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Resumen

El branding es una herramienta estratégica en la construccién
de marcas que distinguen un producto o servicio de una em-
presa. El desarrollo de la imagen grdfica es clave en el proce-
so de construccién de marcas, la cual debe tener un cardcter
distintivo anfe su competencia. Siendo el disefio parte de la
estrategia de diferenciacién, puede aprovecharse el minimalis-
mo como estilo visual para el branding, incluyendo el logotipo
y sus aplicaciones, empaques y los materiales promocionales.
Para la presente se enfrevistaron a 3 sujefos especializados en
la creacion de marcas para empresas guatemaltecas con el fin
de obtener su opinién respecto al minimalismo en el branding
y cémo ellos lo han utilizado. Para complementar, se tomaron
10 imdagenes visuales guatemaltecas como referencia, que han
tfomado el dltimo afio posicion en el mercado. De esta manera
se concrefiza cémo el minimalismo ha aporfado al crecimiento
que estas marcas han tenido y se evidencia un andlisis de las
ventajas que tiene una empresa al utilizar un estilo visual mini-
malista y cémo esta confribuye a crear marcas fuertes vy faciles
de identificar.



Introduccion

A continuacién se presenta una investigacion que frata sobre el
minimalismo como estilo visual para el branding corporativo en
empresas guatemaltecas. Se busca profundizar en el fema del
minimalismo, identificando sus caracteristicas y ventajas para
concretar su impacto en la sociedad y asi comprobar su efec-
tividad por medio del andlisis de diversos casos que ofrecen
una solucién funcional que afrae el ojo del espectador e invita
a conocer mds sobre el producto o servicio que representan.

Para el desarrollo de la investigacién se infegran temas rela-
cionados con la imagen corporativa y el branding, desde el
logotipo y sus aplicaciones, hasta empaques, materiales promo-
cionales, mercadeo visual en puntos de venta y ambientacién,
como lugares donde la marca se refleja, desde el local, ilumi-
nacion, misica y mobiliario.

Para enriquecer el proceso se contd con el apoyo de 3 sujefos
especializados en la creacién de marcas en la ciudad de Gua-
temala, para conocer mds sobre cémo ellos perciben el mini-
malismo en el branding y cémo lo han utilizado en la gestion
de proyectos.

Como complemento se tomé como referencia 10 casos de em-
presas guatemaltecas que han tomado posicién en el mercado
en el Ultimo afo. De esta manera se busca concretar el aporte
del branding al crecimiento de estas marcas.

Se logra un andlisis de las ventajas que obtiene una empresa
al utilizar el estilo visual minimalista y como este aporta a crear
marcas fuertes y faciles de identificar.



Planteamiento del problema

la imagen corporativa es considerada la proyeccién de la em-
presa hacia las personas, con respecto a las caracteristicas
que lo diferencian de los demds. Esta se deriva en diferentes
elementos como: proyeccién de valores, propésitos y oportuni-
dades del proyecto que generan una ventaja competitiva y una
propuesta de valor.

El conjunto de la identidad visual de una empresa, su produc-
fo o servicio, su manera de trabajo, sus instalaciones y otros
factores més en conjunto crean la imagen de una empresa. La
imagen es el primer contacto que se fiene con el consumidor,
por lo que lo vuelve una parte muy importante para una empre-
sa. En un mundo de consumismo las empresas buscan distintas
maneras de sobresalir como marca y ser la preferida por las
personas.

la imagen corporativa y por ende, el disefio corporativo,
consiste en proyectar la idea de la empresa de manera
profesional 'y uniforme, que afraiga una mayor canfidad
de clientes potfenciales y genere al mismo tiempo en ellos
confianza. las personas suelen asociar la imagen visual con
grandes empresas exitosas o sus logos, un buen ejemplo es
Apple con su logotipo, sus instalaciones limpias, espaciosas e
iluminadas vy con su personas siempre a disposicion. Si se logra
consfruir una imagen fuerte de la marca, se podrd fener un
mayor alcance en cuanto a los consumidores y mercados. Una
imagen corporativa poderosa permitird mantener a la empresa
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en la mente de los clientes potenciales, lo cual beneficiard a
las ventas y resultados de la empresa ol momento de difundir
la marca.

Ultimamente se ha notado que con tanfos nuevos logos y mate-
riales de identidad, los consumidores estdn buscando descan-
sos visuales en los mensajes que leen y perciben. Por esa razédn
es importante llamar la afencion en contraste con los disefios
sobrecargados, alli el principio del minimalismo. Con el mi-
nimalismo se busca una imagen visual acertada que llama lo
atencion del consumidor actual por medio de la limpieza, sen-
cillez y orden.

El minimalismo busca reducir todo a lo esencial, transmitir todo
lo que se quiere por medio de lineas sencillas sin adomos ni
decoraciones. Este estilo guarda una gran complejidad ya que,
se puede expresar fanfo en fan poco. A través del tiempo se ha
investigado el minimalismo encontrando diferentes maneras de
aplicarlo, fanto en lo artistico, como estilo de vida y forma de
pensar.

Alguno de los beneficios que se puede mencionar sobre el mi-
nimalismo en general, es que atrae el orden y crea menos estrés
en las personas, deja que el consumidor utilice més su imagi-
nacion, tiene menos impacto en el medio ambiente y evita el
cansancio visual.



Cabe destacar que solo en el logotipo no se evidencia el estilo,
sino en su aplicacién, asi como también el mismo ambiente en
el caso de la imagen de la empresa.

A partir de lo anferior se considera en esta investigacion
presentar al minimalismo como una opcién diferente de disefio,
que interviene fanto en la imagen de la empresa y marca, como
también un reflejo de estilo de vida de los consumidores como la
marca Juicebox que maneja una linea orgénica y limpia lo cual
se refleja en su producto v el tipo de cliente que lo consume,
ya que buscan bebidas refrescantes, naturales y buenas para la
salud. Esto aporta a reflejar por medio del branding corporativo
la esencia de la marca vy el tipo de consumidor al que va
dirigido, proporcionando caracteristicas de su producto en la
imagen visual de la marca. Con lo anterior se busca hacer una
identificacién entre marca-consumidor, todo esto aplicado en
la observacién de empresas dentro del contexto guatemalteco.

En base a lo mencionado con anterioridad se plantean las
siguientes inferrogantes

- 5 Cémo se logra definir el estilo minimalista en un sistema de

identidad?

- 5 De qué manera el estilo visual minimalista contribuye a con-
struir un branding corporativo funcional?

11



Objetivos de investigacion

Definir a través del andlisis de las diferentes piezas graficas el
uso del minimalismo en el sistema de identidad de la empresa.

Identificar de qué manera un estilo visual minimalista ayuda

a construir el branding corporativo funcional 'y transmitir la
personalidad de la marca.

12



Metodologia

Sujetos de estudio

Para la elaboracién de la investigacion se solicitd a diferentes
personas que ayudaran con sus conocimientos y experiencias
para aporfar diferentes aspectos y puntos de vista respecto al
fema. A continuacion se presenta el listado de las personas se-
leccionadas por dmbito para aportar su conocimiento y opinién.

Natalia Solombrino, Imprimés
(502) 3052-2582

nataliasolombrino@gmail.com

Disefiadora  gréfica  guatemalteca, emprendedora de  su
empresa Imprimés, Branding boutique. Su fuerte es la creacion
de branding vy fofografia publicitaria, algunos de sus clientes
son: Ayam Teatox, Muskari, Kuturé. Se solicité su ayuda ya que
fiene experiencia como creadora de imdgenes corporativas
minimalistas. Ella aporté a la investigacion el proceso que utiliza
a la hora de crear una imagen corporativa, asi como el disefio
de varias identidades visuales en las que ella ha trabajodo
para tomar de referencia y poder andlizar la semidtica.
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Pablo Montenegro, Asanigua
(502) 3078-2145
(502) 2365-3596

juanpablomontenegroperez@gmail.com

Publicista guatemalteco, que se dedica a la creacién de es-
frategias de comunicacién, emprendedor del estudio de disefio
Asanigua. Algunos de sus clientes son: AGG, Peccato, Sadl E.

Méndez, Kotex, CONADER.

Pablo apoyd en la investigacion con el punto de vista de cémo
el disefio minimalista impacta en las personas, qué se puede
fransmitir con la imdgenes minimalistas v los conceptos detrds
de las imdgenes corporativas minimalistas. También aporté el
proceso de creacion de 3 identidades visuales de empresas
guatemaltecas en las que ha trabajado para poder utilizarse
como objetos de estudio.



Ana Isabel Erales
(502) 30/8-2145
(502) 2365-3596

aieralest@gmail.com

Disefiadora gréfica guatemalteca que le apasiona la creacién
de imdgenes visuales, trabaja como freelance. Ella se dedi-
ca a la planificacién y creacion de brandings, algunos de
sus disefios se pueden apreciar en Techfit, la folie, Mestizo,
Home&Cocoa, Katana, Oak asesments entre ofros.

Ana lsabel apoyé a la investigacion a fravés de compartir su
experiencia trabajando branding con estilo minimalista. Aportd
con dos de sus logos, las aplicaciones y transfondos que ella
realizd para poder tener unidad tanto en el lugar como en el
producto o servicio.
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Objetos de estudio

Para llevar a cabo la siguiente investigacion se seleccionaron
10 empresas guatemaltecas en las que su imagen corporativa
y branding estén inspirados en el estilo minimalista. De estos
brandings se analizo el logo, la aplicacion y el lugar para po-
der fener una mejor idea de que tan unificada estaba la imagen
visual y si todos los elementos cumplian con el estilo visual.

l[dentidad Biofit

BIOFIT
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I[dentidad visual Akani
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ldentidad visual Pecatto
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l[dentidad visual Plaza Diez




ldentidad visual Juice Box

JHIDEBDX 3 & f

@
(-]

X\
Q‘P

JUICEBOX

)S‘u ’ Oﬁ 290 $OO - (?ANTSTOPME.N W
HEARTBEET C-BETTER STAY GREENO;  "°°K® \i i
DRATED  cibiien

Aeio. STUCKIN
sEnGIaRE
IR oy THEMIDDLE
X
(O ]
SLIMONADE  GOT MYLK? CONFIDENT
piA ALMENDRAS

umon
PIMIENTA CAYENA
AGAVE

010
(a25] @ v @D

AFTED
o
=

et

o,

JUICEBOX

22



ldentidad visual Techfit
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ldentidad visual La Folie
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Instrumentos

Se realizbé una serie de instrumentos los cuales sirvieron de
apoyo para obtener informacién que aportara a desarrollar la
investigacion y los objetivos ya establecidos.

Cuia de entrevista

Se realizd una entrevista a Natalia Solombrino, Pablo Montene-
gro vy Ana Isabel Erales (Ver anexo 1,2 v 3), con un promedio
de 60 preguntas, en la que expresaron su opinion respecto al
minimalismo aplicado a la branding de empresas. De igual
manera contribuyeron al dar una mayor explicacién respecto
a los objefos de estudios que cada uno habia realizado y la
manera en que ellos llegaron a esa solucién visual.

Guia de observacion
Se realizé una guia (Ver anexo 4) para evaluar las diferentes
piezas de identidad [ 37 items en total | de los objetos de estu-
dio establecidos para poder establecer de qué manera cumple
con las caracteristicas del minimalismo, desde el logo hasta sus
distintas aplicaciones.

25



Procedimiento

Primero se comenzd por plantear el problema que se desea-
ba investigar y los objetivos que respondian a la problematica
planteada y que ayudarian a establecer parametros que se de-
seaban cumplir a lo largo del proceso.

luego se realizé la metodologia, en donde se definieron los su-
jetos de estudio los cuales son un grupo de expertos o involucra-
dos en el fema de imagen corporativa y branding, apoyarian en
brindar informacion relevante a la investigacion y poder cumplir
con los objetivos planteados. Asi como también los objetos de
estudio que en este caso fueron las imégenes visuales de 10
empresas guatemaltecas, que se analizarian para comprender
més el tema planteado y las experiencias de disefio.

Como siguiente paso se desarrollé el contenido tedrico y expe-
riencia desde disefio en el cual se describirian los temas rele-
vantes a la investigacion relacionados con minimalismo e ima-
gen corporativa aplicados a diferenfes empresas y productos.

Una vez se tuvo la informacién necesaria y completa, se con-
finud realizando los instrumentos de entrevistas para los sujetos
de estudio y la guia de observacién para los objetos de estudio
determinados.

Se aplicé los instrumentos con los sujetos de estudio: Natalia
Solombrino acerca de Akani, Ayamteatox, Kokone v biofit; a
Pablo Montenegro, CEO de Asanigua, por sus piezas en Pe-
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ccato, Juicebox, Estudio Montenegro y Plaza Diez y por Gltimo
a Ana Isabel Erales.

También se aplicaron las guias de observacion a los diferentes
piezas grdficas. Una vez que se contaba con los instrumentos
y las gufas realizados, se continud a presentar una descripcion
de los resultados obtenidos.

Luego de terminar la aplicacion de los instrumentos, se continué
a leerlos e interprefar los diferentes resultados con relacion al
contenido tedrico y experiencia desde disefio. A fravés de esto
se logré obtener el resultado de la investigacion y definir las
conclusiones del proyecto. A partfir de esfo se definieron las
recomendaciones para futuros investigadores.

Se detallé un listado con las referencias utilizadas citando bajo
la normativa APA; en los anexos se adjuntaron instrumentos
realizados para poder tener evidencia sobre la investigacion
realizada a los sujetos y objetos de estudio.

Al finalizar con todos los pasos anteriores, se defini¢ una inro-
duccion que presentara el proyecto, el resumen y un indice que
describiera el orden de la investigacion.



Contenido tedrico y experiencia
desde disefio

Estilos y tendencias

El estilo son agrupaciones de artistas y obras que comparten
caracterisficas en cuanto a su forma, pensamiento y contenido.
De esta manera facilita el proceso de identificar las obras vy
autores para que estos sean reconocidos facilmente. Los estilos
varian en cuanto a espacios temporales y geogrdficos, lo cual
complica delimitar qué obras pertenecen a qué estilos. Solano
(2009) menciona que la definicion el estilo recae en dos aspec-
tos, el primero es de la historia del disefio y del arte v la segun-
da es el sello personal que tiene cada disefiador en su trabajo.
Por lo que se entiende que cada pieza para ser considerada
de un estilo especifico tiene que ser analizada fanto en cuanto
al sello personal del artista como las caracteristicas de la obra.

En cuanto a tendencia se considera que es una serie de cier-
tos estilos que el disefio en si va adoptando, es una corriente
o preferencia que esté enfocada a deferminados fines; en el
disefio grdfico las tendencias han surgido a lo largo de los afios
de parte de exponentes que las representan.

Cada época ha tenido diferentes actos que han influido en el
pensar de las personas de cada época, siendo el arfe la mejor
forma de expresion de sentimientos se ha evolucionado para

crear diferentes esfilos y tendencias durante los afios, transmi-
tiendo lo hechos importantes de cada época. De acuerdo con
leal (201 1) el disefio gréfico actual cuenta con esfilos y tenden-
cias que han surgido a lo largo de la historia, estos son:

{ Lol 2 ! Barroco: se define por ser artistico
ST/ STy oy dramdtico. Utilizado en la pintura
W y escultura ya que buscaba provo-
car emociones en el espectador.
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Obtenido de: https://es.pinterest.com/pin/52
9243393688330465/

Clésico: es humanistico, ordena-
do, proporcionado y las formas
que filiza son simétricas.

Obtenido de: http://mx.depositphotos.com/27
Q47435 /stock-llustration-classic-wallpaper-seam
less-vintage-flower.himl
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Obtenido de: https://scO1.alicdn.com/kfHTB1
TL5yIVXXXXa@XFXXqOxXFXXXq,/ Customized-high-
grade-pure-paperneoclassical-background.jpg

ez %
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Obtenido de:http://st.depositphotos.com,/ 1000
893/3516/v/950/depositphotos_35169181

-stock-illustration-bonjourparistext-withtower.jpg

LSS

Obtenido de:htip://www. 123rf.com/photo_13
352432_seamless-black-background-withiligree
-omamentation-inthe-style-of-artnouveau. himl

Neocldsico: utilizaban  lecciones
aprendidas para resaltar los mo-
vimientos politicos y sociales en los

que vivian.

Romantico: buscaba despertar la
sensibilidad utilizando formas de
la naturaleza y de interés emocio-
nal.

Art Nouveau: influenciada por el
Arts and Crafts. Utiliza ornamentos
de formas orgdnicas, confraste en-
fre negro y tonos pastel.

Obtenido de: htips://es.pinterest.com/pin/37
2321094171131344/

Obtenido de: hitps://smedia-cache-akO.pinimg
.com/564x/3d/e3/al/3de3albb5c4850cc
8744f1cf060c0fd2.jpg

Obtenido de: http://es.123rf.com/imagenesd
e-archivo/elephant_flying. himl

Futurismo: se utilizaba la tipografia
para representar senfimientos, ani-
maba a una composicion dindmi-
ca. los pintores de esta fendencia
estuvieron influenciados por el cu-
bismo, pero también expresaron
en su trabajo movimiento, energia
y secuencia.

Dadaismo:  utilizaban cosas que
ya existian y las modificaban,
como los bigotes dibujados a una
reproduccion de la Mona Lisa.
Afirmaban haber inventado el foto-
montaje, manipular imdgenes que
se fusionaban para crear ofras
composiciones.

Surrealismo: esfe término se refiere
a “superrealismo”, lo que querian
dar a entender es que el arte va
mas allé de la realidad.



Obtenido de: htips://irea.files.wordpress
com/2008/11 /varvara-stepanova-5figures-in-
whitebackground-18-20.ipg

P

Obtenido de: http://365psd.com/images/
premium/ previews,/ 147 /artdeco-geometric-
patterned-background-1920-s-style-stock-vec-
tor- 192561 .jpg

= il

Obtenido de: htips://smedia-cache-akO
pinimg.com/236x/fo/fd /96 /fofd96c0ad-
9c00aaae456eb104adae14.jpg

Constructivismo: fundado en Rusia,
utilizado por primera vez por el
critico N. Punin. La situacion socio-
politica de la época caracterizé al
consfructivismo.

Art Deco: lo que caracterizé a esta
fendencia es la configuracion y
arfes aplicados del periodo reve-
lan una mezcla variada. Sellos de
geometria y simplicidad, combina-
dos con colores vibrantes.

De Stifl: se utilizaba solamente
colores primarios y blanco y ne-
gro, quedando con lineas rectas,
cuadrados y rectangulos. Se crea-
ban  composiciones de balance
siméfrico.

Obtenido de: http://st2.depositphotos.
com/4352951/6537 /v/950/deposiipho-
tos_65370045-stockillustration-pop-artstyle-back-
ground.jpg

Obtenido de: http://es.123f.com/clipartvector-
izado/bauhaus.html

Obtenido de: htips://smedia-cache-akO
pinimg.com/originals/07 /Oc/de/070cdee8b-
clace895a29fb4b2be 182 jpg
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Pop Art: es una oposicion al ex-
presionismo abstracto. El pop art
es figurativo v realista, fiene como
bases las ciudades de Nueva York
y Londres, sus motivos no son tradi-
cionales.

Bauhaus: estaba influenciado por
constructivismo  ruso, expresionis-
mo y suprematismo. Se caracterizd
por la ausencia de ornamentos en
los disefios.

Cubismo: las figuras se abstraen o
planos geométricos, todo lo con-
frario al art noveau; se represen-
taba la esencia de un objeto y sus
caracteristicas mas importantes.



Las tendencias

Las tendencias surgen a partir de un estilo, depende mucho del
punfo de vista del disefiador y de cémo este quiera aplicarlas.
Estilos como el barroco, art noveau o dadaismo han aportado
al disefio ayudando a que los disefiadores puedan encontrar
su propio estilo aplicando caracteristicas de estas tendencias.
Durante los Gltimos afios ha incrementado el uso de tendencias
en el disefio grdfico. Algunas tendencias de las que mds se
utilizan en el mundo del disefio son:

fipografia e
iconos vectoriales: esta tendencia

Protagonismo  en

es parecida al minimalismo y ac-
tualmente se utiliza mucho en las
infografias. Es simple, déndole
toda la importancia a la tipografia
la cual esté acomparioda de vec-
fores

Obtenido de: http://st.depositphotos.com/258

2841/2987 /v/950/deposiiphotos_2987993
Q-stockillustration-new-york-city-typography-design.
iPg
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Refro/vintage:  segin  Pamouk-
aghilan (2012) el refro, también
llamado vintage, es una tenden-
cia de las més fuertes hoy en dia.
Juego con foTos, co|ores,te><turos y
fipografia. Segun Friedman (2008
el disefio refro cuenta con benefi-
cios que los disefiadores pueden

utilizar.

Obtenido de: htip://cdn.mos.cms.futurecdn.
net/475d130090171547f72815b6923a0af7

c.ipg

Minimalismo

Segin Medina (s.f.] es una corriente estética que deriva de la
reacciéon al pop art, ya que busca cambiar conceptos y buscar
la esencia de los elementos reduciéndolos a lo més significati-
vo. la frase con la que se define esta fendencia es: “Menos es

"

mas” .

Conforme al tiempo el minimalismo ha tomado posesién en
las vidas de las personas pasando de ser una tendencia en
arquitectura, a disefio grdfico hasta llegar a ser una manera de
pensar y un estilo de vida. En cuanto a la corriente artistica el
minimalismo utiliza elementos minimos y basicos, como colores
puros, formas geométricas simples, fejidos naturales, lenguaje
sencillo, efc. Real Academia espariola [2014). Es la sencillez



en su maxima expresion. El minimalismo ha tomado més terreno
en el disefio gréfico ya que muestra los elementos mas impor
fantes y fundomentales para transmitir el mensaje de manera
clara.

A continuacién se explicard desde la creacion del minimalismo
como un movimiento arfistico, sus caracteristicas y los persona-
jes importantes que hicieron de esfa tendencia una realidad.

a.) Historia

Blasco (et. al,2010) comentan que el movimiento del estilo mi-
nimalista surge en la segunda mitad del siglo XX como una rea-
ccion contra el subjetivismo y emocionalismo del expresionismo
abstracto. Se hace énfasis en la improvisacién vy la espontanei-
dad, proponiendo en su lugar un arte totalmente preconcebido,
de ejecucién andnima y de gran caridad, rigor conceptual y
simplicidad.

: Segin Farthing (2013) el término
minimalismo surge del titulo de un
ensayo escrifo en 1965 por el fi-
losofo britanico Richard Wollheim
(1923-2003), en el que refle
xionaba sobre el minimo esfuer-
zo que ejercian los artistas que lo
rodeaban. En este movimiento los
lienzos rechazaban cualquier je-

rarquia de composicién y no rele-
vaban ningdn significado, simbolo
o referencia oculfos.

L

Obtenido de: hitps://www.studyblue.
com/notes/note/n/images-week-8-4o-

final/deck/156331
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El término de Wolheim se usaria posteriormente para definir
una serie de obras de principios de los 60 que enfrentaban al
expresionismo absiracto con formas puras. Asf se formaliza el
nacimienfo del “Minimal Art”, también conocido como Mini-
malismo.

En 1967, el critico de arfe Clement Greenberg (1909-1994)
sugirid que el minimalismo era demasiado excéntrico e infelec-
tual, por lo cual no consideraba que duraria tanto. No obstante
el critico Michael Fied [1939) comentd que el objefivo de este
arfe era que el observador se encontrara y negociara con ellos
de forma personal, en vez de contemplarlos desde la distancia
como era comin con la obras de arte.

Numerosos artistas han considerado como las primeras con-
cepciones minimalistas obras como las de Kasimir Malevich,
Vladimir Tatlin y Piet Mondrian, y, al igual que Wolheim, tam-
bién los “ready-mades” de Marcel Duchamp.

b.) Caracteristicas

El artista Carl André declard: “Mi obra es estética, materialista
y comunista. Es estética porque carece de forma frascendente,
de espiritualidad y de infelectualidad. Materialista porque esta
hecha de sus propios materiales, sin prefension hacia otros ma-
teriales. Y comunista porque su forma es igualmente accesible
a fodos.”



French (2015) menciona que las obras del minimalismo buscan
principalmente la sencillez, la més pura simplicidad y sobrie-
dad vy la eliminacién de toda alusion simbdlica. los artistas
buscan que en sus obras se cenfre la mirada en cuestiones
puramente formales: como el color, la escala, el volumen o el
espacio circundante.

Los minimalistas quieren que sus obras sean algo asi como los
nOmeros: moral y metafisicamente neutrales. Que sean obras
que no demuestren ni siquiera una evidencia de frabajo, ya que
no buscan que se valore la habilidod manual. Ellos rechazan
absolutamente el concepto heréico de la capacidad creadora
y piensan que el trabajo fisico es lo menos importante del arte,
querian absorber ideas mds que técnicas. Con ello se han ido
adaptando su lenguaie vy su filosofia a las distintas formas de
arfe que existen, por lo tanto encontramos esta expresion artisti-
ca en la pintura, la escultura, la literatura y hasta en la misica,
entre ofras. Por ofro lado, en disciplinas como la arquitectura,
el disefio, la moda o la gastronomia, el minimalismo también
se ha impuesto como fendencia y hoy en dia estd de moda el
arfe minimo v la sobriedad en las formas vy los colores, pudien-
do encontrar tendencias minimalistas incluso en la decoracion
de casas y de espacios inferiores, como habitaciones, cocinas,
jardines y muebles.

Complementando lo anterior el concepto minimalista también
ha servido para referirse a la fendencia de reducir las cosas
a su esfado mds minimo o esencial. Se habla de minimalismo
refiriéndose a toda presencia de decoracién, crea énfasis en la
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geometria rectilinea y el uso de fres dimensiones. Algunos au-
tores han sefialado su cardcter de objetos simplemente literales,
objetos que se definian Gnicamente por una afirmacion literal
de su existencia y que no buscaban sugerir nada més alld de
si mismos.

El término minimalismo describe la evolucion de las diversas
formas de arte y disefio, especialmente el arte visual y la mUsi-
ca, donde cualquier cosa o objeto es reducido a lo esencial,
despojado de elementos sobrantes, quedando solo sus carac-
ferfsticas fundamentales.

French (2015) menciona que algunas caracteristicas basicas
que caracterizan a la corriente minimalista como la tendencia
hacia la abstraccién, la austeridad y sobriedad de las composi-
ciones vy la ausencia fofal de adornos innecesarios, asi como
un purismo a nivel estructural y funcional que se puede fraducir
en una sensacion de orden y pulcritud, donde todo se ajusta

en armonia.

Escultura minimalista del artista Lucie Smitth,Obtenido de: hitp://m1.paperblog.com/i/67 /672467 /
escultura-abstracta-arte-minimalisto-arte-con--RnVlaV.png




En escultura, el Minimal Art se con-
creté en formas geométricas simples
que no representaban ninguna ima-
gen. los esculfores minimalistas en-
cargaban sus obras a industriales y
frataban de no participar en el proce-
so para que en la pieza no hubiera
«ning0n rastro de humanidad».

Obra de Wang Shu, se encuentra
en el Museo de Ningo. Obteni-
do de: https://modaddiction.
net/2013/03/19/

la obra de los minimalistas podia captarse en su totalidad de
una sola vez y de forma inmediata. Su propia presencia era
todo lo que habia que ver en los objetos. Cualquiera podria
entenderlos a primera vista.

El espacio real es tan importante como el espacio representado
(la obra en si). Las obras y el enforno interactian generando asf
un fodo arfistico y real donde el espectador se envuelve y forma
parfe de él, cambiando asf el concepto de obra contemplativa
y rompiendo al mismo fiempo con el sentido de inferpretacion
fradicional.

A confinuacién se hizo una recopilacion de las caracteristicas
bésicas del estilo minimalista.

- Economia de lenguaije y medios: lo que se quiere con esfa
caracteristica es representar lo escencial con lo minimo, aho-
rrando todas las decoraciones en cuanto a lenguaije y medio.

Obtenido de: https: //loveart-

notpeople. files.wordpress-

com/2016/02/91-3718_ph_web.

iPg

Obtenido de: http:/ /reverent.org/
Images/Judd_quiz/ 10.jpg

Obtenido de: http://paseo-
porelarte.es/wp-content/
uploads/2014,/04 /Ellsworth-kel-

ly-tate-modern-canvas.jpg

A

Obtenido de: hitps://smedia-
cache-akO.pinimg.com/736x/
cd/3d/ba/cd3dba4fo49b3688cf
3faae40e425400.jpg
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- Uso literal de los materiales: es utilizar
los materiales cual son, sin cargarlos
volviéndolos ofra cosa.

- Austeridad con ausencia de ornamen-
fos: esfo representa que las obras tienen
la menor cantidad de decoracion y son
sobrios para no cargar la imagen visual.

- Purismo estructural y funcional: habla
de mantener una estructura sélida y que
apoye al concepto.

- Orden: el mantener el orden ayuda que
los elementos no sobrecarguen los artes
y todo sea entendible.

- Geometria elemental rectilinea: las
lineas rectas vy las figuras geométricas
aportan son parte de crear un orden y
una reticula.

- Precisién en los acabados: al tener los
acabados perfectos crean orden vy lim-
pieza en las piezas, siempre se fiene
que cuidar los defalles, ya que son
claves para crear un arte espectacular.



- Reduccién y sintesis: al fener sintesis se
habla de confener lo més importante en
la menos cantidad de elementos.

- Superficies enfdficas monocromdticas:
esto habla de mantener las texturas y
Obtenido de: hitp://www.arteonun- CO|OreS |O mdS armonioso m(]nfeﬂiendo
ca.com/898/cuadro-abstractoge- , .

todos cromdticos.

ometria~vol-5-vertical.jpg

- Abstraccion fofal: las obras operan sélo en términos de materi-
al, superficie, famafio y color.

- En escultura: formas semejantes a cubos, pirdmides o esferas,
organizadas en dngulos recfos, generalmente en series.

-En pintura: superficies enfdticas monocromdticas, generalmente
pintura blanca sobre fondo blanco o de ofros colores (Olitski)

Obtenido de: http://www.lifo.gr/uploads/image/688038 /mondrian_1 .jpg

apenas modificadas con lineas y puntos casi imperceptibles
(Martin), por marcas cerca del borde (Olitski) o por pincelazos
(Ryman].

- Cardcter “opaco” [negacion de cual-
quier efecto ilusionistico) y literal [con-
forme a su verdadera naturaleza, la pin-
fura es sélo “pigmento especifico” sobre
una “superficie especifica” .

Obtenido de: hitps://cdn.
spellbrand.com/wp-content/
uploads/2015,/08 /luxuri-
ly-brand-mark-1.jpg

- Creacién de confrastes como brillante-mate, suave-éspero,
opacotransparente, y gruesofino. Ya que de esa manera se
crean jerarquias sin sobre cargar los arfes.

En sintesis se puede definir que el minimalismo busca la sim-
plicidad, repeticion y armonia. Predomina el volumen, la ma-
terialidad y la luz en las obras y los elementos como el punto,
la linea , el plano, son esenciales en la creaciéon de un disefio
minimalista.

c.) Principales artistas minimalistas

Frank Stella

Miembro de la Escuela de Nueva York. Pionero en la concep-
cién de pintura como objefo versus pintura como representa-
cién. Sus Black Paintings (60s) son lienzos de color negro
con delgadas lineas de lienzo sin pintar. A partir de los “60
desarrolld el shaped canvas, esto es, el lienzo dado forma,
fraduciéndose la expresion, a veces, como «ela modelada»
Comenzd a producir pinturas de aluminio y cobre pintados,



similares a sus pinturas negras, ya que eran lineas de color
separadas por alfileres. Posteriormente se fueron transformando
en disefios més elaborados

Ellsworth Kelly

Pintor de la escuela neoyorquina. Se distingue por sus cuadros
hard edge, esfo es, pintura de borde duro o de perfil limpio.
las obras mds conocidas son sus paneles pintados, que con-
sisten en la unién de varios lienzos, cada uno pintado de un
color infenso y diferente, que crea un todo vibrante de cuidado
equilibrio.

Joe Baer

Ella comenzé a exhibir su obra de arte confemporaneo en la
galeria Fischbach, Nueva York y otros lugares a mediados de
1960. A mediados de lo década de 1970, se alejo de la
pinfura no objetiva. Desde enfonces, se ha fusionado Baer,
imégenes, simbolos, palabras y frases de una manera no nar-
rativa, un modo de expresion que una vez llamé “la figuracion
radical”

Robert Ryman

Utiliza principalmente el color blanco sobre superficies cua-
dradas, de muy variados materiales. Su objetivo era utilizar la
luz natural, la habitacién y con las superficies, para reproducir
la que en realidad es. Huye de toda alusién para lograr una
experiencia "“REAL"

Brice Marden

Pintor minimalista de la escuela Neoyorquina. Durante la dé-
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MacBook

The most Interesting
book In the world

Obtenido de: http:/ /orig09.deviantart.net/906d/f/2007 /093 /7 /c/advert_for_apple_macbook_by_i_
visual.jpg

cada de los 60 se caracteriza por sus lienzos monocroma,
ya sea solo o en series de paneles, especialmente dipticos o
fripticos posteriormente comienza su segunda etapa utilizando
finas lineas enmarafadas, utilizando tanto pintura sobre lienzo
como metal moldeado.

Robert Mangold

Pintor de la escuela de Nueva York. Sus obras se caracterizan
por su aspecto irregular, monocromatico v sin rasgos de inter-
vencion del artista, los elementos de sus cuadros normalmente
hacen referencia a elementos arquitecténicos o provocan la
sensacion de ser obra de un arquitecto.

Minimalismo aplicado al diseno
Febrer (et.al.,2011) comentan que “Menos es mas”. frase del

arquitecto aleman Mies Van Der Rohe se ha convertido en la
maxima definicién del minimalismo.



El disefio minimalista es el disefio en su forma mds bdsica, es la
eliminacién de elementos pesados para la vista. Su propdsito
es hacer que sobresalga el confenido.

Febrer [et al.,2011] también sugieren que desde el punto de
vista visual, el disefio minimalista estd destinado a ser calmado
y llevar la mente del observador a lo basico de la pieza.

Por lo tanto, los disefios minimalistas ofrecen contenidos visuales
concretos abordados de la simplicidad -no simpleza- de los
recursos gréficos que se deben emplear para lograr desarrollos
consecuentes, sin distracciones.

El disefio grafico minimalista sigue las caracteristicas propias
del estilo: la abstraccién, la economia de lenguaje, purismo
estructural y funcional, orden, reduccion, sintesis, sencillez y
concentracion.

Para comprender mejor, se explicard a continuacién de dénde
surge la imagen visual, empezando por branding y continuan-
do a desarrollar cada parte para comprender mejor lo que
conforma una imagen visual y de dénde proviene.

Branding

Segin Imeri (2014), se le llama branding a la respuesta de la
blsqueda de distincién entre un producto A y un producto B,
que en esencia son similares y safisfacen las mismas necesi-
dades. Es cuando las marcas incorporan a su comunicacion
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publicitaria, elementos que diferencien su producto de ofros
similares.

Irureta (2015) habla sobre 2 tipos de brandings , el personal y
el corporativo. El personal branding es la marca personal que
fiene una persona fisica, es decir, cualquier persona. No hace
falta tener trabajo para tenerlo, ya que la marca personal nace
con nosofros. Para frabajar la marca personal o mejorarla se
debe reforzar esa imagen a través de actos, frabajo v fodos los
confactos que se tiene con el resto dia tras dia. El objetivo de la
marca personal es estar en la mente del resto y ocupar un lugar
privilegiado. Que cuando alguien piense en disefio, “tU estés
ahi” para esa persona. Eso es marca personal.

Por ofro lado, el branding corporativo se refiere a la marca
empresarial. No tiene nada que ver que sea una multinacional
o una fienda en la esquina, ya que cualquier negocio puede
fener su propia marca. Si se piensa en algin restaurante, salén
o empresa en especial cuyo producto o servicio es de agrado,
es por las cualidades Unicas que hacen que superen a sus com-
petidores. Ya sea asociados a un concepto positivo o negativo,



la imagen y los actos refuerzan esa imagen, eso es el branding
corporativo.

Por su parte, Capriotti (2010) comenta que al hablar de
brandings corporativos se refiere a el proceso de creacion de
marca corporativa, no desde la perspectiva del manejo de lo
identidad visual o de delimitarnos a pensar en los productos vy
servicios de una empresa, sino que abarca mucho mas, desde
el servicio de esa organizacién, su filosofia, colores y culiura
corporativa.

Por lo que el branding corporativo se enfoca en establecer
parémetros de una empresa para generar un producto o ser-
vicio que fenga fundamentos y bases solidas, creando de esa
manera una empresa ordenada, estable y con una guia de
como se alcanzaran las metas. El branding corporativo esté
dividido en varias secciones: imagen corporativa, identidad
corporativa, comunicacién corporativa e identidad visual. A
continuacién se ampliard mds sobre cada una de ellas y lo que
conllevan para crear un branding complefo y funcional.

Mme
SRy

Canon

s(wo(

Evolucién del logo de Cannon. Obtenido de: https://smediacache-akO.pinimg.com/originals/39,/6d/
e7/396de/c352b05a81f480db13d3e3f4c7 . jpg
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Imagen corporativa

la imagen corporativa estd formada por diversos componentes
que al trabajar conjuntamente permiten posicionar a la empresa
en la mente del cliente.

Marca

Thomson (2006) comenta que la definicion de marca es un
logo, nombre, término o combinacién de los anteriores elemen-
fos, que sirve para identificar a grupos de empresas o produc-
tos y diferenciar sus productos de la competfencia y transmitir
la promesa de proporcionar de forma consistente un conjunto
especifico de servicios en cada compra que el cliente realice.

En ofras palabras la marca es todo lo que respalda a un pro-
ducto o servicio, dando a conocer quienes son lo creadores de
esfe mismo, al ponerle una forma visual que la representa.

Por ofra parte INAPI (2014) menciona que las marcas comer-
ciales son signos que permiten distinguir productos, servi- cios,
establecimientos industriales y comerciales en el mercado. la
principal caracteristica de una marca es su cardcter disfintivo,
esfo es, debe ser capaz de distinguirse de ofras que existan en
el mercado, a fin de que el consumidor diferencie un producto
y/o servicio de ofro de la misma especie o idénticos que ex-
istan en el mercado.



Marca registrada

Von (1980) menciona que marca registrada es un simbolo 0ni-
co o una palabra usada para representar el negocio o sus
productos. Una vez registrada, el mismo simbolo o serie de
palabras no puede ser usada por ofra organizacion, mientras
siga en uso v los papeles e impuestos estén en orden.

A diferencia de las patentes, que son otorgadas por 20 afios,
las marcas registradas nunca se vencen. Sin embargo, las com-
paiias necesitan aplicar por ellas y recibir una confirmacion de
propiedad por parfe de la oficina de Americana de Patentes y
la oficina de Marcas registradas para poder reclamar protec-
cién confra los imitadores.

Con el tiempo, la marca registrada se convierte en sinénimo
del nombre de la compafiiia, para que ni siquiera necesites ver
el nombre para reconocer un negocio en particular. Algunos
ejemplos reconocidos es la manzana mordida que usa Apple
en su logo, el zumbido que usa Nike en todos sus productos y
los arcos dorados de McDonald's.

El hecho de que se asocie tan fécilmente simbolos y palabras
con las compaiias y sus marcas es una de las més grandes
ventajas que usan. Cuando un consumidor ve un logo o frase
que se le hace familiar, lo reconocen inmediatamente lo que
puede llevar a una preferencia sobre ofros productos y final-
mente generar una compra.
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Signos de la marca registrada

Para indicar que una marca ha sido registrada las compaias
usan fres simbolos:

™

Usar esfe simbolo alerta a los competidores que el simbolo o la
frase han sido registradas, pero que no se ha aplicado formal-
mente para tenerla.

®

Solo las marcas registradas que han sido oforgadas oficialmente
por la oficina de Marca Registrada pueden usar este simbolo.

SM

las compaiiias que venden servicios tienen la opcién de este
por simplicidad.

logo,sin embargo el més usado es ™

i

Obtenido de: hﬁp://voscendermx.com/wp—comem/up\oads/QO1 5/11/marcas.jpg



Elementos de una marca

los elementos de una marca habla sobre lo que conforma y
crea la marca tal cual, en cuanto a lo visual. Los elementos son
aportes visuales que los disefiadores utilizan para crear marcas.
De acuerdo con ESP-Conference (2009) los elementos de una
marca son:

Contenido: el contenido es el mensaje persuasivo que se cons-
fruye en base a una ideaq, los cuales son lo que refleja la marca.

Forma: la forma es un simbolo linguistico que se encuentra en
3 niveles que son:

- Record linguistico: la tipografia, el tamafio de esas,
color, simbolos, disefio o cualquiera de estos elementos que
posea la marca.

- Forma del signo lingiistico: esto se refiere al significado
del nombre, posicién en el nombre, repeticion, combinacion de
letras, legibilidad del nombre.

- Significado del signo lingiistico: esto se refiere al verda-
dero significado del simbolo, el léxico, valor esfilistico y seman-
ficos.

En cuanto a la parte gréfica, Brackett (2010) establece una
biblioteca indispensable de elementos para formar una visién
y que esa se pueda adapfar a diferenfes medios manteniendo
la coherencia.
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Para comprender de mejor manera se explicard a continuacion
cada elemento que inferviene en la forma de una marca como
simbolo lingUistico para renocer fécilmente una compaiia.

1.) Nombre

Herrera y Gémez (s.f.) definen que el nombre es un identifi-
cador verbal, no gréfico, que fendrd después su fraduccion
gréfica y que incidird en diversos aspectos de la comunicacion.

Chaves [2005) expresa que el nombre de la marca se convierte
en una pieza clave en su identidad, va muy ligado al logo v el
simbolo, pero este se puede incorporar fécilmente al lenguaije
popular y coloquial de la gente, tiene mucha fuerza.

2.) Descriptor de marca o slogan
Ramirez (s.f.) explica que el descriptor de marca se frafa de

definir la actividad de la empresa, es decir, poner a lo que se
dedica la empresa bajo la marca.

just do it

Obtenido de: https:/ /s media-cache-akO.pinimg.com/originals/39/6d/e7396de/c352b05a8 1f480db-
13d3e3f4c’ jpg



Herrera y Gémez (s.f.) hablan de lema o descriptor como la
expresion o frase breve combinada con los ofros dos elementos
(logotipo y simbolo grafico) que describe lo que la entidad es,
sus objetivos o valores.

3.) Claim o Tagline

Ramirez (s.f.) explica que claim es una frase que suele apoyar a
la marca y en la mayoria de las ocasiones da un mensaje po-
tenciador para que los consumidores crean en la marca. Yanez
(2015 )menciona que el fagline es una frase corfa y memorable
que marca el camino, la direccion, es la sintesis maxima de
su posicionamiento. El fagline tangibiliza lo que la marca es,
su esencia, sus valores, su propuesta de valor. Es estratégico y
a largo plazo. Yanez explica que el tagline deberian tener la
capacidad de:

Aclarar, resumir lo complejo

Construir o apoyar el posicionamiento o reposicionamiento
de una marca y/o explicar su personalidad diferente “Think
different”

Reforzar la promesa de valor “la chispa de la vida”

Explicar los beneficios del producto “Rexona, no te abando-

4
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Identidad Corporativa

Capiriotti (2009) explica que en la identidad corporativa se
pueden reconocer claramente 2 grandes concepciones: a) el
enfoque del disefio, y b) el enfoque organizacional. Aparte el
enfoque del disefio define a la identidad corporativa como lo
que se ve de una organizacioén. Y el enfoque organizacional es
el conjunfo de aspectos que define la personalidod de una or
ganizacion. La identidad corporativa serfa el conjunto de atrib-
utos fundamentales que asume una marca corporativa como
propios y la identifican y distinguen de las demds.

Por ofra parte Ramirez (s.f.] men-
ciona que la identidad corporativa
es cuando se combina la Identi-
dad verbal (Naming) con la Iden-
fidad visual (marca + cédigos de
conducta). Si se toma la marca
(logotipo e imagotipo) combinada
con el color, la tipografia y la for-
ma de comunicar la marca, se ob-
tendrd la férmula de la identidad
corporativa.

Obtenido de: http://researchvl.com/

Upload/personalizarmarca_Arficulo_.jpg

Por lo que se puede concluir que la identidad corporativa es
una mezcla de toda aquella parte de la empresa que esté en
contacto con el piblico, desde el nombre, el comportamiento
de los empleados, la calidad de producto o servicio y la ma-
nera en la que lo ven como los colores, logo, establecimiento,



uniformes, etc.

Villaforie (1993) habla de tres dimensiones de la imagen cor
porativa: la autoimagen, la imagen infencional v lo imagen
publica.

la autoimagen habla sobre como ve el personal de la empresa
a la misma institucion y también cémo la empresa se ve a
ella misma. De esta manera es la imagen que realmente la
empresa fiene dentro de ella misma. Por ofra parte la imagen
intencional es la imagen que la personas encargadas de la
empresa presentan tanto a los empleados como a su piblico en
general, es la imagen que ellos desean representar y que sea
conocida de esa manera especifica. Y por Ultimo la imagen
piblica es la imagen que los clientes tienen sobre la empresa
en especifico esa puede variar con la imagen intencional, ya
que cada persona tendré una manera diferente de identificar la
marca y como ella le funciond o le dejo un mal sabor de boca.

Ramirez (s.f.) menciona que cuando se habla de la imagen cor-
porativa de una empresa, se refieren a la concepcion psicologi-
ca que se tiene hacia una enfidad en concrefo; es decir, si una
empresa parece buena, mala, si tiene una correcta atencion
al cliente o si se desespera de llamar... Se definiria como la
actitud que muestra la empresa conforme a los valores que pre-
tende representar.

Herrera y Gémez (s.f.) comenta que la imagen corporativa de

41

una empresa no identifica un producto o un servicio, sino la
organizacién que hay detrés. Los productos y servicios pueden
ser algunas de las vias a través de las cuales la identidad cor-
porativa llega al consumidor potencial.

Comunicacion Corporativa

Capriofti (2009) define comunicacién corporativa como el sis-
tema global de comunicacion entre una organizacion y sus di-
versos publicos. Una estructura compleja, especifica y particular
de relaciones que tfiene una organizacién con sus diferentes
publicos, en la que se utiliza un conjunto abierto de acciones
para generar un flujo de informacion en las dos direcciones
entre los sujetos de la relacién, que permitan alcanzar los obje-
tivos establecidos por ambas partes.

Por lo que se sugiere que los publicos disponen de tres grandes

Obtenido de: http:/ /blixt.iv/wp-content/uploads/2016,/05 /identidad-corporativa-02.jpg



fuentes de informacion sobre una organizacion: los medios de
comunicacién masivos, las relaciones interpersonales y el con-
tacto directo con la organizacién. A esto se le ha denominado
"los tres niveles de la comunicacion corporativa”. Por medio de
estos tres canales de comunicacion, los piblicos obtienen dos
fipos de informacién sobre las organizaciones: informacion so-
cialmente mediada e informacién directamente experimentada.

Al hablar de informacion socialmente mediada, se refiere aque-
lla informacién que llega a las personas previomente “filrada”
por ofras fuentes de informacién. La informacién directamente
experimentada es aquella obtenida por medio de la experien-
cia personal de los individuos con las organizaciones.

l[dentidad visual

En cuanto a la identidad visual se habla sobre la parte visual
como lo dice el fitulo, esta ayudard a identificar a la empresa
por medio de formas y colores que representardn la personali-
dad de una compariia. Capriotti {2009) comenta que la identi-
dad visual, es la expresién visual de la identidod o personalidad
de una organizacion, pero que no es la identidad corporativa.
Capiriotti utiliza de ejemplo los zapatos, asi como nuestros za-
patos o nuestra ropa son la expresién visual de nuestra iden-
fidad o personalidad, pero no son nuestra personalidad). El
estudio de la identidad visual se vincula al andlisis de la imagen
gréfica: el simbolo, el logotipo, la tipografia corporativa y los
colores corporativos. También en la aplicacion de la identidad
visual a través del disefio gréfico, audiovisual, industrial, am-
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biental o arquitectonico. A continuacién se explicard cada una
de las parte que generan la identidad visual de una empresa.

Construccion de una identidad visual

"Posicion y precision con definicion” aclara Lara {2015) en una
gran frase para representar la construccién de una identidad
visual, aqui explica de manera concisa que cada elemento
debe de estar colocado en el lugar correcto y de la manera
correcta feniendo un fundamento y un por qué ese elemento
esta alli.

Para la construccién de una identidad visual se necesitan ele-
mentos visuales que formen este mismo. Wong (2011) esta-
blece que el disefio grdfico cuenta con cuatro elementos visua-
les. Estos cuatro grupos son:

*

Flementos conceptuales
Elementos visuales

>

*

Elementos de relacién
Elementos précticos

*

Elementos conceptuales

Estos son los elementos que no se pueden ver a simple
vista, no existen fisicamente si no que parecen a la vista que si
estan presentes. Si esfos elementos se vuelven visibles, dejan de
ser conceptuales. Los elementos son:

* Punto:



indica posicién, es el principio vy el fin de una linea, es donde
se cruzan o encuentran estfas.

* Llinea:

es el recorrido de un punto, tiene un largo pero no un ancho,
posicién y direccién vy es la encargada de formar el borde de
un plano.

* Plano:
el recorrido de una linea es la que forma un plano, este no
fiene un grosor y define los limites del volumen.

* Volumen:
lo conforma un plano en movimiento. Tiene posicién en el es-
pacio y se delimita por planos.

o 3] - :

FUHTO RECTA PLAHO VOLUMEN

Obtenido de: http://www.lanubeartistica.es/Volumen/Unidad 1/VO1_U1_T1_contenidos_vO4,/AAA.jpg
Flementos visuales

Forma

Los puntos, lineas y planos son elementos conceptuales que no
son visibles, pero cuando lo son se convierten en formas
segin  Wong (2011), esfos son disefios bidimensionales, lo
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que hace que su volumen sea imaginario.

la forma como un punto es pequefia, relativamente; depende
mucho del marco en el que se encuentre. Las caracteristicas de
un punto es que debe de ser relativamente pequerio y simple.
la forma como una linea es debido a que su tamafio es muy
ancho o su longitud es larga. A la linea se le reconoce por su
delgadez, pero al igual que el punto, esto es relativo al marco
en donde se encuentre. Wong (201 1) establece que en una
linea se deben de considerar tres aspectos:

a. La forma fofal:
es la apariencia, de la misma.

b. El cuerpo:
es lo que esta confenido entre los bordes de la linea.

c. las extremidades:
puede que no sean fan imporfantes por la delgadez de la
linea, pero si es ancha pueden ser notorios.

la forma son las figuras que no son reconocidas como linea o
plano, y se encuentran en una superficie bidimensional. Una
forma estd limitada por lineas que forman los bordes. La clasifi-
cacion de las formas de acuerdo con Wong (201 1) son:

1.) Geométricas:



que son construidas por medio de la matemdtica

2.) Orgdnicas:
que se encuentran rodeadas por curvas libres.

3.) Rectilineas:
que estén delimitadas por lineas rectas que no estan relacio-
nadas.

4.) Irregulares:
que se encuentran delimitadas por lineas rectas y curvas que
no estén relacionadas.

5.) Manuscritas:
creadas a mano alzada o caligréficas.

6.) Accidentales:
que se determinan por procesos o materiales o que se crean
accidentalmente.

la forma ocupa un espacio, o un espacio en blanco
P P P

rodeado por un espacio ocupado. Cuando es ocupante se

le llama “positiva” y cuando es espacio en blanco se le llama

“negativa”.
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2]

3.)

4)

5.)

6.)




Interrelacion de planos

la interrelacion de planos se refiere a la manera en que distintas
formas se encuentran unas con ofras. Wong (201 1) establece
que existen ocho maneras las cuales son:

- Distanciamiento:

. . las formas se encuentran separadas entre sf,

aunque a la vista se vea que estén cercanas.

- Toque:
.. si las formas se acercan empiezas a focarse
ellas mismas.
- Superposicion:
si las figuras se acercan de fal manera que
se cruzan, una parece estar encima sobre la
ofra.

©

- Penetracion:

a diferencia de la superposicion, estas figuras
parecen transparentes ya que no hay relacion
entre arriba o debajo de ellas y los confornos
siguen siendo visibles.

- Union:
las formas se unen pero creando una forma
nueva vy diferente.
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- Sustraccion:

cuando una forma visible se cubre con una
invisible, esfta forma visible pierde una parte.
Esta puede ser considerada una superposicion
de una forma negativa sobre positiva.

"

- Interseccion:
solamente se vuelve visible la parte que se crea
cuando las formas se unen, convirtiéndose en

Q0

una forma nueva.

- Coincidencia:
cuando las formas se unen tanto que las dos
se convierfen en una misma.

Moédulos

los médulos estén compuestos por formas que son idénticas o
similares entre si. Un disefio puede confener mas de un conjunto
de médulos, estos deben de ser simples para no ser percibidos
como formas indepentientes. Utilizar més de una vez una for
ma o médulo es repeticién, que es el método mas simple en
el disefio. Esto aporfa sensacion de armonia a la composicion
y genera ritmo. Segun Wong (201 1) establece ocho tipos de
repeticiones que deben de ser consideradas con respecto a
cada uno de los elementos visuales y de relacion, estas son:



OO0 .0co0o0O0O

- Repeticién de figurar:
este es lo mas importante, las repeticiones pueden ser de dife-
renfes medidas, colores, famafos, entre ofros.

OO D

- Repeticién de tamario:
esfo es posible cuando las formas son repetidas o similares.

HA®

- Repeticion de colores:
las formas deben de ir del mismo color, lo que cambia es el
tamario vy la figura.

E oA

- Repeticion de textura:
al igual que el color, pueden tener la misma textura, pero pueden
variar las medidas o colores.
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- Repeticién de direccion:
esto se da cuando las formas tienen una misma direccién.

f)

- Repeticién de posicion:
como se disponen las formas, de acuerdo a una estructura es-
pecifica.

- Repeticién de espacio:
todas pueden ocupar el espacio de la misma forma; todas ne-
gativas o positivas.

VYV

- Repeticion de gravedad:

este elemento es muy abstracto como para repefirse, es muy
dificil de definir que las formas tengan el mismo peso, seria
posible si todas fueran identicamente repetidas.




Por ofra parte Lara (2015) comenta que cuando se construye
un logo se debe de considerar una forma geométrica como
forma base de la creacion de un logo. También menciona que
el rectéingulo aureo es una buena manera para generar un
logo ya que las proporciones que contiene son afractivas al
ojo humano, vy proporciona orden. El orden genera afractivo
visual, precisién y coherencia con sus proporciones, de esa
manera se tiene una elemento bien contruido, solido v estético.
Algunos elementos a considerar en la creacion de un logo son:
composicion, jerarquia, punto focal y estética y funcionalidad.
En conjunto generardn un afractivo visual indiscutible.

Elementos de relacién

En estos elementos se le da énfasis a la ubicacion y la interre-
lacién de las formas, estos son:

- Direccién:

esta depende del marco que contiene la forma y ofras formas

o O [®
- Posicién:

esfa se juzga de acuerdo a la estructura del diserio.

cercanas.

- Espacio:

todas las formas ocupan un espacio, puede ser liso o ilusorio,
para dar la idea de que existe profundidad.

- Gravedad:

esta es psicolégica ya que no se puede medir.

Elementos prdcticos

Estos elementos son acerca del alcance que tiene un
disefio, si este llega a cumplir con su objetivo de comuni-
cacion haciendo que el grupo objetivo comprenda lo que se le
estd transmitiendo. Wong (201 1) los define como:

- Representacion:
/ se refiere a cuando la forma proviene de
/ f la naturaleza o del mundo, puede ser reo-
Obtenido de: hp:/ /wwnveciorporistay, estilizada o semiabstracta.

tal.com/img_novi/statue-ofliberty.jpg

@

Obtenido de: http://1.bp.blogspot.
com/_zUYDAGVSvsY /SdudlolFotl /
cU_-2IAv9Ps/s320/ untifled.bmp

- Significado:

esto cobra vida cuando el disefio debe
de mandar un mensaje hacia un grupo de
personas definido.



- Funcién:
es cuando el disefio debe de cumplir un
propdsito especifico.

Obtenido de: htips://upload.wikim
edia.org/wikipedia/commons/thum
b/c/cO/MUTCD_R1-1.svg/2000p
xMUTCD_R1-1.svg.png

Composicion

Segin Swann (2001) se le conoce a composicién como la
manera en que se ordenan los elementos visuales para expre-
sar una sensacién. En segundo lugar se le conoce como la
disposicion de estos elemenos para crear un equilibrio y una
manera perfecta de colocarlos.

En el disefio las composiciones sirven a la hora de ordenar
elementos,como texto vy fotografias, siempre buscando no caer
en algo que sea demasiado recto y simétrico ya que el disefio
puede percibirse como aburrido. Un aspecto importante en la
composicién es el color, ya que puede aiadir profundidad a
la misma.

Obtenido de: http://2.bp.blogspot.com/-gjcaeeSIBpk/UlwaN_ag-61/AAAAAAAAABY /1ODme5Bn7Hg /
s1600/AGUDELO_BR_COMPOSICIONESIPG .jpg
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De acuerdo con Wong (2007) existen dos tipos de composi-
ciones los cuales son:

Composicion formal

Este tipo de composicién es muy rigida, tiene normas prede-
terminadas vy los elementos que se utilizan se ordenan en repe-
ficién, segun forma, tamaio, posicion y/o color. Si se llegara
a tener una desviacion de las normas, se convierte en una com-
posicién semiformal. Existen 4 formas de crear una composicion
formal los cuales estan basados en conceptos de simetria, su
uso puede llevar a muchas variaciones en donde se pueden

enconfrar:

- Traslacién: esfo se refiere a repefir una forma en algin
disefio. En la composicion formal estas formas estén esparcidas
con algin orden; esfas pueden ser verticales, horizontales, dia-
gonales o una combinacion de las mismas.

- Rotacién: a la hora de rofar alguna forma, esta cambia
la direccién que lleva. Estas deben de estar colocadas en un
eje que tenga la misma distancia de los demds para mantener
el orden.




- Reflexion: esta variaciéon puede llegar a dar una sime-
fria bilateral que es una imagen de espejo de la forma o for

mas originales. la forma de un grupo de formas debe de ser
asimétrica, esfas pueden estar en fraslacién y rotacion.

- Dilatacién: esta modifica el tamafio de las formas en
la composicion. Puede mover las formas haciendo que las pe-
quefias se vean mas cerca v las grandes mds lejos.

Composicién informal

Este tipo de composiciones es lo contrario a las formales, no
cuentan de un calculo matemdtico si no del ojo de la persona
que las este colocando. No tiene normas, pero tiene ciertos
criterios que ayudan a ser identificadas como informales:

I

B

- Cravedad: esfe criterio afecta el equilibrio de los ele-

mentos que se utilicen. El resultado de disefio puede percibirse
como desequlibrado. Estas formas utilizadas pueden parecer
estar sujetas a un punto de presion en el inferior del formato.
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- Contraste: este es cuando se comparan elementos con-
frarios o diferentes y esfos ayudan a identificar la variedad
visual. También incluyen aspectos como posicion o direccion.

N
X
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- Ritmo: se genera por medio de mover o manipular la
direccién de los elementos o distancia entre los mismos. Pueden
ser paralelos, similares, contrastados o radiados.

- Centro de inferés: esfe es el punfo en donde se generan
las formas, dando la sensacion que estas salieran de ahi. Este
ayuda a que el disefio se vea esfdtico. [ Punto focal )



Complementando se puede mecionar que segin Ghinaglia
(2008), componer es organizar, partiendo de un concepto
previo que conduce a la comprensién de una idea. También
expresa que mediante la composicion gréfica se deberia dejar
plasmada una idea clara de lo que se habla con o sin palabras
mediante el uso de las imégenes, la tipografia o el color. Por lo
que las composiciones graficas deben apuntar principalmente
a resolver los problemas de percepcion visual, pero principal-
mente la funcionalidad de lo que se estd creando.

Jerarquia

De acuerdo con MartinezVal (2008) la jerarquia es una mani-
festacion de las relaciones que se producen entfre las cosas que
se pueden observar entre las cosas y las personas. En el disefio
gréfico la jerarquia juega un papel importante ya que funciona
como un fillro que ordena la informacion, desde la mas impor-
fante a la menos relevante para comunicar de una manera mds
clara e impactante. Aspectos como cuando el grupo objetivo
espera o busca algo concrefo, puede hacer que los valores
jerarquicos cambien o varfen.

MartinezVal establece que existen diferentes jerarquias natu-
rales v culturales; todo lo que rodea a la sociedad esta com-
puesto por valores jerarquicos. Estos tipos de jerarquias son:
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Obtenido de: http://es.slideshare.net/chelvira/introduccin-alalgicavisual

- Jerarquia de arriba / abajo:

esta se transmite dandole mds  prioridad a lo superior. Para
poder percibirla la persona no debe de realizar tanfo esfuerzo,
ya que la posicién del objefo a comparacion de los demas le
sirven para fransmitirlo.
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Obtenido de: hitp://es.slideshare.net/ chelvira/intfroduccin-o-la-lgicavisual

- Jerarquia grande / pequefio:

esta es la que mas se aplican, esta le da un orden determina-
do de lectura al disefio en donde se use ya que el objeto mas
grande se observard de primero.



Obtenido de: http:/ /es.slideshare.net/chelvira/introduccin-alalgicavisual

- Jerarquia centrado / periférico:

también se le llama “fuerza del centro”, no importando el fama-
fio o forma del objeto, si se encuentra en el centro resalta més.

Obtenido de: http://es.slideshare.net/chelvira/infroduccin-ala-lgica-visual

- Jerarquia de lo contrastado:

esfe tipo de jerarquia es como un choque perceptivo, lo que

contrasta llama la atencién de la vista.

Obtenido de: http://es.slideshare.net/chelvira/introduccin-alalgicavisual

- Jerarquia de lo separado a lo grupal:

el ojo percibe més rapidamente lo separado y después lo gru-

pal
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Obtenido de: http:/ /es.slideshare.net/chelvira/introduccin-alalgicavisual

- Jerarquia de lo brillante:
todo elemento que irradie mas llama més la atencién que los
demds.

iv.) Punto focal

Benitez (2012) define al punto focal como el primer elemento
que debe de ser percibido por el espectador. El punto focal
también es conocido como el centro de inferés en una com-
posicion, este ayuda a darle una idea més especifica sobre el
punto de partida de donde se debe de realizar la lectura visual.
El punto focal no debe de resaltar tanto que rompa con la es-
tética del disefio, este puede definirse por medio de confraste,
estructura, color tamafo o forma.

Obtenido de: http://2.bp.blogspot.com/R8DAH4O b4 /TAR1xDRFYml/AAAAAAAAAGQ)/ 5k-
FOIm125M/s320,/anomalia20color.gif



Segin Morales (et. al., 2014), el punto focal atrae la aten-
cién, anima ol espectador a ver mds alld y ayuda a romper
la monotonia. Aunque puede existir més de un punto focal,
se debe ser cuidadoso, ya que cuando todo se enfatiza, no
se hace énfasis en nada, porque el peso visual atrae al ojo
para diferentes direcciones. Algunas maneras de confraste para
crear un punto focal son: tamario, color, forma, direccién, tex-
fura o posicion.

v.) Estética y funcionalidad

Segin Mateo (s.f) la estética es la percepcién de que el objeto
estd resuelto y estructurado; la estética es lo bello que se trans-
mite hacia las personas ya que pueden comprender de manera
clara el mensaje. la funcionalidad es poder comprobar que el
elemento esta transmitiendo lo que se quiere y que toda perso-
nas que lo vea comprenda lo que se quiere transmitir a través
de él. la estéfica y funcionalidad son piezas claves que debe
fener un logo para poder funcionar de manera correcta, ya que
la finalidad de un logo es representar, si este no cumple con esa
funcién realmente se pierde el disefio v se vuelve simplemente
arfe o garabatos unidos sin sentido.

Al comprender los elementos de disefio que conlleva crear una
identidad visual podemos trasladamos a los elementos especifi-
cos que integran la identidad visual de una marca.
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Manual de marca

Para que la empresa tenga homogenidad el disefiador es en-
cargado de generar un manual de marca en donde se da una
explicacion de cémo se manejara la imgen visual de la empre-
sa. Penguin (s.f.] explica que el manual de marca es el conjunto
de normas a las que los responsables de la imagen corporati-
va y la comunicacién cultural recurren para unificar criterios y
normalizar el manejo de la imagen gréfica y corporativa de la
empresa. El objetivo es promover la identidad visual en la forma
mds conveniente, consistente y eficiente.

En el manual de marca se pueden abordar todos los elementos
de disefio que serdn utilizados. Se tiene una explicacion desde
el logo, colores corporativos, tipogréfica... y la implementacién
que todos estos tendran en las diferentes formas de reprodu-
ccion. A continuacion se explicard detalladamente los elemen-
tos que se registran en el manual de marca.

1.) Logotipo

luego de tener la informacion de todos los elementos anterio-
res podemos llegar al hablar sobre el logo. Capriotti (2009)
menciona que logo es el nombre de la organizacién escrito
con una tipografia parficular y de una manera especial, a lo
cual Hernando (2007) complementa diciendo que las marcas
se comunican con sus clientes mediante imagenes y sus logos
fransmiten valores, funciones vy jerarquias.



a.) Tipos de logotipos

Ramirez (s.f.) define logo como la plasmacion de una marca.
Ella menciona que existen 3 tipos de logos: logotipo, imagotipo
y isologo.

ZARA whd

B
e A J
Logotipo Isotipo
marca:ZARA marca:ADIDAS

LACOSTE

Imagotipo Isologo
marca:LACOSTE marca:FORD

Obtenido de: http://imprentadigital.com,/blog,/wp-content/uploads/2014 /09 /tipos_de_logos.jpg

. los logotipos suelen ser puramente tipogrdficos (fuentes)

y representativos que pueden mostrar la verdadera identidad de
una marca, ejemplo: lego, Google, Coca-cola.

. los imagotipo son un icono textual en el que fexto y sim-
bolo se encuentran claramente diferenciados, e incluso pueden
funcionar separados, ejemplo: Carrefour, Pepsi, la cosfe.
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. Los isologo también conocido como isologotipo En este

caso tanto el texto como el icono son un solo elemento que se
encuentran unidos entre si, son partes inseparables de un todo
y solo funcionan juntos, ejemplo: Burger King, Adobe, Disanar.
A lo que Cruz (2014) agrega un cuarto fipo de logo.

. los isofipos son aquellos que son representados de for-
ma simbdlica y expresan o comunican la marca sin necesidad
de mencionarla de forma fipogréfica o con textos, estos estan
divididos en 6: monograma, anagrama, sigla, inicial, firma y
pictograma

* Monograma: es la imagen representante
de una marca conformada por una o varias
iniciales de manera libre, creando una nueva
imagen partiendo de las iniciales.

* Anagrama: conformados por la unién de
varias sflabas, los anagramas son muy utiliza-
dos para marcas con nombres muy largos y
que buscan reducir el nombre para dar un im-
pacto mayor de recordacién en los clientes.

* Sigla: similar al monograma, es la utilizacion
de las iniciales de la marca, pero en este caso
de forma legible, de manera que se puedan
mencionar de forma separada.

@



* Inicial: representa lo marca utilizando solo
la primera letra de su nombre.

* Firma: la firma puede parecer en su esfruc-
tura al logofipo pero su diferencia con este,
es la autenticidad que maneja la firma al mo-
mento de ser plasmada, es distinto tu firma
personal a una firma hecha con una fipografia
de tipo Script.

* Pictograma: los pictogramas son bdsica-
mente aquellas figuras simbdlicas de tfipo
absfractas o figurativas que acompafian al
logotipo de una marca; Pueden ser presenta-
das solas o acompariadas con una fipografia

Obtenido de: https://Ih3.go

ogleusercontent.com/-OYNT

Wu_glTE/VXm327Yqvl/AA
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indicada.

Por ofra parte Chaves (201 1) menciona que existen solamente
6 tipos de logotipo los cuales son:

* logo simbolo:
los dos signos estén integrados y forman una unidad gréfica.

* Simbolo solo:
cuando el simbolo logra fal nivel que puede prescindir de
fipografia.
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* logotipo con simbolo:
los dos signos son independientes y tienen capacidad iden-
fificatoria juntos y separados.

* logotipo con fondo:
logotipo se coloca sobre un fondo.
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* logotipo puro:
representacion tipogrdfica, caligréfica o manual  del nom-

bre.

* Llogotipo con accesorio:
logotipo es acompaiado de algin signo que carece de
identificacion.

Herrera y Gomez (s.f.) dividen el logo en dos: logotipo y sim-
bolo gréfico. logotipo lo definen como la parte escrita tipografi-
ca o caligrdfica del logo, la forma visual que toma el nombre. Y
simbolo grafico como un elemento identificador que puede ser
utilizado para sustituir el nombre de la entidad o marca concre-
ta. En ofras palabras la parte de la imagen de un logo, en esta
seccién colocan el imagotipo v el isotipo.

b.) Caracteristicas de un buen logo

En lo pagina de Eduplastica (2014) explica que un logo es la
primera impresion de una empresa por lo que tiene que llamar
la atenciéon y atraer al grupo objefivo. A continuaciéon se pre-
senfa una serie de caracterfsticas que segun Edupldstica todo
logo debe de contener para que sea un buen disefio.

1. Simplicidad: un logotipo es un impacto de 1 segundo, a
lo sumo 2, por lo que imégenes demasiado elaboradas seran
incomprensibles. Es mejor trabajar con formas poco complejas,
simplificar ol maximo vy tener cuidado con los colores.

SN}

2. legibilidad: al igual que el simbolo, la tipografia (en gene-
ral) debe ser clara, facil de leer y poder ser personalizada, que
cualquiera pueda identificar la tipografia con la marca, adn y
sin estar dentro del logotipo.

3. Claridad: el logotipo debe reflejar los valores de la empresa
y ser lo suficientemente descriptivo con la actividod de la mis-
ma.

4. Equilibrio: trabajar el equilibrio de los distintos elementos del
logotipo hasta que al unirlos no se vea una serie de elementos
sino uno solo, sélido v sin fisuras. Para ello se recomienda uti-
lizar una reficula y las proporciones.

5. Color: la eleccion del color es esencial en un logotipo, tam-
bién se tiene que tomar en cuenta las aplicaciones del logotipo
y sus posibles versiones cromdticas para el buen funcionamiento
del mismo en cualquier soporte.

o T
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6. Originalidad: la representacién gréfica de la empresa debe
destacar sobre las ofras, debe tener algo que la haga diferente,
Unica y recordable.

7. Adaptabilidad: el logotfipo tendrd que ser aplicado en dife-
rentes formatos, tamafios, colores, efc., por lo gue se fiene que
considerar todas las variantes.

8. Vigencia: a la hora de crear un logotipo es fécil sentirse
influenciado por las tendencias del momento, pero para que
un logotipo funcione al cabo del tiempo se debe dejar esas
tendencias de lado y crear algo atemporal, algo que siempre
sea actual y no envejezca con el tiempo.

Q. Homogeneidad: el logo debe de presentarse de la misma
manera sin importar donde esté colocado, ya que la homoge-
neidad es lo que va a crear que el pubico lo reconozca.

10. Veracidad: un logo no debe engafiar, debe mostrar una
realidad (o las partes positivas de ella).

Por ofra parte Capsule (2007) indica que existen tres criterios
que se deben de tomar en cuenta a la hora de crear un logoti-

po:

1. Simplicidad

Capsul habla sobre como todo tiene que estar reducido a su
maxima sencillez, sin volverlo demasiado simple ya que si no
pierde la funcionalidad. Ellos hablan que en el constante bom-
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bardeo de publicidad que se tiene hoy en dia es clave tener
solo le escencia plasmada en el logo, ya que de esa manera
crea un impacto en el piblico.

2. Originalidad

la originalidad es un punto clave para que el logotipo resalte
del resto, ya que si se tienen 2 logos iguales esto podria causar
problemas, confusiones y simplemente el piblico perderia el
interés ya que no lo verian genuino.

3. Mefdfora

Capsul menciona que con una buena comunicacion el arte no
perderd su valor a través del tiempo. Para ello se necesita con-
tar una hisforia en la que el piblico pueda relacionarse con la
marca y de esa manera atraerlo a ser fieles seguidores.

Por dltimo punto se buscé las caracteristicas de un buen logoti-
po proporcionado en el curso de Disefio de Imagen Visual de

la Universidad Rafael Landivar (2012)

* Asociacién positiva
Se trata de mostrar a la empresa o compaiia desde el mejor
angulo

* Fécil identificacion
Deben de ser legibles y memorables ante el piblico.

* Gestalt cerrada
Una forma de atraer la afencién del ojo al centro del logotipo.



* Nivel de abstraccion
Se debe de poder leer facilmente, identificar y mantener la abs-
fraccion a un nivel que no cause confusion.

* Reduccién

Fl logo debe de ser funcional en cualquier tamafio que se utilice
y no tener problemas de compresion a la hora de reducir el
famano.

* Un color
A la hora de ser transportado a un solo color no debe de perder
su valor.

* Espacios negativos
Manejar de manera adecuada los espacios en blanco ya que
muchos pueden distraer la vista.

* Peso del logotipo
Debe de fener un peso consistente y de trazo simple, sin recar-
gar la lectura visual.

* Fluido

Debe de existir fluidez entre en logotipo vy los espacios en blan-
co.

* Direccién
Mantener la direccién hacia la derecha y hacia arriba para
comunicar positivismo.
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2.) Imagineria

A veces, las entidades tienen una libreria de imdgenes propia
[va sea solo de fotografias como también de ilustraciones, dibu-
jos e iconos vectoriales para utilizar). Esta libreria de recursos
visuales ha sido comprada o bien se ha hecho una recopilacion
de imégenes y grdficos con licencias que permiten su utilizacion
en productos de comunicacion. Se definen pautas globales so-
bre qué imagenes poner y cémo utilizarlas, segun sean las dife-
rentes aplicaciones de comunicacion que se van a disefiar.

Imdgenes como elementos de comunicacion

Ambrose y Harris (2008), exponen que todas las imagenes
comunican a través de las asociaciones que se les atribuye y
de lo que se relaciona con estas asociaciones. Este principio
también funciona en el disefio basico de marcas. El disefio de
marcas puede incluir un trabajo lineal simple, que a menudo se
utiliza como una representacion metaférica, o el uso de siluetas,
iconos, simbolos o pictogramas.

Obtenido de: https:/ /foroalfa.org/imagenes/ilustraciones /tipos_simbolos.jpg



a.) Signos

Rivera (2010) menciona que el signo, representa todo aquello
que el ser humano quiere y necesita expresar para poder co-
municarse a fravés del lenguaije visual vy disefio grafico (Rivera
2010). La palabra signo proviene del término signum. Se trafa
de un objeto, fenémeno o accion material que, por naturaleza
o por convencién, representa o sustituye a ofro. Un signo es
también un indicio o sefial de algo. Existen los signos linguisti-
cos que se definen como una realidad perceptible por uno o
varios senfidos humanos, que remite a ofra realidad que no esté
presente. Estd formado por un significante, significado y un refe-
rente, relacionados en forma inseparable por la significacion.

b.) Simbolos

Ambrose vy Harris (2008), comentan que los simbolos se sue-
len utilizar para comunicar los conceptos, ideas u objetos que
representan, en vez de tratar de describir pictéricamente lo que
representan. La facilidad con que los simbolos sencillos pueden
ser reconocidos los convierte en una herramienta de disefio de
gran utilidad. Llos autores plantean que grupos diferente de per-
sonas leen los simbolos de maneras diferentes.
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3.) Color e identidad cromdtica

Se empezard definiendo el color en cuanto lo que representa en
el disefio y luego lo que representa en una corporacién como
identidad cromdtica de esta misma, para poder comprender de
mejor manera la importancia del color.

Segin Dabner (2005) el color es para el disefiador el elemen-
to visual mdas apasionante para trabajar. El color permite que
se aporfe variedad, es capaz de transmitir sensaciones a las
personas que lo observan. A la hora de aplicar este elemento
en el disefio, se debe de tomar muy en cuenta que cada color
fiene una asociacion simbdlica; al igual que una combinacion
de colores. Dabner establece que los colores impactaran en
el consumidor y como esfe responda al disefio. Como sefiala
Press {2002), Lupton y Cole (2008) establecen que el color
es capaz de fransmitir un sentimiento, describir la realidod o
codificar alguna informacion. Los disefiadores utilizan este ele-
mento para resaliar sensaciones y dar a enfender un mensaje
especifico, pero debe de usarse con cuidado para no transmitir
el mensaje equivocado.

De acuerdo con Press, el color es un material que debe de
utilizarse estratégicamente. Un color mal aplicado cambia lo
manera en que el lector enfiende; se debe de crear una guia
para aplicarlo. Se debe de limitar el uso del color tanto como
se limita la fipografia. la manera en que se aplicard el color
en una composicién , se debe de planear desde el principio,
ya que si se aiade al final puede crear un desorden visual y
causar confusién.



Caracteristicas del color

las caracteristicas del color son la temperatura, la luminosidad
y la saturacion.

la temperatura del color hace referencia a las sensaciones
que pueden provocar visualmente los colores. FernandezCoca
(2012), define dos tipos de temperatura; caliente vy fria.

la caliente o célida hace sentir que los colores pesan y se acer-
can. Rojos, anaranjados, amarillos y violetas rojizos.

la fria da la sensacién de aligeramiento v alejamiento. Verdes,
azules y violetas que tienden al azul.

CARACTERISTICAS
TONO

:_"al r 1

COLOR

SATURACION

BRILLO

Obtenido de: https://dibujoparasecundaria.files.wordpress.com/2014,/09/ 5caracteristicas. jpg
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la luminosidad hace referencia a la cantidad de luz que pueden
proyectar un color. Hay colores oscuros y luminosos.

la saturacion y su desaturacion nos hablan del nivel de pureza
del color con respecto al gris.

Moreno (2004) establece que los colores llegan a influenciar
a las personas, cada una llega a tener su percepcion ya sea
buena o mala sobre determinado color, pero siempre se tiene
una reaccion antfe el color. Aunque esfas percepciones o ideas
son subjefivas y dependen de la interpretacién de cada per-
sona, estas reacciones son algo normal, debido a que son
inconcientes o pueden llegar a relacionarno con la naturaleza.

FernandezCoca (2012), plantea significados generales de los
colores.

e Blanco: pureza, neutralidad, paz. Es el color més puro de
todos. Se considera como un fondo neutro para los demds
colores, se usa cuando se quiere transmitir suavidad.

® Negro: muerte, seriedad, lujo. Simbolo de misterio, puede
aplicarse para algo maligno. Representa a la oscuridad, noche
y la muerte. Tiene mucha fuerza por lo que no debe de ufilizarse
mucho, cuando se utiliza de fondo da un brillo a los

colores cdlidos.

® Rojo: amor, poder, sexo, sangre, lujo. Puede representar tan-
fo cosas malas como célera y agresividad, como cosas buenas



Obtenido de: https://www.materialui.co/img,/material-colorsthumb.png

fales como sociable, exitantes, potentes y protectores. El rojo
capta la atencién répidamente y crea un mayor impacto visual.
Si se usa en grandes cantidades puede resultar irritante, por lo
que debe de combinarse con ofros.

e Pirpura: poder, iglesia, magia. Puede ser percibido como
mistico o melancdlico, también puede proyectar majestuosidad.
Es un color profundo, delicado, se relaciona con intimidad y
simboliza experiencia. En grandes areas puede parecer opresi-
vo, representa a la muerte y al dolor.

e Naranja: energia, verano, sol. Es acogedor, cdlido, estimu-
lante. Es emotivo y osfentoso, se relaciona con la naturaleza yo
que es uno de los colores de la tierra. Cansa facilmente, pero
en lugares como restaurantes estimula el apetito.

e Amarillo: sol, brillo, energia. Es estimulante para la vista y los
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nevios, tiene gran facilidad de percepcion. Si se ufiliza mucho
puede crear una sensacion de hostilidad, traicion y hasta de
enfermedad.

e \erde: naturaleza, vitalidad, esperanza. Ayuda a equilibrar
sensaciones, produce calma, quietud y paciencia. Es el color
de los celos, ajeno a los seres humanos.

e Azul: frialdad, frescura, frio, light. Simbolo de profundidad.
Mientras mds claro el tono mdas pierde atencion, mientras mds
se oscurece mds afrae hacia el infinito. Mantiene asociaciones
simbdlicas con la nobleza. Se vincula con emociones profun-
das, ejerciendo un efecto calmante.

En cuanto el color aplicado como elemento identificador de
una compaiia Capriofti (2009) menciona que la identidad
cromdtica son la gama cromdtica empleada en el disefio de
una compaiiia, es decir, aquellos colores que identifican a la
organizacion.

Chaves (1990] menciona que el color es ofro de los identi-
ficadores gréficos que es complementa la marca, ya que la
identificacion con una marca se produce cuando se presenta
conjuntamente con ofros elementos, especialmente como el sim-
bolo grdfico y el logotipo.

En cuanto a Herrera y Gémez (s.f.] explican que los primeros
colores llamados bésicos o principales, también llamados colores
corporativos. En la mayoria de los casos, serdn los colores del



mismo logotipo o simbolo grdfico, a veces se afiadiré ofro color
principal como apoyo cromdtico. Los colores pertenecientes a la
marca que no estén en el logo son llamados, secundarios. Todos
los colores que conformen la paleta cromdtica de la marca los
encontraremos detalladamente identificados en el manual de
marca. Herrera y Gémez también comentan que cada modelo
de clasificacion del color se adapta segin el medio que se
utilice en la aplicacién final, no es lo mismo utilizar un color
para pantalla que ofro para impresion a cuatricromia o a una
finta.

4.) Tipografia y tipografia corporativa

De la misma manera que el color se empezaré con una breve
descripcion de la tipografia en el disefio v la imporfancia que
esfa genera en las personas y luego pasaremos a ver como se
maneja la fipografia corporativa y lo que impacta en una ima-
gen grdfica corporativa.
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Segin Alvarez (s.f) la tipografia es un objeto fisico, la imagen
de una lefra o signo para impresién por sistema fipogrdfico. La
fipografia en el disefio grafico es una disciplina en la cual se
estudia los diferentes modos de optimizar la emision grafica de
mensajes verbales.

lo que se puede complementar con la explicacién de Ambro-
se, y Harris, (2005), es que la tipografia es el medio por el que
se da forma visual a una idea. la tipografia puede cambiar
radicalmente la facilidad de lectura de la idea y los sentimientos
del lector hacia la misma. Este tiene mayor influencia sobre el
carécter vy la calidad emocional de un disefio.

Baines, y Haslam, (2002), proponen como utilizar la tipografia
para transmitir un mensaje, lo cual puede dividirse en dos.
El primero, se ocupa del aspecto o estilo de la tipografia.
El cual varia segin la época vy el lugar, o el disefiador v el
clienfe. En ocasiones la fipografia juega un papel secundario o
hasta invisible, mientras que en ofras tiene un papel principal.
Fl segundo se refiere a los aspectos practicos del trabajo
fipogréfico, como legibilidad, escala y formato, que constituyen
la preocupacion dominante de la obra.

Una manera de clasificarse segin Weemss (2013), es segin lo
que proyectan de esfa manera las dividio en 5 grupos diferentes.



Serif: Se asocia por ser segura, confiable, impresionante, res-
petable, autoritaria vy fradicional. Se recomienda para eventos
corporativos. Por ejemplo: Times New Roman, Bodoni, Geor-
gia, Garamond, Baskerville.

Serif

Sans Serif: Se asocia por ser universal, limpia, moderna, obje-
fiva y estable. Se recomienda para conferencias y seminarios.
Por ejemplo: Helvetica, Verdana, Arial, Century Gothic, Calibri

Sans Serif

Slab Serif: Se asocia por ser audaz, fuerte, moderna vy solida.
Se recomienda para festivales y conciertos. Por ejemplo: Rock-
well, Courier, Andale, Clarendon, Bevan

Slab Serif

Script: Se asocia por ser femenina, elegante, amigable, cre-
afiva e infrigante. Se recomienda para cenas y cocteles. Por
ejemplo: Lobster, Zapfino, Pacifico, Lucida, Brush Script.

Scri

Moderna: Se asocia por ser exclusiva, a la moda, estilizada,
inteligente y aguda. Se recomienda para eventos privados. Por
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ejemplo: Abastina, Eurostyle, Advanced, Bobby Corwin, Opi-

ficio.
Moderna

Por ofro lado Cheng (2006) cuenta que existe varias clasifi-
caciénes, la mayoria basadas en el tipdgrafo franés Maximilien
Vox, una de ellas es la clasificacién adoptada por la Asocio-
cién Tipogréfica Internacional, la cual estd basada en los gru-
pos que el francés Maximilien Vox que son:

1. Humanas.

letras redonda; mayusculas imitan inscripciones lapidarias vy
las mindsculas inspiradas en la escritura de la época de Car-
lomagno. la cursiva con terminaciones que hacen referencia o
una pluma.

2. Garaldas:

letras romanas tipicas, mayor finura del contraste entre frazos
gruesos y finos en mayusculas. Mintsculas conservan equilibrio,
las cursivas tienen modelo caligrafico.

3. Redles o de transicién:
Eies verticales, contraste enfre trazos gruesos vy finos oscila
de medio a alto.

4. Didonas:
Enfasis en la verticalidad, fuerte contraste entre bordes finos
Y gruesos.



5. Mecanas:

Poco o casi nada de contraste entre trazos. Mayusculas son
fipicas de la publicidad, mindsculas son tradicionales pero mar-
cadas.

6. Linedles:
Aqui se encuentran las de palo seco, subdividido en fres grupos
que son:

- Grotescos: creados para rotulacion. Dos disefios emblemdti-
cos fueron Univers y Helvétfica. Poco confraste entre trazos.

- Geométricos: Nuevo estilo de Palo Seco austero vy funcio-
nal. El tipo més conocido es Futura.Construidas a partir de
figuras geométricas simples.

- Humanisticos: Palo Seco creado para el mettro de Londres.
Basadas en letras romadas, trazos tenian contraste ligero.
Tipo &s conocido fue Gill Sans.

/. Incisas:
Infermedio entre romana tradicional y palo seco.

8. Escriptas o caligrdficas:
Inspiradas en escritura caligrdfica.

Q. Manuadles:
Formas que traducen escritura manual. Connotan espontanei-

dad, informalidad.
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10. Gdticas:
Formas goticas y civiles. Mayusculas  son  adomadas,
minUscula refleja estar hecha a pluma

la tipografia segun Herrera y Gomez [s.f.) igual que el color, es
uno de los elementos més importantes que contribuye a definir
la identidad visual de una marca. En la mayoria de los manua-
les de identidad, hay un apartado especifico que frafa sobre el
tema de la tipografia, donde especifica cudles son las fuentes
fipogréficas corporativas, las prioritarias y las secundarias, sus
combinaciones y cémo se fratan segin sean las aplicaciones.

De esta manera se eligen las diferentes tipografias para que
representen de manera visual a la empresa, lo cual se comple-
menta con el color. Al mezclar los elementos de tipografia vy
color generamos una propuesta mds fuerte para representar a
una marca. Podemos ampliar mencionando que segin Dabner

g Ee Aa

Manuaires Humanes Garaldes
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Réales Didones Mécanes
Linéales Incises Scriptes



(2008). La mejor manera de utilizar la tipografia y el color es
por medio de crear grandes contrastes. Dabner dice que el
mayor contraste se obtiene cuando se coloca la letra negra so-
bre el fondo blanco: el menor contraste utilizando letra amarilla
sobre fondo blanco. Dabner establece que mientras mas se
parezca el color del texto al fondo, mdés se perderd la legibili-
dad del mensaje que se quiera fransmitir.

Por lo que se puede concluir que la tipografia v el color traba-
jan de la mano a la hora de crear una imgen corporativa y de
igualmente al crear un disefio, por lo que se tiene que fener en
consideracién la buena utilizacion del contraste de los colores
con la forma de la tipografia para poder tener funcionalidad
que es clave en la elaboracién de cualquier disefio.

5.) Material corporativo

"Cuanto més facilmente podamos adaptar el disefio a las dife-
rentes aplicaciones, mejor y més funcional seré el disefio result-
ante.”

Para mantener una estrategia de identidad de marca, el mate-
rial impreso también llamado papeleria o papel comercial de
una empresa o entidad concrefa tiene que llevar incorporado
sus identificadores gréficos, ya sea el logo completo, el simbolo
gréfico o el logotipo. la gama de impresos variard segin sea
la entidad, pero la més tipica seria:

. papel de carfa

. farjefa de visita/presentacion

o factura/albaranes

. notas de contabilidad

. hojas de pedido

. sobres v efiquetas adhesivas para direcciones

L hojas (plantillas, en inglés templates) para comunicados
internos

. material promocional impreso como calendarios, blocs

de notas o agendas revista interna (de la propia entidad)

Con la papeleria se refuerza la imagen de una empresa y gene-
ra orden vy seriedad a esta misma. la papeleria seré el mejor
ejemplo de como se debe utilizar los elementos de disefios
predeterminados para la empresa.

s

Obtenido de: http://romi-online.com/application/assets/images/products/130315114356,/0104151
6091 1-Corporativa-1.jpg



6.) Ambientacion del lugar

Desde hace algunos afios cobra cada vez mas fuerza la idea de
marketing de experiencia, también llamado de ambientacién.
En la lucha por ganar terreno en la mente del consumidor frente
a la competencia, se ha vuelio clave la generacion y oferta de
contactos de consumo Unicos e irrepetibles para los clientes.

Julian (2009) menciona que cuando hablamos de consumo
o de comercializacion y promocién de un producto no sélo
se estd haciendo mencion a compradores sino a personas
con sensibilidad y valores propios, esto implica que se esté
integrando elementos econdémicos con una atencién social y
cultural.

Los puntos de venta se convierten enfonces, cada vez mds, en
lugares donde el consumidor busca el alma del producto, su
identidad, por eso desde la ambientacion es necesario trabajar

Obtenido de: http://statics.elsol.com.ar/public/imagen_libre /001/195/255/001195255 jpg
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el mensaje de la empresa y sus atributos, usando al disefio como
herramienta estratégica. Con el marketing de ambientacion
se consfruye una atmdsfera que produce efectos emocionales
especificos.

El momento de la compra el cliente no es sélo un medio de
adquisicion del producto sino que debe representar, para él,
la posibilidad de experimentar una vivencia particular a través
de las ideas que la empresa quiere transmitir como por ejemplo
confort, confianza, libertad y satisfaccién, entre ofras.

Convertir el momento del consumo en una experiencia memo-
rable que supere las expectativas del cliente es una accion muy
importante tanfo para lograr que ese cliente vuelva como para
que recomiende a sus conocidos.

Julian (2009) también comenta que al momento de ambientar
una locacion es muy importante tener en cuenta la iluminacion,
los colores, las texturas, el mobiliario y el paisajismo, en al-
gunos casos. La idea es que todos los elementos contribuyan a
incentivar los cinco sentidos.

El equipo editorial Buenos Negocios (2013) expllica que no
basta con vidrieras atractivas Olfato, oido, facto y gusto son
también parte de la férmula que puede hacer o deshacer una
buena propuesta comercial.

Ellos exponen que algunas de las claves para usar el marketing
sensorial en la ambientacién de un comercio son:



1.) Poner el foco visual en lo que mejor representa.

Se fiene que tener un ojo critico y considerar todos los puntos
de vista de los cleintes. Por ello el local siempre tiene que estar
limpio y en orden, considerando siempre tener de punto focal,
el logo, mejor producto o el punto fuerte de la empresa.

2.) Prestar atencién a la iluminacion.

Usar la iluminaciéon para acentuar el estilo de del negocio (mo-
derno, intimo, joven, cdlido, efc.) y destacar productos. Des-
de velas artesanales hasta LEDS, la variedad de opciones es
enorme. Si la luz es natural, infegrar cortinas, vidrieras o venta-
nas como parte de la decoracion ya que una mala iluminacion
y un foco quemado pueden dejar una mala percepcion ante el
consumidor.

3.) Mantener la tfemperatura adecuada.

la comodidad dentro del local invita a entrar o a salir. La tem-
peratura debe de ser estable y previsible. jDemasiado calor en
un probador de ropa y los clientes huyen! Que la tfemperatura
no dependa del azar o del empleado de turno es clave para
poder crear una experiencia invitadora a regresar.

4.) Perfumar el local.

Un experimento que realizé Nike, y que relata Martin Lindstrom
en su libro “Brand sense”, consistic en poner dos pares de za-
patillas de correr idénticas en cuartos separados; uno con esen-
cia floral y ofro sin perfumar. {84% de los clientes dijo preferir
el par de calzado que se hallaba en el cuarto perfumado! Y
no sélo eso, a pesar de ser exactamente iguales, los clientes
estimaban que las del cuarto aromatizado tenfan un valor en
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promedio 10 délares superior. Asi que se tiene que buscar el
aroma que mejor refleje el espiritu del negocio y asegurase de
mantenerlo en el ambiente.

5.) Poner musica.

El sonido es esencial para crear el clima del comercio, no im-
porfa si es tranquilidad, fiesta o refro. Evitar pensar solo en los
gustos del jefe o de los empleados al definir la musica ambien-
te, y planificar la experiencia del cliente.

6.) Ofrecer "algo rico”.

El sabor no es dominio exclusivo de los gastronémicos. Una
bandeja con caramelos en el consultorio del médico, un choco-
latito en la almohada de un hotel, una taza de café en la visita
a la pelugueria o una degustacion de cervezas en una tienda
de moda crean una mejor predisposicién en los clientes.

7.) Suavidad

Se tiene que prestar atencién a la textura y comodidad de sillas,
sillones, probadores y ofros puntos de contacto fisico con el
clienfe. A veces, por preocuparse solo por el impacto visual se
corre el riesgo de una comunicacién tactil inapropiada (una fela
dspera, un material irritante, un piso rugoso, etc.] que boicotee
la experiencia de compra.

Como se puede observar la ambientacion del lugar va de la
mano de crear una experiencia para todos los sentidos del
consumidor. Al crear un una marca se tiene que tomar en con-
sideracién el ambiente pues es lo que puede crear el gancho
para que los clientes se sientan invitados a regresar.



Experiencia de Disefio: desarollo de
disefio y publicidad en estilo mini-
malista

Diseno y publicidad en estilo minimalista

Extraido del articulo Publicidad Minimalista. Blasco, Fregapane,
Guerra, Ramnares y Villaplana (2010) http://artenihilista.blog-
spot.com/2010/01/publicidad-minimalista.ntml

El disefio y la publicidad han mantenido estrechos vinculos a lo
largo del tltimo siglo XX. Desde la aparicién de la imprenta, los
avances tecnolégicos han caracterizado la evolucion del len-
guaie gréfico contaminando la produccion arfistica de algunos
creadores a lo largo de los siglos. En el siglo XX, movimien-
tos como el cubismo, las palabras en libertad de los futuristas,
el neoplasticismo, los caligramas de Apollinaire, los trabajos
gréficos de El Lissitzky o de Bauhaus, asi como los collages de
Kart Schwitters se van alejando de las estrictas normativas que
reinaban en el lenguaje grdfico. La relacién entre disefio y publi-
cidad se hace mas evidente con la incorporacién de objetos o
imégenes producidas en serie en los ready made de Marchel
Duchamp, en los trabajos de los constructivistas, Bauhaus, Pop
Art, el movimiento Fluxus, el arfe conceptual o el minimalismo.
Este Gltimo, es que se desenvolupard seguidamente, infentando
descubrir y exponer las influencias que la publicidad evidencia
de esfe.
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Una vez conocidos los origenes del movimiento minimalista,
busquemos sus primeros referentes en la publicidad. Nos re-
montamos a la década de los 60, con la Revolucion Creativa.
Esta estaba caracterizada porque los creativos fenian una par-
ficipacién mds importante en la direccion de las agencias. La
apariencia de la publicidad en este periodo era limpia, mini-
malista y de baja densidad, con textos simples y una pincelada
de humor en si misma.

Los tres personajes destacados en el mundo de la publicidad
que dirigieron esta revolucion son: Leo Burnett, con su agencia
leo Burnett Worldwide; David Ogilvy, a través de Ogilvy &
Mather; y Doyle, Dane y Bernbach, la pequefia agencia de
publicidad llomada DDB que lideraba Bill Bernbach, creando
obras como la ya famosa pieza “Think small”. Este dltimo traba-
jo realizado para la empresa VolksWagen doté a la publicidad
de una fuerte personalidad, ya que no sélo cambié la forma
de anunciar automéviles, sind que también demostrd que la
buena publicidad podia ser aguda y entrefenida. Y en lugar de
mostrar imédgenes recargadas con exclamaciones y ornamen-
tos, DDB aposté por la simplicidad, aspecto muy evidenciado
en la corriente minimalista.

Dave Saunders, en su libro 20th Century Advertising, lo de-
scribié asi: “Era lo opuesto a la publicidad aspiracional, la
antitesis del suefio americano”. Otro ejemplo de la pieza pub-
licitaria de cardcter minimalista que se incorporé a la campaia
de Volkswagen y del cudl también es autor Bill Bernbach es
la que lleva por fitulo “Is the economy trying to tell you some-



Obtenido de: https://connorijv2 files.wordpress.com/2013,/09 /thinksmall.jpg
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thing2”, que se basa en un fondo de cuadricula sobre el que
hay dibujada una linea que representa la silueta de un coche y
que incorpora un titular interrogativo y el logotipo de la marca.

Estos publicitarios supieron ver las necesidades emergentes de
simplicidad que tenia la sociedad de la época, un sociedad
que empezaba a estar cansada de lo cargado, lo ornamenta-
do v supo ver en la simplicidad de los mensajes una solucion
y una manera de captar la atencion. lejos de los carteles pu-
blicitarios de la primera mitad del siglo XX donde todo estaba
cargado de imagen, fexto y no habia espacio para el espacio
vacio, la publicidad minimalista lo reduce todo a lo simple, a lo
esencial de lo que se quiere transmitir.

Actualmente, el estilo minimalista en la publicidad se hace
cada vez més evidente, ya que se frata de comunicar absolu-
tamente todo mediante una imagen simple y un texto simple. Si
entendemos que la sociedad de hace 30 o 40 afios ya estaba
cansada del bombardeo de imagenes v textos publicitarios, la
sociedad actual es aln mds reficente si cabe a lo pomposo,
ornamentado y recargado, vy solo podemos llegar al impacto
con lo simple, puro y elemental, tanto en el campo de la publi-
cidad como en ofros campos como la arquitectura, la pintura y
el disefio de interiores o mobiliario.

Se puede decir que hoy en dia se observa que muchas piezas
P 9 Y 9 P
publicitarias optan por el estilo minimalista, asi como las piezas
de disefio grafico también ponen su base en la forma y el color
puros, bdsicos.



Funcionalidad de logotipos

Extraido del articulo Aciertos
S. (2014)
sos-en-los-logofipos-algunos-ejemplos/

y fracasos de logotipos.

Vega, http://www.merca20.com/aciertos-y-fraca-

Infernacional. la importancia del cuidado de los logotipos no
se pone en duda ni se discute. Mdltiples analistas coinciden
en que las imagenes empresariales son parte activa de nuestra
cultura. De la seleccion de un buen disefio depende la tfrascend-
encia de las marcas a través del tiempo, asi como la permanen-
cia que puedan tener en el inconsciente colectivo. Sin embargo,
2qué pasa cuando el disefio fracasa? En el mejor de los casos
la imagen se modifica inmediatomente, sin embargo, cuando
no se fiene la atencién suficiente es facil cometer terribles equiv-
ocaciones. Por el contrario, algunos logos tuvieron tanto éxito,
que pasaron a la historia como referencias del progreso de la
industria y la actividad empresarial.

Més notas relacionadas:
los 8 peores redisefios de marca
7/ casos de logotipos descaradamente plagiados

10 logotipos altamente creativos

Los siguientes ejemplos demuestran lo que el descuido, la falta
de visién (o de talento) y el mal gusto pueden producir:
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Arlington Pediatric Center: Esta clinica infantil del estado de Vir
ginia cometié un ferrible error de falta de atencién en su anfigua
imagen empresarial. Si usted no encuentra fallos en el disefio,

permitanos felicitarle por sus pensamientos impecables.
Aurlington
Pediatric

,O
®
§=

Obtenido de: https://www.merca20.com/wp-content/uploads/2014,/03 /Arlington-Pediatric-Center.jpg

Animal Planet: la lefra M acostada, zdeberia significar algo
en especifico? Es bueno observar que este canal especializa-
do decidi6 después del fiasco- infegrar en su logotipo algunos

' QUi
PLANET

Obtenido de: hitps://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb,/0,/07 /Animal_Planet_logo.
svg/ 1200px-Animal_Planef_logo.svg.png

Sherwin Williams: Es impresionante que una cadena fan lon-
geva (un siglo y medio de existencia) conserve este logotipo.
"Cubriendo el mundo... con nuestra pintura roja sangrienta”.

2 SHERWIN-WILLIAMS.

Obtenido de: https://www.sherwin-williams.com/wcsstore/ SherwinWilliamsAssetStore /dist/images/
logo-blue.png



luego de analizar brevemente estos ejemplos (algunos de los  Apple: El concepto del minimalismo sigue representando a este

peores de la hisforia), es hora de pasar a 3 de los grandes  imperio de tecnologia. Es uno de los ejemplos recientes de la

disefios en la historia del marketing en la era digital: presencia de los logotipos en las transformaciones culturales de
la humanidad.

Nike: Una imagen simple, que desde la década de los setenta

representa a una de las marcas lideres en zapatos deportivos.

los trazos estilizados y el nombre crean la sensacién de veloci-

dad, un elemento que distingue los ideales de esta compaiiia.

Obtenido de: https://regmedia.co.uk/2012/10/25/apple_logo.jpgex=1200&y=794

Obtenido de: http://artandsoleblog.com/images/sized/images/uploads/blog/Nike_logo_11-
516x344.jpg

Ford: El famoso évalo azul es el emblema que, desde 1903, se
mantiene al frente de esta casa automotriz. Simple v elegante,
el logotipo de Ford es uno referente obligatorio del disefio e
imagen empresarial.

Obtenido de: https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb,/a,/a0,/Ford_Motor_Compa-
ny_Logo.svg/ 1 200pxFord_Motor_Company_Llogo.svg.png
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Descripcion de resultados

Entrevista a los sujetos de estudio

A continuacion se presentan las entrevistas realizadas a los su-
jetos de estudio.

Entrevista realizada a Natalia Solomlbrino

1. ¢ Qué caracteristicas considera deberia de tener un logo para ser funcional?
Bueno yo considero que tiene que ser legible, afractivo... v
directo al grano.

2. ¢ Cuando crea logos, lo hace tomando en cuenta que el cliente lo utilice
para generar un branding a partir de él ? o usted aporta de una vez un bran-
ding para complementar el logo?

Aporto el branding complefo.

3. ¢ Cuando crea logos, lo hace tomando en cuenta que el cliente lo utilice
para generar un branding a partir de él ? o usted aporta de una vez un bran-
ding para complementar el logo?

Yo en lo personal aporfo el branding, el clienfe muchas veces
no sabe ni que quiere jajajajaaj (se rie).

4. ;En qué se basa o cudl es su proceso para la creacion de imagenes corpo-
rativas ?
Primero reunién con el cliente, luego envio un brief, una vez

/1

contestadas las preguntadas entiendo mas que quiere y envio
el moodboard de la marca, luego de definir la personalidad de
la marca con el moodboar trabajo los colores y nombre y raiz
de eso empiezo a bocetar y enviar propuestas.

5. §Como proyecta la personalidad de una marca?
Colores v tipografia.

6. ;En qué criterio se basa para elegir la tendencia o corriente artistica de
un logo?
Elementos visuales.

1. i En qué caracteristicas se basa para crear un logo minimalista?
Que sea simple, pocas curvas y abstracto.

8. ¢ Qué opina en cuanto al minimalismo como tendencia para el disefio de
logos?

Jmm.. depende del producto o servicio del cliente para el cual
se esfa frabajando, estéticamente prefiero el minimalismo.

9. ¢ Considera que se puede transmitir todo lo que necesita a través de un
logo minimalista?

Si, si lo abstraccién del elemento es la correcta o la tipografia
describe correctamente lo que se quiere transmitir.

10. ; Coales considera puntos importantes para crear una imagen visual
minimalista del caso que cree un fuerte impacto? Ejemplifique

COILORES! Es clave usar pocos colores y lineas rectas o curvas,
asi como los empaques de Ayam Teatox.



11. ;Qué considera mds importante en cuanto a la composicion de un logo?
Que sea legible, que tenga reduccion el orden no alfera ese
resultado.

12. ¢ Considera un logo minimalista, por su composicién individual, su am-
bientacién o su aplicacion?

Explicar pues su composicion es lo que va definir si es minimalista,
la aplicacion puede ir ya en un ambiente mds cargado el cual
no se verd 100% minimalista .

13. ;Cémo integra elementos en un logo para no sobrecargarlo?
Poco a poco, prueba y error.

14. ;Qué caracteristicas y elementos considera hacen a un logo minimalista?
Creo que seria la simpleza del trazo del elemento.

15. i Cudl considera que es la mejor distribucién y forma para un logotipo?
No creo que exisfa una regla para esto, con que sea funcional
y legible.

16. ; Qué considera que quiere representar una empresa cuando utiliza un
branding minimalista ?
Modernidad, tecnologia, simplicidad , juventud, fracendental.

17.  Como cree que impacta un branding minimalista en las personas gua-
¢

temaltecas?

Es algo que no esfamos acostumbrados a ver, por lo tanto
genera atencion.
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18. ; Qué tipo de logos considera que la sociedad guatemalteca recibe de
mejor manera y por qué?

Depende del grupo objetivo, pero si creo que basicamente el
mercado popular es gran parte de, entonces seria un logotipo
con colores fuertes, tipografias con bastante personalidad.

19. ; Qué lo influencia e inspira para la creacién de logotipos?

Blogs! Me fascina ver Instagram y blogs de disefio... sigo de-
masiados y querer llegar al nivel en el que estan ofros paises,
aunque creo que ya esfamos cerca.

20. ; Si tuviera un tip o recomendacion para los disefiadores que quieren
crear brandings minimalistas que les diria?

Saber ilustrar, creo que es clave ser bueno con la ilustracién
para asi poder reducir un elemento a su més simple forma.

21. ¢ Considera importante que el lugar sea parte de las piezas creada por el
disefiador a la hora de crear imdgenes visuales? ; Por qué?

Si, ya que el orden del local influye la composicién de los ele-
mentos y puede distorsionar la linea grdfica.

22. ; En cuanto a su opinion considera que al crear un logo de cierto estilo
el resto de aplicaciones en piezas debe de seguir el estilo o puede variar?
Ejemplifique

Puede variar, el logo puede ser clean y moderno, pero las apli-
caciones de esfte pueden ir en fondos cargados y més amiga-
bles, depende de qué quiere transmitir el cliente con la comu-
nicacion.



23. En cuanto al logo de Biofit.

a. §Como diria que se representa el minimalismo en el logo?
El icono y tipografia representan modernidad y simpleza, lim-

pio.

b. ; Cémo considera que esta imagen visual minimalistas impactan al consu-
midor?
Es facil de recordar, genera pldtica.

¢. ¢ Qué tipo de logo considera que es?
Moderno, simétrico...

d. §Como integra la linea grdfica con el logo?
Con los colores v tipografias.

e. ¢ Qué requerimiento tenia la marca?
Grupo objetivo bastante amplio, colores que representen salud,
memorable.

f. §Como fue el proceso de creacién del logo?

En base a diferentes iconos creamos con ilustraciones uno que
representara salud y comida, brief creativo bastante complica-
do pues la nutricién es un servicio para cualquiera.

g. ¢En cuanto a comunicacion qué se queria lograr con el logo?
Basicamente ser memorable y estar en el fop of mind.
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h. §Como considera que la sociedad lo recibio?
lo han percibido bastante bien, si logramos la meta de ser
afractivos para alguien de 18 y alguien de 40...

i. ¢ Como puede reflejar el estilo y escencia de un logotipo a través de la
ambientacion del lugar?
Por medio del orden de lectura del mismo.

i- ¢ Como refleja el minimalismo en las aplicaciones en piezas de esta identi-
dad visual sin que aparente estar “vacio " ?
Colores llamativos hace que visualmente se vea mas cargado.

k. ¢ Conoce otra imagen visual que cumpla con las caracteristicas de (el caso)
en cuanto al manejo minimalista en la imagen dentro del drea (restaurantes,
salones, )?

Alimenta vy Basterrechea.

24. En cuanto a Kokone

a. §Como diria que se representa el minimalismo en el logo?
la simpleza del icono vy el trazo de fal.

b. §Como considera que esta imagen visual minimalistas impactan al consu-
midor?

Son mucho mas llamativas y facil de enfender por lo que las
hacen fécil de recordar y reconocer de lejos o cerca.

¢.; Qué tipo de logo considera que es?
Moderno, elegante.



d. §Como integra la linea grdfica con el logo?
Colores, trazos.

e. ¢ Qué requerimiento tenia la marca?
Ni uno! Me dieron libertad total.

f. §Como fue el proceso de creacién del logo?
MUCHA INVESTIGACION de la competfencia crear algo

diferente a lo que usualmente se ve.

g. ¢En cuanto a comunicacion qué se queria lograr con el logo?
Flegancia.

h. §Como considera que la sociedad lo recibio?
Hasta el momento basfante bien, ya que se estd hablando
bastante sobre la marcall

i. ¢ Como puede reflejar el estilo y escencia de un logotipo a través de la
ambientacion del lugar?
Posicionamiento.

i- ¢ Como refleja el minimalismo en las aplicaciones en piezas de esta identi-
dad visual sin que aparente estar “vacio " ?
Utilizo muchas lineas y pocos recursos gréficos vy fotografias.

k. ¢ Cononoce ofra imagen visual que cumpla con las caracteristicas de (el
caso) en cuanto al manejo minimalista en la imagen dentro del drea (restau-
rantes, salones, )?

Simbidtica, es el nombre del lugar semejante a la marca
platicada.
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25. En cuanto Ayam Teatox

a. ¢ Como diria que se representa el minimalismo en el logo?
Colores.

b. ¢ Como considera que esta imagen visual minimalistas impactan al consu-
midor?
Si, por ser un logo inesperado para algo de salud.

¢. §Qué tipo de logo considera que es?
Simple, pero moderno.

d. §Como integra la linea grdfica con el logo?
Es totalmente diferente, usamos colores y fotografias super difer-
entes a la marca para impactar més.

e. ¢ Qué requerimiento tenia la marca?
MODERNIDAD.

. ¢Como tue el proceso de creacion del logo?

f. Como fue el d del logo?

Bocetar mucho, e investigar acerca de la competencia y ejem-
plos de salud

g. ¢En cuanto a comunicacion qué se queria lograr con el logo?
Aplicable a varios productos.

h. ¢§C6mo considera que la sociedad lo recibio?
Tiene su éxitol



i. § Como refleja el minimalismo en las aplicaciones en piezas de esta identi-
dad visual sin que aparente estar “vacio " ?

En el empaque lo manejamos basfante sencillo con pocos
colores .

k. ¢ Conoce otra imagen visual que cumpla con las caracteristicas de (el caso)
en cuanto al manejo minimalista en la imagen dentro del drea (restaurantes,
salones, )?

Simbidtica, mercado 24.

26. En cuanto Akani

a. § Como diria que se representa el minimalismo en el logo?
El icono, es creado con la A de Akani el trazo de la linea es
completamente recto, por lo que lo hace ver muy minimalista.

b. ; Como considera que esta imdgene visual minimalistas impactan al con-
sumidor?

Es diferente a lo que estamos acostumbrados a ver en guatema-
la usualmente todo es muy cargado.

¢. ¢ Qué tipo de logo considera que es?
MINIMALISTA.

d. §Como integra la linea grdfica con el logo?
Tratamos de usar colores pasteles y elegantes que no saturen la
linea grdfica junto con patterns.

e. ¢ Qué requerimiento tenia la marca?
Representara elegancia.
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f. §Como fue el proceso de creacién del logo?
Infinitos sketches de iconos.

g. ¢En cuanto a comunicacién que se queria lograr con el logo?
Elegancia, y modernidad para la mujer actual.

h. ¢ Como considera que la sociedad lo recibio?
Bastante bien!!

i. § Como refleja el minimalismo en las aplicaciones en piezas de esta identi-
dad visual sin que aparente estar “vacio " ?

Usamos lineas rectas lo que lo hace verse muy geométrico
simple y colores livianos que no impacten tanto.

i- ¢ Conoce otra imagen visual que cumpla con las caracteristicas de (el caso)
en cuanto al manejo minimalista en la imagen dentro del drea (restaurantes,
salones, )?

Atelier boutique, ya que maneja lineas sencillas y con colores
semejantes.



Entrevista realizada a Juan Pablo Montenegro

1. ¢ Qué caracteristicas considera deberia de tener un logo para ser funcional?
Que sea reconocido y recordado facilmente, jsimple! Y que
contenga elementos asociados a la empresa, ya sean tangibles
o intangibles, por ejemplo, restaurante de comida algun plato
de comida relacionado con la empresa o como el logo de Fe-
dex (infangible] que lleva una flecha oculta entre la “E” v la “X".

2. ¢ Cudndo crea logos, lo hace tomando en cuenta que el cliente lo utilice
para generar un branding a partir de él ? o usted aporta de una vez un bran-
ding para complementar el logo?

la mayoria de los proyectos que tomamos son branding, y den-
fro de este proceso usualmente definimos el nombre de la mar-
ca, colores, estructura de logotipo y elementos secundarios que
permitan construir la linea grafica. En el caso de Peccato Pasta
tuvimos la oportunidad de conceptualizar desde el nombre has-
ta decoracion del interior del restaurantes con elementos de
disefio propuestos dentro del logotipo.

los proyectos que hemos tomado Unicamente de creacion de
"logotipo”, agregamos valor a la linea grafica por medio de la
creaciéon del imagotipo ya que esto permite utilizar varios ele-
mentos que ayudan a la construccion de imagen de una marca.

4. ;En qué se basa o cual es su proceso para la creacion de imdgenes corpo-
rativas?
la primera reuniéon consiste en recibir el brief del cliente v lle-
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varlo al limite con una serie de preguntas estructuradas que nos
permitan conocer el motivo del negocio y proyecciéon hacia el
cliente.

Posteriormente hacemos un research de palabras, historia de lo
marca o producto, empresas similares o competencia.

Después procedemos a un brainstorming para buscar el nombre
y muchas veces se mezcla con el proceso de drafting, en real-
idod esfos se mezclan constantemente y no se puede afirmar
que va uno antes del ofro.

Luego votamos por opiniones por las 3 mejores propuestas de
nombres y draft v procedemos a disefiar 3 logotipos, escoger
colores de acuerdo al producto o infencién del cliente.

5. §Como proyecta la personalidad de una marca?
A través de la linea grdfica y principalmente frases o palabras
utilizadas en la publicidad.

6. ;En qué criterio se basa para elegir la tendencia o corriente artistica de un
logo?

En la informacién que me provee del clienfe acerca del restau-
ranfe primeramente y luego en los objefivos que fenga la marca.



1. i En qué caracteristicas se basa para crear un logo minimalista?

1) Si es un producto premium o popular.

2) Si le estamos hablando a un grupo obijetivo millennium o de
cierto grado educativo.

3) sEn cudnto tiempo planea el cliente realizar un re-branding
de la marca?

8. ¢ Qué opina en cuanto al minimalismo como tendencia para el disefio de
logos?

Es una forma de llegar al grupo obijetivo por medio del “less
is more”. En Guate pienso que es algo muy necesario por la
misma saturacién que actualmente vivimos en las calles, redes
sociales, efc. Es una forma de empujar al disefiador y publicista
a ser creafivos con poco.

9. ¢ Considera que se puede transmitir todo lo que necesita a través de un
logo minimalista?

Claro, un logo minimalista nos puede indicar perceptivamente
si el producto o servicio es de calidad, de la filosofia de la
empresa y beneficios.

10. ; Ciales considera puntos importantes para crear una imagen visual mini-
malista del caso que creé un fuerte impacto? Ejemplifique

los espacios vy limpieza alrededor del logo, y que también ten-
ga un elemento isotipo que hable de la marca o indique de qué
se frata.

11. ;Qué considera mds importante en cuanto a la composicion de un logo?
los espacios alrededor y dentro del logotipo.
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12. ; Considera un logo minimalista, por su composicion indivudual, su am-
bientacié o su aplicacion?

Creo que las 3 van de la mano incluyendo el tipo de linea
grafica en la publicidad. No puede crear un logotipo mi-
nimalista y luego aplicarlo dentro de un chirmol gréfico es-
tilo “promo” porque entonces deja de ser minimalista. Todo
debe de estar alineado. Como en nuestro caso lo fue con
Peccato, los restaurantes mantienen un toque de blanco, el
color de la madera de las mesas es pino claro, la rotulacién
exterior es simplemente elementos que se encuentran en el
logotipo vy linea grdfica...estoy seguro que si esto no se hu-
biera aplicado en conjunto o en armonia, dejaria de ser un
concepto minimalista aunque el logo lo fuera.

13. ;Como integra elementos en un logo para no sobrecargarlo?

Nosotros tratamos de evitar elementos 3D y la menor canti-
dad de trazos en nuestros vectores. También la combinacion de
colores es clave, usualmente usamos 1 color en el logotipo y
en la linea gréfica combinamos con ofro color solo para com-
plementar..

14. ;Qué caracteristicas y elementos considera hacen a un logo minimalista?
Color y espacio entre los elementos.

15. ¢ Cudl considera que es la mejor distribucién y forma para un logotipo?
Todo depende del nombre de la marca y elementos, si el nom-
bre es demasiado largo obviamente seria muy horizontal o vice-
versa, en embargo el logotipo mientras més cuadréda o redon-
da sea la forma, es mejor ya que al momento de ampliarlo o
reducirlo, se hace proporcional sin perder elementos.



16. ; Qué considera que quiere representar una empresa cuando utiliza un
branding minimalista ?
limpieza, orden, sencillez y sofisticado, premium.

17. ¢ Como cree que impacta un branding minimalista en las personas gua-
temaltecas?

Positivamente, ya que es la era de los millennials y a esfe grupo
objefivo suele llegarsele de la forma minimalista. Ademas Gua-
temala estd saturado de fodo tipo de informacion en vallas,
prensa, radio, etc por la falta de regulaciones que hay.

18. ¢ Qué tipo de logos considera que la sociedad guatemalteca recibe de
mejor manera y por que?

Creo que Guatemala estd dividida en diferentes clases social-
es, seguramente el minimalista le atina a una clase social con
mayor educacién y los logos populares a ofro sector, todo de-
pende de donde le atine uno. Seguro si le preguntamos a al-
guien que prefiere tomar lo popular qué opina de un logo mini-
malista, y nos dird que le falta color, que hay que hacerlo més
grande y que por qué no le ponemos una botarga.

19. ; Qué lo influencia e inspira para la creacién de logotipos?
Msica, arte confempordneo, moda, referencias gréficos de
artistas como Kii-Arens.

20. ; Si tuviera un tipo recomendacion para los disefiadores que quieren crear
brandings minimalistas que les diria?

Que vean muchos ejemplos de estudios como Sagmeister&VV-
alsh, KiiArens y entre ofros y que luego piensen mucho. No todo
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lo que se escribe en inglés es “cool”. Existen muchas palabras
en nuestro idioma que ayudan a un logotipo a que funcione
minimalistamente y que puede aportar mucho a la construccion
de una marca guatemalteca.

21. ; Considera importante que el lugar sea parte de las piezas creada por el
disefiador a la hora de crear imdgenes visuales? ; Por qué?
Definitivamente, nuestra responsabilidad no se acaba con entre-
gar el manual de marca/logotipo. Uno como disefiador puede
aportar demasiado a el lugar de lo empresa para la cual se
estd entregando el branding y por experiencia propia, el cliente
es un desorden mental de las primeras referencias que encontré
en Google para aplicarlas a su negocio, entonces es alli donde
nosotros enframos a batear sugiriendo colores, espacios, sillas,
luz, efc.

22. ; En cuanto a su opinion considera que al crear un logo de cierto estilo
el resto de aplicaciones en piezas debe de sequir el estilo o puede variar?
Ejemplifique

Puede variar y depende del tipo de negocio, preferentemente
debe de ir alineado con el estilo e isotipo pero en el camino
uno puede encontrar elementos secundarios como arquitectura
que apoyen nuestro estilo minimalista. Por ejemplo, la cebra de
Sall llegéd posteriormente del logotipo, sin embargo el nuevo
logotipo ya aplica un vector minimalista de la cebra.



23. En cuanto al logo de Pecatto.

a. §Como diria que se representa el minimalismo en el logo?
1 color, frazos rectos y circulares, el tenedor infegrado con la
letra 0" y el nombre de 1 palabra que encerrara el concepto.

b. ; Cémo considera que esta imagen visual minimalistas impactan al consu-
midor?
Facil de recordar.

¢. §Como integra la linea grdfica con el logo?

Existen 3 elemenfos que se encuentran afuera del restaurate
(vino, pasta y el tenedor del logo) y que se mezclan con el logo
dentro del restaurante.

d. ¢Qué requerimiento tenia la marca?

Crear un resfaurante de comida italiana pero que no fuera un
fre-fratelli o cualquier tipo de resturante de comida italiana en
Guatemala ya que este utilizara un sistema de pedido ABy C.

e. ¢C6mo fue el proceso de creacién del logo?

Nos reunimos con el cliente para que nos hablara del proyecto,
nos explicod que se utilizaria un proceso de orden “costumizable”
ABC (escoge la pasta, escoge la salsa y luego la came) pero

que debia de ser ORDENADO para que la gente entiendera.

f. ¢En cuanto a comunicacion que se queria lograr con el logo?
Un nombre distinto y afrevido pero que fuera muy simple de
entender.
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g. ¢ Como considera que la sociedad lo recibio?

Muy bien, las personas sobre entienden que Peccato significa
Peccado v si estamos hablando de comida....sabemos que es
porque vamos a comer rico. El proceso de cémo ordenar lo
comida se explicé muy poco porque todo se hizo minimalista y
con infografia.

h. ¢ Como puede reflejar el estilo y escencia de un logotipo a través de la
ambientacion del lugar?

En lo decoracion de los muebles que son claros y la combi-
nacion de colores dentro de las piezas gréficas que se encuen-
fran denfro del restaurante.

i. ¢ C6mo refleja el minimalismo en las aplicaciones en piezas de esta identi-
dad visual sin que aparente estar “vacio " ?

En la cantidad de espacio blanco que dejamos dentro del
meny y las piezas gréficas. En la poca o ninguna cantidad
de texto.

i- ¢ Conoce otra imagen visual que cumpla con las caracteristicas de (el caso)
en cuanto al manejo minimalista en la imagen dentro del area (restaurantes,
salones, )?

El Cafecito de la Zona 10 es un claro ejemplo de un caso de
minimamo denfro del logotipo y concepto de restaurante. Se
entiende desde afuera y estilo de logo que no es un lugar tipo
cafeteria cheap.



24. En cuanto Estudio Montenegro

a. §Como diria que se representa el minimalismo en el logo?
1 solo color y 2 variaciones de blanco a negro y viceversa.

b. ¢Cémo considera que esta imagen visual minimalista impactan al consu-
midor?

Por experiencia nos ha sucedido lo que deseamos, nuestros
clientes nos han dicho que el logotipo les encanta; sin embargo
creemos que es por su misma estructura simple que les per
mitié a ellos recordarlo, verlo y apreciarlo. El logo no tiene
nada fuera del ofro mundo pero encierra la linea gréfica que se
maneja dentro del estudio v filosofia.

¢. §Como integra la linea grdfica con el logo?

Utilizamos en su mayoria el color negro vy utilizamos muchos
vectores de pocos trazos que ilustran lo que hablamos dentro
de las presentaciones.

d. §Qué requerimiento tenia la marca?
Crear un logotipo sencillo que fuera la bandera del estudio, sin
caer en un look de agencia de publicidad maquilera.

e. ¢C6mo fue el proceso de creacién del logo?

Queremos mantenernos con la palabra Estudio anfes del nom-
bre Montenegro porque con eso levantamos la bandera de “no
somos tradicionales”, no queremos hacer disefio popular sin
senfido y somos gente joven queriendo construir marcas desde
cero. Sin embargo el “Montenegro” surgié primordialente por
mi apellido y persona; y también lo escogi porque no queria so-
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nar como varios estudios que piensan que el nombre més loco
para la empresa los hace ser mas creativos. En pocas palabras
queria algo “No Maquilero” pero mucho menos “informal”.

f. ¢En cuanto a comunicacion qué se queria lograr con el logo?

Dar a saber que es un Estudio de Comunicacién y posterior-
menfe que la genfe entienda que las personas que trabajan
para el estudio tienen mi escuela: ser muy disciplinados en los
fiempos de entrega y allamente propositivos.

g. ¢ Como puede reflejar el estilo y escencia de un logotipo a través de la
ambientacién del lugar?

Es un estilo de trabajo v filosofia, se mantienen espacios limpi-
os, blancos, mucha madera y elementos como revistas, cuadros
de artistas, libros y todo tipo de souvenirs raros (jajajal

h. ¢ Como refleja el minimalismo en las aplicaciones en piezas de esta identi-
dad visual sin que aparente estar “vacio " ?

No solemos utilizar todo el logotipo de Estudio Montenegro con
el isofipo. Mezclamos frases que amplian nuestra filosofia y con
la M con el circulo redondo. Utilizamos en su mayoria el color
negro jugamos con la misma versién de logo.

i. ¢ Conoce otra imagen visual que cumpla con las caracteristicas de (el caso)
en cuanto al manejo minimalista en la imagen dentro del area (restaurantes,
salones, )?

El espacio creativo de Estudio A2 de Andrés Asturias, es como
dar un recorrido en una galeria de arte pero mantiendo un estilo
limpio y minimalista.



25. En cuanto Plaza Diez

a. §Como diria que se representa el minimalismo en el logo?
Similar al de Estudio Montenegro, se resalta simplemente la D
de Diez y que la palabra de Diez viene de la zona en que se
encuentra la plaza. la estructura del logo es blanco con negro
o viceversa. Los trazos son simples y sin sombras.

b. ; Como considera que esta imagen visual minimalista impactan al consu-
midor?

Fécil de recordar y se entiende que no es una plaza de conven-
iencia popular sino mas para ejecutivos que trabajan alrededor.

¢. §Como integra la linea grdfica con el logo?

Como no ibamos a tener al principo elementos que nos per-
mitieran destacar la linea grdfica (anuncios), en esfe caso se
habld con el arquitecto para que utilizara muchos materiales
de tendencia actual: ladrillo, madera y mucho hierro, enfonces
se mezcld mucho el uso del isotipo de la “D" hechos en hierro
forjado iluminado en la fachada.

d. ; Qué requerimiento tenia la marca?
Un logo para una plaza especificamente para ejecutivos del
drea e inquilinos de los apartamentos/viviendas.

e. ¢ Como fue el proceso de creacion del logo?

En este caso fue bien rapido porque de primeras coincidimos
que el nombre iba a ser Plaza Diez, luego nuestro cliente tenia
muy claro que queria algo muy sencillo que le permitiera a él
y el arquitecto jugar con elementos como hierro, o sea, que si
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haciamos un logotipo con trajos muy complicados estos no se
iban a poder hacer en un corfe electrénico. Entonces el proceso
fue que hicimos juego de tipografias y como siempre....crear un
elemento que se pueda extraer del logo vy jugar con él. Colores
negros ya que le da elegancia y esfatus.

f. ¢En cuanto a comunicacion qué se queria lograr con el logo?
Un lugar exclusivo para gente del drea que tiene un estatus
economico alto y frabajadores ejecutivos.

g. ¢ Como considera que la sociedad lo recibio?
Entienden que es algo exclusivo no solo por el logotipo sino por
el tipo de restaurantes y concepto en su totalidad.

i ¢ Como puede reflejar el estilo y escencia de un logotipo a través de la
ambientacion del lugar ?

En el uso de materiales que se usaron en la fachada y también
el elemento negro en los ventanales.

i. ¢ C6mo refleja el minimalismo en las aplicaciones en piezas de esta identi-
dad visual sin que aparente estar “vacio " ?

En este caso no se utilizaron piezas visuales mas alla de lo que
fue la creacion del isologotipo.

i- ¢ Conoce otra imagen visual que cumpla con las caracteristicas de (el caso)
en cuanto al manejo minimalista en la imagen dentro del drea (restaurantes,
salones, )?

Plaza Fontabella mantiene una imagen similar, minimalista en su
logotipo y materiales utilizados en su arquitectura.



26. En cuanto a Juice Box

a. §Como diria que se representa el minimalismo en el logo?
En la cantidad de colores que es solamente negro, su estructura
fipogrdfica y espacio entre cada lefra.

b. ¢ Como considera que esta imagen visual minimalista impactan al consu-
midor?

las personas o consumidores entienden que son jugos de cali-
dad, hechos a mano v frescos.

¢. §Como integra la linea grdfica con el logo?

Existe un patfern con elementos como verduras y frutas que se
aplica en materiales como papel y cajita de jugos para llevar,
esto se mezcla obviamente con el logotipo al final.

d. ¢Qué requerimiento tenia la marca?
Un logotipo v linea grafica para un lugar de venta de jugos con
la tecnologia.

e. ¢C6mo fue el proceso de creacién del logo?

Fue un proceso muy largo de aproximadamente 1 afio lo
creaciéon de esta marca ya que al principio se iba a crear un
producto popular porque el objetivo era vender, sin embargo
en el camino se cambié a crear un 100% saludable y hecho a
mano...enfonces partiendo de esta ltima premisa, empezamos
a jugar con tipografias y aplicaciones de tendencias de disefio,
es por eso que las lefras juicebox tienen un estilo de “sombra”
reservada, ya que era lo que estaba de moda. Luego queriamos
algo que hablara de la filosofia y fue alli donde decidimos
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agregar la palabra “HandCrafted” v “Coldpress” que era la
innovacion y diferenciacion en el mercado de jugos.

f. ¢En cuanto a comunicacion que se queria lograr con el logo?
Que la gente entendiera que era un jugo premium, elaborado
a mano y hecho con la fecnologia ColdPress.

g. ¢ Como considera que la sociedad lo recibio?

Excelente, la gente lo reconoce como algo saludable y que les
da estatus ya que la linea grafica se mantiene fambién minimal-
ista, simple y limpia.

h. ¢ Cémo puede reflejar el estilo y escencia de un logotipo a través de la
ambientacién del lugar?

En este caso nosotros propusimos el disefio de los menis en el
interior que llevaba basicamente la misma tipografia del logoti-
po y estaba diagramado con infografias minimalistas. Asi mis-
mo se realizaron varios monfajes y propuestas de fachadas que
fueran de acorde al estilo del logotipo.

i. § Como refleja el minimalismo en las aplicaciones en piezas de esta identi-
dad visual sin que aparente estar “vacio " ?

El orden de la diagramacion es la clave para reflejar el minimal-
ismo sin que este aparente estar vacio o saturado. La cantidad
de texto que se utiliza también es limitado para que no sature.



i. ¢ Cononoce otra imagen visual que cumpla con las caracteristicas de (el
caso) en cuanto al manejo minimalista en la imagen dentro del area (restau-
rantes, salones, )?

Café Despierto es un lugar que podriamos decir que mantiene
un esfilo minimalista y al mismo tiempo trendy, el logotipo de
Café Despierto es superminimalista y los resfaurantes también
estan ordenamos de la misma manera por medio de colores y
orden de sus productos. También los ments manejan una linea
gréfica simple y ordenada.
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Entrevista realizada a Ana Isabel Erales

1. ¢ Qué caracteristicas considera deberia de tener un logo para ser funcional?
Deberia de reflejar el concepto de la marca de una forma cre-
afiva y facil de enfender. Por ejemplo, si la marca se basa en
lo moderno, esto se deberia de reflejar ya sea por medio de la
fipografia utilizada, icono o cualquier elemento gréfico que se
vaya a ufilizar. Y lo més importante fambién que se entienda @
primera vista.

2. ¢ Cudndo crea logos, lo hace tomando en cuenta que el cliente lo utilice
para generar un branding a partir de él ? o usted aporta de una vez un brand-
ing para complementar el logo?

Ceneralmente yo trato de aportar el Branding completo ya que
al crear el logo me imagino y disefio una linea grdfica que
vaya de la mano con el mismo. Muchas veces los clientes ya tie-
nen una idea y en esfos casos mi forma de aportar al Branding
es por medio del disefio del logo acorde a las ideas del cliente.

3. iEn qué se basa o cual es su proceso para la creacion de brandings ?
Primero, investigo sobre la marca, su brief, competencia, ca-
racteristicas, efc. Lluego me baso en dos estilos para la creacion
del logo (ya sea minimalista, moderno, dindmico) y busco ins-
piracion sobre estos estilos en internet, siempre que tengan rela-
cién con la marca. Comienzo a bocetar, muchisimos bocetos,
y luego fomo una decisién final sobre las opciones que mejor
funcionen acorde al brief y necesidades de la marca.

84

4. ;Como proyecta la personalidad de una marca?

Por medio de la linea gréfica. El logotipo puede ser algo muy
simple y sencillo, pero al utilizarlo con ciertas imagenes, ilustra-
ciones o elementos grdficos, se le brinda una personalidad y
forma a la marca.

5. ¢ En qué criterio se basa para elegir la tendencia o corriente artistica de un
logo?

Trato de no seguir tendencias de por si, ya que muchas veces
estas pasan de moda y de ser asi el caso, habria que hacer un
redisefio de logotipo a los 3-4 afios. La idea es crear un logoti-
po que funcione a fravés de los afios sin que se vea viejo o
poco moderno, sino que funcione bien con cualquier fendencia
que surja.

6. ; En qué caracteristicas se basa para crear un logo minimalista?

lo més importante para mi que debe fener un logo es que sea
facil de entender y creo que por esfo mismo mi estilo grdfico es
minimalista. Uno puede crear un disefio lindo, pero si las perso-
nas no lo entienden a la primera vez realmente no es funcional.
Creo que por medio del minimalismo uno encuentra la manera
mas facil de explicar las cosas, sin tanta complicacion y a la
vez logra un disefio limpio y moderno.



7. ¢ Qué opina en cuanto al minimalismo como tendencia para el disefio de
logos?

Creo que el minimalismo no es una tendencia tal cual, sino mds
un estilo gréfico, pues siento que con el tiempo el minimalismo
siempre se va a ver bien y va a ser aceptado, no es algo que
en unos afios pase de moda y ya nadie se base en este estilo.
Es una caracteristica que ha existido desde hace mucho tiempo
[y no solo en el disefio) y seguird de esa forma.

8. i Considera que se puede transmitir todo lo que necesita a través de un
logo minimalista?

Si, creo que la clave es escoger dos o tres caracteristicas princi-
pales de la marca y encontrar la forma de reflejarlas por medio
de algo sencillo y facil de entender. Lle doy mucha imporfancia
a lo facil de entender’ ya que cuando es una marca nueva que
se va a lanzar al mercado, los consumidores no saben de que
se frata entonces hay que ensefarles y educarlos sobre lo que
es la marca, sus produdos, caracteristicas, etc.

9. ¢ Cdales considera puntos importantes para crear una imagen visual mini-
malista del caso que creé un fuerte impacto? Ejemplifique

Me gusta mucho la utilizacién de iconos que representen la
caracteristica principal de la empresa. Creo que es una manera
creativa de dar a conocer sobre la marca o empresa de una
forma minimalista y a la vez elegante. Con la aplicacién de un
icono y la combinacion de una tipografia legible creo que se
puede llegar a causar un impacto y reconocimiento de marca.
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10. ;Qué considera mds importante en cuanto a la composicion de un logo?
Creo que todas las anteriores son facfores importantes a la hora
de categorizar un logo como minimalista. Si el logo es minima-
lista o simple, vy su aplicacion es sobre cargada y con muchos
elementos, no se llega a considerar como minimalista.

11. i Considera un logo minimalista, por su composicion indivudual, su am-
bientacié o su aplicacion?

legibilidad. Creo que con la composicion podemos jugar
y encontrar varias opciones llamativas, pero si éstas no son
legibles o son un poco complicadas de entender creo que
el logo no va a ser funcional.

12. ;Cémo integra elementos en un logo para no sobrecargarlo?
Generalmente dejo muchos espacios en blancos, de esta ma-
nera se logra un disefio limpio. Si se utiliza un icono, tipografia
y slogan por ejemplo, dejo el espacio que yo crea necesario
entre cada uno de estos y bajo un tamaio proporcional. El
icono que no sea mucho mdas grande que el nombre, que el
slogan sea mdés pequefio que el nombre, efc.

13. {Qué caracteristicas y elementos considera hacen a un logo minimalista?
la utilizacion de espacios en blancos v la legibilidad del logoti-
po. Los espacios en blancos crean una imagen visual de limp-
ieza y simplicidad, las cuales son caracteristicas del minimalis-
mo.



14. ; Cudl considera que es la mejor distribucién y forma para un logotipo?
Creo que la diagramacién alineada al centro de un logo es lo
mas funcional, a pesar que sea una distribucion comdn, funcion-
al completamente. De esta forma siempre se verd ordenado y
sin ninguna confusion.

15. ; Qué considera que quiere representar una empresa cuando utiliza un
branding minimalista ?
Flegancia, simplicidad y modernismo.

16. ; Como cree que impacta un branding minimalista en las personas gua-
temaltecas?

Creo que una de las principales caracteristicas que representa
el minimalismo es la elegancia, por lo tanto en Guatemala creo
que una marca minimalista sobre sale de las demas por su ele-
gancia y simplicidad.

17. ¢ Qué tipo de logos considera que la sociedad guatemalteca recibe de
mejor manera y por qué?

Creo que la sociedad guatemalteca recibe mejor a los logoti-
pos simples y sin mucha complicacién, no necesariamente mi-
nimalistas pero si féciles de entender y leer. Por medio de estas
caracteristicas un logo es memorable y se sabe lo que frafa la
marca. Creo que en Guatemala se utiliza mucho una imagen
sobre cargada, pero los consumidores no la reciben de una
manera positiva ya que es dificil de entender.

18. ¢ Qué lo influencia e inspira para la creacién de logotipos?
lo que me insipira en mi frabajo es ver el mundo de una forma
creativa y bonita. Que estemos rodeados de cosas interesantes,
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bonitas y llamativas, que todo lo que tenemos a nuestro alrede-
dor lo utilicemos porque nos gusta.

19. ¢ Si tuviera un tip o recomendacion para los disefiadores que quieren
crear brandings minimalistas que les diria?
Que no se fienen que complicar, lo mas sencillo muchas veces
es lo mas bonito y por medio de esto se van a asegurar que el
cliente y los conusmidores van a enfender su trabajo sin que les
den una explicacion ni fundamento.

20. ; Considera importante que el lugar sea parte de las piezas creada por el
disefiador a la hora de crear imdgenes visuales? ; Por qué?

Creo que la creacion del lugar es un trabajo en equipo entre
un disefador grafico y un disefiador de interiores. Se debe de
frabajar como equipo para poder reflejar el concepto de la
marca y que el espacio haga sentido con la imagen. Ya que
cada disefiador tiene su especialidad, cada uno debe realizar
lo que le corresponda pero con una refroalimentacion de todos
los miembros del equipo involucrados en la creacién de una
marca.

21. ; En cuanto a su opinién considera que al crear un logo de cierto estilo
el resto de aplicaciones en piezas debe de sequir el estilo o puede variar?
Ejemplifique

Creo que debe seguir un mismo estilo con un par de combina-
ciones o variaciones, pero si bajo una misma linea grafica para
que toda la imagen fenga una unién.



22. En cuanto al logo de Techfit.

a. ¢ Como diria que se representa el minimalismo en el logo?

b. ; Cémo considera que esta imdgen visual minimalistas impactan al consu-
midor?

d. §Como integra la linea grdfica con el logo?

e. ¢ Qué requerimiento tenia la marca?

f. §Cémo fue el proceso de creacién del logo?

g. ¢En cuanto a comunicacion que se queria lograr con el logo?

h. §Como considera que la sociedad lo recibié?

i. ¢ Como puede reflejar el estilo y escencia de un logotipo a través de la
ambientacion del lugar?

i- ¢ Como refleja el minimalismo en las aplicaciones en piezas de esta identi-
dad visual sin que aparente estar “vacio " ?

k. ¢ Cononoce otra imagen visual que cumpla con las caracteristicas de (el
caso) en cuanto al manejo minimalista en la imdgen dentro del drea (restau-
rantes, salones, )? *A continuacion se presentan todas las respuestas ya que
se platico sobre el logo en diferente orden y tocando todos los demds.

Con respecto a esfe logo, no queria caer bajo la linea deportiva
ni representar a un gimnasio fal cual, ya que no lo es. Es un gim-
nasio que utiliza la tecnologia para lograr mejores resultados
y mucho mas rapido que un gimnasio normal. Por esta razén,
ya que su diferenciador es la tecnologia queria representar esto
mismo y hacer algo tofalmente diferente al resto de gimnasios
existentes. En el solo se encuentra una tipografia y una linea por
lo que crea que se vea bien minimalista, considero que es un
logotipo. Se puede representar el estilo del logo en el lugar por
medio que se utilizaron materiales en su estado natural vy sin
ningun tipo de decoracién en el local por lo que aporta a que
el minimalismo se refleje en todo el branding.
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23. ; En qué se basé para crear el logo de la folie? Y que deseaba representar
en él?

a. ¢ Como diria que se representa el minimalismo en el logo?

b. ¢ Como considera que esta imdgen visual minimalistas impactan al consu-
midor?

d. §Cémo integra la linea grdfica con el logo?

e. ¢ Qué requerimiento tenia la marca?

f. §Como fue el proceso de creacién del logo?

g. ¢En cuanto a comunicacion que se queria lograr con el logo?

h. ¢ C6mo considera que la sociedad lo recibio?

i. ¢ Como puede reflejar el estilo y escencia de un logotipo a través de la
ambientacion del lugar?

i- ¢ Como refleja el minimalismo en las aplicaciones en piezas de esta identi-
dad visual sin que aparente estar “vacio " ?

k. ¢ Cononoce ofra imdgen visual que cumpla con las caracteristicas de (el
caso) en cuanto al manejo minimalista en la imagen dentro del drea (restau-
rantes, salones, )? “A continuacion se presentan todas las respuestas ya que
se platicé sobre el logo en diferente orden y tocando todos los demds.

Con el logotipo de la Folie, creé un redisefio del logotipo. El
cliente deseaba mantener los mismos elementos que el logotipo
anterior pero hacerlo mas modemo, darle un refresh. Entonces,
me base en el color que ellos ya tenian establecido, el cual es
un palo rosa y agregué el color gris como neutralizante. Man-
fuve los mismos elementos grdficos, solo que modifique ciertos
angulos para obtener un equilibrio visual y por dltimo jugué con
las tipografias para crear una imagen mas moderna y llomati-
va. la linea gréfica se integra por medio de las lineas diage-
nales vy los colores.



6.2 Objetos de estudio

A continuacién se presentan los resultados obtenidos a través
de la gufa de observacién para los objetos de estudio.

Biofit
4. Orden de lectura del logotipo

®

G ®

Logotipo

1. ;Qué tipo de logo es?

5. Tipo de composicion que maneja el logo ;Por qué?
Imagotipo.

Formal, ya que todo tfienen su lugar manteniendo la

) _ o composicién horizontal.
2. ; Donde se percibe el minimalismo?

En el color, fipografia y en los trazos sencillos. 6. ; A qué clasificacion pertenece la tipografia utilizada en el logo?

o o . ) Sans-serif, aporta limpieza y sencillez.
3. ¢ Qué principios de composicion maneja? ; Porqué?

Maneja el balance y proporcién, ya que mantiene el 4 1 Cantidad de colores que manea el logo ?
equilibrio en el cenfro, lo que hace que se vea estable 5

el disefio. También se puede notar la armonia ya que

todo fluye con naturalidad.
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8. ¢ Qué clasificacién de colores se aplica en el logo?
Cromdticos.

9. ¢ Cudl es la paleta de colores utilizada? connota?

OO Natural y bienestar

10. ;La variedad cromdtica favorece la jerarquizacién? ;Por qué?
Si, ya que el color més oscuro estd en la tipografia lo
que hace que uno ponga mds enfasis en el nombre y no
fanto en el icono.

11. ¢ Posee valores de contraste? ;qué aporta?
Si, entre los tonos de verde-azul, aporta a crear jerar-
quizacion.

13. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a la calidad del
logo. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

a. Simplicidad 10
b. Legibilidad 10
¢. Equilibrio 0
d. Originalidad 9
e. Adaptabilidad 0
f. Vigencia 10
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14. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

a. Economia de lenguaje 10

b. Austeridad con ausencia de ornamentos Q

¢. Purismo estructural y funcional 10
d. Orden 10
e. Geometria elemental rectilinea Q
f. Precision en los acabados 10
g. Maxima sencillez 10
h. Superficies enfdticas monocromaticas Q

15. Conclusion del logotipo de acuerdo a la preguntas 13 y 14

Se puede concluir con que el logofipo de Biofit es to-
talemente minimalista y parte de lo que aporta es el
grosor de la tipografia v que es sansserif, los espacios
entre ella y el hecho que todo el icono sea lineal sin
ningun relleno. Con las preguntas anteriores se puede
nofar que en cuanto al logo contiene muchas cualidades
en cuanto a un logo bien disefiado, ya que es duradero,
sencillo y de f&cil lectura.



Aplicacion 17. ¢ Qué principios de composicion? ; Por qué?

Papeleria
Se utiliza el principio del ritmo en cuanto a los iconos
y como estan colocados, también se puede notar el
principio de espacio superficie ya que en la farjefa de
presentacion se utiliza el espacio negarivo para crear
los fconos.

18. Orden de lectura en las piezas

16. ; Qué elementos se utilizan en la composicion ademds del logo?
Papeleria

Se utilizan iconos representativos de comida vy lineas diago-
nales.

Uniforme

BIOF/7

Ninguno. Y
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19. Tipo de composicion que manejan las piezas
Formal

20. ; Qué tipo de jerarquia se maneja?
Crande-pequeiio y de lo separado a lo grupal.

21. ; A qué dlasificacion pertenece la tipografia utilizada en los cuerpos de
texto?
San-serif

22. ; Qué papel juega la tipografia en la pieza? ; Por qué?
Secundaria, ya que es pequeiia

23. ; Qué cantidad de tipografias contiene?
2

24. ; Cudl es el punto focal?
Fl logo

25. ; Qué cantidad de colores contiene?
2

26. ; Qué clasificacion de colores se aplica en las piezas?
Cromdtico

27. ; Cudl es la paleta de colores?

OO

28. ; Qué porcentaje de presencia tiene el logo en base al formato?
papeleria

20%
Uniforme

5%

29. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

Papeleria
a. Economia de lenguaje y medios 10
b. Austeridad con ausencia de ornamentos /
¢. Purismo estructural y funcional 10
d. Orden 10
e. Geometria elemental rectilinea ?
f. Precision en los acabados 10
g. Maxima sencillez 8
h. Superficies enfdticas monocromaticas ?

30. Conclusién de acverdo a la aplicacion del logo en diferentes formatos
segln la pregunta 29
Se observa que en la papeleria el minimalismo aun se



puede encontfrar a pesar que contenga mds elementos  32. ; Qué elementos hay en el lugar?

que el logo. lo que aporta a que se manfenga siendo Imagen del logo, mesa de recepcion, sillas
minimalista es el orden, la limpieza y como utilizan un
solo color para darle disefo. 33. ¢ Tipo de ambientacion que maneja el lugar?
Maneja una composicién formal, lo primero que se ve
31. ; Donde se percibe el minimalismo en cuanto a la aplicacion en general? es la mesa de recepcion con el logo al fondo esto hace
En general se puede observar que el minimalismo esta que se vea profecional también que todo estd en orden
aplicado en cuanto a la composicién de los iconos, la y ubicado de manera estructural para que se pueda ver
cantidad de colores y la distribucion de los elementos, bien y con claridad.
ya que mantienen muchos espacio en blanco lo que
ayuda a mantener orden y limpieza en las piezas. Ambientacion exterior del lugar es parte de un centro
comercial lo que aporta es que contiene grandes venta-
Lugar nas que dejan ver a través lo que ayuda que la ambien-

tacion del interior se note en el exterior.

34. ; Cudl es el punto focal del local?
la mesa de recepcion vy el logo.

35. ¢ Qué tipo de misica hay?
Depende de la hora se escucha la misica de pop a lo
lejos ya que en si el local no tiene misica sino que com-
parten con la de el estudio de baile de alado.

36. ; Que estilo de mobiliario manejan?
El mobiliario utilizado es limpio y modemo, sencillo con
ningun tipo de decoracion.
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37. ¢ Como es la iluminacion en el local?
Es buena ya que contiene muchas ventanas y espejos lo
que crea que refleje la luz por todas partes.

38. ; Qué cantidad de colores predominan?
Local interno
3

40. ; Qué tipo de jerarquia se maneja?

Local
Se maneja una jerarquia de confraste en texturas y
colores, al igual que se utiliza el brillo o luz.

41. ; Cudl es la paleta de colores?
Local

OO

42. ; Qué porcentaje de presencia tiene el logo ?
Local
20%

43. i A qué closificacion pertenece la tipografia utilizada en los cuerpos de
texto?
No aplica.

44. ; Qué papel juega la tipografia en la pieza? ; Porqué?
No aplica ya que no contienen piezas aparte del logo.
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45. ; Qué cantidad de tipografias contiene?
2

46. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)
Local

a. Economia de lenguaje y medios 10
b. Austeridad con ausencia de ornamentos 10
¢. Purismo estructural y funcional Q
d. Orden 10
e. Geometria elemental rectilinea Q
f. Precision en los acabados 10
g. Maxima sencillez 10
h. Superficies enfdticas monocromaticas Q

47. Conclusion de acuerdo a la pregunta 46

Local
A pesar de compartir espacio, lo que se pudo observar
es que se maneja bastantes elementos del minimalismo
en el lugar, como la precisién en los acabados, el orden
y limpieza y la distribucién fluida que tiene el local.



48. ; Donde se percibe el minimalismo en cuanto al lugar en general?
El minimalismo sobre todo se ve reflejado en los colores
utilizados en el local como en el disefio, ya que utilizan
colores claros como detalles y el blanco que predomina
todos lo que crea bastante iluminacién en los espacios,
limpieza y modernidad.

General

49. ; Se maneja una linea grdfica en todas las dreas?
Se pudo notar que si se maneja la misma linea gréfica
por medio del logo, iconos y colores en todas las areas.
Al ver cualquier pieza es facil identificarla por medio
de los iconos ilustrados o de la combinacién de colores
utilizada.

50. ¢ Aplica el minimalismo como estilo visual para todas las dreas?
Si', ya que es uniforme durante todas las piezas el uso
de bastantes espacios en blanco, poco color y ausencia
de ornamentos.

51. ; Se complementan todas las dreas para crear una imagen visual definida
y de facil reconocimiento?
Se observé que si se complementa cada area de ma-
nera que fodo se ve unificado y con un concepto que
envualve todo, se percibe el bienestar, lo orgdnico y
saludable de la marca.
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52. ; Se considera que el minimalismo estd bien utilizado en esta imagen

visual?

Si se considera que estd bien utilizado ya que no dejan
de colocar ilustraciones para hacerlo més divertido, ni
fampoco dejan de utilizar colores, sino que logran com-
binar esos factores para crear una unidad vy sencillez
que a pesar que esten los elementos las piezas no se
vean sobre cargadas.



Kokone

kokone

Logotipo

1. ;Qué tipo de logo es?
Imagotipo.

2. ; Donde se percibe el minimalismo?
En el color, tipografia.

3. ¢ Qué principios de composicién maneja? ; Por qué?
Utiliza los espacios negativos para crear el logotipo.
Maneja el centro de inferés por medio de la K con la
ilustracion al igual que crea una armonia por medio de
la buena distraibucion y del color.
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4. Orden de lectura del logotipo

Kokone

5. Tipo de composicion que maneja el logo ;Por qué?
Formal.

6. ; A qué clasificacion pertenece la tipografia utilizada en el logo?
Sans-serif, Decorativa.

7. ¢ Cantidad de colores que maneja el logo ?
]

8. ; Qué dlasificacion de colores se aplica en el logo?
Secundarios.

9. ¢ Cudl es la paleta de colores utilizada? connota?

‘ Feminidad

10. ¢La variedad cromatica favorece la jerarquizacion? ;Por qué?
No, ya que solo se estd utilizando un color lo cual no
genera jerarquizacion.



11. ;Posee valores de contraste? qué aporta? e. Geometria elemental rectilinea 7
Si, ya que el contraste del morado con el blanco aporta

a crear el logo. f. Precision en los acabados 10
13. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a la calidad del g. Maxima sencillez 8
logo. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)
h. Superficies enfdticas monocromaticas 9
a. Simplicidad 7
15. Conclusion del logotipo de acuerdo a la preguntas 13 y 14
b. Legibilidad 10 Lo que se puede concluir es que el logotipo no es sencil-
lo ya que tiene la ilustracién que crea la K, lo que apor-
. Equilibrio Q fa es que el estilo de color y la fipografia son sencillos
por lo que crea un contraste de equilibrio. La legibilidad
d. Originalidad 10 estd bien a pesar de tener la combinacion de ilustracion
y tipografia. En cuanto al minimalista se nota que no
e. Adaptabilidad 8 cumple del todo con la caracteristica de la geometria
elemental v rectilinea a pesar de ello mantiene el resto
f. Vigencia 8 de cualidades como lo monocromdtico, la economia

del lenguaije y el orden.
14. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

a. Economia de lenguaje 10
b. Austeridad con ausencia de ornamentos @

. Purismo estructural y funcional 10

d. Orden 10
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Aplicacion
make it a SEPTEMBER to remember
edicure
anicure + Pedicure

Depilacién ceja

do + ampolla

16. ; Qué elementos se utilizan en la composicion ademas del logo?
Tipografia.

17. i Qué principios? ¢ Por qué?
Se puede notar el principio de cenfro de interés y el de
contraste. El centro de interes se nota ya que el cuerpo
de texto esta muy unido lo que crea un pesa visual en el
centro. Por ofro lado el contraste del blanco con el color
para poder tener una mejor lectura.
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18. Orden de lectura en las piezas

make it a SEPTEMBER to remember

Tratamiento + Pein2do0 + Depilacién ceja
Q275.00

Corte de mujer g Iéado + ampolla

Q.

19. Tipo de composicion que manejan las piezas
Formal.

20. ; Qué tipo de jerarquia se maneja?
De lo grupal a lo separado.

21. ; A qué dasificacion pertenece la fipografia utilizada en los cuerpos de
texto?
Sans-serif.

22. ; Qué papel juega la tipografia en la pieza? ; Por qué?
Principal, ya que solo se contiene texto.

23. ; Qué cantidad de tipografias contiene?
Una.



24. ; Cudl es el punto focal?
El cuerpo de texto.

25. ; Qué cantidad de colores contiene?
dos.

26. ; Qué clasificacion de colores se aplica en las piezas?
Monoromdtico.

27. § Cudl es la paleta de colores?

@)

28. ; Qué porcentaje de presencia tiene el logo en base al formato?
5%

29. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

a. Economia de lenguaje y medios 7

b. Austeridad con ausencia de ornamentos O

¢. Purismo estructural y funcional 0
d. Orden 7
e. Geometria Elemental Rectilinea 0
f. Precisién en los acabados 7

g. Mdxima sencillez

h. Superficies enfdticas monocromaticas 10

30. Conclusion de acuerdo a la aplicacion del logo en diferentes formatos

segun la pregunta 29
Se puede ver que en la pieza solamente utilizan el isolo-
go, lo que ayuda a que no se vea tan cargado. Por el
estilo de distribucion vy los espacios entre textos la pieza
se ve cargada, desordenada y poco limpia por lo que
deja de cumplir muchos de los aspectos del minimalis-
mo.

31. ¢ Donde se percibe el minimalismo en cuanto a la aplicacion en general?
Se puede percibir en la escaces de elementos y en el
color, de ofra manera el minimalismo esta aplicado de
mala manera en esfa pieza.

Lugar
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32. ; Qué elementos hay en el lugar?
El salon contiene candelabros, vegetacion en las pare-
des y plantas, paredes texturizadas, espejos, sillas v es-
fanterias.
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33. ¢ Tipo de ambientacion que maneja el lugar?
Maneja una composicion formal, ya que contiene cada
area dependiendo de lo que se haré en el salén. Tiene
bastantes espacios vacios lo que crea orden y muy bue-
na iluminacién.

Ambientacion exterior esta el disefio del centro comer-
cial donde este esta ubicado, la ventaja es que contiene
grandes ventanales por lo cual se ve todo el interior
desde el exterior.

34. ¢ Cudl es el punto focal del local?
El punto focal es la pared de enredadera con la K de la
entrada que se puede ver de todas partes.

35. ¢ Qué tipo de misica hay?
Se escucha una misica variada, principalmente misica
que es reciente.

36. ¢ Qué estilo de mobiliario manejan?

El mobiliario utilizado es especifico de salén, se ve una
combinacién de mobiliario variado. En cuanto a las
estanterias esfas tienen figaras geométricas iregulares,
varian en cuanto al color, algunas son negras y otras
son blancas. En cuanto a las sillas algunas son blancas
y ofras cafe con blanco. los espejos maneran un marco
de color madera claro y por 0ltimo la iluminacién es por
medio de candelabros expuestos como si fueran tubos
y ofros como jaulas de pajaros del mismo color todos.



37. ¢ Como es la iluminacion en el local?
la iluminacién es muy buena contiene varias luces arti-
ficiales y son ayudadas también por los grandes vento-
nales que contiene el local.

38. ; Qué cantidad de colores predominan?
Local interno

4
local externo

2

40. ; Qué tipo de jerarquia se maneja?

Local
Se puede encontrar jerarquias en cuanto de grande a
pequefio y de centrado a lo periferico .

41. ; Cudl es la paleta de colores?

Local ‘ O ‘ O

42. ; Qué porcentaje de presencia tiene el logo ?
Local
20%

43. ; A qué clasificacion pertenece la tipografia utilizada en los cuerpos de
texto?
No aplica
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44. ; Qué papel juega la tipografia en la pieza? ; Porqué?
Mend
No aplica

45. ; Qué cantidad de tipografias contiene?
No aplica

46. Responder las prequntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)
Local

a. Economia de lenguaje y medios ?
b. Austeridad con ausencia de ornamentos /
¢. Purismo estructural y funcional 10
d. Orden ?
e. Geometria elemental rectilinea ?
f. Precision en los acabados 10
g. Maxima sencillez 8
Q

h. Superficies enfdticas monocromaticas



47. Conclusion de acuerdo a la pregunta 46

Local
Se puede observar que a gran escala el lugar se perci-
be como minimalista pero ya viendo a defalle contiene
demaciados elementos, variacién de color lo que poco
a poco hace que el concepto se aleje de lo que es el
minimalismo. En muchos puntos como la limpieza v el
orden v las figuras rectilineas si cumplen.

48. ; Donde se percibe el minimalismo en cuanto al lugar en general?
Se percibe el minimalismo en la cantidad de espacio
libre que hay en el salén esto ayuda a que se sienta es-
pacioso y no sobre cargado, de igualmanera se puede
apreciar en la iluminacién y orden que contiene el local
en si.

General

49. ; Se maneja una linea grdfica en todas las dreas?
la linea grdfica es variante, si es semejanfe pero en
algunas areas cambia.

50. ¢ Aplica el minimalismo como estilo visual para todas las dreas?
No del todo, en cuanto al logo vy sus aplicaciones si
puede considerarse minimalista en cuanto al lugar
aunque contiene muchas caracteristicas para ser mi-
nimalista fambién contiene varias que no no van de la
mano con el minimalismo.
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51. ; Se complementan todas las dreas para crear una imagen visual definida
y de facil reconocimiento?
Si se percibe como que hay una linea gréfica pero falta
pulirla ya que no se reconoce facilmente porque tiene
ciertas variaciones como los cambios de colores que
hacen que se pierda unidad.

52. ¢ Se considera que el minimalismo esta bien utilizado en esta imagen

visual?
En cuanto al logo sf, después en la aplicacion se podria
poner en duda ya que a pesar que tiene pocos elemen-
fos la distribucion de fextos hace que se vea cargado
y el color es diferente a la linea planteada por el logo.
En cuanto al local se considera que pierde un poco de
unidad por la misma razén de la paleta de colores,
aunque el estilo de los elementos alicados al local si van
de la mano al estilo aplicado a la K del logo.



Ayam Teatox 4. Orden de lectura del logotipo

@

@AYAM TEATOX

Est. 2014
AYA M TEAT X 5. Tipo de composicién que maneja el logo ¢Por qué?
Formal
Est. 2014
6. i A qué clasificacion pertenece la fipografia utilizada en el logo?
Logotipo Sans-serif
1. §Qué tipo de logo es? 1. i Cantidad de colores que maneja el logo ?
Imagotipo 1
2. ; Donde se percibe el minimalismo? 8. ¢ Qué clasificacion de colores se aplica en el logo?
En el color, tipografia Monocromatico
3. ¢ Qué principios de composicion maneja? ; Porqué? 9. ¢ Cudl es la paleta de colores utilizada? connota?
Utiliza los espacios negativos para crear el logotipo. O ‘ Calidad y limpieza

Maneja el centro de interes por medio de las iniciales

AT y el circulo, maneja también lo que es el contraste y  10. ¢La variedad cromdtica favorece la jerarquizacion? ; Por qué?
la proporcién para dar equilibrio. No, ya que solo se esté utilizando un color lo cual no
genera jerarquizacion
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11. ¢ Posee valores de contraste? qué aporta?
Si, ya que el contraste del negro con el blanco aporta a
crear el logo y hacer que resalte

13. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a la calidad del
logo. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

a. Simplicidad
b. Legibilidad

¢. Equilibrio

d. Originalidad
e. Adaptabilidad

f. Vigencia

10

14. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

a. Economia de lenguaje

b. Austeridad con ausencia de ornamentos 10

¢. Purismo estructural y funcional 10

d. Orden

103

e. Geometria Elemental Rectilinea 9

f. Precision en los acabados 10
g. Maxima sencillez 10
h. Superficies enfdticas monocromaticas 10

15. Conclusion del logotipo de acuerdo a la preguntas 13 y 14
Se puede observar que el logotipo de Ayam Teatox es
sumamente minimalista, tiene muy presente el hecho de
ser sobrio, sencillo de leer y reconocer y también man-
tiene el balance y limpieza. En cuanto a la parte de
calidad del logo también cumple con todas las caracte-
risticas para poder ser un gran logo, ya que tiene buena
legibilidad, adaptabilidad y vigencia que es clave para
que una marca pueda permacer por varios anos sin
necesidad de tener que cambiar su imagen.



Aplicacion

AYAM TEATOX

)

DAY TEATOX
=

AVAVTEATOX |

AYAM TEATOX

16. ; Qué elementos se utilizan en la composicion ademas del logo?
Color y tipografias.

17. i Qué principios? ; Por qué?
Maneja el principio del balance en cuanto a la distribu-
cién de los elementos en las piezas y la armonia entre
ellas.

18. Orden de lectura en las piezas

AY TEATOX

19. Tipo de composicion que manejan las piezas
Formal.

20. ; Qué tipo de jerarquia se maneja?
Crande a pequefio y por brillo.

21. ; A qué dlasificacion pertenece la tipografia utilizada en los cuerpos de
texto?

Sans-serif.

22. ; Qué papel juega la tipografia en la pieza? ¢ Por qué?
Principal, ya que solo se contiene fexto.

23. ; Qué cantidad de tipografias contiene?
Dos.
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24. ; Cudl es el punto focal?
El cuadro de color

25. ; Qué cantidad de colores contiene?
Por empaque se manejan solo 2 colores

26. ; Qué clasificacion de colores se aplica en las piezas?
Multicolor

27. ¢ Cudl es la paleta de colores?

OXOX

Dependiento del producto se agrega un color

28. ; Qué porcentaje de presencia tiene el logo en base al formato?
40%

29. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas

minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)
a. Economia de lenguaje y medios 10

b. Austeridad con ausencia de ornamentos 10

¢. Purismo estructural y funcional 10
d. Orden 10
e. Geometria Elemental Rectilinea 0

f. Precision en los acabados 10
g. Maxima sencillez 10

h. Superficies enfdticas monocromdticas 9

30. Conclusién de acverdo a la aplicacion del logo en diferentes formatos
segln la pregunta 29

En las piezas sobresale bastante el minimalista ya que
solo utilizan dos tintas en el producto y aparte utilizan un
papel organico por lo que aporta a que se vea menos
cargado. También se aprecia el minimalismo en la
auteridad de los elementos vy la economia de lenguaije,
que con una sola palabra logran transmitir la escencia
del té.

31. ¢ Donde se percibe el minimalismo en cuanto a la aplicacion en general?
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En general el minimalismo se ve representado en las pie-
zas por medio de lo simplificacién del color, la falta de
ornamentos y el orden con los espacios en blanco que
contiene cada uno de las piezas mostradas, podemos
notar que lo que varia es la dimension del logo, pero
por ofra parte no importando donde ste colocado este,
simepre mantiene una linea limpia, ordenada, que ayu-
da a reconocerse facilmente.



Lugar 33. ¢ Tipo de ambientacion que maneja el lugar?

Ayam Teatox no tiene un lugar en especifico por lo que se eva- la ambientacion suele ser de mucha calma y tranquili-

luaré el mobiliario en el cual se coloca en los diferentes locales. dad, donde las personas estan tomando una taza de 1,
platicando o trabajando en sus computadoras.

35. ¢ Qué estilo de mobiliario manejan?
El mobiliario donde se coloca los tes sule ser de materia
prima , ya sea madera, vidrio o hierro. Se utiliza estruc-
turas modernas y suelen tener partes negra o blancas
para darle identidad de marca a la estanteria. Siempre
se encuentras con gran espacio enfre cada producto.

37. ¢ Cémo es la iluminacion del mobiliario?
El mobiliario no contiene iluminacion dentro de el pero
en la mayoria se tiene luces que les pega directamente
al producto desde el techo. Los productos siempre estén
cerca de ventanas por lo que confienen buena ilumi-
naciéon natural.

38. ; Qué cantidad de colores predominan?
2

40. ; Qué tipo de jerarquia se maneja?
Local

32. ¢Descripcion de lugares en donde se encuentra?
Teatox se puede encontrar en cafiies donde su pensa-
miento es organicos y modernos, donde se busca estar

Se maneja la jerarquia de arriba a abajo vy de lo grupal
a lo individual.

saludable y cohabitar con la naturaleza. 41. ; Cudl es la paleta de colores?

L JOX
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42. ; Qué porcentaje de presencia tiene el logo ?
Local
5%

43. ; A qué clasificacion pertenece la tipografia utilizada en los cuerpos de
texto?
No aplica.

44. ; Qué papel juega la tipografia en la pieza? ; Por qué?
No aplica.

45. ; Qué cantidad de tipografias contiene?
No aplica.

46. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

Local
a. Economia de lenguaje y medios 10
b. Austeridad con ausencia de ornamentos Q
¢. Purismo estructural y funcional 10
d. Orden 10
e. Geometria elemental rectilinea 10
f. Precision en los acabados 10

g. Maxima sencillez 10
h. Superficies enfdticas monocromdticas @

47. Conclusion de acuerdo a la pregunta 46
En conclusién se puede mencionar que a pesar que el
producto es expuesto en fiendas y locales diferentes, el
mobiliario de esfe mismo se unifica con el producto y
crea un ambiente minimalista y moderno para que el
producto resalte.

48. ; Donde se percibe el minimalismo en cuanto al lugar en general?

En general se puede apreciar el minimalismo en el
mobiliario por medio de las formas rectilineas y de los
manteriales utilizados que crean un ambiente menos
cargado para el producto, también a pesar que son
grandes estanterias se puede apreciar de mejor manera
el producto ya que le da su espacio especifico a cada
elemento.

General
49. ; Se maneja una linea grdfica en todas las dreas?
la linea grdfica si- se refleja en cada drea de este pro-

ducto, desde sus aplicaciones hasta los locales en los
que se expone.
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50. ¢ Aplica el minimalismo como estilo visual para todas las dreas?
Si, el minimalismo definitivamente se ve reflejado en
cada area de esfe producto, a pesar que contiene va-
riacion de colores y estd situado en ambientes donde no
se fiene el control la linea gréfica es bien sélida por lo
que permanece siendo minimalista.

51. ; Se complementan todas las dreas para crear una imagen visual definida
y de fdcil reconocimiento?
Definitivamente cada drea aporta a esta identidad
visual ya que fodas mantienen una unidad y semejanza
que hace que esta sea fécil de reconocer e identificar,
a pesar que el producto varfe.

52. ¢ Se considera que el minimalismo esta bien utilizado en esta imagen

visual?
En cuanto a lo bien utilizado del minimalismo cabe re-
saltar que esta imagen lo aplica de manera excelente
ya que logra fransmitir y crear una personalidad fuerfe
sin elementos extras que distraigan o carguen las pie-
zas. En esta ocasién logran apoyarse mucho de la dia-
gramacion y colores para crear un estilo minimalista e
impactante.

108



Akani 4. Orden de lectura del logotipo

AKANI

5. Tipo de composicion que maneja el logo ¢ Por qué?
Formal.

Logotipo 6. ; A qué clasificacion pertenece la tipografia utilizada en el logo?

Sans-serif.
1. ;Qué tipo de logo es?

Imagotipo. 7. i Cantidad de colores que maneja el logo ?

1.
2. ; Donde se percibe el minimalismo?

En el color, fipografia y en los trazos sencillos. 8. ; Qué clasificacion de colores se aplica en el logo?

.. L . . Primarios.
3. ¢ Qué principios de composicion maneja? ; Porqué?

Se puede ver la armonia, el balance vy la proporcion
en esfe' |ogohp,o, como estos Tres. principios mterc.:ctucin Frio
entre si. También se puede apreciar el centro de interés @,

por medio del icono que contiene el logo.

9. ¢ Coal es la paleta de colores utilizada? connota?

10. ;Lo variedad cromatica favorece la jerarquizacion? ;Por qué?
No, ya que solo se estd utilizando un color lo cual no
genera jerarquizacion.
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11. ;Posee valores de contraste? qué aporta? e. Geometria elemental rectilinea 10
Si, aporta a que se identifique de mejor manera el logo.

f. Precision en los acabados 10
13. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a la calidad del
logo. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor) g. Mdxima sencillez 8
a. Simplicidad 8 h. Superficies enfdticas monocromaticas 9
b. Legibilidad ? 15. Conclusion del logotipo de acuerdo a la preguntas 13 y 14
lo que se puede concluir es que en cuanfo a la cali-
. Equilibrio 10 dad del logo sobresale la originalidad vy el equilibrio en
él, también la manera que puede irse adaptando a las
d. Originalidad 10 diferentes epocas v las diferentes piezas. En cuanto a

minimalista se puede nofar que tienen todas las carac-
e. Adaptabilidad v feristicas para serlo, en especial sobresale la parte de
fener geometria rectilinea y ausencia en los ornamentos
lo que ayuda a que a pesar de ser complejo se vea
minimalismo y muy ordenado v limpio.

f. Vigencia

14. Responder las prequntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

Aplicacion
a. Economia de lenguaje 10

b. Austeridad con ausencia de ornamentos Q

¢. Purismo estructural y funcional 10

d. Orden 10
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16. ; Qué elementos se utilizan en la composicion ademds del logo? 21. ; A qué dlasificacion pertenece la tipografia utilizada en los cuerpos de
Ninguno. texto?
No contiene cuerpos de texto.
17. i Qué principios? ; Por qué?
El principio del espacio superficie se puede ver reflejo-  22. ; Qué papel juega la tipografia en la pieza? ¢ Por qué?
do ya que el logotipo estd colocado de manera positiva No confiene tipografia extra a la del logo
sobre una bolsa de papel kraft, el balance y la propor-
cién fambién se pueden notfar en cuanto al tamaiio de 23. § Qué cantidad de tipografias contiene?
logobolsa y donde este estd ubicado. No aplica.

18. Orden de lectura en las piezas 24. ; Cudl es el punto focal?
El logo.

25. ; Qué cantidad de colores contiene?
Uno.

26. ; Qué clasificacion de colores se aplica en las piezas?
Monoromdtico.

27. ; Cudl es la paleta de colores?

O

_ N _ _ 28. ; Qué porcentaje de presencia tiene el logo en base al formato?
19. Tipo de composicion que manejan las piezas 80%

Formal.

29. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas

A . , -
20.  Qué tipo de jerarquia se manejo’ minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

Centrado-periférico y contraste.

a. Economia de lenguaje y medios 10
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b. Austeridad con ausencia de ornamentos 10

¢. Purismo estructural y funcional 9

d. Orden 10
e. Geometria elemental rectilinea 10
f. Precision en los acabados 10
g. Maxima sencillez 10
h. Superficies enfdticas monocromaticas 10

30. Conclusion de acverdo a la aplicacién del logo en diferentes formatos
segun la pregunta 29
En cuanto se puede notar del minimalismo cabe resaltar
que contiene un purismo estructural y funcional pronun-
ciado al igual que la geometria elemental rectilinea. Ya
que solo utilizo el logo se puede apreciar mas el mini-
malismo en la pieza.

31. ¢ Donde se percibe el minimalismo en cuanto a la aplicacion en general?
En general se puede notar que utilizan el mismo disefio
para varias piezas, el minimalismo se nota ya que no
contiene ningun elemento aparte del logotipo, también
el manejo de colores aporta a que se vea limpio y con
una unidad.

Lugar
Akani no cuenta con un local o estudio para poder
analizar.

General

49. ; Se maneja una linea grdfica en todas las dreas?
En cuanfo a las dreas estudiadas si se maneja una mis-
ma linea gréfica, fanto el piezas gréficas como elemen-
fos externos.

50. ¢ Aplica el minimalismo como estilo visual para todas las dreas?
S, en Akani se aplica el minimalisto tanfo en logotipo
como en las aplicaciones.

51. ; Se complementan todas las dreas para crear una imagen visual definida
y de fdcil reconocimiento?
Se observé que si se complementa cada drea de mane-
ra que todo se ve unificado por los colores vy la presen-
cia del logotipo.

52. ; Se considera que el minimalismo esta bien utilizado en esta imagen
visual?
Se considera que el minimalismo sf estd bien utilizado
ya que a pesar de tener sencillez se puede ver una linea
gréfica entre la papeleria corporativa como en las apli-
caciénes y detalles de los productos. .

112



Pecatfto Pasta

Logotipo

1. ;Qué tipo de logo es?
Imagotipo.

2. ; Dénde se percibe el minimalismo?
En el color, tipografia y en los trazos sencillos

3. ¢ Qué principios de composicion maneja? ; Porqué?
Maneja el balance y proporcion, ya que mantiene el
equilibrio en el centro, lo que hace que se vea estable el
disefio. También se puede notar la armonia ya que fodo
fluye con naturalidad y la utilizacion de los espacios
negativos para diferenciar la ilustracion de la tipografia.
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4. Orden de lectura del logotipo

5. Tipo de composicion que maneja el logo ¢ Por qué?
Formal.

6. ; A qué clasificacion pertenece la tipografia utilizada en el logo?
Sans-serif, Script.

7. ¢ Cantidad de colores que maneja el logo ?
2.

8. ¢ Qué clasificacién de colores se aplica en el logo?
Secundarios.

9. ¢ Cudl es la paleta de colores utilizada? connota?
O Organico y natural

10. ;Lo variedad cromatica favorece la jerarquizacion? ;Por qué?
No, ya que solo se estd utilizando un color lo cual no
genera jerarquizacion.



11. ;Posee valores de contraste? qué aporta?
Si, aporta a tener énfasis en la tipografia.

13. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a la calidad del
logo. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

a. Simplicidad 8
b. Legibilidad 10
¢. Equilibrio 7
d. Originalidad 10
e. Adaptabilidad 7
8

f. Vigencia

14. Responder las prequntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

a. Economia de lenguaje Q
b. Austeridad con ausencia de ornamentos 8
¢. Purismo estructural y funcional Q
d. Orden Q
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e. Geometria elemental rectilinea 6
f. Precisién en los acabados 10
g. Maxima sencillez 8
h. Superficies enfdticas monocromaticas 9

15. Conclusion del logotipo de acuerdo a la preguntas 13 y 14

lo que se pudo notfar con las preguntas anteriores es
que el logo de Peccato cumple con varias de las carac-
ferfsticas que un buen logo deberia de contener como
la legibilidad y originalidad, ya que es sencillo de
comprender y a simple vista puede relacionar el logo
con el producto que este proporciona. En cuanto a las
caracteristicas minimalista se puede nofar precision en
los acabados y la economia del lenguaie utilizada por
medio de la ilustracién vectorial sencilla, a pesar de que
no cumple del todo con la caracteristica de geometria
rectilinea.



18. Orden de lectura en las piezas
Aplicacion

19. Tipo de composicion que manejan las piezas
Formal.

peccafwin— | |
PASTA 20. ; Qué tipo de jerarquia se maneja?

Centrado-periférico y confraste.

21. ; A qué dasificacion pertenece la tipografia utilizada en los cuerpos de
texto?

16. ; Qué elementos se utilizan en la composicion ademds del logo?
Ninguno

No contiene cuerpos de fexto.

17. ¢ Qué principios? ¢ Por qué?
El principio del espacio superficie se puede ver refleja-
do ya que el logotipo estd colocado de manera positiva
sobre una bolsa de papel kraft, el balance y la propor-
cién fambién se pueden notar en cuanto al tamafio de
logo-bolsa y donde este esté ubicado.

22. ; Qué papel juega la tipografia en la pieza? ; Por qué?
No confiene fipografia extra a la del logo.

23. ; Qué cantidad de tipografias contiene?
No aplica.
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24. ; Cudl es el punto focal?
Fl logo.

25. ; Qué cantidad de colores contiene?
Uno.

26. ; Qué clasificacion de colores se aplica en las piezas?
Monoromdtico.

27. § Cudl es la paleta de colores?

O

28. ; Qué porcentaje de presencia tiene el logo en base al formato?
20%

29. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

a. Economia de lenguaje y medios 10
b. Austeridad con ausencia de ornamentos 10
¢. Purismo estructural y funcional 0
d. Orden 10
e. Geometria Elemental Rectilinea 0
f. Precision en los acabados 10
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g. Mdxima sencillez 10

h. Superficies enfdticas monocromaticas 10

30. Conclusion de acuerdo a la aplicacion del logo en diferentes formatos
sequn la pregunta 29
Se observa que el empaque cuenta con una gran canti-
dad de requerimientos para ser minimalista, el hecho de
solo tener el logotipo en positivo colocado en una bolsa
de papel kraft refleja una gran sencillez que favorece a
exponer la marca de mejor manera.

31. ¢ Dénde se percibe el minimalismo en cuanto a la aplicacion en general?
El minimalismo se observa en la austeridad del em-
paque, en cuanto a la decisién de el tipo de bolsa y la
colocacion del logo en positivo manteniendo una colori-
zaciéon cromdtica y sin ningun ornamento.

Lugar
i 165
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32. ; Qué elementos hay en el lugar?
El local contiene cuadros con fotografias de las comi-
das, tiene un ment principal, sillas, mesas, lamparas y
plantas.

33. ¢ Tipo de ambientacion que maneja el lugar?
Maneja una composicién formal, ya que todo estd en
orden y ubicado de manera estructural para que se
pueda caminar bien. Se percibe limpieza y naturalidad.

Ambientacion exterior del lugar se puede observar que
se utilizan fconos con los colores del restaurante para
llamar la atencién y luego su fachada es de color neutro
con ladrillo, lo que crea que se vea limpio, modemo vy
minimalista.

34. ; Cudl es el punto focal del local?
El punto focal del local es el mostrador donde uno or-
dena la comida y el munl que esta sobre él. area de
atencion, nfasis en el menu.

35. ¢ Qué tipo de misica hay?
Se escucha un pop en inglés, pero esta a un volumen
que no causa mayor distracion hay que poenr atencién
para percatarse que fiene misica para ambientar.

36. ; Qué estilo de mobiliario manejan?
El mobiliario utilizado es ristico en madera y algunas
partes madera pintada de blanco, los accesorios como



cuadros y respaldos acolchados son blancos lo que ayu-
da a que todo se vea orgdnico y con basfante luz.

37. i Como es la iluminacion en el local?
los locales contienen bastantes ventanas lo que crea
una iluminacién muy buena y natural, en cuanto a la
iluminacion artificial es leve, por lo que en la noche se
crea un ambiente romdntico y con luz sutil.

38. ; Qué cantidad de colores predominan?
Local interno

4
local externo

4
Mend

2

40. ; Qué tipo de jerarquia se maneja?

Local
Se maneja una jerarquia de confraste en texturas y
colores, al igual que se utiliza el brillo o luz.

Mend
Se utiliza jerarquias de grande a pequerio, contraste y
fambién de arriba-abaijo.

41. ¢ Cudl es la paleta de colores?

Local O O
Meng O O

42. ; Qué porcentaje de presencia tiene el logo ?
Local

10%
Meno

30%

43. A qué clasificacion pertenece la tipografia utilizada en los cuerpos de
texto?
Menu

Sans-serif.

44. ; Qué papel juega la tipografia en la pieza? ; Porqué?

Menu
la tipografia juega el papel principal ya que es la man-
era que el cliente pueda saber sobre los platillos que
el restaurante tiene, por ofro lado también es la princi-
pal ya que es lo més importante en la composicién del
menu.

45. ; Qué cantidad de tipografias contiene?
1

46. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)
Local

a. Economia de lenguaje y medios 10

b. Austeridad con ausencia de ornamentos 8
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¢. Purismo estructural y funcional
d. Orden

e. Geometria elemental rectilinea
f. Precisién en los acabados

g. Maxima sencillez

h. Superficies enfdticas monocromaticas

Menu

a. Economia de lenguaje y medios

b. Austeridad con ausencia de ornamentos
¢. Purismo estructural y funcional

d. Orden

e. Geometria elemental rectilinea

f. Precisién en los acabados

g. Maxima sencillez

h. Superficies enfdticas monocromaticas

10

10

10

10

10

10

10
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47. Conclusion de acuerdo a la pregunta 46

Local

Menu

Lo que se pudo observar es que se maneja bastantes el-
ementos del minimalismo en el lugar, como la precisién
en los acabados, el orden vy limpieza y la distribucién
fluida que tiene el local. A pesar de tener orametos se
puede apreciar el hecho de ser minimalista por medio
de la sencillez de ellos y lo bien colocado que estos
estan.

Se puede apreciar la austeridad en los omametos ya
que es no contiene muchas distraciones y pocas foto-
grafias, también se aprecia el minimalista en la fipo-
grafia en la composicién del mend ya que se utilizan
bastantes espacios en blanco lo que ayuda al orden y
limpieza.

48. ; Donde se percibe el minimalismo en cuanto al lugar en general?

En general se puede ver reflejado el minimalismo en lo
unidad de las piezas grdficas con el lugar, ufilizando
un color como base v el resto utilizando materiales natu-
rales lo cual aporta a la sencillez. El orden y limpieza se
ve reflejado durante toda la imagen visual de peccato.



General

49. ; Se maneja una linea grdfica en todas las dreas?
En cuanto a las areas estudiadas si se maneja una mis-
ma linra grdfica, tanfo el piezas graficas como elemen-
tos externos como cuadros, muebles, etc.

50. ; Aplica el minimalismo como estilo visual para todas las dreas?
Si, en Peccato se aplica el minimalisto tanto en el local,
como logotipo y aplicaciones.

51. ; Se complementan todas las dreas para crear una imagen visual definida
y de facil reconocimiento?
Se observé que si se complementa cada area de mane-
ra que todo se ve unificado y con un concepto que
envualve todo.

52. ; Se considera que el minimalismo esta bien utilizado en esta imagen
visual?
Se considera que el minimalismo sf estd bien utilizado
ya que a pesar de tener sencillez y auteridad en oma-
mentos, logra fransmitir una escencia y crear una mar-
ca unificada que tiene facil reconocimiento al ver tanto
alguna aplicacion o pieza gréfica como el local en si.
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Estudio Montenegro 4. Orden de lectura del logotipo

(M estudio
monteneqro

eStlelo 5. Tipo de composicion que maneja el logo ;Por qué?
gpegicpsee]

6. ; A qué clasificacion pertenece la tipografia utilizada en el logo?
Sans-serif.

Logotipo

7. ¢ Cantidad de colores que maneja el logo ?

1. §Qué tipo de logo es? 3

Imagotipo

8. ; Qué clasificacion de colores se aplica en el logo?

2. ; Donde se percibe el minimalismo? o
Primario.

En el color, tipografia y la distribucién

9. ¢ Cudl es la paleta de colores utilizada? connota?

3. ¢ Qué principios de composicion maneja? ; Porqué? ‘ o
Elegancia y division

Se maneja el balance y la proporcion ya que todo esta O@®
en una medida que sea equitativa lo que crea unidad.
El centro de inferes también aplica ya que la M llama
la atencién y centra alli el inicio de lectura. El contraste
es ofro principio aplicado en el logotipo por medio del
blanco, negro v el defalle de color.

10. ;La variedad cromdtica favorece la jerarquizacién? ;Por qué?
Si, el color esté siendo utilizado para crear division y
orden de lectura.
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11. ;Posee valores de contraste? qué aporta?
Si, aporta a tener un orden de lectura.

13. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a la calidad del
logo. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

a. Simplicidad 10
b. Legibilidad 10
¢. Equilibrio 8
d. Originalidad 9
e. Adaptabilidad 9
f. Vigencia 9

14. Responder las prequntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

a. Economia de lenguaje Q
b. Austeridad con ausencia de ornamentos @
¢. Purismo estructural y funcional 10
d. Orden 10
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e. Geometria elemental rectilinea

f. Precisién en los acabados 10
g. Maxima sencillez Q
h. Superficies enfdticas monocromaticas 9

15. Conclusion del logotipo de acuerdo a la preguntas 13 y 14
Se puede notar que el logo mantiene una linea mini-
malista yo que maneja tipografia sencilla sin ninguna
decoracién, al igual que en general el logo utilizando
solamente dos colores para crear confraste. La legibili-
dad es buena por el contrate, es estilo de tipografia y la
composicién. El logo es un ejemplo de orden y purismo
estructural y geometria apilcado en una manera que
creé una composicién agradable y estética.

Aplicacion

PABLg

WONTENEG )




18. Orden de lectura en las piezas

Guatemala 24 de agosto de 2016 M

Estimada
Licda. Soledad Gutierrez
CityMax - Latinoamérica
Estudio Montenegro
Km 9.5 Carr. a El Salvador

DESCRIPCION DE COTIZACION: Estudio: +502. 2419.9114
Animaciénes tipo Mogtaph con ilustraciones personalizadas
libres de derechos de autor al igual que la musicalizacion
Contacto: +502. 3078.2145 p A B
Grabacion de locucion profesional tipo Institucional pablo@estudiomontenegro.net / (/]
NONTENE,

PROYECTO DESCRIPCION ARTES PRECIO + VA SUB-TOAL ¢

MOGRAPH Tustracion de elementos libres de autor Q3,275.00  Q 393.00 Q 3,668.00

DIRECTORIO animacién Motion Graphics de 30”.

GEl AL Storyboard por escenas.

Animacién Cotinilla LOGO

(1 video Individual)
Sincronizacién, musicaliacion y SFX

LOCUCION Locucion Q 550.00 Q 66.00 Q 616.00

PROFESIONAL tipo institucional cn
Total: Q 4,284.00+
- Guatemala 24 de agosto de 2016 M

estudio profesional.
Estimada
«+D I S C L A I M E R * Licda. Soledad Gutierrez
CityMax - Latinoamérica

Precios no en costos de impresion. Los precios dentro de esta cotizacion se basan en cro de horas que estimamos csitar para plir cor
Precios no incluyen costos de impresion. Los precios dentro de esta cofizacion sc basan en cl ntimero de horas que estimamos necesitar para cumplir con Estudio Montenegro
ialcs. Si hay cambios de isticos a o que se acordd sc le ) ) Km .5 Car. a £l Savador
i que los ca c pida escrito para que podamos guarda DESCRIPCION DE COTIZACION: Estudio: +502. 2419.9114

por hora establecida en Ia estimacién que le dimos.

Audio en MP3

cobrari la tarifa
seguimiento de estos, Material de ilustracién para animacién de video serd proporcionado por el cliente en vectores editables. Animaciones N o . .
Animaciénes tipo Mograph con ilustraciones personalizadas
libres de derechos de autor al igual que la musicalizacion. Contacto. 500, 0762145
Grabacién de locucin profesional tipo Institucional. pablo@estudiomontenegro.net
Anticipo;
PROYECTO DESCRIPCION ARTES PRECIO + IVA SUB-TOAL

et pago:

2do pago: 1 mes de erédito montenego MOGRA llustracién de elementos libres de autor Q3,275.00  Q 393.00 Q 3,668.00
B 1 animacién Motion Graphics de 30
GERENCIAL Storyboard por escenas.

Animacién Cotinilla LOGO

(1 video Individual) .
Sincronizacion, musicaliacion y SFX

LoCUCION Locucién Q 550.00 Q 66.00 Q 616.00
PROFESIONAL tipo institucional en

16. ; Qué elementos se utilizan en la composicion ademas del logo?

Audio en MP3

Ninguno. T

17. i Qué principios? ; Por qué? B 05 &6 6 0B E 5
El principio del espacio superficie se puede ver refleja-
do ya que el logotipo estd colocado de manera positiva
sobre una bolsa de papel kraft, el balance y la propor- -
cién fambién se pueden notar en cuanto al tamafio de @x . @mo
logobolsa y donde este estd ubicado. S

todos los materialcs. Si hay cambios de opinién, sc afiaden materiales o se requieren cambios muy disticos a lo que se acords se le

establ

Material de ilustraci6n para animacion de video ser proporcionado por el cliente en vectores editables

Firma/Sello

2do pago:
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19. Tipo de composicion que manejan las piezas
Formal.

20. ; Qué tipo de jerarquia se maneja?
Cenfrado-periférico, grande a pequefio y contraste.

21. ; A qué clasificacion pertenece la tipografia utilizada en los cuerpos de
texto?
Tarjeta
No aplica.
Cofizacion
Utiliza una fipgorafia Serif para los cuerpos de fexto vy
Sans-serif para fitulos.

22. ; Qué papel juega la tipografia en la pieza? § Por qué?

Tarjeta
El papel principal ya que se utiliza como Unico elemen-
fo.

Cotizacion
Juega el papel principal ya que es el elemento que mas
€spacio ocupa.

23. ; Qué cantidad de tipografias contiene?
Tarjeta

2.
Cotizacion

2.

24. ; Cudl es el punto focal?
Tarjeta Frontal
El isofipo.
Tarjeta Retiro
El nombre.
Cotizacion
Cuadro de texto gris.

25. ; Qué cantidad de colores contiene?
Tarjeta

2.
(otizacion

1.

26. ; Qué clasificacion de colores se aplica en las piezas?
Tarjeta

Monocromdtico.
(otizacion

Monocromdtico.

27. § Cudl es la paleta de colores?
Tarjeta

OX X

Cotizacion

o)

28. ; Qué porcentaje de presencia tiene el logo en base al formato?

Tarjeta Tiro
/5%
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Tarjeta Retiro
0%

Cotizacion
10%

29. Responder las prequntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

Tarjeta
a. Economia de lenguaje y medios 10
b. Austeridad con ausencia de ornamentos 10
¢. Purismo estructural y funcional ®
d. Orden 10
e. Geometria Elemental Rectilinea 8
f. Precision en los acabados 10
g. Maxima sencillez Q
h. Superficies enfdticas monocromaticas 10
(otizacion
a. Economia de lenguaje y medios 8
b. Austeridad con ausencia de ornamentos 10

¢. Purismo estructural y funcional 10

d. Orden 10
e. Geometria Elemental Rectilinea 10
f. Precisién en los acabados 10
g. Maxima sencillez Q

h. Superficies enfdticas monocromaticas 10

30. Conclusion de acverdo a la aplicacion del logo en diferentes formatos
segin la pregunta 29

Tarjeta

En cuanto a la farjeta cabe resaltar que en cuanto dl
minimalismo se percibe una gran eocnomia en el len-
guaije y los medios, no contiene ornamentos que distrai-
gan al que lo veo, el orden es impecable ya que ayu-
da al orden de lectura y la precisién en los acabados
ayuda a crear formalismo, al igual que las superficies
monocromaticas

Cotizacion
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Se puede percibir que la cotizacion a pesar de tener
bastante fexto y tipografias ain contiene la escencia
del minimalismo por medio del orden, la geometria, el
purismo estructural y funcional al igual que los colores
monocromaticos.



31. ¢ Dénde se percibe el minimalismo en cuanto a la aplicacion en general?

Lugar

En general se percibe el minimalismo en el orden vy los
colores monocrématicos en ambas piezas se puede no-
far que no contiene elementos de distracién y contiene
espacios en blanco lo que da descanso visual.,

126

32. i Qué elementos hay en el lugar?
En la oficina se encunetran bastantes cuadros pequerios,
sillas, mesas, plantas y alfombra.

33. ¢ Tipo de ambientacion que maneja el lugar?
Maneja una composicion formal, todo esta sumamente
ordenado y en su lugar, las diferentes areas estas bien
organizadas y limpias. El ambiente tienen un sentimiento
zen, de relajacion, todo muy orgdnico y tranquilo.

34. ; Cudl es el punto focal del local?
El punto focal es la pared de cuadros, tados con ilustro-
ciones de diferentes estilos.



35. ¢ Qué tipo de misica hay?
El estudio no tiene misica, cada quien escucha la mUsi-
ca que les gusta, Pablo comentd que a veces se pone
mUsica en espafol esfilo rock clasico.

36. ; Qué estilo de mobiliario manejan?
El mobiliario utilizado es ristico en madera, todo estd
hecho de palettes, tablas de madera, hierro, ladrillo.
El mobiliario es sencillo ya que son objetos que unidos
crean el mobiliario.

37. ¢ Como es la iluminacion en el local?
la iluminacion es mayormente natural ya que contiene
grandes ventanas, el lugar tiene ojos de guey para tener
luz indirecta.

38. ; Qué cantidad de colores predominan?
|

40. ; Qué tipo de jerarquia se maneja?
Se maneja una jerarquia de confraste de texturas.

41. ; Cudl es la paleta de colores?

Local
OX X )

42. ; Qué porcentaje de presencia tiene el logo ?
0%

43. i A qué closificacion pertenece la tipografia utilizada en los cuerpos de
texto?
Menu

No aplica

44. ; Qué papel juega la tipografia en la pieza? ; Porqué?
No aplica

45. ; Qué cantidad de tipografias contiene?
O

46. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

Local
a. Economia de lenguaje y medios 8
b. Austeridad con ausencia de ornamentos 7
¢. Purismo estructural y funcional 10
d. Orden 10
e. Geometria elemental rectilinea 0
f. Precision en los acabados 8
g. Mdaxima sencillez 8
h. Superficies enfdticas monocromaticas 9
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50. ; Aplica el minimalismo como estilo visual para todas las dreas?
Si, se puede ver reflejado el minimalismo en las piezas,
sus aplicaciones, a pesar que en el estudio no aplica
del todo, todavia entra en un estilo minimalista.

47. Conclusion de acuerdo a la pregunta 46
Se puede nofar que contiene elementos de adorno pero
por su purismo estructural y funcional equilibria el ambi-
ente, el orden aporta a crear luz v reflejar el minimalis-
mo.

51. ¢ Se complementan todas las dreas para crear una imagen visual definida

y de fdcil reconocimiento?
En cuanto al logo y las piezas se nota una imagen visual
fuerte y facil de reconocer, en cuanto a al local a ver to-
das las piezas si tienen una unidad, si maneja la misma
imagen visual aunque no del todo muy fuerte.

48. ; Donde se percibe el minimalismo en cuanto al lugar en general?

Se puede notfar que a pesar de tener diferenfes ador-
nos en el estudio mantiene el minimalismo por la com-
posicién que maneja, los espaciados y los materiales
en su estado natural. El orden y limpieza del estudio es
impecable lo que también aporta a que el minimalismo
se refleje en el lugar. la vibra de tranquilidad y orgdénica
que maneja el estudio da una sensacion de sencillez y
calma en cuanto a la percepcion.

52. ; Se considera que el minimalismo esta bien utilizado en esta imagen
visual?
Si, el minimalismo estd bien aplicado en esfa imagen
ya que no se ve vacia y sin disefio, al confrario se ve
una imagen trabajada, limpia y elegante con un toque
clasico. la manera de utilizar el minimalismo se ve refle-
jada en las piezas en su estado natural, la madera es

General

49. ; Se maneja una linea grdfica en todas las dreas?

El logo y las piezas manejan la misma linea grdfica, al
verlas es fécil identificar que son parte de una misma
imagen visual. En cuanto al local a pesar de no ser todo
blanco y negro, lo narual de los materiales utilizado ayu-
da a combinar todo, se puede ver cierto estilo callejero
y vintage entre las piezas y el local que combina.
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madera, el hierro hierro, nada estd pintado, ni utilizado
de manera que sobrecargue el ambiente, alli es donde
se encuentra la unidad del minimalismo en las piezas y
el estudio.



Plaza Diez 4. Orden de lectura del logotipo

5. Tipo de composicion que maneja el logo ;Por qué?
Formal, ya que todo tiene un orden y un por qué de
estar allf.

: 6. ; A qué clasificacion pertenece la tipografia utilizada en el logo?
Logotipo Serif

1. ¢Qué tipo de logo es? 1. i Cantidad de colores que maneja el logo ?
Imagotipo. 1

2. ; Donde se percibe el minimalismo?

8. ¢ Qué clasificacién de colores se aplica en el logo?
En el color y los trazos sencillos.

Neutros

3. ¢ Qué principios de composicion maneja? ; Porqué?
Maneja el balance y proporcion, ya que mantiene el
equilibrio en el centro, lo que hace que se vea estable
el disefio. Otro principio es la armonia que maneja el
nombre con el fcono.

9. ¢ Cudl es la paleta de colores utilizada? connota?
® Flagancia y exclusividad

10. ;La variedad cromdtica favorece la jerarquizacién? ;Por qué?
No, ya que solo se maneja un color.
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11. ;Posee valores de contraste? qué aporta?
Si, tiene un alto contraste lo que aporta a afraer al que
lo ve

13. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a la calidad del
logo. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

a. Simplicidad 8
b. Legibilidad 10
¢. Equilibrio ?
d. Originalidad 8
e. Adaptabilidad 9
8

f. Vigencia

14. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

a. Economia de lenguaje 8
b. Austeridad con ausencia de ornamentos @
¢. Purismo estructural y funcional 10
d. Orden Q
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e. Geometria elemental rectilinea Q

f. Precisién en los acabados 10
g. Maxima sencillez 7
h. Superficies enfdticas monocromaticas 10

15. Conclusion del logotipo de acuerdo a la preguntas 13 y 14

En cuanfo a la calidad del logotipo podemos notar
que aplica a varias de las caracteristicas como una ex-
celente legibilidad y adaptabilidad. Se puede apreciar
que fiene basfante vigencia ya que es un cldsico. En
cuanto al minimalismo maneja una gran precision de
los acabados lo que aporta a que se vea limpio, las
superficies monocromdticas hace que resalte y tenga
mejor legibilidad y por Ultimo el purismo estructural v la
geometria aporta al la limpieza del minimalismo.



Aplicacion 18. Orden de lectura en las piezas

PLAZADIEZ

19. Tipo de composicion que manejan las piezas

16. ; Qué elementos se utilizan en la composicion ademds del logo? . |
ormal.

Ninguno.

20. ; Qué tipo de jerarquia se maneja?

17. i Qué principios? ; Por qué?
Cenfrado-periférico, contraste y de grande a pequefio.

Se puede notar que maneja un alto contraste lo que ayu-
da a llamar la atencion, tambilen la proporcion en cuan-
to al formato vy el logo esta bien balanciada , lo que
ayuda a llamar la atencién y no sobrecargar el disefio.

21. ; A qué clasificacion pertenece la fipografia utilizada en los cuerpos de
texto?
No contiene cuerpos de texto.
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22. ; Qué papel juega la tipografia en la pieza? ; Por qué?
Secundaria, ya que estd muy pequeiia y solo se utiliza
para dar informaciéon puntual en la papeleria.

23. ; Qué cantidad de tipografias contiene?
2.

24. ; Cudl es el punto focal?
Fl logo.

25. ; Qué cantidad de colores contiene?
Uno.

26. ; Qué clasificacion de colores se aplica en las piezas?
Monoromdtico.

27. ; Cudl es la paleta de colores?

28. ; Qué porcentaje de presencia tiene el logo en base al formato?
35%

29. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

a. Economia de lenguaje y medios 10

b. Austeridad con ausencia de ornamentos 10
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¢. Purismo estructural y funcional 9
d. Orden 10
e. Geometria elemental rectilinea 9
f. Precision en los acabados 10
g. Maxima sencillez 10
h. Superficies enfdticas monocromdticas 10

30. Conclusion de acuerdo a la aplicacion del logo en diferentes formatos
segin la pregunta 29
Se observa que contiene un porcentaje alto en cuanto
a las caracteristicas del minimalismo. Cabe resaltar que
el orden, lo ausencia de omamentos vy las superficies
monocromdticas son los elementos que mds aportan a
que la linea gréfica mantenga un minimalismo.

31. ¢ Dénde se percibe el minimalismo en cuanto a la aplicacion en general?
En general podemos nofar que el minimalismo se ve
reflejado en la cantidad de espacio en blanco que
manejan, ya que crea espacios visuales y enfatisa en
los logotipos ya que les da protagonismo. En general se
puede notar que al solo utilizar el logo y con muy poco
fexto equilibra el hecho de que el logotipo fenga una
lefra serif.



Lugar

32. i Qué elementos hay en el lugar?
El llugar cuenta con ventanal, unas escaleras con disefio
en el exterios, una ferraza, varios locales con los que
cada uno cuenta con su sefializacion sobre que lugar
se encuntra alli.
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33. ¢ Tipo de ambientacion que maneja el lugar?
Maneja una composicién formal, en la que todo tiene
un lugar en especifico. la ambientacion exterior del
lugar se puede observar que se utilizan los logos de los
lugares de cada lugar, también se cuanta con la pergo-
la que da un sentimiento de naturaleza.

34. ; Cudl es el punto focal del local?
El punto focal es la terraza-pergola que tienen en el se-
gundo nivel en el centro de todo el edificio.

35. ¢ Qué tipo de misica hay?
No contiene misica ya que cada local coloca la mésica
que quiere.

36. ; Qué estilo de mobiliario manejan?
Contiene poco mobiliario ya que cada local coloca el
deseado, en cuanto a la plaza se puede hablar de las
masefas con los abrolitos y unas sombrillas que cubren
los ventanales.

37. ¢ Como es la iluminacion en el local?
la iluminacién es natural ya que contiene grandes vento-
nales y también cuanta con unos pequefios ojos de buey
para la noche.

38. ; Qué cantidad de colores predominan?
2.



40. ; Qué tipo de jerarquia se maneja?
Maneja una jeraquia de centrado a perifierico.

41. ; Cudl es la paleta de colores?

@O

42. ; Qué porcentaje de presencia tiene el logo ?
5%
43. i A qué closificacion pertenece la tipografia utilizada en los cuerpos de
texto?
No aplica.
44. ; Qué papel juega la tipografia en la pieza? ; Porqué?
Menu

No aplica.

45. ; Qué cantidad de tipografias contiene?
No aplica.

46. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

a. Economia de lenguaje y medios

b. Austeridad con ausencia de ornamentos 10

¢. Purismo estructural y funcional 8

d. Orden 0

e. Geometria elemental rectilinea 10

f. Precisién en los acabados 8
g. Maxima sencillez Q
h. Superficies enfdticas monocromaticas 10

47. Conclusion de acuerdo a la pregunta 46
En cuanfo al minimalismo en el local podemos definir
que mantiene bastante geometria rectilinea y austeridad
en los elementos, ofra cualidad que resalta son las su-
perficies monocromaticas.

48. ; Donde se percibe el minimalismo en cuanto al lugar en general?
Se puede nofar que el lugar mantiene un orden y una
sencillez en los elementos decorativos lo que ayuda a
crear un ambiente tranquilo. Utiliza bastante los mate-
riales originales como el ladrillo lo que ayuda a crear
union y decoracién sin sobre cargar.

General

49. ; Se maneja una linea grdfica en todas las dreas?
Si se maneja una linea grdfica en todas las dreas es-
pecialmente en el logo y en la papeleria alli es donde
mds se puede percibir la union de la linea grdfica en
cuatno al local, a pesar de ser minimalista no entra del
todo en el concepto de la linea gréfica pero si combina
con ella.
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50. ¢ Aplica el minimalismo como estilo visual para todas las dreas?

Si, el minimalismo se ve reflejado tanto en el logo por
sus colores y espacios como en la papeleria con los
espacios negativos y los colores monocromdticos. En
cuanto al lugar se puede considerar que no es del fodo
minimalista, aunque entra en el concepto, se podria di-

ferir ya que no es 100% minimalista.

51. ; Se complementan todas las dreas para crear una imagen visual definida

y de fdcil reconocimiento?

Se pude acordar con que la imagen visual si esta defini-

da vy es de fécil reconocimiento ya que el lugar es Uni-

co y a pesar que no sobre salen los colores balncos
yap 9

y negros como en el logo y la papeleria crean unidad

para complementarse, aunque puede no ser de tan facil

reconocimiento.

52. ; Se considera que el minimalismo esta bien utilizado en esta imagen

visual?

St se puede decir que el minimalismo estd bien aplicado
fanto en el logotipo como en las aplicaciones, ya que
maneja colores solidos y monocrématicos con buenos
espacios para crear jerarquias y aun asf no se ve como
un arte poco trabajado o vacio. En cuanto al lugar tam-
bién se puede encontrar buenas cualidades del minimo-
lismo aunque se podria mejorar ya que esté al borde de

ya no ser minimalista.
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Juicebox
N\a ’ CRAF’%
JUICEBOX
OO(DPRE%%@
Logotipo

1. §Qué tipo de logo es?
lsologo

2. ; Donde se percibe el minimalismo?
la tipografia, la figura geométrica y el color.

3. ¢ Qué principios de composicién maneja? ; Por qué?
Maneja varios principios como el confraste, la armonia
, el equilibrio y el balance ya que todo esfd unificado
de manera que fluya y fenga un peso visual centrado vy
estable.

4. Orden de lectura del logotipo

5. Tipo de composicion que maneja el logo ;Por qué?
Formal, ya que todo tiene orden.

6. ; A qué clasificacion pertenece la fipografia utilizada en el logo?
Sans-serif

7. ¢ Cantidad de colores que maneja el logo ?
|

8. ¢ Qué clasificacién de colores se aplica en el logo?
Monocromdtico.

9. ¢ Cudl es la paleta de colores utilizada? connota?

‘ Seriedad

10. ;La variedad cromdtica favorece la jerarquizacién? ;Por qué?
No, ya que solo se maneja un color.
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11. ¢ Posee valores de contraste? qué aporta?
Si, aporta a darle énfasis a la tipografia.

13. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a la calidad del
logo. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

a. Simplicidad 8
b. Legibilidad Q
¢. Equilibrio 10
d. Originalidad 9
e. Adaptabilidad 8
f. Vigencia 0

14. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

a. Economia de lenguaje 8
b. Austeridad con ausencia de ornamentos
¢. Purismo estructural y funcional 10
d. Orden 10
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e. Geometria elemental rectilinea

f. Precision en los acabados 8
g. Maxima sencillez 8
h. Superficies enfdticas monocromaticas 10

15. Conclusion del logotipo de acuerdo a la preguntas 13 y 14

Se pudo observar que el logo tiene equilibrio y vigen-
cia por las tipografias , también la legibilidad es buena
lo cual es imporfante, cabe resaltar que cumple con vari-
as de las caracteristicas de un buen logo. En cuato al
minimalismo se pudo notar la geometria vy las supercies
monocromdticas resaltan, el purismo estructural también
es una gran cualidad que tiene el logo, en cuanto a los
acabado son bueno pero falta dellates, por el resto de
caracteristicas cumple bien como un logo minimalista.

Aplicacion

CRAFTED




16. ; Qué elementos se utilizan en la composicion ademas del logo?
Ninguno.

17. i Qué principios? ; Por qué?
Se puede notar que maneja un alfo contfraste lo que ayu-
da a llamar la atencion, tambilen la proporcién en cuan-
fo al formato y el logo esfa bien balanciada , lo que
ayuda a llamar la atencién y no sobrecargar el disefio.

18. Orden de lectura en las piezas

19. Tipo de composicion que manejan las piezas
Formal.

20. ; Qué tipo de jerarquia se maneja?
Cenfrado-periférico, contraste y de grande a pequefio.

21. ¢ A qué clasificacion pertenece la tipografia utilizada en los cuerpos de
texto?
No contiene cuerpos de texto.

22. ; Qué papel juega la tipografia en la pieza? ; Por qué?
Secundaria, ya que estd muy pequeiia y solo se utiliza
para dar informacion puntual en la papeleria.

23. ; Qué cantidad de tipografias contiene?
2.
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24. ; Cudl es el punto focal?
Fl logo.

25. ; Qué cantidad de colores contiene?
2.

26. ; Qué clasificacion de colores se aplica en las piezas?
Monoromdtico.

27. ; Cudl es la paleta de colores?

® O

28. ; Qué porcentaje de presencia tiene el logo en base al formato?
Tarjeta
50%
Envase
30%
29. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

a. Economia de lenguaje y medios 10
b. Austeridad con ausencia de ornamentos 8
¢. Purismo estructural y funcional Q
d. Orden 10
e. Geometria elemental rectilinea 0
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f. Precision en los acabados 10
g. Maxima sencillez 8
h. Superficies enfdticas monocromaticas 10

30. Conclusion de acverdo a la aplicacién del logo en diferentes formatos
segun la pregunta 29
Lo que se puede apreciar en cuanto a los formato es que
no pierde la linea grdfica en las aplicaciones, fambién
se puede nofar que el logo siempre esta presente y no
se pierde. Maneja solo el blanco y negro y ain asi se
logra apreciar una linea compleja.

31. ¢ Donde se percibe el minimalismo en cuanto a la aplicacion en general?
El' minimalismo en general se ve reflejado en la sim-
plicidad de los iconos, los colores monocromdticos y
las tipografias sans-serif. Tiene un orden, geometria muy
buena y una ausencia en ornamentos que apota a crear
orden.



Lugar

Q32 BERRY SWEET BOWL

HEARTBEET C-BETTI

& COLD-PRESSED JUICES
60 10e 290

32. ; Qué elementos hay en el lugar?
En el local tienen varios refrigeradores, un mostrados
con plantas, al igual que una estanteria con plantas, la
coicna, defalles de madera y el mend principal.

33. ¢ Tipo de ambientacion que maneja el lugar?
El lugar tiene un ambiente bastante orgdnico, tienen
bastante vida natural y detalles que realzan la natu-
raleza. Se puede enconfrar materiales como hierro,
madera y yeso.

34. ; Cudl es el punto focal del local?
El punto focal es el logo al fondo del mostrador.

35. ¢ Qué tipo de misica hay?
No maneja misica ya que por el lugar en el que estd se
maneja una misica para fodo el centro comercial.

36. ¢ Qué estilo de mobiliario manejan?
El mobiliario es sencillo, de materiales primos, no mane-
ja colores solo su estado natural del material y alguno
que esfdn pintados de blanco, maneja bastantes mace-
fas con plantas verdes.

37. ¢ Como es la iluminacion en el local?
la iluminacién es muy buena, ya que contiene varios
fotos y ojos de buey que realzan detalles del local, en s
por la cantidad de blanco que se maneja el local se ve
bastante iluminado vy brillante.

38. ; Qué cantidad de colores predominan?
2.



40. ; Qué tipo de jerarquia se maneja?
Maneja una jeraquia de centrado a perifierico y de
grande a pequefio.

41. § Cudl es la paleta de colores?

@O

42. ; Qué porcentaje de presencia tiene el logo ?
40%

43. i A qué closificacion pertenece la tipografia utilizada en los cuerpos de
texto?
Mend

Sans-serif.

44. ; Qué papel juega la tipografia en la pieza? ; Porqué?
Mend
Principal, ya que lo Unico en el arte es la tipografia.

45. ; Qué cantidad de tipografias contiene?
Menu
2

46. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)
Mend

a. Economia de lenguaje y medios 8

b. Austeridad con ausencia de ornamentos
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¢. Purismo estructural y funcional
d. Orden

e. Geometria elemental rectilinea
f. Precision en los acabados

g. Maxima sencillez

h. Superficies enfdticas monocromaticas

Local

a. Economia de lenguaje y medios

b. Austeridad con ausencia de ornamentos
¢. Purismo estructural y funcional

d. Orden

e. Geometria Elemental Rectilinea

f. Precisién en los acabados

g. Maxima sencillez

h. Superficies enfdticas monocromaticas

10

10

10

10

10

10

Q

10

10

10

10



47. Conclusion de acuerdo a la pregunta 46

Menu

Local

Lo que se puede notar es que el mend maneja un gran
orden lo que ayuda a que esté siga siendo minimalista,
a pesar de que se ufiliza iconos , el hecho que el arte
solo estd en blanco hace que resalte y mantenga una
sencillez. Maneja bastante estructura lo que ayuda con
la precisién en los acabados.

En cuanto al lugar se puede notar que maneja un pur-
ismo esfructura, geometria y cuperficies monocrémati-
cas como centro de fodo el disefio. Con esfo se puede
apreciar el minimalismo ya que da orden y descansos
visuales. El hecho de utilizar materiales primarios ayuda
a que se vea orgdnico y no cargado.

48. ; Donde se percibe el minimalismo en cuanto al lugar en general?

En general lo que mdas predomina del minimalismo en el
lugar es el color que utilizan ya que el blanco y negro
ayudan a crear descansos visuales y que no se vea
sobre cargado, también el hecho que se utilizen mate-
riales naturales aporta a que no se vea fan trabajado
lo que ayuda a dar una sensacién de orgénico, lo cual
hace referencia a el concepto del lugar.

General

49. ; Se maneja una linea grdfica en todas las dreas?

Al colocar todas las areas juntas se puede nofar que
todo mantiene una unidad basada desde el logo y su
diserio. La linea gréfica se ve representada por medio
de los colores corporativos que maneja la marca, los
iconos y las tipografias utilizadas esto ayuda a que todo
$€ vea como un conjunto.

50. ¢ Aplica el minimalismo como estilo visual para todas las dreas?

St el minimalismo se ve reflejado en todas las areas
ya que manejan un conceplo muy orgdnico utilizando
materiales en su naturalesza, como el papel kraft, la
madera y el hierro. El minimalismo estd presente en la
sencillez de los defalles y en la palefa monocromatica
que maneja.

51. ; Se complementan todas las dreas para crear una imagen visual definida

y de facil reconocimiento?
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Si en esta imagen visual se puede notar como cada
drea aporta su granito a la imagen, ya que a pesar que
todos manejan el mismo concepto, como este varia en
cada pieza ayuda a que uno reconozca de manera
sencilla y répida la linea grdfica.



52. ; Se considera que el minimalismo esta bien utilizado en esta imagen

visual?

En esta imagen visual si se considera que estd bien uti-
lizado el minimalismo ya que se maneja el concepto de
que menos es mds, pero aun asi se logra crear iconos
y ormamentos que aporfan a la linea gréfico y no la so-
brecargan. El minimalismo se encuentra definido de una
manera muy nafrual y orgdnica en esa imagen visual lo
que ayuda a que se vea elegante y como una marca
fuerte y fécil de reconocer.
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Techfit 4. Orden de lectura del logotipo

ECHEH

STUDIO

5. Tipo de composicion que maneja el logo ;Por qué?
Formal, ya que todo estd colocado para casar perfecto-
mente..

Logotipo

1. §Qué tipo de logo es?

Isologo. 6. ; A qué clasificacion pertenece la tipografia utilizada en el logo?

Sans-serif.
2. ; Donde se percibe el minimalismo?

En los trazos sencillos y en el purismo estructural. 7. ; Cantidad de colores que maneja el logo ?

3.
3. ¢ Qué principios de composicion maneja? ; Porqué?

Maneja el balance y proporcion, ya que todo estd en-

: 8. ¢ Qué clasificacion de colores se aplica en el logo?
cajuelado en la Ty la F de manera que se ve geo

Primarios.
métrico y bien distribuido. También maneja el principio

de la armonia ya que todo se complementa y trabaja

9. ¢ Cudl es la paleta de colores utilizada? connota?
bien junto.

‘ O O Energia

10. ;La variedad cromdtica favorece la jerarquizacién? ;Por qué?
Si, ya que ayuda a resaltar el orden que se quiere leer.
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11. ;Posee valores de contraste? qué aporta? e. Geometria elemental rectilinea 10
Si, ya que la combinacion de colores ayuda a resaltar

debido a su confraste. f. Precision en los acabados 10
13. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a la calidad del g. Maxima sencillez 9
logo. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)
h. Superficies enfdticas monocromaticas 8
a. Simplicidad 10
15. Conclusién del logotipo de acuerdo a la preguntas 13 y 14
b. Legibilidad 10 lo que se puede resaltar en cuanto al logo en si, es
que maneja muchas cualidades para ser un buen logo
. Equilibrio 10 como la simplicidad, legibilidad y originalidad. Al tener
estas caracteristicas se crea un logo fuerte en cuanto a
d. Originalidad 10 imagen y durabilidad. En cuanto al minimalismo en el
loto se puede detectar que también se aprecia varias
e. Adaptabilidad ? caracteristicas como la falta de ornamentos, el purismo
estructural y la geometria rectilinea que maneja el logo,
f. Vigencia ? esto hace que el logo se vea estructurado y arquitecto-

nico, creando una pieza fuerte y elegante.
14. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

Aplicacion
a. Economia de lenguaje 10

b. Austeridad con ausencia de ornamentos 10

¢. Purismo estructural y funcional 10

d. Orden 10
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16. ; Qué elementos se utilizan en la composicion ademas del logo?

2% °
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Ninguno

17. i Qué principios? ; Por qué?

Se puede notar que maneja un alto contraste lo que ayu-
da a llamar la atencion, tambilen la proporcién en cuan-
to al formato vy el logo esta bien balanciada , lo que
ayuda a llamar la atencién y no sobrecargar el disefio.

18. Orden de lectura en las piezas

@




19. Tipo de composicion que manejan las piezas
Formal.

20. ; Qué tipo de jerarquia se maneja?
Constraste y de grande a pequerio.

21. ; A qué dlasificacion pertenece la tipografia utilizada en los cuerpos de
texto?
Sans-serif.

22. ; Qué papel juega la tipografia en la pieza? ; Por qué?
Primario ya que es el punto focal de la pieza.

23. ; Qué cantidad de tipografias contiene?
2.

24. ; Cudl es el punto focal?
Tiro
logo v fitulos.

25. i Qué cantidad de colores contiene?
4.

26. ; Qué clasificacion de colores se aplica en las piezas?
Primarios.

27. ¢ Cudl es la paleta de colores?

@000

28. ; Qué porcentaje de presencia tiene el logo en base al formato?
20%

29. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

a. Economia de lenguaje y medios 10
b. Austeridad con ausencia de ornamentos Q
¢. Purismo estructural y funcional 10
d. Orden 10
e. Geometria elemental rectilinea 10
f. Precision en los acabados 10
g. Maxima sencillez Q
h. Superficies enfdticas monocromaticas 8

30. Conclusién de acverdo a la aplicacion del logo en diferentes formatos
segun la pregunta 29
Se puede nofar que que maneja bastantes caracteristi-
cas minimalistas como el orden y la geometria, también
se puede nofar que maneja pocos ornamentos lo que
ayuda a dar orden v limpieza.
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31. ¢ Dénde se percibe el minimalismo en cuanto a la aplicacion en general?
Se puede apreciar el minimalisto por como esta com-
puesto el disefio y su distribucion, ya que maneja
bastante geometria y orden, también se puede encon-
frar que maneja espacios en blanco lo que da jerarquia
y orden.

Lugar

32. i Qué elementos hay en el lugar?
En la recepcion esta solamente un escritorio v la silla
de la recepcionista y el logo. luego en su interior se en-
cuentra basfantes espejos, equipo de gym y la maquina.

33. ¢ Tipo de ambientacion que maneja el lugar?
El lugar se siente limpio y moderno, se siente como un
lugar que motiva a estar en forma, los espejos ayudan a
dar la sensacién de amplitud y limpieza. El ambiente es
de un gimnacio pero moderno.

34. ; Cudl es el punto focal del local?
El punto focal es de la enfrada es el logo que sobresale,
en cuanto al inferior el punto focal son los espejos.

35. ¢ Qué tipo de msica hay?
Contienen misica prendida y mordena estilo gimnasio.

36. ¢ Qué estilo de mobiliario manejan?
El mobiliario es poco, pero maneja mobiliario moderno
como el escritorio principal, la silla y la maquina.

37. ¢ Cémo es la iluminacion en el local?
la iluminacion es muy buena a paesar de estar en un
sotano, tiene bastantes luces blancas lo que da un am-
biente motivador y muy llamativo ya que es muy brillante

y prendido.
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38. ; Qué cantidad de colores predominan?
3

40. ; Qué tipo de jerarquia se maneja?
Maneja una jeraquia de centrado a perifierico y de

brillo.

41. ; Cudl es la paleta de colores?

@O0

42. ; Qué porcentaje de presencia tiene el logo ?
50%

43. ; A qué clasificacion pertenece la tipografia utilizada en los cuerpos de
texto?
No aplica.

44. ; Qué papel juega la tipografia en la pieza? ; Porqué?
Menu
No aplica.

45. ; Qué cantidad de tipografias contiene?
No aplica.

46. Responder las prequntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)
a. Economia de lenguaje y medios 10

b. Austeridad con ausencia de ornamentos 10
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¢. Purismo estructural y funcional 10
d. Orden 8
e. Geometria elemental rectilinea 10
f. Precision en los acabados 10
g. Maxima sencillez Q
h. Superficies enfdticas monocromaticas 8

47. Conclusion de acuerdo a la prequnta 46
En cuanto a las caracteristicas del minimalismo se puede
nofar que fiene gran purismo estructural por el tipo de
arquitectura, también se puede nofar la austeridad de
los ornamentos, ya que la unica decoracién que tienen
son los elementos que utilizan para hacer los ejercicios.

48. ; Donde se percibe el minimalismo en cuanto al lugar en general?

Se puede percibir el minimalismo en la forma en que
estd decorada el salén ya que en la recepcion solo
se encunetra un escritorio blanco el cual combina con
los colores institucionales v luego en el interior el hecho
de tener solo espejos y una pared con lamina amarrila
ayuda a no sobrecargar el espacio a pesar de que se
contiene elementos de gimnacio que ocupan gran parte
del local.



General

49. ; Se maneja una linea grdfica en todas las dreas?

Si al obaservar el logo, las aplicaciones y el lugar
se puede observar que todas las areas contienen los
colores institucionales v el estilo minimalista y moderno.

50. ¢ Aplica el minimalismo como estilo visual para todas las dreas?

En Techfit se puede decir que si aplica el minimalismo
en todas las areas ya que tanto el logo tipografico con
lineas sencillas, las aplicaciones congrandes espacios
negrativos y colores solidos vy el local que contiene mi-
nimos muebles y colores solidos, se unifican para crear
una imagen visual minimalista.

51. ; Se complementan todas las dreas para crear una imagen visual definida
y de facil reconocimiento?

Si, todas las areas manejan una linea grafica definida
manejando el mismo estilo de disefio y los colores ins-
fitucionales para darle fuerza a la marca y que de esa
manera sea de facil reconocimiento. Todo mantien una
unidad en cuanto  a esilo minimalista y moderno que
ayuda a crear un conjunto de piezas armoniosas.

52. ; Se considera que el minimalismo esta bien utilizado en esta imagen

visual?
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En esta imagen visual se observo que el minimalismo
esta bien utilizado ya que lo utilizaron para reforzar el
modernismo, la elegancia vy la limpieza de la imagen
visual. Apesar de que contiene més colores que el pro-
medio de una imagen visual minimalista, logran com-
binarlos de manera que sea una marca fuerte y cree
unidad sin fener que colocar mayor elementos que los
colores intitucionales.



La folie

4. Orden de lectura del logotipo

Logotipo

1. ;Qué tipo de logo es?
lsologo.

2. ; Dénde se percibe el minimalismo?
En el color y los trazos sencillos.

3. ¢ Qué principios de composicion maneja? ; Porqué?
Maneja el balance y proporcion, ya que mantiene el
equilibrio en el centro, lo que hace que se vea estable
el disefio. Otro principio es la armonia que maneja el
nombre con el fcono.
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5. Tipo de composicion que maneja el logo ;Por qué?
Formal, ya que todo esta colocado horizontalmente.

6. ; A qué clasificacion pertenece la tipografia utilizada en el logo?
Serif y Sans-serif.

7. ¢ Cantidad de colores que maneja el logo ?
]

8. ¢ Qué clasificacion de colores se aplica en el logo?
Monocromdtico.

9. ¢ Cudl es la paleta de colores utilizada?

‘ ‘ Feminidad

10. ;Lo variedad cromdtica favorece la jerarquizacion? ;Por qué?
No, ya que solo se maneja un color.



11. ;Posee valores de contraste? qué aporta?
Si, aporta a darle énfasis a la tipografia.

13. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a la calidad del
logo. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

a. Simplicidad 9
b. Legibilidad 10
¢. Equilibrio 10
d. Originalidad 9
e. Adaptabilidad 7
f. Vigencia 8

14. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

a. Economia de lenguaje 10
b. Austeridad con ausencia de ornamentos @
¢. Purismo estructural y funcional 8
d. Orden 0
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e. Geometria elemental rectilinea 10
f. Precisién en los acabados 10
g. Maxima sencillez 8

h. Superficies enfdticas monocromaticas 10

15. Conclusion del logotipo de acverdo a la preguntas 13 y 14

Se puede concluir en que el logo mantiene una calidad
alta por medio de la legibilidad y equilibrio que tiene,
fambién que maneja bien la semplicidad y originali-
dad. En cuanfo al minimalismo en el logo se noté que
aplica muchas de las caracteristicas como la geometria
rectilinea, la precision en los acabados vy las el fondo
monocromdtico.

Aplicacion




Wedding Planning

CHECKLIST

OO0 O0OO0OO0OO0O0OO0OO0OO0o

O OO0 OO0O0

16. ; Qué elementos se utilizan en la composicion ademas del logo?
Tipografia, iconos, lineas y circulos.

17. i Qué principios? ; Por qué?
Se puede notar que maneja un alto contraste lo que ayu-
da a llamar la atencion, tambilen la proporcién en cuan-
to al formato y el logo esfa bien balanciada , lo que
ayuda a llamar la atencién y no sobrecargar el disefio.
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18. Orden de lectura en las piezas

Wedding Planning

CHECKLIST

O

O O O

RIS

19. Tipo de composicion que manejan las piezas

Formal.



20. ; Qué tipo de jerarquia se maneja?
Centrado-periférico y de grande a pequefio.

21. ; A qué dlasificacion pertenece la tipografia utilizada en los cuerpos de
texto?
No contiene cuerpos de texto.

22. ; Qué papel juega la tipografia en la pieza? ; Por qué?
Secundaria, solo se utiliza para dar informacion puntual
en la papeleria.

23. ; Qué cantidad de tipografias contiene?
2

24. ; Cudl es el punto focal?
Tarjeta

El logo.
Checklist

El fitulo.

25. i Qué cantidad de colores contiene?
Tarjeta

]
Checklist

|

26. ; Qué clasificacion de colores se aplica en las piezas?
Monoromdtico.

27. ; Cudl es la paleta de colores?
Tarjeta

Checklist

28. ; Qué porcentaje de presencia tiene el logo en base al formato?
Tarjeta tiro
75%
Tarjeta retiro
10%
Checklist
5%

29. Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)

Tarjeta
a. Economia de lenguaje y medios 10
b. Austeridad con ausencia de ornamentos 10
¢. Purismo estructural y funcional Q
d. Orden 10
e. Geometria elemental rectilinea Q
f. Precision en los acabados 10
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g. Maxima sencillez 10 31. ¢ Dénde se percibe el minimalismo en cuanto a la aplicacion en general?
El minimalismo se ve aplicado en la cantidad de colores,

h. Superficies enfdticas monocromaticas 10 el orden v la distribucién de los elementos en las aplica-
ciones. Se puede notar que en las piezas solo se utiliza
Checklist un color y diferenfes técnicas para poder jerarquizar.
a. Economia de lenguaje y medios 10 También se puede notar que todas las piezas tienen una
composicién formal y geométrica lo cual aporta a que
b. Austeridad con ausencia de ornamentos @ se perciba el minimalismo.
¢. Purismo estructural y funcional 9 Lugar
Actualmente el lugar se encuentra bajo remode-
d. Orden 10 lacién, pero se analizard una de las piezas que ird en
la entrada.
e. Geometria elemental rectilinea Q
f. Precision en los acabados 10 m
N . Thank you!
g. Maxima sencillez 8 FOR CHODSING US T0 PLAN YOUR SPECIALEVENT

h. Superficies enfdticas monocromaticas 10

30. Conclusién de acverdo a la aplicacion del logo en diferentes formatos
segin la pregunta 29
Se pudo notar que el logo es utilizado de diferentes
maneras en cuanfo a su funcién ya que en la tajeta es
primario y es el punfo focal, mientras que en el check list
casi no fiene presencia, lo que se puede notar es que
siempre contiene un fondo de color solido y suave.
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32. ; Qué elementos hay en el lugar?
El llugar cuenta con ventanal, unas escaleras con disefio
en el exterios, una terraza, varios locales con los que
cada uno cuenta con su sefializacion sobre que lugar
se encuntra alli.

33. ¢ Tipo de ambientacion que maneja el lugar?
Maneja una composicién formal, en la que todo tiene
un lugar en especifico. la ambientacion exterior del
lugar se puede observar que se utilizan los logos de los
lugares de cada lugar, también se cuanta con la pergo-
la que da un sentimiento de naturaleza.

34. ; Cudl es el punto focal del local?
El punto focal es la terraza-pergola que fienen en el se-
gundo nivel en el centro de todo el edificio.

35. ¢ Qué tipo de misica hay?
No contiene misica ya que cada local coloca la mésica
que quiere.

36. ; Qué estilo de mobiliario manejan?
Contiene poco mobiliario ya que cada local coloca el
deseado, en cuanto a la plaza se puede hablar de las
masefas con los abrolitos y unas sombrillas que cubren
los ventanales.
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37. ¢ Cémo es la iluminacion en el local?

la iluminacién es natural ya que contiene grandes vento-
nales y también cuanta con unos pequefios ojos de buey
para la noche.

38. ; Qué cantidad de colores predominan?

2

40. ; Qué tipo de jerarquia se maneja?

Maneja una jeraquia de centrado a perifierico.

41. ; Cudl es la paleta de colores?

@O

42. ; Qué porcentaje de presencia tiene el logo ?

5%

43. ; A qué clasificacion pertenece la tipografia utilizada en los cuerpos de

texto?

No aplica.

44. ; Qué papel juega la tipografia en la pieza? ; Porqué?

Menu

No aplica.

45. ; Qué cantidad de tipografias contiene?

No aplica.



46. Responder las prequntas numerando de 1 a 10 en cuanto a caracteristicas
minimalistas. ( Siendo 10 lo mejor y 1 lo peor)
a. Economia de lenguaje y medios

b. Austeridad con ausencia de ornamentos 10
¢. Purismo estructural y funcional 8
d. Orden Q
e. Geometria elemental rectilinea 10
f. Precision en los acabados 10
g. Maxima sencillez Q
h. Superficies enfdticas monocromaticas Q

47. Conclusion de acuerdo a la pregunta 46
En cuanfo al minimalismo en el local podemos definir
que mantiene bastante geometria rectilinea y austeridad
en los elementos, ofra cualidad que resalta son las su-
perficies monocromaticas.

48. ; Donde se percibe el minimalismo en cuanto al lugar en general?

Se puede notfar que el lugar mantiene un orden vy una
sencillez en los elementos decorativos lo que ayuda a
crear un ambiente tranquilo. Utiliza bastante los mate-
riales originales como el ladrillo lo que ayuda a crear
union y decoracién sin sobre cargar.

General

49. ; Se maneja una linea grdfica en todas las dreas?

Si se maneja una linea gréfica en todas las dreas es-
pecialmente en el logo y en la papeleria alli es donde
mas se puede percibir la union de la linea gréfica en
cuatno al local, a pesar de ser minimalista no entra del
todo en el concepto de la linea gréfica pero si combina
con ella.

50. ; Aplica el minimalismo como estilo visual para todas las dreas?

157

Si, el minimalismo se ve reflejado tanto en el logo por
sus colores y espacios como en la papeleria con los
espacios negativos y los colores monocrométicos. En
cuanto al lugar se puede considerar que no es del fodo
minimalista, aunque enfra en el concepto, se podria di-
ferir ya que no es 100% minimalista.



51. ; Se complementan todas las dreas para crear una imagen visual definida
y de facil reconocimiento?

Se pude acordar con que la imagen visual si esta defini-
da vy es de fécil reconocimiento ya que el lugar es Uni-
co y a pesar que no sobre salen los colores balncos
y negros como en el logo y la papeleria crean unidad
para complementarse, aunque puede no ser de tan facil
reconocimiento.

52. ; Se considera que el minimalismo esta bien utilizado en esta imagen

visual?

St se puede decir que el minimalismo estd bien aplicado
fanfo en el logotipo como en las aplicaciones, ya que
maneja colores solidos y monocrématicos con buenos
espacios para crear jerarquias y aun asf no se ve como
un arte poco trabajado o vacio. En cuanto al lugar tam-
bién se puede encontrar buenas cualidades del minimo-
lismo aunque se podria mejorar ya que esté al borde de
ya no ser minimalista.
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Interpretacion y sintesis

luego de redlizar una investigacion en base a los objetivos
planteados, realizar las entrevistas a los sujefos de estudio e
implementar las guias de observacion, se presenta una inter-
pretacion basada en todo lo recolectado hasta el momento,
con motivo de validar los objetivos planteados.

Definir a través del analisis de las diferentes
piezas graficas el uso del minimalismo en el
sistema de identidad de la empresa.

Como se pudo notar, en la investigacion se tomd la decision
de investigar mas alla del logotipo de las empresas por lo que
se considerd analizar el uso del logo en cuanto a su aplicacion
y coémo este se veia reflejado en el local de cada una de las
empresas. Se busca identificar si realmente una imagen visual
minimalista es definida simplemente por tener un logo minima-
lista o existen ofros factores que infervengan para que realmente
se pueda considerar la marca como una imagen visual minima-
lista. Otra de las cualidades que se analizéd fue qué tan bien
aplicado estaba el minimalismo a la pieza v si esfa realmente
aportaba o restaba impacto y calidad a la imagen. A continua-
cién se presentard cada imagen visual y el andlisis realizado.
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Como primer punto se tiene la imagen visual de Biofit, Natalia
Solombrino menciona en la entrevista realizada que lo que se
queria representar con la marca es la salud y la comida. En

cuanto a los requerimientos de la marca se queria que fuera am-
plia ya que su grupo objetivo es bastante variado. Para lograr
lo propuesto se cred un icono que representara tanfo la salud
como la comida vy se utilizaron colores representativos de lo
saludable como el azul y verde en tonos brillantes para darle luz
y fuerza a la marca. En el andlisis realizado se logré notar que
en cuanto al logo la aplicacién del minimalismo era clara ya
que contenia tipografia sansserif, frazos sencillos y bastantes
espacios en blanco para darle aire al disefio. Ya aplicado en
las piezas se pudo notar que a pesar de contener varias ilustra-
ciones fipo iconos, al fener bastantes espacios blancos daba
equilibrio para que el disefio no se viera saturado. La precision
de los acabados y el orden con el que se maneja la composicion
en el disefio de las aplicaciones contrasta la cantidad de ele-
mentos que esfos manejan dejando las piezas ain con un estilo



minimalista. En cuanto al lugar se noté que manejaba el mismo
concepto que las piezas, grandes espacios blancos y orden, lo
que generaba una unién coherente con toda la imagen visual
desde el logo hasta las diferentes aplicaciones. Cabe resaltar
que en esfa imagen visual el minimalismo aporté al concepto
de disefio, ya que se queria representar algo saludable y a
fravés de utilizar bastantes espacios en blanco y pocos colores
se logré conectar con las caracteristicas del minimalismo para
inferpretarlas como cualidades de una alimentacion saludable,
ya que todo se veia orgdnico vy limpio. Por lo que podemos con-
cluir que la marca de Biofit logré capturar y enfender la esencia
del minimalismo por medio del disefio de las diferentes piezas,
asi como adaptar las caracteristicas de este estilo para darle
fuerza a la marca y recalcar el concepto deseado.

kokone

Como segunda imagen visual se tfiene la marca Kokone un
salon de bellezas que confié plenamente en su disefiadora
segin cuenta Solombrino. Esta marca no tuvo ningin requeri-
miento mas que se viera elegante. Para crear la imagen visual
se investigd la competencia para poder hacer algo totalmente
diferentes y asf crear un mayor impacto en los clientes. En cuan-
to al logo se puede notar el uso del minimalismo por medio del
color solido ufilizado vy la lefra sansserif que ayuda a que se
vea mas sencillo. El logo al ser un imagotipo, permite a que en
las aplicaciones se utilice el isotipo creando de esa manera un
simbolo distintivo para la marca y minimizando el contenido en
las piezas. Al analizar las aplicaciones se notd que utilizaron
solo el isotipo, creando presencia de marca de esa manera. En
las aplicaciones se puede reflejar el minimalismo a fravés que
solo se utiliza tipografias sansserif, colores sélidos y no utilizan
fotografias ni elementos graficos. Cabe resaltar que a pesar de
que la aplicacion contiene pocos elementos, la diagramacion
del contenido se ve poco trabajada y sin orden, esto causa que
el minimalismo se vea mal aplicado. Al tener una pieza con
mala aplicacién del minimalismo crea la percepcién de no es-
tar disefiada y tener poco atractivo visual como se puede ver en
la imagen del salén Kokone. En cuanto a el lugar vuelve a cam-
biar la perspectiva del disefio y se encuentra en un ambiente
bien trabajado con bastantes elementos distribuidos correcta-
mente. En el local se puede apreciar algunas caracteristicas
del minimalismo como el orden, limpieza, buena iluminacion
y bastante geometria, pero a pesar de ello se encuentra con
que no es un estilo minimalismo ya que la variacion de los ele-
mentos desde paredes con plantas, candelabros elaborados
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con bastantes detalles y cambios de colores y mobiliario que
no combina, se encuenira en una antagonia del disefio. Al ver
ya el local como un conjunto con las aplicaciones vy el logo se
puede notar que a pesar que no se ve mal y esfa bien disefia-
do, no cumple con los requerimientos para que el conjunto de
piezas e imagen visual sea minimalista, como en muchas ofras
imégenes visuales se puede encontrar ciertas caracteristicas
de los elementos pero en su esencia no es minimalista. Por lo
que se puede decir que la imagen del salon Kokone es fuerte,
moderna y elegante como nos mencionaba Natalia, pero no
encaja en un estilo visual minimalista.

M TEATOX

Est. 2014

AYAM TEATOX
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En cuanfo a la tercera imagen visual se encuentra la marca
Ayam Teatox. Esta imagen buscaba representar modernidad
segun comenta Solombrino, querian expresar una marca fuerte
para que a la hora de aplicarla a diferentes productos se pudie-
ra reconocer con facilidad. La imagen final busca que se reco-
nozca como un producto saludable sin que caiga en el cliché
del disefio tradicional. El logo es un imagotipo vy al igual que el
de Kokone, puede separar de manera que se utilice solamente
el isotipo. El logo maneja el blanco y negro como los dnicos
colores, creando de esa manera una imagen monocromdtica.
En la aplicacion se observa que el logo siempre estd presente
en el disefio hasta arriba y sobre todo con un gran tamario. A
pesar de ser un imagotipo se utiliza el logo completo dandole
bastante presencia en el disefio. En las piezas se puede encon-
frar que no manejan ilustraciones, sino que Unicamente el color
y fipografia como elementos de disefio y ain asf, se puede
apreciar como un frabajo con un disefio fuerte. Ofra carac-
feristica que se puede ver es cémo se aplica el orden y la geo-
metria como elementos claves en la composicién, déndole de
esa manera una fuerfe presencia al minimalismo bien aplicado.
A pesar de tener pocos elementos, la variacién de producto se
logré por medio de aplicar un solo toque de color como dife-
renciador enfre cada uno de ellos. Un elemento que se puede
resaltar es que en todas las aplicaciones se observa la imagen
visual en unidad, a pesar que el color varia, al colocar las pie-
zas juntas se ve como una sola marca con una imagen visual
fuerte y facil de reconocer. En cuanto a los lugares en los que se
encuentra el producto se puede apreciar los mismos principios
que en la aplicacion vy el logo, como la limpieza, la pureza de



los elementos y la geometria. Las estanterias vy estilo visual se in-
tegran como un mismo . Teniendo en cuenta que son el “marco”
del producto, es lbgico que esté disefiado para realzar y enfo-
car al consumidor hacia el producto. Ya en cuanto al conjunto
se puede mencionar que en cada parte de la imagen visual el
minimalismo esfa presente de una manera creativa y como una
herramienta para fener una imagen distintiva, limpia vy fuerte.
Este es un claro ejemplo de cémo con poco se puede llegar
lejos y puede aportar al concepto de la marca para que por
medio del disefio se pueda relevar lo que el producto ofrece de
una manera sufil.

luego se tiene Akani una joyeria que queria representar la
elegancia y modemidad de una mujer actual segin nos dice
Natalia. En cuanto al logo se observa un alto grado de abs-
fraccion lo que también caracteriza al minimalismo, en esta
imagen visual se puede notar que la fipografia es sumamente
rectilinea, geométrica y sencilla, cambiando un poco las letras
de como se estd acostumbrado. El fcono del logo es simple-
mente la “"A" volteada de 4 distintas formas y crean una estrella
representando el brillo de una joya. En cuanto a la aplicacién
se pudo nofar que fambién manejo un claro estilo minimalista
ya que solo se coloca el logo para representar a la marca vy el
color corporativo que es un fono de celeste bastante claro, lo
cual también aporta a reducir el peso visual y crear una marca
mas sutil y femenina. En esfa imagen visual no se pudo analizar
el lugar ya que es inexistente por el momento, sin embargo s
se analiza las piezas, de las cuales se percibe que la marca
tiene caracteristicas minimalistas y su aplicacién es simple y ele-
gante, cumpliendo asf los requerimientos del cliente. Hasta aho-
ra se ha podido notar un patrén que las marca que més aplican
el minimalismo transmiten elegancia y modemidad, por lo que
la disefiadora Natalia Solombrino ha logrado complementar la
esencia de la marca vy los requisitos del cliente a través de la
correcta utilizacién del minimalismo como estilo visual.
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Continuando con la siguiente imagen visual, tenemos el restau-
rante Peccato Pasta en el cual Pablo Montenegro comenté que
el nico requerimiento de la marca era que no se pareciera a
ningun ofro resfaurante de comida ifaliana pues esfe manejo
un concepto de pedidos tipo “A, By C" en donde el comensal
arma su plato por medio de la seleccién de ingredientes. Pablo
Montenegro explicé que fue un reto pues necesitaba plasmar el
concepto de “costumizable” y para ello el disefio debia de ser
sumamente ordenado para que las personas no se perdieran y
pudieran entender lo que se les estaba comunicando, de esa
manera se decidi6 que el logo fuera sencillo y que representara
que era un resfaurante de pasta. Utilizando un icono de un
tenedor y pasta se desarroll6 el logo para poder representar el
concepto, a pesar de que la fipografia es cursiva y redondeada
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logra manejar bastantes espacios blancos y con una buena
legibilidad, lo que ayuda a representar mejor el minimalismo.
El utilizar un color solido crea confraste y que se entienda me-
jor. En cuanto a las aplicaciones podemos notar que se utilizo
un material orgdnico permitiéndole crear sencillez v aporta o
dar a enfender que los ingredientes son orgdnicos y de buena
calidad. Dentro de los restaurantes se maneja la misma linea uti-
lizando colores claros y madera para representar lo natural de
la marca. También se puede encontrar elementos como iconos
del logo. Cuando se ve el conjunto de elementos en el local se
puede notar que se ve reflejada la linea grafica ya que emplea
el color institucional y los iconos. Existen varios espacios libres
tanto en el ment del restaurante como en el local, lo que ayuda
a crear descansos visuales y no sobre cargan el ambiente. En
esfe caso se puede notar que utilizaron el minimalismo para
realzar la naturalidad de la marca y crear jerarquias de manera
que se pudiera entender mejor el concepto de esta misma. Se
utilizé bastante infografias como apoyo gréfico para explicar
los procesos de orden al clienfe sin recargar visualmente las
piezas y poder explicar de una manera sencilla y facil. En ge-
neral se pude decir que el minimalismo en esta marca estd
aplicado de una manera de referencia para poder fransmitir a
los consumidores que es un restaurante natural y sencillo, por lo
que podemos decir que utilizaron el estilo visual como benefi-
cio y de una manera correcta. Al mantener la linea gréfica en
todas las piezas crean una unidad de marca lo que provoca
una presencia mas fuerte y fécil de reconocer, a pesar de ser
una imagen minimalista.
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Como sexta imagen visual estd la marca de Estudio Monte-
negro, Montenegro mencioné en la entrevista realizada que
con esfa imagen se buscaba representar una empresa seria y
elegante en donde no maquilaban disefios sino que creaban
conceptos gréficos con alfo nivel conceptual. En cuanto al logo
se maneja un imagotipo donde los colores corporativos son el
blanco y negro con defalle de rojo. El imagotipo estd pensado
de esta manera, para poderse separar y utilizar cada parte en
lo que sea necesario de acuerdo con el disefio. Lo que pode-
mos notfar de este estilo de logo es que se consigue una mayor
adaptabilidad en los disefios ya que se tiene més libertad en
la composicion del logo. Se puede apreciar que el logo al solo

ser tipogrdfico con lefras sans-serif y los colores monocromaticos
inmediatamente se piensa como un logo minimalista, ya que
a simple vista se pueden encontrar varias caracteristicas que
cumple el logo conforme al estilo. En cuanto a la aplicacion del
logo se puede encontrar que se maneja la misma linea grafica,
ya que se utilizan los colores corporativos y bastantes espacios
en blanco. Lla aplicacién cuenta con tipografia de igual manera
sans-serif, colores solidos, monocromaticos y una distribucion
de elementos con bastante respiro. Lo que se podria resaltar de
esta imagen es el manejo de distribucién vy jerarquizacion que
tiene ya que a pesar de ser una imagen minimalista se ve bien
elaborada y con bastante balance y atraccion visual. En cuanto
al lugar se puede notar que rompe el patron de solamente lo
blanco y negro, se encuentra que se pierde un poco la linea
gréfica pero sigue con un concepto minimalista, al ufilizar ele-
mentos bésicos como la madera, el hierro y el vidrio. En cuanto
a la unién de la linea grdfica se considera que se pierde en
esta parte aunque combina de buena manera, se considera
que faltan més elementos que identifiquen y unan todas las pie-
zas. En cuanto al minimalismo aporta a dar espacios limpios
y relajantes en el local. Es notorio que tiene una ausencia de
defalle y ornamentos que sobre carguen el espacio, aunque la
combinacién de fexturas, materiales y colores hace que no se
vea tan minimalista. En general se puede mencionar que es una
imagen visual donde el minimalismo aporta a darle seriedad
y presencia de marca. las caracteristicas como el orden, la
ausencia de oramentos y geometria hacen que sea una marca
limpia, facil de reconocer y con gran potencial para ser dura-
dera vy clésica.
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la siguiente marca es la de Plaza Diez, esta busca transmitir que
es un centro comercial para personas frabajodores del drea de

la zona 10 segin comentd Juan Pablo en la entrevista. En este
logo se puede apreciar que es un imagotipo y que a diferencia
de los antes vistos, es el Unico que maneja tipografia serif. El
logo utiliza como colores institucionales el negro y blanco y se
puede apreciar que maneja bastante orden v legibilidad, cual-
idades que un logo debe tener. En cuanto a las aplicaciones
se puede notar una linea bastante elegante con los mismos
colores institucionales, asimismo se observa que los grandes es-
pacios en blanco aportan a realzar el logo en las aplicaciones
y darles elegancia y limpieza a las piezas. En el arte se manejo
bastante la geometria y estructuras rectilineas transmitiendo de
esa manera la seriedad de la empresa. El lugar a diferencia
no maneja los colores insfitucionales pero si el concepto de
elegancia y sencillez, en él se considero que representarian
el minimalismo a través de los materiales utilizados en la cons-
fruccion. Montenegro menciond que uno de los requisitos de

su cliente era poder hacer el logo con hierro para decorar el
centro comercial con materiales industriales y minimalistas en su
estado natural. Podemos notar que la linea grafica no es fan
fuerte por una falta de conexién entre las piezas y el lugar, pero
en cuanto al minimalismo el logo y las piezas esté aplicado de
manera que aporta a crear elegancia y seriedad a la empresa
y en el lugar se puede apreciar que ayuda a no sobrecargar
los espacios y poder hacer mds armonioso el ambiente a pesar
que dentro de él se manejen varias marcas de cada una de las
tiendas.

JUICEBOX

luego de Plaza Diez sigue Juicebox, esta marca de jugos na-
turales queria representar ser una fienda de jugos naturales con
tecnologia. Juan Pablo explica que para lograr el resultado de
esta marca se tardo aproximadamente 1 afio ya que cada deta-
lle fue visto, analizado vy replanteado consfantemente. Primero
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se encuentra el logo que a simple vista se aprecia el minimalis-
mo con fipografia sans-serif, los colores blanco y negro, el ba-
lance v la distribucién de cada uno de los elementos, se puede
reconocer que el minimalismo esté utilizado de una manera que
aporte a crear clase y modernidad al logo. El logotipo cuenta
con 3 diferentes palabras, las cuales dos de ellas representan
caracteristicas distintivas de la marca y la ultima es el nombre
de la misma. Al tener mas palabras que el nombre en un logo
es comUn que se sobre cargue pero en esta ocasion la distribu-
cién de los elementos le da un respiro, lo que aporta a que adn
tenga el estilo minimalista. Pasando a las aplicaciones pode-
mos notar que se une un patrén como parte de la linea gréfica,
este patrén maneja figuras de frutas en un estilo linea y bastante
simple (vectorizado| lo que mantiene la sencillez de la linea. En
cada aplicacién se mantiene la linea grafica por medio de los
colores, el estilo tipogrdfico y los iconos de patron creado. En
todas las piezas se conservan grandes espacios sin confenido
y se utilizan los envases transparentes que también ayuda o
no cargar y realzar el producto. Ya que se queria mantener lo
naturalidad en la marca al confener envases trasparentes con
detalles de disefio en negro y blanco, esto aporta a representar
la mezcla de tecnologia y modernidad con la de saludable
natural. Por Ultimo se encuentra el local; aqui se ve reflejado
la esencia de la marca manteniendo los colores institucionales
y materiales modernos y naturales. Se puede apreciar el mini-
malismo en esfe local en cuanto a la cantidad de espacios en
blanco, la ausencia de ornamentos que maneja, v la limpieza y
orden en fodo el local. Al igual que en las piezas se considera
que el minimalismo esta bien aplicado ya que encontraron la

manera de aplicarlo para proyectar la personalidad de la mar-
ca. Al manejoar el estilo minimalista con blanco, negro y buenos
acabados, se logra transmitir la modernidad de la marca vy la
elegancia para un grupo objetivos alto. Como se ha podido
ver en varias marcas como Ayam Teatox, Plaza Diez y Estudio
Montenegro han utilizado esta combinacion de elementos para
darles cierto status, limpieza y elegancia a la marca y ahora lo
enconframos de nuevo con Juicebox, evidenciando un patrén
en el que las marcas adquieren este tipo de caracteristicas para
poder representar, realzar su concepto y llamar la afencion de
su grupo obijetivo utilizando a su favor las caracteristicas de un
estilo minimalista.
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Como novena imagen visual tenemos a Techfit, una empresa
guatemalteca que busca aportar una nueva tecnologia a la
hora de hacer ejercicio. Conversando con Erales en la entrevis-



fa realizada, comenté que al crear esta marca buscaba trans-
mitir un estilo diferente al que manejan los gimnasios. Su dis-
tincién es un servicio totalmente personalizado y con tecnologia
de punta para encontrar mejores brindar mejores resultados. El
logo maneja una tipografia sansserif bastante recta y el tnico
defalle extra es una linea que une las lefras para complementar-
las. Es claro el manejo del minimalismo en este logo ya que no
contiene ninguna clase de distraccién y maneja la geometria
rectilinea. En cuanto a la aplicacion se puede apreciar que
utiliza el mismo concepto que el logo ya que con blogues de
color solido divide las area v la tipografia es espaciada y con
bastantes descansos visuales, lo que ayuda a verse ordenada y
limpia, caracteristicas claves en un estfilo minimalista. En cuanto
al lugar no se maneja ninguna decoracion més que los mate-
riales en su estado natural, con colores corporativos, de esa
manera une toda la linea gréfica como un conjunto v asi logra
fransmitir una imagen fuerte y moderna. Con lo antes dicho
se puede concluir en que en esta linea gréfica el minimalismo
estd aplicado de una manera correcta en las 3 dreas ya que
en todos aporta de una u ofra manera para darle presencia
a la marca y crear una personalidad fuerte que sea fécil de
reconocer en cualquier parfe.

Y como Ultima marca analizada esta La Folie, una mezcla de
tipografias sans-serif y serif. En este logo se queria transmitir una
marca moderna, para ello explica Erales que decide manejar
los dos estilos de tipografias, al fondo crear una figura geométri-
ca que combinara con las mismas. Asimismo explica que ella
utilizo el color palo rosa y gris para neutralizar la imagen y no
sobrecargarla. En el logo se puede ver la aplicacion del logo
en blanco y palo rosa manejando basfantes lineas diagonales.
Estas lineas diagonales también las podemos encontrar en las
aplicaciones, lo que une las dos piezas de manera que se vea
coherente, en la aplicacién también se encuentra que maneja
los dos estilos de tipografias pero que gracias a los espacios
en blanco no se sobre carga. Al contfrario del logo se puede
apreciar el color gris como color primarios para las piezas, lo
que neutraliza bastante todo el disefio. Tanto en el logo como
en la aplicacién se puede observar varias caracteristicas mini-
malistas que aportan a darle sutileza al disefio, se analizo la
pieza que ira en el local y se noté que si combinaba con la
linea gréfica pero ya no cumplia con los requisitos para ser
minimalisia ya que manejaba una fofografia con fipografia y
degrade, cargando més el estilo de esta pieza. Se considerd
que el color en varias piezas en el local perderian bastante el
estilo minimalista, ya que estarian recargéndolo visualmente.
Con lo anterior se puede mencionar que la marca La Folie tiene
una imagen visual coherente y que se encuentra representada
en fodas las piezas pero ya como un conjunto, el arte del lugar
deja de ser estilo minimalista por lo que rompe con el patron de
las otras dos piezas.
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Identificar de qué manera un estilo visual
minimalista ayuda a construir el branding
corporativo funcional y transmitir la perso-
nalidad de la marca.

Se realizé una comparacion donde se examinan las caracteristi-
cas del estilo visual minimalista aplicadas al branding corpo-
rativo. En base a las definiciones investigadas en el contenido
fedrico se establecieron las 5 caracteristicas que describen de
mejor manera el minimalismo, segin sus autores. Para ellos se
refomaran las definiciones de expertos como base de la com-
paracion.

Como primer punto, se tiene a Richard Wollheim (1965) que
nombrd minimalismo o minimal art a las pinturas monocromati-
cas v la utilizacion de objetos ordinarios en el arte. El explicaba
que el minimalismo era una clase de arte sencilla en la que no
se reflejaba mayor detalle, eran objefos sin ningin significado
mas que color. En las obras minimalistas se puede notar que
no contienen mas de 3 colores, esfo se da ya que el uso del
color sobre carga basfante y puede generar ruido visual, al
utilizar pocos colores se enfatiza en lo que se quiere expresar
y no fanto en los detalles de eso mismo. Parfe de las carac-
terfsticas que manejan los colores que utilizan es que suelen
ser monocromdticos, manejando siempre los mismos tonos. Ya
depende de cada personas implementar el color que mejor
ayude a transmitir la esencia de lo que se quiere. El entrevista-
do Juan Pablo Montenegro comenté que el consideraba que el
minimalismo era representado por colores sobrios y no brillan-

tes, ya que los colores brillantes crean mucho ruido visual, lo
cual es un poco contradictorio con algunas piezas como las de
Natalia Solombrino en la marca de Ayam Teatox que manejo
una paleta de colores bastante llamativa en los empaques. Al
analizar las imégenes visuales se notd que todos manejaban
menos de 3 colores, lo que ayudaba a crear confraste en las
piezas y ser suficientemente llamativo para atraer la vista de
las personas. Una tendencia que se pudo ver reflejada en el
andlisis fue que la mayoria utilizaron el blanco, negro u colores
monocrométicos para elaborar tanto el logo como la papeleria
membrefada, lo cual ayuda a crear orden en las piezas y no
sobre cargarlas ya que el contenido que suele tener es impor-
tante. Se pudo notar que dependiendo del disefiador habian
variaciones que utilizaban para crear impacto, como el con-
frasfe entre opaco v brillante o utilizar diferentes acabados para
darle un toque diferente a sus piezas. Es de esperar que cada
persona inferprete o proponga sus propias reglas en cuanto a
su disefio minimalista, también dependerd sobre quién es la
empresa, lo que quieren fransmitir y su grupo objetivo. Herrera
y Gémez [s.f.) hacen referencia en que las empresas suelen
fener un color principal que represente a la entidad y dos o mas
colores que complementen para poder crear afractivo visual. Al
tener solo un color principal ayuda a que las personas creen
una conexion entre el color y la marca, esto ayuda a que cuan-
do se presenta el color en cualquier parte inmediatamente se
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piense en la marca, un gran ejemplo de esto es Coca Cola, al
ver fondo rojo con letras cursivas blancas se piensa en Coca
Cola. El manejar una cantidad poca de colores hace que las
piezas sobresalgan y sean memorables para las personas.
Press (2002) menciona que el color es un elemento que debe
de utilizarse esfratégicamente. Aqui se puede hacer referencia
a notar los cambios de color cuando se observaba en la guia
de observacién un logotipo para un restaurante o un logotipo
para una inversora. A pesar que utilizaban pocos colores cada
uno variaba conforme cual era el producto o servicio que la
empresa manejoba. Continuando con lo mencionado por Press
(2002) un color mal aplicado cambia la manera en que el
lector entiende; por lo cual es importante pensar bien el color
y la manera que este serd implementado en la imagen visual,
ya que es un elemento clave en ella y que se quiere crear un
aporte por medio de el y que no juegue en contra de. Por esa
razén se debe de crear una guia para aplicarlo y se debe de
limitar el uso del color tanfo como se limita la fipografia. Al
reflexionar sobre todo lo investigado se pudo definir en que el
manejo del color es realmente importante en la imagen de una
empresa y para que este sea memorable debe de contener
colores que fransmitan e impacten en el grupo objetivo y esto
se logra a fravés de manejar pocos colores bien combinas que
llamen la atencién. Por lo que la ventaja que se encontrd con
esta caracteristica del minimalismo es que la aplicacion de po-
cos colores ayuda a crear impacto en las personas vy crear una
pieza memorativa.
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Como segunda caracteristica del minimalismo, French (2015)
menciona que las obras del minimalismo buscan principalmente
la sencillez, la mas pura simplicidad y sobriedad vy la elimi-
nacion de toda alusion simbdlica. Lo que se busca es transmitir
el mensaje de la manera mas sencilla posible, para que las
personas que lo vean entiendan el mensaje répido y sin mayor
explicacion. El minimalismo utiliza los objetos de manera literal,
un gran ejemplo para explicarlo es el logo de Pecatto Pasta, lo
que se quiere fransmitir segin Juan Pablo Montenegro es que
es un resfaurante italiano en el que se sirve pasta. En vez de
intentar trasmitir el mensaje por medio de muchos simbolos, se
va directo al grano y se coloca un tfenedor agarrando pasta,
esto crea que las personas no fengan que andlizar el disefio
para poderlo comprender, en cambio perciben inmediatomente
el mensaje que se quiere transmitir. En la imagen visual el mi-
nimalismo es importante para poder resaltar el producto o servi-
cio, ya que al manejar poco ruido visual la afencién se centra
en la imagen de la marca. La entrevistada Natalia Solombrino
mencioné que ella consideraba que las personas no estén acos-
tumbradas a las lineas sencillas y la sobriedad por lo que al
ver algo de esa manera les llamaba la atencion, ya que hoy
en dia se encuentra mucho ruido visual por las calles y en los
anuncios, que al poder tener un respiro de ello las personas lo
agradecen y reciben de buena manera la propuesta que se les
estd presentando. Esto se puede ver reflejado en las respuestas
de los entrevistados al preguntarles como habian sido recibidos
los logos minimalistas creados por ellos. Todos los entrevistados
acordaron en que las personas se identificaban y sentian afraf-
dos a los logos ya que era frescos vy fransmitian lo necesario



para saber a lo que se especializaba la empresa. Esto se com-
plementa con lo que menciona Eduplastia (2014) que explica
que unas de las caracteristicas principales para poder tener un
logo con éxito debe de tener simplicidad vy legibilidad. Ya que
el logo es un impacto de un segundo con el grupo objetivo por
lo que las imagenes demasiado elaboradas serdn muy dificiles
de comprender y se perderd la atencién de un posible cliente,
principalmente lo que busca un logotipo es crear un impacto
en los posibles clientes, por lo que si no logran crear el click
inmediatamente el logotipo se vuelve poco funcional y deja de
cumplir su propésito en la marca, lo que puede generar que
una empresa no genere tantas ganancias como se deberia. Al
hablar de un logo que se conecta rapidamente estamos hablan-
do de un simbolo que recuerda al producto o servicio que la
empresa presta, por ende si este simbolo no tiene esa funcion
en el grupo objetivo simplemente se pierde y pasa a ser nada
mas un dibujo. lo que también se puede relacionar con este
punfo es la tipografia ya que debe de ser clara y facil de leer
para que cualquiera pueda identificar la tipografia con la mar-
ca, aln y sin esfar dentfro del logofipo ya que la fipografia es la
que transmite el nombre de la marca con lo que después van a
poderla buscar si les llamé la atencion.  La tipografia es uno de
los elementos principales en la creacion de logo, esto se puede
comprobar con nuestra guia de observacion ya que el 100%
de los logotipos contenian una o dos tipografias. Por ende en
los logos minimalistas es esencial confener una fipografia que
aporte al disefio, ya que es de los pocos elementos que estos
van a tener. En la entrevista realizada a Juan Pablo Montenegro
expres6 que cuando se frataba de tipografias en logotipos el

optaba por utilizar més el estilo San-Serif y bastante espaciado
entre lefras ya que eso aporfa a que las personas puedan leer
con mayor facilidad, fomando en cuenta que si las tipografias
estardn rodeadas de ilustraciones, estas deberdan de resaltar
al ser sencillas y con los trazos definidos para que las perso-
nas no se confundan al verlas. Cabe resaltar que en las guias
de observacién se nota que nueve de diez imégenes visuales
maneijan solo fipografia Sans-Serif, lo que lleva a pensar que la
fipografia es mas comdn al crear una imagen visual minimalista.
Una parte importante de la tipografia en la imagen visual es
que siempre hay que fomar en cuenfa al grupo obijetivo para
poder definir la tipografia de una marca, como podemos ver
en los objetos de estudio todos los logos tiene tipografias y
cada una es distinfa ya que representan diferentes servicio o
productos. No se puede comparar la tipografia de Biofit que
es mas redondeada y juvenil con la tipografia de Plaza diez
que es més conservadora y cldsica, esto solo demuestra que
cada una funciona a su manera ya que cumplen una funcién
y es atraer la vista del grupo objetivo, comunicar el nombre y
expresar el tipo de producto o servicio que prestan. Por ende
se puede decir que las caracteristicas de ser sencillo, simple y
sobrio aporta a crear un logo funcional. Y no solo eso sino que
también utilizando los elementos correcto dan suficiente libertad
para poder afraer a diferentes grupo objetivos y conectarse con
ellos. Para finalizar se puede mencionar que en lo investigado,
en las enfrevistas y en las guias de observacion se encontré que
un logo con las caracteristicas de ser sencillo, simple y sobrio
era primordiales para crear un logo trascendental.
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En el tercer punto se tiene a Blasco [Et. Al] (2010) que hace
énfasis en que el minimalismo es un arte con gran rigor concep-
tual y simplicidad, a lo que Clement Greenberg (1909-1994)
complementa mencionando que es excéntrico e infelectual. Esto
quiere decir que el minimalismo es un arte que transmite un
mensaje y contiene un concepto atrds de cada linea. Al crear
un disefio minimalista se tiene que poder expresar muchas ideas
en pocos puntos, por lo que el concepto ayuda a ordenar y
guiar el disefio para que no pierda estética ni funcionalidad. En
cuanto a la imagen visual esta caracteristica es sumamente im-
portante, ya que en el logofipo se tiene que ver reflejodo cual es
el producto o servicio que la empresa esta prestando. El logo es
la carta de presentacion que tiene la empresa ante el publico y
su grupo obijetivo, por lo que tiene que poder transmitir la esen-
cia de la marca vy reflejarla para que las personas entiendan
y quieran utilizar el producto o servicio. En la enfrevista reali-
zada a Juan Pablo Montenegro menciond que el consideraba
que era posible lograr transmitir la esencia de una marca por
medio de un logo minimalista, siempre y cuando se realizara
bastante investigacion y se comprendiera por complefo lo que
era la esencia de la marca, Solombrino y Erales acordaron en
lo mismo. Esto es esencial recalcar ya que si una personas no
tiene claro que es lo que quiere transmitir por medio del disefio
este ferminard por ser un fracaso, a la hora de disefiar se tiene
que esfar consiente y tener una funcion que se quiera cumplir @
fravés del disefio. Como se puede observar en la guia del ob-
jeto de estudio los logotipos tiene una razén de ser y un motivo
por el cual lo elementos estan en la composicién. Cada logo
fiene su manera de expresar la marca para que las personas
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puedan identificarla y saber qué esperar a la hora de contratar
la empresa o adquirir su producto. Al comparar lo dicho por los
entrevistados con la guia de observacién se notd que todos los
disefiadores estaban seguros de lo que querian que transmitiera
el logotipo y eso se veia reflejado en que al examinarlos los
logotipos cumplian con informar sobre las empresas vy transmitir
la esencia sobre que tipo de empresa era y lo que uno podia
esperar al contratarlas. Esto se puede complementar mencio-
nando que el conceptualizar es uno de los primeros pasos que
todo disefiador crea, ya sea en la mente, papel, por medio
de dibujos o palabras, cada disefiador piensa y ordena en su
mente lo que quiere fransmitir por medio de su disefio y como
puede crear algo que impacte y sea innovador. Se puede decir
que un arfe bien conceptualizado va a ser un gran disefio. Por
lo que esta caracteristica es esencial en la creacion de un logo
y en el funcionamiento de este mismo. Si un logotipo es con-
ceptual y sencillo se puede decir que fiene la receta perfecta
para fener una gran disefio el cual no solo va a cumplir con
su funcion de comunicar sino que también va a impactar a las
personas a querer saber mds sobre él.



Continuando con la cuarta caracteristica el critico Michael
Fied (1939) comentd que el objetivo de esfe arte (minimalista)
era que el observador se encontrara y negociara con ellos de
forma personal, en vez de contemplarlos desde la distancia
como era comin con la obras de arte. El minimalismo busca la
forma de conectar con la persona y que ella pudiera entenderla
y aplicarla a su manera, Michael consideraba el minimalismo
un arte para fodos, ya que cualquier persona podia entenderlo
y adaptarlo a la realidad que en la que vivian. El minimalismo
al hablar tan claramente aporta a generar una caracteristica
que las imagenes visuales buscan tener, que es poder conectar
con su grupo objetivo he invitarlos a observar y negociar como
expresaba Michael. Esto se puede notarlo en la papeleria de las
instituciones, ellas son creadas de una manera que las personas
interactien con ellas y que creen acto de presencia al llamarles
la atencién por medio de los colores, formatos y composiciones.
Un ejemplo es cuando se recibe una farjeta de presentacién o
un menU que es tan innovador que uno quiere guardarlo solo
porque “que bonito”. El disefio tiene que estar hecho para que
las personas interactien con el, que comenten, se sientan parte,
como si este les estuviera hablando directamente a ellos. Mas
en esfos tiempos se busca la manera que el disefio intervenga
en todo, carros, casas, joyas hasta en el papel de bafo,
ya que las personas buscan personalizar cada dia més los
objetos cotidianos y que estos se adapten a sus necesidades.
Esto se puede ver reflejado de la misma manera en un logo,
el logo debe de evolucionar y crecer con su grupo obijetivo,
un gran ejemplo de ello es el logotipo de la marca Apple,
este empezod siendo una gran ilustracion en blanco y negro
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donde se expresaba de donde venia el nombre Apple. A través
del tiempo ellos tuvieron presente que debian evolucionar y es
alli donde se crea un gran cambio en la marca y se vuelve
simplemente la manzana que se conoce hoy en dia. El logo de
Apple paso de ser complicado a algo sumamente minimalista
en el que todos pueden senfirse identificados, al generar esa
clase de conexién, ellos lo vuelven parte de su dia a dia'y crean
fidelidad anfe la empresa. Y este el uno de los muchos casos
en los que se ve que las marcas deciden crear un rebranding
para simplificar su logo vy lograr que esfe interactie mas con su
grupo objetivo y que pueda evolucionar con el para volverse
trascendental. De esa manera se necesita tener la imagen
de la empresa siempre limpia y modemizada, caracteristica
que enconframos en las imédgenes visuales minimalistas, ya
que el esfilo simple, sin oramentos ni preferencia de color,
crean un logo clésico que no pasard de moda. En la entrevista
con Natalia Solombrino mencioné que cuando una empresa
buscaba durar por varios afios ella generaba propuestas
minimalistas para el logo ya que con ellos, ella garantizaba lo
funcionalidad de esfe mismo. Por lo que podemos concluir que
una gran ventaja del minimalismo aplicado al branding es la
creacion de una marca que logre interactuar con su consumidor,
que el pueda entenderla v creer juntos, sin necesidad de crear
grandes revoltijos mentales para poder comprender una marca
e identificarse con ella. [Minimalista, 2011) menciona que
el minimalismo contiene orden y precision en los acabados,
manejando formas semejantes a cubos, piramides o esferas,
organizadas en dngulos rectos, generalmente en series. Lo
mas sencillo en una ilustracién es crear el disefio en base o



figuras geométricas. Esto se puede ver en las ilustraciones de
los nifios, al ser pequefios los profesores buscan poder crear
una manera que los nifos puedan dibujar y que este dibujo sea
comprensible, la mejor manera es creando el dibujo por medio
de figuras geométricas unidas. Esfo fambién se ve reflejado en
los logos, un logo funcional cuenta con una base, cuadrada,
rectangular o circulas. Estas figuras ayudan a crear orden v ser
agradable al ojo humano, ya que el cerebro humano relaciona
la simetria con belleza. En la entrevista realizada a Juan Pablo
Montenegro mencioné que el recomendaba empezar a crear
un logo en base de un cuadrado o un circulo, ya que con
esas figuras garantizaba la reproducciéon de este mismo de una
manera més facil sin que se deformara, eso genera unidad
en las piezas sin importar el tamaio del logo. Esto se puede
complementar en la guia de observacién donde se notd que la
mayoria contenia figuras geométricas y éngulos rectos en ellas,
esto ayudaba a entender mejor el logo vy crear estética en las
piezas. Todas la imégenes que contenian esta caracteristica se
miraban ordenado y limpios lo que habla bien de una empresa.
Donde mas se aplicaba esta caracteristica fue en la papeleria
corporativa ya que sin precision en los acabados el disefio
no hubiera funcionado y simplemente hubiera creado que la
pieza se viera mal hecha. Ninguna empresa quiere entregarle
algo a sus clienfes y que ellos queden horrorizados en vez de
encanfados por lo que la precision en los detalles es un punto a
favor ya que ayuda a hablar bien de la empresa indirectamente.
las personas inconscientemente relacionan la papeleria de una
empresa con el servicio o producto que recibirdn, por lo que
si este no esta en excelente estado puede causar dudas en las

personas sobre si el producto es de calidad. Se puede decir
que fodos quieren tener lo mejor y esto se logra por medio
de ponerle mucha importancia a los pequenos detalles, como
los acabados y utilizar de la mejor manera los elementos que
se tienen al alcance para crear marcas que impacten, tengan
presencia y sean agradables de ver. Por lo que toda persona
debe tener esta caracteristica presente en la creacién de
cualquier disefio, negocio vy servicio. La precision y los buenos
acabados ayudan a afraer a personas y fener un producto o
disefio funcional y llamativo.
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Conclusiones

® Al tener ya analizadas las 10 marcas guatemaltecas se
pudo descubrir varios puntos a resaltar. la primera es que el
minimalismo aplicado de una manera correcta puede ayudar a
realzar la personalidad de la marca y llomar més la atenciéon
del grupo objetivo por su misma esencia de simpleza. Esto
se considera ya que el cémo las personas ven a una marca
es parfe del branding de una empresa. Como se noté en la
papeleria de Plaza Diez o en el mobiliario de Ayam Teatox,
la imagen visual crea un diferenciador sobre el grupo objetivo
al que este quiere ser dirigido, por ello se considera que el
disefiador debe utilizar el esfilo visual para darle un aporte
a la marca buscando la esencia de esta misma, ya que en
un caso mal utilizado como la aplicacion de Kokone puede
fransmitir un mensaje erréneo vy no llamar la afencién de las
personas deseadas. Otro punto es el hecho que para poder ser
un branding minimalista se debe de aplicar el mismo concepto
en fodas las dreas de la imagen visual, empezando por el
logotipo, pasando por las aplicaciones de este y también que
se vea reflejado en el lugar, ya que si se descuida una de estas
dreas la imagen visual completa pasa a ser ofro estilo, como el
caso del salon de bellezas Kokone. Esto se debe a que si las
personas dejan de persivirlo como minimalista algunas de las
piezas, ellos ya no hacen la conexion entre todos los elementos
y se pierde la fuerza del branding. Y por Gltimo se encontré una
fendencia en que las marcas utilizaban el estilo minimalismo
para representar elegancia y modernidad o naturaleza y salud.
Como se observé en Biofit y Pecatto, todas querian representar

la salud y lo natural de sus productos, por dado caso el
minimalismo les ayudé a lograrlo con los respiros visuales, la
limpieza y orden que es particular de este estilo. También se
pudo notar que las empresas como Akani, Plaza 10, Estudio
Montenegro vy la folie, utilizaron el minimalismo para poder
representar clase, modernidad, elegancia y poder enfocarse
mds en un grupo objetivo con un nivel econémico mas alto. Y
para finalizar, las que utilizaron el minimalismo para representar
las dos, tanto salud y naturaleza como elegancia y modernidad
fueron las marcas de Techfit, Juicebox y Ayam Teatox. En resumen
se puede notar que al utilizar una imagen visual minimalista se
quiere expresar que la empresa es moderna y limpia, que va
dirigido @ un grupo objetivo joven vy joven adulto de clase alta
ya que connota elegancia, tendencia y precios elevados. Otro
punto es que el minimalismo aporta bastante a restaurantes
saludables y orgdnicos ya que se tiende a crear la conexion
entre la limpieza del disefio con la calidad y naturalidad de
la comida. Tomando en cuenta lo anfes mencionado se puede
decir que el utilizar un branding minimalista puede aportar @
darle cardcter y personalidad a una marca siempre y cuando
se fenga claro a dénde se quiere llegar y los motivos por los
cuales se utilizard ese estilo visual.
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e Al investigar sobre el minimalismo vy el branding corporativo
se encontraron varias caracteristicas que al aplicarlas favorecen
crear propuestas funcionales, estéficas y frascendentales. Se
pudo notar que en cuanto al color, el minimalismo y la imagen
visual manejan una forma de pensar muy similar ya que invitan a
no utilizar demasiados colores y mantenerlos en tonos cromdticos
para poder mantener orden visual. Ofra caracteristica del
minimalismo que encaja en el disefio y lo publicidad es que
las obras minimalistas se pueden captar en su totalidad de una
sola vez y de forma inmediata, cualquiera puede entenderlos
a primera vista. Esto ayuda a que los disefios tengan un mayor
alcance y mas personas pueden sentirse identificadas. Cuando
se crea un branding corporativo se busca poder transmitir
todo lo necesario para que las personas al verlo identifiquen
sobre qué es el producto o servicio y la empresa que lo esté
ofreciendo. También vemos cémo se encuentra una similitud
cuando se busca la simplicidad y la mayor claridad posible
para que las personas se sientan identificadas y de esa manera
creen una conexion. logrando crear que el publico identifique
de manera rapida vy facil la marca y lo que ella ofrece es como
se crea el posicionamiento de la marca, lo cual es la escalera
para que la empresa crezca y agregue valor a esta misma.
Tanto el minimalismo como las imagenes corporativas contienen
un concepto y fransmiten una idea de una manera reducida y
con infencion de que sea facil de comprender para que mas
personas puedan interactuar con ella. Buscan orden y precisién
en los acabados para que la limpieza sobresalga vy pueda
darse a enfender el mensaje que el disefiador y arfista busca
transmitir. Como se puede notar fanto una buena imagen visual

como el arte minimalistas comparten caracteristicas lo que hace
que se complementen y se puedan crear disefios excepcionales

y un brangind con fuerte que sobresalga del resto.
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Recomendaciones

® Se debe de conservar una linea gréfica durante todas las
piezas y lugares donde la marca se va a representar para que
esta tome posicionamiento y el publico logre crear la conexion
con la marca. Para ello se recomienda definir una paleta grafica
y utilizar simbologia e iconos para crear un facil reconocimiento
y distintividad con la competencia. En resumen se debe de
crear y enfregar un manual de marca en el que se explique
todos los puntos detalladamente de cémo se va a presentar
esta misma.

® Se debe de tomar en cuenta al aplicar el minimalismo como
branding, que tiene que abarcar elementos secundarios como:
el lugar, la misica, el estilo de piezas, entre ofras, ya que esto
permitird asegurar la integridad de los mismos sin comprometer
su esfilo. Se recomienda crear un estudio de mercado para
identificar quién es el grupo obiefivo y asi lograr que el
minimalismo llegue a las personas adecuadas vy logre llamar la
afenciéon de una forma correcta.
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1. Instrumento de Entrevista Natalia Solombrino

2. Instrumento de Entrevista Juan Pablo Montenegro
3. Instrumento de Entrevista Eikon

4. Guia de observacion
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1. Instrumento de Entrevista Natalia Solombrino

1. 5 Qué caracteristicas considera deberia de tener un logo
para ser funcional®

2. 5 Cudndo crea logos, lo hace tomando en cuenta que el
cliente lo utilice para generar un branding a partir de él 2 o
usted aporta de una vez un branding para complementar el
logo?

3. 5 Cuéndo crea logos, lo hace tomando en cuenta que el
cliente lo utilice para generar un branding a partir de él 2 o
usted aporta de una vez un branding para complementar el
logo?

4. sEn qué se basa o cual es su proceso para la creacion de
imagenes corporativas 2

5. 5Cémo proyecta la personalidad de una marca?

6. 5En qué criterio se basa para elegir la fendencia o corriente
arfistica de un logo?

7. 5 En qué caracteristicas se basa para crear un logo
minimalista?

8. 5 Qué opina en cuanto al minimalismo como tendencia para
el disefio de logos?
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Q. 5 Considera que se puede fransmitir todo lo que necesita a
fravés de un logo minimalista®

10. 5 Cuales considera puntos importantes para crear una
imagen visual minimalista del caso que creé un fuerte impacto?

Eiemplifique

11. 5Qué considera mds importante en cuanto a la composicién
de un logo®

12. 5 Cosidera un logo minimalista, por su composicién
individual, su ambientacién o su aplicacion?

13. 5Cémo integra elementos en un logo para no sobrecargarlo?

14. 5Qué caracteristicas y elementos considera hacen a un
logo minimalista®

15. 5Cudl considera que es la mejor distribucion y forma para
un logotipo?

16. 5 Qué considera que quiere representar una empresa
cuando utiliza un branding minimalista 2

17. 5 Como cree que impacta un branding minimalista en las
personas guatemaltecas?



18. 5 Qué tipo de logos considera que la sociedad guatemalteca
recibe de mejor manera y por qué?

19. 5 Qué lo influencia e inspira para la creacion de logotipos?

20. 3 Si tuviera un tip o recomendacién para los disefiadores
que quieren crear brandings minimalistas que les diria?@

21. 5 Considera importante que el lugar sea parte de las piezas
creada por el disefiador a la hora de crear imégenes visuales?
5 Por quée

22. 5 En cuanto a su opinién considera que al crear un logo de
cierto estilo el resto de aplicaciones en piezas debe de seguir
el estilo o puede variare Ejemplifique

23. En cuanfo al logo de Biofit.
a. 3Cémo diria que se representa el minimalismo en el
logo®
b. 5 Cémo considera que esta imagen visual minimalistas
impactan al consumidore
c. 3Qué tipo de logo considera que es@
d. sCémo integra la linea gréfica con el logo?
e. 5Qué requerimiento tenia la marca?
f. sComo fué el proceso de creacién del logo?
g. sEn cuanto a comunicacion qué se queria lograr con
el logo?
h. sCémo considera que la sociedad lo recibio?
i. 5 Coémo puede reflejar el estilo y escencia de un logotipo
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a través de la ambientacion del lugare

i. 5 Como refleja el minimalismo en las aplicaciones en
piezas de esta identidad visual sin que aparente estar
“vacio?

k. 5 Conoce ofra imagen visual que cumpla con las
caracteristicas de (el caso) en cuanto al manejo minimalista
en la imagen dentro del érea (restaurantes, salones, |2

24. En cuanto a Kokone
a. sCoémo diria que se representa el minimalismo en el
logo?
b. sComo considera que esta imédgen visual minimalistas
impacta al consumidor?
c.5Qué tipo de logo considera que es?
d. sCémo integra la linea gréfica con el logo?
e. 3Qué requerimiento tenfa la marca?
f. sComo fué el proceso de creacién del logo?
g. sEn cuanto a comunicacion que se queria lograr con
el logo®
h. sComo considera que la sociedad lo recibio?
i. 5 Coémo puede reflejar el estilo y escencia de un logotipo
a través de la ambientacion del lugare
i. 5 Como refleja el minimalismo en las aplicaciones en
piezas de esta identidad visual sin que aparente estar
“vacio ¢
k. 5 Cononoce ofra imagen visual que cumpla con las
caracteristicas de (el caso) en cuanto al manejo minimalista
en la imagen dentro del érea (restaurantes, salones, |2



25. En cuanto Ayam Teatox

a. s3Como diria que se representa el minimalismo en el
logo?

b. 5 Coémo considera que esfa imagen visual minimalista
impacta al consumidore

c. 5Qué tipo de logo considera que es?

d. sCémo integra la linea gréfica con el logo?

e. 5Qué requerimiento tenia la marca?

f. sComo fué el proceso de creacion del logo?

g. sEn cuanfo a comunicacion qué se queria lograr con
el logo?

h. Como considera que la sociedad lo recibio?

i. 5 Como refleja el minimalismo en las aplicaciones en
piezas de esta identidad visual sin que aparente estar
“vacio?

k. 5 Cononoce ofra imagen visual que cumpla con las
caracteristicas de (el caso) en cuanto al manejo minimalista
en la imagen dentro del area (restaurantes, salones, 2

26. En cuanto Akani

a. sComo diria que se representa el minimalismo en el
logo?

b. 5 Cémo considera que esta imégen visual minimalistas
impactan al consumidor?

c. 5Qué tipo de logo considera que es?

d. sCémo integra la linea gréfica con el logo?

e. 5Qué requerimiento tenda la marca®

f. sComo fué el proceso de creacion del logo?
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g. 5En cuanfo a comunicacion que se queria lograr con
el logo?

h. sComo considera que la sociedad lo recibio?

i. 5 Como refleja el minimalismo en las aplicaciones en
piezas de esta identidad visual sin que aparente estar
“vacio?

i. 5 Cononoce ofra imagen visual que cumpla con las
caracteristicas de (el caso) en cuanto al manejo minimalista
en la imagen dentro del area (restaurantes, salones, 2



2. Instrumento de Entrevista Juan Pablo Montenegro

1. 5 Qué caracteristicas considera deberia de tener un logo
para ser funcional®

2. 5 Cuando crea logos, lo hace tomando en cuenta que el
cliente lo utilice para generar un branding a partir de él 2 o
usted aporta de una vez un branding para complementar el
logo?

3. 3En qué se basa o cudl es su proceso para la creacion de
imdgenes corporativas ¢

4. sComo proyecta la personalidad de una marca?

5. 5En qué criterio se basa para elegir la tendencia o corriente
arfistica de un logo?

6. 5 En qué caracteristicas se basa para crear un logo
minimalista?

7. 5 Qué opina en cuanto al minimalismo como tendencia para
el disefio de logos®

8. 5 Considera que se puede transmitir todo lo que necesita a
fravés de un logo minimalista?

Q. 5 Clales considera puntos importantes para crear una
imagen visual minimalista del caso que cree un fuerte impacto?

Fiemplifique

10. sQué considera mds importante en cuanto a la composicion
de un logo®

11. 5 Considera un logo minimalista, por su composicién
indivudual, su ambientacié o su aplicacion?

12. 5Cémo integra elementos en un logo para no sobrecargarlo?

13. 5Qué caracteristicas y elementos considera hacen a un
logo minimalista®

14. 5Cudl considera que es la mejor distribucion y forma para
un logotipo?

15. 5 Qué considera que quiere representar una empresa
cuando utiliza un branding minimalista 2

16. 5 Cémo cree que impacta un branding minimalista en las
personas guatemaltecas?

17. 5 Qué tipo de logos considera que la sociedad guatemalteca
recibe de mejor manera y por quée

18. 5 Qué lo influencia e inspira para la creacion de logotipos?

187



19. 5 Si tuviera un tip o recomendacion para los disefiadores
3
que quieren crear brandings minimalistas qué les diria@

20. 5 Considera importante que el lugar sea parte de las piezas
creada por el disefiador a la hora de crear imégenes visuales?
5 Por quée

21. 5 En cuanto a su opinién considera que al crear un logo de
cierto estilo el resto de aplicaciones en piezas debe de seguir
el estilo o puede variare Ejemplifique

22. En cuanto al logo de Pecatto.
a. sCoémo diria que se representa el minimalismo en el
logo?
b. 5 Cémo considera que esta imagen visual minimalisto
impacta al consumidor?
c. 5Qué tipo de logo considera que es?
d. sCémo integra la linea gréfica con el logo?
e. 3Qué requerimiento tenfa la marca?
f. sComo fué el proceso de creacién del logo?
g. sEn cuanto a comunicacion qué se queria lograr con
el logo®
h. sComo considera que la sociedad lo recibio®?
i. 5 Coémo puede reflejar el estilo y escencia de un logotipo
a través de la ambientacion del lugare
i. 5 Como refleja el minimalismo en las aplicaciones en
piezas de esta identidad visual sin que aparente estar
“vacio ¢
k. 5 Conoce ofra imagen visual que cumpla con las

caracteristicas de (el caso) en cuanto al manejo minimalista
en la imagen dentro del area (restaurantes, salones, 2

23. En cuanto a Estudio Montenegro

a. 3Cémo diria que se representa el minimalismo en el
logo®

b. 5Cémo considera que esta imégen visual minimalistas
impacta al consumidore

c.5Qué tipo de logo considera que es?

d. sCémo integra la linea gréfica con el logo?

e. 5Qué requerimiento tenia la marca?

f. sComo fué el proceso de creacion del logo?

g. sEn cuanfo a comunicacion que se queria lograr con
el logo?

h. Como considera que la sociedad lo recibio?

i. 5 Coémo puede reflejar el estilo y escencia de un logotipo
a través de la ambientacion del lugar?

i. 5 Como refleja el minimalismo en las aplicaciones en
piezas de esta identidad visual sin que aparente estar
“vacio”?

k. 5 Cononoce ofra imagen visual que cumpla con las
caracteristicas de (el caso) en cuanto al manejo minimalista
en la imagen denfro del area (restaurantes, salones, )2

24. En cuanto a Plaza Diez

a. 3Cémo diria que se representa el minimalismo en el
logo®

b. 5Cémo considera que esta imagen visual minimalista
impacta al consumidore



c.3Qué tipo de logo considera que es?

d. sCémo integra la linea gréfica con el logo?

e. 5Qué requerimiento tenia la marca?

f. sComo fué el proceso de creacién del logo?

g. 3En cuanfo a comunicacion que se queria lograr con
el logo?

h. sCémo considera que la sociedad lo recibié?

i. 5 Coémo puede reflejar el estilo y escencia de un logotipo
a través de la ambientacion del lugar?

I. 5 Como refleja el minimalismo en las aplicaciones en
piezas de esta identidad visual sin que aparente estar
“vacio?

k. 5 Cononoce ofra imagen visual que cumpla con las
caracteristicas de (el caso) en cuanto al manejo minimalista
en la imagen dentro del area (restaurantes, salones, 2

25. En cuanto a Juicebox

a. 3Cémo diria que se representa el minimalismo en el
logo®

b. sCémo considera que esta imégene visual minimalista
impacta al consumidor

c.3Qué tipo de logo considera que es?

d. sCémo integra la linea gréfica con el logo?

e. 5Qué requerimiento tenia la marca?

f. sComo fué el proceso de creacién del logo?

g. sEn cuanto a comunicacion que se queria lograr con
el logo?

h. sCémo considera que la sociedad lo recibié?

i. 5 Coémo puede reflejar el estilo y escencia de un logotipo
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a través de la ambientacion del lugare

i. 5 Como refleja el minimalismo en las aplicaciones en
piezas de esta identidad visual sin que aparente estar
“vacio?

k. 5 Cononoce ofra imagen visual que cumpla con las
caracteristicas de (el caso) en cuanto al manejo minimalista
en la imagen dentro del érea (restaurantes, salones, |2



3. Instrumento de Entrevista Ana Isabel Erales

1. 5 Qué caracteristicas considera deberia de tener un logo
para ser funcional®

2. 5 Cuando crea logos, lo hace tomando en cuenta que el
cliente lo utilice para generar un branding a partir de él o usted
aporta de una vez un branding para complementar el logo?

3. 5En qué se basa o cual es su proceso para la creacién de
imagenes corporativas 2

4. 5Cémo proyecta la personalidad de una marca?

5. 5En qué criterio se basa para elegir la fendencia o corriente
arfistica de un logo?

6. 5 En qué caracteristicas se basa para crear un logo
minimalista?

7. 5 Qué opina en cuanto al minimalismo como tendencia para
el disefio de logos?

8. 5 Considera que se puede fransmitir fodo lo que necesita a
fravés de un logo minimalista®

Q. 3 Cuales considera puntos importantes para crear una
imagen visual minimalista del caso que creé un fuerte impacto?
Eiemplifique
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10. 5Qué considera mds importante en cuanto a la composicion
de un logo®

Cosidera un logo minimalista, por su composicion

1.3

indivudual, su ambientacié o su aplicacién?
12. 5Cémo integra elementos en un logo para no sobrecargarlo?

13. 5Qué caracteristicas y elementos considera hacen a un
logo minimalista®

14. 5Cudl considera que es la mejor distribucion y forma para
un logotipo?

15. 5 Qué considera que quiere representar una empresa
cuando utiliza un branding minimalista 2

16. 5 Como cree que impacta un branding minimalista en las
personas guatemaltecas?

17. 5 Quétipo de logos considera que la sociedad guatemalteca
recibe de mejor manera y por qué?

18. 5 Qué lo influencia e inspira para la creacion de logotipos?



19. 5 Si tuviera un tip o recomendacion para los disefiadores
3
que quieren crear brandings minimalistas que les diria@

20. 5 Considera importante que el lugar sea parte de las piezas
creadas por el disefiador a la hora de crear imdgenes visuales?
5 Por quée

21. 5 En cuanto a su opinién considera que al crear un logo de
cierto estilo el resto de aplicaciones en piezas debe de seguir
el estilo o puede variare Ejemplifique

22. En cuanto al logo de Techfit.
a. sCoémo diria que se representa el minimalismo en el
logo?
b. 5 Cémo considera que esta imagen visual minimalisto
impactan al consumidor?
c. 5Qué tipo de logo considera que es?
d. sCémo integra la linea gréfica con el logo?
e. 3Qué requerimiento tenfa la marca?
f. sComo ful el proceso de creacion del logo?
g. sEn cuanto a comunicacion qué se queria lograr con
el logo®
h. sComo considera que la sociedad lo recibio®?
i. 5 Coémo puede reflejar el estilo y escencia de un logotipo
a través de la ambientacion del lugare
i. 5 Como refleja el minimalismo en las aplicaciones en
piezas de esta identidad visual sin que aparente estar
“vacio ¢
k. 5 Conoce ofra imagen visual que cumpla con las
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caracteristicas de (el caso) en cuanto al manejo minimalista
en la imagen dentro del area (restaurantes, salones, 2

23. En cuanto a la Folie

a. 3Cémo diria que se representa el minimalismo en el
logo®

b. 5Cémo considera que esta imagen visual minimalista
impacta al consumidore

c.5Qué tipo de logo considera que es?

d. sCémo integra la linea gréfica con el logo?

e. 5Qué requerimiento tenia la marca?

f. sComo fué el proceso de creacion del logo?

g. sEn cuanfo a comunicacion que se queria lograr con
el logo?

h. Como considera que la sociedad lo recibio?

i. 5 Coémo puede reflejar el estilo y escencia de un logotipo
a través de la ambientacion del lugar?

i. 5 Como refleja el minimalismo en las aplicaciones en
piezas de esta identidad visual sin que aparente estar
“vacio”?

k. 5 Cononoce ofra imagen visual que cumpla con las
caracteristicas de (el caso) en cuanto al manejo minimalista
en la imagen denfro del area (restaurantes, salones, )2



4. Guia de observacion

Llogotipo

J—

5Qué tipo de logo es?

5 Dénde se percibe el minimalismo?

5 Qué principios de composicion maneja? 3 Porqué?
Orden de lectura del logotipo

Tipo de composicion que maneja el logo sPorqué?

5 A qué clasificacién pertenece la tipografia utilizada en
el logo?

5 Cantidad de colores que maneja el logo ¢
5 Qué clasificacion de colores se aplica en el logo?
5 Cudl es la paleta de colores utilizada®

sla variedad cromdética favorece la jerarquizacion?
sPorquée

sPosee valores de contraste?

5Qué connota el logo?
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13.  Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en
cuanto a la calidad del logo. ( Siendo 10 lo mejory 1 lo peor]
a. Simplicidad

b. legibilidad

C. Equilibrio

d. Originalidad

e. Adaptabilidad

f. Vigencia

14.  Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en
cuanto a caracteristicas minimalistas. | Siendo 10 lo mejor y 1
lo peor)

a. Economia de lenguaje y medios

b Austeridad con ausencia de ornamentos

c. Purismo estructural y funcional

d. Orden

e. Geometria Elemental Rectilinea

f. Precision en los acabados

g. Méxima sencillez

h. Superficies enfdticas monocromdticas

15, Conclusién del logotipo de acuerdo a la preguntas 13
y 14

16. 5 Qué elementos se utilizan en la composicién ademas
del logo?



22.

23.

24.

25.

206.

27.

28.

29.

5 Qué principiose 3 Porqué?

Orden de lectura en las piezas

Tipo de composicién que manejan las piezas sPorqué?
5 Qué tipo de jerarquia se maneja?

5 A qué clasificacién pertenece la tipografia utilizada en
los cuerpos de texto?

5 Qué papel juega la tipografia en la pieza? 5 Porqué?
5 Qué cantidad de fipografias contiene?

5 Cudl es el punto focal?

5 Qué cantidad de colores contiene?

5 Qué clasificacion de colores se aplica en las piezase
5 Cudl es la paleta de colores?

5 Qué porcentaje de presencia tiene el logo en base al
formato?

Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en

cuanto a caracteristicas minimalistas. | Siendo 10 lo mejor y 1
lo peor)

Qe e o0 T Qo

30.

Economia de lenguaje y medios
Austeridad con ausencia de ornamentos
Purismo estructural y funcional

Orden

Geometria Elemental Rectilinea
Precisién en los acabados

Méxima sencillez

Superficies enfdticas monocromdticas

Conclusiéon de acuerdo a la aplicacién del logo  en

diferentes formatos segun la pregunta 29

31.

5 Donde se percibe el minimalismo en cuanto a la

aplicacion en general?

32.

33.

34.

35.

36.

37.

5 Qué elementos hay en el lugar?

5 Tipo de composicién que maneja el lugar?
5 Cudl es el punto focal del local?

5 Qué tipo de misica hay?

5 Que estilo de mobiliario manejan?

5 Cémo es la iluminacién en el local?

5 Qué cantidad de colores contiene?



39. 5 Qué clasificacién de colores se aplica®

40. 5 Qué tipo de jerarquia se maneja?

41. 5 Cudl es la paleta de colores?

42. 5 Qué porcentaje de presencia tiene el logo 2

43. 5 Aqué clasificacién pertenece la tipografia utilizada en

los cuerpos de texto?

44. 5 Qué papel juega la tipografia en la pieza? 5 Porqué?
45. 5 Qué cantidad de tipografias contiene?
46.  Responder las preguntas numerando de 1 a 10 en

cuanto a caracteristicas minimalistas. | Siendo 10 lo mejor y 1

lo peor]
a. Economia de lenguaje y medios
Austeridad con ausencia de ornamentos
C. Purismo estructural y funcional
d. Orden
e. Geometria Elemental Rectilinea
f. Precisién en los acabados
g. Méxima sencillez
h. Superficies enfdticas monocromdticas
47.  Conclusion del logotipo de acuerdo a la pregunta 46
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48. 5 Dénde se percibe el minimalismo en cuanto al lugar en

general?

49. 5 Se maneja una linea gréfica en todas las dreas?

50. s Aplica el minimalismo como estilo visual para todas las
dreas?

51. 5 Se complementan fodas las dreas para crear una

imagen visual definida y de facil reconocimiento?

52. 5 Se considera que el minimalismo esta bien utilizado en
esta imagen visuale
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