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Departamento de Disefio Grafico de la Facultaq de
Arquitectura y Disefio a los doce dias del mes de Julio de

dos mil diecisiete.

Por este medio hacemos constar que el(la) estudiante GOMEZ HERNANDEZ, SERGIO
MANUEL con carné 1043711, cumplié con los requerimientos del curso de Elaboracion de
Portafolio Académico. Aprobando las tres areas correspondientes.

Por lo que puede solicitar el tramite respectivo para la Defensa Privada de Portafolio

ca rta d e Ap rO ba CI 0 n Académico, previo a optar el grado académico de Licenciado(a).
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Orden de Impresion

\ Univer sidad FACULTAD DE ARQUITECTURAY DISEN(;
Mimr No. 031147-201

Tradicion Jesuita en Guatemala

Orden de Impresion

De acuerdo a la aprobacion de la Evaluacion del Trabajo de Graduacion en la variante
Proyecto de Grado del estudiante SERGIO MANUEL GOMEZ HERNANDEZ, Carnet 10437-11
en la carrera LICENCIATURA EN DISENO GRAFICO, del Campus Central, que consta en el
Acta No. 03151-2017 de fecha 13 de septiembre de 2017, se autoriza la impresién digital del
trabajo titulado:

INVESTIGACION: Proceso de desarrollo de Interfaz digital de la aplicacion VertoApp.
ESTRATEGIA: Imagen visual y material informativo/divulgativo para Fundacion Alex FUNDAL.

Previo a conferirsele el titulo de DISENADOR GRAFICO en el grado académico de
LICENCIADO.

Dado en la ciudad de Guatemala de la Asuncion, a los 13 dias del mes de octubre del afo
2017.
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INTRODUCCION

El disefo grafico implica una conciencia de cémo Los ele-
mentos graficos impactan la sociedad, junto a la tec-
nologia y la globalizacién se ha concebido al disefio como
una actividad de comunicacién e interacciéon en busqueda
del bienestar social y a raiz de esto las formas de comu-
nicacion se han innovado y los mercados hacia donde se
dirige el mensaje es cada vez mas exigente. El disefio desde
sus inicios ha sido revolucionario en su forma, junto con las
nuevas tecnologias para identificar establecer las necesi-
dades del usuario, incursionando en diseno interactivo y al
igual que el disefio tradicional de la publicidad no queda
en el olvido y por lo tanto es parte elemental para reforzar
la comunicacién y de esta manera aumentar el potencial
del disefio ante el mercado y grupo objetivo gracias a la
evolucién del diseno digital. La sociedad en Guatemala en
cuanto a su cultura, guia el comportamiento de las per-
sonas por medio de diferentes representaciones como lo
explica Mosterin (1993).

Por lo tanto, cada integrante de la sociedad es un modelo
y una representacion de la identidad como pueblo y per-
sonas ante la sociedad guatemalteca y por tanto es quien
construye bases a través de sus actos.

Y por esta cantidad de culturas en un solo pais existen
variedad de familias, tradiciones y costumbres que con-
forman la sociedad de un pais y asi mismo, ésta sociedad
refleja su esencia a través de problemas cotidianos y diario
vivir enfrentando retos y adversidades que la vida misma
presenta con o sin ayuda directa o indirectamente de orga-
nizaciones que se dedican a ofrecer una mejor perspectiva

y ayuda en la calidad de vida y cdmo superar estos retos
y adversidades que se presenten dentro de familias que no
puedan enfrentarlos con el conocimiento adecuado.

FUNDAL, a lo largo de sus labores se ha dedicado a la in-
clusiéon en la sociedad guatemalteca contando con el apo-
yo de personas, familiares y afines a la fundacién junto con
educacién para nifnos y ninas, la fundacién para lograr una
comunicacion efectiva ha requerido obtener formas crea-
tivas de comunicaciéon que innoven y sean atractivos para
el usuario / consumidor, y para que la fundacién pueda
lograr comunicarse efectivamente y captar un namero
mayor de voluntarios y personas que quieran participar
en actividades dentro y fuera de la fundacién. Para lograr
esto, la intervencion a través del diseno fue muy sobresa-
liente para lograr un resultado visual debido al disefio de
elementos visuales para desarrollar las piezas en madera
y/o cualquier tipo de soporte segln se requiera.

A lo largo de este proyecto se desarrolld material infor-
mativo para identificar al nuevo producto de la fundacién
y en base a este se desarrollé una linea grafica para las
piezas de diseno inspiradas en la tendencia Flat Design,
bajo el concepto de “Sincronizando Sensaciones Euféricas”
a partir de esta frase se disenaron materiales con la fina-
lidad de transmitir felicidad, entusiasmo, imagen juvenil y
una forma mas facil de accesibilidad a un recurso digital
que promueve conocer la fundacion sin necesidad de ir fi-
sicamente al lugar.
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El desarrollo de este proyecto contiene procesos que involu-
cran: investigacion del cliente, grupo objetivo al que se dirigen
y temas de disefio para el desarrollo, asi como también un
proceso creativo que involucra la conceptualizacidn y bocetgje
documentado y comentado para explicar la férmula para una
propuesta de disefo funcional y creativa contando con la tec-
nologia y recursos creativos tecnolégicos.
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Gestidn Estratégica: Imagen Visual &
Material Informativo / Divulgativo: FUNDAPP
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FAMILIARIZACION

Dentro del Eje Tematico de Solidaridad y Desarrollo, existe
la caracteristica de la sociabilidad que se manifiesta en
la unién y cooperacién con otras personas, por participar
en iniciativas, programas y creacién de servicio de mejores
condiciones de vida y desarrollo que ayuden a sensibilizar
y motivar a colaborar de forma positiva.

FUNDAL “Fundacién Alex” nombrada asi en honor a un nifo
que afectado por sordoceguera y dificultades que La enfer-
medad conlleva, a lo largo de los anos y su voluntad de
superacion diaria, los motivé a iniciar la primera organiza-
cién a nivel Centroamericano.

FUNDAL, organizacién dindmica y comprometida, que tra-
baja con amor y respeto para desarrollar al maximo el
potencial de la personas con sordoceguera y discapacidad
mltiple, FUNDAL, es reconocida internacionalmente como
un centro de capacitacién y su labor los motiva a desarro-
llar actividades de sensibilizacién.

La fundacién cuenta con:
Centros educativos
Programas a distancia
Inclusién educativa
Talleres productivos y prdacticas laborales
Elaboraciéon de computacién accesibles
Disenos adaptados
Asesoria y orientacion profesional
Biblioteca y Centro de Recursos, entre otros.
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El proyecto estd enfocado a joévenes, adultos y padres de
familia quienes ayudan o estén involucrados en la vida de
bebes, nifos y ninas que sufren sordoceguera o discapaci-
dad multiple, sin embargo, el grupo beneficiado de FUN-
DAL son bebés, ninos, ninas y jévenes que sufren de esta
enfermedad.

A través de los distintos programas con los que cuenta
FUNDAL Lla informacidn es dirigida a jovenes que se intere-
sen por tener una participaciéon activa o voluntariado den-
tro de la fundacion.

En el mercado profesional se encuentran instituciones,
colegios, organizaciones, asociaciones que se dedican a
ensenar, formar y desarrollar habilidades educativas vy
pedagdgicas centradas en los nifios, nifias y jovenes con
distintas discapacidades especificas.

Prociegos y sordos es la competencia directa de FUNDAL ya
que cuenta con la misma atencién y funcionamiento hacia
personas que sufren de estas discapacidades especificas,
es decir sordos o ciegos, al igual CONADI (Consejo Nacional
para Atencién con personas con discapacidad, Benemérito
Comité Prociegos y Sordos) FUNDAL sobresale por ser la
anica que ofrece atencién de educacién y servicios de in-
clusién social.

En Guatemala no existe otra fundacién o institucién que
atienda la sordoceguera como tal, FUNDAL es la Unica
fundacién en Centroamérica, en dedicarse a la educacion
y capacitacion de ninos y ninas con sordoceguera en Gua-
temala, siendo dentro de las organizaciones nacionales e
internacionales la Gnica en Centro América y al mismo

tiempo permitiendo expandirse en 3 centros dentro del pais:
Ciudad de Guatemala, Huehuetenango y Quetzaltenango.
(Ver Anexo 2)

Identificar a la Fundacién sobre lo que es, que hace y a quie-
nes benefician a traves de formas de comunicacién creativas
sensibilizando al grupo objetivo, sobre la importancia del
beneficio que ofrece FUNDAL.

La medicion del éxito se basa en las estadisticas de FUNDAL
(Muestra del avance del crecimiento de FUNDAL. Ver tabla en
anexo 2 pag 221).

Se propone en el cronograma que Las reuniones con el cliente
sean en el mes de Noviembre ya que segin el cronograma
universitario para ese entonces se estard presentando el pro-
ceso de validacién de las propuestas finales donde el grupo
objetivo evaluara las piezas y a la vez al cliente para llegar a
una propuesta concreta. (Ver Tabla en anexo 2) .

FUNDAL cuenta con apoyo econémico de Organizaciones
como Perkins, Lavelle Fund, CBM, KNH, Lilliane Fond, Unién
Europea, Fundacion MAPFRE para ayuda de la Fundacion en
proyectos de cooperacion internacional que asignan fondos
para llevar acabo los distintos proyectos que programan.

En cuanto al tema de materiales impresos cuentan con el
apoyo de empresas: Delgado Impresos, Corporacion Litogré-
fica y Serigrafica.

Este apoyo econdmico y benéfico es no lucrativo y estd en

un rango de Q. 6,000.00 a Q. 10,00.00 para desarrollar Los
proyectos que tengan consensuados y programados.
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NECESIDAD

FUNDAL, organizacién guatemalteca privada, no lucrativa,
que se dedica a la inclusiéon educativa, cultural y recrea-
tiva, para ninos (as) y jovenes con sordoceguera y disca-
pacidad multiple, requiere un identificador para la nueva
aplicacién que facilita la informacion de los programas de
la fundacién y el diseno de la interfaz de la misma.

Asi mismo hace falta implementar publicidad para que co-
nozcan la existencia de la nueva aplicacion FUNDAPP que
aliente a jovenes y adultos a unirse a la causa de la funda-
cién, siendo un apoyo incondicional y monetario.
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OBIJETIVOS

Disefiar la imagen visual del proyecto y desarrollar la in-
terfaz grafica de la aplicacion FUNDAPP, para facilitar el
acceso a los distintos programas que ofrece, dirigidos a j6-
venes y adultos con el fin contribuir a hacer una organiza-
cién mayor en pro de la nifez y juventud con sordoceguera
y sumar un acercamiento con mds participantes.

Proponer material divulgativo con la finalidad de comuni-
car la labor de FUNDAL y la nueva aplicacién de la funda-
cién a jovenes y adultos para que puedan tener una par-
ticipacién activa dentro de las actividades de la fundacion
a través de los medios digitales para lograr una comuni-
cacién efectiva y mejorar la calidad de vida de los nifios,
ninas y jévenes que acuden a la fundacion.
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MARCO DE
REFERENCIA

La importancia de educar y proporcionar una calidad de
vida acorde a las capacidades de nifnos, ninas y jévenes con
sordoceguera y discapacidad maltiple es la esencia que vi-
sualmente contiene un resultado de diseno como una linea
de diseno que detalla la importancia de la fundacién.
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Informacion
General del Cliente

Nombre: Fundacidén Alex (FUNDAL)
Nombre Contacto: Diana Bonilla
Cargo: Directora FUNDAL

E-mail: comunicacion@fundal.org.gt ' UNDAL

Sitio-Web: www.fundal.org.com.gt Por un mu”do mﬁs humaua

Teléfono: (502) 5208-9291 / PBX:1597 )
Isologotipo de FUNDACION ALEX - FUNDAL

Direccién: 0-20, 1A 0-20 zona 2 de Mixco, Guatemala
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Descripcién
FUNDAL es una organizacién guatemalteca privada, no lu-
crativa, que desde 1997 se dedica a la inclusién educati-
va, social, cultural y recreativa para bebés, nifos, ninas y
jovenes con sordoceguera y discapacidad miltiple.

Perfil de la Fundacién
Acciones de sensibilizacién, prevencién, capacitacion, di-
vulgacion y reconocimiento de las personas con discapaci-
dad, implementando una politica institucional que asegu-
ra todos los derechos de sus estudiantes.

Historia

A mediados de 1996 nacié en el corazén de una famil-
ia guatemalteca un sentimiento especial cuando cono-
cieron y adoptaron a Alex, un nino de 4 anos que no veia,
no escuchaba, y tampoco hablaba: Era un nifo con sor-
doceguera. Pese a sus limitaciones era un nino feliz que se
adaptaba muy bien a su nueva familia de cinco hermanos.

Sus padres buscaron la ayuda de médicos especialistas,
pero su pérdida visual y auditiva no era recuperable debi-
do al Sindrome de Rubéola Congénita (SRC). Lo mas dificil y
doloroso para su familia era no poder comunicarse con él,
por Lo que llenos de amor hacia su hijo se dieron a la tarea
de informarse e investigar cdmo educarlo.

Misidén
Somos un equipo dindmico y comprometido, dedicado a
desarrollar al maximo el potencial de las personas con
sordoceguera y retos maltiples, por medio de educacién
y formacién para la vida, trabajando con amor y respeto,
para que ocupen el puesto que por derecho les correspon-
de como miembros dignos de la sociedad.

Vision
Potencializar los talentos de las personas con sordoceg-
uera y retos maltiples para que sus vidas sigan inspiran-

donos y juntos construir un futuro libre de exclusién y Lleno
de oportunidades.

Sus Valores

AMOR: Valor que inspira y fundamenta nuestra mistica de
trabgjo.

RESPETO: Reconocemos la dignidad de las personas con
discapacidad, la de sus familias y la de nuestros colab-
oradores.

VOCACION DE SERVICIO: Anteponemos el bien comin
a nuestros intereses particulares, buscando satisfacer las
necesidades de los demds, trabajando con fe, entusiasmo
y optimismo.

SOLIDARIDAD: Padres, maestros, alumnos y colabora-
dores, trabajamos como un solo equipo, apoydndonos mu-
tuamente, compartiendo ideales, objetivos y aspiraciones.
HONESTIDAD: Trabajamos con transparencia y rectitud en
todos los dmbitos de nuestra actividad.
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Objetivos como Fundacién

Atender integralmente a las personas con sordoceguera y
discapacidad maltiple mejorando su calidad de vida y la
de sus familias.

Atender la sordoceguera como discapacidad Unica, asi
como sus causas y cdmo prevenirla. Cooperacion e inter-
cambio con personas e instituciones nacionales e interna-
cionales que tengan fines similares.

Centros Educativos

FUNDAL cuenta con 3 Centros Educativos reconocidos por
el MINEDUC, en donde se brinda atencién individual y per-
sonalizada con una filosofia de trabajo significativa para
cada estudiante, respetando sus diferencias individuales
y culturales. Los programas educativos estén dirigidos
a bebés, nifnos, ninas y jovenes con sordoceguera y retos
multiples asociados a discapacidad sensorial y se desar-
rollan en los siguientes niveles

a) Educacién Inicial

b) Pre Primaria

¢) Primaria

d) Formacién Técnica - Vocacional

Ofreciendo los siguientes servicios:
Fisioterapia y Terapia Ocupacional
Actividades Extra Aula
Practicas Laborales
Orientacion y apoyo emocional para Padres de Familia
Actividades especiales para fomentar la participacién en
Familia.
Inclusion Educativa

Centro de Practica para carreras universitarias afines
como: Fisioterapia.

Terapia Ocupacional, Educacién Especial y Terapia del
Lenguagje.

En todos los programas se realizan adecuaciones curric-
ulares de la Curricula Nacional Base que proporciona el
MINEDUC, en base a esto, se establece:

Programa a Distancia

Apoya a instituciones, organizaciones o comunidades que
brindan servicios educativos a nifos, nifas y/o jévenes con
sordoceguera y discapacidad multiple.

Los docentes de FUNDAL, trabajan en coordinacién con el
personal y los estudiantes. Las visitas se realizan de forma
semanal, quincenal o mensual, de acuerdo a las necesi-
dades y ubicacién.

Programa Semilla: concientiza y capacita en temas de
sordoceguera y discapacidad multiple, para lograr la in-
clusién educativa, social y cultural.

Dirigido a:
Docentes del sector publico y privado
Profesionales de disciplinas afines
Programas educativos en C.A. y el Caribe
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Programa de Padrinazgo

Una aportacién econémica realizada regularmente por
una persona individual, una familia, una organizacién o
una empresa, con el fin de apoyar una causa a largo pla-
zo. Gracias a sus contribuciones regulares, los padrinos
ayudan a asegurar la estabilidad econémica de la organi-
zacién y el bienestar, la educacién y la integracién de los
nifos en su comunidad.

Inclusiéon Educativa

El trabajo de inclusién en escuelas regulares de los alum-
nos con retos multiples de FUNDAL se ha llevado exitosa-
mente, se han convertido en actores de cambio, ya que sus
companeros aprenden la forma de comunicarse con ellos,
por medio del lenguaje de sefas, el que poco a poco van
aprendiendo, al mismo tiempo son fuente de inspiracion
para los dem@s, al comprender las barreras que deben su-
perar en su aprendizaje, sin embargo sus buenas califica-
ciones y desempeno, los motivan a que si ellos pueden, to-
dos los dema@s que cuentan con sus sentidos intactos deben
dar lo mejor en sus estudios, este respeto en el trascurso
de su convivencia lo ir@n trasfiriendo a otras personas con
discapacidad construyendo juntos una sociedad libre de
exclusiones.
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Analisis de
Antecedentes

Logotipo

El logotipo de FUNDAL es clasificado como Imagotipo por
que posee un simbolo como icono caracteristico de la fun-
dacién que es la cara sonriente que es agradable facil de
identificar pero sufre de carencia seria, ya que muchas per-
sonas al ver el logotipo lo define como solo para ninos
enfermos en general, pero no saben en realidad que trata
ninos sordo ciegos. Los colores del logotipo son primari-
os, Amarillo como color predominante pero como se habia
mencionado anteriormente es un logotipo facil de identifi-
car por su contraste de colores.

Con este logo se va a trabajar el disefio de la imagen vi-
sual de la fundacién ya que el cliente no requiere y no
necesita un nuevo logotipo.

Trazo a través

de pinceles
FUNI?AI. Tipogratia
Por un mundo mis humono serif
Trazo de pinceles
vectoriales
Imagotipo

Sintdctica: la tipografia que se utiliza es san serif y de color
negro. Cada palabra tiene un tamano igual, a diferencia de
la primera letra, ya que es mdas grande que las siguientes,
pero comunica una armonia en la composicion.

Semdntica: representa el nombre de la fundacion.

Pragmatica: representa un nombre de una forma genérica
como una distincién entre logotipos que hace una imagen
memorable y confiable.

Funcional: se define como imago tipo por poseer un sim-

bolo como icono caracteristico de la fundacién que es una
forma circular y dentro contiene medio circulo en linea.
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Pagina Web

Se cataloga la pagina web como muy entendible, de facil
manejo para saber mas de la fundacién, tiene una jerarquia
visual estable con direccién vertical, pero sufre de conteni-
do importante como las labores en general, actividades,
contenido multimedia o los voluntariados, por ejemplo.
Pero cabe destacar la opcién de donacién en linea que es un
factor importante en una fundacién que se dedica a ayudar.

En cuanto a la paleta de colores es contrastante a su
logo. Dando el punto de vista critico se podria me-
jorar y hacerlo mas llamativo para que no se viera tan
opaca y aburrida. Al final de la pagina es facil identi-
ficar que es para nifos por la imagen de las manos de
ninos en colores que no contrasta con los demds colores
base de la pagina. En si la pagina estd bien diagrama-
da y facil usar, pero carece de contenido informdati-
co de actividades y contenido multimedia entre otros.

EL tiempo de carga para iniciar la pagina es de 3 segun-
dos, la navegacién dentro del sitio es intuitiva lo que fa-
cilita la navegacién, los tipos de transiciones dentro del
sitio son sliders que deslizan las opciones de menl ha-
cia abajo, el tiempo de desplazamiento es de 1 segundo.

En cuanto a diseno, utiliza colores institucionales, con
tipografia san serif, la composicién del diseno es mini-
malista por lo que la diagramacién es sencilla pero fun-
cional y atractiva por su disefio.

Tipografia san serif
Color institucional

i

=

Imagen del sitio web de FUNDAL
Fuente: www.fundal.org.gt
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Colores contrastantes

Publicaciones / Flyers

En FUNDAL, se cuenta con material informativo tradicio-
nal, es decir carece en el sentido de material divulgativo
impreso, no hay nada relevante en cuanto a creatividad,
pero si existe informaciéon que puede ser tratada para pro-
poner un nuevo concepto de flyer con el fin de realizar ma-
terial informativo de forma creativa.

_ .
coordinan actividades de sensibilizacién, I".Calle y Carretera Interamericana 0-20 Lomas de Portuge
a lograr el conocimiento y la aceptacién  MixCo. Guatemala, CA. PBX: 24917878
ntado a la deteccidn, rehabilitacién y
n sordoceguera y discapacidades mdltiples,
s0s para el reforzamiento educativo y  Sede Quetzaltenango Tel: (502)7767-1500
fundalvela@fundalorg gt

Sintdctica: Se presenta un nifo, un adulto y una nifa. ,
informacion@fundal.org.gt / www.fundal. org.gt
Semd@ntica: Las publicaciones tienen una descripcién en la B
cual describen el porque de la fotografia y la necesidad :
que tienen, aqui tratan de denotar este trabajo.

Sede Huehuetenango Tel: (502)7768-18@

sin fines de lucro, dedicada a crear Y fundahuehue@fundal orggt

acién para las personas con sordoce-

s de métodos especializados, aplicados
arantizando una mejora consistente en Este proyecto es financiado por Unién Europea

as y su comunidad. oW EUROPEA

Flyer impreso con informacién sobre FUNDAL

Pragmatica: Las publicaciones contienen una descripcién Fuente: Material proporcionado por la fundacién

en donde se detalla un mensaje de solidaridad y apoyo a
quienes dardan soporte al mensaje, denota un claro men-
saje de ilusidén y entusiasmo, con el objetivo de concientizar
y sensibilizar a jévenes y adultos que tengan la intencién y 5,;%_5_
no sepan como hacerlo. Sin embargo, la cantidad de pub-
licaciones y los distintos tipos de lineas graficas que de-

Colores Intensos y|Contrastantes

PYA Alliancelrancaise
: NOS ROBARON

CURSO DE FRAN CE'S computadoras, cafioneras, equipo...
en Mixco jPERO NO NUESTRA

sarrollan los mensajes pueden confundir al receptor. iica 21y 25 de marzo de 207 MOTlVAClON i
e horan0s™ PARASEGUIR ADELANTE! ¢ .2
" Sonsins0001200 e
i . Ali<i At Teti _ JRIVEERH Acuito princpiante T —
Fupaonal. EE ClnClLIS'IS 'pragm.atlco ml{estra d‘IS'tIntOS men #FundalSomosTodos
sajes a través de distintos tlpOS de linea graﬂca a un re- [BEBE] ruNoaL 1era all Caretera Interamericana0-20 20na 1, Mixco y estamos IMAS UNDOS QUE NUNCA!
ceptor que no entienda la relacién entre la descripcién y la W o ITU DONATIVO ES MUY IMPORTANTE!

R Aportesen nea: donaciones fundal.org.gt
Banco Industrial

fotografia, por lo que aqui se evidencia el resultado.

Banrural G&T
3445513666 01-5042813-1 2880001297

[ERRIEAN 01600 pormodulo de8semanas MUCHAS GRACAS

Aprende Francés y contrbuye con la misicn de FUNDAL:
Juntospor la educacion de los nifios con sordoceguera

Paramds Informadcn e inscripclones: allanzas@fundal.org.gt Tel: 1597 Ext. 107 6 5141454

Flyers digitales, publicaciones en la red social Facebook
de la fundacién
Fuente: www.facebook.com/FUNDAL
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Organizador

La fundacién cuenta con un programa de actividades y
eventos durante el ano 2016, al contrario del material in-
formativo, este no carece de creatividad ya que este hecho
bajo un concepto mucho mas Llimpio y original a las demas
piezas impresas. Este material esta realizado de forma ar-
tistica creativa dando mads contraste a la creatividad de los
ninos que se benefician de FUNDAL con un toque final de
artistas plasticos dentro de la composicion.

Presencia logo de la fundacion

©,

FunoaL

Fod Lim miindlo s hlmais

CALENDARIO

2016
e 5

Calendario creaivo y artesanal - Trazos de Luz, desarrollado a través de
ilustraciones de los nifios y nifias de la fundacién en colaboracién de ar-
tistas guatemalteco en pintura y arte

Fuente:Material proporcionado por la fundacién
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En General...

Dentro de estos materiales publicitarios e informativos de
FUNDAL, se visualiza que la paleta de colores es simple,
no es una variedad, pero, eso no quiere decir que no sea
atractivo, todo Lo contrario, es la linea de disefio que ma-
neja la fundacién y debido a la cantidad de publicaciones
que realiza a diario, varia mucho los distintos disefios que
realizan, pero la esencia de sensibilizar a través de sus fra-
ses motivacionales se mantiene.

©

FunpAaL
#FUNDALSomosTodos
- LOSQUE -
= NOSSUMAMOS =

-+~ UNMUNDO- - -
mas humane

Con la compra de estos productos, contribuyes

con los programas educativos de FUNDAL

dirigidos a bebés, nifios, nifias y jovenes con
sordoceguera y discapacidad miultiple.

Colores Institucionales

—

-
ADQUIERE AQUI:
Tazas Goma con Pulsores
con disefio disefio FUNDAL
Tozas mdgicos Ployera Sombrillas
“Trazes de Luz® con disefio *Trazos de Luz*

Qerunon. @ runoas | wwwiundalorgat pex1597

Siguenos Inférmate Involdcrote
©2431-7878

Flyer digital, desarrollado para la red social facebook
Fuente: www.facebook.com/FUNDAL

Colores Contrastantes

COM EL
APOYOD DE
= Furvoavo

Por um mundo mos humono

JORNADA GRATUITA

Para detectar problemas
visuales

Solo para adultos mayores

6 de septiembre - de 8 am. a 12 pm.
iTe esperamos!

Bdsentareaementar | PBX: 1597

Colores Institucionales
Flyer digital, desarrollado para la red social facebook
Fuente: www.facebook.com/FUNDAL

Estamos buscando

VOLUNTARIW®S

dispuestos a construir un mundo mas humano

iParticipa en la reunién informativa para nuestra sede en Xela!

Fecha: Sabado 18 de marzo 2017
Hora: De 9:00 a 12:00 horas
Lugar: FUNDAL Sede Quetzaltenango

12 Calle 6-53 Zona 1

Mas informacion:

gestionlocal@fundal.org.gt UNDAL
55 5922-5636 pfw i s s

Flyer digital, desarrollado para la red social facebook
Fuente: www.facebook.com/FUNDAL
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Posts Digitales

En esta pieza se puede apreciar de mejor forma lo que
quiere comunicar el flyer, pero como se puede ver la linea
grafica no es de la fundacién, no hace parte en el manejo
de paletas de color, es de los patrocinadores, dando como
ejemplo una jerarquia visual y punto focal a la fotografia y
datos de informacién que se quiere dar a conocer.

Al final de todo este andlisis consideramos que la linea
grafica de FUNDAL, es limpia y hasta cierto punto es or-
denada, pero no existe un concepto que le dé un sentido y
una unidad a los estilos y que a su vez sea representativo
en su campana visualmente.

Sintactica: Se presenta un nifo con un adulto, y en la otra
publicacién 2 adultos.

Semd@ntica: Las publicaciones contienen una descripcidon
que describen lo que sucede en la accién de la foto, con
esto se denota la necesidad que comunica la publicacidn.

Pragmatica: La fundacién al poner la descripcion en la pu-
blicacién junto a la fotografia, objetivamente transmite al
grupo objetivo un mensaje que sensibilice y motive a par-
ticipar dentro de las actividades de FUNDAL.

Funcional: EL andlisis pragmatico muestra distintas publi-
caciones las cuales hacen que el receptor lea y refuerce lo
comprendido a través de fotografias que reflejan la accién.

Presencia de fotografias sensibilizadoras

CO LECTA = inivi.tancﬂigs a
a se
| sueno de construur i
S‘ﬁg:a?;ga?a FUNDAL uetzaltenang

23 ¥ 30

DE SEPTIEMBRE

Por un mundo mis humono

PUNTOS DE RECRAUDACION: MARISCAL

FUNDAL - Colzada Roosevelt 37-21 Zona 11

-Colonia Lemas de Porugal - Calzoda Aguilor Balres 21-46 Zona 11

1a Calle 0-20 Zona 1 de Mikco, - Km 14 Carrefera A B Salvador DISTRIBUIDORA

Ciudad de Gualernclo MARISCAL

Flyer digital, desarrollado para la red social facebook
Fuente: www.facebook.com/FUNDAL

- Galle Morti 13-37 Zona 6

g //y//ff/’

Inférmate: wwws
Siguenos

Flyer digital, desarrollado para la red social facebook
Fuente: www.facebook.com/FUNDAL
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Analisis de
Antecedentes de
la Competencia

(indirecta)

ASOCIDE

Imagen recopilada del sitio web:
www.asocide.org

ASOCIDE

Alrededor del mundo existen varias fundaciones que se
dedican a beneficiar a personas con distintas discapaci-
dades, en Guatemala se encuentra FUNDAL, quien no tie-
ne una competencia directa en la regién centroamericana,
pero investigando se analizé y definié que ASOCIDE, Aso-
ciacién de Sordociegos de Espania, es de las competencias
mas directas que tiene FUNDAL, por que al igual que dicha
fundacién, cuenta con un espacio comin donde para ellos
es importante aceptarse como son por que es lo que los
define ante los demas.

La fundacién crea y fomenta todo tipo de actuaciones que
permitan cubrir las necesidades especificas de las perso-
nas sordociegas en todos los dmbitos, mejorando su ca-
lidad de vida, desarrollo humano, intelectual y social.

Como competencia directa a FUNDAL, ASOCIDE, esta al
nivel para la competencia apropiada ofreciendo los mis-
mos servicios pero con una mejor optimizacién de servicio
personalizado y con mayor grupo objetivo, ya que no solo
se enfocan con ninos y jévenes, sino ofrecen servicio desde
nifos y nifas hasta personas adultas.

ASOCIDE, Asociacion de Sordociegos de Espafia, es una en-
tidad sin dnimo de lucro que comenzd su actuacién en el
ano 1993, con el fin de fomentar y crear todo tipo de ac-
tuaciones para mejorar su calidad de vida, satisfaciendo
las necesidades especificas de las personas sordociegas en
todos los ambitos, para mejorar su calidad de vida, desa-
rrollo humano, intelectual y social.
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Desde la competencia grafica que es el punto que interesa
conocer, se reconoce que la paleta de colores que utilizan
no son para un grupo objetivo infantil o familiar, sino un
programa que se dirige a todo tipo de personas jévenes y
adultos.

El diseno grafico que se observa en el contenido de la pa-
gina estan dirigidos a través de los servicios que ofrece a
personas adultas sin ver costo alguno.

ASOCIDE, ofrece una variedad de material grafico digital,
desde fotos hasta boletines informativos, donde se puede
acceder a informacién y visualizarla desde el eje grdafico
de diseno, donde todo es parte de una misma linea visual.

CONCLUSION

Al realizar la indagacién por FUNDAL y analizar lo que
ofrecen las 2 competencias, nos damos cuenta que la co-
municaciéon es muy importante a través de la psicologia
del color Lo cual es una herramienta muy util hoy en dia,
ya que puede transmitir sensaciones de interés y junto a
ésto los materiales graficos visuales tienen un concepto
que se refleja a través del disefio con que se realizan.

EL material informativo y publicitario que utiliza la com-
petencia es unificado por 2 colores y su logotipo, siendo
colores corporativos propios de la marca para cualquier
pieza de diseno.

Como parte de antecedentes grdéficos, este material sir-
ve para darle una idea de lo que existe y de qué forma
se puede aprovechar los recursos para desarrollar disenos
con un concepto distinto y mas objetivo para que sea fun-
cional dentro de lo que requiere el cliente.

ATODAS LAS PERSONAS SORDOCIEGAS DE CASTILLA-LA MANCHA:

La Asociacién de Sordociegos de Esparia (ASOCIDE), ha comenzado a prestar el servicio de guias-intérpretes
para personas Sordociegas en Casfilla la Mancha desde el 1 de septiembre de 2016.

Este servicio facilita la autonomia y la independencia de las personas Sordociegas, permitiéndoles realizar
por i mismas las gesfiones y acciones indispensables en la vida cofidiana.

Al solicitar el servicio se debe especificar:

©  Qué fipo de servicio es: medico, banco, abogado. ...

Lugar donde se realiza el servicio: calle, nomero, localidad. ..
Punto de encuentro con el guia-intérprefe

Hora de inicio del servicio

Duracién aproximada del servicio

Dénde solicitarlo:
Coordinadora: Hilaria Carmona
Teléfono: 915 217 904

Fox:915 214773 AROCIE
Movil y/o Whatsapp: 629 182 621 .
E-mail: serviciogi@asocide.org . .. 4
IMPORTANTE SE DEBE SOLICITAR MINIMO CON 48 HORAS DE ANTELACION

Imagen recopilada del sitio web:
www.asocide.org

Imagen recopilada del sitio web:
www.asocide.org
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2= . Benemérito Comité
fl&@} Pro Ciegos y Sordos
i\‘,,-- de Guatemala

Imagen recopilada del sitio web:
www.prociegosysordos.org.gt

BENEMERITO COMITE PRO CIEGOS Y SORDOS DE
GUATEMALA

EL Benemérito Comité Pro Ciegos y Sordos de Guatema-
la, entre los servicios que ofrece a los beneficiarios cuenta
con el Programa de Investigacién, Promocién y Colocacién
Laboral para personas ciegas, de baja visién y sordas, para
colocarlas laboralmente.

Este comité se dedica a ayudar a reintegrar a las personas
que padecen de estas discapacidades, pero de forma indi-
vidual y no en conjunto, cuenta con Divisibn médica como
parte de la ayuda que ofrece a las personas que se acercan
a ellos.

Divisién educacién y rehabilitacién a través de escuelas y
programas especiales que se dedican a capacitar y educar,
los recursos que obtienen son a través de patrocinadores
y su programa de loterias populares en Guatemala, con el
fin de mejorar la calidad de vida y el servicio que ofrecen
a las personas.

CONCLUSIONES

Al realizar la indagacién por FUNDAL y analizar lo que
ofrecen las 2 competencias, se ha identificado que la co-
municaciéon es muy importante a través de la psicologia
del color lo cual es una herramienta muy atil hoy en dig,
ya que puede transmitir sensaciones de interés y junto a
esto los materiales graficos visuales tienen un concepto
que se refleja a través del diseno con que se realizan.

EL material informativo y publicitario que utiliza la com-
petencia es unificado por 2 colores y su logotipo, siendo
colores corporativos propios de la marca para cualquier
pieza de diseno.

Como parte de antecedentes graficos, este material sirve
para dar una idea de Lo que existe y de qué forma se puede
aprovechar los recursos para desarrollar disefios con un
concepto distinto y mas objetivo para que sea funcional
dentro de lo que requiere el cliente.
@y reuzoinoe. @
= INTERPRETE! J
B Beriwidiing Costlled Pro Clogos ) Sorios
el i marfraneato. fritnbfo o & daldrnerelss e

Larigiiicn oh? Sovme @i e clia

AKX S

LR B YU O TR L P DD D LT L e

e B LR b e e l-_-_

Imagen recopilada del sitio web:
www.prociegosysordos.org.gt
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Informacion
del Tema

Para realizar este informe de proceso estratégico creativo,
se obtuvo una guia a partir del libro de Temdaticas para los
ejes del Disefno Grafico que la facultad de Arquitectura y Di-
seno proporcioné como ayuda para realizar estos informes.

A partir de los distintos ejes presentados en el libro, se es-
tablece que desde la tematica de Solidaridad y Desarrollo
se abarca el proyecto con una caracteristica de sociabili-
dad que se manifiesta en la unién y cooperacién con otras
personas por medio de grupos, comunidades, iniciativas y
asociaciones que se involucren en la creacién de mejores
condiciones de vida y desarrollo hacia quienes prestan el
servicio.

A través de este eje tematico aplicado al diseno gréfico
contribuye en generar cambios positivos a favor de la mar-
ca que busca beneficiar a un grupo determinado, por me-
dio de la identidad visual, material informativo y al mismo
tiempo sensibilizando a los jévenes a través de programas
de voluntariado y la aplicacién facilitando un acceso com-
pleto a conocer FUNDAL y de qué forma se puede ayudar
a la fundacién.

Referencia de disefiador que estad por desarrollar un proceso creativo de
disefio
Fuente: http://2.bp.blogspot.com/ganar-dinero-computadora.jpg
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SOLIDARIDAD Y DESARROLLO

Definicion ABC (2007). Definicién de Desarrollo Social, Con-
sultado el dia 22 Marzo de 2017 de la World Wide Web:
https://www.definicionabc.com/social/desarrollo-social.
php, denomina desarrollo social a la circunstancia en
donde una sociedad adquiere mejores condiciones de vida
de forma sustentable tanto econémicamente, salud y cre-
cimiento. EL desarrollo social estd intimamente relacio-
nado con el desarrollo econémico en la medida en que
una mejor circunstancia de vida implica necesariamente un
mejor acceso a bienes y servicios por parte de la poblacién.
No obstante, este tipo de circunstancia puede ser confuso,
en la medida en que el desarrollo social también requiera
algunas consideraciones en lo que respecta a situaciones
de paz, igualdad de oportunidades, etc. en todos los as-
pectos que quizd sean dificiles implicar en los procesos
econdmicos.

La cooperacién al desarrollo es una herramienta esen-
cial para promover y desarrollar la solidaridad interna-
cional y es la manera de humanizar los impactos de la
globalizacién de la economia, a través de la construccién
de relaciones a nivel institucional de salud, las relaciones
entre personas como individuos y como representantes de
los sindicatos de la educacion. Dicha colaboracién no sélo
logra alcanzar objetivos especificos como el desarrollo de
las capacidades, sino que también proporciona beneficios
y aprendizaje mutuos a todos los socios implicados en una
iniciativa o proyecto de cooperacion al desarrollo.

EL objetivo esencial de la cooperaciéon al desarrollo en el
sector de la educacién es ayudar a los sindicatos de la
educacién a desarrollarse para que puedan convertirse en
colaboradores activos y poderosos en el debate social y en
el establecimiento de la politica general de sus respectivos
paises, especialmente en lo referente a la educacién de
calidad para todos.

ELl poder acceder a un empleo digno y bien remunerado de
acuerdo a las tareas que se desempenan, el acceso a una
vivienda digna en la cual se pueda vivir con la familia y
protegerla de los riesgos que supondria la vida en la calle,
la posibilidad de educarse y educar a nuestros hijos para
que el dia de manana pueda uno y ellos, efectivamente,
gozar de mejores oportunidades laborales y también pod-
er contar con una atencién sanitaria adecuada que pueda
ayudarnos a resolver y sobreponernos de algunas enfer-
medades para poder seguir adelante con nuestros proyec-
tos, resultan ser algunos de los factores primordiales,
bdsicos, que permitirdn disfrutar del fin Gltimo que es el
bienestar y ademds son condiciones para hablar de un de-
sarrollo social satisfactorio en una determinada sociedad.
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LA SOLIDARIDAD

Segun Lo investigado en la pagina solidaridad y concepto,
(2015) La solidaridad es comun verla en tiempo de crisis en
paises que atraviesan por guerras, hambrunas, toques de
queda, desastres naturales y otras condiciones extremas.
Los paises hermanos y de todos lados del mundo se avo-
can en una sola causa, en defender, ayudar o brindar toda
clase de apoyo (médico, alimentario o armamento) para
resguardar la integridad de esa localidad. La solidaridad
no es obligatoria, pero resulta un compromiso moral que
debe haber entre los que pueden ser capaces de ayudar a
alguien en situacion de riesgo o necesidad extrema.

La solidaridad es una condicién del ser humano que com-
plementa las actitudes sociales de un individuo, de forma
pues que cuando una persona es solidaria con los demads,
mantiene una naturaleza social en el entorno en el que se
desarrolla personalmente. La solidaridad conduce al de-
sarrollo sustentable de los pueblos, por eso, es fundamen-
tal que sea empleada en pro de los beneficios que puede
ofrecer a una determinada causa. Serd importante aplicar
cuando alguno de nuestros seres queridos, ya sean amigos
o familiares, tengan algin problema en el que nuestra
ayuda o compania sean un aporte para mejorar en cierto
modo la situacion.

La solidaridad es tan importante que representa la base
de muchos valores humanos mds, como por ejemplo la
amistad, el companerismo, la lealtad, el honor; la soli-
daridad nos permite como personas sentirnos unidos y por
consiguiente unidos sentimentalmente a esas personas a
las que se les brinda y apoyo y por supuesto de las que lo
recibimos.

TIPOS DE AYUDA

Voluntariado: es el trabajo de las personas que sirven a
una comunidad o al medio ambiente por decisidon propia
y libre. EL término también hace referencia al conjunto de
dichas personas, los voluntarios. Por definicion, Los volun-
tarios no cobran por su trabgjo.

Ayuda Humanitaria

La ayuda humanitaria es un conjunto de medidas tom-
adas para ayudar a las victimas de un desastre, ya
sea natural o provocado por el hombre, y orientadas a
aliviar su sufrimiento de diversas maneras: proporcio-
nando alimento, recursos de toda indole, asistencia
sanitaria, etc. Los principales objetivos de la ayuda hu-
manitaria son proteger al individuo y preservar su dignidad.

Esta asistencia puede proporcionar ayuda de emergencia
(por ejemplo, dotacién de recursos o alimentos durante
una catdstrofe) o, por el contrario, prestar ayuda a largo
plazo (por ejemplo, proyectos de desarrollo en una regién
donde el tejido socioecondmico se estd descomponiendo).

Segan el derecho internacional, todas las personas que
estén sufriendo una crisis humanitaria en su regién, de-
berdn contar con la asistencia y proteccidn necesarias para
su bienestar, independientemente de su identidad o cémo
se hayan visto involucradas en el conflicto. Actualmente,
a pesar de voluntariosos esfuerzos por parte de organi-
zaciones, la ayuda humanitaria no es suficiente. Hay una
patente falta de interés por parte de gobiernos de todos
Llos colores para hacer frente a las situaciones.
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PROGRAMA EDUCATIVO

Segun Definicion.De 2008-2017 Definicion de Programa
Educativo, Consultado el dia 22 de Marzo de 2017 de la
World Wide Web: http://definicion.de/programa-educati-
vo/, un programa educativo es un documento que permite
organizar y detallar un proceso pedagédgico. EL programa
brinda orientacién al docente respecto a los contenidos
que debe impartir, la forma en que tiene que desarrollar
su actividad de ensenanza y los objetivos a conseguir.

Los programas educativos suelen contar con ciertos con-
tenidos obligatorios, que son fijados por el Estado. De esta
maneraq, se espera que todos los ciudadanos de un pais di-
spongan de una cierta base de conocimientos que se con-
sidera imprescindible por motivos culturales, histéricos o
de otro tipo.

Mas alld de esta caracteristica, los programas educati-
vos presentan diferentes caracteristicas ain en un mismo
pais. Cada centro educativo incorpora aquello que consid-
era necesario y le otorga una fisonomia particular al pro-
grama educativo que regira la formacién de sus alumnos.

LA INCLUSION EDUCATIVA

Por lo general, un programa educativo incluye el detal-
le de los contenidos temdaticos, se explican cudles son los
objetivos de aprendizaje, se menciona la metodologia de
ensenanza y los modos de evaluacion y se aclara la bibli-
ografia que se utilizard durante el curso.

Otra manera de entender el concepto de programa educa-
tivo es asocidndolo a un software que sirve para ensenar
algo. En este caso, se trata de un programa informatico
interactivo con fines didacticos.

Un programa educativo también ser un programa de tele-
vision que, al igual que el software, busca difundir con-
ocimientos de manera diddactica para que el televidente
pueda asimilarlos y aprender.
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LA INCLUSION SOCIAL

Definicion ABC (2007) Definicidn de Inclusién, Consultado el
dia 22 Marzo de 2017 de la World Wide Web: https://www.
definicionabc.com/social/inclusion.php, Incluir y contener
a algo o alguien. Para entender lo que el término inclusién
significa, deberiamos empezar por definir la accién de in-
cluir. La misma supone contener o englobar a algo o al-
guien dentro de otra cosa, espacio o circunstancia especifi-
ca. Incluir entonces es sumar algo a otra cosa ya existente.
Asi, el término inclusién hace referencia al acto de incluir y
contener a algo o alguien.

Usualmente, este concepto se utiliza en relacién con situ-
aciones o circunstancias sociales en las cuales se incluyen
o se deja afuera de ciertos beneficios sociales a grupos so-
ciales especificos.

La inclusién, entendida desde un punto de vista social,
tiene que ver con el trabajo que diferentes personas re-
alizan a diario para asegurar que grandes sectores de la
sociedad no queden por fuera de esta y entren entonces
en una espiral de violencia, delincuencia y paupérrimas
condiciones de vida.

La inclusién social significa integrar a la vida comunitaria a
todos los miembros de la sociedad, independientemente de
su origen, de su actividad, de su condicién socio-econémi-
ca o de su pensamiento. Normalmente, la inclusién so-
cial se relaciona con sectores mdas humildes, pero también
puede tener que ver con minorias discriminadas y dejadas
de lado, tal es el caso de comunidades aborigenes o de
etnias minoritarias, como ser los gitanos.

Entonces, dentro de la inclusion debemos agrupar a las
actitudes, las politicas y las tendencias, que se propongan
integrar a las personas de distintos sectores a la sociedad
a la cual pertenecen, proponiéndose que las mismas con-
tribuyan aportando sus talentos y que al mismo tiempo
obtengan un feedback recibiendo por parte de la sociedad
beneficios. La inclusidén debe concretarse desde todos los
planos: politico, econémico, educativo, social, entre otros.

Interaccion entre estudiante y maestro, la inclusién social que
FUNDAL ofrece para una mejor sociedad
Fuente: www.facebook.com/fundal
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LA SORDOCEGUERA

Segin ASOCIDE (2016) es una discapacidad que resulta de
la combinacién de dos deficiencias sensoriales (visual y
auditiva), que genera en las personas que la padecen pro-
blemas de comunicacién Gnicos y necesidades especiales
derivadas de la dificultad para percibir de manera global,
conocer, y por tanto interesarse y desenvolverse en su en-
torno.

La sordo ceguera es una discapacidad cominmente cono-
cida en Guatemala en personas que la padecen como sor-
do ciegos, estd discapacidad puede afectar a nifos y nifas
desde su nacimiento o durante su crecimiento y desarrollo,
es una enfermedad que segun ASOCIDE 2013 de discapaci-
dad que resulta de la combinacién de 2 deficiencias senso-
riales (visual y auditiva), que genera en las personas que la
padecen problemas de comunicacién Gnicos y necesidades
especiales derivadas de la dificultad de percibir de manera
global, conocery por tanto interesarse y desenvolverse en
su entorno.

En el caso de las personas sordociegas de nacimiento, o
de las que adquieren la sordoceguera a temprana edad,
la situacién se complica por el hecho de que pueden dar-
se problemas adicionales que afecten a su personalidad o
conducta.

De todo ello se deduce que la sordoceguera es una disca-
pacidad con entidad propia y que las personas sordocie-
gas requieren servicios especializados, personal especifi-
camente formado para su atencién y métodos especiales
de comunicacién para hacer frente a las actividades de la
vida diaria.

Esta conclusién lleva necesariamente al reconocimiento de
la sordoceguera como una discapacidad diferente que re-
sulta de la combinacién de las dos deficiencias sensoriales
y no como la suma de ambas. Desde esta perspectiva la
sordoceguera estd reconocida como una discapacidad es-
pecifica.

Actualmente el proceso de la sordoceguera puede medirse
como totalmente sordas y ciegas, pero, también hay leves
rastros de que puedan escuchar vy ver.

Por Lo que quienes padecen sordoceguera, tienen una des-
conexién total o parcial del mundo exterior, por lo que se
considera como una discapacidad con identidad propia
que requiere servicios especializados y personas capacita-
das especificamente formadas para su atencién y métodos
especiales de comunicacién para poder interactuar y en-
frentar sus actividades diarias y llevar una vida cotidiana.

;Quién estd en riesgo?
Aproximadamente un 90% de la carga mundial de disca-
pacidad visual se concentra en los paises de ingresos bajos.

Personas de 50 afnos o mas

Alrededor de un 65% de las personas con discapacidad vi-
sual son mayores de 50 anos, si bien este grupo de edad
apenas representa un 20% de la poblacion mundial. Mas
personas estardn en riesgo de sufrir discapacidad visual
por enfermedades oculares crénicas y envejecimiento.

Menores de 15 afnos

Se estima que el nimero de ninos con discapacidad vi-
sual asciende a 19 millones, de los cuales 12 millones la
padecen debido a errores de refraccién, facilmente diag-
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nosticables y corregibles. Unos 1,4 millones de menores
de 15 anos sufren ceguera irreversible y necesitan inter-
venciones de rehabilitacion visual para su pleno desarrollo
psicolégico y personal.

TIPOS DE CEGUERA

Ciegos: son aquellos sujetos que tienen sélo percepcion de
luz, sin proyeccién, o aquellos que carecen totalmente de
vision. Desde el punto de vista educativo, ciego es aquel
que aprende sistema Braille y no puede utilizar su visién
para adquirir ningan conocimiento.

Ciegos parciales: son aquellos sujetos que mantienen unas
posibilidades visuales mayores, tales como capacidad de
percepcién de la luz, percepcidn de bultos y contornos, al-
gunos matices de color, etc.

Personas con baja visidn: son los que mantienen un resto
visual que les permite ver objetos a pocos centimetros. A
estos no se les debe llamar nunca ciegos ni se les debe
educar como tales.

Limitados visuales: son los que precisan, debido a sus di-
ficultades para aprender, una iluminacién o una present-
acién de objetos y materiales mdas adecuadas, utilizando
lentes, aumentando la iluminacién, etc.

Las causas mdas comunes de ceguera alrededor del mundo
son:

Catarata

Glaucoma

Uveitis

Degeneracién macular

Opacidad corneal

Tracoma

Retinopatia diabética

SORDOCEGUERA

Nosotros como humanos, somos personas que pueden ver,
escuchar, hablar e interactuar tactilmente con nuestro en-
torno y con los demads, es facil identificar lo que hay en
nuestro alrededor, pero para las personas que sufren de
esta discapacidad, sufren de un deterioro combinado que
les dificulta el acceso a la informacién y comunicacién entre
si y con los demads, por lo que afecta gravemente las hab-
ilidades de una persona que no presente estos problemas,
por Lo que se requiere de conocimiento, capacitacion, edu-
cacién, voluntad y paciencia para tratar e interactuar con
ninos, ninas, jovenes y adultos quienes lo padezcan.

Actualmente el proceso de la sordoceguera puede medirse
como totalmente sordas y ciegas, pero, también hay leves
rastros de que puedan escuchar y ver.

Por lo que quienes padecen sordoceguera, tienen una de-
sconexiéon total o parcial del mundo exterior, por lo que
se considera como una discapacidad con identidad propia
que requiere servicios especializados y personas capacita-
das especificamente formadas para su atencién en su vida
cotidiana.

Las causas de la sordoceguera son distintas, en la actual-
idad hay maés de 70, pero la principal es la del Sindrome
de Usher, estd por demds decir que se pueden clasificar en
congénita, es decir: desde su gestacién y adquirida: en el
transcurso y desarrollo de su vida.
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CONTENIDO
TEORICO DE
DISENO

Como en todo proceso de investigacidon siempre existe un
elemento que guia la realizaciéon de un proyecto con fun-
damento y conceptos que re- fuerzan la idea a seguir en
todo trabgjo, por lo que es importante identificar el prob-
lema o necesidad para tener una validez como sustento de
informacién en base a la necesidad planteada.

EL contenido tedrico es un elemento que guia pero que al
mismo tiempo nos permite insertarnos una forma mds
analitica, informativa y objetiva con el propésito de en-
contrar y darnos el sentido de por qué lo hacemos y como
lo vamos a hacer. Por esta razén se ha realizado una in-
vestigacion sobre las bases y conceptos que nos guiardn de
forma objetiva a generar un mejor proceso de realizacién
de material grafico para FUNDAL.
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LA IMAGEN VISUAL

Segan Sanchez (2008) la imagen visual, es toda aquella
representaciéon que vemos de la realidad, indistintamente
de su categoria y si posee o0 no algin reconocimiento oficial
del arte. EL disenador grdéfico juega un papel de intermedi-
ario entre el emisor y el receptor del mensaje a comunicar.
Interviene en la dindmica de adaptar contextos, cédigos
culturales e histéricos para hacerlos més accesibles a una
determinada sociedad.

El disefador grdfico tiene una intencién: trasmitir un men-
saje con objetividad, sin dudas de interpretacién. Es decir
involucran un proceso de comunicacién visual que consiste
en la transmisién de ideas, conceptos, informacion, medi-
ante el uso del lenguaje no verbal en un contexto deter-
minado.

Las texturas 6pticas aplicadas al disefio grafico se encuen-
tran plasmadas en los mensajes grd cos dando volumen,
forma e intencién al diseno ya sea impreso o digital. Apre-
ciamos texturas tdctiles en los soportes de las propuestas
graficas que son de diversos materiales como: papel, car-
tulina, pléstico, metal, textil, vidrio, madera, etc.

Referencia de Imagen Visual
Fuente:https://cdn-images-1.medium.com/max/2000/1*TA1_cVFoqdvN-
3RssOcU4ag.jpeg

La identidad esta formada por caracteristicas que definen
las cosas y seres que las hacen singulares. Una organi-
zacion social, cultural o mercantil también tiene una iden-
tidad que deberd ser potenciada por medio del cuidado de
su imagen.

Para el desarrollo de una identidad para la marca es pri-
mordial tomar en cuenta los elementos que sirvan de his-
torial de marca, como una referencia en donde se visualice
como estd posicionada dentro del mercado y grupo obje-
tivo, a través de este andlisis se podrd deducir que se va
a transmitir a través del disefio de imagen y como se va
lograr, es decir a través de que.

La originalidad sea tematica o conceptual, hard que la
marca sea facilmente diferenciable y llamard la atencién
del observador, siendo facil de recordar y asi mismo con un
valor simbdlico que sea capaz de asociarse a emociones o
sensaciones determinadas para lograr una conexién mdas
fiel con el grupo objetivo, la imagen visual no es solo como
se va a representar un objeto, campana o una marca, sino
en como la marca trasciende a través de su imagen al
igual que sus productos, apoyados en elementos visuales
como colores, diagramacion y la funcién que cumple den-
tro del mercado para atraer al grupo objetivo.
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IDENTIFICADOR

Segan Mooring (2015) indica que los identificadores en su
forma de manifestacién éptima, deben poseer la misma
capacidad identificadora, deben ser reemplazables unos
por otros. Los identificadores actualmente son parte esen-
cial del diseno grafico, pero es importante conocer qué es
y cudl es su funcién:

Identificar marcas a través de simbolos y signos es lo usual
en estos dias, una marca haciendo un simbolo a través de
un producto para vender, Lo logra, teniendo en cuenta la
innovacion y creatividad que este proceso incluye. Moor-
ing (20015) nos indica que son entidades semidticas con
propiedades diferenciadas.

Un signo se da por la relacion semidtica de Lo designado,
el designante y la representacién, mientras que un simbolo
es una representacion grafica que puede ser parte del sig-
no, por Lo que a continuacién se presentan sus funciones:

Identificar sentimientos y buscar liberacién emocional.

Determinar las acciones adecuadas y de comportamien-
to aceptable.

Disenar edificios, conocer sus empresas y corporaciones.

Representar persongjes.

Signo

Segan Definicién.De (2017) Definicién de Signos, Consul-
tado el 22 Marzo de 2017 de la World Wide Web http://
definicion.de/signos/, “la palabra signo deriva del vocablo
latino signum. Se trata de un término que describe a un
elemento, fenédmeno o accién material”

EL signo es el medio entre un intérprete y un interpretante,
es decir un cardcter universal que puede ser natural o arti-
ficial. En este caso conocemos el logotipo e Iso logotipo.

Siendo el logotipo un elemento grafico, verbo-visual o au-
ditivo que representa Los valores y rasgos de personalidad
y/o per L de una persona o empresa.

Los logos a través de tipografia e iconos se clasifican en:

Iso: icono - imagen
Logo: tipografia - texto
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Simbolo

Una representacion perceptible de una realidad presentan-
do rasgos que se asocien por una convencidn que social-
mente sea aceptada a través de la facil identificacion de
la misma.

Logotipos de Hard Rock y Nike
Fuente: http://www.hardrock.com/
http://www.nike.com/xl/es_la/

Marca

Simbolo registrado legalmente para identificar de manera
exclusiva a uno o varios productos.

Identidad de Marca:

Nombre o Fenotipo: Es la identidad verbal Logotipo: Rep-
resentacién grafica del nombre Isotipo: Signo - icono
Grama cromdatica o Cromatismo: Colores

Disefo grafico o Grafismo: Dibujos - ilustraciones

Caracteristicas de un identificador exitoso:
- Que se corta

- Facil de leer y pronunciar

- Que se asocie al producto

- Que sea facil de reconocer y recordar

- Que sea eufénica (Sonoridad agradable)

- Que tenga connotaciones positivas

- Que se distinta de las marcas Competidoras - Debe ser
traducible

\“

adidas

Logotipos de ADIDAS
Fuente: http://www.latin-america.adidas.com/
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Medios Sociales

Almiron (2006) menciona que el auge de la comunicacién
en el mundo se ha desarrollado y ha evolucionado provo-
cando una revolucién en la forma de comunicacion e inter-
actividad centrando un interés en lo que se quiere comu-
nicar.

Alrededor del mundo los medios de comunicacién han
dado un salto a internet, debido a que los usuarios de es-
tas redes tienen un habito cada vez mayor a indagar e es-
tar conectado a la red de internet, visitando blogs, redes
sociales o sitios de compra en linea.

Almirén (2006) recuerda el hecho de que la participacion
social dependa, en este caso, de las nuevas Tecnologias,
hace que se reduzca sélo a una minoria en comparacion
con la poblacién mundial.

Aqui es importante resaltar el tema de las redes sociales
ya que actualmente son las que potencializan la comuni-
caciéon en el medio social, Orihuela (2008) comenta que las
redes sociales son servicios basados en la web que per-
miten a sus usuarios relacionarse, compartir informacion,
coordinar acciones y en general, mantenerse en contacto.

El internet y los medios tradicionales de comunicaciéon no
son nuevas o antiguas tecnologias, sino son evolucién de
la comunicaciéon con el objetivo de mantener una estrecha
relacién con los usuarios, generando mayor interconecti-
vidad en funcién del habito que opta el usuario de inter-
net para estar conectado mas tiempo en la red que ver un
mensaje en un medio de comunicacion tradicional.

Las redes sociales funcionan a través de la conexién a la
red internet, lo que la convierte en una herramienta po-
tencialmente activa y que a diario se convierte en un medio
fundamental en el que dia con dia se suman mds usuarios
debido la singularidad y funcionalidad del sistema comu-
nicativo.

A diferencia de los medios de comunicacién tradicionales,
los medios sociales digitales, ofrecen mayor interactividad
y alcance de comunicacién a un mayor nimero de perso-
nas, contando con las caracteristicas siguientes:

- Multimedia: Los usuarios pueden subir, ver y compartir
contenidos multimedia como: audios, fotografias o soni-
dos, anteriormente en los medios tradicionales, el ele-
mento multimedia no era posible visualizarlo ya que re-
mitia la necesidad de un elemento externo para poder
visualizarlo.

- Hipertexto: Anteriormente, en los medios tradicionales,
colocar textos largos era un error, ya que el usuario per-
dia el interés y optaba por leer o visualizar una comu-
nicacion corta, en el medio digital a través de enlaces se
conectan en enlaces que permiten conocer y acceder a
péginas que contienen informacidn y evita textos largos,
Lo que potencia la navegacion y aporta una mayor pro-
fundidad en los contenidos a comunicar.

- Interactividad: Los medios tradicionales solo informan,
comunican y permiten visualizar contenido, mientras que
las redes sociales permiten una interactividad entre usua-
rios y el medio social digital, a través de comentarios,
publicaciones, mensajes donde se puede obtener una in-
teractividad directa entre usuario y medio digital.
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Redes Sociales como Modelo de Marketing

Segan Orihuela (2008) ahora los medios de comunicacién
consiguen tres beneficios con las redes sociales: mejorar
la identidad de marca, fidelizaciéon e interactividad, lo que
abre nuevos espacios y generan una nueva necesidad en
relacion al mercado laboral de los periodistas.

Dentro de las redes sociales para su funcionamiento y uti-
lidad dependen de 2 factores: el publico como grupo ob-
jetivo donde participan e interactian y por otro lado los
mismos medios quienes hacen evaluaciones de las plata-
formas de difusion mas aceptadas.

Las redes sociales actualmente funcionan como un medio
de difusion y distribucién enfocado a la demanda del con-
sumidor. Cabe aclarar dentro de todo esto, que las redes
sociales no son medios de comunicacién, sino, son un ca-
nal nuevo de distribucién que enlaza contenidos en funcién
de lo que publique la audiencia.

Marketing en
Redes Sociales

||||| #

&

Referencia visual de marketing y medios sociales
Fuente: http://www.bubok.es/libro/portadalLibro/191596/1/Mar-
keting-en-Redes-Sociales-Mensajes-de-empresa-para-gente-se-

lectiva.jpg
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Engagement

Debido a que las formas de comunicacién tradicionales,
basadas en un marketing interruptivo, han perdido gran
parte de su eficacia en un entorno de medios como el actu-
al, en el que la saturacién publicitaria y la fragmentacién
de las audiencias (nuevos medios de comunicacién) ha-
cen mas dificil la conexién con el target, comenta Parrefio
(2008).

EL engagment segin Parrefio (2008) en la actualidad las
marcas aspiran a ser mucho mas que la identidad del pro-
ducto. En la actualidad a las marcas no les basta con ser
una identidad que todos reconozcan, por lo que buscan ir
mas all@, por lo que el marketing apunta a ser enfoca-
do como una conversacidén, una comunicaciéon interactiva
que haga posible nuevos escenarios de experiencias, por
lo que la mejor manera de fomentar este dialogo entre
marca y publico es mediante la creacién de contenidos de
entretenimiento en los que la marca pasa a formar parte
indispensable de los mismos, enriqueciéndolos y no inte-
rrumpiéndolos como hasta ahora.
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Diseno de Aplicaciones Mbviles

DISENO WEB

La web se ha convertido en una herramienta impre-
scindible, porque a través de esta se desarrolla gran par-
te de la vida diaria, donde el usuario forma parte activa
de su evolucién. Hoy en dia, la mayor parte de todo este
trabajo puede hacerse con el ordenador, con resultados
comparables o incluso mejores. El desarrollo digital ofrece
eficiencia y precision que abre nuevos horizontes para la
creacién visual y facilita el acceso de cualquier persona
para interactuar o informarse sin necesidad de moverse de
un lugar fisico a otro.

Master magazine (2015) indica que la estructura de la Web
se compone por una parte fisica y una parte logica. La
parte fisica de la web, se compone de los servidores donde
se alojan los archivos necesarios para el funcionamiento
de la misma. A su vez, se encuentra la parte légica, dentro
de la cual se encuentra la organizacién, la jerarquia y la
conexién que ofrecen los servidores entre los hiperenlac- Aplicaciones méviles

es. Ahora bien, respecto a la otra parte de la ecuacién, el Fuente:https://vilmanunez.com/wp-content/uploads/2015/07/
cliente, siendo en este caso el usuario que desde su com- aplicaciones-moviles-dise--0-1014x487.png

putadora, Tablet, Smartphone u otro dispositivo busca ac-

ceder a un sitio web, necesita de un navegador o explora-

dor web, Alegsa (en red 2015) se le define como “Aplicacién

que permite navegar por la WWW, es decir de los sitios

web disponibles en internet.”
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Usabilidad

Segun Siete y Siete (2017) La usabilidad y funcionalidad de
una pagina web, consultado el 22 de Marzo de 2017 de la
World Wide Web http://www.sieteysiete.com/la-usabil-
iad-y-funcionalidad-de-una-pagina-web/# usabilidad
es “como la gente usa un producto” Con esto se evalia que
tanto los usuarios saben utilizar las funcionalidades de un
producto para poder cumplir Los objetivos del mismo. Un
sitio web es entendible y funcional cuando la arquitectura
de la informacién contenida en el sitio contiene una buena
estructura conteniendo: velocidad/rapidez, contenido que
aporta, es decir: que asegura el interés del usuario at-
rayéndolo desde la forma visual de la informacién, fun-
cionalidad/intuicién siendo facil de entender y navegar por
el sitio.

Lo ideal en cuanto a la usabilidad es que los usuarios
puedan realizar las tareas que necesiten hacer con el pro-
ducto de forma répida y facil. Los cuatro puntos en los que
se enfoca la usabilidad son los siguientes:

Primero - debes de estar enfocado en los usuarios.
Segundo - orientado hacia la productividad
Tercero - ayudar a los usuarios ocupados

Esto con el fin de que puedan obtener lo que necesitan
de forma rapida y por altimo, que el usuario decida que
puede hacer con el producto.

La facilidad que ofrece una aplicacion es uno de los puntos que hacen
exitosa la venta de la misma

Fuente: https://www.alejandrocastellano.com/wp-content/
uploads/2013/02/usabilidad2.jpg
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Funcionalidad

Segan Redish J. (1994) A Practical Guide to Usability Test-
ing Intellect Books, la funcionalidad es “lo que un producto
puede hacer”. El principio de la funcionalidad es hacer que
un producto funcione tal como debe y al mismo tiempo
realice las tareas para lo que estd programada.

Accesibilidad

De acuerdo con la Universidad de Alicante (en red, s.f.)
la accesibilidad web: “tiene como objetivo lograr que las
pdginas web sean utilizables por el maximo niamero de
personas, independientemente de sus conocimientos o ca-
pacidades personales e independientemente de las carac-
teristicas técnicas del equipo utilizado para acceder a la
“Web”. EL objetivo es ofrecer la oportunidad a los usuarios
de acceder a un sitio web sin importar de donde sea el ori-
gen de acceso (navegador, dispositivo) y las capacidades
de los mismos.

Consistencia Visual

Traynor (2001) hace referencia a que la consistencia es
sindnimo de estabilidad, lo cual la Real Academia Espano-
la define como “que se mantiene sin peligro de cambiar,
caer o desaparecer”.

Es importante que los usuarios obtengan una consisten-
cia al navegar por un sitio ya que los mismo comienzan a
aprender en base a lo que ven, un sistema de comunicacién
y patrones en el sitio y esto permite un mejor entendimien-
to de cdbmo se comportard y como utilizar el sitio com-
pleto. Con esto se hace referencia en como la consistencia
mejora la experiencia del usuario debido a que genera una
navegacion con mas fluidez, evita los comportamientos

inesperados de elementos, reduce el riesgo a la desorient-
acion, respeta el aprendizaje que los usuarios obtienen de
las paginas previas visitadas en el sitio y transmite estab-
ilidad, tranquilidad y confianza.

Actualmente los dispositivos méviles contienen cientos de aplicacio-
nes listas para ser ejecutadas por el usuario
Fuente:http://www.martinezasociados.com.ar/sitiowp/wp-content/
uploads/2017/05/Proteger-Aplicaciones.png
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Accesible Rich Internet Application en sus siglas ARIA, se
refiere que ideologia de las aplicaciones web es utilizada
por diferentes personas con necesidades de tecnologia y
diseno unicas. Comenta Suarez (2015) que ARIA se utiliza
continuamente como un término que ayuda a la descrip-
cién de las tecnologias utilizadas para ayudar a cerrar la
brecha que existe entre las necesidades de los usuarios y
las de una App o Web. Basicamente se refiere a incremen-
tar la accesibilidad hacia el contenido para los usuarios
que pueden tener algin tipo de dificultad o impedimento
para acceder al mismo.

CMS

Segan NewWweb (s.f) un sistema de gestion de contenido
(Control Management System) es un programa con la fina-
lidad de creacién y administracién de contenidos para un
sitio web o aplicaciéon. Permite a los administradores del
sitio crear diferentes bases de datos del sitio, las cuales
permiten realizar modificaciones en el contenido que se
muestra a los usuarios. Ademds de permitir a estos, el
poder interactuar con el sitio ya sea por medio de comen-
tarios, votos, hacer preguntas, etc. Con la finalidad de ten-
er un sitio web interactivo.

Gestion de contenidos en una aplicacion movil
Fuente: http.//www.dewenir.es/recursos/imagenes/ima-
gen-20100917063927_b.jpg
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Diseno Responsive

Seglin 40 de fiebre en su diccionario inbound marketing
(en red, s.f.) el disefo responsivo es: “una técnica de disefio
web que busca la correcta visualizaciéon de una misma pa-
gina en distintos dispositivos. Desde ordenadores de escri-
torio a tablets y moviles™

Agrega que el diseno responsivo en si, es redimensionar
y colocar los elementos en el sitio web de tal forma que
se adapten al ancho de cada dispositivo en el que se vi-
sualicen creando asi, una mejor experiencia del usuario.

Se caracteriza por que los layouts e imdgenes son flui-
dos y se usa media-queries de CSS. Entre las ventajas del
disefno responsivo estd la reduccion del tiempo de desar-
rollo de sitios web, evita los contenidos duplicados y au- Disefio Responsivo

menta la virilidad de los contenidos ya que al volverlos Fuente: http://www.instalnove.hol.es/responsive.php
mas accesibles permite ser vistos y compartidos en mas

dispositivos.

Este tipo de diseno surgid en respuesta a evitar la necesi-
dad de crear Apps para sustituir a la pagina web en los
dispositivos moéviles, al cambio de dominios o los disefos
web separadas hechos especificamente para cada tipo de
dispositivo.
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Para indagar mads en el tema se tomaron en cuenta articu-
los que ademds de ser interesantes, ayudan a dar una me-
jor comprensién sobre que es el diseno responsivo.

EL primer articulo por Garcia (2014) titulado “3 puntos
a tener en cuenta a la hora de hacer tu web responsive”.
Comienza indicando que existen tres opciones para ofrecer
un sitio web a usuarios que Lo visitan por moévil: web mévil,
app nativa y web responsive.

De estas tres la que tiene mds popularidad actualmente es
web responsive entre otras razones, porque es mds barata
y rapida. EL primer punto a tener en cuenta a la hora de
hacer un sitio web responsivo es la carga de la pagina.

EL problema inicial que se puede dar con este tipo de
disefno es que la cantidad de contenidos que se deben car-
gar serdn los mismos para las versiones de desktops como
de moviles lo cual estd mal, ya que la versidon para movil
deberia de tener menos elementos y deberia requerir de
MeNnos recursos.

Para solucionar esto se deben utilizar librerias que per-
mitan hacer una carga de pagina condicional que vite la
carga innecesaria de recursos cuando se ve desde un movil.

VISUAL DESIGN + WEB DEVELOPMENT
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Interfaz responsiva

Fuente: https://www.interdigital.es/wp-content/uploads/2012/06/
web_responsive_design3.jpg
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El segundo aspecto a tomar en cuenta son los tamanos de
pantalla.

Se especifica que se debe tener cuidado con la creacién de
los sitios al momento de disenar y se recomienda trabajar
con el patréon mobile-first para evitar tener problemas de
adaptacion con las pantallas y evitar sobre cargar las pa-
ginas web con elementos intiles. Es importante tomar en
cuenta la gran cantidad de dispositivos y tamanos de pan-
talla que existen en el mercado para la generacién de con-
tenidos fluidos y no estd@ticos para evitar que haya usuarios
que no logrentener una adaptaciéon adecuada del contenido.

EL tercer aspecto a tomar en cuenta es evitar los efectos.
Esto se debe principalmente a que algunos de los efectos
que se usan en la web para escritorio, no funcionan en la
web responsiva o aplicacién.

Para evitar esto es indispensable realizar una comproba-
cién multi-dispositivo para asegurarse de que los efectos
funcionen en diversos dispositivos, ya que por ejemplificar
el “leer mas” que sean un hover en la versién de escritorio
no apareceria en la versién moévil, causando asi que las
personas no puedan tener acceso a esa parte de la infor-
macioén.

()320x480
iPhone 3GS

(O480x800 ~agoxgse L1 L |
v ()540x960 () 640x960

. 1024x1024
Phone 45 @

iPad

() 640x480 | ( )
- () 800x600 () 1024x600
(960x850 ' ~geoxgss | Celexy Teb 7.0 () 1024x768
) - Plus/Kindle Fire Pad/iPad2/HP
TouchPad/PC

O 1280x800
pC () 1280x960 () 12801024

() 1152x864

() 1366x768
N () 1440x900
() 1400%1050 )
() 1600x1200

Tamanos de Pantalla para distintos dispositivos
Fuente:https://clotosplace.files.wordpress.com/2012/07/captura-de-
pantalla-2012-07-21-a-las-17-33-43.png
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Hay “nuevas modalidades de comunicacién, nuevas formas
de ser, nuevos lazos sociales, y con ellos nuevas creaciones
que llevan consigo un disefio” (Vayreda, 2004)

La web se ha convertido en una herramienta imprescindible,
en torno a la cual se desarrolla gran parte de la vida di-
aria, donde el usuario forma parte activa de su evolucién.

Esta participacion de la sociedad en el crecimiento de la
web genera la necesidad de disponer aplicaciones mas
faciles de usar, mas rapidas, mdés atractivas, lo que esta
provocando el surgimiento de tecnologias y mecanismos
que permiten a la web un crecimiento mas acelerado.

La gran variedad de dispositivos desde los que se pueden
acceder hoy en dia a la web (teléfonos moviles, dispos-
itivos de mano, consolas de video juegos, ordenadores
portatiles, navegadores por voz, etc.) sumado a las pref-
erencias y limitaciones de los distintos usuarios, en dis-
tintos entornos, incrementa la necesidad de mejorar las
tecnologias con las que se desarrolla la web.

El uso de dispositivos inaldmbricos como teléfonos celu-
lares, tablets, incorporen opciones sencillas de acceso a
la informacién en internet, y aunque estos dispositivos no
se encuentren tan extendidos, su uso va en aumento a un
ritmo acelerado.

*Clara muestra de un efecto que solo puede ser visualizada en web de
escritorio y no en un dispositivo movil.
Fuente:http://blog.tmimgcdn.com/wp-content/uploads/2011/12/
css-hov-er-effect-tutorials-4.jpg?e5afi3
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Es por esto, pensando en un reducido grupo de usuarios
por el momento que ciertas entidades facilitan una versién
de su pagina para desarrollarlas para dispositivos moéviles;
las cuales en su mayoria, son versiones que simplifican
el contenido de la pdaginag; lo cual evidentemente limita
la funcionalidad de la web a los usuarios de dispositivos
moviles, siendo en general listados de los altimos conteni-
dos interesantes, partes de las secciones, trabajando en
funcion de un disefio mds preciso en base a las restric-
ciones de las capacidades de cada dispositivo mévil y de
los navegadores que interpretan el contenido desde ellos.

“Actualmente, existe una demanda cada vez mayor por
parte de los usuarios en Lo referente a una disponibilidad
incondicional de la Web; pero la realidad en el mercado
es otra, ya que aunque la oferta de dispositivos méviles
estd creciendo de forma asombrosa en los ultimos anos,
ofreciendo infinidad de dispositivos desde que llevar a
cabo operaciones que normalmente realizGbamos desde el
equipo de sobremesa, existen limitaciones a la hora de ac-
ceder a los servicios desde esos dispositivos méviles. En la
mayoria de ocasiones, el resultado es una experiencia de
usuario poco satisfactoria al encontrarnos con numerosos
problemas para acceder a la Web desde los dispositivos
moviles.” (Jacobs, 2007)

La mayoria de las paginas web solo funcionan bien en un
monitor de 17 pulgadas, esto no debe ser asi; es necesario
que las paginas funcionen en pantallas pequenas.

A5, swisscom K

Disefio Responsivo en dispositivos méviles
Fuente: http://keriganmarketing.com/images/uploads/Responsive_De-
sign.png
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Hay que disefar para todas las resoluciones, es decir, que
el tamano de la pagina sea independiente de la resolucién
y esta se adapte al tamafo de la pantalla en que se vaya
a visualizar. (Nielsen, 2002).

A través de los avances producidos en la Gltima década,
Llos dispositivos méviles se han transformado en especie de
computadores personales, experimentando un crecimiento
exponencial.

Este crecimiento se ha potenciado en la capacidad y fun-
cionalidad de los aparatos, en el desarrollo de middle-
ware, estdndares e implementaciones, asi como también
en la gran aceptacién de los usuarios.

Estos dispositivos se han desarrollado de tal forma que ha
pasado de ser simples emisores - receptores de llamadas
para ser mecanismos electrénicos capaces de producir co-
municacion y transmisién de datos a través de Internet.

Este intercambio de datos con cualquier sistema digital
permite llevar a cabo diversas tareas, como, por ejemp-
lo: consultar el catdlogo de libros de una biblioteca, leer
el diario, informarse sobre las condiciones meteoroldgicas,
enviar correo o realizar transacciones comerciales (e-com-
merce); convirtiéndose en asistentes personales digitales o
también conocidos como “Smart Phones” (teléfonos inteli-
gentes).

HEARINS II I
= LT

.2;"“\ ot
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*Esta es una muestra de las distintas pantallas que tiene la aplicacidn
y cada una cumple con una funcién que a través de la navegacién 4n 4
direcciones se puede apreciar su funcién y organizacién de elementos.

Fuente:http://https://www.40defiebre.com/wp-content/up-
loads/2014/01/android-designkit.png
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INTERFAZ DE USUARIO / UI

Segun Guia digital (en red, s.f.) la interfaz es “el conjunto
de elementos de la pantalla que permiten al usuario re-
alizar acciones sobre el sitio web que esta visitando. Por lo
mismo se considera parte de la interfaz a sus elementos
de identificacién, de navegacién y de accién”. Luego, espe-
cifica un poco més haciendo mencién que este tipo de ele-
mentos debe ofrecer alguna utilidad a los usuarios con un
propésito que deberia de ser facilitar al usuario a obtener
la informacién que esté buscando.

Una interfaz de software, destinada a entregar informacién
acerca de los procesos y herramientas de control, que vi-
ene a representarse a través de lo que el usuario observa
en el monitor.

En esta parte de experiencia de interfaz, hay un perfil mas
creativo, es decir, aqui se une la parte convergente y cre-
ativa del proceso de desarrollo en cuanto a la unién de
ambas partes para la app.

En conclusion el disefiador Ul, analiza, estudia e investiga
que, para que y porque de lo que va a disenar, por eso el
diseno de las aplicaciones se basan en las necesidades del
usuario tomando en cuenta Los requisitos de los dispositi-
vos a los que se dirige.

Fuente:https:http://www.psdahtmlpasoapaso.com/blog/wp-content/
uploads/2015/03/003-1024x706.jpg

AREA ESTRATEGIA / FUNDAPP



EXPERIENCIA DE USUARIO / UE

Internet es un reflejo de la sociedad que la construye,
esto se ve condicionado por disenadores que no tienen en
cuenta las maltiples Smith (2012) enfoca que UX es Lo que
se espera por su nombre, la experiencia que el sitio web o
aplicacién proporciona al usuario.

Todos pueden crear experiencias de usuario, pero, la dif-
erencia se encuentra en que no todos lo pueden hacer de
forma efectiva.

Macie (2004) afirma, que en el contexto de Internet, la ac-
cesibilidad hace a la tecnologia de computadoras y Los re-
cursos de Internet Gtiles a mds personas, es decir, “Que los
contenidos sean configurables por el usuario, controlables
por el usuario, comprensibles para el usuario y compati-
bles con el dispositivo o aplicacién que tenga el usuario”.

Por lo tanto, a partir de aqui, Maciel (2004) expone que La
accesibilidad digital se entiende como la posibilidad de que
cualquier usuario, usando cualquier navegador o cualquier
tecnologia para navegar o interactuar, pueda ofrecer un
completo entendimiento de la informacién contenida en él
sin enfrentarse con barreras tecnolégicas.

Una interfaz de software - Hardware, que es el enlace entre usuarios y
computador donde el computador desea hacer y el usuario ve los resul-
tados de la forma legible interpretados por la computadora.
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UX Designer Ul Designer

Referencia visual de UX vs Ul, diferencias visuales
Fuente:https://mockingbot.com/uploads/post_images/0/186/UX_vs_

Ul.jpg

USER EXPERIENCE / UX

Smith (2012) enfoca que UX es lo que se espera por su
nombre, la experiencia que el sitio web o aplicacién pro-
porciona al usuario. Todos pueden crear experiencias de
usuario, pero, la diferencia se encuentra en que no todos lo
pueden hacer de forma efectiva.

Macie (2004) afirma, que en el contexto de Internet, la ac-
cesibilidad hace a la tecnologia de computadoras y los re-
cursos de Internet Gtiles a mds personas, es decir, “Que los
contenidos sean configurables por el usuario, controlables
por el usuario, comprensibles para el usuario y compati-
bles con el dispositivo o aplicacién que tenga el usuario™

Por lo tanto, a partir de aqui, Macie (2004) expone que la
accesibilidad digital se entiende como la posibilidad de que
cualquier usuario, usando cualquier navegador o cualquier
tecnologia para navegar o interactuar, pueda ofrecer un
completo entendimiento de la informacién contenida en él
sin enfrentarse con barreras tecnolégicas.

AREA ESTRATEGIA / FUNDAPP



La experiencia de usuario, se refiere a la respuesta emo-
cional, valoracion y satisfaccion del cliente respecto del
producto como resultado de la interaccién que esta tiene
con el usuario.

Dentro de la experiencia de usuario como prdctica, se in-
terrelacionan conceptos de accesibilidad, usabilidad, ar-
quitectura de informacién entre otros, que en conjunto tra-
bajan por brindar una experiencia de usuario idénea. Aqui
Morville (2004) propone el andlisis de la experiencia de
usuario bajo siete facetas o propiedades que debe cumplir
un sitio web o aplicacién: atil, usable, deseable, encontra-
ble, accesible, creible y valioso.

Nielsen (2009) en su articulo “Mobile web 2009 = Desk-
top Web 1998 hace referencia en términos de experiencia
de usuario que los problemas de disefo en funcién a los
dispositivos méviles son basicamente los mismos que en-
contraba en torno a 1998 en las paginas web; enunciando:

Alto indice de fracaso al intentar realizar tareas en una
web desde un movil respecto a hacerlo desde un PC.

Tiempos de descarga excesivos, especialmente con telé-
fonos que no soportan 3G.

EL Scrolling causa muchos problemas de usabilidad,
pero no porque los usuarios no Lo empleen, sino porque Lo
emplean frecuentemente.

Y

Referencia visual de Experiencia de usuario
Fuente: http://www.staffcreativa.pe/blog/wp-content/uploads/expe-
riencia-usuario-web-1.png
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Puntos Claves

A tomar en cuenta para una aplicacién

A partir del conocimiento de interfaz tanto web como en
aplicaciones, desde un criterio académico y profesional se
recomienda tomar en cuenta ciertos aspectos para que el
desarrollo y el diseno de pdginas y aplicaciones se desar-
rollen a través de una estructura y forma, considerando de
manera objetiva que los elementos necesario dentro de la
interfaz sean eficientes, expresando los siguientes puntos:

Navegabilidad

URI. Intente que la URI de entrada al sitio sea tan corta
como pueda.

Barra de navegacién. Ofrezca en la cabecera de la pa-
gina sélo la navegacién minima necesaria.

Recursos externos. Intente que los enlaces a recursos ex-
ternos sean los minimos posibles.

Navegacion. Ofrezca mecanismos de navegacién
consistentes.

Equilibrio de enlaces. Valore el tener muchos vinculos en
una pdgina y que el usuario tenga que seguir muchos
enlaces hasta encontrar Lo que busca.

Teclas de acceso. Proporcione atajos de teclado
(accesskeys) a los enlaces de navegacién y a las
funciones mas usadas.

Enlaces. Identifique de forma clara el destino de cada
enlace. No cambie el formato de los enlaces a menos
que sepa que el dispositivo es compatible con la mo-
dificacion.

Mapas de imagen. No utilice mapas de imagen a menos
que sepa que el dispositivo los soporta. En cualquier
caso, piense en vias alternativas para poder mostrar la
informacion.

Ventanas emergentes (Pop-Up). No utilice ventanas
emergentes. No cambie la ventana actual sin informar
al usuario.

Control de Usuario

Recarga automatica. No haga que las paginas se recar-
guen automdaticamente cada cierto tiempo, a menos que
se informe al usuario de ello y se ofrezca una forma para
poder detener dicha accién.

Redireccionamiento. No utilice cédigo que redireccione
automaticamente las paginas. En lugar de eso, configure
el servidor para que encargue de redireccionarlas.

Pulsaciones de teclas. Intente que las teclas que tenga
que pulsar el usuario sean las minimas necesarias.
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Contenido

Adecuacion. Compruebe que el contenido es apropiado
para su uso en un contexto movil.

Claridad. Use un lengugje claro y simple.
Limitacion. Limite el contenido al que el usuario solicita.

Titulos de las paginas. Cree titulos de paginas cortos
pero descriptivos.

Consistencia. Cerciorese de que el contenido es consis-
tente cuando se accede desde diferentes dispositivos.

Jerarquia semantica. Verifique que el contenido mas
importante de la pdgina aparece antes que el contenido
secundario.

Color

Uso del color. Compruebe que la informacién transmi-
tida por medio del color sigue estando disponible sin éL.

Contraste del color. Comprobar que los colores de pri-
mer plano y del fondo contrastan lo suficiente.

Imagenes

Imagenes. No use imdgenes para lograr el posiciona-
miento de elementos, crear espacios, etc.

Tamano de imagenes. No utilice imagenes que no puedan
mostrarse en el dispositivo. Evite imagenes grandes o
detalles de alta resolucion. Defina el tamano de las
imdagenes en el marcado si poseen una medida especi-
fica.

Imagenes de fondo. Cuando utilice imagenes de fondo,
verifique que el contenido sigue siendo legible.

Escalado de imagenes. Si se deben escalar las imagenes
a una medida especifica, redimensiénelas desde el ser-
vidor.

Hojas de Estilos

Use hojas de estilos para controlar Lla presentacion, a
menos que el dispositivo no sea compatible con ellas.

Organice los documentos de tal forma que sean legibles
sin hojas de estilos.

Intente que las hojas de estilo sean pequenas (en peso).
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Psicologia del Color

En base a la investigacion en la pagina La psicologia del
Color(www.lapsicologiadelcolor.com/colores-amaril-
lo-naranja-morado-rosa/#color-naranja, 2016) el color
puede evocar de forma instantdnea emociones en el es-
pectador. Y, como tal, es un importante aspecto del disefno
en todas las comunicaciones visuales. Los colores pueden
influir tanto en mensajes directos como en valores y atrib-
utos secundarios de una marca.

Por ello, los colores deben ser cuidadosa y deliberada-
mente seleccionados para que puedan alinearse correcta-
mente con el mensaje clave y las emociones que se quieren
transmitir en una pieza. Es asi que la psicologia es la rama
de la psicologia que estd dedicada a estudiar los efectos
de los colores en la percepcion y conducta humana. Es asi
como se llevo a cabo el estudio los diferentes colores que
maneja FUNDAL tanto en su logotipo como en su linea
grafica de diseno
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Paletas de colores y sus caracteristicas psicoldgicas
Fuente: https://eykpublicidad.files.wordpress.
com/2015/06/publi-1.jpg
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TIPOS DE CROMATICA

Segun el autor Joan Costa, Disenando para los ojos
(2011) en el disefo y la ilustracién, el color realista es
manifestado mas fiel del esfuerzo por imitar el aspecto
que ofrecen las cosas del entorno; representar con exacti-
tud formal y cromatica la realidad visible.

El color naturalista:

Cuando las imdgenes y las ilustraciones se presen-
tan de este modo, los colores son percibidos como el
atributo natural de las cosas coloreadas. En las vari-
antes realistas, la imagen conserva siempre la fideli-
dad representacional de la forma, tal como hemos pre-
cisado mds arriba, pues la iconicidad es una condicién
universal de las imdgenes. Y si aceptamos que hay for-
mas mds o menos icodnicas, naturalistas o abstractas.

EL color exalto:

Es la acciéon cuando una imagen su fuerza cromdatica, el
color se aplica en su mayor grado posible de saturacién.
Se consigue asi un resultado brillante, una imagen muy
fuertemente colorista que transite potencia, energia y
plenitud. Esta variable saturada de color presenta una
densidad, pureza cromdatica y nitidez.

EL color expresionista:

Aqui el color no quiere ser natural ni exagerado. Quiere
contribuir a una especie de dramatizaciéon de la imagen
abstractamente con la cual representara su mayor expre-
sividad. Por eso este tipo de colores se ve reflejado en logos,
por eso mira menos a la realidad y md@s a la imagen misma.

EL Color Emblematico:

Esta variable del color tiene algo esquematico, algunas,
veces senalética, otras psicoldgico incluso cultural donde
de la intencidon comunicativa del disenador y del contexto
de su mensaje.

Crom@tico Signica:

Este es el paso del abandono de la forma realista, figura-
tiva y representacional para acceder a la forma la razén
grafica. Esta ya no es deudora de los modelos visibles de
la realidad o establecidos por los relatos y fabulas.

Ahora, color por si mismo significa. Opera en estado puro
y ho como atributo natural de las cosas que nos redan.
De hecho, ahora hemos entrado en el mundo del disefio
propiamente dicho como designio y como formalizacién de
este designio.

EL color esquematico

Es el color que encontramos en las invenciones puramente
graficas, como el diseno de marcas, signos de identidad
y sistemas de diseno de identidad. También en el diseno
editorial: libros, revistas, peridédicos, catdlogos, donde el
color en estado puro. Asimismo, el color esquemdtica se
aplica eficazmente en carteles, que han de ser vistos lar-
gas distancias, y en embalajes productos, que deben lla-
mar la atencién superando a sus competidores.
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EL color Senalética:

Es el color senal, por que trasmite una sensacién in-
stantd@neaq, y por signo por que implica un significado, aun
que sea arbitrario. Asi lo vemos en la sefalizacién vial y
urbana, ademds de en los semaforos, en la senalizacién
horizontal, trazados de lineas y signos de circulacién ro-
dada y peatonales, también en planos etc.

Aplicacién del Color en el Diseno

En base a la investigacion en la pdgina La psicologia del
Color(www.lapsicologiadelcolor.com/colores-amaril-
lo-naranja-morado-rosa/#color-naranja, 2016), el color
puede evocar de forma instantdnea emociones en el es-
pectador. Y, como tal, es un importante aspecto del disefno
en todas las comunicaciones visuales. Los colores pueden
influir tanto en mensajes directos como en valores y atrib-
utos secundarios de una marca.

Por ello, los colores deben ser cuidadosa y deliberada-
mente seleccionados para que puedan alinearse correcta-
mente con el mensaje clave y las emociones que se quieren
transmitir en una pieza. Es asi que la psicologia es la rama
de la psicologia que estd dedicada a estudiar los efectos
de los colores en la percepcidén y conducta humana. Es asi
como se llevd a cabo el estudio los diferentes colores que
maneja FUNDAL tanto en su logotipo como en su linea
grafica de diseno.

Tipos de Cromatica

Seguan el autor Joan Costa, Disenando para los ojos
(2011) en el disefno y la ilustracién, el color realista es
manifestado mas fiel del esfuerzo por imitar el aspecto
que ofrecen las cosas del entorno; representar con exacti-
tud formal y cromdatica la realidad visible.

EL color naturalista

Cuando las imdagenes y las ilustraciones se presen-
tan de este modo, los colores son percibidos como el
atributo natural de las cosas coloreadas. En las vari-
antes realistas, la imagen conserva siempre la fideli-
dad representacional de la forma, tal como hemos pre-
cisado mas arriba, pues la iconicidad es una condicidn
universal de las imdgenes. Y si aceptamos que hay for-
mas mds o menos iconicas, naturalistas o abstractas.

EL color exalto

Es la accién cuando una imagen su fuerza cromatica, el
color se aplica en su mayor grado posible de saturacién.
Se consigue asi un resultado brillante, una imagen muy
fuertemente colorista que transite potencia, energia y
plenitud. Esta variable saturada de color presenta una
densidad, pureza cromdatica y nitidez.

EL color expresionista

Aqui el color no quiere ser natural ni exagerado. Quiere
contribuir a una especie de dramatizaciéon de la imagen
abstractamente con la cual representara su mayor expre-
sividad. Por eso este tipo de colores se ve reflejado en logos,
por eso mira menos a la realidad y més a la imagen misma.
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EL Color Emblematico

Esta variable del color tiene algo esquemdtica unas, vec-
es senalética, otras psicoldgico incluso cultura. Donde de
la intencién comunicativa del disefiador y del contexto de
su mensaje.

Cromatico Signica

Este es el paso del abandono de la forma realista, figura-
tiva y representacional para acceder a la forma la razén
grdfica. Esta ya no es deudora de los modelos visibles de la
realidad o establecidos por los relatos y fabulas.

Ahora, color por si mismo significa. Opera en estado puro
y no como atributo natural de las cosas que nos redan.
De hecho, ahora hemos entrado en el mundo del diseno
propiamente dicho como designio y como formalizacién de
este designio.

EL color esquematico

Es el color que encontramos en las invenciones puramente
graficas, como el disefno de marcas, signos de identidad
y sistemas de disefio de identidad. También en el diseno
editorial: libros, revistas, periddicos, catdlogos, donde el
color en estado puro. Asimismo, el color esquemadatico se
aplica eficazmente en carteles, que han de ser vistos lar-
gas distancias, y en embalajes productos, que deben lla-
mar la atencién superando a sus competidores.

EL color Senalética:

Es el color senal, porque trasmite una sensacidn in-
stantd@neaq, y por signo porque implica un significado, aun-
que sea arbitrario. Asi lo vemos en la sefalizacién vial y
urbana, ademds de en los semaforos, en la sehalizacién
horizontal, trazados de lineas y signos de circulacién ro-
dada y peatonales, también en planos etc.

Cromatico Significa

Este es el paso del abandono de la forma realista, figura-
tiva y representacional para acceder a la forma la razén
grafica. Esta ya no es deudora de los modelos visibles de la
realidad o establecidos por los relatos y fabulas.

Ahora, color por si mismo signific: “Opera en estado puro
y no como atributo natural de las cosas que nos redan.”
De hecho, ahora hemos entrado en el mundo del diseno
propiamente dicho como designio y como formalizacién de
este designio.

EL color esquematico

Es el color que encontramos en las invenciones puramente
graficas, como el diseno de marcas, signos de identidad
y sistemas de disefio de identidad. También en el diseno
editorial: libros, revistas, periédicos, catdlogos, donde el
color en estado puro. Asimismo, el color esquem@tico se
aplica eficazmente en carteles, que han de ser vistos largas
distancias, y en embalajes productos, que deben llamar la
atencidn superando a sus competidores.

EL color Senalética:

Es el color senal, porque trasmite una sensacién in-
stantdneaq, y por signo porque implica un significado, aun-
que sea arbitrario. Asi lo vemos en la senalizacién vial y
urbana, ademds de en los semaforos, en la sefalizacién
horizontal, trazados de lineas y signos de circulacién roda-
da y peatonales, también en planos etc.
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Aplicacién del Color en el Diseno

Segun la autora Verdnica Valenzuela en la pagina silocre-
ativo el diseno grdafico, un degradado (o un gradiente de
color) es un rango de colores ordenados linealmente con la
intencidn de dar visualmente una transicién suave y pro-
gresiva entre dos o mds colores. Segin Valenzuela (2015)
Silo Creativo, son muchos los casos en los que se habla de
la combinacién de colores, aunque normalmente Lo se han
hecho para tratarlos como colores, que aunque parezcan
en combinacién con otros, aparecen de manera solitaria.
Al entender de usuario los degradados se tienen que com-
portar visualmente como un fondo plano, que cuando el
ojo lo veq, no piense que existe ningan tipo e efecto, sino
que es un paso natural entre dos colores.

Tipos de Gradientes

Principalmente cuando se habla de degrada-
dos, se piensa en dos colores. Es cierto que podem-
os hacer un degradado de cuantos colores queramos.

De hecho podemos ir enlazando degradados hasta el in
nito, siempre que el altimo color del primer degradado
sea el primer color del siguiente degradado. Dependerd de
para que lo estemos usando.

Fuente: https://i2.wp.com/www.silocreativo.com/wp-content/
uploads/2015/04/degradado-tres-colores.png?resize=666%2C200&-
quality=100&strip=all

A continuacion, hay que tener muy en cuenta para que se
estd utilizando el degradado. Es una figura con mucha en-
vergadura y que puede pasar de manera muy rdpida a la
complejidad, por lo que hay que tener mucho cuidado en
que no se convierta en la figura principal del disefo restan-
dole importancia al elemento realmente imprescindible.

Por otra parte, cuando se hace un degradado, podemos
hacerlo principalmente en dos sentidos, lineal o radial.

En el caso del degradado radial, como su propio hombre
indica, partimos de un color central que se va degradando
hacia el exterior del circulo. Aplicdndolo sobre cualquier
superficie de manera radial.

Degradado radial

Fuente: https://i2.wp.com/www.silocreativo.com/wp-content/
uploads/2015/04/degradado-tres-colores.png?resize=666%2C200&-
quality=100&strip=all
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Si el degradado, por el contrario, es lineal se hard de un
borde al contrario del cuadrado. Tomamos un rectangulo
y aplicamos una linea recta, en el sentido y la inclinacién
que queramos y el degradado se desarrollard sobre esa
linea.

., Estas seguro

de que no es

flat design? i

Tipografia y degrade

Fuente: https://i2.wp.com/www.silocreativo.com/wp-content/
uploads/2015/04/degradado-tres-colores.png?resize=666%2C200&-
quality=100&strip=all

Degradado “Si o No”

Antes se imprimia degradados sobre cualquier superficie
independiente mente de dimisién y tamano, en la actu-
alidad, el degradado se aplica sobre todo sobre fondos o
superficies de mayor en duracion.

A continuacién, hay que tener muy en cuenta para que se
esta utilizando el degradado. Es una figura con mucha en-
vergadura y que puede pasar de manera muy rdpida a la
complejidad, por lo que hay que tener mucho cuidado en
que no se convierta en la figura principal del disefo restan-
dole importancia al elemento realmente imprescindible.

Por otra parte, cuando se hace un degradado, podemos
hacerlo principalmente en dos sentidos, lineal o radial. En
el caso del degradado radial, como su propio nombre in-
dica, partimos de un color central que se va degradando
hacia el exterior del circulo. Aplicdndolo sobre cualquier
superficie de manera radial.

Tipografia y degrade
Fuente: https://i2.wp.com/www.silocreativo.com/wp-content/
uploads/2015/04/degradado-tres-colores.png?resize=666%2C200&-

quality=100&strip=all
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La Tipografia
Clasificacién de las tipografias

Existe una amplia clasificacién tipogréfica egipcias, roma-
na, gbtica, moderna, de transicién, etc., relacionada con la
anatomia de la letra que, a su vez, se enmarcan dentro de
grandes grupos: tipografias serif, sans serif, script, graphic
y monospace.

Tipografias serif o con serifa: son aquellas tipografias
que tienen serifa, remates, terminal o gracia y que son
unas pequenas lineas que se encuentran en las termina-
ciones de las letras.

Tipografias sans serif, sin serifas, lineales, paloseco o
palo seco: son aquellas tipografias que carecen de re-
mates en sus terminaciones.

Tipografias script: tipografias con apariencia inspirada
en la tipografia hecha a mano.

Tipografias graphic, decorativas o fantasia: tipografias
que no entran en los grupos anteriores y que fueron crea-
das con un fin especifico.

Tipografias monospace: aquellas cuyos caracteres ocu-
pan todo mismo espacio.

Mm I . 2njoy

Add Text & Quotes
To Photos

JP oppoertunily
DOESN'T KNOCK

Visualizacién de tipografia en aplicaciones mdéviles
Fuente: http://a3.mzstatic.com/us/r30/Purple6/v4/6a/fd/aa/6afdaac0O-
7d2a-7afa-a37a-a7cfb6c9d895/screen696x696.jpeg
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Manejo Ideal de tipografias dentro de las apps

Segln Mocholi (2016), cuando se habla de disefio también
se habla de la estructura, el esqueleto, de la app en si. No
es simplemente algo que se deje influenciar por las ten-
dencias. Aunque estas hacen que varie el diseno de apps,
Lo cierto es que la légica de interacciéon que definimos en el
diseno permanece practicamente intacta e invariable.

La tipografia es uno de los elementos que mas ha variado
con el paso del tiempo. Ha pasado de ser un elemento
olvidado a ser un paso mas en el proceso de diseno de una
aplicacién moévil.

Logicamente la estética es el gran motivo para mejorar
el diseno de apps a través de buenas tipografias. Pero
realmente jcudles son los motivos técnicos para prestar
atencién al tipo de letra utilizado en una app? No sélo
es para hacerla mdas bonita, si no por otros motivos que
afectan directamente al usuario y a la marca de la app.
Segln Mocholi, dentro de la estética se toman en cuenta
estos aspectos:

GRAMDES
LETRAS EN
MEGRITA
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Visualizacién de tipografias en dispositivos méviles
Fuente: http://graffica.info/wp-content/uploads/2015/02/01-Typogra-
phy-Insight.png
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Legibilidad

Este es el motivo directamente relacionado. Elegir una bue-
na tipografia supondrd que el usuario leerd mas cdbmoda-
mente una app. Especialmente si nuestra aplicacion contiene
mucho texto. Disefiar apps como por ejemplo la aplicacion
de un medio de comunicaciéon como en los origenes de EL Pais
o el New York Times es complicado, ya que tiene muchos ti-
pos de usuarios y de distintas edades y preferencias. Lo que
algunas apps de este tipo optan por hacer es permitir al
usuario configurar el tamano y estilo de la letra. Siempre
existird una tipografia definida que se pueda adaptar a las
necesidades de cada usuario.

Toda la experiencia de usuario: La tipografia afecta directa-
mente a la experiencia que tendrd el usuario dentro de una
app. El disefio de aplicaciones debe centrarse en el tipo de
letra relacionado, porque si es dificil leer los contenidos de
la app, se tardar@ mdas en comprender lo que nos ofrece.
Como consecuencia, serd una app poco usable y el usuario
dejard de utilizarla e incluso hasta borrarla del dispositivo.

Profesionalidad

Una tipografia que no encaje con la filosofia de una marca
dard un aspecto de poca coherencia. Por ejemplo, apli-
caciones serias, de grandes empresas comerciales con un
perfil de alta profesionalidad tendran una tipografia muy
distinta de aquellas apps que buscan en entretenimiento o
dar un aspecto jovial y divertido.

Otros motivos para prestar atenciéon a la tipografia, al-
gunos de ellos relacionados con factores subjetivos y pref-
erencias personales. No obstante escoger la tipografia
correcta para tu disefio de apps debe ser testeada tenien-
do en cuenta estos tres factores. Siempre ser@ recomend-
able tener en mente mas de una opcidén para que La app, o
el responsable de tomar las decisiones tenga dénde elegir.
Incluso se puede proponer realizar test A/B para compro-
bar qué tipo de texto obtiene mayores conversiones y gen-
era mds interaccion entre los usuarios reales.
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Lectura del Usuario dentro de la App

EL 95% de la comunicacién digital es a través de texto. Es
decir, que por mucho que transmita un diseno, un logo o un
icono, realmente es el texto el que nos transmite Lo esen-
cial del mensaje y con Lo que se comunica con el usuario.

La utilizacion de letras, nimeros y mezclas de ambas de
todo tipo a través de oraciones. Aunque al principio, cuan-
do aprendemos el lenguaje escrito y hablado, es una ha-
bilidad dificil de conseguir finalmente acabamos leyendo
sin apenas esfuerzo cuando el texto tiene sentido en su
contexto. Aprovechar esta cualidad para el uso de la app
es clave para una buena interaccién y comunicaciéon con
el usuario. La facilidad con la que se lean los textos, la
legibilidad de una app afectard a la experiencia de usuario
y a la usabilidad de ésta por ello es importante el uso de
jerarquias y ejes.

El tamano de la letra: Apple (2017) Developers, consulta-
do el 25 de Marzo de 2017 de la World Wide Web https://
developer.apple.com/ sostiene que “de nada sirve que la
tipografia sea la mds bonita del mundo si no se puede leer
dentro de tu app.” De hecho el tamano o cuerpo de texto
recomendado por la firma americana para el disefio de
apps para dispositivos iOS es de entre 11y 17 puntos, muy
similar para Android.

Pero no solamente importa el tamano. Se debe tener en
cuenta que aunque en web tendremos entre 60 y 75 car-
acteres por linea, en aplicaciones méviles deberemos re-
ducirlo a entre 35 y 50 caracteres por linea. Lo ideal es
conseguir que las lineas en apps no sean muy largas para

no perder el hilo ni sean complejas, pero tampoco muy
cortas porque hacen que el usuario pierda el ritmo natural
de la lectura. Aunque existen aplicaciones que ajustaran el
tamano de letra segln esté configurado en el dispositivo,
no siempre es asi, de modo que es recomendable prestar
atencion.

EL CONTRASTE

Conseguir un buen contraste entre texto y fondo es nece-
sario para transmitir el mensaje adecuadamente. La op-
cién o6ptima es texto negro sobre fondo blanco o vicev-
ersa. A partir de este punto se puede jugar con los
colores y ver combinaciéon de pantones con los colores
de la marca y con el estilo de nuestra app moévil. Te-
niendo en cuenta siempre lograr un gran contraste.

Los bordes ;serif o sans serif?

Este es un gran debate que todavia sigue aplicable para
pdgina web y por supuesto se extiende al disefio de web
apps v el diseno de apps conativas o de cualquier tipo. Los
sistemas operativos imperantes—Android e iOS—Llo tienen
muy claro si se observa sus fuentes determinadas para el
texto de sus dispositivos. Android recurre a la fuente Ro-
boto para sus textos, mientras que Apple recurre a la fa-
milia de las fuentes Helvética para sus dispositivos, y a
la version Helvética Neue a partir de iOS 7. Ambas son
fuentes sans serif. En ambos casos podemos decir que se
escogieron pensando en lineas sencillas y finas.
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Iconografia

Segun el ingeniero en informdtica Cidcera (2015) “un
icono es una imagen que toma una porcién de la pan-
talla y proporciona una rdapida e intuitiva represent-
acion de una accién, un estado o una aplicacién.”

Cuando se disena los iconos para una aplicacién, es im-
portante pensar que tu aplicaciéon puede ser instalada en
una amplia variedad de dispositivos con unos rangos de
densidades de pixeles diferentes, como se menciona en
Dispositivos y Pantallas. Pero puedes hacer que tus iconos
se vean geniales en todos los dispositivos proporcionando
un tamano de icono para cada tamano de pantalla. Cuan-
do tu aplicacién se ejecuta, Android comprueba las carac-
teristicas de la pantalla del dispositivo y carga Llos recur-
sos especificos de densidad adecuados para tu aplicacién.

Entonces se puede colocar cada icono en varios tamanos
para poder soportar diferentes densidades, las guias
de abajo explican las dimensiones de los iconos en uni-
dades dp, las cuales se basan en las dimensiones de
los pixeles de una pantalla de densidad media (MDPI).
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Visualizacién de iconos en apps
Fuente: http://4.bp.blogspot.com/_na5wgurG_vg/TTxi89pbXjl/
AAAAAAAAATg/RWzt9RW9B4g/s1600/nounproject.jpg

Lanzador (Launcher)

EL icono del launcher es la representacion visual de tu
aplicacién en la Pantalla de Inicio (Escritorio) o en la pan-
talla Todas las Aplicaciones (Box de Aplicaciones). Desde
gue un usuario puede cambiar el fondo de pantalla de
la Pantalla de Inicio, aseglrate de que tu icono para el
launcher es claramente visible en cualquier tipo de fondo.

Estilo

Usa siluetas diferentes. Vistas
frontales tridimensionales con
una suave perspectiva como
se muestra arriba, asi los usu-
arios perciben algo de profun-
didad.

Proporciones
Todos los recursos, 48x48
dp.

Tamanos y escala

Los iconos del launcher en un
dispositivo mévil deben ser
de 48x48 dp. Los iconos para
mostrar en Google Play de-
ben ser de 512x512 pixeles
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Barra de Acciones (Action Bar)

Los iconos de la barra de acciones son imagenes que rep-
resentan las acciones mds importantes que las personas
realizan en tu aplicacién. Cada uno deberia ser una meta-
fora que represente un concepto simple que la mayoria
de las personas pueda comprender con un rapido vistazo.

Los signos o iconos predefinidos deberian ser usados para
ciertas acciones comunes como son “refrescar” y “compar-
tir”. EL link de descarga de abajo proporciona un paquete
con los iconos, los cuales estan escalados para varias den-
sidades de pantalla y estan listos para usar con los te-
mas Holo Claro y Holo Oscuro. EL paquete también incluye
iconos sin estilo los cuales tu puedes modificar para que
tomen la apariencia de tu tema en el caso de que sea per-
sonalizado, ademdas de los archivos fuentes para Adobe®
Illustrator® para poder tener una mayor personalizacion.

Iconos Pequenos / Contextuales

Dentro del cuerpo de tu aplicacién, usa pequenos iconos
para las acciones superficiales y/o proporciona estados
para elementos especificos. Por ejemplo, en la aplicacién
Gmail, cada mensaje tiene un icono en forma de estrella
que marca el mensaje como importante.

VEL v L
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Visualizacién de iconos de aplicaciones méviles
Fuente: https://www.lancetalent.com/blog/wp-content/uploads/Captu-
ra-de-pantalla-2015-03-18-a-las-11.33.59.png
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Consejos de disefo de Iconografia

Aqui hay algunos trucos que se pueden encontrar (tiles
tanto para crear iconos como otros recursos graficos para
tu aplicacién. Estos trucos asumen que se utilizard Adobe®
Photoshop® u otro programa de edicion vectorial similar
como Adobe® Illustrator®.

Usa formas vectoriales cuando sea posible

Muchos programas de edicidon vectorial permiten usar
una combinacién de formas vectoriales, capas y efectos.
Cuando pueda, usar formas vectoriales para asi, si surge
la necesidad, los recursos podran ser aumentados en re-
solucion sin perder calidad, detalle o nitidez en los bordes.

Usar vectores también hace mas facil alinear los extremos
y las esquinas a los limites de pixeles de las resoluciones
mds pequenas.

Empieza con plantillas grandes

Al crear recursos para diferentes densidades de pan-
talla, lo mejor es empezar disenos de iconos propios en
una plantilla con dimensiones que faciliten la creacién de
iconos de multiples tamanos. Por ejemplo, los iconos del
launcher son de 48, 72, 96 o 144 pixeles de amplitud, de-
pendiendo de la densidad de pantalla (mdpi, hdpi, xhdpi,
y xxhdpi, respectivamente). Si inicialmente se disefa ico-
nos en una plantilla de 864x864, ser@ mucho mas facil y
limpio ajustar los iconos cuando se disminuya de tamano
la plantilla a los tamanos buscados para la creaciéon de
recursos finales.

Cuando se escala, se recrea las capas de imdgenes segln
sea necesario

Si se aumenta una imagen desde una capa de imdagenes, en
vez de desde una capa de vectores, esas capas necesitaran
ser recreadas manualmente para mantener la nitidez en
altas densidades. Por ejemplo, si un circulo de 60x60 fue
pintado como una imagen para mdpi, necesitard ser repin-
tado como un circulo de 90%90 para hdpi.

Usa convenciones de nombres comunes para los recursos
de iconos.

Intente nombrar los archivos en funcién de la relacién con
los recursos que lo acompanardn dentro del directorio
donde ellos ser@n ordenados alfabéticamente. En particu-
lar, ayuda usar prefijos comunes para cada tipo de icono.

Configurar un espacio de trabajo que organiza los archivos
en funcién de la densidad soportar multiples densidades
de pantalla significa crear varias versiones del mismo
icono. Para ayudar a mantener las multiples copias de los
archivos seguras y faciles de encontrar, nosotros recomen-
damos crear una estructura de directorios en tu espacio de
trabajo que organice los recursos en base a la densidad.
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Recurso Interactivo Digital

Para Martha Zapata (2015) el recurso interactivo digital es
un elemento de una pdgina de la Internet u otro elemento
digital que permite al usuario realizar actividades en linea
y que le ofrece respuestas distintas a las acciones que real -
iza al instante dando asi una interaccion entre el elemento
digital y usuario. Algunas caracteristicas fundamentales
que deben tener los recursos interactivos digitales.

Estas caracteristicas son:

1. Multimedia: Los recursos deben aprovechar las presta-
ciones multimedia disponibles para superar los formatos
analégicos. Ademdas del texto y la imagen, el audio, el
video y la animacién son elementos clave que anaden una
dimensiéon multisensorial.

2. Interactividad: EL disefio de recursos interactivos e in-
mersivos proporcionan base para el desarrollo de experi-
encias de aprendizaje.

3. Accesibilidad: Los contenidos educativos digitales de-
ben ser accesibles. Esta accesibilidad debe garantizarse en
sus tres niveles: Genérico, Funcional, Tecnolégico, que no
sea necesario disponer de unas condiciones tecnoldgicas
extraordinarias de software, equipos, dispositivos y per-
iféricos.

4. Flexibilidad: Se refiere a la posibilidad de utilizarlo en
multiples situaciones de aprendizaje: clases ordinarias,
apoyos a alumnos con necesidades educativas etc.

5. Modularidad: EL diseio modular de un recurso multi-
media debe facilitar la separaciéon de sus objetos y su re-
utilizacién.

6. Adaptabilidad y Reusabilidad: El diseno de recursos
facilmente personalizables por parte del profesorado per-
mite la adaptacién y reutilizacién en distintas situaciones.

7. Interoperabilidad: Los contenidos educativos digitales
deben venir acompanados de una ficha de metadatos que
recoja todos los detalles de su uso diddactico.

8. Portabilidad: Los recursos digitales educativos deben ser
elaborados atendiendo a estdndares de desarrollo y em-
paquetado. De esta forma se incrementard considerable-
mente su difusion.
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Interactividad digital
Fuente:https://recursosparaprofes.wikispaces.com/file/view/vives.
JPG/273297870/536x400/vives.JPG
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Interactividad digital
Fuente:https://recursosparaprofes.wikispaces.com/file/view/vives.
JPG/273297870/536x400/vives.JPG

Medios Digitales

La identidad es un concepto que responde a jQuién soy?
¢Como soy, cuales son mis rasgos exclusivos?

Se podria decir que la Identidad de una Empresa o Marca
es es la composicién de imagenes y recursos graficos que
ayuda a identificar a una institucién, persona o producto.

Para ello se usa un simbolo, una tipografia particularizada
(logotipo) o una combinacién de ambos. Las aplicaciones
de esto son los soportes donde se emplea el simbolo o
logotipo, que va desde la papeleria, impresos, uniformes,
vehiculos, inmuebles, etc. A través de estos simbolos se
crea disefos que son aptos y objetivos comunicativos e in-
formativos en medios digitales como lo son las redes so-
ciales.

Los medios digitales sociales o redes sociales, son una
parte elemental hoy en dia para lograr una comunicacién
mas directa y grafica visualmente hacia el consumidor o
grupo objetivo.

Redes Sociales
Caracteristicas y Planificacién

Se han configurado por su funcionamiento en funcién del
interés que los usuarios encuentren en ellos para partici-
par, entretenerse y relacionarse con otros usuarios. Costa
(2012) describe en su libro que son un medio de expresion
y comunicacién para crear y dar difusién a los contenidos
digitales propios o cuya autoria pertenece a otros usuarios.
Son ademd@s un lugar para informarse, comunicar, diver-
tirse y educar. Ademas, la comunicaciéon comercial public-
itaria, corporativa o institucional ha encontrado un espa-
cio, en continuo cambio, en el que experimentar con sus
consumidores mas allé de la comunicacién convencional.

Puede concebirse con la cantidad de personas interesadas
por una marca o un determinado perfil o medio social.
Como le numero de admiradores, suscripciones, miembros,
visitantes o seguidores. Al medir la popularidad se pone la
atencién en los espacios propios de la marca. Estos son las
paginas web corporativas, blogs, pagina publica en Face-
book, Twitter, y el resto de redes sociales. Es decir que no
se trata de las menciones de los terceros si ho de la propia
actividad de marca en medios sociales.
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Los usuarios que forman parte de estas comunidades no
solo conocen la existencia de la marca sino que muestran
un interés hacia ella, se declaran fans o seguidores.

Facebook contiene una plataforma que ofrece un siste-
ma de estadisticas para la pagina de fans o suscritores,
llamada Facebook Insights.

Clicks en me gusta: informacién sobre la procedencia de
los Me Gustan que se hace en la pagina.

Alcance: Datos demograficos de los usuarios que han
visto la pagina, segmentados por rango de edad, sexo,
pais, cuidad e idiomas. Ademd@s de conocer cudntos usu-
arios distintos se ha llegado, también calcula de vec

es que ha viso visto el contenido. Asi mismo ofrece infor-
macion de las visitas que recibe cada pestana de la pagi-
nay que webs externas generan mas trafico hacia la mis-
ma.

You

Personas hablando sobre esto: Esta métrica mide el gra-

do de fidelizacion de la pagina de fans. Este datos tiene Redes Sociales

en cuentas las interacciones de la usuarios con la pdgl' Fuente: http://www.perspectiva.com.gt/wp-content/uploads/RRSS.png
na. Ademadas al ser un dato pablico permite la compara-

cién con las competidores.
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Facebook

Seleccionar tu pablico

Segln Facebook te ayuda a saber cdmo dirigirse a tu grupo
objetivo y darte de forma facil la conexidn con estos ya que
con mas de 1.700 millones de personas en Facebook y mas
de 500 personas en Instagram, los clientes a los que qui-
eres llegar estdn aqui. Saber si tu publicacién se muestre
a personas en funcién a su edad, ubicacién o pasatiempo,
te ayuda a conectarlos también con personas que tiene la
mayor probabilidad de estar interesada en lo que se pu-
blica. Este plblico puede ser tan reducido o amplio como
se quiera.

Buscar personas mediante estas opciones
Lugar

Datos demograficos

Intereses

Comportamiento

Conexiones

Descubrir como las personas se conectan con tu pagina
Facebook posee herramientas que te ayudan a poder medir
de forma estadisticas la informacién de tu pagina, lo que
ha estado ocurriendo.

Guia de anuncios.

Facebook indica en su pagina que los aspectos de los
anuncios pueden variar ligeramente en funcién de los re-
sultados que quieres obtener. Te brinda recomendaciones
para que tus anuncios tengan una apariencia éptima en
cualquier ubicacién y dispositivo.

Se investigd sobre las medidas especificas de imagenes en
Facebook:

Errems Pl
BRiw i

Profile Fhuly
o3 S
Ll LSS L]
187wl E7px

LinksAJAL
drarm the weh oF your
hig

Martinez, Juan Luis. 1998. Publicidad para Causas Sociales: Argumentos
Racionales vrs. Argumentos Emocionales. Pamplona, Espafa. Revista
Comunicacién y Sociedad, Volumen XI No.1/1998
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Hashtags

Anteriormente las redes sociales han sido una herramienta
complementaria para publicitar y promocionar una marca,
actualmente se convertido en una herramienta indispens-
able para tener un mayor alcance de comunicacién con el
grupo objetivo.

i,

La tecnologia dia con dia es invasiva y estd al alcance de
nuestras manos al igual que las herramientas para pro-
mocionar, publicitar y posicionar nuestra marca, una de las
herramientas que ha cobrado mayor relevancia para pro-
mover contenidos en redes sociales, siendo los hashtags.

Estos permiten posicionar a la identidad como una marca
fresca, con el objetivo que genere discusion, conversacién e
incluso una tendencia.

Precedidos por #, son etiquetas que se anaden a publi-
caciones en redes sociales, siendo un método que agrupa
publicaciones en temas de interés para usuarios y al mis-
mo tiempo siendo un medio facil para encontrar conteni-
dos con mayor facilidad, por esto es que genera tendencia.

Trending topic, asi se considera el hashtag, un componente
clave de toda estrategia de marketing digital, siendo de
esta manera un componente clave de toda estrategia de
marketing, atrapando Lla atencién de los usuarios, promov-

iendo la interaccién y permitiendo a las publicaciones de
las marcas un mayor alcance, al mismo tiempo el hashtag
permite un monitoreo en el mercado, a través de andlisis
de temas de conversacidn que permitan acceder a conocer
intereses de los consumidores potenciales y maximizar el
alcance de contenidos sin ningln costo.

Tipos de Hashtag:

El uso de hashtag es un gran aliado para las empresas,
anadiendo el plus de un coste cero, es de gran relevancia
para las grandes marcas.

Actualmente, existen 3 tipos de Hashtags, los cuales pre-
sentamos a continuacion:

- Hashtags Corporativos:

Tienen 3 aspectos claves: concisos, pegadizos y Gnicos.

Un ejemplo para magnificar este elemento, es la aplicacion
que a través del slogan de la empresa en el hashtag, ha
sido un ejemplo exacto de cémo el hashtag corporativo
tiene una fuerza permanente y no cambian.

¥PARALAMANC

NO AL ACOSD

Ejemplo de visualizacion sobre corporativo
Tomada de: http://staticO.misionesonline.net/wp-content/up-

loads/2015/10/Postal2-1.jpg
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Hashtag de Campana:

Para uso especifico en marketing, el objetivo es reforzar
la campana y marca, esta etiqueta se usa a menudo para
promocionar un producto o servicio y al mismo tiempo ser
una forma en que los consumidores aprovechen descuen-
tos o promociones, segln lo decida la marca.

Ejemplo de visualizaciéon sobre hashtag de campafa
Tomada de: http://backus.pe/wordpress/wp-content/uploads/2016/05/
cerveza-arequipena-lanza-su-campana-arequipenoqueserespeta-02.

irg

Hashtag de Contenido:

EL medio para conectar con el grupo objetivo de forma di-
recta, es de las mas utilizadas cominmente, la aplicacién
de este, permite aumentar el conocimiento de lo que se
estd publicando y como se estd hablando de ello, gen-
erando una tendencia en la red que se encuentre.

ﬂ Chris Massina™ L~ W Lagur

how do you feel about using # (pound) for

groups. As in »barcamp [msg]?
* £l *
- . ASEDaEEER

Ejemplo de visualizaciéon sobre hashtag de contenido
Tomada de: http://sitios-enlaweb.com/contenido/hashtag-secuestra-
do-por-los-clientes.png
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Disefio de Material Divulgativo

Segun el material o texto divulgativo, en tanto que texto
comunicativo, se carterita por la puesta en practica de una
estrategia enunciativa y finalidad. Es el apoyo a un tema
de interés de campana educativa o gestion. La divulgacién
se revela, de esta manera, como un medio perfectamente
diferenciado de produccién discursiva comprometido con el
objetivo de persuadir al publico acerca del interés, impor-
tancia y utilidad de los temas dados. Para ello, el discurso
divulgativo manipula el perfil del destinatario siendo este
el mensaje principal.

Los textos divulgativos o informativos. Es el tipo de texto
expositivo que va dirigido a un pablico amplio que usa infor -
macién poco especifica y léxico formal, es decir no técnico ni
especializado. Lo encontramos en apuntes, libros de texto,
enciclopedias, exdmenes, conferencias, coleccionables, etc.

Tripticos, Bifoliar, Dipticos y Folletos

Segun lo investigado en estas piezas impresas de pequefio
formato sirven para transmitir informacién de manera mas
extensa que un panel o una enara. Su lectura es mucho
mds pausada que en el caso de los soportes anteriores y es
una pieza de informacién que el usuario puede llevar con-
sigo y volver a leer o incluso. Es por tanto un soporte Gtil
de cara a una difusién de informacién mds alld de unas
jornadas o una exposicion.

Segln investigado en la Web “Disefio IV, (2015) el folleto,
principalmente triptico, es uno de los medios impresos de
comunicacién grafica mas habituales para dar a conocer
cualquier noticia, evento, producto o servicio, y por ello es

preciso dedicar suficiente atencién a su diseno para que el
resultado comunique claramente el mensaje y éste no pase
desapercibido para el lector al que estd destinado. Como
objetivo definir el orden de presentacion que tendra la in-
formacién: prever cdmo se leerd el mensaje que se quiere
transmitir al desplegarlo y que éste resulte atractivo, im-
pactante y facil de interpretar para el lector.
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Caracteristicas de disefio de un triptico

Un triptico es un medio de comunicacidén que presenta
un mensaje directo relacionado con una parte de toda la
gama de productos o servicios que una empresa o insti-
tuciéon puedan ofrecer.

Un folleto, en cualquiera de sus variables, no suple a un
catdlogo general con toda la variedad de productos o ser-
vicios, sino todo lo contrario: realza y enfatiza el objetivo
particular que se busca alcanzar con uno de esos servicios
o productos; muestra sélo una parte del todo.

Diseno interior del folleto
El disefio grafico del interior puede presentarse de dos for-

mas: CULTIR

Cada panel muestra una informacién diferente. Las
lineas de placado, entonces, ayudan a separar y or-
ganizar la hoja abierta en espacios de lectura mas
pequenos.

La otra opcién es Lo opuesto: no delimitar el contenido
por los dobleces y su separacién visual, para mostrar
los elementos graficos (texto, fotos, dibujos) a lo largo
de toda lo hoja desplegada, de tal manera que la apa-
riencia sea la de un cartel o un pequeno poster.
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Tipos de Plegado

Los folletos pueden imprimirse a un color o tinta, a dos, a
cuatro full color o mds. Pueden ser de distintos tamanos
una vez desplegados; los mas habituales son CARTA (216 x

279 mm) y OFICIO (216x 356 mm).

Las formas de doblado (LLamado también plegado o pleca-
do) del folleto, suelen ir asociadas al objetivo particular
del mensaje que el disefio busca transmitir.

Plegado en C, Envolvente o en C(ilindro. Es la
forma de doblado mds comln, compuesta por un
conjunto de pliegues que se doblan sobre si mismos.

Plegado en Zeta. En este tipo de doblado la hoja se
pliega en partes iguales en forma de Z. Este doblado es
ideal cuando se requiere presentar informaciéon dua-
lizada: por un lado una parte y por el otro, otra dife-
rente aunque complementaria.

Plegado en U. También conocido como en ventana, es
un doblado en el que los paneles laterales se cierran
hacia el centro y abren en sentidos opuestos, compar-
tiendo, simétrica o asimétricamente.

Plegado en cruz. Este tipo de folletos se pueden imprimir
por una o por las dos caras. Consta de dos o mds doble-
ces verticales y horizontales.

Otros formatos. Aunque las anteriores son las mads
usuales, existen otras opciones de doblado, simétricas
o asimétricas, basadas en la creatividad en el disefo del
formato y en las posibilidades de corte de la guillotina.
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Troquelado

EL troquelado es un proceso que se aplica sobre los pro-
ductos impresos que requieren formas irregulares como
cortes, grabados y perforados especiales. El troquelado se
consigue gracias a la presidon uniforme de unos troqueles
hechos con ldminas de acero sobre un soporte de madera.
Los troquelados tienen muchas aplicaciones y contribuyen
a crear presentaciones tridimensionales o bidimensionales
en piezas graficas con efectos originales y creativos.

Finalidad

La longitud del texto de un folleto y el tamano de los
graficos o imdagenes contenidos son muy importantes, ya
que el espacio de que se dispone es mucho mds pequeno
comparado con el de un catélogo.

Antes de comenzar se debe elaborar un andlisis, a mane-
ra de guidn escrito, que responda a estas preguntas: ;A
quién va dirigido? ;Qué idea bdasica y fundamental debe
prese sentar? ;Cudndo saldra al pablico? ;C6mo y en qué
lugares se distribuird? ;Existirdn condiciones climaticas o : I
ambientales especiales .

L=

Y por encima de estas u otras preguntas: ;Por qué le puede

interesar al destinatario? EL lector debe percibir que va a —_— — _— —_
obtener un beneficio, tangible o intangible, para intere-

sarse al grado de extender su mano, tomarlo y darse el

tiempo de revisar su contenido
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COMPRENSION
DEL
GRUPO OBIJETIVO

EL objetivo del diseno grafico a través de una estrategia es
distinguir el mensaje visual de los demds, por lo que in-
cluye una investigacién en la que recolecta informacioén, en
este caso, sobre la fundacién y a quienes se dirigen.

En este proceso la cantidad de informaciéon e insights el
disenador recolecta suficiente informacién con el objetivo
de lograr una comunicacién efectiva a través del diseno. La
recoleccién del proyecto se realizé de la siguiente manera:
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Guia de Observacién para identificar G.O.

Para definir, analizar y establecer un grupo objetivo de
comunicacién Marta Gutiérrez (2015) nos indica que una
“Netnografia” es un documento que permite encausar
la accidn de observar ciertos fendmenos en las redes so-
ciales como los post, blogs, diarios digitales entre otros
para obtener la informacién que interesa con mayor velo-
ci- dad al usuario bajo mensajes, opiniones y discusiones
espontdneas en internet. Esta guia, por lo general, se
estructura a través de la basqueda, lectura y recopilacién
de post de usuarios que se acerca al grupo objetivo en este
caso FUNDAL.

Debido a esto, su uso ha sido multiple e incrementado en
diversos sectores y nimeros de personas. Es importante
resaltar la importancia de los puntos que se relacionan
con el fin de obtener un criterio de cdmo reaccionan los
usuarios a través de las redes sociales. Estudiando tanto
gustos como forma de ser de la persona, descubrir lo que
esperan o su postura ante determinados temas ya que la
informacién que se obtiene es espontanea.

La Netnografia puede actuar como marco tedrico. Al con-
sultar esta guia, el observador accederd a informacién que
le ayudard a saber cdmo realizar su tarea y encuadrar su
trabajo conforme a los resultados vistos en la web.

En este caso se detalla informacién relevante sobre cdmo
proceder con una guia de estudio de observacién no par-
ticipclnte. (Ver Anexo 3 pag 222, para ver mayores detalles).

Segun el libro Salsas Etnodigraficas (2016) Prestar atencion,
examinar e interpretar los actos de quien se observa sin
involucrarse para evitar la modificacion de la situacién
porque se adopta el rol de espectador. Se aplica cuando
no es posible recabar informacién directa y/o voluntaria
de las personas.

Para proceder con esta guia es necesario tener estos linea-
mientos claros para seguirlos:

Conocer la forma de ser con las opiniones en foros de
internet y comentarios en redes sociales.

Descubrir lo que esperan y piensan de quien se trabaja
(cliente), y su postura ante determinados temas

La informacién a recabar deber ser accesible

Recoger la informacién de testimonios, presentaciones y
comentarios relacionados con el tema a abordar

Respetar a las comunidades virtuales, ya que son cultu-
ras con reglas y lenguajes propios.

A través de esta guia se procedié el andlisis y estudio del
grupo objetivo para definirlo, al igualmente para proceder
con la paleta de colores, elementos a usar y bajo que lin-
eamientos de trabaja se hard el disefio de la misma. Inter-
viniendo asi directamente en la aplicacién para su desar-
rollo y posteriormente ejecucién dentro de lo planificado a
desarrollar por el disenador. (ver anexo 3 de guia de Netnografia:

observacién grupo objetivo perfiles facebook)
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INSTRUMENTO PARA INDENTIFICAR G.O

Para definir nuestro grupo objetivo debemos realizar un
andlisis donde se estudia a qué tipo de personas se disefa,
no para que objetos, por lo que es importante establecer
como intervenimos en el proceso de comunicacién, por lo
tanto estos instrumentos nos dardn la facilidad de identi-
ficar y conocer las perspectivas provenientes de una canti-
dad significativa de personas. (Anexo 3.1)

Encuestas:

Esta forma de identificacion nos permite preguntar desde
lo general hasta lo particular, aqui es importante tener
claro que el disenador encuestador debe saber Lo que esta
preguntando con el objetivo de saber para quién esta di-
senando.

Cabe mencionar que dentro del estudio y andlisis presen-
tamos un namero especifico de respuestas opcionales, en
las que deberd seleccionar una, con el fin de obtener un
muestreo de una amplia poblacién. (ver anexo 3.2 y 3.4)

Jovenes y Adultos Padres de Familia, al que
estd dirigido el material con la intencién de
contar con su participacién activa dentro de
la fundacidén

Recolectar informacién sobre ellos con el objetivo de sensi-
bilizar y de esta forma incentivar a participar dentro de las
distintas actividades que organice y lleve a cabo la funda-
cién en pro de los nifos, ninas y jévenes con sordoceguera
y discapacidad maltiple. Para recolectar dicha informacién
se utilizaron los siguientes instrumentos:

Netnografia

Por medio de indagacién en redes sociales, blogs de co-
munidades o grupos cerrados en la red social Facebook
se recopilaron datos que interesan especificamente para el
proyecto y con mayor velocidad. A raiz de estas observa-
ciones se realizaron encuestas de preguntas cerradas con
el objetivo de tener informacién de forma rapida, colocan-
do posibles respuestas en el contexto del encuestado.

Esta actividad se encuentra disponible en el libro de Salsas
Etnogrdaficas con el objetivo de identificar las percepciones
hacia la tematica, ofreciendo una amplia informacién para
obtener un diseno eficaz con el grupo objetivo. (Estos instru-
mentos se encuentran disponibles en el anexo y sus resultados en el

anexo 3)
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Grupo Objetivo
Primario: Jovenes

Ademd@s de conocer y ver como la fundacién vela por me-
jorar la calidad de vida de nifios, nifas y jévenes que pa-
decen de sordoceguera y discapacidad multiple se debe
conocer a quienes quieren integrar con una participaciéon
activa dentro de sus actividades en pro de la fundacién y
asi incentivar y hacer mdas grande el servicio y atencién que
la fundacién ofrece. Por lo que los jovenes con espiritu em-
prendedor y capaces de alientar con su ayuda, garantiza
a la fundacién una comunicacién y desarrollo productivo
y eficaz del nifio (a) y obtener una rapida inclusién en la
sociedad guatemalteca.
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Perfil Geografico

La mayoria de jévenes residen en la Ciudad Capital de
Guatemala.

Perfil Demografico

EL perfil demogrdfico revela que los jovenes residen en la
ciudad de Guatemala, en la gréfica del anexo muestran
que un 60% son mujeres mayores de 21 anos, donde el
80.6% son estudiantes y de estas el 66.7% son de nivel
medio o alin cursan en La universidad, con un nivel socioe-
conémico B Yy B+ (Consulta resultados en Anexo 3.3)

Perfil Psicografico

Comportamiento:

Estas personas visitan con regularidad centros comercia-
les, en su tiempo Llibre el 12.9% ve TV, el 16.1% asiste a
centros comerciales, el 25.8% asiste a salas de cine a ver
las nuevas cintas cinematograficas y el 41.9% distribuye
su tiempo a realizar ejercicios fisicos en un gimnasio, cla-
ses de baile, leer, vigjar, practicar un deporte y salir con
amigos. De estos jovenes encuestados, el 61.3% utiliza su
celular para estar conectados en redes sociales y de esta
forma estar pendientes y actualizados siempre de lo que
ocurre con sus conocidos, seres queridos y al mismo tiem-
po obtienen la facilidad de saber que estd pasando a nivel
nacional y alrededor del mundo, por lo tanto el 61.3% ha
participado en programas educativos para ayudar a ni-
nos y ninas, aqui el 87.1% sabe que es la sordoceguera,
pero el 54.8% no sabe de una institucion o albergue que
se dedique a ayudar a personas con este padecimiento, sin
embargo, el 29% tiene conocimiento de FUNDAL a través
de medios publicitarios, por lo que es importante dar a co-
nocer el trabajo que lleva a cabo Fundacion Alex FUNDAL.
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FunDaL

Por un mundo ma.s humono
e

® Grupo Objetivo JOvenes
RESULTADOS RELEVANTES

54 4%
36.4%
9.1%

REDES SOCIALES VALLAS PUBLICITARIAS OTROS.
MUPIS, FLYERS, ETC.

B

A través de que medio de comuniacién se hace informar.

(Para una mejor comprensidén, ver Anexo 3.1y 3.2)

Tiempo de uso de teléfono movil:

61.8%

35.4%

3.8%
1-2 horas 3-5 horas 7 horas o més
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* Grupo Objetivo Jévenes
RESULTADOS RELEVANTES

Tipos de aplicacion.

-

N NO VIDEOJUEGOS NOTICIAS DEPORTIVA EDUCATIVAS ALUD

Participacién en programa de nifio:

o
ol
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FunDAaL

Por un mundo mas humono
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GRUPO OBJETIVO JOVENES

Durante el proceso de entrevista a jovenes se evidencié que la
mayor parte de jovenes tiene colaborcién activa en la labor
social de voluntariado ya sea dentro de las instituciones en
que ellos estudian o por vocacién propia.

Actualmente la sociedad Guatemalteca se ve reprimida dentro
del marco de violencia e inseguridad por lo tanto su recreacién
no es fisica como ir a centros de recreacién por lo que la alter-
nativa y opcion mas favorable es la de utilizar material digital
para dicho entretenimiento y desarrollar diferentes aptitudes
mentales por lo que la mayoria de aplicaciénes son de uso
para entretenimiento.

Dentro de lo analisis que arrojo el grupo ojetivo de jovenes se
evidencio claramente que exite un gran porcentaje de jove-
nes que utilizan por extensas horas acumaladas el dispositivo
movil ya que ven el material digital como herramienta princi-
pal para muchos ambitos de la cituacién cotidiana. Por ello se
tomo la decicién de crear una aplicacién movil.
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Grupo Objetivo
Secundario: Adultos,
Padres de Familia

La labor de la fundacién no fuera posible sin la relevante
ayuda y constante responsabilidad que los adultos y pa-
dres y madres de familia tienen con la fundacién en pro de
la nifiez y juventud que se beneficia de la ayuda que ofrece
la fundacion.

Por Lo que el mensaje visual tiene una gran importancia en
este proyecto, ya que de esta forma se captura la atencién
del receptor y reconocer el medio con el que se logra la
efectividad del mensaje, por lo tanto su ayuda es primor-
dial en beneficio de la nifnez que padecen de sordoceguera
y discapacidad multiple.
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Perfil Geografico

La mayoria de adultos residen en la Ciudad Capital de
Guatemala

Perfil Demografico

EL perfil demografico revela que los jévenes residen en la
ciudad de Guatemala, en la gréfica del anexo muestran
que un 60% son mujeres mayores de 21 anos, donde el
80.6% son estudiantes y de estas el 66.7% son de nivel
medio o alin cursan en Lla universidad, con un nivel socioe-
condémico By B+ (Ver resultados en Anexo 3.5)

Perfil Psicografico

Comportamiento

Estas personas visitan con regularidad centros comercia-
les, en su tiempo Llibre el 12.9% ve TV, el 16.1% asiste a
centros comerciales, el 25.8% asiste a salas de cine a ver
las nuevas cintas cinematograficas y el 41.9% distribuye
su tiempo a realizar ejercicios fisicos en un gimnasio, cla-
ses de baile, leer, vigjar, practicar un deporte y salir con
amigos. De estos jovenes encuestados, el 61.3% utiliza su
celular para estar conectados en redes sociales y de esta
forma estar pendientes y actualizados siempre de lo que
ocurre con sus conocidos, seres queridos y al mismo tiem-
po obtienen la facilidad de saber que estd pasando a nivel
nacional y alrededor del mundo, por lo tanto el 61.3% ha
participado en programas educativos para ayudar a ni-
nos y ninas, aqui el 87.1% sabe que es la sordoceguera,
pero el 54.8% no sabe de una institucidon o albergue que
se dedique a ayudar a personas con este padecimiento, sin
embargo, el 29% tiene conocimiento de FUNDAL a través
de medios publicitarios, por lo que es importante dar a co-
nocer el trabajo que lleva a cabo Fundacion Alex FUNDAL.
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Percepcion Visual

EL grupo objetivo es el mds importante en este proceso
ya que es a ellos a quien va dirigido el mensaje visual,
por lo tanto, los elementos que ellos indican dentro de la
encuesta realizada, son tomados en cuenta para que el
diseno visual del mensaje sea efectivo y lo recuerden para
que lo tengan presente siempre.

EL 48% de encuestados considera que la paleta de colo-
res se asocia de manera eficaz con las palabras: ayuda
y felicidad con los colores: Parpura y Amarillo, dentro de
esta percepcion el grupo objetivo, el 83.3% manifiesta que
la figura geométrica con la que mejor se relacionan es el
circulo, el 67.7% en cuanto a estilo visual se asocia con
estilos gradientes de colores, ya que son atractivos y en

cierto punto ofrecen profundidad en el disefio. (Estos resulta-
dos pueden ser consultados en los resultados de encuestas disponibles
en Anexo 3 a 3.5)
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FunDaL

Por un mundo mas humono
e —

® Grupo Objetivo Adultos, Padres de Familia
RESULTADOS RELEVANTES

66.7%
20%

0600

REDES SOCIALES VALLAS PUBLICITARIAS OTROS.
MUPIS, FLYERS, ETC.

A través de que medio de comunicacion se hace informar.

Tiempo de uso de teléfono movil:

19.4%

° E

1-2 horas 3-5 horas? horas o mas
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* Grupo Objetivo Adultos, Padres de Familia
RESULTADOS RELEVANTES

Tipos de aplicacion.

54.2%

45.8%

3.4%

o
0

N NO REDES SOCIALES LLAMADAS MENSAJES DE TEXTO OTROS

Participacién en programa de nifo:
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CONTENIDO DEL
MATERIAL GRAFICO

Para el desarrollo del material grafico de FUNDAL, se re-
quiere un identificador que acompane al material grafico
de la fundacién, su funcién como lo indica la palabra, es
identificar el material, esta vez, Lla funcién es identificar el

nuevo material que serd parte del contenido existente de
la fundacién.

A continuacién, se desarrolla el contenido que debe estar
en las piezas graficas de Lla fundacion.
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FuNnDAL

Por un mundo mas humano
/—a

El porcentaje que se arrojo por la encuesta realizada, a di-
ferencia de los jovenes no resalta la participacion en labores
sociales por diversas causas (falta de: tiempo, interes y falta
de informacién) por lo cual en base a estos datos se tomo la
decicién de elaborar el material divulgativo / informativo.

EL material informativo que usan los padres de familia fue el
uso del movil ya facilita el acceso a diferentes medios de co-
municacién pero se les dificulta la usabilidad de algunas apli-
caciones de ellas. Por lo tanto es nesesario crear facilidad de
material informativo digital.

* VOLUNTER Q’
_

EL tiempo en que los adultos usan el telefono movil hoy en dia
es equivalente a las actividades que realizan cotidiana mente
(Trabajo, cuidado de nifios etc.) por Lo cual el uso de los movi-
les es minimo a comparacién del grupo objetivo de jovenes ya
que lo usan solo por necesidad en el dia a dia
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En esta etapa se muestra el contenido de informacion que
el cliente brinda para ser transmitido de forma visual a
través del disefio, a continuacién, se muestra el desglose
de informacién para cada pieza grafica que se realizd y la
forma en que se inicié el desarrollo del proyecto a través
de un identificador para el desarrollo del mismo.

Identificador
#SoyFUNDAL
#FUNDAPP

Desplegable (Exterior)
Acércate a la experiencia FUNDAL, haz la prueba
iSincronizate con nuestra nueva App!
Entérate de todo Lo que pasa en FUNDAL y sus eventos,
ayuda de una manera mas facil y mantén una cone-
xién con tu nino a quien apadrinaste.
Acepta el reto, haz la prueba percibiendo que hay
dentro del cubo antes de abrirlo, este ejercicio lo rea-
lizan los ninos para desarrollar su olfato y asi identi-
ficar mejor su entorno.
¢Te imaginas no poder ver ni escuchar lo que pasa en
tu alrededor?
FUNDALGT Contacto en redes sociales
Informacién@fundal.org.gt
Centro de FUNDAL, Zona 1 de Mixco, Lomas de Portu-
gal Ciudad de Guatemala .

Desplegable (Interior)
;Te imaginas no poder ver ni escuchar lo que pasa a
tu alrededor?
;Sabias que mas del 90% ?

Banner
Descarga la nueva app
Tus manos pueden ser mis 0jos y oidos
Sincronizate conmigo & vive la experiencia

Portada de Red Social Facebook
#SoyFUNDAL
#FUNDAPP
FUNDAPP

Post

Para esta etapa el cliente brindé frases célebres, especifi-
caciones y fotografias que deben ser adaptadas a los ma-
teriales que se publicaran en las redes sociales de Face-
book.

Lo Gnico peor a no tener vista es no tener visién
-Helen Keller-

La felicidad no se logra satisfaciendo los propios
deseos, sino satisfaciendo una causa noble y valiosa.
-Helen Keller-

Ningln esfuerzo por conseguir un bello objetivo es en
vano.

—-Hellen Keller-
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Aplicacién

Para el contenido de las aplicaciones, el cliente brindd
informacién en desglose de categorias de cdmo se visu-
alizara la app.

Intro
iLa vida es una vivela y regala sonrisas!
Informacién y formulario para registrarse dentro de la
aplicacién
Secciones
Dentro de esta categoria se presentan 8 secciones
para organizar todo el contenido que se visualizard
dentro de la aplicacién
Noticias
Voluntariado

Voluntariado
;Qué hago en el Voluntariado?
Conformamos un equipo dindmico que trabaja con
amor y respeto para desarrollar al maximo el
potencial de cada estudiante a través de educacién y
formacién para la vida.
iSé parte de nuestro equipo y ayuda a los nifos con
sordoceguera a cambiar sus vidas! Sé el cambio que
Guatemala necesita.
Te estaremos sincronizando hasta llegar a ti. Gracias.

Padrinazgo

En la seccidn de padrinazgo e utilizaran datos de los nifos
apadrinados para usarlo en la base de datos en la que los
usuarios podrdn elegir a su nino apadrinado.

Padrinazgo
Donaciones
Calendario
Padrino
Llamar
Configuraciones

Noticias

Dentro de la aplicacién se visualizard una seccién de
noticias en la cual la fundacién cada mes actualizara
lo que sucede en relacidn a temas de inclusién so-
cial, educacién y sordoceguera, todo esto en relacién
a la sociedad guatemalteca e informes internaciona-
les que se relaciones con el tema, por lo que no puede
haber un tema constante ya que cambia dia con dia.

La Sordoceguera es una discapacidad que combina

la deficiencia visual y auditiva en una misma persona,
afectando su comunicacién, movilidad, acceso a la
informacién y al entorno.

Definimos Discapacidad Miltiple como una categoria
de la discapacidad, que incluye a aquellas personas
que presentan alguna discapacidad adicional a su
sordera, a su ceguera o a su sordoceguera.
iCONOCENOS AUN MAS!

NORMAS:(Las normas se colocaran segun FUNDAL las
proponga)

Se utilizaran los mismos datos con los que te
registraste.

;Estds de acuerdo con las condiciones para proporcio-
narle una mejor vida a LUCIA y a la vez involucrarte en
su vida?

iCONOCENOS AUN MAS!

NORMAS:(Las normas se colocaran segun FUNDAL las
proponga)
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iCONOCENOS AUN MAS!

NORMAS:(Las normas se colocaran seguan FUNDAL las
proponga)

Se utilizaran los mismos datos con Llos que te re-
gistraste.

;Estas de acuerdo con las condiciones para proporcio-
narle una mejor vida a LUCIA y a la vez involucrarte en
su vida?

IFELICIDADES, HAZ APADRINADO A LUCY, CONOCELA
MAS

Recibirds un correo con todos los datos detallados de
Lucy.

Donaciones
En la seccién de donaciones se utilizé un formulario de

datos para poder realizar la transaccién de donacién.
Tus donaciones son esenciales, por favor llena los
siguientes datos si deseas ayudar en general a la

FUNDACIC’)N‘
iTU DONACION FUE UN EXITO! jGRACIAS!
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DISENO DEL
CONCEPTO

En el mundo existen diferentes técnicas para lograr comu-
nicar una idea a base y transmitirla con cierto grado de
impacto, para lograr un impacto a través de una imagen
grafica es importante partir de un concepto o idea para
que funcione y esté unificado a los objetivos que se quieren
lograr.

Es asi como nacen los procesos de conceptualizacién que
pueden ser muchos o pocos segun la magnitud de la idea
que se quiere lograr transmitir, a continuacién se le pre-
sentara una serie de procesos de conceptualizacién para
lograr llegar al concepto con el que se trabajara las piezas
de FUNDAL y asi lograr cierto grado de impacto llegando a
nuestro grupo objetivo establecido.

Al final se presentaran conceptos claves a elegir que con-
llevarda a elegir uno con el cual trabajar.

A continuacién se detallan las técnicas que se aplicaron en
el proceso de conceptualizacion:

Lluvia de Ideas
Mapa Mental
Catdlogo Kickstar
Conexiones Creativas
Andlisis Morfolégico
Analogias

Opuestos
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cono que representa la
idea que se implemen-
taria en el proyecto.

Iconografia

fcono que representa
las 5 frases seleccio-
nadas que son parte de
las 25 frases que se de-
sarrollaron durante la
conceptualizacién.

Frases que tienen po-
tencial para ser selec-
cionada como concepto
y ser presentada visual-
mente en el proyecto.

Icono que representa
al proyecto en esen-
cia en base al concep-
to seleccionado para el
desarrollo del proyecto
visual que ejecutara el
disenador.
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Lluvia de ldeas

Seguin Sdnchez (2003) en su libro Conceptos, el proceso
diddactico y prdactico mediante el cual se intenta generar
creatividad mental respecto de un tema. Tal como lo dice
su nombre, la lluvia de ideas supone el pensar rapida y de
manera espontdnea en ideas, conceptos o palabras que se
puedan relacionar con un tema previamente definido y que
entonces puedan servir a diferentes fines.

La relevancia de la lluvia de ideas fue bdsicamente para
darnos una idea clara y bdsica de el tema que estamos
tratando que es el problema de comunicar que es FUNDAL
y como facilitar el traslado de informacién bajo un con-
cepto bdsico que nos oriente a ideas mds extensas.

Ooo~NouT P~ WNBE

. Nifos

. Enfermedades
. Sonrisas

. Colores

. Conexion

. Creatividad

. Educacién

. Tonos

. Informacién

. Ayuda

. Solidos

. Aplicacién

. Beneficio

. Sentimiento
. Construccién
. Particulas

. Interaccién

. Manos

. Deporte

. Mundo

. Exito

. Carino

. Actividades
. Economia

. Sobresaliendo
. Innovacién

. Trabagjo

. Vida

. Esperanza

. Igualdad

. Originalidad
. Valores

. Tiempo

. Juegos

35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
4.,
45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.
53.
54.
55.
56.
57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.

Material
Sincronizacién
Diseno
Terapia
Capacitacion
Experiencia
Formas
Animacién
Escuela
Ideas

Ciclos
Superacién
Sentimiento
Trabajo
Infografia
Sol

Ciudad

Ideas

Luces
Pensamientos
Nombres
Personajes
Socializacién
Equipo
Personalidad
Crecimiento
Medio
Informacién
Comunicacién
Historia
Frases
Ensenanza

69. Tecnologia
70. Facilitacién
71. Presién

72. Insumos
73. Control

74. Particulas
75. Personas
76. Inocencia
77. Cambio

78. Cultura

79. Ilustracién
80. Vértice

81. Presentaciéon
82. Identificacién
83. Ayuda

84. Nominacién
85. Proceso

86. Realizacién
87. Claves

88. Temas

89. Lineas

90. Enfoque

91. Elementos
92. Graficas

93. Revisién
94. Lista

95. Teléfono
96. Herramientas
97. Fuente

98. Edicién

99. Destacar
100. Categorias
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Frases del Método

Sonrisas conectadas por sensaciones
Colores creativos prdcticos

Tonos con sentimiento

Experiencias creativas comunicativas
Conexién creativa

Vértice Nominal

Cambio a través de geometria
Interaccién de Formas

Formas creativas

Construccién de sentimientos visuales
Luces de herramientas creativas
Vértice Nominal

Interaccién de Formas

Tecnologia de ciclos creativos

Claves de medios creativos intensos
Sincronizacién de ideas creativas
Insumos creativos de elementos
Préacticas de autoridad creativas
Esperanza de colores con sentimiento
Formas creativas conectadas

Sélidos de construccion de formas
Personalidad, intensidad y creatividad
Claves de socializacién creativa
Escuela de pensamientos intensos creativos
Tiempo de animacién creativa
Enfoque Destacado

Frases Elegidas

1. Conexidén Creativa

2. Vértice Nominal

3. Enfoque Destacado

4. Cambio a través de geometria
5. Interaccién de Formas

Conexion creativa

Las conexiones son un medio, a través de este medio se
logran comunicaciones de ideas, pensamientos, razones,
criticas, Lo que seq, pero no todo se informa de la misma
forma, sino a través de muchas maneras, por lo que para
comunicar un mensaje es importante tomar en cuenta las
formas y maneras y lograr una conexién de una u otra
forma para que el contenido siempre sea visualizado por
quien sea o a quien interese y asi mismo pueda ubicar el
contenido en una sola linea, generando una comunica-
cion directa con el pablico.

Vértice Nominal

EL vértice del disefio es mostrar la especialidad o esen-
cia del disefo a través de la forma en que transmitira el
mensaje y serd visualizada de forma nominal, es decir
cdmo se cuantifica el diseno en el grupo objetivo, por Lo
que nominal se refiere a lo cuantioso que es el diseno en
su diagramacién y trazos.

Enfoque Destacado

El disefo estd enfocado en transmitir un mensaje, pero
los enfoques de diagramacién son importantes para ad-
ministrar la informacién que se diagramard, por lo que
el diseno resalta en su composicion lo relevante, lo nor-
mal y lo que se puede obviar o predecir, este concepto
es de ayuda para reducir el contenido largo y tendido,
para realizar sintesis y llevar al lector donde el disefiador
quiere que llegue.
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Cambio a través de geometria

La geometria es simétrica, de las formas de componer
mas Logicas y creativas que existen, por lo que en el dise-
no es tomada en cuenta para diagramar y combinar texto
y e imdgenes, los cambios que se realizan es con la inten-
cion de darle nuevas perspectivas y la geometria para ser
simétrico la composicion del texto con imagen.

Frase Final:

Interaccién de Formas

Dentro de este concepto se quiere transmitir la integracién
de formas que interactian entre si y que puedan trans-
mitir sensaciones a través de su forma grafica. Es impor-
tante dentro del contenido a disefar para que exista una
armonia y que a través de esto se muestre la importancia
que la interaccidn ofrece a través del disefio estructurado
en el contenido.

Por otro lado busca la integracién de una imagen con un

texto que también refleje y refuerce el mensaje hacia el
grupo objetivo.
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Mapa Mental

Segln Sanchez (2003-2016) en su libro Conceptos, el con-
cepto de mapa mental, por lo tanto, esta vinculado al dia-
grama o bosquejo que se desarrolla con la intencién de
reflejar conceptos o actividades que se hallan vinculados a
una idea principal o a un término clave. La finalidad de los
mapas conceptuales es, por lo tanto, clasificar las ideas y
facilitar su observacién en un documento. De este modo,
se trata de facilitar una herramienta uatil para organizar
datos y para estudiar un cierto tema.

EL mapa mental en si, nos dio el valor de poder clasifi-
car las ideas y ordenarlas bajo un diagrama que nos lleva
como resultado a una clasificacion de diferentes ideas tra-
bajadas bajo una misma familiarizacién de palabras.

Internet

// \ Movil Diferencia
Divalgacidn Sochl M;tenal Escrito \
—_— / Piezas
\ Informacion  Donacién Interaccion /

\ / Acceso
Comunicacion \ / Aplicacion / /

\ Medio informativo  Especialidad \ Facilitacion

Validacion / \ - \

‘ Ayuda Resultados

FUNDAL Sordoceguera
/ \\ Enfermedad Capacitacion

B Solucién
Disefo
Punto Visual /\ / \
/ Discapacidad Descripcion Vision

\ Accion

. __— Dibujos ”
Particulas ~— Juegos Nifios ——n0o
Fisico
anos

s RN

Colores Sentimiento
Actividades I

—_ Formas/ ‘ / Bloques / Crecimiento
Originalidad \erarquias \

Medidas Pensamiento
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Frases Conceptuales:
Lluvia de Ideas de Mapa Mental

1.
2.

9 24.
25.

Catalogacion Positiva
Vértice Nominal

. Enfoque Destacado

. Cambio a través de geometria
. Valores por jerarquia

. Infraestructura comunicativa

. Conexién Creativa

. Interacciéon por formas

. Efectividad por sincronizacion

. Control, comunicacién y jerarquia

. Vértice a través del tiempo

. Repeticién andloga

. Juego a través de geometria

. Sincronizacién a través del juego

. Sincronizacién a través de lo abstracto

. Arte geométrico

. Vértice victorioso.

. Construccién a través del reflejo

. Sincronizacién a través del reflejo.

. Ventana victoriosa

. Venta de formas a través de la sincronizacién
. Simpleza a través de la geometria.

. Descripcion de formas simétricas
Sentimientos de bloques simétricos
Medio visual de particulas sincronizadas

Frases Elegidas

1.

Enfoque Destacado

2. Juego a través de la geometria

3.
4.
5.

Control comunicacién y jerarquia
Sincronizacién a través del reflejo
Simpleza a través de la geometria

Enfoque destacado

El disefiador dirige y diagrama lo que quiere comunicar
el cliente, enfoque destacado combina la técnica del en-
foque y logra comunicar el contenido resaltdndolo con el
objetivo que el lector o grupo objetivo visualice o lea lo
que el disenador o cliente cree que es importante dentro
del resto del contenido.

Juego a través de geometria

La geometria es parte fundamental para realizar obje-
tivos o formas simétricas, a través de estos ejes se logra
diagramar elementos en combinacién con otros, logrando
juegos visuales entre el contenido e imdgenes.

Control, comunicacion y jerarquia

La geometria es parte fundamental para realizar obje-
tivos o formas simétricas, a través de estos ejes se logra
diagramar elementos en combinacién con otros, logrando
juegos visuales entre el contenido e imdgenes.

Simpleza a través de la geometria

La simpleza en primer plano como esencia del diseno, es
parte de la personalidad que el disefiador implementard
en el desarrollo del diseno que apoyado con la geometria
lograr la combinacién de un disefio simple pero funcio-
nal, esto no quiere decir un disefo vacio, sino una menor
cantidad de elementos que enriquezcan el contenido de
forma visualmente atractiva.
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Frase Final
Control, Comunicacién y Jerarquia

Se escogid este concepto ya que el propdsito de FUNDAL es
comunicar el control que tiene sobre los ninos y la sordoce-
guera representada a través de jerarquias, representando asi
Llas diferentes etapas de control que los nifios reciben al tener
el tratamiento en FUNDAL. De esta forma La fundacién estaria
representada de esta forma.
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Catdlogo Kickstar

Seglin Marketing Directo.com (2017), Publicidad Creativa:
Imagenes Llenas de Ideas, consultado el 26 Marzo de 2017
en la World Wide Web: https://www.marketingdirecto.com/
anunciantes-general/publicaciones/publicidad-creati-
va-imagenes-llenas-de-ideas, es una serie de preguntas
que invitan a los creativos a promover ideas para las cam-
panas. En este caso se trabajo con ideas que funcionario
a la elaboracién de el para el concepto de FUNDAL. Esta
seccién es bastante ilustrativa, lo cual hace que la técnica
del catdlogo Kickstart quede bastante mas clara, ademas
de hacerla mucho mas entretenida y original.

El catalogo Kickstar aporté una cantidad grafica extensa
de cdmo ver de diferente manera los conceptos que mane-
jan grandes marcas sin escribir, analizando y a la vez como
jugar con ellas adaptandolas a la necesidad requerida por
FUNDAL, representdndola con nuevos elementos o explo-
rando variaciones de el mismo para elaborar un concepto.
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Repeticidon

:Cémo pueden enfatizarse las ventajas del producto me-
diante la repeticion? Resaltando su patrén y gama de co-
lores.

:Cdmo puede la repeticién atraer la atencidn y represen-
tar la solucién del problema de forma divertida, provoca-
tiva o exagerada?

Con la gama de colores que posee resaltdndolo de una
forma original o a la vez podria ser por la forma de el pro-
ducto y dependiendo de la forma en que se esté repitiendo.

;Como pueden reforzarse las ventajas mediante un ca-
mulo de situaciones problematicas? Utilizando la forma
del producto, aprovechando las ventajas que tienen dan-
dole como soluciéon algo divertido u original etc.

Claves:

Utilizar elementos repetitivos que nos ayuden a comunicar
la idea de forma divertida, provocativa, exagerada o origi-
nal utilizando elementos que identifiquen el mensaje de la
empresa o producto a comunicar.
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Parsonificacion
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Personificaciéon

;COomo puede presentarse el producto desde el
punto de vista de otros seres, cosas o aconteci-
mientos relacionados con él? Segdn como asocien
los productos con su entorno cotidiano.

;Cémo jugando con un destacado primer plano o
una gran distancia puede comunicarse algo sobre
el producto o servicio? Combindndolo con elemen-
tos diferentes, que asocien y llamen la atencién
del grupo objetivo.

;Cémo puede revelar el producto nuevas perspec-
tivas al grupo destinatario de la publicidad? Utili -
zando de manera creativa, como por ejemplo el
calcetin en la lengua algo original y que a la vez
me da a entender el mensaje de forma destina y
no coman.

Claves:
Presentar el producto de manera eficiente, original,
diferente pero que capte el mensagje. Utilizar un con-

cepto con el cual el grupo objetivo pueda entender
el mensaje del mismo.
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Al pie de la letra
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Al Pie de Lla Letra

;Qué imdagenes obtenemos si tomamos a pie de la
letra las descripciones de las ventajas del producto?
El significado o funcién Lliteral del producto o men-
saje.

;Qué ideas o afirmaciones sobre el producto pue-
den ser tomadas al pie de la letra? Sus acciones, el
mensaje, su forma o color son muchos los factor.

;Como pueden ser traducidos en imdagenes los
esléganes, expresiones comunes, palabras clave o
texto asociados con el producto? Mediante la re-
peticion de el mismo ejemplificdndolo de diferentes
maneras.

JExisten nombres, acrénimos, esléganes u otros
conceptos verbales que puedan tener un doble sen-
tido si se toman al pie de la letra? Si, segun el sig-
nificado que se quiera dar a conocer o el entorno en
que este el grupo objetivo, a la vez las imagenes por
si solas se podrian interpretar con doble sentido.

Clave:

Comunicacion del mensaje de forma Lliteral y ejem-
plificada, dar a conocer el producto o mensaje de
forma directa.
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Metafora

Metafora
:Qué metaforas o analogias pueden encontrarse en la
naturaleza o en la tecnologia que representen a primera
vista la marca o las ventajas?
Los elementos y acciones del producto, cosas de la vida
cotidiana.
;Con qué puede compararse el producto o sus argumen-
tos especificos de venta? Con la contradiccién de ele-
mentos como el agua y el fuego.
;Qué imdagenes sugieren estas metaforas o analogias?
Vender el producto de una forma que nadie imagina, a
la vez contradiciendo lo que es.
;Qué otras ideas sugiere el producto? Que todo es po-
sible desde siempre el punto de vista positivo y donde
las cosas se vean diferentes.
;Qué podriamos tomar como modelo? EL agua en la
candela
¢:Como podemos representar un nuevo producto compa-
randolo con algo familiar, de forma que las ventajas
sean inmediatamente obvias,
Estudiando al grupo objetivo, identificdndolo con un men-
saje y sobre todo vender el producto de una forma que el
grupo objetivo no imagine, para eso hacer el estudio de el
mismo.
;Como pueden la metafora o la analogia presentar una
situacion problemdtica que se vea a primera vista y no
necesite explicaciones?
Utilizando elementos cotidianos que se ven diariamente,
acciones con las cuales las personas se sientan identifica-
das.

Claves:

Sincronizacién con el grupo objetivo, representaciéon con-
tradictoria el producto o servicio.
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Comparacion
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Comparacion

;Como puede la comparaciéon del “antes y el después”
poner de relieve las ventajas del producto? Por su tamano
o simplemente poniéndola una a la par de la otra, otra
situacién eficaz seria el resultado de la propuesta.

¢;Con qué puede compararse el producto para que las
ventajas sean obvias a primera vista? Con la gama de co-
lores, o con el grupo objetivo que capte el mensgje.

;Qué clase de yuxtaposicidn puede representar tanto el
problema como la solucién en términos sorprendentes,
provocativos o humoristicos? La forma en que se usa el
producto o formas, implementando la repeticién del mis-
mo, tamano, gama de colores aplicando metafora.

¢;Como pueden comunicarse las ventajas si comparamos
el producto con otro elemento procedente de un contexto
totalmente distinto?
Seguln los resultados que este nos de a la hora de comu-
nicar.

Claves:

Aplicar los otros elementos de el catalogo kickstar como
exageracidén y repeticion, comparar propuestas antes de
comunicar el arte final. Sobre todo utilizar elementos con
los que se pueda comparar un antes y un después, en este
caso un cambio en el material informativo.
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Exageracion

;Qué exageracién puede representar mas vigorosamente

las ventajas? EL de las papas en el camino.

;Qué se puede anadir? Una hamburguesa gigante
¢Hacerlo mas grande?;Mas largo?;Mas pesado?;Mas
grueso? Mas grande, mds grueso exagerandolo de for-
ma que no pierda su objetivo que es el paso peatonal
pero seria interesante involucrar los automoviles.
¢Darle un valor anadido? Si a sus colores.

¢;Aumentar el ndmero de componentes? Dependiendo
que tan ancha sea la calle donde pasa el peatdn.
¢Multiplicar por dos?;Por veinte? No.

;Todo es posible? Si, en relacién con La publicidad que
esa la exageracion si?

¢Qué podria hacer sin éL? Fideos u otra publicidad que
involucre lineas ya que las lineas practicamente pueden
construir cualquier diseno e identificar rapido al grupo
objetivo.

Claves:

Comunicacién de forma extravagante, lineal, usar elemen-
tos que faciliten el mensaje de forma creativa u original,
segln como sea el producto o servicio.
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Frases Conceptuales Kickstar
Catalogo Kickstar
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. Eficiencia en formas.

. Codificacién a través de los triGngulos.
. Mensgje a través de la geometria.

. Originalidad en geometria.

. Curvatura creativa.

. Divisién unida.

. Contradiccién positiva.

. Personificacién desafiante.

. Sincronizacién de la curvatura.

. Jerarquia directa.

. Particulas constructivas.

. Canalizacién a través de la forma.
. Geometria constructiva

. Codificacién de particulas

. Codificaciéon de originalidad

. Originalidad de conexién

. Particulas originales

. Eficiencia a través de geometria

. Particulas constructiva

. Mensgje de luz

. Geometria en formas

. Particulas a través de las sensaciones
. Sensaciones de luz

. Sensaciones a través de divisién

. Ayuda en formas

. Sincronizacién de los triGngulos

. Eficiencia en geometria

. Divisién de unidad

. Contradiccién de luz

. Curvatura de luz.

(lg))

Frases Elegidas

1. Eficiencia en formas.
Las formas de lineas y figuras sean o no, geométricas, es
Lo relevante en la forma de disefar, por lo que es impor-
tante el cdmo se visualizara el disefo.

2. Codificacion a través de los tridngulos.
El disefio comunica, por lo que la forma en que se codi-
fica el mensaje visual es lo realmente importante, en
como Llos elementos se organizan en composicion.

3. Mensaje a través de la geometria.
La geometria da paso a crear formas que sean idénticas
pero en combinacién de distintas formas dan paso a la
creacion de nuevos elementos que hacen posible, el
surgimiento de una idea atractiva en cuanto a diseno.

4. Originalidad en geometria.
Un diseno debe ser original, tanto en su forma como en
su estilo, lo que lo hace distinto a los demas, por lo que
Lla originalidad a través de elementos es importante des-
tacarla dentro de lo que se va a disenar.

5. Particulas constructivas
El disefio construye a través de cualquier idea, las ideas
son reflejadas visualmente a través de lapiz y papel, las
particulas son millones de cosas o elementos que en
conjunto pueden formar muchas cosas. Eso es el estilo de
diseno que muestra la forma en que se desarrolla un
proyecto.

Frase Final
Particulas constructivas

ELl concepto va referido a la construccién que FUNDAL po-
see al ayudar a los nifnos a reintegrarlos socialmente es
asi como a través de las particulas se verd representado la
construccién de la misma por lo cual se usaran elemen-
tos graficos de la fundacién para la creaciéon del mismo.
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Consxian por
Juzgo de palabras
Conexiones Creativas

Las conexiones creativas consisten en facilitar la construc-
cién de un concepto a partir de 2 ideas diferentes ya sean:
contradiccién, juego de palabras, formas, objetos o poesias
etc. de forma creativa para analizar y visualizar a base de
conceptos diferentes con el fin de obtener uno nuevo.

Las conexiones dan la posibilidad sobre todo jugar con pa-
labras y usar conceptos diferentes que se asemejen y re-
presenten graficamente el concepto funcional y creativo.

Geometria +
Comunicacidn
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Frases Conceptuales
Conexiones Creativas

. Canalizacién a través de la forma.

. Victoria a través de la curvatura.

. Positivismo, sincronizacién y geometria.
. Creacidn por jerarquias.
. Interacciéon a través de la geometria.
. Geometria victoriosa.
. Abstraccién Victoriosa
. Conexién dividida.

. Enlaces por forma y geometria
. Personificacién abstracta
. Inocencia, victoria y abstraccion
. Formas uniformes

. Engrangje joven

. Conexién simultanea

. Colores Expresionales

. Conexién de cabezas

. Creacién de geometria

. Comunicacioén final

. Causa y Efecto

. Creatividad de efecto

. Caricaturas por conexién
. Esferas divinas

. Engranajes con conexién
. Engrangjes de luz

. Engranagjes de Arte

Frases Elegidas

1. Canalizacién a través de la forma.

EL disefo se canaliza a través de formas, por lo que es im-
portante en cdmo y a través de que, la canalizacion se ex-
presa visualmente en como los elementos se desarrollan,
se organizan y como el resultado es funcional y atractivo.
2. Victoria a través de la curvatura.

La victoria es abstracta en la forma en cdmo se desarro-
llan los elementos para obtener una composicién funcio-
nal pero sobre todo atractiva.

3. Positivismo, sincronizacion y geometria.

Estas palabras se desarrollan y se expresan a través de
elementos que convergen en una composicion con el fin
de comunicar un mensaje, la sincronizacién va de la mano
con la geometria, por lo que asegura un material grafico
atractivo.

4. Creacion por jerarquias.

La creacion es parte del disefio y es importante darle im-
portancia a elementos que son de titulares y es ahi donde
el diseno cobra importancia.

5. Interaccién a través de la geometria.

La interaccion del diseno hacia el grupo objetivo se logra a
través del diseno, como estd organizado cada elemento y
cudl es la funcién dentro del mensaje a comunicar.

Frase Final
Interaccién a través de la geometria.

A través de la geometria se quiere representar lo que sig-
nifica FUNDAL de una forma origina, limpia e innovadora,
interactuando con la geometria al usuario para obtener su
atencién. A través de la geometria se jugara con la paleta
de colores de FUNDAL unificando tanto linea visual de la
asociacion como con el producto que este caso seria la

creacion de una aplicacion.
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Andlisis Morfoldgico

Una de las técnicas mds valiosas para generar una gran
cantidad de ideas en un corto periodo de tiempo y se de-
sarrollé en los trabajos tecnoldgicos, es una técnica com-
binatoria de ideacién creativa que descompone un concep-
to en sus elementos esenciales y a partir de aqui construye
una matriz donde cada elemento de la palabra es Gtil para
generar mas ideas.

Imagen

Vacia
Llena
Medio
Dimensién
Tamano
Resolucién
Espacio
Nombre
Tamano
Formato
Pixeles
Diagramada
Libre

Medio
Digital
Impreso
Sensorial
Flexografia
Grabados
Tinta
Téner
Tipografia
Litografia
Imprenta
Relieve
Electrografica
Comunicativa
Sensorial

Funcién
Visualizar
Textualizar
Funcionalidad
Informar
Educar
Capacitar
Entretener
Ilustrar
Conceptualizar
Distraer
Atraer
Degustar
Comprobar

AREA ESTRATEGIA / FUNDAPP @;



Frases Conceptuales
Andlisis Morfoldgico
1.Vacio de experiencias diagramadas
2.Lleno de experiencias diagramadas
3.Dimensién de sensaciones visuales
4.Grabados de experiencias curiosas
3 5.Espacios conceptuales de patrones
R 6.Pixeles atractivos de sensaciones
7.Experiencias grabadas de interés
8.Experiencias ilustrativas
9.Experiencias en relieve
3 10.Composiciones de sensaciones
% 11. Control, comunicacién y jerarquia
12. Pixeles diagramados texturizados
13. Disefo sensorial
14. Medios disenados pra capacitar
R 15. Simpleza a través de la geometria
16. Libre dimensién de disefio sensibilizador
17. Experiencias grabadas de interés
18. litografia de grabados intensos
19. Tamanos sensoriales pixelados
20. Medio vacio de funcionalidades
21. llustrar funciones diagramadas
22. Dimensién de formas digitales
23. Digitalizacién de sentimientos
24. Experiencias ilustrativas
25. Resolucién de pixeles sensoriales

Frases Elegidas

1. Espacios conceptuales de patrones
2. Pixeles atractivos de sensaciones
3. Control, comunicacién y jerarquia
4. Simpleza a través de la geometria
5. Composicién de sensaciones

Espacios conceptuales de patrones

Espacios en blanco, espacios vacios, espacios que pue-
den ser llenados por patrones que muestren informacién
y sean faciles de identificar, lo conceptual es como se co-
municard el mensaje y a través de que o quien.

@ Pixeles atractivo de sensaciones

Los pixeles son puntos que al llenarlos en un espacio ob-
tienen una forma, por lo tanto genera distintas sensacio-
nes en el cuerpo humano, asi es como funciona la visua-
lizacién del mensaje dentro de cada persona, se genera
un diseno tradicional pero que conjugado con pixeles para
realizar un atractivo en los disefio.

@ Control, comunicacion y jerarquia

Control del contenido para lograr una comunicaciéon que
apoyada por jerarquia logra ser efectiva, tomando el
control el disenador desde el primer momento para ma-
nejar contenidos, comentarios y cuestionarios, segin sea
la informacién que diagrama.

Simpleza a través de la geometria

Limpio, simple por evitar saturaciones, apoyado por la
geometria para ejes y diagramas de contenido, un con-
cepto que refuerza la personalidad del disenador pero
que no termina de convencer por el término de la pala-
bra: simpleza.

Frase Final

Pixeles atractivos de sensaciones

Una imagen estd compuesta por pixeles para su visuali-
zacion, por lo tanto un pixel es una unidad y en conjun-
to es una composicidon que muestra una imagen, de esta
forma se quiere disefiar el mensaje atrayendo la atencién
del grupo objetivo de una forma innovadora y creativa.
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Analogias

Esta técnica no ataca de frente, sino rodea a la palabra o
concepto compardandola con distintas situaciones, es decir
pone en paralelo el concepto para abarcar mas ideas al-
rededor de la palabra y tener mas variedad para elegir y
fundamentar un concepto con sentido y funcionalidad.

Idea:
Sensibilizar sin dar lastima a jovenes y adultos.

Analogia:
Positivismo, actitud, voluntad, seriedad, compromiso.

Positivismo Construismo Buscar
Actividad Rectitud Solucién
Voluntad Cristianismo Publicidad
Seriedad Ayuda Derecho
Compromiso Legal Acero
Voluntad Confidente Inoxidable
Concientizacién Situaciéon Coleccién
Salud Puente Conexién

Frases Conceptuales
Analogias

. Voluntad de acero

. Actitud de concientizacién

. Conexiones de salud

. Publicidad positiva

. Ayuda de conexiones legales
. Soluciones de actitud

. Coleccidén de positivismo

. Reactitud Construismo

. Puente Legal

. Acero del Derecho

. Inoxidable a la solucién
. Voluntad de Rectidud

. Salud para conexidén

. Positivismo de Rectitud
. Legal para la Solucién

. Derecho de ayuda

. Construismo de acero

. Puente de conexién

. Situacién del puente

. Voluntad de acero

. Constrousimo de Derecho
. Situacién Parcial

. Publicidad de conexién
. Conexidn creativa

. Actitud de conexién
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Frases Elegidas

1. Actitud de concientizacién

La actitud se refleja a través de la paleta de colores desa-
rrollada y en la organizacién de elementos y los copys se
transmite a la concientizacion hacia el grupo objetivo.

2. Conexion de salud

A través de conexiones en formas, se logra unificar el dise-
Ao con el mensaje que es incentivar al grupo objetivo para
que ninos y ninas puedan obtener un beneficio en salud.
3. Publicidad Positiva

La publicidad es fundamental para una comunicacién
efectiva, por lo que el diseno debe ser positivo, esto se
logra a través de una paleta de colores atractivos y con-
trastantes en donde la organizacion de elementos a través
de jerarquias permite que el mensaje llegue.

4. Actitud de acero

La actitud ante la vida es primordial, es una fuente de mo-
tivacion e inspiracion que dia con dia alimenta la vida de
emociones y sensaciones que acompanados con nuestra
vision puede facilitarnos el camino hacia lo que queremos,
por tanto el apoyo de colores y formas combinadas mos-

traran visualmente Lo que en si significa voluntad de acero
5. Voluntad de acero

La voluntad se refleja en el diseno a través de colores que
son brillantes y contrastantes visualmente, por lo que el
diseno debe ser un temple a través de formas y en como el
texto debe tener copys que sean tan fuertes como un acero
y a la vez sencillos para atraer al grupo objetivo.

Frase Final
Actitud de acero

La actitud ante la vida es primordial, es una fuente de mo-
tivacién e inspiracion que dia con dia alimenta la vida de
emociones y sensaciones que acompanados con nuestra
visiéon puede facilitarnos el camino hacia lo que queremos,
por tanto el apoyo de colores y formas combinadas mos-
traran visualmente lo que en si significa voluntad de acero
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Opuestos

Vacio - repleto - lleno - suficiente
Oscuro - iluminacién - luminosidad - radiante - claro

-iluminado
dependencia - sujecidén - sumicion - libertad - superio-
Opuestos ridad - rebeldia

Serie de palabras en donde se escriben sus contrarios, es tristeza - jovialidad - paz - euforia - superioridad - re-
decir busca lo negativo o positivo de la palabra, dando un beldia - triunfador
giro distinto a lo que se hace comlnmente, llenando una soledad - trato - comportamiento - acompafamiento
lista de palabras buscando una relacién o sentido para -comunicacion
graficarla. ignorancia - inteligencia - sabiduria - ciencia - aptitud

vidente - ciego - no vidente - presente - futuro
excluido - aprobado - incluido - integrado

aversidon - amor - ternura - simpatia - tendencia
hostilidad - acuerdo - conformidad - simpatia - tregua
experto - ignorante - inexperto - inhabil

extendido - inculto . ignorante - despistado

escuchar - desoir - distraerse - sordo - audio

tacto - sensibilizacién - insensible

euforia - alegria - optimismo - satisfaccidén - entusias-
mo - vehemencia.
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Frases Conceptuales
Opuestos

1. lluminacién integrada
3 2. Euforia de conexiones
3 3. Alegria de conexiones
3 4. Sincronizacién de alegrias y sensibilizaciones
R 5. Oportunidades integradas
6. Entusiasmo de conexiones sensibles
7. Simpatia de comunicacion
8. Acompanamiento de emociones
9. Inclusién de oportunidades
10. Inclusién de conexidn
11. Conexién divina
12. Euforia a través conexidn
W 13. Sincronizar sensaciones euforicas
14. Aversion al cambio
15. Euforia por colores
16. Optimismo del futuro
17. Acuerdo radiante
18. Conexién por euforia
19. Oportunidad integrada
20. Iluminacidén por sincronizacion
21. Sincronizacién a través de alegria
22. Sincronizando sentimientos
23. Sincronizando conexiones
24, Euforia de luz
25. Futuro de sincronizacion

Frases Elegidas

© 1. Euforia de conexiones

Euforia es una emocién al limite, es donde se presenta la
sinceridad de la emocién al punto de ser una conexién en-
tre lo bueno y lo malo, pero esto a través del disefio, se
define por medio de los colores.

2. Alegria de conexiones

La alegria es un sentimiento el cual puede expresarse fiel -
mente a través de expresiones, acciones y palabras por Lo
que la conexién se refleja a través de la composicién y co-
lores.

@ 3. Sincronizacioén de alegrias y sensibilizaciones

&5

La sensibilidad es el objetivo de la comunicacion a través
del disefio, por lo que la sincronizacién de elementos en
composicion, es Lo relevante para que un disefo sea atrac-
tivo y por lo tanto comunique que es la funcién principal.
4. Oportunidades integradas

La oportunidad se busca, se gana y se es constante para
lograr explotarla, por lo que la integracién de elementos a
través del diseno se distribuye jerGrquicamente para con-
sagrar una fiel comunicacién y de esta forma lograr que
el grupo objetivo sea participe de lo que el mensaje quiere
realizar o desarrollar.

5. Sincronizar sensaciones euféricas

Euférica tiene distintos términos que al final indican emo-
ciones, emociones positivas que queremos integrar y sin-
cronizar para transmitirlo a través del disefio conceptual,
para atraer y captar la atencién del G.O. y que los motive
a indagar y acercarse a FUNDAL, de estd forma la sincro-
nizacién y la euforia del disefio ayudard a crear una cone-
xién con el G.O. y despertar sensaciones a través de colores

Frase Final
Sincronizar sensaciones euforicas

Euférica tiene distintos términos que al final indican emo-
ciones, emociones positivas que queremos integrar y sin-
cronizar para transmitirlo a través del disefio conceptual,
para atraer y captar la atencién del G.O. y que los motive
a indagar y acercarse a FUNDAL, de ésta forma la sincroni-
zacion y la euforia del diseno ayudard a crear una conexién
con el G.O. y despertar sensaciones a través de colores.
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Frase
Conceptual

“Sincronizar Sensaciones Euforicas”

Aspecto Connotativo

Sincronizacién: Hacer que coincidan dos fendmenos o mo-
vimientos en un momento determinado. Adaptacién del
sonido a la imagen previamente impresionada.

Sensaciones: Como elemento constitutivo de la percepcion,
impresidn que las cosas producen en los sentidos. Emocion
producida en el dnimo por un suceso o noticia de impor-
tancia. Objetivamente, es un reflejo; subjetivamente, da
lugar a un hecho de conciencia que puede convertirse en
una percepcién o en una imagen.

Euforia: Sensacién intensa de alegria o de bienestar que se
exterioriza.

Estado del @nimo que tiende al optimismo y que se ob-
serva como sintoma en algunas intoxicaciones y en ciertas
enfermedades del sistema nervioso.

Aspecto Denotativo

Sincronizacion: es el pacto de 2 cosas simultdneamente o
el movimiento de 2 objetos y sensacién de una accién de-
terminada en momento exacto. Se le llama sincronizacion.

Sensaciones: representacion abstracta de un sentimiento
o emocién de algo que se experimenta tanto fisico como
visualmente.

Euforia: adjetivo que describe toda sensacién o accién po-
sitiva en un momento predeterminado.

Fundamentacion

Euférica tiene distintos términos que al final indican emo-
ciones, emociones positivas que queremos integrar y sin-
cronizar para transmitirlo a través del disefio conceptual,
para atraer y captar la atencién del G.O. y que los motive
a indagar y acercarse a FUNDAL, de esta forma la sincro-
nizacién y la euforia del diseno ayudard a crear una cone-
xion con el G.O. y despertar sensaciones a través de colores
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Vinculaciones

Vinculacién con el Cliente: FUNDAL, a través de sus pro-
gramas ayuda a transmitir alegria, movimiento, les hace
una vida llena de optimismo y con mucha esperanza para
que puedan tener una vida a su manera pero que sea una
igual a las demas.

Vinculacién con el Eje Tematico: solidaridad y Desarrollo
eje tematico central de este proyecto, por lo que manifies-
ta la unién y cooperacién con otras personas y entidades
para apoyar el desarrollo de la fundacion a través de la
campana informativa de FUNDAL.

Vinculacién con el G.O.: el grupo objetivo a través de pa-
dres de familia y los jovenes se introducen a través del
apoyo financiero y moral en los distintos procesos que lle-
va a cabo la fundacién para lograr su desarrollo con los
ninos y jovenes que acuden con ellos.

Vinculacién con el desarrollo del Proyecto: a través del
disefno, el proyecto se vincula desde su concepcidn para
comunicar el fin de la fundacién que es dar a conocer lo
que son y a que se dedican para obtener un mayor acer-
camiento entre su G.O. y sus colaboradores para lograr La
causa de desarrollo social.
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CODIFICACION
DEL MENSAIJE

Se muestra de forma ordenada la descripcidn tanto grafi-
ca, técnica y elementos que fueron utilizados para el de-
sarrollo del material grafico del proyecto. Lo que genera
una idea y a la vez un respaldo cuantioso visualmente al

disenador, para ser mdas concreto en cuanto al concepto
base del proyecto.
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Representacin Grafica:

SInCrorizar
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“Sincronizar Sensaciones Euféricas”

Material Informativo / Divulgativo

Elementos Funcién Tecnologi Expresion
Gréficos uncio ecnotLogia presio
Crear un sentido logico y te- . _
. ner un jerarquia visual a tra- . . Dinamismo a través
Reticula vés de espacios y médulos Reticula semiformal de espacios
que ocupa.
Facilitar la comprension del | san serif en molde, estilo
Ti fi material grafico de la funda- | normal, con puntas ovaladas
Ipograria cion, la versatilidad de la ti- | o redondas, lo que permite Elegancia y dinamismo
pografia permite comunicar y | que sea semiformal
ser atractiva.
Colores intensos Intensidad y contraste que
Color (Colores primarios, secunda- contribuye a ser atractivo Euforia, energia, felicidad

rios y complementarias)

para el grupo objetivo.

Ilustracién /
Fotografia

Las ilustraciones y fotografias
son el enfoque como apoyo
al contenido textual para lo-
grar una sensibilizacién con el
grupo objetivo.

Ilustraciéon Vectorial, retoque
de imagen fotografico

Alegria, sensibilizacién,
motivacion, reflexién
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“Sincronizar Sensaciones Euféricas”

Material Informativo / Divulgativo

Elementos . . 2
Gréficos Funcidon Tecnologia Expresion
Elementos Iconos que respalden la comuni- Fotografias e iconos que re- Reflexién a través de
Gréficos de cacion y permita un acercamien- presenten e identifiquen los mensajes escritos
Ap oyo to directo con el grupo objetivo. textos del material.
Elementos tangibles: Desplegable:13x19” Elegancia y dinamismo a tra-
Formato Desplegables Tamano Estandar vés de la diagramacién
Formato Elementos tangibles: Post Digital: 900x900px Elegancia y dinamismo a tra-
Post Digitales Tamano Estandar vés de la diagramacioén
Formato Elemento Visual Gif Digital 900x900px Dinamismo a través de la
Gif Digital Tamano Estandar animacién de elementos
Elemento Visual Red Social: Facebook, Elegancia y Dinamismo a
Formato Portadas Redes Sociales Twitter y YouTube través de la diagramacion y
Tamano Estandar composicion de elementos
Formato Elemento Visual Sistema Operativo Dinamismo a través de la
e Interactivo iOS - iPhone 7: 1334-750px | interaccién con el contenido
Android - Samsung ST: digital en la composicién del
2560x144px diseno
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“Sincronizar Sensaciones Euféricas”

Aplicacién Digital

Elementos . . .
Graficos Funcién Tecnologia Expresidn
Tipografia dindmica que L ) )
. muestra el contenido y es Jerarquia Ylsual, dlnam.ls_- Conﬁanzc_:l y
Tipografia atractiva funcionalmente mo a través de la familia Elegancia
para adultos y jévenes. tipogrdfica.
. . Desplazamiento sencillo Desplazamiento de contenido
Transiciones Dinamismo

para visualizar
el contenido

en forma de scroll vertical y
horizontal

Color

Generar sensaciones a
través del uso de
colores

Intensidad y contraste que
contribuye a ser atractivo
para la aplicacién

Euforia, energia, felicidad

Animacioén

Transiciones con dinamismo
ejecutando una interaccion

Botones interactivos
con funciones especifi-
cas para cada pantalla
dentro de La aplicacién

movil

Movimiento y dinamismo

AREA ESTRATEGIA / FUNDAPP @;



Visualizaciéon

Material
Informativo / “Sincronizar Sensaciones Euféricas”
Divulgativo

Tipografia

Transiciones

Color

Ejes
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Visualizaciéon

Material
Informativo / “Sincronizar Sensaciones Euféricas”
Divulgativo

[GIF]

Elementos
Graficos de
Apoyo

Formato

Aplicacién

Animacion
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PLANEACION DE
MEDIOS

Al conocer la necesidad de FUNDAL, se seleccioné distin-
tas piezas de disefio que a través de un plan estratégico
se desarrollard visualmente como se cumplird o se dard
respuesta a cada pieza grafica desde el disefio y como esta
serd lanzada al mercado y cémo serd su evolucién dentro
del mercado objetivo.
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Seleccion de Piezas, Descripcidn

A continuacién se presenta la funcién o propdsito que
tendrd cada una de las piezas desarrolladas e implemen-
tadas dentro de la fundacién.

Planeacion de Estrategia de Medios

¢ Qué se va a utilizar como
medio de comunicacion?

¢ Como se distribuira?

Piezas Caracter Propdsito Tiempos A través de

Identificar todo el material gra-
fico que se realizd, es decir,
que el proyecto tenga un nom-
bre especifico y que al mismo
tiempo sirva de recurso princi-
pal para que el grupo objetivo
identifique el proyecto como
renovacion y adicion de piezas
para lograr una comunicacion
efectiva y renovadas con las
nuevas tendencias de disefio.

Sera visualizada e implemen-
tada en cada pieza realizada
dentro del proyecto FUNDA-
PP, que sera visualizado como
identificacion de la marca.

El identificador va implementa-
da en las piezas, por lo tanto,
se adhiere a los tiempos que
cada pieza tenga programada.

Implementada digital e impre-
sa en cada pieza que hace
parte del proyecto.

Disefio Corporativo
Disefio Digital

Identificador
(Digital)

La aplicacién estara disponi-
ble en dispositivos moéviles de
todas las plataformas, abar-
cando una gran area demo-

La aplicacion unicamente se

podra acceder directamente

desde teléfonos inteligentes
de cualquier plataforma al

El propésito de la aplicacion
consiste en comunicar que
es FUNDAL, a que se dedi-

La aplicacion tiene previsto
ser lanzada el 7 Octubre, por
lo que su tiempo de vida sera
decretado por la administra-

S, - Disefio Corporativo ca, enlazandolo con la pagina . . o .
Ap llcgcrlo'tn IMOVII Disefio EZ ital web oficial y redes sociales. g‘:ia;ciar éy 2 ﬂ:siae:lazlljl:uaa’n?itcsa cién de la fundacioén quien igual que tablets para su uso.
(Digital) 9 Informar de forma innovado- y determine cuanto tiempo,

De esta forma se podra apli-

car material informativo digital

mediante la aplicacién, notifi- también se podra acceder

cacion de actividades, alertas a descargar la aplicacion
y actualizaciones. mediante un link.

Mediante la pagina principal

ra, por ejemplo: actividades, web y redes sociales a la vez

voluntariados, etc. de forma
con el cual también se busca
identificar al grupo objetivo

mantenimiento y actualiza-
cién constante dedique a la
aplicacion.

Se promocionara dentro y
fuera de las instalaciones de
FUNDAL, durante las distintas
actividades y participaciones
que la marca disponga y
tenga programadas.

El tiempo de esta pieza es
corto, es decir, especifica-
mente de 1 mes, donde
frecuentemente se estara
entregando al grupo objetivo
el recurso por medio de even-
tos, convivencias y visitas que
organice la fundacion en este
lapso de tiempo.

El propésito del desplegable
es informar de una forma
innovadora que represente la
informacién de la campafia
FUNDAL, vy lo qu es, median-
te sus piezas, acceder al con-
tenido a través de una forma
creativa y no la tradicional,
atrayendo a los usuarios.

Recurso informativo impreso
ubicado en los puntos
establecidos por la fundacién
donde lleven a cabo: activi-
dades, conferencias, eventos
sociales y caritativos.

Desplegable
(Impreso)

Disefio Corporativo
Disefio Digital

También en puntos estratégi-
cos como centros comer-
ciales.
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Planeacion de Estrategia de Medios

¢ Qué se va a utilizar como
medio de comunicacion?

¢ Como se distribuira?

Piezas Caracter

Propdosito

Tiempos

A través de

El tiempo de esta pieza es
corta, es decir, especifi-
camente de 1 mes, donde
frecuentemente se estara en-
tregando al grupo objetivo el
recurso, por medio de even-
tos, convivencias y visitas que
organice la fundacion en el
lapso de tiempo indicado.

Informar y promocionar
en las redes sociales la
nueva aplicacién de la
fundacion, realizando
una expectativa a través
del disefio.

Dominio web

JISENO CORPORATIVO

FLYER DISENO DIGITAL

(DIGITAL)

Redes sociales

El tiempo de esta pieza es
corta, es decir, especifi-
camente de 1 mes, donde
frecuentemente se estara
entregando al grupo objetivo
el recurso, por medio de
eventos, convivencias y visi-
tas que organice la fundacién
en este lapso de tiempo.

Divulgar que es FUNDAL
y hacer una expectativa de
lo nuevo que ofrecera
la fundacion.

Centros comerciales, pun-

tos estratégicos publicos,

actividades y eventos que
FUNDAL organice.

FLYER IMPRESO

(DIGITAL) )ISENO CORPORATIVO

DISENO DIGITAL

El tiempo de esta pieza es
corta, es decir, especifica-

Atraer y gustar a través

gg ’;I-I::/E\)%AS DISENO CORPORATIVO del disefio despertando la En las diferentes redes mente de 2 meses, donde
SOCIALES DISENO DIGITAL atencion de los usuarios sociales que FUNDAL frecuentemente se estara
(DIGITAL) que visiten la pagina a maneje entregando al grupo objeti-

simple vista para que se
interesen mas sobre ella.

vo, el recurso por medio de
eventos, convivencias y
visitas que organice la
fundacion en el tiempo
indicado.

Se dara a conocer a través
d las redes sociales como
Facebook y Twitter, a la
vez promocionar con
expectativas lo nuevo que
ofrecera la fundacion.

Através del personal de
FUNDAL donde lo repartan
en puntos estratégicos
publicos donde la funda-
cion considere idéneo para
promocionarse, a la vez en
actividades o eventos, cen-
tros comerciales donde los
usuarios pueden acercarse
a obtenerlos.

Este matrial se dara a co-
nocer a través de las redes
sociales, donde diferentes
usuarios y personal de la-
fundacion divulguen el ma-
terial visual desarrollado.
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Planeacion de Estrategia de Medios

¢ Qué se va a utilizar como

o o
medio de comunicacion? AGel S e

Caracter Proposito Tiempos A través de

Promocionar la marca
mostrando informacion
relevante y haciendo uso

Colocados en oficinas, re-
uniones, presentaciones,

El tiempo de esta pieza es Se dara a conocer duran-

BANNER Disefio Publicitario de slogan, logrando una congresos y donde se definida por la cantidad de te las distintas actividades
ROLL uP Disefio Digital identificacién clara con desarrollen los progra- presentaciones y eventos y participaciones que la
(DIGITAL IMPRESO) el cliente o interesado mas, con la finalidad de que la fundacion realice. marca disponga y tenga

presentar y promocionar
la marca a través del de-
sarrollo del proyecto con
los interesados.

y divulgando la nueva

aplicacion programadas.

El tiempo es corto, espe-
Divulgar la labor de la Se encontrara en las cificamente de 2 meses,
fundacion y generar ex- redes sociales, para su donde frecuentemente Através de las piezas
POST Disefio Publicitario pectativas sobre lo nuevo visualizacion y lograr una se estara lanzando en la de material informativo,
DIGITALES Disefio Digital que FUNDAL ofreceré'a interaccion a través de rede social, generando siendo los post digitales
sus integrantes a traves una reaccion registrada una divulgacion de la la- que seran publicados en
de FUNDAPP en la red social Facebook bor de la fundacion y una las redes sociales.
expectativa de lo nuevo
que ofrece la fundacion.

Atraer al cliente-grupo
objetivo, utilizando las
nuevas tendencias multi-
media en redes sociales,
generando un apego y
una expectativa de inte-
raccion de lo que ofrecera
la nueva aplicacion de la
fundacion.

El tiempo de esta pieza es
1 mes, donde frecuente-
mente se estara entre-
gando al grupo objetivo
contenido visual donde se
informe lo que la funda-
cion esta realizando.

La visualizacion de
este contenido estara
disponible en la red social
Facebook

A través de publicaciones
multimedia interactivas,
se haran semanalmente.

GIF Disefio Digital
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FASES ESTRATEGICAS DE COMUNICACION

POST & GIFT

1
PUBLICACIONES FACEBOOK & TWITTER:

FRASES; IMAGENES & ANUNCIOS DE ACTIVIDADES y Lanzamiento

on

Campana de Expectativa

SEPTIEMBRE:
1 semana 2 semanha 3 semana 4 semana 5 semana
Sabado 6 Sabado 13 Sabado 20 Sabado 27
Viernes 8 Viernes 15 Viernes 22 Viernes 29
15:00pm 15:00pm 15:00pm 15:00pm
. Frasesy Gift's
Post Digitales Gift's Frases en Facebook y
en Facebook en Facebook | promocionales |Twitter conjunto con
Hashiag AFUNDAPP en Facebooky | PRieacion e
g Twitter .act|V|da'des
infromativas.
OCTUBRE:

1 semana 2 semana 3 semana 4 semana 5 semana
Domingo 1 | Miércoles 11 | Miércoles 18 | Miércoles 25 Martes 31
Miercoles 3 Viernes 13 Viernes 20 Viernes 27

15:00pm 15:00pm 15:00pm 15:00pm 15:00pm
Publicacion Publicacion Publicacién contenido Publicacion Publicacién contenido

especial frases reflexivas | digital combinado | frases reflexivas| digital combinado
enfocada en el y post digitales entre Frases reflexivas y post digitales entre Frases reflexivas
ia del Nifi y Gift’s de promocion y Gift’s de promocion

Dia del Nino | que promuevan sobre la marca que promuevan sobre la marca

la marca la marca

Las publicaciones digitales seran publicadas en
Facebook, para especificar que dias y horarios eran
los convenientes y mas efectivos para una comuni-
cacion exitosa del proyecto.de Mata, R. (2017,
Marzo 7) Mercaddlogo y Comunity Manager en
Click Here, comenta que para promocionar y tener
una mayor efectivadad en la transmision del men-
saje es importante tomar en cuenta que los mejores
dias de la semana son Miércoles y Viernes con un
horario especifico de entre 2:00 - 4:00 pm.

Por lo tanto estas publicaciones seran realizadas a
inicios del mes de Septiembre, teniendo mayor
promocion en el segundo mes, Octubre, haciendo
enfasis en el primer dia del mes, estableciendo una
conexion entre la celebracion del dia del nifo, que
objetivamente logre una mayor recepcion del men-
saje y lograr un primer acercamiento entre grupo
objetivo y aplicacion
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FASES ESTRATEGICAS DE COMUNICACION

MATERIAL DIVULGATIVO CREATIVO:

CUBO, DESPLEGABLE & FLYER & BANNERS

Campana de Lanzamiento

SEPTIEMBRE:
Viernes 1 Miércoles 6 | Miércoles 13 | Miércoles 20 | S@bado 16
3:00pm 2:00pm Viernes 15 3:00pm 12:00pm
3:00pm
APP & NOTIFICACIONES:
OCTUBRE:
1 semana 2 semana 3 semana 4 semana
Sabado 7 Miércoles 11| Miércoles 18| Miércoles25
12:00pm 12:00pm 12:00pm 12:00pm
Lanzamiento Promover la Impulsar el
Oficial de la descarga de la programa de
aplicacion aplicacion apadrinazgo a
FUNDAPP FUNDAPP través de publica-
desde la sede a través de post ciones digitales
Central de la digitales
fundacion

Posteriormente a las publicaciones que promuevan
la aplicacion se realizara un evento de convivencia
y de anuncio de la aplicacion, a continuacion los
detalles:

Sabado 16 Septiembre: Convivencia entre padres,
asociados, colaborades, jovenes y la integracion de
nuevas personas a FUNDAL, con motivo de entrega
de material divulgativo donde se muestran los
rasgos principales de la fundacion, al mismo

La parte complementaria de la promocion de la
aplicacion es importante tanto anterior y posterior
al lanzamiento se estaran realizando publicaciones
Gif, los dias Miércoles y Viernes cada dos semanas,
con el objetivo de atraer al usuario de distinta forma
y no con la convencional, tomando en cuenta que
FUNDAL, hace publicaciones de otros eventos, por
lo tanto se evitara saturar la promocion de la
misma.

Gift como recurso multimedia es de las tendencias
visuales interactivas que son utilizadas en Face-
book, donde se hizo el andlisis de perfiles en base a
sus tipos de gustos, publicaciones y paginas o
personas que siguen, por lo tanto el nivel de efectiv-
idad de recepcion del mensaje se espera que sea
alto y se produzca una viralizacion alta a través de
esta red social.

AREA ESTRATEGIA / FUNDAPP



FASES ESTRATEGICAS DE COMUNICACION

MATERIAL DIGITAL E INTERACTIVO
|

APLICACION
GIF
Campana Posterior al Lanzamiento
Mantenimiento y Actualizacion
SEPTIEMBRE:
1 semana 2 semana 3 semana 4 semana 5 semana
Miércoles 6 Miércoles 23
15:00pm 15:00pm
Entrega de Alertas sobre eventos
Materiales Graficos posteriores
Informativos disponibles en la
(desplegable y cubo) Aplicacion, a través de
publicaciones digitales
en Facebook y Twitter
OCTUBRE:
1 semana 2 semana 3 semana 4 semana
Miércoles 4 Miércoles 11
15:00pm 15:00pm

Notificaciones sobre
noticias y actualiza-
ciones a través de la
aplicaciéon sobre lo
que sucede en
FUNDAL

Alertas sobre eventos
que realizara la
fundaciony los
dara a conocer

exclusivamente en
la Aplicacion

Se estaran haciendo publicaciones que posterior-
mente daran a conocer la aplicacion, con los objeti-
vos siguientes:

- Promover la descarga de la aplicacion “FUNDAPP"

- Impulsar el programa de apadrinazgo

- Mayor conectividad de los usuarios hacia las
noticias y eventos de FUNDAL sin tener que
desplazarse fisicamente, teniendo un acceso
digital.

De igual forma luego de que la aplicacién haya sido
descargada por los usuarios, la aplicacion tendra
una interactividad hacia el usuario por medio de
notificaciones donde proporcione alertas de even-
tos, noticias y actualizaciones de los distintos
programas de la fundacion para que el usuario
pueda acceder y enterarse de ellas, con la intencio-
nalidad de tener una parti- cipacion.
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Este proceso realmente se presenta como una bitacora, en
dénde se presenta cada fase, proceso y como evolucioné el
desarrollo de la propuesta manual hasta ser desarrollada
digitalmente, es decir aqui se presentan las propuestas y
mejoras que se quieren transmitir de forma sintetizada, en
donde la informacién se visualiza de forma visual.

A continuacién se presenta la iconografia aplicada con el
objetivo de tener un entendimiento claro del proceso y la
forma de toma de decisiones para le mejor presentacion
en cuanto a diseno de las piezas del material grafico del
proyecto.

Proceso:
Elementos de Diseno
Bocetaje Desplegable Creativo
Disefio Troquel Creativo
Propuesta Final Troquel Desplegable
Diseno Desplegable Digital

PROPUESTA 1
P ROC ESO Propuesta Final Desplegable
D E BOC ETAJ E Aplicacién 1m Digital

Bocetaje Aplicacién 2m

PROPUESTA 3

Fundamentacion

Flujos Aplicacién FUNDAL (FUNDAPP)
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ICONOGRAFIA
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Ideas Mejorar Potencial Aprobado

en cuanto
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Sincronizacién Sensaciones Euforia
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Elementos de Disefo

En esta primera parte, se realizé una visualizacion del
concepto a través de colores y formas, por lo que la mejor
relacién de muestra era: combinando colores con el obje-
tivo de realizar formas que dieran sentido a lo que se ve.

Estos bocetos presentan visualmente el concepto de eufo-
ria y como los colores refuerzan esta etapa y que combi-
nados forman una sincronizaciéon que da sentido a lo que

se ve.
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Bocetaje Desplegable PROPUESTA 1
En esta primera parte, se realizé una visualizaciéon del
concepto a través de colores y formas, por Lo que la mejor
relacién de muestra era: combinando colores con el ob-
jetivo de realizar formas que dieran sentido a lo que se
ve. A continuacién se observa una propuesta tradicional
de tripticos, con la diferencia que contiene un diseno de A 4 2
troquel, por Lo tanto, esto lo excluye de ser tradicional y lo
convierte en una propuesta creativa, pero no innovadora ni
a la altura con lo que el cliente exige.
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En este proceso se realizd un estudio mas profundo, con el
objetivo de visualizar estos tipos de desplegables que cum-
plian con la exigencia del cliente y que al mismo tiempo, su
diseno era no solo creativo, sino funcional en cualquiera de
los disefios mostrados, Lla funcionalidad era comprobable.
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Este boceto muestra el
orden y organizacién de
los espacios y cuadros de
textos que afrontardn los
textos al ser implementa-
dos dentro del diseno del
desplegable.

En la propuesta 4 un de-
splegable facil de abrir,
pero que visualmente no
era atractivo, tomando en
cuenta que las reticulas no
ayudan a resaltar la in-
formacién, por lo tanto se
queddé como una propues-
ta mas en la lista.

Este tipo de desplegables,
no muy coman actual-
mente son usados para
una presentacion de ma-
terial creativo, pero no es
funcional por el tiempo
que conlleva en meterlo y
sacarlo del empaque.

PROPUESTA 1

Una propuesta tradicional en
cuanto a cierre de doblez, pero
efectiva en cajones de texto para
ser leida y comprendida visual-
mente, pero por no cumplir con
las exigencias demandas por el
cliente.

Propuesta visualmente atractiva
y funcional, en cuanto a doblez y
lectura de contenido, propuesta
que se toma en cuenta mas ad-
elante para desarrollarse con ob-
jetividad y andlisis de texto e ima-
genes.

Es de las propuestas con mayor
potencial de desarrollo, pero no
es creativo visualmente, por lo
que se queda en una propuesta
visual potencial.
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Referencias de Troqueles
Formato Desplegables

Este desplegable creativo, es funcional y relevante en
comparacion a los demas ya que su desarrollo visual y sus
cierres teéricamente visualizan una facil interaccién con el
grupo objetivo.

Diseno Troquel PROPUESTA 1

Desplegable Creativo

Este desplegable creativo, es funcional y relevante en
comparacion a los demdas ya que su desarrollo visual y sus
cierres teéricamente visualizan una facil interaccién con el
grupo objetivo.

;;"———‘—: \ \.\\\ g\\\ 7
r~ \/

Para un cubo con cierres, doblez y que sea rapido la for-
ma de interactuar, las formas cuadradas lo hacen posible,
por lo tanto, aqui se muestra el diseno y trazo del troquel
realizado con Lapiz para una prueba pre-Lliminar, luego se
evaluaron sus cierres y la forma en como encagjarian los
cierres de pestanas, este trazo se realizdé a una escala 1:50
para poder tener una visualizacién rapida como referencia

del tamano real del formato.
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PROPUESTA 1

Se presenta las distintas pruebas de troquel que se re-
alizaron para las pruebas pre-liminares, en esta etapa se
comprobé de manera veridica que desplegable presentaba
una funcionalidad aceptable en cuanto a cierres y abertu-
ras de pestanas y su consistencia para la durabilidad del
material segun lo determine la fundacién.

Figura 1: muestra visual del troquel armado, se visualiza
que la consistencia del material no es buena debido a que
no existen cierres de pestafas que sujeten los cuadrantes
del desplegable, por lo que este troquel no es funcional.

Figura 2: la tapa abierta del troquel permite una mejor
consistencia de los cuadrantes laterales y muestra una lig-
era consistencia al quedarse fijos, la tapadera al igual es
consistente, pero no refleja durabilidad y su uso no garan-
tiza durabilidad del material.
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PROPUESTA 1

3 4

- i

Figura 3: diseno de troquel con tapa arriba, no es funcional
del todo, por lo tanto, no asegura una durabilidad, al ig-
ual que la figura 2, la tapa de abierta del troquel permite
un facil despliegue del formato.

Figura 4: disefio préximo al cubo, con la diferencia que los
5 lados tienen cierre de pestanas y la tapa de arriba tiene
pestanas en los laterales menos enfrente, para asegurar el
cierre pero presenta dificultades en el proceso de abrir el
troquel, por Lo que no se optd por esta propuesta.

L0

Parte de las previsualizaciones y pruebas pre-Lliminares,
este dummie es correctamente funcional por lo que se optd
trabajar a partir de este: sus cierres, doblez de pestanas,
aberturas y la tapa encajan de manera correcta, haciendo
un despliegue facil para el grupo objetivo, su durabilidad
se evallo acorde a su resistencia y solidez del material, las
aberturas y pestanas del troquel son durables y responden
a la durabilidad del formato en si.
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PROPUESTA 1

Diseno Desplegable Digital

A continuacién se presenta el proceso digital de la apli-
cacién de la tendencia de diseno al formato seleccionado.

EL tamano del desplegable es 11x17” (doble carta), con
el objetivo que el grupo objetivo pueda interactuar con el
cubo mediante una actividad que tendrd como experiencia
para un mayor acercamiento a la comprension del padeci-
miento de los nifios y ninas de la fundacién.

A continuacién se presenta el proceso digital de la apli-
cacién de la tendencia de diseno al formato seleccionado.

EL tamano del desplegable es 11x17” (doble carta), con
el objetivo que el grupo objetivo pueda interactuar con el
cubo mediante una actividad que tendrd como experiencia
para un mayor acercamiento a la comprension del padeci-
miento de los nifios y ninas de la fundacién

Figura 1.1

Figura 1.2

A partir del disefio de la aplicacién surgen propuestas con
rasgos caracteristicos de la app, los iconos aplicados en el
diseno del desplegable son minimos, la diagramacién se
mantiene limpia y ordenada evitando saturacién de ele-
mentos y contenido, pero no existe un contraste visual y el
disefo no es atractivo.
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PROPUESTA 1

Figura 1.3

Figura 1.4

Degrades de colores contrastantes, la figura 1.3 contrasta
sus colores en degrade y es totalmente visible el contenido,
los elementos de engranajes son decorativos, pero en este
disefio la saturacién de estos elementos resta el atractivo
visual, por lo que se recomienda tener menos elementos
para un disefio limpio y que genere interés para el usuario
y al mismo tiempo sea atractivo.

La figura 1.4 muestra el mismo caso que la figura 1.3 a
diferencia que Los colores de fondo, en esta el diseno visual
es mucho menos atractivo, genera dudas y por Lo tanto no
se tomard en cuenta para una propuesta final.

(1

Figura 1.5

Figura 1.6

Figura 1.5 - 1.6 variante de color de fondo, no es visual-
mente atractivo, tipografia no es funcional para tener lec-
tura del contenido y en genera la propuesta no llega a las
expectativas de disefio propuestas.

Figura 1.7 Figura 1.8

Figura 1.7- 1.8 propuesta que visualmente no es atrac-
tiva, el contenido textual es pesado y no es legible, los
engranajes como elementos de disefio contrarrestan en si

la propuesta.
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Propuesta Final Desplegable

Tiro Retiro

Esta propuesta es la final, en el proceso de diseno digital
hubo toma de decisiones, las cuales fueron reflejadas du-
rante el desarrollo de la misma. Se mantuvo color morado
y azul como contrastes con el color blanco de la tipografia
lo que permitié una legibilidad que estd dentro de las ex-
pectativas de diseno y cumple la funcién de comunicar el
mensaje.

Los elementos de engranajes se mantienen en el disefo
pero no compiten visualmente con el disefio en general.

La tipografia es color blanco obteniendo un contraste vi-
sual con el fondo y una legibilidad eficaz, el aspecto visual
es limpio y ordenado, de esta forma permite al lector una
lectura ordenada y mantiene el interés en el lector.

PROPUESTA 1

Tiro Retiro

Vistas de cierre frontal y dorsal del cubo, el cierre de
pestafnas es completamente funcional en abertu-
ra y cierre, los colores combinan y contrastan entre si.

La composicidn del diseno es ordenada y visualmente es
limpia, por lo que los rasgos caracteristicos de los estilos
de disefio se mantienen y por eso se logra un resultado
visual atractivo y funcional.

Cubo perfectamente desplegable, funcional, cumpliendo

las siguientes funciones: comunicar el mensaje, funcién in-
teractiva que la fundacién realice con los visitantes y per-

sonal de la fundacién.
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Andlisis de Propuesta 1

El disefo no solo es hacer un dibujo bonito, sino todo lo
contrario, el diseno responde a una necesidad con un ob-
jetivo, por lo que en esta etapa cada disefio pasdé una
evaluacién en cuanto a funcionalidad, contenido y diseno,
pasando por un andlisis profundo de la piezas propues-
tas por parte de los estudiantes del curso de sintesis 3 en
donde se analizé paleta de colores, diagramacién, layouts
y legibilidad del contenido, por lo que los comentarios y
criticas se tomaron en cuenta para mejorar la propuesta
de la propuesta 1.

En general la aplicaciéon no refleja demasiados cambi-
0s, aqui se muestra la nueva interfaz de la aplicacion,
mostrando colores mds intensos, los engranajes ya no son
visualmente pesados en el fondo, lo que permite visualizar
un diseno limpio y ordenado.

(

EHLIYTLE

PROPUESTA 1

Desplegable Creativo

Como se hizo la observacién en la interfaz de la aplicacién,
en el desplegable se intensificaron los colores para dar un
contraste visual entre fondo y tipografia, las posiciones de
las cajas de texto se cambiaron de dngulo para que cuan-
do se den los cierres de pestanas y se arme el cubo, el
contenido pueda ser leido por el grupo objetivo.
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PROPUESTA 1

En este proceso, tanto disefadores como expertos en el
tema concluyeron que era mds interesante manejar un
mismo color de la combinaciéon en degrade que se uti-
lizd en la portada del cubo, por lo tanto al realizar este
cambié se comprobd que el contenido resaltaria aiin mds,
siendo 6ptimo para una lectura legible de contenido y sin
interferencias visuales de color, composicién o mala distri-

bucién de texto.
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Banner Roll Up

EL banner, una de las propuestas que menos cambios re-
flejé ya que su diseno era atractivo desde un inicio al igual
que funcional, sin embargo, el diseno requiere de colores
intensos para lograr un contraste visual y no determinar
un diseno atractivo pero pdlido o débil.
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PROPUESTA 1
Post / Public. Digitales
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En todas las piezas de diseno realizadas, se hizo obser-
vacién y requerimiento de tener colores intensos que con-
viertan la propuesta en un disefo atractivo en cuanto a
composicidn, posteriormente, en las otras propuestas solo
se cambid el color de fondo para tener una misma linea
de diseno que refuerce el contenido evitando saturacion
de elementos.

AREA ESTRATEGIA / FUNDAPP



ANTES DESPUES

()

170570 PORQUEND 0 PUEDID HACER “JUSTO PORQUENO LO PUEDO.
f HACER T0DO, NO KENUN[I/\KE

1000,NO RENUPICTARE Avacet AWACER LO QUE ST PUEDO”
[0 QU[ SLRUEDD." K

WKL
VW FUNDAL ORG. GT
(E) mon s () won.c1 (@) on

“JUSTO PORQUE NO LO PUEDO_
HACER TODO, NO RENUNCIARE

- N KR

nuswmmmNuwrumow — I T000. MO LT
ﬁ woowunmuumkfm o
3 L0ESTRURD - (
=~

: o WU FUNDAL 0KG 6T
bl O s (%) rovont cuata () noaLc1 (@) oo

Cambio de composicién en la diagramacién, en especifico
las fotografias, mostrando un disefio visualmente intenso
por el cambio de colores, la tipografia es legible sin esti-
rarla.

PROPUESTA 1

DESPUES

()

BIENVENIDOS

WWW_FUNDAL.ORG.GT
PBX: 2491-7878 01597

Las validaciones concluyeron que seguir una misma linea
grafica, todo material debe tener un sentido al realizarse,
por lo que en esta fase no se encuentra una razén del
porque de la pieza, pero la fase validaciéon ha sido rele-
vantes para aplicar o desarrollar una nueva composicion
grafica que se adapte a lo que se requiere.

IMAGEN

Como en todas las propuestas de diseno, este no seria la
excepcion, el cambio relevante es la intensidad de colores,
para lograr que el disefio sea atractivo y mantenga la linea

grafica entre cada pieza.
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Justificacion Pre liminar

En esta etapa se presentan los cambios finales que se pro-
dujeron en validacién con el anadido de argumento en
cada pieza del por qué la pieza propuesta es la mejor, aqui
se presenta un fundamento sobre la propuesta, un criterio
propio de quienes disefian para validar su toma de deci-
siones.

Al mismo tiempo permite defender el disefio realizado ante
cualquier critica o pregunta realizada argumentando que
se considerd los gustos, percepciones tanto visuales como
conceptuales del grupo objetivo.

A continuacion se muestra dichas propuestas y su funda-
mentacion ante el disefio propuesto.

PROPUESTA 2

4x4” pulgadas (Armado)
13x 19”pulgadas (Abierto)
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Cubo Vista Externa PROPUESTA 2

13"pulgadas

T 1 v

Cubo Desplegable (Exterior)

EL cubo en general estd inspirado en facilitar el uso para
que los usuarios que interactien con él, puedan tener la
experiencia FUNDAL. Dicha experiencia consiste en que los
usuarios perciban que hay dentro del cubo y asi con esto
experimenten como los nifos desarrollan su olfato y tacto
ante la falta de visién y oido. Los colores del cubo son los
predominantes de la linea de Diseno manejada que son
colores morados y azules. Cabe senalar que en la parte
superior del cubo destaca un punto focal que es el signo
de interrogacion de color amarillo contrastando con el co-
lor de fondo usado. En la parte frontal del logo y en los
costados frases motivacionales para la concientizacién del
grupo objetivo, terminando con la parte de atrds con la
promocion de la aplicacién asi como debajo con informa-
cién general.

19"pulgadas

Y
-
=
e
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19" pulgadas

Cubo Vista Interna

13"pulgadas
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PROPUESTA 2

Portada de Redes Sociales
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PROPUESTA 2 Post Redes Sociales

Siguiendo la linea Digital las redes sociales destacan por
enfatizar su contenido con frases motivacionales y de con-
cientizaciones de Helen Killer ya que FUNDAL se caracteriza
por usar como referencia en aspectos internos, sus frases,

Portada de YouTube apoydandose en imdagenes de la misma forma con el imago

828pixeles tipo de FUNDAL. Con los mismos elementos graficos que
I 1 - son los engranajes, manteniendo la conexién con el con-
w cepto.
o
g. Promocionando nuevamente las redes sociales y la aplica-
% cién: la plantilla al igual que los post sigue la misma linea
v grafica solo para poder sustituir el contenido informativo.
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Banner Roll Up PROPUESTA 2

1000pixeles 1000pixeles

87cm.

s219x1d000T
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Plantilla para Post de Redes Sociales
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IMAGEN
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Andlisis de Propuesta 2

Se presenta el proceso de bocetaje de los elementos y dia-
gramacion de aplicacién para la fundacién.

o 2

Presentacién de la App, el disefo de la presentacion de la
aplicacién se basé en un diseno minimalista, por Lo tanto
los elementos para este boceto son en cantidad: 1 icono y
texto que serd contrastado con el fondo que se le aplique,
mientras aqui se visualiza la idea del fondo.

Los iconos para cada pantalla de Lla aplicaciéon seran apli-
cados de forma abstracta, siguiendo La tendencia minima-
lista en combinacién con el disefio flat, mostrando un re-
sultado visual atractivo y basado en las tendencias mod-
ernas de diseno.

Elementos de carga, iconos y tipografia siguen las misma
tendencia y estilo de diseno, por lo que el fondo se debe
combinar con una paleta de colores que no estorbe la vi-
sualizacién de los elementos que componen la aplicacion.

Las pantallas que se visualizan al final de aplicacién segin
estos bocetos, se categorizan por medio de formas cuadra-
das, con la intenciéon de mostrar accesos a la informacién
que contiene la aplicacién.
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En esta propuesta se pensé en el diseno de la interfaz, por
lo tanto los disefios de elementos, botones, contenido e
imdagenes se desarrollaron de forma en que la experiencia
de usuario fuera intuitiva en funcionalidad y accesibilidad.

El disefo en cuanto a tendencias de disefno, se enfocd a
transmitir la esencia visual del minimalismo y caracteris-
ticas del disefio flat combinados visualmente para lograr
un diseno limpio e interactivo.

Paleta de Colores:
Combinacién en degrades de colores que contrastan vi-

sualmente y permiten que su interfaz sea atractiva con-
junto con la tipografia.
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La pantalla de inicio se muestra con aspecto limpio empe-
zando desde la pantalla de bienvenida, los botones con-
trastan, por lo que el punto focal se centra en el iso- lo-
gotipo de la fundacién y en las otras pantallas el disefo
es intuitivo permitiendo la facil comprensién para ingresar
los datos del usuario para iniciar la ejecucién de la apli-
cacion.

En esta propuesta se puede observar que los elementos
estdn mas ordenados que en las propuestas anteriores, ya
que no saturan la pantalla, pero tiene un punto en contra:
la visualizacién y desplazamiento de imagenes es como
ver un sitio web por lo que no es recomendable en el de-

sarrollo de la aplicacién.
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CALENDARIO
DONACIONES
ACTIVDADES
En FUNDAL, contamos con distintos programas
tanto educativos como culturales que ayudan Programa Padrinos
PRO- al desarrollo integral del nifio, en cualquiera

GRA- PADRINO Il:ql-:[; de sus awscapacwaagfs " unlpad
MAS O @ |\ J

Padrin@s

GALERIA VOLUNTARIADO

Contenido visual que contrasta con el fondo, la navegacién
es funcional, los botones permiten acceder a la informa-
cién siendo una aplicacién interactiva.

Colores sélidos y una organizaciéon del menta a través de
cuadrantes convence visualmente, pero los colores no ha-
cen atractivo el disefo, al igual que el texto implementa-
do, por Lo que es una opcidn potencial para mejorar y pulir
los detalles para propuesta final.

El desplazamiento interactivo para visualizar el contenido
completo hace que la aplicacién sea totalmente interacti-
va, los colores permiten una visualizacién eficaz del texto.

Navegacion y Elementos de Carga

VOLUNTARIADO

Conformamos un equipo dindmico y comprometido
que trabaja con amor y respeto para desarrollar al
maximo el potencial de cada estudiante, a través
de educacion y formacion para la vida.

Mientras més somos los que queremos
ayudar, el beneficio para nuestros nifios
es aln mayor...
En FUNDAL trabajamos con amor y respeto para
desarrollar al méximo el potencial de cada
estudiante, a través de educacion y formacion
para la vida y tu aporte es fundamental
para nuestra causa.

Inscribete

OMITIR

Al igual que las pantallas anteriores, estd mantiene el
mismo diseno y esencia, navegacion desplazable, los bo-
tones permiten una navegacioén accesible.

Inicio

Programas Perfil
Donaciones Notificaciones
Calend. Actividades Ver Cuenta

Voluntariado Padrino

Cerrar Sesién

Padrino

Llamar

FUNDAL

Al hablar de elementos de la aplicacién se refiere la car-
ga del contenido de la aplicacién, sin que esto muestre
que sea una aplicacidn lenta, sino el tiempo que tarda el
desarrollo de carga del contenido, asi mismo se despliega
el menl donde se muestran las opciones personalizadas
de la aplicacién, transiciones y animaciones sencillas pero
funcionales, apegadas a la tendencia de disefio seleccio-

nada para su desarrollada.
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L Andlisis de Propuesta 3

Se presenta el proceso de bocetaje de los elementos y dia-
gramacion de aplicacién para la fundacién.

Dentro de las secciones que se categorizaron en sub mens,
se encuentran las secciones con informacién para el usu-
ario, al accesar a cualquier categoria se encuentra
secciones con mayor informacién, que a través del disefio
se agrupan para una mejor visibilidad de contenido.

© -
=1

Seccién de calendario, donde se muestran fechas de ac-
tividades calendarizadas, aqui el boceto de cémo serd el
diseno visual del calendario.

Dentro de la seccién de calendario se tiene idea de cémo se
podré visualizar fechas especificas segin consulte el usu-
ario.

Para accesar a programas que ofrece la aplicacion, se idea
que al igual que el mend se categoricen dentro de sub
pantallas que proyecten informacion de cada programa y
permita al usuario tener acceso al contenido de la fun-
dacion.

En la pantalla de donaciones se tiene una idea simple,
presentar informacién de la fundacién junto a sus objeti-
vos y el usuario elige la cantidad a donar para asegurar el
desarrollo del nifo y la forma en que se hard la donacién,
todo esto dentro de la aplicacién.
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Se muestra la visualizacién de pantallas sobre el listado
de perfil de nifios y nifias con informacién sobre Los perfiles
de cada uno, con el objetivo que el usuario acceda a esta
informacién para posteriormente tener un padrinazgo con
el que el usuario seleccione.

La pantalla de actividades: se disefdé a través de paneles
donde se visualiza un listado de actividades en donde el
usuario pueda seleccionar y acceder a cualquiera y luego
despliegue una nueva pantalla con detalles de lo que se
quiera informar. Diseno de inicio de pantalla y acceso a las
pantallas en donde se podrd iniciar la aplicacién.
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Bocetaje Digital 3

Digital

Es de las daltimas fases en donde el disefio que se pensd y
propuso, se desarrolla digitalmente, con las herramientas
adecuadas, para visualizar la idea final.

En este proceso se muestra las distintas propuestas que se
fueron construyendo y los elementos que se tomaron en
cuenta para su desarrollo y composicion.

Paleta de Colores

La paleta de colores seleccionada y aplicada en esta pro-
puesta, son parte de la tendencia de disefio y para su se-
leccidon se tomd en cuenta objetivamente que los colores
sean atractivos y claros para contrastarlos visualmente.

Presentacién de inicio de la aplicacidén: en estas primeras
pantallas, se muestra el inicio de la aplicacidn, se realizé un

c=1 R=248 C= 64 Re 94 diseno plano, al mismo tiempo se evitd una saturacién de

M= oo M= 36 G= 143 VA elementos, permitiendo una visualizacién limpia del disefio,

K= 0 Ef g B=202 Y= 100 loselementos cuadradosfortaleceneldisefio, aunqueel col-
C=79 o_ g K=0 or blanco no contrasta con el color en degrade con el fondo.
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El disefio de menu contiene iconos de nivel medio abstrac-
tos, para que el grupo objetivo tenga una facil compren-
sién y pueda interactuar sin problemas con la accesibilidad
que ofrece la aplicacién en cuanto a iconos y accesos a sus
pantallas con demds contenido, que, con recursos visuales
como: fotografias hace interesante el diseno.

EL disefio de calendario es fiel segin al boceto manual,
aunque el color blanco no contrasta con el fondo lo que
dificulta la visualizacion de la pantalla, se denota que el
uso de degrade entre naranja y amarillo no es funcional
para el disefio de la aplicacién.

Panel de configuraciones y programas, el diseno es scroll
con el objetivo de mostrar toda la informacién sin tener
que cambiar de pantalla, por Lo que el scroll permite de-
slizar hacia abajo y visualizar completamente el contenido.
EL fondo combina 2 colores en degrade, permite una visu-
alizacién del contenido, pero no es visible 100%, por lo que
el uso de degrades, por Lo que este disefio no es funcional
en cuanto a paleta de colores.

La iconografia fue basada en el logo de la fundacién com-
binado con la tendencia minimalista, aqui una muestra del
elemento de carga de la aplicacién realizada a través del

logo como referencia.
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Propuesta digital
Aplicacién FUNDAPP

La tendencia de disefio flat en combinacién con el mini-
malismo es la esencia que se muestra visualmente en es-
tas propuestas por lo que la paleta de colores refleja esta
combinacién y la diagramacién refuerza el diseno pro-
puesto en cada panel de pantalla de la aplicacién.

Paleta de Colores:

Se realizé un andlisis en base a la psicologia del color con-
junto con los colores que manejan Llas tendencias de diseno
seleccionadas, para lograr una efectiva comunicaciéon e in-
teraccién de la interfaz de la aplicacién.

_ C=2 R= 2
ﬁl‘: 76% R=78 M=78 G- giﬁ
e % s
K=0 = =

c=1 R=249
C= 69 R= 59 M= 21 G= 203
M= 2 G= 185 Y= 56 B=129
Y=35 B=180 K= 0
K= 0
c=5 R= 227 C=56 g: 11239
M= 98 G= 35 M=3 =
Y=55  B= 87 v=79 B=102
K= 0 K=10
C= 35 R= 167 C=35 o 167
M=41  G= 151 M=41" 5= 151
Y=0 B= 200 Y=0  B_ 200
K=0 K=0

Iconografia disenada exclusivamente para la aplicacién,
seleccionada desde el proceso de bocetaje y en los pro-
cesos digitales se observa que no cambian debido que sin
importar el color, la forma y nivel de abstraccién funcio-
nales en cualquier diseno.

1. La pantalla de inicio muestra la aplicacién de la ten-
dencia de diseno flat y minimalista, reforzado con la pale-
ta de colores, la diagramacién es ordenada y visualmente
limpia, los rectangulares de botones interactivos son con-
trastantes y hacen atractivo el diseno, pero, no convence
por la falta de un color sélido.

2. Los cuadrantes en bloques que categorizan el mend, son
caracteristicos de la tendencia flat, por lo tanto hacen fun-
cional y atractiva la visualizaciéon de pantalla, los iconos
de redes sociales aparecen arriba de estos cuadrantes con
el mismo estilo de diseno.

3. Esta pantalla muestra la aplicacién de la tipografia en
nameros, esta es un prueba en proceso de la visualizacion
de calendario, no muy efectiva visualmente y atn falta la
finalizacién de disefo finalizada.
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Propuesta
Aplicacién FUNDAPP

Para el desarrollo de la propuesta 2, se tomé en cuenta los
aspectos negativos de la propuesta 1, con el objetivo de
enfocarse en esas mejoras y a partir de esto, mostrar cam-
bios significativos durante el desarrollo visual de la app.

Paleta de Colores:

El cambio mas relevante, fue la paleta de colores, se optd
por una paleta sélida y que al mismo tiempo permitiera la
combinacién de contraste y claridad entre color y tipografia,
pero adn con ciertas dudas durante su desarrollo, se logrd
una propuestamejoranivelvisual, adiferenciade laanterior.

C=5 R= 227

M=98 G=35 =56
Y=55  B=87 ‘ m=3 ~ R=123
-0 y=79 G=189

_o B=102

C= 79 ) C=2
_ G=94 G= 94
=3 B= 166 Y=52  °-
=0 =0 B= 101
C= 69
- c=1
M=z  R=929 . R=249
g G= 185 M= 21
=0 _o B=129

EL cambio mas relevante, fue la paleta de colores, se optd
por una paleta sélida y que al mismo tiempo permitiera la
combinacién de contrastey claridad entre colory tipografia,
pero aun con ciertas dudas durante su desarrollo, se logrdé
unapropuestamejoranivelvisual, adiferenciadelaanterior.

La reticula y diagramacién de las pantallas son cuadradas
y rectangulares, manteniendo un orden visual y a la vez la
jerarquia visual del contenido, el color de fondo es sélido
y se contrasta satisfactoriamente con el color de texto y
los colores de los botones e iconos de la aplicacién, por
lo tanto es una de las propuestas con mayor probabilidad
de ser seleccionadas para su posterior validacién y pulir

detalles del disefno en general.
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Propuesta Desplegable

ELIL IR
el o

Tiro Retiro

Esta propuesta es la final, en el proceso de diseno digital
hubo toma de decisiones, las cuales fueron reflejadas du-
rante el desarrollo de la misma. Se mantuvo color morado
y azul como contrastes con el color blanco de la tipografia
lo que permitié una legibilidad que estd dentro de las ex-
pectativas de diseno y cumple la funcién de comunicar el
mensaje.

Los elementos de engranajes se mantienen en el disefio
pero no compiten visualmente con el disefio en general.

La tipografia es color blanco obteniendo un contraste vi-
sual con el fondo y una legibilidad eficaz, el aspecto visual
es limpio y ordenado, de esta forma permite al lector una
lectura ordenada y mantiene el interés en el lector.

O

Tiro Retiro

Vistas de cierre frontal y dorsal del cubo, el cierre de
pestanas es completamente funcional en abertu-
ra y cierre, los colores combinan y contrastan entre si.

La composicion del diseno es ordenada y visualmente es
limpia, por lo que los rasgos caracteristicos de los estilos
de disefio se mantienen y por eso se logra un resultado
visual atractivo y funcional.

Cubo perfectamente desplegable, funcional, cumpliendo
las siguientes funciones: comunicar el mensaje, funcién in-
teractiva que la fundacion realice con los visitantes y per-
sonal de la fundacion.
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Propuesta Banner

En esta propuesta de Banners se puede observar que las
combinacionesde colores permiten unavariedad de disenos,
pero no son atractivos del todo, la tipografia no es legible y
no ayuda a reforzar el mensaje, por Lo que es necesaria otra
propuesta que cumpla las expectativas de comunicacién.

Los elementos de diseno irrumpen en el disefo de forma
dramatica, los circulos no logran el contraste adecuado y
dificultan la visualizacién de la imagen que contiene den-
tro, la tipografia no es la adecuada y con el color seleccio-
nado resulta muy dificil su legibilidad.

Disenos finales de banner, esta propuesta es funcional y
atractiva, se realizé una buena combinacién de colores en
degrade, el texto es legible y la composicidn mantiene un
orden visual tomado de referencia del estilo de disefio se-
leccionado, la medida del banner es de 1.5mts X 0.80 mts
lo que la composicion del diseno es perfectamente visible
desde una distancia no menos de 5 mts.
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Propuesta 3

En esta fase se presenta la fase preliminar del proceso de
bocetaje creativo, la cual es funcional dentro el objetivo
de diseno, la cual es comunicar y atraer al grupo objetivo.

Durante el desarrollo de esta fase se muestra de forma
interesante y atractiva el desarrollo de las distintas piezas
visuales que acompanan al disefio de Lla aplicacién. Es de-
cir, a partir del desarrollo de la aplicacién, se mostraron
propuestas de piezas que acompanan al material grafico.

A continuacion se presenta el mejor proceso, es decir la

mejor propuesta que de forma preliminar es acertada y
cumple con todos los aspectos visuales del diseno.
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En la fase de renovacén de los iconos se llevaron
a cabo varias pruebas de color con las cuales se
jugaron con varias formas sin omitir el concepto
de sincronizacion y compactandolo con el elele-
mento de los engranajes.

En la imagens se hicieron pruebas de color con
fondos oscuros jugando con | os engranajesy

forma para poder cambiar lo que era el menuy
esta fuera aun mas simple y funcional.

Se jugo para la creacion de icono los engra-
najes fueron pieza esnecnial para partir de
dideas de como se debia hacer un menu que

impactara.
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En esta fase se probo con fondos blancos, y som-
bras a el contorno de los iconos aclarando maés la
idea de como se manejaria.

O0O0

D

WWWwW
—

WWW
.
Se empez6 a jugar con los engranajes para . . .
Los iconos tanto de pagina web como de noticias

que todo fuera de la misma linea de disefio y esta .
se probo la mezcla de ambos para crear algo difer-

siguiera para tanto como fotografias comoiconos _
ente y que impactara
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Stroke logrando asi qu ningun icono utilice relleno dandole un toque minimalista
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Se logra definir la linea de la iconografia gracias a los engranajes y utilizacion de
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En las secciones de registro y ayuda se empezd a
pulir e incorporar la nueva iconografia partiendo
por el registro de datos hasta las donaciones asi
como se mejora la diagramacion de informacién
del voluntariado mezclando con el menu inferior.

()

BIENVENIDO. .

E correo

ﬁ contrasefna

REGISTRATE ENTRAR

REGISTRA TUS DATOS

8 nombre & apellido

Z

S< 16-10-2017

departamento

«D»
telefono

><] correo

DONACIONES

Tus donaciones son esenciales, por favor llena los
siguientes datos si deseas ayudar en general a la
FUNDACION.

10/10/2016
cargando..

licacion podras estar
lades que realiza
sobre la fundacion,

y sobre todo estar en
los nifios que estén apadrinados por ti.
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En la fase de renovacién de los men(s se siguié probando
con diferentes colores y opacidades. Desde un principio se
probd utilizar un mena estandar con el cual se veria mejor
segun la tendencia de diseno establecida pero visualmente
no impacta entonces se siguié realizando pruebas hasta
volver con el uso de engranajes pero esta vez haciéndo-
lo limpio y que impactara, en el menu inferior se hizo lo
mismo del engranaje pero se veia muy saturado asi que
se simplificaron las funciones de los iconos fue asi como
en el mena de los 4 colores quedaron las funciones de:
Calendario, noticias, Donaciones & Programas de ayuda.
Dejando abajo como punto focal el programa padrinos, la
vuelta de mena y llamada. Para el mend de redes sociales
se probo la utilizacién de un nav desplegable para mejorar
visualmente la app.
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Para el calendario se probé de diferentes tonos desde uti-
lizar degrades hasta colores solidos con los que se jugaron
con diferentes tipografias hasta poder llegar a la adecua-
da al igual que en las seccién de noticias se veia muy sat-
urado y era dificil apreciar como escoger la noticia asi que
se simplifico utilizando bloques de imagenes con noticias
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Jer@rquicamente y funcionalmente el programa de apadri-
namiento iba muy bien encaminada pero no conectaba ni
impactaba con el concepto entonces se empezd a limpiary
probar colores, formas hasta utilizar los engranajes en las
fotografias de los nifos apadrinados.

En el perfil y Chat se logra el cambio y simplificaciéon de
iconos gracias a las sucesivas pruebas de la iconografia
desde un principio donde se logra conectar los engranajes
de una forma diferente en toda la aplicacién. Asi como uti-
lizar los iconos solo con “Stroke” y no con relleno.
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Especificaciones Técnicas

Desplegable

Nombre: Cubo Desplegable

Disefo realizado en: Adobe Illustrator CC
Soporte: Texcote Brillante Calibre 12
Dimensiones: 13” X 19” PULGADAS
Resolucion: 300dpi

Modo de color: CYMK
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Banner Roll-Up

/
® ®

Funpag FunDAL

Por w mundo wais humans Por un wundo WaS humao

® #soyfundal e

Nombre: Banner Roll Up

Diseno realizado en: Adobe Illustrator CC
Soporte: impresién en Vinil

Dimensiones: 85cm X 200cm

Resolucién: 72dpi

“ Sincronizate Modo de color: CYMK
{Tus monos CONMIgo & vive
pueden &7y o esiencig
0jos & 0i00> . f“"dApp .

“fng
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Post

Nombre: Post de Facebook
Soporte: Digital para Facebook
Realizado en: Adobe Illustrator y Photoshop CC
Dimensiones: 900x900 pixeles
Resolucién: 72dpi

Modo de color: RGB
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Portada Redes Sociales

Twitter

Nombre: Post de Facebook
Soporte: Digital para Facebook
Realizado en: Adobe Illustrator y Photoshop CC

Dimensiones: 5 @ “
Facebook: 851px X 315px \WEY T\ Qad ?Exmﬁlu\:;
Twitter: 1500px X 500px : > ]
YouTube: 2560px X 1440px , , #soyfundal

ofundappe

Resolucién: 72dpi -

Modo de color: RGB
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APP

Nombre: FundApp

Soporte: Dispositivos Mdviles (I0S & Android)
Diseno realizado en: Adobe Illustrator CC
Dimensiones: 1920x1080px

Resolucién: 72dpi

Modo de color: RGB
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VALIDACION
TECNICA

En el proceso de validaciéon se mostraron datos que re-
spaldan los cambios que se surgieron para dar significati-
vamente el cambio final hacia el disefio de cada pieza. En
el aspecto general del disefio de las piezas fue mejorar La
jerarquia de los elementos en cada una de las piezas asi
como la simplificacién del diseno. (ver anexo)

En este proceso tanto el grupo objetivo, expertos en el
tema y disenadores grdaficos aportaron significativamente
en los cambios en pro del disefo, funcionalidad y legibili-
dad de cada pieza propuesta.

A continuacién se detalla los nombres de algunas perso-
nas, quienes compartieron su opinién para mejorar y cam-
biar aspectos importantes dentro del disefio de las piezas
realizadas:

Expertos Tema:
Diana Bonilla - Gerente Comunicacion FUNDAL

Expertos Diseno:

Sergio Durini - Diseniador Grafico - URL
Gustavo Ortiz - Disenador Grafico - URL
Crhistian Montenegro - Disenador Gréfico URL
Ericka Herrera - Disefiador Grafico URL

En este punto, es donde se tiene un acercamiento previo
con el mercado real, al decir previo, es porque adn se
obtiene una oportunidad para mejorar la calidad visual,
legibilidad y funcionalidad del disefio asegurando un éxito
en su lanzamiento al mercado objetivo.
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Andlisis de Validacién: Grupo Objetivo, Expertos y
Disenadores Graficos

Color

Segan el 52.9% de disenadores afirma que los colores
utilizados dentro de las piezas son adecuados, el 41.2%
afirma que los colores utilizados en la diagramacién son
contrastantes y el 5.9% afirma que los colores no van de
la mano con la temdatica. (Ver anexos)

Por lo tanto la mayoria afirma que los colores utilizados
son adecuados por su forma, diagramacién y estilo.

Por otro lado los expertos en el tema el 50% afirma que el
uso de colores es adecuado para la visualizacién del men-
saje y el otro 50% afirma que es atractiva y combina con
el contenido presentado, por Lo cual respalda el estudio
realizado antes de iniciar con el desarrollo grafico de las
piezas.

EL grupo objetivo quienes al final son los que respaldan la
comunicacion del disefio y son el objetivo visual de la co-
municacién: el 55.6% consideran que la paleta de colores
es atractiva y combina con el contenido y el 44.4% afirma
que los colores son adecuados.

Por lo tanto la paleta de colores fue aprobada por las
3 dareas de expertos, permitiendo un excelente inicio del
diseno como primera presentacion y evaluacién del mismo.
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Por otro lado, tanto para los expertos, disefiadores y grupo
objetivo concluyen en que las fotografias refuerzan el con-
tenido y a su vez son el reflejo de lo que se informa en cada
pieza, esto apoya el enfoque del contenido en las piezas
desarrolladas.

En el criterio sobre la utilizacion de composicion en dia-
gramacién y el material grafico: las 3 areas de expertos
concluyen que combina todas sus piezas graficas, es fun-
cional y atractiva adicionado a una correcta jerarquia que
hace correctamente funcional al disefo.

Tipografia

Segan la mayoria de expertos en las 3 areas concluye que
el tipo de textos facilita la lectura, manteniendo un orden
visual a través del tamano de la misma.
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Aplicacién

Disefiadores y grupo objetivo concluyen que el diseno de la
aplicacién es atractiva y la perciben como una aplicacién
ordenada, limpia y el manejo del espacio permite respiros
visuales.

Al hablar de la estructura y estilo: grupo objetivo siendo el
77.8% concluye que se distribuye de forma moderna y los
disenadores concluyen en su totalidad: 100% que facilita
la distribucion creando flexibilidad y funcionalidad de los
elementos de diseno, lo que respalda totalmente el diseno
realizado.

La navegacién de la aplicacion para el grupo objeti-
vo el 77.8% concluye que es intuitiva, porque facili-
ta la exploracién y permite localizar la informaciéon y
programas que ofrece la fundacién, el 22.2% restan-
te indica que es ambigua, porque facilita la exploracién
pero necesita crear algunos destacadores visuales que
faciliten identificar la seccibn donde me encuentro.

Dentro de la aplicacién, las jerarquias, sub-titulos y par-
rafos el grupo objetivo concluye: 66.7% indica que es facil
diferenciar por sus tamanos y tipos de letra diferentes. EL
22-2% es posible diferenciarla, pero, titulos y sub-titulos
necesitan mayor grosor y el 11.1% dicta que no se diferen-
cian porque los tamanos y tipos de letras semejantes.

Los iconos de la aplicacién son respaldados por el
88.9% del grupo objetivo, tienen un buen tamano por
lo que se entiende facilmente a que corresponden.

Por otro lado, el 25% de disenadores concluyen que los
colores y contrastes de textos sobre los fondos dificulta Lla
lectura de textos porque las letras necesitan mayor grosor
y el otro 75% indica que facilita la lectura.

Las imagenes dentro de la aplicacién al hablar de canti-
dad el 77.8% del grupo objetivo indica que es suficiente y
permite entender de forma mdas rdpida los contenidos, el
22..2% indica que se necesita agregar mds imdgenes para
que la aplicacién sea mas visual.

Desplegable

EL 58% de disefiadores afirman que existe una clara jer-
arquia, el 23.5% indica que la jerarquia no estd bien defin-
ida y el 17.6% indica que si existe jerarquia pero no es
visual, lo que concluye en que la mayoria aprueba el con-
tenido visual jerarquico del desplegable.

Por otra parte, el grupo objetivo, el 55.6% indica que es in-
teresante, el 22.2% firma que es creativo, el 11.1% afirma
que es creativo e interesante y otro 11.1% indica que le es
indiferente.

Otros disefadores difieren en cuanto a creatividad y fun-
cionalidad del troquel, por lo que el 47.1% indica que es
innovador y creativo, otro 47.1% indica que es funcional,
otro 11.8% afirma que interrumpe el disefo.
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Expertos en el tema a su criterio, indica un 60% que el des-
plegable es funcional y atractivo, el 30% indica que despi-
erta su interés y otro 10% indica que es variado y no tiene
una linea visual clara.

Post digital y Banner

En base a las respuestas de disefiadores, el 58.8% afirma
que siguen la misma linea grafica, otro 17.6% indica que
nho va acorde a los disefios de los otros materiales, otro
23.5% indica que es atractivo y 5.9% afirma que no com-
bina con el desplegable y aplicacién.

:E:} Cambios Generales

En el proceso de validacién se mostraron datos que
mostraban los cambios que se sugirieron para dar signifi-
cativamente el cambio final hacia el diseno de cada pieza.
En el aspecto general del disefio de las piezas fue mejorar
la jerarquia de los elementos en cada una de las piezas asi
como la simplificacién del disefo. Los elementos como en
este caso fueron los engranajes que claramente se iden-
tific6 como un elemento que representa la sincronizacion
fue exitosamente validado pero en el lado negativo daba
mucho peso a los disefio y saturaba cada una de las piezas
por lo cual se decidié simplificarla quitandole el relleno a
cada una de ellas y dejar solamente la parte del delinea-
do del vector, haciendo mucho mds simple cada disefio y
haciéndola mdas amena. Esto llevo a cambios en los iconos
ya que los iconos no representaban una linea grafica que
unificara en este caso la aplicacién por lo que se optd se-
guir la misma linea de diseno de los engranajes aplicada a
los nuevos iconos de la aplicacion.

Otro de los cambios que se tomé en cuenta fue el cambio
de tipografia que no fue claramente positivo ya que desde
un principio se utilizé el Amatic Bold para todas las piezas
en general pero daba la apariencia de un disefio pobre y
daba mdas saturacion. Por lo cual se optd por el uso de 2
tipografias en general para el disefo que fue tanto “Ro-
boto” como “Josefin Slab” dandole mejor jerarquia tanto a
aplicacién como a las demds piezas.

Finalmente el cambio que dio un giro en general a las
piezas fue el cambio de degrades a colores solidos ya que
desde un principio se valoré muchisimo el uso de degrade
por las tendencias establecida pero con los colores solidos
mejoro notablemente el diseno en general de las piezas y
con el uso de pantones brillantes como el morado, ama-
rillo, magenta entre otros.
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FUNDAPP

Antes .
Después

Cambié en la presentacién de logotipo, aplicando
‘ colores en base al manual de identidad, utilizando
blanco para lograr un contraste con el fondo.

La presentacién de botones para iniciar la aplica-
@® ciones genérica, por lo que se cambié la forma en
que se presenta al inicio.

Se eliminaron los elementos de engranagjes y al
mismo tiempo se optd por cambiar el color de fon-
do en degrade por un color sélido e intenso.

EL elemento de carga se cambié por el engranaje
caracteristico dentro de la diagramacién del mate-
rial grafico de FUNDAPP

Se eliminaron Los elementos de engranajes y al mis-
@ mo tiempo se optd por cambiar el color de fondo en

degrade por un color sélido e intenso. y los iconos

de mena cambian a formas circulares din@micas.
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BANNER Después
Antes

® ®

FunpaL FunoaL

Por un mundo mas humono Por un mundo mas humano

o #soyfundal e #o o
Y e #soyfundal e

: ISincronizate
iTus manos conmigo & vive

Se cambi6 el degrade de color por un fondo s:éli'do pueden ser mis
que por su intensidad ofrece un contraste dindmico o0jos & oidos!
lo que hace legible y atractivo el disefo.

la experiencia !
e fundApp e

«FundApp « «FundApp«

EL texto blanco no permite ser legible al contenido,
al igual que el cambio del fondo, el color de texto
también cambia y es intenso, esto atrae al grupo
objetivo y asegura una comunicacién eficaz.

EL contorno del logo no consigue que la imagen re-

@ salte dentro del contenido, por lo que las fotogra-
fias van en composicidon dentro de los engranajes
evitando usar un grosor alto en el vector.

o
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POST

Después

“TUATO FORCUE MO L0 PUEDLE

HACER, 1t
‘ A HACER L0

- HELEMELLLED

o

LT W FUNDAL (%5 G
= g e | | e 47 R

Cambia el fondo en degrade por un color sélido in-
@ tenso, las fotografia no resaltan dentro de la dia-
gramacién de formas circulares.

El texto acompanado de degrade, no es legible y La
tipografia no ayuda en nada, por lo que los cam-
bios sugeridos reflejan una mejor Llegibilidad y as-
pecto del diseno.

AREA ESTRATEGIA / FUNDAPP



GIF'S / Portadas Redes Sociales

Al igual que en las portadas, el proceso de validacion a
través de cada dreaq, los expertos recomendaron un dise-
Ao limpio sin saturacién de elementos como lo hacian los
engranagjes y el grosor de trazo que acompana o cierra las
imdagenes que complementan al disefo.

®

FunoaL

Por un mundo ma.s humono

“La Felicidad no se logra satisfaciendo los
propios deseos, si no a través de una fidelidad
auna causa noble y valiosa"

#soyfundal

En este proceso los cambios no son muchos y visualmente
no tienen un efecto visual inmediato, pero, aqui se descri-
ben: los elementos de engranajes sobrecargaban el disefio,
por lo que se optd a quitar la mayoria lo que permitié un
diseno limpio y al ser limpio permite una mejor legibilidad
en los textos e imagenes.

BIENVENIDOS

WWWL PN (R 6
JeYL-7300 01
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Cubo Desplegable

Antes Después

Se tomaron elementos caracteristicos de la aplica-
cién, pero, dentro de la composicidén no es legible
.junto al contenido del desplegable, por lo que se
redujo la cantidad de elementos dentro del formato.

Se evidencia una mejor lectura de contenido con co-
Llores sélidos y el cambio de tipografia permite un
diseno atractivo y funcional dentro de la comuni-
cacion.
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PROPUESTA FINAL
Y FUNDAMENTACION

INTRODUCCION

Fundacién Alex FUNDAL es una fundacién no lucrativa, de
cardcter privado, cuyo objetivo es dedicarse a la inclusion
social, educativa, cultural y recreativa dirigida a ninos y
nifas con sordoceguera y discapacidad mualtiple.

De forma innovadora, creativa y que objetivamente bus-
ca la manera en que colaboradores, asociados y personas
que quieran ayudar de forma voluntaria a la fundacidn,
puedan acercarse y tener un amplio conocimiento de lo
que es y lo que hace, por medio de una aplicacién que esté
disponible para sistemas operativos iOS y Android y por lo
tanto a través de materiales informativos y promocionales
puedan tener un éxito dentro del mercado guatemalteco y
asi lograr una mayor cantidad de personas jovenes y adul-
tos que quieran colaborar con la causa de la fundacién.
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Estilo de Diseno

Dentro del proceso de desarrollo de diseno se evidencid
gue hace falta implementar una adecuada comunicacién
que informe sobre lo que hace FUNDAL y promocione lo
que estd por hacer de forma interactiva digital, por lo que
se necesita complementar el traslado de comunicacién.
Para esto se propuso la realizacién de material informati-
vo / divulgativo que facilite la comunicacién de lo que es 'y
hace la fundacién a jévenes y adultos padres de familia de
21 a 55 anos de nivel socioecondmico B- y B+, con el fin de
desarrollar su potencial y darles una oportunidad de vida
con apoyo de la fundaciéon como de personas guatemalte-
cas que quieran unirse a apoyar de una u otra forma.

Estos materiales fueron disenados en base al concepto:
“Sincronizacién Euférica” con el cual se busca transmitir
emociones y sensaciones de superioridad ante los retos que
tenga por delante, es decir, a sus discapacidades, hacerles
ver que la discapacidad no es algo que imposibilite el desar-
rollo y formacién como persona, sino como un reto donde
las emociones y sensaciones que experimenten Los motive a
sacar el maximo en sus capacidades como seres humanos
ante las dificultades que se les presentan gandndose el
lugar que la sociedad les quita sin oportunidad alguna.

EL estilo de diseno utilizado en el material grafico estd in-
spirado en el Flat Design. De esta manera, se apoya al
concepto y se representan las palabras sensaciones y eu-
foria.

Para representar graficamente este estilo, se utilizaron
colores sélidos que presentan la esencia del estilo flat de-
sign, con iconografia vectorial, Sin embargo para darle un
toque moderno al disefo se disend botones y elementos
tanto para las piezas digitales como post, banner y apli-
caciéon se personalizé el disefio de los iconos para dar un
contraste adecuado segun la tendencia y que la interactiv-
idad de los elementos sean atractivos.

Pero para todo este desarrollo de piezas visuales antes
de su desarrollo, se contempla la planificacion de cémo
se distribuird, cudl serd su soporte, medidas y a través
de que y para qué serd realizado, este andlisis se visual-
iza en la planeaciéon de medios y permite predecir cémo
ser@ el comportamiento e interaccién de la pieza grafica
con el grupo objetivo y esclarece como la estrategia de-
tras de la pieza evidencia el éxito de la pieza propuesta.

Por lo que a continuacién se presenta los elementos y
piezas graficas que son parte del proyecto y como estas
son adecuadas con fundamentos propios de disefio haci-
endo ver que la pieza fue funcional y logré alcanzar los
objetivos planteados al inicio del proyecto.
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Paleta de Colores

Para representar la parte del concepto “Euféria” se selec-
cion6 una paleta de colores asociadas con el flat design,
ya que esta tendencia de diseno aplica colores intensos y
contrastantes y facilmente se asocia con el concepto.

Estos colores se acoplan al grupo objetivo, ya que son col-
ores que pueden asociarse tanto con hombres y mujeres,
asimismo porque debido a su intensidad y saturacion,
transmiten brillo, sensaciéon intensa de dinamismo y con-
trastan entre si.

Segln Joan Costa (2011) indica que el color de iconografia
es el color senal, porque, transmite una sensacién in-
stantdneaq, y por signo porque implica un significado, aun-
que sea arbitrario. Es decir, que los colores tienen distintas
connotaciones, pero que cada una debe saber emplearse
para lograr un impacto y una personalidad segin se re-
quiera.

Esta paleta de color fue seleccionada de acuerdo a lo
mencionado por Garcia (2005), el color es algo que logra
un impacto visual y que a la vez brinda personalidad a un
diseno, por lo que logra atraer Lla atencién del grupo obje-
tivo. Por esta razén se seleccionaron colores brillantes que
logran cumplir con el objetivo de captar la atencién y que
a la vez son intensos con Lo que se crea un contraste visual
en las piezas graficas y que en el proceso de validacién fue
aprobado por los expertos quienes respaldaron la selec-
cién propuesta.

De igual manera tomando en cuenta la psicologia del
color, la paleta seleccionada transmite Lo siguiente:

EL amarillo representa luz, positivismo, motivacién y
energia

EL morado representa realeza, misterio, espiritualidad
y sofisticacién

EL aqua(celeste) representa frescura, juventud, calma,
limpieza, serenidad y diversion

EL fucsia representa delicadeza, amabilidad, suavidad
y ternura

Es asi como estos colores se eligieron enfocados a reflejar
el concepto de euforia y a la vez representando valores,
juventud y el contraste visual para transmitir el mensaje y
concepto establecido. EL papel representa una accién que
genera sensaciones positivas y que se sincronizan entre si.
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Iconografia

Segan Ciacera (2015) un icono es una imagen que toma
una porcion de la pantalla y proporciona una rapida e in-
tuitiva representaciéon de una accién para representar una
accion pensada para establecer una funcién en diversos
ambitos segln Lo requiera el diseno.

Se realizd los siguientes iconos de la aplicaciédn con
las siguientes recomendaciones para la personal-
izacién de lo que FUNDAL requiere esto con el fin de ten-
er un linea grafica original e innovadora ya que para la
creacion de los mismos se ejecutd a partir de los conse-
jos iconograficos que parte Ciacera (2015) estos consis-
ten en usar formas vectoriales cuando sea posible, Em-
pieza con plantillas grandes, Cuando escalas, recrea las
capas de imdagenes segln sea necesario. Usar conven-
ciones de nombres comunes y la eliminacién de los excesos
no necesarios para la facil representacion de la accién.

La consistencia de estos iconos es sequir la linea de disefo
y de acuerdo con el concepto de “Sincronizacién” por ello
un claro ejemplo son los iconos principales del mena prin-
cipal también apoyado por la paleta de colores que rep-
resenta la “Euforia” A continuacién se especifica la funcién
de los iconos mas relevantes de la aplicacion:

OF JRONE

Su funcionamiento es representar la seccion de
calendario & eventos, por ello graficamente esta
representado por un calendario con la fecha ac-
tual.

Su funcionamiento es representar es dar a con-
ocer las noticias que pasan dentro de “FUNDAL.
Su icono esta representado por una hoja doblado
representando un periddico.

En este icono se puede transmitir lo que son 2
manos y un corazén representando la funcién de
voluntariado.

En este icono se puede percibir lo que es un cora-
z6n y una “Q” que es el “Quetzal” moneda nacio-
nal con la cual da a entender que son las dona-
ciones hacia la fundacion.

EL icono principal de la aplicacién representado
claramente por el logo de FUNDAL dentro de un
circulo, este elemento representa la funcién prin-
cipal de la aplicacién que es el apadrinamiento en
linea.

AREA ESTRATEGIA / FUNDAPP @;



Frases para uso del “Identificador” y “Copy”

Segan Olachea (214), el copy y la imagen deben ser con-
tenidos nuevos y creativos. EL copy debe incluir pocos car-
acteres, la imagen debe entretener e interesar a la audi-
encia. Entre mas originales sean las imdgenes o el disefo
mas efectivo serd por esta razén, se representa como pro-
tagonista el producto y su imagen para crear una aso-
ciacién en la mente de los consumidores con respecto al
cambio en la que se encuentra en este caso en este caso se
utilizaron las frases sensibilizadoras en el copy.

Aparte el contenido del imagen visual, segan Domene y
Gosende (2011) otro de los elementos que ayuda a darle
soporte a un copy es un identificador que segln en este
caso se eligié el #SOYFUNDAL que como la palabra Lo dice
agiliza al usuario a identificar dicho diseno y frases.

#SOYFUNDAL

“Ningln esfuerzo por conseguir un bello objetivo es en
vano” - Hellen Killer-

“La felicidad no se logra satisfaciendo los propios deseos,
sino a través de una fidelidad a una causa noble y valio-
sa.” - Hellen Killer -

Sincronizate descargando nuestra App
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Elementos de Disefio

Como elementos de disefio son adecuados y eficaces para
ser decorativos dentro de la diagramacién de disefio im-
plementada para el proyecto, Segin Autoservicios Excel-
encia (s.f.) los engranajes son componentes relativos a la
sincronizacidon de un motor y cada motor es especifico en
cuanto al mecanismo para sincronizar un todo o unas par-
tes.

Por lo tanto este elemento fue utilizado para decorar la
diagramacion de diseno y objetivamente refuerza el con-
cepto sincronizar, dando jerarquia, contraste dandole un
trazo de diseno es simple, no se busca visualizar una pro-
fundidad ya que el estilo de disefio indica mostrar de for-
ma simple, atractivo el elemento y se combine de forma
general con el aspecto del diseno.

AREA ESTRATEGIA / FUNDAPP @;



Tipografia

Segln Mocholi (2015) el uso ideal para las piezas digitales
como Lo son la aplicaciéon cuando se habla de diseno se
habla de estructura y en base a la creacién de una estruc-
tura en un proyecto parte las demds piezas en el diseno.
La tipografia es elemento clave en la estructura para em-
pezar el concepto de disefio. EL uso de la tipografica no es
un simple uso que se deje llevar por las tendencias al dia
aunque estas hagan variar el disefo. La Tipografia es un
elemento esencial que ha mas ha variado con el paso del
tiempo. Es asi que por ende a partir de la tipografia que se
utilizé en la aplicacion partié hacia las demdas piezas.

ELl punto clave para elegir una tipografia ideal en el disefio
como comenta Macholi Yeeply es que el usuario lea mas
cdbmodamente y entendiera el mensaje en el disefio dado.
Especialmente si el contenido es amplio. Es un elemento
que afecta directamente ya que si el usuario tardard mas
en comprender lo que nos ofrece como consecuencia serd
una pieza de disefio poco funcional y usable en este caso un
gran ejemplo la aplicacidon que se propuso para FUNDAL ya
que a partir del disefo de la aplicacion partirian las demas
piezas. Por ello se optd el uso de una familia tipografica en
este caso “Roboto” & “Champagne Luminese® consideran-
do sobre las otras propuestas tipogrdaficas seleccionadas
que segun la validacién y pruebas no lograron establecer

la estructura deseada dentro de las piezas.

Ya que a partir y a través de estas familias tipograficas se
logra encajar con la filosofia de una marca para dar un
aspecto de coherencia con el disefio y contenido dado. Ma-
chocli pone como ejemple las grandes aplicaciones serias,
de grandes empresas comerciales con una alta profesion-
alidad, tendran una tipografia muy distinta de aquellas
apps que buscar entretenimiento es por dar un aspecto
mas relevante a la marca mas jovial y divertido comenta.

No obstante segin Mocholi Yeeply (2015) para escoger la
tipografia adecuada para un disefio pasa por varios pro-
cesos de validacién teniendo en cuenta 3 factores esencia-
les para la implementacién ideal en un disefio estos son:

Siempre serd recomendable tener en mente mas
opciones y proponer varios disefnos con diferentes
tipografias, es por ello que el resultado de la utilizacién
de las familias tipograficas anteriormente mencionadas
se compararon con otras que en este caso eran la
tipografia :"Josefin Slab”.

Generar mds interaccién entre usuarios reales realizan-
do test que atraigan el usuario no solo por el disefio si
no por el contenido que en ese caso dard relevancia a
la tipografia.

Proponer realizar test A/B para comprobar qué tipo de
texto obtiene mayores conversiones.
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Segln la compania de tecnologia Apple (2015) “de nada
sirve que la tipografia sea la mas bonita del mundo si no
se puede leer dentro de tu app.” De hecho el tamano o
cuerpo de texto recomendado por la firma americana para
el disefio de apps para dispositivos iOS es de entre 11 y
17 puntos, muy similar para Android. Pero no solamente
importa el tamano, se debe tener en cuenta que aunque
en web se tendrd entre 60 y 75 caracteres por linea, en
aplicaciones moviles se deberd reducirlo a entre 35 y 50
caracteres por linea. Lo ideal es conseguir que las lineas
en apps nho sean muy largas para no perder el hilo ni sean
complejas, pero tampoco muy cortas porque hacen que el
usuario pierda el ritmo natural de la lectura.

Es asi como al final se eligié por tener una jerarquia visual
a través de las tipografias se hizo una combinacién que
dicta las comparnias de dispositivos moéviles y lo que las
recomendaciones a través de las validaciones de disefio
recomiendan logrando un entre todas las piezas un disefio
funcional sobre todo en la aplicacién aplicado también en
las demds piezas con los post digitales, el cubo 3d, las
portadas de redes y el banner roll up. Asi mismo dado la
temdatica que las piezas son mas digitales se llevd a cabo
el uso de estas familias tipograficas, para titulos se em-
pleéla Champagne Luminese, para contenido de texto “
Roboto™

Es asi como la tipografia “Roboto” apoya en lo que es la
interfaz y darle infraestructura a lo que es todas las piezas
en general y la app principalmente, como menciona Ana
Mocholi Yeeply (2015). Esto también se baso en lo que
la compania Apple (2015) que dice “de nada sirve que la
tipografia sea mas bonita del mundo si no se puede leer
dentro de pequefios pardmetros de diseno.” A la vez la
unién de ambas tipografias entre “Champagne Luminese”
& “Robot” transmite la unién entre lo moderno, simple y
funcional asi como la app facilita a los usuarios a tener
todo y apadrinar todo de FUNDAL en una app, a la vez
dandole jerarquia visual al contenido realizado.

Roboto - Cuerpo de Texto

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV
WXYZabcdefghijklmnopgrstu
VWXyz 7 (%) [#]{ @)} &<-
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Champagne Luminese - Titulos

ABCDEFGHIKLM

NOPQRSTUVWXY Z
abcdefghijklm
NOPArsTUVWXYZ

012345678974
%ig?



Cubo Desplegable

En el retiro del Desplegable, segln investigado en la Web
“Diseno IV,” (2015) un desplegable es una pieza de inter-
accioén grafica mas habitual para dar a conocer cualquier
noticia, evento, producto o servicio, y por ello es preciso
dedicar suficiente atencién a su diseno para que el resul-
tado comunique claramente el mensaje y éste no pase de-
sapercibido para el lector al que estd destinado.

En este caso consiste en la experiencia FUNDAL esto con
el fin de ser innovador que los usuarios perciban que hay
dentro del cubo y asi con esto experimenten como los ninos
desarrollan su olfato y tacto ante la falta de visién y oido.

Ya que este es el fin da la funcionalidad del cubo para dar
a conocer el estado de los nifos y esta accién pueda sen-
sibilizar a los usuarios. EL uso tipogréfico y jerarquias que
abarca fuera del cubo se basaron con forme comenta Ana
Mocholi, Yeeply (2016) es la estructura y el esqueleto de
una pieza de diseno, en este caso el cubo Desplegable.

EL contenido de diseno estd enfocado en frases sensibiliza-
doras para transmitir de una forma espontdnea el sentir
de los nifios de la fundacién y que lo puedan captar en los
usuarios asi como promover la aplicacién, elementos de

apoyo.
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A nivel grafico/ Visual los engranajes como elementos
decorativos dentro de la diagramacién del desplegable
representa el concepto de sincronizar y refuerza el atracti-
vo del diseno. Los colores del cubo son los predominantes
de la linea de Disefio manejada que son colores morado,
amarillo y aqua ya que estos se eligieron a partir de lo
que recomienda Garcia (2005) y el concepto representado
euforia, el color es algo que logra un impacto visual y que
a la vez brinda personalidad a un diseno, por Lo que logra
atraer la atencién del grupo objetivo.

En el tiro del desplegable se utilizé el logo segin el man-
ual de logo de FUNDAL se us6 con tonos blancos para tener
mayor percepcion e impacto visual. Cabe sefalar que este
cubo armado en su aspecto externo, en la parte superior
del cubo destaca un punto focal que es un elemento de
engranaje simulando una cara cara feliz haciendo amena
la interaccién el cubo en color amarillo contrastando con
el color de fondo usado.

En la parte frontal (4) se puede apreciar lo que es logo de
FUNDAL como engranajes apoyando al concepto de sin-
cronizacion, en los costados (1 & 2) frases sensibilizadoras
para la concientizacién del grupo objetivo, y facil atencién
del mismo terminando con la parte de enfrente teniendo
un orden visual 3) con la promocion de la aplicacién asi
como debajo con informacién general. En el interior del
cubo se puede encontrar que los colores son Lo mismo esto
con una diagramacién horizontal que facilita el traslado
de informacién con el usuario como comenta Ana Mocholj,
Yeeply (2016) el 95% de la comunicacién digital es a través
de texto.

Es decir, que por mucho que transmita un diseno, un logo
0 un icono, realmente es el texto el que nos transmite lo
esencial del mensaje y con lo que se comunica con el usu-
ario por ello. En general de texto como de titulos estan
diagramadas de la misma manera para generar armonia
y un facil entendimiento del mismo, resultando agradable
de leer y haciendo referencia principal a la frase del centro
del troquel que estd inspirada al igual que los titulos o se
complementa con la figura retérica de la exageracion, esto
hace entender también que se estd enfocando a la euforia.
La base y soporte utilizado para esta pieza se desarrol-
laron en un formato de 13” X 19” Pulgadas, estableciendo
el tamano idéneo para que el contenido sea legible y a

la vez el contenido interno de la aplicacién sea de uso
adecuado. Por ser material impreso se escogi6 el material
de “Texcote Brillante” calibre 12 para uso adecuado y de
larga duracién.
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Post y Portadas de Redes Sociales

Para el disefio de los post se eligieron fotografia en donde
los nifios y ninas mostraran una actitud animica y expresion
de alegria, mostrando al mismo tiempo acciones en donde
se destacard la felicidad que ellos transmiten a pesar de
las discapacidades frente al voluntarios y/o capacitadores
con quienes conviven a diario.

La utilizacién de los elementos de disefio en conjunto con
la diagramacién del diseno en general evidencia el respal-
do del concepto ya que las sensaciones que transmite a
través del disefio refuerza “visualmente el concepto.” Cruz
(2015) explica que este tipo de fotografias funcionan para
sensibilizar a un grupo de personas, por Lo que al ver este
tipo de acciones el grupo objetivo logra asociar el volun-
tariado como una accién positiva y generador de entusias-
mo dentro del mismo. Es asi como se logré una contraste
visual que adquiere la paleta de colores en la combinacion
con la fotografia y texto que se compara en cada post.

Ademads, la fotografia es reforzada por el copy o frase que
es sensibilizadora que en este caso son frases por “Hellen
Killer”, la cual fue elegida por que se adaptada a lo que
la fotografia transmite. Ogilvy citado por Moreno (2011)
comenta que no existen copy’s mdagicos, pero es necesario
crear y escribir uno que facilite la lectura no solo del mis-
mo sino también de la fotografia.

Por lo que al elegir una frase que se adapte a la fotografia
ayudard a asociar de mejor manera la frase con la accidn
que se ve en la misma tomando en cuenta el apoyo visual
que ofrece los colores utilizados por medio de la tendencia
flat design, este “Copy” se fe reforzado por un el identifica-
dor de campana que en este caso es “4SOYFUNAL” que en
este caso se ve mas evidente en las portadas de las redes
sociales.

Para lo que fueron las portadas de redes Sociales que en
este caso son “Facebook’, “Twitter” y “YouTube” se realiza-
ron 3 disenos diferentes siguiendo la misma linea de disefio
haciendo mas énfasis al identificador como se mencionod
anteriormente.

Las publicaciones digitales para red social Facebook se de-
sarrollaron en base a medidas de 900x900px estableci-
endo prioridad con el tamafo para lograr una excelente
legibilidad del usuario. Para las portadas de redes vario
segln la red de ya que para “Facebook” es de 851x315px,
“Twitter” 1500x1500px, YouTube 2560X1440px.

En funcién de las publicaciones y portadas el soporte es
digital en formato .jpg permitiendo la visualizacién y te-
niendo como requisito para accesar, conexion a internet ya
que las publicaciones se alojaron a la libreria de fotos que
ofrece la fundaciéon a través de su pdagina oficial en la red
social Facebook.
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Post Digitales Portadas Redes Sociales

-
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Banner Roll Up

El disefio del banner tiene como propédsito crear un vincu-
lo directo en relacién a la aplicaciéon digital que ofrece la
fundacion y la festividad de gran significado para el grupo
objetivo, de manera que se transmita Lo especial e impor-
tante que el grupo objetivo es para la fundacién.

Segin Puromarketing (2017) al organizar concursos y/o
eventos acordes con los objetivos, se animara la partici-
pacion, por lo que el banner refuerza a escala mayor la
funcién de incentivar la interactividad de la fundacién con
el grupo objetivo, la utilizacién o distribucion del banner
es para reforzar la presencia de la marca y/o producto
dentro del establecimiento y al mismo tiempo permite una
facil identificacion de donde se ubica la organizacion del
evento o presentacién que se esté realizando en base al
diseno que visualmente resalta por los colores aplicados
al disefo.

En base a las necesidades detectadas se desarrollaron
materiales promocionales con el objetivo de apoyar e in-
formar sobre las actividades de la fundacién. Ya que segin
Lerma (2010), esta posee la funcién de incentivar los ca-
nales de distribucién para incrementar la comercializacion.

Para el banner se eligi6 un formato vertical de 85cm x
200cm permitiendo una legibilidad clara y concisa del
contenido e imagenes. EL soporte elegido para el banner
es Vinil ya que es brillante y asegura que la informacién
contenida serd legible desde cierta distancia. Teniendo el
propoésito de ser liviano, versatil y adaptable para imple-
mentarse en exposiciones, presentaciones y eventos que
lleve a cabo la fundacién.
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GIFS

Puromarketing (2017) indica que la interactividad a través
de un diseno en formato GIF, objetivamente motiva a com-
partir la publicacién y participar por medio de comentar-
ios. EL disefio del gif mantiene la misma linea de com-
binacion de elementos y colores, haciendo funcional la
publicacién y de esta forma obtener mayor interactividad
entre el grupo objetivo.

La experiencia sobre la interaccion del gif con el grupo
objetivo cambiard al usuario o grupo objetivo, ya que no
solo es una imagen estdtica, sino es una imagen que se le
da vida y es cuando el usuario elija presionando sobre la
imagen para que pueda cumplir la funcién. Una tenden-
cia de lo que altimamente el gif ha logrado hacer desde
su revelacion al mundo. Los colores se mantienen den-
tro de la diagramacién y por lo tanto los elementos de
disefo se complementan logrando formatos atractivos y
con tipografia adecuada para que Wlame la atencién del
usuario y pueda de esta forma lograr una interaccién entre
ambos y posteriormente ser compartido por los usuarios y
que interactden entre si.

Para los Gifs se eligi6 un formato de 900X900px siendo
este el tamano adecuado para publicaciones en redes,
siendo de soporte digital, formato .gif dandole consisten-
cia al material publicado.
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APP

Para el desarrollo de la aplicacién se realizé un estudio de
grupo objetivo donde se analizé caracteristicas, actitudes,
rasgos, elementos y tendencias visuales de disefio que son
referencia de identificacion facil para el grupo objetivo.

Posteriormente se procedié a realizar el Ul (User Interface)
donde para llegara a ello se hicieron varias propuestas

previas al disefio de flujos de la aplicacién en cuanto a su
funcionamiento. En donde se implementé la tendencia flat
design y se disefiaron iconos para la interaccion del usu-
ario con la aplicacién permitiendo la funcionabilidad del
mismo a través de la accesibilidad que tomado en cuenta
que la funcionalidad de la aplicacién se disend para ser
entendida en un corto tiempo.
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En el diseno de La aplicacién la consistencia visual se car-
acterizé por el patrén de funcionamiento de la aplicacién
en base al disefio propuesto, ya que el desplazamiento de
pantallas y secciones es a través de Scroll con el objetivo
de mantener una secuencia y ser mas eficientes y rapidos
en la experiencia de usuario y que al ser navegada pueda
transmitir estabilidad, tranquilidad y confianza.

De acuerdo con Traynor (2001) la consistencia visual hace
referencia a la estabilidad que ofrece la navegacién y us-
abilidad que se le da a la aplicaciéon en su ejecuciéon y como
consecuencia genera confianza y tranquilidad.

Los fondos de pantalla mantienen la paleta de colores es-
tablecida al inicio y los botones interactivos e iconografia
se contrastan en combinacién de colores entre la paleta
establecida con el objetivo de mantener la linea de diseno
y que el usuario pueda entender facilmente lo que ve.

La iconografia se diseid personalizada y en base a la di-
agramacion general de la aplicacién tomando en cuenta
flujos de pantalla, secciones y transiciones que adhieren el
funcionamiento de la misma. En este proceso se
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Resultado

Como resultado la aplicacién ofrece un diseio moderno,
contempordneo, ameno que se adapta al concepto de sin-
cronizaciones euféricas, demostrando una jerarquia solida
e innovadora con el cual sigue la linea de diseno aplicada a
las demdas piezas de disefno. Ofreciendo un funcionamiento
de facil manejo e interaccién a los usuarios intuitivamente
ya que la iconografia implementada facilita su uso, ya que
ofrece secciones por colores asi como un disefio innovador
en cada una de ellas. Practicamente es tener todo lo aso-
ciado a la fundacién

Secciones:

Calendario: en la seccidn de calendario como se puede
apreciar da como resultado un disefio con los elemen-
tos de engranajes dando relevancia a la fecha préxima
de un evento. Posterior a ello se aprecia cuales son las
proximas actividades a realizarse y sus detalles.

e calendario e

(CRE

9 Central de FUNDAL ronco 5 Rama
<5 1 Lote 75 Z-7 Mixco, Guatemala

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean
massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis
parturient montes, nascetur ridiculus mus. Donec
quam felis, ultricies nec, pellentesque eu, pretium
quis, sem.

MENU

Noticias: en la seccién de noticias como la palabra lo
dice es da muestra a todo aquello que pasa en “FUN-
DAL” y sus acontecimientos, mostrandolos con detalles
mostrando pequenas fotografias de cada noticias.

e noficias e

INCREIBLE AYUDA

et magni
montes, nascetu idiculss mus.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipisc-
ing elit. Aenean commodo ligula eget dolor. Aenean
massa. Cum sociis natoque penatibus et magnis
dis parturient montes, nascetur ridiculus mus.
Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque eu,
pretium quis, sem. Lorem ipsum dolor sit amet;
consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo’
ligula eget dolor. Aenean massa.

\
{ paosno )

Donaciones: en esta seccién se introduce Lo que son los
datos para poder realizar una donacién en linea con la
cual sus datos quedaran a discrecién de la fundacion el
diseno.

e donaciones e e donaciones e

©

iTU DONACION FUE UN EXITO!

Tus donaciones son esenciales, por favor llena los siguientes
datos si deseas ayudar en general a la FUNDACION.

nombre

apellido

numero de tarjeta

fecha de vencimiento 10/10/2016 cargando. iGRACIAS!
-

codigo de seguridad

cantidad a donar

ayudar i
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Voluntariado: sedemuestrade quetrataelvoluntariadoy
queclasesdevoluntariado existendentrode lafundacion.
Se da la opcién que se le contacte mediante los datos es-
tablecidos aliniciodel usode laaplicacion. Otra opcidénes
profundizar cada clase de voluntariado en la pagina web.

e voluntariado e

L g88a N TE ESTAREMOS CONTACTANDO
HASTA LLEGARATI

¢Que hago en el voluntariado? iGRACIAS!

Conformamos un equipo dindmico y comprometido que trabaja con amor g
¥ respeto para desarrollar al méximo el potencial de cada estudiante, a
través de educacién y formacién para la vida.

Se parte de nuestro equipoy ayuda a los nifios con sordoceguera a cambiar
sus vidas! Se el cambio que Guatemala necesita.

v

TN
PADRINO> @
~ LLAMAR

Apadrinazgo: Sin duda la seccion mas importante de la
aplicacion y el motivo con la cual se realizé dicha apli-
caciéon que consiste en apadrinar en linea a los nifos
sordo ciegos, con la que contiene la opcién de elegir a
que nino se desea apadrinar proporcionando datos y
sucesos importantes del nifo dentro de FUNDAL. Antes
de poder apadrinar al nifio se deben cumplir ciertos req-
uisitos para poder participar siguiendo los lineamientos
puestos en la app, luego de poder apadrinar a al nifio
cuenta con las opciones de poder contactarlo mediante
mensajes esto con el asesor/a de cada nino con la cual

puede comentarle el estado dia a dia, a la vez e estado
de animo de cada uno. La siguiente opcion es ayuddn-
dolo con ayudas en linea que es directamente ayudar al
nifo deseado financiando sus tratamientos etc. o con al-
guna pequena ayuda. EL resultado de esto es crear la
conexion entre usuarios y nifos, tratar de concientizar en
que también se puede ayudar estando desde cualquier
lugar por ello este funcionamiento es en base al concep-
to “Sincronizaciones euféricas” ya que a la vez sensibiliza
y sincroniza a los usuarios con los nifos creando esa con-
exién como anteriormente se mencionaba.

e padino e
{CONOCENOS AUN MAS!
e padino e

©

iSE PARTE DE LA VIDA DE ELLOS!

LUCIA!

LLAMAR

Es asi como la aplicacién cuenta con todos los aspectos
importantes para poder ser una aplicacién de gran cate-
goria para una fundacién ya que es cuenta con la opcién
innovadora de poder apadrinar y ayudar desde cualquier
lugar. Creando impacto hacia los usuario.
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PRODUCCION Y
REPRODUCCION

A continuacién se presenta el informe de piezas que se en-
tregard a la persona de imprenta encargada de la repro-
duccién de las piezas, con el fin de estipular la distribucién

de los archivos y aspectos técnicos del conjunto de piezas
propuestas.

En el CD que se entregue se encuentran todas las piezas
listas para la reproduccion de las mismas.
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ESPECIFICACIONES

TE’CN ICAS Aqui se presenta la descripcién de todas las piezas que se
desarrollaron para la fundacién:

Pieza Carpeta Nombre Archivo Dimensiones Color Soporte Resolucién

Publicaciones Redes Post POST1, POST 2, POST3 900X900 Pixeles RGB DIGITAL 72dpi
Sociales POST4 y POST5
GIF'S GIFS GIF1, GIF2 y GIF3 900X900 Pixeles RGB DIGITAL 72dpi
1920X1980Pixeles RGB iPhone y 72dpi
FUNDAPP App APP Android P
9 o . . PCy .
Presentacion FUNDAPP Presentacion PRESENTACION 1280X1080Pixeles RGB Mac 72dpi
Desplegable Desplegable Cubo 13x19” CMYK Texcote Brillante 300dpi
Calibre 12

Banner Roll Up Banner BANNER 800X200Pixeles RGB Vinil 72dpi
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Informe Técnico que
Acompanaran los archivos
digitales para Impresion

A continuacidon se presenta una carta que detalla los ar-
chivos con especificaciones técnicas de cada pieza para su

posterior reproduccién y calidad ofrecida al principio del
desarrollo del diseno.
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Guatemala, Junio 2017
Buen dia.
Gerente de Comunicacién
Licda. Diana Bonilla de Sandoval

Para el correcto uso del material en Facebook es impor-
tante que sepa las especificaciones técnicas para que las
imdagenes sean desplegadas de forma correcta:

POST
Publicaciones Facebook
CARPETA: POST

Nombre de archivos: POST1, POST2, POST3, POST4 y BANNER ROLL UP
POST5 Impresién Digital
CARPETA: Banner
GIF’S Nombre de Archivos: BANNER
Publicaciones Facebook
CARPETA: GIFS PRESENTACION FUNDAPP
Nombre de archivos: GIF1, GIF2, GIF3 Presentacién Digital
CARPETA: Presentaciéon
FUNDAPP Nombre de Archivos: PRESENTACION

Aplicacién Digital
CARPETA: App
Nombre de Archivos: APP

Por su atencién, muchas gracias.

Cualquier duda puede comunicarse con nosotros al correo:
sergio.gomez1992@outlook.es, aven1693@gmail.com

(502) 5154-7342 3122-0354
Sergio Goémez / Alex Chang
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Informe para
Impresores

Guatemala, Junio 2017
Buen dia.
Gerente de Comunicacién
Licda. Diana Bonilla de Sandoval

Para el correcto uso del material en Facebook es impor-
tante que sepa las especificaciones técnicas para que las
imdagenes sean desplegadas de forma correcta:

DESPLEGABLE

Cubo Creativo

CARPETA: Desplegable

Nombre de Archivos: CUBO

Descripcién:

Disefio realizado en: Adobe Illustrator CC 2015
Dimensiones: 13x19” pulgadas

Resolucién: 300dpi

Modo de color: CMYK

Soporte: Material Texcote Brillante Calibre 12

Por su atencién, muchas gracias.

Cualquier duda puede comunicarse conmigo al correo:
sergio.gomez1992@outlook.es, aven1693@gmail.com

(502) 5154-7342 3122-0354
Sergio Gémez / Alex Chang
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Presupuesto de
Impresion

Debido a la buena relacién que FUNDAL posee con sus patro-
cinadores este cuenta con un presupuesto mas o menos am-
plio con el cual estd abierto a propuestas tanto para el disefio
y programaciéon de la App como la del material impreso como
Lo es el desplegable.

Tomando en cuenta el tiempo del lanzamiento de la apli-
cacién y su desarrollo se cotizaron varias propuestas con las
cuales incluias amplias plataformas como lo que es I0S &
Android, actualizaciones, diseno de la aplicacién incluyendo
en esta todo desde iconografia hasta los flujos y funciona-
miento. Por Lo cual se tomé en cuenta lo que fue la empresa
“JR Servicios & Resoluciones” ofreciendo el paquete mds com-
pleto y accesible de Lo que es el desarrollo de aplicaciones (ver
Anexo 5 pag 266)

Para lo que fue el desplegable siendo este material impreso
y requiriendo una gran cantidad de copias del mismo se tomé
en cuenta la calidad de la impresion, la medida la cual es
de gran tamano siendo esta una gran dificultad de encontrar
para impresién y sobre todo el corto tiempo de impresién por
estas razones se eligioé “Impresos Gdmez” (Ver cotizacién en Anexo
5 Pag:266) como la mejor opcién de impresion.

En cuanto alos banners Roll Up siendo estos de grandes dimen-
siones se opté por la empresa “X publix” (ver cotizacién en Anexo 5:
Pag: 266) siendo estalamejoropcidnya que es muyreconocida por
ofrecer estructurasinnovadorasy versdtiles para su instalacion.

Por altimo se realizd lo que fueron los post y portadas de
redes sociales, para esto no se necesitara inversibn mon-
etaria ya que esta dependerd de la estrategia de imple-
mentacién trimestral que FUNDAL aplique siendo gratuita.
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Presupuesto de
Diseino

Estimados senores

Senores FUNDAL

Gerente de comunicacién - FUNDAL

A continuacién detallo los precios del disefio del material
solicitado:

Creatividad / Visualizacion:

- Investigacion del grupo objetivo
- Conceptualizacion

Total: Q. 1,950.00

Propuesta:

- Proceso de bocetaje

- Proceso de validacién de piezas preliminares con exper-
tos

Total Q. 12,500.00

Creatividad / Visualizacion:

- Elaboraciéon de artes finales para impresion y utilizacion
digital

- Cotizacién a posibles proveedores de impresién

- Impresidén de dummies en soportes sugeridos

- CD con artes finales en editables y archivos listos para
impresion y programacion

Total: Q. 4,900.00

TOTAL: Q. 19,350.00

Quedamos atentos a la orden para cualquier consulta
Sergio Gémez / Alex Chang
Cel.: 5154-7342 / 3122-0354
* Se tomdé en cuenta como referencia las consul-
tas hacia otros profesionales del diseno grafico.
* Se denotaron precios en base a tiempo, costo y utilidad
que se considerd, el disenador puede obtener del pro-

yecto que desea.
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CONCLUSIONES

Se disend una imagen visual para el proyecto FUNDAPP uti-
lizando elementos de la fundacién, lo que la hace distinti-
va sobre la competencia y a la vez facilita la comunicacién
con el grupo objetivo que a través de las piezas visuales
como la aplicacién permite una mayor interaccién y parti-
cipacion dentro de las actividades que la fundacién lleve a
cabo en pro de los nifios, ninas y jévenes de la fundacion.

Se desarrollé material informativo / divulgativo e interac-
tivo, que consiste en comunicar la labor de la fundacién en
pro de los nifos, ninas y jovenes con sordoceguera, esta
estrategia de comunicacién logré6 mantener una comuni-
cacién continta y con apoyo de las nuevas tecnologias se
logré un apoyo econdmico a través de un recurso digital,
como Lo es la aplicacién de la fundacién.
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RECOMENDACIONES

Un identificador no es solo un signo, es un elemento que se
presenta a través del disefio grafico como paletas de co-
Llores, tipografias, diagramacion en especifico de una pieza
O varias piezas para un proyecto, por lo que se debe tomar
a consideracién que es versdatil, funcional y brinda una co-
municacion efectiva hacia el grupo objetivo.

Es necesario tomar en cuenta los recursos y facilidades que
ofrece la tecnologia digital, ya que conecta de forma fécil
y rdpida con el grupo objetivo al que dirige su proyecto
comunicacional la fundacién, este proceso asegura una
implementacién de piezas efectiva.
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Brief

Fecha 19 de Agosto de 2016

Ficha Técnica

Tematica: Solidaridad y Desarrollo
Area de Intervencion: Identificador, material informativo /
divulgativo

Cliente: Fundacién Alex FUNDAL
Diana Bonilla (Directora de Comunicacién)

Teléfono:
PBX: (502) 1597 Extensién 212
Movil: (502) 5208-9291

Correo: comunicacion@fundal.org.gt

Facebook: FUNDALGT

Descripcién Institucional:

FUNDAL es una organizacién guatemalteca privada, no
lucrativa, que desde 1997 se dedica a la inclusién social,
educativa, cultural y recreativa para bebés, nifios, nifas y
jovenes con sordoceguera y discapacidad mdultiple, ubica-
da en Mixco, Guatemala.

FUNDAL es una organizacién privada con la mision de tra-
bajar con amor y respeto para desarrollar al maximo el
potencial de las personas con sordoceguera y discapaci-
dad maltiple por medio de educacién y formacién para la
vida, cumpliendo con su visién para construir un mundo
mdas humano, libre de exclusion y Llleno de oportunidades.

Antecedentes:

La organizacién fue fundada por una familia guatemal-
teca, posee un iso logotipo amarillo con verde junto con
tipografia san serif de color negro.

Dentro de estos antecedentes se observa la linea grafica
que maneja en cuanto a disefio para comunicar y tener
contacto con el grupo objetivo.

EL contenido de la fundacién en cuanto al color de la tipo-
grafia no es adecuado ya que dificulta la legibilidad, por
lo que estorba y entorpece la lectura y participacién hacia
el grupo objetivo.

Objetivos Fundacién: Ser una organizacion dindmica vy
comprometida con el desarrollo de las capacidades y po-
tenciales de las personas con sordoceguera y discapacidad
multiple construyendo un mundo mdés humano.

Objetivos de Proyecto: Dar a conocerse con el grupo ob-
jetivo y tener una creciente participacién de los mismos a
través de apoyo monetario y humano, con lo que pueda
cumplir su labor la fundacién y es la importancia del men-
saje visual que logra captar y comunicar.
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Objetivo de Comunicacién: Transmitir a jévenes y adultos
la realidad de nifos, nifas y jévenes que padecen de sor-
doceguera y discapacidad maltiple y que a lo largo de los
anos no logran un desarrollo de sus capacidades y al mis-
mo tiempo la sociedad no acepta su inclusién como tal,
por Lo que la concientizacién es el punto importante para
que logren una comunicacién profunda con el grupo obje-
tivo y a través del disefo lograr una mayor captacion.

Insight:

- La sociedad, en su mayoria conoce el trabajo que desa-
rrolla la fundacién con nifios, nifas y jovenes.

- La organizacién posee un darea tecnolégica, red teléfoni-
ca y red inalédmbrica.

- Las redes sociales con las que cuentan son: Facebook,
YouTube y Twitter.

- La fundacién guia a los ninos a través de la educacion y
atencién en conjunto con el apoyo de padres de familia.

- Al ser una fundacién privada, asegura todos los servicios
basicos estardn presentes en la educacion y formacion
de los ninos.

Posicionamiento:

La fundacién tiene un alto posicionamiento dentro del area
educativa en la ciudad de Guatemala, Quetzaltenango y
Huehuetenango, donde brindan apoyo a quienes padecen
de estas discapacidades.

Grupo Obijetivo:

Jovenes y adultos que velan por ser un soporte de ayuda
econdmica y socialmente, lo que asegura una inclusiéon vy
respeto mutuo entre todos los integrantes de la sociedad
guatemalteca.

Los beneficiarios del servicio que brinda la fundacién son
ninos, ninas y jovenes que padecen de discapacidades
como: sordoceguera y discapacidad maltiple.

Competencias:

FUNDAL cuenta con apoyo econdmico de Organizaciones
como Perkins, Lavelle Fund, CBM, KNH, Lilliane Fond, Unién
Europea, Fundacién MAPFRE para ayuda de la Fundacion
en proyectos de cooperacién internacional que asignan
fondos para llevar acabo los distintos proyectos que pro-
graman.

Tiempos:

Etapa de Investigacién: 1 al 25 Septiembre

Estudio Grupo Objetivo: 25 Septiembre al 6 Octubre
Bocetaje de Piezas: 8 Octubre al 10 Noviembre
Presentacién Piezas Finales: 22 Noviembre

Como se medirdn resultados:

Por medio del incremento de participaciéon activa volun-
taria del grupo objetivo, donaciones y ayuda monetarias a
través del programa Padrinazgo a través del nuevo mate-
rial grafico de diseno desarrollado.
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@ Posicionamiento

FUNDAL FUNDAL FUNDAL Programa Estudiantes TOTAL Programa
Ao I Quetzal go  Huet Distancia Indirectos Estudiantes Semilla
1998 5 - - - - 5
1999 8 - . 6 - 14
2000 1 - - 7 o 18
2001 8 - 5 1 B 19
2002 10 5] - 23 = 33
2003 10 12 - 31 - 46
2004 10 27 - 30 - 52
2005 17 24 - 38 - 82
2006 21 31 - 43 = 88
2007 27 30 - 53 = 111
2008 33 31 7 49 = 119 °
2009 36 40 14 59 = 140 1293
2010 40 43 16 61 = 157 907
2011 43 41 22 72 = 180 1614
2012 39 41 22 % 116 314 380
2013 39 35 34 91 377 576 1444
2014 48 35 38 7 577 774 419
2015 56 60 70 178 6224 6588 2684

En esta tabla se muestra una estadistica de FUNDAL, sobre
las personas que han atendido desde su inicio hasta hoy
en la actualidad, claramente se muestra como ha avanza-
do el crecimiento de la fundacién a través de sus distintos
programas.

NOVIEMBRE
DOMINGO LUNES MARTES MIERCOLES JUEVES VIERNES SABADO
Vali'daciérl Dias de clase
Elaboracion de el plan de validacio [ |
Reunién con el
6 cliente (un dia

entre semana).

Sq llevara a cabo los fambios segun lasfvalidaciones.
Entrega final.

Cambios fingdes de las propuestasfinales.

Se llevara a cabo 6 Gltimos cambios, y se tomara en cuenta las s igerengis de el cliente.

Reunion fina

Invitacién para
a presentacion final

Plan o esquema de las fases que se llevardn a cabo du-
rante el proyecto.
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3 Instrumento Grupo Objetivo (Netnografia)

Instrumento para Grupo Objetivo

A continuacion, se presenta el instrumento Netnografia
clasificados en textos e imagenes, estableciendo el motivo
de estudio, asi como los sitios digitales de donde se obtuvo
la informacién.

Al definir el punto de partida, nos referimos a post digitales
que son publicados en los perfiles de red social Facebook,
analizando que persona se aproxima al grupo objetivo, por
el tipo de publicaciones, comentarios y tendencias que la
persona posee mostrando sus rasgos en el perfil.

m Con que propésito comparte el usuario las publicaciones

en su perfil
Humoristico Social
Cientifico Solidario
Informativo

m Bajo que estilos visuales el usuario se interesa'y compar-
te publicaciones en su perfil
Fotografia Ilustracion Vectorial
m Bajo los usuarios que se observaron se analizé el nivel
de tecnologia
16 anos Generacion Neodigital
17 a 25 anos Generacién Digital
26 a 50 anos Generacion Transicién
+50 anos Generacion Anterior

m Bajo que red social se observé el usuario aparte de Face-
book se observo el usuario
mayor conectividad.
Youtube Instagram Twitter Ninguna

m Hora que usualmente tiene movimiento el perfil de usu-
ario

7:00 am a 10:30 pm
12:00 pm a 5:00 pm
6:00 pm a 8:00 pm
10:00 pm a 12:00pm

m Tipo de interactividad del usuario
Compartiendo
Comentando
Etiquetando
Publicando

m Porcentaje de uso de aplicacién exceptuando redes so-
ciales (Facebook, Twitter, Instagram)
10% 50% 75% 100%

mindagar en sus intereses para obtener un primer acer-
camiento de forma objetiva
Entretenimiento Cultura  ~Actualidad -Tecnologia
mBajo que comunicadores el usuario se informa
Blog Foros Diarios (periédicos) ~Noticieros

Revistas

m La personalidad del usuario se definié bajo estos linea-
mientos de actividades

Vida Social Humanitarias Beneficio propio
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NETNOGRAFIA PERFIL DE GRUPO OBJETIVO
OBSERVADO
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En estos post se visualiza a usuarios compartir y publicar imégenes que a tra-
vés de su contenido logra concientizar a los usuarios y lograr una unién con un
fin en comun, el cual se mencion6é anteriormente.
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Usuario 3
- Kare

Gudiel De Hutton actualiz su foto de portada.
sto de 2016 - @

gios!! pi
desarrollando vidas a través de la fuerza del afecto!

. Claudia Lujan Colegio Bilingde Campo Alto Colinas, Nannys Preschool

. Kareen Gudiel De Hutton actualizd s

n Angela Sanchez compartié |a foto de Gina Ardila.
de marzo 315 19:55- @

TALLER DE

SANACION

ANCESTRAL
Si O EN

LACIONES
FAMILIARES

Gina Ardia en @ Bogoté. s Me gusta esta pigina
23 de febreroa lzs 17:37- @

ﬂ Angela Sanchez compartié iz foto de Leticia Dominguez-shaw.
Ayeralas 1811 @

MEXICO ahi vamos 1 Lievando nuestra experiencia y amor y compartiria
con tanta gente adorada !J-IF-II-IMayo 2017111 Gracias Leticia

ing ¥ Cecilia Fernandez por permiti itir nuestros
conocimientos 1

Trastornos del espectro autista

::
¢

e ¥ M

Linca 2017 —
ACTUALIZACION Y CERTIFICACION cmn‘?a:s:’s‘?‘z‘n:!o?

Leticia Dominguez-shaw actuslizé su foto de portada.

REAL AID
IS JUST ONE
TAP AWAY

[E5) Asoriaciin Gustemaeca de Humanistas Secuiares
- 4 e gusta esta pigna
<L casa es que, cuando se trata de turismoy racional los
inditos son pintorescos, humides y rabajadores, Como en la imagen.
..

GUATEMALA
DE LA DIV
12-10-16

DIA DE LA RAZA

La concientizacién no solo se logra o se comunica a través de fotografias o
imdagenes que demuestren la accién depresiva o incapacidad como tal, todo lo
contrario, por lo que aqui se presentan imagenes y fotografias donde se mues-
tra que la actitud es lo principal ante cualquier adversidad que se presente.
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No solo son importantes las fotografias o imagenes que se publiquen, importa el
contenido, los copys, a través del mensaje textual se logra un respaldo de informa-
cién en combinacién con iméagenes que acompana la publicacion.

Este tipo de contenido es Lo relevante en cuanto a lo observado a través de la im-
plementacién de Netnografia de observacién para un andlisis del grupo objetivo.
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RESULTADOS: NETNOGRAFIA
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Modelo Encuesta Grupo Objetivo: Jovenes
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Resultados Encuesta Grupo Objetivo: Jévenes

) (Cudl eg tu profesidn? Especifigue en la opcin oing (3 rnepstes
Resultados: Encuesta de GO, Jdvenes Voluntariados

W trigarnr
i =l il

Genern (52 eegmeass)

i Fararior:
W il
fGudl 83 tunivel acadmico? Fossmen)
W Ao Luwrmieby, Drsivashs s
MR EEL
Edad % mamwass i Upkn Eaclee o pvren Karsardo
oy
W Eajics Pry privers - Prirevin
TR A B Vel Eaiked O i
- e A
L T

#Que exs [a gue te gusta hacer en guUe tiempos lbreg? 127 reezoata)

[ B=il]
# bl e
iResides enla Caphal o intaricr? Especifigue qua zona o departamenta an la B oo
apckin oiro :’::""-'
pallis -ET

W Topasd

W rwror

& Dm

AREA ESTRATEGIA / FUNDAPP




Indica cual da astas chietas posees:
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¢Cuanto tiempo utilizas tu smartphone? (31 respuestas)

@ 1-2 horas
@ 4-5 horas
© 7omas

Encierre en un circulo de 1 a 5 las redes sociales que utiliza, siendo 1 la que
menosy 5 la que mas utiliza

20
N1 EN2 W3 EN4 EES

Facebook Twitter Instagram Youtube

¢Qué tipo de aplicaciones utilizas mas? (31 respuestas)

@ Entretenimiento
@ Deportiva

© Noticias

@ salud

@ Educativa

90.3%

¢Que es lo que te llama mas la atencién de un anuncio publicitario?

(28 respuestas)

Colores

Colores

Colores

Colores

Disefio

Disefio

Lo fuera de lo comtn
Lo fuera de lo comin
Los colores

Color y graficas

creatividad

Lo que intenta decir sin tener que decirlo

Las imagenes y el contraste de colores que usan

La forma en que publican
Los colores

El disefio

El mensaje

color

Creatividad

Disefio, forma, colores, mensaje
Gréficos faciles de entender
La forma de la iluminacion
los colores

Colores, minimalista

Lo que comunican

colores y tipografia

El mensaje que transmite

imagen

AREA ESTRATEGIA / FUNDAPP
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¢Qué te gusta de el tipo de aplicacion que seleccionaste anteriormente?

(31 respuestas)

@ Disefio

@ Colores

» llustraciones
@ Texto

@ Fotografia

¢Qué tiene que tener una aplicacién para que atraiga su atencién?

(30 respuestas)

Entretenimiento

Entretenimiento

Ser facil de manejar

Ser facil de manejar

Disefio

Buen disefio

disefio

Producitividad

Buena tipografia y fotos

Animacion

Innovacién

Ser un medio de comunicacion masivo.

Temas interesantes y que no este contaminada con pornografia
Videos

Estilo

Informacién real

Util y diferente

popularidad

Ser de mi gusto

Facil manejo, buen disefio, interaccién con demas personas, colores
sin anuncios

Que tenga un logo moderno y graficos futuristas.
Informacion educativa

un buen disefio y colores

Buen disefio, facil de usar, moderna, conectividad
sus funcionalidades

Imagenes
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¢Participas en alguna actividad de voluntariado? (31 respuestas)

® si
@® No

25.8%

¢Alguna vez has participado en algin programa educativo para ayudar a
nifios?
(31 respuestas)

®si
7% ® No
19 (61.3%)
¢Sabes que es la sordoceguera? (31 respuestas)
@ si
® No

¢Sabes de alguna institucién o albergue que ayude a personas que padezcan

de sordoceguera?
(31 respuestas)

¢Conoces FUNDAL? (31 respuestas)

¢Sabes a qué se dedica FUNDAL? (31 respuestas)

®si
@® No

® si
@® No

®si
@® No

AREA ESTRATEGIA / FUNDAPP :;
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Si tu respuesta fue si a la anterior pregunta, indique por que medio se enterd
(11 respuestas)

@ Redes Sociales:
@ Medios Publicitarios:

a ® otro

¢Qué tipo de imagen le atrae visualmente? (31 respuestas)

¢Qué combinacion tipografia considera formal y moderna? (31 respuestas)

® A FUNDAL
® B FUNDAL
@3 FuNDAL

¢Con que paleta de colores asocias ayuda y felicidad? (31 respuestas)

oA I
ocs N
oc mm
o0 mm

48.4%

¢Con qué figura geométrica asocia mas a los nifios? Especifique por que en
la opcién "otro".
(31 respuestas)

@ Circulo
@ Cuadrado
@ Triangulo

@ Por ser inperactivos dando vueltas
por todos lados

¢Con qué estilo visual asocias mas con nifiez y limpieza? (31 respuestas)

®a / L
1]
25.8%
41.9%

@b &
<
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Modelo Encuesta Grupo Objetivo: Adultos
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Resultado Encuesta Grupo Objetivo: Adultos
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Modelo Validaciéon Grupo Objetivo

Gru po Ob ] etivo Considera que el material presentado..
Es Informatio ¢ Publicitaro

Reciba un cordial saludo, esta encuesta es para validar nuestro proyecto.
Agradecemos desde ya su colaboracion en la validacion del disefio de #FUNDAPP

Concientizacion
El propdsito es crear una aplicacidn, producto nuevo de la fundacién basado en la imagen gréfica propia, que ofrece
usabilidad y navegacion a los usuarios en conjuntoe con el acceso a programas como Padrinazgo, Donaciones y : =
Voluntariado, a partir de esta pieza principal se incluye aplicacién, d post digi gif y banner. Sensiikzacicn

Concepto: SENSACIONES EUFORICAS

Instrucciones: A continuacion se presenta una serie de preguntas las cuales debes seleccionar una opcién y marcarla en
el recuadro que creas conveniente:

La paleta de colores... *

Grupo Objetivo

Mo cornbing con el deafa

Reciba un cordial eaksdo, oald encuesin &5 para walidar nssatro proyeete,
Agradecemos desde ya su colaboracin en la validacitin del dissfic de AFUNDAPR Es adecuada
El propdsito ¢35 craar una aplicacidn, products nusvo di la fundaciin basads &n la imagen gréfics propla, que olmce
usabilidad y navegacion o los usuarios en corunle con & acceso s programas coma Padrinanga. Donaciones ¥
Welunioniado, o parti de esta pieza principal s= incluye aplicacicn, desplegable, post digitales, gif y

Es atractra y combing con &l cantenide

Comapio) SENSACIONES EUFORICAS

Insirucciones: A& coNEMUDGn & presenta una sene de pregurias las cuales debes seleccionar una opcian y marcara en Qué le transmiten los colores del Concepto.... *
ol ecisadn qUe CTBRE Conveniente;

Imensidad

Tranguiidad

Elegancia

Alegria

Otro, espeoifique
Las imagenes se asocian con... *

Un tema de historia

Moda y tendencia

l u "DA L El reflejo de la que el contenido presenta

Fundacién Guatemalteca para Nifios con Sordocequera Alex

AREA ESTRATEGIA / FUNDAPP . ;
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En cuanto al disefio de interfaz de |a aplicacion... *
Clentifica
Tecnoldgica
Juwvenil
Matural
Fresca
Dindrmica
Le es indiferente
El diseno y visualizacidn del Material Presentado es....
Abractiva pero poca funconal
Funcianal ¥ su disehis aa interepante
Aburida y pace innavadar

Tradicicnal

Las tipografias de los contenidos conectan con el disefio...

El tamasio crea orden visual
Mo emate un orden y entendimignta

Ma se lee claramense

El concepto... *
Aefuerza el disefio y composicsdn de las piesas
Save axplicite en la pakn da colores de la plezas

Ma se ve reflejado en el disefic

El desplegable es...
Cresliva
Interesants
Creativo E Inberesanie

Le eg inditerenie

El material grafico presentado... *

Comibina fodas sus piezas graficas {Apicacian, Desplegable. banner y post)
M ek Alraclive

Lz es indiferents

La aplicacion la percibes como:
Ling splicacedn codenada. impla ¥ 8l manes el espacio peimete respinos viassles

Lina aplicacidn desordenasds y oon un manejo de espacio salurada

El estilo y estructura del sitio:
Ditstribuye 84 lorma medarma y Nasibin ok contenides
Dk crear ciras variaciones enire estructuras para distribuir el conberido
La navegacion de la aplicacion es:
Intuitiva, por que facilita la exploracion y permite localizar la informacién y programas gue ofrece la fundaci

Ambigua, porque facilita la exploracién pero necesita crear algunos destacadores visuales que faciliten ider

AREA ESTRATEGIA / FUNDAPP @ ::
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La jerarquia de los titulos, sub-titulos y parrafos:
Es facil diferenciar por sus tamafios y tipos de letra diferentes
Es posible diferenciarla pero titulos y sub-titulos necesitan mayor grosor

Mo se diferencian porque los tamafios y tipos de letras semejantes entre si

El tipo de letra utilizado:
Facilita legibilidad

Dificulta la lectura de textos porque las letras necesitan mayor grosor

La cantidad de imagenes en la aplicacién:

Es suficiente y permite entender de forma mas rapida los contenidos
Mecesita disminuir la cantidad de imdgenes utilizadas para no crear muchas distracciones

Mecesita agregar mdas imagenas para que el sitio sea mas visual

Los iconos que se presentan en la app:
Mecesitan mejorar porque su tamafio afecta el determinar a que corresponden

Tienen un buen tamafio por lo que se enti acil aque ponden

AREA ESTRATEGIA / FUNDAPP @ ;
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Resultado Validacién Grupo Objetivo

A continuacién se muestran los resultados gréficos de las
encuestas que se realizaron a las tres dreas de expertos
para mejorar aspectos visuales del disefio antes de ser
lanzados al mercado oficialmente.

En esta fase se presentan los resultados arrojados en el
area de expertos en disefno en el drea

Considera que el material presentado...

9 respuestas

Es Informativo /... 8(88,9%)

1(11,1%)

La paleta de colores..
9 respuestas

No combina con... [0 (0 %)

Es adecuada
Recuento: 4

4(44.4%)

Es atractiva y co... 5 (55,6 %)

Qué le transmiten los colores del Concepto....
9 respuestas

Intensidad G (66,7 %)

Tranguilidad 1(11,1 %)

Elegancia 2 (22,2 %)

Alegria 3(333 %)

Ofro, especifique

0 1 2 3 4 5 ]

Las imagenes se asocian con...

9 respuestas

Un tema de hist... 1(11.1 %)

Moda y tendencia 1(11,1 %)

El reflejo de lo q... 7 (77.8 %)

En cuanto al disefio de interfaz de la aplicacion...

9 respuestas

Cientifica
Tecnoldgica
Juvenil 6 (66,7 %)
Natural 1(11,1 %)
Fresca
Dindmica

Le es indiferente
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El disefio y visualizacion del Material Presentado es....

9 respuestas

Afractiva pero p... 1(11,1%)

Funcional y su d...

8(88,9 %)
Aburrida y poco... |0 {0 %)
Tradicional |0 (0 %)
Mo entiendo co... 1(11,1%)
o 1 2 3 4 5 B 7 8
Las tipografias de los contenidos conectan con el disefio..
9 respuestas
El tamafio crea... B (88,9 %)

El tamafio crea orden visual
Recuento: 8

Mo existe un ord... 1{(11,1 %)

Mo se lee clara...

El concepto...

9 respuestas

@ Refuerza el disefio y composicion de
las piazas

@ Se ve explicito en la paleta de colores
de las piezas

@ No se ve reflejado en el disefio

El desplegable es...

9 respuestas

Creativo E Inter...

Le es indiferente

El material grafico presentado...
9 respuestas

La aplicacién la percibes como:
9 respuestas

5 (55,6 %)

@ Combina todas sus piezas graficas
(Aplicacion, Desplegable, banner y
post)

@ No es atractivo

@ Le es indiferente

@ Una aplicacién ordenada, limpia y el

manejo del espacio permite respiros
visuales

@ Una aplicacion desordenada y con un
manejo de espacio saturado

AREA ESTRATEGIA / FUNDAPP @ :;
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El estilo y estructura del sitio:

9 respuestas

La navegacion de la aplicacion es:

9 respuestas

La jerarquia de los titulos, sub-titulos y parrafos:

9 respuestas

@ Distribuye de forma modema y
fiexible los contenidos

@ Debe crear otras variaciones enire
estructuras para distribuir el contenida

@ Intuitiva, por que facilita la exploracin
y permite localizar la informacién y
programas que ofrece la fundacién

@ Ambigua, porgue facilita la
exploracién perc necesita crear
algunos destacadores visuales que
faciliten identificar la seccién donde
me encuantro

@ Es facil diferenciar por sus tamarfios y
tipos de letra diferentes

@ Es posible diferenciaria pero titulos y
sub-titulos necesitan mayor grosor

@ No se diferencian porgue los tamafios
y tipos de letras semejantes entre si

El tipo de letra utilizado:

9 respuestas

La cantidad de imagenes en la aplicacion:

9 respuestas

Los iconos que se presentan en la app:

9 respuestas

AREA ESTRATEGIA / FUNDAPP @ ::

@ Facilita legibilidad

@ Dificulta la lectura de textos porgue
las letras necesitan mayor grosor

@ Es suficiente y permite entender de
forma més répida los contenidos

@ Necesita disminuir |a cantidad de
imégenes utilizadas para no crear
muchas distracciones

@ Necesita agregar mas imagenes para
que el sitio sea mas visual

@ Mecesitan mejorar porque su tamaiic
afecta el determinar a que
correspondan

@ Tienen un buen tamafio por lo que sa
entiende facilimente a que
correspondan

)



4.1} P Modelo Validacién Disefiadores Graficos

Validacion D.G.

Reciba un cordial saludo, estd encuesta es para validar nuestre proyecto.
Agradecemos desde va su colaboracion en la validacion del diseno de SFLUINDAPP

El propésito es crear una aplicacidn, producto nuevo de la fundacin basado en la imagen grafica propia, que ofrece
usabilidad y navegacitn a los usuarios en conjunto con el scceso a programas como Padrinazgoe, Donaciones y
Valuntariade, a partir de esta pieza principal se incluye aplicacidn, desplegable, post digitales, gif y banner.
Instrucciones: A continuacidn se presenta una serie de preguntas las cuales debes seleccionar una opcidn y marcarla en

el recuadro que creas conveniemte:

Direccion de correo electronico
Cambiar configuracidn

FUNDAL

FunDAaL

Fundacion Guatemalteca para Nifios con Sordoceguera Alex

¢Los colores de las piezas son adecuados? *
Los colores son contrastantes
Los colores no van de la mano con la temdtica

Los celores se utilizan comectamente

Las fotografias dentro del material grafico... *

Transmiten un mensaje claro y conciso
Refuerzan la informacién que se presenta textualmente
Camunica un mensaje con calidad

Ayudan a despertar interés en el espectador/lector

En la composicion de textos e imagenes tiene una diagramaciaon... *
Existe Jerarquia, pero no es visual
La jerarguia no estd bien definida
Existe una correcta jerarquia
No existe, por que
El tipo de texto en las piezas....
Facilita la leciura
Dificulta la lectura

Mo wa acorde al disefio

El logotipo en las piezas...*
Interviene dentro de los espacios en la compasicion de |as piezas

Es vigible dentro de la compozicidn de las piezas

Rezpels los espacios

iLa paleta de colores se conecta con el concepto: Sensaciones Euforicas? *

Mo logra coneciarse
La paleta de colores claramente estd conectada con el concepio

La paleta de colores podria reflejarse de una mejor manera en el concepto
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El disefio de la aplicacidn en general es...
Afractiva
Interesante
Diflzil de entender
Ordenade
La aplicacion...
Ma rellejs un disefio penaado en & concepio
Sus oolores son conlrastaries
E= ordenada

no perobe una fluidez funcicnal

Los iconos que presenta la aplicacion:

Mecesian mejorar porque su tamao afecta determinar & que comes ponden

Thersn buen Dame’o por | gue se enbends g luncidn

El color y contraste de los textos sobre los fondos:
Facilita la lectura

Dificulta la lectura de textos porgue |as letras necesitan mayor grosor

El contenido que se presenta es para... -
U campania publicitaria
Informativa

Senekilizacion

;Considera que el Desplegable tiene Jerarguia Visual del contenido? *

Exigte Jerarguia pero no ee visual
La jerarquia ne estid bien definida

Exizta una correcta jerarguia

La funcionalidad del desplegable, en cuanto a su troquel...

es innovador y creativo
es funcional
interrumpe &l disefio

puede mejorar el corte

¢ Con qué temética asocia el contenido del material grafico? *
Intereuituralidad
Cultura
Solidaridad y Desarmallo
Derechas Humanos
Manejo y Prevencidn de Desastres
Ciudadania {(Democracia)

Tecnologia

AREA ESTRATEGIA / FUNDAPP @

1

)



El post digital... ©
Siguen La misma lines grafica
Mova acorde a los disefios de log otras matensles.
Es atractivo

Mo combing con & sexplegable v aplicacion

El estilo y estructura utilizados:
Faclith In digtribucion craardo fexibilided ¥ funcicnalidad o o elemsentos de disehis

Dwebye mejorar &l usa de columnas para crear correctas adaptacicnes al dissfio respansivo

El tipo de letra utilizado:
Faciita |a legibilidad

Dyl la gkl dad, recegita cambiar o Upd de letra de tules wo sublitules

5i no combina, que recomienda para dejar una misma combinacion en todas las
piezas, para una linea grafica

@ Resultado de Validaciéon Disefiadores Grdaficos

iLos colores de las piezas son adecuados?
17 respuestas

Los colores son... T(41.2%)
Los colores no v...

Los colores se u... 9 (529 %)

Las fotografias dentro del material grafico...

17 respuestas

Transmiten un... 51(29.4 %)

Refuerzan lainf... T(41,2%)

Comunica un m...

2 (11,8 %)

Ayudan a despe. .. 5(29.,4 %)

En la composicion de textos e imagenes tiene una diagramacion...

17 respuestas

Existe Jerarquia... 2(11,8%)

La jerargula no...

Exista una corre... 13 (76,5 %
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El tipo de texto en las piezas....

17 respuestas

Facilita la lectura 14 (824 %)

Facilita la lectura

Dificulia la lectura 3(17.6 %) Recuento: 14

No va acorde al....

El logotipo en las piezas...

17 respuestas

Interviene dentr... 4 (23,5 %)

Es visible dentro... —7 (41,2 %)

Respeta los esp... B(47.1%)

¢La paleta de colores se conecta con el concepto: Sensaciones Euféricas?

17 respuestas

No logra conect... 1(5,9 %) La paleta de colores estd con el

Recuento: 9

La paleta de col... (529 %)

La paleta de col... T(41.2%)

El disefio de la aplicacién en general es...

17 respuestas

9 (529 %)

Interesante 7 (41,2 %)

Diffcil de entender 1(s9w  Ordenado

Recuento: 3

Ordenado

La aplicacion...

17 respuestas

No refleja un dis...

Sus coloras son..|

14 (82,4 %)

Los iconos que presenta la aplicacion:
4 regpuestas

@ Necesitan mejorar porque su tamafio
afecia determinar a que corresponden

@ Tienen buen tamafio por lo que se
entiende su funcién
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El color y contraste de los textos sobre los fondos:

4 respuestas

@ Facilita la lectura

@ Dificulta |a lectura de textos porque
las letras necesitan mayor grosor

El contenido que se presenta es para....

17 respuestas

Una campafia p... 3 (17,6 %)
Informativa 9 (52,9 %)
Sensibilizacidn 10 (58,8 %
o 1 2 3 4 5 6 T 8 2 10

¢Considera que el Desplegable tiene Jerarquia Visual del contenido?

17 respuestas

Existe Jerarquia. .. 3(17.6 %)
La jerarquia no...

Existe una core... 10 (58,8 %

La funcionalidad del desplegable, en cuanto a su troquel...

17 respuestas

ez innovadory c... 8 (47,1 %)

es funcional 8471 %)

interrumpe el di...

puede mejorar ...

£Con qué tematica asocia el contenido del material grafico?
17 respuestas

Interculturalidad 2 (11,8 %)

Cultural—0 (0 %)
Solidaridad y De... 13 (76,5 %
Derechos Huma... 2(11,8%)
Manejo y Preve. ..
Ciudadania (De...

Tecnologia

El post digital...

17 respuestas

Siguen la mism... 10 (58.8 %

Mo va acordeall.. 3176 %)

4 (23,5%)

No combina con...
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El estilo y estructura utilizados:

4 respuestas

@ Facilita la distribucién creando
flexibilidad y funcionalidad de los
elementos de disefio

@ Daba majorar el uso de eolumnas
para crear comectas adaptaciones al
disafio responsivo

El tipo de letra utilizado:

4 respuestas

@ Facilita |a legibilidad

@ Dificulta la legibilidad, necesita
cambiar el tipo de letra de titulos ylo
subtitulos

@ Modelo de Validacion Expertos en el Tema

Expertos en el Tema

Reciba un cordial saludo, esta encuesta es para validar nuestro proyecto.

El propésito es crear uma aplicacion, producto nuevo de la fundacién basado en la imagen gréfica propia, que ofrece
usabilidad y navegacion a los usuarios en conjunto con el aceeso a programas come Padrinazgo, Donackones y

Instrucciones: A continuacian se presenta una serie de preguntas las cuales debes seleccionar una opcidn y marcarla
en el recuadro que creas conveniente:

Titulo de la imagen

¢Rafael Landivar

Tradicion Jesuita en Guatemala

El disefio del contenida... *

Es infarmativo, pera no importante dentro del disefio
Es Namativo, pero no furcional

Es infarmatee y comunica visualmente lo gue bka fundaciin as en sl

La paleta de colores... *

Mo combina con el disshio
Es adecuada
Ex eleganie

Es atractra y combina con el contenida
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Qué le transmiten los colores del Concepto....

Intensidad
Tranguiicsd
Elegansia

Alegria

Las imagenes se asocian con... *
Un tema de historia
Moda y tendencia

El reflejo de lo que el contenido presenta

La tematica de Sensibilizacion... *

Se presenta claro y conciso a través del disefio
Mo se identifica objtivamente

Es adecusda para el material gréfico

Considera que el material gréafico...

Es funcional y atractiva
Despierta el interés del lector

Es variado y no tiene una linea visual clara

Las tipografias de los contenidos...

Ayuda a visualizar mejor el disefio
Mantiene un orden visual

No es legible

El concepto...*

Refuerza el disefio y composicidn de las piezas
Se ve explicito en la paleta de colores de las piezas

No se ve reflejado en el disefio

¢ Se siente identificado con la tematica del disefio? *
No, pargue no es interesante
Me gusta porque es interesante y atractiva

La temdtica del disefio es reforzada por el contenido y disefio que se presenta en ella

El tratamiento visual muestra a la aplicacion de forma:

Maderna
Profesional
Anticuada
Amigable
Juvenil

Tradicional

La navegacion de la aplicacion es:

Intuitiva, porque facilita a los usuarios la usabilidad y los ubica facilmente en el drea en que se encuentran

Ambigua, facilita a los usuarios |a usabilidad pero necesita crear titulos con identificadores visuales mas nc

La navegacién de la aplicacion:

Es eficaz pergue facilita a los usuarios visualizar los sub-secciones de forma rapida y erdenada

Es ineficaz porque necesita crear mas jerarquias entre sub-secciones

AREA ESTRATEGIA / FUNDAPP ;

)



. . @ Resultado de Validacién Expertos en el Tema
El color y contraste entre las piezas de disefio

Facilita la lectura del contenide

El disefio del contenido...

Dificulta la lectura de textos porque las letras necesitan mayor grosor 10 respuestas

En general cree que el sitio representa la identidad de FUNDACION ALEX Es Informativo, .. 1(10 %)
"FUNDAL" SI/NO ¢Por que?

sta largs Es llamativo, pe...[—0 (0 %)

Resalte algtin aspecto positivo del sitio 2 00%)

La paleta de colores...

10 respuestas

@ No combina con el disefio
@ Es adecuada
@ Es elegante

@ Es atractiva y combina con el
contenido

Qué le transmiten los colores del Concepto....

10 respuestas

Intensidad 3(30 %)

Tranquilidad 3(30 %)
Elegancia 1(10 %)

Alegria 8 (80 %)
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Las imagenes se asocian con...

10 respuestas

Un tema de hist...|—0 (0 %)

Moda y tendencial—0 (0 %)

El reflejo de lo que el contenido presenta
Recuento: 10

Elreflejodeloq...

10 (100 %)
0 1 2 3 4 5 6 T 8 9 10
La tematica de Sensibilizacion...
10 respuestas
Se presenta clar... 5 (50 %)
No se identifica. .. 1(10 %)
Es adecuada pa... 4 (40 %)
0 1 2 3 4 5
Considera que el material grafico...
10 respuestas
Es funcional y at... 6 (60 %)

Es funcional y atractiva

Despierta el inte... 3 (30 %) Recuento: &

Es variado y no... 1(10 %)

Las tipografias de los contenidos...
10 respuestas

Ayuda a visualiz... 5 (50 %)

Mantiene un ord... T (70 %)

No es legible| 0 (0 %)

0 1 2 3 4 5 6

~

El concepto...

10 respuestas

Refuerza el dise 5(50 %)

Se ve explicito e... 5 (50 %)

No se ve refleja... [0 (0 %)
0 1 2 3 < 5

:Se siente identificado con la tematica del disefio?
10 respuestas

No, porque no e...[—0 (0 %)

Me gusta porqu... 6 (B0 %)

La tematica del __ 4 (40 %)

o
-
L]
w
-
o
@
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Proceso de Bocetaje - Validacion

A continuacion se presenta el proceso de bocetaje que se
realizé después de la etapa de validacion, este proceso vi-
sualiza la optimizacién del disefio del material grafico que
lanzard la fundacién.

Portadas Redes Sociales

®

FunDaL

Por un mundo ma.s humano

#soyfundal
fundapp

®

FunoaL

Por un mundo mas humano

e #soyfundal e

©

L —

#soyfundal

En esta etapa se combinaron colores y elementos distin-
tivos de la diagramacién del material visual, esta diagra-
macién de elementos observada por el grupo objetivo y
disenadores fue fundamental para el desarrollo de prue-
bas, la intensidad de colores sélidos hizo que el resultado
visual del disefo sea atractivo a diferencia de la propuesta
presentada para validar.

Propuesta Final

®

FunpDaL

Por un mundo mas humano

#soyfundal

A\pp Store gle play |
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Post Digitales

EL copy y los elementos caracteristicos de diseno que se
desarrollé en el proyecto FUNDAPP, son utilizados como
elementos bdsico para el disefio de los post digitales, y en
la etapa de validacién se confirmé la utilizaciéon de estos
elementos aunque se evité la saturacién de estos, dejando
un diseno mas limpio visualmente.

"Ningun esfuerzo por
conseguir un bello objetivo
es en vano"

La tipografia para estos post es san serif lo que facilita
una comunicacion creativa con el grupo objetivo, el aspec-
to visual del diseno es limpio lo que avala los comentarios
como resultado de validacion del diseno.

e Fundapp e

#sq‘yfp’pf:{ol
e DESCARGA LA APPe
()

,,Fu",,p.‘:_',‘ > Google B
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Gif’s

Con base en los resultados de validacién, los colores no
eran adecuados ya que no se contaba con contraste visual,
y los elementos de engranajes se ven saturados, por Lo que
una limpieza visual, es decir, menos elementos dentro del
disefo, hacen que sea atractivo y comunique de manera
efectiva el mensaje.

Desplegable

\

Al igual que en las portadas, el proceso de validaciéon a
través de cada dreaq, los expertos recomendaron un dise-
no limpio sin saturacién de elementos como lo hacian los
engranajes y el grosor de trazo que acompana o cierra las
imdagenes que complementan al disefio. EL disefio exterior
igualmente visualiza estos cambios en color y tipografia.

iSINCORNIZATE
con nuestra nueva app!

« FundApp »
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Banner

®

F UNDAL FunoaL

Por un mundo més humono Por un mundo mas humono

Bzt com derdele

pequefias sonrisas!

e calendario e

7

OC TUBR E

w

[ 3
1
23 45 67 ié} 8
91 01 11 21 31 41 5
16 17 18 ié} 20 21 22
23 24 25 26 27 i:‘é} 29

iTus manos
pueden ser mis
ojos & oidos!

El proceso de validaciéon confronta un disefo saturado de
elementos de engranajes a lo cual los expertos hicieron
sus observaciones: que el disefio tenga menos elementos,
de esta manera el disefio es limpio y aumenta las posibi-
lidades de tener una mejor legibilidad y un aumento en el
grupo objetivo a través de la comunicaciéon que estable el
contenido del banner.
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Dentro de la fase de validacion, la aplicacién fue una de
las mas beneficiadas, ya que las criticas no fueron des-
tructivas, sino en pro de mejorarla y darle una optimiza-
ciéon para el beneficio del usuario y de la fundacién, lo que
establece una comunicacién efectiva y promueve al mismo
tiempo los distintos programas de la fundacién.

El disefo en esencia es avalado por las 3 areas de expertos,
lo que valida el diseno como se habia dicho anteriormen-
te, cada elemento como engranajes y los colores intensos,
logran un contraste y combinaciéon que hace adecuado un
disefio visual atractivo.

Aqui las pantallas de mena sufren cambios siendo los mas
visuales a grandes rasgos, pero dentro de este proceso se
evidencia que el grosor, colores y los iconos favorecen el
estilo de diseno, las imagenes y botones favorecen la com-
posicion del disefio y la interfaz se hace intuitiva.

TALLER DE
RECREACION

7 octubre

Taller de
Recreacion
@ Octubre §

1
23 a5 8
91 01 11 21 31 41 5
16 17 18 19 20 21 22
23 24 25 26 27 28 29
30 31

"

Funvoaw

Por un wasulo més humawn

BIENVENIDO

enfrar
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Presupuesto

Diseno Digital: Aplicacion FUNDAPP
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Diseno Impreso

Banner Roll Up

FEE- 502 2381-2825
infoszpuablix comgt
7a awenida 3-14 zona Wiudad Guatemala

TJerkbalix

Lo mejor para su imagen

Fecha: 22 abil de 2017

Cantidad Precio
Aol Up de Doble Cara & 0 35900
Estructures |Reusable) 3 £1 350,00
Tiernpo de Entregac 3 dias Hibiles
Fagoe Transferencia
01,1500
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Desplegable

IMPRESOS GOMEZ IMPRENTA

LITOGRAFIA EIMPRENTA NI;F(fiee Negocios y Servicios Profesionales, S. A.

2 /
8. Avenida 1-47, Zona 1 GUATEMALA, C.A. %fen Desde 1995 xe
Teléfonos: 2232-3279/ 5207-6956 / 5690-8262 Telefax: 2232-3279 I yn excel®
E-MAIL: sergio.albertogomez@yahoo.es COT2017-03-002
NO. PROF. 85,432 Guatemala, 20 de Abrilde 2017
. Sefores:
FECHA: GUATEMALA, 20 DE ABRIL DE 2,017 FUNDAL

SENOR (ES): FUNDAL
CON ATENCION A: DIANA BONILLA Pte. ) .
DIRECCION: CIUDAD Estimado sefior:

Atentamente remito a usted la cotizacion que nos solicitaran, agradeciendo su preferencia por
nuestro servicio.

NO ES GRATO PROPORCIONARLE ATENTAMENTE EL SIGUIENTE PRESUPUESTO

AGRADECIENDO DE ANTEMANO SU FINA ATENCION L Descripcion e

1,000 CAJAS ARMABLES : Tamano 19%13 “, abierto, en
Texcote C-12, 1 cara, impreso full color,
troquelados y armados, incluye troquel para su

VALOR VALOR elaboracién
CANT. DESCRIPCION ONIT TOTAL Precio UNtario Q.6.75...rsoe 0.6,750.00
1,000 | CAJAS ARMABLES, impresos ambos lados, tamafio ESTOS PRECIOS TIENEN 15 DIAS DE VALIDEZ
13x19” con sisas para doblez con disefio de troquel
Q. 6,450.00 FORMA DE PAGO : 70% Anticipo y 30% Contra entrega, (Puede realizar su depésito
a nombre de Negocios y Servicios Profesionales SA ., No.de cuenta 000-140167-

8 del Banco Industrial.  En caso de ser asi, favor enviarnos la boleta escaneada via
correo o por via fax2251-9971.

ENTREGA DEL PRODUCTO : Trabajos impresos a un color, cinco dias habiles,
después de autorizado el arte final por el cliente . Y trabajos impresos a full color
ocho dias hébiles después de autorizado el arte final por el cliente , solo por la
realizaciéon del arte se cobrara Q.25.00, este precio estd sujeto a cambios,
dependiendo el tiempo que conlleve el disefo.

NOTA Después del tercer cambio en su disefio, tendra un recargo de Q.25.00
adicionales a esta cotizacién, por trabajos urgentes se les estard cobrando
un 5% de la cantidad cotizada o autorizada por el cliente.

Atentamente.

David Hernandez
Depto. de Cotizaciones
acnisfessa@gmail.com
david@nisfessa.com

Bulscanos en Facebook como “IMPRENTA NISFESSA DESDE 1993" Y
ayudanos dando like a nuestra fan page
https://www.facebook.com/nisfessa/

TOTAL: | 6450.00

TIEMPO DE ENTREGA: 8 Dias Hébiles
FORMA DE PAGO: Contra entrega

FECHA:  20-4-2017 AN A I 7
LUGAR DE ENTREGA: ~ sus oficinas <@ @ \/ \&,

SOSTENIMIENTO: 10 Dias Hébiles

20, calle 11-04 zona 1
T 2251-6480 + 8 22519971
Guatemala Ciudad 01001

www.nishessa.com ¢ info @nistessa.com

SERGIO A. GOMEZ
FIRMA
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