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RESUMEN

El trabajo para el area de investigacion se baso en el
uso de la yuxtaposicion como un factor determinante
en los carteles promocionales de Jorge Letona.

Jorge Letona es un disenador grafico en quien se
esconde una necesidad de comunicacion de ideas
y conceptos sembrados en propuestas visuales. El
resultado de sus carteles, es una muestra de como
se puede tener un buen resultado final a la hora de
implementarlas figurasretoricas en eldiseno moderno.

El proceso de investigacion se planted con base en
dos objetivos orientados hacia el aprovechamiento
de los recursos visuales, retorica y técnicas de Letona
para un cartel promocional. Teniendo como principal
sujeto a Jorge Letona, se determinaron a los sujetos
de estudio; Carolina Nino y Alejandro Azurdia. Asi
tambien se seleccionaron ciertos carteles de Letona
como los objetos de estudio durante los periodos del
2011y 2015 en Guatemala.

La investigacion permitid realizar un analisis que
confrontd a los objetivos con las experiencias de
diseno, los resultados de las entrevistas, sujetos y
objetos de estudio.







01INTRODUCCION

El diseno promocional guatemalteco, ha llegado a un
punto donde se ha estancado en la implementacion
de estilos, tendencias y caracteristicas predefinidas
que lo han convertido en un diseno popular pues no
destaca ante su competencia.

Partiendo de lo anterior, es notorio que se ha dejado
de explorar y utilizar una gran variedad de conceptos,
herramientas y fundamentos del diseno que podrian
servir para generar propuestas alternativas y efectivas
para la comunicacion promocional.

Como resultado de este pensamiento, se evaluo la
opcion de investigar la manera en que un disenador
tiende a utilizar los fundamentos del diseno en su
material promocional. Sin embargo, existen artistas
que debido a su formacidon como disenadores
y comunicadores utilizan elementos y procesos
experimentales para enriquecer sus obras. Este es el
caso del disenador guatemalteco Jorge Letona, quien
por medio de su estilo experimental y la fusion con las
figuras retoricas, ha realizado carteles promocionales
que muestran un lenguaje visual propio de un
comunicador.

Letona se ha caracterizado por plasmar un estilo que
ha desarrollado y evolucionado en los ultimos anos
en el material promocional que realiza, utilizando los
elementos basicos deldiseno con un manejo diferente,

uno de ellos y quiza el que mas se evidencia en sus
disenos es la Yuxtaposicion como recurso visual,
aunque tambien cabe destacar su trabajo realizando
el manejo del color, el manejo del equilibrio, entre
otros.

Con el fin de tener varias opiniones acerca del tema
se tuvo acercamiento con Alejandro Azurdia y Carolina
Nino, quienes colaboraron para el desarrollo de la
investigacion aportando el conocimiento que han
obtenido en su trayectoria como disenadores.

Partiendo de lo anterior mencionado, la siguiente
investigacion busca descifrar la manera en que
Letona usa los elementos de diseno que apoyan sus
propuestas promocionales, ademas de otras tecnicas
que utiliza y que pueden ser implementados por otros
disenadores, aplicando sus propios estilos.

Asimismo, tiene por objetivo el analisis de la
composicion de las mismas, hasta la interpretacion de
los elementos que conforman el lenguaje visual que
Letona propone.







02 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

“LA YUXTAPOSICION COMO UN FACTOR DETERMINANTE EN LOS
CARTELES PROMOCIONALES DE JORGE LETONA.”

Se debe tener en cuenta que la elaboracion de un
diseno publicitario es la creacion de un discurso
persuasivo que se dirige a un publico determinado
para ejercer una influencia que le mueva a realizar
una accion: comprar un producto, utilizar un servicio,
modificar un habito o una creencia o, simplemente
informarse. La publicidad constantemente recurre a
la parte emocional de las personas, segun Martinez y
Lazo (2011), estas provocan en los mensajes enviados
un estimulo que da lugar a la persuasion, que tiene el
objetivo de presentar un producto o actividad con el fin
de provocar un interes de manera directa e indirecta.

Desde el campo de Diseno, otros autores comienzan
a vislumbrar la aplicacion de la retdrica a esta
disciplina. Bonsiepe (1999), pone en valor el enfoque
retorico porque considera que puede conducir a
la comprension profunda de los fenomenos que
un disenador grafico afronta en su obra proyectual
cotidiana, la cual es una practica discursiva orientada
hacia la accion comunicativa que pretende modificar
una situacion en el publico al que va destinado el
discurso visual. Del mismo modo; Garcia (2005), afirma
que la retorica ayuda al diseno grafico a estructurar
la creacion de un mensaje visual, siendo asi estas las

ideas mas originales. El proceso creativo se facilitay se
enriquece si los disenadores toman plena conciencia
de un sistema que utilizan de modo intuitivo.

Existen varios tipos de figuras retoricas, tales como;
la antitesis, metafora, elipsis, yuxtaposicion, etc. La
yuxtaposicioneslacolocaciondeliberadadeimagenes
de contraste de lado a lado. En el diseno grafico
yuxtaposicion puede ser utilizada para presentar dos
0 mas ideas para impartir una relacion entre ellas. Aqui
la relacion se refiere a la forma de los dos objetos y la
sensacion que su posicion sugiere.

Las ideas pueden ser expresadas de forma implicita
O pueden ser sugeridos traves de la presentacion de
la informacion que el lector decodifica con el fin de
llegar a la interpretacion requerida. En el ano (1977), se
centra en el cartel como pieza grafica resalta el papel
de las figuras retoricas como técnicas o estrategias
que emplea el disenador grafico para la creacion de
carteles.

En Guatemala, el disenador grafico, Jorge Letona
ha destacado con su estilo peculiar de carteles
promocionales formando una amplia cantidad de
obras. Letona llama a la reflexion y la alusion haciendo
uso de la figura retérica de yuxtaposicion como un
factor determinante en su trabajo, y por medio de esta
figura es de donde nace su linea grafica que el mismo
ha desarrollado.
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Jorge Letona es un disenador grafico en quien se
esconde una necesidad de comunicacion de ideas
y conceptos sembrados en propuestas visuales. El
resultado de sus carteles, es una muestra de como

podemos tener un buen resultado final a la hora de
implementarlas figurasretoricas en eldiseno moderno.
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El diseno grafico en este punto juega un papel
importante, porque constantemente busca la
innovacion de nuevas alternativas para la difusion de
ideas que conecten alas personas a una comunicacion
personalizada. Por consiguiente, es importante
contrastar el nivel de versatilidad que brinda la figura
retorica de yuxtaposicion en el diseno grafico, en la
misma busqueda de transmitir mensajes eficientes y
eficaces a traves del lenguaje visual.

Son los aspectos mencionados anteriormente los que
llevan a plantear las siguientes interrogantes:

- ;Como se emplea el proceso, la metodologia y el
manejo estético de diseno utilizado por Jorge Letona,
que permite plasmar de forma grafica la solucion a un
problema de comunicacion?

- ¢:De qué manera influye la yuxtaposicion en el
trabajo de Letona, para potenciar la expresividad y la
creatividad de sus carteles promocionales?







1. Describir el conjunto de procesos, metodologias vy
el manejo estetico de diseno utilizadas por Letona,
que permite plasmar de forma grafica la solucion a un
problema de comunicacion.

2. Analizar el manejo de la yuxtaposicion como
herramienta de expresividad y creatividad en los
carteles promocionales de Jorge Letona.







04 METODOLOGIA

4.1 SUJETOS DE ESTUDIO

De acuerdo a la problematica que se desarrolld en
un inicio, se selecciond por ambito tres sujetos de
estudio que ayudaron a solventar los objetivos de
investigacion desde su experiencia y relacion con el
proyecto.

A continuacion se describe cada uno de los sujetos
de estudio y se especifica el aporte que dieron a la
investigacion:

1. JORGE LETONA

Publicista y disenador Freelance
www.jorgeletona.com
Jjorgeletona@gmail.com

Disenador grafico y artista visual. Estudié en la
Universidad Mesoamericana en la Ciudad de
Guatemala. Por su estilo en el campo del Diseno
Promocional, ha logrado ser reconocido y es uno
de los mas destacados disenadores de Guatemala,
sus obras remiten al cartel publicitario. Trabaja y vive
actualmente en Guatemala, como miembro de el
Estudio Creo.

A él se le acudidé como principal informante en donde
se discutieron el tema del uso de la figura retorica de
yuxtaposicion, el proceso para lograr transmitir un
lenguaje visual en sus carteles promocionales.




2. CAROLINA NINO

Disenadora Grafica, llustradora y Directora de Arte de Colombia
http.7/www.behance.net/carolinanino
carolinanino@gmail.com

Artista grafica nacida en Colombia, vive actualmente
en Buenos Aires Argentina. Estudio diseno grafico
en Guatemala y fotografia en Espana. Su fuente de
inspiracion es la naturaleza, los animales, la geometria,
y la armonia de los espacios vacios, su pasion por el
color la lleva a crear las mas sutiles combinaciones.

Carolina impartid en Guatemala varios workshops,
enfocadosen lacreatividadylas maneras de explotarla.
Creadora de un Studio creativo llamado Carolina Nino
Buro enfocado en trabajar via Internet para diferentes
paises.

Aporto su experiencia y conocimiento como analista
en el manejo de la yuxtaposicion en el diseno grafico
contemporaneo. Su trabajo es muy conocido en el
campo y ha destacado por su sello personal, con
influencias y estilos similares con Jorge Letona.

3. ALEJANDRO AZURDIA

Disenador Grafico e ilustrador - Guatemala
https./www.facebook.com/ Taturdia?fref-ts
alejoazurdia@yahoo.com

Disenador grafico y artista visual.  Estudio en
la Universidad Rafael Landivar en la Ciudad de
Guatemala. Por su estilo en el campo del Diseno
Promocional, ha destacado en las areas de ilustracion
y diseno editorial, Creador del estudio de tatuajes
Taturdia. Trabaja y vive actualmente en Guatemala.

Aportd su experienciay conocimiento como analistaen
el manegjo estético de diseno, para que se identifique
claramente que recursos utiliza Jorge Letona en sus
carteles promocionales. Asi mismo su experiencia en
eldiseno de carteles es muy reconocida en Guatemala.
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4.2 0BJETOS DE ESTUDIO

Los objetos de estudio elegidos son los carteles
realizados por Jorge Letona que se presentan a
continuacion. En ellos se analizara el uso de todos los
elementos basicos y fundamentales del diseno, como
la diagramacion, el color, la textura, la tipografia, y la
figura retorica de yuxtaposicion.
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4.3 INSTRUMENTOS

En lainvestigacion se realizaron una guia de entrevistas
para el sujeto principal y dos cuestionarios para los
sujetos de estudio para recopilar informacion valiosa
sobre eltema. Los objetos de estudio elegidos son los
carteles que se presentan a continuacion.

GUIA DE ENTREVISTA DIRIGIDA A JORGE LETONA

Con Jorge Letona, siendo el sujeto principal de estudio
se realizd una entrevista con preguntas abiertas que
tiene como fin descubrir la manera en que él utiliza
los elementos del diseno el proceso de elaboracion,
el lenguaje visual de sus carteles y el uso de la figura

retorica de yuxtaposicion en sus obras. (VERANEXD 10.1)

CUESTIONARIO DIRIGIDO A CAROLINA NINO

Se desarrolld un cuestionario estructurado con
preguntas abiertas dirigidas a Carolina Nino, quien
ofrecio una opinion critica acerca de las caracteristicas
tecnicas, analiticas y conceptuales y el uso de la
yuxtaposicion en los carteles de Jorge Letona. Por
medio de dicho instrumento se obtuvieron respuestas
que ofrecen un acercamiento al lenguaje visual que
Jorge Letona utiliza. werANexo 10.2)

CUESTIONARIO DIRIGIDO A ALEJANDRO AZURDIA

Y finalmente a Alejandro Azurdia, se realizo
uncuestionario con preguntas abiertas para recopilar
informacion sobre el uso de retorica de yuxtaposiciony
los parametros que se deben de establecer al utilizarla,
asi también el uso de tipografias creativas y el manejo
de texturas, ya que éstos elementos manejados por
Azurdia son manejados por Letona. werANEXo 10.3)

GUIA DE OBSERVACION

Paralelamente se elabord una guia de observacion
que ayudo en el proceso de evaluacion, analisis y
documentacion de los carteles seleccionados de
Letona, siendo estos los objetos de estudio.

La guia ademas de describir la informacion general
de cada pieza, reune datos tales como: técnica, color,
signos, tematica, elemento grafico recurrente y punto
focal. Esta observacion se hizo con el proposito de
llegar a un entendimiento integral del lenguaje visual
de Letona, buscando un punto de vista objetivo para
cartel. werANEXo 10.4)




4.4 PROCEDIMIENTO

La investigacion fue un proceso guiado por los
siguientes pasos:

1. Se establecid el tema “La Yuxtaposicion como un
factor determinante en los carteles promocionales de
Jorge Letona”

2. Partiendo de la seleccion del tema, se busco
posibles sujetos de estudio que pudieran apoyar a la
investigacion de forma significativa, teniendo como
mMinimo 3 que puedan apoyar con su conocimiento del
tema.

3.Se procedio arealizar el planteamiento del problema
y objetivos de la investigacion.

4. Paralelo a esto se contacto a Jorge Letona con el
objetivo de darle a conocer la propuesta y solicitar su
apoyo y colaboracion. Adicionalmente, se contactaron
a los tres sujetos de estudio que apoyarian con la
investigacion.

5. Se seleccionaron las piezas a analizar (objetos de
estudio), enfocandose en carteles recientes con uso
de yuxtaposicion.

6. Se procedid a la busqueda de fuentes de
informacion con base a los temas seleccionados para
la construccion del contenido tedrico y experiencias
desde diseno.

7. Se elaboraron los instrumentos para entrevistas
y guia de observacion al tener claros el tema y los
objetos de estudio.

8. Al terminar los instrumentos y guias de observacion
se llevo a cabo la entrevista con Jorge Letona, Carolina
Nino y Alejandro Azurdia.

9. Se utilizo la guia de observacion para analizar
detalladamente cada cartel elegido.

10. Se realizd0 una interpretacion y sintesis de los
resultados obtenidos a traves de los instrumentos.

11.Enestepuntosehizoeldesarrollodelasconclusiones
y las recomendaciones del tema de investigacion
realizado tomando como base los objetivos.

12Se realizd un listado de referencias segun la
normativa APA de todas las fuentes consultadas
durante la investigacion.

13.Se tomo los instrumentos realizados tanto a los
sujetos como el objeto de estudio los cuales se
agregaron a los anexos.

14. Elaboracion de introduccion, resumen e indice.

15. Para finalizar se preparo el informe final segun los
requerimientos solicitados.




05 CONTENIDO TEQRICOY.




5.1 CONTENIDO TEGRICO

LA PUBLICIDAD

Para Burnett (1960), la publicidad es decir aqui esta lo
que tenemos, esto es lo que se hara, y aqui esta como
conseguirlo; asimismo, debe ser simple, memorable,
atractiva y divertida. Es la comunicacion estructurada
y compuesta de informacion, por lo general pagada
y de naturaleza persuasiva, sobre productos (bienes,
servicios e ideas) por patrocinadores identificados a
traves de varios medios. Es una forma de comunicacion
aplicada que emplea elementos tanto verbales como
no verbales.

Segun Toledo, etal, (2009), la publicidad esta
compuesta por informacion cuya naturaleza es la de
persuadir sobre productos, bienes, servicios e ideas.
La publicidad se dirige a grupos de personas con
caracteristicas en comun. Se da de forma masiva e
impersonal y su canal de comunicacion se conoce
como medio.

TIPOS DE PUBLICIDAD

No todos los anuncios publicitarios estan
confeccionados de la misma manera ni tampoco
se transmiten por los mismos medios masivos de
comunicacion; existen avisos publicitarios para radio,
television y para los medios graficos.

Internet tambien se ha sumado; muchas marcas
reconocidas estan interesadas en publicar sus
productos solamente via Internet. Para ello, la tematica
de confeccion del aviso animado sera completamente
diferente a las otras formas mas comunes de
comunicacion.

O Guinn, et.al, (1999), dividen la publicidad en:

Estimulacion de la demanda primaria: El anunciante
trata de creardemanda para una categoria de producto
en general. El proposito de este tipo de publicidad
es educar a los compradores potenciales en cuanto
al tipo de producto, en lugar de destacar una marca
especifica dentro de la categoria del mismo.

Estimulacion de la demanda selectiva: Su proposito
es senalar los beneficios particulares de una marca en
comparacion con las de su competencia.

Publicidad de respuesta directa: Tipo de publicidad
que solicita al receptor del mensaje actuar de
inmediato. Por ejemplo, los anuncios en television.

Publicidad de respuesta retardada: Esta no busca el
estimulo de laaccion inmediata del publico sino, busca
crear el reconocimiento y la aprobacion de una marca
a lo largo del tiempo. Por lo general, la publicidad de
respuesta retardada trata de generar el conocimiento
de la marca, reforzando sus beneficios de su uso y
estableciendo un gusto general por la misma.
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Publicidad empresarial: Funciona para establecer una
actitud favorable hacia una compania como un todo.

PERSUASION

Esta rama va ligada directamente con la publicidad.
El proposito de la publicidad de tipo accidon social
busca tener un impacto y generar una reaccion en las
personas.

Segun Kleppner (1998), el mensaje se expresa mejor
si se utiliza su capacidad persuasiva utilizando las
siguientes tres tecnicas;

Persuasion racional: El consumidor actua en base a
su experiencia personal. Responde a causas y motivos
con las que esté familiarizado.

Persuasion emocional: La decision del consumidor de
adquirir un producto no es racional. La publicidad de
persuasion emocional no se basa en las caracteristicas
del producto sino de las personas. Transmite el deseo
a los consumidores de conseguir lo de otros.

Persuasion instintiva: Busca despertar los instintos
inconscientes naturales del hombre. Se muestra el
producto no por lo que es si no por sus caracteristicas
intangibles que pueden relacionarse con el instinto
natural animal.

DISENO PROMOCIONAL

Consiste en el desarrollo grafico de uno o varios
materiales que permitan promover un producto,
servicio, idea 0 mensaje a un grupo objetivo especifico.
Por lo cual el diseno promocional se aplica, en todos
los ambitos y se encuentra por todas partes. Los
anuncios publicitarios son parte fundamental de
cualquier compania, empresa, institucion, etc., son los
que de alguna forma, daran a conocer los productos o
servicios entre los individuos.

El diseno promocional comprende la creacion,
maquetacion y diseno de publicaciones impresas,
multimedia y web.

Cuatro puntos importantes a tomar en cuenta antes
de llevar a cabo un diseno publicitario:

1.El producto a disenar.

2.A quién va dirigido.

3.Los medios por los cuales se va a realizar la
publicidad.

4.L.a competencia.

Burner (2004), afirma que cada dia son mas los
elementos que se utilizan para transmitir la publicidad
de un nuevo producto, una empresa o cualquier tipo
de organizacion. EL ambito publicitario es muy amplio
y se pueden distinguir varios tipos de disenos, tales
como:
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- Vallas publicitarias, (verimagenes ay b)

- Periodicos, (ver imagen c)

- Publicidad exterior,

- Folletos

g FLyers. (verimagenes dy e)

- Carteles y postres,

- Catalogos,

- Logotipos de empresas, etc. werimagenes fy g)
- Mailing y

+ Aplicacion multimedia en Internet.

La eleccion de los medios de comunicacion es muy
importante al momento de elegir los materiales
promocionales, sedebetenerencuentaelpresupuesto
que se posee para su reproduccion. Existen muchos
medios publicitarios para comunicar el mensaje a
promover y al momento de elegir se debe tener en
cuenta la empresa, el segmento de mercado al cual
va dirigido, el producto o servicio y el presupuesto que
se posee para llevarlo a cabo.
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a. Ejemplo de valla publicitaria
Fuente: https.//www.pinterest.com/pin/287808850094439812/




b. Ejemplo de valla publicitaria
Fuente: https:.//www.pinterest.com/pin/137570963594766935/
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c. Ejemplo de periédico
Fuente: https.//www.pinterest.com/pin/347480927469707901/
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d. Ejemplo de flyer
Fuente: https.//www.pinterest.com/pin/406872147562564371/
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f. Efemplo de logotipo
Fuente: https://www.pinterest.com/pin/447404544205796432/

e. Ejemplo de flyer
Fuente: https://www.pinterest.com/pin/373095150357254448/

g. Ejemplo de logotipo
Fuente: https://www.pinterest.com/pin/364721269797282270/




EL CARTEL:

Segun Braham (1994), un cartel es un material grafico
que transmite un mensaje, el cual esta integrado
en una unidad estética formada por imagenes que
causan impacto y por textos breves. Ha sido definido
por algunos estudios como mensajes que atrapan
la atencion al percibir un mensaje. El Ministerio de
Educacion y Ciencia del Gobierno de Espana (s/f)
indica que el cartel es una técnica de difusion de la
informacion que permite llegar a gran cantidad de
publico, sin necesidad de invertir grandes recursos.
Las posibilidades de comunicacion dependen en gran
medida de su calidad conceptual, técnica, estética y
de su adecuada ubicacion.

El cartel supo ser uno de los primeros instrumentos
de diseno grafico, y Luna (2006) menciona que con
el correr de los anos, el contenido de los carteles
fue mutando, y hoy en dia, a pesar de gozar de
mayor avance tecnologico hasta el momento, no se
logran afiches de calidad en cuanto a contenido y
comunicacion, esto quiere decir que no se aprovecha
al maximo las capacidades comunicacionales que
brinda el cartely por ende, a veces se convierte en una
pieza inutil. Afortunadamente, el afiche puede ser una
pieza mas rica y sin necesidad de eliminar la sorpresa,
puede comunicar mucho mas de lo que se puede
apreciar. Si se aprovecha al maximo los recursos de
comunicacion graficay se explota el area conceptual,
se podra lograr un efecto realmente persuasivo en el
grupo objetivo.

ELEMENTOS DEL CARTEL

Chaves (1994), clasifica algunos de los elementos
que componen el cartel. Dividiéndolos en fisicos y
psicologicos.

Fisicos: Son aquellos que constituyen el tratamiento
estético y el atractivo visual, tales como: tipografia,
color, tamano, formato, etc.,. (ver imagen a)

a. Ejemplo de elementos de cartel fisicos
Fuente: https.//www.pinterest.com/pin/406872147562564371/
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Psicologicos: Son los elementos que incentivan al
grupo objetivo a que se oriente hacia lo que quiere
comunicar el mensaje. erimagen b)
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b. Ejemplo de elementos que incentivan al grupo objetivo a saber lo que quiere
comunicar el anuncio

Fuente: https://www.pinterest.com/pin/553028029221461599/

Tambien clasifica el tipo de imagenes que puede
contener un cartel. Estas pueden ser formas naturales,
geometricas O abstractas.

Naturales: Representan total o parcialmente a la
figura humana, la de los seres vivos o de las cosas que
Se conocen. (verimagen c)

--|'THE SLEEPERS
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AR FRIDAY 14TH
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c. Ejemplo de tipo de imagenes de forma natural
Fuente: https://www.pinterest.com/pin/451134087644081010/
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Geomeétricas: Pueden ser simples o compuestas y no

exigen gran esfuerzo perceptivo ya que se identifican
facilmente. wer imagen d)

d. Ejemplo de tipo de imagenes de forma geométrica
Fuente: https.//www.pinterest.com/pin/191684527859977605/

Abstractas: Estas son aquellas que han sido usadas
simbolicamente por el autor del mensaje. Por Lo
general, exigen una postura activa del receptor frente
a este. Estas imagenes corren el riesgo de que el
significado que le da el observador no sea el mismo
que quiso comunicar el disenador. werimagen e)

ThOGRe
PANTOJA

-(O0MNGSOON®

e. Ejemplo de tipo de imagenes de forma abstracta
Fuente: https://www.pinterest.com/pin/318911217339886179/




FUNCIONES DEL CARTEL

De igual manera, Chaves (1994) y Beltran (1993),
coinciden en algunas funciones que se le atribuyen al
cartelismo.

Informacion o promocion: Es la clave del disefio
como medio comunicador. Relaciona un emisor con
un receptor, con vista a llevar un conocimiento.

Persuasion: Lo que propone el poster, es un repertorio
de los significados ideales y emotivos de un producto
O servicio, que introducen en la persona sentimientos
O emociones complejos como deseos compra,
conflanza en una marca, originalidad, etc.

Economia: Debe hacer vender o hacer que se compre
un producto o servicio.

Educacion: La imagen por su contacto inmediato vy
totalizador respecto al receptor implica una nueva
estructuracion de sus habitos sensitivos y cognitivos;
constituye de hecho, un proceso de educacion.

Estética: El cartel constituye un medio plastico que
puede contener un elevado valor estético.

Creatividad: El creador tiene que recurrir a las
innovaciones del grafismo, de la psicologia, de las
tecnicas, del manejo de los elementos y de muchas
otras maneras de crear una composicion unica y
eficiente.

SEMIOTICA

Segun la Asociacion Espanola de Semiadtica (1996), la
Semiotica se puede definir como “una disciplina previa
o auxiliar, de una verdadera logica de otras ciencias,
las ciencias que se ocupan de los distintos lenguajes
o codigos formales transmisores de contenidos.” Es
decir, es la encargada de establecery desarrollar otras
ciencias particulares encargadas de los sistemas de
signos, de lenguajes o codigos de formas, la semidtica
se encarga de los sistemas y procesos comunicativos
a traves del estudio de los diversos signos.

También estudia la conducta comunicativa de
emisores y receptores de mensajes al analizar la
capacidad combinatoria de los signos y de como se
pueden emplear por parte de los usuarios. Deano
(1080), cuenta con su propia definicion de Semictica,
la cual es la ciencia que se ocupa del estudio de los
signos, o de los lenguajes en cuanto sistemas de
signos.

Sin embargo, Mateos (1982), lo define mas como un
tipo de “juego” el cual tiene como objetivo desintegrar
un mensaje hasta su minima expresion, para asi poder
comprender el sentidoy elcomo se esta transmitiendo
dicho contenido, tomando en cuenta siempre su
estructura para que pueda tener sentido.

Concluyendo nuevamente, que el principal objetivo de
la Semidtica es el encontrar el sentido del contenido.
De igual forma, en el ambito del Diseno Grafico,
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Ambrose y Harris (2009), explican que la Semictica es
percibida como el estudio de los signos que ofrece
una explicacion de como las personas extraen el
significado de las palabras, los sonidos y las imagenes
y elcomprender dicha informacion ayuda al disenador
a trabajar con referencias que permitan comunicar al
emisor multiples capas de informacion.

Los disenadores utilizan imagenes para comunicar,
y cuando la imagen se desarrolla por medio de la
Semidtica y de sus principios, cualquier elemento
grafico puede generar una connotacion mas profunda
de lo que se percibe a simple vista. Cuando Ambrose
y Harris (2009), se refieren a las multiples capas de
informacion, hablan sobre caracteristicas como el
tipo de imagen, su estilo y la presentacion, asi como
la calidad y su sistema de reproduccion, al generar
diversos significados dependiendo del contexto en el
que se encuentre.

Es por esto que Frascara (1997), le resta valor al uso de
la Semidtica como base de la comunicacion visual en
el Diseno Grafico, al hablar sobre la complejidad del
estudio del comportamiento humano, el cual no logra
ser completado por medio del aspecto connotativo y
cognitivo que senala la Semiotica.

Esto lo ejemplifica con la diferencia entre la utilidad
de los simbolos, ya que en el Diseno Grafico, muchas
veces no solo se desea informar un mensaje por medio
de la comunicacion visual, sino tambien persuadir al
emisor para que ejecute una accion.

DENOTACION Y CONNOTACION

Alhablar de la Semidtica, es prescindible hablar sobre
la diferencia entre lo cognitivo y lo denotativo en el
significado.

La Real Academia Espanola (2001), define connotar
como conllevar, ademas de su significado propio o
especifico, otro de tipo expresivo o apelativo. Tanto en
el lenguaje verbal como en el escrito la connotacion
formal es el hecho del uso de un estilo determinado
que aporte significado en si mismo. La connotacion
es aquello que no figura de forma distintiva en el
signo pero que se emplea intencionadamente para
comunicar una idea.

La Enciclopedia Exito (2008), define la palabra
denotaciéon como, la relacion existente entre un signo
y un objeto real concreto perteneciente a la clase
de objetos designada por aquél y la Real Academia
Espanola (2001), como indicar, anunciar, significar. Jardi
(2012), comenta que tanto el sentido denotativo como
elconnotativo emergen porque elreceptores capazde
interpretarlos por su cultura. La experiencia personal
y las asociaciones armoénica de cada lector son cada
vez mas dificiles de controlar. El limite para emplear
imagenes en la representacion de frases hechas, no
de conceptos, esta en el alcance del ambito cultural
en el que estas frases funcionan y tienen sentido, que
siempre es condicionado.
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La denotacion como el primer nivel, es la encargada
de inducir al siguiente nivel ya que brinda el significado
oficial y general que es conocido de forma técnica, el
cual evoca diversas interpretaciones secundarias al
receptor. (ver imagen a)

90-60-90

a. Ejemplo de denotacion, brinda el significado oficial la cual evoca diversas
interpretaciones al receptor.

Fuente: cloribus.com

La connotacion se refiere cuando un significado se
convierte en un significante que a su mismo tiempo
conlleva a otros significantes. Por lo que el significado
connotativo trata de un significado adherido al
significado denotativo que brinda el receptor.

(ver imagen b)

Asian American Film Festival

MAY 4-1S
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b. Ejemplo de connotacion, ya que el significado se convierte en un significante.
Significado adherido.
Fuente: https://www.pinterest.com/pin/365776800962335603/

Psicologicos




EL DISCURSO VISUAL

Wong (2007), indica que el discurso visual es la base
de la creacion deldiseno. Un disenador puede trabajar
sin un conocimiento consciente de ninguno de tales
principios, reglas o conceptos. A lo cual Wong agrega
que un disenador puede trabajar sin un conocimiento
consciente de niguno de tales principios, reglas o
conceptos, porque su gusto personaly su sensibilidad
a las relaciones visuales son mucho mas importantes.

INTERPRETANDO EL DISCURSO VISUAL

Adiferencia dellenguaje hablado o escrito, el lenguaje
visual carece de leyes obvias. Siendo el disenador la
persona que resuelve problemas, los problemas que
debe enfrentar le son siempre dados, esto se refiere
a que el no puede alterar ninguno de los problemas,
sino que debe encontrar soluciones.

Los seres humanos estan familiarizados a ver
imagenes, y la interpretacion utilizada en los signos
visuales esigualalde los signos verbales, sin identificar
cada verbo, sustantivo, adjetivo, etcétera. se realiza de
forma automatica. Jardi (2012), comenta que los seres
humanos han aprendido casi todas las palabras de
forma inconsciente y crean otras nuevas sin pensar
demasiado, lo mismo pasa con las imagenes.

Algunos ilustradores y artistas se les dificulta explicar
eficazmente toda la esencia de su obra, eso no
significa que no sean buenos comunicadores. Las

imagenes son tan faciles de entender como dificiles
de explicar. Ademas, cuando se utiliza una imagen
que tiene cierta complejidad, siempre hay diferentes
niveles de lectura, abstraccion y signos que cumplen
diversas funciones simultaneamente.

ELEMENTOS DEL DISCURSO VISUAL

TEXTO

Los textos se utilizan, especialmente, cuando resulta
complicado encontrar imagenes que representen un
concepto determinado. Una ilustracion que contenga
texto, por breve que sea, exige tiempo de lectura, que
compite con el texto que la acompana. Jardi (2012),
aclara que el texto jamas sera un resultado eficaz
como signo visual independiente.

SIGNOS

La Real Academia Espanola (2001), define signo
como, objeto, fendmeno o accion material que, por
naturaleza o convencion, representa o sustituye a
otro. Un signo es cualquier elemento, ya sea imagen,
sonido, etc, al que los humanos han atribuido un
significado, es un elemento que sustituye a otro. Un
signo esta compuesto por dos partes: el significante y
el significado. El significante es la parte fisica percibida
y el significado es la idea que esta transmite.

Jardi(2012),explicaquelasrelacionesentresignificantes
y significados son arbitrarias, no se producen de forma
automatica sino que varian en funcion del tiempo, el
ambito culturaly las personas. Cuando se utilizan signos
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en una representacion grafica es primordial conocer al
grupo objetivo, de lo contrario la representacion sera
percibida erroneamente y su objetivo no se cumplira.

TIPOS DE SIGNOS

Segun la Universidad de Indiana (2002), existen tres
tipos de signos que Pierce desarrollo: iconos, indicios
y simbolos.

[CONOS

Los iconos son signos que mantienen una relacion de
semejanza con lo que representan. Elicono es el mas
simple, pues es un patron que asemeja fisicamente lo
que “significa”.

Las palabras pueden ser parte iconica también.
Bow, wow, juaz, etc., mas conocidas como palabras

onomato peyas. (verimagen a)

a. Ejemplo de icono
Fuente: https://www.pinterest.com/pin/39125090490774587/Signo

cODIGOS

El codigo grafico esta formado por iconos que se
reconocen por simbolos. Algunos se entienden de
forma intuitiva, mientras que otros se deben de
aprender.

Jardi (2012), asegura que todos los elementos de un
codigo deberian poder entenderse de forma intuitiva,
pero siempre, en algun momento, sera necesario
emplear formas simbolicas para expresar conceptos
imposibles de representar iconicamente.

(ver imagen b)

b. Ejemplo de codigo
Fuente: https://www.pinterest.com/pin/430516045600287863/




SIGNO

El segundo tipo de signo, los indicios, mantienen
una conexion asociativa real con el objeto, a menudo
mediante una relacion causa-efecto.

Nubes negras en el cielo es un indicio de que se
aproxima una tormenta, una persona llorando, es
indicio de que seguramente esta triste, una columna
de humo es un indicio de la presencia de fuego, etc;
sin embargo, las nubes negras, el llanto y el humo son
en si mismos la imagen de una tormenta, una persona
triste o del fuego. Los indicios dependen de A, el
patron de senal para obtener B, la situacion relevante.

(ver imagen c)

c. Ejemplo de signo
Fuente: https://www.pinterest.com/pin/562668547172851829/

SIMBOLOS

Los simbolos son signos que no mantienen una
relacion logica o intuitiva con su significado sino que
estan conectados con él por una convencion.

Es necesario que la persona que los interprete haya
aprendido antes cual es la relacion que se establece
entre un simbolo y su significado. Cuando se utiliza un
simbolo para expresar un mensaje se debe conocer el
ambito cultural del grupo objetivo. werimagen )

d. Ejemplo de simbolo
Fuente: https.//www.pinterest.com/pin/401172279285918827/




IMAGENES

Segun el Diccionario Norma (2003) una imagen es la
muestra plastica de personas, ideas o cosas, tambien
puede ser la representacion mental de una persona
0 cosa o la descripcion exacta de algo, es decir una
imagen es una representacion visual de algo o alguien,
Lince (2008) clasifica las Imagenes en dos categorias:
artes (ilustraciones) y fotografias.

MANIPULACION DE IMAGENES

Segun Pesis (2010), la edicion digital esta definida
como la que se ocupa de la manipulacion apoyada en
computadores de imagenes digitales, en la mayoria
de los casos fotos y documentos escaneados.
Estas imagenes son modificadas para optimizarlas,
manipularlas, retocarlas, etc. con el fin de alcanzar la
meta deseada. werimagen a)

Una de las metas de la manipulacion es eliminar
las fallas que pueden haberse producido durante el
escaneo o al capturar la imagen, su sobreexposicion
y baja exposicion, falta de contraste, ruido en la
imagen, efecto de los 0jos rojos, paradoja de las lineas
paralelas en perspectiva, etc. Estas fallas se producen
por defectos técnicos en los aparatos fotograficos,
escaner, condiciones de trabajo insuficiente, fallas en
la operacion y originales defectuosos.

a. Ejemplo de imagen modificada
Fuente: http://designspiration.net/image/689791283525/




ESTETICA

Segun Monroe y Hospers (1976), mencionan que la
actitud estética, o la forma estética de contemplar el
mundo, es generalmente contrapuesta a la actitud
practica, que solo se interesa por la utilidad del objeto
en cuestion. Para contemplarlo, hay que percibirlo
por percibirlo, no con alguna otra intencién. La forma
estética de observar, es también ajena a la forma
personalizada de hacerlo, en la que el observador, en
vez de contemplar el objeto estético para captar lo
que le ofrece, considera la relacion de dicho objeto
hacia él.

Un buen disenador debe de conocer de estéticaya que
es necesario que siempre tome en cuenta elementos
de diseno como ritmo, color, contraste, tipografia, etc.,
que le van ayudar a dar solucién a cierta necesidad
para un grupo objetivo determinado.

VALOR ESTETICO

La belleza ha sido siempre competencia de la teoria
estética; aunque también lo ha sido la verdad, en la
persuasion de que la estética no debia presentar la
verdad en torno a la belleza.

Para Beardsley y Hospers (1988) la palabra
belleza tiende a implicar la connotacion de algo
agradable a la vista o al oido; puesto a que las obras
de literatura son artes ideo-sensoriales mas que
sensoriales, no quedan incluidas facilmente en esta

clasificacion. Las obras de arte pueden impresionarnos
profundamente, reorientar nuestras ideas o nuestros
sentimientos, conmovernos o aturdirnos, pero no es
necesario encontrar que estas sean agradables. Segun
Suarez (2011), asume lo estético como una cualidad
del objeto, una potencia del mismo independiente del
sujeto, agregando que es la disciplina encargada de
estudiar la belleza.

La expresion “valor estético” se refiere al concepto
mas general y en consecuencia, nuestras preguntas
siempre son las mismas al momento de realizar el
juicio; ;Que es el valor estetico?, ;Que se entiende al
atribuir valor estético a un objeto? ;En que nos basamos?
cComo puede defenderse la pretension de que algo
posee valor estetico?

Existen clasificaciones tradicionales de las teorias del
valor estetico como subjetivistas y objetivistas;

Una teoria es subjetivista si defiende lo que hace a
algo esteticamente valioso, no son propiedades; sino
su relacion a los consumidores estéticos.

El valor estético es objetivista si sostiene que las
propiedades constitutivas del valor estético o que
hacen estéticamente valioso un objeto, son en cierto
sentido estrictamente propiedades del objeto estético.

Para el estudio y la comprension de la experiencia
estetica segun Palazon (2006), es que esta se
‘materializa” o "actualiza” a traves de un lenguaje que
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no incluye a los calificativos usuales como; bonito,
feo, delicioso, etc. La estrategia parece consistir en
pasar de la idea de que no hay valores en el mundo
a la de que su ausencia se ve colmada a traves del
establecimiento de reglas.

EL ASPECTO ESTETICO

Segun Frascara (2004), el elemento estético presenta
requerimientos de importancia en el diseno grafico
pOr varias razones:

1. Genera atraccion o rechazo en la primera impresion.
2. Comunica.

3. Contribuye a extender el tiempo perceptual que el
mismo observador otorga al mensaje.

4. Contribuye a la retentiva de un mensaje.

5. Contribuye a la vida activa de un diseno.

La atencion de un observador debe ser obtenida
no soélo mediante la fuerza del estimulo para atraer la
atencion delreceptor, sino que su uso excesivo puede
ser contraproducente.

Frascara (2004), menciona que todo tratamiento
estético tiene un significado. No es posible mejorar o
empeorar la calidad estetica de un mensaje sin alterar
su significado, o sin incrementar o reducir la fuerza de
un mensaje.

La calidad en una pieza de diseno su comunicacion
visual no puede medirse solo sobre la base de su
calidad estética, ya que el enfoque, el estilo, acarrea

consigo significados que pueden debilitar o reforzar
el contenido del mensaje principal. Ya que una buena
pieza de diseno en sentido estetico tiene muchas mas
posibilidades de ser conservada que una pieza no
atractiva.

Para Rambla (2007) el diseno constituye una via de
experiencia estética sin duda, la evolucion de técnicas
facilitan al disenador poder centrarse en el aspecto
formal del objeto, lo cual abre campo de analisis a la
reflexion estética.

Parece logico valorar prioritariamente la utilidad de la
obra de diseno sin obviar su atractivo formal. Lo bello
cumple su papel sin obscurecer la funcionalidad del
diseno. Una obra de diseno ademas de su funcion
practica puede propiciar una experiencia estética.
Para Ricard citado por Rambla (2007) existe una
relacion entre perfeccion operativa y perfeccion
estetica. Esta coherencia es dividida entre belleza y
eficacia es lo que lleva a considerar un buen diseno.

ASPECTOS ESTETICOS A CONSIDERAR EN EL DISENO

Para Pérez (2013), la calidad en el entorno visual es
sumamente importante ya que todos los elementos
propuestos dentro de un anuncio deberan ser
reflejados ante preceptos importantes que desarrollan
diversas acciones ante la estética del diseno en
general.
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Deslumbrar, asombrar, divertir, cualquiera que sea la
propuesta en un diseno siempre evocara al significado
de la comunicacion, pues bien, en el entendido del
desarrollo general del establecimiento de estrategias
visuales se pueden involucrar diversos estilos para
alcanzar la armoniay el equilibrio de los disenos.

LA COMPOSICION GRAFICA

Ghinaglia (2008), asegura que la composicion grafica
permite el desarrollo de una sensibilidad especial al
organizar los elementos de diseno sobre el formato,
partiendo de un concepto previo que permite
comprender una idea, esto lo convierte en un punto
importante para el diseno grafico.

Por su parte, Clapissa (2002), anade que la
composicion grafica es adecuar distintos elementos
graficos dentro de un espacio visual previamente
definido, combinandolos de tal forma que todos ellos
sean capaces de poder aportar un significado para
transmitir el mensaje. Tomando todos los conceptos
anteriores, se puede afirmar que la composicion es la
manera en que se disponen los elementos graficos
y como la relacion entre ellos logra los objetivos del
diseno. Todo mensaje en diseno grafico se elabora
siempre por medio de una combinacion coherente y
estudiada previamente, de los elementos visuales con
los que vaya a trabajar.

ELEMENTOS DE UNA COMPOSICION GRAFICA

De igual forma que el lenguaje verbal puede
descomponerse en diversas unidades de distinta
significacion, también existe un lenguaje no verbal,
visual, que puede constituirunalfabeto de significacion.
Es decir, que las imagenes podrian descomponerse
en unidades de significacion mas pequenas en
funcion de algunos de sus componentes. Cada uno
tiene caracteristicas diferentes, lo que les permite
desempenar funciones determinadas dentro de la
composicion.

En la clasificacion hecha por Wong (2007), se definen
los siguientes grupos de elementos:

-E
-E
-E
-E

ementos conceptuales.
ementos visuales.
ementos de relacion.
ementos practicos.

—— — —




ELEMENTOS CONCEPTUALES

Segun Wong (2007), los elementos conceptuales no
son visuales, no existen, solamente parecen estar
presentes, entre ellos se pueden encontrar:

Punto: Indica posicion. No tiene largo ni ancho, es el
principio y el fin de una linea, y es en donde dos lineas
Se encuentran o se cruzan. (verimagen a)

Linea: La linea tiene largo, pero no ancho. Tiene
posicion y direccion y esta limitada por puntos.

(ver imagen b)

Plano: Un plano tiene largo y ancho, pero no grosor.
Tiene posicion y direccion y este define los limites
extremos de un volumen. werimagen c)

Volumen: Es el recorrido de un plano en movimiento.
Tiene una posicion en el espacio y esta limitado por
planos. En un diseno bi-dimensional, el volumen es
ilusorio. (verimagen d)

a. Ejemplo de punto
Fuente propia

c. Ejemplo de plano
Fuente propia

b. Ejemplo de linea
Fuente propia

d. Ejemplo de Volumen
Fuente propia



VY

ELEMENTOS VISUALES

/\:‘

Los elementos visuales gobiernan la ubicacion y la
interrelacion de las formas de un diseno, y estos son:

Forma: Todo lo que pueda ser visto posee una forma
que aporta la identificacion principal en la percepcion.

Medida: Todas las formas tienen un tamano, esto es
relativo si lo describimos en termino de magnitudy de
pequenez.

Color: Una forma se distingue por medio del color, se
utiliza en un sentido amplio, comprendiendo no soélo
los del espectro solar sino asimismo los heutros.

Textura: Se refiere a las cercanias en la superficie de
una forma. Esta puede ser plana o decorada, suave o
rugosa, y atrae al sentido del tacto y la vista.

ELEMENTOS DE RELACION

Son aquellos que se hacen visibles, segun el nombre
lo indica;

Direccion: Depende de como esta relacionada con el
observador, con el marco que la contiene o con otras
formas cercanas.

Posicion: La posicion es juzgada por su relacion
respecto al cuadro o la estructura.

Espacio: El espacio puede estar ocupado o vacio,
puede asimismo ser liso o puede ser ilusorio, para
sugerir una profundidad.

Gravedad: El efecto de gravedad no solamente es
visual, sino que también psicologica. Podemos atribuir
estabilidad o inestabilidad a una forma o a un grupo
de ellas.

ELEMENTOS PRACTICOS

Subyacen al contenido de diseno y su alcance,

Representacion: Se reflere a la forma de realizar
el diseno: puede ser una representacion realista,
estilizada o semi-abstracta.

Significado: Se hace presente cuando el diseno
transporta un mensaje.

Funcion: Esta esta presente cuando un diseno debe
servir un determinado proposito.




La repeticion de un elemento con espaciado regular,
crea una visualizacion de un concepto ritmico.
Frutiguer (2005), afirma que de esta forma un signo
que se encuentra repetido, pierde por completo
su representacion de manera individual y forma un
conjunto con otros elementos generando un ritmo
visual. Phillips (2009), concuerda con dicha definicion,
al definir al ritmo como la repeticion de un patron
regular y marcado, el cual sirve en el Diseno Grafico
para construir imagenes estaticas, en materiales que
posean duracion y secuenciacion.

Segun Pino (2005), existen distintas categorias del
ritmo: Por progresion, en donde se puede observar
una progresion en los tonos, el tamano de las figuras,
0 en la posicion de las mismas. werimagen a)

a. Ejemplo de ritmo progresivo
Fuente: http:.//www.fullpriblogspot.com

Ritmo continuo, se logra cuando se repiten las mismas
formas sin variantes y se colocan una junto a la otra. Es
un ritmo monaotono ya que trata sobre repeticion de
elementos con las mismas formas en espacios iguales.

(ver imagen b)

b. Ejemplo de ritmo continuo
Fuente: http:/www.fullpriblogspot.com
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Ritmo quebrado, es el tipo de ritmo en donde el eje
se encuentra en forma de zig-zag o con las lineas de
los ejes de manera quebrada. werimagen c)

c. Ejemplo de ritmo quebrado
Fuente: https.//www.pinterest.com/pin/20125529559950369/

Ritmo radial, se aplica cuando los elementos
semejantes son organizados alrededor de un eje
central. wer imagen d)

=
{ ALL THE BRIGHT M.
PRECIOUS
THINGS FADE

50 FAST..

ANMD THEY DON'T
COME BACK.

d. Ejemplo de ritmo radial
Fuente: https.//www.pinterest.com/pin/551831760566432365/



EQUILIBRIO

El equilibrio visual puede ser determinado por medio
de la relacion armonica de elementos opuestos que
se complementan de forma mutua. Se encuentra
relacionado de forma directa con el peso visual de los
elementos graficos en una composicion.

Es por esto que existen leyes de composicion, en
donde se puede comprender la importancia de que
en toda obra, diseno o composicion debe existir un
gje vertical imaginario o verdadero que ayude de
referencia para el equilibrio perfecto entre elementos,
con el objetivo principal de evitar la saturacion visual.

Existen distintos tipos de equilibrio, los cuales se
mencionan a continuacion.

Equilibrio simétrico o formal

En donde se colocan los elementos de forma simétrica
en los ejes de la composicion, tomando en cuenta
el color y la forma. Este tipo de equilibrio representa
solemnidad, formalidad y autoridad. Wong (2007),
hace ver que los ejes pueden sufrir ligeras variaciones
sin destruir la simetria del conjunto. werimagen a)

a. Ejemplo de equilibrio simétrico
Fuente propia
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Equilibrio asimétrico

El cual organiza los elementos de la composicion
de forma libre sin tomar en cuenta los ejes. Este tipo
de equilibrio es el encargado de generar disenos
complejos, interesantes y expresivos. Expresa libertad
y movimiento. Sus diferencias manejan tensiones
tendientes a jerarquizar los centros de interés vy
dividirlos en entidades que compiten de forma distinta
por la atencion del receptor, logrando un balance
independiente propio. werimagen b)

b. Ejemplo de equilibrio asimétrico
Fuente propia

Equilibrio subordinado

Ya que aparte de contar con un orden simétrico o
asimetrico en una composicion, tambien se logra un
equilibrio en donde se subordina una figurageométrica
dada de forma previa.

En téerminos de Diseno Grafico, Lupton (2009), recalca
que el equilibrio actua como un tipo de anclaje hacia
los elementos, activandonos en su espacio. Es decir,
el equilibrio en el diseno se encuentra ligado a la
proporcion, el emplazamiento de los elementos, tanto
la relacion entre los mismos como con el espacio
negativo.




EL COLOR

Dabner (2008), describe al color como el elemento
visual mas apasionante con el que tiene que tratar
el disenador ya que este aporta variedad, provoca
sensaciones y anade una dimension espacial.
Puente (1994), indica que el color es utilizado como
un elemento para atraer atencion, por tener un valor
relativo que se presenta para multiples interacciones.
Incluso, Ricupero (2007), le atribuye al color un valor
basico en la elaboracion del mensaje visual.

El color no es una caracteristica de una imagen u
objeto, sino que es mas bien una apreciacion subjetiva
del ser humano. También se puede definir como,
una sensacion que se produce en respuesta a la
estimulacion del 0jo y de sus mecanismos nerviosos,
por la energia luminosa de ciertas longitudes de onda.
Asimismo, comenta que el color es un elemento en
las composiciones con alto grado de mensaje oculto
y jugando con la psicologia de cada uno de sus tonos.

La regla de oro almomento de elegir los colores de un
diseno es no guiarse por los gustos personales. Es muy
comun que las personas tengan un color preferido o
que prefieran un color sobre otro por el sélo hecho
que les gusta mas.

Al momento de disenar la opinion personal tanto del
cliente como del disenador, no vale nada.

TERMINOLOGIA DEL COLOR

Dabner (2008), indica que al hablar de color es
necesario conocer tres téerminos indispensables,
argumento con el que concuerda Clapissa (2002),
cuando éste afirma que el ojo humano puede distinguir
entre 10.000 colores. Se pueden entonces, emplear
las tres dimensiones fisicas del color para relacionar
experiencias de percepcion con propiedades
materiales: saturacion, brillantez y tono.

Matiz o tono:

Es lo que diferencia a un color de otro. En términos
generales es lo que comunmente se llama color.

(Por ejemplo: rojo distinto que azul). werimagen a)

a. Ejemplo de matiz o tono
Fuente: http.//www.freepik.es/fotos-vectores-gratis/paleta
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Valor, escala o brillantez:
Se refiere al grado de claridad u oscuridad de un color

(Por ejemplo: azul es mas oscuro que celeste).
(ver imagen b)

b. Ejemplo de valor, escala o brillantez
Fuente: http:.//www.imagui.com/a/degrade-wallpaper-ioebgKr5p

Saturacién o intensidad:

Se le llama asi al grado de pureza de un color. Es el
color sin mezclarlo con blanco, negro, tierras u otros
que le hagan perder saturacion. werimagen c)

c. Ejemplo de saturacion o intensidad
Fuente: http://www.pinturayartistas.com/los-7-contrastes-de-colores-de-
johannes-itten/

CIRCULO CROMATICO

Elcirculo cromatico sirve para observar la organizacion
basica y la interrelacion de los colores. Tambiéen se
puede emplear como herramienta para seleccionar
colores. wer imagen a)

Elcirculo cromatico, segun Puente (1994), se desarrollo
como una sistematizacion con el objetivo de poder
analizar y estudiar las mezclas pigmentarias y sus
aplicaciones en el area de creacion y diseno. Tomando
en cuenta los tonos en el circulo cromatico y sus
relaciones entre ellos, se pueden clasificar los colores
de la siguiente manera:

Color primario: Son los colores basicos y puros, de los
cuales derivan los demas colores.

Color secundario: Es la mezcla de dos colores
primarios.

Color intermedio: Es la mezcla de un primario
con un secundario adyacente siendo el primario el
predominante.

Colores analogos: Son los colores semejantes que
tienen una familiaridad o parentesco de un color
primario base.

Color adyacente: Colores que se encuentran
dispuestos en el circulo cromatico en relacion de
vecindad sin los intermedios.
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Colores complementarios: Colores que se encuentran
contrarios dentro del circulo cromatico, ejemplo:
rojo su complementario es el verde, amarillo su
complementario es violeta, azul su complementario
es naranja.

Colores monocromaticos: Son variaciones de
saturacion de un mismo color (matiz), obtenidas por
desplazamiento desde un color puro hasta el centro
del circulo cromatico.

El aspecto psicologico del color dentro del circulo
cromatico se divide asi:

Colores calidos: Se refiere a las radiaciones del
espectro que presenta la maxima longitud de onda
cercana al infrarrojo: rojo, naranja, amarillo, que
producen una reaccion subjetiva de temperatura.

Colores frios: Se sitian en longitud de onda minima,
proximas al ultravioleta dando una sensacion contraria
a los colores calidos: verde, azul, violeta.

Violeta

%d\o\ex’é
Violeta N0

a. Ejemplo de circulo cromdtico
Fuente: sicodelic-hk.blogspot.com

Rojo
Naranja




PSICOLOGIA DEL COLOR

Cada color tiene un significado y expresa una
sensacion agradable o desagradable, fria o calida,
positiva 0 negativa. Segun Clapisssa (2002), el estudio
de la influencia psicologica de los colores, es hoy
en dia una ciencia que se aplica a muy diferentes
campos debido a la importancia que puede tener en
los ambientes, en la vida diaria y en la publicidad. A lo
cual Ricupero (2007), dice que el color puede llegar
a ser la traduccion visual de los sentidos humanos, o
puede despertar a estos mediante la gama de colores
utilizados.

Cada color tiene una denotacion en especial segun
sea la cultura en la cual esta se observa, cada uno
de ellos logra transmitir un mensaje debido a su
connotacion. La eleccion debera hacerse a partir del
significado que tienen los colores y del mensaje que
se necesite transmitir.

Druetta (2009), realizd un estudio del uso de la
psicologia del colory sus conclusiones van de la mano
con los argumentos y asociaciones del color segun
Ricupero (2007).

Estas son las siguientes:

Rojo: El rojo es un color intenso. Puede representar
emociones desde sangre y la guerra, hasta el amor
y la pasion. Suele utilizarse para atrapar la atencion
del receptor y se asocia al provocar el aumento de
la presion o a provocar el enojo de la gente. Accion,
aventura, agresividad, sangre, peligro, energia,
conduccion, excitacion, amor, pasion, fuerzay vigor.

Rosado: Es un color femenino que conjuga
sentimientos de inocenciay delicadeza. Es una version
mas suave del rojo que puede hacer referencia a ninas
pequenas, goma de mascar y algodon de azucar. Se
utiliza usualmente para agregar un toque femenino
a la composicion. Puede representar apreciacion,
delicadeza, femineidad, floral, amable, gratitud,
inocencia, romanticismo, suavidad y tranquilidad.

Anaranjado: Este nace de la mezcla entre rojo vy
amarillo y puede representar los atributos de ambos
colores. Es mas picaroy juvenil que elrojo. Usualmente
se puede encontrar en disenos que recreen el juego,
la estimulacion de las emociones y el apetito.

El color amarillo, como el rojo, tienen
mensajes conflictivos. Puede representar a la luz del
sol y la felicidad, como también la precaucion vy la
cobardia. El amarillo es brillante y altamente visible
por lo que suele encontrarsele en los carteles de ruta.
Precaucion, aliento, cobardia, curiosidad, felicidad,
alegria, positivismo, luz solary calidez.
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Verde: El color verde representa la vida y la
renovacion. Es un color que descansa vy relaja, pero
puede representar también celos e inexperiencia.
Esta relacionado al medio ambiente, fresco, armonico,
saludable, curativo, inexperto, relativo al dinero,
natural, renovarse y tranquilo.

Azul: Elazules un color calmoy puede dar laimpresion
de autoridad, éxito, autoridad, calma, confianza,
dignidad, estabilidad, lealtad, poder, exito, seguridad,
fe, confianzay seguridad. Cuando su matiz se asemeja
al celeste, pude impactar con algo de seguridad y
pasividad.

Violeta: Este color implica realeza, misterio,
espiritualidady sofisticacion. Es una combinacion entre
el rojo y el azul, y tiene propiedades calidas vy frias,
es un color que puede ser encontrado mayormente
en instituciones relacionadas a la educacion vy
productos de lujo. Ceremonia, caro, fantasia, justicia,
misterio, nobleza, majestuoso, realeza, sofisticacion y
espiritualidad.

Marréon: EL marron indica naturaleza, relativo a la
madera. Se utiliza en logos relativos a la construccion
y los asuntos legales dada su simpleza, calidez y
neutralidad.  Calma, profundidad, tierra, natural,
rusticidad, riqueza, simplicidad, seriedad, sutil, utilidad
y propio de la madera.

Negro: El negro es técnicamente la ausencia de color.
Es poderoso y conjuga autoridad, peso, elegancia

y tradicion. Autoridad, peso, clasico, conservativo,
distintivo, formalidad, misterio, secreto, seriedad y
tradicion.

Gris: ELgris es en algun lugar entre el blancoy el negro.
Es tambien conocido como neutral y relajado. EL gris
es usualmente utilizado en las tipografias, ya que su
neutralidad se combina perfecto con el resto de los
colores. Autoridad, mentalidad corporativa, opacidad,
humildad, temperamental, respeto, sombrio y estable.

Blanco: El blanco es el color universal de la paz vy
la pureza. Y usualmente se encuentra en los logos
como el espacio negativo o texto invertido. Limpieza,
inocencia, paz, pureza, refinado, estéril, simplicidad,
rendicion y confianza.

También hay que tener en cuenta, que el color puede
cambiar su significado dependiendo del pais y su
cultura. Clapissa (2002), enumera algunos puntos que
evidencian la importancia del color:

El color es uno de los medios mas subjetivos con el
que cuenta el disenador. Dado que la percepcion
del color es la parte simple mas emotiva del proceso
visual, tiene una gran fuerza y puede emplearse para
expresary reforzar la informacion visual.

Tiene mucho poder de atraccion o rechazo
dependiendo del uso que se le dé.




TEXTURA

Wong (2007) menciona que la textura es un elemento
visual que tiene aspectos singulares que son
esenciales en ciertas situaciones de diseno ya que
esta anade riqueza en un diseno. La textura puede
ser clasificada en dos importantes categorias: textura
visual y textura tactil. werimagen a)

TEXTURA VISUAL

Es estrictamente bi-dimensional. Como dice la
palabra, es la clase de textura que puede ser vista
por el 0jo, aunque pueda evocar también sensasiones
tactiles. Se distinguen tres clases de textura visual:

Textura decorativa: Decora una superficie y queda
subordinada a la figura.

Textura espontanea: No decora una superficie, sino
que es parte del proceso de creacion visual.

Textura mecanica: Textura obtenida por medios
mecanicos especiales y, en consecuencia, la textura
no esta necesariamente subordinada a la figura.
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a. Ejemplo de textura visual
Fuente: https.//www.pinterest.com/pin/408842472401819022/




Y/ =

FABRICACION DE LA TEXTURA VISUAL

Puede ser producida de varias maneras, se presentan
unas a continuacion;

Dibujo, pintura: Pueden construirse fondos
mimuciosamente dibujados o pintados, con modulos
diminutos, reunidos dnsamente en estructuras rigidas
O sueltas.

Impresion, copia, frotado: Las imagenes pintadas a
mano sobre una superficie pueden ser transferidas a
otra superficie cuando la pintura esta todavia humeda.

Vaporizacion,derrame,volcado: Se obtieneamenudo
una textura espontanea, pero una vaporizacion
cuidadosamente controlada puede producir tambien
una textura decorativa.

Manchado, tenido: Una superficie absorbente puede
ser manchada o tenida para obtener una clase de
textura visual.

Ahumado, quemado: Las marcas de quemaduras
pueden ser usadas como textura.

Raspado, rascado: Una superficie pintada o entintada
puede ser raspada o rascada con algun utensilio filoso
para obtener textura.

Procesos fotograficos: Las técnicas especiales de un
cuarto oscuro pueden anadir una textura interesante a
las fotografias.

TEXTURA TACTIL

Es el tipo de textura que no solo es visible al ojo sino
que puede sentirse con lamano. Latexturatactilexiste
en todo tipo de superficie porque se puede sentir.

LUZ Y COLOR EN LA TEXTURA TACTIL

Ciertos materiales pueden reflejar o refractar la luz,
y este juego de luz sobre una textura puede dar un
resultado fascinante.

Elcolor puede desempenar un papelinteresante sobre
la textura tactil. Puede mantenerse el color natural de
los materiales, pero una capa de color puede crear
una sensacion diferente. Cuando hay mas de un color
sobre una superficie, los colores formaran un esquema
visual. wer imagen b)

b. Ejemplo de textura tactil
Fuente: https:.//www.pinterest.com/pin/394276142356671209/



COLLAGE

Wong (2007) indica que el collage es una forma directa
de usar textura visual en un diseno, este es un proceso
para adherir, pegar o fijar trozos de papel, tejido u otros
materiales planos sobre una superficie.

Los materiales sin imagenes:

Son coloreados de forma pareja o tienen textura
uniforme. Estos apareceran en el diseno de trozos
rasgados o cortados.

Materiales con imagenes:

Estos son materiales, como el papel o el tejido
impresos con dibujos desparejos o tratados con
textura espontanea. Son vistos como formas que
resultan importantes, y a veces mas importantes, que
las figuras de los materiales cortados o rasgados.

Materiales con imagenes escenciales:
Estas poseen un definido contenido representativo o

estas deben mantener su identidad y no deben ser
destruidas durantes este proceso.

TIPOGRAFIA

Segun Ambrose (2006), la tipografia es el medio por
el que se da forma visual a una idea escrita. En otras
palabras; White (2002), menciona que la tipografia es
la aplicacion de un tipo en una forma expresiva para
revelar un contenido claro y memorable para el lector.
Rand (1985), menciond acerca de la tipografia: “El
buen diseno y la buena tipografia son una fusion de
la informacion e inspiracion, o de lo consciente y lo
inconsciente, del ayery del hoy, de la realidad y de la
fantasia, del trabajo y del juego, de la artesania y del
arte”.

La tipografia es un medio de comunicacion expresivo
a traves del cual se revela claramente un contenido o
idea al lector o grupo objetivo.

TIPOS DE FAMILIAS

Las tipografias se han ido clasificando por sus
diferencias notorias en cuanto a forma y anatomia.
Muchos tienen a hacer cuatro grupos: Serif, sans-serif,
script, creativa. werimagen a)

Dabner (2005), hace énfasis unicamente en la serif y
sans-serif., sin embargo, White (2002), profundiza mas
en las familias tipograficas y descifra los grupos sans
serif, serif, decorativas, glifica, monoespaciada, script,
simbolica y gotica. Estas son las caracteristicas que
las diferencian:
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Serif: Estos tipos pueden tener serifas en las
terminaciones, como lineas, adornos o terminaciones.
Swan (1994), menciona esta tipografia en su evolucion
ha perdurado durante todo el tiempo, ya que su uso
no ha sido una moda, mas bien se ha implementado
desde los tiempos de Gutemberg.

Sans-serif: Es la tipografia que no contiene serifas y
por eso se le llama también de “palo seco”. Jesid (2008)
hace referencia a que este tipo de letra actualmente
es muy utilizada en publicaciones de texto impreso.

Decorativa: También llamada creativa. Tipografia
unica, con rasgos notoriamente diferente a los
estandares y compuestos segun sea el concepto.
White (2002), la llama como la categoria en donde
estan las fuentes que cansan en las otras categorias.

Glifica: En sus remates posee serifas mucho mas
estilizadas como con cortes tallados en piedra.

Monoespaciada: Esta se caracteriza por tener el
mismo tamano en todos sus caracteres, por lo que
sus medidas seran regulares e idénticos, dicho de otra
manera cada forma ocupa el mismo espacio.

Script: En ingles llamada "handwrite’, que en espanol
significa hecha a mano y es aquella que sus rasgos
son similares a los rasgos libres de escribir a mano en
letra de carta; esta une los caracteres por medio de
ligaduras en cada palabra. Podria ser formaly casual.
Simbolica: También llamada ornamental y se refiere al

tipo de letra que no transmite la informacion supuesta
que deberia cumplir debido a que son caracteres
ilustrativos o simbodlicos. Su uso sera solo en casos en
los que la legibilidad no sea el objetivo.

Gotica: Eninglés es llamada “Blackletter"y es la familia
que nace desde el tiempo de Gutemberg, con rasgos
manuales del norte de Europa. Es poco utilizada
actualmente.

Aa Bb Cc = Serif

Aa Bb Cc = san-serif

AA 88 CC - pecorativa

Aa Bb Cc =dilifica

Aa Bb CC =Monoespaciada
Aa Bb Ce = script

D2 Bb (e = Gotica

a. Ejemplo de tipos de familia
Fuente propia



LEGIBILIDAD

La legibilidad es una de las caracteristicas mas
importantes que debe tener la tipografia, debe ser
entendible, clara y eficaz, a menos que el concepto
y el mensaje busque ser confuso. Ricupero (2007),
la define como un término empleado en el diseno
tipografico para definir una cualidad deseable de
una familia tipografica. Algo legible es la facilidad o
complejidad de la lectura de una fuente.

Para considerar la legibilidad hay que tomar en cuenta
elementos como el interletrado o espacio entre
letras, el interpalabrado o espacio entre palabras y el
interlineado o espacio entre lineas de texto, etc. White
(2002), hace mencion de los signos como elementos
constitutivos de una familia tipografica ya que deben
mostrar una serie de caracteristicas formales comunes
en funcion de mantener la semejanza necesaria para
facilitar la fluidez de la lectura.

JERARQUIA

Almomento de empezar a tener las ideas y creatividad
para disenar, asegura Gregorio (2009), que e€s
necesario reconocer los grados de importancia que
tienen los elementos entre si. Para Jesid (2009), el
principio jerarquico hace que el usuario valore mas
aquello que le afecta o es de su interés. La palabra
Jerarquia proviene del griego ‘'sagrado’ y ‘regla’, dicho
de otra forma, lo primero que acontecio.

PROPORCION AUREA

Alguna alineacion erigida con estructuras antiguas
relacionada con eventos celestiales, fue tomando
para lo que se llamo la Proporcion Aurea, que refleja
relaciones geometricas que ocurren naturalmente en
las formas de vida biologicas o en las formas como el
pentagrama o escaleras de caracol.

Sondereguer (2003), asegura que el numero aureo
O proporcion dorada, tambien tienen propiedades
matematicas interesantes y que se encuentra detras
de muchas de las proporciones geometricas presentes
en la naturaleza y el arte. Se resume la explicacion
a que matematicamente todo forma parte de un
numero muy especial Phi=(1,6) “la divina proporcion’,
llamado tambien "numero de oro” por su presencia en
la naturaleza, en plantas, animales y demas formas de
vida. Pero también en la materia y por todo el universo,

Muchos de los principios de la geometria sagrada
provienen del cuerpo humanoy la arquitectura antigua
ha sido recopilada en el dibujo Hombre de Vitruvio
de Leonardo Da Vinci, el cual claramente contiene la
seccion aurea, basandose en los escritos mas antiguos
del arquitecto romano Vitruvio. werimagen a)
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a. Referencia de hombre de vitruvio
Fuente: articulo.mercadolibre.com.mx

DIAGRAMACION

Diagramacion es la disposicion de los elementos en
una composicion y como la manera en que se llevan
a cabo influira en el impacto visual y la efectividad
de comunicacion aseguran Ambrose & Harris (2006).
También puede ser llamada maquetacion y tiene una
relacion muy estrecha con el espacio con el que se
cuenta. Asimismo, Urunaga & Salcedo (2003), hacen
la analogia de la diagramacion con el esqueleto de lo
que luego llegaraaserelcartel, unapagina, unarevista,
un sitio web, entre otros. Gracias a una diagramacion
eficiente el disenador grafico puede llegar a guiar al
grupo objetivo por el recorrido visual buscado.

Se deben tomar en cuenta dos recursos que dan
forma al contenido de una manera invisible a la hora
de diagramar y estos son, los gjes y la reticula.

EJES

Son elementos del diseno que permiten una claridad
al momento de la diagramacion. White (2002) afirma
que estos, permiten que los usuarios tengan un
orden de lectura visual. Por tanto, el uso de ejes en
la diagramacion permite al disenador la toma de
decisiones de una manera mas concisa y rapida en la
elaboracion del layout.

Newark (2002), anade que la estructuracion de gjes no
debe cumplir con la funcion de limitar sino de liberar,
coincidiendo con Muller-Brockmann (1982), quien




afirma que para elbuen funcionamiento del sistema de
gjes, debe poder serinterpretado tan libremente como
sea necesario. Es esta libertad la que proporcionara
riquezay una pizca de sorpresa lo que de alguna otra
manera pudiera carecer de vida.

CLASIFICACION
Dabner (2005), indica que se puede clasificar a los gjes
en los siguientes grupos:

Verticales: Estos dividen de arriba para abajo
secciones de la composicion. (verimagen a)

Horizontales: El diseno es dividido de izquierda a
derecha. (ver imagen b)

Inclinados: Como su nombre indica, tienen algun
éngulo de inclinacion. (ver imagen c)

Organicos: Generan un orden irregular en la
Composici(')n. (ver imagen d)

Mixtos o Complejos: Manejados o mas de los descritos
anteriormente, ya sea de la misma clase o0 una mezcla
de varias. wer imagen e)

a. Ejes Verticales
Fuente: https.//www.pinterest.com/

c. Ejes Inclinados
Fuente: https://www.pinterest.com/

piN/364369426072852866/

pinN/11047961563552472/

e. Ejes Mixtos o complejos
Fuente: https://

www.pinterest.com/

piN/449374869042077737/

b. Ejes Horizontales
https.//www.pinterest.com/

d. Ejes Organicos
Fuente: https://www.pinterest.com/

pin/523965737866515111/

pin/411235009697432321/




RETICULA

Para Aicher (1991), la reticula es aquella herramienta
quenocoacciona, sinoque liberayorganiza. Consuegra
(1992), se refiere a la reticula como un sistema de
medidas que permite una evaluacion exacta de las
areas disponibles.

En otras palabras la reticula es la forma en la que el
disenador elige para distribuir los recursos visuales en
un diseno como primer funcién afirma Newark (2002).
Como segunda funcion tiene la regulacion de la
unidad en el diseno y que sea coherente con el demas
contenido.

Por otro lado, Dabner (2003), menciona que a mayor
contenido, mayor versatilidad tendria que tener la
reticula, esto es porque debe ser una herramienta
organizadora y practica para el disenador. Los
beneficios que brinda el usar reticula son sencillos
para Samara (2005): claridad, eficacia, economia y
continuidad. Estos parametros tienen como fin un
flujo correcto del recorrido visual para que el mensaje
llegué sin ninguna complicacion al receptor.

DESARROLLO CONCEPTUAL

La génesis de toda idea debe ser tratada, una idea
no puede funcionar por si sola amenos que tenga un
fin y se emplee de una forma no convencional, para
poder llevar a cabo un material que sorprenda a los
espectadores y cree interes.

CREATIVIDAD

Molina (2002) habla de la creatividad como un
subconjunto de la inteligencia. Este subconjunto es
el que se encarga de la creacion, diseno, invencion,
imaginacion, etc. de nuevos conceptos o ideas.

Gonzalez (2006) explica que es necesario conocer la
definicion de conceptos y percepciones, las cuales
define como:

Conceptos: Idea, representacion mental de una
realidad, un objeto o algo similar. Pensamiento
expresado con palabras. Opinion, juicio, idea que se
tiene sobre algo. Aspecto, calidad, titulo.

Percepcion: Sensacion interior que resulta de una
impresion material, captacion realizada a traves de los
sentidos.




PROCESO CREATIVO

Gross (2008) habla de dos tipos de creatividad: Eureka
y Secundaria.

Eureka: En donde surgen ideas fulminantes o
descubrimientos de conceptos originales que suponen
un gran salto hacia delante. Gross habla acerca de una
creatividad que surge de una persona con un innato
espiritu creativo, personas que estan anuentes a la
investigacion y al descubrimientos de nuevas formas
y méetodos para realizar las cosas.

Secundaria: Es un tipo de creatividad que se fija en
algo y lo mejora. Este tipo de creatividad es la que
regularmente se encuentra en las personas y pasa de
ver una mejor forma de hacer las cosas que ya tienen
una solucion.

El proceso creativo viene de varios pasos a segulir.
Landau (2002) cita a Graham Wallas y explica
que existen cuatro fases para el proceso creativo:
Preparacion, incubacion, iluminacion y verificacion.

Preparacion: Comprende la percepcion de un
problema y la reunion de las informaciones que a
dicho problema refieren.

Incubacion: Se busca inconscientemente una
solucion.

Iluminacion: Irrumpe de repente la solucion.
Verificacion: es un examen de la solucion encontrada.

FIGURAS RETORICAS

Las figuras retoricas son mecanismos que alteran
el uso normal del lenguaje con el fin de obtener un
efecto estilistico. La Real Academia Espanola (2001),
define el término retorica como, arte de bien decir,
de dar al lenguaje escrito o hablado eficacia bastante
para deleitar, persuadir o conmover.

De modo general, la figura retérica es un adorno del
estilo, un resultado de una voluntad de forma por parte
de un escritor, un artista o un disenador. Con el uso de
las imagenes se puede crear ficciones, mientras que
con un texto no es tan facil, ni asumible proponer una
ficcion para representar una realidad visual y/o social.

Moline (2003), coincide con estos argumentos diciendo
que las figuras retoricas son una deformacion afectiva
de la comunicacion humana. Sin embargo, tambien
las considera como “un instrumento de persuasion’.
Y éstas son maneras propias de la sociedad para
relacionarse con las cosas. Son un medio de
comunicacion humana, codificado bajo unas reglas
que son universales porque son el producto directo de
un modo de procesamiento natural de la informacion
del cerebro.




RETORICA Y CREATIVIDAD

Brochand y Lendrevie (1985), citados por Moling,
indican que ‘“la retérica ha sido despreciada por los
publicitarios por ignorancia, pero también porque
es, para ellos, de un interés limitado” Y afirman,
contradiciendo a su vez a varios autores, que la
retorica es “poco operacional” para quienes conciben
los mensajes publicitarios, ya que no proporciona
formulas preparadas.

Es asi como concluye Moliné que “La retorica no
solamente da libertad de creacion publicitaria porque
el conocimiento hace libres a los hombres. Permite
dominar, estar por encima, y dirigir certeramente
el talento. Y ademas, lleva a una solucidon que
apoya y garantiza la seguridad y funcionalidad de la
imaginacion creativa”.

CLASIFICACION

METAFORA: La Real Academia Espafola (2001), define
metafora como tropo que consiste en trasladar el
sentido recto de las voces a otro figurado, en virtud de
una comparacion tacita.

Jardi(2012), comenta que la metafora es una afirmacion
de la identidad entre el objeto y el objeto poetico, o
el significado literal y otro figurado a traves de una
comparacion tacita, que no se entiende, percibe, oye
o dice formalmente, sino que se supone e infiere.
Se entiende entonces que la metafora consiste en
identificar un término real con uno imaginario teniendo
una relacion de semejanza o analogia.

Fuente: http://www.luismaram.com/2013/07/14/20-ejemplos-de-
) 3 . figuras-retoricas-en-publicidad/
En el ejemplo grafico, Burger King anuncia su restaurante en la

Grand Central y hace uso de metdfora, sustituyendo su paquete
de alimentos por maletas.
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METONIMIA:

Designar en sentido figurado una cosa con el nombre
de otra relacionada semanticamente con ella; por
ejemplo por una relacion de causa efecto o de todo
parte. Sustitucion de objetos por contiguidad, el objeto
por su destinacion.

SCREAM 4

Fuente: http:/7/www.luismaram.com/2013/07/14/20-
ejemplos-de-figuras-retoricas-en-publicidad/

En esta obra que es de un disefAador independiente, vemos un
cartel para la cinta Scream, en donde la metonimia se da por
relacion instrumento-usuario.

ANTITESIS:

Lozano (2013), menciona que la antitesis es
una oposicion entre dos términos contrarios o
complementarios.

NATANIE

Fuente: http://paolalozano.com.mx/2013/07/figuras-retoricas-y-el-
diseno-grafico-figures-of-speech-and-graphic-design/

PERSONIFICACION:

Consiste en atribuir cualidades propias de seres
animadosy corporeos a otros inanimados o abstractos,
O accionespscuali que no lo
son.

Fuente: http://www.luismaram.com/2013/07/14/20-
ejemplos-de-figuras-retoricas-en-publicidad/
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IRONIA:

Jardi (2012), afirma que la ironia es una figura retorica
que consiste en dar a entender un significado
completamente contrario al sentido literal de lo que
se esta expresando. La ironia es una burla fina y
disimulada, una forma de expresion que consiste en
cambiar o modificar el valor de las palabras, en hacer
entender lo contrario de lo que se piensa. Es una
oposicion, contraste que parece una broma ofensiva.

Fuente: http://www.luismaram.
com/2013/07/14/20-ejemplos-de-figuras-
retoricas-en-publicidad/

Este disefio de promocion a una de las temporadas de la serie
“house”. Podemos observar una paleta con forma de corazon
que usualmente contienen frases romanticas; Bueno, qué mejor
una que diga que el amor apesta, sostenida por el amo del
sarcasmo, el Dr. House.

SINECDOQUE:

Jardi (2012), afirma que la sinécdoque consiste en
designar el todo mencionando una de sus partes o
viceversa. La Real Academia Espanola (2001) la define
como, tropo que consiste en extender, restringir o
alterar de algun modo la significacion de las palabras,
para designar un todo con el nombre de una de sus
partes, o viceversa; un genero con el de una especie, 0
al contrario; una cosa con el de la materia de que esta
formada, etcétera.

Fuente: http://www.luismaram.
com/2013/07/14/20-ejemplos-de-figuras-
retoricas-en-publicidad/

En esta publicidad, que es una camparia de donacion de sangre,
se uso la figura sinécdoque colocando una parte de Spider-Man,
o lo que podria ser él, para decirle al grupo objetivo dirigido que
si donan sangre, pueden ser super heroes.
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COMPARACION:

Segun Leo (2012), la figura retdrica de comparacion
consiste en la semejanza establecida entre dos
elementos, de modo que el receptor pueda atribuir
ciertas caracteristicas al objeto publicitad.

Fuente: http://artesvisuales31.blogspot.com/2012/09/figuras-retoricas-
utilizadas-en-la.html

En este anuncio de la marca de carros LAND ROVER, se hace la
comparacion entre un hipopotamo y el vehiculo, mediante sus
caracteristicas, tales como resistente al agua, 4x4, etc,.

PROSOPOPEYA:

En esta figura retorica, también conocida como
personificacion, se le atribuyen cualidades y acciones
propias de seres humanos a animales u objetos. Jardi
(2012), comenta que en diseno grafico siempre resulta
arriesgado dotar a los objetos de caracteristicas
humanas porque adoptan muy facilmente un aspecto
humoristico o infantil.

LAS MEJORES
PIERNAS.

19400

Fuente: http://www.luismaram.com/2013/07/14/20-ejemplos-de-figuras-
retoricas-en-publicidad/

En este anuncio de Bachoco, se evidencia la prosopopeya con la
gallina atribuyendo acciones propias de seres humanos, como
lo es el vesito que lleva puesto y la pose igual a una foto famosa
de Marilyn Monroe.
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HIPERBOLE:
Consiste en una exageracion intencionada. No siempre
las sustituciones para alterar el contenido de un
mensaje serealizandescontextualizandolasimagenes.
Jardi (2012), asegura que, a veces, deformando solo
una parte de la imagen tambien puede obtener el
resultado deseado. Es predominantemente un recurso
comico pero también expresa la desesperacion.

Tele2 Giant Phone

JCDecaux

Fuente: http://www.luismaram.com/2013/07/14/20-
ejemplos-de-figuras-retoricas-en-publicidad/

En este muppie lanzo una campafna para impulsar teléfonos fijos
a traves de la red movil, para hacérselo notar a la gente, puso
estos enormes teléfonos en las calles, utilizando asi la hipérbole.

ANALOGIA 0 SiMIL:

Es una relacion basada en atributos semejantes entre
seres o cosas diferentes. Se le atribuye el conectar
‘como”. Ambos elementos se encuentran en la
composicion. Es una comparacion entre dos términos
reales o entre un téermino realy el objeto poético.

How To Look Good
Naked Canada

wnetwork.com

Fuente: http://blog.luismaram.com/wp-content/
uploads/2010/01/ dqzjiu3zxjpg

Se aprecia el uso de la retorica simil comparando los atributos
del cuerpo de una mujer al de un muffin con la frase: Learn to
love your muffin top.
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RETICENCIA: PARALELISMO:

Figura Retorica conocida por la omision delfinalde una Figura Retorica de Repeticion que consiste en la
idea o una frase, pero que se puede complementar semejanza (misma estructura) entre distintas partes
mentalmente gracias al contexto, afirma Lozano (2013). de un texto.

En imagen, el faltante se convierte en un elemento
visual de la composicion.

S—
absolutcollectors. com

Fuente: http://paolalozano.com.mx/2013/07/figuras-retoricas-y-el-

Fuente: http://paolalozano.com.mx/2013/07/figuras-retoricas-y-el-
diseno-grafico-figures-of-speech-and-graphic-design/

diseno-grafico-figures-of-speech-and-graphic-design/




ELIPSIS:

Supresion de ciertos elementos de la imagen. La
imagen se percibe como incompleta y se debe
completar el significado. Javi (2012), omision de
algunos de los elementos fundamentales de una
estructura logica o retorica.

Fuente: http://www.luismaram.com/2013/07/14/20-
ejemplos-de-figuras-retoricas-en-publicidad/

En el ejemplo publicitario, Absolut muestra el uso de la elipsis
con su edicion limitada “No Label’, que presentaba su botella
sin etiqueta, todo el mercado sabia que se trataba del vodka
debido al contexto, es decir, su caracteristico envase.

ALUSION:
Consiste en hacer referencia a una realidad u objeto
sin nombrarlo sustituyendo por la similitud de forma.

.'- e YT e of i, iJ

Fuente: http://4.bp.blogspot.com/-BhVRvQNoLpl/UJfgigbFsPl/ AAAAAAAAAKc/
Vn3rLusOC-s/s1600/alusion.png

En esta imagen se observa la alusion a una sonrisa utilizando
vasos llenos de leche.



YUXTAPOSICION

Definicion de (2015), define el termino como la accion
y efecto de yuxtaponer, poner algo junto o inmediato a
otra cosa. Relacion que se establece entre dos o0 mas
objetos cuando estos se tocan pero no interfieren para
nada unos de los otros, hace referencia a la maxima
tension de proximidad en formas, valores, colores, etc.

Ejemplo de yuxtaposicion (texto) Ejemplo de yuxtaposicion (imagen +imagen)
Fuente: http://designspiration.net/ Fuente: http://designspiration.net/image/534386751406/

image/534384833431/




Ejemplo de yuxtaposicion (vector+color)
Fuente: http://designspiration.net/image/603833133301/

Ejemplo de yuxtaposicion (imagen + vector)
Fuente: http://designspiration.net/image/21609723185502/

Ejemplo de yuxtaposicion (formas graficas)
Fuente: http://designspiration.net/image/55716128976/



Las experiencias desde diseno que se tomaron en
cuenta son:

- Polesello joven 1958—1974.
* "Mineral’, la exposicion itinerante de Carolina Nino.
- Kris Tate: entre colores y formas geométricas.

NO. 1 ARTICULO DE
POLESELLO JOVEN 1958-1974:

Autor: Mercedes Casanegra

Inauguracion: jueves 25 de junio, 19:00

Obtenida en: http://www.malba.org.ar/evento/rogelio-
polesello/

Una exposicion antologica de Rogelio Polesello
(Buenos Aires, 1939-2014), dedicada a sus obras
historicas, pinturas y acrilicos producidos desde fines
de los anos 50 hasta mediados de los 70. La muestra
reune una seleccion de 120 piezas, pertenecientes a
numerosas colecciones publicas y privadas del pais
y del exterior, como el Museo de Arte Moderno de
Bogota (MAMBO), el Museo del Banco de la Republica
de Bogota, el Museo Nacional de Bellas Artes (MNBA),
el Museo de Arte Moderno de Buenos Aires (MAMBA),
el Museo de Arte Contemporaneo de Buenos Aires
(MACBA) y el Museo de Bahia Blanca (MBA-MAC),
entre otras.

La exposicion busca saldar una deuda pendiente
en el estudio del desarrollo artistico de Polesello,
focalizandose en los anos fundacionales de su
trayectoria y en categorias aun poco estudiadas,
como su adscripcion a la triada arte-diseno-industria y
la experimentacion con las multiples relaciones entre
artes plasticas, arquitectura, diseno, cine y moda. A
un ano de su fallecimiento, MALBA rinde homenaje y
reconoce asi a una figura central de la escena artistica
y cultural argentina del siglo XX.
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‘El joven Polesello se insertd dentro del desarrollo
de la abstraccion geométrica y optica argentina de
un modo autonomo vy original, con ampliaciones
libres de esas categorias. Su obra se destacaba por
su busqueda de movimiento en lo estatico, por los
desafios a la percepcion a traves de las oscilaciones
entre figura y fondo, por las combinaciones de orden
y aleatoriedad y por la audacia en la utilizacion del
color, una marca de originalidad constante a lo largo
de toda su produccion’, destaca Mercedes Casanegra,
curadora de la exposicion.

Fuente: http://www.malba.org.ar/evento/rogelio-polesello/

Fuente: http://www.malba.org.ar/evento/visitas-guiadas-polesello-
joven/

Fuente: http://www.clarin.com/sociedad/Murio-Rogelio-Polesello-
artista-caleidoscopio_0_1170483004.html
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NO. 2 “MINERAL", LA EXPOSICION
ITINERANTE DE CAROLINA NINO

Autor: Selene Mejia
Obtenida en: http://www.soy502.com/articulo/mineral-
exposicion-itinerante-carolina-nino

La artista grafica y directora creativa colombiana
Carolina Nino, presentara su trabajo en la muestra
titulada "Mineral’, una combinacion de texturas vy
colores, que evocan la naturaleza de lo pétreo.

La exposicion se llevara a cabo el sabado 5 de julio
a las 7 de la noche (unico dia), en el espacio de co-
creacion Quid (via 5, 2-24, local 3, zona 4, 40 Grados
Norte).

“ Estas piedras vivientes son protagonistas de una obra que
combina lo digital con lo mineral, la simetria con el espiritu,
la tecnologia con la naturaleza consolidando asi una serie
de mandalas mdgicos ”

- Carolina Nino

Las formas y los colores transportaran al espectador a
un viaje a través de la conciencia.

La artista reside actualmente en Buenos Aires,
Argentina, estudio diseno grafico en Guatemala y
fotografia en Espana. Su inspiracion viene de los
animales, la naturaleza, la geometria y la armonia
encontrada en el vacio.
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NO. 3 KRIS TATE: ENTRE COLORES
Y FORMAS GEOMETRICAS

Autor: Leslie Torres
Obtenida en: http://culturacolectiva.com/kris-tate-entre-
colores-y-formas-geometricas/

A través de ilustraciones llenas de color y folklor,
el trabajo de Kris Tate, artista visual, destaca por
la versatilidad en su obra. Su universo es flexible,
multidimensional: una constelacion de pequenas
observaciones que van de un medio a otro. Gracias a
disenosllenosde simbolos, lasilustraciones sevuelven
imagenes que gritan secretos, que mezclan culturasy
que guardan en su estética la mas pura esencia de su
creador mediante trazos que no titubean.

Kris Tate, artista guatemalteca, tras haber obtenido la
licenciatura en arte y diseno grafico en Guatemala, se
traslado a Reino Unido, donde su estilo brillante y lleno
de colores llamativos se han convertido en parte del
“‘Urban Outfitter”, pues sus obras se encuentra igual en
las paredes de una galeria, que en los estampados de
una camiseta.

La geometria rodea a los seres, no los encierra; solo
muestra su proporcion a traves de lineas y vertices,
ilustraciones limpias que enfatizan la belleza de
los animales y la cultura guatemalteca. Haciendo
referencia a las artesanias de su pais, Tate mantiene
las antiguas caracteristicas del gran colorido vy
elaboracion, ilustraciones inspiradas y dotadas de una
vocacion al bordado, asi como al teje y maneje de los

mas hermosos colores: desde los tradicionales huipiles
y cortes, panos rectangulares que usan como faldas,
hasta una diversidad de bolsos, morrales,mochilas,
mantas, colchas, manteleria, chales y bufandas;
mascaras, piedras y maderas talladas, etc.

El arte de la guatemalteca esta inspirado en la belleza
cruda de la naturaleza, en los animales del bosque
asi como en su cultura, todo esto es acompana de
formas geomeétricas. En la busqueda de la inspiracion
se observan fotos de su vida, retratos, animales,
sentimientos, las emocionesy la historia de los lugares
que ha vivido, su trabajo es audaz, vibrante y lleno de
vida.

Fuente: http://culturacolectiva.com/kris-tate-entre-colores-
y-formas-geometricas/






6.1 SUJETOS DE ESTUDIO

A continuacion se presentan los cuestionarios
implementadas a los Sujetos de Estudio.

ENTREVISTA / JORAGE ETONA

1. ;.Como visualiza su diseno en general?

Siempre he dicho que mi trabajo es experimental,
nunca he sido sistematico para trabajar por lo tanto
creo que, eso abarca muchas ramasy tambien muchas
técnicas, eeehhh me considero un disenador grafico,
un experimentador pero sobre todo un aprendiz, creo
que nunca dejamos de aprender, no me considero
un artista; sin embargo me gusta hacer arte, creo que
algun dia lo lograre.

2. ;/Qué influencias o corrientes artisticas y de disefio
cree que han marcado su trabajo?

Creo que me he influenciado mucho en elarte Barroco,
el Posmoderno, el cubismo, el Bauhaus sobre todo
por que me gusta siempre romper con el pasado,
ehmmm lo abstracto creo que siempre ha sido como
una de mis mayores influencias yyyyy en cuestion de
tecnicas pues obviamente la digital, me gusta mucho
la pintura, realizo acuarelas, un poco de esculturay un
poco de arte visual.

3. c.Como desarrolla el concepto en cada proyecto?

Eso creo que es una pregunta muy compleja, ya que
nunca sigo un sistema para desarrollar conceptos
en los proyectos pero creo que sobre unas bases
se puede trabajar, si el concepto es lo que vincula
al diseno y a la transmision de un mensaje creo que
ehmm todo depende del mensaje que querramos
transmitir verdad, de donde proviene el proyecto,
hacia quien va dirigido creo que esas son como las
bases fundamentales de como crear el concepto
sin embargo ehmm mis formas de trabajar siempre
son muy diferentes, nunca sigo un sistema ehmm
especifico para trabajar pero creo que todo concepto
que se pueda imaginar se puede crear, aun asi sea
una idea abstracta sin desarrollo, eh a travéz de una
metodologia creo que la podemos llegar a establecer.

Me gusta ser claro y directo en mis mensajes, ser
ya seas objetivo, subjetivo eso va depender del
proceso creativo, al principio utilizaba mucho el estar
buscando, inspiracion, crear mis moodboards pero
poco a poco conforme han pasado los anos he ido
cambiando mi forma de trabajo, creo que ahora ehh
trato de sumergirme mas en mis sentimientosen que
pro, en que despierta en mi, que despierta en mi cada
proyecto y como puedo visualizarlo a traves de mis
0JOs para poder crear un mensaje y como, y también
estar conciente de como lo va a visualizar el receptor,
creo que es bien importante recalcar las jerarquias de
los conceptos ya, por que podemos ir de lo general a
lo particular, de lo abstracto a lo real, de lo no fisico a
lo fisico y de lo filosofico a lo concreto y al final lo
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que estamos buscando es, solucionar problemas,
entonces que mi mensaje sea la solucion, perdon sea
la solucion formal a una necesidad.

4. ;Qué es lo que desea comunicar a través de sus
obras?

Creo que esto es muy sencillo, lo que deseo comunciar
son mis sentimientos.

5. ¢Como considera que ha sido su evolucion como
disenador?

Eso lo puedo medir a travez del aprecio del trabajo, de
mi trabajo en la gente, ehmm creo que esa es la regla
numero 1 para poder medir ehh la evolucion de uno
como disenador creo que he mejorado mi estética,
mi zona de confort también se ha ampliado mucho,
nunca he sido una persona que se queda estatica, no
me gusta quedarme quieto, siempre estoy inconforme
con todo, casi nunca me gusta lo que hago; hasta que
realmente llego alpunto de decir: “esto es lo que querian
ver mis ojos, y lo que queria comunciar’, entonces, ha
sido un camino largo pero a la vez satisfactorio; trabajo
en el diseno grafico desde los 14 anos y tengo 36, han
sido algunos anos de camino transcurrido.

6. ;.Cree que la figura retorica es parte de su proceso
de bocetaje? ;Porque?

Creo que como seres humanos la figura retorica
siempre esta presente en todos nuestros mensajes,
ya sean linguisticos o visuales y creo que es muy
importante implementarla en el diseno grafico ehh ya
sé eeeeh desde la perspectiva desde donde uno la

vea, metafora, metominia, lo que sea; cualquier tipo de
figura retorica, pero creo que siempre es importante
tomarla en cuenta en nuestro proceso creativoy como
tu me lo preguntas desde, ya sea desde la parte del
bocetaje hasta en la creacion de la pieza final.

7. (Qué es para usted la Yuxtaposicion?
Para mi la yuxtaposicion, es crear una pieza a traves de
la conjuncion de elementos pero no solo elementos
ehhm como el collage, solo sobrepuestos sino que
lleven una continuidad, que establezcan una relacion
y que eso nos lleve a crear un contexto.

8..Como logray utiliza la yuxtaposicion en su trabajo?
La utilizo en mi trabajo por que, no solo combina
elementos si no que logra a travées de todos los
elementos ehmm continuos, crear una comunicacion
elocuente.

9. ¢Por qué utiliza la yuxtaposicion como herramienta
de diseno?

Creo que no solo la utilizo en mis disenos, la
yuxtaposicion la utilizo en mi vida diaria, creo que
siempre estamos recopilando informacion de todos
lados, siempre estamos juntando cosas para crear
nuestros conceptos, nuestras ideas, hasta nuestros
mismos pensamientos. No utilicé la yuxtaposicion
como una salida facil si no, creo que mas que todo
para el fortalecimiento de mis mensajes.
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10. ;/Qué pasos lleva a cabo para la realizacion de
yuxtaposicion, en cada proyecto?

Los pasos que llevo a cabo para la realizacion de la
yuxtaposicion es, estar conciente de que mensaje
queremos transmitir, a la hora de estar concientes
de que mensaje queremos transmitir sabemos que
elementos vamos a necesitar, la recopilacion de los
elementos no es solo pegarlos unos encima de otros o
soloponerlosunoalapardelotro, creo que esjuntarlos,
ir creando vinculos a través de la yuxtaposicion y ehhh
ahh al finalizar creo que laaaa interpretacion de un
mensaje es muy subjetiva, es lo que siempre nos han
ensenado, cuando somos artistas, 0 somos creadores,
cuando nosotros presentamos nuestras piezas, ya no
son nuestras, los mensajes ya no son nuestros, si NO
que tenemos que estar siempre abiertos a recibir los
mensajes y como la gente interpreta lo que nosotros
estamos creando y eso es parte del feedback que
debemos tener, tener en cuenta que el mensaje debe
de ser directo, por supuesto que debe ser directo
pero la gente lo percibe a traves de su conocimiento,
a traves de sus antecedentes de como han sido
formados, entonces nunca un mensaje va a ser igual
para otra persona.

11. ;En qué punto del desarrollo de sus proyectos
tomo la decision de utilizar la Yuxtaposicion?

¢Enque momento decidihacerlo?, creo que fue cuando
me empece a involucar en el diseno para la musica,
creo que ahi fue cuando empece a experimentar que
la conjuncion de elementos no solo podia confundir, si
no al contrario, podia informar, podia crear conceptos.

12. ;.Como considera que este recurso puede servir a
otros disenadores?

Es un recurso que puede servirle a muchos
disenadores, teniendo en cuenta que en el se emplea
para referirse a la relacion que se establecen dos o
mas objetos, cuando se tocan pero no interfieren,
verdad, eso es mas o0 menos lo que los disenadores
deberian estar concientes del uso de la yuxtaposicion.

13. ;.Como cree que el grupo objetivo percibe la
yuxtaposicion?

Creo que simple, lo debe percibir como la unioén, la
union de elementos y crear mensajes.

14. Para usted, ;Qué es la estética?

Es sentir, percibir, sensibilidad, sentimiento, entender
la belleza de las cosas, es un tema muy subjetivo,
pero eso va a depender de como se percibe la belleza
a traveés de nuestro conocimiento personal o nuestros
antecedentes.

15. ;Qué valor estético le da a sus composiciones?

En este caso, si la estética es primordial en un diseno
debe ser mas manejable, entendible, aceptable. La
esteticaenmidisenoeslaesencia, paraunapercepcion
mas tangible. Me aseguro de crear belleza en una
pieza, de dar tratamiento a todo, que los detalles sean
los que se ganen el primer lugar.

16. ;.Como elige los signos que va utilizar en sus obras?
Creo que establecen desde un principio, desde el
moodboard, desde la lluviadeideas, son los elementos
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que van a comunicar o ser complemento del diseno.
Esto a través de la investigacion de antecedentes,

en el camino vamos definiendo que simbolos van a
potencializar nuestra pieza.

/\t‘

No quiere decir que entre mas universales sean
nuestros signos, mas van a funcionar. Eso puede ser
fortaleza o debilidad. Ya sea un conjunto de signos
sucesivos 0 simplemente uno que sea el que vaya
comunicar.

17. ;Qué es la textura para usted?

Es una exageracion visual plasmada de la naturaleza
y los elementos reales, llevados a un plano digital
(en este caso el diseno grafico). Es un elemento
con cualidades diferenciales, ayuda a potencializar
nuestras figuras, es importante siempre llevar una
concordancia del uso de texturas dentro del diseno.
Ya que todo lo que percibimos son formas, colores y
texturas.

18. ;Como implementa la textura en sus disefos?
¢Porqué la utiliza?

Simple, pretendo lograr que cada diseno tenga su
personalidad propia, el uso de la textura me ayuda a
lograr ese objetivo. La personifica y la hace unica. Le
suma realidad y volumen a los elementos. No siempre
es necesaria.

19. /Qué técnica tiende a utilizar mas en el tratamiento
de imagenes en sus disenos?
La colorizacion. Es mi practica favorita, jugar con los

colores, los modos de transparencia de las capas.

20. ;Qué grado de importancia tiene el color para
usted?

Primordial, el color transmite sentimientos. Captura
atencion.

21. ;.Como maneja el concepto de saturacion,
contraste de color en sus disenos?

No tengo una técnica definida para esto, sin embargo,
durante el proceso de conceptualizacion, trato de
dejar bien definido el uso del color (paletas). Esto, ya
que a traves de la psicologia del color hacemos un
mensaje mas fuerte.

Puede suceder lo contrario, si no le “atinamos’
podemos crear comunicacion contraria.

22. ;Qué opinion tiene acerca de la armonia en el
diseno?

Es el equilibrio de nuestro diseno, como damos
prioridad a los elementos, de que forma vamos a
ordenarlosy presentarios. Esdevitalimportancia, saber
la jerarquia de todos y cada uno de los elementos de
diseno. Qué es mas importante, hasta que elemento
solo es complementario. Un diseno debe proveer de
unidad, en su mensaje y composicion.

23. ¢;Considera el uso de lenguaje visual importante
en una pieza grafica?, ;Porque?

Es ellenguaje que desarrollamos en nuestro cerebroy
la relacion de como percibimos los elementos visuales
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que nos rodean o a los cuales estamos expuestos.
Creo que es el punto CLAVE de un diseno, ya que es
por medio de éste que vamos a transmitir el mensaje
a traveés de la imagen (o diseno). El ojo siempre va a
reconocer algun elemento segun nuestra percepcion,
entre mas sepamos o hayamos vivido, nuestro umbral
de conocimiento estara mas completo de informacion.

24. ¢Como definiria usted el lenguaje visual que
representan sus obras?

Figura fondo, proximidad, simetria, continuidad vy
simplicidad.

25. ;Cree que sus obras tienen, en alguna forma, un
aporte al disefio grafico?

Lo he comprobado, mis obras han aportado al
crecimiento de esta rama en nuestro pais, creo que el
hacer bien las cosas y amar lo que uno hace tiene sus
recompensas.
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CUESTIONARIO / CAROLINA MiND

/\t‘

1. ;.Como definiria el trabajo y el estilo artistico de
Jorge Letona?

El estilo de Jorge Letona es sin duda mistico,
geomeétrico y con un manejo del color impecable, no
sabria como definirlo, ya que es bastante novedoso.

2. ;.Considera que en sus obras se refleja el uso de
figura retorica?

El uso de la figura literaria siempre son base
fundamental, para dar significado a la pieza,
generalmente no siento tan obvios en su uno, sino
Jjugando con la sugestion del significado.

3. ¢cCudl cree que es la figura retorica que utiliza
Letona?

Creo que en la mayoria de piezas de Jorge, utiliza la
figura humana como principal elemento, mezclado de
tipografia que la mezcla de ambos da una sugestion a
veces indirecta para comunicar algo.

4. ;.Cree que existen otros artistas con un estilo similar
al de Letona actualmente? ;Quiénes?

No estoy tan familiarizada con todo su trabajo como
para compararlo, pero creo que sigue un estilo
bastante marcado que va con la tendencia del diseno
de hoy en dia.

5. ¢.Como utiliza usted el lenguaje visual dentro de la
aplicacion de figura retorica?
La mayoria de mis piezas son abstractas, por lo que

no sigo una guia figurativa de la retorica visual, al
mismo tiempo que no poseen un caracter comercial
o publicitario por lo que no existe un mensaje directo.
Visualmente en lo que podria relacionarse la figura
retorica aqui es que no son piezas saturadas de
informacion, sino que dan lugar a que los elementos
tengan un flujo libre entre si, dejando espacio vacio
para dar peso al puto focal.

6. Usted, ;.Como cree que se debe utilizar la retorica
en el proceso creativo?

Como todo proceso creativo debe haber una
investigacion previa de lo que se quiere comunicar,
mas si estamos creando algo con fines comerciales,
eliminar elementos e ideas innecesarias que desvien
la atencion o que confundan al espectador. Confio
que un proceso creativo no debe seguir una linea
tecnica o estar guiada por reglas, ya que en este
proceso no deben haber limitaciones, pero en un
ambito publicitario o comercial creo que la principal
herramienta retorica sera encontrar la manera mas
simple y amigable de comunicar lo deseado.

7. Cree que las figuras retéricas son una técnica,
recurso o herramienta ;por qué?

El uso de las figuras retoricas son sin duda una
tecnica un recurso y también una herramienta, ya
que la finalidad de las tres es llegar a un resultado en
conjunto con una filosofia o significado pre impuesto, y
eluso de la figura retorica es hoy en dia es una manera
practica de llegar a un resultado visual con significado.
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8. ;Qué es para usted la yuxtaposicion?

La yuxtaposicion hablando en un sentido estetico vy
visual, es el arte se balancear los elementos en una
composicion para llegar a una armonia visual, donde

todos los elementos se conectan entre si sin estar
superpuestos.
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9. En sus piezas grdficas, ;Cree usted que ha aplicado
la yuxtaposicion?

En mi trabajo la Yuxtaposicion es la caracteristica
principal, pero al mismo tiempo juego a ir en contra
sin perder la simetria.

10. ¢;Queé proceso lleva a cabo, cuando utiliza
yuxtaposicion?

El proceso es tratar de balancear los elementos de tal
manera que la atencion visual no este en un solo lugar
sino que este en toda la pieza.

11. ;.Como considera que este recurso puede servir a
otros disenadores?

Creo que es como una formula matematica, donde
el resultado siempre va a ser favorable, ya que el ser
humano de por si busca la armonia simétrica en todo
su entorno, y se ve atraido a la yuxtaposicion y simetria
de todo lo que nos rodea, y esto sin duda puede servir
como formula a la hora de crear una pieza grafica.

12. ;.Como cree que el grupo objetivo percibe el uso de
la yuxtaposicion en una pieza grdfica?

Como dije anteriormente, el ser humano busca la
simetria y armonia visual en todo lo que nos rodea, sin

importar el grupo objetivo, ya que todos poseemos la
capacidad de admirar algo visualmente armonico.

13. Cuando utiliza esta técnica, ;Qué es lo que quiere
transmitir?
Armonia visual, sensibilidad, conexion.

14. En su experiencia como disehadora, ;como podria
definir la textura?

La textura es una caracteristica del entorno real,
natural u organico, algo que da la sensacion al tacto.

15. ;Como considera que hace uso Letona de la
textura?

No estoy tan familiarizada con su trabajo en totalidad,
pero creo que todo artista con sensibilidad creativa
trata de poner un poco de textura en lo que hace.

16. En su experiencia, ;qué valor puede adquirir la
textura en el diseiio promocional?

No me parece de gran importancia el uso de la textura
en un diseno promocional aunque dependiendo de lo
que se quiere promocionar la textura podria cumplir o
una funcion primordial, pero creo que a veces hay que
eliminar lo innecesario para llegar a un buen diseno,
y en este caso si N0 es necesaria la textura, no hace
falta usarla y obviamente si es necesario, no dudaria
en usarla.

17. ;.Como cree que la psicologia del color puede
apoyar al disefio promocional?
Creo que la psicologia del color puede acompanar
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a cualquier pieza grafica, ya que es sin duda algo muy
sugestivo y es fundamental para cumplir su cometido.
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18. ¢cEn cuanto a significado, considera correcto el uso
de yuxtaposicion por Letona?

Si me parece correcto, su trabajo es armoénico y
balanceado.

19. ;Qué opinion tiene acerca de como maneja él los
fundamentos del disefio?

Considero que si manejamos fundamentos claros, de
otra forma no llamaria la atencion.

21. ;Tiene algun comentario, aclaracion u observacion
que quiera mencionar?

Creo que toda tecnica, recurso o herramienta es
valida mientras este respaldada de una investigacion
previa, y el elemento clave sin duda para llegar a una
buena pieza es la creatividad, ya que podemos seguir
mil reglas y tener todas las herramientas pero sin
creatividad y un criterio amplio sobre lo que queremos
lograr nuestro resultado nunca tendra el mismo valor
visual que algo que este respaldado por una vision
creativa.
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CUESTIONARIO / ALEANDRD AZURD (4

1. ;.Como definiria el trabajo y el estilo artistico de
Jorge Letona?

Cuando ves la propuesta de Letona, no podés
definirla en una corriente o estilo, ya que el estilo se
ve influenciado por varias tendencias. Sin duda es un

diseno experimental que busca trabajar mucho con
retorica, conceptos, pop art, minimalismo, etc.
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2.;.Considera que en sus obras se refleja el uso de
figura retorica?

En términos generales y con lo que conozco de su
produccion puedo decirle que si recurre a la retorica
mas no es un factor comun en sus piezas.

3.cCualcreequeeslafiguraretoricaqueutiliza Letona?
Son varias, pero las que mas utiliza son, metafora,
analogias y la mas importante en su produccion tal
vez sea la yuxtaposicion ya que es recurrente en sus
procesos los cortes y las uniones entre imagenes.

4. ;.Cree que existen otros artistas con un estilo similar
al de Letona actualmente? ;Quiénes?

De Guatemala(aunque ellanonacio en Guatemala pero
ha vivido en ella por largos periodos de tiempo. Caro
Nino. Otra disenadora y artista visual guatemalteca
que ha incursionado un poco en el glitch es Paula
Morales. De Espana va en la linea de Pablo Abad.

5. ;.Como se debe utilizar la retorica en el proceso
creativo?

Dentro del proceso creativo en el momento en que se
esta gestando el concepto es el momento indicado
para impregnar de retorica la idea o las ideas. Es
bueno entender como funcionan cada una de las
diversas retoérica que disponemos para poder asi tener
acceso a todo este abanico de posibilidades que nos
encontramos al momento de desarrollar procesos
conceptuales.

6. Cree que las figuras retoricas son una técnica,
recurso o herramienta ;por qué?

Depende de como las utilices. En el caso deldisenador
grafico son técnicas y recursos. Técnicas involucradas
en la comunicacion visual. Ya que el experimentar
con las retodricas vas adquiriendo ciertas téecnicas
utiles para aportar un discurso visual. Y tambiéen es
un recurso ya que puede ser una forma de llegar a
obtener una ida, un concepto o una imagen.

7. cQué es para usted la yuxtaposicion?

La yuxtaposicion visual es cuando se situan dos
imagenes pegadas con el fin de lograr alguna
comparacion que busque que elreceptor las relacione
de alguna manera visual o conceptualmente.

8. En sus piezas grdficas, ;Cree usted que ha aplicado
la yuxtaposicion?

Si, me gusta mucho mutilar imagenes y juntar esos
retazos con otrosy entonces sucede la magia. Generas
todo un nuevo significado.
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9. cQué proceso lleva a cabo, cuando utiliza
yuxtaposicion?

Es un proceso muy organico y fluido. ELl proceso
regular consiste en leer unas 4 veces el texto que debo
trasladar a imagen. Al leer el texto van resaltando

palabras clavesyen micabeza esas palabrasempiezan
a generar imagenes.
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Luego paso al paso de recopilacion, ya sea si es
analogo o digital dependiendo del tipo de trabajo.
Ya con las imagenes necesarias empiezo a jugar,
empiezo a experimentar diferentes opciones ya que
es hasta que ya tenes la yuxtaposicion enfrente es
que podes ver lo que transmite y si se apega a lo que
buscas. Por ultimo ya se trabaja en estilos, técnicas,
etc.

10. ;Qué busca realzar cuando decide trabajar con
esta técnica?

El poder de la imagen es lo que busco. Realzar la
fuerza de la imagen y las relaciones nuevas que se
generan.

11. ;.Como considera que este recurso puede servir a
otros disenadores?

Desde el punto de que la Yuxtaposicion se basa mucho
en eljuegoy en el experimeto, desde ese concepto el
disenador ya esta cambiando su manera de ver. Se
vuelve un disenador con pensamiento divergente
dispuesto a cometer errores y a sorprenderse aun
sin recurrir a una zona de confort donde nada nuevo
puede sucedet.

12. En su experiencia como disehador, ;como podria
definir la textura?

Es un componente mas de toda la composicion que
en determinadas situaciones te puede impregnar
la pieza con algun estilo o tendencia y de la misma
forma aportar alguna expresion determinada.

13.;.Como consideraquehaceuso Letonadelatextura?
Bueno en términos generales el uso de la textura que
maneja en su mayoria te lleva a una propuesta digital
aveces con ciertas luces minimalistas y a veces hay
bastante saturacion digital, generando contrastes, vy
sensaciones. Ultimamente he visto en el trabajo de
Letona la implementacion del estilo “glitch” que le da
una textura con estilo muy digital experimental a la
pieza.

14. En su experiencia, ;qué valor puede adquirir la
textura en el disefio promocional?

Mi experiencia es en el diseno editorial y aca es donde
yo le puedo aportar. En editorial adquiere un valor de
percepcion, generar sensaciones al espectador es un
valor importante en el manejo de las texturas.

15. ;.Como cree que la psicologia del color puede
apoyar al disefio promocional?

Claro que enriquece en cierto modo el color, dado
a que el diseno promocional busca persuadir y la
persuasion va muy ligada con el color, ya que el
color genera sentimientos que puede poyar este fin
persuasivo.
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16. Ya que usted es conocido por el uso de tipografias
creativas, ;:De que forma maneja la eleccion de las
mismas?

De texto pasa a diseno cuando utilizas las tipografias
creativas, asi que se maneja de la misma manera
en que abordas una ilustracion. La eleccion se ve
radicalmente afectada dependiendo de a quien va
dirigida, que tipo de sensacion quiero reflejar y si para
fines estéticos le quiero dar pinceladas de algun estilo
o tendencia.

Hay que tener bastante madurez grafica para no caer
en un diseno poco funcional al momento de decidir
trabajar con tipografias creativas.

17. ;.Cree que la tipografia creativa le da un toque
extra al diseno?

La tipografia creativa contempla comunicar de otro
modo ya que se puede adaptar en ella la metafora
visual, es por eso que el texto no solo tiene una
connotacion verbal, la tipografia se transforma
en imagen. Una imagen que es fabricada para un
proyecto o para un fin en especifico y esto te lleva a
producir un diseno altamente personalizado. Por eso
es tan importante.

18. ;:De que forma cree usted que Letona hace uso del
discurso visual?

Por medio de la utilizacion de los elementos que
maneja Letona es notable que mucho tiene que
ver la persuasion que quiere lograr al momento de
trabajar con todos los elementos logrando seducir al

espectador. Elbalance estambién un puntoimportante
en el trabajo de Letona, ya que mucho de lo que hace
se basa en la geometria sagrada.

19. ;Tiene algun comentario, aclaracion u observacion
que quiera mencionar?

Creo que Letona no producira el estilo que hoy
estamos analizando, mas que estudiar su estilo lo
que caracteriza al proceder de este disenador es
la experimentacion y eso le da la oportunidad de
generar algunos errores acertados o descubrimientos
interesantes, por ello mismo se que en unos anos
estaremos hablando de otro tipo de diseno producido
por el.




1. ;Qué funciones se le pueden atribuir al cartel?

a. Persuasion
b. Educacion
c. Promocion

d. Estéetica

2. ;Qué elementos conceptuales (no visibles) se hacen
evidentes?
a. Punto

c. Linea
d. Volumen

3. cQué elementos visuales se hacen evidentes?
a. Forma

b. Color

c. Medida

4. ¢El cartel contiene manejo de yuxtaposicion?
(Si la respuesta es no, pasar a la pregunta no.7)

b. No

5. ;Que caracteristicas se pueden apreciar en el manejo de
la yuxtaposicion?

b. Simetria

c. Imagenes sobrepuestas
d. Punto focal
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6. ;.Como se adapta la yuxtaposicion al disefio en general?
b. Figura + fondo

c. Vector + imagen

d. Imagen +imagen

7. ¢cEn qué hace énfasis la yuxtaposicion?
a. Imagen

b. Figura

c. Texto

8. cQué tipos de ejes se ven reflejados?
a. Horizontal

b. Vertical

C. Inclinados

d. organicos

9. (A traveés de qué se logra la jerarquia visual y/o el punto
focal?

a. Tamano

b. Forma
c. Color
d. Ubicacion

10. ¢Por cual estilo de disefo se ve influenciado el cartel?
a. Surrealismo

b. Grunge

d. Glitch

e. Renacimiento

f. Otro

11. ;Qué equilibrio es el que mas se evidencia?
a. Simétrico
b. Asimétrico

12. ;.Como es la estructura de la diagramacion?
a. Formal

b. Informal

c. Activa
d. Visible
e. Semiformal

f. De repeticion

13. ;/Qué conjuntos de colores se evidencian?
a. Primarios
b. Intermedios

d. Calidos

e. Frios
f. Otro

14. ¢En que grado de intensidad o saturacion se aprecia el
color de la imagen?

b. Bajo

c. Alto

15. ;Que tipo de textura esta implementada?

b. Natural

c. Elaborada
d. Ninguna



1. ;/Qué funciones se le pueden atribuir al cartel?
a. Persuasion

. b. Educacion
/. Coswiica Adomota

d. Estética

2. cQué elementos conceptuales (no visibles) se hacen
evidentes?

a. Punto

b. Plano

c. Linea

d. Volumen

3. cQue elementos visuales se hacen evidentes?
a. Forma

c. Medida

d. Textura

4. ¢El cartel contiene manejo de yuxtaposicion?
(Si la respuesta es no, pasar a la pregunta no.7)

b. No

5. ;Qué caracteristicas se pueden apreciar en el manejo de

y _ la yuxtaposicion?
BY ALEX HENTZE a. Plano sobre plano
GABRIEL CAZALI & ROD V b. Simetria

C R 0 2 o

c. Imagenes sobrepuestas

d. Punto focal
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6. ;.Como se adapta la yuxtaposicion al disefio en general?
a. Imagen + texto

b. Figura + fondo

c. Vector + imagen

d. Imagen + imagen

7. ¢cEn qué hace énfasis la yuxtaposicion?

b. Figura

c. Texto
d. Fondo

8. cQué tipos de ejes se ven reflejados?
a. Horizontal

b. Vertical

c. Inclinados
d. organicos

9. (A traveés de qué se logra la jerarquia visual y/o el punto

focal?
a. Tamano

c. Color
d. Ubicacion

10. ¢Por cual estilo de disefo se ve influenciado el cartel?
a. Surrealismo

b. Grunge

d. Glitch

e. Renacimiento

f. Otro

11. ;Qué equilibrio es el que mas se evidencia?
b. Asimétrico
c. Radial

12. ;.Como es la estructura de la diagramacion?
b. Informal

c. Activa

d. Visible

e. Semiformal

f. De repeticion

13. ;/Qué conjuntos de colores se evidencian?
a. Primarios

b. Intermedios

c. Complementarios

d. Calidos

f. Otro

14. ¢En que grado de intensidad o saturacion se aprecia el
color de la imagen?
a. Medio

c. Alto

15. ;Que tipo de textura esta implementada?
a. Figurada o visual
c. Elaborada

d. Ninguna



3. Sm;;ca Dowestica

1. ;/Qué funciones se le pueden atribuir al cartel?
a. Persuasion
b. Educacion
c. Promocion

d. Estéetica

2. ;Qué elementos conceptuales (no visibles) se hacen
evidentes?

a. Punto

b. Plano

d. Volumen

3. cQué elementos visuales se hacen evidentes?
a. Forma

b. Color

c. Medida

4. ¢El cartel contiene manejo de yuxtaposicion?
(Si la respuesta es no, pasar a la pregunta no.7)

b. No

5. ;Que caracteristicas se pueden apreciar en el manejo de
la yuxtaposicion?
a. Plano sobre plano

c. Imagenes sobrepuestas
d. Punto focal
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6. .Como se adapta la yuxtaposicion al disefio en general?
a. Imagen + texto

b, Fiqura + fondo

c. Vector + imagen

d. Imagen +imagen

7. ¢cEn qué hace énfasis la yuxtaposicion?
a. Imagen

b. Figura

c. Texto

8. cQué tipos de ejes se ven reflejados?
a. Horizontal

b. Vertical

c. Inclinados
d. organicos

9. (A traves de qué se logra la jerarquia visual y/o el punto

d. Ubicacion

10. ¢Por cual estilo de disefo se ve influenciado el cartel?
b. Grunge

c. Dadaismo

d. Glitch

e. Renacimiento

f. Otro

11. ;Qué equilibrio es el que mas se evidencia?
b. Asimétrico
c. Radial

12. ;Como es la estructura de la diagramacion?
a. Formal

b. Informal

c. Activa

d. Visible

e. Semiformal

f. De repeticion

13. ;/Qué conjuntos de colores se evidencian?
a. Primarios

b. Intermedios

c. Complementarios

d. Calidos

f. Otro

14. ¢En que grado de intensidad o saturacion se aprecia el
color de la imagen?
a. Medio

b. Bajo

15. ;Que tipo de textura esta implementada?

b. Natural

c. Elaborada
d. Ninguna



4 Noches Eclecticas

1. ;Qué funciones se le pueden atribuir al cartel?
a. Persuasion

b. Educacion

d. Estética

2. ;Qué elementos conceptuales (no visibles) se hacen
evidentes?
a. Punto

c. Linea
d. Volumen

3. cQué elementos visuales se hacen evidentes?
a. Forma

c. Medida

d. Textura

4. ¢El cartel contiene manejo de yuxtaposicion?
(Si la respuesta es no, pasar a la pregunta no.7)

b. No

5. ;Que caracteristicas se pueden apreciar en el manejo de
la yuxtaposicion?

a. Plano sobre plano

b. Simetria

c. Imagenes sobrepuestas

d. Punto focal
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6. ;.Como se adapta la yuxtaposicion al disefio en general?
a. Imagen + texto
b. Figura + fondo

d. Imagen +imagen

7. ¢cEn qué hace énfasis la yuxtaposicion?
b. Figura
c. Texto

d. Fondo

8. cQué tipos de ejes se ven reflejados?
a. Horizontal
b. Vertical

c. Inclinados
d. organicos

9. (A traveés de qué se logra la jerarquia visual y/o el punto
focal?

a. Tamano

b. Forma

c. Color

10. ¢Por cual estilo de disefo se ve influenciado el cartel?
b. Grunge

c. Dadaismo

d. Glitch

e. Renacimiento

f. Otro

11. ;Qué equilibrio es el que mas se evidencia?
b. Asimétrico
c. Radial

12. ;.Como es la estructura de la diagramacion?
b. Informal

c. Activa

d. Visible

e. Semiformal

f. De repeticion

g. No tiene

13. ;/Qué conjuntos de colores se evidencian?
a. Primarios

b. Intermedios

c. Complementarios

d. Calidos

f. Otro

14. ¢En que grado de intensidad o saturacion se aprecia el
color de la imagen?

b. Bajo

c. Alto

15. ;Que tipo de textura esta implementada?
a. Figurada o visual
b. Natural

c. Elaborada



5. Archimides
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1. ;/Qué funciones se le pueden atribuir al cartel?
a. Persuasion

b. Educacion

d. Estetica

2. cQué elementos conceptuales (no visibles) se hacen
evidentes?

a. Punto

b. Plano

c. Linea

d. Volumen

3. cQue elementos visuales se hacen evidentes?
a. Forma

b. Color

c. Medida

4. ¢El cartel contiene manejo de yuxtaposicion?
(Si la respuesta es no, pasar a la pregunta no.7)

b. No

5. ;Qué caracteristicas se pueden apreciar en el manejo de
la yuxtaposicion?

a. Plano sobre plano

b. Simetria

c. Imagenes sobrepuestas
d. Punto focal
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6. .Como se adapta la yuxtaposicion al disefio en general?
a. Imagen + texto
b. Figura + fondo

d. Imagen +imagen

7. ¢cEn qué hace énfasis la yuxtaposicion?
b. Figura
c. Texto

d. Fondo

8. cQué tipos de ejes se ven reflejados?
a. Horizontal
b. Vertical

c. Inclinados
d. organicos

9. (A traveés de qué se logra la jerarquia visual y/o el punto
focal?

a. Tamano

b. Forma

c. Color

10. ¢Por cual estilo de disefo se ve influenciado el cartel?
a. Surrealismo

b. Grunge

c. Dadaismo

d. Glitch

e. Renacimiento

11. ;Qué equilibrio es el que mas se evidencia?
b. Asimétrico
c. Radial

12. ;.Como es la estructura de la diagramacion?
b. Informal

c. Activa

d. Visible

e. Semiformal

f. De repeticion

g. No tiene

13. ;/Qué conjuntos de colores se evidencian?
a. Primarios

b. Intermedios

c. Complementarios

d. Calidos

f. Otro

14. ¢En que grado de intensidad o saturacion se aprecia el
color de la imagen?
a. Medio

c. Alto

15. ;Que tipo de textura esta implementada?
a. Figurada o visual
b. Natural

c. Elaborada
d. Ninguna



1. ;/Qué funciones se le pueden atribuir al cartel?
a. Persuasion

b. Educacion

d. Estetica

2. ;Qué elementos conceptuales (no visibles) se hacen
evidentes?

a. Punto

b. Plano

c. Linea

d. Volumen

3. cQueé elementos visuales se hacen evidentes?
a. Forma

c. Medida

d. Textura

4. ¢El cartel contiene manejo de yuxtaposicion?
(Si la respuesta es no, pasar a la pregunta no.7)

b. No

5. ;Qué caracteristicas se pueden apreciar en el manejo de
la yuxtaposicion?

a. Plano sobre plano

c. Imagenes sobrepuestas
d. Punto focal
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6. ;.Como se adapta la yuxtaposicion al disefio en general?
a. Imagen + texto
b. Figura + fondo

d. Imagen +imagen

7. ¢cEn qué hace énfasis la yuxtaposicion?
a. Imagen

c. Texto
d. Fondo

8. cQué tipos de ejes se ven reflejados?

b. Vertical
c. Inclinados

d. organicos

9. (A traves de qué se logra la jerarquia visual y/o el punto

10. ¢Por cual estilo de disefo se ve influenciado el cartel?
a. Surrealismo

b. Grunge

c. Dadaismo

d. Glitch

e. Renacimiento

11. ;Qué equilibrio es el que mas se evidencia?
a. Simétrico
b. Asimétrico

12. ;.Como es la estructura de la diagramacion?
b. Informal

c. Activa

d. Visible

e. Semiformal

f. De repeticion

g. No tiene

13. ;/Qué conjuntos de colores se evidencian?
a. Primarios

b. Intermedios

c. Complementarios

d. Calidos

f. Otro

14. ¢En que grado de intensidad o saturacion se aprecia el
color de la imagen?
a. Medio

c. Alto

15. ;Que tipo de textura esta implementada?
a. Figurada o visual
b. Natural

c. Elaborada



1. ;/Qué funciones se le pueden atribuir al cartel?
a. Persuasion

b. Educacion

d. Estética

2. ;Qué elementos conceptuales (no visibles) se hacen
evidentes?
a. Punto

c. Linea
d. Volumen

3. cQué elementos visuales se hacen evidentes?
a. Forma
b. Color

d. Textura

4. ¢El cartel contiene manejo de yuxtaposicion?
(Si la respuesta es no, pasar a la pregunta no.7)

b. No

5. ;Que caracteristicas se pueden apreciar en el manejo de
la yuxtaposicion?

a. Plano sobre plano
b. Simetria

c. Imagenes sobrepuestas

d. Punto focal
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6. .Como se adapta la yuxtaposicion al disefio en general?
a. Imagen + texto
b. Figura + fondo

d. Imagen +imagen

7. ¢cEn qué hace énfasis la yuxtaposicion?
b. Figura
c. Texto

d. Fondo

8. cQueé tipos de ejes se ven reflejados?
a. Horizontal
b. Vertical

c. Inclinados
d. organicos

9. (A traves de qué se logra la jerarquia visual y/o el punto
focal?

a. Tamano

b. Forma

c. Color

10. ¢Por cual estilo de disefo se ve influenciado el cartel?
a. Surrealismo

b. Grunge

d. Glitch

e. Renacimiento

f. Otro

11. ;Qué equilibrio es el que mas se evidencia?
b. Asimétrico
c. Radial

12. ;.Como es la estructura de la diagramacion?
a. Formal

b. Informal

c. Activa

d. Visible

f. De repeticion

g. No tiene

13. ;/Qué conjuntos de colores se evidencian?
a. Primarios

b. Intermedios

c. Complementarios

d. Calidos

f. Otro

14. ¢En que grado de intensidad o saturacion se aprecia el
color de la imagen?

b. Bajo

c. Alto

15. ;Que tipo de textura esta implementada?
a. Figurada o visual
b. Natural

c. Elaborada



8. Silencio

1. ;Qué funciones se le pueden atribuir al cartel?
a. Persuasion
b. Educacion
c. Promocion

d. Estéetica

2. ;Qué elementos conceptuales (no visibles) se hacen
evidentes?

a. Punto

b. Plano

c. Linea

3. cQué elementos visuales se hacen evidentes?
a. Forma

b. Color

c. Medida

4. ¢El cartel contiene manejo de yuxtaposicion?
(Si la respuesta es no, pasar a la pregunta no.7)

b. No

5. ;Que caracteristicas se pueden apreciar en el manejo de
la yuxtaposicion?
a. Plano sobre plano

c. Imagenes sobrepuestas
d. Punto focal
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6. ;.Como se adapta la yuxtaposicion al diseno en general?
a. Imagen + texto

b. Figura + fondo

c. Vector + imagen

d. Imagen + imagen

7. ¢En qué hace énfasis la yuxtaposicion?
b. Figura

c. Texto

d. Fondo

8. cQué tipos de ejes se ven reflejados?
a. Horizontal

b. Vertical

c. Inclinados

d. organicos

9. (A traveés de qué se logra la jerarquia visual y/o el punto
focal?

b. Forma

c. Color

d. Ubicacion

10. ¢Por cual estilo de disefo se ve influenciado el cartel?
a. Surrealismo

b. Grunge

c. Dadaismo

d. Glitch

e. Renacimiento

11. ;Qué equilibrio es el que mas se evidencia?
b. Asimetrico
c. Radial

12. ;.Como es la estructura de la diagramacion?
a. Formal

b. Informal

c. Activa

e. Semiformal

f. De repeticion

g. No tiene

13. ;Qué conjuntos de colores se evidencian?
a. Primarios

b. Intermedios

c. Complementarios

d. Calidos

f. Otro

14. ¢En que grado de intensidad o saturacion se aprecia el
color de la imagen?

b. Bajo
c. Alto

15. ;Queé tipo de textura esta implementada?
a. Figurada o visual
b. Natural

_Elaborada
d. Ninguna
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1. ;Qué funciones se le pueden atribuir al cartel?
b. Educacion

c. Promocion

d. Estética

2. ;Qué elementos conceptuales (no visibles) se hacen
evidentes?

a. Punto

b. Plano

c. Linea

3. cQué elementos visuales se hacen evidentes?
a. Forma

b. Color

c. Medida

4. ¢El cartel contiene manejo de yuxtaposicion?
(Si la respuesta es no, pasar a la pregunta no.7)

b. No

5. ;Que caracteristicas se pueden apreciar en el manejo de
la yuxtaposicion?
a. Plano sobre plano

c. Imagenes sobrepuestas
d. Punto focal
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6. ;.Como se adapta la yuxtaposicion al disefio en general?
a. Imagen + texto

b. Figura + fondo

c. Vector + imagen

d. Imagen +imagen

7. ¢cEn qué hace énfasis la yuxtaposicion?
b. Figura
c. Texto

d. Fondo

8. cQueé tipos de ejes se ven reflejados?
a. Horizontal
b. Vertical

c. Inclinados
d. organicos

9. (A traves de qué se logra la jerarquia visual y/o el punto
focal?

a. Tamano

b. Forma

d. Ubicacion

10. ¢Por cual estilo de disefo se ve influenciado el cartel?
b. Grunge

c. Dadaismo

d. Glitch

e. Renacimiento

f. Otro

11. ;Qué equilibrio es el que mas se evidencia?
a. Simétrico
c. Radial

12. ;.Como es la estructura de la diagramacion?
a. Formal

b. Informal

c. Activa

e. Semiformal

f. De repeticion

g. No tiene

13. ;/Qué conjuntos de colores se evidencian?
a. Primarios

b. Intermedios

c. Complementarios

d. Calidos

e. Frios

14. ¢En que grado de intensidad o saturacion se aprecia el
color de la imagen?

b. Bajo

c. Alto

15. ;Que tipo de textura esta implementada?
a. Figurada o visual
b. Natural

c. Elaborada
d. Ninguna



1. ;Qué funciones se le pueden atribuir al cartel?
a. Persuasion

b. Educacion

d. Estética

2. ;Qué elementos conceptuales (no visibles) se hacen
evidentes?

a. Punto

b. Plano

c. Linea

3. cQué elementos visuales se hacen evidentes?
a. Forma

b. Color

c. Medida

4. ¢El cartel contiene manejo de yuxtaposicion?
(Si la respuesta es no, pasar a la pregunta no.7)

& i
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6. ;.Como se adapta la yuxtaposicion al diseno en general?
a. Imagen + texto

b. Figura + fondo

c. Vector + imagen

d. Imagen +imagen

7. ¢En qué hace énfasis la yuxtaposicion?
a. Imagen

b. Figura

d. Fondo

8. cQueé tipos de ejes se ven reflejados?
b. Vertical

c. Inclinados

d. organicos

9. (A traves de qué se logra la jerarquia visual y/o el punto
focal?

a. Tamano

b. Forma

c. Color

10. ¢Por cual estilo de disefo se ve influenciado el cartel?
a. Surrealismo

b. Grunge

c. Dadaismo

d. Glitch

e. Renacimiento

11. ;Qué equilibrio es el que mas se evidencia?
a. Simetrico
c. Radial

12. ;.Como es la estructura de la diagramacion?
a. Formal

c. Activa

d. Visible

e. Semiformal

f. De repeticion

g. No tiene

13. ;Qué conjuntos de colores se evidencian?
a. Primarios

c. Complementarios
d. Calidos

e. Frios

f. Otro

14. ¢En que grado de intensidad o saturacion se aprecia el
color de la imagen?

b. Bajo

c. Alto

15. ;Queé tipo de textura esta implementada?
a. Figurada o visual
b. Natural

c. Elaborada
d. Ninguna



6.3 GRAFICACION DE RESULTADOS

Las respuestas de las anteriores Guias de Observacion
se tabularon y graficaron con el fin de facilitar la
interpretacion de los resultados.

1.;.Qué funciones se le pueden atribuir al cartel?

a. Persuacion [ |
b. Educacion [ |
c. Promocion I |
d. Estética [ |

2..Qué elementos conceptuales (no visibles) se hacen
evidentes?

a. Punto [ |
b. Plano I |
c. Linea [ |
d. Volumen ] |
3.cQué elementos visuales se hacen evidentes?
a. Forma | |
b. Color — |
c. Medida [ |
I

d. Textura ——
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4.¢El cartel contiene manejo de yuxtaposicion?

/\t‘

a.Si I < 00%

b. No [

5.cQué caracteristicas se pueden apreciar en el manejo
de la yuxtaposicién?

a. Plano sobre plano [

b. Simetria I

c. Imagenes sobrepuesta<ii N

d. Punto focal I

6..Como se adapta la yuxtaposicion al disefio en
general?

a. Imagen + texto ]

b. Figura + fondo I

c. Vector +imagen I

d. Imagen + imagen [

7.¢cEn qué hace énfasis la yuxtaposicion?

a. Imagen ] |
b. Figura [ |
c. Texto [ |
d. Fondo I |

0%

20%
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20%
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10%
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20%

60%
10%
10%
20%
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8..Qué tipos de ejes se ven reflejados?

a. Horizontal I | 20%
b. Vertical -
c. Inclinados | | 0%
d. Organicos I | 10%

9.¢A través de qué se logra la jerarquia visual y/o el
punto focal?

a. Tamafo I | 20%
b. Forma I | 20%
c. Color ] | 10%
d. Ubicacion I |  50%
10.¢.Por cual estilo de diseno se ve influenciado el

cartel?

a. Surrealismo [ | 30%
b. Grunge | |  o%
c. Dadaismo I | 30%
d. Glitch [ | o%
e. Renacimiento | | o%
f. Otro I | 40%

11.;.Qué equilibrio es el que mas se evidencia?

a. Simétrico I | 60%
I
L

b. Asimétrico |  20%
c. Radial | 20%




12.;.Cémo es la estructura de la diagramacién?

a. Formal

b. Informal

c. Activa

d. Visible

e. Semiformal
f. De repeticion
g. No tiene

13.¢cQué conjuntos de colores se evidencian?

a. Primarios [ |
b. Intermedios ] |
c. Complementarios ] |
d. Calidos | |
e. Frios . 2 20
f Otro ] |

14.¢En que grado de intensidad o saturacion se aprecia
el color de la imagen?

a. Medio
b. Bajo
c. Alto

15..Qué tipo de textura esta implementada?

a. Figura o visual
b. Natural

c. Elaborada

d. Ninguna

40%
20%

0%
20%
10%

0%
10%

0%
10%
10%

0%
70%
10%

60%
30%
10%

20%
10%
40%
30%







07 INTERPRETACION Y SINTESIS

Luego de haberse recolectado la informacion
tedrica, las experiencias de diseno, los resultados
de los instrumentos aplicados a los sujetos y objetos
de estudio se paso a la etapa de analisis de toda la
invetigacion presentada para confrontar los objetivos
planteados al inicio, los cuales se basan en el trabajo
de carteles promocionales de Jorge Letona.

1.DESCRIBIR EL CONJUNTO DE PROCESOS METODOLOGIAS Y EL MANEJO
ESTETICO DE DISENO UTILIZADAS POR LETONA, QUE PERMITE PLASMAR
DE FORMA GRAFICA LA SOLUCION A UN PROBLEMA DE COMUNICACION.

El disenador y publicista Jorge Letona quien en
Guatemala ha destacado con su estilo peculiar
de carteles promocionales formando una amplia
cantidad de obras. Todos sus carteles tienen un
proceso, metodologia y manejo estetico el cual se
realiza a través de la formacion de un concepto vy la
solucion grafica a un problema de comunicacion, el
fuerte de estos carteles promocionales es sin duda
alguna la esteética visual y el manejo de yuxtaposicion
tan representativas de Jorge Letona.

DISCURSO VISUAL

Wong (2007), indica que el discurso visual es la base
de la creacion del diseno. A lo cual Wong agrega que
un disenador puede trabajar sin un conocimiento

consciente de ninguno de tales principios, reglas o
conceptos por que su gusto personaly su sensibilidad
a las relaciones visuales son mucho mas importantes.

Para Letona, la creacion de un concepto va mas alla
de un proceso ya que el concepto es lo que vincula
al diseno y a la transmision de un mensaje; a pesar
de tener formas de trabajar bien dispersas, menciona
dos aspectos importantes para tomar en cuenta a
la hora de crear un concepto, estos son; ;De donde
proviene el proyecto?, ;Y hacia quien va dirigido?. A
lo que Azurdia en el cuestionario que se le realizo
agrega; que en el momento en que se esta gestando
el concepto, es el momento indicado para impregnar
de retorica a la idea o ideas.

LENGUAJE VISUAL

Ellenguaje visual es el que se desarrolla en el cerebro
y la relacion de como se perciben los elementos
visuales que nos rodean o a los cuales se esta
expuesto, afirmacion también compartida por Letona.
Resaltando esto como el punto clave a la hora de
crear un mensaje, ya que por medio de éste es que se
transmite un mensaje a traves de la imagen o diseno.

El lenguaje visual carece de leyes obvias, menciona
Wong (2007), siendo el disenador la persona que
resuelve problemas; esto se refiere a que él no puede
alterar ninguno de los problemas sino que debe
encontrar soluciones.,
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Enelcuestionario pasado a Carolina Nino, ellacomenta
que el lenguaje visual en sus piezas es abstracto, no
sigue una guia figurativa de la retorica visual.

Jardi (2012), comenta que los seres humanos han
aprendidocasitodaslaspalabrasdeformainconsciente
y Crean nuevas sin pensar demasiado, lo mismo pasa
con las imagenes. Teniendo como objeto el lenguaje
visual, el cual esta compuesto por: Denotacion que se
entiende por la relacion que existe entre un signo y un
objeto real concreto; mientras que la connotacion es
aquello que no figura de forma distintiva en el signo,
pero que se emplea intencionalmente para comunicar
una idea.

Por ejemplo:

El sol:

Denotacion: Estrella que alumbra
Connotacion: Calor, brillo, luz

Previo a analizar las piezas de Letona en la guia de
observacion se puede concluir que por medio del
lenguaje visual compuesto por signos, color, textura,
figura fondo, proximidad, simetria, continuidad,
simplicidad y composicion, desarrolla una serie de
carteles promocionales, donde €l ha comprobado
que sus obras han aportado al crecimiento de esta
rama en el pais.

De esta forma se observa que las composiciones
tienen el poder de generar un lenguaje visual, basado
en elementos de color, textura, composicion y técnica

queindagaenlo profundoycuentahistorias quejuegan
con la percepcion de la realidad, materializandola
metaféricamente y dandole el poder de interpretacion
a los receptores.

Cabe resaltar que los signos y tematica que
utiliza Letona, son elementos que son faciles de
decodificar, y a la vez, existe cierta complejidad por
la representacion de temas sociales, pues se debe
tener cierto conocimiento sobre el tema para poder
descubrir el mensaje de una manera efectiva.

EL COLOR

Dabner (2008), describe al color como el elemento
visual mas apasionante con el que tiene que tratar
el disenador ya que este aporta variedad, provoca
sensaciones y anade una dimension espacial, es
utilizado como un elemento para atraer atencion, con
lo que concuerda a lo que Letona dice en la entrevista
sobre el grado de importancia del color, siendo para
el primordial ya que este “transmite sentimientos y
captura atencion.”

El color es una apreciacion subjetiva del ser humano,
en las composiciones el color tiene un alto grado de
mensaje oculto jugando con la psicologia de cada uno
de sus tonos. El color tiene algunos conceptos basicos
que vale la pena nombrar. el matiz o tono es el coloren
si, el valor o escala es el grado de claridad u oscuridad
y la saturacion o intensidad que es el grado de pureza
del tono. En ninguno de los objetos de estudio se
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puede apreciar una intensidad alta, siempre tiene un
alto tratamiento desaturado en el color.

Por otra parte los resultados en la guia de observacion
muestran que las técnicas recurrentes para usar el
color son paletas muy personalizadas, ya que no
se identifica facilmente un conjunto de primarios,
secundarios o complementarios, lo que se puede
observar en la mayoria de las piezas analizadas
por medio de la guia es el uso de colores frios y la
desaturacion de tonos.

Manejo de color por Jorge Letona

Fuente: “Imperio Pastel-Jorge Letona”

Segun Nino en su entrevista, la psicologia del color
puede acompanar a cualquier pieza grafica, ya que
es algo muy sugestivo y es fundamental para cumplir
su cometido. A lo que Azurdia agrega, que el color
enriquece al diseno promocional ya que este busca

persuadir y la persuacion va muy ligada con el color,
ya que el color genera sentimientos que puede apoyar
este fin persuasivo.

Por lo anterior se puede confirmar entonces que la
unica caracterisitca en comun en el trabajo de Jorge
Letonaesla utilizacion de colores untanto desaturados
y el uso de varias clasificaciones ya establecidas en
una misma composicion.

TEXTURA

Letona considera que la textura es una exageracion
visual plasmada de la naturaleza y los elementos
reales, llevados a un plano digital (en este caso el
disenografico). Elemento concualidadesdiferenciales,
ayuda a potencializar las figuras, es importante
siempre llevar una concordancia del uso de texturas
dentro del diseno, ya que todo lo que percibimos son
formas, colores y texturas.

La textura es un elemento visual que tiene aspectos
singulares que son esenciales en ciertas situaciones
de diseno ya que esta le anade riqueza. Azurdia esta
de acuerdo al decir que en su experiencia define
a la textura como un componente mas de toda la
composicion que en determinadas situaciones puede
impregnar la pieza con algun estilo o tendenciay de la
misma forma aportar una expresion determinada.

La textura puede clasificarse en dos tipos: Textura
visual y textura tactil.
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Textura visual: Esta es bi-dimensional, puede ser vista
por el 0jo, aunque pueda evocar también sensasiones
tactiles.

Azurdia en el cuestionario implementado, también
cree que Letona con el uso de la textura lleva a una
propuesta digitalaveces con ciertas luces minimalistas
y a veces hay bastante saturacion digital, generando
contrastes y sensaciones. Tambien se puede observar
laimplementacion delestilo glitch que le daunatextura
con estilo muy digital experimental a la pieza. Carolina
Nino esta de acuerdo al mencionar que Letona con
sensibilidad creativa trata de poner un poco de textura
en lo que hace, aunque para ella el uso de textura
no es de gran importancia en un diseno; aunque va
a depender de lo que se quiera comunicar por que
la textura podria cumplir una funcion primordial, pero
muchas veces se debe de eliminar lo innecesario para
llegar a un buen diseno. Siendo la textura visual la que
Jorge Letona implementa en sus disenos, ya que se
tiene la necesidad de transmitir sensaciones que como
no se pueden tocar solo se plasman visualmente vy
considera que a traves de ellas se pueden conseguir
grandes percepciones.

Fuente:
“Fly with us-Jorge Letona"

COMPOSICION GRAFICA

Permite el desarrollo de una sensibilidad especial
al organizar elementos de diseno sobre el formato,
partiendo de un concepto previo que permite
comprender una idea, siendo asi un punto importante
para el diseno grafico. Es la manera en la que se
disponen los elementos graficos y como la relacion
entre ellos logra un objetivo en diseno.

Elementos de una composicion grafica:
Existe unlenguaje noverbal, visualque puede constituir
un alfabeto de significacion. En una clasificacion hecha
por Wong en el 2007, se pueden definir los siguientes
grupos de elementos:

ELEMENTOS CONCEPTUALES: No son visibles, no
existen solamente parecen estar presentes. Entre
ellos estan:

Punto: Indica posicion.

Linea: Esta tiene largo, pero no ancho. Tiene posicion
y direccion.

Plano: Tiene largo y ancho, pero no grosor.

Volumen: El recorrido de un plano en movimiento.
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En la gran mayoria de las piezas promocionales de
Letona se implementan los elementos conceptuales,
siendo el volumen en su mayoria (50%) el elemento
mas utilizado y el punto, ya que este elemento o
pudimos encontrar en todos los carteles, haciendo
evidente el uso frecuente de esta herramienta en el
diseno promocional.

Utilizacion de volumen, recorrido de un
plano en movimiento.

Fuente: "Wuux Identity-Jorge Letona”

ELEMENTOS VISUALES: Elementos que gobiernan la
ubicaciony la interrelacion de las formas de un diseno,
estos son:

Forma: Todo lo que pueda ser visto, una forma que
aporta la identificacion principal en la percepcion.

Medida: Todas las formas tienen un tamano.

Color: Una forma que distingue por medio del color,
se utiliza en un sentido amplio.

Textura: La cercania en la superficie de una forma.

Uso de elementos visuales tales como,
forma, medida, color y textura visual.

Fuente: "DYSLEXIA-Jorge Letona”

En la guia de observacion se puede resaltar el uso de
medida en todos los carteles promocionales de Jorge
Letona; esto debido a que todas las formas tienen un
tamano, pero en su mayoria de piezas se implementa
eluso de textura (50%) y color (40%), haciendo evidente
el uso de esta herramienta en el diseno.
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Este recurso claramente denota perfeccion, simetriay
el uso de un punto central en su sistema compositivo,
segun los objetos de estudio.

ELEMENTOS DE RELACION: Son aquellos que se
hacen visibles;

Direccion: Depende de como esta relacionada con el
observador.

Posicion: Es juzgada por su relacion respecto al cuadro
o estructura.

Espacio: Puede estar ocupado o vacio, puede
asimismo ser liso o puede ser ilusorio.

Gravedad: No solamente es visual, sino tambien
psicologica.

ELEMENTOS PRACTICOS: Suyacen al contenido de
disenoy su enlace,

Representacion: La forma de realizar un diseno.

Significado: Se hace presente cuando el diseno
transporta un mensaje.

Funcion: Esta presente cuando un diseno debe servir
un determinado proposito.

DESARROLLO CONCEPTUAL

Una idea no puede funcionar por si sola, a menos que
tenga un finy se emplee de una formano convencional.

CREATIVIDAD

Molina (2002), habla de la creatividad como un
subconjunto de la inteligencia, es el que se encarga
de la creacion, diseno, invencion, imaginacion, etc,., de
nuevos conceptos o ideas.

Siendo disenador y publicista, Letona plasma
mucha de su formacion como comunicador en sus
obras; definiendo su trabajo como experimental vy
no sistematico, pues €l desea ser claro y directo en
SUS mensajes; asi se sea objetivo o subjetivo pero
esto depende del proceso creativo. Cabe resaltar la
importancia que Letona le daalaforma que elreceptor
va a visualizar el mensaje, recalcando importante las
Jerarquias de los conceptos para poder ir de lo general
a lo particular, de lo abstracto a lo real, de lo no fisico
a lo fisico y de lo filosofico a lo concreto; ya que lo
que se busca al final es la solucion de problemas, “la
solucién formal a una necesidad”.




PROCESO CREATIVO

Gross (2008) menciona dos tipos de creatividad:
Eureka y Secundaria.

Eureka: En donde surgen ideas fulminantes o
descubrimientos de conceptos originales que
suponen un gran salto hacia delante.

Se puede decir entonces que el proceso Eureka,
como el proceso utilizado por Letona, debido a que
en la entrevista que se le realizd el mencionaba como
al principio el utilizaba mucho el estar buscando
inspiracion, crear moodboards pero poco a poco, al
paso de los anos haido cambiando su formade trabajo,
sumergiendose mas en sus sentimientos, en lo que en
el despierta cada proyecto y como lo visualiza a traves
de sus o0jos. Gross habla acerca de una creatividad que
surge de una persona con un innato espiritu creativo,
personas que estan anuentes a la investigacion y al
descubriemiento de nuevas formas y metodos para
realizar las cosas.

Secundaria: Es un tipo de creatividad que se fija en
algo y lo mejora, este tipo de creatividad es la que
regularmente se encuentra en las personas y pasa de
ver una mejor forma de hacer las cosas que ya tienen
una solucion.

Haciendo mencion a esto se puede definir el proceso
creativo secundario como un proceso también
implementado por Letona, conclusion que se obtuvo

en la entrevista que se le realizo, donde el menciona
como el nunca ha sido una persona que se queda
estatica, nunca esta quieto, siempre esta inconforme
con todo, casi hunca le gusta lo que hace; hasta que
realmente llega al punto de decir: “esto es lo que
querian ver mis 0jos, y lo que queria comunicar”.

El proceso creativo viene de varios pasos a segulir,
existen cuatro fases para el proceso creativo:

Preparacion: Comprende la percepcion de un
problema y la reunion de las informaciones que a
dicho el problema.

Incubacion: Se busca inconcientemente una solucion.
Iluminacion: Irrumpe de repente la solucion.
Verificacion: Es un examen de la solucion encontrada.

Por lo que se puede definir el paso de preparacion
como el paso utilizado por Letona, ya que en la
entrevista el comentd como antes de la creacion de
un mensaje el busca la interpretacion por medio de
signos o imagenes.

ESTETICA

Segun Monroe y Hospers (1976), mencionan que la
actitud estética, o la forma estética de contemplar el
mundo, es generalmente contrapuesta a la actitud
practica que solo se interesa por la utilidad del objeto
en cuestion.
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Elobservador, en vez de contemplar el objeto estético
para captar lo que ofrece, considera la relacion de
dicho objeto hacia él.

Letona comenta que la estética es sentir, percibir,
sensibilidad, sentimiento, entender la belleza de
las cosas, es un tema muy subjetivo, pero depende
de como se percibe la belleza a traves de nuestro
conocimiento personal o nuestros antecedentes. El
valor estético de sus obras es lo mas importante,
debe ser mas manejable, entendible, aceptable.
Es la esencia, para una percepcion mas tangible.
‘Me aseguro de crear belleza en una pieza, de dar
tratamiento a todo, que los detalles sean los que se
ganen el primer lugar”.

Azurdia reconoce que Letona es notable, que
mucho tiene que ver la persuacion que quiere lograr
al momento de trabajar con todos los elementos
logrando seducir al espectador. Siendo el balance
también un punto importante en su trabajo, ya que
mucho de lo que hace se basa en la geometria
sagrada. Tambiéen comenta que Letona se caracteriza
por la experimentacion y eso le da la oportunidad de
generar algunos errores acertados o descubrimientos
interesantes, por ello mismo se que en unos anos
estaremos hablando de otro tipo de diseno producido
por él.

VALOR ESTETICO

La belleza ha sido siempre competencia de la teoria
estética; aunque también lo ha sido la verdad, en la
persuacion de que la estetica no debia presentar la
verdad en torno a la belleza.

Las obras de arte pueden impresionarnos
profundamente, reorientar nuestras ideas o nuestros
sentimientos, conmovernos o aturdirnos, pero no es
necesario encontrar que estas sean agradables. El
diseno y el arte, aunque posean muchas similitudes,
se diferencian por el hecho que uno lelva el control
y el otro es mas liberal, pero se podria decir que el
arte y diseno siempre estan vinculados pues ambos
se basan en la comunicacion.

EL ASPECTO ESTETICO

Segun Frascara (2004), el elemento estético presenta
requerimentos de importancia en el diseno grafico por
varias razones:;

+ Genera atraccion o rechazo en la primera impresion.
+ Comunica.

- Contribuye extender el tiempo perceptual que el
mismo observador otorga al mensaje.

- Contribuye a la retentiva de un mensaje.

- Contribuye a la vida activa de un diseno.

Todo tratamiento estético tiene un significado, no es
posible mejorar o empeorar la calidad estética de un
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mensaje sin alterar su significado, o sin incrementar o
reducir la fuerza de un mensaje. Una obra de diseno
ademas de su funcion practica puede propiciar una
experiencia estetica.

Para el grafismo es muy importante considerar cuatro
aspectos estéticos que ningun disenador debera dejar
pasar en el postulamiento de los aportes graficos;

Simplicidad: La intuicion en el desarrollo de los
elementos graficos, una determinacion simple en la
contextura de los principales impactos visuales.

Coherencia: Constancia de cada elemento con su
relacion con todos los demas debera adaptarse
de la forma mas eficiente para facilitar el uso de la
percepcion de los mensajes.

Claridad: Dependiendo del publico objetivo es que
se debera adaptar eficientemente las propuestas
graficas.

Adaptabilidad: Eldisenotendraun finde comunicacion
especifico para un publico muy bien determinado.

La intuicion en el desarrollo de los elementos graficos,
la constancia de cada elemento en relacion con los
demas, la importancia del grupo objetivo en las
propuestas graficasy elfin de comunicacion especifico
sin duda alguna son cuatro aspectos estéticos que
Letona toma en cuenta en la realizacion de sus
carteles promocionales.

ESTILO

Segun Lopez, et. al (1985), estilo es una conducta
peculiar de desempenar una accion, obra, costumbre
o modo, individual o colectiva.

Alejandro Azurdia considera que la propuesta de
Letona, no se puede definiren una corriente o estilo, ya
que el estilo se ve influenciado por varias tendencias.
Sin duda comenta que es un diseno experimental que
busca trabajar mucho con retérica, conceptos, pop
art, minimalismo, etc.

Actualmente, Letona considera que su trabajo es
experimental en su mayoria y que puede tener
influencias en el arte barroco, el posmoderno, el
cubismo, el bauhaus; ya que le gusta romper con el
pasado. Carolina Nino esta de acuerdo al mencionar
que se nota un estilo mistico, geometrico y con un
manejo de color impecable, bastante novedoso. El
estilo en el disenador grafico también lo diferencia
de los demas pero esta dierencia es a base de una
actitud, una forma de utilizar los elementos visuales
como color, tipografia, forma, etc,, dandodle asi una
caracteristica unica a lo que ya existe.

La primera experiencia desde diseno, muestra un
articulo de Polesello por Mercedes Casanegra, quien
describe a Polesello como un disenador adscripto a la
triada arte-diseno-industria y experimentacion con las
multiples relaciones entre artes plasticas, arquitectura,
diseno, cine y moda. Siendo Polesello
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alguiéen que se inserto del desarrollo de la abstraccion
geometrica y optica de un modo autonomo y original.
Su orba se destacaba por su busqueda de movimiento
en lo estatico, por los desafios a la percepcion a
traves de las oscilaciones entre figura fondo, por
las combinaciones de orden y aleatoriedad y por la
audacia en la utilizacion del color.

Utilizacion del desarrollo de la abstraccion geométrica.

Fuente: http://www.malba.org.ar/evento/visitas-guiadas-polesello-joven/

En la mayoria de piezas de Jorge Letona, es notorio
comosuestilo propioincluye lageometria, la utilizacion
de color, el movimiento de lo estatico y el uso de
figura fondo. Entre este grupo de carteles que se ven
afectados por la geometria, se puede afirmar que en
base a los resultados de las guias, la perfeccion de la

figura, un punto central y simetria casi en su totalidad.
Cerrando con esto, se puede concluir que Jorge
Letona maneja un estilo muy similar al de Polesello;
pero debido a que el estilo es una accion individual
no se puede comparar esteticamente uno con el otro
mas que por el manejo de elementos graficos.

Utilizacion de volumen, recorrido de un plano en movimiento.

Fuente: “Sinergia Doméstica-Jorge Letona”




Y/
2. ANALIZAR EL MANEJO DE LA YUXTAPOSICION COMO HERRAMIENTA DE

EXPRESIVIDAD Y CREATIVIDAD EN LOS CARTELES PROMOCIONALES DE
JORGE LETONA.

Habiendo ya mencionado los conceptos basicos
de la Yuxtaposicion, se analizara el tema desde otro
enfoque y con mayor profundidad.

FIGURA RETORICA:

Las figuras retdricas son mecanismos que alteran
el uso normal del lenguaje con el fin de obtener un
efecto estilistico. La Real Academia Espanola (2001),
define el término como, el arte de dar al lenguaje
escrito o hablado la eficacia para deleitar, persuadir
o conmover. Carolina Nino menciona que la principal
herramienta retdrica es encontrar la manera mas
simple de comunicar lo deseado a lo que Azurdia
agrega que la retodrica es una técnica y un recurso, ya
que alexperimentar con estas, se va adquiriendo cierta
técnica util para aportar un discurso visual. Carolina
Nino en la entrevista comentd que la figura retérica
es una manera practica de llegar a un resultado visual
con significado.

En los carteles promocionales de Letona se puede
observar que se busca tener presente la figura retorica
en todos los mensajes ya sea desde la parte de
bocetaje hasta la creacion de la pieza final. Siendo
la yuxtaposicion la técnica mas utilizada por Jorge
Letona, dato obtenido en la guia de observacion.

YUXTAPOSICION:

Salisbury (2007), indica que la yuxtaposicion es
un principio basico de superficies la cual crea un
conjunto interesante visualmente a traves del color,
textura, forma y tamano. En la entrevista realizada
a Jorge Letona él define la yuxtaposicion como la
creacion de una pieza a través de la conjuncion de
elementos pero no solo sobrepuestos sino que llevan
una continuidad, estableciendo relacion y esto lleva
a la creacion de un contexto. Como explico Nino, en
el cuestionario que se le paso, la yuxtaposicion es el
arte de balancear los elementos en una composicion
para llegar a una armonia visual, donde todos los
elementos se conectan entre si, sin la necesidad de
estar sobrepuestos.

La técnica utilizada para la creacion de carteles de
Letona es la yuxtaposicion, dato evidenciado en la
guia de observacion; siendo en su mayoria de carteles
donde él hace uso de esta tecnica. Como menciona
Azurdia en el cuestionario realizado, la yuxtaposicion
visual es cuando se situan dos imagenes pegadas
con el fin de lograr alguna comparacion que busque
que el receptor las relacione de alguna manera
visual o conceptualmente generando todo un nuevo
significado. Letona utiliza esta técnica no solo por que
combina elementos si no que logra a traves de todos
los elementos continuos crear una comunicacion
elocuente ya que la conjuncion de elementos para
Jorge Letona no solo puede confundir también
informa, crea conceptos.




VY

Sin duda la técnica anade un valor agregado en este
mundo donde lo digital toma mayor presencia. Letona
no solo utiliza esta técnica en sus disenos, la utiliza
en su vida diaria, a la hora de recopilar informacion
de todos lados, juntar cosas para la creacion de
conceptos, sus ideas y hasta pensamientos. ELno hace
uso de la yuxtaposicion como una salida facil la utiliza
para el fortalecimiento de sus mensajes.

THE SOULSHAKERS PRESENTS:

Yuxtaposicion imagen+fondo
imagen + vector

Fuente: “Wasted-Jorge Letona”

Los pasos que lleva a cabo Letona para la realizacion
de yuxtaposicion en sus carteles es; estar conciente
de que mensaje se quiere transmitir, que elementos
se necesitan; no solo pegar uno encima de otro, o
a la par de otro; es juntarlos, crear vinculos a traves
de la yuxtaposicion y al final estar conciente que la

interpretacion de un mensaje es subjetiva. A lo que en
el cuestionario dirigido a Azurdia se puede observar
que su proceso de utilizacion de la yuxtaposicion es
diferente y él mismo lo define como organico y fluido,
el cual consiste en leer unas 4 veces el texto que se
debe trasladar a imagen, al leerlo resalta palabras
clavesyensucabeza esas palabrasgeneranimagenes.
Ya teniendo las imagenes que va a utilizar empieza a
experimentar diferentes opciones hasta poder ver un
resultado de yuxtaposicion, por ultimo trabaja estilos,
tecnicas. Lo que se puede observar que estos dos
disenadores tienen en comun es que al principio de
empezar a manipular una imagen estan concientes de
cual es el mensaje que quieren transmitir.

SIGNOS:

La Real Academia Espanola define signo como, objeto,
fenomeno o accion material que, por naturaleza o
convencion, representa o sustituye a otro. Jorge Letona
menciono en la entrevista que los signos son los
elementos que van a comunicar o ser complemento
del diseno, estos pueden ser imagenes, sonidos,
etc,., al que los humanos han atribuido un significado,
basicamente es un elemento que sustituye a otro.

Segun Ferdinand (1906), un signo esta compuesto
por dos partes: el significante y el significado. A lo que
es evidente el uso de las dos partes del signo en el
trabajo de Letona, ya que el significante es la parte
fisica percibida y el significado es la idea que esta
transmite. Letona opind que cuando se es creador o
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artista; a la hora de presentar una pieza deja de ser
propia, los mensajes ya no son propios, si No que se
debe de estar abierto a recibir los mensajes a como el
consumidor los interpreta.

En la experiencia desde diseno, en el articulo * Kris
Tate: entre colores y formas geométricas" por Leslie
Toerres, se menciona que gracias a los disenos llenos
de simbolos, se vuelven imagenes que gritan secretos,
que mezclan culturas y que guardan en su estética la
mas pura esencia de su creador mediante trazos que
no titubean. Esencia que es notoria en cada una de las
piezas de Jorge Letona ya que lo que el comunica son
sus sentimientos.

NOCHES ECLECTICAS EN THE BOX

Uso de significante y significado

Fuente: "Wasted-Jorge Letona”

Uso de significante y significado

Fuente: “Wake up-Jorge Letona”




PUBLICIDAD:

La publicidad es lo que tenemos, lo que se hara vy
como se consigue, para Burnett (1960), la publicidad
es la comunicacion estructurada y compuesta de
informacion. Es una forma de comunicacion aplicada
que emplea elementos tanto verbales como no
verbales. En la entrevista Carolina Nino comenté que
cuando se crea algo con fines comerciales, se debe
eliminar elementos e ideas innecesarias que desvien
la atencion o que confundan al espectador. Pero
para Jorge Letona la principal herramienta retorica
es encontrar la manera mas simple y amigable
de comunicar lo deseado. La persuacion se dirige
directamente con la publicidad, esta publicidad de
tipo accidn social busca tener un impacto y generar
una reaccion en las personas.

UARTETO ASTURIAS
EN CONCIERTO
A BENEFICIO DEL
TRANSPLANTE HEPATICO PARA
JENNY AIDA URRUTIA FAJARDO

VIERNES 6 DE MARZO 2015
19:00 HORAS
LOBSTER SEAFOOD BAR & GRILL

CC PASEO CAYALA - 2DO NIVEL
DONACION Q100.00

A coyere  Tobater
A ASTURIAS S Bar and Gril

Forma de comunicacion aplicada con elementos verbales o no verbales.

Fuente: “Cuarteto-Jorge Letona”

DISENO PROMOCIONAL:

El diseno promocional es parte de la publicidad vy
consiste en el desarrollo de material grafico que
especificamente cumpla con la funcion de promocion,
ya sea de un producto, servicio o idea.

Esta area involucra cuatro elementos indispensables:
el producto, a quién va dirigido, los medios donde
se promovera y la competencia. Es necesario que el
disenador conozca y entienda cada uno para cada
uno de estos puntos, pues todos deben considerarse
para que el mensaje llegue sin complicacion. Los
objetos de estudio analizados en esta investigacion,
hacen notar a un grupo objetivo joven, guatemalteco
y amante de la musica experimental y electronica en
especifico, afirmacion también compartida por Letona.

EL CARTEL:

Segun Braham (1994), un cartel es un material grafico
que trasmite un mensaje, el cual esta integrado en una
unidad estética formada por imagenes que causan
impacto y por textos breves. Luna (2006), menciona
que el contenido del cartel fue mutando hasta llegar
a resultados comunes por quedarse en las formulas
probadas. Jorge Letona respondio en su entrevista
que desarrolla su trabajo sin hacer uso de alguna
metodologia en especial, considerandolo como
experimental.
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A través de la interpretacion, se decifro el manejo de
yuxtaposicion en carteles promocionales por Jorge
Letona, haciendose notar esta técnica como la mas
recurrente y determinante en los objetos de estudio
evaluados.

Una caracteristica rescatable, es que en casi todas
las piezas, la simetria esta siempre presente, por lo
que tiene a utilizar la proporcion aurea como tecnica
recurrente, ya que en la mayoria de casos, la simetria
es el punto focal en la composicion; junto con el
color. La yuxtaposicion se hace evidente en todo el
material de Letona como un elemento caracteristico
y fundamental. El elemento grafico mas recurrente
como herramienta de Letona para elaborar sus piezas
es la manipulacion de imagenes, y en algunos casos
la textura, tiene sobreposicion en cada uno y el color
siempre sera distintivo del resto de la imagen.







8.1CONCLUSIONES

1. PROCESO METODOLOGIA Y MANEJO ESTETICO

El trabajo de Jorge Letona se caracteriza por la
experimentacion, tratando de evadir los procesos
ya usados y crear desde cero, el manejo de los
elementos fundamentales del diseno, siendo claro y
directo en sus mensajes. Para Letona la creacion de
un concepto es mas que un proceso, debido a que el
concepto es lo que vincula al diseno y a la transmision
de un mensaje.

A traves del lenguaje visual representado por la
composicion, conotacion y dennotacion, texto, color,
textura, figura fondo, proximidad, simetria, continuidad,
simplicidad, composicion y signos, Letona realiza una
conexion con emociones y relaciones personales
que ha experimentado en el transcurso de su vida las
cuales influenciaron su vida poderosamente.

Por lo general, se pudo ver que el color obtiene un
alto grado de importancia ya que este transmite
sentimientos y captura atencion, haciendo uso de
paletas personalizadas, siendo la utilizacion de color
un elemento unico en sus piezas graficas.

En cuanto al manejo de la textura, se indentifica
facilmente como una exageracion visual plasmada en
un plano digital siendo influenciado por el estilo glitch.
La que utiliza es la textura visual ya que por medio de

esta consigue grandes percepciones transmitiendo
sensaciones.

Entreloselementosconceptualesutilizados porLetona
se nota claramente que el volumen y el punto son los
mas representativos en sus piezas promocionales,
pero también los elementos visuales de la forma, la
medida, el colory la textura.

En cuanto a procesos creativos, también es notorio
el uso de dos tipos de creatividad; Eureka, ya que a
Letona le surgen ideas fulminantes al sumergirse en
sus sentimientos y visualiza cada uno a traves de sus
ojos. Y Secundaria ya que siempre busca la forma de
mejorar las cosas que ya tienen una solucion, hasta el
punto de obtener lo que sus ojos querian very lo que
queria comunicar. Sin embargo, antes de la creacion
de un mensaje Letona busca la interpretacion por
medio de signos o imagenes.

Siendo el valor estético lo mas importante en sus
piezas, ya que es la esencia para una percepcion
tangible; creando belleza en una pieza. Aunque es un
tema subjetivo debido a que depende de como se
percibe la belleza a través del conocimiento personal
o de antecedentes.

Para Letona hay cuatro aspectos estéticos que tomaen
cuentaen larealizacion de sus carteles promocionales;
siendo estos la simplicidad la intuicion en el desarrollo
de los elementos graficos, la coherencia la constancia
de cada elemento en relacion con los demas, la
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claridad como la importancia del grupo objetivo en

sus piezas graficas y la adaptabilidad como el fin de
comunicacion especifico.
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En cuanto al estilo que maneja Letona en sus piezas
graficas no se puede definir solo una corriente, ya
que su estilo se ve influenciado por varias tendencias,
siendo estas el arte barroco, el posmoderno, el
cubismoy el bauhaus. Sin embargo, algo que es claro
es que el estilo que maneja Letona lo diferencia de los
demas por que le da una caracteristica unica a algo
que ya existe pero esta diferencia es en base a una
actitud, una forma de utilizar los elementos visuales
como color, tipografia, forma, etc,, asi mismo es
notorio la influencia de la geometria, el movimiento de
lo estatico y el uso de figura fondo.

En resumen, a traves de un manejo experimental
de los elementos, Jorge Letona llega a tener los
elementos en armonia, identificando su estilo propio
por la manera en que los maneja.

2. MANEJO DE LA YUXTAPOSICION

Es claro que Jorge Letona tiende a implementar en su
diseno promocional el uso de figuras retéricas, siendo
la yuxtaposicion la figura mas utilizada en su diseno
promocional. Cuando lo hace es el elemento grafico
que la mayoria de veces toma la posicion del punto
focal.

La yuxtaposicon incluye términos rescatables para la
investigacion ya que esta:

-Es la conjuncion de elementos continuos,
estableciendo relacion y creando un contexto.

-Es el balance de los elementos en una composicion,
obteniendo asi armonia visual por medio de la
conexion de los elementos sin necesidad de estar
sobrepuestos.

-Tiene el fin de lograr una comparacion para que el
receptor las relacione de manera visual o conceptual
generando un nuevo significado.

-La creacion de una comunicacion elocuente creando
conceptos informativos.

-Obtiene el fortalecimiento de los mensajes.

También se evidenciaron los pasos que lleva a cabo
Jorge Letona cuando hace uso de la yuxtaposicion,
los cuales son:

-Tener claro el mensaje a transmitir.

-:Qué elementos se necesitan?

-La creacion de vinculos a traves de la yuxtaposicion.
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Se identifico tambien que la yuxtaposicion en el
diseno promocional de Letona, no busca transmitir los
mensajes esotericos y misticos propios de este tema,
ya que lo que el busca es transmitir una abstraccion
subjetiva por medio de un sistema creativo para poder
comunicar el mensaje y refuerce la estética de la
composicion.

En cuanto al manejo de signos por Letona, son
elementos complementarios en su diseno siendo
estos imagenes, sonidos, textos, etc,., algo a lo que se
le atribuye cualquier significado.

La forma en que plantea graficamente los elementos
hace que los carteles puedan brindar la promocion
con persuacion, por su originalidad, haciendo que la
promocion invite al grupo objetivo comprar lo que
promueve.

Finalmente, se concluye mencionando que la
yuxtaposicion es un recurso grafico, disponible para
cualquier disenador que quiera explotarlo de manera
subjetiva, creando un estilo propio de diseno por el
diferente tipo de manejo que esta atribuye, como
sucedio en el caso de Jorge Letona.




8.2 RECOMENDACIONES

1. PROCESO METODOLOGIA Y MANEJO ESTETICO

Para que el lenguaje visual que Letona y otros artistas
proponen sea tangible en el diseno, se recomienda
basarse en un punto de vista semictico, pues debe
existir una preconcepcion de las formas abstraidas
y los significados que el lenguaje pueda dar segun
el contexto y experiencia en el que se ubique. Un
lenguaje visual, sobre todo en el diseno, debe ser facil
de comprender cuando se interpreta el mensaje; por lo
mismo se debe generar un analisis de cada elemento
que forman parte de la composicion que apoya al
diseno, ya sea conotacion y dennotacion, texto, color,
forma, textura, entre otros, pues en conjunto deben
conducir a crear una propuesta, que a diferencia del
arte, debe transmitir un mensaje con interpretacion
arbitraria.

Se recomienda indagar sobre el rompimiento de
reglas en el diseno grafico, ya que hay otras formas de
crear mensajes efectivos y estéticos, aunque estas no
respeten las normas basicas de composicion.

2. MANEJO DE LA YUXTAPOSICION

Se recomienda a los disenadores graficos que desan
desarrollar una pieza promocional a través del uso
de la retdrica, esta se aplique desde el desarrollo
conceptual como una estrategia de pensamiento que
se moldea a sus propios métodos, logrando asi una
sistematizacion y optimizacion de su propio objetivo y
concepto. Se anima a que estén abiertos a la amplia
gama de figuras retoricas para desarrollar un lenguaje
visual que cumpla con el objetivo y necesidad del
proyecto a realizar. Aunque cabe resaltar el uso de
yuxtaposicion y las variaciones del manejo de esta
tecnica, ya que el aporte de Letona es solo uno de
muchos otros referentes en yuxtaposicion, y desde
otra perspectiva sea esta cultura o experiencia se
puede notar otros resultados.
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9.2 REFERENCIAS DE IMAGENES

A continuacion los links de las imagenes consultadas.

DISENO PROMOCIONAL

1. Valla promocional
https.//www.pinterest.com/pin/28780885094439812/
https.//www.pinterest.com/pin/137570963594766935/
2. Periodico
https.//www.pinterest.com/pin/347480927469707901/
3. Flyer
https.//www.pinterest.com/pin/406872147562564371/
https.//www.pinterest.com/pin/373095150357254448/
4. Logotipo de empresas
https.//www.pinterest.com/pin/447404544205796432/
https.//www.pinterest.com/pin/364721269797282270/

DENNOTACION Y CONNOTACION

5. Denotacion

Cloribus.com

6. Connotacion
https.//www.pinterest.com/pin/365776800962335603/
Psicologicos

TIPOS DE SIGNOS

7. icono
https.//www.pinterest.com/pin/39125090490774587/
8. Codigo
https.//www.pinterest.com/pin/430516045600287863/
9. Signo
https.//www.pinterest.com/pin/562668547172851829/
10. Simbolo
https.//www.pinterest.com/pin/401172279285918827/

RITMO

11. Progresivo

http: 7/ www.fullpriblogspot.com

12. Continuo

http: 7/ www.fullpriblogspot.com

13. Quebrado
https./”/www.pinterest.com/pin/20125529559950369/
14. Radial
https:/”/www.pinterest.com/pin/551831760566432365/

TERMINOLOGIA DEL COLOR

15. Matiz o Tono
http://www.freepik.es/fotos-vectores-gratis/paleta

16. Valor escala o brillantez
http://www.imagui.com/a/degrade-wallpaper-ioebgKr5p
17. Saturacion o intensidad
http://www.pinturayartistas.com/los-7-contrastes-de-
colores-de-johannes-itten/

18. Circulo cromatico

sicodelic-hk.blogspot.com

TEXTURA

19. Textura visual
https./”/www.pinterest.com/pin/408842472401819022/
20. Textura tactil
https:/”/www.pinterest.com/pin/394276142356671209/
21. Proporcion aurea

articulo.mercadolibre.com.mx

EJES

22. Verticales
https://www.pinterest.com/pin/364369426072852866/
23. Horizontales
https:/”/www.pinterest.com/pin/523965737866515111/
24. Inclinados
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https.//www.pinterest.com/pin/11047961563552472/
25. Organicos

https.//www.pinterest.com/pin/411235009697432321/

26. Mixtos o Complejos
https.//www.pinterest.com/pin/449374869042077737/
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MANIPULACION DE IMAGENES

27. Imagen modificada
http://designspiration.net/image/689791283525/

FIGURAS RETORICAS

28. Metafora

Fuente: http:.//www.luismaram.com/2013/07/14/20-
ejemplos-de-figuras-retoricas-en-publicidad/

29. Metonimia
http:/www.luismaram.com/2013/07/14/20-ejemplos-
de-figuras-retoricas-en-publicidad/

30. Antitesis
http://paolalozano.com.mx/2013/07/figuras-retoricas-y-
el-diseno-grafico-figures-of-speech-and-graphic-design/
31. Personificacion
http:/www.luismaram.com/2013/07/14/20-ejemplos-
de-figuras-retoricas-en-publicidad/

32. ironia
http:/www.luismaram.com/2013/07/14/20-ejemplos-
de-figuras-retoricas-en-publicidad/

33. Sinecdoque
http:/www.luismaram.com/2013/07/14/20-ejemplos-
de-figuras-retoricas-en-publicidad/

34. Comparacion
http://artesvisuales31.blogspot.com/2012/09/figuras-
retoricas-utilizadas-en-la.html

35. Prosopopeya
http:/www.luismaram.com/2013/07/14/20-ejemplos-
de-figuras-retoricas-en-publicidad/

36. Hipérbole
http://www.luismaram.com/2013/07/14/20-ejemplos-
de-figuras-retoricas-en-publicidad/

37. Analogia o simil
http://blog.luismaram.com/wp-content/
uploads/2010/01/ dqgjiu3xjpg

38. Reticencia
http://paolalozano.com.mx/2013/07/figuras-retoricas-y-
el-diseno-grafico-figures-of-speech-and-graphic-design/
39. Paralelismo
http://paolalozano.com.mx/2013/07/figuras-retoricas-y-
el-diseno-grafico-figures-of-speech-and-graphic-design/
40. Elipsis
http://www.luismaram.com/2013/07/14/20-ejemplos-
de-figuras-retoricas-en-publicidad/

41. Alusion
http://4.bp.blogspot.com/-BhVRvQNoLpl/UJfgigbFsPl/
AAAAAAAAAKc/Vn3rLusOC-s/s1600/alusion.png

YUXTAPOSICION

42. Yuxtaposicion texto
http://designspiration.net/image/534386751406/
43. Yuxtaposicion imagen + imagen
http://designspiration.net/image/534384833431/
44. Yuxtaposicion color + vector
http://designspiration.net/image/603833133301/
45. Yuxtaposicion imagen + vector
http://designspiration.net/image/21609723185502/
46. Yuxtaposicion de formas graficas
http://designspiration.net/image/55716128976/
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EXPERIENCIAS DESDE DISENO

47. Articulo Polesello
http://www.malba.org.ar/evento/rogelio-polesello/
http://www.malba.org.ar/evento/visitas-guiadas-
polesello-joven/
http://www.clarin.com/sociedad/Murio-Rogelio-
Polesello-artista-caleidoscopio_0_1170483004.html
48. Mineral
http://www.carolinaninoburo.com/Monokle-Swan
http://www.carolinaninoburo.com/Crystalize-Me
49. Kris tate
http://culturacolectiva.com/kris-tate-entre-colores-y-
formas-geometricas/
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10.1ENTREVISTA ESTRUCTURADA

ENTREVISTA / JORAE ETONA

1. ;.Como visualiza su diseno en general?

2. ;Qué influencias o corrientes artisticas y de disefo
cree que han marcado su trabajo?

3. ¢.Como desarrolla el concepto en cada proyecto?

4. ;Que es lo que desea comunicar a través de sus
obras?

5. ¢.Como considera que ha sido su evolucion como
disenador?

6. ;.Cree que la figura retorica es parte de su proceso
de bocetaje? ;Porque?

7. (Qué es para usted la Yuxtaposicion?
8..Como logray utiliza la yuxtaposicion en su trabajo?

9. ¢Por qué utiliza la yuxtaposicion como herramienta
de diseno?

10. ;/Qué pasos lleva a cabo para la realizacion de
yuxtaposicion, en cada proyecto?

11. ¢.En qué punto del desarrollo de sus proyectos
tomo la decision de utilizar la Yuxtaposicion?

12. ;.Como considera que este recurso puede servir a
otros disefnadores?

13. ;.Como cree que el grupo objetivo percibe la
yuxtaposicion?

14. Para usted, ;Qué es la estética?
15. ;Qué valor estético le da a sus composiciones?
16. ;.Como elige los signos que va utilizar en sus obras?

17. ;.Como cree que la psicologia del color puede
apoyar al disefio promocional?

18. ;/Queé es la textura para usted?

19. ;Como implementa la textura en sus disefnos?
¢Porqué la utiliza?

20./Quetécnicatiende a utilizar mas en el tratamiento
de imagenes en sus disefnos?

21. ;Qué grado de importancia tiene el color para
usted?

22. ;Como maneja el concepto de saturacion,
contraste de color en sus disenos?
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23. ;Qué opinion tiene acerca de la armonia en el
diseno?

24. ¢Considera el uso de lenguaje visual importante
en una pieza grafica?, ;Porque?

25. ;Como definiria usted el lenguaje visual que
representan sus obras?

26. ;Cree que sus obras tienen, en alguna forma, un
aporte al disefio grafico?




10.2 CUESTIONARIO

CUESTIONARIO / CAROLINA MiND

1. ;.Como definiria el trabajo y el estilo artistico de
Jorge Letona?

2. ;Considera que en sus obras se refleja el uso de
figura retorica?

3. ¢cCual cree que es la figura retorica que utiliza
Letona?

4. ;Cree que existen otros artistas con un estilo similar
al de Letona actualmente? ;Quiénes?

5. ¢.Como utiliza usted el lenguaje visual dentro de la
aplicacion de figura retorica?

6. Usted, ;:Como cree que se debe utilizar la retorica
en el proceso creativo?

7. Cree que las figuras retoricas son una técnica,
recurso o herramienta ;por qué?

8. cQué es para usted la yuxtaposicion?

9. En sus piezas grdficas, ;Cree usted que ha aplicado
la yuxtaposicion?

10. ¢;Que proceso lleva a cabo, cuando utiliza
yuxtaposicion?

11. ;.Como considera que este recurso puede servir a
otros disefnadores?

12. ;.Como cree que el grupo objetivo percibe el uso de
la yuxtaposicion en una pieza grdfica?

13. Cuando utiliza esta técnica, ;Qué es lo que quiere
transmitir?

14. En su experiencia como disehadora, ;como podria
definir la textura?

15. ;Como considera que hace uso Letona de la
textura?

16. En su experiencia, ;qué valor puede adquirir la
textura en el diseiio promocional?

17. ;.Como cree que la psicologia del color puede
apoyar al disefio promocional?

18. ¢cEn cuanto a significado, considera correcto el uso
de yuxtaposicion por Letona?

19. ;/Qué opinion tiene acerca de como maneja él los
fundamentos del disefio?

20. ;Tiene algun comentario, aclaracion u observacion
que quiera mencionar?




10.3 CUESTIONARIO

CUESTIONARIO / ALEANDRO AZURD (A

1. ;.Como definiria el trabajo y el estilo artistico de
Jorge Letona?

2.;.Considera que en sus obras se refleja el uso de
figura retorica?

3.¢cCual cree que es la figura retorica que utiliza
Letona?

4. ;Cree que existen otros artistas con un estilo similar
al de Letona actualmente? ;Quiénes?

5. ¢.Como se debe utilizar la retorica en el proceso
creativo?

6. Cree que las figuras retoricas son una tecnica,
recurso o herramienta ;por qué?

7. cQué es para usted la yuxtaposicion?

8. En sus piezas graficas, ;Cree usted que ha aplicado
la yuxtaposicion?

9. ¢cQué proceso lleva a cabo, cuando utiliza
yuxtaposicion?

10. ;Qué busca realzar cuando decide trabajar con
esta técnica?

11. ;.Como considera que este recurso puede servir a
otros disefnadores?

12. En su experiencia como disehador, ;como podria
definir la textura?

13. ;Como considera que hace uso Letona de la
textura?

14. En su experiencia, ;qué valor puede adquirir la
textura en el disefio promocional?

15. ;.Como cree que la psicologia del color puede
apoyar al disefio promocional?

16. Ya que usted es conocido por el uso de tipografias
creativas, ;:De que forma maneja la eleccion de las
mismas?

17. ;.Cree que la tipografia creativa le da un toque
extra al diseno?

18. ;:De que forma cree usted que Letona hace uso del
discruso visual?

19. ;/Tiene algun comentario, aclaracion u observacion
que quiera mencionar?




10.4 GUIA DE OBSERVACION

GUIA / DE OBSERVAL ION

1. ;Qué funciones se le pueden atribuir al cartel?
a. Persuacion

b. Educacion

c. Promocion

d. Estética

2. ;Que elementos conceptuales (no visibles) se hacen
evidentes?

a. Punto

b. Plano

c. Linea

d. Volumen

3. cQué elementos visuales se hacen evidentes?
a. Forma

b. Color

c. Medida

d. Textura

4. ¢El cartel contiene manejo de yuxtaposicion?
(Si la respuesta es no, pasar a la pregunta no.7)

a. Si
b. No

5. cQueé caracteristicas se pueden apreciar en el manejo de
la yuxtaposicion?

a. Plano sobr

b. Simetria

c. Imagenes sobrepuestas
d. Punto focal

6. ;.Como se adapta la yuxtaposicion al disefio en general?
a. Imagen + texto

b. Figura + fondo

c. Vector + imagen

d. Imagen + imagen

7. ¢En qué hace énfasis la yuxtaposicion?
a. Imagen

b. Figura

c. Texto

d. Fondo

8. cQué tipos de ejes se ven reflejados?
a. Horizontal

b. Vertical

c. Inclinados

d. Organicos

9. (A traves de qué se logra la jerarquia visual y/o el punto
focal?

a. Tamano

b. Forma

c. Color

d. Ubicacion

10. ¢Por cual estilo de disefo se ve influenciado el cartel?
a. Surrealismo
b. Grunge

c. Dadaismo

d. Glitch

e. Renacimiento
f. Otro
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11. ;Qué equilibrio es el que mas se evidencia?
a. Simetrico

b. Asimétrico
c. Radial

12, ;.Como es la estructura de la diagramacion?
a. Formal

b. Informal

c. Activa

d. Visible

e. Semiformal

f. De repeticion

13. ;Qué conjuntos de colores se evidencian?
a. Primarios

b. Intermedios

c. Complemen

d. Calidos

e. Frios

f. Otro

14. ¢En que grado de intensidad o saturacion se aprecia el
color de la imagen?

a. Medio

b. Bajo

c. Alto

15. ;Queé tipo de textura esta implementada?
a. Figurada

b. Natural

c. Elaborada

d. Ninguna




