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INTRODUCCION

Los valores y el respeto a la vida con el
pasar de los afios se han ido devaluando
en Guatemala. Se podria decir que esto es
el resultado de una sociedad la violencia
que se vive en el pais dia a dia que se

refleja en una desvalorizacidn a la vida.

La Asociacion de Viday Dignidad Humana,
(ASOVID) quienes a través de platicas,
seminarios y talleres entre otros quiere
brindarle a los guatemaltecos una
sociedad donde los valores y la dignidad
de todas las personas sea respetada y

valorada.
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Uno de los obstaculos principales para
lograr esto es cambiarlelamentalidadalos
jovenes de Guatemala. Con la realizacion
de este proyecto se busca llamar su
utilizando

atencion herramientas vy

conocimientos de disefio grafico.
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FAMILIARIZACION CON EL CLIENTE Y PROYECTO EN GENERAL

El proyecto inicia con la realizacion de un
brief creativo (ver anexo 1), instrumento
utilizado para obtener informacién del
cliente de una forma mds estratégica y
concisa. Es informacién de primera mano,
para definir si es viable realizar el proyecto

con la asociacion o institucion.

Informacién de la empresa

En este caso se trabajo con la Asociacion
de Vida y Dignidad Humana [ASOVID]. El
contacto directo para la realizacion del
proyecto es el Lcdo. Alfonso Brafias, actual
presidente de la asociacion. Luego de la
primera reunién con él y la informacion
recopilada en el brief, se puede explicar

que:

ASOVID se dedica a manifestar Ia
importancia de la vida basandose en
principios religiosos, ellos luchan contra
la extincién de valores que forman a la
familia, para poder vivir en una sociedad
de buenos principios. Aunque estan muy
identificados con los valores de la Iglesia
Catdlica, ellos no pretenden inculcar la

religion mediante la asociacion.

A través de sus seminarios, ASOVID
busca proveer la informacién necesaria
para que los jovenes guatemaltecos
tengan un mejor criterio en la toma de
decisiones. Una de sus metas es modificar
la indiferencia en temas provida en las

familias guatemaltecas.
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Entre las distintas actividades y objetivos
de los seminarios que realizan, buscan
resaltar todos aquellos valores que for-
maban a la sociedad con anterioridad,
brindando alternativas a los métodos an-
ticonceptivos inconscientemente aborti-
vos, platicas sobre unidn familiar, alterna-

tivas al divorcio, entre otros.

Metas del proyecto
Existen leyes que defienden el derecho a

la vida y la conservacion de la vida, para
poder vivirla de forma digna, disfrutando
de las multiples facetas que la mayoria
aprecia. Con este proyecto ASOVID desea
erradicar esa indiferencia que viven los
jovenes actualmente, la misma que los
lleva a quebrantar esos derechos. Se

ven casos como violencia verbal o fisica,




abortos, asesinatos de una forma tan
continua que dia a dia se van convirtiendo
en algo “normal”. El hecho de que los
jovenes piensen de la vida como algo
Es ahi

donde se desea crear una metamorfosis,

desechable, es preocupante.
para recalcar lo hermoso que es dar vida
permitiendo a un nuevo ser humano
gozar de las vivencias bdsicas con los
seres queridos, la naturaleza y todo
lo que les rodea, ayudando a que los
jovenes no solo la aprecien sino también
la defiendan, cumpliendo asi el propdsito
de [a ASOVID.

Entre los seminarios que la asociacion

desarrolla, existe uno para jdvenes

universitarios que trata sobre Ia

sexualidad del joven y la alegria de
traer una vida al mundo buscando

promover lo maravilloso de la vida

desde la concepcidn. La asociacion se
percatd de que a pesar de que utilizan
un conferencista y una presentacion
proyectada, estas herramientas no
logran transmitir una ensefianza que
incite alosjovenes a actuar diferente. Por
esta razén consideran que es necesario
intervenir graficamente para buscar una

solucion.

Brafias sefiala que a pesar de contar con
un reducido material de disefio grafico
(un video realizado recientemente sobre
la busqueda de la pareja ideal), varias
son presentaciones realizadas en Power
Point, por lo que se tiene libertad de
proponer una linea grafica durante el

transcurso del proyecto de disefio.
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Presupuesto del proyecto
Por otro lado Brafias indica que
ASOVID actualmente no cuenta con un
presupuesto destinado para un proyecto
de disefio. Vale la pena resaltar que
aunque no cuenten con presupuesto,
al terminar el proyecto se podria
solicitar un tipo de patrocinio; siempre y
cuando no tenga un valor muy elevado,
acordando una cantidad de Q2,000.00

como maximo.

Tiempo para realizar el proyecto

El factor tiempo no resultar ser un
problema, debido a que los seminarios
ya son impartidos sin ningun material de
disefio. Al tener terminado el proyecto,

este se incorporaria a los seminarios de

inmediato.




COMPRENSION Y DEFINICION

DEL PROBLEMA O NECESIDAD

La Asociacion de Vida y Dignidad humana
[ASOVID] quien busca promover lo
maravillosodelavidadesdelaconcepcion
a través del seminario “La sexualidad
del joven y la alegria de traer una vida
al mundo”. Carece de un respaldo para
el facilitador que permita la motivacién,
explicacidon y/o reflexiéon del tema en los
jovenes universitarios de 18 a 25 afios en

especial a los futuros padres.
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OBJETIVO

Desarrollar un recurso pedagdgico que
pueda motivar, explicar y/o buscar la
reflexion en los jovenes universitarios de
18 a 25 afos, en especial los que estan
por ser padres, al momento de recibir el
seminario “La sexualidad del jéven y la
alegria de traer un vida” impartido por
facilitadores de ASOVID (Asociacion de
Vida y Dignidad Humana).
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MARCO DE REFERENCIA

MR: PROFUNDIZAR EN LA

INFORMACION DEL CLIENTE

Acontinuacidnsepresentalainformacion
general, forma de trabajo y se brinda una
idea acerca delo que ASOVID representa
en Guatemala. De la misma forma, se
analizan los antecedentes graficos
manejados por la asociacion y una breve

comparacion con asociaciones similares.
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Asociacién Vida y Dignidad Humana,
representante en Guatemala de
Vida Humana Internacional y
de Human Life International.

1.1. Recopilacién y profundizacién del
cliente y tema’

Nombre:

Asociacion de vida y Dignidad humana
[ASOVID]

Direccién:

Colonia Oakland, zona 10 finca san Andrés,
Casa1s.

PBX:

55194331

Correo electrénico:

asovidguatemala@gmail.com

LOGOTIPO ASOVID
Proporcionado por la asociacidn.

1 Asociacién de vida y Dignidad Humana [ASOVID]
2013.

Asociacion de vida y dignidad humana
de Guatemala [ASOVID]

Licenciado Alfonso Brafias, presidente
de ASOVID, se dedica a manifestar
y defender la importancia de la vida
tomando como base los principios

religiosos. Ellos pretenden brindar
educacion sobre la defensa de la vida

humanay el respeto hacia la misma.

Creada en el afio 2008 y liderada por
el Licenciado Branas desde su inicio.
ASOVID trabaja junto a la organizacion
Vida Humana Internacional [VHI]. Ambas
asociaciones buscan rescatar los valores
familiares desarrollando seminarios
para adultos, jovenes y adolescentes,
los cuales fomentan la idea de la familia

ideal, donde cada uno de sus individuos
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todavia pone en practica los valores que
la Iglesia catdlica le ensefid. A través de
esta metodologia se desea combatir
los obstaculos actuales de la sociedad;
por ejemplo: el divorcio, el aborto, Ila
homosexualidad, el noviazgo en jovenes,

la educacidon sexual, entre otros.

Vision:
Ser una asociacién que vele por el amor a
Dios, alavidayalafamiliaanivel nacional
e internacional, a través de cursos,
congresos y toda clase de capacitaciones
que permita llegar a todos los ambitos

sociales.

Misién:
Formar en las personas la conciencia y el
compromiso de defender el derecho a la
vida, a la integracion de la familia.

Lema:
Impulsar la cultura provida.
iEs nuestra meta de por vida!
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Forma de trabajo
Laasociaciontrabajadeformavoluntaria,
ad honorem, los gastos corren por cuenta
de los integrantes que la conforman y/o
donaciones. En caso de tener fondos,
estos se invierten en la organizacion y
desarrollos de conferencias de prensa.
De acuerdo con Brafas, otra forma en
que invierten estos gastos es a través
de trifoliares, volantes y materiales de
divulgacion masiva para dar a conocer
los temas que les preocupan como
asociacion.

Breve descripcion de como inicié

La organizacién nace con la idea de
dos personas (actuales integrantes
de ASOVID) quienes en el aflo 2006 se
encuentran con el deseo de afiliarse a la
Asociacion de Vida Humana Internacional
(VHI). En ese momento se percatan
de la inexistencia de una asociacion
que defienda la vida, la familia y las

libertades que todo ser humano debe

gozar, como un derecho. Esto los llevd
a buscar personas afines a los temas
para desarrollar la asociacion. Luego, ya
con la ayuda de un abogado asociado se
realizaron las inscripciones necesarias
para obtener una personeria juridica,
ante el Ministerio de Gobernaciény de la
SAT. ASOVID quedé inscrita legalmente
el 03 de Abril del 2008.

Hoy en dia, son una organizacion que
brinda al pueblo de Guatemala diversos
seminarios con tematicas provida. En
ocasiones se realiza apologia de laiglesia

catolica.
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Objetivos estratégicos

Segun el material proporcionado por la

asociacion, los proyectos desarrollados

por ellos deben guiarse o acoplarse con
los siguientes objetivos.

1. Informar a todas las personas
sobre las amenazas existentes en
el mundo actual, como los abortos
quirdrgicos, los microabortos (mal
llamados anticonceptivos), el uso
de los peligrosos preservativos (que
no impiden la transmisién del Sida
y otras enfermedades venéreas), la
experimentacion in vitro con seres
humanos, laeducaciénsexualinmoral
y hedonista, la promiscuidad, usos de
la pildora del dia después, sindrome
posaborto y otros temas que afectan
la dignidad de las personas, o vayan
en contra de la naturaleza.

2. Combatirlamentalidad contraceptiva
que lleva al aborto quimico vy

quirdrgico, asi como la eutanasia y




cualquier otro ataque contra la vida
humana.

Imprimir folletos, libros, obtener
videos y otros materiales para que
los educadores y defensores de Ia
vida humana, puedan informar vy, de
alguna forma, evitar la destruccién
de los nifios por nacer, de los jovenes,
los ancianos y las familias.

Educar alaicos, sacerdotes, religiosas
y seminaristas para que defiendan
la dignidad de la vida humana y los
valores de la familia.

Difundir por los medios masivos de
comunicacion el mensaje del valor
intrinseco de cada vida humanay los
valores de la familia.

Informar a las personas sobre el
movimiento mundial de la cultura de
la muerte y la ideologia de género,
entre otros, que esta destruyendo a

personas, familias, naciones, culturas

y a la fe catdlica.

7. Promover la castidad entre los

jovenes, la sdlida preparacidén
al matrimonio y los métodos de
planificacion familiar natural entre
los esposos.

8. Llevar la ayuda necesaria para el
consuelo de las madres que han
abortado, y lograr que se perdonen
a si mismas, siguiendo el ejemplo
de perddn que nos dio Jesucristo
(Proyecto Esperanza).

9. Educar y formar a voluntarios

mediante las conferencias provida y

profamilia que organiza Human Life

International, y su seccién hispana:

Vida Humana Internacional.
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ASOVID y su papel en

la defensa a la vida

Este proyecto se centra en el drea de
defensa a la vida desde la concepcidn,
donde es importante resaltar que a pesar
de que ASOVID se basa en principios
religiosos catdlicos, este no pretende
inculcar la religion. Su objetivo principal
es brindar a los jovenes una educacion
concisa sobre los anticonceptivos, los
abortos provocados por ellos y la gama

de técnicas para prevenir un embarazo.

ASOVID hace saber al los jovenes sobre
una serie de anticonceptivos, los cuales
son vendidos al publico sin hacerles
saber que son abortivos. Asi que
esta asociacion pretende informar al
“publico” (jovenes entre 18 y 25 afios),

para que no sigan matando sin saberlo.




(Qué espera la asociacion

de este proyecto?

ASOVID tiene como expectativa de este
proyecto poder presentarle al publico
joven, a través de los seminarios que
imparten, el articulo 3 de la Constitucion
Politica de la Republica de Guatemala. El

articulo dicta lo siguiente:

Articulo 3.- Derecho a la vida. El
Estado garantiza y protege la vida
humana desde su concepcién, asi
como la integridad y la seguridad

de la persona.

Para poder despertar en ellos una actitud
provida, inculcando en ellos valores que

los inspiren a prevenir el aborto.

1.2. Analisis de los antecedentes
graficos del cliente

Al conversar con Brafas, hizo saber que
ASOVID no cuenta con un departamento
de disefio. La contratacion de un
disefiador grafico no era una prioridad
paralaasociacion, porloquelarealizacion
de sus materiales graficos eran
trabajados por ellos mismos, utilizando
softwares como Word y Freehand. De
esta misma forma, comentd que en
el ano 2014 tuvieron la experiencia de
realizar un proyecto con una estudiante
de Disefio Grafico, quien desarrolld dos
personajes, y en base a éstos se realizd

una animacion.

Logotipo

La asociacién cuenta con un logotipo,
el cual ha representado a la empresa
durante afios. Este es un isologotipo,
en el cual su isotipo o imagen, resulta
opacado debido al texto que maneja a
su alrededor. Utiliza una candela como
simbolo de esperanza, por el trazo de la
asociacion en la busqueda de enderezar

los valores que forman a la sociedad de

Guatemala.
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Asociacion Vida y Dignidad Humana,
representante en Guatemalo de
Vida Humana Internacional y
de Human Life International.

LOGOTIPO ASOVID
Proporcionado por la asociacidn.
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Las siglas de la asociacidon, ASOVID,
resaltadas en color y tamafo. Ubicadas
en un inferior derecho del punto focal,

que quita el balance visual.
Por otro lado, el Lcdo. Brafas explicd

que en algunos materiales se ha utilizado

el siguiente logotipo:

AS ov\fd

LOGOTIPO ASOVID # 2
Proporcionado por la asociacion.

Este fue elaborado para el desarrollo
de un trifoliar, el cual poco a poco, se
ha ido utilizando con mas frecuencia. Al
consultar cuadl de los dos es el principal,
Brafias establecid6 que ambos son
importantes, pues ambos se usan, pero
en diferentes grupos objetivos. En el
caso del primer logo, se utiliza un grupo
objetivo mas adulto, mientras que el

segundo logo se utiliza con adolecentes.

Otro elemento grafico importante es
un video educativo acerca del noviazgo,
entre los elementos que maneja estan

los siguientes:
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Personaje

PERSONAJES ASOVID “JOSUE Y MARIANDRE”
Desarrollados para la animacién “Escogiendo tu pareja ideal”
Proporcionado por la asociacién.

Brafas describe a estos jovenes como
guatemaltecos que se mantienen a la
vanguardia en la tecnologia, conectados
al internet en la mayoria de su tiempo. Se
podria deducir que la personalidad del
personaje refleja que son jovenes que

han recibido mucho amor en su hogar,




lesimporta sufamiliay quieren superarse

para poder brindarle un mejor futuro.

Sus nombres son Josué y Mariandré,
quienes en cuanto a la elaboracidn de la
personalidad de un personaje se maneja
una mentalidad conservadora que les
brinda la esperanza de encontrar a la
persona indicada para casarse. Aunque
esta la posibilidad de que en su casa,
sus padres estén casados o divorciados,
ellos inconscientemente conocen la
importancia de una familia unidad y su

contribucidn a la sociedad.

El video maneja un estilo grafico de flat
desing. Se conforma por ilustraciones
vectoriales en una linea grafica apta
para jovenes de 18 a 25 afios. Una paleta
de color que se basa en el turquesa
del sudadero de él y la falda de ella.
Tienen una apariencia fresca y amigable
logrando identificar la personaliad de la

organizacion.

Video spot publicitario

a6
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ASOVID

STORYBOARD DE ANIMACION “ESCOGIENDO TU PAREJA IDEAL”
Proporcionado por la asociacién.
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Es un spot animado que tiene una
duracién de 1 minuto con 11 segundos. La
animacién cuenta con un narrador que a
través del dicho “Buscando a tu media
naranja”’, intenta ejemplificar cada uno
de los gajos de la naranja con algun valor
de la persona, por lo que uno no debe
conformarse con cualquier persona, sino
debe buscar a alguien que tenga esos

mismos valores.

Al igual que los personajes, mantiene
el estilo flat desing, minimizanzo la
cantidad de elementos por frame, lo
cual desarrolla un contraste de colores al
mantener el turqueza del fondo con color
naranja. Exeptuando a los personajes, el
video maneja mucha figura geométricay
los fondos son a un color en ocaciones

con degradé.

Este video fue subido a la pagina de
Youtube de ASOVID. Se presenta ahora
en los seminarios para jovenes que van

acorde con el tema.
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MR: RECOPILAR INFORMACION
DEL TEMA

Para desarrollar el proyecto es
indispensable manejar correctamente
los temas a trabajar. Indagar de tal
manera que se pueda comprender la
perspectiva que tiene la Asociacion y los

temas relacionados.

Se tomod la decision de contemplar el
ambito legal, al retomar el objetivo
del proyecto: Desarrollar un recurso
pedagodgico para utilizarlo durante el
seminario “La sexualidad del joven y
la alegria de traer una vida al mundo”,
impartido por los capacitadores de
ASOVID. Para que facilite transmitir
una ensefianza provida en los jévenes
universitarios, que a su vez sean futuros
padres de familia, para que reflexioneny

desarrollen un mejor aprecio por la vida

y la defiendan.

LOS DERECHOS HUMANOS

La ONU (2013) comparte desde su sitio
web la definicion del término derechos
humanos. Los describe como la garantia
esencial para que se pueda vivir como
seres humanos civilizados. Sin ellos el
humano no puede cultivar ni ejercer
plenamente lo que es la cualidad, la

inteligencia, el talento y la espiritualidad.

El 10 de diciembre de 1948 se dicta la
Declaracién Universal de los Derechos
Humanos, estos establecen que los
seres humanos nacen libre e iguales
en dignidad y derechos. Todos tienen
derecho a la vida, libertad y seguridad
de su persona. Liberta de expresién, no
ser esclavizados, optar a un juicio justo
y la igualdad ante la ley, son algunos

derechos mencionados en la misma.
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En Guatemala, al igual que en otras
naciones, se basan en la Declaracidon
Universal de los Derechos Humanos. En
cada pais se acoplan las leyes de acuerdo

a cdmo el pais lo necesite.

De acuerdo con el Diccionario Histdrico
Biografico de Guatemala (2004), la
Constitucion Politica de la Republica de
Guatemala actual fue creada por una
Asamblea Nacional Constituyente, el
31 de mayo de 1985, la cual lo hizo en
representacion del pueblo, con el objeto
deorganizarjuridicamenteypoliticamente
al Estado. También contiene los derechos
fundamentales de los miembros de su
poblacién. Es conocida incluso como
“Carta Magna”. Los derechos descritos
ahi vienen a dividirse en derechos
individuales, colectivos, de familia, del

trabajo, entre otros.




EL DERECHO A LA VIDA

Segun Arriaga (2008) describe su
preocupaciéon  por los derechos
humanos y la violacidn de ellos en la
Republica de Guatemala. En su articulo
se puede ver que el derecho a la vida
estd garantizado en la Constitucion
Politica de la Republica de Guatemala,
ley suprema del pais, en la cual se rige

todo el Estado y sus demas leyes.

Colautti, citado enellibro de Monografias
de derechos humanos (2013), tomo |,
manifiesta que:
“El derecho a la vida constituye un
presupuesto para todos los demas,
de manera que es inherente a la
persona y se encuentra protegido
convenciones

por los tratados,

y declaraciones internacionales

en la materia. En los paises de

modelos democraticos es comun
que la legislacion interna proteja el

mismo.”

La Convencidn Americana sobre

Derechos Humanos de la OEA (2013) lo

especifica como:
El derecho de nacer, el cual debe
ser respetado desde la concepcidn,
que se transgrede con la practica del
aborto que induce a la violacidn del
derecho del feto de venir al mundo, a
vivir, que implica no solamente en el
sentido bioldgico, sino en el sentido
detenerunavidaplena,demodoque
cada persona tenga las condiciones
y las posibilidades de desarrollar sus
potencialidades, y lograr sus suefios,

la vida de

no ser privado de

forma arbitraria, y al andlisis de la
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adecuacion de la pena de muerte.
Con los datos anteriores podemos
establecer que en Guatemala no
es permitido finalizar con la vida
de ninguna persona, sin importar
si este ha nacido o no. El derecho a
vivir, crecer, educarse, y amar, entre

otros...

No depende de las circunstancias de
la madre o los padres de la criatura. A
pesar de que las circunstancias no sean
las mejores para el desarrollo de un nifio,
0 que sea un embarazo no deseado
siempre existe la opcion de la adopcidn.
Todo esto, siempre y cuando la madre no

corra grave riesgo durante el embarazo
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LA VIDA

La Real Academia Espafola (2014)
describe varias definiciones de vida
entre las cuales se resume lo siguiente:
La vida es el estado de actividad de los
seres organicos, la unién del alma y el
cuerpo. Incluso puede verse como el
espacio de tiempo que transcurre desde
el nacimiento de un animal o vegetal

hasta su muerte.

Regresando un poco en el tiempo, se
andliza también a grandes pensadores
como:

Martinez (1983), quien cita a Aristdteles,
quien a su vez identifica la vida y alma
cuando dice que el hombre es el ser que
nace, se alimenta, crece, se reproduce,
envejece y muere; siente, apetece, se
desplaza, entiende, razona y habla. El

conjunto de estas actividades se suele

denominar vida. Por lo que la vida, para

Aristdteles, es una actividad.

Martinez (2002), cita a Santo Tomds de
Aquino(s/f), quien explica que la vida es
el movimiento: “Son vivientes aquellos
seres que se mueven a si mismos”. La

vida es, en pocas palabras, un misterio.

Sanabria (1987) concreta que:
La vida ha sido determinada de
diversas maneras, pero en general se
acepta que la vida se caracteriza por
la auto posesidn, pero también por
una apertura hacia algo diferente:
la vida es auto trascendencia, que
es precisamente su modo propio de
realizacion. Y como hay tres modos
de auto trascendencia, hay tres
grados de vida: vida vegetal, vida

animal y vida humana.
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Conesto, se puede definirquelavidaesel
conjunto de acciones que se realiza con el
cuerpo y alma, lo que lleva a trascender.
La constante acciéon y movimiento es
lo que mantiene a los seres vivos. Los
sentimientos, el amor, el relacionarse
socialmente y la pasién vienen incluidas

en el alma.




EL INICIO DE LA VIDA HUMANA

En una conferencia dictada por el Dr. 4. Gameto-genética:lacienciaconsidera

Alvarez (2011), se comparte acerca de los el comienzo de la vida en el momento
inicios de la vida desde una perspectiva en que el bebé inicia su formacién.
cientifica. El habla sobre seis comienzos Esto puede ser contradictorio debido
de la vida reconocidos por la ciencia, a que en la fecundacidn ya inicia una
entre los cuales estan los siguientes: transformacién, en el ADN.

5. Al momento del nacimiento: al

1. Lafecundacién:elmomento enqueel momento de salir del Gtero materno

dvulo es fecundado por el esperma.

y comienza a experimentar el mundo.

2. la implantacién: el momento en 6. Autoconciencia: ya nacido y con un

ue el cigoto se implanta, se pega .
q g P ’ peg desarrollo intelectual, el humano EL UTERO HUMANO

al endometrio asegurando un Iugar o . o Imagen recopilada del sitio web: www.elbebe.com
inicia la vida al conocerse a si mismo

seguro para poder seguir creciendo y y trascender.
desarrollandose.
3. Comienzo de vida por viabilidad:
a las 23 semanas de embarazo
estda comprobado que el bebé
puede  seguir  desarrollandose

fuera del vientre materno.
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Por otro lado, Rdez (2012), en su articulo
en linea acerca del inicio de la vida,
describe como con la tecnologia actual
y los avances en la medicina, no queda
duda que el inicio de la vida humana
comienza con la unién del dvulo y el
espermatozoide en el tercio externo de
las trompas de falopio de la madre, en
otras palabras, inicia en la concepcidn.
Lacienciademuestraque enelmomento
de la fecundacidn, el dvulo y el esperma
combinan 23 cromosomas de cada
uno, creando asi un ADN nuevo, un ser
humano nuevo e independiente con un
cuerpo y alma, que cuenta con todo lo
necesario para seguir desarrollandose.

Es cuestion de tiempo para que esa
célula se transforme en un bebé. Y el
hecho de que en ese estado de “cigoto”
este nuevo ser no se mire, ni se sienta
como un bebé de cinco u ocho meses de
gestacion, no significa que no exista. Por
esa misma razon el respeto y la dignidad

humana debe darse por igual.
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DESARROLLO DE LA VIDA DURANTE
EL EMBARAZO

El

sitio http://www.elbebe.com/

embarazo/desarrollo-del-feto-mes-a-

mes (2014) comparte sobre el desarrollo

del bebé mes a mes, en sintesis se

concreta de la siguiente manera:

Primer mes: al final del primer mes
de embarazo se empiezan a dibujar
las piernas y los brazos del embridn
y el corddn umbilical se empieza a
formar. La cabeza es la extremidad
mas abultada y se adivina ya lo que

en el futuro sera la médula espinal.

Segundo mes: se forman los ojos
del embrién y empiezan a crecer los
brazos y las piernas. Los drganos
internos y el cerebro del futuro bebé

se van desarrollando.
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Tercer mes: el embridon pasa a
denominarse feto. Esta etapa es
conocida como periodo fetal, ya
que el feto empieza a tener forma

humana.




Cuarto mes: la bolsa de liquido

amnidtico mantiene al feto protegido
de los golpes y le permite moverse
con libertad, girar la cabeza y
estirarse. Ya se han formado las cejas
y la nariz, y el pelo de la cabeza se

hace mas grueso.

Quinto mes: el feto pesa mas que la
placenta. Es elmomento en el que sus
reflejos se ponen en funcionamiento.
Por eso, ademds de dar patadas
y agarrar a menudo, empieza a

chuparse el dedo.
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Sexto mes: la piel del feto estd
arrugada y es rojiza debido a que los
capilares se transparentan. Duerme
entre 18 y 20 horas, pero cuando
estd despierto (aun tiene los ojos
cerrados) tiene mucha actividad. El
oido se perfecciona durante este mes

y puede distinguir la voz del padre.




Séptimo mes: los centros dseos del
feto se empiezan a endurecer. La
piel ya deja de ser transparente para
adoptar un tono opaco. También deja
de estar arrugada por los efectos de
la capa de grasa que se forma debajo

de la epidermis.

Octavo mes: el lanugo desaparece
de la cara del feto. Su piel se vuelve
rosdcea y suave, y tiene unas extre-
midades regordetas. Por lo general,
antes de que termine el mes, el futu-
ro bebé suele colocarse conla cabeza

hacia abajo.

ESTRATEGIA CREATIVA - PROYECTO ASOVID

Noveno mes: el feto es capaz de dis-

tinguir a través de sombras los refle-
jos de luz que provienen del exterior,
y nota un resplandor cuando la luz

del sol da en el vientre de su madre.




DATOS CURIOSOS DURANTE EL
EMBARAZO

Alvarez (2011) durante el Quinto Congreso
Internacional Pro Vida Costa Rica, explica
tres datos curiosos que son prueba de
que el cuerpo de la mujer esta destinado
y preparado para cuidar y proteger a su

hijo.

Dato 1:

Creacion del Alma.
En el momento de la fecundacion
algunos cientificos, genetistas (expertos
en genética), ginecdlogos, y expertos en
inseminacion invitro dicen haber visto un
destello de luz. Dato sorpréndete, el cual

estos intelectuales denominan el alma.

Dato 2:

La madre disimula al embridn.

El esperma es un cuerpo extrafio que
entra en el cuerpo de la mujer, el deber
natural de los anticuerpos de ella es
atacarlo pero cuando el esperma pasa
a fecundar al dvulo, creando vida, este
envia una sefial quimica haciendo que el
cuerpo de lamujer lo proteja cubriéndolo
asi de una membrana que funciona como

escudo para los anticuerpos de la madre.
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Dato 3:

Endometrio humano.

El Dr. Alvarez también hace una
comparacion de la implantacion

del embridén en el endometrio de la
madre. El endometrio animal se pega
a la superficie y crece. En cambio en
el humano el endometrio materno
recubre completamente al embridn,
asegurandose que se mantenga
completamente seguro para poder

empezar a desarrollarse.




VALOR DE LA VIDA

De acuerdo con Rateliff (s/f) traer una
vida nueva al mundo lleva a cuestionarse
que la razén que le brindara un valor a la
misma. Brindarle un valor ala vida viene a
serrelativo, al igual que todo simbolo esto
dependera de cada persona su cultura,
conocimientos y experiencias propias.
Por lo que se toma la decisidn de abarcar
el tema desde dos dreas muy generales
las cuales vienen a formar parte de todo
ser humano, el aspecto espiritual vy el
aspecto psicoldgico.

EL ASPECTO ESPIRITUAL:
En este se analiza desde el punto de vista
de los grandes pensadores en los que se

basan estas ensefanzas y religiones.

Para Rateliff (s/f) las principales religiones

vienen a ser las siguientes:

1. El cristianismo

De acuerdo con Rivero L.C. (2015) en su
articulo del sitio web www.catholic.net
llamado “El valor de la vida humana”
la vida nace en el seno del amor: un
hombre y una mujer que se aman
colaboran con Dios para dar aun hombre
el mayor regalo: la vida. Dios da la vida
para poder entrar en comunién o crear
una relacion con uno mismo. Dios brinda
la inteligencia para que se le pueda
conocer y una voluntad para que se le
elija y ame. Se debe de conocer y amar
a Dios en la tierra y gozar de El después
en la eternidad. Por otro lado Formigoni
(2015) comparte que Juan Pablo Il, en la
UNESCO ensefid que “elhombre vive una
vida verdaderamente humana gracias a

la cultura”.

Con esto se puede resumir el valor de la

vida para el cristianismo se encuentra en
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la relacién sana y espiritual que se tiene
con Dios, con si mismos, la constante
predica de un mensaje de amor y servicio

con todos los por igual.

2. Islamismo

Los hermanos Carmody en su libro Los
grandes profetas de la humanidad (1995)
comparten que el profeta Mahoma,
quien inculca la adoracion al Dios Al-
Rahman, (también conocido como Al3).

Ala se comunica a través de revelaciones
al Coran, la mayor autoriadad de la vida
Isldamica. Esté dice que el ser no puede
estar separado de la vida de la naturaleza,
ni de los demas, mucho menos de Al3. El
es el creador del alma, en consecuencia
la relacion mas estrecha que deben de
tener es con su mismo creador. Se podria

decir que el Islamico es un ejemplo del




monoteismo extremista, recitar el credo,
orar cinco veces al dia, dar limosna, hacer
un peregrinaje en la Meca son algunas de
las acciones que el Coran dicta para tener

una buena relacion con Ala.

Por lo que se puede presindir que el
valor de la vida Islamica se encuentra
en mantener una fuerte y consistente
relacion con Al3, practicando diarimente

las actividades ya mencionadas.

3. Chinos universales

De acuerdo con los hermanos Carmody
(1995) Confucio decia que los sabios en
los tiempos antiguos habian encontrado
un modo de vivir bien, por lo que un
sabio buscaba simplemente renovar
esas antiguas ensefianzas. El valor de
la vida para él venia de la practica de
estas enseflanzas las cuales veneran las
fuerzas de la fertilidad, rezar al Dios del
rioy al espiritud del campo. Comprender
e interpretar a el sol, lluvia y viento.

El mantener un constante estudio y

autodisiplina sobre el mundo natural
puede ser llamado “Camino al cielo” ya
que estas ensefanzas iban de acuerdo
con lo que predicaban los Dioses de la
naturaleza. Toda esta disciplina siempre
tomando en cuenta el Ying y el yang (la
perpectiva en que todo tiene dos fuerzas
opuestas. Siendo el Ying lo obscuro,
femenino, frio y el Yang lo luminoso,

masculino, seco o calido.)

5. El Budaismo

Los hermanos Carmody (1995) en su
explicacion sobre las ensefianzas de
Buda, la vida en el budaismo pasa por tres
etapas: El sufrimiento, la transformacion
y la muerte. La vida es un conjunto de
cambios constantes en donde el valor de
la vida se encuentra en la busqueda de la
luz (Todas aquellos elementos positivos
que nos hace crecer como personas) a
través de estos constantes cambios. El
Budista acepta el hecho que nada es para
siempre y que se debe de apreciar las

cosas buenas y aprender de las malas. Esa
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misma ensefianza ayudard ala personaa

crecer como individuo.

Con lo anterior se puede concluir que el
valor de lavida conlleva a tenerlos valores
muy definidos, cada una de las religiones o
filosofias de vida requieren una disciplina
y compromiso de la persona con las

acciones, mandamientos y/o ideologias.

El valor de la vida entonces se encuentra
en aceptar que los humanos son creados,
ya sea por Dios, Al3, la naturaleza, entre
otros. Percatarse de la oportunidad de
vida que a cada individuo le toca vivir,
con las personas que le toca conocer y
los momentos que lo hacen crecer, llevan
a los humanos a valorar mejor la vida.
Agradecer lo recursos naturales que le

permiten desarrollarse.

Todo este agradecimiento debe de ser
conciente del constante cambio, que en

toda vida se daran situaciones dificiles




“pruebas” alas que hay que encontrarles
una ensefianza. Para continuar con la
formacién propia de cada uno de los
individuos que practican estas religiones

o filosofias.

Perspectiva psicologica
Feldman (2002) quien explica que desde
una perspectiva psicoldgica el valor de la
vida se encuentra en la necesidad humana
de sentir motivacion. Estd esta ligada alos
intintos de supervivencia, la motivacion
es todo como:

aquello personas,

animales, actividades, sentimientos,
etc. que incitan o despiertan un deseo
a cada individo a desempefiar alguna
accion. Feldman apoya La jerarquia de
Maslow: La ordenacion de las necesidades
motivacionales desarrollado por Abraham

Maslow (1970).

Esta jerarquia sugiere que antes de

satisfacer necesidades completas vy

es necesario satisfacer necesidades

primarias.

Las necesidades bésica entoces son las

(agua,

sexo, etc.) Ya suplidas esas se pueden

fisiologicas alimentos, suefio,
suplir las necesidades de seguridad del
entorno (Dinero, seguro médico, barrio
seguro, entre otros.) El tercer escalén
es la necesidad de amor y pertenencia
(Obterner y dar afecto, contribuir como

miembrodealgunasociedad). Laestimase

refiere a suplir todas aquellas necesidades
que ayuden a elevar el autoestima. (Por
ejemplo usar alguna marca de ropa en
especial.) Y por ultimo ya suplidas todas
las necesidades anteriores se suple
la necesidad de autorealizacién. (El
desarrollar el maximo potencial propio,
puede ser en aprender hablar otro idioma

0 a pintar etc.)

Auto-
realizacion

Estima

Amor y pertenecia

Necesidad de seguridad

Necesidades fisiologicas

JERARQUiA DE MASLOW: LA ORDENACION DE LAS NECESIDADES MOTIVACIONALES
Imagen desarrolla en base a ejemplo encontrado en “Psicologfa con aplicaciones en paises de habla hispana”, México Mcgraw-Hill
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EL DESARROLLO PSICOSOCIAL

Espada (2014) en su articulo sobre La
teoria del desarrollo psicosocial de Erikson
comparte que al nacer se obtiene Ia
oportunidad de vivir y crecer a través
de experiencias compartidas con los
seres que le rodean. Las relaciones
sociales acompafan a los seres humanos
a lo largo de su vida, esto le ensefiara
a amar apreciando a las personas y los
momentos compartidos. Esta razén es
por la cual se defiende la vida, ya que
tener la dicha de vivirla junto a los seres
queridos es un lujo que todos deberian

de aprovechar.

La teoria del desarrollo psicosocial de
Erikson:

Espada (2014) también explica que a
partir del estudio de fases psicosexuales
elaboradas por Freud y de las que
enfatizd los 8 estados psicosociales del
ser humano durante su vida. Los estados
se defienen dependiendo la experiencia
de vida de cada individuo, el vivir o no
ciertos momentos cruciales definira a el
caracter de la persona y su apreciacion

por la vida.
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EL VINCULO MATERNO
Imagen recopilada del sitio web: http://imagecdn.godvine.
com/pics/GV-Article/GV-MothersDay14.jpg

Confianza - Desconfianza

Este inicia desde el nacimiento hasta
los dieciocho meses de vida del bebé y
depende de la relacién o vinculo que se
establezca con la madre. El vinculo que
se establezca con la madre sera el que
determine los futuros vinculos que se
estableceran con las personas alo largo
de su vida; es la sensacion de confianza,
vulnerabilidad, frustracidn, satisfaccion,
seguridad... que puede predeterminar

la forma en que se relacione.




DESARROLLO DE INDEPENDECIA

Imagen recopilada del sitio web: http://www.ciudadcorazon.

net/v2x/images/cc/salud/tu_familia/independientes.jpg

2. Autonomia vs Vergiienza y duda

Esta etapa comienza desde los 18
meses hasta los 3 afios de vida del
nifo. El nifo emprende su desarrollo
cognitivo y muscular, cuando empieza
a controlary ejercitar los musculos que
se relacionan con las eliminaciones del
cuerpo. Este proceso de aprendizaje
puede llevar momentos de duda y
verglienza porque es progresivo pero,
también le provoca una sensacidn
de autonomia y de sentirse como un

cuerpo independiente al de los padres.

INICIATIVA VS CULPA
http://www.cosasdeeducacion.es/images/ni%C3%B10s-
iniciativa.jpg

Iniciativa vs Culpa
De acuerdo con Espada (2014) este
estadio se da desde los 3 hasta los 5
afios aproximadamente. El nifio co-
mienza a desarrollarse rapidamente
tanto fisica como intelectualmente,
comienza a tener interés por relacio-
narse con otros nifios, probando sus
habilidades y capacidades. Los nifios
tienen curiosidad y es bueno que se
les motive para desarrollarse creati-

viamente.
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En el caso de que los padres
respondan de forma negativa a las
preguntas de los nifios o a la iniciativa
de estos, es probable que les genere

culpabilidad.




LABORIOSIDAD

http://www.tugentelatina.com/media/images/
ImageManager/7485/betzy_8/betzy1o/betzy11/Como_
estimular_una_alimentacion_saludable_en_ninos_6.jpg

4. Laboriosidad vs Inferioridad

Elmismo autor explica que esta etapa
entre los 6-7 afios hasta los 12 anos.
Los nifios suelen mostrar un interés
genuino por el funcionamiento de
las cosas y tienden a intentar hacerlo
todo por ellos mismos, con su propio
esfuerzo. De ahi, es tan importante
la estimulacion positiva que pueda

recibir en la escuela, en casa por

parte de sus padres como por el
grupo de iguales que empieza a tener
una relevancia importantisima para
ellos. En el caso de que esto no sea
bien acogido o sus fracasos motiven
las comparaciones con otros, el nifio
puede desarrollar cierta sensacion
de inferioridad que le hara sentirse

inseguro frente a los demas.
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BUSQUEDA DE IDENTIDAD
http://www.oocities.org/mx/aduran78/p427.jpg

5. Busqueda de Identidad vs. Difusién

de Identidad

Este etapa se da durante |Ia
adolescencia, es el momento en que
una pregunta ronda constantemente
por su cabeza ;quién soy? Comienzan
a mostrarse mas independientes y
a separarse de los padres, quieren
pasar mas tiempo con sus amigos
y empiezan a pensar en el futuro
como lo que quieren estudiar, en

qué trabajar, la independencia fisica,




etc. En esta etapa comienzan a
explorar sus propias posibilidades
y comienzan a desarrollar su
propia identidad basandose en el
resultado de estas experiencias.
Esta busqueda va a provocar que
muchas veces se sientan confusos
por su propia identidad, pues estaran
constantemente probando pero
también les provocara crisis en las

anteriores etapas.

INTIMIDAD FRENTE A AISLAMIENTO
http://www.europerfilesweb.com/userfiles/europerfilesweb.
com/webmaster/image/aislamiento-acustico/aislamiento_

acustico.jpg

Intimidad frente a aislamiento.
desde

los 40 afos,

Esta etapa suele darse

los 21 afos hasta
aproximadamente. La forma de
relacionarse cambia, uno comienza
a buscar relaciones mas intimas
que ofrezcan y requieran de un
compromiso por ambas partes,
una intimidad que produzca una
sensacion de seguridad, de no
estar solo, de confianza. Cuando

se evita este tipo de intimidad, el
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amor que puede desplegarse en
estas relaciones mds cercanas, uno
puede estar bordeando la soledad
o aislamiento que puede derivar en

depresion.




GENERATIVIDAD FRENTE A ESTANCAMIENTO

http://

identidadeinterculturalidadparaunaciudadaniademocratica.
wikispaces.com/file/view/64.jpg/303525322/263x168/64.jpg

Generatividad frente a
estancamiento.

Comienza desde los 40 hasta los
60 afos aproximadamente. Es un
momento en el que la persona se
dedica a su familia, una busqueda de
equilibrio entre la productividad y el
estancamiento; una productividad
que esta ligada al futuro, al porvenir

de los suyos y de las prdéximas

generaciones, es la busqueda ser y
sentirse necesitado por los demas,
ser y sentirse util. El estancamiento
seria ese momento en el que uno se
pregunta qué es lo que hace aquisino
sirve para nada, se siente estancado

sino poder ofrecer nada al mundo.
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GENERATIVIDAD FRENTE A ESTANCAMIENTO
http://depsicologia.com/wp-content/uploads/abuelo2.jpg

Integridad del yo frente a
desesperacion.

Esta etapa se da desde los 60 afios
hasta la muerte. Es un momento en el
que uno ya deja de ser productivo, o
almenosno comolofueentonces.Un
momento en el que la viday la forma
de vivir cambian completamente, los
amigos y familiares se van muriendo,
uno tiene que afrontar los duelos que
provoca la vejez, tanto en el propio

cuerpo como en el de los demas.




DESVALORIZACION DE LA VIDAEN
GUATEMALA

En la sociedad guatemalteca se logra
percibir como diferentes factores tales
como la mala toma de decicidnes,
falta de informacién y educacién o la
desvalorarizacion a la vida produce
ciertas problematicas. De lo cuales se

presentan tres casos:

a. Embarazos no deseados

Con las definiciones que comparten
La Real Academia Espafnola (2014),
Martinez (1893) y Santo Tomdas de Aquino
(s/f) se concluydé que es el conjunto de
acciones que se realiza con el cuerpo
humano y alma es el que lleva al humano
a trascender, a su vez es la constante
acciéon y movimiento que los mantiene
vivos. Lo que lleva a asegurar que una de

las funciones principales del humano es

dar vida.

Muchas pajeras que tienen su plan
familiar, cuentan con una educacién
e informacién que les permite saber

cdmo funciona su cuerpo. Planifican a la
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perfeccidn el nimero de hijos que desean
tener. Al mismo tiempo, existen muchas
parejas que por distintas razones no la
planifican. En muchos casos las madres
y padres no cuentas con las situacion
econdmica para mantener una familia,
tampoco conla madurez suficiente como

para educar una.

Las razones para no planificar la vida
familiar son varias, desde la falta de
razonamiento en la embriaguez hasta
una violacién. Casi todas las situaciones
vienen de pensamientos donde una o
ambas personas no valoran la vida como

deberian.




b. Madres adolescentes

Segun datos de Ila Organizacion
Panamericana de la Salud [OPS] (2011)
en Guatemala, el porcentaje de mujeres
de 19 anos, con dos 0 mas hijos, es de
14.4, mientras que Advocates for Youth
(2005), organizacién estadounidense sin
fines de lucro, sefiala que el 28 por ciento
de las mujeres guatemaltecas tienen su
primer hijo antes de los 18 afios, y que
las mujeres actualmente tienen mas

probabilidades de tener un nifio durante

la adolescencia, en comparacion con lo
que ocurria con las adolescentes en los

afos 70.

La OPS sefala que la actividad sexual
en la adolescencia, el embarazo y la
maternidad precoz son las causas

frecuentes de  desercion  escolar
en las jovenes, y que la iniciacion
sexual temprana y los embarazos en
estan

adolescentes generalmente

relacionados con la pobreza.
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c. El aborto en Guatemala

La Real Academia Espafola (2014) define
la palabra abortar como “Interrumpir, de
forma natural o provocada, el desarrollo
del feto durante el embarazo”. Sas (2013)
relata cinco casos diferentes donde se
practicaelaborto. Ensuarticulo se puede
ver que detras de cada caso siempre
existe una historia de desamparo, abuso
sexual, violencia doméstica o simple
conveniencia. El aborto por lo general
no es una decision facil de tomar porque
aun si no es deseado para una pareja o
madre soltera, el homicidio no estd en
su naturaleza y no es de extrafiarse que
luego de realizarse la madre quede con
algun tipo de depresion o trauma debido

al suceso.

Visto desde la perspectiva legal el
articulo 3 de la Constitucién Politica de

la Republica de Guatemala defiende Ia




vida desde la concepcidn, con una sola
excepcion, si la vida de la madre corre

grave riesgo.

Elaborto puede serrealizado priorizando
la vida de la madre para respetar su

derecho ala vida.

El Catecismo de la Iglesia catdlica, en
el numeral 2271, citado en el articulo 15
“Aborto, un crimen silencioso” brinda
la opinidn catdlica ante este tipo de
homicidio: “Desde el siglo 1, la Iglesia ha
afirmado la malicia moral de todo aborto
provocado. El aborto directo, es decir,
querido como un fin o como un medio,
es gravemente contrario a la ley moral”.

Sas (2013) provee los siguientes datos:

e Q 900.00 puede costar un medica-
mento abortivo por internet.

e 65 mil abortos inducidos ocurren al
afo en Guatemala.

e 20 % es la tasa de embarazos que

terminan en aborto en América Latina.

Haciendo saber que, en efecto, el aborto
aun asi es ilegal, este se practica en
Guatemala. Sin importar que las creencias
religiosas ASOVID quiere erradicar la
mentalidad donde desarrollar estos
crimenes silenciosos es la solucién a una

situacion dificil.
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CONTENIDO TEORICO DE DISENO

RECURSO PEDAGOGICO

Deacuerdo conlaReal Academia Espafiola
(2015) la palabra “recurso” es el medio de
cualquier clase que, en caso de necesidad,
sirve para conseguir lo que se pretende.
A su vez, comparten que la pedagogia
pretende educar, ensefiar o instruir en un
campo determinado. Por lo que se puede
definir que es un medio que busca educar

y ensefiar sobre algun tema.

Al mismo tiempo con ayuda de apuntes
de la catedra “Sintesis del Disefio 1”
(2012) se establece lo siguiente:

e Elrecursopedagdgico esunelemento
fisico, desarrollado en un soporte
bidimensional o  tridimensional

que sirve de respaldo al trabajo del

maestro o facilitador, permitiendo

la motivacidn, explicacidn, discurso
o reflexion de un determinado
contenido. Esutilizadocomopretexto
para encaminar al grupo objetivo ala
observacién y argumentacion de un

tema especifico.

TIPOS DE RECURSOS PEDAGOGICOS:
Existen diversos materiales que pueden
desarrollar la funcion del recurso
pedagdgico, a continuacion se les
presentan algunos de los mas conocidos:
Bidimensional: Mapas, carteles, dibujos,
noticias de periddicos.

Tridimensional: Titeres, juegos, elementos.
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EL RECURSO PEDAGOGICO EN AULA DE CLASE
Recuperado de: http://4.bp.blogspot.com/-f11qWn69ycs/
Ua8COVOFFTI/AAAAAAAAS4U/UY 4zxCLZXeU[s1600/
PINTURAS+2.JPG




EL RECURSO PEDAGOGICO EN AULA DE CLASE
Recuperado de http://agrovetmarket.perulactea.com/
wp-content/uploads/2011/08/presentacion-de-Video-de-
Modivitasan2.jpg

Material audiovisual como

recurso pedagoégico

Rodriguez (2008) describe, en su
articulo “El material audiovisual como
recurso pedagdgico” para la Universidad
de Malaga, Espafia, que el medio de
comunicacion social esta al servicio del
ciudadano y la labor que desempefa
puede ser muy amplia. En la sociedad
actual, en la que los limites entre cultura
y entretenimiento cada vez se unifican
mas, el material audiovisual es mas
valorado porque el ocio nos puede llevar

al conocimiento.

Comparte que el material audiovisual
puede ser un recurso pedagdgico,
es decir, que sirva para educar o
ensefiar. El caracter narrativo del
material audiovisual facilita transmitir
conocimientos, siendo una alternativa

cuando otras metodologias no han
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tenido éxito. Por ejemplo, materias
como Historia Universal, que son de
naturaleza narrativa, encuentran en el

material audiovisual un fiel aliado.

El material audiovisual, desde el cine en
su etapa muda hasta nuestros dias se
ha definido por su vocacién narrativa
y explicativa de los acontecimientos
historicos. Tanto es asi, que uno de los
géneros establecidos por el sistema
clasico de producciéon de Hollywood es

el llamado cine histdrico.

En la actualidad, el material audiovisual
como fuente historiografica tiene una
complejidad mayor frente a fuentes
escritas, debido a la suma de lenguajes
que encierra. Se refiere a que en el
interactdan: el

material audiovisual




lenguaje escrito, el oral, el icdnico
y el escénico; por tanto, su analisis
requiere un detenimiento aiin mayor en

comparacion con otro tipo de fuentes.

Ademads, hay que tener presente que
el material audiovisual no refleja la
realidad tal y como es, sino que es una
representacion de la realidad, que pasa
por el punto de vista que hayan elegido
el guionista, director, etc. Por tanto,
el documento filmico es interesante
como objeto de estudio, no solo por la
realidad que representa, sino, y muy
especialmente, por aquella realidad
que permanece oculta a primera vista.
El material audiovisual, como escritura
de la historia, constituye un desafio al
historiador tradicional que, a partir de

este tipo de documentos, no podra

lo habia

hecho hasta ese momento, ya que debe

seguir escribiéndola como

ser consciente de aquella realidad oculta

que se le escapa.
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LA COMUNICACION VISUALY EL
DISENO GRAFICO

Hembree (2008)

comunicacion visual en el disefio grafico

explica que la
desarrolla a través de la combinacion del
lenguaje hablado y escrito con imagenes
para crear estéticamente atractivas
para que un publico especifico conecte
emocionalmente

intelectual vy para

transmitir algun tipo de informacidn.

Para que esta informacidn sea retenida
por el publico debe de conectar mas alla
de la estética. Hembree comparte los
siguientes estados que se debe de tomar

en cuenta para lograrlo:

1. Percepcion: Se refiere a los aspectos
de las propuestas visuales que hacen
que se fijen en ellas. La jerarquia visual,
el contraste, el color y las imagenes,
conforman un todo que captalaatencidn

del lector y lo atrae a la obra.

2. Sensacion: Las imagenes con
cualidades tactiles que provocan la
reaccion inmediata del publico ante la

obra.

3. Emocién: Apelar por las emociones

conlleva a la persuasion.

4. Intelecto: El poder de las palabras
y el uso de sutilezas hacen trabajar
al hemisferio izquierdo y derecho del
cerebro. Las imdgenes que motivan
a la participacion y la interacciéon del
observador lo recompensan con una

comprension mas profunda del disefio.

5. Identidad: Genera lazos fuertes con
el publico en concreto, apela a una

busqueda a nivel emocional e intelectual.

6. Reverberacion: Las imdgenes
nostalgicas acostumbran a comunicar
comodidad y confianza en los mensajes
visuales. El

publico percibe como
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verdadero, todo lo que hace referencia a

la historia o tradicidon.

7. Espiritualidad: Se emplea para

referirse a una obra en la que sus

cualidades morales y artisticas se un en

para transmitir un mensaje.

Se puede sintetizar en que el receptor
tiene varias formas de percibir la
comunicacion, el disefiador grafico
sin importar si esta elaborando una
ilustracion o una campafia publicitaria
esté debe de investigar y conocer al
publico para que identifique que cual
de los estados logrardn que el dejar
huella en publico, logrando asi un disefio

funcional.




SIGNOS, SIGNIFICADO Y
SIGNIFICANTE

De acuerdo con Jardi (2012), el signo
es cualquier elemento (una imagen, un
sonido, etc.) al que los humanos han
atribuido un significado. El signo es aquel
que se percibe a través de los sentidos.
También comparte que el signo se divide
en significado y significante, donde el
significado es el objeto representado y el
significante es aquello a lo que recuerda,
cerebro inmediatamente

Jardi

o que el
interpreta. (2012) expone el

siguiente ejemplo:

ILUSTRACION NARRATIVA
Recuperado de http://www.decoratualma.com/4934-
thickbox_default/house-doctor-escalera-bambu-natural.jpg

Significado: el dibujo de la escalera.

e Significante: escaleras.

El significado y significante van variando
en funcidn del tiempo, el ambito cultural
y las personas. Todo va a depender de la
capacidad de interpretar de acuerdo a la

experiencia individual.

Todo esto lleva a analizar la forma en que
la gente interpreta los signos expresados
de la comunicacién visual artistica, sobre
todo entemassocialesporque esrelativa.

Aun cuando cada individuo vea el arte en
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relacion a su experiencia de vida, estas
se asimilan entre los individuos, ya que la
experiencia es similar, desarrollando asi
una comunidad de apoyo.

Segun Perise, citado por Guzman,
Maynez y Portilla (2004), el icono es
un signo determinado por su objeto
dindmico, en virtud de su naturaleza
la misma

interna. El icono exhibe

cualidad que el objeto denotado.

El simbolo es un signo determinado por su
objeto dindmico, solamente en el sentido

en que sera interpretado.

El signo proviene del latino signum. Es
un objeto, fendmeno o accién material
que por naturaleza o por conveccidn,

representa o sustituye a otro.




UN MENSAJE QUE RECUERDE
LA GENTE

Weinschenk (2011) explica que muy poca
gente puede mantener informacion
antes de olvidarla, ya que es muy facil
interferir con ella. El cerebro se activa
cuando la memoria de trabajo estd
en funcionamiento, en otras palabras
cuando esta realizando varias tareas o
se encuentra frente a varias imagenes,

palabras o sonidos.

Weinschenk resalta la regla de los cuatro
elementos para recordar. Ella cita a
George Mandler quien demostré que
el cerebro humano puede memorizar
como maximo cuatro elementos a la
vez. Estos podrian ser segmentados o
categorizados, por ejemplo, un ndmero
telefénico no es lo mismo recordar los 8
digitos: 4-1-5-1-8-5-0-4 a recordar 41-51-85-
04.

Con la finalidad de desarrollar un video,
el cual no se olvide tan facilmente por
el grupo objetivo, se presentan las

recomendaciones de Weinschenk:

e El uso de iconos concretos y que
seran mas faciles de recordar.

e Dejardescansaralagentesideseaque
recuerde determinada informacidn.

e Intentar no interrumpir al espectador
mientras aprende o codifica Ia
informacién.

e Lainformacidn recibida a la mitad de
una presentacion sera la que menos

recuerden.
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LA ANIMACION

Rafols y Colomer (2003) comentan que
lo hermoso de la animacion es que se le
puede dar vida a cualquier ilustracidn.
Puede ser animada, desde un nifio
corriendo hasta un ratén bailando. Pero
de la misma forma debe de regirse por
ciertos movimientos que la hagan creible
como la sincronizacion de movimientos
al caminar o de labios al hablar. El estudio
de los movimientos de la naturaleza, la
observacion y su coordinacidon son la
base de laanimacidn. Elmovimiento en el

audiovisual es una sucesion de imagenes

que da la sensacion de movimiento,
donde cada frame es distinto al anterior
y al posterior. Los cartoons son las
animaciones que tienden a simplificar el
cuerpo humano, haciendo que sea mas

facil de manipular.

De acuerdo con Thomas y Johnston
(1981), existen doce principios que
ayudaran a la animacién a darle una
apariencia mas natural. El movimiento
del objeto se vera mas real. Estos son los

siguientes:

ESTRATEGIA CREATIVA - PROYECTO ASOVID m

b »7

EJEMPLO DE ANIMACION
Recuperado de https://www.pinterest.com
pin/294845106829681893/



1. Squash and stretch

Consiste en la compresion y estiramiento
del objeto animado sin que varie su volumen
aparente. Esta en funcidon del peso y del
material del que esté formado. Se trata de la
estilizacion visual de un fendmeno fisico: la

inercia.

EJEMPLO DE SQUASH AND STRETCH
Recuperado de http://designspiration.net/search/squash%20
and%20stretch%20animation/page/2/

2. Anticipation

En animacién, Ila accidn ocurre
normalmente por tres etapas: La
preparacion para el movimiento, el
movimientoensimismoylaprolongacion

de la accidn.

EJEMPLO DE ANTICIPATION
Recuperado de http://designspiration.net/
image[22056444375924/
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3. Staging

Representacion de una idea. Con este
principio se plasman las intenciones y
el ambiente de la escena a posiciones y
acciones especificas de los personajes al

espectador.

EJEMPLO DE STAGING

Recuperado de http://designspiration.net/
image/8746257407992/

4. Straight ahead and pose to pose
animation

Son dos los métodos usados para crear
animacién. La animacién directa es uno
de ellos y es donde el animador anima
un cuadro tras otro, ordenadamente.
Por ejemplo, el animador crea el primer
cuadro de la animacidn, después el
segundo, y asi sucesivamente hasta que
la secuencia de animacion deseada esta
completa. Esta forma de animar tiende
a crear animacion mas libre, pero puede
dar dificultades al controlar y ajustar el
tiempo, algo de suma importancia para

la animacion.
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El otro método es animacion de cuadro
clave a cuadro clave. Es la que se usa
mas al animar en computador, sea 2D
o 3D. Solo se crean los cuadros mas
importantes, los claves o key, y el
software dibuja o crea los cuadros entre
estos principales, los que se conocen
como inbetween, o intermedio. Es muy
uatil para un timing especifico o cuando
una accion debe ocurrir en un momento

concreto.

EJEMPLO DE STRAIGHT AHEAD AND POSE TO POSE
Recuperado de https://3dmercury.files.wordpress.
com/2011/10/plateuse.jpg




5. Follow through and overlapping action
Laaccidncontinuada. Eselprocedimiento
para completrar o cerrar adecuadamente
una accion. Si un objeto se detiene, la
parte principal esla primera enalcanzarel
reposo, luego le seguirian los elementos

secundarios.

From “Cartoon Animation” by Preston Blair

STUDY THE DELAYED ACTION OF THE SQUIRREL'S TAIL.

EJEMPLO DE FOLLOW THROUGH

AND OVERLAPPING ACTION
Recuperado de https://hannahloughridge.files.wordpress.
com/2014/03/screen-shot-2014-03-31-at-12-19-46.png

6. Slow-out and slow-in

Laentradaosalidalentaenunaclavetiene
que ver con la aceleracién o deceleracién
gradual de un objeto al llegar o salir de
una clave. Por ejemplo el movimiento
de la cara debe ir frendndose segun se
aproxima a un cuadro clave (easy in) o
empezar a moverse gradualmente desde

el estado de reposo (easy out).

EJEMPLO DE SLOW-OUT AND SLOW IN

Recuperado de http://i.ytimg.com/vi[fQBFsTgbKhY/
maxresdefault.jpg
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7. Arcs

Al utilizar los arcos para animar los
movimientos del personaje se le debe
de dar una una apariencia natural, ya
que la mayoria de las criaturas vivientes
se mueven en trayectorias curvas,
nunca en lineas perfectamente rectas.
Habitualmente se utilizan lineas curvas y
arcos para guiar el trabajo de intercalado
con el fin de que los movimientos sean

fluidos.

“TO GET SOME FLEXIBILITY IN AN ARM SWING-
WE'D DRAG THE HAND -

EJEMPLO DE ARCS

Recuperado de http://1.bp.blogspot.com/-wS5IEcc-El4/
UmipCz3lj61/AAAAAAAACEC/II3pus3MIZK/s1600/55.jpg




8. Secondary action

La accidon secundaria es la accion como
consecuencia de una primera accion o
movimiento principal. Por ejemplo, si
movemos la cabeza, como consecuencia
de ese movimiento el pelo se movera. O
si la cabeza de un personaje con orejas
grandes, lo mas probable es que esas
orejas también se muevan. Esta accidon
secundaria aporta interés, atractivo y
quizas realismo al personaje, y por lo
tanto a la animacion. Debe ser realizada
de manera que se note, pero que no

sobrepase a la accion principal.

=
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9. Timing

Da sentido al movimiento. El tiempo
que tarda un personaje en realizar
una accion. Las interrupciones en los
movimientos. Aqui se define también el
peso del modelo y las sensaciones de

escalas y tamafios.

Es la velocidad que tarda una accion en
desarrollarse. Influye en la apariencia de
peso que tiene el objeto animado. Sia un
objeto le aplicamos timings diferentes
parecerd que tienen pesos diferentes. En
general, para un objeto pesado el timing

serda mas lento.

@35
—

Shbf mechanical

10. Exaggeration

El mismo autor explica que el principio
de la exageracion se utiliza para
acentuar una accion. Se debe utilizar
de forma cuidadosa y equilibrada, no
arbitrariamente. Hay que encontrar
el objetivo deseado de una accién o
secuencia, y qué partes necesitan ser
exageradas. El resultado serd que la

accion parecerd masrealista, entretenida

y destacada.

EJEMPLO DE SECONDARY ACTION
Recuperado de
https://mcvijay.files.wordpress.com/2012/03/planningsketch.jpg

EJEMPLO DE TIMING

Recuperado de http://3.bp.blogspot.com/-2auiiwH4wY!|/
VACHdeugKl/AAAAAAAAAIo/MgOszZy7vk/s16oo/
Breakdown_o1.jpg
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EJEMPLO DE EXAGGERATION

Recuperado de http://vignette3.wikia.nocookie.net/cartoons/
images/5/5b/Northwesthoundedpolicesurprise.jpg/revision/
latest?cb=20091202015957




11. Solid drawing

Un modelado y un sistema de
esqueleto sdlido, o un dibujo sdlido
ayudaran al personaje a cobrar vida.
El peso, la profundidad y el balance
simplificaran posibles complicaciones
en la produccién, debidas a personajes
pobremente modelados. Ademas, hay
que poner atencién a las siluetas al

alinear los personajes con la camara.

2/4 Front

Front View

EJEMPLO DE SOLID DRAWING

Recuperado de http://mnmtanimation.weebly.com/

uploads/9/7/5/3/9753703/5204398.jpg?399

12. Appeal

Esto proporciona conexién emocional con
el espectador. Se trata de la personalidad
del personaje, que sea coherente con
sus movimientos. El atractivo tiene
relacion con el gusto, algo subjetivo,
pero es si gusta o no. Esto puede ser una
especie de encanto, disefo, simplicidad,
comunicacion o magnetismo presente

tanto en la animacidon como en el disefio

del personaje.

EJEMPLO DE APPEAL

Recuperado de http://www.koreatimes.co.kr/www/news/img/
art/0708/070803_p16_animationso2.jpg
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LAIMAGEN COMO ELEMENTO VISUAL

ILUSTRACION
Recuperado de http://designspiration.net/
image/14130953294055/

La imagen o ilustracion dentro de
las animaciones pueden cumplir con
diversas funciones. Desde un fondo,

hasta el elemento principal.

Ferndndez-coca (2012) asegura que la
ilustracion sin importar si es realizada a
mano, enpixélesovectoresesladisciplina
que forma parte de todo proceso global
de comunicacidn. Todo lo que nos rodea
nos llega en forma de imagen y puede

ser visual, literal o imaginaria.

Por otro lado, Swann (1993) define la
ilustracion como un boceto extendido,
al que gradualmente se le van afadiendo
capas para, de forma mas detallada,
emplazar su esencia.

También explica que la ilustracidon es

una forma de creacion de imagenes muy
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detallista, laboriosa, y que cada una de
las pequefias partes del dibujo ha sido
pensada conscientemente.

Ademas que la ilustracion

agrega
recupera la presencia de la persona, de
un punto de vista individual y particular,
algunas ideas solo pueden comunicarse

a través de una ilustracion.

La funcién principal de un ilustrador
es dar a conocer una idea, producto
o concepto que desea persuadir a un
grupo objetivo. A diferencia de la labor
de un dibujante, quien es libre de trazar
aquello que desee sin obligaciones

comerciales.

[lustrar es comunicar a través del dibujo

el mensaje que se necesita comunicar.




Una historia que se cuenta desde la
ilustracion responde a una necesidad

completa.

Pasos para realizar una ilustraciéon
Rocha (2008), en la elaboracién de launa
ilustracion, establece una serie de pasos:
1. Concepcidn de laidea
2. Busqueda de referencias

Realizacion

4. Retoquey preparacion final
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ILUSTRACION VECTORIAL

Segun el sitio http://redgrafica.com/
Que-son-los-graficos-vectoriales (s/f), el
término vectorial es usado regularmente
en disefio para definir un tipo de
graficos de dos dimensiones, producidas
mediante un computador y un software
especializado. Actualmente es la formas
mas utilizada para la produccidon de

graficos de calidad y bajo peso.

La palabra vector tiene distintos
significados dependiendo del contexto
en el que se maneje: matematicas,
geometria, fisica, etc. En el caso del
disefio y la ilustracién por computador,
definelaformaenqueungraficooimagen
puede ser producido y representado;
asi un grafico vectorial es toda imagen

digital formada por diferentes objetos

geométricos  independientes.  Cada
uno de estos elementos definido por
parametros matematicos como Ia
forma, posicidn, color, tipo y grosor de

contorno, etc.

Los vectores tienen la ventaja sobre los
pixeles de ser escalables, es decir, se
puede aumentar su tamafio conservando
su calidad original. Lo que no ocurre con
los graficos a base de pixeles es que
presentan degradacion de la calidad al

aumentar el tamano.
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ILUSTRACION VECTORIAL
Recuperado de http://designspiration.net/
image/26384565807732/




ILUSTRACION NARRATIVA

San Miguel (2000) la describe como
aquella ilustracion que consiste en
mostrar un suceso o secuencia de
sucesos segun una guion literario o de

tipo cinematografico.

Por otro lado Espafia (2010) establece
que al ajustarse a los contenidos y
detalles del textoilustrado, manteniendo
un equilibrio entre la interpretacion
personal del ilustrador y el mundo
imaginativo que el lector se figurard
al leer la obra. Estd suele implicar la

caracterizacion de los personajes, esto

debe respetar escrupulosamente toda

posible informacién dada en el texto.

La mayoria de ilustraciones conceptuales
pueden considerarse narrativas, aunque
existen géneros de ilustracion cuyo
cometido es mostrar un suceso segun un
guion literario o de tipo cinematografica.
En la actualidad existe una gran
cantidad de historias y relatos donde
las ilustraciones han alcanzado tal
popularidad que es dificil imaginarlas sin

recordad las imagenes.

ESTRATEGIA

ILUSTRACION NARRATIVA
Recuperado de http://designspiration.net/
image/14130953294055/

CREATIVA - PROYECTO ASOVID




ESTILO PARA LA ILUSTRACION:

La metodologia del Biomimicry

De acuerdo con McKosky (2012), pionera
delatendenciabiomimicry,unatendencia
que se inspira en la naturaleza y los
elementos graficos que se encuentran
en ella. Actualmente se vive en una
sociedad donde muchos intentan recrear
la naturaleza, la biomimicry se puede
describir como una imitacion discreta.
A diferencia de la Revolucién industrial,
donde lo artificial salia a flote, esta
tendencia busca extraer ejes, colores,
figuras geométricas. En otras palabras,
es la abstraccion de la naturaleza en su

maxima potencia.

v

BIOMIMICRY
Recuperado de libro : La metodologfa del Biomimicry por Margareth Mckosky

BIOMIMICRY 2
Recuperado de: https://www.google.com.gt/search?q=biomimicry+desing&es_
sm=9Schools_landscape_archite%252F%3B480%3B360
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{COMO MOTIVAR A LA GENTE?

Weinschenk (2011) habla sobre cémo la
gente se siente mas motivada cuando
se siente mas cerca de derrocar un
obstaculo. Al motivar a alguien a
solucionar una problemadtica, la gente

divide el proceso en dos partes:

e Se concentra en lo ya realizado.
e Se concentran en lo que les queda

para solucionarlo.

Este segundo inciso viene a ser el punto
focal de las personas al presentarles una
meta segun los estudios realizados por

Minjun Koo y Ayelet Fishback en el 2010.

Weinschenk brinda una lista de
recomendaciones para motivar a la

gente:

e (Cuando menor es la distancia entre
el obstaculo y la solucién, mas
motivado estd para solucionarlo y

aun mas cuando esté a la vista.

e Esta motivacion puede obtenerse

incluso de lailusion de progreso.

e La gente disfruta de formar parte
de un programa de recompensas.
Si se compara con los clientes que
no forman parte del programa,
descubrimos que sonrien mas vy
hablan mas con los empleados, dicen
“gracias” mas a menudo y dejan

mejores propinas.
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La motivacidén y la ganancia obtenida
gracias a ella, caen en picada una vez
se haalcanzadolas metas.Esloquese
denominafendmeno posrecompensa
y si ofrece una segunda recompensa,
la gente tardard mas en encontrar la

motivacion para intentar alcanzarla.

Por lo tanto, tiene mas riesgo de
perder un cliente una vez que este

haya alcanzado su recompensa.




LAS EMOCIONES EN EL DISENO

Sanchez (s/f) establece que un estudio
reciente indica que actualmente Ila
mayoria de las compras de dan a
concecuenciadeimpulsos o sentimientos
0 emocidén. Por esa razdn la publicidad
emocional que juega con la creacion
en el consumidor de una motivacion
emocional, suponiendo hoy dia una
herramienta de comunicacion a través

de la que se diferencian las marcas de su

competencia por la via emocional.

El recurso pedagdgico no es parte de
la publicidad, pero al estar destinado
a ser un respaldo para el facilitador
de algun seminario puede utilizar los
conocimientos del Marketin emocional
como técnica para lograr un mejor
enofque de los involucrados en las

conferencias o seminarios.

También comparte que el marketing
emocional se enfoca en los deseos y
necesidades del consumidor con el
objetivo de establecer una reclacidon
entre los intereses y las propiedades
intangibles del producto.

Ante el surgimiento del Marketing
Emocional, se queda atras la publicidad
basada en resaltar los beneficios de los
productos, ya que hoy dia casi todos los
productos ofrecen ventajas similares.
Por esta razén, se ha dado paso a la
proliferacion de la publicidad emocional,
destacando ante todo valores asociados
a los deseos, anhelos y aspiraciones
internas de los posibles consumidores.

La clave se encuentra por lo tanto en

generar relaciones afectivas.

ESTRATEGIA CREATIVA - PROYECTO ASOVID m

Por lo que se puede concluir que un
recurso pedagdgico emocional se puede
desarrollar identificando las similitudes
entre la tematica trabajada durante Ia
conferencia y las necesidades o deseos

de los participantes de la misma.




GRUPO OBJETIVO

Desde el inicio del proyecto, ASOVID
tuvo en mente un material que pudiese
ser visto por toda clase de jdvenes,
desde un estudiante capitalino hasta
un joven indigena en el interior del pais.
Pero para poder desarrollar un proyecto
mas efectivo se decidié segmentar mas

el grupo objetivo.

Con el fin de conocer las diferentes
pensamientos de los jovenes de 18 a 25
anosserealizauninstrumento de estudio.

Este se aplico con 40 encuestados.

SEGMENTANDO EL GRUPO OBJETIVO

Para acertar mejor con el disefio a
desarrollar se concreté en que si
el punto de la Asociacion de Vida y
Dignidad Humana (ASOVID) es crear
conciencia sobre lo bello de la vida desde
la concepcidn, lo ideal para segmentar
al grupo objetivo seria pensar en una
solucién que le podria brindar una
reflexiéon sobre una sexualidad provida,
fomentando la ya existente practica de

sexualidad, pero con valores.

El perfil debia cambiar, pues ya no podria
ser el joven sin conocimientos de la
existencia del anticonceptivo. Tampoco

podria ser el joven con valores, criado en
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un hogar donde le inculcaron principios

religiosos que no pretende romper.

El grupo objetivo se comprenden en
seria el joven de 18 a 25 afios, en una clase
social media capitalina, quien estudia y/o
trabaja. Tiene amigos con los que sale
regularmente. Este joven tendria que
haber recibido algun tipo de educacion
sexual y esta proximo a ser padre o
madre de familia. Al contemplar que el
joven es préximo a ser padre de familia
se realiza una breve investigacion sobre
el perfil psicografico para entenderle de

una mejor forma.




El instrumento de estudio

Se realizd en forma de encuesta
utilizando google Drive (Ver anexo 2.1.),
el mismo se distribuyd por las redes
sociales. Sus resultados fueron tabulados
y graficados con la finalidad de facilitar
el entendimiento de dichos resultados.

(Ver anexo 2.3.)

Los resultado obtenidos:

A través del medio ya mencionado
se entrevistd a cuarenta personas,
quienes manteniendo un perfil anénimo

contestaron el instrumento.

GO: DEFINICION DEL PERFIL
GEOGRAFICO

La primera pregunta fue si tenian
nacionalidad guatemalteca o extranjera,
con el propdsito de analizar las
costumbres o forma de pensar debido
a su “cultura madre”, las respuestas
indicaron que el 92 % era guatemalteca.
Luego para poder segmentarlos mejor
se les preguntd si residian en la Ciudad

de Guatemala, y el 92 % si lo hace.

Con estos datos se puede deducir que es
un guatemalteco promedio que reside
en la capital, zonas 1, 2, 5, 6, 7, 9, 10, 11, 12,

14, 15, 16, 17, 18 y carretera a El Salvador.
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GO: DEFINICION DEL PERFIL
DEMOGRAFICO

La encuesta fue realizada a personas de
18 a 25 afios donde el 36 % tiene 23 afios,
edad ideal donde ya ha desarrollado
su madurez para tratar temas como la
importancia de la vida y la valoracion de

[a misma.

Los resultados fueron los siguientes:
el 24% son estudiantes, el 32 % son
trabajadores y el 40 % realiza ambas. La
mayoria, el 32 % maneja un sueldo de Q4
000.00aQ6 000, ylarespuestamostraba

28 %, era mantenido por sus padres.

Dados los resultados de este perfil se
puede concluir que el individuo que se
andliza es un jéven de 23 afios quien
probablemente trabaja y estudia,
gana alrededor de Q4 000 a Q6 oo00.
Es una persona que ya tiene mas

responsabilidades sobre si misma, y que




debe tomar en cuenta que a pesar de
ser joven, no es irresponsable y sabe lo
importante que es su aporte econdmico

€n casa.

En relacion a un nivel socioecondmico
pertenece al rango medio, ya que
todavia vive bajo el techo de sus padres
y son ellos quien le proveen de ciertas
necesidades y gustos. La mayoria posee
un carro el cual fue provehido por los
padres, compran ropa frecuentemente
y no estan involucrados en deudas

significativas.

GO: DEFINICION DEL PERFIL
PSICOGRAFICO

Con el fin de aprender mas respecto al
grupo objetivo, sus habitos y hobbies
se les preguntd a través de la encuesta
sobre qué centros comerciales
frecuenta, Paseo Cayala y Ockland Mall
obtuvieron un 32% cada uno. Luego
respondieron que la mayoria llevaba un
horario universitario vespertino y que lo
realizan en sus tiempo libre es estar con
la familia con el 32% y en segundo lugar

salir de fiesta con el 28%.

También vale la pena recalcar que 64% de
las encuestas indicaron ser solteros, al
mismotiemposemantienensexualmente
activos y el método anticonceptivo que
mas utilizan son los condones con un 32%
seguidos de las pastillas anticonceptivas
y el método del calendario con un 20%

cada uno. El 96% de las encuestados no
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son padres por lo que se puede decir
que hasta el momento su métodos han
funcionado. De la misma manera ellos
respondieron que les gustaria tener hijos
de los 26 a los 30 afios, seguidos por
un 20% que no quiere tener hijos bajo

ninguna circunstancia.

Se les preguntd si estan a favor del
aborto o no. Las respuestas indicaron
que el 48% depende del caso, el 44% no

apoya al aborto y 8% si esta a favor.

Dadas las respuestas se concretd que
en el perfil psicografico es una persona
que frecuenta los centros comerciales
cercanos a su centro de estudios, se
podria decir que se mantienen en el
sector de zona 10, 15 y 16 aun asi no sea

cercano a donde viven pero es en esos




lugares donde desempefian su rutina.
Al llevar un horario vespertino eso
indica que no solo ya van avanzados en
la carrera se podria decir de tercer afo
para arriba sino que ocupan su mafiana

en trabajar.

Se podria decir que son personas que se
mantienen muy ocupadas, claramente no
manejan mucho tiempo libre como para
tener novio, pero eso no significa que
no salgan con amigos a fiestas o lleven
una vida social. Son personas que estan
felices con su estilo de vida, razén por la
cual no les llama la atencién tener hijos
a esta edad o simplemente no quieren
tenerlos, y si llegaran a estar esperando
un bebé que les interrumpa con su estilo
vida, el aborto seria una opcién que

posiblemente no la tomen pero aun asi

les pasa por la cabeza. Pensamiento el
cual se debe de transformar mediante

este proyecto.

Los futuros padres

Al perfil psicografco se le agrega el
estudio de los futuros padres, ya que son
ellos los que pobablemente logren tomar
una buena decision para su bebé. Ya que
su estado de dnimo no es el mismo del de

los jovenes sin dependientes.

De acuerdo con Craig y Baucum (2001)
quienes decriben que la transicién a la
paternidadyla maternidad es un proceso
de cambios en la vida de los padres.
Cambian de roles y relaciones, cambian
de casa o adecuan la casa para la llegada
del bebé. Estos grandes cambios llegan

acompafiados de estrés, de la necesidad
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de comunicarse y de resolver problemas.
Los padres deben de hacer ajustes
sociales y econdmicos para la crianza de

un nino.

También mencionan que en el caso de la
mujer a esta etapa de estrés sele agregan
los malestares fisico que conlleva el
embarazo, junto con una carga emotiva.
Por lo general aceptan con naturalidad
el malestar y la fatiga del embarazo y

prosiguen con su vida normal.

Craig y Baucum concluyen en que
esta etapa de ajustes puede ser muy
dificil, sobretodo en el caso de algunos
progenitores jovenes que no cuentan
con el apoyo de sus parientes y amigos.
Estas actitudes no afectaran al feto a

menos que la madre sufra un estrés




emocional grave o muy prolongado.
Vale la pena mencionar que las actitudes
de los padres si afectan en la dieta de
las madres lo que se ve reflejado en

hormonas.

Para conocer el sentido del humor de
los encuestados, se les preguntd sobre
cudl era su caricatura favorita. “Los
Simpsons” fue la que ocupd el primer
lugar, en segundo lugar “Bob Esponja” y

en tercero “Daria”.
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Analizando elementos gréficos:

El andlisis obtenido de los tres dibujos

animados sobre salientes son:

- Lautilizacién de vectores.

- Paleta de colores donde predominan
los colores frios.

- Humor sarcastico y adulto.

- Figuras geométricas

- Trazos firmes y gruesos.

- Tipografias irregulares y dindmicas.

Estos elementos logran una similitud
entre cada caricatura, la cual permite
desarrollar un material que les recuerde
animacidnes previmente conocidas.

Esto sirve no solo para conocer
tendencias y elementos graficos con
los que el jéven se relaciona, y acepta

visualmente.




Luego, para conocer mas su estilo grafico
se les preguntd en cudl de las siguientes
identificados.

tendencias se sentian

Entre las opciones se encontraba:
Ravers, metrosexuales, floggers, rastas,
Skaters, punks, geeks, surfers, emos,
fashionistas, hipphopero, indie, prepps.

Los resultados demostraton que el 40 %,
se identificé conlo indie, y un 24% con los
fashionistas. Se podria deducir que son
personas que si se percatan del disefio a

su alrededor.

Con el propdsito profundizar mas en que
tipodematerialesorecursosaudiovisuales
disfrutan o captan mas su atencidn, se les
pregunto su preferencia entre los videos
cortos, shortfilms, peliculas, entre otros.
Los resultados indicaron que en lo que

respecta a videos cortos o shortfilms, la

mayoria prefiere series de acciéon debido
al suspenso que los mantiene sin perder
la atencidn, pero en el caso de peliculas
con una duraciéon mas larga, la mayoria
se inclind por el drama. En segundo lugar
estuvo el género de accién/suspenso. No
estd de mas mencionar que el sitio web
que prefieren para ver videos es Youtube
y que en cuanto géneros musicales esta
el pop, rock, electronica e indie, que

empataron con 20 % cada uno.

De acuerdo con las respuestas del perfil
psicopedagdgico, son personas que
gustan de un humor que se burla de Ia
sociedady sus estereotipos. También son
personas observadoras de los detalles. El
disefio es algo de lo que si se percatan,
prefieren los que manejan de varios
elementos como la fotografia asi como

los dibujos vectoriales. Ademas, tienden
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a inclinarse por materiales audiovisuales
que los mantenga en suspenso o que
maneje una buena trama, pues aunque
gusten del disefio, necesitan un “iman”
que mantenga su atencién. Son personas
que estan al tanto y cuentan con
varios medios para informarse, utilizan
el internet para buscar, encontrar y

profundizar sobre temas que les gusten.




GO: DEFINICION DEL PERFIL
PSICOPEDAGOGICO

La forma en que aprenden los jovenes:

Ruiz (2001) explica que el aprendizaje
significativo en los jévenes adultos, de
los 18 a los 28 afios. Se define por lo que
conoce o el preconcepto que tiene sobre
el tema y la mediacién o interaccién que
lo lleva a reorganizar sus conocimientos.
Es capaz de tranferir a otras realidades
describiendo procesos y principios

explicativos en base a la l6gica.

A esta edad se desarrolla su capacidad
compresiva, en otras palabras, aprende
a aprender. Valora las experiencias que
le llean a un aprendizaje.
Mas alld de una programacion
estructurada institucionalmente, los
sucesos evolutivos, tales como la entrada

en el mundo laboral, la relacién de

intimidad, el matrimonio, la paternidad o
lajubilacidn, se convierten en situaciones
de aprendizaje propias y especificas del

adulto de nuestra sociedad.

Los sucesos actuan como situaciones

de aprendizaje significativo, donde
la persona desarrolla estrategias que
tranfiere a otras dreas de suvida presente

o futura.

Por otro lado estas estrategias conllevan
a la persona desarrollar y aplicar
actitudes, valores y conductas propias
que nacen del aprendizaje de estos

sucesos.
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GESTION PROCESO DE DISENO



CONTENIDO DE MATERIAL GRAFICO

ASOVID comparte una serie de datosy 1. La asociacién brinda la temadticas 2. Logotipo de ASOVID que desean que

materiales graficos los cuales considera para el desarrollo de la animacidn “La aparezca.

. R
necesarios mencionar en material a vida desde la concepcion.

- Laconcepcion.
desarrollar. Los datos para conocer la
- Datos curiosos durante la gestion

asociacion e identificar su punto de vista )
del bebé. (Destello de luz,

ante la problematica son los siguientes: membrana protectora, ADN)

- llustracion de gestacion 'y
desarrollo del bebé dentro del

vientre.
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DISENO DEL CONCEPTO

DC: BUSQUEDA DEL CONCEPTO

Para la busqueda de este concepto se
decidid desarrollar tres métodos de
conceptualizaciéon diferentes a fin de
desarrollar una amplia gama de ideas
las cuales podrian en un futuro aportar
al disefo. Entre estas se decidid las
técnicas

siguientes para desarrollar

ideas:

1. Estratal: De acuerdo con el sitio web

(2013)

la técnica se basa en los objetivos o

http://www.neuronilla.com

temas relacionados al disefio para

desarrollar una tabla con cinco

oraciones diferentes. Cada oracion

debe de |llevar palabras claves
que conforman a éstos. Luego se
intenta juntar las oraciones logrando
conjugar una gran oracion que en
términos de concepto y disefio tenga

un sentido.

2. Refranes: segun las notas de clase
de la catedra del curso de Sintesis Ill
(2014) la técnica busca cinco refranes
con los cuales se puede sustituir
palabras claves por palabras mas

enfocadas a la tematica del proyecto.
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3. De lo cercano a lo lejano: Es una
técnica de conceptualizacion donde
através de unatabla conunalluviade
ideas sobre el tema se relaciona los
terminos mas cercanos, los lejanos y

los alin mas lejanos.

Vale la pena mencionar que previo al
desarrollo de las técnicas descritas, se
elabord la técnica de lluvia de ideas para
facilitar el proceso de conceptualizacién
estableciendo previamente la serie de
palabras con las que se desarrollaran las

técnicas.




PROCESO DE CONCEPTUALIZACION

Previo a los procesos de conceptualizacion antes mencionados se inicia con el
desarrollo de una lluvia de ideas la cual tenga relacion con el tema a trabajar. La cual
ayudd a encaminar el proyecto a través de las palabras obtenidas y aplicarlas luego a

las técnicas de conceptualizacion.

LLUVIA DE IDEAS:

1. JOvenes 15. Constitucidon Politica De Guatemala 28. Estabilidad
2. Leyes 16. Difusién 29. Comprensidn
3. Novios 17. Transparencia 30. Solidaridad
4. Conciencia 18. Cargos 31. Amistad
Aborto
19. Abogados 32. Bondad
6. Defensa ) »
20. Asovid 33. Pasion
7. Vida
21. Universidades 34. Emociones
8. Confianza
o 22. Campanas 35. Situaciones
9. Toma De Decisiones
23. Derecho alavida 36. Herramientas
10. Amor
1. Familia 24. Bebés 37. Conocimiento
12. Responsabilidad 25. Futuro 38. Ingenio
13. Educacién Sexual 26. lconos 39. Inteligencia
14. Anticonceptivos 27. Heroes 40. Desiciones
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41.
42.
43.
44.
45.
46.
47.
48.
49.
50.

51.

52.
53-
54.
55.
56.
57-
58.
59-
60.

Voluntad
Fuerza
Unidad
Manos

Piel

Valor
Significado
Confusidn
Paternidad
Emocion
Realidad
vectores
pixeles
Comunicacion
Seminarios
Television
Rutina
Transformacion
Pensamientos

Distraccion

61.
62.
63.
64.
65.
66.
67.
68.
69.
70.

71.

72.
73-
74.
75-
76.
77
78.
79-
8o0.

Miedo
Superacion
Compafiia
Posibilidad
Desarrollo
Recuerdos
Formacion
Felicidad
Alegria
Risas
Adultez
Control
Totalidad
Investigacion
Ambiente
Esfuerzo
Perdida
Ensefianza
Ejemplo

Capacidad

81. Demostracion
82. Inspiracion

83. Motivacién

84. Principios

85. Encuentro
86.Adorable

87. Necesidad

88. Inicio

89. Capitulo

90. Progreso

91. Desenvolvimiento
92. Enamoramiento
93. Encanto

94. Amor a primera vista
95. Historia

96. Perfeccién

97. Revolucidn

98. Nacimiento

99. Entendimiento

100. Oportunidad
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TECNICA ESTRATAL

La técnica Estratal inicia con la seleccidn
de las palabras mas influyentes en la te-
matica a trabajar. Al seleccionar estas
palabras se realiza una serie de cinco
oraciones que las incluyen, esto sirve de
base para la elaboracién de varias mez-
clas de oraciones intentando brindarle
una légica y buscarle los diferentes for-

mas de utilizar las palabras.

En este caso se selecciond: “padres”,
“futuro”, “leyes”, “la vida”, “momen-
tos”. Las cuales servirian para el desarro-
llo de oraciones que ayuden al brote de
ideas. Vale la pena mencionar que estas
oraciones no necesariamente tienen que
tener Idgica sino que su mayor propdsito

es el la mezcla de oraciones.

—_
.

ORACIONES EN RELACION A LOS OBJETIVOS DE DISENO
Los padres fienen en sus manos el futuro de su hijo
Las leyes en guatemala respetan la vida
El Aborto es el homicidio silencioso
Las im&genes impactan mucho la vida

Los momentos compartidos son importantes en la vida.

Las imagenes de leyes para padres en Guatemala respetan el futuro de su hijo

librandose del impactante aborto, el homicidio silencioso.
Los padres silenciosos definen los momentos importantes.

En Guatemala el aborto esta en las manos de los padres que no respetan las
leyes, y esto ademas de ser un homicidio silencioso también impacta al futuro del
hijo.

El futuro de las leyes impactan a los homicidios de los hijos guatemaltecos.

El Aborto impacta a tal nivel en Guatemala cometiendo homicidio al respeto por

las Leyes

En Guatemala los hijos son impactados por las decisiones de los padres afectando su

futuro cuando no respetan las leyes en contra del aborto.

El homicidio silencioso es desarrollado por jévenes que tienen su futuro en sus

manos el cual es impactado de acuerdo a sus decisiones.

Las imagenes de jévenes padres impactan el futuro Guatemalteco donde el
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10.

aborto es una decisidn que estd en

Sus manos.

Los momentos compartidos

representan el futuro de los hijos.

Lo importante en la vida es el

respeto de la misma.

Conceptos

Al analizar las oraciones elaboradas con
la técnica Estratal se desarrollo una serie
de posibles conceptos para trabajar con

el proyecto.

1. Transformando jovenes en heroes

Transformando iconos en heroes

N

Difundiendo heroes
Bocetando valores
Sembrando ideas en jovenes

Defendiendo la vida

N oo AW

Transformando la indiferencia, en
valores

8. Transplantando valores,

ESTRATEGIA CREATIVA -

9.

10.

1.

12.
13.
14.
15.

Iconos, proyectado heroes
Transformando lo ordinario en
extraordinario

Momentos de transformacion de
vida

Respeto de la vida

Claves de vida

Trazos de héroes

Evidenciando vidas herdicas.
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Al finalizar este primer ejercicio de
concpetualizacion se decide que el
concepto seria Transformando iconos en
héroes. A este concepto se le realiza un
ejercicio de sinénimos (Ver Anexo # 4),
donde le aporta una mejor seleccién de
palabras, manteniendo la escencia de la
oracion. El resultado de ese ejercicio es

el siguiente:

Concepto técnica estratal
Metamorfosis de geomeétricos

simbolos a coloridos héroes...

Este concepto lo que desea reflejar es el
cambio de pensamiento que se logra en
los jovenes al hacer conciencia acerca de
la defensa de la vida. Con la intencidn de
impulsar a los jovenes a convertirse en
héores salvando vidas, alejandolos de la
violencia y amenazas a la vida.

A través del mismo se representa
Metamorfdsis o transformacién al
presentar varias imagenes consecutivas
convirtiéndo las mismas a un formato
de video, al mismo tiempo se refiere a la
transformacion de pensamiento que se

pretende lograr en los jovenes.

Los geométricos simbolos hace énfasis

en el nivel tan basico y simple de las

ESTRATEGIA CREATIVA -

figuras geometricas principales como lo
es el circulo, cuadrado y el tringungulo.
Ese mismo nivel de simpleza es el que
se quiere manejar al transmitir mensaje
a través de signos sin confuciones

connotativas.

Los coloridos héroes quiere lograr que el
joven se sienta identificado con el acto
de convertirse en héroes salvando vidas,

fomentando una actitud provida.
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TECNICA DEL REFRAN

Para el desarrollo de esta técnica se
seleccioné diez refranes, los que al
intercambiar las palabras claves por
las palabras de la inicial lluvia de ideas,
desarrollando asi refranes en relacién a

la tematica trabajada.

Al mal tiempo buena cara
Al tiempo de embarazo
buena cara.
A los retos de la vida buena cara
Alos retos de la vida buenas alternativas
A la vida buena actitud

Al respeto buena concecuencia

Ojos que no ven,
corazon que no siente
Corazdn que no siente,
vida que hay de cuidar.
Ojos que no educaron,
homicidio que no siente.
Corazén que no ve,
defenza que se siente.
Momentos que no se viven, ensefianza
que se pierde.
Amor que no se da,

ausencia que se siente.

ESTRATEGIA CREATIVA - PROYECTO ASOVID

Amor con amor se paga.
Amor con detalles se agradecen.
Amor con paciencia se construye.
Amistad con amor se transforma.

La vida con amor se paga.

Amar con los brazos abiertos se recibe.

En boca cerrada no entran moscas.
En mente educada
no pasan abortos.
En piernas cerradas
no pasan abortos.
En el derecho ala vida
no pasan abortos.
En corazdn sélido no pasa maldad.
En vida simbdlica

no entran homicidios.




No hay rosa sin espinas
No hay vida sin espinas.
No hay decisidn sin dudas.
No hay emocidn sin riesgo.

No hay amor sin un corazén dispuesto.

No hay amor no hay vida
que valga la pena.

A quien Dios no le dio hijos,
el diablo le dio sobrinos.
A quien Dios no le dio hijos, el buen
corazon le dio sobrinos.
A quien Dios si le dio hijos, también le
dio corazdn para cuidarlos.
A quien Dios no le dio corazdn, le dio
para sabiduria.
A quien Dios si le dio hijos, también le
dio corazdn para cuidarlos.
A quien Dios no le dio hijos, es porque

sabe que todo es a su debido tiempo.

No hay peor ciego que...
el que no quiere ver.
No hay mejor aborto que...
el que no es realizado.
No hay peor héroe que el que...

no defiende la vida.

No hay peor cuento que el que...

no tiene un final feliz.
No hay peor ciego que el que...
no siente la vida.
No hay mejor vida que la que...

no se dizfruta.

Para cada pie hay un zapato.
Para cada crimen hay un
héroe que puede impedirlo.
Para cada bebé hay un
angel que lo cuida.

Para cada joven hay una
conciencia que lo guia.
Para cada momento dificil
hay alternativas seguras.
Para cada arrepentimiento

hay una prevencion.

Muerto el perro se acaba la rabia.
Muerta la motivacién se acaba el amor.
Muerto el bebe se acaba el problema.
Muerto el amor se acaba la relacidn.

Muertos los valores se acaba la dignidad.

En el pais de los ciegos,
el tuerto es el rey.
En el pais de los valores,
el valiente es el rey.
En el pais de los responsable,
el precabido es el rey.

En el pais de los enamorados,
el corazdn dispuesto es el rey.
En el pais de los valientes,
el correcto es el rey.

En el pais de los bebés,

el futuro es el rey.

ESTRATEGIA CREATIVA - PROYECTO ASOVID




Conceptos:

Al analizar las oraciones elaboradas con
la técnica Refran se desarrollo una serie
de posibles conceptos para trabajar con

el proyecto.

1. Para cada crimen hay un héroe que
puede impedirlo.

2. Paracada bebé hay un angel que lo
cuida.

3. En mente educada no pasan
abortos.

4. No hay peor cuentos el cual no tiene
un final feliz.

5. Alos retos de la vida buenas
alternativas.

6. Para cada momento dificil hay
alternativas seguras.

7. Paracadaarrepentimiento hay una

prevencion.

10.

1.

12.

13.

14.

15.

Corazdn que no ve, defenza que se
siente.

Momentos que no se viven,
enseflanza que se pierde.

Amor que no se da, ausencia que se
siente

A la vida buena actitud

Al respeto buena concecuencia

No hay peor ciego que el que no
siente la vida.

No hay mejor vida que la que no se
dizfruta.

En corazon solido no pasa maldad.
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Concepto técnica Refran

A la vida buena actitud.

Lo que se queria transmitir es que la vida
tiene altos y bajos, en situaciones como
la que estd viviendo el grupo objetivo
es importante recordarle que una
buena actitud siempre serd una ganacia.
Logrando de esa forma fomentar los
valores de ASOVID apoyando alavidacon

una buena actitud ante toda situacion.
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TECNICA DE LO CERCANO
A LO LEJANO

En la elaboracidn de esta técnica se utilizd ~ conceptos lejanos y cercanos que fomenta  cada una de las palabras definiendo lo

como base la lluvia de ideas elaborada latécnica. El procedimiento que se utilizd, cercano, lo lejano y lo mas cercano.

es a través de la lluvia de ideas se analizd

anteriormente. Es de ahi donde nacen los Siempre en relacion con la tematica.

Lllilc\ll:aaqge Lo cercano Lo lejano Lo mds lejano Difundir Contar Guardar Esconder
- - Transparencia Opaco Notable Fluorescente
Jovenes Adolescentes Viejos Bebés
Responsabil- .
Leyes Derechos Justicia Homicidio Cargos ?dod Atadura Libertad
novios Pareja AMIgos Conocidos Abogados Defensa Creatividad Arfistas
conciencia Acciones Indiferencia Culpa
o - A ASOVID Defensqres Heroes Bomberos
defensa Leyes indiferencia Injusticia de la Vida
vida presente pasado muerte Universidades Estudiados Selectivos Vagabundos
confianza Carino Desconfianza Mala espina Campanas Disefio Difusidn Secretos
Tom(:iéj:efeC|— Seleccion Confusién Indeciso Futuro Metas Presente Pasado
Amor Desamor Hearth Broken Odio Homicidio Delito Leyes Cargos
Familia Hermanos Tios abuelos Individuo Heroes Secuaz Carnada Villanos
Responsabill- Compromiso Falia de.com— Iresponsabilidad Bomberos Camién Fuego Aviador
dad promiso
educacion B Educacién de Capitan Lider Comando Barco
<ual Educacion Clase "
sexva cocmna Lideres Metas Astutos Seguidores
Anficoncepti- . . . - T
VoS Conciencia Casamiento Embarazo Estabilidad Balance Equilibrio Inestable
Constitucion Comprension Explicacion Légica Incomprensiéon
politica de Leyes Abogados Ladrones
Guatemala Solidaridad Empatia Colaboracién Indiferencia
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Amistad noviazgo Padres Conocido Miedo Suspenso Alegria Paz
Bondad Solidaridad Corazoén Maldad Superacion Metas Caminos Estancarse
Pasidn Emocion Comprension Desilusion Compaﬁl'a Pareja Conecte Soledad
Emociones Pasion Corazdn Indiferencia Posibilidad Oportunidad | Capacidad Imposible
Situaciones Momento Etapas Segundos Desarrollo Crecimiento Tiempo Regresion
Ingenio Creatividad Imaginacion En blanco Recuerdos Memoria futuro Presente
Inteligencia Astuto Chispudo Estupidez Formacion Académia Leccion \gnoracia
Decisiones Opciones Voluntad Obligatorio Felicidad Alegria Bipolaridad Tristeza
Decisién Opciones i i

Voluntad P Obligatorio Alegria Felicidad armonia Depresion
Fuerza Cardcter Motivacién Debilidad :

Risas Carcajadas Lagrimas Desconsuelo
Unidad Comunidad Tolerancia Separacién

Adultez Madurez adolescencia nifez
Manos Brazos Pies Rodillas

Control Organizacion Tolerancia Descontrol
Piel Venas MuUsculo Pelo

Totalidad Capacidad Cantidad Unidad
Valor Fuerza Impulsividad Cobardia

Esfuerzo Perceberancia motivacion Desinteres
Significado Significante Simbolo imagenes

Perdida Luto vacio Ganancia
Confusion Indesicion Delirio Desidido

Ensefanza Leccion Integridad Desperdicio
Paternidad Maternidad Padrinos Extrafos

Ejemplo Accion Eiemplificar Lider negativo
Emocidon Pasion Corazén Indiferencia

Capacidad Voluntad Voluntad Incapaz
Realidad Sinceridad Perspectiva Irreall

Inspiracion Motivacion Metas Desinteres
vectores llustracién Fotografia Pixel

Motivacion Inspiracién Premio Desmotivacion
pixeles Fotografia llustracion Vector R

Pr|nc|p|os Valores Sensatez Desorden
Seminarios Clase Capacitaciéon Taller

Encuentro Vivencia Presencia Olvido
Television radio Spotify MuUsica

Adorable Ternura agradable Desagradable
Rutina Dia Semanal Eventualidad

Necesidad Problema Objetivo Sobrecargado
Distraccion Atencion Entretenimiento Aburrimiento

Inicio Desarrollo Evolucion Final
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Conceptos:

Al analizar las oraciones elaboradas
con la técnica De lo cercano a lo lejano
se desarrolld una serie de posibles

conceptos para trabajar con el proyecto.

1. Lideres Astutos de corazones bebés
2. Abogados de acciones, educando la
vida
Bomberos de I6gica y valores
4. Luchadores contra el homicidio,
defensores del mafana
Dulces carnada de corazones villanos
Heroes del crimen silencioso

Defensores de los indefensos

o N o w

Comandantes de la futura sociedad

10.
11.

12.

13.
14.
15.

Conciencias transparentes, valores
solidarios

Mentes educadas, salvando vidas.
Responsabiliad de artistas de vida
Diseio de esconder florecentes
légicas.

Bomberos de libertad ética
Aviadores de momentos claves.

Metas de difusion herdica.
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Concepto técnica
De lo cercano a lo lejano
Circulo metamorfico

de coloridos simbolos.

El circulo representa a Ila vida, el
circulo de la vida, (nacer, crecer, amar,
reproducirse y morir). Del mismo modo
este circulo es una figura geométrica en
la cual se retoma a los inicios basico de la
geometria. La base de una sociedad es la
vida, y el respeto a la misma. La palabra
metamdrficoserefierealatranformacion
de elementos como imagenes o
mentalidades. Los colores sirven como
vinculo para desarrollar un interés de
parte del grupo objetivo. El simbolo se
refiere a lo simbdlico de una vida, en
otras palabras se refiere a lo importante
que es una vida al compartirla y marcarla

con los demds de forma positiva.




Concepto Preliminar
Metamorfosis de geomeétricos

simbolos a coloridos héroes.

Este concepto pretende despertar en
los jovenes la idea de salvar una vida,
convirtiéndolos en héroes. La idea era
por medio de un material audiovisual
donde se presentan los pasos para
convertirse en héroe. Por ejemplo, la
descripciéon de “Paso 1: Percatarse
de una posible victima, un bebé en el
vientre de su madre; Paso 2: Manifestar
la actitud pro vida con las personas a su
alrededor...”. Y de esa forma se presenta

una version divertida de ser activista

contra las amenasas a la vida humana.

Validacién de concepto

En la reunidn # 2 se presenta el anterior
concepto el cual no es aprobado. ASOVID
considera que es una forma demasiado
infantil para llamar la atencién en un
tema tan delicado. En cambio ellos
consideran que vale la pena destacar el
lado dramatico de la situaciéon, Alfonso
Brafias se inclina a un camino enfocado

desde la fecundacidn, el inicio de la vida.
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Tomando en cuenta las técnicas de con-
ceptualizacion previamente realizadas,
se buscd entre los resultados de estas
técnicas un concepto que reflejara lo an-

terior manifestado por ASOVID.




CONCEPTO FINAL
Vectorizando una vida

DC: FUNDAMENTACION
DE LA IDEA

El concepto se elige de acuerdo con
la bisqueda de un concepto que se
relacionara con una faceta mas formal y
acorde con las espectativas de ASOVID

hacia el proyecto.

La palabra vectorizacion de acuerdo
con el sitio Logo-arte (2014) define es la
accion de convertir imagenes formadas
por pixeles en imagenes formadas
por vectores. Los dibujos obtenidos
mediante la vectorizacién son imagenes
con contornos perfectamente definidos,
estos pueden ampliarse o reducirse a

cualquier tamafio sin que se modifique

su calidad. Esta transformacion se
asimila al cambio moral o sentimental
que se quiere lograr en los jovenes que
asisten al seminario, al igual que de pixel
al vector, lo que se buscar es realizar
esa metafora donde lo que se busca es

generar valores de una mejor calidad.

Desde una perspectiva de disefiador
grafico la tranformacidén se plasma en el
pasar diversos JPG concecutivamente a

fin de ir creando un formato de video.

Por otro lado la vida, regresando al
contenido tedrico donde a través de

varias definiciones (entre ellas la de La
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Real Academia Espafola (2014), Martinez
(1893) y Santo Tomas de Aquino (s/f)).
Se concluyéd que es el conjunto de
acciones que se realiza con el cuerpo
humano y alma es el que lleva al humano
a trascender, a su vez es la constante
accion y movimiento que los mantiene
vivos. Y son los sentimientos, el amor,
el relacionarse socialmente y la pasion
vienen incluidas en el alma. Es aquel
regalo tan valioso de cada individuo que

ASOVID muy orgullosamente defiende.
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En conjunto la frase busca una motivar
a los jovenes a buscar la tranformacion
de la vida. El vectorizar la vida de alguien

trascendiendo en los demas individuos.

Compartiendo de esa forma los mismos

valores y objetivos del seminario

impartido por la asociacion.

Graficamente esta se puede representar
a través de un material multimedia

que transmita esta transformacién
de elementos. Y utilizando la técnica
biomimicry la cual se basa en Ia
naturaleza, desarrollando ilustraciones
en base los elementos de la naturaleza,

transformados y abstraidos en vector.

Relacién Retdrica con el concepto Vectorizando una vida simbdlica.

FIGURA RETORICA

Definicion

Relacién con el proyecto

METONIMIA

Se realiza una transferencia asociativa del sentido.
Hay varias relaciones. Se puede mostrar: la causa
por el efecto; el continente por el contenido; el
simbolo por lo simbolizado; el producto por el lugar
en el que se produce; lo abstracto por lo concreto;
el instrumento por el usuario; la obra por el autor; y
viceversa en todos los casos.

La utilizacién de simbolos o abstraciénes y la forma
de inpretacién del grupo objetivo.
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PROSOPOPEYA

Atribucion de actitudes humanas a entes abstractos,
objetos o animales.

Se desarrolla establecer el Storyline de la animacién,
en donde se le atribuyen actitudes humanas al
cigoto, el Utero materno y otros.




CODIFICACION DEL MENSAJE

Para la codificacion del mensaje se
realizé una investigacion grafica para
antes de iniciar con el bocetaje y al tener

claro qué linea grafica se utilizara.

Esto se inicia al recopilar una serie
de imagenes que connotan lo que el
concepto “Vectorizando unavida” desea

plasmar.

Las series de imagenes son recopiladas
de sitios de disefio como:
www.behance.com

www.pinteres.com

www.desinginpiration.com

VISUALIZACION “VECTORIZANDO”

L2
3 2%

&It
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El vector se evidencia claramente en una
ilustracion. Laseleccionde unailustracion
que plasme o refleje la forma en que una

ilustracidon transfromada a vector.

Como interpretacion dennotativa se

quiere reflejar una ilustracién vectori-

AL THE WATER ON EARTH

zada. La utilizacidon de varias capas con
vectores de distintas tonalidades y opa-
cidades le brindara una connotacién de
reciente formacién, relacionandose asi
con el tema de creacién y concepcion
de una nueva vida asi como valores. Por
otro lado la utilizacién de figuras con un
alto parecido grafico al de unailustracidn
reflejara claramente la palabra “Vec-

torizar”.

Fluid Animals

2013 Calendar by Ben the lllustrator
v BerThell om
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VISUALIZACION “LA VIDA”

] I N 2 La vida se evidencia en las ilustraciones
¥ & 4 UNBORN : an
" ELEPHANT :

- o fotografias sobre la gestacion del

mﬂ ) 47 LV IS ~ T SR bebé. La visualizacién de “La vida”
! UNBORN 7 \ \‘ é

R brinda al proyecto una ambientalizacion

» H UNBORN VY Ve o idea del sistema reproductor, asi
f+ J' DOLPHIN. R Y .
: : ' como el desarrollo o gestacion durante

CLUMP
OF
CELLS? , imagenes brindaran una idea la forma

el embarazo. El visualizar estas las

de graficar el 6vulo, el esperma vy los
elementos que connotan lo que es el

inicio de la vida.

Como interpretacion dennotativa se
quiere reflejar la ilustracion del sistema
reproductor femenino durante Ila
reproduccién. Connotativamente lo que

quiere transmitir es el inicio de la vida.
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VISUALIZACION POR ELEMENTOS

ELEMENTOS REFERENCIAS GRAFICAS EXPLICACION

¥
by Tiene como
N\ y ALITI_EI_RI‘IATIVE propdsito transmitir
S '_\I/ép%%CNASL la sensacidn de

integridad, orden,
valores. Maneja la
yuxtaposicion o
intersecciona con
muchos colores
vivos.

Tipografia

e -

4

Tienen el propdsito
transmitir una
sensacion de belleza,
alegria, pasion, vida,
amor, carifio.

Color

COLOR INSPIRATION
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Tienen el propdsito
transmitir una
personalidad integra.
Un seguridad
y confianza en
personalidad que le
brinde al grupo

FIGURAS
Y FORMA

J

is for Jelyfish
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Interpretacién denotativo general:

En general la compilacion de imagenes
manifiesta a los jovenes ilustraciones
narrativa que al utilizar diferentes capas
de vectores, opacidades, colores y
formas. Desarrolla unlook alejandolo de
los videos antiguos, tediosos y aburridos
sobre el inicio de la vida. Mantiene un
trazos limpios, geométicos y ordenados

para facilitar la transmicidn del mensaje.

El manejo de los vectores uno sobre
otro con tranparecias brinda el aspecto
de movimiento. Siendo células, dvulos,
cromosomas los principales del video. Se
estaria innovando al representarlos de

una forma tan abstracta.

Interpretacién connotativa general:

En esta parte regresa a la frase del
concepto en conjunto, lo que se quiere
transmitir. Los vectores simbdlizan
esa transformacién de pensamiento a
través de vectores que evidentemente
se basan en una ilustracion o imagen
ya establecida. En este caso se refiere
a la ilustracion vectorial del interior del
vientre o alguno de los elementos que
estaran involucrados en la animacion. El
desarrollodelaanimacionylahistoriaque
se cuenta llevard al publico a identificar
la vida simbdlica que la asociacion desea

inculcar en los jévenes.

ESTRATEGIA CREATIVA - PROYECTO ASOVID m




PLANEACION ESTRATEGICA DE MEDIOS

PM: SELECCION DE LAS PIEZAS

Para la seleccidon de la pieza a trabajar se

analizaron los siguientes factores:

El objetivo de disefo

De acuerdo con el objetivo planteado
al inicio del proyecto el cual busca el
desarrollo de un recurso pedagdgico
para utilizarlo durante el seminario “La
sexualidad del joven y la alegria de traer
una vida al mundo” impartido por los
capacitadores de ASOVID. Para que este
facilite transmitir una ensefianza provida
en los jovenes universitarios, que a su
vez sean futuros padres de familia, para
que reflexionen y desarrollen un mejor

aprecio por la vida y la defiendan.

Grupo objetivo

Otro factor que se andlizé Ia
segmentacion del grupo objetivo en los
cuales seidentifica que el joven promedio
de 18 a 25 afos, clase social media
capitalina, que estudia, trabajan, son
futuros padres de familia y disfrutan con
sus amigos regularmente. Previamente
han recibio algin tipo de educacion
sexual pero a través del seminario de
ASOVID es importante brindarle un
mensaje donde ellos sientan que no
estan perdiendo el tiempo en su agenda

tan ocupada desarrollando un interés.
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El mesaje debe de ser breve y directo
pero lo sufiecientemente complejo para

desarrollar una reflexién en ellos.

Recursos de ASOVID

El factor econdmico también se
contemplo debido a que ASOVID no
cuenta con presupuesto establecido
para el desarrollo del proyecto. Debido
lo que busca es brindarle alos seminarios
un recurso pedagdgico se ideé en un
material digital el cual se logre acoplar a
los actuales seminarios sin complicacion

alguna.




El concepto
Por otro lado se debe de fusionar las
anteriores caracteristicas al concepto

seleccionado.

“Vectorizando una vida” la cual busca
brindar a los jévenes una interpretacion
connotativa sobre la transformacion
de una vida ya sea la propia o ajena
que a través de sus actuales o futuras
decisidnes se le permita desarrolar una

actitud provida.

La toma de desiciones

Se decide que una forma efectiva
en donde se permita la motivacion,
facilitando

explicaciéon y reflexidn

transmitir una ensefanza provida
durante los seminarios. De una manera
breve, directa y que al mismo tiempo
no tenga una valor muy elevado. Como
primera opcién se considera que la
elaboracion de un video animado es
la mejor opcidn para el desarrollo del

proyecto.

Los medios existentes para el desarrollo
del video se acompla con el presupuesto
de ASOVID. La reproduccidn y la forma
de presentarlos durante los seminarios
serfa de una forma muy versatil y sin

problema al ser documentos digitales.
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PM: FASES ESTRATEGICAS DE
COMUNICACION

habia

anterioridad ASOVID entre sus proyectos

Cémo  se explicado  con
maneja una serie de seminarios para
los jévenes ensefiandoles valores que
podrian ayudarles a desarrollarse entre
la sociedad. Asi que el plan inicial de la
asociacion era el de desarrollar un video
que se pudiera transmitir al iniciar las
capacitaciones logrando que los jovenes
ya estuvieran sensibilizados y listos para

recibir el mensaje de vida y dignidad

humana.

(Qué se va utilizar como
medio de comunicaciéon?

PIEZASY MEDIO

O SOPORTE

Video animado,
digital.

Transmitido por
medio de una

cafionera de aula.

CARACTER

Recurso
pedagdgico.

(Codmo se distribuira?

FASE No.
PROPOSITO LUGAR
Facilitar la Durante el
ensefianza seminario “La
provida en sexualidad del
los jévenes joveny la alegria

universidatio,
que a su vez sean
futuros padres.
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de traer una vida
al mundo”.

Este seminario
tiende a cambiar
de locacién pero
de igual forma se
desarrolla en un
aula.

TIEMPOS

Al inicio o al final
del seminario.

Weinschenk (2011)
el inicio o el

final de una
conferencia o
clase eslo que
mas recordara la
gente.

De esa forma
recodaran el
mensaje de la
animaciény se
cumplira con el
objetivo de la
animacién y el de
ASOVID.

A TRAVES DE
QUIEN O COMO

El material sera
entregado al
Lcdo. Alfonso
Branas,
presidente de
ASOVID quien
le entregard a
los facilitadores
del respectivo
seminario para
que lo pongan en
practica.




BOCETAJE

Ful ©




Fase 1:

Animacion

El bocetaje es una muestra del proceso

de desarrollo del proyecto, ideas,
ilustraciones y diferentes elementos
que forman al arte final. Todo el
bocetaje se basa en el concepto ya antes

mencionado:

“Vectorizando una vida”

Al ser una animacion el procedimiento
de bocetaje se desarrolla de la siguiente
manera: Fase 1: Desarrollo del storyline
que luego abrirda camino al bocetaje
de ilustraciones que le daran vida y
movimiento a esta animacion. Por esta
razén el bocetaje se divide en dos fases.

La fase animacion donde se define la

Fase 2:
[lustraciones

a

historia, el storyboard, laidentidad de los
personajes principales, las transiciones
y luego la fase de ilustraciéon la cual le
brinda un aspecto visual de personajes
principales, fondos, elementos de apoyo

como tipografia, color, entre otros.

Al terminar las dos fases se procede a
desarrollar la animacidn a través de un
software lo que llevard a conseguir una

propuesta preliminar.
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Para brindar una mejor explicacién se
hace uso de los siguientes iconos los
cuales sirven como guia para el lector

evidenciando la toma de decisidnes.

Q@

Idea inicial
=
«  Posibles propuestas
x X Aporte segun
X 0

codificacion sugerida

Cita al contenido tedrico

Propuesta seleccionada

® 10 ®

Propuesta descartada




FASE 1: Animacion

Como se pudovereneldareade contenido
de material grafico ASOVID brinda una
serie de temas los cuales idealmente

deberian de tomar parte en la animacion.

En esta fase se inician diversos intentos
de historias y sus storyboards, formatos,
manejo del fondo y transiciones de la
animaciénenbuisquedadeunapropuesta

que cumpla con el objetivo del proyecto.
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STORYBOARD:

“PACTO SAN JOSE” Dieferss dolan el B4
@ roumemcs do Ga@  BRO0GOR
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Se da inicio con el primer storyboard L S
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en el cual se dan a conocer algunos g ‘ W :
8 _ e VI — 1\\}[\ /NG
de los derechos humanos reconocidos , G
. . A RN
por el Pacto San José de Costa Rica. PR s YA Tz S — ? oo
N WNRROK SeNo0" PO yon ser  w \dhomdt .. 08
O Q@ Q?ﬂm
En la historia se presentan a los 7& %F
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rN. - y Ne: = N°:
seres humanos tienen derecho i \o s npv:l"/f‘r‘vb b
. .. \ 2
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desarrollando una motivacion.
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El problema con este
storyboard es que al ser
defensa de la vida, se podrian
avarcar tantas dreas puede
que se dejaran afuera las
especificas que  ASOVID

queria presentar.

Otro conflicto fue que el
lenguaje visual no se ligaba
mucho a los jovenes de 18 a
25 debido a que este tenia
una apariencia muy infantil al

igual que su explicacion.

Por otro lado se tomd Ia
desicion de bocetar algo
ligado a la tematica, al
concepto y a la codificacion
del mensaje si el tema es el
derecho a la vida desde la
concepcion entonces lo ideal
es enfocarse en el vientre
de la madre y sus diferentes
etapas de gestacion.
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Al presentar esta propuesta
con ASOVID fue rechazada
por el mismo hecho que se
divorcia de la idea original.

Es en esa reunidon donde
se definen la temadtica que
se debe de incluir en la
animacion, descritos en el
contenido de material grafico.




STORYBOARD:
“LA GRAN ESPERA”

La idea inicial del storyboard

es ver la travesia del inicio de
la vida, cigoto en el vientre de

la madre y diferentes escenas

que evidecian que el bebé

tuvd una buena vida.

El manejo de elementos

como el vientre de la madre,
el desarrollo del bebé

se relacionan mas con la

vizualizaciéon de la palabra

Vida, en el concepto.

® Se descarta esta propuesta como tema principal es
ya que los datos curiosos del  jmportante que estos datos
embarazo no son tomados en tengan importancia en la
cuenta. Y tomando en cuenta animacion.

que ASOVID ya lo establecié
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DESARROLLO DE STORYLINE:
“DEFENSA DE LA VIDA
DESDE LA CONCEPCION”

En la reunién del 22 de octubre, 2014 con
el Lcdo. Alfonso Brafas, se desarrolld
las primeras pruebas para desarrollar un

storyline adecuado para el video.

La idea es fusidnar Ila
historia donde se evidencia
la concepcién del bebé, los
datos curiosos durante el
embarazo y el desarrollo del

bebé durante el embarrazo.

Storyline

La vida, esta comienza en la mujer y su ciclo menstrual. Donde el évulo baja por las

trompas de falopio, y si este no es fecundado bajara en la menstruacion.

Cuando la fecundacidn se da el esperma entra en el évulo, formando un nuevo ser

humano, que cientificamente recibe el nombre de cigoto.

Dato curioso: Cientificos dicen haber visto un destello al instante en que el esperma

entra al dvulo.

Al convertirse en cigoto, esté pasa a recibir 23 cromosomas de la madre y 23 del

padre, creando entonces un ser con un ADN propio, diferente al de los progenitores.

Otro dato curioso es que en la concepcidn el cigoto se comunica quimicamente con
lamadre haciéndole saber que existe. La madre inmediatamente le da la bienvenida
cubriendo el cigoto con una membrana protectora la cual la protege de los mismos

anticuerpos que la protegen a ella.

Luego el cigoto ya protegido baja al endometrio. Sabias que la diferencia del
endometrio humano al animal es que el humano cubre completamente al cigoto,
lo cubre de una forma tan acogedora que se podria decir que es el primer abrazo

materno.

Existen muchas formas de demostrarlo cientificamente que nuestro cuerpo esta

disefiado para formar vida y perpetuar la especie.

Y el nacimiento es la culminacién de nueve meses de desarrollo interno, que nos

dan el inicio para poder disfrutar la maravilla de la vida.
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Lo que se logré con este
storyline fue brindarle una
secuencia, un inicio, una
trama y un final para poder
elaborar la historia pero de
igual forma se debia pulir la

redaccion.

Al analizar mejor la propuesta
de storyline se manifestaron

dos problemas significativos.

1. “Los cientificos dicen haber
visto un destello al instante
en que el esperma entra al
6vulo.” Al no especificar
qué cientificos son le quita

credibilidad al storyline.

2. “El cigoto ya protegido
baja al endometrio.”

El problema se da en que aun
asi el grupo objetivo conoce
el sistema  reproductor
femenino, es muy probabla
que no recuerden los

nombres de cada parte.
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En base a la propuesta
de storyline anterior se
desarrolla una versién mejor
pulida en cuanto aredaccidn
y seleccion de palabras
indicadas para brindarle
mayor profesionalismo vy

credibilidad a la animacion.

Esta propuesta toma en
cuenta los datos curiosos
durante el embarazo des-
critos por el Dr. Rodrigo Al-
varez durante Quinto Con-
greso Internacional Pro Vida
Costa Rica 2011. Cumpliendo
asi con el requisito de ASO-
VID.

Storyline

La vida comienza en la mujer y su ciclo menstrual. Es el origen de la vida. El évulo
baja por las trompas de falopio, y cuando este no es fecundado bajard en Ila

menstruacién. Cuando no baja, es porque habra vida.

Cuando el esperma entra en el évulo, se da la fecundacidn. Inicia la formacién de un

nuevo ser humano. En términos cientificos, recibe el nombre de cigoto.

*Dato curioso: Existen genetistas que dicen haber visto un destello al instante en

que el esperma entra al dvulo, algunos lo llaman el alma.

Al convertirse en cigoto, recibe 23 cromosomas de la madre y 23 del padre, creando

entonces un ser con un ADN propio. Un ADN diferente al de los progenitores.

Otro dato curioso es que en la concepcidn, el cigoto se comunica quimicamente
con lamadre, haciéndole saber que existe. Ella Inmediatamente le da la bienvenida,
cubriendo el cigoto con una membrana protectora la cual funciona como escudo

para que los anticuerpos que la protegen a ella.

Luego, el cigoto ya estando protegido, baja al endometrio que es la mucosa que
recubre el Utero. Sabfas que la diferencia del endometrio humano y el del animal es
gue el humano cubre completamente al cigoto; de una forma tan acogedora que se

podria decir que es el primer abrazo materno.

Existen muchas formas de demostrar cientificamente que nuestro cuerpo esta

disefiado para formar vida y perpetuar la especie.

Lo curioso es que el nacimiento es la culminacidn de nueve meses de desarrollo

interno. Nueve meses con nuestramadre. Un periodo que marca elinicio del disfrute

maravilloso de la vida. Es el mejor final para saber que apenas es el comienzo.
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DESARROLLO DE STORYBOARD:
“DEFENSA DE LA VIDA
DESDE LA CONCEPCION”

Utilizando como base el storyline anterior

se elabora el siguiente storyboard.

@ La idea inicial del storyboard
. esbrindarle una caraala his-
toria. Trabajando desde di-
ferentes escenas, este sirve
de base para la elavoracion

de la animacién.

Estableciendo escena por
escena lo que se vizualizara

y se escuchara.

ESCENA1

Lo \/lc\q

Narrador:
Musica de fondo

Ilustracién:

Titulo del video.
Fondo: Blanco

ESCENA3

Narrador:

ESCENA 2

O

Swulo

Narrador:

La vida comienza en la mujer y su ciclo menstrual. Es el origen de la vida. El évulo baja
por las trompas de falopio, y cuando este no es fecundado bajara en la menstruacion.
Cuando no baja, es porque habra vida.

Elementos visuales e ilustraciones:
Fondo: Sistema reproductor femenino
Animacién: évulo bajando transformdndose o quebrandose.

e w sw1

Cuando el esperma entra en el évulo, se da la fecundacion. Inicia la formacién de un nuevo ser humano. En términos
cientificos, recibe el nombre de cigoto.
*Dato curioso: Existen cientificos que dicen haber visto un destello al instante en que el esperma entra al évulo.

Elementos visuales e ilustraciones:
Fondo: Sistema reproductor femenino

Animacién: Los esperman nadan hacia el évulo hasta crear la concepcién donde se da el destello de luz.
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La propuesta a grandes
razgos sketch cuenta con
una estructura de ilustracion
narrativa la cual permite
graficamente entender lo

que se quiere transmitir.

ESCENA 4

Y
g 23 2% Propo
rodre, Wc\y@

Clgeto

Narrador:
Al convertirse en cigoto, recibe 23 cromosomas de la madre y 23 del padre, creando entonces un ser con un ADN

propio. Un ADN diferente al de los progenitores.

Elementos visuales e ilustraciones:

Fondo: Sistema reproductor femenino

Animacién: entran varios espermas luchando por llegar al évulo hasta que uno lo consigue. Se mira el destello,
luego transforma a cigoto. Zoom in dentro del cigoto para mostrar los 23 cromosomas de cada uno formando el
ADN.

ESCENA5

00

7

ool ke prolejo

Narrador:

Otro dato curioso es que en la concepcién, el cigoto se comunica quimicamente con la progenitora, haciéndole
saber que existe, haciéndole sentirse madre. Inmediatamente le da la bienvenida, cubriendo el cigoto con una
membrana protectora que lo protege de los mismos anticuerpos que la protegen a ella.

Elementos visuales e ilustraciones:

Fondo: Sistema reproductor femenino.

Animacién: Estilo comic con burbujas de texto el Cigoto dice “Ya estoy aqui” y Madre “Bienvenido, te protejo” y
aparece lamembran bloqueando a los anticuerpos.
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Se desarrolla escena a
escena el storyboard con Ila
finalidad de establecer una

animacion definitiva.

Tomando esto como punto
de partida para el desarrollo
de una animacion ordenada

y planificada.

ESCENA 6

|

anmal i humano
IR T

Narrador:

Luego, el cigoto ya estando protegido, baja al endometrio. Sabias que la diferencia del endometrio humano y el del
animal es que el humano cubre completamente al cigoto; de una forma tan acogedora que se podrfa decir que es el
primer abrazo materno.

Elementos visuales e ilustraciones:
Fondo: Sistema reproductor femenino.
Animacion: se divide la pantalla en dos mostrando la animacién del endometrio animal y el humano

ESCENA7
N =@0 s N ~08 5! Bz
>\_/
il /—\/A\
Narrador:

Existen muchas formas de demostrar cientificamente que nuestro cuerpo esta disefiado para formar vida y perpetuar
la especie. Lo curioso es que el nacimiento es la culminacién de nueve meses de desarrollo interno. Nueve meses con
nuestra madre. Un periodo que marca el inicio del disfrute maravilloso de la vida. Es el mejor final para saber que
apenas es el comienzo.

Elementos visuales e ilustraciones:

Fondo: Sala de partos

Animacién: Zoom in a las ilustraciones basadas en las fotografias del desarrollo del bebé en el vientre. Animacién
del bebé sonriendo.
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Se desarrolla una animacién
de salida para ASOVID para
que al final del video el joven
identifique los datos para

contactar a la asociacion.

ESCENA 8

Narrador:
Asociacién de Vida y Dignidad Humana

Elementos visuales e ilustraciones:
Fondo blanco:

Animacion del logotipo ASOVID y se desvanece en un fondo blanco.
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FORMATO

Cuando se boceta un formato en este
caso se refiere a la seleccidon de una
dimesion de pixeles en la cual se va a
desarrollar la animacion.

Para esto se toma en cuenta el medio
donde se transmitira.

Para bocetar el formato se recopilo una
gama de formatos de videos en pixeles
los cuales y de acuerdo con la ilustracion
y el tipo de animacidn se tomo la decisidon
de utilizar el siguiente.

La idea original para el Haciendo que la gente se

formato es que tenga una  enfoque en el mensaje no en

medida lo suficientemente  errores de produccion.

grande para que la calidad de

laimagen se mantenga.

720 x 576 pixeles 1024 x 768 pixeles

1280 x 720 pixeles 640 x 480 pixeles
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FONDO:

Elbocetajedelfondotieneel propdsitode

brindar definir, transiciones, elementos,

movimientos de cdmara entre otros.

A continuacidn se presenta diferentes

tipos de ilustracion los cuales pueden
utilizados como fondos a la animacion.

La idea principal es utilizar
una ilustracion de alta
resolucion la que por medio
de movimientos de camara,
zoom in y out se logre

obtener distintos fondos a

la vez. Aprobechando asi
una misma ilustracion para
diferentes escenas.
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FASE 2: Ilustracion

De acuerdo con la anterior fase se
define que se debe de ilustrar elementos
principales como el cigoto, dvulo, el
esperma vy ilustraciones de fondo. El
manejo de la ilustracién vectorial y el
biomimicry antes mencionados se hacen

presentes en esta fase.
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COLORES

Se seleccidna una paleta de color que
refleje lo planeteado en la visualizacion
que es transmitir una sensacion de belleza,

alegria, pasion, vida, amor, carifo.

@ Esta paleta de color toma
¥ encuenta que debe de debe
contarvariostodosderosado
para la realizacién del fondo
del sistema reproductor
de la mujer. Apegandose al
la ilustracion original y asi
desarrollar correctamente la

técnica antes mencionada.
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TIPOGRAFIA

Para la tipografia se buscé
un estilo sans serif que le
aportara al disefio frescura y

elegancia.

La idea de la tipografia como
se mesiond en la tabla de
vizualizacion de elementos,
tiene como propdsito
transmitir la sensacién de
integridad, orden, valores.
Se tiene la intencién de
trabajarla con yuxtaposicion
o interseccién con colores

Vivos.

LATENITE
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniAopqgrstuvwxyz

Is sum que pratibus vel earciis ne incti opta consers piditas conse velluptur
exerum et ipis saperumet volorro idene exerfero et dellece rspere volorest
eaturia taturiam sit, core venimenit ute vene reperro od ut

EUROFURCENCE
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz

Is sum que pratibus vel earciis ne incti opta consers piditas conse velluptur sim quuntiis
volorro idene exerfero et dellece rspere volorest eaturia taturiam sit, core venimenit
ute vene reperro od ut

LT OKKSANA
ABCDEFGHIJWKLMNNOPQRSTUVWYXYZ
abcdefghijklmninopqgrstuvwyyz

ls sum que Frohbu: vel earciis ne incli opta consers piditas conse
idene exerfero et dellece rpere volorest eaturia taturiam sit core
venimenit ute vene reperro od ut

CHAMPAGNE & LIMOUSINES
ABCDEFGCHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz

Is sum que pratibus vel earciis ne incti opta consers piditas conse velluptur sim quuntiis
voloro idene exerfero et dellece rspere volorest eaturia taturiam sit, core venimenit ute
vene reperro od ut

FRENCHY
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnAopgrstuvwxyz

Is sum que pratibus vel earciis ne incti opta consers piditas conse velluptur
quatur am exerum et ipis saperumet volorro idene exerfero et dellece rspere
volorest eaturia taturiam sit, core venimenit ute vene reperro od ut
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ELEMENTOS DE PRINCIPALES EN LA
ANIMACION
OVULO

Para todos los elementos principales en
la ilustracion se inicia con el analisis del
una fotografia real o ilustracion muy
realista que muestre los detalles de
elementos. Visualizando y anadlizando la
ilustracion se procede a bocetar a mano,
luego se seleciona uno boceto el cual se
vectoriza, y se presentantres propuestas

vectoriales.

La idea principal del dvulo es
tranmitir dinamismo, ya que
es ahi donde se desarrolla la
vida. Al analizar la fotografia
este se percibe la presencia
del circulo y la repeticion

constante.

ESTRATEGIA CREATIVA -

ovuLo
https://bebesencamino.com/assets/3_week-3396be833f9a6a861cbdgcsas6d82bct.jpg
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CIGOTO

Con este elemento principal se trabaja al
igual que el dvulo. Al andlizar la fotografia
se percibe una similitud con el évulo lo se

decide mantener la linea grafica.

La idea es manejar la misma
linea que maneja el évulo.
Evidenciando su evolucion

luego de la concepcidn.

Connotativamente lo que
quiere trasnmitir es la trans-
formacidn de unailustracion
a vector, la evidencia de que
en base a tan figura se reali-

z0 el vector.

CIGOTO 1

Recuperado de http://www.biotechniques.
com/multimedia/archive/00178/2012-04-11-

O..”

O,
©
©
O

CIGOTO 2
Recuperado de http://www.colegioweb.com.
br/wp-content/uploads/21772.jpg

v
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ESPERMA

Para el esperma al igual que con los
otros protagonistas de la animacion se
realizaron bocetos a manos los cuales
son una representacion abstracta

vectorial del esperametozoide real.

La idea es mantener la linea
grafica que ha trabajado
el évulo y el cigoto pero la
version masculina. Haciendo
asiquelostresseidentifiquen
como elementos principales

de vida.

ESPERMATOZOIDE 1

ESPERMATOZOIDE 2

Recuperado de http://Ih3.  Recuperado de http://cdn2.mommyish.com/

ggpht.com/-koQM-a1jB8g/
UFnaNhWTBel/

wp-content/uploads/2013/06/sperm-bank-
260x185.jpg
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CROMOSOMAS

Al analizar la ilustracion se percibe la
forma de “X” que maneja el cromosoma,
también el manejo de texturas curvas
que parecieran que le dan forma. En
base a ese analisis se realiza el siguiente

bocetaje.

Con los cromosomas se
bocetéd de acuerdo con la
estructura  bioldgia que
tienen y para unificar con los
principales en la animacion
se decidio mantener un estilo
muy geométrico. Para el
color se manejo la paleta de
colores ya antes mesionada,
se utilizo muchos colores
pararepresentar los diversos
elementos que representa

el cromosoma en el ADN.

CROMOSOMAS
Recuperado de http://curiositi.info/wp-content/uploads/2015/03/Cu%C3%A1ntos-
cromosomas-tiene-el-ser-humano.jpg
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ADN

Al andlizar la ilustracion se identifica que
el esqueleto en zig zag del ADN son los
cromosomas entre cruzados. Por lo que
se decide mantener el boceto de los
cromosomas anteriormente bocetado
en el disefio del ADN.

Este es formado por
cromosomas, el boceto mas
que todo es la estructura
que servira para sostener
al cromosoma. Se intenta
abstraer lo mas posible
con el fin de desarrollar un
elemento que no le quite
protagonismo al  dvulo,

cigoto y el espematozoide.

CROMOSOMAS
Recuperado de http://fotos.cloud.noticias24.com/adn261br630.jpg
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ANTICUERPOS

Al igual que con los demas se utilizé
una abstracciéon de la fotografia del

anticuerpo.

Se intenta manejar una ver-
sion abstracta pero que re-
fleje que es un microorganis-
mo. Brindandole un aspecto
que sin importar si el grupo
objetivo tiene o no conoci-
miento de la forma de un an-
ticuerpo en la vida real este
hace notar su presencia con

su forma geométrica.

En esta etapa se inicia
analizando los movimientos
a realizar en la animacidn.
Por ejemplo el pasar del

dvulo de un lugar a otro.

ANTICUERPOS

http://images.teinteresa.es/salud/Anticuerpo_TINIMA20130804_0046_5.jpg
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ILUSTRACION PARA FONDOS

1. ILUSTRACION:

SISTEMA REPRODUCTOR FEMENINO.
Se inicia con la elaboracién de bocetos
con los razgos mas sobresalientes del
sistema reproductor. Esta ilustracion
servira de fondo por lo que la ilustracién
debe de ser detallada y de buena calidad
para poder asi hacerle zoom in y out sin

problema.

Se realizé distintos bocetos para el
esqueleto de la ilustracion antes de

desarrollarla.

Se inicia con el bocetaje a
mano del sistema reproduc-
tor femenino el cudl a través
de figuras geométicas y ab-
tractas desea reflejar la figu-
ra del sistema reproductor
de una forma sobria y ele-

gante.

®

x)"
o %

Claramente se envidencia
que el divorcio visual de la
ilustracién vectorial ya antes
planteada en la codificacidon
del mensaje.

El corazén de la ilustracion
superior mas que aportarle a
la ilustracién no se deforma
la figura.

ESTRATEGIA CREATIVA -
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@ Se decide bocetar utilizando la metodologia biomimicry, estructurando con
- figuras geométricas en base a un elemento de la naturaleza, en este caso
el sistema reproductor femenino. Utilizando la fotografia de la derecha se
realizaron propuestas para las estructuras de la imagen de fondo. Se boceta
estructurar laimagen con tres figuras diferentes para poder definir una conla

que se pueda bocetar las demas ilustraciones.

SISTEMA REPRODUCTOS FEMENINO
Imagen proporcionada por ASOVID
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Se decide que aun asi las cuadradas y trian-
gulares connotan seriedad y formalidad,
utilizar la estructura circular le aporta al
disefio delicadezay sensibilidad que puede
contribuir al mensaje.
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Propuesta
preliminar

Posterior a definir el storyline, el
storyboard, las ilustraciénes de fondo
y los elementos principales en la
animacion se procede al desarrollo de
dicha animacién. Esta utiliza Adobe
After Effect CC logrando asi animar la
propuesta preliminar que se presenta a

continuacion:

ESTRATEGIA CREATIVA -
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ESCENA 1

LA VIDA

DESDE LA CONCEPCION

ESCENA 2

El ovulo

ESCENA 3

El esperma

ESCENA 4

>
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Cromosomas

) )
o .
& e & e

23 de la madre 23 del padre

/ Bienvenidol,
Yo te voy a
proteger.

ESCENA 6
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ESCENA 7 ESCENA 8

’ | ! RESPETA TU VIDA
RESPETA LA DE

LOS DEMAS %sovm
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VALIDACION

El punto de desarrollar un proyecto
de disefio para ASOVID es que este
funcional brindarle

sea y pueda

resultados positivos y notables. Para
poder comprobar que este proyecto
es funcional se desarrollaron tres
instrumentos de validacién (Ver anexos
5, 6 Y 7) en los cuales fueron realizados

por tres distintos grupos:

e Los expertos en el tema.
e El grupo objetivo.

e Disefiador grafico.

PROCESO DE VALIDACION

A grandes razgos se puede decir que
el proceso de validacion se inicia con el
desarrollo del instrumento especifico
para cada uno de estos grupos. Esté fue

una encuestrarealizada en Google Drive.

Para el grupo objetivo

Esta es una encuesta realizada para
los jovenes que se estudiaron en la
parte de grupo objetivo, de 18 a 25
afos, estudiantes de la Universidad
Rafael Landivar. A ellos se les pregunté
acerca de las limitaciones de recibir el
mensaje. Muchas veces puede pasar
que a pesar de que el instrumento de
grupo objetivo se les preguntd si ellos
recibieron educacién sexual, puede que
ellos no tengan presente el tema o de las
partes del sistema reproductor, creando
problematica debido a que puede que
no lo entienden. Por esta misma razdn
a la hora de desarrollar el storyboard se
pensd en no abarcar muchos términos
cientificos para que no sintiera que era

una catedra de las partes del cuerpo.

ESTRATEGIA CREATIVA -

Para Disefiador grafico:

En este instrumento se inclind mas a la
funcién y tecnologia. Por ejemplo se
preguntd si la resolucion con la que se
trabajo es la ideal o si el manejo de un
software le brinda a la animacién una
mejor fluidez o se recomienda mezclar
con otro, otra pregunta es sila animacion
era fluida o se miran “Brincos” en ella.
Si el estilo grafico estd notablemente
ligado al concepto de disefio. Preguntas
que por lo general sélo un disefador

grafico podria responder.

Para expertos en el tema:

El experto como el nombre lo dice se
le preguntaron cuestiones en relacion
especificamente ligadas a la tematica

trabajada en el video. El experto debe

PROYECTO ASOVID
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de sentirse identificado no solo con la
tematica sino con el cliente debe de
poder contestar sila forma que se planea
utilizar es la funcional para transmitir el

mensaje.

SELECCION DE PERSONAS PARA
PASAR LOS INSTRUMENTOS DE
VALIDACION.

Los instrumentos estaban destinado a
tres perfiles distintos la forma en que se

distribuyeron fue la siguiente:

Para el grupo objetivo:

Se selecciond a un grupo de 30 jévenes
quienes cumplian con el perfil. A los
mismos se les compartid el instrumento

a través de Facebook.

Para el expertos en el tema:
Se selecciond a un grupo de psicdlogos

expertos en jovenes/adultos vy al

presidente de la Asocicion de Vida y
Dignidad Humana.
* Presidente de ASOVID:
Lcdo. Alfonso Brafias
e Psicélogo URL: Lcdo. Mario René
Velasquez
e Psicéloga URL:

Lcda. Paulina Samayoa

Para en Diseno Grafico:
Se selecciond a un grupo de disefiadores
graficos en los cuales se encuentra:
e Unanimador:
Lcdo. Rodrigo Tejeda Rubio
e Unaanimadora:
Lcda. Giselle Pérez
e Disenador grafico:

Lcda. Luisa Aparicio

ESTRATEGIA CREATIVA -

RESPUESTAS DE LOS
INTRUMENTOS:

Grupo Objetivo:

En sintesis las respuestas que se obtuvd
con el intrumento de validaciéon es que
la mayoria si entendio perfectamente
el contenido del video, pero aun asi
lo comprendieron esté no los hizé
apreciar mas la vida. Les ensefid datos
interesantes sobre la vida antes del
nacimiento y si este fuera presentado
durante de un seminario sobre la vida
les ayudaria a prestar mas atencion.
Graficamente si les llama la atencidn,
vale la pena mencionar que en las
observaciones varios comentaron sobre
lo mucho que les habia gustado pero
varios comentaron sobre la ausencia de
un mensaje que les hiciera reflexionar.
En las observaciones mencionaron
que durante la parte del “abrazo del
endométrio” les aburrié ya que dura

demasiado tiempo.
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Experto en el tema:

En este instrumento se evidencia que el
100% consideran que el tema si se da a
entender, de la misma forma les ensefa
sobre la vida antes del nacimiento
haciendo conciencia sobre el tema
defensa de la vida desde la concepcidn.
Los tres concuerdan que la narracion
del video tiene coherencia, la linea
grafica es visualmente atractiva para el
grupo objetivo y en general el video es

funcional.

En las observaciones colocaron que era
un mensaje adecuado para la poblacion
de Guatemala. Agregaron que vale la
pena reforzar la parte en que se hace

conciencia sobre lo hermoso de la vida.

Disefiador grafico

Las respuestas indicaron que el 100%
considera que el video refleja el concepto
de diseflo manejado, que la tendencia

biomimicry es adecuada para jovenes

de 18 a 25 afios. La tipografia es legible,
visualmente agradable y funcional.
Maneja correctamente los tiempos para
animar y posee un formato ideal. Todos
concuerdan en que las ilustraciones de
Ovulo, esperma y cigoto no se divorcian
de la linea grafica manejada. Para el 67%
de los encuestados el video es funcional
para el 33% debe de realizarse algunos
cambios para lograr un mejor resultado
el cual desarrolle una reflexiéon en el

joven.

En las observaciones resaltarén la
aparicion de un salto en la animacion
durante la tranformacién del dvulo
a cigoto. Se hizo la observacién que
en ese punto se le podria agregar un
poco de fluidez o incorporar alguno de
los principios de animacién. Por otro
lado tambien se recalcd la ausencia de

créditos.

ESTRATEGIA CREATIVA -

PROYECTO ASOVID

127



TABLA DE MODIFICACIONES

ANTES DESPUES

ESCENAS PROBLEMATICA
DETECTADA EN VALIDACION

ESCENA:
Comparaciéon endometrio humano con
el animal.

ESCENA:
Brillo cuando nace el Alma.

ESCENA:
BEBE FUERA DEL VIENTRE

ANTES

De acuerdo con el storyline elaborado
esta escena estaba incluida. Pero
la narracién teniene duraciéon de 20
segundos y los gréficos solo llegaban a
animados durante 3 seg.

En la propuesta preliminar se notarén

algunos saltos en la animacién. Por otro

lado los resultados de las validaciones

de Disefiadores graficos indicarén que se

podria agregar alguno de los principios de
animacion.

Originalmente de habia idealizado

un video donde apareciera el bebé

durmiendo tranquilamente. De acuerdo

con los recultados de las validaciones

esta escena no aportaba suficientemente

emocién para que el espectador se
sintiera identificado.

%

DECISIONES TOMADAS

Se toma la decision de eliminar la escena
debido a que esta demoraba mucho y
podia aburrir al grupo objetivo.

Se consideré que esta escena se presta
para agregarle el principio de Strech
and squash (Mencionado anteriormente
en el contenido de disefio). Y alguna
transformacién de dvulo a cigoto que
presenta mds fluidez visual.

Se decide cortar con la escena final
donde aparecia el bebé fuera del vientre.
Se le agrega la ilustracién de un bebé
en la cuna del hospital, esta ilustracion
se va desvaneciendo hasta describrir el
video de un bebé. Se considera que este
simple video donde se observa a un bebé
haciendo leves movimientos contiene
suficiente emocién y ternura para poder
complir con el objetivo del proyecto.

Welcome baby!

Por: Florian Tschumy
Obtenido en:
https://vimeo.com/37390043
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EJEMPLO GRAFICO

PROYECTO ASOVID 128




DECISIONES TOMADAS

ESCENA:
Texto concientizador.

ESCENA:
Créditos

TABLA DE MODIFICACIONES

ANTES

La penlltima escena se muestra un texto

que invita a hacer conciencia sobre la vida. El

texto dice “Respeta tu vida, respeta la de los

demads”. Por lo que no estaba cumpliendo con
su objetivo.

RESPETA TU VIDA

RESPETA LA DE
LOS DEMAS

En los recultados de las validaciones se resaltd
el hecho que el video no contaba con una
escena de créditos.

DESPUES

Se decide quitar este texto debido a que
no motivaba al espectador. Esa escena es
remplazada por cinco breves escenas de
texto con frases provida de reconocidos
pensadores. Citas que fundamentan el
porqué es bueno vivir una vida llena de
amor y actitud provida.

Las frases son las siguientes:
Dios mio, tu fuiste quien me formé en el
vientre de mi madre. tu fuiste quien formé
cada parte de mi cuerpo. soy una creacion
maravillosa y por eso te doy gracias.

Salmo 139:13-14

La felicidad esta hecha de los detalles mds
pequenos...
Katherine Pancol

Donde reina el amor, sobran las leyes.
Platén

Si te preocupas por lo que podria ser, y te
preguntas por lo que podria haber sido,
ignorards lo que realmente es.

Budah.

Vivimos en el mundo cuando amamos, sélo
una vida compartida con los démas merece
la pena ser vivida.

Albert Einstein.

Vi el mundo entero, aprendi algo de la
gente de cada lugar. Hay verdades en el
hinduismo, en el cristianismo, en el isldm,
en todas las religiones. Y conclui que la
Unica religién es el amor.

Muhammad Ali.

Se tomd la decisién de incorporar los

créditos de musica de fondo, narrador,

video del bebé, del disefador y de la
asociacion.

SALMO 139: 13, 14 KATHERINE PANCOL

La felicidad esta
hecha de los detalles

Dio—r.» o,
tu fulste quién me formé en
el vientre de mi madre...

MAS PEQUENOS.

K aftanims Ronest
(ot it ity i)

PLATON

Soy una
y por eso te doy graclas.

Donde reina

& amon,
sobran las leyes...

S 1391314

ALBERT EINSTEIND

Vivimos en el mundo cuando
nomon... Si te preocupas por lo que
podirfa ser...

S6lo una vida compartida con los demas
merece la pena ser vivida.

Ignorarés lo que realmente es...
Qutent Gomatiina.

Ruta

MUHAMMAD ALI

Vi el mundo entero, aprendi algo de la
gente de cada lugar...

Y conclui que el
la nica religién verdadera

..es el amor.

Mutammat Gu

ESTRATEGIA CREATIVA - PROYECTO ASOVID

129



GESTION IMPLEMENTACION DE DISENO




PROPUESTA FINAL Y FUNDAMENTACION

Al conocer la problematica que ASOVID,
asociacion dedicada a la defensa de la
vida y dignidad humana. Se percibid la
importancia del manejar mensajes para
generar un cambio significativo en la
vida de las personas que haciendo que
puedan apreciar la vida desde su inicio y
preparse con emocion para la aventura
que viene en camino.

anterior

Considerando lo como

propuesta final se desarrolld wuna
animacién que funciona como recurso
pedagdgico para ser utilizado por
facilitadores de ASOVID durante el
seminario “La sexualidad del joven y
la alegria de traer una vida al mundo”.

Buscando dar una explicacion, reflexion

y/o una motivacidn al joven universitario
de 18 a 25 afios, en especial a los que
ya han recibido la noticia de que se

convertiran en padres.

Para esto se realizd una investigacion
ardua investigacién sobre los temas
relacionados a la vida y el inicio de la
vida asi como de los materiales graficos.
También se analizé el grupo obijetivo
ayudando significativamente a conocer
los gusto eintereses para concretarenun
resultado que encajara perfectamente
con ellos. Por ejemplo ayudd a asegurar
la utilizacion de un video como material

a trabajar.

La propuesta final utiliza el concepto

de “Vectorizando una vida”, trabajando

ESTRATEGIA CREATIVA -

el tematica referente a la vida desde su
concepcion dentro de una animacion

elaborada con vectores.

La funcién de la animacion se cumple
al presentar datos importantes, poco
conocidos sobre el

bebé,

a brindar una explicacion sobre lo

embarazo y el
desarrollo del ayudando asfi
que significa esta embarazada y la
importante conexidn entre el feto y la
madre. También se presentan frases
acercadel amor alavida. Estas frases son
de autores reconocidos como Platdn,
Albert Einstein, El salmo de Ila biblia,
Muhammad Ali, Buda y Katherine Pandc
preocurando una seleccidon pensadores
de diversas religiones y creencias para

poder sembrar en el grupo objetivo
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reflexién respecto al valor de la vida sin importar su religiones
y creencias. Por ultimo se presenta un segmento dentro de la
animacion en el que una ilustracion de un bebé se convierte en
un video real. Luego de la explicacién y reflexion sobre el valor
de la vida, presentar a un bebé con un alto nivel de ternura,
inocencia y carisma brinda al espectador la motivacion ideal
para escuchar con buen actitud el seminario “La sexualidad del

joveny la alegria de traer una vida al mundo”.

Esta animacidon utiliza el concepto “Vectorizando una vida”
cual de forma connotativa refleja la importancia de una
transformacién positiva en una vida ajena a través de las
decisiones que se toman dia a dia. Denotativamente utiliza
vectores a lo largo de toda la animacién, utiliza el método
Biomimicry para abstraer de los elementos de la naturalez
ilustraciones vectoriales. Logrando asi “Vectorizar” una actitud
pro vida en los jovenes a través del video y seminario que se les

presentara ASOVID.

El estilo grafico con el que se realizardn las ilustraciones es el
biomimicry, utiliza como técnica el vectorizar un elemento de
la naturaleza para desarrollar una ilustracion vectorial. Dichas
ilustraciones se hacen presente a los largo de toda la animacion

reflenado asi el concepto trabajado.

En general el video logra transmitir conocimientos, reflexiones
y motivaciones para que el espectador obtenga una mejor

experiencia en dicho seminario.
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STORYBOARD: [A VIDA DESDE LA CONCEPCION

Escena # 1 Escena # 2 Escena # 2

LA VIDA D
tu fuiste quién me formé en ™

DESDE LA CONCEPCION el vientre de mi madre... Y por eso te doy gracias.

Jlme 139.1314
Aparece el fitllo del video. @ Frase 1: Dios mio, tu fuiste quien me formd en el |§| Tu fuiste quien fomo cada parte de mi cuerpo. soy
vientre de mi madre. una creacion maravillosa y por eso te doy gracias.
Salmo 139:13-14
z» No hay naracion. 2) No hay narracion.
€) No hay naracion
- i
ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last
Escena# 3 Escena # 3 Escena # 3

El 6vulo

Se presenta al dvulo. Igl Owulo baija por el sistema reproductor femenino. Igl Owulo bajando por el sistema reproductor femenino.
2) “La vida comienza en la muier y su ciclo menstrual.” 2) “El dwulo baia por los trompas de falopio, y cuondo 2) “Cuando no baio, es porque se ha creado lo vida.”

este no es fecundado bajard en la menstruacion.”

ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last
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STORYBOARD: [A VIDA DESDE LA CONCEPCION

Escena # 4 Escena # 5

El esperma

La felicidad esta
hecha de los detalles
MAS PEQUENOS.

Frase 2: Las felicidad esta hecha de los detalles mas [E] Se presenta al Esperma. @ Fl esperma nada hacia el dvdlo.

pequenos’. .. Katherine Pancol

e e) - Svulo.” e) - ion”
-)) No hay naracion. _)) Cuando el esperma entra en el ovulo.. ‘)) ' se da la fecundacion.
ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last ﬂ ‘Il keep you safe” - Slepping at last

Igl El esperma nada hacia el ovulo. Izl El esperma nada hacia el ovulo. Izl El esperma se integra con el dvulo.
c wo e . .2 " c c ..

-)) Inicia la formacion de un nuevo ser humano! -» -» No hay narracion.

ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last
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STORYBOARD: [A VIDA DESDE LA CONCEPCION

Escena # 6 Escena# 7

Donde reina

A armon, —~

sobran las leyes... \' LF
Poatsm.

Izl Destello de la union del dvulo y el esperma. Frase 3: Donde reina el amor, sobran las leyes. Platon |§| Se presenta al Cigoto.

e) *Dato curioso: Existen genetistas que dicen halber

“= Jisto un destello al instante en que el esperma entra 2) No hay naracion. 2) “En téminos cientificos, recibe el nombre de cigoto..”
al 6vulo, algunos lo llaman el alma. ©

ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last ﬂ ‘Il keep you safe” - Slepping at last

Cromosomas

9 [
e )
® )

- -
& e o

23 de la madre 23 del padre

Izl Se presenta al Cigoto. Izl Demostracion de la formacion del ADN. Demostracion de la formacion del ADN.

€) Al convertise en cigoto...” €) “Recibe 23 cromosomas de la madre y 23 del padre..” €) “Creando enfonces un ser con un ADN propio.”
- -’

-
ﬂ Il keep you safe” - Slepping at last ﬂ ‘Il keep you safe” - Slepping af last ﬂ ‘Il keep you safe” - Slepping at last
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STORYBOARD: [A VIDA DESDE LA CONCEPCION

Escena # &

Si te preocupas por lo que y te preguntas lo que

podria ser... podria haber sido...

@ Demostracion de la formacion del ADN. @ Frase 4: Si te preocupas por lo que podria ser, @ y fe preguntas por lo que podria haber sido,
2) “Un ADN diferente al de los progenitores.” 2) No hay naracion. 2) No hay narracion.
ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last

Escena # 9

ignorar@s lo que realmente es...

Pusn

lgnorards lo que realmente es. Buda. Cigoto baia por las trompas de falopio. Izl Cigoto baja por las trompas de falopio.
2) No hay narracion. 2) “Otro dato curioso es que en la concepcion.” 2) “el cigoto se comunica quimicamente con la madre..”
ﬂ Il keep you safe” - Slepping at last ﬂ Il keep you safe” - Slepping at last ﬂ ‘Il keep you safe” - Slepping at last
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STORYBOARD:

- Mamil
' Ya esto
J i

LA VIDA DESDE LA CONCEPCION

IBienvenidol,
Yo te voy a
proteger.

Anticuerpos

bv.“

W

Igl El cigoto baja por las fromapas de falopio y se
comunica con la madre,

:)) “Haciéndole saber que existe.

ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last

@ El cigoto se comunica quimicamente con la madre,

2) “Ella Inmediatamente le da la bienvenida..”

ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last

|§| El cigoto es atacado por los anticuerpos.
:)) “cubriendo el cigoto con una membrana protectora”

ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last

El Una membrana cubre ol cigoto del atague de
losanticuerpos.

e) “.Jla cuadl funciona como escudo para que los
anticuerpos que la protegen a ella”

ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last

Escena # 10

Vivimos en el mundo cuando

Igl Vivimos en el mundo cuando amamos,

e >
.)) No hay naracion...

ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at lost

S6lo una vida compartida con los demés

merece la pena ser vivida.

Oent Gomntiin

Izl Solo una vida compartida con los démas merece la

pena ser vivida. Albert Einstein.

e .
.)) No hay narracion.
ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last
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STORYBOARD:

Escena# 11

@ Bebé desarollandose en el vientre matemo.

c)) “Existen muchas formas de demostrar cientificamente
que nuestro cuerpo esta disehado para formar vida

y perpetuar la especie”

ﬂ “I'l keep you safe” - Slepping at last

LA VIDA DESDE LA CONCEPCION

@ Black out para cambiar de escena.

c)) “Lo curicso es que el nacimiento es la culminacion de

nueve meses de desarrollo interno. Nueve meses con

nuestra madre.”

ﬂ “We bought a Zoo" - Jonsi

Escena # 12

I

@ llustracion de bebé recien nacido.

e) “Un periodo que marca el inicio del disfrute maravilloso
de la vida. Es el mejor final para saber que apenas es

el comienzo”

ﬂ “We bought a Zoo” - Jonsi

llustracion desaparece y se convierte en video de un
bebé recien nacido.

:)) No hay narracion.

ﬂ “We bought a Zoo™ - Jonsi

Escena# 13

&

|§| Video de un bebé recien nacido.
e >
.)) No hay naracion.

ﬂ “We bought a Zoo™ - Jonsi

A

b""&

4

|§| Video de un bebé recien nacido.

e >
.)) No hay narracion.

ﬂ “We bought a Zoo™ - Jonsi
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STORYBOARD: LA VIDA DESDE LA CONCEPCION

Escena # 14

Vi el mundo entero, aprendi algo de la

gente de cada lugar...

Video de un bebé recien nacido, Frase 6: Vi el mundo entero, aprendi algo de la gente

de cada lugar.

Hay verdades en el
hinduismo, cristianismo, isl@Gmismo

y todas la religiones...

hay verdades en el hinduismo, en el cristianismo, en el

islam, en todas las religiones.

No hay narracion. = No hay narracion. No hay naracion.
“We bought a Zo0o" - Jonsi “We bought a Zoo™ - Jénsi “We bought a Zoo" - Jonsi
Escena # 15 Escena # 16

Y conclui que el

la Onica religién verdadera C i Qt

..es el amor.

Mutormmad Tu

y tambien en el hablar sincero, la unica religion es el Se presentan lo créditos de animacion, video, musica
amor. Muhammad Ali. y narracion.

No hay narracion. < No hay narracion.

“We bought a Zoo" - |onsi “We bought a Zoo” - |onsi

=
ASOVID

Ciena el video con el logotipo de ASOVID.

No hay naracion.

Finaliza la musica.
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STORYLINE

El storyline de la propuesta final es desarrollado siguiendo los
consejos de Bastos (2006) quien altamente recomienda ser muy
concizoy directo con el mensaje. Teniendo clara la estructura del
mensaje que se quiere enviar el Storyline del video se estructura

de la siguiente manera:

Titulo

—_

2. Frase catdlica

3. Breve introduccidn sobre el inicio de la vida.
4. Frase Pionera literatura

5. Dato curioso del embarazo: El Alma

6. Frase fildsofo

7. Dato ADN

8. Frase Budista

9. Dato curioso del embarazo: Cigoto y la madre
10. Frase Cientifico

11. Motivacién sobre el formar vida

12. Video bebé tierno

13. Frase que resume que lo mas importante no es la

creencia sino el amor.
14. Créditos y ASOVID

El mensaje central del video esta pensado para diversas mentes

y criterios de los jovenes. Es un mensaje para percatarse de que

todos comparten el mismo el hecho que estan vivos e invita a

reflexionar sobre la tomar decisiones que fomenten la vida.

Diversos criterios de los jovenes espectadores

El utilizar frases de reconicidos pensadores, ayudara al joven a
prestar mayor atencidén. Aprender y posiblemente en un futuro
aplicar esa frase a su vida. Por otro lado resalta datos curiosos
del embarazo muy poco conocidos que despiertan la curiosidad

del joven.

Se decide que el video no debe de tener unainclinacidn cientifica
o catdlica, filosofica ya que al ser tan variado el grupo de jévenes
la mejor opcidn era brindar una mezcla de varios criterios que

guiardn por un mismo camino.

Factor de ternura

Weinschenk (2011) recomienda que para garantizar que el video
sea memorable el climax del video debe de ubicarse al principio
del video o en la parte final, la parte de enmedio serd la que
menos se recuerde. Por estarazon se decide que el videoclip del
bebé va ubicado en la parte final, cerrando con broche de oro
y dejando en el joven un sentimiento de ternura, motivacion y

reflexion.

ESTRATEGIA CREATIVA - PROYECTO ASOVID

140



STORYLINE FINAL

Escena 1: Titulo del video
La vida desde la concepcion.

Escena 2: Frase 1

Dios mio, tu fuiste quien me formé en el vientre de mi madre. tu fuiste quien formé cada
parte de mi cuerpo. soy una creacion maravillosa y por eso te doy gracias.

Salmo 139:13-14

Escena 3: Animacion & Narraciéon

La vida comienza en la mujer y su ciclo menstrual. Ese es el origen de la vida. El
owulo baija por las rompas de falopio, y cuando este no es fecundado bajard en la
menstruacion. Cuando no baja, es porque se ha creado la vida.

Escena 4: Frase 2
“Las felicidad esta hecha de los detalles mas pequenos”. .. Katherine Pancol

Escena 5: Animacién & Narracion
Cuando el esperma entra en el dvulo, se da la fecundacion. Inicia la formacion de un
nuevo ser humano. En términos cientificos, recibe el nombre de cigoto.

*Dato curioso: Existen genetistas que dicen haber visto un destello al instante en que
el esperma entra al dvulo, algunos lo llaman el alma.

Escena 6: Frase 3
Donde reina el amor, sobran las leyes. Platon

Escena 7: Animacion & Narracién
Al convertirse en cigoto, recibe 23 cromosomas de la madre y 23 del padre, creando
entonces un ser con un ADN propio. Un ADN diferente al de los progenitores.

Escena 8: Frase 4
Si te preocupas por lo que podhia ser, y te preguntas por lo que podria haber sido,
ignorards lo que realmente es. Buda.

Escena 9: Animacion & Narracién

Oftro datfo curioso es que en la concepcion, el cigoto se comunica quimicamente
con la madre, haciéndole saber que existe. Ella Inmediatamente le da la bienvenida,
cubriendo el cigoto con una membrana protectora la cual funciona como escudo
para que los anticuerpos que la protegen a ello.

Escena 10: Frase 5
Vivimos en el mundo cuando amamos, sdlo una vida compartida con los démas
merece la pena ser vivida. Albert Einstein.

Escena 11: Animacién & Narracion
Existen muchas formas de demostrar cientificamente que nuestro cuerpo esta diserado
para formar vida y perpetuar la especie.

Escena 11: Animacion, videoclip & Narracion

Lo curioso es que el nacimiento es la culminacion de nueve meses de desarollo
inferno. Nueve meses con nuestra madre. Un periodo que marca el inicio del disfrute
maravilloso de la vida. Es el mejor final para saber que apenas es el comienzo.

Escena 13: Animacién & Narracion
httos//vimeo.com/131127902

Escena 14: Frase 6

Vi el mundo entero, aprendi algo de la gente de cada lugar. hay verdades en el
hinduismo, en el cristianismo, en el islam, en todas las religiones. y tambien en el hablor
sincero, la unica religion es el amor. Muhammad Al

Escena 15: Créditos

Escena 16: ASOVID
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NARRADOR

La propuesta final se toma la decisidn de utilizar a un narrador
masculino interpretado por el estudiante de comunicacidon
Angel Mazariegos Rivas, quien anteriormente ha desarrollado
proyectos similares de locucidn y radio. Esto se decide debido a

la serenidad y seriedad que transmite su tono de voz.

La grabacion de la narracion se desarrolla en el estudio de
locucién y Radio de la Universidad Rafael Landivar. Esta misma
es levemente manipulada en Adobe Audition para eliminar

sonidos innesearios.

MUSICA DE FONDO

Cancion # 1:
“I'll keep you safe” - Slepping at last

La propuesta final inicia con esta melodia que mezcla desde
piano, arpa, violin entre otros, creando en asi un ambiente de

curiosidad y fantasia.

Cancion # 2:
“We bought a Z00o"” - Jénsi

Se decide que esta cancidn es ideal para la escena del video clip
del bebé en adelante, ya que utiliza una base de piano y violin.
Su melodia invita a la imaginacion y creatividad, fomentando en
la escena pasidn por el desarrollo de la vida del bebé. Con esta

misma cancién termina la propuesta.
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FORMATO

LA VIDA

DESDE LA CONCEPCION

1280 x 720 pixeles

Tiene la funsidon de segmentar o trazar un perimetro en el
que se desarroll6 la animacion. Se toma la decision de utilizar
un formato de 1280x 720 pixeles debido su facil adaptacion a
diversas pantallas. Tomando en cuenta que el seminario de
ASOVID es presentado en distintos salones este en ocacion

utilizando proyectores, televisores o computadoras este

formato al ser reconocido y adaptable como Widescreen puede

venir muy conveniente.

Vale la pena mencionar que el formato 1280x 720 pixeles cumple
con los formatos manejado por youtube, este viene también

cumple con la plataforma Widescreen.

ESTRATEGIA CREATIVA - PROYECTO ASOVID

143



ILUSTRACIONES

ELEMENTOS PRINCIPALES

Se toma la decision de vectorizar los elementos principales
utilizando la metodologia biomimicry. Coloreados por circulos
de diversas opacidades y colores cada uno lograr vectorizarse

en un elemento importante dentro de la animacion

Ovulo

Se toma la decision de abstraer el conjunto de celulas al
rededor unificadas, que presenta el dvulo real. Utilizando
opacidad de colores para abstraer muy sutilmente una mariposa
representando que en ese elemento hay vida. Este mismo detalle
se presenta en los otros dos elementos de esperma y cigoto. Esta
mariposa representa a la vida. Cuenta con una tranformacion a
Cigoto que utiliza los principios de Strech and squash, appeal entre

otros.

Cigoto

Es una versidon encapsulada del dvulo, este respresenta la
vida protegida por una membrana principal. Los colores se
intensifican enrepresentacion de que el cigoto ya es un organismo

independiente.

Esperma

Continua con la linea grafica de la animacion, en lo que varia
es en la paleta de colores para deferenciar los generos. Cuenta
con una animacion en la cola que también utiliza alguno de
los principios de animacién aportando dinamismo y fluidez al

esperma.

Cromosoma y ADN

El cromosomas abstrae su figura de la silueta del real, pero
con la diferencia en los colores para ayudar a que el ADN se
identique facilmente. El ADN basicamente esta contruido por
tres cromosomas entrelazados por un dos trazos blancos. Se
decidio utilizar una variacidon de colores para representar la
informacidn tan importante que determina el ADN. Con esto

poder juntarlos en la animacion.

Anticuerpos

Los anticuerpos continuan con la metodologia biomimicry,
tomando la base al 100% del real. Construidos por cuadrados
redondeados que ya en la animacion se desintegran al atacar al

cigoto.
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ADN ADN ANTICUERPO

\ I/
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ILUSTRACIONES DE FONDO

Con el fin de cumplir con el principio de la animacién Appel
Thomas F. y Johnston O., (1981) se utilizan ilustraciones para
el fondo. Brindando a las escenas un aspecto mas detallado y

elaborado.

Como se puede ver en la propuesta final se tomd la decisién de
realizar ilustraciones de gran tamafio para ser utilizadas al fondo
de la animacidn. La propuesta final presenta tres ilustraciones
de fondo las cuales son manejadas utilizando la metodologia ya

mencionada.

Se utilizan de base estas fotografias que representa parte
importante en la animacidn. Es importante resaltar que cara

ilustracion esta contruida por dos elementos importantes:

La estructura geométrica a base de circulos, que también
sirve para colorear la ilustraciéon. La estructura geométrica
representa la busqueda de querrer actuar correctamente.
Tener claros los valores que forman a cada persona al igual

que la ilustracidn le brindara estructura y color sus vidas.

El contorno en base a la fotografia, rodea cada aspecto de la
misma aun asi estos no sean perfectos formardn unaimagen
que ayudara a definir la ilustracién. Asi como la vida puede
que no tenga trazos perfectos pero cada uno de ellos con el

pasar del tiempo se definira su razén de existir.
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ILUSTRACION DE FONDO #1:
SISTEMA REPRODUCTOR FEMENINO

Los movimientos de camara que se realizan aprovecha la
ilustracion de fondo para realizar diferentes tomas. Cambiando

el fondo en distintas escenas.

llustracion de final completa

llustracién de fondo # 2. Utilizacién de la ilustracién para
distintos fondo y movimientos de cdmara.
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ILUSTRACION DE FONDO # 2 :
BEBE EN DESARROLLO

llustracién de fondo # 2. Utilizacién de la ilustracién para distintos
fondo y movimientos de cdmara.

llustracion de final completa
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ILUSTRACION DE FONDO # 3 :
BEBE NACIDO

Ilustracion de fondo # 3. Utilizacién de la ilustracidn para distintos
fondo y movimientos de camara.

[lustraciéon de final completa
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FONDO PARA ESCENA DE INICIO, LAS FRASES Y CREDITOS

LA VIDA LA VIDA

DESDE LA CONCEPCION | | DESDE LA CONCEPCION

Se realiza una breve animacién de circulos que se desplazan

lentamente por la pantalla. Los circulos y tonalidades son

realizados en base a las tonalidades de color de lailustracion #1.

Facilmente se puede relacionar con el interior del cuerpo, ya sea LA V I DA LA V I DA

connotadores de celulas disparciendose o de 6vulos de unalado - .
DESDE LA CONCEPCION | |DESDE LA CONCEPCION

al otro. A esta animacion se le agrega una mascara enmarcando

el titulo del video para aportarle el principio de disefio appeal

recomendado por , al disefio.

Para el fondo de las frases y créditos:

. ., . L. . Vivimos en el mundo cuando
La animacion utilizada en la escena de unicio se vuelve a utilizar

para el fondo. La notable diferencia esta en la ausencia de la
mascara, permitiendo apreciar facilmente la animacion de
fondo.

Donde reina
ignorar@s lo que realmente es... & ooy,
sobran las leyes...
Pt Peatsm.
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COLOR

En las ilustraciénes

Se decide tomar en cuenta que una gran parte de laanimacién se
dentro del vientre materno asi que eso se puede representar con
varios todos de color piel y rosados. Por otro lado tonalidades
fuertes de verde, azul, y turquesa se connotan con el ambito

cientifico.

La metodologia biomimicry buscar plasmar los elementos ya
existentes en la naturaleza, siendo la razén principal por las que

se eligen colores.

Siguiendo el consejo de Gillmaier y gola (2000), los colores se
mantienen en RGB debido a que el video es 100 digital el mismo

se presentara en distinto tipos de pantalla.

Por otro lado en el area del video clip se considerd utilizar
tonalidades monocromaticas para acentuar el sentimiento de

ternura, reforzando el objetivo.

#F9B59E

#EA444F
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#CC3F38

#FFFFFF

- X X
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CHAMPAGNE & LIMOUSINES

ABCDEFCHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz
1234567890

TIPOGRAFIA

La propuesta final presenta dos tipografias que de acuerdo con
las validaciones del grupo objetivo es la mas llama la atencidn

de los jévenes.

El propdsito de la tipografia para el video, vienen a catagotizarse

en titulos y textos resaltados utiliza Champagne & Limousines

Titulares y textos
Se toma la decisién de utilizar la tipografia Champagne y

Limousines debido a que su estructura elegante y geométrica

Menama. Joript

O@CDC?CF#&?Kﬁ%%%OPQQJTCU‘\/@%HQ
m@-L&L_F%KL}kQﬂmmﬁ\,vrrcT,matwvurr?z}
1234567890

tranmite mucha formalidad en un tema tan delicado como la
vida de una persona. Por otro lado esta también es legible y

aporta orden.

Textos de apoyo

Para aquellos textos que se desean resaltar en las escenas de
las frases se decidid la tipografia Masana Script ya que la misma
maneja mucho dinamismo y dulzura. Estd misma connota la

tranformacién de la que se habla en el concepto.
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PRODUCCION Y REPRODUCCION

PR: ESPECIFICACIONES TECNICAS

Para poder reproducir el recurso
pedagdgico siendo este un material
audiovisual se hace entrega de un DVD
el cual contiene una carpeta nombrada
“Respeto a la vida desde la concepcidn”

con las siguientes especificaciones:

3 archivos con el nombre de “Respeto a
la vida desde la concepcidn” en formatos
FLV, MOV, MP4.

El formato en cuanto a tamafo es de:
1280x720Pixeles (HD) para television;
con colores RGB debido a que es
para proyectarlo de manera digital y
orientacion horizontal. Este video cuenta
con una duracidon de 3:38, en este tiempo
se logra transmitir todo el mensaje que

se quiere dar a conocer.
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PR: INFORME TECNICO QUE ACOMPANA LOS ARCHIVOS
DIGITALES PARA REPRODUCCION

Guatemala 2014

Informacion técnica Guatemala 2014

Lcdo. Alfonso Brafas,

_ Recomendaciones para el uso de la animacion
Presidente de ASOVID.

En el presente CD se entregan dos carpetas: Estimado Lcdo. Alfonso Brafias,
Presidente de ASOVID.

1. Animacion “La vida desde la concepcion”

Que contiene 3 archivos con el nombre de “La vida desde la concepcién” en

formatos FLV, MOV, MPA4. Para animacién elaborada para el seminario de “La sexualidad del joven

y “La sexualidad del joven y la alegria de traer una vida al mundo” tiene
contemplado que este se pase antes de inicial el seminario. Despertando

El formato cuenta con un tamafio de: 1280x720Pixeles (HD) para television; -, > i )
en los jévenes una previa reflexion y motivacién que permita un mejor

con colores RGB debido a que es para proyectarlo de manera digital y ’ - ) .
resultado al mezclarlo con la informacién del seminario.
orientaciéon horizontal. Este video cuenta con una duracion de 3:38, en este

tiempo se logra transmitir todo el mensaje que se quiere dar a conocer. Por otro lado al rotar constantemente de salén se recomienda probar el

video previo al inicio del seminario para no tener ningun inconveniente.
2. Los editables

En esta carpeta se encuentra:

a. Carpeta de Footage: en donde estan todas las imagenes, audios y videos

utilizados para su realizacién. Espero esta informacién le sea de ayuda,
b. Un documentos llamado “La vida desde la concepcién.eap” Que es el Cualquier duda o consulta estoy a las ordenes.
documento en el que fue realizada la animaciéon. Por si ASOVID deseard Saludos cordiales.

continuar con otro video.

Espero esta informaciéon le sea de ayuda,
Cualquier duda o consulta estoy a las ordenes.
Saludos cordiales.

Michelle Garcia Alegria

Michelle Garcia Alegria Estudiante de Disefio Grafico
Estudiante de Disefio Grafico Universidad Rafael Landivar

Universidad Rafael Landivar
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PR: PRESUPUESTO DISENO Y REPRODUCCION

La animacién se desarrolla en el transcurso de 15 dias entre semana. Trabajando 8 horas de lunes a viernes.

PROCESO DE
INVESTIGACION

PROCESO
CREATIVO

PRODUCCION Y
POSTPRODUCCION

COSTOS
FIJOS

Realizacién de Brief

Investigacion ASOVID y proyectos similares en el mercado
Investigacion sobre temas relacionados con la tematica provida y sus diversos

ambitos.
Investigacion de citas de profetas famosos
Una reunidn con el cliente

Desarrollo de la idea

Visualizacién (Investigacidon grafica para el desarrollo preliminar)

Elaboracidn de Storyline
Costo por musica de fondo
Una reunidn con el cliente

Disefio de elementos principales de la animacidn.

Bocetaje y cambios
Ilustraciones de fondo.

Bocetaje y cambios
Narracidén

Casting

Alquiler de estudio

Grabacién de audio

Post-produccidn
Desarrollo de animacién

Cambios graficos

Cambios de Audio
Dos reuniones con el cliente

Gasolina
Electricidad
Teléfono
Internet

Q. 4,000.00

Q. 5000.00

Q. 10,000

Q. 1000.00

TOTAL Q.20,000.00
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CONCLUSION Y RECOMENDACIONES

Conclusién

Se desarrollé una animacidn para jévenes universitarios de 18 a
25 afnos (en especial los que estan por ser padres), que funciona
como recurso pedagdgico para que los facilitadores de ASOVID
utilicen durante el seminario “La sexualidad del joveny la alegria
de traer unavida al mundo”. Esté utilizd datos curiosos respecto
a el desarrollo del bebé durante el embarazd para evidenciar la
importante conexidén entre el feto y la madre datos curioso el
desarrollo del bebé durante el embarazd. La animacion también
presenta una serie de frases acerca del amor a la vida. Estds
provienen de autores reconocidos como Platdn, Albert Einstein,
El Salmo de la Biblia, Muhammad Ali, Buda y Katherine Pancol
preocurando una seleccidon pensadores de diversas religiones
y creencias para poder sembrar en el grupo objetivo reflexion

acerca del valor de la vida sin importar su perspectiva.

Por dltimo se presenta un segmento en el que unailustraciéon de
un bebé se convierte en un video real. Luego de la explicacion

y reflexidn sobre el valor de la vida, presentar a un bebé con

un alto nivel de ternura, inocencia y carisma que brinda al joven
espectador la motivacidn ideal para poner atencién, aprendery

tomar decisiones con una actitud a favor de la vida.

Estaanimacidnutilizaelconcepto“Vectorizandounavida” cualde
forma connotativa refleja laimportancia de una transformacién
positiva en una vida ajena a través de las decisiones que se
toman dia a dia. Denotativamente utiliza vectores a lo largo de
toda la animacidn, utiliza el método Biomimicry para abstraer

de los elementos de la naturalez ilustraciones vectoriales.

Recomendacion

A la hora de trabajar temas delicados como la vida desde la
concepcién se corre el riezgo de encontrarse o diferir con
opiniones contrarias. Es recomendable brindar un mensaje
neutral en donde predomine la calidad de mensaje no la

promocion en creencias.

Se recomienda danalizar cautelosamente el contenido de este

tipo de videos debido a que en general el grupo objetivo ya ha
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visto videos sobre el inicio de la vida y por lo general conoce el
proceso que conlleva la concepcidn, por lo que es importante
tratar esta tematica de una forma innovadora. Algo que el
publico no hayan visto antes y que les permita desarrollar un

interés en el tema.

Por otro lado se recomienda tener mucha cutela al desarrollar
el storyline, tomar en cuenta los diferentes puntos de vista con
los que cuenta la sociedad. Preocurar pensar en que siempre
existe la posibilidad de que durante el seminario este presente
una persona haya cometido un aborto para evitar situciones

incomodas.

En relacidn al método Biomimicry donde al construir en base a
la naturaleza se recomienda se debe de tener el premeditado
de que forma se definird la silueta. En este caso se utilizé trazos
irregulares permitiendo un agregarle un detalle mas humano y

sensible.

Otra recomendacion trabajar de forma muy organizada la
animacion estableciendo previamente storylines, storyboard,
personajes, fondos y demas para obtener un mejor resultado y

ya premeditado.
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ANEXO 1

Brief creativo

NOMBRE DEL CONTACTO:

César Alfonso Brafias Castillo

INSTITUCION | EMPRESA:

Asociacién Vida y Dignidad Humana (ASOVID)
CARGO: Presidente

CELULAR: 55194331

E- MAIL: alfonsobranas@yahoo.com

INFORMACION SOBRE LA EMPRESA/INSTITUCION Y EL PROYECTO A
REALIZAR:

Por favor conteste las siguientes preguntas

1. ¢(En qué consiste su empresa, institucién u organizacion?

Es una asociaciéon no lucrativa que se dedica a formar por
medio de charlas, cursos, talleres, etc., informando a las
personas para que conozcan la verdad en temas como
el aborto, la eutanasia, los anticonceptivos artificiales, la
fecundacidn asistida, y asi puedan defender la vida, la familia
y los valores morales universales, ante el ataque de ideologias
extranjeras que desean imponer sus practicas amoralesy que

rifnen con la naturaleza humana.

2. (Actualmente tienen algun proyecto que deseen desarrollar

con un apoyo grafico? De ser asi por favor especifique
brevemente cudl es el proyecto y en que consta.

El tema es “El Derecho la Vida”, como el primer Derecho
Humano que se debe respetar. Hago referencia a que
es el primero de los derechos que debe tener todo ser
humano, porque si no se respeta la vida, de nada sirven los
otros derechos, como por ejemplo: si un bebé en el vientre
materno no tiene derecho a nacer, de qué le sirve que existan
los derechos a una vivienda digna, a no ser discriminado

por ninguna causa, a tener un trabajo, etc., si no tuvo la

oportunidad de nacer para gozar de esos derechos.

Es por eso que el Derechos a la Vida es el cimiento de todos
los Derechos Humanos, y es un derecho natural. El fin de
toda especie animal, es la de asegurar su continuidad en la
naturaleza. La diferencia que existe con la especie humana,
es que es una especie que vive por razonamiento, y no por

instinto.

Es el instinto animal lo que permite que las especies se
reproduzcan enforma continua, y estd enlanaturalezabuscar
el equilibrio. En cambio, el hombre, como razona, y para

poder subsistir en sociedad, ha creado el derecho positivo,
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que trata de establecer reglas o normas, teniendo como
ideal los derechos naturales, para permitir una convivencia

pacifica.

Es por ello que, si las personas de una sociedad permiten
que existan derechos positivos que vayan en contra de los
derechos naturales, entonces esta condenada a poner en
peligro su misma existencia, como en el caso Nazi-Judio. Este
caso es claro en que se buscé como pretexto, pasar una ley,
que permitiera el sometimiento de una parte de la sociedad
alemana, a un grupito de gente interesado en dominar a

quienes consideraban inferiores.

En este caso, habia una ley de derecho positivo, que iba en
contra totalmente al derecho natural. Entonces se deben
inculcar entre una sociedad, los Valores Universales, nacidos
del derecho natural, que permita la sana convivencia y la

solidaridad entre sus integrantes.

¢Es Ud. quien estd a cargo de este proyecto?

Si, yo soy el encargado.

4.

{Qué dias y en qué horario dispone de tiempo para reunirse
e ir viendo el proceso del proyecto?
Horario sin restriccidon, adaptable al horario del estudiante,

para no distraerlo de sus actividades cotidianas.

¢(Esta abierto a nuevas ideas para el material grafico? Le
gustaria trabajar con propuestas nuevas y creativas?

Por supuesto que si, ya que nuestro objetivo es crear material
impreso que llegue a nuestro grupo objetivo, sea facil de leer
y comprender, ya que una imagen vale mas que mil palabras,

y ayuda a alcanzar nuestros objetivos.

(Con qué tipo de informacién y material cuenta para realizar
el trabajo?

Tengo de varias fuentes disponibles, ademas, de investigacion
a través del Internet. Cuento también con contactos con
varias asociaciones expertas en este tema que me pueden

dar el material adecuado.

¢A qué grupo objetivo esta dirigido el proyecto y con
qué informacién cuenta Ud. del mismo? Algin experto
(psicélogo) los ha apoyado en esta area?

Nuestro grupo objetivo es la nifiez, la adolescencia y la

juventud guatemalteca. Recibimos apoyo de psicdlogos,
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terapeutas familiares, y asociaciones especializadas en el

tema.

8. (Con qué presupuesto cuenta Ud. para realizar el proyecto?
¢Algun patrocinador los apoya econémicamente?
Con recursos propios. También podemos buscar
patrocinadores que estén interesados en apoyar este tipo
de esfuerzo, ya sea que el material impreso lleve 0 no su

logotipo.

9. ¢Con cuanto tiempo cuenta para realizar el proyecto?
No tenemos limite de tiempo. Lo ideal es a corto o mediano

plazo.
10. ;Posee fechas limite para dar a conocer el material? En caso

tenga fechas limite por favor especificar cudles son...

No poseemos ningln requerimiento al respecto.
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ANEXO 2 P———

Ravers

) Metrosexual

Instrumento de grupo objetivo

- . .
e e T Ee Y T VB VB A\ SE
:

> c 1NW5g {T1_uX-5CUSeWDeljC-WGSNEr1 Lc/viewform

ops [ GOOGLE & M Wires - Tho Neigh M Gmail & Googls Drive (3 YOUTUBE (1] GRAPHIC DESIGN (3 BRAIN STORMING (3 EASY (3 MUSIC ] DOWNLOADS. » © Prepps

=== il do estospreiers?

O Caricaturas

Instrumento de grupo objetivo Sete deaccitn
Hola! mi nombre es Michelle Garcia soy estudiante de Disefio gréfico en la Universidad Rafael
Landivar. Estoy realizando esta encuesta para estudiar los jévenes de 18 a 25 afios, es importante
que sepas que es una encuesta anonima con la finalidad de obtener datos estadisticos, asf que
siéntete libre para responder con total sinceridad.

Te agradezco mucho!

) Video documental ( corto)
Shortfim

4En dénde miras videos més seguido?
) En Facebook

PERFIL DEMOGRAFICO

4Ctal es tu edad?

Selecciona el estado econémico con el que te identificas mejor.
() Te mantienen tus padres

) Sueldo de - Q.2000 / Q.3500

Sueldo de - 0.4000 / Q.6000

) Sueldo de - 6000 o més

PERFIL GEOGRAFICO

025
Tunacionalidad es...
Tu eres... O Guatemalteca
O Masculino O Extranjera
© Femenino
iVives enla cépital de Guatemala?
Actualmente tu.... Si
O Estudias ONo
Trabajas
O estuinsy ables PERFIL PSICOGRAFICO
¢Tienes Hijos?
si s
~ No Cayala
Pradera zona 10
A qué edad te gustaria tener hijos? () Pradera Concepcién
) Antes de los 25 afios
©) de26a29afios

() de 30 afios en adelante

©) No quieres tener hijos...

Estés a favor del aborto? Tu horario de la universidad es.
Osi Matutino
O No ) Vespertino

Depende del caso ) Es un relajo estudio todo el dia

Fines de semana

Conoces alguna ley que en defensa del la vida desde la concepcién... ) No estudio

En tus tiempos libres tu...
() Te vas de fiesta...
Vas al cine

PERFIL GEOGRAFICO

Tu nacionalidad es...

Vasa comer

Con la familia

) Guatemalteca

O Extranjera
¢Vives enla cépital de Guatemala? Tu estatus actual es... ]
Osi Soltero
) No O Connovio/a
O Casado

Selecciona el método anticonceptivo que utilizas con mas frecuencia
[ Condones

([ Pastillas anticonceptivas
[ Abstenencia

T de cobre

) Método del coito interrumpido
) Método del calendario

) Otro método anticonceptivo
(0] Eres virgen, no aplica.
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ANEXO 3

Resultados de instrumentos para grupo objetivo.

Selecciona el método anticonceptivo que utilizas con mas frecuencia
5 . Condones 8 32%
De acuerdo con las encuestas realizadas a una cantidad de 40 congores [N Pastllas anticonceptivas 5 20%
. . PasUlias aicon... _ Abstenencia 4 16%
personas los resultados fueron los siguientes. _ T de cobre 0 0%
Abstenencia _ Métode del coito interrumpido 1 4%
T de cobre Métode del calendario 5 20%
Otro método anticonceptive 2 B%
Métedo del coilo ... - Eres virgen, no aplica. 6 24%
Tu horario de la universidad es... Métado del calend... _
—————— Mo estudio [10] Matutina 0 0% O "
étodo antic...
Vespertino 11 44% BRI B -
Fines de sema [2]— Es un relajo estudio todo el dia 2 B% Eres virgen, no a... _
Matutino (0] Fines de semana 2 8% 0 2 4 P 8
Es un relajo [2]— ] No estudic 10 40%
Vespertino [1 - &
cepertn 1t ¢ Tienes Hijos?
. . Si 1 49
En tus tiempos libres tu... ‘
Me 24 96%
Con la famili [8] _ o Tevas de fiesta... 7 28%
w— Miras televis [1) Vas al cine 5 20%,
— En la compu [2] Vas a comer 1 4% Mo [24]—
i Ty
PI— Con la familia 8 32% [
Miras televisién 1 4%
En la compu 3 12%
Vas al cine [ Te vas de fie [7]
Tu estatus actual es... "
LA que edad te gustaria tener hijos?
—Con novio/a [9] Soliero 16 64% de 30 afios en [4] Antes de los 25 afios 1 4%
Connoviola &  36% de 26 a 29 afios 15 60%
= Mo quieres te [5]
Casado 0 0% de 30 afios en adelants 4  16%
Mo quieres tener hijos... 5 20%

— Casado [0] Antes de los [1]

de 263 29a[15]
Soliera [16]———
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¢Estas a favor del aborto? ¢Cudl es tu caricatura favorita??

e e

Depende del [12] Si 2 B% T
No 11 44% Aladin
Depende del caso 12 48% Daria
los simpson
Mafalda y Daria
‘ Si[2] South park
Chowder

Mo [11]———————

& Con cudl tendencia te sientes mas identificado?

Conoces alguna ley que en defensa del la vida desde la concepcion...

——— India [10]

no

Ia del aborto Hipphopero [0] e

No conozeo leyes politicas, s6lo creencia religiosa catdlica y social que "media vez hay concepcién s un ser humano”. No ¢reo en el aborto. i —
Lo tnico que conozco y promuevo es la creencia religiosa catélica, mas que una ley: Una vez haya concepeion es un SER HUMANG. |
derecho a la vida

Floggers

Faghignigiag [§] —

" Prepps [0]
ne. Surfler 0] " Rastas [1]
No Emas [0] Skaters [3]
o Geok [2] Punks 1]

Conoces alguna ley que en defensa del la vida desde la concepcién...

TN G UG IS OIS, SUIY GG IYIUE GEIUIGE Y SUGIE YUE  THEUIE VEE [EY UUNUERUIUI S U S9! DUTTENG . 190 GIEU B8 EU0T,

Lo unico que conozeo y promueve es la creencia religiosa catdlica, mas que una ley: Una vez haya concepcion es un SER HUMANC.

derecho a la vida

no.

No

Constitucién Politica de la Republica de Guatemala

No, pero si sé que hay

- ¢Cual de estos prefieres?

] ~—— Sharilm [
4Cual es tu caricatura favorita?? lm [5)

Los supersonicos

varias de disney

hey arnold f— Caricaturas [3]
Scooby Doo

simpson Serie de acc [10] =——
Simpson

mafalda

2Gual es tu caricatura favorita?? ¢En dénde miras videos mas seguido?

mafalda

Phineas y Ferb == En Vimeo [1]
Bob esponja

Youtube [16
Rocko’s Modern Life En Youtube [18]

Mi vecine Totora

— Otro [2)

Los Simpsons

Aladin En Facebook [5]
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Ravers
Metrosexual
Floggers
Rastas
Skaters
Punks

Geek
Surffer
Emos
Fashicnistas
Hipphopero
Indie
Prepps

=
oo o Mmoo oS Ww oo

Caricaturas

Serie de accion

Video documental { corto )
Shortfilm

0%
0%
0%
4%
12%
4%
B%
0%
0%
24%
0%
40%
0%

10

En Facebook 5 20%
En Youtube 16 64%

En Vimeo 1
Otro 2
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40%
20%
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4Qué misica te gusta mas?

Reguatton [1]

Reggue [1] India [4]

Romanticas [0]
= Cumbia [1]

Electronica [8] Gwo (1]
— Qo |

Pop [5]
Rock |5]

¢Cudl género de peliculas te llama més la atencién?
Acciénisuspenso

Comedia romantica

Accién

roemantica y drama

ciencia ficcidn

cine independiente no importa el género

Drama o comedia

Amelin

¢Cual género de peliculas te llama mds la atencién?
Drama o comedia

Accion

de investigacién

Comedia

Cine Independiente

drama de cine independiente

Comedia-Orama

miedo

¢ Cudl género de peliculas te llama ms la atencién?

G UE LS U e
Comedia-Drama

miedo

Comedia/romanticas
documental

Miedo

romantica

drama realista

Pop

Rock
Electronica
Reggue
Reguetton
Indie
Romanticas
Cumbia
Otro

i — I e - L

20%
20%
24%
4%
4%
16%
0%
4%
4%

2Cual es tu edad?

Tu eres...

Femening [18]——

Maseuling [7]

Actualmente tu....

——estudias y 1 [10]

Trabajas [8]
Estudias [8]

8 0 0%
19 0 0%
20 1 4%
21 0 0%
22 6 24%
23 9 36%
24 B 32%
25 1 4%

7 28%
18  72%

Masculing
Femenino

6 24%
8 32%
10 40%

Estudias
Trabajas
estudias y trabajas

Selecciona el estado econdmico con el que te identificas mejor.

Sueldo de - O [8]

-~ Sueldce de - Q [5]

- 5] ——
Sueldo de - Q[5] "———Te mantienan [7]

ESTRATEGIA CREATIVA

28%
20%
32%
20%

Te mantienen tus padres
Sueldo de - Q.2000/ Q.3500
Sueldo de - Q.4000/ Q.6000
Sueldo de - Q.6000 o mas
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Tu nacionalidad es...
Guatemalteca 23 92%

Extranjera 1 4%
~—Exiranjera [1]
Guatemalteca [23]

LVives en la cépital de Guatemala?
Si 23 02%

Mo 2 8%
— Mo [2]
Si [23]

¢Cual de estos centros comerciales visitas mas seguido?

J Cayala 8 32%
. Okland Mall [8]

Partales [2] — an-hat € Pradera zona 10 1 4%

Tikal Futura [0]

Miraflores [2] . Pradera Concepcion 4 16%

k L Miraflores 2 8%

Tikal Futura 0 0%

Pradera Conce [4]— Portales 2 8%

Pradera zona [1] Cayala [8] Okland Mall . 32%
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ANEXO 4
Ejecicio de sindnimos para proceso de

conceptualizacion.

CONCEPTO PRELIMINAR:

Transformando iconos en heroes

Ya con el concepto seleccionado, con la intencién de pulirlo
se desarrollé un ejercicio de sindnimos para tener una mejor
seleccion de palabras en el concepto.

1. Transformacion de simbolos en heroes

2. Metamorfosis de vectores a heroes

3. Transicion de simples vectores a iconos

4. Metamorfosis de simbolos a salvavidas

5. Metamorfosis de simbolos a heroes

6. Transformando personajes a protagonistas

7. Metamorfosis de simbolos a protagonistas

8. Metamorfosis de geométricos simbolos a coloridos
héroes...

9. Metamorfosis de simples simbolos a coloridos héroes

CONCEPTO ELEGIDO:

Metamorfosis de geométricos simbolos a coloridos héroes...

Metamorfosis de geométricos simbolos a coloridos héroes,
debido a que recalca mas la idea de los geométricos simbolos
dandole una tonalidad mas cuadrada y estricta, algo aburrida
y a coloridos héroes como alegres, dinamico algo con quien
cualquier persona le gustaria que identificarse. Siempre con el
fin de desarrollar ese anhelo de querer ser el héroe.
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ANEXO 5

Instrumento de validaciéon de Disefiador grafico.

-
[BIR e s o | B W=

LN ] 10y J6310725UBtMxHJpEI3QgIG-5pBN4c/viewform =
Apps [J GOOGLE & W Wires - The Neich ™M Gmail & Google Drive (3 YOUTUBE (1] GRAPHIC DESIGN (] BRAIN STORMING (1] EASY (3] MUSIC ] DOWNLOADS »

Instrumento de Validacién

Para Disafiador grfico, Considera que la tipografia es... *
Hola,buen dia. Mi nombre es Michelle Garcia y soy estudiante de Disefio Gréfico en la Universidad
Rafael Landivar lizando un pr de grado con a Asociacién de vida y
dignidad humana, el objetivo de esta encuesta es ver si funciona. Para eso les solicito que luego
de ver el video a Continuacion respondas.

El concepto de disefio manejado es “Vectorizando una vida simbslica”

O Legible

Visualmente agradable
) Funcional

Noes legible

) Aburre.

() Other:

Gracias por tu ayudal

*Required

La animacion en cuanto a aspecto técnicos

) No esta bien realizada.

ion

La vida desde la concep
) i maneja correctamente lo tiempos
) Maneja un formato adecuado

Tiene muchos saltos

) No esta correctamente realizada

[ S esta correctamente realizada.

Los

Animacién

() Se relacionan con la linea gr i las
© Se divorcian

La paleta de colores

Puesto que ocupa actualmente. * Se adecua con el tema
(©) Se divorcia de la temtica.

*) Es adecuada para los j6venes

Un correo para contactarl

do de proyecto

con usted con fines

A En cuanto a la animacién en gener
académicos.

Es funcional, llama la atencién de los jévenes

Noes funcional
Teléfono donde se pueda contactarle. *
i stico encargado

usted con fines

académicos. Observaciones o recomendaciones...

Considera que el video refleja el concepto de disefio manejado. *
0 Ssi
0 No

O Other:

Gracias!! :

Never submit passwords through Google Forms.

En cuanto a la animacién considera que gréficamente llama la atencidn de los jévenes
universitarios de 18 a 25 afios. *

Sila linea gréfica es agradable para ellos.

©) No, es muy femenino.

Si,la animacién es innovadora.

O Other:

Considera que la tipografia es.. *
O Legible

() Visualmente agradable

) Funcional

Noes legible.
() Aburre

fondos.
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ANEXO 6

Instrumento de validacién de experto en el tema.

&

B

c e

[ coocLE

& > wires - The Neigh

1Vg7goIYOCHMCQEg] oL 4

M Gmail & Googls Drive 3 YOUTUBE (i GRAPHIC DESIGN (1] BRAIN STORMING (5] EASY (3 MUSIC (5 DOWNLOADS.

Instrumento de Validacion

Para experto en el tema

Hola, buen dia. Mi nombre es Michelle Garcia y soy estudiante de Disefio Gréfico en la Universidad
Rafael Landivar. Actualmente estoy realizando un proyecto de grado con la Asociacion de viday
dignidad humana, el objetivo de esta encuesta es ver si funciona. Para eso les solicito que luego
de ver el video a continuacién respondas.

Gracias por tu ayuda!

* Required

La vida desde la concepcion

Animacién

‘Sunombre es... *

Puesto que ocupa actualmente. *

Un correo para contactarle.

P usted con fines
académicos.

Teléfono donde se pueda contactarle. =

q d q usted con fines

académicos.

Considera que el tema si da a entender. *
Osi

) No

O Depende

el video

Me ensefio sobre la vida antes del nacimiento

Ya, existen videos muy parecidos.
©) Meaburri.

Considera que al ser un video destinado para jévenes de 18 a 25 afios. Este logra crear conciencia
en ellos sobre el tema de defensa de fa vida desde la concepcien. *

) Silologra.

) Nolologra.

llama la atencién objetivo. *
7) Si, considero que el estilo llama la atencion.

) No, es muy femenino.

Si, no habia visto este estilo en videos de la concepcion de a vida.

O Other:

Considera que la *

Si su respuesta es no, por favor profundizar en como podriamos hacer para que si llame su atencién.

() §i, me interesa el tema.
O Other:

Con su experiencia, podria decir que el video es funcional para ser desarrollado antes de un
borto. *

‘seminario sobre el derecho a la vida o temas en contra del al
) Si serelaciona con el tema

) No, la temtica se divorcia del seminario
Es general el video...

() Es funcional

O Noes funcional

O Other:

(Observaciones o recomendaciones...

Gracias!! ;)

Never submit passwords through Google Forms.
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ANEXO 7
Instrumento de validacién de Grupo Objetivo

o -
& Vaidaciones - Google Dri. | [Elinstrumento do vaiidaciér ! [instrumento de Validacién

c " 1 JESjsxak Jb3YCETO

i Apps [ GOOGLE & b Wires - The et M Gmail & Google Drive 3 YOUTUBE (] GRAPHIC DESIGN (] BRAIN STORMING (5 EASY (5] MUSIC (5 DOWNLOADS

Instrumento de Validacién
Para el grupo objetivo

Hola, buen dia. Mi nombre es Michelle Garcia y soy estudiante de Disefio Gréfico en la Universidad
Rafael Landivar. lizando un pr de grado con la Asociacién de vida y
dignidad humana, el objetivo de esta encuesta es ver si funciona. Para eso les solicito que vean el
video y respondan la encuesta.

Gracias por tu ayudal

La vida desde la concepcion

Animacion

en el video h: la

Segin
vida desde la concepcién?

Si,no tenia idea de estos sucesos antes del nacimiento.
©) Nome conmovié en lo mas minimo.

©) Me hizo apreciar mas la vida desde la concepcion.

Cuantos afios tiene?
01
01
020

Cuantos afios tiene?
Q118
o019

025

4Usted consid 1 video es facil 0 alguna parte.
$i, lo entendi todo.

Me perdi en una parte.

() No entendi nada.

O Other.

Sieste auna la vida desde la concepcién.
iLe ayudarfa a poner més atencién?

Osi
) No
Depende

Seleccione la opci6n que mejor se relacién con el video
() Me ensefio sobre la vida antes del nacimiento
() Ya, existen videos muy parecidos.

O Meaburrié.

Seleccione la opeién que mejor se relacidn con el video
) Me ensefio sobre la vida antes del nacimiento
() Ya, existen videos muy parecidos.

O Meaburris.

lama su atencién?

O si, considero que el estilo llama la atencion.

No, llama mi atencion.

() 8ino habia visto este estilo en videos de la concepcién de la vida

Observaciones extra.
i tiene alguna consejo o dato o tip disefio, entre otros, le agradeceria me lo comparta.

Never submit passwords through Google Forms.

Powered by “This contentis nether created nor endorsed by Gaogl.
B GoogleForms Report Abuse - Terms of Service - Addiienal Terms.
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ANEXO 8
Respuestas de instrumento de validacion para
Grupo Objetivo

La vida desde la concepcién

Segun los datos resaltados en el video jconsidera que el video le hizo hacer mas conciencia la vida desde la
concepcion?

Me hizo apre [17] Si, no tenia idea de esltos sucesos antes del nacimiento. 7 24%
No me conmovid en lo mas minimo. 5 17%
Me hizo apreciar mas la vida desde la concepcién. 17 59%

SI, no tenia [7]
Mo me conmovi [5)

¢Cuantos afios tiene?

24 [§] ————— 18 0 0%
19 1 3%
sl 20 0 0%
— 18 [0] 21 1 3%
Qoo 22 24%

23 [7]— \-2010] 7
o i 23 7 24%
22 (7 24 9 3%
25 4 14%

¢Usted considera que el video es facil de entender? O se perdio en alguna parte.

Mo ente

Si, lo enten [28]

Si este video se lo presentan previo a una conferencia en defensa de la vida desde la concepcion. ;Le ayudaria a poner

mas atencion?

No 2] Si 20 69%
—— Depende [6] No 2 7%
Depende 6 21%

Si[20)——

Si, lo entendi todo. 28 97%
Me perdi en una parte. 1 3%
No entendi nada. 0 0%
Me perdi enu '1:_ Other 0 0%

Seleccione la opcion que mejor se relacion con el video

Me ensefio sobre la vida antes del nacimiente 20 69%
—Ya, existen v [9

Ya, existen videos muy parecidos. 9 31%
Me aburrié. 0 0%
Me aburrid. [0]
Me ensefio so [20]
Graficamente... zllama su atencion?
Ma, llama mi [3]
-— 5i no habia v [3]
Si, consider [23]
Si, considero que el estilo llama la atencidn. 23 T79%

(2]

10%
10%

No, llama mi atencidn.

(4]

Si no habia visto este estilo en videos de la concepcidn de la vida.

Observaciones extra...

Las animaciones podrian ser mas fluidas. La tipograffa podria ser mas curva, o amigable

Que buenos detalles en las ilustraciones

El tipo de ilustracién me parece el adecuado para un tema tan serio y de suma importancia, crea consciencia y brinda un togue de ternura en
su conclusién. Las frases son impactantes y el texto resume un tema amplio para hacerlo mas comprensible y sencillo.

Existen puntos de vista en los que la vida inicia al iniciar cierta etapa de crecimiento gue no es el cigolo, sino una etapa mas avanzada, creo
que vale la pena mencionar porque se enfocan en que ya es un ser con alma o algo que tenga mayor convencimiento. En lo personal creo
que desde el cigoto es una nueva vida que se debe respetar y valorar pero para los que no creen esto, pienso que necesitan algo mas
inpactante para cue reflexionen.

Observaciones extra...

su conclusion. Las frases son impactantes y el texto resume un tema amplio para hacerlo mas comprensible y sencillo.

Existen puntos de vista en los que la vida inicia al iniciar cierta etapa de crecimiento que no es el cigoto, sino una etapa mas avanzada, creo
que vale la pena mencionar porque se enfocan en que ya es un ser con alma o algo que tenga mayor convencimiento. En lo personal crec
que desde el cigoto es una nueva vida que se debe respetar y valorar pero para los que no creen esto, pienso que necesitan alge mas
inpactante para que reflexionen.

Excelente!

No me agrado la animacidn, crec que es muy tosca y hablando del tema de la concepcién considerd que tuvo que haber sido una animacién
mucho mas sutil
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ANEXO 9

Respuestas de instrumento de validacion para

experto en el tema.

La vida desde la concepeién

Su nombre es...
Mario
Paulina Samayoa M.

Alfonso Brafas

Puesto que ocupa actualmente.
Psicéloga Clinica URL CELASI
Psicologo clinico

Vicepresidente de ASOVID

Un correo para contactarle.

psamayoa@url.edu.gt
mrvelazquez@url.edu.gt

alfonsobranas@yahoo.com

Teléfono donde se pueda contactarle.
24262626

242626 ext 2641

55194331

Considera que el tema si da a entender.

No [0]

- Depende [0]

Si
No
Depende

3
0
0

100%
0%
0%

Seleccione la opcién que mejor se relaciéna con el video

Me ensefio sobre la vida antes del nacimiento 3 100%
Ya, existen videos muy parecidos. 0 0%
Me aburrié. 0 0%

Me ensefo sob [3]—] o Ya. existen v [0]

“Me aburric. [0]

Considera que al ser un video destinado para jovenes de 18 a 25 afios. Este logra crear conciencia en ellos sobre el
tema de defensa de la vida desde la concepcion.

Silo logra. 3 100%
Nolologra. 0 0%

No lo logra. [0]

Graficamente considera que si llama la atencion para el grupo objetivo.

Si, considero [3] — Ma, es muy
- Zi, no habl

“ Other [0]

Si, considero que el estilo llama la atencidn.

3 100%
No, es muy femenino. 0 0%
Si, no habla visto este estilo en videos de la concepcion de la vida. 0 0%
Other 0 0%

Considera que la narracion que se maneja en el video tiene coherencia.

Si, me interesa el tema. 3 100%
Other 0 0%

Si, me intere [3] Other [0]
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Con su experiencia, podria decir que el video es funcional para ser desarrollado antes de un seminario sobre el

derecho a la vida o temas en contra del aborto.

Si se relacio [3) No, Ia temati []

Es general el video...

Es funcicnal [3] —No es

er [0]

Observaciones o recomendaciones...

Me parece muy claro el mensaje! adecuado para la poblacién

Si se relaciona con el tema. 3 100%

No, la temaética se divorcia del seminarioc 0 0%
Es funcional 3 100%
No es funcional 0 0%
Other 0 0%

funcion [0]
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ANEXO 9

Respuestas de instrumento de validacion para

Diseniador grafico.
La vida desde la concepcién

Su nombre es...
Rodrigo Tejada Rubio
Luisa Aparicio

Giselle Pérez

Puesto que ocupa actualmente.

Disefiadora Gréfica

Animador

Puesto que ocupa actualmente.

Disenadora Gréafica
Animador

Un correo para contactarle.
luisapa9@gmail.com
animacion.url@gmail.com

agisi_30@hotmail.com

Teléfono donde se pueda contactarle.

30387668
Prefiero email.
52052727

Considera que el video refleja el concepto de disefio manejado.

Si
No
Other

3
0
0

100%
0%
0%

En cuanto a la animacion considera que graficamente llama la

No, es Other [1]
Si, la

Other

Silalinea g [2] ———

Considera que la tipografia es..

Legible
Visualmente agrad...

Funcional

de los jo i itarios de 18 a 25 afios.
Si la linea grafica es agradable para elles. 2 67%
No, es muy famenina. 0 0%
Si, la animacién es innovadora. 0 0%
1 33%
Legible 2
Visualmente agradable 1
Funcional 1
No es legible. 0
Aburre. 1
Other 0

No es legible. |

Aburre.

Other

o
n

La animacion en cuanto a aspecto técnicos

No esta bien real...
Si maneja correct...
Maneja un formata...
Tiene muchos saltos
No esta correctam...
Si esta correctam...

] 1 2

No esta bien realizada

Si maneja correctamente lo tiempos
Maneja un formato adecuado
Tiene muchos saltos

No esta correctamente realizada

Si esta correctamente realizada.

Los iconos protagonistas del video graficamente...

Se relacionan [3]

Se divorcian [0]

Se relacionan con la linea gréfica manejada con las ilustraciones fondos. 3

Se divorcian

ESTRATEGIA CREATIVA - PROYECTO ASOVID
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67%
33%
33%
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33%
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0 0%
2 67%
1 33%
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0 0%
1 33%
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La paleta de colores

Se adecua con el tema 3 100%
Se divorcia de la tematica. 0 0%
Es adecuada para los jovenes 0 0%

Se adecua con [3] Se divorcia
\Es

adecu

En cuanto a la animacion en general...
Es funcional, llama la atencién de los jévenes 2 67%
No es funcional 1 33%

No es f

Observaciones o recomendaciones...

La mayoria de las observaciones te las di verbalmente, pero no estd de mas recordarte los doce principios de animacién y aplicarlos de forma
constante a lo largo del proyecto. Buen trabajo!

Considero gue |a animacién pude haberse trabajado mejor, la idea llama la atencién del grupo objetive pero se mantiene muy estatica lo que
hace que despues de cierto tiempo se pierda esta atencion. El estilo de ilustracion es muy buenoc e innovador para el tema gue se esta
tratando.

La animacion es buena, sin embargo, algunas recomendaciones serian: cambiar la tipografia, si bien es legible, es aburrida, se podria
también cambiar el color a uno mas adecuado a la animacién en vez del color negro utilizado en algunos textos. El blur utilizado en la

animacién cuande se coloca texto en primer plano es muy exagerado, evaluar si se veria mejor con un blur mas sutil.
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