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Resumen

  Ejecutivo

La poca identificación de la población guatemalteca con su historia, su 
cultura y sus orígenes, da como consecuencia ignorancia y falta de 
interés de los tesoros de su pasado. Esto se refleja en la poca afluencia 
de guatemaltecos hacia las instituciones permanentes que adquieren, 
conservan, investigan, comunican y exhi- ben para fines de estudio, de 
educación y de deleite, testimonios materiales del hombre y su entorno.

Actualmente el museo tiene como objetivo, ampliar su mercado, ya que 
desean que gente joven se interese por el arte y cultura textil de Guatemala, 
y poder así, expandir dicha cultura dentro y fuera del país, por lo que 
requieren la colaboración en la realización de proyectos específicamente 
enfocados en diseño gráfico, en el área editorial, que ayuden a cumplir 
dicho objetivo.
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De acuerdo a Gutierrez (2015) la poca identificación de la población gua-
temalteca con su historia, su cultura y sus orígenes, da como conse-
cuencia ignorancia y falta de interés de los tesoros de su pasado. Esto 
se refleja en la poca afluencia de guatemaltecos hacia las instituciones 
permanentes que adquieren, conservan, investigan, comunican y exhi-
ben para fines de estudio, de educación y de deleite, testimonios materia-
les del hombre y su entorno.

 Por lo tanto, Museo Ixchel pretende despertar el intéres por la cultura 
textil guatemalteca no solo a nivel nacional sino también a nivel interna-
cional, ya que es un tributo permanente al traje indígena. El cual no sólo 
transmite su significado a través de iconografías llenas de forma y color, 
sino además encierra el patrimonio intangible de la tecnología, economía, 
organización social, idioma, religión y costumbres de pueblos cuyo origen 
y tradición data de más de tres milenios.

Es por lo mismo, que en este informe se recopila el proceso gráfico que 
se desarrolló para el material editorial y promocional realizados para el 
museo, realizados con el propósito de persuadir y promocionar al museo 
a nivel nacional e internacional.

Se detallan todos los puntos desde la idea central hasta conseguir la 
propuesta final;  empezando con la redaccion del problema, fijando los 
objetivos para luego detallar una investigación que junto con el proceso 
de bocetaje y conceptualización ayudaron a obtener una solución gráfica.

Introducción a la 

  ESTRATEGIA

´

´
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El Museo Ixchel del Traje Indígena es una entidad privada sin fines de 
lucro, cuya misión es coleccionar, conservar, documentar, rescatar, exhibir 
y educar en torno a la tradición textil indígena guatemalteca resaltando su 
valor cultural, técnico y artístico. Su visión es mantener el liderazgo en el 
campo en el que se desarrolla y contribuir al conocimiento y difusión de la 
riqueza cultural del país. 

Claudia Monzón, directora del museo, narra que actualmente el museo 
tiene como objetivo, ampliar su mercado, ya que desean que gente joven 
se interese por el arte y cultura textil de Guatemala, y poder así, expandir 
dicha cultura dentro y fuera del país, por lo que requieren la colaboración 
en la realización de proyectos específicamente enfocados en diseño gráfi-
co que ayuden a cumplir dicho objetivo.

Los proyectos abarcan temas como: realización de calendario 2016, diseño 
de postales y flyers, creación de un catálogo que acompañe la nueva 
exposición noviembre 2015, y elaboración de cédulas identificadores para 
cada pieza dentro de la misma exposición noviembre 2015. 

Debido a los tiempos de entrega, la relevancia del proyecto y el número 
de personas involucradas en el mismo se toma la decisión de trabajar en 
el catálogo que acompañara la nueva exposición noviembre, 2015 el cual 

reflejará el resultado del trabajo de campo realizado acerca de los trajes 
utilizados en las cofradías indígenas de Guatemala. Para dicha publicación el 
museo pide como requerimiento elaborar una publicación, con un tamaño de 
8 x 8 pulgadas, que recolecte dichas piezas de forma gráfica, con artículos 
interesantes acerca del mismo tema, como también postales comerciales 
que servirán como promoción de dicha exposición, con el propósito de 
persuadir y posicionar al museo entre los guatemaltecos de 30 a 45 años 
de edad, interesados por el ar te. Y así lograr, que los mismos se intere-
sen más por su propia cultura.

El proyecto se estará trabajando en los meses de Febrero a Octubre 2015, 
realizando entregas mes por  mes y haciendo correcciones según lo indique 
Monzón. El plazo de entrega será a finales del mes de octubre, para poder 
reproducir las copias necesarias y sacar a la venta dicho material al mismo 
tiempo que la exposición noviembre 2015, será expuesta.

Cabe mencionar que no se contará con presupuesto establecido, ya el 
museo trabaja en base a donaciones y en el periodo de febrero a octubre 
deberá conseguir patrocinadores y personas o empresas que deseen 
contribuir para la reproducción de los materiales.

Familiarización con el 

PROYECTO
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Hombres y mujeres tanto a nivel nacional como internacinal que se interesan 
en el arte, desconocen la información recabada por el Museo Ixchel del 
Traje Indígena acerca de los trajes utilizados en las cofradías de pueblos 
indígenas de Guatemala. 

- Diseñar material editorial para documentar en un solo medio, la información 
acerca de los trajes que se utilizan en las cofradías de pueblos indígenas y 
así lograr que personas interesadas en el arte, tanto a nivel nacional como 
internacional conozcan y sepan más acerca de esta cultura.

Compresión y defi nición del

PROBLEMA
y necesidad

OBJETIVO
de diseño

- Elaborar material publicitario que dé a conocer tanto la publicación editorial, 
como la exposición sobre los trajes que se utilizan en las cofradías de 
pueblos indígenas.
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Según Museo Ixchel de Guatemala en 1973 surge el Comité textil en la Aso-
ciación Tikal, dedicada a resguardar el patrimonio arqueológico del país. Sus 
integrantes realizaron actividades para obtener fondos a fin de adquirir teji-
dos indígenas de calidad para conformar la colección, y en 1974 se presen-
tará la primera exposición textil en las instalaciones del Parque de la Industria, 
pero el terremoto de 1976 obligó a desalojar el lugar y es así cuando en 1977 
se crea la Fundación del Museo Ixchel del Traje Indígena, gracias a donativos 
de Carmen Pettersen y su libro Maya de Guatemala. 

En 1986 se creó la Fundación para el Desarrollo del Museo Ixchel y por 
lo cual la Universidad Francisco Marroquin otorga en usufructo un terreno 

 Museo Ixchel del Traje Indígena.
Teléfono: (502) 2361 - 8081 /  82.
 6ta. calle final, Z 10, Centro Cultural Universidad Francisco Marroquín.
Contacto: Violeta Gutiérrez
Correo: vgutierrez@museoixchel.org 

Información del cliente localizado dentro de su campus para la construcción del edificio para que 
finalmente en 1993 se inaugurara la nueva sede en el Centro Cultural UFM. 

Según Polanco (2014) El Museo Ixchel del Traje Indígena es una institución 
no lucrativa que se encarga de coleccionar, registrar, conservar, investigar, 
exponer y promocionar el traje indígena guatemalteco. Se fundó en 1973 y a 
la fecha, cuenta con una valiosa colección, que se ha ido documentando con 
investigaciones desarrolladas durante este tiempo y se ha enriquecido con 
valiosas donaciones de personas que han valorado el trabajo que se hace 
en el Museo y le han confiado sus colecciones. 

La tarea del Museo de conformar una colección exhaustiva e inclusiva con 
ejemplares de prendas usadas en todas las comunidades indígenas de 
Guatemala y de todas las épocas, resulta imposible. Sin embargo, el esfuerzo 
realizado por el Museo Ixchel del Traje Indígena ha producido resultados 
positivos, pues la Colección Principal incluye 7,227 prendas de 126 municipios 
y 30 aldeas de 17 departamentos. La diversidad de prendas de uso diario, 
ceremonial o festivo, masculinas, femeninas, infantiles y para vestir a los 
santos que están representadas en la colección, determinan su importancia.

Misión: Coleccionar, conservar, documentar, rescatar, exhibir y educar en 
torno a la tradición textil indígena guatemalteca resaltando su valor cultural, 
técnico y artístico. 

Visión: Mantener el liderazgo en el campo en el que se desarrolla y contribuir 
al conocimiento y difusión de la riqueza cultural del país.

Imagen sacada de: http://www.museoixchel.org/



       Gestión de la estrategia de diseño 8

Museo Ixchel como espacio cultural:

Según Polanco (2014) Debido al crecimiento de la colección y las 
exigencias que esto implicaba, la institución sintió la necesidad de que se 
construyera una edificación que cumpliera con las exigencias propias de 
un museo, para garantizar la permanencia del patrimonio textil que tenia 
a su cargo. 

En 1986, la Universidad Francisco Marroquín propuso a la institución, darle 
en usufructo, por cien años, un terreno localizado en su campus, para que 
en él se construyera el edificio. En el convenio se estipuló que el Museo 
Ixchel mantendría su autonomía institucional. 

Según Arathoon, (2000) El 5 de abril de 1991 se colocó la primera piedra 
del edificio, el primero que se diseñó en el país para funcionar como museo. 

De acuerdo a Polanco(2015), el Museo fue planificado bajo el criterio de 
Conservación Preventiva, el cual debe considerarse a largo, mediano y 
corto plazo; para ello se tomaron decisiones importantes relacionadas a 
la ubicación del edificio, el aislamiento de las colecciones y la dotación de 
ventilación forzada en las área de exhibición y el cuarto de la colección (se 
consultó a expertos del Museo Metropolitano de Nueva York, la Universidad 
de Delaware, la Biblioteca del Congreso de Estados Unidos). 

El área del Museo a la cual se le prestó mayor atención fue el cuarto 
de almacenaje de la colección; esto se debe a que es necesario tener un 
control estricto de la contaminación dentro de dicho ambiente. Además, 
se realizaron estudios que indicaron la iluminación adecuada para todas las 

áreas en donde estarían las piezas de la colección, ya que la iluminación 
natural afecta drásticamente a las fibras que conforman los textiles y sus 
colores, por lo que en las áreas de exhibición y almacenaje no existen 
ventanas. 
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Antecedentes gráficos

El Museo Ixchel ha desarrollado únicamente material de carácter editorial, 
básicamente son documentos en donde se plasman las diferentes piezas 
de trajes indígenas que se exponen en dicho museo, su historia y la 
representación gráfica de cada uno de ellos.

En este material se utilizó en un formato  rectangular con una pasta hecha 
de texcote.  La portada se utilizo un color corinto de fondo combinado con 
una fotografía de un textil, para poder reforzar el titulo y el concepto.

En las paginas interiores se utiliza una diagramación basada en una 
retícula de manuscrito, utilizando solo una columna de texto que gene-
ralmente va acompañado de fotografías de los textiles.

Algunos de los libros que Museo Ixchel proporiciona y/o vende actualmente 
son color blanco y negro por la parte de adentro y por la parte de afuera 
son impresiones, algunas full color, otras a dos colores.

Como se puede observar en el interior, las guías, contienen una diagramación 
sencilla de una columna, el 90% de su contenido es textual, y contiene 
algunos elementos visuales sencillos como fotografías o en algunas 
partes ilustraciones que no guardan relación con el resto.
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Estos no guardan un tamaño exactamente igual, sin embargo las 
proporciones generalmente son parecida. La línea de diseño no esta bien 
definida pues en general en la portada y contraportada, cada uno esta 
diagramada de distinta manera.

 Sin  embargo cabe rescatar el uso de jerarquía visual, en cuanto a la 
colocación del texto e información adicional.

Se nota también, que en cada publicación, aunque no guarden una línea 
gráfica, en todos se utiliza algo representativo al traje típico indígena. Ya 
sea fotografía en general, o cierto detalle de un textil.

La utilización de fotografías pretenden representar lo explicado en el texto, 
sin embargo la impresión a blanco y negro  no deja que se aprecien al 
momento de observarlas. 

Los libros o publicaciones, como se dijo anteriormente, no contienen una 
misma línea gráfica, así como tampoco es un documento atractivo que 
logre llegar de manera efectiva al grupo objetivo.

La utilización de la tipografía en los contenidos es bastante clara y 
adecuada, sin embargo no utilizan el mismo tamaño ni tipo de letra en 
todas las guías, causando un poco de confusión en el lenguaje visual. Por 
otra parte los titulares si muestra el mismo tamaño y tipo de letra en cada 
una de las guías

 Referencias de 2 libros distintos en donde en el primero se evidencia el 
uso de distintas tipografías.



       Gestión de la estrategia de diseño 11

Según Gutiérrez (2015) Las publicaciones se han ido cambiando con el 
pasar del tiempo, ya que se busca que sea algo más atractivo y se aproveche 
lo colorido y lo histórico de los textiles.

Se mantiene la teoría que los materiales no han dado resultados ya que 
los bloques de texto son demasiado grandes, aunque muy valiosos por el 
dato histórico que se cuenta en ellos, pero solo un público objetivo como 
amantes de la historia guatemalteca estarían interesados en adquirir 
dichos materiales.

Actualmente se busca llegar a más población, por lo que Gutiérrez saca a 
destacar la última publicación hecha en Chile, pero con algunas piezas del 
Museo Ixchel de Guatemala.

La cual se distingue ya que el uso de tipografía es simple, sintetiza la 
información básica de cada textil y se ilustra de manera más representativa 
y con mejor calidad de impresión y soporte. 

En este libro usan un formato rectangular vertical, en donde la portada 
y contra portada tiene textura de huipiles y en el centro se coloca un 
círculo negro haciendo referencia a el lugar donde se coloca la cabeza, 
con el título diagramado con una tipografía san serif.

Para la división de las secciones utilizan un fondo negro y una tipografía 
de color blanca, la diagramación es simple y contrastante.

A través de la diagramación interna del libro, se usa mucho la fotografía 
como recurso principal, poniendo paginas enteras solo de una textura de 
un huipil. En algunos casos se usan plecas negras para poner texto de 
color blanco, pero no es repetitivo ya que en algunas páginas se usan 
fondos blancos con texto de color negro. 
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D’buk Editors es una empresa dedicada a la industria editorial, con la 
visión de hacer libros con conceptos innovadores y valiosos, desde una 
óptica positiva y ar tística, plasmados con un diseño gráfico de nivel 
mundial.

En la mayoría de sus formatos, utilizan una forma cuadrada para mayor 
comodidad del lector. En la portada se utiliza, ya sea una o varias 
fotografías que ilustran el tema o los temas a tratar dentro del mismo libro 
y se busca que el titular del mismo no pese más que las imágenes dentro 
del formato, pero que de cierta manera si cree jerarquía visual.

En las páginas interiores se utiliza una diagramación basada en dos 
columnas, ya sea, diagramada en base a una  o dos páginas, pero siempre 
se utiliza una de ellas para colocar el texto, y la otra para fotografías que 
ilustren el mismo. Se busca que el titular de cada bloque de texto sea 

Antecedentes gráficos
competencias

Guatemala

A pesar que la diagramación es muy parecida en todas sus publicaciones, 
esta casa editorial busca llegar a más gente, para que se interese por la 
lectura, por lo que siempre busca ponerle un valor agregado y que este 
diferencie sus publicaciones de la competencia. Por lo que cada cierta 
publicación cambia sus formatos, y reflejan una composición totalmente 
diferente a lo acostumbrado, pero que asombre y contenga siempre ese 
valor agregado.

jerárquicamente más visible pero que no interfiera con el demás texto, 
por lo que generalmente se usa una tipografía "light" de un tamaño más 
grande para poder marcar esta diferencia.
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Italia (fotos disponibles en: https://www.behance.net/gallery//Bad-Gastein-Art-Catalogue)

En este material se utilizó un formato rectangular, en la portada se utilizó 
una fotografía que ocupa el 95% de la misma, dejando márgenes iguales 
en 3 de sus lados, del lado lado izquierdo se deja un márgen más ancho 
para poder colocar el título en forma horizontal, y  de esta manera lograr 
que la fotografía tenga más peso visual ante el título.

En las páginas interiores se utiliza una diagramación basada en una 
columna, utilizando en su mayoría texto que generalmente va alineado al 
lado izquierdo.
La impresión de estos materiales es full color, respetando siempre la página 
completa para la imagen y colocando siempre 3 márgenes iguales y uno más 
ancho para colocar la información de la misma.

Como se puede observar en el interior, contienen una diagramación sencilla 
basada en una columna, más sin embargo, el el 85% de su contenido es 
gráfico, en algunas partes contiene rompimientos visuales, que consisten 
en imagenes a doble página, sin ningun texto ni margen que las acompañe 
y siga la línea gráfica de todo el material.

A pesar de ser dos países completamente diferentes se trabaja bajo la 
misma línea de diseño, pero a diferencia, este tiene una funda antes de la 
portada principal que se crea en base a patrones para darle cierta textura 
y un color cálido y solido como fondo.
.
Para la portada se maneja mucho respiro visual, es decir, se dejan espacios 
en blanco para poder darle jerarquía al título, mas sin embargo, se juega 
con la familia tipografíca para poder guíar al lector.

Nueva York fotos disponibles en: 
         https://www.behance.net/gallery/19380291/Alles-wieder-zurueck

Antecedentes gráficos
internacionales

´ ´

´
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En las páginas interiores se sigue utilizando una diagramación basada en 
una columna, las muestras gráficas o fotografías ocupan el 80% del mate-
rial. La alineación del texto es más dinámico ya que utiliza una diagra-
mación en forma de escalera, y maneja jerarquía visual entre los textos de 
idioma inglés y español, combinando la familia tipográfica.

La impresión de estos materiales es full color, pero en su diferencia con el 
anterior, este material maneja las fotografías diagramadas en base a dos 
páginas completas, sin ningún tipo de margen. A la hora de utilizar textos 
lo hace en base a una columna, alineado a lado derecho, pero con el texto 
justificado hacia el centro.

Estados Unidos fotos disponibles en: 
 https://www.behance.net/gallery/2406476/Typeforce-2-Exhibition-Catalogue

En este material se utilizó siempre un formato rectangular, en donde en la 
portada se realizó un collage de fotografías blanco y negro de diferentes 
autores, resaltando con un color cálido y llamativo los texto de los títulos, 
que servirá también como tabla de contenidos.

Las páginas interiores se dividen en tres secciones diferentes, ya que con el  
propósito de crear unidad de tradición y energía basadas en su concepto, 
se apoyaron de tales aspectos visuales. Cada área se divide por diferentes 
colores siendos estos el azul, impresión full color y rojo.

La diagramación del material se base en dos columnas con alineación 
de textos a la derecha, el color de la tipografía varia acorde al color 
representativo de cada secciòn. 

A diferencia de la portada, la contraportada, no contiene texto, ya que 
contiene una fotografía que ocupa todo el formato, en blanco y negro, 
siempre trabajando los patrones que caracterizan la funda del material.
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Área de estudio

Definida por el diccionario de la Real Academia Española (RAE), cultura 
es el conjunto de conocimientos que permite a alguien desarrollar su 
juicio crítico acerca de un conjunto de modos de vida y costumbres, 
conocimientos y grado de desarrollo ar tístico, científico, industrial, en 
una época, grupo social, etc.

Como también define desarrollo como el poder progresar, crecer económica, 
social, cultural o políticamente dentro de una comunidad humana.

Por otra parte, en el diccionario Océano (1991) se define  cultura a “la 
totalidad de lo que los individuos aprenden como miembros de una sociedad 
dada” entendiéndose esto como “un conjunto o sistema de actitudes, 
comportamientos, modos de vida, de pensamiento y de acción, de ideas y 
valores, que conforman las actividades de los hombres en unos determinados 
patrones o esquemas de conducta”.

En pocas palabras, se podría decir que cultura es todo lo que el hombre 
hace en un ambiente social y que no es parte de su herencia biológica, por 
ejemplo sus tradiciones, su tendencia ideológica o política, su religión, 
sus normas de comportamiento sexual, etc. 

Cultura y desarrollo:

Cultura Guatemalteca:

Clasificación de la cultura guatemalteca:

El Instituto Guatemalteco de Turismo INGUAT (2014) dice que Guatemala 
es un país de extraordinaria riqueza cultural y  natural y con una  ubicación 
geográfica privilegiada como también alberga la mayor cantidad de sitios  
arqueológicos de la cultura maya, rodeados de una impresionante flora y 
fauna, que los convierte  en verdaderos pulmones de la humanidad ya que 
es un país que ha tenido una historia cultural muy rica en todas las áreas 
que comprenden el arte. 

Guatemala goza de una diversidad inmensa de cultura, gracias a sus grupos 
étnicos que son muy variados, dependiendo del territorio que habite, ya 
que cada uno posee sus propias características, como los rasgos físicos, la 
gastronomía, el idioma, la indumentaria, la organización social, etc.

La página Guatemala, Capital Iberoamericana de la Cultura (2015) expresa 
que todo lo que forma parte del patrimonio cultural de Guatemala, en su 
mayoría son expresiones de cultura popular, por ejemplo, las ferias 
patronales, celebraciones de cada población, espectáculos como: la danza, 
el teatro, y la música. En todas sus expresiones se marca su identidad 
gracias a sus colores, sus sabores, pero también a su riqueza textil de 
colores de tejido por los sueños de las mujeres mayas.

Como también Cabrera (2009) complementa que la cultura popular 
guatemalteca puede ser divida en: cultura popular tradicional,  popular 
espiritual,  popular social y popular ergológica o material. 
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Según Cabrera (2009), entendemos por popular tradicional, a todas aquellas 
manifestaciones que se desarrollan en el seno de las clases populares 
de un país, con características propias, y que expresan la concepción del 
mundo y de la vida de estos grupos sociales. En ellas se refugian los más 
sobresalientes elementos de la cultura de un país. Más aún, la cultura 
popular tradicional encierra en sí toda una gama de aspectos que desem-
bocan, todos, en el establecimiento de las líneas generales de la identidad 
cultural de un país. Así mismo, su estudio permite establecer no sólo los 
elementos claves de la identidad cultural de una nación, sino también 
encontrar y resaltar las leyes económicas y sociales que rigen cada 
fenómeno de la cultura popular.

En el caso de Guatemala, la herencia cultural es extraordinariamente rica, 
ya que se nutre de distintas fuentes formadoras, las cuales, como ríos 
profundos, se hunden en el tiempo en varias direcciones. Es decir que el 
folklore de Guatemala, basa sus fuentes de origen, en elementos concretos 
como trajes, cerámicas, música, literatura, entre otras, que se han folklorizado 
gracias a los distintos procesos históricos que ha seguido nuestro país, lle-
gando a la actualidad como una síntesis dialéctica de elementos de las raíces 
en las que el proceso histórico les ha impreso una impronta mestiza, en 
la cual los elementos culturales han sido re-elaborados y re-interpretados 
por los grupos sociales a que pertenece, y, así mismo, la adopción de 
nuevas funciones, ha permitido a estos elementos culturales cargarse 
de nuevo significado, dando así como resultado toda esa amalgama de 
tradiciones populares guatemaltecas que hoy conocemos. 

Popular tradicional Esto quiere decir que no puede hablarse de una raíz puramente indígena 
en nuestra cultura tradicional, si no que debemos verlo como una síntesis 
dialéctica en que se fusionaron muchos elementos culturales, y en la que 
predominan uno u otro factor, de acuerdo al proceso histórico que lo haya 
regido. 

De acuerdo a Najera (2002) la cultura popular espiritual comprende todas 
aquellas manifestaciones del hombre popular guatemalteco en que expresa 
su sentimiento a través de la creación, sus aspiraciones, su arte y su ciencia.

Estos tres elementos que responde a la clasificación etnográfica, ya clásica 
en antropología, debe ser considerada globalmente, y no cada sector aislado, 
ya que los tres responden a interrelaciones que se desarrollan en la rea-
lidad concreta: así, una pieza de cerámica pintada de Antigua Guatemala 
(un pájaro pintado de Jesús Rodenas, por ejemplo), fue catalogada como 
parte del folklore ergológico, porque predomina el elemento material, pero 
es generador de aspectos sociales (folklore social), y expresa la creativi-
dad más excelsa centro de la cultura popular guatemalteca (folklore espiri-
tual-mental).

De ahí, pues, que en la realidad objetiva no se encuentran separados, sino 
interrelacionados.

Dentro de esta categoría destacan todos los elementos creados por el 
alma nacional del guatemalteco; la música tradicional: los sones y sus distintas 
formas en las regiones indígenas, donde destaca la marimba, instrumen-
to heredado por los contingentes poblacionales negros, que trajeron los 

Popular espiritual
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Cabrera (2009) lo define como el parámetro fundamental de la posibilidad 
latente en el hecho folklórico de reunir socialmente a la comunidad (fiestas, 
bailes, mercados, ferias, ceremonias, etcétera)

Debe mencionarse como uno de los elementos de socialización y encultu-
ración más importantes: los días de mercado que no solo cumplen función 
económica sino crean una red de relaciones sociales, económicas y de 
parentesco que cohesionan a cada pueblo del país y crean rutas comerciales 

Dentro de la cultura popular religiosa, se encuentran las cofradías que 
definida por la Real Academia Española (RAE) es una Congregación o 
hermandad que forman algunos devotos, con autorización competente, 
para ejercitarse en obras de piedad.

Polanco (2015) agrega, las cofradías son organizaciones en torno a un 
santo de la religión católica o alguna deidad, alrededor del cual se realizan 
costumbres y tradiciones locales, muy atractivas a los ojos del turista.

Las cofradías fueron traídas a Guatemala por misioneros franciscanos de 
España dónde ellos habían existido desde Edad media. Aunque las Cofradías 
o Hermandades fueron organizados originalmente por los sacerdotes 
españoles para promover los ideales cristianos, muy pronto se cambiaron 
hacia a la religión nativa. 
Cada una de las cofradías lleva el nombre del santo o deidad a que ellos 
se dedican. El proceso de volverse un cofrade involucra muchos pasos 
y tradicionalmente ha sido la forma en que un hombre puede demostrar 
su valor al pueblo y a los dioses. En el pasado el gobierno del pueblo 
fue organizado a través del sistema de las cofradías; los líderes de las 
cofradías más poderosos también actuaban como jueces y tomaban las 
decisiones importantes.

Popular social:

Cada cofradía tiene hasta quince miembros oficiales que ofrecen su servicio 
durante un año. En Guatemala, el servicio a la cofradía es un camino hacia 
ser uno de los “Principales” cuando ya son ancianos. 
En un tiempo el gobierno indígena operaba a través del sistema de las 
cofradías, para los sacerdotes mayas también fueron de gran utilidad 
las cofradías, ya que mantenían el dominio sobre la vida espiritual de los 
indígenas. El nombre Kiché de las cofradías es Chaq P’tan, literalmente 
“Trabajo de servicio” el ser miembro de esta, es estrictamente limitado, 
los cargos son puestos públicos, llenados por nombramiento y con 
graduación de rango. 

A cada cofradía le pertenece la imagen de un santo que se guarda en un 
altar en la casa del primer miembro, y se lleva a la Iglesia sólo para las 
fiestas. Al terminar la fiesta, el Santo se instala ceremoniosamente en una 
nueva casa. Esta casa tiene que tener sus puertas abiertas al público para 
venerar al Santo llevándole candelas, flores, etc. 

Cofradías

mento heredado por los contingentes poblacionales negros (fundamental-
mente bantú), que trajeron los españoles a Guatemala durante los siglos 
XVI al XVIII. Este instrumento fue tomado por los indígenas, transformado y 
reelaborado, cargado de nueva función y ahora constituye el instrumento 
que expresa todas las inquietudes musicales.
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La artesanía y su clasifi cación: 

1. Artes populares: son expresiones de carácter plástico, dotadas de atributos 
estéticos, cuyas raíces se hunden en el pasado y cuya vida se explica en 
virtud de la función que cumple dentro de la comunidad que las hace 
posibles. Los productos de arte popular se deben a la actividad llevada a 
cabo en el seno de la familia, generalmente en forma complementaria a las 
labores de subsistencia. Se aprende en casa sin más guía que el ejemplo de 
los mayores y tiende a manifestarse en los lugares en que es fácil el acceso.

y de distribución de productos a lo largo y ancho del país. Danzas y bailes 
también forman parte de este panorama: bailes de raíces muy profundas, 
como el Rabinal Achí (indígena) o el Yancunú (afroguatemalteco), el primero 
en Baja Verapaz y el segundo en Livingston, en la costa atlántica de Guatemala, 
también como los de carácter histórico como los bailes de moros y cristianos 
en el oriente de Guatemala.

Las fiestas tradicionales constituyen la forma en que la población celebra 
ciclos de convivencia social alrededor del santo patrono, los santos de cofradía 
y días especiales. En Guatemala las fiestas más importantes en cada 
pueblo las constituyen la celebración del santo patrono. Además de éstas, 
en Guatemala se celebra dos grandes festividades que abarcan toda la 
concepción del mundo y de la vida del guatemalteco de las distintas etnias 
y grupos sociales que habitan el país. 

Fundación ILAM (1997)  lo define como los productos materiales de la 
cultura, susceptibles de ser trasladados de un lugar a otro. Es decir, todos 
los bienes materiales móviles que son expresión o testimonio de la creación 
humana o de la evolución de la naturaleza que tienen un valor arqueológico, 
histórico, artístico, científico y/o técnico.

Según la Secretaría General del Consejo Nacional de Planificación Económica 
(1997), artesanía es aquella actividad productiva que reúne las siguientes 
características: 

Material popular

 - Que la división técnica del trabajo artesanal esté integrada por  
               el conjunto de tareas que debe realizar el artesano mismo.

 - Que en dicho proceso se utilicen fundamentalmente herramientas   
.................de mano.

 - Que los establecimientos o talleres artesanales no ocupen a    
..................más de cuatro personas (excepción hecha de los aprendices).

 - Que la inversión total de cada establecimiento o taller artesanal   
.................no exceda de Q. 5,000 

Dentro de este concepto de artesanía DeLeón, O. (1967) a hecho una 
subdivisión que responde a determinadas características; esta subdivisión 
está conformada por el arte popular, la artesanía popular y la industria 
popular. 
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Tipos de artesanías de Guatemala: 

La producción manual (ar tesanal) de múltiples objetos con cualidades 
estéticas, técnicas y artísticas ha existido por mucho tiempo en nuestro país. 
El hecho que la producción de algunos de ellos se mantenga y la de otros no, 

se debe al manejo y uso que se les ha dado y que se mantiene, en algunos 
casos, mientras que en otros casos, la necesidad los ha hecho adaptarse 
y evolucionar juntamente con las comunidades que las producen, Según 
Camposeco (1990) mientras algunos oficios se adaptan a la evolución, 
otros mas quedan relegados para desaparecer finalmente.

Según Sagustume (2004) entre los productos artesanales tradicionales 
que lograron incluir en su producción elementos traídos por los españoles 
(técnicas, tecnologías y diseños) y que han sobrevivido hasta nuestros días, 
podemos mencionar : 

Cerámica 

La cerámica ha sobrevivido hasta nuestros días, debido a su función 
utilitaria y ceremonial ya que se necesitan dos cocciones, además de que 
las piezas se queman en hornos de grandes dimensiones ya que se juntan 
demasiadas. Fue la ocupación artesanal más difundida durante la época 
prehispánica, como lo demuestran las excavaciones arqueológicas. La 
cerámica de este periodo puede dividir en: 

1.Doméstica: cómales, ollas, tinajas, apastes, etc. 

2. Ceremonial: efigies de dioses, incensarios, vasijas, máscaras y otros 

3. Funeraria: urnas, vasijas, incensarios, efigies de animales, etc. 

4. Para construcción: adobe, elementos decorativos para fachada.

2. Artesanías populares: como las artes populares las artesanías pertenecen 
al campo de la cultura material y tienen atributos estéticos. Pero difieren 
entre sí en que estas últimas deben su existencia al taller colectivo, 
organizado jerárquicamente (maestros, oficiales y aprendices), en donde 
el salario fijo y el trabajo sujeto a tiempo determinado constituye rasgos 
económico-sociales característicos. 

3. Industria popular: cuando la producción fabril en serie sustituye a los 
procedimientos propios de las artes y artesanías populares (especialmente 
la manualidad) y se orienta a modificar los viejos patrones en búsqueda de 
otros usos y funciones, estamos ante las llamadas industrias populares. 
Más aceptadamente que en la ar tesanía, el proceso de producción en 
las industrias populares es mecanizado y dirigido. Las industrias de este 
género suelen tener un mercado muy amplio, generalmente de exportación, 
que los aleja cada vez mas de las concepciones tradicionales del pueblo. 

Lo más importante de esta expresión cultural es que tiene incorporado un 
tiempo histórico que representa la memoria colectiva del pueblo, según 
Molina (1989) no pueden ser tratadas como objetos estáticos, fríos, desligados 
de su contexto social por ser portadores de identidad. Esto hace que este 
tipo de arte sea portador de elementos de identidad colectiva y que, al 
mismo tiempo, posea una capacidad utilitaria o un valor de uso. 
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Orfebrería

Según Velásquez (2006) la orfebrería  puede tener similitudes con la 
bisutería en que son accesorios decorativos pero se diferencian a su vez 
a grandes rasgos. 

La orfebrería es elaborada con metales preciosos que lo luego se convierten 
en piezas exóticas. Estas piezas son elaboradas con oro y plata. Este tipo 
de artesanía llama mucho la atención turística debido a su elaboración.

Talla de madera

La artesanía en madera como tal solo permitiría el uso de herramientas 
que se muevan con la fuerza humana pudiéndose tolerar únicamente el 
uso de sierras eléctricas. Entre las artesanías en madera están: muebles, 
instrumentos musicales, máscaras, juguetes e imaginería. En Guatemala 
actualmente existen pequeñas carpinterías en donde se fabrican muebles 
e instrumentos musicales, utilizando como materia prima el pino blanco. 
Para la decoración, se talla manualmente elementos que son imitación de 
la época colonial. 

 Pintura

Según Tol (2007) En Guatemala la pintura manifiesta el poder artístico del 
pintor popular, cuya inspiración traslada y comunica vivencias, tradiciones, 
costumbres y por supuesto parte de su cosmovisión. 

Tejidos

La pintura popular indígena trata de transmitir las emociones que el artista 
percibe de su comunidad, las leyendas, los mitos, las formas tradicionales 
de organización y de trabajo. Esta clase de pintura se manifiesta en dos 
formas: la pintura popular religiosa y la pintura popular no religiosa. La 
pintura popular religiosa es representada en los exvotos, pinturas pequeñas 
que constituyen ofrendas que se colocan en las paredes de los templos 
católicos. Los temas no religiosos son aquellos representados por la 
cotidianidad de las relaciones sociales de las comunidades. 

Según Sagastume (2004) Es el arte de formar la tela, es de-
cirentrelazar hilos. Elorigen de las técnicas textiles es una 
de las manifestaciones culturales más antiguas y refinadas
de la humanidad. En toda América esta actividad artesanal se practica 
desde los pueblos precolombinos, aunque originalmente con algodón y 
otras fibras vegetales propias de la región. 

En Guatemala, es un arte muy antiguo que fue sujeto a cambios con la 
llegada de los españoles, quienes introdujeron nuevos materiales como la 
lana y nuevas técnicas de fabricación, como por ejemplo el telar de pedal 
o de pie. La combinación de las nuevas técnicas y materiales, con los 
conocimientos de los pobladores originarios y su forma particular de ver 
la vida, hicieron que el tejido típico sea muy rico, tanto en formas, como en 
diseños y colores, como lo demuestran las comunidades indígenas que aún 
los utilizan para identificarse con el grupo lingüístico al que pertenecen. 

En 500 años, la elaboración de estas artesanías poco ha cambiado, aún 
se utiliza el telar de cintura o de palitos, de origen prehispánico (también 
llamado de mecapal, el cual es utilizado exclusivamente por las mujeres), y 
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formas: la pintura popular religiosa y la pintura popular no religiosa. La 
pintura popular religiosa es representada en los exvotos, pinturas pequeñas 
que constituyen ofrendas que se colocan en las paredes de los templos 
católicos. Los temas no religiosos son aquellos representados por la 
cotidianidad de las relaciones sociales de las comunidades. 

Según Sagastume (2004) Es el arte de formar la tela, es de-
cirentrelazar hilos. Elorigen de las técnicas textiles es una 
de las manifestaciones culturales más antiguas y refinadas
de la humanidad. En toda América esta actividad artesanal se practica 
desde los pueblos precolombinos, aunque originalmente con algodón y 
otras fibras vegetales propias de la región. 

En Guatemala, es un arte muy antiguo que fue sujeto a cambios con la 
llegada de los españoles, quienes introdujeron nuevos materiales como la 
lana y nuevas técnicas de fabricación, como por ejemplo el telar de pedal 
o de pie. La combinación de las nuevas técnicas y materiales, con los 
conocimientos de los pobladores originarios y su forma particular de ver 
la vida, hicieron que el tejido típico sea muy rico, tanto en formas, como en 
diseños y colores, como lo demuestran las comunidades indígenas que aún 
los utilizan para identificarse con el grupo lingüístico al que pertenecen. 

En 500 años, la elaboración de estas artesanías poco ha cambiado, aún 
se utiliza el telar de cintura o de palitos, de origen prehispánico (también 
llamado de mecapal, el cual es utilizado exclusivamente por las mujeres), y 

Tejidos
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  EJemplo de carda Disponible en: https://
  niunpuntoatras.wordpress.com/tag/cardas/

Hilado varita de contrapeso (fuente propia)

Los tintes naturales:

Algunos de estos tintes tienen la propiedad de insolubilizar (no puede 
deshacerse) la gelatina natural que existe en la fibra de algodón o lana, 
razón por la cual, se les conoce como sustancias no hidrolizante (que no 
necesita de fijadores). 

- Mordientes: Son sustancias químicas naturales o sintéticas, que 
permiten que las fibras retengan el color; actualmente se utilizan 
sales metálicas como la piedra de alumbre, crémor tártaro, carbonato 

el telar de pie o de pedal, que es bastante rústico y no ha tenido cambios 
sustanciales desde su introducción. En ambos telares se puede trabajar 
el algodón y la lana. La lana o algodón blanco es el más común, ya que 
se utiliza para teñirla. También existe lana gris, café y negra, que por 
ser colores naturales resisten cualquier tipo de lavado. Lana se clasifica 
al tacto, en fina y corriente, ya que no existe un medio especializado para 
hacerlo. 

Los hilos de lana: 

Antes de iniciar con el hilado, se procede al cardado, el cual cosiste en 
aflojar, alisar y desenredar la fibras, para facilitar el hilado Este trabajo 
es realizado con un instrumento llamado carda (un cuadrilátero con forma 
encorvada y púas de hierro), para ello se utilizan dos y se mueven en 
sentidos contrarios. Después de tener una cantidad suficiente de lana, se 
procede al hilado. El hilado se hace de dos maneras, la primera la realiza el 
pastor mientras cuida del rebaño, usando un malacate (varita con contra-
peso) el cual, se gira dentro de una superficie cóncava (guacal de morro 
o escudilla de barro), este método es de origen prehispánico (el hilado 
hecho con malacate es de mejor calidad), a este tipo de hilo se le conoce 
como Uwa, generalmente quienes lo hilan son mujeres. El otro método fue 
introducido por los españoles y se conoce como Batz’ibal (rueca, hilador 
o torno), con este método el proceso se agiliza.
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Instrumentos para el tejido:
Sagastume también comenta que es necesario indicar que estas técnicas 
varían de acuerdo con el producto que se desea realizar. 

El telar de cintura: Es el principal instrumento para la realización de telas 
en lana. Esta formado por 4 o más palos que son sostenidos por hilos, este 
telar por lo general se sujeta a la cintura. Este telar produce una pieza con 
4 orillas acabadas perfectamente.

- El Tanino: Es una sustancia astringente contenida en algunos 
vegetales y sirve para teñir y mordentar la lana u otro material, 
cumple eficientemente con esta dos funciones. Existe fuertes y suaves, 
entre los fuertes esta el encino, la granada, el nance, el aguacate. 
Entre los suaves esta el nogal negro y aliso. 

    Ejemplo de las plantas y vegetales utilizados para teñir el hilo
      (fuente propia).......

         Ejemplo de telar de cintura. 
           Disponible en: http://trendyspots.com/escapes/un-dia-de-paseo-por-antigua/

Lanzaderas: Es un accesorio que sirve para lanzar el hilo de la trama entre 
la urdimbre, mide aproximadamente 20 o 25 cm. de largo, con un ancho 
de 8 a 9 cm. Está elaborado en madera de encino y posee forma de canoa. 
En la cavidad se coloca hilo enrollado en un carrizo de caña silvestre.

 Ejemplo de lanzadera
 Disponible en: http://www.telart.es/lanzaderas-y-navetas

Devanador: El acto de devanar consiste en enrollar el hilo en el devanador 
(hecho de caña silvestre), con el fin de hacer madejas de lana para facilitar 
su teñido.
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Formas de los tejidos:
Los tejidos acabados siempre suelen tener forma rectangular o cuadrada, 
los tejidos que se enrollan en el cuerpo o en la cabeza son muy alargados.

La principal característica de la sastrería tradicional en Guatemala es que 
no se cortan las piezas tejidas en el telar de cintura, sino que se utilizan 
acabadas de borde a borde. Si se trata de piezas pequeñas se añaden una 
al lado de la otra. 

Únicamente se recorta el espacio por donde pasará la cabeza, que se 
decora con múltiples motivos. El cuello se recorta en circulo o cuadrado, 
decorándose con bordados, aunque cabe mencionar que el tamaño total 
del huipil no es siempre el mismo, depende de las costumbres locales de 
cada zona, de la edad del portador, de la categoría social, del estado civil, 
etc. 
Los diseños en los huipiles:

 Estos han permanecido casi intactos durante mucho tiempo, esto no 
significa que no se acepten cambios en dichos patrones. Según  Mardoqueo 
(1994), los diseños son mucho mas complicados de lo que se cree, no se 
puede afirmar inescrupulosamente que los artesanos no aceptan cambios 
en sus diseños, recordemos que el diseño en si es la llave a la libertad 
y al equilibrio del hombre contemporáneo, que debe formar parte de el, 
que existen argumentos tan valederos como la creación misma y la 
sensibilidad, bases primordiales para un mundo mas equilibrado, por lo 
que el diseño es un acto humano, producto de la vivencia y conocimiento 
del hombre”. 

 

 

  

  Ejemplo de devanador
  Disponible en: http://articulo.mercadolibre.com.ar/   
...................................MLA-576174148-devanador-de-lana-_JM

Cardas: Son elementos rectangulares, hechos de madera y forrados de 
cuero con púas de hierro en forma de eles incrustadas. Su función es la 
de desenredar las fibras de lana que se pegan por el lavado. Estas púas 
también sirven para quitar la suciedad de la lana.

  Cardas que se utilizan en los tejidos 
  Disponible en: http://sautiyawakulima.net/oaxaca/oaxaca.php? ....
...................................c=3&date=2013-09-23
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Según Ventosa (2010) los tejidos seimpre suelen tener forma rectangular 
o cuadrada. Los tejidos que se enrrollan en el cuerpo o en la cabeza son 
muy alargados (cintas, fajas, bandas, cortes, etc)

Sin embargo Ventosa habla acerca de 3 diferentes tipos de huipil: 
(Ver figura 1)

De un lienzo: Se teje un huipil en el ancho deseado y el doble del largo. Una 
vez acabado, se dobla por el centro horizontal y se recorta un espacio 
para el cuello. Se cosen los laterales dejando un espacio para los brazos, 
y se decora el cuello.

De dos lienzos: Se unen por el bode vertical longitudinalmente, dejando 
un espacio en el centro para pasar la cabza. Se doblan y cosen los laterales, 
con un hueco para pasar los brazos.

De tres lienzos: Se unen os a dos los tres lienzos longitudinalmente. Se 
doblan por la mitad horizontal, se recorta un espacio para pasar la cabeza 
y se cosen los laterales con un hueco por los brazos.

Según las mismas variables anteriores y el tamaño de la tela en el telar 
de la cintura pero estos, son quizás, las piezas de mayor relevancia en la 
indumentaria guatemalteca.

Según Polanco los huipiles se tejen en cada pueblo, los motivos decorati-
vos se tejerán en dirección o en otra. Los huipiles de decoración geomé-

 Figura 1. a: huipil de un lienzo b: huipil de dos lienzos c: huipil de tres lienzos

x1

x2

a.

b.

c.

sentido de los motivos decorativos
línea de doblaje
costura

x3

Los huipiles pueden ser: trica pueden tejerse sin preocuparse de la posterior construcción, pues 
no importa que queden en un sentido o en otro. En los otros casos, los 
motivos decorativos deben tejerse en sentido simétrico respecto al centro 
horizontal para que al doblar el lienzo queden orientados hacia arriba. 
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Partes del traje indígena:
De acuerdo a Ventosa (2010) la indumentaria femenina actual consiste en 
el huipil o blusa de algodón, ricamente decorada, el corte o falda, pieza de 
tela enrollada al cuerpo, y que sujeta a el mediante una faja. El corte 
frecuentemenete es de tejido jaspeado decorado con líneas o formas 
geométricas. Perrajes y tzutes son piezas rectangulares que tienen mútliples 
usos: para llevar niños a la espalda es uno de ellos. En la cabeza utilizan 
para el tocado cintas tejidas o tocoyales (cordones).

Esquema del traje indígena de la mujer 
Disponible en: http://www.raco.cat/index.php/boletinameri
canista/article/viewFile/98448/164486

Los hombres llevan camisas, que hoy van adquiriendo formas de sastre-
rías más comunes, pantalón, que se sujeta a la cintura mediante una faja. 
A veces llevan pantalones rajados o ponchitos de lana encima de los pan-
talones de algodón. En las zonas montañosas se usan sacos, chaquetas 
de sastre de model eurpeo, con una cinta aplicada que sigue las formas y 
los motivos tradicionales de Guatemala. 

Asi como accesorios como el sombrero, los morrales o bolsas, y los caites 
o sandalias de cuero

  
  Esquema del traje indígena del hombre
  Disponible en: http://www.raco.cat/index.php/boletinamericanista/ 
...................................article/viewFile/98448/164486
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Importancia del los trajes indígenas en las 
cofradías:
Según Rosales (2011) La amplia variedad de trajes indígenas con que 
cuenta Guatemala es muestra de su riqueza cultural. Se puede decir que 
cada pueblo tiene su propio diseño, pero aún dentro de una sola comunidad, 
el atuendo tiene diferentes estilos, lo cual depende de quién y para qué 
lo usa. Los conocidos como ceremoniales determinan jerarquía social y 
función relevante. 

Rosales indicó que si una persona utiliza el traje ceremonial y no tiene ningún 
cargo o título, es mal vista por la comunidad indígena, aparte que estos trajes 
son utilizados únicamente para ceremonias o fiestas especiales de cada región 
o pueblo guatemalteco.

El Museo Ixchel del Traje Indígena (2013) Define Huipiles ceremoniales 
mayas de Guatemala como prendas que representan la identidad comunitaria 
pero que, de acuerdo a tradiciones locales, se suelen reservar para uso 
exclusivo de las integrantes de las cofradías o hermandades religiosas, 
siendo distintivas del cargo que ocupan, portándolas en el ciclo de ceremonias 
que forman parte del culto y veneración que le rinden a su santo patrono.

Museo como espacio cultural: 
Definido por la Real Academia Española (RAE), la palabra museo significa 
“lugar dedicado a las musas” y surge del interés humano por coleccionar; 
esta institución se materializa cuando se concibe como un centro en el que 
se atesoran objetos de valor artístico-histórico. 

El museo cumple una función social contemporánea: se dedica a la recolección, 
preservación, investigación y exposición (posterior a su restauración, si 
fuera necesario, con métodos científicos, haciendo una documentación 
detallada) de objetos que poseen un alto y excepcional valor histórico, 
artístico, cultural y científico, con fines de estudio, educación y estética, 
pero basándose siempre en hechos del contextos históricos o hechos 
artísticos y no solamente haciendo una presentación de objetos que han 
llegado hasta nosotros; razón por la cual se ha convertido en un instrumento 
idóneo de apoyo para la educación extraescolar, contribuyendo al 
mejoramiento intelectual de la comunidad (su finalidad principal, su función 
social y educativa). 

Según Mejía (2014) en los últimos años se ha desarrollado el fenómeno 
cultural de las exposiciones, supone la presentación al público durante un 
periodo, un conjunto de obras o de objetos relacionados con la cultura 
donde todos están unificados por una idea o propuesta que da sentido a 
todo el conjunto. Pueden ser independientes o bien estar conectados con 
otra institución como son los museos.

Ejemplo de trajes utilizados en una de las cofradías indígenas
http://vivirdecaraadios.blogspot.com/2013_05_01_archive.html

Exposiciones culturales:
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En todo museo existe una colección permanente y las exposiciones temporales. 
Hay una serie de ventajas e inconvenientes:

- Ventajas: resultan atractivas para el público, permiten la difusión de las 
obras y sirven para un mayor estudio e investigación.
- Inconvenientes: a veces se busca más la publicidad que la calidad y además 
el movimiento permanente de obras resulta caro y crea problemas de 
conservación.

En toda exposición existen una serie de elementos de carácter personal, 
y formal:

Personal 

Destaca la figura del comisario, es decir, la persona quien dirige la 
exposición, suele ser el autor de la idea y se encarga de coordinar a todas 
las personas, hacer la lista de obras, solicitar el préstamo y de vigilar la 
instalación y dirigir el catálogo (libro que incluye estudios sobre las obras 
de las exposición y una reproducción de las obras con su ficha técnica) 
También es importante la financiación que puede ser pública o privada y 
últimamente es frecuente que sea mixta. 
Otra figura es el dueño/s de las obras que puede ser, un museo o un 
propietario privado, se suelen prestar piezas si la exposición es seria y el 
comisario tiene prestigio. Cuando se presta una obra la organización 
tiene que pagar el transporte especializado y un seguro, dicho coste supone 
una parte importante del presupuesto de toda exposición.

Formal

En cuanto al tiempo de una exposición suele ser entre tres o cuatro meses 
y como mucho de seis, son excepciones las que duran más. No hay un 
mínimo pero suele ser de unas dos o tres semanas. 

El lugar, suelen ser salas de museos y centros públicos o privados que tienen 
dicha función. También en lugares especiales como catedrales y palacios. Un 
género especial son las exposiciones itinerantes, se desarrollan sucesivamente 
en diferentes ciudades o países, este tipo suele ser habitual últimamente 
ya que se aprovecha el trabajo y hay más patrocinadores. 

Otras exposiciones pertenecen a una serie que se da cada cierto tiempo 
con un tema común. También hay exposiciones unitarias que se desarrollan 
a la vez en distintos lugares de una o varias ciudades, son exposiciones 
con varias sedes. Hay acontecimientos culturales en una misma ciudad 
que pretenden exponer las obras más actuales en torno a una materia 
determinada. En las artes plásticas es frecuente que se desarrolle cada 
dos años (bienal).

Según Olbrich (2000) en la actualidad es muy común observar que cada 
vez que se monta una nueva exposición se realizan junto con ella, publica-
ciones que incluyen estudios sobre las obras o piezas de la exposición con 
su ficha técnica, es decir, publicaciones donde se presenten fotografías a 
color de todas las piezas expuestas, así como otros materiales relevantes, 
aun cuando estos no se muestren en la exposición.

Publicaciones culturales:
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Los editores de las publicaciones culturales son en muchos casos las 
instituciones de museos, fundaciones, asociaciones de artistas, vendedores 
de obras de arte asociaciones para realizar una exposición determinada, 
y entidades de derecho público.

Las publicaciones culturales de los museos para sus exposiciones 
extraordinarias o especiales son, hoy en día, frecuentemente bastante más 
detalladas que las publicaciones de las exposiciones permanentes. 

Se venden en ediciones de tapas blandas (o de tapas duras, las que pueden 
tener un precio aproximadamente un 15% superior). 

Dichas publicaciones son distribuidas por los organizadores de las 
exposiciones en sus instalaciones de servicios, en las tiendas de los museos 
y a través de las librerías. Según cuál sea el propósito y modo de financiamiento 
de la exposición, pueden adquirirse comprándolos o se reparten de manera 
gratuita.
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DISEÑO
Contenido Teórico de 
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Diseño editorial:

Según Cartier (2010) El diseño editorial es la rama del diseño gráfico que 
se especializa en la maquetación y composición de distintas publicaciones 
tales como libros, revistas o periódicos.

Incluye la realización de la gráfica interior y exterior de los textos, siem-
pre teniendo en cuenta un eje estético ligado al concepto que define a 
cada publicación y teniendo en cuenta las condiciones de impresión y de 
recepción.

Los profesionales dedicados al diseño editorial buscan por sobre todas 
las cosas lograr una unidad armónica entre el texto, la imagen y diagra-
mación.

Las importancia del diseño editorial:

Dado que el mundo actual presenta una cantidad enorme de estímulos 
visuales, el diseño editorial es fundamental para que el lector potencial de 
una publicación se convierta en un comprador real.

Según Cartier (2010) hay que prestar especial atención sobre todo al 
diseño exterior de la publicación, así se trate de un libro, una revista o un 
periódico, ya que la tapa, contratapa, solapas, faja, sobrecubierta, lomo 
y título son determinantes para que una persona se decida o no por una 
publicación. Si bien el contenido es fundamental, el éxito en el mercado 

editorial depende en gran medida del diseño externo de una publicación, 
ya que éste puede hacerla sobresalir por sobre otros textos.
Está comprobado que las personas deciden la compra de un libro u otra 
publicación gracias a lo que leen en el paratexto (tapa, contratapa y sola-
pas), especialmente cuando no conocen al autor ni el título de una obra.

El diseño exterior es la llave de acceso al contenido, por ello es de gran 
importancia obtener una gráfica que responda al mensaje que se trans-
mite en el texto. Si esto no es así se corre el riesgo de malograr la ardua 
tarea que supone escribir un libro, o llevar a cabo una revista o periódico.
Del mismo modo, un diseño de tapa y contratapa no acorde al texto puede 
generar confusión en los lectores.

Por supuesto, el diseño del interior también reviste gran importancia, ya 
que de la elección del formato, tipografía y organización de las imágenes 
depende la lectura del texto. Un buen diseño editorial consiste en lograr la 
coherencia gráfica y comunicativa entre el interior, el exterior y el contenido 
de una publicación. En este sentido, la función del diseñador especializado 
es fundamental, ya que es la persona con todos los conocimientos nece-
sarios para la realización gráfica exitosa de una publicación.
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Rosas (2012) clasifica el diseño editorial en los siguientes:

Revista

Es una publicación de aparición periódica, a intervalos mayores a un día. 
Las revistas ofrecen una segunda y mas exhaustiva revisión de los sucesos, 
sea de interés general o sobre un tema especializado.

Folletos

Es una pieza gráfica utilizada frecuentemente por las empresas como medio 
de información y venta, muchas veces es el primer contacto de los clientes 
potenciales con una empresa o producto determinado, de allí la importancia 
de un diseño acorde a su imagen corporativa.

Manuales 

Es el documento que contiene la descripción de actividades que deben 
seguirse en la realización de alguna función.

Instructivos 

Publicaciones más cortas que tiene el propósito de orientar los procedimientos 
en forma detallada, clara y precisa para realizar alguna actividad ya sea 
simple o compleja.

Libro

Son publicaciones mas extensas, de más de 25 hojas. Están unidas por un 
lado y protegidas con tapas. Podemos encontrar distintos tipos de libros, 
por ejemplo: libros de arte, científicos, libros de texto, recreativos, novelas 
etc. Y su función es informar, formar y educar a los lectores acerca de 
distintos temas.

Catálogos

Es una obra impresa en la se muestra una lista o relación con algún criterio de 
libros, documentos, monedas, objetos en venta, u obras de arte; de una persona, 
empresa o institución, que generalmente contiene una breve descripción 
del objeto relacionado y ciertos datos de interés.

Catálgos de arte:

De acuerd a Silberleib (2013) Hoy en día, el arte es comprendido y debatido 
a través de muestras temporarias, principal medio de distribución y 
recepción de arte, como un complejo de representaciones institucionales, 
sociales y posiciones personales. Esta clase de muestras constituye también 
una importante operación comercial y exhibe el modo en que arte e industrias 
culturales se vinculan.

Las instituciones que organizan esta clase de muestras producen catálogos 
de las mismas por lo tanto establecen sus propias políticas editoriales 
cuando deciden qué tipo de catálogos realizan, con qué contenidos y con 

Tipos de diseño editorial:
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qué presupuestos. La publicación de catálogos forma parte de una tarea 
indispensable que es la formación de públicos y la educación del mismo. El 
catálogo informa sobre la fundamentación teórica de la muestra, su aporte 
al ar te en general, brinda información sobre el ar tista, las posiciones 
actuales respecto a lo que se muestra y constituye también una memoria 
y un registro para el espectador que lo libera del simple recuerdo.

En el caso de los catálogos de arte, ya sean publicados por museos, salas 
de exposición, galerías o coediciones, su proceso de edición y producción 
se entrecruza con el período de organización de las muestras. Dado que 
hoy en día prácticamente todas las muestras se piensan con sus catálogos, 
la producción de los mismos depende del cronograma de las muestras, 
mas exactamente de la inauguración de las mismas.

Desde siempre, los catálogos cumplieron un objetivo específico, se destinaron a 
un tipo de público y tuvieron también su particular distribución y consumo. 
Funcionan, tanto entonces como ahora, como un elemento que agrega 
valor a la obra: una obra de arte publicada en un catálogo acrecienta 
su valor de mercado y esto hace que tanto las instituciones como los 
coleccionistas deseen tener publicadas las obras que poseen, ya que 
posibilita el incremento de valor de las mismas.

El paratexto editorial comunica de determinada manera la información sobre 
artista, autor, editor, editorial, etc. El libro es el producto tangible de todas 
las interacciones que se producen entre estos actores, sin embargo en 
la percepción simbólica suele remitir solamente al artista catalogado. Se 
trata de un replanteo para ambos sistemas: el de la edición y el del arte.

Libro-catálogo:

Silberleib lo define como un libro que suma al listado de obras reproducidas 
una serie de estudios, ensayos y materiales sobre la muestra a la que 
acompaña. Este tipo de producto editorial surgió no hace muchos años y 
es el formato más utilizado actualmente en las muestras temporarias de 
arte. 

El libro-catálogo se desplaza hacia el mundo de la edición por ser un 
producto editorial complejo, que involucra diferentes tipos de texto (verbal 
e icónico) y que exige mayores competencias profesionales y mayores 
equipos. También es una “precuela” de la muestra ya que representa la 
investigación que le dio origen.

Por cuestiones comerciales, estratégicas y de marketing tienen que 
estar a la venta cuando se inaugura la muestra por lo cual se reducen 
las posibilidades de que muestren imágenes de la museografía de la 
exhibición. 

Diferencia entre catálogo y libro-catálogo:

Según Silberleib (2013) en las publicaciones de los catálogos se muestran 
prácticamente solo lo exhibido y se pone más énfasis en lo que se ve 
en la exposición, mientras que en los libros-catálogos complementan, 
amplían, explican y dan más énfasis en lo que no se ve de la muestra.

Cabe mencionar que los catálogos no suelen registrar las obras tal cual 
fueron expuestas, es decir, más que reproducciones de las obras, la gente 
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Ejemplo de catálogo
Disponible en http://www.zac-dg.com/catalogos/catalogos.html

Ejemplo de catálogo
Disponible en http://singulart.es/portfolio/diseno_grafico_

 /catalogo_consultarte

Ejemplo de libro-catálogo
Fuente propia

espera ver fotos de sala, fotos que la devuelvan o la experiencia original 
que se vivió a la hora de visitar de manera presencial la exposición.

Los catálogos y libros-catálogo en realidad sí reproducen el espacio expositivo, 
pero lo hacen en modo conceptual, reponiendo las imágenes como parte 
de ese relato. Este punto evidencia cómo muestra y libro son soportes 
expositivos diferentes.

Por lo que es importante tomar en cuenta, que no hay que alejar tanto al 
lecto, y ver la manera de conectar lo que ve con lo que pretende comprar 
para que pueda seguir viviendo la experiencia presencial, que seguramen-
te lo llevo a comprar el libro-cátalogo.

La publicación de catálogos y de libros-catálogo ayuda tanto a la formación 
de públicos como a la formación de lectores. En el primer caso, completa 
la visita a la muestra, la registra y la complementa. Define y refuerza el 
objetivo de la misma, y ayuda tal vez a dirigir la intención de la visita, de 
la mirada. Como lector, le permite al espectador dejar de depender de su 
memoria para tener el registro impreso de la muestra y lo ayuda también 
a relacionar lo visto y lo vivido con los textos y los contenidos históricos 
o intelectuales del libro. De alguna manera, así como el registro escrito 
surge cuando ya no se quiere depender de la memoria para recordar 
textos, catálogos y libros–catálogo son el vehículo de la recreación de 
la experiencia museística, transformada ahora en experiencia de lectura.
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Elementos básicos para el diseño editorial:

Una vez que se ha analizado con profundidad el contenido de la publicación 
es necesario buscar las formas más efectivas para comunicarlo. La 
diagramación debe desarrollar tanto el valor estético como el valor 
comercial del diseño. Los elementos básicos que se deben considerar 
para obtener un diseño editorial exitoso, son los siguientes:

Tipografía

Un gran volumen de tipografía es, en esencia una composición pasiva y 
gris. Es importante crear un interés visual, comodidad y estimulación a fin 
de motivar de manera constante al lector y evitar que el ojo se fatigue 
demasiado pronto durante sesiones prolongadas de lectura, según Gaultney 
(2008) La tipografía es el vehículo del contenido. Además, es parte de la 
información visual del diseño general y debe ser acorde al tema y al tipo 
de publicación. No es recomendable elegir muchas tipografías, ya que esto 
suele producir desorden y dificultar la lectura. Hay que seleccionar una o 
dos teniendo en cuenta el mayor grado de legibilidad tipográfica, y trabajar 
con sus variantes (cuerpo, color, inclinación, etc.). La elección también 
variará según la extensión del texto.

Técnica tipográfica para cuerpos pequeños:

Hasta que apareció la fotocomposición, los tipos solamente podían ser 
utilizados en el tamaño en el que habían sido cortados. Los diseñadores 

creaban los tipos para un tamaño en concreto y la economía se incrementaba 
con la utilización de tipos cada vez más pequeños. Para que estos tuvieran 
éxito, los diseñadores encontraron formas de hacer los tipos pequeños 
más legibles;

Algunas de estas técnicas pueden observarse en el diseño de la tipografía 
Times New Roman, una tipografía altamente económica a la vez que legi-
ble. Comparando los tamaños de 6, 12 y 18 puntos.

Formas anchas: 

Los tamaños pequeños proporcionan más espacio para las características 
principales de cada letra, especialmente en las contra formas que son 
críticas para la legibilidad.
Incremento del espacio entre letras: es la clave para hacer los tipos fundi-
dos en cuerpos pequeños más legibles. 

Reducción del contraste: 

Una de las características principales de muchos de los tipos utilizados en 
los periódicos de principios del siglo XX. Los trazos finos (como los que 
podemos encontrar en los tamaños grandes de Times) no se reproducían 

Ejemplo de Times New roman en 18,12 y 6 puntos
Disponible en http://www.zac-dg.com/catalogos/catalogos.html
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bien en los talleres de la época; el engrosamiento de los mismos propor-
ciona a la letra una impresión más fuerte y duradera que es especialmente 
importante para preservar la legibilidad en los cuerpos pequeños.

Imagen

De acuerdo a Bhaskaran (2007) otro de los elementos básicos en el diseño 
editorial es la imagen, cuya elección deberá realizarse teniendo en cuenta 
estos aspectos:

Funciones:

La inclusión de imágenes es fundamental, ya que es un modo de reforzar, 
explicar y ampliar mediante el lenguaje visual el contenido del libro, revista 
o periódico para el que se está diseñando. La elección de las imágenes 
es, entonces, significativa, y es importante que las seleccionadas sean 
coherentes con el texto. La coherencia es clave para evitar dar información 
extra innecesaria que pueda confundir a los lectores. La selección de imágenes 
depende también de los destinatarios de la publicación.
Los elementos visuales son sumamente importantes porque atrapan la 
atención de los receptores y también porque funcionan como formas de 
descanso en la lectura, facilitando así la legibilidad.

Disposición:

La imagen puede ubicarse en distintas partes y con diferente relación al 
texto, generando de esta manera puntos de atracción diversos. Puede tener 
sus lados pegados al corte, puede tener forma de viñeta, estar centrada, 

ocupar toda la página, etc. El diseñador decidirá de qué modo disponer las 
imágenes según el significado que se busque crear.

Fotografías e ilustraciones:

Entre las imágenes se incluyen fotografías e ilustraciones, utilizadas tanto 
en libros como en revistas y periódicos. Existen algunas diferencias entre 
ambas. Las fotografías se incluyen al diseño para aportar realismo, ya 
que representan escenas de la realidad. Esto puede verse en las revistas 
y periódicos, en los cuales las fotos explican visualmente una noticia. Del 
mismo modo, en los libros de historia las imágenes tienen valor de documentos 
y testimonios. También cumplen una función explicativa en textos de 
divulgación científica. Por otro lado, las fotografías pueden tener en muchos 
casos un gran valor artístico que realza el prestigio de la publicación en 
la que aparecen.

Es preciso considerar que hay una importante diferencia en la resolución 
fotográfica entre los diarios y las revistas, dado que la calidad del papel y 
de la impresión son distintas -el nivel gráfico es menor en los periódicos-. 
Por otra parte, el predominio visual varía entre ambos tipos de publicaciones. 
La presencia de imágenes es mucho más fuerte en las revistas, y, por lo 
tanto, deberá dársele especial importancia a su selección, para producir 
el mejor efecto en los lectores.

Las ilustraciones, por otra parte, se incluyen fundamentalmente por su valor 
estético y creativo. Se caracterizan por la originalidad y la expresividad, y 
tienen el poder de atraer poderosamente la atención de los lectores. Se 
ha empleado mucho en literatura, como puede observarse en los textos 
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infantiles, en los cuales cumplen una función central. En el caso de las 
revistas y periódicos las ilustraciones permiten promocionar productos de 
forma novedosa y artística, marcando la diferencia con otros productos de 
la competencia. Expresan distintas sensaciones según la composición que 
tengan, con predominio de líneas rectas o curvas. Las rectas expresan 
fuerza y definición, las horizontales reflejan tranquilidad y las verticales, 
superioridad. Las curvas, por su parte, crean sensación de movimiento y 
flexibilidad.

Tanto fotografías como ilustraciones son herramientas poderosas de 
atracción para el lector, ya sean imágenes a color o blanco y negro. Si bien 
el uso de muchos colores suele resultar muy atractivo, también pueden 
lograrse diseños de alta calidad e impacto en blanco y negro.

Espacios en blanco:

Los espacios en blanco son más importantes de lo que se supone, ya que 
producen una gran sensación de libertad y claridad. Sirven también como 
descansos y pausas en la lectura, como espacios de reflexión y como formas 
de equilibrar la composición. 

Retícula:

Según Samara (2005) la retícula es un sistema ortogonal de planificación 
que parcela la información en fragmentos manejables. Este sistema parte 
de la base de que las relaciones entre ubicación y escala que se establecen 
entre los elementos que transmiten información ayudan a los lectores a 
comprender el significado de dichos elementos. 

En otras palabras, la retícula aporta a la maquetación un orden sistematizado, 
distinguiendo los diversos tipos de información y facilitando la navegación 
del lector a través del contenido, por lo mismo, permite al diseñador 
maquetar cantidades ingentes de información en un tiempo mucho mas 
corto, porque muchas de las cuestiones que afectan al diseño ya se 
habrán resuelto en el momento de construir la estructura reticular.

Samara(2005) también agrega que la simplicidad minimalista de la 
retícula contrasta, en cierto modo, con la superficie cinética y cambiante 
del entorno multimedia, es decir, la información deja de ser plana y el lector 
espera algo mas , como movimiento, saltos, ruidos etc. Por lo tanto los 
beneficios que reporta trabajar con una retícula se resumen a: claridad, 
eficacia, economía y continuidad.

Opciones de retículas:

Samara (2005)  clasifica de diferente manera las opciones de retículas, 
las cuales se dividen en:

 Retícula de manuscrito:

Es la retícula más sencilla que puede existir, su estructura de base es un 
área grande y rectangular que ocupa la mayor parte de la página. Su tarea 
es acoger textos largos y continuos. Tiene una estructura principal (el 
bloque de texto y los márgenes que definen su posición en la página) y una 
estructura secundaria, que define otros detalles esenciales: las posiciones 
y relaciones de tamaño del folio explicativo, los títulos de capítulo y 
la numeración de las páginas, junto con un área para las notas a pie de 
página.
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Aunque las retículas de manuscrito utilizan márgenes que tienen anchuras 
simétricas, también  puede crearse una estructura asimétrica en la que los 
intervalos de margen sean diferentes

 Retícula de columnas:

La información que es discontinua presenta la ventaja de que puede 
disponerse en columnas verticales. Dado que las columnas pueden depender 
una de las otras en el caso del texto corrido, pueden ser independientes si 
se trata de pequeños bloques de texto.
Este tipo de retícula es muy flexible y puede utilizarse para separar diversos 
tipos de información. En este tipo de retículas al medianil entre las columnas 
se le da una medida “x” y a los márgenes dos veces la anchura del medianil, 
Los márgenes mas anchos que los medianiles entre las columnas atraen 
la atención.

Cuando se dan diversas clases de información que hay que tratar de 
manera yuxtapuesta y que son radicalmente diferentes entre si, puede 
optarse por diseñar una retícula de columna concreta para cada tipo de 
información en lugar de intentar construir una única retícula de columna 
para todas ellas.  del ojo hacia la parte interior, relajando la tensión entre 
el borde de la columna y el borde del formato.

Esquema de retícula de manuscrito
 Diseñar con y sin retícula (2nda generación Editorial

Gustavo Gill S.A

Esquema de retícula de columnas
 Diseñar con y sin retícula (2nda generación Editorial

Gustavo Gill S.A
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 Retícula modular:

Es una retícula de columnas con un gran numero de líneas de flujo 
horizontales que subdividen las columnas en filas, creando una matriz 
de celdas que se denominan módulos. Cada módulo define una pequeña 
porción de espacio informativo. Agrupados, estos módulos definen área 
llamadas zonas espaciales, alas que pueden asignárseles funciones 
especificas, es decir, que el grado de control dentro de la retícula depende 
del tamaño de los módulos .

Este tipo de retículas se utilizan para coordinar los sistemas extensivos de 
publicación, como también para el diseño de información tabulada, como 
cuadros, formularios, programaciones o sistemas de navegación.

 Retícula jerárquica:

Este tipo de retícula se adapta a las necesidades de la información que 
organizan, pero están basadas más bien en la disposición intuitiva de 
alineaciones vinculadas a las proporciones de los elementos, y no en intervalos 
regulares y repetidos. La anchura de las columnas, al igual que los intervalos 
entre estas, tienden a presentar variaciones.

En muchas ocasiones, esta retícula unifica elementos dispares, y crea una 
superestructura que se opone a los elementos orgánicos situados en un 
formato sencillo, como también puede usarse para unificar los lados de 
determinados envoltorios, o bien para crear nuevas disposiciones visuales 
si estos se muestran en grupos.

Esquema de retícula de modular
 Diseñar con y sin retícula (2nda generación Editorial

Gustavo Gill S.A

Esquema de retícula de jerárquica
 Diseñar con y sin retícula (2nda generación Editorial

Gustavo Gill S.A
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Elementos que construyen una retícula:

Según Samara (2005) todos los problemas de diseño son distintos, y cada 
uno de ellos exige una estructura reticular que sea útil para sus elementos 
particulares.

Existen algunas clases de retículas básicas y como punto de partida, cada 
una de ellas contiene partes dentro de la misma que la componen:

 1.Las columnas:

Son alineaciones verticales de tipografía que crean divisiones horizontales 
entre los márgenes. Puede haber un número cualquiera de columnas; a 
veces todas tienen la misma anchura y, a veces, tienen anchuras diferentes 
en función de su información especifica.

 2.Los módulos: 

Son unidades individuales de espacio que están separados por intervalos 
regulares, que cuando se repiten en el formato de la pagina, crean columnas 
y filas.

 3.Los marcadores: 

Son indicaciones de posición para el texto subordinado o repetido a lo 
largo del documento, como los folios explicativos, los títulos de sección, 
los números de pagina o cualquier otro elemento que ocupe una única 
posición en una maqueta.

 4.Las zonas espaciales:  

Son grupos de módulos que en su conjunto, forman campos claramente 
identificables. Puede asignarse una forma especifica a cada campo para 
mostrar información.

 5.Las líneas de flujo: 

Son alineaciones que rompen el espacio dividiéndolo en bandas horizontales. 
Estas líneas guían al ojo a través del formato y pueden utilizarse para 
imponer paradas adicionales y crear puntos de inicio para el texto o las 
imágenes.

 6.Los márgenes: 

Son los espacios negativos entre el borde del formato y el contenido, que 
rodean y definen la zona “viva” en la que pueden disponerse la tipografía 
y las imágenes. Las proporciones de los márgenes requieren una 
consideración profunda, ya que contribuyen a establecer la tensión general 
dentro de la composición. Los márgenes pueden utilizarse para dirigir la 
atención, o como espacios de descanso para el ojo.
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Modificaciones visuales dentro de una retícula:

Magaziner (2004) habla acerca de la construcción de una retícula eficaz 
para un proyecto determinado,  lo cual significa valorar de forma profunda 
el contenido especifico de dicho proyecto, en lo que se refiere a las 
características visuales y semánticas del espacio tipográfico.

Las palabras juntas crean una línea; no solo de pensamiento, sino también 

un elemento visual que se establece en el campo espacial del formato. Si 
se colca una línea de tipografía en el paisaje vacío de una página, se crea 
de manera instantánea una estructura. Es una estructura simple, pero 
que tiene una orientación, un movimiento, y ahora, dos áreas espaciales 
definidas: un espacio sobre la línea y un espacio bajo la línea.

El limite físico crea una referencia para la página y, a medida que se estira 
y crece, el párrafo se convierte en una columna, que rompe el espacio y, 
al mismo tiempo, se convierte en espacio por si misma. Las columnas repetidas 
o de proporciones diversas crean un ritmo de espacio intermedios en 
los que el límite de formato se reafirma, se contrarresta y se reafirma de 
nuevo. Los espacios vacíos entre los párrafos, columnas e imágenes 
contribuyen a orientar el movimiento del ojo a través del material.

Las alineaciones entre las masas y espacios vacíos los conectan o los 
separan visualmente entre si. Si rompe el espacio dentro del campo de la 
composición, el diseñador estimula e implica al observador.

En otras palabras, en una composición pasiva, en la que los intervalos 
entre elementos son regulares, se crea un campo de textura estático. Sin 
embargo, si el diseñador introduce cambios, como por ejemplo un intervalo 
mayor entre las líneas o bien un peso mayor, enfatiza algún elemento dentro 
de la uniformidad de la textura. La mente percibe este énfasis como un 
signo de importancia.

Samara (2005) agrega que las modificaciones visuales del énfasis dentro 
de la jerarquía son inseparables de su efecto sobre el sentido verbal 

Esquema de elementos de una retícula
 Diseñar con y sin retícula (2nda generación Editorial

Gustavo Gill S.A
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o conceptual del contenido. Un diseñador tiene un número ilimitado de 
opciones a la hora de realizar cambios en el cuerpo de la tipografía, su 
peso, su ubicación, y sus intervalos a fin de modificar la jerarquía y, por 
consiguiente, la forma de percibir la secuencia de información.

Color

El color es un favor clave en la mayoría de las imágenes que constituyen 
elementos familiares del panorama del diseño gráfico. El color guía el 
elemento gráfico mas inmediatamente identificable. Antes que se empiece 
a leer las palabras o a comprender la imagen, los colores ya están 
emitiendo su mensaje.

Según Swann (1993) el color y su poderoso efecto en el diseño son vitales 
para el éxito en el mercado, El color tiene que atraer la atención del público, 
emitir un mensaje especifico acerca del producto y conseguir la venta.

Una vez que el cliente está satisfecho de que el color de un elemento de 
diseño transmite el mensaje, o cuando un producto se ha identificado 
firmemente con ciertos colores, el diseñador debe tener mucho cuidado 
de hacer cambios mínimos de color pues  si se toca algo más fundamental, 
el carácter del producto podría cambiar y afectar a las ventas.

Colores especiales:

Colores  (combinación de gran relieve):

Según Swann (1993) los colores vivos son los que reflejan más luz, aquellos 

en los que la mirada se fija primero y por ello le dan al diseñador un 
poderoso medio de comunicación. Tradicionalmente atraen a un público 
muy amplio, pero los niños y los jóvenes, en especial, son los que encontraran 
atractivos los diseños que usen colores vivos ya que sugieren animación, 
felicidad, dinamismos y espontaneidad. Un entorno en colores vivos eleva 
el tono muscular e induce respuestas instintivas e impulsivas.
Los colores vivos son individualmente más potentes cuando están 
rodeados por colores oscuros,  los colores vivos complementarios ( rojo 
– verde), (naranja – azul) y (morado – amarillo) reaccionan con tanta 
fuerza entre sí que a veces casi parece que los colores parpadean. Con su 
cualidad de atrae la mirada, los colores vivos son los mas obvios para los 
productos de gran consumo.

Colores pastel (delicadeza, pureza y romanticismo):

Swann (1993) describe los colores pasteles como colores que contienen 
una gran proporción de blanco. Tradicionalmente se consideran femeninos, 
pero pueden atraer a ambos sexos. El conjunto de los pasteles sugieren 
dulzura, la delicadeza, romanticismo, apariencia inocente, gentileza, 
seguridad y confianza ya que pueden usarse en formas rotundas tanto 
como en las mas sutiles, y su gama es mayor que la de cualquier otro 
grupo de colores.

Son colores naturales y adecuados para productos que quieran dar una 
imagen natural, sin embargo son colores delicados y fácilmente pueden 
parecer desvaídos si se colocan junto a tonos vibrantes y poderosos. Por 
otro lado, los pasteles colocados juntos son armoniosos y agradables a la 
vista. El blanco ayuda a reforzar su imagen pura pero puede quedar 
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demasiado cercano entono a los pasteles pálidos y la imagen o la 
tipografía pueden quedar perdidas.

Pueden ser colores limpios que hagan parecer limpio e higiénico al diseño 
grafico sin ser aséptico. Los pasteles también funcionan bien como fondo 
de fotografías en blanco y negro con lo que adquieren una fuerte nitidez.
 
Colores apagados (una buena opción para un aire de época):

Por último Swann (1993) los define como colores que contienen una cierta 
proporción de gris o negro y de cierta manera opuestos a los colores vivos, 
Una paleta apagada puede incluir, tanto colores claros como oscuros y la 
adhesión a estos colores garantiza un aspecto armonioso.
Lo colores apagados son buenos para diseño que evoquen un sentido del 
pasado, o para diseños que sean una imitación de obras graficas de épocas 
pasadas o historia. Se asocian con la masculinidad y dan un aire solido y 
robusto al diseño. Es decir, atrae a las generaciones maduras y se asocia 
con la alta calidad y la sofisticación.

Los colores apagados son ideales para fondos y para poner en negativo 
o aislar imágenes mas vivas. Su pasividad se puede usar con un gran 
efecto para proyectar colores mas claros o mas vivos, con lo que el diseño 
conservara el aire dignificado y de alta calidad que los colores apagados 
le dan. 

Los colores apagados atraen a las clientela sofisticadas y de alta moda, 
y, en general, al sector de mas edad de la población. Su uso, tanto en las 
ilustraciones como en fondos, e prestara al producto o elemento de diseño 

Valor agregado:

Según Equihua (2011) El diseño gráfico como actividad generadora de 
valor (trabajo intelectual) en la secuencia de adición de valor, es el primero 
que se agrega; el tipo es intangible y la calidad es variable, ya que depende de 
los conocimientos, las habilidades y destrezas de quien o quienes diseñen; 
lo cual tiene una relación directa con la cualidad innovadora (diferente o 
menos igual a lo que ya existe) cuando se diseña un producto.

Para comprender mejor la idea del valor agregado por el diseño gráfico 
se proponen cuatro categorías diferentes, en cada una de las cuales 
es posible identificar su efecto o efectos, así como la manera de medir 
dicho efecto.

Valor estético 

Tiene efecto en la emociones y en la voluntad, por ello en la conducta/
comportamiento de los consumidores. Las emociones cambian la manera 
en que pensamos y sirven de guías constantes para un comportamiento 
apropiado, las emociones ayudan en la toma de decisiones. Sirve para 
diferenciar al producto. También gracias a sus propiedades estéticas los 
productos adquieren valor de signo por su capacidad de representar. El 
valor estético produce deleite o placer en los observadores y varía en 
intensidad; tiene manifestaciones en la conducta de los consumidores o 
poseedores de los objetos. Es un valor subjetivo-cualitativo.

un carácter inteligente y sofisticado. Esta paleta es por lo tanto muy 
adecuada para productos o servicios que desean subrayar cualidades 
tales como una reputación asentada seriedad, respetabilidad  o tradición.
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Valor de la experiencia:

Innovación digital en material editorial:

Valor ergonómico 

Tiene efecto en la comodidad y seguridad de los usuarios, es percibido 
por la eficacia en el vínculo sistémico usuarios-objeto-entorno y resuelve 
las relaciones entre los tres componentes integrados en un sistema. Es 
objetivo-cuantitativo, porque puede medirse por su eficiencia para reducir 
la incomodidad y la inseguridad. Digamos: proporcionar comodidad y 
seguridad. Si falla en el cumplimiento de su cometido tendrá un efecto 
emocional negativo en el usuario

Valor práctico o utilitario

Es el origen del producto, su núcleo y la respuesta a la necesidad del 
usuario, tiene efecto posibilitando el objetivo o actividad que el usuario 
desempeña y se basa en el principio práctico que le permite realizar una 
tarea determinada. Es objetivo-cuantitativo. Se mide por su adecuación o 
inadecuación para cumplir su objetivo, en otras palabras por su eficacia. 
Si falla en el cumplimiento de su cometido, tendrá un efecto emocional 
negativo en el usuario.

Valor productivo. 

Tiene efecto en el aprovechamiento racional y eficiente de los recursos 
industriales, materiales y procesos de manufactura disponibles; se 
relaciona con el volumen de fabricación del producto y con el costo 
de producción deseado. Es objetivo-cuantitativo. Se mide por la eficacia 
productiva en función de las ganancias de la empresa.

Diseñar para recordar

Según Weinschenk (2010) es más fácil reconocer la información que 
recordarla. Por lo que en cada publicación editorial se tiene que intentar 
que las personas no tengan que recordar información, y si en dado caso 
se quire que el lector recuerde algo, este se debe repetir una y otra vez.
Weinschenk habla tambien que es más fácil recordar palabras concretas 
(silla, mesa) que abstractas (democracia , justicia) por lo que si dentro de 
las publicaciones editoriales alguna información es realmente importante, 
no hay que confiar en la memoria de la gente, habrá que facilitar su recuerdo 
a través del diseño.

Las imágenes con personas son las que mejor se retienen en la memoria, 
como objetos conocidos retratados en primer plano también resultan 
especialmente memorables. 

Realidad Aumentada

Según Castrillón (2011) Se refiere al hecho de añadir una parte virtual a 
lo real, permaneciendo en el mundo del cual se hace parte, mejorándolo 
con otros elementos, sin desconectarse del todo, sin necesidad de 
abandonarlo a apartir de viaejes a otros entornos virtuales.
En otras palabras, es una publicación editorial en donde se integre la imagen 
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fija, móvil, digital, ambiental, el sonido y la imagen real. Impreso estará el 
texto, ya que es allí donde el usuario hará una concentración constante y 
asimilará toda la información escrita, las imágenes bidimensionales para 
resaltar valores de resolución, características cromáticas de alta calidad y 
texturas, y un valor agregado, por medio de un celular, una cámara digital 
o un dispositivo de realidad virtual en donde se reproducirán imágenes en 
movimiento, los sonidos y los modelados en tercera dimensión, características 
que son adecuadas para ver en pantallla. 

Código QR

Según Bendelfelt (2013) Los códigos QR (en inglés “Quick Response”, 
“respuesta rápida”) son códigos de barras bidimensionales. Es un sistema 
que permite almacenar información es una especia de código de barras, y 
con la ayuda de un móvil se puede tener contacto con esta información tan 
solo con apuntar la cámara hacia algun código QR.

Gracias a este sistema se capturar con el celular la información de contacto 
y localización de cualquier empresa, guardarla en la agenda de contactos, 
llamar, visitar su web, mandar un email o incluso ver donde esta situada en 
Google Maps, entre otras acciones.

Los códigos QR en material editorial:

Bendelfelt habla también, que los códigos QR en materiales editoriales pueden 
ser dirigidos al tráiler promocional del libro. Como también podría estar 
dirigido a una descripción del libro, para que el lector potencial fuera capaz 
de leerlo en cualquier lugar y momento. 

El comprador potencial de un libro podría escanear el código QR y ser 
dirigido a la página web de la editorial; de esta manera, podrá ver los 
libros disponibles, de qué se tratan, las críticas, los precios, etc. También 
podría registrarse para que le envíen más información del autor, días de 
lanzamiento de cualquier libro, etc. E información acerca de descuentos y 
promociones.

El lector podría dejar comentarios y opiniones acerca del libro leído en 
las páginas de las redes sociales de la editorial, y a su vez, leer los 
comentarios y opiniones de otros usuarios. Es decir, compartir opiniones 
en las redes sociales.



       Gestión de la estrategia de diseño 45

Acabados especiales en material editorial:

Scodix

Según Litvak (2015) el efecto scodix permite aplicar al producto impreso, 
tanto por tecnología digital como offset, un polímero transparente con 
efecto brillo o mate que aporta efectos dimensionales y de textura a 
imágenes y textos, aportando así valor agregado al material gráfico.

La gama de aplicaciones es prácticamente ilimitada, ya que se puede aplicar 
en todo tipo de soportes y publicaciones y  no encarece excesivamente el 
coste si se compara con las ventajas obtenidas.

Ejemplos de Scodix aplicado a distintos materiales impresos
Disponibles en: http://scodix.com/new/1st-byte-unveils-the-scodix-wow-factor-to-clients/

Foil

Es un acabado que consiste en superponer sobre el impreso una 
terminación que se fija aplicando calor sólo en las zonas donde se quiere 
conservar el efecto de la terminación. Los acabados de termografía pueden 
ser películas plásticas, o polvos resinosos, ambos sensibles al calor. Las 

Ejemplos de foil aplicado a distintos materiales impresos
Disponible en: http://www.galvic.com.pe/index.php?p=8

Barniz UV mate

Consiste en extender una capa fina de barniz transparente (brillo o mate) 
realizado en línea con la impresión (como si fuese un color más). Se da a 
toda la superficie del pliego, o parcialmente si se quiere reservar.
Este barniz sirve como protección de la imagen impresa. Se recomienda 
cuando se imprimen fondos de color grandes que posteriormente se tienen 
que manipular. EI barniz proteje un poco de los roces, ralladuras, huellas, 
etc.y da al impreso mucho mas reaIce y vistosidad. Si se desea una 
protección alta se recomienda mejor el plastificado.

Golpe seco
Consiste en imprimir letras o imágenes mediante presión con un troquel y 
contratroquel sin tinta ni barniz, sobre una superficie para dejar una marca 

variedades abarcan metalizados, holográficos, brillantes, satinados, irisados, 
moteados, de espejuelos, etc.
La termografía metalizada mediante película (foil) es más brillante que la 
aplicada mediante polvos y se suele usar en combinación con troqueles de 
golpe seco, debido a su espectacularidad.
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en relieve (bajorrelieve o altorrelieve, dependiendo de la disposición de 
las piezas). En algunos casos, se añade a la vez calor.

El “golpe seco” se aplica sobre materiales de cierta entidad (cartulina, 
cartón, cuero…), ya que el papel, demasiado fino, ni lo soporta ni lo 
recoge. También se llama “troquel seco”.

 

Ejemplos de Golpe seco aplicado a distintos materiales impresos
Disponible en: http://desfaziendoentuertos.prepress.es/2012/07/inspiracion-para-tarjetas-de-vi-

sita-5-en-blanco-y-negro.html

Plastificado 

El plastificado se aplica con prensas de calor y rollos de plástico y se utiliza 
para aumentar la vida útil de un impreso y obtener un mejor acabado. Para 
solicitarlo, debes considerar que existen diferentes grosores de plástico y 
que probablemente, al igual que el barniz, hará que el color del documento 
se oscurezca un poco. También es importante que tomes en cuenta que 
el plastificado dará al papel mucho más cuerpo y resistencia. Existen tres 
acabados; brillante, semi mate y mate. Debido a su forma de aplicación 
también se le llega a denominar laminado plástico.

Ejemplo de plastificado
Disponible en http://originarte.com/es/todo-color/13-

.#tarjeta-de-visita-plastificado-brillo-mate.html

Empaques para libros:

El fomento a la lectura es una preocupación constante de muchas 
organizaciones gubernamentales y privadas. Por lo cual ha sido objeto 
de diversas estrategias de marketing social para promocionarse.

Lorette (s/f) dice que cautivar a los consumidores con un empaque inno-
vador es una estrategia que muchos productos han aplicado para catapul-
tar su marca, y si a esto se le agrega un poco de marketing, los resultados 
pueden sorprender a cualquiera.

En el mundo editorial el empaque puede desempeñar un papel en el éxito 
o fracaso de las ventas del la publicación ya que cumple con 4 aspectos 
importantes:
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Atracción

La forma en la que el libro o publicación esta empaquetado puede ser lo 
que atraiga al consumidor a mirar e incluso comprar el libro.

Promoción

El empaque también juega un papel importante para brindar información 
y/o un valor agregado a la publicación. El diseño exterior puede contener 
información importante o elementos gráficos que ayuden a que el lector 
se interese.

Diferenciación

El empaque de una publicación puede diferenciar una de otra, ya que no 
todas las publicaciones tienen este valor extra, y puede ayudar a crear una 
asociación directa con alguna casa editorial.

Postales publicitarias:

Es un medio alternativo a través del cual tanto las personas como las 
empresas pueden expresar diferentes mensajes mediante el uso de 
postales creativas, pues a través de ellas es posible comunicar imágenes 
con variedad de mensajes comerciales que le dan al consumidor la posibilidad 
de coleccionarlas.

Dentro de las ventajas se encuentra, tener la posibilidad de dirigirse a 
un público segmentado, a través de diferentes estrategias como correos 

directos, bases de datos, muestras gratis, promociones o campañas de 
imagen institucional de su producto o servicio. Las postales también se 
pueden emplear para informar al público acerca de eventos.

Según Castrillón (2011) la postal publicitaria es una tarjeta postal. A diferencia 
de la postal tradicional ilustrada, que tiene la única función de enviar un men-
saje postal interpersonal, la tarjeta postal de publicidad tiene la vocación 
de hacer publicidad. La parte ilustrada es por tanto un anuncio publicitario. 

Las tarjetas publicitarias se ofrecen de forma gratuita a través de 
dispensadores especiales y son recogidas por libre elección. Los 
dispensadores son todos colocados en una posición estratégica en los 
más frecuentados y populares espacios públicos y privados de alto 
tránsito peatonal.

Las postales publicitarias se convierten en “obras de arte” que el público 
utiliza como tarjeta convencional, guarda, atesora, colecciona y en 
consecuencia intercambia.

Ejemplo de postal publicitaria 
Disponible en: http://hidekivalliere.deviantart.com/art/ehm-ehm-POSTAL-PUBLICITA-

RIA-xD-369083051
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GRUPO OBJETIVO
Comprensión del 
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Para llegar a conocer a profundidad al grupo objetivo, se aplicó una guía 
de encuesta (ver anexo 1.1), por medio de Google Drive para tener un 
mayor acercamiento con personas adultas entre 30 y 45 años de edad.
Dentro del instrumento se presentó un aproximado de 30 preguntas a 
un grupo de 60 personas, diseñadas especialmente para definir un perfil 
psicográfico y demográfico con el fin de conseguir características que ayu-
daran a definir el grupo objetivo 

Se busca conocer principalmente los gustos y preferencias que se tiene 
para crear un material editorial en donde el grupo objetivo.

Perfil Geográfico:

El proyecto va dirigido a adultos habitantes de la capital en la ciudad de 
Guatemala, asi como también, habitantes de los municipios como Santa 
Catarina Pinula, Palencia, Mixco, Fraijanes, Viila Nueva y San Miguel Petapa. 

Perfil Demográfico:

Según las encuestas son hombres y mujeres de 30 a 45 años de edad, 
normalmente graduados de Universidades con el título de licenciatura o 
bien de maestrías,  trabajando 40 o más horas a la semana y llevando, en 
su mayoría, una vida balanceada, con casa propia, casados y con familias 
compuestas de 4 a 5 miembros cada una. La mayoría domina un segundo 
idioma en donde predomina el idioma inglés.

Farfan (2010) relata que forman parte de un nivel socioeconómico medio  
medio alto (C) que representa el 45.1% de la población en general, ya que 
cuentan con ingresos mensuales entre Q10,000 y Q15,000 en su mayoría 
con 1 – 2 carros propios.

Perfil Psicográfico:

Según los estudios realizados a través de las encuestas se conoce que en 
su mayoría disfrutan de una buena lectura con temas de preferencia como 
novelas, historia, bíblicos, literatura, motivación o crecimiento personal. 
Dentro de la semana toman el fin de semana (sábado y domingo) como 
días libres y aprovechan el tiempo para compartir con familia significando 
esto 15 o más horas a la semana.

Realizan mas de alguna actividad física entre 1 a 4 o más horas por semana 
y a la hora de viajar lo hacen a nivel nacional con motivo de recreación o 
viaje familiar, dentro de sus preferencias les gusta frecuenta lugares de 
ocio que en su mayoría son centros comerciales de 1 a 2 veces por semana 
y lugares culturales 1 vez al año.

EI instituto Nacional de Estadística (2004)  relata que un adulto promedio 
pasa navegando por internet de 1 a 5 horas al día y según los encuestados 
los lugares que mas visitan son correos, redes sociales y buscadores en 
general.

Los museos les parecen un espacio cultural, como también un lugar de 
conocimiento siendo  Miraflores, Ixchel, Ferrocarril y Prehistórico los más 
visitados.
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De las artesanías guatemaltecas las que más llaman su atención son la 
pintura y los textiles, siendo estos de su interés por los diseños y colores que 
presentan en cada pieza, aun que no conozcan las diferencias geográficas 
entre los mismos los colores que asocian a los textiles guatemaltecos en 
general son, en su mayoría, el rojo, naranja, azul, blanco y verde por la 
alegría y el colorido que estos representan. Las cofradías guatemaltecas 
les parece un aporte cultural y la palabra elegancia es la que más relacionan 
con las mismas, por lo mismo los colores asociados a elegancia son el rojo, 
negro, blanco y gris.

En cuestiones de materiales editoriales prefieren la recopilación de 
información en un libro o folleto de orientación horizontal o forma cuadrada, 
con fotografías reales que represente cada pieza ilustrativa.
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MATERIAL GRÁFICO
Contenido del 
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Tema Observación
Índice

Créditos

Agradecimientos

Prólogo de la directora

Carta de la presidenta

Las huellas del tiempo en los trajes ceremoniales  Tema 1

Museo Ixchel del traje Indígena, Colección Principal Tema 2

Entre tradición y cambio: una breve mirada etnográfica a 
siete cofradías en la actualidad Tema 3

Huipiles de cofradía: continuidad y cambio en dos 
comunidades Tema 4

La cofradía indígena en Guatemala: una mirada desde 
estudios realizados por el Museo Ixchel en la década de 

1980
Tema 5

Glosario

 Índice general de la publicación
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CONCEPTO
Diseño del  
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Palabras relacionadas al proyecto:

Proceso 1

En este proceso de conceptalización llamado  “Canción¨  se saca un listado 
de palabras al oír cualquier canción, en este caso, será la canción Dazzle 
de Oh land. Luego de terminar dicha canción, se elaboran dos listados; 
uno con palabras que se escuchen durante la canción, y otro con palabras 
relevantes al tema del proyecto para luego, realizar una mezcla entre los 
dos listados y obtener asi las frases creativas.

1. Piano 
2. Momento 
3. Colores 
4. Azul 
5. Gotas 
6. Arte 
7. Vida 
8. Oro 
9. Mundo 
10. Juventud 
11. Pasos 
12. Relajado 
13. Luz 
14. Humano
15. Corazón 
16.Ocultarse 
17. Lucha 
18. Campanas 

1. Traje típico 
2. Museo 
3. Sección 
4. Catalogo
5. Maya 
6. Colores 
7. Cofradía
8. Minimalismo
9. Mujer 
10. Contemporáneo
11. Colores 
12. Texturas
13. Patrones 
14. Bordados 
15. Textil 
16. Cultura
17. Indígena
18. Huipil festivo 
19. Costura
20. Manual
21. Flores 
22. Guatemala 

19. Velada
20. Pastico 
21. Dar 
22. Círculos 
23. Vueltas 
24. Flotar
25. Nubes
26. Ego 
27. Fluido 
28. Femenino
29. Labios
30. Cuerdas vocales 
31. Dados 
32. Frio
33. Ojos
34. Salvaje 

23. Tierra 
24. Artesanal
25. Santo patrono 
26. Cerámica 
27. Mascaras 
28. Tejidos 
29. Lana 
30. Telar de pie 
31. Cosmogónico
32. Zoomorfos
33. Fito mórficos 
34. Naturaleza 
35. Lienzo
36. Pueblo
37. Preservación 
38. Exposición 
39. Musas
40. Exhibición 

Frases conceptuales 

1. Musas de oro textil 
2. Pasos textiles de ojo de oro 
3. Tierra de oro , patrones artesanales 
4. Melodía textil lleno de una tierra de oro.

´
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5. Corazón cultural en un mundo de tejidos. 
6. Dando vueltas en un mundo de naturaleza llena de patrones. 
7. Patrones naturales con vida de oro
8. Bordando oro en ojos salvaje
9. Un fluido de coloridos tejidos
10. Manos de lana con gotas de un mundo
11. Un mundo de gota llenas de lana 
12.Gotas cde lana para luz humana
13. Bordando ojos de nubes fluyentes 
14. Momentos fluyentes de jóvenes texturas
15.Ojos llenos de textiles fluyentes 
16. Nubes culturales cargadas con gotas de patrones
17. Coloreando pasos  de sentidos culturales
18. Sintiendo nubes culturales 
19. Nubes trazadas de hilo de oro
20. Trazos de luz  cultural, ojos de oro. 

Frase fi nal proceso 1 y fundamentación 

" Patrones naturales con vida de oro "

Patrón hace referencia a un modelo que sirve de muestra para sacar otra 
cosa igual, es decir, las formas y diseños similares que se crean en el de-
sarrollo de trajes típicos para darle un significado a cada textil elaborado, 
ya que a pesar que este compuesto por patrones, cada textil tiene un 
significado y diseño diferente. 

Naturales deriva de la palabra naturaleza que hace referencia a la esencia 
y propiedad característica de cada ser, lo que significa, el valor e importan-

cia que se le da a el proceso de elaboración de los textiles hechos a mano 
por personas nativas de nuestra tierra, la esencia de las características 
culturales guatemaltecas.

A la frase conceptual se le suman atributos en pro de lo que se quiere 
lograr con el material a realizar, haciendo énfasis en la palabra vida que 
refiere a la fuerza o actividad interna sustancial, mediante la que obra 
el ser que la posee, en contextos más concretos, se emplea, para darle 
significado a la vitalidad y viveza que se crea mediante la importancia que 
se le da a los trajes indígenas en áreas rurales del país ya que a pesar que 
se vive en un mundo modernizado las naturaleza de los trajes indígenas 
persiste.

Oro se utiliza con el fin de darle un significado parecido a los que tienen las 
cofradías en los pueblos indígenas, ya que el oro es un buen conductor del 
calor, energía y esta considerado como el más valioso de los metales, esto 
porque una cofradía es considerada como algo muy valioso y de mucho 
aporte cultural en los pueblos indígenas.
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Proceso 2

En este proceso de conceptualización llamado “Ideaart” se toma de manera 
intuitiva una imagen que pueda generar analogías y asociaciones. En primer 
lugar se crea un historia ficticia, basada en la misma fotografía, y posteriormente, 
se hace un lluvia de palabras relacionadas a la historia y otra lluvia de ideas 
con las palabras relacionadas a el tema del proyecto, para forzar conexiones 
entre el tema principal y la historia.

Ejemplos de Scodix aplicado a distintos materiales impresos
Disponibles en: http://scodix.com/new/1st-byte-unveils-the-scodix-wow-factor-to-clients/

Imagen utilizada para crear la historia
Disponible en: http://betterphotography.in/features/portrait-special/9283/

Historia 

Mattel llego a su cuarto y sentó en el banco de la esquina. Todo el cuarto 
estaba oscuro pero a el no le importo ya que tenia mucho sueño, poco a 
poco se quedo dormido. Pero algo mágico le sucedió, el se podía ver dor-
mido en el banco de la esquina. De tan cansado que estaba dejo ir su alma 
y se logro proyectar en el mundo astral el cual no es de acceso a todos los 
humanos. 
Cuando se logro ver vio que a su alrededor tenia 5 ojos dibujados y brillan-
do alrededor de su cuerpo.  Cada ojo tenia un propósito de estar allí, 

El primero le dijo: yo soy tu ojo interior yo miro tus deseos y grandes mie-
dos. 

El segundo dijo: yo soy tu personalidad, tu pasado y tus experiencias. 

El tercero dijo: yo soy tu cuerpo, tu carne y tu salud.

El cuarto dijo:  yo soy tu energía y soy tu karma.

Y el quinto dijo: yo lo soy todo pero también lo soy nada. 

Mattel se quedo pensativo y les dijo: pero no entiendo que hacen aquí y 
que hago yo aquí. Bueno dijo el quinto ojo, as llegado a un punto en tu vida 
donde muchas cosas te están pasando, ya que te esta pasando de todo y 
no haces nada. 
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Mattel se quedo muy pensativo y le dijo: Creo que la nada es un todo y 
todo es mi nada.
De repente el todos los ojos se empezaron a desvanecer… menos el 
quinto ojo. El se quedo y le dijo: Crea y no destruye, destruye solo si 
crearas y te destruirás solo si no creas… y de repente Mattel despertó. 

El despertó pero en vez de estar en su cuarto despertó en un cuarto blan-
co muy geométrico. Trato de pararse y no podi ya que lo único que podía 
mover eran sus parpados y sus ojos. El pánico empezó a venir a su cuerpo 
poco a poco.  De repente las paredes empezaron a salir dibujos tras di-
bujos… estos era de monstruos  que pasaban de ser gotas de pintura a 
cosas feas. Pero de repente mattel se dio cuenta que el cuarto esta siendo 
controlado por su mente, si el pensaba en cosas calmadas el cuarto se 
ponía de color azul pero al principio era blanco porque su mente estaba en 
blanco. Y de repente el 5 ojo apareció,  y le dijo viste que todo es nada y 
que nada es todo solo que todo esto es controlado por tu deseo de crear y 
tu imaginación ayuda, no te dejes llevar por el nada porque nada es malo. 

Luego un flashazo de luz salio del ojo y el se despertó en el banquito de la 
esquina de su cuarto. Se rio tanto y pensó en que tenia que dejar de leer 
tanto el señor de los anillos. 

1. ojos
2. sueño
3. cuarto
4. banco 
5. anillos
6. geométrico
7. dibujos
8. monstruos 
9. gotas
10. pintura
11. mente 
12. imaginación 
13. pensamiento
14. crear 
15. destrucción 
16. energía
17. karma 

18. cuerpo 
19. carne 
20. salud 
21. personalidad 
22. pasado 
23. experiencia 
24. deseos 
25. miedo 
26. oscuridad 
27. brillos 
28. astral
29. proyección
30. alma 
31. mundo 
32. dibujar 
33. cuarto
34. misterio

Palabras relacionadas al proyecto:

1. Traje típico 
2. Museo 
3. Sección 
4. Catalogo
5. Maya 
6. Colores 

7. Cofradía
8. Minimalismo
9. Mujer 
10. Contemporáneo
11. Colores 
12. Texturas

Palabras sacadas de la historia:
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13. Patrones 
14. Bordados 
15. Textil 
16. Cultura
17. Indígena
18. Huipil festivo 
19. Costura
20.Manual
21. Flores 
22. Guatemala 
23.Tierra 
24. Artesanal
25.Santo patrono 
26.  Cerámica 

27. Mascaras 
28. Tejidos 
29. Lana 
30. Telar de pie 
31. Cosmogónico
32. Zoomorfos
33. Fito mórficos 
34. Naturaleza 
35. Lienzo
36. Pueblo
37. Preservación 
38. Exposición 
39. Musas
40. Exhibición 

Frases conceptuales: 

1. Gotas de deseados tejidos 
2. Sueño de patrones coloridos 
3. Gotas de coloridos tejidos
4. Sueño de tejidos 
5. Dibujando un sueño cultural 
6. Pensamiento cosmogónico de flores culturales
7. Pintando energía de flores culturales 
8. Mentes artesanales de un lienzo
9. Creando lienzos  de energía astral
10. Ojos naturales llenos de patrones de deseos
11. Deseos naturales llenos de patrones 

12. Dibujando un alma cultural 
13. Creando tejidos de pensamientos coloridos
14. Coloridos pensamientos de un lienzo cultural 
15. Un mundo bordado de imaginación
16. Pintando tierra de cultivos culturales
17. Cultivando tejidos cosmogónicos
18. Bordando sueños de la tierra cultural 
19. Bordando sueños en tierras florales 
20. Sembrando sueños culturales 
21. Expresiones de mascaras hecha con lana
22. Tejidos de musas astrales 
23. Trazos florales sacos de esta tierra
24. Lienzo natural de patrones geométricos
25. Imaginando trazos de lana floreal 

Frase fi nal  proceso 2 y fundamentación :

" Lienzo natural de patrones geométricos "

La frase conceptual se crea haciendo referencia a el proceso que se realiza 
cuando se decide crear un textil, comparando  los formatos y soportes que 
se utilizan y la toma de decisión a la hora de realizar una nueva pieza, con 
palabras que gráficamente son más fáciles de representar.

Se utiliza la palabra lienzo haciendo énfasis en su significado el cual hace 
referencia a la tela preparada para pintar o realizar alguna expresión 
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artística en ella, se hace una comparación entre las expresiones artísticas 
y el arte que realizan las personas indígenas a la hora de realizar los textiles 
y tomando el lienzo como los hilos sacados de las plantas de algodón a la 
hora de realizar los textiles.

Natural deriva de la palabra naturaleza que hace referencia a la esencia y 
propiedad característica de cada ser, pero en este caso hace referencia a 
el proceso de plantación que se realiza para poder obtener los hilos de los 
textiles en plantas de algodón.

Como se menciono anteriormente patrón hace referencia a un modelo que 
sirve de muestra para sacar otra cosa igual, es decir, las formas y diseños 
similares que se crean en el desarrollo de trajes típicos para darle un 
significado a cada textil elaborado, ya que a pesar que este compuesto 
por patrones, cada textil tiene un significado y diseño diferente.

A la palabra patrones se le añade geométricos para agregarle un atributo 
que pueda reforzar el sistema utilizado para crear los diseños de las piezas 
textiles, teniendo como significado el estudio de las propiedades y de las 
formas de las figuras en el plano o en el espacio.

Proceso 3
En este proceso de conceptualización llamado “Opuestos” se crea una 
lista de palabras, estrechamente relacionadas al tema y/o al problema o 
necesidad, para luego escribir el opuesto de cada una de las palabras, y 
forzar conexiones entre las mismas.

Palabras relacionadas al proyecto    Opuesto

 1. Traje típico      Traje casual
2. Museo      Centro comercial
3. Sección      Pieza
4. Catálogo     Revista
5. Maya       Inca
6. Colores     Luces 
7. Cofradía     Comida
8. Minimalismo     Barroco
9. Mujer       Hombre
10. Contemporáneo     Antiguo
11. Colores      Texturas
12. Texturas      Liso
13. Patrones      Pieza
14. Bordados      Impreso
15. Textil      Fabrica
16. Cultura     Religión
17. Indígena     Español
18. Huipil festivo     Traje formal
19. Costura     Pegado
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20. Manual     Automático 
21. Flores      Arboles
22. Guatemala      México
23. Tierra      Agua 
24. Artesanal      Manufacturado 
25. Santo patrono     Conserje 
26. Cerámica      Plástico 
27. Mascaras      Cara
28. Tejidos      Tela 
29. Lana      Poliéster
30. Telar de pie      Telar de cintura
34. Naturaleza      Ciudad 
35. Lienzo     Papel
36. Pueblo     Persona 
37. Preservación     Destrucción 
38. Exposición      Ocultar 
39. Musas      Sirena 
40. Exhibición      Desastre
 
Frases conceptuales: 

1. Telas de luces típicas 
2. Texturas de luz culturales 
3. Cultivando texturas llenas de belleza
4. Simples bellezas táctiles 
5. Tejidos de árboles de luces 
6. Agua fluyente de lienzos coloridos
7. Bordando luces en una cuidad oscura 

8. Fabricando texturas lisas 
9. Fabricando patrones lisos en el árbol seco
10. Tejiendo naturaleza en la cuidad oculta 
11. Mascaras de agua dejando las gotas culturales
12. Gotas culturales preservando la tela de esta tierra
13. Colores plásticos de tierra barroca
14. Explosión de simpleza cultural 
15. Luz descendente de la tierra de musas
16. Tejido de papel lleno de gotas de sudor 
17. Sudor de lana natural 
18. Lienzo pintado de gotas llenas de cultura 
19. Bordando cultura en el pueblo simple. 
20. Fabricando cerámica de los árboles de luz 

Frase fi nal  proceso 3 y fundamentación :

" Tejiendo naturaleza en la ciudad oculta "

La frase conceptual se crea haciendo referencia a el proceso que se realiza 
cuando se decide crear un textil, pero esta vez, se le da enfásis en la his-
toria y la cultura que se consigue en cada uno de los textiles.

Tejiendo hace referencia a la ejercitación, y que este hacer con los hilos y 
las agujas nos van perfilando un modo preciso de ser, ya que aunque muchas 
personas en el área rural tejen; ninguna lo hace de la misma manera por 
lo que se puede decir que hace referencia al proceso por el que se pasa 
por un aprendizaje para desarrollar un estilo propio y único.

´
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Proceso 4

En este proceso de conceptualización llamado “Cadena” se crea un listado 
de palabras relacionadas directamente al tema del proyecto, para luega 
desarrollar una cadena de palabras que se relacionan directa o indirecta-
mente con cada palabra de la lista elaborada.
Palabras relacionadas al proyecto:

 
1. Traje típico 
2. Museo 
3. Sección 
4. Catalogo
5. Maya 
6. Colores 
7. Cofradía
8. Minimalismo
9. Mujer 
10. Contemporáneo
11. Colores 
12. Texturas
13. Patrones 
14. Bordados 
15. Textil 
16. Cultura
17. Indígena
18. Huipil festivo 

19. Costura
20. Manual
21. Flores 
22. Guatemala 
23. Tierra 
24. Artesanal
25. Santo patrono 
26. Cerámica 
27. Mascaras 
28. Tejidos 
29. Lana 
30. Telar de pie 
31. Cosmogónico
32. Zoomorfos
33. Fito mórficos 
34. Naturaleza 
35. Lienzo
36. Pueblo
37. Preservación 

Naturaleza es equivalente al mundo natural, hace referencia a la esencia 
y propiedad característica de cada ser,  no incluyendo la intervención 
humana. Pero en este caso hace referencia a el proceso de plantación que 
se realiza para poder obtener los hilos de los textiles en diferentes plantas 
y el proceso que esto convella. 

A la primera frase conceptual se le agregan atributos caracteristicos del 
área rural, para poder complementar y poder sacar provecho de la misma; 
por lo que cuidad oculta hace referencia a la poca cultura que se tiene 
sobre una organización social que existió desde tiempos anteriores. 

Cuidad se toma como un grupo de pobladores que habitaron un extenso 
territorio y que desarrollaron varias herramientas que marcaron la historia 
del Mesoamerica. 

Oculta hace referencia a la desvalorización que se tiene ante esta cultura, 
ya que mucha gente no se interesa ni muestra intéres en querer conocer 
y saber más acerca de esta gran cuidad maya, que dejo mucha historia y 
cultura a nuestro país.
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•Traje típico – colores- tela – figuras- geometría- simetría- asimetría- igualdad.
•Museo- arte- cuadros- oleo- marcos- oro- plata- hierro- minerales- tierra- agua.
•Sección – división- pedazos- partes- expansión- soledad- emociones- frialdad.
•Maya – luchador- creador- pirámides- plumas- Tikal- selva- jaguares- puntos- calor.
•Colores- negro- oscuridad- solo- luna- estrellas- brillante- diamante- trasparente.
•Cofradía- cultura- comida- arte- expresión- belleza- delicada- extraordinaria- mágico
•Minimalismo- simpleza-  espacio- limpio- blanco- negro- contraste- opuestos
• Mujer- feminidad- gritos- drama- opera- canto- fuerza- acto- lugar- países
• Contemporáneo- nuevo- moderno- invento- creación- cerebro- motores- maquinas
• Colores- vivo- respirar- oxigeno- h2o- agua- partículas- átomos- material genético 
• Texturas- tacto- mano- cuerpo- piel- uñas- dedos- sangre- hueso- blanco
• Patrones- segmentos- figuras- piezas- cartones- café- corrugado- reciclaje- hojas 
• Bordados- hilos- lana- agujas- coser- manualidad- mano- líneas
• Textil- dibujos- símbolos-  significados- detalles- pensamientos- fluidos
• Cultura- relación- baile- comida- tradiciones- valores- pensamientos- intelectual
• Indígena- español- originales- nativos- luchadores- morenos- 
• Huipil- ropa- celebración- colorido- dedicación- costura- regiones- diferentes
• Costura- pensado- lana- tela- textura- valor- dinero- estampado
• Manual- trabajo- mano – persona- salario- creatividad- descendencia
• Flores- hojas- pétalos- espinas- tallos- florecer- luz- agua- tierra- minerales- delicada
• Guatemala- país- tierra- quetzal- personas- animales- casas- cielo- arboles- bosque
• Tierra- piedras- gusanos- insectos- peces- moluscos- océano- azul- paz- calma
• Artesanía- manual- barro- café- plasta- sol- secado- 
• Santo patrono- magestuoso- líder- jefe- monumental- grande- fuerte- musculo
• Cerámica- artesanía- cultura- Guatemala- eterna primavera- paisajes- tierra
• Mascaras- cine- personajes- actuación- teatro- disfraces- locura
• Tejidps- patrones- formas- colores- variedad- estilo- organización- orden
• Lana- hilo- bola- color- natural- plantas- trabajo- coperacion- equipo
• Telar pie- tejido- señoras- vida- pasatiempo- economía- turismo- país
• Cosmogónico- espacio- estrellas- planetas- luz- energía
•Zoomorfos-  figura- forma- animal- salvaje- zoológico
• Fito mórficos – vegatal- verde- naturaleza- vida- muerte- cementerio
• naturaleza- tierra- vida- fauna- flora- colores- animo- persona- personalidad
•lienzo- formato- reglas- blanco- rectángulo- cuadrado- mantequilla- ilustración
• pueblo- gente- sociedad- tradiciones- gustos- intereses- obligaciones- derechos
•preservación- cuidado- lugar- centro- punto- líneas- plano- elementos- lenguaje

Frases conceptuales:

1. Texturas delicadas de valor al arte
2. Lienzos florales de manos creativas 
3. Estrellas de costura de oro natural
4. Un paisaje de verde primavera rectangular 
5. Lienzos de cantos naturales 
6. Cuadrado de luces de un majestuoso paisaje 
7. Vida monumental de teatro natural
8. Teatro de vida natural en una luz lunar
9. Majestuosa tierra de hojas culturales
10. Casa natural de un colorido pasatiempo
11. Cosiendo figuras energéticas de  naturaleza 
12. Natural vida rectangular de  estilo tradicional
13. Bordados de partículas brillantes planos
14. Detalles bordados de una cuidad natural 
15. Espacios naturales de pentágonos lunares 
16. Texturas lineales de elementos vivos 
17. Naturaleza animal de lienzos planos
18. Planos naturales de un planeta geométrico
19. Invento que florecen de partículas majestuosas 
20. Colores estampando de océanos diversos. 
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Frase fi nal proceso 4 y fundamentación :

" Detalles bordados de una ciudad natural "

La frase conceptual se realiza en base a cuatro palabras que darán vida a 
todo un proceso de elaboración de un textil. Partiendo de la palabra detalles 
que hace referencia a los figuras geométricas utilizadas en los patrones de 
cada textil. Los detalles ayudan a darle siginificado a cada una de las piezas, 
como también, a poder centrar la atención en la calidad de bordado.

El bordado es el arte de decorar telas con una aguja e hilo. Esta técnica 
deriva de puntadas decorativas permitiéndo bordar cualquier diseño, ya 
sea realista o abstracto en la tela que se eliga. El hecho de que a lo largo 
del mundo se apliquen los bordados ejemplifica el aprecio por los detalles 
y el deseo de individualidad.

Cuidad natural deriva de la palabra naturaleza que hace referencia a la 
esencia y propiedad característica de cada ser, pero en este caso hace 
referencia a gente que vive en un territorio grande, y que no solo a marcado 
la historia, sino que, con el tiempo a aprendido a realizar todos sus 
artefactos y textiles de forma manual o natural.

Proceso 5
En este proceso de conceptualización llamado “El arte de preguntar” se  
parte de una afirmación con algun tema relacionado al proyecto, para 
luego, a partir de dicha afirmación empezar a cuestionar el porque de las 
respuestas. Esto se realizó con una persona ajena al proyecto. Al finalizar 
se crean conexiones entre las respuestas y con una lista de palabras 
relacionadas al proyecto. 

Museo es conocimiento e historia antigüedades arte
¿Porque? 
Porque vi la película noche del museo 
¿Porque? 
Mi hermano la esta viendo 
¿Porque? 
Porque le gusta ver películas
¿Porque? 
 Porque es unos de sus hobbies y le gusta hacer algo mas cuando hace 
tareas
¿Porque? 
 Porque es aburrido solo dedicarse a hacer una cosa a la vez
¿Porque? 
Porque es una persona muy dinámica y alegre  y talvez se deprime 
¿Porque? 
Porque  todo el mundo lo conoce por su forma alegre de ser 
¿Porque? 
Porque los trajes típicos son tradicionales en Guatemala
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Palabras relacionadas al proyecto:

1. Traje típico 
2. Museo 
3. Sección 
4. Catalogo
5. Maya 
6. Colores 
7. Cofradía
8. Minimalismo
9. Mujer 
10. Contemporáneo
11. Colores 
12. Texturas

13. Patrones 
14. Bordados 
15. Textil 
16. Cultura
17. Indígena
18. Huipil festivo 
19. Costura
20. Manual
21. Flores 
22. Guatemala 
23. Tierra 
24. Artesanal
25. Santo patrono 

26. Cerámica 
27. Mascaras 
28. Tejidos 
29. Lana 
30. Telar de pie 
31. Cosmogónico
32. Zoomorfos
33. Fito mórficos 
34. Naturaleza 
35. Lienzo
36. Pueblo
37. Preservación 

¿Por qué? 
Porque son coloridos siempre se basan en patrones 
¿Por qué? 
Porque los patrones son secuencias de figuras formas y colores
¿Por qué? 
Porque son elementos gráficos del diseño 
¿Por qué? 
Porque las cofradías son parte del diseño
¿Por qué? 
 Porque son los egipcios muertos
¿Por qué? 
Porque están en cofres en ataúdes 
¿Por qué? 
Porque viene de Egipto 
¿Por qué? 
Porque es una de las civilizaciones mas antiguas 
¿Por qué? 
Porque se regian por los faraones y que se regian con una estructura  
política y social
¿Por qué? 
Porque fueron los primero en pintarse  e aplicar el maquillaje 

Frases conceptuales 

1. Un ataúd de naturaleza antigua 
2. Mescla de colores maquillados de flores
3. Una alegre naturaleza de tierra grafica 
4. Lienzo de una alegre mundo natural
5. Natural lienzo de patrones geométricos
6. Geométrico lienzo de luz cerámica
7. Cerámica de una tierra natural
8. Secuencias de una tierra de colores
9. Colores de una tierra de sueños largos
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10.Largo recorrido natural  de sueños 
de colores
11.Colores naturales de sueños de tierra 
12 . Cofres bordados de tierra santa 
13. Personalidad de formas 
florales
14. Florales tierra de personalidad natural 
15. Cofres de tierra geométricas
16. Coloridas tierras geométricas de luz fuerte

Frase fi nal proceso 5 y fundamentación :

" Secuencia de una tierra de colores "

La frase conceptual se crea haciendo referencia a el proceso que se realiza 
cuando se decide crear un textil, siendo una secuencia de sucesos orde-
nados que guardan alguna relación entre sí, desde que se plantan las 
distintas florales que daran vida al colorante para poder sacar la paleta de 
colores, hasta la elaboración del tejido y diseño de un textil.

Tierra hace referencia a la parte sólida del planeta que no está cubierta 
por el mar, en este caso se le agrega el significado de tierra “cultural” es 
decir, pueblos índigenas donde nacen grandes historias, en donde se realiza 
y se construye la historia de nuestro país y que muchas veces a sido 
desculturizada por la poca información y cultura que se tiene.

El color significa el medio más valioso para que una obra transmita las mismas 
sensaciones que el creador experimentó frente a la escena o motivo ori-
ginal; usando el color con buen conocimiento de su naturaleza y efectos 
y adecuadamente será posible expresar lo alegre o triste, lo luminoso o 
sombrío, lo tranquilo o lo exaltado, de cada pieza textil.

se utilizo la palabra color ya que nada puede decir tanto de la personali-
dad de una persona que realiza los textiles, del carácter y cualidades de su 
mente creadora como el uso y distribución de sus colores, las tendencias 
de estos y sus contrastes.
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Elección de concepto final:

Se toma la decisión de trabajar en base a la primera frase conceptual la 
cual es “patrones naturales con vida de oro” ya que contiene el mensaje 
más orientado a lo que se quiere lograr en el proyecto, sin embargo se 
decide eliminar la palabra “oro” ya que no se ve reflejada en lo que se 
quiere transmitir con dicho concepto.

Como también, la palabra patrones se sustituye por la palabra detalles de 
la tercera frase conceptual para agregarle un atributo que pueda reforzar 
el sistema utilizado para crear los diseños de las piezas textiles, teniendo 
como significado el estudio detallado de las propiedades y de las formas 
de las figuras en el plano o en el espacio.

 Por lo que el concepto final se estructura de la siguiente manera:

" Detalles naturales con vida "

La frase conceptual se crea mediante la comparación de la forma de 
participación activa de las personas indígenas que elaboran los trajes 
típicos de Guatemala , es decir, la acción que realizan al momento de involu-
crarse con tanta entrega a la hora de realizar los detalles que llevará cada 
pieza textil del traje en si, y el resultado que esto promete al momento de 
crear y darle vida a un pueblo por su colorido y tradición histórica.

Partiendo de la palabra detalles que hace referencia a los figuras 
geométricas utilizadas en los patrones de cada textil. Los detalles ayudan 

a darle siginificado a cada una de las piezas, como también, a poder centrar 
la atención en la calidad del bordado, por lo que se puede decir que son las 
formas y diseños similares que se crean en el desarrollo de trajes típicos 
para darle un significado a cada textil elaborado, ya que a pesar que este 
compuesto por patrones, cada textil tiene un significado y diseño diferente. 

Naturales deriva de la palabra naturaleza que hace referencia a la esencia 
y propiedad característica de cada ser, lo que significa, el valor e importan-
cia que se le da a el proceso de elaboración de los textiles hechos a mano 
por personas nativas de nuestra tierra, la esencia de las características 
culturales guatemaltecas.

A la frase conceptual se le suman atributos en pro de lo que se quiere 
lograr con el material a realizar, haciendo énfasis en la palabra vida que 
refiere a la fuerza o actividad interna sustancial, mediante la que obra 
el ser que la posee, en contextos más concretos, se emplea, para darle 
significado a la vitalidad, viveza y dinámismo que se crea mediante la 
importancia que se le da a los trajes indígenas en áreas rurales del país 
ya que a pesar que se vive en un mundo modernizado las naturaleza de 
los trajes indígenas persiste.
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MENSAJE
Codifi cación del 
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Detalles 
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Naturales 
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Vida 
Publicación
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Elementos de diseño Función Tecnología Expresión

Color Hacer énfasis en los colores base que 
se extraen de la naturaleza

Colores monocromáticos, CMYK con 
tonalidades de colores fríos y cálidos

Vitalidad

Viveza

Tipografía Ser un elemento que permita guiar la 
lectura

Titulares: tipografía manuscrita, 
regular con rango de tamaño 20 a 30 

puntos.

Cuerpo de texto: tipografía san serif, 
regular con rango de tamaño 10 a 20 

puntos.

3 tipografías como máximo.

Tranquilidad

Formato
Ergonómico Formato cuadrado

(8.5 x 8.5 pulgadas)

N/A

Ejes y retículas

Orden

Hacer énfasis en las etapas
 de la vida

Combinar 2 tipos de retícula 
(jerárquica y modular)

Tipos de equilibrio
Balance y contraste entre elementos

Versatilidad

Imágenes
Destacar detalles  

Fotografías a 300 DPI con filtos y 
retoques.

Close up y pieza completas.
Admiración

Elementos gráficos de 
apoyo

Generar un punto focal
Formas geométricas. Elementos 

básicos del lenguaje visual.
(punto, linea, plano)

Identificación

Soporte
Durabilidad Papel bond 80 gramos color blanco 

para interiores y texcote calibre 
14 color blanco para portada y 

contraportada.

N/A

Publicación

Postales
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Elementos de diseño Función Tecnología Expresión

Formato Facilidad de envio Formato rectangular. Identificación

Soporte Durabilidad Papel texcote calibre 10.
Barniz para la portada.

 
N/A

Postales

´
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MEDIOS
Planeación estratégica de 
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Pieza Carácter Propósito Lugar Tiempo Responsabilidad

Libro - catálogo Editorial impreso

Facilitar el poder 
coleccionar de una 

forma gráfica las piezas 
textiles que se exponen 
en el museo por cierta 

cantidad de tiempo

 Tienda ubicada dentro 
del Museo Ixchel

El 5 de noviembre 
será lanzado el libro 

junto con el inicio de la 
exposición.

El diseñor gráfico 
será responsable de 

proporcionar los artes a 
los directores del museo 

para que luego ellos 
pueda reproducirlo.

Postales 
impresas
y digitales Editorial

 

 Proporicionar de 
manera gratuita como 

un valor agregado 
dentro de la compra del 

libro- catálogo

Tienda ubicada dentro 
del Museo Ixchel.

Correo masivo con 
las listas de posibles 
interesados, brindada 

por el Museo.

El 26 de octubre serán 
lanzadas y/o enviadas.

Estarán vigentes 
mientras dure la 

exposición.

El diseñor gráfico 
será responsable de 

proporcionar los artes 
a los directores del 

museo para que luego 
ellos pueda reproducirlo 

y mandarlo a las 
respectivas personas 

interesadas.
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26 de octubre   5 de noviembre  Enero 2016             Febrero 2016                       Marzo 2016     

Inicia exposición y
lanzamiento

 libro-catálogo

Duración de la exposición y 
vigencia de las postales.

Fechas establecidad para lanzamientos:

Estudio del entorno:

Museo Ixchel cambia de exposición cada 3 años, colocando diferente tema 
a cada una de ellas, en el año 2015 el museo cambiará su exposición con 
el tema “cofradías en pueblos indígenas”, por lo mismo quiere recopilar las 
piezas expuestas en un mismo material, que este al alcance tanto a nivel 
nacional como internacional.

Libro - catálogo:

El libro catálogo saldrá a la venta el mismo día que será lanzada la 
exposición, con el fin de que el grupo objetivo pueda tener más información 
acerca de las cofradías indígenas de Guatemala, y poder coleccionar de 
forma gráfica las piezas textiles que se expondrán. El Museo Ixchel de 
Traje Indígena será el responsable de reproducir el material y colocarlo a la 
venta en la tienda del mismo museo, así como de informar acerca de este 
en la inauguración de la exposición.

Postales impresas y digitales

Las postales se darán como un valor agregado al momento de adquirir o mos-
trar interés por la compra del libro- cátalogo  con el fin de promover el tema 
de las cofradías indígenas, como también darle movimiento a las redes 
sociales del museo . El Museo será el encargado de colocar las postales 
impresas en la recepción para que el grupo objetivo pueda sentirse 
atraído por las mismas, así como también, el mandarlas vía email a todos 
los posibles interesados en la exposición y las piezas expuestas en la misma. 
Las personas que adquieran el libro - cátalogo se llevaran tres diferentes 
postales.  El código QR dentro de las mismas re direccionará a la página de 
Facebook, así que por lo mismo, podrá tener la función de vale de regalo.

Publicitario
con el fin de promocionar 
tanto la exposición como 

el libro- cátalogo.

Se manda la postal 
de invitación para el 

evento.

Duración de la exposición.
Se envía la postal en forma de agradecimiento por la 
compra del libro cátalogo. y/o por asistir al evento.

Se lanza la postal de
 mantenimiento en los 

dispensadores del museo.

Inicia exposición y lanzamiento 
libro - catálogo junto con la 
postal que servirá como gift 

card el dia del evento.
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Las postales tendrán un cáracter publicitario y cada una cumplirá con una 
función distinta; el código QR colocado en cada una de las mismas servirá 
para darle movimiento a la página de facebook.

- Una semana antes de inaugurar la exposición se mandará una postal con 
el fin de invitar a todos los posibles interesado en la exposición y las piezas 
expuestas en la misma, esta información será proporcionada por el museo.

- El día de la inaguración, el museo estará regalando postales con la función 
de ser una “gift card” para poder promocionar la compra del libro- 
cátalogo, otorgando el 50% de descuento al momento de presentar 
dicha postal en la tienda del museo y adquirir la publicación durante 
Diciembre 2015 y Enero 2016.

- Mientras dure la exposición se estará enviando una postal en forma de 
agradecimiento ya sea por: haber comprado el libro-cátalogo o haber 
visitado la exposición. Esto con el fin de poder fidelizar clientes y que se 
sientan identificados con el museo.

- Para el mes de marzo, mes que se tiene programado terminar con la 
exposición, se lanzará una postal que se colocará en los dispensadores del 
museo, esto con el fin de reforzar y dar mantenimiento a la promoción de 
la publicación que se encontrará a la venta en la tienda del museo hasta 
agotar su existencia.
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PRELIMINAR
Bocetaje para defi nir la propuesta
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En el proceso de bocetaje se buscaba  desarrollar las ideas visuales que 
surgieron de los puntos anteriores, buscando plasmar de forma atractiva 
una imagen joven y fresca para poder atraer al grupo objetivo, a intere-
sarse no solo por la cultura guatemalteca, sino también, a adquirir el libro 
- cátalogo de la exposición.

Fase 1:
Selección del color

Para la selección de colores se realizó un mood board para poder tener 
opciones visuales de lo que se quería dar a representar  con los colores 
utilizados, se tomaron paletas como referencia de la página  para poder 
así, crear paletas de 6 colores cada una:

Referencias paleta de colores tomadas.
Disponible en: http://design-seeds.com/P8

De las 12 diferentes paletas creadas, se eligieron 2, en las cuales se 
plasmaba más la esencia del mensaje que se quiere dar a entender con 
el uso del color

Luego de un breve análisis se decide combinar las tonalidades de ambas 
paletas para poder crear una nueva paleta de colores en donde se pueda 
tener variedad de tonalidades a usar en el proyecto, y se toma la decisión  
de utilizar la última combinación entre las paletas de colores.
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Fase 2:
Selección de Tipografía:

Durante la selección de la tipografía se hace énfasis en buscar un tipo de 
letra legible pero a la vez logre la función y expresión que se quiere dar a 
entender a el grupo objetivo. Se evaluan tipografías para titurales, y cuerpos 
de texto.

Títurales
Según la tabla de codificación se decidió trabajar los titulares con tipografía 
manuscrita para poder simular la escritura a mano “natural”, por lo que 
se prueban distintas tipografías que reflejen el mensaje.

Luego de evaluar 8 fuentes tipograficas, se eligen las más legibles y las 
que mejor reflejan el mensaje a pesar de el estilo que la caracteriza.
Se prueba escribir el texto del titular para evaluar la legibilidad y jerarquía 
que estos provocan. 

A pesar de haber considerado la tipografía manuscrita como primera opción, 
se nota que a la hora de colocar los distintos titulares del catalogo se ve 
mucha carga y se pierde la “tranquilidad” que se quiere expresar, por lo que 
se considera realizar pruebas con tipografía san serif  que pueda reforzar la 
expresión y crear una jerarquía visual mejor empleada.

Se eligen 2 de las tipografías para poder mezclarlas entre ellas y lograr 
jerarquía visual en las misas, y llegar así a un resultado final para  la im-
plementación de tipografía en titurales, siendo esta de familia tipográfica 
san serif.

La mezcla final de las tipografías que se elije  es la siguiente:

Títulares
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Cuerpos de texto:
Según la tabla de codificación se decidió trabajar los cuerpos de texto con 
tipografía san serif, regular con rango de tamaño 10  a 20 puntos, por lo que 
se evaluan tipografías que cumplan con lo anteriormente escrito.

Se evaluaron 6 diferentes familias  tipográficas con 12 puntos de tamaño 
para comparar el tamaño, grosor y legibilidad de cada una de ellas, luego de 
el estudio se decide trabajar con las siguientes fuentes tipográficas:

La relevante importancia de la industria textil tradicio-
nal en América Hispana, desde época pretéritas hasta la 
actualidad, además de la gran belleza y calidad técnica 
de sus tejidos.

La relevante importancia de la industria textil tradicional en 
América Hispana, desde época pretéritas hasta la actualidad, 
además de la gran belleza y calidad técnica de sus tejidos.
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Fase 3:
Selección de Elementos Gráficos:

Se considera en esta fase cier tos elementos gráficos que puedan ayudar a la 
diagramación y unificación de las piezas, para que puedan ayudar a reforzar el 
mensaje  y expresión que se quiere lograr.

1, 2 , 12, y 13: Elementos básicos de un diseño (línea y punto), 
se piensan en pares o en poner más de uno para crear indirec-
tamente un patron. 

4, 5 y 7: Formas irregulares que se piensan en base a los diseños 
que llevan los diferentes trajes típicos para poder hacer una 
relación entre el concepto y lo que se esta representando.

3, 6 y 10: Se generan como elementos de formas orgánicas en 
donde se pretende hacer cierta relación con la palabra “natu-
raleza” que va ligada al concepto. Se trata de abstraer a un 
nivel alto algunas plantas o formas características de la misma  
palabra conceptual.

9, 14 y 16: Se piensan con la idea de poder reforzar las palabras 
conceptuales y los elementos básico de diseño, como también 
para poder combinar ambos en una forma abstracta y tener 
una variedad más grande a la hora de maquetar el contenido.
 
Luego de generar distintas opciones, se eligieron formas básicas 
que puedan ayudar en cierto momento a poder tener una relación 
directa con las palabras que conforman la fase conceptual, y al 
mismo tiempo poder emplearlas en las diagramaciones o bien 
utilizarlas como elementos gráficos de apoyo.
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Fase  4:
Definición de Retículas:

El propósito de las retículas es generar orden y jerarquía visual por lo que se 
empieza bocetando con la información colocada en la tabla de codificación 
del mensaje. Se crean retículas modulares y jerárquicas, en donde se va 
distribuyendo la información de diferentes maneras a base de dos o más 
columnas que pueda tener fluidez en cuanto al texto, pero al mismo tiempo 
sea legible y claro el mensaje.

Luego de crear 12 diferentes opciones se eligen 5 que se acercan más a 
la distribución correcta de la información para cada sección de la publicación, 
por lo que se procede a  digitalizar cada opción.
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Fase 5:
Definición de Layout:
Se boceta en forma de layout las 5 opciones finales de retículas anteriormente 
definidas para poder establecer las posiciones y el orden del contenido 
que contendrá la publicación. Para cada opción de retícula se crean 4 op-
ciones de layout para poder tener más variedad a la hora de definir el final.

Opción 1

Al finalizar la digitalización de las 5 opciones de retículas, se toma la decisión 
de evaluar cada una de ellas pero combinadas con distintas diagramaciones 
y distribuciones de layouts para poder tener una mejor visualización de la 
distribución de los contenidos e imágenes que contendra cada artículo a 
redactar.
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Opción 2 Opción 3

En esta opción se hace énfasis tanto en el título y el autor de cada artículo 
como en la introducción o prológo del mismo, se deja una columna en blanco 
para que se pueda diferenciar y resaltar lo mencionado anteriormente. 

Los contenidos se maquetan en base a 3 columnas, generalmente partidas 
por la mitad del formato en donde se distribuye más información en poco 
espacio, sin embargo, se crea un respiro dejando un medianil prudente para 
no confundir la lectura.

En la opción 3 se hace énfasis en el uso de imágenes y elementos 
ilustrativos que contienen los artículos de cada tema, sin que el título y el 
autor pierdan peso visual. 

Los contenidos se mantienen en base a 2 o 3 columnas partidas por la 
mitad del formato en donde se distribuye más información en poco 
espacio, sin embargo, en esta opción se considera combinar imágenes 
con textos para poder crear respiro y una leve ruptura visual. 
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Opción 4 Opción 5

En la opción 4 se le da más importancia a el texto de cada tema o artículo 
en donde se diagrama con una columna ancha que ocupa más de la mitad 
del formato para que tengo peso visual en cuanto a las imágenes que lo 
acompañaran.

A diferencia de las otras opciones los contenidos se mantienen en base de 
2 columnas siendo una más ancha que otra y haciendo énfasis en el titular 
de cada articulo centrado con el resto del texto en general.

En la última opción se trata de utilizar el mismo peso visual, tanto a imá-
genes como a textos incluídos, dejando en la mayoría espacios en blanco 
para evitar la saturación de información.

Este layout combina imágenes con texto para poder ayudar a representar 
visualmente de lo que se esta hablando en el contenido, se trata también 
de jugar con el titular y el autor de cada artículo.
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Fase 7:
Definición de Portada:

Se bocetan propuestas que van relacionadas con lo que anteriormente 
se ha definido en estilo y en poder hacer énfasis en el importante papel 
que la mujer desempeña no solo en las cofradías, si no que en la cultura 
guatemalteca en general.

En esta etapa se pretende mostrar la esencia de la mujer, por lo mismo 
se bocetan ideas acorde a las características de una mujer en general, 
pensando en la mujer como algo delicado, sutil, elegante y bello.

Se piensa en dos elementos que pueden ayudar mucho a representar 
gráficamente la esencia de una mujer: flores abiertas, ya que estas primera-
mente van de  la mano con el concepto y segundo porque se utilizan como 
una noble vía para dar a conocer y transmitir sentimientos; y la escultura 
de una mujer, y se piensa en escultura ya que generaliza el género de la 
mujer por sus facciones, más no define que tipo de piel tiene, ni color de 
ojos, ni color de pelo etc.

Fase 6:
Digitalización de layout: 

Luego de haber evaluado diferentes retículas con distintas opciones de 
layout se definen el uso de dos opciones, una para cuerpos de texto y 
otra para uso de imágenes, por lo que se procede a digitalizar cada una 
de estas opciones.

Cuerpos de texto:

Opcion 1 

Uso de imágenes:

Opcion 3

Titular
Autor
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Luego de bocetar los elementos por separados se decide continuar 
realizando pruebas combinando ambos. Ya que se podría expresar 
mejor lo que se quiere dar a entender. 

Sin embargo el tema principal a tratar es el papel que juega la mujer 
en las cofradías indígenas por lo que se prueba introducir el huipil 
como par te de la escultura para poder resaltar lo anteriormente men-
cionado y elevar el significado de cultura y áreas rurales con dicho 
tejido. Por lo que se boceta la opción de poder introducir el huipil 
como par te de su vestimenta y de esa manera poder unir todos los 
elementos en una sola imagen.

Fase 8:
Toma de fotografías para portada:

Se procede a tomar fotografías a telas con texturas florales para poder 
utilizarlas como un elemento importante dentro de la imagen que se 
realizará en la portada.
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Opción  2

A pesar de realizar la prueba con las fotografías se toma la decisión de 
continuar con los elementos anteriormente definidos, ya que aunque la 
segunda  opción de a entender la delicadeza de una mujer por medio de 
flores, se cree que se puede explotar y experimentar más con la opción 1.

Fase 9:
Digitalización ilustración de portada:

Luego de tomar las fotografías se decide continuar digitalizando la 
propuesta anteriormente definida, pero también se toma la decisión de 
poder explotar otra opción utilizando las fotografías de las telas 
anteriormente tomadas.

Opción  1
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Fase 10:
Cambios en ilustración de portada:

En esta etapa del bocetaje se define ocultar los ojos humanos y dejar la 
escultura tal y como es, para no referirse a alguna mujer en específico, si no 
en forma más general.

Fase 11:
Pruebas de color en portada:

Ya definida la ilustración que irá en la portada, se procede a realizar pruebas 
de color para el fondo en base a la paleta de color anteriormente definida.
Se prueba con cada uno de estos para evaluar el contraste y la visualización 
de cada uno y así poder crear un punto focal en la ilustración.
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Fase 12:
Integración elementos gráficos de apoyo en portada:

Se decide integrar los elementos gráficos de apoyo dentro de la ilustración 
de la portada para poder reforzar no solo el concepto planteado, si no 
también la unión entre las piezas.

Fase 13:
Integración del título en portada:

Luego de tener la ilustración definida con los elementos gráficos de apoyo 
se procede a bocetar la colocación del titular dentro de la por tada, 
buscando unión entre los elementos y la legibilidad del mismo.
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Fase 14:
Modificación en ilustración de portada:

Al estar bocetando el titular dentro de la portada, se realizá el cambio 
en la ilustración y se colocá textura de flores en la cabeza, sacada de las 
fotografías anteriormente tomadas, para poder reforzar la delicadeza y 
belleza de una mujer que interactúa con la naturaleza.

Fase 15:
Definición titular en portada:

Con el cambio realizado en la ilustración se hacen pruebas con la tipografía 
final de titulares combinada en un mismo titular para brindar mejor legibilidad 
y contraste con los demás contenidos.
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Fase 16:
Definición layout para logotipo en portada:

Como parte del Museo Ixchel se solicita colocar el logotipo en la portada 
para poder tener presencia en todo momento dentro de la publicación, 
por lo que se procede a bocetar posiciones dentro del formato siempre 
buscando unión entre las piezas.
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Fase 17:
Definición de contraportada:

Ya definida la portada se procede a bocetar la contraportada, siguiendo 
una misma línea gráfica pero procurando que no se cree un ruido visual 
entre ambas piezas.
Por lo que se decide jugar más que todo con los elementos gráficos de 
apoyo.

Fase 18:
Definición de portadillas:

Se procede a bocetar manualmente las portadillas para cada artículo dentro 
de la publicación, siempre buscando una línea gráfica en todas las piezas.
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Fase 19:
Digitalización de portadillas:

Se procede a digitalizar el bocetaje que se realizó anteriormente para 
poder tener mejor visualización y distribución de los contenidos en cada 
una de las portadillas.

Se toma le decisión de colocar en todas el texto al centro pero combinando 
los elementos gráficos de apoyo (puntos y líneas) para que puedan delimitar 
el espacio donde se colocará la información y poder servir también, como 
una guía para la lectura de cada una de las portadillas.

Fase 20:
Definición de titulares para portadillas:

Como se definió al principio del bocetaje para titulares se había pensado 
en una combinación entre dos tipografías (CODE BOLD y ARCA MAJORA), 
por lo que se procede a realizar algunos ejemplos con los titulares reales 
para poder evaluar el peso visual de cada una de las tipografías.

Se prueba la combinación de tipografíasen diferentes colores de fondo, en 
donde se puede notar que los titulares no son totalmente legibles ya que la 
tipografía CODE BOLD es una tipografía muy delgada, por lo que se toma 
la decisión de utilizar la misma tipografía (ARCA MAJORA) pero combinan-
do su tamaño en los titulares.
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Fase 21:
Aplicación de color a portadillas:

Para crear diferencia entre cada uno de los artículos se toma la decisión 
de colocarle a cada una de las portadillas un color distinto dentro de la 
paleta de colores anteriormente defina.

Fase 22:
Integración de elementos en layout de contenido:

Se procede a integrar el contenido en los layouts anteriormente definidos 
para contenido textual y contenido con imágenes incluídas, siempre 
utilizando dentro de la diagramación elementos gráficos de apoyo para 
que cumplan la función de guardar una misma línea gráfica de diseño 
entre las piezas.

Titular
Autor
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Fase 23:
Definición postales:

Como pieza complementaria a la publicación, se toma la decisión de realizar 
postales con la misma línea gráfica para que gente que visite la exposición 
pueda compartir con demás personas el sentido de la misma.
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Fase 24:
Digitalización postales:

Se procede a digitalizar las propuestas de postales, jugando con la 
ilustración creada para la portada y así, tener una unión entre las piezas 
y el mensaje que se quiere lograr.
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Fase 25:
Selección del color

 Se volvieron a elegir colores, de la misma manera, es decir, se tomaron
 paletas de colores proporcionados por la página design seeds, pero a
 diferencia, esta vez se buscaron colores que según lo investigado en el
.marco teórico son los 6 colores base para los textiles guatemaltecos

 Luego de terminar con la primera propuesta, se nota que la publicación
 no contiene ningún valor agregado que busque plasmar de manera
 atractiva el tema ante el grupo objetivo, porque si bien, son personas
 adultas, buscan la innovación y fluidez en los materiales para que les llame
 la atención, y deseen comprarlos. Por lo que se continua con un proceso
 de bocetaje para poder generar una propuesta distinta a la anterior, que
 contenga elementos que puedan llamar la atención del grupo objetivo,
.tanto a nivel nacional como internacional

 Se eligieron de uno a dos colores que pueden ayudar a cumplir la función
del color dentro de los materiales

 De igual manera, se decide realizar combinaciones con las tonalidades
 anteriormente seleccionadas para poder crear una nueva paleta de
 colores en donde se pueda tener variedad de tonalidades a usar en el
.proyecto, y que ayuden a complir la función del color dentro del mismo

 Se toma la decisión de utilizar la paleta de enmedio, en donde se combinan
de mejor manera las tonalidades de los colores

Referencias paleta de colores tomadas.
Disponible en: http://design-seeds.com/P8
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Fase 26:
Cambio en la Tipografía para titulares:
En la fase 2 del proceso de bocetaje se eligieron las tipografías “Arca 
Majora” y “Code Bold” para titulares, pero se noto que ambas tipografías 
no contienen familias tipográficas.

Por lo que representaba un impedimento  ya que era necesario combinar 
las mismas debido a que en muchas ocasiones los titulares son bastante 
extensos. 

Por esta razón se decide buscar específicamente dos tipografías  (Futura, 
Helvetica) que cuentan con una familia tipográfica bastante legible, y se 
utilizan en muchos diseños, y así, cumplir con la función anteriormente 
descrita.

 Finalmente se elige la tipografía Helvetica, en la cual se realizan
 combinaciones entre la misma familia para poder  crear jerarquía entre
 los titulares dentro del material, aunque estos, muchas veces, sean muy
.extensos

Museo Ixchel
del traje indígena 
Colección pricipal
Violeta Gutierrez/Directora Técnica del museo Ixchel
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Museo Ixchel
del traje indígena 

Fase 27:
Cambio en la Tipografía para cuerpos de texto:
En la fase 2 del proceso de bocetaje se eligió la tipografía “Aaarg Normal”  
para cuerpos de texto, pero al momento de imprimir el dummy del ma-
terial, se notó que la tipografía era poco legible por lo que dificultaba la 
lectura. Debido a esto, en esta fase se volvieron a evaluar las tipografías 
propuestas en la fase 2, y se eligió trabajar con la siguiente tipografía.

Bariol Regular
La relevante importancia de la industria textil radical en América 
Hispana, desde épocas pretéritas hasta la actualidad, además 
de la gran belleza y calidad de técnica de sus tejidos.

Se decide trabajar con la tipografía “Barriol Regular”, ya que es una 
tipografía que es bastante legible, y se procede a realizar prubas de tamaño.

10 puntos
La relevante importancia de la industria textil radical en América Hispana, 
desde épocas pretéritas hasta la actualidad, además de la gran belleza y ca-
lidad de técnica de sus tejidos.

12 puntos
La relevante importancia de la industria textil radical en América 
Hispana, desde épocas pretéritas hasta la actualidad, además de 
la gran belleza y calidad de técnica de sus tejidos.

14 puntos
La relevante importancia de la industria textil radical en 
América Hispana, desde épocas pretéritas hasta la ac-
tualidad, además de la gran belleza y calidad de técnica 
de sus tejidos.
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Fase 29:
Cambio de Retículas:
En la fase 7 se decidió trabajar con una retícula basada en tres columnas, 
en donde se dejaba un respiro visual para colocar el texto y el autor de 
cada articulo, sin embargo, al momento de imprimir el material, se noto que 
la diagramación del mismo era bastante monótona y  no invitaba a leer el 
documento, por lo que se tomó la decisión de elegir una retícula bocetada 
anteriormente pero que en su momento no fue tomada en cuenta.

En dicha retícula se pretende hacer énfasis en el uso de imágenes y 
elementos ilustrativos que contienen los artículos de cada tema, sin que 
el título y el autor pierda peso visual.

Los contenidos se mantienen en base a 2 columnas partidas por la mitad 
del formato, en donde se distribuye más información en poco espacio, sin 
embargo, en esta opción se considera combinar imágenes con textos para 
poder cumplir con los requerimientos del cliente.

Fase 28:
Cambio de Elementos Gráficos:
Los elementos graficos de apoyo, se basan en el bocetaje manual realizado 
en la fase 3, con la diferencia que se eligen diferentes, con la razón de 
que estos puedan ayudar a generar un punto focal en distintos detalles 
dentro del material.
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Fase 30:
Manipulación de fotografías:
A pesar que las fotografías que acompañaran cada articulo, en su mayoría, 
fueron tomadas y proporcionadas por el cliente, al momento de imprimir el 
material, se vio la necesidad de manipular el color de las imágenes debido 
a que en muchas ocasiones, estas contaban con muy poca resolución.

Dicho lo anterior se realiza un proceso de manipulación a todas las 
fotografías, exceptuando las que ilustran las piezas que estarán en 
las exposición, en donde se convierten a blanco y negro, para luego 
colocarlas con un efecto dutono, variendo los colores según la paleta 
anteriormente definida.

Para poder guardar unión entre las piezas y el concepto, se toma la deci-
sión de incluir en la mayoría de fotografías los elementos gráficos de apo-
yo, siempre resaltando con otro color, los detalles de ciertos elementos 
que se encuentran dentro de la cofradía indígena.
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Fase 31:
Manipulación de cintillo para portada:
Anteriormente se boceto y definió la portada con fotografías en donde 
se resaltaba el valor de la mujer indígena dentro de las cofradías, y con 
la cual se buscaba obtener una línea gráfica basada en manipulación de 
imágenes y collage.

Sin embargo, al darle un valor agregado a la publicación se utilizó 
diagramaciones bastante fluidas, y muchas veces cargadas, por lo que 
se toma la decisión de crear expectativa en el grupo objetivo, basándose 
en diagramaciones sencillas en donde el punto focal éste en el titular y un 
cintillo típico de alguna pieza dentro de la misma colección, por lo que se 
procede a manipular la imagen del mismo.

Extracción de la pieza textil con la que se realizará el cintillo:

Prueba 1:

Prueba 2:

Prueba 3:

Prueba 4:

Prueba 5:
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Fase 32:
Pruebas de color y posición del título en portada:
Ya definido el cintillo que acompañará la portada, se procede a realizar 
pruebas de color, basadas en la paleta anteriormente definida, y de posición 
del titular dentro del formato. Se busca unión entre los elementos y la 
legibilidad del mismo.

Posición:

Color:
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Fase 33:
Cambio en la portada:
Ya definido el cintillo y tanto el color, como la posición del titular, se proce-
de a contemplar otras opciones de portada, las cuales incluyen, fotogra-
fías representativas de las cofradías, aplicando siempre el efecto duotono 
definido anteriormente. Sin embargo, se toma la decisión de no colocar 
ningún elemento extra dentro de la misma ya que esto cargaría la portada 
y ya no cumpliría con el objetivo. Cosa que por lo mismo se dejó el fondo 
blanco, para que tanto el titular como el cintillo pudieran resaltar y crear 
unión entre los mismos.

Fase 34:
Cambio en la contraportada:
Con el fin de continuar una línea de diseño, se procede a bocetar la con-
traportada, la cual siempre tendrá el cintillo definido anteriormente, pero 
con la diferencia que en la contraportada se piensa colocar solamente el 
logo del museo Ixchel. Por lo que se retoman los bocetos definidos en la 
fase 17 para definir la posición del mismo y con ello, la contraportada.
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Pruebas de color, en base a la paleta de colores.
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Fase 35:
Cambio en la portadillas:
Para las portadillas, se toma en cuenta la decisión tomada en la fase  
en donde se tratan las fotografías con efectos duotono, con la única 
diferencia, es que se le asigna un color de la paleta, a cada articulo, por 
lo que cada portadilla ira con el color que corresponde a el articulo que 
representa.

Dicho esto, para los titulares se utilizará la tipografía helvética, combinando 
la misma familia, ya que en muchas ocasiones los titulares son bastante 
extensos, por lo que se procede a bocetar la posición del mismo dentro 
del formato.
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Fase 36:
Integración de elementos para el contenido:
Ya con todo lo anteriormente definido, se procede a integrar el contenido 
en las retículas definidas, y así poder visualizar de manera general si el 
objetivo de crear fluidez y dinamismo dentro del material  se cumple.
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Fase 37:
Cambio en las postales:
Como  se definió anteriormente, las postales serán para uso promocional, 
por lo que deben de llevar un diseño que refleje la misma línea gráfica que 
la publicación que saldrá a la venta. Por lo que se decide cambiar el diseño 
de las mismas, enfocándose más al nuevo estilo, y añadiendo un QR, para 
que las mismas contengan un valor agregado y cumplan su función.

Luego de diseñarlas, y colocar los elementos gráficos de apoyo en las 
mismas, se noto que los elementos generaban mucha carga visual en el 
diseño, y que muchos de ellos no cumplían su función, la cual es, resaltar 
detalles específicos de cada imagen, por lo que se procede a disminuir la 
cantidad de los mismos, enfocándolos  únicamente los detalles.



       Gestión de la estrategia de diseño 110

PRELIMINARES
Piezas
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Portada y Contraportada
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (cerrado)
                    16.4 X 8 pulgadas (abierto)
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Índice:
Dimensiones: 16.4 x 8 pulgadas 
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Portadilas:
Dimensiones: 16.4 x 8 pulgadas 
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Páginas de contenido:
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (una página)
                     16.4 x 8 pulgadas (dos páginas)
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Postales:
Dimensiones: 6 x 4 pulgadas 
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Fotografi as  del dummy
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DISEÑO PRELIMINAR
Validación técnica del 
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Se pretende comprobar si el material es funcional con el objetivo inicialmente 
establecido. Esto se realizó a través de tres encuestas dirigidas a:

• Cinco expertos en el tema, es decir, personal que labora en el Museo   
Ixchel de Traje Indígena y que conocen al grupo a quien va dirigido; 
para evaluar la funcionalidad de la información que contiene el material 
acerca.del tema cofradías en pueblos indígenas. (Ver anexos)

• 42 personas adultas entre 30 y 60 años de edad pertenecientes al 
al grupo objetivo, en donde se les preguntó sobre su percepción 
conforme a las piezas (Ver anexos).

• Por último, se encuestó a 5 diseñadores gráficos conocedores de 
conceptos y procesos de diseño en donde se les preguntó y evaluaron 
aspectos técnicos y visuales del material (Ver anexos).

Debido a las observaciones y comentarios del grupo objetivo y los 
exper tos en el tema se considera de importancia cambiar la composición 
en la portada y contraportada ya que no refleja el mensaje de cofradías 
indígenas en Guatemala, y tiende a confundir acerca del contenido del que 
se habla dentro del catálogo.

Por lo mismo, los expertos en el tema brindan fotografías en donde se 
puedan extraer elementos visuales específicos de las cofradías guatemaltecas 



       Gestión de la estrategia de diseño 133

Se analizan las fotografías y se extraen elementos caracteristicos de las 
cofradías para poder cambiar la composición de la portada, el resultado 
es el siguiente:

   Después

  Antes

´
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Expertos en el tema coinciden en que el efecto en la tipografía que compone 
la palabra “Índice” no crea unión entra los demás titulares empleados 
dentro del material porque no se vuelve a utilizar en el mismo, por lo que 
se prosigue a eliminarlo.

  Antes Después
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Debido a que el objetivo es diseñar material editorial para documentar 
en un solo medio, la información escrita y gráfica que se recopiló en un 
estudio de campo acerca de los trajes que se utilizan en las cofradías de 
pueblos indígenas, Expertos en el tema solicitan colocar fotografías en los 
espacios de con un color plano de fondo, cada para apoyar visualmente y 
crear unión entre el contenido de cada artículo.   Antes
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Después
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Entre las sugerencias que los diseñadores colocaron en las encuestas, 
se consideró retocar las fotografías de ciertas piezas textiles, de manera 
que se corrigieran algunos detalles de orientación y manchas dentro 
de las fotografías. Esto con el fin de mejorar la calidad y que el concepto 
“detalles naturales con vida” se cumpla en todo el material.

Después Después

Antes Antes
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Después Después

Antes Antes
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El grupo objetivo, se vio bastante interesado en la composición de las 
postales, sin embargo, indican que el corte de la tipografía en los titulares, 
puede causar confusión al momento de leer el mismo. Por lo que se toma 
en cuenta dicho comentario y se corrige el corte del titular en todas las 
postales.       

    Antes
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Después
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Entre los cambios sugeridos por los diseñadores gráficos esta, el poder 
cambiar el estilo que se le dio a la parte de atrás de la portada y la 
contraportada, ya que el elemento gráfico que se dio puede llegar a desviar 
el mensaje y relación con el concepto, asi que se procede a realizar el 
cambio extrayendo un detalle de textiles colocados en forma de patrón 
para continuar de la mano con el concepto y lograr unión en toda la pieza

Antes
´
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Después

Antes



       Gestión de la estrategia de diseño 143

Entre las sugerencias que tanto los expertos en tema, el grupo objetivo 
y los diseñadores comentan, es acerca de la legibilidad de la tabla de la 
página 77, ya que la combinación entre el color de fondo y el color de la 
tabla, crea poca visibilidad al momento de leer le contenido, por lo que se 
toma la decisión de cambiar colores.

Antes Después
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Como también comentan que en la parte de inglés, la tabla pierde mucho 
peso visual al momento de ser colocada en un espacio más pequeño de 
la página, y el color negro colocado en la misma, no crea unión con todo 
el material. Se decide realizar los cambios en dicha tabla, para poder así, 
generar unión y contraste visual.

Antes Después Antes
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5 de 7 diseñadores encuestados coinciden en cambiar, ya sea; el tamaño 
de la fotografía o dicha fotografía por otra, ya que la calidad de la misma 
es muy baja y resta calidad a todo el material. 

Antes Después
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El grupo objetivo nota que dos de las cuatro portadillas para cada artículo, 
contienen la misma fotografía de fondo, por lo que puede confundir al 
lector haciendo referencia que se trata del mismo artículo. Por lo que se 
procede a cambiar una de las dos portadillas para diferenciar los temas a 
tratar en cada articulo.

  Antes   Después
´
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Como parte de las sugerencias brindadas tanto por los expertos en el 
tema como los diseñadores gráficos, se comenta el incluir dentro de la 
composición fotografías y seguir una misma línea gráfica en este artículo, 
ya que no se refleja unidad con el demás contenido.

  Antes
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  Después
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FUNDAMENTACIÓN
Propuesta fi nal y
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El proyecto consistió diseñar material editorial para documentar en un 
solo medio, la información acerca de los trajes que se utilizan en las 
cofradías de pueblos indígenas y así lograr que personas interesadas en 
el arte, tanto a nivel nacional como internacional conozcan y sepan más 
acerca de esta cultura.

Las piezas que se realizaron con base a la investigación son: cátalogo 
impreso en donde se exponen las piezas textiles, como también un ebook 
y postales que serviran para promoción de la nueva exposición realizada 
en base a la investigación de cofradías guatemaltecas. Todas las piezas 
gráficas se elaboraron bajo el concepto: “Detalles naturales con vida”.

Los signos visuales que se proponen en los materiales son sencillos en 
forma, presentando armonía entre línea gráfica, color y tipografía. 

Color:

Los colores juegan un papel importante en los textiles de Guatemala ya 
que es el atributo diferencial que emerge de cada uno de ellos. Cada uno 
tiene un significado dentro de la cultura y la religión maya. La infinita gama 
de colores utilizados en los textiles se deriva de una paleta de 6 colores 
base, los cuales son extraídos de plantas específicas dentro de cada 
departamento. De acuerdo a Ventosa (2010) cada textil es único ya que es 
muy difícil obtener una tonalidad de color dos veces seguidas.

Dicho esto, se consideró el color como uno de los elementos visuales de 
mayor importancia dentro de los materiales. La función del color dentro de 
los mismos es hacer énfasis en la naturaleza por el proceso que se realiza 

para obtener los colores base que darán vida a las infinitas tonalidades, 
por lo que se generó una paleta de color en una combinación de colores 
cálidos y fríos de acuerdo a la tabla de elementos.

Según Swann (1993) el color y su poderoso efecto en el diseño son vitales 
para el éxito en el mercado, el color tiene que atraer la atención del público, 
emitir un mensaje especifico acerca del producto y conseguir la venta.

Por otro lado Heller, E (2004) afirma que  la psicología del color permite 
analizar el efecto del color en la percepción y la conducta humana. Por ello 
se realizó la selección de las tonalidades en la paleta de color, tomando 
en cuenta no solo el hecho que son los colores base para la realización 
de los trajes indígenas, sino también, se tomaron en cuenta las caracterís-
ticas principales de cada uno, para poder representar con los mismos 
características de las personas indígenas y a su vez, llamar la atención 
del grupo objetivo.

S

El color naranja se consideró como un color representante de 
la determinación, la fortaleza y la resistencia.Según Gutierrez 
(2015) el color naranja se extrae de una planta llamada tuna 
roja con corteza de aliso.

El color rojo se considero como un color  que está muy 
relacionado con la energía y que simboliza el valor y el coraje, 
como también, Gutierrez afirma que es un color natural que se 
extrae del achiote.

EL color morado se consideró como un color asociado a la 
nobleza, como también a la sabiduría  de la gente que vive 
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en pueblos indígenas. Y es un color que según Gutierrez se 
extrae de una planta llamada lengua de vaca con rejilla.

EL color celeste se consideró como un color que se obtiene de 
la naturaleza a partir de arcilla o sacatinta, que son plantas 
que crecen en regiones cálidas, y  se asoció a la lealtad y la fe. 

Y por ultimo el verde se consideró como un color por excelencia 
de la naturaleza. Teniendo una fuerte relación a nivel emocional 
con la seguridad  y Gutierrez afirma que se extrae de la cúrcuma, 
una raíz similar al jengibre.

Pantone:
C: 1   M: 26   Y: 63     K: 0   
R: 250   G: 193   B: 115

Pantone:
C: 0   M: 81   Y: 65     K: 0   
R: 255   G: 85   B: 81

Pantone:
C: 58   M: 59   Y: 14     K: 1   
R: 123   G: 112   B: 160
Pantone:
C: 67   M: 0   Y: 15    K: 0   
R: 43   G: 193   B: 215
Pantone:
C: 60   M: 0   Y: 72     K: 0   
R: 107   G: 192   B: 119

Tipografía: 

La función de la tipografía dentro de la tabla de codificación es ser un 
elemento que permita guiar la lectura, y con base a eso se seleccionaron 
las tipografías, en donde se buscaron rasgos delgados, con vértices rectos, 
trazos uniformes y lo más importante; una familia tipográfica amplia para 
poder combinar las fuentes y no solo  crear unidad en el material, sino 
también crear legibilidad.

Las tipografías utilizadas para los materiales fueron:

Titulares:
 
        Helvetica 

Para los titulares se buscaba una tipografía san serif, con un rango 
de tamaño entre los 20 y 30 puntos, por lo que la Helvetica respondía 
bastante bien a este requerimiento ya que es una fuente muy legible sin 
importar el tamaño en la que se utilice. Según Gaultney (2008) uno de los 
mejores aspectos de esta tipografía es su neutralidad, ya que fue diseñada 
específicamente para no dar una impresión o tener un significado inhe-
rente, como también mantiene la unidad con toda su simbología y ayuda 
a crear jerarquías visuales con la combinación de su familia tipografica.

Museo Ixchel
del traje indígena Colección pricipal

Violeta Gutierrez/Directora Técnica del museo Ixchel

Muestra gráfica
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Ejes y retículas: 

La estructura implementada en la propuesta posee una diagramación en 
base a dos tipos de retículas; la modular y la jerárquica.  Se decidió utilizar 
una reticular modular  ya que para Samara (2005) es una retícula con 
gran número de líneas de flujo horizontales que subdividen las columnas 
en filas lo que proporciona mayor flexibilidad y precisión dentro de la 
diagramación, esto con el fin de poner enlazarlo con el concepto especí-
ficamente a la palabra “vida” ya que se tomó la vida como algo versátil, 
dinámico y fluido.

Cuerpos de texto:
 
         Bariol Regular 

Por otra parte, para la tipografía en los bloques de texto se buscó que 
fuera sencilla, legible, san serif, de anatomía delgada, con un rango de 
tamaño entre los 10 y 15 puntos. Bariol Regular cumplía y se adaptaba 
a estas características ya que de acuerdo a Bhaskaran (2007)  es una 
tipografía amigable pero que marca seriedad, es redondeada y ligeramente 
condensada. Es agradable a la vista, con un diseño versátil y de fácil 
lectura por lo que se cumple con la función de la tipografía.

Muestra gráfica

Muestra gráfica ejemplo retícula modular
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La retícula jerárquica se utilizó para crear disposiciones visuales dentro 
del contenido de los materiales, ya Samara (2005) afirma que este tipo de 
retícula se adapta a la información que se organiza, analizando la interac-
ción óptica entre los elementos situados y luego se elabora una estructura 
que los coordine. Esto con el fin de poder seguir y expresar versatilidad y 
fluidez en el material, y mantener la atención del grupo objetivo durante 
todo el contenido de los materiales.

Los ejes de la propuesta son rectos, no se usan ángulos ni movimientos; 
la propuesta es de carácter formal debido a que los elementos y el uso de 
retículas le dan el carácter dinámico. Los materiales reflejan distintas retículas, 
en su mayoría jerárquicas, sin embargo son muy similares, guardan la 
misma estructura para no romper con el equilibrio visual de la publicación 
completa.

Muestra gráfica ejemplo retícula jerárquica
Muestra gráfica ejemplo manipulación duotono

Imágenes: 

Las imágenes del material son fotografías otorgadas por el Museo Ixchel 
de Traje Indígena. La función de las imágenes dentro de los materiales es 
destacar las características en el diseño tanto de las piezas, como de los 
detalles que conforman una cofradía. Por consiguiente, se considera  la 
imágen como uno de los elementos visuales de mayor jerarquía en el ma-
terial. Según Steven (2013) cuando un concepto impone ver más allá de 
la realidad, las fotografías son una solución efectiva en las cuales se logra 
asociar el contenido visual y textual. 

La fotografías ayudan a que el concepto se lea entre cada una de las mismas, 
ya que cada una da vida a las piezas conservadas y cuenta una historia 
diferente. Sin embargo se tomó la decisión de manipular las fotografías 
con colores dutono por dos razones; una debido a que no todas contaban 
con buena resolución y la segunda para poder transmitir el mensaje  y el 
concepto establecido, resaltando detalles específicos.
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Elementos gráfi cos de apoyo: 

Los elementos gráficos que se utilizaron fueron formas geométricas 
(cuadrado y rectángulo), que forman parte del lenguaje visual básico; 
esto con el fin de ser una manera simple de poder destacar detalles y 
no competir con la composición principal. Ambos se relacionan en las 
composiciones ya que el sentido de estos es generar un punto focal.

Los elementos son vectoriales con cier to nivel de opacidad,  y se ven 
repetitivos en todas las piezas, sin embargo, no están colocados en la 
misma posición para seguir la misma línea gráfica de crear dinamismo 
dentro de los materiales y destacar elementos característicos que ayuden 
a reforzar el concepto.

Formato:

El formato tanto para el cátalogo como para el ebook es cuadrado 
siendo este de 8 x 8 pulgadas, la función de este tamaño es reducir costos 
ya que  fue requerimiento de la institución debido a que la imprenta 
provedora del museo ya contaba con este material cortado y listo para 
usarse. Sin embargo se encuentra bastante funcional ya que el catálogo 
es un formato ergonómico que facilita el uso del mismo. Y para el ebook 
es funcional debido a que se puede adaptar a los distintos dispositivos 
móviles.

Según Gorrez (2014) el formato cuadrado es un formato más estático y 
mucho más limitado y los márgenes cuadrados son simétricos y transmiten 
solidez y estabilidad, por lo mismo se aprovecho este requerimiento ya 
que se creo armonía, fluidez y dinamismo en el aspecto general del cátalogo, 
para que pueda tener una relación directa con el concepto.

Por otro lado el formato para las postales varia un poco, siendo este de 6 
x 4 pulgadas, el objetivo con este tamaño es poder seguir con el tamaño 
estándar utilizado para este tipo de materiales, y de esta manera poder 
crear una identificación por parte del grupo objetivo, como también facilitar 
el envió de las mismas, ya que en el proyecto desarrollado estas tienen un 
carácter promocional.
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Soporte:

El soporte de los materiales fue elegido en base a ciertas características: 
para las postales se busco que fuera un papel que brindara durabilidad al 
material, por lo que se decidió papel texcote con calibre 10 para no que 
no fuera tan frágil pero a la vez tuviera resistencia por cuestiones de envió 
y traslado de las mismas.

Para el ebook se decidió utilizar como suporte pdf, ya que es compatible 
en todos los sistemas operativos tanto mac como Windows, y es un soporte 
que brinda bastante legibilidad y resolución al material.

Y por ultimo para el catálogo se decidió utilizar dos tipos de soporte; uno 
para el contenido siendo este papel bond de 80 gramos de color blanco 
para que reflejara limpieza y orden dentro de la diagramación. Y texcote 
calibre 14 para la portada  y la contraportada, esto con el fin de utilizar 
el lado brillante del papel y poder no solo proporcionarle durabilidad al 
material, sino también resaltar la composición que hace referencia al tema 
de cofradías.

Para el catálogo se decidió utilizar dos tipos de soporte; uno para el 
contenido, siendo este papel bond de 80 gramos de color blanco para que 
reflejará limpieza y orden dentro de la diagramación. Y texcote calibre 14 
para la por tada y la contrapor tada, esto con el fin de utilizar el lado 
brillante del papel y poder no solo propocionarle durabilidd al material, 
sino también resaltar la composición que hace referenci a ltema de cofradías.

Portada:

Para la portada se tomó la decisión de colocar detalles específicos 
de ciertas fotografías representativas de las cofradías indígenas de 
Guatemala, como también, se utilizó un color de fondo morado debido 
a dos razones; la primera porque es un color que en Guatemala 
hace referencia a actos religiosos, y la segunda porque es un color 
natural, es decir, es un color que se extrae de plantas.

Para la composición se colocaron dichos detalles en armonía y ejes 
diferentes para darle cierta fluidez y dinamismo a la misma, utilizando 
siempre, elementos gráficos que ayudaran a reflejar en concepto 
elegido.

Postales:

Las postales tendrán un carácter publicitario con el fin de poder 
promocionar no solo la exposición, sino también, la publiciación que 
recopila el trabajo de campo. Para esto se decide utilizar un formato 
horizontal de 6 x 4 pulgadas e imágenes con una misma línea gráfica 
a la del libro- catálogo. Se diseñaron cuatro postales las cuales 
cumpliran con una función distinta dentro de la misma promoción 
de la publicación y de la misma manera se prentendé que el grupo 
objetivo pueda no solo identificarse con el museo sino también 
coleccionar las mismas.

Índice:

Para el índice se decidió darle un color diferente a cada artículo con el fin de 
que el usuario pudiera identificar en donde terminar y donde empieza cada 
uno de los mismos. Por lo que se utiliza un color neutro que se obtiene de 
la paleta de colores anteriormente seleccionada y que pueda tener un buen 
contraste con el color de cada artículo.

La diagramación del mismo es a base de dos columnas para poder guíar 
de una mejor manera la lectura del grupo objetivo. Y se maneja mucho más 
espacio en blanco para no crear mucho ruido visual al momento de tratar 
de seleccionar o guiar la vista hacia cada uno de los títulos de los artículos.
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FINALES
Piezas  
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Portada y Contraportada
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (cerrado)
                    16.4 X 8 pulgadas (abierto)
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Prólogo
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 página)
                    16.4 X 8 pulgadas (2 páginas)
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Carta presidenta
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 página)
                    16.4 X 8 pulgadas (2 páginas)
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Índice
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 página)
                    16.4 X 8 pulgadas (2 páginas)
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Portadilla artículo 1
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 página)
                    16.4 X 8 pulgadas (2 páginas)
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Contenido artículo 1
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 página)
                    16.4 X 8 pulgadas (2 páginas)
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Portadilla artículo 2
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 página)
                    16.4 X 8 pulgadas (2 páginas)
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Contenido artículo 2
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 página)
                    16.4 X 8 pulgadas (2 páginas)
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Portadilla artículo 3
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 página)
                    16.4 X 8 pulgadas (2 páginas)
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Contenido artículo 3
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 página)
                    16.4 X 8 pulgadas (2 páginas)
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Contenido artículo 3
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 página)
                    16.4 X 8 pulgadas (2 páginas)
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Portadilla artículo 4
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 página)
                    16.4 X 8 pulgadas (2 páginas)



       Gestión de la estrategia de diseño 177

Contenido artículo 4
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 página)
                    16.4 X 8 pulgadas (2 páginas)
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Portadila artículo 5
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 página)
                    16.4 X 8 pulgadas (2 páginas)
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Contenido artículo 5
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 página)
                    16.4 X 8 pulgadas (2 páginas)
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Postal 1
Dimensiones: 6 x 4 pulgadas

(Invitación)
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Postal 2
Dimensiones: 6 x 4 pulgadas

(gift card)
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Postal 3
Dimensiones: 6 x 4 pulgadas

(agradecimiento)
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Postal 4
Dimensiones: 6 x 4 pulgadas

(mantenimiento)
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Específi caciones técnicas para el desarrollo 
de las piezas:

Cátalogo (Portada y Contraportada)

Tamaño: 8 x 8 pulgadas (cerrado), 16.4  x 8 pulgadas (abierto)
Color: CMYK (full color)
Márgenes: Superior, Inferior, exterior e interior 0.5”
Bleed: 0.125”
Tiraje: 1000 copias
Número de páginas: 2.
Soporte: Texcote calibre 12.
Pegado: Caliente. 

Cátalogo (contenido)
Tamaño: 8 x 8 pulgadas (cerrado) 16.4 x 8 pulgadas (abierto)
Color: CMYK (full color)
Márgenes: Superior, Inferior, exterior e interior 0.5”

Bleed: 0.125”
Tiraje: 1000 copias
Número de páginas: 161.
Soporte: Bond 80 gramos ultra blanco.

Postales Comerciales( 4 diferentes postales)

Tamaño: 6 x 4 pulgadas.
Color: CMYK (full color) Tiro y retiro
Bleed: 0.125”
Tiraje: 300 por cada una (1200 por las 4)
Soporte: Texcote calibre 12.
Orientación: Horizontal.

Ebook

Tamaño: 8 x 8 pulgadas (una página) 16.4 x 8 pulgadas (dos páginas).
Color: RGB   
Margenes: Superior, Inferior, exterior e interior 0.5.”
Bleed: 0.125”
Tiraje: 1 copia.
Número de páginas: 161.
Soporte: Formato pdf  para computadoras con sistema operativo MAC o 
Windows, así como también tablets y celulares det todo tipo.
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Informe técnico que acompañarán los archivos 
digitales para la imprenta (Print Studio)

Guatemala 08 de Mayo de 2015.
 A quien interese:

Se hace entrega de un disco identificado como “ Material Editorial y 
promocional Museo Ixchel”; el disco contendrá tres carpetas.

La primer carpeta nombrada “Materiales PDF”, contiene tres archivos 
finales  PDF con los siguientes nombres:

 - Contenido_cátalogo_final.pdf
 - Portada y  Contraportada_cátalogo_final.pdf
 - Postales_final.pdf

La segunda carpeta nombrada “Archivos editables”, contiene dos archivo 
editable en Indesign CC y dos archivos editables en Photoshop CC con los 
siguientes nombres:

 - Portada y  Contraportada_cátalogo_final.psd
 - Postales_final.psd
 - Contenido_cátalogo_final.indd”. 

La tercera carpeta nombrada “Tipografías”, incluye todas las tipografías 
utilizadas en el material siendo estas:

 - Helvetica regular. ttf  
 - Helvetica light.ttf
 -Helvetica light oblique.ttf
 - Helvetica bold.ttf
 - Helvetica Oblique.ttf
 -Helvetica bold oblique.ttf
 - Bariol regular.ttf

El cátalogo tendrá un tamaño de 16.4 x 8” abierto y 8 x 8 cerrado, con 
120 pàginas de contenido tiro y retiro siendo el soporte bond ultra blanco 
para el contenido y texcote calibre 12 para portada y contraportada.

Las postales tienen un tamaño de 6 x 4 pulgadas, impresión full color tiro y 
retiro siendo el soporte opalina.

El proyecto lleva el nombre de: Cofradías indigenas de Guatemala y es 
entregando a la imprenta el dia 12 de Mayo del año 2015 para ser 
entregado de vuelta ya impreso el dia 30 de Mayo del mismo año.

Cualquier información o consulta nos ponemos a su disposición Martin Felipe 
Wannam Roca con número de telefono: 5669 9678 y correo electrónico: 
martinwannam@gmail.com y Maria Gabriela Búrbano Castro con número de 
telefono 4149 9926 y correo electrónico: gabybu_24@hotmail.com.

 Martin Wannam    Gabriela Búrbano
 Diseñador Gráfico   Diseñadora Gráfica
 



       Gestión de la estrategia de diseño 191

Informe técnico que acompañarán los archivos 
digitales para la imprenta (Print Studio)

Guatemala 08 de Mayo de 2015.
 A quien interese:

Se hace entrega de un disco identificado como “ Material Editorial y 
promocional Museo Ixchel”; el disco contendrá tres carpetas.

La primer carpeta nombrada “Materiales PDF”, contiene tres archivos 
finales  PDF con los siguientes nombres:

 - Contenido_cátalogo_final.pdf
 - Portada y  Contraportada_cátalogo_final.pdf
 - Postales_final.pdf

La segunda carpeta nombrada “Archivos editables”, contiene dos archivo 
editable en Indesign CC y dos archivos editables en Photoshop CC con los 
siguientes nombres:

 - Portada y  Contraportada_cátalogo_final.psd
 - Postales_final.psd
 - Contenido_cátalogo_final.indd”. 

La tercera carpeta nombrada “Tipografías”, incluye todas las tipografías 
utilizadas en el material siendo estas:

 - Helvetica regular. ttf  
 - Helvetica light.ttf
 -Helvetica light oblique.ttf
 - Helvetica bold.ttf
 - Helvetica Oblique.ttf
 -Helvetica bold oblique.ttf
 - Bariol regular.ttf

El cátalogo tendrá un tamaño de 16.4 x 8” abierto y 8 x 8 cerrado, con 
120 pàginas de contenido tiro y retiro siendo el soporte bond ultra blanco 
para el contenido y texcote calibre 12 para portada y contraportada.

Las postales tienen un tamaño de 6 x 4 pulgadas, impresión full color tiro y 
retiro siendo el soporte opalina.

El proyecto lleva el nombre de: Cofradías indigenas de Guatemala y es 
entregando a la imprenta el dia 12 de Mayo del año 2015 para ser 
entregado de vuelta ya impreso el dia 30 de Mayo del mismo año.

Cualquier información o consulta nos ponemos a su disposición Martin Felipe 
Wannam Roca con número de telefono: 5669 9678 y correo electrónico: 
martinwannam@gmail.com y Maria Gabriela Búrbano Castro con número de 
telefono 4149 9926 y correo electrónico: gabybu_24@hotmail.com.
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 Diseñador Gráfico   Diseñadora Gráfica
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Pieza  Cantidad Descripción Precio

Estrategia de comunicación 
visual/ Investigación.

 
1

- Investigación para conocer mejor el tema.
- Definición del grupo objetivo.
- Bocetaje y presentación de propuestas preliminares 
- Marco de Referencia 

  Q. 2,500.00

Conceptualización / proceso 
creativo.

6 técnicas
(1 concepto)

 
5 técnicas de conceptualización para sacar un concepto 

general para el material publicitario.

 Q. 1,000.00

 

Estrategia de Medios
                 

1
 Estretagia para la implementación de las piezas, para 

asegurarse un buen resultado.

 Q. 4,000.00

Diseño material editorial y 
promocional

1

1

1

 Cátalogo donde se presenta toda la información tanto 
gráfica como escrita acerca del tema. (148 páginas)

Postales comerciales.

    
Q.7 , 500.00

Q 500 c/u.

     
PRECIO TOTAL                                                                                                                                         Q. 15,500.00

.*El precio incluye 3 cambios, si se desea más cambios al diseño, se cobrará Q. 75.00 adicionales por cada uno
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Aunque el cliente ya tenga proveedor de impresión se solicitarion cotizaciones 
en tres diferentes litografías y centros de impresión digital con las técnicas 
establecidas anteriormente. Estas cotizaciones se adjuntan en la parte de 
anexos.

Contacto Descripción Valor por 
unidad

 

COPY PLOT

Libro a full color de 
8 x 8 plg. de 161 

páginas, con portada 
y contraportada en 
texcote pegado en 

caliente.

 Postales 6 x 4 plgs. 
full color en texcote 

calilbre 12.

Q311.00

Q. 9.00
(2 por hoja carta)

VISIÓN DIGITAL

Libro a full color de 
8 x 8 plg. de 120 

paginas, con portada 
y contraportada en 
texcote pegado en 

caliente.

Postales 6 x 4 plgs. 
full color en texcote 

calilbre 12.

Q401.00

Q. 11.00
(2 por hoja carta)

BEKSA

Libro a full color de 
8 x 8 5plg. de 120 

paginas, con portada 
y contraportada en 
texcote pegado en 

caliente.

Postales 6 x 4 plgs. 
full color en texcote 

calilbre 12.

Q324.00

Q.11.00
(2 por hoja carta)

Sistema de impresion y reproduccion:

Por el tiraje del cátalogo, postales a imprimir y por la cantidad de color en 
cada una de las páginas y postales; se considera la impresión litográfica 
ya que es el sistema que mejor se adecua al proyecto.

En este sistema de impresión, se pueden conseguir impresiones de buena 
calidad y de tiraje largo, así como su costo es bastante económico y se 
considera adaptable al presupuesto que se propone en el proyecto ya que 
esto se contemplo  por parte del muse Ixchel de Traje Indígena, antes de 
empezarlo
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RECOMENDACIONES
Conclusiones y
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CONCLUSIONES:

El Museo Ixchel del Traje Indígena busca contribuir al conocimiento y difusión 
de la riqueza cultural del país, por lo mismo constantemente realizan 
trabajos de campo en donde se pueda crear una rica colección fotográfica, con 
el objeto de documentar la indumentaria y los tejidos mayas de Guatemala 
a través del tiempo y temas conexos como son las técnicas, el colorido, el 
estilo y la forma de colocación de las prendas. 

Por lo que se diseñó un libro catálogo el cual facilitará la información reca-
bada por el Museo Ixchel de Traje Indígena acerca de los trajes utilizados 
en las cofradías de pueblos indígenas. Se buscó llegar a un grupo objetivo 
tanto nacional como internacional interesados en el arte, a través de una 
de una diagramación fluida y dinámica  identificando elementos visuales 
que permitieran tener una mejor presentación visual y que a la vez, llamará 
la atención de los mismos. 

De igual manera se diseño un ebook  y cuatro postales que contendrán 
información relevante acerca de las piezas textiles utilizadas en las cofra-
días indígenas.  Ambas piezas tendrán una función promocional de doble 
funcionalidad, siendo la primera dar a conocer el libro catalogo, como 
también, poder crear  expectativa e interés en el grupo objetivo y por 
consiguiente generar ventas del mismo.

RECOMENDACIONES:

Para promocionar un libro catálogo es de vital importancia desarrollar un 
plan de medios que de a conocer dicho material, ya que si bien es cierto 
que un material editorial es un producto particular por sus características 
específicas, no significa que para su difusión y comercialización se base 
unicamente de ponerlo a la venta en los distintos canales de distribución  sin 
ningún tipo de promoción. Ya que muchas veces al no promocionarlo no 
se cumplen con los objetivos de venta del mismo. 

Como también es importante que todas las piezas desarrolladas para la 
promoción estén unidas visualmente no solo al contenido visual, sino también, 
al tema a tratar dentro del libro catalogo para crear una conexión.
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Universidad Rafael Landívar
Facultad de Arquitectura y Diseño
Licenciatura en Diseño Grafico

Encuesta para conocer Grupo Objetivo 
Proyecto de Síntesis del Diseño lII

Como requisito de la clase de Síntesis III de la Carrera de Diseño Gráfico de 
la Universidad Rafael Landivar, junto con RCA y museo Ixchel se tiene como 
objetivo diseñar un material editorial para documentar en un solo medio 
la información escrita y gráfica, acerca de los trajes que se utilizan en las 
cofradías de pueblos indígenas, tanto a nivel nacional como internacional. 
Por lo mismo es importante conocer al público al cual va dirigido dicho 
proyecto.

Instrucciones: Responda a las siguientes preguntas subrayando y/o 
escribiendo la opción que le parezca más adecuada.

1. Estado civil:

a. Soltero (a)            b. Casado (a)         c. Divorciado (a)           d. 
Viudo (a)

2. ¿La casa en donde vive es?

a. Propia    b. Alquilada  

3. ¿Habla algún otro idioma?

a. Sí    b. No  
¿Cuál?_________________________

4. ¿Cuál es su nivel de escolaridad?

a. Diversificado               b. Pregrado               c. Postgrado 

5. En este momento. ¿Se encuentra cursando algún nivel 
académico?

a. Sí  b. No   
Especifique_______________________________

4. ¿ La lectura está dentro de sus preferencias?

a. Sí   b. No  

7. En el día a día, generalmente ¿Cómo considera su día?

a. Estresante            b. Balanceado             c. Agobiante         
  
d. Tranquilo   e. Otro____________________________

8. ¿Cuántos carros propios posee?

a. 1 – 2 carros           b. 3 – 4 carros          c. 4 o más carros

9. ¿Cuántos miembros componen su familia?

a. 2   b. 4  c.  6  d. 8 0 más.      
    
e.  Otro_______________
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10. ¿Cuál es su rango salarial?

a. Q5,000 – Q8,000      b. Q.10,000 – Q.12,000  

c. Otro ______________________

11. Dentro de su situación laboral ¿Toma algún día de 
descanso a la semana?

a. Si           b. No     

12. Si su respuesta anterior fue afirmativa ¿Qué dia es el 
que toma? 

a. Lunes    b. Mar tes    c. Miercoles     d. Jueves     e. Viernes  

f. Sábado   g. Domingo 

13. ¿Cuántas horas a la semana trabaja?

a. 15 - 20 horas    b. 35 - 40 horas    c. 40 o más   

14. ¿Qué hace en su tiempo libre?

a. Pasar tiempo con familia        b. Pendientes del trabajo      

c.  Pasar tiempo a solas     d. Salir con amigos y/o compañeros        

e. Otro _____________________________

14. ¿Cuántas horas al dia pasa navegando por internet?

a. 1 - 2 horas b. 3 - 5 horas    c. 6 - 8 horas    d. todo el día 

14. ¿Qué sitios visita más a la hora de navegar por 
Internet?  

a. Buscadores b. Redes sociales    c. Correos    d. Otros

15. ¿Realiza alguna  actividad física?  

a. Si  b. No

16. Si su respuesta fue afirmativa ¿Cuántas horas a la 
semana?

a. 1 - 3 horas b. 4 - 6 horas    c. 7 - 9 horas    d. 10 o más

17. Cuando a viajado, la mayoría de sus viajes son a nivel:

a. Nacional      b. Internacional      

18. ¿Cuál es la causa principal de sus viajes?

a. Trabajo      b. Viaje Familiar    c. Recreación    d. Otro      

19. En la semana ¿Cuánto tiempo dedica y comparte con 
su familia?

a. 3 - 5 horas      b. 6 - 10 horas   c. 12 – 15 horas    

d. Otro___________________

16. ¿Qué  lugares de ocio frecuenta?

a. Centros comerciales       b. Museos      c.  Cine        d. Teatros        

e. Presentaciones de ar tistas internacionales      

f. Presentación ar tistas nacionales 
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20. ¿Cada cuánto visita lugares culturales?
a.  1-2 veces al mes         b.  3- 4 veces al mes        c.  1 vez al año               

d. Nunca    

21. De todas las artesanías guatemaltecas ¿Cuál le 
llama más la atención?

a. Escultura b. Pintura c. Textiles d. Tallado en pieda

d. Cerámica

22. ¿Conoce las diferencias  geográficas entre los trajes 
indígenas?

a. Si         b. No     

23. ¿Qué le llama la atención de los trajes típicos de 
Guatemala?

a. los colores         b. Los diseños         c.  La forma

24. De lo siguientes museos . Marque con una X los que 
ya ha visitado.

Miraflores  (      )
Ferrocarril  (     )
Ixchel  (      )
Ar te Modernos (     )
Prehistorico. (      )
Popol Vuh (    ) 

25. Los museos en Guatemala le parece:

a. Un espacio cultural       
b. Una pérdida de tiempo 
c.  Un lugar de recreación    
d. Un lugar aburrido        
e. Un lugar de conocimiento

26. Las cofradías de pueblos indígenas le parece:

a. Apor te cultural
b. Irrelevante para el área urbana  
c.  Impor tantes hechos 
d. Le da igual.

27. ¿Qué colores asocia  a los textiles guatemaltecos? 

a.  Rojo, naranja, azul y verde.
b. Corinto, naranja, morado y negro.
c.   Amarillo, rojo, verde, azul, blanco.
d. Fucsia, turquesa, naranja, morado.

28. ¿Qué colores asocia  a la elegancia? 
 
a.  Rojo, negro, blanco.
b. Azul, blanco , gris.
c.   Negro, gris, blanco. 

29. Si se recopilan las piezas de exposición de un 
museo, le gustaría que fuera en:

a. Postales       b. Libro      c. Estampas       d. folleto      e. Otro                
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30 El formato del mismo lo preferiría:

a. Horizontal           b. Ver tical         c. Cuadrado               

31. Si se diseña un amterial donde se recopilen los tajes 
indígena, usted prefiere:

a. Fotografías reales   
b. Ilustraciones     
c. Collage        
d. Otro: __________________
     
       

32. ¿Qué tipografía le parece más legible?

a. Ejemplo 1
b. Ejemplo 2          
c. Ejemplo 4          
d. Ejemplo 5            
e. Otro

33. Si le dieran a elegir que prefiere?

a. Publicidad impresa           b. Publicidad digital           

¡Muchas gracias por responder estas preguntas!

Tabulación conocer grupo objetivo

Soltero (a) 8 16%

Casado (a) 37 74%

Divorciado (a) 5 10%

Viudo (a) 0 0%

Soltero (a) 8 16%

Casado (a) 37 74%

Divorciado (a) 5 10%

Viudo (a) 0 0%

Propia 43 86%

Alquilada 7 14%

Propia 43 86%

Alquilada 7 14%

Sí 26 52%

No 24 48%

Sí 26 52%

No 24 48%

Resumen

Estado civil:

La casa en donde vive es:

¿Habla algún otro idioma?

16%

10%74%

14%

86%

48%

52%
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Sí 38 77.6%

No 11 22.4%

Sí 38 77.6%

No 11 22.4%

Si su respuesta anterior fue afirmativa ¿Qúe idioma es el que habla?

INGLÉS

Ingles, italiano

Inglés , francés

Ingles

ingles

inglés

Inglés

Inglés

Ingles

INGLÉS

Ingles, italiano

Inglés , francés

Ingles

ingles

inglés

Inglés

Inglés

Ingles

La lectura ¿está dentro de sus preferencias?

Si su respuesta anterior fue afirmativa ¿Cuales son sus temas de interés?

Novelas de Ficcion

motivacion

lectura de fantasia

Bíblicos y farándula

Hostoria, novelas

neuropsicologia

22,4%

77,6%
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Tranquilo 2 4.3%

1 - 2 carros 40 87%

3 - 4 carros 3 6.5%

4 o más carros 3 6.5%

1 - 2 carros 40 87%

3 - 4 carros 3 6.5%

4 o más carros 3 6.5%

2 9 19.6%

4 25 54.3%

6 7 15.2%

8 o más 5 10.9%

2 9 19.6%

4 25 54.3%

6 7 15.2%

8 o más 5 10.9%

Q5,000 - Q8,000 11 26.2%

Q10,000 - Q12,000 16 38.1%

Otro 15 35.7%

Q5,000 - Q8,000 11 26.2%

¿Cuántos carros propios posee?

¿Cuántos miembros componen su familia?

¿Cuál es su rango salarial?

87%

19,6%

15,2%

54,3%

35,7%

38,1%

26,2%

Q10,000 - Q12,000 16 38.1%

Otro 15 35.7%

Sí 42 89.4%

No 5 10.6%

Sí 42 89.4%

No 5 10.6%

Lunes 2 4.7%

Martes 0 0%

Miércoles 1 2.3%

Jueves 0 0%

Viernes 2 4.7%

Sábado 6 14%

Domingo 32 74.4%

Lunes 2 4.7%

Martes 0 0%

Miércoles 1 2.3%

Jueves 0 0%

Viernes 2 4.7%

Sábado 6 14%

Domingo 32 74.4%

15 - 20 horas 9 19.1%

35 - 40 horas 14 29.8%

40 o más 24 51.1%

15 - 20 horas 9 19.1%

35 - 40 horas 14 29.8%

40 o más 24 51.1%

Dentro de su situación laboral ¿Toma algún día de descanso a la semana?

Si su respuesta anterior fue afirmativa, ¿Qué día es el que toma?

¿Cuántas horas a la semana trabaja?

89,4%

74,4%

14%

19,1%

51,1%

29,8%
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Pasar tiempo con familia 38 80.9%

Pendientes del trabajo 2 4.3%

Pasar tiempo a solas 3 6.4%

Salir con amigos y/o compañeros 4 8.5%

Pasar tiempo con familia 38 80.9%

Pendientes del trabajo 2 4.3%

Pasar tiempo a solas 3 6.4%

Salir con amigos y/o compañeros 4 8.5%

1 -2 horas 30 63.8%

3 -5 horas 13 27.7%

6 - 8 horas 2 4.3%

Todo el día 2 4.3%

1 -2 horas 30 63.8%

3 -5 horas 13 27.7%

6 - 8 horas 2 4.3%

Todo el día 2 4.3%

¿Qué hace en su tiempo libre?

¿Cuántas horas al día pasa navegando por Internet?

¿Qué sitios visita más a la hora de navegar por Internet?

80,9%

27,7%

63,8%

Buscadores 18 38.3%

Redes sociales 11 23.4%

Correos 13 27.7%

Otro 5 10.6%

Buscadores 18 38.3%

Redes sociales 11 23.4%

Correos 13 27.7%

Otro 5 10.6%

Sí 27 58.7%

No 19 41.3%

Sí 27 58.7%

No 19 41.3%

1 - 3 horas 14 51.9%

4 - 6 horas 10 37%

7- 9 horas 3 11.1%

10 o más 0 0%

1 - 3 horas 14 51.9%

4 - 6 horas 10 37%

7- 9 horas 3 11.1%

10 o más 0 0%

Nacional 31 68.9%

Internacional 14 31.1%

Nacional 31 68.9%

Internacional 14 31.1%

¿Realiza alguna actividad física?

Si su respuesta anterior fue afirmativa ¿Cuántas horas a la semana?

Cuando a viajado, la mayoría de sus viajes son a nivel:

27,7%

23,4%

38,3%

41,3%

58,7%

37%

51,9%
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Pasar tiempo con familia 38 80.9%

Pendientes del trabajo 2 4.3%

Pasar tiempo a solas 3 6.4%

Salir con amigos y/o compañeros 4 8.5%

Pasar tiempo con familia 38 80.9%

Pendientes del trabajo 2 4.3%

Pasar tiempo a solas 3 6.4%

Salir con amigos y/o compañeros 4 8.5%

1 -2 horas 30 63.8%

3 -5 horas 13 27.7%

6 - 8 horas 2 4.3%

Todo el día 2 4.3%

1 -2 horas 30 63.8%

3 -5 horas 13 27.7%

6 - 8 horas 2 4.3%

Todo el día 2 4.3%

¿Qué hace en su tiempo libre?

¿Cuántas horas al día pasa navegando por Internet?

¿Qué sitios visita más a la hora de navegar por Internet?

80,9%

27,7%

63,8%

Buscadores 18 38.3%

Redes sociales 11 23.4%

Correos 13 27.7%

Otro 5 10.6%

Buscadores 18 38.3%

Redes sociales 11 23.4%

Correos 13 27.7%

Otro 5 10.6%

Sí 27 58.7%

No 19 41.3%

Sí 27 58.7%

No 19 41.3%

1 - 3 horas 14 51.9%

4 - 6 horas 10 37%

7- 9 horas 3 11.1%

10 o más 0 0%

1 - 3 horas 14 51.9%

4 - 6 horas 10 37%

7- 9 horas 3 11.1%

10 o más 0 0%

Nacional 31 68.9%

Internacional 14 31.1%

Nacional 31 68.9%

Internacional 14 31.1%

¿Realiza alguna actividad física?

Si su respuesta anterior fue afirmativa ¿Cuántas horas a la semana?

Cuando a viajado, la mayoría de sus viajes son a nivel:

27,7%

23,4%

38,3%

41,3%

58,7%

37%

51,9%
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Trabajo 11 23.9%

Viaje familiar 17 37%

Recreación 18 39.1%

Otro 0 0%

Trabajo 11 23.9%

Viaje familiar 17 37%

Recreación 18 39.1%

Otro 0 0%

3 - 5 horas 10 22.2%

6 - 10 horas 13 28.9%

12 - 15 horas 7 15.6%

15 o más 15 33.3%

3 - 5 horas 10 22.2%

6 - 10 horas 13 28.9%

12 - 15 horas 7 15.6%

15 o más 15 33.3%

Centros comerciales 25 59.5%

Museos 0 0%

Cine 5 11.9%

Teatro 1 2.4%

¿Cuál es la causa principal de su viaje?

En la semana ¿Cuánto tiempo comparte con su familia?

¿Qué lugares de ocio frecuenta?

31,1%

68,9%

23,9%

39,1%

37%

22,2%

33,3%
15,6%

28,9%

21,4%

59,5%Presentaciones de artistas internacionales 1 2.4%

Presentaciones de artistas nacionales 1 2.4%

Otro 9 21.4%

Centros comerciales 25 59.5%

Museos 0 0%

Cine 5 11.9%

Teatro 1 2.4%

Presentaciones de artistas internacionales 1 2.4%

Presentaciones de artistas nacionales 1 2.4%

Otro 9 21.4%

1 - 2 veces al mes 15 32.6%

3 - 4 veces al mes 0 0%

1 vez al año 25 54.3%

Nunca 6 13%

1 - 2 veces al mes 15 32.6%

3 - 4 veces al mes 0 0%

1 vez al año 25 54.3%

Nunca 6 13%

¿Cada cuánto visita lugares culturales?

De todas las artesanías guatemaltecas ¿Cuál le llama más la atención?

13%54,3%

32,6%

40%

42,2%
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Miraflores 30 65.2%

Ferrocarril 24 52.2%

Ixchel 25 54.3%

Arte Moderno 19 41.3%

Prehistorico 23 50%

Polo Vuh 13 28.3%

Miraflores 30 65.2%

Ferrocarril 24 52.2%

Ixchel 25 54.3%

Arte Moderno 19 41.3%

Prehistorico 23 50%

Polo Vuh 13 28.3%

Un espacio cultural 27 58.7%

Una pérdida de tiempo 0 0%

Un lugar de recreación 2 4.3%

Un lugar aburrido 3 6.5%

Un lugar de conocimiento 14 30.4%

Un espacio cultural 27 58.7%

Los museos de Guatemala le parecen:

0 5 10 15 20 25

Miraflores

Ferrocarril

Ixchel

Arte Moderno

Prehistorico

Polo Vuh

30,4%

58,7%

Aporte cultural 31 67.4%

Irrelevante para el área urbana 1 2.2%

Importantes hechos históricos 7 15.2%

Le da igual 7 15.2%

Aporte cultural 31 67.4%

Irrelevante para el área urbana 1 2.2%

Importantes hechos históricos 7 15.2%

Le da igual 7 15.2%

Rojo, naranja, azul y verde 20 44.4%

Corinto, naranja, morado y negro 5 11.1%

Amarillo, rojo, verde, azul y blanco. 9 20%

Fucsia, turquesa, naranja y morado 10 22.2%

Otro 1 2.2%

¿Qué colores asocia a los textiles guatemaltecos en general?

15,2%

15,2%

67,4%

22,2%20%

11,1%

44,4%

:Las cofradías de pueblos indígenas le parecen
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Folleto 14 30.4%

Estampas 7 15.2%

Libro 19 41.3%

Postales 5 10.9%

Otro 1 2.2%

Folleto 14 30.4%

Estampas 7 15.2%

Libro 19 41.3%

Postales 5 10.9%

Otro 1 2.2%

Horizontal 23 50%

Vertical 8 17.4%

Cuadrado 15 32.6%

Horizontal 23 50%

Vertical 8 17.4%

Cuadrado 15 32.6%

Collage 7 15.2%

Fotografía real 32 69.6%

Ilustración 7 15.2%

Si se recopilaran las piezas de exposición de un museo, le gustaría que fuera en:

El formato u orientación del mismo lo preferiría:

Si se diseña un material donde se recopilen los trajes indígenas, usted prefiere:

41,3%

15,2%
30,4%

32,6%
17,4%

50%

15,2%

15,2%

69,6%

Fotografía real 32 69.6%

Ilustración 7 15.2%

Otro 0 0%

Ejemplo 1 6 13%

Ejemplo 2 27 58.7%

Ejemplo 3 11 23.9%

Ejemplo 4 2 4.3%

Ejemplo 1 6 13%

Ejemplo 2 27 58.7%

Ejemplo 3 11 23.9%

Ejemplo 4 2 4.3%

Collage

Fotografía real

Ilustración

¿Qué tipografía le parece mas legible?

[Image]

Si le dieran a elegir, ¿Qué prefiere?

13%

23,9%

58,7%

41,3%

58,7%
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Universidad Rafael Landívar
Facultad de Arquitectura y Diseño
Licenciatura en Diseño Grafico

Encuesta para Validación Proyecto de Síntesis III
 (Expertos en el tema)

El proyecto de la clase Síntesis III de la Carrera de Diseño Gráfico de la 
Universidad Rafael Landivar, tiene como objetivo diseñar material editorial 
para documentar en un solo medio, la información escrita y gráfica acerca 
los trajes que se utilizan en las cofradías de pueblos indígenas tanto a 
nivel nacional e internacional y así lograr que los guatemaltecos conozcan 
y sepan más acerca de su cultura.

La encuesta evalúa material gráfico impreso, el cual sera un cátalogo en 
donde se recolectan todas los textiles utilizados en las cofradías de Gua-
temala en general.
Instrucciones:  Lea detenidamente cada una de las preguntas y respon-
da marcando únicamente una respuesta según considere la correcta, de 
acuerdo a sus conocimientos visuales. No es necesario escribir su nombre, 
gracias por su colaboración.
.

1) La paleta de color aplicada en el material refleja:

 a. Solidez
 b. Desorden 
 c. Etapas
 e. Confusión

2) La aplicación de dos colores a cada tema ayuda a dar 
énfasis en:
 a. Las etapas de la vida.
 b. El proceso en la elaboración de un textil.
 c. La diversidad de cofradías que existen.
 d. Los detalles en las fotografías

3) EL uso de fotografías sin un fondo específico detrás 
de las pieza textiles, dentro del segundo artículo ayuda 
a: 

 a. Destacar las caracteristicas de cada pieza. 
 b.Centrar su atención en cada pieza. 
 c. Desviar la atención.

4) ¿Con qué asocia el uso de un color aplicado a  las imá-
genes que acompañan los cuerpos de texto:

 a. Destacar detalles. 
 b. Crear unión dentro de la publicación.
 c.  A nada en especifico.

5) En cuanto al diseño de la composición en la portada?

 a. Se asocia completamente al tema de cofradías.
 b. No se asocia al tema de cofradías.
 c. Es confuso.
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6) La forma en la que se utiliza el texto en cada artículo, 
permite: 

 a. Un respiro visual al leer el contenido.
 b. Crear mucho espacio vacio.
 c. Guiar la lectura en forma ordenada.

7) ¿Cuál considera que es la función en la forma de co-
locar el texto y las fotografías dentro del formato:
 

 a.  Crear orden.
 b. Crear desorden.
 c. Es confuso.

8) ¿Cuál cree que es la función de los rectángulos aplicados 
en las composiciones fotográficas (postales, catálogo, 
ebook)

 a. Saturar la fotografía
 b. Crear un punto focal.
 d. No creo que tenga ninguna función es especifico.

9) La publicación va dirigida a :

a.   Jóvenes        b.  Jóvenes - Adultos  c.  Niños 

10) Todo el material gráfico....

 a. Expresa calidad e innovación.
 b. Es dinamico, fluido y espontáneo.
 d. No me transmite ningun mensaje.

9) En cuanto a las postales:
 a. Se asocian a una misma línea de diseño junto con   
 el cátalogo.
 b. Es dificil asociarlas a una misma línea de diseño junto con  
 el cátalogo.
 c. No se asocian a una misma línea de diseño junto con el   
 cátalogo.

10) ¿Qué le inspiran las postales?:

 a. Querer conocer más sobre el tema de las cofradías.
 b. Identificación y empatía.
 c. No me causan nada.

11) ¿Cuál cree que es la función del ebook?

 a. Adaptabilidad a los diferentes consumidores.
 b. Ser un medio multi pantalla.
 c. No creo que tenga una función especifíca.

SUGERENCIAS:   

Agradecemos su tiempo y
colaboración, su opinión es de gran

impor tancia para la validación de este proyecto.
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Tabulacion
Validación expertos en el tema

Solidez 4 40%

Desorden 0 0%

Etapas 1 10%

Confusión 0 0%

Solidez 4 40%

Desorden 0 0%

Etapas 1 10%

Confusión 0 0%

Las etapas de la vida 0 0%

el proceso en la elaboración de un textil 4 40%

La diversidad de cofradías que existen 1 10%

Los detalles en las fotografías 0 0%

Las etapas de la vida 0 0%

el proceso en la elaboración de un textil 4 40%

La diversidad de cofradías que existen 1 10%

Los detalles en las fotografías 0 0%

Resumen

La paleta de color aplicada en el material refleja:

La aplicación de colore duotono a cada tema ayuda a dar énfasis en:

20%

80%

20%

80%

Destacar las características de cada pieza 9 90%

Centrar su atención en cada pieza 1 10%

Desviar la atención 0 0%

Destacar las características de cada pieza 9 90%

Centrar su atención en cada pieza 1 10%

Desviar la atención 0 0%

Sigue una linea gráfica y logra armonía entre los elementos. 1 10%

No refleja una linea gráfica y no logra armonía entre los elementos 9 90%

Sigue una línea gráfica pero no refleja armonía entre los elementos. 0 0%

Sigue una linea gráfica y logra armonía entre los elementos. 1 10%

No refleja una linea gráfica y no logra armonía entre los elementos 9 90%

Sigue una línea gráfica pero no refleja armonía entre los elementos. 0 0%

El uso de fotografías sin un fondo especifico detrás de las piezas textiles, dentro
del segundo articulo ayuda a:

En cuanto al diseño de la composición en la portada...

10%

90%

10%

90%
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Un respiro visual al leer el contenido 2 20%

Crear mucho espacio vacío. 0 0%

Guiar la lectura en forma ordenada. 8 80%

Un respiro visual al leer el contenido 2 20%

Crear mucho espacio vacío. 0 0%

Guiar la lectura en forma ordenada. 8 80%

Crear fluidez y dinamismos en la lectura 9 90%

Crear desorden y saturación visual 0 0%

Crear algo estético y funcional 1 10%

Crear fluidez y dinamismos en la lectura 9 90%

Crear desorden y saturación visual 0 0%

Crear algo estético y funcional 1 10%

Saturar la composición 1 10%

¿Con qué relaciona la forma de colocar el texto y las fotografías dentro del
formato?

¿Cuál cree que es la función de los rectángulos aplicado en las composiciones
fotográficas?

20%

80%

10%

90%

14,3%

85,7%

Un respiro visual al leer el contenido 2 20%

Crear mucho espacio vacío. 0 0%

Guiar la lectura en forma ordenada. 8 80%

Un respiro visual al leer el contenido 2 20%

Crear mucho espacio vacío. 0 0%

Guiar la lectura en forma ordenada. 8 80%

Crear fluidez y dinamismos en la lectura 9 90%

Crear desorden y saturación visual 0 0%

Crear algo estético y funcional 1 10%

Crear fluidez y dinamismos en la lectura 9 90%

Crear desorden y saturación visual 0 0%

Crear algo estético y funcional 1 10%

Saturar la composición 1 10%

¿Con qué relaciona la forma de colocar el texto y las fotografías dentro del
formato?

¿Cuál cree que es la función de los rectángulos aplicado en las composiciones
fotográficas?

20%

80%

10%

90%

14,3%

85,7%
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Universidad Rafael Landívar
Facultad de Arquitectura y Diseño
Licenciatura en Diseño Grafico

Encuesta para Validación Proyecto de Síntesis III
 (Grupo objetivo)

El proyecto de la clase Síntesis III de la Carrera de Diseño Gráfico de la 
Universidad Rafael Landivar, tiene como objetivo diseñar material editorial 
para documentar en un solo medio, la información escrita y gráfica acerca 
los trajes que se utilizan en las cofradías de pueblos indígenas tanto a 
nivel nacional e internacional y así lograr que los guatemaltecos conozcan 
y sepan más acerca de su cultura.

La encuesta evalúa material gráfico impreso, el cual sera un cátalogo en 
donde se recolectan todas los textiles utilizados en las cofradías de Gua-
temala en general.

Instrucciones:  Lea detenidamente cada una de las preguntas y respon-
da marcando únicamente una respuesta según considere la correcta, de 
acuerdo a sus conocimientos visuales. No es necesario escribir su nombre, 
gracias por su colaboración.
.

1) La paleta de color aplicada en el material refleja:

 a. Solidez
 b. Desorden 
 c. Etapas
 e. Confusión

2) La aplicación de dos colores a cada tema ayuda a dar 
énfasis en:
 a. Las etapas de la vida.
 b. El proceso en la elaboración de un textil.
 c. La diversidad de cofradías que existen.
 d. Los detalles en las fotografías

3) EL uso de fotografías sin un fondo específico detrás 
de las pieza textiles, dentro del segundo artículo ayuda 
a: 

 a. Destacar las caracteristicas de cada pieza. 
 b.Centrar su atención en cada pieza. 
 c. Desviar la atención.

4) ¿Con qué asocia el uso de un color aplicado a  las imá-
genes que acompañan los cuerpos de texto:

 a. Destacar detalles. 
 b. Crear unión dentro de la publicación.
 c.  A nada en especifico.

5) En cuanto al diseño de la composición en la portada?

 a. Lla,a su atención y le invita a leer el contenido.
 b. No llama su atención para leer el contenido.
 c. Es confuso.
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6) La forma en la que se utiliza el texto en cada artículo, 
permite: 

 a. Un respiro visual al leer el contenido.
 b. Crear mucho espacio vacio.
 c. Guiar la lectura en forma ordenada.

7) ¿Cuál considera que es la función en la forma de co-
locar el texto y las fotografías dentro del formato:
 

 a.  Crear orden.
 b. Crear desorden.
 c. Es confuso.

8) ¿Cuál cree que es la función de los rectángulos aplicados 
en las composiciones fotográficas (postales, catálogo, 
ebook)

 a. Saturar la fotografía
 b. Crear un punto que llame la atención.
 d. No creo que tenga ninguna función es especifico.

9) La publicación va dirigida a :

a.   Jóvenes        b.  Jóvenes - Adultos  c.  Niños 

10) Todo el material gráfico....

 a. Expresa calidad e innovación.
 b. Es dinamico, fluido y espontáneo.
 d. No me transmite ningun mensaje.

9) En cuanto a las postales:
 a. Se asocian a una misma línea de diseño junto con   
 el cátalogo.
 b. Es dificil asociarlas a una misma línea de diseño junto con  
 el cátalogo.
 c. No se asocian a una misma línea de diseño junto con el   
 cátalogo.

10) ¿Qué le inspiran las postales?:

 a. Querer conocer más sobre el tema de las cofradías.
 b. Identificación y empatía.
 c. No me causan nada.

11) ¿Cuál cree que es la función del ebook?

 a. Adaptabilidad a los diferentes consumidores.
 b. Ser un medio multi pantalla.
 c. No creo que tenga una función especifíca.

SUGERENCIAS:   

Agradecemos su tiempo y
colaboración, su opinión es de gran

impor tancia para la validación de este proyecto.
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Tabulación 
Validación grupo objetivo

Destacar las características de cada pieza 29 69%

Centrar su atención en cada pieza 13 31%

Desviar la atención 0 0%

Destacar las características de cada pieza 29 69%

Centrar su atención en cada pieza 13 31%

Desviar la atención 0 0%

Destacar detalles 30 71.4%

Crear unión en la composición 11 26.2%

A nada en específico 1 2.4%

Destacar detalles 30 71.4%

Crear unión en la composición 11 26.2%

A nada en específico 1 2.4%

El uso de fotografías sin un fondo específico detrás de las piezas textiles, dentro
del segundo artículo ayuda a:

¿Con qué asocia el uso de un color aplicado a las imágenes que acompañan los
cuerpos de texto?

En cuanto al diseño de la portada..

31%

69%

26,2%

71,4%
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Llama su atención y le invita a leer el contenido 39 92.9%

No llama su atención para  leer el contenido 2 4.8%

Es confuso 1 2.4%

Llama su atención y le invita a leer el contenido 39 92.9%

No llama su atención para  leer el contenido 2 4.8%

Es confuso 1 2.4%

Un respiro visual al leer el contenido 34 81%

Crear mucho espacio vacío 1 2.4%

Guiar la lectura en forma ordenada 7 16.7%

Un respiro visual al leer el contenido 34 81%

Crear mucho espacio vacío 1 2.4%

Guiar la lectura en forma ordenada 7 16.7%

La forma en la que se utiliza el texto en cada artículo, permite:

¿Cuál considera que es la función en la forma de colocar el texto y las
fotografías dentro del formato?

92,9%

16,7%

81%

97,6%
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Universidad Rafael Landívar
Facultad de Arquitectura y Diseño
Licenciatura en Diseño Grafico

Encuesta para Validación Proyecto de Síntesis III
 (Diseñadores Gráficos)

El proyecto de la clase Síntesis III de la Carrera de Diseño Gráfico de la 
Universidad Rafael Landivar, tiene como objetivo diseñar material editorial 
para documentar en un solo medio, la información escrita y gráfica acerca 
los trajes que se utilizan en las cofradías de pueblos indígenas tanto a 
nivel nacional e internacional y así lograr que los guatemaltecos conozcan 
y sepan más acerca de su cultura.

La encuesta evalúa material gráfico impreso, el cual sera un cátalogo en 
donde se recolectan todas los textiles utilizados en las cofradías de Gua-
temala en general.

Instrucciones:  Lea detenidamente cada una de las preguntas y respon-
da marcando únicamente una respuesta según considere la correcta, de 
acuerdo a sus conocimientos visuales. No es necesario escribir su nombre, 
gracias por su colaboración.

.
1) La paleta de color aplicada en el material refleja:

 a. Armonía
 b. Saturación 
 c. Balance
 e. Contraste visual

2) La aplicación de colores duotono a cada tema ayuda 
a dar énfasis en:

 a. Las características dentro de la composición.
 b. La monotonía entre el material.
 c. La saturación entre los elementos.
 d. El punto focal en las fotografías.

3) EL uso de fotografías sin un fondo específico detrás 
de las pieza textiles, dentro del segundo artículo ayuda 
a:

 a. Destacar las características de cada pieza. 
 b.Centrar su atención en cada pieza. 
 c. Desviar la atención.

4) En cuanto al diseño de la composición en la portada.. 

 a. Sigue una línea gráfica y logra armonía entre los elementos  .
 b. No refleja una línea gráfica y no logra armonía entre los   
                elementos.
 c.  Sigue una línea gráfica pero no refleja armonía entre los         
.................elementos.

5) La forma en la que se utiliza el texto en cada artículo, 
permite: 

 a. Un respiro visual al leer el contenido.
 b. Crear mucho espacio vacio.
 c. Guiar la lectura en forma ordenada.
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6) ¿Con qué relaciona la forma de colocar el texto y las 
fotografías dentro del formato:
 

 a.  Crear fluidez y dinamismos en la lectura.
 b. Crear desorden y saturación visual.
 c. Crear algo estético y funcional.

7) ¿Cuál cree que es la función del elemento gráfico 
aplicado en las composiciones fotográficas (postales, 
catálogo, ebook)

 a. Saturar la composición.
 b. Crear un punto focal.
 d. Estilizar la composición.

8) La publicación va dirigida a :

a.   Jóvenes        b.  Adultos  c.  Niños 

9) Todo el material gráfico....

 a. Expresa saturación entre los elementos.
 b. Es dinámico, fluido y espontáneo.
 d. No me transmite ningún mensaje.

10) En cuanto a las postales:

 a. Se asocian a una misma línea de diseño junto con el catálogo.
 b. Es difícil asociarlas a una misma línea de diseño junto con el     
 catálogo.
 c. No se asocian a una misma línea de diseño junto con el catá 
 logo.

11) ¿Cuál cree que es la función del ebook?

 a. Adaptabilidad a los diferentes consumidores.
 b. Ser un medio promocional.
 c. No creo que tenga una función especifica. 

12) Considera que el concepto “Detalles naturales con 
vida”.. 
 a. Se ve reflejado en toda la propuesta.
 b. No se refleja en toda la propuesta.
 c. Solo se ve reflejado en ciertas partes. 

13) Considera que el formato de los materiales brinda

 a. Durabilidad. 
 b. Ergonomía.
 c. Comodidad.

Sugerencias:

Agradecemos su tiempo y
colaboración, su opinión es de gran

impor tancia para la validación de este proyecto.



       Gestión de la estrategia de diseño 224

Armonía 4 80%

Saturación 1 20%

Balance 0 0%

Contraste visual 0 0%

Armonía 4 80%

Saturación 1 20%

Balance 0 0%

Contraste visual 0 0%

Las características dentro de la composición 2 40%

La monotonía entre el material 0 0%

La saturación entre los elementos 0 0%

El punto focal en las fotografías 3 60%

Las características dentro de la composición 2 40%

La monotonía entre el material 0 0%

La saturación entre los elementos 0 0%

El punto focal en las fotografías 3 60%

Resumen

La paleta de color aplicada en el material refleja:

La aplicación de colore duotono a cada tema ayuda a dar énfasis en:

20%

80%

60%

40%

Tabulación 
Validación diseñadores gráficos
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 Libro a full color de 8 x 8plg. de 161 paginas, con

 portada y contraportada en texcote pegado en caliente.

Q.401.00 Q.401.00

 .Postales de 6 x 4, papel texcote, impresión láser

 Juego de impresiones de 8 x 8plg. de 161 paginas papel

 .bond, impresión láser
Q.1.93

Q.9.00

2por hoja carta

Q311.00
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 Juego de impresiones de 8 x 8plg. de 161 paginas papel

 .bond, impresión láser

 .Postales de 6 x 4, papel texcote, impresión láser

 Juego de impresiones de 8 x 8plg. de 161 paginas papel bond,

 .impresión láser

1

1 Q11.00

2por hoja

carta 

Q.324.00


