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La poca identificacion de la poblacion guatemalteca con su historia, su
cultura y sus origenes, da como consecuencia ignorancia y falta de
interés de los tesoros de su pasado. Esto se refleja en la poca afluencia
de guatemaltecos hacia las instituciones permanentes que adquieren,
conservan, investigan, comunican y exhi- ben para fines de estudio, de

Resumen

Ejecutivo

educacion y de deleite, testimonios materiales del hombre y su entorno.

Actualmente el museo tiene como objetivo, ampliar su mercado, ya que
desean que gente joven se interese por el arte y cultura textil de Guatemala,
y poder asi, expandir dicha cultura dentro y fuera del pais, por lo que
requieren la colaboracion en la realizacion de proyectos especificamente
enfocados en disefio grafico, en el area editorial, que ayuden a cumplir
dicho objetivo.
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Introduccion a la

ESTRATEGIA

De acuerdo a Gutierrez (2015) la poca identificacion de la poblacién gua-

temalteca con su historia, su cultura y sus origenes, da como conse-
cuencia ignorancia y falta de interés de los tesoros de su pasado. Esto
se refleja en la poca afluencia de guatemaltecos hacia las instituciones
permanentes que adquieren, conservan, investigan, comunican y exhi-
ben para fines de estudio, de educacion y de deleite, testimonios materia-
les del hombre y su entorno.

Por lo tanto, Museo Ixchel pretende despertar el interes por la cultura
textil guatemalteca no solo a nivel nacional sino también a nivel interna-
cional, ya que es un tributo permanente al traje indigena. El cual no sélo
transmite su significado a través de iconografias llenas de forma y color,
sino ademas encierra el patrimonio intangible de la tecnologia, economia,
organizacion social, idioma, religion y costumbres de pueblos cuyo origen
y tradicion data de mas de tres milenios.

Es por lo mismo, que en este informe se recopila el proceso grafico que
se desarroll6 para el material editorial y promocional realizados para el
museo, realizados con el propdsito de persuadir y promocionar al museo
a nivel nacional e internacional.

Se detallan todos los puntos desde la idea central hasta conseguir la
propuesta final; empezando con la redaccién del problema, fijando los
objetivos para luego detallar una investigacion que junto con el proceso
de bocetaje y conceptualizacion ayudaron a obtener una solucion grafica.

Gestion de la estrategia de disefio I 3



El Museo Ixchel del Traje Indigena es una entidad privada sin fines de
lucro, cuya misién es coleccionar, conservar, documentar, rescatar, exhibir
y educar en torno a la tradicion textil indigena guatemalteca resaltando su
valor cultural, técnico y artistico. Su vision es mantener el liderazgo en el
campo en el que se desarrolla y contribuir al conocimiento y difusion de la
riqueza cultural del pais.

Claudia Monzon, directora del museo, narra que actualmente el museo
tiene como objetivo, ampliar su mercado, ya que desean que gente joven
se interese por el arte y cultura textil de Guatemala, y poder asi, expandir
dicha cultura dentro y fuera del pais, por lo que requieren la colaboracion
en la realizacién de proyectos especificamente enfocados en disefio grafi-
co que ayuden a cumplir dicho objetivo.

Los proyectos abarcan temas como: realizacion de calendario 2016, disefio
de postales y flyers, creacion de un catdlogo que acompafie la nueva
exposicion noviembre 2015, y elaboracién de cédulas identificadores para
cada pieza dentro de la misma exposicion noviembre 2015.

Debido a los tiempos de entrega, la relevancia del proyecto y el nimero
de personas involucradas en el mismo se toma la decision de trabajar en
el catalogo que acompafara la nueva exposicion noviembre, 2015 el cual

reflejara el resultado del trabajo de campo realizado acerca de los trajes
utilizados en las cofradias indigenas de Guatemala. Para dicha publicacion el
museo pide como requerimiento elaborar una publicacion, con un tamafio de
8 x 8 pulgadas, que recolecte dichas piezas de forma grafica, con articulos
interesantes acerca del mismo tema, como también postales comerciales
que serviran como promocion de dicha exposicion, con el propésito de
persuadir y posicionar al museo entre los guatemaltecos de 30 a 45 afios
de edad, interesados por el arte. Y asi lograr, que los mismos se intere-
sen mas por su propia cultura.

El proyecto se estara trabajando en los meses de Febrero a Octubre 2015,
realizando entregas mes por mes y haciendo correcciones segun lo indique
Monzon. El plazo de entrega sera a finales del mes de octubre, para poder
reproducir las copias necesarias y sacar a la venta dicho material al mismo
tiempo que la exposicion noviembre 2015, serd expuesta.

Cabe mencionar que no se contara con presupuesto establecido, ya el
museo trabaja en base a donaciones y en el periodo de febrero a octubre
debera consegquir patrocinadores y personas o empresas que deseen
contribuir para la reproduccion de los materiales.
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Compresion y definicion del

PROBLEMA

y hecesidad

Hombres y mujeres tanto a nivel nacional como internacinal que se interesan
en el arte, desconocen la informacién recabada por el Museo Ixchel del
Traje Indigena acerca de los trajes utilizados en las cofradias de pueblos
indigenas de Guatemala.

OBJETIVO

de diseno

- Disefiar material editorial para documentar en un solo medio, la informacién
acerca de los trajes que se utilizan en las cofradias de pueblos indigenas y
asi lograr que personas interesadas en el arte, tanto a nivel nacional como
internacional conozcan y sepan mas acerca de esta cultura.

- Elaborar material publicitario que dé a conocer tanto la publicacion editorial,
como la exposicion sobre los trajes que se utilizan en las cofradias de
pueblos indigenas.
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Informacion del cliente

4 A
MUSEO A 2% 4

IXGHEL

DEL TRAJE INDIGENA

Imagen sacada de: http://www.museoixchel.org/

Museo Ixchel del Traje Indigena.

Teléfono: (502) 2361 - 8081/ 82.

6ta. calle final, Z 10, Centro Cultural Universidad Francisco Marroquin.
Contacto: Violeta Gutiérrez

Correo: vgutierrez@museoixchel.org

Seguin Museo Ixchel de Guatemala en 1973 surge el Comité textil en la Aso-
ciacion Tikal, dedicada a resquardar el patrimonio arqueoldgico del pais. Sus
integrantes realizaron actividades para obtener fondos a fin de adquirir teji-
dos indigenas de calidad para conformar la coleccion, y en 1974 se presen-
tard la primera exposicion textil en las instalaciones del Parque de la Industria,
pero el terremoto de 1976 obligd a desalojar el lugar y es asi cuando en 1977
se crea la Fundacion del Museo Ixchel del Traje Indigena, gracias a donativos
de Carmen Pettersen y su libro Maya de Guatemala.

En 1986 se creod la Fundacion para el Desarrollo del Museo Ixchel y por
lo cual la Universidad Francisco Marroquin otorga en usufructo un terreno

localizado dentro de su campus para la construccion del edificio para que
finalmente en 1993 se inaugurara la nueva sede en el Centro Cultural UFM.

Seguin Polanco (2014) El Museo Ixchel del Traje Indigena es una institucion
no lucrativa que se encarga de coleccionar, registrar, conservar, investigar,
exponer y promocionar el traje indigena guatemalteco. Se fund6 en 1973y a
la fecha, cuenta con una valiosa coleccion, que se ha ido documentando con
investigaciones desarrolladas durante este tiempo y se ha enriquecido con
valiosas donaciones de personas que han valorado el trabajo que se hace
en el Museo y le han confiado sus colecciones.

La tarea del Museo de conformar una coleccién exhaustiva e inclusiva con
ejemplares de prendas usadas en todas las comunidades indigenas de
Guatemala y de todas las épocas, resultaimposible. Sin embargo, el esfuerzo
realizado por el Museo Ixchel del Traje Indigena ha producido resultados
positivos, pues la Coleccion Principal incluye 7,227 prendas de 126 municipios
y 30 aldeas de 17 departamentos. La diversidad de prendas de uso diario,
ceremonial o festivo, masculinas, femeninas, infantiles y para vestir a los
santos que estan representadas en la coleccion, determinan su importancia.

Misién: Coleccionar, conservar, documentar, rescatar, exhibir y educar en
torno a la tradicion textil indigena guatemalteca resaltando su valor cultural,

técnico y artistico.

Vision: Mantener el liderazgo en el campo en el que se desarrolla y contribuir
al conocimiento y difusion de la riqueza cultural del pais.
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Museo Ixchel como espacio cultural:

Segun Polanco (2014) Debido al crecimiento de la coleccion y las
exigencias que esto implicaba, la institucion sintio la necesidad de que se
construyera una edificacion que cumpliera con las exigencias propias de
un museo, para garantizar la permanencia del patrimonio textil que tenia
a su cargo.

En 1986, la Universidad Francisco Marroquin propuso a la institucion, darle
en usufructo, por cien afios, un terreno localizado en su campus, para que
en €l se construyera el edificio. En el convenio se estipulé que el Museo
Ixchel mantendria su autonomia institucional.

Segun Arathoon, (2000) EI'5 de abril de 1991 se colocé la primera piedra
del edificio, el primero que se disefié en el pais para funcionar como museo.

De acuerdo a Polanco(2015), el Museo fue planificado bajo el criterio de
Conservacion Preventiva, el cual debe considerarse a largo, mediano y
corto plazo; para ello se tomaron decisiones importantes relacionadas a
la ubicacion del edificio, el aislamiento de las colecciones y la dotacion de
ventilacion forzada en las area de exhibicion y el cuarto de la coleccion (se
consulté a expertos del Museo Metropolitano de Nueva York, la Universidad
de Delaware, la Biblioteca del Congreso de Estados Unidos).

El area del Museo a la cual se le presté mayor atencién fue el cuarto
de almacenaje de la coleccion; esto se debe a que es necesario tener un
control estricto de la contaminacion dentro de dicho ambiente. Ademas,
se realizaron estudios que indicaron la iluminacion adecuada para todas las

areas en donde estarian las piezas de la coleccion, ya que la iluminacion
natural afecta drasticamente a las fibras que conforman los textiles y sus
colores, por lo que en las areas de exhibicion y almacenaje no existen
ventanas.
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Algunos de los libros que Museo Ixchel proporiciona y/o vende actualmente

Antecedentes graficos

son color blanco y negro por la parte de adentro y por la parte de afuera

o _ ) o son impresiones, algunas full color, otras a dos colores.
El Museo Ixchel ha desarrollado Unicamente material de caracter editorial,

béasicamente son documentos en donde se plasman las diferentes piezas
de trajes indigenas que se exponen en dicho museo, su historia y la
representacion grafica de cada uno de ellos.

Simbolos
que se siembran

En este material se utiliz en un formato rectangular con una pasta hecha
de texcote. La portada se utilizo un color corinto de fondo combinado con
una fotografia de un textil, para poder reforzar el titulo y el concepto.

Como se puede observar en el interior, las guias, contienen una diagramacion

sencilla de una columna, el 90% de su contenido es textual, y contiene
algunos elementos visuales sencillos como fotografias o en algunas
partes ilustraciones que no guardan relacion con el resto.

En las paginas interiores se utiliza una diagramacion basada en una
reticula de manuscrito, utilizando solo una columna de texto que gene-
ralmente va acompafiado de fotografias de los textiles.
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Estos no guardan un tamafio exactamente igual, sin embargo las La utilizacion de fotografias pretenden representar lo explicado en el texto,
proporciones generalmente son parecida. La linea de disefio no esta bien sin embargo la impresion a blanco y negro no deja que se aprecien al
definida pues en general en la portada y contraportada, cada uno esta momento de observarlas.
diagramada de distinta manera.

Los libros o publicaciones, como se dijo anteriormente, no contienen una
Sin embargo cabe rescatar el uso de jerarquia visual, en cuanto a la misma linea grafica, asi como tampoco es un documento atractivo que
colocacion del texto e informacién adicional. logre llegar de manera efectiva al grupo objetivo.

La utilizacién de la tipografia en los contenidos es bastante clara y
adecuada, sin embargo no utilizan el mismo tamafio ni tipo de letra en
todas las guias, causando un poco de confusién en el lenguaje visual. Por
otra parte los titulares si muestra el mismo tamafio y tipo de letra en cada
una de las guias

Se nota también, que en cada publicacién, aunque no guarden una linea
gréfica, en todos se utiliza algo representativo al traje tipico indigena. Ya
sea fotografia en general, o cierto detalle de un textil.

Referencias de 2 libros distintos en donde en el primero se evidencia el
uso de distintas tipografias.
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SegUn Gutiérrez (2015) Las publicaciones se han ido cambiando con el
pasar del tiempo, ya que se busca que sea algo mas atractivo y se aproveche
lo colorido y lo histdrico de los textiles.

Se mantiene la teorfa que los materiales no han dado resultados ya que
los bloques de texto son demasiado grandes, aunque muy valiosos por el
dato histérico que se cuenta en ellos, pero solo un publico objetivo como
amantes de la historia guatemalteca estarian interesados en adquirir
dichos materiales.

Actualmente se busca llegar a mas poblacion, por lo que Gutiérrez saca a
destacar la Ultima publicacién hecha en Chile, pero con algunas piezas del
Museo Ixchel de Guatemala.

La cual se distingue ya que el uso de tipografia es simple, sintetiza la
informacion basica de cada textil y se ilustra de manera mas representativa
y con mejor calidad de impresién y soporte.

|:-_tl-.;l.--_n.lgl_-\,1u_r|l\i-_|-_'..__ta_'-:

En este libro usan un formato rectangular vertical, en donde la portada
y contra portada tiene textura de huipiles y en el centro se coloca un
circulo negro haciendo referencia a el lugar donde se coloca la cabeza,
con el titulo diagramado con una tipografia san serif.

Para la division de las secciones utilizan un fondo negro y una tipografia
de color blanca, la diagramacion es simple y contrastante.

A través de la diagramacién interna del libro, se usa mucho la fotografia
como recurso principal, poniendo paginas enteras solo de una textura de
un huipil. En algunos casos se usan plecas negras para poner texto de
color blanco, pero no es repetitivo ya que en algunas paginas se usan
fondos blancos con texto de color negro.

ARGENTINA
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Antecedentes graficos
competencias

Guatemala

D’buk Editors es una empresa dedicada a la industria editorial, con la
vision de hacer libros con conceptos innovadores y valiosos, desde una
Optica positiva y artistica, plasmados con un disefio gréfico de nivel
mundial.

En la mayoria de sus formatos, utilizan una forma cuadrada para mayor
comodidad del lector. En la portada se utiliza, ya sea una o varias
fotografias que ilustran el tema o los temas a tratar dentro del mismo libro
y se busca que el titular del mismo no pese mas que las imagenes dentro
del formato, pero que de cierta manera si cree jerarquia visual.

En las paginas interiores se utiliza una diagramacion basada en dos
columnas, ya sea, diagramada en base a una o dos paginas, pero siempre
se utiliza una de ellas para colocar el texto, y la otra para fotografias que
ilustren el mismo. Se busca que el titular de cada bloque de texto sea

jerarquicamente mas visible pero que no interfiera con el demas texto,
por lo que generalmente se usa una tipografia "light" de un tamafio mas
grande para poder marcar esta diferencia.

iHijuelal

[+ Expresion no vulgar, ni ofensiva utilizada
al meter la pata, confundirse o hacer algo
malo. Puede utilizarse indistintamente el
plural “hijuelas” o su sinénimo “jala gran!”.
Ejemplo:
iHijuelal, se me olvidé tu cumpleafios.

A pesar que la diagramacion es muy parecida en todas sus publicaciones,
esta casa editorial busca llegar a mas gente, para que se interese por la
lectura, por lo que siempre busca ponerle un valor agregado y que este
diferencie sus publicaciones de la competencia. Por lo que cada cierta
publicacién cambia sus formatos, y reflejan una composicion totalmente
diferente a lo acostumbrado, pero que asombre y contenga siempre ese
valor agregado.

COLORES _
DEL_PARAISO
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Antecedentes graficos
internacionales

Italia (fotos disponibles en: https://www.behance.net/gallery//Bad-Gastein-Art-Catalogue)
En este material se utilizé un formato rectangular, en la portada se utilizd
una fotografia que ocupa el 95% de la misma, dejando méargenes iguales
en 3 de sus lados, del lado lado izquierdo se deja un margen mas ancho
para poder colocar el titulo en forma horizontal, y de esta manera lograr
que la fotografia tenga mas peso visual ante el titulo.

Kunstresidenz Bad Gast

En las paginas interiores se utiliza una diagramaciéon basada en una
columna, utilizando en su mayoria texto que generalmente va alineado al
lado izquierdo.

La impresion de estos materiales es full color, respetando siempre la pagina
completa para la imagen y colocando siempre 3 margenes iguales y uno mas
ancho para colocar la informacién de la misma.

“ Clemens Wolf

Como se puede observar en el interior, contienen una diagramacion sencilla
basada en una columna, més sin embargo, el el 85% de su contenido es
grafico, en algunas partes contiene rompimientos visuales, que consisten
en imagenes a doble pagina, sin ninglin texto ni margen que las acomparie
y siga la linea grafica de todo el material.

Nueva York tos disponibles en:
https://www.behance.net/gallery/19380291/Alles-wieder-zurueck

A pesar de ser dos paises completamente diferentes se trabaja bajo la
misma linea de disefio, pero a diferencia, este tiene una funda antes de la
portada principal que se crea en base a patrones para darle cierta textura
y un color cdlido y solido como fondo.

Para la portada se maneja mucho respiro visual, es decir, se dejan espacios

en blanco para poder darle jerarquia al titulo, mas sin embargo, se juega
con la familia tipografica para poder guiar al lector.
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A diferencia de la portada, la contraportada, no contiene texto, ya que
contiene una fotografia que ocupa todo el formato, en blanco y negro,
siempre trabajando los patrones que caracterizan la funda del material.

p -
p | -
e
[t e
--=- =

En las paginas interiores se sigue utilizando una diagramacion basada en
una columna, las muestras graficas o fotografias ocupan el 80% del mate-
rial. La alineacion del texto es mas dinamico ya que utiliza una diagra-
macion en forma de escalera, y maneja jerarquia visual entre los textos de
idioma inglés y espafiol, combinando la familia tipografica.

La impresion de estos materiales es full color, pero en su diferencia con el

anterior, este material maneja las fotografias diagramadas en base a dos
paginas completas, sin ningun tipo de margen. A la hora de utilizar textos
lo hace en base a una columna, alineado a lado derecho, pero con el texto
justificado hacia el centro.

Estados Unidos fotos disponibles en:
https://www.behance.net/gallery/2406476/Typeforce-2-Exhibition-Catalogue

En este material se utilizé siempre un formato rectangular, en donde en la
portada se realizé un collage de fotografias blanco y negro de diferentes
autores, resaltando con un color cdlido y llamativo los texto de los titulos,
que servird también como tabla de contenidos.

Las paginas interiores se dividen en tres secciones diferentes, ya que con el
propésito de crear unidad de tradicion y energia basadas en su concepto,
se apoyaron de tales aspectos visuales. Cada area se divide por diferentes
colores siendos estos el azul, impresion full color y rojo.

La diagramacion del material se base en dos columnas con alineacion
de textos a la derecha, el color de la tipografia varia acorde al color
representativo de cada seccion.
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Area de estudio

Cultura y desarrollo:

Definida por el diccionario de la Real Academia Espafiola (RAE), cultura
es el conjunto de conocimientos que permite a alguien desarrollar su
juicio critico acerca de un conjunto de modos de vida y costumbres,
conocimientos y grado de desarrollo artistico, cientifico, industrial, en
una época, grupo social, etc.

Como también define desarrollo como el poder progresar, crecer econdmica,
social, cultural o politicamente dentro de una comunidad humana.

Por otra parte, en el diccionario Océano (1991) se define cultura a “la
totalidad de lo que los individuos aprenden como miembros de una sociedad
dada” entendiéndose esto como “un conjunto o sistema de actitudes,
comportamientos, modos de vida, de pensamiento y de accién, de ideas y
valores, que conforman las actividades de los hombres en unos determinados
patrones o esquemas de conducta”.

En pocas palabras, se podria decir que cultura es todo lo que el hombre
hace en un ambiente social y que no es parte de su herencia bioldgica, por
ejemplo sus tradiciones, su tendencia ideoldgica o politica, su religion,
sus normas de comportamiento sexual, etc.

Cultura Guatemalteca:

El Instituto Guatemalteco de Turismo INGUAT (2014) dice que Guatemala
es un pais de extraordinaria riqueza cultural y naturaly con una ubicacion
geografica privilegiada como también alberga la mayor cantidad de sitios
arqueoldgicos de la cultura maya, rodeados de una impresionante flora y
fauna, que los convierte en verdaderos pulmones de la humanidad ya que
es un pais que ha tenido una historia cultural muy rica en todas las areas
que comprenden el arte.

Guatemala goza de una diversidad inmensa de cultura, gracias a sus grupos
étnicos que son muy variados, dependiendo del territorio que habite, ya
que cada uno posee sus propias caracteristicas, como los rasgos fisicos, la
gastronomia, el idioma, la indumentaria, la organizacion social, etc.

Clasificacion de la cultura guatemalteca:

La pagina Guatemala, Capital Iberoamericana de la Cultura (2015) expresa
que todo lo que forma parte del patrimonio cultural de Guatemala, en su
mayoria son expresiones de cultura popular, por ejemplo, las ferias
patronales, celebraciones de cada poblacién, espectaculos como: la danza,
el teatro, y la musica. En todas sus expresiones se marca su identidad
gracias a sus colores, sus sabores, pero también a su riqueza textil de
colores de tejido por los suefios de las mujeres mayas.

Como también Cabrera (2009) complementa que la cultura popular

guatemalteca puede ser divida en: cultura popular tradicional, popular
espiritual, popular social y popular ergoldgica o material.
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Segun Cabrera (2009), entendemos por popular tradicional, a todas aquellas
manifestaciones que se desarrollan en el seno de las clases populares
de un pais, con caracteristicas propias, y que expresan la concepcion del
mundo y de la vida de estos grupos sociales. En ellas se refugian los mas
sobresalientes elementos de la cultura de un pais. Mas aun, la cultura
popular tradicional encierra en si toda una gama de aspectos que desem-
bocan, todos, en el establecimiento de las lineas generales de la identidad
cultural de un pais. Asi mismo, su estudio permite establecer no sélo los
elementos claves de la identidad cultural de una nacion, sino también
encontrar y resaltar las leyes econémicas y sociales que rigen cada
fendmeno de la cultura popular.

En el caso de Guatemala, la herencia cultural es extraordinariamente rica,
ya que se nutre de distintas fuentes formadoras, las cuales, como rios
profundos, se hunden en el tiempo en varias direcciones. Es decir que el
folklore de Guatemala, basa sus fuentes de origen, en elementos concretos
como trajes, ceramicas, musica, literatura, entre otras, que se han folklorizado
gracias a los distintos procesos histéricos que ha sequido nuestro pais, lle-
gando a la actualidad como una sintesis dialéctica de elementos de las raices
en las que el proceso historico les ha impreso una impronta mestiza, en
la cual los elementos culturales han sido re-elaborados y re-interpretados
por los grupos sociales a que pertenece, y, asi mismo, la adopcién de
nuevas funciones, ha permitido a estos elementos culturales cargarse
de nuevo significado, dando asi como resultado toda esa amalgama de
tradiciones populares guatemaltecas que hoy conocemos.

Esto quiere decir que no puede hablarse de una raiz puramente indigena
en nuestra cultura tradicional, si no que debemos verlo como una sintesis
dialéctica en que se fusionaron muchos elementos culturales, y en la que
predominan uno u otro factor, de acuerdo al proceso historico que lo haya
regido.

De acuerdo a Najera (2002) la cultura popular espiritual comprende todas
aquellas manifestaciones del hombre popular guatemalteco en que expresa
su sentimiento a traveés de la creacion, sus aspiraciones, su arte y su ciencia.

Estos tres elementos que responde a la clasificacion etnografica, ya clasica
en antropologia, debe ser considerada globalmente, y no cada sector aislado,
ya que los tres responden a interrelaciones que se desarrollan en la rea-
lidad concreta: asf, una pieza de ceramica pintada de Antigua Guatemala
(un pdjaro pintado de Jesus Rodenas, por ejemplo), fue catalogada como
parte del folklore ergoldgico, porque predomina el elemento material, pero
es generador de aspectos sociales (folklore social), y expresa la creativi-
dad mas excelsa centro de la cultura popular guatemalteca (folklore espiri-
tual-mental).

De ahi, pues, que en la realidad objetiva no se encuentran separados, sino
interrelacionados.

Dentro de esta categoria destacan todos los elementos creados por el
alma nacional del guatemalteco; la mUsica tradicional: los sones y sus distintas
formas en las regiones indigenas, donde destaca la marimba, instrumen-
to heredado por los contingentes poblacionales negros, que trajeron los
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mento heredado por los contingentes poblacionales negros (fundamental-
mente bantl), que trajeron los espafioles a Guatemala durante los siglos
XVI al XVIII. Este instrumento fue tomado por los indigenas, transformado y

reelaborado, cargado de nueva funcion y ahora constituye el instrumento
que expresa todas las inquietudes musicales.

Dentro de la cultura popular religiosa, se encuentran las cofradias que
definida por la Real Academia Espafiola (RAE) es una Congregacion o
hermandad que forman algunos devotos, con autorizacion competente,
para ejercitarse en obras de piedad.

Polanco (2015) agrega, las cofradias son organizaciones en torno a un
santo de la religion catolica o alguna deidad, alrededor del cual se realizan
costumbres y tradiciones locales, muy atractivas a los ojos del turista.

Las cofradias fueron traidas a Guatemala por misioneros franciscanos de
Espafia donde ellos habian existido desde Edad media. Aunque las Cofradias
o Hermandades fueron organizados originalmente por los sacerdotes
espafioles para promover los ideales cristianos, muy pronto se cambiaron
hacia a la religion nativa.

(Cada una de las cofradias lleva el nombre del santo o deidad a que ellos
se dedican. El proceso de volverse un cofrade involucra muchos pasos
y tradicionalmente ha sido la forma en que un hombre puede demostrar
su valor al pueblo y a los dioses. En el pasado el gobierno del pueblo
fue organizado a través del sistema de las cofradias; los lideres de las
cofradias mas poderosos también actuaban como jueces y tomaban las
decisiones importantes.

(Cada cofradia tiene hasta quince miembros oficiales que ofrecen su servicio
durante un afo. En Guatemala, el servicio a la cofradia es un camino hacia
ser uno de los “Principales” cuando ya son ancianos.

En un tiempo el gobierno indigena operaba a través del sistema de las
cofradias, para los sacerdotes mayas también fueron de gran utilidad
las cofradias, ya que mantenian el dominio sobre la vida espiritual de los
indigenas. El nombre Kiché de las cofradias es Chaq P’tan, literalmente
“Trabajo de servicio” el ser miembro de esta, es estrictamente limitado,
los cargos son puestos publicos, llenados por nombramiento y con
graduacion de rango.

A cada cofradia le pertenece la imagen de un santo que se guarda en un

altar en la casa del primer miembro, y se lleva a la Iglesia solo para las
fiestas. Al terminar la fiesta, el Santo se instala ceremoniosamente en una
nueva casa. Esta casa tiene que tener sus puertas abiertas al publico para
venerar al Santo llevandole candelas, flores, etc.

Cabrera (2009) lo define como el parametro fundamental de la posibilidad
latente en el hecho folklérico de reunir socialmente a la comunidad (fiestas,
bailes, mercados, ferias, ceremonias, etcétera)

Debe mencionarse como uno de los elementos de socializacion y encultu-
racion mas importantes: los dias de mercado que no solo cumplen funcion
economica sino crean una red de relaciones sociales, economicas y de
parentesco que cohesionan a cada pueblo del pais y crean rutas comerciales
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y de distribucion de productos a lo largo y ancho del pais. Danzas y bailes
también forman parte de este panorama: bailes de raices muy profundas,
como el Rabinal Achi (indigena) o el Yancunu (afroguatemalteco), el primero
en Baja Verapaz y el segundo en Livingston, en la costa atlantica de Guatemala,
también como los de caracter histérico como los bailes de moros y cristianos
en el oriente de Guatemala.

Las fiestas tradicionales constituyen la forma en que la poblacién celebra
ciclos de convivencia social alrededor del santo patrono, los santos de cofradia
y dias especiales. En Guatemala las fiestas mas importantes en cada
pueblo las constituyen la celebracion del santo patrono. Ademas de éstas,
en Guatemala se celebra dos grandes festividades que abarcan toda la
concepcion del mundo y de la vida del guatemalteco de las distintas etnias
y grupos sociales que habitan el pais.

Fundacion ILAM (1997) lo define como los productos materiales de la
cultura, susceptibles de ser trasladados de un lugar a otro. Es decir, todos
los bienes materiales méviles que son expresion o testimonio de la creacion
humana o de la evolucién de la naturaleza que tienen un valor arqueoldgico,
histérico, artistico, cientifico y/o técnico.

Segun la Secretaria General del Consejo Nacional de Planificacion Econémica
(1997), artesania es aquella actividad productiva que reune las siguientes
caracteristicas:

- Que la division técnica del trabajo artesanal esté integrada por
el conjunto de tareas que debe realizar el artesano mismo.

- Que en dicho proceso se utilicen fundamentalmente herramientas
de mano.

- Que los establecimientos o talleres artesanales no ocupen a
mas de cuatro personas (excepcion hecha de los aprendices).

- Que la inversion total de cada establecimiento o taller artesanal
no exceda de Q. 5,000

Dentro de este concepto de artesania DeLeodn, O. (1967) a hecho una
subdivision que responde a determinadas caracteristicas; esta subdivision
esta conformada por el arte popular, la artesania popular y la industria

popular.

La artesania y su clasificacion:

1. Artes populares: son expresiones de cardcter plastico, dotadas de atributos

estéticos, cuyas raices se hunden en el pasado y cuya vida se explica en
virtud de la funcién que cumple dentro de la comunidad que las hace
posibles. Los productos de arte popular se deben a la actividad llevada a
cabo en el seno de la familia, generalmente en forma complementaria a las
labores de subsistencia. Se aprende en casa sin mas guia que el ejemplo de
los mayores y tiende a manifestarse en los lugares en que es facil el acceso.
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2. Artesanias populares: como las artes populares las artesanias pertenecen
al campo de la cultura material y tienen atributos estéticos. Pero difieren
entre si en que estas Ultimas deben su existencia al taller colectivo,
organizado jerarquicamente (maestros, oficiales y aprendices), en donde
el salario fijo y el trabajo sujeto a tiempo determinado constituye rasgos
economico-sociales caracteristicos.

3. Industria popular: cuando la produccion fabril en serie sustituye a los

procedimientos propios de las artes y artesanias populares (especialmente
la manualidad) y se orienta a modificar los viejos patrones en busqueda de
otros usos y funciones, estamos ante las llamadas industrias populares.
Mas aceptadamente que en la artesania, el proceso de produccion en
las industrias populares es mecanizado y dirigido. Las industrias de este
género suelen tener un mercado muy amplio, generalmente de exportacion,
que los aleja cada vez mas de las concepciones tradicionales del pueblo.

Lo mas importante de esta expresion cultural es que tiene incorporado un
tiempo histérico que representa la memoria colectiva del pueblo, segin
Molina (1989) no pueden ser tratadas como objetos estéticos, frios, desligados
de su contexto social por ser portadores de identidad. Esto hace que este
tipo de arte sea portador de elementos de identidad colectiva y que, al
mismo tiempo, posea una capacidad utilitaria o un valor de uso.

Tipos de artesanias de Guatemala:

La producciéon manual (artesanal) de multiples objetos con cualidades
estéticas, técnicas y artisticas ha existido por mucho tiempo en nuestro pais.
El hecho que la produccién de algunos de ellos se mantenga y la de otros no,

se debe al manejo y uso que se les ha dado y que se mantiene, en algunos
casos, mientras que en otros casos, la necesidad los ha hecho adaptarse
y evolucionar juntamente con las comunidades que las producen, Segun
Camposeco (1990) mientras algunos oficios se adaptan a la evolucion,
otros mas quedan relegados para desaparecer finalmente.

Segln Sagustume (2004) entre los productos artesanales tradicionales
que lograron incluir en su produccién elementos traidos por los espafioles
(técnicas, tecnologias y disefios) y que han sobrevivido hasta nuestros dias,
podemos mencionar :

La ceramica ha sobrevivido hasta nuestros dias, debido a su funcion
utilitaria y ceremonial ya que se necesitan dos cocciones, ademas de que
las piezas se queman en hornos de grandes dimensiones ya que se juntan
demasiadas. Fue la ocupacion artesanal mas difundida durante la época
prehispanica, como lo demuestran las excavaciones arqueoldgicas. La
ceramica de este periodo puede dividir en:

1.Doméstica: comales, ollas, tinajas, apastes, etc.

2. Ceremonial: efigies de dioses, incensarios, vasijas, mascaras y otros

3. Funeraria: urnas, vasijas, incensarios, efigies de animales, etc.

4. Para construccion: adobe, elementos decorativos para fachada.
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Segun Velasquez (2006) la orfebreria puede tener similitudes con la
bisuteria en que son accesorios decorativos pero se diferencian a su vez
a grandes rasgos.

La orfebreria es elaborada con metales preciosos que lo luego se convierten
en piezas exoticas. Estas piezas son elaboradas con oro y plata. Este tipo
de artesania llama mucho la atencién turistica debido a su elaboracion.

La artesania en madera como tal solo permitiria el uso de herramientas
que se muevan con la fuerza humana pudiéndose tolerar Unicamente el
uso de sierras eléctricas. Entre las artesanias en madera estan: muebles,
instrumentos musicales, mascaras, juguetes e imagineria. En Guatemala
actualmente existen pequefias carpinterias en donde se fabrican muebles
e instrumentos musicales, utilizando como materia prima el pino blanco.
Para la decoracion, se talla manualmente elementos que son imitacion de
la época colonial.

Segun Tol (2007) En Guatemala la pintura manifiesta el poder artistico del
pintor popular, cuya inspiracion traslada y comunica vivencias, tradiciones,
costumbres y por supuesto parte de su cosmovision.

La pintura popular indigena trata de transmitir las emociones que el artista
percibe de su comunidad, las leyendas, los mitos, las formas tradicionales
de organizacion y de trabajo. Esta clase de pintura se manifiesta en dos
formas: la pintura popular religiosa y la pintura popular no religiosa. La
pintura popular religiosa es representada en los exvotos, pinturas pequefias
que constituyen ofrendas que se colocan en las paredes de los templos
catolicos. Los temas no religiosos son aquellos representados por la
cotidianidad de las relaciones sociales de las comunidades.

Segln Sagastume (2004) Es el arte de formar la tela, es de-
cirentrelazar  hilos. Elorigen de las técnicas textiles es una
de las manifestaciones culturales mas antiguas y refinadas
de la humanidad. En toda América esta actividad artesanal se practica
desde los pueblos precolombinos, aunque originalmente con algodén y
otras fibras vegetales propias de la region.

En Guatemala, es un arte muy antiguo que fue sujeto a cambios con la
llegada de los espafioles, quienes introdujeron nuevos materiales como la
lana y nuevas técnicas de fabricacion, como por ejemplo el telar de pedal
o de pie. La combinacién de las nuevas técnicas y materiales, con los
conocimientos de los pobladores originarios y su forma particular de ver
la vida, hicieron que el tejido tipico sea muy rico, tanto en formas, como en
disefios y colores, como lo demuestran las comunidades indigenas que aun
los utilizan para identificarse con el grupo lingtiistico al que pertenecen.

En 500 afios, la elaboracién de estas artesanias poco ha cambiado, ain

se utiliza el telar de cintura o de palitos, de origen prehispanico (también
llamado de mecapal, el cual es utilizado exclusivamente por las mujeres), y
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el telar de pie o de pedal, que es bastante rustico y no ha tenido cambios
sustanciales desde su introduccion. En ambos telares se puede trabajar
el algodén y la lana. La lana o algodén blanco es el mas comdn, ya que
se utiliza para tefiirla. También existe lana gris, café y negra, que por
ser colores naturales resisten cualquier tipo de lavado. Lana se clasifica
al tacto, en fina y corriente, ya que no existe un medio especializado para
hacerlo.

Los hilos de lana:

Antes de iniciar con el hilado, se procede al cardado, el cual cosiste en
aflojar, alisar y desenredar la fibras, para facilitar el hilado Este trabajo
es realizado con un instrumento llamado carda (un cuadrilatero con forma
encorvada y puas de hierro), para ello se utilizan dos y se mueven en
sentidos contrarios. Después de tener una cantidad suficiente de lana, se
procede al hilado. El hilado se hace de dos maneras, la primera la realiza el
pastor mientras cuida del rebafio, usando un malacate (varita con contra-
peso) el cual, se gira dentro de una superficie concava (guacal de morro
o escudilla de barro), este método es de origen prehispanico (el hilado
hecho con malacate es de mejor calidad), a este tipo de hilo se le conoce
como Uwa, generalmente quienes lo hilan son mujeres. El otro método fue
introducido por los espafioles y se conoce como Batz'ibal (rueca, hilador
o torno), con este método el proceso se agiliza.

Elemplo de carda Disponible en: https://
niunpuntoatras.wordpress.com/tag/cardas/

Hilado varita de contrapeso (fuente propia)

Algunos de estos tintes tienen la propiedad de insolubilizar (no puede
deshacerse) la gelatina natural que existe en la fibra de algodén o lana,
razén por la cual, se les conoce como sustancias no hidrolizante (que no
necesita de fijadores).

- Mordientes: Son sustancias quimicas naturales o sintéticas, que

permiten que las fibras retengan el color; actualmente se utilizan
sales metalicas como la piedra de alumbre, crémor tartaro, carbonato
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- El Tanino: Es una sustancia astringente contenida en algunos
vegetales y sirve para tefiir y mordentar la lana u otro material,
cumple eficientemente con esta dos funciones. Existe fuertes y suaves,
entre los fuertes esta el encino, la granada, el nance, el aguacate.
Entre los suaves esta el nogal negro y aliso.

BEEL S ¥

Ejemplo de las plantas y vegetales utilizados para teiiir el hilo
(fuente propia)

Instrumentos para el tejido:

Sagastume también comenta que es necesario indicar que estas técnicas
varian de acuerdo con el producto que se desea realizar.

El telar de cintura: Es el principal instrumento para la realizacion de telas
en lana. Esta formado por 4 o mas palos que son sostenidos por hilos, este
telar por lo general se sujeta a la cintura. Este telar produce una pieza con
4 orillas acabadas perfectamente.

Ejemplo de telar de cintura.
Disponible en: http://trendyspots.com/escapes/un-dia-de-paseo-por-antigua/

Lanzaderas: Es un accesorio que sirve para lanzar el hilo de la trama entre
la urdimbre, mide aproximadamente 20 o 25 c¢m. de largo, con un ancho
de 8 a9 cm. Esta elaborado en madera de encino y posee forma de canoa.
En la cavidad se coloca hilo enrollado en un carrizo de cafa silvestre.

Ejemplo de lanzadera
Disponible en: http://www.telart.es/lanzaderas-y-navetas

Devanador: El acto de devanar consiste en enrollar el hilo en el devanador
(hecho de cafia silvestre), con el fin de hacer madejas de lana para facilitar
su tefido.
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Ejemplo de devanador
Disponible en: http://articulo.mercadolibre.com.ar/
MLA-576174148-devanador-de-lana-_JM

(Cardas: Son elementos rectangulares, hechos de madera y forrados de
cuero con puas de hierro en forma de eles incrustadas. Su funcién es la
de desenredar las fibras de lana que se pegan por el lavado. Estas plas
también sirven para quitar la suciedad de la lana.

Cardas que se utilizan en los tejidos
Disponible en: http://sautiyawakulima.net/oaxaca/oaxaca.php?

c=3&date=2013-09-23

Formas de los tejidos:
Los tejidos acabados siempre suelen tener forma rectangular o cuadrada,

los tejidos que se enrollan en el cuerpo o en la cabeza son muy alargados.

La principal caracteristica de la sastreria tradicional en Guatemala es que
no se cortan las piezas tejidas en el telar de cintura, sino que se utilizan
acabadas de borde a borde. Si se trata de piezas pequefias se afiaden una
al lado de la otra.

Unicamente se recorta el espacio por donde pasara la cabeza, que se
decora con mdltiples motivos. El cuello se recorta en circulo o cuadrado,
decorandose con bordados, aunque cabe mencionar que el tamafio total
del huipil no es siempre el mismo, depende de las costumbres locales de
cada zona, de la edad del portador, de la categoria social, del estado civil,

etc.
Los disenos en los huipiles:

Estos han permanecido casi intactos durante mucho tiempo, esto no
significa que no se acepten cambios en dichos patrones. Segin Mardoqueo
(1994), los disefios son mucho mas complicados de lo que se cree, no se
puede afirmar inescrupulosamente que los artesanos no aceptan cambios
en sus disefios, recordemos que el disefio en si es la llave a la libertad
y al equilibrio del hombre contemporaneo, que debe formar parte de el,
que existen argumentos tan valederos como la creacion misma y la
sensibilidad, bases primordiales para un mundo mas equilibrado, por lo
que el disefio es un acto humano, producto de la vivencia y conocimiento
del hombre”.
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. . trica pueden tejerse sin preocuparse de la posterior construccion, pues
Los huipiles pueden ser: P ) preoctpar: P P
no importa que queden en un sentido o en otro. En los otros casos, los

Segﬂn Ventosa (201 0) los tejidos Seimpre suelen tener forma rectangu|ar motivos decorativos deben tejerse en sentido simétrico reSpeCtO al centro
o cuadrada. Los tejidos que se enrrollan en el cuerpo o en la cabeza son horizontal para que al doblar el lienzo queden orientados hacia arriba.

muy alargados (cintas, fajas, bandas, cortes, etc)

Sin embargo Ventosa habla acerca de 3 diferentes tipos de huipil:

(Ver figura 1) . . J

De un lienzo: Se teje un huipil en el ancho deseado y el doble del largo. Una A

vez acabado, se dobla por el centro horizontal y se recorta un espacio
para el cuello. Se cosen los laterales dejando un espacio para los brazos,

y se decora el cuello. CL N2

De dos lienzos: Se unen por el bode vertical longitudinalmente, dejando 1 4N 0N

un espacio en el centro para pasar la cabza. Se doblan y cosen los laterales,

con un hueco para pasar los brazos.

De tres lienzos: Se unen os a dos los tres lienzos longitudinalmente. Se RN

doblan por la mitad horizontal, se recorta un espacio para pasar la cabeza
y se cosen los laterales con un hueco por los brazos.

\l/ Lo, sentido de los motivos decorativos

linea de doblaje

Segln las mismas variables anteriores y el tamafio de la tela en el telar | _____________ costura

1
de la cintura pero estos, son quizas, las piezas de mayor relevancia en la T ’I‘|

indumentaria guatemalteca.

Segun Polanco los huipiles se tejen en cada pueblo, los motivos decorati- Figura 1. a: huipil de un lienzo b: huipil de dos lienzos ¢: huipil de tres lienzos
vos se tejeran en direccion o en otra. Los huipiles de decoracion geome-

Gestion de la estrategia de disefio I 24



Partes del traje indigena:

De acuerdo a Ventosa (2010) la indumentaria femenina actual consiste en
el huipil o blusa de algoddn, ricamente decorada, el corte o falda, pieza de
tela enrollada al cuerpo, y que sujeta a el mediante una faja. El corte
frecuentemenete es de tejido jaspeado decorado con lineas o formas
geométricas. Perrajes y tzutes son piezas rectangulares que tienen mitliples
usos: para llevar nifios a la espalda es uno de ellos. En la cabeza utilizan
para el tocado cintas tejidas o tocoyales (cordones).

47

Taute

[ .;
Huipil .

Faja

Perraje

Corte

Esquema del traje indigena de la mujer
Disponible en: http://www.raco.cat/index.php/boletinameri
canista/article/viewFile/98448/164486

Los hombres llevan camisas, que hoy van adquiriendo formas de sastre-
rias mas comunes, pantalén, que se sujeta a la cintura mediante una faja.
A veces llevan pantalones rajados o ponchitos de lana encima de los pan-
talones de algodon. En las zonas montafiosas se usan sacos, chaquetas
de sastre de model eurpeo, con una cinta aplicada que sigue las formas y
los motivos tradicionales de Guatemala.

Asi como accesorios como el sombrero, los morrales o bolsas, y los caites
o0 sandalias de cuero

Sombrero

Camigs

Banda

niakén rajado

Pantalan

Esquema del traje indigena del hombre
Disponible en: http://www.raco.cat/index.php/boletinamericanista/

article/viewFile/98448/164486
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Importancia del los trajes indigenas en las
cofradias:

Segln Rosales (2011) La amplia variedad de trajes indigenas con que
cuenta Guatemala es muestra de su riqueza cultural. Se puede decir que
cada pueblo tiene su propio disefio, pero atin dentro de una sola comunidad,
el atuendo tiene diferentes estilos, lo cual depende de quién y para qué
lo usa. Los conocidos como ceremoniales determinan jerarquia social y
funcion relevante.

Rosales indicd que si una persona utiliza el traje ceremonial y no tiene ningin
cargo o titulo, es mal vista por la comunidad indigena, aparte que estos trajes
son utilizados Unicamente para ceremonias o fiestas especiales de cada region
o pueblo guatemalteco.

El Museo Ixchel del Traje Indigena (2013) Define Huipiles ceremoniales
mayas de Guatemala como prendas que representan la identidad comunitaria
pero que, de acuerdo a tradiciones locales, se suelen reservar para uso
exclusivo de las integrantes de las cofradias o hermandades religiosas,
siendo distintivas del cargo que ocupan, portandolas en el ciclo de ceremonias
que forman parte del culto y veneracion que le rinden a su santo patrono.

Ejemplo de trajes utilizados en una de las cofradias indigenas
http://vivirdecaraadios.blogspot.com/2013_05_01_archive.html

Museo como espacio cultural:

Definido por la Real Academia Espafiola (RAE), la palabra museo significa
“lugar dedicado a las musas” y surge del interés humano por coleccionar;
esta institucion se materializa cuando se concibe como un centro en el que
se atesoran objetos de valor artistico-historico.

El museo cumple una funcién social contemporanea: se dedica a la recoleccion,
preservacion, investigacion y exposicion (posterior a su restauracion, si
fuera necesario, con métodos cientificos, haciendo una documentacion
detallada) de objetos que poseen un alto y excepcional valor histérico,
artistico, cultural y cientifico, con fines de estudio, educacion y estética,
pero basandose siempre en hechos del contextos histéricos o hechos
artisticos y no solamente haciendo una presentacion de objetos que han
llegado hasta nosotros; razén por la cual se ha convertido en un instrumento
idéneo de apoyo para la educacién extraescolar, contribuyendo al
mejoramiento intelectual de la comunidad (su finalidad principal, su funcién
social y educativa).

Exposiciones culturales:

Segun Mejia (2014) en los dltimos afios se ha desarrollado el fenomeno
cultural de las exposiciones, supone la presentacion al publico durante un
periodo, un conjunto de obras o de objetos relacionados con la cultura
donde todos estan unificados por una idea o propuesta que da sentido a
todo el conjunto. Pueden ser independientes o bien estar conectados con
otra institucién como son los museos.
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En todo museo existe una coleccién permanente y las exposiciones temporales.
Hay una serie de ventajas e inconvenientes:

- Ventajas: resultan atractivas para el publico, permiten la difusion de las
obras y sirven para un mayor estudio e investigacion.

- Inconvenientes: a veces se busca mas la publicidad que la calidad y ademas
el movimiento permanente de obras resulta caro y crea problemas de
conservacion.

En toda exposicion existen una serie de elementos de caracter personal,
y formal:

Destaca la figura del comisario, es decir, la persona quien dirige la
exposicion, suele ser el autor de la idea y se encarga de coordinar a todas
las personas, hacer la lista de obras, solicitar el préstamo y de vigilar la
instalacion y dirigir el catalogo (libro que incluye estudios sobre las obras
de las exposicion y una reproduccion de las obras con su ficha técnica)
También es importante la financiacion que puede ser publica o privada y
dltimamente es frecuente que sea mixta.

Otra figura es el duefio/s de las obras que puede ser, un museo o un
propietario privado, se suelen prestar piezas si la exposicion es seria y el
comisario tiene prestigio. Cuando se presta una obra la organizacion
tiene que pagar el transporte especializado y un seguro, dicho coste supone
una parte importante del presupuesto de toda exposicion.

En cuanto al tiempo de una exposicion suele ser entre tres o cuatro meses
y como mucho de seis, son excepciones las que duran mas. No hay un
minimo pero suele ser de unas dos o tres semanas.

El lugar, suelen ser salas de museos y centros publicos o privados que tienen
dicha funcién. También en lugares especiales como catedrales y palacios. Un
geénero especial son las exposiciones itinerantes, se desarrollan sucesivamente
en diferentes ciudades o paises, este tipo suele ser habitual dltimamente
ya que se aprovecha el trabajo y hay mas patrocinadores.

Otras exposiciones pertenecen a una serie que se da cada cierto tiempo
con un tema comun. También hay exposiciones unitarias que se desarrollan
a la vez en distintos lugares de una o varias ciudades, son exposiciones
con varias sedes. Hay acontecimientos culturales en una misma ciudad
que pretenden exponer las obras mas actuales en torno a una materia
determinada. En las artes plasticas es frecuente que se desarrolle cada
dos afios (bienal).

Segun Olbrich (2000) en la actualidad es muy comdn observar que cada
Vez que se monta una nueva exposicion se realizan junto con ella, publica-
ciones que incluyen estudios sobre las obras o piezas de la exposicion con
su ficha técnica, es decir, publicaciones donde se presenten fotografias a
color de todas las piezas expuestas, asi como otros materiales relevantes,
aun cuando estos no se muestren en la exposicion.
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Los editores de las publicaciones culturales son en muchos casos las
instituciones de museos, fundaciones, asociaciones de artistas, vendedores
de obras de arte asociaciones para realizar una exposicion determinada,
y entidades de derecho publico.

Las publicaciones culturales de los museos para sus exposiciones
extraordinarias o especiales son, hoy en dia, frecuentemente bastante mas
detalladas que las publicaciones de las exposiciones permanentes.

Se venden en ediciones de tapas blandas (o de tapas duras, las que pueden
tener un precio aproximadamente un 15% superior).

Dichas publicaciones son distribuidas por los organizadores de las
exposiciones en sus instalaciones de servicios, en las tiendas de los museos
y a través de las librerfas. Seguin cual sea el propésito y modo de financiamiento
de la exposicion, pueden adquirirse comprandolos o se reparten de manera
gratuita.
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Contenido Teorico de

DISENO
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Diseno editorial:

Segun Cartier (2010) El disefio editorial es la rama del disefio grafico que
se especializa en la maquetacion y composicion de distintas publicaciones
tales como libros, revistas o periddicos.

Incluye la realizacion de la grafica interior y exterior de los textos, siem-
pre teniendo en cuenta un eje estético ligado al concepto que define a
cada publicacion y teniendo en cuenta las condiciones de impresion y de
recepcion.

Los profesionales dedicados al disefio editorial buscan por sobre todas
las cosas lograr una unidad armoénica entre el texto, la imagen y diagra-
macion.

Las importancia del diseno editorial:

Dado que el mundo actual presenta una cantidad enorme de estimulos
visuales, el disefio editorial es fundamental para que el lector potencial de
una publicacion se convierta en un comprador real.

Segun Cartier (2010) hay que prestar especial atencién sobre todo al
disefio exterior de la publicacion, asi se trate de un libro, una revista o un
periddico, ya que la tapa, contratapa, solapas, faja, sobrecubierta, lomo
y titulo son determinantes para que una persona se decida o no por una
publicacion. Si bien el contenido es fundamental, el éxito en el mercado

editorial depende en gran medida del disefio externo de una publicacion,
ya que éste puede hacerla sobresalir por sobre otros textos.

Esta comprobado que las personas deciden la compra de un libro u otra
publicacion gracias a lo que leen en el paratexto (tapa, contratapa y sola-
pas), especialmente cuando no conocen al autor ni el titulo de una obra.

El disefio exterior es la llave de acceso al contenido, por ello es de gran
importancia obtener una grafica que responda al mensaje que se trans-
mite en el texto. Si esto no es asi se corre el riesgo de malograr la ardua
tarea que supone escribir un libro, o llevar a cabo una revista o periddico.
Del mismo modo, un disefio de tapa y contratapa no acorde al texto puede
generar confusion en los lectores.

Por supuesto, el disefio del interior también reviste gran importancia, ya
que de la eleccion del formato, tipografia y organizacion de las imagenes
depende la lectura del texto. Un buen disefio editorial consiste en lograr la
coherencia grafica y comunicativa entre el interior, el exterior y el contenido
de una publicacion. En este sentido, la funcién del disefiador especializado
es fundamental, ya que es la persona con todos los conocimientos nece-
sarios para la realizacion grafica exitosa de una publicacion.
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Tipos de diseno editorial:

Rosas (2012) clasifica el disefio editorial en los siguientes:

Es una publicacién de aparicién periodica, a intervalos mayores a un dia.
Las revistas ofrecen una segunda y mas exhaustiva revision de los sucesos,
sea de interés general o sobre un tema especializado.

Es una pieza grdfica utilizada frecuentemente por las empresas como medio
de informacion y venta, muchas veces es el primer contacto de los clientes
potenciales con una empresa o producto determinado, de alli la importancia
de un disefio acorde a su imagen corporativa.

Es el documento que contiene la descripcion de actividades que deben
sequirse en la realizacion de alguna funcion.

Publicaciones mas cortas que tiene el propésito de orientar los procedimientos
en forma detallada, clara y precisa para realizar alguna actividad ya sea
simple o compleja.

Son publicaciones mas extensas, de mas de 25 hojas. Estan unidas por un
lado y protegidas con tapas. Podemos encontrar distintos tipos de libros,
por ejemplo: libros de arte, cientificos, libros de texto, recreativos, novelas
etc. Y su funcién es informar, formar y educar a los lectores acerca de
distintos temas.

Es una obra impresa en la se muestra una lista o relacion con alguin criterio de
libros, documentos, monedas, objetos en venta, u obras de arte; de una persona,
empresa o institucion, que generalmente contiene una breve descripcion
del objeto relacionado y ciertos datos de interés.

(atalgos de arte:

De acuerd a Silberleib (2013) Hoy en dia, el arte es comprendido y debatido
a través de muestras temporarias, principal medio de distribucion y
recepcion de arte, como un complejo de representaciones institucionales,
sociales y posiciones personales. Esta clase de muestras constituye también
una importante operacion comercial y exhibe el modo en que arte e industrias
culturales se vinculan.

Las instituciones que organizan esta clase de muestras producen catdlogos

de las mismas por lo tanto establecen sus propias politicas editoriales
cuando deciden qué tipo de catalogos realizan, con qué contenidos y con
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qué presupuestos. La publicacién de catalogos forma parte de una tarea
indispensable que es la formacion de publicos y la educacion del mismo. El
catélogo informa sobre la fundamentacion tedrica de la muestra, su aporte
al arte en general, brinda informacion sobre el artista, las posiciones
actuales respecto a lo que se muestra y constituye también una memoria
y un registro para el espectador que lo libera del simple recuerdo.

En el caso de los catdlogos de arte, ya sean publicados por museos, salas
de exposicion, galerias o coediciones, su proceso de edicion y produccion
se entrecruza con el periodo de organizacion de las muestras. Dado que
hoy en dia practicamente todas las muestras se piensan con sus catélogos,
la produccion de los mismos depende del cronograma de las muestras,
mas exactamente de la inauguracion de las mismas.

Desde siempre, los catalogos cumplieron un objetivo especifico, se destinaron a
un tipo de publico y tuvieron también su particular distribucion y consumo.
Funcionan, tanto entonces como ahora, como un elemento que agrega
valor a la obra: una obra de arte publicada en un catdlogo acrecienta
su valor de mercado y esto hace que tanto las instituciones como los
coleccionistas deseen tener publicadas las obras que poseen, ya que
posibilita el incremento de valor de las mismas.

El paratexto editorial comunica de determinada manera la informacion sobre
artista, autor, editor, editorial, etc. El libro es el producto tangible de todas
las interacciones que se producen entre estos actores, sin embargo en
la percepcion simbdlica suele remitir solamente al artista catalogado. Se
trata de un replanteo para ambos sistemas: el de la edicion y el del arte.

Libro-catalogo:

Silberleib lo define como un libro que suma al listado de obras reproducidas
una serie de estudios, ensayos y materiales sobre la muestra a la que
acompafia. Este tipo de producto editorial surgié no hace muchos afios y
es el formato mas utilizado actualmente en las muestras temporarias de
arte.

El libro-catdlogo se desplaza hacia el mundo de la edicion por ser un
producto editorial complejo, que involucra diferentes tipos de texto (verbal
e iconico) y que exige mayores competencias profesionales y mayores
equipos. También es una “precuela” de la muestra ya que representa la
investigacion que le dio origen.

Por cuestiones comerciales, estratégicas y de marketing tienen que
estar a la venta cuando se inaugura la muestra por lo cual se reducen
las posibilidades de que muestren imagenes de la museografia de la
exhibicion.

Diferencia entre catélogo y libro-catalogo:

Segun Silberleib (2013) en las publicaciones de los catdlogos se muestran
practicamente solo lo exhibido y se pone mas énfasis en lo que se ve
en la exposicion, mientras que en los libros-catalogos complementan,
amplian, explican y dan mas énfasis en lo que no se ve de la muestra.

Cabe mencionar que los catalogos no suelen registrar las obras tal cual
fueron expuestas, es decir, mas que reproducciones de las obras, la gente
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espera ver fotos de sala, fotos que la devuelvan o la experiencia original
que se vivio a la hora de visitar de manera presencial la exposicion.

Los catalogos y libros-catélogo en realidad si reproducen el espacio expositivo,
pero lo hacen en modo conceptual, reponiendo las imagenes como parte
de ese relato. Este punto evidencia como muestra y libro son soportes
expositivos diferentes.

Por lo que es importante tomar en cuenta, que no hay que alejar tanto al
lecto, y ver la manera de conectar lo que ve con lo que pretende comprar
para que pueda sequir viviendo la experiencia presencial, que seguramen-
te lo llevo a comprar el libro-catalogo.

La publicacion de catalogos y de libros-catalogo ayuda tanto a la formacion
de publicos como a la formacion de lectores. En el primer caso, completa
la visita a la muestra, la registra y la complementa. Define y refuerza el
objetivo de la misma, y ayuda tal vez a dirigir la intencion de la visita, de
la mirada. Como lector, le permite al espectador dejar de depender de su
memoria para tener el registro impreso de la muestra y lo ayuda también
a relacionar lo visto y lo vivido con los textos y los contenidos histoéricos
o intelectuales del libro. De alguna manera, asi como el registro escrito
surge cuando ya no se quiere depender de la memoria para recordar
textos, catalogos y libros—catdlogo son el vehiculo de la recreacion de
la experiencia museistica, transformada ahora en experiencia de lectura.

Ejemplo de catalogo
Disponible en http://www.zac-dg.com/catalogos/catalogos.html

Ejemplo de catilogo
Disponible en http://singulart.es/portfolio/diseno_grafico_
/catalogo_consultarte

Ejemplo de libro-catalogo
Fuente propia
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Elementos basicos para el diseno editorial:

Una vez que se ha analizado con profundidad el contenido de la publicacion
es necesario buscar las formas mas efectivas para comunicarlo. La
diagramacién debe desarrollar tanto el valor estético como el valor
comercial del disefio. Los elementos basicos que se deben considerar
para obtener un disefio editorial exitoso, son los siguientes:

Un gran volumen de tipografia es, en esencia una composicion pasiva y
gris. Es importante crear un interés visual, comodidad y estimulacién a fin
de motivar de manera constante al lector y evitar que el ojo se fatigue
demasiado pronto durante sesiones prolongadas de lectura, segun Gaultney
(2008) La tipografia es el vehiculo del contenido. Ademas, es parte de la
informacion visual del disefio general y debe ser acorde al tema y al tipo
de publicacion. No es recomendable elegir muchas tipografias, ya que esto
suele producir desorden vy dificultar la lectura. Hay que seleccionar una o
dos teniendo en cuenta el mayor grado de legibilidad tipografica, y trabajar
con sus variantes (cuerpo, color, inclinacién, etc.). La eleccion también
variara segun la extension del texto.

Técnica tipografica para cuerpos pequefios:

Hasta que aparecio la fotocomposicion, los tipos solamente podian ser
utilizados en el tamafio en el que habian sido cortados. Los disefiadores

creaban los tipos para un tamafio en concreto y la economia se incrementaba
con la utilizacion de tipos cada vez mas pequefios. Para que estos tuvieran
éxito, los disefiadores encontraron formas de hacer los tipos pequefios
mas legibles;

Algunas de estas técnicas pueden observarse en el disefio de la tipografia
Times New Roman, una tipografia altamente econémica a la vez que legi-
ble. Comparando los tamafios de 6, 12y 18 puntos.

founded by a syndicate comprising
paper as being the year in which
normal use of pg and g alsoyand j

Ejemplo de Times New roman en 18,12 y 6 puntos
Disponible en http://www.zac-dg.com/catalogos/catalogos.html

Formas anchas:

Los tamafios pequefios proporcionan mas espacio para las caracteristicas
principales de cada letra, especialmente en las contra formas que son
criticas para la legibilidad.

Incremento del espacio entre letras: es la clave para hacer los tipos fundi-
dos en cuerpos pequefios mas legibles.

Reduccién del contraste:

Una de las caracteristicas principales de muchos de los tipos utilizados en
los periddicos de principios del siglo XX. Los trazos finos (como los que
podemos encontrar en los tamafios grandes de Times) no se reproducian
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bien en los talleres de la época; el engrosamiento de los mismos propor-
ciona a la letra una impresion mas fuerte y duradera que es especialmente
importante para preservar la legibilidad en los cuerpos pequefios.

De acuerdo a Bhaskaran (2007) otro de los elementos basicos en el disefio
editorial es la imagen, cuya eleccion deberd realizarse teniendo en cuenta
estos aspectos:

La inclusion de imagenes es fundamental, ya que es un modo de reforzar,
explicar y ampliar mediante el lenguaje visual el contenido del libro, revista
o periddico para el que se esta disefiando. La eleccion de las imagenes
es, entonces, significativa, y es importante que las seleccionadas sean
coherentes con el texto. La coherencia es clave para evitar dar informacion
extra innecesaria que pueda confundir a los lectores. La seleccion de imagenes
depende también de los destinatarios de la publicacion.

Los elementos visuales son sumamente importantes porque atrapan la
atencion de los receptores y también porque funcionan como formas de
descanso en la lectura, facilitando asf la legibilidad.

Disposicion:
La imagen puede ubicarse en distintas partes y con diferente relacién al

texto, generando de esta manera puntos de atraccion diversos. Puede tener
sus lados pegados al corte, puede tener forma de vifieta, estar centrada,

ocupar toda la pagina, etc. El disefiador decidira de qué modo disponer las
imagenes segun el significado que se busque crear.

Fotografias e ilustraciones:

Entre las imagenes se incluyen fotografias e ilustraciones, utilizadas tanto
en libros como en revistas y periodicos. Existen algunas diferencias entre
ambas. Las fotografias se incluyen al disefio para aportar realismo, ya
que representan escenas de la realidad. Esto puede verse en las revistas
y periodicos, en los cuales las fotos explican visualmente una noticia. Del
mismo modo, en los libros de historia las imagenes tienen valor de documentos
y testimonios. También cumplen una funcion explicativa en textos de
divulgacion cientifica. Por otro lado, las fotografias pueden tener en muchos
casos un gran valor artistico que realza el prestigio de la publicacion en
la que aparecen.

Es preciso considerar que hay una importante diferencia en la resolucion
fotografica entre los diarios y las revistas, dado que la calidad del papel y
de la impresién son distintas -el nivel grafico es menor en los periodicos-.
Por otra parte, el predominio visual varia entre ambos tipos de publicaciones.
La presencia de imagenes es mucho mas fuerte en las revistas, y, por lo
tanto, debera darsele especial importancia a su seleccién, para producir
el mejor efecto en los lectores.

Las ilustraciones, por otra parte, se incluyen fundamentalmente por su valor
estético y creativo. Se caracterizan por la originalidad y la expresividad, y
tienen el poder de atraer poderosamente la atencion de los lectores. Se
ha empleado mucho en literatura, como puede observarse en los textos
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infantiles, en los cuales cumplen una funcién central. En el caso de las
revistas y periédicos las ilustraciones permiten promocionar productos de
forma novedosa y artistica, marcando la diferencia con otros productos de
la competencia. Expresan distintas sensaciones segun la composicion que
tengan, con predominio de lineas rectas o curvas. Las rectas expresan
fuerza y definicion, las horizontales reflejan tranquilidad y las verticales,
superioridad. Las curvas, por su parte, crean sensacion de movimiento y
flexibilidad.

Tanto fotografias como ilustraciones son herramientas poderosas de
atraccion para el lector, ya sean imagenes a color o blanco y negro. Si bien
el uso de muchos colores suele resultar muy atractivo, también pueden
lograrse disefios de alta calidad e impacto en blanco y negro.

Espacios en blanco:

Los espacios en blanco son mas importantes de lo que se supone, ya que
producen una gran sensacion de libertad y claridad. Sirven también como
descansos y pausas en la lectura, como espacios de reflexion y como formas
de equilibrar la composicion.

Seglin Samara (2005) la reticula es un sistema ortogonal de planificacion
que parcela la informacion en fragmentos manejables. Este sistema parte
de la base de que las relaciones entre ubicacion y escala que se establecen
entre los elementos que transmiten informacion ayudan a los lectores a
comprender el significado de dichos elementos.

En otras palabras, la reticula aporta a la maquetacion un orden sistematizado,
distinguiendo los diversos tipos de informacion y facilitando la navegacion
del lector a través del contenido, por lo mismo, permite al disefiador
maquetar cantidades ingentes de informacion en un tiempo mucho mas
corto, porque muchas de las cuestiones que afectan al disefio ya se
habran resuelto en el momento de construir la estructura reticular.

Samara(2005) también agrega que la simplicidad minimalista de la
reticula contrasta, en cierto modo, con la superficie cinética y cambiante
del entorno multimedia, es decir, la informacion deja de ser plana y el lector
espera algo mas , como movimiento, saltos, ruidos etc. Por lo tanto los
beneficios que reporta trabajar con una reticula se resumen a: claridad,
eficacia, economia y continuidad.

Opciones de reticulas:

Samara (2005) clasifica de diferente manera las opciones de reticulas,
las cuales se dividen en:

Reticula de manuscrito:

Es la reticula mas sencilla que puede existir, su estructura de base es un
area grande y rectangular que ocupa la mayor parte de la pagina. Su tarea
es acoger textos largos y continuos. Tiene una estructura principal (el
bloque de texto y los margenes que definen su posicion en la pagina) y una
estructura secundaria, que define otros detalles esenciales: las posiciones
y relaciones de tamafio del folio explicativo, los titulos de capitulo y
la numeracion de las paginas, junto con un drea para las notas a pie de
pagina.
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Aunque las reticulas de manuscrito utilizan margenes que tienen anchuras
simétricas, también puede crearse una estructura asimétrica en la que los
intervalos de margen sean diferentes

-

Esquema de reticula de manuscrito
Disefiar con y sin reticula (2nda generacion Editorial
Gustavo Gill S.A

Reticula de columnas:

La informacion que es discontinua presenta la ventaja de que puede
disponerse en columnas verticales. Dado que las columnas pueden depender
una de las otras en el caso del texto corrido, pueden ser independientes si
se trata de pequefios bloques de texto.

Este tipo de reticula es muy flexible y puede utilizarse para separar diversos
tipos de informacion. En este tipo de reticulas al medianil entre las columnas
se le da una medida “x” y a los margenes dos veces la anchura del medianil,
Los margenes mas anchos que los medianiles entre las columnas atraen
la atencion.

Cuando se dan diversas clases de informacion que hay que tratar de
manera yuxtapuesta y que son radicalmente diferentes entre si, puede
optarse por disefiar una reticula de columna concreta para cada tipo de
informacion en lugar de intentar construir una unica reticula de columna
para todas ellas. del ojo hacia la parte interior, relajando la tension entre
el borde de la columna y el borde del formato.

|

Esquema de reticula de columnas
Disefiar con y sin reticula (2nda generacién Editorial
Gustavo Gill S.A
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Reticula modular:

Es una reticula de columnas con un gran numero de lineas de flujo
horizontales que subdividen las columnas en filas, creando una matriz
de celdas que se denominan modulos. Cada modulo define una pequefia
porcion de espacio informativo. Agrupados, estos mddulos definen area
llamadas zonas espaciales, alas que pueden asignarseles funciones
especificas, es decir, que el grado de control dentro de la reticula depende
del tamafio de los mddulos .

Este tipo de reticulas se utilizan para coordinar los sistemas extensivos de
publicacion, como también para el disefio de informacion tabulada, como
cuadros, formularios, programaciones o sistemas de navegacion.

Esquema de reticula de modular
Disefiar con y sin reticula (2nda generacion Editorial
Gustavo Gill S.A

Reticula jerarquica:

Este tipo de reticula se adapta a las necesidades de la informacion que
organizan, pero estan basadas mas bien en la disposicién intuitiva de
alineaciones vinculadas a las proporciones de los elementos, y no en intervalos
regulares y repetidos. La anchura de las columnas, al igual que los intervalos
entre estas, tienden a presentar variaciones.

En muchas ocasiones, esta reticula unifica elementos dispares, y crea una
superestructura que se opone a los elementos organicos situados en un
formato sencillo, como también puede usarse para unificar los lados de
determinados envoltorios, o bien para crear nuevas disposiciones visuales
si estos se muestran en grupos.

|

Esquema de reticula de jerarquica
Disefiar con y sin reticula (2nda generacion Editorial
Gustavo Gill S.A
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Elementos que construyen una reticula:

Seguin Samara (2005) todos los problemas de disefio son distintos, y cada
uno de ellos exige una estructura reticular que sea Util para sus elementos
particulares.

Existen algunas clases de reticulas basicas y como punto de partida, cada
una de ellas contiene partes dentro de la misma que la componen:

1.Las columnas:
Son alineaciones verticales de tipografia que crean divisiones horizontales
entre los margenes. Puede haber un nimero cualquiera de columnas; a
veces todas tienen la misma anchura y, a veces, tienen anchuras diferentes
en funcioén de su informacion especifica.

2.Los médulos:
Son unidades individuales de espacio que estan separados por intervalos
regulares, que cuando se repiten en el formato de la pagina, crean columnas

y filas.

3.Los marcadores:

Son indicaciones de posicién para el texto subordinado o repetido a lo
largo del documento, como los folios explicativos, los titulos de seccion,
los nimeros de pagina o cualquier otro elemento que ocupe una Unica
posicion en una maqueta.

4.Las zonas espaciales:

Son grupos de mddulos que en su conjunto, forman campos claramente
identificables. Puede asignarse una forma especifica a cada campo para
mostrar informacion.

b.Las lineas de flujo:

Son alineaciones que rompen el espacio dividiéndolo en bandas horizontales.
Estas lineas guian al ojo a través del formato y pueden utilizarse para
imponer paradas adicionales y crear puntos de inicio para el texto o las
imagenes.

6.Los margenes:

Son los espacios negativos entre el borde del formato y el contenido, que
rodean y definen la zona “viva” en la que pueden disponerse la tipografia
y las imagenes. Las proporciones de los margenes requieren una
consideracion profunda, ya que contribuyen a establecer la tension general
dentro de la composicion. Los margenes pueden utilizarse para dirigir la
atencion, o como espacios de descanso para el ojo.
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| prgenes

zgnas especiales

lineas de flujo

médulos

columnas

— mPrcadores

Esquema de elementos de una reticula
Disefiar con y sin reticula (2nda generacion Editorial
Gustavo Gill S.A

Modificaciones visuales dentro de una reticula:

Magaziner (2004) habla acerca de la construccion de una reticula eficaz
para un proyecto determinado, lo cual significa valorar de forma profunda
el contenido especifico de dicho proyecto, en lo que se refiere a las
caracteristicas visuales y semanticas del espacio tipografico.

Las palabras juntas crean una linea; no solo de pensamiento, sino también

un elemento visual que se establece en el campo espacial del formato. Si
se colca una linea de tipografia en el paisaje vacio de una pagina, se crea
de manera instantanea una estructura. Es una estructura simple, pero
que tiene una orientacion, un movimiento, y ahora, dos areas espaciales
definidas: un espacio sobre la linea y un espacio bajo la linea.

El limite fisico crea una referencia para la pagina y, a medida que se estira
y crece, el parrafo se convierte en una columna, que rompe el espacio y,
al mismo tiempo, se convierte en espacio por si misma. Las columnas repetidas
o de proporciones diversas crean un ritmo de espacio intermedios en
los que el limite de formato se reafirma, se contrarresta y se reafirma de
nuevo. Los espacios vacios entre los parrafos, columnas e imagenes
contribuyen a orientar el movimiento del ojo a través del material.

Las alineaciones entre las masas y espacios vacios los conectan o los
separan visualmente entre si. Si rompe el espacio dentro del campo de la
composicion, el disefiador estimula e implica al observador.

En otras palabras, en una composicion pasiva, en la que los intervalos
entre elementos son regulares, se crea un campo de textura estatico. Sin
embargo, si el disefiador introduce cambios, como por ejemplo un intervalo
mayor entre las lineas o bien un peso mayor, enfatiza algun elemento dentro
de la uniformidad de la textura. La mente percibe este énfasis como un
signo de importancia.

Samara (2005) agrega que las modificaciones visuales del énfasis dentro
de la jerarquia son inseparables de su efecto sobre el sentido verbal
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o conceptual del contenido. Un disefiador tiene un ndmero ilimitado de
opciones a la hora de realizar cambios en el cuerpo de la tipografia, su
peso, su ubicacion, y sus intervalos a fin de modificar la jerarquia y, por
consiguiente, la forma de percibir la secuencia de informacion.

El color es un favor clave en la mayoria de las imagenes que constituyen
elementos familiares del panorama del disefio gréfico. El color guia el
elemento gréfico mas inmediatamente identificable. Antes que se empiece
a leer las palabras o a comprender la imagen, los colores ya estan
emitiendo su mensaje.

Seglin Swann (1993) el color y su poderoso efecto en el disefio son vitales
para el éxito en el mercado, El color tiene que atraer la atencion del publico,
emitir un mensaje especifico acerca del producto y conseguir la venta.

Una vez que el cliente esta satisfecho de que el color de un elemento de
disefio transmite el mensaje, o cuando un producto se ha identificado
firmemente con ciertos colores, el disefiador debe tener mucho cuidado
de hacer cambios minimos de color pues si se toca algo mas fundamental,
el caracter del producto podria cambiar y afectar a las ventas.

Colores especiales:

Colores (combinacion de gran relieve):

Segun Swann (1993) los colores vivos son los que reflejan mas luz, aquellos

en los que la mirada se fija primero y por ello le dan al disefiador un
poderoso medio de comunicacion. Tradicionalmente atraen a un publico
muy amplio, pero los nifios y los jovenes, en especial, son los que encontraran
atractivos los disefios que usen colores vivos ya que sugieren animacion,
felicidad, dinamismos y espontaneidad. Un entorno en colores vivos eleva
el tono muscular e induce respuestas instintivas e impulsivas.

Los colores vivos son individualmente mas potentes cuando estan
rodeados por colores oscuros, los colores vivos complementarios ( rojo
— verde), (naranja — azul) y (morado — amarillo) reaccionan con tanta
fuerza entre si que a veces casi parece que los colores parpadean. Con su
cualidad de atrae la mirada, los colores vivos son los mas obvios para los
productos de gran consumo.

Colores pastel (delicadeza, pureza y romanticismo):

Swann (1993) describe los colores pasteles como colores que contienen
una gran proporcion de blanco. Tradicionalmente se consideran femeninos,
pero pueden atraer a ambos sexos. El conjunto de los pasteles sugieren
dulzura, la delicadeza, romanticismo, apariencia inocente, gentileza,
seguridad y confianza ya que pueden usarse en formas rotundas tanto
como en las mas sutiles, y su gama es mayor que la de cualquier otro
grupo de colores.

Son colores naturales y adecuados para productos que quieran dar una
imagen natural, sin embargo son colores delicados y facilmente pueden
parecer desvaidos si se colocan junto a tonos vibrantes y poderosos. Por
otro lado, los pasteles colocados juntos son armoniosos y agradables a la
vista. El blanco ayuda a reforzar su imagen pura pero puede quedar
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demasiado cercano entono a los pasteles palidos y la imagen o la
tipografia pueden quedar perdidas.

Pueden ser colores limpios que hagan parecer limpio e higiénico al disefio
grafico sin ser aséptico. Los pasteles también funcionan bien como fondo

de fotografias en blanco y negro con lo que adquieren una fuerte nitidez.

Colores apagados (una buena opcidn para un aire de época):

Por dltimo Swann (1993) los define como colores que contienen una cierta
proporcion de gris 0 negro y de cierta manera opuestos a los colores vivos,
Una paleta apagada puede incluir, tanto colores claros como oscuros y la
adhesion a estos colores garantiza un aspecto armonioso.

Lo colores apagados son buenos para disefio que evoquen un sentido del
pasado, o para disefios que sean una imitacion de obras graficas de épocas
pasadas o historia. Se asocian con la masculinidad y dan un aire solido y
robusto al disefio. Es decir, atrae a las generaciones maduras y se asocia
con la alta calidad y la sofisticacion.

Los colores apagados son ideales para fondos y para poner en negativo
0 aislar imagenes mas vivas. Su pasividad se puede usar con un gran
efecto para proyectar colores mas claros o mas vivos, con lo que el disefio
conservara el aire dignificado y de alta calidad que los colores apagados
le dan.

Los colores apagados atraen a las clientela sofisticadas y de alta moda,
y, en general, al sector de mas edad de la poblacion. Su uso, tanto en las
ilustraciones como en fondos, e prestara al producto o elemento de disefio

un caracter inteligente y sofisticado. Esta paleta es por lo tanto muy
adecuada para productos o servicios que desean subrayar cualidades
tales como una reputacion asentada seriedad, respetabilidad o tradicion.

Valor agregado:

Segun Equihua (2011) El disefio grafico como actividad generadora de
valor (trabajo intelectual) en la secuencia de adicion de valor, es el primero
que se agrega; el tipo es intangible y la calidad es variable, ya que depende de
los conocimientos, las habilidades y destrezas de quien o quienes disefien;
lo cual tiene una relacién directa con la cualidad innovadora (diferente o
menos igual a lo que ya existe) cuando se disefia un producto.

Para comprender mejor la idea del valor agregado por el disefio grafico
se proponen cuatro categorias diferentes, en cada una de las cuales
es posible identificar su efecto o efectos, asi como la manera de medir
dicho efecto.

Tiene efecto en la emociones y en la voluntad, por ello en la conducta/
comportamiento de los consumidores. Las emociones cambian la manera
en que pensamos y sirven de guias constantes para un comportamiento
apropiado, las emociones ayudan en la toma de decisiones. Sirve para
diferenciar al producto. También gracias a sus propiedades estéticas los
productos adquieren valor de signo por su capacidad de representar. El
valor estético produce deleite o placer en los observadores y varia en
intensidad; tiene manifestaciones en la conducta de los consumidores o
poseedores de los objetos. Es un valor subjetivo-cualitativo.
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Tiene efecto en la comodidad y sequridad de los usuarios, es percibido
por la eficacia en el vinculo sistémico usuarios-objeto-entorno y resuelve
las relaciones entre los tres componentes integrados en un sistema. Es
objetivo-cuantitativo, porque puede medirse por su eficiencia para reducir
la incomodidad y la inseguridad. Digamos: proporcionar comodidad y
seguridad. Si falla en el cumplimiento de su cometido tendra un efecto
emocional negativo en el usuario

Es el origen del producto, su nicleo y la respuesta a la necesidad del
usuario, tiene efecto posibilitando® el objetivo o actividad que el usuario
desempefa y se basa en el principio practico que le permite realizar una
tarea determinada. Es objetivo-cuantitativo. Se mide por su adecuacion o
inadecuacién para cumplir su objetivo, en otras palabras por su eficacia.
Si falla en el cumplimiento de su cometido, tendra un efecto emocional
negativo en el usuario.

Tiene efecto en el aprovechamiento racional y eficiente de los recursos
industriales, materiales y précesos ‘dé’ thanufactura disponibles; se
relaciona con el volumen de fabricacion del producto y con el costo
de produccion deseado. Es objetivo-cuantitativo. Se mide por la eficacia
productiva en funcion de las ganancias de la empresa.

Valor de la experiencia:

Segtn Weinschenk (2010) es mas facil reconocer la informacién que
recordarla. Por lo que en cada publicacion editorial se tiene que intentar
que las personas no tengan que recordar informacion, y si en dado caso
se quire que el lector recuerde algo, este se debe repetir una y otra vez.
Weinschenk habla tambien que es mas facil recordar palabras concretas
(silla, mesa) que abstractas (democracia , justicia) por lo que si dentro de
las publicaciones editoriales alguna informacion es realmente importante,
no hay que confiar en la memoria de la gente, habra que facilitar su recuerdo
a través del disefio.

Las imagenes con personas son las que mejor se retienen en la memoria,
como objetos conocidos retratados en primer plano también resultan
especialmente memorables.

Innovacion digital en material editorial:

Segun Castrillon (2011) Se refiere al hecho de afiadir una parte virtual a
lo real, permaneciendo en el mundo del cual se hace parte, mejorandolo
con otros elementos, sin desconectarse del todo, sin necesidad de
abandonarlo a apartir de viaejes a otros entornos virtuales.

En otras palabras, es una publicacion editorial en donde se integre la imagen
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fija, movil, digital, ambiental, el sonido y la imagen real. Impreso estara el
texto, ya que es alli donde el usuario hard una concentracion constante y
asimilara toda la informacién escrita, las imagenes bidimensionales para
resaltar valores de resolucion, caracteristicas cromaticas de alta calidad y
texturas, y un valor agregado, por medio de un celular, una camara digital
o un dispositivo de realidad virtual en donde se reproduciran imagenes en
movimiento, los sonidos y los modelados en tercera dimension, caracteristicas
que son adecuadas para ver en pantallla.

Segun Bendelfelt (2013) Los cddigos QR (en inglés “Quick Response”,
“respuesta rapida”) son codigos de barras bidimensionales. Es un sistema
que permite almacenar informacion es una especia de cédigo de barras, y
con la ayuda de un mévil se puede tener contacto con esta informacion tan
solo con apuntar la cdmara hacia algun cédigo QR.

Gracias a este sistema se capturar con el celular la informacién de contacto
y localizacion de cualquier empresa, guardarla en la agenda de contactos,
llamar, visitar su web, mandar un email o incluso ver donde esta situada en
Google Maps, entre otras acciones.

Los codigos QR en material editorial:

Bendelfelt habla tambien, que los codigos QR en materiales editoriales pueden
ser dirigidos al trailer promocional del libro. Como también podria estar
dirigido a una descripcion del libro, para que el lector potencial fuera capaz
de leerlo en cualquier lugar y momento.

El comprador potencial de un libro podria escanear el codigo QR y ser
dirigido a la pagina web de la editorial; de esta manera, podra ver los
libros disponibles, de qué se tratan, las criticas, los precios, etc. También
podria registrarse para que le envien mas informacion del autor, dias de
lanzamiento de cualquier libro, etc. E informacion acerca de descuentos y
promociones.

El lector podria dejar comentarios y opiniones acerca del libro leido en
las paginas de las redes sociales de la editorial, y a su vez, leer los

comentarios y opiniones de otros usuarios. Es decir, compartir opiniones
en las redes sociales.
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Acabados especiales en material editorial:

Scodix

Segun Litvak (2015) el efecto scodix permite aplicar al producto impreso,
tanto por tecnologia digital como offset, un polimero transparente con
efecto brillo o mate que aporta efectos dimensionales y de textura a
imagenes y textos, aportando asi valor agregado al material grafico.

La gama de aplicaciones es practicamente ilimitada, ya que se puede aplicar
en todo tipo de soportes y publicaciones y no encarece excesivamente el

coste si se compara con las ventajas obtenidas.

o ) = 425CODIX
Ejemplos de Scodix aplicado a distintos materiales impresos
Disponibles en: http://scodix.com/new/1st-byte-unveils-the-scodix-wow-factor-to-clients/

Foll

Es un acabado que consiste en superponer sobre el impreso una
terminacion que se fija aplicando calor sélo en las zonas donde se quiere
conservar el efecto de la terminacion. Los acabados de termografia pueden
ser peliculas plasticas, o polvos resinosos, ambos sensibles al calor. Las

variedades abarcan metalizados, holograficos, brillantes, satinados, irisados,
moteados, de espejuelos, etc.

La termografia metalizada mediante pelicula (foil) es mas brillante que la
aplicada mediante polvos y se suele usar en combinacion con troqueles de

golpe seco, debido a su espectacularidad.

Ejemplos de foil aplicado a distintos materiales impresos
Disponible en: http://www.galvic.com.pe/index.php?p=8

Barniz UV mate

Consiste en extender una capa fina de barniz transparente (brillo o mate)
realizado en linea con la impresion (como si fuese un color més). Se da a
toda la superficie del pliego, o parcialmente si se quiere reservar.

Este barniz sirve como proteccion de la imagen impresa. Se recomienda
cuando se imprimen fondos de color grandes que posteriormente se tienen
que manipular. El barniz proteje un poco de los roces, ralladuras, huellas,
etc.y da al impreso mucho mas realce y vistosidad. Si se desea una
proteccion alta se recomienda mejor el plastificado.

Golpe seco

Consiste en imprimir letras o imagenes mediante presion con un troquel y
contratroquel sin tinta ni barniz, sobre una superficie para dejar una marca
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en relieve (bajorrelieve o altorrelieve, dependiendo de la disposicion de
las piezas). En algunos casos, se afiade a la vez calor.

El “golpe seco” se aplica sobre materiales de cierta entidad (cartulina,
cartén, cuero...), ya que el papel, demasiado fino, ni lo soporta ni lo
recoge. También se llama “troquel seco”.

Ejemplos de Golpe seco aplicado a distintos materiales impresos
Disponible en: http://desfaziendoentuertos.prepress.es/2012/07 /inspiracion-para-tarjetas-de-vi-

sita-5-en-blanco-y-negro.html
Plastificado

El plastificado se aplica con prensas de calor y rollos de plastico y se utiliza
para aumentar la vida Util de un impreso y obtener un mejor acabado. Para
solicitarlo, debes considerar que existen diferentes grosores de plastico y
que probablemente, al igual que el barniz, hara que el color del documento
se oscurezca un poco. También es importante que tomes en cuenta que
el plastificado dara al papel mucho mas cuerpo y resistencia. Existen tres
acabados; brillante, semi mate y mate. Debido a su forma de aplicacion
también se le llega a denominar laminado plastico.

ADOS AERDPUERTO
RVICIO POR HORAS
C0OJ0 A DOMICILIO

-

Ejemplo de plastificado
Disponible en http://originarte.com/es/todo-color/13-
Htarjeta-de-visita-plastificado-brillo-mate.html

Empaques para libros:

El fomento a la lectura es una preocupacion constante de muchas
organizaciones gubernamentales y privadas. Por lo cual ha sido objeto
de diversas estrategias de marketing social para promocionarse.

Lorette (s/f) dice que cautivar a los consumidores con un empaque inno-
vador es una estrategia que muchos productos han aplicado para catapul-
tar sumarca, y si a esto se le agrega un poco de marketing, los resultados
pueden sorprender a cualquiera.

En el mundo editorial el empaque puede desempefiar un papel en el éxito

o fracaso de las ventas del la publicacién ya que cumple con 4 aspectos
importantes:
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Atraccion

La forma en la que el libro o publicacién esta empaquetado puede ser lo
que atraiga al consumidor a mirar e incluso comprar el libro.

Promocion

El empaque también juega un papel importante para brindar informacion
y/o un valor agregado a la publicacion. El disefio exterior puede contener
informacion importante o elementos graficos que ayuden a que el lector
se interese.

Diferenciacion

El empaque de una publicacion puede diferenciar una de otra, ya que no
todas las publicaciones tienen este valor extra, y puede ayudar a crear una
asociacion directa con alguna casa editorial.

Postales publicitarias:

Es un medio alternativo a través del cual tanto las personas como las
empresas pueden expresar diferentes mensajes mediante el uso de
postales creativas, pues a través de ellas es posible comunicar imagenes
con variedad de mensajes comerciales que le dan al consumidor la posibilidad
de coleccionarlas.

Dentro de las ventajas se encuentra, tener la posibilidad de dirigirse a
un publico segmentado, a través de diferentes estrategias como correos

directos, bases de datos, muestras gratis, promociones o campafias de
imagen institucional de su producto o servicio. Las postales también se
pueden emplear para informar al pablico acerca de eventos.

Segun Castrillon (2011) la postal publicitaria es una tarjeta postal. A diferencia
de la postal tradicional ilustrada, que tiene la tnica funcion de enviar un men-
saje postal interpersonal, la tarjeta postal de publicidad tiene la vocacion
de hacer publicidad. La parte ilustrada es por tanto un anuncio publicitario.

Las tarjetas publicitarias se ofrecen de forma gratuita a través de
dispensadores especiales y son recogidas por libre eleccién. Los
dispensadores son todos colocados en una posicion estratégica en los
mas frecuentados y populares espacios publicos y privados de alto
transito peatonal.

Las postales publicitarias se convierten en “obras de arte” que el pablico
utiliza como tarjeta convencional, guarda, atesora, colecciona y en
consecuencia intercambia.

Ejemplo de postal publicitaria
Disponible en: http://hidekivalliere.deviantart.com/art/ehm-ehm-POSTAL-PUBLICITA-
RIA-xD-369083051
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Comprension del

GRUPO OBJETIVO
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Para llegar a conocer a profundidad al grupo objetivo, se aplicé una guia
de encuesta (ver anexo 1.1), por medio de Google Drive para tener un
mayor acercamiento con personas adultas entre 30 y 45 afios de edad.
Dentro del instrumento se presentd un aproximado de 30 preguntas a
un grupo de 60 personas, disefiadas especialmente para definir un perfil
psicografico y demogréafico con el fin de conseguir caracteristicas que ayu-
daran a definir el grupo objetivo

Se busca conocer principalmente los gustos y preferencias que se tiene
para crear un material editorial en donde el grupo objetivo.

Perfil Geografico:

El proyecto va dirigido a adultos habitantes de la capital en la ciudad de
Guatemala, asi como también, habitantes de los municipios como Santa
Catarina Pinula, Palencia, Mixco, Fraijanes, Viila Nueva y San Miguel Petapa.

Perfil Demografico:

Segun las encuestas son hombres y mujeres de 30 a 45 afios de edad,
normalmente graduados de Universidades con el titulo de licenciatura o
bien de maestrias, trabajando 40 o mas horas a la semana y llevando, en
su mayoria, una vida balanceada, con casa propia, casados y con familias
compuestas de 4 a 5 miembros cada una. La mayoria domina un segundo
idioma en donde predomina el idioma inglés.

Farfan (2010) relata que forman parte de un nivel socioeconémico medio
medio alto (C) que representa el 45.1% de la poblacion en general, ya que
cuentan con ingresos mensuales entre Q10,000 y Q15,000 en su mayoria
con 1 — 2 carros propios.

Perfil Psicografico:

Segun los estudios realizados a través de las encuestas se conoce que en
su mayoria disfrutan de una buena lectura con temas de preferencia como
novelas, historia, biblicos, literatura, motivacién o crecimiento personal.
Dentro de la semana toman el fin de semana (sabado y domingo) como
dias libres y aprovechan el tiempo para compartir con familia significando
esto 15 o0 mas horas a la semana.

Realizan mas de alguna actividad fisica entre 1 a 4 o mas horas por semana
y a la hora de viajar lo hacen a nivel nacional con motivo de recreacion o
viaje familiar, dentro de sus preferencias les gusta frecuenta lugares de
ocio que en su mayoria son centros comerciales de 1 a 2 veces por semana
y lugares culturales 1 vez al afio.

El instituto Nacional de Estadistica (2004) relata que un adulto promedio
pasa navegando por internet de 1 a 5 horas al dia y segun los encuestados
los lugares que mas visitan son correos, redes sociales y buscadores en
general.

Los museos les parecen un espacio cultural, como también un lugar de

conocimiento siendo Miraflores, Ixchel, Ferrocarril y Prehistérico los mas
visitados.
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De las artesanias guatemaltecas las que mas llaman su atencion son la
pintura y los textiles, siendo estos de su interés por los disefios y colores que
presentan en cada pieza, aun que no conozcan las diferencias geograficas
entre los mismos los colores que asocian a los textiles guatemaltecos en
general son, en su mayoria, el rojo, naranja, azul, blanco y verde por la
alegria y el colorido que estos representan. Las cofradias guatemaltecas
les parece un aporte cultural y la palabra elegancia es la que mas relacionan
con las mismas, por lo mismo los colores asociados a elegancia son el rojo,
negro, blanco y gris.

En cuestiones de materiales editoriales prefieren la recopilacion de
informacion en un libro o folleto de orientacion horizontal o forma cuadrada,
con fotografias reales que represente cada pieza ilustrativa.
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Contenido del

MATERIAL GRAFICO



Indice general de la publicacion

Tema Observacion

Indice

Créditos

Agradecimientos

Prélogo de la directora

(Carta de la presidenta

Las huellas del tiempo en los trajes ceremoniales Tema 1

Museo Ixchel del traje Indigena, Coleccion Principal Tema 2

Entre tradicion y cambio: una breve mirada etnografica a
siete cofradias en la actualidad Tema 3

Huipiles de cofradia: continuidad y cambio en dos
comunidades Tema 4

La cofradia indigena en Guatemala: una mirada desde
estudios realizados por el Museo Ixchel en la década de Tema 5
1980

Glosario
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Diseno del

CONCEPTO
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Proceso 1

En este proceso de conceptalizacion llamado “Cancién” se saca un listado
de palabras al oir cualquier cancién, en este caso, serd la cancién Dazzle
de Oh land. Luego de terminar dicha cancion, se elaboran dos listados;
uno con palabras que se escuchen durante la cancién, y otro con palabras
relevantes al tema del proyecto para luego, realizar una mezcla entre los
dos listados y obtener asi las frases creativas.

Palabras relacionadas al proyecto:

1. Traje tipico

23. Tierra

1. Piano 19. Velada

2. Momento 20. Pastico
3. Colores 21. Dar

4, Azul 22. Circulos
5. Gotas 23. Vueltas
6. Arte 24. Flotar

7. Vida 25. Nubes

8. Oro 26. Eqo

9. Mundo 27. Fluido
10. Juventud 28. Femenino
11. Pasos 29. Labios
12. Relajado 30. Cuerdas vocales
13. Luz 31. Dados
14. Humano 32. Frio

15. Corazon 33. Ojos
16.0cultarse 34. Salvaje
17. Lucha

18. Campanas

2. Museo 24. Artesanal

3. Seccion 25. Santo patrono
4. Catalogo 26. Ceramica

5. Maya 27. Mascaras

6. Colores 28. Tejidos

7. Cofradia 29. Lana

8. Minimalismo 30. Telar de pie
9. Mujer 31. Cosmogonico
10. Contemporaneo 32. Zoomorfos
11. Colores 33. Fito mérficos
12. Texturas 34. Naturaleza
13. Patrones 35. Lienzo

14. Bordados 36. Pueblo

15. Textil 37. Preservacion
16. Cultura 38. Exposicion
17. Indigena 39. Musas

18. Huipil festivo 40. Exhibicion
19. Costura

20. Manual

21. Flores

22. Guatemala

1. Musas de oro textil

2. Pasos textiles de ojo de oro

3. Tierra de oro , patrones artesanales

4, Melodia textil lleno de una tierra de oro.

Gestion de la estrategia de disefio I 54



5. Corazodn cultural en un mundo de tejidos.

6. Dando vueltas en un mundo de naturaleza llena de patrones.
7. Patrones naturales con vida de oro

8. Bordando oro en ojos salvaje

9. Un fluido de coloridos tejidos

10. Manos de lana con gotas de un mundo

11. Un mundo de gota llenas de lana

12.Gotas cde lana para luz humana

13. Bordando ojos de nubes fluyentes

14. Momentos fluyentes de jovenes texturas

15.0jos llenos de textiles fluyentes

16. Nubes culturales cargadas con gotas de patrones
17. Coloreando pasos de sentidos culturales

18. Sintiendo nubes culturales

19. Nubes trazadas de hilo de oro

20. Trazos de luz cultural, ojos de oro.

" Patrones naturales con vida de oro "

Patron hace referencia a un modelo que sirve de muestra para sacar otra
cosa igual, es decir, las formas y disefios similares que se crean en el de-
sarrollo de trajes tipicos para darle un significado a cada textil elaborado,
ya que a pesar que este compuesto por patrones, cada textil tiene un
significado y disefio diferente.

Naturales deriva de la palabra naturaleza que hace referencia a la esencia
y propiedad caracteristica de cada ser, lo que significa, el valor e importan-

cia que se le da a el proceso de elaboracion de los textiles hechos a mano
por personas nativas de nuestra tierra, la esencia de las caracteristicas
culturales guatemaltecas.

A la frase conceptual se le suman atributos en pro de lo que se quiere
lograr con el material a realizar, haciendo énfasis en la palabra vida que
refiere a la fuerza o actividad interna sustancial, mediante la que obra
el ser que la posee, en contextos mas concretos, se emplea, para darle
significado a la vitalidad y viveza que se crea mediante la importancia que
se le da a los trajes indigenas en areas rurales del pais ya que a pesar que
se vive en un mundo modernizado las naturaleza de los trajes indigenas
persiste.

Oro se utiliza con el fin de darle un significado parecido a los que tienen las
cofradias en los pueblos indigenas, ya que el oro es un buen conductor del
calor, energia y esta considerado como el mas valioso de los metales, esto
porque una cofradia es considerada como algo muy valioso y de mucho
aporte cultural en los pueblos indigenas.
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Proceso 2

En este proceso de conceptualizacion llamado “Ideaart” se toma de manera
intuitiva una imagen que pueda generar analogias y asociaciones. En primer
lugar se crea un historia ficticia, basada en la misma fotografia, y posteriormente,
se hace un lluvia de palabras relacionadas a la historia y otra lluvia de ideas
con las palabras relacionadas a el tema del proyecto, para forzar conexiones

entre el tema principal y la historia.

Imagen utilizada para crear la historia
Disponible en: http://betterphotography.in/features/portrait-special/9283/

Mattel llego a su cuarto y sent6 en el banco de la esquina. Todo el cuarto
estaba oscuro pero a el no le importo ya que tenia mucho suefio, poco a
poco se quedo dormido. Pero algo magico le sucedid, el se podia ver dor-
mido en el banco de la esquina. De tan cansado que estaba dejo ir su alma
y se logro proyectar en el mundo astral el cual no es de acceso a todos los
humanos.

Cuando se logro ver vio que a su alrededor tenia 5 ojos dibujados y brillan-
do alrededor de su cuerpo. Cada ojo tenia un proposito de estar alli,

El primero le dijo: yo soy tu ojo interior yo miro tus deseos y grandes mie-
dos.

El segundo dijo: yo soy tu personalidad, tu pasado y tus experiencias.

El tercero dijo: yo soy tu cuerpo, tu carne y tu salud.

El cuarto dijo: yo soy tu energia y soy tu karma.

Y el quinto dijo: yo lo soy todo pero también lo soy nada.

Mattel se quedo pensativo y les dijo: pero no entiendo que hacen aqui y
que hago yo aqui. Bueno dijo el quinto ojo, as llegado a un punto en tu vida

donde muchas cosas te estan pasando, ya que te esta pasando de todo y
no haces nada.
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Mattel se quedo muy pensativo y le dijo: Creo que la nada es un todo y
todo es mi nada.

De repente el todos los ojos se empezaron a desvanecer... menos el
quinto ojo. El se quedo y le dijo: Crea y no destruye, destruye solo si
crearas y te destruiras solo si no creas... y de repente Mattel desperto.

El desperto pero en vez de estar en su cuarto desperté en un cuarto blan-
co muy geométrico. Trato de pararse y no podi ya que lo Unico que podia
mover eran sus parpados y sus 0jos. El panico empez6 a venir a su cuerpo
poco a poco. De repente las paredes empezaron a salir dibujos tras di-
bujos. .. estos era de monstruos que pasaban de ser gotas de pintura a
cosas feas. Pero de repente mattel se dio cuenta que el cuarto esta siendo
controlado por su mente, si el pensaba en cosas calmadas el cuarto se
ponia de color azul pero al principio era blanco porque su mente estaba en
blanco. Y de repente el 5 ojo aparecid, y le dijo viste que todo es nada y
que nada es todo solo que todo esto es controlado por tu deseo de creary
tu imaginacion ayuda, no te dejes llevar por el nada porque nada es malo.

Luego un flashazo de luz salio del ojo y el se desperté en el banquito de la
esquina de su cuarto. Se rio tanto y pensé en que tenia que dejar de leer
tanto el sefior de los anillos.

. 0j0s

. suefio

. cuarto

. banco

. anillos

. geométrico

~N oo o AW N —

. dibujos

8. monstruos
9. gotas

10. pintura

11. mente

12. imaginacion
13. pensamiento
14. crear

15. destruccién
16. energia

17. karma

1. Traje tipico
2. Museo

3. Seccion

4. Catalogo
5. Maya

6. Colores

18. cuerpo

19. carne

20. salud

21. personalidad
22. pasado

23. experiencia

24. deseos
25. miedo
26. oscuridad
27. brillos
28. astral

29. proyeccion
30. alma

31. mundo
32. dibujar
33. cuarto
34. misterio

7. Cofradia

8. Minimalismo

9. Mujer

10. Contemporaneo
11. Colores

12. Texturas
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13. Patrones 27. Mascaras

14. Bordados 28. Tejidos

15. Textil 29. Lana

16. Cultura 30. Telar de pie
17. Indigena 31. Cosmogonico
18. Huipil festivo 32. Zoomorfos
19. Costura 33. Fito morficos
20.Manual 34. Naturaleza
21. Flores 35. Lienzo

22. Guatemala 36. Pueblo
23.Tierra 37. Preservacion
24. Artesanal 38. Exposicion
25.Santo patrono 39. Musas

26. Ceramica 40. Exhibicién

1. Gotas de deseados tejidos

2. Suefio de patrones coloridos

3. Gotas de coloridos tejidos

4. Suefio de tejidos

5. Dibujando un suefio cultural

6. Pensamiento cosmogénico de flores culturales
7. Pintando energia de flores culturales

8. Mentes artesanales de un lienzo

9. Creando lienzos de energia astral

10. Ojos naturales llenos de patrones de deseos
11. Deseos naturales llenos de patrones

12. Dibujando un alma cultural

13. Creando tejidos de pensamientos coloridos
14. Coloridos pensamientos de un lienzo cultural
15. Un mundo bordado de imaginacion

16. Pintando tierra de cultivos culturales

17. Cultivando tejidos cosmogénicos

18. Bordando suefios de la tierra cultural

19. Bordando suefios en tierras florales

20. Sembrando suefios culturales

21. Expresiones de mascaras hecha con lana
22. Tejidos de musas astrales

23. Trazos florales sacos de esta tierra

24. Lienzo natural de patrones geométricos
25. Imaginando trazos de lana floreal

" Lienzo natural de patrones geométricos "

La frase conceptual se crea haciendo referencia a el proceso que se realiza
cuando se decide crear un textil, comparando los formatos y soportes que
se utilizan y la toma de decision a la hora de realizar una nueva pieza, con
palabras que graficamente son mas faciles de representar.

Se utiliza la palabra lienzo haciendo énfasis en su significado el cual hace
referencia a la tela preparada para pintar o realizar alguna expresion
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artistica en ella, se hace una comparacion entre las expresiones artisticas
y el arte que realizan las personas indigenas a la hora de realizar los textiles
y tomando el lienzo como los hilos sacados de las plantas de algodén a la
hora de realizar los textiles.

Natural deriva de la palabra naturaleza que hace referencia a la esencia y
propiedad caracteristica de cada ser, pero en este caso hace referencia a
el proceso de plantacion que se realiza para poder obtener los hilos de los
textiles en plantas de algodon.

Como se menciono anteriormente patrén hace referencia a un modelo que
sirve de muestra para sacar otra cosa igual, es decir, las formas y disefios
similares que se crean en el desarrollo de trajes tipicos para darle un
significado a cada textil elaborado, ya que a pesar que este compuesto
por patrones, cada textil tiene un significado y disefio diferente.

A la palabra patrones se le afiade geométricos para agregarle un atributo
que pueda reforzar el sistema utilizado para crear los disefios de las piezas
textiles, teniendo como significado el estudio de las propiedades y de las
formas de las figuras en el plano o en el espacio.

Proceso 3

En este proceso de conceptualizacion llamado “Opuestos” se crea una
lista de palabras, estrechamente relacionadas al tema y/o al problema o
necesidad, para luego escribir el opuesto de cada una de las palabras, y
forzar conexiones entre las mismas.

1. Traje tipico Traje casual
2. Museo Centro comercial
3. Seccion Pieza
4. Catélogo Revista
5. Maya Inca
6. Colores Luces
7. Cofradia Comida
8. Minimalismo Barroco
9. Mujer Hombre
10. Contemporaneo Antiguo
11. Colores Texturas
12. Texturas Liso
13. Patrones Pieza
14. Bordados Impreso
15. Textil Fabrica
16. Cultura Religion
17. Indigena Espariol
18. Huipil festivo Traje formal
19. Costura Pegado
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20. Manual

21. Flores

22. Guatemala
23. Tierra

24. Artesanal
25. Santo patrono
26. Ceramica
27. Mascaras
28. Tejidos

29. Lana

30. Telar de pie
34. Naturaleza
35. Lienzo

36. Pueblo

37. Preservacion
38. Exposicion
39. Musas

40. Exhibicion

1. Telas de luces tipicas

2. Texturas de luz culturales

3. Cultivando texturas llenas de belleza
4. Simples bellezas tactiles

5. Tejidos de arboles de luces

6. Agua fluyente de lienzos coloridos

7. Bordando luces en una cuidad oscura

Automatico
Arboles

México

Agua
Manufacturado
Conserje
Plastico

Cara

Tela

Poliéster

Telar de cintura
Ciudad

Papel

Persona
Destruccion
Ocultar

Sirena
Desastre

8. Fabricando texturas lisas

9. Fabricando patrones lisos en el arbol seco

10. Tejiendo naturaleza en la cuidad oculta

11. Mascaras de agua dejando las gotas culturales
12. Gotas culturales preservando la tela de esta tierra
13. Colores plasticos de tierra barroca

14. Explosién de simpleza cultural

15. Luz descendente de la tierra de musas

16. Tejido de papel lleno de gotas de sudor

17. Sudor de lana natural

18. Lienzo pintado de gotas llenas de cultura

19. Bordando cultura en el pueblo simple.

20. Fabricando ceramica de los arboles de luz

" Tejiendo naturaleza en la ciudad oculta "

La frase conceptual se crea haciendo referencia a el proceso que se realiza
cuando se decide crear un textil, pero esta vez, se le da énfasis en la his-
toria y la cultura que se consigue en cada uno de los textiles.

Tejiendo hace referencia a la ejercitacion, y que este hacer con los hilos y
las agujas nos van perfilando un modo preciso de ser, ya que aunque muchas
personas en el area rural tejen; ninguna lo hace de la misma manera por
lo que se puede decir que hace referencia al proceso por el que se pasa
por un aprendizaje para desarrollar un estilo propio y unico.
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Naturaleza es equivalente al mundo natural, hace referencia a la esencia
y propiedad caracteristica de cada ser, no incluyendo la intervencion
humana. Pero en este caso hace referencia a el proceso de plantacién que
se realiza para poder obtener los hilos de los textiles en diferentes plantas
y el proceso que esto convella.

A la primera frase conceptual se le agregan atributos caracteristicos del
area rural, para poder complementar y poder sacar provecho de la misma;
por lo que cuidad oculta hace referencia a la poca cultura que se tiene
sobre una organizacion social que existié desde tiempos anteriores.

Cuidad se toma como un grupo de pobladores que habitaron un extenso
territorio y que desarrollaron varias herramientas que marcaron la historia
del Mesoamerica.

Oculta hace referencia a la desvalorizacion que se tiene ante esta cultura,
ya que mucha gente no se interesa ni muestra intéres en querer conocer
y saber mas acerca de esta gran cuidad maya, que dejo mucha historia y
cultura a nuestro pais.

Proceso 4

En este proceso de conceptualizacion llamado “Cadena” se crea un listado
de palabras relacionadas directamente al tema del proyecto, para luega
desarrollar una cadena de palabras que se relacionan directa o indirecta-

mente con cada palabra de la lista elaborada.

Palabras relacionadas al proyecto:

1. Traje tipico

2. Museo

3. Seccion

4. Catalogo

5. Maya

6. Colores

7. Cofradia

8. Minimalismo
9. Mujer

10. Contemporaneo
11. Colores

12. Texturas

13. Patrones
14. Bordados
15. Textil

16. Cultura

17. Indigena

18. Huipil festivo

19. Costura

20. Manual

21. Hores

22. Guatemala
23. Tierra

24. Artesanal
25. Santo patrono
26. Ceramica

27. Mascaras
28. Tejidos

29. Lana

30. Telar de pie
31. Cosmogdnico
32. Zoomorfos
33. Fito mérficos
34. Naturaleza
35. Lienzo

36. Pueblo

37. Preservacion
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*Traje tipico — colores- tela — figuras- geometria- simetria- asimetria- igualdad.
*Museo- arte- cuadros- oleo- marcos- oro- plata- hierro- minerales- tierra- agua.
*Seccidn — division- pedazos- partes- expansion- soledad- emociones- frialdad.
*Maya — luchador- creador- pirdmides- plumas- Tikal- selva- jaguares- puntos- calor.
*Colores- negro- oscuridad- solo- luna- estrellas- brillante- diamante- trasparente.
*Cofradia- cultura- comida- arte- expresion- belleza- delicada- extraordinaria- magico
*Minimalismo- simpleza- espacio- limpio- blanco- negro- contraste- opuestos

* Mujer- feminidad- gritos- drama- opera- canto- fuerza- acto- lugar- paises

* Contemporaneo- nuevo- moderno- invento- creacion- cerebro- motores- maquinas
* Colores- vivo- respirar- oxigeno- h20- agua- particulas- &tomos- material genético
* Texturas- tacto- mano- cuerpo- piel- ufias- dedos- sangre- hueso- blanco

* Patrones- segmentos- figuras- piezas- cartones- café- corrugado- reciclaje- hojas
* Bordados- hilos- lana- agujas- coser- manualidad- mano- lineas

* Textil- dibujos- simbolos- significados- detalles- pensamientos- fluidos

* Cultura- relacion- baile- comida- tradiciones- valores- pensamientos- intelectual

* Indigena- espafiol- originales- nativos- luchadores- morenos-

* Huipil- ropa- celebracion- colorido- dedicacion- costura- regiones- diferentes

* Costura- pensado- lana- tela- textura- valor- dinero- estampado

* Manual- trabajo- mano — persona- salario- creatividad- descendencia

* Flores- hojas- pétalos- espinas- tallos- florecer- luz- agua- tierra- minerales- delicada
* Guatemala- pais- tierra- quetzal- personas- animales- casas- cielo- arboles- bosque
* Tierra- piedras- gusanos- insectos- peces- moluscos- océano- azul- paz- calma

* Artesania- manual- barro- café- plasta- sol- secado-

* Santo patrono- magestuoso- lider- jefe- monumental- grande- fuerte- musculo

* Cerdmica- artesania- cultura- Guatemala- eterna primavera- paisajes- tierra

* Mascaras- cine- personajes- actuacion- teatro- disfraces- locura

* Tejidps- patrones- formas- colores- variedad- estilo- organizacion- orden

* Lana- hilo- bola- color- natural- plantas- trabajo- coperacion- equipo

* Telar pie- tejido- sefioras- vida- pasatiempo- economia- turismo- pais

* Cosmogonico- espacio- estrellas- planetas- luz- energia

*Zoomorfos- figura- forma- animal- salvaje- zooldgico

* Fito mérficos — vegatal- verde- naturaleza- vida- muerte- cementerio

* naturaleza- tierra- vida- fauna- flora- colores- animo- persona- personalidad
*lienzo- formato- reglas- blanco- rectangulo- cuadrado- mantequilla- ilustracién

* pueblo- gente- sociedad- tradiciones- gustos- intereses- obligaciones- derechos
*preservacion- cuidado- lugar- centro- punto- lineas- plano- elementos- lenguaje

1. Texturas delicadas de valor al arte

2. Lienzos florales de manos creativas

3. Estrellas de costura de oro natural

4. Un paisaje de verde primavera rectangular

5. Lienzos de cantos naturales

6. Cuadrado de luces de un majestuoso paisaje
7. Vida monumental de teatro natural

8. Teatro de vida natural en una luz lunar

9. Majestuosa tierra de hojas culturales

10. Casa natural de un colorido pasatiempo

11. Cosiendo figuras energéticas de naturaleza
12. Natural vida rectangular de estilo tradicional
13. Bordados de particulas brillantes planos

14. Detalles bordados de una cuidad natural

15. Espacios naturales de pentagonos lunares
16. Texturas lineales de elementos vivos

17. Naturaleza animal de lienzos planos

18. Planos naturales de un planeta geométrico
19. Invento que florecen de particulas majestuosas
20. Colores estampando de océanos diversos.
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" Detalles bordados de una ciudad natural "

La frase conceptual se realiza en base a cuatro palabras que daran vida a
todo un proceso de elaboracion de un textil. Partiendo de la palabra detalles
que hace referencia a los figuras geométricas utilizadas en los patrones de
cada textil. Los detalles ayudan a darle siginificado a cada una de las piezas,
como también, a poder centrar la atencién en la calidad de bordado.

El bordado es el arte de decorar telas con una aguja e hilo. Esta técnica
deriva de puntadas decorativas permitiéndo bordar cualquier disefio, ya
sea realista 0 abstracto en la tela que se eliga. El hecho de que a lo largo
del mundo se apliquen los bordados ejemplifica el aprecio por los detalles
y el deseo de individualidad.

Cuidad natural deriva de la palabra naturaleza que hace referencia a la
esencia y propiedad caracteristica de cada ser, pero en este caso hace
referencia a gente que vive en un territorio grande, y que no solo a marcado
la historia, sino que, con el tiempo a aprendido a realizar todos sus
artefactos y textiles de forma manual o natural.

Proceso 5

En este proceso de conceptualizacion llamado “El arte de preguntar” se
parte de una afirmacion con algun tema relacionado al proyecto, para
luego, a partir de dicha afirmacién empezar a cuestionar el porque de las
respuestas. Esto se realizé con una persona ajena al proyecto. Al finalizar
se crean conexiones entre las respuestas y con una lista de palabras
relacionadas al proyecto.

Museo es conocimiento e historia antigliedades arte
¢Porque?
Porque vi la pelicula noche del museo
¢;Porque?
Mi hermano la esta viendo
¢Porque?
Porque le gusta ver peliculas
¢;Porque?
Porque es unos de sus hobbies y le gusta hacer algo mas cuando hace
y
tareas
¢;Porque?
Porque es aburrido solo dedicarse a hacer una cosa a la vez
¢Porque?
Porque es una persona muy dinamica y alegre vy talvez se deprime
¢;Porque?
Porque todo el mundo lo conoce por su forma alegre de ser
¢;Porque?
Porque los trajes tipicos son tradicionales en Guatemala
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¢Por qué?

Porque son coloridos siempre se basan en patrones
¢Por qué?

Porque los patrones son secuencias de figuras formas y colores
¢;Por qué?

Porque son elementos graficos del disefio

¢;Por qué?

Porque las cofradias son parte del disefio

¢Por qué?

Porque son los egipcios muertos

¢Por qué?

Porque estan en cofres en atatdes

¢;Por qué?

Porque viene de Egipto

¢Por qué?

Porque es una de las civilizaciones mas antiguas
¢Por qué?

Porque se regian por los faraones y que se regian con una estructura

politica y social
¢;Por qué?
Porque fueron los primero en pintarse e aplicar el maquillaje

1. Traje tipico
2. Museo

3. Seccién

4. Catalogo

5. Maya

6. Colores

7. Cofradia

8. Minimalismo
9. Mujer

10. Contemporaneo
11. Colores
12. Texturas

13. Patrones
14. Bordados
15. Textil

16. Cultura

17. Indigena

18. Huipil festivo
19. Costura

20. Manual

21. Flores

22. Guatemala
23. Tierra

24. Artesanal
25. Santo patrono

1. Un atadd de naturaleza antigua

2. Mescla de colores maquillados de flores

3. Una alegre naturaleza de tierra grafica

4. Lienzo de una alegre mundo natural

5. Natural lienzo de patrones geométricos

6. Geométrico lienzo de luz ceramica

7. Ceramica de una tierra natural

8. Secuencias de una tierra de colores

9. Colores de una tierra de suefios largos

26. Ceramica
27. Mascaras
28. Tejidos

29. Lana

30. Telar de pie
31. Cosmogdnico
32. Zoomorfos
33. Fito morficos
34. Naturaleza
35. Lienzo

36. Pueblo

37. Preservacion
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10.Largo recorrido natural de suefios

de colores

11.Colores naturales de suefios de tierra

12 . Cofres bordados de tierra santa

13. Personalidad de formas

florales

14. Forales tierra de personalidad natural

15. Cofres de tierra geométricas

16. Coloridas tierras geométricas de luz fuerte

" Secuencia de una tierra de colores "

La frase conceptual se crea haciendo referencia a el proceso que se realiza
cuando se decide crear un textil, siendo una secuencia de sucesos orde-
nados que guardan alguna relacion entre si, desde que se plantan las
distintas florales que daran vida al colorante para poder sacar la paleta de
colores, hasta la elaboracion del tejido y disefio de un textil.

Tierra hace referencia a la parte solida del planeta que no esta cubierta
por el mar, en este caso se le agrega el significado de tierra “cultural” es
decir, pueblos indigenas donde nacen grandes historias, en donde se realiza
y se construye la historia de nuestro pais y que muchas veces a sido
desculturizada por la poca informacion y cultura que se tiene.

El color significa el medio mas valioso para que una obra transmita las mismas
sensaciones que el creador experimentd frente a la escena o motivo ori-
ginal; usando el color con buen conocimiento de su naturaleza y efectos
y adecuadamente sera posible expresar lo alegre o triste, lo luminoso o
sombrio, lo tranquilo o lo exaltado, de cada pieza textil.

se utilizo la palabra color ya que nada puede decir tanto de la personali-
dad de una persona que realiza los textiles, del caracter y cualidades de su
mente creadora como el uso y distribucion de sus colores, las tendencias
de estos y sus contrastes.
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Eleccion de concepto final:

Se toma la decision de trabajar en base a la primera frase conceptual la
cual es “patrones naturales con vida de oro” ya que contiene el mensaje
mas orientado a lo que se quiere lograr en el proyecto, sin embargo se
decide eliminar la palabra “oro” ya que no se ve reflejada en lo que se
quiere transmitir con dicho concepto.

Como tambien, la palabra patrones se sustituye por la palabra detalles de
la tercera frase conceptual para agregarle un atributo que pueda reforzar
el sistema utilizado para crear los disefios de las piezas textiles, teniendo
como significado el estudio detallado de las propiedades y de las formas
de las figuras en el plano o en el espacio.

Por lo que el concepto final se estructura de la siguiente manera:

" Detalles naturales con vida "

La frase conceptual se crea mediante la comparacién de la forma de
participacion activa de las personas indigenas que elaboran los trajes
tipicos de Guatemala , es decir, la accién que realizan al momento de involu-
crarse con tanta entrega a la hora de realizar los detalles que llevara cada
pieza textil del traje en si, y el resultado que esto promete al momento de
crear y darle vida a un pueblo por su colorido y tradicion histérica.

Partiendo de la palabra detalles que hace referencia a los figuras
geométricas utilizadas en los patrones de cada textil. Los detalles ayudan

a darle siginificado a cada una de las piezas, como también, a poder centrar
la atencion en la calidad del bordado, por lo que se puede decir que son las
formas y disefios similares que se crean en el desarrollo de trajes tipicos
para darle un significado a cada textil elaborado, ya que a pesar que este
compuesto por patrones, cada textil tiene un significado y disefio diferente.

Naturales deriva de la palabra naturaleza que hace referencia a la esencia
y propiedad caracteristica de cada ser, lo que significa, el valor e importan-
cia que se le da a el proceso de elaboracién de los textiles hechos a mano
por personas nativas de nuestra tierra, la esencia de las caracteristicas
culturales guatemaltecas.

A la frase conceptual se le suman atributos en pro de lo que se quiere
lograr con el material a realizar, haciendo énfasis en la palabra vida que
refiere a la fuerza o actividad interna sustancial, mediante la que obra
el ser que la posee, en contextos mas concretos, se emplea, para darle
significado a la vitalidad, viveza y dinamismo que se crea mediante la
importancia que se le da a los trajes indigenas en dreas rurales del pais
ya que a pesar que se vive en un mundo modernizado las naturaleza de
los trajes indigenas persiste.
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Codificacion del

MENSAJE
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Publicacion

Elementos de diseiio Funcidn Tecnologia Expresion
Vitalidad
Color Hacer énfasis en los colores base que | Colores monocromaticos, CMYK con
se extraen de la naturaleza tonalidades de colores frios y calidos Viveza
Titulares: tipografia manuscrita,
regular con rango de tamafio 20 a 30
puntos.
Tipografia Ser un elemento que permita guiar la
lectura Cuerpo de texto: tipografia san serif, Tranquilidad
regular con rango de tamafio 10 a 20
puntos.
3 tipografias como maximo.
Formato N/A
Ergonémico Formato cuadrado
(8.5 x 8.5 pulgadas)
Orden
Combinar 2 tipos de reticula
Ejes y reticulas Hacer énfasis en las etapas (jerarquica y modular) Versatilidad
de la vida Tipos de equilibrio
Balance y contraste entre elementos
Destacar detalles
Imagenes Fotografias a 300 DPI con filtos y
retoques. Admiracién
Close up y pieza completas.
Elementos graficos de Generar un punto focal
apoyo Formas geométricas. Elementos
basicos del lenguaje visual. Identificacion
(punto, linea, plano)
Durabilidad Papel bond 80 gramos color blanco N/A
Soporte para interiores y texcote calibre

14 color blanco para portada y
contraportada.
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Postales

Elementos de diseiio Funcidn Tecnologia Expresion
Formato Facilidad de envio Formato rectangular. |dentificacion
Soporte Durabilidad Papel texcote calibre 10. N/A

Barniz para la portada.
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Planeacion estratégica de

MEDIOS
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Pieza Caracter Propdsito

Lugar

Tiempo

Responsabilidad

Facilitar el poder
coleccionar de una
forma grafica las piezas
textiles que se exponen
en el museo por cierta
cantidad de tiempo

Libro - catalogo Editorial impreso

Tienda ubicada dentro
del Museo Ixchel

El 5 de noviembre
sera lanzado el libro
junto con el inicio de la
exposicion.

El disefior grafico
sera responsable de
proporcionar los artes a
los directores del museo
para que luego ellos
pueda reproducirlo.

Postales Proporicionar de
impresas manera gratuita como
y digitales Publicitario un valor agregado

con el fin de promocionar
tanto la exposicion como
el libro- catalogo.

Tienda ubicada dentro
del Museo Ixchel.

Correo masivo con
las listas de posibles
interesados, brindada

por el Museo.

El 26 de octubre seran
lanzadas y/o enviadas.

Estaran vigentes
mientras dure la
exposicion.

El disefior grafico
sera responsable de
proporcionar los artes
a los directores del
museo para que luego
ellos pueda reproducirlo
y mandarlo a las
respectivas personas
interesadas.

Fechas establecidad para lanzamientos:

Inicia exposicion y lanzamiento

libro - catdlogo junto con la

postal que servird como gift
card el dia del evento.

Se manda la postal
de invitacion para el
evento.

Duracién de la exposicion.
Se envia la postal en forma de agradecimiento por la
compra del libro ctalogo. y/o por asistir al evento.

Se lanza la postal de
mantenimiento en los
dispensadores del museo.

26 de octubre 5 de noviembre Enero 2016

Febrero 2016

Marzo 2016
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Estudio del entorno:

Museo Ixchel cambia de exposicién cada 3 afios, colocando diferente tema
a cada una de ellas, en el afio 2015 el museo cambiara su exposicion con
el tema “cofradias en pueblos indigenas”, por lo mismo quiere recopilar las
piezas expuestas en un mismo material, que este al alcance tanto a nivel
nacional como internacional.

Libro - catélogo:

El libro catélogo saldra a la venta el mismo dia que serd lanzada la
exposicion, con el fin de que el grupo objetivo pueda tener mas informacion
acerca de las cofradias indigenas de Guatemala, y poder coleccionar de
forma grafica las piezas textiles que se expondran. EI Museo Ixchel de
Traje Indigena sera el responsable de reproducir el material y colocarlo a la
venta en la tienda del mismo museo, asi como de informar acerca de este
en la inauguracion de la exposicion.

Postales impresas y digitales

Las postales tendran un caracter publicitario y cada una cumplird con una
funcion distinta; el codigo QR colocado en cada una de las mismas servira
para darle movimiento a la pagina de facebook.

- Una semana antes de inaugurar la exposicion se mandara una postal con
el fin de invitar a todos los posibles interesado en la exposicion y las piezas
expuestas en la misma, esta informacion sera proporcionada por el museo.

- El dia de la inaguracion, el museo estara regalando postales con la funcion
de ser una “gift card” para poder promocionar la compra del libro-
catalogo, otorgando el 50% de descuento al momento de presentar
dicha postal en la tienda del museo y adquirir la publicaciéon durante
Diciembre 2015 y Enero 2016.

- Mientras dure la exposicién se estara enviando una postal en forma de
agradecimiento ya sea por: haber comprado el libro-catalogo o haber
visitado la exposicion. Esto con el fin de poder fidelizar clientes y que se
sientan identificados con el museo.

- Para el mes de marzo, mes que se tiene programado terminar con las
exposicion, se lanzara una postal que se colocara en los dispensadores del
museo, esto con el fin de reforzar y dar mantenimiento a la promocion de
la publicacién que se encontrara a la venta en la tienda del museo hasta

agotar su existencia.
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Bocetaje para definir la propuesta

PRELIMINAR

Gestion de la estrategia de disefio I 76



En el proceso de bocetaje se buscaba desarrollar las ideas visuales que
surgieron de los puntos anteriores, buscando plasmar de forma atractiva
una imagen joven y fresca para poder atraer al grupo objetivo, a intere-
sarse no solo por la cultura guatemalteca, sino también, a adquirir el libro
- catalogo de la exposicion.

Fase 1:
Seleccion del color

Para la seleccion de colores se realizé un mood board para poder tener
opciones visuales de lo que se queria dar a representar con los colores
utilizados, se tomaron paletas como referencia de la pagina para poder
asi, crear paletas de 6 colores cada una:

Referencias paleta de colores tomadas.

Disponible en: http://design-seeds.com/P8

De las 12 diferentes paletas creadas, se eligieron 2, en las cuales se
plasmaba mas la esencia del mensaje que se quiere dar a entender con
el uso del color

Luego de un breve andlisis se decide combinar las tonalidades de ambas
paletas para poder crear una nueva paleta de colores en donde se pueda
tener variedad de tonalidades a usar en el proyecto, y se toma la decision
de utilizar la dltima combinacion entre las paletas de colores.
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Fase 2:

Durante la seleccién de la tipografia se hace énfasis en buscar un tipo de
letra legible pero a la vez logre la funcién y expresion que se quiere dar a
entender a el grupo objetivo. Se evaluan tipografias para titurales, y cuerpos
de texto.

Titulares

Segun la tabla de codificacion se decidio trabajar los titulares con tipografia
manuscrita para poder simular la escritura a mano “natural”, por lo que
se prueban distintas tipografias que reflejen el mensaje.

BENSOM MATHILDE
Jourval SignPainter

NERINA A&A}a%/ v muy Neasih
HANDCRAFTED Anocther SM@

Luego de evaluar 8 fuentes tipograficas, se eligen las mas legibles y las

que mejor reflejan el mensaje a pesar de el estilo que la caracteriza.
Se prueba escribir el texto del titular para evaluar la legibilidad y jerarquia
que estos provocan.

LAS (oFRADIAS EN €L MUNDo
A(UTAL DE LA MUJER INDI4INE

A pesar de haber considerado la tipografia manuscrita como primera opcion,
se nota que a la hora de colocar los distintos titulares del catalogo se ve
mucha carga y se pierde la “tranquilidad” que se quiere expresar, por lo que
se considera realizar pruebas con tipografia san serif que pueda reforzar la
expresion y crear una jerarquia visual mejor empleada.

ARCA MAJORA
ALT REN RETRO |CODE ECLD

REDBUD Zwodrei-Bold

Se eligen 2 de las tipografias para poder mezclarlas entre ellas y lograr

Bariol Regular

jerarquia visual en las misas, y llegar asi a un resultado final para la im-
plementacion de tipografia en titurales, siendo esta de familia tipografica
san serif.

ARCA MAJORA

VIOLETA GUITIERREZ

CODE BCOLD

DIRECTORA DE MEDIOS

La mezcla final de las tipografias que se elije es la siguiente:

VIOLETA GUITIERREZ

DIRECTORA DE MEDIOS
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Cuerpos de texto:

Segun la tabla de codificacion se decidié trabajar los cuerpos de texto con
tipografia san serif, regular con rango de tamafio 10 a 20 puntos, por lo que
se evaluan tipografias que cumplan con lo anteriormente escrito.

Abadi MT Condensed Light

La relevante importancia de la industria textil
tradicional en América Hispana, desde €poca
pretéritas hasta la actualidad, ademas de la gran
belleza y calidad técnica de sus tejidos.

Gujarati Sangam MN

La relevante importancia de la industria textil
tradicional en América Hispana, desde época
pretéritas hasta la actualidad, ademas de la gran
belleza y calidad técnica de sus tejidos.

Dense-Regular

La relevante importancia de la industria textil
tradicional en América Hispana, desde época
pretéritas hasta la actualidad, ademés de la gran
bellezay calidad técnica de sus tejidos.

Maven Pro Light 100 Regular

Aaarg Normal

La relevante importancia de la industria textil
tradicional en América Hispana, desde época
pretéritas hasta la actualidad, ademas de la gran
belleza y calidad técnica de sus tejidos.

La relevante importancia de la industria textil
radicional en America Hispana, desde epoca
reteritas hasta la actualidad, ademas de la gran
Eellezo y calidad tecnica de sus tejidos.

Se evaluaron 6 diferentes familias tipograficas con 12 puntos de tamafio
para comparar el tamafio, grosor y legibilidad de cada una de ellas, luego de
el estudio se decide trabajar con las siguientes fuentes tipograficas:

Aaarg Normal

La relevante importancia de la industria textil tradicio-
nal en América Hispana, desde época pretéritas hasta la
actualidad, ademas de la gran belleza y calidad técnica
de sus tejidos.

Maven Pro Light 100 Regular
La relevante importancia de la industria textil tradicional en

América Hispana, desde época pretéritas hasta la actualidad,
ademas de la gran belleza y calidad técnica de sus tejidos.
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Fase 3:

Se considera en esta fase ciertos elementos graficos que puedan ayudar a la
diagramacion y unificacion de las piezas, para que puedan ayudar a reforzar el
mensaje Y expresion que se quiere lograr.

1,2, 12,y 13: Elementos basicos de un disefio (linea y punto),
se piensan en pares o en poner mas de uno para crear indirec-
tamente un patron.

4,5y 7: Formas irregulares que se piensan en base a los disefios
que llevan los diferentes trajes tipicos para poder hacer una
relacion entre el concepto y lo que se esta representando.

3,6y 10: Se generan como elementos de formas organicas en
donde se pretende hacer cierta relacién con la palabra “natu-
raleza” que va ligada al concepto. Se trata de abstraer a un
nivel alto algunas plantas o formas caracteristicas de la misma
palabra conceptual.

9, 14 y 16: Se piensan con la idea de poder reforzar las palabras
conceptuales y los elementos basico de disefio, como también
para poder combinar ambos en una forma abstracta y tener
una variedad mas grande a la hora de maquetar el contenido.

Luego de generar distintas opciones, se eligieron formas basicas
que puedan ayudar en cierto momento a poder tener una relacion
directa con las palabras que conforman la fase conceptual, y al
mismo tiempo poder emplearlas en las diagramaciones o bien
utilizarlas como elementos graficos de apoyo.
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Fase 4:
Definicion de Reticulas:

El propésito de las reticulas es generar orden y jerarquia visual por lo que se
empieza bocetando con la informacion colocada en la tabla de codificacion
del mensaje. Se crean reticulas modulares y jerarquicas, en donde se va
distribuyendo la informacion de diferentes maneras a base de dos o mas
columnas que pueda tener fluidez en cuanto al texto, pero al mismo tiempo

sea legible y claro el mensaje.

RS IN ML T T

e

Luego de crear 12 diferentes opciones se eligen 5 que se acercan mas a
la distribucion correcta de la informacion para cada seccion de la publicacion,
por lo que se procede a digitalizar cada opcion.
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Alfinalizar la digitalizacion de las 5 opciones de reticulas, se toma la decision
de evaluar cada una de ellas pero combinadas con distintas diagramaciones
y distribuciones de layouts para poder tener una mejor visualizacion de la
distribucion de los contenidos e imagenes que contendra cada articulo a

redactar.

Fase 5:

Definicion de Layout:

Se boceta en forma de layout las 5 opciones finales de reticulas anteriormente
definidas para poder establecer las posiciones y el orden del contenido
que contendrd la publicacién. Para cada opcion de reticula se crean 4 op-
ciones de layout para poder tener mas variedad a la hora de definir el final.

Opcion 1
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Opcion 3
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En esta opcion se hace énfasis tanto en el titulo y el autor de cada articulo En la opcion 3 se hace énfasis en el uso de imagenes y elementos
como en la introduccion o proldgo del mismo, se deja una columna en blanco ilustrativos que contienen los articulos de cada tema, sin que el titulo y el
para que se pueda diferenciar y resaltar lo mencionado anteriormente. autor pierdan peso visual.

Los contenidos se maquetan en base a 3 columnas, generalmente partidas Los contenidos se mantienen en base a 2 o 3 columnas partidas por la
por la mitad del formato en donde se distribuye més informacion en poco mitad del formato en donde se distribuye mas informacion en poco
espacio, sin embargo, se crea un respiro dejando un medianil prudente para espacio, sin embargo, en esta opcion se considera combinar imagenes
no confundir la lectura. con textos para poder crear respiro y una leve ruptura visual.
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Opcién 4

(5= —— %

AIRA

—

En la opcion 4 se le da mas importancia a el texto de cada tema o articulo
en donde se diagrama con una columna ancha que ocupa mas de la mitad
del formato para que tengo peso visual en cuanto a las imagenes que lo

acompaniaran.

A diferencia de las otras opciones los contenidos se mantienen en base de
2 columnas siendo una mas ancha que otra y haciendo énfasis en el titular
de cada articulo centrado con el resto del texto en general.

Opcién 5

Tvio

i\l \

En la ltima opcién se trata de utilizar el mismo peso visual, tanto a ima-
genes como a textos incluidos, dejando en la mayoria espacios en blanco
para evitar la saturacion de informacion.

Este layout combina imagenes con texto para poder ayudar a representar

visualmente de lo que se esta hablando en el contenido, se trata también
de jugar con el titular y el autor de cada articulo.
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Fase 6:

Luego de haber evaluado diferentes reticulas con distintas opciones de
layout se definen el uso de dos opciones, una para cuerpos de texto y
otra para uso de imagenes, por lo que se procede a digitalizar cada una
de estas opciones.

Cuerpos de texto:

Opgion-1 — | E |
ki || j_ - Titular

1 A 1,,1:":[‘_‘;.'# Autor

||
| |

.! -,

Uso de imagenes:

III|'
/
T
AN

Fase 7:

Se bocetan propuestas que van relacionadas con lo que anteriormente
se ha definido en estilo y en poder hacer énfasis en el importante papel
que la mujer desempefia no solo en las cofradias, si no que en la cultura
guatemalteca en general.

En esta etapa se pretende mostrar la esencia de la mujer, por lo mismo
se bocetan ideas acorde a las caracteristicas de una mujer en general,
pensando en la mujer como algo delicado, sutil, elegante y bello.

Se piensa en dos elementos que pueden ayudar mucho a representar
gréaficamente la esencia de una mujer: flores abiertas, ya que estas primera-
mente van de la mano con el concepto y sequndo porque se utilizan como
una noble via para dar a conocer y transmitir sentimientos; y la escultura
de una muijer, y se piensa en escultura ya que generaliza el género de la
mujer por sus facciones, mas no define que tipo de piel tiene, ni color de
0jos, ni color de pelo etc.
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Erdo<teqes % Fase 8:

1 ~ X\ Ny Toma de fotografias para portada:

— blanco

T ' Se procede a tomar fotografias a telas con texturas florales para poder
utilizarlas como un elemento importante dentro de la imagen que se

e

realizara en la portada.

Luego de bocetar los elementos por separados se decide continuar
realizando pruebas combinando ambos. Ya que se podria expresar
mejor lo que se quiere dar a entender.

Sin embargo el tema principal a tratar es el papel que juega la mujer
en las cofradias indigenas por lo que se prueba introducir el huipil
como parte de la escultura para poder resaltar lo anteriormente men-
cionado y elevar el significado de cultura y areas rurales con dicho
tejido. Por lo que se boceta la opcién de poder introducir el huipil

como parte de su vestimenta y de esa manera poder unir todos los
elementos en una sola imagen.
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Fase O Opcion 2

Luego de tomar las fotografias se decide continuar digitalizando la
propuesta anteriormente definida, pero también se toma la decisiéon de
poder explotar otra opcion utilizando las fotografias de las telas

anteriormente tomadas.

A pesar de realizar la prueba con las fotografias se toma la decision de
continuar con los elementos anteriormente definidos, ya que aunque la
segunda opcion de a entender la delicadeza de una mujer por medio de
flores, se cree que se puede explotar y experimentar mas con la opcién 1.
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Fase 10:

Cambios en ilustracion de portada:

En esta etapa del bocetaje se define ocultar los ojos humanos y dejar la
escultura tal y como es, para no referirse a alguna mujer en especifico, si no
en forma mas general.

Fase 11:
Pruebas de color en portada:

Ya definida la ilustracién que ird en la portada, se procede a realizar pruebas
de color para el fondo en base a la paleta de color anteriormente definida.
Se prueba con cada uno de estos para evaluar el contraste y la visualizacién
de cada uno y asi poder crear un punto focal en la ilustracion.
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Fase 12: Fase 13:

Integracion elementos graficos de apoyo en portada: Integracion del titulo en portada:

Se decide integrar los elementos graficos de apoyo dentro de la ilustracion Luego de tener la ilustracion definida con los elementos graficos de apoyo
de la portada para poder reforzar no solo el concepto planteado, si no se procede a bocetar la colocacion del titular dentro de la portada,
tambieén la union entre las piezas. buscando unién entre los elementos y la legibilidad del mismo.

PAPEL DE LA MUJER

PAPEL DE LA MUJER

o El J COFRADIAS INDIGENAS DE
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Fase 14: Fase 15:

Modificacién en ilustracion de portada: Definicion titular en portada:

Al estar bocetando el titular dentro de la portada, se realiza el cambio Con el cambio realizado en la ilustracion se hacen pruebas con la tipografia
en la ilustracion y se coloca textura de flores en la cabeza, sacada de las final de titulares combinada en un mismo titular para brindar mejor legibilidad
fotografias anteriormente tomadas, para poder reforzar la delicadeza y y contraste con los demds contenidos.

belleza de una mujer que interactta con la naturaleza.

PAPEL DE LA MUJER
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Fase 16:

Como parte del Museo Ixchel se solicita colocar el logotipo en la portada

para poder tener presencia en todo momento dentro de la publicacion,

por lo que se procede a bocetar posiciones dentro del formato siempre -

buscando union entre las piezas.

-
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Fase 18:

Fase 17:
Definicion de portadillas:

Definicion de contraportada:

Se procede a bocetar manualmente las portadillas para cada articulo dentro

Ya definida la portada se procede a bocetar la contraportada, siguiendo
de la publicacion, siempre buscando una linea grafica en todas las piezas.

una misma linea grafica pero procurando que no se cree un ruido visual
entre ambas piezas.
Por lo que se decide jugar mas que todo con los elementos graficos de

apoyo.
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Fase 19:
Digitalizacion de portadillas:

Se procede a digitalizar el bocetaje que se realizd anteriormente para

poder tener mejor visualizacion y distribucion de los contenidos en cada
una de las portadillas.

INTRODUCCIO

INTRODUCCION:S:

INTRODUCCION™:

INTRODUCCION':

Se toma le decision de colocar en todas el texto al centro pero combinando
los elementos graficos de apoyo (puntos y lineas) para que puedan delimitar
el espacio donde se colocard la informacion y poder servir también, como
una guia para la lectura de cada una de las portadillas.

Fase 20:
Definicion de titulares para portadillas:

Como se definié al principio del bocetaje para titulares se habia pensado
en una combinacion entre dos tipografias (CODE BOLD y ARCA MAJORA),
por lo que se procede a realizar algunos ejemplos con los titulares reales

para poder evaluar el peso visual de cada una de las tipografias.

PRENDAS DE COFRADIAS

EN LA COLECCION PRINCIPAL

Se prueba la combinacion de tipografiasen diferentes colores de fondo, en
donde se puede notar que los titulares no son totalmente legibles ya que la
tipografia CODE BOLD es una tipografia muy delgada, por lo que se toma
la decision de utilizar la misma tipografia (ARCA MAIORA) pero combinan-
do su tamafio en los titulares.

PAPEL DE LAS COFRADIAS .
EN LAS COMUNIDADES INDIGENAS
Y LA INDUMENTARIA COMO SIMBOLO DE JERARQUIA Y PRESTIGIO
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Fase 21:

Aplicacion de color a portadillas:

Para crear diferencia entre cada uno de los articulos se toma la decision
de colocarle a cada una de las portadillas un color distinto dentro de la
paleta de colores anteriormente defina.

2

i COFRADIAS[5Y
NP ¢ . s
a7

PRENDAS DE COFRADIAS EN ot
LA COLECCION PRINCIPAL DEL MUSEO IXCHEL I @y

Fase 22:

Integracion de elementos en layout de contenido:

Se procede a integrar el contenido en los layouts anteriormente definidos
para contenido textual y contenido con imagenes incluidas, siempre
utilizando dentro de la diagramacion elementos graficos de apoyo para
que cumplan la funcion de guardar una misma linea grafica de disefio
entre las piezas.

Titular
Autor

ri#amna de manc
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Fase 23:

/\

Como pieza complementaria a la publicacion, se toma la decision de realizar
postales con la misma linea grafica para que gente que visite la exposicion

pueda compartir con demas personas el sentido de la misma.
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Fase 24:

Se procede a digitalizar las propuestas de postales, jugando con la
ilustracion creada para la portada y asi, tener una union entre las piezas

y el mensaje que se quiere lograr.
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Luego de terminar con la primera propuesta, se nota que la publicacion
no contiene ningln valor agregado que busque plasmar de manera
atractiva el tema ante el grupo objetivo, porque si bien, son personas
adultas, buscan la innovacién y fluidez en los materiales para que les llame
la atencion, y deseen comprarlos. Por lo que se continua con un proceso
de bocetaje para poder generar una propuesta distinta a la anterior, que
contenga elementos que puedan llamar la atencién del grupo objetivo,
anto a nivel nacional como internacional

Fase 25:

Seleccion del color

Se volvieron a elegir colores, de la misma manera, es decir, se tomaron
paletas de colores proporcionados por la pagina design seeds, pero a
diferencia, esta vez se buscaron colores que segun lo investigado en el
.marco tedrico son los 6 colores base para los textiles guatemaltecos

Referencias paleta de colores tomadas.
Disponible en: http://design-seeds.com/P8

Se eligieron de uno a dos colores que pueden ayudar a cumplir la funcion
del color dentro de los materiales

De igual manera, se decide realizar combinaciones con las tonalidades

anteriormente seleccionadas para poder crear una nueva paleta de
colores en donde se pueda tener variedad de tonalidades a usar en el
.proyecto, y que ayuden a complir la funcion del color dentro del mismo

Se toma la decision de utilizar la paleta de enmedio, en donde se combinan
de mejor manera las tonalidades de los colores
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Fase 26:

En la fase 2 del proceso de bocetaje se eligieron las tipografias “Arca
Majora” y “Code Bold” para titulares, pero se noto que ambas tipografias
no contienen familias tipograficas.

ARCA MAJORA

VIOLETA GUITIERREZ

CODE EOLD

DIRECTORA DE MEDIOS

VIOLETA GUITIERREZ

DIRECTORA DE MEDIOS

Por lo que representaba un impedimento ya que era necesario combinar
las mismas debido a que en muchas ocasiones los titulares son bastante
extensos.

Por esta razén se decide buscar especificamente dos tipografias (Futura,
Helvetica) que cuentan con una familia tipografica bastante legible, y se
utilizan en muchos disefios, y asi, cumplir con la funcién anteriormente
descrita.

FUTURA Light Helvetica ..
FUTURA Light italc Helvetica ...
Eﬂlﬂﬁﬁ E:j 2 HENEHICA omcen

iU R
FUTURA Medium Ifalic H@f‘/@ﬁ(?‘ LA i
FUTURA Demibold Helvetica ...
FUTURA Demibold itali¢ Helvetica ...
FUTURA Bold Helvetica .....
FUTURA Bold italic Helvetica
FUTURA Bold condensed & o e
Futura Display Helvetl_ca o
Futura Black Helvetica......

Finalmente se elige la tipografia Helvetica, en la cual se realizan
combinaciones entre la misma familia para poder crear jerarquia entre
los titulares dentro del material, aunque estos, muchas veces, sean muy
.extensos
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Fase 27:

En la fase 2 del proceso de bocetaje se eligio la tipografia “Aaarg Normal”
para cuerpos de texto, pero al momento de imprimir el dummy del ma-
terial, se not6 que la tipografia era poco legible por lo que dificultaba la
lectura. Debido a esto, en esta fase se volvieron a evaluar las tipografias
propuestas en la fase 2, y se eligié trabajar con la siguiente tipografia.

Abadi MT Condensed Light

La relevante importancia de la industria textil
tradicional en América Hispana, desde época
preteritas hasta la actualidad, ademas de la gran
belleza y calidad técnica de sus tejidos.

Gujarati Sangam MN

La relevante importancia de la industria textil
tradicional en América Hispana, desde época
pretéritas hasta la actualidad, ademas de la gran
belleza y calidad técnica de sus tejidos.

Dense-Regular

La relevante importancia de la industria textil
tradicional en América Hispana, desde época
pretéritas hasta la actualidad, ademés de la gran
belleza y calidad técnica de sus tejidos.

Aaarg Normal

La relevante importancia de la industria textil
tradicional en América Hispana, desde época
pretéritas hasta la actualidad, ademas de la gran
belleza y calidad técnica de sus tejidos.

La relevante importancia de la industria textil
radicional en America Hispana, desde epoca
Breteritas hasta la actualidad, ademas de la gran

elleza y calidad tecnica de sus tejidos.

Se decide trabajar con la tipografia “Barriol Regular”, ya que es una
tipografia que es bastante legible, y se procede a realizar prubas de tamafio.

10 puntos

La relevante importancia de la industria textil radical en América Hispana,
desde épocas pretéritas hasta la actualidad, ademas de la gran belleza y ca-
lidad de técnica de sus tejidos.

Bariol Regular

La relevante importancia de la industria textil radical en América
Hispana, desde épocas pretéritas hasta la actualidad, ademas
de la gran belleza y calidad de técnica de sus tejidos.

12 puntos

La relevante importancia de la industria textil radical en América
Hispana, desde épocas pretéritas hasta la actualidad, ademéas de
la gran belleza y calidad de técnica de sus tejidos.

14 puntos

La relevante importancia de la industria textil radical en
América Hispana, desde épocas pretéritas hasta la ac-
tualidad, ademas de la gran belleza y calidad de técnica
de sus tejidos.
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Fase 28:

Cambio de Elementos Graficos:

Los elementos graficos de apoyo, se basan en el bocetaje manual realizado
en la fase 3, con la diferencia que se eligen diferentes, con la razén de
que estos puedan ayudar a generar un punto focal en distintos detalles
dentro del material.

Fase 29:

Cambio de Reticulas:

En la fase 7 se decidi6 trabajar con una reticula basada en tres columnas,
en donde se dejaba un respiro visual para colocar el texto y el autor de
cada articulo, sin embargo, al momento de imprimir el material, se noto que
la diagramacion del mismo era bastante monétona y no invitaba a leer el
documento, por lo que se tomd la decisién de elegir una reticula bocetada
anteriormente pero que en su momento no fue tomada en cuenta.

g

En dicha reticula se pretende hacer énfasis en el uso de imagenes y
elementos ilustrativos que contienen los articulos de cada tema, sin que
el titulo y el autor pierda peso visual.

Los contenidos se mantienen en base a 2 columnas partidas por la mitad
del formato, en donde se distribuye mas informacién en poco espacio, sin
embargo, en esta opcidn se considera combinar imagenes con textos para
poder cumplir con los requerimientos del cliente.
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Fase 30:

Manipulacion de fotografias:

A pesar que las fotografias que acompafaran cada articulo, en su mayoria,
fueron tomadas y proporcionadas por el cliente, al momento de imprimir el
material, se vio la necesidad de manipular el color de las imagenes debido
a que en muchas ocasiones, estas contaban con muy poca resolucion.

Dicho lo anterior se realiza un proceso de manipulacion a todas las
fotografias, exceptuando las que ilustran las piezas que estaran en
las exposicion, en donde se convierten a blanco y negro, para luego
colocarlas con un efecto dutono, variendo los colores segun la paleta
anteriormente definida.

Para poder guardar union entre las piezas y el concepto, se toma la deci-
sion de incluir en la mayorfa de fotografias los elementos graficos de apo-
yo, siempre resaltando con otro color, los detalles de ciertos elementos
que se encuentran dentro de la cofradia indigena.
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Fase 31:

Anteriormente se boceto y definié la portada con fotografias en donde
se resaltaba el valor de la mujer indigena dentro de las cofradias, y con
la cual se buscaba obtener una linea grafica basada en manipulacién de
imagenes y collage.

Sin embargo, al darle un valor agregado a la publicacién se utilizé
diagramaciones bastante fluidas, y muchas veces cargadas, por lo que
se toma la decision de crear expectativa en el grupo objetivo, basandose
en diagramaciones sencillas en donde el punto focal éste en el titular y un
cintillo tipico de alguna pieza dentro de la misma coleccion, por lo que se
procede a manipular la imagen del mismo.

Extraccion de la pieza textil con la que se realizara el cintillo:

Prueba 1:

Prueba 2:

Prueba 4:
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Fase 32:

Pruebas de color y posicion del titulo en portada:

Ya definido el cintillo que acompafiard la portada, se procede a realizar
pruebas de color, basadas en la paleta anteriormente definida, y de posicion
del titular dentro del formato. Se busca unién entre los elementos y la
legibilidad del mismo.

Posicion:

Color:

cofradia

sincretismo y tradicién.

cofradia

sincretismo v tradicién.

cofradia

sincretismo y tradicion.

cofradia

sincretismo y tradicion.

cofradia

sincretismo y tradicion.

cofradia

sincretismo y tradicion.

cofradia

sincretismo y tradicion.

cofradia

sincretismo y tradicion.

cofradia

sincretismo y tradicion.
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Fase 33:

Cambio en la portada:

Ya definido el cintillo y tanto el color, como la posicion del titular, se proce-
de a contemplar otras opciones de portada, las cuales incluyen, fotogra-

fias representativas de las cofradias, aplicando siempre el efecto duotono
definido anteriormente. Sin embargo, se toma la decision de no colocar
ningun elemento extra dentro de la misma ya que esto cargaria la portada
y ya no cumpliria con el objetivo. Cosa que por lo mismo se dejé el fondo
blanco, para que tanto el titular como el cintillo pudieran resaltar y crear

cofradia

sincretismo y tradicion.

N

Fase 34:

Cambio en la contraportada:

Con el fin de continuar una linea de disefio, se procede a bocetar la con-
traportada, la cual siempre tendra el cintillo definido anteriormente, pero
con la diferencia que en la contraportada se piensa colocar solamente el
logo del museo Ixchel. Por lo que se retoman los bocetos definidos en la
fase 17 para definir la posicion del mismo y con ello, la contraportada.

|
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Pruebas de color, en base a la paleta de colores.

RN
MUSEQ ha 4
IXCHE,
N
MUSEC :*A
IXCHEL
R
ey
MUSEO b4
L
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Fase 35:

Cambio en la portadillas:

Para las portadillas, se toma en cuenta la decisiéon tomada en la fase
en donde se tratan las fotografias con efectos duotono, con la Gnica
diferencia, es que se le asigna un color de la paleta, a cada articulo, por
lo que cada portadilla ira con el color que corresponde a el articulo que
representa.

Dicho esto, para los titulares se utilizara la tipografia helvética, combinando
la misma familia, ya que en muchas ocasiones los titulares son bastante
extensos, por lo que se procede a bocetar la posicion del mismo dentro
del formato.

Museo Ixche
del Traje Indigena

oleccioh FPrincipa

| Museo Ixchel
del Traje Indigena
Coleccion Principal

Museo Ixche!
del Traja Indigena

IColeccion Principall

seo Ixchel

raje Indigena

on Principa.
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Fase 36:

Integracion de elementos para el contenido:
Ya con todo lo anteriormente definido, se procede a integrar el contenido
en las reticulas definidas, y asi poder visualizar de manera general si el
objetivo de crear fluidez y dinamismo dentro del material se cumple.

1920
Guetatenanolt
i

Kiehe
Coeccen Mosco it Jka do Pocrars (P-120)

107x e
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Fase 37:

Cambio en las postales:

Como se defini6 anteriormente, las postales seran para uso promocional,
por lo que deben de llevar un disefio que refleje la misma linea grafica que
la publicacion que saldra a la venta. Por lo que se decide cambiar el disefio
de las mismas, enfocandose mas al nuevo estilo, y afiadiendo un QR, para
que las mismas contengan un valor agregado y cumplan su funcion.

Luego de disefiarlas, y colocar los elementos graficos de apoyo en las
mismas, se noto que los elementos generaban mucha carga visual en el
disefio, y que muchos de ellos no cumplian su funcion, la cual es, resaltar
detalles especificos de cada imagen, por lo que se procede a disminuir la
cantidad de los mismos, enfocandolos Unicamente los detalles.
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Piezas

PRELIMINARES
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Portada y Contraportada
Dimensiones: & x & pulgadas (cerrado)

16.4 X 8 pulgadas (abierto)
a0 sincretismo y tradicion.

Gestion de la estrategia de disefio I 111



indice:
Dimensiones: 16.4 x 8 pulgadas

Las Ruedas del temao en 126 1o oaremon.mis

Fuszo lechal cel Tiaje Indigena, Colecciin Principal

Encra tradickn v carbiz una breve miczda
@nogritiza o siote colradizs on k2 anualidad

Huipilas de tolredia: ennlinudad y camtie an S
oo nidodos

La axiradia indigena on G mald: una mirmda
desde estucios realizados oor o Musea lachal en |2

dacrna S 15
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Portadilas:
Dimensiones: 16.4 x 8 pulgadas

del tiempo en los

lrajes ceremoniales

Rosario Miralbés de Polanco
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del Traje Indigena

oleccion Frincipa

Vidleta Gutiémes Directors Técmca del Museo bechel

Barbars Knoke de Arathoon/Investigadora Asociads
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Huipiles de cofradia:

Continuidad v cambio

comunidades

Raymaond E Senuk
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La cofradia indigena

en Guatemala
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Paginas de contenido:
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (una pagina)
16.4 x 8 pulgadas (dos paginas)

Director's Prologue P 4
The cafracia, a topic of salemnity and the same time, celebration, is a true syncretism of beliefs and R 0 L o G o

culiures. Since 2(1!4 the lxchel Museum has studied indigenous cofradias in different communities in de Ea

the departments of Sacatepéquez, Baja Vierapaz and Quiché, in an effort to document and register the La ofradia un ne 8 la vez de celebracion,
evolution of their attire and weavings. es un verdadero sincretismo de creencias y cullruraa DIRE‘ ' ORA
Cofradias of Guaternala: Syncretism of Beliefs, is a projec great impaortance for the Museurm In this 3:53:1:::1-:25 el M":::r IE’:'UE:?M } e, u
publication, we present a genaral vision of the significance of cofradias Pieces of our miain callection |! lndunwimr:g s S b ) Claudia Manzén Sosa
are also shown, the majority of which have not yet been seen by our visiting public. In addition, they "'I D:' b U Directora General

camplement the visitars experience through a temporary itian enriched with images from our
phatographic archive. g:l:::u“m dE Sac!IEDéwez Baja \I’empu ¥

lenguaje visual se manifiesta, ya sea en
el diaria vestir o en la solemnidad de
Cofradias de Guatemala: Sincretismo de Creencias, un huipil o scbrehuipil especialmente
es un proyecio de gran importancia para el Museo. elaborado para participar en la vida
En esta publicacian, se presenta una vision general ritual de una cofradia.

del significado de las cofradias y se muestran piezas
de nuestra coleccion principal que, en la mayoria de Agradecemos a la Junta Directiva
casos, adn no las ha visto el poblico gue nos visita, y de Friends of the lxchel Museum par
que a través de una exposicidn temporal enriquecida el apoyo generoso recibido tanto
con imagenes de nuestro archivo fotografico, para esta publicacién, como para la
complementan y enriguecen la experiencia del exhibicion temporal.  Asimismag, a la
visitante. Asociacian de Amigas del Museo lxchel
y & la Fundacién para el Desarrallo del
Museo Ixchel, entidades que apoyan
;I palsl,*pmunde con esta pru:;ﬁ{lal ;Txhibfciba al equipo de trabajo del Museo y cuyo
s egar de una manera més sensorizl a ico que n conjunts, hacen posible que
permanent and temparary exhititians visita. Teniendo Guaternala una fuerte tradicién textil, pICIyEElJEIS ::E l:ur_d‘;n real?:ar
arrsigada en nuestro legado prehispanico, el Museo para el beneficio de nuestros visitantes
busca provocar al visitante a pensar en lo inftrinseco y de los lectores que aprenderdn a
del tejido, en la forma vivaz y efectiva en que este a valorar ¥ a ver con otros
ojos la za outtural e histérica que
encierra el patrimonia textl maya que
resguarda el Musea bachel del Traje
en su coleccién y en sus exposiciones
permanentes y temporales.

With this exhibition proposal, the Ixchel Museum, an authority in textile conservat in the country,
attemnpts to reach its visiting public in a more sensory manner, Considering Guatemalas strong textile

oated in our pre-Hispanic legacy, the Museum seeks to make the or reflect on
the intrinsic qualities of weavings, and on the vivacious and effective way in which this visual language
manifests itself, be it in everyday diathing or in the solemnity of a huipil or overblouse that has been
especially made to take part in the ritual life of a cofradia.

We would like to thank the Board of Directors of Friends of the Ixchel Museum for the generous support
we have received for this publicat as well as for the temporary exchi We would also like to
express our gratitude to Asociacian de Amigos del Museo lxchel and Fundacion para el Desarrollo
del Museo buchel, entities that support the Museurm's eam. Their joint labor makes it possible
for these projects to become a reality for the benefit o tors and our readers, who will leamn to S c e

apprE:iat:, 'f'élue and see with new éyes the: cultural and histarical richness found within the Mayan El Musco bachel, sutorided en comsarnion textd en
textile heritage that the bchel Museum of Indigenous Dress safeguards in its collection as well as its

Gestion de la estrategia de disefio I 118



Cada cofradia contaba con una rama masculing y otra fermenina, La primera era
dirigida por un cofrade y la segunda, por una capitana o texel. Ambas estaban
organizadas jerdrquicamente, con varios mayordormos o mayordomas. Cada
cofradia tenla responsabilidades como el culto y festejo del sanig, el cuido
de su imagen, el mantenimiento del omato del templo de San Juan Bautista,
a5 come participar en el ciclo religieso anual La duracién de un cargo como
cofrade o texel duraba un afig, pero podia prolongarse por mas tiempa. Una de
las principeles responsabilidades del cofrade, y por extensidn de su esposa, era
sufragar los gastos de la celebracién del santo o santa y los de la indumentaria
ceremonial {Asturias de Barrios, 1985, p. 21)

En el caso del cofrade, su atuendo inclula pantalones y camisa blancos, faja,
sobrepantalén rajade, capa negra amplia, pafivelo para el cuello ¥ otro para
la insignia de plata de la cofradia. Los pafivelos de tela comercial hablan
reemplazado a dos su't rojos tejidos en telar de cintura, Ya se habla perdido el
tzute para la cabeza La bexel, por su parte, ademas del huipll, el corte jaspeado (o
en algunos casos la antigua monga) v la faja, se distingula por usar un sobrebuipil
de fondo blance o café, profusamente brocado en franjas distinguidas por sus
nombres en kagehikel, un tzute blanco brocado con disefios de colores sobre
la cabeza (o una tohalla que lo reemplazd) y por portar una candela grande,
decorada con papel laminado de colores. Al colocarse el sobrehuipil, la texel no
sacaba los brazos por las aberturas correspondientes, como puede observarse
en fotografias de la época o anteriores [Asturias de Barrios, 1985, pp77-B6)

El estilo pictérico denominado localmente primitivista preservaba artisticamente
un pasade local, en el cual lo antiguo servia de inspiracian a los seguidores del
primer pintor comalapense, Andrés Curruchich [véase Asturias de Barrios y

Marfa Elena Curnuchiche continuaba la tradicién artlstica familiar de su abuele
[Andrés Curruchich) y de su padre (Vicente Curruchiche), pero inspirada en el
trabajo texdil de su madre, Isabel Roguel, y en las labores cotidianas y rituales de
las mujeres kagchikeles comal Las Pintoras Surrealistas Kagchikeles,
grupointegrado inicialmente por las hermanas Pauls, Adelina y Estela Nicho, Berta
Mux, Margarita Roguel, Angélica Mux y Nicolasa Chex, estaban desarrcilando un
nuevo estlo lecal, en el cual bos suefios, la cosmovision maya y la riqueza testil
local y regional eran fuentes de inspiracién (Asturias de Barrios y Berger, 19585,
p 186-187). La maestria en el brocado de disefios de estas tejedoras-pintoras
les permiti, en sentide metafarico, tejer huipiles con pinceles sobre lienzos
[wéase Asturias de Barrias, 1554)

En los sobrehuipiles que usaban las fexeles, un disefio muy apreciado para la
franja central era el rupam plato. Este disefio representaba un plato ceremanial,
de cerdmica mayédlica, usado por las cofradias para realizar ofrendas [véase
Asturias de Barrios, 1951). Laartista Flor de Maria Aguilar, entonces integrante del
equipo cnico del Museo xchel, plasmé en grafismo todas las franjas brocadas
de un sobrehuipil de cofradia de la Coleccian del Museo bxchel para ilustrar
las portadas de capitulo del libr, Comalapa; el traje y su significado (Asturias
de Barrios, 1985)  Afios mas tarde, cuando se construyd el edificio del Museo
lxchel en el campus de la Universidad Francisco Marroguin, el rupam plato se

representd con ladrilles rojos a lo largo de las principales
paredes exteriores del edificia, marcando no solamente la
identidad de wn museo textil maya, sino reconociende el
aparte cultural del Pueblo Maya a la milenaria tradicion fextil

Berger, 1999). Las obras de pintoras coma Vicenta Curruchiche, Ivan Gabrie|,
Oscar Perén y otros mostraban la Comalapa de las viviendas de adobe y teja
de los templos de San Juan Bautista, El Calvario y Guadalupe, como lucia
en el tercer cuarto del siglo XX antes del terrermoto de 1976 La indumentari
pintada de rmujeres y hombres, cofrades y texeles, no era la conternporan
de mediados de los afos 1980, sino la que coincidia con las prendas d
la Coleccitn del Museo Ischel de décadas anteriores. En los cuadros
cofrades usaban los su'ttzutes rojos y las texeles, las morgas azules de al
[wiase Asturias de Barrios, 1985, pn93-95)

Santa Maria de Jesis es un municipio del departamento
de Sacatepéquez, habitado en su mayoria por poblacidn
kagchikel Es puerta de ascenso al volcan de Agua, ya que
la mayor parte de su territorio estd desplegado en la falda
nororiental del misma Sus tejidos elaborados en telar de
cintwra son conocidos por el colorido v la complejidad
de sus brocades. Enfre sus actividades econdmicas, se
destaca el papel de mujeres comerciantes gue confribuyen
a la distribucion de hortalizas en mercados de la ciudad
de Guaternala, Antigua y otras cabeceras municipales o
departamentales.

En una comunidad donde la pintura habla nacido come una ocupaciés
artistica masculing, ya hablan emergido las primeras pintoras que se atrevia
a cruzar las franteras de género laborales locales. Rosa Elena Curruchich
pintaba escenas de cofradia y otros ternas locales en diminutos cuadro:

110 m
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Santo Domingo Xenaco] (Sacatepéquez)

El traje femenino de Santo Domingo Xenaco] es uno de los que mejor se
ha conservado en el pais, El de diario consta de huipll, morga azul con
lindas randes o costuras de unidn bordadas, su't para cubrirse, cinta y
faja. Para el traje ceremonial visten ademds: tres huipiles, uno de diaric,
otro de casamiento y el especifico de la cofradle; un tocado de listones
multicolor y un velo blance,

Las mujeres de Xenacoj se han caracterizado por ser conservadoras de

Foio 25 Mujeres de la cofradia, Samo Derninga
Menace], Sacatepéoues.

su tradicién aungue han afiadido algunos adormos y otros detalles como
el tocado que sctualmente se ponen, el cual se asermieja al que usan las
cofrades de San Pedro Sacatepéquez. La apreciacion correcta de su
trabajo y de su tradicidn som valores que resguardan la esencia de sus
trajes.

[5umpa

o [Sacatépequez)

En las primeras décadas del siglo
XX, se reporta gue las mujeres de
Sumpange vestian un traje de diarie
compuesto por un huipil Blanco, un
corte azul unido por medio de una
costura bordads; una faja con rayitas
de colores y una cinta tejida con el
telar de cinta en Totonicapén. Para
1936  O'Neale  (1980)
reporté que para cubrirse
del frio las mujeres llevaban
un sobrehuipil rojo, que se
caracterizaba por el disefio
bordado  redondo  con
flores de colores y figuras
geométricas, En la década
de 1980 el sobrehuipll se
conwirtid en una prenda
ceremonial que  vestlan
las mwjeres de la cofradia.
Recientemente, éste se ha
sustituido por uno ariginario
de San Martin Jilotepeque
[Chimalteranga), como
aparece en la foto 26

Segun informantes de la
comunidad, las  mujeres
gue tomaron a su cargo
la  respomsabilidad de

representar a la cofradia en las festas
patronales en el 2014, se pusieron
de acuerdo para seleccionar las
prendas que conformarian su atuenda.
Eligieron wn corte rojo jaspeado
Alrededor de la cabera se colocaron
la cinta tradicional con las puntas
adomadas con pompones, sobre la

que se pusieron una toalla bordada a maquina con elementas

iconograficos de la imagen de San Agustin Obispa, el santo

patrén de la cofradia. Esta situacian evidencia que en Sumpango

se ha abandonado el traje tradicional de la comunidad y que

las mujeres hicieron valer su libertad para elegir uno de su

preferencig asimismo, demuestra gue la valoracion del traje

es diferente. Por su ladn, los hombres solo se distinguen par el i:r?:h:l:m,:;ﬁm:s,::?:ﬂ:
pafo moderno que se colocan sobre los hombros. panen.
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Fat 7- Mujeres e las tres cafradias dedicadas a imagenes de Wigenes en Nebaj,
Quiché, lucen su indumentaria cenemanial Fatografia: Ludia Jiménez, 2014

De manera similar, en Nebaj, el velo blanco que algunas cofrades
llevan sobre sus cabezas las distingue como miembros de
cofradias dedicadas a tres imégenes de Virgenes [vea la foto 7).

El traje cerernonial femenino tambigén ha atravesado algunas
cambios. En Santo Domingo Xenacol por ejempla, se indicd
que anterioemente las texsles vestian un segundo sobrehwipil,
llamado ox peraj (hecho de tres lienzos) Esta prenda, segon
las cofrades entrevistadas, solia ser la mas importante de la
indumentaria de las texeles y la utilizaban exclusivaments las
mijeres que ocupaban dicho carga. Sim embargo, dejé de usarse
per su elevado costa. Algo similar parece estar sucediendo en San
Miguel Chicaj, donde el huipil ceremonial -el cual se lleva doblado

84

sobra uno de los hombros- ha sido sustituido, en
algunos casos, por perrajes. La razdn, segin la
informacian recabada en trabajo de campo, es el
costo de la prenda.

Fato 8 huipsl cererncrial de Sumpango elaboraco en 1530 (MI-05541)

Sumpango fue otro lugar donde se cbservaron cambios
en ciertas prendas del traje ceremonial femening, donde el
huipil ceremanial local se ha reermplazado por un sobrehuipil
estilo San Martin Jilotepeque [vea las fotos 8 y 9), y el su't
que tradicionalmente se llevaria en la cabeza, sobre el tocade,
se ha sustituido por una toalla con bordades alusivos a la
imagen del santo patrén [vea la foto 9)

Por otro lado, en Santa Catarina Barahona, el huipil
ceremonial local también se ha sustituido, especificamente,
por huipiles estilo marcador de doble cara, los cuales se tejen
localmente en el telar de cintura con la misma maestria que
en el municipio vecing de San Antonio Aguas Calientes, que
&5 muy conacido por este tipo de tejides tanto en Guatemala
coma en el extranjera

El estudio de las cofradias indigenas de Guatemala no soloes
fascinante, sing también es necesario para alcanzar una mejor
comprensiin de la cosmovision y las dindmicas sociales,
religiosas, econdrmicas y politicas de muchas comunidades
indigenas del pais. Ademas de registrar lo observado en
tomo a las cofradias visitadas y su indumentaria ceremonial,
estos estudios de reconocimiento  pretenden  proveer
informacién etnografica que contribuya a la generacidn de
preguntas de imvestigacién que permitan disefiar estudios a
profundidad sobre la naturaleza y las dinamicas de cambio y

de preservacién de las tradiciones en el sene
de las dlas indig Son bl
les cambios que han tenido estas entidades
dasde sus inicios en la época colonial, pera
quizés es precisamente su capacidad de
cambiar y a la vez de conserver tradiciones,
lo que bes ha permitido sobrevivir hasta ahora.

estas organizaci inculturales
ocupen un lugar importante en las mentes y
corazones de las comunidades, seguramente
continuarén existiendo coma lo han hecho
hasta ahora: transforméndose y a la vez
perpetuando vy transmitiendo un legado
ancestral

Fata 9 mujer de la Cofracia de San Agustin Obispa, en
Sumpargs, vistends un schrebuipl estils San Martin
Jlotepeque. Negese también o toalla colocada sobre su
cabers

85

Gestion de la estrategia de disefio I 121




Huipil ceremanial. 1920

Quetzaltenango, Quetzaltenango/Kiche'

Coleccidn Museo Ixchel: Julia de Plocharski (P-120)
107 %131 cm

Foto 22. Su't masculino de cofradia. 2014
Rahbinal, Baja Verapaz/Achi’
Caoleccion Museo Ixchel (MI-06685)

E9x83cm

Fotoarafia: Ar

47
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Hulgil ceremonial 1950

San Miguel Chicaj, Baja Verapez/Achl’

Colenciin Museo bchal: Jula de Plocharski (P-143)
765 %172 cm

Tres benzos uoidos & mana Hisce aprosmadsrmere 20 afios s e o

ocsiants Soro monia. Al presariefas Twegrariee 3¢ 1 cofd 4 porer
=ckre el hombro coms prenda dstictva y la reine ndigena del puebls com velo
=) Arcrivo Fatogrifico Musen bichel del Traje Indigena
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La tradician textil maya de Guatemala es un legado que
se ha desarrollado & lo largo de miles de afios Sigue
vigente gracias al esmero y a |a dedicacion de tejedoras
v tejedores que elaboran sus prendas y sus tejidos en el
telar de cintura, de origen prehispénico y en el telar de
pie de procedencia europea, entre atros. En cada prenda
que confeccionan plasman mensajes que no se captan a
primera vista tales coma la pesicién econdmica o el cargo
que desempefian sus portadores en las cofradias de las
diferentes comunidades indigenas.

A través de las investigaciones etnograficas realizadas en
el campo por el equipo técnico del Museo lxchel del Traje
Indigena, se ha documentado que la indumentaria maya ha
tenido cambios acelerados en la actualidad, evidenciando
una mayor necesidad de continuar documentandola por
medio de este tipo de investigaciones, para preservar asl
un elemento vital de esta tradicion y de todos aquellos
marcadores visibles de la identidad étnica que estan
asociados a ésta.

El Museo Ixchel ha desempediado la labor de rescatar
esta tradicién milenaria a lo largo de més de cuarenta
afios, pues alberga una importante coleccion de tejidos
L Itecos, que ha ido docurr do por medio del
estudio de las piezas propiamente dichas. Estainformacion,
sumada a la gue aportan las investigaciones etnograficas
que se llevan 2 cabo en diversas comwnidades del
Altiplano guatemnalteco, permite ahondar en la evolucian
histarica de la tradicion textil indigena de Guatemala Por
ello, la importancia de continuar entretejiendo ambos
tipas de investigacian.

Es importante  destacar que la coleccidn del Museo
Inchel se ha enriguecido a través de numerosas y valiosas
donaciones de personas que valoran el trabaje que ha

realzade  la institucién, depositande
su confianza en ésta. Actualmente, la
coleccion suma un total de 7227 tejidos
originarios de 147 municipios y 34 aldeas,
por lo gue 181 comunidades estan
representadas a través del patrimonio
tewtl que se custodia Cada pieza
contiene sefias de entided comunitaria
y distintiva, de acverdo al lugar de origen
v & la época en gue se elabord.

Desde sus inicios en la década de
15970, el Museo Ixchel, tuvo como meta
coleccionar, registrar, conservar e
investigar el traje indigena guatemaltecs,
para asegurar que futuras generaciones
tengan la oportunidad de conocer parte
de esta dimensidn de la historia de
Guaternala. La coleccion abarca prendas
cotidianas y ceremoniales, siendo estas
dltimas las més antiguas en su mayoria,
Se diferencian de las demds por su alta
estética y un marcado uso de materiales
‘de mayor calidad, tales comofibras hiladas
a mang, tintes naturales v aplicaciones
de encajes y lentejuelas. Estas prendas
se hicieron para fines especiales pues
se destinaban casi exdusivamente para
los integrantes de las cofradias, tarto
hombres como rujeres, quienes las
portaban corma signo de |a jerarquia y del
prestigio que gozaban en las cofradias
¥ en su comunidad, tales como huipiles,
sobrehuipiles, variedad de tejidos de
uso multiple o su't, camisas, pantalones,
sobrepantalones, piezas para  westir

nilanaria

UdQICIONn- =7

santos, servilletas y manteles. De este repertorio, se hizo
una selaccién de 30 prendas, de las cuales 26 resaltan por
su significado cultural y sobre todo religioso e iconogréfico
pues 24 pertenecieron a miembros de cofradias de nueve
poblados y dos de éstas a cofrades de dos comunidades
v en cambio cuatro se destinaban para vestir imégenes
del culto catélico, Los criterios de seleccién incluyen las
caracteristicas particulares de cada pieza, que comprende:
desde tamafic, forma de uso, disefio, colorido, materisles
y técnicas de manufactura y decoracin, asl como su
antigedad y principalmente, por su valor  etnogréfics,
histérico y estética.

Para cada imagen seleccionada se aportan datos como
poblado y departamento de origen, idioma maya, fecha
de elaboracion, nimero de registro en la coleccion,
medidas [largo o urdimbre por ancha o trama), imero de
lienzos con que estan confeccionados, complementados
con informacién etnogréfica recabada entre personas
de la localidad entrevistadas que revelaron detalles de
interés sobre formas de uso antiguas y modernas de la
vestimenta y sus transformaciones a través del tiempa
Contrasta la visidn de las personas de edad avanzada con
la de jiwenes que conocen poco sobee los rasgos visibles
de identidsd comunitaria que se plasmaba en las prendas
antiguas.

Aparte de |as piezas tejidas para las imagenes de santos
y wingenes, las fotos que se presentan a continuacian
muestran tres tipos de prendas: ceremoniales, festivas
y cotidianas, las cuales varian de acverdo a la ocasion y
la forma en que se emplean. Las cerermoniales  fienden
a apegarse a mormas tradicionzles, como ocurre con
los integrantes de las cofradias al participar en los
rituales que prescriben sus cargas, pero incluye a su vez
usanzas modernas ajenas a la esfera religiosa, coma lo

: i

+ han hecho desde hace més de unos ochenta y
cinco afios javenes y nifias que representan a sus
poblados al ser electas como reinas indigenas y
candidatas en el certamen anual de Rabiin Ajaw
en Cobéan, Alta Verapaz, de resonancia nacional
e internacional, as’ como en otros concursos
regionales en los que el traje indigena juesga un
papel protagénice.

Prenclas festivas son aguellas que lucen mujeres
y hombres que no pertenecen a las cofradias para
festividades locales, ceremonias como bautizos,
bodas, graduaciones y  otras celebraciones
dentro y fuera de la comunidad, as! como eventos
en los que participan personas que profesan
uiras religiones; por ejempla, puede ser el huipil,
el corte o la faja que se estrena o porta en las
fiestas patronales, Semana Santa o Mavidad,
enfre otras ocasiones especiales. Las prendas
cotidianas no se utilizan en contestos rituales ni
festives sino que para realizar labores del dia a =
" dia en |a esfera doméstica o pablica, como puede
ser ir a estudiar o trabajar, a vender o comprar al
mercadn, entre muchas otras actividades.

Los invitamos a deleitarse con cada una de
las imagenes que se muestran a continuacian,
las cusles permiten apreciar la extraordinaria
- coleccidn del Museo y dan cuenta de la
importancia y el vigor de la cultura maya, para
gue guatemaltecos y extranjeros conozean y
valoren un importante aspecto de la riqueza
cultural de Guaternala.
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Mahuald es un poblade grande ubicado sobre la Carretera
Panamericans, también en el depa de Solols Sus habitantes
son mayas hablantes del idioma kiche', Compare el huipil del sigho XIX
[MI-04200] y el de finales del sigho XX (MI-01530), en los cuales varios
elermentos son iguales. Ambos son huipiles de tres lenzos en una tela
base de algodén blanca. La iconografia basica del benzo central es la
misma un guila bicéfala. El color predominante del brocade es el rojo.
Estas similitudes permitifian a los habitantes de Nahuald comprobar
que las prescripciones para el huipil de cofradia se han cumplide. Las
proporciones de ambos son bastante distintas Aproximadamente
en 1930, el huipll de cofradia se hizo méas corte, Mientras que en el
ejemplar més anfiguo los lienzos son de tamafios iguales, el lienzo
central del huipil del siglo XX es mas ancho que los otros dos (moda
y properciones). Si bien la pieza més reciente esta brocada con hilos
predominantemente rojos, con la disponibilidad de hilos pretefildos y
mercerizades, muchos otros colores se han introducide como acentos
[materiales y combinaciones de colores), Aproximadamente en 1920,
se agregaron elementos brocados en los lienzos lsterales (iconografia).

8

5 se tuvieran 20 gjemplos de cada una de estas comunidades
¥ se supiera mds sobre la iconografla y la cronologia de la
introduccién de hilos y tintes en Guatemals, serla posible hacer
wna documentacidn detallada de los cambios a través del tiempa,
El objetivo agul fue mostrar los elermentos conservadores que
dictan qué puede o no puede cambiar en una prenda utilizada
para fines ceremoniales. Este analisis demuestra que con el
conocimiento adecuado de iconografia, hilos, fintes y suficientes
ejemplos, es posible establecer una cronclogla y un métode para
fechar textiles histéricos mayas sin informantes o informacian

etnografica.

99
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La indumentaria ceremanial indigena es compleja y, ademias de variar
entre una comunidad v otra, también transita, al igual que las propias
cofradias, entre la tradicién y la medernidad. A grandes rasgos,
pedria decirse que el traje ceremonial, sin impertar su complejided o
grado de diferenciacién con la vestimenta de uso cotidiang, cumple
la funcién de distinguir a los cofrades del resto de la poblacian, ya
sea por la forma, el tamafig, los disefios, la manera de usar clertas
prendas, o por consistir en una vestimenta elaborada con materiales
de mejor calidad, en estilos considerados més tradicionales o de
mayor complejidad.

Al igual que sucede con el traje cotidiano indigena, las mwjeres son
quienes han conservado principalmente el de uso ceremanial. De las
comunidades estudiadas, los dos casos més notables de preservacidn
de la vestimenta ceremonial indigena masculing son Nebaj v San
Miguel Chicaj, donde la indumentaria que visten continia siendo
tradicional. De los demas lugares visitados, onicarmente en Santo
Demingo Xenacoj se encontrd el uso de una prenda indigena como
parte del traje ceremonial mascouling: un su't que se lleva doblado
sobre el hombro izquierdo [vea la foto 4]

La indumentaria ceremonial gue visten
los integrantes de las cofradias no solo
los distingue del resto de la poblacian,
sino en algunos casos también
estd relacionada con la estructura
jerrquica de la cofradia, ya gque
transmite informacian sobre el papel
0 Cango que una persona en particular
desempefia dentro la entidad.

En este sentido, el caso mas ilustrativo
es el de Santo Dominge Xenacoj,
dorde la indurnentaria de las mujeres
varla, en términos de las prendas
que visten y la forma en gue se las
ponen, segin el cargo gque fienen
en la cofradia. 5 bien todas portan
sobrehuipiles, la forma en que se los

B2

colocan marca la diferencia entre los tres tipos
de cargos: ‘la alcalde” y las texeles, por un lado,
y las mortomos, por el otro. Las ccupantes
de los primeros dos tipos de cargos llevan el
sobrehuipil, llamade sagi pot (huipil blanco)
o ka peraj (hecho con dos lienzos), metidh en
la morga , en la parte de enfrente, y afuera en
la parte de atras de esta dlfima prenda. Por su
parte, las mortomos llevan el misma sobrebwipil,
pero metido por completo adentro de la morga.
Ctra prenda cuyo uso depende del cargo es el
su't que se lleva sobre la cabeza, que portan fla
alcalde® y las mortormes, pero no las texeles, pues
ellas usan un velo blanco come prenda distintiva

[vea la foto 5).

Feta 4: Note los su't tradicionales celocados scbre las hembres de los mayardames
de la Cofradia de Santa Deminge de Guamin en Sarka Deringa Nenooal
Fetagrafia Lucia liménez, 2013

Fatn §: Cafrades de Santo Damings de Guzmén en Santo Domingo Nenacs;
nEtnse s La incumentaria ceremanial femening b destints pars cxdn cagn
Fotografia: Lucka Jimérez, 2013

Las prendas ceremoniales también pueden indicar el papel que una persona
juega en la esfera ritual de su comunidad. En este sentide, cabe mencionar el
caso de San Miguel Chicaj, donde el cofrade mayor de cada cofradia cuenta con
un gula espiritual, al cual le llaman abogado o Kjauxel tiniente. Esta persona es
quien se encarga de |levar a cabo diversos rituales coma recibir las of rendas para
la cofradia, bendecir a quienes las llevan, bendecir los instrurmentos musicales
durante los festejos y acompafiar las procesiones, entre ofros. La vestimenta
ceremonial del kjauxel tiniente es igual a la de los cofrades -camisa y pantalén
blancos, una faja roja y un su't amarrade a la cabeza- perg, lo distingue un
segunda su't que lleva puesta sobre los hombros y que puede apreciarse en la
fotografia & que se encuentra a continuacian.

4. En la Cofradia de Santa Domingo Xenaoa) e usa el msmo srmine pan referrsa al hombre y
@ la mujer que ocupa un determinado canga. Asf, al cofrade de mayar jerarguia se le fama aicalde
¥ @ 5u espasa so refienon come a alcalde”; ko mismo sucede en el casa de los y las mayordomas
o morames. Unicamene ol cargo de texeles os esvicaments fsmening, yo oue se mfenen o sus
parejas como "espesas de texeles®. Nombre que se e da al corte: distimtvo.

Fita 6: Kjauael triente de ura de las cafracias
e San Miguel Chicaj, Bajs Verapaz, quien porta
dos sut' tejides en ol telar de cintura como
prendas distitivas de su carge: une sabre los
hermbros y atre amarmade 2 | cabeza
Fotagrafix Lucia liménez, 2013
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Postales:
Dimensiones: 6 x 4 pulgadas
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Fotografias del dummy
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Validacion técnica del

DISENO PRELIMINAR




Se pretende comprobar si el material es funcional con el objetivo inicialmente Debido a las observaciones y comentarios del grupo objetivo y los
establecido. Esto se realizd a través de tres encuestas dirigidas a: expertos en el tema se considera de importancia cambiar la composicion
en la portada y contraportada ya que no refleja el mensaje de cofradias
indigenas en Guatemala, y tiende a confundir acerca del contenido del que

* (inco expertos en el tema, es decir, personal que labora en el Museo se habla dentro del catalogo.
Ixchel de Traje Indigena y que conocen al grupo a quien va dirigido;
para evaluar la funcionalidad de la informacion que contiene el material Por lo mismo, los expertos en el tema brindan fotografias en donde se
acerca del tema cofradias en pueblos indigenas. (Ver anexos) puedan extraer elementos visuales especificos de las cofradias guatemaltecas

* 42 personas adultas entre 30 y 60 afios de edad pertenecientes al
al grupo objetivo, en donde se les pregunté sobre su percepcién
conforme a las piezas (Ver anexos).

* Por Ultimo, se encuest6 a 5 disefiadores graficos conocedores de
conceptos y procesos de disefio en donde se les preguntd y evaluaron
aspectos técnicos y visuales del material (Ver anexos).
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Se analizan las fotograffas y se extraen elementos caracteristicos de las
cofradias para poder cambiar la composicion de la portada, el resultado

es el siguiente: Antes

cofradia

sincretismo y tradicions

£ Al
MUSEO A2k 4

IXGHEL

DEL TRAJE INDIGENA

Después
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Expertos en el tema coinciden en que el efecto en la tipografia que compone
la palabra “Indice” no crea unién entra los demas titulares empleados
dentro del material porque no se vuelve a utilizar en el mismo, por lo que
se prosigue a eliminarlo.

Antes

Uas huelas deltiempo en los trajes caremoniales

Musec [xchel del Traje Indigena, Coleccién Principal

m

ntre tradision y cambia una brave mirada
tnografica a siete cofradias en la actualidad

-

Huipiles de cofradia: continuidad v cambio en das
hmuridades

[w]

Después

Las husllas del iempo en los trajes ceremoniales

Museo xchel del Traje Indigena, Coleccion Principal

Entre tradicion y cambio una breve mirada
etnografica a siete cofradias en la actualidad

Huipiles de cofradia: continuidad v cambio en dos
comunidades
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Debido a que el objetivo es disefiar material editorial para documentar
en un solo medio, la informacion escrita y grafica que se recopil6 en un
estudio de campo acerca de los trajes que se utilizan en las cofradias de
pueblos indigenas, Expertos en el tema solicitan colocar fotografias en los
espacios de con un color plano de fondo, cada para apoyar visualmente y
crear union entre el contenido de cada articulo.

Conclusiones
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Antes
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Conclusiones

Es diffcl trater da g izer an lo qua & ko evolucitn dal treje
ceramonial, pues cada comunidad ha  cambiado & su propio ritme. Cabo
mandionar g todads sa atishen slgunos dotallos da erigon prohispdnioo o
ol traje masculing como e Lo ima o capa coadrada, b cual dojd da usense
Mﬂﬁnmmdmﬁhmﬁ“mdw
dulos hombres prod h f En garerd, ol ok dal
e ‘ is in'qhmq:i-ﬁhuiuh
anﬁmmiuﬂm#ﬂm-mp-ﬁpﬂl
idantificarse como cofreda.

For otro lado, o trsje L sa ha do a travds dal
mwm-htﬁhm“m"m
diferento da volores mspecto &l wso de b indumentoria tradiconal  Caba
meandionar qua |ahorencia probispdnica todwia provelom en ol uso del coray
dul huipd, babsartas dal trajo indigena maya La influoncia colonial 52 detacta an
el uso de les cinkas, los velios, las fal des vosludas, anire ofros.
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Harmps, T. (1927 Trachtarkuch des Christoph Widiz von seiner Reizen nach
Zpanian (1229} nd der Misderlandsn (1931321 1. Dirdktor das garmantschen
Maticnalin Museumn. Badin und Lepaig Varag von Widksr & Grupyter & Ca,

PlacaXLL

Eroka,B (2007). Introducciée’. En Rabin Ajow. Lépsz Bruni, B (Ed] Hang Kong:
Magrurr: Offsat Printing.

O'Muals, L M. (1380} Tajidos da los Aliplanos de Guaterala Tomo I (22
Edididn. Gusternala Editorial “José da Pinada lbams® - Ministeric da Educacidn

Fodw W, Fy Fods Caze, O (1938) Sembolemas {Maya Quchis) da
G

T

Waidiz, C. (92Z7) Placa ¥l Spannisdwer Folrcdisnor Trachionbuck das
Christoph Weaiditz van ssiner Feisen rech Spanian (1528 end dar Misderlanden
e=¥z2)l O Theodor Hampa (Il Dirckior des germanisdhen Mationalon
Mofues o Barlim wnd Laipeig Varlag von Wilter da Gruyyter & Ca) Univansided
da Harmburgo, Hambungo,

Después
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Entre las sugerencias que los disefiadores colocaron en las encuestas,
se considerd retocar las fotografias de ciertas piezas textiles, de manera
que se corrigieran algunos detalles de orientacion y manchas dentro
de las fotografias. Esto con el fin de mejorar la calidad y que el concepto
“detalles naturales con vida” se cumpla en todo el material.

Antes
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Antes Antes

Después Después
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El grupo objetivo, se vio bastante interesado en la composicién de las
postales, sin embargo, indican que el corte de la tipografia en los titulares,
puede causar confusion al momento de leer el mismo. Por lo que se toma
en cuenta dicho comentario y se corrige el corte del titular en todas las
postales.

Antes
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Después

cofrag

sincretismo

v T

{5:7;\.:_ [ TR R
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Entre los cambios sugeridos por los disefiadores graficos esta, el poder
cambiar el estilo que se le dio a la parte de atras de la portada y la
contraportada, ya que el elemento grafico que se dio puede llegar a desviar
el mensaje y relacion con el concepto, asi que se procede a realizar el
cambio extrayendo un detalle de textiles colocados en forma de patron
para continuar de la mano con el concepto y lograr unién en toda la pieza

Antes

opdl vl Srmen "M
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Después

Tras liorzos unidos @ manc. Con asta pranda, tajda al
tamiahe da la imagan, vestian a la Virgan dal Resaric, muy
wararada y quanda anasta bagar. Mot los dos agujerss que
savanan |a parta supenion hachos para apraciar La imagaen
dal Mifio Dios que &lla porta

12 Archive Fobogrifico Muses bichel del Traje Indigana
Fotografia Arrrando Mazariegos, 2095

B4

This garmant is madawith thras doth panals sovnlogather
by hard. it is handwowan to fit ard drass the imags of Our
Lady of tha Rosary which is quits reversd and charished
in this community Mots tha twe holes on the uppar part,
which ars purpossly made in order to show tha image of
tha Child Jozus that tha Wingin is holding.

2 bchol Mussom of Indigenous Druss Photographic
Apchiva Photograph Ammarde Mazaneges, 2015

au't_ceremcniel masculing 1970 |

[Sacate pd quen Kagchikel |
b IEIREEER)

Dos lierzos Este astile de su't lo portan ol alealde v los

magordomes de las cofradias del poblads, guiones 52

lo colocan doblade sobre &l hombro izguiendy, come
prarvda distintlra da ks camgos que ocupan,

12 Archive Fobogrifico Muses kiched del Trajs Indigana
Fotografiz Arrrando Mazarigos

Male ceremeanial syt 1970

Sartc Dominge Nereco], Sacatepdquez | Kaqehikel
buchel Museum Collection (MF05245)
1586 x 1062 em.|

Suttmadewithwe cloth panels This partioular syl iswom
by tha akalds and the mayordomes of the community's
cofradias, who placs it, foldaed, over their left shoulder s a
ganment that is distinctiva of thair offices.

Blwchal Museum of Indigenous Drass Photographic
Hrchive Photograph Armarde Mazanagos

&5
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Entre las sugerencias que tanto los expertos en tema, el grupo objetivo
y los disefiadores comentan, es acerca de la legibilidad de la tabla de la
pagina 77, ya que la combinacién entre el color de fondo y el color de la
tabla, crea poca visibilidad al momento de leer le contenido, por lo que se
toma la decision de cambiar colores.

Antes Después

¥ 4
Departamento Comunidad Cofradia Visitada

Sacatepéquez Santo Domingo | Cofradia De Santo 4 de agosto 4 de agosto de 2013
Xenacoj Domingo De Guzman

Cofradia de San

. 28 de agosto 28 de agosto de 2013
Agustin Obispo .

Sumpango

Santa Catarina Mayordimia de Santa 25 de 24y 325 de
Barahona Catalina de Alejandria| noviembre noviembre de 2013

Santiago Cofradia De 25 de julio 24y 25 de
Sacatepéquez Santiago Apéstol Jjulio de 2014

Baja Verapaz Cofradia De 29de 28y 20 de septiembre

San Miguel septiembre de 2013
Arcéngel

Cofradia de Santo -
o T A T 4 de agosto 2y 3 de agosto de 2014
Quiché
Cofradia de La
Virgen de
Asuncién

FECHAS DE
TRABAJO DE CAMPO

15 de agosto 14y 15 de agosto de 2014
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Como también comentan que en la parte de inglés, la tabla pierde mucho
peso visual al momento de ser colocada en un espacio mas pequefio de
la pagina, y el color negro colocado en la misma, no crea unién con todo
el material. Se decide realizar los cambios en dicha tabla, para poder asi,
generar union y contraste visual.

Antes

Between Tradition and Changec
An Ethnographic Gl Seven Present-Day Cofradias

e e s Pl imani

IgenaLs coramanial arire 1 0% of the aements thar wnd
of wadie ons ha been :rph:"lmd b mary antheopso o4 and schoars dedost s
B comTrLnity b

1
nather tet hes beed do
snce, i which ancesirsl cosrclegical elsrnents hawe been safaguarded |

sl e 1 hewas e collantind horiog Bedeber ke cscandy 2 mibeted e e lac el M senas ol
with “ha sponecrship of Frisnds of tha xchel Mumsum. Thees Inestgatios
scfrxics i the dapar
adiaz coramonal athe ansd

Después

COFRADIAS
VISITADAS Y DATES
FIELD WORK

Fechas de tral
F s‘aT u'

Sacatepéquez Santo Domingo | Cofradia De Santo 4 de agosto 4 de agosto de 2013
Xenacoj Domingo De Guzman
Sumpango
R 0

Santa Cata
Barahona
Santiago Cofradia De 25 de julio 24y25 de

Sacatepéquez Santiago Apéstol julio de 2014

Baja Verapaz

D;:;fi':::dieéj::é" 4 de agosto 2y 3 de agosto de 2014
Quiché
Sﬁggglz:e = 15 de agosto 14 y 15 de agosto de 2014
Asuncién

Cofradia De 29de 28y 20 de septiembre

San Miguel

septiembre de 2013
Arcéangel
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5 de 7 disefiadores encuestados coinciden en cambiar, ya sea; el tamafio
de la fotografia o dicha fotografia por otra, ya que la calidad de la misma
es muy baja y resta calidad a todo el material.

Antes

ey Reujurs el e rowias eiosdes simagemaces dmene e e,
Dl & e oo emilmnia crenoial Fubogralfs ooda Jige:, 2004

Lz manera smilasen feba, ol vdo blawo guz agoras cofrades
Levar zobre sus caszss las dedncue coms membns ce
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Darmaners simidar, an Hebay, ol valo blarco que dgunas cofrades
llevan schra son cobaras s distirgus como mismbeos da
cofredizs dedicadas o tres imd ganas da Vingamas (vaa b foto 71

El traje ceemonial femering tembién ha streveseds agures

cambios. En Santo Domingo Kenacy por sjempla, sa indicd

que antorisrmarks | toslas vestion un segurdo sobrohuipl,

llamado o paraj (hecho du dres Uerzeos) Esta prerda, segin
entravistadis,

raeras qus ooupaban dcho corgo. Sin embargo, dojd do usarsa
por s alevede costo Alge similar parscs ester sucediends an
Zan Migual Chical, dords ol hipll coremonial -a cusl sa leva
doblado sabra uno da los hormbnos- ha side sustivido onalgunes
canas, por parraes. La razdn, segin b informacin recebiads an
rabajods campy s ol cosio dala premda,

famranin, donds ol kgl corermondal local sa ha
resrnplazado por wn sobrehwipil sstilo San Martin
Setopoquo (voa s fotos By 9y ol st qua
madicionalments s Ueverks anla cabeza, sohes ol
tocado,saha iy tealla combordads
sheios @ La imagen dal samo pardn (vea la foto
8

For oo ledo, 0 Santa Caterra Barshona, o
Thuipd caramonial local tambidn 52 ha sustituidg
wspochicamants por huples ssflo marcodor da
dobla cara, los osales s tejen locslmants e o
tlar du dniura con L misma messira gue en o
mrenibdpén vecing: du Som Anbonie Aguas Caliamtos,
s ey conooida por ssbe tipo o tejides tanko
o Guatemals como an ol exierjera

El asbudio du lus cofradias indigenas daGuatarrala

no sobs es fascinents, sino tambedn o5 necesanio

pare doarmar v mejor comprensidn da L
las socials

ohsorrado an torno @ las cofradize visitedas y su
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El grupo objetivo nota que dos de las cuatro portadillas para cada articulo,
contienen la misma fotografia de fondo, por lo que puede confundir al
lector haciendo referencia que se trata del mismo articulo. Por lo que se
procede a cambiar una de las dos portadillas para diferenciar los temas a
tratar en cada articulo.

Antes

Huipiles de cofradia:

comunidades

Reymond £ Serwic
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Como parte de las sugerencias brindadas tanto por los expertos en el
tema como los disefiadores graficos, se comenta el incluir dentro de la
composicion fotografias y sequir una misma linea grafica en este articulo,
ya que no se refleja unidad con el demas contenido.
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Después

En W7 Gustemala sufié we do los tomemcbes mis
dwastedorss de sw histora Se perderon mds da ZZ000
vialisgas vidas, 77000 parsoras sufriaron haridas y mdis da 12
milonas du habitertes sa quadaron sin hogar La fisoromia de
los pusblos da casas da tgja y edobe, corwertidas an ascombros
y pobazslas, fus resmplazeda por un pelsaia de viviendas de
bloqua y limina. Con las seoudas do esta magedia, of pais antnd
ala dicada S 1900

Al il g an olrs palsas latincamaricenas, La orisis daladeuds
imperd durante &l dacenic y se menifestd en fases regetvas
y tasas bajas do orecimianto econdmics (viase FHUID 2008)
En asta contats ragional y necional, an ol ahiplane cantral sa
introdujaron ruevos culthvios par la enportacidn como &l bréodli
¥ la arveja ching, Les cuslos fussron adoptados sspadalmants
POf pequetos produdons mayes  Se inideron los primencs
niickess farnliarss aducatvies par o dasarralle (Mufad) dondalla
pedagogiz da ls alemancia permitia combirar b formacide an ol
oula y an ol madie da trebagn, como & mmpo eyricola (Faodted
da Huranidedss -Escula & Estudios da Postgrado-, Unssco,
Disop, AIMR, 212}

En 1985 sa promedgd la Constiuckin Pollica
da la Repiblica, se celebraron aleccionas
penaraes v s abgid & primar gobdernio da la
transicidn democritica. El conficto armiade:
inbamo s habia iniciado an los afos sasanta
y o Goblomo dol Prasidkeds Vinido Caraze
hada ssfuerros para praperar las condicionas
para s suipoén da la paz con &l apoye da

da aducecidn empazaben @ wishilpar las
diferencias lingiktcas y ocuburaks do los
posblos indiganas v @ dor respusstas. come
|z aducecién biingde interoutiural.  Un ross
erfeqpa pedaghgics surgla en o sistema
educative con b adecuscidn  oumiculac

En asta comado nacioral da los ahes ocharta
dalzsiglo X & Musob dwl empranditunaseria
da mranogrificas dedicades al
astudio da Ll indumentaria maya y la nadicién
tatil on s comtawto sacooulboral Em coda
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Propuesta final y

FUNDAMENTACION
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El proyecto consistié disefiar material editorial para documentar en un
solo medio, la informacion acerca de los trajes que se utilizan en las
cofradias de pueblos indigenas y asi lograr que personas interesadas en
el arte, tanto a nivel nacional como internacional conozcan y sepan mas
acerca de esta cultura.

Las piezas que se realizaron con base a la investigacion son: catalogo
impreso en donde se exponen las piezas textiles, como también un ebook
y postales que serviran para promocion de la nueva exposicion realizada
en base a la investigacion de cofradias guatemaltecas. Todas las piezas
graficas se elaboraron bajo el concepto: “Detalles naturales con vida”.

Los signos visuales que se proponen en los materiales son sencillos en
forma, presentando armonia entre linea grafica, color y tipografia.

Color:

Los colores juegan un papel importante en los textiles de Guatemala ya
que es el atributo diferencial que emerge de cada uno de ellos. Cada uno
tiene un significado dentro de la cultura y la religion maya. La infinita gama
de colores utilizados en los textiles se deriva de una paleta de 6 colores
base, los cuales son extraidos de plantas especificas dentro de cada
departamento. De acuerdo a Ventosa (2010) cada textil es tnico ya que es
muy dificil obtener una tonalidad de color dos veces seguidas.

Dicho esto, se considero el color como uno de los elementos visuales de
mayor importancia dentro de los materiales. La funcion del color dentro de
los mismos es hacer énfasis en la naturaleza por el proceso que se realiza

para obtener los colores base que daran vida a las infinitas tonalidades,
por lo que se generd una paleta de color en una combinacién de colores
calidos y frios de acuerdo a la tabla de elementos.

Seguin Swann (1993) el color y su poderoso efecto en el disefio son vitales
para el éxito en el mercado, el color tiene que atraer la atencion del publico,
emitir un mensaje especifico acerca del producto y conseqguir la venta.

Por otro lado Heller, E (2004) afirma que la psicologia del color permite
analizar el efecto del color en la percepcion y la conducta humana. Por ello
se realizo la seleccion de las tonalidades en la paleta de color, tomando
en cuenta no solo el hecho que son los colores base para la realizacion
de los trajes indigenas, sino también, se tomaron en cuenta las caracteris-
ticas principales de cada uno, para poder representar con los mismos
caracteristicas de las personas indigenas y a su vez, llamar la atencion

del arupo objetivo. . o
El color naranja se consideré como un color representante de

la determinacion, la fortaleza y la resistencia.Segun Gutierrez
(2015) el color naranja se extrae de una planta llamada tuna
roja con corteza de aliso.

El color rojo se considero como un color que esta muy
relacionado con la energia y que simboliza el valor y el coraje,

como también, Gutierrez afirma que es un color natural que se
extrae del achiote.

EL color morado se consideré como un color asociado a la

nobleza, como también a la sabiduria de la gente que vive
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en pueblos indigenas. Y es un color que segun Gutierrez se

Tipografia:

extrae de una planta llamada lengua de vaca con rejilla.

La funcion de la tipografia dentro de la tabla de codificacion es ser un

EL color celeste se considerd como un color que se obtiene de elemento que permita guiar la lectura, y con base a eso se seleccionaron

la naturaleza a partir de arcilla o sacatinta, que son plantas las tipografias, en donde se buscaron rasqos delgados, con vértices rectos,

que crecen en regiones cdlidas, y se asocid a la lealtad y fa fe. trazos uniformes y lo mas importante; una familia tipografica amplia para
poder combinar las fuentes y no solo crear unidad en el material, sino

Y por ultimo el verde se considerdé como un color por excelencia también crear legibilidad.

de la naturaleza. Teniendo una fuerte relacion a nivel emocional
con la sequridad y Gutierrez afirma que se extrae de la clircuma,

Las tipografias utilizadas para los materiales fueron:
una raiz similar al jengibre.

Titulares:
Pantone: .
C:1 M:26 Y:63 K:0 Helvetica
R: 250 G:193 B: 115
Pantone: Para los titulares se buscaba una tipografia san serif, con un rango

C:0 M:81 Y:65 K:0 de tamafio entre los 20 y 30 puntos, por lo que la Helvetica respondia

R: 255 G:85 B: 81 bastante bien a este requerimiento ya que es una fuente muy legible sin
importar el tamafio en la que se utilice. Segun Gaultney (2008) uno de los

Pantone: _ J . i idad e disefiad
. C:58 M:59 Y:14 K: 1 meJort?§ aspectos de esta tipogra Ié es su 'n’eutral ad, ya qL.Je 'u.e |se.na a
especificamente para no dar una impresion o tener un significado inhe-

R: 123 G:112 B: 160
rente, como también mantiene la unidad con toda su simbologia y ayuda
Pantone:

C:67 M:0 Y:15 K:0 a crear jerarquias visuales con la combinacion de su familia tipografica.

R:43 G:193 B:215 westragrifia - NMluseo Ixchel

Pantone:
C:60 M:0 Y:72 K:0 el traje indjgena |
R:107 G:192 B: 119 oleccion pricipal

Violeta Gutierrez/Directora Técnica del museo Ixchel
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Cuerpos de texto:
Bariol Regular

Por otra parte, para la tipografia en los bloques de texto se busco que
fuera sencilla, legible, san serif, de anatomia delgada, con un rango de
tamafio entre los 10 y 15 puntos. Bariol Regular cumplia y se adaptaba
a estas caracteristicas ya que de acuerdo a Bhaskaran (2007) es una
tipografia amigable pero que marca seriedad, es redondeada y ligeramente
condensada. Es agradable a la vista, con un disefio versatil y de facil
lectura por lo que se cumple con la funcion de la tipografia.

Muestra grafica

Ejes y reticulas:

La estructura implementada en la propuesta posee una diagramacion en
base a dos tipos de reticulas; la modular y la jerarquica. Se decidi6 utilizar
una reticular modular ya que para Samara (2005) es una reticula con
gran nimero de lineas de flujo horizontales que subdividen las columnas
en filas lo que proporciona mayor flexibilidad y precision dentro de la
diagramacion, esto con el fin de poner enlazarlo con el concepto especi-
ficamente a la palabra “vida” ya que se tom¢ la vida como algo versatil,
dinamico y fluido.
4’
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Muestra grafica ejemplo reticula modular
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La reticula jerarquica se utilizo para crear disposiciones visuales dentro
del contenido de los materiales, ya Samara (2005) afirma que este tipo de
reticula se adapta a la informacion que se organiza, analizando la interac-
cion dptica entre los elementos situados y luego se elabora una estructura
que los coordine. Esto con el fin de poder sequir y expresar versatilidad y
fluidez en el material, y mantener la atencion del grupo objetivo durante
todo el contenido de los materiales.

Los ejes de la propuesta son rectos, no se usan angulos ni movimientos;
la propuesta es de cardcter formal debido a que los elementos y el uso de
reticulas le dan el caracter dindmico. Los materiales reflejan distintas reticulas,
en su mayoria jerarquicas, sin embargo son muy similares, guardan la
misma estructura para no romper con el equilibrio visual de la publicacion
completa.
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Muestra grafica ejemplo reticula jerarquica

Imagenes:

Las imagenes del material son fotografias otorgadas por el Museo Ixchel
de Traje Indigena. La funcion de las imagenes dentro de los materiales es
destacar las caracteristicas en el disefio tanto de las piezas, como de los
detalles que conforman una cofradia. Por consiguiente, se considera la
imagen como uno de los elementos visuales de mayor jerarquia en el ma-
terial. Segun Steven (2013) cuando un concepto impone ver mas alld de
la realidad, las fotografias son una solucion efectiva en las cuales se logra
asociar el contenido visual y textual.

La fotografias ayudan a que el concepto se lea entre cada una de las mismas,
ya que cada una da vida a las piezas conservadas y cuenta una historia
diferente. Sin embargo se tom¢ la decision de manipular las fotografias
con colores dutono por dos razones; una debido a que no todas contaban
con buena resolucion y la sequnda para poder transmitir el mensaje y el
concepto establecido, resaltando detalles especificos.

Muestra grafica ejemplo manipulacion duotono
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Elementos graficos de apoyo:

Los elementos gréficos que se utilizaron fueron formas geométricas
(cuadrado vy rectangulo), que forman parte del lenguaje visual basico;
esto con el fin de ser una manera simple de poder destacar detalles y
no competir con la composicion principal. Ambos se relacionan en las
composiciones ya que el sentido de estos es generar un punto focal.

Los elementos son vectoriales con cierto nivel de opacidad, y se ven
repetitivos en todas las piezas, sin embargo, no estan colocados en la
misma posicion para seguir la misma linea grafica de crear dinamismo
dentro de los materiales y destacar elementos caracteristicos que ayuden
a reforzar el concepto.

Formato:

El formato tanto para el catalogo como para el ebook es cuadrado
siendo este de 8 x 8 pulgadas, la funcién de este tamafio es reducir costos
ya que fue requerimiento de la institucion debido a que la imprenta
provedora del museo ya contaba con este material cortado y listo para
usarse. Sin embargo se encuentra bastante funcional ya que el catélogo
es un formato ergondmico que facilita el uso del mismo. Y para el ebook
es funcional debido a que se puede adaptar a los distintos dispositivos
moviles.

Segun Gorrez (2014) el formato cuadrado es un formato mas estatico y
mucho mas limitado y los margenes cuadrados son simétricos y transmiten
solidez y estabilidad, por lo mismo se aprovecho este requerimiento ya
que se creo armonia, fluidez y dinamismo en el aspecto general del catalogo,
para que pueda tener una relacién directa con el concepto.

Por otro lado el formato para las postales varia un poco, siendo este de 6
x 4 pulgadas, el objetivo con este tamafio es poder sequir con el tamafio
estandar utilizado para este tipo de materiales, y de esta manera poder
crear una identificacion por parte del grupo objetivo, como también facilitar
el envio de las mismas, ya que en el proyecto desarrollado estas tienen un
caracter promocional.
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Soporte:

El soporte de los materiales fue elegido en base a ciertas caracteristicas:
para las postales se busco que fuera un papel que brindara durabilidad al
material, por lo que se decidi6 papel texcote con calibre 10 para no que
no fuera tan fragil pero a la vez tuviera resistencia por cuestiones de envié
y traslado de las mismas.

Para el catalogo se decidio utilizar dos tipos de soporte; uno para el
contenido, siendo este papel bond de 80 gramos de color blanco para que
reflejara limpieza y orden dentro de la diagramacion. Y texcote calibre 14
para la portada y la contraportada, esto con el fin de utilizar el lado
brillante del papel y poder no solo propocionarle durabilidd al material,
sino también resaltar la composicién que hace referenci a ltema de cofradias.

Portada:

Para la portada se tom¢ la decision de colocar detalles especificos
de ciertas fotografias representativas de las cofradias indigenas de
Guatemala, como también, se utilizo un color de fondo morado debido
a dos razones; la primera porque es un color que en Guatemala
hace referencia a actos religiosos, y la segunda porque es un color
natural, es decir, es un color que se extrae de plantas.

Para la composicion se colocaron dichos detalles en armonia y ejes
diferentes para darle cierta fluidez y dinamismo a la misma, utilizando
siempre, elementos graficos que ayudaran a reflejar en concepto
elegido.

Postales:

Las postales tendran un caracter publicitario con el fin de poder
promocionar no solo la exposicion, sino también, la publiciacion que
recopila el trabajo de campo. Para esto se decide utilizar un formato
horizontal de 6 x 4 pulgadas e imagenes con una misma linea grafica
a la del libro- catdlogo. Se disefiaron cuatro postales las cuales
cumpliran con una funcién distinta dentro de la misma promocion
de la publicacién y de la misma manera se prentendé que el grupo
objetivo pueda no solo identificarse con el museo sino también
coleccionar las mismas.

Indice:

Para el indice se decidio darle un color diferente a cada articulo con el fin de
que el usuario pudiera identificar en donde terminar y donde empieza cada
uno de los mismos. Por lo que se utiliza un color neutro que se obtiene de
la paleta de colores anteriormente seleccionada y que pueda tener un buen
contraste con el color de cada articulo.

La diagramacion del mismo es a base de dos columnas para poder guiar
de una mejor manera la lectura del grupo objetivo. Y se maneja mucho mas
espacio en blanco para no crear mucho ruido visual al momento de tratar
de seleccionar o guiar la vista hacia cada uno de los titulos de los articulos.
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Piezas

FINALES

Gestion de la estrategia de disefio I 156



Portada y Contraportada
Dimensiones: 8 x & pulgadas (cerrado)
16.4 X 8 pulgadas (abierto)
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Prélogo
Dimensiones: & x 8 pulgadas (1 pagina)
16.4 X 8 pulgadas (2 paginas)
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Carta presidenta
Dimensiones: & x 8 pulgadas (1 pagina)
16.4 X 8 pulgadas (2 paginas)

CARTA
PRESIDENTA

Ananinctn oo Amigss dul Musen ichel s
[ . o]

A wgr ® ke coreler pew srs ek ra
A O ETE T E B e R ol
% Py ¢ revETES re 323 vra 3k dnc un
CETPRRLE Pk e W cwp o Syl b b
O el S R T e
PrEag Bl P rm EEraTITE M S

A
uils indciZny, o8 m 3sTERE
(LTS

Ll Fumsz bhw. 36l Trals rdigmai |

oM i aars s

Gestion de la estrategia de disefio I 159



indice
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 pagina)
16.4 X 8 pulgadas (2 paginas)

Las hoellas del iempo enfos trajes ceremaniales
Muaso [nzhel sal Trale Indigens, Goleccdon Princpsl
Entre triadicitn g carnbio una brese miradas

eimcgrafica a sicte cofradias en ks actualidad

Huplias da cofredla: continukdad v camialo en dos
comunkasas

La cofradia ndgena en Gualemala: una mirada

ealizados por al Museo Ixchel en la
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Portadilla articulo 1
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 pagina)
16.4 X 8 pulgadas (2 paginas)

Las huellas

irajes ceremoniaies

il Pt S Pda s
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Contenido articulo 1
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 pagina)

16.4 X 8 pulgadas (2 paginas)
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Portadilla articulo 2
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 pagina)
16.4 X 8 pulgadas (2 paginas)
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Contenido articulo 2

Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 pagina)
16.4 X 8 pulgadas (2 paginas)
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Portadilla articulo 3
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 pagina)
16.4 X 8 pulgadas (2 paginas)

una breve mrrarja 2 ] i f
[ etnogralica a siete u: raduas
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Contenido articulo 3
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 pagina)

16.4 X 8 pulgadas (2 paginas)
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Portadilla articulo 4
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 pagina)
16.4 X 8 pulgadas (2 paginas)
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Contenido articulo 4

Dimensiones: & x 8 pulgadas (1 pagina)
16.4 X 8 pulgadas (2 paginas)
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Portadila articulo 5
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 pagina)
16.4 X 8 pulgadas (2 paginas)

La cofradia indigena

una mirada desde estudios realizados par

thal an la dacada ¢
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Contenido articulo 5
Dimensiones: 8 x 8 pulgadas (1 pagina)

16.4 X 8 pulgadas (2 paginas)
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Postal 1 (Invitacion)
Dimensiones: 6 x 4 pulgadas

ACOMPANANOS

Te invitamos a nuestra nueva exposicion sobre “Cofradia sincretismo y tradicion.”
Este 5 de noviembre en el Museo Ixchel de traje mdlgena

localizado en 6

Para

TE ESPERAMOS
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Postal 2 (gift card)
Dimensiones: 6 x 4 pulgadas

50% DE DESCUENTO

El Museo Ixchel te regala un descuento por ser uno de
nuestros clientes y amigos cercanos. Este es aplicable en

todo diciembre 2015 y enero 2016 en la compra de nuestro
libro catalogo “ Cofradia, sincretismo y tradicion.”

6 Calle Final, Zona 10, Centro Cultural
T: 23618081/2Y 8
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Postal 3 (agradecimiento)
Dimensiones: 6 x 4 pulgadas

sincretismo

Gestion de la estrategia de disefio I 187



Postal 4 (mantenimiento)
Dimensiones: 6 x 4 pulgadas
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Bleed: 0.125”

Tiraje: 1000 copias

NUmero de paginas: 161.

Soporte: Bond 80 gramos ultra blanco.

Especificaciones técnicas para el desarrollo
de las piezas:

Postales Comerciales( 4 diferentes postales)

Tamafio: 6 x 4 pulgadas.

Color: CMYK (full color) Tiro y retiro
Bleed: 0.125”

Tiraje: 300 por cada una (1200 por las 4)

8in

Soporte: Texcote calibre 12.
Orientacion: Horizontal.

(Catalogo (Portada y Contraportada)

Tamafio: 8 x 8 pulgadas (cerrado), 16.4 x 8 pulgadas (abierto)
Color: CMYK (full color)

Margenes: Superior, Inferior, exterior e interior 0.5”

Bleed: 0.125”

Tiraje: 1000 copias

Numero de paginas: 2.

Soporte: Texcote calibre 12.

Pegado: Caliente.

(Catalogo (contenido)

Tamafio: 8 x 8 pulgadas (cerrado) 16.4 x 8 pulgadas (abierto)
Color: CMYK (full color)

Margenes: Superior, Inferior, exterior e interior 0.5”
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Informe técnico que acompanaran los archivos
digitales para la imprenta (Print Studio)

Guatemala 08 de Mayo de 2015.
A quien interese:

Se hace entrega de un disco identificado como “ Material Editorial y
promocional Museo Ixchel”; el disco contendra tres carpetas.

La primer carpeta nombrada “Materiales PDF”, contiene tres archivos
finales PDF con los siguientes nombres:

- Contenido_catalogo_final.pdf
- Portada y Contraportada_catalogo_final.pdf
- Postales_final.pdf

La segunda carpeta nombrada “Archivos editables”, contiene dos archivo
editable en Indesign CCy dos archivos editables en Photoshop CC con los
siguientes nombres:

- Portaday Contraportada_catalogo_final.psd
- Postales_final.psd
- Contenido_catalogo_final.indd”.

La tercera carpeta nombrada “Tipografias”, incluye todas las tipografias
utilizadas en el material siendo estas:

- Helvetica regular. ttf

- Helvetica light.ttf
-Helvetica light oblique.ttf
- Helvetica bold.ttf

- Helvetica Oblique.tf
-Helvetica bold oblique.ttf
- Bariol regular.tf

El catalogo tendra un tamafio de 16.4 x 8” abierto y 8 x 8 cerrado, con
120 paginas de contenido tiro y retiro siendo el soporte bond ultra blanco
para el contenido y texcote calibre 12 para portada y contraportada.

Las postales tienen un tamafio de 6 x 4 pulgadas, impresion full color tiro y
retiro siendo el soporte opalina.

El proyecto lleva el nombre de: Cofradias indigenas de Guatemala y es
entregando a la imprenta el dia 12 de Mayo del afio 2015 para ser
entregado de vuelta ya impreso el dia 30 de Mayo del mismo afio.

Cualquier informacion o consulta nos ponemos a su disposicion Martin Felipe
Wannam Roca con numero de telefono: 5669 9678 y correo electronico:
martinwannam@gmail.com y Maria Gabriela Burbano Castro con nimero de
telefono 4149 9926 y correo electronico: gabybu_24@hotmail.com.

Martin Wannam Gabriela Barbano

Disefiador Grafico Disefiadora Grafica

Gestion de la estrategia de disefio I 191




Pieza Cantidad Descripcion Precio
- Investigacion para conocer mejor el tema.
Estrategia de comunicacion - Definicion del grupo objetivo. > 500,00
visual/ Investigacion. 1 - Bocetaje y presentacion de propuestas preliminares Q. 2,500
- Marco de Referencia
Conceptualizacion / proceso 6 técnicas 5 técnicas de conceptualizacion para sacar un concepto Q 1,000.00
creativo. (1 concepto) general para el material publicitario.
| | Estretagia para la implementacion de las piezas, para Q 4,000.00
Estrategia de Medios 1 asegurarse un buen resultado.
1 Catalogo donde se presenta toda la informacién tanto Q7,500.00
Disefio material editorial y grafica como escrita acerca del tema. (148 paginas)
promocional
1
Postales comerciales. Q 500 c/u.
1
PRECIO TOTAL Q. 15,500.00

El precio incluye 3 cambios, si se desea mas cambios al disefio, se cobrara Q. 75.00 adicionales por cada uno
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Aunque el cliente ya tenga proveedor de impresion se solicitarion cotizaciones
en tres diferentes litografias y centros de impresion digital con las técnicas
establecidas anteriormente. Estas cotizaciones se adjuntan en la parte de

Libro a full color de
8 x 8 5plg. de 120

anexos.

Contacto

Descripcion

Valor por
unidad

COPY PLOT

Libro a full color de
8 x 8 plg. de 161
paginas, con portada
y contraportada en
texcote pegado en
caliente.

Postales 6 x 4 plgs.
full color en texcote
calilbre 12.

Q311.00

Q. 9.00
(2 por hoja carta)

BEKSA paginas, con portada Q324.00
y contraportada en
texcote pegado en

caliente.
Postales 6 x 4 plgs.
full color en texcote Q.11.00
calilbre 12. (2 por hoja carta)

VISION DIGITAL

Libro a full color de
8 x 8 plg. de 120
paginas, con portada
y contraportada en
texcote pegado en
caliente.

Postales 6 x 4 plgs.
full color en texcote
calilbre 12.

Q401.00

Q 11.00
(2 por hoja carta)

Sistema de impresion y reproduccion:

Por el tiraje del catalogo, postales a imprimir y por la cantidad de color en
cada una de las paginas y postales; se considera la impresion litografica
ya que es el sistema que mejor se adecua al proyecto.

En este sistema de impresion, se pueden consequir impresiones de buena
calidad y de tiraje largo, asi como su costo es bastante econdmico y se
considera adaptable al presupuesto que se propone en el proyecto ya que
esto se contemplo por parte del muse Ixchel de Traje Indigena, antes de
empezarlo
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Conclusiones y

RECOMENDACIONES



CONCLUSIONES:

El Museo Ixchel del Traje Indigena busca contribuir al conocimiento y difusion
de la riqueza cultural del pais, por lo mismo constantemente realizan
trabajos de campo en donde se pueda crear una rica coleccion fotografica, con
el objeto de documentar la indumentaria y los tejidos mayas de Guatemala
a través del tiempo y temas conexos como son las técnicas, el colorido, el
estilo y la forma de colocacion de las prendas.

Por lo que se disefié un libro catdlogo el cual facilitara la informacién reca-
bada por el Museo Ixchel de Traje Indigena acerca de los trajes utilizados
en las cofradias de pueblos indigenas. Se buscé llegar a un grupo objetivo
tanto nacional como internacional interesados en el arte, a través de una
de una diagramacion fluida y dindmica identificando elementos visuales
que permitieran tener una mejor presentacion visual y que a la vez, llamara
la atencion de los mismos.

De igual manera se disefio un ebook y cuatro postales que contendran
informacion relevante acerca de las piezas textiles utilizadas en las cofra-
dias indigenas. Ambas piezas tendran una funcién promocional de doble
funcionalidad, siendo la primera dar a conocer el libro catalogo, como
también, poder crear expectativa e interés en el grupo objetivo y por
consiguiente generar ventas del mismo.

Para promocionar un libro catalogo es de vital importancia desarrollar un
plan de medios que de a conocer dicho material, ya que si bien es cierto
que un material editorial es un producto particular por sus caracteristicas
especificas, no significa que para su difusion y comercializacién se base
unicamente de ponerlo a la venta en los distintos canales de distribucion sin
ningln tipo de promocion. Ya que muchas veces al no promocionarlo no
se cumplen con los objetivos de venta del mismo.

Como también es importante que todas las piezas desarrolladas para la

promocion estén unidas visualmente no solo al contenido visual, sino también,
al tema a tratar dentro del libro catalogo para crear una conexion.
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Universidad Rafa'el Land|var' ) ‘QG' diseno

Facultad de Arquitectura y Disefio grafico

Licenciatura en Disefio Grafico TN T,
Umversnda(l
$2%/ Rafael Landivar

Tradicin Jesuka o Geatemals

Encuesta para conocer Grupo Objetivo
Proyecto de Sintesis del Disefio lll

Como requisito de la clase de Sintesis Il de la Carrera de Disefio Grafico de
la Universidad Rafael Landivar, junto con RCA y museo Ixchel se tiene como
objetivo disefiar un material editorial para documentar en un solo medio
la informacion escrita y grafica, acerca de los trajes que se utilizan en las
cofradias de pueblos indigenas, tanto a nivel nacional como internacional.
Por lo mismo es importante conocer al publico al cual va dirigido dicho
proyecto.

Instrucciones: Responda a las siguientes preguntas subrayando y/o
escribiendo la opcién que le parezca mas adecuada.

1. Estado civil:

a. Soltero (a) b. Casado (a) c. Divorciado (a) d.
Viudo (a)

2. ;La casa en donde vive es?

a. Propia b. Alquilada

3. ¢Habla algun otro idioma?

a. Si b. No
¢Cudl?

4. ;Cual es su nivel de escolaridad?
a. Diversificado b. Pregrado c. Postgrado

5. En este momento. ;Se encuentra cursando algun nivel
académico?

a. Si b. No
Especifique

4. ; La lectura esta dentro de sus preferencias?

a. Si b. No

7. En el dia a dia, generalmente ;Como considera su dia?
a. Estresante

b. Balanceado c. Agobiante

d. Tranquilo e. Otro

8. ¢Cuantos carros propios posee?

a. 1 — 2 carros b. 3 — 4 carros . 4 0 mas carros

9. (Cuantos miembros componen su familia?
a. 2 b. 4 c. 6 d. 8 0 mas.

e. Otro
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10. ¢ Cual es su rango salarial?
a. 95,000 — Q8,000 b. Q.10,000 — Q.12,000

¢. Otro

11. Dentro de su situacion laboral ;Toma algun dia de
descanso a la semana?

a. Si b. No

12. Si su respuesta anterior fue afirmativa ;Qué dia es el
que toma?

a. Lunes b. Martes c. Miercoles d.Jueves e. Viernes
f. Sdbado g. Domingo

13. ¢ Cuantas horas a la semana trabaja?

a. 15 - 20 horas b. 35 - 40 horas c. 40 o mas
14. ;Qué hace en su tiempo libre?

a. Pasar tiempo con familia b. Pendientes del trabajo

c. Pasar tiempo a solas  d. Salir con amigos y/o compafieros

e. Otro

14. ;Cuantas horas al dia pasa navegando por internet?

a.1-2horas b.3-5horas c¢. 6-8horas d.todo el dia

14. ;Qué sitios visita mas a la hora de navegar por
Internet?

a. Buscadores b. Redes sociales c¢. Correos d. Otros
15. ¢{Realiza alguna actividad fisica?
a. Si b. No

16. Si su respuesta fue afirmativa ;Cuantas horas a la
semana?

a.1-3horas b.4-6horas ¢ 7-9horas d. 100 mas

17. Cuando a viajado, la mayoria de sus viajes son a nivel:
a. Nacional b. Internacional

18. ¢{Cual es la causa principal de sus viajes?

a. Trabajo  b. Viaje Familiar ~c. Recreacion d. Otro

19. En la semana ¢Cuanto tiempo dedica y comparte con
su familia?

a. 3 -5 horas b. 6 - 10 horas c. 12— 15 horas

d. Otro

16. ;Qué lugares de ocio frecuenta?
a. Centros comerciales b. Museos  c¢. Cine d. Teatros
e. Presentaciones de artistas internacionales

f. Presentacion artistas nacionales
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20. ;Cada cuanto visita lugares culturales?
a. 1-2 veces al mes b. 3- 4 veces al mes ¢. 1vezalafo

d. Nunca

21. De todas las artesanias guatemaltecas ¢Cual le
llama mas la atencion?

a. Escultura b. Pintura c. Textiles d. Tallado en pieda

d. Ceramica

22, ;Conoce las diferencias geograficas entre los trajes
indigenas?

a. Si b. No

23. ;Qué le llama la atencion de los trajes tipicos de
Guatemala?

a. los colores b. Los disefios ¢. Laforma

24. De lo siguientes museos . Marque con una X los que
ya ha visitado.

Miraflores ()
Ferrocarril ()
Ixchel ()

Arte Modernos ()
Prehistorico. ()
Popol Vuh ()

25. Los museos en Guatemala le parece:

a. Un espacio cultural

b. Una pérdida de tiempo

¢. Un lugar de recreacion
d. Un lugar aburrido

e. Un lugar de conocimiento

26. Las cofradias de pueblos indigenas le parece:
a. Aporte cultural

b. Irrelevante para el area urbana

c. Importantes hechos

d. Le da igual.

27. ;Qué colores asocia a los textiles guatemaltecos?
a. Rojo, naranja, azul y verde.

b. Corinto, naranja, morado y negro.

¢. Amarillo, rojo, verde, azul, blanco.

d. Fucsia, turquesa, naranja, morado.

28. ;Qué colores asocia a la elegancia?

a. Rojo, negro, blanco.

b. Azul, blanco , gris.

c¢. Negro, gris, blanco.

29. Si se recopilan las piezas de exposicion de un
museo, le gustaria que fuera en:

a. Postales b. Libro  c. Estampas d. folleto  e. Otro
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30 El formato del mismo lo preferiria: Tabulacién conocer grupo objetivo

a. Horizontal b. Vertical ¢. Cuadrado
Estado civil:

. . ~ . . . Soltero (a) 8 16%
31. Si se disena un amterial donde se recopilen los tajes Casado (@) 37 74%
indigena, usted prefiere: Divorciado () 5 10%
Viudo(@) 0 0%
1 8 16%
a. Fotografias reales Soltero (a) %
. Casado (a) 37 74%
b. llustraciones Divorciado (@) 5 10%
c. Collage Viido(a) 0 0%

d. Otro:

32. ;Qué tipografia le parece mas legible? La casa en donde vive es:
Propia 43 86%

Alquilada 7 14%

a. Ejemp|01 Propia 43 86%
b. Ejemplo 2 Alquilada 7 14%
c. Ejemplo 4
d. Ejemplo 5
e. Otro
. . . . ¢Habla algun otro idioma?
33. Si le dieran a elegir que prefiere? s 26 v
No 24 48%
a. Publicidad impresa b. Publicidad digital Si 26 52%
No 24 48%

iMuchas gracias por responder estas preguntas!
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¢ Cusal es su nivel de eseolaridad?
Civarsifiwade B 17%
Pregrade 47 36.0%
Pustgrade 22 46.8%

Si su respuesta anterior fue afirmativa ¢ Que idioma es el que habla?
INGLES

Ingles, italiano

Inglés , francés

Ingles

ingles
inglés
Inglés
Inglés En este momento. ¢8e encuentra cursande algiun nivel académico?
i B 174%

Mo 38 E36%

Ingles
INGLES
Ingles, italiano

Inglés , francés

Ingles

ingles

inglés

Inglés

Inglés

Ingles 5i su respuesta anterior fue afirmativa, Indique L Qué nivel académico se encuentra cursande?
Fragrada
Fasgrodo

La lectura ¢ esta dentro de sus preferencias? A ’ )

lirrasiani = imperi
Si 38 77.6%
No 11 224%
Si 38 77.6%

No 11 224%

Fealth Cazching y cisefo grafoo sin terminar
Fandiunts Tes's do Masslia s Acminkslracion de Proyeclos
eurzo profesional agrimensor

Grana Lnivarsitzria

En el dia a dia generalmente ;Comoé considera su dia?

Si su respuesta anterior fue afirmativa ¢ Cuales son sus temas de interés? Estresante 10 21.3%

Novelas de Ficcion Balanceado 33 70.2%
motivacion / Agobiante 2 4.3%
lectura de fantasia : Tranguilo 2 4.3%
Biblicos y farandula

Hostoria, novelas

neuropsicologia
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,Cuantos carros propios posee? Dentro de su situacién laboral ; Toma algun dia de descanso a la semana?
1-2carros 40 87 Si 42 89.4%
3 -4 carros 3 6.5 No 5 10.6%

4 0 mas carros 3 65 ‘

89,4%

Si su respuesta anterior fue afirmativa, ¢ Qué dia es el que toma?

Lunes 2 4.7%
2 9 19.6% o Martes 0 0%
4 25 543% = Miércoles 1 2.3%
Jueves 0 0%

6 7 152% ‘
8omas 5 10.9% \ Viemes 2 4.7%
Sabado 6 14%
Domingo 32 74.4%

.Cuantos miembros componen su familia?

.Cual es su rango salarial?

¢Cuantas horas a la semana trabaja?

38,1%

15 - 20 horas 9 19.1%
35-40horas 14 29.8%
40omas 24 51.1%

Q5,000-Q8,000 11 26.2%
210,000 - Q12,000 16 38.1%
Otro 15 357%

Q5,000- Q8,000 11 26.2%
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¢Qué hace en su tiempo libre?

38 80.9%
Pendientes del trabajo 2 4.3%
Pasar tiempo a solas 3 6.4%

Pasar tiempo con familia

Salir con amigos y/o compafieros 4 8.5%

¢Cuantas horas al dia pasa navegando por Internet?

-

¢Qué sitios visita mas a la hora de navegar por Internet?

) 4

38,3%

Redes sociales 11  23.4%
Correos 13 27.7%
Otro 5 10.6%

1-2 horas
3 -5 horas
6 - 8 horas
Todo el dia

30 63.8%
13 27.7%
2 43%
2  43%

¢ Realiza alguna actividad fisica?

Si su respuesta anterior fue afirmativa ¢ Cuantas horas a la semana?

Cuando a viajado, la mayoria de sus viajes son a nivel:

£Cuadl es la causa principal de su viaje?

39,1%

Si 27

58.7%

No 19 41.3%

1 -3 horas
4 - 6 horas
7- 9 horas

10 o mas

Nacional

Internacional

Trabajo
Viaje familiar
Recreacion
Otro

14 51.9%

10 37%

3 1M1%

0 0%
31 68.9%
14 31.1%
11 23.9%
17 3%
18  39.1%
0 0%
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En la semana ¢ Cuanto tiempo comparte con su familia?
3 -5 horas
6 - 10 horas
12 - 15 horas
15 0 mas
3 -5 horas
6 - 10 horas
12 - 15 horas
15 0o mas

28,9%

¢Qué lugares de ocio frecuenta?

o

Centros comerciales 25 59.5%

Museos 0 0%

Cine 5 11.9%

Teatro 1 2.4%

Presentaciones de artistas internacionales 1 2.4%
Presentaciones de artistas nacionales 1 2.4%
Otro 9 21.4%

¢Cada cuanto visita lugares culturales?

A

o

1-2vecesalmes 15 32.6%
3 - 4 veces al mes 0 0%
1vezalafio 25 54.3%
Nunca 6 13%

10
13

15

10

13

15

22.2%
28.9%
15.6%
33.3%
22.2%
28.9%
15.6%
33.3%

De toddas las artesanias guatemaltecas p Cudl le llama mas la alencién?
Esculura 3 B.T%
Tmura 19 47 5
Toxliles 18 405
Trlladc enpedra @ O
Coramica 8§ *1.1%

iConoce las diferencias geagraficas endre las trajes indigenas?

S 9 hE%
Mo 37 AD4%

£ 0Queé le llama la atencidn de las trajes tipicos de Guatemala?
Los cobores 23 5919
Loz dizcfios 20 44.4%
Laformz 1 2%
O A 22%
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De los siguientes museos, Marque los que ya ha visitado.

Miraflores
Ferrocarril
Ixchel

Arte Moderno
Prehistorico

Polo Vuh

Miraflores
Ferrocarril
Ixchel

Arte Moderno
Prehistorico
Polo Vuh

Los museos de Guatemala le parecen:

\ 30,4%

30
24
25
19
23
13

65.2%
52.2%
54.3%
41.3%

50%
28.3%

Un espacio cultural

Una pérdida de tiempo

Un lugar de recreacion

Un lugar aburrido

Un lugar de conocimiento

27
0
2
3

14

58.7%
0%
4.3%
6.5%
30.4%

:Las cofradias de pueblos indigenas le parecen

Aporte cultural 31 67.4%

Irrelevante para el area urbana 1 2.2%
Importantes hechos historicos 7 152%
Le da igual 7 152%

¢ Qué colores asocia a los textiles guatemaltecos en general?

=

Rojo, naranja, azuly verde 20 44.4%

Corinto, naranja, morado y negro 5 1.1%
Amarillo, rojo, verde, azul y blanco. 9 20%
Fucsia, turquesa, naranjay morado 10 22.2%
Otro 1 2.2%
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Si se recopilaran las piezas de exposicion de un museo, le gustaria que fuera en:

A

El formato u orientacion del mismo lo preferiria:

Si se disefia un material donde se recopilen los trajes indigenas, usted prefiere:

Collage 7 152%
Fotografiareal 32 69.6%
llustracion 7 152%

Folleto
Estampas
Libro
Postales
Otro

Horizontal
Vertical
Cuadrado

14
7
19
5
1

23

15

30.4%
15.2%
41.3%
10.9%

2.2%

50%
17.4%
32.6%

¢Por qué asocia los colores que selecciono anteriormente con los textiles guatemaltecos?

por la diversidad de colores

son los que mas se repiten

Los veo como los mas usados

Porgue los veo en los trajes tipicos que usan los indigenas
Porque hay trajes muy coloridos.

Porque sen colores vivos, llamatives.

Son los gue sobresalen en los distintos trajes indigenas que se observan.

¢Qué colores asocia a la elegancia?

Reje, negroy blanco 16 34.8%
Azul, blanco y gris 9 19.6%
negro, gris, blanco 19 41.3%

Otro 2 43%

¢ Qué tipografia le parece mas legible?

|

58,7% Ejemplo 1 6 13%
Ejemplo2 27 58.7%
Ejemplo3 11 23.9%
Ejemplo 4 2 4.3%

[Image]

Si le dieran a elegir, ;Qué prefiere?

Material impreso 27 58.7%
Material digital 19 41.3%
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Universidad Rafael Landivar
Facultad de Arquitectura y Disefio

Licenciatura en Disefio Grafico N T
Universidad
\ Rafael Landivar

Tradicitn Jesuka ca Geatemala

«Qq diseno

Qrarfico

Encuesta para Validacién Proyecto de Sintesis Il
(Expertos en el tema)

El proyecto de la clase Sintesis Ill de la Carrera de Disefio Grafico de la
Universidad Rafael Landivar, tiene como objetivo disefiar material editorial
para documentar en un solo medio, la informacion escrita y grafica acerca
los trajes que se utilizan en las cofradias de pueblos indigenas tanto a
nivel nacional e internacional y asf lograr que los guatemaltecos conozcan
y sepan mas acerca de su cultura.

La encuesta evallia material grafico impreso, el cual sera un catalogo en
donde se recolectan todas los textiles utilizados en las cofradias de Gua-
temala en general.

Instrucciones: Lea detenidamente cada una de las preguntas y respon-
da marcando Unicamente una respuesta segun considere la correcta, de
acuerdo a sus conocimientos visuales. No es necesario escribir su nombre,
gracias por su colaboracion.

1) La paleta de color aplicada en el material refleja:

a. Solidez
b. Desorden
c. Etapas
e. Confusion

2) La aplicacion de dos colores a cada tema ayuda a dar
énfasis en:

a. Las etapas de la vida.

b. El proceso en la elaboracién de un textil.

c. La diversidad de cofradias que existen.

d. Los detalles en las fotografias

3) EL uso de fotografias sin un fondo especifico detras
de las pieza textiles, dentro del segundo articulo ayuda
a:

a. Destacar las caracteristicas de cada pieza.
b.Centrar su atencion en cada pieza.
c. Desviar la atencion.

4) ;Con qué asocia el uso de un color aplicado a las ima-
genes que acompanan los cuerpos de texto:

a. Destacar detalles.
b. Crear union dentro de la publicacion.
¢. A nada en especifico.
5) En cuanto al disefio de la composicion en la portada?
a. Se asocia completamente al tema de cofradias.

b. No se asocia al tema de cofradias.
¢. Es confuso.
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6) La forma en la que se utiliza el texto en cada articulo,
permite:

a. Un respiro visual al leer el contenido.
b. Crear mucho espacio vacio.
¢. Guiar la lectura en forma ordenada.

7) ¢Cual considera que es la funcion en la forma de co-
locar el texto y las fotografias dentro del formato:

a. Crear orden.
b. Crear desorden.
¢. Es confuso.

8) ¢ Cual cree que es la funcion de los rectangulos aplicados
en las composiciones fotograficas (postales, catalogo,
ebook)

a. Saturar la fotografia

b. Crear un punto focal.

d. No creo que tenga ninguna funcion es especifico.
9) La publicacion va dirigida a :
a. Jovenes b. lovenes - Adultos c. Nifos
10) Todo el material grafico....

a. Expresa calidad e innovacion.

b. Es dinamico, fluido y espontaneo.
d. No me transmite ningun mensaje.

9) En cuanto a las postales:
a. Se asocian a una misma linea de disefio junto con
el catalogo.
b. Es dificil asociarlas a una misma linea de disefio junto con
el catalogo.
c. No se asocian a una misma linea de disefio junto con el
catalogo.

10) ¢Qué le inspiran las postales?:

a. Querer conocer mas sobre el tema de las cofradias.
b. Identificacion y empatia.
¢. No me causan nada.

11) ¢{Cual cree que es la funcion del ebook?
a. Adaptabilidad a los diferentes consumidores.
b. Ser un medio multi pantalla.

c. No creo que tenga una funcion especifica.

SUGERENCIAS:

Agradecemos su tiempo y
colaboracion, su opinion es de gran
importancia para la validacion de este proyecto.
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Tabulacion
Validacion expertos en el tema

‘Ao ii

La paleta de color aplicada en el material refleja:

El uso de fotografias sin un fondo especifico detras de las piezas textiles,
del segundo articulo ayuda a:

o)

Solidez 4 40%
Desorden 0 0%
Etapas 1 10%
Confusion 0 0% Destacar las caracteristicas de cada pieza 9 90%

Centrar su atencion en cada pieza 1 10%
Desviar la atencion 0 0%

En cuanto al disefio de la composicion en la portada...

La aplicacion de colore duotono a cada tema ayuda a dar énfasis en:

Las etapas delavida 0 0%

el proceso en la elaboracion de un textli 4 40%
La diversidad de cofradias que existen 1 10%
Los detalles en las fotografias 0 0%

NV

Sigue una linea grafica y logra armonia entre los elementos. 1 10%
No refleja una linea grafica y no logra armonia entre los elementos 9 90%
Sigue una linea grafica pero no refleja armonia entre los elementos. 0 0%
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La publicacidn va dirigida a:

Un respiro visual al leer el contenido 2 20%
Crear mucho espacio vacio. 0 0%
Guiar la lectura en forma ordenada. 8 80%

¢Con qué relaciona la forma de colocar el texto y las fotografias dentro de
formato?

Jovenes 0 0%
Adultos- jévenes 10 100%

A Nifies 0 0%

Todo el material grafico

Crear fluidez y dinamismos en lalectura 9  90%
Crear desorden y saturacién visual 0 0%
Crear algo estético y funcional 1 10%

¢ Cual cree que es la funcion de los rectangulos aplicado en las composiciones
fotograficas?

85,7%

Expresa saturacidn entre los elementos 1 10%

Es dindmico, fluido y espontdnec 9 80%

No me transmite ningdn mensaje. 0 0%
Saturar la composicion 1 10%

Crearun punto focal 6 60%
No creo gue tenga una funcién 0 0%
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En cuanto a las postales:

Se asocian a una misma linea de disefic 10 100%
Es dificil asociarlas a una linea de disefio 0 0%
No se asocia a una misma linea de disefio 0 0%

¢ Cual cree que es la funcién del ebook?

Adaptabilidad a los diferentes consumidores 4 40%
Ser un medio promocional & 60%

No creo que tenga una funcidn especifica 0 0%

¢ Qué le inspiran las postales?

Querer conocer mas sobre el tema de las cofradias 1 10%
Identificacion y empatia 4 40%

Mo me causa nada. 0 0%
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Universidad Rafael Landivar
Facultad de Arquitectura y Disefio
Licenciatura en Disefio Grafico

'QG. diseno

QraFfico

Universidad
Rafael Landivar

Tradicion Jesuka cn Geatomala

&)

Encuesta para Validacion Proyecto de Sintesis Il
(Grupo objetivo)

El proyecto de la clase Sintesis Ill de la Carrera de Disefio Grafico de la
Universidad Rafael Landivar, tiene como objetivo disefiar material editorial
para documentar en un solo medio, la informacién escrita y grafica acerca
los trajes que se utilizan en las cofradias de pueblos indigenas tanto a
nivel nacional e internacional y asf lograr que los guatemaltecos conozcan
y sepan mas acerca de su cultura.

La encuesta evalia material gréfico impreso, el cual sera un catalogo en
donde se recolectan todas los textiles utilizados en las cofradias de Gua-
temala en general.

Instrucciones: Lea detenidamente cada una de las preguntas y respon-
da marcando Unicamente una respuesta segun considere la correcta, de
acuerdo a sus conocimientos visuales. No es necesario escribir su nombre,
gracias por su colaboracion.

1) La paleta de color aplicada en el material refleja:

a. Solidez
b. Desorden
c. Etapas
e. Confusion

2) La aplicacion de dos colores a cada tema ayuda a dar
énfasis en:

a. Las etapas de la vida.

b. El proceso en la elaboracién de un textil.

c. La diversidad de cofradias que existen.

d. Los detalles en las fotografias

3) EL uso de fotografias sin un fondo especifico detras
de las pieza textiles, dentro del segundo articulo ayuda
a:

a. Destacar las caracteristicas de cada pieza.
b.Centrar su atencion en cada pieza.
c. Desviar la atencion.

4) ;Con qué asocia el uso de un color aplicado a las ima-
genes que acompanan los cuerpos de texto:

a. Destacar detalles.
b. Crear union dentro de la publicacion.
¢. A nada en especifico.
5) En cuanto al disefio de la composicion en la portada?
a. Lla,a su atencién y le invita a leer el contenido.

b. No llama su atencién para leer el contenido.
c. Es confuso.
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6) La forma en la que se utiliza el texto en cada articulo,
permite:

a. Un respiro visual al leer el contenido.
b. Crear mucho espacio vacio.
¢. Guiar la lectura en forma ordenada.

7) ¢Cual considera que es la funcion en la forma de co-
locar el texto y las fotografias dentro del formato:

a. Crear orden.
b. Crear desorden.
¢. Es confuso.

8) ¢ Cual cree que es la funcion de los rectangulos aplicados
en las composiciones fotograficas (postales, catalogo,
ebook)

a. Saturar la fotografia

b. Crear un punto que llame la atencion.

d. No creo que tenga ninguna funcion es especifico.
9) La publicacion va dirigida a :
a. Jovenes b. lévenes - Adultos c¢. Nifos
10) Todo el material grafico....

a. Expresa calidad e innovacion.

b. Es dinamico, fluido y espontaneo.
d. No me transmite ningun mensaje.

9) En cuanto a las postales:
a. Se asocian a una misma linea de disefio junto con
el catalogo.

b. Es dificil asociarlas a una misma linea de disefio junto con

el catalogo.

¢. No se asocian a una misma linea de disefio junto con el

catalogo.
10) ¢Qué le inspiran las postales?:

a. Querer conocer mas sobre el tema de las cofradias.
b. Identificacion y empatia.
c. No me causan nada.

11) ¢{Cual cree que es la funcion del ebook?
a. Adaptabilidad a los diferentes consumidores.
b. Ser un medio multi pantalla.

¢. No creo que tenga una funcién especifica.

SUGERENCIAS:

Agradecemos su tiempo y
colaboracion, su opinion es de gran
importancia para la validacion de este proyecto.
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Tabulacion
Validacién grupo obijetivo

La paleta de color aplicada en el material refleja

Solidez 6 14.3%
Desorden 0 0%
Etapas 36 B857%
Confusién 0 0%

La aplicacién de dos colores a cada tema ayuda a dar énfasis en:

Las etapas de lavida 13 31%

El proceso en la elaboracién de un textil 1 2.4%
Los detalles en las fotografias 26 61.9%

La diversidad de cofradias que se hablan 2 48%

El uso de fotografias sin un fondo especifico detras de las piezas textiles, dentro
del segundo articulo ayuda a:

Destacar las caracteristicas de cada pieza 29 69%
Centrar su atencion en cada pieza 13  31%
Desviar la atencion 0 0%

¢Con qué asocia el uso de un color aplicado a las imagenes que acompaiian los
cuerpos de texto?

Destacar detalles 30 71.4%
Crear unién en la composicion 11 26.2%
A nada en especifico 1 2.4%
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9%
8%
Es confuso 1 2.4%

Llama su atencién y le invita a leer el contenido 39  92.9%

No llama su atencién para leer el contenido 2 4.8%

La forma en la que se utiliza el texto en cada articulo, permite:

A

Un respiro visual al leer el contenido 34 81%
Crear mucho espacio vacio 1 2.4%
Guiar la lectura en forma ordenada 7 16.7%

¢ Cudl considera que es la funcion en la forma de colocar el texto y Iz
fotografias dentro del formato?

Crearorden 41 976%
Crear desorden 0 0%
Esconfuso 1 2.4%

La publicacion va dirigida a:

Y

Jovenes 4 9.5%
Jovenes - adultos 38 905%
Nifios 0 0%

Todo el material grafico

Expresa calidad e innovacion 20 476%
Es dinamico, fluido y espontaneo 22 52.4%
No le transmite ningun mensaje. 0 0%
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En cuanto a las postales:

Se asocian a una misma linea de disefio junto con el catalogo 42 100%
Es dificil asociarlas a una misma linea de disefio junto con el catalogo 0 0%
No se asocian a una misma linea de disefio junto con el catalogo 0 0%

;Qué le inspiran las postales?

Y

Querer conocer mas sobre el tema de las cofradias 4 9.5%
Identificacion y empatia 38 905%
No le causa nada 0 0%

¢Cual cree que es la funcion del ebook?

Adaptabilidad a los diferentes consumidores 11 26.2%
Ser un medio multi pantalla 31 73.8%
No creo que tenga una funcion especifica 0 0%
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Universidad Rafael Landivar (<)

Facultad de Arquitectura y Disefio 0 gd!%?rl%

Licenciatura en Disefio Grafico Py
Universidad
%24/ Rafael Landivar

Tradicide Jesuis on Geatomala

Encuesta para Validacion Proyecto de Sintesis Il
(Disefiadores Graficos)

El proyecto de la clase Sintesis Ill de la Carrera de Disefio Grafico de la
Universidad Rafael Landivar, tiene como objetivo disefiar material editorial
para documentar en un solo medio, la informacion escrita y grafica acerca
los trajes que se utilizan en las cofradias de pueblos indigenas tanto a
nivel nacional e internacional y asi lograr que los guatemaltecos conozcan
y sepan mas acerca de su cultura.

La encuesta evallia material grafico impreso, el cual sera un catalogo en
donde se recolectan todas los textiles utilizados en las cofradias de Gua-
temala en general.

Instrucciones: Lea detenidamente cada una de las preguntas y respon-
da marcando Unicamente una respuesta segun considere la correcta, de
acuerdo a sus conocimientos visuales. No es necesario escribir su nombre,
gracias por su colaboracion.

1) La paleta de color aplicada en el material refleja:

a. Armonia

b. Saturacion

c. Balance

e. Contraste visual

2) La aplicacidn de colores duotono a cada tema ayuda
a dar énfasis en:

a. Las caracteristicas dentro de la composicion.
b. La monotonia entre el material.

¢. La saturacion entre los elementos.

d. El punto focal en las fotografias.

3) EL uso de fotografias sin un fondo especifico detras
de las pieza textiles, dentro del segundo articulo ayuda
a:

a. Destacar las caracteristicas de cada pieza.
b.Centrar su atencion en cada pieza.
c. Desviar la atencion.

4) En cuanto al disefio de la composicion en la portada..

a. Sigue una linea grafica y logra armonia entre los elementos .

b. No refleja una linea gréfica y no logra armonia entre los
elementos.

¢. Sigue una linea grafica pero no refleja armonia entre los
elementos.

5) La forma en la que se utiliza el texto en cada articulo,
permite:

a. Un respiro visual al leer el contenido.

b. Crear mucho espacio vacio.
¢. Guiar la lectura en forma ordenada.
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6) ¢Con qué relaciona la forma de colocar el texto y las
fotografias dentro del formato:

a. Crear fluidez y dinamismos en la lectura.
b. Crear desorden y saturacion visual.
c. Crear algo estético y funcional.

7) ¢Cual cree que es la funcion del elemento grafico

aplicado en las composiciones fotograficas (postales,
catalogo, ebook)

a. Saturar la composicion.
b. Crear un punto focal.
d. Estilizar la composicion.

8) La publicacion va dirigida a :
a. Jovenes b. Adultos ¢. Nifios

9) Todo el material grafico....

a. Expresa saturacion entre los elementos.
b. Es dinamico, fluido y espontaneo.
d. No me transmite ningin mensaje.

10) En cuanto a las postales:

a. Se asocian a una misma linea de disefio junto con el catdlogo.

b. Es dificil asociarlas a una misma linea de disefio junto con el
catalogo.

¢. No se asocian a una misma linea de disefio junto con el cata
logo.

11) ¢Cual cree que es la funcion del ebook?

a. Adaptabilidad a los diferentes consumidores.
b. Ser un medio promocional.
c. No creo que tenga una funcion especifica.

12) Considera que el concepto “Detalles naturales con
vida”..

a. Se ve reflejado en toda la propuesta.

b. No se refleja en toda la propuesta.

c. Solo se ve reflejado en ciertas partes.

13) Considera que el formato de los materiales brinda
a. Durabilidad.

b. Ergonomia.
c. Comodidad.

Sugerencias:

Agradecemos su tiempo y
colaboracion, su opinion es de gran
importancia para la validacion de este proyecto.
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TabUIaCién El uso de fotografias sin un fondo especifico detras de las piezas textiles,
. o, L L dentro del segundo articulo ayuda a:
Validacion disefiadores graficos

La paleta de color aplicada en el material refleja:

Armonia 4 80%

Saturacion 1 20%

Balance 0 0%
Contraste visual 0 0% Destacar las caracteristicas de cada pieza 5 100%

Centrar su atencién en cada pieza 0 0%
atencién 0 0%

En cuanto al disefio de la composicién en la portada...

La aplicacion de colore duotono a cada tema ayuda a dar énfasis en:

Sigue una linea gréafica y logra armenia entre los elementos. 1 20%
No refleja una linea grafica y no logra armonia entre los elementos 4 80%
Sigue una linea grafica pero no refleja armenia entre los elementos. 0 0%

Las caracteristicas dentro de la composicion 2 40%
La monotonia entre el material 0 0%

La saturacién entre los elementos 0 0%

El punto focal en las fotografias 3  60%
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La forma en la que se utiliza el texto en cada articulo, permite:

Un respiro visual al leer el contenido 0 0%
Crear mucho espacio vacio. 0 0%
Guiar la lectura en forma ordenada. 5  100%

&£Con qué relaciona la forma de colocar el texto y las fotografias dentro del
formato?

Crear fluidez y dinamismos en la lectura 4  80%
Crear desorden y saturacion visual 0 0%

Crear algo estético y funcional 1 20%

£Cual cree que es la funcidén del elemento grafico aplicado en las
composiciones fotograficas?

Saturar la composicion 1 20%
Crear un punto focal 1 20%
Estilizar la composicion 3 60%

La publicacién va dirigida a:

Jovenes 0 0%
Adultos- jovenes 5  100%
Nifios 0 0%
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Todo el material grafico

Expresa saturacién entre los elementos 0 0%
Es dindmico, fluido y espontdnec &  100%
Mo me transmite ningln mensaje. 0 0%

En cuanto a las postales:

Se asocian a una misma linea de disefioc 5  100%
Es dificil asociarlas a una linea de disefic 0 0%

MNo se asocia a una misma linea de disefioc 0 0%

£Cual cree que es la funcién del ebook?

Adaptabilidad a los diferentes consumidores 3
Ser un medio promocional 2
Mo creo que tenga una funcion especifica 0

Considera que el concepto "detalles naturales con vida"

Se ve reflejado en toda la propuesta 1 20%
Mo se refleja en toda la propuesta 0 0%

Solo se ve reflejado en ciertas partes 4  80%
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Vision Digital

Fecha: 7 de mayo 2015

ATENCION: Martin Wannam
FORMA DE PAGO: Contado

PRECIO
DESCRIPCION UNITARIO UNIDADES TOTAL
Libro a full color de 8 x 8plg. de 161 paginas, con Q.401.00 1 Q.401.00

portada y contraportada en texcote pegado en caliente.

NOTA: COMPROMISO DE ENTREGA: 24 horas
Atentamente, Nancy Alvarado

Cel (502) 5616-5708
visiondigital1 1@gmail.com

Centro Comercial Pacific Plaza Z. 15 Locales (90 y 10 (C.C. De Burguer King), Guatemala #2419-3817 y 2419-3818

COPYPLOT
CU DUPEOT RAZON SOCIAL; Digital Print
Soluciones Impresas NIT: 5084163-7

11 Ave. 30-74 Zona 12 | Ciudad de Guatemala
Tel. (502) 2442-1221 y 2442-4114
www.copyplott.com

PARA SOLICITUD No. 01590
Martin Wannam FECHA: 06 de Mayo 2015

cosTo |

cummn. DESCRIPCION DEL PRODUCTO | unITARIO IMPORTE

Juego de impresiones de 8 x 8plg. de 161 paginas papel

.bond, impresion laser Q1.93 - @s11.00

.Postales de 6 x 4, papel texcote, impresion laser Q.9.00

2por hoja carta

Tiempo de Entrega: 48 Horas.

1.- Los precios por unidad ya incluyen &l TVA.

2.- La empresa Digital Print se encuentra inscrita en la SAT bajo el REGIMEN TRIBUTARIO MENSUAL.

3.- Puede realizar el pago mediante depdsito o transferencia electronica en la cuenta de ahorro # 3450381331
a nombre de DIGITAL PRINT en Banco Industrial.

4.+ Los cheques se emiten a nombre de DIGITAL PRINT.

tamente,
i
la(..anv.s \mg(rsa
E 50
Jennifer A
Sales R ma:nm-
opyplot tive
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Gusicamala, 07 mayo de 2005

Clienie: Gabrela Burbano
Comtacto:
Esfimiada Cabiriols:

For medin O |8 presente 18ngo ol Qustn de cofzars i siguinte Segun Sub reguerimisntos:

Cantidad Precio Pracia
Froducts Total Linitario Total
= — _—
Juego de impresiones de 8 x 8plg. de 161 paginas papel bond, 1 Q.324.00
.impresion laser
.Postales de 6 x 4, papel texcote, impresion laser 1 Q11.00
2por hoja
carta

Cotizacion walida por 10 dias | Precios incluyen VA
Observackones; Cliente entrega arbe. Mo inclsye instalacicn,

Tiempo de Enfrega; 2 dias,

Arq. Luisa Fernanda Garcia
Beksa Digital

| [P—
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