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1. Introduccion:
TR e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

Existen muchas instituciones, organizaciones, fundaciones y personas
que se interesan por el bien'y el desarrollo de los guatemaltecos, ayudan
alas mismas en diferentes areas fundamentales de un ser humano como
en el area econdmica, salud, social, educacional, entre otras. Por 1o que
cada una de estas instituciones y voluntarios se enfocan en ayudar a
que desde nifios puedan ser personas de bien, lo que mas adelante les
ayudara a que puedan sobresalir y desarrollarse adecuadamente en cada
etapa de su vida.

Hogar Luz de Fatima es una organizacion no lucrativa que tiene a su
cargo programas de abrigo y proteccion para nifios y nifias guatemaltecos
de cero a nueve afios de edad, los cuales ingresan por ser victimas de
abandono, desintegracion familiar y maltrato. Brindandoles educacion,
salud, asistencia nutricional, legal y psicoldgica mientras se resuelve su
situacion temporal. Actualmente cuenta con varios programas de apoyo,
siendo uno de estos el programa de apadrinamiento del hogar de nifos,
uno de los métodos para poder darse a conocer es por medio de medios
informativos impresos en los que imparten informacion y la manera
en que las personas pueden ayudar, pero no cuentan con un material
atractivo para hacer llegar esta informacion a las empresas, instituciones
y a las personas que puedan interesarse en el proyecto y ser parte de él.

A través de este proceso interviene el disefio grafico para desarrollar
una propuesta atractiva y funcional de material informativo que facilite
la trasmision del mensaje. Por medio de este material se podra informar
a las personas como pueden ayudar a muchos nifos que no tienen un
hogar.



2. Identificacion de la necesidad

del diseiio
TEEEEEEE R e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

La Asociacion Hogar Luz de Fatima es una casa hogar que nace a raiz de
la necesidad primordial de atencion con calidad para los nifios y nifias
victimas de violencia en general. Hogar Luz de Fatima aun no cuenta
con identidad grafica mas que el logotipo. Por lo tanto necesita darse a
conocer e informar acerca de programa de apadrinamiento, 10s servicios
y cuidados que brindan a los nifios de la casa hogar, asi mismo crear
interés para contribuir y apadrinar la casa hogar dirigido a personas de
25 a 50 arnos de edad que residen en la ciudad de Guatemala, que per-
tenecena un NSEAy C1.

Se necesita dar a conocer y reforzar la imagen, del evento “Carrera a
beneficio de Asociacion Hogar Luz de Fatima” La cual tiene como fin
recaudar fondos para las necesidades basicas de l0s nifos y manteni-
miento del hogar. Incentivando a personas de 15 a 40 anos de edad que
residen en la ciudad de Guatemala que pertenecen a un NSEAy C1 a
que participen y apoyen la causa.



3. Objetivos del diseiio
T e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

e Desarrollar la imagen gréfica de la Asociacion Hogar Luz de Fatima
para facilitar su reconocimiento entre el grupo objetivo comprendido en
hombres y mujeres de 25 a 50 anos de edad que pertenecen al nivel
socioeconomico alto AB y medio-alto C1 diferencien la asociacion.

e Elaborar una propuesta de material informativo que dé a conocer los
servicios y cuidados que brinda la Asociacion Hogar Luz de Fatima a los
nifos, con el fin de crear interés en el grupo objetivo de formar parte del
programa de apadrinamiento.

e Crear una material publicitario e imagen que dé a conocer e incentive
la participacion en la “Carrera a beneficio de Asociacion Hogar Luz de
Fatima”, dirigido a un grupo objetivo de hombres y mujeres de 15 a 40
afios de edad que residen en la ciudad de Guatemala del NSE antes
mencionado y asi apoyar en la recaudacion de fondos a través del evento.
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4. Familiarizaciéon con el cliente
THEEEEEE e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

Se pudo contactar a la Asociacion Hogar Luz de Fatima por medio de una
pagina que apoya a diferentes fundaciones y asociaciones del pais. Al
contactarlos el personal de apoyo en recaudar fondos atendio al llamado
de aceptar la ayuda en el area grafica como parte del apoyo que ofrece
la Universidad Rafael Landivar.

SegunlaAsociacion Luz de Fatimaellos trabajan con pilares fundamentales
de una organizacion de asistencia civil, con orientacion a la nifiez 'y
apoyo para madres desamparadas, es una entidad no lucrativa, apolitica,
no religiosa. Fundada en el afio 2002, con el fin de crear programas de
abrigo y proteccion para nifios de cero a siete afios de edad, a los cuales
se les brinda atencion de calidad para suplir sus necesidades basicas en
educacion, salud en general, asistencia nutricional, legal y psicoldgica
mientras se resuelve su situacion.

El Hogar Luz de Fatima actualmente tiene a su cargo un hogar de nifios a
los cuales se les brinda servicios de albergue, salud, nutricion, asistencia
legal, psicologica, proteccion y educacion. El hogar de nifios posee
instalaciones adecuadas para proveer servicio social integral de atencion
y cuidados especializados. Actualmente tiene capacidad para mas de 28
ninos. Busca atender cada una de las areas necesarias para el desarrollo
de un nifo.

Por ello la Asociacion crea el programa de apadrinamiento de Hogar Luz
de Fatima, el apadrinamiento es una manera de ofrecer esperanza y
oportunidad a los 30 nifios. La ayuda de un padrino contribuye a poder
cubrir las necesidades de todos los nifios en temas de: Educacion, salud,
vivienda y alimentacion. Los padrinos pueden apoyar a la Asociacion por

medio de pagos mensuales, anuales por el medio que mas se les facilite,
puede ser realizando depdsitos en las distintas opciones de bancos del
pais, personalmente o0 si esta en el exterior por via paypal.

Para lograr que las personas se informen y deseen involucrarse se
requiere de materiales graficos y digital donde encuentren como puede
ser un padrino, como ayudar, donar, etc. como unirse al proyecto de
apadrinamiento de la Asociacion. Para la asociacion es muy importante
mostrar a las personas la realidad en la que ellos viven, dar a conocer a
los nifios y como sus donaciones cambian la vida de cada uno de ellos.

El proyecto tiene como objetivo seguir recaudando fondos para darle una
vida que se merece cada nifio que en su pasado ha sufrido y asi seguir
manteniendo la casa hogar, pago de alquiler, agua, luz, alimentacion y
educacion para los nifios entre otros.

La asociacion Hogar Luz de Fatima necesita recaudar fondos por medio
de eventos, actividades y personas que actualmente apadrinan de
diferentes maneras y por medio de donaciones para mantener un hogar
estable y de bien para los nifios. El hogar aun no cuenta con materiales
graficos como la identidad grafica tnicamente cuentan con el logotipo y
algunas piezas que han sido realizadas por voluntarios, el proyecto que
plantean para recaudar fondos consiste en realizar una carrera familiar
de 5 kilometros y 10 kilometros, la carrera tendra un precio con el cual el
participante tendra un numerd y un kit. Por lo cual se necesita comunicar
e informar a las personas el evento a beneficio por realizar.
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5. Marco de referencia
R

5.1 Informacion General del Cliente:

Nombre del Cliente: Asociacion Hogar Luz de Fatima
Direccion: 4ta. Calle 15-11 zona 14, Ciudad de Guatemala
Teléfonos: 4290-0673

Contacto: Rosario de Valladares

La Asociacion Luz de Fatima es una organizacion no lucrativa que
tiene a su cargo programas de abrigo y proteccion para nifios y nifas
centroamericanos de cero a nueve afos de edad, los cuales ingresan por
ser victimas de abandono, desintegracion familiar y maltrato.
Brindandoles educacion, salud, asistencia nutricional, legal y psicoldgica
mientras se resuelve su situacion temporal.

Mision
Proteger a nifos y ninas a quienes se les han vulnerado sus derechos.
Proporcionarles abrigo en un ambiente familiar.

Vision
Innovar el concepto de centros de abrigo, proporcionando ademas

de asistencia material, programas con profesionales que rehabiliten
socialmente a 10s ninos.
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Funciones:

La Asociacion Luz de Fatima tiene a su cargo un hogar de nifios a los
cuales se les brinda servicios de albergue, salud, nutricion, asistencia
legal, psicoldgica, proteccion y educacion. Actia como auxiliar de
los juzgados de menores, del Centro Nacional de adopciones y de la
Procuraduria General de la Nacion.

El hogar de nifios posee instalaciones adecuadas para proveer Servicio
social integral de atencion y cuidados especializados. Actualmente tiene
capacidad para mas de 28 nifios desde bebés de meses de nacidos
hasta nifos de 7 anos de edad, se reciben a los ninos con problemas
de desnutricion, todos ellos reciben atencion pediatrica especializada y
estimulacion temprana.

Programas de recaudacion de Fondos actuales.

Proyecto “APADRINA NUESTRA CASA”

Segun Cofifio B. (2014) Un padrino es una persona que decide ayudar a
nuestros ninos con su tiempo, apoyarlo de una forma material, espiritual
y econdmica. El apadrinamiento es una manera de ofrecer esperanza
y oportunidad a los 30 nifios del Hogar Luz de Fatima. Su ayuda
contribuye a poder cubrir las necesidades de TODOS los nifios en temas
de: Educacion, Salud, Vivienda y Alimentacion.

Proyecto Auto sostenible de la Asociacion
“LUZ DE FATIMA”

Organizacion Ejecutora:
Asociacion de asistencia y proteccion de la mujer nifia y nifia Luz de
Fatima.

Antecedentes

En Guatemala un alto porcentaje de la nifiez sufre de desnutricion y es
victima de explotacion laboral, sexual y abandono etc. Por esa razon la
Asociacion ha trabajado arduamente brindandoles abrigo, educacion,
estabilidad y ahora se esta impulsando este proyecto para poder brindar
esta oportunidad a mas nifios.

Descripcion del Proyecto

El proyecto es basicamente la construccion de un centro educativo con
capacidad para trescientos nifos, el cual genere los ingresos suficientes
para poder sostener a una casa hogar con la capacidad para poder
albergar a mas de cien nifos.

Justificacion del proyecto:

Los hogares de nifios en Guatemala Ultimamente han cerrado 0 han
disminuido su disponibilidad de espacio, por carecer de los fondos
suficientes para sostenerlos, 0 simplemente porque estan sobre-poblados.
Los niflos que son trasladados de sus hogares a orfanatos comunmente
por abusos o explotacion por parte de sus familiares o vecinos sufren
mucho al no poder ser colocados en un ambiente sano y adecuado para
ellos por parte de las autoridades competentes, aumentando asi el riesgo
de que sufran mas en ese periodo de transicion.

En Guatemala existen muy pocos orfanatos que cuentan con todos 10s
servicios que la Asociacion brinda a través de su casa hogar.

Objetivos del proyecto

1. Crear un centro educativo privado sin fines de lucro.

2. Crear una casa hogar para nifios.

3. Descongestionar el sistema de centros de cuidado infantil que opera
actualmente.
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Resultados esperados

1. Mejorar la calidad de educacion del sector, descentralizar la necesidad
de viajar hasta la ciudad capital por una mejor educacion, y que sea a un
precio mas accesible.

2. Que a través de los ingresos que genere el centro educativo se pueda
sostener la casa hogar.

3. Poder ayudar a mas nifos victimas de abuso y explotacion velando por
su estabilidad psicologica y sana adaptacion social.

Aspectos graficos institucionales.

- Se establece que el color que ha identificado a la asociacion Hogar luz
de Fatima desde su fundacion es el color purpura.

Logotipo

Se destacaron aspectos de los cuales surgio la necesidad de cambiar y
mejorar el disefio del logotipo, como los siguientes aspectos, ilegibilidad
en tipografia, uso de 10 colores los cuales al realizar alguna impresion
en materiales graficos o en productos, el costo sera mas elevado por la
cantidad de colores que se estan utilizando, no hay diferencia en cual es
el punto focal, entre otros aspectos encontrados que dificultan la funcion
y proposito del logotipo de una asociacion.
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Fuente: www.facebook/hogarluzdefatima.com

Carrera a beneficio de Hogar Luz de Fatima:

La pieza grafica se realizd para un evento a beneficio del Hogar y
recaudar fondos, la cual fue realizada a través de patrocinio y organizada
por un centro educativo. La composicion del anuncio tiene una buena
diagramacion y de iconos los cuales identifican cada una de las areas
e informacion para los participantes, el logotipo esta posicionado en un
lugar visible acompafado de una vifieta donde muestra informacion
dando a conocer la funcion de la Asociacion. El uso de un solo color
favorece a que la pieza tenga un equilibrio visual. En general es un disefio
limpio y ordenado dando relevancia a la informacion del evento.
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VALORDELNUMERD

GRAN RIFA

A beneficio del Hogar Luz de Fatima
Sorteo 27 de septimbre.

i
Premios

e Primer premio: Televisor 32
o Segundo y Tercer prewio: fablets

Whitamas e 462, calbe 15-110 2ona 14 / Tel. 502 2367605 1- 21681772 42900673
mfoafatima.org.gt / werw, i

Fuente: www.facebook/hogarluzdefatima.com

Rifa recaudacion de fondos:

La composicion de la pieza grafica realizada para la rifa estd saturada
de elementos que pueden ser innecesarios como el fondo que tiene
el logo repetidas muchas veces y colocado en transparencia esto crea
confusion 'y dificulta la lectura, es un diseio muy cargado. El uso de
diferentes tipograficas, hace que no haya union en la informacion que
se esta mostrando. Los datos mas importantes, la direccion y nimeros
de teléfonos estan mal estructurados porque la television le quita la
visibilidad de los datos.

Evento a beneficio

de LOS NINOS del

EL.DIA QUE
2, TECO TEMIO

FUNCIONES FUNCIONES
27 DE ABRIL DE ABRIL
]] DE MAYD ] ] DE MAYO
17:00 HRS 121:040 a.m,

m\‘.a RO JUAN 7 AV, 5-37 ZONA CHOM JLIAKM 7 AN, 5-37 20NA

ol COMPRANIDG TU ER

VIEMDMENTDOLAS BN TR BN

AYLUDANOS mavinsman o cruro o

info@asociacionluzdfatima.org
42900673 429000673

S GEATAX . S BTRAA .
Fuente: www.facebook/hogarluzdefatima.com

o
EPIESA,
ARAIAS.

ARG,

AYUDANO

info@asociacionluzdfatima.org

Obra de teatro:

El'anuncio para la obra de teatro a beneficio de la Asociacion tiene un mal
manejo de diagramacion ya que toda la informacion esta desordenada y
no tiene jerarquia. Esto crea confusion visual. El titulo de la obra de teatro
no esta claro, solo se puede ver la imagen pero no hay mayor informacion
del tema de la obra esto puede ser un obstaculo para las personas a
quien va dirigido el anuncio.

Con solo la separacion entre cada pieza ya que se puede confundir por
la repeticion, al separarlos las personas podran diferenciar con mas
facilidad que un evento es para adultos y el otro va dirigido al publico
infantil.
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AYUDA MONETARIA EN EUATEMA!.A

A NOMBRE DE ASOCIACION LUZ DE FATIMA

Fuente: www.facebook/hogarluzdefatima.com

Afiche de Hogar Luz de Fatima:

El afiche de la Asociacion tiene el objetivo de informar e incentivar a
personas para que apoyen al hogar de nifios. El afiche informativo tiene
un disefio limpio y ordenado, haciendo un buen uso de tipografias, ya
que si son legibles. El uso de fotografia es muy importante porque las
personas del grupo objetivo pueden ver en qué condiciones viven 1os
nifos, quienes son los nifos que estan viviendo en la casa hogar, puede
lograr convencer solo con ver la imagen y entre muchas cosas mas.

VEN A DIVERTIRTE
COMO NINOD...

CON EI_ SHO\/\/

€L DiN QUE TECO TEMIO
A BENEFICIO DE LOS NIF0S DEL

TEATRO DON JUA
1 3 DE JUNIO 7, 5—372(5]|\L1J/>\|?I
20:30 HRS

Donacion

Spmenenzs, | (100.00

Universidad o Grupo de Amigos.

ionluzdfatima

Fuente: www.facebook/hogarluzdefatima.com

Afiche de Hogar Luz de Fatima:

La pieza grafica informa acerca del evento a beneficio del show de
un comediante guatemalteco, lo funcional en el afiche es el titulo y la
fotografia. La informacion esta desordenada y el logo esta en un lugar
donde puede ocupar mucho espacio y esta se adecua para dar la
informacion completa. No hay informacion del show, de que se trata,
quien es el comediante (fotografia) y si es apto 0 no para nifios, esto es
muy importante incluir.
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5.1.2 Analisis de la competencia:

FARES, Fundacion y albergue:

Fares una fundacion no lucrativa enfocada en ayudar y apoyar a nifios
y nifas con cancer y sus familias. Cumplen con la funcion de brindar
hospedaje, alimentacion, apoyo espiritual y econdmico a nifios con
cancer del area rural de Guatemala.

Realizan piezas graficas, invitando a las personas a que se unan a la
causa, eventos a beneficio, eventos para recaudar fondos, apadrinar a
nifos, carreras de 10k, entre otros.

Carrera a beneficio de FARES:

03 SUPERHERDES NO VUELAN

= [RREN

Wendys & | 0OVACUON: 000 | Fecin: 2306 NOVEWBRE |

@mﬂgg B wndecionfores [ 22782 | Mo

Laimagen de la carrera de FARES, se destaca por su titulo e ilustraciones,
lo que mas llama la atencion es la frase que esta colocada en la parte
superior “los superhéroes no vuelan CORREN” complementandolo con
una ilustracion de dos personajes. El fondo blanco permite que el titulo,
ilustracion, patrocinadores, informacion y logo sean agradables para
la lectura y vista. En general es llamativo por sus colores, ilustracion y
composicion de elementos.

R #  Martes 17 de Sepfemibre 16,50 Hrs

Hotol Grand Tikal Futurg
.':dl:nTl.d

FUNDACHOMN & ALBERGUT

TE INVITA : 5
Al Gran Bazar Navidefio

Octubre 8 v 9 i lr,.’UEL’l{]ﬂ
A e P B
De: 10:00 a 19:00 hrs. - EL FUTURa
Club Aleman ) P P
{3a. calle 13-89 Zona 15 Col. Tecin Uman)
o que mi senrisa Plaza Obellaoo
el cancer! 24 de Noviembre BAM
Dionacian:
k ' fundacion fares Q100

Inchye T-rhirt, ey ¢ skl

Fuentes: http://www.fundacionfaresgt.org/

Eventos a beneficio de FARES:

Las diferentes piezas graficas de FARES, son de eventos benéficos que
ellos organizan, cada uno cuenta con sus especificaciones del evento, a
pesar de no tener una linea gréafica definida las piezas son atractivas,
teniendo un fondo de colores con tonos calidos y brillantes, una buena
distribucion de elementos sin saturar de informacion. Resaltan el titulo
como “Gran Bazar Navidefio” o “Bingo”, esto hace que la pieza cumpla
con el objetivo, a la primera vista ya se sabe de qué se trata el evento.

17



ELFUTURO

PARA LOS VALIENTES

\0PORTUNIDAD

wEs |
VALIENTE ==

auien no tiene migdn,
SI NO QUIEN SABE

VENGerio

&y FARES

Fuentes: http://www.fundacionfaresgt.org/
Campana de concientizacion de Fundacion FARES:

Realizan una camparnia para llamar la atencion del grupo objetivo y
concientizarlos para que participen en una causa; ayudar y apadrinar
a nifos, brindandoles apoyo, ayuda espiritual y economica, las piezas
graficas son elementos muy simples como el uso de la fotografia, frases
de esperanza o del futuro de los nifios, muestran a los nifios de FARES
para que las personas los conozcan y participen.
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- Analisis de la competencia:

AYUVI Fundacién ayudame a vivir.

Trabajan en el proyecto “Salvando Nifios con Cancer” en Guatemala.
Con la finalidad de que cada nifio y adolescente, reciba un diagnostico
y tratamiento adecuados y para que cada uno cuente con las mejores

oportunidades de curacion.

Todas las piezas graficas de AYUVI, o las principales manejan una misma
linea gréafica de disefo, emplean en todas la fotografia de los nifios que
pertenecen a la fundacion, crean una composicion agradable y ordenada
con elementos como un fondo en degradé de color claro, tipografia de un
solo color, fotografias de los nifos y el logo para identificacion.

Utilizan estas pequefas composiciones para que el grupo objetivo
conozca mas a que se dedican, a quienes ayudan, como ayudan y como

ellos pueden aportar o ser parte de la fundacion.

 f|8)

"8i quieres que las cosas cambien,
no hagas siempre lo mismo".

Albert Einstein

JWAYUVI

e Bl o gd
PEX:(502) ?Sﬂ-i'ﬁlm

b Ep] o Bt qpogs)

Fuente: http://ayuvi.org.gt

Aun estas a tiempo

Escucha Wizl

B5.5 FM

. 1Y conviértete en padrino
- de esperanzal

llamalallPEXIA01SAY IV IVR401279882

Fuente: http://ayuvi.org.gt

| fIBT:)
AYuvi

oy org.gt
Juntas mantenemos viva la esperanza

jFeliz dfa internacional de la amigtad!
Vs 'ﬂt

Fotogrefia donoda por: Rulondo Horiega

Fuente: http://ayuvi.org.gt
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Realizan diferentes eventos para recaudar fondos, a beneficio y cuentan Otras carreras de diferentes fundaciones:

con instituciones o0 empresas que realizan eventos como apoyo a la
fundacion. Uno de los eventos que realizan a cada afio es la carrera

anual de AYUVI la carrera maneja la misma linea grafica.

| fIRE:

('ARR@RA
ey ©\peRdnzd

A beneficlo de los nifios con cdncer

YUV

Tatvamde naet com rmmer

www.ayuvi.org.gt

Domingo 2B septiembre
Parque Central
Sta. Cruz del Quiché

8:00 A.M.
CATEGORIAS

Infantil sooe:., 80ome. ¥ 1,200ms.
Juvenil y Libre Bkms.
INSCRIPCION

i1 av 4160 Tena T, Senia Cruz del Guichs

DONACION
Q25.00

IHABRAN PREMIOS SORPRESAI

Para mayor informacion comunicate sl PBX: 3035-9663 / 6842-4576

Fuente: http://ayuvi.org.gt

CARRERA

g 10Ky oK

Donacion: 0.100.00 Hora: 08:00 am

Partita: Colegio Austriaco
e Septiembra § scripeion: Decation, farmacias FAYCD. GAC y Caleplo Austriace

“Tuayuda es un regalo de vida”

TIMEX (@ptRnos  BIMBO [EPOIE) G clrktours

F g
..... o CAYALA  seamvees OO s

%
ﬁ
\L
S&\

i §¥
P
B
we
3
é

<

Fuente: http://pp.centramerica.com Fuente: http://runguate.com/run

COITo para GNC ...
3 Instituto
a r ronMg % Zf DNgulroligm
A \Q

e octubre

9/10K

Donacidn Q100

a heneficio de: Entradas ala venta en:

d' ¢ '3Wﬁ S Hadtie E0M B,

cayala swam

TEL 2422-1338
SERVICIONLCLIENTEGGNE L 0T / FACEBOOK COM/CARRERAGNC

Fuente: http://runguate.com/run —
p g P @aum ) G =g
ANTIGUA pmrw)( '{k'%l“"’“ INFINITA

Fuente: http://runguate.com/run
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5.4 Area de estudio

R
Solidaridad:

Segun Alvarez (2010) define que la solidaridad muestra la ayuda altruista,
generosa y desinteresada que surge del corazon a partir de la maxima
que afirma que “hay que dar sin esperar nada a cambio” porque aquel
que da lo mejor de si mismo al otro descubre que ya recibe el mayor
premio y la mejor recompensa: el bien es un tesoro que aporta una
inmensa satisfaccion personal tanto aquel que da como a aquel que 1o
recibe.

Existen entidades sociales que trabajan por el bien comun. Entidades
que necesitan del apoyo constante de personal voluntario implicado en la
causa. Existen muchas formas diferentes de ser solidario. Por ejemplo, se
puede apoyar a una entidad de ayuda social con una cantidad econdmica.
Pero también es posible ser solidario colaborando como voluntario con
una organizacion. En este caso, el voluntario dedica una parte de su
tiempo personal a la realizacion de una labor.

Se puede realizar distintas actividades de ayuda social, por ejemplo,
visitar a ancianos que viven solos para hacerles compafia durante un
tiempo semanal. Asi como cualquier ser humano tiene una inmensa
capacidad de superacion y puede crecer como persona de una forma
constante, una sociedad también puede ser cada dia mejor. Pero para
es0, se necesita la implicacion de las personas que construyen esa
sociedad. Personas con valores solidarios capaces de luchar por aquello
en lo que creen.

La solidaridad es un aprendizaje que se adquiere al tomar conciencia de
un problema real. La solidaridad puede ponerse en practica en el entorno
mas cercano. Ser solidario es apostar por la inteligencia emocional de
vivir siendo verdaderamente humano.

Aranguren Gonzalo (2009) plantea una definicion de solidaridad la cual
puede describirse en cuatro momentos complementarios:

e Es una reaccion ante la injusticia y el sufrimiento en el que viven tantas
personas y pueblos de nuestro mundo; como reaccion afecta y toca
dimensiones nucleares de la persona;

e £s una determinacion por embarcarse en 10s procesos que tratan de
erradicar las causas que generan situaciones donde la persona vive como
no-sujeto, al tiempo que trata de acompariar sin mesianismos estériles a
£sas mismas personas;

e Es un deber en tanto que somos responsables 10s unos de los otros en
un mundo absolutamente desequilibrado.

e Es un estilo de vida que pone en juego todas nuestras posibilidades
y que repercute en nuestro proyecto vital. Ser solidario constituye una
forma de vida que afecta por igual a la accion social que una persona
realiza como a su nivel de vida y consumo 0 a sus criterios econdmicos
y politicos.
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Desarrollo Humano en la Ninez Guatemalteca:

Segun un dltimo censo realizado a la poblacion guatemalteca los nifios de
7 a 12 afios representan el 16.8% de la poblacion, segun el informe “La
nifez guatemalteca en cifras” de Unicef (2007). De acuerdo Escalante
(2011), cientifico social e investigador, el panorama general en el cual se
desenvuelven los nifios y jovenes en Guatemala es sombrio.

La violencia estructural y fisica, el abandono y exclusion social, la
crisis econdmica mundial y los efectos adversos del cambio climatico,
constituyen apenas algunos de los factores principales que envuelven su
realidad cotidiana.

Escalante (2011) opina que Guatemala es un pais de gente
mayoritariamente muy joven. De acuerdo con datos de SEGEPLAN y
la ENSMI, el 49 por ciento de la poblacion total del pais (14 millones
aproximadamente), esta constituida por personas situadas en el rango
etario de 0 a 15 afios de edad, y un pais en el cual el 73 por ciento esta
constituido por menores de 30 aios de edad.

De acuerdo a Papalia (1997), durante la infancia intermedia que va
desde los seis a los doce afios, el nifio generalmente se desarrolla de
la siguiente manera, esta definicion es una acercamiento al desarrollo
universal de los nifos:

Crecimiento:

El desarrollo fisico es menos rapido en la infancia intermedia que durante
los primeros afios de vida. Los nifios son ligeramente mas grandes que
las nifias al comienzo de este periodo, pero ellas alcanzan el crecimiento
repentino de la adolescencia en una edad mas temprana y asi, tienden a
ser mayores que los muchachos al final de este periodo. Existen amplias
diferencias en altura y peso entre individuos y entre grupos.

Desarrollo intelectual:

Se encuentra en la etapa de operaciones concretas y puede utilizar
simbolos  (representaciones mentales) para realizar operaciones
(actividades mentales). Los nifos son menos egocéntricos que antes y
mas habiles en tareas que exigen razonamiento ldgico, tales como la
conservacion. Sin embargo, su razonamiento aun se halla muy limitado
por aqui y el ahora.

Los nifos en la escuela:

Los profesores influyen en el éxito que han de tener los nifios en el colegio
y, en consecuencia, sobre su autoestima. La vinculacion de los padres a
la educacion de sus hijos amplia el aprendizaje de éstos.

El desarrollo de la inteligencia excepcional, talento y creatividad depende
en gran medida de la estimulacion. La orientacion del nifio hacia la
excelencia es otro factor crucial. La mayor parte de los programas
especiales en 10s colegios para la inteligencia superior hacen énfasis en
el enriquecimiento o la aceleracion.

Desarrollo Psicomotor:

También Cabezuelo (2010), describe el desarrollo psicomotor de los
ninos especificamente por edades, a continuacion se presenta en las
edades de siete a nueve anos:

El nifio de siete aros: es activo, juega y le gusta que le lean historias.
Reflexiona y presenta indicios de raciocinio, es mas independiente y se
relaciona con otros adultos y comparieros. Es sensible a la desaprobacion.

El nifio de ocho arios: les gusta cada vez mas los juegos y los deportes,

aumenta su curiosidad y le gusta aprender. Es mas sociable e
independiente. Le gusta sentirse querido y elogiado.
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El nino de nueve y diez anos: es casi autosuficiente, tanto en su intensa
actividad fisica como en los juegos y en la motivacion. Serio, carifoso
y afectivo, quiere aprender cosas nuevas, ha superado casi todos sus
miedos infantiles y se le pueden confiar tareas y responsabilidades.

Proteccion de nifios guatemaltecos:

Seglin a la pagina de http://www.unicef.org/guatemala.com. En
Guatemala, cada dia hay mas nifios, nifias y adolescentes maltratados
y abusados fisica y sexualmente, madres solteras, nifios de la calle,
mujeres golpeadas, delincuencia juvenil, violencia publica, drogadiccion,
alcoholismo entre otros.

El concepto riesgo social es muy amplio, abarca situaciones como lo son:
desintegracion familiar, maltrato fisico, psicoldgico y sexual, inmoralidad,
trabajo forzoso de menores, prostitucion, abandono, orfandad, entre
otros, por lo que resulta muy dificil de definir. La proteccion social del
menor limita poner en riesgo su integridad fisica, moral, espiritual y
economica, lo que obliga al estado a actuar a través de sus instancias.

Valores en la ninez

Los Valores, son herramientas poderosas que ayudan a moldear la
vida de nifios y nifias de diferentes estratos socioeconomicos, étnicos
y familiares, de acuerdo a la pagina valoresdelosninos.blogspot.com
(2008). El inculcar valores es un proceso constante y no un programa de
una sola vez. Los padres y otras personas pueden comenzar a inculcar
valores cuando sus hijos son pequenos, continuar con el proceso a traves
de la primaria, secundaria, e ir mas alla.

En la pagina valoresdelosninos.blogspot.com (2008), explica que el nifio
0 nifa dispone de naturaleza sociable desde que nace, esta concebido
para la convivencia. A medida que crece va siendo capaz de asumir
responsabilidades como miembro de la sociedad y de aportar a ésta
su originalidad. Partiendo de esto y sabiendo que el nifo o nifa cuando
nace desconoce los roles, las normas, las pautas y los valores morales
y sociales de su comunidad, los agentes educativos se convierten en
facilitadores de experiencias y relaciones que facilitan su progresiva
madurez social. El ser humano interioriza los valores a través de la
experiencia individual y lo convierte en una norma moral de conducta.
madurez social.

Asimismo se agrega que la educacion, esta cargada de un contenido
moral que ofrece una guia de conducta al nifio o la nifia desde su primera
infancia promoviendo la madurez interna necesaria para adquirir una
conciencia moral autbnoma.

El pequeio o pequeiia, en las primeras etapas del desarrollo, se abre al
conocimiento de si mismo, del mundo que le rodea y de las personas
de su entorno, es decir, se educa influenciado por el ambiente en que
se desenvuelve. Este ambiente debe ofre cer unos modelos de roles y
valores positivos aceptados por la comunidad, ayudandole a alejarse de
los valores negativos, las fuerzas destructivas entre otros.

Segun Murioz (1980) el proceso ensenanza-aprendizaje se basa en el
principio de autoridad moral, producto de una relacion donde maestro
y alumno compartan una experiencia integradora de su personalidad
para aprender a aprender. Conocimiento y accion, tradicion e innovacion,
quedan integrados en todo momento.
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Derechos de la Niiiez en Guatemala:

En la pagina UNICEF.org/Guatemala (2013) Explican los derechos mas
importantes de 10s nifos.

Integridad (Articulo 117)
Todo nifo, nina y adolescente tiene derecho a ser protegido contra toda
forma de descuido, abandono o violencia.

Familia (Articulo 18)
Todo nifno, nina y adolescente tiene derecho a ser criado y
cuidado en el seno de su familia.

Alimentacion (Articulo 25)
Los nifios, nifias y adolescentes tienen derecho a una buena alimentacion.

Educacion (Articulos 36 y 37)

Los nifios, nifias y adolescentes tienen derecho a una educacion publica
gratuita y de acuerdo a la etnia, religion y cultura de su familia.
Descanso, esparcimiento y juego (Articulo 45)

Los nifnos, ninas y adolescentes tienen derecho al descanso, al juegoy a
las actividades recreativas y deportivas propias de su edad.

Vida digna y plena (Articulo 46)

Los nifios, nifias y adolescentes con discapacidad fisica, sensorial y
mental, tienen derecho a gozar de una vida plena y digna.

Proteccion (Articulo 51)

Los nifios, nifias y adolescentes tienen derecho a ser protegidos contra
la explotacion econdmica y a cualquier trabajo que implique peligro para
su salud o que impida su acceso a la educacion.

Sequridad e integridad (Articulos 50 y 56)
Los nifos, nifias y adolescentes tienen derecho a la proteccion contra el
secuestro, el trafico, la venta, |a trata, la explotacion y el abuso sexual.

Proteccion (Articulo 104)
Los nifios, nifas y adolescentes tienen derecho a ser protegidos por un
juez especializado cuando se viole alguno de sus derechos.

Casa hogar:

Segun el blog de ecured (2014) Casa hogar tiene como definicion,
institucion que se encarga de cuidar a nifios huérfanos o abandonados
por los padres, asi como a nifios y adolescentes, a los cuales las
autoridades le han quitado a los padres. En la casa hogar se les brinda
educacion general, alimentacion, atencion medica entre otros. Tambien
se les conoce como orfanato, orfelinato, u hospicio.

Tiene como historia, desde la antigliedad se conocen como instituciones
destinadas al cuidado de nifos adolescentes que no tienen padres o les
han retirado a los progenitores por algin motivo de violencia o delito
cometido. Los nifios viven en esta institucion hasta que son adoptados o
llegar a la mayoria de edad, entonces salen y se incorporan a la sociedad.
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Hogar temporal:

Tiene como definicion la casa que se habita, la familia 0 amigos con
quienes se convive por un tiempo determinado segun Ander E. (1995). Se
logra describir muy bien lo que es un hogar temporal, ya que en el mismo
no existe una relacion de consanguinidad ni de afinidad, solamente se
comparte por un tiempo, no es un lugar fijo para la persona.

En Guatemala, existen muchos hogares temporales, tanto publicos como
privados, generalmente, se integran a nifos y nifias que carecen de
recurso familiar o que teniéndolo han sido separados de sus familiares,
porque éstos pueden ser un riesgo para los nifios. Los hogares temporales,
son los que acogen primeramente al nifo o nifa en riesgo social.

Estos hogares fueron creados con el fin de proporcional abrigo y atencion
integra a los menores en riesgo. A partir de su situacion concreta se
contacta a los familiares de los menores a fin de restablecer el vinculo
familiar en el entendido que la familia es la mejor alternativa para ellos,
cuando no es localizada la familia, es cuando el juez decide en definitiva,
sobre su internamiento en un hogar temporal.

Hogar sustituto:

Segun el reglamento de hogares sustitutos, publicado por el Presidente
Constitucional de la Republica Manuel Ydigoras Fuentes, Articulos 1y
2. Reglamento de Hogares Sustitutos. Lo define en su articulo 1° de la
siguiente manera: “Se entiende por hogar sustituto, aquel que viene a
reemplazar el hogar natural de un menor, del cual éste se ha visto privado
por diversas razones de tipo social, utilizandose generalmente para los
menores que carecen de hogar y para aquellos que aun teniéndolo, no
reciben la atencion que requieren debido al abandono, inmoralidad,

crueldad o incapacidad fisica 0 mental de sus padres o parientes”.
Articulo 1y 2. Reglamento de Hogares Sustitutos.

Ydigoras continiia mencionando, que un hogar substituto por lo tanto,
tiene por finalidad ofrecer al menor que acoge, la seguridad, carino,
educacion y orientacion adecuada para su normal desarrollo. Los
hogares sustitutos funcionan como una alternativa al internamiento y a
la adopcion de nifios o0 nifias y jovenes en situacion de riesgo social. Este
programa se inicio sin existencia de un reglamento en el afio de 1951,
con el proposito de brindar proteccion en el marco de la familia a los
menores en orfandad o riesgo social

Tipos de hogares sustitutos:

De acuerdo a Thomson (2002) Existe una clasificacion de hogares
sustituidos.

Hogar sustituto subvencionado: Es aquel al que se le paga una cuota
0 pension a la familia con quien ha sido integrado el nifio o joven.

Hogar sustituto gratuito: Es el Hogar que ofrece total atencion al
menor, sin costo alguno para el programa. Los padres sustitutos, cuidan
del nifo, bajo la supervision de la institucion sin ayuda econdmica, porque
su situacion econémica les permite sostenerlo.

Hogar sustituto adoptivo: Se considera también hogar sustituto al
hogar adoptivo, que es aquel en que los padres y madres sustitutos se
proponen adoptarlo siguiendo el proceso legal establecido.

Hogar asalariado o de trabajo: Es el que presta atencion a los nifios
mayores, capaces total o parcialmente de ganarse la vida, donde se les
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paga por su trabajo un salario de acuerdo a sus capacidades, completando
la familia alguna vez, los gastos de ropa y de enseres personales. Cuando
el menor solo recibe un salario, debe ser suficiente para que pueda cubrir
todas sus necesidades. Este tipo de hogar debe ser bien seleccionado
y cuidarse de que el nino, sea tratado como miembro de la familia y no
como un empleado.

Cobertura del programa de hogares sustitutos atiende
a la siguiente poblacion:

Segun Unicef (1991) Nifios, nifas y jovenes de uno y otro sexo,
comprendidos de 0 a 12 afos de edad cronoldgica y de 0 afos en
adelante que presenten discapacidad intelectual y fisica. Nifios, nifias
y jovenes que se encuentren bajo la tutela de la institucion, o ubicados
en nucleos familiares que tengan o no parentesco con él. El @mbito
geografico del programa abarca toda la Republica de Guatemala.

Perfil de los nifios y nifnas as que pueden optar a un
hogar sustituto

Los requisitos que deberan llenar los menores candidatos a formar un
hogar sustituto son los siguientes:

- Nifios, nifias y jovenes de ambos géneros, comprendidos entre
las edades de 0 a 1 afos de edad 72 cronoldgica y que sean fisica
y mentalmente sanos, exceptuandose l0s nifios, nifias y jovenes, cuya
problematica sea deficiencia mental o conducta antisocial.

- Nifos, nifias y jovenes que se encuentran en orfandad absoluta,
debidamente comprobada.

- Nifios y nifias que sean abandonados por sus padres, y de cuya situacion
pueda dar constancia autoridad local o juridica.

- Nifos y nifias hijos de padres y madres discapacitados fisicas o
mentales, que no se puedan ocupar legalmente de los mismos.

- Que estén legalmente bajo la tutela de la institucion que los
desinstitucionaliza.

El hogar sustituto como medida de proteccion de niios
y ninas y adolescentes en situacion de riesgo social.

Todo nifio, nina y adolescente tiene derecho a ser criado y educado en el
seno de su familia y excepcionalmente, en familia sustituta, asegurandole
la convivencia familiar y comunitaria, en ambiente libre de la presencia
de personas dependientes de sustancias alcohdlicas y psicotropicas que
produzcan dependencia. Segun el Articulo 18 Ley de Proteccion Integral
de la Nifiez y la Adolescencia.

Cuando un nifio 0 adolescente, se encuentran en riesgo social por las
causas antes mencionadas, lo conveniente es buscar un hogar sustituto
que le provea un hogar integrado, en el cual respeten sus derechos
humanos y se proporcione de acuerdo a la capacidad econdmica de los
padres sustitutos abrigo, proteccion y educacion, a cambio de enviarlo a
un hogar de proteccion en donde sera alejado de todo su entorno social
y familiar.
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El derecho a la familia y la adopcion en
Guatemala

Segun Ivethe Anayté Garcia Vidaurre (julio,2014) El Estado de Guatemala,
asumio formalmente a partir del 31 de diciembre del afio 2007, un nuevo
reto e innovacion total del sistema de proteccion para los nifios, nifias y
adolescentes huérfanos o0 abandonados, al entrar en vigencia dos cuerpos
legales de suma importancia en materia de adopciones nacionales e
internacionales garantizando con dicha normativa el principio de “interés
superior del nino”, los cuales son los siguientes:

1. Convenio de la Haya relativo a la proteccion del nifio y la Cooperacion
en materia de Adopcion Internacional, de 20 de mayo de 1993.

2. Ley de Adopciones, Decreto Numero 77-2007 del Congreso de la
Republica de Guatemala, de 11 de diciembre de 2007.

Y como consecuencia de ello, la instalacion y funcionamiento del Consejo
Nacional de Adopciones (Autoridad Central en materia de adopciones).

La adopcion esta dirigida a satisfacer y garantizar el derecho del nifio
a una familia y no el de los adultos, principio que con regularidad no
se observaba en los procesos de adopcion antes de la fecha historica
referida, ya que se tramitaban procesos en donde se favorecian en
la mayor parte, familias extranjeras. Conforme los archivos de la
Procuraduria General de la Nacion se puede establecer que la mayoria
de nifios eran adoptados por familias de nacionalidad norteamericana,
considero que el proceso se encontraba viciado desde las madres que
daban en adopcion hasta el notario que tramitaba el proceso a través
de un procedimiento de jurisdiccion voluntaria. De tal suerte, que las
familias nacionales se veian limitadas a solicitar una adopcion ya que las

demandas de familias internacionales eran mayores y representaban un
mejor negocio para quien tramitaba el proceso, obviamente la adopcion
internacional era preferente a la adopcion nacional, quedando relevado el
principio de subsidiaridad contemplado en la legislacion vigente.

En nuestro pais existen familias guatemaltecas ansiosas de poder
restituirles a nifos guatemaltecos abandonados su derecho a la familia,
lo cual se podria hacer realidad a través de una adopcion nacional,
logrando de esta forma que al nino no se le vulnere su derecho a la
dignidad e identidad ya que permanecera en su pais de origen, en su
entorno cultural, podrd practicar sus costumbres, emplear su propio
idioma y desarrollarse integralmente bajo las formas de organizacion
social que corresponden a sus tradiciones historicas y culturales.

Entre algunas de las causas que se dan para que la madre bioldgica
abandone a su hijo recién nacido estan la de encontrarse en el conflicto
de convertirse en madre a temprana edad, a menudo extremadamente
pobres y quienes han sido marginadas dentro de su propia comunidad,
factores culturales que les impide estar dentro de su propio entorno
cultural como madres solteras o porque saben que el nifio ha sido
engendrado contra su voluntad, por lo que toman la decision de
renunciar a su maternidad dejando abandonado a su hijo recién nacido
en el Hospital donde dio a luz ¢ en la via publica, podria ser que han
considerado que el nifio tendra una mejor oportunidad de vida que la que
ellas podrian darle, no dejando ningdn indicio
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6. Contenido Tedrico de Diseiio
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Material de Identidad Grafica
Identidad Grafica:

Segun Costa (2000) El primer vector es la empresa en si misma. Su
identidad. La palabra identidad viene de idem, que significa “idéntico”,
pero idéntico a si mismo y no a otra cosa. Asi la identidad implica a
la dialéctica de la diferencia: el ser, 0 el organismo que es idéntico
a si mismo es, por tanto, diferente de todos los demas. La identidad
es en ADN de la empresa, los cromosomas de su génesis, que son la
herencia de los caracteres de su emprendedor-fundador, y que estan
inoculados en aquella en el acto de instituir, en el espiritu institucional de
la organizacion. La identidad corporativa se define de inmediato por sus
parametros: 1o que la empresa es y lo que es.

La identidad corporativa es la causa de la imagen corporativa. La
identidad corporativa es un sistema de comunicacion que Se incorpora
a la estrategia global de la empresa, y se extiende y esta presente en
todas sus manifestaciones, producciones, propiedades y actuaciones.
La identidad se presenta asi, en primer lugar, como la unidad de estilo
de las comunicaciones corporativas dentro de la diversidad de sus
componentes.

Los origenes de la identidad corporativa se encuentran en la misma
historia del comercio en Europa, cuando las transacciones econdmicas
necesitaron un sello, una marca para la circulacion e identificacion de
las mercaderias. Estos sellos o estampillas eran figuras graficas, figuras
geométricas y simbdlicas hasta alegorias. Este repertorio variado se
recodificaria en dos categorias de signos.

La marca iconica o figurativa en sus dos vertientes grafica y funcional:
como signo y como efecto indeleble del acto de marcar: el marcaje. Con
ella se identificaban los contenedores en los que viajaban los productos,
y de los que existen testimonios arqueoldgicos del siglo VLLL a. C.

El logotipo (marca verbal) procede de los inicios de la imprenta
gutenberguiana, de las artes graficas y, concretamente, de la fundicion
de tipos de imprenta con letras ligadas. Esta forma de enlazar las letras
daba lugar a logotipos, y constituyen lo que hoy todavia designamos con
esta palabra. Son marcas para ser leidas en contrasté con las anteriores,
que son marcas para ser vistas. Por tanto, el logotipo es también una
marca, pues esta hecho para cumplir la misma funcion de marcaje de
la identidad.

Imagen Corporativa

El termino para identidad corporativa segun Nicholas (1992) se define
como el programa de comunicaciones y cambio que emprendde una
empresa en colaboracion con un consulting externo. En realidad, el
propio termino se describe asi mismo con mas precision. La identidad
de una organizacion es la percepcion que tiene sobre ella misma, algo
muy parecido al sentido que una persona tiene de su propia identidad.
Como dice Wally Olins, de Wolff Olins: “la idea fundamental que subyace
a cualquier programa de identidad corporativa es la de que en todo lo
que hace una empresa, en todo lo que tiene y en todo lo que produce
debe proyectar una clara idea de lo que es y de lo que persigue”.
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Logotipo Institucional o Corporativo

Segun Nicholas (1992) Al proceso del disefio le corresponde el importante
papel de crear una representacion visual que indique lo que significa una
empresa, y tambien le corresponde la funcion de representar un centro
de atencion para los dirigentes y empleados de la empresa, asi como la
de comunicar un mensaje coherente a clientes y proveedores.

El logotipo Segun Pintado y Sanchez (2013) Los logotipos, colores
corporativos, tipografia, papeleria de compafia, son elementos
fundamentales para definir de una forma clara e inconfundible la imagen
de la empresa. Existen una gran diversidad de formas y estilos de
logotipos, siendo lo prioritario que el publico objetivo o reconozca, no
lo confunda y permita una diferenciacion inequivoca de la competencia.
Para ello, las empresas utilizan desde logotipos con formas sinuosas y
colores llamativos, hasta logotipos de un unico color con formas simples
y regulares.

Los colores han pasado a ser también un elemento diferenciador en
algunos sectores, como el de la telefonia o la banca, en que incluso en
la comunicacion publicitaria se identifica a la competencia con un color
especifico sin necesidad de mencionar el nombre.

Segun Capsule (2007) los logos transmiten valores, funcionesy jerarquias
a millones de personas. Disenar un logo es toda una responsabilidad, que
también brinda la oportunidad de dejar una impronta global a largo plazo.
El objetivo es transmitir un mensaje dado a un publico determinado en
el menor tiempo y con el minimo esfuerzo posible. El disefio de logos,
consiste en reducir un mensaje a la minima expresion.
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La funcion del disefio grafico es comunicar un mensaje visualmente a
través de una forma y una estructura dadas a un publico determinado,
tan amplio o especifico como precise el cliente. Un diseno de un logo
representa visualmente las marcas en el mercado. El resultado final debe
ser un logo que no solo simbolice la marca sino que, ademas, lo haga de
una manera rapida y facil de recordar.

Un logo es una arma poderosa, puede estimular la percepcion del
consumidor y la del personal del negocio. Un excelente ejemplo es la
influencia increible efectiva de McDonald’s. A los nifios que aun son
demasiados pequefos para saber leer se les ilumina la cara con solo
advertir esos arcos dorados en el horizonte. Captan el mensaje enseguida.
Un aspecto importante en el logotipo para que sea funcional y cumpla
sus objetivos requiere de una buena legibilidad.

Elementos de un logotipo:

Existen elementos simbolicos por medio de los cuales las marcas son
identificadas y representadas globalmente. Estos elementos son:

Logotipo: El logotipo es el elemento visual por medio del cual se debe
de transmitir al cliente qué servicio se ofrece, por medio de este el
cliente debe de poder reconocerlo. El logotipo actlia como una carta de
presentacion ante el grupo objetivo, es una version grafica y visual de la
marca.

Simbolo grafico: Vega (1989) describe que con solo ver el simbolo grafico,
se deberia de tener una identificacion inmediata de parte del cliente,
por lo que esto debe de ser simple y facil de reconocer. Usualmente se
dividen en dos grupos: espontaneos y por asociacion.

- Espontaneos

- Por asociacion

Memorizacion de la identidad: Este elemento esta compuesto por 4
elementos importantes que son:

- Originalidad: Se refiere a salir de lo que se espera, ser creativo al llamar
la atencion e impactar el mercado, diferenciarse de lo que ya existe.
-Valor simbdlico: Se debe de poder asociar con emociones 0 sentimientos.
- Pregnancia formal: Impactar al publico de una manera simple pero
directa.

- Repeticion: Un disefio que pueda repetirse en la mente del consumidor.

El isotipo o simbolo:

Segun Nufez (2003) El isotipo, llamado tambien simbolo, es la marca
visual que representa a una organizacion u empresa. Su elaboracion
puede que no tenga relacion natural con la empresa, por o que, puede
tomar la forma o el lugar que sea, tiene la funcion que consigue que los
publicos lo identifiquen como propio de la empresa.

Se identifica a este como la parte no linglistica, la seccion del simbolo
no deja de ser una eleccion sobre la propia imagen y la importancia
del elemento que es visto y no leido. En ocasiones se selecciona como
simbolo una letra o letras representativas.

Por lo tanto el logotipo tiene, como complemento un isotipo y constituye
el principal medio identificador de una empresa o servicio, anunciante o
marca, porque es el grafico de las letras del nombre de la empresa, que
la distingue de otros.

Diseiio de un simbolo o isotipo:
Laing. (1989) El mejor punto de partida es una relacion de imagenes
visuales proximas que trata de simbolizarse. Por ejemplo si la empresa
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se dedica a un tema en especifico, se puede iniciar realizando una lista
de todas las palabras que tengan algo que ver con el mismo hasta lograr
todas las posibilidades. A continuacion se hace un dibujo sencillo alusivo
a cada una de ellas y se trabaja sobre esa abundante informacion visual
hasta dar con una buena representacion simbdlica.

Criterios importantes para un logotipo:
Capsule (2007) indica que existen tres criterios que se deben de tomar
en cuenta a la hora de crear un logotipo:

1. Simplicidad: Capsule que cita a Albert Einstein: “Todo debe de hacerse
tan sencillo como sea posible, pero no mas simple”. Cuando se disefia un
logotipo, la simplicidad deberia de ser la caracteristica mas importante,
mientras mas sencilla mas directo y cercano del grupo objetivo. “La
sencillez multiplica la potencia.” Esto se debe a que el bombardeo de
publicidad con que se vive llega a saturar el campo visual, por lo que sea
lo que sea que se quiere transmitir debe de sobre salir de este bombardeo.
“Es imprescindible que el disefiador sepa reducir los elementos de un
logo a lo mas esencial.”

2. Originalidad: Este aspecto cuenta con dos ventajas, ayuda a evitar
problemas con cualquier otra empresa por asuntos de copyright y también
que ayuda a que la marca sera mas facil de recordar; ser original implica
anadirle poder a lo que se esté creando, buscar soluciones de disefio
que sean efectivas. El trabajo del disefiador esta en forzar los limites,
presentar ideas que salgan de lo comun y resalten.

3. Metéfora: Sirve para narrar una historia detras del logotipo, una historia
que lo respalde y explique su razon de ser. Tener una historia coherente
puede hacer la diferencia. Se trata de que el consumidor confie en la
empresa que se le esta presentando. De acuerdo con Capsule (2007)
“un mensaje que valga la pena de verdad resiste al paso del tiempo...”
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Tipos de Logotipos

Chaves (2011) existen solamente 6 tipos de logotipo los cuales son:

1. Logo simbolo: los dos signos estan integrados y forman una unidad
grafica.

2. Simbolo solo: Cuando el simbolo logra tal nivel que puede prescindir
de tipografia.

3. Logotipo con simbolo: Los dos signos son independientes y tienen
capacidad identificadora juntos y separados.

4. Logotipo con fondo: Logotipo se coloca sobre un fondo.

5. Logotipo puro: Representacion tipografica, caligrafica o manual del
nombre.

6. Logotipo con accesorio: Logotipo es acompafado de algun signo que
carece de identificacion.
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1. Logo simbolo. 2. Simbolo solo.
Fuente:www.logopond.com Fuentewww.logopond.com
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3. Logo con simbolo.
Fuente:www.logopond.com

4. Logotipo con fondo.
Fuente:www.logopond.com
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5. Logotipo puro: 6. Logotipo con accesorio
Fuente:www.logopond.com Fuente:www.logopond.com
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Legibilidad en el logotipo:

Segun Chaves y Bellucia (2005) Una excelente reproduccion del logo
en todos los soportes fisicos no garantiza necesariamente un registro
visual univoco en todas las condiciones de lectura: fija 0 movil, cercana
o distante, lenta o rapida, en pequefio 0 en grande, con poca 0 con
mucha luz. Este parametro es puramente perceptual: indica el grado de
reconocibilidad visual de los rasgos esenciales del signo.

Si la lectura distante es una condicion a la que estara sometido el signo,
la claridad de lectura habra de ser maxima y seguramente, debera estar
reforzada por un color corporativo potente, primer signo detectable por el
0jo, mucho mas antes que la forma grafica.

La velocidad de lalectura es una condicion que, en el mercado masificado
impulsivo y de alta agresividad concurrencia, se esta extendiendo cada
vez a mas sectores. La rapida deteccion del signo en el paisaje urbano
no solo es una exigencia de la lectura en movimiento sino de la lectura
urbana en general. La publicidad urbana es, por lo tanto, la prueba de
fuego de los identificadores de la empresa que deban recurrir a ella. Una
campafa en la via publica con un logotipo de baja legibilidad es una
inversion de bajisima rentabilidad. Especialmente cuando la publicidad
en la via publica va renunciando progresivamente al discurso comercial
para concentrarse en el puro anuncio corporativo: la presencia marcaria.
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Publicidad de Mcdonald’s en vallas.
Fuente: http://informabtlcdnzone.grupodecomunicac.netdna-cdn.com

Publicidad de Mcdonald’s en mupis. Fuente: http://www.roastbrief.com.mx/wp—conte:n;t4



Iconos corporativos:

Segun Pintado y Sanchez (2013) Un icono corporativo es un elemento
visual, cuyo atractivo y connotaciones sirven para identificar a una
compafiia 0 a una marca. En ocasiones, el icono corporativo tan solo
se utiliza en las campafias publicitarias, pero otras veces, se incluyen
en el logotipo e incluso pasa a ser los elementos decorativos de
tiendas, envases, etc. Algunos iconos corporativos gozan de gran éxito
y permanecen inalterables durante muchos anos, mientras que en otros
casos hay que actualizarlos para adaptalos a los nuevos publicos. En
ocasiones, es necesario cambiarlo, 10 que puede ocasionar un gran
trastorno a la compafiia, ya que los valores asociados pueden correr
peligro y no identificarse claramente en el nuevo icono.

El icono corporativo puede tener su propio nombre, como ocurre en
los casos del mufieco Bibendum de Michelin, Gambrinus de Cruzcampo,
0 el erizo Rizo de Seguros Genesis. El personaje, el payaso de los
restaurantes Mcdonald’s entre otros, cuyos seguidores esperan con
entusiasmo, coleccionandolos y potenciando el valor de la compariia.

Icono corporativo de Mcdonalds. Fuente: http://st-listas.20minutos.es
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Personajes:

White (2006), indica que un proceso de creacion de un personaje poco
definido y mal estructurado, solo da lugar a imperfecciones y malas
interpretaciones de un personaje y por consiguiente solo va a conseguir
que el espectador tenga sensaciones desagradables y negativas.
Existen varios aspectos técnicos a tener en cuenta a la hora de crear
personajes, de acuerdo a Parramdn (2006), y son los siguientes:

Construccion de la cabeza

Segun Parramon (2006), se inicia con el trazo de la cabeza en su forma
craneal, esta puede ser circular u ovalada. Para el tamario de la cabeza
hay que tener mucho en cuenta la personalidad del personaje, ya que si
se tratase de un personaje con un nivel intelectual muy alto, su estructura
craneal, seria mayor. Si el personaje es sencillo, se traza de un tamano
pequefio y Si se quiere crear un personaje de caracteristicas siniestras,
de forma ovalada, angulosas o puntiagudas.

En base a esto ya se empieza a trabajar en los aspectos de la cara y
sus caracteristicas. Los ejes indican la colocacion de las caracteristicas
de cada personaje, asi como también su perspectiva. El eje vertical
divide la cara a lo largo mientras que el eje horizontal rige la colocacion
principalmente de los 0jos, que da indicativos de la direccion de la cara.

Segun Canal (2006) la cara es donde se encuentran 10s rasgos mas
significativos de la expresion humana. Dichos rasgos se trasladas también
a otros personajes como animales e inclusos objetos. También afiade que
los 0jos son los elementos mas capaces de expresar cualquier actitud o
emocion, pero siempre en combinacion con otros elementos como las
cejas, parpados y las mejillas. Un movimiento de las cejas afectara a
los parpados superiores ocasionando una mayor 0 menor obertura de
0jo también por su zona superior. Mientras que cualquier movimiento

extremo de la boca afectara a las mejillas y, como consecuencia, a 10s
parpados inferiores y a la forma de l0s 0jos.
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Acevedo, titulo:expresiones Fuente: Para hacer historietas.
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Construccion del cuerpo

Segun Parramon (2006), para la construccion del cuerpo se parte de
la medida basica del cuerpo humano que consta de ocho cabezas de
altura. Esto es considerado un personaje proporcionado pero esto puede
variar para adaptarse a las necesidades o caracteristicas de los distintos
personajes creados.

Por lo general la caja toracica es representada por 6valos asi como
también, el area abdominal, brazos y piernas. Cada estructura va a ir
marcando los distintos rasgos morfoldgicos.

De acuerdo a Carlos Gomez Cabral (2013), es comun entre los
disenadores e ilustradores, el uso de figuras en forma de peras u objetos
similares para la creacion de proporciones de personajes, esto por la
asociacion que hace la mente con la forma y su facil recuerdo al aplicarlo
a la construccion.

Segun define Segun Canal (2006) para la construccion global de un
personaje se parte del canon clasico académico que divide la figura
humana en ocho cabezas de altura total. Esto es lo que seria considerado
un personaje real y proporcionado. Obviamente, se puede adaptar el
canon a nuestras necesidades creativas tanto en forma como en estilo,
ya que, en ocasiones, una deformacion estudiada puede dar lugar a
interesantes soluciones artisticas.

Tomando como base el guion de |a historia de la historieta, se trabajan
las distintas tipologias de los personajes utilizando la formula de masas
esféricas y 6valos. Acentuando los rasgos tipicos y caracteristicos de
cada uno de los tipos que haya que representar segun sea su papel en la
pelicula y en funcion de sus caracteristicas fisicas y psiquicas.

A continuacion el canon clasico de proporcion de ocho cabezas en la
figura humana ideal en hombre y mujeres, pero en nifios y adolescentes
el canon es de cuatro y siete cabezas respectivamente y en la figura
heroica es de nueve cabezas (Imagen 1).

Contintia White (2006), que hay que tener en mente cuatro aspectos
importantes en el momento de construir el cuerpo de un personaje:

1. Medir las proporciones del personaje utilizando formas redondas.

2. Envolver el cuerpo del personaje usando la regla de la pera.

3. Trazar lineas que sirvan como guia en los puntos principales de las
articulaciones del personaje. (Esqueleto)

4. Por Gltimo, completar detalles finales utilizando la estructura que se
creo.

IDEAL PROPORTIOM AT YARIOUS AGES
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La tipologia basica de los personajes:

Un personaje actia principalmente por sus pensamientos, por Ssus
acciones 0 bien porque reacciona ante los pensamientos o acciones de
otros. Segun la historia en la que se esté trabajando, los personajes y
su psicologia seran mas importantes e interesante que la accion en si,
0 bien todo lo contrario. En ambos casos, 0 en el equilibrio de las dos
tendencias, se pueden conseguir muy buenos resultados.

Camara (2006) menciona que un personaje debe transmitir su estado de
animo, su actitud y algo de su personalidad de un modo simple y eficaz.

Caracteristicas generales de los estereotipos:

Es importante dotar a cada personaje de una personalidad y de caracter
y temperamento adecuados. Para ello, se realiza un estereotipo de
su aspecto fisico con el fin de conseguir que una primera vision del
personaje Nos acerque a su manera de ser.

Camara (2006) dice que es ldgico pensar que el aspecto fisico condiciona
en parte la forma de ser de una persona, también condiciona en el
momento de llevar a cabo determinadas tareas fisicas. Utilizar la forma
de estructuras ovales para construir los volimenes de la cabeza, el torax
y al cintura. Las diferentes tipologias, en gran parte, las determinaran las
dimensiones, deformidades y variaciones que se apliquen en ellas.

A continuacion ejemplos que muestran rasgos mas estereotipados
que deben destacar a los personajes segun diferentes tipologias, pero,
obviamente, el dibujante creativo debe experimentar sus propias formulas
al crear sus personajes.

Michael Tufs (2015)Titulo: Glass castle
Personajes para una historia.

Vivien Bertin (2014)Titulo: Personajes
Disefio de personajes, estereotipo de cada personaje.
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Estilos de personajes:
El personaje infantil:

Suelen encarnar, por regla general, a personajes protagonistas; destaca
por su simpatia, brillantez intelectual y por su ingenio mas que por
su fuerza o poder. Su caracter extrovertido les facilitara encontrar
a los aliados necesarios que supliran sus carencias fisicas y que les
ayudaran a vencer a sus antagonistas, que generalmente les superan en
fuerza y tamano, ya que suelen ser adultos. Su caréacter dulce les hace
carismaticos para la audiencia, en particular para el publico infantil, que
se identifica inmediatamente con ellos.

Caracteristicas tipoldgicas del personaje infantil:

- La estructura craneal acostumbra a ser bastante mayor que la maxilar.
En general, toda la cabeza sera grande en relacion con el cuerpo.

- La frente suele ser alta y despejada. Los 0jos grandes y separados y la
nariz y al boca mas bien pequefas.

- El cuerpo de nifios mas pequefios suele guardar una proporcion de cuatro
cabezas, el de los nifios adolescentes, de unas siete aproximadamente.

- Laslineas de flotacion son concavas y denotan una buena predisposicion,
estas junto con la combinacion de unas extremidades cortas y robustas,
nos proporcionaran algun detalle de su fragilidad.

- La linea de accion se muestra también dinamica.

[ S o o : <
Harold Chacon (2013)Titulo: Disefio de personaje
Personajes infantiles.

Warner Mcgree (2013)Titulo: Jiipi cool kid
Personajes infantiles
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El protagonista:

Segun Camara (2006) Los protagonistas ocupan una gama amplia en el
mundo de la historieta. Hay nifos, adolescentes, adultos, animales, etc.

Sus caracteristicas y sus condiciones fisicas variaran en funcion de la
historia en que se hallen inmensos, sus motivaciones, los obstaculos que
deban superar, entre otras cosas.

Un protagonista es el personaje principal de la historieta y, por tanto,
recaera sobre el la accion dramatica principal. Debera ser carismatico, ya
que esto lograra una inmediata identificacion del publicd con él.

Caracteristicas tipoldgicas del protagonista:

- Estructuras craneal y maxilar compensadas.

- Denotan una capacidad intelectual importante.

- Suelen ser personajes de tipo atlético 0 nervioso.

- Cuerpo proporcionado

- Sus lineas de flotacion son concavas y muestran un estado de sobrada
energia, fuerte temperamentos y personalidad.

- Se caracterizan por una linea de accion dinamica.

Warner Mcgree (2013)Titulo: Jiipi cool kid
Personaje principal.

o= emm

Peijin Shih (2014)Titulo: Happy family
Personaje principal.

40



El villano:

Segun Camara (2006) Los villanos suelen ser de los mas importantes en
las historietas. En algunos casos el villano tiene la misma importancia
que el personaje principal, primero porque en que las metas de ambos
son contrarias, de los villanos depende gran parte de la accion principal,
ya que son los que desencadenan la trama; y en segundo lugar, porque
suelen ser mas carismaticos que los protagonistas debido a que tienen
una motivacion esencial que les hace actuar y poner a prueba su
ingenio, mientras que los protagonistas actuan como consecuencia de
las acciones ocasionadas por los villanos.

También puede darse el caso de que protagonistas y villanos persigan la
misma meta dramatica y, por lo tanto, luchen entre ellos para conseguirla.
El interés de la historia algunas veces lo determina lo malo, lo fuerte o
poderoso y completo que sea el personaje villano. El serd el encargado
de presentar las dificultades al héroe, por tanto, cuanto mas duras sean
éstas y mas deba luchar el protagonista, mas interesante resultara la
historia.

Caracteristicas tipoldgicas del villano:

- Estructura craneal ovalada y maxilar angulosa.

- Inequivoco rictus de maldad o algo enigmatico.

- Proporcion en cabezas igual o superior a la del protagonista.

- Lineas de flotaciones concavas o convexas.

- Linea de accion dinamica pese a que pueda aparecer encorvada.
Generalmente, mostrar un tono desafiante

Michael Verdu (2015)Titulo: Personaje
Personaje animal villano.

Roman Dementev (2015)Titulo: Piratas, Captitan Shrimp
Personajes villanos.
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Elementos graficos en el disefio de personajes:

FI-I”TSmHE CORERY W) SERGES I Fmam AR PRCCLCTIONL ]

Segun Aguilar (1993), los elementos graficos en la composicion en una
ilustracion son los siguientes:

El punto: se define como una sefial de tamafio diminuto sobre una
superficie plana. El uso del punto en distintos tamarios y distancia entre
unos y otros pueden producir un efecto de claroscuro.

La linea: este es el elemento basico en toda ilustracion y de los mas
utilizados ya que su importancia es imperativa ya que representa la
forma de expresion mas sencilla y pura pero al mismo tiempo puede
llegar a ser dinamica y variada. Al definir una linea se puede decir que
es una sucesion de puntos y su presencia afecta al resto de elementos
cercanos a ella.

Las principales propiedades de la linea son las siguientes:

- Contiene gran expresividad grafica y mucha energia.

- Casi siempre expresa dinamismo, movimiento y direccion.

- Crea tension en el espacio grafico en que se encuentra.

- Crea separacion de espacios en graficos.

- La repeticion de lineas paralelas genera planos y texturas.

Continua Aguilar (1993), que las propiedades de la linea se definen de
acuerdo a su grosor, longitud, orientacion, ubicacion, forma'y color. Estas
. propiedades también se veran afectadas por el nimero de lineas que
& == 3 é - hay en un personaje 0 una composicion, su proximidad y la orientacion

- F t—-_ s e “‘n’:ﬁ’x"' I
% <9 A o - entre ellas.
il Ay \ WK
- LF ,.. — E \ L ;— Y _i'
L"r b \ e La unidn sucesiva de lineas forma un trazo y los trazos a su vez dan
\OZ \ 5 . N\ volumen a Iog obj,e.tos y p_ermiter) ;u reprgsentacién en una composicion
. '_;H »¢ de manera simbolica. Existen distintos tipos de trazos entre los cuales
| S,

se encuentran: gruesos, delgados, irregulares, continuos etc. Asi como
Personajes, titulo: Poses de personajes Fuente: https://public.dm2302.livefilestore.com
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también bordes lisos o dentados, con extremos rectos, redondeados o
puntiagudos. El cuerpo de un trazo puede ser solido o texturizado y puede
tener forma puede ser curva o recta. Todos estos factores determinara la
manera en como una linea es interpretada, finaliza Aguilar (1993).

Existen distintos tipos de lineas, cada uno con distintas caracteristicas:

- Linea recta: este tipo de linea expresa sencillez, fuerza y estabilidad.

- Linea recta vertical: este tipo de linea sugiere elevacion, movimiento
ascendente y actividad.

- Linea recta horizontal: es una linea tranquilizadora que se relaciona con
estabilidad, paz e inclusive reposo. Hace referencia también al horizonte.
- Linea recta inclinada: por lo general expresa tension, dinamismo,
desequilibrio e inestabilidad. Dentro de la mas destacada se encuentra la
linea con una inclinacion de 45 grados que es la mas estable.

- Linea curva: tiene un estilo mas libre convirtiéndola asi en la mas
dindmica e impredecible, ya que puede ser perfectamente definida o
tener un movimiento caotico. Se puede decir que la linea curva es la
Unica que no tiene reglas.

La forma: 1a forma es un area definida que puede ser bidimensional
(largo y ancho) o tridimensional (largo, ancho y volumen). Es el aspecto
que tienen los elementos o conjunto de caracteristicas que identifican a
los seres u objetos.

La proporcion: este término esta relacionado con el concepto a escala,
es decir el tamario real de las cosas y su relacion con otros elementos
en cuanto a cantidad, magnitud o grado de una cosa o de una parte con
el todo.

El color. Edwards (2004) define el color como un elemento que da

vida por lo que es un elemento esencial en la creacion de imagenes.
Para generar una buena composicion es importante que al utilizar los
colores se tome en cuenta su valor y significado ya que el contraste
entre luz y oscuridad son fundamentales para generar un balance en una
composicion cromatica.

- Armonia en el color: continua Edwards (2004), que la armonia en el color
se puede definir como un arreglo placentero de colores. Sin importar i
una persona esta consciente del significado de los colores, siempre se
tiene una percepcion de los colores y estos mismos generan sensaciones
distintas. Es por eso que la armonia en los colores es importante, ya que
permiten al espectador el percibir una experiencia estética.

WWF

Personajes de marcas. Fuente: http://www.smallketing.com
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Material Informativo:

Segun Frascara (2000) el material informativo tiene como fin la
organizacion del contenido asi como la planificacion de la presentacion
visual. De igual manera indica Dabner (2005), es necesario el establecer
las proporciones de longitud y amplitud a través del tamario para poder
encajar de forma facil y elegante en el espacio disponible.

Por su parte Twemlow (2007) senala el principio fundamental del disefno
de informacion es lograr la transmision de datos complejos de una forma
inmediata, accesible y sobre todo compresible a un determinado publico.
Un disefo informativo es funcional cuando la lectura a través del disefo
de la estructura pasa a primer plano. Los disefnadores se alejan cada vez
mas de la pagina impresa para explorar otros métodos de visualizacion
de datos que implican tres y cuatro dimensiones, interactividad y formas
de innovadoras de emplear sonido.

El definir el material informativo es muy preciso como se plantea por
Alquimistas del disefio, tomado de un abstracto International Institute for
Information Design (IlID), que define lo siguiente: Informacion son datos
creados para ser trasferidos al acceso y uso de un determinado grupo
de personas. Disefio es la creacion de una idea para poder comunicar.
Disefo de informacion: se basa en la creacion, seleccion, interpretacion
de mensajes con el fin de comunicar. Crear mensajes a un ambiente
segmentado para lograr comunicar una necesidad a un consumidor o
usuario.

Diseio en material informativo:

Dabner (2005) plantea un listado de elementos basicos para la realizacion
de una material informativo:

Definicion de los elementos graficos: La composicion se basa en la
distribucion de elementos, segun Martinez- Val(2004) lista algunos
principios de diseio que constituyen todo los elementos visuales: la
tipografia, el color, los paneles y los graficos. Su uso individual y sus
combinaciones establecen un estilo y contribuyen a crear el tono general.

1. Visibilidad: tener como funcion ser visibles, presentar los elementos y
contenidos de manera directa al usuario, evitar el recargar con elementos
que no apoyan y simplemente estorban, y evitar numerosas errores de
interpretacion que se comenten simplemente porque las cosas “no se

ven .

2. Naturalidad: las mejores soluciones de disefio se basan y se han
basado siempre en la propia naturaleza de las cosas, por medio de la
claridad.

3. Economia: no en el sentido presupuestario, sino en el de utilizar los
elementos comunicativos o de disefio necesarios para el efecto que se
persigue.

4. Definir el proposito: en base al publico y la utilidad.

5. Modelo mental: para la inmensa mayoria de las cosas que un
disenador, un creativo 0 un comunicador tiene que elaborar, dispone ya
de un modelo mental, que le proporciona ideas de o que es y como
funciona.

6. Estandarizacion: creatividad no quiere decir, hacer que todo tenga un

resultado confuso, nuevo e incompresible en todos los aspectos, sino el
producto residual del aislamiento técnico.
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Aspectos importantes al diseiar material informativo:

Caracteristicas que se requiere al disefiar un material informativo indica
Institute for Information Design citado por Alquimistas del disefio (2005):

1. Ser capaz de pensar bajo la innovacion y el disefiar sistematicamente.

2. Tener la informacion necesaria sobre el tema o area en la que esta
trabajando.

3. Estar consciente de las cualidades comunicativas de los componentes
de los mensajes visuales y de sus interrelaciones.

4. Conocer las costumbres relevantes, convenciones, estandares,
regulaciones y sus teorias implicitas.

5. Estar familiarizado con los requerimientos técnicos de los medios de
comunicacion, especialmente de los visuales.

6. Estar familiarizado con las capacidades de la comunicacion humana
en relacion a la percepcion, procesos cognitivos y las respuestas a la
informacion utilizando todos los sentidos.

7. Ser capaz de considerar los posibles beneficios de la informacion
comunicada a los usuarios.

8. Saber sobre la creacion de imagenes y textos, estaticos y animados,
asi como de la informacion (no solamente visual) para facilitar las
actividades relacionadas con tareas y el como pueden ser balanceadas
para alcanzar efectos optimos.

9. Ser capaz de disefiar informacion de una manera interesante y atractiva
para adquirir atencion altamente adecuada al proposito comunicativo del
mensaje.

10. Comprender como hacer informacion y sistemas de informacion
interactivos, de tal modo que los ajustes debidos a los requerimientos
cambiantes, puedan ser realizados. De ser asi requeridos con el fin de
salvaguardar el continuo uso de la informacion.

11. Comprender las capacidades de las ciencias de soporte — tales
como la psicologia cognitiva, linglistica, ciencias politicas y sociales,
computacion, estadistica — y ser capaz de cooperar con especialistas
para evaluar y mejorar el diseno de mensajes, teniendo en cuenta las
diferentes particularidades culturales del usuario.

12. Tener un conocimiento detallado de los costos relacionados a las
distintas etapas de disefio y su implementacion.

13. Realizar sus servicios en un formato que corresponda tanto con el
valor que representan como con el de los clientes y las convenciones que
ellos requieran.

b= N\

Fuente:http://www.thermore.com/spa/demanda—material—informativo.html
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Formato en un material informativo:

Para el desarrollo del material informativo es necesario como primer paso
el determinar sus dimensiones. Es importante saber cual sera el ideal
deseado al igual que la funcion del material, factores economicos, tipo de
distribucion y el nivel de estética. Swann (2002) plantea que se estudio el
material y la finalidad del diseno para establecer el formato, estableciendo
las limitaciones que rigen el tamafo y la economia en el uso de los
recursos. El formato va ligado con el trabajo del disefiador grafico en la
publicacion dependiendo el lector dirigido, pero se considera el papel
vital para “el tacto, el tono y el aspecto que trasmite una publicacion
porque afecta a su expresion y a la reproduccion de sus contenidos”

Papel en un material informativo:

Wong (2004) indica que laimpresion de una material puede ser en diversos
tipos de papel, los cuales vienen de diversos colores, grosores y texturas,
y pueden poseer acabos brillantes para lograr una mejor resolucion. Se
pueden encontrar papeles estucados los cuales reflejan mejor la luz,
absorbiendo menos tinta, y produciendo imagenes con mayor expresion
y detalles segun Zappaterra (2008), ejemplo en la imagen derecha. Si se
requiere mayor calidad existe un sinfin de papeles brillantes y mates que
van a conseguir una reproduccion efectiva. Otro factor importante en la
seleccion de papeles es la expresion que queremos reflejar en base a la
densidad, el brillo o revestimiento. La densidad de un papel determinara
que se trasparente o no.

http://www.dsgnr.cl/2013/05/creativos-ejemplos-de-folletos-corporattvo/
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Reticula en un material informativo:

Segun Swan (1990) la reticula esta compuesta por un margen perimetral
en blanco, donde se crea un area para poder colocar los elementos de
disefio con que se cuenta, donde se toma la proporcion, margenes y
columnas. La jerarquia visual seguin Samara (2004) es la composicion de
los diversos elementos de disefio, logrando enfatizar unos mas que otros,
logrando armonia. Las modificaciones de jerarquia son inseparables de
su efecto verbal o conceptual del contenido. Un elemento tomado en
base al formato seleccionado es el equilibrio es fundamentan para la
distribucion de los elementos para “lograr atraccion visual por el disefio y
ademas de comprender el significado”. La reticula sera creada segun la
complejidad del material, mientras mayor sea el contenido, mas versatil
serd la reticula.

Por consiguiente Samara (2005) indica que las ventajas al disefar con
una reticula logran claridad, eficacia, economia y continuidad. Define
reticula como “un aporte a un orden sistematizado, distinguiendo los
tipos de informacion y facilitan la navegacion del usuario dentro del
contenido”. Los espacios vacios entre los parrafos, columnas e imagenes
logra orientar el movimiento del ojo a través del material, por lo que se
puede romper el espacio dentro de la composicion crea estimulo en el
observador.

Anatomia de la reticula:

Columnas: son alineaciones verticales de diversos anchos, que dividen
las lineas horizontales de los margenes formando “maddulos” lo cual es
una unidad de espacio que crea de filas y columnas.

Margenes: espacios entre el borde del formato y los elementos.

Lineas de flujo: son alineaciones que rompen el espacio creando bandas
horizontes.

Zonas espaciales: es el conjunto de mddulos que se reservan para el
texto e imagenes.

Los marcadores: indicaciones de posicion de texto repetido en un
formato, como lo puede ser en el caso de disefo editorial: nimeros de
paginas, folios, secciones, etc.
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Color en un material informativo:

Wong (2004) indica que laimpresion de una material puede ser en diversos
tipos de papel, los cuales vienen de diversos colores, grosores y texturas,
y pueden poseer acabos brillantes para lograr una mejor resolucion. Se
pueden encontrar papeles estucados los cuales reflejan mejor 1a luz,
absorbiendo menos tinta, y produciendo imagenes con mayor expresion
y detalles segun Zappaterra (2008), ejemplo en la imagen derecha. Si se
requiere mayor calidad existe un sinfin de papeles brillantes y mates que
van a conseguir una reproduccion efectiva. Otro factor importante en la
seleccion de papeles es la expresion que queremos reflejar en

El color seguin Puente (1994) indica que es utilizado como un elemento
para atraer atencion, por “tener un valor relativo que se presenta para
multiples interacciones”. El color es el elemento visual que lleva un peso
de prioridad ya que provoca sensaciones y afiade dimension espacial. Se
considera que hay que evaluar la funcion del color en cuanto a su uso, ya
que incluso puede perder impacto.

REGLAS DE
LA BIBLIOTECA
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Material informativo, fuente: Behance

Textos en un material informativo:

Segun Zapaterra (2008) La tipografia puede dar un estilo visual a la
maquetacion con estilo y color. Los ajustes que pueden influir en el
aspecto visual de composicion, son el interlineado espacio que entre las
lineas de texto, dependera de la medida y de la altura de “X” y del color
tipografico y el tracking es el ajuste de espacio entre los caracteres.

La funcion del texto sefaladas por Zappaterra (2008):

1. Conocer los diferentes terminos con los que se designa para determinar
el lenguaje y la seleccion tipogréfica.

2. Conocer cuales son los diferentes tipos de texto y su jerarquia de
prioridad.

3. Saber diferenciar la redaccion de textos editoriales en general y la de
estos tipos de texto en particular, de las otras clases de texto.

Para la seleccion de la tipografia del titular, se debe evaluar el caracter
que quiere trasmitir, la sensacion, el apoyo o reflejo del significado del
texto, crear armonia, contraste, etc. Para las cajas de texto se deben
anadir los mismos criterios, como el objetivo del texto, asi se leera de
manera continua. Se debe de evaluar un estilo textural tomando en
cuenta:

1) La altura de x de la tipografia.

2) La anchura del tipo.
3) La sensacion visual que reflgja.
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Imagen (fotografia o ilustracion) en un material
informativo:

Segun Dabner (2005) considera que una ilustracion o grafico pueden ser
mucho mas dinamicos e imaginativos que una fotografia, ya que esta
tiene la capacidad de reforzar el tema y enfatizar ciertos aspectos.

llustraciones informativas: en el disefio de informacion se usan
ilustraciones para ser mas claras las cuestiones complejas o que logra
trasmitir la informacion. Existen muchas razones para usar ilustraciones
como la ayuda al lector a entender instrucciones, ensefia como se hacen
las cosas, guiar a la gente en un sitio, traspasar las barreras del lenguaje,
crear respuestas emocionales, e incluso ilustrar escenarios que no
existen, como lo pueden ser crear mapas, graficos o dibujos.

Las fotografias tiene la funcion de trasmitir mensajes mas concretos,
creando composiciones dinamicas para integrar texto y fotografia. En
muchos casos se recurre a usar un encuadre para marcar la diferencia
vital en la percepcion y evitar desviar la atencion en detalles sin
importancia.

Segun Costa (2006) laimagen por su naturaleza genera mas fuerza, capta
la atencion rapidamente por un choque visual, donde en un material esta
puede lograr “el punto de partida mediante el cual el individuo pasa de la
accion de ver al de mirar”.

Por su parte el texto acompana a la imagen. Participa de la idea de la
lectura que, si se presenta en mas de una palabra (el nombre de la marca
0 producto), representa siempre un proceso de exploracion lineal en el
cual el movimiento de la mirada queda condicionado por el recorrido de
la linea tipografica, un proceso normalizado que se basa en facultades
elaboradas del cerebro humano, las cuales, en cierta forma, se oponen
a la espontaneidad.

Folleto corporativo Fuente: Behance
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La publicidad:

A continuacion algunas de las definiciones planteadas por expertos en
publicidad:

O’Guinn, Allen y Semenik, definen a la publicidad de la siguiente
manera: "La publicidad es un esfuerzo pagado, trasmitido por medios
masivos de informacion con objeto de persuadir"

Kotler y Armstrong, definen la publicidad como "cualquier forma pagada
de presentacion y promocion no personal de ideas, bienes o0 servicios
por un patrocinador identificado"

Para Stanton, Walker y Etzel, la publicidad es "una comunicacion no
personal, pagada por un patrocinador claramente identificado, que
promueve ideas, organizaciones o productos. Los puntos de venta
mas habituales para los anuncios son los medios de transmision por
television y radio y los impresos (diarios y revistas). Sin embargo, hay
muchos otros medios publicitarios, desde los espectaculares a las
playeras impresas y, en fechas mas recientes, el internet"

Por lo tanto la publicidad es una forma de comunicacion impersonal
y de largo alcance que es pagada por un patrocinador identificado
(empresa lucrativa, organizacion no gubernamental, institucion del
estado o persona individual) para informar, persuadir o recordar a
un grupo objetivo acerca de los productos, servicios, ideas u otros
que promueve, con la finalidad de atraer a posibles compradores,
espectadores, usuarios, seguidores u otros.

£SABRIAS DECIRNOS 3 MARCAS ARAGONESAS DE
ACEITUNAS DE MESA Y ENCURTIDOS?

Comparte esta tarjeta en tu muro, responde a nuestra pregunta
yentre iodas las respuestas sorearemas un kit de
marchandising de Pon Aragdn en fu Mesa.

A continuacion un ejemplo de publicidad para un producto y servicio.




Segun Arens, Wergold y Arens C. (2008) La publicidad es la comunicacion
no personal estructurada y compuesta de informacion, por lo general
pagada y de naturaleza persuasiva, sobre productos (bienes, servicios e
ideas) por patrocinadores identificados a través de varios medios.

La publicidad es un tipo de comunicacion. Es una forma estructurada de
comunicacion aplicada que emplea elementos tanto verbales como no
verbales, los cuales estan compuestos para llenar formatos de espacio
y tiempo especificos determinados por el patrocinador. Por lo general la
publicidad esta dirigida a grupos de personas mas que a individuos. Por
consiguiente, es una comunicacion impersonal, 0 masiva. Estas personas
podrian ser consumidores que compran productos como minis para su
uso personal. La mayor parte de la publicidad es pagada.

En algunos casos la publicidad de organizaciones nacionales cuyos
mensajes de servicio publico son transmitidos sin cargo debido a su
caracter no lucrativo. La mayor parte de la publicidad pretende ser
persuasiva, ganar conversos para un producto, servicio o idea. La
publicidad nos llega a través de un canal de comunicacion denominado
medio. Un medio publicitario es cualquier medio pagado para presentar
un anuncio a su audiencia seleccionada.

Desde el punto de vista historico, los anunciantes han usado los medios
de comunicacion masiva, como la radio, television, periodicos, revistas
en exteriores para poder enviar mensajes. Pero en la actualidad la
tecnologia permite a la publicidad alcanzara las personas de manera
eficiente a través de una variedad de medios accesibles por correos
electronicos, mensajes, redes sociales entre otras aplicaciones que
ayudan a que la comunicacion sea mas rapida y eficiente.

La publicidad es comunicacion, una clase especial de comunicacion.
McCann Worldgroup, la agencia de publicidad para Microsoft y

mastercard, dice que publicidad es “la verdad bien dicha”. Esto significa
que los anunciantes éticos, y las agencias emplean, trabajan como un
equipo para descubrir y usar los mejores métodos posibles para narrar
su historia al mercado con veracidad y en forma creativa. Para tener
éxito, deben entender los elementos del proceso de comunicacion de
la publicidad, el cual se deriva del proceso de comunicacion humana
basico.

El proceso comienza cuando una de las partes, llamada fuente, formula
una idea, la codifica como un mensaje y la envia por algun canal a la otra
parte, llamada receptor. Este debe decodificar el mensaje para entenderlo.
Para responder, el receptor formula una idea nueva, la codifica y luego
envia el mensaje nuevo de vuelta mediante algin canal. Un mensaje que
reconoce 0 responde al mensaje original constituye retroalimentacion, la
cual también afecta a la codificacion de un mensaje nuevo.

COPA MUNDIAL
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Publicidad. Fuente: http://www.hondudiario.com/sites.
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Los medios de la publicidad:

Segun George Belch, Michael A. Belchl (1996) EI medio que lleva el
mensaje del anunciante es la conexion vital entre la compafia que
fabrica un producto u ofrece un servicio y el cliente que puede desear
comprarlo. Aunque por lo general el termino plural medios describe los
canales de comunicacion masiva como la television, radio, periddicos y
revistas, tambien se refiere a otros vehiculos de comunicacion como el
correo directo, redes sociales, por apps, los medios fuera del hogar ( de
transito, espectaculares, etc), articulos de publicidad especializados (tazas
para café, lapiceros, globos, etc.) es importante entender los diversos
medios, su funcion en el negocio de la publicidad y la importancia de las
tendencias actuales entre ellos.

Clasificamos los medios publicitarios en seis categorias principales:
Impresos, electronicos, digitales interactivos, fuera del hogar, correodirecto
y otros medios. Debido a las tendencias recientes de los medios, hay
alguna superposicion.

Medios impresos: el término de medios impresos se refiere a cualquier
medio impreso publicitario de manera comercial, que venden espacio
para la publicidad a una variedad de anunciantes.

Medios electronicos: a los medios electronicos de radio y television se les
llamaba medios de transmision. Pero con el advenimiento de la television
por cable, muchos programas ahora se transmiten en forma electronica
por medio de cables en lugar de hacerse a través de aire.

Medios interactivos digitales: el advenimiento de la supercarretera de la
informacion ha traido una forma nueva de medios. Los medios interactivos
digitales permiten a la audiencia participar en forma activa e inmediata.

IENHORABUENA!
JUNTOS HEMOS LLEGADO
S. e

MUY LEJO

Publicidad de Coca cola en medios nﬁess, fuente: http://www.marketingdirecto.com

La noche es mas divertida si destapas tu #BotellaUnica

Me gusta - Comentar - Compartir - ¢% 300 11

Publicidad de Coca cola en medios digitales, fuente: www.facebook/cocacola.com
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Elinternet, de pronto les da a las empresas acceso instantaneo a clientes
en todo el mundo al crear un mercado en el que pueden intercambiar
espacio de publicidad en sus sitios por espacios en otros.

Medios fuera del hogar: las principales categorias de medios fuera del
hogar son publicidad exterior y publicidad de transito.

Medios exteriores:

Los medios que llegan a los prospectos fuera de sus casas (como la
publicidad exterior, la publicidad en los autobuses y taxis, carteles en el
metro y la publicidad en las terminales) son parte de la amplia categoria
de medios exteriores.

Publicidad exterior:

Como un medio global y nacional, la publicidad exterior ha tenido gran
éxito. Fue quiza el primer medio publicitario que se utilizo hace casi
mas de 5,000 afios cuando los obeliscos y jeroglificos orientaban a los
viaieros. Hov en dia. alrededor del mundo se utilizan los medios externos.

nn |

Publicidad de Coca cola en autobuses, fuente: https://poppyposts.files.wordpress.com Publicidad de Coca cola en exteriores, fuente: http://gestiondemercados.com
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Publicidad de accion social:

Deacuerdoa George Belch, Michael A. Belch (1996) También denominadas
civicas o de bien publico. Se llaman asi las campanas realizadas por
entidades sin animo de lucro, por empresas que se colocan en un papel
similar o instituciones gubernamentales. Con frecuencia los gobiernos,
fabricantes o entidades de servicio a la comunidad o caritativas, u otras
asociaciones, buscan cambiar actitudes mediante la oferta de satisfactores
diferentes a un producto rentable: cultura, turismo, educacion, salud. Sus
fines son altruistas, invitan a obrar, a congregarse alrededor de causas
importantes para conglomerados sociales: combatir la droga, fomentar
los cuidados ecoldgicos, etc.; cuando son patrocinadas por una empresa,
generalmente se debe a que esta intenta “retornarle” a la sociedad parte
de los beneficios que ha obtenido.

Entre estas camparias de accion social, estan las de salud (preventivas,
curativas o de crisis y mixtas) y educacion (alfabetizacion, promocion de
educacion formal o de sistemas de educacion abiertos).

v.fredenksarmuel. com/blogiim

TGS PG s 0 e e oy

Publicidad concientizadora de accion social, fuente: https://grupocreax.files.wordpress.com

El diseiio en la publicidad:

Segun Moles y Costa (2005), la idea acerca de la estética de la publicidad,
trata de una estética funcional en la que el visualizador o el productor
sitlian la seduccion al servicio de una finalidad que les es extrafa. La
publicidad esta hecha con “imagenes” que evocan en la mente de la
sociedad consumidora. La publicidad contribuye a formar otro campo
de valores anadido, siendo el publicitario, el visualizador, el grafista o el
fotografo quienes influyen en el comportamiento de una sociedad.

Moles y Costa (2000)mencionan que los publicitarios y los visualistas,
tanto si estan al servicio de una causa econdmica o no, “se han convertido
en demiurgos de la vida cotidiana puesto que, en pequefios fragmentos
y con una modestia no exenta de pretensiones, crean una parcela del
universo cotidiano”.

Es necesario reafirmar al disefio como una disciplina dedicada a
la produccion de comunicacion visual dirigida a afectar e influir el
conocimiento, las actitudes y el comportamiento de la gente, en conjunto
con la publicidad.

Landa (2004) considera extraordinaria la combinacion de un contenido
basado en la investigacion y la realizacion creativa, constituyendo
actualmente un solido fundamento para la eficacia de una campana
publicitaria. La excelencia de la forma de un mensaje, provee fuerza a
la comunicacion, en la cual es necesario transmitir una idea para que la
campana comunicacional resulte tanto interesante como exitosa, ya que
lo importante no es como se dice sino lo que se dice. Esto lleva a que el
disefiador tenga el deber y la responsabilidad de conocer e informarse de
las necesidades del publico a dirigirse.
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Segun Landa, el disefiador grafico o de informacion es quien se ocupa de
la construccion de mensajes visuales junto a su debida responsabilidad,
como el conocer las necesidades especificas de cada mercado al que
se piensa dirigir, con el propdsito de influir en el comportamiento en
sus actividades y sensibilizar el conocimiento para poder asi lograr el
objetivo.

Materiales Promocionales

Segun Belch y Michael, dicen que de acuerdo a la Promotional
Products Association International (PPA), el marketing de productos
promocionales es: “la publicidad, método o medio promocionales en el
que participan productos promocionales, obsequios publicitarios, regalos
de negocios, reconocimientos, premios o articulos conmemorativos” el
marketing de productos promocionales es el termino mas actual para lo
que se llamaba publicidad de especialidades. Existen mas de 15,000
articulos de especialidades publicitarias, como boligrafos, llaveros, tazas,
calendarios, camisetas, libros, etc. La difusion de este medio lo convierte
en el de mas rapido crecimiento entre los de publicidad o promocion de
ventas.

Ventajas y Desventajas de productos promocionales:

Al igual que otros medios publicitarios, el marketing de productos
promocionales brinda a la empresa ventajas y desventajas. Entre las
ventajas estan las siguientes:

- Selectividad: los articulos de especialidades publicitarias por lo general
se distribuyen directamente a los clientes objetivo, de modo que es un
medio con alto grado de selectividad. El mensaje llega al receptor que se
pretendia, con lo que se evita la cobertura desperdiciada.

- Flexibilidad: como lo muestra la amplia variedad de articulos
especializados, este medio tiene un alto grado de flexibilidad. Un mensaje
tan sencillo como un logotipo 0 tan extenso como sea necesario se
distribuye a través de diversos medios.

- Frecuencia: muchas formas de especialidades publicitarias estan
disefiadas para conservarse. Los llaveros, calendarios y boligrafos
permanecen con el cliente potencial durante largo tiempo, lo que
proporciona exposiciones repetidas al mensaje publicitario sin costo
adicional.

- Costo: algunos articulos especializados son mas bien caros (como
los de piel) pero muchos son costeables para organizaciones de casi
cualquier tamano.

- Crédito mercantil: los productos promocionales son quizas el Unico
medio que genera agradecimiento en el receptor. A cualquier persona le
gusta recibir regalos y muchos articulos promocionales son funcionales,
de modo que los consumidores agraden este tipo de productos.

Los productos promocionales también se utilizan en ferias comerciales,
motivacion de distribuidores, reconocimientos a empleados y promocion
de concursos entre consumidores y la fuerza de ventas. Son desventajas
del marketing de productos promocionales 10s siguientes:

-Imagen: si bien muchas formas de especialidades publicitarias se
reciben como recordatorios amistosos del nombre del establecimiento o
compaiiia, se debe seleccionar el articulo con mucho cuidado. La imagen
de la compafiia puede abaratarse con un articulo ordinario o de disefio
deficiente.
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-Saturacion: en virtud del alto nimero de organizaciones que ahora
recurren a este medio publicitario, el mercado puede saturarse. Cuanto
mas inusual sea el articulo, tanto mayor es el valor que tenga para el
receptor.

-Tiempo de anticipacion: el tiempo necesario para conjuntar un programa
de productos promocionales es mucho mayor que con otros medios.

Beneficios al utilizar productos promocionales

De acuerdo a George Belch, Michael A. Belch (1996) Los productos o
novedades promocionales le ofrecen la oportunidad de promocion,
mercadeo y publicidad que su empresa 0 negocio necesita, de la manera
mas costo-efectiva que existe. Estos productos pueden ser obsequiados
a clientes regulares o clientes potenciales u otros. Lo novedoso en estos
productos es que son utilizados todos los dias, varias veces al dia, lo
que le brinda a su compafia una impresion publicitaria, cada vez que el
recipiente del producto lo mira, ya que al mirar el producto, ahi estara el
nombre de su compaiiia, logo, direccion y/u otras informaciones.

Esta comprobado que 10s negocios, empresas y compaias que utilizan
articulos promocionales, aumentan sus ventas y por consiguiente sus
ingresos de una manera muy significante. Compafias y empresas
millonarias que tienen el poder y los recursos para utilizar medios
mucho mas costosos de publicidad invierten millones en productos
promocionales, como por ejemplo Pfizer, General Motors Corp., AT&T
Corp., Pepsi Corp., Procter y Gamble Corp. y Verizon Corp. entre
muchisimas otras. ;Por qué? Sencillo, estas compaias reconocen que
los productos promocionales son una manera muy efectiva de exponer
sus marcas, productos y servicios ante millones de consumidores. Los
anuncios de television y radio, no son utilizables por el consumidor,

contrario a los productos promocionales, por tanto tienen un valor muy
especial para cada uno.

Los clientes o clientes potenciales sentiran que son valorados por su
negocio, al ver que usted se ha tomado la molestia de obsequiarle algo a
cambio de utilizar o considerar sus servicios. Sin duda alguna, el cliente
se llevara una impresion muy positiva de su negocio, lo que en la mayoria
de ocasiones resultara en clientes regulares y clientes nuevos para usted.
El uso de productos promocionales no se limita solo a obsequios para
sus clientes, sino que tienen un sin nimero de maneras, ocasiones y
propositos para los cuales se pueden utilizar.

Reconocimiento de Marcas: Existen millones de marcas: Nike, Adidas,
Reebok, etc. Los productos promocionales pueden ser utilizados para
brindar mas exposicion a una marca de sus productos.

ldentificacion: Siusted pertenece a alguna organizacion, club, fraternidad
0 asociacion. Los productos promocionales pueden servir para identificar
su organizacion en particular y brindarle exposicion a su grupo.

Souvenirs:  Usted puede utilizar los productos promocionales como
souvenir de su negocio, para que sus clientes siempre recuerden sus
servicios y su compafia. Si su negocio tiene un souvenir shop, puede
vender algunos de estos productos promocionales, para obtener doble
ganancia, ganancia de venta y ganancia de publicidad.

Recaudacion de Fondos: Escuelas, organizaciones sin fines de lucro y
otras instituciones pueden utilizar los productos promocionales como
inclusion para incentivos y reconocimientos por alguna donacion.
Ademas pueden vender el producto promocional directamente, para la
recaudacion de fondos.
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Causas Humanitarias: Si su organizacion es una de concientizacion sobre
una causa humanitaria, podra utilizar estos productos para promocionar
el tomar conciencia sobre su causa.

Mercadeo de Correo-Directo: Al incluir un producto promocional adjunto
con una carta de presentacion de su compaiia a clientes potenciales, la
respuesta a sus cartas aumentara notablemente.

A continuacion tres consejos para que los articulos promocionales
aumenten sus posibilidades de éxito:

1.- Objetos con utilidad continua: productos que se puedan usar muchas
veces durante el mayor tiempo posible.

2.- Articulos que resuelvan necesidades cotidianas: productos practicos
que la gente use todos los dias para tareas simples.

3.- Calidad: que sean articulos resistentes y funcionales: recuerda
que la marca esta impresa en el objeto y si este es de mala calidad el
consumidor asociara el defecto con la firma.
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Productos promocionales, lowa fuente: Behance
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A continuacion un ejemplo que abarca los temas anteriormente
mencionados y de los cuales se profundizo en informacion, este ejemplo
contiene materiales impresos y digitales. Abarca las areas de Imagen
Visual, material informativo, publicitario y promocional:

Por Diego Leyva, Branding proposal for 2014 HIDALGO State Fair.

Imagen Visual:
Loqotipos:
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Identidad grafica:
Linea grafica




Material Informativo:

Folleto informativo Afiche informativo:

EVENTOS TERT
MASINOS REL ‘Uli.nilh

s =

PROXIMOS GALREIR
EVENTOS

ademes de va

Flyer digital e impreso
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Material Publicitario:
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Material Promocional:
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7. Definicion del grupo objetivo
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7. Definicion del Grupo Objetivo

7.1 Grupo Objetivo 1:
Identidad grafica y proyecto de apadrinamiento:

Para conocer al grupo objetivo tanto caracteristicas, gustos y preferencias,
se realizo un instrumento con el cual se pudo recolectar informacion de
en qué areas se desempenan, rango salarial y el nivel de bienes en el que
viven. Se realiz0 preguntas con las que se llegd a saber si han participado
en actividades solidarias y de qué forma lo han realizado, también se
realizo una parte donde se conocié las preferencias graficas en colores,
tipografias, imagenes, entre otros. Este grupo objetivo comprende en:

-Hombres y Mujeres empresarios de 25 a 50 afios de edad que residen
en en la ciudad de Guatemala que pertenecen al Nivel Alto AB y Nivel
Medio-Alto C1.

Perfil Geografico
Ciudad de Guatemala, zonas 9,11,10,12,13,14,15, 16, Mixo, Carretera
a el Salvador.

Perfil Demografico

Nivel Alto AB

Segun Multivex sigmados (2012) Definicion de Niveles Socio Economicos
en el Aérea Urbana, Zona Metropolitana.

Con Ingresos superiores a los a Q49.600 promedio al mes, su nivel
educacional supera los estudios universitarios, muchos de ellos tienen
mas estudios como doctorado y maestrias. Es propietarios de sus
fuentes de ingresos, duefios de comercios, industriales, fincas, agricolas,
ganaderas, empleados administrativos de alto nivel, etc. Vivienda propia
y lujosa con mas de 6 habitaciones y jardin amplio en zonas y colonias

residenciales. La educacion de sus hijos en edad escolar o universitaria
son educados en el extranjero en los mejores colegios y universidades
del pais. Disponen todos los bienes de confort (lavadora de ropa, estufa,
refrigeradora, radio, television a color, aparatos eléctricos, cable 0 antena
parabdlica. Y frecuentemente viajan al extranjero.

Nivel Alto-Medio C1

Con ingresos familiares oscilan alrededor de un promedio de

Q20, 000.00, al mes. Su nivel educacional supera los estudios
secundarios completos y universitarios. Tienen un nivel de vida bastante
holgado. Son ejecutivos de empresas privadas o publicas también pueden
ser duefos de negocios medianos. La educacion de sus hijos es muy
importante y por eso realizan esfuerzos para que vayan a los mejores
colegios y universidades del pais. Viven en sectores residénciales o en
colonias. Las casas poseen al menos 4 habitaciones. Pueden ser hechas
a sus especificaciones. Disponen de la mayoria de los bienes de confort
(estufas, refrigeradoras, radio, TV, aparatos eléctricos, etc.) Viajan al
exterior por lo menos una vez al afo y frecuentemente al interior del pais
a lugares de descanso.

Se realizo una encuesta dirigida a personas del grupo objetivo que residen
en la ciudad de Guatemala, con un nivel socioeconomico alto, por ellos
se realizo el estudio de diferentes areas para tener como resultado el
area donde se desempenian, el rango salarial y el nivel de bienes en el
que viven.

Segun la encuesta dirigida al grupo objetivo, el 100% utiliza vehiculo
propio, el 38% de los encuestados su rango salarial es de Q.14,000 a
Q.20,000 mensualmente y siendo el porcentaje mas bajo de 8% tiene
un rango salarial de Q.10,000. Residen en la ciudad de Guatemala y
algunos de ellos son empresarios, y otros trabajan en cargos altos, como
gerentes, controladores de calidad, Analistas de proyectos empresariales
y Programadores. 64



Perfil Psicografico

Este perfil se desarrolld a partir de una encuesta realizada a el grupo
objetivo, el cual actualmente sean empleados, duefios de negocios o
empresa. Segun resultado de la encuesta tiene entre las actividades
que han realizado de solidaridad el 92% si ha realizado ayuda social
en Guatemala, 70% dé los encuestados ha hecho dicha ayuda en
diferentes casas hogares, el 77% de las personas no ha sido parte
de alguna asociacion o fundacion del pais solo ha participado en
actividades, eventos entre otros. La mayoria de personas encuestadas
ayuda a fundaciones o0 asociaciones de forma anual, realizando la ayuda
con amigos, grupos de iglesia 0 en los establecimientos educativos en
los que ha estado. El 38% si conoce el Hogar Luz de Fatima y el 62%
aun no ha tenido la oportunidad de visitarlos o de conocerlos.

Entre las actividades que realizan al visitar una casa hogar se enfocan en
realizar una actividad con los nifos y llevando una colecta de alimentos. El
100% de las personas saben el término de que es apadrinar, la mitad del
resultado de los encuestados si estarian dispuestos y estan interesados
en ser parte de apadrinar a Hogar Luz de Fatima, la otra mitad no esta
interesada o estan inseguros de formar parte.

Todos llegaron a una misma respuesta que lo que le corresponde hacer
un padrino es dar ayuda economica y darles amor a 10s nifios. Por medio
de internet es el medio mas votado para que sea mas facil realizar un
donativo ya que es mas rapido y se puede realizar desde su domicilio. Las
redes sociales ha sido el medio con mas influencia para los encuestados
en anunciar e informar las casas hogares que hay en Guatemala. El
medio con un 70% de respuestas ha sido las redes sociales como un
facilitador de anunciar los futuros eventos benéficos que se realicen
en Hogar Luz de Fatima. Entre las formas mas destacadas de poder

colahorar en la recaudacion de fondos estd asistir a eventos benéficos,
ayudando a buscar patrocinadores que apoyen la Asociacion.

Segun resultados de la encuesta realizada al grupo objetivo muestra que
la palabra solidaridad es mejor representada como dar ayuda, apoyando
con los conocimientos, colaborando y haciendo actividades que pueden
darles un buen bienestar a los nifios. La mayoria de respuestas indican
que el color con el cual asocian nifios el color amarillo. Les llamo la
atencion dos paletas de colores las cuales son similares, tienen colores
primarios y mas calidos. El personaje que mas fue de agrado para los
encuestados fue el que se compone por formas curvas, cabeza redonda,
cuerpo de tamafio grande y extremidades cortas. Una de las opciones
de tipografia que fue mas destacada en los resultados es una de forma
curveada y gruesa. Se les facilito mas la lectura con la opcion de la
tipografia Helvética. Los logos mas mencionados como atractivos son los
que tienen caracteristicas curvas y tipograficas.
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7.2 Grupo Objetivo 2:

Proyecto Carrera Familiar 10K Y 5K a beneficio de
Hogar Luz de Fatima

-Familias, hombres y mujeres de 15 a 40 afios de edad que residen
en en la ciudad de Guatemala que pertenecen al Nivel Alto AB y Nivel
Medio-Alto C1.

Perfil Geografico

Ciudad de Guatemala, zonas 9,11,10,12,13,14,15, 16, Mixo, Carretera
a el Salvador.

Perfil Demografico
Nivel Alto AB y Nivel Medio-Alto C1
Perfil Psicografico

Segun Multivex sigmados (2012) Definicion de Niveles Socio Economicos
en el Aérea Urbana, Zona Metropolitana.

Este perfil se desarrolld a partir de una encuesta realizada al grupo
objetivo, residentes de la ciudad de Guatemala, tienen carro propio
0 utilizan un medio de transporte urbano. Entre las actividades que
realizan es compartir con la familia, hacer deporte, ver television y estar
actualizados en las redes sociales. Un 65% si hace ejercicio, practicando
semanalmente en lugares cercanos como el gimnasio, en el parque y en
su casa. Es de su agrado correr con algun familiar o un amigo cercano,
siempre ir acompanado de una persona. El 61% de los encuestados

no han participado en alguna carrera a beneficio de una fundacion o
asociacion y siendo el mas bajo 26% si han participado en carreras a
beneficio el cual grupo participa con frecuencia a cada ciertos meses. El
90% di el resultado que el precio ideal de una carrera es de 100 quetzales.
Para participar en una carrera familiar los kildmetros a recorrer ideales
son de 5k a 10k. Se realizd una pregunta en la cual podian elegir tres
productos promocionales que le interesaria recibir a la hora de inscribirse
entre los mas destacados fueron la playera, pachon y mochila los cuales
se realizaran. Un 40% se entera de las carreras en la ciudad por medio
de Vallas publicitarias y el 35% por anuncios de redes sociales.

La mayoria de resultados indican que la utilizacion de imagen en la
publicidad ayuda a que sea trasmitido de mejor manera al grupo objetivo,
por ello indican los resultados que la imagen de una familia corriendo
juntos es mas llamativa por el mensaje que se transmite de familia, amor,
compartir entre otros sentimientos.

Entre los ejemplos propuestos en la encuesta, la publicidad de la carrera
“correr con el corazén” llama mas la atencion por elementos como la
composicion simple, el iconismo esta empleado estratégicamente ya que
la huella es la representacion de las personas corriendo, los datos de
los eventos estan colocados jerarquicamente, con espacios entre lineas
que no dificultan la lectura. Entre otros puntos a evaluar la gama de
colores mas llamativa para el grupo objetivo encuestados es la gama de
5 colores, que tiene colores calidos, como amarillo, naranja, verde, etc
que son alegres y vivos.
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8. Gestion del Proceso de Diseiio
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8. Diseiio del Concepto
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8.1 Procesos de Conceptualizacion:

Proceso No.1

Relaciones forzadas:

Consiste en realizar una lista de palabras que se relacionen con
el tema de disefo, a partir de las cuales se van sacando de una
por una, palabras que se relacionen con esa hasta haber sacado
otra lista de palabras de cada una.

Lista de palabras acorde al tema:

1.Palabras:
2.Infantil
3.Adulto

4 Proteccion
5.Ayuda
6.Hogar
7.Nifio
8.Recaudacion
9. Familia

10. Arco iris

Infantil:
Etapa- ninos- inocencia- ternura- bebe- aprendiz- pasos- juego-
diversion- risa- alegria.

Adulto:
Responsabilidad- trabajo- encargo- ocupacion- labor- persona-
vida- alma.

Proteccion:
cuidado- sobreproteccion- padres- autoridades- poder- energia-
brillante- resplandor- blanco-sonrisa.

Ayuda:
Projimo- hermano- familia- union- juntos- equipo- confianza-
amigos- amistad.

Hogar:
Casa- techo- habitat- entorno- espacio- distancia- camino- pie-
dras- duro-sentimiento.

Nifo:
Edad- pequeno- infante- alegria- emocion- sentimientos- sentir-
corazon- palpitar.

Recaudacion:
Colectar- objeto- utilidad- utensilio- tarea- cuaderno- hojas-
lapiz- pintar- mancha- color- arcoiris.

Familia: padres - hijos - unidad - amor - abrazo - brazo - mano
- dedo - anillo - oro - tesoro.

Arco iris: arco - colores - lluvia - sol - luz - cielo - nubes
- agua - rio - nadar - buzo
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Frases conceptuales:

Recolectando suenos

Recorriendo el camino de la esperanza

Union de esperanza

Recolectando sonrisas de amor

Brillante amor en sonrisas coloridas

Fiesta de alegria

Brillantes suenos escondidos en pequenas sonrisas
Amor colorido lleno de sorpresas.

Sonrisas coloridas restaurando corazones.
Corazones simples dando alegria.
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Proceso No.2
T
Lluvia de Ideas
Amor
Esperanza
Cuidado
Union
Nifos
Infantil
Vida

Hogar
Casa
Acogedor
Fraternal
Mundo
Ternura
Alegria
Necesidad
Realidad
Buscando
Proteccion
Historia
Mostrando
Proceso
Educacion
Compasion
Ayuda
Donacion
Patrocinio
Encargado
Camino

lluminar
Futuro
Presente
Nifio

Nifa

Social
Solidaridad
Pais
Apadrinamiento
Proyecto
Colaboracion
Recaudador
Fondos
Dinero
Alimento
Areas

Calor
Padres
Apoyo
Restauracion
Cuidado
Brazos
Atencion
Desarrollo
Crecimiento
Regalos
Obsequio
Venta
Recaudador
Persona
Voluntario

Ciudadano
Preocupacion
Estadistica
Emociones
Sentimiento
Sonrisa
Inocencia
Paz
Continuar
Lucha
Valentia
Meta

Vision
Mision
Objetivo
Plan
Juegos
Juguetes
Entrenamiento
Actividades
Recreacion
Sorpresas
Valor
Tesoro
Colaboracion
Voluntad
Caracter
Bueno
Bonsadoso
Caridad
Caritativo

Donante
Causa
Union
Sociedad
Sincero
Alarma
Suefios
Alcanzar
Grupo
Ensenar
|dentificacion
Cambio
Bienes
Compartir
Dar
Dadivoso
Bendicion
Atencion
Llamativo
Sentimental
Emocional
Corazon
Conjunto
Equipo
Trabajo
Mundo
Familia
Amigable
Paz
Brillante
Esperanza
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Frases conceptuales:

Creciendo a través de corazones unidos.

Ondas de amor transmitiendo sonrisas coloridas.
Lazos de amor uniendo vidas.

Corazones unidos dando colorida alegria.

Tesoro de suefos infantiles

Sentimientos brillantes en imagenes de inocencia.

Coleccion de pasos brillantes en el camino.
Arcos coloridos transmitiendo sentimientos.
Pasos de arcoiris en un camino blanco.
Union de pasos coloridos
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Proceso No.3

I

Busqueda de Sindnimos

Consiste en crear un listado de sindnimos de las palabras mas
importantes a trabajar y las cuales se desean transmitir por
medio de lo grafico. Se eligieron las palabras mas sobre
salientes.

Proteccion Ayuda
Apoyo Asistencia
Seguridad Auxilio
Custodia Amparo
Ayuda Socorro
Defensa Apoyo
Amparo Proteccion
Abrigo Impulso
Auxilio Refuerzo
Atencion Colaboracion
Favor Caridad
Cuidado Donativo
Tutela
Sombra Colaborar
Calor
Refugio Cooperar
Contribuir
Infantil Auxiliar
Ayudar
Ninos
Inocencia
Simple
Alegria

Recaudar

Cobrar
Recibir
Percibir
Colectar
Recoger
Ingresar
Embolsar

Solidaridad

Participacion

Apoyo

Comparerismo

Camara
Fraternidad
Respaldo
Union
Fidelidad
Ayuda
Defensa
Favor

Caridad

Misericordia
Compasion
Generosidad
Humanidad

Alegria

Contento
Animacion
Entusiasmo
Felicidad
Entretenimiento
Diversion

Risa
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Frases conceptuales:

Recolectando suefios
Recorriendo el camino de la esperanza.

Creando coloridas sonrisas en trazos de amor.

Lazos de amor uniendo trazos coloridos
Luz que transmite esperanza

Brillante sentimiento uniendo trazos de color
Amistad en un mundo de alegria.

Brillante amor en sonrisas coloridas

Tesoro de figuras en un colorido camino
Lazos de amor uniendo vidas.
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Frases Conceptuales:

nm

De cada proceso realizado se realiza una lista de las palabras mas
destacadas las cuales son palabras para formar las frases como posibles
conceptos:

Recolectando suenios

Recorriendo el camino de la esperanza

Union de esperanza

Recolectando sonrisas de amor

Brillante amor en sonrisas coloridas

Fiesta de alegria

Brillantes suenos escondidos en pequenas sonrisas
Amor colorido lleno de sorpresas.

Sonrisas coloridas restaurando corazones.
Corazones simples dando alegria.

Creciendo a través de corazones unidos.

Ondas de amor transmitiendo sonrisas coloridas.
Lazos de amor uniendo vidas.

Corazones unidos dando colorida alegria.

Tesoro de suefios infantiles

Sentimientos brillantes en imagenes de inocencia.
Coleccion de pasos brillantes en el camino.
Arcos coloridos transmitiendo sentimientos.
Pasos de arcoiris en un camino blanco.

Union de pasos coloridos

Recolectando suenios

Recorriendo el camino de la esperanza.

Creando coloridas sonrisas en trazos de amor.
Lazos de amor uniendo trazos coloridos

Luz que transmite esperanza

Brillante sentimiento uniendo trazos de color
Amistad en un mundo de alegria.

Brillante amor en sonrisas coloridas

Tesoro de figuras en un colorido camino
Lazos de amor uniendo vidas.

Frases conceptuales posibles:

- Creando coloridas sonrisas en trazos de amor.
- Lazos de amor uniendo trazos coloridos

- Brillante sentimiento uniendo trazos de color

- Arcos coloridos transmitiendo sentimientos.
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8.2 Fundamentacion del concepto:

Concepto Primario:
- Enlazando corazones en un hogar radiante.

Se eligid esta frase como concepto central ya que con cada palabra,
se transmite un significado que refuerza la imagen del Hogar y refleja
los servicios y cuidados que dan a los nifios en la Asociacion. A través
de la palabra “enlazando”, que tiene como significado unir varias ideas,
palabras, pensamientos, etc. de modo que queden relacionados entre
si y formen un conjunto unitario y coherente. Se representa como la
union que se crea entre las personas voluntarias y que desean apadrinar,
con los nifos que pertenecen a la casa hogar. “Corazones” representan
a las personas que voluntariamente y dadivosamente transmiten
sentimientos caritativos, de amor y de cuidados a los nifios al ser parte
del apadrinamiento. “Hogar”, es representado como una familia que vive
junta bajo un mismo techo que buscan crear un ambiente hogarefio para
todos los miembros, esta palabra hace referencia a todos los nifos que
viven en la casa hogar bajo el cuidado de personas apasionadas por el
futuro de los nifos guatemaltecos abandonados o maltratados.

La palabra “Radiante” es brillante, resplandeciente y transmite gozo o
alegria. Son términos y caracteristicas que los nifios tienen y destacan
por medio de sonrisas, risas, felicidad, entre otras formas con las que
logran transmitir que tiene una vida feliz, la palabra radiante representa
la alegria de cada miembro de la casa hogar y es o que se desea marcar
en la vida de cada nifio, un futuro exitoso y que puedan tener una vida
llena de felicidad que finalmente serd de bien y provecho para todo el
pais.

Al momento de graficar el concepto podria utilizarse muchos colores
vivos, haciendo uso de ilustraciones que logren complementar fotografias
y fondos que transmitan una vida sana y feliz. También podria elegirse
una paleta de colores amplia teniendo ciertos tonos como base para
aplicar a las ilustraciones, el fondo podria crear y transmitir lo simple y
la inocencia que tienen los nifios a través de fondos blancos o degrades
con tonos suaves y claros.

Concepto secundario:
- Pasos uniendo corazones por un camino de esperanza.

Como concepto secundario se eligio una frase con palabras que hicieran
referenciaaunacarrera, segun las caracteristicas o palabras relacionadas.
La palabra “pasos” es una pisada o huella que queda impresa al andar.
Representa a cada uno de los participantes de la carrera, que corren
para ser parte y para apoyar a la casa hogar. “Unir” hace referencia a
la union que hay entre todas las personas que se interesan en apoyar,
juntos crean una gran familia unidos por los suenos y el bien de los
ninos. La palabra “camino” es la direccion que ha de seguirse para
llegar a un lugar, la palabra camino representa la carrera, lo que se debe
recorrer para llegar a la meta, la meta principal es recaudar fondos para
la casa hogar y como ultima palabra “esperanza” que es el sentimiento
de confianza en que ocurrird o se lograra lo que se desea, la esperanza
representa la fe que se tiene al realizar un evento a beneficio con el fin de
recaudar fondos para que cubran las necesidades basicas de los nifios
de Hogar Luz de Fatima.

Cada uno de los conceptos se comunicaran 0 se representaran en los
materiales graficos a través de elementos gréaficos, en la estructuracion
de la pagina o formato, es decir, en ejes, reticula, layoout y asi mismo
a través de las imagenes o ilustraciones que se realicen segun sea la
necesidad de cada uno.
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9. Codificacion del Mensaje
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9.1 Visualizacion concepto primario:

Concepto:
- Enlazando corazones en un hogar radiante.

Enlazando: union de las personas.

Corazones: carifio de las personas, lo que se desea transmitir al
ayudar.

Hogar: Familia unida, amor.

Radiante: sentimientos, emociones, felicidad, alegria,

Eje del proyecto:

Solidaridad, el concepto desde su significado transmite el amor
a las personas dando alegria y sonrisas a los nifios, trasmitiendo
de diferentes formas ayudando, donando, voluntariado, siendo
parte del proyecto.

Aspecto connotativo:

El sentimiento vinculado al concepto:

Alegria

Felicidad
Amor

Carifo
Ternura

Expresiones:
Sorpresa
Sonrisa
Lagrimas
Risa

Significado:

Enlazando a personas que desean ayudar y dar amor trans-

mitiendo energia positiva, sentimientos caritativos, de amor y de
cuidados a los nifios al ser parte del apadrinamiento.
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Visualizacion: ENLAZANDO

Imagen 1

Se destaca por la técnica acuarela
utilizada en el dibujo, los colores
suaves y elementos curvos que van
de pequeno a grande

Imagen 2

Tipografia curva, titulo centrado y
en tamario grande. Composicion
integrada con elementos curvos
ilustrados y dos tipografias

Imagen 3

Personajes con cabeza curva,

el cuerpo esta hecho de curvas,
caracteristicas de cuerpo grande y
extremidades delgadas

Imagen 4

llustracion con elementos curvos,
técnica digital, textura de papel y de
patrones , Personaje con caracteris-
ticas circulares como 0jos grande,
orejas redondas, barba redonda.

Imagen 5

Iconismo, simplicidad y minimalista
en la ilustracion y clasificacion de
diferentes animales.

Imagen 6

Mezcla de colores, colores desta-
cadas como el amarillo, azul, rojo,
blanco y morado.

Imagen 7
Tipografia caligrafica, terminacion
de letras en elementos curvos.

Imagen 8
Textura integrada en tipografia,
lineas continuas.
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Visualizacion:

ENLAZANDO
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Visualizacion: HOGAR

Imagen 5
Imagen 1 Imagen 3 Técnica de ilustracion flat, figuras
Iconismo, union de trazos, figura Tipografia recta a base de lineas, planas y colores atractivos y llama-
fondo, dos significados. Simplifica- unién de lineas para formar tipogra- tivos.
cion de figuras. fia.

Imagen 6
Imagen 2 Imagen 4 Composicion de diferentes formas
Paleta de colores, mdiltiples colores Técnica de ilustracion manual y di- de interpretacion de una casa
utilizados en las paredes de las gital, utilizacion de paleta de colores unificadas de diferentes tamanos,

casas, union de figuras geométricas, frfa. aplicacion de textura de papel.

figura retorica repeticion.



Visualizacion: HOGAR
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Visualizacion: RADIANTE

Imagen 1

Colores vivos que llaman la aten-
cion, rojo, amarillo, naranja y celes-
te, utilizan patrones de un mismo
elemento solo cambia el color.

Imagen 2
Tipografia ilustrada, personalidad a
cada una y mucho color.

Imagen 3

Composicion de un afiche ilustrado,
se destaca la ilustracion por sus
elementos y su estructura, de un
elemento sin color y plano salen
formas coloridas con mucho movi-
miento.

Imagen 4
llustracion en tecnica digital, sobre-
sale la textura del papel aplicada,

paleta de colores con muchos tonos

de un mismo color.

Imagen 5
Mezcla de colores, degrade de cada
color rojo, amarillo y azul..

Imagen 6

Afiche infantil, llama la atencion por
la ilustracion y utilizacion de colores
Vivos y atractivos.
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Visualizacion: RADIANTE
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Codificacion del Mensaje
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9.2 Visualizacion concepto secundario:

Concepto:
- Pasos uniendo corazones por un camino de esperanza.

Pasos: representa a cada uno de los participantes en el evento a
beneficio.

Unir: personas que se interesan en apoyar, juntos crean una gran familia
unidos por los suenos y el bien de los ninos.

Camino: representa la carrera, lo que se debe recorrer para llegar a la
meta, la meta principal es recaudar fondos para la casa hogar

Esperanza: representa la fe que se tiene al realizar un evento a bene-
ficio con el fin de recaudar fondos para que cubran las necesidades

basicas de los nifios de Hogar Luz de Fatima.

Eje del proyecto:

Solidaridad, el concepto desde su significado transmite el amor a
las personas dando alegria y sonrisas a los nifos, trasmitiendo de
diferentes formas ayudando, donando, voluntariado, siendo parte del
proyecto.

Aspecto connotativo:

El sentimiento vinculado al concepto:

Alegria
Felicidad
Amor

Valor
Entusiasmo
Fe

Animo

Expresiones:
Sorpresa
Sonrisa
Lagrimas
Risa
Satisfaccion

Significado:

Pasos de cada persona participando en la carrera comprometidos a
ayudar uniendose por el bien y los sueno de los nifos, recorriendo
un camino largo para recaudar fondo, con la espezanza de cubrir las
necesidades y que tengan una vida sana.

Retorica visual:
- Sinécdoque visual

Enlasinécdoque visual el concepto evocado es sustituido o representado

por una imagen que tienen una conexion inherente, una vinculacion
intrinseca con lo evocado.
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Visualizacion: PASOS

Imagen 1
Colores brillantes sobre fondo blan-
co. Union de colores.

Imagen 2

Tipografia formada por huellas de
zapato, composicion de huellas for-
mando letras. Utilizacion de colores
planos.

Imagen 3

Tipografia colorida, redonda y de
grosor grueso. Uso de cuatro colo-
res.

Imagen 4
Trazos a lineas con colores de fon-
do, lineas discontinuas en curvas.

Las lineas hacen referencia a pasos.

Imagen 5
Textura de papel, manchas que
marcan.

Imagen 6

Iconismo de huella de zapato, lineas
discontinuas que rodean a una figu-
ra, utilizacion de colores vivos.

Imagen 7
Camino de huellas de pies, marcan-
do caminos.
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Visualizacion: UNIENDO

Imagen 1

Listones de solo un color, tonos
azules para diferencias plieges del
liston.

Imagen 2

llustracion de persona corriendo
rodeada por un elemento curvo
marcando el movimiento.

Imagen 3

Corazon formado por listones, el
liston se ve enlazado y unido al
corazon.

Imagen 4

Union en la tipografia, se puede aun
entender el nimero aunque esten
unidas las letras.

Imagen 5
Tipografia curva, utilizacion de Ma-
yusculas y minusculas.

Imagen 6

llustracion de familia, la familia re-
presenta union, ambiente de paisaje
y expresiones de felicidad, elemen-
tos planos y utilizacion de lineas
discontinuas.

Imagen 7
Mezcla de colores uno encima del
otro, tipografia de varios colores.

Imagen 8
Elementos curvos enlazados de
diferentes grosores.
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Visualizacion: UNIENDO
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Visualizacion: CORAZONES

Imagen 1

llustracion en estilo de iconos, per-
sonajes simples utilizando figuras
geometricas utilizan una misma
gama de color para representar
amor.

Imagen 2

Compuesto por ilustracion de cora-
z0On real integrando tipografia dentro
del corazon formado de colores
como rosado, rojo, azul y blanco,
composicion puesta encima de un
fondo gris claro.

Imagen 3

Corazon formado solo con tipografia,

no utilizan lineas ni otro elemento.

Imagen 4

Corazon con técnica a lapiz des-
tacando la textura del lapiz con un
ashurado, titulo centrado utiliza dos
tipografias.

Imagen 5
Textura de granito brillante, colores
rosado y morado en degrade.

Imagen 6
Tipografia curveada y gruesa, color
rojo para representar amor.

Imagen 7

Elementos utilizados para represen-
tar el amor, composicion de globos
formando un corazon, tipografia
integrada a la ilustracion.



Visualizacion: CORAZONES
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Visualizacion: CAMINO

Imagen 1
Figura lineal, union de flechas de
distintos tamaos.

Imagen 2
Forma de flecha con trazos curvos y
diferentes colores enlazandose.

Imagen 3

Iconismo de flecha, |a flecha senala
el camino o la direccion de algo.
Flecha hacia arriba simboliza positi-
vismo.

Imagen 4

Carretera formada con lineas y
lineas discontinuas. Titulo en un
liston.

Imagen 5
Iconismo de camino, uso de figura
fondo.

Imagen 6
llustracion de camino, estilo de
ilustracion.

Imagen7
Mezcla de colores en lineas.

Imagen 8
Uso de lineas discontinuas para
marcar caminos o formas.

Imagen 9
Elementos de flechas, composicion
de flechas para direccionar.
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Visualizacion: CAMINO

~ S

TOP MARKS

ROAD MARKING SOLUTIONS

A BEGINNER'S
BUIDE 10

0ff-Campus Student Se_rvices

/ The Commons Room 1A02
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Visualizacion: ESPERANZA

Imagen 1

llustracion sobre fondo blanco
Union de tipografia con ilustracion.
Palabra esperanza integrada a
la composicion.

Imagen 2
Escena de esperanza, representada
por paz, naturaleza, colores suaves.

Imagen 3

llustracion con textura, alusion de
libertad, paz, armonia, amor, tecnica
de acuarela.

Imagen 4
Formas simples, lineas de diferentes
grosores en la ilustracion.

Imagen 5

llustracion de paloma representante
de esperanza y.paz, rodeada de
listones:

Imagen 6

Utilizacion de colores suaves, pocos
colores pero en diferentes tonalida-
des. Paisale con arboles, personas,
e1C.

Imagen 7

llustracion de persona meditan-
do, alusion de paz, equilibrio,
esperanza, alegria.
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Visualizacion: ESPERANZA
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10. Codificacion de

elementos graficos
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Logotipo y papeleria corporativa

Elementos Funcion Tecnologia Expresion
graficos
Reticula Limpieza visual, creando una Orden utilizando reticula simple Enlazar elementos
distribucion ordenada de los y estructura semiformal.
elementos visuales.
Formato Funcionales como medio de Hoja membretada: 11x8.5 No aplica.
comunicacion. Tarjeta de presentacion: 3x2
Sobre carta: 12x9
Sobre media carta: 5.5x8.5
Soporte Resistente y duradero. Papel bond 90grms, papel No aplica.
opalina, papel manila.
Color Representar  los  colores Colores en cmyk, naranja y Alegria transmitida por
institucionales, generar interés violeta. Un todo da cada color. colores radiantes.
en el grupo objetivo. Armonia
en el texto y logo.
Tipografia Conectar con el grupo objetivo, Tipografia San Serif Legibilidad y claridad

Legibilidad en la informacion.

Legibilidad a tamario de letra
pequena.
Tipografia simple.

en lectura.
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Elementos
graficos

Reticula

Soporte

Color

Tipografia

Formato
-Trifoliar

-Afiche

-Folleto

Funcion

Estructurar elementos graficos,
imagenes, ilustracion, informacion
de forma ordenada y comprensible.

Resistente y duradero por el uso
que le dara el grupo objetivo al
folleto y trifoliar, soporte duradero
para el afiche.

Llamar la atencion, estimular al
grupo objetivo.

Conectar con el grupo objetivo,
legibilidad textual en titulos y
contenido.

-Formato con facilidad de
portarlo.

-Tamano adecuado para facili-
tar la lectura y visualizacion de
fotografia.

-Formato de facil manejo.

Tecnologia

Estructura informal para fotografias
e ilustraciones mostrando orden
visual. Estructura formal para
contenido textual.

Folleto: portada opalina, paginas
interiores bond 90 grms.

Trifoliar: Papel bond 90 grms
Afiche: Opalina.

Armonia de colores, colores alegres,
en CMYK, naranja, amarillo, celeste,
entre otros.

Tipografia serif en titulos y contenido.

11x8.5 pulgadas

11x17 pulgadas

8x8 pulgadas

Expresion

Sensacion de orden.

No aplica.

Sensacion de alegria.

Sensacion de legi-
bilidad, interés en la
lectura, confianza.

No aplica.
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Elementos
graficos

Textura

llustracion
-Elementos graficos
de apoyo.

-Personajes.

Fotografia

Funcion

Dar realce a la imagen con texturas
simples.

Crear composiciones  uniendo
fotografia y elementos graficos.

Que el grupo objetivo logre
identificarse 'y conocer a los
personajes de la asociacion

Contar una historia por medio de
la fotografia, mostrar los miembros
del hogar de nifos y crear
conciencia.

Tecnologia

Seleccionar texturas que muestren
dinamismo,  texturas  simples
lineales. Jpg 0 png a 300 dpi.

llustracion digital de elementos
graficos, fondos de naturaleza
creando un ambiente de paz vy
alegria.

llustracion digital de personajes, con
caracteristicas de nifos entre 5 a 8
anos de edad.

Nifios ~ miembros  del  hogar,
sonriendo, compartiendo, enfoques
frontales, planos completos, pose
natural, ninos en grupos.

Expresion

No aplica.

Sentimiento de alegria
y felicidad, un ambien-
te natural.

Sensacion de calidez
de un hogar, senti-
miento de amor.

Emociones, alegria,
amor, compasion,
conciencia.
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Carrera 10k y 5k Hogar Luz de Fatima

Elementos Funcion Tecnologia Expresion

graficos

Reticula Composicion simple, intere- Titulos, ~imagen  principal e Sensacion de union.
: santey legible. informacion estructurados de forma
: semiformal.

Soporte : Resistente y duradero por el Afiche: opalina, mupis: vinil, valla: No aplica
: tiempo que estaré publicado. vinil.

Color © Llamar la atencién del anuncio, Armonia de colores en tipografia, Sensacion de alegria y
incentivar al grupo objetivo, titulos principales. CMYK. positivismo.
:conexién con las emociones.

llustracion Transmiti un mensaje pOSitiVO, llustracion digital de fondos de Sentimiento de pOSiti-
* através de lailustracion de naturaleza y elementos graficos de vismo, alegria y apoyo.
:una familia junta corriendo y apoyo, efc.
: compartiendo.

Tipografia : Crear interés en el grupo ob- Tipografia serif en titulos y contenido. Interés en participacion
: jetivo. Informacion importante y en informarse.
: legible en cada pieza.
: No aplica

Formato : Medios masivos funcionales Valla: 12x4 mts.

. factibles para comunicar.

Mupie: 175¢cms x120cms
Afiche: 11x17
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11. Planificacion estrategica

de medios
R
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Proyecto de Apadrinamiento

¢Qué se va utilizar como medio de comunicacion?
TERREEE R e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

Pieza y Medio :

o Soporte

Logotipo
(Impreso y digital)

Caracter

: |dentidad Gréfica

Propdsito

Identificar a Hogar Luz
: de Fatima.

¢Como se distribuira?

Lugar

: En piezas gréficas, pa- :
: peleria, piezas informa- :
: tivas y en piezas gene- :
: rales en las oficinas de :
: la casa Hogar.

: Tiempo

de un cambio o re

Hasta que requiera :
. Valladares, Barbara
disefio. Renovacion :
de logo en 5 afos. :

:asociacion.

. A través de
: Quién o Como

Por Rosario de

Cofifo, Edwin de
Ledn, miembros de la

.........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Personajes
(Impreso y digital)

: Identificar a Hogar luz
: de Fatima en medios.

: Piezas gréficas, infor-
: mativas, publicitarias.

: Hasta cuando re-

. Aproximadamente
: en 5 afios.

: : Por Rosario de
: quiera un redisefo. :
: : Cofifio, Edwin de

: Leon, miembros de la
:asociacion.

Valladares, Barbara

..........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Papeleria

- Hoja membretada :

- Tarjeta de presen- :

tacion
-Sobre para carta
-Sobre manila

: Identificar a Hogar Luz
: de Fatima por medio

: de piezas graficas de
: identidad.

: En la asociacion

: Hogar Luz de Fatima,
: ministerio de educa-
: ¢ion, gobierno, a los

: padrinos y empresas.

: Aproximadamente
: por 5 afios, cam-
: bios de informa-
: cién cuando se

: requieran,

: Por Rosario de

- Valladares, Barbara
: Cofifio, Edwin de

. Leon, Mardogqueo

- Ortega, miembros de
: la asociacion.
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¢Qué se va utilizar como medio de comunicacion?
TEEREEEE R e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

Pieza y Medio :

0 Soporte

Folleto
Institucional
(Impreso)

Caracter

: Institucional e
: Informativo

Propdsito

: Concientizar sobre la

: importancia de ayudar,

: apoyar en los fondos

: economicos o patrocinio
: para el hogar de nifnos.

+Como se distribuira?

Lugar

: Enviados al gobier- :
: Nno, para empresas :
: que realizan el

: programa respon-
- sabilidad social y
: padrinos.

: Tiempo
De 2 a 4 meses

: sidad de recauda-
: cion.

aproximadamente,
: segln sea la nece- :

: A través de
: Quién o Como

: A través de Rosario
de Valladares encar-
gada de informar vy
: buscar apoyo econo-
: mico y busqueda de
: patrocinio.

Trifolear

: Informativo
(Impreso y digital) :

: Dar a conocer la

= asociacion con informa-
: cion mas importante de
: quienes son, que hacen
-y de qué formas puede
: ayudar.

: Para empresarios, :
: padrinos y volunta- :
: rios. En empresas  :
: como Futeca, San
: Martin, farmacias :
: galeno, entre otras. :

: De 2 a4 meses

aproximadamente. :

: A través de Rosario
de Valladares encar-
: gada de informar vy
: buscar apoyo econo-
: mico y busqueda de
: patrocinio.

...........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Afiche

: Informativo
(Impreso y digital) :

: Informar y dar a conocer
: el Hogar Luz de Fétima,
: como puede la persona
: ayudar y ser parte.

: Puestos en empre- :
: sas, librerfas vh3,
- Gimnasio Futeca,

: establecimientos

: educativos univer- :
- sidad Landivar, Del :
: Valle, Galileo.

: durante el tiempo

: permitido de publi-
: cacion en cartelera. :

De 15 dias a 1 mesg
: aproximadamente, :

A través de Rosario
: de Valladares encar-
: gada de informar y
buscar apoyo econo-
mico y busqueda de
: patrocinio.
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Proyecto Carrera Familiar 10k y 5k a beneficio de Hogar Luz de Fatima

¢Qué se va utilizar como medio de comunicacion?
TEOEEEEEEEEE e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

Pieza y Medio :
0 Soporte :

Valla
(Impreso)

Caracter

Informativo y
: Publicitario

Proposito

: Promover a que participen :
: en el evento, dar infor-

: macion del evento y dar a
: conocer a que Asociacion
: benefician.

¢ Como se distribuira?

Lugar

Estaran colocadas en :
: la zonas, 9, 11, 14, :
: 16, carretera a el sal- :
: vador, calzada roos- :
: velt de la ciudad de :
. Guatemala. :

: Tiempo

De 1 semanaa 15 :
dias aproximada-
mente anticipados :
del evento. :

. A través de
: Quién o Como

Empresa de publi-

¢ cidad encargada

de la Vallla

Afiche :
(Impreso y digital) :

: Publicitario

: Promover a que participen :
: en el evento, dar infor-

: macion del evento y dar a
: conocer a que Asociacion
: beneficia.

: Publicitario  : Promover a que participen
: en el evento, dar infor-

: macion del evento y dar a
: conocer a que Asociacion
: beneficia.

Estardn colocados en :
: la zonas, 9, 11, 14, :
: 16, carretera a el sal- :
: vador, calzada roos- :
: velt de la ciudad de : :
-Guatematg; e .................................................. B
Empresas como Fute- :
: ca, san martin, insti-
. tuciones educativas y
¢ en redes sociales.

De 1semanaa 15 :
dias aproximada-  :
mente anticipados :
del evento. :

De 15 dias a 1

: mes aproximada-
: mente anticipados
- del evento.

Empresa de publi-

: Ccidad encargada

de mupies.

A través de perso-
nas encargadas de
distribuir y volun-
tarios que deseen
colaborar.

. . . .
........................................................................................................................................................................................................................................................................... R PRI
. . . .

Promocionales de
Participantes.
-Camisa

-Pachon :
-Mochila :
(Impreso)

Promocional

: Identificacion del Hogar
: Luz de Fatima en produc-
: tos promocionales.

¢ Durante el tiempo de
: la carrera.

: Durante el tiempo
: de inscripcion.

A través de perso-
nas del staff de la
casa Hogar.
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11.1 Seleccion de las Piezas:

Piezas seleccionadas para Proyecto de Apadrinamiento
de Hogar Luz de Fatima.

Identidad Grafica:
Logo
Personajes

Material Informativo:
Folleto Institucional
Trifolear

Afiche

Piezas seleccionadas para Carrera Familiar 10K Y 5K a
beneficio de Hogar Luz de Fatima

Material Publicitario:
Valla

Mupie

Afiche

Material Promocional:
Playera
Pachodn
Mochila
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12. Bocetaje
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LOGOTIPO:

Para iniciar con el proceso de bocetaje, segun en el andlisis realizado
al logotipo actual (imagen 1) en el punto 18 ,en el cual se destacaron
aspectos de los cuales surgid la necesidad de cambiar y mejorar
el disefio del logotipo, como los siguientes aspectos, ilegibilidad en
tipografia, uso de 10 colores los cuales al realizar alguna impresion en
materiales graficos o en productos, el costo sera mas elevado por la
cantidad de colores que se estan utilizando, no hay diferencia en cual es
el punto focal, entre otros aspectos encontrados que dificultan la funcion
y proposito del logotipo de una asociacion. Por ello se desea redisefiar
el logotipo de Hogar Luz de Fatima. Ya que segun Capsule (2007) indica
que existen criterios importantes que se deben de tomar en cuenta a
la hora de crear un logotipo los cuales son la simplicidad, originalidad,
utilizar metafora que lo respalde y explique su razon de ser y por ultimo
debe ser completamente legible para que sea funcional. Los cuales se
definiran por etapas en el siguiente proceso.

Etapa 1:
Bocetaje de isotipo

El proceso se inicid en el bocetaje para el isotipo, se enlistd palabras
con las que se identifique la asociacion como, casa, nifios, amor, ayuda,
arcoiris, entre otras que son caracteristicas de una casa hogar. Para esto
se bocetaron formas y se simplificaron para crear un isotipo mas simple
y funcional en la legibilidad e identificacion.

Utilizando la técnica corte de papel, se logr6 combinar dos figuras
importantes que representan a la casa hogar, corazon y casa que
representan el amor en el hogar asi mismo se logrd enlazarlo al concepto.

Imagen 1.Logotipo actual de Hogar Luz de Fatima.

A continuacion formas y planos que se bocetaron por medio de técnicas
para lograr enlazar palabras caracteristicas del Hogar con el fin de
identificarlas por medio de figuras y formas planas.




Al definir las figuras con la técnica de corte de papel se procedio a Tomando como base la figura No. 2 se bocetaron diferentes composiciones
bocetar a mano composiciones tomando como base las figuras elegidas. de la casa agregando formas o lineas curvas con el fin de tener una

propuesta mas curveada o una mezcla de lineas curvas con lineas rectas.
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Basandose en la figura No.3 segun esta indicada en la imagen anterior, La figura No. 1 esta compuesta por dos figuras, un corazén encerrando
se lograron varias propuestas simples que cumplen los principales una casa la cual fue una propuesta interesante y que se enlaza mas
criterios de un logotipo funcional, la simplicidad del isotipo. al concepto, con la cual se bocetaron mas composiciones con los dos

/\ elementos, dando como resultado propuestas mas originales.
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Etapa 2: Al tener definidas las composiciones a digitalizar se procedio a crear

Digitalizacion el isotipo, se le aplicaron colores posibles a utilizar, entre los colores

mas destacados a utilizar son el purpura y naranja los cuales son
Parainiciar el proceso de digitalizacion se eligieron posibles composiciones institucionales, asi mismo para las otras propuestas se utilizaron colores
bocetadas a mano las cuales son las siguientes: secundarios.
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Propuesta No.1

Para la propuesta nimero uno del logotipo, se integré la forma de una
casa con el corazon, tomando como base el isotipo No. 1 de la lista
anterior, para complementar el isotipo se hizo uso de dos personajes
los cuales fueron colocados aun sin definir su disefio, se utilizaron para
poder medir el espacio de cada uno, el elemento de tipografia se coloco
en la parte central y se hizo uso de una tipografia gruesa, letras anchas
para que favoreciera en la legibilidad, en algunas propuestas se utilizaron
colores calidos para poder resaltar del color purpura o de colores oscuros,
creando un contraste.

foge

2 Kirzds
;

S

Propuesta No.2

En la segunda propuesta se digitalizo el isotipo No2 el cual esta
conformado por una casa de forma mas recta y un letrero curvo
planificado para colocar el titulo principal. Al bocetar digitalmente se
aplico el color purpura para hacer uso de los colores institucionales y
para complementarlos se aplicaron colores secundarios. La propuesta
también incluye a los personajes con el fin de crear en el grupo objetivo
una identificacion. La tipografia con la que se boceta es la misma que
se utilizo en la propuesta anterior ya que tiene caracteristicas que hacen
que sea agradable a la lectura y que a través de ella se pueda transmitir
dinamismo.
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Propuesta No.3

La propuesta nimero 3 es la union de las dos propuestas anteriores, por
los elementos que se utilizan, como el techo, el letrero y como extra es
el arcoiris para implementar una forma curva. Se decidié hacer uso de
estos elementos ya que representan y cuentan a través de las formas
una historia, “la alegria de un hogar”. Al bocetar estas propuestas se
decidio colocar Unicamente el isotipo sin personajes ya que se visualizo
que al colocarlos los personajes ocupan bastante espacio y puede ser
un obstaculo para el punto focal el cual es el titulo principal, por ello se
boceto de una forma mas simple. Los colores varian en esta propuesta
ya que solo el color purpura se aplico a la tipografia.

£ N

HOGA

Luzd

FATIMA

Luzd

FATIMA

Propuesta No.4

Al bocetar digitalmente la propuesta nimero 4 con 10s isotipos No. 4 se
llegd y se establecio el uso de solamente el isotipo y el titulo principal ya
que solamente estos dos elementos unificados hacen visualmente mas
sencilloy simple el logotipo, por ello se continuo bocetando la composicion
de las formas. La tipografia utilizada anteriormente cumplia con la funcion
de legibilidad y referencia a lo que se dedica la institucion pero en esta
propuesta se coloco tipografia mas delgada y con terminaciones mas
rectas facilitando la lectura del titulo, los colores se bocetaron solamente
con dos ya que ayudan a que el logotipo sea mas limpio y simple.
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Propuesta No.5

Finalmente se boceto los Ultimos isotipos del No.5 agregando tipografia
y color, se sigui6 utilizando solo dos colores para cumplir con las
caracteristicas de un logotipo funcional graficamente y como medio
de identificacion. Las composiciones digitalizadas utilizan la misma
tipografia la cual se cambid a una tipografia con terminaciones curvas
ya que si se le colocaba la tipografia recta visualmente seria un choque
entre el isotopo y la tipografia.

HOGAR

» DE NINOS

FATIMA

HOGAR
"¢ FATIMA
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» DE NINOS
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» DE NINOS
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Al finalizar las 5 propuestas de logotipo se seleccionaron dos propuestas
las cuales se destacan por las caracteristicas de un logotipo funcional con
el fin de minimizar la eleccion de propuestas y poder definir el logotipo que
se utilizara. Casa una de las propuestas son visualmente diferentes pero
el contenido de formas y elementos son similares por el uso de una casa,
titulo centrado vy el uso de colores. A continuacion se muestran las dos
propuestas, cada una ampliando mas las caracteristicas y composicion
que se logro al bocetar.

Propuestas semifinales:

La primera propuesta mantiene una composicion estructurada informal,
formada por elementos graficos, una casa, letrero en la parte inferior de
la casa y se coloco a los personajes de la casa Hogar para que el grupo
objetivo los identifique, se decidio utilizar una tipografia que fuera de
todo legible en tamafo grande y a tamafio minimo, los colores utilizados
representan a la casa hogar como asociacion tomando en cuenta que
el color violeta lo representa y es con el que mas el grupo objetivo lo
identifica. La propuesta es funcional por la claridad de los elementos, el
isotipo es simple, formado por lineas rectas y curvas. El logotipo cumple
con las caracteristicas principales que hacen que el logotipo sea atractivo
para el grupo objetivo y sobre todo funcional.

HOGARL
FATIMA
)\ V o

Como segunda propuesta se eligio una de las mas simples, con una
composicion de pocos elementos, una figura de casa combinada con
un corazon, este logotipo refleja el concepto principal por el enlace que
se crea en la union del corazon con la casa, esto crea una composicion
armoniosa, simple y visualmente limpia. Los colores utilizados en la
propuesta fueron tinicamente dos colores, la funcionalidad de este logotipo
con esta caracteristica es mucho mas atractiva y de conveniencia para la
asociacion ya que el uso de unicamente dos colores facilita la impresion
en materiales graficos y en otros materiales, los colores utilizados en
la propuesta aun no son los definidos por lo cual se definiran segun
estudios del color y por el cliente, la tipografia utilizada ain no definida
crea el espacio donde se podra colocar en la propuesta final. El logotipo
en general muestra funcionalidad porque cumple varios objetivos que
hacen que un logotipo sea de gran impacto y logre ser identificado con
facilidad por el grupo objetivo.
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La propuesta No. 2 es la elegida como propuesta final para el logotipo del
Hogar Luz de Fatima ya que cumple con los objetivos planteados, funcion
y el proposito de un logotipo institucional. La eleccion del logo lleva a
elegir los colores y tipografia para el nombre.

Etapa 3:
Proceso de eleccion de colores.

Pala elegir los dos colores se tomo en cuenta cada caracteristica
del Hogar Luz de Fatima, lo que representan los colores y cual es su
simbologia, y a través de los elegidos, el grupo objetivo se identifique.

El primer color elegido y propuesto por el cliente es el color
violeta ya que desde sus inicios el color violeta a representado
ala casa hogar como una asociacion y ha sido utilizado en su
logo y en piezas graficas que han sido realizadas. El violeta
representa segun la psicologia del color realeza, poder, fé y
se destaca como el color de la union entre lo masculino y
femenino.

El segundo color elegido es el naranja el cual fue seleccionado
por la viveza que tiene, es un color que es radiantes y el cual
se refleja en el concepto. El naranja es el color de la diversion,
de la sociabilidad y de todo lo alegre. La cualidad mas
mencionada por las personas al preguntar que transmite, es
una cualidad alegre y es llamativo. El naranja refleja la alegria
y felicidad de los ninos, representa las risas y la calidez de
un hogar.

Estos dos colores se relacionan por su significado tanto para el cliente
como en la psicologia del color, cada color cumple una funcion importante
en el logotipo, el violeta representa a la casa hogar como Asociacion y el
naranja representa la alegria que cada miembro de la casa hogar tiene
para cada una de las personas voluntarias.

Etapa 4:
Proceso de eleccion de tipografia.

Para el nombre de Hogar Luz de Fatima se busco tipografias que de la
sensacion de ser utilizada y que represente a 10s nifios, |a tipografia debe
transmitir visualmente caractericas simples, curvas, debe ser legible y
facil de integrar al logotipo.

BeAS NEUE - HOGAR LUZ DE FATIMA

Tahoma - HOGAR LUZ DE FATIMA
Folks - HOGAR LUZ DE FATIMA
coLuna Rounoe- HOGAR LUZ DE FATIMA

Caprica Seript - HOGAR LULZ DE FATIMA
Boogaloo - HOGAR LUZ DE FATIMA

Analizando las opciones elegidas se llegd a que la tipografia que mas
representa visualmente al Hogar Luz de Fatima es la tipografia Coluna
Rounded Condensed Bold la cual sera utilizada como principal y para
crear armonia visual se eligio una tipografia secundaria la cual es Folks-
Bold. Las dos tipografias elegidas tienen caracteristicas en comun como
las terminaciones curvas, son de lineas gruesas, se logré complementar
el isotipo con las tipografias elegidas.

Tipografia princ

COLUNA nnuunm-ilplallll:l}AH LUZ DE FATIMA

Tipografia secundaria: .

Folks - HOGAR LUZ DE FATIMA
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Etapa 5:
Aplicacion de color y tipografia

Para finalizar las etapas del proceso de bocetaje del logotipo se procedio
a la aplicacion de los dos colores en el logotipo y aplicacion de las
tipografias elegidas. Finalmente la propuesta de logotipo es integrada
por un isotipo y dos tipografias.

HOGAR o5&
FATIMA
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Papeleria corporativa:

Etapa 1
Colores en la papeleria.

Se realizara papeleria corporativa para la imagen de identidad de Hogar
Luz de Fatima. Como menciona Wally Olins “la idea fundamental que
subyace a cualquier programa de identidad corporativa es la de que en
todo lo que hace una empresa, en todo lo que tiene y en todo lo que
produce debe proyectar una clara idea de lo que es y de lo que persigue”.
Por ello se bocetaran a continuacion piezas graficas para la papeleria
con el objetivo de mostrar la imagen del Hogar Luz de Fatima, como una
imagen profesional, confiable, agradable y asi lograr incentivar y captar
la atencion del grupo objetivo.

Los colores a utilizar en todas las piezas se definid que se usaran
solamente los dos colores institucionales ya establecidos, los cuales
se aplicaran de una forma creativa en la papeleria y asi mismo lograr
unificar las piezas de la papeleria con el logotipo.

El color secundario naranja se aplicara en las piezas

Colores institucionales:

Etapa 2
Proceso de seleccion de tipografia.

Se inici6 definiendo que las tipografias utilizadas en el logotipo seran

utilizadas en piezas graficas, para la papeleria corporativa de Hogar Luz
de Fatima, se hara uso de la tipografia secundaria utilizada en el logotipo.

Tipografia para titulos:

Folks - HOGAR LUZ DE FATIMA

Como tipografia para el contenido textual de las piezas de la papeleria,
se hizo un listado de las cuales se elegira la final. A continuacion las

posibles tipografias a usar:

1. Champagne & limousines
infohogardefatima@hotmailcom - wwwhogarluzdefatima.com

2. Helverica neue Lt Std - 47 light condensed.
info.hogardefatima@hotmail.com - www.hogarluzdefatima.com

3. Berlin Sans FB - Regular
info.hogardefatima@hotmail.com www.hogarluzdefatima.com

Tipografia para contenido:

Helverica neue Lt Std - 47 light condensed.
info.hogardefatima@hotmail.com - www.hogarluzdefatima.com

Se eligio la familia tipogréafica Helvetica ya que tiene varias opciones de
tipos de la tipografia, es legible, visualmente es agradable.
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Etapa 3 Piezas de papeleria

Tarjeta de presentacion:
Etapai:
Proceso de bocetaje.

Se procedio a bocetar a mano diferentes propuestas, unas bocetadas de
forma vertical y otras de forma horizontal.

Las propuestas numero 1y 2 estan bocetadas de forma vertical, en cada
una de ellas se utilizo el logotipo y la informacion mas importante, en
la propuesta 1 se integraron todos los elementos en la parte frontal de
la tarjeta de presentacion. En la propuesta nimero 2 se bocetaron los
lados, el frontal y el de atras, en la parte frontal inicamente fue colocado
el isotipo del logotipo y en parte de atras se coloco la informacion mas
importante igualmente destacando el nombre y el cargo de la persona.

Las propuestas 3,4 y 5 son propuestas similares por el uso del logotipo
en la parte central y por la orientacion de la tarjeta de presentacion.
La propuesta numero 3, se colocd Unicamente el logotipo centrado en
la parte delantera, la informacion y el nombre se coloco en la parte
de atras sumandole nuevamente el logotipo, logrando una estructura
formal de los elementos graficos y de apoyo. En la propuesta nimero
4 se hizo uso del isotipo en la parte del frente y en la parte de atras se
coloco el logotipo e informacion y en la propuesta nimero 5 se hizo uso
de un elemento grafico de apoyo el cual se coloco en la parte central
encerrando el logotipo en un circulo, la informacion se coloco en la parte
de atras de la tarjeta de presentacion.

l
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Tarjeta de presentacion:
Etapa 2
Proceso de digitalizacion

Al tener las propuestas bocetadas a mano se eligieron las dos propuestas
mas atractivas y funcionales, las cuales fueron la propuesta nimero 3
y la nimero 4 del cuadro anterior. Al realizar las composiciones de las
propuestas, se procedio a definir la tarjeta de presentacion a utilizar.
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Por lo tanto se eligio la propuesta ndmero 3 por ser la mas atractiva,
con un disefio funcional y simple, los elementos se colocaron en una
estructura formal, en la parte de adelante se colocd el logotipo en la
parte central integrando el logotipo de una forma simple y atractiva con
el fondo.

En la parte de atras se colocd la informacion mas importante dividiendo el
formato en dos, en la parte derecha la informacion y en la parte izquierda
el logotipo y el nombre del encargado y el puesto que tiene.

Propuesta Elegida.
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Hoja Membretada
Etapat:
Proceso de bocetaje.

Se inicio bocetando diferentes propuestas de la colocacion de los
elementos, logotipo e informacion importante asi también como el uso
del isotipo en algunas propuestas.

Las primeras propuestas, la nimero 1y la 2 se hizo uso de la parte
inferior de 1a hoja, en la propuesta 1, se colocd el logotipo e informacion
juntos. En cambio la propuesta 2 el logotipo se coloco en la parte superior
derecha, y para complementar el disefio de la hoja se hizo uso del isotipo
en la parte inferior.

Las propuestas 3 y 4 son similares lo unico que cambia es el orden de
los elementos, en la propuesta 3 el isotipo fue colocado a la mitad y en
la propuesta 4 el isotipo esta colocado de una forma interesante y con
el proposito de que el grupo objetivo logre identificar la asociacion con
el isotipo.

Las Ultimas propuestas, como los bocetos muestran, la propuesta
numero 5 Unicamente se hizo uso del logotipo e informacion creando
una composicion mas limpia y ordenada. La propuesta 6 el logotipo e
informacion estan en la parte superior derecha y para crear un balance
se coloco el isotipo en la parte inferior izquierda.
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Hoja membretada
Etapa 2
Proceso de digitalizacion

Del bocetaje a mano realizado anteriormente se seleccionaron dos
propuestas para digitalizarlas, las propuestas elegidas son la niumero 3y
numero 4 las cuales fueron destacadas por la jerarquia utilizada en cada
una. Los elementos fueron colocados en diferentes posiciones.

Tel: 2367-6051 / 55028446
Calle 20-62 Zona 15, Vista Hermosa Il

0
“na AH bléz info@fatima.org - www.fatima.org.gt
r A'T I M A Facebook /Hogar Luz de Fétima

Al finalizar la digitalizacion se eligio una propuesta y se definio como
la hoja membretada, el disefio muestra visualmente limpieza visual, la
posicion de los elementos esta colocada a partir de un margen definido,
el isotipo fue colocado en la parte inferior de la hoja, para que no haya
distraccion del usuario cuando se haga uso de la pieza, entre en el texto
y el isotipo.

Propuesta Elegida.

HOGAR 5
FATIMA
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Sobre carta - Manila.

Etapat:

Proceso de bocetaje.

El formato ya definido es tamario carta, el bocetaje a mano se realizo Para bocetar el lado de atrds Unicamente se usaron el logotipo y la
tomando en cuenta las medidas establecidas, por ellos se boceto informacion, se bocetaron diferentes posiciones de los elementos,
utilizando el isotipo para que el disefio del sobre sea mejor identificado, centrados, a los lados, pero todos tienen en comin que estan posicionados
primero se boceto solo de la parte delantera donde el isotipo fue colocado en la parte inferior del sobre con la razén que la solapa del sobre esta
en diferentes posiciones y tamafos con el objetivo de encontrar el mas colocada en la parte inferior.

funcional y atractivo.
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Proceso de digitalizacion

Nuevamente se eligieron dos propuestas bocetadas a mano, en las dos

opciones el isotipo se colocd de diferente tamafio y posicion en la parte Teniendo las dos propuestas se eligio la propuesta mostrada a
de frente del sobre y en la parte de atras del sobre se coloco el logotipo continuacion, en la cual el isotipo tiene una mejor visualizacion por el
y la informacion. espacio que ocupa y que la forma esta casi completa. La parte de atras

esta colocado e logotipo e informacion, estructurandolos de una forma
mas formal y centrada.

Propuesta Elegida.
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Sobre media carta:

Proceso de digitalizacion

Para el sobre media carta se realizd una adaptacion de elementos graficos
como logotipo, isotipo e informacion importante colocada en cada unas
de las piezas anteriores, la propuesta que se muestra a continuacion fue
disenada de tiro y retiro para que de los dos lados se pueda identificar
con facilidad de donde pertenece.
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PERSONAJES:
Perfil del personaje. Maria.

Género: Femenino

Edad: 8 afos

Complexion: mediana

Apariencia: tez clara, cabello color caramelo, 0jos negros, constitucion
mediana.

Cualidades: Amable, Decidida, Alegre, Bondadosa.

Personalidad: Es bondadosa, le gusta compartir y ayudar a los demas, le
gusta divertirse, es activa y amorosa.

Dimension psicoldgica:
Valores: amigable, tolerante, amorosa.
Temperamento: flematico sanguineo.

- Es curiosa con lo que pasa a su alrededor.

- Siempre esta feliz

- Le gusta conocer a las personas que la rodean.

- Es amigable con todos.

- Le gusta estar entretenida

- Es creativa y siempre busca nuevas formas de juego.
- Le gusta dar amor y carifio a los demas.

Dimension socioldgica.
Clase: media

Hogar: Casa Hogar
Hobbies:

Maria 8 afos: Le gusta jugar, pasar tiempo con sus amigos, le gusta ir
al colegio, leer.

En donde vive desde pequefia es respetada y querida por todos, ella es
una nina buena, alegra y atenta. Le gusta estar con sus amigos y ayudar
a los demas. De pequefia disfruta de jugar e inventar nuevos juegos
donde participen sus amigos. Le gusta confiar y tener una buena relacion
con las personas que estan a su alrededor. Le gusta mucho ir al colegio y
cuando sea grande quiere ser una doctora para poder ayudar a muchas
personas.

Dimension morfoldgica:

- Es estatura mediana

- Delgada

- Tez clara

- Rostro ovalado

- Cabello corto castafio

- Pestanas largas

- Nariz pequena y redonda

- Viste una falda fucsia y una blusa morada
- Es muy femenina.
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PERSONAJES:

Perfil del personaje Angel

Género: Masculino

Edad: 7 afos

Complexion: mediana

Apariencia: tez clara, cabello color negro, 0jos negros, constitucion
mediana.

Cualidades: Agradable, alegre, amable, bonsadoso.

Personalidad: Es carinoso con sus amigos y es amigable con las personas
nuevas que conoce. Le gusta jugar y compartir con sus compaeros,
siempre tiene una sonrisa que transmite la felicidad de sus corazon.

Dimensidn psicoldgica:
Valores: amigable, tolerante, carifioso, dadiboso.
Temperamento: flematico sanguineo.

- Siempre esta alegre

- Le gusta conocer a las personas que la rodean.
- Es amigable con todos.

- Le gusta estar entretenido jugando

- Siempre busca a un amigo con quien estar

- Ofrece su ayuda en cualquier momento

- Le gusta dar amor y carifio a los demas.

Dimensidn socioldgica.
Clase: media
Hogar: Casa Hogar

Hobbies:
Angel 7 afos: Le gusta jugar, pasar tiempo con sus amigos, le gusta ir al
colegio y dibujar.

En donde vive siempre esta feliz, le gusta compartir con las personas que
viven con el y las personas nuevas que conoce. Le gusta explorar cosas
nuevas. ES querido por todos, por ser alegre, respera a los demas y por
siempre ofrecer de su ayuda. y querida por todos, s un nifio bueno,
alegre y atento. Le gusta mucho ir al colegio y cuando sea grande quiere
ser una constructor.

Dimension morfoldgica:

- Es estatura mediana

- Delgado

- Tez clara

- Rostro ovalado

- Cabello color negro

- Nariz pequena y redonda

- Viste una pantoloneta roja y camisa azul.
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Personajes:

Etapa 1
Proceso de bocetaje para personajes.

El proceso de bocetaje para los personajes de Hogar Luz de Fatima se
inicid bocetando en base al perfil de la personalidad, edad de personaje
y caracteristicas ya definida. Cuya edad es de 7 afos para el nifio y 8
afos de la nifa, ya que la casa Hogar Luz de Fatima atienden a nifos
hasta la edad de 8 afos. Al tener definido un perfil para cada uno de
los personajes se procedid a bocetar distintos rostros que pudieran
representar las caracteristicas definidas.

Segun Canal (2006) la cara es donde se encuentran 10s rasgos mas
significativos de la expresion humana. También afade que los 0jos son
los elementos mas capaces de expresar cualquier actitud o emocion,
pero siempre en combinacion con otros elementos como las cejas,
parpados y las mejillas.

Una de las caracteristicas que se busca resaltar en el personaje es su
personalidad a través de la expresion, por lo cual se inicio bocetando
0j0s, nariz, boca, orejas y forma de la cabeza, ya que a través de ellos se
pueden expresar los sentimientos 0 emociones. Aparte de las expresiones
también se busca resaltar cualidades de los personajes como: alegria,
bondad y agradable.

Para esto se bocetd por separado para poder formar distintas opciones
de rostro al unirlas y elegir la que mejor represente el perfil completo de
los nifios.

Para complementar el rostro se boceto por serado distintos cabellos,
cabellos de nifias que usualmente son comunes y que les gusta a nifas
de 8 afos de edad. Al igual que a la nifia se bocetaron posibles peinados
para el personaje del nifo. Los cuales se muestran mas adelante.
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Cabello para personaje niiia Etapa 2
Proceso de bocetaje de rostros.

Al'tener una variado bocetaje de cada parte del rostro se boceto diferentes
rostros seleccionando algunas de las opciones de 0jos, nariz, orejas,
forma, para lograr definir el tipo de rostro que tendran los personajes.

Por lo cual en la imagen 1 se muestran distintas propuestas de rostros,
utilizando las opciones de cada una de las partes de la cara, al unir se
logro colocar y posicionar de diferentes tamafios y formas. Los rostros
que se caracterizan mas con el perfil son el nimero 2, 6 y el 7 de la
imagen 1 ya que muestran una expresion alegre y con la que se pueden
bocetar mas expresiones.

Imagen 1
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Etapa 3
Proceso de bocetaje de cuerpo y rostro.

Tomando como base los rostros de los bocetos de laimagen 1 se procedio
a integrar la cara a un cuerpo con caracteristicas de un nifos de 7 anos
y una nifa de 8 afos y con expresion de alegria. Se contintio bocetando
por separado, se realizaron 4 bocetos de cuerpo y cara integrada de la
nina al igual que del nino.

Canal (2006) menciona las caracteristicas tipologicas del personaje
infantil, por lo tanto se definid que la estructura craneal acostumbra a ser
bastante mayor que la maxilar. En general, toda la cabeza sera grande
en relacion con el cuerpo. La frente suele ser alta y despejada. Los 0jos
grandes y separados y la nariz y al boca mas bien pequenas.

El cuerpo de nifios mas pequerios suele guardar una proporcion de cuatro
cabezas, el de los ninos adolescentes, de unas siete aproximadamente.

Las propuestas bocetadas a mano del personaje de la nina, en la
propuesta nimero 1 tiene rasgos mas ovalados, por lo cual asemeja a los
rasgos de una nifia de 8 afos de edad, se reflejan en ella caracteristicas
como alegria y un poco timida.

En la propuesta numero 2 el personaje bocetado tiene caracteristicas que
se asemejan a una nifia menor, por o cual no cumple con los aspectos
planteados en el perfil.

La propuesta numero 3 tiene caracteristicas mas finas tanto en el rostro
como en la forma de su cuerpo por ello se dejo como segunda opcion.

La propuesta considerada la mejor por que cumple con las caracteristicas
del perfil de personaje, la cual es la numero 4, las dimensiones estan

proporcionada como ya fueron definidas, estatura mediana, rostro
ovalado, nariz pequefa entre otras que se destacan.

Se eligio esta propuesta ya que en su rostro se pueden ver una
personalidad muy alegre, es activa, muestra amabilidad y confianza en
la sonrisa.

Personaje niia
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Etapa 3

Proceso de bocetaje de cuerpo y rostro.

Se boceto tambien diferentes opciones de personajes para el nifio.
Las caracteristicas a resaltar segun el perfil de personaje son, estatura
mediana, delgado, rostro ovalado y una expresion de felicidad para poder
destacas sus cualidades, amable, alegre, bondadoso y amigable.

Para ello se realizaron 4 opciones, la propuesta niumero 1 es un personaje
que con su expresion refleja alguien amable y noble, las caracteristicas
mencionada anterior mente si se pueden ver reflejadas, la edad que se
puede percibir del personaje es menor a 7 anos por lo cual no cumple
en ese aspecto.

La propuesta nimero 2 se boceto con un rostro mas circular al igual que
sus partes, como la nariz, 0jos y sonrisa bocetadas de forma circular.

La propuesta nimero 3 es un personaje que se puede transmitir a través
del una actitud alegre y cualidades que pueden ser las del perfil.

Para finalizar se bocetd una propuesta la cual se considera en la que
mejor se le aplico las dimensiones morfoldgicas y a traves de ellas se
destacan las cualidades del nifio segun el perfil.

Personaje niio
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Etapa 4 Teniendo el rostro definido se realizd distintas expresiones del personaje
Proceso de bocetaje de expresiones. enlas que se identifica su estado de animo. Los dibujos que a continuacion
se presentan corresponden a los estados de animo:

Para continuar el proceso se bocetaron las diferentes expresiones de los
personajes elegidos anteriormente.

Segun Canal (2006) la cara es donde se encuentran 10s rasgos mas
significativos de la expresion humana.

Plenitud Tranquila

Asombro Triste

L)

Descubriendo Nerviosa

Molesta Feliz

Pensativa Enojada
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Teniendo el rostro definido del personaje del nifio, se realizd distintas Plenitud
expresiones del personaje en las que se identifica su estado de animo.

Los dibujos que a continuacion se presentan corresponden a los estados
de animo:
~ - *
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Etapa 6
Digitalizacion:

Al tener ya definidos los personajes del nifio y nifia, sus expresiones y
rotacion de cuerpo se procedio a digitalizar a cada uno de los personajes,
para digitalizar se estructuro cada una de las partes del cuerpo segun la
proporcion establecida en el proceso de rotacion.

Como se muestra en la imagen 1 se comenzo digitalizando la proporcion
del cuerpo, brazos, piernas, también se aplico la ropa, en la imagen 2 10s

personajes ya estan terminanos y se les aplico posibles colores a utilizar,
en la imagen 3 los personajes estan planos y se definieron los colores.

Imagen 1
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Como ultimo paso para finalizar los personajes, se les aplico sombras
y luces para lograr volumen tanto en la cara, brazos y piernas como
también en la ropa y cabello. La imagen mostrada a continuacion es
como los personajes identificaran a la casa Hogar.
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Folleto Institucional:
Etapa 1
Proceso de eleccion del formato:

Para iniciar el proceso de bocetaje del folleto se decidid empezar por
la eleccion del formato para la pieza grafica. Se boceto colocando los
formatos estandar los cuales son usados constantemente para folletos,
tomando en cuenta que se debe elegir un formato que sea amplio para
el disefo, facil de manejar y atractivo para el grupo objetivo. Se eligieron
formatos cuadrados, rectangulares, verticales para tener variedad de
opciones.

4.25x5 pulgadas

8x8 pulgadas

10x10 pulgadas

11x8.5 pulgadas

Se eligio el tamario 8x8 pulgadas. Tomando en cuenta la funcionalidad
y lo atractivo para el grupo objetivo, se decidio la medida cuadrada
pensando en la diagramacion de cada contenido que ira colocada en el
interior del folleto, la amplitud de espacio que puede dar mucho espacio
visual y crear un disefio simple y limpio, asi también para favorecer a la
diagramacion y elementos como fotografias e ilustraciones.

Formato cerrado

8x8 pulgadas

Formato abierto

8x16 pulgadas
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Etapa 2
Proceso de eleccion de colores para folleto:

En esta etapa se definen paletas de colores, texturas y tipografia, los
cuales son elementos esenciales para llamar la atencion del grupo
objetivo e incluso transmitir el mensaje que se desea. El primero es el
color que se aplicara en las piezas graficas, que segun Puente (1994)
indica que el color es utilizado como un elemento para atraer atencion por
“tener un valor relativo que se presenta para multiples interacciones”. El
color es el elemento visual que lleva un peso de prioridad ya que provoca
sensaciones y afade dimension espacial.

Por lo tanto para elegir las paleta de colores se tomd en cuenta el
concepto, a quien va dirigido el material, cada una de las barras de paleta
de colores tienen colores vivos, alegres, agradables y que representen a
los nifos, colores infantiles que pueden transmitir diferentes emociones
0 sentimientos.

La paleta de colores elegida por los grupos objetivos, es la que mas llama
de su atencion, la cual tendra como objetivo crear interes en las personas
que se quiere llegar a dar el mensaje, la paleta elegida se reflejara en
cada una de las piezas graficas, tomando en cuenta que se hara uso para
aplicarle a los elemento mas destacados en cada pieza, resaltar titulos,
dividir areas y textos, elementos como bordes, marcos entre otras a las
que se les aplicaran los colores elegidos.

Las paletas de colores como lo indica el orden, la primera se puede
visualizar colores vivos, los cuales llaman bastante la atencion y reflejan
un buen animo v la felicidad que puede trasmitir un nifio con su sonrisa.
La segunda paleta de colores la cual es mas opaca, tiene azules que dan
paz y tranquilidad,

el verde representa algo natural y simple y las tonalidades rosas
representan el amor entre personas al ayudar y apoyar. La tercera barra
de colores, esta compuesta por colores pasteles los cuales son muy
usados para transmitir ternura, nifos pequenos y los cuales crean un
conjunto de colores muy simples y limpios. La cuarta barra de colores
esta compuesta por colores los cuales representan a un nifio como
los azules y los rosas a las nifas, complementando con colores que
contrastan y son vivos.

L N

a2

La paleta de colores elegida, que dara vida a las piezas es la numero 1,
elegida por el uso de colores vivos y primarios con los cuales se puede
crear composiciones que llamen la atencion y crear un interés en el
receptor del mensaje.

HETER
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Etapa 3
Planificacion de portada de Folleto:

Se definio el formato y la paleta de colores que se aplicara en las
tipografias y elementos graficos de apoyo. Al tener definido esos dos
elementos se procedio a bocetar la portada del folleto teniendo en cuenta
que el tamafo del formato es cuadrado por lo cual el logotipo se boceto
posicionandolo en la parte central y posicionado en los laterales para que
haya equilibrio visual con el fondo utilizado. A continuacion las propuestas
bocetadas a mano.

En las propuestas bocetadas anteriormente se destacaron 3, por lo cual
se procedio a elegirlas para analizar la estructuracion de los elementos
como el logotipo y los elementos gréaficos de apoyo.

La propuesta nimero 2 se destaca por el uso de un elemento de apoyo
que ayuda a que el logotipo se destaque en el formato, el tamaiio favorece
a la legibilidad del logotipo.

En la propuesta numero 7 se puede ver que €S una composicion
interesante ya que segun bocetada, en un circulo se unirian fotografias
de los ninos que pertenecen al hogar, colocando en la parte inferior el
logotipo.

Latercera propuesta seleccionada fue lanimero 11 por el posicionamiento
que se le dio al logotipo en el formato ya que no esta centralizada y tiene
un tamario adecuado para destacar y ser legible, una de las razones que
no es del todo funcional es, que el logotipo no esta completo y podria no
ser identificado por el grupo objetivo.

Al finalizar el andlisis de las propuestas seleccionadas se definio que se
utilizara la propuesta numero 2 por la composicion, tamafio y la estructura
que la forma. Con la propuesta seleccionada se procedio a digitalizarla y
realizar diferentes opciones de colores a utilizar.
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Etapa 4
Proceso de digitalizacion:

Se inicid bocetando propuestas de las cuales se selecciond una para
continuar con la digitalizacion, la eleccion de colores y posicionamiento
de los elementos graficos.

Al realizar este proceso se utilizaron los dos colores institucionales,
naranja y purpura ya que con estos colores se quiere lograr que el grupo
objetivo identifique al Hogar Luz de Fatima.

Las tres propuestas son las mismas en la composicion y estructuracion
de los elementos, logotipo, informacion de la casa hogar y los elementos
graficos de apoyo. La eleccion consistio en crear diferentes propuestas
de la aplicacion de los dos colores.

Como lo muestra la numero 1 se aplico el color purpura para el fondo
y se colocd el logotipo en un circulo color blanco, con el fin de que el
logotipo se pueda visualizar claramente destacando colores y también
para no sobrecargar el disefo, alrededor del circulo blanco se le coloc
un contorno de puntos color naranja.

En la propuesta numero 2 se aplicaron los colores al contrario de la
propuesta nimero 1 con el propdsito de poder ver la diferencia que se
puede obtener con el cambio de fondo.

En la propuesta numero 3 Unicamente se utilizaron los dos colores, se
pudo observar que el uso de los dos colores hace que se vea cargada y
el logotipo no resalta.

Por lo tanto se eligio la propuesta nimero 1 por ser la mas atractiva, con
un disefio funcional y simple, el color purpura ayuda a que la portada se
a funcional para la legibilidad del logotipo.

HOGAR 5
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Folleto Institucional:
Etapa 5
Proceso de bocetaje de paginas interiores:

Ejes:

Al tener definido el formato del folleto, la portada, se procedio a bocetar
las paginas interiores del folleto, se inicid6 bocetando ejes, 10s cuales
fueron ejes curvos o rectos en diferentes direcciones, teniendo la idea de
que a través de estos la diagramacion puede ser fluida e interesante para
el lector, sobre todo los ejes ayudaran a la colocacion de las fotografias
e ilustraciones.

Se consider¢ que las opciones, 3, 7, 8, 10, 11 y 12 hacen referencia
a las palabras utilizadas en el concepto, corazones y enlazar estas
palabras estan mejor representadas por los ejes curvos entrelazados o
simplemente colocados de forma curva. Ademas tenerlos como base, se
puede definir facilmente una reticula y layout interesante que permite
fluidez y define un eje de lectura en las paginas del libro.

El resto de los bocetos se decidio no tomarlos en cuenta ya que su
orientacion no apoya o refuerza la idea del concepto y la tematica de
un hogar lleno de amor y felicidad, ni aprovecha el espacio del formato.

Los ejes seleccionados en su mayoria son curvos permitiendo colocar
las imagenes e ilustraciones de forma que al colocar los textos puedan
rodearlos conforme a la forma que tiene. Estos transmiten positivismo y
alegria, ademas de generar fluidez en el disefio y lectura.

«w
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Folleto Institucional:
Etapa 6
Proceso de bocetaje de paginas interiores:

Reticula:

Segun Swan (1990) la reticula esta compuesta por un margen perimetral
en blanco, donde se crea un area para poder colocar los elementos de
disefio con que se cuenta, donde se toma la proporcion, margenes y
columnas. Por lo tanto ya teniendo seleccionadas 10s ejes se continuo
bocetando la reticula.

Se utilizo los ejes previamente elegidos para bocetar la reticula. En la
imagen se visualizan varias formas en las que a través de la reticula,
se define un espacio tanto para la ilustracion, fotografias como para el
texto, y con el fin de crear una mejor composicion, se bocetd en formato
de libro abierto.

De éstas se eligio varias reticulas para que las paginas del libro no fueran
todas iguales, sino que hubieran varias opciones para que la lectura sea
mas fluida vy las ilustraciones ayuden también a dar esa sensacion y
se perciba orden. Las elegidas fueron la no. 2, 3, 5, 6, 8 y 11, ya que
representan de mejor manera la idea de fluidez y enlazando corazones,
mientras que el resto se percibe con mayor rigidez y seria mas dificil
poder delimitar un espacio para las ilustraciones y el texto sin que las
paginas se vean monotonas.

De las reticulas fueron elegidas por la fluidez que generan y el uso que
se hace de los ejes previamente elegidos, estas reticulas facilitan la
distribucion y orden de los elementos en cada pagina.
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Folleto Institucional:
Etapa 7
Proceso de bocetaje de paginas interiores:

Layout:

Para continuar el proceso de disefio de las paginas se procedio a
elegir el layout de las paginas interiores del folleto. Teniendo ejes y
reticula definida, se bocetaron las areas que abarcaran el texto, titulos, | i ! --——'1

ilustraciones, fotografias y margenes. | C
| ¥
Ol = @

Para definir el layout se siguié tomando en cuenta la idea de formar con l

elementos graficos y fotografias e ilustraciones formas de corazones 0

circulos enlazandose entre las paginas, en lo cual se veria aplicado una = * |
|

parte importante del concepto. En esta area se diagrama el texto. _ -

Entre todas las propuestas bocetadas se definieron el espacio, tamano,
colocacion de los elementos ya mencionados anteriormente, ya que se

considera que se aprecia una distribucion proporcionada que podria

ocupar cada fotografia, ilustracion y texto, también de como ambos = '.'4;_;_-__-
elementos se integran en las dos paginas creando formas circulares (" )| ey
enlazandose. Con esto también hay fluidez visualmente y al unir estas e i —

layouts, se logra una diagramacion atractiva para el grupo objetivo y que
va acorde al tema.
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Folleto Institucional:
Etapa 8
Proceso de bocetaje de paginas interiores:

Titulos y texto importante:

Para los titulos se busco una tipografia que de la sensacion de alegria
de un nifio, también que tenga formas curvas por estereotipo existentes
sobre lo infantil. También que fueran legibles, facil de integrar con el
estilo de la ilustracion, elementos graficos de apoyo. Se elegiran tomando
en cuenta la opinion de Zapaterra (2008) la tipografia puede dar un estilo
visual a la maquetacion con estilo y color. Para la eleccion de la tipografia
del titular, se debe evaluar el caracter que quiere transmitir, la sensacion,
el apoyo o reflejo del significado del texto, crear armonia, contraste, etc.

Para la eleccion en la encuesta que se hizo al grupo objetivo (ver anexos)
se dieron 5 opciones distintas de letras y segun los resultados las
tipografias que mas llamaron la atencion al grupo objetivo para hacer
lectura sobre nifios fueron la numero 1, 2, 3.

La opcion 1, Androgyne, por ser redonda y ligera se conecta con la
Tematica, aun asi se decidio no utilizarla ya que no ayuda en la legibilidad
y por ser caligrafica puede sobrecargar al disefio que la rodea.

La opcion 2, Boogaloo, es caligrafica y de las tres opciones es la que
mejor representa la parte de nifos y al mismo tiempo da una sensacion
de alegria, diversion, etc.

Al analizar la opcion 3, ChunkFive, se decidid no utilizarla ya que por
ser una tipografia serif pero no caligrafica se consider6 que daba mas

bien una impresion de tematica escolar que si puede enfocarse en las
edades del grupo de nifios del que se esta hablando en la lectura, pero
no cumple al momento de representar una tematica infantil.

Al analizar el resto de opciones se pudo ver que la opcion 2, Boogaloo,
es legible y resalta mucho mas lo cual resultd Util para crear jerarquias
visuales y llamar la atencion, por lo que finalmente se eligio ésta como
tipografia para los titulos.

1. Androgyne
Apadninamiento de Hogan

2. Boogaloo
Apadrinamiento de Hogar

3. ChunkFive
Apadrinamiento de Hogar

4. Haettenschweiler
Anallrinamientu de Hnuar

5. Folks-bold
Apadrinamiento de Hogar
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Folleto Institucional:
Etapa 8
Proceso de bocetaje de paginas interiores:

Tipografia para cuerpo de texto:

Para el cuerpo de texto se requirio de una letra que diera la sensacion
de sencillez, que fuera legible y facilite la lectura del grupo objetivo y
al mismo tiempo refuerce el tematico amor y felicidad de nifios, por lo
que se selecciond tipografias serif y una sans serif para tener distintas
opciones.

Se pensd en utilizar la tipografia Arial ya que son de las tipografias mas
utilizadas en cuerpo de texto en publicaciones como periodicos, revistas,
libros en general y libros infantiles, por la facilidad que da de realizar una
lectura ya sea larga o corta.

Otra de las opciones era la Berlin Sans la cual es serif pero de mayor
tamanio y con caracteristicas mas redondas, o cual hace que se perciba
como mas compleja que las demas tipografias, y que el disefio de cada
pagina se vea mas cargado, ademas existiria alto contraste con la
tipografia elegida para los titulos por lo que se decidio no utilizarla.

La tipografia elegida fue Helvetica Neue LT Std ya que al ser serif y con
caracteristicas mas afinadas, da la sensacion de una lectura agradable,
sencillez, y al combinarla con la tipografia elegida para los titulos, se logro
el objetivo de crear jerarquia y armonia entre las tipografias elegidas.

1. Arial

Un orfanato, orfanatorio u orfelinato es una institucion
encargada del cuidado de los menores de edad, huérfanos
o abandonados, y de los nifilos 0 adolescentes a quienes
las autoridades han separado de sus progenitores,
retirandoles la patria potestad.

2. Helvetica Neue LT Std

Un orfanato, orfanatorio u orfelinato es una institucion encargada del
cuidado de los menores de edad, huérfanos o abandonados, y de los
ninos o adolescentes a quienes las autoridades han separado de sus
progenitores, retirandoles la patria potestad.

3. Berlin Sans FB

Un orfanato, orfanatorio u orfelinato es una institucion
encargada del cuidado de los menores de edad, huérfanos
o abandonados, y de los nifos o adolescentes a quienes las
autoridades han separado de sus progenitores, retirdndoles la
patria potestad.
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Folleto Institucional:
Etapa 9
Proceso de bocetaje de paginas interiores:

Diagramacion de paginas:

Al'tener definidas tipografias de titulo y cuerpo de texto, paleta de colores,
diagramacion iniciando desde los ejes, reticula y layout, se procedio a
realizar una propuesta de cada pagina definiendo claramente el espacio
que ocuparan las ilustraciones, fotografias, los elementos graficos de
apoyo, titulos y espacios para el texto. Para diferenciar las ilustraciones
de las fotografias en los bocetos se muestran dos colores, el rojo para
representar a las fotografias y el azul representa las ilustraciones.

Iniciando por las primeras paginas, 1y 2, se puede visualizar solo un
logotipo centrado, esta pagina es la que muestra solamente el logotipo
como introduccion al contenido e identifica el folleto.

En las paginas siguientes, 3y 4, se puede observar que la diagramacion
en la pagina numero 3 se hizo uso de una reticula con ejes rectos ya que
se coloco el espacio para la informacion mas importante del Hogar, los
miembros que integran la asociacion y ademas la direccion, teléfonos,
etc. En la pagina nimero 4 se colocO nuevamente una introduccion,
donde los que dan la bienvenida son los dos personajes, en el circulo se
colocara una ilustracion de dos puertas abiertas para poder anticipar al
lector que es bienvenido y a la vez motiva a seguir con la lectura.

En las paginas 5y 6 Unicamente se diagramd y utilizd la pagina nimero
6 ya que la pagina nimero 5 es para dar un descanso visual y asi poder
iniciar la lectura observando una fotografia colocada en la parte inferior
derecha, de los nifios miembros del hogar. El espacio del titulo es para
definir el titulo y el subtitulo que sera colocado al digitalizar.

1y2 |
HoGhR 55
enTIMA
|
BIEN VENIDOS
| 0 e -
o
[ e
5y6 |
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Las paginas 7'y 8 las dos tienen una diagramacion diferente, en la pagina
7 se utilizara una reticula curveada haciendo referencia de la union de
dos circulos formando un corazon, con la cual se logra uniendo una
fotografia y una ilustracion. En la pagina numero 8 para que haya un
rompimiento visual se colocara una fotografia de un nifio ocupando la
mitad del formato de la pagina y estara acompafiada por la mision y vision
del hogar, las cuales son informacion clave y la cual logra destacarse por
una diagramacion simple y ordenada.

En las paginas 9y 10 estaran unidas por la composicion de fotografias de
forma circular, las fotografias estaran esparcidas por todo el espacio de
las dos paginas, el cuerpo de texto sera colocado en una de las paginas
de una forma recta y simple para no ser el punto focal de la diagramacion
ya que el principal objetivo es que resalten las fotografias de 10s nifos
del hogar.

9y 10
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Para la diagramacion de las paginas 11y12 se enlazaran por medio de 11y12 AcoweS
una fotografia de tamafio grande ocupando la parte central del formato ew A Acnalidad =5 —
abierto, el cuerpo de texto estara colocado alrededor de la fotografia T L
siempre aplicando jerarquias visuales. :——_—:: / bbjghves
En las paginas 13 y 14 como se puede observar no se hard uso de _—____T__: —
fotografias e ilustraciones ya que unicamente se colocara el cuerpo de
texto guiandose de una estructura formal, por la composicion ordenada y
simple que debe de tener la tabla del contenido y para hacer mas simple 13y 14 MATHZ DEl proyero
y no tan cargado de elementos se colocara solamente el cuerpo de texto. = e _:_E_ ;:—T.' é
Finalmente las paginas 15y 16 tienen como objetivo capturar la atencion 7N T = e
e interés del grupo objetivo ya que contiene la informacion del Hogar, == S —-__T;- =
como pueden formar parte del proyecto, ayuda voluntariado, etc. Por — e = = =
lo tanto se diagramaran los elementos graficos de una forma atractiva _
y motivante a hacer lectura del contenido que tiene. En la pagina 15
se colocara una composicion de fotografias de perfiles de los nifios del 15y 16 TR dfﬂ"o e W”m
hogar las cuales estaran rodeadas por un circulo. Y en la pagina nimero s
16 se diagramara de una forma interesante ya que solo es texto. 0 miDE i
0 00 ; —
" {SONOS WA bR =
FAMILIAL =
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Folleto Institucional:
Etapa 10
Proceso de bocetaje de paginas interiores:

Digitalizacion:

Para digitalizar las propuestas planteadas en el punto anterior, se inicio
realizando las composiciones de cada una de las paginas, se ilustraron
los personajes en sus diferentes posiciones, 10s elementos graficos de
apoyo entre otros. Al tener todos los elementos graficos a utilizar en las
composiciones se procedio a estructurar los elementos para proceder a
colocar los titulos y textos del contenido.

Cada una de las paginas muestra en el fondo elementos graficos de
apoyo, como circulos de puntos enlazados utilizando colores definidos en
la paleta de colores, para hacer referencia detras de la composicion del
uso del concepto. En algunos de los titulos se le colocaron en la parte
inferior unos listones, estos fueron colocados con la funcion de crear una
jerarquia y balance visual entre los titulos y cuerpo de texto asi también
con las imagenes.

Finaimente se digitalizo cada una de las paginas, a continuacion las
propuestas de las paginas interiores digitalizadas.
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Trifoliar:
Ftapa 1 1
Proceso de hocetaje

Reticula: Tiro
Iniciar el proceso de bocetaje del trifoliar implico realizar el bocetaje de
reticulas para poder diagramar los elementos graficos y contenidos.

En cada una de las reticulas se utilizaron ejes curvos y rectos para :
estructuras el cuerpo de texto. En los bocetos realizados se definieron 2 =
espacios para fotografia y posicionamiento de logotipo, por lo cual se — {" \jJ
bocetd en formato abierto, separando el lado de frente con el lado de e s S
atras del trifoliar ya que cada lado tiene contenido diferente por lo cual e
Se genera una composicion diferente. 1l

En cada una de las propuestas bocetadas se reservo el espacio del

logotipo como también para la fotografia principal, en la propuesta

numero 1 todas las imagenes se colocaron en la parte superior dejando 3

el texto en |a parte inferior, por lo tanto esta propuesta no es atractiva por \/
que en cada lado presenta el mismo posicionamiento de los elementos. :
En la propuesta nimero 2 se puede ver que hay bastantes espacios — ==
reservados para fotografias lo cual hace que la propuesta este muy = i
saturada y el lector puede ya no ponerle atencion al texto, por lo tanto se |
descartd. La propuesta nimero 4, como se visualiza es una composicion 11
simple, unicamente tiene espacio para dos fotografias, esta composicion _ =
puede ser atractiva pero el lector puede desinteresarle por la falta de 4 —
informacion. i Vi )

De todas las propuestas de reticulas para el trifoliar, se eligio solo una ,_._;._'.._.._.
para proceder a colocar los elementos de una forma mas clara. La elegida :
fue la numero 3 por la fluidez visual, la composicion de las fotografias \
con los textos, en la cual se puede percibir el orden y simplicidad en el
contenido.
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Trifoliar:
Etapa 1
Proceso de hocetaje

Reticula: Retiro
Anteriormente se realizo el proceso de bocetaje de la parte delantera del
trifoliar por lo cual se procedi6 a bocetar la reticula de la parte de atras.

lgualmente en estas propuestas se utilizaron ejes curvos y rectos para
poder diagramar y encontrar las margenes correctas para el cuerpo del
texto. Se definieron espacios para texto y fotografias como también para
ilustraciones.

En cada una de las propuestas realizadas se puede diferenciar el tamano
de la fotografia segun la propuesta. En la propuesta nimero 1 se puede
ver que la fotografia principal es colocada en la parte central del formato
y esta rodeada del espacio para el texto, por lo cual se descarta porque
el texto puede estar ocupando demasiado espacio que podria ocupar la
fotografia. La nimero 3, es de las propuestas mas sencillas aunque es
parecida a la propuesta nimero 1, la jerarquia de esta propuesta hace
la que imagen se vea pequefa y muy alejada del contenido, se descartd
porque la propuesta no era interesante.

La propuesta nimero 4 es atractiva por el uso de un tamafo grande para
la fotografia principal, se puede observar que el texto esta estructurado
de una forma formal, estd propuesta puede ser interesante pero no
ayuda a que la composicion del texto con la imagen se enlacen y den el
resultado de una propuesta creativa.

En la propuesta nimero 2 es una propuesta atractiva y tiene una reticula
dinamica, visualmente la fotografia crea un recorrido visual por pasos, lo
cual ayuda al lector al iniciar la lectura. Esta propuesta fue la elegida ya
que es fluida los espacios establecidos estan equilibrados de una forma
diferente.
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Trifoliar:
Etapa 2
Proceso de hocetaje

Diagramacion:

Se definieron las dos reticulas a utilizar en la parte de frente en la parte
de atras del trifoliar, por lo cual se procedio a bocetar la composicion
de los elementos, los titulares, contenido textual, logotipo, fotografias e
ilustraciones segun las reticulas seleccionadas.

tooAe |z e AETINA
D ——

Trifoliar:
Etapa 3
Proceso de hocetaje

Digitalizacion:

La diagramacion seleccionada se digitalizo, para realizar la composicion
del trifoliar, en los titulares se utilizo la misma tipografia que se le aplico
a los titulares del folleto institucional. La tipografia es Boogaloo.

Boogaloo
Apadrinamiento de Hogar

Para el cuerpo del texto tambien se uso la misma que se aplico al folleto
institucional la cual es Helvetica Neue LT std.

Helvetica Neue LT std.
“Un orfanato, orfanatorio u orfelinato es una institucion encargada del

cuidado de los menores de edad”

Esta eleccion se realizo para que cada una de las piezas bajo el concepto
primario estén relacionadas no solamente por los elementos graficos
si no que también por tipos de tipografia. Igualmente para la eleccion
del color se definid que se utilizaran los mismos colores de la paleta
seleccionada para el folleto.
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Trifoliar:
Etapa 3
Proceso de hocetaje

Digitalizacion:

Se definieron las dos reticulas a utilizar en la parte de frente en la parte
de atras del trifoliar, por lo cual se procedio a bocetar la composicion
de los elementos, los titulares, contenido textual, logotipo, fotografias e
ilustraciones segun las reticulas seleccionadas.

Al definir los tipos de tipografia y colores a utilizar en la composicion se
procedio a aplicarlos a la propuesta, la propuesta muestra el uso de dos
fotografias, en la fotografia de la parte de adelante del trifoliar, se utilizd
la imagen de una de las nifias del Hogar sosteniendo un pizarron el cual
ayudo a que se creara una composicion interesante entre elementos.

En el cuadro de la parte de enfrente, se colocd un parrafo dando una
pequefia introduccion del hogar y en la parte inferior se posiciono una
ilustracion de los dos personajes del hogar para que también sean
parte de las piezas y que el grupo objetivo los identifique como icono
corporativo.

HOGAR LUZ DE FATIMA

¢Quiénes somos?

Iniciando en el 2002 apoya a nifnos,
nifias que han sido referidos por orden
judicial a causa de maltrato, violencia
intrafamiliar y abuso sexual, rescatados
con el afan de proveerles lo necesario
para su rehabilitacion de tipo integral.

Los nifios que ingresan a nuestra
institucion, son atendidos_en las dreas
médica, nutricional, psicoldgica, espiri-
tual y académica, dependiendo de las
nﬁcesidades que presente cada uno de
ellos.

AYUDANOS

PATROCINIO
EVENTOS A BENEFICIO

ilidad Social Emp

Viveres - Ropa - Utiles escolares
Zapatos - Medicamentos

¢Qué es un Padrino?

Un padrino es una persona que
decide ayudar a nuestros nifios con
su tiempo, apoyarlo de una forma
material, espiritual y econdmica.

El apadrinamiento es una manera de
ofrecer esperanza y oportunidad a los
30 nifios del Hogar Luz de Fétima.
Su ayuda contribuye a poder cubrir
las necesidades de TODOS los nifios
en temas de: Educacion, Salud,
Vivienda

y Alimentacién.

Formas de Apadrinar

Ayuda Econdmica:

La cantidad que usted disponga,
que puede ser de una manera
Unica, mensual o periddica.

Lo que nos ayudara a pagar los
siguientes servicios:

Servicio de Agua (mes )

Luz eléctrica (mes)

Alquiler de la casa del Hogar
Salario de un mes para un
Maestro o Tutor

Salario de una nifiera o cuidadora
Pago profesionales de consulta
médica o psicolégica

Pago bus escolar

Alerta Medica

Entre otros

< HOGAR 5 >

FATIMA
N

0 Calle 20-62 Zona 15,Vista Hermosa Il

Puedes colaborar
depositando en:

G&T Continental Banrual
CUENTA No. CUENTA No.
24-0013488-2 3406025501
Banco Industrial

TA No.
455-002580-5

En el exterior
En el exterior: VIA PAYPAL
cuenta: director@fatima.org.gt

A nombre de Asociacion Luz de Fatima

Mas informacion:

Para mayor informacién comunicarse a:
23681772~ 23676051- 23316382
42900673~ 56308318- 34308596

H /Hogar Luz de Fatima
info@fatima.org - www.fatima.org.gt

HOGARYY
FATIMA
N

APOYANOS

Ayuda en especie:
Usted puede contribuir a cubrir

2

Nuestra Casa

Recaudaciones de fondos:

Usted puede apoyarnos también en
buscar contactos entre sus amigos,
familiares, comparieros de trabajo o
estudio para poder hacer colectas
economicas de una forma Gnica,
mensual 0 esporadica. {
Se entrega recibo de :

se invirtio la colecta.

donacion por la donacion
y un reporte de como g1

iSomos
3 G niiios!

una o varias necesidades de
forma (nica, mensual o
periddica.
Las necesidades primordiales en
especie tenemos las siguientes:
Huevos (30 cartones mensuales)
Carne, pollo, embutidos.
Panales (1200 panales mensual)
Formulas y/o leches infantiles
(100 latas aproximado)
Verduras y frutas (semanal)
Medicamentos de emergencia.

INECESITAMOS
U AYupa!
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Afiche

Etapa 1 17 e o8 39
Proceso de bocetaje - D it
Diagramacion: :

Para realizar el proceso de bocetaje del afiche se inicid bocetando \C’/
diferentes propuestas, las cuales estan compuestas por una fotografia 77\;__3
principal, un titulo y contenido informativo. Febrom A et

Se bocetaron diferentes propuestas para definir una composicion, en la

propuesta numero 1, el titulo principal tiene una diagramacion atractiva

por el uso de tipografia y lineas, se coloco la fotografia como siguiente 3
y por ultimo se estructuro el cuerpo del texto de una forma simple y

ordenada para favorecer a la legibilidad y tamario de la informacion.

La propuesta nimero 2 se boceto colocando la fotografia como primer
elemento de la composicion enmarcandolo con una mitad de un circulo,
se posiciono el logotipo en la parte central para que se destaque y no
se pierda en la composicion, para continuar se coloco en una estructura
semiformal el cuerpo de texto, separando la informacion por elementos
graficos como lineas punteadas o listones los cuales se han utilizado en
cada una de las piezas anteriores. 5 A

FAYURNGCL
> Kowute Wiwl, |

La propuesta numero 3 la fotografia es la que tiene mayor tamano, al

igual que la fotografia el titulo resalta, el logotipo se posiciono en la parte

inferior, por lo tanto se descarto esta propuesta porque el logotipo esta

posicionado de una forma que posiblemente las personas no lo vean.

La propuesta numero 4 se boceto una composicion diferente, colocando g - !
la fotografia dentro de una figura cuadrada simulando que es un papel , eriw e
pegado en el afiche, el logotipo se colocd en la esquina y hace que o e
resalte, la informacion esta colocada de una forma ordenada pero no es

del todo atractiva.

U\L\:: i

S

Ll
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Afiche
Etapa 2
Proceso de hocetaje

Digitalizacion:

Se eligio una de las propuestas para tomarla como base de la
composicion final del afiche, la composicion se destaca por la simplicidad
de la diagramacion de los elementos, el logotipo esta colocado en un
lugar visible asi también como la legibilidad de la tipografia utilizada es
funcional para el tipo de pieza que es el afiche.

Al digitalizar la propuesta seleccionada se definio que se utilizara la misma
tipografia para titulos de las piezas anteriores para seguir utilizando el
mismo estilo y crear una linea grafica a través de las propuestas.

Se coloco en el titular un liston amarillo para resaltar la frase colocada
asi mismo para darle relevancia, la fotografia utilizada representa a los
nifos y ninas del hogar de nifos. El fondo color blanco se utilizo para que
favoreciera a la diagramacion, se le colocd color blanco y se le aplicd
una textura lineal con el objetivo de crear dinamismo en la pieza gréafica.

Los colores utilizados son los mismo de la paleta de colores definida, se
utilizo en la mayoria de texto el color purpura ya que con ese color puede
también lograr que el grupo objetivo identifique la casa hogar.

iAYODANOS!

A cambiarle la vida a un niino

§,?

HOGAR 5*

7 FATIMA
I’i /Hogar Luz de Fatima N

PATROCINIO- EVENTOS A BENEFICIO
Responsabilidad Social Empresarial

Viveres - Ropa - Utiles escolares - Zapatos - Medicamentos

G&T Continental
CUENTA No.
24-0013488-2

Banrual
CUENTA No.
3406025501

A nombre de Asociacion Luz de Fatima

Banco Industrial
CUENTA No.
455-002580-5

En el exterior
En el exterior: VIA PAYPAL
cuenta: director@fatima.org.gt

Mas informacion:

Para mas informacion comunicarse a: Direccion: Comunicate via internet:
23681772- 23676051- 23316382 0 Calle 20-62 Zona 15 info@fatima.org
Vista Hermosa Il www.fatima.org.gt
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Carrera familiar 5k y 10k a beneficio de Hogar Luz de
Fatima:

Titulo de carrera.

Para iniciar el proceso de bocetaje de las piezas graficas de la Carrera
familiar, se decidio seguir la misma linea grafica de 1as piezas anteriores las
cuales son las que identifican al Hogar como una asociacion. Se aplicara
a las piezas el concepto secundario “Pasos uniendo corazones por un
camino de esperanza.” el cual representa al evento de beneficencia, por
lo cual se utilizara para aplicar en las piezas gréaficas de la carrera.

Como se menciono anteriormente la linea grafica sera similar, iniciando
con la misma aplicacion de la misma paleta de colores, la tipografia
utilizada para ftitulos y para cuerpo de texto. Asi mismo se usaran
los elementos graficos de apoyo como listones, lineas discontinuas,
jerarquias y ejes curvos, entre otros.

Para identificar el evento, se inici¢ bocetando un titulo principal el cual
tendra la frase “Carrera familiar 5k y 10k a beneficio de Hogar Luz de
Fatima”. Se decidio crear una composicion con el titulo para poder tener
una mejor estructura al realizar la propuesta y asi mismo que haya una
jerarquia visual al unir imagen e informacion. Este titular se boceto en
cuatro propuestas diferentes colocando los elementos de forma vertical
y otras en forma horizontal.

En la propuesta No.1 Se estructuro el titular de forma recta y con una
orientacion vertical, salen a resaltar “5k y 10k” en segundo plano la
palabra “carrera” y en tercer plano “a beneficio de”, para no colocar el
nombre completo del Hogar se coloco el logotipo para que sea mejor
identificado en las piezas.

Como segunda propuesta se boceto el titular aplicando un elemento
grafico de apoyo, se tomd la forma de una carretera encerrada en una
flecha la cual va en direccion hacia arriba, el titular esta estructurado de
forma formal en vertical al igual que la propuesta anterior se coloco el

" C/RRERA
9K 10K

e

0K 16K A
/BENE FILCI0 OF

152



La propuesta No.3 se boceto nuevamente aplicando un elemento grafico
de apoyo similar al de la propuesta No.2, para simplificar la propuesta
anterior se coloco unicamente la flecha hacia arriba con unas lineas
discontinuas en la parte central de la flecha, el cual representa a las
calles o carreteras que se recorren durante de la carrera y la flecha fue
colocada hacia arriba para dar un mensaje positivo. El titular se coloco
de forma vertical con estructura formal, el logotipo serd colocado en la
parte inferior derecha del titulo.

Visualizando las propuestas anteriores se procedio a bocetar una
forma mas simple la cual la muestra la No.4 en la cual se agrego la
flecha utilizada en las propuestas anteriores pero sin aplicar las lineas
discontinuas, la flecha tiene una forma mas simplificada, siempre cumple
con el mismo significado ya que siempre va hacia arriba.

El titular se coloco en la parte central de la flecha, se resalto la palabra
“carrera” y los numeros “10k y 5k” los cuales son significativos e
importantes en el titular para una mejor comprension del mensaje que se
desea dar. En esta propuesta se puede ver que los elementos graficos de
apoyo y el titular se integraron de una forma mas atractiva e interesante
el cual logra una mejor composicion y jerarquia visual.
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Ya que se determind que la propuesta No.4 es la mas funcional por su
estructura y composicion se procedio a digitalizar a la flecha se le aplico
la textura utilizada en las piezas graficas anteriores para seguir con la
misma linea.

En cuanto a los colores se selecciond 3 colores de paleta de colores
utilizada en las piezas anteriores, ademas se agreg6d un color para
complementar a los tres colores, el cual fue el color rojo, se implemento
este color a tipografias, elementos graficos de apoyo y entre otros para
crear un balance visual entre colores.

Las tipografias utilizadas en la publicidad de la carrera se definieron que
seran las mismas tipografias utilizadas en las piezas anteriores para
crear unidad entre las piezas graficas aunque sean distintos proyectos.

Boogaloo

CARRERA FAMILIAR

Para la imagen principal de la carrera, la cual se agregara a las piezas
graficas del evento, se decidio que segun resultados de las encuestas
realizadas a grupo objetivo, los cuales fueron que la utilizacion de
ilustracion en piezas graficas de eventos de carreras a beneficio, era
mas llamativa y atractiva.

Por lo cual se procedid a utilizar a los personajes del Hogar Luz de Fatima
como representantes de la carrera, se bocetaron a los personajes de
nifia y nifio con ropa deportiva y en posicion de correr, esto se planted
como una oportunidad para que el grupo objetivo pueda conocer e
identificar con mayor facilidad al Hogar Luz de Fatima, como o menciona
Pintado y Sanchez (2013) Un icono corporativo es un elemento visual,
cuyo atractivo y connotaciones sirven para identificar a una compaiia o
a una marca. En ocasiones, el icono corporativo es mas utilizado en las
campanas publicitarias de la compafia. Por ello se decidio utilizar a los
personajes.

iwﬂﬂ‘—-.:-T: 'iﬁ- i
Vi
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Afiche Carrera
Etapa 1
Proceso de hocetaje

Diagramacion y reticula:

El proceso de bocetaje para el afiche del evento de la carrera se inicio
bocetando diferentes reticulas y creando espacios de distribucion del
titular, imagen principal, informacion y area de patrocinadores cada uno
de estos se tomo en cuenta para determinar espacios en el formato.

Se bocetaron cuatro propuestas para obtener la mas interesante y
funcional para la diagramacion de todos los elementos en el afiche.

Se bocetaron diferentes propuestas para definir una composicion, en la
propuesta No.1 se boceto el espacio distribuyendo el formato en dos,
en toda la parte superior se colocara la imagen principal ya definida
anteriormente, en la parte inferior del formato se colocara la informacion
del evento y en la parte de abajo los logotipos de los patrocinadores, para
unificar partes se coloco el espacio para el titulo en la parte central para
crear jerarquia visual.

La segunda propuesta tiene ejes curvos ya que se divide por medio de
un circulo que abarca todo el formato, el titulo se coloco en la parte
superior abarcando la parte de arriba, la imagen sera colocado en el
area del interior del circulo, la informacion se colocara en la parte inferior
tomando la forma circular.

|MAGEN
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La propuesta No.3 tiene una estructura formal ya que esta divida en tres
partes, en la cual la mitad abarca toda la imagen vy el titular, en la otra
mitad esta dividida en dos partes para poder colocar la informacion por
aparte del patrocinio, esta propuesta puede no ser interesante porque
esta diagramada de una forma rigida y no se puede visualizar la jerarquia
que hay entre los elementos.

De ultimo se boceto una propuesta con una estructura semiformal
utilizando ejes curvos y jerarquia visual entre los elementos graficos,
imagen y textos. La propuesta esta diagramada para que se puedan
unificar titular con la imagen e informacion importante para obtener una
propuesta mas interesante para el grupo objetivo. Para esta propuesta
se colocara un margen que dara una mejor estructuracion del contenido
y asi mismo da la sensacion de orden, simplicidad y limpieza visual. Por
lo tanto se eligid esta propuesta para proceder a bocetar cada uno de los
elementos del afiche.
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Afiche Carrera
Etapa 2
Proceso de hocetaje

Diagramacion:

Se tom6 como base la estructura elegida anteriormente, los bocetos
realizados para esta etapa muestran cada uno de los elementos
graficos a utilizar, en el circulo como se habia descrito anteriormente se
colocara la ilustracion de los personajes, en la parte inferior de la imagen
estard posicionada la informacion mas importante y como siguiente la
informacion extra junto con los patrocinadores.

Para estas propuestas se bocetaron Unicamente tres, para la propuesta
No.1 se muestra que en el circulo donde sera colocada la imagen,
unicamente se boceto que uno de los personajes se mostrara con la
accion de cruzar la meta, la informacion importante del dia resaltara
la cual se coloco en la parte central para que al visualizar el afiche sea
legible y facil de encontrar para el grupo objetivo. La estructura que se
aplico es semiformal y la jerarquia visual se logré agregando un margen
en el formato y colocando los elementos de forma formal en vertical.

La propuesta No. 2 se boceto creando una composicion con una estructura
mas semiformal por el orden colocado a cada elemento, la ilustracion se
unifico con la parte inferior tomando en cuenta el espacio establecido
para la informacion y patrocinadores, la ilustracion esta extendida por
todo el formato creando una composicion atractiva ya que la ilustracion
es parte de la informacion mas importante y la informacion secundaria.
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La propuesta No.3 se rige mas a la reticula seleccionada, para la
ilustracion Unicamente usa el espacio establecido con la diferencia que
en esta propuesta fueron colocados los dos personajes en la mismo
composicion, la cual es una ventaja mas que las otras propuestas ya que
es importante la participacion de cada uno de ellos. para el titulo principal
se utilizd gran parte del area de arriba ya que debe ser visible y que no
sea opacado por otro elemento, la informacion mas importante, como
el dia y hora fueron colocados en la parte central y se les agrego dos
elementos graficos de apoyo, los listones que logran unificar y tener mas
relevancia que la informacion que esta colocada en la parte de abajo, se
coloco un pequerio titulo de “patrocinadores” ya que era necesario para
que haya una separacion entre espacios de cada una de las areas.

3

Digitalizacion:

Etapa 3

Ya bocetadas las propuestas se eligio que la propuesta No.3 es la mas
atractiva y ordenada visualmente, por lo tanto se procedio a digitalizar la
propuesta.

< HOGAR S >

FATIMA
A

ez § JUN e

DONACION INSCRIPCION:
100.00 ' HOGAR LUZ DE FATIMA
RECORRIDO BOULEVAR VISTA HERMOSA Z.15 VISITANOS EN:

PARA MAS INFORMACION: 23681772 -23676051 HOGAR LUZ DE FATIMA

CON EL PATROCINIO DE

158



Digitalizacion:

Al digitalizar la propuesta se pudo observar que la propuesta necesitaba
reforzar mas el concepto y el objetivo del evento ya que es una carrera
familiar, por lo cual se agregaron a dos papas para representar a una
familia, el concepto se puede reflgjar en la ilustracion ya que transmite
y se puede ver la union y como se enlazan por medio de emociones de
alegria y diversion a traves de las expresiones.

HOGAR ¢
FATIMA
N

o] JUNI Qe

DONACION INSCRIPCION
.100.00 ' HOGAR LUZ DE FATIMA

RECORRIDO: BOULEVAR VISTA HERMOSA Z.15 VISITANOS EN:
PARA MAS INFORMACION: 23681772 -23676051 HOGAR LUZ DE FATIMA

CON EL PATROCINIO DE
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Valla publicitaria:
Etapa 1
Proceso de hocetaje

Diagramacion:

Para el proceso de la valla publicitaria se decidio que se usaran los mismo
elementos que se colocaron en el afiche, Unicamente se cambiaran
algunos datos de la informacion ya que las vallas publicitarias no es
necesario colocar toda la informacion ya que es un medio de publicidad
de exterior, para proceder a la eleccion de una propuesta atractiva se
bocetaron dos formas de distribucion de elementos graficos.

La primera propuesta, en esta pieza es diferente ya que el formato
en su mayoria siempre son de orientacion horizontal, por lo cual se
comenzo posicionando la imagen ya que es la que ocupa mas espacio
en el formato, se coloco el titular en grande proporcionado a la imagen,
en la informacion unicamente se colocod Facebook y numero de teléfono
y para completar se coloco en la parte inferior los patrocinadores, esta
propuesta tiene una diagramacion mas unificada ya que todos los
elementos se unen por medio de la estructura semiformal.

La propuesta No.2 es similar a la anterior por el posicionamiento de la
informacion y de los demas elementos, el formato se dividio a la mita
colocando la imagen e informacion del lado derecho y el titular con la
informacion y patrocinadores del lado izquierdo creando una balance
visual entre las dos mitades del formato, se logré concretar que la
propuesta No.2 es la seleccionada para proceder a digitalizar.

INFOR KL Wi |
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Digitalizacion:

Etapa 2

Se selecciond una de las propuestas para proceder a digitalizar,
ya teniendo los elementos concretados solamente se vuelven a
diagramar en el formato horizontal como fueron bocetados.

Aligual que el afiche se decidio agregar a los dos papas en la propuesta
que se habia digitalizado para obtener la propuesta preliminar.

A BENEFICIO < HOGARSY >

DE FATIMA
N

PARA MAS INFORMACION:
HOGAR LUZ | TEL: 2368-1772
DE FATIMA 2367-6051
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FATIMA

PARA MAS INFORMACION: @

HOGAR LUZ . 1
oE pirn / TEL: 2368-1772
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Mupi publicitario

Diagramacion y digitalizacion:

Como se menciond anteriormente los elementos que componen a la
composicion de las piezas graficas del evento ya estan establecidas,
por lo tanto para el mupi se diagramo nuevamente los elementos en el
formato vertical de un mupi, para esta diagramacion se utilizo como base
la estructuracion del afiche por ser parecido el formato, a continuacion la
propuesta ya digitalizada.

< HOGAR & >

FATIMA
Y

. @& Py

ez § JUN| e

PARA MAS INFORMACION:

HOGAR LUZ TEL: 2368-1772
DE FATIMA 2367-6051

CON EL PATROCINIO DE

En la pieza del mupie al digitalizar se pudo observar que la propuesta
era muy parecida al afiche por lo tanto se decidio realizar una propuesta
diferente siempre utilizando a los personajes y la misma composicion de

elementos graficos, a continuacion la propuesta.

FATIMA
A

iTODOS SOMOS
GANADORES!

I HOGAR LUZ DE FATIMA Tel:23681772
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Productos promocionales:
Kit de evento para participantes:

Diagramacion y digitalizacion:

Para los productos promocionales del kit del participante, se seleccionaron
nicamente 3, para ello se realizd en la encuesta una pregunta en la
cual se pudiera definir cual de los productos son los mas atractivos y
funcionales para el grupo objetivo. Se lograron destacar tres productos
los cuales son: pachon, bolsa deportiva y camisa del evento.

Para estos tres productos se planea utilizar un mismo disefio el cual sera
plasmado en cada uno de los productos, se boceto como base del disefo
sobre una camisa la cual se puede diagramar segun el tamafio y espacio.

En las propuestas que a continuacion se muestran, se puede ver que
en la propuesta No.1 se utilizo los elementos mas importantes, titular,
imagen y logotipo los cuales son los mas representativos de la linea
grafica de disefo de las piezas publicitarias.

En la propuesta No.2 a diferencia que la anterior Unicamente se coloco
el titular y el logotipo para que se a una composicion simple y no sea
saturada en cada uno de los productos promocionales.

Al tener las dos propuestas se pudo llegar a que la propuesta No1
es la que mas representa al evento de la carrera, tanto por contener
los elementos mas representativos como también hacer uso de los
personajes, como siguiente se digitalizo la propuesta y asi mismo fue
aplicada en un montaje a las piezas.

A BENEFICIO DE

HOGAR 5¢*
FATIMA
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IF1/HOGAR LUZ DE FATIMA
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Montaje en productos promocionales:

2 f@ 'S
A BENEFICIO DE E1/MOGAR LUZ DE FATIMA|

5
FATIMA
N

Ya que se realizd el cambio en las piezas graficas anteriores se decidid
cambiar el disefio de los promocionales ya que si se utilizaba el mostrado
anteriormente seria muy repetitivo en todas las piezas, por lo cual se
utilizara una propuesta mas simple y puede beneficiarse el cliente ya que
el precio serd menor por el uso de solo cuatro colores. A continuacion la

propuesta preliminar.
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12.1 Propuesta preliminar
Proyecto Apadrinamiento
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LOGOTIPO PERSONAJES
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PAPELERIA CORPORATIVA
HOJA MEMBRETADA

HOGAR
FATIMA
N

Tel: 2367-6051 / 55028446

0 Calle 20-62 Zona 15, Vista Hermosa |l
info@fatima.org - www.fatima.org.gt
Facebook /Hogar Luz de Fatima
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PAPELERIA CORPORATIVA PAPELERIA CORPORATIVA
TARJETA DE PRESENTACION SOBRE MEDIA CARTA

< nu,m'n w2 >

FATIMA
N

0 Calle 20-62 Zona 15, Vista Hermosa Il
Tel: 2367-6051 / 55028446
info@fatima.org - www.fatima.org.gt

0 Calle 20-62 Zona 15,

HOGAR 5 Vista Hermosa

F@A hs" info@fatima.org

www. fatima.org.gt
Licda. Barbara Cofifio Vid 4
icda. Bar ar_a ofino ¥ides /Hogar Luz de Fatima
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PAPELERIA CORPORATIVA
SOBRE CARTA




FOLLETO INSTITUCIONAL
PORTADA

HOBAR

Hogar Luz de Fatima FATI M A
0 calle 20-62. Zona 15 Vista Hermosa II, Guatemala.
001-Guatemala City, Guatemala
Teléfonos: 2369-6204, 2331-6382,

5630-8318, 4290-0673, 3430-8596
info@asociacionluzdfatima.org
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FOLLETO INSTITUCIONAL
PAGINAS INTERIORES: 1Y 2

HOBAR

FATIMA
N
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FOLLETO INSTITUCIONAL
PAGINAS INTERIORES: 3 Y 4

HOGAR
FATIMA
)V g

Institucién responsable:
Asoclaciin Hogar de Asistencia y Proteccitn de |a Mujer, Nifios y Nifias “Luz de la Virgen de Fatima®

Director general y representante legal de la institucion:
Licda, Bérbara Cofifio Vides

Ubicacion:

0 calle 20-62 zona 15, Vista Hermaosa Il
001 -Guatemala City, Guatemala

2368 -1772 / 2367- 8051
Info@asoclaclonluzdfatima.on

~ A nuestra casa llena de @

BIENVENIDOS
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FOLLETO INSTITUCIONAL
PAGINAS INTERIORES: 5 Y 6

Hogar luz de Fatima

La iniciativa de atencion fue dirigida a nifios y nifas victimas de violencia
y abandono creando para ello: g Casa Hogar Luz de Fatima )

Iniclando en el 2002 apoya a nifios,
nifias que han sido referidos por orden
Judicial a causa de maltrato, violencia e . miug
intrafamiliar y abuso sexual, rescatados gL
con el afan de proveerles o necesario .
para su rehabilitacion de tipo

integral, ' ' ' ‘\ /

Loz nifios que ingresan a
nuestra institucian, son
atendidos en lag dreas
médica, nutricional, «
pelcoligica, espiri- *
tual y académica,
dependlendo de
las necesidades
que presente

cada unode
allos.

Somos atend
en las reag:

nutricional
{nétﬁca
ps?f_:ﬂldgica
ESpiritual y
dcadémjeg
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FOLLETO INSTITUCIONAL
PAGINAS INTERIORES: 7Y 8

El programa les brinda a nuestros nifios y nifas una atencién de culdado prefe-
rente, esto con el fin de convertirios en persanas felices y desarrollar en ellos las
competenclas Innatas a fin de ser capaces de reinsertarse a la socledad
proporcionandoles una preparacion académica y ocupacional,

Luz de Fatima considera necesario atender las
demandas formativas de cada nifo y nifia; ya sea
externo o Instituclonalizado, atendido en cada
uno de sus proyectos con el fin de alcanzar
su desarrollo integral con miras en la
prevencion de la violencla.

FUTURO: Doctora

HOGARS
FATIMA
N

MISION

Proteger a nifios y nifas a
gulenes se les ha
vulngrado sus derechos.
Proporcionarles abrigo en
un ambiente familiar.

VISION

Innovar el concepto de

centros de abrigo, proporclo-

nando ademas de asistencia
material, programas con
profesionales que rehablliten
soclaiments a los ninos.
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FOLLETO INSTITUCIONAL
PAGINAS INTERIORES: 10 Y 11

En la actualidad...

En la actualidad atiende a 34 intemos, y un promedio de 100 nifios
de forma Indirecta, proveyéndoles educacién en principlos y valores
que les preparen para un futuro mejor.

Pero no todo es color de rosa, la Asoclacidn Luz de Fatima por sar
una entidad no lucrativa se sostiens a base de donaclones, cusnta
con un equipo de labores que se dedica a la bisqueda de donantes
y aportes de alimentos, nuestra labor y la sonrisa de cada uno de los
nifios, nos Impulsa a recorrer distintos caminos en pro del beneficlo
y poder contar con lo necesario para la atencién de cada uno de los
nuestros.

Gestionamos allmentos, voluntarios, (tlles escolares, materiales

de limpleza e higlene, medicamento, vestimenta y zapatos, centros
recreativos para que nuestros nifios visiten. En la actualidad nuestro
proyecto mas grande, gastionar un tereno para la construccion de
la casa, pues al momento nos encontramos alquilando.

Acciones:

# Dar abrigo temporal que permita a nifos y nifias de escasos recursos obtener una vida digna.

* Fomentar valores y principlos morales formando cludadanos otiles a la Socledad,

* Asistir de una forma integral, medico, nutricionista, psicolGgica.

+ Capacitar académicamente a cada uno de los nifios Inscritos en programa.

* Estimular tempranamente a los nifies a fin de desarrollar
sus habllidades y facilitar su proceso de aprendizaje.

+ (rientacitn a padres de famllia, capacitacion a docentes,
talleres formativos para jévenes y nifios en prevencidn
de violencla,

Objetivos:

» Atender a la nifiez guatemalteca en la
necesidad Imperante de resguardo temporal
debldo a los altos niveles de vielencla que s
viven en nuestro pals.

+ Brindar culdado oportuno a los nifios y
nifias hasta que se resueiva su stuacion legal.
* Revertir los efectos de la instituclonalizacidn,
en cada uno de los nifios Intemos atendiéndolas
de manera Integral a fin de alcanzar el
desamollo mé&ximo de su personalidad.

» Capacitara familias, centros educativos,
|éwanes y nifios en pravencidn de viokencla.

 Crear programas para el beneficio de la comunidad en general.
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FOLLETO INSTITUCIONAL
PAGINAS INTERIORES: 12 Y 13

MATRIZ DEL PROYECTO

AREA

Sa¥c Rewrnn
Objetivo

Capacitar al personal que
atlende a los nifios dentro
de la Institucién y los no
Ingtitucionalizados

AREA
Area de estimulacion

Objetivo

Estimulaciin psicomoiriz a
Iog Infantes, adquiers més
autonomia y podra mover-
ge aolo por la casa.

AREA

Indicadores
Administrativa
Psizologlia
Leqal
Operativo
Proyectos
Salud
Recaudaclhan
Visltas

Indicadores
Mifios en edades
de 8a 12 meses

Area de Alimentacion infantes y nifios:

Objetivo

Proporclonar los tliempos

de allmentos a cada uno de
Iog nifios, proveyendo de los
nuirientes necesarios para
su desarrolio.

Indicadores
Varones
Nifias
Infantes

Valoracion

- Cada uno de los equipos se redne a fin de lograr
Iog objetivos especiiicos, estabilidad del personal
operativo y administrativo,

- Capacitacidn al personal operativo para la aten-
cldn dptima y de calldad para loe nifios en abrigo y
los externos,

- Realizacion de los POA planes operativos anuales,

- Discusiin de casos de atencidn emergente seqan
situacion legal.

Valoracion
El nifio se desplaza a gran velocidad apoyado en
las manos y en los ples, sin apoyar lags rodillas.

Valoracién

Cinco tlempos de comida para los nifios y nifias,
Los Infantes toman su frmula dependlendo de
sus necesldades proplas,

S5e les Inculca habitos de una sana allmentacidn.
Se desarrollan habilidades de independencia

AREA
Habitaciones:
Objetivo

Suministrar un lugar
sequm para el descanso,

AREA

Area de juegos:

Objetivo

Participaciin Interpersonal
en donde estin presentes,
la emocidn, la expresion,
la comunicacian, el mo-

Objetivo

Fortalecer de su desamollo
Integral, actividades lodicas
con diversos objetivos y
propdsitos.

Indicadores
Varones
Nifias
Infantes

Indicadores
Varones
Nifias
Infantes

Indicadores
Varones
Nifias
Infantes

Valoracitn

Cada uno de log nifos cuenta con su proplo espacio
para descansar.

En la misma habitacidn se ubica el guarda ropa con
cada uno de los accesorios necesarios para cada
uno.

Se proporciona sentido de pertenencla y sequridad.
Brindar directrices para el desarrollo de habllidades
de auto culdado y actividades de la vida diarla.

Valoraciin

Por lo que el Juego pasa a ser un instrumento
esenclal en el desarrollo y estimulacion de las
diferentes habllidades en los nifios, lo cual es el
propdsito fundamental de la educacion

Valoracién

A través del juego el nifin‘a se prepara para la
wvida futura, al alcanzar metas slente satisfaccion,
descarga energlas, y consigue alivio a sus
frustraciones
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FOLLETO INSTITUCIONAL
PAGINAS INTERIORES: 14 Y 15

PUEDES SER PARTE

na

e
asomos UNA GRAN
FAMILIA!

.ar
_ A h

¢COMO PUEDES AYUDARNOS?

PUEDES HACERLO DE MUCHAS FORMAS

PATROCINIO
EVENTOS A BENEFICIO
Responsabilidad Social Empresarial
Contribuyendo con: Viveres - Fopa - Utlles escolares - Zapatos - Medicamentos

Depositando a las siguientes cuentas:

BANCO INDUSTRIAL BANRURAL GET CONTINENTAL
CUENTA No. CUENTA No. CUENTA No.
455-002580-5 3406025501 24-0013488-2

EN EL EXTERIOR: VIA PAYPAL cuenta: director@fatima.org.gt
A nombre de Asociacién Luz de Fitima

Comunicate con nosotros:

TELEFONOS:
23681772- 23676051- 23316382
4290067 3- 56308318~ 34308596

ESCRIBENOS:
info@fatima.ory - www.fatima.org.gt

Visitanos:

0 Calle 20-62 Zona 15,Vista Hermosa Il
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TRIFOLIAR
TRIFOLIAR TIRO

HOGAR LUZ DE FATIMA

¢Quiénes somos?

Iniciando en el 2002 apoya a nifios,
nifias que han sido referidos por orden
judicial a causa de maltrato, violencia
intrafamiliar y abuso sexual, rescatados
con el afan de proveerles lo necesario
para su rehabilitacion de tipo integral.

Los nifios que ingresan a nuestra
institucion, son atendidos en las areas
médica, nutricional, psicolégica, espiri-
tual y académica, dependiendo de las
nﬁcesidades que presente cada uno de
ellos.

AYUDANOS

PATROCINIO
EVENTOS A BENEFICIO

Responsabilidad Social Empresarial

Viveres - Ropa - Utiles escolares
Zapatos - Medicamentos

HOGAR ::*
FATIMA
N

0 Calle 20-62 Zona 15,Vista Hermosa Il

Puedes colaborar
depositando en:
G&T Continental Banrual

CUENTA No. CUENTA No.
24-0013488-2 3406025501

Banco Industrial
CUENTA No.
455-002580-5

En el exterior
En el exterior: VIA PAYPAL

cuenta: director@fatima.org.gt
A nombre de Asociacién Luz de Fatima

Mas informacion:

Para mayor informacién comunicarse a:
23681772- 23676051- 23316382
42900673- 56308318- 34308596

I’i /Hogar Luz de Fatima

info@fatima.org - www.fatima.org.gt

HOGAR
FATIMA
)V g

APOYANOS
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TRIFOLIAR
TRIFOLIAR RETIRO

¢Qué es un Padrino?

Un padrino es una persona que
decide ayudar a nuestros nifios con
su tiempo, apoyarlo de una forma
material, espiritual y economica.

El apadrinamiento es una manera de
ofrecer esperanza y oportunidad a los
30 nifios del Hogar Luz de Fatima.
Su ayuda contribuye a poder cubrir
las necesidades de TODOS los nifios
en temas de: Educacion, Salud,
Vivienda

y Alimentacion.

Formas de Apadrinar

Ayuda Econdmica:
La cantidad que usted disponga,

que puede ser de una manera
Unica, mensual o periddica.

Lo que nos ayudara a pagar los
siguientes servicios:

Servicio de Agua (mes )

Luz eléctrica (mes)

Alquiler de la casa del Hogar
Salario de un'mes para un
Maestro o Tutor

Salario de una nifiera o cuidadora
Pago profesionales de consulta
médica o psicoldgica

Pago bus escolar

Alerta Medica

Entre otros

Ayuda en especie:
Usted puede contribuir a cubrir

2

Nuestra Casa

Recaudaciones de fondos:
Usted puede apoyarnos también en
buscar contactos entre sus amigos,
familiares, compafieros de trabajo o
estudio para poder hacer colectas
econdmicas de una forma Unica,
mensual o esporadica.
Se entrega recibo de

donacidn por la donacion | i

y un reporte de como
se invirtio la colecta. ‘

una o varias necesidades de
forma Unica, mensual o
periddica.
Las necesidades primordiales en
especie tenemos las siguientes:
Huevos (30 cartones mensuales)
Carne, pollo, embutidos.
Panales (1200 paniales mensual)
Formulas y/o leches infantiles
(100 latas aproximado)
Verduras y frutas (semanal)
Medicamentos de emergencia.

INECESITAMOS
U AYUDA!
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AFICHE

iAYODANOS!

A cambiarle la vida a un nino

\ HOGAR:&#
Yy, FATIMA
n /Hogar Luz de Fatima N

PATROCINIO- EVENTOS A BENEFICIO
Responsabilidad Social Empresarial

Viveres - Ropa - Utiles escolares - Zapatos - Medicamentos

G&T Continental

Banco Industrial Banrual En el exterior
CUENTA No. CUENTA No. CUENTA No. En el exterior: VIA PAYPAL
455-002580-5 3406025501 24-0013488-2 | cuenta: director@fatima.org.gt

A nombre de Asociacion Luz de Fatima

Mas informacion:

Para mas informacion comunicarse a: Direccion: Comunicate via internet:
23681772- 23676051- 23316382 0 Calle 20-62 Zona 15 info@fatima.org
Vista Hermosa Il www.fatima.org.gt
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AFICHE CARRERA FAMILIAR.

< HOGAR >

FATIMA
N

o] JUNJ Oz

DONACION INSCRIPCION:

Q.100.00 ' HOGAR LuZ DE FATIMA
RECORRIDO BOULEVAR VISTA HERMOSA Z.15 VISITANOS EN:
PARA MAS INFORMACION: 23681772 -23676051 HOGAR LUZ DE FATIMA
CON EL PATROCINIO DE

MUPI CARRERA FAMILIAR.

0O g
( HOGAR 5¢ >

FATIMA
AV

iTODOS SOMOS
GANADORES!

] § JUN| Qe

IF1 HOGAR LUZ DE FATIMA Tel:23681772
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VALLA CARRERA FAMILIAR.

A BENEFICI0 (oot

DE F@A : &
PARA MAS INFORMACION: - . @ S 3;
HOGARLUZ  / 1p|: 2368-1772

DE FATIMA

CON EL PATROCINIO DE WSJ N, 8:00 AM
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KIT DE PARTICIPANTE CARRERA FAMILIAR.

A

EAMILUAR

A BENEFICIO DE

O CORRI EN A

A BENEFICIO DE @ /
f 1‘ FATIMA
A BENEFICIO DE v
& HOGAREZ? IE1/HOGAR LUZ DE FATIMA
0

U] FATIA

[F/HOGAR LUZ DE FATIMA|

[F1/HOGAR LUZ DE FATIMA
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13. Validacion:

Al tener una propuesta preliminar del proyecto se procedié a validar
las piezas graficas iniciando con el proyecto de apadrinamiento el cual
consistia en la imagen gréafica: logotipo, papeleria corporativa, folleto
institucional, afiche y trifoliar. Asi mismo se realizd con el proyecto de
la carrera familiar que es la campana publicitaria: afiche, valla, mupie
y productos promocionales, con tres diferentes grupos: 5 disefadores
graficos conocedores del disefio editorial, ilustracion y publicidad, 10
expertos en el tema de cuidado y proteccion de los nifios del Hogar Luz
de Fatima en los cuales estan los trabajadores sociales, psicologos, la
direccion general del hogar y auxiliares, 10 personas que forman parte
segun caracteristicas de los dos grupos objetivos.

Cada una de las validaciones se hizo en base a un documento anexo 18 ,
en el que aparecen diferentes preguntas sobre cada uno de los elementos
de diseno (ver tabla en el punto 10), con el fin de evaluar las piezas de
forma objetiva y que en base a los resultados pudiera generarse una
propuesta final que cubra la necesidad del cliente y logre los objetivos
planteados. A continuacion se muestran las conclusiones a las que se
llegaron luego de haber analizado los resultados.
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GRUPO A: DISENADORES GRAFICOS:

Logotipo:

Se inicio consultando al grupo de disefiadores sobre elementos que
conforman al logotipo como los colores, el uso del isotipo, las tipografias
utilizadas y el disefio del logotipo en general. El 100% opinaron que
los colores naranja y violeta se complementan correctamente creando
una composicion interesante. Se evalud si se logra diferenciar de que
figuras esta formado el isotipo, uno de los disefiadores aclaro que si se
logra diferencias que es la union de una casa y un corazon, dos de los
disefiadores estan de acuerdo que el isotipo al unir dos figuras se obtuvo
una composicion interesante y que llama la atencion del grupo objetivo.
Las tipografias para el 60% son legibles y para el 30% las dos tipografias
lograron relacionarse y hacen una interesante composicion. En general
el disefio del logotipo el 100% opino que es una propuesta simple y que
los elementos que lo componen tienen un orden. Por lo tanto se pudo
ver reflejado en los resultados que el logotipo cumple con el objetivo de
crear una propuesta que facilite el reconocimiento del mismo por parte
del grupo objetivo.

Papeleria corporativa:

Como siguiente punto se evaluaron las piezas que componen la papeleria
corporativa, por lo tanto se evalud el uso del color en las piezas, la
propuesta preliminar muestra que se hizo uso solo de dos colores por
lo cual se evalud si es funcional hacer uso de sus dos colores, el 60%
contesto que el uso de solo dos colores hacen que la composicion sea
atractiva y el 30% opind que si se logro aplicar el color correctamente en
cada una de las piezas logrando un balance visual entre colores.

El 100% esta de acuerdo que la tipografia utilizada facilita la lectura
entre titulos e informacion y no dificulta su legibilidad. Se evaluo el

posicionamiento del logotipo en las piezas, dos disenadores concluyen
que mantiene el logotipo un tamario adecuado en cada una de las piezas
y uno de los disefiadores opina que en cada una de las piezas se ubicd
correctamente el logotipo, ambos disefiadores estan de acuerdo que el
uso del isotipo en las piezas se aplicd correctamente obteniendo una
propuesta mas llamativa para el grupo objetivo, la papeleria en general
segun resultados cada una de las piezas tiene jerarquia y balance visual
de los elementos aplicados y se logra visualizar una linea grafica en
todas las piezas. Por lo tanto se puede ver que tanto como el logotipo
como las piezas de la papeleria se hizo correctamente la aplicacion de
colores, posicionamiento del logotipo, eleccion de tipografias entre otros
aspectos evaluados.

Folleto institucional:

Al grupo conformado por disefadores graficos se les consultd los
elementos de formato, soporte, color, textura, ilustraciones, tipografias,
y disefio en general. Ambos opinaron que la propuesta del folleto
institucional es atractiva y adecuada para el grupo objetivo, y se da un
buen uso de los elementos consultados en general.

En relacion al formato ambos opinaron que el tamafio es atractivo,
manejable, comodo para leer; y el soporte resistente, ademas de facilitar
la lectura. En el diseno de portada y contraportada ambos estuvieron de
acuerdo en utilizar unicamente los colores institucionales para que el
grupo objetivo comience a identificar a la Asociacion por medio de los
colores.

Uno de los disefiadores lo percibio como un disefio atractivo, ademas
de dar un buen uso al color y textura, para las paginas interiores el
60% de los disefadores marcaron que el fondo blanco ayuda a que la
propuesta sea simple, crea una limpieza y orden visual en la composicion
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de los elementos, uno de los disefiadores opino que podria colocarle
mas color utilizando elementos que complementen a las fotografias o
ilustraciones, con esto se puede concretar o que se busca segun la tabla
de codificacion (ver punto 10 ), llamar la atencion y estimular al grupo
objetivo por medio de los colores. En cuanto a los personajes opinaron
que tienen una correcta construccion del cuerpo en general y por lo tanto
transmiten alegria y por medio de la expresion amabilidad.

En las fotografias e ilustraciones ambos disefiadores coincidieron en
que las fotografias se pueden percibir emociones, alegria, amor, entre
otros sentimientos por medio de las sonrisas de los nifios y al mismo
tiempo cumplen con la funcion de apoyar la informacion descrita en cada
pagina, mostrando los miembros del hogar, ayudan a crear conciencia,
etc. Las ilustraciones ambos consideran que la técnica se le ha aplicado
correctamente, si hay una integracion del fondo con los personajes,
dos de los disefiadores hicieron la observacion que las ilustraciones se
pueden complementar con las fotografias y asi crear composiciones
mas interesantes. En la tipografia del cuerpo de texto v titulos ambos
disenadores coincidieron en que ayuda a la lectura del contenido textual
y al mismo tiempo hace que sea agradable la lectura.

Afiche:

El afiche en general es de las propuestas que el resultado fue mas
positivo, en el grupo de disefiadores coincidieron que es una propuesta
atractiva, el uso del color empleado ayuda a que la fotografia se vea
mas, como en primer plano y asi mismo el color transmite alegria ya que
se usaron colores como rojo, amarillo, violeta, etc. De igual forma los
disenadores estuvieron de acuerdo en que el fondo es funcional ya que
es Util para resaltar todos los elementos graficos, fotografia, informacion
lo cual hace que la propuesta tenga un disefo atractivo.

También se concluyé que la diagramacion de la informacion colocada
en la parte inferior del formato ayuda a que tenga una mejor legibilidad,
facilita la lectura y asi mismo insta a que se lea toda la informacion que
contiene el afiche. Un 60% de los disefiadores opinaron que la propuesta
tiene una buena diagramacion y crea una composicion interesante por
la posicion de cada uno de los elementos graficos y el 40% concuerdan
que al ver el disefo transmite alegria y es agradable verlo.

Trifoliar:

La propuesta del trifoliar considerada por un 60% de los disenadores
que el uso del color empleado es atractivo ayuda a resaltar elementos
graficos, el 20% de los disenadores opinan que tiene un buen uso
de color por la simplicidad que muestra y que al mismo tiempo hace
interesante 1a lectura, el otro 20% de las respuestas de los disefiadores
opinan que el fondo blanco esta muy simple y que podria aplicarse color
para que la propuesta sea llamativa por los colores. Asi mismo indican
que la diagramacion y tamano del texto del contenido facilita la lectura.

Titular de carrera:

Para las piezas graficas de la carrera familiar primero se consulto a los
disefiadores de dos caracteristicas importantes del disefio de las piezas,
uno es el titulo de la carrera el cual esta en cada una de las propuestas de
las piezas, segun resultados obtenidos dos de los disefiadores opinaron
que uno de los aspectos importantes es que utilizar diferentes tipografias
y en diferentes tamafios de las tipografias se logran complementar
correctamente y uno de los disefiadores opind que los elementos graficos
como la flecha y los puntos que rodean el titulo dificulta la lectura.

Se cred una composicion de cuatro personajes para lograr representar a
unafamilia por lo tanto ambos disefiadores concluyeron que l0s personajes
son amigables y transmiten alegria por medio de la expresion, postura y

186



composicion. Uno de los disefiadores sugiere que los personajes deberian
no estar en la propuesta ya que ellos son expuestos como miembros
del hogar y representarlos en una familia puede crear confusion, por lo
cual sugiere que los personajes sean cambiados para crear otros con
diferentes caracteristicas como el color y forma del cabello, etc.

Afiche de evento carrera:

En la primera pieza validada, el afiche, se obtuvieron 3 respuestas
diferentes del logotipo en el afiche, un disefiador opina que esta bien
ubicado y tiene un buen tamario, una disefiadora opina que el logotipo
esta muy pequeno y se pierde en la composicion y la otra disefiadora
opina que fue posicionado correctamente y se claramente al ver el afiche.
Los colores en el afiche de igual forma tuvo tres respuestas, la primera
es una propuesta atractiva e interesante para leer toda su informacion,
uno de los disefiadores opina que el fondo deberia tener color para que
la propuesta sea mas colorida y también se obtuvo otra respuesta la
cual indica que el uso de diferentes colores en la tipografia dificulta en
la lectura, esta Ultima respuesta se evalud y se pudo observar que la
informacion por el uso de los tres colores no se logra facilidad de lectura
por lo tanto se cambiara a uno o dos colores.

En la informacion ambos indican que facilita la lectura y el texto es legible.
La ilustracion en el afiche el 60% responde que se colocd correctamente
y el 30% opina que con la ilustracion se logra un propuesta atractiva para
el grupo objetivo. Ambos disenadores opinan que el diseiio en general
del afiche motiva a participar y llama la atencion del grupo objetivo.

Valla publicitaria:

En la valla publicitaria se evaluaron los mismo aspectos anteriores, color,
posicionamiento de logo, informacion e ilustracion, entre las respuestas
obtenidas de la posicion del logotipo en la composicion el 60% cree

que el logotipo tiene un tamano muy pequeno y no se distingue en la
composicion por lo cual se procedio a cambiar el tamafio y el 30% opina
que fue posicionado correctamente y se ve claramente al leer la valla.
Sobre la informacion ambos disefiadores opinan que tiene la informacion
necesaria para la publicacion de una valla. La ilustracion en la valla uno
de los disefiadores respondid que fue colocada correctamente y los
demas disefiadores respondieron que la ilustracion es mas llamativa
que la informacion por lo cual se diagramara nuevamente para que sea
visible y se reducira el tamario de la ilustracion. En general el disefio de la
valla el 60% opina que todo esta bien diagramado y los elementos hacen
atractiva la propuesta y el 30% opina que el disefio motiva a participar
y es atractivo.

Mupi:

En el disefio del mupi el 100% opina que tiene la informacion necesaria
para una publicacion, sobre la ilustracion en el mupi el 100% respondio
que fue colocada correctamente y el diseiio en general del mupi dos de
los disenadores opinan que el disefio motiva a participar y es atractivo,
uno de los disenadores respondio a que el disefio debe ser mas atractivo.
También se evalud el kit del participante tanto el disefio como la eleccion
de los mismos, por lo cual el 100% respondieron que el disefio en general
es llamativo e interesante y los promocionales elegidos son llamativos e
ideales para identificar al hogar.
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GRUPO B: EXPERTOS EN EL TEMA:

Logotipo:

Para el grupo de expertos se realizo el mismo procedimiento, se evaluaron
cada una de las piezas destacando caracteristicas importantes, se inicio
de igual forma por el logotipo, el grupo de expertos opinan que el uso
de dos colores se complementa correctamente y los colores elegidos
llaman la atencion. Los tipos de tipografia segun expertos los dos tipos
son legibles y logran relacionar entre si haciendo una composicion
interesante. Si lograron percibir que el isotipo esta conformado por la
figura de una casa y de un corazon. El 60% de las respuestas es que
el diseno del logotipo es simple y ordenado y el 30% responde a que Si
se lograr ver reflejado en el logotipo una institucion de nifios. Por lo cual
se concluye también en este grupo de expertos que el logotipo cumple
aspectos y tiene caracteristicas que hacen que un logotipo sea efectivo y
reconocido para el grupo obijetivo.

Papeleria corporativa:

De igual forma se evaluaron aspectos importantes que se aplicaron a
cada una de las piezas de papeleria corporativa, el grupo de expertos el
60% opina que los dos colores hacen que la composicion de cada una
de las piezas sea atractiva y el 30% opina que se aplico correctamente
en las piezas logrando un balance visual entre los colores, se evaluo la
tipografia por lo que ambas respuestas indican que capta la atencion del
lector, es legible y hace alusion a alegria. El posicionamiento del logotipo
se puede ver segun respuestas que tiene un tamano adecuado en cada
una de las piezas y fue ubicado correctamente, el disefio en general de
la papeleria el 60% responde que cada una de las piezas tiene un orden
y balance visual de los elementos aplicados y el 30% responde que si se
logra visualizar que es un mismo diseno en todas las piezas.

Con los expertos en el tema se evalud los mismos elementos, pero desde
el punto de vista social, psicologico, es decir, qué transmiten los colores,
ilustraciones, lo que se desea transmitir a través de las fotografias etc.
Para esta area se consultd con una psicologa, una trabajadora social, del
area administrativa, nifieras, auxiliares y con la direccion general de la
asociacion.

Folleto:

El tamario del folleto y soporte utilizado les parecié que era adecuado
y comodo, y ayudaba a la lectura. También opinaron que la cubierta
del folleto es atractiva para el grupo objetivo. En cuanto a los colores
utilizados dentro del folleto en la planificacion del proyecto sugirieron
que debian de utilizarse colores vivos, alegres, para lograr transmitir la
alegria, felicidad que tiene cada uno de los nifios, por lo tanto ambos
expertos consideraron que la paleta de colores cumple con su funcion,
asi mismo el fondo blanco ayuda a que estos colores como también
ilustraciones y fotografias sobresalgan de la composicion facilitando que
haya mas interés en la lectura.

En las fotografias e ilustraciones ambos expertos percibieron que a
través de estos elementos se logran transmitir emociones, sentimientos
que refuerzan el mensaje y el contenido, dan mas interés a la lectura.
En este grupo, la tipografia se percibio como facil de leer y llamar la
atencion. En la tipografia del cuerpo de texto opinaron que ayudaba a la
lectura y transmitia confianza.

Afiche:

La propuesta del afiche los expertos opinan que los colores utilizados
hacen que sea atractiva y hacen que la lectura sea mas interesante
para el grupo objetivo, el 50% mencionan que fondo blanco favorece
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la propuesta, un 30% opina que lo que mas se logra con el fondo en
blanco es que la fotografia sobresalga y un 20% agrega que el fondo
hace una interesante composicion, uno de los expertos considera que se
puede realizar pruebas de color para el fondo o sugiere también que se
le cologue una composicion que se unifique con la fotografia.

El 90% de los expertos concuerdan en la informacion colocada facilita
la lectura y el tamario de la tipografia es el adecuado para que sea
completamente legible, una sugerencia dada por uno de los expertos
fue que el texto este un poco mas ordenado ya que si se coloca dejando
muchos espacios puede afectar en general a toda la composicion. El
afiche en general es considerado por el grupo B como una propuesta que
llama la atencion, tiene una buena diagramacion y la ubicacion de cada
uno de los elementos favorecen al disefno en general.

Trifoliar:

Para la propuesta del trifoliar todos los expertos opinan que el uso de
color fue empleado correctamente haciendo que la pieza sea atractiva,
sea interesante para el grupo objetivo. Se menciond que el uso del
fondo blanco podria complementarse utilizando mas colores, uno de los
expertos considera que se puede realizar pruebas de color para el fondo
0 sugiere también que se le cologue una composicion que se unifique con
la fotografia. Segun los expertos la tipografia utilizada para el contenido
tiene un buen tamafo de tipografia que facilita a lectura, el 15% indica
que es interesante y llamativo para el grupo objetivo y el otro 9% opina
que los parrafos deben ser mas ordenados para que el grupo objetivo se
interese en leer completa la informacion.

Titular de carrera:

Al igual que las piezas anteriores se validaron las piezas graficas de la
carrera familiar empezando por el titular que estara ubicado en cada
una de las piezas, expertos respondieron que es llamativo por el tipo

de tipografia y colores utilizados y también opinan que los diferentes
tamanios de tipografia se complementan correctamente. Al igual que la
tipografia se valido la ilustracion que de igual forma esta colocada en
la mayoria de las piezas, por lo tanto opinan que los personajes logran
reflejar que son amigables y transmiten alegria asi mismo representan
una familia.

Afiche de evento carrera:

La primera pieza que es el afiche, uno de los expertos opina que el
logotipo fue ubicado correctamente y tiene buen tamario asi mismo dos
de los expertos opinan que se posiciono correctamente y se ve al leer
el afiche, los colores utilizados opinan que hace atractiva e interesante
la composicion logrando que el grupo objetivo se interese y lea toda
la informacion también opinaron que el fondo blanco ayuda a que sea
simple, destaca la ilustracion y la informacion. Al evaluar la informacion
se obtuvieron resultados en los cuales consideran que hace que la
propuesta sea interesante y llamativa y también la tipografia utilizada
facilita 1a lectura y el texto es legible. La ilustracion en el afiche segun
respuestas el 100% responde que hace que a propuesta se atractiva y
ese mismo 100% responde que el disefio motiva a participar y llama la
atencion.

Valla publicitaria:

Para la valla dieron respuestas las cuales el 60% responde que el
logotipo tiene un buen tamafio y esta bien ubicado y esta posicionado
correctamente y se puede visualizar facilmente. La informacion que tiene
la valla el 60% considera que debe de tener mas informacion como
el costo que tendra la inscripcion y el 30% opina que si tiene toda la
informacion necesaria. El disefio en general la mayoria de respuestas
son que todo esta bien diagramado y los elementos hacen atractiva la
propuesta y motiva a participar.
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Mupi:

El mupi obtuvo respuestas que debe de tener mas informacion y el resto
de respuestas creen que tiene la informacion necesaria para un mupi,
la ilustracion utilizada la cual es diferente, el 60% opina que se logra
relacionar con la ilustracion de la valla y el afiche y el 30% opina que
roba la atencion de la informacion por lo cual se considera reducir el
tamario de la ilustracion.

GRUPO C: GRUPO OBJETIVO

La validacion con el grupo objetivo se selecciond un rango de edad que
estuviera entre los dos grupos objetivos. En esta validacion se tomaron
en cuenta las respuestas seleccionadas por cada persona como también
se hizo una observacion del uso que le daban a las piezas.

Logotipo:

Para iniciar el proceso de validacion con el grupo objetivo se comenzd
por la propuesta del logotipo, por lo cual se concluye que el uso de dos
colores naranja y violeta estan complementados correctamente y favorece
a la legibilidad en general del logotipo, el isotipo el 20% respondio que
se logran complementar las dos figuras, el 60% opina que si se logra
diferenciar el corazon y la casa y el 20% responden que hacen una
composicion interesante y llama la atencion. Al evaluar las tipografias
utilizadas se obtuvo el 80% de respuestas que las dos tipografias son
legibles y el 20% responde que las dos tipografias logran relacionarse y
hacen una interesante composicion. Al evaluar por elementos se consulto
el disefio en general, el 40% responde que es una propuesta simple y
ordenada, el 60% responde que si se logra reflejar a un hogar de ninos,
por lo cual al ver los resultados obtenidos por l0s tres grupos con los que
se valido se cree que el logotipo no requiere de ningun cambio.

Papeleria corporativa:

Al evaluar logotipo se procedid a evaluar el disefio de las piezas graficas
que conforman la papeleria corporativa de la institucion, se evaluo el
uso del color por lo cual el grupo objetivo respondio, el 40% responde
que los dos colores hacen que la composicion sea atractiva y el 60%
opina que se aplico correctamente los colores en las piezas logrando un
balance visual entre los colores. Los resultados de la tipografia de igual
forma obtuvo respuestas positivas, el 40% opina que capta la atencion
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del lector, es legible y hace alusion a la alegria y el 60% opina que facilita
la identificacion entre titulos e informacion. Se evalud el posicionamiento
del logotipo en las piezas los resultados muestran que un 20% opina que
ocupa mucho espacio en las piezas, el 40% responde que mantiene un
tamano adecuado en cada una de las piezas y el otro 40% cree que se
ubicd correctamente en cada una de las piezas. El uso del isotipo en las
piezas el 60% opina que mantiene un tamano adecuado para cada pieza
y el 40% responde que se aplico correctamente en las piezas obteniendo
una propuesta mas llamativa. En general el disefio un 80% dice que Si
se logra visualizar una linea grafica en todas las piezas y tiene jerarquia
y balance visual de los elementos. Al igual que el logotipo se considera
que las piezas de la papeleria no se necesitan realizar cambios ya que
el 95% de las respuestas fueron positivas en relacion del disefio y linea
grafica manejada.

Folleto:

En el folleto institucional se pudo observar que el grupo objetivo hacia
un buen uso del folleto, tiene un tamario adecuado y facil de manejar. En
la opinion del grupo objetivo se pudo confirmar lo observado ya que el
100% selecciono que el tamafo del formato es atractivo, de facil manejo
y como para leer. En el color ambos consideran que los colores aplicados
en el folleto tanto en la portada como en las paginas interiores hacen el
material mas interesante y atractivo, mantiene la atencion del usuario.

En las fotografias e ilustraciones consideran que se hizo un buen uso de
las mismas, las ilustraciones hacen la lectura mas interesante, también
estan de acuerdo con los grupos anteriores que si se logra a travées de
las fotografias transmitir emociones y sentimientos de amor, esperanza,
alegria, etc. El grupo objetivo concuerda en que el disefio de la portada
del folleto se aplicaron correctamente los colores ya que solamente
fueron los colores institucionales, una de las personas menciono que se

hizo una composicion interesante utilizando Unicamente esos colores.

El tipo de letra utilizado también fue del agrado del grupo objetivo ya que
marcaron que facilita la lectura, es agradable, simple y tiene un tamano
considerado correcto para una lectura larga.

Afiche:

En el afiche se pudo observar que las personas del grupo C completaban
la lectura, si se miraba el interés por la informacion, se termind de
concretar por la eleccion del color, el grupo objetivo sefiala que atractivo
para leer toda su informacion, el fondo el grupo objetivo con sus
respuesta puede verse que es Util para destacar elementos graficos y asi
mismo hacer el material mas atractivo. La informacion segun el grupo
objetivo es funcional para el grupo objetivo ya que si se lee desde una
distancia lejana aun puede verse con claridad la informacion, tanto como
el color como la tipografia utilizada hace que la informacion resalten y
sea legible y visible a larga distancia.

Trifoliar:

El trifoliar empezando por el uso del color, el 50% de los expertos indican
que es atractivo y ayuda en la composicion asi mismo ayuda a transmitir
las emociones y sentimientos que se desean reflejar, el 30% considera
que el uso del color es simple e interesante para hacer completa la lectura
y un 20% considera que el fondo puede ser muy aburrido o demasiado
simple por lo tanto sugieren que se le aplique mas color en el fondo 0 en
elementos que carezcan de color.

El 100% del grupo objetivo indican que la informacion del trifoliar, la
tipografia que se le aplico tanto como el tamario y tipo de letra facilita
la lectura. El diseno en general del trifoliar es considerado por un 50%
que es una propuesta que logra transmitir sentimientos y hace que se
interesen mas en la lectura, un 20% aclara que la composicion es la que
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mas ayuda a que la propuesta sea atractiva, un 10% opina que el disefio
llama la atencion de leer y por ultimo un 20% sugiere que necesita aln
mas color en la composicion.

Afiche de evento carrera:

Para proceder en la validacion de piezas graficas se validaron las piezas
de la carrera familiar, se inicio por el titular, el cual obtuvo el 80% de
respuestas que consideran que es llamativo por la tipografia y colores
utilizados y un 40% responden que se lograron complementar las
tipografias y los diferentes tamafos. También se evalud la ilustracion
de las piezas, el 60% responde que los personajes de la ilustracion
son amigables y transmiten alegria y el 40% responden que los cuatro
personajes representan una familia.

Afiche de evento carrera:

La primera pieza validada la cual fue el afiche, el grupo objetivo responde
que el logotipo esta bien ubicado y tiene un buen tamario, mientras el
20% opina que es muy pequefio y se pierde en la composicion. Los
colores utilizados el 80% del grupo objetivo opinan que el uso del
fondo blanco ayuda a que la propuesta sea simple y que destaque la
ilustracion y la informacion de una forma interesante. La informacion
obtuvo respuestas las cuales indican que la tipografia facilita la lectura
y el legible. La ilustracion en el afiche el 100% respondié que hace que
la propuesta sea atractiva para el grupo objetivo, y en general el disefio
del afiche el 100% opina que el disefio motiva a participar y llama la
atencion.

Valla publicitaria:

La siguiente pieza fue la valla, el grupo objetivo considera que el logotipo
se ve claramente por el tamario y al ubicacion ene | formato y se puede
visualizar facilmente. En cuanto a la informacion el 50% cree que

contiene la informacion necesaria, el 10% responde que la informacion
de teléfonos y Facebook estd muy pequeria por lo que sugieren que se
agrande 0 que sea ubicada de una forma que se pueda visualizar con
mas facilidad, esta sugerencia se tomara en cuenta y el 40% opina que
es interesante y llamativa. En cuanto a la ilustracion el 60% opinan que la
ilustracion es mas llamativa que la informacion por lo cual se considerar
la sugerencia ya que se debe lograr un balance visual entre elementos.

Mupi:

En el mupi se obtuvo respuestas las cuales indican que la informacion
es la necesaria para la publicacion en el mupi, la ilustracion en el mupi
el 100% opina que se logra relacionar con la ilustracion de la valla y
el afiche. El diseiio en general el 60% responde que el diseno motiva
a participar y es atractivo, opinaron que si se podra visualizar a larga
distancia por la composicion que tiene. El kit del participante también
fue validado por lo cual el 40% responde que el disefio de cada producto
se adecua correctamente y el 60% responde que el disefio es llamativo
e interesante de igual forma opinan que los promocionales elegidos son
ideales para identificar al hogar.
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Antes y después de las piezas
T e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

Interiores de portada y contraportada.
Cambio 1:

Para el disefio de portada y contraportada se decidid aprovechar el Antes

espacio en blanco, agregando en la portada una ilustracion de un jardin
el cual se une con la contraportada, con esto se quiere dar la imagen
de que la casa Hogar es un lugar donde hay alegria, tiene un ambiente
agradable, también haciendo referencia al concepto, transmitiendo que
es un hogar radiante, cambio 1.

En el siguiente cambio (2) se puede ver que no hay un antes, la razon Hl],ﬂAH be-
es que en el folleto la dltima pagina esta en blanco al igual que la FATIMA
contraportada interna estaban completamente en blanco por lo cual
segun sugerencias de algunos disefiadores graficos se agregd una
ilustracion para que apoyara graficamente el concepto y el espacio se
aprovechara para mejorar la imagen del folleto. Portada interna

Cambio 2:

iTE ESPERAMOS!

HOGAR 5¢*
FATIMA
N

Portada interna o Contraportada interna Portada interna
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Paginas interiores:
paginas cambio No. 1

En cada uno de los grupos consultados, se hicieron comentarios sobre
el espacio en blanco en algunas de las paginas interiores, sugirieron
que se podian agregar ilustraciones que complementaran la lectura,
ilustraciones que se unifiquen a las fotografias logrando una composicion
agradable e interesante.

Por lo tanto en algunas de las paginas interiores se realizaron cambios los
cuales consistieron en agregar ilustraciones o cambios de fondo blanco a
fondos con color. A continuacion los cambios mas detallados.

Ya que en la pagina del lado izquierdo estaba en blanco se decidio agregar
a uno de los personajes en un plano detallado, creando un balance visual
ocupando las esquinas con imagenes, también una de las razones por la
que Se agrego es que el grupo objetivo se familiarice con el personaje de
la institucion, mostrando que es parte de la asociacion y al mismo tiempo
ayuda a que los dos personajes los guien por medio de un recorrido a
través de cada una de las paginas.

Antes

Hogar luz de Fétima

La iniciativa de atencién fue dirigida a nifios y nifias victimas de violencia
y abandono creando para ello: g¢ Casa Hogar Luz de Fatima393

Somos ate s
en las areas:

nutricional
Médicg
Psicoldgica
€spiritual y
académjca

Después

Hogar luz de Fatima

La iniciativa de atencion fue dirigida a nifios y nifias victimas de violencia
y abandono creando para ello: gg Casa Hogar Luz de Fatima 33

#1200

Somos ate
aten
en las dreas;

nutricional
médica
Psicoldgica
espiritual y
académica
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Paginas interiores:
paginas cambio No. 2

En el cambio de las paginas que a continuacion se muestran, se puede
visualizar que fue un cambio que abarco todos los elementos graficos, en
la propuesta preliminar de estas paginas se distribuyeron las fotografias
en todo el formato, segun los comentarios de los disefiadores graficos
indican que la composicion de las fotografias estan visualmente
desordenadas, no hay un balance visual ya que la pagina derecha tiene
todo el peso por contener la mayoria de las fotografias, el texto fue
considerado por todos los grupos, que tiene una buena diagramacion, el
tamano del texto favorece a la lectura y es legible, entre otros aspectos
que se resaltaron por medio de los resultados, aunque la mayoria de
los resultados acerca de la tipografia fueron positivos en este caso se
considera que el texto esta desordenado, ya que los parrafos tienen una
distancia demasiado grande. Los elementos graficos de apoyo hacen que
la composicion sea muy saturada por lo cual se procedio a eliminarlos.

En la propuesta en la cual ya se realizaron los cambios se puede visualizar
que hay una composicion ordenada, limpia e interesante visualmente, se
tomo en cuenta la sugerencia de mezclar ilustracion con fotografia para
crear composiciones mas atractivas. Por o cual se unieron algunas de
las fotografias simulando que son globos los cuales el personaje de la
nifa los sostiene, la expresion muestra un momento de felicidad y alegria.

El fondo blanco se cambi6 por un fondo con un ambiente de jardin, mas
natural y que al mismo tiempo muestra libertad. Otro de los cambio fue
que el texto fue diagramado con una estructura formal la cual hace que
la composicion sea mas ordenada y agradable para la lectura.

La Asociacitn Luz de Flima nace a raiz de la necesidad

prirordial de atencidn con calidad para los nifs y nifas

victimas de violencia en general.

Con pilares fundamentales y de una or- HOGAR LUZ DE
ganizacién de asistencia el con orien- <

tacion ala nifez y apoyo para madres FATIMA
desamparadas, somos una entidad no

Wert, apolica, Fundada en el
o religiosa. ano 2002.

Con el fin de crear programas de abrigo

¥ proteccion pera ninos de cero a siele

afos de edad, a los cuales st les brinda

atencion de calidad para suplic 5us ne-

cesidades bisicas en educacion, salu

en general, asistencia nuticional, legal y

pslcaligia mientras se resuve susiua-

cion. e,

de Fatima na

NUESTRA HISTORIA

La Asocia

nalani

jFundada en el aiio 2002!

y de una oganizacion de

ifiez § apoyo para mades
una entidad 1o lucrativa, apoitica
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Paginas interiores:
paginas cambio No. 3

En estas paginas se hizo un leve cambio en el fondo ya que en la
propuesta preliminar el fondo Unicamente tiene elementos graficos
de apoyo los cuales son circulos de puntos para darle un disefio mas
dindmico visualmente. La fotografia esta posicionada en la parte central
en la cual hace una composicion mas interesante uniendo las dos paginas
por medio de una fotografia.

En los cambios realizados, como anteriormente descrito, los resultados
indican que el espacio en blanco puede disminuir agregando mas
ilustracion, por lo tanto se agrego a la fotografia un corazon ilustrados
para que de una mejor imagen, asi mismo se incluyeron en la parte
inferior del formato varios corazones de colores, con esto se puede apoyar
graficamente el concepto “Enlazando corazones en un hogar radiante” se
graficaron corazones para dar una vision de que son nifios que tienen
mucha alegria, amor dentro de sus corazones.

Con esta composicion se logra un balance visual entre el contenido
textual y la fotografia utilizada.

Antes

Acciones:

* Dar abilgo temporal qus perita a nifosy nifas d escasos rscursos obtsner una vida digr.
. Socledad.

¥ formand
 Agstr de una forma intsgral, medico, nutricionisa, psicologica.
* Gapacltar académicamente 2 cada uno de Ios nifios Inscritos en programa,
'+ Estimuiar tempranaments a log nifos a fn de desarrolar
5us habllidades y facifar su proceso de aprendizaje.
 Crear programas para el beneficho de la comuridad en general
 Orlontacion a padres de familia, Gapacitacion a docentes,
talleres formativos - para Jévenesy fifos en prevencién
de volencia,

En la actualidad...
En la actualidad atiende a 34 Intemos, y un promedio de 100 nifios
de forma Indirecta, proveyéndoles educaclén en principlos y valores
que les preparen para un futuro mejor.

escolor de.
Tuerath

Pero 1o todo
una entidad

 Asoslacion Luz de Fatima por ser
base de dorack o

Objetivos:

+ Alender a la riflez guatemalteca en

necesidad Imperante de fesguardo_temporal

dobido alos allos niveles de violercka que 52

wiven en nuestro pas.

 Brindar culdado oporuno a s rinosy

Hifas hasta que sé fesushia u shuatien legal.

 Revertlr os efectos d Ia Insttuclonallzacion,

e cada o de Ios rifos Inteimes atendiéndoles

de manera Integral a in de alcanzar el
dad.

Gestionamos allmenios, voluntaros, Glles escolares, matetiales

de Impleza & hglene, medicamento, vestimenta y zapaios, Gertros

recteathos para U nUestros nifics wisien. En i actualdad nuestro

proyecto mas grands, gestonar un terreno para a construocion de
a3, pues al momento nos encontramos alqulando.

* Capaciara familas
Jévenes y nifos en prevencion de vilencia,

Después

Acciones:

un promeio de 100 ifos
cion en principios y valores

Pero no todo es calor de rosa, la Asociacion Luz de Fétima por ser
o lucr
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Paginas interiores:
paginas cambio No. 4

Los cambios realizados en las paginas que se muestran a continuacion,
fueron cambios que por la diagramacion del texto se sugirio por el grupo
de disefiadores graficos que se reemplazara el fondo blanco por un fondo
de color, este tenia que ser un fondo simple que haga que la composicion
de las paginas sea mas interesante e inste al grupo objetivo que haga
lectura del contenido textual.

Por lo cual se hizo cambio en el fondo agregando un fondo en degrade
con pequenas nubes las cuales hacen que el disefio tenga movimiento
y armonia visual, en la parte inferior derecha se colocd una ilustracion
de una casa la cual representa a la casa hogar, la razon de agregar
la casa fue por el significado del contenido de estas dos paginas ya
que esta hablando sobre las necesidades basicas que necesita una casa
hogar, como las habitaciones, las salas, los espacios adecuados para una
vivienda en la que habitan varios nifios.

Antes

MATRIZ DEL PROYECTO

AREA.

Sala de Reuniones:

bjetivo Indicadores  Valoracion

Gapacitar al personal que  Administrativo - Cada uno de los equipos se reiine a fin da lograr

atiende a Pelcologia establlidad del personal

dela Instituciony los no Legal operativoy adminltratio,

insituchoalizados Operathvo - Capacitacién al personal operativo para l aten-
Proyectos cion eptima y de caidad para los ifcs en abrigo y
Salug Tos externos.
Recaudacign - Reallzacki de os POA panes operativos anuals.
Vi - Disusion de Gasus de atencion emergente segln

ituacion lagal
AREA
Area de estimulacion

Indicadores
Estimulacion psomotrz a  Nites en edades I nifo se desplaza a gran velocidad apeyaco en
los Infanies, adquiere mds e 8.3 12 meses las mancs y enos ples, sn apoyar as rodilas,
autonomla y podrd maver-
585010 por a casa.

AREA
Area de Alimentacitn infantes y ifos:
jetivo Indicadores Valoracién
Proporcionar los tiempos Varones Cinco tiempos de comida para los nifios y nifias.
de allmentos a cada uno de  Nifias. Los Infantes toman su formuladependlendo de

ARER

o

Objetivo Indicadores  Valoracicn

Suministrar un gar Varones Gada Uno de Ios iflos Guenta oon su proplo espacio

sequro para el descanso,  Nifas para descansa.

nfantes Enla misma habitacién ss ubica el quarda ropa con
a uno de los acozsorios necesarlos para cada

S¢ proporclona senildo de perfenenciay sequicad.
Brindar directices para ol desarrolo da hebllidades
de auto culdado y acthidades de la vida diala

AREA

Area de juegos:

Indicadores  Valoracion

Particlpacion Interpersonal  Varones
en donds estan prosentss,  Nifas
la emocion, la expresion,  Infantes
la comunicacltn, of mo-

AREA
L

Porlo que el uego pasa.a ser un Instrumento
esenclal en el desarmoloy estimulacion de las
dierentes hablldades en s nios o cual es el
propdsito fundamental de a educackén

Indicadores  Valoracién

Objetivo

Fortalecer de:su desarrollo  Varones
Integral, acthidades lidicas ~ Ninas
con dversos chjelivosy  fantes

A través el Juego el i @ prepara para a
vida fulura, al alcanzar mefas slente satsiaccion,
descarga energlas, y consigue allvioa sus

AREA
irea de Alimentacion infantes y

Valoracion
Ginco tiempos de comida para o nios y ifas

Los infantes toman su formula. dependiendo de sus.
necesidades propas

Se s inculca hdbics de una sana alimentacion.

So desarollan hatiicades de ndependencia

ar o5 tiompos  Varones
de alimentos a cada w0 Ge  jigs

o s |18
nutentes necesarics para s IMantes.

desarrolo.

Fortaecer de su desarolo  Varones
integral, actvidades idcas con  Nias
diversos objetivos y poptsios, et

Valoracién

A través del jueqo el o se prepara para
i vida futura, al alcanzar metas siete
satsfaceion, descarga energas,  consigue
alvio  sus frustracones.

los iflas, provaendo da s Ifantes s neoesidads proplas, progosio. fustrasiones
nullentes necesarios para Sales Incuica hbilos s una sana alimentacion
su desarol So desarolan hatildadss ds ndspendencia
AREA
MATRIZ DEL PROYECTO Habitacioes:
Objetivo Indicadores  Valoracitn
AREA Suminsirar un lugar Varones Cad uno de los ifis cuenta con su proplo espaio para
i g CmEReEEE U s bt se usial i o con cadauro
Objetivo Indicadores  Valoracién Ifanles  galosacossoo necesariospracaa o
Canectar ol porsoral g By Shai b & el i s o o
atiends a los nifos dento Psicoogia abjelvos especifcos, establidad delpersonal cperatio cuitdo yaciades b s via i
de la insttucion y los o Legal yadniistatho,
insucionalizacos Operatio ~ Capactacion al personal operatvo para fa atencén
Proyecos tptima y do caidad para los nitos en abigo  os AREA
Salugd extemos. Area de juegos:
Rocaudacitn - Realzactn de s POA planes operaios anuales Objetivo "
Vs Palcpacén teperona  Indicadores Valoracion
It on ‘donde ostin presants, Varones  Porlo uo ol Juego pasaaser n nsrumento esencil en
R la emocin, la expeson 6 Niras el desarlloy esimulacion de ks dferentes ebiicades
rea doestimulacion commzin, o movmeno et i cal e o roito damen o
Obletve s yiaactvidad ntlgente, P
Esimulacon psicomatrz a  Niios on edades . El nifo se desplza a ran vlocdad apoyado en as
los infates, adouiere més 82 12meses  manos y en s i, in apoyar s otiles fRea
autonomia  pockd moverse s
solopora casa. FR ndeadores

O

\1
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Trifoliar:

Segln se muestra en la propuesta preliminar de la pieza grafica es
una composicion en la que se uso fondo blanco para dar una mejor
visualizacion de los elementos como textos, fotografia y elementos
graficos de apoyo.

Segun los resultados de ambos grupos se pudo concretar que a la pieza
le hace falta color, el fondo blanco no llama la atencion y se ve demasiado
simple, sobre la composicion de los elementos opinaron que tiene una
buena diagramacion, un buen manejo de tipografia y tamario tanto en los
titulos como en los subtitulos y cuerpo de texto, por lo cual no se realizara
ninglin cambio en esta parte.

En la siguiente pagina se pueden ver los cambios realizados en la
pieza grafica, se cambid el fondo tanto en el tiro como en el retiro de la
propuesta, en la parte del tiro se agregd un fondo de un ambiente natural
como los que se usaron en el folleto con esto se puede lograr una union
en la linea grafica de disefio de las piezas. En la parte central se colocd
un cuadro en blanco ya que la informacion que contiene esa parte es la
mas importante porque es la que informa sobre el Hogar, por lo tanto
debe resalta y sobresalir de las otras partes que conforman el tiro de la
pieza.

En el otro lado, el retiro se colocd el mismo fondo utilizado en |a parte del
frente, logrando unificar ambas partes, este fondo es funcional porque no
afecta a la lectura y legibilidad del texto.

Antes: Tiro

HOGAR LUZ DE FATIMA

¢Quiénes somos?

Iniciando en el 2002 apoya a nifios,
nifas que han sido referidos por orden
judicial a causa de maltrato, violencia
intrafamiliar y abuso sexual, rescatados
con el afan de proveerles lo necesario
para su rehabilitacion de tipo integral.

Los nifios que ingresan a nuestra
institucion, son atendidos en las areas
médica, nutricional, psicoldgica, espiri-
tual y académica, dependiendo de las
nﬁcesidades que presente cada uno de
ellos.

_AYUDANOS
PATROCINIO

EVENTOS A BENEFICIO
ilidad Social

Viveres - Ropa - Utiles escolares
Zapatos - Medicamentos

< HOGAR B¢ >

FATIMA
N

0 Calle 20-62 Zona 15,Vista Hermosa Il

Puedes colaborar
depositando en:
G&T Continental
CUENTA No. CUENTA No.
24-0013488-2 3406025501
Banco Industrial
CUENTA No.
455-002580-5
En el exterior
En el exterior: VIA PAYPAL
cuenta: director@fatima.org.gt
A nombre de Asociacion Luz de Fatima

Banrual

Mas informacion:

Para mayor informacion comunicarse a:
23681772- 23676051- 23316382
42900673~ 56308318~ 34308596

li /Hogar Luz de Fatima

info@fatima.org - www.fatima.org.gt

HOGAR 5
FATIMA
N

APOYANOS

Antes: Retiro

¢Qué es un Padrino?

Un padrino es una persona que
decide ayudar a nuestros nifios con
su tiempo, apoyarlo de una forma
material, espiritual y econémica.

El apadrinamiento es una manera de
ofrecer esperanza y oportunidad a los
30 nifios del Hogar Luz de Fétima.
Su ayuda contribuye a poder cubrir
las necesidades de TODOS los nifios
en temas de: Educacion, Salud,
Vivienda

y Alimentacion.

Formas de Apadrinar

Ayuda Econdmica:

La cantidad que usted disponga,
que puede ser de una manera
unica, mensual o periddica.

Lo que nos ayudara a pagar los
siguientes servicios:

Servicio de Agua (mes )

Luz eléctrica (mes)

Alquiler de la casa del Hogar
Salario de un mes para un
Maestro o Tutor

Salario de una nifiera o cuidadora
Pago profesionales de consulta
médica o psicologica

Pago bus escolar

Alerta Medica

Entre otros

A
2

PADRINA 3

Nuestra Casa

Recaudaciones de fondos:

Usted puede apoyarnos también en
buscar contactos entre sus amigos,
familiares, comparieros de trabajo o
estudio para poder hacer colectas
econdmicas de una forma Unica,
mensual 0 esporadica.

Se entrega recibo de

donacion por la donacion {

y un reporte de como I \

se invirtid la colecta. v /’
e

iSomos
3 5 niios!

S INECESITAMOS

Ayuda en especie:
Usted puede contribuir a cubrir
una 0 varias necesidades de
forma (inica, mensual o
periddica.
Las necesidades primordiales en
especie tenemos las siguientes:
Huevos (30 cartones mensuales)
Carne, pollo, embutidos.
Paiiales (1200 pariales mensual)
Formulas y/o leches infantiles
(100 latas aproximado)
Verduras y frutas (semanal)
Medicamentos de emergencia.

U AYupa!
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Después: Tiro

HOGAR LUZ DE FATIMA

¢Quiénes somos?

Lz
Iniciando enhel 2q32 a&oy% a niﬁos.d HIII}AR DE
nifas que han sido referidos por orden
judicial a causa de maltrato, violencia FA"MA “08An bléz
i iliar y abuso sexual, r
con el afan de proveerles lo necesario _ FA'" M A
para su rehabilitacion de tipo integral. 0 Calle 20-62 Zona 15,Vista Hermosa Il
Los nifios que ingresdaz a nuelstra{l Puedes colaborar
institucion, son atendidos en las areas depositando en:
médica, nutricional, psicoldgica, espiri- : p APOYANOS
tual y académica, dependiendo de las G&T Continental Banrual
necesidades que presente cada uno de CUENTA No. CUENTA No.
ellos. 24-0013488-2 3406025501
Banco Industrial
TA No.
455-002580-5

En el exterior
En el exterior: VIA PAYPAL
cuenta: director@fatima.org.gt

A nombre de Asociacion Luz de Fatima

'_AAYI'JDANOS_ Mas informacion:

Para mayor informacitn comunicarse a:

PATROCINIO 23681772- 23676051~ 23316362
EVENTOS A BENEFICIO 42900673- 56308318- 34308596
ilidad Social a n e
Viveres - Ropa - Utiles escolares /Hogar Luz de Fatima
Zapatos - Medicamentos info@fatima.org - www.fatima.org.gt

Después: Retiro

[ | |
i 2 ! N Ayuda en especie:
¢Qué es un Padrino? A PA D R | N A 3 Usted puede contribuir a cubrir

Un padrino es una persona que decide una o varias necesidades de forma

ayudar a nuestros nifios con su tiempo, Unica, mensual o periddica.
apoyarlo de una forma material, espiritual NueStra casa Las necesidades pprimordiales en
y econdmica. especie tenemos las siguientes:
Recaudaciones de fondos: Huevos (30 cartones mensuales)
El apadrinamiento es una manera de Usted puede apoyarnos también en Carne, pollo, embutidos.
ofrecer esperanza y oportunidad a los 30 buscar contactos entre sus amigos, Paiiales (1200 pafiales mensual)
nifios del Hogar Luz de Fatima. familiares, compaiieros de trabajo o Formulas y/o leches infantiles
Su ayuda contribuye a poder cubrir las estudio para poder hacer colectas (100 latas aproximado)
necesidades de TODOS los nifios en econémicas de una forma dnica, ,‘ Verduras y frutas (semanal)
temas de: Educacion, Salud, Vivienda y mensual o esporadica. ( \ Medicamentos de emergencia.
Alimentacion. Se entrega recibo de donacion

por la donacion y un reporte de
c6mo se invirtid la colecta

Formas de Apadrinar

1 Ayuda Econémica: &

La cantidad que usted disponga, que s

puede ser de una manera (nica, ‘ 0 m 0 S
mensual o periddica. 4
Lo que nos ayudara a pagar los 3 5 anS!

siguientes servicios:

Servicio de Agua (mes )
Luz eléctrica (mes) p~
Alquiler de la casa del Hogar

OO

Salario de un mes para un
Maestro o Tutor

Salario de una nifiera o cuidadora
Pago profesionales de consulta
médica o psicolégica

Pago bus escolar

Alerta Medica

Entre otros

INECESITAMOS
U AYuDA!
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Antes y después de las piezas

de la Carrera Familiar
R

llustracion principal:

En la propuesta preliminar de la ilustracion principal que ird en cada
una de las piezas tiene como fin representar una familia y de acuerdo a
las validaciones en ambos grupos opinaron que Si se logra representar
por medio de la ilustracion a una familia, pero segun sugerencias de
uno de los disefiadores se sugirio que se cambiara de aspecto los dos
personajes de los nifios con la razon de que en la propuesta preliminar
se utilizaron a los dos personajes institucionales y en la ilustracion se
colocaron a los papas formando una familia, se creaba una confusion
ya que los personajes son miembros del hogar por lo tanto se tomo la

Antes

sugerencia como un cambio en los dos personajes.

Por lo tanto se procedio a cambiar ciertas caracteristicas de los dos
ninos, como el color del cabello, posicion de 0jos y nariz, en el nifio
se realizaron cambios de pelo, colores de vestimenta y en la nifia se
realizaron cambios como la reduccion de tamario para que represente
a una nina pequefia, los cambios aplicados fue en el cabello y en la
construccion del cuerpo.

Finaimente se logro desligar a los nifios de la ilustracion con los
personajes institucionales, los cambios de igual forma fueron del todo
positivos ya que en la propuesta anterior los nifios no parecian ser parte
de la familia ya que tenian ciertas caracteristicas que los diferenciaban,
en la nueva propuesta se hicieron cambios los cuales fueran de las
mismas caracteristicas que tenian los papas.

Después
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Afiche:

Los cambios realizados en el afiche que se muestran a continuacion, lectura de la informacion. Se continud diagramado el texto de una forma
fueron cambios en la diagramacion de la informacion y en los colores de mas ordenada y se quito el logotipo de Facebook ya que al diagramar
la tipografia. Estos cambios fueron sugeridos por uno de los disefiadores saturaba el texto.

graficos, resalto que el uso de tres colores en el texto dificultaba la

lectura y la legibilidad. Por lo tanto se realizaron los cambios, aplicando También se sustituyo la ilustracion principal por la nueva propuesta.

solamente dos colores en el texto de una forma atractiva y que facilite la

Antes Después

eoo000®®

< HOGAR:: >

FATIMA
N

- ST —

DONACION INSCRIPCION: DONACION: / LUCGAR:
100.00 ' HoeAR LuZ DE FATIMA Q.100.00 = Vista Hermosa 2.15
RECORRIDO: BOULEVAR VISTA HERMOSA Z.15 VISITANOS EN: = faceboak
PARA MAS INFORMACION: 23681772 -23676051 HOGAR LUZ DE FATIMA :,':,‘m-és Jﬁﬁ'&c&"f m&m?i‘f ‘;‘f’,‘;‘_',,,, ,,f;','"“'"f;;‘,“ S
CON EL PATROCINIO DE CON EL PATROCINIO DE
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Mupi:

En el grupo A de disefiadores graficos se comentd que le hacia falta
color a la propuesta ya que en la propuesta de la valla y el afiche se
utilizaron mas colores por la ilustracion que era mas grande, se evalud
la composicion y se considerd que se debia hacer algin cambio para
que la propuesta fuera mas atractiva, al igual que en afiche la ilustracion
se cambid por la nueva propuesta, en el mupi tambien se realizd ese
cambio.

Para que la propuesta fuera mas atractiva se hizo el cambio en lailustracion
agregando mas color con pequenos cuadros de confetti los cuales hacen
alusion a que la carrera concluyo y el personaje emotivamente muestra
la medalla que todos pueden ganar, estos elementos hacen que la
propuesta tenga mas color y sea atractiva para el grupo objetivo.

En cada uno de los grupos consultados, se hicieron comentarios sobre la
informacion en el mupi, sugirieron que la informacion tuviera un tamao
mas grande ya que no se podia visualizar con facilidad y de igual forma
no era legible. Por lo cual se re diagramado y se ubicd nuevamente la
informacion logrando que tuviera un tamafio mas adecuado al formato y
también se agregaron dos iconos, el de Facebook y el de un teléfono los
cuales ayudan a que el grupo objetivo pueda identificar la informacion
con mayor facilidad. También se agrego el espacio del patrocinio ya que
en la propuesta anterior no tenia ese espacio el cual es indispensable en
cada una de las piezas.

Antes

HOGAR 5¢*

A

FATIMA
N

iTODOS SOMOS
GANADORES!

xmef § JUN Qe

1 HOGAR LUZ DE FATIMA Tel:23681772
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Después

.........

HOGAR LUZ O 2368-1772
DE FATIMA

< HOGAR 5* >

’FI'\IIMA
N

\

2367-6051

CON EL PATROCINIO DE
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Valla publicitaria:

En la propuesta preliminar se pudo ver que la diagramacion de
la informacion no tiene un orden visual, el grupo de expertos
sugiere que sea re diagramada la informacion iniciando por la
frase “A beneficio de” que fuera de posicionada completa es
decir, en una sola linea.

Otro de los comentarios dados por los del grupo A, uno de los
disefiadores ha sugerido que la informacion de Facebook vy
teléfono no estaban bien ubicados y esto hacia que la informacion
no fuera percibida por el grupo objetivo, por lo cual se diagramo
de una forma mas ordenada y jerarquizada que ayude a que sea
legible y facil de visualizar, se agregd un icono de teléfono con el
objetivo que al ver el icono se pueda identificar que ahi esta la
informacion que le interesa al grupo objetivo.

Se realizd el cambio de la ilustracion y también se disminuyo el
tamanio del fondo de la ilustracion ya que en ambos grupos se
obtuvieron resultados que la ilustracion era mas llamativa que la
informacion por lo cual se decidio realizar este cambio para que
haya un balance visual entre la informacion e ilustracion.

Antes

DE i

FATIMA
o

PARA MAS INFORMACION: é =4
HOGAR LUZ . &
DE FiTma /| VEL: 2368-1772 P
CON EL PATROCINIO DE MSJUN' 8:00 AM
Después

A BENEFICIO DE (lﬂlﬂne““)

FATI

PARA MAS INFORMACIGN:

HOOARLUZ  rgy 2368-1772
DE FATIMA 2367-6051

whbbabid bbb e DN ELPATROCINIO DE 444 % abiiii s diid
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14. Propuesta final y
fundamentacion.
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Logotipo:

Toda institucion tiene una imagen grafica con la cual se identifican y
se distinguen de otras instituciones. Wally Olins de “Wolf Olins” (2010)
explica que la idea fundamental que subyace a cualquier programa de
identidad corporativa es la que en todo lo que hace una empresa, en
todo lo que tiene y en todo lo que produce debe proyectar una clara idea
de lo que es y de lo que persigue. Por lo cual se procedio a disefiar una
propuesta para la imagen de Hogar Luz de Fatima, para darle la imagen
profesional, confiable, amigable, que logre incentivar y captar la atencion
del grupo objetivo.

Primero se desarrolld un proceso de conceptualizacion con el cual se
logro obtener faciimente la propuesta final, el concepto que se utilizo
como base del logotipo fue “enlazando corazones en un hogar radiante”
de esta frase se logro abstraer elementos graficos, colores, entre otros
aspectos.

Indica Capsule (2007) existen ciertos criterios importantes que se deben
de tomar en cuenta al momento de crear un logotipo los cuales son
simplicidad, originalidad, utilizar alguna metafora que lo respalde vy
explique su razon de ser y por ultimo debe ser completamente legible
para que sea funcional. Se tomo en cuenta este comentario realizado por
un experto ya que el logotipo tiene el objetivo mas importante el cual es
identificar a la institucion.

Del concepto se logrd abstraer dos palabras que al fusionarse se logro
una composicion interesante y atractiva, por lo cual se eligieron las
palabras corazon y hogar las cuales se unieron para reflejar el concepto
principal porque en la union del corazon con la casa crea una composicion
simple, legible y original. El isotipo que se obtuvo es atractivo por se logra
distinguir con facilidad las dos formas y se logra enlazar el significado
con el isotipo.

A\

La eleccion de colores se rigid por los ya establecidos en la institucion,
el color violeta segun su simbologia es el de la realeza, poder, fe y se
destaca por ser un color que une. Por lo tanto se logré obtener que el
color violeta si tiene relacion con la institucion ya que esta conformada
por muchas personas que dan de su ayuda por el bien de los nifios.

El segundo color elegido fue el naranja, este color se destaca por la
viveza, lo radiante y ademas da la sensacion de calidez en un hogar. En
fin estos dos colores se lograron relacionar y se establecer que los dos
colores seran aplicados en todas las piezas graficas.
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Para la tipografia del logotipo se utilizaron dos, ambas muestran
caracteristicas simples, curvas, legibles y de facil uso para integrar a
un isotipo. La tipografia utilizada para el nombre de mayor tamao es
de la familia tipografia Coluna Rounded Condensed Bold, se eligio para
que haya una armonia visual una segunda tipografia Folks Bold. Estas
dos tipografias tienen ciertas caracteristicas que las asemejan, como las
terminaciones curvas, de grosor mediano, entre otras. Las tipografias
se estructuraron de una forma que al unirse es visualmente agradable y
legible, no ocupa mucho espacio en la composicion.

Tipografia principa

COLUNA nnuunm-llpllll:ﬁAH LUZ DE FATIMA

Tipografia secundaria:

Folks - HOGAR LUZ DE FATIMA

HOGAR o5&
FATIMA

A continuacion la composicion final del logotipo.
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Personajes:

Segun Pintado y Sanchez (2013) un icono corporativo es un elemento
visual, cuyo atractivo y connotaciones, sirven para identificar a una
comparfiiaoaunamarca.Algunas veces estos sonincluidos en publicidad
0 solo para algunos materiales graficos. Por lo tanto se considerd que
el Hogar de nifios tenga a sus dos personajes instituciones y que sean
parte de algunas piezas con las cuales el grupo objetivo logre identificar.

Para los personajes institucionales se cred un perfil (ir a pagina 110
y 111) donde se definio caracteristicas que hacen propias de unos
nifios como las cualidades, apariencia, personalidad, edad, etc. Se
pudo obtener de cada uno de ellos la dimension psicologica en las
que se pudo establecer el temperamento, los valores que destacan en
cada uno y otras cualidades. Se establecio una dimension socioldgica
y morfoldgica.

El estudio de estas areas y definir para cada una cualidades diferentes
ayuda a que los personajes tengas diferentes personalidades y se
puede establecer cualidades fisicas de cada uno.

Para definir sus aspecto fisico se realizd un estudio que abarca tipos
de 0jos, boca, nariz, formas de cabeza, orejas, ya que segun Canal
(2006) la cara es donde se encuentran los rasgos mas significativos de
la expresion humana. También afade que los 0jos son los elementos
mas capaces de expresar cualquier actitud o emocion, pero siempre en
combinacion de otros elementos como cejas, mejillas, etc.

La expresion en el personaje es muy importante por lo cual se coloco
en cada uno de ellos una expresion de alegria, una sonrisa amable y
agradable. También se boceto tipos de cabellos tanto para nifia como

para el nifio. Al igual que la expresion se desarrollo un estudio de
construccion del cuerpo y de cabeza para obtener la mejor eleccion de
construccion de un nifio y de una nifia. Al unir todas las opciones se
eligieron caracteristicas que formaron a cada uno de los personajes.

A continuacion se puede ver el resultado final de los nifios, la
construccion del cuerpo fue similar ya que los dos tienen el mismo
rango de edad, solo se diferencian por 1 afio. El tipo de vestuario
también era importante porque se puede ver con facilidad la edad que

tienen.
© [0}
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Papeleria corporativa:

Se realizo papeleria corporativa para la imagen de identidad de Hogar
luz de Fatima. con la papeleria se desea lograr que se muestre a través
de las piezas que es una institucion confiable, seria, responsable, que
invite a hacer uso de las piezas y crear interés en el grupo objetivo. Otro
objetivo de la papeleria es que el usuario identifique por medio de las
caracteristicas graficas al Hogar como una institucion.

Por lo tanto para la papeleria se utilizaron Unicamente los dos colores
institucionales, los cuales se aplicaron al logotipo, esto favorece a que
se cree una misma linea grafica partiendo de las piezas de papeleria.
Estos dos colores se aplicaron a cada una de las piezas de una forma
atractiva y funcional que no obstruyera la legibilidad o visualizacion del
logotipo.

para elegir la tipografia se considerd que se podria utilizar una de las
tipografias utilizadas en el logotipo, por o tanto se definid que la tipografia
secundaria fuera aplicada en los titulos o palabras importantes que se
desean resaltar. La tipografia es de la familia tipografica Folks Bold.
Para el cuerpo de texto de las piezas se eligio la tipografia Helvetica
neue Lt Std 47 light condensed ya que tiene varias opciones de tipos
de tipografia, es legible y visualmente agradable.

Titulares: o
Folks - HOGAR LUZ DE FATIMA

Cuerpo de texto:
Helvetica neue - info@hogarluzfatima.com

En estas piezas el isotipo forma parte de la composicion ya que su
aplicacion crea una propuesta atractiva y los elementos se logran unir
haciendo que sea interesante y llamativa para el grupo objetivo, en su
mayoria el isotipo fue aplicado por la mitad mostrando parte de los
dos elementos la casa y el corazon. Con el isotipo se logra reforzar el
concepto en las piezas, ya que se esta haciendo un acercamiento o
enfoque a las dos figuras de casa y corazon unificadas.

A continuacion se muestra la aplicacion de todos estos elementos en
cada una de las piezas de papeleria, logrando una misma linea grafica
y enlace con el concepto:
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Proyecto Apadrinamiento
Material informativo:

Este material informativo consta de tres piezas las cuales se disefiaron
para cumplir con el objetivo de crear un medio grafico el cual informe
sobre los programas que actualmente tiene activos para que las
personas se interesen y sean parte del proyecto para darle una vida
mejor a un nino.

Twemlow (2007) sefiala el principio fundamental del disefio de
informacion es lograr la transmision de datos complejos de una forma
inmediata, accesible y sobre todo comprensible a un determinado
publicd. Por lo tanto el desarrollo de las piezas parte desde la eleccion
del formato.

Formato:

Se determinaron dimensiones para las diferentes piezas, las cuales
el folleto institucional tiene una media de 16 x 8 pulgadas de forma
abierta, el trifoliar tiene la dimension de 11 x 8.5 pulgadas y el afiche
del tamafio 11 x 17 pulgadas. Se tom¢ en cuenta el soporte que se
utilizara para cada una.

Color:

El color en el material informatico, Puente (1994) indica que e color es
utilizado como un elemento para atraer atencion de un grupo especifico
de personas, en este caso para el grupo objetivo. Los colores en este
material informativo es importante porque este elemento visual lleva
un peso de prioridad ya que evoca sensaciones y afiade dimension
espacial.

Los colores se determinaron por medio de consideraciones que tenias

que haber armonia entre ellos, contraste de colores esto quiere decir
que se seleccionaron colores brillantes y vivos como también colores
0scuros con esto se puede lograr que se pueden resaltar o hacer algun
elemento o texto mas sobresaliente de los demas elementos graficos.

Los colores que se utilizaron fueron colores contrastantes, entre
los armonioso estan el amarillo y el naranja y los colores que haran
contraste son el azul, violeta y el celeste que es intermedio entre 10s
dos tipos de colores. Como se puede ver se hizo uso de los dos colores
institucionales con el objetivo de que por medio del color se puedan
unir graficamente todas las piezas junto con el logotipo y para que
el grupo objetivo reconozco y memorice que esos dos colores son
utilizados e y representan a Hogar luz de Fatima.

Tipografia:

Para los textos del material informativo se hizo uso para las tres piezas
la misma tipografia, variando entre titulos, subtitulos y cuerpo de texto.
Segun menciona Zapaterra (2008) la tipografia puede dar un estilo
visual a la maquetacion con estilo y color. se debe jerarquizar los textos
de una forma agradable para la lectura y la eleccion de tipografia no
puede ser muy variada ya que se podria volver la pieza muy saturada
de elementos diferentes.

Para la eleccion de la tipografia del titular se tom¢ en cuenta que se
debe evaluar el caracter que quiere transmitir, la sensacion, el apoyo o
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reflejo del significado del texto, crear armonia, contraste, etc.

Por lo tanto se eligié una tipografia gruesa y con trazos desinclinados
para mostrar que es un material que apoya a nifos y con esta tipografia
se quiere mostrar la sensacion de alegria y diversion de un nifo.

Para los subtitulos se eligio una tipografia mas redonda pero siempre
manteniendo el mismo grosor que el del titular para que no varié mucho
en tamanos y visualizacion del texto. Para los subtitulos se utilizo Folks
Bold.

La tipografia para el cuerpo de texto se utilizd la misma que ha sido
aplicada en las piezas de papeleria ya que se logré comprobar que es
una tipografia legible, favorece en la lectura de textos largos y crea
armonia visual con la combinacion de otras tipografias que se le incluya.
Esta tipografia es la Helvetica neue Lt - 47 Light Condensed.

Titulares:

Boogaloo - HOGAR LUZ DE FATIMA

Subtitulos: )
Folks - HOGAR LUZ DE FATIMA

Cuerpo de texto:
Helvetica neue - info@hogarluzfatima.com

Fotografia e ilustracion:

Fotografia e ilustracion en el material informativo, Dabner (2005)
plantea que en el disefio de informacion se usan ilustraciones para
sr mas claras las cuestiones complejas lo que logra transmitir la
informacion. La ilustracion ayuda a que el material informativo sea mas
atractivo y completo a cuento de explicacion de la informacion.

Por otra parte las fotografias tienen la funcion de transmitir mensajes
mas concretos, creando composiciones dindmicas para integrar texto
y fotografia.

Se realizo una toma de fotografias a los nifios del hogar para utilizar
las imagenes en el folleto, en el trifoliar y en el afiche, se logrd obtener
fotografias donde los niflos comparten y se ve la alegria de que todos
son como una familia, se pudo hacer tomas de los nifios sonriendo o
en otras en las que algunos de los nifos sostienen un cartel o pizarra
con el objetivo de integrar texto en la imagen. A continuacion algunas
fotografias utilizadas.
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El concepto se puede ver aplicado en las fotografias ya que unas de
sus palabras “hogar radiante” significa que el hogar el cual representa
a todos los miembros, es una casa que tiene mucho amor, alegria
hay esperanza y paz en cada uno de los nifios. Estas y muchas mas
emociones se pueden ver a travées de las fotografias.

En algunas de las piezas se utilizo la ilustracion, se aplico en fondos,
las ilustraciones fueron realizadas con el objetivo de crear armonia
visual ya que en las piezas se usaria fondo blanco, con la ilustracion
de un paisaje se logra transmitir que es un ambiente sano, da alegria
y entusiasmo. Y se quiere reflejar a través de las ilustraciones que los
ninos viven en un ambiente sano, con educacion, salud y tienen una
vida llena de alegria, amor y cuidado.

En el folleto institucional y en el trifoliar se agregaron los personajes
institucionales, para que a través de este material informativo el grupo
objetivo los identifique como icono del Hogar, también se integraron en
el folleto para que se unieran con la fotografia y sea una composicion
mas llamativa y atractiva.
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Por lo tanto se considerd utilizar fotografias e ilustracion aplicandolas
donde sea mas funcional y donde se necesite para explicar algun texto,
en la pieza del folleto en algunas paginas se podra visualizar el uso
de la fotografia y la ilustracion integrada obteniendo una propuesta de
composicion diferente y que puede ser atractivo para el grupo objetivo.
Como se muestra a continuacion en la pieza del folleto y del trifoliar.

El programa les brinda a nuestros nifios y nifias una atencién de culdado prefe-
rente, esto con el fin de convertirlos en personas fellces y desarrollar en ellos las
competenclas Innatas a fin de ser capaces de reinsertarse a la socledad

prop: una prep académica y

Luz de Fatima considera necesario atender las
demandas formativas de cada nifio y nifia; ya sea
externo o institucionalizado, atendido en cada
uno de sus proyectos con el fin de alcanzar
su desarrolio Integral con miras en la
prevencion de Ia violencla,

S5 &

FUTURO: Doctora

¢Qué es un Padrino?
Un padrino es una persona que decide

Ayuda en especie:
Usted pueds contrbuir a cubrir
ayudar a nuestros nifos con su tiempo,

una o varias necesidades de forma
dnica, mensual o periédica.

apoyarlo de una forma material, espiritual Nuestra Casa Les necesidades pprimormales en

¥ econémica. especie tenemos las siguientes:
Recaudaciones de fondos: Huevos (30 cartones mensuales)
Usted puede apoyarnos también en Carne, pollo, embutidos.
buscar contactos entre sus amigos, Pafiales (1200 paiales mensual)
familiares, compafieros de trabajo 0 Formulas y/o leches infantiles
estudio para poder hacer colectas (100 latas aproximado)
econdmicas de una forma tnica, Verduras y frutas (semanal)

El apadrinamiento es una manera de
offecer esperanza y oportunidad a los 30
nifios del Hogar Luz de Fétima.

Su ayuda contribuye a poder cubrir las
necesidades de TODOS los nios en

temas de: Educacién, Salud, Vivienda y mensual 0 esporadica. ( Medicamentos de emergencia.
Alimentacion. Se entrega recibo de donacion \
por la donacion y un reporte de JA |
4 c8mo se invirt6 la colecta
Formas de Apadrinar \ \ /‘
\
~ A

1 Ayuda Econdmica: 7

La cantidad que usted disponga, que s

puede ser de una manera tnica, 1S0mos
mensual 0 periddica. s
B nifios!

siguientes servicios:

Senvicio de Agua (mes )
Luz eléctrica (mes)
Alquier de la casa del Hogar 5 By

Salario de un mes para un
Maestro o Tutor

Salario de una nifiera o cuidadora
Pago profesionales de consulta
médica o psicolégica

Pago bus escolar

Alerta Medica

Entre otros

SSEh iNECESITA
=77 T AYUgg\s!

Elementos graficos de apoyo:

Los elementos graficos de apoyo son tres los que se aplicaron a cada
una de las piezas de material informativo, a través de estos elementos
se logra enlazar el disefio y linea grafica de disefo.

Se pudo obtener como resultado de la visualizacion del concepto que
la palabra “enlazar” graficamente es representada por listones entre
enlazandose, por medio de los listones se quiere reflejar que se enlazan
todas las piezas.

Se utilizd una textura lineas en todas las piezas, en el folleto en la
portada en el trifoliar se aplico al fondo y en el afiche de igual forma en
el fondo, logrando ed que el fondo blanco no se vea tan plano si no que
le de armonia y movimiento a la propuesta.

Se utilizo lineas punteadas de diferentes formas, circulares, rectas que
hacen que el material sea mas fluido tanto de forma visual como al leer.
Estos elementos se pueden visualizar en cada una de las piezas.
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FOLLETO INSTITUCIONAL
PORTADA

HOGAR o5&

Hogar Luz de Fatima
0 calle 20-62. Zona 15 Vista Hermosa Il, Guatemala.
001-Guatemala City, Guatemala
Teléfonos: 2369-6204, 2331-6382,

5630-8318, 4290-0673, 3430-8596
info@asociacionluzdfatima.org
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FOLLETO INSTITUCIONAL

Paginas interiores:

HOGAR o5&

FATIMA
N
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Institucion responsable:
Asociacion Hogar de Asistencia y Proteccion de la Mujer, Nifios y Nifias “Luz de la Virgen de Fatima”

Director general y representante legal de la institucion:
Presidenta: Barbara Alexandra Cofifio Vides.

Vicepresidente: Mardoqueo Ortega Alvarado.

Secretario: Edwin Romeo de Leon Rojas.

Tesorera: Thelma Carolina Culajay Saban.

Vocal primera: Aura Leticia del Rosario Montes Leonardo de Rosales.

Ubicacion:

0 calle 20-62. Zona 15 Vista Hermosa Il, Guatemala.

001-Guatemala City, Guatemala

Teléfonos 2369-6204, 2331-6382, 5630-8318, 4290-0673, 3430-8596
info@asociacionluzdfatima.org

Nimero de Identificacion Tributaria:
3161574-0

BIENVENIDOS

- A nuestra casa llena de @
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Actualmente cuenta con 34 nifios
en albergue temporal, beneficiarios
directos y 214 nifios de bajos recursos
beneficiarios indirectos.

A mediano plazo se proyecta tener
100 nifios en el proyecto del hogar
y se planea 300 nifios en proyecto
educativo.

> v
La iniciativa de atencién fue dirigida a nifios y nifias victimas de violencia y
abandono creando fg€esa Hogar Luz de Fatima J)

Iniciando en el 2002 apoya a nifios, nifias que han sido referidos por orden judicial a causa de
maltrato, violencia intrafamiliar y abuso sexual, rescatados con el afan de proveerles o necesario
para su rehabilitacion de tipo integral. Los

nifios que ingresan a nuestra institucion,

son atendidos en las areas médica,

nutricional, psicoldgica, espiritual y

académica, dependiendo de las

necesidades que presente ' y
cada uno de ellos. ]

Nutricional
Mmedica
pslc_:oldgica
espiritual y
académica

219



El programa les brinda a nuestros niiios y nifias una atencion de cuidado preferente, esto con el fin de
convertirlos en personas felices y desarrollar en ellos las competencias innatas a fin de ser capaces de
reinsertarse a la sociedad proporcionandoles una preparacion académica y ocupacional.

Luz de Fatima considera necesario atender las
demandas formativas de cada nifio y nifia; ya sea
externo o institucionalizado, atendido en cada uno
de sus proyectos con el fin de alcanzar su desarrollo
integral con miras en la prevencion de la violencia.

FUTURO: Doctora

cesesccefocccccccccccccsccsnsssns

/

MISION

Proteger a nifos y nifias
a quienes se les ha
vulnerado sus derechos.
Proporcionarles abrigo
en un ambiente familiar.

VISION

Innovar el concepto de
centros de abrigo,
proporcionando ademas de
asistencia

material, programas con
profesionales que rehabiliten
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NUESTRA HISTORIA

La Asociacion Luz de Fatima nace a raiz de la
necesidad primordial de atencion con calidad para los
nifos y nifas victimas de violencia en general.

Con pilares fundamentales y de una organizacion de
asistencia civil, con orientacion a la nifiez y apoyo
para madres desamparadas, somos una entidad no
lucrativa, apolitica, no religiosa.

Con el fin de crear programas de abrigo y proteccion
para nifos de cero a siete aiios de edad, a los cuales
se les brinda atencion de calidad para suplir sus
necesidades basicas en educacion, salud en general,
asistencia nutricional, legal y psicoldgica mientras se

iFundada en el aiio 2002!
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En la actualidad...

En la actualidad atiende a 34 internos, y un promedio de 100
nifios de forma indirecta, proveyéndoles educacion en principios
y valores que les preparen para un futuro mejor.

Pero no todo es colof. de rosa, la Asociacion Luz de Fatima por
ser una entidad no Iui:.rativa se sostiene a base de donaciones,
cuenta con un equipo de labores que se dedica a la busqueda de
donantes y aportes de alimentos, nuestra labor y la sonrisa de
cada uno de los nifios, nos impulsa a recorrer distintos caminos
en pro del beneficio y poder-contar con lo necesario para la
atencion de cada uno de los nue§trq§.

Gestionamos alimentos, voluntarios, itiles escolares, materjales: - *
de limpieza e higiene, medicamento, vestimenta y zapatos,
centros recreativos para que nuestros nifios visiten. En
la actualidad nuestro proyecto mas grande, gestionar un

Acciones:

e Dar abrigo temporal que permita a nifios y nifias de escasos recursos obtener una vida
digna.
* Fomentar valores y principios morales formando ciudadanos itiles a la Sociedad.

o Asistir de una forma integral, medico, nutriciopiggl Iﬁﬁita:tr)l' ir%?)'ranamente a los nifios a fin

de desarrollar sus habilidades y facilitar su
proceso de aprendizaje.

e Crear programas para el beneficio de la
comunidad en general.

* Orientacion a padres de familia, capacitacion
a docentes, talleres formativos para jovenes
y nifios en prevencion de violencia.

Objetivos:

e Atender a la nifiez guatemalteca en la
necesidad imperante de resguardo temporal
debido a los altos niveles de violencia que se
viven en nuestro pais.

e Brindar cuidado oportuno a los nifios y
nifias hasta que se resuelva su situacion
legal.

. Revertir  los  efectos de la
institucionalizacion, en cada uno de los nifios
internos atendiéndoles de manera integral a
fin de alcanzar el desarrollo maximo de su
personalidad.
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MATRIZ DEL PROYECTO

AREA

Sala de Reuniones:

Objetivo Indicadores
Capacitar al personal que Administrativo
atiende a los nifios dentro Psicologia

de la institucion y los no Legal

institucionalizados Operativo
Proyectos
Salud
Recaudacion
Visitas
AREA

Area de estimulacion

Objetivo Indicadores

Valoracion

- Cada uno de los equipos se retine a fin de
lograr los objetivos especificos, estabilidad del
personal operativo y administrativo.

- Capacitacion al personal operativo para la
atencion optima y de calidad para los niiios en
abrigo y los externos.

- Realizacion de los POA planes operativos
anuales.

Valoracion

Estimulacion psicomotriz Nifios en edades El nifio se desplaza a gran velocidad apoyado

a los infantes, adquiere de 8 a 12 meses

mas autonomia y podra
moverse solo por la casa.

AREA

Area de Alimentacion infantes y nifios:
Objetivo Indicadores
Proporcionar los tiempos Varones
de alimentos a cada uno Nifas

de los nifos, proveyendo Infantes
de los nutrientes

necesarios para  su

en las manos y en los pies, sin apoyar las
rodillas.

Valoracion

Cinco tiempos de comida para los nifios y nifias.
Los infantes toman su formula dependiendo de
sus necesidades propias.

Se les inculca habitos de una sana alimentacion.
Se desarrollan habilidades de independencia

AREA

Habitaciones:

Objetivo Indicadores

Suministrar un lugar Varones

seguro para el descanso. Nifas
Infantes

I:\REA

Area de juegos:

Objetivo Indicadores

Participacion interpersonal Varones
en donde estan presentes, la Nifias
emocion, la expresion, la Infantes
comunicacién, el movimiento

y la actividad inteligente.

AREA

Ludoteca

Objetivo Indicadores
Fortalecer de su Varones
desarrollo integral, Ninas

actividades ludicas con Infantes
diversos  objetivos y

Valoracion

A través del juego el nifio/a se prepara para
la vida futura, al alcanzar metas siente
satisfaccion, descarga energias, y consigue
alivio a sus frustraciones.

Valoracion

Cada uno de los nifios cuenta con su propio
espacio para descansar.

En la misma habitacion se ubica el guarda ropa
con cada uno de los accesorios necesarios para
cada uno.

Se proporciona sentidlo de pertenencia y
seguridad.

Brindar  directrices para el desarrollo

Valoracion

Por lo que el juego pasa a ser un instrumento
esencial en el desarrollo y estimulacion de las
diferentes habilidades en los niiios, lo cual es el
propésito fundamental de la educacion.
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iISOMOS UNA
GRAN FAMILIA!

¢COMO PUEDES AYUDARNOS?

PUEDES HACERLO DE MUCHAS FORMAS

PATROCINIO
EVENTOS A BENEFICIO
Responsabilidad Social Empresarial
Contribuyendo con: Viveres - Ropa - Utiles escolares - Zapatos - Medicamentos

Depositando a las siguientes cuentas:

BANCO INDUSTRIAL BANRURAL G&T CONTINENTAL
CUENTA No. CUENTA No. CUENTA No.
455-002580-5 3406025501 24-0013488-2

EN EL EXTERIOR: VIA PAYPAL cuenta: director@fatima.org.gt
A nombre de Asociacion Luz de Fatima

Comunicate con nosotros:

TELEFONOS:
23681772- 23676051- 23316382
42900673- 56308318- 34308596

ESCRIBENOS:
info@fatima.org - www.fatima.org.gt

Visitanos:

0 Calle 20-62 Zona 15,Vista Hermosa Il
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iTE ESPERAMOS!
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Trifoliar:

Frente

HOGAR LUZ DE FATIMA

i Quiénes somos?

Iniclando en el 2002 apoya a nifos,
nifias que han sido referidos por orden
Judicial a causa de maltrato, violencia
intrafamiliar y abuso sexual, rescatados
con el afan de proveerles lo necesario
para su rehabilitacién de tipo integral.

Los nifios que Ingresan a  nuestra
Institucion, son atendidos en las dreas
médica,  nutricional,  psicolégica,
espiritual y académlica, dependiendo de
las necesldades que presente cada uno
de ellos.

PATROCINIO
EVENTOS A BENEFACIO

Responsabilidad Social Empresarial

Viveres - Ropa - Utiles escolares
Zapatos - Medicamentos

f/"

en

JGAR 6z
FATIMA
N

Puedes colaborar
depositando en:
G&T Continental Banrual

CUENTA No. CUENTA No.
24-0013488-2 3406025501

Banco Industrial
CUENTA No.
455-002580-5
En el exterior

En el exterior: VIA PAYPAL
cuenta: director@fatima.org.gt

A nombre de Asociacion Luz de Fatima

Mas informacion:
Para mayor informacion comunicarse a:

Z3681772- 23676051 - 23316382
42900673~ 5630831 8- 34308506

l’i /Hogar Luz de Fatima
info@fatima.org - www .fatima.org.gt

o)

ARBZ
FATIMA
N

APOYANOS
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;Qué es un Padrino?

Un padrino es una persona que declde
ayudar a nuestros nifios con su tlempo,
apoyarlo de una forma material, espirtual
¥ econdmica.

El apadrinamiento es una manera de
ofrecer esperanza y oportunidad a los 30
nifios del Hogar Luz de Fatima. Su ayuda
contribuye a poder cubrir las necesidades
de TODOS los nifios en temas de:
Educacion, Salud, Vivienda Alimentacitn.

Formas de Apadrinar
1 Ayuda Econdmica:

La cantidad que usted disponga, que

puede ser de una manera (dnica,
mensual o perddica.

Lo que nos ayudara a pagar los

slguientes serviclos:

Servicio de Agua (mes)

Lz eléctrica (mes)

Alguiler de la casa del Hogar
Salarlo de un mes para un
Maestro o Tutor

Salario de una nifiera o culdadora
Pago profesionales de consulta
médica o psicoligica

Paoo bus escolar

Alerta Medica

Entre otros

APADRINA

2

Nuestra Casa

Recaudaciones de fondos:
Usted puede apoyamos tamblén en
buscar contactos entre sus amigos,
familiares, comparfieros de trabajo
estudio para poder hacer colectas
econdmicas de una forma dnica,
mensual o esporadica.

Se entrega recibo de donaciin

por la donachin y un reporte de
cimo se invirtié la colecta.

iSomos

3 5 nirios!

iNECESITAMOS

Ayuda en especle:
Uatsd puede contribuir a cubrie
una o varias necesidades de forma
inica, mensual o perddica.

Lag necesidades primordiales en
especle tenemos las siguientes:
Huevos (30 cartones mensuales)
Carne, pollo, embutidos.
Pafiales (1200 pafiales mensual)
Formulas yfo leches infantiles
(100 latas aproximado)

Verduras y frutas (semanal)
Medicamentos de emergencia.

AYUDA!
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Afiche:

iAYUDANOS!

A cambiarle la vida a un nino

g‘,‘

HOGAR 52

— FATIMA
I’i /Hogar Luz de Fatima N

PATROCINIO- EVENTOS A BENEFICIO
Responsabilidad Social Empresarial

Viveres - Ropa - Utiles escolares - Zapatos - Medicamentos

Banrual En el exterior

Banco Industrial G&T Continental
CUENTA No. CUENTA No. CUENTA No. En el exterior: VIA PAYPAL
455-002580-5 3406025501 24-0013488-2 | cuenta: director@fatima.org.gt

» A nombre de Asociacion Luz de Fatima - - «

Mas informacion:

Para mas informacion comunicarse a: Direccion: Comunicate via internet:
23681772- 23676051- 23316382 0 Calle 20-62 Zona 15  info@fatima.org
Vista Hermosa Il www.fatima.org.gt
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Proyecto Carrera familiar.
Material publicitario:

Se realiz6 material publicitario para anunciar el evento de la Carrera
Familiar 10k y 5k a beneficio de Hogar Luz de Fatima. EI material
consta de tres piezas, afiche, valla publicitaria y mupie. Se realizaron
promocionales para el kit del participante el cual serd un medio para
reforzar la imagen del Hogar.

Este material se disefio basandose en un concepto secundario el cual es
“Pasos uniendo corazones por un camino de esperanza” a partir de este
concepto se pudo realizar eleccion de elementos graficos que formaran
parte de la propuesta de las piezas.

El material publicitario es un tipo de comunicacion que emplea elementos
verbales y no verbales, por lo general la publicidad esta dirigida a un
grupo de personas en especifico masiva. La publicidad llega al grupo
objetivo a traves de un canal de comunicacion denominado medio, un
medio publicitario es cualquier medio pagado para presentar un anuncio
a su audiencia seleccionada.

Formato:

Por lo cual se realizaron piezas graficas de publicidad para anunciar
el evento, se definid una dimension para cada una, el afiche tiene el
tamario de 11x17, la valla publicitaria tendra dimension de 8.00 metros
X 4.00 metros y el mupi con medidas de 120 x 176 centimetros.

Color:

El color en la publicidad es muy importante ya que es el que define si
el grupo objetivo vera con facilidad o distinguira el anuncio. Los colores
que se aplicaran a las piezas son 4 los cuales estaran sobre un fondo

blanco para que sea una composicion mas simple y limpia visualmente.
Los colores que se utilizaron son: El amarillo y el celeste son colores
armoniosos y contrastan con el violeta y el rojo. Se utilizaron los colores
institucionales para sequir con la linea grafica en todas las piezas
gréaficas realizadas.

Tipografia:

Para la tipografia de las piezas publicitarias se definio que se seguira
utilizando la misma tipografia de las piezas anteriores del material
informativo, por lo tanto esta tipografia serd la Unica ya que una
tipografia que tiene como caracteristica que es gruesa y es dinamica
por la direccion de cada una de sus letras. También tiene la variedad
de mayusculas y minusculas que ayudara a que se logren diferenciar

Boogaloo:

CARRERA FAMILIAR
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llustracion:

Segun Dabner (2005) considera que una ilustracion o grafico puede ser
mucho mas dinamicos e imaginativos que una fotografia, ya que esta
tiene la capacidad de reforzar el tema y enfatizar en ciertos aspectos.

Se decidio utilizar ilustracion en la propuesta para la publicidad del
evento, ya que es un evento familiar se decidio ilustrar a una familia
participando en la carrera, para reforzar la carrera familiar se agrego
a dos papas y a dos hijos, el estilo de ilustracion se aplicd la misma
que se utilizd en los personajes para que siempre fueran con la misma
linea grafica.

Para reforzar el concepto en la ilustracion a la familia se les aplico
expresiones positivas, de alegria por participar en el evento, felicidad,
diversion y motivacion, con estas caracteristicas se desea lograr que
por medio de la ilustracion se llegue a motivar y a participar con toda
la familia.

La ilustracion de la familia es aplicada en todas las piezas de la
publicidad utilizando un fondo ilustrado de un camino y con un
ambiente agradable natural. A continuacion se muestra el fondo que
sera aplicado.

Fondo

Familia
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Elementos graficos de apoyo:

Los elementos graficos de apoyo son l0s mismos que se utilizaron en
las piezas de material informativo, con el objetivo de que aunque sean
diferentes proyectos o areas siempre haya una linea grafica entre todas
las piezas.

Por lo tanto se utilizd la linea punteada para representar la palabra
“pasos y camino” del concepto, ya que en la tabla de visualizacion la
palabra pasos y camino han sido representadas por lineas discontinuas
0 con lineas punteadas,

Se utilizara nuevamente el liston para seguir con la linea grafica vy
para reforzar la palabra “uniendo” por la funcionalidad que tienen los
listones.

Se aplico la textura lineal al titular en la flecha que direcciona hacia
arriba, también fue aplicada en la ilustracion del fondo para darle
dinamismo a la ilustracion.
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Afiche Mupi

e § JUNI Qe 5Jum

DONACION:  / LUGAR: HOGAR LUZ 2368-1772
.100.00 = Vista Hermosa Z.15 X =
Hﬂlﬂjﬂlmﬂ?ﬁﬂlﬂﬂﬁmtlNMlﬂHTE?lB!'M:MI*.uw‘hgﬂhﬁhﬂm DE FATIMA \. 2367-6051

0 PUEDES COMUNICARTE A LOS TELEFONOS: Tel. 2368-1772 oal 23676051
COM EL PATROCINIO PE

CON EL PATROCINIO DE
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Valla

A BENEFICIO DE N\ HOBAR::

i

PARA MAS INFORMACION:

HOGARWUZ ' (gy 2368-1772
DE FATIMA 235?-— 6051
ttttttttttttttt CON ELPATROCINID BE 444 dwtadinddu bk
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Promocionales

A BENEFICIO DE
; A RRERA A BENEFICIO DE < HOGAR 5 ) /
F@A
A BENEFICIO DE |;qu|| w [E/HOGAR LUZ DE FATIMA
(oo :mﬂ> ATIMA
nn:l:tlw%:dnu v

[F1/HOGAR LUZ DE FATIMA
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Papeleria corporativa:

Tarjeta de presentacion

Tamario de formato: 3 x 2 pulgadas

Cantidad.: 500 ejemplares
Orientacion: Horizontal
Soporte: Opalina

Color: Full Color CMYK

Sistema de Impresion. Offset

Software: llustrator Cs6
Photoshop Cs6

15. Produccion y reproduccion

T e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e
15.1 Especificaciones técnicas:

Hoja membretada

Tamarno de formato: 11 x 8 pulgadas

Cantidad: 500 ejemplares
Orientacion: Vertical
Soporte: Bond 90 gramos.
Color: Full Color CMYK

Sistema de Impresion. Offset

Software: [llustrator Cs6
Photoshop Cs6

235



Sobre carta (manila)

Tamarno de formato: 12 x 9 pulgadas

Cantidad: 500 ejemplares
Orientacion: Vertical
Soporte: Papel manila
Color: Full Color CMYK

Sistema de Impresion. Offset

Software: llustrator Cs6
Photoshop Cs6

Sobre media carta

Tamario de formato: 6 x 9 pulgadas

Cantidad: 500 ejemplares
Orientacion: Horizontal
Soporte: Bond 90 gramos
Color: Full Color CMYK

Sistema de Impresion. Offset

Software: [llustrator Cs6
Photoshop Cs6
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Folleto Institucional

Tamario de formato: Cerrado: 8 x 8 pulgadas
Abierto: 16 x 8 pulgadas

Cantidad: 100 ejemplares
Orientacion: Horizontal
Soporte: Opalina

Color: Full Color CMYK

Sistema de Impresion: Offset

Software: Indesign Cs6
Photoshop Cs6

Paginas interiores:

Tamario de formato: Cerrado: 8 x 8 pulgadas
Abierto: 16 x 8 pulgadas

Cantidad: 100 ejemplares
Orientacion: Horizontal
Soporte: Bond 80 gramos.
Color: Full Color CMYK

Sistema de Impresion: Offset

Software: Indesign Cs6

Afiche

Tamario de formato: 11 x 17 pulgadas

Cantidad: 100 ejemplares
Orientacion: Vertical
Soporte: Opalina.
Color: Full Color CMYK

Sistema de Impresion. Offset

Software: Photoshop Cs6

Trifoliar

Tamario de formato: 11 x 8.5 pulgadas

Cantidad. 100 ejemplares
Orientacion: Horizontal
Soporte: Bond 80 gramos.
Color: Full Color CMYK

Sistema de Impresion. Offset

Software: Photoshop Cs6
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Piezas graficas de carrera familiar:

Afiche Mupi
Tamario de formato: 11 x 17 pulgadas Tamario de formato: 120 x 176 centimetros.
Cantidad. 100 ejemplares Cantidad. 5 mupis
Orientacion: Vertical Orientacion: Vertical
Soporte: Opalina. Color: Full Color RGB
Color: Full Color CMYK Sistema de Impresion: Offset
Sistema de Impresion. Offset Software: Photoshop Cs6
Software: Photoshop Cs6

Valla

Tamario de formato: 8.00 mts x 4.00 metros.

Cantidad: 5 vallas
Orientacion: Horizontal
Color: Full Color CMYK

Sistema de Impresion: Offset

Software: Photoshop Cs6
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Productos promocionales:

Camisa:

Tamario de formato: 11 x 17 pulgadas

Cantidad: 2000 ejemplares
Orientacion: Vertical
Soporte: Tela

Color: Full Color CMYK

Sistema de Impresion. Serigrafia

Software: Photoshop Cs6

Mochila

Tamario de formato: 8.5 x 11 pulgadas.

Cantidad: 2000 ejemplares
Orientacion: Vertical
Color: Full Color CMYK

Sistema de Impresion. Serigrafia

Software: Photoshop Cs6

Pachon

Tamario de formato: 5 x 3 pulgadas

Cantidad: 2000 ejemplares
Orientacion: Vertical
Color: Full Color CMYK

Sistema de Impresion. Serigrafia

Software: Photoshop Cs6



15.2 Informe técnico

COELEE R e
- Cotizacion impresion piezas graficas:
Ciudad de Guatemala, 2015
Wendy Siney:
Print it
Espero esté teniendo un dia lleno de éxitos. El motivo de la presente es
para solicitarle lo siguiente:
Impresion de:
- 500 Tarjetas de presentacon tiro y retiro de 3*2” en opalina full color
- 500 Hojas membretadas a color solo tiro en bond
- 500 Sobre en manila tamafio carta tiro y retiro full color

- 500 Sobre en manila tamafio 6*9” tiro y retiro full color

- 100 Ejemplares de 8 paginas interiores, paratada husky e interior
en bond full color tiro y retiro

- 100 Afiches 11*17” en opalina solo tiro
- 100 Trifoliares en bond full color tiro y retiro tamano carta

- 500 Afiches 11*17” en opalina solo tiro

Se adjunta un CD que contiene los artes finales, en el cual encontrara las
siguientes carpetas:

Papeleria Corporativa : Dentro de esta carpeta encontrara las siguientes
carpetas:

e Tarjeta de presentacion
tarjeta_presentacion.ai (Archivo editable)
tarjeta_presentacion.jpg

¢ Hoja membretada
hoja_membretada.ai (Archivo editable)
hoja_membretada.jpg

e Sobre manila carta 11*8.5
sobre_manilacarta.ai (Archivo editable)
sobre_manilacarta.jpg

e Sobre manila media carta 6*9
sobre_manilacarta.ai (Archivo editable)
sobre_manilacarta.jpg

Material informativo : Dentro de esta carpeta encontrara las siguientes
carpetas:

e Portada folleto
folleto.psd (Archivo editable)
folleto.jpg
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e Trifoliar
trifoliar.psd (Archivo editable)
trifoliar.jpg

e Afiche informativo
afiche. psd (Archivo editable)
afiche. jpg

Material publicitario: Dentro de esta carpeta encontrara las siguientes
carpetas:

e Afiche publicitario
afiche. psd (Archivo editable)
afiche. jpg

- Cotizacion productos promocionales:

Ciudad de Guatemala, 2015
Raul Cabrera:
Impacto Promocionales

Espero esté teniendo un dia lleno de éxitos. El motivo de la presente es
para solicitarle lo siguiente:

Impresion de:

- 2000 playeras, tamario de impresion 11x17 pulgadas a 4 colores.
- 2000 pachones tamario de impresion 5x3 pulgadas a 4 colores.

- 2000 mochilas deportivas impresion 8x11 pulgadas a 4 colores

Se adjunta un CD que contiene los artes finales, en el cual encontrara las
siguientes carpetas:

Disefio de playera:
playera. tiff (Archivo editable)
playera. jpg

Disefio de mochila:
mochila. tiff (Archivo editable)
mochila. jpg

Disefo de pachon:
pachon. tiff (Archivo editable)
pachon. jpg
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15.3 Presupuesto de diseiio y
de impresion:

Se recomienda tomar la cotizacion y negociacion de parte de la
empresa  Print it ya que los costos son razonables sin que se vea
afectada la calidad de impresion del material y la entrega se haria de 5
a 10 dias habiles, ademas de contar con amplia experiencia y demanda
en el mercado de impresiones.

Ciudad de Guatemala, 2015
Sefiora Rosario de Valladares
Presupuesto para el desarrollo de disefio e impresion de papeleria
corporativa, folleto institucional, afiche, trifoliar, piezas de la carrera,
valla, mupi, afiche y productos promocionales *Ver cotizacion de disefio

en anexos, y cotizacion de impresion en anexos.

Presupuesto de Diseiio:

Imagen grafica de la asociacion: Q. 2,500.00
Desarrollo de personajes: Q. 2,000.00
Material informativo: Q. 4,300.00
Material publicitario: Q. 6,000.00

Total: Q.14, 800.00
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Presupuesto de Impresion

500 Tarjetas de presentacon tiro y retiro de 3*2” en opalina full color 665.00
500 Hojas membretadas a color solo tiro en bond Q1,185.00
500 Sobre en manila tamafo carta tiro y retiro full color Q875.00
500 Sobre en manila tamafio 6*9” tiro y retiro full color Q1,125.00
100 Ejemplares de 8 paginas interiores, paratada husky e interior Q4,455.00
100 Afiches 11*17” en opalina solo tiro Q925.00
100 Trifoliares en bond full color tiro y retiro tamano carta Q1,055.00
500 Afiches 11*17” en opalina solo tiro Q3,925.00
en bond full color tiro y retiro

Total Q14,210.00

Nota: la cotizacion tiene vigencia de 15 dias habiles

Todos los precios incluyen IVA'y estan sujetos a cambios sin previo aviso. Pago con Tarjeta de Crédito
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16. Conclusiones y recomendaciones:

Conclusiones:

1. Se desarrollo la imagen grafica de la Asociacion Hogar Luz de
Fatima para facilitar su reconocimiento entre el grupo objetivo, se
disefio logotipo y papeleria corporativo bajo un concepto del cual se
logro abstraer un isotipo el cual es parte del logotipo y es elemento
grafico en las piezas de papeleria, también se eligieron dos colores
que representaran a la institucion como un hogar radiante los cuales
fueron morado y naranja, al unir estos elementos se logro obtener una
propuesta simple, ordenada y atractiva para el grupo objetivo y facil de
identificar.

2. Se realizaron propuestas de material informativo con las cuales se
logra dar a conocer los servicios y cuidados que brinda la Asociacion
Hogar Luz de Fatima a los nifios, se disefiaron tres materiales, el
primero es un folleto institucional que contiene la informacion mas
importante del hogar abarcando temas de historia, logros, mision,
vision, entre otros temas. Se definié una paleta de colores, tipografias
y técnica de ilustracion la cual fue aplicada a personajes y a elementos
graficos de apoyo, se definieron layouts para las paginas que a través
de ejes ayudan a enlazar las fotografia, ilustracion y el cuerpo de texto
que guian la lectura, dan balance visual y orden entre los elementos.
El segundo material informativo fue un afiche, se siguid aplicando
la misma paleta, tipografias y otros elementos definidos, para esta
propuesta se definio una reticula para poder distribuir los elementos. Y
el ultimo material fue la realizacion de un trifoliar, en el cual se diseno
el tiro y retiro de la pieza grafica dando realce a la informacion por
medio de fotografias que lo complementaban.

En las tres piezas realizadas parte del concepto fue representado por
medio de las fotografias e ilustraciones que hacen referencia que es
un hogar radiante y tiene mucha alegria y asi mismo representan y se
pueden conocer los miembros del hogar. En general con las piezas
realizadas se logro crear interés en el grupo objetivo de formar parte
del programa de apadrinamiento.

3. Para el evento “Carrera Familiar 5k y 10k a beneficio de Hogar Luz
de Fatima” se disefid0 una campafia publicitaria abarcando medios
como valla publicitaria, mupi y afiches. Para realizar estas piezas
se trabajo bajo un concepto del cual se logré obtener una paleta de
colores y la idea para la campana, se realizd una ilustracion de una
familia corriendo la cual se diagramado junto con un titulo principal,
estos dos elementos seran colocados en todas las piezas solamente la
ilustracion puede variar en composicion de l0s personajes.

Se logro en cada una de las piezas diagramar los elementos graficos que
hacen que la propuesta de cada pieza sea atractiva y llame la atencion
del grupo objetivo dando a conocer la informacion mas importante del
evento, asi mismo incentivar la participacion y convencer de apoyar
en la recaudacion de fondos a través del evento inscribiéndose v
participando en la carrera.

4. Se eligieron productos promocionales para el kit del participante de
la carrera familiar, cada uno de los productos se les aplico el disefo
de la carrera, incluyendo el titulo y logotipo de la asociacion, con esto
se logro reforzar la imagen del Hogar Luz de Fatima por medio de
productos, los productos seleccionados fueron del agrado del grupo
objetivo.
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Recomendaciones:

El disefo, diagramacion e ilustracion de la identidad grafica de Hogar
Luz de Fatima asi como su folleto institucional, afiche y trifoliar fue
desarrollada de manera en que el material resulte atractivo, practico y
de facil comprension al grupo objetivo; por lo que se recomienda que
los parametros utilizados en los mismos se mantengan si en el futuro se
desea ampliar el folleto o crear mas piezas informativas, ya sea sobre
el tema de apadrinamiento o bien de otros temas. Esto es importante
ya que con cada uno de los elementos y aspectos que componen
las piezas graficas como el estilo que se manejo con 10S personajes,
fotografias, ejes, tipografias; se logra una union entre ambos, que €s
percibida por los lectores a pesar de que cada pieza sea diferente.

En las piezas publicitarias de la carrera familiar se manejo una linea
grafica, paleta de colores, ilustracion y otros elementos graficos que
componen |as piezas, se recomienda que se haga uso de los mismos
elementos y siguiendo la linea grafica de las mimas, siempre colocar el
titulo principal que lleva cada una de las piezas ya que es un elemento
con el cual se logra identificar el evento.
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18. Anexos

a. Encuesta Grupo Objetivo 1
a.1 Graficas de encuesta de grupo objetivo

b. Encuesta Grupo Objetivo 2
b.1 Gréficas de encuesta de grupo objetivo

c. Tabla Multivex

d. instrumentos de validacion parte 1
d.1 Validacion disefadores graficos
d.1.1 Graficas validacion disefadores graficos
d.2. Validacion expertos en el tema
d.2.1 Graficas validacion expertos en el tema
d.3 Validacion grupo objetivo
d.3.1 Graficas validacion grupo objetivo

e. instrumentos de validacion parte 2
e.1 Validacion disefiadores graficos
e.1.1 Graficas validacion disefiadores graficos
e.2. Validacion expertos en el tema
e.2.1 Graficas validacion expertos en el tema
e.3 Validacion grupo objetivo
e.3.1 Graficas validacion grupo objetivo

f. Cotizacion presupuesto de diseiio

g. Cotizacion presupuesto de impresion
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a. Encuesta a Grupo objetivo 1

Mi nombre es Adriana Marroquin actualmente curso cuarto ano de
Diseno grafico, estoy realizando un proyecto del curso Sintesis ll, el
cual consiste en un proyecto de apoyo para asociacion Hogar Luz

de Fatima.

Instrucciones:

Responda las siguientes preguntas. En cada pregunta
subraye la respuesta que prefiera, conteste con su opinion en las

preguntas abiertas.

Genero
Masculino Femenino
Edad
Zona en la que vive:
Ocupacion:

Rango Salarial:
2,500 - 4,000
4,000 - 6,000
7,000 - 9,000
10,000 - 13,000

2. ¢ Ha realizado ayuda social en su pais?
S|

No

Frecuentemente

3. ¢ En donde ha realizado actividades solidarias?

Casa hogar
Hospital
Refugio
Asilo

Otro:

4. ¢ Ha sido miembro de alguna asociacion o fundacion

solidaria?

Si
No
Cual:

5. ¢ Con que frecuencia usted ayuda a una fundacion o

asociacion solidaria?

Mensual
Semestral
Anual

6. ¢ Con quién ha realizado la actividad solidaria”?

Individual

Trabajo

Grupo de Iglesia
Institucion Educativa
Otro:

7. ;Conoce a qué se dedica Hogar Luz de Fatima?

Si
No
No he tenido la oportunidad de conocer

8. ¢ Qué actividades realiza al visitar una casa Hogar?

Colaboracion con alimentos
Ayuda médica

Actividad con los niios
Otro:
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9. ;Sabe usted que significa apadrinar?

Si
No

10. ¢ Estaria usted interesado en ser parte de apadrinar a la casa Hogar Luz
de Fatima?

Si

No

Tal vez
¢Por qué?:

11. ¢ Qué responsabilidades considera que le corresponden a un padrino?
Ayuda economica

Adopcion

Ayuda econdémica y amor

Otro:

12. ;Como se le facilitaria realizar su donativo?

Por medio de internet

Deposito a una cuenta bancaria
Personalmente en la asociacion u organizacion
Colaboracion de bienes / en especie

Otro:

13. ;Como se ha enterado usted de las casas hogares que hay en Guatemala?

En internet

Redes sociales

La prensa

Por Publicidad en las calles
Television

La radio

Otro:

14. ;A través de que le gustaria informarse sobre de una
nueva recaudacion de fondos que realice Hogar Luz de Fatima?

Redes Sociales

Pagina Web

Oficinas de Hogar Luz de Fatima
Por correo

Otro:

15.¢Le gustaria apoyar una recaudacion de fondos adquiriendo un producto
promocional del hogar?

Si
No
Tal vez

16. ;De qué manera le gustaria colaborar en la recaudacion de
fondos para una casa hogar?

Asistiendo a eventos benéficos

Vender productos promocionales de la casa Hogar
Promoviendo actividades de beneficencia.

Buscar patrocinio de empresas

17. ;Qué imagen es la que mejor representa solidaridad?
Marque con una X
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18. ;Con qué color asocia nifos?

Color:

Seleccione la barra de colores que mas relaciona con nifos:

Seleccione los personajes que mas le gustan.

Estos son logos de Instituciones no lucrativas que cumplen con la misma
funcion de hogar de nifios en Guatemala.

a. b. C.
Ho'agl'

¢ .
5L FARES
LuZparia

HDEUJ‘%'E 19'_.& r:/

m
. e A i |

FURDACION E ALBERGUE

Indique del 1 al 4 cual logo le llama mas la atencion. Coloque la letra del
logo en las casillas.

Mas llama la atencion Menos llama la atencion

- Seleccione que tipo de letra atrae mas su atencion
Apadninamiento de Hogan
Apadrinamiento de Hogar
Apadrinamiento de Hogar
Apadrinamiento de Hogar
Apadrinamiento de Hogar

- ¢Cudl de las siguientes tipos de letra se le hace mas comoda para la
lectura?

Opcion:
| Un orfanato, orfanatorio u orfelinato es una institucién encargada
del cuidado de los menores de edad, huérfanos o abandonados, y de
los nifios o adolescentes a quienes las autoridades han separado de sus
progenitores, retirdndoles la patria potestad.

Z Un orfanato, orfanatorio u orfelinato es una institucion encargada del
cuidado de los menores de edad, huérfanos o abandonados, y de los niiios o
adolescentes a quienes las autoridades han separado de sus progenitores,
retirandoles la patria potestad.

5 Un orfanato, orfanatorio u orfelinato es una institucién encargada
del cuidado de los menores de edad, huérfanos o abandonados, y de
los nifios o adolescentes a quienes las autoridades han separado de sus
progenitores, retirandoles la patria potestad.

- Mencione el nombre o dibuje el logo 0 marca que mas le guste e impacte.
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a.1 Graficas de encuesta de grupo objetivo

Rango Salarial:

M 2,500- 4,000
M 4,000- 5,000
H7,000- 9,000

N 10,000 - 13,000

¢En donde ha realizado actividades
solidarias?

M Casa hogar
m Hospital

m Refugio

H Asilo

N Otro:

é¢Ha realizado ayuda social en su pais?

mS|
HENo
W Frecuentemente

fundacion solidaria?

¢Ha sido miembro de alguna asociaciéon o

| 5i
HNo

m Cual
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¢Con que frecuencia usted ayuda a una
fundacion o asociacion solidaria?

m Mensual
m Semestral

W Anual

¢Conoce a qué se dedica Hogar Luz de
Fatima?

HSi
HHMNo

¥ No he tenido la oportunidad de
conocer

¢Ha realizado ayuda social en su pais?

m5l
HENo
B Frecuentemente

¢Queé responsabilidades considera que le
correspondena un padrino?

m Ayuda econdmica
m Adopcidn

W Ayuda econdmicay amor
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¢Cémo se ha enterado usted de las casas
hogares que hay en Guatemala?

MEninternet

M Redessociales

W La prensa

H Por Publicidad en las calles
H Television

M Lz radio

éDe que manera le gustaria colaboraren la
recaudacion de fondos para una casa hogar?

M Asistiendo & eventos benéficos

M Vender productos
promocionales de la casaHogar

= Promoviendo actividades de
benefice ncia.

M Buscar patrocinio de empresas

é¢Como se ha enterado usted de las casas
hogares que hay en Guatemala?

M En internet

M Redessociales

M Laprensa

B Por Publicidad en las calles
H Television

M La radio

¢Qué imagen es la que mejor representa
solidaridad?

B imagenl
B Imagen
W imagen3

B imagend
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Seleccione la barra de colores que mas Seleccione los personajes que mas le gustan.
relaciona con nifos:

B magenl
B imagenl = imagen2
HImagend » Imagen3
¥ Imagen3 B magend
B imagend
éCual de las siguientes tipos de letra se le Seleccione que tipo de letra atrae mas su
hace mas comoda para la lectura? atencion

B letral
M Parrafo 1 M letra2
m Parrafo 1 wletra 3
M Parrafo 1 H letra 4

M letra 5
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b. Encuesta a Grupo objetivo 1

Mi nombre es Adriana Marroquin actualmente curso cuarto ano de
Diseno grafico, estoy realizando un proyecto del Sintesis lll el cual
consiste en apoyar para la carrera de 10K de Hogar Luz de Fatima.

4. ;Ha participado en una carrera a beneficio de alguna asociacion
o fundacion?

Instrucciones:

Responda las siguientes preguntas. En cada pregunta subraye la
respuesta que prefiera, conteste con su opinion en las preguntas
abiertas.

Genero
Masculino Femenino

Edad

Zona en la que vive;

Transporte que utiliza:

1. ¢ Qué actividades realiza en su tiempo libre”?

Redes Sociales

Ver television

Compartir con familia y amigos
Deporte

Visitar centros comerciales
Actividades recreativas

2. ¢ Hace ejercicio?
Sl

No
Frecuentemente

3. ¢En dénde le gusta correr?

Cerca de mi casa

En el gimnasio

En el Parque

En una area de la ciudad
Otro:

Si
No

¢;,Cuales?
5. ¢ Con que frecuencia participa en una carrera?

Cada semana
Cada mes

Cada ciertos meses
Cada ano

No he participado

6. ¢ Con quién le gusta correr?

Solo

Con un amigo

En familia

Pertenezco a un equipo de corredores
Otro:

7. ¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar para poder participar en la
carrera a beneficio de Hogar Luz de Fatima?

Menos de Q.100.00

Mas de Q.100.00

El precio ideal es Q.100.00
Menos de Q. 50.00

8. ¢ Cuantos Kilometros seria ideal para la carrera a beneficio de
Hogar Luz de Fatima?

5 kilometros

10 kilometros 255
15 kilometros

20 kilometros



9, LOLE & gustarfa a usted recibir en &l Kit de carrera al 13, Las siguientes son publicidad de carreras a bereficio de una

inzcribirse? (Seleccione 3) Irestitucion.
s . b - d N Cudl publicidad llama mas su atenclén:
rooA ’ 1 SN ..
ArE SEE TR DR N1 LT FACHIT Tl |

10, LComo se entera de las carreras que hay en la ciudad?

For publicidad en mupies
Vallas publicitarias

En internst

Redes sociales

La prensa

Televisidn Oipcidn:
La radio LPar quet:

o

14, 2 Con cudl tipo de letra relaciona el fama de carreras?
En una campafa publicitaria de la camera:
11, LU imagen s la que meor reprasanta carmsra? MERh F AMILIAR
| - 471/ 4 Carrera Familiar

Carrera Familiar
Garrera Familiar

Carrera Familiar

E

=

12, Entre las dos, jOuE tipo de imagen apoya mejor visualmeante en
una campana publicitaia de una carrera? 15, Seleccions [a barra de colores que le guste v con la que

relacionana & tema de carrsras?

Bl BBl Nl
HE BN BT -

llustracifn Fotografia



¢Queé actividades realiza en su tiempo libre?

B Redes Sociales

HVer television

M Com partir con familia y amigos
N Deporte

W\ isitar centros comerciales

B Actividades recreativas

é¢Ha participado en una carrera a beneficio de
alguna asociacion o fundacion?

msl

HNo

éHace ejercicio?

msl
HNo

W Frecuentemente

é¢Con que frecuencia participa en una
carrera?

BN Cadasemana

H Cada mes

m Cada ciertos meses
B Cada afio

¥ Mo he participado
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éCon quién le gusta correr? éComo se entera de las carreras que hay en
la ciudad?

W Solo

B Por publicidad en mupies
B Con un amigo

W vallas publicitarias
W En familia M Eninternet

B Redessociales
M Pertenezco & un equipo de

N =z prensa
corredares
B Television
Hotro
¥ La radio
éCuantos Kilometros seria ideal para la ¢Qué imagen es la que mejor representa
carrera a beneficio de Hogar Luz de Fatima? carrera?
M 5 kilometros
N imagen 1
M 10 kilometros
H Imagen 2
m 15 kilometros
Himagen 3
W 20 kilometros
N imagen 4

Hotro
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Entre las dos, ¢ Qué tipo de imagen apoya
mejor visualmente en una campaiia
publicitaria de una carrera?

W llustracicn

M Fotografia

éCon cual tipo de letra relaciona el tema de
carreras?

Hletral

Hletra 2

W Letra 3

Hletra 4

Hletra 5

Las siguientes son publicidad de carrerasa
beneficio de una Institucidon.

Himagen 1
M Imagen 2

Wimagen 3

Seleccione la barra de colores que le guste y
con la que

Himagen 1l
HImagen 2
W Imagen 3
N imagen 4
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c. Tabla Multivex Sigma
Definicion de Niveles Socio Economicos

Definicion de Niveles Socio Econdmicos

(Aéreas Urbanas, Zona Metropolitana)

Nivel Alto AB (8.2%)

Nivel Medio—Alto C1 (5.5%)

Mivel Medio—Bajo C2 (32.5%)

Nivel Bajo D (38.3%)

Nivel Popular E [19.5%)

Ingresos
mensuales

Ingresossuperioresalosa
Q49600 al mes

Ingresos familiaresoscilan en
un promediodeQ23, 500 al
mes

Ingresofamibar oscieenun
promediodeql0, 500 al mes.

Su ingreso promedio mensuzl esta
comprendido alrededor de losQ2,500

Suingresopromedia
Mensualmenora fosQ 1,100

Educacian

La mayoriasongraduados
universitarios, mucho de
ellos con grados avarzados

Su nivel educacional supera
los estudios secundarios
completosy universitarios.

Su nivel educacional se
encuentraen estudios
primariosy secundarios
completos.

Secundaria incompleta o
Primariacompleta.

Su nivel educacional es
Escasoyen muchoscasosno
cursadoningln estudio.

Ocupacion

Propietarios desusfuentes
de ingresos, dusfiosde
comercios, industriales
fincas, agricolas, ganaderas
emplesdos administrativos
de alto nivel, stc.

Tienenun niveldevida
bastante holgado. Son
ejecutivosde empresas
privadas o publicas tambien
puedenser duefiosde
negocios medianos.

Porlogeneralson
profesionales,
Comerciantes, pequenos
industriales, gjecutivosde
mandos medios.

El jefe defamilia puedeser obrero,
dependiente, awxiliar de actividades
especidizadas, obrerossin
especidizacion alguna comoconsenes
mensajeros, etc. Varios miembrosde
Ia familia contribuyen al ingreso
familiar.

El jefe defamilia realiza tareas
que no Requieren ningun
conocimienta, usuaimente no
tienetrabajo fijo, sinoqueen
trabajos de oportunidad.

Vivienda

Vivienda propiay lujosacon
mas deb habitacionesy
jardin amplioenzonasy
coloniasresidencidles

Viven ensectores
residencialeso en colonias.
Las casas poseenal menos 4
habitaciones. Pueden ser
hechas asus especifiEciones

Habitanen casas modesss, no
de lujo pero confortables.
Generamentecon 3
habitacionesencoloniasde
casasiguales

Viviendas modestas loclizadasen
barriosy colonias populares, edifidos
multifamiliares etc. (Casi siempre
alguiladas.

Poseenviviendas precariss en
zonas marginales.

Multivex Sigma Dos
Guatemala
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Definicion de Niveles Socio Econdmicos

(Aéreas Urbanas, Zona Metropolitana)

Nivel Alto AB (4.2%)

Nivel Medio—Alto CL (5.5%)

Nivel Medio—Baja C2 (32.5%)

Nivel Bajo D (38.3%)

Mivel Popular E [19.5%)

Aparatos Disponentodos losbienesde | Disponendelamayoriadelos | Poseenmueblesy PoseenarticuloscomaCD, equipode | Practicamente no poseen
eléctricos confort [lavadora deropa, bienes de confort [ estufas, electrodomesticos populares, | sonido, radio grabadomy articulos de confort, salvo
estufy, refrigeradora, radio, refrigeradoras radio, TV, compradosa veces a plaos, refrigeradorasde marcay modelo televisory radio.
tefevision a color, aparstos aparatos eléctricos, etc) talescomo: estufa, refrigera- EConomico.
electricos, cableo antena dora, radio, televisiony otros.
parabolica.
Servicio 2 0 mas. Servicio domestico 1 minimo. Serviciodomestico | 1o notieneservicio No No
domestico domestico
Vehiculos Poseenmasde automaviles | Poseenunoo dosvehiculosde | Poseenvehiculode modelono | Usualmente notienen automovilysi | No
de alto precioyde modelo modelos no necesariamente reciente. o tienensegummente locompraron
reciente, pagados al contado reciente usadosy de modelo muy anterior
[BMW, Mercedes Benz, etc)
Educacion Sus hijosenedad escolar o La educstiondesus hijoses 5Sus hijos se eduan en 5Sus hijos estudian en las escuelas No alcarzan acubrir sus
Hijos universitariasoneducadosen | muy importantey por eso colegiosy universidades del plublics. necesidades minimas.
el extranjeroenlos mejores realizan esfuerzos para que pais.
colegiosy universidades del vayan a los mejores colegiosy
pais. universidades delpais.
Viajes al Frecuentementevigjan al Viajanal exterior por lomenos | Viajanfrecuentemerte dentro | Cuandoviajan lo hacen al interiordel | No
Exterior extranjero. una vez alahoy del paisy susviajes al exterior | pais.

frecuentemente al interior del
paisa lugares de dexanso.

sSon circunstancislies

Multivex Sigma Dos
Guatemala
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d. Instrumentos de validacion parte 1
Piezas de validacion:

- Folleto institucional
- Afiche
- Trifoliar
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d.1 Disenadores Graficos

La asociacion Hogar luz de Fatima necesita de material grafico como medio
de comunicacion, a traves del cual hombres y mujeres de 25 a 50 afios de

edad puedan conocer la importancia del cuidado de los ninos y ninas, como
puede contribuir y ser parte del apadrinamiento de la casa Hogar.

Nombre:

Tel: Email:

Instrucciones: Subraye la respuesta que mejor se adectie a su opinion en
cada pregunta.

Logo:

- Es simple y limpio.

- Tiene una buena composicion de elementos.

- Tiene muchos elementos que saturan el nombre de la asociacion.

- El nombre de la asociacion no se lee.

- La paleta de colores es llamativa y transmite alegria.

- La paleta de colores no es llamativa y opaca al nombre de la asociacion.

Personajes:

- La construccion corporal de los personajes es la adecuada para represen-
tar a un nifo.

- Los personajes son amigables y transmiten alegria.

- Los colores utilizados son muchos.

- No tienen la forma y postura adecuada de un nifio.

Folleto Institucional:

1. El tamaiio del formato:

- Es atractivo, de facil manejo y cdmodo para leer.
- Podria ser de otro tamario.

- Tiene el tamano adecuado de un folleto.

- No tiene el tamano adecuado para un folleto.

2. El soporte utilizado para el folleto (Papel bond 80 grms.):
- Es resistente

- Es resistente y facilita la lectura

- Es resistente pero la textura afecta la lectura

- No es lo suficientemente resistente para el uso del grupo objetivo.

3. El uso del color en el folleto:

- El fondo blanco muestra simpleza y destacan los elementos utilizados y
facilita la lectura.

- El fondo deberia tener color.

- Es interesante y mantiene la atencion al leer.

- Es atractivo, resalta las ilustraciones y transmite alegria.

- Hay muchos espacios en blanco.

4. Fotografias:

- Las fotografias resaltan y transmiten alegria, amor, cuidado.
- El tamario no es el adecuado en el formato.

- Las fotografias estan mal ubicadas en el formato.

- Las fotografias hacen la lectura mas interesante.

5. Las ilustraciones:

- Se aplica bien la técnica, la integracion del fondo con los personajes es
adecuada y atractiva.

- Podria mejorarse la técnica y la integracion del fondo con los personajes.
- Roba la atencion al leer el contenido.

- Ocupa mucho espacio.

6. El diseno de la cubierta del folleto (portada y contraportada):
- Podria tener mas color y disefio mas atractivo

- Tiene un logo y disefo atractivo con un buen uso del color y texturas
- Es atractivo para el grupo objetivo

- El'logo y elementos complementarios estan bien ubicadas

- El fondo deberia tener otro color.
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7. La tipografia utilizada para los titulos:

- Capta la atencion del lector, es legible y hace alusion a la alegria.
- Carece de legibilidad y no capta la atencion del lector

- Capta la atencion del lector pero no es legible

- La tipografia es muy gruesa.

8. La tipografia utilizada en el cuerpo de texto:

- Facilita la lectura

- Dificulta la lectura

- Ayuda a la lectura de la informacion y es agradable para la lectura.
- Podria utilizarse tipografia sans serif para facilitar mas la lectura.

Afiche

1. El uso del color:

- Es atractivo e interesante para leer toda su informacion.

- El color de la tipografia dificulta la lectura.

- Es atractivo, resalta la fotografia y transmite alegria.

- El'uso de tres colores azul, morado y amarillo es atractivo.

2. El fondo:

- El fondo blanco muestra simpleza y destacan la fotografia y la informacion.

- El fondo deberia tener color.
- Hay muchos espacios en blanco.
- Es Util para resaltar todos los elementos y hacer atractivo el material.

3. El soporte utilizado para la afiche (Papel texcote):

- Es resistente y facil de cargarlo

- Es resistente pero no para un afiche

- No es lo suficientemente resistente para el uso del grupo objetivo.

4. La informacion:

- Al'leer la informacion se pierde la lectura.

- La informacion no esta diagramada adecuadamente.

- Facilita la lectura y tiene un buen tamario de tipografia.
- Es interesante y es llamativo para el grupo objetivo.

5. El afiche en general:
- Llama la atencion de leerlo.

- Buena diagramacion y los elementos tienen una interesante composicion.

- El disefo transmite alegria y es agradable de verlo.
- El disefio debe de ser mas atractivo
- No transmite alegria y no llama la atencion para el grupo objetivo.

Trifolear:

1. El uso del color:

- Es simple e interesante para leer toda su informacion.

- El fondo blanco es muy simple, necesita color.

- Es atractivo, resalta las fotografias y transmite alegria, apoyo.

- El' uso de elementos circulares hacen mas agradable al material.

2. El soporte utilizado para el trifolear (Papel bond):

- Es resistente y facil de cargarlo

- Es resistente pero no para un trifolear

- No es lo suficientemente resistente para el uso del grupo objetivo.

3. La informacion:

- La diagramacion esta muy recta.

- El uso de la textura lineal dificulta la lectura.

- La informacion no esta diagramada adecuadamente.

- Facilita la lectura y tiene un buen tamario de tipografia.

4. El trifolear en general:

- Llama la atencion de leerlo.

- La Diagramacion y los elementos tienen una interesante composicion.
- El disefio transmite alegria y es agradable de leerlo.

- Necesita mas colores.

Comentarios o Sugerencias:

Le Vs, |

£0%




d.1.1 TABULACIONES: Diseiadores Graficos.

Personajes:

M La construccion corporal de los
personajes es la adecuada para
representar & un nifio.

M Los persanajes son amigables y
transmiten alegria.

¥ Los colore s utilizados son
muchos.

B MNatienen laforma y postura
adecuada de un nifio.

FOLLETO INSTITUCIONAL:

2. El soporte utilizado para el folleto (Papel
bond 80 grms.):

M Es resistente
M Es resistente y facilita la lectura

W Es resistente pero la textura
afecta lalectura

B No es lo suficientemente
resistente para el uso del grupo
objetivo.

1. El tamario del formato:

0%

M Esatractivo, de facil manejoy
camodo para leer.

B Podriaser de otro tamafio.

¥ Tiene el tamafio adecuado de
un folleto.

B No tiene el tamafio adecuado
para un folleto.

3. El uso del color en el folleto:

0% mE| fondo blanco muestra
simplezay destacan los
elementos utilizados y facilita la
lectura.

B E| fondo deberia tener color.

M Es interesante y mantiene la
atencion al leer.

M Es atractivo, resalta las
flustraciones y transmite alegria.
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4, Fotografias:

B Las fotografias resaltan y
transmiten alegria, amor,
cuidadao.

M Eltamafio no esel adecuado en
elformato.

W Las fotografias estan mal
ubicadas en el formato.

B Las fotografias hacen Iz lectura
mas interesante.

5. Las ilustraciones:

0% 0%

M Se aplica bien la técnica, la
integracion del fondo con los
personajeses

B Podria mejorarse la técnicay la
integracion delfondo con los
personajes.

® Roba |z atencidn al leer el
contenido.

B Ocupa mucho espacio.

6. El disefio de la cubierta del folleto
(portada y contraportada):

0% 0%

W Podria tener mas color y disefio
m&s atractivo

HTiene un logo y disefio atractivo
con un buen uso del colory
texturas

W Esatractivo parael grupo
objetivo

W Ellogoyelementos
complementarios estan bien
ubicadas

7. La tipografia utilizada para los titulos:

B Capta la atencidgn del lector, es
legible y hace alusion a la
zlegria.

M Carece de legibilidad v no capta
la atencion del lector

W Capta la atencion del lector
pero no es legible

M Lz tipografiz es muy gruesa.
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AFICHE:

8. La tipografia utilizada en el cuerpo de
texto:

B Facilita la lectura
B Dificulta la lectura

W Ayuda a lalectura de la
informacion y es agradable para
la lectura.

W Podriz utilizarse tipografia sans
serif para facilitar mas la
lectura.

1. El uso del color:

B Esatractivo e interesante para
leer toda su infermacion.

M El color de latipografia dificulta
la lectura.

W Es atractivo, resalta la fotografia
y transmite alegria.

B El uso de tres colares azul,
morado y amarillo es atractivo.

2. El fondo:

M Elfondo blanco muestra
simplezay destacan la
fotografia y la informacion.

B E| fondo deberia tener color.

W Hay muchos espacios en blanco.

M Es Gtil para resaltar todos los
elementos y hacer atractivo el
material.

3. El soporte utilizado para la afiche (Papel
texcote):

M Es resistente y facil de cargarlo

M Es resistente pero no para un
afiche

Mo es lo suficientemente
resistente parael uso del grupo
ohjetivo.

u
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4, La informacion:

m Al leer la informacion se pierde
la lectura.

B Lainformacion no esta
diagramada adecuadamente.

W Facilita la lectura y tiene un
buen tamafio de tipografia.

TRIFOLIAR

1. El uso del color:

0%

B Essimple e interesante para
leer toda su informacion.

mE|lfondo blanco es muy simple,
necesita color.

W Esatractivo, resalta las
fotografizs y transmite alegria,

M Esinteresante v es llamativo Bpoyo.

para el grupo objetivo. B Eluso de elementos circulares
hacen mas agradable al

material.

2. El soporte utilizado para el trifolear (Papel
bond):

5. El afiche en general:

0%

B Llama la atencidn de leerlo.
B Esresistente y facil de cargarlo

B Buenadiagramacion y los
elementostiensn una
interesante compaosicion.

B Esresistente pero no para un
trifolear

W El disefio transmite alegria v es

agradzble de verlo. ¥ No es lo suficientemente
resistente para el uso del grupo
- . bjetiva.
B Eldisefio debe de ser mas ohistve.
atractivo L]
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3. La informacion:

B Ladiagramacion esta muy
recta.

B El|usode latextura lineal
dificulta la lectura.

¥ Lainformacion no esta
dizgramada adecuadamente.

B Facilita la lectura y tiene un
buen tamafio de tipografia.

4, Eltrifolear en general:

0%

B Liama la atencion de leerlo.

M Lz Diagramacion y los
elementostienen una
interesante composicion.

" El disefio transmite alegria y es
agradable de leerlo.

B Necesita mas colores.
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d.2 Expertos en el tema

La asociacion Hogar luz de Fatima necesita de material grafico como
medio de comunicacion, a traves del cual hombres y mujeres de 25

a 50 anos de edad puedan conocer la importancia del cuidado de los
ninos y ninas, como puede contribuir y ser parte del apadrinamiento de
la casa Hogar. Por lo cual se diseiio material grafico bajo el concepto:
“Ondas de amor transmitiendo coloridas sonrisas”.

Nombre:
Tel: Email:
Profesion:

Instrucciones: Subraye la respuesta que mejor se adectie a su opinion
en cada pregunta.

Logo:

- Es simple y limpio.

- Buena composicion de elementos (titulo, personajes, colores, formas).
- Tiene muchos elementos que hacen que el nombre del Hogar no se
lea.

- El nombre del Hogar no tiene el color adecuado para una asociacion.
- El logo no muestra seriedad.

Personajes:

- La postura del cuerpo de los personajes es la adecuada.
- Los personajes son amigables y transmiten alegria.

- Los colores utilizados son muchos.

- No tienen la forma adecuada de un nifo.

Folleto Institucional:

1. El tamaiio del formato:

- Es atractivo, de facil manejo y comodo para leer
- Podria ser de otro tamafio

- Tiene el tamafno adecuado de un folleto

- No tiene el tamafo adecuado para un folleto

2. El tipo de papel utilizado para el folleto (Papel bond 80
grms.):

- Es resistente

- Es resistente y facilita la lectura

- Es resistente pero afecta la lectura

- No es lo suficientemente resistente para el uso del grupo objetivo.

3. El uso del color en el folleto:

- El fondo blanco muestra simpleza y destacan los elementos utilizados
y facilita la lectura.

- Es interesante y mantiene la atencion al leer.

- No es atractivo, no resalta las fotografias e ilustraciones.

- Debe de tener mas colores.

4. Fotografias:

- Las fotografias resaltan y transmiten alegria, amor, cuidado.
- Las fotografias ocupan mucho espacio.

- Las fotografias estan mal ubicadas en el espacio.

- Las fotografias hacen la lectura mas interesante.

5. Las ilustraciones:

- La técnica utilizada hacen mas interesantes y atractivos a los perso-
najes.

- Podria mejorarse la integracion de fondo y personajes.

- Es atractivo para el grupo objetivo.

- Roba la atencion al leer el contenido.

- Ocupa mucho espacio.

6. El diseno de la cubierta del folleto (portada y contraportada):
- Podria tener mas color y disefio mas atractivo

- Tiene un logo y disefo atractivo con un buen uso del color y texturas
- Es atractivo para el grupo objetivo

- El fondo deberia tener otro color.
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7. El tipo de letra utilizada para los titulos:

- Capta la atencion del lector, es legible y hace alusion a la alegria.
- Carece de legibilidad y no capta la atencion del lector.

- Capta la atencion del lector pero no es legible.

- Es legible y capta la atencion del lector.

- La letra es muy grande.

8. El tipo de letra utilizada en el cuerpo de texto:
- Facilita la lectura
- Dificulta la lectura

- Ayuda a la lectura de la informacion y es agradable para la lectura.

Afiche

1. El uso del color:

- Es atractivo e interesante para leer toda su informacion.

- El color de las letras dificulta la lectura.

- Es atractivo, resalta la fotografia y transmite alegria.

- El'uso de tres colores azul, morado y amarillo es atractivo.

2. El fondo:

- El fondo blanco muestra simpleza y destacan la fotografia y la informacion.

- El fondo deberia tener color.

- Hace que resalte mas la fotografia e informacion.

- Es Util para resaltar la fotografia e informacion y hacer atractivo el
material.

3. El tipo de papel utilizado para la afiche (Papel texcote):

- Es resistente y facil de cargarlo

- Es resistente pero no para un afiche

- No es lo suficientemente resistente para el uso del grupo objetivo.

4. La informacion:

- Al'leer la informacion se pierde la lectura.

- La informacion no esta bien ubicada.

- Facilita la lectura y tiene un buen tamano de letra.
- Es interesante y es llamativo para el grupo objetivo.

5. El afiche en general:
- Llama la atencion de leerlo.

- Todo esta bien ubicado y los elementos tienen una interesante composicion.

- El disefo transmite alegria y es agradable de verlo.
- El disefio debe de ser mas atractivo
- No transmite alegria y no llama la atencion para el grupo objetivo.

Trifolear:

1. El uso del color:

- Es simple e interesante para leer toda su informacion.

- El fondo blanco es muy simple, necesita color.

- Es atractivo, resalta las fotografias y transmite alegria, apoyo.

- El'uso de los puntitos de colores hacen mas agradable al material.

2. El soporte utilizado para el trifolear (Papel bond):

- Es resistente y facil de cargarlo

- Es resistente pero no para un trifolear

- No es lo suficientemente resistente para el uso del grupo objetivo.

3. La informacion:

- Los parrafos estan muy rectos.

- El'uso de fondo lineal dificulta la lectura.

- La informacion no esta diagramada adecuadamente.
- Facilita la lectura y tiene un buen tamano de letra.

- Es interesante y es llamativo para el grupo objetivo.

4. El trifolear en general:

- Llama la atencion de leerlo.

- Interesante composicion.

- El disefio transmite alegria y es agradable de leerlo.

- El disefo debe de ser mas atractivo y utilizar mas fotografias.
- Necesita mas colores.

Comentarios o Sugerencias:

N
~
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d.2.1 TABULACIONES: Expertos en el tema.

Personajes:

M La construccion corporal de los
personzjes es la adecuada para
representar a un nifio.

M Los personajes son amigablesy
transmiten alegria.

B Los colores utilizados son
muchos.

B MNatienen laforma y postura
adecuada de un nifio.

FOLLETO INSTITUCIONAL:

1. El tamaiio del formato:

M Es atractivo, de facil manejoy
comodo para leer.

B Podria ser de otro tamafio.

¥ Tiene el tamafio adecuado de
un folleto.

B No tiene el tamafio adecuado
para un folleto.

2. El papel utilizado para el folleto (Papel
bond 80 grms.):

B Es resistente
M Es resistente y facilita la lectura

W Es resistente pero la textura
afecta la lectura

B Mo es lo suficientemente
resistente para el uso del grupo
objetivo.

3. El uso del color en el folleto:

%% ® E| fondo blanco muestra
simplezay destacan los
elementos utilizados y facilita la
lectura.

¥ Es interesante y mantiene la
atencion al leer.

M No es atractivo, no resaltan las
fotografias e ilustraciones.
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4, Fotografias:

B Las fotografias resaltan y
transmiten alegria, amor,
cuidado.

M Eltamafio ocupan mucho

espacio

W | as fotografias quitan la
atencidn de la informacion.

B Las fotografias hacen la lectura
mas interesante.

5. Las ilustraciones:
0% oo

M Latecnica utilizada hacen mas
interesantes y atractivos a los
persongjes.

W Esatractivo

® Roba la atencion al lkeer el
contenido.

B Ocupa mucho espacio.

6. El diseiio de la cubierta del folleto
(portada y contraportada):

M Podria tener mas color y disefio
mas atractive

ETiene un logo v disefio atractivo
con un buen uso del color y
texturas

= El fondo deberia tener otro
color.

B Es atractivo.

7. El tipo de letra utilizada para los titulos:

B Capta la atencian del lector, es
legible y hace alusion a la
alegria.

M Carece de legibilidad v no capta
la atencion del lector

M Capta la atencion del lector
pero no es legible

B Lla letraesgrande y gruesa.
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AFICHE:

8. El tipo de letra utilizada en el cuerpo de
texto:

B Facilita la lectura
B Dificulta la lectura

W Ayuda a la lectura de la
informacion y es agradable para
I lectura.

1. El uso del color:

B Esatractivo e interesante para
leer toda su informacion.

H El color de la tipografia dificulta
la lectura.

W Es atractivo, resalta la fotografia
y transmite alegria.

M El uso de tres colores azul,
maoradao y amarillo es atractivo.

2. El fondo:

M Elfondo blanco muestra
simplezay destacan la
fotografiay la informacion.

® E| fondo deberia tener color.

W Hace que resalte mas la
fotografia e informacion.

M Es Gtil para resaltartodos los
elementos y hacer atractivo el
material.

3. El tipo de papel utilizado para la afiche
(Papel texcote):

M Es resistente y facil de cargarlo

B Es resistente pero no para un
afiche

" Mo es lo suficientemente
resistente parael uso del grupo
objetivo.

| ]
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4, La informacion:

m Al leer Iz informacion se pierde
la lectura.

B | zinformacidn no esta
dizgramada adecuadamente.

W Facilita la lectura y tiene un
buen tamafio de tipografia.

M Es interesante y es llamativo
para el grupo objetivo.

5. El afiche en general:

0%

M Llama Iz atencion de leerlo.

B Buenadiagramacion y los
elementos tienen una
interesante compaosicion.

W El disefio transmite alegria y es
agradable de verlo.

M El disefio debe de ser mas
atractivo

TRIFOLIAR

1. El uso del color:

B Essimple e interesante para
leer toda su infoermacion.

B El fondo blanco es muy simple,
necesita color.

W Esatractivo, resalta las
fotografias y transmite alegria,
apoyo.

M El uso de elementos circulares
hacen mas agradable al
material.

bond):

2. El soporte utilizado para el trifolear (Papel

B Esresistente y facil de cargarlo

B Esresistente pero no para un
trifalear

" No es lo suficientemente
resistente para el uso del grupo
objetivo.
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3. La informacidn:

B Los parrafos estan muy rectos.

m E|uso de la fonde lineal
dificulta la lectura.

¥ Lainformacion no esta
colocada adecuadamente.

M Facilita Iz lectura y tiene un
buen tamafio de letra.

M Esinteresante v es llamative
para el grupo objetivo.

4, El trifolear en general:
0% 0%

B Llama la atencidn de leerlo.
M Interesante com posician

" El dizefio transm ite alegria y es
agradable de leerlo.

B E| disefio debe sermas atractivo
y utilizar mas fotografias.

M Necesita mas color.
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d.3 Grupo Objetivo

La asociacion Hogar luz de Fatima necesita de material grafico como medio
de comunicacion, a traves del cual hombres y mujeres de 25 a 50 afos de
edad puedan conocer la importancia del cuidado de los ninos y ninas, como
puede contribuir y ser parte del apadrinamiento de la casa Hogar. Por lo
cual se disefio material grafico bajo el concepto

“Ondas de amor transmitiendo coloridas sonrisas”.

Nombre:

Tel: Email:

Profesion:

Instrucciones: Subraye la respuesta que mejor se adectie a su opinion en
cada pregunta.

Logo:

- Es simple y limpio.

- Tiene una buena composicion del titulo, personajes, colores y formas.
- Tiene muchos elementos que hacen que el nombre del Hogar no se lea.
- El nombre del Hogar no tiene el color adecuado para una asociacion.

- El'logo no muestra que sea un hogar de nifios.

Personajes:

- La postura del cuerpo de los personajes es la adecuada.
- Los personajes son amigables y transmiten alegria.

- Los colores utilizados son muchos en los personajes.

- No tienen la forma adecuada de un nifio.

Folleto Institucional:

1. El tamaiio del formato:

- Es atractivo, de facil manejo y comodo para leer.
- Podria ser mas grande.

- Tiene el tamano adecuado de un folleto.

- No tiene el tamafo adecuado para un folleto.

2. El tipo de papel utilizado para el folleto (Papel bond 80 grms.):
- Es resistente y facilita la lectura.

- Es resistente pero afecta la lectura.

- No es lo suficientemente resistente.

3. El uso del color en el folleto:

- El fondo blanco muestra simpleza y destacan las fotografias, ilustraciones
e informacion, y facilita la lectura.

- Es interesante y mantiene la atencion al leer.

- No es atractivo, no resalta las fotografias e ilustraciones.

- Debe de tener mas colores.

4. Fotografias:

- Las fotografias resaltan y transmiten alegria, amor, cuidado.
- Las fotografias ocupan mucho espacio.

- Las fotografias quitan la atencion de la informacion.

- Las fotografias hacen la lectura mas interesante.

5. Las ilustraciones:

- La técnica utilizada hacen mas interesantes y atractivos a los personajes.
- Podria mejorarse la integracion de fondo y personajes.

- Es atractivo.

- Roba la atencion al leer el contenido.

- Ocupa mucho espacio.

6. El diseno de la cubierta del folleto (portada y contraportada):
- Podria tener mas color y disefio mas atractivo.

- Tiene un logo y disefo atractivo con un buen uso del color y texturas.
- Es atractivo.

- El fondo deberia tener otro color.
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7. El tipo de letra utilizada para los titulos:

- Capta la atencion del lector, es legible y hace alusion a la alegria.
- Carece de legibilidad y no capta la atencion del lector.

- Capta la atencion del lector pero no es legible.

- Es legible y capta la atencion del lector.

- La letra es muy grande y gruesa.

8. El tipo de letra utilizada en el cuerpo de texto:
- Facilita la lectura.
- Dificulta la lectura.

- Ayuda a la lectura de la informacion y es agradable para la lectura.

- Tiene buen tamarno.

Afiche

1. El uso del color:

- Es atractivo e interesante para leer toda su informacion.

- El color de las letras dificulta la lectura.

- Es atractivo, resalta la fotografia y transmite alegria.

- El uso de tres colores azul, morado y amarillo es atractivo.

2. El fondo:

- El fondo blanco muestra simpleza y destacan la fotografia y la informacion.

- El fondo deberia tener color.

- Hace que resalte mas la fotografia e informacion.

- Es util para resaltar la fotografia e informacion y hacer atractivo el
material.

3. El tipo de papel utilizado para Ila afiche (Papel texcote):
- Es resistente y facil de cargarlo

- Es resistente pero no para un afiche

- No es lo suficientemente resistente.

4. La informacion:

- Al'leer la informacion se pierde la lectura.

- La informacion no esta bien ubicada.

- Facilita la lectura y tiene un buen tamano de letra.
- Es interesante y es llamativo.

5. El afiche en general:
- Llama la atencion de leerlo.

- Todo esta bien ubicado y los elementos tienen una interesante composicion.

- El disefo transmite alegria y es agradable de verlo.
- El disefio debe de ser mas atractivo
- No transmite alegria y no llama la atencion.

Trifolear:

1. El uso del color:

- Es simple e interesante para leer toda su informacion.

- El fondo blanco es muy simple, necesita color.

- Es atractivo, resalta las fotografias y transmite alegria, apoyo.

- El'uso de los puntitos de colores hacen mas agradable al material.

2. El soporte utilizado para el trifolear (Papel bond):

- Es resistente y facil de cargarlo

- Es resistente pero no para un trifolear

- No es lo suficientemente resistente para el uso del grupo objetivo.

3. La informacion:

- Los parrafos estan muy rectos.

- El'uso de fondo lineal dificulta la lectura.

- La informacion no esta colocada adecuadamente.

- Facilita la lectura y tiene un buen tamano de letra.
- Es interesante y es llamativo para el grupo objetivo.

4. El trifolear en general:

- Llama la atencion de leerlo.

- Interesante composicion.

- El disefio transmite alegria y es agradable de leerlo.

- El disefo debe de ser mas atractivo y utilizar mas fotografias.
- Necesita mas colores.

Comentarios o Sugerencias:

N
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d.3.1 TABULACIONES: Grupo objetivo

Personajes:

B La construccion corporal de los
personajes es la adecuada para
representar a un nifio.

M Los persaonajes son amigables y
transmiten alegria.

¥ Los colores utilizados son
muchos.

B Mo tienen laforma y postura
adecuada de un nifio.

FOLLETO INSTITUCIONAL:

1. El tamaiio del formato:

0%

M Es atractivo, de facil manejo y
comodo para leer.

B Podria ser de otro tamafio.

® Tiene el tamafio adecuado de
un folleto.

M No tiene el tamafio adecuado
para un folleto.

2. El papel utilizado para el folleto (Papel
bond 80 grms.):

M Esresistente
M Es resistente y facilita la lectura

W Es resistente pero la textura
afecta lalectura

B No es lo suficientemente
resistente para el uso del grupo
objetivo.

3. El uso del color en el folleto:

B El fondo blanco muestra
zimpleza y destacan los
elementos utilizados y facilita la
lectura.

W Esinteresante y mantiene la
atencion al leer.

W Mo es atractivo, no resaltan las
fotografias e ilustraciones.
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4, Fotografias:

B Las fotografias resaltan y
transmiten alegria, amor,
cuidado.

H E|tamafio ocupan mucho

espacio

W Las fotografias quitan la
atencion de la informacion.

B Las fotografias hacen la lectura
mas interesante.

5. Las ilustraciones:

M Latecnica utilizada hacen mas
interesantes y atractivos a los
personajes.

M Esstractivo

™ Roba la atencién al leer el
contenido.

M Ocupa mucho espacio.

6. El disefio de la cubierta del folleto
(portada y contraportada):

0% 0%

M Padria tener mas color v disefio
mas atractivo

H Tieng un logo y disefio atractivo
con un buen uso del colar v
texturas

® Elfondo deberiatener otro
color.

B Es atractivo.

7. El tipo de letra utilizada para los titulos:

B Capta la atencian del lectaor, es
legible v hace alusion a la
alegria.

M Carece de legibilidad y no capta
la atencian del lector

W Capta la atencian del lector
pero no es legible

B Lz letraesgrande y gruesa.

280



8. El tipo de letra utilizada en el cuerpo de
texto:

B Facilita la lectura
B Dificulta Iz lectura

W Ayudaa lalectura de la
informacion y es agradable para
lalectura.

B Tiene buen tamafio.

AFICHE:

1. El uso del color:

B Esatractivo e interesante para
leer toda su informacion.

® El color de latipografia dificulta
lalectura.

W Es atractivo, resalta la fotografia
v transmite alegria.

M El uso de tres colores azul,
morado y amarillo es atractivo.

2. El fondo:

B Elfondo blanco muestra
simpleza y destacan la
fotografiay la informacidn.

B E| fondo deberiatener color.

W Hay muchos espacios en blanco.

M Es Util para resaltartodos los
elementosy hacer atractivo el
material.

3. El tipo de papel utilizado para la afiche
(Papel texcote):

M Es resistente y facil de cargarlo

M Es resistente pero no para un
afiche

¥ No es lo suficienteme nte
resistente para el uso del grupo
ohjetivo.

]
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4, Lainformacion:

m Al leer la informacion se pierde
la lectura.

B | zinformacion no esta
diagramada adecuadamente.

W Facilita la lectura y tiene un
buen tamano de tipografia.

M Es interesante y es llamativo
para el grupo objetivo.

5. El afiche en general:

B Llama la atencidn de leerlo.

B Buenadiagramacion y los
elementostienen una
interesante comp osicion.

W El disefio transmite alegriz y es
agradable de verlo.

B Eldisefio debe de ser mas
atractive

TRIFOLIAR

0%

1. El uso del color:

B Essimple e interesante para
leer toda su informacion.

®m E| fondo blanco es muy simple,
necesita color.

W Esatractivo, resalta las
fotografias y transmite alegria,
apoyo.

B Eluso de elementoscirculares
hacen mas agradable al
material.

bond):

2. El soporte utilizado para el trifolear (Papel

B Esresistente y facil de cargarlo

B Esresistente pero no para un
trifolear

M Neo es lo suficientemente
resistente para el uso del grupo
objetivo.

|
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3. La informacion:

W Los parrafos estan muy rectos.

B E|uso de la fondo lineal
dificulta la lectura.

= Lainformacién no esta
colocada adecuadamente.

M Facilita la lectura y tiene un
buen tamafio de letra.

4, El trifolear en general:

B Llama la ate ncion de leerlo.

M Interesante composicion

B El disefio transmite alegria y es
agradable de leerlo.

B E| disefio debe ser mas stractivo
y utilizar mas fotografias.

N Necesita mas color.
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e. Instrumentos de validacion parte 2
Piezas de validacion:
TEOEEEEEE R e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

Logotipo
Papeleria
Material publicitario
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e.1 Disenadores Graficos

La asociacion Hogar luz de Fatima necesita de material grafico como medio
de comunicacion, a traves del cual hombres y mujeres de 25 a 50 afos de

edad puedan conocer la importancia del cuidado de los ninos y ninas, como
puede contribuir y ser parte del apadrinamiento de la casa Hogar.

Nombre:

Instrucciones: Subraye la respuesta que mejor se adectie a su opinion en
cada pregunta.

Logotipo:

1. Colores:

Se complementan correctamente.

El uso de dos colores favorece a la legibilidad.
Los colores no llaman la atencion.

Los colores llaman la atencion.

2. Isotipo: Se unieron dos figuras, corazon y casa.
Se logran complementar las dos figuras.

Si se pueden diferenciar el corazon y casa.

No se logra distinguir una casa y un corazon.

Hacen una composicion interesante y llama la atencion.

3. Las tipografias utilizadas en el logotipo:

Las dos tipografias son legibles

Las tipografias son muy gruesas y no se complementan.

Las dos tipografias no son legibles.

Se puede leer faciimente el nombre

Las dos tipografias logran relacionarse y hacen una interesante composicion.

4. Logotipo en general:

Es simple y ordenado.

No es llamativo.

Si'logra reflejar a un hogar de nifios.
No logra reflejar a un hogar de nifios.

- Papeleria corporativa:

1. El uso del color:

Los dos colores hacen que la composicion sea atractiva.

Se aplicd correctamente los colores en las piezas logrando un balance visual
entre colores.

Las piezas deberian de tener mas colores.

El uso de dos colores en fondo, logotipo, opaca la informacion en las piezas.

2. La tipografia utilizada en titulos:

Capta la atencion del lector, es legible y hace alusion a alegria.
Facilita la identificacion entre titulos e informacion.

Carece de legibilidad y se pierde en la composicion.

La tipografia podria ser otra.

3. La tipografia utilizada en el cuerpo del texto:
Facilita la lectura.

Ayuda a que la lectura de la informacion sea agradable.
Es legible.

Dificulta la lectura.

Podria ser otra tipografia.

4. Posicionamiento de logotipo en las piezas:

En cada una de las piezas se ubico correctamente el logotipo.
Ocupa mucho espacio en las piezas.

El logotipo se pierde en la composicion.

Mantiene un tamaro adecuado en cada una de las piezas.

5. Uso del isotipo en las piezas:

Se aplicod correctamente en las piezas obteniendo una propuesta mas llamativa
para el grupo objetivo.

Ocupa mucho espacio en el formato.

Mantiene el tamario adecuado en cada pieza.
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6. Papeleria en general: 2. La informacion:

Si se logra visualizar una linea grafica en todas las piezas. - Al leer la informacion se pierde la lectura.
No siguen la misma linea gréfica. - Facilita la lectura y el texto es legible.
Cada una de las piezas tiene jerarquia y balance visual de los elementos. - La informacion no esta diagramada adecuadamente.
No se hizo buen uso de los elementos en las piezas. - Es interesante y es llamativo para el grupo objetivo.
3. Lailustracion en el afiche:
7. Titulo de la Carrera: - Colocada correctamente.
- Es llamativo por tipografia y colores utilizados. - Hace que la propuesta sea atractiva para el grupo objetivo.
- Mal composicion de elementos. - Roba la atencion al leer el contenido.
- Los diferentes tamarios de tipografia se complementan correctamente. - Ocupa mucho espacio.

- Los elementos graficos que lo componen dificulta la lectura.
4. El afiche en general:

8. Personajes: - El disefio motiva a participar y llama la atencion.
- La postura y construccion de los personajes es la adecuada. - El diseno debe de ser mas atractivo.
- Los personajes son amigables y transmiten alegria. - Tiene un disefio muy infantil
- Se logra representar una familia con los cuatro personajes. - No transmite motivacion para participar y no llama la atencion para el grupo
- No se puede ver que son una familia. objetivo.
- La construccion y postura de los personajes no es la adecuada.
Valla
9. El uso del color: 1. El logo:
- Es atractivo e interesante para leer toda su informacion. - Esta bien ubicado y tiene un buen tamario.
- El' uso de diferentes colores en la tipografia dificulta la lectura. - Esta muy pequefio y se pierde en la composicion.
- El fondo blanco ayuda a que sea simple, destaca la ilustracion y la - Posicionado correctamente y se ve al leer la valla.
informacion.
- El fondo deberia tener color. 2. La ilustracion en la valla:
- Colocada correctamente.
Afiche - Hace que la propuesta sea atractiva para el grupo objetivo.
1. Logo: - La ilustracion es mas llamativa que la informacion.
- Esta bien ubicado y tiene un buen tamario. - Ocupa mucho espacio.

- Esta muy pequefio y se pierde en la composicion.
- Posicionado correctamente y se ve al leer el afiche.
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3. La informacion:

- Contiene toda la informacion necesaria.

- La informacion de teléfonos y Facebook esta muy pequefia.
- Es interesante y es llamativo para el grupo objetivo.

- Debe de tener mas informacion.

4. Valla en general:

- Todo esta bien diagramado y los elementos hacen atractiva la propuesta.
- El disefio motiva a participar y es atractivo.

- El disefio debe de ser més atractivo.

- No transmite motivacion para participar y no llama la atencion para el
grupo objetivo.

Mupie:

1. Logo:

- Esta bien ubicado y tiene un buen tamario.

- Esta muy pequefio y se pierde en la composicion.
- Posicionado correctamente y se ve al ver el mupie.

2. La informacion:

- La informacion no se logra visualizar facilmente.
- Se logra ver y ubicar con facilidad.

- Falta mas informacion.

3. La ilustracion en el mupie:

- Colocada correctamente.

- La ilustracion del mupie se logra relacionar con la ilustracion de la valla
y el afiche.

- Roba la atencion al leer el contenido.

- Esta propuesta no logra relacionarse con las otras piezas (afiche y valla).
- Ocupa mucho espacio.

4. El mupie en general:

- El disefio motiva a participar y es atractivo.

- El disefio debe de ser mas atractivo.

- Se puede visualizar toda la composicion a larga distancia y en segundos.
- No transmite motivacion para participar y no llama la atencion para el
grupo objetivo.

Kit del participante:

Camisa, pachon y bolsa deportiva

1. Diseiio en general:

- El diserio de cada promocional se adecua correctamente.
- Esta muy pequefio el disefio en los promocionales.

- Es llamativo e interesante.

- El disefo no tiene relacion con la campana de publicidad.
- Debe de tener mas informacion del Hogar.

2. Promocionales elegidos:
- Los tres promocionales son los mejores para el kit de cada participante.
- Deberian de ser otros promocionales.

¢ Cuales?
- Son llamativos e ideales para identificar el Hogar.

Comentarios o Sugerencias:
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e.2 Expertos en el tema

La asociacion Hogar luz de Fatima necesita de material grafico como medio
de comunicacion, a traves del cual hombres y mujeres de 25 a 50 afios de
edad puedan conocer la importancia del cuidado de los nifios y ninas, como
puede contribuir y ser parte del apadrinamiento de la casa Hogar.

Nombre:

Instrucciones: Subraye la respuesta que mejor se adecitie a su opinion en
cada pregunta.

Logotipo:

1. Colores:

Se complementan correctamente.

El uso de dos colores favorece a la legibilidad.
Los colores no llaman la atencion.

Los colores llaman la atencion.

2. Isotipo: Se unieron dos figuras, corazon y casa.
Se logran complementar las dos figuras.

Si se pueden diferenciar el corazon y casa.

No se logra distinguir una casa y un corazon.

Hacen una composicion interesante y llama la atencion.

3. Las tipografias utilizadas en el logotipo:

Las dos tipografias son legibles

Las tipografias son muy gruesas y no se complementan.

Las dos tipografias no son legibles.

Se puede leer faciimente el nombre

Las dos tipografias logran relacionarse y hacen una interesante composicion.

4. Logotipo en general:

Es simple y ordenado.

No es llamativo.

Si logra reflejar a un hogar de nifos.
No logra reflejar a un hogar de nifnos.

- Papeleria corporativa:

1. El uso del color:

Los dos colores hacen que la composicion sea atractiva.

Se aplico correctamente los colores en las piezas logrando un balance visual
entre colores.

Las piezas deberian de tener mas colores.

El uso de dos colores en fondo, logotipo, opaca la informacion en las piezas.

2. La tipografia utilizada en titulos:

Capta la atencion del lector, es legible y hace alusion a alegria.
Facilita la identificacion entre titulos e informacion.

Carece de legibilidad y se pierde en la composicion.

La tipografia podria ser otra.

3. La tipografia utilizada en el cuerpo del texto:
Facilita la lectura.

Ayuda a que la lectura de la informacion sea agradable.
Es legible.

Dificulta la lectura.

Podria ser otra tipografia.

4. Posicionamiento de logotipo en las piezas:

En cada una de las piezas se ubico correctamente el logotipo.
Ocupa mucho espacio en las piezas.

El logotipo se pierde en la composicion.

Mantiene un tamario adecuado en cada una de las piezas.

5. Uso del isotipo en las piezas:

Se aplico correctamente en las piezas obteniendo una propuesta mas llamativa
para el grupo objetivo.

Ocupa mucho espacio en el formato.

Mantiene el tamafio adecuado en cada pieza.
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6. Papeleria en general: 2. La informacion:

Si se logra visualizar una linea grafica en todas las piezas. - Al leer la informacion se pierde la lectura.
No siguen la misma linea gréfica. - Facilita la lectura y el texto es legible.
Cada una de las piezas tiene jerarquia y balance visual de los elementos. - La informacion no esta diagramada adecuadamente.
No se hizo buen uso de los elementos en las piezas. - Es interesante y es llamativo para el grupo objetivo.
3. Lailustracion en el afiche:
7. Titulo de la Carrera: - Colocada correctamente.
- Es llamativo por tipografia y colores utilizados. - Hace que la propuesta sea atractiva para el grupo objetivo.
- Mal composicion de elementos. - Roba la atencion al leer el contenido.
- Los diferentes tamarios de tipografia se complementan correctamente. - Ocupa mucho espacio.

- Los elementos graficos que lo componen dificulta la lectura.
4. El afiche en general:

8. Personajes: - El disefio motiva a participar y llama la atencion.
- La postura y construccion de los personajes es la adecuada. - El diseno debe de ser mas atractivo.
- Los personajes son amigables y transmiten alegria. - Tiene un disefio muy infantil
- Se logra representar una familia con los cuatro personajes. - No transmite motivacion para participar y no llama la atencion para el grupo
- No se puede ver que son una familia. objetivo.
- La construccion y postura de los personajes no es la adecuada.
Valla
9. El uso del color: 1. El logo:
- Es atractivo e interesante para leer toda su informacion. - Esta bien ubicado y tiene un buen tamario.
- El' uso de diferentes colores en la tipografia dificulta la lectura. - Esta muy pequefio y se pierde en la composicion.
- El fondo blanco ayuda a que sea simple, destaca la ilustracion y la - Posicionado correctamente y se ve al leer la valla.
informacion.
- El fondo deberia tener color. 2. La ilustracion en la valla:
- Colocada correctamente.
Afiche - Hace que la propuesta sea atractiva para el grupo objetivo.
1. Logo: - La ilustracion es mas llamativa que la informacion.
- Esta bien ubicado y tiene un buen tamario. - Ocupa mucho espacio.

- Esta muy pequefio y se pierde en la composicion.
- Posicionado correctamente y se ve al leer el afiche.
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3. La informacion:

- Contiene toda la informacion necesaria.

- La informacion de teléfonos y Facebook esta muy pequefia.
- Es interesante y es llamativo para el grupo objetivo.

- Debe de tener mas informacion.

4. Valla en general:

- Todo esta bien diagramado y los elementos hacen atractiva la propuesta.
- El disefio motiva a participar y es atractivo.

- El disefio debe de ser més atractivo.

- No transmite motivacion para participar y no llama la atencion para el
grupo objetivo.

Mupie:

1. Logo:

- Esta bien ubicado y tiene un buen tamario.

- Esta muy pequefio y se pierde en la composicion.
- Posicionado correctamente y se ve al ver el mupie.

2. La informacion:

- La informacion no se logra visualizar facilmente.
- Se logra ver y ubicar con facilidad.

- Falta mas informacion.

3. La ilustracion en el mupie:

- Colocada correctamente.

- La ilustracion del mupie se logra relacionar con la ilustracion de la valla
y el afiche.

- Roba la atencion al leer el contenido.

- Esta propuesta no logra relacionarse con las otras piezas (afiche y valla).
- Ocupa mucho espacio.

4. El mupie en general:

- El disefio motiva a participar y es atractivo.

- El disefio debe de ser mas atractivo.

- Se puede visualizar toda la composicion a larga distancia y en segundos.
- No transmite motivacion para participar y no llama la atencion para el
grupo objetivo.

Kit del participante:

Camisa, pachon y bolsa deportiva

1. Diseiio en general:

- El diserio de cada promocional se adecua correctamente.
- Esta muy pequefio el disefio en los promocionales.

- Es llamativo e interesante.

- El disefo no tiene relacion con la campana de publicidad.
- Debe de tener mas informacion del Hogar.

2. Promocionales elegidos:
- Los tres promocionales son los mejores para el kit de cada participante.
- Deberian de ser otros promocionales.

¢ Cuales?
- Son llamativos e ideales para identificar el Hogar.

Comentarios o Sugerencias:
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e.3 Grupo objetivo

La asociacion Hogar luz de Fatima necesita de material grafico como medio
de comunicacion, a traves del cual hombres y mujeres de 25 a 50 afos de
edad puedan conocer la importancia del cuidado de los ninos y ninas, como
puede contribuir y ser parte del apadrinamiento de la casa Hogar.

Nombre:

Instrucciones: Subraye la respuesta que mejor se adectie a su opinion en
cada pregunta.

Logotipo:

1. Colores:

Se complementan correctamente.

El uso de dos colores favorece a la legibilidad.
Los colores no llaman la atencion.

Los colores llaman la atencion.

2. Isotipo: Se unieron dos figuras, corazén y casa.
Se logran complementar las dos figuras.

Si se pueden diferenciar el corazon y casa.

No se logra distinguir una casa y un corazon.

Hacen una composicion interesante y llama la atencion.

3. Las tipografias utilizadas en el logotipo:

Las dos tipografias son legibles

Las tipografias son muy gruesas y no se complementan.

Las dos tipografias no son legibles.

Se puede leer faciimente el nombre

Las dos tipografias logran relacionarse y hacen una interesante composicion.

4. Logotipo en general:

Es simple y ordenado.

No es llamativo.

Si'logra reflejar a un hogar de nifios.
No logra reflejar a un hogar de nifos.

- Papeleria corporativa:

1. El uso del color:

Los dos colores hacen que la composicion sea atractiva.

Se aplicd correctamente los colores en las piezas logrando un balance visual
entre colores.

Las piezas deberian de tener mas colores.

El uso de dos colores en fondo, logotipo, opaca la informacion en las piezas.

2. La tipografia utilizada en titulos:

Capta la atencion del lector, es legible y hace alusion a alegria.
Facilita la identificacion entre titulos e informacion.

Carece de legibilidad y se pierde en la composicion.

La tipografia podria ser otra.

3. La tipografia utilizada en el cuerpo del texto:
Facilita la lectura.

Ayuda a que la lectura de la informacion sea agradable.
Es legible.

Dificulta la lectura.

Podria ser otra tipografia.

4. Posicionamiento de logotipo en las piezas:

En cada una de las piezas se ubico correctamente el logotipo.
Ocupa mucho espacio en las piezas.

El logotipo se pierde en la composicion.

Mantiene un tamario adecuado en cada una de las piezas.

5. Uso del isotipo en las piezas:

Se aplicod correctamente en las piezas obteniendo una propuesta mas llamativa
para el grupo objetivo.

Ocupa mucho espacio en el formato.

Mantiene el tamario adecuado en cada pieza.
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6. Papeleria en general: 2. La informacion:

Si se logra visualizar una linea grafica en todas las piezas. - Al leer la informacion se pierde la lectura.
No siguen la misma linea gréfica. - Facilita la lectura y el texto es legible.
Cada una de las piezas tiene jerarquia y balance visual de los elementos. - La informacion no esta diagramada adecuadamente.
No se hizo buen uso de los elementos en las piezas. - Es interesante y es llamativo para el grupo objetivo.
3. Lailustracion en el afiche:
7. Titulo de la Carrera: - Colocada correctamente.
- Es llamativo por tipografia y colores utilizados. - Hace que la propuesta sea atractiva para el grupo objetivo.
- Mal composicion de elementos. - Roba la atencion al leer el contenido.
- Los diferentes tamarios de tipografia se complementan correctamente. - Ocupa mucho espacio.

- Los elementos graficos que lo componen dificulta la lectura.
4. El afiche en general:

8. Personajes: - El disefio motiva a participar y llama la atencion.
- La postura y construccion de los personajes es la adecuada. - El diseno debe de ser mas atractivo.
- Los personajes son amigables y transmiten alegria. - Tiene un disefio muy infantil
- Se logra representar una familia con los cuatro personajes. - No transmite motivacion para participar y no llama la atencion para el grupo
- No se puede ver que son una familia. objetivo.
- La construccion y postura de los personajes no es la adecuada.
Valla
9. El uso del color: 1. El logo:
- Es atractivo e interesante para leer toda su informacion. - Esta bien ubicado y tiene un buen tamario.
- El' uso de diferentes colores en la tipografia dificulta la lectura. - Esta muy pequefio y se pierde en la composicion.
- El fondo blanco ayuda a que sea simple, destaca la ilustracion y la - Posicionado correctamente y se ve al leer la valla.
informacion.
- El fondo deberia tener color. 2. La ilustracion en la valla:
- Colocada correctamente.
Afiche - Hace que la propuesta sea atractiva para el grupo objetivo.
1. Logo: - La ilustracion es mas llamativa que la informacion.
- Esta bien ubicado y tiene un buen tamario. - Ocupa mucho espacio.

- Esta muy pequefio y se pierde en la composicion.
- Posicionado correctamente y se ve al leer el afiche.
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3. La informacion:

- Contiene toda la informacion necesaria.

- La informacion de teléfonos y Facebook esta muy pequenia.
- Es interesante y es llamativo para el grupo objetivo.

- Debe de tener mas informacion.

4. Valla en general:

- Todo esta bien diagramado y los elementos hacen atractiva la propuesta.
- El disefio motiva a participar y es atractivo.

- El disefio debe de ser més atractivo.

- No transmite motivacion para participar y no llama la atencion para el
grupo objetivo.

Mupie:

1. Logo:

- Esta bien ubicado y tiene un buen tamario.

- Esta muy pequefio y se pierde en la composicion.
- Posicionado correctamente y se ve al ver el mupie.

2. La informacion:

- La informacion no se logra visualizar facilmente.
- Se logra ver y ubicar con facilidad.

- Falta mas informacion.

3. La ilustracion en el mupie:

- Colocada correctamente.

- La ilustracion del mupie se logra relacionar con la ilustracion de la valla
y el afiche.

- Roba la atencion al leer el contenido.

- Esta propuesta no logra relacionarse con las otras piezas (afiche y valla).
- Ocupa mucho espacio.

4. El mupie en general:

- El disefio motiva a participar y es atractivo.

- El disefio debe de ser mas atractivo.

- Se puede visualizar toda la composicion a larga distancia y en segundos.
- No transmite motivacion para participar y no llama la atencion para el
grupo objetivo.

Kit del participante:

Camisa, pachon y bolsa deportiva

1. Diseiio en general:

- El diserio de cada promocional se adecua correctamente.
- Esta muy pequerio el disefio en los promocionales.

- Es llamativo e interesante.

- El disefo no tiene relacion con la campana de publicidad.
- Debe de tener mas informacion del Hogar.

2. Promocionales elegidos:
- Los tres promocionales son los mejores para el kit de cada participante.
- Deberian de ser otros promocionales.

¢ Cuales?
- Son llamativos e ideales para identificar el Hogar.

Comentarios o Sugerencias:
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f. Cotizacion presupuesto de diseiio

Ciudad de Guatemala, 2015

Sefiora Rosario de Valladares:
Presupuesto para el desarrollo de disefio de imagen grafica, personajes, papeleria corporativa, material informativo y material publicitario.
Imagen grafica de la asociacion:
Logotipo Q.1,500.00
Papeleria corporativa (.1,000.00
*incluye tarjeta de presentacion, hoja membretada, sobre carta, sobre media carta.

Total: 2,500.00

Desarrollo de personajes:

- Desarrollo de personaje Maria (9 afos)* Q. 1,000.00
*incluye 5 vistas y expresiones.

- Desarrollo de personaje Angél (8 arios)* Q. 1,000.00
“incluye 5 vistas y expresiones.
Total: 2,000.00
Material informativo:

Precio por ilustraciones de folleto institucional: Q.1,000.00

Desarrollo de diagramacion de 4 hojas a doble pagina para folleto institucional. Q.2,500.00
*incluye portada
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Disefio de Afiche: Q.500.00
Disefio de Trifoliar: Q. 300.00

Total: 4,300.00
Material publicitario:

llustracion de publicidad: Q.2,000.00

Disefio de afiche: Q. 500.00
Diseno de Mupi: Q.1,000.00
Disefio de Valla: Q. 1,500.00

Disefio de promocionales: Q. 500.00

Total: 6,000.00
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m  Colizacion

erint it

tu punto de impresion Guatemala 30 de abril 2,015

Atencidén a:  Sra Adriana Marroquin Morales
Empresa:

Nit.

Direccién:

Teléfono: 5510-6055

Cantidad Descripcion Precio Uni. Total
500 Tarjetas de presentacon tiro y retiro de 3*2" en opalina full color Q1.33 Q665.00
500 Hojas membretadas a color solo tiro en bond Q2.37 Q1,185.00
500 Sobre en manila tamaiio carta tiro y retiro full color Ql1.75 Q875.00
500 Sobre en manila tamaiio 6*9" tiro y retiro full color Q2.25 Q1,125.00
100 Ejemplares de 8 paginas interiores, paratada husky e interior Q44.55 Q4,455.00
en bond full color tiro y retiro
100 Afiches 11*17" en opalina solo tiro Q9.25 Q925.00
100 Trifoliares en bond full color tiro y retiro tamafio carta Q10.55 Q1,055.00
500 Afiches 11*17" en opalina solo tiro Q7.85 Q3,925.00
Nota: la cotizacion tiene vigencia de 15 dias habiles Sub Total Q14,210.00
Total Q14,210.00
Todos los precios incluyen IVA y estén sujetos a cambios sin previo aviso. Pago conTa rjeta de Crédito Q14p849-45

Pueden aplicar a cargos por tiempo de entrega y variacion de tipos de Papel de
acuerdo a existencia.

Los precios de los artes elaborados por Print It! Deberd adicionarlos
Al pecio de la impresidn si lo desea.

Forma de pago: Efectivo, Tarjeta o cheque.
Emitir cheque a nombre de Farben, S.A.

70% de anticipo, 30% contra entrega. Wendy Siney

Nit: 7669542-5 Farben S.A Ventas

Blvd. Jacarandas de Cayald

2do. Nivel Local 2 Zona 16
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Buenas tardes a continuacion le detallo la cotizacion solicitada, le agregue otro tipo de playera para que lo tomen cuenta.

2000 playeras, tamafio de impresion 11x17 pulgadas, 4 colores, playera hilo 20 100% algodon.

Unidad Q. 23.75 Total Q. 47 500.00

2000 playeras, tamario de impresion 8 x 11 pulgadas, full color, Sublimacion, playera tela Barcelona ( deportiva )
Unidad Q. 22.00 Total Q. 44,000.00

2000 pachones tamario de impresion 5x3 pulgadas. 4 colores.

Unidad Q. 950 Total Q. 44,000.00

2000 mochilas deportivas impresion 8x11 pulgadas. full color sublimacion, mochila de poliester impermiable
Unidad Q. 12.90 Total Q. 25,800.00

Forma de pago 60% anticipo y 40% contra entrega

Tiempo de entrega 12 dias Habiles a partir de entregado el anticipo.

quedo a espera de sus comentanos.

NOEL JUAREZ
2232-0571
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