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INTRODUCCION

(Cada una de las costumbres, practicas, maneras de interactuar con otros
individuos, rituales, tipos de vestimenta y normas de comportamiento social, son
aspectos incluidos en la cultura. Para Schwanitz ( 2002), la cultura permite al ser
humano la capacidad de reflexion sobre si mismo: a través de ella, el hombre
dicierne valores y busca nuevas significaciones.

Parte de la cultura propia de una sociedad es permitir un desarrollo econémico
que como menciona Cajas (2011) la evolucion acelerada y compleja del mundo
en los ultimos decenios, impide sequir concibiendo al desarrollo como un
camino unico, uniforme y lineal.

En la época contemporanea es donde se presenta el reto de la creacion

de plataformas que impulsen nuevas industrias que buscan promover a
profesionales con nuevos talentos y areas de intervencion por medio de otorgar
proyectos innovadores .

La industria creativa ha estado al margen de desarrollo e inversion en los paises
latinoamericanos, es en Guatemala cuando Chris Kummerfeldt tiene la vision
de presentar el proyecto a “Antologia” el cual tiene como finalidad funcionar
como plataforma web para promover a profesionales que se han especializado
en cierta area y que residen en el pais. Los cuales hasta la fecha han estado

al margen de derechos como remuneracion econémica justa, oportunidades
laborales estables e integracion entre los mismos.

El proyecto se encuentra dirigidos a dos grupos objetivos distintos. EL primero
esta integrado por profesionales que han realizado estudios de especializacion
mayormente en otros paises y regresan a Guatemala en busqueda de
oportunidades laborales, las cuales son escasas y no son reconocidas las
especializaciones realizadas. EL sequndo grupo objetivo son empresarios 0
encargados de mercadeo que solicitan servicios creativos, de produccion, edicion,
entre otros, para sus empresas.

Una de las carencias que presenta el proyecto es que no cuenta con
identificacion visual para ambos grupos objetivos es necesario dar a identificar
este proyecto y asi comenzar a explotar de una mejor forma el talento existente
en el pais.Ya que como indica Foges (1999) la identidad visual es una imagen
coherente y persuasiva, que ha de servir como expresion de personalidad y de
caracter exclusivo de cada empresa, y es aqui donde interviene el disenador
grafico.

En el siguiente documento se presenta el desarrollo del proyecto y la forma en
la que el disenador grafico presenta una solucion innovadora para solventar

la necesidad de una iniciativa creativa en Guatemala, contribuyendo desde la
comunicacion visual al desarrollo econdmico y cultural del pais.
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FAMILIARIZACION

CON EL CLIENTE

Chris Kummerfeldt es un visionario quatemalteco, el cual realiz6 estudios de
economia en la Universidad Francisco Marroquin posteriormente migra hacia
la ciudad de Vancouver, Canada; en donde realiza en el ano 2001 estudios de
direccion de cine y funda la compania Warmland Films Inc.Tras su regreso a
Guatemala en el afio 2013, crea la empresa “Hunter Eleven Films’, decidiendo
especializarse en la produccion de largometrajes, desde entonces se ha
apropiado de una estrategia de crecimiento en la narrativa visual en el pais.

Realizando el brief, Chris menciona la posibilidad de crear un “Creative
Cluster”, el cual es un proyecto socio-cultural en donde se reuine a los mejores
profesionales especializados en las areas implicadas en la industria creativa y
estos puedan llegar a comercializar de una mejor forma los servicios prestados,
logrando realizar proyectos mas innovadores y destacados; ademas de tener
como finalidad el promover la industria creativa emergente en el pais. Este
proyecto debe ser posible por medio de un espacio virtual el cual funcionara
como plataforma de comercializacion de los servicios profesionales antes
mencionados.

De acuerdo al brief, seqin Kummerfeldt (2014)," este proyecto se e asigna el
nombre de “Antologia’, explicando que una antologia es la coleccion personal
de los mejores autores y poemas, lo cual esta reflejado en la idea central del
proyecto, reunir a los mejores profesionales especializados en la industria
creativa.

1.Kummerfeldt, Chris. 2014. Director del proyecto ‘Antologia”.
Brief elaborado para informacién del proyecto.Adjunto en el anexo |.

y asignar para el desarrollo de la identidad visual del proyecto, un aproxi

Existe el problema que actualmente no se cuenta con la identificacion de dicho
proyecto, proponiendo como solucion la realizacion de identidad grafica, la cual
identifique y refleje (a filosofia y finalidad del proyecto para asi darlo a conocer y
comenzar a impulsar esta iniciativa.

‘Antologia” se encuentra dirigido a todos los profesionales especializados en
alguna de las areas que llega a integrar o intervenir en la industria creatividad
en Guatemala, permitiendo dar a conocer los distintos servicios profesionales
especializados en diversas areas y de esta forma promover el trabajo para
conseguir una mejor remuneracion econémica. Asi como posibles empresarios
interesados en contratar estos servicios.

Para iniciar con el proyecto es necesaria la intervencion de inversionistas, los
cuales deben ser personas visionarias y que apuestan por aumentar la economia
del pais impulsando estas iniciativas. De esta forma se obtiene un capital inici

de $1,500.00 el precio se encuentra en dolares debido al tipo de proyecte’y su
alcance internacional.

Contacto:

Nombre: Chris Kummerfeldt

Puesto: Director del proyecto ‘Antologia”
Cel.: 5720-6269

Correo electrdnico: chris@hunter11films.co
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O

EL nuevo proyecto “Antologia” no cuenta con identificacion visual que facilite Elaborar la imagen visual para identificar el nuevo proyecto “Antologia”, el cual
ser reconocido en las distintas areas que intervienen en la industria creativa, el se encuentra dirigido a profesionales especializados en la industria creativa y
cual esta dirigido a profesionales especializados en las areas pertenecientes empresarios que requieran del sefvicio de estos,a implementarse en la ciudad
y empresas que requieren del servicio de éstos, los cuales realizan proyectos de Guatemala.
en la ciudad de Guatemala, para que de esta forma puedan incrementar la
participacion e importancia de la industria creativa en Guatemala.
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MARCO DE

dd
4.1 Informacidn

General del
cliente:

Nombre del cliente: ‘Antologia” Creative Cluster Guatemala
Ideado por Chris Kummerfeldt Quiroa

Abstracto

En los ultimos 5 anos, ha habido una explosion en la generacion contemporanea

(18-30 anos) respecto a la oferta de servicios y productos creativos. La

Nombre- Chris Kummerfeldt deficiencia mas grande se encuentra en la falta de cohesion profgsmnal entre
. « . los actores y agentes, la mayor parte de las veces: freelancers, artistas, creativos,

Puesto: Director del proyecto ‘Antologia . . . .

Cel: 5720-6269 estudiantes y micro-empresarios. Esta nueva oferta se caracteriza por ser

) innovadora, con skill-sets de muy alto valor agregado especifico y altamente

especializado. Segtn el mercado o demanda guatemalteca ha demostrado no

estar preparado para acomodar este flujo de servicios y la oferta no ha sabido

o _ ' organizarse de manera efectiva para generar econdmicamente lo necesario para

funcionara como la primera Creative Cluster en Guatemala. implementar un modelo sostenible de clase socioeconémica creativa.

Contacto directo en el proyecto:

Correo electronico: chris@hunter11films.com

EL proyecto “Antologia” se encuentra dirigido por Chris Kummerfeldt el cual

La Antologia busca justamente eso, promover una industria cultural a través de
practicas econdmicas distintas a las establecidas en el pasado reciente del pais.

Descripcion
‘Antologia” seria una plataforma de comercializacion virtual de industrias
creativas emergentes.

y 1 § «Antologia~




Operacion:

Através de una infraestructura virtual, la creacion-de un cluster de diferentes
y variadas disciplinas creativas / culturales/ estéticas / artisticas, todas
complementarias y profesionalizadas.

Tras un proceso de admision curatorial, el pago de una subscripcion simboélica
para formar parte del cluster creativo y participar de sus valores y objetivos
como miembro.

Industrias a Incluir:

e Ley de entretenimiento ( conjunto de leyes, que protegen los
proyectos creativos)

® Animacion 2D

® Animacion 3D

® Diseno de personajes

e |lustracion

e Pintura

® VEX (Visual Effects- Efecto especiales )

® Maquillaje & Peinado para cinematografia

® Diseno de vestuario y administracion, almacén de vestuario

® Direccion de Arte

e Guiodn cinematografico

® Edicion literaria (Copyright)

® Produccion cinematografica narrativa (Elaboracion y revision de guiones)

® Produccion audiovisual comercial (Producciones para anuncios comerciales)

e Fotografia

® Fotografia cinematografica (Implementacion de conocimientos de
composicion fotografica en proyectos audiovisuales )

o Graffitti

o Diseno y desarrollo de videojuegos

e Programacion web

e Arquitectura

e Diseno grafico

e Diseno web

e Compositores musicales

e Produccion musical

® Sonido para film

e [ngenieria de sonido para producciones audiovisuales
e Edicion de post-producciones

o (ontabilidad para servicios creativos

0bjetivos del proyecto:

o Promover la comunicacion entre los agentes y actores seleccionados.

e Promover la innovacion y exploracion de fronteras creativas a través de la
colaboracion comercial y artistica.

® |a estandarizacion de estructuras de precios dentro de la organizacion para
evitar desfases competitivos.

® |ograr representatividad de una industria creativa organizada y unica
alrededor de una marca, simbolo o emblema.

® Ganar poder de negociacion frente a la demanda corporativa.

® Ganar poder de negociacion frente a la oferta de insumos externos.

® De manera conjunta, espontanea y colaborativa lograr alianzas estratégicas
y exigentes entre los agentes seleccionados para la creacion de un network
que aglomere todas las aristas posibles o necesarias.

® Promover la colaboracion y sinergia entre agentes y sus respectivas disciplinas.

® Promover la especializacion de servicios.

® [ograr una ventaja competitiva con respecto a otros competidores no
seleccionados, nacionales o extranjeros.

® Estandarizar la profesionalizacion (empresarial) de las plataformas operativas
de cada agente y actor seleccionado.

e Qptar por beneficios seguros de salud, laborales, fiscales, legales a raiz de éste
proceso.

Portafolio académico- Estrategia




Optar por beneficios como instruccion empresarial, consultorias, asesorias de
management.

Ofrecer mejores servicios y productos creativos a un mejor precio

de una manera consolidada a una demanda que busca alternativas a los
establecimientos creativos tradicionales.

Optar por contratos y proyectos de mayor volumen o tamano.

La valorizacion de los servicios y productos creativos a precios que garanticen
un modelo de vida satisfactoria para los agentes creativos.

Forjar independencia econdmica entre miembros asociados.

Promover la creacion de empleos creativos responsables para otros miembros
periferales al cluster.

Una organizacion que marque los estandares en el resto de la industria
regional en cuanto a calidad de servicios,innovacion de productos, vision
creativa, modelo de organizacion eficiente y generadora de industria cultural.
Posicionar la marca del cluster como la representante de los lideres de sus
respectivos medios.
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F.0O.DA.

1. fortalezas

a.Agrupacion de talento exclusivo y singular

b. Plataforma de comercializacion orientada a la industria creativa
c. Disciplinas altamente especializadas

d.Alto nivel de comunicacion interna

e.Amplia red de contactos comerciales

f. Cluster modelo aplicado a estrategias competitivas

2. 0portunidades

a. Clientes en busca de mejores y mas creativas alternativas
en el mercado.

b.Mano de obra barata debido a la competitividad

c.Posibilidad de mercado a nivel regional

d.Jovenes profesionales en busca de alternativas de comercializacion
en la industria creativa emergente

e.Crecimiento del mercado: agencias, la tecnologia, las redes sociales

f. Participacion de nuevas industrias creativas nuevas al mercado

3. Debilidad

a. La falta de profesionalizacion entre los colaboradores

b. Capital de trabajo limitado para la expansion o el poder adquisitivo
¢. Colaboradores muy dispersos

d. Capital proveniente de inversionistas

e. Falta de conocimiento del modelo de competencia cluster

4. Amenazas

a. Competencia: anuncios o agencias creativas

b. Ignorancia del cliente acerca de la administracion cluster

¢.Sin el reconocimiento de marca

d.Falta de regulacion gubernamental

e. Conocimientos y habilidades conjunto limitado por parte de fuerza
de trabajo freelance

f. Competencia desleal en base de precios

|_ Revisar pagina No. 28 para conocer
acerca de un Creative Cluster.
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EStructura Administrativa

DIRECTIVA
Encargada legal de estrategia, expansion y representacion del proyecto como S.A
ante los accionistas.

Administracion General y Ventas

Administracion de operaciones, procesos, coordinacion entre miembros, recursos
humanos y finanzas. Asi como el manejo diario para el cumplimientos de los
objetivos de la oganizacion.

Diseno y Relaciones Publicas
Diseno de toda la imagen, generacion de contenido web, comunicacion,
publicidad y canales de Medios.

Webmaster y Programacion - (Outsourcing)
Manutencion de pagina web, redes y servicios digitales.

Asuntos Legales - (Outsourcing)

Auditoria y Contabilidad - (Outsourcing)

Estrateqia de ventas, Caracteristicas

1.La primera caracteristica de operacion estratégica de comercializacion sera la
consolidacion de la red de clientes. Todos los miembros se les recomienda una
lista de contactos para ofertas diversificadas de cotizaciones, fomentando asi la
colaboracion entre creativos para proyectos distintivos para citar.

2.Una vez que el grupo se consolido abre sus fronteras a los clientes mas
grandes y con mayor capacidad para los proyectos mas grandes o mas rentables,
etapa en la que una persona de ventas o representante puede visitar al futuro
cliente.

3.Una vez acreditado el nimero interno para solicitudes de presupuesto es
gestionado por la administracion central y todos los miembros.

Porcentajes de ganancia, dependiendo del tipo de miempro

En el momento de ingresar un nuevo miembro al proyecto, se le asigno un rango
dependiendo del tipo de facturacion que desea, asi de este modo se obtendra
una porcion de la ganancia neta sobre proyecto realizado;

e Miembros Junior 10%
e Miembros Sénior 8%
e Miembros Directivos 5%

«Antologiar




Beneficios de convertirse en miemoro /Denericios como usuario:

Todos los accesos y recursos de la plataforma.

Acceso a la red del cliente y las oportunidades de empleo .

Formar parte de la primera red creativa en el pais, adicional a formar
parte de un proyecto innovador.

Remuneracion econdmica de una forma justa en base a la experiencia,
estudios y calidad del trabajo.

Formar parte de una red de trabajo. Ejemplo; incluir a diversos
profesionales en proyectos personales para mejorar la calidad del
proyecto a entregar.

Promocion del proyecto “Antologia’, por medio de marcas personales.

® Beneficios de seguros (médico, dental, vehiculos, vida).
® E|acceso o descuento a charlas, conferencias, cursos,y

aliados estratégicos propios del proyecto.

—®

La realizacion de este proyecto es de gran
importancia para la economia del pais,ya
que se estara impulsando una industria que
hasta entonces a estado abandonada y los
profesionales pertenecientes a ésta, han
estado laborando de manera independiente
y sin un logro o0 mayor crecimiento
economico asi como el reconocimiento
econdmico por sus mismas especialidades.
Contribuira a la realizacion de proyectos
visuales innovadores, elevando la calidad de
comunicacion grafica realizada en el pais.

—

Analisis de
AHIBGBUBHIBS
graficos

Actualmente esta sera la primera Red Creativa que existe en el pais, por lo tanto
no existen antecedentes graficos para analizar, por lo que se analizaran casos

analogos.

Analisis de antecedentes araficos de casos Andlogos

Se realiza el analisis de las siguientes plataformas similares realizadas en otros

paises.

_d Beirut Creative Cluster

Beirut Creative Cluster

HOME ABOUT US MEMBERS

CONTACT US

Beirut
Creative
Cluster

INSTITUTIONAL PARTNERS

JoBS

PRESS/BLOGS MEDIA GALLERY DOWNLOADS

The objective of the Beirut Creative Cluster association is
0 pros

It promotes research and developr
devele b creati in tl

ment and supports business
he sector.

It encourages, particularly in connection with cultural
stakeholders, dissemination of culture with the wider public.

Imagen 1. Captura de pantalla Beirut Creative Cluster/ www.beirutcreativecluster.org
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CONTACT Us

Beirut
Creative
Cluster

Members Logi

GAMA)30X

Gamabox Cramania

Ny,

Imagen 2. Captura de pantalla Beirut Creative Cluster / www.beirutcreativecluster.org

e

R
Beirut
.
Creative
Cluster
Iii Dashboard Search Jobs  Post Your CV Employers Click Here
Keywords: Country: Account Login

Job Title, Skills, etc. - No prefarence - User Name:

Find Jobs ]

Password:

LogIn

Jobs by Company | Advanced Job Search

Jobs on Beirut Creative Cluster

[Postacv | scarchione Manago Your Workapac

Imagen 3. Captura de pantalla Beirut Creative Cluster/ www.beirutcreativecluster.org

Forgot your login info?

Beirut Creative Cluster, es un proyecto respaldado y fundado por la union
europea, el cual provee el servicio de contacto, diseno y soluciones de mercadeo
para distribuidores digitales y productores de medios.

Esta red cuenta con la aplicacion de logotipo, el cual logra su identificacion
visual,a pesar que este no cuenta con las caracteristicas de un buen logotipo. Es
por lo mismo que en la pagina no se aplica una linea grafica definida, aplicando
colores basicos 'y opacos, los cuales no contribuyen a comunicar de una manera
visual acerca del tipo de plataforma que se esta utilizando. Existe aplicacion

de tipografias funcionales ya que se logra comprender cada uno de los textos,
pero el modo en que se utiliza la jerarquia visual resulta basica y convencional.
No se implementa ninguin elemento grafico de apoyo, que contribuya con la
comunicacion en dicha plataforma.

Las animacion y transiciones utilizadas son bastante invariables y en ciertos
€asos escasas, sin aportar un valor a [a experiencia del usuario, por lo tanto es
una pagina interactivamente deficiente. Observar imagenes 1,2 y 3.

Puede consultar en: http://www.beirutcreativecluster.org. Fecha de consulta 04.08.2014
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ANESTA

Research report: November 2010

Putting creativity on the map

Imagen 4 Captura de pantalla NESTA/ www.nesta.org.uk

Nesta.. Search Nesta o m

people and organisations bring great ideas to life.

By your fickets for the next FutireFest, at Vinopolis,
London on 14 and 15 March 2015 and come and experience
what the world misht be li i e

Imagen 5 Captura de pantalla NESTA / www.nesta.org.uk

Nesta.. Search Nesta o m

You'll never walk alone - scousers and social action

Liverpool is one of the most generous cities in the UK, so what can we leam from the oft
maligned scousers?

3 FEBRUARY 2015
'VICKI SELLICK

Why Europe needs to get more experimental

For more effective European policies, we need an experimental, learning Europe—
systematically testing things out on a small scale, using...

&
\ L« £~ 30 JANUARY 2015
1 W""W JONATHAN BRECKON  ALBERT BRAVEBI0SCA

Imagen 6. Captura de pantalla NESTA / www.nesta.org.uk

NESTA es uno de los proyectos mas innovadores en el Reino Unido, apoyado por
el gobierno, presenta un apoyo a las pequenas economias creativas emergentes.
Proveyendo una poderosa fuente de recursos locales hacia esta industria.

Esta es una plataforma con un desarrollo grafico, bastante innovador,a pesar
que proviene de una cultura europea, no se llega a evidenciar al 100% en su
estilo, pero cada uno de los elementos de diseno, constituyen una composicion
funcional. Se presenta con una diagramacion basada en ejes rectos y modulares,
los cuales aportan a los usuarios legibilidad y orden visual para comprender los
contenidos.

Se utilizan los proyectos de ilustracion como parte de la misma composicion
aportando un valor grafico extra al sitio, compartiendo con futuros usuarios
los trabajos realizados por los miembros. Utilizan una paleta de colores vivos
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y contrastantes con una estética que transmite innovacion y creatividad. Se
utilizan tonalidades grises como fondos de las imagenes o textos, para no caer
en el convencionalismos utilizando el color blanco. Se aplica una jerarquia visual
para botones, seccion, titulares y textos, de esta forma se logra distinguir el
valor y la funcionalidad de los mismos. Presentan un menu bastante innovador
para este tipo de plataformas en donde el usuario puede llevar a cabo una
navegacion funcional.

Esta pagina definitivamente refleja en su totalidad el tipo de proyectos, llegando
a utilizar como referencia grafica. Observar imagenes 4,5 y 6.

Puede consultar en:
http://www.nesta.org.uk/sites/default/files/creative_clusters_and_innovation.pdf. Fecha de consulta 04.08.2014

_AF\ Crew Mexico

Bienvenido Joshua Cuellar | Salir

Bienvenido: Joshua Cuellar

Joshua Cuellar

Info General

Email
joshua_cuellar@hotmail.com
Teléfono (Para Premium)
[ cron imasen [
“menos do 1 MB

Especialidades y Habilidades
Especialidad (Max 3 en Premium) Habilidades

m Disefio de imagen Agencia

Galeria (para premium)
Cuenta

Usuario: Contrasefia

Imagen 7. Captura de pantalla EL crew Mexico / elcrew.mx

facilita el encuentro entre proyectos
audiovisuales y el equipo humano
B GUE |aS realiza.
Registrarme Gratis

Imagen 8. Captura de pantalla EL crew Mexico / elcrew.mx
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informacion del usuario, campos de texto, sub-menus, etc. Otro punto a resaltar
es que no aplican animaciones, reflejando monotonia y seriedad al usuario a
demas de disminuir el interés de navegacion por parte de éste.

(1= , )
elcrew.mx?

El tipo de lenguaje utilizado no contribuye con esta web ,ya que esta
implementado de una manera muy informal,a pesar que esta pagina esta
dirigida a profesionales en un area laboral de mucho peso en México.
Observar imagenes 7,8,9.

Un listado con las ofertas Promueve tu talento y tu Escuelas especializadas, Los actores, actrices, modelos,
actuales en producciones de toda experiencia, creando un perfl  compafiias productoras, agencias extras y ballarines que estés

Ia repiblica. Aqul podrés generar con nosotros. De manera gratuita e publicidad, actores o modelos, buscando para tu proyecto . .

i e, DR n ey D el GOy e chaetaos sl Ut Puede consultar en: http;//elcrewmx.Fecha de consulta 16.01.2015
Esta es la ventana que to especialidad o como usuario  servicios que una produccion con folografias, medidas y

facilitara la busqueda de nuevas Premium, incluye fotos, CV  puede necesitar, se conjuntan  algunos de los detalles més

opciones laborales. descargable y hasta 3 aqui para ofrecer sus servicios. relevantes para faciitar la

especialidades bisqueda.

Imagen 9. Captura de pantalla EL crew Mexico / elcrew.mx

Esta plataforma utiliza una linea grafica bastante adecuada al grupo objetivo,
aplicando ilustraciones vectoriales para comunicar de manera introductoria
acerca de qué consiste.

No se cuenta con un logotipo o signo identificador sélido y elaborado de la
forma correcta para reconocer el proyecto, provocando que el mismo pueda
presentar una linea grafica bastante débil y no lograr el posicionamiento en el
grupo objetivo.

Utilizan una gama de colores definida, siendo colores naturales que reflejan
vida, naturaleza, creatividad, contrastando con colores frios y solidos, logrando
un contraste visual. Utilizan la iconografia en las secciones principales para
ubicar al usuario acerca de las funciones y areas que intervienen en esta pagina.

Debido a la carencia del logotipo, los elementos visuales de apoyo son débiles
y no se aplican a ciertas areas como; los campos de busqueda, base de datos,
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_d Creative Clusters

Creative Clusters
Creative Economy, Cultural Policy

WELCOME

Facing the Challenges of the Creative Economy

Creative Clusters is a network of experts in cultural development. Through events, consultancy and publication we work with policy-makers who are helping
their nations, cities and regions to face some of the challenges of the creative economy.

We believe that the creative industries are central to recovery in advanced econornies, and that culture is one of the keys to sustainable development
everywhere.

You can explore these ideas in the Slideshow below, in Key Concepts and in our Events Archive. If you would like to go deeper, Creative Clusters’ Director
Simon Evans may be able to help you in person.

Slideshow

As technological change drives globalisation..

As the service economy displaces older ways of living..

Imagen 10. Captura de pantalla Creative Cluster / creativeclusters.com

Creative Clusters
Creative Economy, Cultural Policy

EVENTS ARCHIVE

Creative Clusters has organised many events for policy-makers wanting to develop their understanding of the creative economy.

THE CREATIVE CLUSTERS CONFERENCE
This series of independent policy conferences examining the growth of the creative economy ran from 2002 to 2008 in various UK cities, and became the.
principal global forum for policy-makers aiming to have an impact in both cultural and economic terms.

The Creative Clusters Conferences explored and advocated the idea that creative economy strategies must address a wide
ecology of issues, challenging traditional boundaries between art, business, education and science, between for- and non-
profit enterprise, between economic, social and cultural policy.

There were speakers and case studies from all parts of the world, covering subjects such as policy for the creative
industries (film, broadcasting, music, publishing, games, live events, advertising, design, and fashion), city development,
media and eultural diversity, arts, business, education and innovation policy, and more.

Find Out More: Glasqow, 2008 London, 2007 Newcastle, 2006 Belfast, 2005 Brighton, 2004 ~Sheffield, 2002

THE CREATIVE CLUSTERS SUMMER SCHOOL
The Creative Clusters Summer Schools in 2009 and 2010 were five-day, in-depth introductions to policies and best practice in developing the creative
economy at the local level

The Schools drew on the extensive expertise and experience of creative industries regeneration in the Yorkshire region,
jl and featured visits to managed workspace projects in Sheffield, Bradford, Barnsley, Wakefield and Dewsbury.

| Based in Huddersfield, the Schools attracted specialist personnel from around the world wanting to build their expertise
and extend their networks in creative economy development.

Imagen 11. Captura de pantalla Creative Cluster / creativeclusters.com
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Imagen 12. Captura de pantalla Creative Cluster / creativeclusters.com

Esta pagina cuenta con un logotipo que contribuye a identificar de una manera
visual el proyecto, sin embargo los elementos graficos que se aplican en ésta
son escasos, careciendo de reticula o ejes que contribuyan a una composicion
fluida y ordenada la cual podria guiar al usuario en la legibilidad, logrando

una deficiencia en la comunicacion. El usuario no puede navegar de una forma
funcional ya que las secciones se encuentran mal identificadas.

En resumen se puede mencionar que es una pagina poco productiva, [a cual
carece de elementos que crean una linea grafica que respalde de una manera
visual el proyecto. Esta pagina es seleccionada debido a la importancia que ésta
posee en su pais.

Puede consultar en: http://creativeclusters.com.Fecha de consulta 04.08.2014
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1. Cultura

Para la RAE (2009), este término puede poseer varios significados
interrelacionados, empleando dos conceptos principalmente;

® Excelencia en el gusto por las bellas artes y las humanidades, también
conocida como alta cultura.

®| 05 conjuntos de saberes, creencias y pautas de conducta de un grupo social,
incluyendo los medios materiales que usan sus miembros para comunicarse
entre si y resolver sus necesidades de todo tipo.

Asi mismo esta Ultima definicion también puede hacer referencia al cultivo

del espiritu humano y de las facultades intelectuales del hombre. En general

la cultura es una especie de tejido social que abarca las distintas formas y
expresiones de una sociedad determinada. Por lo tanto, las costumbres, practicas,
maneras de interactuar con otros individuos, rituales, tipos de vestimenta y
normas de comportamiento social, son aspectos incluidos en la cultura.

Para Schwanitz ( 2002), la cultura permite al ser humano la capacidad de
reflexion sobre si mismo: a través de ella, el hombre dicierne valores y busca
nuevas significaciones

yy

4.2 Recopilacion e
informacion

del Tema

2.Cultura y desarrollo

¢Qué es desarrollo?

Para Cajas ( 2011), desarrollar se refiere a hacer que algo crezca en tamano o
importancia. Asimilando como “crecer en un organismo hasta convertirse en
adulto” o bien “progresar o crecer en una comunidad humana.

Dichos conceptos son aplicables tanto al sistema econdmico como a cualquier
otro sistema, organismo, estructura, etc. De hecho son definiciones dadas por

la Real Academia Espanola donde se observan dos fendémenos claves en la
problematica del analisis de crecimiento y desarrollo economico, basandose en la
idea de crear una definicion.

o EL crecer’ es asociado con una categoria cuantitativa.

e El‘desarrollar’ no se encuentra claramente separado de la categoria
cuantitativa relacionada con el crecer’ De hecho se podria entender que
desarrollar significa hacer crecer algo.Asi mismo el ‘desarrollar’ es asociado a
un cambio cualitativo.

Segun Cajas (2011) La evolucion acelerada y compleja del mundo en los dltimos
decenios, impide sequir concibiendo al desarrollo como un camino unico,
uniforme y lineal. Supondria eliminar inevitablemente la diversidad cultural.

Portafolio académico- Estrategia




Seria un atentado contra las especificaciones de los pueblos, maduradas

en siglos y milenios de construccion y evolucion de sus sistemas, limitando
gravemente la capacidad creativa de la humanidad con su valioso pasado y su
aptitud para ir edificando el futuro.

Existe alrededor del mundo una vigorosa diversificacion, basada en el
reconocimiento de las civilizaciones y los mosaicos de culturas lineales, ha

dado pasos decisivos en la reflexion sobre el desarrollo. La exigencia de mayor
bienestar humano es imperiosa pero,a menudo, los caminos emprendidos para
lograrlo se han saldado en estereotipados fracasos por no tener en cuenta los
factores culturales que forman el entramado de la vida de la comunidad. Dichos
factores que han llevado a comprobar el progreso material y los altos niveles de
consumo no deben confundirse con el verdadero desarrollo o la calidad de vida,
cuestionandonos ;Cuantos paises altamente industrializados, viven la desilusion
en medio de la opulencia material?

Aron (2002) menciona que es evidente que para la verdad sobre un desarrollo
sostenible, habia que trascender los conceptos puramente econdmicos. Se
amplia asi la idea misma del desarrollo al comprender que la economia por si
sola no podia servir de fundamento para un programa en pro de la dignidad y el
bienestar de los seres humanos.

La cultura constituye una dimension fundamental del proceso de desarrollo y
contribuye a fortalecer la independencia, soberania e identidad de las naciones.
Es importante humanizar el desarrollo, ya que su fin principal es la persona

en su dignidad individual y en la responsabilidad social. Solamente se puede
aseqgurar un desarrollo equilibrado mediante la integracion de los factores
culturales en las estrategias para alcanzarlo, en consecuencia , dichas estrategias
deberian siempre tomar en cuenta la dimension historica, social y cultural de
cada sociedad.

En el texto de Ardn (2002 ) se refiere que en la conferencia Mundial sobre

las politicas culturales | MONDIACULT], convocada por la UNESCO, celebrado
hace diecisiete anos en México. Se plantearon los objetivos para cumplir en el
decenio de 1988 a 1997, lo cuales son los siguientes:

® Reconocer la dimension cultural del desarrollo
® Afirmar y consolidar las identidades culturales

® Ampliar la participacion en la vida cultural

® Promover la cooperacion cultural internacional

El desarrollo es un fendmeno con fuertes repercusiones intelectuales y morales
para individuos y comunidades. Cualquier intento destinado a comprender las
cuestiones que el desarrollo y la modernizacion plantean se debe concentrar
en los valores culturales, analizados con consistencia desde la realidad local

y valiéndose de la lente que ofrecen las ciencias sociales. En un sentido mas
amplio, la cultura ( valores, simbolos, rituales, e instituciones de una sociedad )
incide sobre las decisiones y los resultados economicos.

Estas actividades econdmicas, a su vez,pueden debilitar o reforzar diversos
aspectos de una cultura, el desarrollo econémico combinado con una cultura
desvirtuada y atrofiada no es desarrollo, es decadencia. En la diversidad de

las culturas existe una unidad subyacente, definida con parametros éticos que
indican las normas minimas, los cuales funcionan denominadores comunes que
debe observar toda comunidad.

Para Aron (2002 ) el modo mas duradero de asumir la diversidad es crear un
sentimiento de nacion con comunidad civica y laica, arraigada a valores que
pueden ser compartidos por todos lo componentes culturales, étnicos, religiosos
de la sociedad.

Las culturas no se encuentran aisladas ni estaticas, al contrario interacttian
y evolucionan; es preciso favorecer a todos los medios, en especial el de
informacion, para lograr un proceso de enriquecimiento. La rapidez impuesta
a los intercambios por medios modernos de comunicacion plantea nuevos y
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cardinales desafios para no correr, desafortunadamente hacia un futuro cuya
perspectiva no es clara, justo a causa de no saber aprender del pasado. Uno de
los retos en el presente es saber valorar el patrimonio cultural.

Ardn (2002 ) expresa que es necesario entender que las culturas no pueden
sobrevivir si se empobrece o destruye el entorno del que dependen. Es el mundo
vertiginoso, el problema capital de los individuos y las comunidades consiste en
promover el cambio en condiciones de equidad.

La cultura esta en el fundamento de los procesos de desarrollo,y es el fin

ultimo al que estos aspiran. La conviccion de que la cultura esta en la base del
desarrollo , permitir concluir que la nocion misma de politica cultural debe ser
revisada. Los politicos y representantes sociales deben inspirarse y sensibilizar
acerca del substrato cultural que precede y asi impulsar los planes de gobierno

|_ La globalizacion es la expansion del comercio
internacional, del otorgamiento y recepcion de
empreéstitos, y de a inversion.

3.Desarrollo Economico

¢Qué es economia?

Para Parkin (2002), la economia es la ciencia social que estudia las elecciones
que hacen los individuos, las empresas, los gobiernos y las sociedades todas,
para enfrentar la escasez y los incentivos en cuanto fluyen esas elecciones y las
concilian. Esta ciencia consta de dos partes;

Segun Samuelson (1999) el desarrollo econdémico se puede definir como la
capacidad de paises o regiones para crear riqueza a fin de promover y mantener
la prosperidad o bienestar econdmico y social de sus habitantes.

Como lo menciona Cajas (2011) es el crecimiento en términos econémicos,

los cuales estan ligados con una variable cuantitativa que es el PIB (Producto
interno bruto ) por lo que al crecimiento economico se le puede definir como el
aumento sostenido del producto de un pais o region.

La tematica del desarrollo econémico encierra un serie de problemas desde el
momento mismo en que se busca definir el mismo concepto. Existe una estrecha
vinculacion con el crecimiento economico Lo cual ha vuelto muy importante

la necesidad de diferenciar a ambas categorias y comprender las relaciones
existentes entre estas.

Asi mismo se menciona que el crecimiento econémico es el aumento en tamario
de alguna magnitud asociada a los procesos de produccion, circulacion,y/o

de consumo de bienes materiales y se diferencia del desarrollo econdmico ya
que este consiste en hacer crecer a dicha magnitud y convertir o transformar
cualitativamente los procesos de produccion, circulacion y/o consumo.
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4. Desarrollo de industrias culturales

Como lo menciona Rodriguez (2001) existe la tendencia global en donde las
industrias han pasado a ser los actores predominantes en la comunicacion social
y en la constitucion de la esfera publica. Disciplinas como a literatura, las artes
visuales y la musica proporcionan los recursos culturales para las reflexiones
para plasmar una identidad nacional. Pero la estructura del desarrollo cultural
cambia a partir de los anos cincuenta con el surgimiento de la television,

la expansion masiva de la radio en los mismos anos y luego el video y la
informatica dese mediados de los ochenta.

Un sector creciente de la produccion cultural se realiza en forma industrializada,
circulando en redes transnacionales de comunicacion y es recibida por
consumidores masivos que aprenden a ser publicos de mensajes no propios de
una region. Son las generaciones jovenes las que guian sus practicas culturales
de acuerdo con la informacion y estilos homogenizados, captables por los
receptores de diversas sociedades con independencia de sus concepciones
politicas, religiosas o nacionales.

Los consumidores de diferentes clases sociales son capaces de leer citas de un
catalogo imaginario que la television y la publicidad agrupan: los idolos del
cine, de la musica pop, héroes deportivos asi como los politicos de varios paises,
componen un repertorio de signos en constante disponibilidad. En un periodo de
globalizacion, en cambio, se produce una interaccion funcional de actividades
economicas y culturales dispersas, generadas por un sistema con muchos
centros, en el que son mas decisivas a velocidad para recorrer el mundo y las
estrategias para seducir a los grupos objetivos.

Para Rodriguez (2001) en el momento de cuestionar qué cine y qué television
se desea, es delimitado qué clase de espacio audiovisual y de integracion, como
con qué otras regiones se le otorga una mayor prioridad a la relacion; momento
en el cual se define que las industrias culturales son un instrumento clave para
fomentar el conocimiento reciproco y masivo. La renovacion de la legislacion,
la profesionalizacion de la gestion cultural y [a participacion de creadores y
receptores en estas decisiones deben ser partes prioritarias de las politicas
culturales. Esta participacion social, a través de organizaciones de artistas

y consumidores culturales, y con el apoyo de esa figura aun escasa, puede

lograr que las diferencias culturales sean reconocidas, que una los sectores
histéricamente menos equipados para intervenir en la industrializacion de la
cultura como en los paises mas desarrollados.

L Clusters= Miembros
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A.¢Qué es un Creative Gluster o Industria Creativa?

En su traduccion al castellano, Cluster: industria y
Creative: Creativa osea Industria Creativa; es un
término nacido en los 90's como herramienta para
el analisis de aquellos factores que permiten a una
industria incorporar nuevos eslabones en su cadena
productiva, los factores que determinan el uso de
nuevas tecnologias en sus procesos, y los factores
determinantes de la generacion de actividades de
aglomeracion. Dichas ideas provienen de trabajo
pionero de Michael Porter y colaboradores, quienes
analizan la adquisicion por parte de concentraciones
territoriales de empresas como ventajas coparativas
en ciertos sectores del comercio manufacturero a
nivel mundial.

Entonces siguiendo el concepto anterior, Porter
(1990) define un cluster como concentraciones de
empresas e instituciones interconectadas en un
campo particular para la competencia, observando
en el mundo gran variedad de Clusters en industrias

;Chris. 2014. Director del proyecto ‘Antologia’”.
Brief elaberado para informacion del proyecto.Adjunto en el anexo I.

Kummerfeldt (2014)2menciona a un “Creative
Cluster” o Industria Creativa como el espacio
donde las areas a intervenir responden a ejes de
comunicacion, artistico y culturales. Este tipo de
iniciativas buscan promover cada una de las areas
que integran la industria por medio de proyectos
que coaccionan entre si integrando a cada uno de
los miembros y presentando un beneficio economico
a estos. De esta forma lograr crecer y respaldar cad
uno de los componentes que vienen implicito
momento de realizar este tipo de proyect

Segun Aron (2002) este tipo de cluster responde

al tipo de “cadena de valor”,siendo el mas comun
de los clusters, donde estas cadenas son grupos de
negocios que compran y venden sus servicios entre
ellos. La proximidad fisica de los proveedores y los
compradores permite reducir los costos y una mejor
adecuacion de la oferta y la demanda. Asi mismo
podemos mencionar las actividades primarias y
secundarias en las cadenas de valor, lo que llegaria
a generar un margen de utilidad en la empresa.

Porter{1990) afirma que los clusters tienen el
tencial de afectar la competencia de distintas
maneras:

® Aumento de productividad por parte de los
integrantes de esta cadena.

® |mpulsar la innovacion en el campo o bien en las
distintas areas que integran esta industria.

® Estimular nuevas empresas, iniciativas y
proyectos.

® Reduccion del comportamiento oportunista.



/ 1.1mag

Para Foges (1999), el cambio de siglo y la divulgacion de la publicidad y

L packaging trajeron consigo el convencimiento de que la imagen de una
empresa no es otra que la de los documentos que esta hace publicos. Es de este
modo, que se otorga mayor consideracion al disefio de membretes, al mismo
tiempo que se comienza a configurarse en la papeleria de una empresa, las
lineas directrices de la identidad corporativa: esto es, la utilizacion de una serie
de fuentes, de una seleccion de colores e imagenes y de un logotipo.

El membrete es un articulo de diseno portador de informacion, cuyos
componentes desempenan un papel significativamente activo y adecuado al
contenido al resto de un documento. Estos no deben ser considerados como
elementos meramente decorativos.

Entonces se resume que una Identidad visual es una imagen coherente y
persuasiva, que habria de servir como expresion de personalidad, de caracter
exclusivo de cada empresa. Basicamente, la identidad visual se abre a partir del
diseno de una marca o logotipo, por los que se habra de reconocerse la empresa
y productos. Después se incorpora, de forma controlada, esta marca a todas las
comunicaciones de la empresa: folletos y anuncios publicitarios, packaging y por
supuesto, material impreso.

CONTENIDO

/7

TEORICO DE
DISENO

Foges (1999) menciona que una empresa se dirige a distintas audiencias y
distintas son las cosas que hay que contarle,a veces de forma individual,y
otras de forma colectiva. Para la comunicacion colectiva, las empresas suelen
disenar un folleto publicitario.Para las comunicaciones individuales, se
recurre a la “famosa trilogia” de papeleria de empresa; hoja membretada,
sobre membretado y tarjeta de presentacion.Asi mismo las empresas deben
de disponer de otras herramientas o materiales de comunicacion de empresa,
disenadas en relacion con el membrete.

La manera en que ha de utilizarse el conjunto de herramientas comunicativas
de una empresa viene dictada por un -Manual de Identidad Visual- el cual debe
ser confeccionado por un disenador y cuenta con una serie de lineas directrices
cuya observacion garantiza que cada elemento cumpla la funcion que tiene
encomendada.

Estos lineamientos pueden llegar a guiar al usuario el lugar de la pagina donde
se debe colocar la direccion del destinatario,asi como la medida preceptiva de
los margenes superiores, izquierdo y derecho. En ciertos casos se puede incluir
recomendaciones en lo tocante al estilo, por ejemplo; si los numerales han

de escribirse con nimeros o con letras, 0 como escribir fechas y poreentajes o
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incluso en donde se debe de firmar las cartas. Existen niveles de detalle que literal del tipo de actividad de la empresa. Muchas veces aplicada esta con una
guian al usuario “Cuando haya espacio, dejar seis espacios para la firmay escribir  ilustracion o abstraccion de algun elemento visual caracteristico.

a continuacion el nombre del remitente con su cargo en la linea inferior. Repetir

aqui el cargo no es necesario en caso de que este ya aparezca al principio del B. Normativas

documento. Nombre y cargo pueden omitirse cuando la carta sea informal”.

. Ninguna ley impone un tamano o una forma determinada, pero una serie de
A. Forma y funcion precedentes y normas internacionales se imponen al respecto.

Segun Foges(1999), este tipo de lineamientos en tanto que es una herramienta Hojas membretadas //
de comunicacion para una empresa o0 para un individuo, debe de cumplir con

tres funciones basicas; . . L
Para Foges(1999) esta pieza sirve como soporte para la comunicacion tanto

interna como externa de la empresa. Debe contar con datos esenciales como;
teléfonos, direcciones de correo electronico y paginas web. Existen ciertos
elementos que todas las hojas membretadas comparten, la tarea del disenador
consiste en saber combinar unos y otros en beneficio y necesidad del cliente.
La carta japonesa mide normalmente veintiuno por veintiséis centimetros;

la americana, ocho pulgadas y media por once; los europeos observan lo que

e En primer lugar la transmision de un mensaje, punto indispensable en la
comunicacion visual.

e Luego, debe de ser el vehiculo de informacion, escueta pero funcional, referente
tanto a la empresa como a toda la carga de informacion que contiene la carta.

e Y por ultimo, se debe dar algun tipo de informacion acerca de la empresa o
remitente, informacion como direccion, correos electronicos, teléfonos, etc.
Ademas, puede darse el que una empresa desee describir su negocio, aunque
sea solo para hacer constar su rol comercial 0 una descripcion mas sutil, menos

A'los creadores del 3 45 a6

sistema DIN se les
considera arquitectos “
graficos, gracias en m
parte a la precision
matematica de su

brillante trabajo.

A2
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Estandarizacion del sistema DIN,imagen obtenida de Papeleria e Identidad Corporativa



manda el sistema DIN ( Deutsche Industrie Normen), establecido en Alemania
en los tempranos anos veinte y adoptado posteriormente en Suiza, por la
International Standars Organisation. La carta DIN A4, por ejemplo, mide 297 x
210 milimetros.

La proporcion entre los tamanos de cualquier hoja membretada impresa, viene
dada por la raiz cuadrada de dos, lo que significa que por mas veces que se
doble la hoja, la proporcion siempre sera la misma.

Ademas que este tipo de piezas fueran faciles de archivar y de recuperar, por
lo que se recomienda que se coloque al lado derecho de la pagina aquella
informacion que facilitara ambos procesos.

A0 Al A2 A3 A4 A5 | A6

Estandarizacion del sistema DIN,imagen obtenida de Papeleria e Identidad Corporativa

Tarjetas comerciales- Tarjetas de presentacion //

Foges(1999) indica que esta pieza funciona en la mayoria de casos como la
“primera impresion” por parte del cliente, este tipo de materiales debe tener
informacion basica de la marca como; nombre, logotipo, nombre y puesto del
empleado que esta proporcionando la pieza,ademas de contar con datos basicos
de comunicacion como; teléfonos y direccion de correo electronico,y en ciertos
casos si la empresa lo requiere la direccion fisica de la misma. Estas poseen un
tamano estandarizado por el sistema DIN de A7 (9 cm x 5 cm)

Sobre membretado //

Como lo indica Foges (1999) estas piezas son utilizadas para la proteccion de
la papeleria procedente de la empresa. Debe contar con datos esenciales como;
nombre de la empresa, logotipo, remitente y hacia quién se encuentra dirigida,
como aportar informacion de contacto como; teléfonos y direcciones de correo
electronico, y en ciertos casos si la empresa lo requiere la direccion fisica de

la misma. Estos tamanos de los sobres vienen determinados por las series C
(medidas estandares internacionales de correspondencia).

A pesar que los disenadores gozan de cierta libertad para pasar por alto las
normativas nacionales, deben pensarselo dos y mas veces antes de hacerlo.
Actualmente, el papel se produce en tamanos normalizados, y el desviarse de
éstos implica buscar un tamano de hoja hecho a medida. Del mismo modo, la
mayoria de software y del hardware de las empresas, desde los procesadores del
textos hasta la impresora personal, estan programados para tratar con tamanos
normalizados. También por eso, saltarse la norma va acarrear una perdida de
tiempo y de dinero.
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Pero depende de las demandas de cada cliente y de las circunstancias de

cada momento en el que un disenador tome en consideracion todas estas
sugerencias; aunque la influencia de los precedentes termina por imponerse, tal
y como se demuestra en la piezas disenadas e impresas en la actualidad.

Foges (1999) menciona que en tanto que los materiales impresos
pertenecientes a la identidad corporativa, son portadores de informacion mas
que herramientas publicitarias y su diseno debe obedecer primordialmente al
criterio de la claridad.

A partir del correcto desarrollo de estas 3 piezas
8 fundamentales para el disenador sera mas
sencillo la implementacion de una linea grafica

definida en otras piezas que sean requeridas para
la comunicacion de la empresa.



/1. Logatipo /



Como lo indica Murphy (1988), en el
momento de disefar un logo para
un sitio 0 una empresa a menudo se
presentan con inconvenientes que
no facilitan el trabajo. Los usuarios
generalmente no saben lo que quieren.
Como profesional se debe comprender
algunas posiciones antes de comenzar
a trabajar. La conversacion con el
cliente es sumamente importante y es
el verdadero requerimiento que debe
cumplir el logo.

Si se empleara como imagen
corporativa, también se deben tener
en cuenta quienes representan la
competencia directa. La mayoria de los
emblemas institucionales son simples y
planos. Esto responde a que en algun
momento se hara una campana de
merchandising donde el cliente querra
poner su imagen en tasas, boligrafos y
playeras, entre otros.

Otro factor importante tiene que ver
con la falta de referencia temporal.
Utilizar una fuente muy moderna o
antigua es especifico para el rubro

al que pertenece el cliente. Esto
responde a que inconscientemente
las instituciones mas serias sean
representadas con fuentes sobrias y
legibles. No es una cuestion de moda,
simplemente que los bancos incluyen
sus logotipos en mucha papeleria, lo
que es mas sencillo y visualmente mas
atractivo con letras claras y espaciosas.

Segun  Murphy  (1988) utilizar
degradados de muchos colores también
es a veces un arma de doble filo. ;Que
pasara cuando el logo sea requerido en
tonos de grises? Puede ser un problema
distinguir entre un amarillo muy claro'y
el blanco cuando se quita la saturacion
del color.

Respecto del formato, los vectores son
las herramientas mas utilizadas, ya que
no se altera con el cambio de tamano
tan facilmente como unaimagen creada
por bits, ademas de ser preferidas en
las imprentas por su condicion de
color: pueden ser RGB o CYMK segun
las preferencias de los impresores. La
mayoria de los programas de diseno
vectorial como Illustrator permiten
hacer estos cambios facilmente.

¢Como crear el logotipo
de una empresa?

Para Murphy (1988) un buen comienzo
es proyectar la personalidad de la
empresa al mundo exterior. Un buen
logo funciona bien en todos los
tamanos, positivo o negativo. Pero, por
encima de todo, deberia ser memorable
y facilmente memorizado.

En la creacion de un logotipo el
responsable de la empresa debe
implicarse, desde el inicio al proceso
de creacion,aportando sus necesidades,
inquietudes, gustos, estilos, objetivos,
etc, y resumirlos en un completo
briefing que exponga con detalle todo
lo que debe representar el logotipo.

1° paso - Periodo de investigacion:
es importante conocer previamente
el propio negocio de la entidad que
solicita el trabajo, su mercado, la
competencia, que tipo de clientes
tiene, como quiere dirigirse a ellos, qué
imagen quiere proyectar, etc.

2° paso - Conceptualizar una idea: crear
una imagen para una entidad, producto
0 servicio es siempre un trabajo arduo
porque cada creacion representa un
concepto diferente y personalizado.

3° paso - Bocetar: Murphy (1988)
indica que se comienza a bocetar
las ideas sobre las que el cliente
ha aprobado una version inicial. Es
importante construir el diseno con
una buena tipografia, o trabajar en
una fuente adaptandola al concepto
elegido.EL lema o slogan se anade para
experimentar su composicion junto al
logo.

4° paso - Color: finalmente se elige una
paleta de colores y sobre ellas se hacen
diferentes combinaciones entre ellos
y contrastes, con la finalidad de que
al aplicar el logotipo a los diferentes
usos y versiones (en positivo, negativo,
como sobre otros colores) asi suimagen
resulte siempre perfecta.

5° paso - Total branding: EL ultimo
paso proporciona a la empresa el
toque profesional necesario para darse
a conocer, cuidando los detalles de
forma homogénea y proporcionando
las herramientas necesarias para el

mantenimiento correcto de la imagen.



1. Asociacion positiva

El logotipo debe de mostrar una
imagen de una compania o un producto
en su mejor punto de vista o angulo.

2. Facil identificacion
Los logotipos deben ser rapidamente

legibles para que sean reconocidos y
recordados.

3.Gestalt cerrada

Se captura un todo integrado que
dirige la vista al interior de la
estructura, es a lo que se le conoce
como ‘gestalt cerrada”.En caso se
perciba con diversas direcciones y
no lleve el ojo al centro de éste, es
percibido como la ‘gestalt abierta”
generando dispersion y por lo tanto
una percepcion débil como; un circulo
perfecto tiene la Gestalt ideal y sirve
como un iman para el ojo.

/1\

4. Nivel de abstraccion

Un logotipo debe atraer el apropiado
nivel de lectura visual del grupo
objetivo. Los logotipos abstractos son
dificiles para promocionarlos y pueden
llegar a crear confusion visual.

h. Reduccion

Un logotipo debe ser elaborado

para ser reducido a un minimo de 1.5
cm. de diametro sin que se pierda su
efectividad visual. Incluso, si se puede
llegar a reducir mas, mejor. Se debe
tener cuidado de que el logotipo no
pierda partes al reducirse.

6. Un color

El logotipo idealmente debe ser
disenado para ser aplicado en una
tinta, debido a cuestiones econémicas
en la impresion,y funcionalidad en
aplicaciones digitales. El color se debe
aplicar para denotar la marca, pero esa
no depende del color para sus efectos
visuales. Se debe ser cuidadoso con

la tinta en el momento de impresion
para no empastarse 0 saturar y
deformar o desaparecer el logotipo.

/ A. 10 Garacteristicas de los buenos logotipos

Documento proporcionado en el curso de diseno de imagen visual 2012

1. ESpacios negativos

Un claro entendimiento de figura
fondo debe ser esencial en el diseno
de logotipos efectivos. Los espacios
negativos o blancos deben ser
considerados cuidadosamente. Estas
formas blancas a través de una claridad
visual reversible o invertida pueden
ser imagenes muy recordables, como
estrellas o corazones.

8. Peso del logotipo

El peso visual del isotipo debe ser
consistente. Los logotipos pesados
tienden a ser aquellos con trazos
simples. Estos resisten menor a las
reducciones, ademas ofrecen mas
contraste con la tipografia ubicado

en su alrededor. Las marcas ligeras y
medianas comunican mal y tienen muy
limitado su rango de efectividad.

9. Fluido

Los logotipos donde el espacio blanco
fluye, son mejores que en los que se
queda atrapado. Por esto el ojo se
mueve mucho mejor donde hay fluidez
que donde lo paran en seco.

10. Direccion

La indicacion de direcciones es
importante en el logotipo, apuntar
arriba a la derecha es mas efectivo que
apuntar a ala izquierda o abajo. Estas
direcciones, adelante y hacia arriba, son
percibidas como positivas por el grupo
objetivo

7
G




Un neologismo puede definirse como una palabra nueva que
aparece en una lengua, o la inclusion de un significado nuevo
en una palabra ya existente o en una palabra procedente de
otra lengua.

-
-
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2. En el momento de crear un LOGO
/ se debe tener en cuenta que éste debe ser:

Para Murphy (1988) en el momento de crear un logo se debe tener en cuenta que
ésta debe ser:

Simple
limpia, facil de escribir. Algo complicado o profundo no es apropiado para la
identidad de la marca.

Practica
va de la mano de la simplicidad. EL logo debe ser apropiado para ser utilizado en
todo tipo de medios: TV, impresos, uniformes, etc.

Consistente

un buen proceso de creacion de marcas debe ser reflejado en cada una de las piezas
de comunicacion hechas por la compania,asi como cada uno de los elementos en
el diseno: logo, fotografia, paleta de colores usada, etc. Nunca vera un color rosa o
naranja en una Coca-Cola, un tipo de letra diferente en McDonald’s, etc.

Unico

no tiene caso tener una imagen excelente o un nombre sobresaliente si se ve muy
similar al de alguien mas, especialmente si la otra marca tiene mas presupuesto
invertido en publicidad.

Memoranle

si se aplican los puntos anteriores, probablemente la marca sera memorable. La
coloracion es un elemento importante, por lo general el elemento mas facil de
recordar de un logo es el color. Otro tipo de simbolos o cddigos pueden ayudar a
recordar una marcas por ejemplo,McDonald’s utiliza la combinacion rojo/ amarillo,
la “M” en forma de arcos, la figura de Ronald, etc.

Un reflejo

debe reflejar los valores y objetivos de la empresa. Si la compania representa
calidad, entonces los colores, estilo y fotografia deben reflejar esto también. Si la
compania representa Caridad, pues el logo no es tan complicado, ya que muchos
logos que representan esto tienen algun elemento del ser humano.

¢Cuales son los valores de la marca? ;Seria usted capaz de adivinarlos al ver los
elementos visuales? Una marca creada correctamente, que respet6 las normas
que se necesitan para lograr un resultado eficaz, no solo refleja los valores, los
promueve.

Adaptanle

debe adaptarse al mercado meta. No muy moderno para consumidores
conservadores, no muy conservador para mercados modernos.

sustentable

contemporaneo, pero algo clasico. Una gran cantidad de marcas actualiza sus
logotipos cada 20 anos. Es por esto que es importante tener un concepto que no
se vuelva obsoleto en poco tiempo.

Una identidad corporativa bien realizada no es un simple
logotipo. Es necesario mantener una coherencia visual en todas
las comunicaciones que una empresa realiza; folletos, papeleria,
paginas web, etc. La identidad corporativa de una empresa es su
carta de presentacion,su cara frente al publico; de esta identidad
| dependera la imagen que la gente forme de dicha organizacion.
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/2.1 Formas que adopta una marca/

Para Estrada (2005) se percibe como como los signos materiales que emplean
las companias para diferenciarse tanto de los demas productos como de las
demas empresas, lo que hace dificil entender para la sociedad en general

que una marca sea un grafismo de identificacion,como por ejemplo de una
asociacion civil, de un hospital o de una dependencia gubernamental.

Como lo refieren Murphy y Rowe citados por Estrada (2005) “las marcas se han
convertido en mucho mas que simples recursos para distinguir productos: se han
convertido en avales e indicadores de calidad, de valor, de fiabilidad y de origen”

Baroni citado por Estrada (2005) sostiene que “la marca, es el elemento
simbélico en el que se reconoce la actividad de un grupo, una sociedad

comercial o industrial, un movimiento de ideas o politico, -y - puede ser
interpretado por diferentes conceptos’”

profesionales del diseno y la comunicacion grafica no sélo térmi
o logotipo, sino también otros como:

Portafolio académico- Estrategia
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Marca

Para Estrada(2005) es un rasgo, huella o grafismo,
que se asume como signo singular que distingue
a una cosa de otra. Esta asociada a la propiedad
de un producto o a lo que el propietario hace, lo

que abarca no sélo productos que cotidianamente

consumimos, sino también Los servicios y las
organizaciones. La marca se formula para cumplir la
funcion de representar, pudiendo adoptar diversas
formas con base en signos iconicos (representacion
de imagenes provenientes de la realidad o por
abstraccion de la misma) y
verbales (que utilizan signos).

(4477

Marca Verbal (Coca Cola)

= 3

AE ROE‘I EXICO

Marca Iconico-verbal (AeroMexico) Marca iconica (Mery Linch)

Imagenes obtenidas de: www.uvmnet.edu

Logotipo

Elemento verbal representado en forma escrita
que asume una fisonomia singular y constante. El
logotipo es la forma mas comun de representar
una marca debido a su caracter fonético, pues a
diferencia de las marcas iconicas, éste se puede leer.
Costa citado por Estrada (2005) establece que
para que una marca tenga el caracter de logotipo,
debe poseer una unidad informativa escrita,
semanticamente completa y suficiente por si misma.
Del logotipo derivan otras marcas también verbales,
como son el monograma, el anagrama y la sigla, a as
que Costa llama, “formas logotipadas”,
agregando las iniciales y la firma.

Weonlimex

Logotipo de Moulinex

Logotipo de Braun

KENWOOD

Logotipo de Kenwood

Ejemplo de los logotipos, Imagenes obtenidas de: www.uvmnet.edu

sSimbolo

Vocablo que proviene del latin symbolum, el que a
su vez deriva del griego simbolon. Corresponde a una
representacion sensorialmente perceptible de una
realidad, en virtud de rasgos que se asocian con ésta
por una convencion socialmente aceptada. También
se refiere a una representacion grafica mediante un
elemento generalmente iconico que adquiere su
caracter simbdlico una vez que trae a la mente algo
mas alla del significado visual.

Su forma no solamente es figurativa, pues también
puede ser abstracta, aunque si es apegado con
rigor a la raiz etimoldgica de la palabra, un simbolo
igualmente puede ser representado por elementos
de tipo verbal,como un monograma o un anagrama.
EL simbolo obtiene su caracter no por la forma que
adquieren los signos que usualmente son disenados,
sino por la funcion que estos asumen en el seno de la
vida social.

Simbolos de las Olimpiadas

as e
R

Mercedes Benz

Festival Internacional Cervantino.

Imagenes obtenidas de: www.uvmnet.edu
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Monograma

Segun Estrada (2005)proviene del griego monos -
monos, prefijo cuyo significado es Unico o uno solo'y
del griego
gramma, letra o escrito.

Se refiere a una cifra que como abreviatura se emplea
en sellos y marcas. Corresponde a una variante del
logotipo en la que son utilizadas una inicial o varias
iniciales entrelazando los rasgos de unas letras
con otras para formar un signo fundido en una sola
unidad, lo que en ocasiones dificulta el orden de la
lectura de las iniciales con las que esta integrado.

Esta forma de marca era utilizada en la antigliedad
y aun ahora para herrar al ganado, marcando asi la
identidad del propietario. Hoy en dia, el monograma
es utilizado como signo personal y como marca de
empresas 0 grupos, siendo muy comun su forma de
aplicacion como distintivo en productos duraderos.

y LI

Monograma de Teléfonos de México

[J

Monograma de Ocean Pacific

Monograma de Paul Jean

Imagenes obtenidas de: www.uvmnet.edu

Anagrama

Proveniente del latin anagramma, que a su vez
deriva del griego anagrama - anagrama. Posee en
términos linguisticos dos sentidos, el primero que

se refiere a la transposicion de las letras de una
palabra o sentencia, de la que resulta otra palabra
0 sentencia distinta, por ejemplo de amor - roma,
0 viceversa,y el sequndo se refiere a un simbolo o
emblema, especialmente el constituido por letras.

El anagrama en disefio, emplea letras o silabas

del nombre de la entidad que representa en forma
“logotipada’, utiliza contracciones que facilitan la

denominacion cuando ésta es demasiado extensa o
dificil de aplicar graficamente, por ejemplo PEMEX

/ Petroleos Mexicanos, Bancomex / Banco de

Comercio Exterior, IGSS / Instituto Guatemalteco de
Seguridad Social.

[FEVIERS

Anagrama de Petrdleos Mexicanos

BANCONEXT < |(§s‘

Instituto Guatemalteco de Seguridad Social

Anagrama de Banco
de Comercio Exterior

Anagrama de Instituto
Guatemalteco de Seguridad Social

Imagenes obtenidas de: www.uvmnet.edu

Sigla

Proviene del latin sigla que significa cifra o
abreviatura. Es una palabra formada por el conjunto
de letras iniciales de una expresion compleja.
La sigla a diferencia del anagrama no tiene
articulacion fonética, por lo que se tiene que leer
letra por letra, por ejemplo: IBM-International
Business Machine, BBV-Banco Bilbao Vizcaya,
RTC- Radio, Television y Cinematografia. La sigla
corresponde a otra variante logotipada de las
marcas, que junto con las iniciales las denomina
“iniciales representativas”.

Siglas International Business Machines

Siglas Home Box Offi
'gas Hlome Box Bce Siglas Northern Telecom

Imagenes obtenidas de: www.uvmnet.edu
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Inicial

Estrada (2005) hace mencion que proviene del latin
“initialis”, que significa lo que pertenece o es relativo
al origen o principio de las cosas.

En el caso de una marca verbal, se refiere a la
primera letra de una palabra o nombre de una
persona, entidad o empresa, la cual se utiliza a modo
de sintesis para identificar rapidamente la unidad de
que se trate. En su forma logotipada es considerada
como la forma moderna del monograma, la cual
suele generalmente estar acompanada del nombre
de la identidad que representa.

Iniciales logotipadas de las marcas SEAT

Iniciales logotipadas de la marcas ZUZUKI

e

Iniciales logotipadas de la marca MOTOROLA

Imagenes obtenidas de: www.uvmnet.edu

Firma

Esta ofrece una caracteristica propia que viene
heredada desde su misma concepcion, pues se
refiere al nombre, apellido, titulo o distintivo que
una persona escribe de propia mano para dar
autenticidad a un determinado producto.

De hecho la firma era uno de los modos mas
comunes de marcar en la antiguedad, pues por
ejemplo los alfareros mesopotamicos marcaban sus
producciones con sus propias manos, siendo esta una
forma de certificar la autenticidad de sus mercancias.
A'la firma la podemos considerar como otra variante
del logotipo, la cual es aplicada en la actualidad
en productos de gran exclusividad como la ropa,
los perfumes o los zapatos, derivando en algunos
casos en formas no necesariamente manuscritas y
asumiéndose mas como logotipos que como firmas.

e Condi,

Firma de Pierre Cardin

@Snmh&um

Firma de Oscar de la Renta

Coamd Swnlia

Firma de Paul Smith

Imagenes obtenidas de: www.uvmnet.edu

Pictograma

Marca disenada en forma iconografica, es una forma
de escritura que emplea figuras o simbolos producto
de la sintesis de los objetos y formas de la realidad
cotidiana. Son empleados como parte figurativa de
las marcas, esto debido a su facilidad para cruzar las
barreras del lenguaje hablado y escrito asi como por
su alta pregnancia. Pueden ir de la representacion
casi realista de los objetos hasta la abstraccion
de conceptos no figurativos, llegando incluso a la
representacion arbitraria. Independientemente de
la forma que adopta un pictograma, este se puede
aplicar a una marca y adquirir un valor simbélico,
todo ello en funcion del uso que se le dé al signo.

s

Forma pictografia de SHELL Forma pictografia de APPLE

Forma pictografia de LACOSTE

Iméagenes obtenidas de: www.uvmnet.edu

«Antologiar

J



Logosimbolo

También se le conoce como isologotipo, para Estrada (2005) es el neologismo
que logra definir las dos partes que constituyen las marcas disenadas con

la integracion de elementos de tipo verbal e iconico. Esta compuesto por el
vocablo logos - logos, cuya raiz griega significa palabra, dicho o expresion. Este
neologismo, se refiere a la palabra escrita, es decir un logotipo o cualquier forma
logotipada.

Respecto al componente simbolo, proviene del latin symbolum. lo enmarca en el
terreno de la identidad visual de las empresas como “Una representacion grafica,
a través de un elemento exclusivamente iconico, que identifica a una compania,
marca o grupo. Este neologismo corresponde al elemento representado en
forma icdnica, por lo tanto_el logosimbolo lo podemos entender como el tipo
de marca integrado por un componente escrito y por un distintivo iconico.

O O

Gamesa

Logosimbolo Gamesa

Logosimbolo nafinsa

Imagenes obtenidas de: www.uvmnet.edu

Imagotipo

Marca disenada con componentes iconicos y verbales.

Estrada (2005) se refiere como un logotipo al que se suele sumar un signo no
verbal cuya funcion es mejorar las condiciones de identificacion de una marca,
propone que, “Toda forma visual de cualquier indole que garantice un grado de
diferenciacion y pregnancia, teéricamente puede operar como imagotipo con
solo aplicarse de un modo recurrente y asociado a una identidad dada.’

Con ello establece, que el signo no verbal que acompana a este tipo de marca,
puede funcionar de manera independiente sin desprenderse de su caracter de

imagotipo, toda vez que el usuario logre reconstruir mediante su identificacion

el nombre o razon social que lo acompana. Por ejemplo, es posible a través de
la representacion de la creacion de un signo abstracto como el grafismo de Nike,

reconocer dicha marca sin existir la presencia del componente verbal.

ME O

CICSA

Imagotipo CICSA
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/ 2.2. Letras y colores mas usados en los
l0gos de |as grandes marcas

Segun Mercado 2.0 (2014),public() ngl]n el color utilizado
un analisis que realiza la revista (ver Imagen 13)
Forbes junto con la web de
diseno grafico Tasty Placement Mostrando que respecto al color utilizado en el
han elaborado una infografia para disefio del logotipo del top de marcas mundiales.
conocer con base en 100 logos, COLORS INLOGO DESIGN
definiendo cu cuales son los We analyzed which color elements comprise
elementos graficos mas comunes nds
asi como cuantos logos, textos o Marcas como Target, ESPN y Coca-
ambos. Cola representan el 27% de marcas
que utilizan el color Rojo,en
- comparacion con el 3% que utilizan
BUE oy IB% el color café como The Home
37% 1 Depot.

Marcas como Hyundai, Facebook,
Boeing, Dell, Intel y Lowes
representan el 37% de marcas que
utilizan el color azul.

Marcas como Starbucks con un 7%

utiliza el color verde en diferencia

con marcas como UPS y McDonalds
con un 16& utilizando el color

El plateado es utilizado por Nintendo amarillo.

utilizando el 5% y marcas como
Rolez y Avon utilizan el color gris
representando el 7% de las marcas

que utilizan este color. Existen marcas como Gillet, Verizon,

[ Verizon " Disney y Amazon que utilizan el color

GREY |

0 g. I, e

Jo [rovex ZB.SNEP negro representando el 27%.
VO

Imagen 13. Captura de pantalla. & TAVON

Caracteristicas de un buen logotipo.

http://www.merca20.com/

_ amazoncom X
1
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FONT STYLEIN LOGO DESIGN ICON, TEXT, ORBOTH

Next, we analyzed font styles employed in Next, we examined the display format of logo
logo designs of the world’s top brands designs of the world's top brands

LOGO ONLY

=
o

TEXT ONLY

Holloggs NOKIA

VISA Dudwedser
e
TI: (T4 ‘. {[!
Walmait = 'l‘ Y
:giackgery @ LG P&F&S
Imagen 14. Captura de pantalla. Caracteristicas de un buen logotipo. Imagen 15. Captura de pantalla. Caracteristicas de un buen logotipo.
http://www.merca20.com/ http://www.merca20.com/
36gun a tipografia Seqtn 1os Iconos, textos 0 amnos
(ver Imagen 14) (Ver Imagen 15)
Existen marcas que optan por utilizar solamente tipografia en sus Mercado2.0 (2014) examind si la marca utiliza solamente logo, texo 0 ambos
logotipos, el segun Mercado2.0 (2014)marcas como Google que utilizan mostrando marcas como Apple y Shell utilizan solamente iconos, representando
tipografia Serif representando solamente un 8%. Marcas como Ford el 9%.
utiliza}n tipograﬁgs con estilo Scrip, abarcando un 11% de las marcas 3 Marcas como Kelloggs, NOKIA, VISA y Budweiser utilizan solamente tipografia
estudiadas. Seguidas de un 12% por marcas como Yahoo las cuales utilizan representando el 37% y marcas como Walmart, BlackBerry, Lexus, LG y Pampers
tipografias tipo Slab. El resto de marcas como AT&T representan el 63% utilizan ambos elementos graficos en sus marcas representando un 56%.

utilizando tipografias tipo Sans,abarcando de este grupo un 21% que
utilizan en especifico la tipografia Helvetica.

Estudio realizado por Tasty Placement.
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/ 2. Desarrollo Web /
X

A.¢Como es desarrollado
un buen contenido en Ia weh?

Para Rubio, Suarez, Martin, Gallegos y Moran (2006) un contenido en la web es
un buen contenido si consigue lo que pretende, es decir si el usuario compra, Si
el estudiante aprende, si el visitante conoce. Para crear buenos contenidos se
debe tratar bien al cliente, haciendo que este se sienta comodo, hay que disenar
pensando en el. Tomando en cuenta la usabilidad y ergonométrica.

B. Historia de internet
y el Diseno

Durante el siglo XX, los medios de comunicacion aportaron con su desarrollo
tecnologico un mayor control del proceso grafico a los disenadores, ya que
en los anos noventa las nuevas formas de comunicacion de la era digital
presentaron nuevos desafios, como es el caso del sistema de distribucion de
informacion World, Wide, Web ( WW.W) contribuyen a una rapida evolucion del
diseno grafico a nivel mundial.

Las paginas web son documentos electrénicos con enlaces de hipertextos que
posibilitan la navegacion virtual por las informaciones disponibles en internet.
Hasta 1993 la labor de crear paginas web estuvo reservado a los técnicos en
informatica que conocian el lenguaje de creacion de paginas web. Las primeras
webs se podria decir que se trataban de las pinturas rupestres de la era digital
ya que no poseian creatividad.

Segun Rubio, Suarez, Martin, Gallegos y Moran (2006) con la incorporacion de
nuevas tecnologias y la llegada de los primeros editores HTML, la web posee
ahora mucho mas colorido en sus fondos y también diferentes texturas, botones,
barras y una infinidad de iconos. La ww.w es un nuevo y complejo campo para el
diseno grafico, que permite multiples posibilidades de anadir imagenes moviles
en animacion o en video, fotos, graficos y textos en un ambiente interactivo.

Si fue recomendable una cierta modernizacion de los disenadores graficos con
la aparicion de las computadoras, el nuevo panorama que presenta internet hace
de este proceso de reciclaje sumamente obligatorio, originando la aparicion de
un nuevo profesional; el disenador web el cual resulta ser un hibrido entre el
tradicional disenador grafico y el nuevo perfil informatico.

El disenador web debe saber aprovechar las ventajas graficas que ofrecen los
computadores y han conseguido crear con sus trabajos nuevas categorias dentro
del arte moderno.
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C. ;Que es el internet?

Rubio, Suarez, Martin, Gallegos y Moran (2006) mencionan que internet es

una de las maravillas del mundo moderno. Permite acceder a documentos que
incluyen imagenes, graficos, fotos, sonidos y videos de manera sencilla, sin
importar en qué parte del planeta se han publicado. Asi mismo, se mantienen en
comunicacion instantanea para intercambiar ya sea un sencillos saludos, ultimas
noticias o los mas complicados archivos proyectos conjuntos.

En internet existen dos tipos de computadores: los clientes y los servidores .
los servidores son los encargados de dirigir el trafico en estas autopistas de la
informacion. Sin su presencia internet no funcionaria.

Cuando se desea acceder a una pagina web, lo que se hace es una peticion de
informacion a un servidor que tiene un disco duro donde esta guardada dicha
animacion. EL computador donde queremos ver la pagina es en este caso el
cliente.

Rubio, Suarez, Martin, Gallegos y Moran (2006) indican que cuando el servidor
recibe la peticion del computador de ver un archivo que él contiene, nos manda
el archivo por el mismo camino por donde vino la peticion. Ese archivo de
formato htm o html cuando llega al computador un navegador lo interpreta.

D. Navegadores

Para Rubio, Suarez, Martin, Gallegos y Moran (2006) la caracteristica mas
importante de las paginas web es el hipertexto, esto es, el texto que se le de
manera no secuencial. En un momento determinado se puede: saltar a otro texto
relacionado con el primero; es conocido con el nombre de “enlaces o “ vinculos”.
La utilizacion de estos vinculos se denominan navegacion y de ahi el nombre de
navegador aquellos programas que permiten navegar en este hiperespacio.

Un archivo HTML (Hyper-Text-Markup Language) es un archivo de texto

que incluye un cddigo que un navegador es capaz de interpretar. Cuando el
computador (cliente) solicita a un servidor web una pagina, este envia un archivo
HTML y los archivos de imagen o sonido que incluya la pagina. EL archivo HTML
establece la posicion y el tipo de texto que aparecera en la pagina, el color de
fondo que debe mostrar el navegador, las imagenes que deben aparecer, su
posicion, entre otros.

E. Fuentes en Windows y Mac

Rubio, Suarez, Martin, Gallegos y Moran (2006) indican que es importante que
se definan las fuentes del documento eligiendo entre [as que se encuentran
disponibles habitualmente en los sistemas operativos principales Windows y
Mac.Aunque las fuentes son muy parecidas tienen distintos nombres en cada
sistema operativo. En Windows las fuentes mas usuales son Arial, Comic Sans,
Courier New, Georgia, Helvetica, Times New Roman (fuente por defecto),y
Verdana.

En los sistemas Mac las mas usuales son: Arial, Chicago, Courier, Geneva,
Helvetica y Times (fuente por defecto). Por tanto, para que las paginas se
muestren correctamente en los dos sistemas es necesario hacer una definicion
multiple de fuentes, e indicar a fuente preferida tanto en el sistema Windows
como en el sistema Mac.
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/2. 1 Disefio WEB /

A.¢Como se debe disedar en la Web
de un modo adecuado?

Rubio, Suarez, Martin, Gallegos y Moran (2006)
indican que cuando se haya conocido todos los
elementos de diseno que se pueda utilizar, se

debe jugar con ellos para logar composiciones
atractivas. En este punto es donde entra en juego la
imaginacion del disenador.

B.;COmO Se logra un
diseno atractivo?

Debe ser un diseno que ‘enganche” al usuario, que
guste, que no deje al usuario ir a otro sitio.No debe
ser solo un diseno bonito, sino efectivo a la hora de
mantener la motivacion y atencion del usuario. Este
tiene que estar con los cinco sentidos puestos en
el diseno si se desea que capte toda la informacion
para transmitir, se debe interactuar con el usuario,
rompiendo la barrera estatica que ofrecen las
paginas web.

C.Etapas logra un
diseno atractivo

Para Rubio, Suarez, Martin, Gallegos y Moran (2006)
el diseno de paginas web se debe tener en cuenta
tres etapas.

«La primera: es el disefio visual de la informacion
que se desea editar. En esta etapa se trabaja
distribuyendo el texto, los graficos, los vinculos a
otros documentos y otros objetos multimedia que se
consideren pertinentes. Es importante que antes de
trabajar sobre el computador se realice un bosquejo
o prediseno sobre el papel. Esto facilitara tener un
orden claro sobre el diseno.

«La segunda: es la estructura y relacion jerarquica
de las paginas del sitio web, una vez que se tiene
este boceto se pasa a ‘escribir’ la pagina web. Para
esto,y fundamentalmente para manejar los vinculos
entre documentos, se cred el lenguaje de marcacion
de hipertexto o HTML.

La importancia de la estructura web radica en que
los visitantes no siempre entran por la pagina
principal o incial, en este caso el sitio debe darle la
respuesta a lo que busca rapido, ademas permitirle
navegar por el mismo.
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oLa tercera: etapa consiste en el posicionamiento
en buscadores o SEQ. Esta consiste en optimizar la
estructura del contenido para mejorar la posicion
en que aparece la pagina en determinada busqueda.
Etapa no gustosa por los disenadores graficos,
porque a diferencia del texto,aun para el ano

2011 no se pueden tener nuevos resultados en los
buscadores con sitios muy graficos.

D. Tres leyes fundamentales
del diseno en internet

Rubio, Suarez, Martin, Gallegos y Moran (2006)
menciona que es muy importante no perder la
funcion del diseno como medio canalizador de la
informacion. En los ultimos anos se prima mas el
diseno dejando a un lado el mensaje.Si se desea
que un diseno sea efectivo, se debe utilizar las tres
a al vez, de lo contrario el diseno no conseguira su
objetivo final .

A1.11amarla atencion

Cualquier producto/servicio debe llamar la atencion
por que si no lo hace, nadie se acercara a él. Una
forma de lograr esto es creando en el usuario una
expectativa.

Otra forma utilizada de llamar la atencion por
medio de la utilizacion de gente famosa, deportistas,
actores, artistas para la promocion de determinados
articulos. La gente busca identificarse con ese
personaje y gusta verlo.

Animaciones:

En los ultimos anos las animaciones han invadido
los sitios web con le objetivo de llamar la atencion
al usuario y poder “engancharlo”. Con el tiempo y

e aumento de las presentaciones fisicas de la red,
las animaciones vectoriales dan paso a un tipo de
animacion mas real: el video.

Interaccion:

Rubio, Suarez, Martin, Gallegos y Moran (2006)
indican que se debe lograr el nivel mas alto de
participacion del usuario de forma que aporte
por un momento el rol de espectador y tome el
papel protagonista dentro del diseno. De esta
forma asegurar un mayor aprendizaje de toda la
informacion que se este mostrando.

A ) Transmitirinformacion

El disefio es un medio, no se trata de un fin.Hay que
transmitir una informacion y el diseno se encarga
de que esta sea lo mas agradable posible. Siempre
hay algo que transmitir. En el momento de incidir
en la necesidad, hay que tener muy claro lo que se
debe transmitir. Sin tener una sequridad plena en la
idea del cliente no se puede seguir avanzando en
el proceso de diseno, pues con toda sequridad no se
lograra el objetivo.

Son muchos los que opinan que el proceso creativo
se centra en la llamada de atencion, ya que con
vistosos graficos o animaciones lograr convencer

a los alumnos o clientes rapidamente. Solo es

verdad si, después de llamar la atencidn el usuario
sorprendido puede captar tu mensaje. EL verdadero
reto para el disenador es conseqguir que la
informacion llegue al usuario.

Segun Rubio, Suarez, Martin, Gallegos y Moran
(2006) en internet, y en cualquier aplicacion
multimedia en general , hay cuatro maneras de
transmitir un mensaje: con sonido, mediante
imagenes o graficas, con animaciones o video y
mediante elementos que interacttien con el usuario.

Sonido: se puede usar sonidos que refuercen
determinadas acciones que ocurren en el diserio
multimedia, o incluso utilizar mas modernas
tecnologias de streaming para incluir voz humana.

Imagenes: son la base del diseno y de la
transmision de informacion, por este medio deben
estar presentes en el proceso de transmision.

Pautas para logra un buen diseno

Rubio, Suarez, Martin, Gallegos y Moran (2006)
indica que el ciclo de vida del disefio comienza
con la definicion de la necesidad de disefio.Una
vez analizando el objetivo, se debe buscar el mejor
camino a sequir o el enfoque mas correcto para
abordar el problema del diseno.

A continuacion se entra en una fase denominada
diseno iteractivo en la que se debe crear el diseno,
evaluarlo y analizarlo.Al llegar a esta ultima etapa
no se ha logrado el objetivo inicial, hay que retomar
la etapa de diseno y volver a evaluar y analizar.
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A3 Mantener latransmision

La memoria es la capacidad de retener y recordar
las imagenes, conceptos, sensaciones, procesos,
sentimientos, hechos, etc. Existen muchas
clasificaciones de la memoria en funcion de su
duracion o contenido.

Definir

Para Rubio, Suarez, Martin, Gallegos y Moran (2006)
se trata de la fase mas importante del proceso de
creacion, pues es aqui donde hay que analizar y
recoger toda la informacion relativa al proyecto,
fijar unos objetivos, establecer un presupuesto y
una duracion, conocer perfectamente a los clientes,
analizar mercados. Definiendo lo que se quiere
vender o lo que quiere mostrar a los clientes o
alumnos.

Tiempo de realizacion

Existe un destinado a la realizacion de un proyecto
de diseno es otro de los parametros importantes

en la realizacion de un diseno. Cuanto mas tiempo
se tenga para el proceso de diseno mayor sera la
tranquilidad para el disenador, mas sequridad para
el cliente y probablemente se obtendra un resultado
mejor.

Luego de establecer estas bases del proyecto se
debe comenzar con el proceso propio de cualquier
disenador en donde las siguientes etapas estaran
delimitadas por este. Etapas como idear y disenar
quedara a consideracion y orden del propio
disenador.

Interfaz

Rubio, Suarez, Martin, Gallegos y Moran (2006)
mencionan que este es un medio de comunicacion
entre el disenador y el computador igual que el
teléfono es un medio entre dos interlocutores,

0 incluso igual que un martillo es el medio para
clavar en una pared. El disenador grafico dispone
de muchas herramientas para comunicarse con el
computador. Todas ellas forman parte del interfaz
de usuario, desde teclado, mouse, tabletas digitales,
escaneres, impresoras, hasta llegar a la mas
importante que es el monitor.

«Antologiar




F. Tipos de monitor

Para Rubio, Suarez, Martin, Gallegos y Moran (2006), existen en el mercado las
LCD ( Liquid Cristal Display) son mas ligeros y delgados. Su funcionamiento se
basa en el control eléctrico de un liquido polarizado atrapado entre dos laminas
transparentes. Nace en 1968 gracias a un grupo de investigacion liderado por
George Heilmeir. Los LCD mas habituales en el mercado de los computadores
utilizan a su vez la tecnologia TFT (Thin film transistor).

G. Resolucion de
pantallas para Web

Segun el sitio de internet lostiemposcambian.com (2014) existen estadisticas
que indican la resolucion de pantallas mas usadas en la web. Estas estadisticas
son datos muy importantes para conocer cuales son las dimensiones de pantalla
de los usuarios,a qué publico se esta dirigido; y de esta forma poder tenerlo en
cuenta para la navegacion en el sitio.

Con la aparicion de los tablets y los smartphones el abanico de tamanos

de pantalla se ha expandido considerablemente, apareciendo muchisimas
dimensiones diferentes y rebajando incluso los porcentajes de los formatos mas
estandares.

Desde hace algunos anos en el desarrollo web se ha sustituido en cierta medida
el problema de la compatibilidad de navegadores ya que todas las companias
estan cediendo a los estandares con HTML5/CSS3 y otras se basan directamente
en web Kit debido al problema de los dispositivos.

H. Resolucion de pantalla
de los navegadores web

Para lostiemposcambian.com, (2014) durante muchos anos el desarrollo web

se ha basado en la resolucion estandar de1024x768 (hace apenas 3 anos
aproximadamente el 40% de los usuarios tenia esta resolucion). En la actualidad
(ver Imagen 16) ya no es la resolucion mas utilizada, actualmente es 1366x768 es
la resolucion mas usada en internet que es la resolucion estandar de Windows 8.

StatCounter Global Stats
lutians from Jan 2012 to Jan 201

neies Imagen 16. Captura de pantalla.
= | www.lostiemposcambian.com/blog/
| usabilidad/

Estadisticas de las resoluciones de pantalla mas usadas en Internet (las fuentes
de datos coinciden en la tendencia): (ver Imagen 17)

reselucion % utilizacion Enero 2013
1366768 20-25%

1024x768 10-15%

1280x1024 8-10%

1280=800 8-10%

1920= 1080 6-10%

1920x 1080 6-10%

BOOx600 2%

Imagen 17. Captura de pantalla. www.lostiemposcambian.com/blog/usabilidad/
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La solucion técnica que se le ha dado en el desarrollo web al problema de esta lostiemposcambian.com (2014) indica que es fundamental tener en cuenta este R

diversidad de resoluciones web se llama Responsive Web Design que permite tamano minimo de 1024x768 para la usabilidad y el primer impacto del usuario.
hacer interfaces adaptadas al entorno del usuario mediante estructuras e Como las barras de navegacion y scrolls tienen un tamano, el area visible y J
imagenes fluidas gracias a media-queries de CSS. util de esta resolucion seria 990x580aproximadamente (muy utilizado en la
antigtiedad con Flash).
Se puede distinguir algunos increibles ejemplos en The Next Web: 29 new Es en esta area donde se mostrara el primer mensaje, lo imprescindible del
inspiring responsive designs on the web con ejemplos como la BBC. producto, el boton de compra, entre otras cosas.

(ver Imagen 18)

1024x768

1280x1024

iMac 21" - 1920x1080

Imagen 18.Captura de pantalla. www.lostiemposcambian.com/blog/usabilidad/

Imagen 19. Captura de pantalla. www.lostiemposcambian.com/blog/usabilidad/
En muchas ocasiones se toma un tamano minimo como base para el diseno
inicial y a pesar de que ya no es el estandar se sigue desarrollando como base
el formato minimo 1024x768,ya que no se puede despreciar a un 10-15% (no
sucede lo mismo con 800x600). (ver Imagen 19).
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EL Responsive Web Design es la mejor solucion desde pantallas de iMac de 27" La mejor fuente de datos: nuestra propia web

hasta los ipads mini de 7” o incluso un poco menos; pero cuando se trata de A pesar de las estadisticas (ver Imagen 21) es muy importante estudiar la propia
desarrollar para smartphones los procesos deben ser distintos ya que su caso de ~ web y los propios usuarios; al final pese a que mundialmente existan unos datos
uso es distinto y por tanto se debe crear una version o vista especifica para este lo mejor es saber quién es el publico concreto. Mediante Googe Analytics se

tipo de dispositivos, sobretodo si se trata de e-commerce o software (notanto en  puede realizar hacer este estudio viendo las tendencias de los visitantes.
paginas meramente informativas). (ver Imagen 20).

Se debe fijar también los usuarios que abandonan la web rapidamente, sus
resoluciones y navegadores; quizas su salida del site sea por una mala o no
correcta visualizacion de la web y no tanto porque el contenido no le interesaba,
tomando en cuenta esto.

Iﬁl‘ 3 Resalucién de panitalls Wisitas i WViasitas Contribucién ol tetal: | Visitas
i =
H n Cul ",'l:1 1. W 1366xTEA 1373 2637%
L 3 dsrleE e i e
= — — 2. W 1920x1080 62T 1250%
=\ ' { : 3, W 1280x800 543 1082%
=i -e-:-\n e b 8 g h 4, 1440900 44T BA1%
e e [ . 5 W 12801024 304 T.85%
B 1024768 3 7.30%
7. 1680x1050 30T 612%
B, 1600%900 225 44B8%
- » a. 1360x768 15 301%
10. 192001 200 110 219%

Imagen 21. Captura de pantalla. www.lostiemposcambian.com/blog/usabilidad/
Imagen 20. Captura de pantalla. www.lostiemposcambian.com/blog/usabilidad/
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Browserstack.com la mejor solucion para test en navegadores, dispositivos y
resoluciones de pantalla

La solucion en la nube de www.browserstack.com (2014) demuestra que ha
cambiado la vida. Pese a no ser una solucién muy rapida es una herramienta que
brinda mucha ayuda (ver Imagen 21).

Consiste en una solucion cloud donde probar el desarrollo web en cualquier
navegador web asi como en cualquier dispositivo en real (hay muchos). Se acabd
tener maquinas virtuales para probar los Internet Explorer antiguos, simuladores
de tablets y smartphones, comprar varios dispositivos para pruebas, maquinas
virtuales en la oficina, etc.

9 BrowserStack

Elad Rodriguez @ Free plan

Quick start

Test a public URL Test an internal URL

http/fwww lostiemposcambian.com
Favoriies: iPhone

24 Local Testing & Windows XP SUETO Start tasting

Tl your local senver of HTML
detigres o e bewaar
‘Weh funnal

o

Cammand ling

Imagen 22. Captura de pantalla. www.browserstack.com

6. Velocidades
de conexign

Para lostiemposcambian.com (2014) uno de los factores que se debe enfrentar
al disenar es que el tipo de contenido no debe pesar en exceso, pero ... ;Cuanto
es eso? Existen estudios en psicologia cognitiva que no indica que nuestra
paciencia dura diez sequndos delante de un navegador web.

Se debe tener presente que la motivacion final del cliente final es la
visualizacion de contenidos, sucediendo que el usuario podria llegar a esperar
mas de diez sequndos en caso tenga demasiado interés en visualizar el
contenido, por el contrario un usuario que busca informacion sin saber muy bien
donde encontrarla no esperara tanto tiempo.

Por lo tanto la carga de las diferentes paginas de un sitio debe ser lo mas rapida
posible, evitando que el usuario pueda aburrirse. Las paginas con mayor rapidez
en internet destacan por su eficiencia en la carga y precisamente por esto es que
les da el éxito.

H.Tamano
(e monitor

lostiemposcambian.com (2014) indica que si se debe centrar en el proceso de
diseno en que en una pantalla mayor facilita la vision de una mayor nimero
de objetos. De hecho, se tiende actualizar lo monitores con modelos de mayor
tamano. Pero para lograr la visualizacion del contenido esto depende de la
resolucion de la tarjeta de video.

Las imagenes visualizadas en la pantalla son rasterizadas previamente en la
tarjeta grafica que, con la resolucion que nosotros elijamos, envia al monitor tres
senales analogicas, una para el color rojo, otra verde y otra para el azul.

«Antologiar




|. Metaforas de
Interfaces graficas

lostiemposcambian.com (2014) menciona que cuando se disena en computador,
es conveniente dotar a la interfaz, la cual sera el medio de comunicacion con el
usuario, de una metafora, en este caso visual. De ese modo el usuario se siente
mas comodo.

Cuando se enfrenta un diseno nuevo, se debe pensar en quien va a utilizar el
diseno y lograr entender el mensaje de la forma mas sencilla y facil. Aplicando
usabilidad al diseno.

Un pixel ( abreviatura de picture element) es la unidad de
informacion grafica con color mas pequeno. EL nimero de pixeles
que tiene la pantalla del monitor es la resolucion y,normalmente,
existe una relacion directa entre el tamano de pantallay la
resolucion maxima que soporta un monitor.

J.Usabilidad

Lostiemposcambian.com (2014) indica que la mayoria de los objetos que nos
rodean son disenados para un fin concreto o para un determinado uso. Si se
es capaz de utilizarlos sin necesidad de “pensar” cdmo se utilizan, habran sido
disenados con una buena usabilidad.

La filosofia de la usabilidad cobra una mayor importancia en el campo de las
aplicaciones informaticas, pues se trata de un tecnologia cada vez mas cerca
de la gente que no tienen una formacion adecuada o que todavia tiene cierto
respeto por los computadores. Facilitar la labor de cualquiera de las tareas
informaticas con el desarrollo de estructuras usables, faciles de utilizar, se

ha convertido hoy en dia en uno de los objetivos principales de cualquier
disenador o programador informatico.

*Las palabras usables y usabilidad provienen del vocablo inglés usability.
La RAE todavia no ha reconocido este anglicismo.
En base a la usabilidad Rubio, Suarez, Martin, Gallegos y Moran (2006) comentan

que todo el sitio debe tener un aspecto coherente. Para ello se utilizaran
plantillas adecuadas con combinaciones de colores y controles similares.

Conherencia

No se puede permitir en ningin momento la nocion del ambiente en el que esta
en ese momento y por eso, crear distintos formatos de paginas dentro de un
mismo sitio puede desorientar durante la navegacion.

Autoaprendizaje

El disenador debe crear una web tan facil de utilizar que un usuario pueda
navegar para ella sin tener conocimientos avanzados de internet. Deben por
tanto ser sencillos y con ayuda al alcance del lenguaje utilizado por el usuario.
Para facilitar la navegacion, todos los procesos deberian estar bien indicados,
sobre todo aquellos que impliquen el paso de una a otra pagina.
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Legibilidad

Para Rubio, Suarez, Martin, Gallegos y Moran (2006) debe existir una legibilidad
en cada texto presentado en el sitio, ya que ésta es parte principal de la funcion
de una tipografia.

Visibilidad: cada uno de los elementos aplicados en el sitio deben poseer una
estética visual en la cual el usuario siga interesado y permita la funcion principal
del mismo elemento.

L8y de Fitts

Es una ley matematica de la ergonomia publicada en 1954 por Paul Fitts,

que relaciona el tiempo que tarda un usuario en pulsar una cierta area de la
interface. Sus consecuencias han supuesto un desarrollo enorme de los ratones y
en la maquetacion de aplicacion y sitios web.

Estas son algunas de las consecuencias de la ley que se debe tener en cuenta a
las hora de realizar el diseno .

® | 0s botones deben ser grandes y a ser posible situados en las esquinas de la
pantalla.

® | 0s menus en forma de tarta o circulares son mas rapidos que los
desplegables.

® Asu vez, los desplegables son mas rapidos que la utilizacion de barras de
desplazamiento.

Proteccion

Para Rubio Suarez, Martin, Gallegos y Moran (2006) el usuario debe estar sequro
de que todo el tipo de transaccion que haga y para ello se debe utilizar avisos
cuando el usuario realice alguna operacion que conlleve peligro.

Se debe de acompanar con un texto informativo que tranquilice al usuario
indicandole claramente que es lo que se va a hacer con la informacion que ha
proporcionado.

Escailidad

Rubio, Suarez, Martin, Gallegos y Moran (2006) indican que el sitio disenado
debe estar en constante actualizacion, reflejar que se encuentra vivo, que posee
crecimiento y renovacion.

Lenguaje Grafico

El desarrollo que ha tenido el lenguaje oral y escrito no se puede comparar al
de la imagen.Aunque una palabra evoque el mismo pensamiento a dos personas
distintas, es muy dificil consequir las mismas sensaciones visualizando una
imagen.

De todos modos, se han realizado muchos intentos por describir el alfabeto de
la imagen, los elementos que combinados adecuadamente generen mensajes
que intenten consequir los mismos efectos en la mayoria de los espectadores. Es
un dificil reto que facilitaria enormemente la comunicacion visual den muchos
campos, quiza con la excepcion del arte mas moderno.

El punto magico

Segun Rubio, Suarez, Martin, Gallegos y Moran (2006) esto sucede en el
momento que dos puntos cercanos, el cerebro que intenta unir de alguna forma
esos dos puntos en una linea. Mostrando que si en lugar de dos puntos se
tienen tres puntos, la mente perciba un triangulo.

La Gestalt

Es una palabra alemana que define una teoria y una escuela surgida en Estados
Unidos en los anos treinta por psicologos alemanes, que ha hecho multitud de
aportaciones en campos como el aprendizaje, la memoria y el pensamiento entro
otros. Lo mas destacado de esta escuela es su estudio de la percepcion donde se
formulan sentencias como: “La percepcion de un objeto es mayor que la suma de
las percepciones individuales” es decir, la informacion de dos puntos cercanos es
mayor que la que nos da cada uno por separado.
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Usabilidad en Ia Web

Segun lostiemposcambian.com (2014) en el diseno web siempre ha existido
una dicotomia entre la programacion y el diseno y de hecho, la mayoria de los
programas de creacion de sitios web permiten del trabajo en ambos modos:
disenador y programador con el fin de adaptarse a cada uno de los perfiles.

Por lo tanto la importancia que ha cobrado la usabilidad en el diseno web en los
ultimos anos es tan alta que ha surgido un nuevo concepto de disenador grafico:
el disenador de usabilidad o interaccion.
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Rigo (2013) indica que el disefio web adaptable o adaptativo, conocido por
oL las siglas RWD (del inglés, Responsive Web Design) es una filosofia de diseno y
/ 2 2 Diseno weh aﬂaDIaDIB / desarrollo cuyo objetivo es adaptar la apariencia de las paginas web al dispositivo
que se esté utilizando para visualizarla. Hoy dia las paginas web se visualizan en
multitud de tipos de dispositivos como tabletas, smartphones, libros electronicos,
portatiles, PCs.

Ademas, aun dentro de cada tipo, cada dispositivo tiene sus caracteristicas
concretas: tamano de pantalla,resolucion, potencia de CPU,capacidad de memoria.
Esta tecnologia pretende que con un solo diseno web tengamos una visualizacion
adecuada en cualquier dispositivo.

El disenador y autor norteamericano Ethan Marcotte cred y difundio esta técnica
a partir de una serie de articulos en A List Apart,1 una publicacion en linea
especializada en diseno y desarrollo web, idea que luego extenderia en su libro
Responsive Web Design.

Para Rig6 (2013) tanto la idea como el proposito del disero web adaptable
fueron previamente discutidos y descritos por el consorcio W3C (realizado en el
ano 2008) en su recomendacion “Mobile Web Best Practices” bajo el subtitulo
de “One Web”.
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Dicha recomendacion, aunque especifica para dispositivos moviles, puntualiza
que esta hecha en el contexto de “One Web’,y que por lo tanto engloba no
solo la experiencia de navegacion en dispositivos maviles sino también en
dispositivos de mayor resolucion de pantalla como dispositivos de sobremesa.

EL concepto de “One Web” hace referencia a la idea de construir una Web para
todos (Web for All) y accesible desde cualquier tipo de dispositivo (Web on
Everything).

Rigd (2013) menciona en el texto que hoy en dia, la variedad de dispositivos
existentes en el mercado ha provocado que la informacion disponible no sea
accesible desde todos los dispositivos, 0 bien es accesible pero la experiencia de
navegacion es muy pobre.

El uso de dispositivos maviles esta creciendo a un ritmo increible, dispositivos
como tablets y smartphones han incrementado sus ventas en los dltimos anos y
la navegacion en Internet mediante estos dispositivos es cada vez mas comun.

Ese es el motivo por el que el diseno web adaptable se ha vuelto tan popular,
pues es una técnica que proporciona una solucion web que puede manejar la
visualizacion web tanto de escritorio como de dispositivos.

Segun Rigd (2013) con una sola version en HTML y CSS se cubren todas las
resoluciones de pantalla, es decir, el sitio web creado estara optimizado para
todo tipo de dispositivos: PCs,tabletas, teléfonos moviles, etc. Esto mejora la
experiencia de usuario a diferencia de lo que ocurre, por ejemplo, con sitios web
de ancho fijo cuando se acceden desde dispositivos moviles.

De esta forma se reducen los costos de creacion y mantenimiento cuando el
diseno de las pantallas es similar entre dispositivos de distintos tamanos.
También se supone que evita tener que desarrollar aplicaciones ad-hoc para
versiones moviles, 0 no, por ejemplo, una aplicacion especifica para iPhone, otra
para moviles Android, entre otros. A pesar que hoy en dia las webs para moviles
todavia no pueden realizar las mismas funciones que las aplicaciones nativas.

Desde el punto de vista de la optimizacion de motores de busqueda, solo
apareceria una URL en los resultados de busqueda, con lo cual se ahorran
redirecciones y los fallos que se derivan de éstas. También se evitarian errores al
acceder al sitio web en concreto desde los llamados “social links” es decir, desde
enlaces que los usuarios comparten en medios sociales tales como Facebook,
Twitter, entre otros,y que pueden acabar en error dependiendo de qué enlace se
copio (desde qué dispositivo se copio) y desde qué dispositivo se accede.
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Para permitir esta comprension es necesario aclarar que
este se encuentra integrado por 2 grupos objetivos:

-Grupo A: basado en los posibles miembros de la
plataforma.

-Grupo B: empresarios que requieran del servicio de estos.

Para realizar dicha investigacion, fue necesaria la
utilizacion de dos instrumentos distintos, elaborados para
cada grupo, los cuales fueron tabulados e interpretados
para su comprension. Disponible en los anexos I, 111, IVy V.
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Perfil Geografico

Datos generales
Ambos grupos objetivos residen en Mapa Ciudad de Guatemala.
Ciudad de Guatemala, Departamento de Guatemala,

Guatemala Centro América.

Area Urbana, Zona Metropolitana; segin a investigacion realizada (adjunta Limita al oeste y al norte con México, al este con Belice y el golfo de honduras, al
en anexo |) el grupo objetivo A, indica que habita en zonas residenciales de la sur con el océano Pacifico, EL pais posee una superficie de 108.889 Km.

ciudad capital Guatemala, principalmente 1,2,5,6,11,15,16 y carretera a El

Salvador. Guatemala cuenta con una division etnografica; la cual muestra que el 60% de

Asi mismo el grupo objetivo B, menciona ( instrumento adjunto en anexo Ill),que (3 poblacion es ladina y el 40% es indigena, a nivel nacional.
vive en zonas 9,10,14,15,16 y carretera a EL Salvador de la ciudad capital .

Guatemala cuenta con una gran diversidad de clima.EL clima de la meseta

Segun la Organizacion de las Naciones Unidas, (ONU) 2014 Ciudad de central es bastante templado, con una media de 15 grados C.EL clima de la
Guatemala, se encuentra ubicada en el pais de Guatemala, situado en América costa atlantica es mas himedo que la del pacifico, con una temperatura cuya
central, en su extremo noroccidental. La poblacion de Guatemala cuenta con media o promedio anual es de 28,3 grados C.EL clima es calido y himedo en la
15.773.517 habitantes de los cuales el 40 % esta entre los 0y 14 anos, el 55.5 costa pacifica, y las zonas bajas de Petén, pueden llegar a ser bastantes himedo
% esta entre los 15y 65 anos y el 3.6% de los 65 en adelante. En relacion a y calido. En las tierras altas y en el area de los Cuchumatanes el clima es de frio

estos datos cada uno de los grupos objetivos representan el 4% de la poblacion  de montafas y es arido y calido en las zonas mas orientales.
nacional de este pais.Ya que la ciudad de Guatemala cuenta con 2.149.107 de
habitantes.
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Para el desarrollo del proyecto “Antologia” seran las necesarias distintas piezas
con el siguiente contenido.

A.Imagen visual
Logotipo para el proyecto “Antologia”

Piezas impresas:
1.Tarjeta de presentacion
e Logo
® Nombre de la empresa
® Nombre de [a persona
® Cargo
® Numero de teléfono movil
® Direccion web
® E-mail

2.Sobre

®|ogo

®Nombre de la empresa
® Direccion web

3.Hoja membretada

® |ogo

© Nombre de la empresa
® Direccion web

- 4.CD's
_ ®|0go
- eNombre de la empresa
- ®Direccion web
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Piezas digitales B.Solamente miembros

6.Firma Electronica |. Perfil del miembro
e |ogo [1. Proyectos (canal interno de proyectos a ser cotizados a
o Nombre de la empresa potenciales clientes)
e Nombre de la persona 1. Férum (espacio de discusion o generacion de propuestas
e Cargo creativas)
eNumero de teléfono mvil [V.Mail (Para uso interno)
e Direccion web. V.Calendario (interno de actividades o noticias de la
organizacion)
VI.Blog
7Plantilla para presentaciones VII.Recursos (logos, noticias, plantillas, cv's, memos internos,
®|ogo base de contactos, beneficios, entre otros).

® Nombre de la empresa

B. Desarrollo de linea grafica para portal web.
El cual contara con las siguientes secciones:
C.Manual de imagen visual
A.Todo Publico En este se encontrara los lineamientos para la utilizacion y aplicacion de:

|. Origenes - ;Qué es Antologia? e Logotipo

Il.Miembros (la oferta o servicios presentado por miembros e e Color
industria emergente) e Tipografia

[1I. Cotizacion ( espacio para ingresar la demanda de algun ® |magenes

proyecto y poder realizar cotizaciones)

IV. Portafolio (muestra de proyectos desarrollados por el miem
bro seleccionado)

V.Blog (recopilacion de articulos relacionados a alguno de los
miembros /galeria de imagenes/ eventos/noticias)

VI. Contacto (directo al administrador del portal)

Néonograﬁa

e Titulares y cuerpos de texto

° Ca\w;os de busqueda

e Jerarquia visual del contenido

® Botones

\
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Basqueda del
concepto

Para Murphy (1988) conceptualizar una idea para crear una imagen de una
entidad, producto o servicio es siempre un trabajo arduo porque cada creacion
representa un concepto diferente y personalizado.

Para lograr obtener el concepto para la realizacion del proyecto, se utilizaron 3
distintas técnicas de conceptualizacion.

* Analisis Morfologico
* Mapas mentales
® | luvia de ideas con sindnimos

8 Para lograr una mejor comprension de los procesos de
conceptuaizacion, se implementa la siguiente iconografia.

Palabras seleccionadas
(: Palabras encerradas son las que responden de una
mejorar manera con lo que se desea representar.

Posinles frases
Las siguientes frases conceptuales son posibles fra-

ses que puedan llegar a ser graficadas y responden
/ a la necesidad el proyecto desde el grupo objetivo,
necesidad o funcion del mismo.

o Bk
/ s Icono que se aplica para indicar frases preliminares

para la aplicacion de un posible concepto.
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1. Andlisis Morfologico

En este proceso se debe plantear un problema u objetivo determinado y parametros los cuales podrian derivar del mismo o cambiarian en caso estos fueran alterados.

Objetivo
Desarrollo de imagen para el proyecto “Antologia”

Pardmetros )
Formas «Colores *Relaciones *Areas *Enfoques
Desarrollo de la técnica
Formas Colores Relaciones Areas Enfoques
@Se realiza una
busqueda de palabras
1 Circulos Amarillo Fuego Camara Excelencia relacionadas con
2 Triangulos Dorado Energia Dibujo Mediciones ?Z:g;anrgggsos
3 Cruces Negro Trazos Producciones Desarrollo
4 Veladoras Azul Poder Cintas Economia
5 Espada Blanco Fortaleza [luminacion Idealismo
6 Ruedas Grises Mando Cambios Contemporaneo
7 Mazo Rojo Dominio |deas Coleccion
8 Puno Violeta Senoria Venta Elitismo
9 Pluma (Café Supremacia Arte Representacion
10 Cuadrado Morado Roca Sonido Crecimiento
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Seguido del desarrollo de variables se realiza frases conceptuales con estas -Espadas de ideas elitistas

palabras. -Marcas de supremacia elitista
-Cruces que fortalecen idealismos
-Circulos energéticos dorados produciendo economia -Antorchas que iluminan idealismos
-Triangulos Azules lazos de cintas ideales -Ideas convertidas en(jluminacién)
-Cruces amarillas de fortaleza con ideas elitistas -Plumas en el camino
-Cuadros blancos dominio -lluminacién a nuevos caminos en produccion
-Espadas grises que representan mando de ideas contemporaneas -Focos para nuevos caminos culturales
-Aureolas violetas senalan supremacia con sonidos en excelencia -Focos que trazan caminos culturales
-Mazo blanco con fuego camara econémica -Mazos que fuerzan sociedades
-Punos rojos rocas de arte medicion -Ruedas que iluminan colecciones
-Plumas moradas dominio de sonidos -Espadas que fortalecen(culturas)
-Veladoras grises en senorias -Antorchas representativas
-Marcos de supremacia elitista
Ya que se obtienen estas frases conceptuales, se procede a combinarlas entre -Fortalezas de produccion ideales
ellas -Triangulos de energia y crecimiento
-Espadas supremas elites
-Veladoras grises que crean caminos -Espadas que abren caminos
-Plumas violetas de mundo y sonido -Antorchas que crean cultura
-Punos amarillos de supremacia que marcan representacion -Antorchas que trazan ideales
-Mazos dorados que dominan sociedades -Antorchas colectivas de trazos culturales
-Ruedas negras de poder que iluminan colecciones -Antorchas colectivas que trazan cultura
-Espadas que dominan ideas elitistas -Produccion de nuevos caminos
(Antorchas)de sefiorfa con arte representativo -Fortalezas representativas

-Marcas Grises de supremacia elitista
-Cruces rojas que fortalecen producciones ideales

-Triangulos amarillos que ilustran energia y crecimiento Posibles frases:

-Veladoras que crean caminos -Antorchas colectivas que trazan cultura
-Plumas y mandos que suenan -Marcos de supremacia elitista

-Punos de supremacia que marcan representacion -Triangulos de energia y crecimiento

-Mazos que forjan sociedades

-Ruedas que(iluminan)colecciones Estas frases denotan avances culturales por medio de la energia.

-Espadas que fortalecen culturas
-Espadas dominantes
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Antorchas colectivas que trazan cultura

Representa la idea que una antorcha es utilizada para iluminar, lo cual es el
propdsito principal del proyecto; iluminar el camino hacia un avance cultural
por medio de cada uno de los integrantes quiere decir colectivo. Llegandose a
plasmar con una paleta de colores calida y formas organicas.

Marcos de supremacia elitista

Frase que simboliza la forma en la que cada uno de los factores que intervienen
y logran el proyecto se integran en una misma plataforma, la cual enmarca

cada uno de los factores y llegara a ser un grupo elite en la cultura creativa.
Lograndose plasmar mediante paleta de colores frios y sobrias asi como
contraste y la aplicacion de elementos geométricos.

Triangulos de energia y crecimiento

Interpretacion de la perfeccion que se debe lograr en el momento de la
realizacion de algun proyecto que intervenga con la industria creativa, la energia
representa la fuerza y fortaleza que se debe de tener para poder ejecutar

el proyecto “Antologia”y que por medio de esto se lograra un crecimiento
economico y cultural. Aplicacion de formas, ejes y diagramaciones transversales
haciendo referencia al triangulo.
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2. Mapas mentales

Proceso que busca permitir que la mente fluya de una mejor forma entorno

al objetivo, el cual continda siendo el desarrollo de imagen para el proyecto
‘Antologia’, creando relaciones en distintas areas que involucran al proyecto.
Por lo tanto debido a una palabra esta logra que se relacione con otra idea,
esta nueva'idea debe ser colocada en alguna de las areas propuesta en el mapa

r del objetivo
) . (. )
Forta.lezas - . g EZIb:fSOi’SEt?’?JS?NO I[D)rlts)szgdores lapiz, puntos, lapices, hojas
coloridos, elitismo, trabajo, exclusion, realiza una lluvia de ’ ’ ’ ’

en blanco, huellas, iluminacion, caminos,

equipo, calidad, dominio, referencias, ideas ubicandolas en .
mascotas, triangulos, rosas, sellos y troqueles.

progreso, evolucion y potencial. areas especificas.

- J

Imagen para
el proyecto
‘Antologia”

Historia:

Sociedades, ideales, consumismo,
iconografia, encuentro, oculto,
escudos, secretismo, simbolos, armas
espiritualidad, divinidad, encuentro,
reunion, colectivo y union.

Verbos

Escuchar, dibujar, esculpir, tomar, producir,
quitar, levar, ejecutar, bailar, brindar,
actuar, otorgar y participar.

\_ ) Oportunidades

Sonidos, diversidad, alegrias, produccion,
contraste, cultura, marcas, vuelo, ideas,
reunion, productividad, conjunto, unidad,
tendencias y aportes.
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Luego de obtener estas palabras se procede a crear frases conceptuales y
realizar combinaciones entre ellas para la obtencidn de nuevas ideas.

-ldentificacion de sociedades culturales
-Creacion de caminos iluminados
-Trazos de diversidad en progresion
-Fortalezas de crecimiento cultural
-Escudos de armas potenciales
-Plumas de excelencia productiva
-Tintas para trazos y crecimiento
-Cajas elites que iluminan
-Escaleras de progresion cultural
-Conjunto de mejoras sociales
-Mezclas de ideales progresistas

que llevan a ideales
(-Faroles)que iluminan culturas
(Huellag)escondidas culturales

-Unién y balance cultural

-Unién que progresa al balance cultural
-Creacion de contrastes sociales

-Creacion de uniones contrastantes sociales
-Creacion de huellas contrastantes sociales
-Progresion de puntos y balance

-ldentidad que une e balance y progresion
-Escalones de(balance)y progresion

(Progresiéﬁde ideas culturales

Posibles frases

-Creacion de huellas contrastantes sociales Estas frases se obtienen de la combinacion de las palabras marcadas como de la
-Escalones de balance y progresion combinacion de otras frases anteriormente seleccionadas. Adicional denotan la
-Plumas de excelencia productiva idea de un proyecto que marcara y lograra a la sociedad. Adicional a lograr una
-Creacion de contrastes sociales equidad en cada uno de los aspectos que involucran el proyecto.
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Creacion de huellas y contrastes sociales

Concepto que se basa en que cada uno de los proyectos realizados dentro de la
plataforma antologia dejara huella en la sociedad, sociedad que actualmente

se encuentra dividida y existe un contraste entre individuos que si reciben una
remuneracion economica como debe de ser como individuos que actualmente
no es reconocida su profesion y especializacion. Aplicacion de figuras organicas,
asi como elementos curvos haciendo alusion a la huella y estos deben estar en
contraste con elementos geométricos.

Escalones de balance y progresion

Frase que representa la forma en la que cada uno de los sujetos puedan integrar
el proyecto subira de nivel grafico al formar parte de este, con esto mismo se
podra subir la calidad de proyectos relacionados a la industria creativa y lograr
una mejora en la cultura y sociedad. Utilizacion de figuras geométricas como el
cuadrado y el rectangulo , paleta de colores sobrios y solidos como el negro, gris y
blanco.

Plumas de excelencia productiva

Esta frase representa la idea de las jerarquias sociales en la naturaleza, haciendo
referencia en especifico al momento que el Pavo Real desea demostrar su poder
cuando alza sus plumas.Asi mismo se desea representar la diversidad en el

color y forma de las plumas,y como estas pueden ser aplicadas como referencias
visual. Utilizacion de formas organices y elementos curvos junto con una paleta
de colores que refleje tranquilidad y sobriedad como el celeste, blanco y morado.

Creacion de contrastes sociales

Concepto en el cual esta basado la idea de que por medio de la existencia de
la plataforma habra un contraste historico en la industria creativa reflejando
los proyectos que poco a poco han ido en aumento en cuanto a su calidad y la
forma en que las empresas comienzan a confiar en esta plataforma, buscando
referencia visual en las escenas industriales que se presentan en la ciudad.
Aplicacion de formas organicas en contraste con formas geométricas asi como
paletas de colores calidas en contraste con sobrias y frias.
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3. Lluvia de ideas con sinonimos

Este proceso de conceptualizacion se basa en la obtencion de ideas o palabras
relacionadas con el objetivo para luego buscar sinénimos de estas.

Las propuestas de palabras son:
Avanzar
Poder
Continuar
Colocar
Comenzar
Excelencia
Formas
Antologias
Soluciones
Mezclas

Los sindnimos obtenidos fueron
Avanzar = marchar, adelantarse, progresar, aproximarse, acercarse, aventajar, Excelencia = calidad, exclusividad
rebasar, recorrer, traspasar, prosperar, evolucionar
Formas=marcas, huellas
Poder = Mando, poderio, dominio, autoridad, potestad, supremacia, fuerza, vigor,

energia, capacidad, alcanzar, Antologia = seleccion, selecto, privilegio, coleccion, compilacion, reunion,
anécdotas

Continuar =sequir, proseguir, permanecer, prolongar, prorroga, persistir, mantener,

reanudar Solucién = Promocion

Colocar = comenzar, poner, situar, emplazar, instalar, distribuir,acomodar, alojar, Mezcla = agrupacion

estacionar

Comenzar= empezar, principios, iniciar, originar, incorporar, comienzo, inaugurar,
emprender, abrir, fundador, nacer, generar, surgimiento
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Luego de obtener estas palabras se procede a creacion de frases. En este proceso
el cliente intervino directamente colaborando con dar ideas de lo que este desea
que conceptualmente refleje el proyecto.

-Coleccion de trazos y huellas

-Faroles que iluminan colecciones
(-Nacimiento colectiv@de trazos culturales
-Compilacion de surgimiento artisticos
-Compilacion de surgimiento culturales
uces que trazan caminos
-Coleccion de ideas que iluminan
-Unidad, coleccion e iluminacion
-Orden, balance y vida
-Creacion de balance por medio de la vida.
-Dualidad de sociedades
-Androgeno

-Dualidad de opuestos
Mde surgimientos culturales
-Orden de nacimiento colectivo
-Orden colectivo de dualidad
-Balance y orden social
alance y coleccion social
imiento de orden y balance
ble de un nacimiento colectivo

-Representacion de orden dual
-Union colectiva de dualidad
-Dualidad opuesta colectiva
-Orden de dualidad colectiva

Posibles frases

-Orden, prosperidad y dualidad

-Dualidad que crea balance y coleccion social
-Orden dual y colectivo

-Dualidad colectiva social

Estas frases provienen de la combinacion de las anteriores.Ademas de reflejar
una de las filosofias de proyecto, la cual consiste en el crecimiento a través de la
inversiones y que cada uno de los integrantes a éste posee una misma cantidad
y calidad de oportunidades para su desarrollo profesional.

«Antologiar




Orden, prosperidad y dualidad

Dicha frase representa la forma en que cada uno de los elementos que
intervienen en la sociedad deben de estar en orden para que esta funcione
y asi prosperar en conjunto, una de las finalidades del proyecto antologia.
Empleo de elementos curvos y formas basadas en circulos que iran en
aumento, manejar siempre los elementos graficos en pares contrastantes,
ejemplo: lineas en contrastes con circulos.

{)} Dualidad que crea balance social y coleccion social

(Cada uno de los elementos en la naturaleza poseen un par o un contrario;
hombre- mujer, arriba-abajo, blanco-negro, frio-caliente. Es por lo mismo
que este contraste es indispensable para el balance del universo, es de esta
forma como funciona la sociedad. La aplicacion del significado debe ser con
elementos organicos y paleta de colores solidos y frios.

Frase conceptual seleccionada
cambiando el orden de las palabras;

Creacion de dualidad y balance social

Orden dual y colectivo

Forma que busca el proyecto “Antologia” dar un orden a cada uno de los
profesionales que intervienen en el area creativa y de esta forma su trabajo
sea remunerado de manera justa. Para graficar este concepto es necesario

la aplicacion de reticulas y ejes estructurados y ordenados, como utilizar los
elementos de diseno asemejando a una agrupacion y paleta de colores calida.

Dualidad colectiva social

Esta frase se refriere a la forma en que los elementos en la sociedad deben
de poseer una contraparte, es una ley colectiva para que la misma sociedad
funcione. Son aspectos filosoficos proporcionados por el cliente,ya que
segun menciona Kummerldfet (2014)3tod0 en el universo debe ser dos para
que este funcione,” no todo puede ser bueno por que si no como existiria el
mal”.La aplicacion de esta frase se puede lograr mediante la utilizacion de
elementos estructurados en par, ejemplo: dos cuadrados, dos cirulos, colores
complementarios, etc.

3. Kummerfeldt, Chris. 2014. Director del proyecto ‘Antologia”.
Brief elaborado para informacion del proyecto.Adjunto en el anexo |.
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Fundamentacion de Ia
frase conceptual

Frase seleccionada

“Creacion de dualidad

y balance social”

Creacion
Para la Real Academia Espanola[ RAE (2015 )] es accion de crear (hacer a
alguien lo que antes no era).

Asociacion conceptual
La finalidad del proyecto “Analogia”, es buscar establecer nuevos sistemas de
trabajo para la industria creativa en Guatemala.

Dualidad
Segun la RAE (2015) es la existencia de dos caracteres o fendmenos distintos en
una misma persona o en un mismo estado de cosas.

Asociacion conceptual

Simboliza una de las filosofias del proyecto, ya que en cada uno de los aspectos

del ser humano siempre existe la dualidad; blanco-negro, hombre-mujer, arriba-

abajo, frio-caliente, riqueza-paobreza, etc. Por lo tanto representa el contraste que
debe existir para que dos puntos puedan establecerse y coexistir

Balance

La RAE (2015) indica el estudio comparativo de las circunstancias de una situ-
acion, o de los factores que intervienen en un proceso, para tratar de prever su
evolucion.

Asociacion conceptual

Este proyecto busca lograr una equidad en la sociedad por medio de que cada
uno de los profesionales en Guatemala posee las mismas oportunidad para la

realizacion de un proyecto y asi que este sea remunerado y reconocido de una
forma equitativa.

Social / sociedad.

RAE (2015) menciona como la agrupacion natural o pactada de personas, que
constituyen unidad distinta de cada uno de sus individuos, con el fin de cumplir,
mediante la mutua cooperacion, todos o alguno de los fines de la vida.

Asociacion conceptual
El proyecto tiene un fin de apoyar a la sociedad por medio de impulsar la
economia y mejorar la cultura e industria creativa en el pais.
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Esta frase representa la idea principal del proyecto, la cual es la necesidad

de crear nuevas oportunidades por medio de plataformas de trabajo para una
industria emergente en el pais. Existe una dualidad de clases sociales, una clase
obrera emergente que cuenta con el talento, conocimiento y principalmente con
los estudios especializado; como el grupo de empresarios que solicitan servicios
creativos mas innovadores, por medio de la integracion en un espacio virtual

de esta se lograra un balance social. Logrando mejorar la economia, cambiando
las oportunidades y creando una mejora en cuanto al cobro de servicios en la
industria.

La frase conceptual se puede graficar mediante la utilizacion de una paleta

de colores calidos contrastantes con colores frios y sobrios como Lo son el
negro, gris y blanco. Utilizacion de formas geométricas como circulos, lineas,
cuadrados y rectangulos, lo cuales médiate la composicion puede ser reflejada la
union y colectividad. Aplicacion de ejes horizontales y verticales estructurados.
La tipografia debe reflejar formalidad e innovacion por medios de rasgos
estructurados y simples sugiriendo una familia San-Serif.

Uno de los aspectos a tomar en cuenta en graficar esta frase es que el

grupo objetivo es 100% visual, por lo tanto kd utilizacion de la fotografia

es indispensable, la cual debe reflejar cada una de las areas principales del
proyecto, asi como sus integrantes y-sus proyectos. Cada uno de los elementos
graficos aplicados debe poseer.un balance visual sin crear saturacion,
demostrando que si es una ffase conceptual que puede graficarse y relejar el
proyecto.

Uno de los estilos que se propone aplicar es el minimalismo el cual como lo
menciona Konemann (2006), se basa en el rechazo de las practicas habituales
de la composicion pictorica tratando de resituar el contexto de la tradicion
artistica europea. Teniendo como caracteristicas la aplicacion fundamental de
la filosofia “Menos es mas”, utilizacion de formas geométricas, reduccion en la
aplicacion de elementos graficos, aplicacion de colores contrastantes y solidos,
paleta de colores sobria principalmente como blanco, negro y tonalidades de
grises, inspiracion en formas y elementos industriales, abstraccion de formas,
simplificacion en la funcion del los elementos visuales.
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CODIFICACION DEL

Goncepto Aspecto
Gonnotativos

Creacion de dualidad y balance social

y ) ) Creacion: lograr oportunidades no existentes, nuevos caminos creados en base a
+ + + :
Creacion + Dualidad + Balance + Sociedad nuevas ideas.
Dualidad: sentido de opuestos, cada uno de los elementos basicos en el universo
posee su opuesto, una parte contraria que aporta valor a la otra, ejemplo; negro
y blanco, luz y obscuridad, hombre y mujer, entre otros.

Balance: existen los contrastes antes mencionados, pero la existencia de estos
deben de tener su opuesto en el mismo sentido o nivel. Lograr la union entre
cada uno de los elementos sin restar o sumar importancia.

Sociedad: union de individuos que interactuan entre si, existen ciertos preceptos,
valores y simbolos que los crean como una unidad, a su vez que cada uno

de estos individuos es individual, por lo tanto existen un aporte amplio de
conocimientos y oportunidades.
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[Golor/

$10n0s

Qué queremos expresar (connotar): asociacion positiva de sobrie

y formalidad adicional a realizar contraste entre los distintos elementos de la
composicion, como transmitir la idea de contraste entre la paleta de colores
calidos y colores frios

Como lo vamos a plasmar (denotativo o técnica): utilizacion de colores
calidos, como rojos, anaranjados,amarillos en contraste con colores sobrios
como morados, negros, grises o blancos.

Reticula/

Funcion de la comunicacion: crear un orden visual para integrar mejor los
elementos graficos y asi contribuir a l[a comunicacion del mensaje.

Qué queremos expresar ( connotar): Sobriedad, orden, fluidez visual y
vanguardia en el diseno y limpieza en la composicion.

Como lo vamos a plasmar ( Denotativo o técnica): utilizacion de
reticulas estructuradas formales tanto horizontales como verticales, basadas en
la geometria del rectangulo.

IEies/

Funcion en la comunicacion: permitir un orden visual para lograr una
mejor composicion de elementos asi como delimitar la estructura de la reticula.

Qué queremos expresar(connotar): transmitir a los integrantes del
proyecto rectitud, formalidad y seriedad a su vez de contrastar con dinamismo.

Como Lo vamos a plasmar (Denotativo o técnica): Ejes rectos en su
mayoria horizontales como también verticales. Transmitir el dinamismo por
medio del rompimiento de estos.

fMipografia/

Funcion en la comunicacion: Permitir la comunicacion plasmando el
contenido tedrico por medio de caracteres.Asi como transmitir el concepto
empleado.

Qué queremos expresar (connotar): innovacion, formalidad, sobriedad y
elegancia en cuanto a la propuesta utilizada.

Como lo vamos a plasmar (denotar): aplicacion de caracteres con
trazos formales, solidos pero a su vez limpios, utilizando tipografias San Serif.
Transmitir el dinamismo por medio de la aplicacion de distintas familias
tipograficas.
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/Simbolo/

Funcion de la comunicacion: elemento representativo del proyecto
‘Antologia” por medio de la abstraccion de la filosofia y concepto empleado en
el mismo.

Qué queremos expresar ( connotar): Sobriedad, formalidad e
individualidad de cada una de las areas logrando integracion de estos distintos
elementos.

Como Lo vamos a plasmar ( denotativo o técnica): uso de elementos
geomeétricos como linea y circulos, empleandolos en composiciones
estructuradas.

imagen/

Funcion de la comunicacion: apoyo en la comunicacion y transmision del
mensaje.

Qué queremos expresar ( connotar): dinamismo, creatividad, integracion,
intervencion de distintas areas relacionadas a la industria creativa en Guatemala.

Como Lo vamos a plasmar ( denotativo o técnica): empleo de
fotografias de los miembros en sus labores que representan al area a la cual
integran.

[Formato/

rectitud, sensatez.

Como lo vamos a plasmar ( denotativo o técni
formatos geométricos en su mayoria horizontales, debido a relacionar esto al
portal web.

fSoporte/

Funcion de la comunicacion: medio fisico por el cual se aplicaran las piezas
ysus distintos elementos.

Qué queremos expresar ( connotar): innovacion, creatividad, solidez y
formalidad.

Como lo vamos a plasmar ( denotativo o técnica): utilizacion de
medios fisicos como papeles mates, e impresiones digitales para reflejar la
innovacion. Aplicacion de métodos innova
con tintas de cera.

res de impresion, como impresion
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seleccion de piezas

¢ QU $e va utilizar como
medio de comunicacion?

PIEZAS y MEDIO
0 SOPORTE

CARACTER PROPOSITO

¢ 0Omo se distribuira?

LUGAR TIEMPOS

A TRAVES DE QUIEN
0 COMO

Logotipo Imagen visual Identificar el proyecto Aplicacion en cada una Indefinido hasta que se pueda  Encargado de comunicacion
(version digital para uso "An.tologia" asi como de lgs piezas. Que sean optar por un rediseno. del proyecto Joshua Cuellar
en impresos y digitales). comunicar al grupo objetivo necesarias para |dent|ﬁF§C|on,
de una manera visual acerca  comunicacion y promocion del
de cual es el conceptoyen  proyecto. Utilizandolo tanto de
que consiste el proyecto. forma digital como impresa.
Tarjeta de presentacion. Imagen visual Soporte fisico para lograr la ~ Sera proporcionada en cada Indefinido hasta que se Encargado de comunicacion
Impresa. comunicacic?n e identificar -mo.mento que se necesite solicite cambio d.e informacion  del proyecto Joshua Cuellar
8cmx9cm alos rela“uonados enel indicar datos.refe.rentes de de la pieza.
proyecto “Antologia” con comunicacion.
personas externas a este.
Hoja Membretada Imagen visual Soporte fisico para la Sera proporcionada en el Indefinido hasta que se Encargado de comunicacion

Impresa
8.5 pulgadas x
11 pulgadas

comunicacion de asuntos
tanto internos como externos
relacionados con el proyecto

solicite cambio de informacion
de la pieza.

momento que sea requerida la

comunicacion con algunos de

los integrantes del proyecto, 0

bien en casos especiales para

proporcionar informacion del
mismo.

del proyecto Joshua Cuellar
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¢ QUE $e va utilizar como
medio de comunicacion?

PIEZAS y MEDIO
0 SOPORTE

Sobre Membretado
Impreso tipo americano
26.365 cm x 1143 cm

CARAGTER

Imagen visual

PROPOSITO

Proteccion de las hojas
membretadas e identificacion
de la correspondencia externa

proveniente del proyecto.

¢ 00mo se distribuira?

LUGAR

Sera proporcionada en el
momento que sea requerida la
comunicacion con algunos de
los integrantes del proyecto, 0
bien en casos especiales para
proporcionar informacion del

mismo.

TIEMPOS

Indefinido hasta que se
solicite cambio de informacion
de la pieza.

A TRAVES DE QUIEN
0 COMO

Encargado de comunicacion
del proyecto Joshua Cuellar

Firma electronica
Digital

Imagen visual

Elemento visual colocado en
los correos electronicos para
identificar a un determinado
individuo que éste forma parte
de la plataforma “Antologia’,
asi como proporcionar datos
adicionales de comunicacion
como teléfono, redes
sociales u otros medios de
comunicacion.

Aplicado en los correos
electronicos de los
involucrados.

Indefinido hasta que se
solicite un cambio en la pieza

Encargado de comunicacion
del proyecto Joshua Cuellar
el cual proporciona el arte.
Pero la pieza sera adjuntada
en los correos electrénicos y
sera enviada por los mismos
integrantes del proyecto.

Plantilla para
presentaciones Digitales
Digital

Imagen visual

Contribuir a la comunicacion
e identificacion del proyecto
en el momento de realizar
presentaciones visuales
digitales relacionadas con
este.

Aplicacion en las
presentaciones relacionadas
con el proyecto.

Indefinido hasta que se
pueda optar un cambio de
informacion en la pieza o

requiera de rediseno.

Encargado de comunicacion
del proyecto Joshua Cuellar.
Asi como por involucrados
en el proyecto que requieran
realizar presentaciones.
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¢ Que Se va utilizar como
medio de comunicacion?

PIEZAS y MEDIO
0 SOPORTE

Linea grafica para
plataforma web
Digital

CARAGTER

Imagen visual

PROPOSITO LUGAR

Proporcionar todos los
lineamientos graficos
para aplicar dentro de la
plataforma, asi de esa forma
lleve una coherencia visual
con las demas piezas y forme
una unidad visual en relacién
al proyecto.

Espacio virtual que almacene
la plataforma

TIEMPOS

Indefinido hasta que se pueda
optar por un rediseno

¢ 00mo se distribuira?

A TRAVES DE QUIEN
0 COMO

Encargado de comunicacion
del proyecto Joshua Cuellar

Plantilla impresa para CD

Imagen visual

Medio fisico para uso en la
comunicacion y transmision de
archivos. Realizado de forma
interna como externa del
proyecto.

Este sera proporcionado hacia
cualquier integrante (cluster),
en circunstancias que se
necesite transferir materiales
digitales.

Indefinido hasta que se
solicite un cambio de
informacion.

Encargado de comunicacion
del proyecto Joshua Cuellar,
entrega del arte para su
impresion pero la pieza
puede ser proporcionada
por cualquier miembro del
proyecto.

Manual de imagen visual
Digital

Imagen visual

Herramienta en donde se Esta debe ser proporcionada

debe indicar cada uno de digitalmente debido a que
los lineamientos graficos constantemente puede llevar
para lograr una linea grafica cambios.

definida y de esta forma
unidad visual del proyecto.

Indefinido hasta que se
solicite un cambio de
informacion.

Encargado de
comunicacion del
proyecto Joshua Cuellar
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Fase |l integracion de los
cluster y presentacion a posibles
clientes e interesados en la
realizacion de proyectos por
medio de la plataforma.

-Hoja membretada

-Sobre membretado

-Plantilla para presentaciones

FaSB |: Proceso de convocatoria
En esta fase se presentara el proyecto y la
plataforma a los posibles profesionales que
integraran la misma, requiriendo las siguientes
piezas:
-Logotipo
-Manual de imagen
-Tarjeta de presentacion
-Firma electronica

Fase 11 presentacion det portal web “Antologia”
Implementacion oficial del proyecto antologia hacia los
medios de comunicacion y companias en general.
-Elaboracion de portal Web
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La realizacion del proceso de bocetaje, se realizo a partirde emplear distintas técnicas, las
cuales se encuentran realizadas y documentadas en una sectencia ordenada a partir de

la frase conceptual; “ Creacion de dualidad y balance social ”, hasta._obtener la propuesta
final, desarrollando procesos tanto manuales como digitales.

Para la compresion de dicho proceso se utilizan la siguiente iconografia:
||ﬂ Posibles propuestas

@ Propuestas seleccionadas
’ Cita contenido teorico
7

|| Aporte sequ




Bocetaje
Logotipo

AFase I: bocetaje manual

En esta fase se realizan trazos preliminares, basados en el concepto y las forma que
éste sugiere, combinandolas entre estas logrando ciertas figuras preliminares que se
podrian utilizar para aplicacion de iconos o también posibles elementos de apoyo.
Se utiliza instrumentos como marcadores y lapiceros.




%
0
3

El proceso se realiza en color negro para Las figuras seleccionadas se
lograr desde un inicio una aplicacion combinan ya que cumplen
correcta del logotipo segun las 10 con los objetivos a disenar.

caracteristicas de un buen logotipo.



Se realizan propuestas
manuales de tipografia ya
que segun Estrada( 2005),
una de las formas que adapta
una marca puede ser inicial.

Esta no cumple con el
propdsito de diseno indicado
en la codificacion del
mensaje antes propuesta.

Se toma la decision de utilizar
solamente figuras, por lo
tanto se continua utilizando y

desarrollando esta figura.

Propuestas a digitalizar

Figura seleccionada ya que se
adapta a los codigos visuales
antes planteados.




Realizacion de distintas
pruebas manuales del isotipo
seleccionado, para lograr la
mejor estructura y composicion
de sus distintos elementos.
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(J:‘ 4Fase II: bocetaje digital
O

La siguiente fase consiste en digitalizar en vectores las propuestas antes indicadas
en la fase manual. Realizando distintas pruebas de composicion en base a la figura
seleccionada.

2, ofo e

Figura indicada la cual se adapta
@ a la tabla de visualizacion
6 mostrada en la codificacion del

signo.

Segun las indicaciones de un
buen logotipo este debe ser
memorable asi como poseer ley
de Gestalt.

Implementacion de elementos
graficos para lograr distintas
propuestas de composicion como
posibles aplicaciones.



La figura seleccionada cumple
con los requerimientos y
objetivos propuestos.

Ninguna de las pruebas

de composicion resultan
satisfactorias segun los codigos
visuales planteados, por o tanto
el signo/icono se aplicara de una
forma individual.



(J'\ 4fase Il pruebas
O

tipograficas
En esta fase se muestras las
: ' : PLAYSIR KMRESIR PRETENDER HOMA NNV S PPy
fi L cuadro d
e eodtracen LA ANTOLOGIA M MARMRXIR LA ANTOLOGIA BAIE S donkosion

del mensaje, se adapta a la frase

conceptual mencionada. Realizando ADCDEFGHIJK RMXCKXMP XNISC  RADCDEFGHIJA ROCOEFGHITE AoV ghyl
la seleccion de las distintas familias LMNOPQRSTU PHYREORSTN LMNOPQRSTU LMIPLRSTE Veonopyesiow
I

tipografias que se podran aplicar al VWXYZ. PPAIY. VWXYL. A1R N
proyecto.

Antonio ADAM Yanone zarautz @ Yorkville
La Antologia LA ANTOLOGIA La Antologia la Qntologio La Antologia
Ya que para Murphy(1988) es adcdefghijk ADCDEFGHIJK adcdefghijk Qd(defghuk adcdefghijk
importante construir el disefio con Imnopqrstu LMNOPQRSTU Imnopgrstu Imnopqrstu Imnopqrstu
una buena tipografia, o trabajar en VWXV, VWXYZ. VWXYZ. VW XYZ. VWXYZ.

una fuente adaptandola al concepto
elegido. EL lema o slogan se anade
para experimentar su composicion

junto al logo. Yorkville Troeny Web Serveroff Vitage | Verdana _
La Antologia ﬁ ; @ La Antologia La Antologia La Antologia
adcdefqhijk M M adcdefghijk adcdefghijn  adcdefghijk
Imnopqrstu h/()’//‘%ﬂy% |mngpq(5tu Wmnopqrgtu ImnOpqutU
VWXYZ. Vﬁ/%%ﬂ VWXYZ. VWXYZ. VWXYZ.
Verdana Tw Cen MT Trebuchet Thin fines Or_‘d curves Skarpa
La Antologia La Antologia La Antologia La Antologia La Antologia
adcdefghijk adcdefghijk adcdefghijk adcdefghijk adcdefghijk
Imnopqgrstu Imnopqrstu Ilmnopqgrstu 'mnopqrstu Imnoparstu

VWXYZ. VWXYZ. VWXYZ. VwXyz. VWXyZ.



T - .
[ ATLgE y Sareavek

Lo Antologia La AvTouoqa La Antologia
ADGDEFGHI pdcdefghijk ancoerehiik adcdefghijk
LUNOPORSTY Imnopgrstu  LNNOPORSTU  Imnopqrstu
IV, VWXYZ. VWXV, VWXYZ.
ORATOR Orator
@ LA ANTOLOGIA Lt Antologia
ADCDETFGHTIUJK adcedefghiyk
LMNOP QRS STU [mnopqrstu
VWX Y Z TWXYE.
Relaway PRETENDER

La Antologia LA ANTOLOGIA

adcdefghijk ADCDEFGHIJK
lmnopqgrstu LMNOPARSTU = oo
VWXYZ. VWYL W W E

MOHAVE Miso Matchbook
LA ANTOLOGIA La Antologia L3 Rntalogia

ADCDEFGHIJK adcdefghijk  sdcdefghijk
LMNOPQRSTU Imnopqrstu [mnopgraty
VWXYZ. VWXYZ. VuryL.

> @

La tipografia seleccionada
muestra caracteres estructurados
e innovadores reflejando
sobriedad, elegancia y limpieza.

Murphy (1988) menciona que los
elementos aplicados a una marca
deben de ser memorables hacia
el grupo objetivo.

Segun Rubio, Suarez, Martin,
Gallegos y Moran (2006 ) la
legibilidad y estructura en la
tipografica es indispensable
para el disefio web. Aspecto
fundamental en la decision de
la familia tipografia a utilizar
tomando en cuenta que el
logotipo y su linea grafica sera
aplicado en web.



@ LA ANTOLOGIA

5 Antologia

LA ANTOLOGIA

LA ANToLoGA

La Antologia Las siguientes tipografias son seleccionadas ya que cumplen con las caracteristicas deseadas
@ por lo tanto se utilizaran para realizar pruebas de integracion y composicion con le isotipo,
en caso éstas no respondan a la tabla de visualizacion durante el proceso de bocetaje se

{ﬁ/ ‘wa debera retomar la seleccion presentada en el primer filtro.

La Antologia ORATOR Miso
LA ANTOLOGIA La Antologia

La Antologia
ADCDETFGHTIUJK adcdefghijk
LMNOPQRSTU (mnopgrstu
VW XY Z. VWXYZ.

Se realiza el primer filtro de
tipografias, as cuales muestran
caracteres que responden a

una mayor forma de trazos
previamente propuestos en

la codificacion del mensaje.
Adicional reflejan union y
conectividad y se toma en cuenta
que son familias tipograficas
San-Serif.

Estas tipografias responden a un
estilo minimalista.




4fase IV: integracion
(e Isotipo y tipografia
En la siguiente fase se muestran las pruebas de
integracion tipografica y del isotipo, asi como de

realizar composiciones que respondan a la frase
conceptual, como al proceso de visualizacion en

cuanto a la integracion de todos los elementos.

LA ANTOLOGIA

ANTOLOGIA
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Antologia

ANT%I.@GIA

Se debe tomar en cuenta que
para Estrada (2005), una de
las formas que llega adoptar
una marca es el logosimbolo o
imagotipo.

Asi mismo para Murphy (1988)
en la creacion de un logotipo
el responsable de la empresa
debe implicarse, desde su
inicio al proceso de creacion,
aportando sus necesidades,
inquietudes, gustos, estilos,
objetivos, etc,y resumirlos

en un completo briefing que
exponga con detalle todo

lo que debe representar el

logotipo.
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ANTOLOGIA ANTOLOGI A ANTOL®GIA ANTOLOGI A ANTOLOGIA
ANTOLOGIA ANTOLOGIA ANTOLOGIA ANTOLOGIA ANTOLOGIA

Se realizan distintas pruebas
de aplicacion del logotipo
junto con la tipografia en
distintos fondos o contornos.

Como lo indica Murphy
(1988) los vectores son las
herramientas mas utilizadas,
ya que no se altera con

el cambio de tamano tan
facilmente como una imagen
creada por bits,ademas de ser
preferidas en las imprentas
por su condicion de color:
pueden ser RGB o CYMK
segun las preferencias de los
impresores.

ANTOL@GIA
ANTOLOGIA .
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ANTOLOGTIA
x ANTOLOGIA

Prueba y seleccion acerca de la
mejor orientacion para colocar el
isotipo, asi como realizar pruebas
de aplicacion con la tipografia.

%ANTOLOGIA

ANTOLOGIA
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Con la propuesta seleccionada
@ se procede a realizar distintas
pruebas tanto de composicion

como de alineacion aplicando los
ejes mencionados en los cddigos
de visualizacion.



En este momento del proceso
de bocetaje se realizan pruebas
con dos familias de tipografias
distintas.

Se indica con las lineas azules
los ejes a utilizar presentados
segun la tabla de visualizacion
que responden a transmitir los
integrantes del proyecto por
medio de rectitud, formalidad y
seriedad a su vez de contrastar
con dinamismo. Denotando ejes
rectos en sumayoria horizontales
como también verticales y de esta
forma transmitir el dinamismo
por medio del rompimiento de
estos.

Por lo tanto se realizan pruebas
de diagramacion y alineacion
integrando el nombre completo
del proyecto “Antologia, Creative
Cluster Guatemala” , logrando
un mejor posicionamiento de la
marca.
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NTOLOGI

NTOLOGI

CREATIVE CLUSTER

GUATEMALA

biA
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ANTOLOGIA

ANTOLOGTA

ANTOLOGIA

H

ANTOLOGIA

H

ANTOLOGIA

CREATIVE CLUSTERS
GUATEMALA

ANTOLOGIA

CREATIVE CLUSTERS
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UATEMAL
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ANTOLOGIA AN T 0 L 0 6 I A
CREATIVE CLUSTERS ANTOLOGIA CREATIVE CLUSTERS
GUATEMALA GUATEMALA

ANTOLOGTIA ANTOLOGIA ANTOLOGIA

CREATIVE CLUSTERS CREATIVE CLUSTERS CREATIVE CLUSTERS

Seleccién basada en las indicaciones

@ presentadas en los aspectos a considerar
para la construccion de una marca, las
teorias antes presentadas en el marco
tedrico por los distintos autores acerca
de la caracteristicas de un buen logotipo
y la realizacion de este.Asi como en

los requerimientos de ejes, tipografia
y signo presentados en el proceso de

visualizacion lograndose adaptarse a la

ANTOLOGIA ANTOLOGTI A frase conceptual.

CREATIVE CLUSTERS CREATIVE CLUSTERS
GUATEMALA GUATEMALA




4Fase V= Pruebas de color

A continuacion se presentan referencias
visuales para la seleccion del color.

Segun Murphy (1988) se elige una paleta
de colores y sobre ellas se hacen diferentes
combinaciones entre ellos y contrastes, con
la finalidad de que al aplicar el logotipo a
los diferentes usos y versiones (en positivo,
negativo, como sobre otros colores) asi su
imagen resulte siempre perfecta.
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Posterior a esto se presenta, segun la
codificacion visual de color, propuestas
de paletas las cuales poseen funcion de
contribuir a la transmision del mensaje y
plasmar la frase conceptual mediante la
correcta aplicacion de este elemento.




B

Expresando asociacion positiva de sobriedad y formalidad
adicional a realizar contraste entre los distintos elementos

de la composicion, como transmitir la idea de contraste

entre la paleta de colores calidos y colores frios. Logrando
plasmar mediante la utilizacion de colores calidos, como rojos,
anaranjados,amarillos en contraste con colores sobrios como
morados, negros, grises o blancos.




aplicables segun los parametros
establecido anteriormente.

[ 3
-l Se presenta la sequnda seleccion de
() == color que son de una mayor forma

Propuesta paleta de colores calidos Propuesta paleta de colores frios

Segun las pruebas de impresion realizadas se comprueba
@ que el color se adapta al concepto, asi como a cumplir
con los cddigos visuales planteados, reflejando asociacion
positiva de sobriedad y formalidad; adicional a realizar a
ser aplicado para contribuir al contraste visual entre los
distintos elementos de la composicion, como transmitir
la idea de contraste entre la paleta de colores calidos y
colores frios

PANTONE 309 C PANTONE Brigth Red U

Para Murphy (1988) se debe elegir una paleta de colores y

C=100% R=0 =0% R=255 sobre ellas se hacen diferentes combinaciones entre ellos
M=62% G=86 M=82% G=83 y contrastes, con la finalidad de al aplicar el logotipo en
Y=35% B=119 Y=76% B=63 sus diferentes usos y versiones (en positivo, negativo, como
K15%  #005677 K=0%  #ff533f sobre otros colores) asi la imagen resulte siempre perfecta.

Segun Mercado 2.0.(2014) el 27% de marcas que utilizan
el color Rojo.Y un 37% de marcas que utilizan el color azul.



||B Pruebas en aplicacion de color
respecto a la aplicacion y
composicion de color entre el
isotipo y tipografia mostrando
que para Estrada (2005) la marca,
es el elemento simbélico en el

7o I

que se reconoce la actividad de ANTOLO @
uqgrupofunasociet'jaqcomercial CREATIVE CLUSTERS ANTOLUOG A "iRETATE]VElCLUUSTGERSl A
0 industrial, un movimiento de GUATEMALA CREATIVE CLUSTERS GUATEMALA

ideas o politico,y puede ser GUATEMALA

interpretado por diferentes

conceptos % %

ANTOLOGTI A

ANTOLOGTI A ANTOLOG CREATIVE CLUSTERS
CREATIVE CLUSTERS CREATIVE C'-USTERS GUATEMALA

ANTOLOGTA :
e @E@.




ANTOLOGTIA

CREATIVE CLUSTER
GUATEMALA

ANTOLOG]
CREATIVE CLUSTER
GUATEMALA

IV

ANTOLOGIA
CREATIVE CLUSTER
GUATEMALA

A

ANTOLOGI

CREATIVE CLUSTER
GUATEMALA

ANTOLOG!

CREATIVE CLUSTER
GUATEMALA

A

A

Seleccion basada en la estética
visual que se crea en cuento a la
integracion de color. Adicional de
las propuestas seleccionadas con
la aplicacion de solamente un color.

Adicional a esto se debe tener en
cuenta que la aplicacion del color
depende de los requerimientos del
formato o composicién en cada
una de las piezas. Seqgun las 10
caracteristicas de un buen logotipo,
este idealmente debe ser disenado
para ser aplicado en una tinta,
debido a cuestiones econdmicas

en la impresion, y funcionalidad

en otras aplicaciones. El color se
debe aplicar para denotar la marca,
pero esa no depende del color
para sus efectos visuales. Se debe
ser cuidadoso con la tinta en el
momento de impresion para no
empastarse o saturar y deformar o
desaparecer el logotipo.

En el manual de imagen se podra
encontrar mas detalladamente las
distintas aplicaciones de color en
las diversas situaciones que se
presenten y requieran integracion
en la composicion.

Portafolio académico- Estrategia




Bocetaje
plezas

A . \ndlisis de casos analogos

e evidencia que cada una de las piezas
poseen relacion entre si debido a
una linea grafica definida, aplicando

LOHILT é

elementos visuales unitarios como; S aoll T L

color, tipografia, imagen, reticulas y : A 3 é
diagramacion. Asi como elementos de i Ay _ P
apoyo adaptados a cada una de estas, e : : s

a partir de contar con un desarrollo de
patrones proveniente del logotipo, esto
con el fin de lograr elementos de apoyo
para la linea grafica.

Imagenes obtenidas de pinteres.com/
perteneciente a la companiia:




4Fase V: Bocetaje manual
principales piezas de identidad visual

La seleccion de piezas que se presentan a continuacion

esta basada en lo que indica Foges( 1999) para lograr las
comunicaciones individuales, se recurre a la “famosa trilogia” de
papeleria empresarial; hoja membretada, sobre membretado,
tarjeta de presentacion. Asi mismo las empresas deben de
disponer de otras herramientas o materiales de comunicacion
de empresa, disefiadas en consonancia con el membrete. Estas
resultan ser as principales piezas para lograr definir una
identidad corporativa. Como los posibles elementos de apoyo
para la definicion de una linea grafica que fortalezca la identidad
del proyecto. Proceso realizado a tinta con marcador, lapiz y
rapidografo.

La técnica utilizada para la primera etapa de este proceso, se
basa en realizar distintas aplicaciones con el logotipo impreso

y cortado en sus diversos tamanos, realizando pruebas de
composiciones, diagramaciones asi como elementos que resulten
como elemento de apoyo.
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En esta fase se busca definir una reticula,
ejes,diagramacion, composicion y elementos de
apoyo para la estructura de la papeleria segun la

codificacion del mensaje propuesta. Este tipo de
‘ técnica permite experimentar de una forma mas
libre diversas opciones que se pueden presentar.

ANTOLOD G4

9%

!.'l..-‘r;]g.ﬁ..:-,:ﬁ”,nnl::r




Se experimenta con distintas elementos de
apoyo que se adapta a la frase conceptual
utilizada. Estos elementos deben de representar
dualidad, por lo tanto siempre se deben estar en
forma par.

Asi mismo se realizan con figuras geométricas
adaptandose al estilo minimalista.

En base a esto se busca definir una serie de
patrones que pueden ser utilizados en ciertas
piezas a modo de apoyo visual con los demas
elementos de diseno.



4Fase VI: bocetaje digital “trilogia”,
piezas de identidad visual

® En la siguiente fase del proceso, se realiza la digitalizacion/

vectorizacion de las propuestas anteriormente seleccionadas
durante la fase manual, las cuales cumplen con los requisitos que
para Murphy(1988) la identidad corporativa de una empresa es su

L] carta de presentacion, su cara frente al publico; de esta identidad
dependera la imagen que la gente forme de dicha organizacion.
Segun Forges(1999), los lineamientos aqui establecidos
contribuyen a la comunicacion la transmision de un mensaje, punto
indispensable en la comunicacion visual.
La herramienta utilizada para digitalizar fue Ilustrador CSé.

ANTOLOGIA.COM.GT

ANTOLOGIA.COM.GT

ANTOLOGIA.COM.GT
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ANTOLOGIA.COM.GT

ANTOLOGIA.COM.GT

ANTOLOGIA.COM.GT

ANTOLOGIA.COM.GT

Se realizan pruebas de utilizar solamente la
direccion del dominio de la pagina, ya que
por las caracteristicas del grupo objetivo, no
es necesario que se presenten mas datos .

ANTOLOGIA.COM.GT

ANTOLOGBTA.COM.GT

Se realizan pruebas en la aplicacion de los elementos
de apoyo y su opacidad aplicada.

Seleccionado la propuesta que mejor estética visual
posee en cuanto a la integracion de los elementos.



=

Se presentan los elementos graficos de apoyo para
la aplicacion en las piezas.

Luego de seleccionar estos elementos se procede a

realizar las pruebas de diagramacion y composicion

tomando en cuenta todos los elementos y datos que
se encontraran dentro de la tarjeta de presentacion

asi como la integracion de isotipo.
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EJECcuTIVO

PRODUCTOR
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Las siguientes propuestas logran
integrar de una forma agradable
cada uno de los elementos,
adaptandose al concepto en
cuanto al empleo de graficos de
apoyo en la pieza.
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Propuesta Tiro Blanco y Negro

_I.
7o
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ANTOLOGIA.COM.GT

©

Se realiza una composicion basada
de la combinacion de las opciones
anteriormente seleccionadas para
obtener la propuesta de la tarjeta de
presentacion final.

La tarjeta de presentacion contara
con la aplicacion de dos caras para
lograr su mayor funcionalidad en
cuanto a la utilizacion de espacio
dentro del formato,ademas de sequir
el concepto de dualidad como la
aplicacion del estilo minimalista.

La realizacion de la tarjeta de
presentacion esta basada en que para
Foges (1999) la funcionalidad de la
pieza la cual en la mayoria de casos
es la “primera impresion” por parte
del cliente, este tipo de materiales
debe tener informacion basica de

la marca como: nombre, logotipo,
nombre y puesto del empleado

que esta proporcionando la pieza,
ademas de contar con datos basicos
de comunicacién como: teléfonos y
direccion de correo electronico,y en
ciertos casos si la empresa lo requiere
la direccion fisica de la misma.

Estas poseen un tamano
estandarizado por el sistema DIN de
A7,0 105 x 74 milimetros

o bien 9 cm x5 cm.

Propuesta Retiro Blanco y Negro

_|.
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Pruebas digitales de color,
tarjetas de presentaciones

Se realizan las pruebas de color anteriormente
seleccionado aplicado a la propuesta final de la
tarjeta de presentacion.

7o
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CHRIS KUNDLEFRT

PRoDUCTOR EJECUTIVO

5720-6259
CHRIS@HUNTERILFILMS.COM

Propuesta de color
seleccionadas.

Cualquiera de las opciones
indicadas puede ser
utilizada, parametros que
se encontraran detallados
en el manual de imagen.

ANTOLOGIA.COM.GT

Propuesta preliminar a color - tiro Propuesta a color preliminar -retiro
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4fase VIl: Bocetaje manual
hoja membretada

Aligual que la anterior pieza, esta es de gran importancia para definir los paramentos graficos
que determinaran la identidad visual del proyecto.

Por lo tanto se comienza por realizar de una forma manual las pruebas de composicion,
diagramacion, reticula, ejes y elementos de apoyo aplicados y adaptados a esta pieza, en base a
los elementos probados y utilizados en la tarjeta de presentacion.
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Se utiliza los
elementos graficos de
apoyo adaptandolos
al formato de la hoja
membretada.

|
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Las opciones se encuentran
seleccionadas debido a que

debe connotar amplitud y

sobriedad.
Utilizando formatos
[MR|P geométricos en su mayoria

horizontales, debido a
relacionar esto al portal web.

F Realizando una diagramacion

— e ————— basada en ejes horizontales y

verticales estructurados.

«Antologiar



Fase VIIl: Bocetaje digital hoja membretada

En este parte del proceso se colocan los elementos graficos de apoyo asi
como la seleccion de estilo de diagramacion utilizada. Adicional se define
la aplicacion y ubicacion de dichos elementos en formatos y orientaciones
horizontales. Los datos utilizados aportan a la comunicacion de parte del
cliente con el proyecto y de esta forma fortalecer la imagen del mismo.

S 7o 7 7o

ANTOLOGIA.COM.GT ANTOLOGIA.COM. 6T
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Aplicacion de los elementos de apoyo en
distintas ubicaciones y posiciones.
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Se debe tener en cuenta la
aplicacion de los elementos
y lograr un balance visual,

asi como estos tienen que
encontrarse en nimero par.
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Propuesta preliminar en blanco y negro

ANTOLOGIA

©

Esta responde a ser una pieza la cual
refleja responsabilidad, rectitud y sensatez.
Se aplica un margen para delimitar en
donde es el drea de escritura asi como
los elementos de apoyo seleccionados
anteriormente ubicados y adaptados en la
parte inferior.

Todos los elementos deben de estar
centrados para lograr el balance visual y
crear la idea de dualidad.

EL logotipo a utilizar se especificara en el
manual de imagen .

ANTOLOGIA.COM.GT
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Pruebas de color, hoja membretada
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Lo que se busca es lograr la correcta integracion
entre cada uno de los elementos graficos dentro
de la pieza y de esta forma contribuir a la imagen
del proyecto. La aplicacion de color se encontrara
definida en el manual de imagen.
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4Fase IX: bocetaje manual
sobre membretado

En esta fase ya se encuentra mas establecida

la linea grafica por lo tanto se busca la mejor
diagramacion y composicion de una forma manual
en el formato de un sobre tipo “americano”, 24 cm
x 10.5 cm.
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Se realizan las pruebas manuales de
ubicacion de los elementos graficos para

lograr una correcta aplicacion de estos.
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AFase X: bocetaje digital
—_— — sobre membretado

m A continuacion se encuentra establecida la dia-

gramacion, reticula asi como la aplicacion de ejes,
se procede a digitalizar la propuesta que mas se
adapta a la linea grafica, aplicando los datos que
puede llevar el sobre y la forma de integrarlos a
—_— la pieza.

ANTOLOGIA.COM.GT

ANTOLOGIA.COM.GT

Integracion del
elemento de apoyo. .
Se realizan pruebas tanto

@ de composicion asi como de
A —— o

integracion de los elementos
graficos por medio de la aplicacion
de opacidad.

«Antologiar
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Estas propuestas de elementos son
@ seleccionadas en base a que poseen
similitud en la forma del isotipo
(circular), aplicando elementos
geométricos que aporten a la pieza
reflejando dualidad y balance, ideas
ANTOLOGIA.COM.GT principales del proyecto.
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Propuesta final sobre membretado

Se utilizan los patrones previamente definidos para utilizarlos
AR enla parte interior de la pieza, de esta manera lograr que refleje

creatividad e innovacion.

Como lo muestra Foges(1999), esta pieza es utilizada para la

proteccion de la papeleria procedente de la empresa. Por lo tanto
debe contar con datos esenciales como: nombre de la empresa,
logotipo, remitente y hacia quién se encuentra dirigida, como aportar
informacion general de la empresa. Estos tamanos de los sobres
vienen determinados por las series C.

Propuesta Retiro blanco y negro

Propuesta Tiro blanco negro

ANTOLOGIA.COM.GT

Propuesta interior
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Pruebas de color sobre
membretado

A continuacion se muestran las pruebas
de color y composicion para el sobre
membretado. En esta fase se encuentra
totalmente establecida la linea grafica a
implementar, solamente es cuestion de
adaptarla a la pieza.

ANTOLOGIA.COM.6T ANTOLOGIA.COM.GT
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En a pagina continua se explica la
seleccion de las piezas marcadas.

«Antologiar
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Debido a que la aplicacion de color es estética
cada una de las anteriores resultan funcionales
e innovadoras como propuestas preliminares para
esta pieza. Cada uno de los lineamientos para la
implementacion y utilizacion generados para esta
pieza se encontraran en el manual de imagen.

Para Foges(1999),a partir del correcto desarrollo de
estas 3 piezas fundamentales para el disenador sera
mas sencillo la implementacion de una linea grafica
definida en otras piezas que sean requeridas para la
comunicacion de la empresa.

Portafolio académico- Estrategia




Desarrollo ¢ implementacidn
e linea grafica - Portal Web

Se debe establecer que la intervencion
del disenador es el planteamiento,
definicion e implementacion de la linea
grafica asi como la supervision en el
momento de realizar la programacion

y que esta se cumpla en totalidad a lo
establecido.

Para dar inicio al proceso de bocetaje
correspondiente al portal web, se
realizan analisis de las principales
plataformas de trabajo indicadas por el
grupo objetivo A ( ver pagina 59).

Analisis casos analogos
Portales web

Se realiza un analisis grafico y de
funcionamiento de portales indicados por
el grupo objetivo como los mas utilizados
en el area profesional.

Este analisis se realiza como apoyo para la
comprension de la estructura, navegacion,
funcionalidad y nivel de calidad grafica a
la cual el grupo objetivo tiene preferencia
en el momento de buscar nuevas
oportunidades de trabajo.

Behance i Hiring Talent? | Starta Talent Search

Showcase & Discover Creative Work

Sign Up

# Projects All Creative Fields Featured Worldwide

POPULAR CREATIVE FIELDS

Graphic Design
Photography
Interaction Design
Art Direction

w llustration
Loeffler Randall The Vikings HeForShe A Tale of Momentum & Inertia
Sea
by Lotta Nieminen by Kamil Biatogrzywy by DIA by Scott Denton
Art Direction, Fashion, Photog.. Gharacter Design, Digial Art, Branding, Graphic Design, Ty.. Animation, Gomputer Animation
FILTER BY
y 169 1607 y 131 986 828 arar 225 1963

SCHOOLS

Captura de pantalla Behance.com / seccion home

Benance

EL nivel grafico manejado en este portal es bastante sencillo, proporcionando limpieza, sobriedad y aplicacion de
elementos graficos basicos como lineas, formas geométricas y una paleta de colores fria y neutral; logrando de esta
forma que no se produzca una saturacion visual al momento de incluir [a pre visualizacion de los proyectos . Utilizan
la familia tipografica Helvética la cual es san serif,con un tamano adecuado a cada uno de los campos en la que se
encuentra, permitiendo legibilidad.

La navegacion resulta bastante clara y sencilla, indicado al usuario por medio de iconos la ubicacion de cada una de
las secciones, asi como encontrar las funciones y distintas aplicaciones con las que éste cuenta.

El usuario puede crear de una forma gratuita una cuenta, la cual puede modificar su contenido grafico segun sea el
estilo utilizado por este.

La carga con la que se realiza el portal al momento de ingresar a este es bastante rapida, creando eficiencia y logrando
confiabilidad por parte de los usuarios o posibles usuarios.

y s § «Antologia~




Iniciar Sesién Registrate

Inspirate. Desclbrete.

Upete a la comunidad fotografica mas exc

Sube tu primera foto

o Descubre fotos imprescindibles

Doi Inthanon National park por Anek S
License this photo

Captura de pantalla 500px.com / seccién home

500PX

Portal desarrollado como plataforma para exhibicion de proyectos relacionados con fotografia.

Integra de una manera bastante correcta la fotografia y la aplicacion de los elementos de disefio
por medio de la utilizacion de paleta de colores sobria como blancos, negros y tonalidades grises,
tipografia adaptada a la web por medio de la implementacion de una familia San serif, logrando de
esta forma legibilidad y comprension de los contenidos.

Dispone de campos de bdsqueda y filtracion, lo cual hacen accesible a los distintos usuarios y la
forma de ver su trabajo. La navegacion es un tanto confusa ya que no se indica de una manera clara
y precisa las seccion asi como las funciones con la que éste cuenta.

Cuenta con responsive desing lo cual permite acceder al sitio desde cualquier dispositivo
brindando funcionalidad al usuario.

Un punto negativo a resaltar es el hecho de que si no, se es usuario registrado el acceso a los
proyecto es limitado, bajando el interés por parte de un futuro cliente y quitando posibilidades de
trabajo.

Captura de pantalla linkedin.com / seccién home

Linked in

Portal web para profesionales especializados en diversas areas, que desean dar a conocer tanto su
experiencia profesional como el tipo de proyectos que realizan.

El disenio utilizado para este portal se encuentra en un nivel inferior de los portales mencionados
anteriormente, carece de elementos graficos que ayuden a ubicar cada una de las areas y
funcionalidad u opciones con las que éste cuenta.

No existe un logotipo que contribuya a una presencia de marca y establezca una fraternidad con
los usuarios. La tipografia aplicada esta adaptada para web, por lo tanto no se presenta dificultades
respecto a la comprension y legibilidad.

Una parte del grupo objetivo menciona que una de las deficiencias en este portal, es la velocidad
con la que éste navega y realiza la carga de las paginas, adicional a que carece con campos que
muestren mayor informacion acerca del profesional.
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Propuesta preliminar - mapa del sitio

Luego de obtener una idea preliminar acerca de la reticula para el
portal, conjuntamente con el cliente se realiza un mapa preliminar
para la estructura de este, se debe tomar en cuenta que la decision
final la posee el encargado de programar el sitio ya que este
cuenta con los conocimientos y experiencia necesaria.

Ingreso

La explicacion acerca del
8 contenido de cada una de las
secciones se encuentra en el

contenido de material grafico
disponible en la pag. 63. A-TOdO
Publico

|. Origenes |I.Miembros I11. Cotizacion V. Portafolio V.Blog
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El sitio debe de estar integrado
A por dos estructuras, las cuales
estan elaboradas basadas en las

necesidades de cada uno de los
grupos objetivos.

INgreso

B.Solamente
miembros

|. Perfil del Il Proyectos V. Calendario VI.Blog
miembro




Formato

En base a las referencias de
plataformas antes planteadas, se
detecta que los tipos de formato
son horizontales y su tipo de
despliegue se encuentra en sentido
vertical, por lo tanto se plantea que
para que el sitio refleje innovacion
y vanguardia, el sitio contara

con alineacion horizontal y la
disposicion sea de forma vertical. Se
toma como referencia principal el
sitio Behance.

Adicional a esto se debe trabajar
en base a que segun Rigé (2013)
los sitios en la actualidad deben
estar manejados en porcentaje,
para que asi sea posible a ser
adaptados a cualquier tipo de
dispositivo. Realizando la maqueta
del sitio en un tamano de 1920px.X
1272px.para que luego la persona
encargada de programar el sitio
asigne a los tamanos establecidos
los porcentajes correspondientes.

Various ilustrations
vol2

a Padkose:
Design.

%482 © 7080 %1346 © 11569

Activation Group a..006
Wabsita V1.0

byDu Haihang byTakashi Yamamoto
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Posta Job

Sign Up.

Wiz o R
Photography
i | o

JOJO BIKE Museu de Cuitures
del Mon de
2 sse

FILTER BY
SCHOOLS
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VISIT GALLERIES

%340 © 5015 %791 © 0866

A

Shooting of Mana
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byfkatre Stucio byMaria Granlund
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Captura de pantalla
Behance.com / seccion home
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4 [ase XIV:_Bucetaie manual
diagramacion Portal web

E& En pase al portal Behance se detectan los
principales ejes y reticulas aplicadas en el sitio

=

Sign Up

E Projects Al

«
ADG Motion Gala
2015

Activation Group
Website V1.0

byDu Haihena
At Direction, U
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Various lllustrations
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348 ©2100
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SketchBook (Europe)
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POPULAR CREATIVE
FIELDS

Graphic Design
Photography
Interaction Design
Art Direction
lustration

FILTER BY
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TOOLS USED
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VISIT GALLERIES

Captura de pantalla

Behance.com / seccion home
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Ya realizado el analisis se procede a elaborar
pruebas de reticula de forma manual En esta etapa
se busca definir un tipo de diagramacion, reticula y
ejes que estén acordes a la linea grafica planteada
y se busca reflejar sobriedad, orden y vanguardia
en el diseno y limpieza en la composicion. Por
medio de [a utilizacion de reticulas estructuradas
formales tanto horizontales como verticales,
basadas en la geometria del rectangulo.

«Antologiar




g

Se busca que la diagramacion sea
coherente y estructura, para que de
esta forma lograr que la navegacion
sea comprensible para el usuario,
resultando ser funcional con los
propositos del portal.




Bocetaje manual - Portal web

Luego de obtener los ejes y propuestas iniciales
de reticulas, se procede a realizar una estructura
principal del sitio.

De esta forma se guia a la persona encargada

de realizar la programacion,como debe de ir la
integracion- aplicacion de los elementos graficos
antes propuestos.

Se llega a visualizar que herramientas graficas seran
necesarias para la aplicacion y funcionalidad de
todo el sitio web.

Se enlistan las areas basicas que se considera debe
llevar el portal

1. Logotipo

2.Imagen que presenta a los miembros y su trabajo
3.Campos de busqueda

4. menu

5.Campo de texto acerca de que es “Antologia”
6.MenU iconografico areas que integran ‘Antologia”
7.Presentacion del portal

8.Area para secciones

9. Galeria de proyectos

10.Footer




Pruebas acerca de la reticula

(j‘ Digitalizacion reticula portal web @ principal a utiizar en el portal.
O

1

Explicacion en pagina continua
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En este proceso se definen ciertas
estructuras basicas que podria llegar a

utilizar en el portal.

®¢C OYC

Explicacion en pagina continua



La seleccion de la reticula esta basada
en la legibilidad y orden visual para
qué el usuario perciba de esta forma un
sitio funcional. Adicional esta reticula
se utiliza para la integracion de la linea
grafica en conjunto con el material
propuesto por el cliente.
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Tipografia

Para Rubio, Suarez, Martin, Gallegos y
Moran (2006) en el momento de realizar
un sitio web adaptable se debe tomar en
cuenta una familia tipografia que pueda
ser funcional y leida por la mayoria

de sistemas ya que habitualmente en
los sistemas operativos principales
Windows y Mac, aunque las fuentes son
muy parecidas tienen distintos nombres
en cada sistema operativo. En Windows
las fuentes mas usuales son Arial, Comic
Sans, Courier New, Georgia, Helvetica,
Times New Roman (fuente por defecto),
y Verdana.

Estas las familias tipografias que
seran funcionales en la mayoria de
navegadores.

Avrial

abcdefghijklmn
Aopgrstuvwxy z.

ABCDEFGHIJKL
MNNOPQRSTUV
WXY Z.

1234567890

Georgia

abcdefghijklmni
opqrstuvwxyz.

ABCDEFGHIJKL

MNNOPQRSTUV
WXYZ.

123456789 0

Comic Sans MS

abcdefghijklm
niopqrstuvwx
y z.

ABCDEFGHIJK
LMNRNOPQRSTU
VWXYZ

123456789 0

Helvetica

abcdefghijklmn
Aopqrstuvwxy z.

ABCDEFGHIJKL
MNNOPQRSTUYV
WXYZ

1234567890

Courier New

~
= O
3 Q0
S5 oQ
b= ()
O th
T Q
Q &
R
n

~
=
=
Z
=l
@)
2,
@)
o
)

Times New Roman

abcdefghijklmnn
opqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKL
MNNOPQRSTUV
WXY Z.

123456789 0

La familia tipografica Helvética Helvetica ORATOR Miso

( ) es seleccionada en base a ;
la tipografia utilizada en la abcdefghijkimn LA ANTOLOGIA La Antologia
linea grafica del proyecto, esta nopgrstuvwxyz.
tipografia se integra de una A DCDETFGHTI JK adcdefaghiik
forma que genera contraste ABCDEFGHIJKL ]
visual reflejando dinamismo. MNNOPQRSTUV LMNOPQ@RSTU Imnopgqrstu

WXYZ VW XY Z VWXYZ.

123456789 0
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Helvética
ORATOR

Se hace el analisis entre la
| estructura de los caracteres

tipograficos de ambas
familias, en donde existe
similitud y logra crear unidad
en relacion con las demas
piezas, permitiendo se perciba
dinamismo e integracion.

|ﬂ Implementacion en formato

Se realiza la integracion en
cuanto al texto para aplicar en
el menu ( secciones delimitadas
temporalmente ) como en los
titulares y campos de texto en el
formato, y reticulas propuestas.

@Titular

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo,
eum fastidii accumsan euripidis in, eum liber
hendrerit an. Qui ut wisi vocibus suscipiantur,
quo dicit ridens inciderint id.

Quo mundi lobortis reformidans eu,

legimus senserit definiebas an eos. Eu sit
tincidunt incorrupte definitionem, vis mutat
affert percipit cu, eirmod consectetuer
signiferumque eu per. In usu latine equidem
dolores. Quo no falli viris intellegam, ut fugit
veritus placerat per.

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo,
eum fastidii accumsan euripidis in, eum liber
hendrerit an. Qui ut wisi vocibus suscipiantur,
quo dicit ridens inciderint id.

@ Home  Noticias  Cluster ~ Registrarse Iniciar sesion Blog
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Golor

Para la aplicacion de color se utilizan
los mismos colores establecidos en

la linea grafica. Se aplica el color en
forma solida en donde funcione como
contraste visual en relacion a los demas
elementos graficos. Utilizando la
version RGB de estos.

Asi mismo se utiliza el color para
realizar interaccion y animacion con
el usuario, ejemplo: en el momento de
realizar una transicion en los botones.

Areas para los campos de busqueda y
footer ira aplicado el color en forma
solida.

PANTONE 309 C PANTONE Brigth Red U

R=0 R=255
G=86 G=83
B=119 B=63

#005677 #ff533f

[k

@ Home  Noticias  Cluster  Registrarse Iniciar sesion Blog

Titular

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo,
eum fastidii accumsan euripidis in, eum liber
hendrerit an. Qui ut wisi vocibus suscipiantur,
quo dicit ridens inciderint id.

Quo mundi lobortis reformidans eu,

legimus senserit definiebas an eos. Eu sit
tincidunt incorrupte definitionem, vis mutat
affert percipit cu, eirmod consectetuer
signiferumque eu per. In usu latine equidem
dolores. Quo no falli viris intellegam, ut fugit
veritus placerat per.

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo,
eum fastidii accumsan euripidis in, eum liber
hendrerit an. Qui ut wisi vocibus suscipiantur,
quo dicit ridens inciderint id.




Imagen

|| Respecto a la integracion de imagen
— es detectado que los usuarios buscan

formar de estas plataformas de trabajo
por diversas razones adicionales a

las oportunidades laborales, una de
estas razones es la integracion social y
jerarquica asi como el reconocimiento
de su trabajo. Es por lo mismo que

se decide utilizar imagenes de los
miembros desarrollando sus propios
proyectos.

Imagen obtenida de www.shutterstock.com se cuenta con derechos propios y utilizados con fines de ejemplificar.

Iﬂ Debido a la importancia que poseen

| estos en la plataforma el espacio
asignado para colocar estas imagenes
es en el area del header,ya que al
momento de ingresar al sitio se perciba
de primera instancia el fin del portal.

@ Asi mismo es establecido que las
imagenes para hacer referencia algun
miembro en los perfiles o el momento
que este realice una publicacion deben
estar dentro de formas circulares
establecidas en el logotipo.

Feinhard Zetsche

Michael Lammel Berrand et

Imagen obtenida de google.com/imagenes.
Utilizados con fines de ejemplificar.
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Implementacion en formato

Titular

quo dicit ridens inciderint id.

veritus placerat per.

quo dicit ridens inciderint id.

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo,
eum fastidii accumsan euripidis in, eum liber
hendrerit an. Qui ut wisi vocibus suscipiantur,

Quo mundi lobortis reformidans eu,

legimus senserit definiebas an eos. Eu sit
tincidunt incorrupte definitionem, vis mutat
affert percipit cu, eirmod consectetuer
signiferumque eu per. In usu latine equidem
dolores. Quo no falli viris intellegam, ut fugit

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo,
eum fastidii accumsan euripidis in, eum liber
hendrerit an. Qui ut wisi vocibus suscipiantur,




Tratamiento de imagen

De forma que el color esta presente en
una forma innovadora, se propone que
la imagen posea un tratamiento de color
para que por medio de la tonalidad este
elemento este presente y asi apoyar a la
comunicacion.




Implementacion en formato

Noticias  Cluster

Titular

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo,
eum fastidii accumsan euripidis in, eum liber
hendrerit an. Qui ut wisi vocibus suscipiantur,
quo dicit ridens inciderint id.

Quo mundi lobortis reformidans eu,

legimus senserit definiebas an eos. Eu sit
tincidunt incorrupte definitionem, vis mutat
affert percipit cu, eirmod consectetuer
signiferumque eu per. In usu latine equidem
dolores. Quo no falli viris intellegam, ut fugit
veritus placerat per.

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo,
eum fastidii accumsan euripidis in, eum liber
hendrerit an. Qui ut wisi vocibus suscipiantur,
quo dicit ridens inciderint id.

Registrarse

Iniciar sesion




Desarrollo n_@rramientas
de navegacion

H En base a la utilizacion de Iﬂ

| herramientas en paginas | | ]
tradicionales, se desarrollan
propuestas de estas adaptados a la e n
linea grafica propuesta. Seleccion
de los herramientas las cuales son
consideradas indispensables para Search o
realizar la navegacion.

@ Son elaboradas con caracteristicas : P

circulares las cuales provienen del
logotipo, para de esta forma crear
unidad.

J

£ o EEI

Imagen obtenida de: http://www. 4-designer.com
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Implementacion en formato

Noticias  Cluster

Titular

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo,
eum fastidii accumsan euripidis in, eum liber
hendrerit an. Qui ut wisi vocibus suscipiantur,
quo dicit ridens inciderint id.

Quo mundi lobortis reformidans eu,

legimus senserit definiebas an eos. Eu sit
tincidunt incorrupte definitionem, vis mutat
affert percipit cu, eirmod consectetuer
signiferumque eu per. In usu latine equidem
dolores. Quo no falli viris intellegam, ut fugit
veritus placerat per.

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo,
eum fastidii accumsan euripidis in, eum liber
hendrerit an. Qui ut wisi vocibus suscipiantur,
quo dicit ridens inciderint id.

Registrarse

Iniciar sesion  Blog




CJ:\ Aplicacion de iconografia
O

: Son seleccionados los iconos basicos mas

|ﬂ importantes para el desarrollo y aplicacion en
el portal. Estos se adaptan a la linea grafica
planteada por medio de la utilizacion de la
forma basica circular del logotipo

Se deben agregar iconos dependiendo de las
necesidades del cliente.

Imagen obtenida de: www.dreamstime.com
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Implementacion en formato

Noticias  Cluster

Titular

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo,
eum fastidii accumsan euripidis in, eum liber
hendrerit an. Qui ut wisi vocibus suscipiantur,
quo dicit ridens inciderint id.

Quo mundi lobortis reformidans eu,

legimus senserit definiebas an eos. Eu sit
tincidunt incorrupte definitionem, vis mutat
affert percipit cu, eirmod consectetuer
signiferumque eu per. In usu latine equidem
dolores. Quo no falli viris intellegam, ut fugit
veritus placerat per.

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo,
eum fastidii accumsan euripidis in, eum liber
hendrerit an. Qui ut wisi vocibus suscipiantur,
quo dicit ridens inciderint id.

Registrarse

C__ o

Iniciar sesion  Blog




Integracion del logotipo P

Se debe establecer que el logotipo
| debe estar integrado y tener
presencia en la mayor parte de las Noticias  Cluster  Registrarse Iniciar sesion Blog
secciones, proponiendo que este se
encuentre en el header en su version
con datos completos y aplicar
solamente el isotipo en ciertas : 'iaglm?vgluoumﬁmsl A
secciones con distintas opacidades y e ¥
asi no saturar visualmente el sitio.

Titular

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo,
eum fastidii accumsan euripidis in, eum liber
hendrerit an. Qui ut wisi vocibus suscipiantur,
quo dicit ridens inciderint id.

Quo mundi lobortis reformidans eu,

legimus senserit definiebas an eos. Eu sit
tincidunt incorrupte definitionem, vis mutat
affert percipit cu, eirmod consectetuer
signiferumque eu per. In usu latine equidem
dolores. Quo no falli viris intellegam, ut fugit
veritus placerat per.

Lorem ipsum ad his scripta blandit partiendo,
eum fastidii accumsan euripidis in, eum liber
hendrerit an. Qui ut wisi vocibus suscipiantur,
quo dicit ridens inciderint id.

Implementacion en formato




4fase XII: Propuesta preliminar digital Portal Web

Elementos graficos
de apoyo

ANTOLOGIA
CREATIVE CLUSTERS
GUATEMALA

Ingresar

Iniciar sesion

La antologia busca promover una industria cULTURAL &
través de practicas econémicas distintas a las establecidas
en el pasado reciente del pafs. 6eneranpo o
econémicamente necesario para implementar un modelo
sostenible de clase socioeconémica cREATIVA-

A continuacion se presenta

A el resultado preliminar
de la integracion de cada
uno de los elementos
graficos aplicados a la
diagramacion y formato
propuestos.

Utilizacion de ejes

Seccion inicio

ANTOLOG!

@ Abstracto

~ Otros paises

) ¢Qué es un Creative Cluster??

, Casos de éxito

Seccion Home

En la generacion
contemporéanea

( 18-30) ha habido en los
ultimos 5 afios una explosion
en la oferta de servicios y
productos creativos. La
deficiencia mas grande se
encuentra en la falta de
cohesion profesional entre los
actores y agentes, la mayor
parte de las veces: freelancers,
artistas, creativos, estudiantes

Noticias Clusters

El actual mercado o demanda
Guatemalteca ha demostrado
no estar preparado para
acomodar este flujo de
servicios y la oferta no ha
sabido organizarse de una
manera efectiva para generar
econdémicamente lo necesario
para implementar un modelo
sostenible de clase

(G =>

Registrarse  Iniciar sesién  Blog

iA copiarl.. que en eso se
basa la innovacién

Copiar no es algo malo por
definicion a pesar, y existen
numerosos ejemplos que
respaldan esto, en donde a la
préctica . Continuar leyendo.

¢ Como sera la vida
digital en 20152

Mi mamé ya toma fotos con su
iPad Miniylas comparte con.

sus amigas en Facebook en
linea y en apenas unos
segundos. Se olvidé de su y
eterna camara fotografica.
Continuar leyendo.

Campo de busqueda

Aplicacion de imagenes

Propuesta diagramacion



Aplicacion de logotipo

Aplicacion tipografia adaptable a web
Aplicacion tipografica,segiin Rubio (2006) se
debe utilizar tipografia adaptada a web que
pueda ser reconocida por cualquier navegador.
Es por lo tanto que se propone la utilizacion

de la familia tipografica helvética, integran-
dose a los demas elementos graficos

Aplicacion isotipo

Propuesta menu interno

Email

Ingresar

O Recordarme

ACNTOLOG I-A

CREATIVE CLUSTERS
GUATEMALA

5 Bienvenido Cluster

Seccion inicio para miembros

Aplicacion de iconografia

I\luevo Usuario @

@ Datos Personales

Nomb

ﬁ

Estudios

Proyectos

@) Perii Profosional

Network

Seccion area de registro



AFase XIII: Propuestas Preliminares

Logotipo
Presentacion del
logotipo con sus distintas
versiones, aplicacion de
color y reduccion maxima.

ANTOLOGTA

CREATIVE CLUSTERS
GUATEMALA

3
f

ANTOLOGIA.COM.GT Reduccion maxima
0.5 centimetros x
0.5 centimetros.

ANTOLOGI A

ANTOLOGIA.COM.GT

Y 1 § «Antologia”




ANTOLOGIA.COM.GT

Propuesta B/N

ANTOLOGIA.COM.GT

Propuesta Color

CHRIS KUNDLEFRT

PrRoODUCTOR EJECUTIVO

5720-6259
CHRIS@HUNTERIIFILMS.COM

Tarjeta de
presentacion

Dimensiones

3.5" pulgadas x 2" pulgadas
Soporte impreso

papel smood 220 gramos.
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Hoja
Membretada

Dimensiones
8.5" pulgadas x
11" pulgadas

Soporte impreso
Version impresa: papel
bond 80 gramos.
Version digital: pieza
insertada en
documento Word.

ANTOLOG IR

ANTOLOGIA.COM.GT

ANTOLOGBIA

OGIA.COM.GT

«Antologiar




Sobre

membretado
Dimensiones Soporte impreso
9.5” pulgadas x papel bond 80 gramos.

425" pulgadas




Propuesta
Portal Web

Dimensiones
Diseno web adaptable
1200px. x 1400px.

Soporte digital

ANTOLOGIA
CREATIVE CLUSTERS
GUATEMALA

Iniciar

La antologia busca promover una industria cuL TURAL &

través de practicas

distintas a las

en el pasado reciente del pais. Generanno lo

un modelo

necesario para

sostenible de clase socioeconémica cREATIVA.

ACNTOLOG LA

CREATIVE CLUSTERS
GUATEMALA

Email

Ingresar

@ Recordame

Bienvenido Cluster

ANTOLOGIA

@ Abstracto

¢Qué es un Creative Cluster??

Otros paises

Casos de éxito

En la generacion
contemporanea

(18-30) ha habido en los
Gltimos 5 afios una explosion
en la oferta de servicios y
productos creativos. La
deficiencia mas grande se
encuentra en la falta de
cohesion profesional entre los
actores y agentes, la mayor

parte de las veces: freelancers,

artistas, creativos, estudiantes

Noticias ~Clusters

El actual mercado o demanda
Guatemalteca ha demostrado
no estar preparado para
acomodar este flujo de
servicios y la oferta no ha
sabido organizarse de una
manera efectiva para generar
econémicamente lo necesario
para implementar un modelo
sostenible de clase

Registrarse  Iniciar sesién  Blog

iA copiarl.. que en eso se
basa la innovacion

Copiar no es algo malo por
definicion a pesar, y existen
numerosos ejemplos que

respaldan esto, en donde a la

préctica . Continuar leyendo.

4Como serd la vida
digital en 20152

Mi mamé yatoma fotos con su

iPad Mini y las comparte con
sus amigas en Facebook en
linea y en apenas unos
segundos. Se olvidd de su y
eterna cémara fotogréfica.
Continuar leyendo.

Todos 0sderschosresevacos La Arkcloga 2018
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VALIDACIONES

w




El proceso de validacion se realizo entre-el 17 de Noviembre yel 24 de
abril del ano 2014. Evaluando las piezas preliminares entre tres grupos

aplicados a cada grupo se encuentran en el anexo VIII, IX, X.

e Disenadores: estos aportaran su opinion desde su experiencia
profesional, evaluando criterios de diseno. Conformados por:

-Lic. Harvey Paniagua, encargado del Instituto de investigacion de diseno
grafico de la Universidad Rafael Landivar(INDIS).
-Licda. Karla Solis directora creativa de la agencia de comunicacion “El

elefante rojo”.
-Lic. Manolo Guzman director creativo de redes sociales para la Bravha

Guatemala el Taier.
El enfoque para evaluar en los disenadores es buscar la opinion y

funcionalidad de cada uno de los elementos graficos propuestos asi como
la implementacion de linea de diseno en las piezas presentadas.

......

Fotografia por Joshua Cuellar

e Expertos: aportan desde su experiencia profesional en el area de gestion
de marca, asi como desarrollo multimedia y de paginas web.Asi mismo
estos profesionales forman parte del grupo objetivo B, el cual esta
integrado por posibles clientes que requieran servicios profesionales

o realizar subcontrataciones para la realizacion de proyectos propios.
Conformados por:

ic. Alejandro Ramirez. Catedratico de paginas web y desarrollo

imedia de la Universidad Rafael Landivar.

erdelft. Lic. En Economia de la Universidad Francisco

uctor ejecutivo de 11films. Posee experiencia en el tema
de las Creative ers en otros paises, asi como analisis en cuanto a
lanzamientos y posici ientos de marca.

-M.A.Hugo Mayorga. Director.de comunicacion Banco Promérica,
catedratico de diseno universidad Galileo y experiencia en el area de
estrategia multimedia.

Marroquin:

El enfoque para evaluar en los expertos es conocer la percepcion acerca de
la implementacion y aceptacion de la marca.

Fotografia por Joshua Cuellar



e Grupo objetivo: emiten su criterio como posibles integrantes de la
plataforma “Antologia” evaluando acerca de la funcionalidad de las
piezas y qué tan atractivas son para éstos,asi como qué tan atractivo
es la aplicacion de la linea grafica en el portal. Para este grupo se tomd
en cuenta una muestra de 15 potenciales profesionales, pertenecientes
al grupo objetivo A, los cuales que llenan el perfil para formar parte del
proyecto.

Los puntos principales a evaluar en el grupo objetivo es la primera
impresion que tienen del proyecto y su aceptacion hacia este, adicional a
conocer si formarian parte de la plataforma.
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AResultadosvalidaciones - Interpretaciones

Segun las investigaciones realizadas y en base a las
interpretacion de resultados son los siguientes.

Los resultados y tabulaciones pertenecientes a

las validaciones se pueden encontrar en el anexo IX.

Logotipo

Segun la evaluacion el 100% de los expertos consideran que el logotipo refleja unidad y
balance, demostrando que se adapta a la frase conceptual utilizada para el desarrollo del
proyecto.Al igual que un 100% de los disefiadores indican que el isotipo refleja integracion en
su totalidad, cumpliendo con la visualizacién propuesta, a su vez el mismo 100% considera que
el logotipo es interesante y masculino; dejando en claro que esta asociado a la fuerza, fortaleza y
energia.Un 100% de ambos grupos objetivos las palabras presentadas innovacion y creatividad
las relacionan con el logotipo demostrando que se cumple con una de las finalidades de este
elemento, complementando al indicar que el logotipo refleja unidad , dualidad y balance;
apegandose al concepto utilizado.

La tipografia utilizada para el 100% los expertos indican que es comprensible y esta adecuada
al icono. En relacion con el 100% de los disenadores la tipografia utilizada les transmite
innovacion y elegancia. Al igual que el 100% de ambos grupos objetivos la tipografia
presentanda indican que es la adecuada permitiendo la legibilidad y logrando su funcién en la
comunicacion.

EL 100% los expertos consideran que la paleta de colores cumple con la funcidn de transmitir
fortaleza y poder. En similitud del 100% de los disefadores la paleta de colores utilizada
refleja poder e innovacion, creando sobriedad y contraste visual entre los elementos. Y el 100%
de ambos grupos objetivos la paleta de colores utilizada, la consideran llamativa, formal y
adecuada.

En base a los analisis presentados se considera que no es necesario ningun cambio en el
logotipo, tipografia y color.

Papeleria

EL 100% de los expertos relacionan las piezas con solidez y creatividad, cumpliendo las
intenciones de éstas.Al igual que un 100% de los disefadores consideran que transmite
formalidad, adicional a que es funcional e innovadora, cumpliendo con la funcién de comunicar
los datos del proyecto. Un 100% de ambos grupos objetivos senalan que las piezas presentadas
le transmiten con claridad acerca que se trata de un proyecto nuevo e innovador, relacionandolas
con palabras como creatividad, uniformidad, innovacion y solidez, demostrando que la linea
grafica implementada cumple en su totalidad la intencion.

Conforme a la aplicacion de la linea grafica en la papeleria el 100% de los expertos consideran
que existe unidad entre las piezas con una correcta aplicacion de cada uno de los elementos
planteados, reflejando la idea central de la plataforma por medio de la papeleria. Indicando
que las piezas son funcionales y correctas para el tipo de proyecto.A su vez el 100% de los
disenadores indican que existe unidad entre éstas y que la imagen del proyecto y de la
plataforma esta presente en cada una de las piezas y se distingue con claridad que pertenecen
a un mismo proyecto.EL 50% de este grupo sugiere cuidar el punto utilizado en la hoja
membretada asi como las alineaciones y margenes en cada una de las piezas.

Debido a estos resultados un 75% de los disefadores indican que tanto en la tarjeta de
presentacion, como hoja membretada no se aplique el margen (recuadro negro) para que este
elemento no interfiera con el texto al momento de ser insertado. Adicional a que le baja la
calidad a la pieza. A suvez un 25 % de este grupo indica que la tarjeta de presentacion debe
contar con un troquel el cual pueda aportar a la linea grafica por medio de curvas aplicadas en
las esquinas y realizando esto en direccion opuesta a portando de esta forma al concepto.
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Sitio Web

Para el 100% de los expertos la primera impresion del sitio web es innovacion y
profesionalismo; mencionando que al momento de ingresar al sitio, este cuenta con la
informacion suficiente y los botones son los necesarios para realizar de manera correcta la
navegacion. Respecto a las secciones presentadas el 100% de este grupo las considera son las
necesarias. Para el 100% de los diseiadores las secciones presentadas para el portal consideran
que son las necesarias y sequn la jerarquia visual respecto a los elementos graficos se identifica
con claridad, permitiendo la comprension por parte del usuario. EL 100% del grupo objetivo al
momento de ingresar al portal la primera impresion por parte del grupo fue crear una cuenta

y navegar por las secciones. La forma que se presenta el perfil es agradable para los futuros
usuarios y logran identificar cada uno de los campos de informacion presentados, mencionando
que los iconos contribuyen a identificar cada una de las areas.

Para el 100% de los Disefiadores al momento de evaluar la navegacion, indican que es
convencional.

EL 100% de los expertos considera que la presencia del logotipo en el portal siempre esta
presente y es percibido en unidad, manteniendo una presencia de marca en toda la plataforma.
En similitud del 100% de los disenadores respecto a la presencia del logotipo en el portal,
comentan que se llega a percibir con claridad demostrando que este cuenta con presencia en
el sitio. Al igual que el 100% grupo objetivo considera que en el sitio web existe presencia del
logotipo en cada una de las secciones.

Un 100% de los expertos indica que el tipo de letra empleado transmite elegancia y es
considerada legible, cumpliendo con la funcién en la comunicacion .Adicional a esto en el
momento de preguntar cdmo considera la jerarquia visual de los textos, el 100% de este grupo
indica que se comprende correctamente. Para el 100% de los disefadores la tipografia utilizada
para el sitio senalan que es legible y 100% funcional. Segun el 100% de ambos grupos objetivos
la tipografia utilizada es adecuada ya que permite legibilidad y funcionalidad.

Segun el 100% de los Disefiadores argumentan que el tipo de diagramacion utilizada es
innovadora y crea un orden visual en el formato. Asi mismo para el 100% del grupo objetivo la
jerarquia aplicada para titulares, nombres de secciones, pies de paginas, entre otros, se muestra
que son claras y comprensibles permitiendo un orden visual para el usuario.

100% de los expertos mencionan que los colores en el portal transmiten formalidad
apegandose a una de las intenciones de visualizacion. EL 100% de los disenadores y de ambos
grupos objetivos confirma que los colores propuestos reflejan innovacion y fortaleza, aplicando
lo deseado en la visualizacién del concepto .

En relacion a las imagenes utilizadas el 100% de los expertos consideran que son suficientes,
indicando agrado en cuanto a la utilizacion de imagenes propias de los miembros. Para el 100%
de ambos grupos objetivos el aporte por parte de las imagenes senalan que son adecuadas ya
que transmiten en su totalidad acerca de qué se trata el portal y el proyecto.

Al momento de evaluar cual es el elemento grafico que mas llamg la atencion en toda la pagina
el 100% de ambos grupos objetivoes mencionan al logotipo, como la implementacion tipografica
y de color.Y el elemento que menos prestan importancia son los graficos de apoyo.

Al momento de evaluar una de los propésitos del portal, el 100% de los expertos mencionan
que navegarian por este, creando una cuenta en el proyecto y lo utilizarian como primera
preferencia de contactos. Al igual que el 100% de los disefiadores consideran funcional y
atractivo para formar parte del proyecto. Para el 100% de ambos grupos objetivos mencionan
que el portal parece innovador y por lo tanto si formarian parte de esta red.

Segun el 100% de ambos grupos objetivos para la evaluacion de cada una de los elementos,
integracion en las piezas y el sitio, es evidente que el concepto se transmite en todo, brindando
una puntuacion de 9 sobre 10 respecto a la aceptacion del proyecto “Antologia’”.

Debido a estos resultados el Lic.Alejandro Ramirez ( representando un 33 % del grupo de
expertos ) indica que ya dentro del portal no debe existir la seccidn de registro, sugiriendo en

agregar un sub-menu donde el usuario pueda modificar el perfil.

Para Kummderfeldt ( representando un 33 % del grupo de expertos ), el boton de inicio de sesion
debe de estar luego de home para resaltar la ‘exclusividad” de ser miembro de la plataforma.
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Antes

ANTOLOGTA

CREATIVE CLUSTERS

GUATEMALA

Iniciar sesién

La antologia busca promover una industria cuLTURAL &
través de practicas econémicas distintas a las establecidas
en el pasado reciente del pais. GeneranDo |0
econémicamente necesario para implementar un modelo

 Revisiony modificacion de la estrateqia e diseno

Despues

ANTOLOGTA

CREATIVE CLUSTERS
GUATEMALA

Iniciar sesion

Ingresar

La antologia busca promover una industria cuLTURAL a
través de practicas econémicas distintas a las establecidas
en el pasado reciente del pais. GEneranDoO IO
econémicamente necesario para implementar un modelo

isle-da-g! ' S CREATIVA.

sostenible de clase socioeconémica ¢REATIVA-

Observaciones

El disenador Lic. Harvey Paniagua, menciona
que las palabras no debe estar tachadas ya que
pueden ser percibidas como algo negativo.

Por lo tanto no se aplica la linea horizontal
roja como elemento de apoyo, para que de esta
forma la palabra “creativa” no sea percibida
como negativa.
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cias Clusters Registrarse Iniciar sesibn  Blog

copiarl.. que en eso se
1sa la innovacién

Caopiar no es algo malo por
defigicion a pesa existen
numerosos ejemplos que
respaldan esto, en donde a la
practica . Continuar leyendo...

lenerar
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¢ C¢omo sera la vida
digital en 201572

Mi mamé ya toma fotos con su
iPad Mini y las comparte con
sus amigas en Facehook en
linea y en apenas unos
segundos. Se olvido de su y
eterna camara fotografica.

Despues Observaciones

EL Lic.Alejandro Ramirez indica unificar la

ar sesion  Clusters  Regisirarse  Noticias  Blog alineacion de reticula y ejes. Aplicando simetria
en alineacion de cada uno de los elementos
graficos, para que de esta forma exista unidad
en la diagramacion.

jA copiarl.. que en eso se
basa la innovacion
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Noticias Clusters Registrarse Iniciar s¢
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Continuar le

Todos los derechos reserva

Ch m

Despues

Iniciar sesibn  Clusters Registrarse Noticias
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onémica creativa.
ca justamente eso,
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Mi mama ya toma fotos
iPad Mini y las compar
sus amigas en Facebo
linea y en apenas unos
segundos. Se olvido de
eterna camara fotograf
Continuar leyendo...

Todos los derechos reservados La A

Observaciones

Tanto la Licda. Karla Solis como el Lic.Alejandro
Ramirez hacen mencion de la aplicacion del
mismo tamano para la tipografia en cada uno
de los campos de texto.Aplicando el mismo
tamano de tipografia en todos los campos de
texto del sitio.

Portafolio académico- Estrategia




Antes

Noticias Clusters

El actual mercado o demanda
Guatemalteca ha demostrado
no estar preparado para
acomodar este flujo de
servicios y la oferta no ha
sabido organizarse de una
manera efectiva para generar
economicamente lo necesario
para implementar un modelo
sostenible de clase

Regi

Despues
RN

Iniciar sesiébn  Clusters Registrarse

ctual mercado o demanda
itemalteca ha demostrado no estar
rarado para acomodar este flujo de
iicios y la oferta no ha sabido
inizarse de una manera efectiva para
erar econémicamente lo necesario

1 implementar un modelo sostenible
Jlase socioeconémica creativa.
intologia busca justamente eso,
nover una industria cultural a través
rracticas econdmicas distintas a las
blecidas en el pasado reciente.

numerosc
respaldal
practica .

Mi mama
iPad Mini
sus amiga

Todos los derechg

Observaciones

Chris Kummerfeldt comenta que el sitio se
debe percibir como exclusivo, por lo tanto
solicita el cambio del boton iniciar sesion
Continuo al botén home.

Modificando la ubicacion del boton

“iniciar sesion” inmediato del botdn “home’,
para que de esta forma crear en los usuarios la
inquietud de crear una cuenta en el portal.
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Antes

Home Iniciar sesi6n

N
C——7D) )

Registrarse Noticias  Blog

Somos un gremio...

— l ( ) Su majestad el
—_ “Marketina de

Despues

(+) Datos Personales

Observaciones

EL Lic.Alejandro Ramirez sugiere
agregar una pre visualizacion de

la seccion para llenar el perfil,en
donde indica que en funcion de la
navegacion, en esta no debe existir la
foto de perfil del usuario ubicada en la
parte superior, de modo a ser utilizado
como estrategia de benéfico extra.Al
igual el sitio analizado Behance en el
momento de poseer una cuenta, en la
parte superior se encuentra la imagen
de perfil del usuario y desde esta se
puede llegar acceder a la cuenta y ser
editada.

Por lo mismo se realiza una
pre-visualizacion del area para que
los usuarios puedan crear el perfil y
de esta forma ubicar cada uno de los
campos a utilizar, sin necesidad de
presentar la imagen para edicion de
del perfil en las secciones.

imes, los usuarios de Tinder, una app para

Home Iniciar sesion Clusters Registrarse

Editar Perfil
Galeria de proyecto
Proyecto en curso

Cerrar sesion

Somos un Club...

Su majestad el
“Marketing de
Contenido”: Hay que
sacarle punta al |apiz y al

Asi mismo Ramirez indica el presentar
un sub mend, el cual permitira al
usuario acceder a su perfil de una
forma mas eficiente.

Agregando la opcion para editar el
perfil en un sub-menu optimizando la
funcionalidad para los usuarios en el
portal.



Antes
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ANTOLOGIA.COM.GT

CHRIS KUNDLEFR
PRODUCTOR EJECUTIVYE

5720-6259

CHRIS@HUNTERLILIFILMS.COM

ANTOLOEIA

ANTOLOGIA.COM,.GT

Despues
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CHR/% KUNDLEFRT
PRODMCTOR EJECUTIVO

5720-6259
CHRIS@HUNTERILFILMS.COM

ANTOL0GEI

ANTOLOGIA.COM.GT

Observaciones

En relacion a la papeleria los disenadores
indican que tanto en la tarjeta de
presentacion, como hoja membretada no
se aplique el margen (recuadro negro)
para que este elemento no interfiera con
el texto al momento de ser insertado.
Adicional a bajar calidad en la pieza.

Eliminado el recuadro/ margen en la
propuesta para que de esta forma no
crear saturacion visual de elementos en la
pieza, adicional a no bajar la percepcion
de calidad en la misma.Aplicandolo
Unicamente en el sobre en su version
blanco y negro




EL margen negro sera aplicado Gnicamente
a la version en blanco y negro del sobre.

ANTOLOGIA.COM.GT
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Araiz de la realizacion del sobre, surge la idea en
fortalecer la imagen del proyecto por medio de
la implementacion de adhesivos con el isotipo
propuesto. De esta forma fortalecer la imagen
presentando un método innovador de adhesion.
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Antes

ANTOLOBIA

ANTOLOFIA.COM.GT

Despues

ANTOLOGI

ANTOLeGEI

. Otra consideracion es de bajar el tamano
U D Se rva G | U n es de la tipografia en el texto inferior de la
hoja membretada para que asi se guarde
el estilo y la linea aplicada. Este criterio es
aplicado tanto a la propuesta en blanco y
negro como a la propuesta a color.

0LOGIA.COM.GT

Reduciendo los tamanos de la tipografia
en la hoja membretada y tomando en
consideracion cada uno de los tamanos
aplicados para la tipografia, siguiendo
con la linea minimalista planteada.
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Despues
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ANTOLOGIA.COM.GT

CHRIS KUNDLEFRT

PRODUCTOR EJECUTIVO

5720-6259
CHRIS@HUNTERILFILMS.COM

ANTOLOGIA.COM.GT
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ANTOLOGIA.COM.GT

CHRIS KUNDLEFRT

PRODUCTOR EJECUTIVO

5720-6259
CHRIS@HUNTERLIIFILMS.COM

ANTOLOGIA.COM.GT

Observaciones

Tanto disenadores como expertos
sugieren el agregar un troquel a la
tarjeta de presentacion,en donde se
debe aplicar a las esquinas la forma
proveniente del logotipo para asi
apoyar la linea grafica.

Es por lo tanto que se agrega el troquel
que sigue con la linea grafica planteada
en donde es aplicado la misma forma
circular proveniente del logotipo en
dos de las esquinas de la tarjeta de
presentacion. Apoyando al concepto
desde la intencion de ser percibido
como opuestos que realizan un balance
en relacion a las demas esquinas de la
pieza.



Observaciones

En base a las validaciones se detecta que para completar el proyecto,
y en funcion de peticion y necesidad del cliente para que este
comience a ejecutar el mismo, es necesario agregar piezas como:

-Firma electrénica

-Plantillas para presentaciones digitales/multimedia

-Adhesivo para (D ( para el compartir archivos
relacionados al proyecto).

Estas piezas estan elaboradas bajo la misma linea grafica antes
establecida. Para la elaboracion de dichas artes se realiza un proceso
de bocetaje el cual se encuentra en el anexo X.

Firma
glectronica

Piezas agregadas

5

CHRIS KUNDLEFRT

PRODUCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

Dimensiones
100px.x 50 px.

Soporte digital




Plantillas para
presentaciones
digitales/multimedia

Dimensiones
720px.x
540 px.

Soporte digital

Titulares

ANTOLOGTIA
Contenido

: -
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Adnesivo
para GD

. De igual manera una vez concretadas las piezas se
8 procede a realizar el manual de imagen visual.

Ver anexo XI para el proceso de bocetaje.

ANTOLOGIA.COM.GT

Dimensiones Soporte digital
10 centimetros x Papel adhesivo, para CD.
10 centimetros
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GESTION DE LA IMPLEMENTACION DE DISENO






FUNDAMENTACION



(Cada uno de los elementos del universo esta compuesto por un sistema binario, un sistema

que funciona gracias al balance que existe entre sus actores. Opuestos que crean una dualidad
perfecta permitiendo el funcionamiento de cada una de las cosas que esta relacionado con el
ser humano; como el hombre-mujer, alegria-tristeza, riqueza-pobreza ,arriba-abajo, blanco-negro,
luz-obscuridad, bueno-malo, etc.

En la época contemporanea dia con dia emergen industrias las cuales tiene como finalidad
fortalecer y favorecer a cierto segmento. Un ejemplo de esto es que en Guatemala una industria
que ha estado creciendo en las ultimas dos décadas es el area creativa y artistica del pais. Este
crecimiento es debido a que existen profesionales que han logrado especializarse en ciertas
areas que integra la industria creativa, los cuales hasta la fecha han estado al margen de
derechos como la remuneracion justa, oportunidades laborales estables e integracion entre los
mismos.

Chris Kummerfeldt es un empresario y visionario guatemalteco el cual idealiza un proyecto

en donde cada uno de estos profesionales pueda ser parte y asi permitir que esta industria
emergente sea mas solida y formal. Este es el caso de “Antologia” la primera creative cluster

en Guatemala, la cual tiene como finalidad funcionar como plataforma web, para la exposicion ,
busqueda de talentos, integracion entre profesionales especializados que residen en la ciudad de
Guatemala como empresarios que soliciten servicio de estos.Adicional a brindar oportunidades
de proyectos con el respaldo de ser un red integrada por los individuos indicados para el
desarrollo de proyecto innovadores y que permitan la evolucion de la cultura y economia.

La mayor carencia que presentaba este proyecto era el no contar con identificacion por parte de
profesionales especializados en cierta area perteneciente a la industria creativa como a posibles
clientes que soliciten el servicio de los anteriores. Es por lo tanto que se elabora la imagen
visual bajo el concepto “Creacion de dualidad y balance social”.En base a esto es desarrollada
una linea grafica para lograr una efectividad en la comunicacion.
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Dicha linea grafica esta integrada por elementos como:

Logotipo

El cual tiene la funcion de representar esta ideologia, permitiendo un avance en
la sociedad a medida que cada uno de sus factores interactia de manera correcta.
Dichos componentes responden a la necesidad anteriormente planteada por
medio de la representacion de las areas que integran la industria creativa; es

por la forma en la cual se integra el logotipo,ya que todo proviene de un mismo
punto y provoca la generacion de otros al mismo tiempo que todos interacttan y

ANTOLOGTIA pertenecen a un mismo punto de partida, todo esto posee relacion
CREATIVE CLUSTERS recordando que segun las 10 caracteristicas de un buen logotipo (2012) este
GUATEMALA

debe poseer Gestalt cerrada capturando un todo integrado, lo cual dirige la vista
al interior de la estructura. Un circulo perfecto tiene la Gestalt ideal y sirve como
un iman para el ojo. Por lo mismo es redondo ya que refleja las areas que integran
la industria creativa, transmitiendo sobriedad, formalidad e individualidad por
medio del uso de elementos geométricos como la lineas y circulos, empleados en
composiciones estructuradas.

Los ejes creados con la inclinacion a 45 grados de las lineas que unen cada uno
de los circulos, crean una reduccion grafica de la letra A’ la cual es la inicial del
nombre de proyecto.

3
f

Reduccion maxima Dicha propuesta sugiere el concepto empleado por medio de plasmar dualidad,
0.5 centimetros x ANTOLOGTIA ya que en cualquier parte del logotipo este se puede percibir como un reflejo
ANTOLOGLA.COM.GT 0.5 centimetros. u opuestos de la otra.A su vez que se crea un balance visual por medio de la
utilizacion de los circulos aplicados en dicho elemento.

Uno de los fines de este logotipo es crear un pictograma que sea capaz de ser
reconocido por la sociedad guatemalteca y sea adoptado como un caso de éxito en
el pais.

ANTOLOGIA.COM.GT

y 1§ «Antologia~




Color:

La paleta de color expresa la asociacion positiva de sobriedad y formalidad adicional a contribuir
en realizar un contraste visual entre los elementos de la composicion, siendo posible mediante
la utilizacion del color calido y el color frio. Asociando estas a la palabra “dualidad” la cual
integra la frase conceptual empleada.

PANTONE 309 C PANTONE Brigth Red U

(=100% R=0 (=0% R=255
M=62% (=86 M=82% (=83
Y=35% B=119 Y=76% B=63
K15%  #005677 K=0%  #ff533f

Tipografia:

La tipografia refleja “dualidad y sociedad” las cuales son palabras que forman parte de la frase
conceptual. Estas transmiten innovacion, formalidad, sobriedad y elegancia, por medio de la
utilizacion de caracteres con trazos formales y s6lidos pero a su vez limpios con el empleo

de tipografia San Serif, transmitiendo el dinamismo e invencion por medio de la aplicacion de
distintas familias tipograficas.

El portal varia con la definida en el logotipo y aplicada para las piezas antes mencionadas ya
que segun Rubio, Suarez, Martin, Gallegos y Moran (2006) el navegador solamente mostrara la
fuente definida originalmente en la pagina web si esta se encuentra instalada en el ordenador
del cliente. De otro modo, la fuente sera sustituida por otra; normalmente, Time New Roman,
Arial, 0 Helvética.

Por lo tanto la tipografia a utilizar en el portal web es Helvética ya que es la que muestra
caracteres que reflejan formalidad, sobriedad al mismo tiempo que innovacion por medio de
trazos formales, s6lidos pero a su vez limpios.

ORATOR Miso

LA ANTOLOGIA La Antologia

ADCDETFGHTIUJK adcdefghijk

LMNOPQRSTU Imnopgrstu

VWXY Z. VWXYZ.
Helvetica

abcdefghijklmn
Aopgrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKL
MNNOPQRSTUV
WXYZ

1234567890
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La reticula:

Esta crea un orden visual para integrar de una mejor forma los elementos graficos y asi
contribuye a la comunicacion del mensaje. Expresando sobriedad, orden y fluidez visual por
medio de la utilizacidn de reticulas estructuradas formales tanto horizontales como verticales
basadas en la geometria del rectangulo.

Al mismo tiempo que se cuida la estética visual mediante la limpieza y la aplicacion del estilo
minimalista. Asociando este elemento con palabras de la frase conceptual como “creacion y
balance”

ANTOLOGTA

CREATIVE CLUSTERS
GUATEMAILA

Ejes

Estos permiten lograr una mejor composicidn y ubicacion de los elementos asi como contribuir
a la estructura de la reticula. Por medio de este elementos se desea connotar a cada uno

de los integrantes la rectitud, formalidad y seriedad del proyecto, por medio de ejes rectos,

en su mayoria horizontales y verticales. Permitiendo ser asociados a al balance y creacion .
Transmitiendo el dinamismo a través del rompimiento de estos.

CHRIS KUNDLEFRT
PRoODUCTOR EJECUTIVO

5720-6259
CHRIS@HUNTERLIIFILMS.COM

Formato

El formato utilizado para las piezas debe evidenciar amplitud, responsabilidad, rectitud y
sensatez por medio de formas basadas en la geometria rectanqular y estar relacionado al portal
web. Representando la palabra “sociedad”

«Antologiar
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Soportes

Los soportes en los que se encuentran plasmadas las piezas reflejan “contraste y sociedad” ya
que contribuyen a vincular con la idea de innovacion, solidez y formalidad. Logrando esto por
medio de la aplicacion en soportes fisicos en innovacion en la utilizacion de materiales/papeles
mates, asi como métodos de impresion basados en tintas de cera.

Imagenes

Estas deben contribuir al apoyo en la comunicacion , por medio de reflejar “dualidad, dinamismo
y creatividad en la sociedad”, por medio del empleo de fotografias de los miembros que integran
las diversas areas pertenecientes a la industria cultural en Guatemala. EL empleo y utilizacion
de estas se encuentra definido en el manual de imagen.

Iméagene con fine ilustrativos Iméagene con fine ilustrativos
Obtenidas de www.shuterstock.com Obtenidas de www.shuterstock.com
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Piezas

Tiro Retiro

/ CHRIS KUNDLEFRT

PRODUCTOR EJECUTIVO

La linea grafica planteada para la aplicacion de las piezas esta basada en la misma idea del
proyecto, ya que como se menciona anteriormente todo en el Universo esta compuesto por
un sistema binario, en par, por una contrario que realiza un contraste el cual es necesario para
la existencia de este ya que se debe tener un balance, adaptandose de esta forma a la frase
conceptual..

La seleccion de piezas esta basada en que para Forges (1999 ) la identidad visual es una
imagen coherente y persuasiva, que ha de servir como expresion de personalidad, de caracter
exclusivo de cada empresa, partiendo del mismo logotipo, y siendo lograda por medio de la
“famosa trilogia” de papeleria de empresa; hoja membretada, sobre membretado y tarjeta de
presentacion.

5720-6259
CHRIS@HUNTERLLFILMS.COM

Tarjeta de presentacion

Esta sera el primer contacto que los clientes tengan con el proyecto, es por lo mismo que refleja

una imagen sobria, limpia y practica por medio de la aplicacion del formato y troquel planteados.

Esta cuenta con la mayoria de los datos ya que sera un medio fisico que el cliente podra

conservar para una futura comunicacion. S
En esta se aplica un troquel el cual apoya a sequir con la linea establecida por medio de la
aplicacion de la forma circular del logotipo en las esquinas.

Dimensiones
3.5" pulgadas x 1.80" pulgadas

Soporte impreso
papel smood 220 gramos.

«Antologiar




Hoja membretada

Dicha pieza funciona como soporte para la comunicacion establecida, proceso realizado por

la pieza anterior, es por lo mismo que se busca una limpieza visual y de esta forma permitir la
aplicacion de campos de texto. Es por esto que la pieza solamente debe poseer datos como la
direccion web de la plataforma. Asi como elementos graficos de apoyo que contribuyan a reforzar
la linea grafica. Esta pieza se llega a presentar tanto de forma fisica como digital.

ANTOLOGIA

ANTOLOGIA.COM.GT

ANTOLOGBIA

OLOGIA.COM.GT

Dimensiones
8.5” pulgadas x
117 pulgadas

Soporte impreso
Version impresa: papel
bond 80 gramos.
Version digital: pieza
insertada en
documento Word.
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Sobre membretado
Pieza utilizada solamente en ocasiones especiales,ya que en la antigiledad esta era usada con
mayor frecuencia, pero debido a los medios electronicos fue perdiendo la relevancia. A pesar
de esto tal y como lo menciona Foges ( 1999 ) la implementacion de los elementos graficos
en esta es de gran importancia ya que forma parte de la “trilogia” que permite establecer una
linea grafica concisa.Adicional se propone fortalecer la imagen del proyecto por medio de
implementar adhesivos en el sobre con el isotipo establecido.

S

ANTOLOGIA.COM.GT

Dimensiones Soporte impreso
9.5” pulgadas x papel bond 80 gramos.
4.25” pulgadas



Firma electrénica

Actualmente esta pieza realiza la funcion de las tres anteriores,ya que puede ser como primer
medio de contacto electronico con futuros clientes ( tarjeta de presentacion), funciona como
membrete digital para e-mails ( hoja membretada) asi como acompanar la comunicacion
electrénica( sobre). Para realizar su implementacion es necesario cargar la imagen en un sitio de
almacenamiento virtual el cual creara un link al correo electrénico del usuario.

CHRIS KUNDLEFRT

PRODUCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

Dimensiones
100px.x 50 px.
Soporte digital

Plantillas electrénicas

Estas poseen la funcion de apoyar a los usuarios que necesiten realizar presentaciones digitales
a los clientes. Apoyando en imagen visual por medio de la implementacion de elementos
graficos de una forma simple y limpia pero apoyando en todo momento a la comunicacion y
fortalecimiento del proyecto.

Titulares

~_

ANTOLOGIA
ssssssssssssssss
.........
Contenido

Titulares

N

SN

Dimensiones
720px. x

540 px.
Soporte digital
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Adhesivos para CD

Gran parte de la comunicacion entre usuarios y sus clientes consiste en

transferencia de archivos. Es por lo mismo que se considera una pieza indispensable para lograr
de una forma mas efectiva la comunicacion y buscar tener presencia con los posibles clientes o
bien usuarios en cada momento.

En base a las pruebas de color realizadas, se establece que la propuesta de (D a utilizar sera
la version en blanco y negro, ya que debido al sistema de impresion utilizado para este tipo de
pieza, el color no se apega a la tonalidad correcta, mostrando una separacion de color.

ANTOLOGIA.COM.GT

Dimensiones
10 centimetros x
10 centimetros

Soporte digital
Papel adhesivo, para CD.

Manual de imagen

Esta pieza se podria considerar como la ‘columna vertebral “ de todo el proyecto ya que sin

esta no se contaria con lineamientos que contribuyan a realizar a cabalidad la implementacion
de la linea grafica. En este se encuentran cada una de las requlaciones y estipulaciones

para la utilizacion de los elementos graficos, guiando a cualquier persona que desee hacer

uso de la marca. Debido a que se pueden llegar a presentar cambios o variaciones en las
implementaciones de los elementos graficos, esta pieza no se encuentra impresa, ya que de esta
forma se economizan recursos. Es entregado de forma digital para su consulta.

Presentando visualizaciones acerca de como fue integrada la linea grafica y parte del contenido.
Disponible en CD adjunto.

Es por lo tanto cada uno de los elementos aplicados para las piezas seleccionadas para realizar
la imagen visual, provienen del mismo logotipo presentado anteriormente logrando plasmas
una linea grafica estructurada que refleja vanguardia, creatividad e innovacion médiate la
correcta aplicacion de elementos visuales estructurados y geométricos como lo son la linea y el
circulo.

Para lograr una propuesta consistente y en beneficio del cliente para que no se realice mayor
inversion en las primeras fases del proyecto las piezas poseen la versatilidad de ser impresas en
blanco y negro como a color y contar con la misma funcion en la comunicacion.

ANTOLOGIA

CREATIVE CLUSTERS
GUATEMALA

Manual de imagen visual

«Antologiar
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Introduccion

El siguiente manual ha sida creadn con |2 fnzlidad de mantener
plataformas estzblecidzs para el wso del logotipe, isotipe,
tipografia, paleta de colores y demds elementos graficos que
contribuyan 2 la identidad grafica del proyectn Aniologiz”.

EL objetiva es fortzlecer La comunicacién de marca de “ntolog i,
ohteniendo resultades aderuados y coherentia de identidad del
proyecto. 52 recomienda aplicar este conjunto de herramientas
para el uso de imagen.

Poseemias solzmente wna oportunidad para reflefar quienes
somos, que hacemes y come ko hacemos. EL respetar dichos
lineamientos establecides en este manual corperative no
garantiza dar un paso mas, rumba a 2 excelencia.

ANTOLOEIA . COM. &

Definiciones
Generales

En la genaracitn contempaoranes (18-30 afos)
ha habido en los dtimos 5 afios una explosion
@ an la oferta de ssrvicios y productos creativas.
La deficiencia mas grande se encuentra
an la falta de cohesidn profesional entrs los
actores y agentes, |a mayor parts de kas veces:
freslancers, artistas, creativos, estudiantes
y micro-empresarios. Esta nueva oferta se
caracieriza por ser innovadora, con skill-sets de
muy alto valor agregado, know-how especifico y
sltamente especializado.

El actual mercado o demands guatemalteca ha
demcstrado no estar preperado para acomodar
este fiujo de senvicios y la oferta no ha sabido
arganizarse de manera efectiva para generar
econémicameants lo necesario pars implemantar
un modalo sostenible ds clase socioscondmica
creativa,

La Antologiz busca justamente eso,
una industria cultural a fravés de practi
econdmicas distintzs a kas esiablecidas
pasade reclente del pals.

Chets

AnTHLEEIR Eim. ‘




El logetipo de 12 "Antologla” se ubiliza para
representar un ideal da unidad. Pertenacemos

a una industria que dia a dia va creciendo y
brindando de una mejor forma senvicios mas
espscializados en diversas dress qus a su vez
pertenecen a dicha industria, de esta forma es
como el isolipo contribuye & comunicar en lo que
consists el proyecto la *Antologla® transmitiendo
ideales de; Unidad, fuerza, diversidad, solidez .

Logotipo ——

Diebide 8 esto la relacién entre estos dos
elementos no debe ser alterada excepto
como 52 indique en esta guia de marca.
Esto asagura proteccion legal, contribuys
a forjer reconocimiento y reafirmar nuestre
posicionamiento.
Diche legotipe s2 ha dissfado para ser utilizado

de acuerdo al espacio disponible o a una
aplicacitn en particular.

ANTILEBRIA.EAR. N

660mg
realizarlo?

1w

wh NT 0L 0G| A

12 CREATIVE| CLUSTER |
VS G UATEMALA 2

ANTHLANEA.ENN.GT ARTHALANIA . EWR. 0




Distintas
anlicaciones del
logatipo

Logatipn completn. )
Naomibre del preyecte. ol del proyecta. Pais

[Este logotipo deberd ser utilizado solamente cuando el espacio sex el indicads
25 coma en piezas, que el cliente pueda realizar s comprensicn de lectura.
[Ejemplar al inici de [ presentaciones, eventas, documentes oficizkes, entre
otros.

lsntipa

lUna de los elementaos principzies de [ imagen visi=l del proyecta zntologiz e

este. Pusde ser aplicada de manera que ningdn otro elements interfiera con su
ée Diche grafico esta de micd qgue pueda ser capaz de

wonirastar en espacios visuales con diversos elementes grafico.

Logotipo
Una de Las aplicaciones principales del Ingatipe es esta, utilizanda en
cualquier tipo de pieras sin importar [a circunstandiz. Sin embarge esta
prohibida la separacion entre ambes slementas.

Dominie

[Eldominio es utilizade en ocasiones que el contzcte entre |3 pieza yel cliente
503 minima. Lo que se busea en este logotipe es crear en el cliente |2 necesidad
de ingresar a la direccién web. Esta versian también es aplicable en cases
dands [z pieza pueda llagar 2 estar en excesn saturada Ejsmplo; aplicacian
|para piezas promocionales o eventas de patrecinia.

lsotipe y daminio
Al igual que e znterior este debe ser aplicado en momentos donde == dese
crear Iz expectativa con los usuarios y tambign para promocionzr el sitie.

ARNTOLOGIA . COM. BT

ANTOLOGIA.COM.GT

Dominio:

ANTOLOGIA

CREATIVE CLUSTERS
GUATEMALA

Logatipo complete.
Wamibre del proyecte. Rol del proyecta. Pais

5 o I

AR OL 0GR LR
Isatipa y daminia Isatipo Logatipo

ANTOLOEIA . COM. & 'III'

ARNTOLOGIA,.COR.GT

Reduccion maxima

Para L2 debica aplicacién éel legetipo en su E 3
tzmanic minimo a utilizar solaments el isotipa.

temafio minimo:

0.5 centimetros x 0.5 centimetros. Reducrion maxima
05 centimebros x
(15 centimetros.

ANTHLANEA.ENN.GT

Area de reserva

Ellogo deberd estar sempre rodeada de un drez de resenva o
cantidad especifica en blanco o despeade. EL chistive del drea
de resenva es preservar La integridad del legetipn y ademis darle
realce y hacerlo reszitar entre los elementes.

Siempre de ser posible, mantener un drea de resenva o de
‘espacio en blanco de Smm alrededor del logo. Est= espacio no
debe ser infringida par ningin etro elsmento. incluyende otres
disefios, elementos grifices d2 apoyn, iconografiz, imdgenes, o
texins.

Mota: lzs excepciones reguisren aprobacion previa al uso.

NTOLDOGE.

CREATIVE CLUSTER

LA

ARTHALANIA . EWR. 0




Paleta de colores

A continuacion ss presenta la palets de
colores utiizada para impresién asl como
para su aplicacién en formatos digitales.

A continuecion se presenta la debida
aplicacion gue debe Bevar el logotipo.

El logotipo de “Antologia” esta compussto
por dos colores

Alternativas para el uso del Logo sobre
fondos o segundos planos.

Cusando utilice el logo con diferentes fondos

o segundos planos, obsenve las siguisntes
feglas:

C=100% B=0

¥=35% B=119
K1S%  aDET7

PAKTOME Brigth Red U

C=0%  R=lE
MeATR G=E3

K=0% RN

ANTOLOBIA.COM.BT

(Color fondo:

{Cuando se muestre &l logo sobre omslower fondo
de color ascura, ya sea plano o fotografico utilizar
versidn a un color.

Siempre que sea pasible, cuanda use &l logo sobre
un fiordo e coler, ya sea plang o fotograficn, trate de
utilizar ks colores corporatives coma color de fondo.

Fondo Clare:

Lz versiée del bogo en selamente un color, 25 este
350 obsoure, debe ser utilizad en caso &l color de
fondo equivale 2 menas de un 40% de negm.

Fando Obsouro:

Lz wersibn del bago en color blanco o [ tonalidad
calidad, debe ser utilizada si e tono o intensidad del
mler de fondo equivale 2 un 50% o mas de negr

ANTOLORBIA.COM. &

HK

AETOLRELR
CAEATIVE cLUSTER
GUATEMALK

0%

AETOLRE|R
SREATIVE CLUITER
BUATERALA

30%

Aplicacion de tonalidades

HK

ARTOLODGEIR
CAENTENE cLWSTER
BUATEMALL

10%

40%

ABETOLOEIA
CREATIVE cLUSTER
GUATEMALA

20%

ANTOLOGIA.COM, 6T

Tol
CREATIVE ELESTER
GUATERALA

ENTOL
CREATIVE ELUSTRR
GUATERALA

ANTODLOBIR
EREATIWE ELUATER
BUATEMAL A

ANTOLO®ETIA,.COM. &




Tipoorafias

La tipografia es una herremianta podarosa en

Iz construccidn de una marca, misntras que

sea utilizada con cuidado y coherencia. Se han
seleccionado tres familia tipogréficas para ser
usados en cada una de |as piezas y materiakes.
que el proyecio la “Antologla” lo requisra y de esta
forma apoyar v crear unidad en la comunicacian.

Tipografia primaria:

Esta familz esta seleccionado como famiis
principal, v es exclusivaments para ks aplicacion del
nombre *Ankologia®

Tipografia secundaria:

[Esta famila tipogréfica debe ser utilizada sclaments
para la apiicacion e textos como datos & informacion
pertenacients al proyecto.

Tipografia an texios:

[Esta familia tipogréfica debe ser utilizada en
grandes cantidades de texto, de esta forma facilitar
Iz lectura al usuaria.

Como tamafio minimo en materiales impresos, 5=
recomiands la utilizacion de tipografia en & pts.

ARNTRLAMER.GRN. BT

Tipografia primaria

ORATOR
La ANTOLOGIA

= - =
= =Z -d
b = 2
- =g
4 m m

= om

@

wr I

Tipografia en textos:
Helvetica

abcdefghijklmnfiop
qrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ

123456789 0

Tipografia secundaria
Miso
La Antologia

adcdefghijk
Imnopgrstu
VWRYI

ANTOLERIA.CAR. N

Aplicacion incorrecta
del logotipo

Oualguier variacien de los epemplos incluidos en esta quia

de marca son incomectos ¥ no deberin wsarse A continuacion

lguncs ejemplos de modificaciones yaplicacianes i

el logosipn "Antnlogia”

Mo haga lo siguiente:

L Mover, eliminar, o cambiar £l orden dz bus elementns de la
jistrada de mus respectivas posi

a0

1 Distorsionar |2s properciones [ alte o anche ) del loga.
3.Cambiar el cofor de la marea.

4. Colocar el Ingo sobre un fondo con textura, oreando dificultad
en s bectura.

5. Mudificar 2l logo en ninguna forma o prepancién.

& Sustitar tipografia o fuentes del logatipo.

ANTHLANECA.ENN.GT

A

ANTODLOGTIA

ARTOLIEILR

EREATINE ELUSTERS

KTO0LOELR

CREATIVE ELUBTERS

ARTALANIA . E0R .0




Concepto grafico y
diagramacion

ElLconcepta grafico en cada una de las piezas o papeleria que s=
requiera para la utilizacion del proyects esta basade en Lz mismo
concepta de unidad del lngetipo.

Esto impfica &l manejo de elementns droulares para su
aplicacion. Dizgramaciones yejes horizontales yverticales,
buscande sizmpre aplicacian de el grificns al centrn de
las piezas para de esta forma apoyar el conceptn del logatipo

° ANTBLANEA-ENN &7 ANTALUNIA . GAR.W °

Utilizacion de
papeleria ,

Usilizacie d2 papeleria

Tarjetz de presentacion:

[En esta pieza se wiliza el tio y retir.

Ltilizando el tire o parte frontal solaments el legotipn ton su
aplicacion en color, y coler de fanda.

En la parte del retiro.se cobocan los datns del miembro del
proyecto. Creande una jeranguia visuzl per medio del color asi
coma idemtificade cada uno de los datos presentados por medio
de icanografia,

Elsoporte en el cual se imprima |a tarjeta de presentacion debe
ser solido yresistente para de esta manerz la pieza pueda ser
funcionsl asi come apoyar el concegtn.

Tamefc: 5 om X 5 em.
Soparte:
(Orientacian Horizontzl
Trogeel adjunta en archiva digitales. O cantimetras x5 oestimetros
K.
papel amocd 10 grames.

o ANTHLANEAN.EFR . 6T ARTHALENIA . EUR. 0 °




Sphne memhnetace.

5 '3 gee en b amigliedad ema ax wsda com
mapr debido 3 kot medd perdiendo |2 selevasciad pezar
de esto tal yeomo o 1999 ) la d Loz el geifozzen
proyec: esta g3 de gran impartancia ' gee foma parse de ka"trilegia” que permile establecer una Linea
b para ba aplicacifn e isformacidn y grifica concisa,

grandes cartdades de feets, B por
K rmésma razdn qee oo usiliza de fore

s ozkeca airotipo de elemestos %

grmm.
Versita dighat pieza ineertada en

PT—

M et bend 30 gramas.
%
105 centimetros s

° ANTOLOGIA.COM, BT AMNTOLOEIA.COM. & °

Utilizacion de
Imagenes .
Recomendaciones

importantes

Para que este proyects conserve umidad visual y se
centribuya 2l constrsccion de la marea, es necesario

o= siempre se rezlics Lz comumicacion por medio de 2
personz encangzda de |2 imagen asi come la utilization de
los archives dispenilzles para [ reproduccién de cada una
de las piezas.

En caso de dudas o preguntas consultar:
Joshz Cuellar

Disefiador Grafico

Antologia

ellarjoshuzd@gmail.oom

Las imagenes debien reflejar 2 identidad LLas imdgenes presentadas en el portal deben ir acompahiadas
el peoyecto, utilizands imagenes reales y [por mensajes que 2yuden 2 comprender acerca de que se A
propias de clister. un creativie chuster cema resttar el hecho que 25 la primer
plataforma de su tipo en Cuatemala.

‘lﬁl’ ANTOLOETA,.COM. & 'lil'

ANTOLOGIA.COR,.6T




Portal web

El portal web esta realizado en base a la consistencia del concepto utilizado asociado a palabras
como ‘creacion, dualidad y balance”. Aplicando la linea grafica antes utilizada en donde cada
uno de los elementos graficos contribuyen a la comunicacion del mensaje. Segun lo menciona

Rubio, Sudrez, Martin, Gallegos y Moran ( 2006 ) el para lograr un diseno atractivo, este debe
enganchar al usuario; y no solamente ser un disefio “bonito” si no que al mismo tiempo funcional,
logrando que el usuario debe tener los cinco sentidos puestos en el diseno si se desea que este
capte toda la informacion. Rompiendo con la barrera estatica que han ofrecido las paginas web
hasta el momento.

En el portal se utiliza iconografia para identificar ciertas secciones, datos o informacion que se
desea perciba el usuario como importante y de una forma innovadora, por medio de la reduccion
grafica y abstraccion de ciertos elementos, en base a la aplicacion convencional y estandarizada
de ciertas ideas,como por ejemplo el icono telefonico, icono del correo electrénico, el icono de
moneda, etc.

La propuesta se realiza en 2D debido a el papel del disenador es Ginicamente supervisar

la consistencia en la aplicacion de la imagen por medio de llevar a cabo lo lineamientos
planteados en el manual de imagen,ya que la programacion para lograr la funcionalidad del
portal web sera realizada por un especialista.

Este proyecto asi como innovador tiene la responsabilidad de reflejar una cultura emergente en
el pais la cual dia con dia tiene la responsabilidad de demostrar la calidad de trabajo que existe
en Guatemala.

Dimensiones
Diseno web adaptable
1200px. x 1400px.

Soporte digital

ANTOLOGIA

CREATIVE CLUSTERS
GUATEMALA

La antologia busca promover una industria cuLTURAL &
través de practicas economicas distintas a las establecidas
en el pasado reciente del pais. Generanpo lo
econémicamente necesario para implementar un modelo
sostenible de clase socioeconoémica CREATIVA .

Seccion inicio

Email

Ingresar

© Recordarme

ANTOLOG LA

CREATIVE CLUSTERS
GUATEMALA

(0) Bienvenido Cluster

Seccion bienvenida a sesion
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Iniciar sesion  Clusters Registrarse Noticias  Blog Home Iniciar sesion Registrarse Noticias  Blog

ANTOLDOG.I
Somos un gremio.
A A copiarl.. que en eso se Su majestad el
i basa la innovacion |ndusmas @) ;’::::ﬁ::’:,f’;ay que
@ Abstracto En la generacién contemporanea El actual mercado o demanda sacarle punta al lapiz y al
(18-30) ha habido en los Gliimos 5 afios  Guatemalteca ha demostrado no estar S“’(D‘E' no es algo el L W e
una explosién en la oferta de servicios y. preparado para acomodar este flujo de efinicion oy "’353"‘ y existen o] aﬁj ‘: el 2‘; i
productos creativos. La deficienciamas  servicios y a oferta no ha sabido T e ala AR Socer quo una de
¢Qué es un Creative Cluster?? grande se encuentra en |a falta de organizarse de una manera efectiva para ré‘c’nca Continuar leyendo. las maneras en que las
cohesion profesional entre los actores y generar econémicamente lo necesario P . e retan Contiridar levendo
agentes, la mayor parte de las veces: para implementar un modelo sostenible P! Ve
freelancers, artstas, creativos, d ciase cecoeconemica cresive.
estudiantes y micro-empresarios. Esta a antologia busca justamente eso, =
| Ofros paises Heva olena se caracterza por sor promover una industria cultural a través £Como sera la vida Ricardo 50 °°_9“dq‘:’° ‘:‘"’
innovadora, con skill-sets de muy alto de practicas economicas distintas a las digital en 20157 J orge ‘ ly creativo debe hacer en su
valor agregado, Know-how especifico y establecidas en el pasado reciente. Flores H - tiempo libre
Casos de éxito altamente especializado. Mi mama ya toma fotos con su errera De acuerdo con el State of
) iPad Mini y las comparte con . Create Study, el 80 por ciento
) sus amigas en Facebook en Disefiador web Web Master de los profesionales
linea y en apenas unos _— _— consideran que la capacidad
segundos. Se olvidd de su y potencialmente iimitaci.
eterna cémara fotogrfica. Continuar leyendo.
Continuar leyendo.

vados La Antoogia

Seccion home Seccion areas

Somos un gremio...

Home Iniciarsesion Clusters Registrarse
ECh Ver cluster por:

Industrias

Contictanos

Somos un Club.

% % % % %
Su majestad el + + + + ) —+
7% % Q \_

sacarle punta al lapiz y al
n informacion del New York Times, los usuarios de Tinder, una app para
| dia. Los hombres le dedican 7.2 minut Todo indica que para lo que

dando Like o Nope 0 resta del afoy todo ¢l 2015, of C ) C ) C ) )

marketing de (y con auténtico)
contenido ser rey. Area de Trabajo
Continuar leyendo.

50 cosas que todo
(1219 creativo debe haceren su
=y tiempo libre
De acuerdo con el State of
Create Study, el 80 por ciento
de los profesionales que han
hecho del ingenio una.
profesién consideran que la
capacidad creativa es un
Continuar leyendo.

Seccion Blog Seccion cluster
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; Hoja membretada
pRODUCCION Y (Cantidad: 100 unidades
- Dimensiones: 8.5 pulgadas X 11 Pulgada
REDRODUCCION Impresion: tiro, digital (modo or RGB) en cera
Full color

Soporte:papel bond 80 gramos.
Orientacion: vertical
Acabados: Troquel redondeado en las puntas inferior izquierdo y superior

A Pr: Especificaciones técnicas: derecha.
Las impresiones seran realizadas de la siguiente manera. Sobre membretado
. . (Cantidad: 100 unidades
M‘m Dimensiones: 17.75 pulgadas X 9.75 Pulgadas
antldaq: 200 unidades Impresion: tiro y retiro, digital (modo de color RGB)en cera
Dimensiones: 3.5 pulgadas X 2 Pulgadas Full color
Impresion: tiro y retiro, digital (modo de color RGB) en cera Soporte: papel bond 80 gramos.
Full color Orientacion: horizontal
Soporte: papel smoot 220 gramos. Acabados: troquel incluido

O bien utilizar soportes similares a texcote mate.
Orientacion: horizontal

Acabados: Troquel redondeado en las puntas inferior izquierdo y superior | -
derecha. / T

1 “
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Plantilla adhesivo para CD
Cantidad: 50 unidades

Dimensiones: 10 x 10 cm.

Impresion: tiro digital (modo de color RGB) en impresion de burbuja
B/N

Soporte: papel adhesivo

Orientacion; ------------

Acabados; ----------------

Firma electrénica

Dimensiones: 100 px. 50 px.

Soporte: digital

Orientacion: horizontal

Manejo de color: B/N

Formato: .png

Peso: 33 KB.

Sistema operativo: 0S X version 10.9.5
Software utilizado: photoshop CS6

Plantillas para presentaciones
Dimensiones: 720 px.X 540 px.

Soporte: digital

Orientacion: horizontal

Manejo de color: full color

Formato: .png

Peso: 9 KB.

Sistema operativo: 0S X version 10.9.5
Software utilizado: photoshop CS6

Sitio web

Dimensiones: 1450px.x 1270px.
Soporte: digital

Orientacion: horizontal

Manejo de color: full color

Formato: .png

Peso: 52 MB.

Sistema operativo: 0S X version 10.9.5
Software utilizado: photoshop CS6
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A Pr: informe técnico que acompaiia

l0s archivos digitales para reproduccion.

Piezas impresas

“CD con los archivos de las piezas digitales
disponibles en el anexo XIV.

Guatemala 2015

A quien corresponda
Deseandole éxitos en sus labores a continuacién es detallado el contenido del CD adjunto.

En el interior del disco proporcionado se encuentra la carpeta para realizar la reproduccion de las piezas impresas llamada
impresion-piezas. Dentro de esta podra encontrar los archivos preparados para su impresion.

-Las tarjetas de presentacion: el archivo cuenta con el nombre de:

tarjetas-impresion.PDF. La pieza posee un tamano de 3.5 pulgadas por 2 pulgadas. Tiro y retiro (ambas caras). Estas debe
ser impresas en papel smood 220 gramos, o soportes similares. Debido a a la cantidad y variacion en cuanto a los datos,
se opta por impresion digital (formato de color RGB) sugiriendo una tinta de tipo cera para economizar recursos. La
cantidad de colores debe ser full color. Tipografias convertidas a path. Cantidad a reproducir: 200 unidades.

En el mismo archivo se encuentra incluido el troquel en una capa separada y debidamente identificada. Se adjunta
Dummy a tamano real . Archivo elaborado en sistema operativo OS X 10.75, Software utilizado Adobe ilustrador CS6.
Asi mismo se adjunta el archivo: tarjetas-impresion-10.PDF, en el cual existe un montaje de 10 tarjetas de presentacion
en ambos lados que pueden llegar a ser impresas en hoja carta (8.5 pulgadas X 11pulgadas)

-Para las hojas membretadas: el archivo cuenta con el nombre de:

hojas-impresion.PDF. La pieza posee un tamanio de 8.5 pulgadas por 2 pulgadas. Estas debe ser impresas en papel bond 80
gramos. Impresion digital (formato de color RGB) sugiriendo una tinta de tipo cera para economizar recursos. La cantidad
de colores debe ser full color o bien se puede utilizar la adaptacion en blanco y negro. Tipografias convertidas a path. Se
adjunta Dummy a tamano real . Archivo elaborado en sistema operativo OS X 10.75, Software utilizado Adobe ilustrador
(Sé6. Cantidad a reproducir: 100 unidades.

-En el caso del Sobre el archivo cuenta con el nombre de:

sobre-impresion.PDF. La pieza posee un tamano de 17.75 pulgadas por 9.75 pulgadas.Tiro y retiro. Este debe ser impreso
en papel bond 80 gramos, 0 soportes similares. Debido a la cantidad se opta por impresion litografica (formato de color
(MYK) La cantidad de colores debe ser full color. Tipografias convertidas a path.

En el mismo archivo se encuentra incluido el troquel en una capa separada y debidamente identificada. Se adjunta
Dummy a tamano real . Archivo elaborado en sistema operativo 0S X 10.75, Software utilizado Adobe ilustrador CS6.
Cantidad a reproducir: 100 unidades.

- Para el adhesivo de CD el archivo cuenta con el nombre de:

cd-impresion.PDF. La pieza posee un tamano de 10 x 10 centimetros. Este debe ser impreso en etiquetas adesivas para
(D. Debido a la cantidad se opta por impresion digital (formato de color RGB) La cantidad de colores debe ser full color.
Tipografias convertidas a path.

En el mismo archivo se encuentra incluido el troquel en una capa separada y debidamente identificado. Se adjunta
Dummy a tamano real . Archivo elaborado en sistema operativo OS X 10.75, Software utilizado Adobe ilustrador CS6.
(antidad a reproducir: 50 unidades.

En caso de cualquier duda contactar a

Joshua Cuellar- Encargado de comunicacion “Antologia”
Cel.4018-9053.

Correo electronico: cuellarjoshua@gmail.com




Guatemala 2015 .

A quien corresponda

Deseandole éxitos en sus labores a continuacion es detallado el contenido del CD adjunto.

En el interior del disco proporcionado se encuentra la carpeta para realizar la ejecucion de las piezas digitales llamado
piezas-digitales. Dentro de esta podra encontrar los archivos preparados para su ejecucion.

Firma electrénica
El archivo para la edicion de esta y modificar los datos de los miembros se puede encontrar con el nombre de: firma-
antologia.psd.

Luego de su edicion este debe ser guardado como .png y ya con este archivo disponible debe ser cargado a un servidor o
sitio de almacenamiento el cual creara un link y este debe ser insertado en el correo electronico del usuario.

Plantillas para presentaciones

Estas se pueden identificar por el nombre de plantillal.jpg, plantilla2.jpg, plantilla3.jpg, plantilla4.jpg, plantilla5.jpg.
Estas se encuentran al tamano estandar para ser insertadas en el programa power point. La seleccion de la plantilla
depende de la necesidad requerida por el usuario.

Piezas Digitales o
. hi . Para la elaboracion del sitio seran entregados a los programadores una guia digital (adjunta en el manual de imagen)
CD con lo? arc .'VOS de las piezas de maquetacion las cuales tendran los lineamientos propuestos para el desarrollo del portal web de igual forma las

digitales disponibles en el anexo XIV. imagenes deben ser trabajadas en adaptacion web para no saturar de peso el portal y optimizar el tiempo de espera.

Manual de imagen

Este se encuentra con el nombre de: manual-imagen-antologia.PDF, disponible para su visualizacion o envio.Se entrega
de manera digital al cliente para asi poder optimizar recursos y no requerir de una impresion en caso que se deban hacer
ciertos cambios en los lineamientos establecidos.

En caso de cualquier duda contactar a
Joshua Cuellar- Encargado de comunicacion “Antologia”
Cel.4018-9053.

Correo electronico: cuellarjoshua@gmail.com




Pr: Presupuesto disefio y reproduccion

Presupuesto de diseno

Guatemala 2015
A quien corresponda

Deseandole éxitos en sus labores,a continuacion se presenta la cotizacion
detallada para la realizacion del diseno de la imagen visual del proyecto
‘Antologia”. La cual esta basada en las horas de trabajo realizadas por el
disenador, tomando en cuenta que existe cierta cantidad de solicitudes para la
realizacion de cambios.

Presupuesto de reproduccion

Para realizar el presupuesto de reproduccion de piezas impresas se solicita
cotizacion en tres lugares distintos las cuales se encuentran en anexos XII:
-TheSing

- Multiprint

- Impresion

La mejor opcidn en base a calidad y precio es TheSing, presentando una
cotizacion de:

Pieza Precio . .

100 tarjetas de presentacion impresas
Disefio de logotipo 0.2000.000 %Oztdilllggulgg tiro y retiro en papel smood. 0162.00
Elaboracion de tarjeta de presentacion 0.600.00 . .

. ; 400 hojas membretadas impresas
Elaboracion de hoja membretada 0.500.00 . "
Elaboracion de sobre membretado 0.500.00 a full color solo tiro en papel bond tamano carta 0.400.00
Elaboracion de adhesivo para CD 0.250.00 - . .
Elaboracion de firma electronica 0.500.00 50 Cd's impresos (incluye disco) Q.500.00
Elaboracion de plantillas para presentaciones 0.800.00 . .
Elaboracién de disefio para portal web 0.4000.00 Para la reproduccion del sombre membretado la empresa anteriormente
= mencionada indica que no lo pueden realizar. Por lo tanto la mejor cotizacion

Elaboracién de manual de imagen visual 0.1000.00 basada en base al precio es de Multi print, presentando una cotizacion de:
Costo total de disefio = 0. 10,150,000 200 sobres membretados,
IVA Incluido impresion a full color,tiro y retiro 0.1,400.00
“Asi mismo se realiza cobro adicional por pieza agregada que el cliente solicite. Por lo tanto el presupuesto para reproduccion es de:

Total reproduccion = 0. 2,462.00

y w7 § «Antologia~




Costo diseno 0.10,130.00
Gosto reproduccion 0. 2,462.00
total 0.12,612.00

Cualquier comentario o duda comunicarse con
Joshua Cuellar

Cel.: 4018-9053

Correo electronico: cuellarjoshua@gmail.com

Programacion Portal Web
Cotizacion realizada a carga del ingeniero Diego Rios,

con un total de: U 14, 650.00

Se adjunta una cotizacion realizada por el programador, el cual tendra a su cargo
la realizacion y programacion del portal. Disponible en el anexo XIV .
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CONCLUSION \

Se elabord la imagen visual del proyecto “Antologia”. Implementando las
siguientes piezas:

-Logotipo

-Tarjeta de presentacion

-Hoja membretada

-Sobre membretado

-Firma electronica

-Plantillas para presentaciones digitales/interactivas
-Arte para adhesivo en (D

-Diseno para portal web

-Elaboracion manual de imagen

El diseno de la imagen consistio en gestionar la imagen de esta plataforma

en todos sus componentes. Basado en el concepto “Creacion de dualidad y
balance social” el logotipo esta trabajado en una tendencia minimalista,a dos
colores los cuales representan la asociacion positiva de sobriedad y formalidad
adicional a contribuir en realizar un contraste visual entre los elementos de la
composicion, siendo posible mediante la utilizacion del color calido y el color
frio. EL isotipo de "Antologia” por su forma permitio la creacion de modulos
fusionando distintas formas las cuales permitieron que se generara un linea de
diseno vanguardista, creativa, dinamica, formal y que al mismo tiempo integre
cada una de las areas a las cuales pertenece el grupo objetivo, evidenciando
las caracteristicas del mismo en sus distintas formatos (impresa y digital). En
conjunto la imagen visual logra dar a conocer esta plataforma de una manera
innovadora, Unica y autentica.

RECOMENDACION

Se recomienda que para el desarrollo de imagen visual en proyectos de
esta indole, por el nivel de percepcion grafica de los grupos objetivos, pueda
hacerse uso el logotipo con significado de fuerte carga filosofica para el grupo
objetivo, ya que al integrar un mismo gremio comprendan el lenguaje visual y
el simbolismo que este contiene. Por lo tanto es recomendable que se aplique
un lenguaje visual elevado debido a que el grupo objetivo no tendra problema
alguno para comprender el significado.

«Antologiar
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Proyecto: Antologia
Cliente: criss kummerfeldt

Contacto: criss kummerfeldt
Gel.: 57206269

Historia:

Criss Kummerfeldt, productor y director En la generacion contemporanea (18-30
anos) ha habido en los ultimos 5 anos una explosion en la oferta de servicios y
productos creativos. La deficiencia mas grande se

encuentra en la falta de cohesion profesional entre los actores y agentes, a
mayor parte de las veces: freelancers, artistas, creativos, estudiantes y micro-
empresarios. Esta

nueva oferta se caracteriza por ser innovadora, con skill-sets de muy alto valor
agregado, know-how especifico y altamente especializado. El actual mercado o
demanda guatemalteca ha demostrado no estar preparado para acomodar este
flujo de servicios y la oferta no ha sabido organizarse de manera efectiva para
generar economicamente Lo necesario para implementar un modelo sostenible
de clase socioecondmica creativa.

La Antologia busca justamente eso, promover una industria cultural a través de
practicas econdmicas distintas a las establecidas en el pasado reciente del pais.

Descripciﬁn [IBI Dr(]VBG'[U: Desarrolar una plataforma grafica de

comercializacion de industrias creativas emergentes.

Objetivos del proyecto:

-Desarrollar de una imagen institucional para el proyecto
- Propuesta de una plataforma grafica para dicho proyecto.
-Propuesta de la estrategia de comunicacion visual para posicional el proyecto.

Objetivos de la comunicacion:

- Posicionar esta plataforma, como el mejor medio para la comunicacion del
gremio que se encuentre “afilie”a este.

Grupo Objetivo:

Freelancers, artistas, creativos, estudiantes y microempresarios.

Que se desea transmitir al grupo 0bjetivo:

Se cuenta con una plataforma en la cual se podran dar a conocer su trabajaos
como lograr el contacto para la creacion de empleos de forma sequra y que en
esta se encuentra la mejor calidad de trabajo a nivel nacional.

ES’[iIO V tﬂnﬂ [IB |a emﬂresa: innovacion y calidad
Beneﬁciﬁs ﬂﬂ' DTOVBGIO: Apoyar a todos los creativos que integran

este gremio, mejorando el servicio los servicios de produccion y comunicacion
en Guatemala asi como la creacion y union de empleo.

Periodo del DTUVBUIU: no se cuenta
Presupuesto: no se cuenta
Recomendaciones: ninguna
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INSTRUMENTO INVESTIGACION GRUPO OBJETIVO A, GOOGLE DRIVE

Investigacion Creative Cluster Guatemala

Mi nombre es Joshua Cuellar, estudiante de la universidad Rafael Landivar dela carrera en
dizsefio grafico. Me encuentra realizando el desarrollo de imagen y plataforma grafica para el
proyecto “La Antologia” la cual serd el primera red Creative cluster en Guatemala. A continuacion
S8 Encuentran ciertas preguntas para conocer mas acerca de sus preferencias, agradezeo de su
tiempo para poder contestarlas.

* Required

Untitled Section

Nombre*

Edad *
) 1822

| 2328
L2833
3438
) Mayor da 39

Zona en la que reside *

Area de trabajo *

Mivel Académico
*8i el nivel acaddmies es universitario, indicar las siguientes res puesias

Universidad

Pais de Estudio

Ha concluido su carrera *

*Si la respuesta es NO, indicar en que semestre se encuentra o dejo la carrera.

(@]
I NO

Semestre en que se encuentra o dejo la carrera

Lugar de Trabajo

Trabaja como FreeLancer
sl
(NO

Rango Salarial por mes *
() Q,3,500.00 - 0.5,000.00
() 0.5,500.00-Q.10,000.00
() Q. Mayor a Q.10,000.00

Profesién *
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Seleccione cual de las siguientes dreas estudio como profesidn
() Audiovisual

() Gréfica

() Musicalizacién

() Danza/Performance

() Digital

¢Posee algiin tipo de Sub especializacién en alguna de estas dreas?
Si su respuesta es positiva, indicar la sub-especializacién

Osl
O NO

Indicar sub-especializacidn

éMencione las deficiencias mas grandes en su area de trabajo?

Conoce Ud. Lo que es una red “Creative Cluster” *
sl
(O NO

Seleccione cual de las siguientes dreas estudio como profesion
() Audiovisual

() Gréfica

() Musicalizacién

() Danza/Performance

() Digital

¢Posee algun tipo de Sub especializacién en alguna de estas dreas?
Si su respuesta es positiva, indicar la sub-especializacién

Osl
O NO

Indicar sub-especializacién

iMencione las deficiencias mas grandes en su drea de trabajo?

Conoce Ud. Lo que es una red “Creative Cluster” *
(OF:
(O NO
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Resultados

106172014 21:37:5% lleana 23-28 11 Disefiz Universitaric Landivar
10172014 21:46:00 Walter Morataya 34-38 12 12 Universitaric San Carlos
102014 22:86:11 & 23-28 16 audiovisuales VFS
10172014 23:20:19 Sarah Miiller 23-28 Carnreters Fatografia Bachillzrata UMIE
106172014 23:26:37 Hugo Mayorga 34-38 2 Banca Masetria Rafael Landivar
122074 71348 Andrés Caslille 18-22 Quebec (Canadd¥zi4 en Gualemala  Siempre Cambiante Diplorna en Produccion d Vancouver Film
106212014 12:34:43 Rodrigs Tejada R 28-33 5 Produccian Audiovisual  Peagrado VFS
1022014 14:00:01 LUISA 23-28 T DE MIXCO DISERD GRAFICO UMIVERS TARIO USAC
10632014 15:39:34 Jorge Letona 34-38 4 de mixeo Dizefio Grafico Poatgrado Grupo W
10632014 16:08:55 Eduardo Ramirez 23-28 16 Publicidad Univesitario UFM
10032014 16:26:56 SAG 34-38 10 10 Licenciatura Galileo, Landiva
10AF2014 16:37:40 Yavhenl de Ledn 2328 5de villa nueva Zona 14 Universidad en curso San Carlos
10632014 22:49:12 Harvey #3-28 Santa Catarina Pinula Dhzeno grafico Licenciatura URI
Disafic Universitario Landivar Guatemala N Beiclo 5l
12 Universitario San Carlos Guatemala 5l Décima Ndmada Studio 5l
sudinvisales WFS canada =1 Hunter 11 Films MO
Fotografia Bachilleraio UMIS Guatemala MO Ul immo - =11
Banca Maesliria Rafael Landivar Guatemala ]| Banco Promerica 5l
Slempre Cambiante Diploma en Producsian d Yanoouver Film Schaol (F Canada 5l 8l
Produccian Audiovisual  Posgrado WFS Canada 81 Maranja Digital =]
DISEND GRAFICO UNIVERSITARIO UsAC GUATEMALA ND B\ COFING STAHL 2]
Disefio Grafico Prosigrado Grupo W Wiaxico 51 CRED Estudio 5l
Publicidad Univesitario WFM Guatermala Sl KREAZ NG
10 Licenclatra Galllee, Landivar Guatemala 5l NO
Zaona 14 Univarsidad en curso San Carlos Guaternala ND llfimeo Semestre Girupo Dizstefano MO

POI LaIviiv avaucliinuu™ Louawocyia



0,3, 500,00 - L5 00000
L5 B0 - 15, 000
0,3 500000 - 25,000 00
2.3, 500000 - £1.5.500.00
0. Marper @ 0.10,000.00

13,3, 50000 - C1.5.000.00
0.5, 500 D0-0u 110, 00000

(33,500 0 — 5 200 00

0. Merper @ 0.10,000.00

L5, T (-2 10, [NH) )

0. Merpor @ 0.10,000.00
L5, T (-2 10, 1K) )

Q. Meresy @ 0.10,000.00

Disafadora prafica
Birecior Grasthen ¢ de arts
o i i b

Fohigrain

Publissla

Téanicn de leminsciors Tacnion de LAman

Disafader Crdlion

DESERD GRAFGD

Puibdic sl

Epsutiun s Cuantan

Diisaaies Qrdfco
[iefidor Crahico

Disaafiaider araficn

Daginal
rafica
Bad i L

Crdlsa

L L LATE )
Crdlca

Caratica

Crgizal

L L LATE ]

Crdlca
Carahcs

Crdles

EEEEE

B

EE
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107412014 16:31:26 Kinwsna 23-28 6 Folografia Licanciada

142014 15:36:03 Kewin Rosales 18-22 1 Clrematagrafia Universitaro
1VSI2094 7:12:05 jose x-28 villa nueva departamental
1072014 11:34:50 Sergio Durini 23.33 16 Docencia universitaria Licenciatura Disefa Gréfi
172014 11:28:13 Ara Lucia Armas 18-22 Carreiera a El Salvador Zona 10 Estudianie
1072014 114337 Karen Guliema:z 2328 Carretera a ol Salvador Dizefe Sréfice Universitario
MWT2014 114605 Jean Mulet 23-28 Carretera A El Salvador Preductor Audiovisual! G UnlversidadiCaollege
1072014 12:20:03 Jorge Lwis Flores Sanche 34-38 12 Editorial Universitario
1072014 13:39:09 Andres Umoela 18.22 Vila Nuswa Disafio Universitario
Curbarmala [l T =1l 0.5, 5000, Do 10, D00 /0 Desa o' ridocim
Gumemala 4] dein la camera Froslancs H| (28, S - 160, (00 [z Gridcn
Gudle™aa MO T AT T L[] 0.5, 5300 D=0 10, D00 D0 i il Ll
Gumie & Bwm i Pricologia LIHL 4l 13, Mergor a 41,10 00H1 ) Lic. [eafs: Gridico
CSuitarmala [l uliso afio Ieiriedd i s =1l 0,5 500,00 - O.5,000.00 sl grdfes
Gk b MO 7 Grugo ICT 3l (0.5, SO0 D03 110, D00 /00 Bachillas CO.LL, Disefminona v tolngrala
(e b anada # Citric mesdbaiPanchoacs &I G35, S D02 10, 1000) ) Producinricrasten
Pogaiin Riss El al 0.5, 5300 D=0 10, D00 D 0 i i B
(Gumlamala & Lirheersidps Fafmel Landl 51 3500000 - QL8.000.00 Lo s grahicn
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INSTRUMENTE INVESTIGACION GRUPO OBJETIVO B, EMPRESARIOS

Buenas tardes/dias mi nombre es Joshua Cuellar, perteneciente a la carrera de diseno grafico de la universidad Rafael Landivar y me encuentro realizado el proyecto
“Antologia’, el cual sera la primera Creative Cluster en Guatemala. Dicho proyecto contara con servicio de profesionales especializados en areas que integran la
industria creativa. Agradezco unos minutos de su tiempo para contestar la siguientes preguntas.

-Cual de los siguientes periddicos son de su preferencia. De acuerdo al nivel grafico presentado.(tipo de letra, color, tipo de diagramacion, estructura visual del
contenido, calidad de la imagenes, etc.). Marcando 1 como el de mayor preferencia,y 5 como el de menor preferencia.

o e R %wmm@mtmgmzm
TSEdenda elPeI‘IOdICO T T

i G ol

Nmnnmwm\
& i E v
’ una profunda Desocupan WSk P L3 LIDER IMPUGNARA EL

reformaala  sin violencia ° nES'I'"'“Ino 2}'@5‘,‘,‘{,’,‘,‘ NEGUGIO DEL PUERTU
Ley Electoral dos |nst|tutos ., DL R

Magistrados reprueban modifica
e di al Cédigo Per

‘;?%: @

ELDIA
DECISIVO

Escnh!la_y

O Siglo XXI O Prensa Libre O El periddico O Diario de Centro América O La Hora
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-Elija cual de las siguientes revistas son de su preferencia. De acuerdo al nivel grafico presentado.(tipo de letra, color, tipo de diagramacion, estructura visual del
contenido, calidad de la imagenes, etc.)
Marcando 1 como el de mayor preferencia,y 5 como el de menor preferencia.

aeiaa 171 | Bty 1L

Dande

imremr

(OForbes OAvant (OSer Gerente (O Summa

¢Cual de los siguientes soportes utiliza para acceder tanto a los periodicos como las revistas, indicados anteriormente?

(O Impreso (OPagina web OAplicacion

erencla

—

EDICIONES

(OGerencia

¢Cuales de las siguientes redes sociales utiliza de forma personal.? Marcando 1 como el de mayor preferencia,y 4 como el de menor preferencia. Indicar con 0 si no

utiliza esta red social.
O Facebook O Twitter () Instagram O Pinterest
¢Con que frecuencia utiliza la red social de su mayor preferencia?
O Me encuentro conectado a esta todo el tiempo
O Todos los dias

O Mas de dos veces a la semana
O Una vez a la semana
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-Al momento de necesitar servicios profesionales para Diseno, Produccion Audiovisual, Desarrollo multimedia. Etc. ;De qué forma busca a los profesionales para
realizar los proyectos.?

OSugerencias Profesionales
O Guia profesional

OPor referencias personales
Olnternet

ORedes sociales

-En el momento de realizar consultas acerca del algun profesional.
¢Cual de las siguientes formas elijaria para realizarla ?

O Solicitar pagina web
O Solicitar enviar algin tipo de documento por correo electronico
O Buscar en redes sociales

-iQué piezas graficas digitales, considera necesarias para identificar una empresa que funciona por medio de la web?

O Presencia en redes sociales
O Firma electronica
O Otra

-En el momento de realizar la contratacion del servicio profesional o llevar a cabo un proyecto que requiera el servicio de estos en base a cual de las siguientes
opciones toma la decision de contratacion.

O Experiencia en proyectos similares

O Referencias laborales

O Referencias Personales

O Observar los proyectos realizados

O Decision basada en el tipo de asociacion, grupo o plataforma,en la cual forma parte
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4\ _Resultados de investigacion grupo objetivo B



Resultados

-¢ Cual de los siguientes periddicos son de su preferencia. De acuerdo al nivel grafico presentado ?(tipo de letra, coler, tipo de diagramacion, estructura visual
del contenido, calidad de la imagenes, etc.).
15.4%

2
Siglo XXI - Prensa Libre B 615%
Prensa Libre _ El peribdico 5 38.5%
] °

1

L

Siglo XXI

Diario de Centro América 0%

El periadico
7.7%

La Hora
Diario de Centra ...

La Hora

0 2 4 6 8

Elija cual de las siguientes revistas son de su preferencia. De acuerdo al nivel grafico presentado.(tipo de letra, color, tipo de diagramacion, estructura visual del
contenido, calidad de la imagenes, etc.)

Forbes 8 61.5%

Forbes Avant 2 154%

Avant GuateDining 1 7.7%

. Ser Gerente 0 0%
GuateDining

Summa 3 231%

Ser Gerenle Gerencia 1 77%
Summa
Gerencia

0 2 4 [ 8

¢ Cual de los siguientes soportes utiliza para acceder tanto a los periddicos como las revistas, indicados anteriormente?
Impreso 2 154%
Paginaweb 10 76.9%
Aplicacidn 1 7.7%

Pagina web [10] — — Aplicacién [1]

Impraso [2]



¢ Cuales de las siguientes redes sociales utiliza de forma personal.?
Facebook 12 923%

Facebook| Twitter 6 46.2%
Twitter | Instagram 7 53B%
Instagram- Pinterest 3 231%
Pinterest:
0 2 4 6 8 10 12

¢ Con que frecuencia utiliza la red social de su mayor preferencia?

Me encuentro conectado a esta todo el tiempe 3 23.1%

—— Mas de dos ve [3] Todos los dias 7 538%

Mas de dos veces a la semana 3 231%

Tados los dia [7] Unavez ala [0] Una vez a la semana 0 0%

Me encuentro [3]

Al momento de necesitar servicios profesionales para Disefio, Produccién Audiovisual, Desarrollo multimedia. Etc. ;De qué forma busca a los profesionales para
realizar los proyectos.?

Sugerencias Profesionales 3  23.1%
Guia profesional 0 0%
— Internet [2] .
Por referenci [8] Par referencias personales B8 61.5%
Redes sociale [0] Internet 2 15.4%
Redes sociales 0 0%

Sugerencias P [3]

Guia profesio [0]

En el momento de realizar consultas acerca del algin profesional. ;Cual de las siguientes formas elijaria para realizarla ?

Buscar en red [5] Solicitar pagina web 3 231%

Solicitar enviar algln tipo de documento por correo electrénice 5 38.5%
Buscar en redes sociales 5 385%

Solicitar env [5]
Solicitar pag [3]




¢ Que piezas graficas digitales, considera necesarias para identificar una empresa que funciona por medio de la web?

Firma electrd [1] Presencia en redes sociales 10 76.9%
Firma electrdnica 1 T.7%
Yk Other 2 154%

Presencia en [10]——

En el momento de realizar la contratacion del servicio profesional o llevar a cabo un proyecto que requiera el servicio de estos en base a cual de las siguientes
opciones toma la decision de contratacion.

Observar los [5] Experiencia en proyectos similares 7 53.8%
Referencias laborales 1 7.7%
Referencias Personales 0 0%
Decisién basa [0] Observar los proyectos realizados 5 385%
Decisidn basada en el tipo de asociacién, grupo o plataforma, en la cual forma parte 0 0%

Experiencia e [7]
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4 V|, Instrumentos de validacion disenadores
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4 VI Instrumentos de validacion grupo objetivo
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4 |X.Tabulacion/ graficas validaciones
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Graficas Disenadores

-El Isotipo refleja:

Separacion

No es comprensible
Unidn

Igualdad

No me refleja nada

Integracion

-La tipografia utilizada para el logotipo le transmite:

Monotonia
Innovacion
Elegancia

Elementos organicos

-El color le transmite:
Poder

Alegria

Monotonia

Sobriedad

Innovacion
Creatividad

100 %

100 %

100 %

100 %

80 %
90 %
90 %

-La presencia del logotipo en el portal, considera:
No se percibe
100 %

Se podria agregar mas presencia

Se encuentra siempre

-Entre los colores utilizados considera que existe:
Sobriedad

Contraste visual 100 %

No existe armonia en el color

-Considera el color:

Adecuado

Monétono

Creativo

100 %

100 %

Refleja el concepto
Poder

-La navegacion la considera:
Interesante

Monétona

Innovadora

Convencional 100 %
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-La tipografia utilizada para botones considera:

Mondtona
100 %

Ilegible
Legible
Simple
Convencional

-La diagramacion utilizada la considera:
No tiene sentido

Comprensible 100 %

|
Mondtona

No se comprende
Convencional
Innovadora I | 0
-¢Como considera la jerarquia visual respecto a los elementos?

Incomprensible

Innovadora

Convencional

Se identifica por orden visual

cada uno de los elementos _

100 %

-Las secciones del portal las consideras:
Deficientes
Las correctas |

Innecesarias

Adecuadas a pesar que faltan que para hacer el portal mas funcional

-En relacion al portal en general, lo considera?

Distinto

Disenio de talla internacional ||| N A |
Innovador

Poco funcional

Monétono

Confuso

Funcional

-Como considera Ud. La propuesta de navegacion en el portal
Confuso

Monétono

Interesante

Innovador

100 %

90 %

100 %

100 %
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Graficas Expertos

-El icono propuesto (isotipo) refleja para Ud.: -La paleta de colores utilizada la considera:
Innovador Sobriedad

i I 2 | c
Separacion Fortaleza
Convencional Creatividad
Dualidad Poder I, (00 %
Diferente Alegria

Aburrido Fuerza [ | 25%

Vanguardista
Unidad
Balance

100 % -El tipo de letra utilizado le transmite
100 % Monotonia

Innovacion I, 100%
-EL logotipo Lo considera Elegancia I | 0%

Femenino Elementos organicos
Interesante
Confuso -Los textos los considera:

Masculino [ | 10% Poco legibles

imovador I | 0% s
Legie R

-El tipo de letra utilizado en el logotipo, lo considera: Desordenados

Comprensible

Innovador I (0% -En relacion a la jerarquia visual de nombre de secciones, pies de imagenes,

Creativo titulares, textos, etc.

Convencional Desorden visual

Adecuado al icono I | 0% Se comprende correctamente [ N 100 %
Es confuso

No existe orden logico

y 5 4 w\ntologia”




-La primera impresion del portal fue:
Convencional
Poco profesional
Innovador I 100%
Monétono
Interesante
Pofesional . Jeup
-EL primer ingreso al portal considera que :

No cuenta con los botones o introduccion suficiente para ingresar en todo el

portal

Posee la informacion
sufcientes . Jeup
Los botones necesarios

(arece de informacion y provoca que me salga

-Las secciones presentadas para el portal, las considera
Comprensible
Carece de secciones
Las adecuadas _ 100 %
No se comprenden

Existen las necesarias pero se deben agregar, sugerir:

-El logotipo en el portal considera que:
No se hace notar
- Jeuk

(arece de presencia en ciertas secciones

Siempre esta presente

-En relacion al logotipo y el portal considera:
No posee relacion
Coherente

R

Confuso

-Los colores en el portal le transmiten:
Fortaleza
Monotonia
Debilidad
Sobriedad
Formalidad

I (0

Confusion

-En relacion a las imagenes utilizadas considera:
Debe tener mas imagenes
Estan relacionadas
I, (0 %
con el portal
Son suficientes
Debe tener menos imagenes

Imagenes con poca relacion

-La propuesta del portal la considera:

Convencional

Inovador I (0%
Monétona

Actual

Vanguarci - mE
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-En base a la comunicacion del diseo, Ud.
Solamente observara una parte y me saliera del portal
Crearia una cuenta

Navegaria por el portal

Lo utilizara como primera referencia de contactos

90 %

80 %
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J\ Graficas Grupo 0bjetivo
O

-Relacione el logotipo con las siguientes palabras

moador . |

Aburrido

eresan I |

-Para Ud. Que refleja el logotipo:

Unidad Ly

Contrastante
Dualidad ]

Separacion

Es confuso

Balance |

-El tipo de letra utilizado para el logotipo, lo considera:

Confuso

Adecuado |
Tiene relacion con la forma del isotipo/icono

No tiene relacion alguna

No se comprende

-La paleta de colores utilizada para el isotipo la considera

roma |

Aburrida

o |

Poco llamativa

50 %

50 %

100 %

100 %

100 %

100 %

100 %

100 %

-El tipo de letra en el portal lo considera
Monodtono
Convencional

Fncional I ]

Inadecuado
ot [ —

-Los colores en el portal, reflejan:

Inovacion N —
o I

Sobriedad
Creatividad

Monotonia

Forter I |

-Las imagenes en el portal las considera:

Insuficientes

Reflejan de que se trata

clportalyelprovecto |
Convencionales

Inadecuadas

Causa saturacion

Adecuadas |

-En relacion al logo en el portal considera

Lo suficiente |

Saturacion de elementos

Existe poca presencia

80 %

100 %

70 %
90 %

95 %

80%

100%

100%
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-Los textos en el portal los considera
Poco Legibles
Demasiado texto no me provoca leer

Legies I

Necesito del texto para comprender de que se trata el proyecto

-La paleta de colores utilizada en el portal la considera

sobias I |
Me reflejan creatividad

Monétonas

Funcionales

Elegantes

Muestran solidez |

Convencionales

-Los titulares, nombres de secciones, pies de imagen, etc.
Me transmite desorden
Confusion

Provoca orden |

-En el momento de ingresar al portal, considera:

Deseo salirme ya que no entiendo nada

Me provocaa investigar s |

Deseo salirme ya que me parece poco interesante

Deseo crear una cuenta |

Ingreso a cada una de las secciones

100 %

90 %

100 %

100 %

100 %

100 %

-En el momento de registrarse como usuario:

Carece de elementos visuales

los cuales me contribuyan a mi como profesional

Me gusta la forma

en la que se vera mi perfil

R

Los iconos me ayudan a identificar cada una de las secciones

Me parece poco innovador

para ser una plataforma creativa

-Tomando en cuenta la comunicacion por parte de los elementos graficos,

seleccione el por que si o por que no. Formaria parte de esta Red

Me parece insuficiente

El portal me parece convencional

Eportt e prece oo | 100

Me produce confusion

Se refleja que es un proyecto innovador

No es una plataforma confiable para colocar mi trabajo

-Las secciones las considera
Interesantes

Las adecuadas

Insuficientes

Demasiado generales

100 %
60 %

100 %

100 %
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-Enumera en el orden de importancia del 1 al 5, lo que MAS te llamo la
atencion de la pagina.
ELlogotio . Jeup
El tipo de letra del logotipo

El tipo de letra utilizado en general

EL colo I, 00 %
Las imagenes

El concepto

El diseno de los elementos

-Enumera en el orden de importancia del 1 al 5, lo que MENOS te llamo
la atencion de la pagina

El logotipo

El tipo de letra del logotipo

El tipo de letra utilizado en general

EL color

Las imagenes

El concepto

-Seguin el concepto, consideras

 mY

Se refleja solamente
en el Logotipo
Se refleja solamente

en el Isotipo/icono | 10%

Se refleja en el color
Se refleja en todo

No se releja en nada

Cuanta puntuacién de 1 a 10 le darias al portal como primera plataforma

de Creative Cluster en Guatemala.

——

9=100%

El diseno de los elementos

I (0
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X Proceso de bocetaje a raiz de validacion
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Esta pieza esta seleccionada

en base a la importancia en la
funcionalidad del proyecto ya que
la mayoria de la comunicacion sera
por medio de correo electronico,
es por lo mismo que es importante
definir el estilo y aplicacion de
esta pieza. Se procede a elaborar
ciertas propuestas e diagramacion
y composicion en base al tipo

y tamano de la pieza el cual se
propone sea de 250 px. X 100 px.

_AFase YV: Bocstaje manual
firma electranica FE —

0% it |
\B \’MM e

(o Lo
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Bocetaje digital firma electronica

Luego de una definicion preliminar de la
estructura de esta pieza electronica se
procede a digitalizarla e implementar los
datos que se consideran importantes que
se encuentren en esta ya que al igual que
la tarjeta de presentacion esta puede ser
la primera impresion hacia el usuario o
futuros clientes.

CHRIS KUNDLEFRT

PRODUCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

CHRIS KUNDLEFRT

PRoDUCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

Formato seleccionado adaptandose
@ alalinea grafica y a la propuesta de

utilizacion un formato horizontal

segun el codigo de visualizacion.
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% CHRIS KUNDLEFRT

PRoDUCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

CHRIS KUNDLEFRT

PRoDUCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

% CHRIS KUNDLEFRT
PRoDUCTOR EJECUTIVO

5720-6259
ANTOLOGIA.COM.GT

CHRIS KUNDLEFRT
PRoDucTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

CHRIS KUNDLEFRT

PRoDUCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

CHRIS KUNDLEFRT

PRoDUCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

CHRIS KUNDLEFRT

PRoDUCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

CHRIS KUNDLEFRT

PRoODUCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT
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CHRIS KUNDLEFRT

PRoDucTOR EJUECUTIVO

5720-6259
ANTOLOGIA.COM.GT

CHRIS KUNDLEFRT

PRoDUCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

CHRIS KUNDLEFRT
PRoDUCTOR EUJUECUT

IVoO0

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

CHRIS KUNDLEFRT

PRoDucTOR EJUECUTIVO

CHRIS KUNDLEFRT

PRoDUCTOR EJUECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

7o
7o
#
5

CHRIS KUNDLEFRT
PRoODUCTOR EJECUTIVO

5720-6259
ANTOLOGIA.COM.GT

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

CHRIS KUNDLEFRT
PRoDUCTOR EJUECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

®

Por lo mismo que esta pieza esta derivada de la
tarjeta de presentacion que se utiliza el patron de
diagramacion y composicion empleado en la misma

7o

7
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|@ Este tipo de aplicacion de elementos responde a ser
innovador, respondiendo a la frase conceptual.

CHRIS KUNDLEFRT

PRODUCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

CHRIS KUNDLEFRT
PRobDuCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

@ CHRIS KUNDLEFRT

PRODUCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

CHRIS KUNDLEFRT

PRoDUCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

CHRIS KUNDLEFRT

PRoDUCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

CHRIS KUNDLEFRT

PRobDucTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

Explicacion en pagina continua
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Pruebas de color firma electronica

En base a la propuesta anteriormente
seleccionada, se implementa y
realiza pruebas de color previamente
seleccionados

A

CHRIS KUNDLEFRT

PRODUCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

7

CHRIS KUNDLEFRT

PRODUCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

7

CHRIS KUNDLEFRT

PRoDUCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

5

CHRIS KUNDLEFRT
PRoDUCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

7

CHRIS KUNDLEFRT

PRODUCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

7

CHRIS KUNDLEFRT

PRODUCTOR EJECUTIVO

5720-6259

ANTOLOGIA.COM.GT

Explicacion en pagina continua
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Propuestas preliminar seleccionadas - Firma electrénica

CHRIS KUNDLEFRT CHRIS KUNDLEFRT
PRoDUCTOR EJECUTIVO PRODUCTOR EJECUTIVO
5720-6259 5720-6259
ANTOLOGIA.COM.GT ANTOLOGIA.COM.GT

La pieza responde a expresar sobriedad y responsabilidad.
Esta connota creatividad y solidez por medio de la
implementacion de una firma electronica que apoyara a ala
comunicacion del proyecto.
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4 Fase XVI: bocetaje manual,
platillas para presentacion

EL primer paso en este proceso es definir qué tipo de platillas se
necesita desarrollar para las presentaciones que sean requeridas.
Proponiendo las siguientes

-Plantilla de inicio

-Titulares

- Subtitulos y contenido textual

-Subtitulos e imagenes

-Solamente textos

-Solamente imagenes

-plantillas en “blanco”

A

—

VAW

{Xey wolacs Y O
Inicio ~ Titulares y Contenido

Contendo *

Contenido

e

SV tonkemdeH " SN En Bloro
Sub-Contenidos Solamente imagenes/videos En blanco
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Propuestas que se adaptan a la linea grafica
antes presentada, implementando piezas
legibles y comprensibles
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Digitalizacion propuestas de
plantillas para presentaciones

Debido a que se cuenta con una linea establecida, se cada uno de los elementos visuales y adaptandolos a la
procede a digitar las propuestas antes presentadas y necesidad requerida en cada una de las platillas.

de esta forma verificar que cumpla con los cddigos de La utilizacion de estas se encontrara definida en el
visualizacion propuestos, aplicando de manera correcta ~ manual de imagen.

ANT O LOG I A N0 O

CREATIVE CLUSTERS
CREATIVE CLUSTERS

GUATEMALA

GUATEMALA

|ﬂ Este tipo de plantilla
no debe poseer una

mayor cantidad de
elementos debido al
tipo de logotipor que
se presentara; el cual
es el mas completo.
ANTOLOGIA ANTOLOG! A Logrando de esta forma
A ATEmALA S T R no saturar la imagen.

GUATEMALA
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Titulares Titulares

@ Titulares

Contenido Contenido Contenido

Explicacion en pagina continua

Titulares Titulares w

Contenido Contenido Contenido

||ﬂ Para las pruebas de color se debe
tener en cuenta que el elemento
de apoyo tenga la funcion de éste
y no un distractor grafico que se
pueda confundir y llegue a tener un
mayor peso visual que el resto de
contenido.

Titulares Titulares

Contenido

Contenido
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Titulares

Contenido

Titulares

Contenido

Titulares

Contenido

S

Titulares

Contenido

Titulares

Contenido

Titulares

Contenido

©

Las plantillas seleccionadas

cumplen la funcién de contribuir

a una comunicacion limpia, clara y
ordenada, logrando que los contenido
a ingresar puedan ser legibles y
comprensibles.

Para el resto de tipo de plantillas
solamente se deben adaptar a la
diagramacion propuesta.
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4Fase XVIl: bocetaje manual GD

En el siguiente proceso se realizan las pruebas preliminares
de forma, acerca de la aplicacion de la linea grafica definida
en otro tipo de formato.

«Antologiar



Bocetaje digital GD

En este proceso se busca la mejor
estética visual por medio de la
correcta integracion y composicion
de los elementos.

ANTOLOGIA.COM.GT

O

ANTOLOGIA.COM.GT

O

ANTOLOGIA.COM.GT

ANTOLOGIA.COM.GT

O

ANTOLOGIA.COM.GT

ANTOLOGIA.COM.GT

Explicacion en pagina continua
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ANTOLOGIA.COM.GT

cComMm.

ANTOLOGIA. GT

||ﬂ En esta proceso Unicamente se busca

definir un tipo de diagramacion y
reticula que responda a la definicion
de la linea grafica.
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ANTOLOGIA.COM.GT

ANTOLOGIA.COM.

GT

Se busca que exista una
presencia del isotipo asi
como del dominio, el cual
es el elemento mas efectivo
para lograr la comunicacion
del proyecto.
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- | Proceso de bocetaje, manual de imagen
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Proceso de bocetaje manual,
Manual de identidad visual

En el siguiente proceso se define el
tipo de diagramacion y composicion

a implementar en el manual de
imagen visual.Aplicando los elementos
graficos definidos para el proyecto,
para que de eta forma exista una
relacion visual con las demas piezas.

Oocddip \net (oo Manval
-\Wovizental * 1o \H

s
de i
_ 2n Qoy
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Digitalizacion bocetaje
Manual de identidad visual

En este proceso de define el tipo

de Layout que se utilizara en la
diagramacion para el manual de
imagen. Debido a que la orientacion
es horizontal, se define un tamano
de 10 pulgadas X 7 pulgadas.

«Antologiar
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La propuesta es seleccionada debido a
que crea unidad visual con las demas
piezas. Logrando que cada uno de los
elementos graficos aplicados deben de
ir en par, reflejando balance y dualidad.

La aplicacion del resultado final puede
ser visualizado en el manual de imagen
del proyecto “Antologia”
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4 X|1.Cotizacion reproduccion piezas impresas
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4 X1l GD -artes finales
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4 XIV_Cotizacion encargado de programacion
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