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En la promocién y venta de proyectos inmobiliarios, la publicidad

utiliza el apoyo de diversos recursos graficos y de la mano con la
fotografia arquitectonica, busca capturar la atencion del grupo
objetivo hacia quien va dirigida la campafia publicitaria.

Puesto que la imagen es la principal encargada de capturar
esta atencion, es necesario que cumpla con altos estandares
de calidad, alcanzados mediante el uso de técnicas fotogréficas
que unidas a los acelerados avances tecnolégicos logren dar
credibilidad a la oferta inmobiliaria.

La presente investigacién desarrolla las técnicas usadas en la
fotografia arquitectdnica, asi como la relevancia de la intervencién
del disefador grafico en la comunicacién visual publicitaria
dirigida a la promocién de proyectos inmobiliarios, con el apoyo
de expertos en el medio.
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1. INTRODUCCION

La publicidad busca sobre todo colocar, en el nicho del mercado

seleccionado, el producto en cuestion, en este caso serd un
proyecto inmobiliario. Para lograrlo desarrolla campafias en los
medios de comunicaciéon masiva, como la radio y la television,
pero principalmente se basa en la creacién de estimulantes,
expresivas, seductoras y llamativas publicaciones, en donde
gracias al disefio gréafico logra transmitir al consumidor el mensaje
que pretende.

El disefio gréfico es fundamental en cualquier tipo de promocién
y se caracteriza por la permanencia de la imagen y la unificacién
de criterios de presentacién como logotipos, utilizacion de
colores, tipografia y jerarquia en la composicion.

En el diseno componer significa ordenar y disponer de todos
los elementos en conjunto para asi obtener mejores efectos
de armonia y expresién. Entre los elementos habréd que elegir
y relacionar, tamafios, direcciones, texturas, colores, pesos,
alineaciones e incluso la no utilizacién de espacios es decir,
espacios en blanco que hagan resaltar el mensaje y por ende
hacerlo mas Illamativo.

Como herramienta fundamental en el disefio gréfico publicitario
estd el uso de la imagen, esta causa gran impacto en la sociedad
para transmitir un mensaje, accion o sentimiento, capturando la
curiosidad del espectador que regularmente no lee sino hasta
después de que ha puesto su atencién en una imagen llamativa.

En la promociéon de proyectos inmobiliarios la imagen adquiere
méxima relevancia al presentarse como una fotografia, ya que
esta es capaz de transmitir la credibilidad de que es algo real.

La fotografia es la captura de una escena de manera permanente
y cuando se trata de fotografia arquitecténica que sera utilizada
para el desarrollo promocién y venta de un proyecto inmobiliario
ademas de capturar la imagen esta debe, describir el proyecto,
e incluir la mayor cantidad de informacién, con el fin de lograr
transportar al observador de una realidad a otra y a la vez de
atraer desde el punto de vista estético y emocional.

Para que una fotografia sea elegida para un anuncio, debera
ser clara y directa, de una alta calidad de resolucién, asi como
controlar los mejores angulos del proyecto y el uso adecuado de
la luz.
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Sin embargo en muchos casos, en la estrategia de mercadeo de
proyectos inmobiliarios se busca la venta de su producto antes
de que este esté totalmente concluido, pasando la fotografia a
un segundo plano ya que esta se utilizard hasta que el inmueble
esté terminado. Pero gracias a los avances tecnoldgicos, en la
actualidad es posible mediante programas informéticos crear
imagenes computarizadas tan perfectas que parecen fotografias
de objetos arquitectdnicos que aun no existen fisicamente. Estas
imagenes reciben el nombre de renders.

El uso de renders, es esencial para que el futuro consumidor
pueda comprender el proyecto que se ejecutard, entendiendo
de mejor manera el uso que se le dara a los espacios y el aspecto
estético y funcional del proyecto a construir.

Es asi como en la comercializacion de proyectos inmobiliarios, la
intervencion del disefio grafico toma relevancia en la comunicacion
visual publicitaria que aprovechando el recurso de la fotografia
arquitecténica y renders, busca capturar la atencién del grupo
objetivo hacia quien va dirigida la campafia publicitaria.

La fotografia y el render arquitecténico son elementos en el
disefio para la promocion del proyecto, logran inducir el anhelo
y la necesidad en el consumidor. La imagen y la composicién
gréfica del anuncio habran cumplido su objetivo al llevar al cliente
ante los promotores de ventas y serd ya un trabajo meramente
de mercadeo el que se encargarad de realizar la venta final del
inmueble.

Es fundamental que el fotégrafo de arquitectura se profesionalice
en la busqueda de los mejores cuadros fotogréficos, mediante
técnicas que desde su inicio estén ligadas a la campafa de
publicidad grafica que manejara la cuenta. Esta especializacion
que abarca simultdneamente el ambito de la fotografia y el
disefio gréfico serfa recomendable que fuese ejecutada por
disefiadores graficos, puesto que asi desde el principio la toma
inicial con la que se desarrollard la campafia ya cumplird los

requisitos necesarios para llegar a ser un éxito de promocion.

La fotografia de arquitectura podria convertirse sin lugar a dudas
en una especializacion para el disefiador gréfico, ya que laimagen
es considerada en la comunicacién visual como la materializacion
del producto en la percepcién del consumidor y conjuntamente
con la composicion grafica del anuncio son el sostén fundamental
del disefio grafico.
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2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La arquitectura, segun Victor Hugo (1831), es el gran libro de
la humanidad, puesto que en ella el ser humano ha plasmado
su poderio econémico y tecnoldgico trascendiendo a su época,
transformando el entorno natural para resolver sus propias
necesidades, ya sea bajo la forma de la fuerza o de la inteligencia.

Desde sus inicios la arquitectura estuvo ligada al uso de imédgenes
bidimensionales parala creacién de sus espacios tridimensionales,
estas imagenes eran el producto de dibujos cada vez mas
especializados que servian de guia a los constructores para el
desarrollo de la obra y al propietario para comprender las ideas
del arquitecto, de tal manera que la arquitectura no es en si la
obra sino la concepcién de la misma.

Estos dibujos o trazos arquitecténicos se caracterizan por la
representacion de una obra futura, utilizando técnicas de
perspectiva para plasmar en dos dimensiones los espacios

tridimensionales del objeto arquitecténico, y hacer asi
comprensible a todos los interesados los abstractos trazos de
uso técnico. Sin embargo esta técnica se ve limitada al criterio y

grado de detalle del dibujante en si.

Con la aparicién de la camara fotogréfica a principios del siglo

XIX, se logra capturar la realidad del objeto fisico alcanzando un

grado de detalle como nunca antes.

El gran reto de la fotografia es lograr transmitir en una imagen
las sensaciones percibidas en espacios arquitecténicos, tales
como la amplitud, iluminacién, confort etc. Para lo que debera
respaldarse en técnicas especificas tales como el manejo de la
luz, exposicién, angulos fotogréficos, etc. que contribuyan a este

objetivo en particular.

La fotografia arquitecténica es el elemento clave para que
los planificadores y desarrolladores logren la difusién de los
proyectos inmobiliarios en los medios de comunicacién masiva
como las revistas de decoracién y arquitectura. Aunque la cdmara
fotogréfica Unicamente puede capturar imagenes de objetos
existentes, con el avance tecnoldgico actualmente las mismas
técnicas en las que se basa la fotografia son utilizadas también
como herramienta en la conceptualizacién de un proyecto
arquitecténico, es asi como por medio del uso de programas de
computadora especificos se pueden manipular las fotografias
para que el profesional de la arquitectura apoyandose en ellas
pueda transformar bidimensionalmente el espacio, y crear las
imagenes para que el proyecto futuro sea comprensible para
cualquier observador.
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La fotografia de la arquitectura demanda una alta calidad, capaz
de transportar al espectador a un espacio en muchas ocasiones

aun inexistente, en esta investigacion se analizaron diez anuncios
que plantean diferentes criterios en la utilizacién de tecnicas
tales como el uso de la luz, el angulo fotografico o el tiempo
de exposicion que fueron publicados en la revista inmobiliaria
INMOBILIA.COM.

Como menciona Fonseca (2011) se deben establecer los
pardmetros y técnicas esenciales para la conceptualizacion de
una fotografia arquitecténica, para que logre impactar en el
medio, al generar una imagen que influya en el consumidor y
obtener una reaccién positiva.

De acuerdo a Moreno (2005), la fotografia es actualmente uno
de los elementos mas importantes en el disefio grafico por lo
tanto se busca subir el nivel de profesionalismo de la fotografia
de proyectos inmobiliarios, como un posible campo de accién
para el disefador gréfico.

En base a lo mencionado con anterioridad se plantean las
siguientes interrogantes:

o ;Como puede variar la presentacién de un proyecto
arquitecténico dependiendo de las técnicas utilizadas en su
fotografia tales como el manejo de la luz, exposicién, etc.

e ;Como puede intervenir el disefio grafico en la proyeccién y
comercializacién de un proyecto inmobiliario?
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3. OBJETIVOS DE INVESTIGACION

e Determinar cémo puede variar la presentacién de un proyecto
arquitecténico dependiendo de las técnicas utilizadas en su
fotografia.

¢ Definir cémo interviene el disefio grafico en la promocién de
un proyecto inmobiliario.
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4. METODOLOGIA

4.1 Sujetos de Estudio

Fotografo Arquitecténico Miguel de Guzman

Arquitecto y fotégrafo especializado en Arquitectura.

Realiza reportajes por encargo de los principales estudios de
Arquitectura espafioles e internacionales. Desde 2008 Imagen
Subliminal es la plataforma a través de la que profesionalmente
difunde su trabajo como fotdégrafo y realizador de videos de
Arquitectura. Su obra fotogréfica es publicada en libros, revistas
y diarios.

Aportd su experiencia como fotégrafo de arquitectura y a la
recopilacién de informacién sobre las técnicas que utiliza.

Arquitecta Anisabel Armas

Licenciada en Arquitectura, egresada de la Universidad Francisco
Marroquin de Guatemala. Actualmente labora como Arquitecta
en el estudio Cronos del Arquitecto David Garda.

Aporté a la recopilacién de informacién sobre la utilizacion
de programas arquitecténicos con técnicas fotogréficas en la
creacién de representaciones virtuales para la conceptualizacion
y venta de proyectos inmobiliarios.

Licenciada Alejandra Rodriguez

Licenciada en Disefio Gréfico, egresada de la Universidad de
San Carlos de Guatemala. Actualmente disefiadora en la revista
inmobiliaria INMOBILIA.COM.

Aportd a la recopilacion de informacion sobre la importancia de
la utilizacion del disefio grafico y la fotografia como elemento de
apoyo en la promocién y publicidad de proyectos inmobiliarios
en medios tradicionales,

Licenciada Gabriela Gamas

Licenciada en Disefio Gréfico, egresada de la Universidad UNIS
de Guatemala. Actualmente disefiadora en la revista inmobiliaria
INMOBILIA.COM.

Aporté a la recopilacién de informacion sobre la importancia de
la utilizacion del disefio grafico en la promocién y publicidad de
proyectos inmobiliarios en medios de comunicacién tradicionales.

Asi mismo su utilizacion de la fotografia como elemento gréafico
de disefio a la hora de la realizacion de distintas promociones, de
proyectos inmobiliarios.
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4.2 Objetos de estudio:

DISFRUTA TU CASA DE DESCANSO Se analizaron composiciones publicitarias de proyectos

VIVIR A UN PASO DE LA ANTIGUA ES POSIBLE . .. . . . ., .. .
inmobiliarios, con el fin de recabar informacién sobre la utilizacion

A de la fotografia profesional como elemento del disefio gréfico.
HACIENDA'DEL
COMENDADOR
Donde nacen los vecuendss
Para dicho anélisis, se seleccionaron diez proyectos inmobiliarios
THEAOS suots dosds 3930 s | oy que fueron anunciados en la revista inmobiliaria, Inmobilia.com,
que se distribuye por medio de franquicias en varios paises
latinoamericanos.

T TR e Los materiales seleccionados para evaluar, cumplen con distintas

caracteristicas tanto negativas como positivas las cuales generan
una variedad en su evaluacion, para asi cumplir con los objetivos

de la investigacion.

Los proyectos seleccionados son:
¢ Hacienda del Comendador, Guatemala

— . .
] ." - « Hacienda del Comendador, (doble pagina), Guatemala

» « Parques de Oviedo, Panama
e Lighthouse Beach Tower, Panama

? Pis;:ina o B " H H
Cancha de Tenls « Green Life Village, Panama

Pargues 'y jardines

Capilla Ecuménica e Condominio Valle Alto, Costa Rica

Calles empedradas @ 4011-2424

Garita de Seguridad You .
Cableado Subterraneo [__f_l @ www.haciendadelcomendador.com L4 G ru pO Fa ro, Costa Rlca

e Vistas de Lindora, Ecuador

Hacienda del Comendador, Guatemala

- e Torre Elyén, Perd
Fuente: Inmobilia.com, Guatemala yon,

* DM28, Santo Domingo, Republica Dominicana
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4.3 Instrumentos:

Para la investigacion se elaboraron distintos instrumentos, que
permitieron recolectar la informacién necesaria, para resaltar la
utilizacién de la fotografia como elemento del disefio gréfico, en
los anuncios de proyectos inmobiliarios.

Entrevista a profesionales:

4.3.1 Instrumento fotégrafo (Anexo # 1)

Se desarrollaron 13 preguntas para el fotégrafo, que orientan
sobre el manejo y utilizacién de técnicas de fotografia en
proyectos inmobiliarios.

4.3.2 Instrumento Arquitecto (Anexo # 2):

Se realizaron 9 preguntas para el arquitecto con las que se amplia
la informacion sobre el manejo de programas informaticos
que se apoyan en la fotografia para la creacion de espacios
arquitectonicos.

4.3.3 Instrumento Disenador Grafico (Anexo # 3):

Se elaboré una entrevista estructurada para los disefiadores
graficos, la cual consiste en una serie de 15 preguntas que aportan
informacién en el drea de manejo de fotografias profesionales
en el medio inmobiliario y como intervierne el disefio gréfico en
publicaciones y promociones inmobiliarias.

4.3.4 Guia de Observacién (Anexo # 4)

La guia de observacién es un conjunto de 19 preguntas sobre
como se trabaja actualmente la promocién de proyectos
inmobiliarios, en cuanto a composicion, color, imagen, tipograﬁa

etc. para lo que se eligieron diez anuncios de proyectos
inmobiliarios publicados en la revista INMOBILIA.COM que
fueron seleccionados por tener distintas caracteristicas en cuanto
a los criterios de composicion e imagen publicitaria.
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4.4 Procedimiento:

Se seleccioné el tema “Técnicas para el uso de la fotografia
arquitecténica en proyectos inmobiliarios”.

Seguidamente se realizé el planteamiento del problema, donde
se establecieron las interrogantes a investigar, y se definieron los
objetivos sobre los que se guiaré la investigacion.

A continuacién, se organizé la metodologia a utilizar, asi como
los sujetos y objetos de estudio,al igual que los instrumentos que
se utilizaron para la recopilacién de informacion.

Se cre6 un indice de los temas que respaldarian la investigacion
ordenandolos de lo general a lo especifico. Luego, se consultaron
fuentes bibliogréficas y electrénicas para lograr constituir el
contenido tedrico.

Més adelante se aplicaron los instrumentos establecidos con
anterioridad a las personas que apoyaron aportando informacién.

Después se analizaron los resultados de los datos proporcionados
por las respuestas de los instrumentos, para luego realizar
una interpretacion de los mismos basandose en los objetivos
establecidos para la investigacion, en la informacién recopilada
en el contenido tedrico y en las experiencias de disefio.

Posteriormente a este andlisis se proporcionan, conclusiones
y recomendaciones, las cuales responden a los dos objetivos
planteados al principio de la investigacion. Al terminar con el
procedimiento, se adjuntaron los instrumentos en anexos para
formar parte de la investigacion.

Como ultima fase se redacté la introduccion de la investigacion,
que se define como una breve presentacion de coémo la fotografia
y sus técnicas aportan a la promocién de proyectos inmobiliarios
como herramienta del disefio grafico.
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5. CONTENIDO TEORICO Y
EXPERIENCIAS DE DISENO

5.1 Fotografia

Segun la definicién de la Real Academia Espafiola (RAE), la
fotografia es el “Arte de fijary reproducir por medio de reacciones
quimicas, en superficies convenientemente preparadas, las
imagenes recogidas en el fondo de una cdmara oscura.”

Esta definicion describe el proceso fotografico tradicional o
fotografia analdgica, sinembargo con la aparicién de la fotografia
digital se amplia el concepto. Por lo que es preferible referirse a
la fotografia en si como “El arte de atrapar la imagen”, aunque
etimolégicamente la palabra fotografia viene de la unién de dos
palabras griegas foto (luz) y grafos (escritura), por lo que en su
significado original hace referencia a escribir/grabar con la luz.

Actualmente la fotografia esta dividida en dos campos distintos,
la fotografia analégica y la fotografia digital, aunque un tipo se
deriva del anterior ambos cuentan con caracteristicas similares.

Fuente: www.pinterest.com

5.2 Historia de la fotografia

La historia de la fotografia tiene su inicio oficialmente en el afo
1839, afio en que se publica como funciona todo el proceso
fotogréfico, aunque desde la antiguedad el hombre traté y logré
captar iméagenes, no pudo fijarlas permanentemente es decir
capturarlas realmente sino hasta este entonces.

Fue a principios del siglo XIX, cuando el cientifico francés
Nicéphore Niepce, obtuvo las primeras imégenes fotograficas
inéditas, en estas debia dejar la exposicion 8 horas a plena
luz del dia para lograr captar algo. Luego de varios intentos y
distintas alianzas con diferentes personajes, se llega a el afio 1888
cuando Kodak, saca al mercado una camara que utiliza carretes
de pelicula enrollable.

Después de la creaciéon de la cdmara se generd la incertidumbre
de la produccién de fotografias que capturaran el color, sin
embargo no se tuvo éxito hasta que el fisico escocés James Clerk
Maxwell tomé tres fotografias consecutivas con diferentes filtros,
rojo, verde y azul, estos se colocaban al mismo tiempo para lograr
visualizar como eran las imégenes a color. A partir de 1907 el
publico en general tuvo a su disposicion los primeros materiales

Portafolio Académico

Area de Investigacion



comerciales de la pelicula en color inicidndose la utilizacion de la
fotografia en la imprenta para la ilustracion de imagenes de todo
tipo, sobre todo las publicitarias.

Como menciona DIBAM (2012), hoy en dia la fotografia, es una
representacion visual que presenta una serie de particularidades
en relacion a los lenguajes, usos y funciones sociales de distintos
actores que con ella se comunican y se observan, esto indica que
la fotografia ha tenido y tiene una gran intervencion en la historia.

5.3 Tipos de Fotografia
5.3.1 Fotografia Analéga

En la fotografia analdgica, la imagen se proyecta sobre una
superficie fotosensible (pelicula), en la que queda plasmada, el
tiempo de proyeccién se denomina “exposicion”, posteriormente
se pasa a un soporte de papel especial para fotos, mediante un
proceso quimico denominado “revelado”.

Seguin Gonzalez (2013), el proceso que lleva la fotografia analoga
es la reaccién quimica con una luz brillante que pasa a través de
la pelicula al papel fotografico, que estad cubierto con una capa
de textura similar a la de la pelicula. La imagen negativa ahora se
convierte en un positivo que crea la fotografia. Esto quiere decir
que la fotografia es la presentacién en papel especial de una
imagen que ha sufrido una reaccién quimica.

Fotografia anédlogica de Budapest, Fuente: www.pinterest.com
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5.3.2 Fotografia Digital

En la fotografia digital, la imagen se proyecta sobre un sensor
opto electrénico que proporciona informacién digital de salida

sobre cada punto de la imagen y su funcién dentro de la misma.

Segun Gonzélez (2007), la fotografia digital se caracteriza por

registrar la luz eléctricamente. Hasta entonces se convierte

en una imagen llena de puntos. Dichos puntos se denominan
“pixeles”, un pixel es un cuadro que tiene como ancho, el ancho
de la imagen dividido por el nimero de pixeles de ancho y alto,
la altura de la imagen dividida entre el nimero de pixeles de
altura, el color es uno sélo para cada pixel. El nimero de pixeles
de anchura por el de altura se denomina resolucion.

La informacion sobre todos los pixeles de unaimagen se almacena
en un archivo de datos binarios (ceros y unos), la imagen se
reproduce a través del procesamiento de dichos datos con lo
que se puede ver en un monitor o TV sin necesidad de pasarla a
papel, lo cual se puede realizar si se dispone de impresora.

La resolucion de una foto analégica es muy superior a la de
una digital, ya que en la analégica es a nivel de dimensiones y
distancias moleculares, laimagen se puede ampliar y ampliar sin

perder nitidez, mientras que en la digital el grado de resolucion

estd intimamente ligado al nimero de pixeles con el que se
realizo la toma.

Fuente: Www.pinterest.com
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5.4 Cronologia de la fotografia analoga

De acuerdo al portal www.aulaclic.es, la historia de la fotografia
se remonta hasta hace 25 siglos en China, cuando se empezé
a usar la cdmara oscura, la que consistia en una habitacion
oscura donde se hacia un orificio de unos milimetros y se
colocaba una superficie plana a unos 20 cm. se veia entonces
como se formaba una imagen invertida y borrosa de lo que
habia en el exterior. El siguiente paso era fijar esa imagen de
forma permanente, lo que no se logré hasta el siglo XIX.

Siglo XV. En el estudio de Leonardo da Vinci se realiza una
completa descripcion de la cdmara oscura.

1826 J. N. Niépce produce la primera fotografia utilizando
sales de plata. Puede considerarse como el nacimiento de la
fotografia. Era una foto desde su ventana, como se puede ver
en la siguiente imagen.

Fuente: www.kodac.com

1835 Louis Daguerre crea los daguerrotipos que mejoraban
el método de Niépce. Eran ldminas de cobre tratadas con
loduro de plata.

1846 Abre la fabrica Carl Zeiss en Jena dedicada a la
fabricacién de objetivos.

1855 Frederick Scott crea la técnica del colodién humedo que
lograba mas nitidez que los daguerrotipos. seguidamente,
Richard Meaddox crea el colodién seco a base de gelatina
de bromuro de plata. A partir de esta emulsion se fueron
mejorando los soportes sobre los que aplicarla y la fotografia
comenzd a crecer y hacerse popular.

1888 Kodak produce las primeras camaras con pelicula y
servicio de procesado, lo que contribuyé a la expansion de la
fotografia a mas capas sociales.
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5.5 Fotografia en color

Asi mismo el portal www.aulaclic.es, también menciona que
la fotografia a color dio sus inicios en el siglo XIX, cuando
se realizaron diversos intentos de fotografia en color que no
llegaron a tener éxito, hasta que James Clerk Maxwell en 1861
que usaba tres filtros de color rojo, verde y azul logré sentar
las bases para el desarrollo de la misma.

1904. Los hermanos Lumiere crearon el procedimiento de la
placa autocroma que lograba una diapositiva en color con la
que se obtenian copias por contacto.

1913. Aparece la primera cdmara Leica.

1935. En los laboratorios Kodak se crea la pelicula en color
Kodachrome y en 1936 aparece la pelicula Agfacolor. Desde
entonces las cdmaras exponian la pelicula negativa que habia
que llevar al laboratorio fotografico para obtener las copias
en papel hasta que llegé la fotografia digital en el siglo XXI.

1936. Aparece la primera cdmara moderna del tipo SLR de 35
mm. la Kine-Exacta.

1947. Peliculas y cdmaras Polaroid Instant (b/n) que permitian
obtener la copia en papel sin pasar por el laboratorio.
Aunque la calidad, economia y la mayor durabilidad de las
copias en papel nunca dejé que el sistema Polaroid triunfara
masivamente.

1972. Polaroid SX-70 instantdneas en color.

Durante las Ultimas décadas del siglo XX la fotografia crecié en
todos los aspectos. Las cdmaras bajaron de precio y pasaron
a ser un articulo mas de consumo, millones de personas se
aficionaron a la fotografia y aparecié toda una industria a
su alrededor. La fotografia pasé a ser considerada como un
arte al mismo nivel que la pintura. Gracias al fotoperiodismo
se han conocido y difundido iméagenes de los hechos mas
relevantes ocurridos en cualquier parte del mundo.
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5.6 El paso a la era digital

El portal www.aulaclic.es, también menciona como fue el
cambio de la era analdgica a la era digital en el campo de la
fotografia.

1969. En los laboratorios Bell se crea el primer sensor CCD.

1975. Steve Sasson crea la primera cdmara fotografica digital
experimental en la empresa Kodak, pesaba 4 Kg. y tenia una
resolucién de 0,01 Mpx.

1988. Aparece el formato JPEG que permite guardar una
imagen fotogréfica con calidad aceptable en poco tamafio
de archivo.

1988. Aparece la DS-1P de Fujiflm con memoria flash
extraible.

1990. Surge Photoshop, el programa de tratamiento de
imagen que permite retocar fotografias digitales.

1991. Se lanza la cdmara digital al mercado, la Logitech
Fotoman con un sensor CCD.

1995. Aparece la Casio QV-10, la primera con pantalla
incorporada.

1998. Se lanzan varias cdmaras con 2 Mpx. de resolucién, la
Agfa ePhoto 1680, la Epson PhotoPC 750Z con un zoom 3,
la Sony DSC-F55

1999. Nikon lanza la D1, una SLR digital con 2,7 Mpx.

2002 las ventas de digitales compactas superan a las
analdgicas.

2003. Canon crea la EOS 300D una SLR de 6 Mpx. con un
precio sobre los 1000 € y con la que la calidad de las camaras
digitales de aficionado empezé a igualar, e incluso superar
a las cdmaras analodgicas. En esos afios habia una polémica
entre los defensores de las cdmaras analdgicas y los que se
pasaban a la fotografia digital, sobre qué tipo de cdmara era
mejor. En esa época, si bien era cierto que la calidad de las
buenas camaras analdgicas era mejor que las digitales del
mismo precio, las ventajas adicionales de las digitales, sobre
todo poder ver la foto al instante, ya empezaban a inclinar la
balanza de forma clara a su favor.

2006 Nikon anuncia el fin de la producciéon de camaras
analégicas de consumo. La polémica se cerré de forma
definitiva, incluso para la fotografia profesional ya estaba
claro que el futuro serfa digital.(6)
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Fuente: www.shutterstock.com

5.7 Ventajas de utilizar pelicula fotografica

La pelicula fotografica sigue siendo un medio de registro visual
superior a los dispositivos electrénicos, por lo menos en lo
que se refiere a la creacién de imagenes con fines ilustrativos y
recreativos. La pelicula, a diferencia de los foto sensores digitales,
se destaca hoy en dia en las siguientes caracteristicas:

Sensibilidad: Los dispositivos digitales (exceptuando aquellos
utilizados en la astronomia), son inferiormente sensibles a la
capacidad de captacion luminica de la pelicula fotografica, es
por ello que su uso continta siendo frecuente, especialmente
para aquellos aficionados a la practica nocturna o para fines
cientificos.

Definicién: La nitidez o resolucién de un negativo de 35mm
sigue siendo infinitamente superior a la camara de tipo
comercial que mas pixeles pueda ofrecer. La industria de la
fotografia profesional y artistica, continta utilizando peliculas
de formato medio (negativos de 4 X 5 pulgadas), y también
para los mas exigentes gran formato (un gigantesco negativo
de 8 X 10 pulgadas). Este grado de definicién es todavia
utilizado en la industria publicitaria y de los impresos para
ampliaciones espectaculares.

Manipulacion de procesos: Es un proceso lleno de
posibilidades creativas, la pelicula ofrece la posibilidad de
manipular el resultado en tres estadios diferentes: el momento
de la toma, el revelado del negativo y la ampliacién de la
copia final.
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5.8 Géneros Fotograficos

Segun Villasefior (2011), los géneros no son categorias definitorias
o Unicas para determinada fotografia sino que dependen del
nivel de andlisis en el cual se clasifique dicha fotografia.

Las categorias genéricas usualmente parten de la percepcion
del mundo ante ellas y de lo que se identifica como cercano o
relacionado con nuestra vida cotidiana.

Asi mismo los géneros fotogréaficos son con frecuencia clasificados
a partir de categorias originales tales como las nativas y
funcionales, la fotografia cientifica, periodista, publicitaria, o con

referencia directa a paisajes, arquitectura, naturaleza, retrato etc.
Sin embargo en ocasiones las categorias o géneros fotogréaficos

pueden unirse para representar un mensaje en especifico.

De tal manera que el autor Villasefior (2011), menciona que
en la fotografia se puede asumir que todas las fotografias son
documentales. Independientemente al género o categoria
que permanezcan. Todas documentan algo que nos remite al
origen o bien da fe de algo en especifico. La fotografia tiene
como funcién, comunicar un contenido y dicho contenido es
el que hace que se pueda determinar o derivarse el intento de
clasificaciéon de mismo.

La clasificacién de la fotografia o bien géneros fotograficos

cuenta con 4 ramas principales: El retrato, bodegén, paisaje y

Fuente: http://danielpradagomez.blogspot.com/

reportaje; tres de los géneros mencionados anteriormente son . ; .
P 1€ 9 Arquitecto: Zaha Hadid - Propuesta de proyecto realizada en render
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Género Paisajista/ fotografia de arquitectura
Fuente: www.pinterest.com

derivados de la pintura y el cuarto que comenzé a existir junto a
la fotografia, cada uno de ellos abarca un tema distinto, los que
se describen brevemente a continuacién:

El reportaje: Es el Unico género no derivado de la pintura, en
él, la idea principal es captar la realidad para poder plasmar un
interés informativo, dicho género permite registrar un momento
breve de la realidad.

El retrato: Es derivado de la pintura como la representacién
del cuerpo humano ya sea todo el cuerpo o simplemente
una expresion facial, su caracteristica principal es mostrar las
cualidades fisicas o morales de las personas que se retratan o se
toman la fotografia.

El bodegén: También denominado naturaleza muerta, es el
segundo género derivado de la pintura, consiste en la fotografia
de elementos inanimados y de caracteriza porque el fotégrafo
prepara dicha escena para fotografiarla.

El paisaje: Es el dltimo género derivado de la pintura y es la
fotografia de espacios naturales o urbanos, uno de los principales
subgéneros del paisaje, es la fotografia arquitecténica, cuyo
mayor reto es lograr transmitir en una imagen las sensaciones
percibidas en espacios arquitecténicos, tales como la amplitud,
iluminacién, confort etc. Para lo que debera de respaldarse en
técnicas especificas que contribuyen con el objeto en particular.
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5.9. Técnicas Fotograficas
5.9.1 Laluz

Segun Lucas (2009), la luz es el pilar basico sobre el cual se
construye todo el proceso de lafotografia, laluz esla herramienta
elemental del fotografo, ya que sin ella no existiria la fotografia.

Como menciona Weston (2009), la luz es todo aquello que
vemos y todo aquello que registra la cdmara. Por tanto, cuando
se realiza la toma de una fotografia, su sujeto en realidad es la
luz. No obstante, el reto se encuentra en lo que se ve y lo que la
cdmara registra ya que son dos cosas distintas. De tal forma que
lo que la luz haga y cémo el fotégrafo la controle determinara el

mensaje que comunica con las imagenes.
Fuente: http://www.jinbiban.com/
Arquitecto: Raimundo Anguita - Ubicacién: Chile

La luz es el origen en el mundo fotogréfico, y segun la fuente
de la que provenga se puede distinguir entre luz natural y luz
artificial.

La luz natural es mas dificil de controlar ya que causa diferentes
fendmenos en el objeto en el que se refleja, cuenta con distintas
cualidades tales como la intensidad, direccion, calidad y por
supuesto el color.

En el caso de la luz artificial todas las cualidades mencionadas
anteriormente se pueden controlar. Los principales factores que
definen la iluminacién son:

Fuente: http://www.shutterstock.com/
Teatro Sydney, Australia
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Ejemplo de utilizacién de la luz en proyectos arquitecténicos

lluminacion natural tenue vy artificial continua
Hotel The Shard - Londres
Fuente: http://www.shangri-la.com/london/shangrila/

)
N

v
L

lluminacion natural tenue vy artificial continua
Burj al Arab - Dubai / Fuente: http://www.pd-blog.com/

El origen, natural o artificial: Se considera que la luz natural es
aquella que proviene del sol, la luna y las estrellas.

La luz artificial puede ser continua como por ejemplo las bombillas
o discontinua que en este caso seria un flash.

La direccién de la luz: Respecto a la cdmara y al objetivo

Duracién: influye si es continua o instantanea.

Intensidad: Intensifica o disminuye los colores y los rasgos de los

objetos.

Color: Definido por la longitud de la luz y el color del objeto, la
luz afecta de manera positiva o negativa en el objeto a fotografiar.

Como menciona Weston (2009), la luz otorga caracter a las
fotografias. Las transforma, pasando a ser mas que iméagenes, la
interpretacién de lo que se ve.

La iluminacién tiene una gran importancia a la hora de tomar
fotografias y un gran aspecto a considerar al hacer tomas
relacionadas con la arquitectura ya que el fotégrafo debe de
buscar resaltar las cualidades del proyecto inmueble.

Weston (2009) también menciona que la intensidad de la luz
depende del tamafio y la distancia entre la fuente y el objeto en
si. Es decir que cuanto mas cerca esta la fuente de luz del objeto,
mayor es el nivel de iluminacién, asi como una fuente de luz
directa produce una luz mas dura y mas intensa que una fuente
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de luz grande, la cual normalmente produce una iluminacién méas
suave y menos intensa.

Weston (2009), afirma que no hay nada como coincidir la belleza
con la calidad de la luz natural, y es trabajo del fotégrafo saber
reconocer la famosa “luz magica” y saber como manipularla
para crear efectos interesantes en las fotografias. El fotografo de
National Geographic Mitsuaki lwago, dice que a menudo la luz no
es ideal para tomar fotografias. Pero si el fotégrafo es analitico y
reflexivo acerca de cémo utilizar la luz a su alcance, las iméagenes
se pueden hacer mégicas.

Existen momentos en el dia en que la iluminacién es tenue y
suave, como por ejemplo las primeras horas y las uUltimas de la
tarde que son las que generan las sombras mas interesantes, ya
que a medio dia la luz natural es muy fuerte y poco favorecedora
para contrastes en los diferentes planos del objeto fotografiado.

Una de las caracteristicas y/o técnicas principales de la fotografia
engeneral y lafotografia arquitecténica en particular, es el manejo
de la luz natural y sus distintos angulos e intensidades que se
reflejan en el objeto o proyecto inmobiliario, de tal manera que
en distintos momentos del dia, la luz natural tocard en distintos
puntos del objeto arquitecténico, generando sombras, lo que
hace necesario saber reconocer en que momento se generara
una luz lo suficientemente atractiva para que el fotégrafo pueda
manipularla y resaltar los detalles de mayor interés del objeto.

[luminacidn natural tenue, resaltado de detalles debido a las sombras
Fuente: www.pinterest.com
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Uso de sombras para resaltar los detalles en el proyecto arquitectonico
Fuente: www.pinterest.com

Es obvio que la luz del sol cambia de posicién en el cielo conforme
va pasando el dia, de tal manera que conforme va avanzando el
dia la longitud de las sombras se va reduciendo a medida que
el sol se eleva. De acuerdo a Weston (2009), la presencia de
las sombras es lo que le da la forma a la imagen, ya que crea
contraste entre los diferentes planos del volumen a fotografiar.

Si la luz fuera solamente una cuestién fisica, todos los fotégrafos
captarian la misma imagen y la luz no tendria mayor interés. Sin
embargo el rol del fotégrafo consiste en controlar o seleccionar
la luz mas adecuada dependiendo del tipo del proyecto.
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5.9.2 Exposicién

Para poder hacer fotografias se depende totalmente de la luz.
Es la luz quien determina que la fotografia salga bien o no. Para
que la foto salga como realmente se necesita, con una cadmara
analoga, se debe exponer un material fotosensible, en el interior
de la camara.

Los tres elementos principales que influyen en la exposicién de
una fotografia son: La sensibilidad ISO o la cantidad de la luz
que necesita la cdmara para hacer la fotografia; la apertura que
esta controlada por el diafragma o lente el cual se interpone en
la trayectoria de la luz para regular la cantidad de esta que llega
al sensor y la velocidad de obturacién que determina durante
cuanto tiempo la luz entrard en el lente. Sin importar la evolucién
de las cdmaras desde la anédloga hasta la digital, los tres factores
que componen la exposicién siguen siendo los mismos.

De acuerdo con Lucas (2009), la correcta exposicion de una
escena sera el primer paso para lograr una buena fotografia, con
la accién de la luz y la funcién del grado de exposicion de una
toma se puede hablar de tres posibles situaciones: subexposicion,
exposicion y sobreexposicion.

La subexposicion: Es cuando la fotografia presenta una carencia
considerable de la luz frente a la escena original. En pocas
palabras la fotografia sale muy oscura.

La sobreexposicion: Es todo lo contrario a la mencionada
anteriormente, la fotografia tiene un exceso de luz de tal forma
que sale demasiado clara.

La exposicion correcta: Es cuando la fotografia captura la
cantidad de luz apropiada para representar el objeto.

La exposicion ayuda a crear efectos interesantes en las fotografias,
y es una herramienta la cual puede ser explotada en la fotografia
arquitecténica para resaltar detalles interesantes.

Subexposicion Sobrexposicion

Correcta Exposicion

Fuente: Www.pinterest.com
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5.9.3 Angulos fotograficos

Segun el portal fotografico xatakafoto.com (2007), existen
distintas formas de diferenciar las posiciones de la cdmara a la
hora de tomar una fotografia con respecto al modelo, de tal
manera que dependiendo de la posicién de la cdmara se pueden
generar distintas sensaciones de un mismo objeto.

Los &ngulos en que se coloca la camara mas utilizados en
fotografia son: Normal, Picado, Contrapicado, Nadir, Cenital;
cada uno tiene una funcién y caracteristica particular:

Eldngulo “Normal” es en el que la cdmara se encuentra paralela al
suelo, es el dngulo mas comun ya que son las fotos que se toman
cuando el fotégrafo esta de pie, dicho dngulo da la sensacién de
estabilidad y se ha de hacer siempre a la altura de los ojos.

“Picado” se establece como un angulo en el cual la cdmara se
coloca en una altura superior a la de los objetos en escena, de tal
manera que genera un efecto aéreo en las fotografias.

El “Contrapicado” es totalmente lo contrario al picado, ya que la
cdmara esta una altura inferior a la de los elementos de la escena,
produciendo una sensacién de majestuosidad y altura creando
un objeto fuerte y superior.

Asi mismo el dngulo “Nadir” se caracteriza por colocar la cdmara
completamente bajo el objeto de manera perpendicular al suelo,
forjando un efecto exagerado.

Por dltimo se establece el “Cenital” es el &ngulo que coloca la
camara desde arriba, totalmente perpendicular al suelo, un buen
ejemplo de dicho &dngulo serian los mapas de satélite, ya que se
ve todo el objeto desde arriba.

Cenital

Picado

MNormal

Contrapicado

Madir

Fuente: www.xatakafoto.com
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Ejemplo de fotografia blanco y negro:

F—

la fotografia en blanco y negro acentua las sombras resaltando las texturas sin
la distraccion que produce el color.
Fuente: www.tumblr.com

la fotografia en blanco y negro permite una mayor apreciacién del volumen
y textura en la fotografia de arquitectura

Templo de loto - India

Fuente: http://www.neeerd.com/

5.9.4 Blanco y Negro

unque hace mucho tiempo llegé la fotografia a color, el blanco
A h ho t I la fotograf I | bl

y negro, aun sigue manteniendo un atractivo especial que hace
que muchos fotégrafos descarten el color.

Rodriguez (2007), establece cinco consejos principales para
lograr mejores fotografias en blanco y negro, como por ejemplo:
Tomar la fotografia en RAW, capturar las imagenes a color y
luego convertirla en blanco y negro utilizando un programa que
pueda editar dicha fotografia, utilizar el ISO bajo, al igual que
elegir el mejor momento del dia para tomar la fotografia debido
a la cantidad de luz la cual influye en las sombras dandole mayor
contraste y apreciacion de las texturas propias de cada material,
sin la distraccion que produce el uso de color.

Hoy en dia la fotografia en blanco y negro es utilizada para
representar emociones y transmitir sensaciones mas fuertes en las
fotografias. Las fotografias en blanco y negro en la arquitectura
son influyentes ya que permite apreciar el volumen con su juego
de sombras y texturas de una forma mas abstracta.
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5.9.5 Fotografia en movimiento o Motion Blur

Conforme el portal de fotografia www.plataforma-fotografica2,
el motion blur consiste en el rastro dejado por los objetos en
movimiento en una fotografia o en una secuencia de iméagenes.
El motion blur aparece cuando el objeto esta siendo grabado y
este cambia su posicién durante la captura de la fotografia por la
velocidad o el movimiento del objeto.

Plataforma- fotografica también menciona que el motion blur
consiste en que la imagen capturada representa la suma de las
variaciones de posicién de los objetos y el desplazamiento de
la cdmara durante el tiempo de exposicién determinado por el
obturador. De tal manera que lograr la técnica del barrido no es
precisamente la técnica mas sencilla pero genera unas imagenes
bastante atractivas.

Al utilizar dicha técnica en la toma de fotografias arquitecténicas,
se crean composiciones atractivas, que dan vida al objeto
arquitecténico, de gran importancia para lograr una mejor
comecializacién del mismo.

-
w2 e

st

Fuente: http://www.shutterstock.com/
Ciudad de Hong Kong, vista nocturna
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5.10 Funcién y aporte de la fotografia al disefio

De acuerdo con Moreno (2005), actualmente la fotografia es
uno de los elementos mas importantes en el disefio grafico,
debido a sus propiedades Unicas con las que se logra interpretar
o representar lo que nos rodea; ninguna de las otras técnicas
como la ilustraciéon cuenta con un impacto visual como el de una
fotografia adecuada al tema que se desea representar.

En el presente la publicidad ha crecido y continuaré creciendo
con el surgimiento de nuevas aportaciones que se generen
para atraer al consumidor, con ideas que faciliten la venta de un
producto como lo es el disefio de una imagen, con la herramienta
de apoyo mas significativa que en este caso es la fotografia.

Harlburt (2003), alude que una imagen tiene que ceder ante
la necesidad de la comunicacién, el autor se refiere a que la
fotografia no es solo una imagen sino que ésta debe de tener un
propésito. Por lo que al unir la fotografia con el disefio gréfico
se puede transmitir el mensaje cuya imagen hace alusion, sin
necesidad del uso de grandes parrafos tipogréficos. La fotografia
se hace cada vez mas necesaria para la creaciéon de la publicidad
en los medios graficos, complementando el disefio, ya que no
solo basta con la informacion y el mensaje que se desea transmitir
sino que también se necesita una imagen que impacte y llame la
atencién del consumidor o del grupo objetivo determinado.

Como refiere Feininger (1969), la fotografia aporta al disefio y
viceversa para lograr transmitir un mensaje en especifico.

Casas, (2006), indica que las cuatro cualidades fisicas que debe
contener la fotografia son: la capacidad para llamar la atencion:
con cierto grado de légica pero no necesariamente cotidiana y
obvia, sencilla para que resulte comprensible y sobre todo ha de
resultar agradable visualmente para invitar al ojo a detenerse en
ella. Debe tener un proposito y significado: informando acerca
del mensaje que se desea transmitir de una forma clara, légica y
atractiva. El contenido es la idea fundamental de la fotografia y
la trama de la historia utilizada para transmitirla debe procurar un
impacto emocional. Finalmente la calidad gréfica juega un papel
importante puesto que la posibilidad de reproducir el detalle
nitidamente y separar los tonos desde las sombras oscuras hasta
las altas luces brillantes lograra dar a cada elemento de la imagen
su rol particular para que la atencién del espectador se centre en
donde el disefiador lo desee.

Por lo tanto cada campafia publicitaria genera un gran impacto
social que se basa fundamentalmente en una imagen con pocos
elementos tipograficos.
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5.11 Fotografia en la arquitectura

La fotografia se define como el arte de capturar una imagen,
y la arquitectura como todo aquel espacio creado por el ser
humano, entonces facilmente se puede decir que la fotografia
arquitecténica es el arte de capturar la imagen de un espacio
creado por el hombre, en determinado tiempo.

La fotografia arquitecténica es la que se dedica a la captura de
espacios y a la descripciéon de los mismos, esta se ha logrado
convertir en una especializacion dentro del campo de Ia
fotografia, debido a la utilizaciéon de distintas técnicas y por ser
un tema muy especifico a desarrollar. Dependera del fotégrafo
lograr transmitir los sentimientos que el espacio produce, para
trasladarlo al observador, quien percibird si los espacios son
acogedores o frios o bien dar sensaciones tales como vacio o
saturaciéon de elementos.

Ferndndez (2008) apunta que segun el fotégrafo espanol
Gabriele Basilico, la imagen de un lugar es siempre descriptiva,
documental, reconocible, construida sin artificios ni redundancias
estéticas, pero aquello que se quiere comunicar no es siempre
asi de visible, de tal manera que el fotégrafo arquitecténico debe
buscar los angulos y realizar un anélisis del paisaje para transmitir
lo que se desea en una fotografia.

Esta intencién en la propuesta de una imagen, ha cambiado
desde sus origenes y se ha desarrollado paralelamente con la
tecnologia. Inicialmente pretendia plasmar Ginicamente la realidad

Fuente: www.shutterstock.com
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Fuente: www.shutterstock.com

Fuente: www.shutterstock.com

lo mas fiel posible y poco a poco conforme fue avanzando
como arte y siempre de la mano con la tecnologia se fueron
creando conceptos estilisticos novedosos dando a la fotografia
arquitecténica la oportunidad de ser publicada en medios
electrénicos, libros y revistas especializadas, permitiendo asi al
observador viajar en el tiempo y en el espacio, sin necesidad de
moverse de su sitio y asi conocer grandes iconos mundiales de
la arquitectura.

En el presente la fotografia arquitecténica llena un nicho
fundamental para constructoras, urbanistas, desarrolladores
inmobiliarios, decoradores de interiores, disefiadores industriales
etc. todo ésto dependiendo de los distintos enfoques que
determinarén qué escenario se deba ilustrar.

Las tres ramas en las que se puede clasificar una fotografia
arquitecténica son: exteriores, interiores y detalles
arquitectonicos. Los exteriores tienen como caracteristica la
ubicacion del objeto arquitecténico dentro de su entorno. Los
interiores eligen dngulos de interés dentro del inmueble y por
ultimo los detalles arquitecténicos que son particularidades del
mismo, por ejemplo una muestra de color, textura, iluminacién
etc. para desarrollar y explotar cada una de éstas se deben de
tomar en cuenta las técnicas especificas individualmente.

Como en cualquier otra disciplina fotografica una de las técnicas
mas destacadas es “La Luz”, que en este tipo de fotografia
cobra mucha importancia ya que con la iluminacién adecuada
se resaltan las texturas y contrastes interesantes en el objeto
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arquitecténico. Ricardo Avila, experto fotografo del tema, refiere
que la iluminacién es un factor muy importante a considerar
cuando se realiza una fotografia a elementos arquitecténicos
exteriores de dia ya que se depende cien por ciento de la luz
natural, por lo que es indispensable tener conocimiento previo de
la forma en que la luz incide en el objeto, y esto dependera de la
estacion del ano y la hora del dia, en determinadas ocasiones, las
sombras largas de las Ultimas horas de la tarde o las primeras de
la mafiana, pueden complementar una fotografia dando volumen
y contraste en determinadas dngulos de la construccion.

Cuando existen circunstancias que permiten estudiar cémo la luz
influye en una fotografia arquitectoénica, se recomienda visitar el
inmueble a distintas horas del dia, incluso varias épocas del afio
ya que siempre generara sorpresas en cuanto a los detalles que
sobresaldran dependiendo siempre de la incidencia, dngulo e
intensidad luminosa que reciba.

Al igual que existe la técnica de la iluminacién para la creacion
de una fotografia arquitecténica interesante también existe la
importancia de la composicién fotografica, conforme Cueva,
(2012), la composicién debe de crear cierta simetria y balance
en las fotografias creando un punto de vista poco usual de un
edificio, que aporte creatividad y originalidad en una imagen.

Este tipo de fotografia consiste en pensar antes de hacer la toma,
y crear encuadres arriesgados como, ayudarse del agua de una
fuente, jugar con las formas de un edificio, resaltar un detalle
no visible a simple vista, es usar los elementos que se tienen
alrededor y explotarlos a favor de la fotografia.

Fuente: www.pinterest.com
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El propdsito de la fotografia arquitecténica es capturar la atencion
del observador hacia el objeto en si, esto se logra resaltando los
angulos tanto exteriores como interiores, su estructura y detalles
relevantes en una composiciéon que resulte interesante con las
recomendaciones mencionadas anteriormente.

El uso de la perspectiva de un objeto arquitecténico consiste
fundamentalmente en lograr utilizar las lineas verticales del
edificio, tanto de interiores como exteriores, y mantenerlas
perfectamente verticales, para conservar un punto de referencia
aunque el resto de lineas sean distorsionadas para llamar asi |a
atencién del observador.

Segun Merin (2012), el control de la perspectiva se refiere a
descubrir y mantener las lineas verticales de un edificio, y formar
lineas dentro de la fotografia que construyan un mapa visual que
dirija al observador, a ver lo que se desea que vea en la fotografia.

Se puede afirmar que la fotografia en la arquitectura demanda
una alta calidad, por lo que es necesario utilizar las distintas
técnicas para crear una imagen que sea capaz de transportar al
observador al espacio determinado, y que sea logre percibir las
sensaciones y cualidades que se pretenden destacar.

Fuente: www.shutterstock.com
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Fuente: www.tumblr.com

5.12 La fotografia como medio de comunicacién

Para Delgado (s.f.), la fotografia es un fenémeno en el que se
establece un tipo de lenguaje en base a las imdgenes registradas.
Existen dos herramientas metodoldgicas pertinentes: la fotografia
como un hecho fenomenoldgico y el anélisis de contenido que
permite la clasificacion de signos en una fotografia.

La fotografia tiene la gran capacidad de transmitir un mensaje sin
la necesidad de utilizar un idioma o alguna clase de tipografia pues
es a través de simbolos visuales universales que se comunica, por
lo que son utilizadas para transmitir informacién al observador.

Las fotografias son esenciales en la industria de la publicidad,
como punto de avance a la hora de promocionar algun tipo de
producto o servicio, en este caso un objeto inmobiliario, esta es
utilizada para transmitir percepciones y sentimientos, donde la
inspiracion, la creatividad y la pericia del fotégrafo encuentran un
verdadero camino para llegar a la concepcién de una experiencia
e inmortalizarla en una imagen para el observador.

Solis (2010), sostiene que actualmente la difusién de informacién
en los medios de comunicacién audiovisuales y anélogos, se
acompana de la utilizacién de una infinidad de imagenes, que
no hacen otra cosa que apoyar y reforzar el contenido de la
informacién que realzan y autentican la credibilidad; formando
parte de la comunicacion no verbal, de tal modo que su uso se
hace indispensable en los medios de comunicacién masiva.
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Las fotografias ya sea en los medios de comunicacién masiva
o como simple forma de expresién, ayudan a perpetuar un
momento, al capturar un instante en el tiempo que se puede
conservar y observar una y otra vez, transmitiendo una serie de
sensaciones e informacién de acuerdo a lo que el fotégrafo junto
al disefiador gréfico lograron crear, en contraste con medios
audiovisuales como la television o el cine.

La oportunidad que ofrece la fotografia como medio de
comunicaciéon y uno de sus mas grandes aportes es que una
imagen dice mas que mil palabras, de tal manera que una
buena fotografia con las técnicas mencionadas anteriormente,
puede lograr transmitir indudablemente las caracteristicas mas
relevantes de un objeto inmobiliario y establecer los parametros
que impacten en el medio, haciéndola capaz de influir en el
espectador para obtener una reaccién positiva generando el
consumo del objeto en si.

o WL
Muestra de detalle arquitectonico
Fuente: www.pinterest.com
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5.13 La fotografia y su aplicacion en el diseiio para atraer al
consumidor

La fotografia publicitaria es el tipo de fotografia que se construye
segun las necesidades que se desean satisfacer al consumidor,
a diferencia de otros tipos de fotografia, en la publicidad,
el fotégrafo puede hacer tantas tomas como hagan falta
para obtener la imagen adecuada. Es decir que la fotografia
publicitaria se inspira en la realidad, pero se arregla para mostrar
lo que se considera serd atractivo al consumidor. Para ello, se
utilizan distintas técnicas como la iluminacion, composicién entre
otras para generar imagenes lo suficientemente llamativas vy asi
influenciary provocar en el grupo objetivo hacia el que va dirigida
la campafia primero un anhelo y luego una decisién de compra.

Segun el portal lazcanofoto.com, la fotografia en la publicidad
ayuda a una répida decodificacién del mensaje por parte del
observador, puesto que el rango de atencion del observador
es limitado, al colocar una imagen llamativa, ésta ayudara a la
publicacion a transmitir la informacion que se desea dar a conocer,
al igual que ayudard a la identificacion del producto, marca,
servicio, idea, personajes y caracteristicas que van contribuyendo
positivamente a la marca.

La fotografia es fundamental en la creaciéon de conceptos y
disefios de campafas publicitarias, aportando positivamente
para atraer al consumidor, conjuntamente al estudio del grupo
objetivo determinado, al cual estd orientada directamente la

publicidad.
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Las fotografias atrapan la atencién mediante la forma y el color,
los cuales deben de ser lo suficientemente llamativos como para
atraer a su grupo objetivo, generar el anhelo e incrementar las
ventas. Las imagenes se han convertido en modelos para la
conducta de los receptores, ya que ilustran y dan a conocer un
producto o servicio en especifico.

El diseno utiliza la imagen como herramienta basica en la
conceptualizacion de la creacién de una campafia publicitaria o
promocién de un proyecto arquitecténico, dando a conocer los
atractivos del mismo y creando necesidades en el observador
que eventualmente lo llevaran a realizar la compra, con lo que el
objetivo de la campafia publicitaria y con ella la fotografia habran
cumplido su razén de ser.

Muestra de detalle arquitectonico
Apartamentos Honeycomb, Slovenia por OFIS arhitekti
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5.14 Cualidades de una imagen sobresaliente

Olachea (2013), sostiene que la publicidad es una herramienta
que utiliza el marketing para promover bienes, servicios o ideas.
Esta basada en la informacién y la seducciéon para conseguir sus
objetivos, para ello se utiliza la fotografia, que es lo primero
que capta el grupo objetivo seleccionado, haciendo que la
combinacién entre color, imagen y tipografia, colaboren con la
creaciéon de un elemento distinguido y reconocido por el sector
de la poblacién al que va dirigido.

La fotografia se encuentra entre los niveles de iconicidad mas
altos lo que contribuye a la facil identificacién del producto,
servicio o idea. Hoy en dia gracias al avance tecnoldgico, la
fotografia puede ser manipulada por medio de programas de
computacion adquiriendo posibilidades de disefio y composicién
casi ilimitados, por lo que es uno de los elementos mas utilizados

en la publicidad.

Tal como describe Costa (2008), la imagen es un soporte de la
comunicacion visual que materializa un fragmento del universo
perceptivo, susceptible de persistir a través del tiempo vy
que es capaz de persuadir positivamente a un grupo objetivo
determinado, sobre un producto, servicio o idea en especifico,
llamando la atencién y creando en el observador interés,
siempre y cuando conserve elementos basicos de veracidad y

presentacion clara de una idea comercial.

Fuente: www.tumblr.com
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La fotografia debe de transmitir el mensaje de una forma clara
y directa, ser de alta calidad y lograr mostrar lo mejor del
producto publicitado, para ello el fotégrafo debe de crear tomas
interesantes e imaginativas que sean innovadoras, continuando
con la muestra de las mejores cualidades del producto, dentro
de un marco de veracidad.

Para Olachea (2013), las principales caracteristicas que se deben
considerar antes de la toma de la fotografia, para lograr impactar
al observador o bien al grupo objetivo son: Cada imagen debe
de tener la capacidad de llamar la atencién contando con
escenas impredecibles, sorpresivas etc., Las imdgenes deben de
ser capaces de vender por si solas, sin la necesidad de una gran
explicacion de por medio.

Campos (2010), considera que la interpretacion de una imagen
dependerd béasicamente del contexto en el que se desarrolle,
esto quiere decir que dependiendo de una situacién particular,
factores tales como los geograficos, temporales, psicolégicos y
sociales, influiran en el tipo de reaccién que se obtendré por parte
del grupo objetivo, ya que el mensaje que transmite la imagen
dependeréd de quién la recibe, donde, cuando, en su contexto
social, econémico, politico y cultural.

Las imagenes publicitarias o publicidad en general cumplen con
el Unico objetivo de generar la necesidad en el grupo objetivo
y convencerlo de adquirir el objeto, producto o servicio de su
interés.

Como se menciond anteriormente, una fotografia debe tomar en
cuenta el contexto y cultura en general en donde sera publicada,
ya que puede crear un impacto emocional en el grupo objetivo
tanto positivo como negativo. Un impacto emocional positivo
se define como la capacidad de atraer, convencer y sobre todo
emocionar a un observador con un producto, servicio o idea, en
la cual la imagen interactla con la mente y desencadena una
serie de relaciones emocionales con respecto al tema.

Lafuncidon de unaimagen acertada es obteneralgo del observador.
La imagen publicitaria tiende a sembrar la idea de una necesidad
que solamente sera satisfecha al obtener el producto en cuestién,

en este caso un objeto arquitecténico.
p—
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Fuente: www.shutterstock.com

- Una imagen sobresaliente, toma en cuenta la iluminacién y manejo de lineas
dentro de la fotografia, asi como también el uso de elementos adicionales como
el reflejo del agua.
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5.15 Imagenes generadas por programas de diseiio Ejemplo de renders arquitectonicos
arquitectoénico

En el siglo XXI, los arquitectos utilizan programas informaticos
para crear nuevos proyectos y poder visualizarlos objetivamente,
a dicha técnica se le denomina renders.

Los renders son definidos como una técnica de imagenes virtuales
foto realistas que se acercan mucho a la realidad facilitando la
comprensiéon del proyecto, para el arquitecto poder afinar los
detalles y para el cliente visualizarlo mejor. >y = o
[ | RS
ot {!ri!-r: BT
@I“ “l RN

-

La arquitecta Armas (Anexo #2) explica en la entrevista que se le
realizd, que un render aplicado en el mundo de la arquitectura

y el urbanismo es una herramienta que estd adquiriendo gran

. . S , Fuente: www.shutterstock.com
protagonismo, gracias a las posibilidades que esta tecnologia
ofrece para la representacion, promocion e ilustracion de

proyectos arquitecténicos, inmobiliarios y urbanisticos.

Entre los programas mas utilizados para la realizacién de dichos
renders se encuentran: AutoCad, Maya, Sketchup, Revit, Rino, 3D
Max, Blender entre otros, cada uno con caracteristicas especificas
que al convinarse dan como resultado imagenes de espacios casi
tan realistas como una fotografia.

Fuente: Arquitecto Anisabel Armas
David Garda, Residencia Townson
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5.16 Diseno Publicitario

La publicidad es aquella técnica destinada a difundir o informar a
un publico determinado sobre algin bien, servicio u organizacion
en especifico, es persuasiva e influyente por lo que utiliza textos e
imagenes para ilustrar lo deseado y asi manipular a las personas
induciendolas para que actien segln sus intereses, la publicidad
hoy en dia se ha logrado establecer como el instrumento capaz
de provocar el consumo masivo de algo en particular.

La publicidad se convirtié en una herramienta de comunicacién
masiva con la aparicién de la imprenta en el sigo XVI, sin embargo
su uso se remonta a mucho tiempo atras, y es en Grecia y Roma
donde aparecen los primeros carteles comunicativos, colocados
en lugares estratégicos para proporcionar informacién de asuntos
generales como juegos, espectaculos, etc.

Cada dia mas recursos son utilizados para transmitir la publicidad
de algun nuevo producto, sevicio, ideologia, empresa o marca,
tales como por ejemplo: vallas publicitarias, folletos, revistas,
catélogos, asi cdmo medios audio visuales y digitales.

Para el portal publiworld (2012), el disefio gréfico es la herramienta
que complementa la labor del creativo publicista, el disefio
gréfico publicitario transmite la realidad del modelo mental
creado por el hombre, a través de la utilizacién de los elementos
graficos como el brillo, la transparencia de colores, montaje de
imagenes, trazos, tipografias etc. que se mezclan con la fuerza
del texto para comunicar el mensaje deseado al consumidor y asi
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llevar a cabo la concretizacion de la labor publicitaria, el efecto
positivo de esta combinacion dependerd de la percepcién del
grupo objetivo seleccionado.

La apariciéon de nuevos equipos y el avance en la tecnologia
brinda herramientas basicas para la publicidad grafica que segin
indica fotonostra se caracteriza por utilizar un soporte plano
como por ejemplo: carteles, revistas, envases, redes sociales
etc. basicamente imégenes sin secuencia de movimientos, en
donde es esencial elegir la imagen y las palabras adecuadas para
capturar al consumidor.

Senala el portal fotonostra.com (s.f.) que, antes de llevar a cabo
un anuncio publicitario, el disefiador debe de tener en cuenta
cuatro puntos importantes: El producto a publicitar, a quién va
dirigido, los medios por los cuales se va a realizar la publicidad
y la competencia de la marca, empresa o producto, para asi
desarrollar algo innovador que haga que sobresalga de la
competencia.

Ferraz citado por Urrero (2007) indica que el anuncio o mensaje
publicitario, debe resaltar su identidad para no ser confundido
ya que puede utilizar cualquier manifestacion artistica en su
confeccion y disposicion haciendo suyos otros lenguajes, que van
desde el periodismo hasta el comic, en busca de su diferenciacion
de otros mensajes a los que puede ir yuxtapuesto como por
ejemplo las noticias de un periddico.

Por lo que las estrategias de cada empresa y/o marca deben
de tener como reto principal crear estimulantes, expresivas,
seductoras y llamativas publicaciones, para crear un disefio
publicitario adecuado a la ideologia de la empresa y al grupo
objetivo seleccionado.
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5.16.1 Contenidos visuales en anuncios publicitarios

Los contenidos visuales de un anuncio, son los diferentes
elementos que se utilizan para formar el mismo, Cristina Kandel
(s.f), expresa que entre los principales se debe mencionar el
equilibrio, color, imagen, tipografia, fotografia, contraste entre
otros cuya funcién es servir de apoyo para que el disefiador
pueda trasladar el mensaje que desea transmitir la empresa u
organizacién que promociona el producto o servicio.

Enelportalimagenydisefio (2015), se indica que, para larealizacion
de un anuncio publicitario se debe pasar por determinadas
fases con el fin de conseguir un buen resultado, el primer paso
es determinar cudl es el mensaje que se quiere transmitir y el
segundo en qué medios se realizara la difusion de la campana y
por cuanto tiempo.

Luego es importante seguir el orden de lectura para un anuncio
como explica Peirano (2011), primero la imagen, después el
titular y por ultimo el texto.

Por eso, la imagen se encuentra colocada siempre en el punto
central superior y el titular y el texto por debajo, ya que todos
los puntos son muy importantes para obtener un resultado final
adecuado para la empresa, marca u organizacion.

Es de observar que toda composicién debe centrarse en que
cada elemento, debe tener una funciéon especifica, para lograr
una lectura e interpretacién solo con los elementos necesarios
para transmitir el mensaje seleccionado.

detalle de imagen a utilizar en un anuncio publicitario

Fuente: www.pinterest.com
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DISFRUTA TU CASA DE DESCANSO

VIVIR A UN PASO DE LA ANTIGUA ES POSIBLE

CEZ~O
HACIENDA'DEL
COMENDADOR

onde nacen los vecuerdos

CASAS; mmmduw

JERRENOSFCUGIaSIdESUer$2S0alimes)

an il !l:w u““
l|"|""]l )

Piscina

CGancha de Tenis
Pargues 'y jardines
Capilla Ecuménica
Calles empedradas
Garita de Seguridad
Cableado Subterraneo

(0)4011-2424

www.haciendadelcomendador.com

(flud &

Anuncio que ejemplifica el uso de la tecnologia como herramienta en la creacion
de composiciones publicitarias.
Fuente: Publicidad Hacienda del Comendador, Antigua Guatemala

Inmobilia.com

5.16.2 Tecnologia en el disefio grafico

Pradreda (s.f), afirma que la tecnologia ha estado presente en
mayor o menor medida en todas las etapas de la historia, desde
instrumentos pequefios que cumplian funciones minimas hasta
las sofisticadas maquinarias de elaboracién de complejos célculos
y procesos.

Latecnologiaysusinstrumentoshansurgidocomounaherramienta
para ayudar al disefiador, sin embargo su uso excesivo conlleva al
alejamiento de los procesos tedricos y tiende a dificultar la obra a
la hora de querer realizar arte, Beatle (2012), aflade que el disefio
fue evolucionando y adaptandose a la exigencias del medio de
acuerdo a los cambios en la tecnologia. La tecnologia fotogréfica
y electrénica marcé la década de los ochenta, en donde se dio el
auge de las computadoras y los programas de disefio que dieron
a los disefadores la alternativa de generar composiciones que
utilizan el color, la imagen y la tipografia entre otras, creando asi
nuevas formas de comunicacion en la era digital.

Debera crearse un balance entre la utilizacién de la tecnologia
como herramienta de resolucién de problemas, y la creatividad
objetiva del disefador.
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5.16.3 El consumidor y el disefio

Segun el disefiador argentino Pierini (2011), la percepcién de
los consumidores sobre lo que necesitan o sobre lo que creen
necesitar esta directamente ligado a factores culturales, contextos
econémicos y sociales, entre otros, por lo que su definicion
ayudard a establecer los pardmetros en los cuales se puede
realizar dicha promocién, ya que dependiendo de la ubicacion
del anuncio asi sera su recepcion.

Segun cémo los clientes perciban por medio de un anuncio una
marca, un precio y el beneficio de una mejora en la calidad de
vida asi serd su comportamiento y su motivacién de compra o
bien la ausencia de la misma.

Pierini (2011) también menciona que las empresas actualmente
han transformado su vision sobre el mercado, han entendido el
nuevo contexto macro econdémico y han puesto en el disefio uno
de los principales puntos de ataque, ya que la imagen se vuelve
protagonista en la nueva generaciéon de consumidores, por lo
que se debe de evaluar la fotografia y utilizar una imagen que
estimule positivamente el consumo.

La humanidad ha usado laimageny la palabra como instrumentos
de comunicacién desde siempre, utilizando al disefio como un
agente productor de mensajes visuales, cuya funcion es trasladar
lo que un producto, servicio u organizacién desea transmitir.

El disefio grafico permite que la informacién sea transmitida sin
embargo deben establecerse parametros que delimiten al grupo

objetivo hacia quien va dirigida la informacién para no caer en
manipuleo o falta de ética profesional, respetando el contexto
socio cultural del consumidor.

Mudate hoy

Yy empiezaund 1 liVit

nueva historia inmobiliaria

-

BLANCO 75

VALLE
BLANCO 85

s 1,232,500

Av. Garcilazo de |a Vega s/n, Challapampa
Cerro Colorado [Cost. Urb. Buganvillas)

VISITANOS de lunes adomingo de 10:00am a5:00pm | LLAMANOSALBU3 109

Fuente: Revista Inmobilia.com - Pert
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5.16.4 Técnicas de composicion en el disefio publicitario

Para el portal www.fotonostra.com, la composiciéon se define
como una distribucién o disposicién equilibrada de todos los
elementos que se utilizaran en un disefio.

En el disefio componer significa ordenar y disponer de todos
los elementos en conjunto para asi obtener mejores efectos
de armonia y expresién. Entre los elementos habréd que elegir
y relacionar, tamafos, direcciones, texturas, colores, pesos,
alineaciones e incluso la no utilizacién de espacios es decir,
espacios en blanco que hagan resaltar el mensaje y por ende
hacerlo mas llamativo.

De acuerdo a Maram (2010), la composicién involucra las
elecciones y relaciones entre tamafos, direcciones, texturas,
colores, pesos, alineamientos e incluso la utilizacién de espacios
en blanco para hacerla mas llamativa, entre otras, buscando la
eficacia comunicativa, para impactar visualmente al consumidor
y asi logar transmitir el mensaje.

Antes de iniciar con la realizacién de un disefio se debe de
considerar todos los elementos que apareceran en el material,
para después distribuirlos y colocarlos en el mejor espacio posible
y poder jugar con sus distintas jerarquias, las que determinaran
no solo su tamafio sino que también la posicién que ocupe
respecto al resto.

Fuente: www.pinterest.com
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5.16.5 La composicion y el concepto de diseiio

Cada disefio esté ligado con la visién y el concepto que se genera
en especial para una empresa, marca u organizacion, donde se
define la utilizaciéon de las formas tanto redondas o angulares,
y se toman en cuenta elementos como proporcién, simetria y
jerarquia, de acuerdo con el portal artdesignina, (2014).

Existen lineamientos ya establecidos como que los elementos
que se sitlan en la parte derecha, poseen mayor peso visual
y transmiten una sensacién de avance, en cambio los que se
encuentran en la parte izquierda, proporcionan una sensacién de

suavidad, refiere el portal artdesignina, (2014).

Donde La Historia Comienza

HACIENDA DEL 7 una finca e ma
COMENDADOR s
Donde nacen los recuerdos

condia el se-
o

hermosos clses.

Donde Nacen Los Recuerdos

La distribucién de los elementos en la composicién del anuncio es definida

por el concepto de disefio generado por el cliente.
Fuente: Publicidad Hacienda del Comendador, Antigua Guatemala

Inmobilia.com
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5.16.6 El equilibrio en una composicién

Conforme al portal artdesignina (2014), cada forma o figura
representada se comporta como un peso visual, por lo que, para
crear una composicion equilibrada en la cual cada elemento se
compense entre si, deberd de ser imaginada como una balanza.

El equilibrio simétrico se logra cuando en una composicién las
dos partes del formato son iguales y no se encuentran elementos
que sobresalgan sino que todos tienen el mismo peso en toda la
composicién, se puede conseguir a través del uso de elementos
distribuidos en todo el material, para asi logar un equilibrio ideal

El equilibrio asimétrico es cuando en la division de una
composicion no existen las mismas dimensiones en tamano, color,
peso y no existe un equilibrio entre dos elementos, creando asi
una composicién desigual, para asi poder jugar con la reticula y
crear una composicién o disefio interesante.

Para Frascara (2004), el vacio o las areas sin ocupar que aparecen
en la composicién ayudan a ventilarla, al asignarle un valor visual
al vacio este sirve de equilibrante entre el espacio ocupado por
los objetos.

Portafolio Académico

Area de Investigacion

47




5.16.7 Manejo de jerarquias en una composicién

El principio jerérquico, de acuerdo con Jesid (2009), hace que
el usuario valore mas aquello que le afecta o es de su interés.
Cumpa, (2002) afirma que el criterio jerarquico asigna valores a
cada uno de los elementos visuales, organizandolos por niveles
de acuerdo a la necesidad de énfasis dentro del mensaje,
destacando al elemento lider por medio de su tamario, color,
posicion, orientacion, opacidad o transparencia, y detras de él
en orden de importancia todos los demas. Esta organizacion
tiene que ser tanto individualmente como en la forma en que se
interrelacionan unos con otros, ordenanolos integralmente para
obtener un mensaje visual eficaz y funcional.

Para el portal artdesignina (2014), la jerarquia visual tiene una
relacién directa con el peso visual, es decir la determinacién de
la importancia que se le da a un elemento tomando en cuenta
las formas y el balance en cada uno, para asi lograr centrar la
atencion de un espectador en lo que el disefiador desea que se
centre.

Segun Barrios (2012), es necesario reconocer los grados de
importancia que tienen los elementos entre si y en cuanto al
manejo de la jerarquia textual es fundamental en especial en los
textos en los que se tiene que generar una organizacion visual de
la informacidn.

MIRAFLORES

=

—

iEntrega inmediata!
Ultimos departamentos

Tenemos el depa
gue va contigo

Ubicacion privilegiada:

iEstamos en la mejor zona
de Miraflores, rodeado de
los mejores atractivos!

Caracteristicas:

* Flat de 120™

* 2 dormitorios

= Finos acabados

* Incluye 02 cocheras
por dpto.

Calle José Gonzéles 775 - Miraflores
T. 713-0070 - €. 989-061-026

informes@zengrupoinmobiliario.com
WWWY. /f'"[jfI.l'!('}ll':l'1‘--"\:')!h.'lf 0.com

En este anuncio la jerarquia visual estd dada por el color rojo, que orienta la

atencion al tiempo de entrega e inmediatamente al nombre del edificio.

Fuente: Revista Inmobilia.com - Lima
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5.16.8 Tipos de jerarquias

La importancia de cada elemento dentro de la composicion monocromatica o policromética también cumple una funcién
estara establecida segun el valor jerdrquico que le sea asignado decorativa.

en cada uno de los criterios compositivos. Cumpa, (2004)

considera dentro de los atributos jerarquicos mas importantes:

\
* Armonia y contraste: evidencia dos formas distintas de ver :
las cosas, haciendo notorias las diferencias y por lo tanto | Priidiniatletioiio o
resaltdndolas, puede darse el contraste de color, forma, - d
tamafio etc. contemplando dentro de los opuestos: _—
. . ]
* Unidad - fragmentacion _::‘E X APARTAMENTOS:
® Economia — profusién ::E E - 80.00 mt2
. . - 82.00 mi2
* Actividad — pasividad ::E - 92.00 mi2
o -

Reticente — exagerado
o Arriba — abajo

Grande - pequefio

Centrado - periférico

Individual — conjunto

e Color: su alto grado de reticencia lo hace decisivo en la
jerarquizaciéon y basdndose en lo que indica o en lo que
significa, se usara el circulo cromético para elegir una armonia
ya sea de complementarios, anadlogos o monocromaticos.

* Opacidad o transparencia: unos objetos pueden ser mas

ol ‘ -
evidentes que otros dependiendo de la intensidad del color, e O s e
. . ~ sereuTe "7 |DAPE B <= srakp No. 433
la que se da en porcentajes, como por ejemplo: al 10%, al 265-0044 b4 Tol. 2208418 WmD A

40% etc. el grado de nitidez, ya sea uniforme o degradada, Fuont - Costa Ri
uente: www.Inmaobllla.com - Lostla RICa
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5.16.9 Légica visual

Una vez establecidas las jerarquias de los elementos visuales,
Cumpa, (2004), menciona que, estos deberan ser organizados
ritmicamente dentro de la composicién, ya sea por medio
repeticion, alternancia, simetria, compresion, expansion, reflejo,
rotacion, traslacion etc. expresando su grado de importancia y
haciendo resaltar el que mas interesa convirtiendolo en el eje de
la composicion.

Frascara (2004) establece los niveles de importancia armando
estructuras que relacionan a los elementos entre si, organizando
la secuencia visual y guiando al observador de acuerdo a un
plan preestablecido, a través de los componentes del mensaje
impreso, el texto y la imagen, que a pesar de expresarse en
niveles diferentes se organizan y comunican conjuntamente.

Costa, (2007) anota que el individuo pasa de ver, que es lo
que el ojo capta sensorialmente, a mirar, que es la accién que
busca, examina, analiza y absorve la informacién, cuando se
expone ante una imagen, ya que por naturaleza esta es captada
instantaneamente, y al ser la imagen de caracter publicitario esta
por excelencia buscard un choque visual con el que pretende
enganchar al observador.

Continlia explicando Costa que el texto acompana a la imagen
y el recorrido visual en el proceso de lectura estd condicionado
por el légico recorrido tipografico en clara oposicion a la
expontaneidad.

Nuevo Proyecto

Departamentos exclusivos
1, 2 y 3 dormitorios desde 110m.

Visita nuestro sala de ventas:

Generea verry N

T: 714 - 7211

3449 Sa sSIaro

IhEDIFICA

Fuente: Revista Inmobilia.com - Lima

www.edifica.com.pe
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5.16.10 La fotografia arquitecténica y el disefio grafico en la
promocién de proyectos inmobiliarios

De acuerdo con Costa (2014), la publicidad inmobiliaria es
fundamental para el desarrollo de una agencia inmobiliaria,
difundir de forma efectiva el producto y servicio es el factor clave
para lograr captar potenciales clientes, eso establece que al crear
una via de comunicacién directamente con el cliente, la movilidad
de los proyectos es méas efectiva ya que uno de los objetivos
principales de la publicidad inmobiliaria es generar un gancho
del proyecto con una estrategia general de marketing, para el
desarrollo de la marca estableciendo los objetivos en tiempos y
cantidad de ventas.

Continua mencionando Costa (2014), que la publicidad
inmobiliaria a través de medios masivos tales como revistas,
periddicos, flyers, mailing entre otras es considerada una
publicidad inmobiliaria tradicional, la cual puede ser bastante
efectiva.

La fotografia arquitecténica junto con el disefio grafico y el uso
de renders hacen que la promocién de proyectos inmobiliarios
sea efectiva, gracias a la utilizacion de imagenes, tipos de color,
tipografias entre otros que son fundamentales para llamar la
atencion del consumidor.

Fuente: www.imagensubliminal.com
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9.17 EXPERIENCIAS
DESDE DISENO

Entrevista con el prestigioso
fotégrafo arquitecténico Roland Halbe

Roland Halbe (www.rolandhalbe.de) ha fotografiado la obra
de arquitectos como Alvaro Siza, Zaha Hadid, Jean Nouvel o
Campo Baeza, por citar sélo unos pocos. Desde que decidié
especializarse en el campo de la arquitectura ha publicado en
todo tipo de revistas y libros del sector. Es miembro fundador
del banco de imagenes especializado en arquitectura Artur.

Articulo digital publicado en Mayo 2007
Sobre el reconocido fotégrafo arquitecténico Roland Halbe

http://www.carborian.com/
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5.17.1 Entrevista con el prestigioso
fotégrafo arquitecténico Roland Halbe

¢Por qué se decidié por la fotografia de arquitectura y como

fueron sus inicios?
La eleccion fue una mezcla de vocacién y oportunidad.
Siempre he tenido un interés especial en la fotografia
urbanay de paisaje, y después de mis estudios de fotografia
publicitaria en lItalia, tuve la oportunidad de empezar como
fotégrafo freelance con un gran encargo en fotografia
arquitecténica. Las cosas se desarrollaron a partir de ahi.

¢Qué le llevé a formar parte en la fundacién del banco de

imagenes Artur?
Fotografia por: Roland Halbe

Fundamos el archivo por tres razones fundamentales:

» Tener una forma mejor de distribuir nuestras fotografias por
todo el mundo.

* Establecer un grupo poderoso de profesionales con
objetivos comunes.

* Crear una plataforma de intercambio de experiencias.

¢Recomienda a otros fotégrafos esa via para comercializar
sus archivos directamente?

Si

Fotografia por: Roland Halbe
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¢Qué equipo utiliza? ; Por qué sigue trabajando con pelicula?

Cémara de gran formato con 10 objetivos diferentes y
tripode.

El uso de pelicula quimica ain da mejores resultados a mi
trabajo, pero me doy cuenta que deberé cambiarme en
un futuro préximo a digital, que hace el trabajo diario mas
sencillo, especialmente si tienes que viajar mucho.

Ezra Stoller dedicaba un dia a observar el edificio y al siguiente
empezaba a realizar las fotos. ; Cual es su sistema?

Un dia entero para observar un edificio es un lujo, que
normalmente nadie puede permitirse. Tipicamente, trabajo
entre dos y cuatro dias en un proyecto, lo que me da
oportunidades para ver el edificio en diferentes condiciones
de luz.

En mi trabajo hay un esquema basico para documentar un
proyecto, a lo que se afiade la improvisacion e inspiracién
in-situ.

En su web se define como fotégrafo freelance de arquitectura
¢Significa eso que elige usted los edificios que fotografia?

A veces lo hago, pero sobre todo trabajo por encargo,
normalmente de arquitectos o usuarios de los edificios.
También para editoriales (revistas) y editores de libros.

Fotografia por: Roland Halbe
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¢Como es su relaciéon con los arquitectos? ;Prefiere trabajar
solo o que lo acompaiien a las obras?

Mi relacién con ellos es muy buenal. Normalmente el
arquitecto me presenta su obra, y después me deja trabajar
por mi cuenta todo el tiempo. Debe ser una relacién basada
en la confianza y respeto mutuo. Arquitecto y fotografo
deben unirse porque se sientan atraidos mutuamente, no
debe ser accidental...

En una disciplina tan técnica ;cree que hay margen para
la expresividad personal, o eso sélo lo logran unos pocos?
Stoller, Shulman, Hervé...

Dirfa que si, es lo que busco continuamente... pero deberias
hacer esa pregunta a mis clientes o las revistas que publican
mi trabajo.

¢Esta al tanto de la obra de artistas que emplean la fotografia
de arquitectura como campo de expresion? ;Cree que la
obra de fotégrafos como Andreas Gursky, Gabriele Basilico,
Hiroshi Sugimoto o incluso Rene Burri puede aportar algo a
la fotografia arquitecténica, o se buscan cosas totalmente
distintas?

Una pregunta interesante. Diria que hay una interaccién
mutua entre el fotégrafo profesional de arquitectura y los
artistas que ‘tocan’ la fotografia de arquitectura.
Ciertamente estoy al tanto de lo que hacen y si, contribuyen
a la fotografia de arquitectura.

B

Fotografia por: Roland Halbe
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¢Qué opina de lo que se llamé “nueva fotografia alemana”?
Fotégrafos como Thomas Ruff o Candida Héfer con una
mirada hacia la arquitectura fria y distante rescatada de la
nueva objetividad.

Les veo en la tradicién de la fotografia alemana de los
anos 20 con August Sander, Albert Renger-Patzsch y Hugo

Schmolz

Usted ha fotografiado obras de Campo Baeza, Garcia Abril,

Patxi Mangado... ; Cémo ve la arquitectura espafola, alguien
que viaja tanto (Argentina, Chile, Alemania, Estados Unidos,

Dinamarca...)?

Me siento atraido por la calidad de la arquitectura espafiola.
Admiro la creatividad y la tenacidad de los arquitectos
espafoles.

La aceptaciéon de la arquitectura contemporanea por parte
de la sociedad espafola es normalmente mayor que en
otros paises europeos.

La arquitectura esté convirtiéndose en una sefia de identidad
de la cultura espafiola como lo es la moda y el disefio en la
italiana.

Fotografia por: Roland Halbe
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¢ Qué opina de los que creen que se publica demasiado, que
hay mas edificios fotogénicos que buena arquitectura?

Bueno —unavezmas pienso, que no soy la persona adecuada
para opinar.

Lo que creo es que no es un problema de la arquitectura
contemporénea, es un problema de nuestra sociedad en
un mundo globalizado: en un mundo de titulares y grandes
palabras —solo imagenes sin grandes textos-, el fin uUltimo

Para terminar, recomiéndenos algin edificio que le haya
sorprendido o que le parezca que debamos ir a visitar.

Iglesia de Saint Pierre en Firminy, de Le Corbusier
Fundacién Maeght en Saint Paul de Vence, de José Luis Sert
Iglesia de San Pedro Martir en Madrid-Alcobendas, de
Miguel Fisac

Iglesia “Gedachtniskirche”en Berlin, de Egon Eiermann

Monasterio Benedictino en Santiago de Chile, de Correa y
Guarda

debe ser facilmente accesible, seguimos el camino de
hacernos globales, y la arquitectura no es una excepcién

¢Cree que se abusa de los cielos azules y las fotos en el ocaso
con el edificio iluminado? ¢ Es realmente la mejor manera o es
la manera de hacer una fotografia “amable”, que venda?

Cuanto mas superficies de cristal tengas, mayor la reflexion.
Si quieres contar una historia acerca de un edificio de cristal,
debes mostrar la transparencia del material. La mejor forma
de mostrarlo, es en una fotografia al ocaso/anochecer.

¢ Prefiere fotografiar alguna tipologia en concreto, vivienda,
museos...?

No.

Fotografia por: Roland Halbe
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6. DESCRIPCION DE RESULTADOS

Se realizaron entrevistas a cinco sujetos de estudio, quienes

cuentan con experiencia en temas de la aplicaciéon, manejo,
produccién 'y toma de fotografias arquitecténicas para
promocionar proyectos inmobiliarios.

Dos de los sujetos de estudio trabajan actualmente en el disefo
y elaboracién de la revista inmobiliaria Inmobilia.com y se
encuentran relacionadas con la manipulacién y la importancia de
fotografias arquitecténicas profesionales para la promocién de
proyectos inmobiliarios.

Asi mismo también se encuentran dos arquitectos relacionados
con el tema de realizacion de proyectos inmobiliarios y realizacion
de representaciones virtuales utilizados para la promocién de
proyectos inmobiliarios.

Por dltimo se cuenta con un sujeto de estudio con experiencia en
la toma de fotografias arquitecténicas, que nos cuenta sobre las
distintas técnicas y herramientas que se utiliza para la toma de
fotografias arquitecténicas de proyectos inmobiliarios.

A continuacién se presentan los resultados obtenidos a través de
los instrumentos de investigacion.
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6.1 Entrevista a Arquitecto y Fotégrafo espaiol
Miguel de Guzman (Anexo #1)

1. ¢Cual ha sido su experiencia como fotégrafo arquitecténico
y por qué ha decidido especializarse en dicha area?

dedicado

profesionalmente a la fotografia de Arquitectura. Después

Mi experiencia es de mas de 10 afios
de varios aflos compaginando la practica profesional como
arquitecto con la fotografia finalmente acabé dedicando
casi todo mi tiempo de trabajo a esta ultima actividad.

2. ;Qué importancia le da usted a la fotografia arquitectdnica
profesional para la promocién de un proyecto inmobiliario?

La fotografia es esencial en la promocién de proyectos junto
con el video.

3. ;Qué técnicas fotograficas considera usted que son las mas
efectivas a la hora de tomar una fotografia relacionada con la
arquitectura?

Yo, utilizo técnicas digitales, con camara sobre tripode
y objetivos descentrables para la gestion del espacio y la
geometria.

4. Hoy en dia la imagen es considerada como un soporte
de la comunicacién visual que materializa la percepcién del
consumidor, ;Considera como fotdégrafo arquitecténico que
unaimagen profesional, influye positivamente en el consumidor
a la hora de promocionar un proyecto inmobiliario? ;Por qué?

Es la manera que més puede aproximarse, junto con el video,
a la experiencia de la visita fisica al proyecto. Ademas de
centrarse en describir los aspectos esenciales del proyecto
de una manera visual

5. ¢Cudles son las caracteristicas que usted considera que
debe de tener una fotografia, para impactar a un consumidor
determinado?

La fotografia debe, ademas de describir el proyecto, narrar
una historia, incluir el mayor nimero de capas de informacion
sobre el proyecto a la vez que atraer desde el punto de vista
estético y emocional. Ya que los edificios parecen adquirir
diversas personalidades, los hay que hablan a gritos y los
que ocultan sus intenciones, los introvertidos, los frescos y
surgerentes; unos tienen un discurso mondtono y gastado,
otros son interesantes y profundos. Es una parte fundamental
del trabajo del fotégrafo de arquitectura el saber transmitir
estos mensajes o incluso traducirlos y editarlos. A veces
resulta extremadamente sencillo, otras veces hay que forzar
la situacién para conseguirlo.
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6. ;Cudl es la mejor manera de integrar una fotografia
arquitectdnica en el disefo publicitario para la promocién de
un proyecto inmobiliario?

No sabria contestar a esa pregunta especificamente,
depende del disefio de la campafia y del proyecto.

7. Segun su experiencia, { Qué técnicas fotograficas considera
usted que son fundamentales para lograr una excelente
fotografia de interiores inmobiliarios?

Fotografia en alta resolucién con objetivos de calidad y
control de perspectiva, seleccion de los mejores momentos
de luz para cada toma.

8. Segun su experiencia, ; Qué técnicas fotograficas considera
usted que son fundamentales para tomar fotografias exteriores
de proyectos arquitecténicos?

Fotografia en alta resolucién con objetivos de calidad y
control de perspectiva, seleccion de los mejores momentos
de luz para cada toma.

9. ;Qué opina sobre la utilizacién de imagenes digitales como
renders para promocionar o ilustrar proyectos arquitecténicos

inexistentes?

Me parece muy bien.

10. Como fotégrafo especializado en la fotografia
arquitectdnica, ;Cual es su proceso habitual para fotografiar

un proyecto?

Estudio del proyecto, planificacion de la sesion, climatologia
y horarios, realizacién de las tomas y postproceso y gestién
de color. Asi como también todo inicia con el proceso
habitual del encargo por parte de un estudio de Arquitectura
de las fotografias de una obra. El primer paso seré estudiar
el edificio a través de planos, fotografias previas y visita con
los arquitectos para conocer las intenciones del proyecto,
ser consciente de los aciertos y de los elementos que
han resultado accidentales y poder planificar el reportaje
teniendo en cuenta las tomas que seran fundamentales y las
horas adecuadas segun la luz. Una vez realizado el reportaje,
junto con los arquitectos, se seleccionaran las imagenes que
se presentaran en web y editoriales.

11. ;Considera que como arquitecto y fotégrafo, su percepcién
de un edificio o proyecto cambia, en relacién a otros fotégrafos
arquitectdénicos?

Siendo arquitecto es mas sencillo entender las ideas y los
procesos de disefio que se han desarrollado en el proyecto
y asi transmitirlos al fotografiarlo.
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12. ;Considera que una composicion fotografica lo
suficientemente atractiva puede influenciar a provocar en una
decision de compra? ;Por qué?

Pienso que las fotografias pueden ayudar a llamar la atencién
al presentar el proyecto y separarlo sobre otras opciones
menos atractivas a primera vista. Puede hacer que el cliente
se interese sobre un proyecto determinado y le motive a
buscar mas informacion.
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6.2 Entrevista a Arquitecta Anisabel Armas
(Anexo #2)

1.Segun sucampo de trabajo ; Cémo utiliza usted lafotografia? 3. Existen diversos programas y métodos que hoy en dia

Como Arquitecta, disefiadora de proyectos y productora de
las imagenes digitales (renders) que ayudan a la ejecucién
de los edificios y residencias a mi cargo lo que me ayuda
de la fotografia es mas el dmbito tedrico del campo
fotogréfico, experimentar los mejores angulos del proyecto,
conjuntamente a las mejores horas de sol tanto como las
aperturas de los distintos lentes fotograficos y los efectos
que éstos provocan en la imagen final.

ayudan a un arquitecto a tener una mejor comunicacién con
el cliente por medio de construcciones virtuales, ;Qué opina
de la utilizaciéon de dichos renders para la promocién de un
proyecto inmobiliario?

Un inversionista o un desarrollador, un cliente en general,
necesita ver el producto antes de decidir invertir en él, y
en caso de la arquitectura y los proyectos inmobiliarios el
desembolso que se hace es mucho mayor a la que haria

un cliente que estd decidiendo comprar un mueble, o un

2. ;Qué opina usted de la importancia que se ha generado producto tecnolégico.

con la utilizaciéon de la fotografia profesional y el disefo Al comprador de un proyecto inmobiliario cominmente
grafico para vender a un publico determinado un proyecto le es dificil imaginar el producto terminado al verlo en
inmobiliario? construccion o en planos y con la ayuda de las imégenes

digitales hechas para que éste las comprenda mejor, la
La técnica fotografica aplicada a los renders, videos digitales

venta de dichas construcciones es mucho mas facil y rapida.
y demés tales como iluminacién, uso de perspectivas,
encuadres, etc. es esencial para que el futuro consumidor
pueda comprender la esencia del proyecto que se ird a
ejecutar, tanto para el arquitecto poder representar el mejor
angulo y las mejores caracteristicas de su proyecto, como
para que el cliente pueda entender de mejor manera los
usos que se le dard a los espacios, y el aspecto estético y

funcional del proyecto a elaborar.
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4. ;Qué programas son los que utiliza para la creacién de
renders de un proyecto inmobiliario?

Existen muchisimos programas para generar los mismos
resultados, algunos de los que puedo mencionar son:
Rhinoceros 5.0, Autocad, 3ds Max, Form.Z, Sketchup,
Lumion, Revit, Vectorworks, Maya... son los méas conocidos
los cuales sirven para la elaboraciéon de un modelo digital,
tridimensional que luego un motor de render como “V-ray”,
“Flamingo”, “Mental-ray” entre otros por medio de un
plugin genera la imagen virtual.

Para muchos luego de los pasos anteriores el proceso de
generar el render estd terminado, sin embargo para que
el trabajo esté bien terminado es necesaria una edicion
fotogréfica para que los niveles de iluminacion, el color
y aspectos adicionales en la imagen como: el logo de la
empresa, personas, plantas, muebles, cielos, y en algunos
casos productos especificos (ej.: un render de una tienda)
son anadidos con el programa de Photoshop entre otros.

5. {Qué ventajas le ofrece la tecnologia con la planificacion
arquitectdnica?

La planificaciéon arquitecténica es el Gltimo proceso que se
realiza antes de iniciar la obra fisica, pero para llegar a ésta
es necesario aclarar todos los detalles para que no haya
ninguna confusién y ningln error en el campo. La tecnologia
ayuda a que todos los planos se puedan imprimir la cantidad
de veces necesaria a una velocidad répida y que todos los
especialistas (estructural, hidraulico, eléctrico...) tengan
exactamente la misma informacién y no hayan desacuerdos.

6. En su area de trabajo, ;combina el uso de la fotografia
y programas de disefio en la planificacion y realizacién de
proyectos inmobiliarios?

Todas las etapas de trabajo en un proyecto arquitecténico
son importantes desde la fase de disefio, pasando por la
planificacion hasta la ejecucién de una obra.

En la primera fase conceptual y la fase de disefio, los
programas de disefio nos ayudan a tener una mejor
visualizacion de que eslo que se esta creando, y asi cambiarlo
las veces que sea necesario para que al final sea una obra
evaluada y analizada en su totalidad para que sea lo mejor.
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7. Al promocionar su proyecto inmobiliario, utiliza
disefadores graficos y fotégrafos profesionales para su
adecuada promocién?

Un proyecto inmobiliario que no ha sido creado de principio
a fin totalmente personalizado para un cliente especifico,
trata de reunir ciertas caracteristicas que determinado sector
necesita o cominmente busca. Pero para que estas personas
conozcan la obra arquitecténica se utiliza publicidad, ya
sea por vallas, revistas, mupies, anuncios en el periédico
o mantas en el lugar del proyecto. Todos los elementos
publicitarios que puedan abordar al potencial cliente son
evaluados y organizados de la mejor forma por personas
especialistas en disefio grafico, para un mayor beneficio de
la obra inmobiliaria.

8. Para promocionar sus proyectos inmobiliarios, ;Cuéles son
los medios que mas utiliza y le son efectivos?

vallas, revistas, mupies etc.

9. ¢ Qué ventajas ofrece el uso de la fotografia en la promocién
y venta de proyectos inmobiliarios?

La fotografia y la teoria fotografica, son Utiles para evaluar
el proyecto desde el dmbito estético y en algunos casos
informativo, y lo anterior para la venta de los proyectos
inmobiliario es esencial ya que el cliente necesita ver, sabery
comprender la naturaleza del proyecto que estd comprando.
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6.1 Entrevista a Licenciada en Diseino Grafico
Alejandra Rodriguez (Anexo #3)

1. Segun su experiencia en el medio publicitario inmobiliario 3. ;Considera usted que las fotografias arquitectdnicas
¢Coémo considera que interviene el disefio grafico ala hora de realizadas por profesionales afectan positivamente en el

promocionar un proyecto inmobiliario? proyecto inmobiliario?; Por qué?

Considero que el disefio gréfico interviene de gran manera
en la promocién de proyectos inmobiliarios, ya que este
ayuda a definir el estatus econémico que tiene el proyecto,
haciendo que este logre enfocarse al nivel socioeconémico
al cual desea ser dirigido. Siendo esto esencial para los

Si, porque las fotografias cuenta con dngulos més atractivos,
lo que genera un mayor gancho visual al publico, haciendo
que este se interese mas en la publicacion y se interese en
buscar mas sobre el proyecto.

propietarios de los distintos proyectos y para la promocién 4. Actualmente la fotografia es uno de los elementos mas
y difusiéon adecuada del proyecto. importantes en el disefio grafico; segtin su experiencia en el

area ;Qué opina al respecto?

2. ;Cuéles son las cualidades que usted busca en las fotografias
de un proyecto inmobiliario para poder realizar un material
publicitario?

Las principales cualidades técnicas que debe tener una
fotografia para el medio es la alta resolucion (300DPI)
y no tener el uso de desenfoques, ya que esto limita la
visualizacion correcta del proyecto. También es esencial que
se logren manejar angulos abiertos dentro de la fotografia,
ya que esto ayuda a tener una mejor visualizacién de las
fachadas de los proyectos y de sus interiores. Otro punto
esencial es el buen manejo de los puntos de luz, ya que
estos ayudan a definir mejor los espacios con los cuales
cuenta el proyecto.

Considero que la fotografia actualmente en el medio es de
mucho impacto para la sociedad ya que esta no necesita
de elementos lingliisticos para expresar sentimientos
o acciones, lo que ayuda a difundirse méas rapido en la
sociedad la cual esta habituada a leer poco por los distintos
aspectos de la vida cotidiana.

Portafolio Académico

Area de Investigacién



5. ¢Considera usted que utilizar la fotografia arquitecténica 7. Seguin su campo especializado, ;Cémo considera usted que
como objeto principal en una publicaciéon publicitaria de un  unaimagen aportaria a un material a transmitir adecuadamente

proyecto inmobiliario, es lo ideal?;Por qué? la informacién?

Considero que hacer uso de la fotografia arquitecténica
como elemento principal en una publicacién publicitaria
dependerad del tiempo que el proyecto se encuentre en
vigencia. Si éste es nuevo en el medio es esencial darlo
a conocer, es decir, hacer que su enfoque principal sea

Creo que la imagen aporta mucho al momento de transmitir
alguin sentimiento o una accién al publico, ya que el publico
es tan visual que logra recordar la acciéon de la fotografia
mucho mas rapidamente que la informacién que este
contenga.

mostrar la vivienda, tanto su fachada como sus interiores, ya
que esto ayuda a que el publico se interese en él. Posterior 8. En su campo de trabajo, ; Qué papel juega la utilizacién de
a esto se pueden implementar fotografias que muestren  fotografias profesionales de un proyecto inmobiliario?

mas un sentimiento que el publico puede obtener al vivir

en dicho inmueble, es decir, interactuar con modelos dentro Uno muy importante, ya que este es esencial para la

del ambiente del proyecto. veracidad del proyecto en los medios publicitarios, puesto

que el uso de renders genera la posibilidad de variables en

6. ;Considera que una composicién fotogréafica lo la ejecucion final del proyecto.

suficientemente atractiva puede influenciar a provocar en una

decisién de compra? ; Por qué? 9. Segtin su experiencia ;Qué es lo fundamental que debe de

tener un anuncio publicitario de un proyecto inmobiliario?

No considero que la decision de compra la provoque

una buena composicién de fotografias, si hablamos Considero que son varios elementos esenciales, uno de

especificamente  del medio inmobiliario hay muchos ellos la fotografia que muestre la fachada y/o interiores

aspectos que influyen para la compra, pero si puede ser del proyecto, nombre del proyecto (logotipo) ya que este

un gancho atractivo la fotografia que incentive al publico a ayuda a identificarlo con mayor facilidad, ubicacion y segin

conocer mas del proyecto al punto que este pueda acudir el grupo objetivo el precio de las mensualidades funciona

al proyecto por mayor informacién, y que al momento de su como un gancho de atraccion.
decision en una variedad de proyectos este resalte por sus

fotografias.
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10. ;Considera usted que la publicidad inmobiliaria en medios  12. ;Considera que la fotografia arquitecténica es una
tradicionales son efectivos? herramienta clave para la promocién de un proyecto
inmobiliario?

Si, aun son efectivos a pesar de la constante innovacién
de la tecnologia. Muchos de los posibles compradores de
inmuebles sienten un apego a los medios tradicionales
debido a que estos generan una mayor seguridad por el
tiempo de vigencia que tiene.

11. ;Cudles son las herramientas principales que usted como
disefiadora utiliza para crear una publicidad de un proyecto
inmobiliario, como por ejemplo color, diagramacién, reticula,
etc.?

Para la ejecucién de un anuncio publicitario de proyectos
inmobiliarios es esencial contar con el logotipo del proyecto,
para poder saber que linea de colores podemos manejar, asi
mismo es esencial conocer a qué tipo de grupo objetivo
esta dirigido el proyecto, ya que este determina la utilizacion
de los distintos elementos gréficos, es esencial manejar un
equilibro y fluidez en la publicacién para evitar la saturacién
en el anuncio y hacer que los elementos mas atractivos se
pierdan.

Si, es clave ya que muestra el proyecto al cliente, pero
también suele ser substituida por renders de alta calidad los
cuales dan una idea clave al cliente antes de la ejecucion del
proyecto.

13. ;Cémo considera usted que interviene el disefio grafico
en la promocién de un proyecto inmobiliario?

El disefio es bésico en cualquier promocion ya que esto
ayuda a generar una permanencia de imagen, es decir, que
el publico en ocasiones identifica el proyecto por los colores
y la linea grafica que se utiliza en constancia en cada uno
de las piezas publicitarias que se manejan en los distintos
medios.
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14. ;Considera usted que la percepcion de un proyecto
inmobiliario puede variar dependiendo de las técnicas
utilizadas en su fotografia?

Si, estas pueden beneficiar o perjudicar, ya que el uso de
buenos angulos del proyecto beneficiaran mas su promocién
que aquellos que no cuenten con angulos favorables, malas
composiciones o mal manejo de luz.

15. ;Como considera que es utilizada la fotografia actualmente
en el medio inmobiliario?

El uso de fotografia en el medio inmobiliario es basico, ya
que este ayuda a pre-visualizar las propiedades antes de
su venta. Independientemente que sea un proyecto de
gran tamafio o no, la fotografia siempre es el gancho para
cautivar al publico, la visita o la venta del proyecto que se
esté promocionado.
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6.2 Entrevista a Licenciada en Diseno Grafico
Gabriela Gamas (Anexo #3)

1. Segun su experiencia en el medio publicitario inmobiliario
¢Cémo considera que interviene el disefio grafico a la hora de
promocionar un proyecto inmobiliario?

Con mi experiencia he considerado que el disefio grafico
es muy importante en el dmbito inmobiliario, ya que por
medio de este se refleja lo que se va a promocionar, ya sea
un Inmueble, producto o servicio. Por otro lado un buen
disefio hace la diferencia, refleja lo que se quiere vender y
se promociona por si solo de una forma gréfica.

2. ;Cuéles son las cualidades que usted busca en las fotografias
de un proyecto inmobiliario para poder realizar un material
publicitario?

Que cuenten con una buena resoluciéon de imagen, en este
caso a una resolucién de 300dpi, o bien con la mejor calidad
que el dispositivo contenga, y un angulo en el que pueda
apreciarse la fotografia. ya que para un material impreso se
necesita una buena imagen.

3. ¢Considera usted que las fotografias arquitectonicas
realizadas por profesionales afectan positivamente en el
proyecto inmobiliario?; Por qué?

Por supuesto, considero que mientras mas detalle tenga una
fotografia refleja lo que se esta vendiendo y afecta de modo
positivo, ya que se crea un deseo de pertenencia.

4. Actualmente la fotografia es uno de los elementos mas
importantes en el disefio grafico; segtin su experiencia en el
area ;Qué opina al respecto?

Pienso que si, ya que por medio de imagenes podemos
comunicar, e interpretar un tema, en este caso la fotografia.

5.;Considera usted que al utilizar la fotografia arquitectdnica
como objeto principal en una publicacién publicitaria de un
proyecto inmobiliario, es lo ideal?;Por qué?

Puede que si y puede que no, puede servir solo como de
un apoyo visual o bien puede reflejar en si lo que se quiere
vender.
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6. ¢Considera que una composicion fotografica lo
suficientemente atractiva puede influenciar a provocar en una

decision de compra? ;Por qué?

No, pienso que es un gancho de venta, pero no determina
la compra.

7. Segun su campo especializado, ; Cémo considera usted que
unaimagen aportaria a un material a transmitir adecuadamente
la informacién?

La imagen habla por si sola, es lo que capta la atencién del
observador, por lo que es fundamental a la hora de transmitir
un mensaje

8. En su campo de trabajo, ;Qué papel juega la utilizacion de
fotografias profesionales de un proyecto inmobiliario?

Un 90% son imagenes visuales que ayudan a mostrar un
proyecto hacia los clientes.

9. Segtin su experiencia ;Qué es lo fundamental que debe de
tener un anuncio publicitario de un proyecto inmobiliario?

Informacién del proyecto, fotografias, contactos, cuotas,
etc.

10. ;Considera usted que la publicidad inmobiliaria en medios
tradicionales son efectivos?

Dependiendo del medio en que se paute y el tipo de
proyecto que sea.

11. ¢Cudles son las herramientas principales que usted como
disefiadora utiliza para crear una publicidad de un proyecto
inmobiliario, como por ejemplo color, diagramacioén, reticula,
etc.?

Imagen visual como lineas, curvas, colores, dependiendo
de la fotografia del inmueble y dependiendo del grupo
objetivo al que se dirige.

12. ;Considera que la fotografia arquitecténica es una
herramienta clave para la promocién de un proyecto

inmobiliario?

No precisamente, ya que hay diferentes medios para poder
promocionar un inmueble.

13. ;Cémo considera usted que interviene el disefio grafico
en la promocién de un proyecto inmobiliario?

Con la imagen que se quiere implementar, utilizando
diferentes herramientas de disefo para poder crear un buen
disefio.

Portafolio Académico

Area de Investigacion [0




14. ;Considera usted que la percepcion de un proyecto
inmobiliario puede variar dependiendo de las técnicas
utilizadas en su fotografia?

No, depende también de la informacién y el apoyo es la
fotografia

15. ;Cémo considera que es utilizada la fotografia actualmente
en el medio inmobiliario?

Como un medio de apoyo visual, no como una herramienta
de venta.
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6.5 Guia de Observacién

Se analizaron composiciones publicitarias de proyectos
inmobiliarios, con el fin de recabar informacién sobre la utilizacion
de la fotografia profesional como elemento del disefio gréafico.

Para dicho anélisis, se seleccionaron diez proyectos inmobiliarios
que fueron anunciados en la revista inmobiliaria, Inmobilia.com,
que se distribuye por medio de franquicias en varios paises
latinoamericanos.

Los materiales seleccionados para evaluar, cumplen con distintas
caracteristicas tanto negativas como positivas las cuales generan
una variedad en su evaluacién, para asi cumplir con los objetivos
de la investigacion.
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Guia de Observacion
1.1 Objeto de Estudio No. 1
Hacienda del Comendador (1 pagina)

DISFRUTA TU CASA DE DESCANSO

VIVIR A UN PASO DE LA ANTIGUA ES POSIBLE

1.2 La direccién del formato de la pieza publicitaria es:

= ) a. Horizontal
" HACIENDA'DEL ’
'COMENDADOR_ R b. Vertical
s \ Lo wecuendss - il

Donde nacer
c. Diagonal

1.3 Tipo de jerarquia visual:
a. Arriba / abajo
b. Grande / pequefio
c. Centrado / periférico
d. Por contraste
e. Individual / conjunto
f. Brillo
g. Detalle gréfico

i “:wl‘

a1
waninice 8 1.4 Orden de lectura:
- a.S

ety b.Z
Piscina e . S
Canchade Tenis C. OtI’O
Parques y jardines
Capilla Ecuménica
Calles empedradas @ 4 011_24 24
Garita de Seguridad o H .
Cableado Subterraneo m @ www.haciendadelcomendador.com 1 '5 Tlpo de |eCtura'

a. Basica

b. Jerarquica
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1.6 El equilibrio en la composicién del anuncio es:

b. Asimétrica

1.7 Elementos que se aprovechan en el anuncio para enfatizar el
mensaje publicitario

b. Textura
c. Direccién

d. Color

f. Alineacion
g. Vacio

1.8 El anuncio utiliza positivamente el color, la imagen y la
tipografia para:
a. Dar a conocer los atractivos de un proyecto arquitecténico
b. Crear necesidades o anhelos en el observador sobre el
royecto arquitectonico

d. Mostrar lo mejor del proyecto publicitado

1.9 Cuerpo del texto
a. Sobresaturado

c. Insuficiente

2.Imagen en el anuncio

2.1 Tema de imagen principal:

b. Paisajista
c. Grupo objetivo
d. Otro

2.2 Tipo de imagen:
a. Render

2.3 Clasificacién de la imagen arquitecténica:

b. Interior
c. Detalle arquitecténico

2.4 Fuente de iluminacién:
a. Natural
b. Artificial continua

2.5 La luz:

b. Difumina los colores y detalles
c. Leve y no se perciben claramente los colores ni los detalles

Portafolio Académico
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2.6 Color afecta la imagen logrando: 2.10 La imagen principal:
a. No causa ningun efecto sobre la imagen principal

b. Desvia la atencién del proyecto arquitecténico b. Pasa desapercibida
c. No se entiende y es necesario colocar una explicacion.

2.7 Angulo de la imagen: 2.11La composicion de la fotografia logra:

b. Picado
c. Contrapicado b. Crear encuadres arriesgados
d. Cenital c. Jugar con las formas y lineas del edificio
e. Nadir d. Resaltar detalles relevantes o especiales de la obra
e. Conserva un punto de referencia utilizando las
2.8 Tiempo de exposicién: lineas verticales
a. Subexpuesta f. Vista general del proyecto
b. Sobreexpuesta g. Narrar una historia a través de lo emocional

2.9 Laimagen transmite la sensacién de:

b. Espacio frio

c. Vacio o amplitud

d. Sobresaturacion del espacio
e. confort

f. fuerza

Portafolio Académico Area de Investigacion



Donde La Historia Comienza
o=
HACIENDA DEL TERRENOS desde $250.°° al mes ”Z?. una finca de macadamia se escondia el se-
$850 oo | creto mejor guardado. Un lugar donde usted podré
MEND AD R CASAS desde $850.°° al mes disfrutar toda la tranquilidad, descanso y estilo de
o viotlr a (Bo voleanss vida que la Antigua Guatemala Brinda. Situada en San
s el erio: 2 Miguel Duefas "Hacienda del Comendador”. Se en-
D los = cuentra a pocos minutos de Antigua Guatemala, un
lugar podra apreciar de vist d
los volcanes de Agua, Fuego y Acatenango; Jardines,
Parques, Casa Club, Cancha de Tenis, Piscina y una
hermosa Capilla Ecuménica, rodeada de naturaleza y
hermosos celajes.

Donde Nacen Los Recuerdos

2 i diaadi
lo acompafaran con espléndidos amaneceres y se-
ductores atardeceres. En Hacienda del Comendador
usted y su familia disfrutaran de memorables recuer-
dos en un ambiente seguro y tranquilo. Cuenta con
Cableado Subterréneo, Garita de seguridad que tra-
baja las 24 horas, Planta de Tratamiento de Aguas,
Pozo Propio, Amplias Banquetas y Calles Empedra-
das. Lo que hace de Hacienda del Comendador un
proyecto diferente que brinda un ambiente colonial
conla comodidad de la vida moderna.

€5 un lugar hecho para que usted disfrute de la vida
juntoa las personas que més ama. Brindandoles mo-
mentos de felicidad. En un espacio calido y de gran
calidad para convivir.
—_—
“m— . El proyecto cuenta con terrenos de 300 varas cuadra-
. das aproximadamente. En donde se ofrecen 7 estilos
ACCESO CHIMALTENANGO de casas. Tenemos facilidades de pago y adems el re-
tomo de su inversién se lo aseguramos. En Hacienda
del Comendador se piensa en cada detalle para brin-
darles a sus propietarios lo mejor.

Casa Club

@) 4011-2424

en ] ~ - Jardin Interior

Guia de Observacion
1.1 Objeto de Estudio No. 2 1.3 Tipo de jerarquia visual:
Hacienda del Comendador (doble pagina) a. Arriba / abajo
b. Grande / pequefo
1.2 La direccién del formato de la pieza publicitaria es: c. Centrado / periférico
a. Horizontal d. Por contraste
b. Vertical e. Individual / conjunto
c. Diagonal f. Brillo
g. Detalle gréfico

Portafolio Académico Area de Investigacion S




1.4 Orden de lectura: 1.8 El anuncio utiliza positivamente el color, la imagen y la
a.S tipografia para:

a. Dar a conocer los atractivos de un proyecto arquitecténico

c. Otro

1.5 Tipo de lectura:
a. Basica

d. Mostrar lo mejor del proyecto publicitado

1.6 El equilibrio en la composicién del anuncio es:
1.9 Cuerpo del texto

b. Asimétrica a. Sobresaturado
1.7 Elementos que se aprovechan en el anuncio para enfatizar el c. Insuficiente

mensaje publicitario

2.Imagen en el anuncio

b. Textura
c. Direcciéon 2.1 Tema de imagen principal:
d. Color
_ b. Paisajista
f. Alineacion c. Grupo objetivo
g. Vacio d. Otro

2.2 Tipo de imagen:
a. Render

Portafolio Académico Area de Investigacién



2.3 Clasificacién de la imagen arquitecténica:

b. Interior
c. Detalle arquitecténico

2.4 Fuente de iluminacion:

a. Natural
b. Artificial continua

2.5 La luz:

b. Difumina los colores y detalles

c. Leve y no se perciben claramente los colores ni los detalles

2.6 Color afecta la imagen logrando:

a. No causa ningun efecto sobre la imagen principal
b. Desvia la atenciéon del proyecto arquitecténico

2.7 Angulo de la imagen:

b. Picado

c. Contrapicado
d. Cenital

e. Nadir

2.8 Tiempo de exposicién:

a. Subexpuesta
b. Sobreexpuesta

2.9 Laimagen transmite la sensacién de:

b. Espacio frio

c. Vacio o amplitud

d. Sobresaturacion del espacio
e. confort

f. fuerza

2.10 La imagen principal:

b. Pasa desapercibida
c. No se entiende y es necesario colocar una explicacion.

2.11La composicién de la fotografia logra:

b. Crear encuadres arriesgados

c. Jugar con las formas y lineas del edificio

d. Resaltar detalles relevantes o especiales de la obra

e. Conserva un punto de referencia utilizando las
lineas verticales

f. Vista general del proyecto

Portafolio Académico
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Guia de Observacién
1.1 Objeto de Estudio No. 3
Parques de Oviedo

Brinde a su familia la

e pe e ¥ - 1.2 La direccién del formato de la pieza publicitaria es:
espectacular proyecto . £ .
ubicado en Arraijdn L a. HOTIZOHtal

c. Diagonal

1.3 Tipo de jerarquia visual:

c. Centrado / periférico

Parques de Oviedo  wsmwosn:

ELSTAND #205 e. Individual / conjunto
f. Brillo
g. Detalle gréfico

d. Por contraste

1.4 Orden de lectura:
a.S

HATO
257-3033 6780-6014 C mqm Mas espacio para tus suefios c. Otro

www.hatomontana.com Sala de Ventas ubicada en Yia Panamericana, diagonal a El Machetazo de Arraijén.

1.5 Tipo de lectura:

Publicacién: Revista inmobilia.com Panaméa a. Basica

Portafolio Académico Area de Investigacion



1.6 El equilibrio en la composicién del anuncio es: 2.lImagen en el anuncio

b. Asimétrica 2.1 Tema de imagen principal:
a. Arquitectonico
1.7 Elementos que se aprovechan en el anuncio para enfatizar el b. Paisajista
mensaje publicitario

d. Otro
b. Textura
c. Direccion 2.2 Tipo de imagen:
d. Color a. Render

f. Alineacion

g. Vacio 2.3 Clasificacion de la imagen arquitecténica:
1.8 El anuncio utiliza positivamente el color, la imagen y la b. Interior
tipografia para: c. Detalle arquitecténico

a. Dar a conocer los atractivos de un proyecto arquitecténico

2.4 Fuente de iluminacién:

c. Identificar el producto (proyecto arquitecténico) y sus b. Artificial continua

beneficios en cuanto a precio y a mejora de calidad c. Artificial discontinua
de vida
d. Mostrar lo mejor del proyecto publicitado 2.5 La luz:
1.9 Cuerpo del texto b. Difumina los colores y detalles
a. Sobresaturado c. Leve y no se perciben claramente los colores ni los detalles

c. Insuficiente
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2.6 Color afecta la imagen logrando:
a. No causa ningun efecto sobre la imagen principal

c. Resalta las cualidades del proyecto arquitecténico

2.7 Angulo de la imagen:

b. Picado

c. Contrapicado
d. Cenital

e. Nadir

2.8 Tiempo de exposicién:
a. Subexpuesta
b. Sobreexpuesta

2.9 Laimagen transmite la sensacién de:
a. Espacio acogedor
b. Espacio frio

d. Sobresaturacion del espacio

f. fuerza

2.10 La imagen principal:
a. Captura la atencién del grupo objetivo
b. Pasa desapercibida

2.11La composicién de la fotografia logra:

a. Crear un punto de vista del edificio, interesante y
original

b. Crear encuadres arriesgados

c. Jugar con las formas y lineas del edificio

d. Resaltar detalles relevantes o especiales de la obra

e. Conserva un punto de referencia utilizando las
lineas verticales

f. Vista general del proyecto

Portafolio Académico
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Guia de Observaciéon
% 1.1 Objeto de Estudio No. 4

Lighthouse Beach Tower

1.2 La direccién del formato de la pieza publicitaria es:
a. Horizontal

c. Diagonal

Q

LIGHTHOUSE

Beach Tower
AT PLAYA BLANCA

1.3 Tipo de jerarquia visual:

“TU CASA DE PLAYA
FRENTE AL MAR

Impresionante dres |
mly mis de 1,100
ademis de ur

Sttt o O, e. Individual / conjunto
f. Brillo
g. Detalle grafico

d. Por contraste

1.4 Orden de lectura:
a.S

-
1. 390-4563/393-7857 | F. 390-4564 | info@arango.com.pa | www.arango.com.pa c. Otro
- B

1.5 Tipo de lectura:
a. Basica

Publicacién: Revista inmobilia.com Panama

Portafolio Académico Area de Investigacion



1.6 El equilibrio en la composicién del anuncio es:
a. Simétrica

1.7 Elementos que se aprovechan en el anuncio para enfatizar el
mensaje publicitario

b. Textura
c. Direccién

d. Color

f. Alineacion
g. Vacio

1.8 El anuncio utiliza positivamente el color, la imagen y la
tipografia para:

a. Dar a conocer los atractivos de un proyecto arquitecténico

b. Crear necesidades o anhelos en el observador sobre el
proyecto arquitectonico

c. Identificar el producto (proyecto arquitecténico) y sus
beneficios en cuanto a precio y a mejora de calidad
de vida

1.9 Cuerpo del texto
a. Sobresaturado

c. Insuficiente

2.Imagen en el anuncio

2.1 Tema de imagen principal:

b. Paisajista
c. Grupo objetivo
d. Otro

2.2 Tipo de imagen:

b. Fotografia

2.3 Clasificacién de la imagen arquitecténica:

b. Interior

c. Detalle arquitecténico

2.4 Fuente de iluminacién:

b. Artificial continua
c. Artificial discontinua

2.5 La luz:
a. Intensifica los colores y detalles

c. Leve y no se perciben claramente los colores ni los detalles

Portafolio Académico
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2.6 Color afecta la imagen logrando:
a. No causa ningun efecto sobre la imagen principal
b. Desvia la atencién del proyecto arquitecténico

2.7 Angulo de la imagen:

b. Picado

c. Contrapicado
d. Cenital

e. Nadir

2.8 Tiempo de exposicién:
a. Subexpuesta
b. Sobreexpuesta

2.9 Laimagen transmite la sensacién de:
a. Espacio acogedor
b. Espacio frio

d. Sobresaturacion del espacio
e. confort
f. fuerza

2.10 La imagen principal:
a. Captura la atencién del grupo objetivo
b. Pasa desapercibida

2.11La composicion de la fotografia logra:

a. Crear un punto de vista del edificio, interesante y
original

b. Crear encuadres arriesgados
c. Jugar con las formas y lineas del edificio
d. Resaltar detalles relevantes o especiales de la obra

g. Narrar una historia a través de lo emocional

Portafolio Académico
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Guia de Observacién
1.1 Objeto de Estudio No. 5
Green Life Village

Posce
GReen

LIFE
Village

a 1.2 La direccién del formato de la pieza publicitaria es:
a. Horizontal

APARTAMENTOS DE .
2 ¥ 3 RECAMARAS ’f :

DESDE 83 HAsTA 106 M2

I( % L c. Diagonal

LT

& . . TRANQUILIDAD
!? il "!:- RODEADA DE VERDE
L O

L]
.

L ]

:: 1.3 Tipo de jerarquia visual:

c. Centrado / periférico

d. Por contraste
e. Individual / conjunto
f. Brillo

g. Detalle grafico

1.4 Orden de lectura:

PR Y a. S
- na Imversian con o respaida de: I = 39

DEVELOPERS 2o mosmas y Corfuren

c. Otro

1.5 Tipo de lectura:

Publicacion: Revista inmobilia.com Panama a. Basica

Portafolio Académico Area de Investigacion



1.6 El equilibrio en la composicién del anuncio es: 2.lImagen en el anuncio

b. Asimétrica 2.1 Tema de imagen principal:

1.7 Elementos que se aprovechan en el anuncio para enfatizar el b. Paisajista
mensaje publicitario c. Grupo objetivo
d. Otro

b. Textura

c. Direccién 2.2 Tipo de imagen:

b. Fotografia

f. Alineacion

g. Vacio 2.3 Clasificaciéon de la imagen arquitecténica:
1.8 El anuncio utiliza positivamente el color, la imagen y la b. Interior
tipografia para: c. Detalle arquitecténico

a. Dar a conocer los atractivos de un proyecto arquitecténico
2.4 Fuente de iluminacién:

c. Identificar el producto (proyecto arquitecténico) y sus b. Artificial continua
beneficios en cuanto a precio y a mejora de calidad c. Artificial discontinua
de vida

d. Mostrar lo mejor del proyecto publicitado 2.5 La luz:

a. Intensifica los colores y detalles
1.9 Cuerpo del texto
a. Sobresaturado c. Leve y no se perciben claramente los colores ni los detalles

c. Insuficiente
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2.6 Color afecta la imagen logrando:
a. No causa ningun efecto sobre la imagen principal

c. Resalta las cualidades del proyecto arquitecténico

2.7 Angulo de la imagen:

b. Picado

c. Contrapicado
d. Cenital

e. Nadir

2.8 Tiempo de exposicién:
a. Subexpuesta

c. Exposicion correcta

2.9 Laimagen transmite la sensacién de:
a. Espacio acogedor
b. Espacio frio

d. Sobresaturacion del espacio
e. confort
f. fuerza

2.10 La imagen principal:
a. Captura la atencién del grupo objetivo

2.11La composicién de la fotografia logra:

a. Crear un punto de vista del edificio, interesante y
original

b. Crear encuadres arriesgados

c. Jugar con las formas y lineas del edificio

d. Resaltar detalles relevantes o especiales de la obra

e. Conserva un punto de referencia utilizando las
lineas verticales

g. Narrar una historia a través de lo emocional

Portafolio Académico
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VALLE ALTO

CONDOMINIO

»

—

VIVA EL ENCANTO DE LA NATURALEZA A SOLO MINUTOS DE LA CIUDAD

-

\'._“}\ Casas desde 135m?
\)_‘.“-‘\;_\\\) 2%y 3" Etapa en Preventa
E\ « Casa Club. * Tapias perimetrales.

: %

VENDIDA

* Piscina Bajo techo. ® Amplias zonas verdes.

* Gimnasio. * Cerca electrificada.

* Cancha Multiuso. ® Seguridad 24 horas.
El Carmen de Guadalupe, de la Iglesia Catdlica 2 km al Este
Tels.: 7109-0968, 6047-0004, 4001-7851. amartinez@eurohogar.co.cr / vallealto@eurohogar.co.cr

Otro proyecto de: ¥

Publicacién: Revista inmobilia.com Costa Rica

Guia de Observaciéon
1.1 Objeto de Estudio No. 6
Condominio Alto Valle

1.2 La direccién del formato de la pieza publicitaria es:
a. Horizontal

c. Diagonal

1.3 Tipo de jerarquia visual:

d. Por contraste

e. Individual / conjunto
f. Brillo
g. Detalle grafico

1.4 Orden de lectura:
a.S

c. Otro

1.5 Tipo de lectura:
a. Basica

Portafolio Académico
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1.6 El equilibrio en la composicién del anuncio es: 2.lImagen en el anuncio

b. Asimétrica 2.1 Tema de imagen principal:

1.7 Elementos que se aprovechan en el anuncio para enfatizar el b. Paisajista
mensaje publicitario c. Grupo objetivo

d. Otro
b. Textura
c. Direccién 2.2 Tipo de imagen:
d. Color s Render

b. Fotografia

f. Alineacion

g. Vacio 2.3 Clasificaciéon de la imagen arquitecténica:
1.8 El anuncio utiliza positivamente el color, la imagen y la b. Interior
tipografia para: c. Detalle arquitecténico

2.4 Fuente de iluminacién:

c. Identificar el producto (proyecto arquitecténico) y sus b. Artificial continua

beneficios en cuanto a precio y a mejora de calidad c. Artificial discontinua
de vida
d. Mostrar lo mejor del proyecto publicitado 2.5 La luz:

1.9 Cuerpo del texto b. Difumina los colores y detalles

c. Leve y no se perciben claramente los colores ni los detalles
b. Equilibrado

c. Insuficiente
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2.6 Color afecta la imagen logrando: 2.10 La imagen principal:
a. No causa ningun efecto sobre la imagen principal

b. Desvia la atencién del proyecto arquitecténico b. Pasa desapercibida

2.7 Angulo de la imagen: 2.11La composicion de la fotografia logra:

a. Crear un punto de vista del edificio, interesante y

b. Picado original

c. Contrapicado

d. Cenital c. Jugar con las formas y lineas del edificio
e. Nadir

d. Resaltar detalles relevantes o especiales de la obra
e. Conserva un punto de referencia utilizando las

2.8 Tiempo de exposicién: lineas verticales

a. Subexpuesta

f. Vista general del proyecto
b. Sobreexpuesta

2.9 Laimagen transmite la sensacién de:
a. Espacio acogedor
b. Espacio frio

c. Vacio o amplitud

e. confort
f. fuerza

Portafolio Académico Area de Investigacion _



Guia de Observaciéon
1.1 Objeto de Estudio No. 7
Residencial Colinas del Viento / Residencial Miraloma

Las mejores opciones en Alajuela!!!

1.2 La direccién del formato de la pieza publicitaria es:
a. Horizontal

c. Diagonal

1.3 Tipo de jerarquia visual:

Alajuela

b. Grande / pequefio

e c. Centrado / periférico
idencia iraloma

d. Por contraste
‘ MIRALOMA usm e. Individual / conjunto

residencial
f. Brillo

RESIDENCITAL

Desde 122m2 construccién Desde 91.50m2 construccién g. Detalle grafico
Casas 1y 2 plantas * 3 y 4dorm. Casas 1y 2 plantas * 2 y 3dorm.
Alajuela, Rio Segundo, Alajuela 1.4 Orden de lectura:
Del Semaforo 600 N, 200 0, 200 N De Plaza Real 400 E, 200 S a.S
(2440-4949 (2442-5555 -
Finos acabados * Excelentes precios CRUPO 'ﬁ‘:-x c. Otro
f grupofarocr mg;
www.grupofarocr.com ‘ 1.5 Tipo de lectura:

Publicacién: Revista inmobilia.com Costa Rica a. Basica
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1.6 El equilibrio en la composicién del anuncio es:

b. Asimétrica

1.7 Elementos que se aprovechan en el anuncio para enfatizar el
mensaje publicitario
a. Tamano
b. Textura
c. Direccion
d. Color
B
f. Alineacion
g. Vacio

1.8 El anuncio utiliza positivamente el color, la imagen y la
tipografia para:

a. Dar a conocer los atractivos de un proyecto arquitecténico

b. Crear necesidades o anhelos en el observador sobre el
proyecto arquitectonico

c. Identificar el producto (proyecto arquitecténico) y sus
beneficios en cuanto a precio y a mejora de calidad
de vida

1.9 Cuerpo del texto

b. Equilibrado
c. Insuficiente

2.Imagen en el anuncio

2.1 Tema de imagen principal:

b. Paisajista
c. Grupo objetivo
d. Otro

2.2 Tipo de imagen:

a. Render

2.3 Clasificacién de la imagen arquitecténica:

b. Interior

c. Detalle arquitecténico

2.4 Fuente de iluminacién:

b. Artificial continua
c. Artificial discontinua

2.5 La luz:

b. Difumina los colores y detalles
c. Leve y no se perciben claramente los colores ni los detalles

Portafolio Académico
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2.6 Color afecta la imagen logrando: 2.10 La imagen principal:

a. No causa ningun efecto sobre la imagen principal a. Captura la atencién del grupo objetivo
b. Desvia la atenciéon del proyecto arquitecténico b. Pasa desapercibida
I e e o e e e el | & beaitnh yehsEnaeEka i el
2.7 Angulo de la imagen: 2.11La composicién de la fotografia logra:
a. Normal a. Crear un punto de vista del edificio, interesante y
b. Picado original
¢ Contrapicado
d. Cenital c. Jugar con las formas y lineas del edificio
e. Nadir d. Resaltar detalles relevantes o especiales de la obra
e. Conserva un punto de referencia utilizando las
2.8 Tiempo de exposicién: lineas verticales
a. Subexpuesta f. Vista general del proyecto
b. Sobreexpuesta g. Narrar una historia a través de lo emocional

2.9 Laimagen transmite la sensacién de:
a. Espacio acogedor
b. Espacio frio

c. Vacio o amplitud

e. confort
f. fuerza

Portafolio Académico Area de Investigacion



- g

. :
W &

SITU VIDA ES ASI

k. Vf_ —-

I Reserve con

APARTAMENTOS DE 2%
1Y 2 HABITACIONES

VISITENOS EN NUESTRA SAL

INFORMA

ww.brenesy

CION Y VENTAS: 2573-011

ysalas.com Wi

4/2573-0115

(O

jonal a Rumba, San Antor

Publicacion: Revista inmobilia.com Ecuador

Guia de Observacion
1.1 Objeto de Estudio No. 8
Condominio Vistas de Lindora

1.2 La direccién del formato de la pieza publicitaria es:
a. Horizontal
b. Vertical
c. Diagonal

1.3 Tipo de jerarquia visual:
a. Arriba / abajo
b. Grande / pequefio
c. Centrado / periférico
d. Por contraste
e. Individual / conjunto
f. Brillo
g. Detalle gréfico

1.4 Orden de lectura:
a.S
b.Z
c. Otro

1.5 Tipo de lectura:
a. Basica
b. Jerarquica

Portafolio Académico

Area de Investigacion



1.6 El equilibrio en la composicién del anuncio es: 2.lImagen en el anuncio

b. Asimétrica 2.1 Tema de imagen principal:
a. Arquitectonico

1.7 Elementos que se aprovechan en el anuncio para enfatizar el b. Paisajista
mensaje publicitario _
a. Tamafio d. Otro
b. Textura
c. Direccién 2.2 Tipo de imagen:
d. Color a. Render

f. Alineacién
g. Vacio 2.3 Clasificaciéon de la imagen arquitecténica:

1.8 El anuncio utiliza positivamente el color, la imagen y la b. Interior
tipografia para: c. Detalle arquitecténico
a. Dar a conocer los atractivos de un proyecto arquitecténico

2.4 Fuente de iluminacién:

b. Artificial continua
c. Artificial discontinua

d. Mostrar lo mejor del proyecto publicitado 2.5 La luz:
a. Intensifica los colores y detalles
1.9 Cuerpo del texto b. Difumina los colores y detalles

b. Equilibrado
c. Insuficiente
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2.6 Color afecta la imagen logrando:
a. No causa ningun efecto sobre la imagen principal

c. Resalta las cualidades del proyecto arquitecténico

2.7 Angulo de la imagen:
a. Normal
c. Contrapicado
d. Cenital
e. Nadir

2.8 Tiempo de exposicién:
a. Subexpuesta
b. Sobreexpuesta

2.9 Laimagen transmite la sensacién de:
a. Espacio acogedor
b. Espacio frio
c. Vacio o amplitud
[ e Gl e
e. confort
f. fuerza

2.10 La imagen principal:
a. Captura la atencion del grupo objetivo

2.11La composicion de la fotografia logra:

a. Crear un punto de vista del edificio, interesante y
original

b. Crear encuadres arriesgados

c. Jugar con las formas y lineas del edificio

d. Resaltar detalles relevantes o especiales de |a obra

e. Conserva un punto de referencia utilizando las
lineas verticales

f. Vista general del proyecto
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Guia de Observacién
1.1 Objeto de Estudio No. 9
Torre Elyon

1.2 La direccién del formato de la pieza publicitaria es:
a. Horizontal
b. Vertical

Vive en la Grandeza de Elyon C. Diagonal

€/ Manuel E. Perdomo
Esq. Tetelo Vargas, Ens. Naco

Terminaciones y Caracteristicas
\ Principales:

1.3 Tipo de jerarquia visual:
a. Arriba / abajo
b. Grande / pequefio
c. Centrado / periférico
d. Por contraste
e. Individual / conjunto
f. Brillo
g. Detalle gréfico

1.4 Orden de lectura:

a.S
g _ . b. Z
988.9712 » 829.939.1010 i C' Otro
72 - B9 1 Inversiones

1.5 Tipo de lectura:
a. Basica
b. Jerarquica

Publicacion: Revista inmobilia.com Peru
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1.6 El equilibrio en la composicién del anuncio es:
a. Simétrica

1.7 Elementos que se aprovechan en el anuncio para enfatizar el
mensaje publicitario
a. Tamano
b. Textura
c. Direccion
d. Color
N
f. Alineacion
g. Vacio

1.8 El anuncio utiliza positivamente el color, la imagen y la
tipografia para:

b. Crear necesidades o anhelos en el observador sobre el
proyecto arquitectonico

c. Identificar el producto (proyecto arquitecténico) y sus
beneficios en cuanto a precio y a mejora de calidad
de vida

d. Mostrar lo mejor del proyecto publicitado

1.9 Cuerpo del texto

b. Equilibrado

c. Insuficiente

2.Imagen en el anuncio

2.1 Tema de imagen principal:

b. Paisajista

c. Grupo objetivo
d. Otro

2.2 Tipo de imagen:

b. Fotografia

2.3 Clasificacién de la imagen arquitecténica:

b. Interior

c. Detalle arquitecténico

2.4 Fuente de iluminacion:

b. Artificial continua

c. Artificial discontinua

2.5 La luz:

b. Difumina los colores y detalles
c. Leve y no se perciben claramente los colores ni los detalles
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2.6 Color afecta la imagen logrando: 2.10 La imagen principal:
a. No causa ningun efecto sobre la imagen principal

b. Desvia la atencién del proyecto arquitecténico b. Pasa desapercibida
c. No se entiende y es necesario colocar una explicacion.

2.7 Angulo de la imagen: 2.11La composicion de la fotografia logra:

b. Picado
c. Contrapicado b. Crear encuadres arriesgados

d. Cenital c. Jugar con las formas y lineas del edificio
e. Nadir d. Resaltar detalles relevantes o especiales de la obra

2.8 Tiempo de exposicién:
a. Subexpuesta f. Vista general del proyecto
b. Sobreexpuesta g. Narrar una historia a través de lo emocional

2.9 Laimagen transmite la sensacién de:
a. Espacio acogedor
b. Espacio frio

!. !o!resaturacic’m !e| espacio

e. confort
f. fuerza
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Guia de Observacion
1.1 Objeto de Estudio No. 10

Residenciales DM 28
DESDE USS
490 MIl 1.2 La direccién del formato de la pieza publicitaria es:
' : a. Horizontal
b. Vertical
N c. Diagonal

o

V. A

7

- -
-

7

L L 2
,_./: Ve,

1.3 Tipo de jerarquia visual:
a. Arriba / abajo
b. Grande / pequefio
c. Centrado / periférico
d. Por contraste

e

7
7 I F7
| A4

e. Individual / conjunto
f. Brillo

g. Detalle gréfico

/]

(=N N
I I I P P i

-
71

1.4 Orden de lectura:
a.S
b.Z

c. Otro

Dam_e! Meqma - Oy

v tekton.com.do

1.5 Tipo de lectura:

Publicacién: Revista inmobilia.com Santo Domingo a. Basica

b. Jerarquica
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1.6 El equilibrio en la composicién del anuncio es: 2.lImagen en el anuncio

b. Asimétrica 2.1 Tema de imagen principal:
2 Arquitectonico
1.7 Elementos que se aprovechan en el anuncio para enfatizar el b. Paisajista
mensaje publicitario c. Grupo objetivo
a. Tamafio d. Otro
b. Textura
c. Direccién 2.2 Tipo de imagen:
d. Color

_ b. Fotografia

f. Alineacion

_ 2.3 Clasificacién de la imagen arquitecténica:

1.8 El anuncio utiliza positivamente el color, la imagen y la b. Interior
tipografia para: c. Detalle arquitecténico
b. Crear necesidades o anhelos en el observador sobre el 2.4 Fuente de iluminacién:
proyecto arquitectonico _
c. Identificar el producto (proyecto arquitecténico) y sus b. Artificial continua
beneficios en cuanto a precio y a mejora de calidad c. Artificial discontinua
de vida
d. Mostrar lo mejor del proyecto publicitado 2.5 La luz:
2 Intensifica los colores y detalles
1.9 Cuerpo del texto b. Difumina los colores y detalles
a. Sobresaturado c. Leve y no se perciben claramente los colores ni los detalles

c. Insuficiente
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2.6 Color afecta la imagen logrando:
a. No causa ningun efecto sobre la imagen principal
b. Desvia la atenciéon del proyecto arquitecténico

2.7 Angulo de la imagen:
a. Normal
b. Picado

d. Cenital
e. Nadir

2.8 Tiempo de exposicién:
a. Subexpuesta
b. Sobreexpuesta

2.9 Laimagen transmite la sensacién de:
a. Espacio acogedor
b. Espacio frio

d. Sobresaturacion del espacio
e. confort
f. fuerza

2.10 La imagen principal:

b. Pasa desapercibida
c. No se entiende y es necesario colocar una explicacion.

2.11La composicién de la fotografia logra:

b. Crear encuadres arriesgados

c. Jugar con las formas y lineas del edificio
d. Resaltar detalles relevantes o especiales de la obra

f. Vista general del proyecto

g. Narrar una historia a través de lo emocional
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7. INTERPRETACION Y SINTESIS

A continuacién se presenta la interpretacion y analisis de
la informacién recabada, tanto del contenido tedrico como
por medio de los instrumentos, en base a los objetivos de la
investigacion.

Técnicas utilizadas en la fotografia arquitecténica

Se considera que la arquitectura nace en el momento mismo en
que el ser humano transforma su entorno natural para adaptarlo
a sus necesidades basicas, mismas que han ido cambiando de Ia
mano con el avance tecnoldgico y el incremento econdémico de
sus propietarios, este poderio econémico y social es evidenciado
principalmente por la vivienda, el centro de trabajo, comercio que
frecuenta, etc. y puede variar considerablemente a lo largo de
la vida de una persona. Para satisfacer esta cambiante situacion y
solucionar una necesidad basica elemental, el dindmico mercado
inmobiliario ofrece una gran variedad de opciones, que van
orientadas a los distintos sectores de la sociedad.

Esta industria da a conocer las diferentes alternativas disponibles,
apoyandose en la publicidad, que busca por sobre todo colocar,
en el nicho del mercado seleccionado, el producto arquitecténico.

Fuente: www.pinterest.com
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WATTIATTY

Para lograrlo desarrolla campanas en los medios de comunicacién
masiva, pero principalmente se sustenta en la creacién de
estimulantes, elocuentes, atractivas y vistosas publicaciones en
medios de comunicacién impresos y electronicos en donde
utiliza imagenes que apoyan y refuerzan la informacién, por lo
que es esencial elegir la imagen y las palabras adecuadas para
capturar al consumidor.

Tal como describe Costa (2008), la imagen es un soporte de la
comunicacion visual que es capaz de persuadir positivamente a un
grupo objetivo determinado, sobre el producto arquitecténico,
llamando la atencién, creando en el observador interés vy
proyectando veracidad. Olachea (2013) agrega que la imagen
puede llamar la atencién y vender por si sola.

En la promocién de proyectos inmobiliarios la imagen adquiere
maxima relevancia, pues con la fotografia, se alcanza credibilidad
de que es algo real y existente lo que se esté ofreciendo.

El presente estudio determina cémo puede variar la percepcién
de un proyecto arquitecténico dependiendo de las técnicas
utilizadas en su fotografia.

La fotografia se encuentra entre los niveles de iconicidad mas
altos, lo que contribuye a la facil identificacion del producto.
Gracias al avance tecnoldgico, la fotografia adquiere posibilidades
de disefio y composicion casi ilimitados, por lo que es la técnica
mas utilizada en la publicidad gréfica.
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Al consultar al espanol Arquitecto y Fotégrafo de Arquitectura,
Miguel de Guzmén sobre cudles considera las caracteristicas
principales que debe de cumplir una fotografia arquitecténica
paraimpactara determinado consumidorrespondid, “la fotografia
debe, ademas de describir el proyecto, narrar una historia, incluir
el mayor nimero de capas de informacién sobre el proyecto a

la vez de atraer desde el punto de vista estético y emocional.”
Coincide Campos (2010) al aclarar que la fotografia puede ser
interpretada dependiendo del contexto en el que se desarrolle y
puede crear un impacto emocional positivo en el grupo objetivo.

La fotografia publicitaria no es precisamente fiel a la realidad,
esta es manipulada cuantas veces sea necesario para que logre
transmitir el mensaje que el publicista desee, para eso utiliza
técnicas fotogréficas que tienen el poder de modificar la imagen
original representando, ya sea espacios mas acogedores o
amplios de lo que en realidad son, para que el sector al que va
dirigida la campana se interese en el producto.

Una fotografia seréa elegida para un anuncio si es clara y directa, de
una alta calidad de resolucién de imagen, 300dpi, como lo indica
la licenciada en diseno grafico Gabriela Gamas en su entrevista,
asi como si controla los mejores dngulos del proyecto y usa
adecuadamente la luz y las sombras, el tiempo de exposicion,
el movimiento, el uso del blanco y negro etc. para resaltar los
detalles més relevantes del objeto arquitectoénico.

Fuente: www.pinterest.com
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Entre las técnicas que se utilizan con mayor frecuencia estan:

La luz

Para Weston (2009) la luz otorga carécter a las fotografias. Las
transforma, pasando a ser mas que imagenes, la interpretacién
de lo que se ve. La luz, es la herramienta elemental del fotégrafo,
es todo aquello que vemos y todo aquello que registra la camara,
por tanto, cuando se realiza la toma de una fotografia, el reto
se encuentra en lo que se ve y lo que la cdmara registra de tal
forma que lo que la luz haga y cémo el fotografo la controle,
determinaré el mensaje que comunica con las imagenes.

Una de las caracteristicas y/o técnicas principales de la fotografia
arquitecténica en particular, es el manejo de la luz natural y sus
distintos angulos e intensidades que se reflejan en el objeto o
proyecto inmobiliario, pues en distintos momentos del dia, la
luz natural toca en diferentes puntos del objeto arquitecténico,
generando sombras, el fotégrafo debe reconocer a qué hora se
generara una luz lo suficientemente atractiva para manipularla y
resaltar los detalles de mayor interés del objeto, lo cual confirma
el fotégrafo Miguel de Guzman.

A medida que avanza el dia, la longitud de las sombras se va
reduciendo cuando el sol se eleva, la presencia de las sombras
es lo que le da la forma a la imagen, ya que crea contraste entre
los diferentes planos del volumen a fotografiar. Por medio de
observacion se comprobd que la mayoria de las fotos tienen
una fuente de iluminacién natural y puede constatarse que el
fotégrafo aprovecha las sombras para crear contrastes y volumen.
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En algunos casos la luz artificial, con el proyecto iluminado desde
adentro, puede acentuar la calidez, el color o los detalles del
objeto arquitecténico, como en la fotografia de Hacienda del
Comendador, objeto de estudio No 1.

Al estudiar el uso de la luz en las fotografias publicitarias, que son
objeto de estudio en esta investigacién, se puede notar que en
el 70% de los casos es utilizada positivamente pues intensifica los
colores y detalles.

El rol del fotégrafo consiste en controlar o seleccionar la luz més
adecuada dependiendo del tipo del proyecto.

El tiempo de exposicion

Para poder hacer fotografias se depende totalmente de la
luz y para que la foto salga correctamente, los tres elementos
principales que influyen en la exposicion de una fotografia son:
La sensibilidad ISO o la cantidad de la luz que necesita la cdmara
para hacer la fotografia; la apertura que esta controlada por el
diafragma o lente el cual se interpone en la trayectoria de la luz
para regular la cantidad de esta que llega al sensor y la velocidad
de obturacién que determina durante cuanto tiempo la luz
entrara en el lente.

De acuerdo con Lucas (2009), la correcta exposicion de una
escena sera el primer paso para lograr una buena fotografia, con
la acciéon de la luz y la funcion del grado de exposicién de una
toma se puede hablar de tres posibles situaciones: subexposicion,
exposicion y sobreexposicion.

Fuente: www.pinterest.com
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La exposicion correcta es cuando la fotografia captura la cantidad
de luz apropiada para representar el objeto, ayuda a crear efectos
interesantes y puede ser explotada en la fotografia arquitecténica
para resaltar detalles interesantes.

La sobreexposicion es lo contrario a la subexposicion (carencia
de luz) la fotografia tiene un exceso de luz de tal forma que sale
demasiado clara, como en el objeto de estudio No. 5, donde hay
una sobreexposicion que hace difusa la imagen arquitecténica y
da preponderancia a otros colores y aspectos de la composicion
que distraen la atencion del observador.

Angulos fotograficos

Diferenciar las posiciones de la cdmara a la hora de tomar una
fotografia arquitecténica, puede generar distintas sensaciones
de un mismo objeto. Los angulos mas utilizados son: Normal,
Picado y Contrapicado, segin lo observado en los objetos de
estudio y cada uno tiene una funcién y caracteristica particular:

Eldngulo “Normal” es en el que la cdmara se encuentra paralela al
suelo, es el angulo mas comun ya que son las fotos que se toman
cuando el fotégrafo esta de pie, dicho dngulo da la sensacion de
estabilidad. Es el utilizado en el 70% de las fotografias observadas.

“Picado” se establece como un angulo en el cual la cdmara se
coloca a una altura superior a la de los objetos en escena, por
lo que genera un efecto aéreo en las fotografias. El 10% de las
fotografias de los objetos de estudio usé esta técnica.
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El “Contrapicado” es totalmente lo contrario al picado, ya que la
cdmara esta una altura inferior a la de los elementos de la escena,
produciendo una sensacién de majestuosidad y altura creando
en el objeto la sensacion fuerza y superioridad, aunque tiende a
distorcionar los objetos como en el objetos de estudio No.7, es
una técnica que se utilizéd en el 20% de las fotos observadas.

El 4ngulo nadir forja un efecto exagerado eventualmente se
usa para detalles arquitecténicos y el dangulo cenital es donde
se ve todo el objeto desde arriba, es utilizado en la publicidad
inmobiliaria para mostrar la ubicacién del proyecto y su entorno,
generalmente se usa para establecer vias de acceso y puntos de
interés cercanos.

Blanco y negro

Segun lo observado la fotografia en blanco y negro es utilizada
para representar emociones y transmitir sensaciones mas fuertes
en las fotografias, en la arquitectura son influyentes ya que
permite apreciar el volumen con su juego de sombras y texturas
de una forma mas abstracta.

Segun Rodriguez (2007) para obtener buenas fotografias en
blanco y negro se deben tomar en consideracién algunos criterios
como: Tomar la fotografia en RAW, capturar las imagenes a color
y luego convertirla en blanco y negro utilizando un programa de
edicion, utilizar el ISO bajo, al igual que elegir el mejor momento
del dia para tomar la fotografia debido a la cantidad de luz la cual
influye en las sombras dandole mayor contraste y apreciacién de
las texturas, sin la distraccion que produce el uso de color.

Fuente: www.pinterest.com
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Fotografias en movimiento

Consiste en el rastro dejado por los objetos en movimiento en una
fotografia cuando el objeto esta siendo grabado y este cambia su
posicion durante la captura de la fotografia por la velocidad o el
movimiento del objeto.

Al utilizar dicha técnica en la toma de fotografias arquitecténicas,
se crean composiciones atractivas, que dan vida al inmueble,
para lograr una mejor comercializacién del mismo.

Las fotografias arquitecténicas cumplen con el tnico objetivo de
generar la necesidad y el anhelo por el proyecto arquitecténico
en el grupo objetivo, debera ser, segin Harlburt (2003) una
imagen que impacte y llame la atencién del consumidor para que
sea potencial comprador. Depende del fotégrafo transmitir los
sentimientos que el espacio produce, por medio de observacion
se comprobd que el 50% de las fotos analizadas transmiten la
sensacion de amplitud y el 20% de espacio acogedor.

Segun el mensaje que se desee transmitir, la posicién en que se
coloca la cadmara daré al mismo objeto vistas muy diferentes de
una misma realidad, o del lapso de tiempo que esté expuesta a la
luz creara efectos méagicos a un mismo espacio que comidnmente
podria pasar desapercibido, dependera de la pericia del fotografo
lograr que el espectador se identifique y se sienta transportado
espacialmente a un lugar que en su mente ya existe.

Sin embargo en muchos casos, en la estrategia de mercadeo de
proyectos inmobiliarios se busca la venta de su producto antes
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de que este esté totalmente concluido, pasando la fotografia a
un segundo plano ya que esta se utilizard hasta que el edificio
esté terminado. Pero gracias a los avances tecnoldgicos, en
la actualidad es posible mediante programas especificos crear
imagenes computarizadas tan perfectas que parecen fotografias
de objetos arquitecténicos que aun no existen fisicamente. Estas
imagenes reciben el nombre de renders.

Para la Arquitecta, disefiadora de proyectos y productora de
imagenes digitales (renders), Anisabel Armas, la teoria fotogréfica
aplicada a los renders, videos digitales y demas es esencial para
que el futuro consumidor pueda comprender por medio de una
imagen casi real, la esencia del proyecto que se ejecutara, tanto
para el arquitecto poder representar el mejor dngulo y las mejores
caracteristicas del mismo, como para que el cliente entienda de
mejor manera los usos que se les dara a los espacios y el aspecto
estético y funcional de la estructura a construir.

En el presente estudio se analizaron diez anuncios publicitarios
de proyectos inmobiliarios que fueron publicados por la
revista Inmobilia.com que circula localmente en varios paises
latinoamericanos, donde se evidencia que la utilizacién de renders
y fotografias, es casi en la misma proporcién y la imagen juega
un papel protagénico obteniendo en la mayoria de los casos una
reaccion positiva al interesar al grupo objetivo seleccionado.

Al analizar estos anuncios se puede observar que el 80% de las
imagenes utilizadas tienen como tema principal el arquitecténico
y solamente un 20% se basa en el grupo objetivo haciendo énfasis

Fuente: www.pinterest.com
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en el deseo de pertenencia del inmueble. De estas imagenes
el 60% corresponde a renders, esto evidencia la tendencia de
mercadeo dirigida a la venta del proyecto antes de que esté
finalizado y a la aceptaciéon como valida de una imagen creada
con los mismos estandares de lo que seria una fotografia de un
proyecto totalmente terminado.

Continuando con el andlisis de las imagenes en los anuncios de
proyectos inmobiliarios se puede apreciar que en general, logran
capturar la atencién del grupo objetivo al que va dirigido, con
tomas exteriores y luz natural que tratan de mostrar la mejor vista
del edificio, colocando la cdmara a la altura del observador en un
angulo normal.

Es asi como se puede evidenciar que cada técnica fotografica
produce un efecto final en la fotografia o render destinado a la
publicidad inmobiliaria y su eleccion y aplicacion determinaré el
resultado final que puede bien ser muy llamativo al consumidor,
cumpliendo su funcién publicitaria de sembrar la idea de una
necesidad que solamente serd satisfecha al obtener el producto
en cuestion, en el caso que analizamos un objeto arquitectoénico.
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Intervencién del diseiio grafico en la proyeccion
y promocion de proyectos inmobiliarios.

En las entrevistas realizadas para este estudio se define como
interviene el disefio gréfico en la proyeccion y promocién de un
proyecto arquitecténico, ya que la fotografia en si o el render
arquitecténico no son suficientes para vender determinado
proyecto, pero si logran inducir el anhelo o la necesidad, sera
junto con el disefio grafico que la promocién de proyectos
inmobiliarios sea efectiva, gracias a la utilizacion de iméagenes,
color, tipografias entre otros que son fundamentales para llamar
la atencion del consumidor.

Segun Ferraz citado por Urrero (2007) las estrategias de cada
empresa y/o marca deben de tener como reto principal crear
estimulantes, expresivas, seductoras y llamativas publicaciones,
para crear un disefo publicitario adecuado a la ideologia de la
empresa y al grupo objetivo seleccionado.

El disefio grafico publicitario transmite la realidad del modelo
mental creado por el hombre, a través de la utilizacion de los
elementos graficos como el brillo, la transparencia de colores,
montaje de imagenes, trazos, tipografias etc. que se mezclan
con la fuerza del texto para comunicar el mensaje deseado al
consumidor y asi concretar la labor publicitaria.

El avance en la tecnologia brinda herramientas basicas para la
publicidad grafica en revistas, carteles, redes sociales y prensa,

Fuente: Www.pinterest.com
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St casa con el lujo de un hotel 5 estrellas
Your home with the luxury of a & star hotel

Estates
WDQMINI UMS

Fuente: www.inmobilia.com - Costa Rica

en donde es esencial elegir la imagen y las palabras adecuadas
para capturar al consumidor.

Las empresas actualmente han transformado su visién sobre el
mercado, han entendido el nuevo contexto macro econdémico
y han puesto en el disefio uno de los principales puntos de
ataque, pues la imagen es protagonista en la nueva generacién
de consumidores.

La humanidad ha usado laimageny la palabra como instrumentos
de comunicacion, utilizando al disefio como un agente productor
de mensajes visuales, cuya funcién es trasladar lo que un
producto, servicio u organizaciéon desea transmitir.

El individuo pasa de ver, a mirar, que es la accién que busca,
examina, analiza y absorbe la informacién, cuando se expone
ante una imagen, ya que por naturaleza esta es captada
instantdneamente, la unién del texto y laimagen al ser de caracter
publicitario buscardn por excelencia un choque visual con el
que se pretende enganchar al observador. Difundir de forma
efectiva el producto y servicio es el factor clave para lograr captar
potenciales clientes, ya que uno de los objetivos principales de la
publicidad es generar un gancho del producto con una estrategia
general de marketing, la imagen y la composicién grafica del
anuncio habrén cumplido su objetivo al llevar al cliente ante los
promotores de ventas.

Se puede constatar que el disefio grafico es fundamental en
cualquier tipo de promocion y se caracteriza por la unificacion
de criterios de presentaciéon como logotipos, colores, equilibrio
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y jerarquia en la composicién asi como por la permanencia de
la imagen, es decir que se puede volver a ella cuantas veces se
desee lo que contribuye a su fijacién en la mente del consumidor.
Para contribuir a la retencién de la informacién y en busca de
despertar la curiosidad y el anhelo en el grupo hacia el que
va dirigida la campafia, la informacion se presenta en forma
ordenada y se dispone de todos los elementos que la componen
de manera armoniosa y expresiva.

Cada disefio esté ligado con la visién y el concepto que se genera
en especial para una empresa, marca u organizacién, donde se
define la utilizacion de las formas y se toman en cuenta elementos
como proporcion, simetria, jerarquia, tamafos, colores, texturas,
pesos, alineaciones etc. con el Unico propodsito de capturar la
atencion del grupo objetivo.

Para obtener una reaccién positiva en el publico, debe tomarse
en cuenta el orden en se lee un anuncio, primero la imagen,
después el titular y por ultimo el texto, asi como el breve tiempo
que el observador le dedica a la publicacion, la imagen es el
ancla visual y lo que recuerda con mayor claridad el observador,
pero el texto es lo que determina su interés.

Antes de llevar a cabo un anuncio publicitario, el disefiador debe
de tener en cuenta cuatro puntos importantes: El producto a
publicitar, a quién va dirigido, los medios por los cuales se va
a realizar la publicidad y la competencia de la marca, empresa
o producto, para asi desarrollar algo innovador que haga que
sobresalga de las demas.

Q

CARTAGO

2 km
oeste
de Riteve

iConstruya a su gusto!
Lotes desde los 150 m?

FOGIA YW S A

Triple Play

T.2573-4640 \ 8910 - 6969
www.condoencartago.com
info@urbanizadorasiglo21.com

Un proyecto de:

De acuerdo con la estrategia de ventas de la empresa se da énfasis por medio
del color al mensaje que se desea transmitir.

Fuente: www.inmobilia.com - Costa Rica
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Segun como los clientes perciban por medio de un anuncio una
marca, un precio y el beneficio de una mejora en la calidad de
vida asi serd su comportamiento y su motivacién de compra o
bien la ausencia de la misma.

Al analizar los 10 anuncios publicitarios que son los objetos
en este estudio y repasar la guia de observacién, en el inciso
1.8 concisamente se evalla la utilizacién positiva del uso del
color, la imagen y la tipografia que es en si el trabajo integrado
del disefio gréfico, al estudiarlos vemos que aunque el 70%
presenten una composicién con tipografias equilibradas, en el
70% de los casos utilicen una imagen arquitecténica que logra
capturar la atencion del grupo objetivo al crear un punto de vista
interesante y original del proyecto y en el 70% se utilice el color
como herramienta para llamar la atencién, no explotan todo el
potencial comercial que podrian, y se constata que solamente
el 29% de las composiciones publicitarias llenan a cabalidad los
estandares requeridos para que la promocién resulte exitosa,
mostrando caracteristicas como identificaciéon del proyecto y sus
beneficios en cuanto a mejora en la calidad de vida y brindar
informacién en referente al precio. El 43% de los anuncios busca
en general crear un anhelo en el consumidor y no brindar toda
la informacion para fomentar la curiosidad, sin embargo al dar
mas informacién, el grupo objetivo la captard y respondera.(ver
gréfica 1.8, en anexo # 5).

Es asi como en la promocién y venta de proyectos inmobiliarios,
la publicidad basada en el disefio gréfico de la mano con la
fotografia arquitecténica, busca capturar la atencion del grupo
objetivo hacia quien va dirigida la campafa publicitaria.

La fotografia en si o el render arquitecténico junto a la tipografia
y el texto, no tienen la capacidad vender determinado proyecto,
pero si logran inducir el anhelo y la necesidad en el consumidor,
la imagen y la composicion grafica del anuncio habra cumplido
su objetivo al llevar al cliente ante los promotores de ventas y
serd ya un trabajo meramente de mercadeo el que realizard la
venta finall

~ OTRA MANERA DE VIVIR EN CIUDAD COLON
= “DEL CENTRO cov;«sacm PLAZA VIA COLON. 200M SUR.

ALTA VISTA ES UN CONDOMINIO CERRADO, CON UNA
CONVENIENTE UBICACION EN CIUDAD COLON.

DESDE *165.000” / DESDE 157M?

* GIMNASIO. + PISCINA. * SALON PARA  * PISCINA
* Casa CLUB. * SEGURIDAD. EVENTOS. SEMI-OLIMPICA.

OGAR CO.CR / NMOYA@EUROHOGAR CO.CR

Fuente: www.inmobilia.com - Costa Rica
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8. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

8.1 Conclusiones

*En la promocién y venta de proyectos inmobiliarios, la majestuoso como en el contrapicado o interesante en

publicidad basada en el disefio gréfico, utiliza la fotografia
arquitecténica para capturar la atencién del grupo objetivo,
creando un anhelo cuyo objetivo final es aumentar las ventas.

Para lograr llamar la atencién del observador, la fotografia
debe no solo resaltar los mejores angulos del proyecto,
tanto exteriores como interiores, su estructura y detalles
relevantes, brindando la mayor informacién posible, sino
crear emocioén y curiosidad que haga que el observador
desee saber més acerca del inmueble que se ofrece.

Serd la habilidad del fotégrafo unido a las técnicas que
utilice las que determinaran cuan llamativa puede ser una
fotografia, por ejemplo el uso de la luz puede cambiar
totalmente como se presenta un espacio, convirtiéndolo
en acogedor con luces tenues o en un ambiente amplio al
iluminarlo mas, el juego de luces y sombras crea contrastes
en la escena haciendo resaltar los detalles, las texturas, y el
volumen del inmueble. Igualmente el dngulo desde el que
se haga la toma hara que varie el mismo objeto haciéndolo

el picado, manteniendo siempre las lineas verticales
como punto de referencia, aunque el resto de lineas sean
distorsionadas para llamar asi la atencion del observador,
todo dependera de lo que el fotégrafo desee transmitir.

La fotografia ha estado desde sus origenes ligada al avance
tecnoldgicoy esto le hapermitido generarefectosadicionales
que modifican la imagen seguin lo que se pretenda resaltar.
Sin embargo, la fotografia se limita a capturar una escena
de algo existente y el mercado inmobiliario necesita vender
inclusive antes de siquiera empezar la obra, para lo que
debe convencer a sus consumidores de la veracidad del
proyecto y por supuesto proporcionar toda la informacion
esencial para su comprensién, actualmente esto es posible
mediante el uso de programas de computadora con los
que, los arquitectos utilizando las mismas técnicas que se
aplican a una fotografia como, el manejo luces, sombras y
perspectivas logran plasmar una imagen casi tan real como
una foto, a esta imagen se le llama render y puede ser
utilizado en los anuncios de proyectos inmobiliarios.
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Estas imagenes ya sean fotografias o renders son utilizadas
envallas publicitarias, revistas, catdlogos asi como en medios
audio visuales y digitales para informar a cierto segmento
de la poblacién sobre determinado proyecto o servicio,
creando necesidades y anhelos que persuaden e inducen
comportamientos destinados a resultar en una renta o venta
final exitosa.

Sin embargo aunque la imagen es fundamental a la hora de
captar la atenciéon del consumidor, esta necesita reforzarse
con un texto igualmente sugestivo, corto, en una tipografia
y color que complementen la informacién. Esto se obtiene
al crear la composicién de un anuncio publicitario que
maneje las jerarquias entre sus elementos de tal forma que
sin que el observador se percate de ello vaya siendo guiado
a través de una linea de lectura especifica hacia los objetivos

del anunciante.

La imagen y la palabra se han combinado desde siempre
en la busqueda de la transmisién de mensajes, sin embargo
en la actualidad el consumidor estd constantemente
bombardeado por una gran cantidad de informacién que
le llega simultaneamente desde cualquier punto donde
se encuentre, por lo que el mercado inmobiliario busca
atrapar la mirada del observador mediante estimulantes
campanas que utilizan primeramente una imagen sugestiva
reforzada por un texto contundente en una composicién
grafica que juega con efectos como transparencias, colores
y tamafios difundiendo de forma efectiva el proyecto para

fundamentalmente atrapar a futuros clientes.

El papel de la imagen y la composicién gréfica es captar e
informar al consumidor sobre cierto proyecto inmobiliario,
creando en él un deseo que puede ser realidad, sin embargo
por buenas que sean las imagenes, ya sean fotografias o
renders y aunque el uso del color, la tipografia y el texto
dentro de la composicién sean los adecuados y logren
interesar al consumidor mediante anhelos y necesidades
creadas, estos de por si no tienen la capacidad de vender
el proyecto, su labor termina al llevar al cliente ante el
vendedor, dependera de las estrategias de cada empresa
concretar la venta final, por lo que es importante que la
publicidad sea lo suficientemente cautivadora.

El disefio gréfico es fundamental en cualquier tipo de
promocioén y en el mercado inmobiliario se caracteriza por
la permanencia de la imagen y la unificacién de criterios
de presentacion de elementos visuales como logotipos,
colores, tipografia y jerarquia en la composicion.
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8.2 Recomendaciones:

e Es fundamental que el fotdégrafo de arquitectura se
profesionalice en la busqueda de los mejores angulos
visuales, mediante técnicas que proporcionen la mayor
informacién de una forma atractiva y seductora, capaz de
transportar al observador al inmueble en cuestién, creando
el anhelo del mismo.

* La fotografia de arquitectura con fines publicitarios abarca
simultdneamente el ambito de la fotografia y el disefio
grafico, es recomendable que desde el principio la toma
inicial con la que se desarrollard la campafia transmita el
mensaje de una forma clara y directa, ser de alta calidad y
lograr mostrar lo mejor del producto publicitado, para ello
el fotégrafo debe de crear tomas interesantes e imaginativas
gue sean innovadoras, dentro de un marco de veracidad.

* La fotografia de arquitectura podria convertirse sin lugar
a dudas en una especializacion para el disefiador gréfico,
ya que la imagen es considerada como un soporte en la
comunicacion visual que materializa la percepcién del
consumidor y conjuntamente con la composiciéon grafica del
anuncio son los pilares del disefio gréafico.
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10. ANEXOS

10.1 Anexo #1
Modelo de entrevista a arquitecto fotégrafo

10.2 Anexo #2
Modelo de entrevista a arquitecta

10.3 Anexo #3
Modelo de entrevista a disefiadoras graficas

10.4 Anexo #4
Modelo de guia de observacion

10.5 Anexo #5
Tabulacién de guia de observacion

10.6 Anexo #
Graficas de guia de observacién

Portafolio Académico

Area de Investigacién

125




Anexo #1 : Modelo de entrevista a Arquitecto Fotégrafo:

1. ;Cudl ha sido su experiencia como fotégrafo arquitecténico y
por qué ha decidido especializarse en dicha area?

2. ;Qué importancia le da usted a la fotografia arquitecténica
profesional para la promocién de un proyecto inmobiliario?

3. ;Qué técnicas fotogréficas considera usted que son las mas
efectivas a la hora de tomar una fotografia relacionada con la
arquitectura?

4. Hoy en dia la imagen es considerada como un soporte de
la comunicacién visual que materializa la percepcion del
consumidor, ; Considera como fotdgrafo arquitecténico que una
imagen profesional, influye positivamente en el consumidor a la
hora de promocionar un proyecto inmobiliario? ; Por qué?

5. (Cudles son las caracteristicas que usted considera que
debe de tener una fotografia, para impactar a un consumidor
determinado?

6. ;Cudl es la mejor manera de integrar una fotografia
arquitecténica en el disefio publicitario para la promocién de un
proyecto inmobiliario?

7. Segun su experiencia, ;Qué técnicas fotogréficas considera
usted que son fundamentales para lograr una excelente fotografia
de interiores inmobiliarios?

8. Segln su experiencia, ;Qué técnicas fotogréficas considera
usted que son fundamentales para tomar fotografias exteriores
de proyectos arquitecténicos?

9. ;Qué opina sobre la utilizaciéon de imagenes digitales como
renders para promocionar o ilustrar proyectos arquitecténicos
inexistentes?

10. Como fotégrafo especializado en la fotografia arquitectonica,
¢ Cudl es su proceso habitual para fotografiar un proyecto?

11. ;Considera que como arquitecto y fotégrafo, su percepcion
de un edificio o proyecto cambia, en relacién a otros fotégrafos
arquitecténicos?

12. ;Considera
suficientemente atractiva puede influenciar a provocar en una

que una composicion fotografica lo

decision de compra? ;Por qué?
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Anexo #2 : Modelo de entrevista a Arquitecta
1. Segln su campo de trabajo ;Cémo utiliza usted la fotografia?

2. ;Qué opina usted de la importancia que se ha generado con
la utilizacion de la fotografia profesional y el disefio grafico para
vender a un publico determinado un proyecto inmobiliario?

3. Existen diversos programas y métodos que hoy en dia ayudan
a un arquitecto a tener una mejor comunicacién con el cliente por
medio de construcciones virtuales, ;Qué opina de la utilizacion
de dichos renders para la promocién de un proyecto inmobiliario?

4. ;Qué programas son los que utiliza para la creacién de renders
de un proyecto inmobiliario?

5. ;Qué ventajas le ofrece la tecnologia con la planificacion
arquitectonica?

6. En su area de trabajo, ;combina el uso de la fotografia y
programas de disefio en la planificacién y realizacion de proyectos
inmobiliarios?

7. Al promocionar su proyecto inmobiliario, ;utiliza disefadores
graficos y fotégrafos profesionales para su adecuada promocion?

8. Para promocionar sus proyectos inmobiliarios, ; Cuéles son los
medios que mas utiliza y le son efectivos?

9. ;Qué ventajas ofrece el uso de la fotografia en la promocién y
venta de proyectos inmobiliarios?
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Anexo #3 : Modelo de entrevista a Disefiadoras Graficas

1. Segln su experiencia en el medio publicitario inmobiliario
Cémo considera que interviene el disefio gréfico a la hora de
promocionar un proyecto inmobiliario?

2. ;Cuales son las cualidades que usted busca en las fotografias
de un proyecto inmobiliario para poder realizar un material
publicitario?

3. ;Considera usted que las fotografias arquitecténicas realizadas

por profesionales afectan positivamente en el proyecto

inmobiliario?; Por qué?

4. Actualmente la fotografia es uno de los elementos mas
importantes en el disefio grafico; seguin su experiencia en el area
¢Qué opina al respecto?

5. ;Considera usted que el utilizar la fotografia arquitecténica
como objeto principal en una publicaciéon publicitaria de un
proyecto inmobiliario, es lo ideal?; Porqué?

6. ; Considera que una composicion fotogréfica lo suficientemente
atractiva puede influenciar a provocar en una decisiéon de compra?
iPor qué?

7. Segln su campo especializado, ;Cémo considera usted que
una imagen aportaria a un material a transmitir adecuadamente
la informacion?

8. En su campo de trabajo, ;Qué papel juega la utilizacién de
fotografias profesionales de un proyecto inmobiliario?

9. Segln su experiencia ;Qué es lo fundamental que debe de
tener un anuncio publicitario de un proyecto inmobiliario?

10. ;Considera usted que la publicidad inmobiliaria en medios
tradicionales son efectivos?

11. ;Cuéles son las herramientas principales que usted como
disefiadora utiliza para crear una publicidad de un proyecto
inmobiliario, como por ejemplo color, diagramacién, reticula,
etc.?

12. ; Considera que la fotografia arquitectonica es una herramienta
clave para la promocién de un proyecto inmobiliario?

13. ;Como considera usted que interviene el disefio gréfico en la
promocién de un proyecto inmobiliario?

14. ;Considera usted que la percepcion de un proyecto
inmobiliario puede variar dependiendo de las técnicas utilizadas
en su fotografia?

15. ;Cémo considera que es utilizada la fotografia actualmente
en el medio inmobiliario?
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Anexo #4 : Modelo de guia de observacion:

Guia de Observacién
1.1 Objeto de Estudio No.

1.2 La direccién del formato de la pieza publicitaria es:
a. Horizontal
b. Vertical
c. Diagonal

1.3 Tipo de jerarquia visual:
a. Arriba / abajo
b. Grande / pequefio
c. Centrado / periférico
d. Por contraste
e. Individual / conjunto
f. Brillo
g. Detalle grafico

1.4 Orden de lectura:
a.S
b.Z
c. Otro

1.5 Tipo de lectura:
a. Basica
b. Jerdrquica

1.6 El equilibrio en la composicién del anuncio es:
a. Simétrica
b. Asimétrica

1.7 Elementos que se aprovechan en el anuncio para enfatizar el
mensaje publicitario
a. Tamafo
b. Textura
c. Direccién
d. Color
e. Peso
f. Alineacion
g. Vacio

1.8 El anuncio utiliza positivamente el color, laimagen y la
tipografia para:

a. Dar a conocer los atractivos de un proyecto arquitecténico

b. Crear necesidades o anhelos en el observador sobre el
proyecto arquitectonico

c. Identificar el producto (proyecto arquitecténico) y sus
beneficios en cuanto a precio y a mejora de calidad
de vida

d. Mostrar lo mejor del proyecto publicitado

1.9 Cuerpo del texto
a. Sobresaturado
b. Equilibrado

c. Insuficiente
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2.Imagen en el anuncio

2.1 Tema de imagen principal:
a. Arquitectonico
b. Paisajista
c. Grupo objetivo

d. Otro

2.2 Tipo de imagen:
a. Render
b. Fotografia
2.3 Clasificacion de la imagen arquitecténica:
a. Exterior
b. Interior
c. Detalle arquitecténico

2.4 Fuente de iluminacién:
a. Natural
b. Artificial continua
c. Artificial discontinua

2.5 La luz:
a. Intensifica los colores y detalles
b. Difumina los colores y detalles
c. Leve y no se perciben claramente los colores ni los detalles

2.6 Color afecta la imagen logrando:

a. No causa ningun efecto sobre la imagen principal
b. Desvia la atencién del proyecto arquitecténico
c. Resalta las cualidades del proyecto arquitecténico

2.7 Angulo de la imagen:

a. Normal

b. Picado

c. Contrapicado
d. Cenital

e. Nadir

2.8 Tiempo de exposicién:

a. Subexpuesta
b. Sobreexpuesta
c. Exposicion correcta

2.9 Laimagen transmite la sensacién de:

a. Espacio acogedor

b. Espacio frio

c. Vacio o amplitud

d. Sobresaturacién del espacio
e. confort

f. fuerza
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2.10 La imagen principal:
a. Captura la atencién del grupo objetivo
b. Pasa desapercibida
c. No se entiende y es necesario colocar una explicacion.

2.11La composicion de la fotografia logra:

a. Crear un punto de vista del edificio, interesante y
original

b. Crear encuadres arriesgados

c. Jugar con las formas y lineas del edificio

d. Resaltar detalles relevantes o especiales de la obra

e. Conserva un punto de referencia utilizando las
lineas verticales

f. Vista general del proyecto

g. Narrar una historia a través de lo emocional
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Anexo #5 : Tabulacién guia de observacién:

Guia de Observaciéon
1.1 Objeto de Estudio No.

1.2 La direccién del formato de la pieza publicitaria es:

a. Horizontal |

b. Vertical ARRRREND
c. Diagonal

d. Cuadricula |

1.3 Tipo de jerarquia visual:
a. Arriba / abajo 111l
b. Grande / pequefio  HRENEHE
c. Centrado / periférico NI
d. Por contraste
e. Individual / conjunto
f. Brillo
g. Detalle grafico

1.4 Orden de lectura:

a.S [
b.Z (LIt
c. Otro

1.5 Tipo de lectura:
a. Basica

b. Jerdrquica ENRNREREND

1.6 El equilibrio en la composicién del anuncio es:

a. Simétrica iininnl
b. Asimétrica il

1.7 Elementos que se aprovechan en el anuncio para enfatizar el
mensaje publicitario

a. Tamano (11111

b. Textura

c. Direccién

d. Color |

e. Peso ENRRNNEND

f. Alineacion
g. Vacio

1.8 El anuncio utiliza positivamente el color, la imagen y la
tipografia para:
a. Dar a conocer los atractivos de un proyecto arquitecténico il
b. Crear necesidades o anhelos en el observador sobre el
proyecto arquitecténico IRIEEN
c. Identificar el producto (proyecto arquitecténico) y sus
beneficios en cuanto a precio y a mejora de calidad

de vida HHEN

d. Mostrar lo mejor del proyecto publicitado Bl

1.9 Cuerpo del texto
a. Sobresaturado (] ]
b. Equilibrado (1111

c. Insuficiente

Portafolio Académico

Area de Investigacién [V




2.Imagen en el anuncio

2.1 Tema de imagen principal:

a. Arquitectonico EINRENNNN
b. Paisajista

c. Grupo objetivo il

d. Otro

2.2 Tipo de imagen:

a. Render (111
b. Fotografia 1111l
2.3 Clasificacién de la imagen arquitecténica:
a. Exterior IlRNENNNNN
b. Interior

c. Detalle arquitecténico

2.4 Fuente de iluminacion:
a. Natural IniNnNn

b. Artificial continua
c. Artificial discontinua (11

2.5 La luz:

a. Intensifica los colores y detalles HERRRRRN

b. Difumina los colores y detalles [l

c. Leve y no se perciben claramente los colores ni los detalles ll

2.6 Color afecta la imagen logrando:
a. No causa ningun efecto sobre la imagen principal

b. Desvia la atencion del proyecto arquitecténico Il

c. Resalta las cualidades del proyecto arquitectonico IRNTREN

2.7 Angulo de la imagen:

a. Normal BRRRNNND
b. Picado |

c. Contrapicado |

d. Cenital

e. Nadir

2.8 Tiempo de exposicién:

a. Subexpuesta

b. Sobreexpuesta il

c. Exposicion correcta INLNNNnl
2.9 Laimagen transmite la sensacién de:

a. Espacio acogedor il

b. Espacio frio

c. Vacio o amplitud 111

d. Sobresaturacién del espacio BN

e. Confort |

f. Fuerza
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2.10 La imagen principal:
a. Captura la atencién del grupo objetivo ([ ]]]
b. Pasa desapercibida ]|
c. No se entiende y es necesario colocar una explicacion. NIl
2.11La composicion de la fotografia logra:
a. Crear un punto de vista del edificio, interesante y
original (] ]
b. Crear encuadres arriesgados il
c. Jugar con las formas y lineas del edificio
d. Resaltar detalles relevantes o especiales de la obra
e. Conserva un punto de referencia utilizando las

lineas verticales il
f. vista general del proyecto ] |
g. Narrar una histéria a través de lo emocional ([ ][]
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Tabulacién Guia de Observacion

1.2 La direccion del formato de la pieza es:
a. Horizontal
b. Vertical
c. Diagonal
d. Cuadricula

TOTAL 10

Diagonal
0%

N O NP

1.3 Tipo de jerarquia visual

a. Arriba/Abajo 8
. Grande/Pequefio
. Centrado/Periférico 5
. Por contraste
. Individual/Conjunto
. Brillo
. Detalle grafico

TOTAL 19

[2)]

| -~ O n T
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1.4 Orden de lectura
as
bz
¢ Otro
TOTAL

1.5 Tipo de lectura
a Basica
b lerarquica
TOTAL

10

10
10
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1.6 El equilibrio en la composicion es:
a Simétrica 8

b Asimetrica 2 Asimetrica
20%

1.7 Elementos que se aprovechan en el anuncio

a Tamafio .
b Textura 6 Vacio
¢ Direccion
d Color 1
e Peso 10
f Alineacion
g Vacio 1
TOTAL 18

Portafolio Académico Area de Investigacion [REY




1.8 El anuncio utiliza positivamente el color, la imagen y la tipografia

a Dar a conocer los atractivos de un... 2
b Crear necesidades o anhelos en... 6 Mostrar lo Dar a conocer
c Identificar el producto... 4 mejor del los atractivos
d Mostrar lo mejor del proyecto... 2 proyecto.. deun...
TOTAL 14 14% 14%
Identificar el
producto...
29%
1.9 Texto Insuficiente
a Sobresaturado 4 0%
b Equilibrado 6
¢ Insuficiente 0
TOTAL 10
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2 Imagen

2.1 Tema de imagen principal
a Arquitecténico
b Paisajista
¢ Grupo objetivo
d Otro
TOTAL

2.2 Tipo de imagen
a Render
b Fotografia
TOTAL

10

[2)]

10

Fotografia
40%
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2.3 Clasificacién de la imagen arquitecténica:

a Exterior 10

b Interior 1

¢ Detalle arquitecténico Int:;o
TOTAL 11

2.4 Fuente de iluminacién Artificial

a Natural 8 discontinua

b Artificial continua 27%

¢ Artificial discontinua 3
TOTAL 11
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2.5 laluz:
a Intensifica los colores y detalles
b Difumina los colores y detalles
¢ Leve y no se perciben claramente los
colores ni los detalles
TOTAL

2.6 Color afecta la imagen logrando
a No causa ningtn efecto...
b Desvia la atencion...
¢ Resalta cualidades del proyecto...
TOTAL

10

~N w o

10

Difumina los Leve ynose
colores y perciben
detalles

20%

No causa
ningun efecto...
0
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2.7 Angulo de la imagen

a Normal 7
b Picado 1 Contrapicado
¢ Contrapicado 2 ) 20%
d Cenital Picado
10%

e Nadir

TOTAL 10

2.8 Tiempo de exposicion

a Subexpuesta Sobreexpuesta
b Sobreexpuesta 1 10%
¢ Exposicion correcta 9

TOTAL 10

Exposicion
correcta
90%
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2.9 La imagen transmite la sensacion de: Espacio

a Espacio acogedor 2 acogedor
b Espacio frio 20%
¢ Vacio o amplitud 5
d Sobresaturacion del espacio 3
TOTAL 10

Vacio o
amplitud
50%

2. 10 Laimagen

a CaE)tl{ra la atencion del grupo enﬁ::dieey os
objetivo 5 necesario

b Pasa desapercibida 2 colocar una

¢ No se entiende y es necesario explicacion
colocar una explicacion 4 36%
TOTAL 11

Pasa
desapercibida
18%
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2.11 La composicion de la fotografia logra
a Crear un punto de vista del edificio...
b Crear encuadres arriesgados...
¢ Jugar con las formas y lineas...
d Resaltar detalles relevantes...
e Conserva un punto de referencia...
f Vista general del proyecto...
g Narra una historia a través...
TOTAL 13

BN MNOONW

Resaltar detalles

Jugar con las relevantes...
formas y lineas... 0%
0%
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