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El presente trabajo de estratégia, tiene como fin el concientizar
a un grupo definido de personas por medio de canales de
comunicacion, los cuales permiten apoyar econdmicamente
a la asociacion ASOPALEU.

Se busca realizar una campafa que por una planeacion y es-
tudio permitan responder positivamente a la necesidad iden-
tificada por la asociacion. Este proceso se basa en un estu-
dio de campo y expertos que permite crear una propuesta
acorde a la sensibilidad e importancia del tema. El contenido
desarrollado en el area de estratégia permite identificar el
proceso empleado para las piezas utilizadas en la campana
publicitaria para el beneficio de la asociacion y con el apoyo
de las entidades que trabajadas de la mano.



INTRODUCCION

La asociacion ASOPALEU, las cuales son las siglas de su
nombre Asociacion de Pacientes con Leucemia Mieloide
Crénica, tiene mas de 10 anos velando por el bienestar
y la salud de las personas enfermas de cancer. Esta
asociacion nace a principios del aino 2000 incentivada por
Silvia Castillo de Armas, paciente de Leucemia Mieloide
Cronica, iniciandose como un pequefio movimiento con
el apoyo de su esposo e hijos, esta asociacion hoy en dia
cuenta con un grupo aproximadamente de 300 personas
en las que resaltan pacientes, familias y apoyo de personas
particulares. ASOPALEU lleva realizando la campafa de Dia
Mundial de Leucemia por 5 aios consecutivos, en los cuales
se han realizado actividades informativas y educativas a
pacientes de escasos recursos del interior de la Republica

4

Es una organizacion no lucrativa, no persigue fines de lucro
o democraticos. Es una entidad de Salud que vela por el
bienestar de personas enfermas y afectadas por la Leucemia.
La asociacion trabaja en base a recaudaciones y su existencia
depende de ello; no se tiene apoyo del gobierno; promueve
actividades y eventos en donde la ayuda ofrecida es la
de brindar informacion, educar sobre la enfermedad y dar
apoyo médico ya sea en consultas y/o entrega de medicinas.
Las personas que realizan este tipo de actividades son los
mismos pacientes y familiares, trabajando de la mano con
otras asociaciones; esta materia es dirigida a pacientes con
Leucemia Mieloide Croénica y en base a las recaudaciones
ésta promueve sus actividades.



FAMILIARIZACION
CON EL CLIENTE

ASOPALEU

Las personas que se ven beneficiadas con las actividades
que realiza esta asociacién son las personas de escasos
recursos del area del interior de la republica, siendo estas:
nifos, jovenes y adultos que no tiene los recursos para
luchar contra la enfermedad.

Esta organizacion lucha de la mano con el apoyo de otras
entidades pero en Guatemala, no existen mas asociaciones
que busquen o velen por los mismos fines; como competencia
directas no tiene alguna mas que en Costa Rica AGALEMO
(Asociacion de pacientes con Leucemia mieloide) esta es la
unica que se ubica en Centro América.

La asociacion Asopaleu busca tener una identificacion clara
sobre los temas de salud que desarrolla, mediante planes
de accidon de educacion y campafias de concientizacién y
continuar con apoyo a pacientes en extrema pobreza. En
base a continuar con actividades que desarrolla anualmente,
desea apoyar con temas educativos, informativos vy
persuasivos sobre la colaboracién monetaria a estos fines.
una manera positiva que los pacientes diagnosticados con
cancer son Uutiles a la sociedad hasta no llegar a la etapa
terminal, que son dignos de apoyo y ayuda para vivir una
vida con dignidad y respeto hasta que trascienda.

El éxito sera medible en base al aporte significativo que
produzca las actividades realizadas, en base a contactos
de personas o empresas que brinden o deseen aportar de
alguna manera ala causa. Se planea el uso de redes sociales
para comunicar y promocionar la campania sobre el dia
Mundial de Leucemia Mielode Cronica, esto generalmente
se aplica con 2 meses de anticipacion, luego la presentacién
fisica de carteles en hospitales publicos sobre la campainia,
y luego de realizada, se realiza la publicacion y entrega de
reconocimientos, tanto de los participantes como de los
colaboradores.

El presupuesto no esta definido ya que la asociacion
Asopaleu trabaja en base a recaudaciones y la estima
econdmica no se conoce, se trabaja mediante la capacidad
economica recibida previamente a la actividad.



NECESIDAD

La asociacion ASOPALEU (Asociacion de Pacientes con
Leucemia Mieloide Croénica) necesita concientizar sobre
la enfermedad de Leucemia a personas con capacidad
econdmica que puedan apoyar a la asociacion, para que
ésta brinde ayuda a los pacientes de escasos recursos que
padecen esta enfermedad en Guatemala.

La asociacion ASOPALEU necesita concientizar a personas
jovenes que puedan apoyar a la asociacion econémicamente
y en actividades del dia mundial de Leucemi Mieloide
Crénica.



OBJETIVOS

Desarrollar una campafia de concientizacion que ayude
a sensibilizar sobre la enfermedad de Leucemia Mielode
Crbnica, de manera que promueva el apoyo econémico
para la asociacion. Dirigido estudiantes, trabajadores y
empresarios, en la cuidad de Guatemala.



MARCO DE REFERENCIAS



INFORMACION
GENERAL DEL CLIENTE

ASOPALEU

La asociacion de pacientes con leucemia mieloide crénica
(ASOPALEU) nace de la necesidad de luchar contra una
enfermedad en la que se ven afectados personas jovenes
y adultos; en el presente, esta enfermedad también esta
afectando a nifos, los cuales a su corta edad tienen que luchar
contra una enfermedad, a la cual no se le ha encontrado
una soluciéon. Guatemala es un pais tercermundista que en
indices de salud es uno de los paises mas bajos; dados estos
datos, nace la asociacion como una entidad no lucrativa que
vela por el bienestar y el apoyo de personas que padecen
esta enfermedad.

Mision

Segun Silvia Castillo: proveer informacion cientifica de
tratamientos y nuevas terapias sobre la LMC y Tumores
GIST, a través de charlas educativas y apoyo emocional
al paciente y su familia, proporcionando las herramientas
necesarias, utiles para mejorar su calidad de vida y sembrar
la semilla de la esperanza en cada uno de sus integrantes.

Visiéon

Segun Silvia Castillo: evolucionar como multiplicadores en el
ambito nacional e internacional en el manejo y conocimiento
de enfermedades Hemato oncoldgicas, para brindar
informacion actualizada de los tratamientos y medicamentos
mas eficaces, con el objetivo de ayudar a los pacientes y
sus familias a afrontar con entereza, conocimiento de la
realidad y mejores expectativas de las etapas individuales
de la enfermedad.

La entidad de pacientes con leucemia mieloide crénica tiene
como fin el apoyo educativo a pacientes y familiares en
extrema pobreza, mediante donativos de alimentos, pago de
pasaje para desplazarse a comunidades de hospitales mas
cercanos en donde pueden realizarse chequeos meédicos y
saber el seguimiento de su enfermedad.

Valores

Proveer y procurar apoyo para los pacientes sin ningun
interés de lucro. Unir esfuerzos junto a profesionales con
sensibilidad social.

Estamos convencidos que un paciente informado, educado y
empoderado es un paciente mucho mas sano.



El compromiso a futuro cercano es lograr que el gobierno
brinde acceso a tratamiento y estudios clinicos, a todos los
pacientes con LMC /GIST

En qué cree la asociacién

En que unidos podremos lograr grandes cambios y hemos
comprobado que un paciente acompanado es mucho mas
seguro que alguien que no tiene apoyo familiar o institucional.
El respaldo de pertenecer a un grupo reconocido, tiene
peso a la hora de demandar tratamiento, acceso y atencion
médica.

El apoyo de la asociacion hacia sus pacientes es el apoyo
emocional, que parte de charlas motivacionales, foros,
talleres informativos y educativos. Se trabaja de la mano
con otras entidades con el fin de mantener los recursos de
salud en sobre aviso, ya que muchas de las personas que
padecen de esta enfermedad no lo saben y de igual manera
no conocen qué medios existen para tratarla, permitiendo
que ésta afecte sus vida cotidiana y familiar.

Los métodos utilizados para transmitir la informacion sobre
esta enfermedad son otorgados a los pacientes y familiares
gracias a aportes de asociaciones que trabajan de la mano
con este cancer.

Sin embargo, la manera en que este método se emplea
es distinto al que se apoya en charlas y testimonios
verdaderos de pacientes y médicos para respaldar la
informacion educacional; de esta manera, el entendimiento
de la enfermedad deja de ser incomprensible y permite el
entendimiento y compresion de las personas, pacientes/
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familiares.

El apoyo educativo en los casos de padecimiento de
cancer es importante y necesario para poder sobrellevar la
enfermedad, ya que esta es una enfermedad que puede no
presentar sintomas y si los presenta, puede que en cierta
etapa puedan atacarse y tener una vida comun, pero esto, si
se sobrelleva la enfermedad en base a los lineamientos que
se proponen medicamente. Esta informacion esta dirigida a
personas de escasos recursos que no poseen los elementos
basicos para conocer sobre su padecimiento; Asopaleu
busca medios alternativos que apoyen medir los recursos
de estas personas y hacerlos reales, como el transporte,
medicamentos e informacion continua que les permita
educarse sobre el tema.

Unidos por la Vida y la Esperanza

ASOPALEU

Asociacion de Pacientes con Leucemia Mieloide Cronica
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Elementos graficos aplicados en composicion de figuras y
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Uso de numerosos elementos visuales en formas y uso Uso de elemento graficos aplicados en vectores, usando una
de fotografia en baja resolucion, uso de paleta de color en paleta de colores calidos con brillos que realzan elementos
degrade aplicado en collage de fotografias aplicadas en en la composicion; uso de tipografia en texto y titluos con
fondo, tipografia sin uso de linea de disefio. Se distinguen nivel de disefio en curvas y lineas; aplicacion de reticulas y
varios tamanos de tipografia, al menos 4. diagramacién acorde al tema.



POSICIONAMIENTO DE LA ASOCIACION ASOPALEU
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OC ANf‘ E R Segun El documento (DISTRIBUCION DE CENTROS
Nt | ECONOMICOS Y FINACIEROS DE GUATEMALA
https:Asociacion+Brasileira+de+Linfoma+e+Leucemia PARA DEFINICION DE ZONAS A EMPLEAR PROYECTO).'

En el area de la capital de Guatemala, existen varias
instituciones y fundaciones que velan o buscan alcanzar
fines comunes, como lo es el bienestar de pacientes y la
reduccion del numero de pacientes anuales, que recaen
por enfermedades comunes. Muchas de estas fundaciones
0 asociaciones no son apoyadas por el gobierno del pais,
es por eso que la vida de estas personas depende de
promotores y patrocinadores que ayudan a estas entidades.

Peroenunasociedadtan grandey pluricultural, muchas veces
es dificil percibir o percatarse de una entidad en especial;
muchas de ellas requieren de bastantes recursos, no solo
para darse a conocer, sino para su misma sostenibilidad. A
raiz de estos aspectos, el cumplir con sus fines lucrativos es
aun mas dificil permanecer cumpliendo con sus propaositos.

La mayor parte de estas instituciones, dependiendo el ambito
al que se dirigen, buscan apoyarse entre si para poder
cumplir sus metas, esto comunmente puede ser por medio
de actividades tematicas en donde buscan beneficiarse
mutuamente, tanto en cumplir sus funciones como entidades,
sino también el promover el nombre de la fundacion para
uso de recaudacion de fondos, ya sean econdmicos o en
productos.

Advocates Network / www.cmladvocates.net



https://www.facebook.com/ASOPALEU?fref=ts / IMAGENES TOMADAS DE REFERENCIA
DE FACEBBOOK APOYO VISUAL DE ACTIVIDADES

Eventorealizado en Washington, Estados Unidos, organizado
por varias fundaciones contra el cancer de leucemia mieloide
cronica. Las actividades cuentan en la mayoria, con el apoyo
de meédicos internacionales para tratar temas relacionados
con la enfermedad. Se invita a fundaciones y asociaciones a
nivel mundial, para beneficiarse en grupo, de la informacion y
de los cambios cientificos en los medicamentos que aportan
beneficios a los pacientes con esta enfermedad.

En ellas se proveen recursos informativos y educativos
para que las entidades transmitan de regreso a su pais, el
material, tanto a sus pacientes e integrantes, y esto sea una
ayuda en contra de la enfermedad.

Actividad realizada en Costa Rica, Centroamérica. La
actividad tiene como fin la actualizacion de medicamentos
innovadores para la implementacion a los pacientes, segun
el pais; nuevamente la actividad es lograda en base al apoyo
grupal de instituciones internacionales para el apoyo de
entidades medicas de salud, que velan por el mejoramiento
de las condiciones de los pacientes con leucemia mieloide
cronica.

La Asociacion de pacientes con leucemia mieloide crénica
(ASOPALEU) tiene como fin a nivel de posicionamiento el
ser reconocida como una entidad firme y responsable que
vele por la salud, educacion y la sensibilizacion.

Sobresalir dentro de las actividades como una asociacion
singular que promueve y emprende campafas en base a
sus necesidades y objetivos; buscando la idea particular de
ser facilmente reconocida y recordada.




COMPE

TENCIAS

La asociacion ASOPALEU no tiene competencia en el ambito
gue maneja; dentro del territorio guatemalteco se encuentran
instituciones mas grandes que la toman en cuenta para la
realizacién de actividades o campanas, pero no con el fin de
perseguir un fin competitivo si no de apoyo. A continuacion
se muestran las asociaciones que se encuentran en
Centroamérica y Sur América, tomadas como competencias
indirectas de la Asociacion Asopaleu.

En base a la investigacién de las competencias que se
encontraron en cuanto a la asociacién de pacientes con
leucemia mieloide crénica, se tiene como resultado que
en Guatemala entidades que basen sus fines con los que
desarrolla Asopaleu, no las hay. Existen asociaciones
de bienestar y salud en base al cancer o leucemia, pero
la direccién sobre esta enfermedad que es la mieloide
croénica, Asopaleu es la Unica asociacion que responde a
esta enfermedad. En cuanto a competencias indirectas, se
encuentran competencias en Sur América y Centroamérica,
las cuales tienen la misma tematica de salud y bienestar en
el tema de la enfermedad de LMC. En las piezas graficas
que son utilizadas en las asociaciones que se perciben como
competencias, se distingue el uso de elementos graficos
comunes, sobre todo en el uso de fotografias en piezas
informativas o educativas en el tema de salud, de manera
que las imagenes brinden un aporte de impacto.
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El uso de la ilustracion en composicion de figuras, abstractas
o humanas, partiendo de la fotografia es utilizado por este
medio para aplicarlas en facilitar la comunicacion y distincion
del tema; en la mayor de las piezas graficas se ve el uso
de la tipografia como un recurso grafico en nivel de disenio,
para brindar armonia acompafnado de figuras con fondo y
elementos de soporte en base al tema. Se distingue en la
materia que es impreso y digital, en donde lo mas utilizado
en material impreso es el afiche y folletos informativos/
educativos y en digital es el uso de banners, en su caso,
para Facebook es en donde se publican estas piezas.

SUR AMERICA
Argentina: ALMA ASOCIACION LEUCEMIA ARGENTINA

Brasil: ABRALE (Asociacion Brasileira de Linfoma
e Leucemia)

Chile: COORPORACION NACIONAL MAXIVIDA CHILE

Colombia: FUNDACION ESPERANZA VIVA FCL (fundacién
colombiana de leucemia y linfoma)

Ecuador: ESPERANZAY VIDA (asociacion ecuatoriana de
ayuda a pacientes con cancer)

CENTROAMERICA

Costa Rica: AGALEMO (Asociacion de pacientes
con leucemia y mieloide)
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INFORMACION

DEL TEMA

Leucemia Mieloide Crénica

Segun Gonzalez (2005) la leucemia mieloide cronica
es también conocida en su denominacion por leucemia
mielégena o granulocitica cronica o LMC. Este cancer es
particular ya que se da en la médula 6sea, esta sangre crea
demasiados granulocito, los cuales son un tipo de globulos
blancos.

En pocas palabras, el cancer es producido por un incremento
elevado de globulos blancos en la médula 6sea, esto crea
muchos impedimentos, obstruyendo la meédula Osea y
expandiéndose al resto del cuerpo, esto tiene como resultado
el mal funcionamiento del organismo. La velocidad en que
esta enfermedad afecta al organismo es segun el estado del
paciente; existen casos donde los sintomas no se presentan
y pueden tomar muchos afos. Existen enfermedades
de la sangre que producen cancer, éstas pueden afectar
a otras células de la sangre y se les denomina sindrome
mieloproliferativos crénicos o neoplasias mieloproliferativas.
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En el estudio de leucemia mieloide cronica representa el 15-
20% de los casos presentados, se tiene el numero que 15
personas por millén padecen de esta enfermedad, en gran
numero son personas adultas. En datos de los ultimos afios
la Leucemia Mieloide Cronica es visible en adultos y en pocos
casos en nifos, donde sélo un caso es por cada millon de
personas, es decir que se frecuenta en edad avanzada.

La Leucemia Mieloide Crénica se desarrolla en tres etapas,
estas se conocen como etapa cronica o etapa inicial, en
donde es controlable la produccion de granulitos; la segunda
fase se conoce como aceleracion, en esta fase es muy dificil
el control de la produccion de granulitos y la estabilidad de la
enfermedad se complica; la tercera etapa se conoce como
fase blastica en donde se elevan los niveles de glébulos
blancos hasta formar una leucemia aguda mieloide de
80% o linfoide 20%; estas dos con malos prondsticos de
salud. Gracias a los medicamentos permite a los pacientes
desarrollarlaenfermedad por décadas, en comparacién aque
antes el proceso de la enfermedad en total se desarrollaba
en 8 a 10 afos, esto significativamente ha favorecido a los
pacientes, sin tomar en cuenta el trasplante de médula 6sea
que también es una de las alternativas de los pacientes.



Los sintomas y sus diagnosticos

Segun Ramirez (1999) La mayoria de los pacientes
pueden estar en un estado asintomatico y esto puede
durar muchos anos, por otro lado al 60% de los pacientes
se les diagnostica la enfermedad por una analitica rutina.
Cuando se habla de sintomas los principales pueden ser:
la debilidad, fatiga, fiebre, sudoracion excesiva, pérdida de
peso, anemia, hemorragias y hematomas no justificados,
también pequefias infecciones, dolores en los huesos y
articulaciones. Los pacientes en su mayoria presentan
sensacion de ocupacion en el lado izquierdo del abdomen,
asi también como el crecimiento del 6rgano bazo, a lo cual
de los caso, se le llama esplenomegalia. Estos sintomas, en
la mayoria pueden atacarse rapido con el tratamiento, puede
hacer que el paciente entre en un estado asintomatico hasta
que la enfermedad progrese o evolucione.

La manera en que se diagnostica la leucemia mieloide
cronica es por el aumento de los granulocitos en el flujo de
la sangre y medula y por la alteracion de los cromosomas
en las células sanguineas, lo que se denomina Cromosoma
Filadelfia, que esta presente en el 95% de los casos que
padecen leucemia mieloide crénica. Otro caso es el BCR/
ABL alteracion genética oncogénica. Para que estos estudios
puedan realizarse es necesario el estudio tanto de la médula
0sea como el de la sangre. El estudio de la médula 6sea es
posible mediante la puncion del esterndn o de una cresta
aliaca, que es la parte posterior de los huesos de la pelvis.
En el area fisica, es necesaria la realizacion de una biopsia
medular la cual se obtiene de un pequefio cilindro del mismo
hueso pélvico, esto permite el estudio de la estructura
medular.
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Tratamiento

El tratamiento de la leucemia mieloide cronica hoy en dia se
centra en la administracion de un inhibidor de la tirosincinasa,
el cual se denomina ITK. Estos son agentes que se pueden
distinguir en las terapias antineoplasicas clasicas, ya que
poseen la capacidad de solo responder a la enfermedad en
areas exclusivas de las células cancerosas sin que estas
afecten a las células sanas.

Tumor GIST y a quien afecta

Segun (Oswaldo A.) Los tumores Gl son aquello que son
gastrointestinales aunque también existen los tumores de
estdbmagos TEGI, estos son los mas comunes en el aparato
digestivos, entre estos el tumor gastrointestinal es el 1%.
Se tiene un estimado de 3.300 y 6.000 de casos nuevos de
TEGI por ano; segun estudios realizados en Surveillance
Epidemiology and Results, se muestran que los casos de
incidencia anual son ajustados por edad de TEGI 6,8 por
millon, del afio de 1992 a 2000. Esto deja mucho margen
de incerteza ya que no se puede saber con claridad la
incidencia que este tumor provoca. Sin embargo, es comun
en poblaciones generales de TEGI que a poco milimetros
de diametro y estos no permiten la culminacion de los
registros de cancer, los grupo de poblacién étnicos que se
registran de TEGI son uniformes en donde se ven afectados
hombre y mujeres por igual, con un rango de similitud en
casos presentados de 50 a 80 afos de edad, pero la gran
mayoria de estos casos son esporadicos y no hay formas de
relacionarlos con mutaciones genéticas de caracteristicas
KIT, que rara vez estos genes deshidrogenasa permite
presentar tumores primarios en secuencia.



Presentacion Clinica y Evaluacién

La presentacion clinica de caso de TEGI se puede desarrollar
en cualquier ubicacion dentro del aparato digestivo, pero
este se encuentra con mas frecuencia en el estbmago, en
las mapas de este 6rganoy en el intestino delgado. Mediante
datos segun Morgan T. (2007) se toma una clara descripcion
de la distribucion dentro del aparato digestivo.

Estomago 60%
Intestino delgado 30%
Recto 3%

Colonde 1a 2%
Eséfago -1%

Seguimiento

Para determinar si una persona tiene una enfermedad
metastasica o recidivante, es sometiendo a proceso de
reseccion de un TEGI, estas pruebas son las mas apropiadas
pero con frecuencia estas no pueden determinar exactamente
la consecuencia de los resultados, ya que la linea guia de
este proceso es el seguimiento que se basa directamente
en el dictamen perical vy el juicio clinico que toma como
referencia la localidad y diametro del area estudiada para
descartar el indice mitotico del tumor.

Segun José V. (2005) el método para los pacientes que ya
tienen la ubicacion del tumor, es recomendable que éste se
trate quirdrgicamente, pueden cambiar los métodos utilizados
segun las instituciones y depende el riesgo de area en donde
esté ubicado, tratandose de lesiones de riesgo o si se ven en
la necesidad de comprobar datos mediante mas estudios.
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Puede también que un paciente sea sometido a terapias
sistematicas, esto puede ser por los aspectos en donde se
ubica el tumor o porque la enfermedad es inoperable, esta
técnica puede ayudar también a detectar la residencia del
tumor, utilizado en un modo de vigilancia, esta terapia es
indice mediante un inhibidor de la tirosina cinasa, aportando
resultados comprensibles como imaginologia, que puede
ser util si esta es aplicada a temprana evaluacion para
diagnosticar el estado del tumor y reducir los dafios si aun
no se ha desarrollado por completo.

Evaluacion de Riesgo y prondéstico

La genética es una de las influencias que mas pesan en
el momento de una presentacion clinica, dentro de ella las
mutaciones de la cinasa puede influir en el cuso del estado
clinico del paciente. En casos puede que las mutaciones de
la cinasa ayude a tener claro el curso médico del paciente,
pero en casos opuestos es necesario el diagnostico primario
de riego de avance, pero este se basa en 3 parametros.

indice mitético (mitosis por 50 campos de alta potencia)
Tamano del tumor
Localizacién del tumor



ENFERMEDAD LEUCEMIA
MIELOIDE CRONICA

EN GUATEMALA

Segun registro de Ciencias Médicas de Guatemala, en el
2002 se conocieron mas de 8 a 9 casos por cada 100,000
habitantes, de leucemia mieloide créonica en sexo femenino
como sexo masculino, en donde segun la OMS en el 2005,
la leucemia mieloide cronica esta entre los primeros cinco
lugares por muerte de cancer en el sexo masculino, con
el estimado de 4 casos por cada 100,000 habitantes. El
diagnodstico de esta enfermedad es mediante el examen de
sangre periférica y la médula 6sea, teniendo una enfermedad
aguda en personas adultas y el niumero de nifos afectados
es poco significativo.

En Guatemala la leucemia mieloide crénica representa
el 20% de todas las enfermedades de leucemia, segun el
registro del afno 2005, este porcentaje se coloca con una
incidencia de 1.3 casos por el numero de habitantes de
100,000, siendo estos datos especificos, debido ala mutacién
genética que responde a esa area y en ciertos casos la
incidencia ambiental tiene relevancia en el desarrollo de la
enfermedad. Los datos adquiridos muestran que el numero
de afectados son de edad adulta mayores de 60 afos,
siendo esta enfermedad prevalente por etapas, las cuales
se desarrollan con el tiempo y el tratamiento.
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Esta enfermedad de leucemia mieloide crénica no es un caso
que afecte a nifios y adolescentes, pero en la actualidad,
este numero reducido de personas se ha incrementado,
tomandose en cuenta que ahora el estudio no es solo en
personas adultas sino en nifios y adolescentes, debido a la
incidencia en casos y reportes en estudios médicos, sobre
todo en el area rural de Guatemala.

El riego en la enfermedad es mayo en personas de sexo
masculino en comparacion al sexo opuesto. El tratamiento
de esta enfermedad es posible contraerse por medio de la
quimioterapia, pero este tipo es diferente alas que se conocen
normalmente; el tipo de quimioterapias es en medicamentos
orales y en estos casos no se producen los mismo sintomas
que esta da, como la caida de pelo, vomitos, etc.

De esta manera la enfermedad permite conllevarla a un
estado asintomatica, eso quiere decir que no se observan
sintomas, pero las delimitaciones para poder estar en ese
estado, aparte de la revision médica, es el consumo de los
medicamentos que en su caso son quimioterapias para
controlar la enfermedad y los sintomas que esta provoca.



En los casos que se conocen en Guatemala, el numero de
personas que padecen de esta enfermedad se ubican en
areas rurales, la mayoria de estos pacientes son personas
de escasos recursos que no poseen los medios para poder
conllevar la enfermedad y la mayoria de estos afectados
no llegan a saber el padecimiento de la enfermedad por la
escasez de niveles educativos en las areas en donde se
ubican.

Estas personas son en su mayoria campesinos, albaniles
y en algunos casos estudiantes, en rangos de edades que
se toma encuentra a nifios, jovenes y adultos; segun la
Unida del Hospital Roosevelt (2006) y la Unidad Nacional de
Oncologia y Pediatria (UNOP) el rango de edad se estima en
9 a 10anos, de 16 a 18afnos y de 30 a 60anos, este estudio
se basa en estudios de area geografica, condicion fisica,
condicion alimenticia y condicion genética en familiares y la
persona como individuo.




CONCIEN

TIZACION

SoMe LouNTRIER
THREAT J0IRNALISTS
Like you ‘
TREAT A PENCIL -

¢, Coémo podemos concientizar a una persona?

Segun Bianco (2004) se debe hacer una reflexion sobre algun
asunto concreto, que deben tomar conciencia las personas
por medio de un dialogo. Es el acto de hacer conciencia en
ciertos momentos, personalidad y actitud para poder mejorar
la calidad de vida y mejorar el ambiente de una personas;
cuando se realiza conciencia es por acto positivo, ya que la
persona que realiza el acto de conciencia es la que desea
mejorar actitudes o férmulas impulsivas, para que comience
a utiliza un nivel de madurez.

El ser humano es el unico que puede hacer conciencia ya
que ha desarrollado los niveles de inteligencia abstracta
y superador, es un sentido metaférico que significa que
esta persona se esta comportando de manera irracional o
posturas inadecuadas. También se puede decir que muchas
veces se realiza concientizacion en el tema de medio
ambiente, social o educacion, en este caso, se requiere dar
a conocer productos que son daiinos o accion que traen

consecuencias.
REPORTERS

WITHOUT BORDERS

PeLp o5 TD pitce [HVRMONED JOMAMISTS, HAKE h QotiATioH 8 REF oty

http://www.designals.net/2012/04/disenos-de-propaganda/
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Segun Martin T. (2002) es tan importante para el
comportamiento del ser humano que es uno de los valores
mas esenciales, es una accion de una persona a otra cuando
necesita ayuda en alguna circunstancia, es la colaboracion
que se puede brindar para poder culminar alguna tarea
importante. Se llega a sentir un sentimiento de ayudar sin
tener intenciones de recibir algo a cambio de la persona que
se le ayudo.

Algunas veces dentro de la sociedad corremos el riesgo de
sentirnos obligados en cualquier momento brindar la ayuda
y ser excesivos con el brindar la ayuda y olvidarnos de la
realidad y hasta de nosotros mismo.

El valor de solidaridad es un sinébnimo de ayuda, apoyo,
respaldo, proteccion, cuando persiguen una causa para
cambiar el mundo, para hacerlo mas habitable y digno. La
sociedad desarrollada le hace frente a lo que se debe trabajar
constantemente para defender derechos por la injusticia
social.

http://www.universocrowdfunding.com/crowdfunding-y-solidaridad-la-mejor-simbiosis/



CONTENIDO TEORICO DE DISENO
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CAMPANA

DE BIEN COMUN

Segun Gomez (2001). son campanas que llegan a

concientizar debido al mensaje que muestra en ellas. Todas 4 i P[]NEH EL

las campanas tienen una técnica de persuasion y modo, en

que fueron enfocados y encaminados a las comunicaciones — , A|HE EN 840
para los habitantes de todos los paises. Son maneras de K ) : L :
mostrar destrezas creativas respondiendo inmediatamente al | Wi - UN PEUUEND PASU
publico. Un ejemplo, de campanas de bien publico puede ser = m ¥ PARA VDS

cuando las fundaciones buscan personas que puedan donar - LIFIEL b \ UN EHAN SAHU
dinero en forma sostenida y regular para distintas causas, - PAHA LA HUMAN‘HAU
los aportes que realizan distintas empresas son para ayuda » : e —
de personas con escasos recursos en distintos paises. B 2 T \ que mas podés h

La Fundacién Gonzalo Rodriguez, en el marco del Plan &
de Seguridad Vial por los Ninos -EDU-CAR- tiene el

agrado de invitar a usted al Relanzamiento de la

Campana de bien publico “USA SILLA” 2011.

El event

nales

que s
ninos.

NO ALCANZA.

EDU-CAR 7 DOMAR AYUDA. PERO DONAR PLATA
; L

L TODOS LOS MESES A UNA ONG, AYUDA MAS.
http://www.montevideo.com.uy/auc.aspx?149857 http://emiliododds.com/campana-donar-ayuda/
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PAUTAS ESTRATEGICAS
PARA REALIZAR UNA

CAMPANA EFICAZ
DE BIEN PUBLICO

Segun Borrini (2000). una campafa debe ir avanzando
paso a paso para que tenga un efoque creativo y presentar
recordaciéon con el publico. Para realizar una campana
de bien publico se debe realizar junto con organizaciones
O asociaciones que se encarguen de ayudar a temas
sobresalientes como medio ambiente, salud, educacion,
entre otros. Para toda campana siempre se debe llevar un
proceso creativo en donde siempre se ponen en practica las
4 P'S del marketing tradicional ya que la publicidad es una
delas P".

P

(1]

La Gnica vez que vale la pena
diferenciar el blanco del negro
' es' cuando.estas manejando

maniatico

L

http://fido.palermo.edu/servicios_dyc/blog/interna. http://fido.palermo.edu/servicios_dyc/blog/interna.
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Campana

Segun libro de Estrategia y Medios (1999) el conjunto de
actos que se deben llevar a cabo con intenciones de lograr
un objetivo determinado es también una campana. Algunas
de las campafias son desarrolladas desde la sociedad civil.

Campana de Salud

Una de las campanas mas importantes y fundamentales
son la de salud, para lograr un avance humano de manera
economica y social de un municipio. Con algunas de estas
campanas se logra informar, prevenir y educar sobre el tema,
logrando el objetivo de crear desarrollo en la poblacion y
buenos habitos, que van repercutir en la salud personal.

Concientizacion Social

Este tema tiene un campo sociolégico, cuando se analizan
todos los conceptos y acciones que presentan el tema de
concientizacién para trasmitir un mensaje a la sociedad; esto
llega a ser un proceso educativo en el que los grupos sociales
deben tomar conciencia con la critica del mundo histérico y
cultural que se vive y se debe asumir con responsabilidad
para emprender acciones para transformarlo.
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M ETRO, pasa por ti -'-lj.

DE SANTIAGO

Una actitud amable
contribuye a un viaje mejory
mas agradable para todos.

- 5é amable y da la preferencia
- Ayuda a los demas
- Cede el asiento a quien mas lo necesite
- Deja bajar antes de subir

MEJORAR LAS CONDICIONES
TAMBIEN PASA PORTI

y : VER SPOT

http://www.metrosantiago.cl/ciudad/campanas




Campaia Concientizaciéon

Toda campafia puede ser un conjunto de diferentes acciones
en las que pueden tomar conciencia los seres humanos sobre
determinadas circunstancias, elementos de personalidad,
fendmenos o actitudes para mejorar la vida.

Campana de Bien Publico

Ejemplo de campana Solidaria

Proyecto educativo, algunas caracteristicas de esta cam-
pana de solidaridad

Guatemala es un pais con muchos valores, pero el que
siempre se pone en practica es el de la solidaridad. Por esta
razon se realizan actividades que estan concebidas para
despertar los sentimientos de los alumnos del colegio que
realiza esta campana.

Para épocas importantes se realizan campafa recolectando
juguetes y comida para donarselos a nifos necesitados, esto
es siempre en la época navidefia; También buscan hacer
conciencia a los estudiantes con el tema de discriminacion,
que puede llegar a convertirse en el tema mas importante,
en el cual muchas personas no aportan ya que no toman
conciencia del hambre del mundo, falta de educacion y
salud; es por eso que estas campafnas son para ayudar y
hacer conciencia de la situacion del mundo, sin diferencias
sociales; debe siempre haber respeto y atencion a nuestros
mayores. El reciclar es parte importante de todo esto ya que
es para ayudar y respetar el medio ambiente y proteccion de
la fauna.
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Cuando se desarrollan todas estan campanas se manifiestan
diversas entidades como UNICEF, Fundacion GANAS, La
casa Grande Caritas, Asindown, La Casa Santa Isabel,
ASPADIS y la Asociacion Periferia.

La Conserjeria de Sanidad de la Comunidad Valenciana,
Caxton College también se encarga de organizar donaciones
de sangre dos veces al aino, en las que participan varias
personas parte del colegio como padres de familia,
trabajadores y alumnos que han cumplido dieciocho afo.

Per il 90% dei tumor

al seno c'é una cura

che non lascia segni:
La prevenzione.

gt
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http://misitio.enzona.com/cpa/Content.aspx?1d=19119



Campana de Solidaridad con Diseno

Organizar una campana de sensibilizacion

Conseguir que una camparia sea efectiva requiere una cor-
recta planificacion y diserio de los objetivos y resultados es-
perados

La planeacion de buenas campafas siempre consigue
buenos resultados, cuando se desea sensibilizar a la
comunidad para lograr el apoyo ya que es fundamental para
diversas organizaciones que se han unido para apoyar de
manera conjunta con los principios y aspectos que deben
tenerse en cuenta en el disefio de una campania.

El objetivo importante es lograr el desarrollo de las campafias
durante el tiempo que debe durar, en algunas ocasiones
varios afos.

Paso a paso, cOmo organizar una campana solidaria

Toda campaina de solidaridad debe tener como objetivo
esencial recaudar fondos, alimentos, ropa o cualquier otro
elemento que necesitan las personas que se desea ayudar,
que puede ser un grupo social numeroso o pequeno.

La solidaridad siempre necesita que la campafa tenga
primero un destinatario, las instituciones religiosas del barrio
estan siempre de la mano con grupos y/o organizaciones
que necesitan ayuda. También se buscan hogares de nifios
y ancianos desamparados. Cuando ya se logra identificar
al grupo especifico que se desea ayudar se empieza a
organizar la campafa de solidaridad para reunir los fondos o
elementos que se necesitan.
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EL FUTURO
SOMOS NOSOTROS

ANALICEMOS LAS PROPUESTAS EDUCATIVAS
DE TODOS LOS CANDIDATOS.

Se acerca el momento de elegir.
Logremos el total compromiso de todos
los candidatos con la educacion.

Sin educacion no hay futuro.

Y el futuro, somos nosotros, los chicos.

i A EDUCACION ES l
rm:'.a TAREA DE TODOS.
L o i el o J

Conselo PUBLICITARIO
ARGENTINO

www.consejopublicitario.org

http://misitio.enzona.com/cpa/Content.aspx?1d=19119
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La campana de divulgacion

Segun Del Pino (2000), el principal objetivo es trasmitir
el mensaje al publico. Cuando se prepara el mensaje se
permite que modifique la conducta del publico.

Son indicaciones de diferentes etapas de dicha labor, que
pueden ser de utilidad, son: trazar la estrategia, divulgacion,
los propdsitos respectivos, realizacidon de encuestas que
permite efectuar la informaciéon veridica, determinar el
publico y corresponder al plan de publicidad.

Realizar encuestas sobre la materia

Las encuestas son llevadas a cabo en diferentes etapas de
elaboracion para la publicidad dela campana de divulgacion,
en unas de las etapas como la de redaccion de plan se
desea averiguar el publico al que se va a dirigir la campafa
y elegir el mensaje e instrumento mas apropiado para poder
llegar a ellos.

La etapa de control o vigilancia de la campaia, se obtendran
datos importantes que serviran para adoptar la campara de
mejor manera y si es necesario para tener un buen fin. Por
ultimo esta la etapa del balance en donde las conclusiones
de las encuestas brindaran lecciones vy justificaciones para
poder llevar a un mejor futuro la campana.

QUE UTILIZAMOS
~ANITIENIEN | IN
CONTIENEN UN
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https://www.youtube.com/watch?v=C3p96ef5ffs
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PLANIFICACION DE LA CAMPANA SOLIDARIA

Segun Mathew (2006) es una manera facil de solicitarle a
la poblacién lo necesario, pero para ésto se debe tomar en
cuenta que las campanas lleva su proceso. Para ello son
tres semanas de trabajo.

Semana 1:

se debe tomar en cuenta el disefio y como se va a planificar;
se piensa donde, cuando y como es la estrategia importante
de la campafa; se empiezan a escribir los textos para
difundir y explicar a los que estén participando en difundir el
mensaje.

Semana 2:
Recaudacion y clasificacién de la donaciones.

Semana 3:

se debe hacer entrega de las donaciones debe hacerse un
certificado como prueba de la entrega con el representante
del lugar que se desea ayudar.

Aspectos a tomar para sensibilizar por medio de publi-
cidad

La recopilacion de diversas guias que se redactan para
poder publicarlas en paginas web, de las organizaciones
mundial es de la propiedad Intelectual (OMPI) atendiendo a
diferentes formulas de propiedad intelectual e instituciones
profesionales.

Se debe tomar en cuenta que desean asesorar sobre como
realizar campanas para darselas a conocer al publico en
cuestiones de propiedad intelectual.

Las guias pretenden explicar los pasos para poder ejecutar
las actividades de las campainas para divulgar el mensaje,
para poder impulsarlo e innovar, para poder cumplir el
objetivo de la campafa.

. Planificar una campana de divulgacién publica
. El uso correcto de los diversos canales de divul
gacion.

Son complementarios que se exponen en cuestiones
consideradas en cada etapa de la campana de divulgacion, la
contribucién de la estrategia de la campara se debe aclarar,
el modo de ejecutar y elaborar la campana para conocer la

prioridad de !a sociedad.
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Determinar el publico a quien se dirige la campana

Con lo estratos publicos se consideran caracteres propios
que no se aconsejan para levar a cabo un unico meétodo para
poder llegar a ellos. Es sumamente importante realizar un
buen trabajo segmentado o tomar el conjunto del publico
y dividirlo en categorias o con las mismas caracteristicas
cuando se desea llegar al mensaje mas convincente.

1. objetivo de la campana

Depende de lo que se desea obtener dentro de la campana
con diferentes estructuras. Para esto se persigue captar
clientes y obtener ventas, existen diferentes tipos de
objetivos. Un ejemplo de la campafia que se pretende hace
un branding y otras con propdsitos de asociar valores con
sentimientos. Se pueden numerar muchos ejemplos que
siempre se desea el mismo objetivo como: captacion, nuevos
clientes, lanzamiento y promocion de productos y marcas.

2. Definir el target

Se deben tener en cuenta algunos elementos tales como: la
edad, sexo, clase social, estado civil, nivel educativo, y una
de habitos que se deben investigar de estas personas que
son necesarios tanto para el diseio como para medios de
planificacion.
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3. Elegir los medios

Cuando se define esta etapa de planificar los medios a los
que se van dirigir, es esencial que la evaluacion sea correcta
en los puntos anteriores, dependiendo de los habitos o gustos
del publico segmentado, el objetivo se vuelve el medio de
comunicacion que se va a utilizar, asimismo horarios.

Nunca se debe olvidar esto: es esencial que las guias se
seleccionen segun el target, si haces lo contrario perderas
tu inversion. Esto se refiere a la forma en que se concibe el
mensaje que se va a trasmitir, de una de las maneras que
se consigue es que el cliente sienta interés por el anuncio es
hacerlo pensar lo necesario.

5. El diseio

La tipografia, colores, imagenes, lenguaje de mddulos o
spot, la forma de introducirlo a la comunidad, el texto, tipo de
fuentes que se usan como base, los tamafos. Todos estos
aspectos son importantes para conseguir la comunicacion
del mensaje publicitario con mucha respuesta positiva.



Segun Smith (2004), la sociedad de todas las redes sociales
en una forma tan facil de crear conciencia de organizaciones
0 asociaciones es de beneficios. Una pagina de Facebook se
puede establecer por muchos seguidores cada vez que se
comparta mas la noticia o el mensaje se muestra mas apoyo.
Cada vez que se publica algo de tu organizacion muestra
quien es el que ayuda a difundir las noticias, asi se puede
llegar a ayudar a muchas personas o empresas y se puede
llegar a recibir donaciones también. Mientras se mantenga
la pagina actualizada y mostrar como las contribuciones se
aplican, se puede llegar a crear una comunicacion con el
publico y al mismo tiempo alentarlos a colaborar para que
siempre vean que por medio de Facebook pueden estar
enterados de lo que se hace con sus donaciones.
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RETICULA JERARQUICA

R.Jerdrquica

Segun Cordova. (2003)

» A veces puede necesitarse una reticula
“‘extrafa” que no se corresponde con ninguna
categoria.

is a state in the Noi
theastern region of the Uniter
States. New York is the 27th mos
extensive, the 3rd most populous
and the 7th most densely popula
ted of the 50 United States. Nev
York is bordered by New Jerse
and Pennsylvania to the south
By and by Connecticut, Massachu
setts and Vermont to the east. Th
state has a maritime border witl
Rhode Island east of Long Islanc
as well as an international boi
der with the Canadian province
of Ontario to the west and noi
th, and Quebec to the north. Thi
state of New York is often referrer
to as New York State to distin
guish it from the city of New Yorh
New York City, with a popula
tion of over 8.1 million, is th
most populous city in the Unite:
E States. It is known for its statu
as a financial and cultural cen
ter, and for its history as a ga
teway for immigration to the Uni
| ted States. According o the U.§

» Se adapta a la informacion que se organiza.

» Se analiza la interaccion 6ptica entre
elementos situados de manera espontanea y
luego se elabora una estructura que los
coordine.

* Las paginas web constituyen ejemplos de
reticulas jerarquicas.

Se analiza la interaccion optica entre los elementos situados
de manera espontanea y luego se elabora una estructura
que los coordine
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EEQ&M DE RETICULAS BASKCAS

La RETHCLILA DE UNA SOLA
COLUMHMA e ermplea por ko
general para texto sequido, como
ensayos, informss o Mbros, Bl prin -
cipal slemento da la pdgina es el
bloguie dh brto.

La RETICLALA DE DOS COLUMMNAS -
Airve pard arganizar un e
etenso O para presentar dileren -
tes tipos da informackin en colum -
nas saparedas. Puede incluirco - — B
lurminas da ancha igual o disting,
Para conseguir las proporciomes o =
idealas, cuando una cobumng es
rds ancha que la otra, la primesa
diebe ser el doble de ancha que |3
saqunda,

Sistema jerarquico: Su ldgica es diferente a los sistemas
anteriores ya que se estructura en base a una organizacion
que se adapta a la relevancia y funcionalidad de una mayor
diversidad de contenidos.




MINI

MALISMO

Reticula Jerarquica

Segun Slade (2000), es también utilizado para describir una
tendencia dentro del disefio y la arquitectura, en donde toda
estructura se reduce a menos elementos necesarios. Como
el disefio que es minimalismo a sido la influencia de algunos
artistas de disefios tradicionales de Japon y la arquitectura
también. Aparte los artistas De Stijl es importante la fuente de
las referencias para el tipo de trabajo que se realiza con esta
tendencia. De Stijl ha obtenido grandes ideas, se pueden
expresar mediante los elementos basicos como lineas y
planos organizados.

Igualmente se puede hablar de la arquitectura de minimalista
visible en las obras como: John Pawson, Souto de Moura,
Tadao Andao, Hiroshi Maito o Rudi Riccioti.
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Reticula Jerarquica

http://es.slideshare.net/tlsO2cv/diagramacion-a-base-de-reticulas



https://www.google.com.gt/
search?gq=minimalismo+dise%C3%B10&rlz=1C1VFKB_enGT656GT656&es_

sm=93&biw=10348&bih=651&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0CAYQ_
AUoAWoVChMI5_DAjYK-yAlVxxkeCh200Owe9malismo-piezas-graficas.html
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LOGO

TIPO

La definicion de logotipo segun Carth B. (2003) es muy
general pero para una comprension mas clara se puede
definir que logotipo o logo es un elemento importante que
esta relacionado directamente con la marca, de manera que
este tiene la tarea de ayudar a facilitar la memoralidad e
identificacion, dependiendo los casos y la existencias de
analogias en las propuestas graficas.

Segun El Diccionario de Marketing de Cultura S.A, define
al logotipo como el simbolo que es utilizado comunmente
o normalmente por una empresa o marca para que este
brinde el recurso de identificarlos graficamente.

Segun Staton, Etzel (2001), define la palabra como logotipo
con abreviatura de logo, a toda instancia que denota
un simbolo en representacidon de marca o de nombre en
especial, aplicando la distintiva y estilizacién en la manera
en que este se escribe.

A manera de concluir la definicion sobre logotipo, el cual
se conoce también como logo, se nhombra a un elemento
importante en relacién a la marca, esta atado al disefio
grafico que se emplea para representar o denotar un
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de manera viceversa, el logo representa a la marca y la
marca al logo, éste es utilizado por empresas, entidades,
organizaciones para reconocimiento publico de sus marcas
ya sean corporativas o de productos, para que éstas
sean facilmente recordadas, identificadas y mentalmente
relacionadas con el uso de analogia en su construccion
grafica.

En el libro de Twis (2000), define el logotipo como un simbolo
que representa algo. Para ello amplia el termino algo y lo
refiere a todo aquel movimiento que necesite ser identificado
visualmente por la ley o los visualizadores comunes.

En conclusion, muestran el logotipo como un representante
de una marca pero no ven mas alla, un logotipo es la esencia
grafica que acumula un gran significado contextual en una
particular pieza gréafica, no sélamente una marca sino
también puede ser un movimiento, un estilo o una linea.



LOGOTIPO EN MEDIO

PUBLICITARIO
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Las empresas, puede que soélo sepan el significado de
logotipo porque les es necesario a la hora de inscripcidon en
términos de ley o porque lo creen un paso a seguir segun la
cultura comercial, pero en otro ambito o en otras empresas,
conocen el logotipo como la parte mas importante que les
genere ganancias, es decir que como medio publicitario,
este logotipo es el encargado de vender, no solo dar a
conocer sino de enamorar; las empresas teniendo ya su
marca y su logo se ven en la necesidad de diferenciar algun
tipo de caracteristica que tengan, por ejemplo, si dentro de
la empresa existieran mas empresas y no se desea que ala
vista del publico se distinga la unién entre ellas, es necesario
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http://ilusionandoteconlapintura.blogspot.com/2015/02/logotipos.html

brindar ese apoyo grafico de diferenciacion en la creacion
de logotipos, o si una marca de tenis desea lanzar una
nueva linea especifica y la desean mostrar como una
diferente a las demas para una mayor identificacion en
el publico de consumidores, puede optarse por utilizar un
icono o un logotipo de linea a la que se desea aplicar, esto
es dependiendo a la construccion, sea icono o logotipo en la
cual existe una gran diferencia.
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POLI

Poligono en el disefio

Segun Mathet (2008), los griegos tenian una palabra para
identificar la tierra y su medida, la cual es la geometria, geo
que era tierra y metro significaba medida, esta disciplina es
una ciencia que es utilizada para medir y ubicar objetos en
base al espacio designado a un plano presentado. En el
disefio grafico esta técnica es aplicada en la busqueda de
encontrar resultados precisos o exactos, quiere decir que el
disefio final puede estar formado por una serie de puntos y
lineas que forman figuras, mediante este proceso se puede
saber la ubicacion exacta de los elementos en el plano que
forman la composicién.

Poligonos y geometria, 5 ejemplos aplicados al diseiio
grafico

En el 2015 el disefio como tal punto a un estilo que le dio
soporte al disefio grafico, en base a formas geométricas,
aplicacién de poligonos, puntos y lineas. El uso de este estilo
marco tendencia originalmente inspirada en el origami, que
es un arte japonés de hacer figuras con dobleces en papel,
en este caso la ilustracion la aplicé con el uso de la linea,
que es el vector y los puntos de adhesién que son los puntos
especificos en el plano para formar composiciones.

http://ilusionandoteconlapintura.blogspot.com/2015/02/logotipos.html



IMAGENES TOMADAS DE REFERENCIAShttp://www.merca20.com/poligonos-y-
geometria-5-ejemplos-aplicados-al-diseno-grafico/




llustracion de poligono

Estos abstractos y geométricos retratos tiene unas paletas
de color perfectas y un punto exacto de abstraccién, para no
perder la claridad de cada personaje, esto hace que cada
ilustracion sea una verdadera obra de arte Jame Reid. Polygon Heroes lllustrations by James Reid - 2013 Twitter: @PolygonHeroes

46



DIAGRA

MACION

Segun Knith. (2007) el disefio grafico parte de una serie de
puntos que son indice de una serie de caracteristicas que se
prestan para brindar un servicio, como lo es la creatividad,
experiencia, seriedad y puntualidad, esto es punto clave al
momento de brindar opciones innovadoras.

Lalectura en la actualidad es un medio de venta y promocién,
grandes editoriales amplian sus recursos en muchas
areas en las que se especializan pero una de ellas es la
diagramacién. La diagramacion es la disposicién de textos
o elementos graficos mediante el uso de ejes, columnas y
reticulas en un plano el cual debe de tener un tratamiento
grafico especifico, es decir un fin estratégico.

La diagramacion es un medio para brindar coordinacion
en imagenes y texto, mediante el uso efectivo de una
conceptualizacion y distribucién correcta, se aplica en
afiches, carpetas, volante, catalogos, plegables, empaques
etc.

Con el fin de trasmitir armonia visual, este es utilizado por
grandes compafias de productos en su area de marketing
con el plan de ampliar o expandir una imagen corporativa en
distintas lineas de comunicacion.
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DIAGRAMACION EN
AFICHES

PUBLICITARIOS

Segun el libro sobre Los Afiches en el Medio, edicion 12
(2005) La diagramacion consta en distribuir y organizar
los elementos del mensaje en el espacio, este puede ser
bidimensional o visual, dependiendo la perspectiva del
visualizador y el criterio de jerarquizacién que se desea
emplear, con el fin de obtener la funcionalidad del mensaje,
la estética y la forma correcta de transmitir el mensaje.

El fin del uso de afiches en la publicidad es el informar que
mediante aspectos especificos estos se diseian. El uso
de la proximidad, unidad en la composicién, alineacion,
contraste y uso de color, jerarquia visual, equilibrio en
elementos visuales y textuales, yuxtaposicién, la coherencia
o repeticidon y el uso de espacios en blanco.

Estos elementos son contemplados a la hora de elaborar una
pieza grafica, dependiendo la tematica, sobre todo teniendo
en cuenta que los afiches son creacion de una linea acorde
para informar y promover, invitando a una lectura especifica
y corta con un especifico punto focal que invite a leer o
visualizar la pieza.
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La diagramacion en piezas de afiches se emplea comun
mente con una reticula reducida aproximadamente de 5
columnas dependiendo los elementos a disponer, pero un
elemento que facilita sobre todo el tratamiento visual se base
en trabajar bajo un concepto.

De esta manera brinda la esencia de transmision que este
tendra y se aplica mediante el uso de ejes combinados con
la reticula, dependiendo del uso de los ejes este transmite
emociones, estados de animo, formas de lectura.

Se debe de tener en cuenta que el uso de imagen y tipografia
es uno de los recursos mas importantes que debe de contar
un afiche para ser efectivo, el comunicar con el menor
numero de palabras y ser mas visual graficamente para que
este cumpla su proposito.
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IMAGENES TOMADAS DE GOOGLE PARA REFERENCIAS https://www.
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SIGNIFICADO DE

CMYKY RGB

Segun Vickers. (2012) CMYK es un modelo que tiene su
principio en la condicion de absorber y resistir la luz de los
objetos.

Por ejemplo, cuando un objeto es rojo, absorbe todos los
componentes de la luz excluyendo el elemento rojo.

Para el modo CMYK de Photoshop, a cada Pixel se le da un
valor en porcentaje para las tintas de cuatricromia (Impresién
de un grabado a cuatro colores).

En cuanto a los colores mas claros, es decir menos
iluminados, tienen un porcentaje mucho mas bajo, en cuanto
a las sombras, es decir a los colores oscuros, poseen un
porcentaje mucho mayor. Tomemos un ejemplo, para el color
rojo brillante se podria tener 2% de cyan, 93% de magenta,
90% de amarillo y 0% de negro.

Las siglas del modelo vienen representadas asi:
C = Cyan (Cian).
M = Magenta (Magenta).
Y = Yellow (Amarillo).
K = Black o Key (Negro).
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Otro ejemplo que se puede traer a acotacion es el blanco
puro, en donde para este modelo, en sus cuatro componentes
tienen su valor en cero (0%).

El uso del modelo CMYK es para la preparacién de las
imagenes para la impresion siempre que sea de un sistema
de tintas.

Aunque el modelo es de colores estandar, los colores
representativos pueden variar en porcentaje, dependiendo
de la imprenta y las condiciones que se tengan para la
impresion.

yellow

http://blog.glasscanopy.com/whats-difference-rgb-cmyk-spot-pms-colors/



RGB

-

Digital, Web

En cuanto al modelo RGB, éste crea sus colores en base
del rojo, el verde y el azul, son colores primarios a la luz.
Las imagenes RGB utilizan tres colores para reproducir en
pantalla hasta 16,7 millones de colores. El modo RGB da un
valor de intensidad a cada pixel en el rango de 0 (negro) y
255 (blanco). Tomemos un ejemplo, el Rojo brillante puede
tener un valor rojo 255, verde 0 y azul 0. En cuanto para el
blanco puro, para los tres componentes su valor es 255.

Las siglas del modelo vienen representadas asi:
R = Red (Rojo).
G = Green (Verde).
B = Blue (Azul).

CMYK

Print
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Spot

PMS 5483

Offset Print

http://blog.glasscanopy.com/whats-difference-rgb-cmyk-spot-pms-colors/

El uso del modelo RGB es para la representacion grafica
de los monitores y los escaneres de las computadoras. Los
colores sustractivos (CMYK) y los aditivos (RGB) son colores
complementarios. Cada par de colores sustractivos crea un
color aditivo y viceversa. Cuando los monitores trabajan
en modo CMYK y Photoshop, cambian temporalmente los
datos al modo RGB para su visualizacion. En conclusion el
modelo RGB es para visualizacion de imagenes a colores
en monitores y el modelo CMYK es para el momento de
impresion de imagenes en imprentas de tinta. Por ello,
debemos una vez culminado el arte en cualquier programa
de computadora, realizar una impresion preliminar de
muestra para confirmar que lo que se muestra en el arte en
una computadora concuerden con los colores seleccionados
o acordes a tu logo y marca.



TONO

Eltono, matiz otinte (eninglés Hue) es una de las propiedades
o cualidades fundamentales en la propiedad de un color,
definido técnicamente (en el modelo CIECAMO02), como «el
grado en el cual un estimulo puede ser descrito como similar
o diferente de los estimulos como rojo, amarillo y azul».1
Se refiere a la propiedad en los aspectos cualitativamente
diferentes de la experiencia de color que tienen relacién
con diferencias de longitudes de onda o con mezclas de
diferentes longitudes de onda. Es el estado puro del color,
sin mezcla de blanco o negro2 vy, junto a la luminosidad y la
saturacion, una de las tres caracteristicas psicofisicas del
color.3

Existe una alta correlacion entre longitud de onda y tono,
tal como aparece en el arco iris. Estos colores forman
parte del grupo de colores espectrales, los relacionados
con una longitud de onda determinada. Mientras que los
colores no espectrales serian los no relacionados con
una longitud de onda determinada (como los purpuras y
morados). Sélo pueden obtenerse mediante la mezcla de
dos 0 mas luces monocromaticas. Los colores cromaticos
son los colores tanto espectrales como no espectrales, pero
tiene importancia para entenderlos el tono, mientras que en
los colores acromaticos, su visualizacion o percepcion se
entiende mejor en relacién a la dimensién de luminosidad
que a la de tono. Los colores descienden del oscuro al
color definido (por ejemplo del negro al azul). Usualmente,
colores con el mismo tono son diferenciados con adjetivos
que se refieren a su luminosidad y/o saturacion, azul claro,
azul pastel, azul vivido.

Tonalidad en arte

En la pintura, un tono se refiere a un color puro; es decir,
uno sin pigmento blanco o negro anadidos. Un tono es
un elemento de la rueda de color y son los primeros en
ser procesados en el cerebro. En una historieta realizada
a tinta y, por lo tanto, en blanco y negro, la yuxtaposicion
regular de lineas mas o menos cercanas permite crear la
ilusion de tono.4 Enrique Lipszyc distingue tonos “chatos”
y “graduados” relacionandolos con tres conceptos técnicos:

Color
Textura
Volumen por la luz y la sombra.

tonosatubrilloilu.blogspot.com/




ILUSTRACION EN

DISENO GRAFICO

Segun Slade (2000). la mayoria de persona piensan que el
disefio grafico no es mas que hacer dibujitos o imagenes,
pero no es asi, la ilustracion es una técnica, una habilidad
para comunicar de manera efectiva un mensaje.

Se entiende por ilustracién a la obra trazada en cualquier
tipo de tinta, acuarela, oleo, u otro material similar que forme
una figura ya sea abstracta o concreta que tenga un fin o un
porque.

La ilustracion se utilizé desde el inicio en fundamentos
publicitarios, como en afiches, anuncios, empaques,
portadas de libros tanto en el interior como el interior, los
comics y muy estrictamente en materiales infantiles.

La ilustracion tiene origen inexacto pero este se encuentra
ligado en el surgimiento de la escritura, como los jeroglificos
es considerara como una manifestacion genuina de la
ilustracion desde sus inicios.

Alolargo de la historia lailustracion ha evolucionado teniendo
resultados cada vez mas innovadores en la aplicacion de
esta técnica, en la antigiedad los libros se ilustraban a
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mano, otro ejemplo es Egipto con la representacién grafica
que describia sucesos importantes en la vida cotidiana.

Es indiscutible que en la edad media la ilustracidon marca un
punto en la historia evolutiva en la creacion de la imprenta
y con ella el surgimiento de la reproduccion de textos, de
imagenes e ilustraciones, entre ellos se encuentran como
ejemplo cuentos del Decameron, fabulas de Lafontaine etc.

En cuanto a la tecnologia la ilustracion avanza de la mano,
con el desarrollo de la fotografia ya que la era digital no estaba
muy lejos en el sentido de avance y fue parte fundamental
en la consolidacion de la ilustracion. La primer prensa
ilustrada fue un gran aporte en Francia siendo la primera en
aventurarse en ese ambito luego dando paso a la revista.



ENCYCLOPEDIE,

TIPO DE ILUSTRACION EN

DES SCIENCES,
DES ARTS ET DES METIERS,

FAR UNE JOCHETE OF GINS PE LITTAES

DISENO GRAFICO

s o ey e s e B Tl
1 s e M. DU ASIALPENT,
a Pl 8 4 ot iy

[ TS —"

La ilustracion es un campo fantastico en el que puede
desarrollarse un arte figurativo con un amplio espectro de
modalidades.

Tipos de ilustracion

llustracion cientifica: Son imagenes realistas que Il cientifica Il. literaria
acompanan el texto escrito, realizadas a través de grabados
generalmente, muy utilizadas en ramas como la anatomia o
la ingenieria.

Stk Poss:

La ratolina al cire

llustracion literaria: Se consolida en el siglo XVIII, se
destacaron en ese siglo ilustradores como Eugéne Delacroix
y Gustave Doré, se manifiestan éstos fundamentalmente a
través de la caricatura, la historieta, los dibujos infantiles y
fantasticos.

T

i 1
THOLLEY,
Y

EQUIPATE DE
VENTAJAS

i

llustracion publicitaria: se aplica a las etiquetas de los
envases y de productos variados, ofrecen una rapida
informacion sobre el producto.

llustracion editorial: Es la empleada en periddicos, revistas,

paginas web Il. publicitaria Il. editorial

IMAGENES TOMADAS DE GOOGLE PARA REFERENCIAhttps://www.google com.gt/
search?q=ilustracion+cientifica&rz=1C1VFKB_enGT656GT656&e
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https://www.google.com.gt/search?q=ilustracion+publicitaria&rlz=1C1VFKB_
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https://www.google.com.gt/search?qg=ilustracion+publicitaria&rlz=1C1VFKB_
enGT656GT656&espv=2&biw=1280&bih=709&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=0CAY
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INVESTIGACION PIEZAS PUBLICITARIAS
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AFICHE

Segun la pagina web: espanol.answers.com/question
es un tipo de cartel que sirve de soporte de un mensaje
que se desea comunicar. Pueden variar los tamafos y su
contenido va variando conforme la intencién que se tiene
para comunicar, sobre todo va dependiendo del mensaje.
La comunicaciéon visual, disefio grafico, la publicidad, el
marketing y el merchandising son las areas mas importantes
que trabajan este tipo de pieza comunicativa.

La intencién de utilizar este tipo de pieza impresa, es para
promocionar un servicio o producto o bien para poder invitar
a algun evento; el objetivo es convocar al lector a participar
de algo determinado. Su caracteristica es que debe ser leido
rapidamente; no debe ir saturado de informacién o imagenes
que sean un distractor para el lector de un mensaje claro y
conciso, que se desea comunicar. La manera en que puede
ser mas exitoso es interactuar y comunicar al publico.



CONVERSATDZC

Analisis ¢«
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25 0

de Abril
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PARTICIPAN:
Marco Antonio Gandarillas G.
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Horas
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@CE)IS Rk Pr@bOMA

https://www.google.com.gt/search?qg=ilustracion+publicitaria&rlz=1C1VFKB_

Segun el articulo en la pagina de Monografias art.93 (2003),
el afiche es un cartel, hecho en papel ya sea que esté
manuscrito o impreso, con dibujos y/o palabras, aunque se
sugiere que las palabras sean pocas, y mas las ilustraciones
para provocar mayor impacto visual. La finalidad del afiche es
anunciar algo, colocado en un lugar publico, frecuentemente
usado en las ciudades, o en sitios con gran afluencia de
publico.
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NOVIEMBRE

EXHIBICIONES Y CONFERENCIAS

Auditorio Casa Garcilaso (Calle Heladeros S/N)

Casa Concha (Calle Santa Catalina Ancha 320)

Convento de Santo Domingo Qorikancha

(Plazoleta de Santo Domingo S/N)

Escuela de Bellas Artes del Cusco ESABAC (Calle Marques 271)
ICPNA-Cusco (Av. Tullumayu 125-Wanchagq)

TALLERES
Auditorio Hotel La Casa de Fray Bartolome (Av. Tullumayu 465)

EVENTOS PARALELOS

o
M IBERMEDIA

INGRESO LIBRE

Sigue la programacién: Kincarte.qosqo

https://www.google.com.gt/search?q=ilustracion+publicitaria&rlz=1C1VFKB_

Pueden hacerse afiches de propaganda, ya sea comercial
o politica; afiches educativos, por ejemplo, sobre educacion
vial, y suelen también colocarse en las aulas o galerias de
las escuelas para que los alumnos conozcan las hazafias de
algun procer o sobre algun otro acontecimiento trascendente
en la vida del Estado o de la comunidad. Es en el medio
educativo, un gran recurso didactico.



TIPOS DE AFICHES

Segun articulo en sitio web: portaleducativo.net.

El afiche propagandistico:Es un texto que tiene como
proposito persuadir o disuadir a los lectores sobre algun tema
especifico o alguna conducta. Por ejemplo la proteccion de
la naturaleza.

El afiche publicitario: Es un texto que busca persuadir o
convencer al publico para que utilice, contrate o compre un
producto o servicio.

Material

Papel Couché, grueso o delgado
Papel opalina

Papel husky

Papel Kromekote

Cartulina sulfatada

caple

Medidas

MEDIO PLIEGO: 75 x 55 cm.

UN PLIEGO : 100x70 centimetros.
DOS PLIEGOS: 150x110 cm.
Doble carta: 11x17 pulgadas
Doble oficio: 12x18 pulgadas

A3: 11,7 x 16,5 pulgadas

A1: 23,4 x 33,1 pulgadas

AO0: 33,1 x 46,8 pulgadas

PEQUENOS INSTANTES
QUE DURAN TODA LA VIDA.

Papa, comparte con tu hijo, asi se sentira mucho mas seguro.
« A través de ti conocera el mundo e Se sentira mas querido
« Crearas lazos mas fuertes

Programa de Apoyo al Recién Nacido.
Chile Crece Contigo.

Ministerio de

Salud
8

http://editorialorsai.com/redaccion/post/



COMPRENSION GRUPO OBJETIVO
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Estudio y definicion del segmento al que debe dirigirse el

disefio, utilizando técnicas etnogrdficas.

El disefiador grafico disefia para personas, es importante conocer a quienes
intervienen en el proceso de comunicacion, identificando los conectores
que pueden estimular al GO para que reaccione ante un disefio, establecer
las barreras que podrian impedir el éxito del mismo y permite determinar
las caracteristicasprincipales a ser analizadaspara el desarrdlo de la solucion
en el disefio.



COMPRENSION DEL

GRUPO OBJETIVO

Introduccién

Mediante el uso de encuentas, se resolvio el conocer
temas esenciales para la comprension del grupo objetivo,
para determinar la mejor manera de resolver el problema y
responder a la necesidad.

Es una técnica integrada por preguntas relacionadas que
permiten ampliar los conocimientos y se conocer con certeza
al publico que se dirige la propuesta. En base a este estudio
podremos determinar perfiles geografico, demografico y
psicografico, asi como el conocimiento de la enfermedad de
la leucemia mieloide crénica, asi como aspectos particulares
como gustos y preferencias por estilos tipograficos, como
tambien areas de divulgacion mas visitada o de mayor
gusto, abarcando no solamente las redes sociales sino
geograficamente el area de estas personas para tener una
idea mas amplia de como proponer una opcién mas cercanas
a cumplir los objetivos.

Pero es importante también saber qué tipo de personas son,
gustos, tendencias, preferencias etc. y para conocer este tipo
de aspectos también se basa en cuestionarios a personas
que permitieron tener un perfil psicografico y demografico,
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recurriendo a preguntas directas proporcionadas por la
persona encargada del proyecto. En base a los resultados
podemos crear un perfil de las personas a las que vamos a
dirigirel proyecto, acorde al niveldeimageny gustos visuales,
se dieron como resultado que las personas desconocen el
tema de la enfermedad y que no tienen conocimiento de los
seguimientos de esta enfermedad, es decir que las personas
no poseen un referente de este tipo de asociaciones y que
lejanamente poseen la idea de que existen no lo que son o
para qué sirven.

En base a la necesidad que requiere el proyecto para
desarrollarse, se identificaron dos grupos al que estara
dirigido, el cual se divide en grupo objetivo primario y
grupo objetivo secundario, el cual es indispensable atacar
para resolver la necesidad planteada. Para esto se baso el
estudio en la aplicacion de instrumentos de investigacion
para profundizar en tres areas que permitiran conocer el
perfil demografico, perfil pictografico y perfil geografico de
los grupos al que se estima dirigir este material. En base
a este estudio también se conoceran las percepciones de
disefo, las que ayudaran a identificar los medios necesarios.



Conocer:

Nivel socioecondmico.

Conocer si estan informados sobre el tema

. Nivel de educacion.
de leucemia.

. . Temas de vivienda y zonas en que residen.
Conocer si sabe los pasos a seguir en el

tratamiento de los pacientes. Sobre la profesion a la que se dedican.
Conocer cual es el medio de comunicacion

que mas visitan o usan Sobre su medio de transporte.

. Sobre la familia y sus miembros.
Saber sobre temas de disefio. y
Niveles socioecondmicos del grupo al que se dirigen las

Conocer gustos o tendencias propias de empresas.

las personas involucradas.

Niveles de educacidén que poseen los duefos y empleados
encargados de empresas.

Temas sobre vivienda, zonas en que residen duefos y
encargados de empresas.

Saber si son conocedores de datos Sobre la profesion a la que se dedican, duefios y encargados

puntuales de la enfermedad de Leucemia de empresas.

Mieloide Cronica.
Sobre su medio de transporte, encargados de empresas.

Conocer si estarian en la disposicion de
dar apoyo para la asociacion.

Conocer criterios sobre disefios y qué bus-
can en piezas visuales.



Empresarios y Gerentes, hombres y mujeres de 25 a 60 afios
de nivel socioeconémico C, B. En base a los estudios que
por medio de encuestas se hizo para el grupo de estudio, se
determinaron los siguientes resultados:

1. Perfil demografico

Se tomd en cuenta al grupo al que dirigia la empresa, se pudo
definir que poseen un nivel socioeconémico alto, en donde
tanto la empresa es un nivel Ay el target al que se dirigen
es un grupo B, C; los duefos de estas empresas tienen un
nivel de educacion no menor de licenciaturas y, empleados
encargados de tiendas con escolaridad de bachiller o
diversificado; estas empresas tienen mas de una tienda, por
otro lado con un numero menor. El medio de transporte de
duefios y encargados de empresas es el uso de automovil;
con un porcentaje del 50% utilizan motocicleta (encargados
de empresa). El numero de miembro de la familia de
duenos de las empresas es de un numero racional de 3 a
4 integrantes, en donde se toma en cuenta a padre, madre
y nifos; en cuanto a las personas encargadas de empresas
poseen un numero mas alto de miembro los cuales parten
de cuatro integrantes en adelante, padre, madre y nifios.

2. Perfil psicografico

El comportamiento de estas entidades son de caracter serio,
tienen intereses comerciales, asi como también en temas
modernos y presencia informativa del medio en donde se
encuentran como lo es la parte comercial que los afecta y
que medios aplican para la comunicacion cliente y empresa.
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El comportamiento de esas empresas se define en cuanto
a acciones estratégicas y toma de decisiones regidas por
mas de dos integrantes. Duefios de estas empresas o las
empresas mismas identifican formas de vida de clase Ay B
en donde las empresas son referencia de status econémico
mediante el consumo del grupo al que estan dirigidos los
productos o servicios que ofrecen. Estas entidades tienen
intereses sobre el apoyo social. En base al estudio se
determind que el 100% de las empresas tienen intereses por
el desarrollo de la educacién y salud en Guatemala y ayudan
a una o mas entidades, en las que se distinguen fundaciones
y asociaciones.

3. Perfil geografico

La ubicacidon de estas empresas albergan las zonas
comerciales de zona 4, 7,9, 10, 11,12, 13, 14, 15 y carretera
a El Salvador; en estas zonas se distinguen localidades de
puntos de venta ya sea de servicios o productos, asi también
como oficinas o bodegas de estas empresas.

Segun Estudios sobre la Distribucién de Centros Econémicos
y Financieros de Guatemala Evolis (2009) la concentracion
de los centros econdmicos y financieros que albergan
oficinas internacionales se ha extendido hacia el sur de la
capital guatemalteca, especialmente en las zonas 4, 5, 7, 9,
10, 11,12, 13, 14 y 15.

En dichas zonas se encuentran grandes edificios destinados
a oficinas financieras. La industria esta concentrada
mayormente en la zona 12, siendo esta la mas contaminada
de la ciudad. No obstante, nuevos proyectos urbanisticos
colocaron a las contaminantes fabricas en las cercanias de
las carreteras hacia el Pacifico y el Atlantico.



Estudiantes universitarios guatemaltecos residentes en la
ciudad capital de 18 a 21 afios de nivel socioeconémico C-,
C

En base a los estudios que por medio de encuestas llenadas
personalmente por el grupo de estudio, se determinaron los
siguientes resultados:

1. Perfil demografico

Este grupo se concentra en personas que poseen un nivel
socio economico de nivel B y C, con un nivel de educacion
universitaria en adelante, en su gran mayoria duefios de
las viviendas en donde residen, con un numero del 70% de
personas que estudian y trabajan, el 30% poseen vehiculo
para su transporte, en donde se toma en cuenta el automoévil
y la motocicleta, en cuanto al 70% restante, es usuario del
transporte publico; el numero de integrantes de familia es
mayor a cuatro integrantes, en donde resaltan jovenes de
18 a 21 afios con 2 o mas hijos, dependiendo la edad del
individuo.

2. Perfil psicografico

El comportamiento se mide en niveles de responsabilidades,
en base al medio en que se ubican se identifican
como personas de caracter pasivo y comportamiento
responsable ya que son estudiantes y/o trabajadores
que econdmicamente tienen personas que dependen de
ellos; en cuanto a formas de vida, poseen vida familiar en
hogares estables. Se distinguen en areas de municipios o
fuera de areas comerciales o financieras, son personas que

gustan de salir el fin de semana a comerciales o visitas al
interior del territorio de Guatemala asi como también son
personas que realizan actividades fisicas, el 40% de estas
personas asisten a gimnasios o toman sus fines de semana
para actividades al aire libre; poseen interés en la musica,
television y el medio de comunicacion que mas es utilizado
son las redes sociales.

3.Perfil geografico

Se distinguen en el area del territorio guatemalteco con un
numero alto de personas que residen en el area capitalina
asi también en zonas y municipios aledafos, Villa Nueva,
Villa Canales, Mixco y zonas 5,6, 7, 8, 12, 19, 18,20 y 21 de
la capital.

Percepciones de Diseno

En composicion grafica la gran mayoria son personas
que gustan de fotografia en piezas publicitarias, el uso de
jerarquia siendo esta ordenada, uso llamativos de colores y
composiciones equilibradas con imagen y texto.

Mientras menos texto mejor, son un grupo objetivo que no
esperan leer mucho texto en piezas graficas, son personas
que prefieren lo visual a lo contextual, perciben con mayor
retentiva la visualizacion de imagenes que la lectura. Son
personas que no les gusta salir de lo convencional, utilizan
el color e imagen como punto principal en la composicion
acompanado de titulo y texto. Tipografia grande, sin curvas,
de preferencia que sea cuadrada, no con disefio sino con
funcionalidad, tipografia que tenga una reticula respetada
por los cuadrados que no sea dificil de leer, eso en base a
titulos y en texto de contenido el uso de tipografia redonda
regular con uso de cuadricula ancha para facilitar la lectura.
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GESTION DEL PROCESO DE DISENO
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REVISION DE LOS
SIGNIFICADOS DEL

TERMINO

Esta parte especifica de la actividad implica la busqueda en Diccionarios, apoyara en la comprensién
del siginificado en diferentes contextos,

http://formandoinvestigadores-gft.blogspot.
com/2011/02/como-hacer-la-conceptual-
izacion-para-un.html
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Enfermedad: Alteracion mas o menos grave de la salud de un ser vivo.
— de Alzheimer Enfermedad mental progresiva que se caracteriza por una degener-
acion de las células nerviosas del cerebro y una disminucidon de la masa cerebral; las
manifestaciones basicas son la pérdida de memoiria, la desorientacion temporal y espa-
Clal y el deterloro InteIeCtuaI y personal' http://es.thefreedictionary.com/enfermedad
Leucemia: Enfermedad de la sangre caracterizada por un exceso de leucocitos o glébu-
los blancos en la sangre: la leucemia se puede curar con trasplantes de médula 6sea;
la leucemia provoca la hipertrofia de los érganos linfoides (bazo, ganglios linfaticos y
médula ésea) con hemorragias, anemia y cansancio.
http://es.thefreedictionary.com/leucemia
Mieloide: Relacionado, producido o semejante a la médula 6sea. También se puede
referir a ciertos tipos de células hematopoyéticas (que elaboran la sangre) que se en-
cuentran en la médula dsea. A veces, se usa como sinénimo de mielégeno; por ejemplo,
la leucemia mieloide aguda y la leucemia mielédgena aguda son la misma enfermedad.
http://www.cancer.gov/diccionario?cdrid=46279
Concientizar: Hacer que [alguien] tome conciencia de si mismo.
http://es.thefreedictionary.com/concientizar
Monitoreo: El monitoreo, a rasgos generales, consiste en la observacidn del curso de
uno o mas parametros para detectar eventuales anomalias
http://definicion.de/monitoreo/#ixzz3VT8FwDeU
Tratamiento: Es un conjunto de medios que se utilizan para aliviar o curar una enfer-
medad, llegar a la esencia de aquello que se desconoce o transformar algo. El concepto
es habitual en el &mbito de la medicina.
http://definicion.de/monitoreo/#ixzz3VT8FwDeU
Terapia: En base a definiciones tedricas se puede establecer que la nocidn de terapia
esta asociada a la rama de la medicina enfocada a ensenar a tratar diversas enferme-
dades y a afrontar el tratamiento en si mismo.
http://definicion.de/monitoreo/#ixzz3VT8FwDeU
Diagndstico: Es una palabra que tiene su origen etimoldgico en el griego y mas aun en
la unién de tres vocablos de dicha lengua. En concreto, es un término que esta formado
por el prefijo diag- que significa “a través de” ; la palabra gnosis que es un sindbnimo
de “conocimiento” ,y finalmente el sufijo —tico que se define como “relativo a”

http://definicion.de/monitoreo/#ixzz3VT8FwDeU
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Medicina: El término medicina proviene del latin medicina y hace referencia a la ciencia
que permite prevenir y curar las enfermedades del cuerpo humano. Medicina también
Medikmacding sinanimediei mqohicaimes tie (dalitatie diddicgrheatuafp gueie sl ba stistaria
gilaegper putmiteepeaveNic hviias « ofeamiedadde gl dadazsohiungaquditrdicina también
se utiliza como sindbnimo de medicamento (del latin meqlicg}mgn%& e)ﬁ&%o?eggixlz?3éy8%\t~%%
elas.

. . . .. tt
cia que permite prevenir, aliviar o curar las enfermedades B 'sus secu

. . ’ . http://definicion.de/monitoreo/#ixzz3Y T8FwDeU
Ciencia: Desde los origenes de la humanidad nuestra especie ha perseguido afanosa-

gienldx! Dep@simientdnterdand i Gatalegadony eatinikkp adicaves ste wanaeptasatiakas
yiete eiferariables e tiretgh tem tboarstiglom &tecyad ksinedtua ivsue ddeidmrorpestablecer
uEshedstengirbirs fitier siehg GOy R SHEEIMI KTt 65t Ysl (9epEidecidieron establecer

un concepto que permitiera englobar los conocimientos, la CIGNSIAS thefreedictionary.com/leucemia

http://es.thefreedictionary.com/leucemia

Metads Eientifics: sea |a serie de etapas gue hay gue recsrrer para gBener UR £8R8-
eimiente valide desde el punte de vista eientifies, Utilizande para este instrumentss gue
resulten fiables. Lo que hace este método es minimizar la influencia de la subjetividad

del eientifiee en su trabaje. BN
hitpy//wwny.canes gov/diccisnarisedrid=46379

Boglacién; |conce %o e oB'acién roviene 8e| ermino |a ino po u|a¥ao. En SU Uso
M ESE’I{‘uaﬁ, 2 BSTAbra & Bolacion |£oé/llegr}8poe Eper%' 8 5o a§8§Psér9a%~qUes\9i988
2h 2t ifaH8'APGAr B RAGES @M BIEHMR e IPP&RRSI OIS SERAME VENINSE
andsresleseraripadinflugao Adn el st & loebptineta @nggineidn Tasrihien yeanmigeciéfetinse
edosaspatiossydedifidaeiones de una localidad u otra division politica, y a la accidén y las
Consecuencias de poblar_ http://definicion.de/monitoreo/#ixzz3VT8FwDeU

Bienestar: La nocion de bienestar hace referencia al colffiNt8 gagGeransd EBLasiytd
se necesitan para vivir bien. Dinero para satisfacer las necesidades materiales, salud,
Biengstak-h 2In0sieN faabisnestarckacad efprenssnaligonsnde (e aqualian&osrre Gue

semealcbitarspardevivia peobanero para satisfacer las necesidades materiales, salud,
ttp://deénicrn.de/monitoreo/#ixzz3VTSFVP]]DEIE

. . . . hi
tiempo para el ocio y relaciones afectivas sanas son algunas e las cuestiones que

cen al bie,neséar de upa persona. o
Discapacidad: Una discapacidad es una condicidon que haggdejuigob itanp@sso/Fia Sescdry

siderada como discapacitada. Esto quiere decir que el sujeto en cuestion tendra dificul-
tades para desarrollar tareas cotidianas y corrientes que, al resto de los individuos, no
Riscapacidadria sliscapaddgdresanmsendisgitidue backegiee s10a Person56aadhs
fadetttiesdtrioadiscaparftdela. Esto quiere decir que el sujeto en cuestion tendra dificul-

g . httpy//definjcion.gde/monitoreo/ixsz3VT8FwDeU
tades para desarrollar tareas cotidianas y corrientes que. 81 TeStE d& 18 TRANTA UGS, Ho

les resultan complicadas. El origen de una discapacidad suele ser algun trastorno en las

facultades fisicas o mentales.
http://definicion.de/monitoreo/#ixzz3VT8FwDeU
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Particula: Para la quimica, una particula es el fragmento mas pequefio de materia que
mantiene las propiedades quimicas de un cuerpo. En este sentido, los 4tomos y las

moléculas son particulas.
http://definicion.de/monitoreo/#ixzz3VT8FwDeU

Ceélula: El concepto de célula (palabra procedente del latin cellala) posee tres grandes
usos. Por un lado, refiere al constituyente primordial de los seres vivos, el cual tiene la
capacidad de reproducirse de manera independiente y que estd compuesta por un ci-
toplasma y un nucleo que se encuentran protegidos por una membrana.

http://es.thefreedictionary.com/leucemia

Médula: Los impulsos nerviosos llegan a los nervios raquideos a través de la médula
espinal, que desarrolla dos grandes funciones: por un lado, los impulsos son transmiti-
dos desde las extremidades, el cuello y el tronco hacia el cerebro, por otra parte, la re-
spuesta del cerebro se envia a los 6rganos que deben desarrollar una cierta accién. Esto
quiere decir que la médula espinal es vital para el control del movimiento e incluso para
la puesta en marcha de los actos reflejos.

http://www.cancer.gov/diccionario?cdrid=46279

Acumulacién: Es la accién y efecto de acumular. El término procede del vocablo la-
tino accumulatio y esté vinculado al verbo que refiere a amontonar o juntar algo. Por
ejemplo: “La acumulacién de residuos ha dejado un olor nauseabundo en las calles
del centro” , “Nadie puede justificar la acumulacidn de riquezas en unas pocas manos
cuando todos trabajamos muy duro por el progreso del pais” , “Te sugiero terminar
con la acumulacion de revistas viejas: pronto no tendremos espacio para guardar nues-

tra ropa”
http://definicion.de/monitoreo/#ixzz3VT8FwDeU

Maduro: La madurez, en los seres humanos, puede asociarse a un nivel bioldgico con

el desarrollo y el pleno funcionamiento de los érganos sexuales. Para la psicologia, sin

embargo, no hay una edad que asegure haber logrado la madurez emocional.
http://definicion.de/monitoreo/#ixzz3VT8FwDeU
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MAPA

MENTAL

El concepto de mapa mental, por lo tanto, esta vinculado al diagrama o bosquejo que se desarrolla
con la intencion de reflejar conceptos o actividades que se hallan vinculados a una idea principal o
a un término clave. Estos conceptos se disponen en los alrededores de la palabra principal, creando
una red de relaciones. La finalidad de los mapas conceptuales es, por lo tanto, clasificar las ideas y
facilitar su observacion en un documento. De este modo, se trata de una herramienta util para orga-
nizar datos y para estudiar un cierto tema.

http://definicion.de/mapa-mental/
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En base al estudio sobre maneras de elaboracion de
conceptos, se hicieron técnicas como la lluvia de ideas,
relacion de las palabras por su concepto y mapas
mentales. En cuanto a estos resultados se elaboraron
frases con descripcion en base a figuras retéricas de las
cuales se eligieron 5 frases finales para crear una nueva.

1. Devorando Diferentes Horizontes.

Se utilizé hipérbole en devorando ya que es una exageracion
decir devorando diferentes horizontes.

2. Dar vida a una campaiia brillante y esplendorosa.

Se utilizd metafora en palabras dar vida, brillante y
esplendoroso ya que se esta resaltando una campafa
exitosa con otros términos.

3. La felicidad que ilumina las vidas.

Se utiliz6 metafora en esta frase ya que se expresa que la
felicidad es grata para la vida.

4. El esfuerzo del diseio que dié frutos.

Se utilizé metafora en las palabras di6 frutos ya que es una
manera decir que prosperdé o fue un éxito lo que se realizé.
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5. La humanidad tarda en reconocer, lento conocimiento
y educacion de la comunidad.

Se utilizé sinonimia en las palabras tarda y lento que significa
lo mismo pero son diferentes las palabras.

6. Disenando mas veloz que un rayo.

Se utilizé hipérbole con la exageracion de mas veloz que un
rayo tratando decir que se va disefiar muy rapido.

7. Disenar es a crear.

Se utilizé analogia en la comparacién de disefar y crear ya
que son distintas las palabras pero llegar a la misma accion.

8. Siembra un caractery cosecharas un destino diferente.

Se utiliz6 metafora en la oracion ya que se ve reflejado en
siembras y cosecharas.

9. Hay que mirar las adversidades de frente.

Se utilizé metafora en la palabra mirar ya que se puede dar
en diferentes sentidos.

10. Antes no se conocia la campana de concientizacion,
ahora todos hablan de ella.

Se utilizé ironia en esta oracion ya que se utilizo un poco
de sarcasmo en ella, con decir que ahora ya hablan de la
campanfa luego de que no la conocian.



11. Algunas campanas son un éxito, esta sera un triunfo.

Se utilizé sinonimia para esta oracién ya que éxito y triunfo
son de significados similares pero escritas distintamente.

12. Conocimiento es a educacion.

Se utilizé analogia con estas palabras ya que se us6 una
comparacion légica de una con la otra.

13. concientizacion sencilla es como campana facil.

Se utilizé analogia en el uso de dos palabras que significan
lo mismo pero son escritas distintas como sencillo = facil.

14. Una terapia es primordial para una vida.

Se utilizé sinécdoque primordial en lugar de ( terapia es un
tratamiento importante).

15. La calidez de bondad ablandaron mi corazén.

Se utilizé paradoja con una expresion de la realidad con una
ficticia como es la parte de ablandaron mi corazon.

16. la alegria de la comunidad es tal que lloraban de
tristeza.

Se utilizd paradoja en lloraba de tristeza, es un recurso
contradictorio de alegria.
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17. Desarrollando concientizacion para ganar mil almas.
Se utilizé sinécdoque en mil almas (muchas personas).

18. Llueve por monton las ideas creativas.

Se utilizé hipérbole en llueve por montén ya que es una
exageracion mas en el complemento de la oracion que no

pueden llover ideas.

19. creando esperanza es dicha es como a humano
sonriente es felicidad.

Se utilizé analogia en esta oracion en dicha = felicidad para
dar a entender lo mismo pero de diferente manera.

20. Mi habilidad en accion es mi imaginacion en silencio.
Se utilizé metafora en esta frase (silencio) las habilidades se

ponen en practica pero la imaginacidén no se ve, por eso son
silenciosas.



CONCEPTO
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*Rostros humanos uniéndose a

cambios positivos”
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“Rostros humanos uniéndose a cambios
positivos”

Rostros: se representa mediante las figuras, abstractas asi
también como en un nivel de composicion en complemento
con otras para formar una pieza que identificara la fisica
en rasgos humanos. Se aplicaran figuras abstractas que
en su simpleza no construyen mas que una forma, pero la
suma de estas figuras que son vectoriales conformaran la
representacion de una parte del humano.

Unen: se representara de manera que detalla la unificacion
de los componentes utilizados para crear la composicion. La
constitucion del cuerpo humano como un ser viviente es la
base de la unidon de células, estas son las que representaran
en las figuras abstractas simples que al unirse con mas
figuras forman una idea visual humana.

Cambios: la aplicacion de cambios se hara presente en
el uso de paleta de color. Los cambios de tonalidad y de
formas constantes, integraran el uso y aplicacion de cambio.
Mediante la composicion visual se espera tener como
respuesta un cambio en el visualizador o lector.

Positivo: la aplicacion de rasgos mediante lineas y
construcciones faciales se representara en las expresiones
delosrostrosy la estructurafisica de la composicion humana.
Expresiones corporales, estructura en ojos y boca, son los
detonantes de la palabra positivo.
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ELEMENTO

FUNCION

TECNOLOGIA

EXPRESION

COLCR

DIAGRAMACION

TIPOGRAFIA

ILUSTRACION

LINEAS Y FORMAS

Transmision de informacién
mediante significados del color

Intervenir en composicion de
manera que comunique
cambio en los colores y
tonalidades.

Identificacion gréafica con la
asociacion.

Disposicién de elementos de
manera que sean armonicos,
agradables a la vista y a la
lectura.

Composicion limpia y no sobre
cargada para trasmitir seriedad
del tema.

Transmision de informacion
mediante letras o texto.

Envolver a visualizacion con el
tema y funcion de la pieza
grafica.

Identificar a la asociacién
mediante letras que sean
referencia de la misma.

Transmision de emociones y
armonia en la composicién que
apoya a la pieza.

Trasmision de gestos mediante
lineas y distincion de formas.

Promover distincion grafica
conjuntamente con el color.

Trasmisién de gestos mediante
lineas y distincion de formas.

Medio impreso y digital, RGB Y
CYMK.

Uso del color, tonalidades,
degradado y desenfoque para
efectos visuales.

Programa IL. IND.

Aplicacion en diagramacion y
disposicion de titulos, aplica-
dos junto a tipografias
adecuadas a comunicar el
tema y mision sobre la pieza.

Medio impreso y digital, RGB Y
CYMK

Aplicacion en diagramacion y
disposicién de titulos, aplica-
dos junto a ilustracion
adecuadas a comunicar el
tema y mision sobre la pieza.

Medio impreso y digital, RGB Y
CYMK / photoshop / fotografias

Solo de técnica sobre efectos
visuales.

Aplicacion de vector en
representacion al realismo.
Aplicacién digital.

Técnica vectorial, uso y
manero sobre capa sobre capa

Uso de linea curva con
rectilinea.

Expresa armonia, comunica el
paso del cambio mediante el
tono, ( hace referencia en el
CAMBIO ) es deciren los
colores del tono estos se
podran apreciar de un color a
otro.

Expresa de manera simbdlica el
lazo o la relacion, debe de crear
un sentimiento de estabilidad al
visualizador, ( UNEN se debe de
reflejar en la composicion
tanto del tecto como de
elementos graficos que se
distinga el enlace entre ellos.)

Debe de hacer referencia a el
caracter de comunicacion las
intenciones con que la lectura se
da. (EMOCIONES en base a la
tipografia esta debe de hacer
referencia y trasmitir senti-
miento de formalidad, serio
pero a la misma vez debe de
ser armonioso y graficamente
atractivo ).

Debe de trasnmitir tranquilidad y
adentrar al visualizador con el
contexto del tema. ( GESTOS se
reflejan en las ilustraciones, el
tipo de ilustracién y donde

esta sera dispuesta ).

Trasmitir armonia, familiariza-
cion en compaosicién para que
sea agradable al visualizador.

Denotar que toda la composi-
cién es solo una en base a linea
gréfica.




BOCETAJE
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MOODBOARD







PLANEACION ESTRATEGICA

DE MEDIOS

Estrategia de implementacion:

Con los disefios finales de la parte de materiales impresos
como afiche, diploma, carta, gafete, programa, CD
con carpeta, seran entregados a los responsables de
reproducciéon del mismo para por distribuirlos al publico
por medio de Silvia de Armas representante de Asociacion
ASOPALEU.

Afiche: Se colocara en espacios especificos de universidades
de Guatemala como: Universidad de San Carlos, Rafael
Landivar y Universidad del Valle, para colocar informacion
necesaria dentro de éstos establecimientos con el fin que
los estudiantes, docente y colaboradores visualicen el
mensaje para que apoyen a la Asociacion Asopaleu y poder
realizar la actividad del 22 de septiembre del afio presente
celebrando el Dia Mundial Leucemia Mieloide Cronica.
Esta pieza se tiene pensado colocar dos meses antes del
dia de celebracion y se colocara a partir del 20 de junio en
los establecimientos elegidos, para que tengan tiempo de
visualizarlo y puedan concientizar esta campafa y recibir el
apoyo de estas personas.
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Programa: Este material se elabora para ordenar las
actividades a realizando el dia 22 de Septiembre en el
Hotel Conquistador, en donde se celebra con los pacientes,
familiares, doctores y personas que acuden para participar
en el Dia Mundial LMC. Este material se realiza con el fin de
llevar un control y un orden el dia del evento. El programa
se entregara en puntos universitarios: Universidad San de
Carlos, Rafael Landivar y Universidad del Valle y empresas
que permitan la colocacion de programas para que las
personas puedan acceder a esta informacion, a una semana
previa de la actividad, del 15 de Septiembre al 21 de ese
mismo mes.

Gafete: Se brindara una identificacion luego de ingresar al
evento del Dia Mundial LMC en el Hotel Conquistador para
que cada participante pueda tener su identificacion para
cada actividad, el uso de esta pieza dentro del lugar del
evento. Se tiene considerado una impresion de 150 gafetes,
se cuenta con el estimado de participantes en la actividad.

Diploma: luego al finalizar el evento se distribuira a las
personas 0 empresas solidarias que colaboraron a realizar
la actividad y se distribuira el dia del evento; se hara una



impresion digital de los necesarios para agradecer a los
que colaboraron con realizacion y aporte econoémico del
evento. Se entregan el dia del evento, 22 septiembre del afio
presente, con estimado de 100 impresiones de esta pieza.

Cartade agradecimiento: se entregaran al finalizar el evento
cartas de agradecimiento a las personas que colaboraron
o brindaron apoyo; se entregara una carta dirigida a dicha
persona en especifico especial para cada una de ellas. Se
haran 100 impresiones.

Carta de Solicitud de Ayuda: Esta carta se desea adjuntar
con un material que va dirigido a empresas que se les enviara
solicitud de apoyo y las que acepten la solicitud, se pedirauna
cita para mostrar la campaina de concientizacion que maneja
Asopaleu para recaudar fondos para El Dia Mundial LMC.
Se tienen estimados 20 impresiones de esta pieza ya que
se tienen en cuenta varias empresas a las que se desea
mandar solicitud. Solo las que acepten o den citas. Esto se
esta iniciando el 5 de junio para trabajar cada semana con
cada empresa, hasta llegar al mes de Setiembre en que se
aproximan las fechas del evento y se tuvo que haber logrado
el objetivo de recaudacion de fondos.

Material digital

Video: esta pieza ayuda areforzar al eventoy participaciéon de
empresas o personas individuales que se desea concientizar
y sensibilizar para que apoyen a la Asociacion Asopaleu, en
donde se va colocar en redes sociales especificamente en
fan page de Facebook, para serlo mas viral. En este medio
se estara subiendo cada mes desde tres meses antes de
esta actividad, y se estara subiendo cada quince dias.
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También se distribuira a empresas o personas individual es,
solicitando ayuda econdmica para personas que acepten la
solicitud y den cita para mostrar este video y concientizar
a estas personas con el fin de recaudar fondos para la
asociacion Asopaleu. Este video ira dentro de un CD
acompanado de una carpeta y carta solicitando el apoyo
a dichas personas estas piezas son impresas y llevan una
misma imagen visual para crear al grupo una imagen grafica
de la asociacidon Asopaleu.

Banners: Estas piezas seran digitales en medio de redes
sociales, especificamente en Facebook, se estara colocando
desde el 1 de julio del 2016 se iniciara cada semana a colocar
dos banner por semana.

* De la semana 4 al 10 julio la primera fase de banners de
dando a conocer la actividad

* De la semana 11 al 17 julio segunda fase de banners con
el mensaje de concientizar

* De la semana 18 al 24 julio, empezando con dar a conocer
a los pacientes de Leucemia Mieloide Cronica principalmente
a los nifos que Asoapelu ayuda.

* De la semana 25 al 31 julio tercer fase de banners de
paciente

* De la semana 1 al 7 de agosto cuarta fase de banners
siguiente banners de paciente

* De la semana 8 al 14 agosto quita fase de banners de
paciente

* De la semana 15 al 21 agosto sexta fase de banners de
apoyo a la Asociacion
De la semana 22 al 28 de agosto séptima fase de banners
promocionando Dia Mundial LMC solicita ayuda para la
actividad Dia Mundial LMC.



Ultima semana de banners, sexta fase en Facebook cada
semana de 29 de agosto al 4 de septiembre en donde se
solicita ayuda para la actividad Dia Mundial LMC

Se finaliza con estar subiendo constantemente el banner y
de la actividad para estar recordando la actividad que es el
22 de septiembre del presente afio en el Hotel Conquistador
con pacientes, familiares y doctores para festejar y ayudar a
las personas con esta enfermedad, ese dia.

Post Facebook: Conjuntamente a las publicaciones de los
banners se estara apoyando este material con post, con el
proposito de viralizar la campafa de concientizacidon del Dia
Mundial de Leucemia Mieloide Cronica. A diferencia de la
publicacion de los banners estos solo pueden ser visualizados
por los seguidores de la pagina oficial de ASOPALEU.

Los post responderan a un proposito publicitario en el cual
esta publicacion permite “compartir’ aumentando el numero
de personas que se informaran de la actividad; propiamente
las personas que sean seguidoras del perfil de la asociacion.

Queda a discrecion del cliente hacer pago de la publicacion
para viralizarla y que esta publicacion tenga un mayor
alcance.
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* De la semana 4 al 10 julio la primera fase de banners /
post de dando a conocer la historia del paciente, mediante
un link al que se puede acceder.

* 11 julio segundo fase de banners / post de dando a conocer
la historia del paciente, mediante un link al que se puede
acceder.

» 18 de julio empezando a dar a conocera los pacientes
de Leucemia Mieloide Croénica principalmente los nifios que
Asoapelu ayuda

» 25 dejulio tercer fase de banners/ post de dando a conocer
la historia del paciente, mediante un link al que se puede
acceder.

* 1 de agosto cuarta fase de banners / post de dando a
conocer la historia del paciente, mediante un link al que se
puede acceder.

» 8 de agosto quita fase de banners / post de dando a
conocer la historia del paciente, mediante un link al que se
puede acceder.

* 15 de agosto sexta fase de banners / post de dando a
conocer la historia del paciente, mediante un link al que se
puede acceder.

» 22 de agosto séptima fase de banners / post de dando a
conocer la historia del paciente, mediante un link al que se
puede acceder.

Ultima semana de banners / post , sexta fase en Facebook,
29 de agosto dando a conocer la historia del paciente,
mediante un link al que se puede acceder.

Se finaliza con el ultimo banner / post el 22 de septiembre,
terminandose en dar a conocer a los pacientes con su historia
y el suefio que desean cumplir.



Estas piezas serdn digitales en medio de redes sociales, especificamente en Faceboak,
Banner se egtars colocando deade 1 de jubo =& iniciers ceds semana & colocar dos Danner por

De la semana | La primera fase de banners de dando a conocer |a aclividad
4 al 10 julia

D1E'II h&"ﬁ“ﬂf Segunao fase de banners con el mensaje de concentizar

De la semana| Empezando a dar a conocer los pacienies de Leucemia Misloide Cronica principalmsente
18 al 24 julio | o5 nifos qua Asocapalu ayuda

n;&:?ﬁ?: Tercer fage de banners de paciente

De la semana | Cuarla fase de banners siguisnte banners de pacents
1 al T agosto

D la semana
fasa de banners de pacents
Bl 14 Chuinta fase de pa

D¢ la semana | Sexla fase de banners de apoyo a la Asociacidn
15 al 21 agosio)

De |a sermana | Séptima fase de banners promecionando Dia Mundial LMC solicita eyuda para la activi-
22 &l 28 sgostal  dad Dia Mundial LMC

29 agosto al | tima semana de banners en donde se salicita ayuda para la actividad Dia Mundial
4 gapliembre | LMC

22 da Se inaliza con estar subiendo conslaniemenie el banner para estar recordando la
sepliembre activided en el hotel conguisiador con pacientes, familiares y dociores.




Conjuntamente a lss pubkcacones de los banners s2 estard apoyvando este material con
post, con & propdsito de wiralizar la campana de concientizacion ded Dia Mundial de
Lewcerma Migloide Cronica. A diferencia de la publicacion de ks banners estos solo
T pusden ser visualizados por los seguidores de la pagina oficial de ASOPALEL, los past
 Post de _ responderan a un propdsito publiclano en el cual esta publcacdn permide comgarir
m sumeantando el nimens de personas gue sa iInformaran de ka3 actrvidad sin que propiamente
lzs personas ssan seguidores dal perfil de la ascciacdn. Queda a discrecion dal chente
hacer pago de B publicacion para vwalzarla y gue esia publicacion tenga un mayor
alcance,

Eﬁhm La primera fase de banners / post de dando a conocer la historia del paciente, mediante
4al10julic | un link al qua 58 pusde accader.

Segundo fase de banners | post de dando a conocer la hisloria del pacienle, mediane

'“:_]""“ un link al gue s& puede acoeder.

TIEMPOS BT P Empezando a dar a conocer los pacienies de Leucemia Mieloide Crénica principalmente
i Ioe nifios que Asoapelu ayuda

ﬁ‘h!—iﬁ Tercer fasa e banners’ post de dando 8 conocer |8 hestona del paciants, madiants un
' ik al que se puede acceder,

’I-::.:i | Cuarta fase de banners / post de dando a conocer la historia del pacients, mediante un
AR RGOS | ik al que s pusde acceder.

s ) (huits faee de banners / post de dando a conocer |a histona del paciante, maediants un
808 800Si0 | 4y o qua se pusds accader.

i ﬁ‘ﬂlm sexta fase de banners | post de dando a conocer |a historia del paciente, mediante un
- | link al que se pusde accedaer

e & Bgost _ | Séphima fase de banners / posi de dando a conocer |a hisfona del pacenie, medante un
“F:Eﬁ =" | link al gque se puede acceder.




[tirma semana de banners | post | saxta fase en Facebook, dando a conocer la historia
del paciente, mediante un link al que se puede accader,

Se fmakza con &l ulmo banner | post lerrmnando se dar & condoer & |0s pacienes oon
au hestona y el suefio gue dessan cumplir.
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Aplicacion de
imagen central cmo
punto focal.

Elementos
aplicados como eje
central.

Aplicacion
jerarquica de
imagen, titulo y
contenido, texto.

Distribucién
mediante el
espaciado amplio.

FASE 1 JERARQUIA:

Mediante el estudio del grupo objetivo a que se enfocarian los
materiales, se evidencié una estructura de lectura jerarquica.

Segun Muller B. (2003), la interaccion 6ptica entre elementos
situados de manera espontanea son el resultado de una
estructura que los coordina. De esta manera el apoyo en
el elemento grafico de imagen se resaltdé en los tipos de
diagramacion bocetado, en donde se describe un orden en
jerarquia, de imagen, titulo y texto de contenido, haciendo
uso de espaciado en temas de limpieza y distribucion de
cajas de texto.




Diagramacion mediante moddulos visuales, reticula Interaccion de elementos graficos contextuales, con guia
aplicada de manera vertical y horizontal, titulo y texto con de lectura mediante dimensiones de tamano, alineacion al
diferenciacion en tamafo y punto escencial, es imagen, ya centro con espaciado amplio en laterales.

sea logo o icono.




Texto dispuesto
por modulos, en la
composicion.

Uso de espaciado
entre los elementos
graficos de la
composicion.

Uso de la pieza de manera horizontal, de modo que ayude a
la fluidez de la lectura y la composicion grafica.

FASE 2 ESPACIOS VISUALES:

Se decidié apoyar el orden visual y de lectura en base a
tamanos y el uso de limpieza en la composicion, en el
bocetaje de las piezas independientemente de su funcion,
se experimentd con la aplicacion de modulos de texto con un
espaciado entre cada uno de ellos, siendo estos reducidos
pero con el fin de identificar los médulos. En cuanto a las
disposicion de la reticula, fué en base a las respuestas del
grupo objetivo que se identificaba con la poca lectura. En
cuanto al punto de atencién se referian a lo grafico, de esta
manera se decidio resaltar el area de imagen en comparacion
a la del texto de contenido.




En retiouls disponer dreas de

elementos graficos no solo texta .

Acompafamiento de elemantios
de apoyo de texto como lo es
logotipo, firma y datos.

Orden jerargquico en alementos
graficos corno punto focal, ¥
cacundarks el contenido en texto

WS AR,

FASE 3 DISPOSICION DE FORMATO:

En cuanto a la disposicion del formato, fue tomado en cuenta
el estudio de disefio del grupo objetivo, el cual se identifica
con imagen, titulo y texto de contenido. Teniendo en cuenta
estos aspectos, la diagramacion se continu6 desarrollando
de manera jerarquica, con la variante que esta varia en
cuanto a la funcionalidad de la pieza. Se utilizé formato
horizontal y vertical, esto diferia en el aprovechamiento
de la pieza. Asi también con la interaccion de imagen con
tipografia. La disposicion de las piezas depende de la funcion
que estas tengan, esto no solo para aprovechar la dimension
del espacio con el orden si no también con la fluidez de la
lectura.




Interaccidn en compasicion ¥ elemeanto
distintivo de linea grafica.

. Diagramacion jerarquica con lectura fluida con espacios de

_ texto reducidos, no se desea tener sobre cargo de texto.
Utilizacion de titulos ¥ textos secundarios.



Lectura visual de izquierda a
derecha con el espacio lateral
para evitar sobre cargo de
imagen.

Espaciado lateral con jerarquia
de imagen, titulo y texto.

FASE 3 DISPOSICION DE FORMATO:

Disposicién de los formatos en base a la funcion de la
pieza, si es vertical u horizontal, para el aprovechamiento
de espacios tanto para disposicion de texto para propiciar
la fluidez en la lectura. También permite incluir elementos
graficos sin afectar el orden y limpieza.




Separacion de elementos Aplicacion de imagen Alineacion central con IUso de jerarquia en
dentro de la composicién sobre imagen, esto puede lectura visual de izquierda disposicion de elementos
como espaciado lateral.  ser imagen de ilustracion a derecha, icono, en reticula.

o fotografia. fotografia o texto.







Mediante la eleccion de las figuras de circulo,
lineas guias imaginarias, elementos repetitivos o
repeticion en composicion. Uso de abstraccion
media en manos y corazén se trabajaron
propuestas tomando referencias para formar
nuevas propuestas.




Bajo esta linea grafica que utilizo las caracteristicas
previamente descritas, se unieron todos los elementos de

cada una para formar una nueva propuesta que de alguna
manera representara el conjunto de propuestas anteriores.
Uso de circulo como punto focal aplicado con figura fondo y
uso de espacio vacio.

Delineacién o de contorno con linea imaginaria del circulo
que representa el mundo.

Repeticion de los elementos dentro del mundo con
abstraccion alta representativas de personas dentro del
mundo y células dentro del cuerpo.

Aplicacion de manos abstractas partiendo de fuera a

dentro, siempre conservando el punto focal al centro,
haciendo énfasis a una pieza equilibrada.




FASE4 VARIANTES IMPRESAS Y DIGITALES:

Piezas digitales varian en que todas las piezas poseen una
orientacion horizontal, esta decision es debido a la tarea
que las piezas deben cumplir y la ubicacion en donde se
visualizaran. Sin embargo se respeta el uso de espaciado
y limpieza en disposicidn de imagenes titulos y textos, con
base a una estructura jerarquica.

Piezasdispisastas hanzontalments, para Lecturavisual de izquierda a derecha
lectura wisual y aprovechamiento de espa- pensado para graficos de mayor peso en
cigr. punto focal izquierdo.



FASE 5 FIGURAS Y FORMAS:

Segun Gerar R.(2000). el minimalismo es toda estructura
donde se reduce a menos elementos necesarios.

Segun Tzel (2001) un logotipo es la esencia grafica que
acumula un gran significado contextual.

Tomando en cuenta estas caracteristicas se experimenté en
bocetos el uso de contornos imaginativos y la abstraccion.
Asimismo también la interactividad o union de tipografia con
figura. Sobre todo las figuras transmitian directamente la
esencia del concepto en referencia al rasgo humano.

Utilizacion Abstraccion de
de contornos manos.
imaginarios.
Repeticion en Unién de elementos Sobre entendimiento  Figura fondo y
composicion. en torno a punto focal. de figuras. abstraccion.



FASE6 UNION DE PROPUESTAS:

En base a distintas lineas graficas se combinaron aspectos
puntuales que se deseaban reflejar o transmitir. Se utilizd
figuras geométricas de manera que estas brindaran soporte
y estabilidad en la composicién, asi también como uso de
lineas de contorno imaginario para formar figuras abstractas.
Estas, tomadas de varios bocetos para formar uno nuevo.

Juego de texto y Lineas guias curvas y Referencias Soporte en repeticion
figuras dentro de la rectilineas. abstraidas de de elementos para
composicion. mundo-circulo. composicion.




Varias propuestas de ambas lineas graficas anteriores, de
manera que profundicen tanto en la repeticion, uso de lineas
guias, abstraccién y manejo de punto focal mediante la
disposicion de los elementos.

Propuesta que maneja gestos mediante posicion de manos
en repeticion que guian al lector hacia el entorno, que en
abstraccion el mundo identifica un corazén, dentro del cual
esta formado por varias posiciones de elementos y tamafo
que permite la interpretacion de contornos imaginarios.
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Liso de paleta de colares, r;l-gi:l'r.:irint an In-gnl_'ip-n de asociackdn v an muasiras
miscroscopicas de oflulas de cancer, Aplicedo en paletas de color en tanalidades,
tanta como colores palides v colores fuertes: de manera que estas paletas de colo-
res s presten para hacer ejercicios y poder tener una decision amplia para termar
decishones.
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TIPOGRAFIAS PRELIMINARES

En basea al uso y aplicacion de piezas que tendra el contenido se optd por la eleccion de dos tipos letra, una tipografia
primaria y la otra secundaria. El propésito de esta aplicacién de dos distintos tipos tipografias es la jerarquia visual en la
lectura. Es por esto mismo que en la eleccién de tipografias una de ellas es de un estilo Bold y la otra es estilo Regular para
que permita crear una diferencia visual en el momento de combinarlas.




FASE 6 UNION DE PROPUESTAS / DIGITAL:

Tomando en cuenta las posibles disposiciones de las figuras
y de construccion, se recurrio a digitalizar la propuesta
para preparar la aplicacion de color y reproducir propuestas
acordes a los colores estudiados, como también contemplar
el uso de tonalidades, colores solidos o técnica mixta.




FASE 6 UNION DE PROPUESTAS / DIGITAL:

Aplicacion de paleta de color acorde a referencias
fotograficas, tonos perceptibles en psicologia y significado
y colores de logotipo de la asociacion. Cambio en figuras
tanto en su dimensiéon como también en el gesto que se
desea transmitir.




FASE 6 UNION DE PROPUESTAS / DIGITAL:

Se experimentd en reduccion de tonos, estos tonos se
basaron en referencias fotograficas, esto se tomé en cuenta
en cuanto al concepto, las tonalidades denotan o hacen
referencia al cambio. Asi como se experimenté con el uso
de color base en tonalidades, se manejo distintos modos de
disposicion de las figuras, estas partiendo de un punto focal
central.




FASE6 UNION DE PROPUESTAS / DIGITAL:

Mediante el uso de distintos tonos, colores y dimensién de
formas se aplicdé a la composicion tipografia, la cual dado
el estudio previo hacia referencia a tipografias sin muchas
variaciones en su contorno y que estas fueran gruesas y
claras para una lectura directa sin que esta crée confusion.

LEUCEMIA MIELOIDE CRONICA

MUNDIAL

LEUCEMIA MIELOIDE CRONICA




FASE6 UNION DE PROPUESTAS / DIGITAL:

Reduccion de numero de figuras en la composicion con el
uso de tipografia en la estructura, asi como también variables
lipos de letra, basadas en estudio previo a grupo objetivo.

LEUCEMIA MIELOIDE CRONICA

LEUCEMIA MIELOIDE CRONICA




FASE 6 UNION DE PROPUESTAS / DIGITAL:

Integracion de tipografia dentro de estrctura de logotipo, con
variantes en dimension y disposicion de figuras dentro del
plano.




FASE6 UNION DE PROPUESTAS / DIGITAL:

Variantes en dimensién de tamano en formas de tipografia
y de figuras, trata de punto focal mediante guias de lectura

imaginarias.

LEUCEMIA MIELOIDE CRONICA m!.! Enm!‘m !.«




FASE 6 UNION DE PROPUESTAS / DIGITAL (NUEVO)
LOGOTIPO:

Mediante un estudios de la propuesta anterior, se encontro
que el icono que se eligi6 no cumple funciones de icono
y que la figura estaba con gran carga de elementos en
composicion, asi también como falta de medida x, icono no
funcional para reduccion y excesivo numero de repeticion en
formas. Como resultado se decidio el estudio de una nueva
propuesta en base a una simplificacion de la primera, en
nivel de composicion, paleta de color y numero de figuras.

117




FASE 6 UNION DE PROPUESTAS / DIGITAL (NUEVO)
LOGOTIPO:

Reduccion de colores y formas graficas en cuanto a numeroy
disposicion en el plano con distintas maneras de interaccion
y unién




FASE6 UNION DE PROPUESTAS / DIGITAL (NUEVO)
LOGOTIPO:

Eleccion de elemento representativo en dos formas creando
una nueva, esta composiéon se basa en el concepto e
identifica a la denotacion de humano en mano, corazon y
rostro.

DI
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FASE 6 UNION DE PROPUESTAS / DIGITAL (NUEVO)
LOGOTIPO:

Manejo de colores en propuesta en conjunto de figura y
tipografia seleccionada en base a estudio de grupo objetivo,
y paleta de color elegida en base a logotipo de asociacion y
psicologia del color en cuanto a su significado.
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FASE 6 UNION DE PROPUESTAS / PIEZA DIGITAL:

Manejo de limpieza visual en base a referencia de aplicaciéon
de estilo minimalista en espacios en blanco y disposicion de
elementos. La disposicion es acorde a la diagramacion de
jerarquia para una lectura fluida. Propuestas trabajadas con
el fin de ser piezas digitales en RGB.

BANNER




FASE 7 PROPUESTAS ILUSTRACION ROSTROS / DIGITAL E IMPRESO:

llustraciones trabajadas con el propésito de ser dispuestas en medio impreso CMYK y digital en RGB. Las ilustraciones se
basan en el concepto de "Humano y Rostros™ en los que se desarrollaron con una técnica vectorial, utilizando una fotografia
real del rostro y trabajado a similitud a la par de ella utilizando como referencia una paleta de color propia de cada fotografia.
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Las propuestas preliminares siguientes se trabajaron en
un concepto de ‘Rostros humanos uniéndose a cambios
positivos".En esta propuesta se muestra la evolucion del
logotipo (preliminar) en donde la reduccion de elementos
visuales en la composicién anterior del icono es evidente,
se baso en el concepto de rostros en donde la mano es el
‘Rostro’, la union se identifica en la figura abstracta dentro
de la mano que es un corazon, ésta composicion es un
tanto organica y la referencia al cambio son las tonalidades
de color bajo un estudio de paleta de color en referencia a
ciencia y salud de las células cancerigenas. Las propuestas
guardan el uno de jeraquia visual y de lectura en sus espacio
en blanco y limpieza, asi también como una diagramacion
jerarquica dentro del plano en nivel de imagen, titulo y texto
de contenido.
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VALIDACIONES CON

EXPERTOS

Con el fin de proponer una propuesta funcional en todas
las areas de diseno, se desarrollaron instrumentos
que respondieran a interrogantes que atacaran puntos
necesarios para obtener opiniones y recomendaciones que
apoyen cambio sugeridos para una mejor propuesta, la cual
se cumple con una entrevista con cada experto el cual actua
como usuario de las piezas y se pretende la colaboracion de
responder una serie de preguntas que como resultado, estas
poseen una interpretacion para luego iniciar con cambios
que en la propuesta.

Se desea evaluar la funcionalidad de las piezas y buscar
tener una retroalimentacién externa que nos ayude a mejorar
la propuesta, en donde valid6 con 3 grupos de expertos, en
este caso seran tres el grupo de expertos.

Expertos en Disefno
Expertos en el tema
Grupo objetivo
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GRUPO OBJETIVO:

En lainterpretacién del grupo objetivo, resalta con un 90% en
que se encuentra clara la distincién de la tematica en cuanto
al tratamiento del tema desarrollado y como éste se adecua
de manera grafica, opinan que si resuelve la necesidad del
proyecto. El 70% de los evaluados, interpretan claramente
las figuras dispuestas en la propuesta, mas un 30% muestra
confusién. El 50% opinan que la tonalidad utilizada en la
propuesta es de acuerdo al concepto pero el otro 60% no
cree que la tipografia sea legible, por lo que se recomienda
hacer estudio de mas propuestas de tipografia.

EXPERTOS EN EL TEMA

En la interpretacién de los resultados de expertos en el
tema, el 80% identifica claramente la tematica de salud y
el tratmiento del tema, distinguen el uso jerarquico en la
composiciéon de los elementos en la propuestas. El 75%
tiene una comprension clara de las figuras y la construccion,
aunque el otro 25% muestra dificultad para tener lectura
de la interpretacién de la figuras y su significado. El 75%
opina que el uso de la paleta de color es el adecuado y es
coherente en la tematica de salud. El 70% opinan que las
tonalidades en el logotipo no ayudan en la lectura, haciendo
referencia en las tonalidades de la tipografia, por lo que se
sugiere evaluar el uso de tonalidades mas calidas en la letra
y de igual manera intentar hacer uso de otra linea tipografica.

EXPERTO EN DISENO

El 95% de los expertos de disefio consideran que el
tratamiento visual de la forma en base al contexto de salud
es claro y funcional. El 80% de los expertos en disefio grafico
opinan que la paleta de color es puntual y hace referencia al
tema, sobre todo el uso de tonalidades en la composicion;
el 20% de los evaluados indican que les parece que el color
morado no hace referencia a temas de salud. El 50% opina
que las tonalidades en la tipografia no ayuda la lectura, y
que el cambio tan radical de formas en la estructura del
titulo crea confusién y no permite la comprension clara.
Se recomienda hacer uso de tipografias en familia, o que
posean los mismos rasgos, y evaluar el uso de tonalidades
mas calidas en la tipografia.




CAMBIOSA

NTES

DESPUES

OBSERVACIONES

ISOTIPO

Cambio en formas y
profundidades de formas
para lograr una
comprencion clara.

Isotipo

En la primer propuesta no
se logra distinguir la forma
que desea comunicar en la
figura abstracta, de la
misma manera no se logra
conectar con el concepto
en (rostros) ni (humanos),
de esta manera para
reforzar el conceptoy
lograr la compresion de la
figura se trabajo en el
contorno de la figuraen la
profundidad de los dedos
para aclarar la formay
percepcion del dedo en su
abertura. De esta manera
apesar que la figura es
abstracta logra
comprenderse que la
figura es una mano

TIPOGRAFIA
PRIMARIA / SECUNDARIA

Cambio de tipografia en la
tipografia primaria, con el
fin de crear unidad con la
tipografia secundaria.
Cambio en tonalidad de
color en tipografia
secundaria.

DIA MUNDIAL

DIA MUNDIAL

La tipografia que se dispu-
so en primera instancia de
la propuesta, tenia varia-
ciones en su estructura que
visualmente rompe con la
linea de construccién de la
tipografia secundaria, se
observaba un contraste
exagerado en la forma de
las tipografias, siendo una
grande y con uso de curvas
en su construccion.
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Cambia en Tonalldad
pantone en tipografia
secumdaria, apovando |a
jerarquia visual tanto de
bagura & tambien coma
en transmision del mensaje
sin varlaciones tam
contrastantes que
dificultan la lectura,

Se madilicd la tonalidad da
la tipegrafia secundasia, en
donde la tonalidad del
prantons propuesto mo
ayudaba ala lectura v
dificultaba estabdacer un
reconacmients de texto
en una distancia no muy
lejana.

Se modifico la estructura
en la tipografia, de manera
que el tamano de la letra
fuara mas granda, con
fim che quie la bectura sea
Thuidha,

Se hizo cambio en la linea,
¥ AuUn que asta &5 mas
reducida, peerrmite atar ka
linea grafica del diseho con
las plezas rmediants e uso
del elemento de la linea.
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CAMBIOSA

NTES

DESPUES

OBSERVACIONES

Cambio de tipografia en la
tipografia primaria, con el
fin de crear unidad con la
tipografia secundaria.
Cambio en tonalidad de
color en tipografia
secundaria.

Cambio de jerarquia en la
diagramacion de los textos.
Con el propdsito de una
lectura fluida en limpieza

y orden de estructura.

TIPOGRAFIA
TERCIARIA

Cambio de tipografia en la
tipografia terciaria, con el
fin de crear unidad con la
tipografia secundaria en
base a uso de espacio en
blanco y limpieza.
Aplicacién de la misma
tonalidad.

DIA MUNDIAL

DIA MUNDIAL
IEUCEMIA AJELOIDE CRONICA

22 SEPTIEMPRE

22 SEPTIEMPRE

PIA MUNDIAL

DIA MUNDIAL
LEUCEMIA MIELOIDE
CRONICA

11 SEPTIGMBERE

22 SEPTIEMBRE

tipografia secundaria se
aprecia con una construc-
cion uniforme en sus
lineas.

Se hizo cambio de ambas
tipografias, tanto la tipo-
grafia primaria como la
secundaria, la primaria se
optd por una tipografia
que en su construccion
fuera uniforme y seria con
un grosor mas pronuncia-
do pero de igual manera
con unas construccion
creativa, con el propésito
de brindar soporte a los
objetivos de vincular al
grupo objetivo con que es
una actividad positiva y
seria sin transmitir tristeza.

La tipografia secundaria se
dispuso en prioridad al uso
de espacio para facilitar la
lectura y entendimiento,
de esta misma manera se
manejo una jeraruia de
doble linea para el texto
secondaria para brindar el
tamano apropiado y
unidad con la tipografia
primaria, en formas 'y
construccion.
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FASE 9 PROPUESTAS FINALES / DIGITAL Y IMPRESO:

Las propuestas preliminares siguientes se trabajaron en
un concepto de 'Rostros humanos uniéndose a cambios
positivos".En esta propuesta se muestra la evolucion del
logotipo (preliminar) a uno final, donde la disposicién de
la forma y texto es distinta. Cambié de eje visual vertical
a horizontal en donde la lectura es aun mas clara, no solo
al hacer reduccién sino tambien en un entendimiento claro
y equilibrado entre la figura y el texto. La eleccién de la
tipografia se baso en el estudio del disefio del grupo objetivo.
La dimension de las ilustraciones también cambiaron y se
marco presencia de ilustraciones de rostros en un contexto
de concientizacion para mejorar tanto los objetivos del
proyecto como el concepto en el que se trabaja la propuesta.
Se mantiene el uso del estilo minimalista en los espacios,
limpieza visual y aplicaciéon de color blanco, diagramacion
jerarquica en nivel de imagen, titulo y texto de contenido.
Piezas trabajadas en formatos de CMYK para recursos
impresos y RGB para recursos digitales.
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FASE9 LOGOTIPO MEDIDA X:

Se presentan las proporciones de espacio en la construcciéon
de la pieza que es el logotipo, de esta manera se ubica la
distancia de los elementos en base a una medida especifica,
esto significa conocer la distancia y proporciones que existen
entre los elementos graficos del logotipo.
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Le invitarmos a formar parte de este maravilloso proyecto de vida, en el cual estard apoy-
ando a packentas y famillas que estdn entrando a una etapa desconocida,
“Leucernia Mieloide Crdnica” o “Tumores GIST

La actividad se real en el Hotel Conquistador, el dia 22 de Septimbre en
Horarko de 8200 a 17:00hrs
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eudhotmailcomASOPALEU Entidad peivada, sin fines de lucro, apolitica y laica. Es la primera
organizackin nacional dedicada al cuidado v ayuda de pacientes adultos con Leucemia
Migloide Crénica y Tumores GIST en Guatemala. Contacto: Sivia Castillo de Armas. [as y
horarios de atencién, previa cita: martes y jueves de 9:00 a 12:00 horas,

Entidad privada, sin fines de lucro, apolitica y laica, Es la
primera organizacion nacional




DIA MUNDIAL
LEUCEMIA MIELOIDE

—— CRONICA—

22 SEPTIEWBRE

~ ASOCIACION DE PACIENTES
|. CON LEUCEMIA MIELOIDE CRONICA

En agradecimisnio o

Por su destacada participacidn en
“Gratitud por ka vids 20157




PIA MUNDIAL
LEUCEMIA MIELOIDE
—— CRONICA—

22 SEPTIEMBRE

p-uhl:a laica. E= Ia
nacioral




DIA MUNDIAL

LEUCEMIA MIELOIDE
—— CRONICA —

22 SEPTIEMBRE

ACTIVIDADES

Hotel ¥y Confarence Center COMNOLUISTADOR
Haorario de %00 a 17:00hrs an donde hay
refrigerios actividades y muscha alegria,
Fecha 13 Septiembre 2015,

asapabihaimaloom  RIFRIASIFALEL Celube 5300 - 1130

Emtrad sl

HORARIO

rticipantes
[para fifos

nal £ Almuerzo

Programa




PIA MUNDIAL
LEUCEMIA MIELOIDE
—— CRONICA—

11 SEPTIEMBRE

é : AYUDANOS

ASDRALEL A CUMPLIR NLJESTEOS
asopateuphotmail com SUENOS

FACEBOOR ASOPALEL
Cedular, 5201 - 4130

Folder




DIA MUNDIAL
LEUCEMIA MIELOIDE
—— CRONICA—

22 SEPTIEMBRE

AYUDANOS
A CUMPLIR NUESTROS
SUENOS

ascpaleiszhatmalloam
FACEBCOR ASOPALELD
Calular. 5200 - 4120

CD




DIA MUNDIAL é
|.EUCEM|CAi MIELOIDE =1

ssssssssssss

DPIA MUNDIAL ()
LEUCEMIA MIELOIDE 2
—QRONICA—

SOY WILLIAM

ALEXANDER G.
. CONOCE MIHISTORIA

SOY ERWIN

VANEXEL ARGUETA
CONOCE MI HISTORIA

PIA MUNDIAL é
LEUCEMIA MIELOIDE /&=

DIA MUNDIAL

LEUCEMIA MIELOIDE =1

——CRONICA— o AFESIED
w2 sernemene o . 000 WS oo

SOY JENNIFER SOY RUDY
CELESTE GRAMAJO DAVID SALES
CONOCCE M| HISTORIA CONOCE MI HISTORIA
fj | —
| N

:")|I|l |: |

Post Facebook




DIA MUNDIAL : é PIA MUNDPIAL g
LEUCEMIA MIELOIDE ' - LEUCEMIA MIELOIDE
RONCA— * B ——CRONICA— e

ssssssssssssssssssssssss

SOY AUGUSTO

RENE ESTEBAN S . f
CONOCE MI HISTORIA w

T A CUMPLR NUESTROS |
/\ SUENOS

DIA MUNDIAL DIA MUNDIAL
LEUCEMIA MIELOIDE LEUCEMIA MIELOIDE 4
—— CRONICA— i —— RONICA— i

nnnnnnnnnnnn

SOY JOSE DANIEL E.
CONOCE MI HISTORIA



SOY AUGUSTO
RENE ESTEBAN S .

FACIENTE DE LEUCEMIA MIELCIDE CROMICA

DIA MUNDIAL ¢
LEUCEMIA MIELOIDE

LEUCEMIA
MIELOIDE

CRONICA

3 i R
DIA MUNDIAL /,
EEEEEEEEEEEEEE o — LEUCEMIA MIELOIDE t.‘

SOY ERWIN
VANEXEL ARGUETA

FACIEMTS OF LELMCEHIA MIELCHDE CROMICA

22 SEPTIEWBRE ikl

SOY JENNIFER

CELESTE GRAMAO SOY RUDY

DAVID SALES

PACIEMTE DE LEUCEMIA MELGIDE CROMICA

DIA MUNDIAL

uuuuuuuuuuuuuuuu DIA MUNDIAL _35

EEEEEEEEEEEEEEEE

zzzzzzzzzzzz

Banners Facebook
s



SOY
JOSE DANIEL E,

FAEIEM I E Lk LEUEI=FLA MIELSILE CHCTHICA

DIA MUNDIAL g
LEUCEMIA MIEIA.OIDE | ==

SOY LUIGI
ALEXANDER P.

FACIENWTE DE LELCEMIA, MIELOIDE CROMICA

DIA MUNDIAL
lEUCEMIcAimIELOIDE

—— CRONICA——  wtzamt
22 wabe

SOY WILLIAM
ALEXANDER G.

PACIEMTE DE LELCEMIA MIELZIDE SRAMIZA

LEUCEMIA MIELOIDE

—— CRONICA——  meitam
12 sepTiewbat

DIA MUNDIAL é




JENNIFER

‘STE GRAMAJO

LELICEMIA
MIELOIDE | .
MICA




PROPUESTA FINAL Y FUNDAMENTACION

168



Lapropuestadelisotipo se realizé en base al concepto “rostros
humanos uniéndose a cambios positivos”, bajo un estilo
minimalista con la funcién de identificar las piezas graficas
de la campana a realizar, con el propdsito de concientizar.
El icono se utiliza como elemento grafico de identidad de
la campafia, con el propdsito de brindar memorabilidad y
promocionar la campana de solidarizacion.

El isotipo es una figura abstracta que hace referencia segun
el estudio del grupo objetivo, a dos figuras que se identifican
con el objetivo del proyecto: concientizar; de manera que
la respuesta del estudio refleja que las personas identifican
la solidaridad con el elemento de la mano y el corazon.
En base a este resultado se utilizan ambos recursos de
la mano y el corazén bajo una abstraccion que determina
una composicidén organica, referente a la interpretacién del
concepto en cuanto a la referencia del cuerpo humano. Se
identifica a esta figura bajo conceptos fisicos, como lo es
la sangre, mano y células, que bajo el soporte del corazon
facilita la interpretacion conceptual de la figura.

Rostros: bajo el estilo minimalista se representan figuras
abstractas asi también como en un nivel de composicion.
Estas figuras en complemento con otras forman una pieza
que identificara lo fisico en rasgos humanos. Se aplicara
figuras abstractas simples que no identifican un mensaje por
si solas, pero la suma de estas figuras, que son vectoriales,
conforman la representacion de una parte del humano.

Unen: se representara de manera que detalla la unificacion
de los componentes utilizados para crear la composicion. La
constitucidn del cuerpo humano como un ser viviente es la
base de la union de células, éstas son las que representaran
las figuras abstractas simples que al unirse con mas figuras
forman una idea visual humana.

L AAv,

Cambios: la aplicacién de cambios se hara presente en
el uso de paleta de color, los cambios de tonalidad y de
formas constantes, integraran el uso y aplicacion de cambio.
Mediante la composicidn visual se espera tener como
respuesta un cambio en el grupo objetivo.

" e
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Positivo: la aplicacion de rasgos mediante lineas y
construcciones de la figura se representa en las sencillez
de la estructura de la composicion organica. Expresiones de
los gestos en la estructura de las lineas y contornos, son los
detonantes de la palabra positivo bajo el apoyo de la paleta
de color.

blanco
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Logotipo final, en donde se apoya la figura en el uso de la
tipografia y especificacion de tonalidad en pantone, que en
base al estilo minimalista se identifica la construccion de la
figura, la seleccion de la tipografia, el uso de espacios en
blanco y limpieza en jeraquia visual. Aplicacion de paleta de
color sobre el estudio de salud basandose en el concepto y
reflejado el cambio y unién mediante las tonalidades.

DIA MUNDIAL
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CRONICA

21 SEPTIGMBRE

PANTONE 2617C PANTONE 2613C PANTONE 270C

Se utiliza una tipografia titular bold con el propésito de brin-
dar una mayor presencia en la lectura del titulo (tipografia
titular) y el uso de tipografia (secundaria) bajo una estruc-
tura cuadrada con uso de un espacio entre linear acorde al
estudio realizado al grupo objetivo y hace referencia al estilo
minimalista en su estructura y composicion.



DIAGRAMACION Y RETICULA

La elaboracion de las piezas graficas se disefiaron bajo
lineamientos y aspectos que se deben representar en
todas las piezas para que se perciba coherencia en el tema
desarrollado. En el tema de reticula y diagramaciéon dadas
las piezas solicitadas que en cierta manera son propicias
a manejar un mismo estilo de diagramacion, se aplica la
diagramacién jerarquica en donde se busca la organizacion
adaptada en relevancia y funcionalidad Marin, F.

Dentro de la diagramacion se dispuso una guia de lectura
para el grupo objetivo, desplegando las piezas en un orden
coherente en tamanos, color y ubicacién; de manera que la
lectura sera de arriba hacia abajo, teniendo como punto de
partida imagen, titulo y texto o contenido. Esto es decidido
mediante los resultados de estudio del grupo objetivo que
gustan de diagramacion estandar con orden, que invite a la
lectura sin sobre cargo de texto (estudio grupo obj. encuesta)

La diagramacién jerarquica se encuentra aplicada por dos
aspectos mas que corresponde a cumplir; union, palabra
tomada del concepto: unen, estos dos aspectos son el
espaciado y el entrelineado y el uso de caracteristicas de la
tendencia minimalista; el espaciado y entrelineado provee
gue en la composicidén se encuentren espacios libre en donde
crea armonia visual en texto y contenido, sin embargo este
espaciado es aplicado a las caracteristicas que se tomaron
del minimalismo (menos es mas) (orden) (limpieza) se evita
el sobre cargo de elementos graficos y textuales pero se
gana orden limpieza y lectura fluida.

De esta manera se percibe el uso de texto y disposicion de
areas graficas con mayor uso. capacidad de apreciacién. La
lectura de guia de la siguiente manera: la aplicacion del icono
es el punto focal de la pieza en donde luego se invita al lector
a saber del titulo y por ultimo el texto de contenido. Se utiliza
de esta manera, la distribucion de los elementos en el plano
en base a una reticula amplia con uso de espacios entre los
elemento, en base a la lectura, la funcién de los elementos
en dimension y posicion depende de visualizar primero la
imagen, segundo el titulo y tercero el texto de contenido o
secundario.




PALETA DE COLOR

En base al estudio sobre la enfermedad de cancer, se
determina una paleta de color en tonalidades en cuanto a
su contraste, haciendo referencia al estilo minimalista y al
concepto que basa la union y el cambio. de esta manera
se vincula la unién y cambio partiendo de un color puro
degradando su saturacién, en base a referencias reales de
una vista microscopica de las células cancerigenas.

El uso de paleta de colores, se registra en muestras
microscoépicas de células de cancer. Aplicado en paletas de
color en tonalidades, tanto como colores palidos y colores
fuertes; de manera que estas paletas de colores se presten
para hacer ejercicios y poder tener una decision amplia
para tomar decisiones. La representacion de los colores y
tonalidad sera para aplicar el cambio.

La eleccion de la paleta de color se fundamenta en el estudio
grafico sobre la enfermedad de cancer, determinando que el
color morado y tonalidades familiares son de manera directa,
la representacién grafica mas clara sobre la enfermedad,
siendo ésta de manera significativa e interpretativa sobre
el conocimiento de la enfermedad, aplicando el uso del
color como un distintivo especifico determinando una clara
identificacion visual con el tema y la esencia natural de la
enfermedad.

PANTONE 2617C PANTONE 2613C PANTONE 270C




Mediante el estudio del grupo objetivo se decidié la aplicaciéon
de tipografia en titulos mayusculas Century y Century
Gothyc la cual se aplicé con “regular y bold”, en contenido
de texto se aplicé la tipografia Myriad Pro por su amplitud
en espaciado y lo cuadrada que es la letra, esta letra ayuda
a la lectura y es legible, es aplicada en regular y bold en
necesidades de resaltar texto importante.

Se decidio la aplicacion de esta clase de tipografia ya que
cumplian con aspectos estudiados, con lo que se basa
tipografia ancha, espaciosa y sin detalles o curvas que
pudiesen perjudicar la lectura.

De igual manera las caracteristicas se presentan en
tipografia de icono la cual es The minion, Fuente con la
singularidad que esta tipografia posee detalles decorativos
en su cosntruccion, siendo esta una tipografia acorde con
el estudio que se realizd del grupo obijetivo, una tipografia
en su construccion formal con un grosor adecuado para la
identificacion clara del texto. De esta misma manera, para
cuerpos de texto y titulos secundarios, se aplica el uso de Tw
Cen MT Condensed de acuerdo con estilo minimalista, una
tipografia con un uso de entrelineado y respeto de espacios
en blanco facilita la fluidez de lectura.

AYUDANOS
A CUMPLIR NUESTROS

SUENOS

Sin embargo no afectan la legibilidad, en mi opinién como
futuro profesional, se escogié esta tipografia ya que no
deja de ser formal por provee dinamismo a la pieza grafica
que es el icono el cual deseamos trasmitir deseo, alegria o
importancia, asi que esta tipografia no deja de ser formal y
provee un cambio a moderno a sin ser exagerado.

La lectura guia de la siguiente manera: la aplicacion del
icono es el punto focal de la pieza en donde luego se invita
al lector a saber del titulo y por ultimo el texto de contenido.
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ILUSTRACION DE FIGURA HUMANA/TECNICA

De acuerdo a Parfenov (2011), la ilustracién vectorial en
rostros es promotor de emociones, en base a esto se aplico el
uso de la figura humana como soporte al tema de solidaridad,
en donde se tiene como obijetivo llegar a la emocion que
produzca cambio; se aplica la figura humana en un nivel
alto de abstraccidn, esto quiere decir que la ilustracién no
es realista y esto es en funcién al grupo objetivo al que
se desea atacar que son jovenes y empresas en donde la
funcion principal de la ilustracién es vincular al personaje
ilustrado de una manera moderna y agradable que transmita
humildad en gestos. De igual manera se aplica en un nivel
alto de realismo, esto se cumple en la técnica vectorial, capa
sobre capa para formar rostros cercanos a la realidad.

La aplicacion y uso del recurso de la figura humana se basa
en la experiencia que tiene el ver o escuchar un testimonio
de una persona que padece de una enfermedad o carencia
de salud, segun estudio del grupo objetivo. Pero no se busca
resultados en donde la emocion es tristeza o dolor, sino
que el recurso del uso de la figura humana esta aplicado
con ilustracion vectorial con el fin de informar y crear una
experiencia al ver la ilustracién (esto apoyado de manera
digital con aspectos de animacion).

Con un resultado positivo y agradable como resultado del
uso de la figura humana, no cayendo a la fotografia sino que
proveer de innovacion con el uso del vector en composiciones
realistas.

El recurso de la ilustracion de rostros, figura humana parte
de la necesidad de crear un vinculo emocional, esto se
realiza con un video y como no se pudo utilizar, se tuvo la
necesidad de reemplazar la imagen grafica de la persona
con el recurso del vector en la ilustracion.

La lectura guia de la siguiente manera: la aplicacion del
icono es el punto focal de la pieza en donde luego se invita
al lector a saber del titulo y por ultimo el texto de contenido.




La técnica de la ilustracion se aplicé en base al caracter
estético que refleja la aplicacion de la tendencia de poligono.
Se tomo el caracter estético que da como resultado el usos
de vectores con figuras poligonas, pero se reemplazé este
aspecto de tendencia por figuras no poligonas y tomando
como referencia el efecto que crea el uso de figura sobre
figura vectorial apoyado en la tonalidad y dimension.
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La aplicacion de la ilustracion vectorial esta basado en dos
ilustradores, James Reid ilustrador neozelandés que aplica
la ilustracion con la técnica de poligono y el otro ilustrador
es Evgeny Parfenov, ilustrador ruso que aplica la ilustracion
vectorial vertical y cromatica. De lo cual, aplico el caracter
estético de ambos autores en construccion y dimensiones,
ya que respetan el tamano real del rostro, tomando el efecto
de la secuencia grafica de figura sobre figura de James
Reid, se aplicé capa sobre capa figura no poligona para
levantamiento de relieve y volumen de rostros. En base al
ilustrador Evgeny Parfenov se basé en la técnica que utiliza i
de construccidn cromatica para utilizarlo como sombras y

aplicacion estética para realismo del rostro, de esta manera

la union de figuras/capa, distinguen dimension propia, forman

la estructura basica que hace referencia al rostro, mientras

los valores tonales y cromaticos en el color persiguen el

cambio que se refleja en el volumen y realismo.
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Las piezas graficas forman parte de un mismo proyecto que
busca y exige los mismos resultados y para esto las piezas
deben de trasmitir unidad (Unidn) entre ellas para lograr
tener esa conexion tanto en lo visual como en lo tematico.

De acuerdo al estudio del grupo objetivo sobre materiales
graficos, la diagramacion y disposiciones de elementos a
nivel jerarquico fue utilizado en todas las piezas, respetando
diagramacioén asi como también aplicando las caracteristicas
del minimalismo (menos es mas) (orden) (limpieza), de igual
manera, la paleta de color fue aplicado para comunicar
emociones pero también para crear identificacion de la
unidad en cuanto a las piezas y esta hacer referencia al
tema. El color base es el morado ya que de él parte toda
el area grafica en cuanto a color. Microscépicamente las
células cancerigenas que se ubican en la columna vertebral
son de color morado, tomamos la esencia del principio, tanto
del tema conceptual como de su area grafica y se aplica
como un elemento distintivo que define esa pieza como
una de un grupo mas grande, pero sobre todo que conecta
la enfermedad con la asociacién, con el paciente, con la
pieza y el grupo objetivo, profundizando en las emociones y
educando al lector.

Cada pieza posee los mismos lineamientos y la misma linea
grafica, pero en funcion a que estas piezas no sean repetitivas
se les aplicd caracter propio a cada una de manera que
cada pieza por individual, posee su propia estética y cumple
funciones diferentes.

Se aplicé un distintivo grafico basado en “rostros humanos”
y “union”, las piezas poseen capas (rostros / Capas unidad)
que forman el rostro de los nifios que se ilustraron. Las
ilustraciones no se aplicaron completas con el propdsito
de invitar a descubrir y crear ese deseo, por conocer que
mas hay detras de esas ilustraciones; promover el cambio
mediante la inquietud a informarse y conocer.
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VIDEO

Segun el objetivo del proyecto que tiene como propdsito el
concientizar, se realizé la construccion del video en base
a testimonios reales de nifios que son pacientes, dada la
necesidad de tener el recurso visual y no alejarse de los
objetivos. En base al concepto se refleja la union en “rostros
humanos”, en el video con la “union” de aspectos positivos
con el propdsito de generar un vinculo “positivo”.

JENNIFER
ESTE GRAMAJO

LECE R b AR OIOE S eCa

El video cuenta con transiciones dinamicas que estimula al
visualizador a no perder la atencion, como principio se da a
conocer el logotipo de la campafia, el logo de la asociacion
y luego en base a reproduccion de (Rostros humanos), se
forman los nifilos por capas (union), esto permite mantener la
atencion del grupo obijetivo, pero el aspecto visual se apoya
con el audio y es el testimonio de los nifios, de manera que
se busca atacar las emociones positivas. La animacion es
dinamica y da a conocer al nifio de una manera realista,
abstracta pero innovadora, con la aplicacion de vectores y
transiciones en las animaciones.

Eluso del color es aplicado en distintivo de tipografia de color : T —

morado para continuar con linea grafica, tanto en aparicion é ol B o s
de partes del rostro hasta formarlo como las demas piezas, & w Ll *ﬁﬂg—._::
que no muestran completo el rostro sino sélo una parte, SBCRiLR) LTy

apoyando la linea grafica.

Mediante los testimonios se busca el concientizar y promover
acciones positivas, la aplicacién de la mezcla de audio y
animacién no solamente comunican sino que informan de
manera armoniosa a conocer mas sobre el tema.



PRODUCCION Y REPRODUCCION
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A continuacion se presenta el informe dirigido al Impresor
que la Asociacon ASOPALEU decida que reproduzca las
piezas, con el fin de hacer comprensible la distribucion de
los archivos y aspectos técnicos del conjunto de piezas
publicitarias que se trabajaron como parte del proyecto. En
el CD que se le otorga se encuentra contenidas la totalidad
de dichas piezas para su reproduccion.

Guatemala 24 de Sep del 2015

"A guien corresponda:
Solicitamos a su empresa la reproduccién del material que se encuentra ubicado en la carpeta
principal, dentra de ella se ubica cada material por carpeta con el arte y su ficha técnica. Todo
esto se encuentra en el CD que se adjunta a esta carta.

Cacla carpeta contien el material a
reproducir y los requerimientos especificos

Se muestra mapa del contenido del CD:

-

- -
- -

=

| Nl o
Jr——

- -

Cordla canpreta dontiere: of arte en pdf,
i Diphara tabila ok especificacianes y carta com
ingtrscciones de reprod uczion,
-

OBSERVACIONES.

se deseala impeesion de manesa digital, las artes se encuentran tanto en pdf como en editables, al iguall se desea que la instalacion o adesivo sobee
ol araa deseada gue o piso ol are 50 encuentraan escala de 300 asl que tamar encuenta a la hor de-ser impresra g e ol Tamitac os o antes sxpuesta

Deser o d r evitar 05 £n 25 Img , de Igual manera s
mienen ! disclas: prar Faver comunicae ko mas antes poslilo y o0 o, ks stes o desean agantic de hay 24 da jusia on dos semanas ales,
a4 que cantamos con que cualquier duda o sugerencis sen comunicada con tempo,

"Sin mas por el momento, agradecemos la atencion prestada a la presente y quedamos en espera de
surespuesta, y pendientes de la necesidades que su Empresa requiera en lo subsecuente”.

Atentamente:

Andreé Henandez
firma




A continuacion se presenta el informe dirigido a la Asociacion
ASOPALEU para que pueda hacer uso del material digital, en
las redes sociales (FaceBook). Dentro del CD se encuentra
la totalidad de dichas piezas para su reprodiccion digital.

Guatemala 24 de Sep del 2015

" guien corresponda;
El motivo de esta carta es para hacer constar la entrega de materiales digitales para use en redes

sociales y como convenga al cliente, Bl domumento se basa en Artes, Tabla de especificaciones y
Carta de elementos a describir |a pieza.

Todo esto se encuentra en el CO que se adjunta a esta carta,
Cada carpeta contien el material a
reproducir y los requerimientos especificos

Se muestra mapa del contenido del CD:

a i " b
iggnal
=
T |-
- s

Catla carpeta cantien has artes digitales.
Labsla de especificaciones y caita con
linstnscciangs de eproducedn,

"Sin més por el momento, agradecemos la atencion prestada a la presente y quedamos en espera de
su respuesta, y pendientes de la necesidades que su Empresa requiera en lo subsecuente”.

Atentamente:

Andreé Henandez
firma




PRESUPUESTO DE REPRODUCCION

La asociacion ASOPALEU cuenta con un presupuesto
limitado para reproduccion de piezas impresas. El método
para que estas puedan ser reproducidas es en base de
donacion por parte de donadores predispuestos dentro de la
asociacifion a absorber los costos de dichas reproduccidnes.

El proceso que se utiliza para este caso es hacer dos IHESIDN

NORMBRE CLIENTE: Andree Hernandez Bonilla

cotizaciones en empresas de impresion, luego se presentan VOU AR WHAT YOU PRMT
al cliente para que este pueda entregar los recursos D. 2a calle 16-76 Blvd. Vista Hermosa, zona 15 (20. nivel)
T 2268-TT41

monetarios para hacer el pago de la reproduccifion de los
materiales. El presupuesto no es delimitado en una cantidad
pero la asociacion busca en ser accesible en el costo de la

E: nfo@thesigndistnct. com

Las pleza‘as solicitadas se le fueron cotizadas con el materlal ¥ medidas requeridas

impresion de los materiales.
pieza Material Madidas Priacio Cantidad Total
Mostrandose a contlnqamon las 2 co_tlzaC|ones y eligiendose s ks xi7* | amoocw | s | @18200
la que se acomple mejor al costo y tiempo de entrega.
Texcole M x17T" Q. 22.00 ciu 9 impr 188,00
Cana Baongd 85x11° | Q.6500cu 120 imp. Q. 780.00
Programa Band 45x85" | Q. 8500 hoja 20 imp Q. 130.00
opalina 45x85"° Q. 9.00 hoja 20 imp Q. 180.00
colhe 45% 85" Q. 2,00 haja 20 imp Q. 180.00
Diplema opaling asx11* Q. 9,00 ciu 100 imp Q. 900.00
Gafate opalina 85x11* Q. 9.00 hoja 25 imp Q. 22500
. . . . Taxcote BEx11* Q. 10.00 haja 25 imp Q. 250.00
Se descarta la empresa The Sign debido a que la cotizacion o
L . .. co MmprEs) 12X12cm | Q. 10.00chu 20/imp Q. 200,00
muestra un notorio incremento en los costos de impresion enel CD
comparados con la otra empresa. El incremento momenterio Folder opalina Mx18" | Q2000cu 20mp | Q 400.00
o)
es de un 30 A) del tOtaI. Texcole 11x18" Q. 24.00 clu 20 imp Q. 48000




'N
'2/5‘-_ \/ ' 28 Avenida 5-80, zona 11
‘J Movil: 2584-0888 | 4770-5766

MINEEE correo; majadas@lastimute.net.gt
34 HORAS Lasat minut 24 horas
Fecha: 03/05/2016
pieza Material Medidas Precio Cantidad Total
Afiche opalina MNx17" .15.00 clu aimpr. (1. 1235,00
Texoote ERT Q. 18.00 ey 2 impe. 016200
Carta Bond B5x11° | 0.5500cu 120 imp. Q. 11000
FProgramal Bond 45x85" | Q 5500 hoja 20 imp Q130,00
opalina 45x85" | Q.7.00hoja 20 imp Q. 140,00
couhe 45%85 Q. 2.00 hoja 20imp Q. 180,00
Dentro de las cotizaciones realizadas a dos distintos lugares Diploma | opalina 85x11° | Q.7.00ck 100imp | Q.700.00
de impresion, que es Ia_empresa Last Ml_nute y The Sign. La . o viaie | e iy e
empresa que se recomienda para el cliente (ASOPALEU),
es Last Minute ya que en cuestion de costo es variable Texcote | 85x11® | Q 8.00hoja 25imp | Q.200.00
significativamente en un 20% a 30% en donde el cliente cD Ir:gﬁ%%n 12%12em | Q.8.00ch 20imp | Q 160.00
puede reducir costos, en otro punto es que la entrega de los
materiales es de 3 a 4 dias mientras que la espera en la otra Folder | opalina [ 11x18* | G 17.00cu 20imp | Q 340.00
empresa en entre 5 a 7 dias de entrega del material. . g Q. 20.00 elu 20imp | O 400.00




MEDIDAS: 11x17pul
AFICHE VERTICAL P

SOPORTE: papel opalina
MEDIO: impreso
ACABADO: ninguno
TROQUEL: ninguno
TECNOLOGIA: imp. digital
RESOLUCION: impresa
CMYK 300dpi

COLOR: full color

MEDIDAS: 8x11.5pul
CARTA VERTICAL ’ e

SOPORTE: papel bond
MEDIO: impreso
ACABADO: ninguno
TROQUEL: ninguno
TECNOLOGIA: imp. digital
RESOLUCION: impresa
CMYK 300dpi

COLOR: full color

MEDIDAS: 8x11.5pul
D I P LO MA HORIZONTA)I(. e

SOPORTE: papel opalina
MEDIO: impreso
ACABADO: ninguno
TROQUEL: ninguno
TECNOLOGIA: imp. digital
RESOLUCION: impresa
CMYK 300dpi

COLOR: full color




GAFETE

PROGRAMA

FOLDER

MEDIDAS: 2.5x3.5pulg
VERTICAL

SOPORTE: papel opalina
MEDIO: impreso
ACABADO: ninguno
TROQUEL: ninguno
TECNOLOGIA: imp. digital
RESOLUCION: impresa
CMYK 300dpi

COLOR: full color

MEDIDAS: 8x5pulg
HORIZONTAL

SOPORTE: papel opalina
MEDIO: impreso
ACABADO: ninguno
TROQUEL: ninguno
TECNOLOGIA: imp. digital
RESOLUCION: impresa
CMYK 300dpi

COLOR: full color

MEDIDAS: 18x12pulg
HORIZONTAL

SOPORTE: papel opalina
MEDIO: impreso
ACABADO: ninguno
TROQUEL: ninguno
TECNOLOGIA: imp. digital
RESOLUCION: impresa
CMYK 300dpi

COLOR: full color



C D MEDIDAS: 12x12cm
HORIZONTAL

SOPORTE: adhesivo blanco
MEDIO: impreso
ACABADO: ninguno
TROQUEL: si tienen troquel
TECNOLOGIA: imp. digital
RESOLUCION: impresa
CMYK 300dpi
COLOR: full color

LOGOTI PO MEDIDAS: uso para
aplicacion digital o impresa
SOPORTE: uso para
aplicacion digital o impresa
MEDIO: uso para aplicacion
digital o impresa
ACABADO: ninguno
TROQUEL: ninguno
TECNOLOGIA: ilustracion Ai
RESOLUCION: digital: RGB
150dpi impresa: CMYK
300dpi
COLOR: full color, colores
pantone descritos.



BAN N E R MEDIDAS: 470x174px
HORIZONTAL

SOPORTE: digital
MEDIO: digital / facebook
ACABADO: ninguno
TROQUEL: ninguno
TECNOLOGIA: digital web
RESOLUCION: RGB 72dpi
COLOR: full color

MEDIDAS: 914x788
POST FB HORIZONTAL o

SOPORTE: digital

MEDIO: digital / facebook
ACABADO: ninguno
TROQUEL: ninguno
TECNOLOGIA: digital web
RESOLUCION: RGB 72dpi
COLOR: full color

FOLDER MEDIDAS: 470x174px
SOPORTE: formato Mp4
MEDIO: digital
ACABADO: ninguno
TROQUEL: ninguno
TECNOLOGIA: digital web
RESOLUCION: 150dpi
COLOR: full color RGB



CONCLUSION

Se desarroll6 una campafa publicitaria que contdé con
materiales publicitarios graficos, con el fin de responder a los
fines y deseos de la asociacion, promoviendo un mensaje
claro y directo que se reflejan en piezas publicitarias, con
una linea grafica representando el tema Leucemia Mieloide
Crénica, de manera que ésta promueva la concientizacion y
el apoyo econdmico a la asociacion.

Sé diseid un material persuasivo con fin de concientizar
al grupo objetivo, al que se desea llegar con la serie de
piezas desarrolladas para medios impreso y digitales con
el proposito de poder abarcar un grupo objetivo bastante
amplio.

El proyecto promueve principalmente el dia mundial de
Leucemia Mieloide Crénica que trasmite el esfuerzo y aporte
que realiza esta asociacion por las personas afectadas.
Se desea que estas piezas realizadas comuniquen de una
manera clara, la sensibilidad para tener una accion positiva
sobre estas personas y la asociacion.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda para realizar una campafa de solidaridad,
es necesario tener un conocimiento del tema pero sobre
todo, del grupo objetivo al que estara dirigida la propuesta;
es necesario entender la razon y el propésito de la campania
y tomar en cuenta la expectativa sobre los resultados.

Teniendo claro el grupo objetivo es posible, iniciar con
propuestas e ideas; es pertinente tener conocimiento
sobre su forma de vida, aspiraciones, el lugar en donde se
vive, es decir tener un estudio sobre el perfil demogréfico,
psicografico, geografico y psicopedagogico para poder
crear propuestas puntuales y detalladas que vinculen al
grupo objetivo con la propuesta grafica. Se debe tener en

cuenta que para la creacion de campanas de bien comun o
solidarias es necesario el uso de elementos que enlacen los
sentimientos con las acciones, sobre todo, la identificacion
del target con el material propuesto.

Se recomienda que para el desarrollo de campafas
publicitarias de concientizacion en donde se busca la
recoleccion de recursos economicos, se utilicen testimonios
o recursos graficos, ya sea fotografia o ilustracién, que
involucre directamente a donde se esta dirigiendo la ayuda,
de manera que a través de gestos y expresiones se pueda
vincular el sentimiento del espectador por la transmision
del mensaje grafico por parte de las imagenes reales o
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abstractas que identifiquen al ser humano. Para lograr una
campana de solidaridad exitosa se debe elaborar bien el
propdsito y finalidad de cada pieza desarrollada, teniendo
un canal tangible que facilite la transmision del mensaje.

Se debe buscar la unificacion de todas las propuestas que
trabajen de distinta manera en la busqueda del mismo
propésito. Es recomendable hacer uso de campafias por
etapas para tener un mejor resultado en la respuesta del
target.
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INSTRUMENTO

UTILIZADO PARA CONOCER G.O.

{En tema de publicidad, cual de estos le parece mas legible?

ilustracion texto fotografia

{A nivel de composicion en texto y formas cual cree que es

, o o la adecuada para comunicar o cual es la mas clara?
¢Conoce usted la enfermedad Leucemia Mieloide Cronica?

curvas jerarquico recto inclinado
si no —

¢ Sabe a que tipo de personas afecta esta enfermedad ? {Qué colores cree que son los adecuados para

captar la atencion?
sl ] ol ] ‘
colores en tonalidad I:I

, ) colores vivos
{Sabe a que tipo de personas afecta esta enfermedad ?

colores primarios

colores palidos 3
si |:| no I:I — y secundarios

iCree que el sequimiento de esta enfermedad es accesible ¢Cual de las siguientes le parece la adecuada en disposicion
a las personas afectadas? de texto en piezas publicitarias?
solo texto
; bastante texto poco texto |:| .
s no importante
; . R . . solo texto
{De que manera piensa que es eficas comunicar informacion texto /imagen sintetizado |:| texto
sobre esta enfermedad, siendo esta informativa y per- detallado
suava?
¢ Que tipo de letra le parece el adecuado para comunicar?
via mail |:| facebook |:| bolantes afiches . . .
tipografia tipografia tipografia

con adorno moderna / clara bold / grande
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CON ESTA

\ DIRECTA SE DESEA CONOCER
ENFERMEDAD

S| HAY ALGUNA MANERA EN QUE LA ENTID

{Conoce usted la enfermedad Leucemia Mieloide Crénica?

s ]

{Sabe a que tipo de personas afecta esta enfermedad

i ]

i Sabe a que tipo de personas afecta esta enfermedad ?

no

no

si no

¢ Cree que es necesario el apoyo economico a las personas
que padecende esta enfermedad siendo de escasos recursos?

s ]

¢ De que manera cree que la empresa o entidad pueda dar
apoyo a la asociacion de leucemia mieloide cronica?

no

recaudacion aporte significativo

alcancillas en estable.

ninguna

colores palidos |:|

¢En tema de publicidad, cual de estos le parece mas legible?

ilustracion |:| texto |:|

{A nivel de composicion en texto y formas cual cree que es
la adecuada para comunicar o cual es la mas clara?

curvas|:| jerarquico I:I recto |:| inclinado|:|

fotografia

{Que colores cree que son los adecuados para

captar la atencion?

colores en tonalidad

colores vivos |:|

colores primarios
y secundarios

¢Cual de las siguientes le parece la adecuada en disposicion

de texto en piezas publicitarias?

solo texto
bastante texto |:| poco texto I:I . I:I
importante
texto /imagen |:| S_OIO 1510 I:I texto
sintetizado detallado

¢ Queé tipo de letra le parece el adecuado para comunicar?

tipografia
bold / grande

tipografia
moderna / clara

tipografia
con adorno

[]
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INFOGRAFIA

Instrumentos de encuesta y
observacion para delimitar
utilizacion de instrumen- parametros en el target
tos para ubicar al grupo o
al target que se desea

llegar.
mediante el proceso de
recoleccion de datos e
informacion, estos guian los
se debe saber cual es el pasos a seguir y que metodos
proposito al que se desea si los mejores a seguir
llegar para poder tener
una base clara
v
En el &mbito de la publicidad, los térmi-
nos mercado objetivo, publico objetivo, o :
rupo objetivo y mercado meta, asi L sios e pemn:
9 J ten el estudio del target, e

como los anglicismos target, target mide parametros a discutir

group y target market, se utilizan como

sinénimos para designar al destinatario

ideal de una determinada campafia,
producto o servicio.

obtenidos con un previo
estudio se define el grupo
objetivo

Sin embargo en el entorno de la merca-
dotecnia, el mercado objetivo, designa

acuerdo con apoyar
la totalidad de un espacio preferente campanas de
donde confluyen la oferta y la demanda solidaridad
para el intercambio de bienes y servi-
cios. Comprende entre sus elementos
mas importantes el alcance geogréafico,
los canales de distribucion, las catego-

empresas estan de

de las personas descono-
cen enfermedades letales

de las empresas particula-

de las personas estan de
res estan de acuerdo en ser

acuerdo en hacer donati-

rias de productos comerciados, el e et N para las personas de las partidarios de recaudacion
repertorio de competidores directos e solidario de pacientes que altamente son economina para apoyo de
posibles padecer de ellas personas enfermas

indirectos, los términos de intercambio,
y a los representantes de la demanda
entre los que se encuentran influencia-
dores, prospectos compradores y tam-
bién el grupo meta. De modo que la
acepcion de mercadotecnia para el
término es sustancialmente méas amplia
y no debe confundirse con la utilizada
para fines publicitarios.
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PACIENTES EN AREA URBANA
Y RURAL (LEUCEMIA MIELOIDE
CRONICA) LA MAYORIA DE ESTAS
PERSONAS DEDICADAS AL CAMPO PERSONAS NO SABEN QUE ESTAN
TRABAJOS DEL HOGAR ENFERMOS

10%

<

30%

PACIENTES SON ACTIVOS
LABORALMENTE Y CAPACES DE
SALIR A DELANTE EN ESTUDIOS Y
ENSUVIDA COTIDIANA, CON
SEGUIMIENTO MEDICO (MEDICAMENTO)

20%

10%
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COTIZACION LT

L, ' 28 Avenida 5-80, zona 11
= Movil: 2584-0888 / 4770-5766
MIHUT.E correo: majadas@lastimute ne.gt
e Last minut 24 horas

24 HORAS

Fecha: 03/05/2016

pieza Material Medidas Precio Cantidad Total
Aflche cpalina Mx17" ©1.15.00 ciu 9 impr. Q.135.00
Texoote Mx17* Q. 18,00 ciu g impe. Q162 00
Carta Bond 85x11° | Q.5.500cu 120imp. | Q 110.00
Programal Bond 45%85" | Q 5500 hoja 20 imp Q. 130.00
opalina 45x85° | Q.7.00hoja 20 imp Q. 140.00
couhe 45x85 | Q 9.00hoja 20imp Q. 180.00
Dentro de las cotizaciones realizadas a dos distintos Diploma | opalina BSx 11" Q. 7.00 ciu 100 imp Q. 700.00
lugares de impresion, que es la empresa Last
Minute y The Sign. La empresa que se recomienda Gafete opalina B5x11° Q. 7.00 hoja 25 imp Q. 175.00
para el cliente (ASOPALEU), es Last Minute ya que ——— - —— - T
., . . i . 2x1e -1 M i
en cuestion de costo es variable significativamente G . o G
en un 20% a 30% en donde el cliente puede reducir CD Ifgpl‘?i;%n i2x1zem | @ 800¢cn 20imp | Q. 160.00
costos, en otro punto es que la entrega de los nE
materiales es de 3 a 4 dias mientras que la espera Folder | opalina 11x18" Q 1700c 20imp | Q 340,00
en la otra empresa en entre 5 a 7 dias de entrega .
del material. Texcote 11x18* Q. 20.00 clu 20 imp Q. 400.00




NOMEBRE CLIENTE: Andree Hernandez Bonilla

IHESIDN

YOU APE WHAT ¥OU PRINT

D. 2a calle 16-78 Blivd. Vista Hermosa, zona 15 (2o, nivel)
T 2268-T741
E: mfo@thesigndistrict. com

Las pleza/as solicitadas se le fueron cotizadas con el material y medidas requeridas

pieza Material Medidas Precio Cantidad Total
Afiche opalina Hxi7" Q.18.00 clu 9 impr. 2.162.00
Texcote Mx17" | g oaoocy | @imer Q.198.00
Cana Bond as5xi1” Q. 6.5.00 chu 120 imp. Q. T0.00
Programa Bond 45x85" | Q. 6500 hoja 20 imp Q. 130.00
opalina 45x85" | Q.9.00 hoja 20 imp Q. 180.00
couhe 45x85 | Q 9.00hoja 20 imp Q. 180.00
Diploma opaling 5x11* 2. 9.00 clu 100 imp . 900.00
Gafete opalina gox11” 3. 9.00 hoja 25 imp Q. 22500
Texcote B5x11° Q. 10.00 hoja 25 imp Q. 250,00
co 'T,f'jsé%‘ 12X12cm | Q. 10.00 ciu 20imp | Q 200.00
Faldar opaling 11 x18" Q. 20.00 ciu 20 imp Q. 400,00
Taicole A Q. 24.00 el 0imp | 0. 48000




TARIFARIO

ANDRE
HERNANDEZ Iarllaﬂo
Enero a Diciembre 2016

Identidad || Publicidad || Pappeleria

Nueva ldentidad Corporativa 0.3000,00 Q.2500.00 0.2000,00
Nuevo logotipo/isotipo/imagotipo/isologo . 3600.00 ©.2000.00 Q.1700.00
Redisefio Identidad Corporativa 0. 2000.00 0. 1500.00 0.1000.00

Redisefio logotipo/isotipo/imagotipo/isologo . 2800.00 0.2400.00 0.2000.00

Identidad Corporativa Q.3000.00 Q.2500.00 Q. 2000.00
Manual de normas O, 4000, 00 Q. 350000 2, 3000,00
Identidad de un producto Consumo masivo. 0.3500.00 Q.3000.00 0.2000.00
Slogan / Lema Q.2000.00 Q.1800.00 Q.1200.00
Sistema de uniforme / Vestuario 0. 2600.00 0.2000.00 Q.1700,00




ANDRE
HERNANDEZ

Papeleria basica Q150000 Q120000  Q.1000.00
Papeleria comercial 0.1500.00 Q.1100.00 0.800.00
Tarjetas personales Q.1800.00 Q.1500.00 Q.1000.00
Hojas membretadas 0.1000.00 0.800.00 0.7000.00
Sobres 0.800.00 0.500.00 Q.4000.00
Firma o encabezado de e-mail 0.1000.00 0.800.00 Q.5000.00
Carpetas institucionales 0.1200.00 0.1000.00 0.8000.00
Tarjetas para eventos 0.500,00 0.300.00 .200.00
Invitaciones empresariales o tarjetas 0.700.00 0.600.00 0.4000.00
de fin de afio

Postal Q.900.00 Q.800.00 Q.6000.00




ANDRE
HERNANDEZ

Flyer / Volante solo un lado Q.1 500.00 Q.1000.00 ©.800.00

Flyer / Volante duplex 0.2000.00 Q.1600.00 Q.1200.00
Folleto diptico .1900.00 Q.1500.00  0.1200.00
Folleto triptico Q.2000.00 Q-2400.00 Q.2000.00
Brochure €1.1000.00 0.900.00 Q. B000.00
Afiche ©.1500.00 0.1200.00 Q.1000.00




