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De acuerdo a la aprobacion de la Evaluacion del Trabajo de Graduacion en la variante
Proyecto de Grado del estudiante DIEGO ALEJANDRO CORONADO GONZALEZ, Carnet
10758-09 en la carrera LICENCIATURA EN DISENO GRAFICO, del Campus Central, que
consta en el Acta No. 03154-2018 de fecha 18 de septiembre de 2018, se autoriza la impresion
digital del trabajo titulado:

INVESTIGACION: La intervencion del disefio modular como parte de la experiencia e interface
del usuario (UX/UIl) en paginas web con alto contenido noticioso. ESTRATEGIA: Campana
social para la divulgacion y concientizacion del Decreto 8-2015-APROFAM.

Previo a conferirsele el titulo de DISENADOR GRAFICO en el grado académico de
LICENCIADO.

Dado en la ciudad de Guatemala de la Asuncion, a los 2 dias del mes de noviembre del ano
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1. Introduccion

El Matrimonio Infantil implica la unién de dos personas en donde una
de ellas 0 ambos son menores de 18 afios de edad. Cada afo millones
de nifas alrededor del mundo son casadas contra su voluntad lo cual
representa una violacion de sus derechos fundamentales, pues obliga
a las menores a asumir responsabilidades para las cuales no estan
preparadas. Algunas de las causas son la cultura, el nivel de pobrezay la
falta de legislacion que requle esta practica.

En Guatemala, el o5 de noviembre del 2015, luego de diversos esfuerzos
por parte de varios grupos de presion, se aprobo el Decreto 8-2015 que
establece en 18 afnos la edad minima para contraer matrimonio. Este
decreto nace dela Iniciativa 4746 que presentd la Mesa Interinstitucional
a Favor de las Nifas y Adolescentes (MEFANA) formada por trece
organizaciones que velan por el cumplimiento de los derechos de la
ninez en Guatemala.

APROFAM, como una de las organizaciones que forman parte de
MEFANA, buscé apoyo para realizar una campafia para promover
el decreto 8-2015, no solamente con el fin de dar a conocer la nueva

legislacion sino también para crear conciencia sobre la situacion que se
vive en Guatemala y las consecuencias del Matrimonio Infantil.

El Disefio Grafico interviene en esta tematica al garantizar que el
mensaje se transmita de forma correcta, impactante y atractiva para el
grupo objetivo a través del Disefio Publicitario.

Basdndose en investigaciones del grupo objetivo, la temética que
abarca el proyecto y personas expertas en el tema, se realizéd una
campafia informativa para la Mesa a Favor de las Nifias y Adolescentes.
Proponiendo un material que combine de forma adecuada un mensaje
claro e imagenes que respalden la informacion que se presenta al grupo
objetivo.

El presente documento pretende mostrar el proceso que llevd a la
creacidon de los distintos materiales publicitarios que dan forma vy
respaldan los objetivos planteados para MEFANA.
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2. FAMILIARIZACION CON
EL CLIENTEY EL PROYECTO

La Asociacion Pro Bienestar de la Familia (APROFAM) es una institucion
privada no lucrativa cuyo objetivo es prestar servicios completos de
salud, con calidad e imparcialidad de género. Cuentan con cooperacion
financiera de donantes nacionales e internacionales por lo que pueden
prestar sus servicios a personas de escasos recursos en todo el pais a un
precio sumamente accesible.

APROFAM se caracteriza por contribuir con la educacion para la salud,
la planificacion familiar y salud sexual y reproductiva para adolescentes,
jovenes hombres y mujeres en todo el pais. Desde hace casi tres afios
APROFAM forma parte de la Mesa Interinstitucional a Favor de la
Nifias y las Adolescentes (MEFANA), la cual esta integrada por trece
organizaciones cuyo objetivo principal es promover los derechos de
las nifias y las adolescentes. El o5 de noviembre del 2015 lograron la
aprobacion de la Iniciativa 4746 la cual consiste en reformar el articulo
81 del Codigo Civil de Guatemala, para establecer en 18 afios la edad
minima para contraer matrimonio para ambos géneros.

Lo que busca APROFAM y la Mesa a Favor de las Nifias y Adolescentes
(MEFANA) con esta iniciativa es la reduccion de graves estadisticas que
indican que las ninas y adolescentes contraen matrimonio a temprana
edad, con escasos recursos, sin maduracion como mujer y sin haber
vivido su nifiez plenamente, tomando en cuenta todas las circunstancias
y desventajas de un matrimonio prematuro, especialmente para las
nifias, a quienes se les considera una poblacion en riesgo de salud, por
embarazos complicados, o por contagio del virus del VIH, entre muchos
otros.

Sin embargo la aprobacion del decreto 8-2015, que modifica el articulo
81 del Codigo Civil, no garantiza que los padres de nifias y adolescentes
guatemaltecas cesen la practica de uniones forzadasy tampoco garantiza
que las nifas y adolescentes se nieguen a éstas.

Es necesario informar a la poblacion guatemalteca sobre este nuevo
Decreto y mas importante aun, es indispensable crear conciencia, en
los profesionales del dmbito juridico para que cumplan con la nueva
legislacion que prohibe los matrimonios en menores de edad.

Para cumplir con el objetivo de MEFANA de promover los derechos de las
nifias y adolescentes reduciendo las estadisticas del matrimonio infantil
en Guatemala y todas las consecuencias negativas para la nifiez, se debe
dar a conocer el nuevo Decreto y hacer conciencia tanto en abogados,
notarios y todos los profesionales del area juridica de cumplir y respetar
la nueva legislacion. Pues la labor de la Mesa a Favor de las Nifias y
Adolescentes no cesa al lograr la aprobacion de la Iniciativa 4746.

MEFANA, solicita la elaboracion de materiales de una campafa
publicitaria para informar, divulgar y crear conciencia sobre el Decreto
8-2015.

El proyecto realizado esta orientado a un grupo objetivo formado por
hombres y mujeres de 25 afios de edad en adelante, que cuentan con
un nivel escolar universitario y/o superior, que laboran en el ambito
juridico en el area del departamento de Guatemala. El cliente cuenta
con un presupuesto reducido pero establecido especificamente para la
elaboracidndel presente proyecto. El cliente contribuyd con proporcionar
toda la informacion necesaria y se realizo la entrega de la propuesta final
en el mes de noviembre 2015.
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3. NECESIDAD

La Mesa a Favor de las Nifas y Adolescentes (MEFANA)
es una organizacion que vela por los derechos de la nifiez
en Guatemala, sin embargo realizan pocos esfuerzos
comunicativos para dar a conocer las acciones que llevaron
a la aprobacion del Decreto 8-2015, el cual seiiala que la
edad minima para contraer matrimonio es a los 18 afos.

Mefana carece de un medio con el cual puedan divulgar ‘
adecuadamente entre las personas del ambito juridico,

abogados y notarios y publico en general la aprobacidn

del Decreto 8-2015, impidiendo que se logren reducir 4. OBJETIVOS
las alarmantes estadisticas de matrimonio infantil y las
consecuencias economicas, psicologicas y sociales que
afectan a las ninas del area metropolitana en Guatemala.

Crear conciencia a través de un material social sobre la
importancia del cumplimiento del Decreto 8-2015 y el impacto
que se busca tener en la vida de la nifiez guatemalteca, al
cambiar la edad minima para contraer matrimonio a 18 afios de
edad.

Divulgar la aprobacion del Decreto 8-2015 para que sea de
conocimiento tanto de personas del ambito juridico, abogados
y notarios como del publico en general, para contribuir al
cumplimiento de los objetivos que persigue este Decreto.
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5.1 Informacion del Cliente

Proyecto

Segun la entrevista realizada a Salazar (2015) (ver anexo 1), una de las
principales preocupaciones y objetivos de trabajo para APROFAM es la
educacion sexual y el velar por los derechos de las nifias guatemaltecas
en su desarrollo pleno, como futuras mujeres. Esta meta los ha llevado
a formar parte de la Mesa Interinstitucional en Favor de las Nifias y
las Adolescentes. Salazar (2015), explica que esta es una organizacion

de Sociedad Civil, Organismos Internacionales de Cooperacion y la I
. |

APROFAM

Procuraduria de los Derechos Humanos quien en base al programa
exitoso de UNICEF exponen los peligros del matrimonio prematuro en
ninas menores de edad, a quienes se les reconoce por estar en peligro
de sufrir complicaciones por embarazos, transmisidon y contagio de
ETS, susceptibilidad a sufrir violaciones o abusos infantiles o contra la
mujer segun su edad.

Es por esto que APROFAM Junto con la Mesa Interinstitucional en
Favor de las Nifas y las Adolescentes impulsan la iniciativa 4746, la cual
pretende aumentar la edad minima para que un nifio y una nifia puedan
legalmente contraer matrimonio.

CIPRODENI

MEFANA

La Mesa Interinstitucional en Favor de las Nifas y las Adolescentes, es
una organizacidon de 13 instituciones que velan por los derechos vy el
bienestar de la ninez en Guatemala, su unificacion se realizé como parte
de la Iniciativa 4746 para lograr mediante esta unidad interinstitucional
el apoyoy la presion para lograr la reforma al articulo 81 del cddigo civil.
La mesa se encuentra conformada por:

Fuente: Elaboracion propia con informacion de MEFANA




APROFAM

e  (Asociacion Pro Bienestar de la Familia)
e Direccion: gta. Av. 13-18 Zona 1

e Teléfono: 2321-0101

e Mail: info@aprofam.org.gt

e  Pagina Web: www.aprofam.org.gt

e  Facebook: www.facebook.com/aprofam

Informacion General

APROFAM es una institucion privada, no lucrativa, fue fundada en el afo
de 1964. Su objetivo es prestar servicios integrales de salud, con calidad
y equidad de género, con prioridad en la salud sexual y reproductiva.

Ofrecen diversos servicios, con lo cual pueden subsidiar y seguir
ayudando a personas de escasos recurso en todo el pais. Reciben ayuda
econdmica gracias a cooperaciones nacionales e internacionales, asi
como con fondos provenientes de los/las pacientes por el pago de los
servicios recibidos a precios accesibles, se logra entregar servicios con
calidad, en educacion para la salud, planificacion familiar y salud sexual
y reproductiva para adolescentes, jovenes hombres y mujeres, en areas
rurales, urbanas, periféricas y en poblaciones mayas. Se encuentra
organizado por medio de una sociedad civil la cual se gobierna por una
asamblea de asociados, los cuales son representados por una junta
directiva la cual se elige de forma democratica y trabajan en este cargo
de forma ad honorem. En su periodo actual 2015-2018 se conforma por:

Dr. Erick Jacobo Alvarez Rodas Presidente
Licda. Ana Maria Vargas Dubdn Vicepresidenta
Dr. Carlos Gonzalez Aragon Secretario

Sr. Jairo Alfredo Meza Figueroa Prosecretario
Licda. Graciela Dias Flores Tesorera

Lic. Alberto Dias Pereira Protesorero
Dr. Herman Ovalle Escamilla Vocal |

Licda. Rebeca Ramirez de Vocal Il

Junta Directiva 2015

Dr. Erick Alvarez Rodas LY Dr. Carlos Aragén g 4 i
Presidente [ bl
Lic. Alberto Meza Peraira

= | &
Sr. Jairo Meza Figueroa |
Prosacretano -
— k2 ! 2 g
; -

o

Leda. Graciela Diaz Leda. Rab de Chajén

Fuente: APROFAM (2015)

Objetivos Institucionales

Segun el sitio web de APROFAM(2017), siendo una entidad con énfasis
social tienen diversos objetivos los cuales se enfocan en la ayuda y el
desarrollo de todas las areas sociales de las familias guatemaltecas.
Tienen 4 objetivos principales que son:

e Fortalecer el bienestar de la familia guatemalteca haciendo énfasis
en el mejoramiento de las condiciones de las mujeres a través
de la educacion, distribucion de productos y servicios integrales
de salud, especialmente los de Salud Materno Infantil, Sexual y
Reproductiva, VIH/SIDA/ITS y de Planificacion Familiar, a efecto de
contribuir a mejorar la calidad de vida de los habitantes del pais.

e Estimular, promover y fortalecer el derecho basico de todos los
segmentosdela poblacion guatemalteca, adecidirde maneralibree
informada respecto a su propia salud sexual y reproductiva, asicomo
los medios que les permitan ejercer este derecho. La informacion
y los servicios anticonceptivos seran ofrecidos estrictamente con
base a la aceptacion voluntaria y al consentimiento informado.



e Organizar y capacitar recursos humanos en los campos de
Educacion, Salud Sexual y Reproductiva y de Planificacion Familiar
para extender la cobertura de dichos servicios en todo el pais,
particularmente a los grupos con menor acceso a los mismos, por
ubicacion geografica o por falta de recursos econdmicos.

e Asegurar el facil acceso a la Informacion, Orientacion Sexual,
Educacion y Servicios de Planificacién Familiar, obligdndose a
respetar el derecho de los diferentes segmentos de la poblacidn
a hacer elecciones voluntarias e informadas sobre los programas
y servicios disponibles. No se permitira restriccion alguna y se
tomaran las medidas necesarias para prevenir cualquier forma de
coercion en los programas.

Poblacion Objetivo

El Grupo Objetivo de APROFAM, esta compuesto por personas de
bajos y medianos ingresos que viven en areas urbanas y rurales que
relativamente estan desatendidas por los sectores publico y privado de
salud. Usualmente, los (as) usuarios (as) de los servicios de APROFAM
son la clase trabajadora de las areas urbanas y rurales, del sector
informal de la economia, y sus familias asi como algunas del sector
asalariado y sus familias.

Mision
“Proveer Servicios integrales de salud para el bienestar de las personas "
Vision

“Ser lideres a nivel nacional en la prestacion de servicios integrales con
calidad y proyeccion social”

Principios Guia

e Sustentabilidad: pretende generar suficientes recursos y optimizar
costos para poder financiar sus propios programas. Es la capacidad
institucional de mantener para la poblacion meta en el largo plazo
aquellos servicios para la salud proveidos por la Asociacion, aun
después de la reduccion o retiro de financiamiento externo.

e Equidad: busca igualdad de oportunidades de las personas en

la obtencion de bienes y servicios en salud. Es la capacidad de la
Asociacion para proveer mas servicios a la comunidad y responder
a sus necesidades de salud, tomando en cuenta las diferencias
econodmicas, sociales y educacionales.

e Calidad: este principio se basa en el proceso sistematico de cumplir
totalmente con las necesidades, deseos y expectativas de los y las
usuarios dejandolos satisfechos con los servicios prestados.

Valores Institucionales

* Respeto

* Responsabilidad

e Espiritu de Servicio
e Solidaridad

e Integridad

e Confidencialidad

Segun el sitio web de APROFAM, los principales servicios que ofrecen a la
comunidad guatemalteca son:

Servicios Médicos

e Clinica de Obstetricia: Es un servicio puesto a disposicion de las
mujeres, para detectar precozmente y atender todos sus problemas
relacionados con el embarazo, desde el momento que queda
embarazada hasta un mes después del nacimiento. Atiende también
mujeres que no pueden embarazarse.

e Clinica Ginecologica: Esta clinica tiene como objetivo el diagndstico
y el tratamiento médico de molestias y enfermedades del aparato
reproductor femenino.

e Clinica Pediatrica: El objetivo principal de la pediatria es el cuidado
del desarrollo del nifo, la deteccion temprana y curacion de
enfermedades.

¢ Clinica Médica para Adultos: El propdsito es ofrecer servicios de
atencion médica integrada para adultos, tanto general como por
especialidades y subespecialidades.

e Clinica de Especialidades: Atencion médica de las dif
especialidades en el Hospital Central de APROFAM.



e Clinica de Planificacion Familiar: Creada para asesorar,
proporcionar informacion y dar atencion médica a la mujer y el
hombre que necesita planificar su vida sexual y familiar, cuenta
para ello con personal especializado que orienta a la persona sobre
el uso de métodos anticonceptivos.

e Consejeria en Salud Sexual y reproductiva: Se enfoca en el
asesoramiento a hombres y mujeres que consultan por problemas
referentes a su salud sexual y que ocasionan en ellos problemas
sociales y emocionales.

e Medicina General: Especialidad médica que atiende al paciente
hospitalizado por problemas de salud, como por ejemplo puede
necesitar tratamiento de las enfermedades respiratorias vy
gastrointestinales.

e Clinica de Adolescentes: Brindar informacion oportuna a hombres
y mujeres adolescentes y jovenes sobre planificacion familiar,
maternidad y paternidad responsable, salud Sexual y Reproductiva
minimizando riesgos y orientacion pre y post Prueba de VIH.

Servicios Sociales:

Los proyectos y programas sociales se encuentran destinados a dar
servicios integrales de salud a las familias guatemaltecas de escasos
recursos. Los recursos para este programa provienen del porcentaje
que se reserva de los servicios que se brindan en hospitales y clinicas de
APROFAM, asi como el aporte que se tiene de organismos y personas
individuales que apoyan esta iniciativa de ayuda y apoyo social.

Se brindan servicios integrales de salud con énfasis en salud sexual y
reproductiva, metodologia anticonceptiva temporal y permanente y
aspectos basicos de nutricion.

APROFAM cuenta con la siguiente plataforma para el desarrollo de
ambas estrategias:

e Clinicas y Hospitales de APROFAM

e Red Comunitaria de Lideres (Promotores Voluntarios PV)
e Multiplicadores Juveniles (MJ)

e Unidades Moviles de Salud (Jornadas Médicas)

Dentro de los Servicios Sociales se realizan las llamadas actividades
de Informacion, Educacion y Capacitacion (IEC), utilizando medios
alternativos que generen conocimiento en las familias y parejas en
edad reproductiva, asi como en jovenes, adolescentes. A través de
la educacién cara a cara por medio de la visita domiciliar y charlas
educativas, permitiendo brindar la consejeria de manera personal y
confidencial.

Jovenes APROFAM

APROFAM tiene una unidad dedicada especialmente a la atencion de

jovenes y adolescentes, llamada Jovenes APROFAM. Cuyos objetivos

son:

e Garantizar que las personas jovenes tengan acceso a la Educacion
Integral en Sexualidad (EIS), basada en Derechos Humanos y
Derechos Sexuales y Reproductivos, con pertinencia cultural y
sensible al género.

e Incidir para que se den cambios en las politicas publicas, para que
dando prioridad a las necesidades y expectativas de las personas
jovenes, elestado de Guatemalade cumplimientoalosacuerdos que
aseguren y propicien el bienestar integral de las personas. (fisico,
psicolodgico, social, cultural, profesional, laboral, econdmico).

Cuenta con una Clinica exclusiva para jovenes que presta servicios
diferenciados, es decir, con atencion adecuada a las caracteristicas
propias de edad, partiendo del enfoque de Derechos Sexuales y
Derechos Reproductivos de las personas Jovenes, en la que brindan los
siguientes servicios:

e Ginecologia

e Métodos Anticonceptivos

e Atencion Pre y Post natal

e Ultrasonidos

e Papanicolau

* Atencion Psicoldgica, Orientacion y ademas Informacion, Educacion
y Capacitacion (IEC)

APROFAM da mucha importancia a la salud integral de los jovenes,
adolescentes y nifios y vela por el bienestar de ellos a través de sus
servicios y programas. Uno de los muchos esfuerzos que realiza esta
institucion, lo hace siendo parte de La Mesa a Favor de las Nifias y las
Adolescentes.



DISENO

. . . Unifoliar Informativo
Cuentan con un isologotipo a un color, con una tipografia pesada para
darle fuerza. El nombre en el logotipo es el acronimo de Asociacion Pro
Bienestar de la Familia que contribuye a la facil recordacion del nombre
de la institucion.

Materiales Anteriores Club de Madres

e Utilizaban una diagramacion
basica de textos y fotografia. Con

El isotipo mantiene una relacidon estrecha con el grupo objetivo, las poco dinamismo entre sus objetos.

familias guatemaltecas. El triangulo en posicion hacia abajo es simbolo

de feminidad, lo que demuestra el énfasis a la atencion de madres. Se empleaban colores

complementarios variando la
imagen, para los disefios de
diferentes actividades o tematicas

Es una empresa guatemalteca que se enfoca en el area de salud y
bienestar de las familias, aspectos que se ven reflejados en el color azul
utilizado en el logotipo.

Mayorlinformacionlal
TEL32251-15595
2230-54881 EXT/200)y/208
(CEL.}5575-8170

Logotipo

Fuente: APROFAM (2015)

Revista Mundo APROFAM

e En algunos materiales recurren
a impresiones a un color para

la minimizacién de costos. El
color que se utiliza es el color
institucional, azul.

Namero 14-Febrera 2013

Fuente: APROFAM (2015)

Cuando la palabra APROFAM
formaba parte de un titulo se
solia utilizar solamente la parte
tipografica del logotipo.

Fuente: APROFAM (2015)




Materiales Actuales

En los materiales utilizados actualmente se percibe unidad grafica, en Banner Digital

cuanto a colores y estilos de diagramacion. Varia la familia de tipografia
que se utiliza en los diferentes disefios, sin embargo se mantienen
jerarquias visuales similares.

Banner Digital
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Fuente: APROFAM (2015) Ltonier et APROFAM (2015)
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Volante

Afiche Informativo

Se mezclan vectores vy
fotografiascomoelementos
de apoyo, asi como una
estandarizacion en el uso
de betas en los fondos.
En cuanto al logotipo, se
realizan variaciones por
temporadas.

CORRE por Tu SALUD

Gran Carrera APROFAM

Te invitamos a la
Q. Feriade la Salu%

'j f /N o ||

y presentacion de nuestras nuevas |
Unidades Méviles de Salud
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Fuente: APROFAM (2015)
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UNFPA GUATEMALA

e Direccion: 5a. Avenida 5-55,
Zona 14 Edificio Europlaza
Torre 4, Nivel 10

e Teléfono: (502) 2384-3149

e Pagina Web: www.unfpa.
org.gt Fondo de Poblacidn

e Facebook: www.facebook. de las Naciones Unidas
com/ UNFPA.Guatemala

o
@

Fuente: UNFPA (2015)

Segun su pagina web, el Fondo de Poblacion de las Naciones Unidas, es
una agencia de cooperacion internacional para el desarrollo que promueve
el derecho de cada mujer, hombre, nifio y nifia a disfrutar de una vida
sana, con igualdad de oportunidades para todos. El UNFPA apoya a los
paises en la utilizacion de datos socio-demograficos para la formulacion
de politicas y programas de reduccion de la pobreza, y para asegurar que
todo embarazo sea deseado, todos los partos sean seguros, todos los
jovenes estén libres de VIH/SIDA y todas las nifias y mujeres sean tratadas
con dignidad y respeto.

Materiales

Banner Informativo

Utilizan bloques extensos detextosy mantienenunapaletacerradade colores.
Complementan el disefio de los materiales con imagenes relacionadas a la
tematica. Manejan fondos sdlidos. A pesar de que utilizan varios descansos
visuales no son tan evidentes por lo extenso de las lineas de texto.

PLAN INTERNACIONAL EN GUATEMALA

J Direccion: Diagonal 6 12-42, Zona 10 Edificio Design Center
J Teléfono: 2323 0202

. Mail: info.guatemala@plan-international.org

. Pagina Web: www.plan-international.org/guatemala

POI’ Ser

NiNA

Fuente: Plan Internacional en Guatemala(2015)

Plan

Segun su sitio web, Plan International Guatemala es una organizacién
que apoya el desarrollo comunitario centrado en la nifiez. Se encuentran
presentes en mas de 60 paises alrededor del mundo e inician en
Guatemala desde 1978, cuentan actualmente con presencia en 4
departamentos que son: Jalapa, Alta y Baja Verapaz e Izabal, con lo cual
buscan:

e Brindarlos medios ala nifiez marginada, sus familiasy comunidades
para que satisfagan sus necesidades basicas y para mejorar su
capacidad de participar y beneficiarse de sus sociedades.

e Construirrelaciones parafomentar el entendimiento y unidad entre
los pueblos de diferentes culturas y paises.

e Promover los derechos e intereses de todos los nifios y las nifias del
mundo.

Plan trabaja por conseguir mejoras al largo plazo en la calidad de vida
de los nifios y las nifias marginados en paises en vias de desarrollo, por
medio de un proceso que une a pueblos de diferentes culturas y agrega
significado y valor a sus vidas.

Materiales

El color que predomina en sus disefios y en el logo es el magenta,
en representacion de las nifias. Utilizan fotografias como medio de
sensibilizacionylocomplementan coniconografiasfaciles de recono,




Materiales Web

39,000 nifas son cbligodas o cotorse

cada dia

50.000
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Fuente: Plan Internacional en Guatemala(2015) 3— . :"‘_20
Levente tu mono por lo
educaciin de los nifns

S INIRA
El Refugio de la nifiez
o Direccion: 4 avenida 10-52 zona g
o Teléfono: 2334-0205
o Mail: ninez@refugiodelaninez.org.gt
o Pagina Web: www.refugiodelaninez.org.gt
o Facebook: www.facebook.com/elrefugio.delaninez
Réfugio

Fuente: El Refugio de la Nifiez

Es su sitio web explican que Refugio de la Nifiez es hoy una organizacion
no gubernamental de la sociedad civil guatemalteca, cuyo propdsito es
trabajar en favor de la restitucion de los derechos humanos de la nifiez
y adolescencia. Es una organizacion joven, de las pocas que trabajan
con nifiez y adolescencia victima de violencia sexual, explotaciony trata
de personas; que posee albergues y que ha constituido un modelo de
atencion integral especializada con enfoque de derechos.

El Refugio de la Nifiez cubre servicios basicos de proteccion y abrigo,
atencion y proteccion juridica; que con su trabajo social de atencion
familiar busca fortalecerlos vinculos familiares de la poblacion atendida,
desarrolla acciones de prevencion comunitaria y de incidencia ante las
autoridadesy litiga casos penales y casos de proteccion en el sistema de
justicia guatemalteco.

Materiales
Usan imagenes como principal

elemento en los disefios, para crear
conciencia y dar realismo.

LAS NINAS, NINOS ¥ o
ADOLESCENTES MERECEN
UN FUTURO MEJOR

No tienen una linea gréfica visible,
solamente utilizan el logotipo y
el texto correspondiente sobre la
fotografia.

Banner Digital

(i Refugio

T

Fuente: El Refugio de la Nifiez

Informe Mayo 2015

Fuente: El Refugio de la Nifiez

ONU MUJERES GUATEMALA

J Direccion: 13 Calle 8-44, Zona 10, Edificio Plaza Edyma— Nivel 2
J Teléfono: 2327-6373 / 2327-6347

o Pagina Web: www.unwomen.org/es

J Facebook: www.facebook.com/onumujeres

@ONU iz
MUJERES

Entidad de las Naciones Unidas para la lgualdad
de Génera y el Empaderamiento de las Mujeres

Fuente: ONU Mujeres



La funcion de la ONU Mujeres es dar apoyo a las entidades
intergubernamentales como la Comisidon de la Condicion Juridica y
Social de la Mujer en su formulacion de politicas y estandares y normas
mundiales. Dar asistencia a los Estados Miembros para implementar
esos estandares, dando cuando sea necesario el apoyo técnico y
financiero adecuado para ayudar a los paises que lo soliciten, asi como
para establecer alianzas eficaces con la sociedad civil y hacer que el
sistema de la ONU rinda cuentas de sus compromisos en materia de
igualdad de género, incluyendo el monitoreo continuo de los progresos
dentro del sistema.

ONU Mujeres trabaja a través del fortalecimiento de la institucionalidad
de las mujeres y el fortalecimiento de la ciudadania de las mujeres y su

prioridad es la reduccidn de la feminizacion de la pobreza

Materiales Banners Digitales

El disefio que utilizan es sencillo.
No tiene recargo entre texto
e imagenes. Utilizan colores
solidos en las piezas.

Dependiendo la tematica hacen
uso de fotografias o iconos,

en el caso del primero es para con justicia, stas podran trabajar y
crear conciencia, por lo que AN S N o

utilizan imagenes reales que
reflejan situaciones actuales y
el segundo para complementar
datos estadisticos, por lo que

- . . VIH/SIDA
utilizan figuras mas simples e
iconos que solo complementan

la informacidn ‘-

Cuande la sconomia trate a las mujeres

Fuente: ONU Mujeres

WONU 1
MUERES EY 1,-'

Fuente: ONU Mujeres

Save the Children

Guaremala

Fuente: Save the Children

SAVE THE CHILDREN GUATEMALA

¢ Direccion: g92. Avenida 32-01, zona 11, Colonia Las Charcas, Ciudad
de Guatemala

e Teléfono: 2244-8500

e Mail: comunicacion@savethechildren.org.gt

e Pagina Web: savethechildren.org.gt/

e Facebook: www.facebook.com/Save-The-Children-Guatemala

Save the Children Guatemala, es una Organizacion No Gubernamental,
miembro pleno del movimiento global de Save the Children, que
contribuye a enriquecer procesos por el avance de los derechos de
la Nifez y Adolescencia de Guatemala; posicionando a la nifiez y
adolescencia en el centro de las agendas de los Organismos que tienen
la capacidad de cambiar la realidad de éstas, desde acciones globalesy
experiencias locales, segun explican en su sitio web.

Esta organizacon implementa en Guatemala el Proyecto de Fomento
de la Nutricion, o Scaling Up Nutrition =SUN, un movimiento mundial
fundado en el principio de que todas las personas tienen derecho a una
buena alimentacion; este, reine a representantes de los gobiernos, la
sociedad civil, Naciones Unidas, a donantes, empresas e investigadores
en un esfuerzo colectivo para fomentar la nutricion.

Banner Digital Materiales

El principal elemento en los
disefos son las imagenes.

No tienen una linea grafica muy
compleja, solamente utilizan
el logotipo y el texto sobre la
fotografia regularmente sobre
un cintillo para mejorar su
legibilidad.

Fuente: Save the Children




Save the Children

Feliz Dia Internacional de la

PARTERA

Banner Digital Fuente: Save the Children

5.2 Informacion del Tema

Para comprender un poco mas la importancia de la labor de las
Organizaciones de la Mesa Interinstitucional en Favor de las Nifas y
las Adolescentes (MEFANA), debemos profundizar en temas como
los derechos de la Nifiez, la Situacion de la Nifiez y Adolescencia en
Guatemala, los problemas que sufren las Nifias y Adolescentes a
raiz de la pobreza y su situacion. Debemos estar conscientes de las
estadisticas alarmantes en cuanto al matrimonio y embarazo precoz
y las consecuencias negativas de los mismos, entre otros temas que
ayudaran en la contextualizacion del proyecto.

Derechos de la Nifiez

La Declaracion de los Derechos del Nifio fue aprobada por las Naciones
Unidas el 20 de noviembre de 1959. El objetivo de los Derechos del Nifio
es que los nifios puedan tener una infancia feliz, e instar, como explica
la ONU, a los padres, a los hombres y mujeres "y a las organizaciones
particulares, autoridades locales y gobiernos nacionales a que
reconozcan esos derechos y luchen por su observancia”.

La Convencidn sobre los Derechos del Nifio tiene 54 articulos recogen
los derechos econdmicos, sociales, culturales, civilesy politicos de todos
los nifios. Su aplicacion es obligacion de los gobiernos, pero también
define las obligaciones y responsabilidades de padres, profesores,
profesionales de la salud, investigadores y los propios nifios y nifias.

En una publicacion realizada por Prensa Libre en el 2012 se resumen los
10 principios en los que se basa la Declaracion:

Principio 1

Elnifo disfrutara de todos los derechos enunciados en esta Declaracion.
Estos derechos seran reconocidos a todos los nifios sin excepcion alguna
ni distincion o discriminacion por motivos de raza, color, sexo, idioma,
religion, opiniones politicas o de otra indole, origen nacional o social,
posicion econdmica, nacimiento u otra condicion, ya sea del propio nifio
o de su familia.

Principio 2

El niflo gozard de una proteccion especial y dispondra de oportunidades
y servicios, dispensado todo ello por la ley y por otros medios, para
que pueda desarrollarse fisica, mental, moral, espiritual y socialmente
en forma saludable y normal, asi como en condiciones de libertad y
dignidad. Al promulgar leyes con este fin, la consideracion fundamental
a que se atendera sera el interés superior del nifio.

Principio 3
El nifio tiene derecho desde su nacimiento a un nombre y a una
nacionalidad.

Principio 4

El nifio debe gozar de los beneficios de la sequridad social. Tendra
derecho a crecer y desarrollarse en buena salud; con este fin deberan
proporcionarse, tanto a él como a su madre, cuidados especiales,
incluso atencion prenatal y postnatal. El nifio tendra derecho a disfrutar
de alimentacion, vivienda, recreo y servicios médicos adecuados.

Principio 5

El nifio fisica o mentalmente impedido o que sufra algun impedimento
social debe recibir el tratamiento, la educacion y el cuidado especiales
que requiere su caso particular.

Principio 6

El nifio, para el pleno y armonioso desarrollo de su personalidad, necesita
amory comprension. Siempre que sea posible, debera crecer al amparoy
bajo la responsabilidad de sus padres y, en todo caso, en un ambiente de
afectoydeseguridad moraly material; salvo circunstancias excepcionales,
no debera separarse al nifio de corta edad de su madre. La sociedad y las
autoridades publicas tendran la obligacion de cuidar especialmente a los
nifios sin familia o que carezcan de medios adecuados de subsistencia.
Para el mantenimiento de los hijos de familias numerosas conviene
conceder subsidios estatales o de otra indole.



Principio 7

El niflo tiene derecho a recibir educacidn, que sera gratuita y obligatoria
por lo menos en las etapas elementales. Se le dard una educacion que
favorezca su cultura general y le permita, en condiciones de igualdad
de oportunidades, desarrollar sus aptitudes y su juicio individual, su
sentido de responsabilidad moral y social, y llegar a ser un miembro Util
de la sociedad. El interés superior del nifio debe ser el principio rector de
quienes tienen la responsabilidad de su educacion y orientacion; dicha
responsabilidad incumbe, en primer término, a sus padres. El nifio debe
disfrutar plenamente de juegos y recreaciones, los cuales deben estar
orientados hacia los fines perseguidos por la educacion; la sociedad y las
autoridades publicas se esforzaran por promover el goce de este derecho.

Principio 8
El niflo debe, en todas las circunstancias, figurar entre los primeros que
reciban proteccion y socorro.

Principio g

El nifio debe ser protegido contra toda forma de abandono, crueldad y
explotacion. No sera objeto de ningun tipo de trata. No debera permitirse
al nifio trabajar antes de una edad minima adecuada; en ningun caso se le
dedicara ni se le permitira que se dedique a ocupacion o empleo alguno
que pueda perjudicar su salud o su educacion o impedir su desarrollo
fisico, mental o moral.

Principio 10

El nifio debe ser protegido contra las practicas que puedan fomentar la
discriminacidnracial, religiosa o de cualquier otraindole. Debe ser educado
en un espiritu de comprension, tolerancia, amistad entre los pueblos, paz
y fraternidad universal, y con plena conciencia de que debe consagrar sus
energias y aptitudes al servicio de sus semejantes.

Lamentablemente en paises como Guatemala, no se cumplen y no se vela
por el cumplimiento de los derechos de la nifiez, sin embargo, existen
muchas organizaciones que trabajan por cambiar la realidad de la nifiez
en Guatemala, que a continuacion se muestra.

Derechos sexuales y Reproductivos de los jovenes y adolescentes

Junto a la declaracion de los derechos humanos y de la nifiez se suman
los derechos de una libre reproduccion, segun La Red Latinoamericana
y Caribefa de Jovenes por los Derechos Sexuales, (REDLAC, 2008) estos

forman parte de los derechos humanos como parte de una formacion
integral en la calidad de vida de los jovenes; segun esta declaracion
publicada en PLANEA (2017), se enumeran 12 derechos con los que
se considera que cuentan los jovenes como marco de tolerancia en la
dignidad humana:

e Derecho a viviry decidir de forma libre sobre su cuerpo y sexualidad.

e Derecho a ejercer y disfrutar plenamente su vida sexual.

e Derecho a decidir con quien compartir su vida y su sexualidad.

e Derecho a la libertad reproductiva.

e Derecho a la proteccion por la explotacion, abusos sexuales 'y
violencia sexual.

e Derecho a vivir libre de toda discriminacion.

e Derecho al respeto de su intimidad y su vida privada.

e Derecho a manifestar publicamente sus afectos.

e Derecho alaigualdad de condiciones, oportunidades y a la equidad.

e Derecho a recibir informacion cientifica y laica sobre la sexualidad.

e Derecho ala educacion laica, cientifica e integral sobre la sexualidad.

e Derecho ala participacion en las politicas publicas sobre sexualidad.

Situacion de la Nifiez y Adolescencia en Guatemala

En el Compendio Estadistico sobre Nifias Adolescentes realizado por el
INE (2013), se explica que la evidencia a nivel mundial demuestra que la
nifiez y la adolescencia constituyen etapas importantes del ciclo de la vida,
que delinean los parametros y posibilidades de la vida de las personas en
la etapa adulta. Caracterizadas por los multiples cambios que ocurren con
rapidez y obligan a quienes los experimentan a adaptarse, en muchos
casos con pocos activos sociales y psicoldgicos que les permitan vivir
transiciones vitales sanas y seguras.

En Guatemala, la Ley Nacional de Proteccion Integral a la Nifiez y
Adolescencia, Decreto 27-2003 define la nifiez como el periodo de la vida
entre la concepcion hasta los trece afios de edad (0-13) y adolescencia
desde los trece hasta que cumplan dieciocho afios (13-18).

El INE establecié que para el 2013, la poblacién de Guatemala es
aproximadamente de 15.4 millones, las nifas adolescentes representan
el 11.6% de la poblacion. Por otro lado, el 50% de las nifias adolescentes
se concentran en los departamentos de Guatemala, Huehuetenango,
Verapaz, San Marcos y Quiche.
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En un pais como Guatemala es de suma importancia evaluar la
situacion de los nifios y adolescentes en base a su situacion econdmica,
pues sabemos que éste determina el nivel de calidad de vida y las
oportunidades de desarrollo que tendran en su futuro.

Del Compendio elaborado por el INE es importante rescatar datos
estadisticos, que pueden dar un panorama bastante general pero
importante de la situacion de los nifios y adolescentes en Guatemala.

El primero es que para todos los niveles de pobreza, es mayor la
proporcion de hombres que trabajan comparado con las mujeres. De los
cuales, la proporcion que trabajan es mayor para los que se encuentren
en pobreza extrema y no extrema.

Distribucion de pobreza por género (porcentaje)

m Hombres = Mujeres

[T

Pobreza extrema Pobreza no extrema
Fuente: INE, ENCOVI 2011.

Acerca del trabajo infantil Humanium (2013) , afirma que mas del 20%
de los nifios guatemaltecos se ven forzados a trabajar para contribuir
a los ingresos de sus familias. En este aspecto, es uno de los paises en
peor situacion de Latinoamérica.

Por otro lado, la Encuesta Nacional sobre trabajo infantil efectuada
en el 2011 por el Instituto Nacional de Estadistica (INE), reportdé que
para ese entonces se registraban un total de 850 mil 937 nifios, nifias y
adolescentes entre siete y 17 afios de edad trabajando, el 60 por ciento
en la agricultura y el 19 por ciento en el comercio.

Los empleadores se aprovechan de la corta edad y de la ignorancia de
estos nifios y les hacen hacer el trabajo mas peligroso.

Al comparar la proporcion de nifias/os adolescentes que no estudian y
declararon que no trabajan, se encuentra que para todos los niveles de
pobreza, la proporcidon es mayor para mujeres. De estas, la proporcion
es mayor para las que se encuentran en pobreza extremay menor para
las que se encuentran por encima de la linea de pobreza total.



El dato mas relevante y el que dard un nexo con el siguiente tema a
tratar es que al revisar los casos de nifias adolescentes que ni estudian
ni trabajan, se encuentra que para todos los niveles de pobreza, mas del
90% declaran no trabajar porque se dedican a los quehaceres del hogar.
La proporcion varia entre 93.9% para las que se encuentran en pobreza
extremay 95.4% para las que se encuentran en pobreza no extrema.

m Hombres = Mujeres
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Fuente: INE, ENCOV1 2011.

En cuanto a nivel de educacion se sabe que el 40.1% de las madres de
10 a 14 afos, no tienen ningun nivel educativo, 37.1% estan cursando o
finalizaron primaria y 4.1% secundaria. Para las madres de 15 a 19 afios,
casi el 30% no tienen ningun nivel educativo, 40% alcanzaron o estan
cursando primaria y 20.8% secundaria.

m10-14 =159
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g 92
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| 400
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Ninguno I 401
| 29

Fuente: INE, Estadisticas Vitales 2011.

Otra situacidn precaria en Guatemala, es la violencia. La organizacién
Humaniun (2013) explica que existe un clima de inseguridad y peligro
en las calles. La cantidad de nifios asesinados es alarmante y muchas
veces los criminales no reciben ningun castigo (en el 98% de los casos).
El derecho de los nifios a una proteccidon adecuada, garantizado por la
Convencion Internacional sobre los Derechos del Nifio (CIDN) no esta
asegurado correctamente. En consecuencia, los nifios guatemaltecos
arriesgan sus vidas constantemente y se encuentran con violencia
extrema y cruel con frecuencia.

Ademas, la violencia también esta presente tanto dentro de las familias
como en la escuela. El castigo corporal cuenta con una aceptacion muy
difundida, lo practica una poblacién que no hace uso de ningun otro
método. Muchos nifios sufren abusos y terminan solos, sin un lugar
seguro al que puedan recurrir. Ni sus familias ni la escuela son refugios
de esa violencia. CERIGUA (2014) indica que en el 2014 de acuerdo con
datos del MP de enero a agosto se recibid un total de siete mil 529
denuncias por maltrato infantil y reveld 117 casos relacionados con el
delito de trata de personas y explotacidon sexual comercial en contra
de nifios, nifias y adolescentes, asi como 11 denuncias por promocion,
facilitacion y favorecimiento de prostitucion de menores de edad.

Respecto a la alimentacion, segun la pagina web de la Organizacion
Humaniun, la falta de alimentos es una preocupacion de todos los dias
para las familias guatemaltecas. La pobreza les impide obtener los
alimentos suficientes como para cubrir las necesidades nutricionales de
todos, y los nifios son las primeras victimas. En el 2009 la mitad de los
nifios sufrian de malnutricion crénica y el porcentaje es aln mas alto en
los nifios aborigenes.

Los problemas de salud relacionados con estos temas son numerosos
y pueden ser muy serios: retrasos en el crecimiento, fatiga, un sistema
inmune debilitado y diarrea. Y segun CERIGUA (2014) cinco de cada 10
nifios y nifias menores de cinco afios en Guatemala sufren desnutricion
crénica y ocho de cada 10 infantes indigenas, habitan en los 17
departamentos mas afectados por la sequia prolongada, situaciones
que muestran la precaria situacion de la nifiez en el pais.
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Fuente: INE, ENCOVI 2011.

Se puede concluir entonces que las nifias comienzan a tomar
un papel de madre y esposa desde muy tempranas edades,
abandonando los derechos que deberian gozar a su edad.

Matrimonio Infantil

Acorde a UNICEF, el matrimonio infantil se define como un matrimonio
formal o union informal antes de los 18 afios y afirma que es unarealidad
para los nifos y las nifias, aunque a las nifas les afecta de manera mas
desproporcionada.

Datos publicados porla ONU indican que en el mundo cada afio se casan
10 millones de nifas o adolescentes menores de 18 afios, y en situaciones
extremas, incluso pequefas de hasta ocho afnos se convierten en
esposas de hombres mucho mayores que ellas. UNICEF publico en su
boletin Child Marriage algunas cifras que acercar al panorama mundial
en cuanto al tema:

e EI36% de las mujeres de 20 a 24 afos de todo el mundo se casaron
o vivian en pareja antes de cumplir los 18 afios.

e Se calcula que 14 millones de adolescentes de entre 15 a 19 afos
dan a luz cada afo. Las que se encuentran en esta franja de edad
tienen mas probabilidades de morir durante el embarazo o el parto
que las que ya han cumplido 20 afos

e El matrimonio de nifias es mas frecuente en Africa subsahariana y
en Asia meridional. En el Niger, el 77% de las mujeres entre 20y 24
anos se casaron antes de cumplir los 18. En Bangladesh, la tasa era
del 65%.

El matrimonio infantil es una practica que ocurre en muchos paises,
culturas, religiones y etnias; en Guatemala la normativa previa al
Decreto 8-2015 establecia que la edad minima para que una nifia
pudiera contraer matrimonio era de 14 afios y en los varones 16.

De acuerdo con un comunicado de varios relatores de la ONU, la union
infantil es una violacion de todos los derechos de la nifiez, pues los
obliga, sobre todo a las nifias, a asumir responsabilidades para las cuales
no estan fisica ni psicolégicamente preparadas.

La informacion destaca que las menores de edad son victimas de
violencia y sufren tratos denigrantes e inhumanos. Segun el documento
Estado Mundial de la Infancia publicado por UNICEF en el 2009 las
pruebas indican que las niflas que se casan temprano abandonan a
menudo la educacion oficial y quedan embarazadas. Las muertes
maternas relacionadas con el embarazo y el parto son un componente
importante de la mortalidad de las nifias de 15 a 19 afios en todo el
mundo, lo que representa 70.000 muertes cada afio.
Segun los datos del OSAR del 2009 al 2013 en Guatemala se dieron
aproximadamente 14 mil matrimonios entre personas de 14 y 19,
sin tomar en cuenta las adolescentes que viven en unidon y quienes
representan un porcentaje alto. Los datos por departamentos son los
siguientes:

Matrimonios en

menores de 18 afios

oot
&
Guatemala 4,658
Huehuetenango 3222
San Marcos 3,065
Quiché 2731
Alta Verapaz 2433

Fuente: Renap. Fuente: El Periddico (2015)



En un estudio realizado por Maria Luisa Cabrera en el 2011, se menciona
que en la sociedad guatemalteca se tiene varias de las caracteristicas
que se pueden calificar como condiciones favorables para la existencia
del matrimonio infantil. Condiciones que fomentan las relaciones de
matrimonio y unidn de hecho precoz, matrimonio y uniédn de hecho
forzada. Entre las mas importantes se describen:

e La pobreza. Las familias pobres o en extrema pobreza dan en
matrimonio o unién de hecho a las nifias desde la temprana
adolescencia e inclusive desde la infancia, porque con ello aligeran
la carga econdmica familiar.

e La tradicion matrimonial de los pueblos indigenas. Las practicas
ancestrales se dan sobre todo en las areas rurales e indigenas, que
tratan de preservar el papel orgénico que desempeiia la tradicion
para la cohesion, la estabilidad y la reproduccion comunitaria.

e Laausencia de politicas publicas especificas de atencién a los y las
adolescentes.

UNICEF complementa en el documento “Ending Child Marriage” otras
razones que propician los matrimonios infantiles, no solo en Guatemala
sino en el resto del mundo. Entre ellas es importante mencionar:

e Razones econdmicas: Las nifias son consideradas una carga
econdmica o son valoradas en funcion de los bienes, el dinero o el
ganado por el que se intercambiaran. Como bien lo mencionaba el
estudio de Cabrera (2011) es una forma en que las familias logran
disminuir la carga econémica que conlleva mantener a un menor
mas en casa.

e Control de la sexvalidad: Muchas veces se considera que el
matrimonio infantil es necesario para controlar la sexualidad de
las nifias, lo cual estd directamente relacionado con el honor y el
estatus de la familia.

e Costumbre y tradicion: En las comunidades donde es habitual la
celebraciéon de matrimonios infantiles, las familias sufren una gran
presion social y no tienen muchas opciones: o se conforman o sufren
la critica de sus vecinos y las nifias se convierten en una vergienza
para lafamilia. Las percepciones locales con respecto a la edad ideal
para contraer matrimonio estan vinculadas a factores economicos

tales como la dote, el precio de la novia, etc. Este factor también
estd muy ligado a la realidad en Guatemala como lo menciona
Cabrera (2011) pues la mayoria de la poblacion guatemalteca es
indigena y practican estas costumbres.

e Seguridad: En muchos casos, los padres optan por casar a sus
hijas para asegurarles un futuro. Las situaciones de inseguridad y
de extrema pobreza hacen que los padres recurran al matrimonio
de sus niflas como mecanismo de proteccion o estrategia de
supervivencia.

Luego de abordar el Matrimonio Infantil y los factores que lo provocan,
es necesario conocer las consecuencias negativas que esta practica
ocasiona, continuando con informacion del documento de UNICEF se
resumen unos de los tantos peligros del Matrimonio Infantil:

e Salud: La mayoria de las nifias apenas tienen acceso a medios
anticonceptivos o a informacion y servicios de salud reproductiva.
Estas nifias estan expuestas a relaciones sexuales prematuras
y frecuentes y a sucesivos embarazos y partos antes de alcanzar
la madurez psiquica y de estar psicolégicamente preparadas. La
fistula obstétrica es una de las consecuencias mas devastadoras
que afecta a mas de dos millones de nifias y mujeres jévenes. Las
muertes relacionadas con el embarazo son la primera causa de
mortalidad en chicas de entre 15 y 19 afos, y las niflas menores de
15 afios tienen cinco veces mas de probabilidades de morir que las
mayores de 20 afios.

El MSPAS/SIGSA indica que durante el 2012 en Guatemala atendieron
a 18,440 nifas y adolescentes por causas de morbilidad por riesgo de
maternidad, de las cuales el 5.4% (1,001 casos) corresponde a nifias
de 10-14 afos de edad y el 94.6% (17,439 casos) a las adolescentes
comprendidas entre 15- 19 afios de edad.

e Educacidn: Segun el ICRW, la educacion es el mejor indicador
acerca de la edad para contraer matrimonio. Los estudios sobre
derechos humanos reflejan que los principales obstaculos en la
educacion de las nifias son el matrimonio infantil, el embarazo y las
tareas domésticas.




Pobreza: En muchos paises, el matrimonio infantil esta ligado a la
pobreza. Esto se debe a que afecta especialmente a la poblacion
mas pobre y contribuye a reforzar los ciclos de la pobreza. Las
nifas casadas suelen tener mas hijos y menos posibilidades de
tener ingresos propios. La pobreza alimenta en Ultima instancia
el matrimonio infantil, que a su vez perpetUa la feminizacion de la
pobreza.

e Violencia doméstica: Las nifas casadas suelen ser mas propensas
a sufrir malos tratos domésticos y a no denunciarlos. Las nifias
que se casan pronto también son mas propensas a creer que un
hombre tiene derecho a pegar a su mujer. Segun las estadisticas de
Violencia Intrafamiliar —VIF-, para el afio 2011 se registraron 33,484
denuncias de VIF, donde del total de denuncias registradas, el 9.8%
correspondid a nifas/os adolescentes es decir mas de 3,000 nifias
sufren de Violencia Intrafamiliar. Lo alarmante de estas estadisticas
es que el 69.6% de los agresores de las victimas es el esposo y/o
conviviente.

UNICEF en su documento Matrimonio Infantil propone varias
acciones para disminuir la cantidad de matrimonios y uniones en
niias y adolescentes. Entre ellas podemos resumir:

e Capacidad y compromiso de los gobiernos, se necesitarian medidas
por parte del gobierno que revisen el derecho consuetudinario
y civil. Puesto que el matrimonio infantil esta estrechamente
relacionado con la escasez econdmica, el compromiso del gobierno
de reducir la pobreza probablemente llevara a una disminucion de
los matrimonios infantiles.

e Legislacion y aplicacion de la misma, los gobiernos tienen que
establecer una ley por la que la edad minima de los jovenes para
contraer matrimonio legalmente sea los 18 afios y asegurarse de
que dicha ley se lleve a la practica.

e Actitudes, costumbres y practicas, UNICEF esta consciente que
acabar con el matrimonio infantil es complicado, ya que incluso a
los progenitores que comprenden su efecto negativo les resulta
dificil resistir las presiones econdmicas y sociales, y de la tradicion.
Pero insisten que enfrentarse a las actitudes y costumbres que

promueven y toleran esta practica es vital para cambiar la edad
adecuada para contraer matrimonio.

e Aptitudes para la vida practica, conocimiento y participacion de los
nifios y nifias Es muy importante ampliar el saber y la capacidad
de decision de los nifios y nifias, especialmente de estas Ultimas.
Es menos probable que las nifias que han recibido educacion
acepten casarse a una edad temprana. Los esfuerzos por salvar las
diferencias de género incluyen la creacion de escuelas acogedoras,
de incentivos econdmicos para padres y madres y el desarrollo de
una educacién no oficial.

e Servicios esenciales, como la prevencidon, recuperacion vy
reintegracidn. Los servicios de orientacion sobre abusos, salud
reproductivay proteccion de infecciones porVIH son fundamentales
para las jovenes. Las jovenes que escapan de los matrimonios
prematuros necesitan de un apoyo inmediato, asi como las que
huyen de unos progenitores que las obligan a casarse sin desearlo.

Embarazo en Nifas y Adolescentes

Enla publicacion de CERIGUA del 2013 sobre Unién o Matrimonio Infantil
se menciona que uno de los resultados de las uniones o matrimonios
a temprana edad son los embarazos en nifias y adolescentes, una
problematica de grandes magnitudes en el pais acorde a lo redactado
por dicha institucion. Indican también que Guatemala ocupa el segundo
lugar a nivel latinoamericano por los altos indices en partos de nifas de
menos de 16 afios de edad.

El Observatorio de la Salud Reproductiva en Guatemala (OSAR) explica
que las altas tasas de maternidad adolescente, y su persistencia, son
preocupantes debido a las consecuencias y peligros derivados para
esa poblacion. Las niflas menores de 15 afios tienen cinco veces mas
probabilidades de morir durante el embarazo que las mujeres mayores
de 20 afos. Si una madre tiene menos de 18 anos la probabilidad de
que su bebé muera durante el primer afio de vida es un 60%; incluso en
caso de que sobreviva existe una mayor probabilidad de que sufra de



bajo peso al nacer, de desnutricion o de retraso en el desarrollo fisico y
cognitivo.

Los riesgos que una nifia corre durante un embarazo y posteriormente,
se derivan de factores como una mala alimentacién, un organismo que
aun no estd apto para concebir, el maltrato a que con frecuencia son
sometidas las adolescentes y la discriminacion de género.

El embarazo a muy temprana edad trae graves consecuencias como lo
son los obstaculos para la formacion escolar y laboral, las desventajas
en las perspectivas de vida de los progenitores frecuentemente tanto el
padre como la madre pues son estudiantes que podrian verse obligados
a abandonar sus estudios. Asimismo las madres adolescentes tienen
mayor probabilidad de ser madres solteras enfrentando la ausencia e
irresponsabilidad de los padres del nifio o nifia, afirma el OSAR.

Segun Andrea Orozco (Prensa Libre. g de mayo de 2014), un monitoreo
del Observatorio de Salud Sexual, a pesar de que el Cédigo Penal
contempla como delito las relaciones sexuales con menores, en
Guatemala unas 20,014 menores entre 10 y 19 afios de edad, se han
convertido en madres durante el primer cuatrimestre del presente
ano. De ellas, al menos 3,760 se encuentran entre los 10 y los 15 afios,
lo que las convierte en las mas vulnerables, con mayor riesgo de sufrir
complicaciones o morir por el embarazo o el parto, porque estas nifias
no solo dejan de asistir a la escuela, sino que generalmente no tienen
posibilidades para acceder a los servicios de salud sexual y reproductiva.

Fuente: Prensa Libre (2014)
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Durante 2012, el OSAR registré 83 mil 576 embarazos en nifas y
adolescentes de 10 a 19 afios, mientras que en 2013 fueron 61 mil casos.
Esto amplia el conocimiento de los efectos dafiinos que puede tener en
la salud fisica y mental de estas nifas y las inevitables consecuencias que
tienen que sufrir ya sea por decision propia, obligacion o violacion son
marginadas y excluidas de sus derechos como nifias y como mujeres de
una vida digna. Para el 2015 APROFAM recopild los siguientes datos de
maternidad temprana, por departamento:
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Embarazadas de 10 a 14 afios.
Datos por departamento y edad. Enero-22 Agosto 2015

Departamento Edad de la Paciente
10 1 12 13 14 total
ALTA VERAPAZ 1 9 28 m 336 485
BAJAVERAPAZ - 2 1 15 56 74
CHIMALTENANGO 1 2 6 21 94 124
CHIQUIMULA - 1 8 30 118 157
EL PETEN - 7 22 124 324 477
EL PROGRESO - - 3 9 50 62
ESCUINTLA 1 4 14 49 197 265
GUATEMALA 2 7 13 65 313 400
HUEHUETENANGO - 7 15 81 310 413
1ZABAL 1 1 5 36 73 116
JALAPA - 3 16 36
JUTIAPA - 1 5 21
QUETZALTENANGO - - 10 30
QUICHE 1 2 12 33
RETALHULEU - - 2 21
SACATEPEQUEZ - 1 1 16
SAN MARCOS 1 3 20 70
SANTAROSA - 1 4 30
SOLOLA - 1 2 12
SUCHITEPEQUEZ 1 1 6 41
TOTONICAPAN - 1 3 18
ZACAPA - 3 20
Total 9 54 199 889

Fuente: Sigsa. MSPAS. Monitoreo 0SAR



Embarazadas de 15 a 19 afios
Datos por departamento y edad. Enero a 22 de agosto 2015

ALTAVERAPAZ

283 |

BAJAVERAPAZ 181 215 261 280

CHIMALTENANGO 220 415 596 865 679 |
CHIQUIMULA 234 5 417 458 451 |
EL PETEN 585 871 975 992 1003 |
EL PROGRESO 9% 129 160 172 167 |
ESCUINTLA 278 548 §75 688 729 |
GUATEMALA 27| 1354 1739| 1926 2290 |
HUEHUETENANGO 736 1149 1500 1632 1624 |
IZABAL 156 226 227 226 256 |
JALAPA 228 389 460 4an 450 |
JUTIAPA a7 349 425 436 528 |
QUETZALTENANGO 412 674 813 802 877 |
QUICHE 485 868 04| 1074 1202 |
RETALHULEU 211 289 307 409 41|
SACATEPEQUEZ 85 157 237 258 267 |
SAN MARCOS 518 873 1005| 1120 1212 |
SANTAROSA 195 271 357 37 405 |
SOLOLA 75| 2 331 428 404 |
SUCHITEPEQUEZ 340 492 850 732 79 |
TOTONICAPAN 181 n 440 491

589 |

ZACAPA

Fuente: Sigsa HSPAS. Monioreo OSAR |

Embarazos edades
del4 a19 afios

Para el 2015 el Periodico
publico el siguiente
resumen de datos con los

departamentos con mas
incidencias:

Guatemala 9435
Huehuetenango 7611
Alta Verapaz 7495
Quiche 6903
San Marcos 5401
Fuente: MSPAS.

Segun el Compendio Estadistico Sobre Nifias y Adolescentes realizado
en el 2013 por el INE, del total de nacimientos registrados de madres
ninas adolescentes en el 2011, (2,841 de 10 a 14 y 75,175 de 15 a 19),
se puede observar que tanto para el grupo de 10 a 14, como para el
grupo de 15 a 19, la atencion recibida en el parto es similar, mas del
50% recibieron asistencia médica, mas de la tercera parte recibieron
asistencia por parte de una comadrona y menos del 4% no tuvieron
ninguna asistencia, que para el grupo de 15 a 19 representa 2,040
nacimientos sin atencion recibida.
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Fuente: INE, Estadisticas Vitales 2011.



Las muertes originadas en mujeres entre los 15 y los 19 afios se
relacionan a causas de embarazos, los cuales por la falta de preparacion
fisica tienen de un 20% a un 100% de probabilidad en comparacién de
las mujeres entre los 20 y los 24 afios. Las menores de 15 afios tienen 5
veces mas probabilidades de morir que las mujeres de 20 a 30 afios. Las
principales causas de muerte son: hemorragia, sepsis, pre-eclampsia/
eclampsia y parto dificil. A estos riesgos se le suman las estadisticas por
muerte originados por abortos mal practicados o realizados de forma
riesgosa en lugares con precarias instalaciones.

El embarazo, representa la ausencia del poder de decision y, en muchos
casos, es el resultado de la violencia y la coaccion sexual; es a la vez una
causa y una consecuencia de las violaciones de derechos, y deteriora
el derecho que tienen las nifias de ejercer los derechos a la educacion,
la salud, la autonomia. (MATERNIDAD EN LA NINEZ. Enfrentar el reto
del embarazo en adolescentes. UNFPA. Estado de la poblacion mundial
2013).

Corresponde al gobierno y a la sociedad civil, en general, velar por el
cumplimiento de los derechos sexuales y reproductivos, especialmente
cuando se relaciona con nifias y adolescentes, ya que, como afirma el
Secretario general adjunto de las Naciones Unidas y director ejecutivo
del Fondo de Poblacion de las Naciones Unidas (UNFPA), “Cuando una
nifia se queda embarazada, su presente y futuro cambian radicalmente,
y rara vez para bien. No puede terminar su educacion, se desvanecen
sus expectativas de trabajo y se multiplica su vulnerabilidad frente a la
pobreza, la exclusion y la dependencia”

Iniciativa 4746

Esta es una iniciativa de Ley que pretendia ampliar la edad minima
para contraer matrimonio en Guatemala para nifios de ambos géneros
instituido en el articulo 81 del cddigo civil. En el documento de la
Iniciativa presentada ante el Congreso de la Republica de Guatemala, se
leen los siguientes motivos:

“Matrimonios en personas menores de 18 afos, es una problematica
vinculada a una serie de aspectos que atafe a la cultura, la costumbre, al
Estadoy al Derecho principalmente. El sistema patriarcal predominante
por generaciones, es otro de los factores que no han permitido que
determinados marcos normativos sean modificados y que a partir de
ello, se modifiquen también los elementos estructurales y actitudinales.

Los derechos humanos de las nifias y de las mujeres histdricamente han
sido vulnerados, utilizando formas de castigo y de temor para mantener
el control de sus vidas, a pesar de los procesos de reconocimiento a sus
derechos tanto fundamentales como especificos y de la existencia de
instrumentos que tienen por objetivo el respeto y ejercicio de derechos
como a ladignidad, lalibertad, laigualdad y a una vida libre de violencia,
propios de sociedades mas tolerantes y democraticas”.

La Iniciativa 4746 buscaba aumentar esta edad a la mayoria de edad
que en Guatemala es a los 18 afos por y para ambos géneros y con esto
ayudar al desarrollo correcto del desarrollo de los nifios y nifias, los
cuales se ven vetados de su derecho de decision, crecimiento, educacion
y desarrollo como individuos.

Ademas dispone aprobar reformas al Decreto Ley NUmero 106 del Jefe
de Gobierno, Cddigo Civil y al Decreto NUmero 9-2009 del Congreso
de la Republica, Ley Contra la Violencia Sexual, Explotacién y Trata de
Personas.

Las Leyes que la Iniciativa 4746 buscaba Reformar:
Cadigo Civil

Esto es lo que el Codigo Civil de Guatemala establece como aptitud pata
contraer matrimonio.

Aptitud para contraer matrimonio

ARTICULO &1. La mayoria de edad determina la libre aptitud para contraer matrimonio. Sin
embargo. pueden contraerlo: el vardn mayor de dieciséis anos y la mujer mayor de catorce,
shempre que medie la autorizacidn que determinan los arliculos siguientes.

ARTICULO 82. La aulorizacién deberan otorgarla conjuntamente el padre y la madre, o el que de
ellos ejerza sélo, la patria potestad =

La del hijo adeplive menor |a dard el padre o la madre adeptante. A
falla de padres, la aulorizacidn la dard el Wwior.

Fuente: Cédigo Civil de Guatemala




Como se puede observar en Guatemala la edad minima para contraer
matrimonio no contribuia a la disminucidn de todas las consecuencias
negativas que se han venido abordando a lo largo del documento,
incluso permite que factores como la tradicién cultural y la situacion de
pobreza siguieran siendo motivos suficientes para el matrimonio infantil
y adolescente en el pais y como bien se explica en la propuesta “al dejar
como excepcion los casos establecidos en los articulos 82, 83, y 84 se
coloca a las mujeres y a las nifias en estado de vulnerabilidad, ya que los
mismos se relacionan a la potestad que se les da a los padres desde el
ambito privado de decidir en representacion de sus hijas principalmente
a casarse cuando ellas aun no cuentan con la mayoria de edad, lo cual
culturalmente estd vinculada a la reproduccion, donde ademas debe ser
sumisa ante la voluntad y autoridad de los padres y/o de la familia”.

Acorde a un extracto del documento presentado ante el Congreso
de la Republica: “La propuesta pretende que no se pueda contraer
matrimonio por ninguna excepcion, tanto para las mujeres si son
mayores de catorce afios, sin haber concebido pero menores de 18 y
para los hombres mayores de 16 afios, ya que es notorio que se vulnera
la dignidad de la persona humana a decidir”.

Ley Contra la Violencia Sexual, Explotacion y Trata de
Personas

Segun extractos del Decreto 9-2009 esta ley se establecid en base a
que el Estado debe reconocer y garantizar el derecho a la Integridad
personal; prohibir todo procedimiento inhumano, degradante o que
implique violencia fisica, psicoldgica, sexual o coaccion moral; y que es
obligacionfundamental del Estado garantizarlavigencia de los derechos
humanos, adoptando ademas las medidas necesarias para prevenir,
eliminar y sancionar cualquier tipo de violencia contra los nifios, nifias,
adolescentes, mujeres, personas con discapacidad y adultos mayores.

En la iniciativa 4746 se solicitd modificar el sequndo parrafo del articulo
28 para que existiera una armonizacion de los dos marcos juridicos (civil
y penal) ya que se estaria incluyendo que la edad minima legal para
contraer matrimonio es a los 18 afios y por lo tanto se considerara que
las relaciones sexuales con una persona menor de 18 afios constituird
una Violacion.

La Ley contra la Violencia Sexual, Explotacién y Trata de Personas (Decreto 09-2009)
reformo el articulo 173 del Codigo Penal (Decreto 17-73) en lo referente a la Violacién,
expresando en su segundo parrafo que “Siempre se comete este delito cuando la
victima sea una persona menor de catorce afios de edad, o cuando sea una persona con
incapacidad volitiva o cognitiva, atin cuando no medie violencia fisica o psicolégica. La
pena se impondra sin perjuicio de las penas que puedan corresponder por la comision de

otros delitos.”

Fuente: Propuesta de Reforma al Decreto Ley 106, Codigo Civil y al Decreto nUmero o0g-
2009 Ley Contra la Violencia Sexual, Explotacion y Trata de Personas

La Iniciativa fue presentada en el mes de agosto del 2013 y en el
mes de noviembre del 2014 la Comisiéon de Legislacion y Puntos
Constitucionales le dio el visto bueno a la Iniciativa, posteriormente
el o5 de noviembre del 2015 el pleno Legislativo aprobd esta iniciativa
formulando el Decreto 8-2015. Que Unicamente incluye la modificacion
del Articulo 18 del Cédigo Civil.

Decreto 8-2015

El pleno del Congreso de la Republica de Guatemala aprobd la
modificacion del Codigo Civil para elevar la edad minima para casarse
de 14 a 18 afios de edad, tanto en hombres como en mujeres.

Durante la sesion plenaria del jueves o5 de noviembre, los diputados
aprobaron estas modificaciones con 87 votos a favor.

Con estas reformas, para casarse a los 16 afos se necesitara autorizacion
de un juez competente, segun se detalla en el articulo 84 de dicha
iniciativa. “La solicitud para autorizar un matrimonio de menores que
tengan 16 afios cumplidos, se presentara ante juez competente, quien,
escuchando en una sola audiencia a los menores, decidira sobre lo
solicitado”.



CONSIDERANDO:

Que &l Estado de Gualemala ha ratificado la Convencién sobre la Eliminacidn de todas las
formas de Discriminacién contra la Mujer, la Convencién Interamericana para Prevenir,
Sancionar y Erradicar la Viclencia contra la Mujer, y la Convencién sobre los Derechos del
Nifio; ¥ en el marco intemo, la Ley de Proteccidn Integral de la Mifiez y Adolescencia,
conformando una normativa donde el Estado ha adquirido el compromiso de emitis
normas que tengan como objetivo derogar aquellas que violan sus dereches humanos,
eliminando tanto practicas juridicas como consuetudinarias que toleran formas de
viclencia contra mujeres, nifias y adolescentes, obligdndose a adoptar todas las medidas
adecuadas, incluso de caréacter legislativo, para modificar o derogar leyes, reglamentos,
usos y practicas que constituyan discriminacion contra mujeres, nifias y adolescantes

CONSIDERANDO:

Que_al matrimonio entre personas que no cuentan con la maycria de edad, principalmente
en nifias y adolescentes, ha viclado sus derechos fundamentales, exponiéndolas a mayor
uu1npmhilidad tanto fisica, psicolégica y legal, asi como a la explotacion comercial,
servidumbre, esclavitud, explotacién infanti, matrimonios forzados, viclaciones,
embarazos por violacién, entre otras, que contravienen no sélo la dignidad de la persona,
sino su bienestar y desarrolle, produciéndoles consecuencias graves a mujeres, n)
adolescentes, Kgﬂ

Mientras, los alcaldes o notarios no podran aceptar uniones de hecho de
menores de edad.

La normativa fue aprobada de urgencia nacional mediante decreto
8-2015. En el Diario Oficial fue publicado el 23 de noviembre:

Segunlalicda.yperiodistalsabel Soto Mayedo, ensu articulo“Progresos
y fisuras en torno al matrimonio infantil en Guatemala”(2015), hace
énfasisenque esun pequefioavance en contradelaluchadelosderechos
del nifio, pero esta aprobacion de ley debe de ir acompafnada de otras
regulaciones que llenen los vacios legales que crea la aprobacion del
decreto 8-2015. Extrayendo de este documento el siguiente apartado:

“Sinembargo, advirtid que, al permitirlaexcepcionapartirdelosi6 afos,
por resolucion judicial y sin determinar qué circunstancias justificarian
dicha decision, la ley deja un resquicio en favor de la discrecionalidad de
juecesy juezas el autorizar o no el matrimonio en esos casos.”

“Esto contraviene los convenios internacionales en materia de derechos
humanos”, subrayo y remarco la importancia de desarrollar legalmente
y definir con precision las causas/situaciones en las cuales aplica la
excepcion para que la cultura y la tradicion no sean esgrimidas como
justificantes en ciertos casos.

Dicho de otra forma, la ley todavia deja a discrecion de un juez, la
decision de union de dos personas después de los 16 afios y no limita en
ningun momento la responsabilidad de los padres luego de una posible
union, algo que deja sin efecto la intencion de la ley como medio para
mejorar la calidad de vida de la nifiez guatemalteca.
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6. CONTENIDO
TEORICO DEL DISENO

Es importante que dentro de la estrategia del disero, se incluyan los
temas que intervendran en la elaboracion del proyecto para que se
comprendan y se apliquen correctamente en la ejecucion del mismo.

Publicidad

Comenzando desde una perspectiva general, se define el tema de
Publicidad, que segin la AMA (American Marketing Asociation) es “la
colocacion de avisos y mensajes persuasivos, en tiempo o espacio,
comprado en cualesquiera de los medios de comunicacion por
empresas lucrativas, organizaciones no lucrativas, agencias del estado
y los individuos que intentan informar y/o persuadir a los miembros
de un mercado meta en particular o a audiencias acerca de sus
productos, servicios, organizaciones o ideas”. Aplicando la definicion al
presente proyecto, la publicidad es la colocacion de mensajes por una
organizacion no lucrativa, en medios de comunicacion comprados para
informar y persuadir a los miembros de un mercado meta acerca de la
aprobacion de una idea, en este caso una iniciativa.

Se puede complementar la definicion anterior con el concepto de
Kotler y Armstrong (2007) quienes definen la publicidad “como una
comunicacion no personal y onerosa de promocion de ideas, bienes o
servicios, que lleva a cabo un patrocinador identificado” se destaca de
esta definicion que la publicidad es utilizada para promover una o varias
ideas por parte de un patrocinador o una organizacion en especifico.

Para Arens (2008) la publicidad “es la comunicacion no personal
estructurada y compuesta de informacion, por lo general pagada y
de manera persuasiva, sobre productos (bienes, servicios e ideas)
por patrocinadores identificados a través de varios medios”. Es
precisamente esta Ultima definicion da una idea breve y concreta sobre
la importancia del uso de la publicidad en el proyecto a realizar, pues el
principal objetivo es informar y persuadir no solo al grupo objetivo sino
al publico en general sobre una idea, a través de varios medios que le
permitan captar el mensaje.

Medios

Existen diversos medios a través de los cuales se puede transmitir el
mensaje publicitario al grupo objetivo, que podemos agrupar en dos
grandes categorias:

e Medios ATL: Por sus siglas en inglés los medios Above The Line
son los medios tradicionales que se dirigen a grupos grandes, el
alcance es muy amplio y son mas costosos. El concepto que Arens
(2008) propone son “medios impresos o transmitidos que alcanzan
audiencias muy grandes. Incluyen radio, television, periddicos,
revistas y espectaculares”.

e Medios BTL: Se define como una serie de técnicas y practicas
publicitarias que intentan crear nuevos canales de comunicacion
entre la marca y el consumidor, Melgar (2016), las siglas BTL
(Below the Line) hacen referencia a las practicas no masivas de
comunicacion dirigidas a segmentos especificos del mercado.
Para esto se intenta utilizar formas impactantes, creativas y
sorprendentes que establezcan formas novedosas de contacto para
difundir un mensaje publicitario.

De acuerdo a Melgar (2015), los BTL's se pueden clasificar y describir
de acuerdo a su funcidn, a la técnica o a su canal de uso, es necesario
tomar en cuenta cada uno de estos aspectos para lograr una correcta
acentuacion del contenido logrando dirigirlo al pUblico especifico
que se requiere.

Funciones

e PR y Publicity: Promocion y activacion que viaja por medio del
usuario ya sea por viralizacion o de boca en boca. Publicidad gratis.

e Marketing Directo: Debe de llegar a un grupo muy objetivo segun
los gustos y preferencias de cada usuario, con el fin de crear una
base de datos para posibles compradores.

e Guerrilla: Estrategia de comunicacion que utiliza el ser evidente o
visible para darse a conocer. Depende del timing de ejecucion para
lograr grabarse en la mente de los diversos consumidores.




¢ New Media: Estrategia de comunicacion q ue se centra en promover
distintos productos por medio de canales de comunicacion.

Canales

e Marketing directo: Requiere del uso de un medio de comunicacién
directa y dedicada al usuario. Entre los medios esta el mailing y
telemarketing.

e Promocion de Ventas: Requiere del usuario final, el cual debe
interactuar con el material para que pueda mandar el mensaje del
BTL.

e Eventos: Se utiliza como medio para realizar ferias, tradeshows,
exposiciones y conferencias. Su objetivo final es apoyar con
material visual al evento.

* Road Shows: Son eventos o activacidones moviles las cuales se
mueven hacia el punto de venta geografico del target al que quieren
dirigirse.

e Merchandising: Se le conoce asi al material de apoyo para hacer
notar la presencia de la marca en un lugar o establecimiento (POP).

Activacion de Marca

Actividad que requiere brindar al usuario una experiencia de marca
promovida por la interactividad con el producto o servicio que ofrece.

PDV Se refiere a la activacion que se lleva a cabo en el mismo lugar
donde se puede adquirir el producto. Uso variado, principalmente
Centros Comereciales y Supermercados.

Técnicas

Intrusion
Elobjetodebe deinvadirelespacio, haciendoimposible sunointeraccion
o visualizacion del material.

llusidn
Dependen del drea de vista del objeto para terminar de comunicar el
mensaje, ya en cada direccion de vista se ve diferente mensaje.

Transformacion

Se aprovecha del espacio y las caracteristicas de un objeto ya existente
para crear algo nuevo.

Instalacion

Es una activacion que debe de invadir el espacio comun del observador,
pero siempre debe de poder interactuar con el btl, siendo accesible para
su acercamiento.

Sensacion
Es un Btl que requiere de la transmision del mensaje por medio de los
sentidos gusto, olfato, tacto, vista, o audio.

Interaccion
El btl requiere del usuario final, el cual debe interactuar con la activacion
para que el mensaje pueda completarse.

Infiltracion
Requiere de la interaccion con el consumidor para motivar que se
acerque, invitandole a conocer la marca o producto protagonista.

Tomando en cuenta algunos de los medios de ambas categorias Kotler
y Armstrong (2007) enlistan ventajas y desventajas de los distintos
medios, que seran de utilidad para tomar en cuenta al momento de la
ejecucion del presente proyecto:

Feriddico

Flexibilidad, puntualidad, buena cobertura
local del mercado, amplia aceptacidn y

Corta vida, baja calidad de reproduccion, por lo

general cada ejemplar no tiene muchos

Televisidn

Combina imagenes, sonido y movimienta,
apela a los sentidos, concentra la atencion

Costo elevado, alta saturacidn, exposicidn
fugaz, escasa selectividad de audiencia.

Correo Directo

Selectividad del piblico receptor,
personalizacidn y flexibilidad,

Costo relativamente alto, imagen de “correo
basura”

Radio

Difusion masiva, selectividad geografica y
demografica, baje coste.

El mensaje solo es auditivo, se le presta menor
atencidn, exposicion fugaz,

Revistas

Alta selectividad, geografica y
demaografica, larga vida, varias personas

Mo hay garantia del posicionamiento, el espacio

tiene que comprarse con antelacion.

Exteriores

Flexibilidad, exposicidn repetitiva.
Diversas opciones para creatividad.

Selectividad limitada de audiencia.




Luego de conocer los medios a través de los cuales se puede transmitir
el mensaje al grupo objetivo, es indispensable profundizar en el tema
de la ejecucion creativa para la elaboracion del proyecto, esto incluye
el arte y el texto. Segun Arens (2008) el término disefio se refiere a
“la manera en que el director de arte y el artista grafico (o disefiadora
grafico) eligen y estructuran los elementos estéticos de una anuncio.
Un disefiador establece un estilo (la manera en que se expresa una idea
o imagen) mediante la seleccion de elementos artisticos y su fusion de
una manera Unica”.

Es aqui en donde se centra el propdsito de este proyecto, la elaboracion
del disefio eligiendo de manera correcta los elementos estéticos que
integraran el anuncio pues como bien lo dice el autor, se debe hacer de
manera Unica para que el mensaje impacte y logre atraer y persuadir
al grupo objetivo. Como un complemento para resaltar la importancia
del disefio Kotler y Armstrong (2007) nos dicen que “el impacto de
del anuncio no solo depende de qué se dice, sino de algo aun mas
importante: el modo en que se dice. Por eso la produccion del mensaje
resulta decisiva”

Publicidad Social

El marketing social fue definido por primera vez por Kotler y Zaltman
(1971) como “el disefio, implementacion y control de programas
pensados para influir en la aceptacion de ideas sociales e implicando
consideraciones de planificacion de producto, precio, comunicacion,
distribucion e investigacion de marketing”. Segun Kotler y Roberto
(1992), la publicidad social es “un esfuerzo organizado, dirigido por
un grupo (el agente de cambio) que intenta persuadir a otros (los
adoptantes objetivo) de que acepten, modifiquen o abandonen ciertas
ideas, actitudes, practicas y conductas”. Para ampliar y reforzar los
conceptos anteriores, como menciona Orozco (2010), la publicidad social
ha venido cobrando una fuerte importancia debido a los procesos de
transformacion que requiere la sociedad y a las necesidades que tienen
empresas y organizaciones por comunicarse a partir de estrategias de
vinculacion mas fuertes con sus publicos objetivos. Alvarado (2010)
la describe como aquella publicidad cuyos objetivos propiamente
publicitarios son sociales y sirven a una entidad cuya finalidad uUltima o
razon de ser es también social y por lo tanto, exenta de otros intereses
politicos o comerciales.

Algunas caracteristicas de la publicidad social que permitirdn conocer
mejor sus practicas y funciones son:

Persuasion versus disuasion: La publicidad social trabaja la persuasion
cuando se realizan campafas en las que se pretende que los individuos
utilicen el cinturdn de sequridad, el preservativo en las relaciones
sexuales, etc. Estos son casos tipicos en los que se persuade. Sin
embargo cambia a disuasion cuando los objetivos de marketing social se
plantean de manera diferente, en este caso, el proposito es pedirle a la
comunidad o al individuo que no realicen ciertas practicas perjudiciales.

Aunque en los dos casos se utiliza publicidad social, la forma de
comunicacion con muy diferente. Orozco (2010) recomienda que
debe tenerse siempre presente utilizar mensajes positivos: "Resulta
mas motivador destacar los beneficios que pueden derivarse de una
determinada conducta o situacion, que amenazar con las consecuencias
negativas o desagradables que pueden resultar en el caso contrario”,
concluye.

Publicidad preventiva: En la publicidad social, en la mayoria de casos
se desea anticiparse a los hechos antes que sea muy dificil entablar
una relacion con el adoptante objetivo. La problematica con este tipo
de comunicacion, segun Orozco, es que el agente de cambio debe
ser consciente de que la publicidad preventiva requiere constancia y
planificarse con tiempo suficiente, ya que los resultados esperados
serdn observados en el largo plazo. “Mientras la publicidad comercial
busca generar una influencia muy inmediata sobre el comportamiento
para incitar a la accion, la publicidad social debe seguir un proceso mas
largo y profundo para modificar las creencias, las ideologias y cambiar
las actitudes a largo plazo” agrega.

Vender intangibilidad: La publicidad social debe trabajar con la idea
de «vender» un intangible. Lo tangible, al ser palpable, es inmediato;
lo intangible requiere por su parte de procesos de reconocimiento,
analisis, para finalmente persuadir a la accion. Se desplazar una idea o
conducta previa por una nueva, que en ocasiones puede ser dificil de
interiorizar.

Funcidn educativa e informativa: Cuando se informa se apela a una
comunicacion inmediata, que es lo que tradicionalmente ha hecho
la publicidad comercial, explica Orozco (2010). Desde la perspectiva
de la publicidad social, la accion comunicativa primero informara y a




medida que el adoptante comprenda mejor el sentido del mensaje, lo
interiorizard e ira modificando comportamientos a partir de cambios de
actitudes en donde se denota su funcion educativa, que no sélo es basica
en la publicidad social, sino que también es clave para el desarrollo de
toda la accion comunicativa en que ésta se inserta, agrega.

Es importante mencionar que la funcidon educativa de la publicidad
social, es sumamente importantes en paises en desarrollo como
Guatemala, donde los niveles de educaciéon son mas bajos y se
hace necesario acudir a la publicidad para llegar a un mayor nUmero de
personas.

Comunicacidon masiva y participativa: Orzoco (2010), explica que el
marketing social debe acudir tanto a la publicidad como a las relaciones
publicas como via eficaz para el cumplimiento de sus objetivos y que la
posibilidad de llegar masivamente a diversos publicos es una ventaja
evidente de la comunicacion publicitaria. Ademas uno de los aspectos
importantes de la publicidad social, el cambio de actitudes, se hace
realidad en la comunicacion via medios masivos.

Orozco agrega que: “La publicidad es capaz de cambiar la atencidn
individual y social sobre los temas de actualidad y, ademas, conseguir
alterar los referentes personales con los que se da sentido a la
realidad percibida”, por lo que esta es una de las principales razones
por las que la publicidad social es tan necesaria en procesos masivos
de comunicacion que permitan la participacion ciudadana.

Desarrollo estratégico: Es recomendable, segin Orozco (2010) que la
comunicacion debe efectuarse desde un planteamiento estratégico.
Es necesario que planteen los objetivos de marketing, de manera que
se pueda enfocar tanto la campafa como las actividades publicitarias
que se quieren llevar a cabo. Este planteamiento estratégico incluye
factores como la investigacion del grupo objetivo, la investigacion del
contexto y de las situaciones anexas a la campana, el tipo de mensaje
que se quiere comunicar, la forma en que se quiere llegar al adoptante
y muchos otros factores necesarios para complementar el trabajo de
marketing y de publicidad con el objetivo final de hacer una campafia
efectiva.

Los objetivos que pueden tener las campanas de publicidad sociales son
las siguientes:

- Alcanzar que el grupo objetivo cambie de comportamiento radicalmente.

- Lograr que el grupo objetivo actUe en favor de un beneficiario directo
que no es él mismo.

- Conseguir que el grupo objetivo realice una accion individual Unica.

- Lograr que el grupo objetivo aprenda e interiorice un sentimiento, en
el que no estd de por medio una accidn concreta.

- Conseguir que el grupo objetivo reconozca lo que una organizacion
hace por la comunidad y que comprenda lo importante que en algun
momento puede ser apoyarla, bien sea a través del sustento a sus
principios o directamente comprando sus productos.

Segun Sorribas y Sabaté (2006), la clasificacion de los agentes sociales
que realizan publicidad social es la siguiente:

Organizaciones no lucrativas: Histéricamente, los primeros anunciantes
sociales fueron las organizaciones no gubernamentales y las
agrupaciones y colectivos de personas afectadas por la marginacion. La
publicidad de estas organizaciones no lucrativas generalmente tiene el
objetivo de proporcionarinformacion acerca de las actividades y la labor
que realizan, elevar su conocimiento entre la poblacion y persuadir a los
individuos a que realicen o no un acto o practica especifica.

La administraciéon publica: La Administracidon se puede considerar
como un permanente anunciante social en todas sus actividades de
interaccion con los ciudadanos, por ejemplo cuando realiza publicidad
al servicio de una causa de interés social. De todas maneras, el hecho de
que el emisor de una campaia publicitaria pertenezca a la

Administracion Publica no implica que la campafa tenga finalidades
estrictamente sociales.

Empresas, otras instituciones privadas y fundaciones: Estas empresas,
instituciones privadas y fundaciones realizan frecuentemente
publicidad social porque han comprobado que de esta manera se dotan
de una imagen sensible de la sociedad y mejoran su reputacion ante la
ciudadania.



Partidos politicos y sindicatos: Los partidos politicos y sindicatos
también son anunciantes sociales. Las campafas electorales, por
ejemplo, son publicidad social, puesto que elevan el conocimiento de
los ciudadanos respecto a cierto objetivo deseado y buscan persuadir a
los individuos a que realicen un acto o practica especifica en un tiempo
dado -votar-.

Como se menciond previamente para realizar una campafia de
publicidad social es indispensable seguir un plan estratégico, con el
fin de garantizar la comunicacion adecuada del objetivo del agente de
cambio, segun Orozco (2010) es el siguiente:

1. Etapa de investigacion: La etapa investigativa es la que permite
conocer todos aquellos aspectos que en un tiempo determinado van a
servir de apoyo para la toma de decisiones.

- Anélisis de la situacion: Este analisis compete a todos los elementos del
ambiente internoy externo del agente de cambio, pero mas en concreto
hace referencia al momento en el que se encuentra la organizacion.

- Andlisis del adoptante objetivo: Aunque el anadlisis del adoptante
objetivo debe ser tarea constante de la organizacién, para cada
campafa es oportuno conocer su comportamientoy, mas que sumanera
de actuar, lo que interesa es hacer una segmentacion del publico que
posibilite la emision de mensajes para cada uno de los segmentos, de
manera que se pueda llegar directamente al adoptante conociendo sus
necesidades mas importantes.

- Analisis de otros agentes de cambio: Siseencuentransimultaneamente
otras organizaciones con mensajes sociales impactando diferentes
adoptantes objetivos, se hace absolutamente necesario investigar
las caracteristicas de estos agentes de cambios, comenzando por sus
mensajes hasta llegar a conocer muy bien el publico al que se dirigen.

2. Etapadeformulacion de objetivos: Una delas practicascomUnmente
utilizadas es establecer objetivos generales y posteriormente objetivos
especificos con caracteristicas muy definidas: que sean medibles y
alcanzables: "Los objetivos de publicidad deben ser enunciados en
términos muy especificos para que tengan significado y sean Utiles.
Deben ser concretos y detallados, perfilando el logro esperado, qué
hard laempresa para asegurarse de que tiene éxito con tal logro, y cémo
sabra que se ha consegquido", explican Kotler y Roberto (1992)

3. Etapa de formulacion estratégica:

* Tipo de comunicacion a emplear: Para algunos agentes de cambio es
mas significativo definir lo que se va a decir que la forma en la que se
piensa hacerlo. Se debe entender entonces que ambas circunstancias
son igualmente significativas, agrega Orozco. En cualquier contexto, lo
que se comunica al adoptante constituye la razon de ser de la campaniia,
pero la forma en que se hace determina en buena medida el éxito o
fracaso de los esfuerzos de comunicacion. Hay que poner especial
cuidado en que lo que comunique toda campafa de tipo social sea tan
claroytransparente que no deje espacio paralas malasinterpretaciones,
recomienda. Los mensajes con contenidos ambiguos o «muy elevados»
requieren de una capacidad de comprension y de analisis que, en
ocasiones, no estan al alcance de las personas a las que se dirigen.

El autor da ciertas recomendaciones para crear un mensaje adecuado:

- No es recomendable transmitir mensajes «intimidantes», que
atemoricen al adoptante objetivo. Esta orientacion puede ser muy
efectiva a corto plazo, pero, a medida que se desvanece la sensacion de
miedo, se va perdiendo la intencion de cambio. Ademas, es necesario
que el cambio de conducta se genere a partir de una actitud positiva,
propiciando asi que el comportamiento prevalezca.

- Los mensajes deben fundamentarse en propuestas realizables. Cuando
las personas perciben que el objetivo es dificil de alcanzar no reaccionan
facilmente, de manera que pueden entender el mensaje, pero no actvan
porque no creen que la meta sea viable.

- En casos muy concretos, conviene emitir mensajes que favorezcan el
debate. De esta manera se asegura que se hable de la campafa, muchas
veces accediendo a medios de comunicacion masiva de manera gratuita
a través del free press o de la publicidad boca a oreja.

- Se deben evitar mensajes con imagenes «crudas» o patéticas.

Aunque sean impactantes y generen recordacion, también tienden
a ser rechazadas; ante la repeticion, pueden generar desconcierto y
desanimo en los adoptantes objetivos.

-Se deben evitar mensajes en los que se sobredimensione la realidad. Es
necesario ser claros y concretos, pero nunca tratando de menospreciar
el conocimiento que el adoptante objetivo puede tener sobre una
situacion determinada.




- Conviene presentar a los personajes que participan en la campafia tal
cual sonyy, sies posible, que den algun tipo de testimonio que convoque
alaaccion.

-Es importante mostrar el contexto social, econémico y cultural en el
que se presenta la situacion que se quiere cambiar, o en la que participan
y viven las personas a quienes se desea beneficiar con la campafia.

- En la comunicacion publicitaria se deben mostrar las causas de los
problemas, pero sobre todo las posibles soluciones a los mismos.

- En los casos que sea oportuno, conviene proponer un procedimiento
o una alternativa para que las personas actUen o se involucren con la
causa: ya sea mediante una linea telefonica, un correo electronico, un
puesto de informacion o cualquier otra forma que le permita al publico
participar mas activamente.

e Planteamiento de estrategias de marketing: las estrategias de
marketing estaran dirigidas a concretar en términos reales los objetivos
propuestos. Las estrategias de marketing incluyen: Establecer tiempos
de ejecucion de la campaia, definir el tipo de adoptante objetivo al
que se dirigira la campafa, determinar el presupuesto concreto y
ejecutable, resolver generalidades de medios de comunicacion, por
ejemplo, utilizacion de medios impresos o de publicidad exterior,
definir las actividades promocionales que se van a emplear: relaciones
publicas, marketing directo, contacto personal, entre otrosy determinar
la manera en que el agente de cambio se relacionara con el adoptante
objetivo.

4. Etapadeformulaciontactica: Unavez que setienen clarasy definidas
las estrategias, la formulacion tactica se convierte en una etapa que
hace que las estrategias se lleven a cabo de manera mas adecuada.

5. Etapa de ejecucion: Es necesario entender que, al igual que en lo
casos de las estrategias y las tacticas, la ejecucion requiere un alto
grado de creatividad y compromiso; no se debe tomar esta etapa como
un simple proceso administrativo; es pertinente construir procesos de
ejecucion basados, de igual manera, en una estrategia concreta.

6. Etapa de control y evaluacion: Son muchas las formas mediante
las que se puede hacer una verificacion de una campafia de
publicidad social. Algunos de los procedimientos mas utilizados
son los métodos de accion directa e indirecta. Con los primeros se
alude especificamente a resultados especificos de la campafia y
con los sequndos se esta poniendo énfasis en el reconocimiento, la
recordacion y el posicionamiento, entre otros.



Anuncio Impreso esta fase cuando “el artista prepara un original mecanico, el trabajo
de arte final con la tipografia definitiva en su lugar, junto con todos
los visuales que el impreso o los medios necesitaran para reproducir
el anuncio” acorde a Arens (2008). Esta es la etapa final cuando
el artista grafico completa su labor dejando listo y terminado cada
detalle para que el anuncio sea reproducido por los medios.

Estos conceptos y opiniones dan introduccion al disefio del anuncio
impreso, principalmente. El proceso que un artista grafico atraviesa
para obtener el resultado final, se puede describir en los siguientes
pasos:

e Elaboracion de layout o boceto: El boceto sequin Arens (2008) es
"Un arreglo ordenado general de todos los elementos de formato en
un anuncio”. Esto incluye visuales, encabezado, subencabezados,
texto del anuncio, eslogan, sello, logo y firma. Este boceto tiene
varias finalidades, primero ayuda a desarrollar y evaluar por
adelantado la manera en que se vera y percibird el anuncio. Este
elemento también sirve para que el cliente pueda corregir, cambiar,
comentary aprobar laidea. Otro punto importante es que el boceto
ayuda al creativo a desarrollar los elementos psicoldgicos del
anuncio, es decir los componentes simbdlicos y no verbales. Y por
Ultimo el boceto es tomado con un anteproyecto que muestra la
ubicacion y el tamafio de cada elemento en el anuncio.

En la publicidad impresa se deben tomar en cuenta fundamentos
basicos de disefio que Arens (2008) menciona, estos fundamentos son
propuestos por el autor publicitario Roy Paul Nelson:

El disefio debe estar en equilibrio

2. El espacio dentro del anuncio debe distribuirse en proporciones
agradables.

3. Un patron direccional debe ser evidente de manera que el lector
sepa en qué secuencia leer.

4. Cierta fuerza debe conservar el anuncio como unidad.

5. Unelemento, o una parte del anuncio, debe tener suficiente énfasis

En esta etapa primero se realiza un bosquejo burdo muy pequeno . ,
pap quel Y Peq para dominar a los demas.

que solamente se utiliza para visualizar los enfoques del layout
sin perder tiempo en los detalles. Es muy basico, con bloques de
lineas que indican la ubicacion del texto y las cajas que muestran la
ubicacion de los visuales. Luego se realizan bocetos mejorados con
mas detalles

e Disefio: Este paso segun Arens (2008) es “lafase en que el disefiador
usa miniaturas, bosquejos, dummies y bocetos completo para
establecer la apariencia y tono del anuncio”. El boceto completo es
una reproduccion del anuncio terminado. Es muy elaborado y ya
incluye las fotos a color, los estilos de tipografia y tamafos finales,
subvisuales. El anuncio se imprime como una prueba de color
completa. En otras palabras consiste en la elaboracion el anuncio y
los visuales deben ser finales.

Como menciona el autor, en esta etapa también se elaboran
dummies llamados también maquetas de composicion, éstos
muestran la apariencia y la textura real de los folletos, materiales
de varias paginas, exhibidores de punto de venta, entre otros.

e Pre-prensa: También se le conoce como arte de produccion, y es en




En la publicidad impresa los elementos clave del disefio son: el visual,
encabezados, subencabezados, texto del anuncio, eslogan, sellos, logos
y firmas.

Visuales:

Al ver un anuncio impreso, las personas enfocan primero la imagen,
luego leen el encabezado y después leen con cuidado el texto del
anuncio, en ese orden. Segun explica Arens (2008) debido a que el visual
o imagen carga con tanta responsabilidad, debe disefarse con varios
objetivos en mente:

e Captarlaatencion del lector.

e Aclararlo que dice el texto.

e Identificar el objeto del anuncio.

e Mostrar el producto que en realidad se esta usando.

e C(Calificar a los lectores captando a aquellos que son prospectos
legitimos.

e Ayudaraconvencerallectorde laveracidad del contenido del texto.

e Hacer crecer el interés del lector en el encabezado.

e Hacer énfasis en las caracteristicas Unicas del producto.

e Crearunaimpresion favorable del producto o anunciante.

e Proporcionar continuidad a la campana mediante el uso de una
técnica visual unificada en cada anuncio.

Textos:

Encabezado: Son las palabras que se leerdn primero y que estan
situadas para captar toda la atencion. En los encabezados se utilizan
tipografias mas grandes que las otras partes del anuncio. Como explica
Arens (2008) la importancia del encabezado recae en su funcion de
atraer la atencidn, cautivar a la audiencia, explicar el visual, llevar a la
audiencia hacia el texto del anuncio y presentar el mensaje de venta.
Otra meta del encabezado es atraer al lector rdpidamente y darle una
razon para leer el resto del anuncio

Tipos de encabezado: los encabezados se clasifican por el tipo
de informacion que transmiten, beneficio, noticias/informacion,
provocativa, pregunta y orden.

- Noticias/Informacion: anuncia noticias o informacion de promesas.
- Provocadores: incitan la curiosidad del lector, estimulando
preguntas y pensamientos.

- Pregunta: lanza un cuestionamiento, motivando al lector a buscar la
respuesta.
- Orden: indica al lector que haga algo.

Subencabezado: es un encabezado adicional mas pequefo, que puede
aparecer arriba o abajo del encabezado. Por lo regular aparecen con una
tipografia en negrita, en cursiva o con un color diferente.

Cuerpo del texto del anuncio: es el texto que da toda | informacidn que
el cliente necesita para motivarse a actuar.

En el disefio de materialesinformativosy publicitarios debentomarse
en cuenta varios aspectos generales, como lo son los descritos a
continuacion:

Guias y Reticulas

Haciendo una sintesis de lo que nos habla Samara (2002), se puede
definir que la reticula es la estructura visual o invisible mediante la cual
se puede organizar textos tipograficos e imagenes o pictogramas en
una paginay a su vez unificarlos como parte del disefio de la misma.

Para poderestablecer qué reticula utilizar es necesario conocery basarse
en el formato en el que se estara trabajando, y a su vez el contenido y el
significado que quiera tener el todo de una publicacion.

Segun Hernadndez (2009) la reticula “es una estructura en dos
dimensiones hecha de lineas verticales y horizontales utilizada para
estructurar el contenido, sirve como una armazon para organizar textos,
imagenes o videos de una forma racional y facil de visualizar”.

Alberich (2010), explica en el texto Conceptos Basicos del Disefio Grafico
que las reticulas son estructuras que se usan en el proceso de trabajo
pero invisibles en el resultado final. Agrega que en éstas se ajustan los
elementos graficos.
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Al elaborar una grilla o reticula, se establece un orden de todos los
elementos, esto ayuda al disefiador a estructurar de forma correcta la
informacion, dando claridad al disefio y entendimiento para el lector
pues podra hacer de manera mas simple y sencilla la interpretacion del
material. Las finalidades de elaborar una reticula son:

Composicion

/-_H\H we Organizacion
Reticula |

\ /) ™= Legibilidad

Comunicacién

Fuente: Fuente: Elaboracion propia con informacion de FADU

Maquetar un disefio consiste en dar un formato a los documentos,
a todo el conjunto de elementos que lo componen, las imagenes, los
textos, etc.

Segun la FADU (2011) los pasos enlistados a continuacion son lo que
deben seguirse en el proceso de maquetacion:

1. Definir el documento: Antes de empezar a maquetar, en primer lugar
debemos definir el documento. Para definir un documento, lo primero
que debemos hacer es definir el area sobre la cual se desarrollara el
trabajo (el papel).

Existen dos caracteristicas muy importantes sobre el papel: la primera
es el tamafio o formato, y la segunda la orientacion. Esta puede
ser horizontal o vertical y el formato puede cambiar entre diversas
medidas. Estas 2 definiciones condicionaran todo el proceso posterior
y el pautado de la grilla de soporte.

2. Definir la clase o tipo de reticula: Todos los trabajos de maquetacion,
deben llevar una guia a través de una estructura estudiada y de tamafos
fijos. Las reticulas se subdividen a su vez en superficies bidimensionales
o tridimensionales, en campos mas pequefios en forma de una reja.

La reticula compositiva funciona como una plantilla, muy Util, cuando se
necesita componer un documento que tenga un orden, que sea claroy
legible. En un afiche tipografico esto es necesario, para que el resultado
sea atractivo.

Fuente: FADU Universidad de Buenos Aires

Segun Montesinos (2003), “La reticula se construye a partir de la
definicion de la caja tipografica y su posterior modulacion horizontal
(en columna) y vertical (interlineas y grupos de interlineas)”. Este
instrumento se caracteriza por la repeticion modulary esta formado por
los siguientes componentes:

a) Margenes y espacio de mancha: Los margenes son los espacios en
blanco que enmarcan la caja o mancha tipografica. Existen margenes
superiores, inferiores y laterales. Tal y como se describe en la figura:




Margen exterior

o de corte

(se llama de este
modo si se trata de
una publicacién,

y en este caso suele
ser mas angosto que
el margen interior).
En un afiche se llama
Margen lateral,

y no suele ser mas
angosto

Margen superior o de cabeza

Margen inferior o de pie

Margen interior o
de lomo

(se llama de este
modo si es una
publicacién, y en
este caso suele ser
mas ancho que el
margen exterior).
En un afiche se
llama Margen
lateral, y no suele
ser mas ancho.

Fuente: FADU Universidad de Buenos Aires

Y la mancha tipografica es el espacio en el que se ubican los elementos.

b) Columnas: Al determinar el nUmero de columnas en cada paginay las
dimensiones de las mismas, se establece verticalmente las lineas o ejes
para lo que es alineacion vertical.

Fuente: FADU Universidad de Buenos Aires

c) Calles: Es la distancia que existe entre las columnas de texto. Genera
“aire” y ayuda a pautar el ancho de columna. Las calles horizontales
tienen la medida delinterlineado. La separacion vertical de las columnas
puede variar, aunque siempre debe ser al menos del ancho en puntos de
la altura de la interlinea.

Fuente: FADU Universidad de Buenos Aires

d) Rejilla: Es la base en donde se apoyan los caracteres y elementos.
Determina la alineacion horizontal pues los elementos no deben apoyar

en cualquier lado

Fuente: FADU Universidad de Buenos Aires



e) Médulos: Son unidades individuales de espacio que estan separados
por intervalos regulares que, cuando se repiten en el formato de la
pagina, crean columnas y filas.

Fuente: FADU Universidad de Buenos Aires

f) Lineas de flujo: Son alineaciones que rompen el espacio dividiéndolo
en bandas horizontales. Estas lineas guian al ojo a través del formato
y pueden utilizarse para imponer paradas adicionales y crear puntos
de inicio para el texto o las imagenes. También para que alteren la
monotonia de las columnas.

Fuente: FADU Universidad de Buenos Aires

g) Zonas espaciales: es el mddulo o conjuntos de mddulos que forman
campos identificables y que pueden tener una funcion definida:
verticales, formados por dos modulos, para imagenes; cuadrados, por
cuatro, para graficos.

Marcadores que indican la posicion en el documento mediante el folio,
el encabezamiento, los titulos de seccion y otra informacion similar.

h) Disefiar la puesta: Definidos los pasos anteriores, solo queda
plantear la puesta tipografica o editorial, diagramando y pautando la
relacion entre todos los componentes.

Diagramacisn

Digramacion

s s, e ke, ey g

Fuente: FADU Universidad de Buenos Aires




Tipos de Reticula

Es un medio para el ordenamiento, contencion y posicionamiento de
elementos de disefio, logrando facilitar la tarea de acomodar y realizar
cambios de forma eficiente.

Segun Samara (2002), “El uso de una grilla permite al disefiador colocar
los objetos de forma coherente y no al azar ayudando a mejorar la
compatibilidad entre elementos, imagenes y/o texto. Su objetivo es
lograr un correcto equilibrio entre contenido y la proporcion que ocupa
en su entorno.”

Existen diversos tipos de reticulas generalmente marcados por el
contenido que en él se utilizaran Samara (2002), explica los siguientes:

Reticula Manuscrita: Es considerada la reticula mas sencilla ya que
consta de dos espacios rectangulares que abarcan la mayor porcion
de la pagina, generalmente utilizados para libros por su alto contenido
de textos tipograficos y de lectura continua. Vega (2013) dice que se
construye con la disposicion de los margenes, la manchay la disposicion
del folio, los encabezamientos y las notas a pie de pagina, si las hubiere.

coversisa
milestone
within the
mass media.

B o

fuente: Romero (2012)

Reticula de Columnas: Esta como su nombre lo indica esta basado en
diversas columnas y lineas de flujo las cuales ordenan en bloques de
distintos anchos los contenidos textuales y los pictogramas. Vega (2013)
aconseja que para evitar la monotonia y organizar de una forma mas
adecuada el contenido, pueden establecerse guias horizontales que
equilibren la tendencia a la verticalidad de una reticula de ese tipo.

TARRAGONA ==

Lacrisis incrementa lademanda
dehabitaciones del panicoen TGN

Robos en casas, un mal
endémico en Tarragona

fuente: Romero (2012)

Reticula Modular: A diferencia de la reticula de columnas contienen un
gran numero de lineas de flujo las cuales crean moédulos en los cuales el
disefiador puede partir para ordenar de distintas formas los elementos
que integraran dicha pagina. Acorde a Vega (2013) el tamafio de los
modulos puede ser determinado por motivos tipograficos, puede ser el
espacio adecuado para medio parrafo. Afirma que “es especialmente
adecuada para proporcionar un aspecto de album que permita integrar
contenidos muy dispares o imagenes de tamafno muy distinto. Y los
margenes deben responder a la idea modular”.

fuente: Samara (2004)



fuente: Romero (2012)

Reticula Jerarquica: Esta basada segun la relevancia del a informacion
que en ella contiene, esta estructurada y unificada segun el tamafio
de los objetos que contiene creando asi una mayor armonia entre sus
elementos, esto tiene base y fundamento en el uso de la proporcion
aurea para la obtencion de una relacion armoniosa entre partes
desiguales de un todo.

Vega (2013) dice que “en realidad, se trata simplemente de racionalizar
la disposicion intuitiva de elementos que se disponen de manera
espontanea”.

fuente: Romero (2012)
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Tipografia

Pepe (2014) define que la tipografia es la escritura con caracteres
elaborados en forma previa que se encuentran formando parte de una
fuentetipogréfica. Este concepto nosenmarcaenelusoylacomposicion
que tiene la tipografia como parte de un todo en una familia tipografica,
existiendo entre estas diversos tipos e intenciones de uso acorde a su
anatomia, tamafios y glifos propios.

Es trascendental el uso y el entendimiento de la tipografia ya que es el
medio principal con el cual se optimiza la emision grafica de mensajes
verbales. Un glifo tipografico es la denominacion que recibe cada letra
de la cual estd conformada una tipografia. La Anatomia tipografica esta
formada por:

bpice

virgulilla
gota oreja ~
asta
pierna fina
cuellg
cola
asta
ufia o gancho diagonal
ojal o bucle
ascendente hombro
I6bulo
anillo barra

descendente

Fuente: Tipos formales, (2014).

En el documento Introduccion a la Tipografia (2011), se describen cada
una de estas partes las cuales se observan en el cuadro a continuacion:

Altura de las mayuisculas

Partes de la Tipografia

Es la altura de las letras de caja alta de una fuente, tomada desde la linea de
base hasta la parte superior del caracter.

Es la altura de las letras de caja baja excluyendo los ascendentes v los

Altura X
descendentes.
anill |Asta curva cerrada que encierra el blanco interno en letras tales como en la b,
nillo
lapolao.
|Asta de la letra de caja baja que sobresale porencima de |a altura x, como en
Ascendente
lab,ladolak.
et Rasgo principal de |a letra que define su forma esencial; sin ella la letra no
sta

existiria.

(Astas montantes

Son las astas principales verticales u oblicuas de una letra, comolal, B, Vo A.

Asta ondulada o espina

Esel rasgo principal delaS odelas.

Barra

Es el rasgo horizontal en letras como la A, laH, fo lat. También llamada asta
transversal.

Basa

Froyeccion que a veces se ve en la parteinferiordelaboenla G.

Blanco interno

Espacio en blanco contenido dentro de un anillo u ojal.

Parte terminal que se proyecta horizontalmente o hacia arriba y que no esta

Brazo . . .

incluida dentro del caracter, como ocurreen laE, laKolalL.
Cartela Trazo curvo (o poligonal) de conjuncion entre el asta y el remate.
Cola Asta oblicua colgante de algunas letras, comoenlaRola K.

Asta curva que se apoya sobre la linea de base enlaR vy la K, o debajo de ella,
Cola curva .

enla Q. Enla Ry en la K se puede llamar sencillamente cola.
Cuerpo Altura del paralelepipedo metalico en que esta montado el caracter.

Asta de la letra de caja baja que queda por debajo de la linea de base, como
Descendente

enlapoenlag.

Esel angulo del eje imaginario sugerido por la modulacion de espesores de

. los rasgos de una letra. El eje puede servertical o con diversos grados de

Inclinacion

inclinacion. Tiene una gran importancia en la determinacion del estilo de los
caracteres.

Linea de base

La linea sobre la que se apoya la altura X.

Porcion cerrada de la letra g que queda por debajo de la linea de base. Si ese

Ojal . .
rasgo es abierto se llama simplemente cola.
Orei Apice o pequefio rasgo terminal que a veces se afiade al anillo de algunas
ress letras, como lagolao, 0 al asta de otras como lar.
Espacio que queda entre el caractery el borde del tipo metalico. Aunque se
Rebaba suele nombrar de esta forma, la definicion correcta es "hombro" patin, remate
o gracia
 Trazo terminal de un asta, brazo o cola. Es un resalte ornamental que no es
Serif indispensable para la definicion del caracter, habiendo alfabetos que carecen
de ellos.
\Vertice Punto exterior de encuentro entre dos trazos, como en la parte superior de

una A, o Mo al pie de una M.




Clasificacion de la Tipografia

El clasificar la tipografia permite entender y describir correctamente
las familias tipograficas ayudando a la correcta aplicacion en distintos
medios, proyectos o usos en general.

Se clasifican en tres grupos segun su anatomia:

Tipografia Serif: Estas familias tipograficas constan de remates en su
morfologia externa, caracteristica la cual le atribuye el ser la mas usada
para contenidos enteramente textuales o de lectura ya que sus remates
tienen como principal objetivo hacer conexiones visuales con la letra
siguiente facilitando la lectura y la visualizacion.

Entre las tipografias Serif se encuentran los estilos:

J Romanas Antiguas
o Romanas Modernas
o Egipcias

AQTErtmp

Romanas antiguas

\QTErtmp

Romanas
modernas o didonas

AQTErtmp

De bloque serif o egipcias

Fuente:Pepe (2014)

TipografiaSan Serif (o de palo seco): Tiene como principal caracteristica
el no poseer remates en sus extremidades, se le atribuye diversos usos
inclusive para leer pequefios bloques de texto.

Las tipografias San Serif se desglosan en varios estilos:

J Geomeétricos
o Grotescos y Neo-Grotescos
. Humanistas

AQTErtmp

Lineales o de palo seco

Fuente:Pepe (2014)

Tipografia Cursiva: Segun Pepe (2014), son las tipografias cuya
apariencia se asemeja o esta inspirada en la tipografia hecha a mano.
Por lo cual estas tipografias por su morfologia muestran trazos variados
y organicos similares a la caligrafia manual dando una relaciéon mas
personal segun el sentido textual en el que se aplique esta familia.

Las tipografias cursivas se desglosan en:

o Estilos Gestuales
J Estilo Caligrafico
o Estilo Gotico

4.9, jé r!‘m/e

Escritura

Fuente:Pepe (2014)



Pepe (2014), menciona un cuarto grupo tipografico denominado
Tipografias decorativas, estan formadas por tipos basados en grafismos
con cargas de expresion fantasticas o con fines visuales, dejando por un
lado muchas veces los conceptos de legibilidad o usos para contenidos
enteramente textuales por los cuales solo se pueden utilizar de forma
racionalizada.

Fuente
Conjunto de signos tipograficos que comparten las mismas
caracteristicas formales.

Familia
Serie de fuentes con las mismas caracteristicas formales basicas pero
diferentes variables visuales.

Series Tipograficas

Segun Vega (2013) “se designa como series o variantes a las diversas
formas que la tipografia adquiere dentro de una familia”. Las variedades
posibles son las siguientes:

Por su figura: Redonda, cursiva e inclinada. [Normal e italic en inglés]
Aunque la cursiva tiene su origen en la escritura manual nunca
presenta rasgos de union entre caracteres. Vega (2013) menciona que
es importante distinguir claramente entre la cursiva, que presenta
un dibujo completamente diferente que la redonda, de la inclinada,
producto de los programas de autoedicion que simplemente modifican
la inclinacién de la versién redonda.

Por su tamaiio: Minuscula, mayUscula y versalita. [caps o upper case,
lower case y small caps en inglés]

La minUscula se conoce también como caja baja. La mayuUscula, que se
conoce también por capital, versal o caja alta, presenta un aspecto mas
homogéneo que dificulta la lectura pero facilita la creacion de rétulos
mas armonicos.

La versalita es una mayuscula que tiene el tamafio de una versal. Ha
de serigual de gruesa que las versales pero su altura ha de ser la del ojo
medio de la minUscula; es decir precisa de un dibujo propio. En muchos
programas de ordenador la versalita es creada de forma automatica,
reduciendo la versal a un setenta por ciento.

Por el ojo o dibujo del trazo: superfina, fina, normal o texto, media,
seminegra, negrita, supernegray extranegra. [thin, light, roman, regular,
book, medium, demibold, bold, black y heavy en inglés].

Habitualmente el redisefio del tipo normal para crear las variantes mas
negras se hace a expensas de los espacios interiores de la letra con lo
que se reduce de forma evidente su legibilidad.

Del mismo modo que sucedia con la inclinada, agrega Vega (2013),
muchos programas de ordenador son capaces de crear negritas a
partir de formas normales sin ajustar las modificaciones necesarias
para el espaciado. Cada una de estas variantes precisaria de un disefio
especifico.

Por el ancho de la caja: se distinguiria entre estrecha, normal y ancha;
[condensed, normal y expanded en inglés].

Por su posicion: se clasifican en normal, indice y subindice. Estas
variantes tienen un mayor uso en tablas, cuadros de datos y otros
documentos en los que sean necesarios los signos matematicos.

Segun Vega en su texto Tipografia (2013) existen varias normas a tomar
en cuenta para que un texto sea legible, entre las cuales es importante
destacar:

1. Laletraminuscula o caja baja es mas legible que la letra mayuscula.
Las palabras compuestas en mayusculas presentan un aspecto mas
homogéneo que las hace similares e impide su diferenciacion.

2. Laletraromana o conremate se lee mejor que la letra de palo seco.

Esto es valido para las composiciones de texto sequido donde los
remates o serifas de las letras romanas contribuyen a una mejor
alineacion de los caracteres y a un mas facil reconocimiento.
Vega (2013) agrega que “en general, por la propia naturaleza
de su disefio, los tipos sin remate guardan mas similitud entre si
que los tipos romanos y proporciona a la composicion un aspecto
mondtono”. Sin embargo una buena composicion de tipos de palo,
en la que se proporcione un espaciado y lineatura adecuada, sera
mas legible que una mala composicién con tipos romanos.

3. La version normal o redonda de una letra es mas legible que las
versiones negra y cursiva. En las negritas los espacios interiores
de la letra son menores. La forma externa apenas cambia por lo



que se reduce de forma drastica el espacio interior y se producen
confusiones en la percepcion de la forma.

Vega indica que “en el caso de las cursivas su dibujo, al imitar
algunos aspectos de la escritura manual, hace que algunas letras
no guarden entre si una diferenciacion adecuada. De ese modo,
aunque habitualmente ofrecen una composicion mas armoniosa,
son mas dificiles de reconocer”.

Algo importante que destaca Vega es que no debe olvidarse que
las variantes que integran una familia de tipos estan concebidas
para proporcionar énfasis y jerarquizacion al texto, raramente son
disefiadas para mejorar la legibilidad.

Larelacion cromatica entre el texto y el fondo afecta a la legibilidad.
Se cree que la composicion negra sobre fondo blanco es un diez por
ciento mas legible que la composicion blanca sobre fondo negro.
Practicamente todos los autores coinciden en que la combinacion
mas legible es negro sobre amarillo.

Orden en la relacidn cromatica texto-fondo

01.  Negro sobre amarillo
02.  Negrosobre blanco
03.  Amarillo sobre negro
04.  Blanco sobre negro
05.  Azul sobre blanco
06.  Blanco sobre azul
07.  Azulsobre amarillo
08.  Amarillo sobre azul
09.  Verde sobre blanco
10.  Blanco sobre verde
11.  Marron sobre blanco
12.  blanco sobre marron

Fuente: Vega (2013)

El Color

Es una percepcion visual que se genera en el cerebro al interpretar las
sefiales nerviosas que le envian los fotorreceptores de la retina del
ojo. Estos interpretan y distinguen las distintas longitudes de onda
del espectro electromagnético. Como bien afirma Victor Moreno en
su documento Psicologia del Color y la Forma (2005), el significado
del color en comunicacidon es muy importante y un uso adecuado o
inadecuado pueden suponer la diferencia entre transmitir un mensaje
tal como se pretende y obtener el efecto opuesto.

Paletas de Color

Segun Moreno (2005) laseleccion de colores para un proyecto constituye
una paletay la mejor forma de asegurar la consistencia entre los colores
de diferentes imagenes o documentos es utilizar colores de una paleta
compartida. Esto es facil, porque muchos programas permiten usar
unas mismas paletas. Las de los sistemas de color Pantone o Trumatch
incluyen centenares de colores diferentes, y trabajando en modalidad
de color de 24 bits siempre es posible definir nuevos colores, de entre
mas de 16 millones de posibilidades.

Recomienda también que una combinacion de unos pocos colores que
se mantienen constantes en todo el trabajo, favorecen la consistencia
en el disefio general y que una de las ventajas de utilizar una paleta
limitada es el hecho de que resulta simple destacar elementos del
disefio con una aplicacion selectiva de un color determinado.

Sistemas de Definicion del Color
Para definir los colores con los que trabaja un programa determinado,
existen dos modelos principales: color RGB y CMYK.

RGB. En este sistema el color se define en términos de luz cromatica:
es decir, una mezcla de luz roja, verde y azul que, en combinacion, da
todos los colores-luz como los de |a pantalla o los focos de un escenario.
Combinando los tres valores obtenemos todos los colores posibles.
Un valor de (0,0,0) supone negro, el maximo valor en cada uno da luz
blanca.




Fuente: Campos (2014)

Es importante recordar algunos aspectos de este modelo:

e RGB (Red, Green, Blue)

e Mezcla aditiva (adiciona luz), creada por la mezcla de colores luz.

e Cuando ningun color esta presente, se percibe el negro.

e Utilizado en monitores de computadores, televisores y proyectores
de video.

CMYK

Este sistema define los colores de forma aditiva, tal como funciona
una impresora de inyeccion de tinta o una imprenta comercial de
cuatricromia. El color resulta de la superposicion o de colocar juntas
gotas de tinta semitransparente, de los colores cian (un azul), magenta
(un color rosa intenso), amarillo y negro. El sistema es aditivo, a
diferencia de los anteriores, y aqui (0,0,0,0) es blanco puro (el blanco
del papel).

Fuente: Campos (2014)

Es importante recordar algunos aspectos de este modelo:

e CMYK (Cyan, Magenta, Yellow, Black)

e Mezcla sustractiva (sustrae luz), creada por la mezcla de tinta.

e Elnegro es crado por mezcla de todos los colores y el blanco es la
ausencia de cualquier color.

e Utilizado en gréfica impresa, arte pictdrico y toda pieza que sea
pintada con pigmentos.

Hay mucha diferencia entre los colores que aparecen de forma aditiva
(por luz emitida, como en el monitor) o de forma sustractiva (a partir de
luz reflejada, en materiales impresos o cualquier objeto). Por esta razon
el color en pantalla eimpreso es muy diferente, y la gama de colores que
se puede representar, es muy distinto. Los sistemas de gestion de color
en pantalla permiten que al menos los colores simulados en pantalla se
parezcan lo maximo a los que se obtendran a la hora de imprimir.

Ademas, existen sistemas comerciales de definicion de colores,
como el sistema Pantone, en este sistema existe una serie de colores
que se obtienen mediante mezclas predeterminadas de unas tintas
proporcionadas por el fabricante. Para conseguir los resultados
esperados es imprescindible disponer de un libro de muestras de esos
colores sobre papel satinado y papel no satinado. Los colores pantone
se simulan en pantallay tienen una equivalencia en CMYK como en RGB
logrando un color mas exacto al momento de impresion.

AMARILLD
ANMARILLO AMARLLO
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ATUL NARANIA
VERDE ROUD

Fuente: Campos (2014)



Circulo Cromatico RYB (Red, Yellow, Blue)
Sirve para observar la organizacion basica y la interrelacion de los
colores. También se puede emplear como forma para hacer la seleccion
de color adecuados para el disefio. Se puede encontrar diversos circulos
de color, pero estos son los 12 colores basicos.

En el circulo cromatico se pueden clasificar los colores en tres grupo:

e Primarios: rojo, azul y amarillo. Los primarios son colores que se
consideran absolutos y que no pueden crearse mediante la mezcla
de otros colores. Sin embargo, mezclar los primarios en diversas
combinaciones crea un nuUmero infinito de colores. Podemos
encontrar tres juegos de colores primarios:

- El'rojo, el amarillo y el azul.
- Rojo, verde y el azul (RGB)
- Magenta, amarillo y cyan (CMY)

e Secundarios: verde, violeta y naranja. Los tonos secundarios se
obtienen al mezclar partes iguales de dos primarios. Segun De los
Santos (2010), esto hace los colores secundarios mas complejos
y versatiles que los primarios. Los colores secundarios funcionan
bien cuando se usan uno con otro o en combinacidon con los
primarios. Debido a su intensidad, los colores secundarios se
usan frecuentemente para acentuar, especialmente con colores
neutrales.

e Terciarios: rojo violaceo, rojo anaranjado, amarillo anaranjado,
amarillo verdoso, azul verdoso y azul violaceo. Los tonos terciarios
se consiguen al mezclar partes iguales de un tono primario y de un
secundario adyacente.
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Fuente: Campos (2014)

Interacciones del Color

Moreno (2005) asegura que existen normas que hacen que algunas
combinaciones de color sean armoniosas y otras discordantes. Y
ademas debe tomarse en cuenta la forma en que el color afecta el
comportamiento y sugiere ideas al espectador, lo cual posibilita al
disefiador a hacer uso de colores en el disefio para manipular sus
cualidades.

La propiedad mas determinante del color tal vez sea su caracter relativo.
Ningun color puede ser evaluado al margen de su entorno. En el libro
“Interaccion del color” Josef Albers afirma que “un mismo color permite
innumerables lecturas”. Un mismo tono puede parecer diferente cuando
se coloca sobre diferentes fondos, y diferentes colores pueden parecer
casi el mismo cuando se asocian a distintos fondos.

Combinacion de los colores

Al juntar las diferentes gamas de colores, se pueden obtener para el
trabajo de disefio, un numero casi infinito de efectos, sensaciones, y
emociones que se perciben armoniosamente.

Colores armoniosos: Son aquellos que estan lo suficientemente cerca
en el circulo de colores para ser agradables, pero no tan cercanos
que aparezcan como una zona desigual del mismo color. Estas areas
mezcladas hacen de enlace entre los diferentes colores puros.

Colores discordantes: Hay dos clases de discordantes, la primera es la
estridentista o psicodélica. Dos tonos de puntos opuestos del circulo
de colores se colocan cerca de forma que parezca que centellean. La
segunda es el desajuste, dos colores casi iguales, pero que no llegan a
coincidir.

Colores dominantes: Son los colores que se ven muy destacados en
una obra, ya sea en virtud de su intensidad o del tamafio de su area, y
determinan el estilo del trabajo, (colores fuertes), rojo, verde, azul.

Colores recesivos: Son la mayoria de los colores agrisados, son
recesivos, los azules en particular son los mas recesivos para el disefio y
dan sensaciones de alejamiento y misterio.




De acuerdo con Moreno (2005), existen dos formas compositivas del
color:

Armonia Una rueda de color basicamente ordena de forma
secuencial la progresion de los colores que forman el espectro
visible, desde el rojo hasta el violeta. Para De los Santos (2010),
armonizar el color significa coordinar los diferentes valores que
el color adquiere en una composicion, es decir, cuando en una
composicion todos los colores poseen una parte comun al resto
de los colores componentes. La armonia son las combinaciones en
las que se utilizan modulaciones de un mismo matiz o también de
diferentes matices, pero que mantienen una cierta relacion con los
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Fuente:De Los Santos (2010)

colores elegidos.

Armonia en complementarios: Se encuentran simétricos respecto
del centro de la rueda. El matiz varia en 180° entre uno y otro.
Estos colores se refuerzan mutuamente, de manera que un mismo
color parece mas vibrante e intenso cuando se halla asociado a su
complementario. Estos contrastes son, pues, idoneos para llamar
la atencidn y para proyectos donde se quiere un fuerte impacto a

Fuente:De Los Santos (2010)

través del color.

Armonia en Analogia: Escala de colores entre dos siguiendo una
gradacion uniforme. Cuando los colores extremos estan muy
proximos en el circulo cromatico, la gama originada es conocida
también con el nombre de colores analogos. En razdn de su
parecido, armonizan bien entre si. Este tipo de combinaciones es
frecuente en la naturaleza.
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Fuente:De Los Santos (2010)

Armonia de Triadas: Tres colores equidistantes tanto del centro
de la rueda como entre si, es decir formando 120° uno del otro.
Versiones mas complejas incluyen grupos de cuatro o de cinco
colores, igualmente equidistantes entre si, (situados en los vértices
de un cuadrado o de un pentagono inscrito en el circulo).
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Fuente:De Los Santos (2010)




En todas las armonias cromaticas, se pueden observar tres colores: uno
dominante, otro ténico y otro de mediacion. El tono dominante, que
es el mas neutro y de mayor extension (su funcion es destacar los otros
colores que conforman la composicion). El color téonico, normalmente
en la gama del complementario del color dominante, es el mas potente
en tono, en valor y en mediacion; su funcion es actuar como conciliador
a modo de transicion de los anteriores y suele tener una situacion en el
circulo cromatico proximo a la del color tonico.

Contraste

Se produce cuando en una composicion los colores no tienen nada en
comun. Existen diferentes tipos de contraste:

e (Contraste de tono (cuando se utilizan diversos tonos cromaticos).

e Contraste de claro/oscuro (el punto extremo esta representado por
blanco y negro).

e Contraste de saturacion (se produce por la modulacion de un
tono puro saturado con blanco, con negro, con gris o con un color
complementario).

e Contraste de cantidad (contraposicion de lo grande y lo pequefio,
de tal manera que ningun color tenga preponderancia sobre otro).

e Contraste simultaneo (se produce por la influencia que cada tono
ejerce sobre los demas al yuxtaponerse a ellos en una composicion
grafica).

e Contraste entre complementarios (para lograr algo mas armonico
conviene que uno de ellos sea un color puro y el otro esté modulado
con blanco o con negro. El tono puro debe ocupar una superficie
muy limitada, pues la extensién de un color en una composicion
debe serinversamente proporcional a su intensidad).

e Contraste entre tonos calidos y frios. Por ejemplo, en un contraste
de claro/oscuro: hay uno o varios colores mas aproximado al blanco
y uno o varios colores mas aproximados al negro.

Propiedades del Color
Segun De los Santos(2010), las propiedades del color son basicamente,
elementos diferentes que hacen Unico un determinado color, le hacen
variar su aspecto y definen su apariencia final. Ellas estan basadas en
uno de los modelos de color mas aceptados actualmente, realizado por
Albert Minsell en 1905.

Tono, tinte, croma o matiz: Se refiere al matiz del color, es decir el color
en si mismo. Es la cualidad que define la mezcla de un color con blanco
y negroy es un atributo asociado con la longitud de onda dominante en
la mezcla de las ondas luminosas.

anaranjado oy

Por ejemplo, mezclando el rojo y el amarillo en diferen-
tes proporciones de uno y otro, se obtienen diversos
matices del anaranjado hasta llegar al amarillo. Lo
mismo sucede con el amarillo y el verde, o el verde y el
azul, etc.

Fuente:De Los Santos (2010)

Saturacion: Es el grado de pureza de un matiz y su relacion con el
gris, esta relacionada con la pureza cromatica o falta de dilucion con el
blanco. Cuanto mas saturado esta un color, mas puro es y menos mezcla
de gris posee. Este concepto representa la viveza o palidez de un color,
su intensidad y puede relacionarse con el ancho de banda de la luz que
estamos visualizando. Esta propiedad diferencia un color intenso de

uno palido.

Verde Saturado Verde+Negro Verde+Blanco

Fuente:Netdisseny(2010)

Por ejemplo, decimos “un rojo muy saturade” cuando nos
referimos a un rojo puro y rico. Pero cuando nos referimos
a los tonos de un color que tiene alglin valor de gris, o de
algan otro color, los llamamos menos saturados.

Fuente:De Los Santos (2010)




Intensidad: Es el brillo u opacidad del matiz. Tiene que ver con la
intensidad o el nivel de energia. Es la luminosidad de un color (la
capacidad de reflejar el blanco), es decir, el brillo. La luminosidad puede
variar afiadiendo negro o blanco a un tono.

Valor o luminosidad: Es el grado de claridad/oscuridad. Es un término
que se usa para describir cuan claro o cuan oscuro parece un color y se
refiere a la cantidad de luz percibida. Los colores que tienen un valor
alto (claros), reflejan mas luz y los de valor bajo (oscuros) absorben
mas luz. Dentro del circulo cromatico, el amarillo es el color de mayor
luminosidad (mas cercano al blanco) y el violeta el de menor (mas
cercano al negro). Es la intensidad luminosa del color. Es la cantidad de
luz que puede reflejar una superficie. Una escala de valores tonales tiene
como extremos el blanco y el negro.

Diferencia de luminosidad o luminosidad

Un azul, por ejemplo, mezclado con blanco, da como resulta-
do un azul mas claro, es decir, de un valor mas alto. A medida
gue a un color se le agrega mds negro, se intensifica dicha
oscuridad y se obtiene un color de un valor més bajo.

Valor alio Valor bajo
clarg [0

Dos colores diferentes (como el rojo y el azul) pueden llegar
a tener el mismo valor, si consideramos el concepto como el
mismo grado de claridad v oscuridad con relacién a la misma
cantidad de blanco o negro que contengan, segin cada
Caso.

Fuente:De Los Santos (2010)

Temperatura: Proyectan sensacion de calor/frialdad. Los términos
“calido” y “frio” se utilizan para calificar a aquellos tonos que connotan
dichas cualidades; éstos términos se designan por lo que denominamos
“temperatura de color”. Las diferencias entre los colores calidos y los
frios pueden ser muy sutiles.

Psicologia del Color

Heller (2008) define como el efecto que produce sobre los individuos.
El color puede ser la traduccion de nuestros sentidos. Pueden despertar
sensaciones de frio, apetecible, rugoso, limpio y miles mas.

Los colores expresan estados animicos y emociones de muy concreta
significacion psiquica, también ejercen accion fisioldgica.

En los conceptos psicoldgicos planteados por Heller y el efecto que
causan segun su uso se define para cada color los siguientes usos:

Amarillo: Es el color mas intelectual y puede ser asociado con una gran
inteligencia o con una gran deficiencia mental. Significa envidia, ira,
cobardia y los bajos impulsos, y con el rojo y el naranja constituye los
colores de la emocion. También evoca satanismo (es el color del azufre)
y traicion. Es el color de la luz, el sol, la accion, el poder y simboliza
arrogancia, oro, fuerza, voluntad y estimulo. Mezclado con negro
constituye un matiz verdoso muy poco grato y que sugiere enemistad,
disimulo, crimen, brutalidad, recelo y bajas pasiones. Mezclado con
blanco puede expresar cobardia, debilidad o miedo y también riqueza,
cuando tiene una leve tendencia verdosa.

Naranja: Es algo mas calido que el amarillo y actua como estimulante
de los timidos, tristes o linfaticos. Simboliza entusiasmo y exaltacion y
cuando es muy encendido o rojizo, ardory pasion. Utilizado en pequefias
extensiones o con acento, es un color utilisimo, pero en grandes areas es
demasiado atrevido y puede crear una impresion impulsiva que puede
ser agresiva. Mezclado con el negro sugiere engafio, conspiracion e
intolerancia y cuando es muy oscuro, opresion.

imboliza sangre, fuego, calor, revolucion, alegria, accion, pasion,
erza, disputa, desconfianza, destruccion e impulso, asi mismo,
crueldady rabia. Es el color de los maniaticos y de marte y también el de
los generales y los emperadores romanosy evoca la guerra, el diabloy el
mal. Como es el color que requiere la atencién en mayor grado y el mas
saliente, habra que controlar su extension e intensidad por su potencia
de excitacion en las grandes areas cansa rapidamente. Mezclado con
blanco es frivolidad, inocencia y alegria juvenil y en su mezcla con el
negro estimula la imaginacion y sugiere dolor, dominio y tirania.



: Significa martirio, misticismo, tristeza, afliccion, profundidad

mbién experiencia. En su variacion al pUrpura, es realeza, dignidad,

suntuosidad. Mezclado con negro es deslealtad, desesperacion vy
jseria. Mezclado con blanco: muerte, rigidez y dolor.

e lo asocia con los introvertidos o personalidades reconcentradas

e vida interior y esta vinculado con la circunspeccion, la inteligencia

y las emociones profundas. Es el color del infinito, de los suefios y

de lo maravilloso y simboliza la sabiduria, fidelidad, verdad eterna e

inmortalidad. También significa descanso, lasitud. Mezclado con blanco

es pureza, fe, cielo, mezclado con negro, desesperacion, fanatismo e
intolerancia. No fatiga los ojos en grandes extensiones

Verde: Es un color de gran equilibrio, porque estd compuesto por
colores de la emocion (amarillo = calido) y del juicio (azul = frio) y por
su situacion transicional en el espectro. Se lo asocia con las personas
superficialmente inteligentes y sociales que gustan de la vanidad de la
oratoria y simboliza la primavera y la caridad. Incita al desequilibrio y
es el favorito de los psiconeuroticos porque produce reposo en el ansia
y calma, también porque sugiere amory paz y por ser al mismo tiempo
el color de los celos, de la degradacion moral y de la locura; significa
realidad, esperanza, razon, légica y juventud. Mezclado con blanco
expresa debilidad o pobreza. Sugiere humedad, frescura y vegetacion,
simboliza la naturaleza y el crecimiento.

Blanco: Es el que mayor sensibilidad posee frente a la luz. Es la suma
o sintesis de todos los colores y el simbolo de lo absoluto, de la unidad
y de la inocencia, significa paz o rendicion. Mezclado con cualquier
color reduce su croma y cambia sus potencias psiquicas, la del blanco
es siempre positiva y afirmativa. Los cuerpos blancos nos dan la idea de
pureza y modestia.

Gris: No es un color, sino la transicion entre el blanco y el negro, el
producto de lamezcla de ambos. Simboliza neutralidad, sugiere tristeza
y es una fusion de alegrias y penas, del bien y del mal.

Se conoce como el color del poder la violencia, silencio, la

Uerte y el mal. Es el color de la juventud por tener mayor preferencia

y gusto por jovenes entre 14-25. El negro no es considerado un color si
no la ausencia del mismo.

Fotografia

“La fotografia es empleada en publicidad como recurso gréfico para
captar la atencion del cliente y servir de vehiculo para la comunicacion
de las ideas de la campafa publicitaria” Paco Rosso (2011)

La fotografia publicitaria se basa en el concepto de fotografismo, que
Rosso (2011) explica como la creacion de una nueva imagen a partir de
la toma fotografica, rompiendo con la regla, un tanto simplista, de que
la fotografia tiene la obligacion de mostrar la realidad de las cosas.

La imagen fotografica refleja de manera inmediata una situacion de
mayorintensidad enlaaportacion de datosy sufuerza puede sersuperior
a las palabras a la hora de contar determinados acontecimientos. Una
buena fotografia es aquella que atrae de inmediato la atencion. Su
calidad esta determinada por el impacto emocional que provoca en el
lector gracias a la situacion misma que se fotografia y a los recursos
técnicos con los que se toma.

Gonzalez (2011) expresa que “en la actualidad, la imagen fotografica,
directa o manipulada, con o sin aditamentos, constituye la mayor parte
del fondo grafico y publicitario mundial y no hace falta sefialar que la
incorporacion del nuevo medio digital, la han convertido en el elemento
mas importante del disefio grafico”.

Segun la Guia de Fotografia Profesional elaborada por la Universidad
Don Bosco (2014), la fotografia publicitaria esta formada por dos tipos
de mensajes:

e Denotativo: Es el que estd representado a través de una imagen
con un mensaje sencillo y entendible. Gonzélez (2011) lo explica
como “los elementos explicitos ofrecidos por la imagen. Se trata de
una lectura literal de la imagen (dibujo de letras, mujer drabe, nifio
atacando a un tanque, torso de mujer y copa, hombre tocando un
organo)”.

e Connotativo: Es representado a través de imagenes con un
mensaje mas codificado que encubre la idea. El mensaje implica
indirectamente mas a las emociones que a la racionalidad.
Basicamente se trata de la interpretacion que realiza el lector,
explica Gonzalez (2011).




Punto de Vista o Angulo
Segun explica la UDB (2014) consiste en el punto del cual se observa el
objeto en una fotografia. Y mencionan los distintos tipos:

1. Angulo paralelo: Cuando se
coloca la camara en posicion
paralela al sujeto, es decir,
ubicandola  aproximadamente
a la mitad de la distancia entre
la cabeza y los pies, entonces
la distorsion de la perspectiva
se anula y las proporciones del
sujeto aparecen muy similares a
la realidad.

Fuente:Universidad Don Bosco (2014)

2. Picada: Cuando el sujeto se
encuentra por debajo del
angulo visual y se tiene que
inclinar la camara para incluirlo
en el encuadre. Este angulo de
vision provoca una distorsion
de la perspectiva, dando una
sensacion de inferioridad. Busca
efectos de inferioridad, angustia
y soledad.

Fuente:Universidad Don Bosco (2014)

Contrapicada: Cuando el sujeto
se encuentra por encima del
angulo visual y se tiene que
inclinar la cdmara hacia arriba
para incluirlo en el encuadre.
Este angulo de vision provoca
una distorsion de la perspectiva,
dando una sensacién de
superioridad, grandiosidad,
soberbia y poderio.

Cenital: La camara se sitUa
desde arriba en posicion
completamente perpendicular
a las personas y objetos
fotografiados.. Aumenta la
sensacion de inferioridad pero
se abre un poco mas el campo
visual mostrando el contexto
que lo rodea.

Nadir: La camara se sitva
desde abajo en posicion
completamente perpendicular
a las persona y objetos
fotografiados. Seincrementan
al maximo las sensaciones del
angulo contrapicado, dotando
de una gran profundidad las
tomas.

Fuente:Universidad Don Bosco (2014)
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Fuente:Universidad Don Bosco (2014)
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Fuente:Universidad Don Bosco (2014)



Planos

Este término se refiriere a la proporcidon que tiene un determinado
elemento dentro del encuadre. Es decir, determina qué porcion de la
imagen debe aparecer en la toma.

Josch (2007) describe los distintos planos de la siguiente manera:

e Plano General: Es el mas amplio de todos los planos, por el espacio
que abarca, se utiliza para presentar paisajes. Segun el periddico
El Pais (2010), “su funcidn es poner sobre la mesa una situacion en
la que lo importante es la escena en su conjunto y no un detalle
en particular”. Agregan también que tiene un valor descriptivo,
aportando mas relevancia al contexto

L

Fuente:Olmo (2010)

e Plano de Cuerpo Entero: En este plano pueda estar una figura
humana completa en posicion de pie. Los pies y la cabeza de la
figura humana limitan practicamente con los bordes inferior y
superior del cuadro de la imagen.

Fuente:Olmo (2010)

Plano de Tres Cuartos: Abarca a una persona en postura erguida,
desde alrededor de |as rodillas hasta la cabeza. También es llamado
plano americano. Tiene su origen en las peliculas del Oeste, pues
se requeria un tipo de plano medio que capturase al sujeto con
desperdicio del fondo pero que permitiese ver el desenfunde del
revolver.

Fuente:Olmo (2010)

Plano Medio: Retrata a una figura humana desde la cintura hasta la
cabeza, llamandose también en este caso particular plano de medio
cuerpo. Con el plano medio se da mas importancia todavia a los
aspectos emocionales del sujeto. Este empieza a ser considerado
un plano de retrato.

Fuente:Olmo (2010)



Plano Medio Corto: Encuadra una figura humana hasta la altura de
las axilas. Es mucho mas subjetivo y directo que los anteriores. Los
personajes pueden llegar a ocupar la pantalla con un tercio de su
cuerpo, y permite una identificacion emocional del espectador con
los actores. Se llama plano medio corto si la toma se hace desde la
altura del busto a la parte superior de la cabeza.

Fuente:Olmo (2010)

Primer Plano: Presenta cualquier objeto de forma muy cercana,
independientemente de su tamafio. El primer plano es el perfecto
para retratar el rostro, pues aumenta el detalle y minimiza el
conjunto de la escena, eliminando la importancia del fondo.

Fuente:Olmo (2010)

Primerisimo Primer Plano: La cabeza llena aproximadamente la
pantalla. El primerisimo primer plano suele caracterizarse por la
desaparicion de la parte superior de la cabeza y la fijacion del limite
inferior en la barbilla del personaje. La carga emotiva se acentiay
la atencion en el personaje es practicamente total.

Fuente:Olmo (2010)

e Plano de Detalle: Es el mas cerrado de todos los planos, como su
nombre lo indica es para mostrar detalles de cosas. Es el plano mas
cercano. Los detalles se agrandan al maximo y la carga emocional
alcanza su punto algido.

Fuente:Olmo (2010)

Composicion

Segun explica Josch (2007) “la composicidn es el orden que le damos a
los distintos elementos visuales que conforman una imagen fotografica,
con el fin de explicar de la forma mas clara posible la idea que queremos
comunicar”.

LA UDB (2014) clasifica la composicion de una fotografia de la siguiente
forma:

e Composicion Simétrica: Resulta agradable si los motivos que se
fotografian estdn a ambos lados del eje de simetria y tienen un
mismo peso visual, sin embrago explican que la simetria no sélo
puede conseguirse de esa manera, sino un elemento colocado de



manera centrada es un recurso valido también para volver una
composicion simétrica.

e Composicion Asimétrica: Consiste en romper el eje con la
colocacion a propésito de elementos, esto se hace por diferentes
razones, para que la composicion adopte una forma como la
composicidn en tridngulo, en L, etc. Indican que es para sugerir
movimiento o cierto grado de expectacion o para otorgarle a la
composicion un mayor dinamismo.

e Composicion con Lineas: Esta conformado por lineas que sugieren
movimientos o conducen la vision en la fotografia, guiando la
mirada por la imagen hasta el centro de interés o haciendo salir la
mirada de la foto lo mas suavemente posible. Estas lineas pueden
estar presentes en la imagen o existir implicitamente uniendo sus
elementos constituyentes.

e Composicion por Disposicidn: A partir del encuadre se tiene la
posibilidad de disponer los elementos libremente, tomando en
cuenta nuestro criterio personal.

e Composicion por Seleccion: No se puede disponer o variar la
ubicacion de los elementos solo se puede seleccionar el area de
interés.

e Composicion usando la Regla del Espiral: Consiste en dibujar
imaginariamente una espiral que permita ubicar los elementos en
cualquier area del encuadre.

Rodriguez (2008) afirma que “el arte de componer esta en saber no sélo
cdmo colocar los objetos, sino qué elementos afadir y qué elementos
dejar de lado”. “Esto es muy importante, ya que nos puede ayudar a
situar una imagen en un contexto o en otro”, agrega.

Entre los aspectos importantes a tomar en cuenta para la composicion
en la fotografia se puede mencionar:

Regla de los tercios

Rodriguez (2008) explica que para aplicar esta regla “se divide
hipotéticamente el espacio de una foto en tercios tanto vertical
como horizontalmente y haremos que las lineas y los elementos mas
importantesdeunafotografiaseajustenaesostercios.Asi, loshorizontes

y los elementos mas importantes de una foto los colocaremos en los
tercios”. Rodriguez (2006) afirma que “estd comprobado que llevando
nuestro punto de interés a uno de esos cuatro puntos conseguimos una
imagen mucho mas interesante”.

Esta regla se puede aplicar en distintos casos, segun explica Rodriguez:

e Para colocar los horizontes. Si se busca simetria entre el cielo y el
suelo se sitva el horizonte en el centro. Sino es asi, se hace coincidir
el horizonte con uno de los tercios verticales.

e Paradescentralizar horizontalmente. Hay que tener muy en cuenta
qué esta haciendo el sujeto. Si por ejemplo el sujeto es una persona
trataremos de acompafiar su mirada y dejar espacio hacia la zona
donde mira.

e Para establecer puntos fuertes. Son aquellos que se acercan a los
tercios y a sus intersecciones. Al hacer coincidir lo mas llamativo en
cada foto con esos puntos fuertes le da mas fuerza a las fotos mas
que centrarlas.

e Los ojos. Los retratos de primer plano seran mas llamativos si los
ojos coinciden con los tercios.

La composicion tiene diferentes objetivos:

Contextualizar: Los elementos de la composicion pueden ayudar
a contextualizar una fotografia y situarla dentro de un entorno. En
ocasiones es necesario transmitir ese contexto en la fotografia,
ayudando a comunicar exactamente lo que se quiere transmitir. Por el
contrario, otras veces lo que interesa es aislar un sujeto de su entorno,
dejando sitio a la imaginacion de quien ve una foto.

Transmitir Sentimientos: La composicion es una herramienta muy
potente a la hora de transmitir sentimientos. La inclusion o no de
ciertos elementos puede ayudar a narrar una historia o a cambiar el
mensaje transmitido en una foto.

Rodriguez (2006), en su ensayo sobre Composicion Fotografica, nos
menciona ciertos elementos o aspectos basicos que debemos tomar
en cuenta al realizar una fotografia, entre las cuales es importante
destacar:



Centro de interés: Este es el aspecto mas importante. Rodriguez
explica que es el motivo sobre el que se quiere tomar la fotografia.
Debe ser obvio para cualquiera que mire una fotografia entender lo
que se quiso ensenar con la foto.

Encuadre: Si se quiere contar algo en una foto, se debe ocupar la
mayor parte con ese “algo”, asegurando que se convierta de este
modo en el centro de atencion.

Lineas: Las lineas son un elemento de importancia vital en las artes
visuales pues las lineas portan formas y contornos. Con las lineas
se dirige la mirada del espectador de una parte de la foto a otra.
Las lineas horizontales, verticales y diagonales son elementos
compositivos que aportan significado a las imagenes.

Flujo: Es el modo en el que la mirada del espectador se desplaza de
una parte de la fotografia a otra. Una manera de definir el flujo de
una fotografia es mediante el uso de lineas. Pueden ser horizontales,
verticales, diagonales, convergentes o divergentes. La mirada del
espectador deberia ser capaz de recorrer los elementos de una
parte a otra de la imagen.

Direccion: Es similar al flujo pues también crea la ilusion de
movimiento. Si hay algo en la fotografia que parezca estar en
movimiento, tiene una direccion en la que se mueve.

Repeticion: Da un sentido de relacion de distintas partes de una
imagen. En algunas ocasiones puede aportar factores psicoldgicos,
como el sentido de la union y el compaierismo.

Colores: Existen dostipos de colores, los calidosy los frios. Los rojos,
naranjas y amarillos forman parte de la gama de colores calidos.
Los azules, verdes y violetas forman parte de la banda de colores
frios. Existen muchos elementos psicoldgicos ligados a los colores.
Por poner un ejemplo, los azules se consideran colores tranquilos,
mientras que lo rojos son mas temperamentales. El color tiene una
importancia determinante en la composicion en fotografia.

Grupos de Tres: Un Unico elemento puede transmitir soledad o
aislamiento, con dos elementos una foto puede quedar demasiado
bien equilibrada y estatica, y cuatro elementos pueden resultar

10.

11.

12.

13.

demasiados para distribuir. En fotografia suele funcionar la
agrupacion de tres elementos como centro de interés.

Regla de los tercios: Al dividir un cuadro en cuadriculas de igual
tamafio de 3x3, las cuatro intersecciones de las cuadriculas dentro
del cuadro marcan los puntos de interés. Estd comprobado que
llevando nuestro punto de interés a uno de esos cuatro puntos
conseguimos una imagen mucho mas interesante.

Espacio negativo: Se considera espacio negativo los grandes
espacios vacios, normalmente en blanco o negro, dentro de una
fotografia, normalmente a un lado. El alejamiento del elemento
central de la imagen, rellenando el resto de la foto de un espacio
vacio nos permite transmitir una informacion adicional de soledad,
aislamiento o calma a laimagen.

Tres Dimensiones: Frente y fondo. El contenido del frente y del
fondo de una foto es importante. Tanto en el fondo como en el
frente tienen aplicacion otros elementos compositivos como los
colores o las lineas .Lo importante en el frente y en el fondo es
que no haya demasiados detalles que puedan distraer la vista del
espectador del centro de interés.

Enmarcado Natural: Existen elementos que pueden ayudar a
poner un marco al centro de interés de la foto. Cualquier elemento
que “encierre” el centro de interés nos permitira enmarcar la foto,
dirigiendo la atencion hacia el elemento deseado.

Curvas en S: Las curvas en "S” son un elemento muy recurrente en
fotografia. Estarelacionado con lasensualidad. También transmiten
movimiento y ayudan a conducir la mirada.

A continuacion se ve reflejado como al utilizar y mezclar varios de estos
principios de composicion se puede enriquecer de mayor forma la
declaracion visual que puede transmitir una fotografia.



google search, sin autor. foto por Pedro Szekely (2009)

Elementos utilizados: Repeticion, regla de tercios, lineas, enfoque. Elementos utilizados: Lineas, color, regla de tercios, flujo.

foto por Jake Johnson (2011) foto por Jake Johnson (2011)

Elementos utilizados: Enmarcado, encuadre, centro de interes, 3

Elementos utilizados: Espacios negativos, regla de tercios, color dimensiones




lluminacion

Andrea J6sch (2007) en su Guia elementos basicos de una imagen
fotografica, explica que las posiciones basicas de la fuente de la
iluminacidn son siete, pero ademas hay una amplia gama de posiciones
intermedias. Agrega que son aplicables a tomas en exteriores y en
espacios internos, con luz natural o artificial. Cada una de estas siete
ubicaciones le imprime al motivo trabajado sus caracteristicas de
iluminacion particulares, las cuales destacan ciertos aspectos de la
imagen y opacan otros. Cada uno se detalla a continuacion:

¢ lluminacion Frontal: Es cuando la fuente de luz se halla a espaldas
del fotdgrafo y de frente al objeto fotografiado. Debido a la relativa
cercania que hay entre la direccion de la incidencia de la luz y la de
la toma de la imagen, se producen graficas planas con poca textura
y escasos espacios sombreados.
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Fuente: Molinari (2008)
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Fuente: Molinari (2008)

¢ lluminacidon Semi-Lateral: La luz le llega al objeto
fotografiado en forma diagonal, a medio camino entre la
posicion frontal y la lateral, es decir, en torno a los 45 grados
con relacion a la linea recta imaginaria que se forma entre la
camara y el motivo retratado. Por lo general es la posicion
mas recomendada, debido a que sus sombras en posicion
oblicua destacan tanto la perspectiva como la textura.

lluminacion Lateral: El resplandor bafia al sujeto de lado, en torno
a los 9o grados con respecto a la linea imaginaria que se forma
entre el motivo fotografiado y la cdmara. Produce un costado
fuertemente iluminado y otro en sombra.
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Fuente: Molinari (2008)

lluminacion Semi-Contraluz: La luz cae sobre el objeto en posicion
intermedia entre la iluminacion lateral y el contraluz, es decir, en
torno a los 135 grados con relacion a la linea imaginaria que se
forma entre la camara y el objeto fotografiado. Resalta la textura y
la perspectiva, las sombras se proyectan hacia los primeros planos
de la imagen, y los cielos tienen cierta tendencia a reproducirse
parcialmente blancos.

N
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Fuente: Molinari (2008)

Contraluz: La luz proviene de atras del objeto fotografiado y le
llega de frente al fotdgrafo, incidiendo sobre ambos en forma
totalmente contraria a la luz frontal. Producen imagenes de siluetas
en alto contraste.



Fuente: Molinari (2008)

e lluminacion Cenital: Es cuando el resplandor proviene
directamente de arriba. Produce sombras verticales muy oscuras y
zonas iluminadas excesivamente claras.

ﬁ Fuente: Molinari (2008)

e lluminacion de Contrapicado: La luz proviene de abajo hacia
arriba, en posicion parcialmente contraria a la cenital. Los retratos
tomados con esta iluminacion producen un efecto inquietante al
invertir la posicion normal de las sombras en el rostro, utilizada
principalmente en peliculas de suspenso y misterio.

ﬂ Fuente: Molinari (2008)

Elementos de la Imagen

Es importante conocer los ocho elementos formales en que se divide
la mayoria de las imagenes de las artes graficas en general y de la
fotografia en particular, pues se debe tener un entendimiento claro de
lo que se observa por medio del visor de la cdmara y poder manejar
cada aspecto, afirma Andrea J6sch (2007). J6sch explica los elementos
de la siguiente manera:

1. Figura o Forma /[ Fondo: Comprende la estructura fundamental de
la grafica, la silueta general que se dibuja sobre el fondo y que casi
siempre sirve de base a los restantes cinco elementos.

2. Perspectiva: Es la ilusion de profundidad espacial que puede
generar la imagen, al reproducir los distintos objetos cada vez de
menor tamano en la medida en que éstos se alejan del primer plano,
siendo la presencia de este elemento mas notoria en los dngulos
visuales amplios.

3. El equilibrio: La distribucion de los elementos ha de hacerse
posicionando los objetos segun su “peso visual”. Segun esto, los
elementos de mayor masa visual se colocaran mas al centro y los
mas ligeros hacia los margenes.

4. La Gravedad: Es el peso y equilibro de las formas. (Estabilidad e
inestabilidad con respecto a los bordes).

5. Volumen: Es la apariencia de tridimensionalidad de los objetos
reproducidos, la simulada volumetria de éstos que produce la
grafica, la cual por lo general se haya rellenando la forma.

6. Textura: Es la superficie con distintos grados de rugosidad que con
frecuencia recubre al volumen a manera de piel, puede ser desde
casi lisa hasta con notorias irregularidades, evoca sensaciones
tactiles. El elemento crucial para dar la sensacion de textura es la
iluminacion de la escena.

7. Tono [ Color: se presenta en la fotografia blanco y negro, y el color
se halla en la fotografia cromatica; el tono es la brillantez visual de
una zona de una imagen. La gama de tonos en fotografia es inferior
a la vision humana.

8. lluminacion: Es la luz que compone laimagen. Existe la luz artificial
y la luz natural. La iluminacion tiene diferentes direcciones,
calidades cromaticas e intensidades.




Fotografia Digital

Algunos aspectos técnicos que se deben tomar en cuenta al momento
de realizar y editar fotografias de forma digital son:

Balance de Blancos

Segun la UDB (2013) es un nombre dado a un sistema de correccidn
del color para compensar las diferentes condiciones de luz. Explican
también que las diferentes combinaciones que se generan entre
una fuente de luz determinada y una temperatura de color que no se
corresponde con ella, origina distintas tonalidades que pueden variar
desde el naranja hasta el verde, de azules a rosas.

Sensibilidad

De la Torre (2005) explica que “la sensibilidad se refiere a la cantidad de
luz que es capaz de recoger una superficie fotosensible, ya sea pelicula
o captador digital, en determinadas condiciones. A mayor sensibilidad
mas luz sera capaz de captar a igualdad de tiempo e intensidad”. Dicho
de otra forma, una superficie mas sensible necesitard menos tiempo
para captar la misma cantidad de luz. De la misma forma una superficie
menos sensible necesitard mas tiempo para recibir la misma capacidad
de luz.

La sensibilidad se mide segun el estandar ISO, en el cual cuanto mayor
es el nimero mayor es la sensibilidad. “Son sensibilidades tipicas 100,
200, 400, 800, 1600. En cada uno de estos saltos se obtiene el doble de
sensibilidad. Asi, una cdmara en ISO 200 tiene el doble de sensibilidad
que una tomada a ISO 100. Muchas camaras permiten ademas utilizar
valores intermedios como 600 6 1200” afirma Rodriguez (2008)

<150 100

150 S00:

150 1600= Fuente: Rodriguez (2008)

Apertura

Rodriguez (2008) explica que “el diafragma es una parte del objetivo
que limita el rayo de luz que penetra en la cdmara. Funciona como el iris
del ojo humano, abriéndose o cerrandose para permitir que entre mas o
menos luz segun sea necesario”.

Lo abierto que estd el diafragma es lo que se llama apertura de
diafragma. La apertura de diafragma se mide en nUmeros f. El salto de
un valor al siguiente se denomina paso. La escala de numeros f tipica
es la siguiente, aunque no muestra todas las posibilidades, ya que los
diferentes pasos dependen del disefio del objetivo:

Fuente: Rodriguez (2008)

La marca Lumix elaboré una guia donde explica que la apertura
desempeia dos funciones. Primero, controla la exposicion. Segundo,
ajusta la profundidad de campo y la nitidez de la imagen. Una abertura
grande reduce la profundidad de campo afiadiendo suavidad al fondo.
Cuando se reduce la abertura, laimagen gana en profundidad de campo
y los objetos lejanos y cercanos quedan bien enfocados. Cambiando la
abertura, se pueden conseguir muchas expresiones fotograficas, como
destacar la sensacién y la profundidad de una imagen, enfatizar el
sujeto y proporcionar un efecto panoramico para enfocar nitidamente
todo desde el primer plano hasta el fondo.



Abertura minima

Todo, desde el primer plano hasta el fondo, aparece

Cuando la ebertura es intermedia, la imagen se hace
nitida. 1 hacia media profundidad y los objetos

‘#idemés de la sbertura. arecen borrosos.
Abertura maxima F1.4
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o

Con abertura méxima, los objetos situados delante del
sujeto se ven borrosas y el sujeto destaca nitidamente
ling lanza més brillnts con n gran valor g apsrtra [F) tisns ra

Fuente:Guia LUMIX(2011)

Velocidad

“El obturador es una cortinilla que se abre en el momento de disparar
y limita el tiempo que el rayo de luz penetra en la cdmara y alcanza el
sensor digital. El tiempo que la luz estd alcanzando el sensor digital es
lo que se llama tiempo de exposicion”, explica Rodriguez (2008). Es
lo mismo que decir que el tiempo de exposicion es el tiempo que esta
haciéndose la foto.

Lavelocidad de obturacion desempefa dos funciones. Primero, controla
la exposicion. Segundo, controla como se representa el movimiento
en una foto. Cuando se dispara a un objeto en movimiento, una baja
velocidad de obturacion produce un objeto borroso, resaltando su
movimiento. Con una alta velocidad de obturacion, el objeto parece
inmovil. En el caso de una velocidad ultra-alta, se puede capturar
nitidamente incluso un coche de F-1 a toda marcha. Variando la
velocidad del obturador, se pueden capturar imagenes que el ojo
humano no consigue ver, agrega la marca Lumix.

Cuando se despara & una cascada con una bajs
welocidod de obturacicn, e fluio dndmico del

8gua que ca se pone de relieve y e Bgus .

parvce una stbona blanca. Fuente:Guia LUMIX(2011)

Exposicion

Segun varios autores, el manejo de la exposicion es la clave para lograr
una buena fotografia. Rodriguez explica que “la exposicion de una foto
es el equilibrio entre la apertura de diafragma, el tiempo de exposicion
y la sensibilidad del sensor para captar correctamente la luz existente
que el fotdmetro ha medido”. Agrega que esos son los 3 elementos que
influyen en conseguir que la cdmara capte la luz existente. La apertura
de diafragma, el tiempo de exposicion y la sensibilidad se compensan
entre si. Si en la misma foto se altera uno de ellos, el otro se vera
afectado.

Existen tres niveles de exposicion:

e Expuesta: cuando la cdmara capta la luz existente fielmente.

e Subexpuesta: cuando la cdmara capta menos luz que la real, queda
oscura.

e Sobreexpuesta: cuando la cdmara capta mas luz que la real, queda
clara.




Subaxpuasta

Fuente:Guia LUMIX(2011)
Resolucion de imagen
Es el grado de detalle o calidad de una imagen digital ya sea escaneada,
fotografiada o impresa. Este valor se expresa en ppp (pixeles por
pulgada) o en inglés dpi (dots per inch). Cuantos mas pixeles contenga
una imagen por pulgada lineal, mayor calidad tendra.

Ruido

Sergio de la Torre (2005) en su manual de fotografia nos dice que “el
ruido es el equivalente al grano en la pelicula quimica. Se trata de
informacidn no deseada generada en el procesado de la imagen por la
camara”. El ruido aumenta conforme aumenta la sensibilidad ISO en la
camara. Es mas visible en las partes oscuras de la imagen en forma de
granosy rayas.

Profundidad de color

La profundidad de color se refiere al nUmero de bits necesarios para
codificary guardar la informacion de color de cada pixel en unaimagen.
Un bit es una posicion de memoria que puede tener el valor o 6 1. Cuanto
mayor sea la profundidad de color en bits, la imagen dispondra de una
paleta de colores mas amplia.

Modos de color

Se le llama modo de color al sistema de coordenadas que permiten
describir el color de cada pixel utilizando valores numéricos. Los modos
de color més utilizados son:

e Modo monocromatico: Se corresponde con una profundidad de
color de 1 bit. La imagen esta formada por pixeles blancos o pixeles
negros puros.

Fuente:ITE (2012)

¢ Modo Escala de Grises: Maneja el canal negro y permite 256 tonos
de gris entre el blanco y negro puros.

Fuente:ITE (2012)

e Modo Color indexado: Utiliza un canal de color indexado de 8 bits
pudiendo obtener con ello hasta un maximo de 256 colores (28)

Fuente:ITE (2012)




Modo RGB: Cada color se forma por combinacidn de tres canales.
Cada canal se corresponde con un color primario: Red (rojo), Green
(verde) y Blue (azul). Asigna un valor de intensidad a cada color que
oscila entre o y 255. De la combinacion surgen hasta 16,7 millones
de colores. Ejemplo: El valor R:255, G:0, B:o representa al color rojo
puro.

Fuente:ITE (2012)

Modo HSB: Cada color surge de los valores de estos tres
parametros: Hue (Tono) que es el valor del color: rojo, azul, verde,
etc. En GIMP se expresa en grados y oscila entre o y 360. Saturation
(Saturacion) que se refiere a la pureza del color y va del 0% al 100%.
Brightness (Brillo) referencia la intensidad de luz del color, es decir,
la cantidad de negro o blanco que contiene estando su valor entre
o (negro) y 100 (blanco). Ejemplo: El color rojo puro tiene un cédigo
RGB como (255,0,0) y también un cédigo HSB (0,100,100). En la
mayoria de programas de tratamiento de imagenes se puede elegir
un color introduciendo su codigo RGB —es la opcion mas frecuente-
o alternativamente su cédigo HSB. En ambos casos la imagen
maneja una paleta de colores de 24 bits.

Modo CMYK: Cada color se forma por combinacion de cuatro
canales. Cada canal se corresponde con un color primario de
impresion: cyan, magenta, amarillo y negro.

FORMATO DE ARCHIVO

Post-Produccion

Mario Santana (2012) afirma que “la edicidn digital de imagenes se
ocupa de la edicidon apoyada en computadoras de imagenes digitales,
en la mayoria de los casos fotos. Estas imagenes son modificadas para
optimizarlas, manipularlas, retocarlas, etc. con el fin de alcanzar la meta
deseada”.

Uno de las metas puede ser eliminar las fallas que pueden haberse
producido al fotografiar, por ejemplo sobreexposicion, baja exposicion,
falta de contraste, ruido en laimagen, efecto de los ojos rojos, paradoja
de las lineas paralelas en perspectiva, etc.

A continuacion Santana (2012) se describen las extenciones y formatos
que pueden tener los archivos de imagenes que se general al momento
de editar en post-produccion una fotografia o imagen.

Formatos de Archivo

Es el formato de archivo de trabajo en Photoshop, se utiliza para
PSD archivar los trabajos en proceso. Puede guardar archivos de hasta 2z
gigabytes. Guarda capas y canales alfa. Es un formato de archivo sin

compresion ni perdida de informacion

Es el formato de trabajo de Photoshop para archivos de masde 2

PSB .
gigabytes, sunombre es también, Large Document Format.

Es un formato que puede serusado para la entrega de trabajos en alta
calidad, puede ser usado como forma de archivo de proyectos
TIFF terminados y como formato de entrega para impresion. Utiliza varios
sistemas de compresion con baja pérdida de calidad, conserva capas y
canales alfa. Tiene como desventaja que produce archivos bastante

pesados dependiendo de la cantidad de layers.

Es el archivo de imagen mas extendido sobre todo en su uso para
soportes de pantalla, a pesar de tener gran capacidad de compresion
logra resultados de muy buena calidad. No es aconsejable como
formato de proceso de trabajo ya que cada vez que se genera una
modificaciony se guarda un archivo pierde calidad de manera

JPG

progresiva.

Fue generado para mejorar algunas deficiencias de los formatos Gif,
mejorando la
PNG profundidad de color y contraste. Posee varias opciones para guardar
transparenciay
guarda también animaciones.

Es unformato de archivo de imagen originario de Windows, no
BITMAP |presenta ningun tipo de compresion por lo que resulta en archivos muy
pesados. Puede guardar imagenes con hasta 16 millones de colores.

Fuente: Santana (2012)




A la aplicacion (el programa) con la cual se realiza la edicién digital de
imagenes se le llama editor de imagenes, el cual ofrece numerosas

funciones en un menu o en una ventana de herramientas. Algunas de
estas funciones, Santana las describe de la siguiente manera:

Planos

Planos son folios virtuales que contienen algunos elementos de la
imagen que el usvario desea mantener separados del resto. Estos
elementos se pueden estar distribuidos por sobre toda la imagen.
Planos pueden ser marcados visibles o invisibles, pueden ser
antepuestos o postergados en relacion a otros planos.

Color

El color juega en la edicion de imagenes un rol importante. Las
cwalidades del color de laimagen pueden ser cambiadas con estas
herramientas, como el tono, el matiz, valor o luminosidad, contraste

simultaneo, la saturacién, el modelo de color [RGB, CMYK, HSV).

Filtro

Las imagenes pueden ser modificadas por medio de filtros. Estos
pueden dar a la imagen un aspecto mas amarillento par envejecer la
irmagen, mas brillante, pueden crear un relieve sobre laimagen o
hacer aparecer una fuente de luz o disminuir la nitidez de la imagen.

Efectos

Se le puede dar a laimagen un efecto especial, como movimiento,
vista tras un vidrio con gotas de lluvia, tipo mosaico, etc.

Fotomontaje

En el fotormontaje varias imagenes son afiadidas en una especie de
COMPOSICIon.

Ampliar

También se puede variar las dimensiones de la tela en que esta la
irnagen, sin modificar la imagen, creando un nuevo espacio vacio
para nuevos motivos o recortanda la imagen al reducir la tela.

Reflejar

Reflejar la imagen (verticalmente v horizontalmente) significa
reflejarla en un espejo virtual vertical u horizontal y sirve para comegir
documentos escaneados en la posicidn equivocada.

Procesamiento por lotes

Scripts o macros son ejecutados sobre una pila de archivos
(imagenes) automaticamente. Son muy Utiles para el trabajo con
albumes.

Texto

Permite escribir texto sobre laimagen, con eleccidn de tipo, tamaiio,
color, direccidn, etc de la escritura.

Compresion

Al almacenar un archivo el programa ofrece elegir el grado de
compresion del archivo o la resolucion de la imagen. Esto influye
sobre el volurnen del archive y asi sobre la rapidez de su transmision
en internet.

Gradiente

Sobre una superficie esta herramienta permite cambiar de un color a
otro continuamente a la largo de un eje de avance.

Fuente: Santana (2012)

Fotomosaico

En el fotomosaico la imagen general o mayor esta compuesta de
muchas imagenes mas pequefias y una vision rapida muestra el tema
o figura mayor, pero una vision mas detallada muestra que cada uno
de las imagenes que forma la imagen mayor, es a suvez una imagen

particular.

Retirar

Regiones innecesarias de una imagen son retiradas para utilizar solo
los objetos con que se quiere trabajar o resaltar.

Inundar

La herramienta inundar sirve para llenar de un color elegible toda una
region que debe estar delimitada completamente.

Correcion Gamma

Con la herramienta correccion gamma se modifican la luminosidad y

los tonos.

Graduacion

Con la Curva de graduacion se modifica el contraste y la luminosidad.

Histograma

Con un Histograma de una imagen se pueden corregir fallasen la
distribucion de los colores de la imagen. Es muy importante en la

correccion de fallas en los tonos.

Correccion Perspectiva

Con giro se pueden corregir fallas en la perspectiva de una imagen.

Colorear

La herramienta colorear permite dar: a toda la imagen un color en
diferentes tonos, a alguna region de la imagen un calor, quitaro
disminuir la intensidad de un color en una region de laimagen.

Timbre

Sirve para copiar secciones de la imagen a otros lugares de la imagen
con el fin de corregir errores o encubrir objetos no deseados enla

imagen.

Macros

Es una secuencia de comandos de elaboracion con el fin de obtener
un efecto, que se almacena y que puede entonces seraplicada
cuantas veces sea necesaria, también en otras imagenes.

Pintar

Una de las funciones mas basicas de un editor de imagenes es |a
funcion pintar. Para ello se pueden utilizar diferentes herramientas
como lapiz, spray, etc. para simular diferentes técnicas de pintura.

Enmascarar

Al enmascarar se selecciona determinadas regiones de la imagen
para sustraerlas de la elaboracion que viene. Se puede ampliarconun

pincel o reducir con el borrador.

Monocolor

En este modo se crean imagenes de un solo color pero con diferentes

tonos.

Panorama

A partir de imagenes sectoriales se puede crear unaimagen
panoramica uniendo las sectoriales y, si es necesario,

sobreponiendolas en las regiones visuales que se repiten.

Pipeta

La pipeta sirve para captar desde la imagen el color de un pixel

determinado para copiarlo en otras regiones.

Nitidez

Reducir o aumentar la nitidez de la imagen para porejemplo
esconder algun trasfondo indeseado.

Escalar

La cantidad de pixels que tiene una imagen se puede variar. La
variacion del largo y el ancho puede ser proporcional conservando las

proporciones de la imagen o en caso contrario se distorsiona la

imagen.




En el sitio web dzoom.org.es explican una serie de consejos para hacer
retoques de retratos, se pueden resumir en los siguientes:

1. Eliminar imperfecciones de la piel

2. Dar brillo a los ojos: Se debe trabajar en dos lineas: el blanqueado de
la corneay el brillo del iris.

3. Suavizar la Piel

4. Blanqueado de dientes

5. Corregir la saturacion.

Sistemas de Impresion

Segun Rafael Quintana(2011), el término impresion se define como
el proceso de depositar una capa controlada de tinta sobre papel,
plastico, polietileno, tela, vidrio o cualquier otro substrato donde se
desee transmitir una idea o mensaje. Explica también que el proceso
de impresion puede dividirse para su estudio en métodos de impresion
directosy métodos deimpresionindirectos. La anterior division obedece
basicamente a la forma de depositar la capa de tinta sobre el substrato.
En el sistema de impresidn directa se refiere a que el elemento al que le
es entregada la tinta y define la figura a imprimir (matriz), transfiere por
si mismo la tinta al substrato y en los sistemas de impresion indirecta
son aquellos en los que el elemento al que se entrega la tinta y define
la figura a imprimir (matriz), transfiere la tinta a otro elemento y, este
Ultimo, la deposita en el substrato, como ejemplos de estos sistemas
tenemos la tampografia y el offset.

El profesor Rey (2010) en el documento Técnicas Gréficas Industriales
explica que en todos estos procesos de impresion, las tintas se imprimen
en planchas diferentes, cada tinta de una en una. Solamente en la
impresion digital esto es menos visible, aunque también sucede. Explica
los diferentes sistemas de impresion de la siguiente manera:

Flexografia

Esta técnica hace uso del principio de impresion en relieve: en la forma
impresora, las areas impresoras estan en relieve. La flexografia emplea
una forma impresora de goma o de plastico y una técnica de impresion
directa. La tinta se transfiere directamente de la forma impresora al
soporte.

Es uno de los métodos de impresion mas usado para envases, desde
cajas de carton, peliculas o films de plasticos (polietileno, polipropileno,
poliéster, etc.) bolsas de papel y plastico, hasta la impresion de
servilletas, etc. Con esta técnica se puede imprimir sobre la mayoria de
soportes: papel, carton, plastico, metal, etc. Esta versatilidad ha hecho
de la flexografia una técnica particularmente popular en la industria del
packaging.

Huecograbado

Es un proceso en el que la imagen es ahuecada en una plancha. Las
areas ahuecadas (cells) se rellenan con una tinta de secado rapido.
Durante la impresion, el papel es comprimido contra una plancha por un
cilindro recubierto de caucho, y la tinta impregna las cells para realizar
la impresion. El método de profundidad variable por variacion de area
es excelente para la impresion de suplementos de periddicos, revistas y
catdlogos de gran tirada. El sistema de transferencia directa se utiliza
para envoltorios.

Tampografia

Es un proceso relativamente joven. Consiste en una placa metalica
revestida de una emulsion fotosensible donde se graba la imagen por
un proceso quimico, formando un huecograbado. Esta placa es cubierta
de tinta y barrida por una cuchilla, posteriormente un tampdn de
silicona presiona sobre el grabado de la placa, recogiendo la tinta del
huecograbado y transportandola sobre la pieza que serd impresa por
contacto. La gran ventaja de este sistema es que se puede adaptar a
superficies curvas, lo que la convierte en un sistema preferente para
la impresion de mecheros y boligrafos. También para empaques con
forma final (impresion en volumen), por ejemplo las latas de refrescos
y cerveza.

Serigrafia
Es un tipo de impresion sin relieve ni hueco, es relativamente sencillo
y se define como “permeografico”, en el que se fuerza el paso de la
tinta sobre la superficie que se quiere imprimir a través de una pantalla
de estarcido, originariamente de seda y ahora poliéster , mediante un
cisquero o rasqueta. El paso de la tinta se bloquea en las areas donde no
habra imagen mediante una emulsidn o barniz, quedando libre la zona
donde pasara la tinta.




Rotograbado
Sistema de impresion de alta velocidad que trabaja mediante el uso
de un cilindro grabado e impresidn en rotativa. Utilizado para tirajes
extra-largos, es decir, de millones de impresiones. El principio con el
que trabaja es el mismo del huecograbado pero en rotativa, es decir
el papel viene en bobina y la matriz es el cilindro grabado. El producir
los cilindros es muy caro, por lo cual el rotograbado sélo se utiliza para
tirajes largos.

Litografia

Es un proceso sin relieve, denominado planogréfico. La superficie de
impresion es plana. En este procedimiento se reproduce la escritura o el
dibujo, sobre la superficie de una placa gruesa, con un grosor uniforme
en todos sus puntos, estando una de ellas muy pulida y con las aristas
rebajadas. El area de la imagen es tratada con productos quimicos
para que acepte la tinta y rechace el agua. El fondo es tratado para que
acepte el agua y repela la tinta. Tan sélo el drea de la imagen conservara
la tinta y se imprimira en el papel.

Impresion Digital

Este tipo de impresidon se conoce como impresion bajo demanda,
pues la idea es que se pueda imprimir Unicamente lo que se necesita y
distribuirlo en el lugar donde se necesita. Estos sistemas de impresion
tienen caracteristicas propias que se deben considerar:

e Tirajes cortos (de uno a mil ejemplares)

e Personalizacion de los documentos.

e Altavelocidad de impresion.

e  Alta calidad de resolucion, lineaje de hasta 175 Ipi.

e Impresion de 4 colores (CMYK) frente y vuelta en una sola pasada
e Posibilidad de imprimir sobre papel adhesivo.

Entre la impresion digital se pueden realizar dos tipos de impresiones:

Laser: La impresora utiliza carga electrostatica con el toner o tinta en
polvo para crear la imagen. Esta imagen entonces se transfiere a papel
electrostaticamente mezclando polvo de tinta seca en un tambor de
metal, con el uso del rayo laser.

Inyeccion de tinta: La informacion digitalizada en una computadora
se usa para dirigir la tinta a través de diminutos canales para formar
patrones alfanuméricos o de puntos a la vez que rocian la imagen sobre

el papel. En estos procesos no se necesitan ni cilindros ni presion.
Algunas impresoras de inyeccidn de tinta usan una sola boca o canal,
guiada por la computadora para oscilar entre el papel y el deposito de
tinta.

Postprensa

El proceso de impresion no termina cuando el papel sale con la imagen
impresa. Después de eso todavia hay que hacer todos los acabados para
que el impreso quede como estaba planeado Estos acabados pueden
ser varios y muy diversos, Quintana(2011) explica los siguientes:

Corte o refine: El corte se realiza en tres ocasiones: Cuando recibimos
tu papel y cuando el trabajo ya esta impreso.

Doblez: Este proceso es simple y se puede hacer en diferentes formas,
dependiendo del grosor de papel, la velocidad requerida para doblar, la
cantidad de doblado, etc. Para este acabado lo mas importante es saber
la cantidad de dobleces y la direccion de los mismos (para tener una
vision general del trabajo realizando un dummy con los dobleces en su
lugary al 200% de su tamafio).

Alzado: El término alzado se refiere al proceso de poner en orden los
librillos o las hojas que conforman un folleto o libro.

Foliado: El folio se utiliza en documentos que necesitan un control de
calidad y se realiza con maquinas foliadoras.

Perforado: El perforado se realiza con taladro de papel. Para
solicitar este proceso, se tiene que tomar en cuenta la posicion de las
perforaciones dentro de los documentos, para que no hayan imagenes
muy cerca de los orificios.

Encuadernado Este acabado se realiza en la gran mayoria de los
impresos y tiene diferentes alternativas:

- A caballo: Este tipo de encuadernacion es apta para documentos que
no excedan de 16 paginas. Esta encuadernacion se realiza con hilo o
grapa.

- Rustico o cosido: Esta encuadernacion se usa principalmente en
librosy consta de cuadernillos cosidos a caballo y pegados entre si, ya
sea con hilo o con pegamento.



- Wire—o: El wire-o se utiliza cuando el impreso no requiere de una
portada definida y se desea mantenerlo abierto en una pagina
determinada, por mucho tiempo. Este proceso es similar al del
engargolado y difiere en que el gusano es de metal.

- Hot-melt: El proceso de encuadernacion con hot-melt es
relativamente simple y se realiza en maquinas especializadas que
trabajan a gran velocidad. Una vez impreso el material, se lija del
lomo, se le agrega cola caliente y se pega al forro. Este tipo de
encuadernacion es de vida corta.

Troquelado: Este acabado se utiliza para cortar, plecar y hacer medio
corte en el papel o cartdn con formas caprichosas. El proceso se realiza
a base de cuchillas encajadas dentro de una madera que siguen la forma
del disefo.

Barniz: Este acabado, mate o brillante, agrega proteccion a los impresos
y puede ser de diferentes tipos: barnizado de maquina, barnizado
ultravioleta o UV y barnizado en serigrafia. En el caso de requerir barniz
a registro, es necesario hacer un negativo de la silueta a barnizar.

Plastificado: El plastificado se aplica con prensas de calor y rollos de
plastico y se utiliza para aumentar la vida Util de un impreso y obtener
un mejor acabado. Existen tres acabados; brillante, semi mate y mate.
Debido a su forma de aplicacion también se le llega a denominar
laminado plastico.

Publicidad Digital

Para Mejia (2017), la publicidad digital es el uso de Internet y las redes
sociales con el objetivo de mejorar la comercializacion de un producto
o servicio. Entre las principales estrategias de publicidad digital, Mejia
explica las siguientes:

e Sitio Web: El sitio web es el pilar fundamental del marketing digital
ya que es el lugar donde la empresa ofrece y vende sus productos
y servicios.

e Blog Empresarial: Permite atraer la audiencia de interés para la
organizacion mediante articulos Utiles. El blog es el centro de la

estrategia de marketing de contenido y permite a las compaiiias
crear contenido fresco que tiene un mejor posicionamiento en
motores de busqueda.

e Posicionamiento en buscadores (SEO): Tiene como objetivo que
cuando alguien busque en Google u otro motor de busqueda un
producto o servicio que vende la empresa, el sitio web quede en los
primeros resultados de busqueda. EI SEO es una de las estrategias
de marketing digital que mas trafico llevan al sitio web.

e RedesSociales: Esnecesarioquelasempresastenganuna presencia
profesional en las principales redes sociales cuyo objetivo principal
no es la venta de productos y servicios, sino crear una comunidad
de usuarios con un enlace emocional con la marca.

e Publicidad Online: La publicidad en motores de busqueda
(Adwords) y en redes sociales (Facebook Ads, Instagram Ads, etc.)
se han convertido en una excelente opcion para que las empresas
lleguen a su audiencia. De todas las estrategias de marketing digital,
esta es la Unica que permite lograr resultados en forma inmediata.

e Email Marketing: El uso del email como estrategia de marketing
suele ser muy efectiva, siempre y cuando se realice siempre con la
autorizacion de la persona que recibe los emails.

Fuente: Lima llustra (2015)



Redes Sociales

Facchin (218) explica que las redes sociales son sitios o plataformas en
los que se intercambia informacion, datos y contenidos de diferentes
formatos con un grupo de personas (y/u organizaciones) de modo
tal que interactUan y crean entre ellos una comunidad virtual que
persigue un relativo interés en comun. Agrega que las empresas pueden
aprovechar el mercado puntual de accidny las particularidades de estas
plataformas, mediante su presencia en alguna de ellasy, a su vez, atraer
usuarios (que podrian transformarse en clientes), para hacer crecer sus
marcas de nuevas y atractivas formas.

Para tener un panorama claro del auge y la magnitud de las redes
sociales, el sitioweb Flimper.com (2017) publicé estadisticasimportantes
sobre los datos demograficos de los usuarios de las redes sociales mas
importantes en la actualidad:

Usuarios activos mensuales en
redes sociales (en millones) - 2017

Y
) T

Fuente: Flimper (2017)

La red social con mas usuarios es Facebook, con casi dos mil millones
de usuarios activos mensuales, sequido de Whatsapp con mas de un
mil millones de usuarios. Seguido de YouTube e Instagram con un mil
millones y 700 millones de usuarios mensuales, respectivamente.

Usuarios por Edades
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Fuente: Flimper (2017)

La segunda grafica muestra que la mayoria de los usuarios de las redes
sociales mas populares son menores de los 45 afios de edad. Y la tercera
grafica muestra que en su mayoria, los usuarios de las redes sociales
mas populares son mujeres.

Female Q Male d
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Fuente: Flimper (2017)



Entre las redes mas populares en la actualidad, es importante destacar
las siguientes:

FACEBOOK

Martin (2013), explica que Facebook es una de las redes sociales mas
conocidas y usadas a nivel mundial y su funcion principal simplemente
es la de conectar personas con personas, sean éstos amigos, familiares,
compafieros de estudio o de trabajo, o socios de negocios. Agrega
que cada dia Facebook tiene una mayor aceptacion puesto que se ha
convertido en una plataforma donde pueden desarrollarse aplicaciones
y hacer negocios.

EIIEMD (2016) explica que para los negocios Facebook es un medio muy
valioso, pues debido a su gran popularidad, se presta para promocionar
productos y emprendimientos. Incluso, se puede mantener al tanto de
las exigencias y las opiniones de los clientes mediante encuestas o foros
que estimulen la interaccion.

La publicidad en Facebook se basa en el sistema de pago por click o en
el pago por cada mil impresiones que reciba un anuncio. Se marca una
impresion cada vez que se muestra el anuncio en Facebook.

Se pueden promocionar URL’s, Fan Pages, Aplicaciones, Eventos,
Lugares o URL’s de Facebook. Los anuncios sirven para generar trafico
relevante, aumentar la cantidad de fans en Facebook o promocionar un
evento especifico.

Se puede contratar por costo por click (CPC) o por costo por impresion
(CPM). Se puede establecer un presupuesto maximo por dia o por el
total de la campaia, y la propia plataforma indica el precio de puja
recomendado. En cuanto a estos tipos de contratacion, Pallares (2016)
recomienda que si lo que se busca es generar trafico hacia una pagina,
se debe pagar por CPC y si se desea dar visibilidad a una marca, por
CPM.

Pallares (2016), explica que existen tres objetivos generales a la hora de
elegir qué tipo de publicidad quieres contratar en Facebook y de ahi se
desprenden hasta 14 diferentes tipos de campafas:

TIPOS DE CAMPANAS

Reconocimiento

Consideracion

Conversion

Aumentar las conversiones en tu sitio

Promocionar tus publicaciones

Promacionar tu pagina

Llegar a personas que estan cerca
de tu negocio

Mejorar el reconocimiento de marca

Afraer personas a tu sitio web

Aumentar las instalaciones de tu
aplicacion

Aumentar el nimero de asistentes a
tu evento

Aumentar las reproducciones de
video

Generar clientes potenciales para tu
negocio

web

Incrementar la interaccion con tu
aplicacién

Lograr que las personas soliciten tu
oferta

Promocionar un catalogo de
productos

Conseguir que las personas visiten tu
negocio

Fuente: Pallares (2016)




La autora hace énfasis en 4 componentes del éxito de los anuncios en
Facebook , que deben tomarse en cuenta para obtener los resultados
esperados:

e Visual: No importa qué tipo de anuncio se harg, laimagen tiene que
ser atractiva a la vista y que atraiga la atencion.

e Relevante: La relevancia es critica para el éxito cuando se utiliza
la publicidad de Facebook. Si se muestran anuncios que no son
relevantes para el publico objetivo, entonces se esta perdiendo el
tiempoy dineroy es probable que no se vea el éxito de la publicidad.

e Propuestade valoratractiva: Una propuesta de valor le dice al lector
por qué debe hacer clic en el anuncio para aprender mas acerca del
producto. ;Como es el producto o servicio diferente a cualquier
otro? ;Por qué el espectador debe hacer clic en el anuncio para ver
el sitio web? La propuesta de valor debe ser creible.

e (Clara llamada a la accion: Un anuncio hermoso y relevante es
grande, pero sin una llamada a la accion (CTA), el espectador puede
no saber qué hacer a continuacion. EI CTA debe animar a la gente a
hacer clic en el anuncio ahora.

INSTAGRAM

Esuna aplicacion que actia como red social ya que permite a sus usuarios
subir cualquier tipo de fotos y videos, con la opcion de aplicar diversos
efectos fotograficos, como por ejemplo, filtros, marcos, similitudes
térmicas, colores retro o vintage. Los usuarios utilizan mucho los
hashtags acompafiando las imagenes y videos que comparten.

Actualmente el nUmero de usuarios va en aumento y se ha convertido
en una excelente herramienta de publicidad digital para los negocios,
entre los beneficios que se pueden obtener Cebolla (2016) destaca los
siguientes:

e Ganar impacto visual: Impactar al publico con imagenes y videos
creativos y bien disefiados. Orientados a objetivos. Prima la calidad.
Hay que tener en cuenta que los anuncios aparecen en el feed de
inicio, junto a las imagenes que las cuentas que mas interacciones
han tenido con el usuario, y publicaciones que le pueden interesar
mas.

e Branding: Darse a conocer en Instagram porque en él esta el
publico de interés del negocio. En este caso, invertir en publicidad

es una buena estrategia de marketing online. Asi se pueden dar a
conocer un nuevo producto o servicio, un evento, un cambio de
logo, la apertura de una nueva tienda, etc.

e Hacer crecer la comunidad: Es una de las principales
funcionalidades de la publicidad en Instagram. Hacer crecer una
Comunidad. Aumentar la cantidad de seqguidores que reciban en el
futuro el impacto de las promociones.

e Realizaracciones concretas: Partirdel boton quellevala publicidad
(call to action), derivar al publico a una pagina web determinada o
hacer que se descargue una aplicacion.

En Facebook Business se explican los diferentes formatos de publicidad
que se pueden llevar a cabo en ambas redes sociales, entre ellos:

Uso de imagenes para compartir el mensaje: Este tipo de anuncios
proporcionan un formato sencillo que se puede usar con imagenes
inspiradoras y texto atractivo. También se puede publicar un anuncio
con foto en Instagram Stories.

. Coca-Cola

A nova garrala de aluminia Coca-Cola chegou
para tornar o seu dia mais especiall

Qual é o seu #Especialdodia?
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Fuente: Facebook Business (2018)



Anuncios con presentacidon: Los anuncios con presentacion de
Facebook e Instagram son anuncios similares a los anuncios con video
que usan movimiento, sonido y texto para contar una historia en todos
los dispositivos, sin importar la velocidad de conexion

Jasper's Market

Froem Farm o table! Jasperis Mhet pravides you mith fresh
Beoduce svery cay of the week:

Fuente: Facebook Business (2018)

Secuencia: El formato por secuencia permite mostrar hasta diez
imagenes o videos en un solo anuncio, cada uno con su propio enlace.
Con mas espacio creativo en un anuncio, se puede destacar diferentes
productos, mostrar detalles especificos sobre un producto, un servicio
0 una promocion, o contar una historia sobre la marca que se desarrolle
a través de cada foto.

Fuente: Facebook Business (2018)

Con Videos: Captar por un momento la atencion de las personas
mediante anuncios con video en la seccion de noticias. Con estos videos
concisos, se puede recordar una marca a las personas y presentar los
nuevos productos.

14:07 -

_ Budweiser

Fuente: Facebook Business (2018)

Coleccion: Un formato de anuncio que facilita a las personas descubrir
y explorar ofertas y productos, ademas de realizar compras, de una
forma visual y envolvente.Con los anuncios de coleccion de Facebook,
las personas que toquen el anuncio podran explorar mas articulos u
obtener informacion adicional sobre las caracteristicas de un producto
especifico mediante una experiencia de carga rapida.

Suggested Post

® Dollar Shave Club

Here's why so many people are joining the Club.

Curious about Dollar Shave Club?

- Fuente: Facebook Business (2018)
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Canvas: Amplia la historia en la seccion de noticias con una experiencia
de carga instantanea en pantalla completa. Ayuda reducir la distancia
entre el mensaje y el cliente. Este formato se carga de forma
instantanea, estd optimizado para celularesy se disefid para captar toda
la atencion del publico. Con los anuncios de Canvas de Facebook, las
personas pueden ver videos y fotos atractivos, desplazarse por distintas
secuencias, inclinar para panoramica y explorar imagenes de estilo de
vida que contienen productos etiquetados, todo en un solo anuncio. No
se limitan a ver una tus historia, sino que se vuelven parte de ella.

%

AND PRICE YOURS NOW

—~

Fuente: Facebook Business (2018)

Con formularios: Los anuncios para clientes potenciales de Facebook
facilitan el proceso de generacion de clientes que esperan recibir
noticias de una empresa, pero completar formularios para obtener mas
informacion puede resultar dificil en celulares. Las personas solo tienen
que tocar el anuncio y aparece un formulario, previamente completado
conlainformacion de contacto que compartieron en Facebook, listo para
su envio. De esa forma muy sencilla pueden conseguir la informacion
que quieren y la empresa genera un cliente potencial.

The all new BMW 5 Sories bows past the competton.
Vielcomo to Businoss Cals.

)% Emma Tealo updated her protie photo

v;%j‘ .‘“Y\'

Fuente: Facebook Business (2018)

Dinamicos: Los anuncios dindmicos de Facebook promocionan
automaticamente los productos de la empresa a personas que
expresaron su interés en un sitio web, una aplicacion o en internet. Solo
se tiene que subir el catalogo de productos y configurar lacampana
una vez y esta sequira trabajando por durante el tiempo que se quiera,
buscando a las personas adecuadas para cada producto, siempre con los
precios y la disponibilidad mas recientes.

Cathay Pacific Airways

@

Travel well from Taipei to Hong Kong and enjoy Asian
o hospitality all the way

Explore great fares to Hong Kong.
Fly with us in award-winning comfort Book Now

Fuente: Facebook Business (2018)

Con enlaces: Se busca que las personas obtengan mas informacion
sobre el producto, compren una entrada o descarguen un libro
electrdnico, los anuncios con enlace de Facebook son una excelente
manera de hacer que las personas hagan clic en un sitio web y visiten
paginas. Tiene botones de llamada a la accion como: “Comprar”, “Mas
informacion”, “Registrarte”, “Reservar” y “Descargar”. Los anuncios
con enlace funcionan en Facebook e Instagram.

T st st

$2 A WEEK
FOR 12 WEEKS

Fuente: Facebook Business (2018)
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7. COMPRENSION DEL
GRUPO OBIJETIVO

El grupo objetivo se establecid en base a una entrevista a profundidad
(ver Anexo |) realizada a la Licda. Irma Salazar quien es Técnica Asesora
de Advocacy en APROFAM, parte de la mesa de MEFANA, ya que segun
Rodas, I. (2007) en una entrevista a profundidad es posible obtener
un mayor numero de respuestas, se aclaran dudas y se pueden hacer
comprobaciones, esto no se logra con ningun otro instrumento.

El grupo objetivo establecido es el siguiente:

e Grupo Objetivo Primario: Hombres y mujeres de 25 a 40 afios de
edad, que viven en la ciudad capital y sus alrededores. Son personas
de un NSE A, By C, del dmbitojuridico, abogados y/o notarios a los
cuales se quiere llegar mediante los materiales, para que conozcan
la aprobacion del Decreto 8-2015, con el fin de lograr mejorar la
vida de la nifiez guatemalteca y que no incurran en la violacion de
dicha ley por corrupcion o desconocimiento de la misma.

* Grupo Objetivo Secundario: Se toma solamente en cuenta el
hecho que los materiales deben representar al cliente por ende
representar a las niflas guatemaltecas, las cuales se deben ver
reflejadas junto a su problematica. No son el punto principal de
exploracion pero si un factor a tomar en cuenta al momento de
hacer los materiales incluyendo algun factor que las identifique
y represente visualmente, como vehiculo para conectarse con el
grupo objetivo primario.

Se realizd una encuesta (ver Anexo Il) @ una muestra de personas
representativas del grupo objetivo con la intencion de conocer los
medios de comunicacion a los cuales se exponen diariamente y sus
preferencias en cuanto a tipos de informacion y programacion. Se
utilizd un cuestionario de preguntas cerradas pues acorde a Rodas, |.
(2007) es facil de llenar, requiere poco tiempo y posteriormente es facil
de clasificar y analizar.

7.1 Perfil Geografico

En base a los resultados obtenidos por las encuestas realizadas para
conocer al grupo objetivo, las personas pertenecientes a ambos

grupos objetivo viven en diferentes areas de la ciudad de Guatemala
y sus alrededores en zonas y colonias residenciales. Son personas que
trabajan en el drea empresarial y comercial de la ciudad de Guatemala,
en las zonas 1, 4, 9 y 10. Dichos sectores cuentan con un clima variado
segun las épocas del afio, con una topografia variada.

Las personas de este grupo objetivo pueden trabajar también en
municipalidades y organizmos judiciales en diferentes zonas del pais,
pero se usard como muestra piloto, en las zonas obtenidas por medio
de la entrevista al GO. Este determina la zona 1y 4 como los sectores
principales para trabajo siendo convenientemente un lugar que incluye
todo el grupo objetivo al que se quiere llegar.

Se tomo en cuanta las personas de municipalidades ya que en muchas
ocasiones lainformacion no es transmitida ni divulgada a estos sectores,
teniendo mucha repercusion al momento de inscribir en el registro los
matrimonios y cambios de estado para la poblacion.

Para delimitar las caracteristicas demograficas del grupo objetivo se
recurrio a la informacion del estudio de los NSE realizado por la UGAP
(2013) y un estudio realizado por Multivex en el 2009, por lo tanto
definimos:

7.2 Perfil Demografico

El grupo objetivo estd formado por hombres y mujeres guatemaltecos
de 25 a 40 afios de edad, que cuenta con un nivel escolar diversificado,
con estudios desde bachiller, perito, universitarios y/o superiores. Son
de unnivel socioecondmico A, By C cuyoingreso familiar mensual puede
variar desde Q18,500.00 en adelante. Las viviendas de las personas
de este NSE suelen ser propias o alquiladas con 5 o mas ambientes,
cuentan con varios servicios de comodidad, como electrodomésticos,
linea blanca completa y uno o mas carros o medios de transporte. Viven
en colonias y condominios en los alrededores de la ciudad.

En su mayoria estas personas trabajan en entidades publicas, privadas
o bufetes dedicados al area civil y familiar en el ambito juridico y
municipalidades, ubicadas en las zonas 1, 4, 9 y 10 0 en distintos puntos
de la capital.




Son personas de distintos intereses religiosos y culturales, tienen gusto
por distintas formas de entretenimiento, desde actividades al aire libre,
libros de lectura, ver peliculas o pasear en areas publicas de la capital.

Suelen realizar viajes dentro y fuera del pais, por lo menos 1 o0 2 veces
al afo, generalmente se transportan en carro o en avion a dichos viajes
segun su ingreso se los permita.

Usando esta informacion se realizd la encuesta a una muestra de
personas que pertenecen al grupo objetivo para conocerlos mejor
y con esto lograr recopilar informacion que nos sea relevante para el
desarrollo del proyecto.

7.3 Perfil Psicografico

Utilizando informacion obtenida en la entrevista de profundidad y
haciendo inferencias en base a las preferencias que mostraron los
resultados de la encuesta realizada (ver Anexo ll1), se puede deducir que
las personas del grupo objetivo primario son personas que viven una vida
activa, personas lideres que tienen en sus manos la toma de decisiones
importantes para su entorno o bien tienen el poder de influenciar en su
entorno para obtener resultados.

Tienen gustos variados en cuanto a las tematicas y la informacion que
buscan, les gusta leer periddicos para estar actualizados de las noticias
principalmente Prensa Libre, Publinews y La Hora. Se mantienen
informados a través de diversos tipos de medios, entre ellos las redes
sociales, en las cuales pasan de 2 a 4 horas diarias, la television y la radio.
Sus preferencias en estilos de programacion radial son muy variados,
desde noticias hasta musica del recuerdo y especialmente programas
matutinos para entretenerse durante el tiempo que van en el trafico
que oscila entre 1 a 3 horas. En cuanto a programacion televisiva su
inclinacion va principalmente a noticieros y a canales de peliculas y
series. Entre los canales nacionales que sintonizan se mencionan Canal
Azteca, Guatevision y Canal Antigua como los principales, también ven
canales de televisidn abierta pero en menor cantidad.

Segun el material para conocer al GO la mayor tendencia de edad se
refleja en adultos jovenes o de mediana edad, por lo que el material
no debe ser infantil debe tener un contenido visual maduro, reflejado

en una retdrica de nivel medio, ya que su nivel educativo les permite
interpretar mensajes conceptuales con mayor complejidad.

Acorde a la evaluacion de acercamiento son personas que gustan
por lalectura, por lo que el material a realizarse debe verse apoyado por
un contenido textual el cual complemente y les ayude a interpretar los
contenidos graficos, los cuales también estan acostumbrados a manejar
ya que tanto en redes sociales en donde pasan un tiempo considerable,
como en prensa ambos contenidos se manejan de forma paralela para
lograr enriquecer contenidos, publicaciones o noticias.

Entra las principales caracteristicas que se pueden deducir e interpretar
de la entrevista es que es lo que ven a nivel grafico, ya que los materiales
de prensa y noticieros al igual que las peliculas y series televisivas en
la actualidad, tienen un cddigo visual bastante mas dramético o
amarillista por lo que si se utilizan fotografia o elementos visuales estos
deben transmitir sentimientos o emociones concretas logrando causar
una mayor impresion y atencion de parte de nuestro GO.

Analizando los sistemas de colores utilizados en los distintos medios a
los cuales este grupo de personas se ve expuesto se puede encontrar
similitud en el uso de colores sencillos, sélidos y en su mayoria colores
basicos los cuales pueden ser de identificacion social, ejemplo: el rojo
para alerta, el azul de FB o en Prensa Libre, por lo que los colores que
se utilicen deben representar clara y directamente algo que les sea facil
de asociar e interpretar, por lo que el color rosa o pasteles les ayudara
a reconocer qué tipo de personas pueden verse afectadas por sus
decisiones y respaldara el uso correcto de una paleta de colores basada
en estos tonos de color que expresen femineidad.

Por Ultimo se reconocen en las personas del sistema juridico que se
pueden visualizar como personas meticulosas, sistematicas y poco
flexibles, por el manejo de leyes, esto los hace ser personas lineales,
rectas por lo que el uso de elementos geométricos podria ayudarles a
sentirse identificados con los materiales y llamar su atencion de forma
mas inmediata.
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8. CONTENIDOS DEL
MATERIAL GRAFICO

En los materiales publicitarios se abarcaran diversos temas que ayudaran a cumplir con
el objetivo, dando la informacion necesaria y ademas reforzando y mostrando la realidad
guatemalteca en cuanto a la siguiente tematica:

uDerechos de la Nifiez

e Salud
e Educacion
e Recreacion

e Vida Mio Infantil

e Causas
e Consecuencias
e  Estadisticas

sEmbarazo Precoz

e (Causas
e (Consecuencias
e Estadisticas

mDecreto8-2015

e Fechade aprobacion
e Descripcion
e Objetivos



9. CONCEPTUALIZACION



9. DISENO DE
CONCEPTO

9.1 Desarrollo del Proceso

Como una forma de desarrollar de mejor forma la linea grafica de un
material es correcto decir que requiere de un concepto o una frase
conceptual, que ayude a dar soporte y sintetice las ideas de disefio
que se tienen para la composicion grafica del material. Por lo tanto
con el correcto uso de diversas técnicas de conceptualizacion se busca
construir un concepto final con el cual se desarrollara la linea grafica
para los medios/materiales publicitarios de la Mesa Interinstitucional en
Favor de las Ninas y las Adolescentes (MEFANA).

A. Evocando Palabras

Este proceso de conceptualizacion pretende tras realizar una lluvia de
ideas buscar una palabra que refleje lo que cada palabra de la lluvia
de idea evoca, hace pensar o sentir, sin reparar en la forma o en su
significado.

Palabras Clave Evocan Palabras Clave Evocan
Suefio Futuro Bebé Cuna
Nifia Ingenua Mufiecas Pelo
Derecho Merecer Prostitucion Sexo
Adolescente Confusion Miedo Oscuridad
Matrimonio Trabajo en Equipo Sonrisa Payaso
Maternidad Responsabilidad Soborno Dinero
Embarazo Hijos Maltrato Golpes
Comunidad Gente Esposos Compafieros
Decisidn Seguridad Rosado Mujer
Ayuda Manos Mofia Mudo
Inocencia Animales Vestido Seda
Juegos Reglas Libertad Alas
Violacion Sangre Colores Crayones
Educacidn Libros Inestabilidad Terremoto
Bienastar Salud Pobreza Hambre

Tras enlistar todo el conjunto de palabras, éstas se utilizan para dar paso
aideas conceptuales que relacionen ambas palabras.

Conceptos Previos

e Alasen busqueda de la libertad

e Defendiendo el maltrato con golpes de esperanza.

e Recuperando el bienestar de un mundo sin salud.

e Manos que trabajan y ayudan incansablemente.

e Cambiando las reglas de un juego desigual.

e Curando la ingenuidad en un mundo de adultos, para las nifias.
e Meciendo la cuna de un mundo bebé.

e Deshaciendo nudos de mofos sociales.

e  Pintando un mundo rosa para la mujer.

e Vistiendo una idea de seda.

Conceptos Finales del Proceso

Para este proceso de conceptualizacion se seleccionaron los conceptos
que representaran a las nifas y el ambiente en el cual se desarrollan
intententando salir adelante a pesar de la adversidad.

*  Manos que trabajan por cambiar las reglas de un juego desigual.
e Golpes de esperanza por un mundo rosa para la mujer.
e Vistiendo con alas una cuna de ideas

B. Mapa de Relaciones
Para el sequndo proceso de conceptualizacion se realizd un mapa de
relaciones.

Este mapa consiste en una forma libre de escribir conceptos y palabras
que se relacionan con una frase o concepto clave. Esto va formando una
telarafa de palabras claves que se relacionan y con las cuales se haran
frases conceptuales.




Conceptos Previos

¢ Alimentando con dignidad hogares rotos.

e Jugando a cambiar vidas. Cambiando vidas por juguetes.
e Entrelazando cambios de vida.

e Desarrollando la salud del musculo social.

e Decisiones que cambian una tierra de suefos.

e Inyectando alegria, como agua para nifios.

e Imaginando nuevos frutos de vida.

e Corriendo hacia una oportunidad.

e Una nueva aventura que desarrolla la felicidad.

e Juegos que nutren la imaginacion.

Responsabilidad

Conceptos Finales del Proceso

Al unir de forma conceptual todos los temas que intervienen en
el proyecto, se buscaba un concepto en este proceso que pudiera
representar de forma metafdrica esta sinergia de palabras.

e Pensamientos de riesgo aventura cambiante
e Entrelazando suefios para cambiar una tierra en desarrollo
e Inyectando de alegria frutas de vida

Estilo L Libertad
Confianza ; Decision \ Vitaminas
. Nifios Ser deVida ™ 7\ Sociedad Cura Inyeccion
Riesgo Humano Autoestima  Libre Hijos '
\ ‘ Hogar T Calorias Proteina
Madurez I _ 1 Albedrio % / 7
nocencia P .
Menstruacién «_ Dignidad T Familia Medicina Nutricion —— Dietético
vello é/Cambms T r\ Vida . . Condicién Fisica
Adrenalina S—__ Aventura & Adolescencia T Salud . Ejercicio “_:szsas 7 Correr
o, uaor MU |
Emocion < o \ ;' 7 Misculo
Lazo Antucuerpoéﬁ’f calud A Deporte\;\ Competencia
i U .~ .,
Mano ~ Metabolismo Derechosde la Nifiez —> Recreacion
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Bandera

Identidad
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de Animo
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C. Cercanoy Lejano

El objetivo de este tercer proceso de conceptualizacion es encontrar
conceptos que puedan relacionarse directamente con la tematica
del proyecto, a través de la seleccion de un palabra clave y el
desprendimiento de dos palabras mas, una con una relacion cercanay
de facil conexion y otra con una conexion mas forzada hacia la primera,
formando con estas tres palabras una frase conceptual.

Conceptos Previo

e Muiecas un vicio de felicidad para ninas

e Los derechos mutilados son la herida de la justicia
e Ciudad de transformacion desde la introversion

* Equipo promesa matrimonio sin sorpresa

e Luchando por una educacién con ejemplo

e Palabras que abusan en carifio golpeando el alma
e Embarazando suefios de insomnio

e Hojas de ayuda rellenando vacios sociales

e Humildad comida para la pobreza

e Aconsejando luces de calle

e Espumando enfermedades extirpando realidades
e Derechos infantiles un juego sin justicia

e Cambiando las reglas del juego

e Rasgando ropa rompiendo grilletes sociales

e Fantasias en tiempo suefios sin fronteras

Conceptos Finales del Proceso

Buscando un concepto que logre unir al grupo objetivo principal y
secundario con la problematica de las nifias y su situacion adversa de
voto por la legislacion actual se seleccionaron los siguientes conceptos.

e Hojas que llenan de calor un refugio de ideas
e (Cajas rellenas con ayuda social

* Luces transformando realidades de calle

e Cambiando las reglas de un juego desigual

Conceptos y Fundamentaciones

Al finalizar los distintos procesos de conceptualizacion, se eligen g
conceptos principales que seran delimitados hasta la seleccion de un
concepto final que debe relacionarse directamente con la tematica del
proyecto y brindar insumos para graficarlo.

Frases preliminares

¢ Pensamientos de riesgo aventura cambiante

Este concepto brinda tres palabras clave: riesgo, aventura y cambiante.
La primera conecta directamente con el problema del proyecto, nifias en
riesgo por la violacion a sus derechos. Cambiante, que hace referencia
a una transformacidn continua en conexion con el trabajo que realiza el
GO ya que las leyes se reforman y cambian constantemente, hasta el
punto de ser una aventura de mas preguntas que respuestas.

¢ Entrelazando suefios para cambiar una tierra en desarrollo

La palabra entrelazando ayudan a ver y entender la unidn que debe
tener el cliente con su proyecto el cual pretende mejorar la calidad de
vida de las personas, la tierra es el nexo con el lugar donde vive el GO,
refiriéndose a su gente y a la sociedad misma que busca mejorar la
calidad de vida de las personas por medio del desarrollo.

¢ Inyectando de alegria frutas de vida

El material que se realizara sera una forma de inyectar el mensaje al
grupo objetivo, buscando que sea facil de captar y directo. El inyectar
alegria hace referencia al objetivo mismo del proyecto, buscando ese
cambio de vida positivo para las nifias a quienes se evocan como frutos
de vida, llenos de color.

e Manos que trabajan por cambiar las reglas de un juego desigual.
Las manos trabajadoras son una muestra de un agente de cambio y
de esfuerzo por un mejor futuro, un vinculo sincero con el objetivo del
cliente, el juego desigual es una metéafora sobre como son aplicadas
las leyes a favor de algunas y como una mayoria desprotegida se ve
afectada, lo cual es el tema del proyecto.

¢ Golpes de esperanza por un mundo rosa para la mujer.
La palabra golpe segun la RAE se refiere al acto de arremeter contra
algo, pero para este efecto muestra la intencion y la fuerza con la que s




quiere llevar la fuerza con la que se quiere llevar el proposito del cliente”
del cliente, para mejorar la vida las nifias, un mundo rosa muestra segun
el significado de esta metafora, un mundo casi utdpico en el cual las
mujeres tienen un mejor estilo de vida.

¢ Vistiendo con alas una cuna de ideas

Para lograr que el proyecto y el mensaje tengan un impulso social es
necesario darle alas a ese conjunto de ideas que buscan un cambio en
las leyes, estas 3 palabras ejemplifican el actuar del cliente y siendo alas
y cuna palabras tangibles, pueden brindar sefiales del estado en el que
se encuentra la situacion del GO’s, y de lo que necesitan para desarrollar
esos cambios.

¢ Hojas que llenan de calor un refugio de ideas

Las hojas representan directamente al cliente, ya que buscan darle
un respiro y una nueva vida a las nifias que atienden, esto relaciona
directamente a la problematica del proyecto, ya que requieren de un
Refugio, el cual es un lugar de proteccion, que tiene proyectos e ideas
para lograr sacar adelante la nifiez guatemaltecas ofreciéndoles un
calor como la proteccion y la calidad de vida.

e Cajas rellenas con ayuda social

Una caja como objeto es un contenedor, que puede tener distintas
utilidades, desde proteger, cubrir o transportar. Esto conecta con los
objetivos que tiene el cliente y como lleno de sus ideas de cambio puede
ofrecer un mejor futuro. Entre esas ideas, el cambio de ley.

e Cambiando las reglas de un juego desigual

Este concepto basa su significado en el cambio o transformacion que
se quiere ver en la vida de las nifias que se ven afectadas por nuestro
GO. El cual de forma inconsciente o egoista afecta el futuro de vida de
ellas a forma metafdrica como un juego en el que el perdedor siempre
es la nifez. La palabra regla por su significado, ayuda a ejemplificar la
intencion del material de divulgar el decreto de ley, la cual pretende
igualar los derechos de ambos géneros a una vida mejor lo cual se ve
afectado por los indices de matrimonios infantiles.

e Luces transformando realidades de calle

Las realidades de calle es lo que se puede vivir, ver y saber como secreto
avoces sobra la situacion que viven las nifias y adolescente y como ellas
pueden ser beneficiadas con una reforma en la ley. Como una nueva luz
enlaoscurarealidad de las calles, el cliente tiene como proposito ayudar
e impulsar el cumplimiento de los derechos de las nifias y adolescentes.

9.2 Descripcion de concepto

“Cambiando las reglas de un juego desigual”

Significado
-, . h
1.m. Accion y efecto de cambiar.
2. tr. Convertir o mudar algo en otra
Cambiando cosa, frecuentemente su contraria.
8. intr. Modificarse la apariencia,
condicion o comportamiento.
J
\

- Del lat. regula.m.

2. f. Aquello que ha de cumplirse por
estar convenido en una colectividad.
7.f. En sentido moral, razén a que han de
ajustarse las decisiones y las acciones.
8. f. En sentido moral, moderacion,
templanza, medida.

10. f. Menstruacion de la mujer. - En
regla

1. loc. adv. como es debido.




Desigual

\
1.m. Accion y efecto de jugar por
entretenimiento.
2. m. Ejercicio recreativo o de
competicion sometido a reglas, y en
el cual se gana o se pierde. Juego de
naipes, de ajedrez, de billar, de pelota.
3. m. Practica del juego de azar.
4. m. Actividad intrascendente o que
no ofrece ninguna dificultad. Déjate de
bromas, que esto no es un juego.
J
N
1.adj. Que no es igual.
2. adj. Diverso, variable
J

Fundamentacion

El concepto debe darno los insumos graficos y conceptuales
representando todas las partes que rodean la problematica del proyecto.

El elemento principal que aporta el concepto por su relacion con el tema
del proyecto es el cambiar, segin uno de sus significados literales se
refiere a modificar un comportamiento, el cual es el objetivo primordial
almomento de quererdivulgarel Decreto 8-2015, con el cual se pretende
cambiar las cifras de matrimonio infantil, logrando asi mejorar la vida
de las nifias guatemaltecas. A modo de metafora las palabras juego
desigual, permiten una asociacion directa con la situacion que viven las
nifiasy la problematica que enfrenta el cliente al carecer de un medio de
divulgaciéon para el Decreto 8-2015 el cual como una regla o normativa
pretende mejorar a favor de la nifiez, la situacion de vida y su futuro.

Cada palabra del concepto por su relacion con el proyecto también
ayudan a crear una conexion visual con posibles soluciones, el cambio
nos refiere a movimiento ascendente o con distintas direcciones ,
mientras que desigual puede contra-poner esas direcciones o lineas las
cuales pueden funcionar para la diagramacion. En el caso de juego nos
da un aporte mas dinamico, mas organico con lo cual podemos buscar
conexiones retoricas de significados que ayuden a comprender distintos
simbolos aplicados en linea grafica, fotografia o elementos gréficos
como iconos o ilustraciones.

Retorica

Entre las figuras retdricas se decidio utilizar la Metéfora, por medio de
la palabra Juego a forma de una oposicion de un significado satirico.
Se puede relacionar la situacion que viven las nifias en Guatemala con
el hecho de que algunas personas juegan a hacer con la vida de ellas lo
que mas les conviene sin preocuparse por su futuro o sus derechos, lo
cual el decreto 8-2015 pretende erradicar, de alli se tomaran los insumos
graficos como un cambio de mentalidad o de postura que funcionaran
para transmitir el mensaje del proyecto.
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10.CODIFICACION
DEL MENSAIJE

Lorem ipsum

dalar sit armet, consactetur adiplshoing elit,
sod do siusmed tempor incididunt ut labore
et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim

10.1 Tablas de Decodificaciéon bl oty

adigisicing e5, sed do eiusmod
Como una forma de entender y lograr interpretar el concepto, se
estructura mediante tablas descriptivas, una lista de elementos que
se consideran parte de la composicion de los materiales graficos.
Cada punto de este listado denotara una funcion, de acuerdo a como
sera utilizado en su expresion, brindando la forma interpretativa que
debe transmitir el elemento y un aspecto técnico, el cual dard todas
las caracteristicas necesarias con las cuales podran de forma explicita
denotar el uso que tendrd cada elemento para transmitir de forma
correcta el mensaje deseado.

sample text

Loremn ipsum id prodesset similique cum. Enudit instructior id sitad
facer debet cormplectitur mel, probatus delicata.

Para lograr de una mejor forma enfatizar el desarrollo y la visualizacidn
del concepto a través de un anélisis de cada elemento, se agregan
las referencias graficas. Un grupo de imagenes que se acercan al uso
que se le quiere dar a cada palabra, siendo un punto de partida para
el descubrimiento grafico de los elementos que se utilizaran como
componentes de cada material que se fuera a disefiar.

CINTILLO

Resaltar y enfatizar los contenidos y titulares para mejorar
Funcidn su legibilidad y contraste con los fondos y la fotografia.

VECTOR
handmade
color background

Expresion estructura, orden, contraste, jerarquia, crecimiento.

Formato acorde a las proporciones del material. Forma
vectorial de alta resolucidn trabajada a 300 dpi, o segln cada

Aspecto Técnico .
P material. Full color.
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TIPOGRAFIA

Transmitir e informar de forma clara y sencilla, datos y conteni-

Funcién
dos que sean relevantes para el GO.

Orden, limpieza, jerarquia visual, y movimiento, sentimientos o

Expresion .
emociones.

TITULAR

Llamar la atencion del observador, al producir una impresion
inmediata en sus emociones, logrando despertar su interés a la
Funcion problematica del matrimonio precoz.

Debe de ser breve, conciso, y debe de representar de forma
exclamatoria a las nifias como un mensaje

San-Serif con terminaciones curvas. Organizada segun jerarquia
de informacién, contenido, color o familia. La tipografia Calibri
se usara como base para elementos de lectura, variable en
tamafio segin material.

Aspecto Técnico

Exclamacion, emotividad, movimiento, personificacion. Sen-
Expresion sibilizar las emociones de impotencia, indignacién, desafio,
necesidad de cambio.

MEFANA
AA  Aa Aa

BOLD bold regular

Aa rgular
bold (] 740’

regular rQSulqr "*39“&/"

Google font (2015)

San Serif, con palo irregular, esto promovera la intencién de
brindar emociones con un estilo mas personal.

Aspecto Técnico 1a 2 colores, o en colores de alto contraste. Sistema CMYK y
RBG. Punto de tamafio variable seguin su balance visual en cada
material.

JoUR, FACE To THE CAMPAIAN @

eccavse, uk.org/FaceUp Plan

lama irl plan-

Google search “publicidad de guerrilla y violencia
Infantil* (2015)




CUERPO DE TEXTO

Complementar, ampliar o describir de forma clara y concisa,

DIAGRAMACION

Brindar movimiento y rompimiento visual entre texto y grafis-
mos. Crear un balance visual, por medio de jerarquias entre

Funcion datos relevantes sobre cada tematica, segun el titular que lo
acompane.
Expresion Orden, limpieza, seriedad, respaldo.

Funcion ; L .
los elementos de cada material. Su funcién se denotara por el
tamarfio, color y forma de los elementos en la composicidn.
Expresion Dinamismo, inquietud, orden, unidad.

Aspecto Técnico

San Serif, con terminaciones curvas o rectas. Se debe de usar
en bloques que asemejen los grupos de textos que el GO,
estd acostumbrado a leer. (Materiales impresos como prensa
o literatura.) Organizada segun jerarquia de informacién,
contenido, color o familia. La tipografia Calibri se usard como
base para elementos de lectura, variable en tamafio segun
material.

Uso de mddulos y columnaje de reticulas organicas asimétricas,
Aspecto Técnico para agrupar elementos que guien la vista a través de la imagen
y los contenidos textuales.

Ossesseo wiTH auALITY

Google search “publicidad de guerrilla® (2015)

WE HELPED
REDUCE VIOLENCE
ONO §

INFLUENTIAL
BY NATURE

TreNevapapertitris

Google search “publicidad de guerrilla y violencia
Infantil* (2015)



RETICULA

Funcién

Organizar y estructurar por medio de mddulos los elementos
graficos y textuales dentro de la composicién y del formato.
Guiar de forma continua y fluida la lectura para el observador.

Expresion

Ascendencia, estabilidad, cambio.

COLOR

- Enfatizar la jerarquia visual que contengan los elementos de
cada material.

- Crear contraste y legibilidad entre texto e imagen.

- Crear una conexion entre el grupo objetivo y la problematica
en la cual se quiere intervenir

Funcién

Aspecto Técnico

Reticula a base de lineas intersectadas o con diversos
cambios de direccidn, como principal uso de la linea diagonal
u horizontal interesada.

Expresion

d
(il

)

ey

s
o

ey

MANAAAN

Aspecto Técnico

Armonia, cambio o transformacion, nifiez, femineidad,

- Colores que identifiquen a la mujer, rosas, violetas, rojos en
tonalidades fresas, colores complementarios, alto contraste o
colores andlogos.

- Modo de color RGB para materiales digitales. Modo de color
CMVYK full color para materiales impresos. Resolucién 300 dpi

ﬂwm‘i ”O%&u

THE REAL YOU IS SEXY.
#AOUEREAL

Google search “publicidad de guerrilla y violencia



ICONOGRAFIA/ELEM. GRAFICOS

Representar de forma grafica informacion, datos y estadisticas
para lograr una comunicacién mas rapida y eficiente con el

FOTOGRAFIA

Crear una conexion de responsabilidad y empoderamiento
por parte del observador, por medio de una retdrica que

Funcién lector. Los elementos de acuerdo a su forma, deben brindar
un apoyo o un cierre al balance visual de la composicion
grafica.

Expresion Dinamismo, sencillez, nifiez, cambio, desarrollo,

Funcién - - o
ayude a sensibilizar y concientizar sobre los dafios causados
por el matrimonio precoz.
.. Incoformidad, sufrimiento, deseo de superacién, impoten-
Expresion

cia, fuerza/debilidad, vulneravilidad, frustracion.

Elementos vectoriales que ofrezcan alto contraste.
Aspecto Técnico RGB y CMYK Full color
Resolucién 300 dpi

o
AT

LOREM IPSUN DOLIR ST
II | Il I I W AMET, CONSEETETUER AD-

INFOGRAPHIC
ELEMENTS
Enee

o LV P

LOREM IPSUM LOREM IPSUM LOREM IPSUM LOREM IPSUM

designed by @ freepik.com

Jpg, Alta resolucién (300dpi), sistema RGB full color y CMYK

Aspecto Técnico S .
P full color, retoque digital en postproduccion.

(13 q q
Les he dicho a mis
padres que todavia
n0 me quiero casar.

Soy muy joven para
eso. Si me casara,
tendria que dejar

de estudiar.yy

Keplona, 12, Bangladesh

- LN
g |/ m mk\n
[ - st
1 f |y$\i‘1||\
4 7 Tngant
unicéfe®

Google search “publicidad
de guerrilla y violencia
Infantil" (2015)
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I CIERRE

Crear contraste y unidad grafica con las demas piezas Afadir pero a su vez terminar de complementar el mensaje
Funcién de la composicidn. No debe afectar la legibilidad de Funcién transmitido por el resto del material. Debe de dar un mensaje
los elementos que componen los materiales graficos. directo y corto segun el tipo de apartado que se realice.
Expresion Limpieza, claridad, simpleza, contraste. Expresion Rompimiento, cambio, solidez, estructura.
Formato acorde a las proporciones del material. Formato acorde a las proporciones del material.
S Alta resolucién 300 dpi P Alta resolucién 300 dpi
Aspecto Técnico Pl Aspecto Técnico Pl
Full color. Full color.

EARD
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11. PLANEACION
ESTRATEGICA DE MEDIOS

11.1 Fase Estratégica de Comunicacion

Se disefiaran piezas para una campafa publicitaria en Medios ATL y BTL
con apoyo en las plataformas digitales, todas con el objetivo de divulgar
y crear conciencia sobre el cumplimiento del Decreto 8-2015 a personas
del dmbito juridico, abogados y notarios, del area metropolitana de
Guatemala. A continuacion se detalla como se implementara cada pieza
elaborada:

e Prensa: Esta pieza serd publicada en dos medios impresos, Prensa
Libre y La Hora, pues son los dos medios escritos mas leidos por el
grupo objetivo (ver Anexo Ill). Ambos de 1/2 pagina en seccion Interiores
a color.

La frecuencia de publicacion serd semanal alternando los medios, tal
y como se muestra en el cronograma. Es importante realizar estas
publicaciones pues el grupo objetivo es afin a estos medios y estaran
mas receptivos al mensaje enviado durante su lectura.

e Mupis: La pieza elaborada para los mupis sera colocada en puntos
estratégicos de las zonas 1, 4, 9 y 10 areas de trabajo del grupo objetivo
(ver Anexo lll). Se contrataran dos catorcenas alternas, como se observa
en el cronograma. Con un mensaje diferente y con menos informacion,
pero en linea con el mensaje recibido en prensa, se reforzara la
informacion recibida mientras el grupo objetivo desarrolla sus labores
profesionales, logrando captar la atencion en otro momento del dia.

e Valla: Para las vallas se elaborara una pieza con poca informacion, por
el tiempo de exposicidn, pero siempre en linea con las piezas anteriores.
Se busca impactar al grupo objetivo colocando las vallas en 6 distintos
puntos estratégicos de la ciudad de Guatemala, cercanas a sus areas
de vivienda (ver Anexo lIl). Las ubicaciones se rotaran cada quincena
durante dos meses. El entorno y momento en que el grupo objetivo
percibird el mensaje serd diferente por lo que complementa los otros
medios utilizados.

e Redes Sociales: Las piezas a publicarse en redes sociales seran
adaptaciones de las piezas a utilizarse en los medios ATL, serdn
Unicamente apoyo y la culminacion de una campafia publicitaria
integral. Captard la atencion del grupo objetivo en sus momentos de
distraccion durante el tiempo que utiliza redes sociales (ver Anexo IIl) y
esté mas receptivo a los mensajes que se le muestran.

e BTL: La actividad BTL se planea realizar en la plaza de Torre de
Tribunales un dia a la semana durante dos semanas. Se pretende
impactar de primera mano y de forma mas cercana al grupo objetivo,
colocando a nifas tal y como se muestra en las fotografias de los medios
e ATL y con los mismos mensajes, entregando folletos informativos en
un lugar con afluencia mayoritaria de personas del ambito juridico.

A continuacion se muestra la distribucion de fechas, tiempos y etapas
de cada una de las piezas a utilizarse, se busca alto impacto y frecuencia
con los medios a utilizar, asi como maximizar el alcance de las personas
del grupo objetivo:

Mes1 Mes 2

Prensa 51 S2 S3 S4[S1 S2 S3 S4

Prensa Libre 1/4 pigina

La Hora 1/4 pagina

Mupi

Zonas i, 4, 8Y 10

valla
Circuito 6 ubicaciones

Redes Saciales

Facebook

e

Instagram

BTL

Torre de Tribunales

Trasera de Bus

30 Buses Rojos




11.2 Descripcion de Cada Pieza

A continuacion se detallan las caracteristicas de cada pieza publicitaria,
explicando el proposito que cumplen enrelacion al objetivo del proyecto.
También es necesario especificar detalles como duracién, ubicacién y
otros aspectos que respaldan una ejecucion adecuada de la planeacion.

Prensa

Divulgar la aprobacion del Decreto 8-2015 v

Propasito promover su cumplimiento traves de los
medios escritos que mas lee el grupo objetivo.
Medio Impresa
Caracter Publicitario

Responsable

Licda. Irma Salazar

Duracion 1 publicacion quincenal / 2 meses

i Circulacion nacional (Prensa I._ibre) y ciudad de

Guatemala (Publinews)
Mupis
Divulgary promover el cumplimiento del
L Decreto 8-2:015 através de medio? e>.cternc:5 a
los que esta expuesto el grupo objetivo ensu
area de trabajo.
Medio Impreso
Caracter Publicitario

Responsable

Licda. Irma Salazar

Duracion

2 catorcenas

Lugar

Ciudad de Guatemala (Zonas 1, 4, 9y 10)
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Redes Sociales

Refarzar el mensaje que se transmite a traves

Proposito de los medios ATL para divulgary promover el
cumplimiento del Decreto 8-z20a5,.
Medio Digital
Caracter Publicitario

Responsable

Licda. Irma Salazar

Duracion

2 meses

Lugar

Facebook y Twitter




BTL
Impactar para complementar el mensaje que se
. transmite a traves de los medios ATL y digital
Proposito N
para promover el cumplimiento del Decreto 8-
2015.
Medio evento presencial
Caracter Persuasivo
: : - Vallas
Responsable Sophia Alejandra Piral Lee - —
—r T Divulgar y promover el cumplimiento del
Duracion 1dia alasemana /2 semanas ;
T . £ Decreto 8-z015 en medios externos de gran
Lugar Flaza Edificio Tarre de Tribunales Proposito

formato a los que el grupo objetivo esta
expuesto en su area de vivienda.

Medio Impreso
Caracter Publicitario
Responsable Licda. Irma Salazar
Duracion Circuito de 1 mes y medio

Ciudad de Guatemala (Zona 4, Roosevelt, Calle

L . ; wis .
e Marti, Blvd. Liberacion y Blvd Los Proceres)
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12. BOCETAIJE

El proceso para el desarrollo grafico del concepto “cambiando las reglas
de un juego desigual” comienza con una etapa de experimentacion y
visualizacion de los elementos que formaran la propuesta grafica, de tal
forma que representen el concepto de forma adecuada, valiéndose de
laretdricay respondiendo a los objetivos planteados y a la problematica
del proyecto.

Se empieza de forma libre para lograr no inhibir el proceso creativo,
tomando las palabras del concepto, para, por medio de referencias y
sketch ,empezar a definir la linea grafica y los elementos de disefio que
respaldaran el material publicitario, hasta lograr definir la propuesta
previa al proceso de validacion.

~=gry
p—

700 03 LBET &

Entre las imagenes que se encontraron, se puede ver como se utiliza - I
.. L, Google search “publicidad de guerrilla y violencia

el recurso retdrico con imagenes crudas y fuertes para resaltar las Infantil* (2015)

problematicas de abuso en distintas formas. El recurso de la fotografia

es muy usado en los materiales publicitarios de tipo concientizador.

Gecause
lama girl

4IVE CHILD %
MARRIAGE
THE FINGER

) WEARIT. SHARE IT. END IT.
#ENDCHILDMARRIAGE
plan-uk.org/ring

REFERENCIAS GRAFICAS

Eplracko sxsl d crlangas o adelescetes. Ko ¢ 55  rodet ue o s qur 3port s o e,
10 g, D Nocenal d Combate 20 Abuso € 5l St Cranas ¢ Adlscenes.

> WABLET. ) 8 3 - . . .
Corensenit £ THe kT T B\ O entac w0 @gs_AID O rasmzns o auEnicas Google search “publicidad de guerrilla y violencia
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A.Desarrollo

Se decidio como primera opcion enfocarse en la parte retérica del juego
por lo que se tomaron, los elemento que ayudaran a representar la
w—— figura de la nifa como un juego de propiedades.

* GOING OUT TO MAKE PHOTOGRAPHS IN COLD WEATHER?

PREPARATION IS ESSENTIAL!
BEFORE LEAVING THE HOUSE

BING SPAGE BATTERES

L3

2z

B L
% TALE AN AIRTIGHT
=

V10 THE COL) ¥

" % CANERA. FLASH Anp
¥t R SRR S 0SSl

AP THECAHERA AND FLASH UKDR YIOE GO AND
EXTEA PATTEHE N Y008 ST 0 PANTS OCGT

WHILE STILL

WRAP THE COLD CAMERA IN THE
ARTIGHT PLASTIC 54

BANNER PESIGN

provide 1,000
gallons of safe drinking
‘water for families fleeing
their homes

35 (O

can provide a refugee child wi
nutritious food for a week, including
milk and bread

P 60

‘ ’ families with

and healthy

// $120 /™

can provide a family with a shelter kit
including sleeping bags, tents and flashlights

Donate Online
SavetheChildren.org/Help
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A.1 Digitalizacion ya que no reflejaba lo definido en los cuadros de expresion y visualmente

segun se observo como parte de la asesoria del proyecto podia crear
confusion y dificultar el entendimiento del mensaje. Ademas se debe
empoderar la situacion de la nifla mas alla de mostrar el sufrimiento por
el que pasa, porlo que se prosigio a retomar elementos mas sencillos que
logren acompaniar o resaltar las emociones que enmarcan el proyecto.

Se utilizardn los elementos del bocetaje para crear un tablero y junto
una maquina atrapa mufecos. En esta opcion, la nifia se ve encerrada 'y
atrapada en un juego de negocio y propiedad con la cual se busca hacer
énfasis por medio conceptual que la nifia no es un negocio, pero se
descarto esta idea como opcion para el desarrollo de las piezas finales

WHO1S00 b 000% D
01944, 019344,
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A.3 Replanteamiento

Debido a que se necesitaba que los elementos graficos fueran un
acompafiamiento de los contenidos y la fotografia, se tomd como base para la
linea grafica un elemento que permitiera una conexion grafica con el cliente y su
logotipo, por lo que se utilizd la linea con bordes curvos como elemento principal
para el desarrollo grafico de los distintos elementos y materiales.

A\

A.4 Digitalizacion

Se realizaron pruebas para su uso en illustracion y como elementos de
separacion de texto y de informacion. que a su vez pudieran apoyar el concepto

y mantuvieran una unidad grafica.

—
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A.5 Iconografia

Teniendo definido un estilo grafico era necesario poder aplicarlo para
acompanamientos graficos, por lo que se realizé una conjunto de iconos
que representaran los principales derechos del nifio. Se realizé de forma
sencillay a base solamente de linea para mantener una mayor limpieza
visual junto con la fotografia. Esto ayuda a ejemplificar el significado que
se definid en los cuadros de expresion, siendo un elemento de sencillez
y continuidad, que por su gama de color y su forma, nos recuerda la
femineidad que desea mostrar, asi como una realcion directa con el
cliente, como respaldo de esta linea grafica que mantiene presente
todos los dmbitos del proyecto.

A
= B
Bl




B. Tipografia

Los contenidos textuales y titulares deben lograr llamar la atencion y
reforzar el mensaje. Se establecio en el cuadro de expresiones que los
textos deben expresar formalidad, accion y exclamacion, inquietud.
Para esto se realizd un ejercicio para escoger las tipografias para
titulares como para cuerpos de texto. Ver adjunto en anexos.

De las tipografias y tamafos se escogieron 3 con las cuales se realizaron
pruebas de color y de forma que lograran transmitir las emociones de
intolerancia y fortaleza.

Bi. Titular

Para los titulares se definié una fuente que pudiera reflejar accion o
exclamacion fuerte, por lo que se debia optar por tipografias pesadas
perosinremates o lineas curbas parareforzarlaideade serunaexpresion
verbal. Se hizo una impresion de varias tipografias con las que se podria
utilizar un juego y combinaciones de las cuales se seleccionaron 3 por
su peso visual y su tipo de linea para luego confrontarlas segun la mejor
opcion para representrar el cuadro de expresiones y al GO. secundario.

TITULARES TITULARES TITULARES

BALLOON BD BT Knema Bold Rancho

B1.1 Pruebas

Se realizaron pruebas de color forma y direccion con la primera
tipografia pero a pesar del dinamismo que muestra con su direccion
italic ascendente requiere de un mayor grosor y de menos curva en
sus trazos para rezaltar una exclamacion de decision como se quiere
mostrar mediante el titular en los materiales.

iESTOYA  EsTO YA
NO ES UN NO ES UN
JUEGO! JUEGO!

B1.2 Pruebas

Bajo el uso del mismo estilo de titular se probd con la tipografia
Rancho, pero de la misma forma que la Ballon resultaba muy curva
y de poco impacto para evidenciar que la fuerza de expresion que se
queria ejemplificar ya que muestran rasgos mas suaves y de menos

IESTOYA  IESTO YA

NOESUN NOES UN
JUECO!  JUECO!

B1.3 Pruebas

Se decidié primero cambiar la frase del proyecto ya que se segun la
aprobacion de ley era mas significativo hacer énfasis en los derechos
mas afectados de las nifias, dandole mayor contexto y significado al
titulo segln se definio tendria que ser una expresion de la misma nifia.
Por lo cual respaldado con el concepto se define: Mi vida, mi salud, mi
educacion no son un juego, como la idea principal para los titulares y
frases de cada pieza.

Se probd mediante nuestra tercera opcion de tipografia, resultando
en una mucho mejor opcidon ya que su grosor de linea mostraba
una exclamacién mas impactante, haciendo un llamado directo al
observador sobre lo que esta sintiendo, cayendo de forma adecuada
segun la expresion definida en el cuadro anterior.

NO

Mi salud NO es un Juego



B1.3 Pruebas

Para darle mayor personalidad al mensaje se realizaron varios tratados
tipograficos en los que se pudiera evidenciar una mayor jerarquia visual
para el “No” que llevan las frases sequidas de un manejo de mayor
expresion brindada por el juego de tamanos y palabras.

MI EDUCACION MI SALUD

NOENO

JUEGO

MIEDUCACEN MI SALUD
ESUN ES UN

JUEGO JUEGO
MI EDUCACION M1 SALUD

No ES UN No ES UN

JUEGO JUEGO
MIEpucacion Ml SALUD

No ES UN ES UN

JUEGO JUEGO
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miepucacioN MI SALUD MI VIDA

NO:S NOGA NOGW
M VIDA MININEZ

ES UN ES UN
NOIUEGO NOIUEGO

B1.4 PreSeleccion

De las diversas pruebas de colores se seleccionaron las que creaban
mayor contraste y resaltado para darle mayor emotividad al mensaje,
como una clara expresion de los sentimientos de las nifas hacia el Grupo
Objetivo creando una mayor jerarquia visual, pudiendo acompafiar a la
fotografiay representando lo establecido en los cuadros de expresiones.
Se puede evidenciar por medio del color que representa facilmente a las

nifias, mientras que el palo y el grosor del texto nos ayuda a representar
emocion y exclamacion, mientras que el contraste de color con un rosa
y frambuesa, reflejan ese cambio de decision y oposicion.

M EDUCAgléN M EDUCé\ng“

ES UN
NOJUEGO NOIUEGO
MI NINEZ

NO - NOjjkco




B1.5 Reevaluacion y Seleccion

Al momento en que se realizaron los cambios para la imagen de cada
medio también se realizaron cambios en la estética y el mensaje para
cada material. Se queria que el mensaje siendo mas lineal permitiera
mayor legibilidad del mensaje y a su vez fueran mas clara las intenciones
del mensaje con el observador. Se crearon en dos estilos para general un
mayor contraste segun el fondo que se este utilizando.

Esta segunda evaluacion, nos llevo a definir esta como la mejor opcion
para la linea de texto en titulares para cada uno de los materiales.

EL MATRIMONIO NO ES
UN JUEGO DE NINAS

EL MATRIMONIO ES
MEDICINA PARA NINAS

EL MATRIMONIO ES
MEDICINA PARA NINAS

B2. Cuerpo de Texto

La toma de decision de un cuerpo de texto debe de evidenciar una
correcta legibilidad, facilidad de lectura y el contraste correcto, para
que el lector pueda facilmente leer y entender contenidos mas amplios
de texto y segun nuestro cuadro de expresiones este debe de mostrar
seriedad y reglamento ya que tratara informacion de mayorimportancia
tratando de transmitir un contenido delicado y de suma importancia
para el GO.

Se seleccion¢ la tipografia Calibri del grupo de impresos, debido a que
por su palo uniforme concuerda con la tipografia del logo de MEFANA.
Ademas de ser legible, posee una familia tipografica completa. Por
otra parte logra mantener una unidad grafica con nuestro cliente, nos
permite flexibilidad de opciones para poderse ver en cualquier medio o
dispositivo ya que son de mayor reconocimiento y se pueden encontrar
completas en cualquier dispositivo.

PRUEBA DE TIPOGRAFIASY TAMANOS DE TEXTO (SIMULADO)

TITULARES TITULARES
TITULARES  TITULARES
TITULARES TITULARES

Estaba echado de espaldas sobre un duro
caparazony, al alzar la cabeza, vio su vientre
convexo y oscuro, surcado por curvadas
callosidades, sobre el que casi no se aguantaba la
colcha, que estaba a punto de escurrirse hasta el

Estaba echado de espaldas sobre un duro caparazényy, al
alzar la cabeza, vio su vientre convexo y oscuro, surcado
por curvadas callosidades, sobre el que casino se
aguantaba la colcha, que estaba a punto de escurrirse
hasta el suelo.

Estaba echado de espaldas sobre un duro caparazonyy, al alzar la

cabeza, vio su vientre convexo y oscuro, surcado por curvadas

callosidades, sobre el que casi no se aguantaba la colcha, que
estaba a punto de escurrirse hasta el suelo.



B2.2Pruebas de Color

Hace falta determinar cual podra ser el uso correcto de la tipografia para
ser utilizada en cuerpos de texto por lo que es necesario probarla con
diferentes colores y sobre distintos fondos debido a que la tipografia
podria ir ya sea sobre la fotografia o bien sobre fondos de color liso,
siendo prioridad el contraste y la legibilidad.

El Decreto 8-2015
establece 18 ainos como
la edad minima para

contr aer matrimonio

El Decreto 8-2015
establece 18 afios como
la edad minima para
contraer matrimonio

El Decreto 8-2015
establece 18 aios como
la edad minima para

contr aer matrimonio

C. Color

El coloresunade las partes mas importantes para transmitir un mensaje
o alguna emocidn, por lo que la principal expresion para representarlo
se establecio por femineidad. Para esto se escogio una paleta de colores
basandose en los colores del logotipo de MEFANA para lograr mantener
una unidad gréfica institucional, pero que a la vez tuviera matices de
distintos colores analogos y complementarios, los cuales enriqueceran
de forma visual la armonia entre la imagen y color, como otra de las
expresiones establecidas en nuestro cuadro de codificacion del mensaje.

De acuerdo a las muestras inferiores se comprobo que es una
tipografia bastante legible siempre y cuando se utilice con un color
que genere suficiente contraste, por lo que teniendo como base la
paleta de colores establecida, se considera que la mayoria puede
utilizarse para tener contenido textual siendo la 1b, la 6b, la 7b las

de mayor contraste.

El Decreto 8-2015
‘establece 18 afios

- como la edad minima
paracontraer
matrimonio

Colores Colores
complementarios terciarios

Colores analogos




Ca. Seleccion

De los colores anteriores se seleccionaron los que se acercaban aun
mas a las expresiones, sentimientos y relacion con el G.O. por lo que se
descartaron los colores verdes y amarillos por no prestar la suficiente
armonia en sus tonalidades con los colores principales. Se selecciono
finalmente colores andlogos por ser los reconocidos comunmente para
la mujer en conjunto con dos colores terciarios para lograr mediante
un balance y contraste una unidad de color en la cual los colores con
tonalidades calidas como los violetas y rosas representan claramente
la femineidad, armonia y por su gama de 3 colores se puede visualizar
claramente ese desarrollo o transformacion viniendo de algo oscuro a
un tono claro. Los colores terciarios ejemplifican el balance y la armonia
entre la nifas y la ley o sus derechos, representando en segundo plano
alanifiez en general.

Nifez . Femineidad ‘ . ‘

Armonia Cambio

Ley Transformacion ‘ ‘

D. Cintillo

Segun se observo, debido a la fotografia era necesario un elemento que
ayudara a resaltar y contrastar los elementos de texto del fondo para poder
aumentar la legibilidad de los cuerpos de texto y en ocasiones de los titulares.
Segun se definié en el cuadro de expresiones debe de reflejar claridad
limpieza y contraste, por lo que se busca en los colores usados, en sus tonos
y que en sus formas logren resaltar y diferenciar la legibilidad en el mensaje
que se transmitira al observador.

D.1 Digitalizacion

Se seleccionaron las mejores ideas para el cintillo con el cual se
realizaron pruebas en digital que pudieran demostrar las expresiones
planteadas, empezando por un sombreado de diversos colores hasta
un objeto sdlido. Esto debido a que no se logré mediante solo el color
un espacio de legibilidad para el texto que acompafia cada uno de los
materiales disefiados.

A
El Decreto 8-2015 establece
18 afios como la edad
minima para contraer
matrimonio
B

EL MATRIMONIO ES
MEDICINA PARA NINAS

¥ c
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CAMBIARON El Decreto 8-2015 establece

18 aflos como la edad
minima para contraer

matrimonio /



S REGLAS CAMBIARON
El Decreton8=2005 cstablece 18/ahos
como la'@édad minima para contraer

matrimonio

El Decreto 8-2015
establece 18 afios como
la edad minima para

contraer matrimonio

D.2 Seleccion

Tras varias pruebas y tratados de formas se decidio por la opciones
B,F,G,H con las que se realizardn pruebas de diagramacion y bocetaje.
Estas opciones incluyen elementos que logran expresar mediante sus
colores un contraste evidente sobre la fotografia, permitiendonos
una mayor legibilidad del contenido textual. Las formas geométricas
permiten un orden y limpieza visual, los colores y el tipo de linea con
la que se complementa los bordes, ayudando a relacionar los elemento

125

Rectifica la edad minima
para contraer
matrimonio a:

Partos se registraron entre 2009 y
2013 en nifiasmenos de 18 afios de
edad a nivel nacional.

18. 440 11.4%

con el cliente y el grupo objetivo, los cuales interaccionan mediante
la simbiosis de ambos tonos calidos y semifrios. La forma geométrica
ayuda a crear una estructura entre ambos textos, los cuales mediante
la superposicion de los dos cuadrilateros, denotan un crecimiento por
encontrarse en dos niveles jerarquicos, creando un orden visual para su
lectura.




E. Fotografias

E.1 Nifas

Para ayudar a transmitir un mensaje mas llamativo, fuerte, que Se queria que las fotografias reflejaran y expresaran el sufrimiento,
creara un mayor vinculo con el grupo objetivo, era necesario el uso de que siente cada una de estas nifias al ser forzadas a casarse, para esto
fotografias de nifias para reforzar el mensaje de concientizacion sobre se refuerza el mensaje con un vestido de novia y una expresion facial
sus derechos. fuerte y decidida, pero con cierta tristeza y desilusion la cual ya no estan

dispuestas a aceptar.

Nifias, Coronado 2016

Se seleccionaron las imagenes de acuerdo a su expresion
y posicion para poder acoplarse a los fondos en la etapa de
fotomontaje, para que puedan transmitir el concepto de la
campafa publicitaria.




Nifias, Coronado 2016

Nifias, Coronado 2016

El principal elemento que resalta en una fotografia para
materiales publicitarios que pretenden lograr un mensaje
de concientizacion es la exprecion facial tanto como la
corporal, por lo que se buscoé que las nifas pudieran reflejar
el sufrimiento padecido su vulnerabilidad en las fotografias.




E.2 Escenarios
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E.3 Seleccion

Se hizo una seleccion entre las fotografias tomadas en las sesiones
de fotos asi como de los escenarios de referencia que se adecuaran a
transmitir cuales son los principales derechos que se ven violados en la
vidade lasnifas. Las fotos tomadasy seleccionadas fueron las que mejor
expresaban inconformidad, sufrimiento o vulneravilidad, logrando asi
una mayor suseptibilidad y empatpia por parte del observador ante la
situacion que se quiere transformar mediante los distintos materiales
de este proyecto.




F. Adaptaciones

Segun la seleccion de fotografias que se verdn a continuacion, se
utilizaron las que de mejor forma demostraban las emociones de las
nifiasy sus derechos suprimidos. Para cada material se realizan distintas
pruebas , variando entre las imagenes seleccionadas, los distintos
fondos, y tratados tipograficos, buscando resaltar la simpleza y una
limpieza visual al momento de transmitir un mensaje fuerte y directo.










G. Reticula y Diagramacion

Uno de los sistemas con los cuales podemos organizar de mejor forma
los elementos dentro de una composicion, es mediante una reticula.
Esta ayuda a organizar los elementos de forma coherente en médulos
simétricos o asimetricos, logrando un balance y equilibrio visual
atractivo al observador.Se empezd por medio de varios ejercicios con
reticulas para seleccionar la que mejor adaptara el contenido de la
campana.
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Se hizo una seleccion de las reticulas creadas segun las que reflejaran
estabilidad, orden, unidad y ascendencia como sus principales
caracteristicas para que pudieran reflejar de forma correcta lo
establecido en nuestra codificacion de mensajes para este elemento.
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Se realizd una unificacion de las dos estructuras creadas ya que ambas
ayudaban a representar cosas especificas de lo planteado en nuestra
codificacion.

Laslineas horizontales permiten organizar contenidos en una estructura
que brinda estabilidad visual a los elementos graficos, ayudando a
la lectura por parte del observador, ordenando de forma dinamica
mediante un orden ascendente, el cual logra que exista una unidad
entre los elementos que denotaran inquietud y crecimiento a la vez que
su estructura brindara un orden visual jerarquico ascendente o lineal.

o L e s

\ MEFANA

[ El Decreto 8-2015
CAMBIARON [ESIYNISERTINEI
la edad minima para
contraer matrimonio

Por Ultimo para lograr un mayor equilibrio visual, tomando como
referencia la reticula inicial, se ordenan los elementos en base a un
objeto principal como la fotografia. Al tomar como guia los bordes de
interseccion de este elemento principal, se crean lineas invisibles, las
cuales funcionan como pilares para organizar de forma balanceada,
todos los demas elementos dentro de la composicion.

G1. Pruebas Iniciales (apartado)

En un principio serealizaron varias pruebas de materiales, pero se llego
a la conclusion de que estos no aportaban la suficiente informacion
graficay retdrica al momento de comunicar el concepto, como también
presentan varias carencias graficas pero se considera importante
exponer estas propuestas como parte de la evolucion que tuvo el
proyecto.

Decreto 8-2015
18 afios edad minima para contraer matrimonio
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18 affos edad minima para contraer matrimonio

G.1 Pruebas Iniciales (apartado)

Entre los factores que se consideraron para mejorar esta el juego de
Bancopolio y la maquina agarra peluches, ya que en conjunto con la
fotografia, no lograba expresar correctamente el sufrimiento y cambio
paralavidadelasnifias. Ademas lasfotografiascarencen de sentimientos
de empatia para el observador. El titular tipografico utilizado es otro de
los principales cambios ya que su peso visual no causaba el impacto y
expresion de exclamacion requerido ya que es todavia muy estilizado
como para expresar un sentimiento de desesperacion. Por esto se
retomo la linea grafica con los elementos anteriormente establecidos
para llegar a la propuesta preliminar.

H. Unificacion

Teniendo ya establecido mediante el proceso de bocetaje cada uno de
los elementos a utilizar, con sus diferentes variaciones, para conformar
nuestras piezas se procedio a unificar los contenidos dentro de los
materiales planeados utilizando diferentes variaciones que ayudaran a
mantener una unidad gréfica pero a la vez logrando comunicar distintos
contenidos que ayudaran a unir entre si los materiales y logrando no
caer en una monotonia visual entre todos los materiales.

H.1.Valla

Se realizaron varias pruebas previas para organizar de forma visual los
elementos que conformarian la composicion de esta pieza.

133

H.1 Valla-digitalizacion

Se selecciondy enmarco laimagen que lograba mayor simplicidad visual
por medio de menos elementos brindando un mensaje mas directo
siempre apoyandose mediante la fotografia y por el espacio visual en
el que se expondra se decidio utilizar la opcidon de fondos de textura
simple difuminada para lograr un mayor contraste de sus elementos
realzando la jerarquia visual del texto y la fotografia.
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H.2 FB Piezas

Basandose en la misma diagramacion y uso de elementos se aplicé a
las piezas de FB principalmente en las imagenes de portada, esto ya que
de forma proporcional ambas tienen la misma orientacion y medida,
por lo que para lograr una mayor conexién visual se cambiaron los
contenidos pero se dejo la misma distribucion sencilla utilizada en la
valla publicitaria.



H.4 Mupi

Propuesta con cambios iniciales para cover de fb Teniendo una diagramacion ya establecida, junto con los pardmetros de
linea grafica, se diagramaron los contenidos para cada mupi, basandose
en los 3 derechos implicados en este proyecto. Se hiciero diferentes
pruebas con los titulos, las fotografias con escenarios y los elementos

(s O—_—— graficos. Se descartaron estas aplicaciones ya que las miradas de las
| b)) 7 nifias, como los fondos (en especial la de educacion) mostraban un nivel
\ ’ Vi j i U j u ia unavi
& ) ar | de vida mejor, contrario a lo que se desea reflejar, lo cual seria una vida
\ ] ti A i io.
LA 1 roblematica o dafiada por el matrimonio
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H.3 Post

Usando una aplicacion similar pero adaptada al material propiamente,
se utiliza de forma complementaria un mensaje establecido para darle a
conocer deforma directa al espectador el motivo de la campa que es la
divulgacion de la nueva ley, apoyado por la actitud y postura de la nifa
utilizado como fondo reflejado un sentimiento de inconformidad.

MESA EN FAVOR DE LAS
NIRAS Y ADOLESCENTES

El Decreto 8-2015
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contraer matrimonio



H.5 Prensa

Tomando como punto de partida el estilo grafico de los mupis anteriores,
se desarrollo los dos materiales de prensa. Por su medio reproduccion
se aprovecho el formato para aumentar el contenido de texto, logrando
dar mas informacion sobre la campafa y el decreto. La disposicion de
contenido era bastante llamativa, pero al igual que en mupis el nivel
social de las nifias reflejaba ser muy alto sin lograr conectar con el
principio de pobreza y padecimientos que llegan a tener las nifias al ser
obligadas a casarse. Por lo tanto se realizardn cambios en imagen y en

contenido, logrando que sea mas relevante i impactante.

MI EDUCACION

0 s

Casos de Matrimonios de nifias y
e creto adolescentes entre las edades de
82015, en 121y 18 afios se han registrado en
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Mefana),
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la viola 05 de las
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Favor de las Nifias y Adolescentes
(Mefana), para lograr cambiar las
altas cifras de matrimonio infantily
la violacién a los derechos de las

H.6 Brochure (Folleto)

Se definid este material como una propuesta de acompafiamiento
para una mufeca de plastico con velo. Esta mufieca ejemplificara
a las nifas y los problemas que enfrentan en un estado de riesgo
por el matrimonio infantil. A continuacion se describe el contenido

a utilizar en el material:

Portada (imagen de una nifia molesta o sufriendo)
Contra portada datos globales en guatemala

Pag. intrerior 1 Derechos de la nifiez

Pag. interior 2 Anunciado del Derecho 8-2015 + cifras de Guatemala

El Decreto 8-2015
establece 18 afios como
la edad minima para

contraer matrimonio

Datos reales sobre
matrimonios obligados
en Guatemala

14 9.8 94
Guatemala. Alta Huehue
capital Verapaz tenango
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gratuita y obligatoria por lo
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como a su madre, cuidados
especiales.

El nifio debe ser protegido
contra toda forma de
abandono, crueldad y
explotacién. Tendra derecho
adisfrutar de juegos
recreacion



I. Replanteamiento de linea grafica para los diferentes materiales

Tomando en cuenta los comentarios dentro del proceso de asesoria
de proyectos se realizaron cambios sustanciales en la linea anterior de
disefio para todos los materiales. Para la valla se recorté el mensaje de
titulo, logrando hacer la comunicacion mas efectiva y directa, sobre
los problemas en los derechos de la nifia. Con los fondos, debian dar
mas informacion sobre los problemas que afectan a cada nifa obligada
a casarse, por lo que se dramatizd hasta un punto de abandono el
entorno de cada material, para el caso de la vaya se tomo educacion
como tema principal.

I.1Valla

La propuesta debia cambiar la imagen de fondos y de posicion de las
nifias dando un poco mas de dramatismo a laimagen y a su vez tener un
mensaje mas directo.

EL MATRIMONIO NO ES
UN CURSO PARA NINAS

| DECRETO 8-2015
Edad minima para contraer matrimonio: 18 afios

l. 2. Redes

Para todas las piezas se replanted la imagen vy estilo grafico buscando
hacer mas informativo el mensaje de forma sencillay con pocas palabras
instando al observador a indagar mas sobre el proyecto.
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I. 3. Mupis

Paralos mupis se utilizaronimagenes mas impactante que transmitieran
el ambiente tan degradado en el que pueden llegar a vivir si se limitan
sus opciones al obligarles a casarse. El mensaje se estandarizo para los
distintos materiales y se mantuvieron los mensajes en el banner para
aumentar el dramatismo de la escena

| £ /mefanaGT

EL MATRIMONIO ES
UN CURSO PARA NINAS

n /mefanaGT
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DECRETO 8-2015
Edad minima para contraer
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l.3.BTL

Para el BTL se definieron cambios en el color y estilo grafico para lograr
crear un mayor contraste entre la imagen y los colores. Se logré mayor
legibilidad en el brochure y la escena tipo evento/querrilla crea mayor
atractivo visual por ambientarse en un lugar abandonado.

—Perethondela
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l. 4 Prensa 12.2 Propuesta Preeliminar

El cambio mas sustancial que se considero fue el de ampliar el material a
un media pagina ya que el contenido se veia muy saturado y al igual que
en las otras piezas no lograba transmitir la situacion real en la que se ven
afectadas las nifas que en su mayoria son de pocos recursos.

Los materiales a continuacion son las piezas previas a la etdpa de validacion,
con los cuales se evaluard el estilo grafico, el concepto y los materiales
propuestos para este proyecto.

MUPI
Dimensidn: 121 cms X 177cms
Soporte: Estireno 150 milésimas

K /mefanacT

EL MATRIMONIO NO ES
UN CURSO PARA NIN

EL MATRIMONIO ES
UN CU N

Rectifica la edad minima
para contraer
matrimonio a

Me obligaron a
casarme , yo
queria esfudiar

VALLA
a— Dimension: 15 mts. x 6 mts.
ES LAS REGLAS CAMBIARON Soporte: Manta vinilica

El 5 de noviembre se aprob6 el Decreto 8-2015, en el cual se
establece en 18 afios, la edad minima para contraer matrimonio.

EL MATRIMONIO
MEDICINA PARA NINAS

Este cambio es el resultado de un esfuerzo realizado por La Mesa
en Favor de las Nifias y Adolescentes (Mefana), para lograr cambiar
las altas cifras de matrimonio infantil y la violacién a los derechos
de las nifias guatemaltecas.

+ 13 mil 758

Partos se registraron entre 2009 y 2013 en nifiasmenos
de 18 afios de edad a nivel nacional.

0
18,440 e NIEEENIET L
Nifias se atendieron de incidencia se De las madres de De las nifias UN'CURSO PARA NINAS
por afio desde el 2012 registra en la ciudad 10 a 14 afios, no madres de 15 a 19
por causas de capital como la tasa tienen ningdn afios, no tienen
morbilidad por riesgos mds alta de nivel educativo. ningun nivel
de maternidad matrimonios forzados educativo. DECRETO 8-2015

en el pals
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PRENSA Piezas FB
Dimension: 1/4 de pagina (4.916 cms. x 6.166 cms.) Dimensiones: Covers 851 px. X 315 pX.
Soporte: Papel Periddico Foto Perfil: 180 px x 180 px.
Publicacion de muro: 8oopx x 8oopx
Soporte: Digital RGB
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13. VALIDACION DE PIEZAS
PRELIMINARES

Para lograr un mejor resultado en el desarrollo de los materiales
publicitarios y piezas finales, se realizé una evaluacion a expertos en
Disefio Grafico (5 personas), a Expertos en la tematica del proyecto
(4 personas), y con el Grupo Objetivo primario (10 personas), con el
objetivo de tener mediante su opinion, los principales puntos de mejora
sobre los materiales y piezas preliminares logrando obtener al final un
resultado con mayor calidad.

Tras evaluar los distintos puntos de vista de cada uno de los grupos de
personas para la validacion de contenido del material grafico se puede
concluir en varios puntos de convergencia que soportan las desiciones
tomadas al desarrollar cada pieza y a su vez brinda los insumos para
poder realizar mejoras en la propuesta final.

Al momento de realizar los materiales se considerd varios elementos y
puntos clave que debian ser evaluados en cada instrumento de validacion,
con el fin de obtener certeza del uso correcto de algunos de ellos, como la
fotografia, los colores, entre otros y de como estos serian interpretados o
adecuados para el observadory las personas del grupo objetivo.

Los tres grupos coinciden en que el mensaje de la campafia es adecuado
y se transmite de forma correcta, sin embargo, en los comentarios
realizados por los disefadores, resaltan el mantener una unidad visual
en la forma en la que esta expuesto el mensaje del titular, ya que en el
material del brochure informativo por sus proporciones se manej6 una
variacion en el estilo del titulo.

Al momento de definir la paleta de colores en las distintas etapas de
bocetaje se resaltd durante las asesorias la necesidad de disminuir
el uso del color rosado y a su vez aumentar la saturacion y contraste
de la gama utilizada con la intencion de mostrar mayor dramatismo
a la imagen final, se puede ver reflejado por los 3 grupos evaluados y
como esto si ha tenido mayor aceptacion, ya que mas del 80% de las
personas coinciden en que el color ayudo a darle mayor interés como
a su vez seguia transmitiendo femineidad. Vale resaltar que en dos de
tres grupos, mas del 70% indico que el color les transmitia inquietud,
algo positivo segin nuestro concepto, ya que va de la mano con su

fundamentacion y nos da la pauta a pensar que el material evoca
emociones de accidn en favor del mensaje.

En las distintas etapas del proyecto se planteé como interrogante la
edad de las nifas para mostrarse en los materiales, se realizaron cambios
en las modelos seleccionadas tomando a dos nifias las cuales reflejaban
mejor al g.o. secundario afectado, por lo que se decidio indagar con
nuestros sujetos de validacion y coinciden en un 9o% en que la edad
de las ninas esta entre 12 a 14 afios, siendo efectiva la comunicacion
y decision sobre las nifias que se dejaron como final para las distintas
piezas.

13.1 Material Alternativo (Muneca) y BTL

Ninguno de los 3 segmentos evaluados resalta como un beneficio el dar
una muiieca junto con los brochures el dia de la activacidn, por lo cual
se considerd que eliminar este material ayudaria a reducir costos en la
realizacion de la actividad externa. No es una material trascendental
considerando la transmision del mensaje de apoyo al BTL, por tanto su
eliminacion trae mas beneficios al proyecto.

Segun los instrumentos de validacion no se determino ningun cambio a
nivel grafico o en la ejecucion del btl. El lugar y el tiempo se determino
correcto por parte del grupo objetivo, asi como por el experto.
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13.2 Valla publicitaria

Uno de los comentarios resaltados en la evaluacion de validacion, es
disminuir el contraste entre el fondo y la fotografia ya que da impresion
de estar sobre puesto el contenido, por lo cual se disminuyd la saturacion
de la escenay se difuminaron los bordes de la imagen de la nifia.

antes

Debido a las recomendaciones de los expertos se debia hacer un cambio
en las fotografias para ayudar a realzar de emocién a una forma mas
dramaética, que permitiera conectar al grupo objetivo con el sufrimiento
de las nifas. Se cambiaron varios elementos como el mensaje que
de la valla, logrando un mensaje mas corto, directo y fuerte sobre
la problematica que viven las nifias y el entorno al que pueden ser
condenadas.

después

EL MATRIMONIO NO ES
UN CURSO PARA NINAS

DECRETO 8-2015
Edad minima para contraer matrimonio: 18 afios

13.3 Brochure

Al momento de evaluar el material de brochure, segun los expertos
se debe considerar aumentarse la cantidad de contenido informativo.
Al analizar esta sugerencia se determind que el espacio que rodea el
contenido fortalece la legibilidad del mensaje, ya que es conciso sobre la
intencion de la campaia, el cual solo desea divulgar datos importantes
sobre la nueva legislacion. Por tanto el incluir mas informacion saturaria
de forma excesiva el espacio visual y la legibilidad de los contenidos de
texto. La recomendacion de agregar mas contenido al brochure, llevé a
considerar que el material debe contener informacion de contacto para
que las personas que lo deseen puedan solicitar mas informacion.

MEFANA

MESA EN FAVOR DE LAS
NINAS Y ADOLESCENTES

antes

Partos se registraron de 2009 a
2013 en nifias menores de edad.

EI'5 d noviembre se cambis &l articulo & . LTI
estableaEn N anoreema N a A DAL DRI © /mefanaGT
matrimonio de forma legal 23210101

después



13.4 Redes sociales

Analizando detalladamente los comentarios de cada uno de los grupos
de evaluacion, los expertos sugieren mejorar laimagen paralas piezasde
redes sociales ya que consideran no son tan atractivas en comparacion
a las demas piezas.

MEFANA

'WIESA EN FAVOR DE LAS
NINAS Y ADOLESCENTES

antes

Se cambiaron desde la fotografia, para continuar la linea grafica de
los materiales exteriores, teniendo el factor emocional como principal
atractivovisual, complementandose conlos diferentes datos alarmantes
que conlleva el matrimonio infantil.

EL MATRIMONIO () ES
UN JUEGO PARA NINAS

Partos Se registraron de 2009 a
2013 en nina$-menores de edad.

o
HEFAA

después
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13.5 Prensa

Para el material de prensa se queria transmitir mayor cantidad de
informacion sobre el cambio en el articulo de ley y los efectos que estos
tienen en el entorno socio-politico del pais, segun los instrumentos
de validacion y la asesoria del experto se determind que no lograba
transmitir la intencion de la campana por lo cual se realizaron cambios
en la estructura, contenido y elementos que conformaban el material.

Junto con el cambio de emocion de la fotografia, la validacidn por parte
del experto, recomendo utilizar menos informacidn dejando de forma
mas puntual, datos de interes para el observador del material, asi como
una proporcion mas llamativa. Por tanto se utilizd una media pagina
(derecha), esta permite ver de forma mas impactante la imagen y el
contenido informativo, al abrir dicha pagina en el periédico

Rectifica la edad minima
para contraer
matrimonig a:i =

MEFANA

NIRAS YADOLESCENTES

LAS REGLAS
CAMBIARON

E15 de noviembre se aprobé el Decreto
82015, en el cual se establece en 18
aftos, la edad minima para contraer
matrimonio.

Este cambio es el resultado de un 40.1% 30%
esfuerzo realizado por La Mesa en —
Favor de las Nifias y Adolescentes De las madres de 10 De las nifias
(Mefana), para lograr cambiar las aldafios, notienen ~ madresde15a
altas cifras de matrimonio infantil y ningdn nivel 19 afios, no

la violacién a los derechos de las educativo. Lol
nivel educativo.

+ 80 mil 200

EL MATRIMONIO NO ES
MEDICINA PARA NINAS

+ 13 mil 758

Partos se registraron entre 2009 y 2013 en nifiasmenos
de 18 afios de edad a nivel nacional.
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14. PROPUESTA FINALY
FUNDAMENTACION

14.1 Fundamentacion

Unavezrealizadaslas modificaciones que resultaron de los instrumentos
de validacion de la Propuesta Preliminar, se procede a integrar y a
razonar el uso de cada uno de los elementos de disefio utilizados y
la implementacion de cada uno de los materiales segin como estos
ayudan a responder a la necesidad planteada por nuestro cliente para
solucionar el problema de comunicacion con esta propuesta propuesta.

14.1.1 Piezas a realizarse

Como solucion a la necesidad planteada por MEFANA, se realizé una
campafa publicitaria en la cual los materiales realizados bajo una
tematica de concientizacion ayudaban a transmitir mediante un
mensaje claro la aprobacion del Decreto 8-2015.

Arens (2008), dice que los materiales publicitarios son el medio con
mayor alcance para audiencias grandes, por lo que en respuesta a la
necesidad que nos plantea el cliente tiene como requerimiento que el
material pueda llegar a diferentes personas que tengan en sus manos el
poder de decision para hacer valer las leyes. Alvarado (2010) la describe
como aquella publicidad cuyos objetivos propiamente publicitarios
son sociales y sirven a una entidad cuya finalidad Gltima o razén de ser
es también social y por lo tanto, exenta de otros intereses politicos o
comerciales. Por el dificil acceso que se tendria para llegar a todas estas
personas de forma directa, se considera el material publicitario como el
medio idoneo para transmitir el mensaje que el cliente quiere transmitir
para lograr cambiar los indices de matrimonio infantil, a través del
apoyo del este sector juridico y municipalidades quienes serian el
principal grupo objetivo.

Ya teniendo el Grupo objetivo establecido, se realizé un instrumento
que permitiera conocer los gustos particulares de dichas personas y asi
lograr definir que materiales publicitarios podrian ser propicios para
transmitir de forma correcta y con un impacto considerable segun las
actividades que ellos realizan dia con dia. Ver anexo entrevista.
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Segun este instrumento se decidid implementar un material de
valla y mupi, ya que el 100% de las personas pasa por lo menos de 1
a 2 horas diarias en un vehiculo de transporte publico o privado, el
100% lee materiales escritos como periddicos, en especial Prensa
Libre y la Hora, por lo que se considero realizar pauta y cotizacion de
estos medios. Por Ultimo se extrajo de este informe como soporte, la
necesidad de implementar materiales para redes sociales y un BTL, ya
que las personas del grupo objetivo, pasan mas de 3 horas utilizando
su teléfono, denotando su gusto por materiales virales o de exposicion
publica digital. Esto demuestra la importancia de un material mas
directo que puedan ver y compartir a otras personas divulgando de
forma masiva el mensaje de dicha campana.

Se trabajaron las piezas de la campafa publicitaria, tanto materiales
digitales (redes sociales), como los materiales impresos (prensa, mupi,
brochure), en base al desarrollo de una linea grafica cuyo objetivo es
expresar de forma visual y significativa al cliente, el Grupo Objetivo,
la tematica y el concepto. Se describira por medio de elementos de
disefo, ya que estos intervienen de la misma forma, para mantener una
unidad visual y conceptual en las distintas piezas.

Al momento de realizar la entrevista con el experto de Aprofam, se
determind que los nifios ven afectados sus derechos en 3 puntos en
especial: Salud, Educacion y recreacion, por tanto para respaldar y
enfatizar estas problematicas, se utilizd estos temas como fondos o
escenario para cada material, adaptando a las nifias dentro de cada
escena, dejandolas como elemento principal en la composicion visual.

14.1.2 El color

Se definio la paleta de colores, basandose en los colores del logotipo de
cliente. Segun Moreno (2005), la seleccidn de colores para un proyecto
ayuda a construir una paleta de colores en armonia, recomendando el
uso de un grupo de pocos colores, ya que esto mantiene una mayor
consistencia en el disefio de los materiales y logra resaltar elementos
especificos de un color determinado. Debido a esto y en conjunto con
el reconocimiento que tiene del color nuestro grupo objetivo, segun lo
demuestra en nuestros instrumentos de validacion, los colores rosas,
lila y pastel son los correctos para transmitirle femineidad, este se
complementa con una paleta de colores andlogos adyacentes, en
representacion de las nifias de Guatemala.




Nifez Femineidad
Armonia Cambio
Ley Trasnformacion . ‘ .

Se tomo en cuenta el nivel de saturacion y contraste entre cada color,
por lo que se decidio utilizar una paleta de colores que no incluyera el
rosado como color predominante. Esto ayuda enfatizar un tono visual
con mas dramatismo, como a su vez le da un sentido mas formal y
no infantil, como puede llegar a pasar segin se comprobd en etapas
previas de bocetaje.

14.1.3 Fotografia

Se utilizo la fotografia como un medio para expresar las emociones
y sentimientos de sufrimiento, tristeza, agonia e impotencia que
sufren las nifias menores de edad al ser obligadas a casarse. Gonzdlez
(2011) expresa que “En la actualidad, la imagen fotografica, directa
o manipulada, con o sin aditamentos, constituye la mayor parte del
fondo grafico y publicitario mundial, y no hace falta sefalar que la
incorporacion del nuevo medio digital, la han convertido en el elemento
mas importante del disefio grafico”, demostrandonos la importancia
que puede tener el uso de este elemento para lograr llamar a atencion
ingiriendo en las emociones de nuestro GO.

Se utilizaron nifias entre 13 y 16 afios, ya que son el margen de edades
mas afectado, segun refiere el cliente en la guia de estudio, debido a
que muchas de las nifias no denotan la edad que tienen, por lo que son
objeto de acoso y de explotacion, haciendo necesaria su participacion
gréfica dentro de los materiales realizados.

Se cercioré mediante el instrumento de validacion que las edades de
las nifias y sus expresiones fueran las correctas comprobandose con
el 100% que las nifias tenian menos de 16 afios y la tristeza reflejada
en ellas, les causaba enojo e indignacidn, sentimientos que ayudan
a promover un deseo de accidn ante la problematica que se crea el
mismo observador.

Nifias, Coronado 2016

La postura de la nifia en conjunto con su expresion facial, ayudan a
reflejar su molestia ante la situacion actual, y la intencion de cambiar
la realidad actual apoyandose en el cambio de ley al articulo 8z, el cual
constitye la principal razon de este proyecto, lograr meorar la calidad de
vida de la nifez guatemalteca.

Debido a que la situacion social de las nifias ven afectados sus derechos
individuales, era necesario denotarlo también mediante la fotografia,
por lo que definiéndose los 3 derechos mas afectado. Se utilizaron en
el fondo la salud, la recreacion y la educacion como factores de mejora
para el complemento de los materiales.
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14.1.4 Tipografia

Los contenidos de texto, tanto titulares como textos informativos,
son los elementos principales para transmitir y divulgar el cambio de
ley. Es el elemento que ayuda a sustentar la imagen en los materiales
publicitarios, ya que brinda informacion adicional que enriquecen
el mensaje visual, Arens (2008) respalda este concepto como: “La
importancia del encabezado recae en su funcion de atraer la atencion,
cautivar a la audiencia, explicar el visual, llevar a la audiencia hacia el
texto del anuncio y presentar el mensaje de venta.

LA NINEZ
ES UN JUEGO

El Decreto 8-2015 establece
18 afios como la edad minima
para contraer matrimonio.

La tipografia seleccionada debia ser sencilla y facil de leer, para lograr
cautivar de forma directa al observador, por lo que se implementd para
titulares, la fuente Knema Bold. Su ancho de poste logra establecer
mayor peso visual en la composicion acentuando el mensaje de forma
mas emotiva, legible y relevante. El titular tiene la intencion establecer
un dialogo de forma imperativa sobre la forma en la que la nifia quiere
vivir su vida, por lo que era necesario un estilo tipografico que tuviera
un tamario y un peso visual remarcado.

ParaayudaralograrunamayorconexionentreelGOy el cliente, se utilizo
una tipografia sin remates en sus extremos y con curvas en los lados,
que se asemejan a las lineas del logotipo de MEFANA. Para los cuerpos
de texto en los materiales con mayor contenido escrito se selecciono la
tipografia Calibri, ya que cuenta con una familia tipografica completa,
esto permitia hacer distinciones en jerarquias de texto, logrando con
esto un mayor orden visual, en los contenidos de texto extensos.

El mensaje y los textos en si mismo reflejan de forma clara el concepto
con el cual se trabajo estos materiales. Ya que mientras el titular refleja
emocion, exclamacion sobre un juego desigual, el contenido de cuerpos
de texto es una respuesta de como se dan los cambios para mejorar la
situacion de las nifas guatemaltecas.

14.1.5 Reticula y Diagramacion

Segun Mauricio Herndndez (2009), la reticula “es una estructura en
dos dimensiones hecha de lineas verticales y horizontales utilizada
para estructurar el contenido, sirve como una armazdn para organizar
textos, imagenes o videos de una forma racional y facil de visualizar”.

Alberich(2010), explica que las reticulas son estructuras que se usan en
el proceso de trabajo pero invisibles en el resultado final. Agrega que en
éstas se ajustan los elementos graficos.

La composicion de un material el cual se encuentra afectado por la
integracion de varios materiales graficos requiere de una estructura
que ayude a ordenar de forma armonica todos los elementos de una
composicion; segun nuestro concepto ademas debe transmitir orden,
jerarquia, ascendencia y estabilidad. Para lograr las expresiones
planteadas se utilizaron dos reticulas de lineas horizontales y diagonales
intersectadas de forma ascendente. Esta organizacion de los elementos
permite que haya un balance y una estructura lineal en la cual se ordena
los elementos en bloques sencillos pero con mas dinamismo, logrado
que haya una lectura continua y fluida en cada uno de los materiales.

RETICULA ORGANICA MODULAR
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0000
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14.1.6 Elementos Graficos

Debido a que se necesita que exista un acompafiamiento grafico que
represente al cliente y al grupo objetivo, los elementos graficos del
proyecto sirven como acompafiamiento para los contenidos de texto,
los iconos y las lineas nos ayudan a representar e identificar de forma
mas facil un contenido que pueda resultar llamativo o interesante para
el observador.

Por lo tanto se tomo como base para la linea gréfica, un elemento que
permitiera una conexion grafica con el cliente y su logotipo; se utilizo
la linea con bordes curvos como elemento principal para acompafiar
y separar textos e imagenes en los distintos materiales unificandolos
como un elemento grafico distintivo. Estas lineas por sus colores
representan directamente al cliente y a las nifias, representan a la vez,
por su forma, perseverancia, sencillez, cambio, nifiez y femineidad
palabras claves que conectan estos elementos graficos con el concepto
y todos los otros elementos que conforman el proeyecto.

N
P ———

Utilizando la linea como elemento principal se hicieron variaciones
para crear una iconografia de acompafiamiento para el brochure y los
demas materiales. Los elementos de linea simple mantienen una carga
visual moderada en realacion al contenido que acompaian haciendolos
efectivos al momento de reflejar de forma simple un simbolismo
complejo en relacion a su representacion.
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14.1.6 Materiales Impresos

Cada elemento grafico utilizado para los materiales impresos
representa el concepto del proyecto. Al mezclar cada uno de los
elementos planteados dentro de los rubros de fotografia, tipografia,
color, le dan la emotividad y emocion que se pretende provoquen en el
observador, conmover de forma personal, logrando identificarse con la
realidad de cada nifia que se ha visto afectada por los abusos a la ley de
derecho infantil.

Valla

Para un material que solo tiene un tiempo de lectura de 3 segundos
promedio, el mensaje debia ser corto, directo y emotivo, por tanto la
fotografia en grande junto con el mensaje de la campafia son el punto
central del material. Ya que es un material que se puede visualizar por
una gran cantidad de personas en cualquier momento se selecciond
como tema de fondo laeducacion, logrando atacar uno de los principales
problemas en la nifiez guatemalteca.

Mupi

A pesar que este objeto publicitario tiene mayor tiempo de lectura,
sigue siendo necesario que los materiales sean mas directos en su
mensaje, al utilizar una fotografia con un motivo mas crudo y emocional
se garantiza una mayor susceptibilidad en el observador, por lo que
se mantuvo de forma simple el mensaje visual, utilizando el mensaje
de la campana publicitaria relevante al fondo y el decreto aprobado,
el cual se utiliza en la mayoria de los materiales impresos con el fin
de divultar que existe una ley que respalda los derechos de las nifias
Guatemaltecas. Por tener un alcance de comunicacion alto se realizarén
artes, que atacan los problemas de salud y educacion, los derechos que
mas se ven suprimidos en las nifias obligadas a casarse.

Prensa

De la misma forma que los otros materiales impresos este debia de
transmitir las emociones de las nifias mediante la fotografia, y por ser
dos materiales se puede influenciar en los temas de educacion y salud
mediante las imagenes que se colocaron para cada material.

Las imagenes se complementaron, con mas textos que en los otros
materiales, aprovechando que tiene un mayor tiempo de lectura, se
colocaron textos que ayudaran a complementar el mensaje, dandole a
cada lector mas informacion sobre la problematica y a la vez la solucion
que existe mediante el decreto ya aprobado para la proteccion de la nifiez.



Btl y folleto

De todos los materiales, el btl tiene el mayor contacto e impacto
visual. Por ser de tipo performance, los observadores pueden sentirse
inmersos en las emociones y problemas que causan en cada nifa el ser
obligadas a casarse. Como menciona Lopez (2017), "Las campafias mds
exitosas de guerrilla marketing por lo reqular perduran de manera latente
y durante tiempos muy largos por la gente que lo ha presenciado", por
tanto aunque la interaccion es puramente visual se mantendra en la
mente del observador mas tiempo , ya que es facil relacionarse o bien
pensar en algun ser querido el cual podria padecer de la misma violacion
a sus derechos, logrando ser efectivo el objetivo de este proyecto al
comunicar, divulgar y concientizar sobre los derechos de la nifiez y la
ley que los protege. Junto con este medio, se complementa el mensaje
con un brochure que se estara dando a los transeuntes. Este contiene
la informacion necesaria para lograr cerrar el mensaje que propicia
el btl, ya que se quiere que observador analice y se integre de forma
emocional como parte del performance, terminando su experiencia con
un material tangible que reitere el mensaje y las emociones transmitidas
en su experiencia con la campana publicitaria.

14.1.7 Materiales Digitales

Con el uso actual de las redes sociales y los sistemas digitales, es
imperativa la presencia en los distintos medios digitales de una
campana publicitaria, principalmente en los medios que tengan mayor
interaccion y alcance social, Facchin (2018), explica que las redes
sociales son sitios o plataformas en las que se intercambia informacion,
datos y contenidos de diferentes formatos con un grupo de personas.
Siendo Facebook y su plataforma Instagram, los de mayor uso a nivel
mundial, asi mismo en Guatemala, tienen un promedio de 1.9 millones
de usuarios promedio para FB y 700 millones para Instagram por lo que
se utilizaron como las plataforma principales para esta campafia.

Facebook

Debido a las caracteristicas de cada red social, se cre6 como
complemento de laimagen de los materiales impresos, las adapaciones
correspondientes para los formatos de medios digitales. Estos de la
misma forma contienen las mismas imagenes, mensajes y textos,
ayudando a mantener una unidad grafica con los materiales impresos,
esto permite que el usuario que ingrese a la red social y vea la imagen
publicitaria de mefana, pueda ver laimagen y reconocer a la institucion

como promotora primaria de los derechos de las nifias y con esto pueda
también interactuar con la marca y establecer una conexion visual con
los distintos materiales que vera en los medios atl. Por ser un medio
digital que permite un mayor tiempo de visualizacion que algunos
medios impresos, se colocé mayor informacidn, datos y textos sobre la
problematica de la nifiez, siempre acompafiados de la fotografia como
el principal conductor emocional de la campafia.

Instagram

Para esta red social se queria basarse en en su principal caracteristica
que es la imagen, por lo que una nifia en closeup ayuda a crear de
forma impactante, discordia sobre por que una nifia tendria un vestido
de novia, esto provoca que el usuario interactue con los materiales
digitales, y quiera conocer un poco mas sobre el material y la campania.

Como en los distintos materiales se complementa el mensaje con el
decreto, esto ayuda a fundamentar el por que de la imagen y cumple
con divulgar de forma concreta el cambio de ley.




14.2 Propuesta Final

Los materiales a continuacion son las piezas posteriores a la etapa de
validacion, con los cambios recomendados ya realizados y como se

propondran al cliente:

VALLA

Dimension: 15 mts. x 6 mts.

Soporte: Lona Frontlite

EL MATRIMONIO NO ES
UN CURSO PARA NINAS

| DECRETO 8-2015
Edad minima para contraer matrimonio: 18 afios

EL MATRIMONIO ES
UN CURSO PARA NINAS

ECRETO 8-2015
£dad minima para contraer matrimonio: 18 afos

MUPI

Dimensidn: 121 cms x 177¢ms
Soporte: Estireno Calibre 15
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UN CURSO PARA NINAS

"Me obligaron
[¢] CQSQFme por .

DECRETO 8-2015
Edad minima para contraef

matrimonio: 18 afios

DECRETO 8-2! .
Ed:d ml'nlma ra contraef® DECRETQF - i
fios Establece como la edad minima para
€ontraer matrimonio:

o y A_;
‘ : 4 -

Ed /mefanaGT




BROCHURE (FOLLETO)

Dimension: 5.5 x 4 pulg (abierto) / 2.75 x 4 pulg (cerrado)
Soporte: Opalina

portada - contraportada

BTL (instalacion)

Dimension: 3.5 ancho * 3.5 profundidad + 2.2 alto
Soporte: tablayeso

B 5 de noviembra = cam oddiga
AERGEHCIAS A =4 ¢ — - 1 z
6 /mefanaGT chil, establkicers 18 minira pa

Derechos de la
-
‘Ninez
. Elnifio tiené derecho a
recibir educacion, que sera

gratuita y obligatoria por lo
menos en las etapas an

lementales.
L El Decreto 8-2015 establece
18 afios como la edad minima
para contraer matrimonio.

¥ ImefanasT

« Tendra derecho a crecer y
desarrollarse en buena
salud, con este fin deberan
proporcionarse, tanto a él
como a su madre, cuidados
especiales. y

& P

« Elnifio debe ser.protegido
contra toda forma de
“abandono, crueldad y

explotacion. Tendrd derecho Y
a disfrutar de juegos y . 1.4% v 9.8%
I recreacion: Guatemala . Ala
v .

capital | Verapaz /




Publicacion en Prensa

Dimensidn: 12in * 4.5in
impresion full color - cmyk

55-03-2016

e
-4 Lorem ipsum

dolor sit ame}( dolor sit amet

] ES
MAWIMON! C
E‘A-EDIC\NA PARA NINAS

+13mil 758

18, 440 ‘“.4" 3

s5-03206
e i)

EL MATRIMONIO 3
or sit ame UN CURSO PARA NINAS Lorem ipsum

t amet

EL MATRIMONIO

UN CURSO PARA NINAS

Me obligaron a
casarme 4 yo
queria estudiar

NEAS ¥ ADDLESCENT:

LAS REGLAS CAMBIARON

El 5 de noviembre se aprobd el Decreto 8-2015,
en el cual se establece en 18 afios, la edad
minima para contraer matrimonio.

Este cambio es el resultado de un esfuerzo
realizado por La Mesa en Favor de las Nifias y
Adolescentes (Mefana), para lograr cambiar las
altas cifras de matrimonio infantil y la violacidn
a los derechos de las nifias guatemaltecas.

40.1% 30 %

De las madres de De las nifias
10 a 14 afios, no madres de 15 a 19
tienen ningdn afios, no tienen
nivel educativo. ningan nivel
educativo.

ﬂ /mefanaGT

ES

Rectifica la
para cont
matrimoni

. - .
minima

EL MATRIMONIO ES
MEDICINA PARA NINAS

+ 13 mil 758

Partos se registraron entre 2009 y 2013 en nifiasmenos
de 18 afios de edad a nivel nacional.

18. 440

Nifias se atendieron
por afio desde el 2012
por causas de
morbilidad por riesgos
de maternidad

11.4%

de incidencia se
registra en la ciudad
capital como la tasa
mds alta de
matrimonios forzados
en el pals

MESA EN FAVOR DE LAS
NS ¥ ADOLESCENTES

n /mefanaGT



Materiales Redes Sociales Facebook Muckup

Dimensiones: Covers 851 px. X 315 pxX.
Foto Perfil: 180 px x 180 px.
Publicacion de muro: 8oopx x 8oopx
1200 x 800 horizontal y vertical
Soporte: Digital RGB EL MATRIMONIO ES

UN CURSO PARA NINAS

Facebook Cover

EL MATRIMONIO NO ES
UN CURSO PARA NINAS

Facebook Profile

F é :
| DECRETO 8-2015 j P g &
Edad minima para contraer matrimonio: 18 afios - 3 A

Facebook Hp

Instagram Ad
1200 x 800 horizontal

<

MEFANA

MESA EN FAVOR DE LAS
=4 NINAS Y ADO)

EL MATRIMONIO ES
UN JUEGO PARA NINAS

g:
—ES UN JUEGO DE NINAS

DECRETO 8-2015
Establece como la edad minima para

contraer matrimonio: 18 ANOS

Partos Se re‘g‘ j'arqn de 2069 a
2013 en ninas-menores de edad.




15. PRODUCCIONY
REPRODUCCION



15.1 Especificaciones Técnicas

Para la reproduccion de cada pieza elaborada se detallan los aspectos
técnicos a tomar en cuenta por cada medi o y proveedor, para su

correcta ejecucion:

Dimension: 4.916x6.166 pulg.

Soporte: Papel Periddico
Orientacion: Vertical
Acabado: Mate
Troquel: No aplica
Color: Full Color CMYK

Cantidad: 4 Publicaciones

Soporte: Opalina
Dimension: 5.5 x 4 pulg
Cantidad: 500 unid.
Folleto Acabado: Mate
BTL
Troquel: No aplica

Color: Full Color CMYK

Orientacion: Horizontal

Soporte: Lona Frontlite
Dimension: 156x6mts
Cantidad: 1 Lona
Acabado: Brillante
Troquel: No aplica

Color: Full Color CMYK

Orientacion: Horizontal

Soporte: Estireno Calibre 15

Dimensién: 121x 177¢cms
Cantidad: 20 caras
Acabado: Mate
Troquel: No aplica
Orientacion: Vertical

Color: Full Color CMYK

Dimension: 1200 * 800
Soporte: Digital
Cantidad: 2 versiones Imagen
Acabado: No Aplica Instagram

Troquel: No aplica

Orientacion: Horizontal

Color: Full Color RGB
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Acabado: No Aplica

Dimension: 8oox800 px.
Soporte: Digital
Cantidad: 1 version
Acabado: No Aplica
Troquel: No aplica
Color: Full Color RGB

Orientacion: No tiene

Dimensién: 851x315 px.

Soporte: Digital
Cantidad: 2 versiones

Acabado: No Aplica

Troquel: No aplica

Orientacion: Horizontal

Color: Full Color RGB

Dimension: 180 x 180 px.
Soporte: Digital

Cantidad: 1 version

Troquel: No aplica
Orientacion: No tiene

Color: Full Color RGB



15.2 Informe Técnico

El envio de los materiales para la impresion de las piezas en los
diferentes medios y proveedores se debe hacer a través de CD's con
el material digital. Cada CD debe ir acompafado de una carta con
las especificaciones y datos necesarios para que cada medio y/o
proveedor pueda hacer la reproduccion del material, especificando las
distintas versiones, cuando aplique. Las cartas a enviar se muestran a
continuacion:

Guatemala, mayo 2017
Guatemala, mayo 2017

Sres. La Hora

. Presente
Sres. Prensa Libre
Presente Estimados Sefiores:
. - Adjunto se envia el CD con el material en PDF de Mesa a
Estimados Sefores:

Favor de las Nifias y Adolescentes (MEFANA) a publicar

. , . en su medio.
Adjunto se envia el CD con el material en PDF de

Mesa a Favor de las Nifas y Adolescentes (MEFANA) a

bli di El material es un 3x4 modulos full color a publicar en
publicar en su medio.

las fechas convenidas, en la seccién de Interiores, de la

. . . siguiente manera:
El material es un 3x4 modulos full color a publicar en las

fechas convenidas, en la seccion de Interiores, de la

- -Version: Educacion | Febrero
siguiente manera:

-Version: Salud | Enero

-Version: Educacion | Enero
-Version: Salud | Febrero

Sin otro particular me despido.

Atentamente,
Sin otro particular me despido. Diego Coronado
Atentamente, Disefiador
Diego Coronado
Disefiador
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DIEGOC.

Guatemala, mayo 2017

Sres. JCDecaux Guatemala
Presente
Estimados Sefiores:

Adjunto se envia el CD con el material en JPEG (a escala)
de Mesa a Favor de las Nifias y Adolescentes (MEFANA)
para el circuito de mupis a arrendar.

El material a imprimir es un cartel en Estireno Calibre 15
de 121xa77cms full color en las versiones:

-Educacion (20 carteles)
-Recreacion (10 carteles)

Sin otro particular me despido.
Atentamente,

Diego Coronado

Disefiador

Guatemala, mayo 2017

Sres. Pintugua Publicidad
Presente
Estimados Sefiores:

Adjunto se envia el CD con el material en JPEG de Mesa
a Favor de las Nifias y Adolescentes (MEFANA) para el
circuito de vallas a arrendar.

El material a imprimir es una lona frontlite de 15x6mts
full color, version: Vida. El mismo se debe rotar en las
6 ubicaciones.

Sin otro particular me despido.
Atentamente,

Diego Coronado

Disefiador




Guatemala, mayo 2017

Guatemala, noviembre 2015
Sres. Xerox
Presente

Estimados Sefiores:

Adjunto se envia el CD con el material en JPEG de Mesa
a Favor de las Nifias y Adolescentes (MEFANA) para la
impresion de lo siguiente:

-5oo folletos en Opalina full color Tiro y Retiro tamafio
5.5x4pulg abierto, con doblez a la mitad.

Sin otro particular me despido.
Atentamente,

Diego Coronado

Disefiador

15.3 Presupuesto de Disefo e Impresion

Paraimplementar la propuesta de las piezas publicitarias se necesita del
presupuesto detallado a continuacion, el cual incluye laimpresion de los
materiales y el pago del espacio publicitario arrendado.

15. 3.1 presupuesto impresion

MEDIO CANTIDAD IMPRESION IMPRESION -ARRENDAMIENTO TOTAL
UNITARIA TOTAL
Prensa Libre 2 19,392.00 38,784.00 - 38,784.00
La Hora 2 1,125.00 2,250.00 - 2,250.00
Vallas 1 - 6,800.00 18,800.00 25,600.00
MUPIS 20 132 2,640.00 26,325.00 28,965.00
Folletos 500 5.05 2,525.00 - 2,525.00
btl 1 1,500 1,500.00 - 1500.00
instalacion
TOTAL 99,624.00

Este presupuesto muestra el total ainvertir durante el tiempo propuesto
en la Planeacion de Medios detallada en el Capitulo 11.

Para obtener distintas cotizaciones, se realizaron negociaciones con
los medios de comunicacidon propuestos (ver Anexo VI), solicitando
beneficios o bonificaciones como apoyo a la Mesa a Favor de las Nifias
y las Adolescentes, de las cuales se seleccionaron los precios mas
convenientes para MEFANA.

En el caso del arrendamiento de MUPIS se pagara solamente una
catorcena y la otra serd bonificada por el medio, en las fechas y
ubicaciones que tengan disponibilidad. Las nifias que repartiran los
folletos en la Torre de Tribunales seran voluntarias que colaboren con
APROFAM por lo que no se incluyd este precio en el presupuesto.

Acorde a la cotizacion realizada (ver Anexo VI), el presupuesto para el
disefio de las piezas publicitarias de la campafia de la Mesa a Favor de
las Nifias y las Adolescentes es el siguiente:




MEDIO Piezas Precio Total

Unitario
Prensa Libre 2v 800.00 1,600.00 ~
Vallas 1 1,500.00 1,500.00
MUPIS 2 1,000.00 2,000.00 Impresion Digital _ _
Por la cantidad de impresiones y el
Redes 4 500.00 2,000.00 formato a imprimir, es el sistema de
Sociales impresion utilizado por el medio que
BTL 1 1 000 1.000.00 arrendara los espacios.
U U -
J
Folletos 1 1,000.00 1,000.00
TOTAL 9,100.00
15.4 Sistema de Impresion o Reproduccion
El sistema de impresion a utilizar para las piezas elaboradas para e
la Campafia de la Mesa a Favor de las Nifias y las Adolescentes, esta
establecido previamente por cada medio y proveedor a utilizar, siendo Impresion Digital
los siguientes: Por la cantidad de impresiones y el

formato a imprimir, es el sistema de
impresion utilizado por el medio que
arrendara los espacios.

L
~N
Impresion Offser Rotativa REDES
Sistema de impresion que SOCIALES )
Prensa Libre y La Hora
utilizan por sus tirajes Facebook
mayores a 10,000 unidades. Platz?forma digital rec'omendada para
publicar, en los espacios de Imagen

J

Compartida y como HighLight

Impresion Digital
Debido al material y la cantidad
de impresiones, es el sistema de
impresion recomendado.
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16. CONCLUSIONES

Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

Para lograr de forma correcta el objetivo de concientizar con este
proyecto sobre el decreto 8- 2015, la efectividad del mismo dependio
en gran medida del uso acertado de cada elemento grafico, la
fotografia como el sujeto principal debe provocar emociones; es el
elemento que debe transmitir el mensaje en una campana publicitaria
de concientizacion. Las nifias mostrando el padecimiento al que son
sometidas, asi como una actitud de rechazo ante este estilo de vida,
logran conectarse con el observador por medio de una expresion
facial seria, incluso molesta, dentro del dolor que les ha causado
estas viviencias. El color y el tono juega el papel de dramatizar esas
emociones, mediante tonos oscuros y lugubres se acentua el efecto
de tristeza y remordimiento emociones importantes para lograr un
mayor convencimiento.

Para elementos como el mensaje textual en materiales publicitarios
es necesario que este sea lo mas claro, conciso y directo posible. Esto
ayudard a que sea percibido mas rapido en especial para materiales
como vallas o mupis, donde el tiempo de lectura es de solo sequndos
para lograr captar un mensaje. Se debe tomar en cuenta que cada
medio de comunicaciontiene diferentes tiempos de lectura porlo que
se debe condensar el mensaje acorde a cada sistema, en materiales
digitales en especial para redes sociales, es muy importante que los
colores y la imagen reflejen al menos 70% del mensaje ya que son
medios que se encuentran saturados de imagenes, por lo que su
importancia radica.en transmitir lo mas breve posible el mensaje de
concientizacion de la campafa publicitaria.

Recomendaciones

Cuando se realiza un proyecto de concientizacion o de
sensibilizacion, que requiera el uso de fotografias, es mejor
el uso de personas reales o que hayan pasado por algun
problema similar al que se estd tratando de incursionar, ya que
esto hard mas veridicas las fotografias, logrando transmitir
las emociones de forma mas facil que al utilizar modelos
profesionales.

Cuando se realicen proyectos que requieran del uso de foto
montajes, si se tiene la posibilidad de poder fotografiar
todas las partes que conformaran el montaje, se recomienda
manejar la misma apertura y distancia focal para lograr un
mejor acoplamiento del sujeto en un escenario, sin que alguno
de los dos se distorsione o pierda resolucion al momento de
adaptarlos en una composicion.

El proyecto se realizon con vision de plan piloto por el grupo
objetivo iniciar tomando parte las personas del registro
de municipalidades, el proyecto se puede ampliar para
ser aplicado de distintas formas en otras municipalidades
ampliando el margen de divulgacion para esta problematica
logrando involucrar mas personas que tengan en sus manos
la opcion de cambiar o informar a otras personas que infrinjan
los acuerdos en el decreto 8-2015.
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18. ANEXO VALIDACIONES

ANEXO | Enrtrevista con el experto

ENTREVISTADA ENTREVISTADOR

Lcda. Irma Salazar
Técnica asesora de Advocacy
Aprofam

Diego Coronado
Estudiante de Disefio Grafico
Universidad Rafael Landivar

Pregunta 1. ;Cual es el tema del Proyecto?

Respuesta/ APROFAM es parte de unainiciativa nacional einternacional.
Nacional porque APROFAM forma parte de la Mesa a Favor de la Nifia
y Adolescente , una institucion integrada por 13 organizaciones. La
mayoria son organizaciones de Sociedad Civil pero también tenemos
representantes de la ONU Mujeres, del UNFPA (Fondo de Poblacion
de las Naciones Unidas), el Plan Internacional, la Procuraduria de los
Derecho Humanos, el Comité Latinoamericano de Derechos Humanos
de las Mujeres, Saving Children, el Refugio de la Nifiez, Child Hope,
Mision Internacional de Justicia, Mision Mundial y ConeVIH.

Hace dos afios aproximadamente, ya casi tres, conformamos este
colectivo ya que queriamos trabajar por los derechos de las nifias y
adolescentes. En si nosotras somos parte de este tema. Que tiene que
ser a favor de la nifa. Ahora le estamos poniendo a favor de la nifia y
adolescente en este 2015 porque hemos visto que hay una iniciativa de
ley que estamos impulsando para reformar el Articulo 81 del Cddigo
Civil.

El Codigo Civil en Guatemala, en su Articulo 81 permite que una nifia
en Guatemala se pueda casar a los 14 afios y un hombre a los 16. En
los dos realmente no deberia ser legal porque la mayoria de edad en
Guatemala es hasta los 18 afios, entonces hay una contradiccion entre
lo que la Constitucion dice que una mayoria de edad se obtiene a los
18 afos y la edad que el Cédigo Civil que establece que alguien puede
optar a casarse. Entonces vemos primero que la convencion de los
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Derechos del Nifio y la Nifia hace referencia que todo nifio es mayor
hasta los 18 afios, entonces esta situacion nos puso en alerta para los
que trabajamos Derechos Humanos de los Adolescentes, de los Jovenes
y la Nifiez pudieramos hacer algo al respecto. Entonces escogimos este
tema como una prioridad.

Le llamamos Mesa de la Nifa, pero el proyecto si lo aterrizamos a nivel
institucional, a nivel de APROFAM, se Illama no Esposas, que tiene
que ver con el colectivo que conformamos en el 2012 que justamente
estamos promoviendo ese cambio de edad en la ley.

Pregunta 2. ;A quién se dirige el Proyecto?

Respuesta/ Nuestra audiencia fundamental para que impacte el cambio
de edad, son los legisladores, los diputados y diputadas del Congreso
de la Republica de Guatemala, aunque sabemos cémo esta la situacion
en el Congreso de la Republica no nos cansaremos de impactar en
estos diputados y diputadas para que finalmente tomen en cuenta esta
Iniciativa de Ley y la aprueben. Es nuestro principal objetivo que ellos
aprueben la Iniciativa de ley.

Este es como un primer filtro, seria nuestra audiencia fundamental,
pero como el impacto secundario del beneficio es hacia las nifias y nifios
porque si se regula la edad a los 18 afios entonces evitariamos con ello
que haya trata de personas que algunas veces los mismos padres y
madres entregan a sus nifias en casamiento, por dinero o por trueque
entonces se convierten en un problema mayor considerado como trata
de personas.

El otro problema que se da es la violacion sexual. Esta violacion sexual
la cometen personas totalmente en contra y como un delito, personas
mayores como un delito y muchas veces la pueden justificar para
minimizar su delito con casamiento y muchos lo aceptan por cuestiones
de honor. Es delito y algunas veces también los embarazos en
adolescente hacen que un embarazo permita que una nifia y un nifio se
puedan casar. Aunque el casamiento en si mismo es bueno, no estamos
en contra de los casamientos.

Pregunta 3. ;Cual es la limitante geografica de las personas a las
cuales queremos llegar?

Respuesta/ Guatemala, si la ley es aprobada es a nivel de pais porque
es un beneficio nacional. Ahora el dmbito de trabajo quizas es a nivel
metropolitano, diputados del area central que es donde se reunen los



158 diputados que es el Congreso de la Republica. Quizas también
funcionarios del nivel ejecutivo y judicial. Porque tienen que ver con
cuestiones legales entonces nos pasamos al dmbito de justicia entonces
tendriamos que impactar en los Magistrados Superiores de la Corte
Suprema de Justicia que su sede esta en la zona 1 y el Ejecutivo que
su principal autoridad es el Presidente y el Vicepresidente. Obviamente
de cara a las elecciones que seran ya en enero, esperamos pues este
proyecto sea para largo plazo.

Pregunta 4. ;Cuentan confondos para poderreproducirlos materiales
y propuestas que se hagan?

Respuesta/ Si, tenemos un pequefio fondo, no es mucho pero si
tenemos un pequeiio fondo para reproduccion de materiales. Nosotros
lo estamos poniendo en un eje de informacion de todo lo que es IEC
(Informacion, educacion y capacitacion) porque todos estos materiales
aparte que nos sirven para informar nos sirven para capacitar pero
también para educar. Porque usando las mismas imagenes podemos
hacer un anuncio de prensa, un comunicado de prensa, una conferencia
de prensa y esto es un proceso de informacion pero también de
educacion porque muchos padres y madres estan en desconocimiento
que esto esilegal y ya al tener ellos el conocimiento lo pueden evitar.

Pregunta 5. ;Estan abiertos a que se haga una propuesta en base a
nuestra investigacion, que sea una mejor propuesta para que puedan
llegar de mejor forma de su grupo objetivo o tienen limitantes?

Respuesta/ Como nosotros participamos en este colectivo que se llama
Mesa a favor de la Nifia tendremos que pasar las propuestas al colectivo
y en el colectivo por consenso se deciden las mejoras, todo lo que sean
mejoras si se aceptaria. En este caso ustedes son los expertos en la
propuesta técnica para el disefio y nosotros nos complementariamos
en la parte de los contenidos y conceptos. Y ustedes en laimagen en ese
deseo de como impactar hacia otras poblaciones. Nos complementamos
y por supuesto que recibimos con agrado las propuestas.
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ANEXO Il Encuesta Grupo Objetivo

Universidad
Rafael Landivar

Tradicion Jesuita en Guatemala

Esta encuesta es realizada por un estudiante de la carrera de Disefio Grafico de la universidad Rafael Landivar. Se realiza con el fin de sustraer infor-
macion valiosa para dirigir de forma objetiva las decisiones que se tomen en el proyecto de préacticas del curso de Sintesis del Disefio III.

Esta informacion se usa con el inico fin de conocer y entender los gustos particulares de una muestra de personas, por lo que agradecemos se res-
ponda de forma objetiva marcando o escribiendo segtin el indicio.

1. Nombre

2. Edad

3. Nivel educativo alcanzado

__ Bésico __ Diversificado
__ Universitario __ Post-Grado

4. ;En que zona en la que reside?

5. ;En que zona trabaja?

6. ;Para que organizacion trabaja?

7. Qué medio de transporte utiliza diariamente

___ Carro Moto __Taxi Bicicleta

___ Transporte ptblico

8. ;Cuanto tiempo pasa en el trafico o en las
calles?

__lhora

_2-3horas ____ 4 horas o mas

9. ;Que suele escuchar en la radio de su
vehiculo? (puede escoger 1 0 mas opc.)

Programas matutinos Noticias
Segmentos de farandula Musica nueva

Musica de un dispositivo
Programas vespertinos

Programaciones Culturales
Musica antes de los 90°s
Estaciones Religiosas

10. ;Cuenta con television con cable?___Si
No

11. ;Que suele ver en TV2

__ Noticias ____ Documental ___ Deportes
__ Peliculas ___ Canales Infantiles

__ Canales de Musica ___ Reality shows
__ Series o novelas.

12. Si ve canales nacionales ;Cuales ve?

__ Guatevisiéon ___ Canal Antigua
_ Azteca Guatemala __ Canal3 __ Canal7
_ Canalll __ Canal 13

13. Que medios impresos lee: Periddico — Revis-
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tas Culturales — Revistas de Salud — Revistas de
cotilleo - Libros Narrativos.

14. ;Lee con frecuencia alguno de los siguientes
peridédicos?

__ PrensaLibre __ ElPeriédico ___ Siglo 21
__ Nuestro diarios ___AlDia ___ Publinews

15. ;Que redes sociales utiliza?

__Facebook __ Twitter __Instagram
__ Youtube WhatsApp ___ Line

16. Cuanto tiempo estima que utiliza redes
sociales

_ lhora __ 2-4horas ___ 5horas o mas
17. ;Conoce la inciativa 47462

_Si _ No

Explique




ANEXO Il Resultados Grupo Objetivo

A. RESULTADOS

1. Edad

13% 13%

7% '&

47%

= menos de 20

m20a29

m30a3g
40349

3. Zonas de Vivienda
33%

6. Transporte

33%

13%

7-Tiempo en Trafico

20%

40%

= Carro
m Moto

m Péblico

w1 hora
W2 a3horas

W 40mas

mZonasiasg
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mZonas g, 10,13y 14
Zonas6,17y18

W Zonas 15, 16 y CAS
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50%
40%
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20%

10%

2. Nivel Educativo
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m Universidad

M Post grado

13%
20%
67%
4. Zonas de Trabajo
47%
27%
13%
7% 7%
5. Lugar de Trabajo
47%

13% 13%

8. Programas Radiales
29%

24%

5% 5%

W Zonai
HZona g
mZonay
Zonag
® Zona 10

moJ

m PDH

= Banco
Finanzas

= Otros

W Matutinos

m Noticias

m Farandula
Nueva

= Dispositivo

M Vespertinos

= Recuerdo
Religiosas




10. Programas de TV

30% 27% m Noticias
® Documental

9. Cable en el Hogar

20% 20% m Deportes

13% 20% Peliculas
15% 13% w Infantiles
87% .
B Musica
10% 7% 7%
. - "
ESi  ENo 5% 3% 3% Reality
Novelas/Series
o%

12. Medios Impresos
11. Canales Nacionales

6%
6%
25% m Guatevisidn
21% 21% 21% L
0% m C. Antigua W Periddico
m Azteca 19% HR. Culturales
15% Canal3 mR. Salud
" m Canal7 Libros
on m Canal 11 60%
5% m Canal 13 970
0%
14. Redes Sociales
13. Periodicos 35% 30%  Facebook
9 39% 26% u Twitter
o 35% 35% m Prensa Libre 25% = Instagram
m el Periédico 20% Youtube
3% m Siglo 21 15% 15%
9 15% = Whatsapp
Nuestro Diario
20% ) 10% 8% HLine
" AlDia 5% % mNousa
0% m Publinews 5% 3
b
0%
0%

16. Conocimiento Iniciativa 4746

0%
15. Tiempo en Redes
7%
20% 27%
w1 hora

M2 a4 horas

100%
m5omashoras

Nousa

4,6%




ANEXO IV INSTRUMENTO VALIDACION __ Son faciles de leer pero el tamafio dificulta la lectura

__ Noeslegible pero el tamafo ayuda a la lectura
A. GRUPO OBJETIVO __ Noesfacil de leer los titulares

6. El mensaje del titular le transmite...
__Reclamo/Queja
__ Frustracion

Determinacion

, . . __ Indignacion
1. ;En qué orden visual capta los elementos de los materiales

publicitarios?

. . 7. ;Qué sensaciones le evocan los colores utilizados?
Numere de 1 a 6. Siendo 1 lo primero

, __Traquilidad
__Fotografias ey
. __ Femineidad
__Titular
__ Inmadurez
__Color | )
, . __ Inocencia
__Elementos graficos secundarios | )
__ Inquietud

__Textos Complementarios

Fondo . -
— 8. (Considera que los colores utilizados son adecuados y

complementan la tematica de las piezas?

__ Sison adecuados y complementan la tematica
__Son adecuados pero no complementan
__Complementan pero no son adecuados

__ No son adecuados ni complementan la tematica

2. ;Considera que existe relacion entre la fotografia de las piezas y el
texto que sostiene cada nina?

___ Existe una clara relacion

__ Larelacion entre fotografia y texto no es clara

__ No se percibe ninguna relacion

9. En cuanto al tamanio y color de los textos, considera...

3. Las fotografias de las piezas le transmiten... __El color es adecuado y el tamaio facil de leer

Enojo ~ L
— =ho __ Eltamanio es facil de leer pero el color no es adecuado
___Lastima -

. __ Elcolor es el adecuado pero el tamafio no ayuda a la lectura
__ Tristeza . s
o __ No son adecuados ni complementan la tematica

__ Indigacion

Desagrado . . ., . .
T d'fg . 10. ;Considera que la informacién en los materiales de Valla y Mupis
__ Indiferencia

es suficiente para entender el mensaje que se desea transmitir, sobre
Nada 5
el Decreto 8-20157
__ Suficiente para poderlo leer rapidamente
__ Breve para el contenido que se quiere transmitir
__ Muy largo y no se lee rapidamente

4. ;Qué edad considera que tienen las nifias de las fotografias?
__110menos

__ 12a14ahos

__ 15a1yanos

__ 18 aflos o mas

5. En cuanto al tamafio y letra de los titulares, considera...
__Son legibles y faciles de entender

179




11. La cantidad de informacidn en el cuerpo de

texto del anuncio de prensa, le parece...

__Suficiente para poderlo leer detenidamente
Breve para el contenido que se quiere

transmitir

__ Mucha informacion innecesaria

12. ;Considera que la informacion utilizada en
el anuncio de prensa, son relevantes para el
tema?

__Sison relevantes para el tema

__Son interesantes, pero no relevantes para el
tema

__ Noson relevantes para el tema

13. De forma general, la posicion en que se
encuentran colocados los elementos en las
piezas le transmite

__ Dinamismo

__Orden

__ Tranquilidad

__ Aburrimiento

14. Respecto al material a utilizar en Redes
Sociales, considera...
__ Laimageny el mensaje captan facilmente la
atencion del usuario mientras navega

La imagen no es suficientemente atractiva
para captar la atencion del usuario, sin embargo
el mensaje si cumple su objetivo

El material no cuenta con una imagen y
mensaje que atraiga la atencidon del usuario
mientras navega

15. ¢;Este material logra su propdsito de
informarle sobre la aprobacion del Decreto
8-2015 mostrandole la problematica y afeccion
que sufren las nifias guatemaltecas?

El material logra efectivamente darme a
conocer el nuevo decreto y el contexto que afecta
su aprobacion.

__ Me brinda el conocimiento sobre la nueva ley,

pero de forma muy leve demuestra laimportancia
de conocer dicha ley

No logra transmitir la importancia de la
aprobacion del nuevo decreto y su importancia
en la nifez.

16. De los siguientes medios publicitarios cual
considera sera el que mas impacto lograria
segun su gusto y nivel de atencion

__Material en prensa

__ Valla publicitaria

__ Mupiy/o paradas de bus

__ Redes Sociales

__ Actividades de interaccion

__ Other:

17. ;Qué opina de la comparacion de los
Derechos de las Nifias como un Juego para
nuestro pais?
El mensaje encaja perfectamente con la
situacion de las nifias, causandonos indignacion.
El mensaje puede tener distintas
interpretaciones pero logra el cometido de crear
conciencia sobre el problema.
Es confuso y de dificil entendimiento, por lo
que puede ser mal interpretado.

18. La entrega de folletos informativos que
se realizara afuera de torre de tribunales o
municipalidad considera que:
__ Ayuda a enfatizar el problema y sus efectos,
recurriendo a la sensibilizacion de las emociones.
Me causa curiosidad mas no creo que me
impacte y sensibilice
No llama mi atencion ya que es confuso su
mensaje
19. Respecto a incluir una muiieca de juguete
con velo de novia, junto con el folleto
informativo, considera...
__ Llamamaslaatencion que solamente entregar
el folleto y refuerza la comparacién de Derechos
de las Nifias - Juego
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Puede llamar mas la atencion pero no tiene
relevancia con el tema de Derechos de las Nifas
__Tienerelacion conlacomparacion de Derechos
de las Nifias - Juego pero no llama la atencion
__No llama la atencion y es irrelevante con la
comparacion Derechos de las Nifias - Juego

20. El vestuario, la apariencia de las nifias, y los
escenarios le causa...

__Tristeza

__Dudaoinquietud

__Indignacion

__Nole causa emocion o curiosidad



B. DISENADOR

1. La reticula y diagramacidn utilizada para las piezas de cada material
considera que:

__Ayudan a ordenar el contenido en cada pieza

__Mejora la legibilidad

__Crea un correcto punto focal

__Muestra de forma saturada el contenido

__Creaunorden visual de lectura de su contenido

2. Acerca de la cantidad de elementos utilizados en las piezas
publicitarias, considera...

__ La cantidad de elementos y disposicion en el disefio es adecuada
para el mensaje que se desea transmitir

__ Los elementos y la forma en que fueron colocados en el disefio
dificultan la compresion del mensaje

__La cantidad de elementos no permiten descansos visuales lo cual
dificulta la comprension y la transmision del mensaje

3. ¢Considera que la composicion de las fotografias son adecuados para
los materiales?

__ Ladisposicion de los elementos dentro del encuadre es correcto

__ Los elementos dentro de la fotografia dificultan que se capte el
mensaje que desea transmitir la fotografia.

__Ladisposicion de los elementos no permite que se capte el mensaje
que desea transmitir la fotografia.

4. Segun el color y la tonalidad de las fotografias utilizadas, considera
que...

__El colorayuda a darle dramatismo al mensaje

__Elcolor le da un sentimiento de tristeza al mensaje

__El color transmite incertidumbre y desconsuelo

5. ;Qué edad considera que tienen las nifas de las fotografias?
__ 110 menos

__12a14anos

__15a1iyahos

__18afos o mas
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6. Se utilizé una tipografia manuscrita, en los rétulos sostenidos por las
nifias con intencion de expresar su sentimiento. Considera que...
__Ayudan a acentuar el cédigo visual de la tipografia asi como a realzar
el mensaje que se quiere transmitir

__Puede crear desequilibrio en el mensaje, pero agrega personalidad y
conexion mas personal con el observador.

__Puede resultar informal y fuera de lugar dentro de la composicion
gréfica del material.

7.¢Considera que la tipografia del titular y el cuerpo de los materiales es
adecuada para transmitir el mensaje?
__Ayuda a visualizar mas rapido, logrando una mejor retencion del
material.

__No logra llamar la atencién del observador de forma deseada.

__Se puede agregar un elemento de color o forma que ayude a
transmitir la expectacion

8. Considera adecuado el tamafo del titular segun el espacio y la
diagramacion del material publicitario

__Se podria aumentar el texto

__Se deberia disminuir el tamafio del texto

__Es adecuado el tamafio para logrando un balance visual y una
jerarquia dentro del material publicitario

9. Se utilizé una gama basada en los colores del logotipo, en conjunto
con colores complementarios y analogos para mantener la relacion con
el cliente y el tema. ;Considera que esto aporta o disminuye el mensaje
que puede transmitir la propuesta?

__Los colores son adecuados con la tematica y el mensaje que se busca
transmitir

__Loscolores utilizados no son adecuados para el mensaje que se busca
transmitir

__Los colores son adecuados pero podrian agregarse otros que ayuden
a transmitir mejor el mensaje

10. Mencione que expresion da el uso del color en los materiales graficos.
__Ninez /Inocencia
__Femineidad
__Inmadurez/Inquietud
__Aburrimiento/ Monotonia
__Alegria/Tristeza




11. ;Considera los siguientes medios adecuados para causar impacto en
nuestro GO? (marque los que le parezcan adecuados)
__Material en prensa (media pagina)
__Valla publicitaria
__Mupi y/o paradas de bus
__Redes Sociales
__BTL (querrilla)
__Todos los anteriores funcionan acorde al GO
__Considerar otros medios.
__Other:

12. ;Qué porcentaje del area visual del mupi considera que deberia de
utilizar el texto?

__25%

_30%

—_45%

__65%

13. ¢Considera adecuada la cantidad de texto utilizado para la valla, en
relacion con la velocidad que el mensaje debe ser captado?

__ Eltamafio y la cantidad de texto es acorde al material.

__Se debe aumentar el tamafio del pt en el texto

__Serecomienda a cortar el mensaje para mejorar su atencion

14. ¢Considera adecuada la cantidad de texto en el material de
prensa, en relacion con el tamafio y medio a utilizar?
__Eltamano y la cantidad de texto es acorde al material.
__Se debe aumentar el tamafo del pt en el texto
__Serecomienda a cortar el mensaje para mejorar su atencion

15.Se entregard un brochure de 10cm * 7cm junto con una mufieca con la
intencion de lograr un acercamiento del tema al GO. Usted considera...
__ El tamafio y las proporciones del material son adecuadas para su
manejo y uso.

el tamafo es adecuado para el tipo de material, pero puede crear
dificultades de lectura

__El'material es muy pequefio para la informacion que contiene

__El material se encuentra muy saturado, logrando no transmitir
correctamente todo el contenido visual.

16. Comentarios y/o sugerencias adicionales
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C. EXPERTOS

1. La campana publicitaria pretende transmitir y divulgar la aprobacion
del Decreto 8-2015, a personas de nivel educativo medio, medio alto.
Se propondran los siguientes materiales: (Marque los que le parezcan
correctos) *Marque los que le parezcan correctos

__Material en prensa (4.916x6.166pulg)

__Valla publicitaria

__Mupi y/o paradas de bus

__Redes Sociales

__Activacion BTL

__Se debe explorar mas opciones

__Las opciones propuestas son las 6ptimas para el mensaje

2. ;En qué orden visual capta los elementos de los materiales
publicitarios? *

Numere de 1 a 6, siendo 1 lo primero que ve

__Fotografia

__Color

__Fondo

__Elementos graficos secundarios

__Textos complementarios

__Titular

3. ;Qué sentimientos le transmiten las fotografias de las piezas?
__ Tristeza

__Indignacion

__Nostalgia

__Inconformidad

__Lastima

__Nada

4. ¢Considera que lasimagenes transmiten de forma correcta la tematica
del Matrimonio Infantil y los Derechos de las Nifias?
__Transmiten de forma correcta y reflejan la situacion que enfrentan las
nifias en relacion al cumplimiento de sus derechos.

__La imagen puede crear confusidn para entender cudles son los
derechos de las nifias y como se ven afectados

__La imagen no logra describir / transmitir correctamente los
problemas a la violacion de derechos de las adolescentes a causa del
matrimonio

5. ;Qué edad considera que tienen las nifias de las fotografias?
__11 aNos 0 menos

__12a14anos

__15a1yafhos

__18 afios en adelante

6. ¢Considera correcto el mensaje que transmite el titular en los
materiales publicitarios? *
__ Esdirectoy claro, sin ser pesado o agresivo

__Puede tener un significado sensible para algunas personas pero
transmite correctamente el problema

__El'mensaje puede ser facilmente mal interpretado.

7. Acorde a las fuentes (tipografias) de texto utilizadas en los titulares
considera que son:

__ Facil de visualizar y entender, muestra una expresion

__El grosor del texto transmite presencia y humanidad.

__Infantiles e informales

8. ¢Considera adecuado el lenguaje utilizado en los textos de cada
material? *

__ Esfacil de entendery acorde al tema del material

__ Utiliza un lenguaje técnico, pero sencillo de comprender
__Ellenguaje utilizado puede llegar a ser muy complicado de entender

9. ¢Considera adecuada la cantidad de texto en especial en los
materiales de prensay redes sociales?

__Esadecuada la cantidad de informacion permite una facil lectura de
los textos que hay sin ser saturado.

__ La cantidad de texto visualmente es atractiva pero requiere de
mayor contenido para mejorar el mensaje informativo.

__Eltexto complementario debe ser mas extenso paralogrartransmitir
mejor la informacion.




10. ;Considera adecuada la cantidad de texto en los materiales de Vallas
y Mupis?

__Logra transmitir de forma breve y conciso el mensaje del material y
la campafia de divulgacion.

__Los elementos utilizados pueden crear una rapida confusion con la
intension del mensaje a primera vista.

__El'mensaje es confuso y no ejemplifica el mensaje de la campafia.

11. Respecto al material a utilizar en Redes Sociales, considera...

La imagen y el mensaje captan facilmente la atencién del usuario
mientras navega
__La imagen no es suficientemente atractiva para captar la atencion
del usuario, sin embargo el mensaje si cumple su objetivo
__El material no cuenta con una imagen y mensaje que atraiga la
atencion del usuario mientras navega

12. De forma general considera que la lectura visual de los materiales
publicitarios es:

__Fluida

__Pesada

__Rapiday entendible

__Complicaday lenta
13. De forma general, en cuanto a las imagenes y la informacion de los
disefios de las piezas publicitarias considera
__Dan una idea del problema pero no transmiten toda la informacion
que el problema requiere

__La informacion y los objetos son coherentes y transmiten la
informacion correctamente al GO.

__La informacion y los objetos del material no ayudan a entender el
problema o la tematica a afectar.

14. ;Qué sensaciones le evoca el color en los materiales publicitarios?
__Tranquilidad

__Inquietud

__Femineidad

__Inmadurez

__Inocencia

15. ;Considera que los colores utilizados son adecuadosy complementan
la tematica de las piezas?

__Sison adecuados y complementan la temética

__Son adecuados pero no complementan

__Complementan pero no son adecuados
__No son adecuados ni complementan la tematica

16. Se realizara a cabo una interaccion con nifias vestidas de novia que
entregaran un folleto informativo en las afueras de torre de tribunales o
municipalidad, considera que esto:

__Realmente ayudaria a crear un impacto sobre el mensaje y la
aprobacion del decreto en las personas del ambito juridico.

__Lograria impactar a las personas que lo miren, pero podria llegar a
ser confuso para algunos observadores.

__El'mensaje no es claro de entender requiere un cambio de ideologia.

17. ;Considera que la informacion contenida en el folleto es suficiente y
relevante para dar a conocer el Decreto 8-2015 y concientizar?
__Contiene los datos relevantes e informacion suficiente para lograr
su objetivo

__Necesita agregarse mas informacion para que pueda cumplir con su
objetivo pues no tiene mucha relevancia

__Lainformacion incluida no es para nada relevante y el contenido es
muy pobre.

18. Respecto a incluir una mufieca de juguete con velo de novia, junto
con el folleto informativo, considera...

__Llama mas la atencion que solamente entregar el folleto y refuerza la
comparacion de Derechos de las Nifas - Juego

__Puede llamar mas la atencion pero no tiene relevancia con el tema de
Derechos de las Nifias

__Tiene relacion con la comparacion de Derechos de las Nifas - Juego
pero no llama la atencion

__Nollamala atencidny esirrelevante con la comparacion Derechos de
las Nifias - Juego

19. Comentarios y/o sugerencias adicionales



ANEXOV RESULTADOS DE VALIDACION

A.GRUPO OBIJETIVO

1. Orden de Percepcion

Titular

O

Fotografia

o

Color

U,

Fondo

Otros
Textos

\J)

Elementos
Graficos

2. Relacion fotografia/texto

0,
13% = Existe una clara
relacién

m Larelacién entre
fotografiay texto no
es clara
No se percibe ninguna
relacién

4. Edad de las Nifias

11 0menos

0/
38% 12214 afi0s
15 217 afios

62% 18 afios o més

6. Sentimiento del Titular

 Reclamo/Queja
= Frustracién
m Determinacién

Indignacién

3. Sentimiento que Transmiten las
Fotografias

" Enojo

= Lastima

m Tristeza
Indigacién

m Desagrado

m Indiferencia

= Nada

5. Tamario y letra Titulares

w Son legibles y faciles de entender

= Son ficiles de leer pero el tamafio
dificulta la lectura

= No es legible pero el tamario ayuda
ala lectura
No es facil de leer los titulares

7. Sensaciones del Color

Traquilidad
m Femineidad
wInmadurez
= Inocencia

= Inquietud

8. Colores Adecuados

# Sison adecuados y
complementan la temética

W Son adecuados pero no
complementan

= Complementan pero no son
adecuados
No son adecuados ni
complementan la temética

9. Tamafio y Color de Textos

® El color es adecuado y el tamafio facil
de leer

25%

W El tamafio es ficil de leer pero el color
no es adecuado
El color es el adecuado pero el tamafio
no ayuda alalectura

= No son adecuados ni complementan la
tematica

10. Informacién Valla y MUPIS

= Suficiente para poderlo leer
répidamente

m Breve para el contenido que
se quiere transmitir

Muy largoy no se lee
rapidamente

11. Informacién Prensa

= Suficiente para poderlo leer
detenidamente

M Breve para el contenido que se
quiere transmitir

Mucha informacién innecesaria

12. Tipo de Informacion Prensa

0,
1 .
3% = Sison relevantes para el
tema
m Son interesantes, perono
relevantes para el tema
No son relevantes para el
tema

87%

13. Posicion de los Elementos

Dinamismo
m Orden
= Tranquilidad

Aburrimiento

14. Material Redes Sociales

W Laimageny el mensaje captan
facilmente la atencién del usuario
13% mientras navega

m Laimagen no es suficientemente
atractiva para captar |a atencién del
usuario, sin embargo el mensaje si
cumple su objetivo
El material no cuenta con una

87% imagen y mensaje que atraiga la
atencién del usuario mientras
navega

15. Propésito del Material

 El material logra efectivamente darme
a conocer el nuevo decretoy el
contexto que afecta su aprobacisn

B Me brinda el conocimiento sobre la
nueva ley, pero de forma muy leve
demuestra laimportancia de conocer
dicha ley
No logra transmitir la importan
Ia aprobacisn del nuevo de
importancia en la nifiez




21%
7%
o% 0%
Materialen  Valla Mupi y/o Redes  Actividades  Other
prensa  publicitaria paradasde  Sociales de
" : -

16. Medios adecuados para

transmitir el mensaje
43%
36%

17. Comparacion Derechos [ Juegos

 El mensaje encaja perfectamente con
la situacin de las nifas, causandonos
indignacién.

 El mensaje puede tener distintas
interpretaciones perologra el
cometido de crear conciencia sobre el
problema
Es confusoy de dificil entendimiento,
porlo que puede ser mal interpretado.

18. Muiieca con Folleto

m Llamamés la atencién que
solamente entregar el folleto y
refuerza la comparacién de
Derechos de las Niffas - Juego

 Puede llamar mas la atencion pero
notiene relevancia con el tema de
Derechos de las Nifias

Tienerelacion con la comparacion
de Derechos de las Nifias - Juego
pero no llama la atencién

18. Actividad BTL

 Ayuda a enfatizar el problemay sus
efectos, recurriendo ala
sensibilizacién de las emociones.

® Me causa curiosidad més no creo

que me impacte y sensibilice

No llama mi atencién ya que es
confuso sumensaje

19. Muiieca con Folleto

m Llama ms la atencién que solamente
entregarel folletoy refuerza la
comparacién de Derechos de las Nifias -

g0

= Puede llamar més la atencién pero no tiene
relevancia con el tema de Derechos de las
Nifas

75% Tiene relacién con la comparacién de
Derechos delas Nifias - Juego pero nollama
Ia atencion

20. Vestuario e Imagen de las Nifias

m Tristeza
36%
= Duda o inquietud

Indignacién

No le causa emocién o curiosidad

186

B. EXPERTOS

1. Medios adecuados para transmitir el
mensaje

100%
88.90%
77.80% 77.80%

11.10% 11.10%

| 0%
Prensa Valla MUPI Redes  Activacion Otras Todos los
Sociales BTL Opciones anteriores

2. Orden de Percepcion

Elementos
Secundarios

Textos Complementarios

3. Sentimiento que Transmiten las
Fotografias

 Tristeza

mIndignacion

= Nostalgia
Inconformidad

= Lastima

mNada

5. Edad de las Nifias

w 11afios 0 menos
W12aldaiios
m15a17afios

18afios en adelante

7. Tipografias

W Facil de visualizar y entender,
muestra una expresion

mEl grosor del texto transmite
presenciay humanidad

Infantiles e informales

4. Relacién Imagenes/tematica

W Transmiten de forma correcta y
reflejan la situacion
44% mPuede crear confusion para
56% entender cusles sonlos derechos de
las nifias y como se ven afectados
Laimagen no logra describir /
transmitir correctamente los
problemas

6. Mensaje

 Es directo y claro, sin ser pesado o

22% agresivo

mPuede tener un significado sensible
pero transmite correctamente el
11% problema )
mEl mensaje puede ser facilmente
67% malinterpretado.

8. Lenguaje

 Es fécil de entender y
acorde al tema del
material

44% = Utiliza un lenguaje
técnico, pero sencillo de
56% comprender
£l lenguaje utilizado
puede llegar a ser muy
complicado de entender




9. Cantidad de Texto
(Prensay RS)

11% ..ES adecua«:ﬁa la cantidad de
informacion

M Lacantidad de texto visualmente
es atractiva pero requiere de
33% 56% mayor contenido
 El texto complementario debe ser
més extenso para lograr
transmitir mejor la informacién.

11. Material Redes Sociales

mLaimagen y el mensaje captan

facilmente la atencion del usuario
33% mientras navega

W Laimagen no es suficientemente
atractiva para captar la atencién del
usuario, sin embargo el mensaje si

67% cumple su objetivo

£l material no cuenta con una imagen y
mensaje que atraiga la atencion del
usuario mientras navega

13. Imagenes e Informacién

mDan una idea del problema pero no
transmiten toda la informacion que el
problema requiere

mLainformacion y los objetos son
coherentes y transmiten la informacion
correctamente al GO.
Lainformacion y los objetos del
material no ayudan a entender el
problema o la temitica a afectar.

15. Colores

mSison adecuados y
complementan la tematica

m Son adecuados pero no
complementan
Complementan pero no son
adecuados
Noson adecuados ni
complementan la tematica

10. Cantidad de Texto
(Vallay MUPIS)

mLogratransmitir de forma breve y
concisoel mensaje del material y la
campaiia de divulgacién.

mLos elementos utilizados pueden crear
una rapida confusion con la intension
del mensaje a primera vista.

El mensaje es confuso y no ejemplifica
el mensaje de la campafia

12. Lectura de Informacién

W Fluida
W Pesada
Répida y entendible

= Complicaday lenta

14. Sensaciones del Color

Tranquilidad
minquietud
® Femineidad
Inmadurez

M Inocencia

16. Actividad BTL

W Realmente ayudaria a crear un
impacto sobre el mensaje y la
aprobacion del decreto en las
personas del dmbito juridico.

' Lograria impactar a las personas que lo
miren, pero podria llegar a ser confuso
para algunos observadores

33%

A £l mensaje no es claro de entender
requiere un cambio de ideologia.

17. Informacién en Folleto

m Contiene los datos relevantes e
informacion suficiente para lograr su
objetivo

44% ™ Necesita agregarse mds informacién
56% para que pueda cumplir con su objetivo
pues no tiene mucha relevancia

Lainformacién incluidano es para nada
relevanteyy el contenido es muy pobre.




C. DISENADORES

1. Reticula y Diagramacion

100%

17% 17%
Ayudana Mejora la Creaun Muestrade  Creaun orden
ordenarel legibilidad  correcto punto forma saturada visual de lectura
contenido en focal el contenido  de su contenido

cada pieza

2. Cantidad de Elementos

W Lacantidad de elementos y
disposicién en el disefio es adecuada
para el mensaje que se desea
transmitir

MW Los elementos y la forma en que
fueron colocados en el disefio
dificultan la compresion del mensaje

67%

M Lacantidad de elementos no
permiten descansos visuales lo cual
dificultala comprensiény la
transmisién del mensaje

3. Composicion de Fotografias

M La disposicion de los elementos
dentro del encuadre es
correcto

M Los elementos dentro de la
fotografia dificultan que se
capte el mensaje que desea
transmitir la fotografia.

M Ladisposicion de los elementos
no permite que se capte el
mensaje que desea transmitir
lafotografia.

4. Color y Tonalidad de Fotografias

W El color ayuda a darle
dramatismoal mensaje

M El color le da un sentimiento
de tristeza al mensaje

El color transmite
incertidumbre y desconsuelo

5. Edad de la Ninas

17% 16%

m110 menos
m12al4afos
W15a17afos

18 afios 0 mds

188

6. Tipografia en Rétulos

W Ayudan a acentuar el codigo visual de
latipografia asi como a realzar el
mensaje que se quiere transmitir

M Puede crear desequilibrio en el
50% mensaje, pero agrega personalidad y
conexion mds personal con el
observador.
Puede resultar informal y fuera de
lugar dentro de la composicion gréfica
del material.




7. Colores

M Los colores son adecuados con la
temdticay el mensaje que se busca
transmitir

M Los colores utilizados no son
adecuados para el mensaje que se
busca transmitir

Los colores son adecuados pero
podrian agregarse otros que ayuden
a transmitir mejor el mensaje

8. Tamano del Titular

Se podria aumentar el texto

W Se deberfa disminuir el tamafio del
texto

m Es adecuado el tamaiio para logrando
un balance visual y una jerarquia
dentro del material publicitario

9. Tamanos de Texto

W Ayuda a visualizar mds rapido,
logrando una mejor retencién del
material.

No logra llamar la atencién del
observador de forma deseada.

W Se puede agregar un elemento de
color o forma que ayude a transmitir
la expectacion

10. Expresion del Color

W Nifiez /Inocencia
W Femineidad
Inmadurez/Inquietud

Aburrimiento/ Monotonia

m Alegria/Tristeza

11. Medios Adecuados
67%
33%

0% 0% 0% 0% 0%
Materialen  Valla Mupiy/o Redes BTL Todos los Considerar
prensa publicitaria paradasde Sociales (guerrilla) anteriores  otros
(media bus funcionan medios.
pdgina) acorde al

GO

12. Proporcion de Texto en MUPI

W25%
W30%
45%
65%

13. Texto en Valla
M El tamafio y la cantidad de texto es
33% acorde al material.

Sedebe aumentar el tamafio del pt
en el texto

W Se recomienda a cortar el mensaje
para mejorar su atencion

14. Tetxo en Prensa

m El tamafio y la cantidad de
texto es acorde al material.

M Se debe aumentar el tamafio
del pt en el texto

W Serecomienda a cortar el
mensaje para mejorar su
atencion

15. Brochure

M El tamanio y las proporciones del
material son adecuadas para su manejo

uso.

IZ\ tamario es adecuado para el tipo de
material, pero puede crear dificultades
delectura
El material es muy pequefio para la
informacién que contiene

El material se encuentra muy saturado,
logrando no transmitir correctamente
todo el contenido visual.




ANEXO VI COTIZACIONES

Guatemala, 22 de enero 2018

Senores
Guatemala, 20 de enero 2018 MEFANA

Presente

Por este medio les informo gue la tarifa autorizada para % de
pagina full color sea de Q@ 1,000,000 + impuestos, la tarifa
normal es de Q 2,645,926 + impuestos, con la finalidad de
apoyarles en la noble causa,

Seiores
MEFANA . -
Presente Cuedamos al pendiente de sus noticias.
Saludos cordiales.
Por este medio les informo que la tarifa autorizada para %
de pagina full color es de Q9,120.00 + impuestos. A un
color la tarifa es de Q5,700.00 + imp.
Quedamos al pendiente de sus noticias.
. Ana Rocio Stubbs
Saludos cordiales. Comercializacion m
Celular: (502) 4093-0044 La Hiss
anarociogilahora.com.gt La Hiwd

——a
9 Calle A 1-56, zona | Guatemala PEX:(S02) 24231900 lshoragt ) D & Baé

Gabriela Rojas i
THICPRENSA, |
SOY LIBRE™

MENSALIE | @ % B OO 8

190




PintuGuae
Fulbbticidad

Fresentada az Faola Tormes

Guatemala, 20 de enero 2018

Fischa:

CANTIEWSEG LAESL R PN [k TARIES MEMSUAL |
i Valla de meddas |
15002600 Mis a

Fritalar an 06, B00.00
ubCECKnES ]
OWTVERIT, Inchuye
T N chgitel,
aTendam ety L
restalaciin e
material Impress.
[Fpussstog |
1 Circuito rotativa por 3
meses on L1
[ 18, 500.00
qurcensies  ubicados
0 pnins & Conwenr
PRI 05 Iy
Ireganisién digital

[netalacion de material mpreso
HDurminaciGn de 188 22 hores en unipolanes
ReEporte de Instalacin

Seguis Dedn resgn

[MPUESTOS

RO INCLUYE COMISEON DE AGEMCIA

Alenlamente

Mizie Martirsz
PINTLMGUA, PUBLICIDAD

191

Guatemala, 18 de noviembre 2017

Sefiores
MEFANA
Presente

Acorde a su solicitud, enviola propuesta para el Arrendamiento de un Clreuite de

Vallas en la Ciudad capital. para &l pimer frimestre del 2016;

Propuesta 1.

Circuito rotativo de 3 meses conformado de: 6 ubicaciones, 4 ubicadones
pagadasy 2 ublcaciones bonificadas sujetas a disponibilidad

§.6,300.00 +impuestos

Propuesta 2.

Circuito rotative de 3 meses conformado de: 6 ublcaciones, 4 ubicadones
pagadasy 2 ubicaciones bonificadas sujetas a disponibilidad

5.4, 200.00 + impuestos

La diferencia en cada propuesta son las ublcaciones.
Ambas propuesias pueden sercanceladas en 2 pagos mensuales.

Ambas propuasias NO incluyen comision de agencia
CQuedoala espera de sus noficias

Saludos cordiales.

Lotin American

Branding

. Gina Muralles
Media Planner
®pC|on S Tel.: (502) 2388-1900
Cel.: 5698-1896
El poder de la INNOV N es nuestra exgeriencia




Guatemala, 18 de enero 2017

Sefores
PAEF AR &
Fresemte

pagocke la impresidn cke los carteles. Paro dicho acuendo

1. Urea corta en cdging . fimmaday sellada de porte de la fordoddnsaidtondo
&l cpowo v 1 misma debe wenir con &l arte impress oue se edhbico

Los espocics estard o jetos a dsporibilickad.

opora & pago de una oo naofrecemas los signentes torifos

Precio

$ 7.500.00
5 10,500,00
5 13.000,00
§ 12,000.00

§ 1,000.00
5 4.800.00

Cualgpier coreutto odiciones estoy a las droeres.
Soludos,

‘Wendy Carcling Galinde
Ecutiva Comercial| Sales Executve

JCDecaux Guatemala - Direccidn Comercial | Sales

Ba. dwenida 14-50 zona 10, Guatemals, CA

Teldfono: «{502) 2367 0640 ext. 106; cal.. +(602) 5203 5744
a JE AL Gam

JCDecaux W1 Cuitense Adeaising Conmpary in lhe Wodd

e

ELID:SE

Guatemala, 18 de enero 2018

Sefiores
MEFAMA,
Presente

Por medio de la presentey em atencion a su solicitud tenemas el agrado de
cotizarlelo sigulente:
Folletos full color firo y retiro 5.5x4puls abierto

I:]
500 (3,25.0.00

Opal

Cusdamos al pendients de sus noticias.

Saludos cordiales,

Carlos Ihafiez




DACUecentro

Xerox g,

Guatemala, 18 de enero 2018

Pag. 1de1
Sefiores IMPORTACIONES MAYA
MEFAMA Mt 707R4T-8
Presente Ta. CALLE 417 ZONA 4
2303-3636
& continuacion detallo cotizacion solicitada: Cotizacion 0000060749 l
Cod. Focha ‘mesrooies. 18 8 rovTEnE 08 2075
[ i6n de broch Opali COSTO UNITARIO ! -
mpresion de brochure en Opalina
) L ; CIUDAD DE GUATEMALA.
4 unidades por hoja tiro y retiro Q5.05 Moneda QUETZALES
full color. T oo Tipo de Camibic
Proyecto:
Dirigido A: Vendedor  Fene Sanchez
Precio
Aprovechamos la oportunidad para ponernos a sus ordenes y quedamosa la el | e Unitari | Subtotal
espera de su respuesta. 200 | soes WUSIRCA 10 Suln o veut el boten X0 D08 Qs 50
Atentamente,

Argelia Soto
7% Ave. 6-26 Z.9 Plaza El Roble
Locales 678 y 680 Primer nivel
23627268/23347154
www.docucentro.net

NOTA: Lo Precios ya incluyen &l IVA

U U
Dann

hombre Firma de Aprobacicn Fecha de Aprobacion
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EL MiSMO PRECIO

Guatemals, 20 denoviembre 2015

ESTIMADCO:

EIFRODUCTO (UE USTED SOLICTTA SEENCUENTRA AL SIGUIENTE FRECTCx

MUNECA "GIRL BEAUTY FASHIR"EN BLISTER.
FRECTO NOBMAL G 19909
CFERTA DEL SUFER 6 Q14 00

ATENTAMENTE

T Averic 15-4%, z0ms 10

Edificis Sentro Erpresarial, Torre IT
Oicing 516304, Gusrtemela, £ A
BN (S0E) 28108599

Fami [B02) B420-E582

E-rol - frunpsciasEemimepresie.con
prevesderesleerl iBeimerepres o ten

srsvenanen mhernac ool exsbrwropnece rom
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Sefiores
MEFANA
Presente

Estimados,

Guatemala, 20 de noviembre 201

En respuesta a su solicitud es un agrado cotizarles el disefio de los siguientes

materiales
Medio  Fiemas | "0°  TOTAL
Unitario

Prensa 2 80000 1,600.00
Vallas 1 150000 |  1,500.00
MUPIS 2 100000 |  2,000.00
Redes Social 4 50000 200000
Folleto 1 1,00000 | 1,000.00
TOTAL 8,100.00
Canidad: en Quetzales

Atentamenge

Diego Coronado




