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FAMILIARIZACION CON
EL CLIENTE

KATHARSIS

Katharsis, es una banda musical guatemalteca de rock
alternativo, enfocado al grupo objetivo; jévenes y jévenes
adultos de ambos sexos, entre las edades de 15 a 35 afios
de edad, residentes de la ciudad de Guatemala, los cuales
posean un gusto adquirido por la musica y creencias
religiosas.

Esta banda busca impulsar el talento guatemalteco,
apreciando los nuevos ritmos y combinandolos con letra
y mensajes positivos para la comunidad cristiana, que
sea parte de la motivaciéon para generar cambios en los
pensamientos de los jévenes. El estilo de la banda es dar a
conocer de una forma util y efectiva la manera de ensefiar
y evangelizar a los jévenes, con temas relacionados con el
estilo de vida cristiana a través de la musica; tiene planes
a futuro enfocados en la adoracién a Dios, alabanzas y
vivencias de fe.

Elaboracién de Portafolio - Estrategia

Con el lanzamiento de su nuevo material discogréfico,
buscan presentar a los jévenes un género distinto a lo que
actualmente han presentado en sus materiales discograficos
pasados y a lo largo de su trayectoria, esta vez buscan
representar una musica cuyas melodias son mas suaves,
mas melddicas y menos ruidosas acompafiado de una lirica
que busque motivar a los jévenes a vivir de la mejor manera
sus vidas en compafiia de Dios, para que todo aquello que se
propongan en sus vidas tenga un propésito positivo.

El objetivo de crear un mayor reconocimiento para la banda
musical, es que por medio de un nuevo estilo en su imageny
una campafa se puedadaraconocerel talento guatemalteco,
por medio de la musica cristiana, mostrandole a la sociedad
guatemalteca la habilidad y entusiasmo que poseen los
jovenes a promover un cambio en su pais. La banda musical
cuenta con un presupuesto estimado de Q12,000 para poder
lanzar y promocionar su nuevo material discografico y poder
competir en el ambiente de cultura musical con grandes
artistas como, Miel San Marcos, Vertical y Victorino Mes.



COMPRENSION DE
LA NECESIDAD

La banda musical Katharsis busca un mayor reconocimiento en el mercado de la musica cristiana
para jovenes de 15 a 35 afios de edad.

La banda musical Katharsis, busca difundir entre los jévenes cristianos su nuevo material
discorgrafico que esta incursionando con el nuevo género musical, distinto en su nuevo disco.

La banda carece de medios digitales informativos que ayuden a promover su nuevo material
discografico y que mantengan en contacto con su grupo objetivo.

Elaboracién de Portafolio - Estrategia



DESCRIPCION DE LOS
OBIJETIVOS

Disefiar la imagen del nuevo material discografico, el cual ayude al fortalecimiento de la banda
musical Katharsis dentro del género de musica cristiana.

Diseflar una campafia publicitaria, que de a conocer el lanzamiento de su nuevo material discografico
y sobre el género musical distinto, en su nuevo disco.

Re disefiar las plataformas digitales del grupo musical Katharsis, para que los jévenes cristianos
conozcan mas sobre la banda, teniendo un acceso mas directo con su musica e informacién sobre
su nueva propuesta musical.

Elaboracién de Portafolio - Estrategia



INFORMACION DEL CLIENTE

Banda musical guatemalteca: Katharis

Contacto:

Onofre Marroquin

Tel: 5874-5881

Email: onofremarroquin@gmail.com

Josue Pocasangre

Tel: 5342-9446
Email: jspocasangre@hotmail.com

Elaboracién de Portafolio - Estrategia
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Katharsis, es una banda guatemalteca de rock alternativo
formada en el afio 2010.

La banda musical se formo en la Ciudad de Guatemala,
bajo el nombre de “Katharsis”, el nombre fue tomado en el
aspecto religioso, el cual significa: purificacién y liberacion
de las pasiones del animo, mediante las emociones. El
propdsito de Katharsis es llevar un mensaje de amor a todo
tipo de publico a través de un mensaje dedicado a Dios.

Katharsis busca transmitir con su nueva imagen a todos sus
seguidores una nueva perspectiva sobre la musica religiosa,
mostrando con las letras de sus canciones un mensaje
positivo a través de experiencias, motivaciones, mensajes de
superacién y vivencia, todo esto enfocado y dedicado a Dios.



Quienes forman la banda Katharsis:

David Pocasangre (Vocalista), nacié6 en la ciudad de
Guatemala en el afio 1991, a los 19 afios de edad comenzé
a realizar cantos y alabanzas en iglesias comunitarias.
Comienza su carrera aprendiendo a tocar instrumentos
musicales, pero su verdadera vocacién fue aprender canto.

Josue Pocasangre (Baterista), nacié en la ciudad de
Guatemala en afio 1992, hermano menor de David,
apasionado por la musica y género rock, desarrollé su
habilidad en la bateria.

Onofre Marroquin (Bajista), nacié en la ciudad de Guatemala
en el afio 1991, apasionado por la musica y los instrumentos
musicales, desde los 10 afios edad aprendié a tocar la
guitarra y el piano, con practica decide realizar sus propias
melodias con un bajo electrénico, instrumento de la familia
de los cordéfonos muy similar a una guitarra eléctrica.

Dennis Gutiérrez (Guitarrista), nacié en la Ciudad de
Guatemala en el afio 1990, apasionado por temas artisticos y
musicales decide enfocarse en aprender a tocarinstrumentos
musicales principalmente la guitarra.

Elaboracién de Portafolio - Estrategia
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2010 - Lanzaron su primer dlbum que se titula “Katharsis”,
con el género rock alternativo, el cual cuenta con 10 temas,
el objetivo del dlbum era transmitir un mensaje de reflexién,
mostrandole a las personas a “nunca rendirse” a pesar de las
adversidades. Con el lanzamiento de este album, la banda
comenzd a ganarse el carifio de los fans.

2011- “Te quiero encontrar”- Su segundo material, producido
en la ciudad de Guatemala. Este material da un enfoque
directo con Dios, buscando transmitir el mensaje de que
Dios es el apoyo y es la esencia para llevar una vida plena.

2013 -"Mi pasado tu presente” Material que cuenta con
11 temas, escritas durante la gira del album “te quiero
encontrar”, un album que desperté muchas emociones por
parte del grupo objetivo, ya que sus letras se basaban en
experiencias personales de los integrantes de la banda,
mostrando que a pesar de las adversidades siempre existe
un motivo, el cual es Dios.

Elaboracién de Portafolio - Estrategia
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2014- En Agosto del presente afio, Katharsis decide tomar
un descanso en su trayectoria musical, posteriormente
salieron a luz rumores de reputas por motivos personales
de cada integrante de la banda, sin embargo, la decision
de tomar un descanso se dié porque la banda comienzé a
perder protagonismo, ante otras agrupaciones musicales
enfocadas a la religién.

No obstante la banda busca reconectarse con su esencia,
para lograr motivar a las personas a superarse a través de las
letras de sus canciones.

2016 -La banda musical Katharsis retoma su trabajo musical
y vuelven con una edicién especial, conmemorando 5 afios
de trayectoria, la cual contd con las mejores canciones de
sus ultimos materiales.

En el afio 2016, comienza el proyecto de lanzamiento de su
nuevo material, el cual fufie titulado como “Destino”. Este
surge en un viaje realizado en el aflo 2014 a la Ciudad de San
José, Costa Rica. En donde participaron en varios congresos
religiosos, donde hubo charlas, talleres y colaboraciones de
otros grupos musicales cristianos reconocidos. El viaje sirvié
a la banda para reflexionar sobre cual era visién a futuro y
que buscan transmitir con sus canciones.

Marroquin O. Menciona que: "El nombre de nuestro nuevo
material surge de cdmo la banda re aparece en el momento
y tiempo correcto para retomar el camino y saber a que
direccion vamos, siempre creyendo en Dios, que es el que
dispone como y cual serd nuestro Destino”.



DISCOGRAFIA DE KATHARSIS

2010 - Disco "KATHARSIS”
2011 - Disco - “Te quiero encontrar”
2013 - Disco - "Mi pasado tu presente - unplugged”

2016 - Disco - “Destino” recopilacién de las mejores
canciones.

Elaboracién de Portafolio - Estrategia
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ANALISIS DE )
ANTECEDENTES GRAFICOS
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Para alcanzar los objetivos propuestos es necesario realizar
un analisis critico de las piezas y materiales discograficos,
tomando como referencia el ultimo album “Mi pasado, tu
presente”.

Dicho anélisis se produjo en el afio 2015 para el Ultimo dlbum
“Mi pasado tu presente”. El andlisis se tomara en base a este
material ya que incorpora el nuevo logotipo e identificador
de la banday servirdn para determinar los aspectos positivos
y negativos de la imagen.

Luego se realizara un andlisis de las piezas graficas mas
recientes, para que de igual forma se analicen los aspectos
negativos y positivos.



El disefio del logotipo de la banda Katharsis ha tenido dos
variaciones a lo largo de su trayectoria.

Logotipo No.1

El disefio del logotipo se baso en caracteristicas del estilo y
género musical "Rock” las primeras canciones de la banda le
dieron ese caracter al logotipo.

Presenta trazos gruesos representado la letra "K” de la banda
musical, sin embargo el disefio personalizado de la letra es
poco legible y entendible ya que se puede interpretar como
una flecha.

Logotipo No.2

Se realizé un redisefio de logotipo en el afio 2012, se
represento la misma idea de la inicial "K” ya que esta
posicionado como imagen para su grupo objetivo, el nuevo
disefio busca dar un disefio mas limpio y simple.

Ambos logotipos presentan un estilo propio, basado en
figuras geometricas y trazos rectos, sin embargo el disefio
es poco legible y amigable para la banda. Su estructura y
disefio no representan la esencia de la banda musical

Elaboracién de Portafolio - Estrategia



El disefio de imagen del material discografico se cred
bajo el concepto de “espacio religioso”. Por medio de los
elementos graficos se quiso representar el “todo” a través
del espacio, galaxias y el tiempo, formando una composicién
simple y limpia a través de la fusién de tipografias y figuras
geomeétricas.

Andlisis de elementos de disefio:

La propuesta para el material discografico es simple, y no
representan la esencia de la banda ni de los mensajes que
buscan transmitir.

El manejo de colores es obscuro con variacién en tipografias,
tanto en cuerpos de texto como en titulares, utiliza muchas Material discografico de Katharsis
formas geométricas y trazos rectos, el cual le da una Fuente: Fropia

expresion de “dureza”y “solidez”.

El soporte es el de un CD tradicional.

Elaboracién de Portafolio - Estrategia



En cuanto a los materiales publicitarios, los cuales son
afiches publicitarios, tienen un disefio limpio, estético
y sencillo, basdndose en jerarquias visuales a través de
los tamafios de tipografia. Se utiliza el color negro como
base para representar el concepto, combinando y creando
contraste visual por medio del blanco y tonos en color azul
y morado.

Andlisis de elementos de disefio:

El disefio se basa en un concepto diferente a lo que presenta
la imagen original del material discografico, esta propuesta
presenta un escenario distinto, se puede observar que
muestra espacios solitarios y obscuros. Asi mismo hacen un
cambio de imagen totalmente diferente, un nuevo logotipo,
nuevas tipografias y jerarquias y diagramaciones diferentes.
Este cambio de imagen puede llegar a confundir a su grupo
objetivo, ya que se puede observar que no es una banda con
imagen estable.

Publicidad de Katharsis
Fuente: https://es-la.facebook.com/bandakatharsis
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El sitio web presenta el mismo estilo de disefio que en las
piezas anteriores, el cual sirve para mantener relacién entre
las piezas graficas, un sitio simple y funcional, pero escaso
en informacién de la banda Katharsis, su diagramacion y
estructura presenta médulos ordenados y en el cual existen
jerarquias visuales en su contenido, sin embargo no brinda a
a los usuarios informacién de interés.

Andlisis de elementos de disefio:

El sitio web presenta un disefio poco innovador, se puede
apreciar que es similar a paginas web tipo “blog”, en el
cual la unica interaccion que presenta es poder escuchar
su musica y ver informacién sobre futuros conciertos. No
maneja una linea grafica constante durante la navegacién, ni
en color, tipografia, diagramacion, etc.

o dnarsien
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Publicidad de Katharsis
Fuente: www.bandakatharsis.com



De igual forma que el sitio web, presenta un disefio muy
simple y sencillo, una linea de disefio simple con escaso
color, la aplicacién fue creada para crear una interaccién g : !
mas (tjirecta entre la banda y los usuariosl los cuales estan @”II|I”lIiiII”Iil"“||I"”I||I||||IIi“II”I””Iill“““l””i

interesados en buscar, informarse y actualizarse sobre temas e
de interés de la banda Katharsis.

Cartemnearsien

Analisis de elementos de disefio:

Al igual que el sitio web, la aplicacién moévil cuenta con las
mismas caracteristicas, poca interaccion con los usuarios,
falta de identidad grafica en la propuesta. La aplicacién
movil, se puede apreciar como un blog en linea.

e s

Publicidad de Katharsis
Fuente: www.bandakatharsis.com



ANALISIS DE ANTECEDENTES
GRAFICOS DE LA COMPETENCIA

Elaboracién de Portafolio - Estrategia

INDIRECTA

20

JESUS ADRIAN ROMERO

Es un exitoso cantante y compositor de musica cristiana,
en el género de alabanza y adoracién. También es Pastor y
empresario.

Nacié un 16 de febrero de 1965 en Sonora, México.

Cuenta con cerca de una veintena de producciones
musicales y dos libros. Durante su carrera cdmo cantante y
productor ha sido galardonado con 12 Premios Arpa e igual
cantidad de Premios AMCL.



La dltima discografia de Jesls Adridn Romero se titula
“Besos en la frente”, se puede observar que se utilizé el
recurso fotografico para representar su disco, también
se puede observar que no se utilizd ningun elemento
geométrico, Unicamente el uso de dos tipografias, sans serif
y script. Se utilizé una gama de colores en base al color cafe
con ayuda de la luz crea efectos visuales en la composicién.
Se manejaron tonalidades de color mas claras para resaltar
informacion del material discografico, combinado con el
color blanco para mostrar el nombre del artista.

Material discografico de Jests Adrian Romero
Fuente: https://es-la.facebook.com/jaroficial/

De la udltima discografia, se disefio material publicitario
que sirvidé para dar a conocer su disco, en el material se
puede observar que se utilizé el recurso fotogréfico para
representar el disco, en el material se utilizaron el uso tonos
ocre, elementos graficos de apoyo como: plecas, degrades,
efectos visuales. Se manej6 jerarquias visuales a través de
distintas tipografias.

BESOS EN €
LA FRENTE g
g (=,
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INFORMES: 66111 1?




ANALISIS DE ANTECEDENTES
GRAFICOS DE LA COMPETENCIA
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CONEXION VERTICAL

Es un grupo musical formado por cuatro jévenes
guatemaltecos con un nuevo estilo de alabanza y un llamado
a la generacién de hoy a buscar una relacién mas profunda
con su creador. Con un estilo muy moderno, logran capturar
el gusto de la generacién joven que los escucha.

Vertical estd formado por Alejandro Quiroa (Voz principal y
guitarra acustica), Felipe Granados (Bajo y segunda voz), y
Carlos Cordén (Bateria y primera voz).

Han viajado por mas de veinte paises alrededor del mundo
convencidos de que ésta generacién es la generacién que
Dios usaréd para crear el impacto mas grande que haya
existido sobre la sociedad.



Se tomé el ultimo material del grupo Vertical, en este
se puede observar un estilo mas artistico, con el uso de
tipografia estilizada para representar el nombre del material
discografico, con el apoyo varios tonos de colores como el
azuly el morado. El disefio que presenta es simple y estético
gracias a las jerarquias visuales que se crean a partir de los
diferentes tamafos de las palabras, suubicaciény color. Cabe
mencionar que utilizan el logotipo original en transparencia
el cual puede causar confusién a sus seguidores.

UNA RELACION DIRECTA CON DIOS

CON LA PARTICIPACION ESPECIAL DF
FUMEY EMMAMUEL ¥ LIMDA TERCER CIELD

Material discografico de Conexién Vertical
Fuente: https://es-la.facebook.com/GrupoVertical/

Elaboracién de Portafolio - Estrategia

En su dultimo material publicitario realizado para el
lanzamiento de sudisco “conexiénvertical”se puede observar
gque mantiene relaciéon de disefio en las piezas graficas.
Haciendo uso de jerarquias visuales, color, fotografias,
plecas con texturas para resaltar cierta informacién en la
pieza, uso de tipografias con diferentes tamafios, grosor y
color.
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MIEL SAN MARCOS

Miel San Marcos es conocida como una de las bandas
mas trascendentes en el mover de la alabanza y adoracién
contemporanea de la musica cristiana.

La agrupacién “"Miel” fue fundada por tres hermanos, Josh,
Luis y Samy Morales, en la congregaciéon “Tabernaculo de
Avivamiento”, de la ciudad de San Marcos, Guatemala. Hoy
dia la banda ha recorrido América, El Caribe, y Europa,
alcanzando a una nueva generacién de miles que buscan
una profunda intimidad con Dios.



El dltimo material discografico de Miel San Marcos "Como
en el Cielo” en el se puede observar el uso de recurso
fotografico utilizado en el fondo y en la tipografia utilizada
en el material. Se utilizaron varias tonalidades de colores
para crear una variedad de colores, con el fin de despertar
emociones a través de su portada.

Se utiliza jerarquia visual para resaltar informacién
importante del material discografico.
JUE SE HAGA TU VOLUNTAD EN LA TIERRA
COM EN EI
L 1 i ==
M I E L S A N M A RCOS
EN VIVE
SDE LA ARENA CIUDAD DE MEXICO
Wil 6 | THY s
Material discogréfico de Miel San Marcos
Fuente: https://es-la.facebook.com/MielSanMarcos/

Elaboracién de Portafolio - Estrategia
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La publicidad para el disco “como en el cielo” se hizo para
dar a conocer el concierto que se realizé en la ciudad de
Guatemala el 7 de Marzo del afio 2015, se puede observar
gue mantiene una adecuada relacién de disefio con el disco,
haciendo uso de fotografia, ademas se utilizaron colores
en combinacién con el blanco para resaltar informacién
importante; para el disefio se usaron las fotografia de un
concierto realizado por el grupo, apoyado con jerarquia
visual en tipografia, estilizada con fotografias para crear un
mayor impacto visual.

E SEHAGA TU VOLUNTAD EN

GUATEMALA

COMGC EN EL

CIEL

MIEL SAN MARCODS

7 MARZO 2015 /6pm
ESTADIO CEMENTOS PROGRESD

FRESENTACION ¥ LANZAMIENTO MUNDIAL
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LA CULTURA

Herrero (2002, en la red) descibe, cédmo la cultura es
una abstraccién, es una construccién teérica a partir del
comportamiento de los individuos de un grupo, por tanto
el conocimiento de la cultura de un grupo proviene de la
observaciéon de los miembros de ese grupo que se va a poder
concretar en patrones especificos de comportamiento.

La cultura es el conjutno de todas aquellas formas o modelos
que la sociedad en un tiempo determinado ha regulado
por medio de sus comportamientos, costumbres, historias,
practicas, reglas, cédigos, normas, formas, maneras de ser,
su estilo de vida, sus creencias religiosas, gustos literarios,
gastronémicos, tecnolégicos entre otros.



Herrero (2002) también menciona que, la cultura se basa en
siete caracteristicas fundamentales y las cuales las describe
de la siguiente manera:

Cultura Aprendida

La cultura no es instintiva, la cultura esta compuesta por los
habitos o tendencias a reacciones aprendidas o adquiridas
por los individuos a través de las propias experiencias.

Cultura Inculcada
El ser humano puede pasar a sus descendientes todos
aquellos habitos adquiridos de alguna medida considerable.

Cultura Social
Todos los habitos que en un grupo social se comparten entre
si y logran construir una cultura en base a ese grupo.

Cultura Ideativa

Los habitos en grupo es lo que va formando la cultura y esta
se convierte en las normas de la conducta ideal para los
individuos.
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La cultura produce satisfaccion

Los habitos que componen la cultura se mantienen si logran
permanecer en la satisfaccién de las personas que lo realizan.
Esto permite ayudarla a reforzarla, mientras que si se deja
de practicar o hacer, los habitos tienen a desaparecer.

La cultura es adaptativa

Los procesos son adaptativos y cambiantes, ya que tienden
a ajustarse a las demandas bioldgicas y psicoldégicas del
organismo humano.

La cultura es integrada
Como parte de la adaptacién, los elementos de una cultura
forman un todo integrado.

CULTURA ARTISTICA

ICESI (2008), define a la cultura artistica como los
conocimientos adquiridos por una sociedad a través del
arte. Se llama arte a la actividad mediante la cual el ser
humano expresa sus ideas, emociones, o la visidén que tiene
sobre el mundo, todo esto a través de los recursos plasticos,
linglisticos, sonoros o mixtos.



CULTURA MUSICAL

Maldonado (2012) describe que la cultura musical es el arte
de organizar de forma sensible y légica una combinacién
coherente de sonidos y silencios utilizando los principios
fundamentales de melodia, armonia y el ritmo, mediante la
intervencién de procesos psico-animicos.

“La musica es una manifestacién artistica, como producto
cultural, el fin de este arte es generar una experiencia
estética al oyente, expresando sentimientos, circunstancias,
pensamientos o ideas, la musica provoca los estimulos
que afectan el campo perceptivo del individuo”, segin
Maldonado (2012).

LA MUSICA

Segin la RA.E (2015), la mdusica tiene origen del latin
“musica”, que hace referencia a la educacién del espiritu,
la cual es colocada bajo la advocacién de las musas de las
bellas artes. La musica es el arte que consiste en dotar los
sonidos y silencios de una organizacién, el resultado de este
orden légico, coherente lo vuelve agradable al oido.

La musica como arte se ocupa del material sonoro y de su
distribucién en el tiempo.
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GENEROS MUSICALES

Los géneros musicales se emplean para clasificar las obras
musicales, estas clasificaciones se pueden dar de distintas
formas, dependiendo de los criterios especificamente
musicales; tales cémo el ritmo, los instrumentos,
caracteristicas arménicas, melédicas y de estructura.

Ademas los géneros musicales se pueden clasificar sin tener
caracteristicas musicales, estas pueden ser: por su regiéon
geografica de origen, tados histérico, contexto sociocultural
u otros aspectos méas amplios de una determinada cultura.



En la actualidad existe una gran cantidad de géneros
musicales que van en constante crecimiento. Entre los
géneros musicales mas destacados segin menciona el blog
de 20Minutos (2013) son:

POP
Mdusica popular ligera, de los afios 50, con influencias de
estilo musical (blues)

RAP
Género musical de barrio hispano neoyorquino de los afios
80, es un juego de replicas en lenguaje combativo.

ELECTRONICA
Tonos puramente electrénicos, se origina a partir de los afios
80, este género se esta apoderando de la musica actual.

HIP HOP
Género musical urbano y de expresién que se presenta en
las calles, este genero es el "padre” del rap.

REGGAE
Estilo musical jamaiquino, de ritmo simple y repetitivo. Se
origina en Londres.
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BACHATA
Género musical entre la combinacién de boleros y el Son,
que comprende movimientos continuos.

REGGAETON
Una combinacién entre el rap y el reggae, un genero con
variacion de ritmos.

CLASICA
Género musical de los afios 50, se origina en la época del
Clasicismo, siendo un genero tradicional.

SALSA
Género musical afro caribefio latinoamericana que surge en
New York, genero musical que mescla ritmos y tradiciones
latinas.

COUNTRY
Género musical que trata sobre la presentacién de problemas
sociales y personales.

CRISTIANA

Género dedicado a Dios, realizadas como expresiones y
mensajes biblicos las cuales presenta letra con adoracién
a Dios.



ROCK

El género musical Rock, es un género musical que se
caracteriza por los significados que contiene las letras de las
musicas que lo integran, este tipo de musica puede expresar
un sin fin de cosas, entre ellos los sentimientos como tristeza,
felicidad, recuerdos e incluso la filosofia se aduefia de este
género musical en algunos grupos.

Espinoza (2012) menciona que el género musical nace en
pleno siglo XX, derivado del "Rock And Roll” ademas de
otros estilos musicales como country, gospel, jazz y blues.
Se deriva de estos estilos musicales ya que son géneros con
ritmos muy répidos.

Los instrumentos que forman parte del rock, son en la
mayoria, la bateria, el bajo, la guitarra, teclados y pianos. El
rock, a través de los afios ha sufrido grandes combinaciones
con otros géneros musicales, la mayor como los antes
mencionados.

Dichas fusiones daban resultados a distintos estilos, asi el
rock + el folk, resultaba el folk rock; otro de los tantos casos
es la suma del blues y el jazz con el rock derivando en blues
rock y jazz-rock, respectivamente.
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De esta manera, la evolucién de este estilo evoluciono y se
divido en varios subgéneros, entre los mas destacados el
Hard Rock, el Rock Alternativo.

ROCK ALTERNATIVO

El rock alternativo es un género musical que naci6 en los
afios 80, este género musical esta compuesta por sonidos
y elementos musicales no tradicionales, apegandose a la
cultura “underground”, es decir un género antipopular,
anticlerical y contrario a los estilos mas comunes. El rock
alternativo alcanzé popularidad en los afios 90, asi como a
todos los subgéneros que han surgido a partir de él desde
entonces.

El rock alternativo se ha definido desde sus inicios por su
rechazo al mercantilismo de la cultura establecida. Los
grupos alternativos de los 80s actuaban en pequefios clubes,
grababan discograficas independientes y eran conocidos
por sus seguidores a través de boca en boca.



Elgénero musicalIndie, es utilizado para referirse aun sonido
nuevo presentado por un musico o una banda, el género
musical del cual se desprende el indie rock, indie pop, indie
folk y el rock alternativo. Este género promueve el “hagalo
usted mismo” DO IT YOURSELF (DIY). Las influencias y estilos
de los artistas son diversos ya que buscan distinguirse entre
las demas, trabajan con una gran variedad de estilos, sin
embargo no persiguen o buscan alcanzar el éxito comercial.

CARACTERISTICAS DE MUSICA INDIE

Existen ciertos lineamientos que caracterizan a los grupos
indies:

Cuando el grupo no estad ligado a circuitos del mercado
musical o la difusién sonora o publicitaria. Es decir, son
ellos mismos los que promocionan su musica con sus
propios medios.

Cuando se hace con vocacién puramente artistica y no
comercial.
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Cuando el estilo o la musica de la banda no entra en ningun
parametro de etiquetas comerciales. Es decir, si no es pop, o
rock, o salsa pero todo eso junto, es indie.

Cuando el sello discografico que edita las grabaciones o
promociona los conciertos es de pequefio o amateur. Es
decir, no es Sony, ni Warner, ni Universal.

Cuando todo el proceso artistico estd controlado y
supervisado por los mismos musicos, y no interfieren
condiciones de departamentos de marketing o medios de
comunicacion.

Muchas de las bandas que escuchamos actualmente
empezaron dentro del movimiento indie, como “Foster the
people” (Pumped up Kicks), pero cosechan tanto éxito que
son absorbidas por una disquera y pierden su caracter de
independientes.

A través de la historia, muchos géneros y bandas han sido
catalogadas como ‘indies”, por su caracter innovador y
porque presentaban propuestas alternativas a lo conocido
en ese momento. Asi empezaron géneros como el reggae,
o el grunge, que conforme fueron ganando audiencia se
consolidaron con su etiqueta particular y las grandes firmas
se interesaron y contrataron artistas que los produjeran.



CRISTIANA

Neri A. (2013) menciona que la musica cristiana es la que
contiene una letra de alabanza y de adoracién a Jesucristo,
a Dios padre y al espiritu santo. La musica cristiana da
mensajes de testimonio de vida transformada por Cristo o
sobre las ensefianzas de la biblia.

Entre los géneros que se puede catalogar la musica cristiana
estédn: Goéspel, alabanza y adoracién, otros géneros como
pop, rock alternativo, cumbia, reggae, reggaetén, folklor y
bachata. La mayoria de estos previenen del dmbito secular.
La R.A.E define “Secular como: algo que dura un siglo o que
perdura durante siglos”. La musica secular era considerada
en el pasado como una herramienta para un propésito
malvado, ya que la Unica musica aceptada era en el &mbito
cristiano: “liturgico y sacra”.
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MUSICA CRISITIANA EN LA INDUSTRIA

Hoy en dia la mdusica cristiana cuenta con exponentes
famosos en el mundo de la musica secular, entre ellos se
encuentra Juan Luis Guerra, Elvis Crespo, Richie Ray, Bobby
Cruz, Ricardo Montaner, Vico C, Gloria Trevi y Nelson Ned.

En diversas partes del mundo se realizan festivales de musica

cristiana en espafiol, la mas famosa “La Roca Music Fest” y
entre otras como “Mi Voz para Cristo”, "Explomusic Fest”.

MATERIAL DISCOGRAFICO

Segln Borbon (2016). El nombre produccién discografica
alude a toda produccién musical que se realice sobre
cualquier medio de grabacidn, sea este de tipo disco o cinta
magnética, digital o analégico.



A la vez, toda produccién musical discografica tiene como
escenario un estudio de grabaciéon de audio multicanal,
donde es posible grabar distintos instrumentos en distintos
canales para luego mezclarlos y grabarlos en un formato
estereofénico para su posterior reproduccién en serie. De
todos los formatos comerciales existentes, los mas utilizados
son el CD de audio y el Cassette de cinta analégico.

Otros formatos digitales comerciales menos comunes son
el Minidisc, el Cassette Compacto Digital DCC y la Cinta de
Audio Digital DAT. Desde lo procedimental, la produccién
discografica puede clasificarse en tres etapas actualmente
bien definidas. Estas son las etapas de Pre-produccion,
produccién en estudio y post-produccién.

PRE-PRODUCCION

Es la primera de ellas y, como su nombre lo sugiere, precede
a la etapa de produccién o grabacién en el estudio. Consiste
basicamente en la preparacion del material a grabary puede
organizarse de la siguiente manera:
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PLANIFICACION

Una vez concluidos los arreglos instrumentales, es necesario
prever una serie de pautas para obtener el maximo
rendimiento posible en la grabacion.

ORGANIZACION DEL MATERIAL A GRABAR

Conviene organizar el material de forma tal que la grabacién
se desarrolle sininconvenientes y contratiempos. Produccién
en el estudio: Consiste en la grabacion y mezcla del material
en el estudio de grabacién. Es quizas la etapa mas critica de
la produccion, sobre todo en la fase de grabacién, en donde
el productor debe decidir con rapidez las tomas que quedan
definitivas, las frases mas logradas e, incluso, mantener el
clima apropiado para que los musicos se desempefien lo
mejor posible.

POST-PRODUCCION

Se realiza con procesadores y/o programas especialmente
diseflados para el tratamiento de audio. Es muy importante
aunque no imprescindible en aquellos casos en los que la

grabacion y mezcla se han desarrollado en forma impecable.



CONTENIDO TEORICO
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IMAGEN VISUAL

La identidad o imagen visual, es todo aquellas caracteristicas
que definene a las cosas.

Waka Agency (2016) Menciona que “La identidad visual, es la
imagen que tiene el publico de una marcay es laimagen que
la marca le hace tener al cliente de si mismo al relacionarse
con ella”.

La imagen visual para una empresa o para una marca
requiere un trabajo de anélisis de objetivos a medio y a largo
plazo. Este requiere de la creacién de una estrategia para
posicionarse de manera favorable y durareda en la mente
de los clientes potenciales. Ademas requiere de una difusién
apropiada para llegar al mayor publico posible.

Sobretodo la imagen requiere de la creatividad necesaria
para consegir transmitir emociones.

La imagen visual o identidad visual, es toda aquella parte
tangible, en el disefio gréfico, que se hace imprescindible
para dotar de coherencia la indentidad. Ademas ayuda a
transmitir varoles intangibles.



La identidad grafica es primordial para todas las marcas, ya
que la identidad grafica es la imagen gréafica que ayuda a
asociar a una marca.

LN Creatividad (2015) menciona que la identidad gréfica es
la representacion o imagen conceptual que un espectador
tiene de una marca, organizacion o de una empresa. La
imagen es una parte de la identidad, de las sensaciones,
emociones, filosofia y valores que presenta una marca o
empresa.

La identidad grafica da un aporte y una gran importancia a
la imagen, con el fin de posicionarse de mejor manera, con
respectoalosdemas,conunaimagenunica,personalyestable.
La identidad nos proporciona diferenciacién, permanencia,
equilibrio, valor, autenticidad y reconocimiento.
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MKT Estratégico y comunicacion (s.f) describe lo que
comprende el desarrollo de una identidad gréfica:

Tipografia: logotipo, cromatismo y elementos coordinados,
variaciones y composiciones.

Logotipos de empresas reconocidas mundialmente
Fuente: https://www.dobleclic.com/tag/diseno-de-logotipos/



Identidad verbal de una marca, evento o producto.

Lema corporativo o eslogan que transmite el mensaje basico.

®
It’s probably broken

Logotipo con Slogan - Logotipo FedEx
Fuente: www.fedex.com/mx/

Marca o redisefio de marca, la creacién grafica de la marca
de la marca, empresa, evento o producto.
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Manual de imagen: Normalizacién de las aplicaciones de la
marca a diferentes soportes, asi como las normas de uso y
estilos propios.

Papeleria corporativa como elemento diferenciador de la
imagen de una marca.

Adaptacion de marca a diferentes soportes.

Linea grafica: Desarrollo de la identidad gréfica de una
marca, empresa, evento o producto.

pepsi

VIVE HOY

Linea gréfica de campafia de la Marca Pepsi.
Fuente: www.mrketing.es



IDENTIFICADORES GRAFICOS

Pérez (2015) describe que un identificador gréfico es un signo
visual de cualquier tipo, cuya funcién especifica es la de
individualizar a una identidad, es decir que posee una misma
funcién al propio nombre de la marca, los identificadores
sirven para indicar el emisor, propiedad o autoria.

LOGOTIPO

Logotipo es un simbolo formador por imagenes o por le-
tras, las cales sirven para identificar a una empresa, marca,
institucién o sociedad y las cosas que tienen relacién con
ellas, para que un logotipo sea exitoso debe de las siguientes
caracteristicas:

Legible: Adaptarlo a cualquier tamafio, sin que pierda su
visibilidad

Responsive: Adapatarlo a diferentes escalas y formatos sin
perder esencia.

Reproducible: Que pueda ser utilizado en cualquier material.
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Impacto Visual: Que llame la atencién a primera vista y sea
facil de recordarlo

Unico: Que sea diferenciado de la competencia con un
disefio perdurable en el tiempo.

SIMBOLO

Es un signo visual encargado de representar a una marca o
entidad, cumple la misma funcién que el logotipo.



LOGOTIPO
Un logotipo es un disefio exclusivamente tipografico.

Google Nokia

IMAGOTIPO
Es la suma de un logotipo y un icono.

oepsi

IMAGEN CORPORATIVA

Es la manera en los clientes y usuarios perciben una marca.

Logotipos de Google, Nokia, Pepsi, Apple, McDonalds, Starbucks, Pizza Hut, Ford y BMW
Fuente: www.brandoftheworld.com
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ISOTIPO
Es una marca representada Unicamente por un icono, es
reconocida que no necesita de otros elementos.

¢ R

Fusién de un icono y un texto, que no pueden funcionar por
separado.




Fishel C. (2000) menciona en los criterios que se deben de
considerar para poder realizar el redisefio de una imagen,
la imagen es un elemento esencial de una marca, no solo
debe de reflejar los aspectos diferenciados y buscar exaltar
aquello que le hace especial para su mercado, sino también
atraerlo y cautivarlo.

Reubicar

Una imagen que necesite reubicarse generalmente no
representa a una empresa que luche por sobrevivir. La
empresa busca formas de mejorar mas su posicién comercial
con ligeros y habiles ajustes de imagen.

Modernizar

Toda empresa se encuentra en la necesidad de una imagen
mas actual si no quiere perder terreno respecto a la
competencia. Un disefio mas practico, estético que llegue
a los clientes dando un resultado de disefio modernizado.

Promover el Crecimiento
Promover el crecimiento a través de una nueva imagen es
una accién enérgica y tactica.
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Gestionar el Cambio

La empresa percibe el cambio como bueno o malo, el cambio
de todos modos se darad de forma natural. La imagen de la
empresa no se acompasa al cambio empresaria, se volverd
cada vez mas irrelevante.

Volver a Empezar

A veces una imagen antigua no puede o no debe de
ser salvaguardada. Volver a empezar con una imagen
completamente nueva es la opcién mas inteligente.

Nuevo

Anterior

Redisefio de Logotipo de Kentucky Fried Chicken (KFC)
Fuente: www.bienpensado.com/ejemplos-de-rediseno-de-logo/



REDISENO

Redisefio de Logotipo de Microsoft

Después de 25 afios de no cambiar su logo y encontrandose - 2
cerca de llevar a cabo nuevos lanzamientos, la idea de M’cmsm
que las personas se pudieran encontrar con un entorno
similar ademas de amigable fue la idea del redisefio. La
experiencia de marca en computadores, smartphones,
tablets y televisores, también haria que el logo de Microsoft
evolucionara hacia una forma de reflejar el concepto, la .. P

experiencia y la interfaz que efectivamente la compafiia —_ MlcrOSOft
incorporaria en cada uno de sus productos. En palabras de .ﬂ

Microsoft, las formas en las que la gente experimenta sus
productos son sus mas importantes “impresiones de marca”.
De ahi que el logotipo esté inspirado en ese nuevo concepto
al que la empresa daria vida, y que vendria a reflejar cosas
como la variedad de su portafolio pero también lo similar
del entorno y la experiencia que cada uno de sus productos
empezaria a ofrecer.

Anterior

Nuevo

Menciona Goméz D.(2015)

Historia de Redisefio de Logotipo de Microsoft
Fuente: www.bienpensado.com/ejemplos-de-rediseno-de-logo/
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Ci1sco SYSTEMS

Redisefio de Logotipo de Cisco

Luego de que una marca logra posicionarse en un mercado,
ya no es tan necesario seguirle recordando a la gente a qué
se dedica. En el caso de esta reconocida compahia de redes Anterior
y telecomunicaciones, el prescindir de la palabra Systems
(sistemas), le permitié hacer de su logo algo mucho mas

simple. Este transmite una imagen mucho mas cercana l | ' ' I '

y amigable si se quiere, en contraposicién con el anterior
que parecia mucho mas serio y corporativo. También podria

decirse que este Gltimo logo logra sobresalir mucho mas al c I s c o
tiempo que puede gozar de mayor recordacién precisamente ™
por lo simple de su disefo. Nuevo

Menciona Goméz D.(2015)

Historia de Redisefio de Logotipo de Cisco
Fuente: www.bienpensado.com/ejemplos-de-rediseno-de-logo/
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MANUAL DE NORMAS GRAFICAS

ModellaGroup (2010) mencionan que un manual de normas
graficas desde el punto de vista del usuario, la imagen
corporativa como concepto es el total de las ideas que el
publico hace de una institucién. Este conjunto de opiniones
determina la postura y el comportamiento general del
publico respecto de ella.

Desde el punto de vista de la empresa, se entiende como la
manera en que se representa al publico, haciendo uso de los
canales de autopresentacidon que esta posea.

Desde el punto de vista de la comunicacién de la empresa
con el publico, la institucién actia como fuente generadora
de mensajes, los cuales son transmitidos a través de diversos
canales y diferentes vehiculos significativos para el receptor
(publico o clientes generales).

Un manual de normas graficas, se basa en la creacién de
la imagen visual o corporativa y es necesario coordinar los
elementos visuales y asegurar que tengan coherencia en su
aplicacioén.
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Idear un sistema de disefio que establezca reglas en la
aplicacién de los elementos visuales, de manera de poder
controlar sus caracteristicas formales y de uso.

Se forma de la siguiente manera:

Isotipo

Logotipo

Tipografia Institucional

Standard de colores

Normas de diagramacion

Formas propias que pudieran aplicarse

Normal la relacion entre los elementos visuales y sus
aplicaciones en los diferentes medios visuales, tales como:
avisos publicitarios, papeleria, vehiculos, uniformes, folletos,
stands de exhibicién, etc.

ModellaGroup hace mencién a que la existencia de un
sistema de normas graficas permite que en sus diversas
manifestaciones, tanto interior de la empresa como en el
contacto con el medio externo, se comunique un caracter
que la identifique.



Permitiendo que exista una identidad clara y coherente
ante el publico externo a la empresa y también para los que
trabajan en ella.

La imagen no esta compuesta Unicamente por espacios
visuales, también esta relacionada con lo interpersonal,
su historia, sus productos o servicios. Sin embargo en la
actualidad, la comunicacién visual grafica cobra una gran
importancia porque proyecta a la empresa més alla del lugar
fisico en que se encuentra ella, sus empleados, sus servicios
y productos.
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XK fessmnnans

Ejemplo de Manual de Normas Graficas de la Marca Mies
Fuente: 200.24.232.163/mies/imagenes/Manual%20de%20Normas%20Graficas.pdf
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Ejemplo de Manual de Normas Graficas de la Marca Mies
Fuente: 200.24.232.163 /mies/imagenes/Manual%20de%20Normas%20Graficas.pdf



Romero (2005) La publicidad es considerada una de
las herramientas mds poderosas de la mercadotecnia,
especificamente de la promocidn, es utilizada por empresas,
organizaciones, instituciones o personas individuales, con el
fin de que ayude a dar a conocer algin mensaje relacionado
con servicios, productos, ideas u otros a su target o grupo
objetivo.

Para la American Marketing Asociation la publicidad consiste
en “la colocacién de avisos y mensajes persuasivos, en
tiempo o espacio, comprado en cualesquiera de los medios
de comunicacién por empresas lucrativas, organizaciones no
lucrativas, agencias del estado y los individuos que intentan
informar y/o persuadir a los miembros de un mercado
meta en particular o a audiencias acerca de sus productos,
servicios, organizaciones o ideas”.

La publicidad es una forma de comunicacién comercial el
cual tiene como obijetivo principal incrementar el consumo
de algun determinado producto o servicio, todo por medio
de los medios de comunicacién y técnicas de propaganda.
Todo proceso comunicativo en la publicidad cuenta con
su propio lenguaje y forma de expresién para que sea mas
eficaz.
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Kotler y Armstrong, autores del libro “Fundamentos de
Marketing”, definen la publicidad como “cualquier forma
pagada de presentacién y promocién no personal de ideas,
bienes o servicios por un patrocinador identificado”

Dentro de la publicidad existen etapas de la publicidad,
Anduaga (2012) las describe de la siguiente manera:

ETAPA DE LANZAMIENTO:

Es una publicidad planeada con esfuerzo especial, busca
influir en los consumidores déndole a conocer los beneficios
de un nuevo producto, el método utilizado en esta etapa
es la publicidad de expectativa, la cual ayude a despertar
la curiosidad del consumidor y comience el proceso de
descubrir y probar las condiciones del producto anunciado.



CAMPANA PUBLICITARIA

Medya (2015) menciona que las campafias publicitarias
son herramientas mdés eficaces que disponen todas las
empresas y marcas para dar a conocer un producto, un
servicio e incluso la propia firma. Puede constar de un
anuncio puntual, de una campafa programada en el tiempo
integrada por diversos anuncios; puede también combinar
anuncios y patrocinios en uno o diferentes medios. Existe
una gran variedad de posibilidades para realizar campafias
publicitarias para empresas o marcas.
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Las campanfas publicitarias pueden ser clasificas por:
LANZAMIENTO

Este tipo de campafias tienen como finalidad anunciar
el lanzamiento de un nuevo producto y cudles son sus
funciones, ventajas y beneficios. Esta campafia es necesaria
para crear una primera impresién positiva, debe generar la
idea de innovacién o mejoramiento de productos anteriores.

EXPECTATIVA

Tiene como finalidad crear una sensacién de incertidumbre
o intriga ante un cambio en los productos o el lanzamiento
de un nuevo articulo. Esta puede ser una campafia riesgosa
ya que puede motivar a la competencia a imitar el producto.

REACTIVACION
Es utilizada para mantener las posiciones en el mercado ante

la competencia, situaciones extraordinarias o disminucién
de ventas.
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RELANZAMIENTO

Son utilizados cuando se producen el cambio en los
articulos, sea por cambios previstos o no, por ejemplo
por el lanzamiento de productos similares por parte de la
competencia.

Campafias Publicitarias - Campafia realizada por Pepsi “Vive Hoy”
Fuente: http://monchitime.com/www/2013/05/pepsi-lanza-campana-vive-hoy/
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Estas técnicas son utilizadas para reposicionar a los
productos de manera renovada. Algunos ejemplos son el
cambio de embalaje o mejoras en el producto mismo.

DEPENDIENDO DE LA OFERTA
CAMPANA DE AFIANZAMIENTO

Tiene como objetivo presentar cambios en el producto o
recordar su existencia.

POSICIONAMIENTO
Tiene como finalidad mejorar la imagen del producto.
COMPETENCIA

En este caso se ataca de manera directa a quienes se
encuentran en un puesto inferior en el mercado.
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SEGUN EL RECEPTOR
RELACION PRODUCTO - RECEPTOR

Estas campafias son dirigidas exclusivamente al consumidor
de manera directa.

UBICACION DEL RECEPTOR

Estas campafias seran distintas dependiendo del lugar
donde se encuentre el potencial consumidor. Es decir que las
campafias seran distintas si tienen un alcance internacional,
nacional o local, siendo modificado el vocabulario,
expresiones, escenarios, entre otros elementos.



SEGUN EL PRODUCTO
COMERCIAL

Se busca generar una buena imagen para el producto,
exponiendo valores determinados de la empresa, sean estos
orientados a la produccién o bien por tener una repercusiéon
social, como realizar donaciones. Puede ser movilizada con
fines econémicos, politicos, sociales o bien por marketing.

NO COMERCIALES

Estds no persiguen fines econdmicos, pueden ser por el
bienestar civico o bien la propaganda, por ejemplo la
propaganda politica.
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OTRO TIPO DE CLASIFICACION
RACIONAL O EMOCIONAL

En este caso la campafa puede recurrir la generacién
anhelos de un determinado modo de vida, a los sentimientos,
las sensaciones del expectante o bien estar dirigida hacia
una compra racional, dando los motivos de la comprar, sus
ventajas entre otras cosas.

MIXTA

Estas campafias toman elementos emocionales y racionales.



COMO HACER UNA CAMPANA
PUBLICITARIA

INTRODUCION

Kleppner (2013) menciona las caracteristicas para poder
realizar una campanfa publicitaria exitosa.

La campafa publicitaria es un plan de publicidad amplio
para una serie de anuncios diferentes, pero relacionados,
que aparecen en diversos medios durante un periodo
especifico. La campafa estad disefiada en forma estratégica
para un grupo de objetivos y resolver algun problema
crucial. Se trata de un plan a corto plazo que, por lo general,
funciona durante un afio o menos.

Un plan de campafia se resume la situacién en el mercado
y las estrategias y tacticas para las areas primarias de
creatividad y medios, asi como otras dreas de comunicacién
de mercadotecnia de promocién de ventas, mercadotecnia
directay relaciones publicas. El plan de campafia se presenta
al cliente un una presentacién de negocios formal. También
se resume en un documento escrito que se conoce como
libro de planes.
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ANALISIS DE LA SITUACION

La primera seccidén de la mayor parte de los planes de
campafia es un analisis de la situacidén que resume toda
la informacién relevante disponible acerca del producto,
la compafiia, el entorno competitivo, la industria y los
consumidores.

ANTECEDENTES

Revisién de los antecedentes que ilustra el tipo de
informacién en un ansias de la situacidn, es decir analizar el
mercado, el segmento en el cual la empresa esta sirviendo.
Este andlisis se puede determinar a través de informacién de
Mercado y Geogréfico (edad, sexo, regién, ciudad, etc).

BUSQUEDA DE INFORMACION

La cantidad de investigaciones que realiza el consumidor
aumenta conforme el consumidor pasa de decisiones que
entrafan la solucién de problemas limitados a aquellas que
involucran la solucién de problemas extensos.



El consumidor puede obtener informacién de varias fuentes,
entre ellas:

Fuentes personales: familia, amigos, vecinos conocidos.

Fuentes comerciales: publicidad, vendedores, distribuidores,
empaques, exhibidores.

Fuentes Publicas: medios masivos de comunicacién,
organizaciones que califican el consumo.

Fuentes de experiencias: manejo, analisis y uso del producto.

La influencia relativa de estas fuentes de informacién varia
de acuerdo con el producto y el comprador. Sin embargo,
las fuentes mas efectivas suelen ser personales. Las fuentes
comerciales, por lo general, informan al comprador, pero las
fuentes personales le sirven al comprador para legitimar o
evaluar los productos.
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DECISION DE COMPRA

En la etapa de evaluacién el consumidor clasifica las marcas
y da forma a su intencién de compra. Hay dos factores que
pueden intervenir entre la intencién de compra y la decisién
de compra. El primer factor son las actitudes de los demas.

La intencién de compra también esta sujeta a la influencia
de los factores inesperados como el ingreso esperado, el
precio esperado y los beneficios esperados.

REVISION DE LA COMPETENCIA

Quienes son nuestros competidores directos o indirectos en
el mercado.



ESTRATEGIAS DE CAMPANA

Luego de realizar el analisis de la situaciéon y haber
diagnosticado la empresa o marca, se procede a establecer
objetivos puntuales de campafia, de acuerdo a las
necesidades que se detectaron y en las cuales necesitan
para persuadir al consumidor para que compre el producto
ole servicio.

ACTIVIDADES DE COMUNICACION DE MARKETING

Posterior a establecer los objetivos, el siguiente paso es
desarrollar un tema creativo para lograr posicionar el
producto o servicio en la mente del consumidor, y es el tema
central de la campafia publicitaria, y sera el cual gira los
distintos anuncios.

MEDIOS PUBLICITARIOS

Es la elecciéon de los medios de comunicacién de acuerdo
al segmento de mercado al cual va dirigido el producto o
servicio. Los medios mas conocidos son la radio, la televisién,
prensa, revistas, etc.
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COMPONENTES DEL PLAN DE MEDIOS

PLAN DE MEDIOS:
Es el andlisis y la ejecucién completa del componente de
medios de una campafa publicitaria.
Un plan de Medios, estd conformado de muchos elementos,
ademas de un andlisis descriptivo de los diversos medios.
Aungue no existe un formato Unico, los siguientes elementos
se encuentran en la mayoria de los planes nacionales:
Una descripcidon del publico meta al que dirige la publicidad.
Requisitos de comunicacién y elementos creativos.

Geografia. éDénde se distribuye el producto?

El equilibrio entre eficiencia y balance. Se debe enfatizar el
alcance, la frecuencia o la continuidad.

La presién de la competencia.
El presupuesto.

El calendario de medios.



PUBLICO AL QUE SE DIRIGE LA PUBLICIDAD

Es el grupo compuesto por los prospectos actuales vy
potenciales de un producto o servicio.

EL CALENDARIO DE MEDIOS
Plan o calendario detallado que muestra cuando e

distribuiran lo anuncio y lo comerciales asi cémo en que
vehiculo de medio han de aparecer.
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PRESUPUESTO

El presupuesto es una constante fuente de frustraciones
para el comun de los planeadores de medios. Con el costo
cada vez mas alto de los medios en los ultimos afios, nunca
se cuenta con el dinero suficiente para lograr todos los
objetivos de la mayor parte de los planes publicitarios.
Ademas los responsables de la planeaciéon de medios quedan
atrapados en forma constante entre los grandes medios, en
especial, las grandes cadenas difusoras, los cuales exigen
tarifas publicitarias cada vez mas altas, y los clientes que
exigen mayor eficiencia a cambio de dinero que invierten en
publicidad. Debido a que el presupuesto de medios es por
mucho el segmento mas grande de la asignacién de dinero
en las actividades publicitarias, se espera que el planeador
de medios sea quien logre obtener los mejores ahorros de
costos.



CAMPANA PUBLICITARIAS
EN REDES SOCIALES

Newberry (2016) La publicidad en internet ha incorporado
nuevas plataformas y oportunidades de negocio para
las empreas y para las marcas, en la actualidad existen
muchos tipos de soportes publicitarios que comienzan
a ganar presencia en los planes de nuevas marcas para
publicitarse en medios sociales. Este tipo de promocion es
mas eficaz a largo plazo ya que crea un lazo mas fuerte con
los consumidores, ya que la vuelve mas participativa con la
marca.

Ventajas de promocionarse en redes sociales:

CON POCA INVERSION ES POSIBLE UN GRAN IMPACTO EN
LOS CLIENTES.

El coste por cada clic es muy bajo comparado con otros
formatos publicitarios. En la publicidad de busqueda lo méas
probable es que dure unas semanas, sin embargo en las
redes por lo menos un mes.
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MEDIOS DE SEGMENTACION

Se tienen mas medios para segmentar y encontrar tu publico
objetivo, ya que se pueden crear campafias especificas
dependiendo de datos demograficos y socio-demograficos,
como sexo, edad, intereses, experiencia empresarial, etc.

MAYOR FLEXIBILIDAD

Las redes sociales nos ofrecen una mayor flexibilidad de
formatos de anuncios. Puede ser visual, escrito, videos o
anuncios de textos simples y la mayoria de ellos se muestran
en los mismos espacios en que interactuan los usuarios.

SEGUIMIENTO

El seguimiento mediante informes de cémo avanza su
campafia publicitaria o las visitas que ha recibido. Esto le
ayudard a evaluar resultados y conocer a sus seguidores mas
fieles, para poder hacer ajustes de configuracién o mejorar
en campafas futuras.



Rubin (2017) Facebook es la red social mas grande, con mas
1.150 millones de usuarios activos en todo el mundo. Sin duda,
una de las mejores opciones para hacer publicidad online.
Por supuesto, como en cualquier campafa publicitaria,
debemos conocer bien nuestro target y estar seguros que se
encuentra mayormente en este canal.

Planeando con estrategia campafias y anuncios, es hoy en
dia uno de los mejores canales para hacer llegar tu mensaje
al cliente ideal, de forma directa y con presupuestos
razonables para las PYMES.

Facebook Ads es la plataforma que pone a disposicién esta
red social para que los negocios creen y administren sus
anuncios, tiene unainterface muy amabley sencilla, cualquier
persona sin muchos conocimientos de sistemas o tecnologia
puede operarla, pero icuidado! hacer publicidad efectiva en
Facebook va mas alléd de saber utilizar la herramienta, va
de saber crear campafias estratégicas orientadas a objetivos
claros.
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FACEBOOK ADS

Facebook Ads es el sistema publicitario de Facebook, con
el cual podrd promocionar su Pagina de Facebook para
Empresas, Tienda Online, Evento o Aplicacién y pagar
solamente por los clics recibidos.

La herramienta de publicidad Facebook Ads se ha convertido
en una de las vias publicitarias online més utilizadas en
los ultimos afos, ya que permite invertir en publicidad
segmentando el publico y seleccionar el que mas interesa.
Esto hace que se rentabilice al maximo la inversién y sobre
todo, que se consiga convertir al publico objetivo en un
futuro cliente.
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El disefio grafico aplicado a redes sociales, busca transmitir
un mensaje claro y visual para poder comunicar. En el
mundo de las redes sociales es bueno tener conocimientos
sobre fotografia y disefio, estas herramientas ayudaran a
desarrollar de manera mas efectiva un plan de comunicacién
mas efectiva, y seglin Merca2.0 (2015), hay que tener varios
aspectos para poder disefar en redes sociales:

ARMONIA DE IMAGENES Y TEXTO:
En comunicacién, un mensaje claro y visual es fundamental
para que exista una estrategia entre, imagenes, texto, figuras,
colores y tipografias. De tal forma que exista armonia en la
pagina de la red social de la marca.

COMBINACION DE COLORES:

Debe de tenerse en cuenta el significado de los colores,
gue mensaje transmiten y si son aptas. Adaptar la gama
cromética a lo que se desea comunicar, lo recomendable
es un maximo de 3 colores, para que el disefio no se cargue
de color.
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USO DE TIPOGRAFIA:

Se debe de tomaren cuenta las caracteristicas de la seleccién
de color, aplicar un maximo de 2 tipografias o fuentes para
el disefio, la cual cocine muy bien entre ellas.

Tomando en cuenta los tips de disefio en redes sociales,
también es necesario conocer que para que un disefio
funcione en redes sociales debe de ser:

SIMPLE:

Un disefio simple y sencillo, es méas facil su comprensién
del mensaje, es importante que el disefio tenga tipografias,
imagenes y colores seleccionados correctamente.

IMPACTANTE:

Un buen disefio serd un guia para los seguidores de la
pagina, ya sea por un texto, un color o una combinacién de
elementos.

FUENTE DE INSPIRACION:

Disefiar correctamente serd fundamental para poder
desarrollar de mejor manera otras imagenes para las redes
sociales.



Merca2.0 (2015) describe una serie de tips, para que una
campafa publicitaria tenga éxito en las redes sociales.

DEFINIR OBJETIVOS:

Tomarse el tiempo necesario para definir el propdsito que
tendréd la campafa antes de comenzar a pautar. Las marcas
deben de definir una estrategia de presencia en redes
socailes antes de comenzar a actuar.

POTENCIAR EL CONTENIDO:

Es necesario entender las diferentes formas de sacar
provecho al contenido. Un contenido desarrollado en base a
un objetivo especifico, ayudard a direccionar al contenido a
una propuesta exitosa.

SEGMENTACION:

En las redes sociales, ya es posible hacer una segmentacion
de audiencia mas especifica, esta segmentacidon es
importante ya que hard que nuestra publicidad llegue a las
personas correctas, en el momento correcto.

DEFINIR CALENDARIO COMERCIAL:
Utilizar los grandes momentos de interés de la audiencia y
los picos de presencia para realizar una campana.
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OPTIMIZAR:

Revisar las estadisticas que generan las redes sociales
y evaluar el performance de los anuncias dia a dia. Es
importante conocer que publicidad tuvo mejor impacto y
cuales son los dias y horarios con mayor visita de la fan

page.

CALL TO ACTIONS:

Es importante tener en cuenta en las redes sociales
estrategias de Call to action, que sean fuertes y efectivas.
Para que las campafas en las redes sociales tengan un
buen performance, es necesario que las plataformas tengan
invitaciones directas para que el usuario participe ya sea
en conversaciones o una actividad determinada, ya sea un
video, llenar una encuesta, seguir una cuenta, etc.

ESFUERZO CONSISTENTE:

Tener presencia en las redes sociales requiere que de
consistencia y dedicacién para sostener la presencia por un
periodo determinado.

APORTE VALIOSO:

Si un usuario le da “follow” a tu marca en una red social
como es porque siente afinidad por tu empresa, entonces es
importante que la marca ofrezca a sus usuarios informacion,
contenido valioso y servicios de calidad que los atraigan y
los mantengan interesados.



El disefio gréfico aplicado en el disefio de portadas para
discos, busca transmitir visualmente a través de colores,
detalles y estilos una forma técita y directa, de representar
lo que se va a escuchar, es transmirir la historia del disco en
el disefio.

Barahona (2014) menciona que el disefio de las portadas
sufre una transformacién en el tipo de empaques y
presentacién de los discos musicales, se dié cuando el en
el afo de 1947 cuando Alex Steinweiss, director de arte de
Columbia Records creo y diseii6 la primera portada de disco
aplicando disefio grafico en la portada.

La primera portada realizada por Alex fue para la coleccién
de canciones interpretadas por la Orquesta de Rich Rodgers,
en el cual se puede observar en el disefo la aplicaciéon de
alto contraste de una marquesina de un teatro.

Al ver las ventas de este disco, las demdas compaiiias
disqueras no dudaron en ilustrar y disefiar sus lanzamientos.
Después de esto, Columbia Records presenté el formato LP
(long play), y de esa manera, se creaba una nueva plataforma
para presentar mayor cantidad de disefio grafico mientras
los discos completos se preparaban.
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En la actualidad, el disefio de portadas para discos es
considerado como una rama dentro del disefio editorial
y esto es asi debido al proceso de maquetacién previa, el
cual es similar al de cualquier libro o revista; asimismo, el
diseflador debe tener en cuenta el impacto e innovacién
de los disefios de tapas, dédndole importancia a la sintesis
semantica del contenido que se quiere comunicar (ya sea
texto o musica) para que, dentro de una gran gama de
productos, su creacién resalte en cuestion de segundos.
La capacidad de conceptualizacién en esta rama es muy
importante.

Existen diferentes formatos musicales en donde la labor
del disefiador gréfico debe resaltar para adaptarse a cada
uno de ellos. Algunos prevalecen o han vuelto a las tiendas,
como el vinilo y el LP, otros son producto de la modernidad,
como los CDs y versiones virtuales para dispositivos como
ipods o celulares con reproductores de musica.



Los CDs se remontan a 1980, cuando las primeras versiones
empezaron a comercializarse, sin embargo, en esa década (y
hasta los 90s) quien reinaba comercialmente era el cassette,
que venia probando distintas versiones de grabacién de
musica desde 1965. Entre finales de los 90 y principios de los
2,000, el CD se impuso al cassette rapidamente y el arte en
los discos fue cambiando hasta adaptarse al nuevo espacio.

Hervas (2013) menciona que en 1947, con la salida del
mercado del Long play, Alex Steinweiss sacé a la luz la
primera portadailustraday el empaque del disco, fue imitada
por todas las casas discograficas de la época, y durante los
anos 40 todos los dlbumes que aparecieron lo hacian con la
célebre idea de Alex. Compuso durante su prolifica carrera
de disefiador mas de 1,000 portadas distintas, algunas de
ellas memorables para la musica jazz.
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Los mejores disefios de portadas de discos de todos los
tiempos.

PINK FLOYD THE WALL 1979

La famosa escritura es de Gerald Scarfe, caricaturista e
ilustrador britadnico y gran colaborador creativo de Pink
Floyd. Esta es la segunda portada mas reconocible de la

banda, todo un logro.
PNk
fioy

HE
WAL

Portada de Disco Pink Floyd (the wall)
Fuente: http://www.dadu-estudio.com/2013/01/40-increibles-disenos-de-portadas-
discograficas-de-ahora-y-antes/
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THE VELVET UNDERGROUND & NICO POR THE VELVET
UNDERGROUND 1967

Disefiada por Andy Warhol quien era en esos momentos
manager del grupo

B 1y Wikl

Portada de Disco Andy Warhol
Fuente: http://www.dadu-estudio.com/2013/01/40-increibles-disenos-de-portadas-
discograficas-de-ahora-y-antes/
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MUSE - ORIGIN OF SYMMETRY 2001

El titulo y disefio de la portada fueron inspirados por el libro
del fisico tedrico Michio Kaku, Hiperespacio (una odisea
cientifica a través de universos paralelos, distorsiones del
tiempo y la décima dimensién) y diseflados por William
Eagar.

Portada de Disco MUSE (Origin of symmetry)
Fuente: http://www.dadu-estudio.com/2013/01/40-increibles-disenos-de-portadas-
discograficas-de-ahora-y-antes/



GREEN DAY - AMERICAN IDIOT 2004

Esta portada buscaba el parecido a una campafia politica
para continuar la tematica marcada por las canciones. La
inspiracién les llegé del arte de la propaganda comunista
china y confiaron en el artista Chris Bilheimer una vez mas
para conseguir el resultado que deseaban. La ilustracién
representa la frase “ella tiene agarrado mi corazén como
una granada de mano” perteneciente al tema del disco "She
is a Rebel”.

GREEN - ©
DAY

Portada de Disco Green Day (American Idiot)
Fuente: http://www.dadu-estudio.com/2013/01/40-increibles-disenos-de-portadas-
discograficas-de-ahora-y-antes/

PINK FLOYD THE WALL 1979

Algiers, es el nombre de un barrio de la ciudad de Nueva
Orleans, ciudad donde el disco fue grabado, y donde la
banda siempre quiso grabar un disco, por el “espiritu mas
europeo” que tiene dicho lugar. Algiers fue uno de los
barrios golpeados por el huracan Catrina, por eso la gréfica
de la portada del disco hace referencia al agua.

ALGIERS

Portada de Disco Calexico (algiers)
Fuente: http://www.dadu-estudio.com/2013/01/40-increibles-disenos-de-portadas-
discograficas-de-ahora-y-antes/



Existe en el disefio de empaques para CDs una gran variedad
de elementos y recursos para desarrollarlos, el empaque
para cds es una pieza editorial completa de muchas partes
como con infinidad de posibilidades creativas. Una de las
mas importantes es el disefio de tapa o portada que debe
tener todos los discos de grupos o bandas musicales,
creando un impacto muy importante, llegando al nivel de
desarrollo de un afiche pero con mucho mas nivel de detalle
ya que necesita un tiempo més extenso de lectura.

Los empaques para CDs cuentan con un libro interno, con
variedad de hojas y disefios, los mas conocidos son de tipo
acordedn o desplegables, en ellos se encuentran las letras
de las canciones, agradecimientos y fichas técnicas. Luego
se encuentra el CD, con la grafica impresa con serigrafia en
el cual se encuentra e logotipo de la banda o grupo y avisos
legales, en la contra tapa o inlay se encuentra habitualmente
un cédigo de barras, listado de temas y informacién.
AudioDigitalMexico (2015) menciona que existen diferentes
formatos de empaques para CD:
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Sobre cartén

Es unavariable muy econémica de distribuciéon de CD, ya que
solo cumple la funcién de un sobre contenedor, cuenta con
un solo disefio de tapa, contra tapa y CD, no suelen llevar el
libro interno, ya que no cuenta con espacio suficiente para el
mismo, por lo que generalmente se utiliza para distribucién
de demos, cortes de disfuncién para radios y software.

Sobre de Cartén - Empaque para Cd
Fuente: http://www.creativosonline.org/blog/20-mockups-gratuitos-para-todo-tipo-de-
disenos-de-empaquetado.html



Jewel Box (caja estandar) Digipack

Es el formato mas conocido y més utilizado a nivel mundial Es un formato bastante utilizado por ser econdémico vy
para los discos de musica y programas de computadoras, es agradable de manipular, esta realizada de cartén el cual
una caja echa de acrilico de algun color o bien, transparente, permite llevar disefio en todo el material.

en el se encuentra la portada, contra tapa, cd e incluye el

libro interno desplegable.

Jewel Box - Empaque para Cd de Abel Franco

Digipack Cd - Empaque para Cd de Nepa Mianta Baoy
Fuente: http://www.lacupulamusic.com/producto/cd-en-jewel-box/

Fuente: http://www.manossiganos.com/portfolio/pera-banda-cd/
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Super Jewel Box

Es un formato relativamente nuevo en la industria, cuenta
con un disefio similar al tradicional pero con un disefio mas
cémodo de manipular, este formato cuenta con 3 lomos
con disefio, diferente al formato tradicional, cuenta con un
mejor mecanismo de apertura. Este formato poco a poco se
convierte en la nueva forma estdndar mundial.

Super Jewel Box - Empaque para Cd
Fuente: http://www.biblio-fabelis.com/produit/boitiers-super-jewel-box-standards-pour-
2-cd/



Investopedia (2017) define a un media kit como un paquete
de informacién que dispone una organizacién, empresa o
persona individual para proporcionar informacién basica
sobre si mismo a medios externos. Un kit de medios es
una promocién de relaciones publicas, la cual sirve de
herramienta para varias funciones como lanzamiento de una
marca, promoviendo lanzamiento de un producto o servicio
para que sea visto a través de medios.

Aniel (2015) define que el Press Kit tiene un significado de:
un paquete de medios, la cual es un medio de informacién
que se le provee a los medios o personas envueltas en la
industria musical para que conozcan maés sobre la musica
de un grupo o musico. El press kit se utiliza para solicitar
cobertura en medios cémo peridédicos, revistas, eventos,
festivales, disqueras que lo soliciten, directores, supervisores
de programacién y musicales entre otros.
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Con el press kit se puede tener una visién mas clara de quien
es el grupo o musico y porque esta realizando su musica.
Principalmente un press kit es una cartera que incluye la
bibliografia, foto profesional, disco o discos promocionales
con uno o dos temas, algunos press kit incluyen el disco
completo, su cobertura de otros medios y muy importante
colocar la trayectoria musical.

El press kit puede ser entregado personalemtne a los medios
a los que se va a tener cobertura, también se puede hacer
entrega a través de correo postal y correos electrénico,
gracias a la tecnologia muchos prefieren el medio electrénico
ya que facilita la entrega, en este caso hay que cambiarlo a
un formato que se ha establecido llamado EPK Electronic
Press Kit.

Existen maneras mas estdndar de crear un tipo de press kit,
se pueden realizar a través de enlaces de descarga, en el cual
se encuentran los formatos en digital, audios y documentos.



Sephora Press Kit - Press Kit Design
Fuente: http://www.howdesign.com/design-creativity/sephora-press-kit-design/



DISENO DE PAGINAS WEB

Seglin Campoverde (2014) “En un principio, las paginas
web eran Unicamente texto, pero a medida de que ha
evolucionado la tecnologia, en los ordenadores y en las
redes de telecomunicacién se ha generado nuevas formas
de desarrollar paginas web. La inclusion de imagenes fue
la mas significativa, seguido de los videos, animaciones
y espacios 3D, que aportaron a las paginas web valores
estéticos, de disefio y de interactividad”.

El disefio de paginas web se ha desarrollado a medida que
ha evolucionado Internet. En 1992 sélo habia alrededor
de 50 sitios web. Estadisticas (2005) nos afirmaban que la
cantidad de sitios web ronda los 8.000 millones de sitios,
a los que diariamente se les suma a raiz de 4,400 por dia,
menciona RojaWeb (2014).
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DEFINICION

Milenium (2016) menciona que, un sitio web es un conjunto
de archivos electrénicos y paginas web referentes a un tema
en particular, que incluye una pagina inicial de bienvenida,
generalmente denominada home page, con un nombre de
dominio y direccion en Internet especificos.

El desarrollo y creacién de un sitio web, se realiza bajo un
lenguaje de programacién, capaz de ser interpretados por
distintos navegadores, estos lenguajes puede ser: HTML,
PHP, ASP, JSP O RUBY.

En los afios 90s, era necesario e indispensable tener
conocimiento sobre tipo de lenguaje de programacion
para el desarrollo de las primeras paginas web, personal
altamente capacitados en informatica y programacion
fueron capaces de crear softwares especializados para el
desarrollo de los sitios web, aplicaciones como editor de
textos fue la herramienta para programar y asi ser capaces
de ser interpretados en los distintos navegadores.

Los Sitios Web pueden ser de diversos géneros, destacando
los sitios de negocios, servicio, comercio electrénico en linea,
imagen corporativa, entretenimiento y sitios informativos.



Podemos agrupar o clasificar todas las paginas webs en dos
grupos:

Webs estéaticas.
Webs dindmicas.

Las webs estaticas son aquellas cuya informacién no varia
en un tiempo a medio o a corto plazo, también se las
reconoce por no interactuar con el usuario, su lenguaje de
programacién estd basado en HTML y estdn compuestas
principalmente de textos e imagenes.

Las webs estaticas fueron el primer tipo de paginas que
aparecieron durante el desarrollo y expansién de Internet,
su creacién y desarrollo es relativamente facil al disponer
de programas estilos editores de texto que nos permiten
programarlas sin tener conocimiento ninguno sobre HTML,
esto es una de las grandes ventajas que presentan este tipo
de paginas.
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Las webs dindmicas son aquellas que son capaces de
interactuar con el usuario dado a que estan conectadas con
bases de datos que permiten el desarrollo de aplicaciones
webs. Su principal ventaja es la personalizacién de la web
en funcién del usuario asi como la rapidez de modificacién
de los contenidos. Este tipo de webs estan desarrolladas
bajo lenguajes de programacién como PHP, ASP, JSP o
RUBY, el manejo de dichos lenguajes requiere de ciertos
conocimientos informéaticos.

Los primeros sitios web dinamicos se crearon a principios
de los afios 90, el crecimiento y expansién de la Red,
surgen nuevas necesidades, ya que el inmenso volumen de
informacién que existia en la época necesitaba disponer de
buscadores como Google, al pasar los afios se crean nuevos
navegadores como Opera, Safari, Internet Explorer, Chrome
entre otros.

Otro gran crecimiento en la Red, fue el desarrollo de las
primeras webs de comercio electrénico, como Amazon. Web
2.0 introdujo al desarrollo los primeros sitios web de redes
sociales, como Facebook, lanzado en el afio 2004.
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Las primeras paginas webs dinamicas se crearon a principios
de los afios 90 a raiz de la expansién y crecimiento
exponencial que adquiria la Red y las nuevas necesidades
que se originaban, el inmenso volumen de informacién que
existia.

Registrate

£z graie [y o seguind sienda),

s &
Kt 2
_ﬂ_g i A, rebee & ecricit tu ¢
2 AL 8 § ——

Ejemplo de sitio web Dindmica - Facebook
Fuente: propia



DISENO DE APLICACIONES MOVILES

Una aplicacién moévil, es una aplicaciéon informatica
desarrollada para ser ejecutada a través de un dispositivo
movil inteligente, tabletas u otro para el cual se desee
implementar. Dentro de las plataformas de distribucién de
aplicaciones moviles, se encuentra dos tipos: gratis o de

paga.

En la actualidad existen aplicaciones gratuitas y de paga,
una de las diferencias mas notables, es que las aplicaciones
gratuitas contienen publicidad mientras que las de paga no
cuentan con publicidad.

Spotify es un servicio de reproduccién de musica en linea,
esta aplicacién cuenta con una versién gratuita y una
versiéon Premium, la versién gratuita tiene una secuencia de
publicidad que detiene la reproduccién musical, mientras
que la versién Premium elimina toda publicidad, permitiendo
que la reproduccién no se detenga.
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TIPO DE APLICACIONES MOVILES
Los tipos de aplicaciones moéviles que se conocen son:
nativas, web app y web nativas (hibridas).

LanceTalent, (en red s.f) clasifica los diferentes tipos de
aplicaciones de la siguiente manera:

APLICACIONES - NATIVAS

Una aplicaciéon nativa es la que se desarrolla de forma
especifica para un determinado sistema operativo,
llamado Software Development Kit o SDK. Cada una de las
plataformas, Adroid, iOS o Windows Phone. Cada una tienen
un sistema diferente, por lo que si cada app esté disponible
en todas las plataformas se deberadn de crear varias apps
con el lenguaje del sistema operativo seleccionado.

Por ejemplo:
Las apps para iOS se desarrollan con lenguaje Objective-C
Las apps para Android se desarrollan con lenguaje JavaScript.

Las apps en Windows Phone se desarrollan en .Net



APLICACIONES - WEB APP

Una aplicacién web o webapp es desarrollada con lenguajes i .
muy conocidos por los programadores, como es el HTML, A/"P thﬂm A/)P H"émaa

Javascript y CSS. La principal ventaja con respecto a la nativa (proceso simple) (proceso complejo)
es la posibilidad de programar independiente del sistema

- . . ., " Mejor rendimiento
operativo en el que se usara la aplicacién. De esta forma

~’ Menor consumo de memoria

se pueden ejecutar en diferentes dispositivos sin tener que + Mayor velocidad

crear varias aplicaciones. " Aprovechamiento total del
hardware del dispositivo

APLICACIONES - WEB HIiBRIDA

Las aplicaciones hibridas tienen caracteristicas de los otros
tipos de aplicaciones. Este tipo se desarrolla utilizando
lenguajes de desarrollo web y un framework dedicada
para la creacién de aplicaciones hibridas, como: Phonegap,
titanium appacelelerato y Steroids.

Estas herramientas permiten un desarrollo gratuito.

La principal ventaja es que a pesar de estar desarrollada Comparacién de Proceso de App nativa VS. App hibrida -
con HTML, Java o CSS, es posible agrupar los CédigOS y ::zc:::/r;t.tvp\;j/(r\:v\jvgvdEsonedrmd.com/blog/apllcamones-hlbndas-webapps-vs-apps-

distribuirla en app store.
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VGAgencia (en red s.f) menciona que el disefio responsivo
o Responsive Design es un nuevo paradigma del desarrollo
web. Permite adaptar cada sitio a los diferentes formatos
de dispositivos de acceso, smartphones, tabletas, portatiles.

El disefio responsive, es la técnica de disefio web, la
cual consiste en buscar la manera correcta y adecuada

de visualizacidon de sitios web en distintos dispositivos, ¢ Fi
ordenadores, tablets o moviles. KK = —
Gravity is _ dul !
1 H [ . nomarﬁil:l‘ahio.- . S— -
a2 onnect to Ne f
40deFiebre .(2014)_ menciona que el disefio responsive se __‘ onnec o Nern y
trata de redimensionar y colocar los elementos de la web ! y e _

de forma que se adapten al ancho de cada dispositivo
permitiendo una correcta visualizacién y una mejor
experiencia de usuario. Se caracteriza porque los layouts

(contenidos) e imégenes son fluidos y se usa cédigo media-
queries de CSS3.

El disefio responsive permite reducir el tiempo de desarrollo, e oy o 2018/ 11/05 et refines responsive design.
evita los contenidos duplicados, y aumenta la viralidad de with-the-stack/

los contenidos ya que permite compartirlos de una forma

mucho mas rapida y natural.
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Carga mas veloz del sitio en los dispositivos portéatiles.

Mejor lectura, con el tamafio de letra adecuado para una
lectura comoda ya sea en smartphone o tablet.

Mejor experiencia en la navegacion: con botones adaptados
para el uso tactil del dispositivo.

Ahorro de costos, ya que no es necesario desarrollar
multiples versiones del sitio o incluso desarrollar una app
para Iphone / Ipad y Android.
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EXPERIENCIAS DEL USUSARIO (UX)

Seguin, Cantu (en red, s.f) menciona que: “El disefio de
Experiencia de Usuario, es la filosofia de disefio que tiene
por objetivo comprender el contexto para mejorar la
efectividad, que de tal forma resuelvan las necesidades el
usuario final, consiguiendo una mayor satisfaccién y una
mejor experiencia de uso posible con un minimo esfuerzo”.

Siendo el proceso cuyo objetivo sea disefiar un sistema
que ofrezca una gran experiencia al usuario. UX abarca
las teorias de una serie de disciplinas como el disefio de
interfaz de usuario, usabilidad, accesibilidad, arquitectura
de informacién, menciona Mifsud (2015)

Usability (2015) menciona: para que haya una experiencia de
usuario significativo y valioso, la informacidén debe ser:
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Util
Su contenido debe ser original y satisfacer una necesidad.

Utilizable
El sitio debe ser facil de usar.

Deseable
Imagen, identidad, marca, y otros elementos de disefio se
utilizan para evocar la emocién y la apreciacion.

Contenido
El contenido tiene que ser navegable y localizable de forma
interna y externa.

Accesible
El contenido tiene que ser accesible a personas con algun
tipo de discapacidad (auditiva, visual y de identificacion).

Creibles
Los usuarios deben confiar y creer lo que se presenta.

La experiencia del usuario se refiere a lo que experimenta el
usuario, antes, durante y después de interactuar.



Ul es un acrénimo de “User Interface”, que basicamente es
el disefio de una interfaz facil de usar y con las mejores
condiciones de trabajo. Ul pone énfasis en la interaccién
que tiene el usuario, para lograr una experiencia agradable.

Dentro del proceso de interaccién persona-maquina, la
interfaz grafica del usuario es el sistema interactivo que
posibilita a través del uso y la representacién del lenguaje
visual, una interacciéon amigable con un sistema.

Seglin Gonzalez, (2004) La interfaz grafica de usuario (GUI)
utiliza un conjunto de iméagenes y objetos graficos para
representar la informacién y acciones disponibles dentro
de la interfaz, haciendo que las acciones sean directas para
facilitar la interacciéon del usuario con el dispositivo.

Para lograr esa interaccién Usability (2015), menciona
cuales son las mejores fundamentos para disefiar una nueva
interfaz, incluyendo la compresién de objetivos, habilidades,
preferencias y tendencias:
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Conocer al usuario: Conocer cuales son sus objetivos, sus
habilidades y sus experiencias de usuario, esto permitira
crear una interfaz que alcance los objetivos.

Prestar atencion a los patrones: Muchas interfaces de sitios
web son la solucién a la necesidad de resolver un problema
para mejorar una interfaz.

Mantener coherencia: Una interfaz consistente permite que
los usuarios tengan una mejor comprension de como se va a
trabajar las cosas, aumentando la eficiencia.

Jerarquia visual: Se basa en el color, tamafio, colocacién de
cada elemento vy tipografia, creando un camino claro a la
comprensién de la interfaz.

Proporcionar informacién: Las indicaciones visuales o
mensajes simples pueden mostrar al usuario si sus acciones
han llevado al resultado esperado.

Ser indulgentes: Las interfaces de usuario deben permitir y
tolerar un error del usuario.

Potenciar al usuario: A través de la interfaz, volver al usuario
experto en el manejo de la misma.

Debe ser sencillo: Los disefios de las mejores interfaces
son invisibles, cuestionarse si es necesario agregar una
caracteristica o un elemento adicional a la interfaz.



GRUPO
OBIJETIVO

PERFIL GEOGRAFICO

El proyecto de redisefio de imagen va dirigido a joévenes
cristianos entre las edades de 15 a 35 afios de edad,
habitantes de la Ciudad de Guatemala en su mayoria, gran
parte vive en zona 1, 5,7,11,14 y 15. ya que existe una minoria
que reside en municipios aledafios a la ciudad capital.

PERFIL DEMOGRAFICO

Segun la muestra realizada en base a 50 encuestas (anexo B),
son hombres y mujeres, estudiantes en su mayoria, ubicados
en el rango de edad entre los 15 a 35 afios de edad, quienes
pertenecen a un nivel socioeconémico C- y B, los cuales
conforman un 35% de la poblacién total de Guatemala.
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Un 85% de los encuestados estudian y trabajan al mismo
tiempo, 65% estudian en universidades privadas y 20% en
universidades publicas. Segin Diaz (2012), algunos de los
rasgos distintivos de este grupo, es que son estudiantes
que asisten a instituciones educativas privadas. “Los hijos
de clase media que accedian a la universidad, en general,
estudiaban carreras en jornada diurna en universidades
privadas, en especial la Universidad Francisco Marroquin
o la Universidad Rafael Landivar, a diferencia de los hijos
de clase trabajadora que estudiaban carreras impartidas en
jornada nocturna, luego de su jornada de trabajo, en general
en la estatal Universidad de San Carlos de Guatemala”.

PERFIL PSICOGRAFICO

Segun la muestra realizada, se determiné que eran jévenes
dedicados a sus labores, estudios y actividades recreativas,
son personas entregadas a su familia, amigos y a Dios.
Se determiné que personas extrovertidas y alegres en su
mayoria.



La mayor parte de los jévenes (hombres y mujeres)
prefiere pasar tiempo con amigos, familia y tiempo a estar
conectados a las redes sociales, ya que les gusta estar
informados y enterados sobre temas de interés, noticias o
temas de ocio. La mayoria de los jévenes cuentan con dos o
mas aparatos electrénicos para uso personal, como medio
de comunicacién y medio de informacién.

Entre las redes sociales mas utilizadas por los jovenes se
encuentra Facebook (43%), Instagram (42%) y Twitter (15%),
por detras de otras redes sociales como Pinterest, Snapchat
y Google +, estas redes sociales son las mas utilizadas
a nivel mundial por los jévenes, ya que permite estar
conectado en tiempo real, para poder comunicarse con
amigos y familiares, estar informados con temas de interés.
Los jovenes le dedican un tiempo de 5 a 6 horas diarias a las
redes sociales.

La mayoria de los jévenes (85%) ven a la musica como
un estilo de vida indispensable, un 70% escucha musica
mientras realiza alguna otra actividad.
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En los encuestados se pudo determinar que son cristianos,
prefieren escuchar musica popular y musica de alabanza
en diferentes géneros musicales, como rock, indie o pop.
Entre los medios que mas utilizan para escuchar musica se
encuentra (Youtube, Spotify, Deezer y Radio) ya que es mas
facil para los jovenes poder estar conectados escuchando su
musica preferida a través de estas aplicaciones que comprar
un disco de su grupo, banda o cantante favorito.

Para los jévenes cristianos, Miel San Marcos, Julio Melgar
y Bani Mufioz, son los artistas que mas seguidores tienen
debido a su musica y mensajes positivos que buscan
transmitir, esto permite que jévenes puedan motivar a otros
jovenes a unirse o seguir a los artistas.

KATHARSIS

A pesar de sus 5 afios de trayectoria promoviendo musica
cristiana, un 88% de jévenes han escuchado a al grupo
musical. Un 58% han escuchado del grupo a través de
redes sociales, familiares o amigos, esta misma cantidad de
personas considera que la publicidad es importante para
dar a conocer a un grupo o banda musical a nivel nacional,
ya que sin publicidad o medios es poco probable que sus
seguidores estén enterados o conectados con la banda.

Un 22% de jévenes que no conocen del grupo, estan
interesados en conocer acerca del grupo musical.



CONTENIDO DEL
MATERIAL GRAFICO

CONTENIDO DE TEXTO

PIEZAS CONTENIDO
MATERIL DISCOGRAFICO
Portada
Contenido Contenido
Portada
Contenido
Créditos

Fotografias
Listado de Canciones
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Booklet
CD
AFICHES PROMOCIONALES Logo Katharsis, informacién del cd, sitio web y app
(expectativa de lanzamiento)
PUBLICIDAD PARA REDES SOCIALES Informacién del nuevo material discografico
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CONTENIDO DE TEXTO

PIEZAS

SITIO WEB

APLICACION MOVIL
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CONTENIDO

Logo Katharsis

5 Secciones den sitio web
- Home

- Biografia

- Galeria

- Discografia

- Contacto

Informacién del nuevo material discografico.

Logo Katharsis

6 Secciones den sitio web
- Home

- Biografia

- Galeria

- Discografia

- Contacto

- Tienda en Linea.




DISENO DE CONCEPTO '
TECNICAS DE CONCEPTUALIZACION

DISENO DEL CONCEPTO

Para lograr un concepto que se implemente como base para
trabajar toda la propuesta grafica se utilizaran 3 técnicas de
conceptualizacién las cuales son: Lluvia de Ideas, Sinénimos
y anténimos y mapa de relaciones. Son diversas técnicas
que generan combinaciones o frases conceptuales muy
interesantes.

Las 3 técnicas se basaron en la visién y esencia de la banda
musical, para que el desarrollo de cada una forme un
mensaje claro de comunicaciéon que pueda ser proyectado
efectivamente.
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LLUVIA DE IDEAS

Lluvia de Ideas:

Técnica de pensamiento creativo que permite elevar el
numero de ideas centrales sobre un tema especifico para
poder aplicarlo al desarrollo del concepto creativo vy
asi generar con mayor facilidad una amplia variedad de
palabras.
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MUSICA:
Instrumentos
Creatividad
Orden
Caminos
Géneros
Callado
Sonido
Ruido
Placer
Magia
Libertad
Ritmo
Orquesta
Momentos
Vida
Aplausos
Rima

Voz
Silencio
Arte
Melodia
Armonia
Composicion
Métrica
Dindmico
Timbre
Textura
Alegria
Alternativo
Unién

CULTURA:
Siglos
Lectura
Pasién
Valores
Evolucién
Comportamiento
Juventud
Universo
Generaciéon
Estructuras
Cambios
Identidad
Miradas
Reflejos
Habitos
Danza
Naturaleza
Sentidos
Pasién
Tiempo
Pensamiento
Actividad
Conocimiento
Idea

Color
Tradiciones
Progreso
Estructura
Simbolo
Herencia

SENTIMIENTOS:
Vida
Sentimientos
Suefios
Retos
Miedo
Felicidad
[lusién
Firmeza
Reserva
Vacio
Tranquilidad
Humildad
Compasidén
Euforia
Extasis
Gozo
Apoyo
Efecto
Atraccién
Alma

Duda
Entusiasmo
Esperanza
libertad
Engafio
Necesidad
Unién
Dicha
Alivio
Alarma



FRASES CONCEPTUALES - LLUVIA DE IDEAS ~ * Miedo aprueba de color

- Retos en el desarrollo artistico

« Sentidos de color

« Evolucién de atraccién melodiosa
« Aplausos con destino al alma

« Danzas ritmicas

« Unién del alma y de la musica

» Magia en las cuerdas de felicidad
« Composiciones al ritmo del color
- Momentos alternativos

« Atracciéon del alma y del color

« Juventud la evolucion colorida

« Silencio de pensamientos ritmicos
- La melodia de la vida

« Tiempos inspirados en color

« Efectos secundarios del ritmo

« Toques magicos de sonidos

- Herencia de voces creativas

« Expresién del ritmo

« Dinamismo en suefios coloridos

« Vacios llenos de color

« Atraccién en tradiciones magicas
« Emociones que dan vida al tiempo
« Universo de sonidos

» El arte de generar emociones.

Lluvia de Ideas:

« Conjunto de sonidos

« Géneros representando dinamismo
« Unién de sonidos artisticos

« Sentimientos en sonidos armoniosos
« Ritmo de sentimientos.

» Universo de ilusiones ritmicas

« Cambios magicos de color

- Habitos creativos del alma

« Extasis melodioso

« Estructuras magicas de colores

« Atraccién de rimas

« Alarmas de ruido

« Juventud divina creatividad

- Reflejo de habitos culturales

« Caminos de colores
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CONCEPTOS CREATIVOS ELEGIDOS

Conceptos elegidos del proceso de lluvia de ideas.

Composiciones al ritmo del color.
Silencio de pensamientos ritmicos.
El arte de generar emociones.
Universo de ilusiones ritmicas.

Elaboracién de Portafolio - Estrategia

85

FUNDAMENTACION - FRASE ELEGIDA
“UNIVERSO DE ILUSIONES RITMICAS”

Se eligid la frase conceptual “universo de ilusiones ritmicas”
ya que actualmente la musica se encuentra en cualquier
parte, es algo vital para la vida de las personas. Por lo que la
frase hace referencia a el gran universo de la musica, todas
aquellas emociones que puede despertar en una persona, la
musica mas alld de todo, es un poder que puede ser capaz
de afectar, mover y cambiar el entorno natural e incluso
espiritual.



SINONIMOS Y ANTONIMOS

Técnica de creatividad que permite analizar palabras con
significados parcialmente idénticos o con un significado
contrario. Se eligié debido a que propone caminos alternos
que permite llegar a dos soluciones en un mismo tema.
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PALABRAS:
Armonia
Construir
Silencio
Alegria
Primero
Oculto
Vida
Pequefio
Visual
Habilidad
Destreza
Comunicar
Pasién
Orgullo
Honesto
Creatividad
Viento
Arriba
Diversiéon
Actividad
Blanco
Arte
Instrumental
Imaginacion
Luz
Expresion
Util
Libertad
Suefios
Evolucién

ANTONIMOS:

Disonancia
Desorganizar
Ruido
Tristeza
Segundo
Revelar
Muerte
Grande
Optico
Incapacidad
Impericia
Callar
Frialdad
Humildad
Deshonesto
Destruccién
Calma
Abajo
Aburrimiento
Pasividad
Negro
incapacidad
Material
Prosaismo
Sombra
Inadecuado
Prisidon
Vigilia
Sueio

SINONIMOS:

Acorde- afinacion
Edificar-erigir-levantar
Secreto-reserva-sigilo
Jubilo-gozo-felicidad
Inicial-superior-eminente
Escondido-velado-secreto
Vigor-duracién-energia
Reducido-chico-diminuto
Ocular
Capacidad-aptitud-pericia
Maestria-facultad-arte
Informar-avisar-revelar
Arrebato-frenesi-delirio
Altivez-soberbia-honra
Integro-cabal-recto
Inventiva-imaginacion
Aire-brisa-corriente
Suso-llegar-alto
Alegria-juerga-recreo
Ocupacién-trabajo-labor
Albo-palido-nevado
Talento-genio-condicién
Equipo-aparejo-material
Fantasia-ingenio-chispa
Claridad-fulgor-destello
Sefnal-revelacién
Conveniente-rentable
Voluntad-liberacion
Deseo-ideal-aspiracién
Transformacién-proceso



CONCEPTOS DE TECNICA - SINONIMOS + Energia a la musica

« Contraste musical

« Género de colores alternativos

- Efectos 6pticos

« Coloreando el brillo

« Estructurando la diversién

» Imaginacién bajo la obscuridad

« Suefio revelando frescura

« La maestria de lo artistico

- Evolucién de sueiios en media noche
« Detalles aspirando deseo

- Luz en espacios creativos

« Uniendo suefios coloridos

» Alegria en el albo

- Capacidad de capturar sueiios

« Evolucién de ambientes creativos

Listado de frases conceptuales de la técnica de sinénimos
y anténimos:

« Pasién por comunicar arte

« Luz bajo un destello de creatividad
« Corrientes altas de creatividad

» Recreo de colores

« Fantasias creando suefios

« Expresiones de deseo

» Trazos con calma

« Levantar suefios artisticos

« Destruccién del silencio

- Pequefas luces de color

- Sombra de visiones épticas

« Ruido de ritmos creativos

« Reflexién sobre la habilidad musical
« Construccién de suefios

- Palidos pensamientos de color
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CONCEPTOS ELEGIDOS

Conceptos elegidos del proceso de sinénimos y anténimos.

Capacidad de capturar suefios
Género de colores alternativos
Sombra de visiones 6pticas

Suefio revelando frescura

Evolucién de sueifios de media noche
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FUNDAMENTACION - FRASE ELEGIDA
“EVOLUCION DE SUENOS DE MEDIA NOCHE”

Se eligid la frase conceptual “"Evolucién de suefios de media
noche” ya que hace referencia a un cambio de género
musical.

En combinacién con tiempo, la media noche es un punto
de cambio entre el hoy y el mafiana, capaz de transformar
y cambiar el entorno de una persona, a través de la musica.
La mdusica nos puede involucrar a grandes y diferentes
momentos de la vida personal el cual nos ayuda a
identificarnos. La musica tiene la capacidad de conectar a las
personas en aspectos relacionados con lo estético, espiritual
y lo emotivo, es decir que esa evolucion que genera la banda
musical, en un cambio de género, puede llegar a dar un
significado que cambie el entorno de las personas.



DEFINICION DE CONCEPTO

Elgrupo musical Katharsis tene como propésito motivara los
jovenes a través de su musica a superar grandes obstaculos
que enfrentan en su vida diaria, gracias a la musica y sus
mensajes.

EVOLUCION DE SUENOS EN MEDIA NOCHE

¢Coémo es que funciona?

La frase “evolucidon de suefios en media noche” se basa
en generar un cambio emocional y asi despertar potentes
emociones a través de la musica y su letra, la musica hace
que la mente experimente grandes cambios emocionales
y sirva como una herramienta terapeuta para mejorar un
estado de animo.

La palabra “Evolucién”, hace referencia al cambio o la
transformacién de forma gradual de algo, en este caso se
puede dar por medio de un cambio en el estado, en el dnimo
de la persona o por una circunstancia, situacién o idea.

Elaboracién de Portafolio - Estrategia

89

La palabra “Suefios”, hace referencia a la actividad mental en
el estado fisiolégico de autorregulacién y reposo uniforme
de un organismo, caracterizada por una imaginacién
sensomotora vivida que hace que se experimenten suefios
como si fuera la realidad despierta.

La palabra “Media noche”, hace referencia al punto de
cambio entre el hoy y el mafiana, es un proceso de cambio
donde cada persona busca adquirir nuevos pensamientos
que le ayuden a aumentar su calidad de vida, es decir a
tomar decisiones de cambio para la vida.



.COMO SERA REFLEJADA?

La frase “Evolucién de suefios en media noche” serd
reflejada por medio de texturas, iconos, imagenes, una
paleta de colores sobria y variedad en tipografias Sans Serif
y Script. Esta combinacién de elementos debe de mantener
una jerarquia visual atractiva y estética que busque se el
complemento perfecto de la banda por medio de su musica,
su letra y su esencia.

“"Evoluciéon” se representara a través del cambio de género
musical de la banda Katharsis, buscando crear nuevas
emociones y sensaciones de cambio a través de las
composiciones con imagenes, tipografias y texturas.

“Suefios” se representard en la propuesta por medio de
un disefio y una linea gréfica con texturas visuales y trazos
organicos.
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"Media noche” se expresara a través de la paleta de color
sobria, haciendo referencia en cambios de tonalidades y
variaciones de color, representando ese cambio de hoy y
mafana.



VISUALIZACION

LOGO - IDENTIFICADOR GRAFICO

parte del grupo objetivo.
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minimalistas.

ELEMENTOS , , ,
DE DISENO FUNCION TECNOLOGIA EXPRESION
ESTRUCTURA Qrear dinamismo y jerarquia Ejes mixtos (rectilineo vy Fuerza.
visual. curvos)
TIPOGRAFIA Cre.a‘r. equilibrio visual vy ﬂpggraﬁas lineales, tipo Sans Simplicidad.
legibilidad. Serif.
COLOR Crear armonia y equilibrio Logotipo a un solo color (colores Superacién personal.
visual. versatil y funcional para blanco, negro y tonalidades de café),
sus diferentes aplicaciones.
ISOTIPO Crear memorabilidad por Combinacién  de  formas Seguridad.
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VISUALIZACION

LOGO - IDENTIFICADOR GRAFICO

ELEMENTOS
DE DISENO

R
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VISUALIZACION

TABLA GENERAL DE DISENO

ELEMENTOS
DE DISENO

FUNCION

TECNOLOGIA

EXPRESION

EJES

TIPOGRAFIA

COLOR

ELEMENTOS
GRAFICOS
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Crear jerarquias visuales.

Presentar legibilidad en la
composicién.

Crear valores positivos

Crear y definir un orden en
el contenido grafico.

Reticula informal y ejes mixtos.

Tipografias con trazos organicos,
fluidos, caligraficos, minimalistas
y artisticas.

Aplicacién  de tonalidades ocre,
en combinacién con sus colores
complementarios.

Elementos geométricos vectoriales,
complementado con efectos visuales
(en color y formas) y fotografias.
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Sensacién de dinamismo.

Sensacién de movimineto y

dinamismo.

Sensacién de fuerza
suefios.

Sensacién de libertad.

Y




VISUALIZACION

TABLA GENERAL DE DISENO

ELEMENTOS
DE DISENO
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VISUALIZACION

TABLA GENERAL - SOPORTE

ELEMENTOS , , ,
DE DISENO FUNCION TECNOLOGIA EXPRESION
EMPAQUE Resistente y  facil de | Texcote, calibre 12" 0 16". Sensacién de calidad.

(material impreso y digital)

BOOKLET

(material impreso)

PRESSKIT

(material impreso y digital)
-DIVIDIR-

AFICHE
PUBLICITARIO

(material impreso)

PUBLICACIONES
EN REDE SOCIAL

(material digital)

SITIO
WEB

(material digital)

APLICACION
MOVIL

(material digital)

manipular.

Resistente y  facil de
manipular.

Préactico

Resistente y practico.

Ser adaptable a todas las
redes sociales.

Ser adaptable a todos los
dispositivos moviles.

Ser adaptable a todos los
dispositivos moéviles.
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Papel couche, calibre 12".

Impreso: Papel bond. Digital: PDF
Interactivo.

Cartulina texcote, calibre 12"

Publicaciones digitales, RGB.

Diseflo web responsive.

Disefio de apps responsive.

Sensacién de calidad.

No Aplica

No Aplica

No Aplica

No Aplica

No Aplica

95




VISUALIZACION

TABLA GENERAL - FORMATO

(material digital)
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ELEMENTOS , , ,
DE DISENO FUNCION TECNOLOGIA EXPRESION
MATERIAL Medidas 6x6 plg. No Aplica
DISCOGRAFICO Sea ergonémico

(material impreso y digital)

BOOKLET Practico de manipular. Medida 6x20 plg. No Aplica

(material impreso)

PRESSKIT Practico de manipular. Impreso: Medida 8.5 x 11 plg. Digital: No Aplica

(material impreso y digital) Medida 8.5 x 11 plg (612x792 px)

AFICHE Legibilidad. Medidas 11x18 plg. No Aplica
PUBLICITARIO

(material impreso)

PUBLICACIONES Ser adaptable y legible. Medida 1000 x 1000 px. No Aplica

EN REDE SOCIAL

(material digital)

SITIO Ser adaptable y legible. Medida 1920 x 1080 px. No Aplica

WEB

(material digital)

APLICACION Ser adaptable y legible. Medida 1920 x 1080 px. No Aplica

MOVIL
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QUE SE VA A UTILIZAR comMo
MEDIO DE COMUNICACION

COMO SE VA A
DISTRIBUIR

&0

medio impreso y
digital

CAMPANA

DE EXPECTATIVA

cuente con un logotipo
o imagen visual que
los identifique como
un mismo conjunto.

de la campafia para

el lanzamiento del
material discogréfico
de la banda Katharsis.

de campafia de
expectativa, central y
de cierre.

PIEZA CARACTER PROPOSITO LUGAR TIEMPO A TRAVES DE
Que el material .I_El logotipo sera
discogréfico y la Ut'l'ztad_o le” t°‘?;’5 los Integrantes de la
. - . = A i materiales graficos H H
LOGOTIPO Disefio de imagen campafia publicitaria que forman parte En lanzamiento banda musical

Katharsis y
departamento de
comunicacion del

grupo.

PUBLICIDAD
EN REDES
SOCIALES

medio digital

AFICHES
PUBLICITARIOS

medio impreso

Disefio Publicitario

Disefio Publicitario

Crear expectativa e
interés en la campafia,
para que al grupo
objetivo les sea facil
de recordar por su
impacto visual.

Dar a conocer el nuevo
material discografico
de la banda Katharsis,
ademés de redes
sociales sitio web y
aplicaciéon mévil para
obtener informacién
del grupo.
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Publicaciones
realizadas en la red
social de Facebook

Carteleras ubicadas
en iglesias,
centros y espacios
religiosos.

En lanzamiento
de campafia de
expectativa, central y
de cierre.

2 Meses antes del

lanzamiento de la

campafia central.
Agosto y Septiembre

Integrantes de la
banda Musical
Katharsis y
departamento de
comunicacion del

grupo.

Integrantes de
la banda Musical
Katharsis y
departamento de
comunicacion del

grupo.




QUE SE VA A UTILIZAR COMO
MEDIO DE COMUNICACION

COMO SE VA A
DISTRIBUIR

&0

A TRAVES DE

PIEZA

CARACTER

PROPOSITO

LUGAR

TIEMPO

CAMPANA
CENTRAL

AFICHES
PUBLICITARIOS

medio impreso

PUBLICIDAD
EN REDES
SOCIALES

medio digital

PRESSKIT

medio impreso y
digital

Disefio Publicitario

Disefio Publicitario

Disefio de imagen
visual informativo

Medio para dar a
conocer la nueva imagen
de la banda musical
Katharsis, ademas de
promocionar su nuevo
material discografico,
redes sociales, sitio web y
aplicacién movil.

Dar a conocer la nueva
imagen de la banda
musical Katharsis,
logrando que los jovenes
se sientan identificados
con la banda a través
de su musica. Ademés
de promover los sitios
donde pueden escuchary
descargar la musica de la
banda e informarse sobre
futuros eventos.

Ser la herramienta

para informar a las

radios, contratistas,

patrocinadores y
productoras sobre la
historia, trayectoria y
logros de la banda durante
sus inicios.
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Carteleras ubicadas
en iglesias,
centros y espacios
religiosos.

Publicaciones
realizadas en la red
sociale de Facebook

La persona encargada
de enviar y recibir
la presentacién a
todos los medios y
clientes sera el bajista
Onofre Marroquin,
representante de la
banda.

2 Meses en la
campafia central.
Y colocados de 2
a 5 dias antes de
cualquier evento o
concierto realizado
por la banda musical.

Las publicaciones
duraran 2 meses,
realizando
publicaciones diarias.

La presentacion
se entregara en un
tiempo indefinido
a todos los clientes
y medios para que
conozcan el trabajo

realizado por la

banda.

Integrantes de la
banda Musical
Katharsis y
departamento de
comunicacién del
grupo.

Integrantes de la
banda Musical
Katharsis.

Se enviara a través
de e-mail o de forma
personal a los medios

interesados.




&0

COMO SE VA A
DISTRIBUIR

QUE SE VA A UTILIZAR COMO
MEDIO DE COMUNICACION

PIEZA

CARACTER

PROPOSITO

LUGAR

TIEMPO

A TRAVES DE

CAMPANA

CENTRAL

SITIO
WEB

medio digital

APLICACION
MOVIL

medio digital

MATERIAL
DISCOGRAFICO

medio impreso y
digital

Informativo
promocional.

Informativo
promocional.

Promocional.

Dar a conocer por
medio del sitio web la
informacién completa
de la banda, como su

trayectoria, musica, videos,
fotografias, logros y
eventos.

Dar a conocer por medio
de la aplicacion moévil la
informacién completa
de la banda, como su
trayectoria, musica, videos,
fotografias, logros y
eventos.

Material discogréfico el
cual muestra su nueva
imagen como grupo
musical cristiano y en el
se encuentra las nuevas
canciones de la banda
musical Katharsis.
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A través de su host.

A través de su
plataforma.

Serd promocionado
y puesto en venta en
comercios dedicados
a la venta de discos
musicales y en iglesias
en las cuales asisten
los integrantes de la
banda.

El mantenimiento del
sitio web se haré cada
3 meses, con el fin de ir
actualizando informacién
de interés para los
jovenes, como eventos
préximos, conciertos o
videos promocionales.

El mantenimiento del
la aplicacion mévil se
hara cada 2 meses, con
el fin de ir actualizando
informacién de interés
para los jévenes, como
eventos préximos,
conciertos o videos
promocionales.

El material
discografico estard
siendo promocionado
y vendido por tiempo
indefinido y mientras
dure en existencia.

Integrantes de la
banda Musical
Katharsis y
departamento de
comunicacién del

grupo.

Integrantes de la
banda Musical
Katharsis y
departamento de
comunicacién del

grupo.

Tiendas y centros
de venta de discos
musicales.




CAMPANA EXPECTATIVA

CAMPANA DE EXPECTATIVA

La primera fase tendrd lugar durante los meses de agosto y
septiembre, el objetivo principal de la fase es poder cumplir
el objetivo de introducir, interesar y crear interés por parte
del grupo objetivo sobre el nuevo lanzamiento y cambio de
imagen de la banda musical Katharsis, a través de las redes
sociales (Facebook y Twitter).

PUBLICIDAD EN REDES SOCIALES (FACEBOOK Y TWITTER)

Se realizard una serie de imagenes, que seran publicadas
en las redes sociales de la banda, las cuales son Facebook
y Twitter. Dicho material serd publicado por los integrantes
y encargados de administrar las redes sociales. La primera
fase, esta conformada de 4-6 posts, en el cual se muestra
contenido sobre fecha de lanzamiento del material
discografico, estas publicaciones deberdn ser colocadas en
el tiempo establecido, durante cada semana y cada mes.

CAMPANA CENTRAL

CAMPANA CENTRAL

La segunda fase tendrd lugar en los meses de octubre
y noviembre, con la finalidad de dar a conocer a través
de publicidad impresa y digital, la revelacién del nuevo
material discografico de la banda musical. Se tomé como
medio publicitario las redes sociales, ya que cuenta con un
alcance mayor a un menor costo, el cual serd de beneficio
para la banda y administracién poder llegar a un target mas
amplio con poco presupuesto.

AFICHES PUBLICITARIOS

La colocaciéon de este material, estard a cargo del personal
administrativo de la banda musical o bien, integrantes de la
banda. Los afiches publicitarios deberédn de ser colocados
en iglesias, espacios y centros religiosos, dependerad de
los espacios disponibles para colocar los afiches el tipo de
soporte y seguridad que se le dard para que mantengan
durabilidad y limpieza.
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PUBLICIDAD EN REDES SOCIALES

Al igual que la campafia de expectativa, se realizard una
serie de imagenes, las cuales seran publicadas en Facebook
y Twitter. Afadiendo un Script apto a la imagen para que
tenga una relacién entre texto e imagen.

CAMPANA DE CIERRE
CAMAPANA DE CIERRE

La ultima fase de la campafia, tomara lugar en el mes de
Noviembre, fecha de lanzamiento del material discografico.
El objetivo de esta ultima fase es que la campafa perdure,
sea recordada y cumpla el objetivo de haber promovido de
manera efectiva el lanzamiento del material discografico.

101

Elaboracién de Portafolio - Estrategia

SITIO WEB

El sitio web se dard a conocer a través de las redes sociales,
en el cual podran encontrar material de interés para el grupo
objetivo y personas que visiten el sitio, el objetivo principal
es ser un medio de comunicacién accesible en el cual se
pueda, conocer la trayectoria de la banda, historia, biografia
e intereses. También sirve como plataforma de reproduccién
musical, en el que cuenta con todas las canciones de sus
albumes anteriores, fotografias, material desagradable y
compra de boletos para préximos conciertos.

Es importante mencionar que dentro del sitio web se hara
publicidad para que ademas puedan encontrar musica en
plataformas musicales como Spotify.

APLICACION MOVIL

La aplicacién serd promovida a través de las redes sociales,
siendo un complemento del sitio web, para que los usuarios
puedan seguir en contacto con la banda, descubriendo
nueva musica, eventos y conciertos.



PROCESO DE
BOCETAIJE

PROCESO DE BOCETAIJE (EXPLORACION
DE IDEAS)

A continuacién se describe el proceso de boletaje, el cual
evidencia el proceso desarrollado de todas las piezas
graficas que se implementardn en la imagen del material
discografico y campafia publicitaria, basandose en el
concepto, el proceso comenzara desde creacion de logotipo
hasta el final de material con una propuesta preliminar.

El proceso de bocetaje se realizard con una explicacién a
través de iconos, que facilitaran la compresién del proceso
realizado.

y Bocetaje Manual:

Icono destinado para colocar todas aquellas propuestas
plasmadas en lapiz y papel (boletaje manual)

- Bocetaje Digital:
Icono destinado para identificar todas las propuestas que
fueron digitalizadas en programas de disefio.

§ Pruebas:

Icono que se utilizard en todas las propuestas que se ven
necesarias para realizar cambios u explorar nuevas opciones.

v
X~ Propuesta aprobada:

Icono que se implementard en todas aquellas propuestas
mejor graficadas visualmente. También se utilizard para
toma de decision para el proceso de validacién.

X

&L"  Propuesta rechazada:
Icono que se utilizara para descartar propuestas en su
totalidad, dicha propuesta no se seguira trabajando.
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PROCESO DE
BOCETAIJE

IDENTIFICADOR GRAFICO (BOCETAJE)

Se desarrollé la propuesta de logotipo a través de una seria
de pasos. Como primer punto se tomo la inicial del nombre
de la banda musical “K”, para luego comenzar a realizar
un proceso de bocetaje de forma manual, basdndose en el
concepto elegido anteriormente “Evolucion de suefios de
media noche” y a la tabla de visualizacién.

Luego de definir algunas propuestas con mayor potencial, se
comenzd el proceso de digitalizacion de logotipo.

Para terminar, se evalué y validé las mejores propuestas.
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Se realizaron varias propuestas, en el cual hubiera un
proceso de creacién del identificador grafico para la banda
Katharsis.

Dicho identificador tiene base en figuras geometricas y
trazos rectilineos. Se debe de enfocar en la escencia de la
banda musical y el concepto “Evolucién de suefios en media
noche”.



PROPUESTA No.1 (BOCETAJE)

Como se menciona en la tabla de visualizacién, el logotipo

debe de representar a la banda musical de una manera

simple. La primera propuesta se basa en la letra "K” con

trazos rectos. Se busca representar de una manera abstracta f
la inicial del nombre.
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PROPUESTA No.2 (BOCETAJE)

En esta propuesta se buscé crear planos sobrepuestos,
que den forma a la inicial "K”. Buscando representar “una
evoluciéon” y una transformacién que van evolucionando
hacia el cambio de género musical de la banda.
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PROPUESTA No.3 (BOCETAJE)

En la propuesta se busca crear una abstraccién de la letra
“"K"” a través de planos que fueran dando forma a la letra, sin
que perdiera legibilidad y que no fuera dificil de identificar.
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PROPUESTA No.4 (BOCETAIJE)

Algunas de estas propuestas trataron de unificar dos letras del
nombre de la banda “Katharsis”. Se hicieron combinaciones
con "K - A" "K - N"Y "K - H". Se busca representar de una
mejor manera la unificacién de elementos, volviendo mas y
representativo el logotipo (identificador gréﬁco).‘

Hlopoesta Mo, 4 Pusseci  lineel
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PROPUESTA No.3 (BOCETAJE)

Se realizaron varias propuestas de evolucidn, para llegar a
una propuesta mas sélida y estética.
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BOCETAJE)

Se digitalizaron las mejores propuestas de cada seccién en
el proceso de boletaje. La idea principal es representar el
nombre de la banda a través de un identificador gréfico, en
este caso la letra "K". El identificador se representa con una
estructura lineale, ya que la tendencia en el género musical
indie es representar a los grupos musicales con nombres o
letras estilizadas.

Las propuestas se realizaron con una estructura y elementos
geométricos como el tridngulo, cuadrado y circulo.

Con el fin de que el logotipo tenga una estructura mas solida
y una integracién a la combinacién de elementos de forma
que represente a la banda como una union y perfeccién.
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opcion 1 opcién 1 opcién 1

Aumentar Redondear
grosor de esquinas.
t .
BOCETAJE) e

(Ver bocetaje) La propuesta de logotipo presentada, combina
varias caracteristicas entre la opcién 1y la 4. La cual busca
representar un logotipo mas abstracto, basdndose en una
estructura geométrica, combinada con trazos rectilineos.

Se presenta una evolucién en la estructura del logotipo, una

propuesta final mas concreta la cual ayude a identificar la
esencia de la banda musical de una forma mas abstracta.

Cambios a propuesta de logotipo.

1. Aumentar grosor de trazo: el cual le de mas fuerza al
logotipo visualmente y ayude a resaltar su estructura. Para
que el logotipo pueda entrenadores y verse de una manera
mas clara en cualquier tamafo.

2.Redondeo de esquinas: Se afiadié un redondeo de esquinas

. . . opcioén 2 opcion 2 opcién 2
para darle mas valor al logotipo, una propuesta amigable. Aumentar Redondear
grosor de esquinas.

Esta es una propuesta preliminar para logotipo de la nueva {rezo.

imagen para la banda musical, mas adelante sera validada
por expertos en el tema, disefladores graficos y grupo
objetivo.
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PROPUESTA DE LOGOTIPO (DIGITAL)

El logotipo esta construido a base de la estructura de la letra
“K”, la propuesta busca representar de manera abstracta y
lineal esta misma letra, por medio de figuras geométricas y
lineas. Haciendo que la propuesta de logotipo sea practica,
simple, Unica, memorable y adaptable.
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PROPUESTA DE LOGOTIPO (DIGITAL)

Las propuestas realizadas, se hicieron con base a las
tendencias en el disefio grafico del afio 2017. Por medio del
arte lineal, el cual utiliza un espesor constante de lineas
con un solo color solido incorporado, esta tendencia se
puede observar en varias marcas que desean transmitir
diversiéon, modernidad y dinamismo. Es un proceso para
explorar excelentes oportunidades creativas que incorporen
espacios negativos con disefios lineales. También por medio
del Minimalismo, que es una manera practica de representar
logotipos, disefios simples que llaman la atencién.
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PROPUESTA DE APLICACION DE COLOR
(DIGITAL)

Para la seleccién de color, se tomé en cuenta los colores

representativos del género musical indie. Los colores

representativos de la musica indie son colores ocre y sus @
variaciones. Cabe mencionar que la paleta de colores actual

de la banda musical no esta definida, ya que cuentan con

tonalidades obscuras, combinados con colores frios; como

- ....
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DIGITAL)

Se realizaron diferentes pruebas de color, que representaran
y transmitieran la esencia de la banda musical, y asi mismo
que transmitieran suefio y evolucidn. Por lo que se tomaron
varias combinaciones de colores aplicando un color ocre.
Las pruebas de color ayudan a reforzar el concepto segin la
tabla de visualizacion.

Para crear un alto contraste visual, se eligieron tonalidades

obscuras de fondos, con el fin de que el color principal
resalte sobre dicho fondo.
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opcién 1

opcion 2

opcién 3

opcién 4
opcién 5

opcién 6
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C:74%

M: 64% R: 34
Y: 61% G: 34
K: 78% B: 34 HEX: 222222
DIGITAL)

La propuesta principal de color para el logotipo se basa en
la gama de colores que presenta el color Ocre, el color ocre
es un color estdndar del amarillo en combinacién con el
naranja semiclaro y de saturacién moderada. Esta paleta de

color, va de la mano a la representacién del género musical C: 20% C:25%
y a la esencia de la banda Katharsis. Vo o
K: 9% K: 0%
R: 194 R: 202 R:177 R: 147 R:125
G:127 G: 158 G: 127 G: 96 G:78
B: 44 B: 103 B: 74 B: 55 B: 36
HEX: C27F2C HEX: CA9E67 HEX: B17F4A HEX: 936037 HEX: 7D4E24
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g g

opcién 1 opcién 2 opcién 3

PROPUESTA DE APLICACION DE COLOR -
LOGOTIPO (DIGITAL)
Se realizaron varias aplicaciones de color, con las paletas
seleccionadas al identificador grafico, para tener una
visualizacién mas clara. La primera opcién se aplico color
plano al logotipo.
Opcién 1y 2: Se puede observar que tiene un peso visual } ;2 :

equilibrado, ya que el tono del color no es tan fuerte, se
aprobé las opciones de colores claros y suaves.

opcion 4 opcién 5
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> >

opcién 1 opcién 2 opcién 3

PROPUESTA DE APLICACION DE COLOR -
LOGOTIPO (DIGITAL)

Se realizo una propuesta de color, agregando sombras a
varias partes del logotipo, el cual ayude a representar el
concepto de “suefios” y “evolucién” el cual se represente
dando sensacién de capas sobrepuestas.

En las opciones 2 y 3, determiné que logran un equilibrio
visual adecuado y se logra observar con mayor detalle la
sombra.

opcién 4 opcién 5
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opciéon 1 opcién 2 opcién 3

DIGITAL)

Se realizé una propuesta de color, agregando un degradé
tomando la misma paleta de color seleccionada. Estas
pruebas buscan transmitir de mejor manera el concepto
de “suefios”, “evoluciéon” y de la misma forma un cambio
del género musical de la Banda, representando un cambio

positivo. } ; \Z

La opcidn 2, se puede observar que mantiene una sobriedad
en cuanto a la combinacién de tonos.

opcion 4 opcién 5
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Se realizé una propuesta sobre fondos de color negro y
color blanco, se llego a la conclusién que la opcidn 2, es la
que mas se adecua a una mejor aplicacién sobre distintos
fondos, ya que crea y provoca un alto contraste sin opacar
el logotipo.

opcion 1 opcién 2 opcién 3
y
r|||’

IIIIIIIIII‘l

%%

opcion 4 opcién 5

&
\\ umiffff



DIGITAL)

Se realizé una propuesta en su escala de grises, para una
mejor aplicacién en piezas gréficas.
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en varios fondos, gracias a sus colores calidos crea alto \
contraste en fondos blancos.

Aplicacién de logotipo en fondos negros: También se puede
observar que el logotipo cumple con ser visible en fondos
negros, sin embargo se realizé una propuesta con el logotipo
y su color plano; el blanco, que de igual manera crea un alto
contraste en la aplicacion con el fondo. y

I
||||||
VP
Aplicacién de logotipo en fondos blancos: El color ocre |||I|
cumple con varias caracteristicas que lo permite ser visible mmm‘lw




DIGITAL)

Para el identificador grafico se aplico la gama de colores ocre
claros, tomando en cuenta las profundidades realizadas a
través de las sombras y efecto de luz por medio del cambio
de colores por medio del degradé.
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Se realizaron propuestas de tipografias digitales para el
nombre de la banda musical y tiene como requisito por parte
del cliente llevar siempre el nombre de la banda “Katharsis”.

Se realizé un andlisis en base a la estructura de las
tipografias las cuales deben de ser simples, legible, basadas
en elementos y figuras geométricas. Caracteristicas similares
a la del isotipo.

DUAL 300

KATHARSIS

MAGNITUD

KATHARSIS

NOIR

KATHARSIS

ONE DAY

KATHARSIS

ORKNEY

KATHARSIS

OSWALD

KATHARSIS

PIER SANS

KATHARSIS

SAN FRANCISCO

KATHARSIS

CONCRE

KATHARSIS

ROSARINA

KATHARSIS

IKAROS

KATHARSIS

BEYNO

KATHARSIS

TRACK

KATHARSIS

MONTSERRAT

KATHARSIS



Se realizé una seleccién amplia de tipografias, las cuales
iban relacionadas con las caracteristicas del logotipo. Dicha
seleccion tipogréfica busca reforzar jerdrquicamente al
logo, generando una sensacion de modernidad, juventud y
simpleza.

En cada tipografica se presento el alfabeto y las variaciones
tipograficas.

DUAL 300

KATHARSIS

ABCDEFGCHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
123456789

regular

MAGNITUD

KATHARSIS

ABCDEFGHIJUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcderghijklmnopqgrstuvwxuyz
123456789

reqular - lignt - bold

NOIR

KATHARSIS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
123456789

regular - medium

ONE DAY
KATHARSIS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
123456789

regular

ORKNEY

KATHARSIS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
123456789

light - regular - medium - bold

OSWALD

KATHARSIS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
123456789

regular

PIER SANS

KATHARSIS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY?Z
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
123456789

regular



MONTSERRAT

KATHARSIS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
123456789

regular - light - bold

SAN FRANCISCO

KATHARSIS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
123456789

regular - light - bold

CONCRE

KRTHARSIS

ABCOEFGHIJRLMNOPAQRSTUUWYRYZ
abocdefghijklmnopgrstuvwxyz
123456789

regular

ROSARINA

KATHARSIS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVW XY Z
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
12345676869

IKAROS

KATHARSIS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
123456789

light - regular

BEYNO

KATHARSIS

ABCDEFGHIJKLANOPQRSTUVWXT Z
ABCDEFGHIJKLANOPQRSTUV W XYZ

REGULAR



Se realizaron pruebas tipograficas para los cuerpos de texto,
titulos, subtitulos dentro del Booklet y Presskit.

OPEN SANS

Lorem Ipsum es simplemente el texto de relleno de
las imprentas y archivos de texto. Lorem Ipsum ha
sido el texto de relleno estandar de las industrias
desde el afio 1500, cuando un impresor (N. del T.
persona que se dedica a la imprenta) desconocido
us6 una galeria de textos y los mezclé de tal
manera que logré hacer un libro de textos especi-
men.

MAGNITUD

Lorem Ipsum es simplemente el texto de relleno
de las imprentas y archivos de texto. Lorem
IPsum ha sido el texto de relleno estdndar de los
industries desde el afio 15@@, cusndo un impresor
(N. del T. persona que se dedica & lo imprents)
desconocido usd una Qalerio de textos y los
mezcld de tal manera que logrd hacer un libro
de textos especimen.

MONTSERRAT

Lorem Ipsum es simplemente el texto de relleno
de las imprentas y archivos de texto. Lorem
Ipsum ha sido el texto de relleno estandar de las
industrias desde el afno 1500, cuando un impre-
sor (N. del T. persona que se dedica a la impren-
ta) desconocido usé una galeria de textos y los
mezclé de tal manera que logré hacer un libro
de textos especimen.

CONCRE

Lorem Ipsum es simplemente el texto de relleno de las
imprentas y archivos de texto. Lorem Ipsum ha sido el
texto de relleno estandar de las industrias desde el ano
1500, cuando un impresor (N. del T. persona que se
dedica a la imprenta) desconocido usé una galerfa de
textos y los mezcld de tal manera que logré hacer un
libro de textos especimen

UNIVERS LT

Lorem Ipsum es simplemente el texto de relleno de las
imprentas y archivos de texto. Lorem Ipsum ha sido el texto
de relleno estandar de las industrias desde el afio 1500,
cuando un impresor (N. del T. persona que se dedica a la
imprenta) desconocido usé una galerfa de textos y los mezclé
de tal manera que logré hacer un libro de textos especimen.

SAN FRANCISCO

Lorem Ipsum es simplemente el texto de relleno de
las imprentas y archivos de texto. Lorem Ipsum ha
sido el texto de relleno estandar de las industrias
desde el afio 1500, cuando un impresor (N. del T.
persona que se dedica a la imprenta) desconocido
uso una galeria de textos y los mezcld de tal manera
que logré hacer un libro de textos especimen.



PROCESO DE
BOCETAIJE

PORTADA DE CD (BOCETAIJE)

Se desarrollo la propuesta de logotipo a través de una seria
de pasos. Como primer punto se tomo la inicial del nombre
de la banda musical "K”, para luego comenzar a realizar a
realizar un proceso de boletaje de forma manual, basdndose
en relacién al concepto elegido anteriormente “Evolucion
de suefios de media noche” y a la tabla de visualizacién.

Luego de definir algunas propuestas con mayor potencial, se
comenzd el proceso de digitalizacién de logotipo.

Para terminar, se evalué y valido las mejores propuestas.

Elaboracién de Portafolio - Estrategia

128



Se realizé pruebas para disefos de portadas de CD, se tomé
la portada de CD como punto de partida para disefiar la
imagen del material discografico. En las opciones de disefio
se tomo en cuenta la paleta de color seleccionada para la
propuesta de logotipo, también se tomé el patrén disefiado
para unificar la propuesta.

Se realizaron 4 propuestas, en las cuales se juega con
diferentes posiciones del patrén, logotipo y nombre de la
banda. El cd presenta un disefio simple y facil de identificar.

Se eligid la propuesta no. 4, debido a que tiene un disefio
completo aprovechando el patron de la mejor manera, el
logotipo de la banda musical se logra identificar, ya que
en la propuesta de color se establecidé un color blanco de
logotipo aplicado a fondos obscuros. El disefio presenta un
contraste tanto en color y textura visual, volviéndola una
propuesta acorde al concepto.

KATHARSIS ‘ ;g

opcion 1 opciéon 2
—KATHARSIS

B—E S T 1 Nt

KATHARSIS

opcién 3 opcion 4



PROPUESTA - BOOKLET (MANUAL)

El disefio de un booklet se debe de acoplar al estilo de la Do

banda musical, el booklet tiene como objetivo difundir la : -
musica con un valor agregado visualmente. ¢ (.ra e sy
Proceso manual: . girl
En el proceso se tomaron caracteristicas representaivas de S | =
la banda musical, es por eso que se realizaron propuestas e
basadas en figuras geométricas, cuadrado, rectangulo y | K
hexagono. El booklet debe de representar una evolucién _ v
que al final se complementa o se define una estructura. IR . ‘ = VA

>

Se realizaron propuestas con dobleces, para que se fueran
formando partes y llegar a una forma definida, en el booklet
se debe de contemplar que debe de llevar el CD y un
troquel donde muestra el listado de canciones que incluye
el material discografico.

N\
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PROPUESTA - BOOKLET (DIGITAL)

Se tomo la propuesta No.2 para digitalizar, el cual se
representa de manera horizontal, con varias pestafias
que representan una unién, los dobleces representan la
“evolucién” para ir formando una figura definida. El Booklet
debe de ser de un tamafio aceptable para su manipulacién.
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De acuerdo a las propuestas de disefio realizadas en las
portadas de CD, se puede partir de una linea grafica.




PROPUESTA - PRESSKIT (MANUAL)

El presskit, visualmente debe de ser creativo e innovador, ya
que dentro del material se encuentra la formacién, historia
y trayectoria de la banda. Por lo que al ser entregada a
productoras o personas de interés debe de verse innovador
y creativo.

Dentro del presskit incluyen varias secciones, en donde se
puede ir encontrando diferente informacién de la banda,
la cual fue proporcionada por la banda. El contenido es la
informacién de su trayectoria, tarjetas de presentacién para
futuras contrataciones, préximos eventos y un demo del CD.
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PROPUESTA - PRESSKIT (MANUAL)

Version impresa:

Para la versién impresa se realizaron propuestas como un
tipo de caja en el cual guardar la informacién, con secciones
determinadas.

La propuesta debe de contener orden visual, el cual permita
identificar facilemnte el contenido.

] :

O]

I
[N




PROPUESTA - PRESSKIT (MANUAL)

Version digital:

Para la versién digital, se realizo una presentacién interactiva,
el cual cuenta con el logotipo de la banda como inicio, y se
despliega un menu con los contenidos e informacion.
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Presskit - Tiro

Version impresa:

Para la versidon impresa, se realiz6 un troquel basado en
una reticula modular, cada seccién contiene informacién.
Cuenta con una seccién el cual contiene un hoja carta con
la trayectoria musical, una tarjeta de presentaciéon y un
afiche con préximos eventos.

Presskit - Retiro

1. Trayectoria musical

2. Demo de CD

3. Tarjeta de presentacion

4. Afiche de préximos eventos.




PROPUESTA - PRESSKIT (DIGITAL)

Version impresa:

1. Trayectoria musical

2. Demo de CD

3. Tarjeta de presentacién

4. Afiche de préximos eventos.
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PROPUESTA - PRESSKIT (DIGITAL)

Version impresa:

1. Trayectoria musical

2. Demo de CD

3. Tarjeta de presentacion

4. Afiche de préximos eventos.

Trayectoria musical:
Se utilizé una reticula médular, para dar espacios dentro de
la composicién de la trayectoria musical.

Incluye:

- Logotipo

- Informacién :

- Contacto

- Firma de representante : :
o 23
2: S
I i
& g
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Version impresa:

1. Trayectoria musical
2.Demo de CD

3. Tarjeta de presentacion

4. Afiche de préximos eventos.

ONOFRE MARROQUIN ONOFRE MARROQUIN
MANAGER M A NAGE R

Tarjeta de Presentacion:

Se eligié la opcion similar a la portada del Booklet,
donde cuenta con un contraste visual en los colores y la
diagramacion a la de trayectoria musica.

Incluye:

- Logotipo

- Informacién
- Contacto

ONOFRE MARROQUIN
MANAGER




Version impresa:

1. Trayectoria musical

2. Demo de CD

3. Tarjeta de presentacién

4. Afiche de préximos eventos.

Afiche Préximos Eventos:

Afiche mostrando préximos eventos, se realizaron pruebas
de diagramacion de acuerdo al contenido del material para
presentar una opciéon que mantenga orden en el contenido.

Las opciones deben de crear contraste visual, para identificar
con mayor rapidez la informacion.

Incluye:

- Logotipo

- Informacién de préximos eventos
- Redes sociales

PROXIMOS EVENTOS /

KATHARSIS - DESTINO

EL GARAGE
Qo

KATHARSIS - DESTINO

TEATRO DE LA CULTURA
Qo

KATHARSIS - DESTINO
Lunes 213



PROPUESTA - AFICHES PUBLICITARIOS
(MANUAL)

Se realizaron pruebas de diagramacién tomando en cuenta
lainformacién que se colocaria en el material, determinando
la informacién se realizaron pruebas para generar orden y
jerarquias visuales en los materiales.
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Se eligié varias opciones que van desacuerdo a la linea
grafica, y se complementan visualmente, las pruebas estan
divididas en 3 columnas, el cual permite que haya espacios
de respiro entre cada cuerpo de texto e informacién. Se
descartaron las otras opciones ya que se ve saturado de
contenido y los elementos toman gran parte del contenido.

PROXIMAMENTE

KATHARS

D_E~S A0

KATHARSIS

KATHARSIS

ESTING




PROPUESTA - SITIO WEB
(MANUAL)

Para el proceso de bocetaje del sitio web, se realizo (= | "
propuestas de disefio de Landing Page o One Page. se i ‘ —'_-‘———__“l
tomaron aspectos de la linea grafica de las demas piezas . == .\{_71 — e
para complementar con el sitio web. El sitio web explica de .

mejor manera toda la informacién de la banda musical. Todo = [ = ]
el proceso esta dividido por secciones, el disefio se basa en :_" | | =
las piezas graficas, manteniendo las tipografias, paleta de ==
colores, diagramaciones y estructuras. F

Inicio: Se presenta el logotipo de la banda.
- Videos: Muestra una seccién de videos, acompafiado de

2]
una breve informacién. [E;l !
Banner informativo =3

- Informacién de App: una breve descripcién de los sitios en = H br il
el cual se puede descargar la aplicacién moévil de la banda.

——— . ) —
- Playlist: Un reproductor de musica de la banda, de su ===y {X\
nuevo album — =1
- Ficha Informativa de Eventos: Descripcién de los préximos _ \::—_j
eventos. ===
- Banner Informativo 4
- Contacto: Se muestra una ficha de contacto directo con la L

banda para contrataciones o para ponerse en contacto con
los integrantes de la banda musical.
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Inicio: Se presenta el logotipo de la banda.

- Videos: Muestra una secciéon de videos, acompafiado de
una breve informacion.

Banner informativo

- Informacion de App: una breve descripcién de los sitios en
el cual se puede descargar la aplicacién moévil de la banda.
- Playlist: Un reproductor de musica de la banda, de su
nuevo album

- Ficha Informativa de Eventos: Descripcién de los préximos
eventos.

- Banner Informativo

- Contacto: Se muestra una ficha de contacto directo con la
banda para contrataciones o para ponerse en contacto con
los integrantes de la banda musical.

FE ATl..IF.! ED-Pd DC&-ST




Inicio: Se presenta el logotipo de la banda.

- Videos: Muestra una secciéon de videos, acompafado de
una breve informacion.

Banner informativo

- Informacién de App: una breve descripcion de los sitios en
el cual se puede descargar la aplicacién mévil de la banda.
- Playlist: Un reproductor de musica de la banda, de su
nuevo album

- Ficha Informativa de Eventos: Descripcion de los proximos
eventos.

- Banner Informativo

- Contacto: Se muestra una ficha de contacto directo con la
banda para contrataciones o para ponerse en contacto con
los integrantes de la banda musical.

MENTE

KATHARSIS

DE NOVIEMBRE




Inicio: Se presenta el logotipo de la banda.

- Videos: Muestra una secciéon de videos, acompafiado de
una breve informacion.

Banner informativo

- Informacién de App: una breve descripcion de los sitios en
el cual se puede descargar la aplicacién moévil de la banda.
- Playlist: Un reproductor de musica de la banda, de su
nuevo album

- Ficha Informativa de Eventos: Descripcion de los préximos
eventos.

- Banner Informativo

- Contacto: Se muestra una ficha de contacto directo con la
banda para contrataciones o para ponerse en contacto con
los integrantes de la banda musical.

LATEST ALRUMS

NEXT CONCERT




PROPUESTA - REDES SOCIALES
(DIGITAL)

Se realizo varias propuestas para covers y post para las
redes sociales, para mantener unidad en las piezas, tanto las
redes sociales de Facebook y Twitter serd el mismo disefio.
Bocetos manuales definieron la diagramacién y estructura
del disefio de las piezas digitales de las redes sociales,
manteniendo la linea grafica, tipografia, colores y elementos
graficos.
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PROPUESTA
PRELIMINAR

LOGOTIPO

SOPORTE:
Digital - Pixeles (para digital)
Digital - Vectorial (para impresién)

SISTEMA DE COLOR
CMYK - RGB

DIMENSIONES
Escalable
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SOPORTE:
Digital

SISTEMA DE COLOR
RGB

DIMENSIONES
1000X1000 PX

EXTENSION
PNG

CANTIDAD
6

KATHARSIS

U

e
ALBUM

=
-
N

\ R HARD
0 HRS

CER————
e
—_—

ROCK CAFE

[[1/7/]]

/




SOPORTE:
Digital

SISTEMA DE COLOR
RGB

DIMENSIONES
1656X630 Px

EXTENSION
PNG

CANTIDAD
5

D E S T

28 DE AGOSTO




SOPORTE:

Impreso - Opalina calibre 12.

SISTEMA DE COLOR
A

DIMENSIONES
Tabloide 12x18 plg.

CANTIDAD
3

|

AR




SOPORTE:
Impreso

SISTEMA DE COLOR
CMYK

DIMENSIONES
12x12cm




SOPORTE:
Impreso - Opalina calibre 14.

SISTEMA DE COLOR
CMYK

DIMENSIONES
14x14 plg




SOPORTE:
Impreso - Opalina calibre 14 - laminado.

SISTEMA DE COLOR
CMYK

DIMENSIONES
Tabloide 12x18 plg.




SOPORTE:
Digital

SISTEMA DE COLOR
RGB

DIMENSIONES
1080x720 px

)
(

GRUPO MUSICAL CRISTIANO
KATHARSIS - DESTING TRAYECTORIA MUSICAL
EL GARAGE
° i

07 KATHARSIS - DESTINO ‘

CTORIA MUSICAL

KATHARSIS - DESTINO

TEATRO DELA CULTURA
Q




SOPORTE:
Digital

SISTEMA DE COLOR
RGB

DIMENSIONES
1080X5000 PX

ALBAIE FELFLISH L

FEATURED PODCAST




SOPORTE:
Digital

SISTEMA DE COLOR
RGB

DIMENSIONES
1334x750 px

421 PM

KATHARSIS - DESTINO

EL GARAGE
9

KATHARSIS - DESTINOG

;EQTRO DE LACULTURA




DE DISENO PRELIMINAR




( KATHARSIS
KATHARSIS




Watharsls ©
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VALIDA_CI(')N TECNICA
DE DISENO PRELIMINAR

VALIDACION TECNICA

En base a las propuestas preliminares, se realizé la validacién
técnica a expertos en el tema (mdusicos), disefiadores
graficos (publicidad - identidad grafica - redes sociales) y
grupo objetivo (jévenes) por medio de un instrumento de
validacién (ver anexo).

- 25 jovenes de 17 a 25 afios de edad, pertenecientes al
grupo objetivo, se les cuestiono sobre la percepcién de la
campafa y las piezas gréficas.

- 5 expertos en el tema, relacionados con la musica, se
valido sobre el contenido, género, disefio y funcionalidad
que tiene el material.

- 5 disefladores gréaficos, validaron aspectos técnicos y
proceso de disefio del material.
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Logotipo “Katharsis”
COMENTARIOS EN GENERAL:

En general, las validaciones presentan que el logotipo es
facil de identificar por su simpleza y su abstraccién, haciendo
referencia que se puede observar a simple vista la letra “k”
y de forma mas abstracta la fusién de iniciales de la "k" y la
“a”. Por lo que el logotipo mantendra su disefio a lo largo del
desarrollo de las piezas graficas y material publicitario para
la campafia.
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COMENTARIOS EN GENERAL:

Varias personas mencionan que se deberia de evaluar un
cambio de posicién para el nombre de la banda, ya que el
patrén interfiere con el nombre y puede perder legibilidad.

Por lo que se evalu6 con propuestas realizadas en el proceso
de bocetaje, una posicion adecuada para que el titulo no
pierda legibilidad con el patron establecido.

Después

KATHARSIS




Expertos:

Consideran atractiva la propuesta del booklet, se acopla
bien a la imagen grafica y representa al concepto de la
banda musical.

Disefladores:

Considera que el Booklet tiene un tamafio muy grande
para presentar un CD, sin embargo hacen referencia a que
el disefio y el troquel se acopla al concepto de la banda
musical.

Grupo objetivo:
Varios jovenes consideran que el tamafio es muy grande
para presentar un CD.

Comentario General:

Se cambio el tamafio del booklet a un tamafio més accesible
y fécil de manipular, el troquel sigue manteniendo su
disefio, sin embargo se hara de un material mas rigido, ya
que las pestanas tienden a doblarse y puede afectar en la
durabilidad del disefio del Booklet.

Cambio de tamafo



Antes

Expertos:
Consideran funcional el disefio del Presskit digital, hacen
referencia a que contiene toda la informacién necesaria

para poner en contacto con la banda musical.

Disefiadores: KATHARSIS. DESTINO
Consideran varios elementos que pueden mejorar, como ’ :
tamafio de tipografias, ubicacién de botones e interaccién
con el usuario.

TRAYECTORIA MUSICAL

TEATRO DELA CULTURA
°

KATH, DESTINO

Grupo objetivo:

Comenté que el material presenta un contenido muy
completo, bien explicada en la hoja de trayectoria. Y que
seria un material ideal para que los clientes puedan ponerse
en contacto con la banda.

TRAYECTORIA MUSICAL

Comentario General:
El presskit digital, por lo general no presento mayor cambios
en validaciones, tanto para los expertos, disefiadores y grupo

objetivo. Varios encuestados consideran funcional el disefio
del presskit, con un contenido necesario para poder conocer ‘ -

mas sobre la banda. T ——

El disefio del presskit presenta una estructura ordenada, con
@

botones y accesos intuitivos, los cuales permiten acceder a p———
las secciones de forma facil. Sin embargo hacen referencia 1| omeucumns
al tamafio de la tipografia, ya que es muy pequefia y puede
generar problemas de lectura. El disefio se mantiene
a lo largo de la navegacion y hace que se vea atractiva y
represente de mejor manera a la banda.

Después



COMENTARIOS EN GENERAL:

Al igual forma y descripcién que dieron en validacién,
consideran un material que hace ver a la banda muy
profesional, ya que cuenta con un diseflo atractivo vy
funcional en cuanto a presentar la informacién del cliente.

Cambios:

En el presskit digital se cambio el tamafio de la fuente, para
tener una mejor legibilidad del contenido, de 9pts se cambio
a 12 pts de tamafio de letra.




COMENTARIOS EN GENERAL:

Los afiches publicitarias, al no llevar una fotografia o imagen,
no causa ningun problema de legibilidad. El tamafo de los
afiches se mantendra en su tamafio original de 11x17".

En cuanto al logotipo, los expertos en el tema y disefiadores
graficos consideran que el logotipo, se aprecia de mejor
manera en su color original y no en la opcién de blanco, el
logotipo en su color original crea contraste visual y presenta
un diseflo mas atractivo.

La diagramacion de los afiches no cambia, los disefiadores
graficos consideran que se puede mejorar la distribucién de
los textos y separacién de palabras, ya que la linea grafica
es simple, consideran que los textos deben de reflejar ese
mismo estilo. Cabe mencionar que se hace referencia a que
los afiches manejan un disefio y diagramacién distinta, sin
embargo se ven como una unidad.

Los disefiadores graficos y expertos en el tema, mencionaron
que se evalue el tamafio de elementos, ya que unos cuentan
con mas peso visual que otros.

En cuanto al contenido, concluyeron que el material
cuenta con el contenido suficiente y dicha informacién se
comprende sin ninguna complicacién.

KATHARSIS

KATHARSIS

Antes

KATHARSIS

KATHARSIS

(f
KATHARSIS

KATHARSIS

Después



PROPUESTA FINAL
Y FUNDAMENTACION

La campanfa publicitaria para el lanzamiento del nuevo album
de la banda musical Katharsis, se trabajé bajo el concepto
de “Evolucién de suerios de media noche”, este album serd
lanzado el presente afio, en la ciudad de Guatemala. esta
campafa publicitaria serd promovida a través de las redes
sociales, siendo una herramienta eficaz para lograr los
objetivos que se tienen para el lanzamiento. La campafia
tiene como objetivo promover el nuevo género musical de
la banda, bajo un nuevo concepto musical y una imagen
diferente a lo que se ah trabajado con anterioridad, que
genere aceptacion por parte del grupo objetivo. Logrando
asi que a través de la campafa se pueda dar a conocer el
talento nacional que existe en el pais y de la misma forma
que la musica de la agrupacién sea de beneficio espiritual
para los jovenes cristianos.

La campafia publicitaria estd dividida en 3 etapas, cémo
primera fase de la campafia, se encuentra la publicidad de
expectativa, seguida de la campafa central y terminando con
una campanfa de cierre. Asi poder crear un mayor impacto al
grupo objetivo a través de la publicidad digital.

CONCEPTO

Evolucidon de suefios de media noche

Se trabajé bajo este concepto, ya que se quiere representar
y hacer referencia a un cambio de género musical en un
tiempo determinado. Una combinaciéon de experiencias a
través del tiempo. La media noche es el punto de cambio
entre el hoy y el mafiana, el cual es capaz de hacer una
transformacién y cambio en el entorno de una persona. La
musica permite involucrar grandes y diferentes momentos de
la vida personal, siendo el paso que ayuda a identificarnos y
determinar quienes somos, de donde venimos y hacia donde
queremos llegar.

Ademds la musica tiene la capacidad de conectar a las
personas en aspectos relacionados con lo espiritual, lo
estético y lo emotivo, es por lo que un cambio de entorno
permite que nuevos objetivos y suefios se vayan definiendo,
es lo que se busca con este nuevo cambio de género
musical. Crear un cambio en el entorno de la persona hacia
lo espiritual.
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La paleta de colores seleccionada, mantiene relacién con
una paleta de color representativa al nuevo género musical
“indie”. Esta paleta de colores se relaciona con éxito, cambio,
elegancia, modernidad y la esencia de la banda musical.

C:74%
. s . M: 64% R: 34
Se seleccién una paleta de color con base en el amarillo y Y: 61% G: 34
varias tonalidades. Se tomé como colores base el color ocre, K 78% B34 HEX 222222

que se utilizé para representar evolucion y energia positiva.
En el ambito religioso el color ocre represente el color de
los santos. La combinacién de varias tonalidades del color
ocre, denota un nuevo espiritu alegro y juvenil, el cual busca
el nuevo deseo de hacerse notar sobre todo de una manera
discreta y sutil. Su combinacién de colores representa un

. . X C:20% C:25% C: 30%
cambio positivo en la vida. M: 52% M: 40% M: 50%
Y: 89% Y: 65% Y: 75%
K: 9% K: 0% K:10%
Se utiliz6 en combinacién con el colorl negr.’o, ya que son % 104 R 200 177 R 147 R 125
colores que se complementan y hacen énfasis al concepto G: 127 G: 158 G: 127 G:96 G:78
. . ., . B: 44 B: 103 B: 74 B: 55 B: 36
de trabajo, la combinacion de estos colores permite
crear armonl'a en la Composicién. Genera ViSUalmente el. HEX: C27F2C HEX: CA9E&67 HEX: B17F4A HEX: 936037 HEX: 7D4E24
significado del éxito a traves de su combinacién y fusién de
colores.

El color negro transmite elegancia a la composicién vy
permite complementarse con el concepto que se basa en
suefos.

La combinacién de colores ocre y el negro, ayuda a
representar el concepto “suefios y evolucién”, el cual se
visualiza como la sensacién de capas sobrepuestas.
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La tipografia utilizada en la propuesta busca transmitir
trazos simples. Se utilizaron 2 tipografias en la composicion,
la tipografia Pier Sans se utiliz6é para el nombre de la banda
musical.

Se eligié6 una familia tipografica con trazos rectos, sin
detalles ni elementos decorativos, cabe mencionar que
para el nombre, la tipografia se utilizé6 en mayusculas para
generar fuerza, modernidad y juventud. Esto permite que el
nombre de la banda presente jerarquia visual dentro de los
materiales, siendo el punto de enfoque al visualizar cada
material, esta tipografia es facil de identificar y de facil
lectura y comprension.

Para los cuerpos de texto, se utilizé6 una tipografia sutil en
comparacion a la tipografia seleccionada para representar al
nombre de la banda, esta tipografia cumple con su simpleza,
modernidad, legibilidad y compresion de lectura.

Elaboracién de Portafolio - Estrategia

PIER SANS

KATHARSIS

KATHARSIS

DESTINDO

UNIVERS LT

Lorem Ipsum es simplemente el texto de relleno de las
imprentas y archivos de texto. Lorem Ipsum ha sido el texto
de relleno estandar de las industrias desde el afio 1500,
cuando un impresor (N. del T. persona que se dedica a la
imprenta) desconocido usd una galeria de textos y los mezcld
de tal manera que logré hacer un libro de textos especimen.

SAN FRANCISCO

Lorem Ipsum es simplemente el texto de relleno de
las imprentas y archivos de texto. Lorem Ipsum ha
sido el texto de relleno estandar de las industrias
desde el ano 1500, cuando un impresor (N. del T.
persona que se dedica a laimprenta) desconocido
usO una galeria de textos y los mezcld de tal manera
que logrd hacer un libro de textos especimen.



El patrén utilizado en la propuesta grafica busca representar
una serie de planos seriados, creando variaciones que
representan los suefos. Los planos seriados se define
como un conjunto de cuerpos planos que se encuentran en
repeticidn, esto permite generar movimiento, degradado de
forma, tamafio y color.

A través de los planos seriados se permite generar y unificar
los cuerpo, la mente y espiritu, expresando asi cada suefio y
que se conecte con la realidad y permita generar un cambio
0 una evolucion de pensamiento en nuestra vida personal.




IDENTIFICADOR GRAFICO

Soporte: Digital
Dimensiones. 1000x1000 px
Archivo: .ai/125kb

Sistema de color: RGB

FUNDAMENTACION FINAL

El identificador gréfico se desarrolld para marcar una
diferenciacién por parte de la banda musical, el cual se
implementa en cada pieza. Este identificador grafico se creo
basédndose en la inicial del nombre de la banda musical.

El identificador se disefio bajo las tendencias de disefio,
con un estilo lineal, el cual representa unién. Desarrollar un
identificador grafico con base en lineas, permite descubrir
y desarrollar excelentes oportunidades creativas, el cual
incorpore espacios negativos con el arte lineal.

Segun latabla devisualizacion el identificador grafico deberia
de representar el camino y la evolucién. El identificador
respeta un Unico trazo el cual va dando forma a la letra
inicial, hasta formar un simbolo fuerte y simple.
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AFICHES PUBLICITARIOS

Soporte: Cartulina Opalina
Dimensiones. 12x18 plg
Archivo: .ai/25kb

Sistema de color: CMYK

FUNDAMENTACION FINAL

Los afiches publicitarios contienen el estilo y la linea grafica
que se utilizara para desarrollar todos los materiales graficos.

Los afiches en cuanto a contenido, presentan informacién
breve y puntual sobre el lanzamiento del material
discografico, para el afiche publicitario se desarrollaron 3
propuestas de disefio, cada uno con una diagramacién vy
disefio diferente. Cada afiche posee el identificador gréfico,
el nombre de la banda, nombre del nuevo dlbum musical
e informacién adicional para que las personas puedan
conocer mejor sobre el lanzamiento.

Los afiches publicitarios utilizan la gama de colores
seleccionada. En el identificador gréfico, el patrén gréfico el
la informacién se utiliza los colores ocre el cual representa
le género musical. Para presentar la informacién del
lanzamiento se utilizé una misma tipografia con variantes
en su familia tipografica. La tipografia es legible y clara por
sus trazos y por su jerarquia visual a través del cambio de
colores y grosor de las tipografias

El disefio del afiche presenta espacios negativos, el cual
permite expresar el concepto de trabajo. Se tomo la decisién
de dejar espacios negativos para generar un peso visual en
la composicion, aplicando el identificador grafico como el
punto de enfoque en la composicién.

Cada afiche cuenta con la informacién de los lugares y
sitios donde los usuarios o los seguidores puedan tener una
comunicacién mas directa con la banda musical.
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Soporte: Cartulina Opalina (laminado)
Dimensiones. 14x14 plg

Archivo: .ai/225kb

Sistema de color: CMYK

El disefio del empaque o booklet del material discografico
es la tarjeta de presentacion de la nueva banda musical, por
lo que se puede observar que en la portada del material se
observa el patron que representa evolucién y suefos, en la
contra portada se puede observar el identificador gréfico. En
los interiores del booklet se encuentra el CD ROM el cual
contiene las canciones de su nuevo album, agradecimientos,
lista de canciones e identificador grafico junto al nombre de
la banda y nombre del material discografico.

Se utilizé un disefio de empaque lineal, haciendo referencia
al estilo de disefio y patron establecido, combinado con sus
colores ocre y negro, creando asi un ritmo visual dentro del
empaque y guiando al usuario a llegar al contenido sin que
presente dificultad.




Soporte: Cartulina Opalina (laminado)
Dimensiones. 12x17 plg

Archivo: .ai/275kb

Sistema de color: RGB

El Presskit Impreso, se presenta como una carpeta con el
contenido brindado por la banda musical, el presskint
incluye una carta la cual presenta de manera breve la
trayectoria de la agrupacién, junto con los datos de contacto
e informacidn de los integrantes.

Dentro de la carpeta incluye una tarjeta de presentacion con
datos generales de la banda musical, también un inserto
el cual muestra sus préximos eventos y conciertos. Y por
ultimo la carpeta contiene un CD Demo con las canciones
de su nuevo album musical.

La estructura y disefio del presskit se basa en el disefio
del Booklet, dividido por secciones, donde en cada una se
encuentra un material de interés.




PROXIMOS EVENTOS

KATHARSIS - DESTING

H\l

o
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GRUPO MUSICAL CRISTIANO

TRAYECTORIA MUSICAL




Soporte: Digital
Dimensiones. 1080x720 px
Archivo: .ai/12mb

Sistema de color: RGB

El Presskit digital presenta la misma estructura y disefio
de las piezas multimedia (sitio web y aplicacion movil).
En la presentacién digital se muestra de manera textual el
contenido: trayectoria, eventos, musica, integrantes de la
agrupacion, etc. El presskit utiliza como portada inicial el
identificador grafico, para reforzar la nueva imagen. Dicho
contenido fue previamente brindado por la agrupacién
musical.

La navegacidon dentro del presskit es intuitiva, ya que
contiene botones que determinan cada seccién a la cual se
desea visitar, mostrando un contenido de interés para quien
busque o este interesado en los servicios de la agrupacion.

fRAYECTORIA MUSICAL

GRUPO MUSICAL CRISTIANO
KATHARSIS - DESTINO TRAYECTORIA MUSICAL
EL GARAGE
°

KATHARSIS - DESTINO
TEATRO DELA CULTURA
Q

KATHARSIS - DESTINO




iNFORMACIO'N GENERAL

GRUPO MUSICAL CRISTIAN
KATHARSIS - DESTINO INFORMA  C IGN DE LA BAND A

ELGARAGE Katharsi, o5 una banda Guatemalteca de ock fio 2010 por David Poca
° sangre, Dennis Gutiérez, Onofre Marroquin y Josué Pocasangre.

Labanda musical se formo enla Ciudad de Guatemaa, bajo el nombre de “Katharsis" el nombre fue

KATHARSIS - DESTINO tomado en el aspecto religioso, el cual significa: purificacion y iberacion de las pasiones del animo,

BIERISE mediante las emociones. El propssito e Katharsis es llevar un mensaje e amor a todo fipo de
PASEO CAYALA publico a través de un mensaje dedicado a Dios,

Katharsis busca transmitir con su nueva imagen a todos sus seguidores Una nueva perspectiva

sobre la musica religiosa, mostrando enlas letras de sus canciones un mensaie positivo a través de

otivaciones, mensajes de superacién y vivencia, todo esto enfocadoyy dedicado

KATHARSIS - DESTINO

P
aDios.
TEATRO DELA CULTURA
°

-

NTIGUA GUATE
Q Guatomata, Zona 4. R aNo

KATHARSIS - DESTINO . T
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Soporte: Digital
Dimensiones. 1000x1000 px

Archivo: .ai/67mb KATHARSIS

Sistema de color: RGB ]
istema de color ey 17
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Para las publicaciones de las redes sociales se decidi6é que
la linea grafica debia de manejarse de la misma manera,
para generar unidad entre cada pieza grafica y asi se pueda
comprender como una misma campafa publicitaria.

Se hicieron adaptaciones del disefio de los afiches
publicitarios, los cudles fueron las piezas que determinaron ' 7
el estilo y linea gréfica para desarrollar cada una de las pieza, '
para las publicaciones en las redes sociales.
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Soporte: Digital
Dimensiones. 10806000 px
Archivo: .ai/275mb
Sistema de color: RGB

La propuesta final para el sitio web, se determiné como
un complemento de las piezas gréaficas en el material de
campana. La estructura del sitio web se divide en secciones,
en donde cada una muestra un contenido diferente de
interés, dicha informacién fue brindada por la agrupacion.
El sitio web presenta una navegacién intuitiva por medio
de una estructura dinamica donde se puede encontrar la
historia, trayectoria, musical, eventos, publicidad y contacto.
Todo acerca de la banda musical, la navegacién presenta
botones y acciones los cuales permiten que los usuarios
interactuen de mejor manera dentro del sitio.

En cuanto al disefio del sitio web, se tomé como referencia
las nuevas tendencias de disefio web, con un estilo simple,
minimalista, pero siempre manteniendo el estilo y linea
grafica de la banda.

La aplicacion esta ligada al sitio web, su disefio y estructura
es una adaptacién de tamafio y dimensiones del sitio web. Su
navegacion es intuitiva, presenta las mismas caracteristicas
y secciones que el sitio web.




PRODUCCIC')N
Y REPRODUCION

ESPECIFICACIONES

Con el fin de facilitar la reproduccién de las piezas, se realiz6
un listado de manera individual, el cual descubre aspectos
técnicos.

MATERIAL DISCOGRAFICO

Nombre del archivo: Editable: Material_Discografico.ai
Nombre del archivo: Material_Discografico.pdf

Descripcion: El material discografico, se desarrollé en Adobe
Illsutrator CC 2015, con dimensiones de 14x14 pulgadas a
una resolucién de 300 DPI, en modo de color CMYK (full

color)

AFICHE PUBLICITARIO

Nombre del archivo Editable: Afiche_Publicitaro.ai
Nombre del archivo: Afiche_Publicitario.pdf

Descripcion: Los afiches publicitarios se desarrollaron
en Adobe llustrador CC 2015, con dimensiones de 11x17
pulgadas, a una resolucién de 300 DPI, en modo de color
CMYK (full color)

PORTADA DE CD

Nombre del archivo: Editable: Portada_CD.ai
Nombre del archivo: Portada_CD.pdf

Descripcion: Las portadas para CD, se desarrollaron en
Adobe llustrador CC 2015, con dimensiones de 12x12
pulgadas, a una resolucién de 300 DPI, en modo de color
CMYK (full color)

BOOKLET

Nombre del archivo Editable: Booklet.ai
Nombre del archivo: Booklet.pdf

Descripcion: El booklet, se desarrollé en Adobe Ilustrador CC
2015, con dimensiones de 12x12 pulgadas, a una resolucién
de 300 DPI, en modo de color CMYK (full color)
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PRESKITT IMPRESO

Nombre del archivo Editable: Presskit_Impreso.ai
Nombre del archivo: Presskit_Impreso.pdf

Descripcion: El Presskit, se desarrollé en Adobe Ilustrador CC
2015, con dimensiones de 8.5x15pulgadas, a una resolucién

de 300 DPI, en modo de color CMYK (full color)

PRESSKIT DIGITAL

Nombre del archivo Editable: Presskit_Digital.ai
Nombre del archivo: Presskit_Digital.pdf

Descripcion: El Presskit, se desarrollé en Adobe Ilustrador
CC 2015, con dimensiones de 1080x720 pixeles, a una
resolucién de 72 DPI, en modo de color RGB.

COVER DE FACEBOOK

Nombre del archivo Editable: Cover_Facebook.ai
Nombre del archivo: Cover_Facebook.png

Descripcion: El Presskit, se desarrollé en Adobe Ilustrador CC

2015, con dimensiones de 851x315pixeles, a una resolucién
de 72 DPI, en modo de color RGB.

BOOKLET

Nombre del archivo Editable: Post_Facebook.ai
Nombre del archivo: Post_Facebook.pdf

Descripcion: El Presskit, se desarrollé en Adobe Ilustrador
CC 2015, con dimensiones de 1000x1000 pixeles, a una
resolucién de 72 DPI, en modo de color RGB.
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APLICACION MOVIL

Nombre del archivo Editable: Presskit_Impreso.ai

Descripcion: La Aplicacién moévil, se desarrollé en Adobe
[lustrador Adobe Experience CC 2015, con dimensiones de
750x1334 pixeles, a una resolucién de 72 DPI, en modo de

color RGB

SITIO WEB

Nombre del archivo Editable: Katharsis_Web.muse

Descripcion: El Sitio web, se desarrollé en Adobe Ilustrador
y Adobe Muse CC 2015, con dimensiones de 1080x6500
pixeles, a una resolucién de 72 DPI, en modo de color RGB.
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INFORME TECNICO
QUE ACOMPANA LOS ARCHIVOS DIGITALES

DESCRIPCION DE INFORME

A continuacién se presenta un informe dirigido al grupo
musical Katharsis y a imprentas que serdn responsables
de la reproduccién de dicho material. El informe indica y
describe los pasos a seguir y lo que se encuentra dentro del
material,

Por este meio describo los pasos que se deben de seguir
para encontrar los archivos evitables y no editables de los
materiales.

En el CD, se encuentra una carpeta principal con el nombre
“Katharsis”.

Dentro de la carpeta principal se encuentra cada pieza
dividida, cada una en su carpeta correspondiente.

En cada carpeta de los materiales, se encuentran dos
carpetas adicionales, llamadas “Editables” en el cual
contiene el material desarrollado en el programa de disefio.

En la siguiente carpeta llamada “"No Editables” esta carpeta
contiene archivos en PDF para impresion.

Para el sitio web y aplicacion mévil se encuentra la carpeta
principal con el disefio de la nueva imagen, estos materiales
se deberdn de subir a la plataforma que cuenta la banda
Musical para publicar en la red su contenido.
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PRESUPUESTO
DE REPRODUCCION

ESPECIFICACIONES

A continuacién se presenta un costo detallado de cada una
de las piezas elaboradas para el re disefio de la imagen de
la banda Katharsis.

MATERIAL DISCOGRAFICO

Cantidad: 100
Precio Unitario: Q17.00

Precio Total: Q1,700

AFICHE PUBLICITARIO

Cantidad: 100
Precio Unitario: Q14.00
Precio Total: Q1,400

PORTADAS DE CD

Cantidad: 100
Precio Unitario: Q7.50
Precio Total: Q750

Elaboracién de Portafolio - Estrategia

BOOKLET

Cantidad: 100
Precio Unitario: Q8.00

Precio Total: Q800

PRESSKIT IMPRESO

Cantidad: 50
Precio Unitario: Q47.00
Precio Total: Q2,350

PRESSKIT DIGITAL

Cantidad: Indefinido
Precio Unitario: -
Precio Total: -




COVER DE FACEBOOK TOTAL DE REPRODUCCION

Presupuesto para Pauta - Promocionar Fan Page: Q3,000 i
Presupuesto diario (2 meses): Q50.00 diarios TOTAL- 121000

POSTEO DE FACEBOOK

Presupuesto para Pauta - Promocionar Fan Page: Q1,000
Presupuesto diario (60 post): Q17.00 cada post

SITIO WEB

Sitio web: Q500 hosting
Precio Total: Q500

APLICACION MOVIL

Sitio web: Q500
Precio Total: Q500
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PRESUPUESTO
DE DISENO

ESPECIFICACIONES

Para el proyecto se desarrollo logotipo, en conjunto a
una serie de piezas de identidad visual y una campafia
publicitaria digital, que se dard a conocer a continuacién.

DISENO DE LOGOTIPO

Precio Total: Q1,900

DISENO DE IMAGEN VISUAL

Precio Total: Q5,000

ADAPTACION DE AFICHES PUBLICITARIOS

Precio Total: Q600

ADAPTACION EN REDES SOCIALES

Precio Total: Q5,000

TOTAL DE PRESUPUESTO

Total: Q7,850
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ANEXOS
DE INVESTIGACION
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DISENADORES)

De antemano agradezco la colaboracién brindada para realizar la validacién técnica del proyecto elaborado para la banda
musical Katharsis, la cual se basa en la campafia de lanzamiento de su nuevo material discografico para el afio 2017.

El proyecto tiene como objetivo principal dar a conocer el nuevo material discografico de la banda musical Katharsis,
llamado Destino. Y se realizara a través de una campafia publicitaria, que identifique y ayude a reconocer sobre el nuevo
material, reforzando dicha campafia con material digital que ayude a promover a la banda a nivel nacional e internacional.

El grupo objetivo son jévenes de 15 a 35 afios de edad.

A continuacién se presentan una serie de preguntas, responda segin su experiencia y conocimiento:

1. Con qué asocia el nombre “Katharsis™ 4. El color de la propuesta grafica:

Purificacién del alma Representa al género musical indie

Contemplacién Se asocia con temas relacionados con musica

Liberacién de recuerdos No se asocia un con musica ni con arte

2. Como se interpreta el logotipo: 5. Al observar los patrones y texturas, considera
Fusién, entre la combinacién de letras "K” y “"H” que:

Fus!én, entre la comb!nac!én de letras "K"y "A” Se ve desordenado y crea ruido visual en la composicion
Fusion, entre la combinacion de letras "K"y "N Refuerza la imagen de las propuestas graficas

Crea dinamismo y creatividad

3. El logotipo es facil de identificar por:

Su simpleza 6. La tipografia utilizada en la propuesta grafica:
Su estilo l.|neal _ Ayuda a transmitir orden y jerarquia a las piezas
No se entiende el logotipo Es poco legible y entendible por su tipo, tamafio y grosor

Es simple, se complementa con la linea grafica
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7. La diagramacion en las piezas graficas:
Crea jerarquias visuales y orden en las propuestas
Es un tanto confusa

Es comprensible y de facil legibilidad

8. Con qué asocia el material publicitario:
Con una exposicién de cultura

Con el lanzamiento de un material discografico
Con una exposicién de arte

9. Qué expresan todas las piezas graficas:
No transmiten ningln mensaje correctamente
Confianza, innovacioén y creatividad

Cultura, musica y arte

10. Al observar la campaia publicitaria écon qué
cree que se relaciona?

Con impulsar la cultura creativa en Guatemala

A promover la imagen de una banda musical

No se relaciona con temas de arte y musica

11. Al observar todas las piezas graficas del nuevo
lanzamiento del material discografico, considera
que:

Se relacionan entre si y promueven la cultura musical

Se complementan e impulsan el arte guatemalteco

Es confusa y no representa nada.

12. El diseiio del sitio web:

Se adapta a la linea grafica y a las piezas anteriores.
Presenta una navegacién clara y concisa por su contenido.
Es dindmico y organizado.

13. El diseio de la aplicacion movil:

Es innovadora, porque presenta interaccién con el usuario.

Es tradicional, porque cuenta con caracteristicas basicas de
una aplicacién.

Aburrida, porque no cuenta con contenido interactivo para
el usuario.
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REVISION DE
VALIDACION

VALIDACION A EXPERTOS EN EL TEMA

Tabla 1 Tabla 2
Con qué asocia t?!ﬂ Cémo se interpreta
nombre “Katharsis' el logotipo:
Respuesta No.1 2 Respuesta No.1 2
Respuesta No.2 o Respuesta No.2 1
Respuesta No.3 1 Res ta No.3 0
Como se interpreta el logotipo:
Con qué asocia el nombre Katharsis 2
2
15
15
1
1
05 05
0 s 0 <
Respuesia No.1 Respuesta No.2 Respuesta No.3 Respuesta No.1 Respuesta No.2 Respuesta No.3
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REVISION DE
VALIDACION

VALIDACION A EXPERTOS EN EL TEMA

Tabla 3 Tabla 4

Ellagotipo es facil El color de la

de identificar por: propuesta grafica
Respuesta No.1 2 Respuesta No.1 2
Respuasta No.2 1 Respuesta No.2 1
Respuesta No.3 0 Respuesta No.3 0

El color de la propuesta grafica
El logotipo es facil de identificar por: 2

0.5
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REVISION DE
VALIDACION

VALIDACION A EXPERTOS EN EL TEMA

Tabla 5 Tabla 6
! Al observar los La tipografia
[ patroil:s y texturas, utilizada en la
| considera que propuesta grafica
Respuesta No.1 o Respuesta No.1 2
Respuesta No2 | 2 Respuesta No.2 o
Respuesta No3 | 9 Respuesta No.3 1

La tipografia utilizada en la propuesta grafica

Al observar los patrones y texturas, considera que 2

3
1.5

225
3

15
075 0.5

0 L o o o
Resp No.A Resp Mo.2 Respuesta Mo.3 Respuesta No.{ Respuesta No.2 Respuesta No.3

Elaboracién de Portafolio - Estrategia



Tabla

7

| La diagramacion en
| las plezas gréaficas

Respuesta No.1 |
Respuesta No.2 |
Respuesta No.3 |

1.5

05
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2
1
¢]

La diagramacion en las piezas graficas

REVISION DE
VALIDACION

VALIDACION A EXPERTOS EN EL TEMA

No.2

Respuesta Mo.3

Tabla 8

Respuesta No.1
Respuesta No.2
Respuesta No.3

2.25

0.75

Caon qué asocia el
material publicitaric

0
3
Q

Con qué asocia el material publicitario

Mo.2

Respuesta No.3



REVISION DE
VALIDACION

VALIDACION A EXPERTOS EN EL TEMA

Tabla 9 Tabla 10

Qué expresan Al gbservar todas

todas las piezas las piezas graficas

gréficas del nueve material

discografico.
Respuesta No.1 o considera que:
Respuesta No.2 (1] Respuesta No.1 1
Respuesta No.3 3 Respuesta No.2 2
Respuesta No.3 0
Qué expresan todas las piezas graficas Al observar la campania publicitaria ;con qué cree que se relaciona?
3 2

225 1.5
1.5 1
075 0.5
0 5 g 0 e
R No.1 No.2 No.3 Respuesta Na.1 Respuesta No.2 Respuesta No.3
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Tabia 11

Al obsenvar lodas
las piazas graficas
del nwavo maserial

discogrifico,

considera que;
Respuesta No.1 2
Respuasta No.2 1
Respuesta No.3 [

Al observar todas las piezas graficas del nueve material discografico,
considera que:

05

Respuesta No. 1 Respuesia No 2
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VALIDACION A EXPERTOS EN

Tabla 12

REVISION DE
VALIDACION

Respuesta No.1

Respuesta No.2
Respuesta No.3

0.5

Respuesta No.3

| E1 disedio det sitio

| wab

2
1
o

El disefio del sitic web

Tabla 13
El disedo de la
aplicacidn minail
Respuesta No.1 3
Respuesta No.2 o
Respuesta No.3 0
El disefio de la aplicacion mévil
3
225
1.5
0.7s
o & [*]

Respuesta No.1 Respuesia No.2

Respuesta No.3



EXPERTOS EN EL TEMA)

De antemano agradezco la colaboracién brindada para realizar la validacién técnica del proyecto elaborado para la banda
musical Katharsis, la cual se basa en la campafia de lanzamiento de su nuevo material discografico para el afio 2017.

El proyecto tiene como objetivo principal dar a conocer el nuevo material discografico de la banda musical Katharsis,
llamado Destino. Y se realizara a través de una campafia publicitaria, que identifique y ayude a reconocer sobre el nuevo
material, reforzando dicha campafia con material digital que ayude a promover a la banda a nivel nacional e internacional.

El grupo objetivo son jévenes de 15 a 35 afios de edad.

A continuacién se presentan una serie de preguntas, responda segin su experiencia y conocimiento:

1. Con qué asocia el nombre “Katharsis™ 4. El color de la propuesta grafica:

Purificacion del alma Representa al género musical indie

Contemplacién No representa a un género musical definido

Liberacion de recuerdos. Representa al género musical pop

2. Como se interpreta el logotipo: 5. El uso de tipografia en la propuesta grafica:
Fusién, entre la combinacién de letras "K” y “H” Es legible y entendible por su tamafio

Fusion, entre la combinacién de letras “K" y "A” Transmite orden y jerarquia

Fusién, entre la combinacién de letras "K" y "N” Es dificil de leery crea confusion

6. La propuesta grafica se asocia con:
Tema relacionado con arte

No se relaciona ni con mdsica ni con arte
Tema relacionado con cultura musical

3. El logotipo es facil de identificar por:
Su simpleza

Su estilo lineal

No se entiende el logotipo.
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7. El material publicitario:

Presenta informacién necesaria del lanzamiento del material
discografico

No se entiende sobre qué es, dicha publicidad

Es tanto confuso por su disefio

8. El material discografico (Booklet y empaque):
Representa el género musical de la banda.
Crea confusién en asociar el género musical de la banda.

No se representa el género musical de la banda.

9. El material multimedia (sitio web y app movil):
Presenta informacién necesaria para conocer mas de la
banda.

Es dificil de entendery no presenta la informacién necesaria.
Se complementa con las piezas de material publicitario.

10. Al observar todas las piezas graficas de la

campafia, considera que:

Son un tanto confusas y no impulsan la cultura musical

Se complementan y ayudan a promover la cultura musical
en Guatemala.

Genera interés para conocer mas del lanzamiento del
material discogréfico.
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REVISION DE
VALIDACION

VALIDACION DISENADORES GRAFICOS

Tabla 1 Tabla 2
Con qué asccia el Como se interpreta
nombre “Katharsis” el logotipo
Respuesta No.1 2 Respuesta No.1 0
Respuesta No.2 0 Respuesta No.2 3
Respuesta No.3 1 Respuesta No.3 (]
Con qué asocia el nombre Katharsis Como se interpreta el logotipo
2 3
15 225
4 15
0.5 0.75
0 o & o
Resp No.1 Resp MNo.2 P MNo.3 Resp Mo.1 Resp Mo.2
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REVISION DE
VALIDACION

VALIDACION DISENADORES GRAFICOS

Tabla 3

El logotipo es facil

de identificar por
Respuesta No.1 3
Respuesta No.2 [+
Respuesta No.3 0

El logotipo es facil de identificar por

225

0.75

L -

Respuesta No.1 Respuesta No.2 Respuesta No.3
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Tabla 4

El color de la
propuesta grafica

Respuesta No.1
Respuesta No.2
Respuesta No.3

El color de la propuesta grafica

0.5




REVISION DE
VALIDACION

VALIDACION DISENADORES GRAFICOS

Tabla 5§ Tabla & Tabla 7
| E1uso de tipografia La propuesta |Elmma|
| en la propuesia grifica ss asocia publicitari
| grafica con
| Respuesta No.1 3
Respuesta No.1 1 Respussta No.1 ]
| Respuesta No.2 o
Respuesta No.2 2 Flespussta o2 0 Respuesta No.3 o
Respuesta Ne.3 | o Respuesta No.3 3
El uso de tipegralia en la propuesta grafica La propuesta gréfica se asacia con " El material publicitario
2 3
15 225 =5
1 15 1.5
0 075 075
: - o = = e ‘ No2
AespuestaMal  FespuestaNo.2  Flespuesta Mo Respuesta Mol RespuestaNo2  Respuesta Mo.3

Elaboracién de Portafolio - Estrategia




REVISION DE
VALIDACION

VALIDACION DISENADORES GRAFICOS

Tabla & Tabla & Tabla 10
El material El material Al observar todas
discogralico multimadia (siti |a3 plazas graheas
{bociiet y web y aphicacion do la campada,
empague) minAl) consideda que
Respuesta No.1 3 Respuosia Mol 2 Respussta No.1
Respuests No.2 1] Respuesta Mo.2 L Respuesta No.2 1
Respuesta Mo L] Respuesta Mo.3 1 Respuesta No.3 2
El material discografico (booklet y ampaduea) El material multimedia (sitio web y aplicacion mdvil) Al orservar todas las piezas graficas de la campana, considera que
a 2 2
225 15 15
15 1 1
075 05 o5
& ) & i o .
Plosp Mot B Moz Nod 10 Mol R Moz R Noa RespuestaMol  RespuestaNo.2  Fespuesta No 3
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GRUPO OBIJETIVO)

De antemano agradezco la colaboracién brindada para realizar la validacién técnica del proyecto elaborado para la banda
musical Katharsis, la cual se basa en la campafia de lanzamiento de su nuevo material discografico para el afio 2017.

El proyecto tiene como objetivo principal dar a conocer el nuevo material discografico de la banda musical Katharsis,
llamado Destino. Y se realizara a través de una campafia publicitaria, que identifique y ayude a reconocer sobre el nuevo
material, reforzando dicha campafia con material digital que ayude a promover a la banda a nivel nacional e internacional.

El grupo objetivo son jévenes de 15 a 35 afios de edad.

A continuacién se presentan una serie de preguntas, responda segin su experiencia y conocimiento:

1. Con qué asocia el nombre “Katharsis” 4. El material publicitario:

Purificacién del alma Presenta informacién general sobre el lanzamiento del
Contemplacién material discografico

Liberacién de recuerdos. Presenta un mensaje claro a través de texto e imagenes

No transmite ningln mensaje correctamente
2. Cémo se interpreta el logotipo
Fusién, entre la combinacién de letras "K" y "H”

5. El material discografico
Fusién, entre la combinacién de letras "K"” y “"A” g

Representa al género indie, de la banda musical
FUSIén, entre la combinacion de letras “K” Yy “N” Se asocia con otro género musical

No se percibe ninglin género musical
3. El logotipo es facil de identificar por..

gu sim_{)lelE l 6. El disefio del Booket
u estilo linea Tiene un buen tamafio para su manipulacidn

Por su abstraccion Es muy pequefo para su manipulacion
Se complementa con el material discografico
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7. El disefio del Presskit: 12. La navegacion en el material digital es:

Posee un contenido necesario, para conocer a la banda Légica, porque presenta una estructura y disefio innovador
Cuenta con mucho material informativo. Amigable, porque el descifrado es rapido a los accesos y
Es poco entendible la funcién del material. rutas

Confusa, ya que no tiene orden légico en la etrucutra de los

8. El contenido de las piezas graficas: sitios.

Es concisa y clara. ) i o
Crea confusién. Al ver todo el material grafico y digital:

Se representa de manera correcta el lanzamiento del
material discografico
Es dificil de interpretar sobre que es la campafa

9. El sitio web: No se logra identificar sobre que es la campafia, ya que
Se adapta a la linea grafica y a las piezas anteriores. cuenta con mucha informacién.

Presenta una navegacién clara y concisa por su contenido.

Es comprensible

Es dinamico y organizado.

10. La aplicacion movil:

Es innovadora, porque presenta interaccién con el usuario
Es tradicional, porque cuenta con caracteristicas basicas de
una aplicacién

Aburrida, porque no cuenta con contenido interactivo para
el usuario

11. El contenido del material digital es:

Es aburrida, porque no presenta contenido interesante de
la banda

Innovadora, porque presenta interaccion en la péagina y
cuenta con contenido necesario sobre la banda musical

Es util, porque presenta informacién basica sobre la banda
musical.
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REVISION DE
VALIDACION

VALIDACION GRUPO OBJETIVO

Tabla 1 Tabla 2
Con qué asocia el Ciomo se interpreta
| nombre “Katharsis™ el logofipo:
|
RespuestaNo.1 | 12 RespuestaNo.1 | 13
Respuesta No.2 | 4 Respuesta No.2 | 1
Respuesia No3 | 3 Respuesta No.3 | 1
Como se interpreta el logotipo:
Con qué asocia el nombre Katharsis 14
12
10.5
[:]
7
G
3 35
1} 0
Respuesta No.1 Resp MNo.2 Resp No.3 Resp MNo.1 R a No.2 Respuesta No.3
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REVISION DE
VALIDACION

VALIDACION GRUPO OBJETIVO

fevlas Tabla 4
e logotipo es facil ] .
ident - El materia
o publicitario
Respuesta No.1 7
Respuesta No.2 Respuesta No.1 15
15
Respuesta No.2 10
Respuesta No.3 K]
Respuesta No.3 0

El materia publicitario
El logotipo es facil de identificar por:

16
16
12
12
8 8
4 4
0 o S
Respuesta No.1 Respuesta No.2 Respuesia No.3

F Mo.1 F No.2 Respuesta No.3
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Tabla 5
El material
discografico
Respuesta No.1 17
Respuesta No.2 7
Respuesta No.3 1

El material discografico

135

4.5

REVISION DE
VALIDACION

VALIDACION GRUPO OBJETIVO

Tabla 6
El disefio det
Booklet
Respuesta No.1 2
Respuesta No.2 0
Respuesta No.3 1

0.5
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El disefio del Booklet




REVISION DE
VALIDACION

VALIDACION GRUPO OBJETIVO

Tabla 7 Tabla 8
El disefio del El contenido de las
Presskit piezas graficas
Respuesta No.1 20 Respuesta No.1 15
Respuesta No.2 4 Respuesta No.2 1
Respuesta No.3 1 Respuesta No.3 ]

El contenido de las piezas graficas

El disefio del Prasskit

20

12
15

-]
10

4
5

o

Respussta Ned Respuesta No.2 Respuesta No.3

o

Respuesta Mo.1 Respuesta Mo.2 Respuesta No.3
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REVISION DE
VALIDACION

VALIDACION GRUPO OBJETIVO

Tabla 9@ Tabla 10
El sitio web | La aplicacion movil
Respuesta No.1 " Respuesta No.1 | 23
Respuesta No.2 9 Respuesta No.2 ‘ 2
R No.3
espuesta No. s Respuesta No.3 0
La aplicacion mavil

El sitio web 30

225

8.25
15

55
275 L
o o

Respuesta No.1 Respuasta No.2 Respuesta No.3
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REVISION DE
VALIDACION

VALIDACION GRUPO OBJETIVO

Tabla 11 Tabla 12 Tabla 13
E| cemimnida dol La navagacian en | At vee todo
matirial digital &s ol miedal digital o5 | material gréfico y
| digital
e o Respuesta No.1 13 | s
Respuesta No.2 10 g s |
|
Respuesta No.2 12 e |
Respuesta No.3 15 livar st | .
Respuesta No.3 o Respuestabod | 1
La navegacion en el material digital es
El contenido del material digital es 14
16 Al ver todo el material grafico y digital
30
12
225
8
18
N 75
] = 2
S LAl o

Respuesta o2 Respuesia No.3
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