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Introduccion

En Guatemala existen varias asociaciones que se dedican
al desarrollo del pais, una de ellas es Habitat para la Hu-
manidad; la cual es una institucion solidaria que se preocu-
pa por el bienestar de las familias guatemaltecas que tienen
la necesidad de una vivienda adecuada; creando iniciativas
para mejorar las condiciones de vida de las personas.

Por eso mismo, Habitat para la Humanidad necesita encon-
trar una forma de generar ingresos, creando un incentivo
para que las personas se interesen por donar y apoyar a la
causa, siendo parte de los proyectos y actividades que se
realizan.

La intervencion del disefio grafico en esta situacion, consiste
en la elaboracion de una campana promocional para el Foro
Nacional de Vivienda Social el cual se realiza anualmente
con la intencién de brindar un espacio para la exposicion y
discusion de la problematica de la vivienda en el pais, crean-
do conciencia de la necesidad que se vive y de esa cuanta,
crear diversas politicas e instrumentos que viabilicen el acce-
so a una vivienda adecuada, como factores que ayuden a dis-
minuir la pobreza e impulsar el desarrollo econdmico del pais.

Complementariamente se ha elaborado una campana pro-
mocional para el voluntariado de Habitat para la Humanidad,
con la intencidon de dar a conocer, informar e incentivar a la
poblacion guatemalteca, a que forme parte del cambio ayu-
dando al desarrollo del pais por medio diferentes activida-
des que la institucion realiza como medio solidario y de de-
sarrollo comunitario.



Familiarizacion con el cliente

El proyecto se desarrolld bajo el eje “Solidaridad y Desarro-
llo”, el cual consiste en la cooperacion entre personas, gru-
pos y comunidades, procurando el bienestar y la mejora de
las condiciones de vida de los demas, desarrollando y parti-
cipando en distintas iniciativas de servicio. Habitat para la Hu-
manidad es una organizacion sin fines de lucro, que trabaja
para mejorar la calidad de vida de las familias guatemaltecas,
facilitando el acceso a viviendas nuevas, mejoradas y Kit Sa-
ludable (Estufa mejorada, filtro de agua y letrina). Su vision
es que todas las personas en Guatemala habiten en una vi-
vienda adecuaday lo logran por medio de un principio de ayu-
da mutua, el cual involucra a las familias beneficiarias, volun-
tarios y donantes, para que juntos construyan un mejor pais.

Cuentan con mas de 36 anos de experiencia en la construc-
cion de vivienda social, durante los cuales han apoyado a
mas de 65,000 familias a mejorar sus condiciones de vida,
lo cual significa un aporte directo en la reduccion del déficit
habitacional equivalente a un 4.6%. Su cobertura es a ni-

vel nacional, por medio de 17 oficinas de afiliado, las cuales
se ubican en las principales cabeceras departamentales y
atienden las necesidades de las familias. Ademas, cuentan
con oficinas nacionales en Quetzaltenango y Ciudad Capital,
las cuales tienen relacion directa con voluntarios y donantes.

Apoyan a las familias guatemaltecas trabajadoras y con
deseos de mejorar su situacion, por medio de un financia-
miento de caracter social, el cual cubre el costo completo de
una vivienda, rehabilitacion o mejoras. Las familias reciben
materiales de construccion y mano de obra calificada, nunca

efectivo, con lo cual garantizan la transparencia en la eje-
cucion de cada uno de sus programas.

Asimismo, las familias que ingresan al programa de vivien-
da se involucran en el proceso de construccion y son parte
de capacitaciones (educacién financiera, gestion de riesgo
a desastres, construccion de viviendas, estufas y letrinas;
recetas nutritivas, higiene y salud, autoestima y asistencia
técnica constructiva), con lo cual garantizan un desarrollo
integral.

Las viviendas se construyen con materiales de alta calidad
y con un sistema sismorresistente, esto para garantizar la
seguridad de las familias que habitan en ellas, ademas, la
construccion es supervisada por expertos y se realiza en
sitios seguros.

Habitat para la Humanidad es una fuente de empleo para
mas de 600 maestros de obra al afio. Los voluntarios in-
ternacionales significan una inversion adicional de US$ 1
millon para el sector de turismo. En el afio 2015, la meta
era apoyar a 75,000 familias, por medio del proyecto 75 Mil
Historias Unicas, lo cual los acerca cada vez mas al reto de
apoyar a 100,000 familias en el 2017.



Necesidad

Habitat para la Humanidad es una institucion que trabaja en
pro de las familias guatemaltecas, mejorando la calidad de
vida por medio de viviendas nuevas; para ello es necesario
informar e invitar a los voluntarios y empresas, a formar par-
te del proyecto asi como de las distintas actividades que se
desarrollan, para que con su ayuda la situacion de muchas
familias cambie progresivamente. Por lo tanto, dicha insti-
tucion necesita disponer de un material promocional que de
a conocer la realizacion del Foro Nacional de Vivienda So-
cial, el cual tiene como objetivo principal recaudar fondos.
Ademas, es necesario realizar una campafia promocional
para lograr incrementar el voluntariado de Habitat para la
Humanidad.

Objetivos

*Desarrollar diferentes medios que promocionen el Foro Na-
cional de Vivienda Social, dando a conocer a la institucion y
al evento que se realizara para recaudar fondos.

*Generar una campafna atractiva sobre el voluntariado, la
cual permita darse a conocer como una institucion de calidad
que ayuda a reducir el déficit habitacional del pais.

ARo0:2016

w.facebook.com/habitaite/photos

‘GRACIAS POR AYUDARNOS A CONSTRUIR
VIVIENDAS, COMUNIDADES
Y ESPERANZA.

o !_ii?!:ital para la Humanidad”

Personalidad del Cliente

Es una organizacion sin fines de lucro; por lo tanto, se traba-
ja con el fin de ayudar a las personas sin recibir alguna re-
muneraciéon economica. Debido a esto, la organizacién tra-
baja en armonia con los ciudadanos de Guatemala, ya que
acepta todo tipo de ayuda con el fin de que todas las familias
guatemaltecas habiten en una vivienda adecuada. Esto se
logra gracias al apoyo de los mismo afectados, voluntarios y
donantes, los que juntos logran construir un mejor pais.

Poseen una mentalidad positiva y solidaria, puesto que ge-
neran diferentes ideas y actividades para la recaudacion de
fondos y siempre con una meta en mente; como lo es, aca-
bar con el déficit habitacional del pais.




Referencia



Habitat
para la Humanidad
Guatemala

Nombre: Andrea Ortega
Disefiadora Grafica

Ubicacion: 6ta avenida 12-24 zona 10.
Teléfono: 2339-2223
Correo

Electrénico: involucrate@habitatguate.org
aortega@habitatguate.org

Pagina Web: www.habitatguate.org

‘if“: Habitat Ty
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para la Humanidad”
Guatemala
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Recuperado de: https://www.facebook.com/
-+ habitatguate/photos
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Habitat para la Humanidad

(Habitat para la Humanidad Guatemala [1979]). Es una or-
ganizacion integrada por un comité directivo y varios co-
laboradores nacionales e internacionales. Ademas, poseen
1,743 colaboradores indirectos ya que es una organizacion
generadora de empleo y oportunidades. Dentro de la junta
directiva se encuentran:

B i ot

Recuperadoe.de:hitipSHasiyw:
book.com/habitatguate/photos

GRACIAS POR AYUDARNOS A CONSTRUIR - = =
VIVIENDAS, COMUNIDADES i Habitat para la Humanidad®
Y ESPERANZA. n——

Presidente
Enrique Moller Sanchez
Miembro Nacional
Vicepresidente
Andres Minondo
Miembro Nacional
Secretario
Paola Gomez
Miembro Nacional
Tesorero
Erick Javier Guerra Salguero
Miembro Nacional
Vocal |
Estrellita Carmenate
Representante Afiliado Petén
Vocal Il
Rudy Antonio Menchu Pereira
Representante Afiliado Quetzaltenango
Vocal
Gloria Rozanda de Leon Yanez
Representante Afiliado Costa Sur
Vocal IV
Sonia Gonzalez
Representante Afiliado |zabal
Representante Internacional
Carlos Chavez
Suplente |
Rodrigo de Ojeda
Miembro Nacional
Suplente Il
Ana Maria Mendizabal de Azmitia
Representante Afiliado Region Central



Mision

Habitat para la Humanidad Guatemala convoca a las
personas para construir viviendas, comunidades y
esperanza, y asi mostrar el amor de Dios en accion.

Vision

Que todas las personas en Guatemala habiten en
una vivienda adecuada.

Principios

- Demostrar el amor de Jesucristo.

- Enfocarse en la vivienda.

- Abogar por las viviendas adecuadas.

- Promover la dignidad y la esperanza.

- Apoyar un desarrollo comunitario
transformador y sostenible.

Codigo de Etica

La cultura organizacional de Habitat para la Humanidad
Guatemala, esta regida por principios y valores cristianos,
que plasmados en su Cédigo de Etica se constituyen en la
guia de comportamiento de sus colaboradores, voluntarios y
miembros nacionales, que actuan con honestidad, compro-
miso y vocacion de servicio.

l'" g!gll%!ltug}nidad

Habitat

para la Humanidad®
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Productos o Servicios:

Vivienda Nueva:

Es uno de los ejes principales del programa, tiene como ob-
jetivo reducir el déficit habitacional del pais, ofreciendo a las
familias guatemaltecas viviendas adecuadas a sus necesi-
dades. Logran esto por medio de una vivienda de tipo social,
la cual cuenta con paredes de block, piso de cemento y techo
de lamina. La construccion cuenta con un sistema pineado y
sismorresistente, lo cual garantiza la integridad de la familia.
Cuentan con 10 disefios de vivienda Habitat, los cuales se
adaptan para ofrecer comodidad alas familias, permitiéndoles
desarrollarse en un ambiente seguro, ya que se sabe que una
vivienda adecuada es el inicio de una mejor calidad de vida.

7

Vivienda Mejorada:

En Guatemala el déficit habitacional se divide en déficit cuan-
titativo (falta de viviendas) y déficit cualitativo (mala calidad
de viviendas), este ultimo afecta a una gran cantidad de gua-
temaltecos, los cuales cuentan con una vivienda, pero no en
las condiciones adecuadas: paredes y techos de plastico,
carton y otros materiales, permiten el ingreso de lluvia, polvo,
suciedad y animales. Los suelos de tierra son causantes de
enfermedades gastrointestinales. Todas estas condiciones
impiden que las familias se desarrollen y sean productivas.

Habitat para la Humanidad interviene para rehabilitar vivien-
das, ofreciendo construccion de paredes, colocacion de
pisos, instalaciéon de techos y construccion de ambientes,
con el objetivo de transformar viviendas, pero lo mas impor-
tante, transformar vidas.

11



Kit Saludable:

Este programa esta enfocado en romper el circulo de la po-
breza, haciendo familias mas sanas y productivas. Cuenta
con tres elementos:

Estufa Mejorada:

Se construye de adobe y materiales locales, cuenta con
una plancha que permite colocar ollas, sartenes y tortillas,
ademas cuenta con una chimenea que saca el humo de la
vivienda. La inclusiéon de la estufa mejorada evita enferme-
dades respiratorias y quemaduras. También contribuye con
la economia familiar, reduciendo hasta en un 50% el con-
sumo de lefia.

Filtro de Agua:

Una de las principales causas de enfermedades digestivas
en las personas es el consumo de agua contaminada. Este
problema es la principal causa de mortalidad infantil, siendo
los nifios menores de 5 afios los mas afectados. Por esto es
necesario contar con sistemas que permitan purificar agua
para beber, lavarse las manos y lavar alimentos. El filtro de
agua de Habitat cuenta con una candela compuesta por car-
bono, la cual es la Unica en Guatemala con certificacion in-
ternacional por parte de British Berkefeld.

Letrina:

El uso de una letrina garantiza el saneamiento del entorno,
ya que divide los desechos sdlidos de las cosechas, fuentes
de agua y ambientes comunes. La letrina que ofrece Habitat
cuenta con un sistema de pozo ventilado, para evitar enfer-
medades.

TELL,
UNICAS

Estufa, letrina y filtro de agua de Habitat para la Humanidad.
Recuperado de:https://www.habitatguate.org/que-hacemos-2/
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Cobertura:

Habitat para la Humanidad tiene una cobertura de 17 oficinas
de afiliado, las cuales se ubican en las principales cabeceras
departamentales y atienden las necesidades de las familias.
Ademas, cuentan con oficinas nacionales en Quetzaltenan-
go y Ciudad Capital, las cuales tienen relacién directa con
voluntarios y donantes.

Recursos Humanos:

Encaminados a la produccion, distribucion e
implementacion del diseno:

Direccion General
Luis Samayoa
Direccion de Arte
Ivan Palma
Fotografia
Ivan Palma
Andrea Ortega
Isaac Fast
Marvin Tzun
Diseno y Diagramacion
Andrea Ortega

Al ser una organizacion no gubernamental, no poseen
muchos recursos economicos; por lo cual, en la mayoria de
casos se benefician de donaciones nacionales e internacio-
nales de parte de empresas aliadas.

;5 HISTORIAS
UNICAS

JUNTOS 5. g%

|| VAMOSPORLA |

e

Af0:2016
Recupetrado de: https;//www.face=
book.com/habitatguate/photos

13



Analisis Grafico de Competencias:

1) Techo para mi pais - Guatemala

(Un Techo para mi Pais” [UTPMP], 2016). Es una orga-

‘iﬁﬁﬁ!ﬁﬁs nizacion presente en Latinoamérica y el Caribe, busca
S — superar la pobreza que viven las personas en los asen-
JUNTOS e':::::L?;:%;;fﬁi;&;:::;:z:x:.ieﬁo’%« tamientos del pais; a través de la acciéon conjunta entre
LA POBREZA .= los pobladores y voluntarios, promoviendo el desarrollo

comunitario con una sociedad justa y sin pobreza, donde
todas las personas tengan las oportunidades para de-
sarrollar sus capacidades y puedan gozar y ejercer sus
derechos.

PROYECTO alici
Sohaobe Analisis

Techo para mi pais posee un logotipo tipografico a un color;
Las Escobas ademas, se le integré una casa en un nivel de abstracion
Villa Canales media en la ultima letra representando el propésito de Techo

Forma parte del como lo es construir hogares para la gente necesitada.

voluntariado para
contrarrestar el
analfabetismoy la

G el La linea grafica que utilizan es a base de fotografias e ilus-

IANIMATE! traciones , la tipografia que utilizan es sans serif y esto le
s da un toque juvenil; ademas, la paleta de color que utilizan
223031 B 5502 555 son colores brillantes, los cuales captan la atencion debido a
que son colores que forman un buen contraste entre ellos .

Publicidad de Techo para mi pais
Recuperado de: https://www.facebook.com/TECHOguatemala/photo
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2) Constru CASA

We couldn’t
(Constru CASA, 2016). Mejoran la calidad de makeour
vida de guatemaltecos de escasos recursos, Tfam:::rtmle
logrando que ya no tengan que vivir en malas forour
condiciones de vivienda, exclusion o depen- supporters.
dencia. Que se desarrollen de forma indepen- L —
diente social y econdmicamente, a través de
programas de vivienda, educacion, salud y de- constru

sarrollo comunitario.

Www.construcasa.org

Constru Casa is a non-profit organization
that aims to improve the quality of life
among Guatemalans living in extreme
poverty through the provision of basic
housing, support programs and
community development projects related
to health and education.

Recuperado de: http://www.construcasa.org
/es/como-ayudar/fundraise

/L ///’1('/'("( 2

Analisis

Consrtu CASA posee un logotipo que se compone de un
isotipo y tipografia . El isotipo es a un color y posee la
sustraccion de tres elementos que pueden verse como tres

techos de casas 6 como tres blocks o cubos a un nivel de
abtractracion medio.

La linea grafica que utilizan es simple, solo utilizan elemen-
tos graficos vy la paleta de color se compone de tres a cua-
tro colores. No posee un gran disefio, lo cual es una desven-
taja puesto que no contienen una publicidad atractiva que
transmita el mensaje. Ademas, la muestra solo de imagenes
y texto no es de todo funcional al momento de transmitir un
mensaje. Seria mas funcional si jugaran con ilustracion, ele-
mentos graficos variados, un cambio de tipografia y cambiar
la paleta de color.

15



Analisis grafico de antecedentes

Campana de Voluntariado / Afiche

Al ser una campafia de voluntariado es importante — — — — — == E—= o5y
colocar imégenes gue muestren el proceso y el

resultado de una construccién. En este caso son
colocadas en la parte superior del afiche donde serd
lo primero que observen las personas.

PARTICIPA EN LA CONSTRUCCION

P de una mejor Guatemala,
Hab]tat sé parte del voluntariado
para la Humanidad®  de Habitat para la Humanidad Guatemala.
Guatemala
PAQUETE 1
L o e e
CONS\IF\I"L:\E(DEIEEE Souvenir Souvenir pulsera habitat,
COMUNlDADEé Refaccién  Manzana, sandwich, galleta, juge.
Y ESPERANZA Diploma Diploma da teconocimienta.
desde 1979 Transporte  Movilizacién de voluntarios {14 méx), Uso de fotografias e ilustraciones. Ademds, utilizan
elementos graficos como apoyo de distintos textos.
PAQUETE 2 En este caso utilizaron una tabla, Ia cual enlista
distintas caracteristicas del voluntariadao.
Souvenir Souvznir Pulssra hébilal ;Qug vas a consbrair?
Refaccién  Manzana, sandwich, galleta, juge. |
Diploma Diplorma de reconocimiento
Transporte  Movilizazién de volunlarios {14 max)
Playera Azul Habitat |

Para mas informacisn comunicate con nosatros. |
al 2339-2223 a al correo voluntarios@habltatguate.ory

16



Anuncio de Revista

Incorporacién del logotipo en la esquina superior
derecha, en donde se encuentra bien ubicado,
ademas por debajo de éste, contiens una frase
motivacional la cual apoya la tematica v el objetivo de
la publicidad.

\"' g'lalregﬁgatnidad@ -

TU DONACION Y VOLUNTARIADO
. CAMBIAN VIDAS

Uso de ilustraciones y fotografias para generar
atractivo y dinamismo a la pieza. Se utilizd un tipo de
ilustracién wvectorial, la cual es sencilla e informa
claramente el mensaje. CONSTRUCCION

DE VIVIENDAS,
3 ESTUFAS Y LETRINAS

DE LUMES A VIERNES

OLUNTARIADO TURISTICO
FINES DE SEMANA

\ v
E 5 [1WEF AL MES)

COMUNICATE CON NOSOTROS
, Q
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Afiche

T Habitat para la Humanidad®

Guatemala

—Tu aporte (i\\*

CONSTRUYE

GRAN RIFA
[ — — NACIONAL

1 PICK UP TOYOTA
1 7T MOTOCICLETA

L . 3 SET DE COCINA
Jerarquias visuales en cuanto a texto . Cambios de St
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Foro Nacional de Vivienda Social / Carpeta

\.i“' pl-algll:?ll-lit:ug}nidaf

Guatemala

—_Ijlacional :Ie_—
Vivienda Social
Financiamiento para

VIVIEN[IIA SOCIAL

&
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u{ﬁm"ﬁ;mw

Megapraductos, consciente de lo mparlancic de lo vivenda adecuada y
camo parte de su compromiso con el pals, se une o la defensa de la causa
de Habitet para la Humanldad Guatemala. apovando el Vil Foro Nacional
de Vivienda Social “Financiamiente para Vivienda Social”.

www. megaproductos.com
3 focebook.com/megaproductosgt
PBX: 2326-3400

Junto a Megaproductos
; Vamos camino a
CASA

Igg mil
I

Jerarquias visuales y composiciones variadas para
generar un disefio diferente . Se respetan los colores
de la organizacion. Ademas, uso adecuado de
espacio para no sobrecargar el material, lo cual
genera una sensacién de un disefio limpio.
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Invitacion

4 ~
G Habitat s
) para la Humanidad® SEGEPLAN
Guatemala

Hdbitat para la Humanidad Guatemala y Segeplan
en el marco de la celebracion del Dia Mundial del Habitat
fiene el agrado de invitarle al:

Realizacién de un logotipo para representar el evento, i jr

el cual esta integrado por tipografia y una ilustracién, EET—

la cual respalda el mensaje del foro de vivienda social | — —  — 1l FORO & ¥ ﬂﬁo
NACIONAL ;

=ty DESARROLLO

ce vivienda social URBAMO ¥ TERRITORIAL

Conferencistas nacionales e internacionales:
Suelo seguro en ciudades Bl viclor Fnd Ml Miguol Mandamicnlo
y territorios sostenibles = [ose Luis Acero Bl Hrengois Robichaud
B B sivia Rosales e Albsrto Sole

OCTU B R E PACIES & e 500 0 1800 boras Cupoe limitade. Conlimma lu parlizipacion ol 233%-2223

I les 7 2 al coreo invelucraie@habitatguate.crg
Hotel Hlion Garden Inn 12rCOIEs / de 8:00 0 1500 horos '.\D HébHat para la Humanidad Guatemeila

| Con el apoyo de:

La invitacién no posee elementos gréficos que
respalden el disefio, solamente se encuentra la
informacién necesaria.




Manta Publicitaria

\'" t!g!ajll!lg}nidad 0 .

Guatemala Segeplo n

ym) Ubicacién vy tamafio adecuado de logotipos. Al ser

una manta promocional es importante ser puntual en

| GU MALA D E S A R R O L L o cuanto a la informacién que se quiere transmitin. Debe
ATE ser solamente la necesaria y no sobrecargar el

URBANO Y TERRITORIAL material.

06 Y 07 de octubre

y temitorios sostenibles

Gracias al palrocineo de:

I
I
I
Suelo Seguro en ciudades |
I
I
I

it bans ~ borealis
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Diploma

| o
El diploma posee dos elementos gréficos orgéanicos, m Hébitat para Ia Humanidad®

los cuales aportan personificacién de parte de la

5 q i | P Guatemala
asociacidén, puesto que se utlizan les colore i i,
representativos de la misma. Por el tipo de material no "stp-lmm.mﬂw
se le puede agregar mucho disefio, puesto que ya
contiene gran cantidad de texto. Al agregarle algin Otorgan el presente Dlpl()ma a:

elemento gréfico més podria verse sobrecargado.
1

| Carlos Raiil Granados Arana

I Por su participacién en la “1ra Feria de Asistencia Técnica  —
Constructiva”, realizada en el interior del Mercado Concepcidn
[ en el Municipio de Villa Nueva, Guatemala.
[ Villa Nueva, mayo de 2015,
Arg. Victor Roblera enis Saravia
| Administrador Afiliado Guate Centro Promolor de Marca
Hihilal para la Humanidad Guatemala dbitat para [a Humanidad Guatemala
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Aliados Estratégicos Aliados Internacionales

- Ceme_ntos Progreso - THRIVENT Financial

- Valvoline - efinity

- Mega Productos - first presbyterian

- Cemaco _ - Arizona State University

- Real Intercontinental Guatemala - 37in 27

- FFACSA - NEW ZELAND Foreign Affairs & Trade
- ConstruRed

- New Hampshire Charitable Foundation

- Universidad Mesoameéricana - Rotary International

- Mexichem - JJBean

- American School of Guatemala - FORDHAM UNIVERSITY
- Arquitectura cunoc - CBRE

- Construfacil - Pine Tree Foundation

- PreCon

- MultiGroup

- UNITY Promotores
- Camara de Industria de Guatemala

AR
A Q;‘ THRIVENT

3 FINANGIAL®
P(:Reonjceﬁécgso ) Connecting faith & finances for good.™
Compartimos Suefios. Construimos Realidades.
Afi0:2016 Ano:2016

Logotipo THRIVENT FINANCIAL

Logotipo Cementos Progreso
Recuperado de: https://www.google.com.gt/search?q=ce-

Recuperado de: https://www.google.com.gt/search?q=cemen-



Marco de referencia del tema

Pobreza

Segun Definicion ABC (2007), se encuentra en estado de
pobreza aquel que carece de los recursos necesarios basi-
cos para el sustento y desarrollo de la vida.

Se determina a base de una serie de factores, principalmente
el nivel de ingresos, que definen la posibilidad de cubrir
necesidades elementales como la alimentacion, la vivienda,
el acceso a bienes y servicios, a la educacion y a la salud.

Segun un comunicado de prensa en Abril del 2013, en casila
mitad de los municipios rurales en Guatemala (44%), la ma-
yoria de su poblacién (mas del 75%) vive en pobreza, segun
los resultados del Mapa de Pobreza Rural 2011.

Segun un articulo de “elPeriddico” publicado en diciembre
del 2015, existe un incremento de pobreza entre la poblacion
indigena, ya que paso de un 75% a 79.2% y en el caso de la
poblacion no indigena paso de 36.3% a 46.6%.

La Encuesta Nacional de Condiciones de Vida 2014 revela
que Guatemala tuvo un retroceso en la busqueda de la eli-
minacion de la pobreza, de acuerdo a la medicion entre 2000
y 2014, la pobreza total aumento 2.9% al pasar de 56.4% a
59.3%. Segun los resultados de la Encovi hay 3.7 millones
de guatemaltecos en pobreza extrema y en pobreza general
hay 5.7 millones de personas.

Alta Verapaz ocupa el primer lugar en la lista de los depar-
tamentos mas pobres de Guatemala con un 83.1% de la po-
blacion viviendo en condiciones de pobreza.

Los siguientes departamentos con mayor pobreza en Guate-
mala son Quiche con 74.7% y Chiquimula con 41.1%. Gua-
temala y Sacatepéquez son las areas con un menor indice
de pobreza extrema en el pais ya que el departamento de
Guatemala cuenta con 5.4% y Sacatepéquez con 8.4%.

Pobreza/ Prensa Libre: Hemeroteca PL.
Recuperado de: http://www.prensalibre.com/economia/se-dispara-a-593-I
a-pobreza-96-millones-de-guatemaltecos-viven-en-pobreza
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Desarrollo Integral

Segun Halkyer (2012) El desarrollo integral es la imple-
mentacion de medidas y acciones econdmicas, sociales,
espirituales, ambientales, culturales, materiales, entre otras,
para el fortalecimiento y la creacion de condiciones materia-
les y espirituales que faciliten y fortalezcan el vivir bien de los
pueblos y las sociedades.

=

; 5 HISTORIAS :";.‘
UNICAS |
L

Af0:2016
Recuperado de: https://www.facebook.com/habitatguate/photos

El Centro de Formacion Integral aclara que el desarrollo inte-
gral pone a cada una de las personas en el centro y busca el
desarrollo de cada uno haciendo una distribucion equitativa.
Por lo tanto, se enfoca en los sectores mas vulnerables y
necesitados del pais. Existen cuatro elementos claves para
comprender el desarrollo integral:

1. De todos, de la gente: es el conjunto de los derechos de
cada una de las personas y de todos en general. Derecho a
ser alguien y crecer con dignidad.

2. De todo el hombre: todas las necesidades del ser huma-
no: culturales, materiales y econémicas, politicas, psicologi-
cas, espirituales y ludicas.

3. Para toda la gente: es un desarrollo para todos, sin
excepcion.

4.Por la gente: cada uno es actor y participe de su propio
desarrollo. No basta con ser beneficiados por otros, sino que
también se debe ser sujeto creador del propio desarrollo.



Calidad de Vida

Definicion ABC explica que la calidad de vida es el nivel de in-
gresos y comodidades de una persona, familia o un colectivo.

Para definir el nivel de vida de las personas se deben ob-
servar distintos aspectos como por el ejemplo: el nivel de
ingresos, acceso al agua potable, tipo de vehiculo, electro-
domésticos en el hogar, nivel de estudios, metros cuadrados
de la vivienda, tiempo destinado al ocio, etc.

Una condicién valida para decir que una familia goza de una
buena calidad de vida es la siguiente:

*Acceso a una educacion generalizada para el conjunto
de la poblacién.

*Acceso a un sistema sanitario que permita afrontar al-
gun problema de salud.

*Un nivel de seguridad en el cual no tenga la percepcién
de sentirse amenazados.

*Disponer de un nivel de renta minimo que garantice el
acceso a: alimento, vestimenta y energia para el hogar.

Avila (2013) afirma que la calidad de vida combina compo-
nentes subjetivos y objetivos en donde el punto en comun
de estos es el bienestar individual y se agrupan en 5 do-
minios:

1. Bienestar fisico: salud, seguridad fisica.

2. Bienestar material: privacidad, alimentos, vivienda,
transporte, posesiones.

3. Bienestar social: relaciones interpersonales con la familia,
las amistades.

4. Desarrollo y actividad: educacion, productividad,
contribucion.

5. Bienestar emocional: autoestima, estado respecto a los
demas, religion.

Afo:2016
Recuperado de: https://www.facebook.com/habitatguate/photos
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Déficit Habitacional

Segun el Fondo Guatemalteco de la Vivienda [Foguavi]
(2012), del Ministerio de Comunicaciones, el déficit de vivi-
enda llega a un millon 220 mil 207.

De esa cifra se desprende el déficit cuantitativo de vivienda,
que es cuando el ciudadano carece absolutamente de una
vivienda. En este rubro se identifica un total de 475 mil 703
casos, es decir el 39%.

Por otro lado se encuentra el déficit cualitativo, que repre-
senta a las personas que si cuentan con una vivienda, pero
esta no reune las condiciones minimas de habitabilidad,
debido a que estan construidas en condiciones precarias y
carecen de los servicios basicos, también por estar ubicadas
en zonas de alto riesgo que ponen en peligro la vida de las
personas que habitan en ella. En este rubro se concentra un
total de 744 mil 503 casos, lo que representa el 61%.

R. Santeliz (2012), de la organizaciéon Vivienda Digna,
reconocioé que Guatemala se encuentra entre los paises de
la region con mayores complicaciones para enfrentar los
problemas relacionados a la falta de vivienda digna. Ademas
considera que los esfuerzos de organizaciones no guberna-
mentales son importantes y muy valorados, pero el Estado
debe cumplir con su obligacion y trabajar para garantizar
una vivienda digna a los guatemaltecos.

Ano:2016

SI-!ISTORIAS i
; UNICAS |

i AN0:2016
g e~ ‘*Requperado de: https://
.V?Ww.__facebook.cbm /habitatguaté/photos
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Campanas de Donaciones

Segun Washington (s.f) muchas organizaciones realizan distintas campanas con el fin es obtener dona-
ciones para causas de beneficencia. Existen distintas formas de donacion; entre ellas estan las organi-

zaciones moviles de donacion sin fines de lucro, las cuales facilitan las donaciones basadas en textos,
en este caso es esencial ser una ONG.

Un articulo publicado en ONU Mujeres (2012) comunica que se deben seguir ciertos pasos para la pla-
nificacion de una campafna de donaciones:

e
UNICAS

Ano:2016
Recuperado de: https://www.facebook.com/
habitatguate/photos

* Preparar el presupuesto de la campafa: se mide cuanto dinero se necesita generar
para que la campafa pueda ejecutarse con éxito. Se preparan dos presupuestos: el
basico que abarca lo necesario para que la campafa obtenga resultados significativos. Y
un presupuesto de gastos para la hipotesis optima, el cual servira para alguna actividad
adicional que quiera realizarse.

* |dentificar los recursos internos y comunitarios: el equipo y los miembros de la organi-

zacion pueden aportar no solo su tiempo, sino que también pueden contribuir econémi-
camente antes de pedir que otros lo hagan.

« Catalogar posibles fuentes de ingreso: Contribuciones voluntarias de organizadores de
la campana y particulares que la apoyan, donantes institucionales, apoyo comunitario,

donaciones del sector privado e ingresos provenientes de los productos y actividades de
la campana.

* Analizar las opciones: fuentes potenciales de ingreso que tienen mas probabilidades de
éxito, que estén interesados en el tema de la camparia y sean fieles a la organizacion.

* Elaborar un plan de recaudaciéon de fondos: que contenga el propésito de la campafia,
objetivo de ingresos, fuentes potenciales de fondos y los objetivos de cada una.
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Imagen de las ONG’s

En el libro “Comunicacion e Imagen de las ONG”, segun

i Peris (1999), al contar con una buena estrategia de comu-
nicacién se creara una imagen atractiva ya que dicha ima-
gen es una variable estratégica para la ONG, porque permite
crear y mantener una posicion solida frente a otras formas
organizacionales.

La identidad corporativa en la ONG se convierte en un fac-
tor fundamental para captar donantes y voluntarios, y fi-
delizarlos como fruto del trabajo realizado. El resto de la po-
blacion captara los mensajes a partir del plan estratégico de
comunicacion elaborado por las distintas entidades.

Weil (1992) resalta que comunicar el proyecto es “un acto
gue enuncia la vocacion de la empresa, llama a la partici-
pacion interna real, a la movilizacion externa y se apoya en
valores clave en los que funda la ética de la empresa”. La co-
municacion forma parte de la gestion porque crea unidad en
la empresay es el nexo por el cual la empresa es comunidad.
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Logotipos de disferentes ONG's.

Afno:2016

Recuperado de: https://www.google.com.gt/
search?qg=imagen+corporativa+de+ongs+guatemala
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Logotipo

Segun el libro “ Claves del Disefio Logos” (2008), los logoti-
pos son de gran importancia porque notifican a las personas
a que producto, servicio o sistema de comunicacion pertene-
ce y qué marca.

Facilitan informacion sobre el emisor, el medio y el receptor.
Los logotipos envian mensajes de todo tipo a publicos muy
diversos. Reducen un enunciado complejo a un mensaje
sencillo, claro y conciso. Sustituyen el lenguaje escrito para
que les sea mas facil a las personas comprender el mensaje
visualmente.

Debido a que los iconos visuales transmiten informacion de
forma basica y directa, son ideales para la creacion de una
imagen de marca.

Habitat
para la Humanidad
Guatemala

Logotipo de Habitat para la Humanidad. Afi0:2016
Recuperado de: https://www.google.com.gt/search?biw=1366&bih=662&noj=1&tbm=is-
ch&sa=1&g=habitat+para+la+humanidad+guatemala&oqg=habitat+para+la+humanidad

Claves del diseno. Logos.
Consideraciones técnicas para un logotipo:

-Todo logotipo debe verse igual de bien, tanto en una
pelota de golf como en una valla publicitaria.

-Evitar el uso de degradados y de técnicas
complicadas.

-Disenar el original en graficos vectorizados para
grantizar que pueda ampliarse sin distorcion.

-Disefiar un logotipo que quede bien en blanco y ne-
gro. Afadir color después. Si un logo necesita cuatro
a cinco colores para transmitir la idea original, no es
un logo.

- Nunca se debe encadenar el eslogan al logo debido
a que los lemas y campanas suelen cambiar con faci-
lidad, es mejor matener el disefio del logo y el eslogan
por separado.

-El logotipo debe conservar su integridad en diversos
soportes.

-Evitar el uso de fotografias debido a que es muy com-
plicado de reproducir en distintos soportes.
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Campanas Publicitarias

Segun un articulo de “Entrepreneur” publicado en julio del
2010, una campana publicitaria es un conjunto de estrate-
gias comerciales que tienen como objetivo, dar a conocer
el producto o servicio que se busca ofrecer. Esto se logra a
través de diferentes anuncios, pero a su vez relacionados,
que aparecen en uno o varios medios de comunicacion du-
rante un periodo determinado.

Las camparfias son disefiadas en forma estratégica para im-
pactar a un grupo determinado y resolver algun problema
crucial. Se trata de un plan a corto plazo por lo general, fun-
ciona durante un aio o0 menos.

Segun Medina (2014) son cinco los pasos que las marcas
tienen que desarrollar para una campana publicitaria exito-
sa, y que no se quede unicamente en llegar hasta el cliente,
sino que lo motive a relacionarse de alguna manera con la
marca.

1) Analisis Situacional: historia de la marca, target,
productos en venta, competencia y participacion.

2)Objetivos Publicitarios: meta principal.
3)Estrategia Creativa: Mensaje Publicitario.

4)Presupuesto Publicitario: Porcentaje de ventas,
ingresos.

5)Prueba y evaluacion.

Educacion

para Todos_

Durante esta Vuelta al Gole no queremos olvidar a los 93 millones de nifios en el
mundo que aun no acuden a la escuela. Colaborando con UNICEF y su programa
Escuelas para Africa, podemos poner la educacion al alcance de todos los nifios.

Gracias a los que participasteis en la campana Todos al Cole en 2009, UNICEF ha

enviado 62 Escuelas en una Maleta a la Replblica Democratica del Congo,
contribuyendo a la escolarizacion de mas de 2.400 nifios.

Simate. Te necesitamos.

ANADE @AL IMPORTE DE TU COMPRA
Y COLABORA CON UNICEF

unicef &
unete por la infancia

Campafa Publicitaria Unicef

Recuperado de: http://prsync.es/el-corte-ingles/ikea-y-el-corte-ingls-se-un-
en-a-unicef-espaa-para-contribuir-a-la-escolarizacin-de-miles-de-nios-en-

frica-3922
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Campanas Publicitarias en Redes Sociales

Gaston Taratuta, CEO de Internet Media Services,
sefalod que:

“hoy las redes sociales nos aportan informacion muy valiosa
que ayudan a desarrollar estrategias mas efectivas para
atraer, fidelizar y retener a los clientes “

Las redes sociales tienen la capacidad para viralizar con-
tenidos y de convocar a las personas para que se hagan
participes en las distintas iniciativas llevadas a cabo por las
empresas, ademas ofrecen a las compafias una excelente
forma para darse a conocer.

La creatividad es el principal recurso a la hora de llevar a
cabo cualquier iniciativa a través de estas plataformas; de
esto depende el éxito de las mismas. Lo bueno de esto es
que las marcas, aun sin contar con mucho presupuesto,
pueden lograr grandes resultados llevando a cabo diferentes
acciones en redes sociales simplemente siendo creativas.

Taratuta (2014) afirma que se deben seguir 10 pasos para
realizar campanas exitosas:

1. Definir los objetivos: definir el propdsito de la campania.

2. Potenciar el contenido: sacar provecho de cualquier tipo
de contenido.

3. Entender las diferentes plataformas: cada red social
necesita de un distinto mantenimiento y comportamiento en
cuanto a publicaciones.

4. Incluir acciones o actividades fuertes y efectivas que lla-
men la atencion, de tal manera que las personas se intere-
sen y participen para que la campafna sea exitosa.

5. Hacer esfuerzos consistentes: dentro de las redes socia-
les se debe ser consistente y sostener la presencia dentro
de la misma.

6. Siempre segmentar: Las redes sociales permiten la seg-
mentacion de audiencia. Es por eso que es importante que
los anunciantes utilicen las mejores estrategias para llegar a
las personas correctas en el momento correcto.

7. Definir un calendario: para definir en qué fechas es conve-
niente y funcional lanzar una campana la cual sea impulsada
por algun acontecimiento.

Con Ur entaj
de sus'ventas

nos ayuda
a construir una mejor
Guatemala.

Campafia Publicitaria Coffee Club Habitat para la Humanidad
Recuperado de: http://www.habitatguate.org
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a nifios en campamentos.
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que no responda tu prejuicio

En Salta el 64 % de las personas no advierte
el hostigamiento, el maltrato y la segrega- [ttt
T L LT DN e N PY M PREJUICIOSAS PUEDEN CONDUCIR

criminacién - inadi). A PRACTICAS DISCRIMINATORIAS

Campafia publicitaria

Obs. Salta.

Recuperado de:
https://observatorioglbtsalta.wordpress.com/tag/campana/
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Campafa publicitaria de

Techo para mi Pais.

Recuperado de:
http://www.lanacion.cl/noticias/pais/
politica/kast-defiende-polemica-campa-
na-de-techo-que-alude-a-reformas-de-
bachelet/2016-03-15/122115.html

8. Optimizar: revisar las estadisticas que genera cada red
social y evaluar la performance de los anuncios publicados
diariamente. Observar que publicaciones tuvieron mayor im-
pacto, dias y horarios en los cuales hay mayores visitas al
sitio y que publicaciones o fotos son mas comentadas.

9. Aporta algo valioso: cuando los usuarios muestran interés
por alguna marca en las redes sociales, es importante que
la marca aporte contenido e informacion de calidad para el
usuario, el cual permanecera fiel si obtiene lo que solicita.

10. No se trata solo de la marca: por medio de las redes las
marcas comunican su informacion para lograr que los usua-
rios conozcan mas sobre ellos, pero es importante que la
misma marca escuche y tenga presente las necesidades de
los usuarios interesados; respondiendo a sus comentarios,
consultas y reclamos.
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Material Promocional

También se le conoce como “vendedor silencioso” puesto
que es todo aquel material que se coloca en las tiendas o
en el punto de venta para impulsar al cliente a comprar. Po-
see un gran poder, ya que se encuentra en el lugar indicado
en el momento indicado para que las personas lo compren.
Este tipo de publicidad puede comprender desde llaveros,
lapiceros y gorras hasta afiches promocionales, habladores
y soportes de productos para un stand o local comercial.

Segun el libro “Economia y gestion de entidades no lucrati-
vas” (2013) muchas organizaciones generan ingresos me-
diante la venta de bienes y servicios. Como por ejemplo
venden material promocional con su logotipo o publicidad
alusivos a la campafna. Muchas veces es importante que las
personas de la organizacion o colaboradores de la misma
vistan con articulos promocionales tales como gorras, ca-
misas, botones etc. para el apoyo y sirva como medio para
incentivar a las personas a comprar.

i |]|]ll]'.|111|%1m||Li|i|l|[|[ll1lllhrll| ||-
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Material Publicitario Ecoldgico
Recuperado de: http://www.ecopromocionales.com.mx/kit-ecologico/
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Invitaciones

Segun el sitio Icarito (2010), el propdsito de las invitaciones
es el de comunicar a las personas sobre un acto o evento
importante y lograr que asistan a él. El texto debe ser claro y
sencillo, con breves oraciones que pueden ir cambiando de
diagramacion, estilo, formas y disefios. La invitacién es un
tipo de texto de facil lectura.

Las invitaciones pueden ser de caracter formal o informal,
dependiendo a quién va dirigido y el motivo de la invitacion.

Segun el libro “ Protocolo y relaciones publicas” (2010) las
invitaciones constituyen el principal elemento de comuni-
cacion escrita, por parte del anfitrién, para dar a conocer su
interés porque determinada persona asista al evento.

La forma de envio y disefio de las invitaciones dependeran
del tipo de evento a realizar y la antelacion con la que se
cuente. Normalmente la antelacion media es de 15 dias an-
tes de la fecha del evento. EIl momento de la confirmacién es
de suma importancia para la creacion del evento, debido a
que se deben contratar distintos servicios para que se lleve
a cabo, y con esto, se podria tener un aproximado de perso-
nas que asistiran.

Partes fundamentales que debe tener una invitacion:

- En la parte superior debe aparecer el logotipo de la
institucion o empresa anfitriona.

-Debajo, la persona que invita, anfitriéon y cargo.

-Nombre de a quien se invita si la invitacion es
personalizada.

-Cuerpo de la invitacidon: que se celebra, a que se invita,
donde, cuando, dia, hora.

-Colocar al centro la asistencia de alguna personalidad
relevante, si confirma su asistencia y autoriza ya que
sirve como motivacion a los asistentes.

QUEEN CITY PRINTS PRESENTS

ADT

OR GOOD

A COLLECTION OF WORK TO BENEFIT WNYHEROES, INC.

FRIDAY, MARCH 2, 2012
MAIN(ST)UDIOS  6-10PM
515 MAIN STREET, BUFFALO NY

Invitacion
Art for good/Beneficiencia
Disefio de Invitacion
Recuperado de:
https://www.etsy.com/es/listing/169293655/ i eiaiEim L @ou&euawmms
confeti-color-guardar-la-fecha e

JOIN US FOR A NIGHT ALL
FILLED WITHLOCALART,

MUSIC, DRINKS & FOOD  PROCEEDS
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Flyer Empresarial

Segun Rodriguez (2015) un flyer es también llamado volante
o folleto, es una publicidad grafica de tamafio mediano, uti-
lizado especialmente para promocionar un producto o servi-
cio. Este tipo de material promocional es muy utilizado entre
pequefias y grandes empresas debido a que contienen un
bajo costo de impresion, y su distribucion es directa, dado
que es entregado en la mano del cliente potencial.

Para realizar un flyer efectivo y creativo que no termine en la
basura totalmente desapercibido, debe ser llamativo y con-
tar con los elementos necesarios que atraigan las miradas
como, por ejemplo:

Titular llamativo.
Imagenes a buena resolucion.
Incite a la accion.

1
2
3
4) Determinar quiénes seran los clientes.

~— N N N

Afiche

Definiciéon ABC (2017) explica que el afiche es una de las
principales herramientas con las que cuenta la publicidad a
la hora de la comunicacion visual urbana.

En el caso que los objetivos del afiche sean comunicar un
evento o promocionar algun producto o servicio, se debe
tener en cuenta el tipo de transito que frecuenta, la zona en
la cual se colocara, si hay centros comerciales o0 competen-
cia directa y la dimensién mas el soporte que se usaran.

Segun el libro “Publicidad, disefioy empresa” (2001), el afiche
es el anuncio mas dificil de disefiar debido a la poca cantidad
de tiempo que tiene el mensaje para atraer a peatones y
automovilistas que no se detienen a visualizarlo con tiempo.

Roll Up

Segun “Diccionario Actual (2010), un roll up es un expositor
publicitario que es enrollable y que esta formado por una
grafica impresa sobre un material flexible y que se enrolla
alrededor de un rulo; dicho material se utiliza fundamental-
mente con fines publicitarios o para exposiciones.

Nicole Mannell (2015)

Up and Away

llustracion

Recuperado de:
https://www.behance.net/gal-
lery/24909487/up-and-away
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Marketing de las ONG’s

Segun Kotler (2011), las ONG's se dedican a la sencibilizacion de la opinidn publica y la obtencion de
recursos, ya que venden una idea de solidaridad y si se quiere vender con eficacia y profesionalidad la

idea se debe traducir a marketing.

Di Sciullo (1993), el marketing se puede definir como el mecanismo social del cual individuos y grupos
satisfacen sus necesidades, por medio de la creacidén e intercambio de productos y otras entidades que

tienen un valor hacia el projimo.

Wolf (1990), en el caso del sector no lucrativo , el marketing es la satisfaccion de donantes, miembros
del patronato, reguladores, y todos los publicos que sean parte del éxito de la organizacion, asi como

los medios de comunicacion y la opinion publica en general.

Greenpeace Give me your hand
Recuperado de: http://www.socialco.es/open-your-mind-marketing-de-guerrilla-para-ong/

Segun Di Sciullo el marketing de las ONG’s agrupa cinco
fuciones principales que al mismo tiempo, estas mismas son
sus dificultades:

1) Necesidad de recursos financieros:
La organizaciéon vende peticiones de donativos privados.

2) Hacerse conocer y compartir sus ideas:
La organizacion se vende a ella misma.

3) Moviliar sus asalariados, socios y voluntarios:
La organizacion vende su proyecto de “empresa’.

4) Ejecutar todo tipo de prestaciones de servicios:
La organizacion vende sus conocimientos y la calidad de
servicio prestado.

5) Convencer a los diferentes publicos de cambiar el
comportamiento:La organizacion vende persuacion social.
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llustracion en Campanas
llustracion Publicitaria

Segun Garcia (s.f) de la Escuela de Arte Murcia, lailustracion
en la publicidad es una parte vital en la transmicién de un
mensaje debido a que debe llamar la atencion de las perso-
nas y éstas se deben sentir identificadas.

Se puede hacer uso de ilustraciones poco realistas ya que
llaman la atencién por medio de la incongruencia. Presen-
tar el producto fuera de contexto o en alguna situacion rara,
llama la atencion.

El propdsito de una ilustracion es transmitir un mensaje con
la mayor claridad posible, dentro de un estilo particular. El
mundo de la publicidad ha estado desde siempre ligado al
de la ilustracion, desde los anuncios de los afos 50.

ANIVERSARIO

36 anos Construyendo

una mejor,

lustracion en publicidad de Habitat para la Humanidad (2015)
Recuperado de: http:// www.facebook.com/habitatguate/photos

Existen distintos géneros de ilustracon:

-Conceptual: es la que no esta ligada a algun pedido u
obligacion, sino que se realiza como algo personal .

-Narrativa: Muestra sucesos de algun guion literario.
-Decorativa: Acompafa un texto para embellecer la pagina.

-Cdémic: llustracién que interpreta un guion y lo plasma de
forma similar a una pelicula .

-Humor Gréfico: transmite ingenio y humor de un individuo,
por lo general son caricaturas.

-Infantil: es de acuerdo a la edad y debe ser clara y legible
al tema.

-Publicitaria: Acompana y da forma o personalidad a una
marca o producto. Debe impactar y atraer a las personas.

En Hdbitat velamos
por el desarrollo familiar integral
a través de nuestro Kit Saludable.

@ ACCESO A @
AGUA POTABLE

BEHOMO DEL ENTORNO
e o
llustracion en publicidad de *‘w
Habitat para la Humanidad (2015) '

Recuperado de: http:// www.facebook.
comihabitatguatelohotos Ll L L
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Tipografias

Una tipografia es un conjunto de caracteres, letras, nume-
ros, simbolos, puntuacién, etc, que tienen el mismo
disefio caracteristico.Una fuente es el medio fisico uti-
lizado para crear un tipo de letra, ya sea un cdodigo in-
formatico, una pelicula litografica, metal o madera tallada.

Segun el libro “Como Disefiar un Tipo” (2016), la tipografia es
uno de los elementos con mayor influencia sobre el cracter y
la calidad emocional de un disefio. Puede producir un efec-
to neutral o brindar emociones, representar movimientos
artisticos, politicos o filoséficos, o puede expresar la person-
alidad de un individuo o una organizacion. El tipégrafo Eric
Gill afirma que “las letras son cosas, no son imagenes de co-
sas”. Cada letra dispuesta de un cierto modo, representa un
sonido de un lenguaje hablado y expresa ideas visualmente,
de modo que otra persona las pueda comprender tal y como
se pretendia.

Aa Aa

CON SERIF
Elegante

SIN SERIF

Moderna

Diferencias entre tipografias.

(2015) Recuperado de: www.google.com.
gt/search?q=
marketing&biw=1366&bih=613&source=I-
nms&tbm=isch&sa

Tradicional Limpia

Glamurosa Racional

Clasica Versatil

Los bloques de texto son mas faciles de leer cuando se es-
criben en un tipo roman, old style o antigua y seria lo mismo
cuando se habla de escribir un texto en mayusculas.

El ojo humando tiende a escanear las astas ascendentes
y descendentes para poder reconocer las palabras, mas
que leer letra a letra cada una de ellas. En el caso de las
mayusculas todas contienen el mismo alto y ofrecen menos
atajos visuales para el ojo que las minusculas que tienen las
astas ascentendes y descendentes que ayudan al recono-
cimiento.

Cuando el texto se encuentra solamente en mayusculas re-
sulta lento y cansado para el lector, debido a que debe ir
construyendo las palabras y leyendo cada uno de los
caracteres por separado.

El tipo y la tipografia estan encaminados a transmitir un men-
saje: Las mayusculas reclaman atencion, la negrita todavia
mas y la cursiva aporta énfasis en el texto.

¢Cursiva u oblicua?

Una cursiva es un tipo de letra trazado sobre un eje inclina-
do entre siete y veinte grados, poseen un estilo caligrafico,
normalmente se basan en tipos de letra serif y se pueden
disponer de forma compacta.

Las oblicuas son tipos de letras disefiadas , debido a que
son versiones inclinadas de sus homodlogas redondas.
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Paleta de Color
en logotipos y campanas

Segun el libro “Psicologia y comunicacién publicitaria” (2008), las sensaciones que aporta el color son de gran impor-
tancia puesto que se logra captar la atencion de las personas de una forma visual agradable.

Segun Kuppers(1980), el color solo existe como impresion sensorial del contemplador; cuando se habla de la per-
cepcidn del color se refiere al color como luz y las sensaciones cromaticas interpretadas del cerebro de las personas
que lo observan.

Segun el libro “Secretos de marcas, logotipos y avisos publicitarios” (2005), en disefio grafico y publicidad es fre-
cuente apelar al contraste como recurso para atraer la atencion, despertar interés y facilitar la lectura de las personas.
La combinacion de colores opuestos y complementarios o entre la tipografia y el fondo favorecen a la composicién
de algun material publicitario.

El color de los logotipos, isotipos, publicidad etc, es un aspecto relevante en el disefio debido al mensaje psicoldgico
implicito. Posee un alto valor estratégico en publicidad, conformando los atributos asociados por el publico a la ima-
gen de la marca. Segun Arroyo (2009) los colores a continuacién transmiten:

Rojo Verde

Es un color inteso que representa accion, aventura, agresi- Representa vida y renovacion. Es un color tranquilo y es
vidad, peligro, energia, emocién, amor, pasién, fuerza. Muy representativo de la naturaleza, armonia, salud, frescu-
Usualmente se utiliza en el disefio de logotipos. ra y dinero. Se puede encontrar en insituciones ecolégicas o

de bien humanitario.

-

ndonation

GREENPEACE

Logotipo ONG Greenpeace
Recuperado de: http://arctic30support.greenpeace.org/

Logotipo Comité de Donaciones de Organos del Libano (2015)
Recuperado de: www.google.com.gt/search?q=marketing&biw=1366&bih
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Azul Gris

Puede representar calma, seguridad, dignidad, lealtad,éxito Es un color neutro y frio, representa autoridad, mentalidad
y confianza. Es un color muy popular en el disefio de logo- corporativa,respeto, humildad y estabilidad. Es muy utiliza-
tipos. do en la tipografia dentro de los logotipos debido a que fun-

ciona muy bien con otros colores.

SWAROVSKI

Logo IBM: 1972. Paul Rand
Swarovski Crystal

Morado Blanco

Ir_npllcg realeza, fantasia, Jqstlc!a’l, mlsterlo, sofisticado, es- Representa paz, pureza, simplicidad, y entrega es comun-
pmtulalldad. Al seruna combinacion de rojo y azul posee las  mente aplicado en logotipos como textos en negativo.
propiedades de ambos. Puede ser encontrado en logotipos

de educacion y productos de marcas costosas.

oo

Logotipo ONG Voluntariado Inglés Logo Girl Scouts: 1978. Saul Bass
Recuperado de: http://www.brandemia.org/sector/ong Recuperado de: http://www.brandemia.org/sector/ong
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Flat Design

Segun Garcia (2013), el flat desgin es eliminar o reducir todo H
tipo de decoracion que posee alguna ilustracion o elemento Cons*rUImOS
grafico. Se eliminan texturas, degradados, sombreados etc. esperanza

En el tema de los colores se suele utilizar tonos brillantes
en paletas pastel y con pocas variaciones de cada co-
lor. La tipografia es también muy importante y se utili-
za comunmente una tipografia sans serif para cuerpos de
texto, para los titulos puede hacerse uso de cualquier tipo.

Este tipo de disefio es comunmente utilizado en disefo web :
y publicidad en general; puesto que ofrece ventajas a nivel Consh’l"mos
estético y de comunicacion. comunidades

- o

o !
viviendas comunidades espe’runzu COﬂTI’UI mos
una mejor

@Guatemalo

Flat design en publicidad de Habitat para la Humanidad (2015)
Recuperado de: http:// www.facebook.com/habitatguate/photos
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Grupo Objetivo Habitat para la Humanidad

El grupo objetivo primordial de Habitat para la Humanidad
son mujeres amas de casa; pero para el proyecto realizado
en el curso de Sintesis del Disefio lll, se dividié en dos gru-
pos objetivos puesto que se realizaron dos campafias pro-
mocionales para distintos eventos: Foro Nacional de Vivien-
da Social y el Voluntariado.

El grupo objetivo primario es el del Foro Nacional de Vivien-
da Social que consiste en personas conocedoras del tema
central del foro, el cual varia segun el afio en el que se reali-

POR UN PAIS

A == =

Habitat para la Humanidad (2015)
Recuperado de: http:// www.facebook.com/habitatguate/photos

za y la tematica siempre es enfocada en la mejora de vivien-
das, en el caso de octubre 2016, el tema central del foro fue:
“Por un Pais de Propietarios”.

El segundo grupo objetivo es el de la campafa de voluntaria-
do la cual va dirigida especialmente a los jovenes guate-
maltecos, ya que son de gran aporte dentro de las distintas
actividades que realiza el voluntariado de Habitat para la Hu-
manidad.

FORO NACIONAL

de vivienda social
DE OCTUBRE

‘I 2 8:00hrs.

DE PROPIETARIOS Hotel Real InterConlinental
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Grupo Objetivo Primario - Foro Nacional de Vivienda Social

Instrumento de medicion:

Se realiz6 un instrumento de medicién para el grupo objetivo
primario el cual es el del Foro Nacional de Vivienda Social.
El instrumento consistié en una encuesta de 10 preguntas
cerradas para obtener la opinion de personas que conocen
el evento, en cuanto a la imagen y publicidad del mismo.
(Anexo A.).

Metodologia:

El instrumento de medicion se realizé por medio de la plata-
forma de Google Drive, puesto que es un medio inmediato
y funcional para recibir respuestas especificas de las perso-
nas encuestadas.

Muestra:

Se encuestaron a 7 personas conocedoras del tema central
pertenecientes a Habitat para la Humanidad, que forman
parte del equipo organizador del Foro Nacional de Vivienda
Social. La encuesta contenia preguntas especificas para
conocer los gustos y preferencias del grupo objetivo en
cuanto a: colores, tipografia, diagramacion e ilustracion.

Perfil Geografico: jovenes adultos y adultos entre 20 y 30
anos de edad que viven en el area metropolitana de Guate-
mala, principalmente en zonas como: 6, 8, 11 y 21. (Anexos
no. 9 y10).

Perfil Demografico: el grupo objetivo primario esta confor-

mado por personas guatemaltecas de ambos sexos, 86%
mujeres y 14% hombres (Anexo no .10), comprenden un
rango de edad entre 20 y 30 afios (Anexo no. 9).

Segun la zona de vivienda de los encuestados y con la ayu-
da del “Listado de Definicién de Niveles Socio Econdmicos
2009” de Multivex Sigma Dos Guatemala, se determin¢ el
nivel socioecondémico al que pertenece el grupo objetivo, se
concluyo que pertenecen a un nivel medio-bajo en el cual,
su nivel educacional se encuentra en estudios primarios y
secundarios completos. Por lo general, son profesionales,
comerciantes, pequefos industriales y ejecutivos de man-
dos medios. Habitan en casas modestas, no de lujo pero
confortables. Poseen vehiculo de modelo no reciente y re-
alizan viajes frecuentemente dentro del pais y sus viajes al
exterior son circunstanciales.

Perfil Psicologico: Segun Fernandez (2000) la edad adulta
temprana que comprende desde los 17 a 45 afios de edad,
es la etapa donde se hacen mas elecciones de vida signifi-
cativas y se porta de mayor energia, pero al mismo tiempo
se vive bajo mayor estrés durante esta etapa.

En el caso del grupo objetivo primario, son jévenes adultos y
adultos que son grandes usuarios de la tecnologia; algunos
todavia viven con sus padres, pero contribuyen econémica-
mente con los gastos del hogar, quieren seguir creciendo
profesionalmente y desean seguir estudiando para conse-
guirlo. Ademas, también lo conforman adultos, padres de fa-
milia que se preocupan por mantener un equilibrio en su vida
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diaria: ya que combinan el trabajo con entretenimiento fuera
de casa en su tiempo libre.

El 57% de los encuestados indica que se enteran del “Foro
Nacional de Vivienda Social” por medio de correo electrénico
y 43% por redes sociales (anexo no.11). Un 57% piensa que
la publicidad de los foros pasados no era muy atractiva; de-
beria mejorar y ser mas creativa para comunicar el mensaje,
ademas deberia resaltar mas la celebracion del dia interna-
cional del habitat (anexo no. 12).

En su totalidad los encuestados opinan que los colores com-
plementarios a los colores institucionales de Habitat para la
Humanidad en la campafia del foro deberian ser los siguien-
tes (anexo no. 13):

90700

Un 57% opina que es mas de su agrado encontrar ilustra-
ciones en lugar de fotografias en materiales publicitarios.
(anexo no. 16) En cuanto a tipografias para titulos y cua-
dros de texto sobresale el resultado de dos tipografias en
cada grupo (anexos no. 14y 15).

TITTULOS CUADROS DE TEXTO

Vivienda Social Vivienda Social

Vivienda Social

Vivienda Social

)

</ Tl

o e a h; = m
'm ¥+ Habitat Suelo seguro en ciudades P 5%
) para la Humanidad® y tenitorios sostenibles NACIONAL EaF csantone

Guatemala i ot

Foro Nacional de Vivienda Social
Habitat para la Humanidad (2016)
Recuperado de: http:// www.facebook.com/habitatguate/photos
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Grupo Objetivo Secundario - Voluntariado

Instrumento de medicion:

Se realizé un instrumento de medicion para todas las perso-
nas que conforman el grupo objetivo secundario y en este
caso, serian los voluntarios de Habitat para la Humanidad.
El instrumento consistié en una encuesta de 10 preguntas
cerradas para obtener la opinion de los voluntarios, en cuan-
to a la imagen y publicidad del voluntariado. (Anexo B).

Metodologia:

El instrumento de medicién se aplicé por medio de la plata-
forma de Google Drive, puesto que es un medio inmediato
y funcional para recibir respuestas especificas de todos los
voluntarios.

Muestra:

Se encuestaron a 15 voluntarios de Habitat para la Hu-
manidad. La encuesta contenia preguntas especificas para
conocer los gustos y preferencias en cuanto a: colores,
tipografia, ilustracion y diagramacion.

Perfil Geografico: Adolescentes y jovenes adultos de 15 a 30
anos de edad, que viven en el area metropolitana de Gua-
temala, principalmente en zonas como: 6, 7, 8,11,12 17 y
Carretera a El Salvador. (Anexo no. 1y 10 a).

Perfil Demografico: El grupo objetivo secundario esta con-
formado por los voluntarios de Habitat para la Humanidad
Guatemala. Guatemaltecos de ambos sexos, 73% mujeres

y 27% hombres (Anexo no. 2), que comprenden un rango de
edad entre 15 a 30 anos de edad (Anexo no. 1).

Segun el nivel educacional y la zona de vivienda que poseen
los encuestados; con la ayuda del “Listado de Definicién de
Niveles Socio Econdmicos 2009” de Multivex Sigma Dos Gua-
temala se logr6 determinar el nivel socioecondémico al que per-
tenecen ya sea los jovenes adultos o el nucleo familiar
de los menores de edad. Se logré concluir que los volun-
tarios 0 su nucleo familiar pertenece a un nivel socioeco-
nomico Medio-Alto en el cual el nivel educacional supera
los estudios secundarios completos y universitarios. Sus
padres y ellos llevan un estilo de vida bastante holgado,
ademas en el caso de los menores de edad, sus padres
pueden ser ejecutivos de empresas privadas o publicas,
ademas, se estima que viven en sectores residenciales o
colonias, sus viviendas pueden ser hechas con sus espe-
cificaciones y disponen de la mayoria de bienes de confort.

Perfil Psicologico: Segun la pagina en linea CDC Desarrollo
Infantil (2016) los adolescentes de 15 a 17 afios estan en
una etapa en la cual les preocupa el peso, tamafno y for-
ma de su cuerpo, ademas, pueden ser comunes trastornos
alimenticios, especialmente en las nifias. En esta etapa se
desarrollan opiniones y se hace evidente la personalidad, ya
que se preparan para asumir mayor independencia y respon-
sabilidad.

Segun Fernandez (2000) la edad adulta temprana que com-
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prende desde los 17 a 45 afos de edad, es la etapa donde
se porta de mayor energia y se hacen mas elecciones de
vida significativas, pero al mismo tiempo se tiende a vivir
bajo mayor estrés durante esta etapa.

En el caso del grupo objetivo del voluntariado, son adoles-
centes y jovenes adultos que hoy en dia a cada momento
hacen uso de la tecnologia y son conocedores de los avan-
ces y las ultimas tendencias; algunos voluntarios aun viven
con sus padres, pero contribuyen econdmicamente con los
gastos del hogar, ademas, desean seguir estudiando para
seguir creciendo profesionalmente manteniendo un equili-
brio entre el estudio y el entretenimiento fuera de casa en su
tiempo libre.

VOLUNTARIOS

A
e .
?TTR?ABAJ?J‘NDO g

GRACIAS POR AYUDARNOS A CONSTRUIR
VIVIENDAS, COMUNIDADES

¥ Habitat para la Humanidad®
Y ESPERANZA. Guatemala

Voluntarios Habitat para la Humanidad (2016)
Recuperado de: http:// www.facebook.com/habitatguate/photos

Un 47% de los encuestados indica que se informan y cono-
cen de las actividades de voluntariado por medio de la apli-
cacion “Whatsapp”, un 40% por las redes sociales y un 13%
se entera por correo electrénico (anexo no. 3). Un 54% de
los voluntarios opina que la publicidad de voluntariado de-
beria mejorar y ser mas creativa para llamar la atencién de
las personas y asi, invite a formar parte del voluntariado
(anexo no. 4).

Un 73% opina que los colores complementarios a los colores
institucionales de Habitat para la Humanidad de las cam-
panas de voluntariado, deberian ser los siguientes (anexo

no. 5):
00~ &

El 53% de los encuestados opina que es mas de su agrado
encontrar ilustraciones en lugar de fotografias en materia-
les publicitarios (anexo no. 8). En cuanto a tipografias para
titulos y cuadros de texto sobresale el resultado de tres
tipografias en cada grupo (anexos no. 6y 7).

TITMAOS CUADROS DE TEXTD
Volunbariado Voluntariado
voluntariado Voluntariado
Voluntariado Voluntecriado
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Conbenido Material Grafico

Foro Nacional de Vivienda Social

Imagen

Piezas Conbtenido a Desarrollar

[dentificador titular del
Foro Nacional de Vivienda Social
I

|dentificador titular

Redes Sociales

Piezas Conbtenido a Desarrollar

| Campafia de Expectativa
| -Logotipo Hébitat para la Humanidad
-Frases:
Publicaciones de Facebook "Se parte del cambio y participa’.
| -"Impulsa el desarrollo econémico de Guatemala”.
| -"Faltan 3 dias”.
-"Por un pais de propietarios”.
| -"Falta 1 dia”.
| -Fotogratias de apoyo.
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Material Impreso

Conbtenido a Desarrollar

| -Informacién e invitacién general
- Identificador titular de Foro Nacional de Vivienda Social
Volantes | -Logotipo Hébitat para la Humanidad
-Pagina Web: wwwhabitatguate.org
-Facebook: /habitatguate
e _I_—Fofogrcﬂ’cs de apoyo.

Se darén el dia del evento a todas las personas que asistan y se
| enviardn como invitacién formal a empresas.
Carpetas | -ldentificador titular Foro Nacional de Vivienda Social
-Logotipo Habitat para la Humanidad
|  -Frase: "Financiamiento para vivienda social”.

Se dardn el dia del evento a todas las personas que asistan, asf
| como también se colocardn dentro de la invitacién formal a
Hoja de donacion empresas.
| - Identificador Htuar Foro Nacional de Vivienda Social
| -Logotipo Hdbitat para la Humanidad
- Frase: "Haz tu donacién”.

L L S, | B e

| Banners para el dia del evento
- ldentificador titular Foro Nacional de Vivienda Social
Rol Ups | -Logotipo Habitat para la Humanidad
-Pagina Web: wwwhabitatguate.org
| Frases:
| -"Por un pais de propietarios”.
-"Unidos por Guatemala”,
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Conbtenido Material Grafico

Campana de Volunbtariado

Piezas

Publicaciones de Facebook

Agradecimiento por
correo electrénico

Redes Sociales
Conbtenido a Desarrollar

Campafia de Expectativa:
- logotipo Habitat para la Humanidad
-Frases:
-"¢Quieres ser parte de algo vnico?”
-"#yoluntarioshabitat”.

-"Unete al voluntariado de Hébitat para la Humaridad”

-"Jornada de voluntariado 2017" .
-"Ayuda a construir una mejor Guatemala’”.
-Fotografias de apoyo

Mensaje de agradecimiento por el apoyo y
participacién como voluntario.
- Gracias, por tu apoyo y por haber ayudado
a mejorar tu pais.

| -Logotipo Hdbitat para la Humanidad

-Fotografias de apoyo
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Material Impreso

Conbtenido a Desarrollar

Volantes

Diplomas

| -Informacién general del voluntariado
-Logotipo Habitat para la Humanidad
-Pagina Web: wwwhabitatguate.org

| -Reconocimiento.

-Mensaje de agradecimiento por el apoyo vy
| participacién como voluntariado.
I -Logotipo Hdbitat para la Humanidad

Maberial Promocional

Conbtenido a Desarrollar

Camisas de Voluntariado

| -Logotipo Habitat para la Humanidad.
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Busqueda del Concepto

Para llevar a cabo el proyecto es necesario el uso de un Técnicas de Conceptualizacion

concepto que sirva como guia al momento de disefiar, éste 1. Relaciones forzadas
debe relacionarse con el tema y lo que se quiere transmitir 2 Mapa Mental
graficamente. Para la busqueda del concepto se realiza- 3. Lluvia de Ideas

ron 5 diferentes técnicas de conceptualizacion; las cuales 4. Disruption
ayudaron a recaudar puntos clave de la investigacion que se 5. Kickstart

deben tomar en cuenta para un concepto adecuado y acorde
al proyecto.

TECNICANo.1 - RELACIONES FORZADAS

Técnica que consiste en listar palabras diferentes en dos columnas, las cuales formaran
parejas que no tendran ninguna relacon entre ellas.

Diferente Construccion
Colorido Memorable
— - CONCEPTOS:
Conciencia Funcional
Unico Capacitacion 1) Movimiento creativo con propésito.
Solidaridad Dinamismo 2) Disefo colorido memorable.

3) Disefno que transforma vidas.
4) Diseno que construye viviendas.

Progreso Calidad

Pobreza Atencion

Transformacion Diserio

Movimiento Creatividad

\oluntarios Necesidad




TECNICANo.2 - MAPA MENTAL

Consiste en escribir o colocar una imagen representativa del tema, de la cual se depliegan
distintas ideas o palabras clave; las cuales forman una estructura.

Diseric

Desnutmcron

?

Solidarldad

Pobreza

rHabltat parala Humamdad“
~ Construcién
g e
#oa
|
& b 4 Punto focal
7 Al i a.
ASOS\EICJOF] 2
Donamones
Cautrvador
Alentador Capacwdad

Comunicacion

CONCEPTOS:

1) Interaccion de disefo y solidaridad.

2) Disefio alentador y solidario.

3) Disefo cautivador que genera sonrisas.

4) Disefo solidario que genera oportunidades.



TECNICANo.3 - LLUVIA DE IDEAS

Se hace una lista de palabras realcionas con el tema, las cuales; al momento de relacionarlas
se consigue crear distintos conceptos.

Disefio

Colondo

Jerarquia

Dinamico

Estructura

Diagramacion

Funcional

Comunicativo

Conciencia

ldeas

Trascender

Informal

Competencia

Demanda

Profesional

Transmitir

Enfoque

Estético

Compartir

Capacidad

Solidaridad

Formal

Interesante

Minimalista

Observar

Compasion

Comercial

Habitat

Ayuda

Chocante

Mejora

Felicidad

Personal

Crecimiento

Pobreza

Conjunto

Creatividad

Positivo

Compatibilidad

Sonrisas

Vivienda

Mezcla

Poblacion

Combinacion

Union

CONCEPTOS:

Comunicando ideas creativas.
Disefio generador de conciencia.

1)
2)
3) Ideas creativas que transforman vidas.
4)

Disefiando para generar felicidad.
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TECNICA No.4 - DISRUPTION

Consiste en recopilar cierta informacion del cliente y clasificarla dentro de una escalera y una

piramide; segun ciertas categorias.

Mision

Habitat para la Humanidad Guatemala convoca a las
personas para contruir viviendas,cumunidades y espe-
ranza, y asi mostrar el amor de Dios en accion.

Vision
Que todas las personas en Guatemala habiten en una
vivienda adecuada.

Principios

- Demostrar el amor de Jesucristo.

- Enfocarse en la vivienda.

- Abogar por las viviendas adecuadas.

- Promover la dignidad y la esperanza.

- Apoyar un desarrollo comunitario
transformador y sostenible.

Cadigo de Etica

La cultura organizacional de Habitat para la Humanidad
Guatemala, esta regida por principios y valores cristia-
nos, que plasmados en su Codigo de Etica se consti-
tuyen en la guia de comportamiento de sus colabora-
dores, voluntarios y miembros nacionales, que actuan
con honestidad, compromiso y vocacion de servicio.

Productos o Servicios:

Vivienda Nueva:

Es uno de los ejes principales del programa, tiene como ob-
jetivo reducir el déficit habitacional del pais, ofreciendo a las
familias guatemaltecas viviendas adecuadas a sus necesi-
dades. Logran esto por medio de una vivienda de tipo so-
cial, la cual cuenta con paredes de block, piso de cemento
y techo de Iamina. La construccién cuenta con un sistema
pineado y sismorresistente, lo cual garantiza la integridad
de la familia. Cuentan con 10 disefios de vivienda Habitat,
los cuales se adaptan para ofrecer comodidad a las familias,
permitiéndoles desarrollarse en un ambiente seguro, ya que
se sabe que una vivienda adecuada es el inicio de una mejor
calidad de vida.

Vivienda Mejorada:

En Guatemala el déficit habitacional se divide en défi-
cit cuantitativo (falta de viviendas) y déficit cualitativo (mala
calidad deviviendas), este ultimo afectaaunagran cantidadde
guatemaltecos, los cuales cuentan con una vivienda, pero no
en las condiciones adecuadas: paredes y techos de plastico,
carton y otros materiales, permiten el ingreso de lluvia, polvo,
suciedad y animales. Los suelos de tierra son causantes de
enfermedades gastrointestinales. Todas estas condiciones
impiden que las familias se desarrollen y sean productivas.
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Habitat para la Humanidad interviene para rehabilitar vivien-
das, ofreciendo construccion de paredes, colocacién de
pisos, instalacion de techos y construccidon de ambientes,
con el objetivo de transformar viviendas, pero lo mas impor-
tante, transformar vidas.

Kit Saludable:

Este programa esta enfocado en romper el circulo de la po-
breza, haciendo familias mas sanas y productivas. Cuenta
con tres elementos: estufa mejorada, filtro de agua vy letrina.

Cobertura:

Habitat para la Humanidad tiene una cobertura de 17 oficinas
de afiliado, las cuales se ubican en las principales cabeceras
departamentales y atienden las necesidades de las familias.
Ademas, cuentan con oficinas nacionales en Quetzaltenan-
go y Ciudad Capital, las cuales tienen relacién directa con
voluntarios y donantes.

BRAND LADDER

Una institucion reconocida en el pais que lucha
por reducir el deficit habitacional de Guatemala.

TOP OF MIND

Alianza estratégica con empresas y voluntarios
nacionales e internacionales. Generacion de
empleo.

ATRIBUTO

Una vivienda adecuada y sevicios como letrinas,
filtros de agua. Ayuda economica. Personas
obtienen un empleo ayudando a otros.

BENEFICIO

Grupo Objetivo: mujeres amas de casa con
ingresos minimo de Q2,000 y un maximo de
Q7,000.

TERRITORIO

Principios y valores cristianos, honestidad,
COMPromiso y vocacion de servicio.

VALOR

El rol que jugara la institucion sera ser un lugar
de ayuda hacia los y las guatemaltecas con
necesidad de una vivienda adecuada.

PAPEL
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VISIONEERING

PERSONALIDAD

Habitat para la Humanidad trabaja con el fin de ayudar a las
personas sin alguna remuneracion economica. Trabaja en
armonia con los ciudadanos, poseen una mentalidad positiva y
solidaria y su meta es acabar con el deficit habitacional del pais.

VALORES

Principios y valores cristianos,honestidad,
compromiso y vocacion de servicio.

RECOMPENSAS

Las caracteristicas que Habitat para la Humanidad desea transmitir al publico es
promover la dignidad y la esperanza, apoyar un desarrollo comunitario transformador y
sostenible,abogar por viviendas adecuadas y sobre todo demostrar el amor de Jesucristo.

FUNCIONALIDAD

Su funcion es facilitar el acceso a soluciones habitacionales y programas para el desarrollo
integral de las familias guatemaltecas.
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® Que pasaria si en lugar de reducir el deficit habitacional, se
incrementa?

® Que pasaria si en lugar de apoyar y beneficiar a las personas, se
vuelve algo negativo para ellas?

® Que pasaria si ayudaran a las personas gque poseen una vivienda
lujosa?

® Que pasaria si las personas necesitadas se rehusan a ser ayudadas?

ATRIBUTOS

deficit habitacional?
® Que pasaria si la institucion no tuviera el apoyo de voluntarios?

® Que pasaria s toda la juventud de Guatemala formara parte del
voluntariado?

que ya ofrece?

® Que pasaria si la intitucion no tuviera alianzas estratégicas con
empresas?

® Que pasaria si la intitucion tuviera alianzas con mas empresas
internacionales?

® Oue pasaria si solo tuviera alianzas nacionales?

@ Que pasaria si Habitat para la Humanidad se une con Un
Techo para mi pais?

IDEA CENTRAL

Union de solidari
creatividad

@ Que pasaria si cada uno de los ciudadanaos apayaran economi-
camente a la institucion’?

idad y

® Que pasaria si solo ayudaran a personas de una solo etnia?
® Que pasaria si solo ayudaran a personas gue viven en la ciudad?

CONCEPTOS:

I, "/RIENCIA

® Que pasaria si en lugar de ofrecer ciertos servicios, fueran los
encagados de quitarlos?

® Oue pasaria si en Guatemnala no hubiera déficit habitacional?

® Que pasaria si la institucion se diera a conocer mas?

@ Que pasaria si Habitat para la Humanidad solo tuviera su sede
en otro pais?

® QOue pasaria si Habitat para la Humanidad no existiera?

1) Promoviendo dignidad y esperanza.
2) Diseno que transforma vidas.

3) Creacion de soluciones permanentes.
4) Unién de solidaridad y creatividad.

® Oue pasaria si no exitieran instituciones que apoyen a reducir el

® Que pasaria si se hicieran colectas monetarias para la insitucion?

® Oue pasaria si la institucion ofreciera otros servicios a parte de lo
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TECNICA No.5- KICKSTART

Consiste en responder diferentes preguntas para encontrar soluciones creativas.

Simbolos y Signos

1. Como pueden representarse las ventajas del producto mediante signos y simbolos?
Haciendo uso del logotipo u otros signos que reflejen lo que ofrece Habitat de la Humanidad. Como simbolos o signos
de solidaridad, hogar, compacion, voluntariado, felicidad, oportunidad etc.
2. Como pueden transmitir los simbolos y signos un mensaje completo sin palabras?
Haciendo uso de signos o simbolos adecuados que sean significativos y que las personas comprendan con facilidad.
3.Existen simbolos o signos que pudieran transmitir un mensaje si se invirtieran o se alteraran?
Si, si se podrian alterar algunos simbolos o signos para generar otros que expresen con mayor claridad el mensaje.

Usos Alternativos

1. En que otro lugar puede usarse el producto a fin de comunicar claramente su proposicion Unica de venta?
Puede ser en las calles v en medios publicitarios, pero también se podria integrar en un BTL el cual ayude a conscientizar
al resto de la poblacion en lugares publicos.

2. Como puede representar el producto sus ventajas o la situacion del problema?
Por medio de publicidad, camparias, medios alternos como BTL, spots de radio, campanas de colecta en la cual involu
cren varias personas y se haga algo mas conocido con los afos.

Reubicacion

1. Existe un marco o contexto mas amplio o diferente en el cual el producto adquiera un valor nuevo y positivo?
Adquiere un nuevo valor el proyecto al generar empleo para muchas personas, ya sea por la contratacion de personas
que ayuden en las construcciones, ademas voluntarios que desean invilucrarse mas en otros proyectos de la institucion.
2. Existe un contexto en el cual aspectos aparentemente negativos adquieran un significado positivo?
Un aspecto negativo es que al ser una organizacion sin fines de lucro no poseen la capacidad economica de
desarrollarse como se quisiera. Lo positivo es que estas personas deciden ayudar a otras personas aungue no posean
la capacidad economica; es por iniciativa propia, ademas inspiran a mas personas a ayudar y formar parte del proyecto.
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Salirse del Marco

1. Como se puede involucrar de forma activa el medio publicitario en el mensaje a fin de hacer aparentes las ventajas inmediatamente?
Incluir en la publicidad de la institucion distintas acciones ralizadas por voluntarios, como elresultado final en el cual ya entregan los
distintos hogares a las personas. Haciendo uso de fotografias y graficos que expresen la felicidad de las personas al recibir un hogar

adecuado,en el cual puedan mejorar su estilo de vida.

2. Como se alteran los medios para dar mas impacto a las ventajas?
Realizando campanas de consentimiento que realmente lleguen a tocar el corazon de las personas. Haciendo uso de imagenes

impactantes que hagan que las personas quieran apoyar a la institucion,donando vy siendo parte del voluntariado para mejorar la

calidad de vida de personas necesitadas.

Jugar

1. Como se podria convertir al medio (prensa, cartel, banner etc) en un juego?
Incluyendo incertos en prensa o revistas, los cuales contengan actividades dinamicas que sirvan de promocional y ademas, la

gente se involucre.
2. Que juegos servirian para involucrar al grupo objetivo?

Juegos como por ejemplo: recortar y armar una casa.
Publicidad en revistas o periodicos que cuenten con : desprendibles, o ciertas areas las cuales se encuentren recortadas o dobladas

para crear un diseno en 3D, tickets de promociones etc.

1) Conjunto de creatividad y reflexion.
2) Oportunidad que cambia vidas.

3) Acciones que generan sonrisas.

4) Disefiando sonrisas.
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Fundamentacion:

Por cada técnica de conceptualizacién se desplegaron 4
posibles conceptos, reuniendo asi, un total de 20 conceptos.
De los 4 conceptos obtenidos por cada una de las técnicas
se seleccionaron 2 para reducir las opciones a 10 conceptos
en total, con los cuales se eligieron 5 preliminares y se hizo
una mezcla entre ellos para obtener el concepto final.

Conceptos Preliminares:

1) Ideas creativas que transforman vidas.

2) Disefo solidario que genera oportunidades.
3) Disefo cautivador que genera sonrisas.

4) Unién de solidaridad y creatividad.

5) Conjunto de creatividad y reflexion.

Concepto Final:

“Creatividad que transforma vidas”

El concepto se relaciona al proyecto debido a que Habitat
para la Humanidad busca ayudar a las personas necesita-
das que no poseen un hogar adecuado para sus familias, y
al proporcionarles una vivienda, esto genera un gran cambio
en su vida, puesto que mejora la calidad de vida de cada in-
tegrante de la familia y en términos generales, la instituciéon
ayuda a disminuir el déficit habitacional del pais generando
una transformacion en la vida de los guatemaltecos.

“Creatividad que trasforma vidas”

“Es imaginar y realizar una meta haciendo un cambio
positivo; modificando y mejorando la vida de varias personas
guatemaltecas, logrando que sus suefios se conviertan en

metas cumplidas.”

En cuanto al proyecto, al solventar la necesidad del cliente
realizando las distintas piezas de disefio para ambas cam-
panas, se creara visualmente conciencia de una forma cre-
ativa no solamente al grupo objetivo respectivo por cada
campanfa, sino que también a las personas en general.

En el caso de la campafna del Foro Nacional de Vivienda
Social, se busca que el grupo objetivo se informe y que el
disefo realizado invite a participar en el foro, que tiene como
fin recaudar fondos que seran utilizados para transformar
la vida de muchos guatemaltecos, ayudandolos a obtener
una vivienda adecuada para sus familias. La campafia de
voluntariado sera realizada con la intenciéon de informar e
invitar a los jovenes guatemaltecos, a que formen parte del
voluntariado, siendo solidarios con familias necesitadas del
pais ayudandoles a superarse por medio de una vivienda
adecuada.
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Mensaje



Codificacion del Mensaje

Eje del Proyecto: Solidaridad y Desarrollo

El concepto “ Creatividad que transforma vidas”, esta vincu-
lado con el eje de solidaridad y desarrollo, debido a que la
intencion por la cual se realizara el disefio transformara mu-
chas vidas; puesto que Habitat para la Humanidad ofrece
ayuda a muchas personas necesitadas de Guatemala y esto
es un acto de solidaridad y ayuda al desarrollo del pais.

r — — — = "Creatividad que transforma vidas™ -~ = — -
|
|
|

I
Creatividad [l Transformacion_

Aspecto Connotativo:

Apoyando a Habitat para la Humanidad a través de cam-
pafias promocionales, generando un llamado eficaz hacia
la poblacion para que conozcan a la institucién y se intere-
sen en apoyar y participar en los eventos organizados.

Imaginacién Alterar Existencia
Inventiva Cambiar Actividad
Fantasia Variar Supervivencia

Innovacion Moadificar Historia

Ingenio Reformar Comportamiento
Invencién Restaurar Sucesos
Originalidad Elaborar Sustento
Singularidad Industrializar Permanencia

67



Tabla de Requisitos

Elementos de

diseno

Hacer una conexién

Tecnologia

Uso de distintas ilustraciones y

Incentivar a las personas a

|mOgen ) elementos graficos que que sean solidarios y ayuden
creativa con las personas. : A
| | despierten interés. | alacausa. |
Facilitar la lectura creando | Uso de distintas fuentes, estilos ' Sentimiento  de  formalidad |
Tipogrqffcj | jerarquias, ordenada, person- | y tamafios. | con un toque juvenil. |
| alizada y comunicative. | | |
| Crear ungdpjleto dT COlorlq“e | Caleres cdlidos y | Serfinjentos positivos,  de |
Color | enda Uniced oon: o8 caiores | frios; brillantes. | fuerza, intensidad, y alegria. |
institucionales ~ para que sea
| reconocido con facilidad, | | |
— e | -
Realizar composiciones  que Integrar elementos gréficos  Soporte al  contenido
Forma | contengan una jerarquizacion | de  diferentes tamafios y | fortalece el tema |

| | del contenido con un orden. | formas. | |

1 —
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Visualizacion
SIT

Q000 e M BACK
00000 .l LUs
G ™ ErJOY

Tlpografna

Paleta de color luego de tipografias

seleccionada

Fusién de
tonalidades

Legibilidad

HUMANIST SANS
1928-1931

GILL -2
SANS

ABCDEFGHI
JKLMNOPQR
STUVWXYZ

abcdefghi kimncpgrs tuvwayz
9

Tipegrafia
Sans Serif

Colores brillantes 1 I I I I
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Fondos planos

Reticulas formales

Reticulas rectas

Fondos limpios

Reticulas formadas
por elementos
grdficos

Colores

complementarios
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llustracion
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Foro Nacional de Vivienda Social

Elementos de

S Funcion Tecnologia Expresion
diseno
I | Formato |
Publicaciones de Comunicacion Vertical/Horizontal Impacto
Facebook | Inmediata RGB
o | RGB/ CMYK ™

Identificador titular | Funcionalidad | Impresion Digita | Manejable

| | Formato Vertical
Volantes Practico CMYK Compacto
| | Impresion Digital |

| Adecuado para su I Formato Vertical I

C t Practi
arpetas | Fuitetie | C.MYK N | ractico
Impresion Digital
Formato Vertical

Banners | Notables I CMYK I Atractivo
Impresion Digital
- _| o I M LS A

Hoja de donacion |

Formato Vertical
Practico I CMYK I Manejable

| | Impresion Digital
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Elementos de
diseho

Soporte

Publicaciones de
Facebook

T

|dentificador titular

Volantes

Banners

ST T T 7 T

Hoja de donacion

Funcion Tecnologia Expresion

Facilidad de I I Tecnologico

Digital
comunicacion I I Innovador

Comercial Bond 80 Atractivo
S S A
I I
Resistente | Estucado Brillante | Modernidad

Duradero .
Impermeable I Vinil I Resistente
Econdémico | Bond 80 | Atractivo

Elementos de

diseiio

Funcién

Tecnologia

Expresién

. > Publicaciones de
Tipografia Facebook

Identificador titular

Volantes

Carpetas

- - - — —

Banners

- - = =

Hoja de donacion

- T T

Niveles de lectura
Legibilidad

Sans Serif
Trazos Finos - Regulares
Trazos Bold

Confianza
Profesionalismo
Dinamismo
Juvenll
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Elementos de
diseno

Funcién Tecnologia Expresion

Publicaciones de
Facebook

Identificador titular

Invitaciones / Volantes

Carpetas

Hoja de donacion

|
|

1 Colores Calidos 1
v frios brillantes
RGB

I' _Coaes aidos_ -l
y frios brillantes |

[ RGB/CMYK
Armonia Visual I I [;ﬁ?rii\rfo
Contraste de colores | | Atractividad

| Colores Calidos |
v frios brillantes
| CMYK |

Elementos de
disefo

Funcion

Tecnologia

Expresion

Publicaciones de
Facebook

Identificador titular |

Volantes

Carpetas |

Banners |

I

Hoja de donacion |

Apoyo visual al texto

RGB/CMYK

Llamativo
Unico
Atractivo
Dinamismo
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Campana de Voluntariado

Elementos de

e Tecnologia Expresion
diseno 9 P

Publicaciones de Impacto
Facebook | C - I Formato
omunicacion ) - o
o . Vertical/Horizontal
j Inmediata | |
. RGB ) .
Agradecimiento Profesionalismo

por Correo Flectrénico | |

| |  Formato Vertical |
Volantes Practico CMYK
| | Impresion Digital

| | Formato |
Adecuado para Horizontal

el reconocimiento | CMYK
Impresion Digital

= = = e

I CMYK I

Camisas
| Serigrafia

Creatividad
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Elementos de

disefio Funcién Tecnologia Expresién

Publicaciones de
Faccieek Facilidad de | Digital | Tecnologico
- — — 717 comunicacion I I Innovador
Agradecimiento
por Correo Electrénico | | |

‘olantes | Comercial | Bond 80 Atractivo
I I I
Diplomas I Presentable I Cartulina Fina | Practico
SN | N
Camisas | Resistencia y [ Algodén I Comodidad

funcionalidad

Elementos de

disefio Funcion Tecnologia Expresion

- - Publicaciones de
Tipografia Facebook I | |

] I I

Agradecimiento
por Correo Electronico | | |

I Niveles de lectura | Sans Serif | Confianza
Volantes Legibilidad Trazos Finos - Regulares Profesionalismo
I Trazos Bold | Dinamismo
- T T T T Juvenlil

Diplomas
v | | |

- - - = I I

Camisas | | |



Elementos de

diseno

Elementos de

diseno

Publicaciones de
Facebook

o

Agradecimiento
por Correo Electronico |

Volantes

Diplomas |

— — — —

Camisas |

Publicaciones de
Facebook |

o

Agradecimiento
por Correo Electronico |

Volantes

Diplomas |

—— — —

Camisas |

Funcion

Apoyo visual al texto

Funcion

Armonia Visual
Contraste de colores

Tecnologia

RGB/CMYK

Tecnologia

I Colores Calidos
| y frios brillantes
RGB

| Colores Calidos
y frios brillantes
| CMYK

Expresion

Llamativo
Unico
Atractivo
Dinamismo

Expresion

Llamativo
Dinamismo
Atractividad
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Estratégica de
Medios



Seleccion de Piezas

En las campafas que se realizaran para el cliente “Habitat para la Humanidad Guate-
mala”, se desarrolla una planificacion de piezas que se consideran escenciales para el
desarrollo 6ptimo del proyecto.

Foro Nacional de Vivienda Social

Piezas y medio A traveéz de

Caracter Propésito

o soporte quien o como

I T e

Publicaciones de Diseno Dar a conacer el evento Red Social de septiembre 2017 Facebaokdea
Facebook/Digital | Promocional | Informar | S | Octubre 2017 | Institucion
: . | Disefio | - RedesSociales | septiembre 2017 |
 Identificador titular RSN Representativo del Correo Electrénico (g)ctubre 2017 Institucion
Digital / Impresion Digital | N evento | Material Impreso | |
L Calles de la ciudad )
i | Do | peaemee | QRIS | smee |
mpresion Digita romociona | P |
Carpetas | Disefio Material promocional Dia del evento | | FRGEE
Impresion Digital Promocional e invitacion formal Diferentes empresas Octubre 2017 AR
______}______}______Calle_sdeﬁciuiad_l_____l_____
Hoja de donaciones e Promocionar e Lugar destinado para _ o
Impresion Digital | 5 e | informar sobre como | el evento | Septiempre 2017 | Institucion
TOITIOOR ayudar Diferentes empresas Octubre 2017 |
Mantas Roll Up Disefo - Promocionar e Lugar destinado para o
Impresion Digital | Promocional | informar el dia del | el evento | Octubre 2017 | Institucion
evento

— — — — —_— —_— [ —_— — — —_— —_— —_— —_— —_— —_—— —_ —_ —_— —_— —_— —_— — — — — — —
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Objetivo de Piezas
Foro Nacional de Vivienda Social

-ldentificador titular: Se realizara con la intencién de indicar
que es el X Foro Nacional de Vivienda Social. Dicho indica-
dor sera utilizado en cada una de las piezas de la campafa
para indicar a que evento pertenecen.

-Publicaciones de Facebook: Se realizaran cinco diferentes
publicaciones para la red social de Facebook de Habitat para
la Humanidad, puesto que es un medio inmediato de comu-
nicacion en donde se puede interactuar con los seguidores y
personas en general, extendiéndoles la invitacion al foro; de
esta manera se tendra una idea de la aceptacion del mismo.

Sera una campana de expectativa la cual es una idea cre-
ativa de informar e invitar a las personas para que participen
de dicho evento.

-Volantes: los volantes seran realizados como medio para
extender la invitacidn personalmente en distintos lugares
del pais, como, por ejemplo: centros comerciales, universi-
dades,hoteles, empresas constructoras y empresas poten-
ciales que puedan interesarse por apoyar a la institucion en
cuanto a la recaudacion de fondos. Los volantes seran en-
tregados a partir de septiembre hasta dias antes de que sea
el evento.

-Carpeta: La carpeta sera utilizada como material promocio-
nal el dia del evento para las personas que asistan, ademas,
también sera utilizada como un tipo de invitacion formal para
las empresas que seran invitadas. Cada carpeta contendra
una hoja de donacion; en el caso de la invitacion para em-
presas se les incluira también el volante informativo.

La invitacion formal se realizara con el objetivo de hacer una
presentacion adecuada y de calidad de la invitacion hacia
las diferentes empresas o personas de puestos importantes
dentro de las mismas. Seran entregadas a partir de septiem-
bre hasta dias previos al evento.

-Hoja de donacion: Se realizé con la intencidn de que si en
algun momento existe el caso, que algunas personas repre-
sentantes de las diferentes empresas no puedan asistir, ten-
gan la opcion de realizar su donacién apoyando a la insti-
tucion. En el caso de que las personas que asistan al foro
deseen realizar su donacion en otro momento, dentro de la
carpeta se adjuntara la hoja para que sepan cual es el pro-
cedimiento.

-Banners: Se realizaran como medio promocional el dia del
evento, ambientando el lugar. Estos seran colocados en los
extremos del escenario, para que sean visibles en todo mo-
mento.

80



Campana de Voluntariado

Piezas y medio A travéz de

o soporte Caracter Propésito quien o cémo

e [
Publicaciones de Disefio Darse a conocer/ Red Social de | P | Facebook de la
: i o nua e
Facebook /Digital | Promocional informar / invitar Facebook Institucion
Agradecimiento —I Disero Agradecimiento I T—
por Correo Electronico A g Correo Electronico. Anual Institucion
- Digtal | rremecdenal | [
Volantes l Disefio | Darse a conocer/ | Dentro de Iz institucion [ o | Institucion
Impresion Digital 1 Promacional | informar/ invitar | Calles de la Ciudad | (e J__
Diplomas I Disefio | Agradecimiento | Dentro de la institucion | - | Istitucion
Impresion Digital 1 Promocional Reconocimiento Reuniones en otros lugares
i N Trabajadores y
Camisas l Disefio | Promocionar e | Dentrodelainstitucion | AnualoSemestral | \oluntarios de
HARISHICE TGS Promocional identificar Jornadas de Voluntariado 13 institucion

I | | |
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Objetivo de Piezas
Campana de Voluntariado

-Publicaciones de Facebook: Se decidid realizar una cam-
pafia de expectativa en la red social de Facebook de Habi-
tat para la Humanidad, la cual consiste en cinco diferentes
publicaciones. Al ser un medio de comunicacién y red social
muy popular dentro del grupo objetivo, es necesario realizar
publicidad y promocionar el voluntariado de una forma cre-
ativa para llamar la atencion tanto de los jovenes como de
las personas en general que siguen a la institucion por la red
social.

-Volantes: los volantes seran realizados como medio para
extender una invitacion personal a formar parte del volunta-
riado de Habitat para la Humanidad; seran entregados en
distintos lugares del pais que frecuente el grupo objetivo,
como, por ejemplo: colegios, universidades y centros comer-
ciales. Se hara entrega de ellos a principios de afo, sema-
nas antes que comience la jornada de voluntariado.

-Camisas: Las camisas fueron realizadas como medio pro-
mocional y ademas ayuda a que los voluntarios sean iden-
tificados entre ellos y como grupo que pertenece al volun-
tariado de Habitat para la Humanidad. Estas camisas seran
entregadas a cada voluntario dias antes de la actividad.

-Correo de agradecimiento: Se realizé con la intencidon de
mantener un contacto directo con los voluntarios luego de
haber terminado la jornada de voluntariado. De esta mane-
ra los voluntarios podran sentir el aprecio tanto de la insti-
tucion como de las familias guatemaltecas que ayudaron.
Invitandolos a participar de nuevo mediante ese sentimiento
de agradecimiento.

El correo sera enviado por parte de la institucion a cada inte-
grante por correo electronico, al finalizar la jornada.

-Diploma: Serviran como medio de reconocimiento hacia los
voluntarios por la participacion en las actividades del volun-
tariado de Habitat para la Humanidad. Con la intencion de
prestar un gesto agradable por parte de la institucion, agra-
deciendo toda la ayuda recibida. De esta manera las perso-
nas se sentiran satisfechas con su trabajo y con ganas de
participar de nuevo en el voluntariado.
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Estrategia de Implementacion

Después de haber realizado una estrategia de fases, en la cual se establecieron distintos as-
pectos de cada una de las piezas que se realizaran en las campanas, también se efectud su

respectivo analisis:

Cada una de las piezas que se disefaran no importando a la campana a la que pertenecen, estan
relacionadas debido a que todas las piezas son para un fin; promocionar y transmitir un mensaje.
Ademas, lo que une a ambas campanas unicamente es la similitud de piezas disefiadas; puesto

que las camparfas son muy diferentes entre ellas.

Publicidad para Redes Sociales y web:

La publicidad en redes sociales es un medio escencial para
la publicidad de las campanas, sobre todo en la red social
de Facebook y correo electronico puesto que segun la en-
cuesta realizada a el grupo objetivo, ambos son medios de
comunicacion que frecuentan y es el medio por el cual la
institucion comunica sus noticias e informacién para sus vo-
luntarios y personas particulares.

Maberial promocional y diplomas:

El material promocional que se utilizara sera una playera
para la campafa de voluntariado, la cual promociona la
institucion y hace que los voluntarios se sientan parte del
proyecto ayudando a las personas.

Los diplomas seran para transmitir un mensaje de agradeci-
miento al momento de haber concluido la actividad del vo-
luntariado.

Volantes, hgja de donacion y banners:

Tanto los volantes como los banners serviran para pro-
mocionar, ambos son utiles para informar y dar a co-
nocer el evento o campafia para el cual fueron rea-
lizados. Los volantes y hojas de donacién serviran para
informar a personas aliadas a la institucion y personas
particulares, sobre distinta informacion de las campanas.
Los banners seran utilizados el dia del evento como me-
dio promocional, aportaran imagen Yy cierta ambientacion.

Identificador Gitular:

Sera la imagen del evento; ademas mantendra relacion en
cuanto a colores y otros elementos graficos con la imagen
de la institucién “Habitat para la Humanidad”, puesto que es
una actividad que se realiza anualmente por parte de la mis-
ma.
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- Diseno generador
Crecimiento personal

Publicidad y de oportunidades

concenbtimiento social SO
Involucrarse a disminuir una

Reduccion del déficit problematica del pais

Imagen de problematica habitacional del pais

generadora de un movimiento

- social
Reconocimiento de

I inshibucion Comunicar oportunidades

Foro Nacional
Construccion de nuevas de Vivienda Social InGeraccion con la poblacion
viviendas guatemalbeca

B Informar medios de
Campana de ayuda solidaria

Solidaridad y apoyo Volunbariado

Transformar vidas

Educar ala Creatividad qye Agentes de cambio

pobiaci Compartir conocimientos N .
: : Ayuda al progimo
Espacio creabivo

SO quenaliza Diseio cretivo que

Megjora del nucleo Creatividad que cautiva Gransforma vidas
familiar
Generandor de

Progreso personal : :
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Publicidad para redes sociales Diplomas / T-shirts / Carpetas

R - Publicidad, reconocimiento de

marca, inbegracion como parte
de una comunidad solidaria.

- InGegracion del publico en

general.

- Informacién y creacion de

- Publicidad rapida. oportunidades

- Posicionamiento y recono-

o - Personificacion
cimiento de marca.

Foro Naclonal

1
I
I
]

Volantes / InviGaciones

- Serviran de publicidad he
informaran a las personas sobre
la actividad.

Manbtas publiciGarias

- Promocional y publicidad de las
actividades.

- Comunicacion de oporbuni- ==

dades, y creacion de conciencia. - Generan oportunidades

- Impacto visual desde un inicio
de la campania hasta el final.

- Impacto visual y reconocimien-
o de la marca.

- Movimiento interactivo

85



FASES ESTRATEGICAS DE
COMUNICACION

Para llevar un orden en cuanto a la utilizacion de las distintas
piezas solicitadas, se realizé un sistema de fases estratégi-
cas de comunicacion, el cual consiste en semanas y meses
detro de las cuales se especificara en que momento se im-
plementara el uso de estas piezas.

Para la campana del Foro Nacional de Vivienda Social, se
solicitd la realizacién de un identificador titular para dicha
campana. Este identificador es necesario para cada material
de la campanfa; es por eso que se colocd a partir del mes
de Agosto hasta mediados de Octubre, ya que es una pieza
escencial y se utilizara desde el inicio creativo de cada pie-
za, hasta el dia del evento que sera a mediados de Octubre
del proximo afo.

En cuanto a las publicaciones en Facebook, estas seran
efectuadas desde inicios del mes de Septiembre,ya que sera
una campafa de expectativa; la cual cada semana revelara
distinta informacion del evento. Al mismo tiempo seran dis-
tribuidos volantes en distintos lugares del pais como por
ejemplo: universidades, centros comerciales, hoteles, em-
presas y calles populares del pais.

Las carpetas, las hojas de donaciones y las mantas roll up
seran utilizadas el dia del evento, como medio promocional.

Se enviara una invitacion especial a las empresas aliadas
con Habitat para la Humanidad y a empresas potenciales las
cuales puedan ayudar a la institucién a cumplir su misién.

Esta invitacién especial consistira en una carpeta con el vo-
lante y la hoja de donaciones dentro, ya que si en algun caso
las empresas no pueden asistir al evento, podran ayudar ha-
ciendo una donacién, como se indica en la hoja.

Campana Foro Nacional de

Jun Jul Ago Sep Oct Nov
Vivienda Social:

Identificador titular

Publicaciones Facebook

Invitaciones especiales/\Volantes

Carpetas

Mantas Roll Up (2]
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La campafia de voluntariado, sera lanzada a principios
del afo proximo. En las primeras 3 semanas de Enero se
comenzara con la publicidad en Facebook, que consistira
en una campafa de expectativa en donde cada semana
se realizara una publicacién diferente. Al mismo tiempo se
estaran repartiendo volantes informativos en distintos Iu-
gares muy transitados por jévenes como por ejemplo: cole-
gios, universidades y centros comerciales.

Los agradecimientos por correo electronico, los diplomas y
las camisas se utilizaran 2 veces al mes por el resto del afo,
toda vez que las jornadas de construccion se lleven a cabo
2 veces al mes.

El agradecimiento y el diploma seran utilizados al finalizar

el voluntariado. Las playeras seran entregadas antes de
comenzar con las actividades del voluntariado.

SEMANAS / MESES

Campana de Voluntariado: ENERO 1 2 3 4 FEBRERO 1 2 3 4

Publicaciones Facebook

\Volantes

Agradecimiento por correo electronico

Diplomas

Camisas




Proceso de

Bocetaje




Referencias Graficas para Bocetaje
Campana Foro Nacional de Vivienda Social

A0 Comision
\| m ( Nacional
de Vivienda
INFONAVIT
CONAVI

Fondo de la Vivienda del ISSSTE

Recuperado de: http://www.hormigamillonaria.com/2008/05/02/aumen-
tan-creditos-a-la-vivienda-en-el-2008-en-mexico/

Logotipo

Para iniciar el proceso de bocetaje de la campafa del Foro Nacional de Vivienda Social, se
comenzo6 buscando referencias de distintos logotipos que fueran de ONG, que estuvieran
enfocados en la vivienda social y en la tematica de solidaridad y desarrollo. Ademas, también
se buscaron referencias que ayudaran a la representacion del concepto de la campanfia.

En los ejemplos de referencias, a continuacion se encuentran logotipos de foros de vivienda,
de los cuales sirvieron para la construccion de diversas opciones de logotipo para el foro. Se
tomd en cuenta el estilo, la simplicidad, integracion del isotipo y elementos graficos.
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= %
§‘§ I FORO Y PREMIO apoyo

de soluciones exit
GENTE SOLIDARIA s INnovacion &, saiud INFONAVIT

Logotipo Foro y Premio Gente Solidaria(2015) Logotipo IV Foro de soluciones e innovacipon(2015) Logotipo INFONAVIT
Recuperado de: http://www.em2comunicacion.com/portfo- Recuperado de: https://www.google.com.gtsearch?q=logo- Recuperado de: https://www.google.com.gtsearch?q=logo-
lio/diseno-logo-y-cartel-foro-y-premio-gente-solidaria/ tipos+de+foros&biw=1366&bih=662&TQAhUJ5iYKHek tipos+de+foros&biw=1366&bih=662&souqwRKnmjiuP-

fOEQEGID

DESARROLLOS

U A L . A Fondo Social para la Vivienda

Logotipo Fondo Social para Vivienda

Vil FORO
NACIONAL

de vivienda social

) ) - ) Logotipo Desarrollos Alva Recuperado de: http://desarrollosvalva.com/infonavit-
Logotipo Foro Nacional de Vivienda Social (2015) Recuperado de: http://desarrollosvalva.com/infonavit- tradicional/
Recuperado de: https://www.habitatguate.org tradicional/

/event-view/viiiforonacional/
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Linea Grafica

En cuanto a la linea grafica de la campafa del Foro
Nacional de Vivienda Social, se inicié buscando refe-
rencias que tuvieran un disefio creativo en cuanto a
diagramacion, uso de espacios en blanco y el uso de
fotografia e ilustraciones.

Las referencias mencionadas fueron para que apoya-
ran el concepto en el area de creatividad; ya que se
queria que la campafa fuera altamente creativa en
cuanto a la integracién de elementos graficos, texto
y en el uso de fotografia.

A continuacion se aprecian referencias en las que se
nota la unidad de disefio en cada una de sus piezas,
ademas; posee la integracidén de una paleta de color
en la cual, utilizan colores contrastantes y hacen
buen uso de espacios en blanco para dar un respiro
a el diseno.

En otras referencias se puede observar el uso de un
fondo a color, el cual se toma como una segunda op-
cion al momento de digitalizar las propuestas.

Las fotografias en la primera referencia se muestran
en un color determinado y con opacidad, la cual es
una idea creativa e innovadora de mostrar las ima-
genes que acompafaran a la campana.

2015

Nvc AFE £

r M C the dwersnty Le tourisme ==n
7 of our members a Paris Rejoignez- =

s

the texture
of our city

the grid's'éf
our streets

L'activité des
congrés en 2015

Paris “Office du Tourisme et des Congrés”
Recuperado de: https://www.pinterest.com/pin/565131453224972398/
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Gastén Acurio

L]
Participantes

Charlotte Osinga

Madrid “Profesionales”

Recuperado de: https://www.pinterest.com/pin/565131453225112511/

La o creme”

Recuperado de: https://www.pinterest.com/pin/AUX1T0881htiDumpVsOP7drd-

QUKB0k_pvslhKsL_XodI8yGaRJgKR1E/

OPERA

SAINT-ETIENNE

"
OPERA

OPERA

SAINT-ETIENNE

SvoIL LUy

template.

o8
Sioes

OPERA

SAINT-ETIENNE

OPERA

SAINT-ETIENNE SAINT-ETIENNE

OPERA

> ~
Ligula just
___vitee

OPERA

SAINT-ETIENNE

OPERA

SAINT-ENENNE SAINT-ETIENNE

Opera”

Recuperado de: h https://www.pinterest.com/pin/272116002465191043/ https://www.

pinterest.com/pin/272116002465191043/
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llustracion

Se buscaron referencias a linea de ilustraciones que
pudieran apoyar a la tematica del foro; y como es de
vivienda social, se enfocd la busqueda en distintos
tipos de casas y arboles o elementos extras que se
pudieran utilizar, al momento de disefiar la campania.

Especificamente se buscaron referencias a linea,
puesto que previamente se habia seleccionado este
estilo para apoyar el concepto. Ademas, es un estilo
que es sencillo, pero demuestra claramente el mensa-
je o la idea que se quiere representar con ella.

Estas referencias se tomaron como base para bocetar
las ilustraciones, pero las que se utilizarian, tendrian
menos detalles ya que no es adecuado sobrecargar la
pieza en el caso de que se utilice fotografia ademas
de la ilustracion.

Handcraftes Story
Recuperado de: https://www.pinter-
est.com/pin/256423772507624074/

Line lllustration

Recuperado de: https://www.pinterest.com/pin/565131453224972398/
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EEE |

ﬂ?ﬂ

Handcraftes Story

Recuperado de: https://www.pinterest.com/pin/256423772507624074/
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Tipografia

Para las tipografias se tomaron referencias
de tipografias sans serif, anchas, alargadas
y que posean un toque curvo. Una tipografia
asi; es creativa, legible, agradable a la vista,
posee personalidad, logra transmitir el men-
saje y es adecuada para el tipo de campafia
y grupo objetivo.

‘Because I'm

but not too much”

the Art of Film Title Design
Recuperado de: https://www.pinterest.com/pin/154600199686357518/

Shoot a
L emon off

my Head

Sweet
Recuperado de: https://www.pinterest.com/pin/377106168768510198/

Shoot a lemmon off my head
Recuperado de: https://www.pinterest.com/pin/154600199686357518/
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Bocetaje Manual
Campana Foro Nacional de Vivienda Social

oD

Di \zw Do

Se inici6 con bocetaje manual para las piezas requeridas
para la campafia del Foro Nacional de Vivienda Social.

En primer lugar, se realizaron distintos bocetos de logotipo
para la campafa los cuales estan orientados a la vivienda so-
cialy alaconstruccion de ambientes adecuados para distintas
viviendas y propiedades. Se implementaron ilustraciones y
elementos graficos a una abstraccion media; ya que al ser un
logotipo, era necesario no sobrecargar el disefio del mismo.
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También se hizo uso de figuras geométricas, las cuales sonde
gran ayuda al momento de visualizar el logotipo como un todo.

Cada uno de los logotipos se respalda del concepto “Creati-
vidad que transforma vidas”, puesto que el uso de distintos
elementos graficos y la composicion creada, genera un men-
saje que respalda el objetivo del foro, el cual es brindarles
una vivienda adecuada a las personas y transformar su vida.
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Se realizaron distintos bocetos de linea grafica, la cual seria
aplicada a cada una de las piezas requeridas para la cam-
pana del foro. Se penso en la integracion de elementos gra-
ficos y fotografias que apoyen el objetivo del foro y el men-
saje que éste representa; como medio de apoyo visual y
soporte para que las personas que observen cada material
comprendan facilmente el mensaje de la campana en
general.

En éste caso se bocetaron las composiciones y la integracion
de la linea grafica en algunas de las piezas para tener una
vision de cdmo estarian ubicados los elementos graficos,
fotografias, informacion y logotipo.

Al ser una prueba no se utilizé algun logotipo en especial,
se eligid uno al azar para ubicar ciertos elementos y tener

idea de una composicidon base, que seria aplicada al resto
de las piezas. Posteriormente se selecciond un logotipo, el
cual tenia potencial para representar la campana del Foro
Nacional de Vivienda Social, ademas se seleccionaron ele-
mentos graficos que poseen un nivel de abstraccion media 'y
a linea, los cuales seran parte de la linea grafica de toda la
campana. El logotipo y los elementos graficos utilizados en
la futura campanfa, seran los que se encuentran en el boceto
representado arriba, en la parte superior de la imagen. En
la parte inferior de la imagen se encuentran distintas com-
posiciones, ya haciendo uso del logotipo seleccionado y los
elementos graficos.
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Bocetaje Digital
Campana Foro Nacional de Vivienda Social

Se inici6 con la seleccion de tipografias.
Se tomo en cuenta las tipografias selec-
cionadas por el grupo objetivo; ademas,
se realizaron pruebas con otras
tipografias que podrian aportar un me-
jor resultado. Después de realizar varias
pruebas tipograficas ya integradas a
una pieza, se logro seleccionar una que
se acopla muy bien a la tematica de la
campanfa; ademas, es legible y agrada-
ble a la vista.

Todas las tipografias con las cuales se
hicieron distintas pruebas son sans se-
rif, esto porque desde un inicio quedd
establecido con el instrumento aplicado
al grupo objetivo, que era conveniente
utilizar una tipografia de este tipo debido
a la gran legibilidad que aporta.

Tipografia seleccionada por G.O.

Vivienda Social Vivienda Social
Vivienda Social Vivienda Social

Tipografia de prueba
Vivienda Social  Vivienda Social

Vivienda Social ViViEnDa Social

Tipografia Seleccionada

Vivienda Social
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Paleta de Colores seleccionada por GO

Colores Institucionales

Colores de prueba

Paleta de Color Seleccionada

Para la campana del foro se realizaron dis-
tintas paletas de color, las cuales debian ser
compatibles con los colores institucionales
de “Habitat para la Humanidad”; ademas, se
tomo en cuenta para cada prueba de diseio,
la paleta de color seleccionada por el grupo
objetivo en base al instrumento aplicado. Por
otra parte, se hicieron pruebas con otros co-
lores, integrando colores calidos y algunos
frios; los cuales podrian aportar un cambio al
disefio y volverlo mas llamativo.

Después de realizar varias pruebas, se con-
cluydé con una paleta de color integrada por
los colores institucionales y colores que el
grupo objetivo habia seleccionado; ademas,
se le sumaron ciertos tonos contrastantes,
debido a que cada pieza de la campania ten-
dra un tono de color diferente, pero siempre
creando union entre cada una.
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Para la campana del foro se digitalizaron varias opciones de logotipo,
en las cuales se integraron distintas abstracciones de casas. Se probo
con distintas composiciones y elementos que fueran representativos del
foro. En cuanto a colores, se hizo la prueba con la paleta de color se-
leccionada por el grupo objetivo y también se hicieron varias pruebas
tipograficas en cuanto a estilos y tamanos de las mismas.

Al ser los primeros bocetos de logotipo; estos no fueron seleccionados
debido a que carecian de atractivo y armonia visual; ademas, no repre-
sentaban el objetivo del foro y se podria decir que les hacia falta calidad
de diseno. Los colores no eran adecuados debido a que poseian mas
de tres colores, lo cual no es recomendable para un logotipo.
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Seguidamente se desarrolld el proceso de
bocetaje del logotipo, en el cual resultaron tres
opciones; se continué implementando el uso
de la abstraccidén de una casa, jugando con la
composicion, color, y tamano. En la evolucion
de este logotipo se jugd con “sustraccion” y
se logré la forma de una casa, lo que ayudod
a disminuir el uso de varios colores dentro de
un mismo logotipo. La sustraccidn aporté un
gran cambio y logré que el logotipo se volviera
mas interesante y dinamico. Posteriormente se
hizo una prueba integrandole un liston al titu-
lo haciendo pruebas en la composicion de la
tipografia y en el tamafio.
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Al continuar realizando distintas propues-
tas de logotipo, se diseid uno que inte-
graba la ilustracién de las casas y edificios
a linea, los colores seleccionados por el
grupo objetivo y representaba el objetivo
del “Foro Nacional de Vivienda Social’.

En la primera fila de la ilustracion siguien-
te, se muestra el logotipo trabajado a un
solo color, a continuacion se muestra el
mismo a blanco y negro. A esta propuesta
le faltaba disefio y se veia simple, es por
€s0 que se penso en representar un mun-
do con el circulo del centro.

Al concluir con el disefo, se prosiguié a ju-
gar con los distintos colores seleccionados
por el grupo objetivo, hasta llegar a una op-
cion agradable y adecuada visualmente.
En este caso se utilizé la tipografia ante-
riormente seleccionada para la campana.
El logotipo esta representado en base al
concepto “Creatividad que transforma vi-
das”, ya que es un logotipo que une cre-
atividad y cumple con el objetivo del foro,
que en cierta parte es informar y transfor-
mar la vida de muchas personas brindan-
doles un lugar de vivienda adecuado.

Paleta de colores seleccionada por G:O

T de Vivienda :
Social

I de Vivienda ;
Social

T de Vivienda £

oooo

oA Elo

T de Vivienda :
., Social
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Se realizaron distintos elementos graficos
que apoyarian a la linea grafica. Esto debido
a que desde un principio, se penso en la in-
tegracion de varias ilustraciones a linea, las
cuales iban a representar distintas casas,
edificios y arboles, como medio de apoyo
grafico a el objetivo del foro. Seguidamente
se realizaron varias composiciones, inclu-
yendo una posible opcién de logotipo y la
prueba de distintas tipografias y fotografias.

Todo esto se realiz6 con la intencion de te-
ner una vision mas clara de varias composi-
ciones y para ver como se integrarian los
distintos elementos. En cuanto a colores,
se realizo la prueba de las distintas pale-
tas de colores mencionadas anteriormente.
Se vario el color en algunos titulos, fondos
y elementos graficos. En la parte inferior de
la imagen, se muestra una de las primeras
pruebas de disefio de la portada para Face-
book. En este caso solamente se estaba vi-
sualizando el espacio disponible para ubicar
los elementos.
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Se trabajo en distintas lineas graficas, en
este caso, se integro el logotipo seleccio-
nado en blanco y negro debido a que se
jugd con distintos colores calidos, los cuales
aportaron cierto atractivo a la pieza. Se re-
alizaron pruebas con diferentes tipografias y

se le integré a algunas composiciones, las
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Posteriormente se fueron implementando
mas elementos, porejemplo, laintegracionde
una fotografia, ya que éstas sirven de apoyo
visual a la pieza y asi, las personas puedan
ver los hechos y el resultado de las acciones
que realiza Habitat para la Humanidad.

Debido a la paleta de color, éstas composi-
ciones son muy llamativas y tiende a verse
como una campana infantil o juvenil, es por
eso que ésta opcion no fue seleccionada.
Ademas, el logotipo no es atractivo a blanco
y negro y no existe armonia entre el logotipo
y el resto de la composicion.
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En éste caso, se integro el disefio pasado a
piezas solicitadas como la portada de Face-
book y al ser una opcion inadecuada como ima-
gen del Foro Nacional de Vivienda Social; se
continud probando distintas composiciones, en
las cuales ya se integré el logotipo final selec-
cionado.

Se simplificé la saturacion de color que con-
tenian las propuestas pasadas y se integraron
distintas fotografias. Se llego a la conclusion de
que el logotipo sufria de una alteracion, si se
colocaba sobre un fondo de color. Es por eso
que se decidié hacer la prueba de una com-
posicion nueva sobre un fondo blanco, como
se muestra en la esquina inferior derecha de
la imagen que antecede. Esto aportd limpieza
a la linea grafica para que ya no tuviera una
saturacion de color; se jugd con los colores en
los elementos graficos y tipografias para crear
una composicion armoniosa.
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Paricipa y descubre como impulsar el desarrollo del pais.

Al concluir que el logotipo se veia mejor sobre un fondo blan-
co, se siguié trabajando en mejorar la propuesta realizada.
En este caso, se trabajé en una publicacién de Facebook,
en donde se realizaron varias pruebas de color, debido a
que la paleta de color era muy variada. A esta propuesta se
le integro el logotipo del Foro Nacional de Vivienda Social,
el logotipo institucional y elementos graficos seleccionados
anteriormente.

Seguidamente con la misma linea grafica establecida, se
trabajé en varias propuestas para los roll up que seran uti-
lizados el dia del evento.

Al ver el avance en el disefio de las piezas, se llego a la
conclusion de que el color celeste es un tono muy suave, el
cual no aporta algo positivo para la linea grafica selecciona-
da anteriormente. Es por eso que se decidi6 eliminar el color
de toda la linea grafica y continuar con el resto de colores
previamente seleccionados por el grupo obijetivo.
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La linea gréafica se aplic6 en otras piezas
como la carpeta y el volante, realizando
pruebas con los diferentes colores de la
- i e paleta de color, ademas se probaron dis-
e soca ‘ tintas composiciones agregandole texto y
P . cambiando la opacidad de las
ilustraciones.

Posteriormente se elabord el volante en

: el cual se integro un texto simulado como
e e ¥ XForo % fecha, lugar, hora e informacion del invita-

Vivienda Social

do especial, tomando como base la infor-
macion de la publicidad del Foro Nacional
de Vivienda Social del afio 2016. Dentro de
esta pieza se jugo con estilos y tamafios
de tipografia para crear jerarquia visual
dentro del texto.
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Después de haber realizado todas las piezas con una misma
linea grafica, se llegd a la conclusién de que no era llamativa
y del todo funcional para el Foro Nacional de Vivienda So-
cial. Es por eso que se creo otra linea grafica que fuera di-
ferente y llamativa, se hizo uso de los colores seleccionados
anteriormente y se le implementé un fondo, el cual le aportd
peso visual a la campana, debido a que antes, el uso del
color blanco como fondo, hacia ver el disefio muy vacio y sin
ningun atractivo visual.

>
Quieres romper el ciclo de la pobreza e impulSar de
forma activa el desarrollo econémico de riestro Pais?
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Se jugd con distintas composiciones y figuras geométricas.
Se le agregaron las ilustraciones, el logotipo y la informacion
que llevarian cada una de las publicaciones de Facebook.
Para que cada publicacion fuera diferente, se hizo uso de
opacidades, fotografias y contrastes de colores, cada publi-
cacion posee informacion diferente, la cual ayuda a que las
personas se interesen por leerlas.
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Depués de haber elaborado varias pruebas con las pu-
blicaciones de Facebook, se implemento la linea gra-
fica al volante informativo que sera utilizado también,
como invitacion del evento.

En el caso del volante, se penso6 en colocar una imagen
que le agregara peso visual, una imagen que invite e
indique el motivo del foro. En cuanto a composicion y
la ubicacion de cada uno de los elementos, se buscé
que tuvieran un equilibrio, puesto que el volante iba a
contener una fotografia que ocuparia la mitad del for-
mato. En los extremos se le ubicaron las ilustraciones
representativas del foro, en una opacidad adecuada
para que no le dieran mayor peso a la pieza. También
se hizo uso de opacidad sobre la fotografia para bajarle
el tono y se le colocd un color verde para que aporte
un disefo unico que llame la atencion del espectador.
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En el caso de los roll up, se realizaron distintas composiciones para obtener de
una manera creativa y adecuada estéticamente la ubicacion de las fotografias, el

texto y el logotipo del foro.

Al tener que realizar dos roll up con disefios diferentes, se pensé en hacer uno
que tenga un fondo plano y el otro, en el que se utilice una fotografia con un nivel
de opacidad medio para crear un disefio integrado con el resto de las piezas que

contienen opacidades.

Cada roll up contiene las ilustraciones representativas de la linea grafica del foro.
Estas ilustraciones se probaron en distintas opacidades, ya que la intencion no
es saturar la pieza, sino darle unidad a la pieza con relacién al resto de las piezas

de la campana.
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Se realizaron 8 diferentes propuestas de logotipo, adedmas de las que se habian
disefiado antes de iniciar el disefio de la campana. Para que el cliente decidiera
cual era el que mejor se acoplara a el Foro Nacional de Vivienda Social; cada
logotipo se realizé con la paleta de color y tipografias seleccionadas por el grupo
objetivo. La solicitud del cliente en cuanto al logotipo era que se creara un logotipo
simple, formal y mas que todo tipografico, porque la linea grafica de la campafa
ya contenia ilustraciones y varios elementos graficos; entonces era necesario un
logotipo simple y formal para no saturar las piezas promocionales de la campafia.
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Campana Foro Nacional de Vivienda Social

Como parte del curso de portafolio, se realizaron
distintas pruebas para mejorar el disefio de la cam-
pana del Foro Nacional de Vivienda Social. Se inicio
con el logotipo por ser este un elemento que esta
presente en cada una de las piezas creadas para la
campana.

Se trabajé un mejor posicionamiento del texto,
ademas de dar énfasis en que era el décimo foro.
Se realizaron pruebas en cuanto a el tamano, color
y posicion del numero romano X. Ademas, al hacer
cambios en la diagramacion del texto, el logotipo se
transformd en un rectangulo; en el cual, la parte infe-
rior se coloco de color verde para resaltar el texto
“de vivienda social”.
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Se llegd a la conclusion de que la paleta de co-
lor original poseia muchos colores. Es por eso que
se eliminaron dos tonos de azul, los cuales no eran
muy utilizados en el disefo final. Se seleccionaron
solo 4 colores que predominaban en el disefio origi-
nalylos que eran mas adecuados pararepresentarla
campanfa, creando en ella un disefio agradable y ar-
monioso, gracias a una paleta de color contrastante.

00

En cuanto a las publicaciones de Facebook origina-
les, se llegd a la conclusion que algunas de ellas
contenian mucha informacion, la cual podria ir es-
crita en la descripcién de la publicaciéon en Face-
book. Por eso mismo, se trabajé en varias propues-
tas minimizando texto y diagramando de una mejor
manera cada una de ellas. Se realizaron varias
pruebas de disefio para mejorar ciertos detalles
dentro de la composicion de cada una de las publi-
caciones originales; ademas, se les integro el nue-
vo logotipo para tener una visualizacion clara de la
linea grafica completa para luego integrarla al resto
de las piezas de la campanfa.
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Se continud con el redisefio del volante, ya que el
original contenia una fotografia que ocupaba medio
formato y el disefio del mismo, carecia de unidad
con las nuevas publicaciones de Facebook creadas
con ciertos detalles geométricos.

Se realizaron pruebas en cuanto a diagramacion
del texto, uso de color e integracion de las ilustra-
ciones y elementos graficos; ademas, se integré el
nuevo logotipo y se cambié la fotografia original por
una que respaldara la informacioén del volante, ha-
ciendo uso de los detalles geométricos estableci-
dos en la nueva linea grafica de la campafia.

Por ultimo, se realizaron pruebas para el redisefio
de las mantas roll up , en donde se integraron los
mismo elementos geométricos dentro de las fo-
tografias y textos. Se trabajaron propuestas de dia-
gramacion y composicion para que hubiera unidad
con el resto de las piezas creadas para la campana.
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Referencias Graficas para Bocetaje
Campana de Voluntariado

Linea Grafica

En el caso de la campafia de voluntariado, se
inicié con la busqueda de referencias de lineas
graficas que fueran creativas, en el uso de
colores, elementos graficos y composiciones.
Como la campafia va dirigida especialmente
para adolescentes y jovenes, debian ser refe-
rencias con tendencias originales, creativas y
llenas de color, las cuales despertaran el interés
del grupo objetivo.

Se intenté obetener referencias que apoyaran
en el uso de la tipografia y en la composicion de
la misma; ademas, los elementos graficos de la
campana debian ser unicos, con trazos organi-
cos para que el disefio fuera dinamico y llamara
mas la atencion, no solo del grupo objetivo, sino
que del publico en general.

Se observé el uso de fotografias a 2 tonos, con
un nivel de opacidad medio, el cual aportaria un
estilo diferente a la campafia, ya que se hara uso
de fotografias como material grafico de apoyo.
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llustracion

Se continud con la busqueda de ilustraciones que
apoyaran a la tematica; en este caso, se identifica-
ron herramientas de construccién que los volunta-
rios utilizan al momento de la construccion de hoga-
res para las personas necesitadas.

Se busco en el mismo estilo que el de la campafia
para el Foro Nacional de Vivienda Social; una ilus-
tracion simple a linea, la cual fue seleccionada des-
de un inicio, en la visualizacion.

En el caso de las referencias, algunas herramien-
tas poseen muchos detalles, pero se pensé que en
la propuesta a realizar, las mismas se haran con
menos detalles para que al momento de unir las
ilustraciones con el resto del disefio, no se vea muy
cargado y se logre apreciar a simple vista cada uno
de ellos y se entiendan a la perfeccion.
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Herramientas de Contruccion
Recuperado de: https://www.google.com.gt/search?q=herramien-

tas+a+linea&biw=1366&bih=613&source=Inms&tbm=isch&sa=X-
&ved=0ahUKEwi
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WORKERS and TOOLS

Workers and tools

Recuperado de: https://www.google.com.
gt/search?g=herramientas+a+linea&bi-
w=1366&bih=613&source=Inms&tbm=is-
ch&sa=X&ved=0ahUKEwiBosKe1abQAhWES5i-
YKHSuPBNOQ_AUIBigB#tbm=isch&qg=her-
ramientas+de+construcci%C3%B3n+a+lin-
ea&imgdii=hROSI3jMn9vxkM%3A%3BhRO-
SI3jMn9vxkM%3A%3B-b5Z266L-
BE7sQLM%3A&imgrc=hROSI3jMn9vxkM%3A
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Tipografia

En el caso de la tipografia, se buscé una
tipografia sans serif, gruesa, con trazos rectos
que se visualizara bien en mayusculas y en
minusculas. Ademas, también su busco refe-
rencias de tipografias redondeadas, las cuales
podrian aportar personalidad y un estilo juve-
nil al disefio.
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Ole Soiree

Recuperado de: https://www.pin-
terest.com/pin/Af5ZcQG_qOF6DT-
20Torg8nigacHELYPhQUhU8kbUb-
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Somatic

Recuperado de: https://www.pin-
terest.com/pin/Af5ZcQG_qOF6DT- -
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La campafia de voluntariado también se
iniciod con propuestas manuales de lineas
graficas y elementos graficos que acom-
pafiarian a cada una de las piezas.

En las distintas propuestas que se boce-
taron, para ambas campafias se tomo
en cuenta el concepto “Creatividad que
transforma vidas”. Con la ayuda de dis-
tintos elementos graficos, abstracciones
y composiciones, se elaboraron propues-
tas bastante creativas.

En este caso, como lo muestra el boceto
1, se disefiaron distintas composiciones
en cuanto a volantes y publicaciones
en Facebook. Ademas, se trabajo la pro-
puesta de un elemento grafico, el cual
tiene potencial para ser parte de la linea
grafica de la campana y se aplico a cier-
tas piezas para tener una idea de como
se veria.
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Seguidamente se realizaron otras propues-
tas de linea grafica, en las cuales se varid
conlascomposicionesyelusodefotografias
haciendo uso de reticulas semiformales.

En la propuesta 2, se lleg6 a una idea que
consistia en el recorte de las siluetas de
fotografias de voluntarios, para luego in-
tegrarle texto, elementos graficos e ilus-
traciones. La propuesta 3, en lugar de la
fotografia de los voluntarios, se integraron
herramientas de construccién para apoyar
la tematica. En la propuesta 4, se jugd con
el mismo disefio de la propuesta 2, pero se
le integré la palabra “jornada”.

Después se elaboraron distintas propues-
tas de diplomas y agradecimientos, los
cuales contendran los elementos graficos
seleccionados desde un inicio.
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Bocetaje Digital
Campana de Voluntariado

Tipografia seleccionada por G.O.

VolunbGariado Voluntariado
voluntariado Voluntariado
Voluntariado Voluntariado

Tipografia Seleccionada

Voluntariado

Eldisefiode éstacampafatambiénse
inicid con la seleccion de tipografias.
Se tomé en cuenta las tipografias
seleccionadas por el grupo objeti-
VO Yy se realizaron varias pruebas
con dichas tipografias, pero ningu-
na lograba interpretar el mensaje, ni
apoyaba graficamente al objetivo de
la campana; es por eso que se se-
lecciond una tipografia legible y que
aportaba una personalidad positiva
y alegre para animar a los jovenes
a participar de dicho voluntariado.
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Paleta de Colores seleccionada por GO

Colores Institucionales

Colores de prueba

Paleta de Color Seleccionada

Para la campafa del voluntariado se re-
alizaron distintas paletas de color, las
cuales debian ser compatibles con los
colores institucionales de “Habitat para
la Humanidad”. Se tomé en cuenta para
cada prueba de disefio la paleta de co-
lor seleccionada por el grupo objetivo en
base al instrumento realizado. Por otra
parte, se hicieron pruebas con otros co-
lores, integrando colores calidos y algunos
frios, los cuales podrian aportar un cam-
bio al disefio y volverlo mas llamativo.

Después de realizar varias pruebas, se
concluyo con una paleta de color integrada
por los colores que el grupo objetivo habia
seleccionado; ademas, se le sumo un color
azul marino, el cual servira como color base.
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Jornada de Voluntariado 17
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Se digitalizé la idea con mayor potencial del bocetaje manual. Se
le agregd la paleta de color seleccionada anteriormente para in-
tegrarla a cada uno de los elementos graficos o ilustraciones.

Se concluyd que ésta publicidad iba a contener en su ma-
yoria, fotografias de voluntarios haciendo uso solamente de la si-
lueta. Es por eso que se probd con varias composiciones y fo-
tografias para encontrar las mas adecuadas para cada pieza.

En ambas campafas, siempre se inicié disefiando las publicaciones
de Facebook para poder apreciar si la linea grafica planteada, tenia
versatilidad a la hora de tener que realizar 5 publicaciones diferentes.
En éste caso, la linea grafica si daba para mas, es por eso que se
siguio adelante con esta propuesta de disefio para la campafna de
voluntariado.
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‘-m Habitat . Habitat

parala Humanidad® para la Humanidad®
Guatemala Guatemala

Quieres ayudar a reducir Quieres ayudar a reducir
_ o el déficit habitacional el déficit habitacional
Gy Habitat, 5 - de tu pais? de tu pais?

para la Humanidad® |

Guatemala,

En todo lo mencionado anteriormente, se aplico la linea grafica a las posibles publicaciones de Facebook. Se jugd con la
composicién de elementos graficos y la paleta de color, al momento de posicionar cada uno de ellos dentro de cada pu-
blicacion. En cuanto a fotografia, también se busco la integracion de éstas, en una manera creativa y diferente para cada
publicacion para que no fuera repetitiva y la publicidad en redes sociales fuera funcional; de ésta forma las personas se
interesaran por leer cada una de las publicaciones porque son diferentes y poseen un mensaje e informacion diferente.

Ademas de los elementos graficos a color que se implementaron como linea gréfica, se realizaron pequenas ilustraciones
a linea de herramientas de construccion para dar énfasis a la tematica de la campafa; son herramientas que los volun-
tarios utilizan al momento de realizar un servicio de ayuda. Dichas ilustraciones seran de color blanco y un grosor delga-
do para no saturar cada una de las composiciones; ademas, éstas ilustraciones se prestan para variar las de posicién y
tamarno, creando asi una composicion mas atractiva para el espectador.
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Se fueron creando diferentes com-
posiciones, haciendo uso de las
nuevas ilustraciones a linea de las
herramientas, cambiandolas de
posicién, tamafo y opacidad. Se
ubicaron distintos textos o men-
sajes que podrian incentivar a
los posibles voluntarios; ademas,
se invirti6 el posicionamiento de
las fotografias originales y e-
lementos graficos; todo esto como
medio de prueba para lograr una
composicion  visual agradable.

En el caso de la cuarta imagen, se
puede observar que se trabajo la
fotografia como un fondo y se jugo
con la opacidad colocandola en
color azul para crear una unidad
grafica dentro de toda la campania,
ya que el resto de publicaciones uti-
liza el fondo de color azul marino.
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iGracias!

iGracias!

iPor tu apoyo y por haber iPor tu apayo y por haber
ayudado a mejorar tu pais! ayudado a mejorar tu pais!

#voluntoriadohabitat AN Se fue trabajando poco a poco
‘ con las distintas piezas solicita-

das para la campana de volunta-
riado; integrando la linea grafica
y se colocd un texto simulado a
cada una de las piezas, debido a
1'“"!!25!.523...“ e e P ‘ que el texto aun no es definitivo
i IV ) y el cliente no estaba seguro del

Ortorgo o presente Diploma: texto o informacién que tendria

. iUneie al voluntariado Carlos Ravl Granados Arana : H it
Jornada de VOlUﬂfG I'IGdO Yy transfroma VidOS de Por su participacién en el Voluntariado 2007 Cad a p 1eza. S € rea | Izaron d I Stl n-

2017 muchos guatemaltecos! S C—— tos bocetos digitales, en cuanto a
G diagramacion y uso de fotografias.

m Habitat
I H Jumanidad®

Guatemala, febrero de 2007

Nombre/Firma Nombre/Firma

En las ultimas imagenes, se puede
observar un posible disefio de di-
ploma y de t-shirts para los volun-
tarios. Cada una de las piezas

Habitat es acompainada por las distintas
P ilustraciones a linea de las herra-
mientas; en distintos tamarnos y

Ortorga el presente Diploma a: posiciones.

Carlos Raul Granados Arana

Por su participacién en el Voluntariado 2007
de Hdébitat para la Humanidad.

Guatemala, febrero de 2007

“ Nombre/Firma
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Campana de Voluntariado

En el caso de la campaina de voluntariado no se hicieron
mayores cambios dentro de sus piezas, debido a que no
se encontraron observaciones negativas. Enla unica pieza
en donde se realizaron pruebas de redisefo fue en el vo-
lante, ya que se lleg6 a la conclusion que la diagramacion
de la informacién no era del todo adecuada porque
no era legible y la composicién no favorecia al disefo.

Para que el volante tuviera un disefio mas dinamico y a-

tractivo, se jugd con la diagramacion, el tamano y color
de numeros. Ademas, se realizé la prueba de integrar fo-
tografias porque esto aportaria mayor atractivo a la pieza
y se crearia unidad con el resto de las piezas que hacen
uso de fotografias.

iUnete al voluntariado!

y transforma la vida de
muchos guatemaltecos!

e i ol d

T,

iUnete al voluntariado!

Ayuda a transformar la vida de

Ayuda atransformar la vida de
muchos guatemaltecos C

hos guatemaliecos

ashabiat

#volumoricshobiio

iinate ol volyrigriodo
y Franstorme 15 voa da
mruchos guotemolhaos!
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e
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e
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iUnete al voluntariado!

Ayuda atransformar la vida de
muchos guatemaltecos
s#voluntariochabisat
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del diseno preliminar



Propuesta Preliminar

Campana Foro Nacional de Campaia de Voluntariado

Vivienda Social

La propuesta creada para el Foro Nacional de Vi-
vienda Social, se elaboré con el fin de captar la
atencion de aliados y posibles patrocinadores, asi
como también, personas particulares dispuestas a
ayudar a la recaudacion de fondos para la construc-
cion de viviendas para las familias necesitadas.

Con esta misma campana se da a conocer al pu-
blico a la institucion Habitat para la Humanidad; asi
como también, el evento a realizar para la recau-
dacién de fondos, celebrando el dia internacional
del habitat en la fecha del evento.

La campaia realizada, responde a la necesidad y
a los objetivos planteados; ya que es una campania
bastante creativa y atractiva para las personas en
general. Despierta el interés y posee un disefio uni-
co e innovador para la institucion. Presenta ilustra-
ciones y uso de elementos graficos jamas utiliza-
dos en campafias anteriores y ésto genero gran
satisfaccion al equipo creativo de la institucion Ha-
bitat de la Humanidad, que a la vez forman parte de
los expertos en el tema.

La propuesta creada para la campafa de volun-
tariado, se elaboro con el fin de dar a conocer a la
institucion Habitat para la Humanidad y para pro-
mocionar la jornada de voluntariado; la cual busca
atraer adolescentes y jovenes, que apoyen y ayu-
den a la contruccion de distintas viviendas para las
personas necesitadas y con esto lograr reducir el
déficit habitacional del pais progresivamente.

La campafia realizada responde a la necesidad
y a los objetivos planteados; ya que se elaboro
una linea grafica atractiva para el grupo objetivo.
Se tomd en cuenta varios aspectos mencionados
por ellos, como por ejemplo la paleta de color,
tipografias y distintas técnicas de fotografia e ilus-
tracion.

En visitas con el cliente, previas a la validacion,
se obtuvo la aprobacién del disefio de dicha cam-
pafa, ya que les agrad6 la forma tan crativa de
integrar las fotografias e ilustraciones en la misma;
ademas, los colores seleccionados son bastante
juveniles y brillantes que logran captar la atencion,
no solo de jévenes sino que de cualquier persona
en general.
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Propuesta Preliminar
Campaina Foro Nacional de Vivienda

Propuesta Preliminar
Publicaciones de Facebook

Medidas: 900 x 900 px”

Habitat para la
Humanidad
Guatemala
p—

Pagina inicial
Sobre

Newsletier
YouTube
Notas
Eventos
Fotos
Curtidas
Videos
Publicacbes
Instagram

Criar uma Pagina

| £ rome da sua pigina

Pagina wcial

YENDO VIVIENDAS,

SPERANZA

i Cuttuv | © Enviar mensagem - Mais >

E Hibitat para s Humanidad Guatemala

X FORO NACIONAL DE VIVIENDA SOCIAL
Brinda un espacio para la exposicion y discusion de la problematica de la vivienda y asi romper

Inscribete: Mips/Amashablagusteeg/c o naconal-de-vinds

X FORD
NACIONAL DE
VIVIENDA
SOCIAL

Quieres informate hacerca de la problematica de la
vivienda en Guatiemala? Se parte del cambio y parbicipa!

im' Habitat

para la Humanidad
Gutemala

e Cutte W Comentar 4 Compartihar -

QD 13 Ordem cronoldgica ~

16 compartihamenios

Categoria da Pégina

Responde rapidamenie as mensagens
. 13886 pessoas curbram isso

Pairick Tuiio & ouiros 70 amigos
Convidar amigos para curti esta Pagina

SOBRE o

G, meu nome & Wellington, sou Designar
Grfico atuando com Web e Ul Design

knabbenn com

APLICATVOS >

- m—
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w7 | Habitat para la Humanidad Guatemala
Bl 20 hours ago @

iTe invitamos a participar en el Foro Nacional de Vivienda Social,
que se llevara a cabo el 12 de octubre en el Hotel InterContinental, zona 10!

ENTRADA GRATUITA: Registra tu entrada aqui:
https://www.habitatguate.org/ix-foro-nacional-de-vivienda-.../

Quieres romper el ciclo de la pobreza e impulsar de
forma activa el desarrollo econémico de nuesbro Pais?

X FORO
NACIONAL DE

VIVIENDA
SOCIAL

"' ?r?lla)lhtgatnidad“

£ 100 people like this.

Write a comment,,

Like - Comment - Share 32 Like - Comment - Share

£ 100 people like this.

Habitat para la Humanidad Guatemala
20 hours ago @

FORO NACIONAL DE VIVIENDA SOCIAL 2017.
Contaremos con la participacion del Licenciado Miguel Mandamiento,
experto en Gobernanza, Tenencia y Legalizacion de Tierras.

Inscribete: https://www.habitatguate.org/ix-foro-nacional-de-vivienda-

X FORO
NACIONAL DE

VIVIENDA
SOCIAL

‘ ONSTT

m v Habitat

) gara IaIHumanidad
uatemala

Write a comment.,

131



Habitat para la Humanidad Guatemala
20 hours ago &

iTe invitamos a nuestro X FORO NACIONAL DE VIVIENDA SOCIAL 2017!
Conoce mas acerca del conferencista invitado desde Perd,

el Licenciado Miguel Mandamiento, experto en Gobernanza, Tenencia
y Legalizacién de Tierras.

Inscribete: https://www.habitatguate.org/ix-foro-nacional-de-vivienda-

\Y“’ g!r? Ila,lh!lﬂatnldad"

X FORD
NACIONAL DE

VIVIENDA
SOCIAL

FalGan 3 dias!

[Avitado Esg
continental
erto en Ordenamiento Territorial
Like - Comment - Share 72
£ 100 people like this.

Write a comment.,,

=72 | Habitat parala Humanidad Guatemala
R 20 hours ago @&

Héabitat para la Humanidad Guatemala, FHA Guatemala y Cementos Progreso,
presentan Foro Nacional de Vivienda Social "Por un pais de propietarios", este
12 de octubre, en el Hotel InterContinetal a partir de las 7:00 am.

ENTRADA GRATUITA

Registra tu entrada aqui: https://www.habitatguate.org/ix-foro-nacional-de-vivienda-

X FORO
NACIONAL DE
VIVIENDA
SOCIAL

‘ U “~ ” .

Ny Habitat

. N ) para la Humanidad®
Invitado Especial Guatemala

Experto en Ordenamiento Territorial

Like - Comment - Share 32

£ 100 people like this.

Write a comment,,
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Propuesta Preliminar
Volante

Medidas: 11 x 8.5”
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Propuesta Preliminar
Folder

Medidas: 11.5 x 18.5”
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Propuesta Preliminar
Roll Ups

Medidas: 80 x 200 cm

X FORO
NACIONAL DE
VIVIENDA
SOCIAL

iPor un pais
de propietarios!

www.habilalguate.org

m Habitat

para la Hormanided
loveraa

www.habilalguate.org
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Propuesta Preliminar
Publicaciones de Facebook

Medidas: 1200 x 1200 px”

Propuesta Preliminar
Campana de Voluntariado

| £]| Nome dasus igina
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Fotos. ‘escribir 3 voluntarios@habitatguate.org
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Videos &
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2| Habitat para la Humanidad Guatemala 2| Habitat para la Humanidad Guatemala
B 20 hours ago @ gl 20 hours ago @

iUnete a nuestro voluntariado y ayuda a construir una mejor Guatemala! ;Quieres ser parte de algo Unico y ayudar a tu pais?

Para mas informacién sobre nuestro programa de vluntariado puedes Para mas informacién sobre nuestro programa de voluntariado puedes
escribir a voluntarios@habitatguate.org escribir a voluntarios@habitatguate.org

#habitatguate #voluntarioshabitat #habitatguate #voluntarioshabitat

L o
U

Guatemala

m Habltat, .
para la Humanidad®

Guatemala

ntarioshabitat

¢Quieres ayudar a reducir
el déficit habitacional
de tu pais?

Like - Comment - Share 32 Like - Comment - Share
£ 100 people like this. £ 100 people like this.

Write a comment., Write a comment.,
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2| Habitat para la Humanidad Guatemala 2| Habitat para la Humanidad Guatemala
Gl 20 hours ago @ B 20 hours ago @

iSe parte de nuestro voluntariado! ;Quieres ser parte ayudar a reducir el déficit habitacional de Guatemala?
Para mas informacion sobre nuestro programa de voluntariado puedes Para mas informacion sobre nuestro programa de voluntariado puedes
escribir a voluntarios@habitatguate.org escribir a voluntarios@habitatguate.org

#habitatguate #voluntarioshabitat #habitatguate #voluntarioshabitat

"' ._;l!raa_gl!itg}niaad*

Jornada de Voluntariado

Ayuda a construir una
mejor Guatemala!

‘ DS I d .
1'“— Habitat
. para la Humanidad®
Guatemala
Like - Comment - Share P2 Like - Comment - Share 2

£ 100 people like this, £ 100 people like this,

Write a comment., C Write a comment,,
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Propuesta Preliminar
Agradecimiento por Correo Electrénico

Medidas: 380 x 650 px”

139



Propuesta Preliminar

Volante
Medidas: 5.5 x 11”
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Propuesta Preliminar
Diploma

Medidas: 11 x 8.5”
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Propuesta Preliminar
Playeras
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Validacion técnica del diseno preliminar

Al concluir con la propuesta preliminar de disefio, se pro-
cedioé a validar el proyecto con el cliente “ Habitat para la
Humanidad Guatemala”, expertos del tema, expertos de
disefio y los 2 grupos objetivos que serian los del Foro Na-
cional de Vivienda Social y el del voluntariado.

Instrumento de Validacion: Expertos de disefio

Metodologia: (Anexo C)

Se realizé una “Encuesta de preguntas cerradas’, la cual se
conformé con 14 preguntas, 7 preguntas sobre la campana
del Foro Nacional de Vivienda Social y 7 preguntas para la
campana del Voluntariado. Al finalizar la encuesta se en-
cuentra un espacio destinado para opiniones o retroalimen-
tacion por parte del experto.

El objetivo de realizar ésta encuesta es el de comprobar
el grado de funcionalidad del disefio, en ambas campanas
publicitarias, ayudando a perfeccionarlas con las opiniones
y observaciones de los expertos de disefio; ademas, es un
medio inmediato y funcional para obtener respuestas espe-
cificas de areas de interés.

Los temas a evaluar fueron:

. Elementos graficos

. Linea gréfica en general

. Tipografia

. llustracion

. Paleta de color

. Comunicacion del mensaje

Muestra:

Se encuestaron a 15 expertos de disefio por medio de la
plataforma” Google Drive — formularios de google”. (Anexo.
C); esto porque es una herramienta adecuada para la mues-
tra de las piezas y para obtener los resultados. Se realizé un
archivo PDF con los mockups de cada una de las piezas de
ambas campanas publicitarias; para que los expertos pudie-
ran responder las encuestas en base a el PDF.

Por medio de correo electrénico se envié el PDF con los
artes y los 2 links, los cuales enlazaban a las encuestas en
Google Drive.

Instrumento de Validacion: Experto del tema

Metodologia: (Anexo D)

En el caso de experto del tema, se realizé una “Entrevista
Semiestructurada” a la mitad del grupo y al resto se le rea-
liz6 una “Encuesta de preguntas cerradas”. En ambos casos,
se utilizé el mismo formato de preguntas, pero en la entre-
vista semiestructurada aparte de seguir un guion preparado,
que en este caso serian las preguntas, también se impro-
visaron algunas preguntas de acuerdo al desarrollo de la
entrevista.

El formato de la encuesta de preguntas cerradas consistid
en 14 preguntas, 7 preguntas sobre la campafa del Foro
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Nacional de Vivienda Social y 7 preguntas para la campafa
del Voluntariado. Al finalizar la encuesta se encuentra un
espacio destinado para opiniones o retroalimentacion por
parte del experto. Este mismo formato se utilizé en la entre-
vista semiestructurada.El objetivo de realizar la entrevista a
la mitad del grupo y al resto una encuesta de preguntas ce-
rradas, es para profundizar cada tema y conocer mas a de-
talle sus opiniones sobre la propuesta de las campanias. En
el caso de la entrevista, las personas tienden a ser mas ab-
iertos con sus opiniones y formas de pensar; ademas, se
puede apreciar la reaccion fisica del entrevistado al momen-
to de mostrar cada una de las propuestas.En el caso de las
encuestas se comprueba la funcionalidad del disefio de una
manera mas inmediata, ya que se obtiene respuestas conci-
sasdelencuestado sobre alguna areade disefio en especifico.

Los temas a evaluar fueron:

. Elementos graficos

. Linea grafica en general

. Tipografia

. llustracion

. Paleta de color

. Comunicacion del mensaje
Muestra:

Se entrevistd a un grupo de 8 personas reunidas en las in-
stalaciones de Habitat para la Humanidad y se encuestaron
a 7 personas por medio de la plataforma” Google Drive — for-
mularios de google”.(Anexo. D)

En este caso también se utilizé el mismo archivo PDF que

se uso en la validacion con los expertos de disefio. Por me-
dio de correo electronico se envio el PDF con los artes y
los 2 links, los cuales enlazaban a las encuestas en Google
Drive.

Instrumento de Validacion: Grupos Objetivos

Metodologia: (Anexo E)

Existen dos grupos objetivo. El grupo objetivo del Foro Na-
cional de Vivienda Social y el grupo objetivo de la Campafia
de Voluntariado. Para ambos casos se elabor6 una “Encues-
ta de preguntas cerradas”. Cada encuesta se conformé en
6 preguntas cerradas, las cuales se plantearon en base a la
campana destinada de cada grupo. Al finalizar cada una de
las encuestas, se encuentra un espacio destinado para opi-
niones o retroalimentacion por parte del encuestado.

El objetivo de realizar ésta encuesta en cada grupo obje-
tivo es, comprobar la funcionalidad del disefio en ambas
campanas publicitarias, ayudando a perfeccionarlas con las
opiniones y observaciones de los mismos; ademas, es un
medio inmediato y funcional para obtener respuestas conci-
sas sobre distintas areas de disefno en especifico.

Los temas a evaluar fueron:

. Elementos graficos

. Linea gréfica en general

. Tipografia

. llustracion

. Paleta de color

. Comunicacion del mensaje
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Muestra:

Se encuestaron a 25 personas por cada grupo objetivo, por
medio de la plataforma” Google Drive — formularios de goo-
gle” (Anexo. E)

Esto porque es una herramienta adecuada para la muestra
de las piezas y para obtener los resultados. Se realizé un
archivo PDF con los mockups de cada una de las piezas de
ambas campafnas publicitarias; para que el grupo objetivo
pudiera responder las encuestas en base a el PDF.

Por medio de correo electronico se envid el PDF con los
artes y los 2 links, los cuales enlazaban a las encuestas en
Google Drive.
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Confrontacion de Resultados

Se elaboré una tabla comparativa, en la cual se listd distintos
temas y aspectos que se evaluaron durante la validacién del
disefio realizado. Para indicar el resultado de la misma en
cada grupo en el cual se valido el proyecto, se realizaron tres
figuras geométricas para evidenciar la funcionalidad.

A continuacion se indica el significado de cada una de las
figuras:

. Aplica
. Aplica pero puede mejorar
. No Aplica
.. Grupo Objetivo Grupo Objetivo
Experto de Disefio Experto del Tema Foro Nacional de Vivienda Social Voluntariado
Tipografia . . . .
llustracion . . . .
Paleta de Color . . . .
Linea Grafica
en general . . . .
Elementos
Graficos . . . .
Comunicacion del
Mensaje . . . .
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Confrontacion

de Resultados

Foro Nacional de Vivienda Social

Tipografia

De acuerdo a la validacion de la campana del Foro Nacio-
nal de Vivienda Social; un 87% de los expertos de diseno
consideran que la tipografia utilizada en la campafia es le-
gible, adecuada y crea jerarquia visual dentro de la cam-
pana. (Anexo no.17). Los expertos en el tema (73%) opinan
que la tipografia ofrece una lectura agradable y es atractiva.
(Anexo no. 18). En el caso del grupo objetivo del foro, un
92% cree que la tipografia es adecuada en terminos gene-
rales y especificamente es y adecuada para el foro. (Anexo
no. 19).

llustracion

Un 80% de los expertos de disefio consideran que la ilus-
tracion utilizada en la campafa representa adecuadamente
el mensaje de la misma. (Anexo no.23). En el caso de los
expertos del tema, un 73% opina que la ilustracién respalda
el mensaje del foro y es adecuada. (Anexo no. 24). Un 80%
del grupo objetivo esta de acuerdo con la ilustracién y pien-
san que representa adecuadamente al foro. (Anexo no.25).

Paleta de Color

Un 93% de los expertos de disefio opina que la paleta de
color utilizada en la campana del Foro Nacional de Vivienda
Social, es llamativa y adecuada para la publicidad del mis-
mo. (Anexo no. 29). El 80% de los expertos del tema con-
sidera que la paleta de color y el disefio de cada material,
es atractivo y adecuado puesto que ayuda a que cada pieza
cumpla con su funcion y sea atractiva visualmente. (Anexo
no. 30). En el caso del grupo objetivo, un 88% apina que la
paleta de color es muy llamativa y adecuada para el tipo de
campafia. (Anexo no 31).

Linea Grafica

El 87% de los expertos de disefio considera que la linea gra-
fica de la campafia es atractiva, creativa y se nota la unidad
dentro del disefio de la misma. (Anexo no.26). Un 80% de
los expertos del tema opina que la linea grafica ayuda a que
la pieza cumpla con su funcioén y aporta atractivo visual a la
misma. (Anexo no.27). El 92% del grupo objetivo afirma que
la linea gréfica es favorable para la campafia y se observa
unidad en toda la publicidad de la campafia. ( Anexo no. 28).

Elementos Graficos

El 73% de los expertos de disefo opinan que los elementos
graficos utiilizados en la campafa, son adecuados y apoyan
a la pieza haciéndola atractiva visualmente. (Anexo no.20).
Un 73% de los expertos del tema considera que los ele-
mentos graficos apoyan adecuadamente a la pieza, logran-
do que ésta sea creativa. (Anexo no.21). EI 81% del grupo
objetivo piensa que son adecuados y captan la atencién del
expectador. (Anexo no.22)

Comunicacion del Mensaje

De los expertos de disefio, un 80% opina que cada material
cumple con su funcién y es apoyado adecuadamente por el
disefo, logrando comunicar el mensaje claramente. (Anexo
no.32). Un 80% de los expertos del tema piensa que se
percibe claramente el mensaje (Anexo no.33). Un 88% del
grupo objetivo considera que el mensaje es claro y la infor-
macion que posee cada pieza es adecuada. (Anexo no.34).
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Confrontacion

de Resultados

Campana de Voluntariado

Tipografia

De acuerdo a la validacion de la campafna de Voluntariado;
un 100% de los expertos de disefio opina que la tipografia
utilizada es adecuada, legible y crea jerarquia visual. (Anexo
no. 35). En el caso de los expertos del tema vy el grupo ob-
jetivo, el 90% de los encuestados piensa que la tipografia
es agradable y adecuada para la campana de voluntariado.
(Anexos no. 36y 37).

llustracion

Un 75% de los expertos de disefio considera que la ilus-
tracion utilizada en la campafa de vountariado ayuda a
percibir el mensaje. (Anexo no.41). En el caso de los exper-
tos del tema, un 90% de los encuestados opina que las ilus-
traciones representan adecuamente el mensaje. (Anexo no.
42). El 86% del grupo objetivo considera que la ilustracion
es adecuada y respalda el mensaje. (Anexo no .43).

Paleta de Color

El 94% de los expertos de disefio considera que la paleta
de color junto con el disefio de cada material, es adecua-
do y logra que cumpla con su funcién. (Anexo no.47). En el
caso de los expertos del tema, el 80% de los encuestados
opina que los colores utilizados son llamativos y adecuados
para la campafia de voluntariado. (Anexo no 48). El 90% del
grupo objetivo esta de acuerdo con que la combinacion de
colores es la adecuada para la campafa. (Anexo no. 49).

Linea Grafica

El 63% de los expertos de disefio considera que la linea gra-
fica de la campafia es atractiva, creativa y se nota la unidad
dentro del disefio de la misma. (Anexo no.44). Un 100% de
los expertos del tema opina que la linea grafica ayuda a que
la pieza cumpla con su funcion y aporta atractivo visual a la
misma. (Anexo no.45). El 81% del grupo objetivo afirma que
la linea grafica es favorable para la campafia y se observa
unidad en toda la publicidad de la campafia. ( Anexo no. 46).

Elementos Graficos

El 63% de los expertos de disefio opinan que los elementos
graficos utiilizados en la campanfa, son adecuados y apo-
yan a la pieza haciéndola atractiva visualmente. (Anexo
no.38). El 100% de los expertos del tema consideran que
los elementos graficos apoyan adecuadamente a la pieza,
logrando que ésta sea creativa. (Anexo no.39). EI 100%
del grupo objetivo piensa que son adecuados y captan la
atencion del expectador. (Anexo no.40)

Comunicacion del Mensaje

De los expertos de disefio , un 93% opina que cada material
cumple con su funcion y es apoyado adecuadamente por el
disefo, logrando comunicar el mensaje claramente. (Anexo
no.50). Un 100% de los expertos del tema piensa que se
percibe claramente el mensaje (Anexo no.51). Un 100% del
grupo objetivo considera que el mensaje es claro y la infor-
macion que posee cada pieza es adecuada. (Anexo no.52).
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Conclusiones de Validaciones

Con base en las validaciones realizadas a los Expertos de Disefo, Expertos del tema , G.O Foro
Nacional de Vivienda social y G.O. Voluntariado; se recolectaron distintas observaciones y re-
troalimentacion para cada una de las campanfas, a continuacion se presentan dichas observa-

ciones por cada uno de los grupos :

Expertos de Diseno:

Dentro de la observaciones de parte de los expertos
de disefo en cuanto a la campafia del Foro Nacional

de Vivienda Social, cabe destacar que les pare-
ci6 bastante funcional y atractiva. Recomendaron
cambiar las ilustraciones de edificios por casas. Por
otra parte, en algunas piezas mencionan que seria
recomendable bajarle el tamafio a la tipografia y a
ciertas ilustraciones.

En el caso de la campafa de voluntariado, mencio-
nan que al igual que la campana del foro, contiene
un disefo funcional y atractivo, recomiendan mejorar
la diagramacion de textos en piezas como el volante
informativo; ademas, jugar con los estilos de fuente
para crear jerarquias dentro del texto; mencionan que
seria agradable agregar mas ilustraciones de herra-
mientas.

Expertos del Tema:

A la mitad (50%) de los expertos del tema se les rea-
liz6 una encuesta por medio de Google Drive. En las
encuestas realizadas en linea recomiendan incluir en
la campana mas informacion sobre los temas que se
presentaran. Comentan que el diseno, tipografia e
ilustraciones es adecuado, pero que podrian cambiar
para que el disefo se vea con mas seriedad. En el
caso de la campana de voluntariado, los expertos del
tema encuestados en linea sugieren hacer cambios de
algunas ilustraciones como por ejemplo : cambiar el
serrucho por un martillo puesto que los voluntarios no
realizan trabajos que implican cortar madera.

Ala otra mitad (50%) de los expertos se les realizd una
entrevista semiestructurada, en la cual se recolectaron
varias opiniones y recomendaciones pero cabe desta-
car que les parecieron bastantes atractivas ambas
campanas; se les pregunté acerca de varios aspectos
de disefio y en cada uno su reaccion fisica y verbal fue
bastante satisfactoria. Recomendaron hacer cambios
en algunas piezas como el diploma y la camisa del
voluntariado.
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Grupo Objetivo:

En el caso de Foro Nacional de Vivienda Social,
el grupo objetivo indico que el disefio de la cam-
pana es bastante funcional, pero recomiendan
hacer cambio de algunas ilustraciones como los
edificios, porque se aleja de la tematica de vivien-
da social.

Opinan que se podria dar mas informacién so-
bre los temas que se hablaran el dia del even-
to. Por otra parte, mencionan que la paleta de
color utilizada es adecuada, ya que el color azul
de fondo muestra seriedad ante el tema y el
verde representa esperanza hacia las personas.

En la campafa de voluntariado, el grupo objeti-
vo menciona que desde el momento en que ob-
servaron el disefio les llam6 mucho la atencion,
debido a la paleta de color y linea grafica. Men-
cionan que se podria mejorar la diagramacién del
volante; ademas, afirman que el mensaje de la
campafa es transmitido correctamente; porque
los motivo a ser parte del voluntariado de Habitat
para la Humanidad.

Conclusién general de validaciones:

Se puede concluir que ambas campafias en
general, después de ser validadas en los
distintos grupos; son bastante funcionales y
si van dirigidas al grupo objetivo, despertan-
do interés en el mismo por su gran creati-
vidad y manera de transmitir el mensaje.

Al realizar la validacion se obtuvieron varias
observaciones y recomendaciones por par-
te de cada uno de los grupos, las que ser-
viran para perfeccionar el disefio realizado
para ambas campanas.
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Cambios Realizados

Foro Nacional de Vivienda Social

Después de haber realizado la validacion de ambas cam-
pafias del proyecto con expertos de disefio, expertos del tema
y el grupo objetivo; se tomaron en cuenta ciertas recomen-
daciones efectuadas al momento de observar el disefio. Se
realizaron cambios en algunas piezas, tomando en cuenta las
peticiones y retroalimentacion de cada uno de ellos.

Anbes
O
O
o gooong @ m O @
[ ] I 1] o™ IO

De acuerdo a ciertas observaciones de parte de expertos
del tema y del grupo objetivo ,se llego a la conclusion que
las ilustraciones en linea son adecuadas en cuanto a estilo
y construccion, pero en éstas se encontraban ilustraciones
de edificios, los cuales no son parte de la tematica de vivien-
da social; ademas, Habitat para la Humanidad se dedica
a la construccion solamente de casas y no de estructuras
como edificios.

Después

AR IALTAY

Se eliminaron las ilustraciones de edificios y se realizé un
disefio nuevo de casa; esto como medio de apoyo no solo
a la tematica del foro; sino que también, para respaldar el
hecho de que Habitat para la Humanidad posee una gran
variedad de estilos de casas para las personas que re-
quieran y necesiten del servicio que Habitat ofrece. En el
caso de las ilustraciones se muestran tres diferentes tipos
de casas.
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Anbtes

X FoR0
NACIONAL DE

X FURU VIVIENDA
NACIONAL DE o

VIVIENDA
SOCIAL

iPor un pais
de propietarios!

www.habitatguate.org

T

Guatemala

www.habitatguate.org

Los expertos de disefio mencionaron que el disefio de
los roll up era adecuado; sin embargo, el segundo roll up
poseia el tono de la fotografia muy oscuro y comentaron
que seria adecuado disminuir el tono para que se pudiera
apreciar con mejor claridad la fotografia de la familia.

Después

X FoRO
NACIONAL DE

X FORO VIVIENDA
NACIONAL DE i

VIVIENDA

SOCIAL

iPor un pais
de propietarios!

www.habitatguate.org

‘fﬁr Habitat

www.habitatguate.org

Se disminuy®6 el tono azulado de la fotografia en el segun-
do roll up; se observa un cambio en donde se aprecia me-
jor la fotografia, se integra mejor a la linea grafica y al otro
roll up. También se puede observar en el caso del primer
roll up la integracion del nuevo patron de ilustraciones, en
la cual se sustituyeron los edificios por casas.
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Antes

X FORO
NACIONAL DE
VIVIENDA

ﬂy‘-\ Habitat SOCIAL

para la Humanidad
Guatemala

Como observacion por parte de un experto de diseno, se
recomendd aumentar el tamafo a las ilustraciones ubi-
cadas en la parte inferior de la carpeta. Esto para que la
ilustracidn sea mas notoria y llame la atencion de las per-
sonas, al momento de recibir la carpeta el dia del evento.

Después

X FORO
NACIONAL DE

VIVIENDA

ﬁﬁ*ﬂ,ékm;w SOCIAL

Se aumentd el tamafo de las ilustraciones, ademas se
puede apreciar que el patrén de las mismas cambid, se
observa la integracion de casas en lugar de edificios.

Al cambiar el tamafo de las ilustraciones, se hace mas
notoria la presencia de ellas y aportan un atractivo visual
ala carpeta.
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Antes

)
FORO NACIONAL

DE VIVIENDA
SOCIAL

Anteriormente se habia seleccionado éste logotipo para
representar la campafa del Foro Nacional de Vivienda
Social. Pero debido a la opinién de expertos de disefo,
el logotipo carecia de atractivo visual, ademas la dia-
gramacion del texto no era del todo adecuada, puesto
gue no poseia jerarquias visuales.

Después

FORO
NACIONAL

DE VIVIENDA SOCIAL

Se rediseiod el logotipo y la diagramacion del texto; se
distribuyé de una manera adecuada en la cual se puede
apreciar correctamente el titulo y existe mayor jerarquia.
Se conservo la franja color verde que contenia el logotipo
anterior, pero ahora se ubicé en la parte inferior del logo-
tipo para dar énfasis en “vivienda social’, el cual es el
proposito del foro.
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Anbtes

FORO
NACIONAL

DE VIVIENDA SOCIAL

Anteriormente el identificador titular del foro poseia un re-
cuadro que enmarcaba el texto para que no se mezclara
o se confundiera con el resto del disefio de las distintas
piezas de la campania.

Después

FORO
NACIONAL

DE VIVIENDA SOCIAL

Se elimind el recuadro que lo enmarcaba, ya que era
innecesario y la linea era muy poco visible debido a su
grosor. Ademas, se detectd que enmarcarlo no daba
sensacion de apertura e invitacion.

Al quitar el marco se logré apreciar un titular mas amisto-
so, apto para el tipo de campania y el objetivo de invitar a
participar de dicho evento.
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iQuieres romper el ciclo de I pobreza e impuisar de
X FORD forma activa el desarrollo econémico de nuestro pais? s XForo

NACIONAL DE = NACIONAL DE
VIVIENDA ; Xl

SOciL XForo NacionaLoE | S b = NACIONAL DE VIVIENDA
NACIONAL DE VIIENDA R @ VIVIENDA SOGIAL
VIVIENDA St - SOGIAL

iQuieres informarte acefca dela problemética de la
vivienda en Guabemala? iS¢ parte del cambio y participal

iFalGan 3 dias!

Anteriormente éstas eran las publicaciones de Facebook; pero debido a la observacion de ex-
pertos de disefio, se concluyd que cada publicacion contenia demasiado texto, el cual era in-
necesario y podia ser ubicado en la descripcion de la publicaciéon. Ademas, el disefio de algu-
nas publicaciones hacian que se perdiera la unidad de disefio y recomendaron redisefarlas.

Después

WY Habltat.,,
iimpulsa el desarrollo econémico
de Guatemala!

i jas!
f iFalan 2 dias! —_
NAGIONAL NACIONAL
FORO FORO FORD
NACIONAL NACIONAL DE VIVIENDA SOCIAL NACIONAL

DEVIVIENDA SOCIAL DE VIVIENDA SOCIAL —
iSé parte del cambio y participal SECLL paiS S propetancst (EARENA L

DE VIVIENDA SOCIAL

Se realizo el rediseno de las publicaciones; haciendo que cada una de ellas contenga unidad
de disefio. Se les implemento el nuevo logotipo y se simplifico el disefio reduciendo el tamario
de algunos elementos y eliminando textos innecesarios; ademas, en las publicaciones que
como fondo utilizan una fotografia se les aplico un filtro, el cual contiene una base azul que
aporta un disefio creativo y genera unidad de disefio en cuanto a la utilizacién de tonos.
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Anbtes

iimpulsa el desarrollo economico
de Guatemalal

B
i ias!
— iFaltan J dias! —
XFunu XFuRu "AE'U"AL S (AR
NACIONAL

NAGIONAL NAGIONAL DE VIVIENDA SOCIAL DEVIVIENDA SOCIAL

DE VIVIENDA SOCIAL DE VIVIENDA SOCIAL — DE VIVIENDA SOCIAL

iSé parte del cambio y participa! iPor un pais de propietarios!

Se analizé que en las publicaciones que poseen una fotografia de fondo con una opacidad
sobre el fondo azul, daban sensacion de tristeza y hacian que la campafia transmitiera algo
incorrecto, ya que la intenciéon de las fotos es invitar a las personas a participar del foro.

]
Después

ilmpulsa el desarrollo econémico
de Guatemala!

FORO
XNACIUNAL

FORO
NACIONAL
FORO
NACIONAL DE VIVIENDA SOCIAL

DE VIVIENDA SOCIAL

12 de Octubre

DE VIVIENDA SOCIAL -

i -
€ del cambio y parbicipal

* | DEVIVIENDA SOCIAL

S

5

Se incorporé el nuevo identificador titular del evento a cada una de las publicaciones. Ademas,
se elimind el fondo azul y la opacidad en las publicaciones con fotografias, permietiendo que
resalten los colores de las mismas, transmitiendo el mensaje de invitacion adecuado y no de
tristeza o lastima como lo hacia anteriormente.

DE VIVIENDA SOCIAL

iPor un pais de propietarios!
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Anbes Después

X FORD
NACIONAL DE

X FORD VIVIENDA
NACIONAL DE SOCIAL
VIVIENDA
SOCIAL

i aphar, FORO
NACIONAL
DE VIVIENDA SOCIAL

FORO
NACIONAL

DE VIVIENDA SOCIAL

iPor un pais iUnidos por
de propietarios! Guatemala!

AENOAEND

www.habitatguate.org

iPor un pais
de propietarios!

www.habitatguate.org

\fﬁ' Habitat

para la Humanidad®
Guatemala

www.habitatguate.org

Al realizar cambios en las publicaciones de Facebook, era Se les incorporoé el nuevo logotipo, ademas la linea grafica
necesario redisenar los roll up ya que carecian de la nue- utilizada en las publicaciones de Facebook. Se modifico la
va linea grafica integrada en las publicaciones. composicion en ambos roll up y se hizo uso de una fo-

tografia diferente en uno de ellos porque ésta se adecuaba
mejor al nuevo disefio.
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Anbtes Después

ﬁr’;ﬁ,‘gzi.. FORO
NACIONAL
DE VIVIENDA SOCIAL

DE VIVIENDA SOCIAL

| " I‘ () FORO
] h\ A TR
LM I ‘
1> ”“{vu‘ ! .‘\L !

FORO
NACIONAL

DE VIVIENDA SOCIAL

iUnidos por
Guatemala!

iPor un pais iUnidos por
de propietarios! el Guatemala!

ALENOAENO

www.habitatguate.org

VI fébitat,,,

al igual que en las publicaciones de Se integroé el nuevo titular y se eliminé la opacidad y el
Facepnook, 1a opacidad de las fotografias sobre un fondo fondo azulado de las fotografias, para lograr que estas
azul, no transmitia lo que se queria. piezas, transmitieran lo que se queria, dandole vida a la
campafa en general, invitando a las personas y creando

consciencia .
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Anbtes

T Habitat
X FORO
NACIONAL DE
VIVIENDA
SOCIAL

lumos v

VAMOSPORLA

|Ven y parh

1
WthabliaIguafe org .« == : ﬁ/hqbliafguaie

Anteriormente éste fue el disefio del volante selecciona-
do en la campana, pero al redisefar la linea grafica de la
campafa era necesario también redisenar ésta pieza e
incorporarle el nuevo logotipo del Foro Nacional de
Vivienda Social.

Después

FORO
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DE VIVIENDA SOCIAL

Invitado
especial

iVen y participa!
Hotel Intercontinental 8:00 am.
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www.habitatguate.org @ /habitatguate

Anteriormente el volante contenia un formato diferente;
es por eso que se adecud a un formato media carta, el
cual es mas adecuado para la pieza. En cuanto al disefio,
se incorporé el logotipo y la nueva linea grafica, en donde
se hizo uso de los elementos graficos geométricos que
se utilizaron en ella, pero ésta vez se acoplaron de una
manera en donde aportan un atractivo visual creando una
composicién interesante en el volante.
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Antes
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Se concluy6 que la composicion del volante no era ade-
cuada, ya que la parte superior se podia apreciar como
un evento muy serio y rigido, contrario a la parte inferior.
Ademas la fotografia del invitado especial era el punto
focal el cual no transmitia el mensaje y no invitaba a las
personas a participar del foro.

5 - L

iVeny participa!l

Hotel Intercontinental
8:00 am.

{nJ Invitado especial
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www.habitatguate.org © /habitatguate

Se redisefo el volante, realizando una composicion
atractiva haciendo uso de tres fotografias las cuales
transmiten correctamente el mensaje.

Se incorpord un cintillo en la esquina superior derecha,
indicando que el evento es gratuito, ya que era infor-
macion importante y el disefio anterior no lo tenia.

161



Cambios Realizados

Campana de Voluntariado

Anbtes

[T

En el caso de la campaia de voluntariado, los expertos del
tema hicieron una observacion durante la entrevista semi-
estructurada, la cual consiste en cambiar una ilustracién de
la linea grafica. Anteriormente se utilizé un serrucho, una
espatula y una brocha. La observacion se hizo especial-
mente por el serrucho, ya que es una herramienta que los
voluntarios no utilizan porque las casas que construyen son
hechas de concreto y no de madera.

Después

Se tomd en cuenta la observacion y se hizo el cambio.
Se integré un martillo porque que es una herramienta que
se utiliza especificamente para asegurar los techos de las
viviendas. De ésta manera se logré un grupo de ilustra-
ciones acordes a la tematica de voluntariado.
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Anbtes
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Guatemala

ntarioshabitat

¢Quieres ayudar a reduc
el deficit habitacional
de tu pais?

Un experto en disefio menciond que en ésta publicacion
de Facebook, el texto del hashtag ubicado al centro de
la publicacion era muy dificil de leer porque parte del
texto se encontraba sobre un elemento grafico de color
amarillo y al ser el texto de color blanco, dificultaba la
lectura del mismo.

Después

"' g!r?llgl!itg}nidad

#voluntarioshabitat

¢Quieres ayudar a reduc
el déficit habitacional
de tu pais?

Se procedié a realizar un cambio de colores dentro
del elemento grafico que causaba dificultad para leer
el texto. Se cambio el color amarillo por el cyan para
mejorar la lectura; ademas, el cambio aport6 un disefio
agradable porque al alterar la posicion de los colores,
no interfiere con el disefo.
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yOluntariado
y transforma vidas de

muchos guatemaltecos!

#voluntarioshabitat

de aprender,
y  compartir.
Las brigadas son flexibles en
cuanto a fecha, hora y lugar.
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Una de las observaciones realizadas por los expertos de
disefio y algunas personas del grupo objetivo era que la
diagramacién del texto dentro del volante, era dificil de
leer porque el texto estaba regado sin tener una secuen-
cia agradable.

Un experto de diseiio mencion6 que seria recomendable
ubicar el texto de los tres parrafos solamente en uno y
posicionarlo sobre los elementos graficos de color verde
y cyan.

'" :;!r?lballlzg}nidad@

yoluntariado

y tfransforma la vida de
muchos guatemaltecos!

#voluntarioshabitat

© /habitatguate

Se integraron lo tres parrafos en uno solo para que la
lectura sea continua y mejorara la composicién del volan-
te, dicho parrafo se ubicé al centro, sobre los elementos
graficos recomendados por el experto de disefio.
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Anbtes
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Ortorga el presente Diploma a:

Carlos Raul Granados Arana

Por su participacion en el Voluntariado 2007
de Habitat para la Humanidad.

Guatemala, febrero de 2007

Nombre/Firma

Durante la entrevista estructurada, los expertos en el tema
sugirieron buscar un color mas claro de fondo debido a
que la institucion no posee muchos recursos y sus diplo-
mas los imprimen ellos mismos.

Una observacion que hizo un experto de disefio fue que
el texto de todo el diploma poseia el mismo estilo bold y
que no poseia jerarquia. Ademas, recomendo hacer mas
pequefia la ilustracion de la espatula ubicada en la esqui-
na superior derecha del diploma.

Después

¥y Habitat

para la Humanidad®
Guatemala

orga el presente Diploma a:

g Carlos Raul Granados Arana

Por su participacién en el Voluntariado 2017
de Hébitat para la Humanidad.

é

Guatemalg, febrero de 2017

Nombre/Firma

Nombre/Firma

Para solucionar el problema se invirtié el color del fondo
y se coloco en color blanco con la idea de optimizar los
recursos de la institucion, al momento de imprimir los di-
plomas para los voluntarios. Ademas, en el texto se cam-
bi6 el estilo de bold a regular para crear jerarquias dentro
del los mismo. Se relizé el cambio de tamano de la ilus-
tracién de la espatula.
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Durante la entrevista estructurada, los expertos del tema
sugirieron cambiar el color de las camisas para los volun-
tarios debido a que ellos trabajan bajo el sol y el uso de
prendas oscuras no es recomendable porque generan
mas calor.

Se cambié el color de las camisas y se hicieron en color
blanco; esto debido a que es un color que genera fres-
cura en el momento en que los voluntarios las utilicen. El
uso del color blanco en las camisas genera unidad con el
diploma el cual también posee el color blanco dentro de
su disefio. Ambas piezas aun conservan la linea grafica
del resto de las piezas realizadas para la campafa de
voluntariado.
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para la Humanidad®
Guatemala

éQuieres ser parte de ¥ ‘ Jornada de Voluntariado ,'m,\ Habitat
algo Unico? _ \ )

Jornada de Voluntariado
#voluntarioshabitat

yuda a construir una-
¢Quieres ayudar a reducir mejor Guatemala!
el déficit habitacional TN '
de tu pais?

Debido a observaciones por parte de expertos de disefio, se concluyd que el logotipo en
algunas de las publicaciones era demasiado grande; ademas, la segunda publicacion
contenia texto innecesario, el cual podria ir ubicado dentro de la descripcion de la publi-
cacion. También como observacion se destacod que la tercera publicacion era la unica
que contenia opacidad y no se adecuaba correctamente al disefio de las demas.

éQuieres ser parte de Il ST
" ‘ b I Habitat

algo Unico?

Jornada de Voluntariado
#voluntarioshabitat

iAyuda a construir una
mejor Guatemala!

Se disminuyd el tamafio en el logotipo y se eliminé el texto innecesario de la segunda
publicacién, ademas se elimind la opacidad que contenia la tercera publicacién, logran-
do asi unidad dentro del disefio de todas las publicaciones.
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Como observacioén por parte de expertos de disefio se
concluyd que el disefio del volante carecia de atractivo vi-
sual, porque la diagramacion de la informacion aun no era
del todo la mas adecuada, es por eso que se recomendo
mejorarla e incorporar fotografias.

iUnete al voluntariado!

Ayuda a transformar la vida de
muchos guatemaltecos

#voluntarioshabitat

Cualquiera puede organi-

zar y participar en brigadas Las brigadas son flexibles en
de construccidn con amigos, cuanto a fecha, horay lugar.
familiares o companeros de

estudios o del trabajo.

No es necesario tener expe-
riencia en construccién, solo
la voluntad de aprender, co-
laborar y compartir.

www.habitatguate.org © /habitatguate

Anteriormente el volante contenia un formato diferente,
es por eso que se adecud a un formato media carta, el
cual es mas adecuado para la pieza. En cuanto al disefo,
se jugo con la diagramacion del texto, el tamafio y colores
para crear una composicion mas atractiva visualmente.
Se le incorpord una fotografia, la cual realza el atractivo
de la linea grafica y crea unidad de disefio con el resto de
las piezas de la campainia.
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Foro Nacional de Vivienda Social

Paleta de Color

La paleta de color utilizada para la cam-
pafia del Foro Nacional de Vivienda So-
cial, consiste en la integracion de los co-
lores representativos de la institucion;
como lo es el verde, azul y blanco; suman-
dole un tono mas claro de azul debido
a que se tomd en cuenta uno de los co-
lores seleccionados por el grupo objetivo.
Ademas, se seleccionaron los colores in-
stitucionales para dar énfasis en que el
evento es realizado por Habitat para la
Humanidad. La propuesta de los colores
en conjunto, forman armonia visual que, al
momento de realizar combinaciones entre
ellos, se logra captar la atenciéon porque
son tonos neutros que a cualquier tipo de
persona le puede parecer interesante y lla-
mativo; ya que al ver la composicién por
completo da la sensacion de seriedad y
se adecua completamente a la tematica.

Por otra parte, segun la validacién realiza-
da con los expertos del tema, se logro
reforzar la propuesta del color azul que
muestra seriedad en el disefo y el color
verde que representa esperanza ante la
causa Yy objetivo del foro.

Tipografia

BEBAS NEUE Xt

] DE VIVIENDA SQCIAL
Coolvetica Regular

iPor un pais de propietarios!

Se hizo uso de dos tipografias para la campafia del foro;
las cuales aportaron formalidad y personalidad. Ambas
tipografias son compatibles entre ellas y se adecuan correc-
tamente a la propuesta de disefio y tematica de la campafia.

Bebas Neue fue utilizada unicamente dentro del logotipo, ya
que es una tipografia compuesta solamente por mayusculas,
genera sensacion de formalidad y presencia que es exacta-
mente lo que el logotipo del foro necesita. Coolvetica Regu-
lar fue la tipografia utilizada para el texto en cada una de las
piezas, debido a que es bastante legible y adecuada, ya que
genera cierta personalidad, atractivo y dinamismo a la cam-
pafa en general. Se jugo con el tamafo de fuente y grosor
de la misma para crear jerarquia dentro del texto y titulos de
cada pieza.
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Identificador Titular

v
FORO

NACIONAL

DE VIVIENDA SOCIAL

El identificador titular del Foro Nacional de Vivienda Social
consiste en la integracion del texto con ciertos elementos gra-
ficos. Al ser un evento formal, era necesario un logotipo simple
que fuera versatil al momento de ubicarlo en distintas piezas.

En la parte inferior se le colocé una franja de color verde, la
cual aporta importancia a el texto “de vivienda social” como
tema principal del foro. La tipografia utilizada para el logotipo
es Bebas Neue con letras completamente en mayusculas
que ayudan a que el logotipo tenga presencia y formalidad,
al momento de presentarlo. Ademas, se pueden apreciar las
distintas jerarquias visuales, las cuales le dan un seguimien-
to de importancia al contenido textual del logotipo. Como
primer plano se observa el numero de edicion “X”, seguida-
mente el nombre “foro nacional” y por ultimo, la tematica “de
vivienda social’.

Esta conformado por tres colores de la paleta de color pre-
viamente seleccionados. Al ser el titular, la imagen y una
parte importante de la campafa, es impresindible que po-
sea armonia visual en cuanto a colores; ademas, era im-
portante hacer uso de los colores institucionales de Habi-
tat para la Humanidad, puesto que el evento es creado por
ellos con la intencidn de recibir apoyo para vivienda so-
cial e instruir a la gente sobre el tema. El titular se cred
con esta simplicidad debido a que la linea grafica con-
tiene bastantes ilustraciones y elementos graficos que
aportan un peso agradable dentro de cada composicion.
Es por eso que el logotipo es simple pero muy funcional
dentro de cada pieza de la campafa en la que se utilice.
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Publicaciones de Facebook

ilmpulsa el desarrollo econémico
de Guatemala!
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Las publicaciones del Foro Nacional de Vivienda Social para
su red social de Facebook, se realizaron como una campafa
de expectativa, la cual consiste en cinco publicaciones dife-
rentes, en donde en cada publicacion se van anunciando
distintas frases o informacion importante que motiva a la po-
blacién a participar de dicho foro; ademas, poco a poco se
van revelando los dias que faltan para el evento.

En cuanto al disefio de las publicaciones, todas son parte
de una linea grafica que se establecidé anteriormente, po-
seen la paleta de color seleccionada y algunas de las pu-
blicaciones son intervenidas por fotografias para respaldar
la tematica y mensaje del foro. Los elementos graficos e
ilustraciones apoyan creativamente el disefio de cada una
de las publicaciones, puesto que se jugo con distintas com-
posiciones, tamafios y solo algunas publicaciones las po-
seen para que el disefio no se vuelva repetitivo y sea un
disefio dinamico. Se utilizaron rectangulos en algunas pu-
blicaciones para crear ejes, los cuales dirigen la vista a el
logotipo o hacia alguna informacion importante. El titular en la

FORO
XNACIUNAL

DE VIVIENDA SOCIAL

12 de Ocbubre

<
Habitat
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FORO
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DE VIVIENDA SOCIAL

iPor un pais de propietarios!

mayoria de publicaciones se encuentra centrado en la com-
posicion para que sea el punto focal, creando jerarquias vi-
suales con el resto de texto informativo y elementos de apoyo.

Se hizo uso en algunas publicaciones de un fondo comple-
to de color azul; y en otras, se utilizd6 como fondo una fo-
tografia; esto se realizé para crear composiciones creativas
y diferentes, aprovechando al maximo la paleta de color y
logrando transmitir el mensaje de invitacion.

El concepto “Creatividad que transforma vidas” se ve refleja-
do en cada una de las publicaciones , porque se muestra cre-
atividad en cada una de ellas, no poseen un disefio repetitivo
y se nota la variedad de uso de colores, ilustraciones y com-
posiciones. “Transforma vidas”se ve reflejado en la tematica
en la que el disefio apoya, porque es un evento que apoya
a la transformacion de la vida de muchos guatemaltecos.
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Habitat para la Humanidad Guatemala
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Habitat para la Humanidad Guatemala, FHA Guatemala y Cementos Progreso,
presentan Foro Nacional de Vivienda Social *Por un pais de propietarios”, este
12 de octubre, en el Hotel InterContinetal a partir de las 7:00 am.
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Se realizd con el objetivo de promocionar el evento y fuera
la invitacién del mismo. Se hizo una composicion diferente y
llamativa, siguiendo con la linea grafica de las piezas ante-
riores. Integrando ejes y el uso de tres diferentes fotografias
en forma de rectangulo las cuales sirven de apoyo para in-
vitar a las personas a formar parte del foro. Se seleccion¢ la
forma triangular para dar alusion a techos de casas.

Ellogotipo en la parte superior y las tres fotografias por deba-
jo del mismo, forman una composicion atractiva y se puede
observar como un triangulo grande 6 el techo de una casa.

En la esquina superior derecha se colocé un cintillo de color
celeste, el cual destaca ante el resto de la composicién por
el color y la ubicacion. Ya que posee informacién importante
y es algo que deben tener en mente las personas invitadas.

En el caso del texto se jugo con estilos y tamafos de fuente
para crear jerarquia visual, ademas, se les anadié el color
verde a algunos textos para crear ciertos contrastes de color
y crear importancia en dicho dato.

En la parte inferior del volante se ubicaron las ilustraciones
representativas de la linea grafica de la campania, las cuales
apoyan la tematica del mismo; ademas, se colocé la pagina
web y el Facebook de la institucion sobre una franja verde,
la cual ha sido utilizada anteriormente no solo en el logotipo,
sino que también en el resto de las piezas; ademas, el color
aporta distincién ante el resto del disefio.
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Carpeta
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En el caso de la carpeta del evento, se decidio realizarla en color azul marino porque es el color que se
selecciond desde un principio como color destinado para fondos; ademas, es un color oscuro que es dificil
de que se ensucie, ya que al ser una carpeta, ésta sera utilizada en varias ocasiones y sera puesta sobre
distintas superficies.

El disefio de la carpeta es sencillo, en la portada posee unicamente el titular a un tamafo adecuado y ubi-
cado en la parte central para que se aprecie correctamente. En la parte trasera contiene el objetivo del foro
“obtener financiamiento para vivienda social” para que las personas sepan que el foro se realiza con el fin
de apoyar a la institucion a reducir el déficit habitacional del pais. Seguidamente, un poco mas abajo, se
colocé el logotipo de la institucidn ya que es muy importante por ser la responsable de la iniciativa del foro.
El logotipo se colocé en color blanco porque éste debe resaltar sobre el fondo azul; ademas, es un color
que va acorde a la paleta de color seleccionada anteriormente para la campana del foro.

En toda la parte inferior de la carpeta se colocaron las distintas ilustraciones que fueron creadas para apor-
tar creatividad a las piezas, ya que apoyan el concepto del proyecto y a la tematica que es sobre vivienda.
Estas, al igual que el logotipo de la institucidn, se colocaron en color blanco para generar contraste.
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Hoja de Donacion

Se realizd una composicion atractiva basandose en una de
las publicaciones de Facebook, para unificar el disefio en
toda la campana. Ademas, el uso de los ejes y elementos
geométricos hacen que el punto focal sea la fotografia y el
titular del foro. Esta pieza se realiz6 con la intencién de que
las personas o empresas invitadas, puedan realizar sus do-
naciones.

El uso de elementos geométricos rectangulares y el uso de
los ejes, se realizan en cada pieza con la intencion de reflejar
el techo de una casa, lo cual apoya a la tematica de vivienda.

En la parte inferior se coloc6d informacion importante en
donde se jugo con distintos estilos de tipografia y afiadiendo
color verde a textos de relevancia como el teléfono y correo,
los cuales son los medios para realizar una donacion.

El disefio, la fotografia y el texto, transmiten un mensaje que
invita a las personas a realizar su donacioén, ya que se puede
apreciar que Habitat para la Humanidad es una institucion
que busca mejorar la calidad de vida de los guatemaltecos,
en donde cada donacion transforma la vida de las personas.
De esta manera se ve representado el concepto “Creatividad
que transforma vidas” en la hoja de donacion.

FORO
NACIONAL
DE VIVIENDA SOCIAL

iSé parte del cambio y participa!
iHaz tu donacion!

Para realizar tu donacion comunicate al o al correo

Y Habitat,,,

de 1979, construim MU esperanza
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Los banners fueron creados para generar un ambiente y
para hacer publicidad el dia del evento.

El primer banner contiene en la parte superior derecha el
logotipo de la institucion, lo cual es importante tenerlo pre-

sente ya que es un evento creado por la misma, seguida-
mente en la esquina superior izquierda se encuentra una fo-
tografia, que fue integrada dentro de una figura geométrica
para crear ejes y generar unidad con la linea grafica del
resto de las piezas. Por debajo de la fotografia se encuentra
el titular del foro y una frase que apoya la tematica del foro;
creando asi jerarquias visuales dentro de la composicion.
Ademas, como apoyo visual en la parte inferior del roll up
se integraron las ilustraciones representativas del foro, las
cuales aportan atractivo visual y generan unidad con el resto
de las piezas. Mas abajo sobre una franja verde, se coloco
la pagina web de la institucién para que las personas pre-
sentes puedan ingresar a la misma; la franja y el color aporta
distincion del texto.

En el caso del segundo banner, se hizo uso de una fotografia
como fondo. Ubicar la fotografia de fondo genera un disefio
totalmente diferente al primer banner y crea unidad con al-
gunas de las publicaciones de Facebook donde se utilizd
esta técnica. Siguiendo con el uso de figuras geométricas,
se integré una frase y el logotipo de la ilustracion dentro de
un rectangulo, el cual se coloco en la parte inferior del roll up
ya que al momento de visualizar ambos roll ups, se observa
una composicion interesante y de calidad, generando unidad
dentro de ambas piezas. Por ultimo, se integraron las ilustra-
ciones representativas de la campafa para crear unidad de
disefio con el resto de las piezas.

Ambos banners juegan un papel importante puesto que en
conjunto crean una presentacion interesante y agradable el
disefio se vuelve unico ya que se puede entender como si
los triangulos de ambos se entrelazaran.
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Campana de Voluntariado
Paleta de Color

La paleta de color utilizada para la
campafa de Voluntariado consiste en
la integracion de los colores seleccio-
nados por el grupo objetivo y colores
propuestos como complementarios.
Los colores en conjunto, forman ar-
monia visual que, al momento de re-
alizar combinaciones entre ellos, se
logra captar la atencién no solo del
grupo objetivo que son jovenes, sino
que también del resto de personas.

La paleta de color propuesta aporta
dinamismo y positivismo a la cam-
pafia; ademas, aporta creatividad
ya que son colores brillantes que se
adecuan perfectamente a la tematica.

Al ser colores seleccionados propia-
mente por el grupo objetivo, al mo-
mento de validar el proyecto se obtu-
VO una buena respuesta en el tema
de colores utilizados en la campana.

Tipografia

Volkswagen Heavy
Coolvetica Regular

'" ;alr?lballltgatnidad’

Jornada de Voluntariado

Se hizo uso de dos tipografias para la campafa de volun-

tariado que aportaron dinamismo y personalidad. Coolve-

tica Regular fue utilizada unicamente en una publicacion de
Facebook, la cual utiliza cifras numéricas, ya que el estilo

de los numeros era agradable y acorde con la composicion

y el disefo.

Volkswagen Heavy fue la tipografia utilizada para el texto
en cada una de las piezas, ya que es bastante legible, ade-
cuada para el grupo objetivo y la campafa en general. Ge-

nera cierta personalidad, atractivoy dinamismo ala misma.

Se jugo con el tamafio y grosor de fuente para crear jerar-

quia dentro del texto y titulos de cada pieza.
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Publicaciones de Facebook

P o
iy Habitat,

S

éQuieres ser parte de
algo Unico? -

#voluntarioshabitat

¢Quieres ayudar a reducir
el déficit habitacional

ﬁﬁ'\ Habltat - de tu pais?

para la Humanidad®
Eittemain

Las publicaciones de la Campana de Voluntariado para la
red social de Facebook de la institucion, se realizaron como
una campana de expectativa, la cual consiste en cinco publi-
caciones diferentes. En cada publicacién se van anuncian-
do distintas frases o preguntas que motivan a los jovenes y
al resto de la poblacion, a participar de dicho voluntariado;
ademas, poco a poco se va revelando mas informacion en la
descripcion de la publicacién.

En cuanto al disefio de las publicaciones, todas son parte
de una linea grafica, la cual se establecié anteriormente. Po-
seen la paleta de color integrada en distintas composiciones
las cuales son intervenidas por distintas fotografias para res-
paldar la tematica. También se hizo uso de los elementos

| Unete al voluntaridc

‘ - g ‘m par?l?!}l?\atnldad‘

uatemala

\"T" ;:;!r? Ita)‘llil:lgatnldad"‘

iAyuda a construir u

mejor Guatemalal ‘

&y abitat

para la Humanidad®
Guatemala

graficos antes seleccionados, los cuales apoyan creativa-
mente el disefio de cada una de las publicaciones. Se jugd
con distintas composiciones, tamafnos y solo algunas publi-
caciones las poseen, para que el disefio no se vuelva repe-
titivo y sea dinamico. Se hizo uso en algunas publicaciones
de un fondo de color azul y en otras se utiliz6 como fondo
una fotografia en tonos azulados con opacidad; esto se re-
alizé para crear composiciones creativas y diferentes, inte-
grando varias habilidades de disefo.

El concepto “Creatividad que transforma vidas” se ve refle-
jado en cada una de las publicaciones, ya que se muestra
creatividad en cada una de ellas, no son un disefo repet-
itivo y se nota la variedad de uso de colores, ilustraciones
y composiciones. “Transforma vidas” se ve reflejado en la

Jornada de Voluntariado
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tematica y el propdsito del voluntariado; el cual es ayudar
a gente necesitada y transformar sus vidas por medio de
ayuda social.

La linea grafica es tan atractiva que al momento de ver algu-
na publicidad de la campafa, esta logra captar la atencion,
sobre todo del grupo objetivo porque se hace uso de colores
y elementos organicos que son bastante atractivos; esto fue
comprobado en la validacion del proyecto.

En cuanto a la ilustracion, toda la campafna posee abstrac-
ciones de herramientas, las cuales estan representadas con
un tipo de ilustracidn a linea. Las ilustraciones se utilizaron
como medio de apoyo visual para la tematica; ademas, son
herramientas que los voluntarios utilizan dentro de su trabajo
de ayuda social.
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Volante

iUnete al voluntariado!

Ayuda a transformar la vida de
muchos guatemaltecos

#voluntarioshabitat

Las brigadas son flexibles en

de construccién con ai 3 cuanto afecha, horay lugar.

familiares o comparie
estudios o del trabajo.

No es necesario fener expe-
riencia en construccion, solo
lavoluntad de aprender, co-
laborar y compariir.

Para el volante se realiz6 un disefio simple, continuando con
la linea grafica de la campana, haciendo uso de los elemen-
tos graficos, tipografia y paleta de color para mantener la
unidad dentro de cada pieza de la campana de voluntaria-
do. En éste caso, se realizdé una composicion en la que se
ubico una frase motivacional para las personas, en la parte
superior del volante. En dicha frase motivacional se invita a
que formen parte de la campafa; a continuacién se coloco
el hashtag creado para la campana de voluntariado y abajo
del mismo, se encuentran tres observaciones que indican
a las personas aspectos importantes para formar parte del
voluntariado. Cada uno de los textos fueron adecuados para
crear jerarquia visual, direccionando correctamente la vista
por el contenido del volante. En la parte inferior del volante
se colocaron la pagina web de la institucion y el enlace de
la pagina de Facebook sobre una franja celeste; esto para
crear contraste y énfasis en la informacién, ya que los vo-
lantes seran entregados a varias personas en las calles. Es
importante que las personas tengan acceso a las distintas
paginas donde puedan informarse mas, sobre el voluntaria-
do de Habitat.

En la esquina superior izquierda, se colocaron las tres ilustra-
ciones de herramientas, en las cuales se jugo con el tamafio
de las mismas para crear una composicion diferente y que
se integraran adecuadamente al resto de elementos. En la
esquina superior derecha, se colocd solamente el logotipo
de la instituciéon en un tamafo adecuado para que la gente
lo note y sepa que el voluntariado es parte de “Habitat para
la Humanidad”. Esta pieza ayudara a que la institucién sea
mas conocida por las personas. En la esquina inferior dere-
cha se colocé una fotografia para apoyar graficamente el
contenido del volante.
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Agradecimiento por Correo

[ A 2 c https://mail.google.com/mail/u/0/#sent/1580298bb4c7e5d5?compose=new

Tab1 Tab 2 Tab 3

New Message 53

To: Pedro Gutierres

Subject: Agradecimiento #voluntarioshabitat

iGracias! -

iPor tu apoyo y por haber
ayudado a mejorar tu pais!

#voluntarioshabitat

g

i

al
-

El agradecimiento por correo fue creado para que después de que las personas hayan apo-
yado en el voluntariado, dicho agradecimiento les llegue a sus correos. El disefio del mis-
mo consiste en un texto de agradecimiento en la esquina superior izquierda, se jugd con el
tamano de la tipografia para crear jerarquia visual. En esquinas opuestas se colocaron los
elementos graficos representativos de la linea grafica de la campafa y en la esquina inferior
derecha, se coloco la imagen de una familia para que las personas sientan la conexién de
que ayudaron a la construccién de una casa para una familia guatemalteca. Esta fotografia
se encuentra dentro de uno de los elementos graficos geométricos, siguiendo el patrén de
los mismos.

Se hizo la integracion de colores, elementos graficos e ilustraciones para que exista unidad
con el resto de las piezas desarrolladas para la campana de voluntariado.

183



Diploma

El diploma de los voluntarios se realizd bajo la misma linea grafica que el resto de las
piezas. Al ser una pieza que posee bastante texto se jugd con distintos tamafos y estilos
de fuente para crear jerarquias visuales. En esquinas opuestas se ubicaron los elemen-
tos graficos siguiendo con el patrén de la posicion de las mismas del resto de las piezas;
también se incorporaron las ilustraciones creadas para la campafa, con lo cual se hizo
énfasis en que el diploma es por haber participado del voluntariado.

Esta pieza se trabajé en color blanco para ahorrar recursos, ya que imprimen los diplo-
mas dentro de la institucion. Aunque se utilice el blanco como un fondo, no se pierde la
integracion y la unién de ésta pieza con el resto de piezas de la camparfa porque la linea
grafica es bastante versatil y se acopla a el color sin perder la calidad de disefio.
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Se realizaron tres disefos diferentes para las camisas de los voluntarios, en éste
caso se aprovecharon al maximo los elementos graficos y las tres ilustraciones re-
alizadas para la campafa. Las camisas poseen tres franjas de distintos colores y
sobre ellas se coloco la ilustracién de una herramienta. Al ser tres camisas, se utilizo
una herramienta diferente para cada una de ellas; ésta herramienta abarca mas de
la mitad del costado de la camisa para que el disefio sea notable.

El disefio se ubico al costado izquierdo para que tenga una continuidad en la parte
trasera de la camisa; creando un diseno atractivo y diferente que apoya el concepto
y que es agradable para el grupo objetivo.

Las camisas, a peticion del cliente se debian realizar en un color claro y como pro-
puesta se selecciono el color blanco. Esto porque los voluntarios trabajan la mayor
parte del tiempo bajo el sol y es necesario utilizar una vestimenta de colores claros
que sea fresca y comoda. Al igual que el diploma, al utilizar el color blanco no se
pierde la integracion de la pieza con el resto de la campania.
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Conclusiones y
Recomendaciones




Con ayuda del material grafico creado para ambas cam-
pafas, se lograra con exito los objetivos planteados para el
proyecto.

*La campana promocional realizada para el Foro Nacional
de Vivienda Social creara impacto en las personas ya que
dara a conocer a la institucion y al evento, por medio de las
distintas piezas realizadas las cuales seran utilizadas en de-
terminado tiempo, cumpliendo con el propdsito de recaudar
fondos y obtener aliados que apoyen a la institucién, redu-
ciendo el déficit habitacional.

*Mediante las piezas realizadas para la campafa de volun-
tariado se lograra el propdsito de la misma. Las personas
conoceran la institucion, ademas creara impresion positiva
y de calidad de una manera diferente y creativa, invitando a
las personas a participar del voluntariado con la finalidad de
disminuir el déficit habitacional del pais.

* Es necesario desarrollar mayor publicidad en general para
la insitucion “Habitat para la Humanidad”, de tal manera
que la misma sea reconocida dentro de la poblacién guate-
malteca. Se debe crear material o campanas para que las
personas ayuden, ya sea economicamente o siendo parte
del voluntariado.

*En dado caso, si a futuro se agregan nuevas piezas para
la campafa del Foro Nacional de Vivienda Social, es nece-
sario conservar la paleta de color, tipografias, ilustraciones,
estilo de fotografias y elementos graficos. De esta manera
cada una de las piezas creadas conservara una misma linea
de diseno, porque de ser modificada en alguna pieza se per-
deria la unidad y el sentido de la misma.

» Se recomienda realizar mas campafias promocionales para
el voluntariado, ya que anualmente se realizan varias jorna-
das. Es necesario innovar la publicidad, asi como incorporar
medios interactivos creativos que incentiven a las personas
a participar. En el caso de que se agreguen nuevas piezas
para ésta campafa, es necesario conservar la linea grafica
para que exista unidad de disefo.
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Especificaciones
Técnicas




De acuerdo a las piezas realizadas, se elaboré un cuadro; que enlista las piezas que seran impresas;
ademas, se colocaron las medidas exactas de cada pieza, el material de impresion, especificaciones y la
cantidad que se necesita. El cuadro fue utilizado para cotizar el precio de impresion por cada pieza, en
tres diferentes centros de impresion.

Medidas Material de Especificaciones Cantidad
impresion

Volantes del
Foro Nacional de 8.5" x5.5" Bond Tiro 200 unidades

Vivienda Social Full Color

Carpetas para el Full Color

Foro Nacional de 18" x 11.5” Texcote 2 solapas 250 unidades

Vivienda Social impresas

Mantas Roll up 200 x 80 cm Vinil Tiro 2 unidades
Full Color

Volantes de la

Campaiia de 8.5" x 5.5" Bond Tiro 3,000 unidades

Voluntariado Full Color

Camisas

Campaiia de 5, M, L, XL Algoddn Tiro y Retiro 500 unidades

Voluntariado Full Color
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Se realizaron cotizaciones en distintos centros de im-
presion. Para el efecto, debido al formato de la variedad
de piezas que se deben mandar a imprimir, se realizaron
dos fichas técnicas. En la primera se detalla la impresion
de tres piezas de pequefio formato (volantes y carpetas
del Foro Nacional de Vivienda Social y volantes para la
campana de voluntariado). En la segunda se detalla la im-
presion de las dos mantas roll up del Foro Nacional de Vi-
vienda Social y de la impresion de la camisa del voluntariado.

FORD
NACIONAL

DE VIVIENDA SOCIAL

iUnete al voluntariado!

Ayuda a transformar la vida de
muchos guatemaltecos

#voluntarioshabitat

puede org

iVeny participa!

Hotel Intercontinental 8:00 am.

FORO
NACIONAL

DE VIVIENDA SOCIAL

b

Buenas Tardes, por este medio les envio las especificaciones
técnicas de los artes finales a imprimir. Los artes fueron realiza-
dos en Adobe lllustrator CC, éstos corresponden a el arte de 2
volantes publicitarios, los cuales encontraran bajo el nombre:
“volante-foro.ai” y “volante-voluntariado.ai”; el siguiente arte co-
rresponde a el de una carpeta que encontraran bajo el nombre
de: “carpeta-foro.ai”.

El sistema de color es en cuatricromia (CMYK): en el caso de
ambos volantes son media carta y deseo que sean impresos en
papel Bond 80 gr . Para la carpeta, deseo que sea tamano carta
y que le coloquen laminado brillante, ésta debe ser impresa en
texcote calibre 14.

Necesito la impresion de 200 volantes del arte que encontraran
bajo el nombre “volante-foro” , en el caso del arte que encontraran
bajo el nombre “volante-voluntariado” necesito 3,000 unidades y
de la carpeta : “carpeta-foro” necesito 250 unidades.

Les haré entrega de los tres archivos el dia de hoy en un CD.
Necesito que la impresion de los artes estén listos el 25 de
noviembre de 2016.

Muchas gracias de antemano.

CONTACTO
Sara Zetina
Disefiadora Grafica
Numero de tel: 22552252 - 59187263
Correo: sara.zetina2@gmail.com
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Buenas Tardes, por este medio les envio las especificaciones
técnicas de los artes finales a imprimir. Los artes fueron realiza-
dos en Adobe lllustrator CC, éstos corresponden a el arte de 2
banner, los cuales encontraran bajo el nombre: “rollups-foro.ai”; el
siguiente arte corresponde a el de una camisa que encontraran
bajo el nombre de: “camisa-voluntariado.ai”.

El sistema de color es en cuatricromia (CMYK): los banner po-
seen una medida de: 80x200cm y deseo que sean impresos en
vinil. En el caso de las camisas, deseo que sean blancas y que
la tela sea 100% algodon.

Para las camisas necesito la impresién de 500 unidades, en las
cuales necesito 125 de las distintas tallas: S,M,L,XL; para asi,
completar el total de 500 camisas de distintas tallas.

Les haré entrega de los dos archivos el dia de hoy en un CD.
Necesito que Ila impresion de los artes estén listos el 25 de
noviembre de 2016.

Muchas gracias de antemano.
CONTACTO
Sara Zetina
Disefiadora Grafica

Numero de tel: 22552252 - 59187263
Correo: sara.zetina2@gmail.com
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En base a las cotizaciones requeridas a distintos centros de impresion, se realizé una tabla
comparativa, en la cual se listan los precios de impresion de cada una de las piezas requeridas.

Se llegd a la conclusion de que el mejor centro de impresién en base a los precios mas ac-
cesibles es “Last Minute”. Este centro ofrece la impresion de 3,200 volantes en papel bond,
solo tiro y la impresion de carpetas tamano carta con laminado, a un precio total de: Q5,626.00.
En el caso de las camisas de voluntariado, el mejor centro de impresion seria “COLORK,S.A”,
debido a que ofrece la impresion de 500 camisas a un precio total de: Q17,500.00.

EMPRESA  PEZA A IMPRIMIR ~ CANTIDAD  PRECIO UNITARIO  PRECIO TOTAL

ey R I B R pe—
ST R I R o e
T R I R
eriorotie Comisas 500 04955 0177500 | Q77500
COLORK S A Cormisas 500 03500 OI7.50000 | Q1750000
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Cotizaciones para Impresion
Volantes/carpeta

a8
L 1
Vision Digital

ﬁ Cotizacién Facha 17/ oviembre [ 2016

T e ke i e Gustermala 18 de moviambie de 216

aencion: ara Zetina

LI VOLANTES MEDUA CARTE FUILL COLOR IMPRESAS EN PAPEL BOND Bigrame. a1s5 44, 50,00 R _,R:"“mmr'm
250 CARPETAS IMPRESAS EN PAPEL TEXCOTE FULL COLOR aLEs0 0462500 PSS
COM D08 SOLARAS | pestafia de 1 Spuky] laminads brilaste DESCRIPCION UNITARIC PRECKD TOTAL
363 CARPETAS IMPRESAS EN PAPEL TEXCOTE FLLL COLOR GLess % 47500 Volantes
OIS SOLTAN it s 1 Spig) s auirie Impresion full color en papel Bond
Solo tiro
1200 unidades Q150 Q 4,800.00
B e i . i s i P i S |MMMTMMMNM
ELPAGO PUEDE SER EN EFECTIVO CHECQUE O DEPOSITO Texcote SOLO TIRO. Q19.00 |Q 4,500.00
S EL PAG0 SE BEALEA CON TASIETA DE DEBITO/CREDITO TIENE UM RECARSD 1 Solapa impresa.
s 250 Unidades
iy OBAERVACIONES: £ clste bt st s o5 08 poogins S0 G 5t O° y wOmtng) &
it mm“mﬂﬁm“umﬂrw
Forma de page: Efecthen, Tarjeta o Chosgus. ‘wariar un 10% de mas o menos, 13 cual 8 cobrand o descontard segin sea ol caso. Estos precios
Emitie chesgus & sombes da Farban, 5.4, ‘valldez de 15 dias.
Walfred

Liopez.
24133817 - 24150818
vissondigitall 1 @pmail com

Centro Comercial Pacific Plaza Z 15 Locales 09 y 10 (C.C. de Burger King z.15)
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ey
fast L |
MlNi?e

imprimisnca ¢

IEFANTN-Is=0 7 clias habiles

TIEMPO DE EMTREGA [IPETENNED

FORMA DE PAGO  [S{Ta el

COMTACTENOS, 5.4,
NIT. £43G588-7

PREPARADS POR  IEETs RN [[EIF

CLIENTE S5ara Zetina ~ TELEFONO
E-MAIL  sarazetinaagmail.com CELULAR
CANT. DESCRIPCION L TOTAL
3,200 |Valantes impresian itegrafica full color un sola tea 0 06837 0 2788.00
tamario media carta en papel bond.
250 |Carpetas impresian litegrafica Tull color tamane carta O 13752 O 343800

len texeate con F solapas con UV bellante,

Q 5,626.00

La variacian del calor dal trabajo puade ser +/- 5% « Forma de page: 50% ¢o anticipo y 50% conltra antrega

Una wez firmoda la cotizacidn, esta puede ser tomada coma orden de compra
¥ el cliente aceptn los disefios como artes finales.

i e
cotizadas, al valor de esta o

nal hay cam pecilicacionas

Firma de Aceptado Fecha

IrrinURenet.at

COLORK.SA

Sara Zetina
Buenos Dias Qwisiera gue me mandaran una cotizacion: Deseo realizar 500 camis...

Mail Delivery Subsystem
Delivery to the following recipient failed permanently: esturdo.milian@amail....

ESTUARDO MILIAN
o parami =

Buen dia

Si con gusto estas playeras para que salgan igual hay que imprimirlas
desarmadas Q35 cada una

adjunto imagen de algo parecido que trabajamos

por otro lado

aqui hay muestras de nuestro trabajo

wwa colorkprinters. com

saludos cordiales

Estuardo Milian
24730758 50633139

E SERIGRAFIA RELLI 13:

parami |-

49 55 Q. clu
Condiciones de pago:
50% contra pedido
20% contra entrega

Tiempo de entrega:

15 dias
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Cosbos Personales

Tipo de Cliente C: Institucién sin fines de lucro.

Papeleria

1,50000

Carpeta Qs00.00
Foro Nacional de Vivienda Social
Diploma Q450.00
Campafia de Voluntariado

{ Correo Electrénico

Post de Facebook (5 publicaciones) Q1,500.00
Foro Nacional de Vivienda Social
Post de Facebook (5 publicaciones) 01,500.00
Campafia de Voluntariado Trabajo a Realizar Q220000
Agradecimiento por Correo Q350.00
Campafia de Voluntariado [
| Hustraci6n Vectorial Q1,400.00
§ Conceptualizacién Q250.00
| Bocetaje, visualizacion de 3 propuestas Q200.00
Publicidad y Material Publicitario | Preparacion de artes Finales y 0200.00
elaboracidn de originales
Volante Q700.00
Foro Nacional de Vivienda Social
Volante Q700.00
Campafia de Voluntariado |
2 Roll Up | Q1,000.00 (Q500.00 c/u)
Camisas Q1,500.00 (Q500.00 c/u) TOTAL Q] 3 75(}m
Campaiia de voluntariado
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Anexo A:

Proyecto Foro Nacional de Vivienda Social

Instrumento Grupo Objetivo
Foro Nacional de Vivienda Social

Como se entera del Foro Nacional de Vivienda Social? *

O

El cuestionario que se le presenta a continuacién tiene como fin recaudar informacion para un proyecto universitario de

Disefio Grafico de la Universidad Rafael Landivar. Respecto a la publicidad del Foro Nacional de Vivienda Social de

“"Habitat para la Humanidad”

Cuantos anos tiene?

() 20-30 afios

() 31-40 afios

() 41-50 afios

O 51 afios en adelante
Sexo? ”
() Femenino

O Masculino

Profesion? *

Texto de respuesta breve

O
O
O
O

Zona de Vivienda? *

Texto de respuesta breve

Redes Sociales

Invitacion Personal

Publicidad Impresa

Correo Electrdnico

Otra...

;Considera gue el disefio de |z publicidad de los foros pasados es atractiva?

ety

ot
o g e i - = W= =
+— - -
LU ] ——
o pi—
-

DESARROLLO

Suelo Seguro en ciudodes
¥ temitorios sostenibiles

i 1 2

N

s #e porealis
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Qué grupo de colores considera mas atractivo y adecuado para la camparia

del foro? Seleccione 2

Ogpcion 1

Opeidn 2

Opeidn3

Ogpcion 4

:Qué tipografias considera mas legibles para titulos? Seleccione 2°

Opeidn 1
Vivienda Social
Opeidn2
Vivienda Social
Opeitn3
Vivienda Social
Opeidnd
vivienda social
Opeign 5
Vivienda Social
Opeidn &
Vivienda Social

;0ue tipografias considera mas legibles para cuadros de texto? Seleccione 2°

Opckan 1

Vivienda Socia

Opcion 2

Vivienda Social

Vivienda Socidl

Opcian4

Vivienda Social

Opckon &

Vivienda Social

Opckon &

Vivienda Social

Prefiers ilustraciones o fotografias para materiales de publicidad?

IusTrackones
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Instrumento Grupo Objetivo
Anexo B: Campana de Voluntariado

Proyecto Voluntariado

El cuesionano qgue ¢ le presenia a confinuacion Gene coma fin recasdar indonmacion para un provecto univarsioio da
Disefia Grahoo de la Unkversidad Rafas Landivar. Bespecio a la publicidad de voluniariado de "Habitat pora la
Hurmanidad

Cuantos afios tiene?
1520
125 2
ZEaDaos

20 afos o 2l amin

Sexo?”

Profesicn?”

Zona de Vivienda?

Comao se entera de las actividades de voluntariada? *

Ratkes Soclales
Publicidad Impresa

oo Elactrinies

iConsidera que 2l disefic de |a publicidad de las anteriores campanias de
voluntariado ez atractiva?

I)rn H«gr%uE; \ ﬁy&""‘

T

un mejor pais U DORACIN ¥ VOUINTIAADO
i !ii ¥ CAMMAN VEA

COMUNICATE CON NOSOTROS
aQ

L]

Prefiere ilustraciones o fotografias para materiales de publicidad? *

Iustrackones=s

i

Finarahas
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Qué grupe de colores considera mas atractivo v adecuado para la campana
de veluntariado? Seleccione 2

g g g
-EIIEP.%

HE
H BN BE Em

g

_H
H' H
i

VolunbGariado

Jpcion 2

Voluntariado
voluntariado

Voluntariado

Opckn &

Voluntariado

:Qué tipografias considera mas legibles para cuadros de texto? Seleccione |

Opcian 1

Voluntariado

Opeion 2

Voluntariado

Opcion 2

Violuntariado

Opcion 4

Voluntariado

opcian 5

Voluntariado
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Tabulacion de Instrumentos

Instrumento para Voluntariado y Foro

Anexono.1:

Cuantos afos tiene? (15 respuestas)

@ 15-20 afios
& 21-25 afos
O 26-30 afios
@ 21 afios en adelanta

Sexn? (15respuestas)

Anexo no. 2:

@ Femenino
& Masculino
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Anexo no. 3:

Como se entera de las actividades de voluntariado? (15 respuestas)

@ Fedes Sociales

@ Fublicidad Impresa
& Correo Electronico
& Ctro

Anexo no. 4:

i Considera que el diseno de la publicidad de las anteriores campanas de
voluntariado es atractivo?

{15 respuestas)

@ Si
@ No

& Podria mejorar
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Anexono.b5:

Qué grupo de colores considera mas atractivo y adecuado para la campana
de voluntariado? Seleccione 2

(15 respuestas)

Opcion 1
Opcion 2
Opcion 3
Opcion 4
Opcion 5
Opcion &

4 (26.7 %)
5(33.3 %)
5(33.3 %)
3 (20 %)
5 (33.3 %)
1(6.7 %)
1 15 2 25 3 35 4 45 5

Anexo no. 6:

¢ Qué tipografias considera mas legibles para titulos? Seleccione 2

(15 respuestas)

Opcion 1 4 (26.7 %)

Opcion 2 7 (46.7 %)
Opcion 3
Opcion 4 4 (267 %)
Opcion 5

Opcion &
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Anexo no.7:

;Qué tipografias considera mas legibles para cuadros de texto? Seleccione 2

{15 respuestas)

Opcion 1 4 (26.7 %)
Opcion 2
Opcion 3 6 (40 %)
Opcion 4
Opcion &
Opcion 6

Anexo no. 8:

Prefiere ilustraciones o fotografias para materiales de publicidad?

(15 respuestas)

@ llustraciones
@ Fotografias
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Anexono.9:

Cuantos anos tiene? (7 respuestas)

@ 20-20 afios
@ 31-40 afios
@ 41-50 afios
@ 51 afios en adelante

Anexo no. 10:

Sex0? (7 respuestas)

@ Femenino
@ Masculino
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Anexo no. 10 a:

Zona de Vivienda? (15 respuestas)

Villa nueva

Villa nueva

6

Capital

18

Villa Nueva

San Cristobal, Mixco
11

Zona 3 de mixco
Ciudad

Fi

carretera a El Salvador
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Anexo no. 1t

Como se entera del Foro Nacional de Vivienda Social? (7 respuestas)

@ Redes Sociales

@ Invitacion Personal
@ Fublicidad Impresa
@ Correo Electrinico
@ Ctro

Anexo no. 12:

i Considera que el diseno de la publicidad de los foros pasados es atractivo?

(7 respuestas)

@ Si
@ No

@ Podria mejorar
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Anexo no. 13:

Qué grupo de colores considera mas atractivo y adecuado para la campana
del foro? Seleccione 2

(7 respuestas)

Opcion 1
Opcian 2
Opcion 3
Opcion 4
Opcién 5

Opcion 6 4 (A7 1 %)

Anexo no. 14 :

¢Qué tipografias considera mas legibles para titulos? Seleccione 2 (7 respusstas)

Opcion 1
Opcion 2 4 (7.1 %)
Opcion 3
Opcion 4
Opcion 5
Opcion 6
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Anexo no. 15:

:Qué tipografias considera mas legibles para cuadros de texto? Seleccione 2

(¥ respuestas)

Opcidn 1 3(429%)
Opcion 2
Opcion 3 3429 %)

Opcion 4
Opcion &
Opcion 6

Anexo no. 16 :

Prefiere ilustraciones o fotografias para materiales de publicidad? (7 respuestas)

@ llustraciones
@ Fotografias
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Instrumento de Validacién EXPERTOS DE DISENO
Foro Nacional de Vivienda Social y Voluntariado

Anexo C:
Vaﬁdaciﬁﬂ Camﬂﬂﬁa de FD ro NEIGiDI"lEﬂ d'E 4} ;Considera que el diseric de cada material &3 atractivo logrando que éste -~
Vi’u’ienda SDCiEﬂ cumpla con su funcion?

() 2 Cada material cumple con S funcien y &5 aoyado adecuadamems: por o disefio.
B nombre o5 Sam Fodina, soy estudanie de disefiograhoo de s Universidad Ratael Landivar: B objetivo de esie
CLESHONNG i cormprobar la fencionalidad del diseto an 1o campata publiciana del “Fono Macional de videnda Social

71 ) El matarial cormpia con su funcion, pem o disafio no o5 st
e Habitan para kb Bumanidad Gusiemals”, Apsdando o perieccionar la propusstia con dichas obsenvaciones realizadas.

PR VER LAS FIEZAS DISEFIADAS FARA EL FORD : VER CARPETA FOF "ARTES" ADUUNTO EM EL CORRED (7 e B material camee e un dlzota atractive o ot shect con s funcien,

ELECTRONICD
5) ;La linea gréfica es creativa y atractiva, logrando unidad entre cada 5
pieza?

11 :Considera que |a tipografia es adecuada, legible v cres jerarquis visual? -~ () aSi, o5 draciiva, craafiva y 5 noka k enidad dent del dlseia

L 30 S ex keglbia, adeounda  ored feramuia visual. ") b Existo usidad, pem no fama k icncion,

) b Eslegibia pero no aractiva. (1 ch Considero que no s creativa i sractiva.

) ) Mo ks aderuda para & Apa o puhilcidad
6) :Eltipo de ilustracion es atractiva y ayuda a percibir el mensaje? *

2} :Encuanto a disefio, considera gque es atractive ¥ sdecuado para Hébitar e By

i 7 PR FT—
para la Humanidad Guatemala? B T ———

') ) 5l es stradtivo v adecuadn para reprsemar a la ampsa,

L

r

<) Coresidero qu |a Ustaciin fo 65 aracTivg ¥ 10 &5 adecumda.

) b Es adecuado, peno podria ser méas aitactio.

1 ey Consiters g o dsaho debena sar dfenem. 7} ¢lLapaletz de color es atractiva y adecuada para la campana? -

20 5, |a combinacitn de cokones o5 Famath y acecuods panm b publicidad.

L_J

3} ;Los elementos grafices wtilizados son adecuados ¥ hacen que la pieza  © () B Som airaciivos, pero no adecuados para a temica.

=ea atractiva? :
(1 chNo s0n Mrcice; i combinacion de colones no &5 agradable.

() 2 5l son adecsados v apoyan a la pleza hackndoly airactiva visualmenie

[ B Som adenuadon, par 5 podria Racer s de atres y positianarios de o fama Sena de gran ayuda que come profesional escriba su opinian, cheervaciones o

retroalimentacion en cuanto a la camparia, para que el proyecto sea funcional v

[ : ) Log eiomenios gricos Wil Eados no 500 fos adecuados, ¥ hacen quala pasm no 580 0tk vissaimenl atractivo en cuanto al disefo gréﬁm_
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%

validaciﬁn Campaﬁa de vgluntariad(} 4} ;Considera que 2l disefio de cada material es atractivo logrande que &ste

cumpla con su funcian?

B nombne o5 Sam Teing, soy estudanie de disefio grahcn de o Universidod Fateed Landivar. Bl obpetivo de esie i
CLRSTIINGIG (5 CORMptar 1 fencionaliiad ool Aisa on 13 campata publickana del “Voluntanaon ™ de Habaat par la 2 Cada material cumgpde: con Safuncin y &5 apoyods adecudamenms: por o disefo, logrando hacer da gste
AU 2 GUSASMISEY. SR o Perieec knar | propUesta con dichas obsenvariones reallzds,

PR VER LAT FIEZAS DEERADAS FARL FL WILLINTARIADD : VER CARPETA FOF "ARTES ADUUMTO EM EL CORRED ) B matarial curmipli 000 SU RINCIoN, Ram o disaho io &5 drctho.
ELECTROMICD:

3 B material canece de un disefo airactivo por lo tamo adecia en o huncion y of dinamisme del mismiz,

1) iConsidera que latipografia es adecuada, legible v crea jerarguia visual? -~ 51 :Lalinea gréfica es creativa v aractiva, logrando unidad entre cada ’

pisza?
20 5l a5 legibl; aderunda ¥ ered jeranuid visual.

20 5, o5 oractiva, creativay s noma b enidod dentro del diseia
) Es legibiia peno no airaciiva.

) Extste umidad, parn na lama i atencon
o Moes aderuad para el dpo oe plesa

oo Cowres bdieno o N &5 creativa nil gractha.

2} :Encuanto a disefio, considera que es atractivo y adecuads para Habitat

para la Humanidad Guatemala? 6} ;Eltipe de ilustracion es atractiva y ayuda a percibir el menaaje? *
) 5 25 iTactiv ¥ 2dec U pard FEpRSEM O d la eampesa &) 5, I Israciones rprasentan sdecusdaments o mensaji
B Es adecuads, peno podria ser mas stractia B La fusitrackin e afracive pero o maensdje so plande

&) Cors P ) ) Conesidions qu 13 IUSIaCon o 65 OWaCTivG f O 25 aoerda.

3) iLos elementos graficos wtilizados son adecuados y hacen que la pieza  * 7} ikapaleta de color es swactiva y adecuads para Iz campana?

Ee3 atractiva 2 51 |a combinacion de colones o lamativa y 2decuada parm b publicidad.

) 5, 500 200053006 ¥ apoyan 3 a phea haciendol aimactiva visualmeme
ORER, ¥ : ) S0 Srartvos, PEnD No SaeLacs para la tematica.

D] Som adecuados, pann S podrky Rocas weode ciros v posicionarios de ot toma A T— a R ———

< Cores ik ouat Hes alememcs gridocs willzdos no son ks sdecundng
Sena de gran ayuda que como profesional escriba su opinidn, cbeervaciones o

retroalimentacion en cuanto a la campania, para que el provecto sea funcicnal v
atractivo en cuanto al disero grafico.
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Instrumento de Validacion EXPERTOS DEL TEMA
Foro Nacional de Vivienda Social y Voluntariado

Anexo D:

Validacion Camparia de Foro Nacional de
Vivienda Social

A nmbne @5 Sam Zewna, o estudianie de o sefo grahon G ks Universidad Rafead Landivae. Bl objetivo de esie
CUESEONNG &5 comprobar la funcionalidad del diseto en |3 cameata publickana del “Fono Mackoral e ivienda Social
e Hahitat para b Humanidad Gustemals”, Asdongo 3 perlencionar |3 propuesta con dichas cbsanacionis realizacs.

PAALE VER LAS PIEZAS DISENADME FAA FL FORD: VER CARPETA FDF BATES" ADJUMTOEM EL CORRED
ELECTROMICT

1) ;La informacidn o datos que contiene cada material es adecuado he
informa claramente al lector?

() 2 Lainformacion es dima he infoms adecusdaments ol kechor.
() B Carece de infomacion importansa. y ne irormma clammants

(1 c) Mo me pamce dTactve ¥ representativ dol Fom

2}  zEn cuanto a disefic. considera que es atractive y adecuado para Habitar *

para la Humanidad Guatemnala?

() 2 5, s ofradtin Y represanta aoecusdamanie o Forn y o Habiat para la Humamkdad.
1 b)) Es afractive, parn no o5 del oo adecuado.

71 £ Mo e O RoR STactive  nepResentativa del Fom

3} :Los elementos graficos wtilizados son adecuados y ayudan a que la
pieza sea atractival

71 &) Los slemmentos grificos apoyan sdecsadamene a s pleza logrando que &5t 5ea atracthe
71 b Los @lemantos grafeos haoen Jiractiva kb pieza, perm podian searomos.

() ¢l Mo me angrmdan los domantos grahions.

4} ;Considera que la letra es legible, stractiva v crea orden visual?

{1 ) Pesrnite una lectra agradable ¥ &5 stmciha

1 b Es legitle pern no Jiactiva

1 ) Considen que no &S aderuada

5) ;Considera que el disero de cada material es atractivo logrando que éste
cumpla con su funcian?

(1 2 54 ol disefio cumple Con S fuRcion y 2pona ala piez un s visuwal
1 ) Cample con S fUncion, panc no 25 srciie.

) o) Cosresicione (pu NG 25 2iTactive por |0 t2ma s funeite s v afeciads.

Sena de gran ayuda que como profesicnal escriba su opinion, cheervaciones o
retroalimentacion en cuants a la campana, para que el provecto sea funcional v
atractivo en cuanto al disenio grafico.
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Validacion Campafia de Voluntariado

B nombre @5 Sar Teung, oy estudamie oe o sefo grahion o ks Unsersidad Ralsed Landivar B obgetive de e
CUESTIONANG &5 comprobar la funclonalidad del disoto en |3 campata publicRana del Valuntanado © de "Habiat para la
Humanidad Custemala”, Syudondn o perencionar | propussta con dichas observaciones reall zdas.

PARA VER LAS PIEZAS DESERADAS FAAA EL WILLINTARIADO | VER CARPETAFOF aRTES ADJUNTOEN EL CORRED
ELECTROMICD

1) :Eltipo de ilustracidn es atractiva v ayuda a percibir el menszje?

a0 5, s ihesraciones nepnasenian adecuadamenie o mensaje
B L HUStrackon a5 Sy et o mienGaje s peere

CHCON Sk QU 13 IREStranitn no &5 JIractd v Mo of Sdecuadn

2} ;Los colores utilizados son atractivos v adecuados para la campana?

2 5, la combinacitn de colones e Fameabiva v adecusds par b campafia.
) Som atraciives, PR ne adecudos panala hemaiica.

) Mo son i reciives; la comibinacion die colores no &5 agradablke.

-

3) ;Laletra utilizada es legible y adecuada para cada pieza?

20 5, la ketraes agradable v adecuada pam ko temdtica.
B Ex oy bl peno nos e 2eprada

o Do dero que |2 keira na e adeosada pa Transmiti el mensaje

4]

3

:Se nota la unidad de dizefio gue hay entre cada pisza”

&) 5, e obsarva unidad en toda b publichdsd de b campaia
&) En urmid pleTa e pienda 1o unidad.

oo Cones idenc o 1o pabiicidad no poses unidod oe disato.

:El disefic es atractivo e invita a las personas a participar?

21 5, 25 STactve y esplena intardss al varto,
b Ex airactive, pefo nd irdta a paricipar y ser pare de voborm anodo

o Crovnes bdiena oy 0 5. airactivo y no desplerta imends ol guna

Seria de gran ayuda que como profesional escriba su opinion, cbservaciones o
retraalimentacidn en cuanto a la campafia, para que el proyecto sea funcicnal ¥
atractive en cuanto al disefo grafico.
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Instrumento de Validacion GRUPO OBJETIVO
Foro Nacional de Vivienda Social y Voluntariado

Anexo E:

Validacion Campafia de Foro Nacional de

Vi’u"ienda SDCial 4}  :5Senota la unidad de disefic que hay entre cada pieza?

M nombne o5 S Zouna, 504 estudame de d5efic graficn o |z Universidad Rafael Landivae. B cbjetiva de este (_) 2 5, s¢ obsenva unidad en foda b publicidod de o campafia
CUSHONANG 5 cormpranar [a funcitnalidad cel dizetn en 13 CamEaa publicEng el Foro Mackonal e ienda Soctal

de "Hahitod para b Humanidod Cuastemala”™. Apsdondo o perleccionar la propuesta con dichas obsenackones realizodas.

P&RA NER LAS FIETAS DISERADSE FARA EL FDRD : VER CARPETA FOF "ARTES” ADJUWTOEN EL CORRED
ELECTROMNICD

1} :Los colores utilizados son atractivos vy adecuados para el foro?

() &) 51 la mombinacitn de cokones &5 Iamativa y adecusia pars ba publicidad del fone.
() B S0 atactves, perc e LS pars la tematica

() )Mo son srctives; o comibinacion de colones no &5 agradable.

2} ;Lalews utilizada es legible y adecuads para cada pieza?

() =) 5l ketra es agradablo y adecusda par ba temdtica
() B Es legibie pero no me agrada

() c) Consideno que la ki no es adensada pam trarsmitie el mensaje

3} ;Eltipo deilustracion es atractiva y ayuda a percibir 2l mensaje? ~

(1 a5l las ikstaciones nepresenian adecuadaments o mensaje
() B La lusiracion s ataeiva peno o mensoje se plere

() chionsidem que la hkestrackin no &5 Jiacta y roes adecuada.

(1 B Enuna pieTa 56 plends |a unidad.

1 ) Considero que |2 peblicidad no poses widod de dsefa.

-

5} :Eldisefic es atractivo e invita a las personas a participar?

(1 @) 5 es oracivo y despéeria intarés 3l vero,
) E5 Siractive, pan md iryita @ partiol ey ser pane del fon

" <) Considero que N0 s aradiva y no desplerta imends alguna

6} :Lainfermacicen o datos que contiene cada material es adecuado e
informa claramente al lectar?

() a2 Lainformacion es decla @ inhomma adecuadamante al lecior.

O 1 b Carece o Infomacitn Impartanta, ¥ nd I o sderuadameme

L

: : SO CONTECTTINGS, Part SON RdciEs o mas dains O Infomracion.

Sena de gran ayuda que como profesional escriba su opinion, cbeervaciones o
retroalimentacion en cuanto a la campania, para que el proyecto sea funcional v
atractivo en cuanto al diserio grafico.
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Validacion Campafia de Voluntariado

B nombne a5 Sarn Zeung, S04 estudlamie oe o sefe grahod o ko Uniesrsidad Ralael Landivie. Bl objetive o e
CLESTOING &5 comprotar iz fenchomalidad ded disefo o [o-compafa puiblicRana del “oluntansdn ” de HibRat par 1o
Humanidad Guatemala”. Arudando o perienckonar | propaesta con dlicdhas obsanacd ones reall zds.

FARA VER LAS PIELAS DEEEHADAS PARA EL WILLINTARIADD : VER CARPETAPDF ARTESY ADULNTD BN EL CORFED
ELECTROMICD

1} :Eltipo de ilustracion es atractiva v ayuda a percibir el mensaje?

20 51 1as ihesraciones rapresenian sdecusd amenio o mensaji
&) La lusirackon o5 araci v pen o mraresope so peende

ciConskdem quela lhesimcion no s Jiractay moes sdecuada

2} :Los colores utilizados son atractivos y adecuados para el foro

) 51 |a pomibinacitn de eokones e Bamative i 2cecisis pars 1 pubiicidad del fomo.
1) SO SSCTNGS, PEro Mo StLa0os para i tematica.

<) o 50N SRRV, 3 comBINGCon do tolones no 65 agradabie.

3} ;lalera wtilizada es legible v adecuads para cada pieza?

) 51 I3 keira a5 agradablo y Soeciuds por 1 Temdtica
1) 5 hagibiha pena nic i 2ar s

) Covres ichona Gt |2 ketra 1 5 Soinouady par trarseiti o mensaje

4} ;5e nota lz unidad de diseno que hay entre cada pieza?

&) 5, 5e obsanya unid ad en todas b publckasd oe b campaia
&1 En uma plex se plonchs | unidad

i Cone idero que |a poblcidad no poses enided de disefo.

5} :Lainfermacien o datos que contiene cada material es adecuado &
informa claramente al lectar?

) Lainformacion o5 dmta @ informa aderuadamanta 3 leemor.
) Canece de inrfomaciin imporianig, v no o adecudamenie

Clmorma coimectamans, P S0 Recs anos mMas datos o infommocion.

6} :Eldisefic es atractivo & invita a las personas & participar?

2 5, @5 dractive y despierta inhares ol vardo,
] ES Tt e i Inta 3 partici par y ser pane dal fom.

= Covres oo qua neo 25 Jitaciiva Y no desplenta imiends ol guna

Seria de gran ayuda que como profesional escriba su opinion, cbeervaciones o
retroalimentacidn en cuanto a la campafia, para gue el proyecto sea funcional v
atractivo en cuanto al diseno grafico.
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Tabulacion Validacion

Foro Nacional de Vivienda Social
Anexo no. 17 :

1) ¢Considera que la tipografia es adecuada, legible y crea jerarquia visual?

(15 respuestas)

@ 2) 5i, es legible, adecuada y crea
jerarguia visual.

@ b) Es legible pero no atractiva.

O ¢y Mo es adecuada para &l tipo de
publicidad

Anexo no. 18 :

;Considera que la letra es legible, atractiva y crea orden visual? (15 respuestas)

@ 2) Permite una lectura agradable y
es atractiva

@ b) Es legible pero no atractiva

. @ c) Considero que no es adecuada
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Anexo no. 19:

¢;La letra utilizada es legible y adecuada para cada pieza? (26 respuestas)

@ 2 5Si, la letra es agradable y
adecuada para la tematica.

@ b) Es legible pero no me agrada.

@ c) Considero que la letra no es
adecuada para transmitir el mensaje.

Anexo no. 20:

3) ;Los elementos gréficos utilizados son adecuados y hacen que la pieza
sea atractiva?

(15 respuestas)

@ =) 50 son adecuados y apoyan a la
pieza haciéndola atractiva
visualmente.

@ b) Son adecuados, pero se podria
hacer uso de ofros y posicionarlos de
otra forma.

@ c) Los elementos graficos utilizados
no son los adecuados, y hacen que
la pieza no sea atractiva
visualmente.
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Anexo no. 21:

3) ¢Los elementos graficos utilizados son adecuados y ayudan a que la pieza
sea atractiva?

(15 respuestas)

@ a) Los elementos graficos apoyan
adecuadamente a la pieza logrando
que ésta sea atractiva.

@ b} Los elementos graficos hacen
atractiva la pieza, pero podrian ser
otros.

@ c) Mo me agradan los elementos
graficos.

Anexo no. 22:

:El diseno es atractivo e invita a las personas a participar? (26 respuestas)

@ a) 5i, es atractivo y despierta interés
al verlo.

@ b) Es atractivo, pero no invita a
participar y ser parte del foro

@& c) Considero que no es atractivo y no
despierta interés alguno.
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Anexo no. 23:

| ¢El tipo de ilustracion es atractiva y ayuda a percibir el mensaje?

1 5 respuestas)

@ a) 5i, las ilustraciones representan
adecuadamente el mensaje.

@ 1) Lailustracion es atractiva pero el
mensaje se pierde.

& ) Considero gue |a ilustracion no es
atractiva v no es adecuada.

3) ¢Los elementos graficos utilizados son adecuados y ayudan a que la pieza
sea atractiva?

(15 respuestas)

@ =) Los elementos graficos apoyan
adecuadamente a la pieza logrando
gue ésta sea atractiva.

@ b) Los elementos graficos hacen
atractiva la pieza, pero podrian ser
ofros.

@ c)Mo me agradan los elementos
graficos.

Anexo no. 24 :
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Anexo no. 25:

¢El tipo de ilustracion es atractiva y ayuda a percibir el mensaje?

& respuestas)

@ a) Si, las ilustraciones representan
adecuadamente el mensaje

@ b} La ilustracion es atractiva pero e
mensaje se pierde.

@ ciConsidero que la ilustracion no e
atractiva y no es adecuada.

Anexo no. 26 :

¢La linea grafica es creativa y atractiva, logrando unidad entre cada pieza?

5 respuestas)

@ 3)5i, es atractiva, creativa v se nota
la unidad dentra del disefio.

@ b) Existe unidad, pero no llama la
atencian.

@ ) Considero que no es creativa ni
atractiva.
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Anexo no. 27:

| El tipo de ilustracion es atractiva y ayuda a percibir el mensaje?

1 5 respuestas)

@ a) 5i, las ilustraciones representan
adecuadamente el mensaje.

@ b Lailustracion es atractiva pero el
mensaje se pierde.

& o) Considero que |a ilustracion no es
atractiva v no es adecuada.

Anexo no. 28 :

3) ¢(Los elementos graficos utilizados son adecuados y ayudan a que la pieza
sea atractiva?

(15 respuestas)

@ a) Los elementos graficos apoyan
adecuadamente a la pieza logrando
que ésta sea atractiva.

@ b) Los elementos graficos hacen
atractiva la pieza, pero podrian ser
otros.

@ ¢} Mo me agradan los elementos
graficos.
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Anexo no. 29:

¢La paleta de color es atractiva y adecuada para la campana? (15 respuestas)

@ a) 5i, la combinacion de colores es
lamativa y adecuada para la
publicidad.

@ b) Son atractivos, pero no adecuados
‘ para la tematica.

& ) Mo son atractivos; la combinacion
de colores no es agradahble.

Anexo no. 30:

5) ;Considera que el diseno de cada material es atractivo logrando que éste
cumpla con su funcién?

(15 respuestas)

@ a3} 5i, el disefio cumple con su
funcion y aporta a la pieza un
atractivo visual.

@ b) Cumple con su funcian, pero no es
atractivo.

@ ¢ Considero que no es atractivo por
lo tanto su funcion se ve afectada.
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Anexo no. 3t

.Los colores utilizados son atractivos y adecuados para el foro?

& respuestas)

@ 2} 5i, la combinacion de colores es
llamativa v adecuada para la
publicidad del foro.

@ b} Son atractivos, pero no adecuados
para la tematica

& c) Mo son atractivos; la combinacion
de colores no es agradable.

;Considera que el diseno de cada material es atractivo logrando que éste
mpla con su funcién?

3 respuestas)

@ =) Cada material cumple con su
funcion v es apoyado
adecuadamente por el disefio.

& b) El material cumple con su funcion,
pero el disefio no es atractivo.

@ ¢} El material carece de un disefio

atractivo por lo tanto afecta con su
funcion.

Anexo no. 32:
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Anexo no. 33:

1) ¢La informacidn o datos que contiene cada material es adecuado he
informa claramente al lector?

{15 respuestas)

@ a) Lainformacion es directa he
infarma adecuadamente al lector.

@ b) Carece de informacion importante,
¥y no informa claramente.

@ c) Mo me parece atractivo y
representativo del Foro.

Anexo no. 34 :

6) ¢La informacién o datos que contiene cada material es adecuado e
informa claramente al lector?

(26 respuestas)

@ =) Lainformacion es directa e
informa adecuadamente al lector.

@ b) Carece de informacion importante,
y no informa adecuadamente.

@ ciinforma correctamente, pero son
necesarios mas datos o informacion.
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Tabulacion Validacion
Campana de Voluntariado

Anexo no. 35:

1) ¢Considera que la tipografia es adecuada, legible y crea jerarquia visual?

(16 respuestas)

@ a) 50, es legible, adecuada y crea
jerarquia visual.

@ b) Es legible pero no atractiva.

@ c)No es adecuada para el tipo de
pieza.

Anexo no. 36 :

¢La letra utilizada es legible y adecuada para cada pieza? (0 respuestas)

@ a) 5i, la letra es agradable y
adecuada para la tematica.

@ b} Es legible pero no me agrada.

@ c) Considero gue la letra no es
adecuada para transmitir el mensaje.
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Anexo no. 37:

¢.La letra utilizada es legible y adecuada para cada pieza? (21 respuestas)

@ a) Si, laletra es agradable v
adecuada para la tematica.

@ L) Es legible pero no me agrada.

@ c) Considero que la letra no es
adecuada para transmitir el mensaje.

Anexo no. 38:

3) ¢Los elementos graficos utilizados son adecuados y hacen que la pieza
sea atractiva

{16 respuestas)

@ =) 5i son adecuados y apoyan ala
pieza haciéndola atractiva
visualmente.

@ b) Son adecuados, pero se podria
hacer uso de otros v posicionarlos de
ofra forma.

& ) Considero que los elementos

graficos utilizados no son los
adecuados.
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Anexo no. 39:

.El diseno es atractivo e invita a las personas a participar? (10 respuestas)

@ =) 5i, es atractivo v despierta interés
al verla,

@ b) Es atractivo, pero no invita a
participar y ser parte del voluntariado

@ ) Considero que no es atractivo v no
despierta interés alguno.

Anexo no. 40:

¢El diseno es atractivo e invita a las personas a participar? (21 respuestas)

@ a) 5i, es atractivo y despierta interés
al verlo.

@ b) Es atractivo, pero no invita a
participar y ser parte del foro.

@& c) Considero que no es atractivo y no
despierta interés alguno.
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Anexo no. 4t:

| ¢El tipo de ilustracion es atractiva y ayuda a percibir el mensaje?

|6 respuestas)

@ a) 5i las ilustraciones representan
adecuadamente el mensaje.

@ b) Lailustracidn es atractiva pero el
mensaje se pierde.

& ) Considera que la ilustracion no es
atractiva y no es adecuada.

Anexo no. 42:

¢El tipo de ilustracion es atractiva y ayuda a percibir el mensaje?

1 respuestas)

# a) 5i lasilustraciones representan
adecuadamente el mensaje

i b) Lailustracion es atractiva pero el
mensaje se pierde.

i c)Considero que la ilustracion no es
atractiva v no es adecuada.
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Anexo no. 43:

¢El tipo de ilustracion es atractiva y ayuda a percibir el mensaje?

1 respuestas)

@ a) Si, las ilustraciones representan
adecuadamente el mensaje

@ b) Lailustracion es atractiva pero el
mensaje se pierde.

& ciConsidero que la ilustracion no es
atractiva y no es adecuada.

Anexo no. 44:

cLa linea grafica es creativa y atractiva, logrando unidad entre cada pieza?

|& respuestas)

@ 23) Si, es atractiva, creativa y se nota
la unidad dentro del disefio.

@ b} Existe unidad, pero no llama la
atencion.

@ c) Considero que no es creativa ni
atractiva.
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Anexo no. 45:

£

| ¢Se nota la unidad de diseno que hay entre cada pieza (10 respuest

ol
=

@ a) Si, se observa unidad en toda la
publicidad de la campana.

@ b)Enuna pieza se pierde la unidad.

@ c) Considero que la publicidad no
posee unidad de disefio.

Anexo no. 46:

.Se nota la unidad de diseno que hay entre cada pieza? (21 respuestas)

@ 2) Si, se observa unidad en toda la
publicidad de la campafa.

@ b)Enuna pieza se pierde la unidad.

@ c) Considero gue |a publicidad no
posee unidad de disefio.
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Anexo no. 47:

4) ;Considera que el disefio de cada material es atractivo logrando que éste
cumpla con su funcion?

(16 respuestas)

@ 2) Cada material cumple con su
funcién y es apoyado
adecuadamente por el disefio,
logrando hacer de éste un material
atractivo.

@ b) El material cumple con su funcién,
pero el disefio no es atractivo.

& c) El material carece de un disefio
atractivo par lo tanto afecta en la
funcién y el dinamismao del mismo.

Anexo no. 48:

¢.Los colores utilizados son atractivos y adecuados para la campana?

0 respuestas)

@ a) 5i, la combinacion de colores es
lamativa v adecuada para la
campafia.

@ b} Son atractivos, pero no adecuados
para la tematica.

& )Mo son atractives; la combinacion
de colores no es agradable.
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Anexo no. 49:

¢.Los colores utilizados son atractivos y adecuados para el foro (21 respuess

@ 2)Si. la combinacion de colores es
llamativa y adecuada para la
publicidad del foro.

@ b) Son atractivos, pero no adecuados
para la tematica.

@ c) Mo son atractivos; la combinacion
de colores no es agradahble.

Anexo no. 50:

4) ;Considera que el disefio de cada material es atractivo logrando que éste
cumpla con su funcién?

(16 respuestas)

@ a) Cada material cumple con su
funcion y es apoyado
adecuadamente por el disefio,
logrando hacer de éste un material
atractivo.

@ b} El material cumple con su funcian,
pero el disefio no es atractivo.

@& c) El material carece de un disefio
atractivo por lo tanto afecta en la
funcion v el dinamismo del mismao.
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Anexo no. 51:

| (El diseno es atractivo e invita a las personas a participar? (10 respuestas)

& 3) 5i, es atractivo y despierta interes
al verlo.

@ b) Es afractivo, pero no invita a
participar y ser parte del voluntariado

& ) Considero que no es atractivo y no
despierta interés alguno.

Anexo no. 52:

.El diseno es atractivo e invita a las personas a participar? (21 respuestas)

@ a) Si. es atractivo v despierta interés
al verlo.

@ b) Es atractivo, pero no invita a
participar y ser parte del foro.

& c) Considero que no es atractivo vy no
despierta interés alguno.
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CD’s para impresioén

Anexo F:
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