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Estrategia Creativa esQuisses

INTRO

esQuisses es un sitio web de periodismo fundado en septiembre del
2011 que se dedica a la promocion, difusion y analisis del movimiento
artistico y cultural de Guatemala.

Como parte del curso Sintesis del Diseno lll, se busco a un cliente
que estuviera dentro de la tematica de “Actividades culturales”.
Después de un largo analisis y evaluacion de opciones, se selecciono
a la asociacion cultural esQuisses. Esto debido a que la empresa no
tenia una linea de disefno definida para sus publicaciones digitales,
creando confusion en sus usuarios: jévenes adultos con gustos por
las actividades culturales del pais.



Comprension y
definicion del problema
o necesidad

La asociacion cultural Esquisses carece de un sistema de

comunicacion unificado para sus publicaciones en S
medios digitales (Facebook, Blog, y Website), dificultando Ob ° eﬁV 0S

de esta manera relacionar a la asociacion cultural con sus ] %
seguidores. - Disenar una guia de identidad grafica que identifique a

Dicha asociacion realiza actividades culturales de musica, la marca y mantenga una relacion con las actividades

diseno, poesia y arte, busca generar asistencia de parte de que realiza Esquisses para una facil identificacion de

sus potenciales y ya actuales seguidores, ademas de parte de sus seguidores.

viralizar de manera activa el festival de su quinto - Desarrollar material publicitario en redes sociales para

aniversario en septiembre de 2017. promover la participacion del grupo objetivo.
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Informacion del cliente

esQuisses es un sitio web de periodismo fundado en septiembre
del 2011 que se dedica a la promocion, difusion y analisis del
movimiento artistico y cultural de Guatemala. Ellos mismos se
definen como: “Un grupo de periodistas independientes que,

si bien han estado involucrados en medios de comunicacion,
aportado y trabajado bajo varias tematicas, responden a la
problematica de la ausencia de un medio adecuado para la
difusion, promocion y anélisis del movimiento artistico y cultural de
Guatemala”.

Através de las redes sociales y las plataformas en la red, ofrecen,
ademas, una plataforma de expresion para “personajes y creativos
importantes del arte” y un medio de comunicacion que también
documenta lugares y tradiciones del pais. Actualmente cuentan
con un canal de sesiones de bandas guatemaltecas en vivo, que
se promociona a través de su canal de YouTube; un programa en
Sonica Radio 106.9 FM (transmitido una vez por semana), un blog
en linea y una pagina web muy completa con articulos de opinion,
galeria de imagenes, podcasts, agenda de actividades culturales,
entre otros.
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Objetivos de la
cmpresa

Objetivos: Documentar e impulsar el
movimiento artistico en Guatemala.

Valores: honestidad, originalidad, pasion,
servicio.

Mision: trabajar en pro del arte y la cultura
en Guatemala, creando documentos
criticos y artisticos para documentar e
impulsar la escena local.

Vision: ser un medio referente del
periodismo cultural en la region y servir
de canal de difusion para los artistas y
creativos emergentes de la escena local.

Organizacion

Cabe destacar que varios miembros
desempenan varias actividades

Directora: Victoria Castaneda (reportera y
editora visual)

Subdirector: Alejandro Garcia (reporteroy
columnista)

Productor de sonido: Max Laynez
(productor y reportero)

Jefa de informacion: Rosario Orellana
(reportera'y encargada de agenda)

Curadora de galeria: Josseline Pinto
(curadoray reportera)

Reportero: Oscar Villeda (editory
reportero visual)

Reportera: Claudia Turcios (fotografa y
camarografa)

Personalidad de
la institucion

Cualidades especiales que definen la
personalidad de esQuisses (caracteristicas
humanas, emocionales y asociativas que
estan conectadas a la marca):

Pasion, entrega, disciplina, servicio,
entusiasmo, comunidad, diversidad,
polifacética.



Caracteristicas,
genceralidades v
particularidades
del servicio

La asociacion en sus medios divide sus
publicaciones en diversas categorias:

- Musica

- Arte

- Literatura

- Blog de actualidad

- Noticias y actualizaciones

- Radio esQuisses

Generalidades geograficas =
v culturales del contexto
de la institucion

esQuisses no cuenta con oficina o instalaciones. Principalmente ha
registrado la actividad cultural de la ciudad de Guatemala, Antigua

Guatemala y Quetzaltenango; Jutiapa, Mazatenango y Solola de una
manera superficial.




Analisis de antecedentes graficos
del cliente

Logotipo

El logotipo de la asociacion esta compuesto de la palabra “esQuisses” en minuscula,
utilizando unicamente la “Q” como isotipo en mayuscula. El isotipo esta compuesto de
varios trazosy lineas, connotando un boceto.

estisses =

‘ - ‘ ‘ - . ops . . ol
\ B(l) l.J |. (‘l l I ' l\ l JN l El tipo de letra Nouvelle Vague pertenece a la familia Serif y cabe mencionar que se utiliza
actualmente en medios de comunicacion como revistas y blogs relacionados al periodismo

NOPORSTUNVWANYZ  yotare

- e
al)(‘(l(’l.gh 13 I\l m En conjunto sugiere la relacion directa a una entidad formal y comprometida, que a su vez
es muy artistica y creativa. La idea de boceto también puede poseer en su expresion el

llOI)(II’S l“ ‘.“.‘\) / sentido de algo emergente 0 una escena principiante.

. -
'23' ) Creando asi un perfecto balance entre formal y periodistico con lo extrovertido y dionisiaco
del arte y sus ramas.




Antecedentes
comunicativos

Como se observa en la figura 1, en los dos afiches de eventos que la
asociacion ha lanzado, se puede observar el uso de menos colores y
el uso de imagenes, dando mas fuerza al blanco y negro. La familia
tipografica es en su mayoria Sans Serif, genera cierto balance con el
logotipo. Mientras que el uso de mayusculas no favorece a laimagen
e identidad que se refleja en el logotipo.

El discurso que maneja la marca es de un trato de “Tu” o el de “Vos”,
el mas utilizado entre los jovenes adultos. Utilizan una mezcla de
lenguaje formal y jovial perfecto para hacer conexiéon con su grupo
objetivo de adultos jovenes.

Las piezas graficas del segmento radial Café esQuissses (figura
2) evidencian nuevamente el uso de imagenes, esta vez con

transparencias y un logotipo que vuelve a ser victima de la distorsion.

A veces presentandolo con sombras, unas mas grandes que otrasy
hasta cambiando el color blanco 0 negro que ha sido establecido en
el logotipo en general.
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Figura1 Fuente: facebook.com/esquisses/photos/11
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Figura 2 Fuente: facebook.com/
esquisses/photos
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Figura3 Fuente: facebook.com/esquisses/photos

En la figura 4 son imagenes compartidas
en la pagina de Facebook de la asociacion,
se puede ver como el logo es victima de
cambios que no permiten destacar la
fuerza e identidad de la misma. Agregando
mas trazos y quitando partes de las letras
sin marcar un parametro de como debe ser
integrado en cada pieza.

Como se puede apreciar, el logo no posee mas colores que negro
y blanco, algo que beneficia significativamente a la imagen grafica
si se persigue un balance en cada arte que la asociacion expone
en sus piezas visuales. Esto no sucede a la hora de analizar

los antecedentes comunicativos, los cuales poseen muchas
diferencias unos de otros. Careciendo de una linea especifica que
unifique la imagen visual como parte de un todo. Lo que afecta a
la rapida relacion de que todo es parte de una misma asociacion.

En las piezas de la figura 3 resalta el diseno poligonal, el cual, al
estar compuesto de vectores, contrasta con la imagen de “boceto”
y formalidad que el logo comunica.

Figura4 Fuente: facebook.com/esquisses/photos
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Analisis de casos analogos
Colectivo Cultural Piede Lana

Pie de Lana es un colectivo cultural que se dedica a la organizacion de eventos culturales.
Dentro de sus actividades figuran actividades musicales, teatrales y de expresion poética.

Aligual que esQuisses, el colectivo no cuenta con una imagen establecida para la
mayoria de sus publicaciones en linea. Sin embargo, han mantenido una linea para sus
famosos Festivales Culturales de octubre, realizados en la Avenida de los arboles, para
conmemorar el dia de la revolucion.

V Festival Cultural
Avenida de los Arboles

| i Fﬁ:flval
Avenida
- delors

= Acboles

Fuente: facebook.com/piedelanagt/photos

Fuente: facebook.com/piedelanagt/photos
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Playground

Playground es un portal que se creo¢ con el fin de hablar de la
actualidad musical y todos los fendmenos culturales que se
conectan a ella. Sin embargo, se ha convertido en un medio de
comunicacion que habla de actualidad, tanto para informar como
para criticar.

Su enfoque de contenido va dirigido a enlaces de articulos de
interés y de videos propios, su contenido mas popular. Han
logrado establecer un estilo visual caracteristico por medio de

tipografias, el modo en el que muestran los contenidos textuales y

principalmente por la manera en la que terminan sus videos.

Pictoline

Pictoline es un portal principalmente enfocado en redes sociales.

Su enfoque principal es hacer comics cortos de situaciones
de actualidad, eventos y criticas a la sociedad de una manera
graficamente sencilla y facil de entender.

Es una de las paginas que mejor tiene establecida una linea
grafica, debido a colores, uso de layouts y tipografias. Ademas
utilizan elementos complementarios como un footer donde
siempre se hayan sus fuentes, su logotipo y direccion de
Facebook o website. Pictoline es una pagina que crea contenido
muy facil de relacionar a su marca.

Fuente: facebook.com/playground/videos



Areas de estudio
Cultura

Segun Alvarado (2009), la cultura es el conjunto de todas las actividades, ideas, creencias
y valores que un grupo humano crea, utiliza y reproduce para conseguir sus propositos y
satisfacer sus necesidades de todo tipo.

Eventos Culturales

Nos explica Cecyte (2010), que los eventos culturales son actividades que estimulan
la creacion, difusion y reproduccion de fendbmenos como actos que permiten un
conocimiento,y fortalecimiento de la identidad cultural de los individuos y comunidades. Sofar Sounds Guatemala Fuente:

Tipos de actividades facebook.com/sofarsoundsgt/photos

« Conciertos

- Exposiciones
- Ferias

« Festivales

- Congresos

Aspectos a considerar en larealizacion de eventos culturales

- Elautor explica que es importante que los temas a tratar deben tener trascendencia
académica, cientifica, politica, econdmica, social para que los eventos sean
exitosos.

- Los objetivos pueden ser generales y especificos, extensivos o limitantes.

« Los ponentes deben tener influencia politica, cientifica, cultural (es decir que sean
famosos o0 que sobresalgan por sus niveles de conocimiento académicos o de
especializacion).



Festivales

Segun Hal (2013), un festival de musica es un tipo de festival o evento social que trata de
aglutinar una gran cantidad de conciertos de musica durante varios dias y generalmente
del mismo género musical, de este modo los asistentes al festival pueden pasar varios dias
disfrutando de musica en directo.

Empire Music Festival

El Empire Music Festival es un evento organizado por Empire Promotions. Desde hace tres
anos se creo el evento y con él toda una linea grafica que abarca la creacion del logotipo
representativo, hasta un insight poderoso “el planeta de los Kookays” con el cual se le dio
toda una personalidad al evento y generd un engagement poderoso con el grupo objetivo.

El uso del social media fue de alta importancia para el festival, ya que se utilizaron muchas 16
plataformas. Entre las mas importantes estaba Facebook, Instagram y en los dias previos al
evento generaron movimiento en Snapchat.

El uso de Gifs fue vital y altamente utilizado en Facebook, como un medio para mostrar
informacion relevante y textos estaticos con elementos que le daban mas vida a las
publicaciones.

Emplre Muslic Festival
.

Estamos a HORAS del #emf2016. Ya casiiiiiii! @&

L (-
-

| I G
HORAS SEGUNDCS

MEDIA.GIPHY.COM -S

s Like # Comment 4 Share [ g

Fuente: facebook.com/empiremusicfest/photos
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Identidad visual corporativa

Segun el portal de disefio e02 (2014), es la representacion visual de una organizacion,
incluyendo su logo (marca), diseno, tipografia y colores. Y refleja la filosofia y valores de la
organizacion.

La identidad visual es muy importante, pues los seres humanos utilizan para identificacion
y renococimiento fundamentalmente el sentido de la vista. Proporciona a la organizacion
una forma de identificacion. Una identidad visual homogénea y clara, identificable y
perdurable en el tiempo se traduce en buena reputacién para la organizacion (transmite
confianza).

Las directrices que utiliza una identidad visual se recopilan normalmente en un
documento llamado Manual de identidad corporativa, especificando colores y
tipografias concretos, asi como las indicaciones de uso de la marca (como se puede usary
como no se debe usar).

El manual de identidad visual corporativa también puede incluir aplicaciones de la marca,
por ejemplo para papeleria corporativa (tarjetas de visita, sobres, membretes, facturas),
para elementos de publicidad, para vestimenta y uniformes de los empleados, para los
vehiculos de la empresa, etc.

PRIMARY COLOR sysTepm

SECONDARY co;

Ejemplo de Manual de identidad visual

Fuente: behance.com/branding/0089.jpg



Imagen enredes sociales

Segun Rouse (2015), Las redes sociales son medios de
comunicacion en linea dedicada a la comunicacion, la interaccion,
compartir contenidos y colaboracion.

Facebook

Kabani (2012) explica que Facebook es una plataforma efectiva, ya
que es contagioso y viral. Facebook tiene 950 millones de usuarios
activos, mas de la mitad de ellos se conectan una vez al dia.

La publicidad en Facebook permite llegar al mercado objetivo
basandose en grupos demograficos e intereses.

Guias de diseriio Social Media

Segun Cohen (2012), las guias de estilo son parte esencial en la
creacion de contenido efectivo. Ayudan a asegurar la coherencia
de tono, voz, marca, ortografia y la gramatica, dando credibilidad al
contenido de la marca.

Es fundamental contar con una guia de estilo para dar forma a los
medios sociales de comunicacion. El estilo de los medios sociales
guias deben estar alineados entre si y con los objetivos de la
organizacion.

Una vez se tiene una idea de la marca y como se puede comunicar
a través de canales sociales, se tienen que desarrollar directrices
mas precisas sobre como hacerlo. El tono de voz puede ser dificil
de definir para los medios sociales, pero es importante que sean
coherentes con el fin de generar confianza y establecer relaciones.

Cohen explica que basicamente se deben seguir los siguientes
consejos para comunicarse en redes sociales:

Ser amistoso, accesible y receptivo

Utilizar un lenguaje inclusivo (términos como nosotros,
ustedes, tu).

Hablar como una persona y no como una maquina.

Ser honesto.

Ser expresivo cuando sea apropiado.

Encontrar oportunidades para construir engagement en tus
posts.

19

Publicaciones en redes sociales

Casas (2015), explica que la creacion de publicaciones para

Q

redes sociales exitosas se da con base en una formula y es que
redes sociales como Facebook e Instagram utilizan un algoritmo
para establecer qué publicaciones ven primero las personasy
qué puede ser interesante para ellos. Por eso la autora explica
varios conceptos, entre ellos:

El 96% de los fans no vuelven a visitar la pagina de una marca
luego de la interaccion inicial (si es que alguna vez la hubo).
Solo 16% de los fans de la pagina tiene la posibilidad de ver tu
post.

Para maximizar este porcentaje, Casas comparte seis consejos
que ayudan a favorecer el peso e impacto de una publicacion en
redes sociales:



Posts visuales

Los albumes de fotos obtienen 180% mas de engagement. Estos
generan mayor cantidad de clicks, ya que las personas por lo
general quieren ver todo el aloum. Las fotos y videos obtienen un
120% y 100% mas que las publicaciones solo textuales.

Publicaciones concisas

Las publicaciones de entre 100 y 250 caracteres consiguen un
promedio de 60% mas de interaccion: “Me gusta”, comentarios y
veces que se comparten. Enfocarse en calidad de contenido, no en
cantidad.

Buscar la interaccion de los fans o seguidores

Es importante hacer preguntas simples o pedir completar una
frase, de esa manera se genera mas interaccion en las
publicaciones (90% de mas interaccion).

Generar interés e identificacion

Es logico postear sobre tus productos 0 marca, pero es necesario
consentir tus clientes con informacion que sea de utilidad, que le
llame la atencion y que aporte algo valioso a su dia a dia. También,
lo que digas o compartas, tiene que generar identificacion.

Compartir enlaces “faciles de confiar”

Un estudio realizado por la gente de BuddyMedia (2012), indica
que: “la gente confia mas en un link que le dice, donde va a ser
redireccionado, y no, uno que al ser acortado, pierda esos datos.”

Esto implica que este tipo de links, también disminuyen las
posibilidades de llevar mas trafico a un blog o website.

Postear en el momento indicado

BuddyMedia (2012) comprueba que la intuicion y sentido comun
si dan resultados a la hora de decidir a qué hora postear. De todas
maneras, se debe experimentar, analizar los insights de Facebook,
y con base en ello, continuar con la tendencia que sus fans le
proponen.

“Marcas que publican sus posts fuera del “business hour”
obtienen 20% mas de participacion.

20
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Publicidad

Segun Stanton, Walker y Etzel (2004), publicidad es una comunicacion no personal,
pagada por un patrocinador claramente identificado, que promueve ideas, organizaciones
o productos. Los puntos de venta mas habituales para los anuncios son los medios de
transmision por television y radio y los impresos (diarios y revistas). Sin embargo, hay
muchos otros medios publicitarios, desde los espectaculares a las playeras impresas y, en
fechas mas recientes, el internet.

Publicidad Digital

Segun Nerdtecs (2015), las campanas digitales son el uso de medios publicitarios no
convencionales, tales como las redes sociales (facebook, twitter, etc), publicidad digital,

mail marketing, SEM, SEO, Apps y muchas otras herramientas que tienen el objetivo de 21
enfocar su publicidad hacia su mercado objetivo, es decir, colocar la informacion

adecuada sobre sus productos o servicios, en el momento oportuno frente a las personas
correctas, utilizando la cantidad de recursos apropiada. %’

’ Gracias a las campanas digitales la segmentacion de mercado es mas precisa, por lo que
'”:"wa §.AVE $200 e mejorara la efectividad de la publicidad, permitiendo una utilizacion mas eficiente de

it e— — los recursos financieros. Al enfocarse principalmente en colocar la informacion correcta
en el momento oportuno frente a la persona que la esta buscando, se incrementa
exponencialmente las oportunidades de ventas, las cuales, con un buen seguimiento,
podrian convertirse en ventas.

January 11-13, 2012

" REGISTERNOW

(-3
Early Bird Pricing Ends September 30th!

Early Bird Pricing
Ends September 30th

REGISTER NOW

Ejemplo de Publicidad online en
diversas dimensiones.

Fuente: contrerasdesign.com




Social Media para eventos

Vasca (2016), comenta en el blog Eventbrite, que los organizadores
de eventos suelen apoyarse en las redes sociales, tanto para la
difusion como para informar novedades e incentivar la compra

de entradas y, obviamente, estos canales se renuevan ofreciendo
nuevas oportunidades y facilidades.

Periscope

Twitter lanzo en 2014 una app llamada Periscope para poder
transmitir en vivo. Con esta herramienta de streaming los usuarios
podran hacer transmisiones en directo para sus seguidores a
través de sus teléfonos o dispositivos moviles.

Un dato interesante es que Periscope permite guardar los
videos realizados y subirlos a YouTube. Ademas, se pueden
hacer transmisiones solo a algunos usuarios (privadas) y si
recibe corazones, no se sorprenda, es que los usuarios estan
divirtiéndose con su transmision y quieren hacérselo saber.

Live videos

Se pueden usar los videos de Facebook para anunciar a los
oradores de un evento, mostrar en poco tiempo de qué trata el
eventoy lo que se quiera destacar en su seccion de noticias.

GIFs

Se debe aprovechar que tanto en Facebook como en Twitter
se pueden utilizar GIFs, esas imagenes con movimiento que no
suelen pasar desapercibidas para los usuarios.

Lo ideal es crearlas sobre su propio evento: Gente bailando en su
recital, riendo en su obra de teatro, tomando nota en su curso, en
fin, las posibilidades son infinitas.

Publicidad en Instagram

Si se tiene una pagina de Facebook se pueden crear anuncios
publicitarios en Instagram. Las recomendaciones sugeridas son
usar un formato cuadrado (1080x1080), solo agregar 20% de
texto en la imagen, crear diferentes anuncios para una misma
campanay agregar CTAs (botones de accion) para incentivar el
click y obtener mejores resultados.

. . 22
Con estos anuncios se puede captar participantes para sus
eventos, se pueden utilizar imagenes que sean bien llamativas
acordes al contenido de su evento. %

Snapchat

Poco a poco va tomando fuerza esta app que permite enviar fotos
y videos (con textos) a diversas listas de contactos. Lo llamativo

y fuera de lo comun es que una vez que el destinatario los ve,
estos contenidos desaparecen automaticamente (entre 1y 10
segundos).

Ideal para ofrecer descuentos para eventos, hacer anuncios 'y
enviar contenidos exclusivos (fotos, videos).




Animaciones

Segun el portal EcuRed (s/f), en el proceso de animacion tradicional, primero se dibuja un
storyboard (una historia ilustrada que detalla el argumento, escena por escena), se
elabora la pista de sonido y un animador especializado crea los fotogramas clave de la
animacion.

Mas tarde, otros animadores dibujaran los fotogramas entre una posicion clave y otra,
agregaran color y por ultimo, se filmaran todos los fotogramas. Las computadoras pueden
utilizarse como auxiliar o sustituto de cada fase de este proceso de animacion.

Tipos de animacion

Fuente: wordpress.com/animator/09/234.jpg
Basada en cuadros

De sprite

Flip book 23
Por acetatos

Animacion 3D Py
Macromedia Flash %

Fuente: pulserasvip.com/photos/23/1

Brazaletes de seguridad

Segun la compania Entre Ideas (s/f) los brazaletes de seguridad permiten una
identificacion individual, rapida, sencilla y eficaz, que muestra el control de las multitudes 'y
evita el ingreso sin pagar de los mismos, ademas de la pérdida de los beneficios previstos.
Muchos acontecimientos grandes confian en la diferencia de colores en los brazaletes de
seguridad para distinguir entre el cliente, el VIP, el ejecutante, el personal de trabajo
(produccion o logistica) y la seguridad. El color de brazalete permite que se identifique
rapidamente a quienes se deban permitir en areas especificas y los que no deban,
aumentando la seguridad de todos implicados.
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Activaciones y Campanas BTL en redes sociales

Paredro (2015), explica que la promocion BTL ha funcionado como una herramienta de mercadotecnia
que facilita el dialogo entre consumidor y producto. Permite segmentar el mercado, dirigiéndose a los
consumidores de una manera creativa y efectiva con una inversion relativamente baja.

La herramienta de BTL puede presentar un cambio positivo gracias a las redes sociales. Segun un
estudio realizado por IAB y Millward Brown, de los 250,000 usuarios de Facebook encuestados, 69%
dijo haber participado en promociones en la red. Esto confirma que las empresas en las redes sociales
pueden fidelizar la participacion de sus clientes de manera mas eficaz.

Beneficios de las Campanas BTL en Redes Sociales:

- Crear un punto de encuentro con los consumidores.
- Aumentar la imagen de la marca.

¢Qué se debe tomar en cuenta?:

- Creatividad.

- Promover contenido de interés.

- Utilizar influencers o lideres.

- Promover un dialogo con el cliente.

- Saber lo que el publico dice sobre la marca.

218



Estrategia Creativa esQuisses

Ejemplo de campanas exitosas:

VivaAeroBus:

Esta aerolinea mexicana de bajo costo, cre¢ una promocion que se difundio en redes
sociales (especificamente en Twitter y Facebook) para invitar a los participantes a llegar
en bikini o traje de bano para recrear un ambiente de playa en pleno Zocalo, el centro de
la Ciudad de México, y asi ganar boletos de cortesia a Puerto Vallarta y Mazatlan.

El objetivo de estas activaciones fue promover las nuevas rutas desde y hacia la ciudad
de México de VivaAeroBus.

El éxito de la campana demuestra como las redes sociales pueden dar una respuesta
positiva por parte de los clientes.

E-Books Empire Music Festival 2017:

Los promotores del festival de musica mas grande de Guatemala, realizaron activaciones
en donde regalaban distintos premios en varios puntos de la ciudad capital. Los
participantes ganaron pases de cortesia, musica, calendarios 2017, tours en la cerveceria
(patrocinador oficial del evento), gorras, camisolas, entre otros.

El éxito de esta campana muestra como las redes sociales sirven como herramienta para
atraer masas que le den viralidad y expectativa a un evento de musica.
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Tipografia

Segun Bliz, Klaten & Mischler, (2008)“La tipografia no es nada
mas que el arte de descubrir las preferencias visuales y ofrecer
la informacion de manera tan tentadora que el lector no pueda
evitar su lectura”. Por lo tanto, la funcion principal de la
tipografia creativa debe de captar la atencion del lector.

Este elemento desempena un papel fundamental para la
comunicacion. Es importante que al igual que otros elementos
del diseno, se ligue a la identidad visual del cliente.
Generalmente las marcas utilizan una especifica para ofrecer la
imagen coherente en el mercado.

Una tipografia creativa no significa inventar una nueva, sino que
trata de modificar la forma externa y su esquema basico,
presentando una apariencia uniforme en términos formales,
trazos lineales iguales, grosor de trazos idénticos, etc.

Tomar en cuenta:

- Que todo el contenido sea siempre legible.

- Evaluar la aplicacion de tipografia para texto o display.
- Que no sean de palo para textos largos.

Color

Es una forma de comunicar, es capaz de crear respuestas

emocionales en el grupo objetivo, pero no se debe abusar de él

porque facilmente se puede recargar un anuncio, publicacion,

pagina web con este recurso.

Visualmente el funcionamiento del color es el mismo en todas

sus aplicaciones. En el ambito tecnologico estos se diferencian 26
por codigo: CMYK, RGB, PANTONE o HEXADECIMAL (para el é‘

internet).

Tomar en cuenta:
- Aplicar los colores que sean cromaticamente equilibrados.
- Saber primero qué respuesta emocional se quiere provocar.

- No utilizar demasiados colores.

La psicologia del color es un campo de estudio que esta
dirigido a analizar el efecto del color en la percepciony la
conducta humana.

« El color amarillo inspira: luz, alegria, calor, vida, amistad,

energia, estimulo, sorpresa, precaucion.
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- El color rojo inspira: excitacion, energia, sexualidad, pasion, calor, dinamismo, estimulo,
provocacion, dramatismo, poder, coraje, magnetismo, asertividad, impulsividad, aventura,
demanda, inspiracion, espontaneidad.

- El color rosa inspira: excitacion, teatralidad, alegria, calor, atraccion, sexualidad, salvaje,
tropical, festividad, vibrante, estimulo, flirteo.

« El color violeta inspira: sensualidad, creatividad, expresividad, dramatismo, ingenio, emocion.

- El color verde brillante inspira: frescura, vida, renovacion, fuerza, exuberancia.
« El color azul inspira: calma, constancia, descanso, serenidad, confianza, libertad, infinidad.

Iconografia

La palabra proviene del vocablo griego “iconos” (imagen) y “graphien” (escribir). En otras
palabras, la iconografia podria definirse como la disciplina cuyo objeto de estudio es la

descripcion de las imagenes, o como algunos senalan, la escritura de imagenes.

Nivel iconografico

Consiste en sintetizar visualmente los contenidos tematicos afines a las figuras o a los objetos

figurados en el diseno. Para facilitar una conexion mas directa con el receptor, corresponde a un

grado légico de denotacion y asociacion cultural-colectiva.
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Analisis del
Grupo Objetivo

Para analizar al grupo obijetivo se utilizaron
técnicas de observaciones obtenidas del
libro “Salsas Etnodigraficas” como la de
Observacion del entorno y Netnografia.

Observacion del
Entorno Natural

Es una observacion que se realiza en el
ambito natural en donde se encuentran las
personas. Se considero idonea porque de
esta manera se podia saber con exactitud
el perfil de personas que asisten a las
actividades de la organizacion.

Ventajas de esta técnica:

«  Observary analizar informacion del
grupo objetivo en actividades reales
que la marca organiza.

« Presencia necesaria para estudiar a
cada perfil que asiste naturalmente a
las actividades, sin saber que estaran
siendo observados.

Actividad:
Concierto Elephant Caravan

esQuisses y la banda de musica De La Rut han organizado la gira Elephant Caravan. Con
ocho fechas en ocho lugares distintos del interior y la ciudad de Guatemala. Participan
mas de 10 proyectos musicales tuvieron lugar en los siguientes destinos:

Elephant Caravan en Xela

Fechay lugar: 10 de septiembre de 2016. La Chatia Artesana: 7 calle 15-18 Zona 1,
Quetzaltenango Bandas: De La Rut, Diente de Lion

Disenadores Invitados: Sandie Lopez, Daniela, Kenry Gomez, César Ixcot, Pablo Méndez

Garzona. %

Elephant Caravan en Pasaje Tatuana

Fechay lugar: 17 de septiembre de 2016. Pasaje Tatuana: 6ta Ave 3-24 Zona 1,
Guatemala Bandas: De La Rut, Casa de Kello, Gabriel Fuentes

Disenadores Invitados: G1ft3d, Samael Sol, Oruga Vam, Petunia

29

Elephant Caravan en Antigua Guatemala

Fecha: 1 de Octubre de 2016. El Atico Bar: 5ta Ave Norte 29, Antigua Guatemala
Bandas: De La Rut, Franc Castillejos, This City Lights

Disenadores Invitados: Leon de Rayas, Lotus, Oruga Vam, zapatoverde, Sua Agapé, gab.
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Elephant Caravan en Chamba Co-Working

Fechay lugar: 15 de Octubre de 2016. Chamba CowWorking: Via 5 1-29 Zona 4,
Guatemala Bandas: De La Rut, Raysa Morales, Filoxera

Disefnadores Invitados: G1ft3d, Petunia, Oruga Vam, Bryndon Diaz, Vueltegato
Editores

Elephant Caravan en San Marcos

Fechay lugar: 12 de Noviembre de 2016. La Esfera: 5ta Calle 5-40 Zona 1, San Pedro
Sacatepequez, San Marcos

Bandas: De La Rut, José Gonzales, lvan Gonzales

Elephant Caravan en Zona 14

Fechay lugar: 19 de Noviembre de 2016. Café Prana: 5ta Ave 10-42 Zona 14,
Guatemala Bandas: De La Rut, Sofi Miranda, Phantom Center, Aire Guru
Disenadores Invitados: Sheyda Sabetian, G1ft3d, Luisa Rodriguez, Oscar Donado,
zapatoverde

Cierre Elephant Caravan
Fechay lugar: 3 de Diciembre de 2016. Alianza Francesa: 5ta Calle 10-55 Zona 13,
Guatemala Bandas: De La Rut, ROTZ, SK2, Kontra

Todos los eventos tenian un costo de Q20 e

iniciaron a las 8 pm.

El primer concierto e inicio de la gira se llevo a
cabo el sdbado 3 de septiembre a las 6 pm en el
“Mercadito de Lola” (3ra Calle “A” 23-89, Zona
15) y tuvo un costo de Q20.

Participaron los proyectos musicales: Johnatan

Carrion, Kumara, De La Rut.

También conto con la participacion de artistas 'y
disenadores Invitados quienes tuvieron a la
venta mercaderia y accesorios como:
calcomanias, playeras, posters, entre otros. Los
exponentes fueron: Petunia, Leodn de Rayas,
Sua Agape.

Se utilizo un instrumento como guia de
observacion (ver anexo 1), el cual proporciono
informacion relevante de los asistentes como la
edad, la relacion de género que asistio al
evento. Las caracteristicas de vestimenta, cual
es su comportamiento durante la actividad, y

los gustos musicales que tenian.




Netnografia
de avatarese
imagenes

El documento “Salsas Etnograficas”,
explica es una etnografia en las redes
que toma los posts de las comunidades
virtuales y redes sociales para obtener
informacion que interesa con mayor
velocidad.

Ventajas de esta técnica

+ Recopilacion de posts de usuarios que
den a conocer la forma de ser de estas
personas, sus opiniones y comentarios
a través de su participacion en la red.

« Registrar el flujo de presencia en las
redes sociales de usuarios que se
acerquen al grupo objetivo.

- Encontrar lo que esperan y piensan al
respecto de una actividad similar a la
del proyecto.

Fase 1
Analisis de interacciones en las publicaciones mas recientes de su pagina.

Se observaron diversas publicaciones en la pagina oficial de esQuisses. Entre ellas se

encontraban las mas recientes (para ver el publico del dia a dia de la marca), como también

de las publicaciones mas populares (para medir lo que causa mas impacto dentro de la
audiencia). Ver los resultados en el anexo 2.

Fase 2
Estudio de la audiencia de la pagina

Se obtuvo acceso a la administracion de la pagina oficial de esQuisses con el fin de
observar los insights detallados de la audiencia general de la organizacion. Ver los
resultados en el anexo 3.

Observaciones

El grupo objetivo principal observado en las redes sociales son jovenes adultos. Por sus

intereses de Facebook, se puede ver que son personas con gustos musicales o artisticos.

Muchos de ellos siguen paginas culturales y de artistas nacionales. Esto denota que el
grupo objetivo apoya mucho el talento nacional, y que asisten a actividades donde
pueden demostrar este apoyo.
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Analisis adicional

Para obtener un resultado mas completo,
se tomo de referencia el documento de
la empresa Multivex Sigma Dos
Guatemala del ano 2012, donde definen
los niveles socioecondmicos en las areas
urbanas y metropolitanas en Guatemala.
Este documento se comparoy
complemento con la informacion
obtenida por las pruebas realizadas
previamente.

Ver documento en anexo 3.

Definicion Grupo Objetivo
Perfil Geografico

Las estadisticas del estudio indican que habitan en la zona metropolitana y areas urbanas
del departamento de Guatemala. Muchos también viven en otras ciudades de indole
cultural como Antigua Guatemala y Quetzaltenango. Estas ciudades son conocidas por
realizar eventos culturales y ser centro de actividades musicales en Guatemala. Habitan en
casas modestas, no de lujo. Se ubican principalmente en areas residenciales o colonias.

Perfil Demografico

Segun lo definido por la observacion y la netnografia, el perfil demografico es hombres
(55%) y mujeres (45%) de 25 a 35 anos de edad, nivel socioecondémico medio y medio alto.
Personas asalariadas cuyos estudios superan el nivel secundario, muchos graduados de
nivel universitario.

Perfil Psicografico

Segun lo observado en las actividades de esQuisses, las personas gustan de actividades
culturales. Suelen visitar la zona 1, zona 4 y zona 10 con cierta frecuencia en busca de
enriquecer su deseo de conocer nuevos conjuntos musicales y tendencias artisticas. Estan
enterados de los movimientos culturales de actualidad y muestran interés en
problematicas sociales y ecologicas.
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Analisis GeneracionyY

Después de realizar un analisis del grupo objetivo, se llego a la conclusion que el publico
que sigue la marca es principalmente de la Generacion Y.

Por esta razon, se quiso indagar mas en los gustos y tendencias que caracterizan a esta
generacion.

Segun Maram (2010), la “Generacion Y” es un término para definir el perfil demografico de

personas que nacieron entre 1982 y 1992. Son personas ya establecidas en un trabajo o ¢Como e.nganChar aesta

terminando sus estudios universitarios. generacion?

Es un segmento que practicamente ha dejado de creer en los medios de comunicacion Para Maram (2010), es esencial una

masivo. Ahora confian en los medios “peer to peer”. Es decir, canales como redes sociales, combinacion de medios. La publicidad

blogs, y chats. Ademas, son personas que muestran mucho interés en tematicas de tradicional es obsoleta para ellos. Se 33
problematica social y ambiental. Es una generacion muy consciente de su ambiente debe pensar en una estrategia que

gracias a la conectividad con la que cuentan. mezcle tacticas online y offline. Una

caracteristica importante es que con ellos %
no funcionara el “push”, es una generacion
absolutamente “pull”. En otras palabras,

ellos buscaran lo que les guste o0 necesiten,

no se interesaran por un marketing
unidireccional.

Finalmente, es indispensable tener una
presencia en las redes sociales. Se necesita
presentar interactividad y entretenimiento.
Entre las marcas que han logrado dar

este salto y lo han sabido manejar de una
manera excepcional se encuentran: Apple,
Google, Nike, Disney, Facebook, Burger
King y mas recientemente Old Spice.
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Mix de medios

Campana Apple Ipod (2004)

Nike Together (2016)

© 007/030

Together | LeBron James

> » o) 002/215
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Old Spice: Smell like a man (2014)

Old Spice | The Man Your Man Could Smell Like
x
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Infografia Grupo Objetivo

GRUPO OBIJETIVO
esQuisses Guatemala

Antonio Polanco Francisco Rodriguez

Caracteristicas de personalidad

Epeisndedor Entusiasta

hombres ; ’
mujeres Creativo Carismatico

Curioso Alternativo

Tienen un gusto peculiar por el Diseiio
Grdfico y el arte en general.

Social

El grupo objetivo esta bastante \\

balanceado en cuestiones de género. E E @ ﬁ
i I S Gran interés por la misica nacional y
‘ 2 La mayoria estudia o tiene musica independiente, actividades
. estudios universitarios. culturales, fotografia, entre otros.

La mayoria estan localizados en la
Ciudad de Guatemala, seguido por
Quetzaltenango y Antigua Guatemala.

El poblico es adulto,
concentrandose en el rango
de 25 a 34 aiios.

[ *Informacién tomada de la
técnica de observacién
1317 1824 2534 3554 5565 & yisinegtofia:



GESTION DEL .
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Contenido del material grafico

El trabajo se dividira en dos fases, la primera se basa en crear una linea grafica para unificar
todas las publicaciones para redes sociales.

La segunda, se basa en hacer el material para promocionar el festival de quinto aniversario
a celebrarse en septiembre 2017.

Estructura contenido material grafico

Contenido a desarrollar

Linea grafica para publicaciones en Manual para publicaciones digitales:
redes sociales

Tipografias
Iconografia
Paleta de colores
Diseno de layout

Campana publicitaria festival 5to « Logotipo del festival

aniversario esQuisses « llustraciones y/o fotografias
Tipografias

Paleta de colores

Formatos

Animacion promocional

Activacion BTL (material promocional)
Brazalete




Diseno del
conceplo

Como parte del desarrollo del proyecto, se
realizaron procesos de conceptualizacion
con el fin de generar un concepto basado
en tematicas relacionadas con cultura,
musica, arte, festival cultural y la asociacion
esQuisses.

Por la naturaleza del proyecto, se
necesitaba generar dos frases
conceptuales. Una para la creacion de la
linea grafica y uno complementario que
expresara graficamente lo que serd el
festival de 5to aniversario esQuisses

Al establecer las tematicas se desarrollaron varias técnicas de conceptualizacion, entre
ellas:

« Lluvia deideas
Mapa mental
Da Vinci

Se dioinicio al proceso con el objetivo de darle auge a la cultura y artistas guatemaltecos,
como se quieren dar a conocer, qué buscan, qué motiva a los artistas y qué emociones
quieren provocar en su audiencia.

De cada proceso creativo se selecciono6 una frase conceptual inicial, de las cuales se
selecciono una preliminar. Esta frase fue mostrada a un grupo de disenadores, solicitando
su punto de vista al respecto de varios factores:

« A qué hace referencia

«  Grupo objetivo

- Siesgraficable y elementos visuales que inspira la frase
- Figura retorica utilizada

Posteriormente, se analizaron las respuestas de cada colaborador para lograr enfocar de
mejor manera el concepto y de esta manera alcanzar el producto final.
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Lluviade ideas

Segun Giesecke (2006) lluvia de ideas, es
la técnica donde varias personas

se dedican a generar ideas. Momento
donde se estimula, instruye y motiva a los
disenadores, para considerar sus opciones
desde una optica diferente con base en lo
expuesto por otros participantes.

El autor enfatiza que se debe de colocar
todas las ideas que vengan a la mente,
aunque parezcan absurdas y después
analizar como se pueden unir para crear
frases que sean objetivas y graficables.

boceto
arte
cultura
creacion
creatividad
dios

estilo
propiedad
iluminacion
flow
carisma
ego
orgullo

nacion

herencia
trazo

idea
concepcion
hijo
escultura
edificacion
erguir
inspiracion
colores
alma

fiesta

vida

alegria

Posibles frases concepto

principal

« Trazos de iluminacion cultural

La concepcion de una idea artistica
Esculpiendo la herencia nacional

union
quinto
vibras
positivismo
humanidad
estilo
celebracion
universo
expresiones
magia
alucinacion
locura
bocetar

diseno

pasion
originalidad
trazado
diversidad
tematicas
Guatemala
amistad
juventud

jovial
extraordinarios
emprendimiento
cambio
motivacion

accion

Frases complementarias

Uniendo la alegria creativa
- Fiesta de almas coloridas
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Mapa Mental

Mapa Mental segun Rodriguez (2004) al
realizarse permite la visualizacion de la
exploracion de un problema de manera
rapida. Este se va enriqueciendo con el uso
de dibujos rapidos que ilustren los diversos
aspectos que se van expandiendo.

A continuacion, se presenta el proceso creado para definir las posibles opciones de frases

conceptuales:

Trazos que originan la pasion
Bocetando la cultura

El big bang de la cultura artistica
Trazos de creacion astral
Creando una cultura inmersa

En la busqueda de la inspiracion
Reunion de almas creativas
Uniendo el estilo comunal

El origen de las ideas ancestrales
En la locura yace la creatividad
Dibujos de inmensa pasion
Expresiones de bravo impacto
Juntando a las almas impresionantes
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Da Vi nci Se plante6 observar el video de Take On Me del grupo Aha debido a que en el video se
muestra mucho la mezcla de realidad y animacion. Una tendencia que se cree puede tener

La técnica de Da Vinci como proceso bastante impacto en la imagen grafica de la campana para el quinto aniversario y ademas

de conceptualizacion busca a través de como un insight para la marca como tal.

tematicas especificas que se establecen

como punto de partida, realizar segun

determinado tiempo lo que se imaginan.

Luego con las diferentes ilustraciones se
realiza una lluvia de ideas basada en las
tematicas generando ideas conceptuales.

Take on Me - Aha

Frases conceptuales:

Dibujando la realidad « Elinicio de las ideas esta en tus manos
Desde un dibujo surge la verdad « Alucinando por medio de las
« Todo inicia con un boceto creaciones
La ficcion no siempre es mentira - Trazando el inicio del fin
Un momento de inspiracion real - Fiesta de inmensa creacion
« Alucinando por medio del papel « Celebrando la vida creativa
Una ventana a tus suenos - Elreflejo de tu alma
Un lapiz, el mensajero de tu cerebro - Eldilema de larealidad
« Trazos de iluminacion ancestral - Enelpoderde las creaciones

Bocetos de la cultura real - Disenando tu vida



Posibles Frases
conceptuales

Durante los procesos de
conceptualizacion se eligieron un total de
cuatro posibles frases que permitiran
representar el proyecto desde las
tematicas principales del proyecto (cultura,
festival artistico, aniversario).

« Todo inicia con un boceto

« Trazos que originan la pasion
« Trazos de iluminacion cultural
« Bocetando la cultura

El concepto elegido para validacion fue
“Trazos que originan la pasion” debido a
que encerraba la idea de un boceto
artistico. Esta idea parecia ideal para el
proyecto ya que la institucion encierra el
concepto de un boceto desde su nombre.

Validacion del concepto

Con el fin de conocer la funcionalidad del concepto, se realizé un ejercicio con un grupo
de disenadores en el cual se evaluaron varias cualidades del concepto. Entre ellas se
analizo lo siguiente:

« Tematica
«  Grupo objetivo al que va dirigido el concepto
Si es graficable y con qué formas
- Areas de diseno que involucra el proyecto
« Figura retorica a la que hace alusion el concepto 45

Resultados %

Finalizada la actividad, se obtuvieron los siguientes resultados:
Tematica:

La mayoria logro relacionar el concepto con un movimiento cultural y artistico. En cuanto a
tematica si estaba bien direccionado. Sin embargo, surgio la observacion que, si bien el
concepto habla de cultura, no hacia referencia al festival que se realizara para la institucion.

Grupo Objetivo:

El grupo de observacion delimito el grupo objetivo en un promedio de edad de 20 a 30
anos. En cuanto al nivel socioecondmico se definio un nivel medio y medio alto. Si bien
el concepto se pudo relacionar a una parte del grupo objetivo (de 25 a 34 afnos de edad),
no era completamente exacto, lanzandose a un publico ligeramente mas joven segun el
concepto.



Graficable:

En general, la mayoria del grupo de observacion hace ver como formas graficas para el
proyecto elementos como pinceladas, tinta, plecas y texturas. Surge una problematica en
la paleta de colores recomendada, ya que muchos hablan de colores céalidos y vivos para el
proyecto. Esto ocurrio debido a la utilizacion de la palabra “Pasion” en el concepto.

Figura Retorica:

La mayoria de los entrevistados coincidieron en que la figura retorica de la frase
conceptual era la Metafora. Que como expresa el sitio “Retoricas”. “La Metafora es una
figura retorica que consiste en identificar un término real con otro imaginario existiendo

entre ambos una relacion de semejanza”.

Ya que claramente el concepto habla de una manera indirecta sobre los bocetos artisticos,
que era justamente la idea del proyecto.

Ademas, como un punto adicional hubo una ronda de observaciones puntuales en las
cuales surgieron las siguientes situaciones:

- Elconcepto no hace referencia al festival.
- Elconcepto se va mas por el arte y no la cultura en general.
Parece mas juvenil de lo que se desea.
- Habla de colores muy calidos, cuando seria ideal la utilizacion de una paleta mas fria.
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Proceso de mejora

Una vez obtenidas las observaciones se
continu6 a analizar las partes del concepto
que aportaban valor a la idea asi como
todo lo que dificultaba o entorpecia la
finalidad del proyecto.



Concepto Final

Tomando estas observaciones en cuenta
se modifico el concepto para alcanzar

una frase que fuera tanto graficable como
identificadora del proyecto. La frase que se
obtuvo fue:

“Trazos que
originan la cultura”

Desglose

Denotativo

Trazos: tinta, pintura, rayas, dibujo, garabatos, formas, curvas, rectas, conjunto de lineas.
Origen: principio, inicio, comienzo, concepcion.

Cultura: arte, musica, expresion, ideas, conceptos, escultura, expresion.

Connotativo 47
Trazos: libertad, espiritu artistico, sugestiones, movimiento, boceto, bosquejo. %
Origen: universo, big bang, génesis, la creacion. |

Cultura: herencia humana, identidad, artistas emergentes, la huella de una nacion,
trascendencia, ideas sociales, simbolos de una sociedad, civilizacion.

Fundamentacion

El concepto final surge de la idea de representar a la marca esQuisses como una entidad
que apoya al surgimiento de nuevos proyectos culturales. Partiendo desde el origen
etimologico de la palabra “esquisses” que significa bocetos, se puede visualizar el término
como un trazo inicial del cual se van a originar ideas concretas. El concepto encuentra su
finalidad grafica cuando se concreta la accion “...que originan la cultura”, dando a
entender que se quiere representar el origen de los nuevos proyectos emergentes
artisticos, musicales y literarios.



Concepto
Complementario

Debido a la naturaleza del proyecto,

era necesaria la implementacion de un
concepto complementario para trabajar
la fase de la creacion de la publicidad
del Festival de Quinto aniversario de
esQuisses.

Para alcanzar el mismo se trabajo con

la técnica de Opuestos. Esta técnica
basicamente consiste en plantear ideas
que tengan relacion con el proyecto y
obtener de cada uno su opuesto literal 0
ideal.

Opuestos:

celebracion despreciar
musica silencio
fiesta - trabajo
libertad encierro
jovial - vejez
diseno antiestético
cultura ignorancia
diversion aburrimiento
reunion aislamiento
organizacion - desorden

en vivo reproduccion
sociedad soledad
Frases conceptuales:

Fiesta del encierro cultural

Aislando la cultura en vivo
Celebrando el trabajo de la libertad
Divirtiendose para liberar la ignorancia
Reproduccion de musica cultural
Fiesta libre silenciadora

vida
energia
actitud
estilo
creacion
reproduccion
locura
opinion
expresion
exaltacion
sonido

sueno

muerte
pereza
pesimismo
monotonia
copia
celibato
Sanidad
censura
reglas
antipatia
vacio

pesadilla

Frases preliminares:

1 Celebrando el trabajo de la libertad

2 Fiesta libre silenciadora
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Se escribieron las primeras ideas en relacion a las palabras que componen las frases
preliminares.

Desglose Frase 1

Celebrando: bailando, ensalzar, dedicar, manifestar, conmemorar, festejar, rumba.
el Trabajo: cansancio, sacrificio, esfuerzo, ocupacion, profesion, oficio, meta, aplicar
de la Libertad: libre, amor, valor moral, derecho humano, deseo, pasion, fuego

« Manifestacion del oficio de deseo
+ Conmemoracion de la pasion aplicada

Desglose Frase 2

Fiesta: sonidos, festejo, festividad, festival, color, parranda, festivo, ceremonia, gala.

Libre: independiente, autbnomo, emancipacion, albedrio, exaltar, facultad humana.

Silenciadora: silencio, enmudecer, callar, omitir, censurar, reservar, ocultar, negro.

Sonidos enmudecedores independientes.
- Exaltacion festiva sin censura.

Se mezclaron las nuevas frases elegidas
para obtener resultados mas graficables
y alcanzar un concepto relacionado a los
objetivos de asistencia del festival.

- Manifestacion - de sonidos
enmudecedores independientes -
Manifestacion - festiva - del deseo

- Exaltacion - festiva - de la pasion aplicada
- Exaltacion - del oficio pasional

Frase generada a partir de la mezcla:

“Fiesta de expresiones
alucinantes”
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Desgloce
Denotativo

Fiesta: reunion de gente, musica, baile, actividad.

Expresiones: manifestacion, ideas, movimiento, arte.
Alucinantes: sueno lucido, alteracion de la percepcion, psicodelia.
Connotativo

Fiesta: energia, experiencias, colores, vivir, gozar, jugar, compartir.

Expresiones: dar a conocer, arte, musica, diseno, fotografia, amor.

Fundamentacion

El arte es la fuente de inpiracion para todos los seguidores de esQuisses. Por esta razon, los
amantes del arte y la musica emergente en Guatemala deben ser participes del movimiento
cultural en el pais. La festividad se puede representar de diferentes maneras, se busca hacer
énfasis en la energia de un concierto, al igual que en la representacion del tipo de arte
emergente.

Por medio de los colores se puede representar los elementos alucinantes, asi como expresar
los sentimientos de asistir a un festival musical.

Las distintas formas de expresion se centran en las perspectivas de las personas que son
seguidores del medio y se utilizara una metafora para reforzar la cultura guatemalteca que se
podra disfrutar en la actividad.

Alucinantes: salir de lo comun, mas alla, formas artisticas, sensacion de alteracion.
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Codificacion del mensaje

Publicaciones digitales y manual

Iconografia
Tipografia e
ilustracion

Movilizar la lectura, Representar los Reforzar laimagen Generar puntos

contextualizar al lector diversos temas que se relacionada a los focales dentro de las
° ~ sobre el sujeto de las tratan en la pagina de distintos temas de la publicacionesy el

Fu ncion publicacionesy el esQuisses, identificar las marca. manual.

origen de las mismas publicaciones.

Paleta de | Diseno de
colores Layout

Serif periodistico, san llustracion hecha a mano Colores friosy Ejes rectos

Tecn()log |'a serif bold monocromaticos

Sobriedad Sentimiento artistico Diversidad Sensacion de orden

' EXpresi()n rustico




Visualizacion

Tipograflia

BRANDON
GROTESQUE

MODEHA

Throw something back
Welcome good
Reach hearts

BE A RAINBOW

Paleta de
colores

Iconografia e
ilustracion
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Layout
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Tipografias:

La idea seria mezclar tipografias, principalmente serif y san serif. Las serif dan un estilo
formal, mientras que las serif crean un perfecto equilibrio para darle el toque juvenil a las
composiciones.

Iconografia e ilustracion:

El concepto esta basado en la idea de generar elementos graficos que sean identificados
como bocetos. Por eso, la linea grafica debe tener iconos dibujados a mano y vectorizados,
y para las ilustraciones utilizar la técnica de rotoscopia para mezclar fotografia con dibujo.

Paleta de colores:

Por el grupo objetivo se necesita crear composiciones de solidos, por lo que la paleta de
colores debe incluir colores oscuros, monocromaticos y combinarlos con tonalidades frias
pero que sean mate.

Layout:

La idea es mezclar ejes rectos, en donde predominen las lineas horizontales y verticales
para permitir un orden de lectura simple. Es importante la aplicacion de lineas diagonales
para generar puntos focales y romper el esquema.
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Logotipo para identificacion festival

Tipografia

Isotipo

Paleta de
colores

Textura

Funcion

Identificar el festival

Darle personalidad al
evento, crear una
relacion directa con la
marca.

Resaltar el logotipo
en el formato elegido

Darle volumen
al logotipo

Tecnologia

[lustracion vectorial,
estilo hecho a mano.

Colores contrastantes

Granulado

- Expresion

Lettering style

Sentimiento artistico

Alucinacion

Estilo rustico




Visualizacion

Tipografia

Isotipo

Paleta de
colores

Textura

SONOMA

ICCO‘O




Tipografia:

Basicamente se busca un efecto hecho a mano, que la tipografia esté “oxidada” o
incompleta como se le conoce muchas veces para encerrar la idea de algo cultural o
artistico.

Iconografia:

La idea de generar un simbolo para el festival es tener un elemento visual que pueda
grabarse en la mente de las personas que van a ver la publicidad del festival.

Paleta de colores:

El logotipo tiene que ser versatil, que pueda funcionar combinando el mismo en varios
fondos, formatos y texturas para jugar con los colores y utilizar el que sea mas llamativoy
que sea el punto focal de la pieza donde se encuentre. 56
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Publicidad para festival

Tipografia

Imagenes

Paleta de
colores

Formato

Funcion

Brindar informacion
sobre el evento

Acompanar los cuerpos
de texto y representar
elementos de un festival

Reforzar laimagen
relacionada a la
actividad

Generar puntos focales
para los mensajes
principales

Tecnologia

San serif y serif

llustracion y fotografia

Colores vivos

Ejes rectos

- Expresion

Comunicativa

Flow cultural enérgico

Pertenencia a las
actividades

Movimiento y energia




Visualizacion

. , Pal
Tipografia Imagenes aleta de Formatos
£ £ colores

’ ’\”n/a « BONNAROO 2016
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Tipografia:

La tipografia nos va a apoyar para difundir el mensaje, por esto tiene que ser llamativoy
jugar mucho con las ilustraciones para crear composiciones altamente llamativas.

Imagenes:

Los elementos visuales juegan un papel importante en las composiciones del festival. Van
a transmitir el discurso de la actividad de una manera que no pueden hacerlo los mensajes
textuales. Van a atrapar a los lectores para asistir al evento.

Paleta de colores:

Los colores van a funcionar de una manera en la que se resalten los textos por encima de
las ilustraciones, ya que se debe equilibrar lo llamativo que seran los elementos graficos
con el color que tendran los mismos.

Formatos:

Los formatos tienen que estar distribuidos de la mejor manera para alcanzar de manera
efectiva al grupo objetivo, que puedan enterarse del evento y seguidamente puedan
seguirse informando de las noticias y actividades del festival.
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Planificacion estratégica de medios

Descripcion de piezas

Se desarrolla una planificacion de cada pieza que permite un desarrollo 6ptimo de la campana.

Imagen digital

Caracter

Proposito

Através de

Manualde
Publicaciones
digitales

Imagen visual

Establecer
directrices para la
correcta utilizacion
de lamarca
esQuisses.

Presentacion de
proyectos finales

A partirde la
finalizacion del
proyecto.

El equipo del
proyecto

Posts pararedes
sociales

Branding digital

Identificar las
publicaciones de
esquisses bajo un
mismo esquema

de diseno.

Redes sociales y
medios digitales
(blog, website)

A partir de enero
2017

Los redactores de
esQuisses que
compartiran
contenido en
facebook e
instagram
principalmente.




Festival 310 aniversario

Pieza

Caracter

Proposito

Lugar

Tiempo

Através de

Imagen visual
festival 5to
aniversario

Imagen visual

Identificar el
festival de quinto
aniversario de
esQuisses.

Todo el material
publicitario para la
actividad.

Unos meses
antes de las
fechas del evento
para generar
expectacion.

Los medios
virtuales del
colectivo
esQuisses.

Pieza

Caracter

Proposito

Lugar

Tiempo

A través de

Posts redes
sociales

Publicidad

Promocionar el
evento y promover
la asistencia.

Redes sociales:
Facebook y Twitter

Semanalmente
hasta el evento

Redactores
esQuisses

Animacion

Publicidad

Promover el evento

Dos meses previo
al evento

Encargado del
canal

Afiches impresos

Publicidad

Promover el evento
fisicamente

Lugares asociados
a esQuisses

Dos meses previo
al evento

Colaboradores y
conocidos de la
marca

Filtrode
viralizacion

Publicidad

Viralizar el evento

Snapchat

Durante el evento

Usuarios que
asistan al evento




indice de Bocetaje

1. Publicaciones digitales
1.1 Iconografia
1.2 Tipografias
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1.4 Diagramacion y reticulas
1.5 Manual de uso correcto

2. Imagen visual festival y publicidad
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Proceso de bocetaje Q

Una vez definido el concepto y las piezas a disefar, se inicio el proceso de bocetaje de
cada una.

Se trabajo el bocetaje pieza por pieza. Iniciando con los materiales para el manual de
identidad visual, basado en el concepto de “trazos que originan la cultura”. Luego se
trabajo el logo, linea grafica del festival y por ultimo, las publicaciones para web y redes
sociales bajo el concepto de “fiesta de expresiones alucinantes”.

1. Publicaciones digitales

Con base en la frase conceptual y para cumplir la funcién de crear un estilo que fuera fiel
ala marcay a su estilo, se decidio utilizar elementos que tuvieran una fuerte influencia en
los bocetos dibujados a mano.



1.1 iconos de tematicas

El Grupo de Reputacion Corporativa de Espana (2014), afirma que la organizacion de
textos e iconos ayudan a ordenar la informacion y generar una atmosfera que refleja la
esencia de la marca. La iconografia es un elemento importante para la construccion de
identidad corporativa y para reforzar el contenido que publica la asociacion.

Los iconos fueron el elemento de partida para la creacion de las publicaciones. La idea de
ayudar a unificar el estilo de los posts es que los usuarios pudieran ubicar facilmente el
origen de las publicaciones. Ademas, se planted que, esQuisses siendo un portal de
informacion cultural, no solo habla de un tema. En su lugar, existen varias tematicas que se
tratan alrededor de las publicaciones de esQuisses.

Después de observar las publicaciones de la pagina de Faceboook de la marca, se
lograron identificar seis tipos principales de articulos:

+ Musica

- Arte

- Literatura (poesia, escritura)

+ Blog o columna de comentario

« Reportaje (noticias, articulos)

« Radio esQuisses

Para cada icono se buscaron elementos que pudieran representar las tematicas de una

manera grafica y facil de identificar. Se establecieron las siguientes formas para cada icono:

63
Musica: guitarra, sonidos, musica, acustica, %’
artistas, conciertos, toques.

Arte: pintura, artes plasticas, expresion,
escultura.

Literatura: escrito, obra, poesia, libro,
ensayo, investigacion, teoria, revista,
articulo.

Blog: opinion, blog, diario.

Reportaje: cobertura, anuncio, aviso, voz,
noticia, reportaje, nota.

Radio esQuisses: programa, transmision,
audiencia, frecuencia.



Al definir elementos caracteristicos, se inicio el proceso de dibujo tomando
en consideracion el estilo “a mano alzada”.

Musica:

Arte:
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Blog:

Radio: %




Literatura:

Reportaje:
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Ya teniendo una idea de qué elementos podrian representar graficamente a la marca,
se regreso a analizar el isotipo de la marca y las caracteristicas que este tiene.

67

Al verlo, el elemento mas caracteristico del isotipo es la utilizacion de un “trazo
arquitectonico”, el cual se decidio incluir en los iconos para generar una unificacion de %
piezas.




Una vez ya establecidos los bocetos
finales, se buscaron referencias concretas
para hacer los trazados digitales

Musica Arte

Fuente: google images Fuente: google images

Literatura Reportaje

Fuente: google images Fuente: google images



Radio esQuisses

Fuente: google images

Finalmente se vectorizaron los logotipos
para poder ser aumentados o disminuidos
de tamano sin verse afectados por la
resolucion.

o

Fuente: google images

Blog
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Se hicieron pruebas de trazos hechos a
mano para luego digitalizarlos y generar
texturas mas realistas que reflejen el
concepto.

Finalmente se adaptaron los logotipos para
entrar en el circulo y generar un espacio
negativo dentro de ellos, permitiendo de
esta manera obtener un espacio de mas
volumen.

De las cuales se selecciono la mas
adecuada para acompanar a la iconografia
y darle un peso mas grande dentro de la
composicion.
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1.2 Tipografias

El objetivo de seleccionar las tipografias
era obtener una fuente que fuera llamativa,
que se viera moderna y que mantuviera la
unidad con la imagen de esQuisses.

titulos

bodoni

butler
dejavu serif
didot It

modern no20
olama.ep
salome

Para los titulos se establecio la busqueda
de una tipografia que reflejara laimagen
de la marca, por lo que se selecciono la
tipografia “Salome” ya que era la que
mostraba mas remembranza con la fuente
utilizada en la actualidad para el logo.

subtitulos

aller light
anlon

BEBAS NEUE

aileron
Haettenschweiler

NOVECENTO
Womhpai]

Para el texto complementario se tuvo mas
libertad, ya que por la jerarquia de tamano
necesitaba ser mas legible. Siempre
cumpliendo la funcion de llamar la atencion
a los lectores para obtener mas informacion
de la publicacion.

Sal()me NOVECENTO



1.3 Paleta de colores

Para diferenciar las diversas tematicas
que se manejan en sus publicaciones, se
busco una combinacion de colores friosy
calidos para lograr diferenciar y marcar
cada una de sus tematicas a utilizar en sus
redes sociales.

Se hizo una seleccion previa de colores
frios, pero estos todavia eran demasiado
encendidos para funcionar por la
tematica, por esta razon, se adaptaron a
versiones mate.

Paletas como estas obtenidas de
internet sirvieron para seleccionar los
colores. Ademas, se hizo un estudio de
observacion en clase (ver Anexo 5),
donde se les pregunto que colores
representaban para ellos las diversas
tematicas.
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Una'\{ez se, le asigno a cada' col,or una - - Radio A3ddA9
version mas opaca, se continuo a
definir un color para cada icono. Este - - Columna 6e¢9dd2

trabajo fue realizado con ayuda de
disenadores gréaficos. Reportaje ¢6e€737

- Literatura 176¢27

Posteriormente se comprobo si los colores
funcionaban dentro de cada uno de los
iconos.




1.4 Diagramacion y reticulas

Segun Olachea (2013), debido a que las publicaciones en redes sociales son
frecuentemente compartidas, deben de identificar visualmente a la empresa. Ya sea a
través de los colores corporativos, el uso del logotipo, isotipo y/o eslogan. De esta forma,
se refuerza la presencia de la marca, aprovechando la viralizacion en redes sociales como
Facebook, Instagram y Twitter.

Para la publicidad en redes sociales se busca identificar la tematica a través de iconografia
y color, al igual que a la asociacion utilizando el is6tipo.
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Se bocetaron reticulas para definir la
distribucion de los elementos en las
publicaciones.




Se trabajaron propuestas a mano para ® 1% | ;f"’"l v ~ ;'/

definir la jerarquia visual y distribucion de lsroNIG ©ca ) L f——c |
los elementos de la publicacion (fotografia SUILEN] | KOT WA ) : | .
o imagen de fondo, titulo principal, 0 s gL *—]—-‘QI
subtitulo, icono de la tematica e isotipo de : - ‘

la asociacion). I‘ LA MUsHA 'l ’ | / N\ //‘/
Se hicieron pruebas de diagramacion para f““""" S— "‘"”“‘/"!’ /

definir como se puede relacionar las ideas i’ ' | >

de “trazos” y “origen” con la jerarquia @— ~ ] e

visual en las piezas graficas. 3 / 9, wal| B
Se identifico la utilizacion de lineas 'y = // 4 , F(I;)‘l)f]
marcos para distribuir los elementos y PR 7 Ve

establecer una linea visual. A — ' ¥ 75

Se hicieron pruebas para

N SIIALY Z.APPA AY generar distintos disenos
Y. : TN ; en la fotografia o imagen de

“ap =
B k- : fondo, bajo la idea principal
- . de “trazos” y “origen”.

Y SUARTE ABSTRACTO Y SUARTE ABSTRACTO

SHALY ZAPPA
S

- - F .~.
Y SU ARTE ABSTRACTO; Y SU ARTE ABSTRACTOS_-»K -




Se aplico el color en las piezas, para
visualizar la fotografia integrada con el
diseno en general. Se identificd que es
mas funcional utilizar la fotografia o imagen
de fondo aplicada en blanco y negro. Por
lo tanto, se refuerza el estilo visual sin que
los colores de cada fotografia generen
confusion.

Shaly Zappsa

i
; Y SU ARTE ABSTRACTO
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Rescatando las caracteristicas mas efectivas de las pruebas, se continu6 a generar un
diseno mas sobrio que reflejara el sitio web de esQuisses dentro de las publicaciones.

Elmar Rojas

SUS NUSVAS PvCELADAS




Se continuo con la primera propuesta 'y

se evoluciono para darle un estilo mas
apegado a la pagina web, con un marco
exterior con trazado natural y espacios mas
definidos.

HOT | ll()r l1

SUGAR | SUGAR

MAMA MAMA

Nuevos sonidos NUEVOS SONIDOS

Finalmente se realizaron pruebas con los diversos colores para observar cOmo se
comportan los colores con el fondo y con la debida iconografia.

\Nil na
Vienos

Y ivasNos
Oucremos

SARAHN
CAROLINI

MULLER

ANTAN
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1.5 Manual de uso correcto

Para definir las directrices y el modo de utilizar los diversos elementos dentro de las
publicaciones, se planteo la idea de crear un manual de uso correcto en el que se le dan
las claves e indicaciones a todo aquel que requiera hacer uso de laimagen de la marca
esQuisses en el futuro.

Formato

Se decidio que para mantener unidad con las publicaciones se iba a realizar el manual en
un formato horizontal de tamano carta o media carta. Esto también es de gran ayuda para
poder organizar mas informacion sin verse sobresaturada y dar una perspectiva grafica del
contenido.

Diagramacion

Se buscaron diversas opciones de diagramacion que permitieran una lectura fluida pero
que lograra tener un estilo dindmico que también creara puntos focales.
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‘i i i A

Se decidio utilizar un columnaje de tres
divisiones con opcion a una division e ooyt S

central que permitiera jugar mas con los e emmgicmderay |

espacios y generar espacios llamativos. 5 3 Searnii "DE MARCA

Tipografias | e

Para complementar el estilo de las 79

publicaciones todas las tipografias
utilizadas dentro del manual son las
mismas. Utilizando Salome para los textos
principales y Novecento para los cuerpos
de texto y tipografias complementarias.

Portadillas

Para las portadillas se busco crear

disenos que hicieran remembranza a las
publicaciones utilizando los colores de
cada tematica para identificar los capitulos
dentro del manual




2.Imagen visual y piezas para el Festival:
b anos de esQuisses
Eleccion del nombre

Silver (2015), explica que a la hora de generar un nombre de marca, es importante hacer
alusion a la empresa. Debe ser especifico para no provocar indiferencia para quienes lo
escuchan por primera vez. Por estos motivos se busco un nombre que utilizara la letra Q en
mayuscula, como el isotipo de la asociacion.

Se encontro que cinco en francés se dice cing. Esto refuerza la alusion a esQuisses, debido
a que su nombre también proviene de este idioma. De esta forma, se puede escribir el
nombre del festival utilizando la letra Q en mayuscula, como en el isotipo de la asociacion.

Luego se agrego la palabra fest para dar a entender que se trata de un festival. Esta palabra 80
es comunmente utilizada por diferentes festivales de arte y musica, generalmente dirigido
a jovenes adultos.

Nombre elegido: CinQ Fest



Logotipo

Se bocetaron diferentes tipografias para el
logotipo. Iniciando por un estilo parecido al
logotipo actual de esQuisses.

Se identificé una aleacion entre la letraQ y
el numero 5. Esta union se tomo en cuenta
para el isotipo.
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Estrategia Creativa esQuisses

Se trabajaron a mano distintas propuestas
delisotipo y logotipo en general. Se
identificaron a los trazos libres y brochazos
como un fondo apropiado para el festival,
ya que comunica ideas como “arte”,
“cultura”, “libre expresion”, entre otros.

La tipografia es un trazo libre, haciendo
alusion a los pincelazos de un artista.

o18



Posteriormente, se procedio a vectorizar

los elementos hechos a mano. También 'Y e
se hicieron pruebas de lineas y orillas con

estilo de brocha o pincel.

g o

Se bocetaron distintas perspectivas
digitalmente. Se eligio la propuesta "4"
debido a que sus proporciones fluyen y se
balancean mejor, en relacion a las otras
pruebas. Esto suma legibilidad al logoy le
da peso al nombre.




Estrategia Creativa esQuisses

Para la paleta de colores, se usaron dos
fotografias de festivales guatemaltecos,
con el proposito de generar la idea de
festividad y “alucinante” que se vive
durante estos eventos.

Fotos: https://www.flickr.com/photos/extranjerochapin/3020909466
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La palabra CinQYy el isotipo permanecen en color blanco para
resaltar la palabra y que no cambie en el logotipo secundario.
Cambiando nada mas el color del fondo.




Afiches y publicaciones en redes sociales

Debido a que la asociacion mantiene una linea grafica utilizando fotografias, se busco
identificar este elemento en las piezas de promocion del festival.

Se bocetaron propuestas a mano para analizar como podria interactuar el diseno de la
imagen con la fotografia.

Se eligieron dos fotografias, tomadas del
sitio web Pexels.com, el cual garantiza que
todas sus fotografias son libres de

derechos de autor. Las fotografias se 85
eligieron basandose en los bocetos
hechos a mano, escogiendo las mas %’

parecidas a la idea presentada a mano.
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Posteriormente, se crearon manchas las
cuales acompanarian las fotografias para
poder darle un toque mas animico a la
publicidad. Ademas, se buscaba que
estas formas le dieran un sentido
alucinante a cada composicion.




Se eliminaron elementos graficos como estrellas y confeti para delimitar el estilo y no
salirse de la linea visual del festival. También se altero el color para hacerlo mas similar
al del logo.

Imagen proporcionada al obtener la familia tipografica.

- Stanza Motion Health
Gen/us Crutch Halved Bristle

Quaint Wallet Details Month
Create Scenic Radish Faded
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Para el texto informativo, se probaron
tipografias sans-serif del estilo Gotham
en mayuscula. Este estilo es utilizado
comunmente en laimagen grafica de
eventos culturales y es una tendencia en
los disenos web, como afirma la agencia
de publicidad internacional Staff Creativa
(2016).



esQuisses
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En el afiche se colocaron los iconos de las redes sociales en donde se promocionara el
festival. Se busca que el grupo objetivo pueda enterarse del evento de una forma habitual en
sus redes sociales. Por esta misma razon, los iconos no se consideran necesarios en los
anuncios para publicaciones en linea.

Se incorporo el eslogan: “Celebra junto a esQuisses cinco alucinantes anos” para hacer
referencia al concepto, enviando un mensaje practico y directo al grupo objetivo. Se busco
mencionar a la asociacion y dar a entender que es una celebracion de 5to aniversario.
También acompana la palabra “alucinante” que refuerza la imagen en donde algo
“increible” y lleno de color esta pasando entre las personas.



Habiendo delimitado un estilo con la
propuesta de afiches y publicaciones

en redes sociales, se procedio a disenar
las piezas de Foto Covery Foto de Perfil
para redes sociales. Estas piezas ocupan
un papel importante en la campana
expectativa debido a que el grupo objetivo
y los seguidores de esQuisses lleguen

a percibir un cambio en laimagen de

las redes sociales, lo que genera cierta
expectacion e intriga dentro de la pagina.

Se disend una idea preliminar utilizando de fondo la paleta de colores del festival,
acompanado de la textura. Se penso en una frase que llamara la atencion de los
seguidores de esQuisses. Una mancha blanca con una parte del isotipo se coloco en la
esquina superior izquierda, en contraste con otra mancha blanca en el lado opuesto.

Se realizo una segunda propuesta descartando el eslogan preliminar y las manchas
blancas debido a que no hay relacion alguna con el festival o con las otras propuestas.

Se coloco un brillo del logotipo en el fondo y la frase se cambi6 a “cinco alucinantes anos”.

Se tomo en cuenta que la frase obtendra mas sentido al ver el GIF (esta pieza expectativa
se publicara al mismo tiempo que el GIF de la campana).

SE ACERCA UNA FIESTA ALUCINANTE..

La foto de perfil se pens6 en morado para
hacer balance al color rosado que tiene
mas peso en la foto de cover. Se agrego
una textura en el fondo.



Foto Covery Foto de Perfil para redes
sociales (Campana expectativa)

¢ | N .G O
—— ~~ ALUCINANTES > ——

A N (0 S

—— “ ALUCINANTES >~ —




Foto Covery Foto de Perfil para redes
sociales (Revelacion y mantenimiento)

MAS DE 10 BANDAS

&

EXPOSICIONES, MERCADO Y MAS

- CINCO ALUCINANTES AROS =

Las piezas de revelacion y mantenimiento
de la promocion del festival (Foto Cover
y Foto de Perfil) para redes sociales se
disenaron con el objetivo de revelar

la marca del festival, tener un anuncio
constante de la fecha del mismoy
promocionar el sitio web de la asociacion.

Se hizo una segunda propuesta, de la cual
se elimino el eslogan y los trazos rosados
del fondo.

La foto de perfil cambiara en la campana
de revelacion por un GIF animado del
isotipo de esQuisses con el de CinQ Fest.




Validacion

En el anexo 4 se muestran los instrumentos utilizados como herramienta para validar la
efectividad del proyecto. Estas fueron dirigidas a expertos del tema cultural, profesionales
de diseno grafico y jovenes adultos que componen el grupo obijetivo.

Se utilizo el sitio web Typeform.com como un método alternativo para completar las
validaciones, las cuales fueron trasladadas a los colaboradores por medio de una
conversacion en redes sociales.

Elinstrumento de validacion para expertos en el tema fue enviado electronicamente a
Victoria Castaneda (directora) quien se encargo de repartir la entrevista a:

« Alejandro Garcia: comunicador y fundador de esQuisses.

- Pablo De La Vega: encargado de la seccion Pluma Invitada.

« Josseline Pinto: columnista y encargada de Café esQuisses.

« Max Laynez: columnista y encargado de las sesiones en vivo.

Para validar el instrumento dirigido al grupo objetivo, se eligieron a mas de 25 personas
que cumplen con el perfil del grupo objetivo definido en este informe. Personas como:

«  César Garcia: (20 anos) Estudiante fundador del fanzine cultural 4 Mascaras de
Quetzaltenango.

- Kenneth Cruz: (32) Fotografo de Prensa Libre enfocado en espectaculos publicos.

+  Christa Krings: (27) Community manager de Nomada.

« Julio Diaz: (28) Estudiante, fundador del sitio Hit Music.

- Emily Ovando: (27)Manager de la banda Viernes Verde.

- Sergio Garcia: (24) Estudiante, fanatico de la musica guatemalteca.

- Jorge Aguilar: (25)Estudiante, fundador del sitio Rock Chapin.

- Mariela Ponce: (28) Estudiante trabajando en Empire Promotions.

+  Sofia Ruiz: (24) Community manager con gustos por los eventos de musica.

- Mario Nijayib: (28) Gestor cultural y promotor de conciertos en Quetzaltenango.
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El instrumento dirigido a disenadores graficos, se envio a mas de 15 disenadores. Se
eligieron expertos que se enfocan en areas parecidas a las que cubre el proyectoy
que tengan experiencia con el grupo objetivo, como:

Marcelo Ardon: Disenador Grafico enfocado en Disefno digital y plataformas Web.
Diego Cardoza: Disenador Grafico actualmente trabajando en FOX Guatemala
Maryluz Andrade: Disenadora Grafica enfocada en ilustracion e imagen de bandas
nacionales.

José Ramirez: Disenador grafico enfocado en branding, co-fundador de Pepita Labs
Co-Working.

Sheyda Sabetian: Disenadora Grafica e ilustradora.

Daniel Molina: Diseniador Grafico con trabajos en el area 3D y animacion.

Gabriela Gamas: Disefiadora Gréfica freelance.

Majo Sierra: Disenadora Industrial, co-fundadora de Pepita Labs Co-Working.
Francisco Chun Has: Disenador Gréfico, reside en Quetzaltenango.

Renato Barrios: Disenador Grafico encargado de la linea visual de Yalo, reside en

México. %’

Manuel Alvarez: Disenador grafico, comunicador y fotografo.
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Las piezas de Animacion y GIF se validaron con el catedratico Enrique Ponsay los
estudiantes del curso.



Confrontacion de Resultados

Publicaciones digitales y
manual
Tipografia

La tipografia seleccionada crea una relacion con la marca segun
78% de los usuarios y grupo objetivo de esQuisses. En cuanto a la
tipografia complementaria 45% de los disenadores graficos
encuestados consideraban se veia desactualizada y generaba
conflictos.

iconos

Un 63% de los expertos en el tema opinaron que los iconos tenian
el mismo estilo de esQuisses. Un 70% de los expertos en disefio y
grupo objetivo opinaron que los iconos hacian una clara relacion
con los temas culturales que representan.

Paleta de colores

El 75% de los expertos mas 23% de los usuarios opinaban

que los colores utilizados guardaban similitud con la marca 'y
funcionaban para representar las tematicas. Sin embargo, 36% de
los expertos en diseno acordaron que los colores no se
diferenciaban entre ellos.

94
Publicaciones digitales
@

El63% de los usuarios y 38% de los expertos en el tema
acordaron que las publicaciones reflejan el estilo de esQuisses y
rapidamente podrian identificar las publicaciones como producto
de la marca.

Manual de uso correcto

El 50% de los expertos en diseno opinaron que la diagramacion
no era clara en muchas secciones del docuemnto. Aun asi, el otro
50% consideraba que el manual tenia una orgnizacion clara'y
64% confirmo que el manual genera puntos focales para producir
una lectura agradable.



Festival
Logotipo

Segun 63% de los usuarios, el logotipo era lo suficientemente interesante para que
deseen asistir al evento. De igual manera, 64% de los expertos en el tema consideraron
que el logotipo funcionaba para identificar un festival de cultura. Todos los expertos en
el tema afirmaron que el logotipo no guardaba una relacion con la marca, situacion que
puede ser arriesgada si no se utilizan los elementos complementarios necesarios para
generar la union.

Colores

El objetivo de los colores del logotipo y de la informacion era contrastar con el fondo para
llamar la atencion a la lectura. Esta meta se cumple segun 91% de los disenadores que
opinaban crean un contraste evidente y atrae la atencion del lector hacia el logotipo y los
textos.

Imagenes

Un 81% de los usuarios afirmoé que las imagenes les recuerdan a la experiencia de un
festival. Ademas, 73% de los expertos del diseno establecieron que las imagenes se
mezclan correctamente con el logotipo del festival. Una situacion importante es que 63%
de los expertos en el tema opino que las imagenes hacen referencia a actividades
musicales.

Formatos

El grupo objetivo en 85% afirmaba que las publicaciones estaban en los lugares indicados
para alcanzarlos, generando curiosidad para querer conocer mas sobre el festival y
finalmente asistir. Esto fue confirmado por 73% de los expertos en diseno y 75% de los
expertos en el tema que opinaban que los medios seleccionados eran los idoneos para
promocionar el festival.
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Cambios realizados

Publicaciones digitales y manual
Tipografia

Segun lo observado, la combinacion de tipografias generaba un contraste desagradable,
por lo que se realizod una busqueda de una tipografia que pudiera funcionar para
acompanar las publicaciones, al mismo tiempo que fuera lo suficientemente clara para ser
presentada en el manual de uso correcto.

Antes Después

Antes Después
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Propuesta final y fundamentacion

esQuisses es un sitio web de periodismo fundado en septiembre del 2011 que se dedica a
la promocion, difusion y analisis del movimiento artistico y cultural de Guatemala.

Por su naturaleza de ser un portal digital, sus medios de difusion de informacion son sus
redes sociales. Lastimosamente, sus publicaciones no cuentan con un diseno definido,
causando de esta manera que estas no sean reconocidas facilmente por sus usuarios.

Debido a esto y con el fin de generar mas engagement en sus medios digitales, se crea el
manual para publicaciones en redes sociales. El cual establece las directrices especificas
para unificar el estilo de diseno de sus publicaciones, ademas de indicar las modalidades
de diseno dependiendo del tipo de publicacion que se comparta.

La propuesta grafica se desarrolld con base en el concepto “Trazos que originan la
cultura”, cuya finalidad es captar la esencia de la marca para poder transmitirla en su
imagen recurrente y generar una relacion directa entre el contenido de sus medios
digitales y sus valores como asociacion cultural.

Ademas, por motivo de la celebracion de su quinto aniversario, se necesitaba la creacion
de una campana publicitaria para promover el evento y generar una gran audiencia.

La campana se desarrollo bajo el concepto “Fiesta de expresiones alucinantes”, el cual
surge de la idea de expresar el gozo que significa cumplir una meta como lo son los
cinco anos de aniversario de la marca, ademas de la locura y diversion que se vive en los
festivales culturales guatemaltecos.

Con base en las acciones mencionadas previamente, a continuacion se presenta la
fundamentacion de la propuesta final que se realizo en acuerdo de la necesidad del
cliente y los objetivos, el marco teorico y referencial, y finalmente del concepto.
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Los signos visuales que se proponen en las piezas del Manual de Identidad y el material
publicitario del festival presentan una armonia entre linea, color, imagen, tipografia y
tamano. Los elementos generales utilizados en todos los materiales son: color, tipografia e
imagenes.

Publicaciones digitales

Despues de realizar un analisis detenido del concepto “Trazos que originan la cultura”, se
establecio que el enfoque principal para realizar toda la linea grafica seria con base en el
fundamento que trabaja esQuisses en sus medios digitales.

Debido a que el objetivo es captar la atencion del grupo objetivo de la marca, que son
jovenes adultos con gusto por la cultura, debia utilizarse un estilo llamativo, sobrio para
generar confianza y que hiciera una rapida relacion con esQuisses.

Tipografia

El objetivo primordial de la tipografia es de tener la relacion mas directa con la marca
ademas del uso del logotipo. Por esta razon se eligio la fuente Salome, esta tipografia se
asemeja a la utilizada en el logo de esQuisses y tiene el peso indicado para funcionar en
textos principales y titulares.

Para la tipografia complementaria se selecciono la tipografia Aileron que cumple la funcion
de generar un contraste con la fuente principal, que no se desliga completamente de ella.
Esto se debe a detalles o facciones que tiene esta fuente que la hace una hibrida entre una
tipografia San-serif y serif.
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Paleta de colores

Literatura #76c27
Los colores seleccionados para representar las publicaciones

fueron seleccionados con base en un estudio de relacion de
sentimientos hacia la cultura. El mismo revelo que las personas
relacionan las tematicas de cultura, musica, arte con colores
“alegres”. Finalmente se complemento con colores que utiliza la
marca actualmente como tonos frios ya que hace énfasis en los
diversos temas como la formalidad y seriedad que busca
expresar la marca en su contenido. Ademas, se eligieron
tonalidades suaves o pasteles que complementan la idea de una
empresa seria dirigida a adultos jovenes.

Musica #7e45d3

Arte #e73f3f

Radio #45dd49
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Reportaje #e6e737

Columna #6e9dd2

Elementos graficos

Para reforzar de una manera grafica la relacion de los trazos en la imagen de la marca, se
crearon elementos que asemejan ser dibujados a mano. Esto para darle un estilo innovador

_ a la marca, como generar un discurso juvenil para la marca que contrasta la seleccion de

tipografias seleccionadas.



Iconografia

Los iconos fueron creados para generar
un identificador claro de cada tematica.
Por esta razon se buscaron elementos que
representaran cada uno de los temas de
manera rapida para los usuarios.

La técnica a utilizada fue la de dibujo
manual con trazado arquitectonico para
asemejarse al isotipo de esQuisses y crear
una relacion directa con la marca.

Los iconos fueron introducidos en
un circulo también dibujado a mano
para tener mas espacio dentro de las
composiciones y ser un punto focal.

Imagenes

Las imagenes utilizadas dentro de las publicaciones cumplen la funcion de contextualizar
al usuario, pueden ser genéricas haciendo referencia a la tematica (arte, musica, etc.), o
bien, mostrar alguna referencia al articulo del que tratara la publicacion.



Publicaciones digitales

La idea fue establecer una serie de directrices que permitieran a los creadores de
contenido o community managers de esQuisses tener una base para poder disenar las

publicaciones bajo un mismo estilo.

Las publicaciones se apegan al concepto “Trazos que originan la cultura” debido a la
combinacion de los elementos de diseno utilizados. En conjunto aparentan ser un marco

que tiene por dentro una obra cultural.
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www.esQuisses.com
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MULLER

Dimensiones

LIGIA
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Sistema de color

Digital/Redes sociales

1200x628px / 600x600px

RGB



Manual de uso correcto

El manual es el recopilatorio de todas las instrucciones e informacion relevante para
disenadores que retomen el tema dentro de la organizacion.

Esta pieza se apega al concepto desde la utilizacion de elementos como la caratula que le
muestran al lector una vista de las tematicas con el estilo de las publicaciones.

Se continua con el estilo durante todo el manual con la utilizacion de las tipografias
definidas para la marca, los colores, elementos graficos que le dan al usuario una
inmersion grafica de como es el estilo que se plantea para esQuisses.
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Dimensiones

Sistema de color

Impreso & PDF
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Festival CinQ

Para trabajar las piezas del festival de aniversario de esQuisses se analizo la frase
conceptual: “Fiesta de expresiones alucinantes”. Este concepto indica que se tenia que
trabajar bajo una linea distinta y llamativa, para hacer referencia al termino “alucinantes”

que es el que mas peso tiene dentro de la frase.

Tipografia

Debido a que el festival busca atraer seguidores potenciales a la asociacion, se tomo la
decision de utilizar otra tipografia para la linea visual del festival. La tipografia Gotham

de la familia Sans- Serif, es una tipografia moderna creada por el disenador Tobias Frere-
Jones en el ano 2000. Esta tipografia obtuvo popularidad por ser usada en la campana
presidencial de Barack Obama. Se considera una tipografia de alta demanda para
materiales publicitarios por su fuerte visibilidad y es muy popular en tematicas de jovenes.

Para el logotipo del festival se dibujo una tipografia con el proposito de generar un logo
dinamico y fluido que a su vez hiciera referencia a la asociacion.
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Paleta de colores

Se considera el color como un elemento visual de suma importancia en las piezas. Se
aplican diferentes tonalidades para identificar las tematicas culturales que expone la
asociacion en sus redes sociales. En las piezas del festival resaltan tonalidades brillantes
de colores como: rosado, morado, verde y turquesa. El morado es el simbolo de la
templanza, la reflexion y lucidez. Es un color mistico. El verde es el color mas tranquilo y
sedante. Evoca vegetacion, frescura y el mundo natural. Es el color de la calma 'y no
transmite emociones como tristeza. Suscita esperanza y vida renovada. El rosado
simboliza la timidez y el candor. Es un color suave, romantico, fantasioso.
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Imagenes

En las piezas del festival se utilizan las imagines como un elemento visual encargado de
transmitir el mensaje de “expresion alucinante”. Las imagenes son fotografias alteradas en
blanco y negro con colores que mezclan la técnica hecha a mano y digital.
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Naming %

El nombre CinQ surgio a partir de una investigacion realizada por el equipo de trabajo. Con
base en el término esQuisses, cuyo nombre es de origen francés. Se busco una palabra
que reflejara la actividad al mismo tiempo que el estilo de la marca. Por esta razon, se eligio
la palabra “cing” que es de igual manera de origen francés y significa “cinco” perfecto para
la ocasion. Un detalle interesante es que por la utilizacion de la letra Q al final de la palabra
se pudo conectar mas a la marca.

Formatos

Se eligieron como principales medios para trasladar la informacion los siguientes: Redes
sociales de esQuisses, afiches impresos en los diversos centro culturales asociados a la
marca, una animacion y un filtro de viralizacion para el evento en vivo.

Estos fueron seleccionados basandose en la actividad que muestra el grupo objetivo, para
lograr de esta manera alcanzar a los usuarios de manera efectiva.



Logotipo

Una vez realizada la investigacion de color y tipografia, se procedio a disenar el logotipo
de la actividad. Con la combinacion entre la tipografia script y el espacio de fondo, se
logro conectar la frase conceptual “Fiesta de expresiones alucinantes” ya que permitia
una relacion directa con actividades culturales.




Campana expectativa

El objetivo de generar una campana de expectativa es de despertar la curiosidad de los
usuarios, por eso se cre6 una serie de piezas que le dan un poco de informacion a los
usuarios sobre una actividad sorpresa.
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Cover expectativa redes sociales
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Soporte Dimensiones Sistema de color

Digital/Redes sociales 820x312px RGB




Profile picture expectativa
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Soporte Dimensiones Sistema de color

Digital/Redes sociales 800x800px RGB




Gif expectativa

SEPTIEMBRE PRONTO..

CELEBRAMOS

Soporte Dimensiones Sistema de color

Digital/Redes sociales 800x800px RGB




Estrategia Creativa esQuisses

Activacion BTL expectativa

Con el objetivo de generar una viralizacion del festival, se propone la idea de realizar una
activacion BTL. Esta anunciara los puntos de encuentro en redes sociales y ese mismo
dia se hara entrega de las entradas junto con un “Secret Playlist” del festival.



Campana revelacion

Dos meses previo al festival, se planea revelar la actividad con todos los detalles. La
campana de revelacion involucra mas piezas, entre ellas la creacion de una serie de
afiches, publicaciones digitales de mantenimiento para informar a los usuarios del evento
y una animacion promocional que invitara a los interesados a participar de un modo mas
visual y llamativo.
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Afiches

esQuisses

As [+] AS 6: H .
v 1261 t0e.0 S lg el e
EXPOSICIONES, MERCADO Y MAS (VIA 6, 2-70 ZONA 4)

www.esQuisses.com/cinQ

Soporte Dimensiones Sistema de color

Texcote 11x17 pulgadas CMYK




Soporte

Publicaciones Web

Dimensiones

Sistema de color

Digital

1200x800px/800x700px

RGB
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Soporte

Cover revelacion

Dimensiones

MAS DE 10 BANDAS

&

EXPOSICIONES, MERCADO Y MAS

Sistema de color

Digital/Redes sociales

820x312px

RGB




Soporte

Gif revelacion

Dimensiones

Sistema de color

Digital/Redes sociales

600x600pX

RGB




Soporte

Animacion

Dimensiones

00:00:41/|

Sistema de color

Digital/Youtube
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Diagrama de flujo y calendarizacion de publicaciones para el
lanzamiento (C. expectativa y revelacion) del festival CinQ Fest

Dos meses previo al festival, se planea dar inicio a la campana expectativa, seguido por la
campana de revelacion del festival. A continuacion se presenta el diagrama de flujo con los
detalles de como se llevara a cabo el lanzamiento del festival.
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Campana
Expectativa

Campanade
Revelacion

Lanzamiento CinQ Fest

® Cambio de Foto de perfil y cover (C. Publicacion de afiches en los

expectativa) en todas las redes Semanas lLljga'res estratég icos.t')asados enla
sociales de esQuisses (Facebook, 5v6 técnica de observacion y
Twitter, Instagram y Snapchat). y netnografia. xEn el transcurso de la

.
L

primeray segunda semana.
® Hora del cambio: 12:00pm

Semanas

\
&)

Cambio debe ser realizado por el
Community Manager de
esQuisses.

Publicar el GIF (C. expectativa)
en las paginas de Facebook,
Twitter, Instagram.

Hora de la publicacion: 8:00pm
Debe ser realizado por el Community
Manager de esQuisses.

Activacion del BTL en redes sociales:
Anunciar los lugares secretos en
donde se entregaran las secret
playlists.

Hora de la publicacion: 10:00am
Debe ser realizado por el Community
Manager de esQuisses el mismo dia
de la activacion en el lugar que se
anuncia.

Cambio de Foto de perfily cover (C.
revelacion) en todas las redes
sociales de esQuisses. *En el
transcurso de la primera semana.

Hora del cambio: 12:00pm
Cambio debe ser realizado por el
Community Manager de esQuisses.

Publicar el GIF y las publicaciones
web (C. revelacion) en las paginas
de Facebook, Twitter, Instagram.

Hora de la publicacion: 8:00pm
Debe ser realizado por el Community
Manager de esQuisses.

Publicar la Animacion en todas las
redes sociales de esQuisses. *8 dias
antes del dia del Festival.

Hora de la publicacion: 10:00am
Debe ser realizado por el Community
Manager de esQuisses el mismo dia
de la activacion en el lugar que se
anuncia.

Pubilicar el filtro de Snapchat.

Dia del
Evento / ® Debe ser gestionado por el
! Community Manager de esQuisses.

®—D-



ccuando?

La dias viernes durante la 4tay
bta semana de promocion del
Festival.

Hora de llegada para armar el
stand: 9:00am.

Hora citada en redes sociales:
2:00pm.

Debe ser gestionado por el staff de
esQuisses que debe permanecer
en el stand hasta haber agotado
las 50 playlists.

Planificacion del BTL y su Activacion

A continuacion se presentan las especificaciones de como ejecutar la activacion del BTL.

¢En qué consiste?

La activacion del BTL consiste en anunciar (a través de las redes
sociales de esQuisses) lugares secretos en donde se estaran
entregando gratis las secret playlist en los stands de CinQ Fest.

Cada secret playlist se compone de un folder membretado con la
imagen del festival, el link de la playlist en spotify y un brazalete de
entrada de cortesia para el festival.

Se entregaran 50 secret playlists a las primeras 50 personas en llegar
a cada lugar.

Implementado por:

3 distintos lugares por semana ® Debe ser gestionado por el staff de
esQuisses.

Se ellgleron los lu.gares en donde ® Minimo 2 personas por stand.

esQuisses ha realizado eventos

previamente (ver pags. 29 y 30):

Siendo estos:
(4ta semana) Café Prana, Pasaje
Tatuana y Chamba Coworking.

(5ta semana) Alianza Francesa de
Guatemala, Mercadito de Lolay La
ERRE.




Produccion y reproduceion
Especificaciones técnicas

A continuacion se enlistan de forma individual las piezas graficas que integran la propuesta
grafica, describiendo los aspectos técnicos de cada una. Esto servira para facilitar la
reproduccion de las piezas graficas.

Los archivos de la campana se dividen por carpetas segun cada medio de reproducciony
subcarpetas segun cada piezay su editable.

Publicaciones esQuisses
Iconografia
Nombre del archivo: Iconos.ai

Descripcion: Editable de iconos para publicaciones digitales. Resolucion 960x560 pixeles.
Modo de color RGB.

Post cuadrado
Nombre de archivo: Post_cuadrado.psd

Descipcion: Editable de archivo para publicaciones con dimension cuadrada. 800x800
pixeles a una resolucion de 72dpi, modo de color RGB.

Post enlace
Nombre del archivo: Post_enlace.psd

Descipcion: Editable de archivo para publicaciones de redireccion hacia el sitio web.
Dimensiones 1200x628 pixeles a una resolucion 72 dpi, modo color RGB.
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Festival CinQ
Logotipo
Nombre del archivo: LogotipoRGB.ai y LogotipoCMYK.ai

Descripcion: Editables vectorizados, JPG y PNG desarrolladas en Adobe lllustrator CC con
dimensiones de 600 x 300 pixeles a una resolucion de 300 dpi, con modo de color RGBy
CMYK.

Cover expectativa
Nombre del archivo: Cover_1.jpg

Descripcion: Imagen para redes sociales, dimensiones de 820x312 pixeles a una
resolucion de 72dpi, modo color RGB.

Profile pic expectativa
Nombre de archivo: Profile_ex.jpg

Descipcion: Imagen para foto de perfil redes sociales, dimensiones de 800x800 pixeles a
una resolucion de 72dpi, modo de color RGB.

Gif expectativa
Nombre del archivo: Gif_expectativa.gif

Descipcion: Animacion para redes sociales, dimensiones de 600x600 pixeles a una
resolucion de 72dpi, modo de color RGB.

Coverrevelacion
Nombre del archivo: Cover_2.jpg

Descripcion: Imagen para redes sociales, dimensiones de 820x312 pixeles a una
resolucion de 72dpi, modo color RGB.
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Profile pic revelacion
Nombre de archivo: GIF_Profile_Revelacion.gif

Descipcion: Imagen gif para foto de perfil redes sociales, dimensiones de 800x800 pixeles
a una resolucion de 72dpi, modo de color RGB.

Post Web
Nombre del archivo: Post_Web1.jpg y Post_Web2.jpg

Descripcion: Imagen para redes sociales, dimensiones de 1200 x 880 pixelesy 1200 x 1056
pixeles a una resolucion de 72dpi, modo color RGB.

Gif revelacion
Nombre del archivo: Gif_revelacion.gif

Descipcion: Animacion para redes sociales, dimensiones de 600x600 pixeles a una 126
resolucion de 72dpi, modo de color RGB.

Animacion %’
Nombre del archivo: Cing_Fest.mp4

Descripcion: Video promocional para festival Cing, dimensiones de 1920 x 1080 pixeles.

Filtro viralizacion

Nombre del archivo: Filtro_Snapchat.png

Descripcion: Geofiltro para red social Snapchat, dimensiones 750 x 1334 pixeles.
Resolucion 72 dpi, modo de color RGB. Transparencia.

Afiche
Nombre de archivo: Afiche_1.jpg y Afiche_2.jpg

Descipcion: Afiche listo para impresion, dimensiones 11 x 17 pulgadas, resolucion 300 dpi,
modo de color CMYK.



Estrategia Creativa esQuisses

BTL Pop
Nombre del archivo: BTL_banner.jpg
Descripcion: archivo listo para impresion en vinil, dimensiones 2 x 3.5 metros, resolucion

150 dpi, modo de color CMYK.

BTL carpetainformativa
Nombre del archivo: BTL_carpeta.ai

Descripcion: archivo listo para impresion folder duplex con informacion de los beneficios

de la activacion. Dimensiones 8.5 x 11 pulgadas, resolucion 300 dpi, modo de color CMYK.

Brazalete
Nombre del archivo: brazalete.pdf
Descripcion: archivo listo para bordado en brazalete. Dimensiones 2.5 x 10 centimetros.

Resolucion 300 dpi, modo de color CMYK.

Playlist
Nombre del archivo: Spotify_thumbnail.jpg
Descripcion: archivo para enviar a Spotify para playlist de Cing Fest. Dimensiones: 400 x

400 pixeles, resolucion 72 dpi, modo de color RGB.
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Informe
(éenico

A continuacion se presenta el informe
dirigido al disenador de la asociacion
esQuisses, y el informe que se le
entregara a la persona de imprenta
encargada de reprodroducir las piezas,
con el fin de estipular la distribucion
de los archivos y aspectos técnicos del
conjunto de piezas propuestas. En el
CD que se le entregara se encuentra la
totalidad de dichas piezas para su
reproduccion.

Guatemala, 25 de noviembre 2016

A quien interese,

El motivo de la presente es para hacer de su conocimiento las

especificaciones técnicas de las piezas para las publicaciones digitales

de esQuisses ano 2017 y de la campana para el festival de quinto
aniversario, que se encuentra en el CD adjunto.

Carpeta | Sub carpceia y/o | Especificacionces | Descripeion
nombrc archivo
Publicaciones digitales
Fuentes | Salome Encontrara los Archivos OTF
archivos listos para |y TTF
Aileron serinstalados en la
Familiacompleta | computadoracon
su respectiva
licencia de uso.

lconos PNG Encontrara los Resolucion:

Icono_musica.png | iconos enformato | 300dpi
PNG listos para ser

Editable utilizados y archivo | Modo de

lconos.ai editable para color: RGB
modificar.

Posts Posts Encontrara los Resolucion:
publicaciones editables para 72dpi
Post_cuadrado.psd | poder modificar los

artes con carpetas | Modode
Post_enlace.psd para cada tematica | color: RGB
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Carpeta | Sub carpeta y/o| Especificacione | Descripeié
nombre s n
archivo

Festival Cing
Logotipo JPG Encontrara los Rasolucion:
Logotipo.jpg diversos formatos y | 300 dpi
opciones para su
PNG aplicacion Modo de
Logotipo.png dependiendosu | color: RGBy
uso. CMYK
Editable
LogotipoRGB.ai y
LogotipoCMYK.ai
Cover JPG Archivo listo para | Resolucion:
expectativa | Cover_1.jpg subir a redes 72dpi
sociales de
expectativa del Modo de
evento color: RGB
Profile pic | JPG Archivo listo para | Resolucion:
expectativa | Profile_ex.jpg subir a redes 72dpi
sociales de
expectativa del Modo de
evento color: RGB
Gif GIF Animacion para Resolucion:
Expectativ | Gif_expectativa.gi | redes sociales para | 72dpi
a f expectativa del
evento Modo de
color: RGB
Cover JPG Archivo listo para | Resolucion:
Revelacion | Cover_2.jpg subir a redes 72dpi
sociales de
expectativa del Modo de
evento color: RGB
Profile pic | JPG Archivo listo para | Resolucion:
revelacion | Gif_profile subir a redes 72dpi
revelacién.jpg sociales de
expectativa del Modo de
evento color: RGB
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Gif GIF Animacion para Resolucion:
revelacion | Gif_revelacion.gif | redes sociales para | 72dpi
expectativa del
evento Modo de
color: RGB
Animacion | Cinq_Fest.mp4 Video promocional | Formato: MP4 |
para festival Cinq | Dimension:
1920x1080
Filtro PNG Archivo listo para | Resolucion:
viralizacion | Filtro_Snapchat | enviara Snapchat | 72dpi
.png
Modo de
color: RGB
Afliches JPG Aliches listos para | Resolucion:
Afiche_1jpg impresion para 300dpi
promocion del
Afiche_2jpg evento. Modo de
color: CMYK

Cualquier duda o comentario estamos a las érdenes.

Reciba un cordial saludo.

Atentamente,

Antonio Polanco

5109-3417

Tonypolanco1694@hotmall.com

Francisco Rodriguez

30540582

francisjrodriguezm@gmail.com
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Guatemala, 25 de noviembre 2016

A quien interess,

El motivo de la presente es para hacer de su conocimiento las
especificaciones técnicas de las piezas para las publicaciones digitales
de esQuisses ano 2017 y de la campana para el festival de quinto
aniversario, que se encuentra en el CD adjunto.

Picza Nombre del Especificaciones | Cantidad
archivo
Afiches JPG Impresion 11x17 100 afiches
Afiche_1jpg pulgadas, en papel
texcote 12.
Afiche_2.jpg Impresion laser de
alta calidad

Cualquier duda o comentario estamos a las érdenes.

Reciba un cordial saludo.

Atentamente,

Antonio Polanco Francisco Rodriguez
5100-3417 3054-0582
Tonypolanco1694@hotmail.com francisjrodriguezm@gmail.com
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Presupuesto
o ~
de diseno e
[ ] e /
mpresion
A continuacion se presenta el costo
detallado de las piezas elaboradas para
la creacion de imagen para publicaciones

digitales y festival de quinto aniversario
para la organizacion esQuisses.

El presupuesto de diseno se elaboro con
base en la creacion de las publicaciones
digitales, manejo diario de redes sociales.
Ademas, la elaboracion de la campana
para el festival.
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Cantidad Descripcion Precio
Desarrollo de concepto para
publicaciones y manual de Q5,000
buen uso
i i if
5 conos parfsl ‘|dent| car Q600
tematicas
T l 2ri
5 emp ates genéricos para Q1,200
publicar sobre los temas
Desarollo de conceptoy
naming para festival quinto Q1,500
aniversario
Logotipo de festival con
1 : Q2,000
dos adaptaciones
Piezas para promocionar el
6 . Q1,250
evento en redes sociales
Animaciones Gif para
3 Q600

promocionar el evento
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Cantidad Descripcion Precio
2 Afiches para impresion Q300
Filt o
1 iltro de viralizacion para Q150
snapchat
Animacion promocional de 1
1 ) - Q3,500
minuto con locucion
Montajes para visualizcion de
. Q500
las piezas
Servicios |'ores.tfados por Q480
cotizacion
Total Q17,080

*Se debe dar un anticipo del 50% para iniciar el proceso de disefno y el resto contra entrega
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Presupuesto de reproduccion

Debido a que la campana se constituye en su mayoria por piezas digitales las cuales no
tienen costo alguno de reproduccion mas que para la difusion del contenido en redes
sociales y el costo de subir el filtro de viralizacion de Snapchat. A continuacion se listan las
piezas publicitarias y promocionales impresas que componen la campana.

Para determinar el presupuesto se hicieron cotizaciones en diferentes centros de
impresion digital, serigrafia, litografia, asi como la elaboracion de articulos promocionales;
determinando asi las mejors opciones en costo, calidad y tiempo para desarrollar en
tiempo la propuesta.

Para la impresion del manual y los afiches se cotizo en diversos centros de impresion
digital debido a la cantidad que seria necesario imprimir. Algunos de los lugares fueron
TheSign, Vision Digital y Print It. Siendo TheSign la seleccionada para imprimir el manual
debido a que manejan los mejores precios y calidad de trabajo, y Vision Digital los
seleccionados para imprimir los afiches debido a su buen precio y ademas de encontrarse
a una distancia comoda para el cliente.
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Proveedor

Cantidad

Descripcion

Precio

TheSign

Manual para uso
correcto de marca en
papel Couche con
portada en papel
texcote y empastado.

Q501

Vision Digital

100

Afiches tamano doble
carta papel texcote

Q1,200

Total:

Q1,701
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Inversion total

Tomando en cuenta la elaboracion del
disenoy el presupuesto de reproduccion
segun los proveedores seleccionados, se
presenta el costo total de la inversion del
cliente.

Total de presupuesto de diseno

Q17,080

Total de presupuesto de impresion

Q1,701

Total

Q18,781
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Conclusiones

Se decidio trabajar un manual de identidad visual para identificar y diferenciar las
diferentes tematicas culturales que publica la asociacion. Se eligio trabajar una campana
publicitaria para el Festival de Aniversario que busca captar la atencion y producir mas
demanda de parte de los seguidores de esQuisses.

El manual de identidad visual se trabajo bajo el concepto “Trazos que originan la
cultura” y el Festival bajo el concepto “Fiesta de expresiones alucinantes”. El primer
concepto representa el estilo identificado en la asociacion. El concepto del festival hace
alusion a un festival que emociona colectiva e imaginativamente.

Para el festival se propuso un material publicitario dividido en campana expectativa y
revelacion compuesto de GIFs, una animacion y material para web para redes sociales y
afiche para publicidad impresa.

En conjunto, el proposito de las piezas motivan a que el grupo objetivo mantenga una
relacion con la asociacion y genere mas seguidores con las actividades que realiza. Por
esta razon se utilizaron técnicas como “observacion a la hora de” y “netnografia”, las
cuales sirvieron para identificar los habitos y preferencias de los seguidores de
esQuisses para asi plasmar los objetivos de diseno con base en el andlisis de resultados.

Recomendaciones

Para entidades que funcionan en la red se recomienda establecer un manual de identidad
visual que refuerce las publicaciones en los diferentes medios en linea.

Para promocionar eventos culturales y festivales se recomienda utilizar animaciones, GIFs y
filtros para aprovechar las herramientas digitales y la publicidad en redes sociales.

Al desarrollar el logotipo de una marca, se recomienda proporcionar una continuidad
visual y no salirse de la linea previamente establecida. De esta forma se reforzara la

asociacion con la marca.
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Anexo 1: Observacion del
entorno actual

1) ¢QuE gensro est2 mas presents?
Masculino | )
Femenino |}

Ambos, un 50/50 aproximado | )

2) ¢Qué rango de edad esti mas presants?
13-17()
18-25()
26-30()

31-45()

3) Segun estas caracteristicas, marque los tipos de personzlidad que observa:

Creativa () Reservada ()
Extrovertida [} Emprendedora ()
Introvertida {,} Carismatica ( |
Artistica [ ] Entusiasta (|
Innovadors (] Alternativa ()

4) £n el piblico Iz mayeria son:
Estudiantzss de Bachillzrato y Diversificado | )

Estudiantzs Universitarios )

5) Al escuchar I3 musica, los asistentzs al evento:

Bailan [ ] Cantan ()
Disfrutan |} Ponen atzncion ()
Se sburren |} Toman fotos ()

Publican en redes |}

Comen y beben () Saltan (|

Levantan las manos ()

Escéptica () 1 42
Lider{)

Problematica () %
Curiosa ()

Sociable ()

Profesionales y empreszrios ()

MuUsicos y artistas ()

Musven Iz cabeza | )
Flatican ()}
Toman video | )
Apoyan ()

Sesalen|()



) ¢El Zrea de artistas y disefzdorss atrae 3 la gznte?

si() Mo ()

7) éLos asistentes dzl evento compran en |3 tiendz de artistas y dissfiadores?

si() No ()

E) ¢Con que frecuencia utiliza 2l publico su celular?

Cadai-2min|) <Cada5-10min (] Czd3 15-30min () No lo utilizaban | )

2) ¢Qué tanta sefalética o imagen grafica del evento esta presente?

Mucha () Suficisnte () Pocz () No hzbiz ()

10) Marque los tipos de estilo dz vestimenta del plblico:

Rockero () Hippiz (| Deportivo ( |
Urbano/Hip-Hop { ) Desarreglado () Skater( |
Higssan/ndis L), Baxgr/Trance ) Emg/Punk (]
Metzlero () Fresa/Preppy () Emprasarial | )
Altzmative, L), Bghemia.() Nerd/Geek (X)

Otras Observacionas
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Anexo 2: Netnografia Fase 1

Netnografia|de avatares e imagenes

Etnografiz en a5 redes que toma los posts de 1as comunidzades virtuales y redes socizles para
obtenzr informacion que interssz con mayor velocidad.

ventajas de e5ta téenica

- Recopilacion de posts de usuarios que den z conocer |z forma de ser de e3tas personas,
$us opiniones y comentarios a través de su participacion en la rad.

- Registrar el flujo d= presenciz en |as redes socizles de usuzrios que se scerquen 3l grupo
objetivo.

- Encontrar lo que esperan y piensan 3l respecto de una actividad similar 2 |13 del proyecto.

Fanpage: Facebook de esQuisses

144

Fase 1
Analisis de interaccionas en las publicaciones mas recientes de su pagina. %

Se observaron diversas publicaciones en |a pZgina oficizl de 2sQuisses. Entrz ellzs s2 encontrzban
lzs mas recientes (para ver 2l publico del diz 3 dia de la marcz), como también de lzs publiczcionss
mzs populares (parz medir lo qus causa mas impacto dentro de |a audiencia).

Los resultzdos de Iz observacion son los siguientes:

- Lz mayoriza de |as personas que interzctuaban con las publicaciones eran hombres con un
71% del total.

Género

mujeres

29%

in es de 32 afos.

hombres
71%



16
14
12

OoON & D

Rangos de edad

13-17 1824 2534 3544 4554 5564 65+

Entre los intereses que se observaron del grupo objetivo resaltan los siguientes: Mdsica
nacional y musica independiente, actividades culturales, fotografia.



Anexo 3: Netnografia Fase 2

Fasze 2
Estudio de la audiencia de pazinz

Se obtuvo acceso a3 Iz administracion de |z pagina oficial dz esQuisses con 2l fin de obzzrvar los
insights detallzdos de |z zudienciz general de |a organizacion. Estas son lzs estadisticas:

- Lz audienciz dz |3 pagina s dividida, por un leve porcentajs son mas hombres que
mujerss. Sin embargo, 2l publice que se pudo observar interactiz a diario con la marcz es
distinto (71% hombres).

Women

B 43%

Men

| 55%

fuente: Faczbook.com

- Elrango dz edad =3 muy similar al visto 2n |z observacion de interzcciones. Con el rango
de =dad predominante siendo el dz 25 z 34 zfos de edad.
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5%

1% — 2% 0.699% 0.099%
137 M B M N M L2 05 0 L)
r— . = ™

™

Fuente: Facebook.com

- Lasubicacionss de los fans 32 centran en Guatemazla, con |a mayoriz localizados en la
Ciudad de Guatemala, s2guido por Quetzaltsnango y Antigus Guatemals.

Country Your Fans City Your Fans Language Your Fans

Fuente: Facebook.com

Conclusiones

El grupo objetivo principzl obszrvado en |as rades socizles son jovenss adultos. Por sus intsreses
de Faczbook, se pusde ver que s0n personas con gustos musiczles o artisticos. Muchos de ellos
siguen paginas culturzles y de artistas nacional. Esto denota que el grupoe objetive zpoya mucho &l
tzlento nacional, y que asisten a actividades donde pusden demostrar este apoyo.
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Anexo 4. proceso de diseno de
concepto




Anexo 5: Proceso validacion
de concepto
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Anexo 6: Proceso Bocetaje
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Iconografia

Festival Cinq




Anexo 7: Instrumento de
validacion
Expertos en Diseno grafico

Expertos en disefio grifico

Nombre: Especizlidad de disefo:

Grupo objetivo: Hombres y mujeres de 25 2 30 zfos, gustan de actividades culturales y
buscan nuevas tendencias artisticas.

Concepto: “Trazos que originzn I3 cultura®

Seleccione con una X la opcion gue considers mas apropiada.

Manual de publicaciones digitales

No ayuds a contextuzlizar al lzctor dzl tema

1 | Facilita la lecturz del usuario, lo ayudz a contextuzlizar tema

Crez una relacidn con la marca esQuisses, no facilita 13 lectura

Buena utilizacion de tipografiz Serif y San-serif

~

Tipografiz Lz combinacion de tipografias genera conflicto

Las tipografias s ven desactuzlizadas

Las tipografias expresan diversion.

No se diferencizn lo suficiente para representar los diversos temas

Refuerzan lz imagen de cada temética

No aportan 2 la tematica, utilizar nuevos colores

Paleta de
colores

Reprasentan una buena ssleccion de colores frios

Hizo falts utilizar colores calidos® refigjan arte

Es necesaric resaltar mas los colores

Expresan alegriz

Expresan scbriedad y seriedad

Expresan arte y cultura

3 | Las tipografias expresan sobriedad

Observaciones:

Las tipografias expresan serizdad

QObservaciones:

Representan tematicas culturzles claraments. Ej. Arte, MUsica

1 | 52 entienden, pero no crean una relacion directa con los temas

No se entienden los iconos

Tienzn apariencia de vectorss

Genera puntos focales y fluidez dz lectura

Ayuda 3 unz lectura fluidz pero no resalta ningln elemento

Genera unz jerarquia de lectura confusa

bavRut

Se apreciz una division dz 3 columnas,

Es confuso porgue no mantiens un orden en su estructura

Se apreciz una division dz 5 columnas, gensrando saturacidn de
contenido

Los iconos simulan gliparts,

~

Iconografiz

Aparentan estar dibujados 3 mano

Expresan un estilo artesanal

3 | Expresan monotonia

Expresan un movimiento cultursl

QObservaciones:

Trasmite un mensaje de limpieza

Se asocia con una institucion fresca y juvenil

Permite percibir una institucion seria

Observaciones:
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Publicidad Festival 5to aniversario: Logotipo para festival

Concepto: “Fiesta de expresiones alucinantes”

Grupo objetivo: Hombres y mujeres de 25 2 30 afios, gustan de actividades culturales y

buscan nuevas tendencias artisticas.

No funcionz para identificar el festival

Ayuda 3 identificar el logotipo y 1z relacion con esQuisses

Sirve de identificador del evento, pero no se relaciona 3 Ia marca

Tipografiz

Lz tipografia s2 mezcla bizn con el estilo de 12 marca

El estilo de tipogrzfia elegido no sirve para ser el titular del festival

Lz tipografia funciona, pero no represznta 2 Ia marca esQuisses

Expresa celebracion y fizsta

Expresa seriedad

No se distingue del fondo.

Crez un correcto contraste con 2l fondo de |a composicion.

Atrae I3 mirada hacia 2l logotipo y elementos principales

Pzleta de
colores

~

Los colores y gradientes son estéticamante buenos

Los colores no son funcionan para una actividad culturzl

Los gradientes crean conflicto con &l resto de Iz composicion

Expresan psicodelia y locura

Expresan un tono de antigledzd, de volver 2 Ia musica hippie

Expresa un estilo de arte ristico

Expresa zlucinacion

Observaciones:

Observaciones:

Se relaciona con |z marcs, pero no zporta personalidad

Le dz personalidad al evento y se relzciona con Iz marca

No tiens personalidad para ser el identificador del evento

15RtiRe.

Tienz un mal aczbado, se ve poco profesional

Esta bien acabado al tener apzriencia vectorial

Crez un punto focal dentro de la composicion

No apoya a resaltar el logotipo dentro del formato

Se entiende claramente pero no combinz con |a compasicion

Texturz

Se spreciz un estilo de pixeles expuestos

Se entiende |3 textura de granulado

No se apracia ninguna textura en el logotipo

Expresa un estilo artistico de antzfio

Expresa modernidad

Expresa un sentido cultural y artistico

parzce serdibujado 3 mzano

Expresa un sentimiento artistico

Expresa seriedad y monotoniz

Expresa una senszcion de locura

Observaciones:

Observaciones:
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Publicidad Festival 5to aniversario: Piezas publicitarias

Ayuda 3 unz lectura clara de |z informacidn del evento

Es llamativa pero no se entienden los textos

se pierde Iz informacién dentro de Iz composicidn

Tipografia

Las tipografias szleccionadas combinan con el logotipo del evento

Las tipografias no reflejzn 2l 2stilo que se mansja 2n |z composicion

Combinan con &l estilo, pero no musstra una asocizcion clara Iz marca

Expresa seriedad informativa

Expresa diversion y zlegria

Expresa un deszo de misterio en la composicion

Qbservaciones:

Genera un contraste svidents con |2 palets seleccionzda en 2l logotipo

Se mezcla con el logotipo para mostrar unidad

Se zprecia cierta similitud, pero no dzl todo con los colores del logotipo

Paleta de
colores

Se zcopla bien 3l formato logrando resaltar los elementos correctos
dentro de |z composicidn

Lz seleccion de colores crea un contraste leve entre los elementos y el
fondo

Lz seleccion crea contraste, pero no &3 llamativa para informar sobre el
festival

Genera unz expresion de minimalismo

Genera unz expresion de arte complejo

Geners unz expresion de flat dgzign,

Repressntan actividades culturales y musicales

Las imagenss fueron seleccionadas al azar

Observaciones:

No se entiende lo que represzntan lzs imigenes

Imagenes

Lz t2cnica de blanco y negro en las imagenes cumple una funcion de no
generar mucho peso en la composicion

Lz t2cnica de blanco y negro no combinz con I3 utilizacion dz color 2n los
otros elementos.

Lz t2cnica de blanco y negro s& ve estéticamente bien pero no genera
valor 2 Iz propussta.

Expresan una actitud de energia

Expresan seriedad

Los formatos seleccionados son los necesarios parz alcanzar al grupe
objetivo

Los formatos pudieron ser utilizades de una mzanera alternativa

Los medios elzgidos no bastan para dar a conocer el evento

Formatos

2

Los dis=fos obedecen las medidas correctamente dependiendo el formato

Se pierde informacion debido 3 un problema de resolucidn

En algunos medios no funcionz |a publicidad selsccionada

Expresa un estilo urbzno

Expresa un estilo moderno pop

Expresan un sentimiento solemns

QObservaciones:

Observaciones:
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Expertos en el tema

Nembre:

Expertos en el tema

Profesion:

Concepto: “Trazos que originan la cultura®

Grupo objetivo: Hombres y mujeres de 25 2 30 afios, gustan de actividades culturales y
buscan nuevas tendencias artisticas.

Publicaciones digitales

Publicidad Festival 5to aniversario: Logotipo para identificar el
festival

Concepto: “Fiesta de expresionas alucinantes”

Grupo objetivo: Hombres y mujeres de 25 2 30 zfios, gustan de actividades culturales y
buscan nuevas tendencias artisticas.

Tipografiz

-

Lz tipografia represents 2 I3 marca esQuisses &n Dase 3 sus previas
publicaciones

Lz tipografia szleccionads es algo distinto a lo previaments usado por Iz
marcs, pero funcionz para representarla

Lz tipografia 25 visualmente zgradzble pero no tiene relacion con Iz
azociacion esQuisses

Lz tipografia no representa una conexion a Iz vida cultural

Lz tipografiz funciona para identificar un fzstival d= muisica que 23 del
colectivo esQuisses

Lz tipografia funciona para znunciar un festival sin embarzo no
aparznta relacion con la marca.

-

Tipografia

Lz tipografia apoya |z relacion entre 2l fastival y la marca, perono eslo
suficientzmente llamativa para un festival.

Lz tipografia parece s2r parte de otra marca y no &5 llzmativa

Observaciones:

Observaciones:

Iconografiz

"~

Los iconos son facilments identificables 2 la tematica que repr

Las formas guardan el estilo de esQuisses y se entiende a que hacen
referencia

Es obviz Iz relacion que los iconos tiznen con |z mzrcz, pero no con las
tematicas

No se entiende |a tematica 2 |z que hace refersnciz cadz icono

5e entiende ¢! zlac ion entre |2 Q y el numero 5 para
explicar graficamantz el tema de |z actividad

icono 2 Se siente forzada |a relzcion del nimere 5 dentro de |a frase

No se entiende z primera vista |3 utilizacion del nimero dentro del
logotipo

El 5 pudo haber sido mejor colocado pars su zparienciz mas obviz

Observaciones:

Observaciones:

Colores

Los colores seleccionados guardan similitudes con la marca al mismo
que sirve para representar las diversas tematicas de la asocizcion

Lz paleta de colores funcionz para represzntar |as diversas tematicas,
pero no tienzn una relzcion con Iz marca

Lz pzleta no tiene una variedad tan extenss para representar
correctamente cada temitica

Los colores utilizados son llamativos para el festival, apoyando en el
objetivo de conseguir participacion

Paleta de 3 Los colores son estéticaments agradables, pero no son muy llamatives

colores " - —
Las selecciones de colores no zportan lo necesario para identificar 2l

festival esQuisses 5 3fios

Observaciones:

Observaciones:

El disefio
en generzl

£l disefio de los zrtes hace zlusion 3l estilo de Iz p3gina web

El disefio cubre |a informacion necesaria para informar al usuario sobre
zltema

Lz idea =5 buens, pero pusde tener otro aczbado

Lz t=xturz le agrega volumen al logotipo hacigndolo mas llamativo

Texturz a = 2
No aprecié ninguna texturz en el logotipo

Lz eleccion del disafipras refleja el estilo de un portzl cultural pero no
2sQuisses

El arte causa que =l grupo objetivo identifique Ias publicaciones con
esQuisses

No debe tener textura, mejor liso

Observaciones:
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Grupo objetivo

Grupo Objetive

Nombre: Edad:

Publicacicnes Redes sociales

1. Los colores seleccionados le parecen:
3. Llamativa, colores faciles de recordar
b. Eszburridz, se confunden
¢ Puedo asociar los colores con los temas de Iz marca
1. Que colores recomendaria:

2. Los dibujos de las temiticas los considera:
3. Me recusrdan 3 cada tema
b. Son atractivos, pero no hacen alusion 2 un tema especifico
c. Sediferencian entrs ellos
1. Comentarios iconografia:

3. La tipografia utilizada:
3. Estdinterssante, me recuerda 2 esQuisses
b. Nomellama Iz atencion
€. Me racuerda a 53Quiss55 Pero no me provoca leer Iz informacion
1. Comentarios tipografia:

4. Eldisefio 2n gzneral considera:
3. Esagradzble, se nota que son de la marca esQuisses y tienen el mismo estilo
b. Tienen el mismo estilo, pero no los relaciono 3 Ia marca
c. Noveo una mejora 3 |2 propuests actual de sus redes socizles
1. Comentzrios del disefio:

Comentarios Adicionales:

Festival CinQ
Logotipo del festival

1. Ellogotipo crezdo para identificar el festival le parece:
3. Esinteresante, facil d recordzry llama |a stencion parz asistir 3l fastival
b. Esta atractivo, pero no me provoca asistir
c. Noloveo como un logotipo en si

1. Observaciones logotipo:

Publicidad y material promocional

2. Lasimagenss utilizadas en el materizl Izs considera: 1 56

3. Me recusrdzn 3 |a experiencia de un festival
b. Son atractivas, pero se pierden dentro de los artes |
c. Nogensran ningln atractivo para asistir al festival %

1. Comentzrios imaganes:

3. Los textos usted considera:
3. Me brindan I3 informacion necesaria parz saber sobre el evento y dejarme Iz
curiosidzd de conocer mas
b. Tienen Iz informacidn necesaria y son suficizntz para no buscar mas informacion
c.  Elestilo de los taxtos no me permite entznder faciimentz la informacion

1. Comentarios tipografia:




Anexo 8: resultados de
validacion

Expertos en disefno

Respecto a su funcionalidad:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta

R ——— o150
| 3 ‘ No ayuda a contextualizar al lector del tema 0/0%
En cuanto a técnica:

11 de 11 personas han respondido esta pregunta

o gy st =
R 1
E-acién de tipografias genera conflicto 1/9%

Hablando de funcionalidad:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta

1 9/82%
_ crean una relacion directa con los temas 2/18%

3 ‘ No se entienden los iconos 0/0%

En cuanto a técnica:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta

3 ‘ Tienen apariencia de vectores 0/0%

Al observar la iconografia, percibe un sentimiento:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta

7/64%

2/18%

2/18%

La tipografia le expresa:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta

5/45%

4/36%

2/18%

En cuanto a funcionalidad:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta

‘I_

4/36%

4/36%

T —

3/27%

La paleta seleccionada considera:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta

5/45%

4/36%

2/18%

La paleta expresa:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta

6/55%

3/27%

-
-
-

2/18%

Por su funcionalidad:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta

-

7164%

R

3/27%

_ lectura fluida pero no resalta elementos

1/9%
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Visualmente:
10 de 11 personas han respondido esta pregunta

5/50%
5/50%
’ 3 ‘SeidemificaunadivisiéndeS I s d ion de jid 0/0%
Lo que el layout trasmite es:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta
e s
3/27%
3/27%

En cuanto a funcionalidad:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta

R — s

E-nemo capaz de atraer al grupo objetivo 1/9% ‘

Funcionalmente:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta

e T

identificar un festival 2/18% ‘

_mana esQuisses 2/18% ‘

En cuanto a legibilidad:
10 de 11 personas han respondido esta pregunta

s i
s e

La tipografia me expresa...
11 de 11 personas han respondido esta pregunta

2 ‘ Alucinacion 0/0%

‘ 3 ‘Seviedad 0/0%

La seleccion de colores en si:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta

8/73%
3/21%
3 ‘ No funcionan para una actividad cultural 0/0%
Dentro de la composicion:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta
8/73%
_ el logotipo y los elementos principales 2/18%
Z-ingue del fondo 1/9%
Los colores transmiten:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta
e i
RIET P s

Funcionalmente:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta

2 ’ Es llamativa pero no se entienden los textos 0/0%
3 ’ Se pierde la informacién dentro de la composicion 0/0%
El estilo de la tipografia:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta
E-I el estilo de la composicion 1/9%
El texto me expresa:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta
5/45%
3/27%

3/27%
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En sentido de funcionalidad:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta

1 10/91%
‘]nes fueron seleccionadas al azar 1/9%

‘ 3 |Nose iende lo que rep las ima 0/0%

En cuanto a la técnica utilizada en las imagenes:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta

| posicion 9/ 82%
_ de blanco y negro no combina con la utilizacion de color en los otros elementos. 1/9%
_ de blanco y negro se ve estéticamente bien pero no genera valor a la propuesta. 1/9%

Las imagenes me expresan:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta

T
- e
‘I-iento solemne 1/9%

En relacion al resto de la composicién:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta

o Someckcmdlgpopmmeneniasd 8/78%
‘Z-videnle con el logotipo 2/18%
‘Z- cierta similitud, pero no del todo con los colores del logotipo 1/9% ’

En cuanto a la seleccién de los colores:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta

‘ 3 | Crea pero no es |l para inf sobre el festival 0/0%

La seleccion me expresa lo siguiente:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta

N

‘ 2 I Una esecencia de minimalismo 0/0%

‘ 3 | Una inspiracién de flat design 0/0%

Para trasladar la informacion del evento:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta

‘Z_os de una manera altemnativa 3/127% ‘
‘ 3 ‘ Los medios elegidos no bastan para dar a conocer el evento 0/0% ‘
Como se utilizaron los formatos:
11 de 11 personas han respondido esta pregunta
7164%
2/18%
‘I- debido a un problema de resolucién 2/18%
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En cuanto al estilo de letra seleccionado considera usted:

8 de 8 personas han respondido esta pregunta

Representa a la marca esQuisses, en base a lo que se ha manejado previamente

g

La ti fen

Pogl

pero no funciona para esQuisses
La tipografia tiene relacion con temas culturales

La tipografia no tiene conexion con la cultura guatemalteca

Los iconos utilizados dentro de las publicaciones considera:

8 de 8 personas han respondido esta pregunta

Tienen el estilo de esQuisses
Se relacionan con la marca pero no se entiende el tema
Se aprecia facilmente a que tematica hacen referencia

No se comprenden

En cuanto a los colores utilizados:

8 de 8 personas han respondido esta pregunta

2

Guardan similitudes con la marca al mismo que sirve para representar las diversas tematicas de la asociacion

Funciona para representar las diversas tematicas, pero no tienen una relacion con la marca

No tiene una variedad tan extensa para representar correctamente cada tematica

El disefio en general considera:

8 de 8 personas han respondido esta pregunta

Causa que el grupo objetivo identifique las publicaciones con esQuisses
Refleja el estilo de un portal cultural pero no esQuisses
Cubre la informacion necesaria para informar al usuario sobre el tema

Hace alusion al estilo de la pagina web

4/50%

2/25%

2/25%

0/0%

5/63%

2/25%

1/13%

0/0%

6/75%

2/25%

0/0%

3/38%

3/38%

1/13%

1/13%

En cuanto a la fuente utilizada:

8 de 8 personas han respondido esta pregunta

2

3

Funciona para anunciar un festival sin embargo no aparenta relacion con la marca.

Parece ser parte de otra marca y no es llamativa

Apoya la relacion entre el festival y la marca, pero no es lo suficientemente llamativa para un festival.

Funciona para identificar un festival de musica que es del colectivo esQuisses

En cuanto a los colores del logotipo:

8 de 8 personas han respondido esta pregunta

No aportan lo necesario para identificar el festival esQuisses 5 afios
Son llamativos para el festival, apoyando en el objetivo de conseguir participacion

Son estéticamente agradables, pero no son muy llamativos

El logotipo en general considera:

8 de 8 personas han respondido esta pregunta

St Tl
actividad

No se entiende a primera vista la utilizacion del nimero dentro del logotipo
Se siente forzada la relacion del nimero 5 dentro de la frase

El 5 pudo haber sido mejor colocado para su apariencia mas obvia

Considera que los textos:

8 de 8 personas han respondido esta pregunta

3

Tienen la infi para i y la tipog

Tienen la inf i0 ia pero no se entiende bien o no se api

Les hace falta informacién necesaria para el festival

entre la Q y el nimero 5 para explicar graficamente el tema de la

es clara para informar sobre el festival

los datos

6/75%
2/25%
0/0%

0/0%

3/38%
3/38%

2/25%
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1/13%
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Las imagenes utilizadas en las publicidad:

8 de 8 personas han respondido esta pregunta
1 Captan la idea de un festival, pero se encierra en lo musical
2 No tienen relacion con la actividad
3 Hacen referencia a la esencia de un festival cultural y se adecuan a las piezas

4 Se pierden dentro de las piezas

Los colores utilizados dentro de las publicaciones:

8 de 8 personas han respondido esta pregunta
1 Mantienen unidad con el logo y permiten resaltar la informacién para el evento
2 Combinan correctamente con el logotipo creando un estilo unificado y atractivo para los usuarios
3 No expresa el estilo de un festival cultural

4 Provoca que se pierda la informacion del evento

Los medios para publicitar el evento considera:

8 de 8 personas han respondido esta pregunta
1 Son los indicados donde se puede encontrar al grupo objetivo
2 Hicieron falta algunos medios (favor indicar cuales en observaciones)

3 Los canales de comunicacion no fueron seleccionados correctamente

5/63%

2/ 25%

1/13%

0/0%

3/38%

2/ 25%

2/25%

1/13%

6/75%

1/13%

1/13%
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Grupo Objetivo

Los colores seleccionados considera:
26 de 27 personas han respondido esta pregunta

El logotipo creado para identificar el festival considera:
27 de 27 personas han respondido esta pregunta

R T — o
II como un logotipo en si 3/ 1%

Los dibujos de las tematicas considera: Las imagenes utilizadas en el material considera:
27 de 27 personas han respondido esta pregunta 26 de 27 personas han respondido esta pregunta

m‘ﬁa“ entre ellos 217% ‘ 3 .generan ningun atractivo para asistir al festival 1/4%
En cuanto al estilo de letra utilizado considera: Los textos usted considera: 1 6 2
27 de 27 personas han respondido esta pregunta 27 de 27 personas han respondido esta pregunta

‘ ' 21 / 78"& _ﬁ“idad de o més SObre e' 17 I 63%

2 atencion 4/15%
‘Z-ecuerda a esQuisses pero no me provoca leer la informacion 217% |:- text i | 37 1%
3 os textos no me permite der facil a inf i6 o

El disefio en general considera:

27 de 27 personas han respondido esta pregunta La publicidad del festival considera:

27 de 27 personas han respondido esta pregunta

e /6%
\ 23/85%
‘Z_pem no los relaciono a la marca 6/22%

_aﬁa abrirlos mientras navego en intemet o en los lugares que transito 3/11% ‘
‘Z-ora a la propuesta actual de sus redes sociales 4/15% ‘

| 3 . llama la atencion, pero no creo que podria verlos debido a los lugares donde sera expuesta. 1/4% |




Anexo 9: Cotizaciones

Vision Vista Hermosa
para mi [~

Buen dia

@ 24 nov.

le comento que empastado no le ofrezco su libro es demasiado delgado, lo que le ofrezco es pon

costo de Q300.00 pasta en husky, interiores en couche 80 11*17pulgadas abierto

adjunto cotizacion de afiches

saludos

Vision Digital

Fecha 24 de noviembre de 2016

ATENCION: Francisco Rogriguez
FORMA DE PAGO: Contado

PRECIO
DESCRIPCION UNITARIO

UNIDADES

TOTAL

|AFiches a full color solo tiro de 11*17pulgadas en QI12.00
texcote 220grs.

100

Q1,200.00

Tiempo de entrega: 24 horas

Nancy Alvarado
5616-3708

Centro Comercial Pacific Plaza Z. 15 Locales 09 y 10 (C.C. De Burguer King), Guatemala «2419.3817 y 24193818
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Impresiones Print It @ 24 nov.
parami [~

Buenas tardes, estimado Francisco.
Adjunto encontrara la cotizacion solicitada el dia de hoy.

Le comentamos que toda impresién que manejamos es en Digital (laser) lo cual hace que el tiemp
estamos trabajando en 24 horas por seguridad, pero regularmente el trabajo sale antes.

El libro le recomendamos imprimirio solo tiro ya que al imprimirlo de ambos lados las hojas se redt
cuadrado no queda de lo mejor.

Respecto a los afiches, la entrega es inmediata, y le ofrecemos en 3 tipos de papeles: Husky, Opa
precio no varia.

Quedamos atentos a sus comentarios.

Saludos cordiales...

Cotizacion

;ﬂdé:m Franctsco Nodrigue: 1 64

Direccidn:

a8 IMPRESIONES EN PAPEL COUCHE S0gy, FULL COLOR SOLO TIRO, TAMARO CARTA. aris
1 CON LOMO CON IMPRESION SOLO TIRO. Q4140 041.40
100 molsumlou-ummpnmmu Q50 Q950.00
FULL COLOR, SOLO TIRO.
EL TIEMPO DE ENTREGA ES DE 24 HORAS DESPUES DE CONFIRMAR LOS
ARTES Y CANCELAR EL 70% DE ANTICIPO.
EL PAGO PUEDE SER EN EFECTIVO, CHEQUE, DEPOSITO O TARJETA.
Sub Total:
Total: Q1,044.76
Forma de pago: Efective, Tarjeta o Oheque.
Emitic chegue a nombee de Farben, SA.
0% o arcco, 0% conr enregn.

Nit: 76695425 Farben SA Extendida por

Blvd. Jacarandas de Cayald
2do. Nivel Local 2 Zona 16

www.printi




THESIGN Proforma No. PR-213
2a. Calle 16-76 zona 15 Boulevard Vista Hermosa, Local C,
Guatemala, Guatemala

DIA MES ANO
Guatemala, 24 11 2016
Cliente: FRANCISCO RODRIGUEZ Vendedor: ERICK LUNA
FRANCISCO RODRIGUEZ N.L.T.: 3067800-9
Direccion:  CIUDAD Teléfono:
Estimados Sefiores:
Atentamente sometemos a su consideracion la siguiente cotizacion de nuestros productos
Valor Valor
Codigo Descripcion Cantidad Unitario % Desc. Desc. Valor Total
PROD210 EMPASTADO PASTA SUAVE 1.00 15.00 0.00 0.00 15.00
COMO0155 LASER TIRO TABLOIDE TEXCOTE 100.00 20.00 0.00 0.00 2,000.00
COMO0174 LASER TR CARTA COUCHE 23.00 18.00 0.00 0.00 414.00
COMO0156 LASER TR TABLOIDE TEXCOTE 2.00 36.00 0.00 0.00 72.00
Tiempo Entrega: 3 Dias
Forma de Pago:  Efectivo
Total en Letras:  DOS MIL QUINIENTOS UN QUETZALES CON 00/100 TOTAL Q 2,501.00

Observaciones: 1 libro tipo revista de revista de 46 paginas full color con pasta suave 100 afiches
texcote 11x17

Quedando a sus érdenes para cualquier informacion adicional, me suscribo de usted

Atentamente

ERICK LUNA
THESIGN

Aceptado Cliente Revisado VoBo.
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