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Introduccion

La Feria Internacional del Libro de Guatemala (FIL-
GUA) es un evento que nace en el ano 2000 como
una pienal por iniciativa de la Gremial de Editores
de Guatemald; a partir del ano 2008 se redliza
anualmente con el propdsito de fomentar la lectu-
ra, generar espacios de encuentfro e infercambio,
promover la difusion y adquisicidn de textos con cri-
ferio amplio en ninos, jdvenes y adultos en el pais.
FILGUA es el escenario de uno de los festivales lite-
rarios mas importantes en Centroameérica. Al llegar
a su XIV edicion, FILGUA se ha convertido en el refe-
rente cultural mas relevante de Guatemala, abrien-
do espacios para el encuenfro enfre destacados
infelecfuales y enfusiastas lecfores que con su pre-
senciay participacion, ano tras ano, le dan validez
y vida a la feria.

La Gremial de Edifores trapaja el evento cada ano
gracias a la donacion de distintos medios a la cau-
$d, NO cuentan con un equipo de diseno a cargo
de laimagen de la ferig; y buscando culbrir este im-
portante aspecto de la proyeccion de FILGUA, se
realiza Ia IMAGEN GRAFICA DE FILGUA 2017 como
proyecto de la carrera de Diseno en la Facultad

de Arquitectura de la Universidad Rafael Landivar
COMO requisifo necesario para obtener el grado de
Licenciafura en Diseno. La imagen foma a los prec-
dolescentes y jOvenes como grupo objetivo princi-
pal, ya que son el publico que se encuentra en la
edad adecuada para fomentar y fortalecer el ha-
pito de la lectura.



1. Familiarizacion con el cliente

La Feria internacional del libro en Guatemala (FIL-
GUA) es uno de los festivales literarios mas importan-
fes de Centroamérica, se dedican diez dias para
impulsar la creacion literaria y la lectura a fravés de
presentaciones de libros, conciertos, foros, concur-
sOs de creacion literaria, exposiciones, puestas en
escenda vy talleres, enfre otros encuentros culturales.
Se redlizan eventos dirigidos a jOvenes estudiantes
del nivel primario, secundario y medio; se organi-
zan eventos de cardcter cultural v literario para to-
dos los guatemaltecos con el propodsito de fomen-
far el gusto y el hdbito por la lectura a fraves de la
difusion y reconocimiento de las propuestas exis-
tentes en el medio literario.

En cuanto a diseno grafico que se trabajard para
determinar la imagen grafica de FILGUA 2017 tiene
como tema “El mundo de Miguel Angel Asturias”, el
diseno de la imagen que se propone redlizar pro-
moverd la identidad del evenfo con elementos que
apoyen al tema, personajes simpdlicos e iconos
que aluden al autor guatemalteco ganador del
premio nobel que este ano celebra cincuenta anos.

Ademas del material promocional se realizard la
publicidad del evento en distinfos medios de difu-
sion y socializacion. Como resultado de todo esto
se espera que el publico, poblacion nacional e
infernacional, se interese por la feria, asista y par-
ficipe de las distinfas actividades gue se han imple-
mentado para la realizacion de la misma.

El proyecto de creacion de la imagen visual de FlL-
GUA se dividira en fres disfintas fases de realizacion:
la primera consiste en realizar la imagen visual del
evento, luego el material publicitario y por ultimo el
material promocional.

En cuanto al presupuesto de la ejecucion de la feria,
este se obtiene de donaciones que realizan bene-
factores como la Unidn Europea y paises amigaos, v,
el presupuesto para diseno grafico es minimo.



La Gremial de Editores realiza cada ano la Feria In-
fernacional del lioro en Guatemala (Filgua) la cual
busca promover el habito de la lecfura en los habi-
fantes guatemaltecos, especialmente en 1os NiNos y
jOvenes; y es por ello que se necesita dar a cono-
cer el evento Filgua 2017 para que el grupo objeti-
VO sepda en qué consiste esta actividad y asistan a
la misma logrando asi una mejor cultura de lectura
en el pais.

- Crear laimagen visual del evento Filgua 2017 para
que los preadolescentes y jOvenes guatemaltecos
conozcan la acfividad y se inferesen en ella.

- Realizar material publicitario y promocional para
Filgua 2017 para captar la atencidn de los preado-
lescentes y jOvenes guatemaltecos, y asi conozcan
sus actividades, asisfan alevento y se lleven una ex-
periencia memoraple.



4.1 Informacion del cliente

4.1.1 Informacién general

Gremial de Editores

Direccion: Ruta 6 9-21 zona 4, nivel 8
Edificio Camara de Industria de Guatemala
Teléfono: 2380 2000

Email: asistencia@Filgua.com

Sitio Web: www . Filgua.com

Contacto directo: Gabriela Escolbar,
Direcfora Ejecutiva Filgua

4.1.2 Descripcion

La Gremial de Editores es una entidad adscrita a la
Camara de Industria de Guatemala, nace en 1990
con la vision de asociar y conglomerar la industria
ediforial y proteger sus intereses comunes respecto
de los derechos de autor. La Gremial promueve |d
lecturay escritura en la sociedad guatemaltecay la
pbUsqueda de oportunidades para el desarrollo de
la industria editorial a nivel nacional e infernacional
(Gremial de editores de Guatemala [GEC], s.f).

La Gremial es en Guatemala, la Agencia de ISBN (In-
fernational Standard Book Number) y fiene el apo-
yo del Cenfro Regional para el Fomento del Libro
en América Latina (CERLALC). Participa en diferentes
eventos infernacionales y forma parte del Grupo
Iberoamericano de Editores y del Grupo de Ca-
maras y Asociaciones del Libro en Centroamérica
(GRUCAL).

La Gremial de Edifores plantea que uno de los as-
pectos esenciales para el fomento de Ia lectura es
la realizacion de proyectos que lleguen a todos 10s
sectores de la poblacion, por lo cual se involucra
en programas de lectura, educacion y cultura.



4.1.3 Objetivos

Segun la Gremial de editores de Guatemala (S.F.)
SUs objetivos son:

1. Mantener y defender el derecho de los editores @
publicar con total libertad, ya que solo asi se puede
cumplir con inalienables deberes hacia la comuni-
dad.

2. Conftribuir a poner fin al analfapetismo, a la falta
de libros y fomentar los hdbitos de lectura en la po-
placion.

3. Profeger por todos 1os medios legales |0s dere-
Cchos de los aufores y los editores.

4. Contribuir al desarrollo cultural, educativo, eco-
nomico, social y politico del pais vy Ia region centro-
americana, mediante la produccion y difusion de
libros.

5. Defendery promover los infereses de los editores
y 10s del mundo del libro en general.

4.1.4 Feria Internacional del Libro en
Guatemaila (Filgua)

Uno de los objetivos de la Gremial de editores es
puscar el desarrollo de la industria editorial, para 1o
cual se crean espacios de servicio que favorezcan
y faciliten al publico el acceso para obtener libros y
a los autores dar a conocer sus creaciones.

Es por ello que, en el ano 2000, Ia Gremial de Edi-
fores preocupada por 1os bajos indices de lectura
en el pais, la escasa difusion y reconocimiento de
fexfos y obras liferarias busca se celepre |a primera
Feria Internacional del Libro en Guatemalag; el lemd
de Filgua es “jPor un pais de lectores!”.

4.1.5 Beneficios de Filgua

Escobar (2016) comenta que FILGUA abre posibili-
dades de nuevos mercados d los expaositores no-
cionales y extranjeros, para promover la literafurg,
los textos de educacion y de cultura general; los
visitantes fienen |a oportunidad de encontrar en un
solo lugar la produccion editorial de Guatemala,
Cenfroamérica, Latinoamérica y de diferentes pro-
cedencias a nivel mundial; asi misma diversidad de
eventos literarios y de actividades culturales.



4.1.6 Sobre el evento

La GEG (s.f.) indica datos relevantes sobre el evento
FILGUA:

En 16 anos se han realizado 13 ediciones, ya que al
inicio era bienaly a partir del 2008 es anual.

La feria tiene una duracion de diez dias con apro-
xXimadamente frescientas actividades literarias vy
culturales que incluyen: talleres de lecfura, cuenta
cuentos para ninos, presentaciones de libros, con-
ferencias, foros de discusion, entrevistas a escrito-
res, conciertos, y una serie de actividades apiertas
al publico en general.

Denfro de sus asistentes estan diferentes publicos
objetivos, siendo los principales ninos y jdvenes con
una afluencia de mas de cuarenta y cinco mil parti-
cipantes.



4.2 Andlisis de antecedentes graficos

4.2.1 Filgua 2016

En 2016 se utilizd una imagen que, a diferencia de
los anos anteriores, fenia una linea mucho mas Cco-
lorida, y frapajada que al mismo fiempo mostrapda
maAs unidad entre sus piezas. Para este ano, se lan-
za dirigido a un grupo objetivo mucho mas joven,
por lo que los elementos graficos son mucho mas
amigables y se utilizaron mayor cantidad de ilustra-
ciones. A pesar de esto, la eleccion de fipografia es
confusa, porque utilizan muchas para un solo texto,
fampoco se logra evidenciar claramente a tfraves
de los elementos graficos la temdtica trabajada
este ano, y por ultimo, 1as ilustraciones selecciono-
das no mantienen unidad una con ofra.

YEER NOS CAMBIA
XA VIDA

http://bit.ly/2bKnCpQ

DE DESARROLLO
SOSTENIBLE

@OBJETIVE:

http://bit.ly/2bT4EXV

VI GRAN CONCURSO INTERESCOLAR

DE LECTURA 2016

YHR NOS CAMSBIA
fAVIDA

REMIO

INSTITUCIONAL

http://bit.ly/2bKxJgé

ENT

|FALTA MUY POCOI

DEL 14 AL 24 DE JULIO, EN EL PARQUE DE LA INDUSTRIA

http://bit.ly/2bKXgé4n



4.2.2 Filgua 2015

En 2015, no se evidencia unidad entre las disfintas
piezas frabajadas para la actividad. No existe una
linea grafica. Latipografia es muy variaday los co-
lores carecen de armonia, no se complementan;
por lo que es dificil identificar que la imagen esta
constifuida para un mismo evento. En algunas de
las piezas se utiliza el logo, pero en las ofras solo
se menciond Ia acfividad por nombre, por 1o que
ni siquiera a fraveés del logotipo es identificable. Los
artes no fienen jerarquia ni una diagramacion clara
y algunas de las piezas se visibilizan saturadas.
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Del 16 al 26 de julio 2015
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4.2.3 Filgua 2014

En 2014 los elementos si armonizaban y se logro-
an interpretar como parte de una misma linea gra-
fica, sin embargo, Ia imagen utilizada se ve poco
afractiva, es mas bien aburrida y no llama la aten-
cion. No se inferpreta como una feria. La jerarquia
visual es confusa, y no hay variacion en el diseno.

VAMOS POR UN PAIS DE LECTORES

FILGUA 2014

http://bit.ly/2ckEcio

9.0l
JL@MIMHMHE LIBRO EN GUATEMALA

0S POR UN PAIS DE LECTORES
FILGUA 2014

XI FERIA INTERNACIONAL

EN GUATEMALA

“Guatemala por la Lectura™

N\

Feria Internacional del Libro en Guatemala

Guatemala por la lectura
“Vamos por un pais de lectores”

del 10 al 20 de julio
Parque de la Industria

.i%

http://bit.ly/2bvoYWP

Entrada adultos Q 5.00
Nifios hasta los 12 afios gratis

http://bit.ly/2bKphM9

4.2.4 Filgua 2013

En el ano 2013 se utilizd una imagen enfocada prin-
cipalmente a las mujeres, pues era la tematica de
ese ano. Se utilizo unaimagen muy sencillay limpia;
pero el manejo de tipografias y la diagramacion se
queda muy pobre y I[a manera de infegrar 1os ele-
mentos presentan carencias respecto de poseer or-

den I0gico dentro del formato.

FILGUA

X Feria | del Libro en

Dedicadaa las
MUIJERES

Julio 2013

http://bit.ly/2bttELc



4.3 Competencia del cliente

4.3.1 Feria Internacional del libro Panama

FERA
INTERNACONFEL
DEL LERO
DEPANAMA

Dl 165 8 71 goato. &0 AlSDS

Estados Unidos
Un libro, un viaje a la imaginaciﬁn Pais invitado de

(’fﬁ[ﬂ honor

A beneficio ded Programa "Sambrando Bibliciecas” Ft® aFiLPAMNAMAZDIE

http://bit.ly/2bBsJHm

http://bit.ly/2buzQe3

En Panamad la imagen de la feria de este ano se
enfocd en el concepto de “Un libro un viaje”, la
campana consto de fres piezas que reflejan bien
el concepto y aunque la ejecucion pudo ser mejor,
las piezas mantienen la unidad entre ellas; sin em-
pargo, lafipografia es bdsica y genérica, todos los
elementos fienen un outer glow muy intenso vy las je-
rarquias no estan bien aplicadas.



4.3.2 Feria internacional del libro de
Guadalajara

En cuanto alaimagen grafica de la Feria internacio-
nal del libro de Guadalajara, se puede observar
un buen manejo del diseno, el patron generado to-
mando como base un caleidoscopio es afractivo,
posee una palefa de color que hace alusion a la
ciudad y al pais. El uso de fipografias es acertado,
sigue tendencias actuales vy las jerarquias fueron
pien aplicadas. Aunque en las disfintas piezas no
pareciera haber grandes variaciones se aprove-
cho el efecfo de caleidoscopio para variar el po-
fron y mantener la unidad.

La feria internacional del lioro de Guadalajara es la
feria dellibro mas grande de Latinoaméricay segun
Escobar (2016) es la mayor inspiracion de FILGUA y
lo que aspiran a ser. Utilizan una linea grafica y pu-
plicidad muy limpid, con una paleta de color redu-
cida, utilizando una triada complementaria.

SU grupo objetivo es principalmente de adultos O-
venes, donde ya tienen interés por la lectura, pero
fodavia necesitan una motivacion extra para asistir
alevento.
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4.3.3 Feria del libro de Buenos Aires

Esta feria del libro utiliza para su publicidad y linea
.y grdafica; aligual que la feria del libro de Guadalo-
AMERICALATINA jara, usa paleta de color reducida, de colores and-
Invitada de Honor 26 mov 4 dic - 2016 logos, con un enfoque principalmente en 1a tipo-
grafia. Su grupo Objetivo es mayor y al ser un pais
con mas alfabetizacion, le apuntan a un grupo con
. mayor interés en la lectura, y por lo tanto el énfasis
en las lefras. Su paleta de color fue escogida parda

llamar la atencion, y detener a la lectura.

FERIA INTERNACIONAL DEL LIBRO DE GUADALAJARA INTERNATIONAL BOOK FAIR

http://bit.ly/2c7sUgk

38 .
Feria Internacmnal o o

del Libro m m

de Buenos Aires

FI ‘ 3 AMERICA LATINA c=200
. Invitada de Honeor 26 nov 4di 2016 A_)
FERIA INTERNACIONAL DEL LIBRO DE GUADALAJARA INTERNATIONAL BOOK FAIR h d
: C 19abril
s O 7mayo
FIL 2016 La Rural U 2012
Predio Ferial de Buer ires
http://bit.
ly/20Z1Q60

http://bit.ly/2qrtqJM
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http://bit.ly/2bYRHBa

La literatura es nuestra gran Fiesta

“La eternidad es una
de las raras virtudes
de la literatura.”
Adolfo Bioy Casares

http://bit.ly/2bPSJ2)

http://bit.ly/2ckBgCt

4.3.4 Fiesta del libro y la cultura Medellin

En lafiesta del libro y la cultura en Medellin, este ano
se enfoco en mostrar la lectura como una manera
de descubrir nuevos mundos, aungue Ia campand
en si muestra este concepto, es dificil comprender-
lo a simple vista ya que por la safuracion de texto
y de elementos NoO existe una manera ordenadd
de fransmitir la informacion. A pesar de esto hay un
puen manejo de color, el estilo se manfiene en fo-
das las piezas y hay tanfo variedad como unidad.

_12_



4.3.5 Feria del libro de Lima

La feria del libro de Lima utiliza aligual que las ofras
ferias del libro analizadas, una linea en flat design,
con colores planos. La linea es sumamente minima-
lista y se enfoca principalmente en Ias lefras como
interés. Su imagen es adaptable a diferentes colo-
res por lo que puede ser utilizada en diferentes me-
dios y llegarle a un grupo objetivo mas amplio. INTERNACIONAL

DEL LIBRO
DE LIMA

http://bit.ly/INU3qfp
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4.4 Informacion del tema

4.4.1 Feria del libro

QUE es una feria del libro

El Cenfro Regional para el Fomento del Libro en
América Lafina y el Caribe (CERLALC) (2012) define
una feria del lioro como una fiesta de Ia lecturg,
donde conviven lectores, editores, escritores; cCuyo
deber es propiciar un espacio para que se genere
el didlogo regional en torno a ideas y divulgacion
de la produccion intelectual de los paises; ala vez,
que fomente la produccion editorial.

Origen de las ferias del libro

Uribe (2012) dice que Historicamente las ferias co-
menzaron en el siglo XV, cuando se consolidaron
mejor I0s negocios entre editores, impresores, libre-
rosy escrifores. Estos eventos facilitaban la venta de
libros al por mayor; comenzaron a aparecer en Eu-
ropa las ferias mas grandes e importantes como la
de Frankfurt, que aun en la acfualidad sigue siendo
de las ferias mas importantes.

Clasificacion de las Ferias del libro

Segun Uribe (2012) existen tres tipos de feria del li-
oro:

- Las que se dedican completamente a redlizar ne-
gocios de comercio, manufactura y servicios entre
los profesionales; dura de fres a seis dias.

- Las ferias organizadas con el enfoque de Ia venta
de libros, duran de una a fres semanas.

- Las ferias organizadas para impulsar el encuentro
de lectores con escritores y duran desde una sema-
na a siete dias.
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Ferias y Desarrollo Social

Las ferias del libro representan una buena oportuni-
dad para los paises de mejorar el desarrollo social
y cultural.  Zapata (2012) menciona que las ferias
se han convertido en espacios apiertos de oferta y
demanda. Hoy en dia las ferias cuentan con distin-
fos objetivos, publicos, y una mezcla de diferentes
programaciones, cComo encuentros culfurales, con
autores, etfc. Estas ferias dan cuenta al grado de de-
sarrollo social del pais.

Principales Ferias

Menciona Villalba (2016) que las ferias del libro mas
importantes son las que se readlizan en Frankfur,
Sao Paulo, Guadalajara, Buenos Aires, Londres y
Madrid. Hoy en dia las Ferias estan en manos de
grupos corporativos, empresas editoriales publi-
cas, editores pequenos y medianos; uno de los
principales desafios de estos eventos es generar
un espacio adecuado para los nuevos editores y
lectores.

Espacios de educacion

Es importante mencionar que las ferias del libro re-
presentan fambien una buena oporfunidad de fo-
mentar 1a educacion. Dos Santos (2012) Las ferias
del libro abren una gran oportunidad de espacio
cultural, son una expresion de los medios simooli-
COs de una region. En cuanto a la educacion una
feria del libro garantiza accesos d los libros y a la
misma culfura.

También una Feria del libro logra cinco aspectos
que se plantean como objetivos fundamentales:

1. Democratizacion para tener acceso a los libros.
2. Promocion de espacios para lectores.

3. Valorizacion del libro y la lectura.

4. Promocion de la literatura y conocimiento.

5. La economia en el libro.
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Importancia de fomentar la lectura

Para Lockwood (2011) es importante fomentar sobre
fodo en los ninos vy jdvenes el hacer de la lecfura un
habito, ya que significard que en el futuro encontre-
Mos con personas mds conocedoras de las distintas
realidades y por ende mads folerantes y conscientes
de la diversidad; por consiguiente, Ciudadanos con
cardcter propositivo, innovadores e incitadores de
cambios que favorezcan el desarrollo de 10s pue-
plos.

Es por ello que se hace necesario no solo el en-
fregar las herramientas a los ninos y jovenes para
incentivarios a leer, sino fambién que vean en los
adulfos la costumbre de vivir entre libros, revistas y
fexfos interesantes, y que se les de |a imporfancia
gue se merecen, como arma del conocimiento vy Id
culfura.

Coémo promover la lectura en los ninos

La promocion de la lectura en los ninos requiere:

1. Utilizar actividades creativas como danza, fedafro
o dibujo.

2. Organizar visitas de autores de libros leidos.

3. Involucrar a los padres.

4. Organizar lecturas guiadas.

5. Formar clubes de lecfura.
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4.4.2 Miguel Angel asturias

Miguel Angel Asturias

Escobedo (2006) mencionda a Asturias como uno
de los novelistas mas importantes de Guatemala.
Nacid en 1899 y en 1916 se gradud de bachillerato.
Obtuvo fitulo universitario en Derecho con su Tesis
fitulada “El problema social del indio”. Escribid con
ofros estudiantes la lefra de “La Chalana” Ia que se
convertiria en el himno de la Universidad de San
Carlos de Guatemala. En 1967 gand el Premio No-
bel ala literatura; el cual se le otorgd por la obra EL
SENOR PRESIDENTE vy que en este afo se cumplen
cincuenta anos de haberlo recibido. Fallecio el 9
de junio de 1974 en Madrid y sus restos fueron lleva-
dos al cementerio Pere Lachaise en Paris.

Miguen Angel Asturias como escritor

Miguel Angel Asturias como escrifor, es el mds im-
portante de Guatemala. Es tampbién considerado
uno de Ios mejores escrifores hispanoamericanos
del siglo XX. Miguel Angel fue un gran novelista y
poeta del realismo magico. Aunque se especializo
en su campo predilecto, “La mitologia Aborigen”.
Gracias a esto, gand admiracion entre 1os escrito-
res en el siglo XXy en 1967 gand el Premio Nobel a
la literatura.

En la cuspide de su obra se encuentran "HOMBRES
DE MAIZ”, “EL SENOR PRESIDENTE” y “LEYENDAS DE
GUATEMALA”. En suU frabagjo se aprecia la gran in-
fluencia que tuvo en él, fanfo la cultura maya con
la vida europed. La ofra fuerza que marca su esfilo
literario es el surrealismo.

Literatura de Miguel Angel Asturias

Miguel Angel Asturias se dio a conocer en 1946 con
su novela “EL SENOR PRESIDENTE” un estudio del dic-
fador lafinoamericano. "HOMBRES DE MAIZ” en 1949
es una descripcion imaginativa de 1a persona co-
mun; “los indios” con los que Asturias tanto se rela-
cionaban.

En 1950 comienza una trilogia con “VIENTO FUERTE,
EL PAPA VERDE, LOS OJOS DE LOS ENTERRADOS” con
el tema de la “Batalla contra la dominacion del trust
norteamericano” segun palabras del ex secretario
permanente de la academia sueca y direcfor de su
comision de los premios Nobel.
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Asfurias junto con Neruda fueron por mucho tiempo
candidatos al Premio Nobel, pero su inclinacion ho-
cia el marxismo los descalificaba.

En 1967 después de un par de anos de perder por
votos, gand el Premio Nobel. En su discurso Asturias
dijo “Yo creo que es necesario dar a conocer los
problemas de nuestro pais y Ia mejor forma es por
medio de la novela y Ia literatura”.

El Senor Presidente

Arias (s.f.) en su ensayo “El Senor Presidente: Amor y
sentimentalidad como fropo de la unidad frenfe a
la dictadura” afirma que El SENOR PRESIDENTE €s I
obra mas leida y popular de Asturias; la obra re-
sume tanto |a tofalidad de la obra asturiana como
se ha convertido en un simbolo de |a literatura lo-
finoamericana de esfe siglo. La obra representa
completamente su nafuraleza, paises oscuros bajo
dictaduras terribles.

Martin (s.f.) afirma que la obra es “un laberinto de ho-
rror, un estado terrorista”. Tanto Martin como Aridas
concuerdan con que el libro es Ia mejor novela so-
bre dictaduras jamas escrita.

Fl texto relata las andanzas de “Cara de Angel’,
desde su descripcion como el favorito del dictador
y SU comparacion con el mismo diablo, hasta su
enamoramiento y su fransformacion moral. “Es pre-
sentado como un dngel caido al servicio de un de-
monio, el senor presidente” menciond Arias.
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La obra representa un gran salto, pues logra darle
forma al pensamiento del sector populista en Guo-
temala. La historia de Cara de Angel nos representa
una esperanza para la salvacion de un pueblo go-
pernado por la dictfadura. Un punto de vista princi-
palmente catdlico sobre la sexualidad, el poder y
las relaciones humanas.

Hombres de Maiz

Homlbres de Maiz es segun Lago (s.f), una incisiva
denuncia hacia los efectos del capitalismo vy las
grandes empresas en las costumbres, creencias y
seguridad de los guatemaltecos. Las creencias y re-
ligiones precolombinas fueron clara influencia de la
literatura de Asturias.

En Hombres de Maiz conecta estas creencias pre-
colombinas con los sucesos modernos en el pais.
“La destruccion de la tierra destruye el nexo entre el
hombre y proteccion de la tierra” En la obra capta
el conflicto entre la naturaleza y la meta de acumu-
lar ganancias. El lioro es claramente una protesta
contra la comercializacion, que Asturias cree des-
fruia Guatemala durante la épocal.

El libro es una cuestion de la vida indigena. Cuan-
do destruyen la tierra eliminan el sustento de esta
gente. La mezcla de la verdad con la magia hace
que el lector se pierda, cuando el mensaije es claro:
‘cuando los homibres de maiz, pierden el maiz, 1o
pierden todo”.

Leyendas de Guatemala

Guerra (2007) en su Tesis “La utopia del alma nacio-
nal en Leyendas de Guatemala (1930) de Miguel An-
gel Asturias” dice que Leyendas de Guatemala ha
sido considerado por mucho tiempo con un fexto
seminal en |a literafura hispanoamericana. A fraves
de la fantasia mediante leyendas, Asturias aprove-
cha nuevamente la protesta a favor del indigena.
En la obra se puede encontrar la preocupacion por
problemas de identidad, aculturacion, mestizaje y
heterogeneidad de culfuras y razas. El texto busca
rescatar a un pueblo que no habia enconfrado su
“alma nacional”. Es el orgullo de ser guatemalteco.
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5. Contenido tedrico de disefio

5.1 Diseio e identidad visual

Segun Vega (1989), unaidentidad estd formada por
aquellas caracteristicas que definen a las cosas y
los seres vy las hacen singulares. Una organizacion
fiene tampién una identidad que delberd ser poten-
ciada por medio del cuidado de su imagen.

Elementos bdasicos de la identidad:

- La marca: Vega afirma que es la imagen alrede-
dor de la cual se va a generar todo un sistema de
asociaciones mentales relacionadas con una enti-
dad o un producto.

- El logotipo: Es la version grafica estable del nom-
pre de Ia marca, que anade nuevos aspectos a la
capacidad identificadora del nombre e incorporda
atributos de la identidad institucional.

http://bit.ly/2bQDAiu

- El simbolo grdfico: Para Vega es el signo represen-
fativo cuya sola visualizacion debe ser suficiente
para la identificacion inmediata de la entidad, pro-
ducfo, efc. Debe ser facil de recordar y capaz de
ser diferenciado rapidamente.
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5.1.1 Imagen visual para un evento

El principal proposito de la identidad visual segun
Vega es comunicar, por medio de todos 10s sSopor-
fes a su alcance, 10s contenidos esenciales que son
propios la empresa. De este modo, fodas las activi-
dades relacionadas con la institucion (eventos, por
ejemplo), son un excelente vehiculo para que |a
empresa pueddad ser conocida.

Villegas (2013) indica que es esencial pard la dife-
renciacion y el posicionamiento de los eventos Ia
creacion de una imagen especifica y enfocada al
publico al que se quiere llegar. Una imagen se di-
sena para ser atractiva al publico, de modo que el
evento pueda provocar un interés entre 1os consu-
midores para gque estos perciban a la marca como
iguales a sus infereses, su cultura y su estilo, y crear
asi un hueco en su mente.

.
SAMSUNG
DEVELOPER DAY 2012

La imagen visudl es la que fransmite Ia primera im-
presion sobre el estilo, la cultura, la frayectoria... de
cualquier congreso, evento o accion. Laimagen de
un acfo puede ser la que diferencie un evento o ac-
cion de la de ofros. Los disenadores proporcionan
diversas propuestas de imagen tomando en con-
sideracion el mercado vy el publico al que se quie-
re dirigir, asi como el impacto que se quiera dar al
evenfo.

http://bit.ly/2bQEXY3
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5.2 Publicidad

Para Caldeiro (s.f) se conoce muy cologuialimente
a la publicidad como el persuadir para conseguir
un bien a campio. Existen sin embargo diferencias
entre 1a publicidad y Ia propagandad.

La publicidad se frata de una actividad realizada
con objetivos comerciales, su objetivo es vender. La
propaganda por ofra parte busca manipular ideo-
l6bgicamente a un individuo, puede ser de forma co-
mercial, pero no se encierra en eso.

Gonzdlez y Prieto (2009) afirman que la publicidad,
especificamente la comercial, consiste en divulgar
y/O dar a conocer algo a una poblacion amplia,
con el objefo de atraer consumidores a nuestro
producfo O usuarios para NUESIro servicio.

NRDACOMO

Tolorisi|

http://bit.ly/2csao0S

5.2.1 Diseino Publicitario

Segun Fotonostra (s.f) es la rama del diseno que
se encarga de presentar, promocionar © anunciar
una empresa, Producto o servicio.

Para que un mensaje puedda ser entendido con fo-
Cilidad es importante mantenerlo simple. Incluso
cuando se quiere fransmitir una idea compleja, se
debe buscar su simplificacion.

Es importante también, una tasa de repeticion. Natu-
ralmente existe una defensa ante este tipo de men-
sajes, por los que se suelen olvidar con facilidad,
por 1o que se necesita estarlo recordando constan-
femente. Al repetir, se puede crear una saturacion,
es un riesgo que debe ser evitado, pues no se de-
sea aturdir al posible cliente.

Se necesita que los mensajes fransmitidos lleven op-
fimismo. Los mensajes defensivos estan desfinados
al fracaso. Es fambién importante considerar que
el mensaje serd visto por un grupo muy grande de
persona, y por 1o cual debe ser amigable para fo-
dos y comprensible, aunque no persuada igual a
fodos, por o que es importante también saber cudl
es el grupo objetivo principal.
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5.2.2 Publicidad en redes sociales

Bl Revista ltch
Publicidad - @

jWebsite en lineal

Segun Marketing Online (2010) a lo largo de los Ul- Toda la Informacion que necesitas saber sobre el Showcase ITCH No. 02
fimos anos la publicidad por Internet ha crecido. ilonsioieientie

Redes como Facebook aumentan su canfidad de
usuarios todos los dias 1o que la convierten en uno
de los mayores soportes digitales para inversion.

Sin embargo, segin una encuesta desarrollada
por el diario digital puromarketing.com (2010) solo
el 27,94% de las personas creen que la publicidad
por redes sociales es realmente efectiva, por lo que . 1 . ;
se dan algunas cosas a considerar, que puedan | Rl e
variar desde su precio hasta el modelo de publici- g
dad frabajada, que puede llegar a ser obsoleto.

00 105 2 comentarios 5 veces compartido '2 -

1l Me gusta @ Comentar #» Compartir

http://bit.ly/2cAmKFh
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5.2.2.1 Facebook

Segun Kabani (2012) Facelbook es una plataforma y
un medio genial, ya gue es contagioso, infeccioso
y viral.

Facepbook tiene 950 millones de usuarios acfivos y
crece cada dia, mas de la mitad de ellos se conec-
fan una vez al dia, mas de la mitad ha terminado la
universidad, su sector demografico de crecimiento
mas rapido es el de veinticinco anos © mas y todo
fipo de gente [o utiliza.

La publicidad en Facebook permite llegar al mer-
cado objetivo basandose en grupos demograficos
e infereses.

5.2.2.2 Twitter

Kabani (2012), afirma que Twitter es una de Ias re-
des sociales que mas progresa, proporcionando
una excelente visibilidad online. La gente utiliza
Twitter para conectarse entre siy para compartir 1o
que necesite, por lo que es mucho mas facil detec-
far personas que puedan necesitar ayuda.

Segun Diez (2015), el uso de un “Hashtag” (Palabra
clave con numeral, sobre un tema especifico) agru-
pPa a nivel global, por pais, localidad y ciudad, 10s
temas en fendencia, facilitando de esta forma el
compartimiento global de Ia informacion y temas
de actudlidad.

5.2.2.3 Instagram

Como comenta Rodriguez (2014), con mas de 150
millones de usuarios activos en el mundo,
Insfagram se consolida como una de Ias redes so-
ciales mads interesantes para las marcas, se deben
hacer campanas originales y divertidas en Insta-
gram que vayan mas alld del uso de hashtag y que
permitan crear un vinculo fuerte y duradero con Ia
comunidad.
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5.3 llustracion Editorial

Segun Carracedo (s.f) se define la ilustracion edi-
forial como un grafismo o dibujo que acompana
cualquier fipo de texto. Las imagenes se relacionan
directamente a las palabras, asi que las mismas
imagenes pueden llevar faciimente un mensaje.

http://bit.ly/2cB1u38
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5.4 llustracion Infantil

En el articulo “la ilustracion en libros infantiles” (2010)
se menciona gue en los materiales infantiles se uftili-
zan las imagenes ademas de los fextos.

Las ilustraciones tienen dos funciones, causar delei-
fe y empezar a crear admiracion por la belleza y
la de facilitar la retencidon de informacion en la men-
fe de los ninos, ejercitan la imaginacion y refuerzan
el amor por |a lectura.

El uso de las ilustraciones en este tipo de textos es
relativamente reciente, y comenzo con Jan Amos
Comenius (1592-1670), el padre de la pedagogia.
Las cosas han cambiado mucho desde entonces
Yy ahora muchas veces son Ias mismas ilustraciones
las gue narran las historias. Se convierte en una for-
ma arfistica que da vida a muchos niveles de comu-
nicacion.

El arficulo menciona tampién que no solo la lectura
necesita una alfabetizacion, sino fambién las mis-
mas imagenes, vy la alfabetizacion visual ha avan-
zado mucho en los Ultimos anos. Es importante que
los ninos tengan acceso ailustraciones de calidad,
para un mejor desarrollo lector.

e
e
o s,
-

http://bit.ly/2cF8GIQ
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5.5 llustracion para jovenes

Segun Red Grdfica Latinoamérica (2013), cuando
la reproduccion en masa se hizo mas fuerte, 1a ilus-
fracion comenzd a ganar fuerza y pasd a ser mas
que solo una forma de documentar de forma grafi-
Ca un fexto.

Paralos editores de libros infantiles y juveniles, [ ilus-
fracion juega un papel importante en la edicion de
un material exitoso. Las imagenes en estos fextos,
menciond, complemenfan de manera inigualable
lOs fextos en estos libros.

5.6 Estilos de ilustracion

5.7.1 Flat lllustration

Segun TheCobardes.com (s.f) la llustracion plana,
es una técnica de ilustracion puramente digital. La
ilustracion plana se realiza principalmente con vec-
fores, o que facilita su creacion vy reproduccion,
ademds de contar con la ventaja, frente a los ma-
pas de bits, de su escalabilidad sin pérdida de ca-
lidad.

Es imporante mencionar que la ilustracion plana es
una técnica y no un estilo propiamente, por lo que
se pueden readlizar distintas y diversas ilustraciones
utilizandola.

http://bit.ly/2qxZkUq
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5.6.2 Cel Shading

Blanchard (2011) dice que el Cel shading es una téc-
nica utilizada en el 3D utilizado para lograr que 1os
grdficos en 3D se vean como dibujados a mano.
Se identifica por la utilizacion de sombras fuertes,
sin los degrades que se observan en |os fipicos ren-
ders de 3D o incluso en |a vida real. Existe un con-
fraste fuerte enfre 1a luz y Ia sombra.

5.6.2.1 Cel Shading en la ilustraciéon

En la ilustracion se utiliza el nombre de cel shading
para referirse a una forma de sombrear que no
depende de degrades, refiriéndose a un confrario
del “soft Shading”. El cel shading se puede observar
principalmente en frabajos de animacion y se utili-
za principalmente como una forma de absfraccion
de las sombras en la vida real, Io que facilita el pro-
ceso de la misma animacion en general. Se puede
observar facilmente en el anime.

http://bit.ly/2pBYWXq
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6. Comprension del Grupo Objetivo

6.1 Desarrollo del Instrumento y
aplicacion

Cuando se hizo la visita al Gremial de Editores, clien-
te que maneja el evento FILGUA cada ano, se habld
sobre el grupo objetivo de la actividad y a quienes
les inferesalba que fuera lanzado principalmente el
proyecfo.

Se proporciond un estudio (Esfudio de Usos, Actitu-
desy Satisfaccion con FILGUA, 2014), el cual se pudo
utilizar para obtener Ia muestra del Grupo Obijeti-
VO, €l cual es principalmente de ninos y jOvenes en
edad lectora. Gracias a la informacion obtenidag,
se pudo segmentar el grupo objefivo y se proce-
did a redlizar una encuesta (anexo 1) para cono-
cerlo mas a fondo, se eligid la encuesta ya que por
ser preadolescentes y jdvenes entre diez y quince
anos era mas directo y efectivo utilizar este instru-
mento. Con la informacion obtenida de las encues-
tas, las cuales se realizaron a una muestra de treinfa
preadolescentes y jOvenes en el rango de edades
proporcionado y mencionado anteriormente, se
pudo profundizar en 10s perfiles del grupo objetivo.

El instrumento fue el siguiente, (ver anexo 1).

Evaluacion de Grupo Objetivo

INSTRUCCIONES: Buenos
| Landivar, y
Subraya la resj encion.
Tu opinion

3. ;Qué tipo de letra llama m4s tu atencion?

a. TERTADELLIBRO 20U

b. Feria del Libro 2017

NOMBRE: c. Feria del Libro 2017
EDAD: _ GRADO:

NIRA_ NIFO_ d. Feria del libro 2017

1. ¢En qué zona o municipio vives? 4. ¢Te qusta leer?

sl NO

estudiantes de Disefio grafico de la Universidad
reguntas.

2. ;Qué grupo de colores llama més tu atencion? 5. ¢Sobre qué te gusta leer?
A. Aventuras

0000 - 0000 -

C.Fantasfa

D. Amor
B . ‘ . D . . . 7. ;Qué libros conoces de Miguel Angel Asturias ?

A.El sefior presidente

B. Leyendas de Guatemala
C. Hombres de maiz
D.Todas las anteriores
E.Ninguna de las anteriores

3. ¢Qué dibujo prefieres?

8. ;Conoces sobre la Feria internacional del libro de Guatemala - FILGUA?
si N

9. ¢Hasido a la Feria internacional del libro de Guatemala - FILGUA?
si N

10. ¢Con quién has ido a FILGUA?
A.Con el colegio
8. Con mi familia
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A grandes rasgos se pueden resumir los resultados
obtenidos (anexo?2) en los siguientes puntos:

- Género:
30 preadolescentes y jOvenes de ambos sexos.

- Edad:

Los ninos encuestados tenian entre 10y 16 anos, pre-

dominaron los ninos de 12 anos.

- En donde viven:.

Casitoda la muestra de ninos vive en la ciudad Cao-
pital, principalmente en las zonas 15, 5 y 18. Una pe-

queha parte vive en Mixco.

- Paleta de color:
La paleta B, conformada por colores primarios fue

la mas escogida, mientras la A la menor. Dy C que-
daron en segundo lugar. Todas eran colores bri-

llanfes.

- llustraciones:

Se obtuvieron resultados diversos, Ia mayoria optd
por un estilo mas detallado pero ofra gran mayoria
por un estilo vectorial y flat.

- Tipografia:
La gran mayoria eligid la opcidon que refleja mas
dinamismo y que se ve mas apropiada a su edad.

- Gusto por la lectura:
A la mayoria de ninos les gusta leer, pero sus gustos
sOn Muy variados.

- Temdaticas de lectura:
La gran mayoria prefiere leer sobre aventura y fan-
fasia.

- Obras de Miguel Angel Asturias:
La mayoria de ninos no conoce ninguna de las
obras de Miguel Angel Asturias.

- Conocen FILGUA:
La mitad de los encuestados no conoce de FILGUA.

- Asistencia a FILGUA.
Tres cuartas partes de la poblacidon de ninos en-
cuestados nunca ha ido a FILGUA

- Compania:
De 10s que han ido a FILGUA, exactamente Ia mitad
ha ido por el colegio vy la mitad por su familia.
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6.2 Codigos visuales

A continuacion se presenta un andlisis de los resul-
fados obtenidos en las encuestas pracficadas a la
muestra del grupo objetivo, con el fin de profundi-
zar mas en sus gustos visuales.

6.2.1 Paleta de color

Como se puede observar las paletas de color pre-
feridas por la mayor pare de ninos encuestados
fueron las que estaban compuestas por colores
complementarios, por lo que se deberd formar una
paleta de color final en Ia que se encuentren 10s
mismos en tonos vibrantes pues estos llaman mas su
atencion.

6.2.2 Tipo de ilustracion

Dentro de los resultados obfenidos se encontrd que
la mayoria de los encuestados eligieron estas dos
ilusfraciones, por 1o que se puede concluir que el
grupo objetivo se siente mayormente afraido a ilus-
fraciones con estilo Cel Shading v flat, por lo tanto,
para captar mejor su atencion se deberdn combi-
nar esfos estilos y emplearlos en personajes afracti-
VOS CON und personalidad aventurerda.
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6.2.3 Tipografia

[ERLA DEL LIBRO 201/

Feria del Libro 201/

LOs encuestados prefirieron sobre el resto de Ias fi-
pografias que se les mostraron, la tipografia con un
estilo mas jugueton, por ello se puede decir que se
inclinan a fipografias con dinamismo pero que al
mismo fiempo son legibles vy claras. Para atraerlos
al material se deberd emplear fipografias dindmi-
Casy juguetonas sobre todo en fitulos e informacion
corta.
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6.3 Preferencias visuales en el grupo
objetivo

Ao largo de los anos, las caricaturas han ido cam-
biando en la felevision y con ello, las favoritas de
los niRos, sin embargo, segun los premios Kids Choi-
ce Awards, donde los mismos nifos votan por su
caricatura favorita, desde el ano 2003 hasta el ano
2016, “Bob Esponja” fue escogida como la favorita
fodas las veces, excepto una donde gand “Avatar:
La leyenda de Aang”.

En la historia de los Kids Choice Awards, 1as fres ca-
ricaturas que mds veces han ganado son: Bob Es-
ponja con 13 victorias, Los Rugrats con 6 y Doug con
4 premios obtenidos.

Sinembargo, se pueden también destacar, entre |0s
mAs nominados entre los Ultimos anos a ‘Teen Titans
Go”, “The Amazing world of Gumball”, “Adeventure
Time”, “Steven Universe” y “Phineas and Ferb”.

http://bit.ly/1d8p4JP

6.3.1 Andlisis de estilos visuales en caricaturas
preferidas por el grupo objetivo

6.3.1.1 BODb Esponja

Bob esponja es una caricatura que ha estado al
aire por casi veinte anos, sin embargo, su esfilo se
ha mantenido invariable, con la Unica excepcion
de cambiar de animacion andloga a digital. No-
rra la historia del personaje del mismo nombre y su
vida y aventuras en el mundo submarino.

En sus colores resalfa sobretodo el azul, al fratarse
de escendas que ocurren bajo el agua, y el amarillo,
que es el color del personaje principal. Los demds
colores son principalmente pastel, N demasiado
saturados, pero no dejan ningun color de lado.

El estilo de ilustracion es simple, y sin sombras, cuen-
fa con lineart para su facil animacion.
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6.3.1.2 Adventure time

Adventure time es una caricatura con casi diez anos al
aire. Marco el renacimiento de las caricaturas en la ac-
fualidad y fue pionera en el estilo pictoplasma.

El estlo de adventure time se caracteriza por el uso
de colores planos, extremidades eldsficas sin hueso, y
0jos de puntito. En su temdtica utiliza chistes crudos y
ridiculos. Su estilo ha sido inspiracion de diversas ca-
ricaturas acfuales como lo son “Regular Show”, “Uncle
Grandpa” o “Clarence”.

Utiliza colores generalmente poco saturados, pero con
una paleta bastante amplia.

http://bit.ly/2qrtPfg
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6.1.3 Steven Universe

Steven Universe es una serie bastante mas recien-
fe, con sOlo cuatro anos de estar al aire. Toma ins-
piracion directa en el estilo pictoplasma estable-
cido anteriormente por Adventure fime, donde
las formas de 10s personaijes son muy estilizadas
en funcion de proponer visualmente sus caracte-
risticas de personalidad.

Utiliza paletas de colores pastel, principalmente
rosados y morados; y una temdtica relajada y
franquila.

http://bit.ly/1faOhég



6.4 Moodboard

e il the winagialle.

Center Shopping
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Para lograr visualizar mejor
las preferencias y gustos del
grupo objetivo se realizd un
moodboard con imdagenes
relacionadas con el mismo.

Por medio de este se pudo
observar que el grupo objeti-
vo prefiere las ilustraciones y
personajes coloridos, con te-
maticas sobre todo de aven-
fura y emocion que denotan
dinamismo.



6.5 Grupo Objetivo
Perfil Geogrdfico

Preadolescentes y jOvenes guatemaltecos, que ho-
pitan en el deparfamento de Guatemala, principadl-
mente viven en |a ciudad de Guatemala.

Perfil Demografico

Preadolescentes y jOvenes, hombres y mujeres,
principalmente ladinos, de un NSE medio C1y C2.
Estudiantes de 4to primaria a 3ero badsico, principal-
mente en colegios privados.

Segun Mulfivex (2009) sus padres son generalmen-
fe profesionales, comerciantes, pequenos o medio-
nos indusfriales o frapajadores con puestos media-
nos o gerenciales.

Regularmente estos ninos y jOvenes poseen com-
putadoras, internet, Smartphone y acceso a redes
sociales. Sus viviendas estan ubicadas en zonas re-
sidenciales y colonias.

Perfil psicografico

Preadolescentes y jOvenes que tienen interés en la
lectura, principalmente se sienten afraidos a temas
de aventfura y fantasiosos.

Gustan de colores prillantes y llamativos que mues-
fran dinamismo, se sienten atraidos hacia las ilustra-
ciones caricaturescas con colores planos y limpias.
En cuanto a tipografia prefieren la tipografia que
simula estar escrifd a mano y que fiene un foque di-
vertido. Aungue en general el G.O. disfruta la lectura
casi no conocen las obras de Miguel Angel Asturias.

Segun el Centro para el control y prevencion de
enfermedades (CDC) (2016) los ninos de doce d ca-
force anos se encuentran experimenfando una efo-
pa de cambios; tanto fisicos como emocionales. Al
enfrar en esta etapa 1os adolescentes comienzan d
fomar sus propias decisiones y se encuentran mas
expuestos a las drogas y algunos frastornos.

En esta etapa comienzan d independizarse. Enfre
los campios emocionales que el grupo objefivo
experimenta en esta etapa se pueden mencionar:
preocupacion por imagen fisica, enfoque en si mis-
mos, cambios de humor y esfrés. Tambien experi-
mentan campios en su razonamiento y aprendiza-
je, enfre los cuales se pueden mencionar: hacen
razonamientos mas complejos, verbalizan mejor
sus senfimientos y desarrollan una nocion mas clara
de |o correcto e incorrecfo.
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7. Contenido del material grafico

7.1 Logotipo: 7.5 Valla lateral
Filgua Logotipo con numero y fema
NUmero de feria Lugar del evento
Tema de la feria Fecha del evento
Horario de la feria
7.2 Personaijes Espacio para patrocinadores
Personaije para “El senor Presidente”
Personaje para “Leyendas de Guatemala” 7.6 Mupi
Personaje para “Hombres de maiz” Logotipo con numero y fema
Personaje de Miguel Angel Asturias Fecha del evento
Lugar de la feria
7.3 Afiche principal Valor de la enfrada

Logotipo con nUmero y fema
Fecha del evenfo

Lugar de la feria

Valor de la enfrada

Personas que ingresan gratis
Redes sociales de Filgua
PGQIna web

Logotipo Gremial de Edifores
Espacio para patrocinadores

Personas que ingresan gratis
Redes sociales de Filgua
PGQIna web

Logotipo Gremial de Editores
Espacio para patrocinadores
llustracion de fondo
Personaijes

/.7 Machote manta autores

llustracion de fondo Logotipo
Personaies Foto autor
Nombre autor

7.4 Valla enfrada principal

Logotipo con nUmero y tema
Fecha del evento

Horario de la feria

Espacio para patrocinadores
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7.8 Invitacion
Logotipo con nUmero y tema
Fechay lugar
Hora
Espacio para patrocinadores

7.9 Cover redes sociales
Logotipo con nUmero y tema
Fecha del evento
llustracion de fondo

7.10 Posts redes sociales
Logotipo
Cuenta regresiva
llustracion de fondo

7 11 Gafete Staff
Logotipo
“Staff”
1 personaje
Redes sociales
PGgina web
Logotipo Gremial

7.12 Gafete escritor
Logotipo
“Escritor”

1 personaje
Redes sociales
PGgina web
Logotipo Gremial

7.13 Gafete expositor
Logotipo
“Expositor”

1 personaie
Redes sociales
PGgIna web
Logotipo Gremial

7.14 Diplomas
NUmero de concurso
Otorgan a...
Fechay firmas
Patrocinadores

7.15 Playera
Logotipo
Personaie
Nombre del personaie

7.16 Bolsa promociondl
Logotipo
llustracion

7.17 Separda libros
Logotipo
Personaie
Nombre del libro
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8.1 Proceso de conceptualizacion

Para elaborar el concepto, se tomd muy en cuenta
la temdatica del proyecto, asi como también se pen-
sO que desde el concepto se buscara una manera
en la que el grupo objetivo pueda sentirse afraido
e identificado con el material a disenar. Mediante
la realizacion de técnicas de conceptualizacion in-
dividuales y en pareja se pudo llegar al concepto
que se explicard luego de mostrar Ias palabras y
frases clave de conceptualizaciones mas relevan-
fes.

Las palapbras en pold de cada frase representan
palabras que se tomaron como elementos funda-
mentales para generar el concepto final (ver el pro-
ceso manual complefo en anexo 3).
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Técnica

Palabras/ideas clave

Frases clave

Opuestos: Método en el que se enlistan
palabras relacionadas con eltema para
luego combinarse con sus antdnimos y
asi formar frases y conceptos.

Variado, emocion, activo,
realidad, dindmico, Unico,
mundo

-Mundo de avenfuras lectoras

- Coloreando un mundo de
aventuras

Mapa grdafico: Técnica grdfica en la que
el problema o asunto mas importante se
escribe con una palabra o se dibuja en
el centro de la hoja, de esos temas par-
fen imagenes o palabras claves relacio-
nadas con el tema.

Educacion, mundo, gente,
letras, alegria, conocimiento,
libros, anual

- El mundo de los libros
-Mundos de juventud lectora

- Feria de conocimiento

Relaciones forzadas: Método creativo
en el que se combind |o conocido con
|0 desconocido para forzar una nueva
sifuacion. Se enlistan palabras con relo-
cion al tema y otras sin relacion alguna
y luego se conectan para formar frases.

Libros, mundo, conocimien-
o, descubrir, aprender, vigje,
movimiento, color

- Viaje imaginativo

- Descubriendo |a cultura en el
maiz
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Después de estas técnicas iniciales se pudo obser-
var que todas las frases tenian en comun Ia inten-
cion de representar “El mundo de Miguel Angel Astu-
rias” como una aventura, es por ello que se tratd de
establecer un insight que sirviera como conexion
entre la temdatica y el propdsito de FILGUA que es
fomentar la lecfura. De esta manera se llegd a el in-
sight “Leer es un viaje” el cual refleja todo 1o gue se
desea que el proyecto fransmita: aventura, descu-
primiento y aprendizaije.

Partiendo de este insight se realizaron nuevas llu-
vias de ideas que ayudaran a guiar este insight a
un concepto mas concreto, de esta lluvia de ideas
se generaron las siguientes palabras:

-Vigje: leer, ver, personas, conocer, aventura
- Conocer: aprender, descubrir, cultura
- Lectura: educar, abrir mundos, educacion

De estas conexiones nacieron varias frases y las
siguientes son las mas relevantes:

- Aventura de conocimiento

-Mundo de aprendizaie

- Descubriendo un mundo de aventuras
- Abriendo mundos de cultura

8.2 Concepto elegido

Después de analizar individualmente cada una de las
frases finales se eligid el concepto que mads representa
la temdtica y el cual es el que mejor fraslada el insight
a un concepto. Por ello el concepto elegido es:

“Descubriendo un mundo
de aventuras”’
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8.3 Significado y reflexiéon de las palabras in-
dividualmente

-DESCUBRIENDO: Segun la Real Academia Espano-
la, RAE (2016) descubrir es “Hallar 1o que estaba ig-
norado o escondido” y/o “Venir en conocimiento
de algo que se ignoraba” esta palabra se eligiod
porque o que se busca es que el grupo objetivo
conozca la literatura de Miguel Angel Asturias pues
MUChOS NO Ia conocen, y que por medio del mate-
rial que se realizard puedan conocerio de una ma-
nera fotalmente disfinta a 1o que se ha visto anterior-
mente. Ademas, descubrir hace alusion a la lectura
pues dl leer se adquieren conocimientos que eran
ignorados.

-MUNDO.: Para Ia RAE (2016) algunas definiciones de
mundo son “Conjunto de todo lo existente”, “Parte
determinada de la realidad o de alguna de sus ma-
nifestaciones”, “Planeta hipotéticamente habitado”
esta palabra se eligid debido a la temdfica de FIL-
GUA que es “El mundo de Miguel Angel Asturias” por
lO que se busca con esto poder presentar las obras
de Asturias como un planeta dividido en sus princi-
pales obras, ademdas como se menciond anfes se
quiere representar el fin de FILGUA, promoviendo Ia
lecfura como una manera de conocer mundos y de
ver nuevos lugares unicamente leyendo.

- AVENTURAS: La RAE (2016) indica que aventura es
"Acaecimienfo, suceso O lance exfrano”, emplea-
do en un sentido literario también la RAE senala que
aventura es “Dicho de una obra literaria o cinema-
fografica: Que centra su atencidn en 1os episodios
sucesivos de una accion tensa y emocionante”,
esta palabra se eligid ya que se quiere mostrar las
obras de Miguel Angel Asturias de una manera mas
afractiva para el g.o. el cual senald en su mayoria
que su tipo favorito de lectura son los que incluyen
fantasia y aventuras.
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8.4 Significado general del concepto

Elconcepto “*Descubriendo unmundo de avenfuras”,
se eligio porque habla de los viajes que se crean al
leer un libro, y de las diferentes experiencias que
esto genera. También representa que cada libro es
un mundo nuevo y distinto lleno de diversion y entre-
fenimienfo para el lector el cual podrd involucrarse
y expandir su conocimiento de maneras que ain
nNO CoONOCIa.

Esta frase encierra elementos como colores, formas,
personagjes vy fexturas que puede apoyar a transmi-
fir adecuadamente el concepto, esta frase puede
aprovecharse para graficar cada uno de los libros
de Asturias en un mundo diferente. Ademas este
concepto no encierra el diseno a representar grafi-
camente 1os libros o las letras literalmente, sino solo
a los vidjes O experiencias que provocan.

_43_



Logotipo

Elemento Funcion Expresion Tecnologia Referencias
Eies Crear dinamismo Movimiento, Ejes mixtos (curvos y
visual en el logotipo | aventura, emocion, recfos)
infantil
Wl
LAS MANOS DE
) Identificar el eveto Dinamismo, Tipografia sans sertf,
Tipografia para que el grupo | diversion, fantasia handwrtitten,
objetivo lo conozca infantil, leftering
Aportar afractivo Diversion, Colores brillantes, ‘ . .
Color visualy reforzar el movimiento complementarios
e ooo
Facilitar la Aventura, Combinacion de
Elementos Graficos | identificacion del imaginacion planos, para crear
evento formas sencillas Better
=. . Beginnings
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Material publicitario

Hemenio Funcion Expresion Tecnologia Referencias
Eies v reficulas Crear jerarquia Movimiento, - B
sy visual aventura, emocion, Reficula informal

infantil

Titulares: Tipografia

Tipografia: Comunicary dar | -Titulares: diversion sans serif. infantil
-Titulares informacion sobre | - Cuerpo de texto: Cueroo. Ti/ oarafia e —"
- Cuerpo de texto el evento amigable, legible |~ pO: 11009 o
sans serif, solida
Aportar afractivo Diversion, Colores brillantes,
Color visual y reforzar el aventura complementarios
concepfo
Agregar afractivo a
llustracion 'ﬁgﬂgﬁ%eggh Fé%rr? Vidje, descubrir, | Disefio de persona-
dinamismo ies, ilustracion digital.
del G.O. | 9
fconos y texturas Complementar &l Aventurg, recorrer

concepto, y reforzar
la linea grafica

mundos

iconos, texturas
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Bolsa promocional

Elemento Funcion Expresion Tecnologia Referencias
Soporte LIomgg”g%gg@on Aventura, Tela ecologica

promocionar el dinamismo 16 x17

evento cuando

ellos la utilicen.

Playera
Elemento Funcion Expresion Tecnologia Referencias
> & -
Soporte Llamar la atenciéon Avent ‘/‘, Y X
delG.0.y dir\:gpni%:ﬁ/o Tela de algodon 4 " ’ m )
promocionar el 35X%55 cms st s

evenfo cuando
ellos la utilicen.
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10. Planeacion estratégica de medios

Para la realizacion del proyecto trabajado para
la Gremial de Editores de FILGUA 2017, se determi-
n® qué materiales cumplian con los objetivos de la
campana y con el concepto, proponiendo piezas
fundamentales para que la difusion e implementa-
cion sea redlizada correctamente.

{QUE se va a utilizar como medio de comunicacion?

¢, COmMo se distribuird?

Piezas, medios o soporte. Cardcter Propdsito Lugar Tiempo Através de quién o
como

Logotipo Imagen visual | Credr und Medios Un ano, Todos los materiales
imagen con la | digitales e de Enero d creados para la campana,
cualse llame | impresos Diciembre utilizado por la gremial de
la atencion del 2017 edifores en el evento de
grupo obijetivo Filgua.
e identifique a
la feria como
unica.

Personaijes Publicitario ldentificar Medios Un aho, Materiales impresos y
y llamar la digitales e de Enero @ redes sociales
atencion impresos Diciembre
de los 2017
adolescentes y
jOvenes
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JQUE se va a utilizar como medio de
comunicacion?

;Como se distribuird?

Piezas, medios o Caracter Proposito Lugar Tiempo Afravés de quién o cOmo
soporte.

Afiche Publicitario Promocionar e | Instituciones De Junio a Julio | Personal de Filgua.
informar de la [ académicas, del 2017.
feria dellibro a | bibliotecas, calles.

Mupi Publicitario NINOS Y JOVENES | Calles en Personal confratado pard
paraque | disponipilidad del instalacion de mupis.
fengan interes | yonante.

— de asistir. ,

Vallas Publicitario En el parque dela Alquiler en el parque de
industria. la industria. Personal del

parque y Filgua.

O |Mantasy Gafetes | Publicitario Enelparquedela |Dell4 al 23 de | Alquiler en el parque de

& industria durante el [ Julio durante el | la industria. Personal del

o evento. evento. parque y filgua.

£ |Invitacion Publicitario Duranfe Personal de Filgua.

O los meses

) anteriores al

O

O evento. De

5 mayo a julio.

5 |Billetes Publicitario Generar En las escuelas en A principios Personal de Filgua, personas
engagement | las que sereadlizan | delano 2017, | confratadas femporaimente
en el grupo los concursos durante un para el evento.
objetivo. anteriores d la feria. | par de meses,

entre eneroy
felorero.

Diplomas Publicitario En las escuelas en A principios Personal de Filgua, personas
las que serealizan [ delano 2017, | contrafadas temporaimente
lOSs coONCUrsos durante un para el evento.
anteriores a la feria | par de meses,

Yy en el pargue de la | entre eneroy

industria durante el | felorero y del

evento. 14 al 23 de
Julio durante el
evento.
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Publicidad digital Publicitario Promocionar e | Redes sociales, [ 1 mes. de Através de los
informarde la | principalmente | Junio a Julio empleados
Profile Picture y cover de Facebook. fepo dellibro a facepook. 2017. Termina | temporales que
Posts de expectacion y explicacion de NSy JoVENes eldadela manejaran el
ersongies para que inauguracion | Facebook oficial de
P I€5. tengan interés del evento. Filgua.
de asisfir.
Material promocionall Promocional Promocionar la | Colegios y 1semana, Personal de Filgua.
feria dellioro [parque dela | durante el
: . . afravésdeun [industriaeldia |evento. 14 dl
Camisetas, bolsa, pines y separalibros. incentivo para | del evento 23 de Julio de Personas
confratadas
asegurarla 2017.
arcioacion femporalmente que
gel rS) o se encargardn de la
ob'egﬁvg ventay enfrega de
[EIVO. los souvenirs.

Fase 1 - Previa Evento

Fase 2 - Durante el evento

El objetivo de la feria del libro FILGUA es incentivar
la lectura especialmente en 1os ninos y jovenes, asi
como el de proponer un espacio que facilite la di-
fusion de la misma. Anfes del evento se colocan mu-
pis, vallas, afiches y material en redes sociales, en
funcion de crear interés y lograr que Ias personas
se acerquen d ella y descubran de que frata y asis-
fan. Estas piezas se utilizan solo durante un mes de-
bido a su alto costo. También se realizardn eventos
en los que se repartirdn diplomas vy billetes con el
afan de generar engagement en el grupo objetivo
y crear un propdsito de asistencia.

Para asegurar que el grupo objefivo asista a la fe-
ria durante los dias del evento, se apoyard con pu-
plicidad fuera de las instalaciones y en redes socia-
les. Ademds de contar con material promociondl
denfro de la feria para que 1os asistentes se lleven
un buen recuerdo de la misma y estén dispuestos a
asistir en futuras ocasiones.
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11. Proceso de bocetaje

Tomando como punto inicial la necesidad, obijeti-
VOs, el concepto definido previamente, y los gustos
y caracteristicas del grupo objetivo, se comienza el
proceso de bocetaje para llegar a una propuesta
preliminar de cada una de |1as piezas anteriormen-
te (ver anexo 4).

El proceso se dividid en las siguientes etapas:

- Definicion de paleta de color
- Logotipo

- Personajes

- Afiche

-Mantas de autores
-Redes sociales

- Billetes

- Diplomas

- Gafetes

- Playeras

-Vallas

- Invitacion
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PALETA DE COLOR

Aliniciar el proyecto se habia pensado utilizar una pa-
leta de cuatro colores y estas se propusieron dentro de
la encuesta realizada al grupo obijetivo (Fig. 1 - 4), sin
embargo, estas fueron las paletas menos preferidas de
los encuestados.

Después de tener una mayor profundizacion analizan-
do al grupo objetivo, sus preferencias y el moodooard,
se decidio utilizar una paleta de 6 colores que respon-
dia a los gustos senalados por ellos en la encuesta rea-
lizada anteriormente (Fig. 5).

Sin embargo, se decidid que la paleta deberia constar
de colores complementarios en las que se usarian pa-
rejas de estos mismos colores para representar cada
uno de las 3 principales obras de Asfurias (Fig. 6)

_5’]_



7. Propuesta preliminar
Se exploraron tonos basados en las preferencios

del grupo objetivo para finalmente llegar a una pa- ?:23% 52806
leta que podria explotarse en toda la linea grafica, #009GCC

que permitiera marcar una division armonica en-
fre los mundos de Asfurias y que pudiera captar la
afencion de un grupo objetivo tan complejo como

: R233 G120 B97
el planteado (Fig. /) C4 M65 Y62 KO

#e97861

R249 G210 B132
C2MI7 Y56 KO
#f9d284

RI30 G109 B2168
C54 M62 Y5 KI
#826da8

R196 G207 B146
C24 M7 Y51KI
#c4cf92

R228 G48 B9l
C4M95Y52 KO
#e4305b
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TEXTURAS

Primero se exploraron disfintas texfuras formadas
con patrones que representan a algun personaje o
suceso importante de cada obra (Fig. 1).

Se digitalizaron las mismas, asignando 2 texfuras
por cada historia, para luego ser colocadas denfro
de las lefras dellogotipo y en ofras piezas y asi por
medio de estas lograr mayor interés visual para el
grupo obijetivo (Fig. 2).

Tras investigar mejor el libro Leyendas de Guatema-
la se notd que las texturas no tenian relacion con
la version de la historia de Asturias (Fig. 3), pues a
diferencia de las leyendas comunes, El Cadejo no
€ra un perro sino una serpiente y El Sombrerdn no
era un elfo con un gran sombrero sino una pelota.
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LOGOTIPO (PROCESO MANUAL)

La creacion del logotipo inicid bocetando distintas opciones (Fig. 1y 2), pero basadas en la misma idea inicial
que surgid ftomando muy en cuenta las preferencias mostradas por el grupo objetivo. Como resulfado de esta
exploracion inicial, se llegd a dos opciones de logotipo similares (Fig. 3 y 4), que luego se trabajarian indivi-
dualmente para asi llegar al logofipo final.
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LOGOTIPO (PROCESO DIGITAL)

Cada uno de los logos que resultaron del bocetaje manual anteriormente mencionados, fueron digifalizados
y se redlizaron distintas variaciones de cadad uno, experimentando con el peso de |a letra y el movimiento de
cada letra respecto a la ofra. Después de disfintas pruebas se confrontaron amoos logos “finales” (Fig. 1y 2) y

se vieron las fortalezas y debilidades de cada uno.
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4. Propuesta preliminar
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LOGOTIPO (BOCETOS FINALES)

Finalmente se decidio tomar las fortalezas de ambos logos
para poder llegar ala propuesta preliminar.

Primero se adelgazd la fuente utilizada pues la anterior
era demasiado gruesa lo cual lo hacia poco legible (Fig. 1).

Después se jugd con el movimiento de cada lefra para
apelar mas a una sensacion de diversion y asi conectar
mejor con el Grupo objetivo. Ademads, se cambid la F por
ofro tipo de letra que aportara mas al logo (Fig. 2).

Seguido de esto se aplicaron las texturas que se habian
pocetado para generar mayor interés en el logotipo (Fig.
3).

Por Ultimo, se corrigio la forma de la g pues la anterior era

deforme y creaba demasiada anomalia. Ademas, se le
dio mas grosor al 2017 y se jugd con su colocacion (Fig. 4).
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PERSONAJES

Se realizd una exploracion de esfilo, iniciando con
el primer personaje, para decidir cudl seria el mas
apropiado para la linea grafica (Fig. 1) De igual mao-
nera se exploraron estilos para los ofros dos perso-
najes (Fig. 2).

Al decidir el estilo, se abordaron disfinfas maneras
de interpretar a los personadijes hasta llegar ala que
se consideraba como mads adecuada tomando en
cuenta que fuera con la que el grupo objetivo se lo-
grara identificar mejor gracias d sus facciones, ex-
presiones y complexion logrando asi tres persona-
ies que lograran conectar con el concepto pues se
busco que reflejaran aventura y dinamismo (Fig. 3).
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Teniendo elegida Ila es-
filizacion y poses de 10s
personaies, se procedid
adigitalizarcada uno de
los personajes. Para man-
fener unificada la linea
grdfica y seguirlos enlo-
zando con el concepto
Y grupo objetivo, se reali-
zaron con la estética del
cel shading y aplicando
los colores de la paleta
de color elegida.

Para finalizar se realizo-
ron correcciones de co-
lor para llegar a los tonos
previomente  estableci-
dos que ayudarion «
captar mejor la atencion
del grupo objetivo (Fig. 4,
5V 6).




AFICHE (RETICULA)

Para iniciar el bocetaje del afiche se bocetaron po-
sibles reficulas y estilos de diagramacion para el
mismo. Se buscd en fodo momento que la diagra-
macion fuera atractiva para el grupo objetivo pero
que al mismo tiempo la informacion se presentara
de tal manera que fuera facil y rapida de compren-
der (Fig. ).

Sin embargo, por la cantidad de informacion que
debia llevar el afiche y considerando la edad del
grupo objetivo se optd por una reticula semiformal
que buscaria mantener la informacion mas impor-
tanfe al centro y que gracias al juego con und ilus-
fracion de fondo y demas elementos, se buscaria
conectarlia con el concepto de aventura (Fig. 2).
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AFICHE (BOCETOS MANUALES)

Se bocetaron distintas propuestas de ilustracion
para el afiche, primero se toma liferal como un mun-
do en el que los personaijes serian los protagonistas
de |a historia y estarian presentando el mundo, esto
se descartd pues podria ser confuso para el grupo
objetivo y caeria en algo cliché sin dinamismao ni
daria la sensacion de aventura (Fig.1).
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Después se pensd en mezclar
los tres mundos unificGndolos en
una sola composicion, se cred
una opcion que unifica los tres
mundos a manera de un mapda
deltesoro, esto ayudaria a refor-
zar el concepto “descubriendo
un mundo de avenfuras” pero
la distribucion de la informacion
seria confusay el grupo objetivo
podria mal interpretar la temdati-
ca de FILGUA 2017 (Fig. 2).

Por Ultimo se decidid integrar 1os
fres mundos de una manera mas
sencilla en una misma compaosi-
Cion, por medio de poses dind-
micas de los personajes se mos-
fraria la aventura y gracias d
elementos como |a pirdmide se
logrard unificar la composicion y
reforzar latematica de la literatu-
ra de Asturias (Fig. 3).



AFICHE (BOCETOS DIGITALES)

Se digitalizd la opcidon, mezcla los mundos de 10s
libros de Asturias de una forma ilustrada que por
medio de sus elementos busca dinamismo en la
composicion, de esta manera se representa una
adaptacion adecuada para el grupo objetivo que
llamard su atencidn pues presenta un enfoque mas
aventurero de las obras de Asturias. Se realizaron
distinfas pruebas de color y de posicion de 1os ele-
mentos y de los personajes siempre dandole a la
ilustracion el estilo del cel shading para unificar 1a
linea grafica (Fig. 1)
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COLOCACION DE DATOS EN AFICHE

Para colocar los datos de la feria, se notd que no
podrian colocarse directamente sobre Ia ilustracion
pues seria poco legible, por 1o que se colocaron
fondos con fransparencia para no cubrir por com-
pleto lailustracion.

Se infentd colocar la informacion en una bandera
que inferacfuara con uno de los personaies (Fig. 1)
pero al momenfo de colocar el fexto, aungue era
mas dindmico, era poco legible y podia ser anti-
cuado.

Por ello, se decidid colocar la informacidon en un
rectGngulo con esquinas redondeadads para que
fuera mas armonioso con el estilo y el resto de ele-
mentos (Fig. 2), pero al ver el afiche llamaba mads la
atencion las letras con la palabra “Asturias” por el
color que tenian aplicado. Por lo tanto, se decidid
cambiarlas a un tono que le quitara menos la aten-
cion al espectador (Fig. 3).
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USO DEL LOGOTIPO EN AFICHE

Habiendo terminado el dfiche, el cliente notificd
que, en ciertas piezas, el afiche, por ejemplo, de-
pian llevar el logotipo con el nUmero de feria y la
tematica de la misma. Por ello se bocetaron tipos de
colocacion con variantes de color.

Primero se coloco en recuadros con las esquinas re-
dondeadas para que siguiera el estilo del logotipo
(Fig. 1) pero a solo un color y con un solo peso de
fipografia se veia mondtono y poco legible.

Luego se probd mover los elementos y colocar dos
colores y pesos, pPero aun asi se veia poca fluidez

(Fig. 2).

Por eso mismo se decide fomando como base el
boceto anterior, pero colocar un recuadro y un
stroke para lograr mayor fluidez (Fig. 3).
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Sin embargo el recuadro era muy alto y cortaba 4. Propuesta preliminar
la fluidez visual y los colores dejaban de verse ar-
MONIOSOs, POr eso se acorta el recuadro, se redon-
dean las esquinas del mismo y se juegan con 1os
colores de la paleta hasta llegar a la propuesta
preliminar (Fig. 4) la cual infegra fodos los elementos
logrando una propuesta armoniosa que captara
la atencion del grupo objetivo.

X1V Feria internacional del ibro en Guatemala

El mundo de Miguel Angel Asturias

Dimensiones: 18x24"”
Soporte: Texcote calibre 12

Sistema de reproduccion:
Impresion digital
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MACHOTE PARA MANTAS DE AUTORES

El cliente solicitd el diseno de mantas en las que se
colocaria la fotografia y el nombre de un autor, las
cuales colocarian en el Parque de la Industria du-
rante el evento. Para estas mantas de autores ba-
sandose en la idea del cliente de mantener un dise-
no simple y adaptable para esta pieza, se decidio
que se utilizarian fotos reales de los autores y Unico-
mente se les agregaria un gradient map para dar-
les color y unificar las mantas con la linea grafica.

Primero se experimentd con fonos de verde (Fig.
1), siguiendo la paleta propuesta anteriormente en
base al grupo objetivo, pero se notd que este no
armonizaba con toda la linea, por 1o que se deci-
dio experimentar con ofro de los colores de paleta
(Fig. 2); ademas la forma de colocar los elementos
obstruia mucho con la fotografia.

5
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Al utilizar Unicamente un tono de amarillo, se notd
una mejora considerable, pero era mondtono y
POCO atfractivo (Fig. 2), por ello se decidio utilizar en
el gradienf map su complemenfario para confinuar
con las parejas de colores complementarios esta-
blecidos anteriormente y asi unificar la linea. (Fig. 3).
Se coloco el logotipo vy el nombre del autor tratan-
do de no cubrir de mas la fotografia e igual tener
presencia dentro de la manta. El logotipo se utilizd
en su manera simplificada, ya que por la distancia
se considerd que las letras adicionales no se po-
drian leer y sdlo agregarian peso. (Fig. 4).

Por Ultimo, se adaptaron los ofros tonos de la pa-
leta a las mantas, de esfa forma agregando varie-
dad y dinamismo a la propuesta grafica. Estas se
deberdn colocar siguiendo un ritmo entre autores,
adicionalmente se retird 1a texiura del fondo pues
podrian confundirse con manchasy verse desorde-
NAdo o sucio. (Fig. 5).
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5. Propuesta preliminar

. i1
filgua

Mi

gu William Shakespeare
g el :

Dimensiones: 1.50x2 mts

Soporte: Lona vinilica

Sistema de reproduccion:
Impresion digital

_70_



DISENO PARA REDES SOCIALES

Las redes sociales son una de las herramientas mas
importantes actualmente para la fransmision de in-
formacion, por lo que se decidid experimentar con
disenos llamativos y dindmicos que llamaran aten-
cion e incitaran a compartirse. Primero se pensd en
mantenerse simple y solamente colocar los datos
de la feria (Fig. 1), pero esto seria aburrido y poco
atractivo, no cumpliria con el propdsito que se bus-
capa.

Pensando en el grupo objetivo joven se decidio co-
locar a los personajes para generar mas dinamis-
mo Yy vida (Fig. 2), pero al colocarse fodos 1os ele-
mentos ilustrativos en el mismo Iado, pensando en
guardar el espacio para la foto de perfil, no existia
equilibrio visual y por eso se decidid mover el arbol
al otro lado para equiliorar los elementos. (Fig. 3)
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4. Propuesta preliminar
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El diseno final de la porfada para Facepbook se Dimensiones:
complementaria con la foto de perfil, la cual se fra- Cover: 1725x769 px
bajo siguiendo la paleta establecida anteriormen- Profile Picture: 350x350 px

te y utilizando el color amarillo de fondo, ya que
se ha comprobado la funcionalidad en el amarillo
para llamar la atencidn, y al mismao fiempo al ser un sistema de reproduccién:
color pastel, no pelea con el Iogotipo visualmente -

(Fig. 4).

Soporte: Digital
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POSTS EN REDES SOCIALES

El cliente solicitd el diseno de posts en redes socio-
les que ayudaran a generar expectafiva al evento
en los dias anteriores al mismo, en forma de cuenta
regresiva. Para su diseno se comenzo a experimen-
far con la idea de variar los colores como se realiza
en ofras de las piezas (Fig. 1), sin embargo, uno de
los colores quedalba sin repetirse, o que le daba
menos importancia. Por 1o tanto, se explord con los
Ultimos dos dias utilizar una mezcla de colores y de
personaijes, ya que esos dias ya falfaba muy poco
para el evento y se considerd darle importancia a
los tres (figs. 2y 3).
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Se comenzd con la exploracion de colores que
pudiera confrastar con el fondo y con la coloco-
Cion del logotipo, sin embargo, el logotipo era muy
grande (Fig. 4). Se movio el logotipo a una esquind
y se agrego a los personajes para que generaran
equilibrio visual y al mismo tiempo el publico 1o pu-
diera seguir identificando (Fig. 5); pero al final 1os
posts perdian la linea en los Ultimos dos, vy los co-
lores no eran tan Armoniosos comao buscabamaos,
por lo que se decidio utilizar en todos 10s posts 1a
misma paleta, utilizando el amarillo como base, ya
que siendo un color suave permite Ia lectura sobre
el mismo y al ser un color calido llama la atencion

(Fig. 6).
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Se agregd una barra hasta abajo que permitiera 9. Propuesta preliminar
diferenciar cada historia con sus personaijes, ya
que los posts del mismo color resultaban muy mo-
notonos (Fig. 7). Se ampliaron 1os personajes para
su facil comprension y se campid el logotipo a la
version sencilla, ya que se analizd que, debido al
medio, No era necesario colocar foda Ia informa-
cion y resultaria dificil leerla toda (Fig. 8). Por Ultimo,
se dio un color a los numeros dependiendo la bo-
rra inferior, ya que de ofra forma parecia que sdlo
el numero 5 respetaba un patron (Fig. 9).

7.

Dimensiones: 1000x1000 px

Soporte: Digital

Sistema de reproduccion:




BILLETES

Se bocetaron distintas posibles diagramaciones de
billetes, para tener la idea de como se iban a reali-
zar antes de digifalizar. Pensando tanto en el grupo
objetivo, como en la temdtica del evento, se optd
POr una opcidn que hiciera referencia directa a los
pilletes nacionales, con el personaje del lado dere-
choy el nUmero en grande en el centro (Fig. 1).
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Al realizar los billetes, se evidencid que se necesito-
an cuatro distintos formatos, y se contalba con fres
personaijes, por 1o que se decidid realizar un per-
sonaije de Asturias que apoyard en el diseno del
monto mas alfo. Se comenzd a bocetar el perso-
naje (Fig. 2), de una forma sencilla y que siguiera la
linea establecida en los ofros. Al ser una caricatura,
no fue necesaria la exploracion de proporciones,
sino la fransmision al estilo.
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Se digitalizaron los billetes con los distintos persona-
ies (Fig. 3), siguiendo la diagramacion establecida
de manera andloga en el bocetaje, pero de algu-
na manera se veian mondtonos incluso con lainclu-
sion del logotipo. Se experimentd con la utilizacion
de colores complementarios para los numeros,
pero lo mismo creaba disrupcion en el diseno y lla-
maba mucho mas la atencidn de lo que se estaba
puscando (Fig. 4).

Q500 |icomrore )

IR

d

Por Ultimo, se agregd a cada billete una de las tex-
furas del logo para crear mayor afraccion y parad
que los billetes no tuvieran espacios muertos (Fig. 5).

figia
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4. Propuesta preliminar
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DIPLOMA

Para el diploma, se experimentd también con un
par de diagramaciones siguiendo los modelos ho-
bituales de diplomas que se pueden encontrar en
cualquier fipo de premiacion o actividad (Fig. 1).
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Para la digitalizacion del diploma se optd por la ufi-
lizacion de una textura de fondo igual ala utilizada
en el afiche para conectarlos vy la ilustracion (Fig. 2),
sinembargo, al poner la ilustracion completa se ob-
servo que saturaba mucho la diagramacion y vol-
via el texto dificil de leer, por 1o que solo se dejaron
los arboles de los lados, 10s cuales representan el
afiche en totalidad sin aludir a una sola de las histo-
rias (Fig. 3).
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3. Propuesta preliminar

La Gremial de Edifores de Guatemala y el
Comité organizador de la Feria Internac
del Libro de Guatemala (Filgua) otorgan el
presente diploma

Par haber obtenide &l Primer Lugar en la eategoria de 7 a 9 afios.

b Civcia de Guoremaln, de 2016
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Sistema de reproduccion:
Impresion digital
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GAFETES
i g a F‘ q En los gafetes se decidio utilizar a un personaje con
¥ 2017 2017 sUs respectivos colores para cadd fipo de gafete.
El mundo de P;lii'g-ll:;l‘dﬁg-e‘i Asturias El mu::ﬁ deMlguélIAngeIAsTurlas Se CO|OC(]['O|"| TeXTU ras y e| m(]yor proceso er e|e_
Staff gir en cuales utilizar su color complementario en el

fexto o blanco para aumentar legibilidad (Fig. 1). En
el caso del gafete de staff y de exposifores se man-
fuvo en blanco por su color de fondo, pero en el
Caso de escritores se decidio utilizar morado pues
el blanco no era legible.

Dimensiones: 4.25x5.5"”
Soporte: Texcote calibre 12

s :
F g q F. g q Sistema de reproduccion:
2017 2017 Impresién digital

KIV Ferica inhernacondl ded ltrs en Cuslema x XIV Feria nternaconal del lioro en Guatemaia
El mundo de Miguel Angel Asturias El mundo de Miguel Angel Asturias

Escritores
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PLAYERAS

Para la camisa, anfes de comenzar a digitalizar, se
experimentd con el posicionamiento de los perso-
najes y el logo dentro de la misma. Se decidid utili-
zar una que al final no utilizara mas de una hoja to-
mano carta de impresion dentro de la misma, pues
eso aumentaria los costos; por 1o que el personaje
tendria que ser de cuerpo completo para no cortar-
se denfro de la camisa, y estar centrado dentro de
la misma (Fig. 1).

Aprovechando el diseno de personaijes realizado
en base d la literatura de Asturias, se propuso rea-
lizar 3 disenos de camisa, utilizando en cada und
a un personaije v la paleta que se le asignd a esa
historia. (Fig. 2)

2. Propuesta preliminar

Dimensiones: 8.5x11”
Soporte: Tela de algodoén

Sistema de reproduccion:
Serigrafia
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VALLAS

Para las vallas se pensd en que su propadsito era el
de afraer personas, y la mayoria que circula por el
drea pasa en carro por lo que el tiempo de lectu-
ra seria muy corto y era necesario solo poner Ia in-
formacion mas importante. Con el afdn de seguir la
misma linea utilizada para las piezas con una sola
version, se utilizo el color amarillo de fondo, el cual
al mismo tiempo brinda un fondo ameno y que no
compite por la atencion (Fig. 1).

1. Propuesta preliminar
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INVITACION

El cliente ya contaba con un formato para |a invi-
tfacion; esto por razones de impresion y costos, de
manera que No se fuvo oportunidad para pPropo-
ner un fipo de formato ni de froqueles. La invitacion
se determind siguiendo la misma linea grafica fro-
bajada en las piezas anteriores como una adapta-
cion del arte realizado para el afiche. Se pensd en
agregar alos patrocinadores dentro de un cuadro
planco (Fig. 1) pero el arte se veia desequilibrado y
coninformacion innecesaria. En la parte de adentro
la informacion se pensd en ser contenida dentro de
un cuadro morado, el cual es el complementario
del amarillo de fondo, pero el contraste era dema-
siado y chocalba mucho con la vista.
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2. Propuesta preliminar

Para la propuesta preliminar (Fig. 2) se removio la
caja con los patrocinadores dejando la contrapor-
fada completa sdlo para ellos, de esta forma es
mas facil quitar y agregar los mismaos sin afectar el
diseno. La caja de texto que era de color morado,
se cambid por una naranja, andloga al color de
fondo que permitiera que se leyera el texto, pero
no generara mucho contraste con el fondo, gene-
rando mas armonia visual.
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SEPARADORES DE LIBROS

Los separadores de libros se propusieron siguien-
do la misma linea establecida en los gafetes, bille-
tes y playeras; utilizando un sOlo personaje por se-
parador con el apoyo de una textura de fondo. La
diferencia en esta pieza es el uso de la fipografia
de un color andlogo al del fondo, con la infencion
de volverla mads sutil ya que al ser una pieza que
se observa mdas de cerca no necesita que resalte
mMuUcCho Yy al mismo fiempo le da profagonismo a los
personajes (Fig. 1).

1. Propuesta preliminar

filgua figua

Leyendas de Hombres de
Maiz

Guatemala

Dimensiones: 6x18 cms
Soporte: Texcote calibre 12

Sistema de reproduccion:
Impresion digital
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1. Propuesta preliminar

XIVFe T I del lioro en Guatemala
Angel Asturias

eria infernacional del fit
El mundo de Miguel

BOLSA

Para el diseno de la bolsa, pensando en el método
de impresion, se propuso la realizacion de unailus-
fracion condensada utilizando 1os elementos mas
representativos como el logo v los personaijes (Fig.
) - . 1).

\
| Dimensiones: 11x8.5”

o Soporte: Tela ecolégica
®

‘ % A

' g&%a 4 . ..
S 207 4 Sistema de reproduccién:
XIV Feriainternacional el i 3 : seri gr afi a

El mundo de Migus
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12. Proceso de validacion

Para validar el material realizado para la Gremial
de Editores, especificamente del evento FILGUA
2017, se readlizaron diferentes herramientas dirigi-
das a cadauno de los fres grupos para gue valida-
ra el material (ver anexo 5).

Una muestra de freinta preadolescentes y jovenes
del grupo objefivo evaluaron el material, o cudl
comprendia de estudiantes enfre diez y quince
anos de edad.

Para evaluar la propuesta en cuanto a tema se vo-
lidd con ocho maestras de distinfos colegios y con
Gabriela Escobar, directora de la Gremial de Edito-
res.

Para evaluar la parte de diseno grafico se contd
con la participacion de 10 disenadores graficos ex-
pertos en el dreq.

Estos fueron:

- Christian Montenegro, disenador grafico y cate-
drdtico de la Universidad Rafael Landivar.

- Daniela Espinoza, Disenadora grafica y Social Me-
dia Manager.

-Inés de Ledn Valdeavellano, Disenadora grafica y
docente de la Universidad Rafael Landivar.

-Melisa Corona, Disenadora grafica senior en
Royale Studios.

- Javier Casfillo, Director Creatfivo de Royale Studios.
- Luis Pinto, Disenador e llustrador.

- Luis Rogelio Obregdn, Director Creativo de
Solucion Web.

-Michelle Reyes, Disenadora grafica.
- Rodolfo Pérez, Disehador y publicista.

- Berenice Coronado, Disenadora gréfical.
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Grupo Objetivo

Para validar con una muestra del grupo objetivo,
como herramienta se ufilizd una encuesta com-
puesta por cinco preguntas de seleccion multiple,
esto se decidio asi pues por la edad del G.O. tien-
den a no interesarse por ayudar d resolver ningun
fipo de insfrumento v sitienen que hacerlo prefieren
que sea lo mas rapido y sencillo posible.

1. Qué transmiten los colores

El 84% de los encuestados indicd que los colores
les transmiten aventuras y diversion, o cual conecta
perfectamente con el concepto y con los gustos del
grupo objetivo.

2. Logotipo

El 50% indica que el logotipo llama su atencion y
ofro 27% que hace que quieran saber mas sobre Fil-
gua, logrando asi una mayoria de reacciones po-
sitivas en cuanto a la inferaccion del grupo objetivo
con el logaofipo.

3. Tipografia

86% estdn de acuerdo con que la fipografia em-
pleada en los textos les facilifa entender el mensaje.

4. Personaijes

Aunque el 68% dafirma que Ios personajes hacen
que el material llame mas su atencion y les parecen
agradables, sin embargo un 24% no comprendid
que son pues nunca han leido las obras de Asturias
e incluso no saben quién es Miguel Angel Asturias.

5. POster

El 72% de los encuestados dijo que el afiche del
evento le gusta y llama mucho su atencion, en ge-
neral se fuvieron reacciones positivas a esta pieza
que es la principal y redne todos los elementos de
la linea grafica aplicada atodas las piezas.

_(?O_



Expertos en el fema

Para la validacion con los expertos en el tfema, se
decidio utilizar como herramienta una guia de en-
frevista con preguntas abiertas, porque permite co-
nocer mas a fondo Ia opinidn de los entrevistados y
al fratarse de material para ninos, es mejor obtener
la mayor cantidad de retroalimentacion por parte
de ellos.

1. Qué transmite el material

Casi en su totalidad comentaron que el material les
fransmite alegria y juventud, lo que podria ayudar
a llamar mas la atencion del grupo objetivo.

2. Logotipo

Todas las personas enfrevistadas concuerdan que
el logotipo es de facil legibilidad y comprension.
Ademads recalcan que funciona bien con el grupo
objetivo y que llama la atencion y provoca Curiosi-
dad de todo aguel que o observe.

3. Tipografia
Todos estan de acuerdo con la facil legibilidad de

la tipografia y 1os tamanos manejados en el mate-
rial.

4. Personaijes

La mayoria de los entrevistados consideran que los
personaies llamardn la atencion de 1os ninos, pero
que las obras de Asfurias fienen un nivel de lecfura
muy elevado para ellos, por lo que no los llevard a
propiamente leerlo, pero por lo menos logrard infe-
resarlos fanto en el fema como en asistir al evento.

5. llustraciones

Casi el 50% de los encuestados no pueden asegu-
rar que las ilustraciones de por si lleven al grupo
objetivo a Filgua, pero si que la imagen realizada
en su fotalidad, llama mucho la atencion y podria
interesarlos.

6. Sobre Asturias

La parte del grupo entrevistado que conoce sobre
Asturias reconoce facilmente Ias fres obras utilizo-
das como base para realizar laimagen grafica, sin
embargo recalcan que es un nivel de lectura muy
alfo para el grupo objetivo, pero como conocedo-
res logran comprenderio muy bien.
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Expertos en disefo

Para tener la opinidon de los expertos en diseno
sobre el material realizado, se utilizd como herra-
mienta una encuesta con preguntas de seleccion
multiple, para asi obtener opiniones mas enfoca-
das respecto a cada cuestion.

1. Paleta de color

El 55% de los expertos en diseno indicd que la pale-
fa de color les fransmite aventura, 1o cual es acerto-
do pues logro reflejar el concepto. Ademads el 45%
indico que refleja diversion y esto permitird lograr
captar mejor la atencion del grupo objetivo.

2. Logotipo

El 54% opina que el logotipo es adecuado para
el grupo objetivo y logrard captar la atencion de
foda persona que o vea, ademads opinan que su
forma refuerza el concepto.

3. Texturas
El 50% opin® que el uso de las texturas aporta dina-

mismo a las piezas haciéndolas afractivas y crean-
do dinamismo.

4. Tipografia

El 91% de los expertos consultados indicd que latipo-
grafia empleada es perfectamente legible y serd
adecuada y facil de comprender no solo para el
grupo objefivo sino para fodo aquel que observe
e inferactle con las piezas.

5. Personaies

El 55% afirma que los personajes son una buena
adaptacion de la literatura de Asturias para un gru-
PO Objetivo con tan poco conocimienfo sobre sus
obras, ademds agregan que son atractivos y pre-
sentan el mundo de Asturias de una manera mucho
mas entretenida y amigable.

6. llustracion

Los expertos en diseNo maostraron su agrado por
el estilo de ilustracion, un 67% indico que |as ilustra-
ciones que se ven en todas las piezas refuerzan el
concepfo y logra atraerlos.

6. Opras de Asturias
A pesar de que lograron relacionar el material con

las obras de Asturias, se les complicd un poco indi-
car cudles especificamente fueron utilizadas.
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Observaciones por elemento

Paleta de color

Se evidencid que la paleta de color elegida le
fransmiti® aventura y diversion a la gran mayoria
de personas con quienes se validd, logrando asi
por medio de esfa conectar con el concepto vy 1as
preferencias del grupo objetivo, por 1o fanto, no se
necesitd cambiar ningun fono o la paleta en gene-
ral.

Logotipo

En general todos 10s entrevistados mostraron agro-
do por el logotipo, el grupo objetivo indicd que llo-
ma su atencion, los expertos en el tfema indicaron
que logrard interesar al grupo objetivo y represen-
fa bien al evento; por su parte 10s expertos en dise-
NO opinan que es adecuado Y refuerza el concep-
fo, sin embargo, aconsejan crear una version en
escala de grises para gue sin importar el modo de
impresion siempre se puedan apreciar las texturas
del mismo.

Tipografia

Con la fipografia, no hubo ningln comentario ne-
gatfivo o duda de su funcionalidad. Todos los entre-
vistados opinan que es legible y que se entiende 1a
informacion que se quiere dar a conocer sin ningun
problema, sobre todo para el grupo objetivo.

Personajes

Las validaciones mosfraron que los persondjes son
del agrado de la mayoria del pubico, tanto grupo
objetivo, expertos y disenadores. Llaman |la aten-
cidn, son atractivos ala vista e invitan a asistir al even-
fo. Sin embargo, el mayor problema que se eviden-
Cio, es que, a pesar de llamar la atencion, el grupo
objetivo no reconoce quiénes son, Cosa que No es
muy sorpresiva fomando en cuenta el nivel de lectu-
ra que es Asturias; por lo que se sugirid por parte de
los disenadores incluir sus nombpres o el de la historia
a la que pertenece para poder identificarlos.

llustraciones

Con las ilustraciones no hubieron comentarios negao-
fivos. De parte de los expertos en el fema, no habia
seguridad de que en simismas atrajeran la atencion,
pero que como parte de la imagen grafica realizo-
da, eran muy agradaples a la vista y al utilizarse en
las piezas, cumplian su funcion.

Representacion de las obras de Asturias

Con las ilustraciones no hulbo tampoco Muchos Co-
mentarios negativos. De parte de los expertos en el
fema, no habia seguridad de que en si mismas atro-
jeran la atencion, pero que como parte de la imo-
gen grdfica realizada, eran muy agradables a la
vista y al ufilizarse en las piezas, cumplian su funcion.
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Observaciones y sugerencias generales Cambios a Realizar

-Muy bonitas ilustraciones.

-Se refleja bien el concepto.

-Bonita linea grafica.

-Muy bonitos personaijes.

-Asturias es muy avanzado para ninos.
-El logo puede ser mas funcional

-Tener cuidado con las texturas en el logofipo
cuando se reduce.

-Plantear una version del logo a un solo color.

-No se enfiende bien quienes sonlos personaijes.

_(?4_

1. Agregar los nombres de los personaijes junto
a su imagen v realizar posts de facebook
dando a conocer de donde vienen.

2. Redlizar una version del logo a un solo color
que permita usarlo en formatos mas pequenaos.

3.Realizarunaversion dellogo en grande junto
a los personajes donde se puedan apreciar
las texturas.



Comprensién de los persondaijes y obras de Miguel Angel Asturias

Después

Kukulké@n
encas de Guatemala

=<b

\\t\

Parque de
la Industria

Parque de
la Industrio

14 al 23 de julio ‘

Cara de Angel i
ot dot Hombre de makc

filgua filgua | filgua

de Maiz

Leyendas de Guatemala Hombres de Maiz.
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Al redlizar las encuestas de validacion, se notd que
a pesar de que alos jovenes del grupo objetivo les
gustaban los personaijes, no entendian de quien se
fratalba, pues la liferatura de Asfurias es muy avan-
zada para su edad, y al disenar a los personaijes
Con eso en mente, era necesario terminar de dar a
entender de gquienes se fratalba. Por o tanto, se de-
Cidio entonces, agregar en todas las piezas en las
que se utilizarian, agregar su nombre y libro al que
pertenecen, pues de esta forma, los mismos perso-
najes pueden generar interés en os libros del autor.
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Versiones del logotipo

N ¥

\.’\ '\.I
N\

et 3

2017

Comentario

Los disenadores graficos al revisar las piezas realizadas, sugirieron 1a implementacion de una version del lo-
gofipo a un solo color, pues el cliente podria utilizarlo para papeleria o piezas no solicitadas, con necesidad
de impresion a una finta. Pensando en la facilidad del cliente enfonces y en que se perderia el senfido de Ias
fexturas del logotipo en su reduccion en escala y cambio a escala de grises, se decidio que el logotipo a un
solo color, no contara con los mismos; de esfa forma, no se veria como un accidente que no se apreciaran y
la reduccion del mismo podia ser mucho mayor.
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Apreciacion de texturas y personaijes

Después

A~ 7 g‘
4 ! i D @
Y
® - O
, I
XIV Feria infernacional del libro en Guatemala
2 O 1 7 El mundo de Miguel Angel Asturias

Comentario

Se sugirid que se realizard una pieza del logotipo en grande junto a los personajes, porque a pesar de que
las fexturas eran apreciapbles en piezas mediands, era importante asegurarse de que el grupo objetivo apre-
ciara realmente este detalle dentfro del logotipo. Pensando en la funcionalidad de la pieza, se agregaron fam-

bién los personajes, como una bienvenida al evento, y con lo mismo se terminaba de amarrar la linea grafica
utilizada.
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La propuesta grafica se realizo tomando en cuenta
dos factores importantes. Primero, en palabras de
Gapriela Escobar, directora de la Gremial de Edifo-
res y de FILGUA (2016) “La imagen de FILGUA 2016
fuvo mucho mas impacto en el publico al dirigirse
principalmente ajovenes vy utilizar una linea mas di-
namica y colores mas vivos”; 1o que sirvid de base
para la eleccion de todos los recursos graficos utili-
zados. Segundo, era necesario fomar en cuenta Id
tematica del ano 2017 de la feria; FILGUA toma ins-
piracion para suimagen y publicidad cada ano en
un tema diferente, siendo en 2016 1os Objetivos de
Desarrollo y en 2017 “El mundo de Miguel Angel As-
furias”. Este fema se eligid debido a que en el 2017
se conmemoran los 50 anos de cuando Miguel An-
gel Asturias recibid el Premio Nobel de literatura, sin
embargo el cliente especificd que no queria darle
importancia al premio o al autor como tal sino mas
a las obras del mundo de Asturias, pues era impor-
fante lograr representar a esfe autor y a su literatura
de una forma amenay que generara interés en los
preadolescentes y jOvenes.
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Por esta razon se decidio utilizar el concepto “Des-
cubriendo un mundo de aventuras”. En el proceso
de comprension del Grupo Objetivo, se descubrio
que los libros de Aventfuras son los favoritos de 1os
niNos y jOvenes pertenecientes al grupo al que va
dirigido la imagen grafica, por lo que era impor-
fante poder representarlo de esta forma. Adicio-
nalmente, l0s libros de Asturias son liferatura muy
avanzada para la edad del grupo objetivo, por 1o
que era importante poder presentarlo de una for-
ma distinfa y que llamara su atencion, por lo que
se decidio representar el mundo de Asturias, como
literalmente se escuchad, un mundo. Este mundo se
Separa en sus fres obras principales: “El Senor Presi-
dente”, "Hombres de Maiz” vy “Leyendas de Guate-
mala”. Se decidio utilizar también personajes que
ayudaran a reforzar el concepto de un mundo y
que ayudara a atraer a los jovenes.

La imagen se ufilizard durante el evento FILGUA
2017 que tiene una duracion del 14 de Julio al 23
de Julio del mismo ano, ademds de en concursos
y actividades adicionales que foman inicio desde
principio del ano y terminan a final del ano. Dando-
le al proyecto un estimado de vida util de un ano. El
objetivo del proyecto eralograr afravés de la linea
grafica generar inferés y asistencia a la actividad.

Las propuestas graficas creadas cuentan con la for-
taleza de utilizar elementos y tono de comunicacion
que se complementan para captar la atencion de
los jOovenes debido a que el diseno y diagramacion
propuesto obtuvo buenos comentarios y generd
impacto al momento de la validacion con el grupo
objetivo, eso quiere decir que dichas piezas serdn
funcionales para lograr los objefivos propuestos.

En base a las acciones ya mencionadas, a conti-
nuacion, se presenta la fundamentacion de la pro-
puesta final que se realizé en armonia con Ia nece-
sidad del cliente, al marco de referencia, contenido
fedrico, grupo objetivo y concepto.
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Imagen Visual

Linea Grafica

Después de analizar el grupo objetivo vy la frase
conceptfual “Descubriendo un mundo de aventu-
ras” se decidid que la mejor manera de represen-
farlo visualmente, seria a fravés de una variedad
de colores vy la mezcla de flat design y de cel sho-
ding con apoyo de lineart , tendencias escogidas
a fravés de la seleccidon del grupo objetivo en |a
guia de observacion; donde se preseleccionaron
fendencias funcionales para el grupo objetivo se-
gun lo observado en las caricaturas y videojuegos
preferidos por el mismo.

Paleta de Color

Se selecciond la paleta de color en base a la de-
Cisidn del grupo objetivo sobre la paleta que pre-
feria. Se buscd la seleccidn de colores con armo-
nia visual. Los colores seleccionados dan la vuelta
completa a la rueda cromdtica fratdndose de los
colores primarios y secundarios. Sin embargo, se
optd por utilizar cada color con su complementario
para representar cada uno de los tres libros de Mi-
guel Angel Asturias utilizados para las piezas.

El Senor Presidente se representd con el color azul
y el naranja, por el patriotismo de la obra, ademads
de la calma gue genera el color azul versus el im-
pacto del color naranja que lo confrasta.

leyendas de Guatemala se representd con el
color amarillo, principalmente por el personaje
“Kukulkdn”, quién narra la historia y del cual se hace
mencion especifica de su plumaje dorado. Ade-
mas, el color morado ayuda d representar la fradi-
cion que tienen las leyendas dentro de la cultura,
pesar de fener un giro disfinto en la obra de Miguel
Angel Asturias.

Para Hombres de Maiz se utilizaron el rojo vy el ver-
de. El verde simboliza la unidn de los hombres de
maiz con la naturaleza vy el rojo la violencia del
homiore blanco del que habla Asturias.
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Patrones

Se decidio utilizar diferentes pafrones como un ele-
mento complementario dentro de la linea grdfica
que ayudara a amarrar las piezas aun mas a los
libros de Miguel Angel Asturias sin sacrificar el atrac-
fivo para el grupo objetivo. Los patrones anaden
dinamismo y movimiento al diseno, 1o que refuerza
las avenfuras denfro del concepto seleccionado.
Cada patrdon representa un elemento importante
denfro de los libros de Asfurias, se disenaron dos
por libro, siempre utilizando los colores asignados
a cada uno.

Para El Senor Presidente se utilizo: En azul un ojo, el
cual representa al Pelele, personaje que observa
de lejos y en naranja un par de las de angel, las
cuales representan de una forma casi literal, por su
nombre a Cara de Angel, personaje que, aunque
no es un angel en si mismo, es comparado varias
veces en su belleza a uno.

@D ®O | ¢

Para Leyendas de Guatemala se utilizd: En amari-
llo se utiliza una serpiente, la cual es la forma que
adapta El Cadejo dentro de la version de ld leyen-
da que escribid Asturias, y en morado un par de
circulos, uno relleno y uno en frazo, el circulo repre-
senta al Somborerdn, que dentro de la version de As-
furias es representado con undad pelota y al mismo
fiempo el par de circulos representan el juego de
pelota maya, siendo el baldn y el arco. La cultura
maya fue la inspiracion mas grande para Asturias
dentro de sus escrifos.

Para Hombres de Maiz se utilizo: En verde una abs-
fraccion de un maiz, Io que se conecta a la naturo-
leza y de una forma bastante descriptiva y literal a
los mismos hombres de maiz; y en rojo un diaman-
fe, el cual se usa como simbolo de dinero y sangre,
producto del hombre blanco.
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Logotipo

Segun Vega (1989) un logotipo es la version gro-
fica estable del nombre de Ia marca, que anade
nuevos aspectos a la capacidad identificadora del
nombre e incorpora afributos de la idenfidad insfitu-
cional.

Por lo tanto, se buscd que el logotipo llamara la
atencion y fuera reconocible por el grupo objetivo,
y al mismo fiempo representara “El mundo de Astu-
rias” de una forma divertida y novedosa.

Dentro del logotipo se utilizd un color y un patron
de los descritos anteriormente para cada una de
las lefras, de esta forma se amarra a Asturias dentro
de su funcionalidad.

La diagramacion de la tipografia busca ser jugue-
fona al fratarse de un grupo objetivo joven, pero al
mismo fiempo no ser demasiado extrema, pues no
€S una actividad exclusiva para ninos y adolescen-
fes.

Al fratarse de un logotipo de evenfo, con una vida
Util menor a un ano, se considerd que no era ne-
cesario que el logotipo fuera duradero, permitien-
do utilizar elementos “trendy” para su realizacion,
Como por ejemplo la utilizacion de texturas dentro
del mismo, pues el logotipo por solo durar un ano
no serd empleado en documentos en los que ya no
serian legibles, ademads dentro de las piezas crea-
das el tamano del logotipo siempre es 1o suficiente-
mente grande para poder apreciarlas .

En caso de que el logotipo se pierda dentro de 10s
colores de las piezas, se agrega un frazo blanco
que ayuda a encerrar foda la informacion dentro
los bordes. Sirve como una barrera separadord
que compacta el logotipo.

2017
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Tipografia

Se decidio utilizar tipografias sans serif, por tratarse
de un grupo objetivo joven. Ademds de facilitar su
lectura dentro de las piezas, no agrega mas serie-
dad de lo necesario.

Para el logotipo se utilizo principalmente |a tipogra-
fia “Anfipasto”, Ia cual tiene balance entre curvas y
lineas rectas, 10 que ayuda a reforzar el equilibrio
dentro de la linea grdfica. Refuerza tanto 1o jugue-
fon y dindmico del grupo objetivo junto con o rigi-
doy estable del evenfo y la lectura.

Para los subfitulos del logotipo se utilizd como fi-
pografia complementaria “Futura Maxi CG” la cuall
cuenta con las mismas caracteristicas que “Antipas-
to” al presentar el equilibrio entre curvas y rectas,
pero ademas no toma el protagonismo que necesi-
fa el logofipo principal.

Q

Fil gl

XIV Feria infernacional del lioro en Guatemala

El mundo de Miguel Angel Asturias
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Personaijes

Los personajes cumplenla funcidon dentro de las pie-
Zas de crear un alguien con el que los destinatarios
se pueden identificar. Denfro de las piezas, al igudl
que los patrones y los colores, se busco la imple-
mentacion de un personaje para cada uno de 10s
fres lioros mencionados anteriormente, 10s cuales,
posterior a investigacion, se descurbrid son 1os fres
libros mas famosos de Asfurias.

Para cada uno de los personadjes se utilizaron 1os
mismos dos colores preseleccionados para repre-
sentar cada uno de 1os libros, de esta forma ayu-
dando a enlazar todavia mas los colores con 1os
fextos y ayudando a generar un patron que con la
repeticion permita al grupo objetivo identificar es-
fos libros dentro de las piezas mas faciimente.

Gracias al proceso de validacion se notd, que
Como se habia mencionado, los escritos de Asturias
SON MUy aAvanzados para el grupo objetivo, por 1o
que con la utilizacion de los personaijes denfro de
las piezas se hace mencion también del libro al que
pertenecen; ayudando asi a generar curiosidad en
los jOvenes sobre los libros del autor. Siendo una
lecfura tan avanzada, no se busca que el grupo
Objetivo reconozcda d los personaijes, pues Nno han
fenido inferaccion con los libros al que pertenecen,

sino que se Uutilizan con el objetivo de atraerlos 10s
libros de Miguel Angel Asturias, fomentando su inte-
rés por la literatura nacional. Ademds de presentar
un apoyo visual para el los jdvenes en las piezas
donde se colocaron.

Los personajes estan ilustrados en un esfilo fusion
de los dos estilos favoritos del grupo objetivo dl
redlizar la encuesta dentro del proceso de Com-
prension del Grupo Objetivo, 1o cual mezcla el flat
design con un estilo con cel shading. Estos estilos
fueron seleccionados en |la encuesta en base de
la investigacion realizada en base a los interés del
grupo objetivo. De esta forma se encuentra un equi-
liorio y no sobrecarga ni deja muy ampiguos d 10s
personajes. Ademas, fueron disenados en funcion
del grupo objetivo, presentando expresiones vy len-
gQuaije corporal apropiado e inofensivo.

El diseno de cada persondije es producto de la in-
vestigacion de cada uno de los libros, para repre-
sentar mas fielmente a los personajes descrifos, de
manera que desues de ver las piezas, los jovenes
y ademdas, 1as personas ajenas al grupo objetivo,
que hayan leido los libros, pueda identificarlos y no
se pierda la conexidn con el texto original.
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El Senor Presidente

Para el personaje del libro “Senor Presidente” se Utili-
z6 a Cara de Angel. Al fratarse del personaije princi-
pal de la historia, se convertia en la primera opcion
a representar. Asturias describe a Cara de Angel
COMO un personaie “tan bello y malo como satan,
un angel caido”. Por lo que se ilustrd al personaje
COoNn una cara angular y puntiaguda clasica de los
villanos en sus absfracciones mas comunes dentro
del diseno de personajes. Como se habia mencio-
nado antes se utiliza el color azul y naranja para
representarlo.

Se diseno a Cara de Angel con una pose cerrada
y separa de forma erguida, cosas que resaltan tan-
o su desconfianza por el mundo exterior, Comao su
€Qgo0 personal. Este personaje es la mano derecha
de senor presidente, por 1o que se le dio una vesti-
menta formal. Para su expresion se decidio utilizar
una media sonrisa, pues de esta forma, a diferencia
de 1os ofros personaies, se observa que no €s ami-
gable deltodo y sus 0jos al observar hacia arripa,
desconectan con el del observador, apoyando su
figura como maliciosa.

-107 -



Leyendas de Guatemala

Leyendas de Guatemala a pesar de frafarse de
un cuento con relatos cortos de distintas leyendas,
cuenta con una historia principal gue sirve como
Nnodo conector enfre |as mismas, en Ia cual un per-
sonaje conocido como “plumas doradas” relata las
historias a ofros personajes. Después de una investi-
gacion mas profunda, se descubrid que este perso-
naje se trataba de “Kukulkan”, siendo el equivalente
a “Quetzalcoatl” dentro de la mitologia maya. Se
decidio utilizar a Kukulk@n como el personaije para
representar este libro, ya que es el que toma el pro-
fagonismo como nodo conector en el libro y es 1o
que tienen en comun todas las historias. Se describe
a esfe personaje como una criafura de plumaije do-
rado, por lo que el color amarillo es el que adorna
Sus vesfimentas.

Kukulk@n presenta una pose abierta, con los mUscu-
los resaltados, [a que ayuda a mosfrar su famano y
SU imponencia como dios. Su expresion es amiga-
ple y con una mano invita a los lectores a escuchar
SU historia ya que es el narrador en Leyendas de
Guatemala.
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Hombres de Maiz

Homlbres de Maiz aborda los conflictos del mundo
mayay elhombre blanco en distintas formas y hace
el uso del término “homlbres de maiz” para referirse
a los mayas como en el Popol Vuh se les describe.
Se optd por realizar un personaje que representara
a modo genérico a toda esta cultura, sin represen-
tarse de una forma que pudiera parecer sensiole,
sino de una forma que buscara representar el maiz
de una forma mas comica, el cual se observa en su
vestimenta.

Para el personaje en hombres de maiz, se utilizd
una pose genérica, donde el personaje solo se en-
cuentra de pie, ya que los homibres de maiz, no son
un personaije en especifico, sino una cultura, por 1o
fanfo, era importante representar una pose en la
que cualquiera se pudiera identificar. Adicional-
mente, su expresion muestra una sonrisa amigable
y bastante relajada, por lo que se presentd como
un personaje de confianza y bueno.
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Material Publicitario

Afiche

Para Caldeiro (s.f) se conoce muy cologuialmente a
la publicidad como el persuadir para conseguir un
bien a cambio. Los afiches son el medio de difusion
prinCipal del evenfo. Por |0 que era importante su
funcionalidad para la posterior adaptacion a ofros
medios publicifarios.

Considerando el concepfo “Descubriendo un mun-
do de Aventuras”, latemdtica “El mundo de Asturias”
y los tres libros mencionados anteriormente, se de-
cidid que la forma mas funcional de representar
visualmente y generar interés en el grupo objetivo,
seriatomar el evento como el mismo mundo 'y sepa-
rar los libros como Ias distintas partes que 1o forman.

Gracias al andlisis del grupo objetivo, también se
descubrid que la mejor forma de representarlo se-
ria através de unailustracion que mezclara los esfi-
los Flaty un estilo mas detallado, cel shading, como
se mencionaba en la fundamentacion de 10s perso-
najes.

Ellogotipo, toma dentro del afiche el nivel jerarquico
mas alto, ya que el objetivo de las piezas es dar d
conocer el eventfo. En la parte inferior se encuentfran
las redes sociales donde se puede encontrar infor-
macion adicional ala mencionada. Y esimportante
mencionar tampién el espacio reservado para 1os
pafrocinadores, Filgua fralbaja a base de donacio-
nes y los patrocinadores buscan un espacio pard
SU propio logotipo a cambio de Ias mismas.

El Afiche es el que tendrd mayor difusion, y serd Vvisto
por mas personas, por ello busca dar a conocer el
evento FILGUA como tal, como la feria que se redli-
zd en el parque de Industria cada ano.

Es imporante que la informacidn se vea claramente
denfro del mismo, por o que se ha puesto de und
forma bastante grande, con una tipografia serif le-
gible y sin colores que se pierdan dentro de la ilus-
fracion.
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llustracion

Para la ilustracion del afiche, se buscd realizar algo
que pudiera ser adaptable para las demads pie-
zas publicitarias. La ilustracion toma la idea de la
separacion de los tres libros como parte del mismo
mundo vy lo hace a fravés de tres niveles diferentes,
cada uno represenfado con los colores asignados
para las hisforias. El orden de superior a inferior, es
el mismo que tienen |os libros en forma de colores y
patfrones dentro del logotipo.

En cada uno de los fres niveles se incluyd a los per-
sonadjes para que se creara un mejor reconocimien-
fo. Cara de Angel se encuentra “cayendo del cielo”
como lo describe Asturias; Kukulkdn se observa vo-
lando, de esta manera refuerza su imagen como
dios; mientras los hombres de maiz se encuentran
en el nivel mas bajo, reforzando su imagen del
hombre comun, mientras llevan su vida diaria.

Oftro elemento importante, dentro de 10s dos niveles
pajos de la ilustracion, es una pirdmide Mayad, que
€S un signo de la cultura de la que Asturias tanto ha-
bla, y que a pesar de ser cliché para representar-
los, es la forma mas iconica y funcional, y al tratarse
de un grupo objetivo joven, necesario.

Se buscd que lailustracion, a pesar de tener detalle,
no sobrecargara el afiche, por 1o que todo se tra-
pajd con diferentes tonos de los mismos colores y
que a simple vista no robaran la atencion.

La ilustracion, ademds, cumple la funcidon de ser
afracfiva, que como dijo Sagmeister (2016) en suU
charla *“Why Beauty matters”, llama mas la atencion,
genera mayor inferés y hace a la gente mas feliz.
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Vallas

Denfro del Parque de Ia Industria se instalan dos
vallas que ayudan a identificar el lugar del evento.
Las vallas también se pueden ver desde |as calles
aledanas al edificio, por lo que sirve no solo como
identificacion, sino como publicidad para el evento.

El diseno de la valla se realizd en funcion de que la
informacion fuera lo que mas resaltara. Al ser una
pieza que se verd de lejos, no hay espacio a la in-
clusion de mucho detalle en una ilustracion, y al ser
una pieza que muchas personas solo veran aliren
sUS CAIrros, €s necesario que puedan leer la infor-
macion de la manera mas rapida y sencilla posible.

El diseno siempre estd tfrabajado utilizando la mis-
ma palefa de color, pero sin tomar elementos de
ninguno de los libros en especifico, ya que su fun-
cidn es la de promover el evento completo. Aligual
que en el afiche es importante dejar el espacio
para los logos de los patrocinadores.
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MUPI

Para la difusion del evento, FILGUA generalmente re-
cibe en forma de donativos varios MUPIS alrededor
de la ciudad. Para el diseno del mismo, se decidio
que el mismo diseno del afiche seria completamen-
te funcional.

|| 9
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undo_de Miguel Angel Asturias

La ilustracion y los colores sirven como un gancho
al interés del publico que va en autfo, y los peque-
nos detalles para la genfe que va a pie.

Ellm

El tamano del logotipo v Ia informacion mas impor-
fante fiene un famano que ocupa casi fodo el an-
cho del MUPI, por lo que no genera dificultad al ver
cudndo se va en el camino. Y al ser poca informa-
cion, se termina de leer y procesa rapidamente.

Entrada Q5.00 ©0Ce0¢

GRATIS nifios menores de 12 afios,
adultos mayores y estudiantes con carnet
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Mantas

Como parte de las piezas a colocarse dentro del
espacio que ocupard la feria, se colocardn veinti-
CinCco mantas con un autor distinto en cada una.

Se frabajd un machote para fres tipos de mantas
disfintas, cada una con dos de los colores que con-
forman la paleta. En esta pieza al igual que en las
ofras piezas publicitarias, se cuenta con un espacio
para patrocinadores.

Las mantas al estar colgadas de lejos, no dan mu-
cho espacio a informacion extra no necesaria, por
IO que se mantienen muy limpias y simples. La tipo-
grafia se deja en grande

Las fotos tienen un retoque muy simple, ya que, dl
ser machotes, para gque el cliente 1os frabaje luego,
no se puede dar espacio a errory gue se pierda la
concordancia con la linea grafica.

El logo denfro de Ias mantas, no incluye el fexto
adicional, sino que se gueda en el simple “FILGUA
2017” porque al frafarse de una pieza que se verd
de lejos, no tiene espacio pard lefras que no van d
podran ser leidas por la distancia, ademads el logo-
fipo simple, proporciona menos peso adicional a
la pieza.
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Facebook

Para Kabani (2012) Facebook es una plataforma y
un medio genial, ya gue es contagioso, infeccioso
y viral, es por ello que la publicidad en redes socio-
les se enfocd sobre todo a esta red social. Dentro
de las piezas se siguid la linea grafica establecida
y se fratd de resaltar sobre todo el lugar vy la fecha
del evento, ademads se crearon piezas como posts
Ccon conteos regresivos para poder emocionar al
grupo objetivo y que realmente se inferesen porir.

Kukulkan

Leyendas de Guatemala

igua - Porquede ...

2017

Lt e ~~  la Industrio
| al 23 de julio

L)
b= §

Hombre de Maiz

Hombres de Maiz

Senor Presidente
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Posts en Redes Sociales

Los posts en redes sociales tienen la funcion de ge-
nerar expectativa para el evento, al mismo tiempo
de difundir el mismo en el grupo objetivo.

Se ufilizd de fondo el color amarillo en todos 1os
posts, de manera que se identificara como parte de
la misma linea grdfica que se Uutilizd en las demas
piezas. Al ser cinco piezas de expectacion, se deci-
dio utilizar una por personaije, las primeras fres y las
ultimas dos como una presentacion mas general.

Como producto del proceso de validacion, se de-
Cidid agregar el nombre de los personaijes en las
piezas y utilizar las primeras fres que se mencio-
naron para la presentacion de los mismos, ya que
el grupo objetivo no conoce al autor y 10s mismos
pueden ayudar a que se interesen por el. Ademas,
los posts que fienen a cada personaije irdn acom-
panados de copies que cuenten un Poco sobre |a
historia de cada persondie para contextualizar al
grupo objetivo sobre la procedencia de cada uno.

Adicionalmente se decidio utilizar un segundo color
en los posts que ayudara a representar cada und
de las historias y de esta manera se identfificaran
mas facil.
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Papeleria
Invitacion

Para el diseno de la invitacion se decidio separarla
en fres areas distintas. Cada una con su propia fun-
cion.

La primera parte se refiere a la portada, la cual es
una adaptacion de lailustracion que se utilizo para
el dfiche. El logotipo se adaptd para ocupar mas
parte de la ilustracion, ya que la invitacion tiene un
formato mas pequeno vy es el elemento mas impor-
fante.

La contraportada da el espacio a los patrocinado-
res para incluir su logotipo vy recibir Ia publicidad
gue buscan a cambio de los donafivos.

La parte inferior de Ia invitacion se encuentra sepa-
rada en dos partes, gracias al doblez que tiene al
cerrarla.

Tiene como fondo dos de los colores con una ligera
tfextura como se utilizaron para la valla, con el mis-
Mo propdsito de no referirse a ninguno de los cuen-
fos en especifico, sino de mantener Ia misma linea
graficay generar inferés como parte de un todo.

En la parte derecha de la invitacion se encuentra
foda la informacion del evento. Es la primera pagi-
na que se ve ala hora de abrirla. Se utilizo un mar-
CO naranja, que facilitara la lecfura, aumentando el
contraste con las letras y ademds generar un mao-
yor interés visual provocando un punto focal.

Del lado izquierdo se utilizO una pequena ilustra-
cion de un arbol, con la intencidn de afar el diseno
con la ilustracion, pero sin llenar de informacion no
relevante la pagina. El arbol se escogio por ser un
elemento que no representa especificamente nin-
guno de los cuentos.
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Billetes

Cada ano en el concurso de lectura que realiza
FILGUA, premia a los ninos con billetes de disfintas
denominaciones que pueden cambiar por material
dentro de los dias del evento. Las denominaciones
son de 10.00, 50.00,100.00 y 200.00 Quetzales.

El diseno de los billetes se realizd aprovechando
los distintos personajes que estaban disenados
para la linea grdfica. Aligual que en los billetes rea-
les, aparece un personaije distinto en cada uno de
los billetes. Cabe destacar que adicionalmente se
incluyd un personadje basado en el mismo Miguel
Angel Asturias en el billete de mds valor.

Para los billetes se tomd como referencia los billetes
de quetzal que tenemos, y se incluyd el monto tanfo
de forma numérica como escrita. Esta pieza al ser
entfregada directamente a ninos, busca ser mas di-
namica y colorida. Por lo que el logotipo se incluyd
en su forma basica, ademas de que por el tamano
no era conveniente incluir el logotipo con toda la
informacion adicional.

Se incluyd también en el diseno, un pequeno texto
que da a conocer la forma en la que usa estos Dille-
tes, para evitar posibles confusiones.
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Diplomas

El diseno del diploma se realizd teniendo en cuenta
el mismo objetivo, que la invitacion vy las vallas; el
presentar la linea grafica sin aludir a ninguno de los
fres libros especificamente, porque los fres tienen la
misma importancia, y sin sobrecargar de informa-
cion la pieza. Se utilizd también el arbol para ama-
rrar lailustracion, sin cargar con toda la ilustracion.

Ciudad de Guatemaia, de 2016

Fl diploma tiene dos variaciones, una para el con-

curso de lectura, y ofra para los expositores; por i e s o e
lo que el diseno es limpio y a pesar de manejar la :
misma linea grafica, no pierde la seriedad vy no se
dirige exclusivamente a los jbvenes y nifos.

La Gremial de Editores de Guatemala y el
/ Vo) Comité organizador de la Feria Internacional
4 del Libro de Guatemala (Filgua) otorgan el
’ presente diploma

Por haber obtenido el Primer Lugar en la categoria de 7 a 9 afios.

Cludad de Guatemala, de 2016

Rall Figuerca Sart Oscar HugoLbpez
Presidente Ministro de Educacion
Gremial de Editores de Guatemala

Vil Gran Concurso Interescolar de Lectura 2017 |
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Gafete

Dentro de las piezas necesarias para llevar a cano
el evenfo, se encuenfran los gafetes, de los cuales
hay tres variaciones. Uno para expositores, uno
para staff y ofro para los escrifores.

Al ser fres variaciones, se decidio utilizar en cada
una, uno de los fres libros de Asturias, en personaijes
y color. De esfa forma se hace mds facil reconocer
a quien pertenece cada gafete y evita confusiones
durante el evento.

ﬁ'& >

Al ser un material pequeno, toma suma importancia
la legibilidad del logotipo del evento y del nombre
del tipo de gafete que se refiere. Los personajes
foman un puesto decorativo y sirven para que haya
un contrapeso en la simetria de la pieza.

Expositor
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Material Promocional

Playeras

Como parte del material promociondl que tiene como objefivo ser
vendido los dias del evento, ademads de ser utilizado por el propio
staff, son las playeras.

Se decidio realizar playerds, porgue son un material sencillo, que
fodo mundo usa, y que promocionad el evento por si sola, con el
simple hecho de ser vesfidas.

Altener como proposito su venta, se decidio hacerlas o mads atrac-
fivas posibles, aprovechando los fres personaijes y los colores
asignados para cada uno de los libros. En estas piezas se incluye
ellogotipo completo, ya que como se podrdn vestir cualquier ofro
dia y fuera del evento, es necesario terminar de amarrar las pie-
zas con la tematica del evento.

Como parte de la validacion, se descubrid que 1os ninos a pesar,
de gue les gustan los personajes, no entienden de quienes se fra-
fan, al ser Asturias un nivel de lectura fan avanzado, por Io que se
optd por incluir tambien el nombre del libro en el que aparecen.

De esta forma, cuando el personaje genere interés, se podrd sa-
oer de qué libro se frata y buscarlo.
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Bolsa

Como parte del material promocional, también se
incluye una bolsa, que serd entregada a 10s expo-
sitores, ademds de ponerse en venta los dias del
evento.

Al igual que las camisas, al fratarse de un arficulo

que serd puesto en venta, era importante asegurar
SuU afractivo.

Se decidio ufilizar en la bolsa a los tres personajes
juntos, ya que al ser tampién un elemento de recuer-

do que se OTOFQQ a los expositores era imporrome = i
hacer |a bolsa con un diseno a manera de cierre de ;
la actividad. ﬁl
X
E
& T , O i |
v = N \Z .l
: %@C’
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Separadores

Junfo con las camisas y 1a polsa, los separadores
foman la funcidn de ser un material promocional y
de generar ganancias para el evento. Su importan-
cia dentro de la estrategia es presentar una opcion
mas econdmica en lo mismo.

Se penso en utilizar separadores, ya que refuerzan
la idea de la lectura, que es de 1o que trata todo el
evento. A pesar de que no se venden juntos, se hizo
un disefo por cada uno de los personaies, porque
aqui los asistentes pueden tomar una decision so-
ore su favorito, y se le da una opcién al grupo obje-
fivo y fienen senfido de participacion.
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13.1 Especificaciones técnicas

Cantidad | Pieza Medidas Soporte y acabados Sistema de reproduccion

1000 Afiche 18x24" Texcote calibre 12 Impresion digital

30 MUPI 1.20x1.70 mfs | Backlight Impresion digital

1 Valla principal |14x2.50 mfs [ Lona vinilica con refuerzos en 4 lados | Impresion digifal
y ojetes cada 50 centimetros

| Valla lateral 7.50x2.50mts | Lona vinilica con refuerzos en 4 lados | Impresion digital
y Ojetes cada 50 centimetros

25 Mantas autores [1.50x2 mts Lona vinilica con bolsa arriba y abajo, [ Impresion digital
y refuerzo alos lados

100 Invitacion 11X8.5" Texcote calibre 12, sisa al medio Impresion digital

140 Gafetes 4.25X5.5" Texcote calibre 12 resguardados por | Impresion digital

(100 staff, una funda de pldastico

20 escri-

fores, 20

EXPOSifo-

res)
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Canfidad | Pieza Medidas Soporte y acabados Sistema de reproduccion
30 (20 Diplomas 11X8.5" Opalina Impresion digital
infor-

mMacion

com-

pletay

10 solo

nombre)

80 (20 Billetes 15.5x6.5 cms |Couché 16 Impresion digital
de cada

valor)

600 (200 | Separalioros [ 6x18 cms Husky 20 Impresion digital
de cada

diseno)

300 (100 |Playera 8.5x11” Playeras de algoddn unitalla Serigrafia

de cada

diseno)

300 Bolsa 11X8.5” Tela ecologica Serigrafia

6 Posts facebook | 1000x1000 px | Digital

| Cover 1725x769 px | Digital

1 Profile picfure | 350x350 px | Digital

- 129 -




13.2 Informe técnico

Guaremala, 20 de noviemre de 2016
Estimada Gabriela Escobar:

El motivo de |a siguiente card es pard hacer de su conodmiento |as especificaciones
1écnicas del proyecio realizado “ALGUA 2017", para agilizar el proceso de produccion
de a5 piezas se indicard a continuacion &l orden Yy nomendanirg de oS archivos que
enconfrard en el CD adjunto:

Deniro de 1a carnpetd enconirard fres canpetas, Und pard material impreso, ord pard ma
terial digital y oira que confiene todas Ias tipografias empleadas.

Denro de la canoeta de marerial impreso enconirand una canoela por cada pleza gque
se reqlizo y deniro de ellas podrd encontrar subcaneeras con las piezas finales en forma-
fo no edifable (jpg para enviar a impresiones finales) y carpetas con los formatos edita
bles (psdy .ai) que pueden ser editados en Adobe Photoshop © Adobe lllustrator respect
vamente. Cabe mencdionar cue todas 1as plezas pard impresidn fienen colocado un
bleed de 0125 pulgadas.

Dentro de 1o canpeta de material digital encontrard una carpeta por cada pieza realiza-
day dentro de elias encontrard 1os archivos de imagen opliimizados para wek: en forma

1o png

FONTS

- Futura Maxi CG:
Futura Maxi CG Bold.off
Futura Maxi CG Lignt.oif

- Anlipasio:
Anipasio_exracold off
Antipasto_extralight.off
Anipasto_reguiar.off

MATERIAL IMPRESO

- Logofipo:
Logofipo.png
Logofipo-Dalos.png
Logofipo-Negro.png
Logofipo-Grises.png

- Personajes:
Cara-De-Angelpng
Hompre-DeMalz png
Kukulkanpng

- Afiche:
-Edirabie:
Afiche psd
“mpresion:
Afiche.jpg
- MUPI:
-Edirabie:
MUPIpsd
Impresion:
MUPLIpG
-Valias:
- Valla Principal:
-Edirable:
Principalpsd
Ampresion:
principal jpg
- Valla Lateral:
-Edirable:
Lateral psd
Ampresion:
Lateraljpg
-Mantas:
-Edirable:
Martas-Autores.psd
Jmpresion:
Mania-.jpg
Mania-2.jpg
Mania-3.jpg
- Invitacion:
-Edlirable:
Inyitacion.ai
“mpresion:
invitacionTiro.jog
invitacionRretiro.jog
- Gafetes:
-Edifable:
Gaferes.psd
“mpresion:
Gafere-Autor.jog
Gafete-EXpositor.|pg
Gafete-Siaf jpg

- Diplomas:
-Editable:
Diplomas.al
-mpresion:
Diploma-Concurso.jog
Diplomaachote. jog
- Billetes.
-Editable:
Billetes.al
-mpresion:
Bilere-10.jpg
Bllete-50.jpg
Billete-100.jpg
Bilete-200.jpg
- Separd libros:
-Editable:
Separadores.ai
-mpresion:
Separador-Cara-De-Art
gelipg
Separador-Hom-
bre-DeMalz |pg
Separador-Kukuikan.jpg
- Playerc
Mockups:
CaraDe-Angel jpg
Hombre-Dealz. jog
Kukulkan.jpg
-mpresion:
CaraDe-Angel jpg
Hombre-DeMalz. jpg
Kukulkan jpg
- Bolsa
Mockup:
Bolsajpg
“mpresion:
Bolsa.png
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MATERIAL DIGITAL

- POSIs de facebook:
Post1-Dids.png
Pos-2-Diaspng
POSI-3-Dics.png
Pos-4-Dias.png
Post-5-Dias.png
Post-Hoy.png

- Cover.
Cover-FLGUApng

- Profile picture:
PerfFFILGUA NG

Cudlguier duda estaremaos pendientes, por favor comunicarse con Alejandra Pineda al
30079914 oManuelMarlinez al 4277 1769.

Nos suscrbimos, arentamente:

Alej Pineda anuel Marinez
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En base a las cofizaciones realizadas (ver
anexo 4) se recomiendan los siguientes pro-
veedores pard la reproduccion de todas las
piezas para FILGUA 2017

Cantidad Descripcion Precio
1 Logotipo y linea grafica Q4,000
3 Personaies Q2,400
1 Afiche Q800
1 Adaptacion a MUPI QI00%
4 Billetes Q400
2 Diplomas Q1500
1 Valla 14x2.5mfs Q3000
1 Valla 7.5x2.5mts Q1000
3 Machotes manfas 1.5x2mts Q2000
3 Gafetes Q200
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1 Invitacion Q1009

3 Separadores de libros Q10000

3 Disenos de playera Q1009

1 Bolsa Q200

6 Posts de Facebook Q60000

1 Cover para Facebook Q1000

1 Profile Picture Q50

1 Validacion drislgse E;ﬁécgs y Campios Q500
Total Q10,4000
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13.3 Presupuesto de diseiio y reproduccion

En base a las cofizaciones redlizadas (ver anexo
/) se recomiendan los siguientes proveedores pard
la reproduccion de todas las piezas para FILGUA
2017:

Vision Digital

1000 impresiones full color, en texcote, tamano
18Xx24”, solo tiro

100 impresiones full color, en texcote, tfamano
8.5x5.5”, firo y retiro, con sisa al medio

140 impresiones full color, en texcote, tfamano
4.25x5.5", solo tiro

30impresiones full color, en opalind, tamano 11x8.57,
solo firo

80 impresiones full color, en couché 16, tamano
15.5X6.5 cms, solo tiro

600 impresiones full color, en husky, famano
6x18ccmes, solo firo

TOTAL: Q4,903.00

Se eligid a este proveedor pues a diferencia del
ofro cotizado, Vision Digital hace un precio especial
por la cantidad de impresiones represenfando
Q78,347.00 menos en relacion al ofro

Print Media:

Impresiones de 30 mupis backlight 1.20x1.70
mts, 25 mantas 1.50x2 mts, T manta 14x2.50 mts y
7.50x2.50mts mas acabados:

TOTAL: Q10,014.25

Se eligid a esfe proveedor pues en relacion al ofro
cotizado son aproximadamente Q3,700 menaos.

Equilibrium

Impresiones de 300 playerasy 300 bolsas:
Q12,300.00

Se eligid a este proveedor pues a pesar de ser 300
quetzales mds que el ofro proveedor cotizado, I
calidad de la serigrafia que este ofrece es superior.
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14. Conclusiones y recomendaciones

Conclusiones

Se cred laimagen visual para el evento FILGUA 2017
la cualincentivard a los preadolescentes y jovenes
guatemaltecos a conocer la actividad e inferesarse
en ella. Todo el material se realizo a traveés del con-
cepto “Descubriendo un mundo de aventuras”, por
medio de este concepto no se encerrd el diseno a
representar graficamente los libros o las letras lite-
ralmente, sino solo a los vidjes O experiencias gue
provoca leer un libro y a los mundos que cred Mi-
guel Angel Asturias en sus obras.

Gracias a los elementos graficos, personajes y co-
lores utilizados dentro de la linea grafica creadq,
se puede lograr inferesar al grupo objetivo sobre el
evento pues Ia imagen visual desarrollada adapta
las obras de Asturias a un grupo objefivo con un co-
nocimiento nulo de sus obras y del nivel avanzado
que las obras de este autor representan.

Se realizd material publicitario y promocional pard
FILGUA 2017 que capta la atencion del grupo ob-
jefivo mencionado anteriormente, y asi los incenti-
va a conocer sus actividades y asistir al evento. Por
medio de ilustraciones en el afiche, en los posts de
redes sociales y en los promocionales, se logro in-
feresar al grupo objetivo en asistir al evento, en 1a
lecfuray en leer las obras de Asturias.
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Recomendaciones

Al redlizar material para grupos objetivos comple-
j[os como preadolescentes, se recomienda obser-
var sus gustos graficos por medio de la investigao-
cion de sus programas animados favoritos.

Es importante al momento de disenar pard un even-
fo cultural, investigar a profundidad la femdtica
para poder obtener defalles interesantes que po-
drian aportar elementos al material.

Al fralbajar con un clienfe con poco presupuesfo
para reproducir las piezas, se recomiendd propo-
ner piezas con pocos tfrogueles o acabados que
aumenten el cosfo de 10s mismaos.

Disenar con temdticas complejas como es la literatu-
ra de Asturias, se debe tratar de adaptar latematica
de acuerdo a la edad del grupo objetivo buscan-
do utilizar personadjes aventureros, formas dindmi-
Cas, colores complementarios en tonos vibrantes y
fipografias amigables que capten su atencion.
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1. Instrumento acercamiento a grupo objetivo

Evaluacion de Grupo Objetive

INSTRUCCIONES: Buenos dias, somos estudiantes de Disefio grafico de la Universidad
Rafael Landivar, y deseamos conocer tus preferencias en las siguientes preguntas.
Subraya la respuesta que consideres correcta o que llame mas tu atencion.

Tu opinion es importante, responde con toda sinceridad.

NOMBRE:
EDAD:
NINA_ NINO_

GRADO:

1. ;En qué zona o municipio vives?

2. ;Qué grupo de colores llama mas tu atencidn?

0000 - 0000
- @ 00 000

3. ;Qué dibujo prefieres?
A

—-141-

3. ;Qué tipo de letra llama mas tu atencién?

a. [ERADELLIBRO 01

b. Feria del Libro 2017
c. Feria del Libro 2017

d. Feria del libro 2017

4. (-_Te gusta leer?
sl NO

5. ;Sobre qué te gusta leer?
A. Aventuras
B. Historia
C. Fantasia
D. Amor

7. ¢Qué libros conoces de Miguel Angel Asturias ?
A. El sefior presidente
B. Leyendas de Guatemala
C. Hombres de maiz
D. Todas las anteriores
E. Ninguna de las anteriores

8. ;Conoces sobre la Feria internacional del libro de Guatemala - FILGUA?
si NO

9. ¢Has ido a la Feria internacional del libro de Guatemala - FILGUA?
si  NO

10. ;Con quién has ido a FILGUA?

A. Con el colegio
B. Con mi familia




2. Resultados encuestas Grupo Objetivo

Género _ Edad
Dieciséis
7%

Once

Se pasaron 30 encuestas, de las cuales 15 las respondieron ninos — El 80% de los encuestados tenian de 12 a 15 anos
y 15 ninas. Exactamente la mitad.

Carrtera Donde Vives Que colores te gustan

0

Casi el 90% de los encuestados viven en el municipio de Guate-  La paleta B, conformada por colores primarios fue la mas esco-
mala, la mayoria de ellos en Zona 15 pero en general en zonas — gida, mientras 1a A la menor. D y C quedaron en segundo lugar,
muy variadas. por |0 que se pueden Utilizar de apoyo.
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Que ilustracion te gusta Que tipografia te gusta

La mayor cantidad de encuestados escogid la ilustracion del  En la fipografia gand la Opcion A por mucho, por lo que 1as tipo-
mago, seguido por muy poco del pollo, por 1o que se pueden  grafias a usar deben reflejar el mismo sentimiento.
mezclar elementos de ambas ilusfraciones.

Te Gusta leer Sobre que lees

A la mayoria de nifios les gusta leer, pero sus gustos son muy va-  Aventura y Fantasia fueron las opciones mds escogidas, por 1o
rados. que el enfoque a utilizar en la linea, debe ir dirigido a esfo.
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Sefior

Conoces a Asturias o .igente Conoces Filgua
10%

Leyendas de
Guatemala
16%

La mayoria de nifos no conoce nada de Miguel Angel Asturias,  Casila mitad de los encuestados no conoce de Filgua, por lo que
por lo que las referencias a sus libros debben ser muy amenas  darlo a conocer es una prioridad.
para despertar su inferés.

Hasido a Filgua Con quien has ido

Casi 3/4 de los ninos encuestados nunca ha ido a Filgua. De los que han ido a Filgua, exactamente |a mitad ha ido por el
Es necesario generar inferés. colegio y la mitad por su familia.
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3. Técnicas de conceptualizacion
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4. Proceso de bocetaje
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Validacién -

5. Instrumentos de validacion

Grupo Objetivo

jHola!l, en esia oCasion Nnecesiamos W ayuda pard 1o valdadion de un proyedo elaborado
N el curso Sintesis I ae (o Universidad Rafoel Landivar para la Feria internacional del lioro en

Guaternala (FILGUA 2017),

Bl matenial que evaluaras es ¢ I0golipo dol evento, 10s personajes y o postor principal.

FILGUA 2017 tendréa como tema: “El mundo de Miguel Angel Asturias” [Aunque nunca
nayas leido el frabajo de Miguel Angel Asturias quisieramos saber fu opinion sobre si le gusto lo

que reallzamos)

INSTRUCCIONES: En base al matenal que se te mosiro subraya lafs) respuesta (s) que mas

refiejen fu opinion sobre el matenial.

1. Los colares te transmiten..

a. diversion
b. aventura
c. aburrimiento
d. civismo

2.Ellogo...

filgua

a. llarma mi atencién

b. me parece aburride

¢ no hace que me den ganas de ir

d. hace que quiera saber mas de FILGUA

4. El tipo de letra de los datos
de informacién...

B

a. puedo leerlos facilmente
b. e son indiferentes

c. e parecen interesantes
d. no los puedo leer bien

5. Los persongjes...

if

a. son lindos

b. hacen que todo se vea rmas alegre
c. no entiendo que son

d. quisiera que fueran distintos

6. El poster...

a. nome parece atractivo

b. me gusta y llama mi atencion

¢. podria ser mejor

d. me recuerda a un libro sobre aventuras

NOMERE:

CUENTANOS QUE TE PARECIO,
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Validacién - Expertos en el tema

Buenos dias, en esta ocasion solicihamos su colaboradon en la validacion del proyedo
elaborado en el curso Sinfesis Il de la Universidad Rafael Landivar para 1a Feria Infernadcional del
libro en Guatemala (ALGUA 2017).

Bl material a validar s e logolipo del evento, personajes y el poster principal,
FILGUA 2017 tendrd come tema: “El mundo de Miguel Angel Asturias”

EI maternial esta dingido a ninos y [ovenes guatemaliecos de 10 a 15 anos de edad.

GUIA DE ENTREVISTA
1. {Que le transmiten los colores utilizados en el material? . diversion, aventura, fantasia, etc.

2. jLe parece que el logotipo es sencillo de comprender?; Considera que lamara la atencidn de

los nifios y jévenes por el movimiento en las letras y el uso de texturas?

3. jLe parece bien la tipografia empleada en la informacidén o considera que no es legible para
los nifios y jévenes?

4. Los personajes utilizados, jconsidera que haran que los nifios y jévenes se sientan atraidos
hacia las obras de Miguel Angel Asturias?

5. iLas ilustraciones empleadas en el material le parecen acertadas?;Cree que contribuiran a
que los estudiantes quieran asistir a FILGUA?

6. Si conoce o ha leido las obras de Miguel Angel Asturias ;C e facilmente las obras
fueron usadas como base para representar el mundo de Miguel Angel Asturias?
Obras utilizadas: H sefior Presidente’, Leyendas de Guaternala’, Hombres de maiz’

NOMBRE Y CARGO,

COMENTARIOS.
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Validacion - Expertos en diseho

Buenos dias, en esia acasion soliciamos su colaboradian en la vallaacion del proyeco
elaborado en el curso Sintesis I de la Universidad Rafael Landivar para 1a Feria Inlemadional

aed libro en Guatemala (FILGUA 20017),

El mctenal a validar es e logoipo del evenlo, personajes y e postern principal,
FILGUA 2017 tendra como tema: “El mundo de Miguel Angel Asturias”

B grupo cbjelivo al gue esta dingido el malerial son ninos y jovenes gualematecos de 10 a 15
afnos de edad, Las plezas se rabajaron bajo el concepto.
"Descubriendo un mundo de aventuras”

INSTRUCCIONES: Subraye lajs) respuesia (s) que mas refigjen su opinion sobre el material,

1. La paleta de color refleja...

a diversion

b. aventura

c. aburrimiento
d. civismo

2. El logotipo

a. o8 poco leglble

b refuerza el concepto

¢ no lo relaclono con la temdtica

d es adecuado para el grupo objetive

3. Las texturas del logotipo

a. aportan dinamisme al logotipo
b. son poco Interesantes

¢ hacen que ol logotipo sea mas
atractivo

d. no son necesarias

4. La tipografia de los datos
de informacién

a. no son legibles

b. no se evidencla el uso de
Jerarquias

e lainformacion se entiende
perfectamente

d. el grupo objetive podrd leerlo
facllmente

5.Los personajes

a. son atractivos y aportan mucho

a la iImagen grafica del evento

b. no les relaciono con la termatica de Asturias
€. son una buena adaplacidn para ninos

de los personajes de Asturias

d. no son apreplados para el grupe objetive

6. La ilustracion de fondo

a. s adecuada y atractiva para el grupo objetive
b. refuerza ol concepto

¢ noevidencia fuldez y es dificll de comprender
d. es atractiva y se relaciona con la tematica

7. En base a las ilustraciones y personajes. jGué 3
obras de Asturias cree que fueron utilizadas como
base para la creacién del "Mundo de Miguel Angel

Asturias™

a. Los cuentos del cuyito

b. El senor Presidente

¢. El papa verde

d. Leyendas de Guatemala
o. Hombres de maiz

NOMBRE.

CARGO,

COMENTARIO,
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6. Graficas de validaciones

Experos en Diseno Grafico

Paleta de Color Logotipo

0% 0%

m Diversion M Poco Legible

H Aventura m Refuerza Concepto

= Aburrimiento = No relacion atema

m Civismo B Adecuado
Todos los resultados se encuentran entfre Diversion y Aventura. Mas del 80% de los encuestados confirman |a funcionalidad
Resultado buscado con la exploracion al grupo objetivo. del logotipo, con sdlo un disenador expresando problemas
con el mismo.
0% M No legibles

H Dinamismo ®m No usa jerarquia

H Poco Intersantes

m Se entiende

 Atractivo
Perfectamente
B No necesarios
M Legible
Mas de la mitad de los encuestados concuerdan con que las Mas del 90% de los encuestados concuerdan con la legibili-
fexturas agregan al logotipo, mientras solo un 30% opinan dad de la fipografia. Nadie se queja de que no se lea.

gue no son necesarios.
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Personajes

0%

0%

B Atractivos y aportan
® No relacionados a
Asturias

M Buena adaptacion

H No son apropiados

Todos los encuestados estan conformes con 1os personaijes.

0%

llustracion

B Adecuaday atractiva

m Refuerza el concepto

= No evidencia fluidez

B Atractivay
Relacionada

NingUn encuestado tuvo problema con la ilustracion.

Cuentos

0%

m Cuentos de Cuyito

M Sefor Presidente

W Papaverde

M Leyendas de
Guatemala

Casitodos los encuestados lograron identificar Ios cuentos de

Asturias en base a la linea grafica.
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Grupo Objetivo

Paleta de Color Logo

H Llama la atencién

4%
M Diversion B Aburrido
H Aventura
= Aburrimiento i No hace que me den
ganas deir
m Civismo
M Hace que quiera
saber mas de Filgua
Se evidencia una diferencia con la opinidn de los disenado- Mas del 70% de 1os ninos, opinan que el logotipo es interesan-
res graficos. Sin embargo, aventura y diversion tienen 42% fe y los incita a aprender mas del evento. Solo el 8% piensa
cada una, empatando en primer lugar. que es aburrido.
Tipo Letra .
Personajes
0%
B Puedo leer = Son lindos
facilmente

H Me son indiferentes m Hacen quesevea

mas alegre

I Me parecen
interesantes

M No entiendo que son

® No puedo leer bien B Quisiera que fueran

distintos
El 86% indicO que puede leer faciimente todos los textos, vy al El 36% indicO que los personaijes hacen que el material se vea
resto le parecieron interesantes. Ningun nino presento dificul- mas alegre y el 32% que son lindos, sin embargo algunos no
fad para leer y comprender la informacion los comprendieron debido a que no conocen la loteratura de

ASfurias.
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0%

4%

Pdaster

B No me parece
atractivo

B Megustany llama
mi atencidn

1 Podria ser mejor

B Merecuerdaun
libro de aventuras

NingUn nifno encuestado opind que el afiche era poco atrac-
fivo y solo el 4% opina que podria ser mejor. En general la
opinion sobre el afiche es muy positiva, casi fres cuaros de los
ninos opina que les gusta y los incita a conocer mds.
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7. Cotizaciones

L X J
L X J
Vision Digital
Cotizacion
Fecha 17 / Abril ] 2017

aencion: Alejandra Pineda

FORMA DE PAGO: CONTADO
(Efective o Tarjeta de crédita/Debito) “No acepiamas

cheques
PRECIO
DESCRIPCION UNMTARIO PRECIO TOTAL
Varias
- 1000 impresiones full color, en texcote, tamafo 18x24°, solo tiro Q 2.95 | Q 2,950.00
- 100 impresiones full color, en texcote, tamafio B.5x5.5, tiro y retiro, con ’
sisa al medio Q 4.00 | Q 400.00
- 140 Iimpresiones full color, en texcote, tamafo 4.25x5.5", solo tiro Q 225 | Q 315.00
- 30 impresiones full color, en opalina, tamafo 11x8.57, solo tiro
- 80 impresiones full color, en couché 100 grms, tamafo 15.5x6.5 cms, Q 7.00 |Q 210.00
s?go‘m full col husky, tamafio 6x18 lo Q 160(Q 128.00
- Impresiones full color, en husky, tama cems, solo tiro
presiones 1 e y Q 150 |Q 900.00
Q 4,903.00
TIEMPO DE ENTREGA B DIAS HABILES LUEGO DE APROBACGION.

OBSERVACIONES: El cliente debera enviar el arte en un programa de disefio grafico (PDF y InDesing) a:
daleth_visiondigif com , listo para su impresion, la cantidad de entrega puede
wvariar un 10% de mas o menos, la cual se cobrara o descontara segun sea el caso. Estos precios tienen
validez de 15 dias.

Atentamente,

Daleth Flores
4190-3953
daleth visiondigital@gmail.com

Centro Comercial Pacific Plaza Z.15 Locales 09 y 10 (C.C. de Burger King z.15)

IHESIDN

PRINT, BUY & LEARN

2 Calle 16-76 Boulevard Vigla Henmosa, Fona 15, Segundo Mived, Loeal C

Tel 2268-T741
Email. info@mesigndistrict.cam / paraimgrimir.porfa@grmail.com

FECHA: 17 de Abril 2017 NO. 144
CLIENTE: Alejandra Pineda
CONTACTO:
ATENDIO: Erick Luna.

|

1 ﬂnolln’ & full color solo tino en papel texcote plotter tamaiio
24 x18° 0.000.00
l00fimpresionss & full color tirg | texcole
ramafio 5.5x6.5" van dobladas 3.900.00
140 _|Impresiones & full color tiro en_impresibn laser apel texcote
tamafio 4.35¢5.5 Q350,00
30)Impresiones a full color tiro &n laser y papel texcote
ramato B.5%11"% 0.300.00
BOJImpresiones & full color tiro n imgresian laser y papel couche b-B0
ramafio 15.5x6.5 cms 0.200.00
600 _|Impresiones a full color tiro en impresidn laser y papel husky c-12

tamafio 18x6 cms 0.1, 500.00

[CHEQUES A NOMERE DE: UN NOMBRE SERID S.A.

IFCIRIll DE PAGD E0% ANTICIPO 50% CONTRAENTREGA

[TOTAL

Esla colizacion tene valider de 7 diss. Esla sujes & cambios.
Mo mos responsabilizamos por algdn emor de disefio después de aprobado &l are.
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11 Av. A 13-02 zona 2, Ciudad Nueva » Guatemala PBX:
22674904

printémedia

Cliente: No. Cotizacion: 25417
Contacto: Alejandra Pineda Fecha: 25/04/2017
Forma de pago:  Tramite de cheque
Cantidad Descripcidn Precio unitario Total
25 Mantas de 1.50 x 2 mts con bolsa arriba y abajoy Q 105.00 Q 2625.00
refuerzo en los laterales
1 Manta de 14,4 X 2.50mt.s con refuerzo en los 4 lados Q 1225.00 Q 1,225.00
dentro del area con ojetes cada 50cm
1 Manta de 7:50 x2.5m.ts con refuerzo en los 4 lados Q 656.25 Q 656.25
dentro del area con ojetes cada 50cm
30 Mupis en backlight, medida 1.20 x 1.70 mts Q 183.60 | Q 5,508.00
Nota: Esta cotizacion tiene validez por 15 dias TOTAL 10,014.25
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Guatemala, 21 de ABRIL del 2,017
Ref. Coti. IM. 163-17

ALEJANDRA PINEDA
Graphic Designer
Presente
Respetable licenciada Pineda:
Reciba atentos saludos en nombre de nuesira empresa HEPIME DEGUATEMALA, 5.A.
Esperando gue al recibo de la presente se encuentre con éxito en sus labores cotidianas.
El motivo de la presente es someter a su amable consideracién nuestra cotizaciéon para
IMPRESION DIGITAL FULL COLOR.

[ DESCRIPCION PRECIC TOTAL
Cant Material Medida Valor clu
25 | LONA VINILICA Impresa con fintas de alta calidad 1.50 x 2.00 Q. 150.00 Q. 3,750.00
full color bolsa arriba abajo y refuerzo a los lados
01 | LONA VINILICA Impresa con fintas de alta calidad 14 x 250 @. 1,750.00 Q. 1,750.00
full color refuerzo 4 lados y ojetes cada 50 cm
01 | LONA VINILICA Impresa con tintas de alta calidad 7.50 x 250 Q. 750.00 Q. 750.00
full color refuerzo 4 lados y ojetes cada 50 cm
30 | MUPIS BACKLIGHT Impresos con tintas de alta calidad | 1.20 x 1.70 Q. 250.00 Q. 7.500.00
full color
TOTAL | Q.13, 750.00
FORMA DE PAGO: A CONVENIR
TTIEMFPQO DE ENTREGA: A CONVENIR

Sirvase enviar via fax 2440-2694 / hepimedeguatemala@yahoo.com esta cotizacién
al momente de ser aprobada, fimada v sellada, para proceder con los frdmites de
fabricacién a la mayor brevedad posible.

-167 -



Conmaitn SERIGRAFIA PUBLICITARIA

° Teléfono: 59182416
rl m BIvd. Centro Médico Militar 15.51 mafeerarevalo@hotmail.com
Zona 17, Local 1, Comerciales Fétima COT I ZH C I O N
ivi icaR Teléfonos: 2255-8398 / 3057-4384
Creatividad & Disefio equilibrium.creatividad@gmail.com

Hlln
Auidracia
NOMBRE: Alejandra Pineda DIA 21 MES 11 ANO 2016 EOsma—

DIRECCION: Ciudad TELEFONO: 3007-9914

(CANTIDAD DESCRIPCION PRECIO UNIT, TOTAL
300 Bolsas ecolégicas tamafio 8.3"x11.7” impresa a full color tiro Q.17 Q.5,100
Aejandra pineda 24/05/2017
300 Playeras verdes, serigrafiadas a full color, varias tallas Q.24 Q.7,200

30079914 Ciudad

Ale gdesigner@gmail.com Contado

300 Bolsas ecolégicas impresas a full color Q16.00 Q4,950
300 Playeras impresas a full color, tallas surtidas Q2350 Q7,050
TOTAL Q. 12,000
Nota: el tiempo de entrega son 8 dias habiles y con un 50% de anticipo en forma de depésito.
E: do que el ¢ ido de la

sea de su utilidad, me pongo a sus drdenes para cualquier duda o aclaracién
al respecto.

Maria Fernanda Arévalo

TOTAL EN LETRAS

Doce mil trescientos quetzales

TOTAL Q. Q.12,300
FORMA DE PAGO TIEMPO DE ENTREGA —— -
2
. s ,
Contraentrega 4-5 dias habiles >
Firma comprador aceptante P ta apeptante

Por favor revisar los precios y si esta de acuerdo con ellos, favor firmar la cotizacion para proceder con el disefio o la produccion.
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