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PASTORAL FAMILIAR

INTRODUCCION

Una familia es la unidad primaria de interaccion, sostén
de la organizacion social donde se desarrollan valores,
principios y cualidades; incluso se denomina como “la
mejor escuela de vida”. Para la Iglesia Catdlica la familia
tiene la mision de seguir y llevar la palabra de Dios a todos
los hombres, seguir sus pasos y evangelizar primero que
nada a sus propios hijos y a todos cuantos le rodean.

En mencidn de esto, nace la Seccién de Familia de la Con-
ferencia Episcopal de Guatemala mejor conocida como
Pastoral Familiar que esta dentro de la Comisién de Lai-
cos, Juventud y Familia que se define como un “grupo de
matrimonios que brindan su tiempo para servir acompa-
flando a familias catdlicas en las etapas mas importantes
de su vida y asi de este modo formar familias que sean la
célula basica de la sociedad y la vida, acompafadas en
todo momento de la mano de Dios”, aunque actualmente
dicha Pastoral Familiar no es reconocida como tal.

En Guatemala son pocas las parroquias que cuentan con
una Pastoral Familiar y por lo tanto son escasas las fami-
lias que poseen dicho acompanamiento ya que incluso
llegan a confundirla con movimientos catélicos que no
son reconocidos por la Iglesia. Ademas la mayoria de pa-
rrocos desconocen su funcién y por lo mismo lo ignoran;
por lo que los Agentes de Pastoral (como se les conoce a
los matrimonios que acompafan a las familias) se encar-

gan de transmitir sus funciones a las Diécesis para que
los Sacerdotes lo apliquen a sus Iglesias.

Como consecuencia de tener dicho tipo de acompana-
miento en la minoria de Iglesias, las familias catélicas re-
corren un camino sin guia que el acompanamiento podria
brindar. Al no poseer una identidad que los reconozca
ante los demas, la transmision de sus funciones es pa-
sada por alto e incluso ignorada por lo que es necesaria
la intervencion del disefio grafico para crear una imagen
visual, mejorar las herramientas del acompafiamiento
y maneras de publicidad para esparcir el objetivo de la
Pastoral que es que mas familias catdlicas se acerquen a
ellos y de este modo expandirlo a todas las Diécesis del
territorio nacional.

Para llegar a la propuesta final de la nueva imagen capaz
de expresar la union y amor que tiene una familia de la
mano de Dios se realizé una representacion grafica de la
esencia de Pastoral Familiar, material visual para apoyar
a los Agentes de Pastoral y una estrategia grafica que ex-
pandira la informacién y reconocimiento de dicha Pasto-
ral.

A continuacién se describe el proceso de disefio que se
realizé para lograr el desarrollo grafico de las piezas de
Pastoral Familiar de la Conferencia Episcopal de Guate-
mala.
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FAMILIARIZACION
CON EL CLIENTE

La familia ha tenido un papel muy importante a lo largo
de la historia, y sobre todo para las familias catélicas; por
lo cual nace la Seccion de Familia. Hace 20 afios se em-
pezd a formar como un compromiso y como un “amor al
servicio” para orientar a las Comisiones Diocesanas (6r-
ganos especificos que la Asamblea Plenaria designa para
determinadas areas pastorales) sobre el papel que deben
desempefar para el fortalecimiento de las familias. Para
el crecimiento y buen funcionamiento de esta Seccién, los
Obispos que han tenido a cargo esta comision, han ca-
pacitado a los laicos, denominados agentes de Pastoral,
que colaboran en esta mision.

Pastoral Familiar, como comercialmente se le conoce a la
Seccion de Familia, esta dentro de la Comisidn de Laicos,
Juventud y Familia, que se desarrolla bajo la direccion
del Consejo Episcopal Latinoamericano (CELAM) bajo la
jerarquia directa del Vaticano (se maneja una jerarquia y
estructura laical).
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El proyecto trabaja como una accion evangelizadora que
apoya a los parrocos para acompanar a las familias en
cada etapa o situacién de la vida; el equipo central esta
formado por 12 parejas, un Sacerdote asesor y tres Obis-
pos responsables. Actualmente se trabajan cuatro secto-
res: Prematrimonial, Defensa de la vida, Situaciones irre-
gulares y Vida matrimonial; en los cuales se recalca como
principio y como valor fundamental: La familia, como cé-
lula basica de la vida.

Esta dirigido a parejas, familias de toda indole como por
ejemplo: madres solteras, padres solteros, matrimonios
de diferente religion; matrimonios estables unidos por la
iglesia, matrimonios que han formado una familia, entre
otras.

En la actualidad no existe una competencia como tal, lo
que se quiere lograr es que este departamento se presen-
te como un apoyo efectivo de los planes pastorales y no
como un movimiento mas, como por ejemplo: matrimo-
nios en victoria, encuentro catdlico para novios, encuen-
tro matrimonial, etc.
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Debido a que la Pastoral Familiar esta directamente ligado
a la Iglesia Catodlica y busca que se les reconozca como
tal, como un departamento mas que brinda la Iglesia Ca-
télica.

Esta reconocida por un grupo reducido de familias guate-
maltecas debido a su falta de promocion y publicidad en
el pais, por lo cual no se conoce el objetivo primordial y
donde se les puede encontrar.

La estrategia que se propone para resolver la problemati-
ca es comunicar a la poblacién guatemalteca quiénes son
y qué hacen por las familias, ejecutando una estrategia de
comunicacion que renueve su reconocimiento acerca de
quienes son y de qué manera trabajan.

El objetivo primordial del proyecto es que los guatemal-
tecos reconozcan a la Pastoral Familiar como la accion
evangelizadora que realiza la Iglesia con pastores y agen-
tes de Pastoral.

De esta manera el Clero tenga en cuenta cuales son los
beneficios de tener a la Seccion de Familia; las familias
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se acerquen a los agentes y se motiven a servir, y tengan
un buen acompafnamiento en todas las etapas de su vida.

Como se menciono anteriormente en el reto del disefio, lo
que se quiere lograr es que el Clero amplie y tenga agen-
tes de Pastoral en las Didcesis, que aumente el niUmero
de matrimonios que brinden sus servicios a la Seccién
de Familia, y que mas familias guatemaltecas acudan a la
Iglesia, especificamente a la Pastoral Familiar.

El trabajo se organizara en los meses de agosto a noviem-
bre de la siguiente manera:

e Agosto
Conocer al cliente, quiénes son, de que manera trabaja, y
cuales son su inquietudes.

e Septiembre

Acercarse al grupo obijetivo, para realizar un material fun-
cional y eficaz. Luego iniciar con las propuestas de dise-
no.

e Octubre

Proceso de “muestra” del disenio al cliente, mostrarle de
qué manera se esté trabajando para llegar al éxito en el
proyecto. Al finalizar, validar las piezas, y llegar a la fina-
lidad.
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e Noviembre

En este mes se pretende tener las piezas finales y realizar
cotizaciones para que facilitar la estrategia de implemen-
tacion de las piezas.

Para la realizacién del proyecto no se cuenta con un pre-
supuesto fijo, sin embargo la Pastoral Familiar ha ido
manejando sus fondos por diferentes actividades como:
colectas de encuentros nacionales catdlicos, actividades
de la Iglesia, convivios, ademas de contribuir de forma
gratuita el acompafamiento.
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NECESIDAD

A la Seccion de Familia de la Comision de laicos, juventud
y familia se les dificulta su identificacion como la principal
accion evangelizadora que apoya a la Iglesia Catdlica por
lo que complica el acercamiento de las familias catdlicas,
y como consecuencia acuden a movimientos y asocia-
ciones que no poseen la misma formacién y capacitacion
que la Seccion de Familia.

Asimismo carecen de herramientas de ensefanza para
capacitar a mas agentes de Pastoral y de esta manera
ampliar la evangelizacién de las familias catélicas. Y a su
vez material de divulgacion para facilitar que dichas fami-
lias se acerquen a ellos.
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OBJETIVO

Redisefar la imagen visual de la Seccion de Familia para
que facilite su reconocimiento en el Clero, Agentes de
Pastoral, y familias catdlicas alrededor del pais de este
modo acudan a ellos.

Disefiar recurso pedagogico educativo que apoye a los
agentes de Pastoral en la capacitacion de nuevos ma-
trimonios para la evangelizacién, y material para que las
familias catdlicas tengan un buen acompafiamiento, por
parte de dichos agentes, en las diferentes etapas de su
vida.

Desarrollar material publicitario para que las familias ca-
télicas puedan dirigirse a la Seccién de Familia y sean
acompanados en las diferentes etapas de su vida.
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INFORMACION DEL
CLIENTE

Pastoral Familiar Conferencia

Episcopal de Guatemala

Contacto directo:
Juan Carlos de Ledon & Giovanna
Palmieri de de Ledn

Deleon.palmieri@gmail.com /
jc@dlcentroamerica.com
5417-6495 / 4128-8441

(Logotipo actual)

Estuardo Serrano & Verdnica de
Serrano

cetserrano@yahoo.com /
veroaguirre54@yahoo.com
5131-9244 / 4760-0230
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Historia

Segun el Brief (Anexo 1) la Seccién Familiar de la Comi-
sién de Laicos y Vida Consagrada desde sus inicios en
1994, ha hecho esfuerzos para orientar a las Comisiones
Diocesanas sobre el papel que deben desempeniar las fa-
milias para su fortalecimiento y para lograr esta misién,
los Obispos han estado a cargo de la capacitacion de los
laicos quienes al pasar de los afos han participado en
actividades a nivel regional y continental que ha organi-
zado el Consejo Episcopal Latinoamericano y asi poder
orientar a las Comisiones Nacionales para evangelizar a la
familia; de esta manera han participado en varios cursos
formativos y han compartido con los equipos nacionales
de América latina.

¢Quiénes son?

Manual de Pastoral Familiar (2015) dice que es la accion
evangelizadora que realiza la Iglesia Catdlica orientada
por sus pastores para con la familia, acompafnandola en
todas las etapas y situaciones de su existencia. Pastoral
Familiar esta apoyada por laicos comprometidos que son
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formados y capacitados por la Iglesia Catdlica para el for-
talecimiento de las familias en cada etapa de su vida y son
llamados Agentes de Pastoral.

¢Qué es la Conferencia Episcopal?
Iglesia Catdlica (s.f.) menciona que la Conferencia Epis-
copal es una institucién permanente la cual se basa en la
Asamblea de Obispos que ejercen funciones pastorales
en Guatemala. Ella cuenta con diversas comisiones: la Co-
misién de Evangelizacion, la Comisién para el Ministerio
Ordenado, la Comisién de Laicos y Vida Consagrada y la
Comisién de Justicia y Solidaridad y cada una de ellas
cuenta con diversas areas individuales.

Una de las principales misiones es renovar el encuentro y
seguimiento de Jesucristo a través de la evangelizacion,
promover la evangelizacion activa, promover un laicado
que pueda responder en todos los ambitos de la sociedad
guatemalteca, promover la eucaristia, reforzar el compro-
miso de la Iglesia con los menos favorecidos y elaborar un
plan de formacién especifico para agentes de pastoral y
responsables de las comunidades, grupos y asociaciones.
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Misidén
Promover/Contar es el designio de Dios sobre el matrimo-
nio y la familia.

- Asegurar su plena vitalidad
- Asegurar su promocion humana y cristiana
- Renovar a la sociedad

- n »
Vision
Acompanfar a las familias en sus etapas de formacion y
desarrollo.

Objetivo general

Formar, asistir y acompanar a las familias, “comunidades
salvadas y salvadoras”, para ayudarlas a cumplir su vo-
cacion misionera, discipulada en la Iglesia y en el mundo
para llevarla a la nueva evangelizacion.
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¢Qué hacen?

La Pastoral familiar esta formada por doce parejas, un Sa-
cerdote asesor y tres Obispos responsables. Tiene una
accioén evangelizadora con familias de toda indole: desde
noviazgos, parejas en etapa de preparacion del matrimo-
nio, parejas casadas, matrimonios con hijos, familias dis-
funcionales, etc. Ellos apoyan a los parrocos para acom-
pafar a estas en cada etapa o situacién de su vida.

Son equipos ligados directamente a la Iglesia que abor-
dan cuatro sectores de la vida familiar: prematrimonial,
defensa de la vida, situaciones irregulares y vida matri-
monial. En todo esto recalca como principio y como valor
fundamental la familia cual célula basica de la vida.
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¢Qué desean?
« Evangelizacién de la familia, conla familia y para la
familia.

« Ofrecer instrumentos necesarios para la formaciény
promocién de la familia.

+ Entregar orientaciones para la vivencia familiar.

» Llevar a todos la buena nueva del sacramento del ma-
trimonio.

« Transformar la sociedad por medio de la evangelizacion
humana y cristiana.

+ Hacer de las familias pertenecientes a la pastoral fami-
liar, familias evangelizadas y evangelizadoras que a su
vez evangelicen a familias alejadas de la Iglesia para
responder al llamado a la Gran Mision Continental.
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¢Cuadles son las metas de la
Pastoral Familiar?

* Manual de Pastoral Familiar indica que todos los equi-
pos de Pastoral Familiar, nacional, diocesano y parroquia-
les, compartan una misma visién y mision para atender
las necesidades de las familias de sus comunidades.

* Que los Agentes de Pastoral Familiar sean promotores
activos y efectivos de la Gran Misién Continental al acer-
car a las familias alejadas a la Iglesia.

* Proclamar el valor de la familia. “La accién pastoral de la
Iglesia debe ser progresiva, incluso en el sentido de que

debe seguir a la familia, acompafiandola paso a paso en
las diversas etapas de su formacion y su desarrollo” Fa-
miliaris Consortio, No. 65.
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¢Qué métodos utilizan para
acompanar a las familias?

Se basan en los cuatro sectores mas importantes:

1. Prematrimonial, se refiere a la vida de pareja y prepa-
racion para el matrimonio.

2. Defensa de la vida, todo lo que tiene que ver con traer
al mundo a un hijo.

3. Situaciones irregulares, entiéndase como padres sol-
teros, uniones de hecho, divorciados, casados de
nuevo, etc.

4. Vida matrimonial, todo lo relacionado a la vida familiar.

Ven los puntos de manera amplia con las familias y si
existiese un problema especifico, este es abordado con la
misma evangelizacién apoyandose de herramientas con
movimientos de ayuda familiar.
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¢Cual es el papel del Vaticano?

El Consejo Pontificio para la Familia (2001) subraya la
identidad de la familia, fundada en el matrimonio, como
una comunidad de vida y de amor conyugal. Afirma que la
familia no es producto de una cultura, ni resultado de una
evolucién, mucho menos un modo de vida comunitario
vinculado a cierta organizacion social sino una institucion
natural que es fundada en una verdad que ella no produ-
ce, porque fue querida directamente por Dios.

La familia es la célula basica de la sociedad que forma
ciudadanos para el futuro, transmite valores y representa
la primera comunidad humana que humaniza a la socie-
dad. Por esto, Juan Pablo Il afirma que se ha acentuado
en la Iglesia el interés por la familia y son innumerables
las didcesis y parroquias en las que la Pastoral Familiar ha
llegado a ser un objetivo prioritario.
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El Vaticano apoya a la Pastoral Familiar para que sea la
ayuda directa del matrimonio en la formacién familiar,
siendo la base principal catdlica que instruye a los laicos
a evangelizar y acercar a dichas familias a la Iglesia. Esto
por medio de agentes que estén en sintonia con el magis-
terio de la Iglesia y con una buena insercion en la realidad
intelectual, cientifica, social, politica y juridica.

Todo esto para que la comunidad familiar se considere
como la unién del amor expresado de Dios, para preparar
a futuros matrimonios en su proyecto de vida y de este
modo encontrar la riqueza del amor siendo fiel al compro-
miso mutuo para vivir una vida plena.
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Estructuras de la Pastoral Familiar

VATICANO
I
CELAM
Consejo Episcopal Latinoamericano
I
CEG
Conferencia Episcopal Guatemala
1 1 1 1
Ministerio Comision de laicos, Pastoral Comision Episcopal de
Ordenado juventud y familia Social Evangelizacion
|
| | |
Seccién de Pastoral Movimientos
Familia Juvenil Laicales
I
Sect!:res
[ I ' | |
Defensa de la Vida Prematrimonial Situaciones
vida Matrimonial Irregulares

Material brindado por el Equipo Central de la Seccion de Familia - Observar glosario (Anexo 2)

14
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ANALISIS DE ANTECEDENTES

Se realiz6 el anadlisis de algunos materiales que Pastoral
Familiar ha utilizado durante los Ultimos afos en el cual
se tomé en cuenta el discurso visual, elementos graficos,
soporte, etc.

1. Logotipo

Logotipo Pastoral Familiar Conferencia Episcopal de
Guatemala. Este logotipo ha sido utilizado por la Pasto-
ral como una manera de reconocimiento, tanto para los
agentes de pastoral como para el Clero.

Analisis grafico
1. Logotipo

Santa familia, se utilizd
una ilustracion abstraccion
media que aborda el naci-
miento de Jesus.

El circulo es el sello distin-
tivo de la Pastoral Familiar.
Un icono a base de dos
circulos.

L]
Nombre de la Pastoral, carece de expresion; esto se refiere a
que no concreta dinamismo ni emocion. La tipografia se aleja
de la actualidad.

Analisis general de las piezas
Funcion:

Reconocimiento, debido a que es la manera mas impor-
tante en la cual la Pastoral se diferencia ante el publico en
general.

Comprension del mensaje:

Se maneja una composicion que muestra a la Sagrada fa-
milia, José, Maria y Jesus; acompafiada del nombre com-
pleto de la Pastoral y dos circulos que connotan unién.

Conexion emocional:

El logotipo al tener la Sagrada familia dentro del circulo
puede hacer que las personas que lo observen lo confun-
dan con fechas como navidad y noche buena, alejando
la esencia de Pastoral Familiar y confundir su funcion de
acompafnamiento con la promocién de dichas fechas o
alguna situacion parecida.

Manejo de discurso visual:

Se presenta a la Sagrada familia pero no a la familia actual
que las personas desean ver, por lo que se queda corto al
expresar que es Pastoral Familiar.
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2. Material para Agentes de

Pastoral

Manuales implementados para ser parte de la Pastoral Familiar y
manuales para trabajar los cuatro sectores.

Analisis grafico
2.1. Manual de Pastoral Familiar

Portada

La fotografia es el punto focal pero si no
se conoce desde un principio quienes
son los personajes dentro de ella, cau-
sara problemas de identificacion y dicha
fotografia estara por gusto.

Titulos con una posicion central, con-
traste de color y tipografia legible. La
jerarquia de los titulos carece de es-
tructura, por lo que no se distingue cual
es el principal y no expresa la funcién.

El logotipo no se logra distinguir en el
manual porque estd demasiado peque-
fio y el manual no expresa su funcion
de recurso pedagdgico.

.
b

=

Contraportada

21
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Analisis grafico

2.2. Manual de sectores

Seccion de la familia La fotografia como punto Seccion de preparacion al matrimonio
focal, reticula recta.

llustraciones e imagenes:
posee mezcla de técnicas
de ilustracion, diferentes
imagenes que difieren una
de otra por lo tanto no se
muestra unidad.

]

No existe integracion de los
elementos porque carecen
de unidad, no existen ritmos
ni armonia.
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Analisis general de las piezas

Funcion:

Narrativa y descriptiva. La funcién principal es brindar la
informacién mas importante para las familias. Son ma-
nuales informativos que cuentan con informacién detalla-
da de qué hacer, como hacerlo y de qué manera abordar
los distintos temas.

Comprension del mensaje:

El mensaje solo se logra entender si se examina el con-
tenido dentro de los manuales, debido a que posee la
informacioén necesaria para contemplar y abordar los di-
ferentes temas que tiene la Pastoral Familiar; pero sus
portadas y distribucion del texto no reflejan el contenido.

Conexion emocional:

La conexidon emocional con las piezas no es la que se
pretende debido a que no comunican lo que realmente
aborda el sector a explicar.

Pastoral Familiar posee cuatro sectores diferentes: pre-
matrimonial, defensa de la vida, vida matrimonial y situa-
ciones irregulares, cada uno de ellos desea expresar y co-
nectar con cada uno de los miembros de la familia segun
la diferente etapa en la que viven:

24

+ Prematrimonial desea expresar compromiso de una
pareja para contraer matrimonio, donde debe preva-
lecer el amor.

« Defensa de la vida desea inculcar que la unién de la
pareja yace en vida nueva para la creacion de la fami-
lia.

+ Vida matrimonial expresa una vida llena de paz y ar-
monia de la familia a lo largo de los afios.

+ Situaciones irregulares desea mostrar que las familias
que viven en situaciones irregulares merecen ser feli-
ces.

Cada una de las etapas esta guiada de la mano de Dios
para que las familias vivan en paz y posean felicidad, por
lo que para la creacion de estos materiales se realizd un
estudio explicito del tema para poder contemplarlo de
manera funcional y especifica.

Manejo del discurso visual

Se emplearon diferentes tamafos y familias tipograficas
en los textos, diferentes imagenes y fotografias para co-
municar los diferentes topicos, sin embargo, difieren tanto
uno de otro que no logran expresar informacioén y hace
que el traslado del mismo se dificulte y no cumplan su
funcién.
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Textos:

« Manual de pastoral familiar: utiliza una diagramacion
sumamente sencilla y un lenguaje técnico.

*+ Manuales de los sectores: mismo vocabulario pero
con frases de accion e indicativa.

Soporte:

+ Manual de pastoral familiar: papel bond y cartoncillo
para la pasta.

* Manuales de los sectores: papel bond, encuadernado.

Impresion:

« Manual de pastoral familiar: impresién litografica.

« Manuales de los sectores: impresién econémica.

Los manuales poseen una técnica de encuadernacion
simple que es realmente fragil.

Formato:

+ Manual de pastoral familiar: 5.5”x8.5” media carta,
formato Util para su uso continuo.

+  Manuales de los sectores: 8.5”x11” tamano carta, uso
de formato estandar para reducir costos.

25
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3. Competencia

Logotipos de movimientos y asociaciones de familia de

Guatemala

Analisis grafico

3.1. Logotipo Encuentro Matrimonial

Encuentro Matrimonial

La tipografia carece de ex-
presion y no posee union
con el simbolo

llustracién sin motivo,
quiere reflejar amor y unién
pero no transmite ningdn
sentimiento

No respeta margenes y se
esconde lo principal que
es la religién

Analisis grafico
3.2. Logotipo M.F.C Catdlico

26

No se entiende lo que se
quiere transmitir; si es eu-
caristia, amor, union, etc.
Los simbolos confunden.

La paleta de color no po-
see armonia y no comuni-
ca nada religioso.

M. F. C.

[CATOLICO]

No hay legibilidad en la tipografia y el
cuadro que encierra la palabra “catoli-
co” no tiene ningun fin.
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Analisis grafico

3.3. Logotipo Matrimonios en Victoria

La paleta de color tiene
armonia mas sin embargo
no comunica amor, ni ma-
trimonio, pero si victoria.

Existe unién entre la tipo-
grafia y el simbolo, lo cual

comunica victoria y union.

Los simbolos interiores
no se comprenden pues
su nivel de iconicidad es
media.

Retomando el color, estos
dos son los sellos distinti-
vos de este movimiento.

La tipografia sanserif
choca con la idea de co-
municacion de la palabra
“victoria”

Analisis grafico

3.4. Logotipo Movimiento Hogares Nuevos

Legibilidad en tipografia
pero no unién.
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La ilustracion utilizada para
los simbolos es legible,
pero no muestra moder-
nidad ni profesionalismo.
Mas sin embargo comuni-
ca unién, amor y Dios.

Las formas fueron realiza-
das de manera incompleta
ya que a los trazos y ter-
minaciones les hace falta
finalidad.

El color rojo es el punto
focal del logotipo, el cual
representa amor.
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4. Casos Analogos

Logotipos de Pastoral Familiar de otros paises

Analisis grafico
4.1. Logotipo Pastoral Familiar Arquidiocesis de Monterrey,
Mexico

PASTORAL

28

Analisis grafico
4.2. Logotipo Pastoral Familiar Brasil

Buena utilizacién de
tipografia, tanto por

FAMI LIAR

La Sagrada familia se
representa en el logo-
tipo bajo una abstrac-
cion alta.

La gama de color posee
armonia pues se comple-
menta uno con otro.

La utilizacién de formas
basicas, trazos delga-
dos y gruesos crean
dinamismo, atencion

e innovacién. Conecta
con Dios, la familia y
Pastoral familiar.

La tipografia (Pastoral
Familiar) corresponde a
religidon representando
profesionalidad y seriedad.
Mientras la tipografia de
Arquidiécesis, crea com-
plemento y logra una total
unién con la otra.

legibilidad, ubicacién y
tipo de fuente.

El simbolo de familia dentro
de los dos circulos es legible,
mas sin embargo dificulta su
distincion en tamarfios mas
pequenos

La paleta de color es fria pero
se ayuda con los simbolos de
apoyo

Los circulos son utili-
zados para representar
union.
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Analisis grafico
4.4. Logotipo Pastoral Familiar Diocesis de Mar del Plata,

Analisis grafico
4.3. Logotipo Pastoral Familiar Diocesis Yucatan, Méexico
Argentina

iconos dificiles de
entender; no se
entiende la union de

Tipografia legible, pero el
espaciado es muy apretado
y no tiene funcioén porque el
simbolo de la izquierda ya

La paleta de color posee
armonia y ninguno pelea
contra el otro.

La connotacion de los brazos
en forma de corazén ex-
presan amor de una familia
debido a la conexidn directa

con dicho sentimiento.

elementos tiene el nombre.

— Pastoral Familiar

DIOCESIS DE MAR DEL PLATA

La “pleca” mostaza es
un simbolo que esta de
mas ya que pelea con
la imagen de las manos
en forma de corazény
le resta importancia a
todo el logotipo

Color Unico dentro del
logotipo que puede
representar la Iglesia.

La tipografia principal es
legible mas sin embargo es
anticuada y podria mejorar.
La tipografia del subtitulo
dificulta su lectura por la
sombra que posee detras

El circulo simboliza
unién y amor para
cerrar los elementos
que se encuentran
dentro de él.

“Pastoral Familiar” es el
punto focal del logotipo
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5. Casos Analogos

Manuales de Pastoral Familiar de otros paises

Analisis grafico
5.2. Manual Pastoral Familiar Diocesana y situaciones matri-

Analisis grafico
5.1. Manual para Agentes de Pastoral Familiar Arquidiocesis
de Mexico moniales irrequlares o complejas Diocesis de Cordoba

Y CAMINO CON ELLOS

Aprender a acompafiar como Jesis

Los titulos y subtitulos
se muestran en la parte
superior del material
utilizando tipografia
serif en toda la portada.

(1)
Awgu s Tere Pansns oo Mivon m i

En la ilustraciéon que
manejan (abstraccion
media) muestran a
Jesus con dos discipu-
los que logra expresar
acompafamiento y
refuerza el titulo de este
manual “Y camind con
ellos, aprender a acom-
pafar a Jesus”

DERECTO IO

Pastoral familiac

diocesana
y situaciones matrimoniales
irregulares o complejas

La tipografia que se
utiliza es serif. Se juega
con jerarquia en el ta-
mafo de las tipografias.

basicas, trazos delga-
dos y gruesos crean
dinamismo, atencion
e innovacioén. Conecta
con Dios, la familia y
Pastoral familiar.

La utilizacion de formas

El logotipo de la arqui-
didcesis se encuentra
en la parte inferior del
manual donde muestra
de donde es el material.

Refuerza de donde es
el manual al colocar
su origen en la parte
inferior de este.

La ilustracion muestra a
Jesus con varias perso-
nas que lo acompafan
en una cena o reu-
nién. Al ser manual de
situaciones irregulares
se percibe levemente
incomodidad por las
expresiones faciales de
las personas; pero po-
dria conectar de mejor
manera.
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INFORMACION DEL
TEMA

Sociabilidad

El ser humano es un ser sociable ya que a partir de su
existencia ha tenido la necesidad de hablar, de comuni-
carse e interactuar. Por lo que la sociabilidad no sélo es
una necesidad si no también un valor que nos impulsa a
tener trato con diferentes personas.

Esto nos impulsa a buscar y acrecentar las relaciones con
las personas encontrando mutuos intereses e ideas para
encaminarlos a un bien comun.

Al tener contacto con personas diferentes tenemos la
posibilidad de aprender de su experiencia y obtener otra
perspectiva de la vida para mejorar la persona, para mas
adelante poder contribuir a su desarrollo personal y asi
comenzar una espiral sin fin en la cual todos nos vemos
beneficiados. En ella se manifiesta la unién y la coope-
racion entre personas, grupos y comunidades teniendo
como valor fundamental la solidaridad.
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Solidaridad y desarrollo

Kamm (s.f.) escribe que la solidaridad es uno de los va-
lores humanos por excelencia, que se define como la co-
laboracién mutua entre las personas y como aquel senti-
miento que las mantiene unidas en todo momento, sobre
todo cuando se vivencian experiencias dificiles.

La solidaridad trasciende a todas las fronteras: politicas,
religiosas, territoriales, culturales y es mas que nada un
acto social, una accién que le permite al ser humano man-
tener y mantenerse en su naturaleza de ser social.

Se puede decir que la solidaridad se establece como
la base de muchos otros valores humanos, incluso, de
nuestras relaciones sociales mas valiosas.

Garcia, F. (s.f.) menciona que la verdadera solidaridad es
aquella que esta llamada a impulsar los verdaderos vien-
tos de cambio que favorezcan el desarrollo de los indivi-
duos y las naciones, fundada principalmente en la igual-
dad que une a todas las personas. Esta igualdad es una
derivacién directa y verdadera de la dignidad del ser hu-
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mano, que pertenece a la realidad intrinseca de la perso-
na sin importar su raza, edad, sexo, credo, nacionalidad
o partido.

Aranguren G. (2009) que la solidaridad puede describir-
se en cuatro momentos que se complementan uno con
otro: en una reaccion ante la injusticia, una determinacién
para erradicar el mal, un deber ciudadano y un estilo de
vida. {Cémo llega a ser un estilo de vida? La solidaridad
no nace de la noche a la manana; cuando un nifo nace
los padres son los responsables en la ensefanza de su
educacion y como consecuencia su vivencia familiar con-
tribuira al desarrollo, a la educacion y el crecimiento de
valores, para luego ponerlos en practica en su vida diaria.

Familias

La familia es la unidad primaria de interaccién y sostén de
la organizacién social. Fresnillo (s.f.) caracteriza a la fami-
lia en tres aspectos: 1. Una institucion social, 2. Un grupo
humano de convivencia y 3. Un grupo que se relaciona
con otros grupos y personas de su entorno.
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Ellas desempeina un papel muy importante en la vida de
las personas, todos los comportamientos que aprende-
mos de la familia son muy importantes para ayudarnos a
crecer como personas Yy a relacionarnos con los demas
miembros de la sociedad.

El grupo familiar, segun Fresnillo (s.f.), es entendido como
un sistema en el que todos los miembros interactian y se
influyen reciprocamente, pasa a lo largo de su desarrollo
por diversos momentos (ciclos evolutivos) con caracte-
risticas especificas, unas previsibles y otras imprevistas.
Para todas ellas la familia ha de tener la suficiente capaci-
dad de adaptacién, que le permita continuar desarrollan-
do adecuadamente las funciones que le son inherentes.

Toda persona es expuesta a la sociedad y por lo tanto
un grupo de familia también; el contexto social o circuns-
tancias que las rodea, hace que estas tengan determina-
das caracteristicas. El grupo familiar al interactuar con la
sociedad influye para que ésta experimente cambios. De
esta forma ambos se van transformando.
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En la actualidad han surgido nuevos modelos de familias

debido a la evolucién que ha tenido la sociedad, tanto en
cultura, tradiciones, forma de pensar, modas, etc.

Fresnillo (s.f.) divide las familias en seis grupos: familia
extensa o tradicional, familia troncal, familia nuclear, fami-

lia monoparental, familia de tejido secundario y abuelos

acogedores.

1.

La familia extensa o tradicional, se refiere a las familias
que estan compuestas por varias generaciones for-
mando una unidad econémica y son dependientes del
grupo familiar.
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Las familias troncales estan compuestas por padres,
uno de los hijos, la pareja de este y su descendencia.

M

Las familias nucleares son todas aquellas que estan

formadas por la pareja y sus hijos. Este es el modelo
que mas predomina en la sociedad urbana.

La familia monoparental es la que estda compuesta
solo por su progenitor y su descendencia. Entiéndase
por papas y mamas solteros, debido a divorcio, sepa-
racion, inseminacion artificial, adopciones, etc.
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5. La familia de tejido secundario la forman la pareja y la

descendencia que uno o ambos miembros de la mis-
ma tuvieron con otras personas en relaciones anterio-

res que se rompieron.

Los abuelos acogedores son todos aquellos abuelos
que se hacen cargo de los nietos asumiendo la res-
ponsabilidad de los padres, de manera temporal o de-
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Funcion que desempena la familia
Schiamberg (1983) listo las siguientes funciones de la fa-

milia:

La socializacién de los nifios

La cooperacién econdmica y la division de las labores
El cuidado, la supervisién, la monitorizacién y la inte-
racciéon

Las relaciones sexuales legitimas

La reproduccién

La proporcion de estatus: estatus social; atribuido,
como el orden de nacimiento y logrado, con base en
el esfuerzo del individuo.

Afecto, apoyo emocional y compaferismo.

Etapas

Como se menciond anteriormente, la sociedad marca los
cambios en las familias, pero la mayoria atraviesa por dis-
tintas etapas a lo largo de su vida.

Cada una de ellas posee su propio ciclo vital; esto hace re-
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ferencia a que por lo general todas las familias pasan por
una serie de etapas desde que inician con la formacion de
la pareja, a medida que crecen al nacer los hijos y hasta
que desaparecen cuando los hijos han abandonado ya el
hogar y alguno de los padres muere.

Aunque no todas las familias son iguales y tengan sus
propios métodos, estas situaciones se presentan en una
mayoria:

ii_ﬂm'_,?Noviazgo-matrimonio, Fresnillo (s.f.) comenta que

esde la eleccién de la pareja hasta el acuerdo de vida
en comun, aparece el sub-sistema conyugal en el que
dos personas establecen una relacion de parejay llegan a
acuerdos sobre su funcionamiento.

ﬁﬁ Llegada de los hijos, es un papel muy importante en

la vida de las parejas porque nuevas responsabilidades y
obligaciones empiezan a cambiar.

) Escolarizacion, es la etapa basica de la mayoria de

63'.hijos debido a que entran al colegio o escuela; todo
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esto hasta la adolescencia.

rentes otros grupos sociales distintos de la familia, cues-
tionan todas las normas establecidas y empiezan a tomar
sus propias decisiones buscando su independencia.

i:___ﬁ{}_'_}Nido vacio, es la etapa en la que los padres de fa-
milia se quedan solos debido a que los hijos abandonan
el hogar y la relaciéon con ellos se convierte de adulto a
adulto.

Parejas ancianas, vivir el matrimonio de manera
plena.

Jovenes y familia

Cuando la vida adolescente y juvenil inicia, es dificil para
muchos de ellos reaccionar al mundo, a sus padres, a sus
hermanos, a la escuela y a las obligaciones. Los jévenes
dia a dia van cambiando por las caracteristicas culturales
y sociales, por lo que existe una evolucion de actitudes,
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tanto de ellos como de sus padres. Es importante que los
jovenes y adolescentes comprendan que es mejor parti-
cipar en los roles familiares que mantenerse al margen ya
que de este modo crearan un vinculo que los hara sentir-
se revaluados vy Utiles para los demas.

Asimismo deben comprender que una de las virtudes
principales de la juventud es la fuerza y el vigor; en con-
secuencia, ocuparse de las actividades en la casa donde
estas virtudes se pongan en practica va a redundar en
un provecho manifiesto para ellos mismos, para la casay
para todos.

El papel de un adolescente o joven en la casa deberia
ser el de un ejemplo para los hermanos menores, porque
cuando un joven realiza las tareas que le son asignadas
los menores seguiran el ejemplo y lo haran con agrado lo
cual es muy provechoso y util. Y si fuera el caso de un hijo
Unico, estas tareas le ayudaran para su propia superacion.

36

El joven y adolescente también debe conocer limites,
puesto que cualquier persona necesita saber cual es el
terreno seguro donde se puede desarrollar y cual no. El
joven en casa debe conocer cuales son los limites para
que pueda desarrollarse con libertad y son los padres los
que deben proponerlos.

Familias para la Iglesia

Valparaiso-Chile (2005) menciona que la solicitud pastoral
de la Iglesia no se limitara solamente a las familias cris-
tianas mas cercanas, sino que, ampliando los propios ho-
rizontes en la medida del corazén de Cristo, se mostrara
mas viva aun hacia el conjunto de las familias en general
y en particular hacia aquellas que se hallan en situaciones
dificiles e irregulares.

Segun el Pontificio (2016) Consejo para la Familia, “la fa-
milia cristiana es una comunién de personas que reflejan
la comunién que existe en Dios entre el Padre, el Hijo y el
Espiritu Santo. La familia tiene la mision de seguir y llevar
la palabra de Dios a todos los hombres, seguir sus pasos
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y evangelizar, primero que nada a sus propios hijos y a
todos cuantos le rodean. La familia también es misionera,
pues querra que otras personas conozcan a Dios y seran
testimonio del amor de Dios por todos.”

Jovenes y la Iglesia

Anatrella(2003) explica que el Papa Juan Pablo Il siempre
dedicé una especial atencion a los jovenes. En tantos pai-
ses del mundo, ellos representan la mitad de la poblacién
y a menudo la mitad numérica del mismo pueblo de Dios
que vive en esos paises. Es decir, los jovenes constituyen
una fuerza excepcional a la cual se debe acoger y ayu-
darle en el trabajo pastoral.

En ellos la Iglesia percibe su caminar hacia el futuro que le
espera y encuentra la imagen y llamada de aquella alegre
juventud, con la que el Espiritu de Cristo incesantemente
la enriquece. En ese sentido el Concilio ha definido a los
jovenes como: “la esperanza de la Iglesia”.
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La Iglesia de manera especial se mira a si misma en los
jovenes. Las palabras de San Juan en su primera carta
pueden ser un singular testimonio: “Os escribo jévenes,
porque han vencido al maligno, porque han conocido al
padre, porque son fuertes y la palabra de Dios habita en
ustedes.” (1 Jn. 2,13)

Los jévenes son sujetos activos, protagonistas de la
evangelizacién y de la renovacion social. Su sensibilidad
percibe profundamente los valores de la justicia y la paz.
Su corazon esta abierto a la fraternidad, a la amistad y a
la solidaridad. Pero también estan llenos de inquietudes,
de desilusiones, de angustias y miedo al mundo, ademas
de las tentaciones propias de la juventud.

Pastoral familiar

El Papa Francisco (2015) dice: “Tener un lugar a donde
ir, se llama Hogar. Tener personas a quien amatr, se llama
Familia y tener ambas se llama Bendicion.”
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Pastoral Familiar (2015) hace referencia que ella busca
impulsar, promover y aprovechar la evangelizaciéon inte-
gral de las familias, para que vivan su identidad y misién,
como parte de la sociedad y de la Iglesia, segun el pro-
yecto de Dios, a partir de la propia experiencia de comu-
nion familiar (Iglesia Doméstica) siendo asi formadores de
Valores Humanos y Cristianos.

También busca impulsar el espiritu apostolico de todos
los miembros de la comunidad diocesana, para que inspi-
rados en el ejemplo de Cristo y teniendo como centro a la
persona en su situacion concreta,.

La Iglesia quiere que se impulse la nueva evangelizacion
al servicio de la promocion humana, especialmente de los
mas pobres y necesitados; que promueva la presencia de
los valores evangélicos en la cultura y crezca el Reino de
Dios en la realidad en que se vive.

El objetivo central es la evangelizacién de la familia; es
decir, la pastoral familiar es una accion organizada y plani-
ficada que se realiza en la Iglesia y como Iglesia, por me-
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dio de agentes especificos, capaces de ofrecer los instru-
mentos necesarios para la formacién de la familia. Parte
del objetivo es ofrecer orientaciones en la vivencia familiar
para llevar a todos la Buena Nueva del Sacramento del
Matrimonio, para transformar la sociedad por obra de la
evangelizacién humana y cristiana, asi como para defen-
der y promover la vida y el amor como valores esenciales
de la dignidad humana. La pastoral familiar debe ser una
pastoral diferenciada, preventiva, emergente, progresiva
y permanente.

Como principales metas la pastoral familiar incluye y de-
sea: evangelizar a la familia, con la familia y para la familia.
Ofrecer instrumentos necesarios para la formacién y pro-
mocién de la misma.
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Para la realizacion del contenido teérico se tomaron tres
temas principales: imagen visual, material didactico edu-
cativo y material informativo, factores que sirvieron como
base para la elaboracién de las piezas.

Comunicacioén visual

Murani (2008) explica que comunicar de manera visual
es practicamente la interpretacion de todo lo que nues-
tros ojos ven y a la cual cada persona le asigna un valor
diferente por sus experiencias y vivencias. Este valor se
transforma en mensajes visuales que pasan por un proce-
so de decodificacion donde el receptor trata de compren-
der el mensaje descomponiendo el significado de cada
simbolo.

El significado o simbolo se refiere a un concepto men-
tal abstracto que depende del contexto del receptor que
lo percibe. Existen dos tipos de significado: denotativo y
connotativo.
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Denotativo se refiere al significado literal de los objetos de
una imagen y por otro lado el significado connotativo es
aquella representacion de elementos visuales que depen-
de del contexto social, emocional o cultural de donde se
desarrolla la imagen.

Por ejemplo en la imagen siguiente el significado denota-
tivo es de dos bocas con un pez y un calcetin saliendo de
sus bocas; pero si se mezclan los elementos visuales con
el contexto se llega a entender que se esta hablando de
mal aliento, porque las experiencias dicen que el pescado
y los calcetines huelen mal.

Fuente: https://lasdosce files.wordpress.com/2014/04/clorets-lenguas.jpg
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Imagen visual

Sanz, J. (1996) explica que el mundo de la comunicacién
esta cambiando, el entorno cotidiano ahora es diferente
porque las distintas formas de expresién han ido evolu-
cionando. La representacion visual ahora tiene significado
y comunica. Dentro de esta comunicacion muchas em-
presas estan emergiendo para crecer y darse a conocer
por lo que nace la marca.

Marca

Al hacer la pregunta ;de qué manera se puede conectar
un grupo, compania, empresa con su audiencia?. Es don-
de la marca (o mejor conocido como branding) interviene.
Costa (2008) afirma que la marca es el todo y las partes,
un signo sensible, que al mismo tiempo es verbal y un
signo visual. Las marcas deben circular con la gente y
entre ellas, es un signo linguistico para que todos puedan
designarla, verbalizarla, escribirla e interiorizarla.

Una marca es un mensaje visual que comunica algo es-
pecifico con caracteristicas diferentes y Unicas. Esta tiene
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un sistema semidtico que combina dos signos de diferen-
tes naturalezas:

1. Linguisticos: nombre de la marca.
2. Visuales: grafia, simbolo, icono, imagen, etc.

El fin de estos es que las marcas puedan ser creadas para
nuevos grupos, posicionarlas, ofrecer un servicio, conec-
tar con experiencias, sentidos y sentimientos, asi de esta
manera crear conexion entre ella y su audiencia.

Healey (2009) expresa la marca o branding como “El pro-
ceso de hacer concordar de un modo sistematico una
identidad simbdlica creada a propdsito con unos con-
ceptos clave, con el objetivo de fomentar expectativas y
luego satisfacerlas. Puede implicar la identificacion o la
definicion de estos conceptos; practicamente siempre,
supone el desarrollo creativo de una identidad.”

El branding posee una guia de pasos mediante los cuales
se construye una marca: es la gestion inteligente, es-
tratégica y creativa de todos aquellos elementos difer-
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enciadores de la identidad de una marca, esto siendo
comprendido como el desarrollo y mantenimiento de un
conjunto de atributos y valores inherentes a la marca y
por la cual esta sera identificada por su propio publico.
En pocas palabras, cualquier accién que lleva a cabo una
empresa para el desarrollo y la gestion de su propia mar-
ca para la construccién de una promesa y de una expe-
riencia distintiva, relevante, completa y sostenible en el
tiempo.

Segun Gonzéalez (2015) los beneficios del branding son
extender la marca en el mercado, posicionarla como un
referente y ubicarla en la mente de los consumidores de
forma directa o indirecta.

Ries (2002), menciona que existen 22 leyes para que el
branding sea exitoso:

1. Ley de expansion: El poder de una marca es inver-
samente proporcional a su alcance: esto quiere decir
que entre mas genérica sea la marca, menos publico
la seguira.
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Ley de contraccion: Una marca se pone mas fuerte
cuando se estrecha su enfoque.

La ley de la publicidad: El nacimiento de una marca es
normalmente cumplido con publicidad y no con anun-
cios, habla de mantenerse activa ante el mundo.

La ley del anuncio: Una vez nacido, necesita de anun-
ciarse para quedarse saludable y que otros medios
hablen de la misma.

La ley de la palabra: La marca debe asociarse a una
palabra en la mente del consumidor. Esta debe ser
original, memorable y distintiva.

La ley de credenciales: Lo crucial al éxito de cualquier
marca es su demanda de autenticidad. Debe elevarla
por encima de su competencia.

La ley de calidad: La marca no se construye a través
de la calidad, pero es importante tenerla.
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8. Laley de la categoria: La marca debe promocionar to-
das las categorias.

9. La ley del nombre: Insistir en la importancia del nom-
bre de un producto o servicio, porque con el paso del
tiempo la marca es solo el nombre.

10. La ley de extensiones: No poner la marca en todos
lados porgue si no se destruira por si sola.

11. La ley de companerismo: Para construir la categoria,
una marca debe dar la bienvenida a otras marcas y de
este modo se amplia el grupo objetivo.

12. Laley de lo genérico: Aqui caben resaltar las palabras
“Unico” y “diferente”, cuando se utiliza un nombre
comun, las marcas suelen fallar.

13. La ley de la compania: Separar compafia de marca.
Hay que darle prioridad a la marca encima de la com-
pafia.
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14. La ley de sub-marcas: Lo que la marca construye,
las sub-marcas lo destruyen. Estas sub-marcas per-
siguen el mercado.

15. La ley de los hermanos: Marcas secundarias. Se debe
utilizar en el tiempo correcto, no es para todas las
comparnias y debe tener una identidad diferente.

16. La ley de forma: Realizar el logotipo de manera cor-
recta para crear impacto.

17. Laley del color: Ser auténtico y alejarse de lo conven-
cional, usar color opuesto de la mayoria de sus com-
petidores.

18. La ley de fronteras: Una marca no debe conocer nin-
guna frontera, debe tener una vision global.

19. La ley de consistencia: El éxito no es facil, por lo que
se insiste en la paciencia y persistencia. Los mercados

pueden cambiar, pero las marcas no.

20.La ley del cambio: Esta ley dice que las marcas pueden
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cambiar, no frecuentemente, pero si se hace se debe
tener mucho cuidado.

21. La ley de la mortalidad: Ries explica que no todas
las marcas viven para siempre, por lo que es mejor
acabar con ella, y crear una nueva tomando en cuenta
las caracteristicas por las cuales la otra murio, de esta
manera tiene éxito.

22. La ley de la singularidad: El aspecto mas importante
de una marca es su concentracion sobre una Unica
idea.

Como parte esencial del branding, este aborda diferentes
elementos de disefio tales como la ley de forma que habla
del logotipo y también se toman en cuenta otros elemen-
tos como: la paleta de color, tipografia, simbolos, etc.

Identidad corporativa
Collins y Porras (2004) senalan que la Identidad Corpora-
tiva orienta las decisiones, politicas, estrategias y accio-
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nes de la organizacion vy refleja los principios, valores y
creencias fundamentales de la organizacion.

Se reconocen dos concepciones: el enfoque del disefo
y el enfoque organizacional. Capriotti (2009) define el en-
foque del disefio como la representacion icénica de una
organizacion, que manifiesta sus caracteristicas y particu-
laridades, se direcciona por la via de “lo que se ve”, es la
expresion visual, la identidad visual.

Por otro lado, el enfoque organizacional habla de una
perspectiva mas amplia y profunda de lo que es la iden-
tidad corporativa. Este enfoque define la personalidad y
caracter de la organizacion; es la forma que decide identi-
ficarse a si misma en relacion a su publico, donde entra el
logotipo como cardacter principal de la empresa.

Logotipo

A lo largo de la historia el logo ha supuesto la represent-
acién grafica de un nombre en unidad de formatos y me-
dios adquiriendo poco a poco el sentido de marca o sim-
bolo diferenciador.
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La Real Academia Espariola define al logotipo como un
distintivo formado por letras, abreviaturas, etc.; peculiar
de una empresa, conmemoracién, marca o producto.
Este es la version grafica que afiade nuevos aspectos a
la capacidad identificadora del nombre e incorpora atrib-
utos de la identidad institucional.

Por lo que finalmente se puede definir como el elemento
grafico que tiene como objeto ser un representativo de
marca bajo un concepto, explica Navarro (2007), el cual
representa la identidad y filosofia de la marca.

Las caracteristicas mas importantes de un logotipo segun
Villa (2015) son:

1. Sencillez: La simplicidad debe estar asociada a la fa-
cilidad de identificar el logotipo con la empresa, por
lo que los elementos graficos que componen el logo
deben ser claros y entendibles.
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2. Durabilidad: Debe perdurar en el tiempo y debe ser re-
cordado por lo que tiene que ser adaptable a cualquier
medio de visualizacion.

3. Coherencia: Tiene que transmitir confianza, la identi-
dad de marca y credibilidad. Los valores y personali-
dad de la empresa deben atribuir los aspectos impor-
tantes de la companiia.

4. Impactante y facil de recordar: Su estilo y forma debe
impactar inmediatamente con el grupo objetivo, de
este modo la asociacién de la marca sera facil y guiara
a los clientes a la empresa.

5. Unico: el logotipo debe ser Unico y no puede pare-
cerse a ningun otro.

Al conocer unas de las caracteristicas mas importantes,
es necesario conocer los diferentes tipos de logotipo que
existen: Logotipo, imagotipo, isotipo e isologo.
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Logotipo: Se refiere a todos aquellos que estan com-
puestos solamente por el conjunto de palabras o carac-
teres tipograficos. Por ejemplo logotipos como: Nokia,
Zara, Google, entre otros.

NOKIA

Fuente: http://cdn21.paredro.com/wp-content/uploads/2015/03/LOGOTI-
PO-08.jpg

Imagotipo: Se refiere a todos aquellos que estan com-
puestos por tipografia y simbolo; estos estan separados
y no se mezclan tales como Microsoft, Chanel, Audi, etc.

=" Microsoft

Fuente: https://www.unocero.com/wp-content/uploads/2012/08/Micro-
soft-cambia-de-logotipo-despu%C3%A9s-de-25-a%C3%B10s.jpg
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Isologo: Es aquel que combina texto e imagen, pero estan
unidos y no funcionan uno sin el otro, tales como Burger
King, Starbucks, Pizza Hut, Gatorade, Pringles, etc.

Fuente: http://1.bp.blogspot.com/-_xgGVVDOKLc/U8wrwY5Hdyl/AAAAAAAAA-
JO/n-TbUvN-HKk/s1600/Gatorade+Logo.jpg

Isotipo: Son todos aquellos que son representados de
forma simbdlica, como explica Publicidad Pixel (2016) y
expresan la marca sin necesidad de mencionarla.

Cuando se crea una marca se debe tomar en cuenta que
asi como las personas, la sociedad, el ambiente, el mer-
cado y sus consumidores evolucionan; las tendencias,
gustos y estrategias cambian constantemente por lo que
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tono de comunicacion, los colores, las formas y los logo-
tipos envejecen.

Rediseno de logotipo

Para “reinventar” una marca, la mejor manera es el re-
disefio de un logotipo. V&BA estudio (n.d.) explica que
este debe volver a nacer cuando es anticuado, ya no re-
fleja ni representa los valores esenciales de la empresa,
y no cumple los parametros adecuados de legibilidad,
comprensién, simplicidad o pregnancia.

El cambio tiene el potencial de alinear a los clientes, asi
como de atraer a otros nuevos. Luiggi Santa Maria CEO
de Staff Digital (2015) comenta que existen ocho reglas
esenciales para el redisefio de un logotipo.
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1. Establecer por qué el cambio de marca es necesario
Es necesario identificar lo que la empresa esta cambiando
sobre la marca actual y cdmo los objetivos, principios y
valores de esta se pueden incorporar en el nuevo logotipo
a la compaiia.

PRADO SURF ESCOLA

#~NPRADOSURF

Fuente: V&BA estudio

2. Definir lo que la marca esta esperando.

El logotipo debe reflejar lo que la marca es y por lo cual
hay que considerar los siguientes factores: a qué se ded-
ica el negocio, a quién brinda sus servicios y quiénes son
la competencia de este.
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3. Hacer que el logo destaque.

Un logo memorable y llamativo logra permanecer en la
mente de un consumidor y de un consumidor potencial.
Por lo cual el logo debe lograr destacar en los medios
de comunicacion y sobresalir entre sus propios competi-
dores.

Fuente: http://www.adnstudio.com/wp-content/uploads/adn_editorial_casals_
libros_numeros1.jpg

4. Representar los valores de la compafiia.

El logotipo sirve para multiples propédsitos y uno de estos
es comunicar lo que hace el negocio o como son los pro-
ductos que ofrece.
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5. La audiencia es lo mas importante.

El redisefio de logo no necesariamente tiene que ser un
cambio completo sino que también puede ser una evo-
lucién de este; lo mas importante es que el consumidor
debe tener el logo de la compafia en mente o lograr
reconocerlo de alguna manera. Asi como Spotify se aco-
pl6 a las tendencias actuales y evolucioné para conectar
con sus consumidores.

BEFORE

Fuente: http://www.adnstudio.com/wp-content/uploads/adn_editorial_casals_
libros_numeros.jpg
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6. Hacer que sea accesible.

El logotipo debe ser facil de entender ya que mientras
mas sencillo, mayor seguridad existe en que el consumi-
dor lo reconozca y lo entienda.

7. Transmitir una idea mayor.

El logotipo no solamente es un logo sino que representa
las metas y ambiciones de la empresa y el compromiso
que esta tiene de contribuir de manera productiva y posi-
tiva al consumidor. Por ejemplo, la evolucién del logotipo
de Apple reforzé la idea de innovacién y actualidad.

®

Apple's First Logo [1978) 1976-1998 Current bago

Fuente: http://www.victorilustra.com/wp-content/uploads/2013/03/Apple.jpg
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8. La colaboracion y la consulta.

Involucrar al personal de la propia empresa en el proceso
de redisefio puede llegar a ser ventajoso ya que este da
una mejor retroalimentacion sobre la empresa y como el
logotipo puede llegar a representarla.

Publicidad de la marca

Teniendo la marca definida (logotipo, identidad, valores,
etc.) se debe centrar en el desarrollo de la misma para
que no quede “estancada”, si no que promueva todos los
valores de la compaiiia para que la mayor cantidad de per-
sonas la conozcan; de este modo difundirla en todos los
medios posibles con el objetivo de que actue directamente
en el consumidor, tal y como lo explica Weilbacher (1999).

La publicidad se divide en tres pilares: estrategia, creativi-
dad y tecnologia; con el fin de persuadir a un grupo deter-
minado. Puede que sea para comprar un producto (pub-
licidad comercial), apoye una causa (publicidad social) o
comparta una ideologia (publicidad politica).
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1. Estrategia: Se analizan todas las variables en juego y
se propone una estrategia de comunicacién que luego
se hace tangible por el trabajo de disefo grafico, medi-
os multimedia, productoras, imprentas, etc.

2. Creatividad: Se basa en encontrar soluciones nuevas a
problemas comunes de manera innovadora y Unica en
un medio totalmente competitivo.

3. Tecnologia: La publicidad va de la mano con nuevas
tecnologias, no solo la utilizacién de medios impresos
si no también la innovacién con medios puramente
digitales.

La publicidad crea una comunicacion creativa que hace
que el grupo objetivo conozca el producto, de este modo
exista y se quede presente en la mente del consumidor.

Como se menciond anteriormente en el pilar de tec-
nologia, la publicidad se puede expandir tanto enmedios
impresos como en medios digitales los cuales funciona-
ran si se utilizan de manera estratégica uno con el otro.

50

La publicidad ha evolucionado al pasar de los afnos, ini-
ciando con los medios graficos que intervienen en el
cararcter psicologico, funcional e incluso hasta el emo-
cional del consumidor con el fin de que la marca crezca y
se posicione.

El posicionamiento es uno de los objetivos mas grandes
que tienen las marcas, este se denomina como el espa-
cio que cada producto o empresa ocupa en la mente del
consumidor de acuerdo a los mensajes publicitarios que
utiliza. A lo largo de los afos el posicionamiento ha ido
cambiando segun las necesidades del grupo objetivo,
siendo cada vez mas tecnoldgicos que antes, donde nace
el marketing digital.

El marketing digital o social llegd a cambiar los conceptos
de interactividad y comunicacion de las personas, esto
debido a que la innovacién digital rodea a todo el mundo
con la web vy las redes sociales. En este ambito digital
aparecen herramientas como velocidad de comunicacion,
expansion y comercializacion de la marca.
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Gracias a la innovacién de los dispositivos méviles, una
de las vias que mas utiliza el marketing digital recae en las
redes sociales, que son todas aquellas plataformas que
permiten el intercambio casi instantaneo de informacién
con un alcance amplio, entre las mas utilizadas se en-
cuentran: Facebook, Twitter, Instagram y Youtube; donde
cada una actia segun el tipo de publicidad que necesita
la marca.

La utilizacién de marketing digital en redes sociales con-
tienen muchas ventajas para hacer crecer la marca e inno-
var el medio, en ellas se puede utilizar fotografias, videos,
gifs e incluso blogs; las redes sociales son una plataforma
que amplia el comercio digital y hace que trasciendan el
contenido, ademas impulsa la marca en medios no tradi-
cionales y facilita que la encuentren.

Un ejemplo del uso de redes sociales como Facebook
es esta gran cadena de comida rapida MacDonald’s. Se
puede observar que generan contenidos que llegan de
manera rapida y convencen al grupo objetivo para incen-
tivar la compra del producto.

Fuente: http://3.bp.blogspot.com/-KXVICUXNxcM/TzzPgDgZ3sl/
AAAAAAAAAOU/DrlOcZqT9Xo/s1600/Mac.jpg
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Ganfan (2015) expresa que las principales ventajas de uti-
lizar publicidad en redes son:

« Con poca inversion es posible un gran impacto en un
segmento grande de consumidores.

« Se tiene mas medios para segmentar y encontrar pu-
blico objetivo.

+ Se tiene una mayor flexibilidad de formatos de anun-
Cios.

« La evaluacion de resultados es mas rapida y eficaz.

Dichas ventajas se presentan en las diferentes redes (Fa-
cebook, Instagramy Twitter) para publicidad segun la inte-
raccion y funcién de ellas.

+  Facebook: los anuncios que mas destacan son las
historias patrocinadas o anuncios relevantes. Gafan
expresa que dichos anuncios pueden entrelazarse con
paginas web, eventos e incluso con aplicaciones.

- Twitter: cuenta con cinco formatos al momento de
anunciarse: interacciones con tweets, clics en el sitio
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web o conversiones, instalacion de apps e interaccio-
nes con apps, seguidores y clientes potenciales.

+ Instagram: esta red social permite diferentes mane-
ras de promocion mediante fotografias y pequefios
videos, que al mismo tiempo pueden enlazarse con
Facebook.
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Fuente: http://marketingdigital2011214.blogspot.com/2015/06/como-perci-
bo-la-publicidad-en-las-redes.html
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Material editorial

La comunicacion es la base de sostenibilidad del ser hu-
mano por lo que no importa la hora y el lugar; siempre
se estara rodeado de lenguaje, comunicacion, habla, etc.
Esta se puede encontrar por ejemplo en publicaciones,
es decir medios escritos como periddicos, libros, revis-
tas, folletos, etc. Existen diferentes categorias y tipos de
publicaciones que tienen consigo el mismo fin: transmitir
un mensaje.

El disefio editorial, segun Alvarez (n.d.), es la rama del
disefio grafico dedicada a la maquetacién y composicion
de publicaciones tales como revistas, periédicos o libros.
Segun Caldwell y Zappaterra (2014), una publicacion edi-
torial puede entretener, informar, instruir, comunicar o ed-
ucar o puede articularse como una combinacién de todas
esas acciones.
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Este tipo de disefio abarca la realizacion interior y exterior
de textos tomando en cuenta su lectura, legibilidad, es-
tética, entre otros factores. El objetivo del disefio editorial
es, como todo el disefio grafico, comunicar.

Cuando se habla de comunicar, se refiere a transmitir una
idea utilizando diferentes elementos para contar una his-
toria, una noticia, un articulo o simplemente un mensa-
je, logrando unidad armonica entre el texto, la imagen y
diagramacion. Ademas que permita expresar el mensaje
del contenido, el cual este lleno de valor estético y que
impulse comercialmente a la publicacion.

El disefio editorial desempefa diversas funciones, tal
como explican Caldwell y Zappaterra (2014), como dotar
de expresién y personalidad al contenido, atraer y retener
la atencién de los lectores o estructurar el material de una
manera clara, de tal forma que el contenido final sea Util
o informativo.
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Ghinaglia (2009) expone cuatro aspectos importantes que

median la forma de toda composicién en el disefo, que

son: la maquetacidn, el estilo grafico, la reticula y las con-
diciones de impresion.

Maquetacion: este aspecto esta ligado a las propor-
ciones de los elementos de la pagina, pesos visuales,
jerarquia, etc., se encarga en organizar en un espacio
contenidos escritos, visuales y en algunos casos au-
diovisuales. Ghinalgia expresa que este aspecto en la
composicién hace que exista un orden arménico de
los elementos en la pagina o paginas, para que no
haya discordancia visual. La maquetacién hace que la
informacion posea una propuesta funcional, atractiva
y dindmica.

Estilo gréafico: tiene que ver con el tipo de publicacién,
el propio estilo del disefiador y la informacion que se
esta dando a conocer. Ghinaglia menciona que se
debe mantener un estilo grafico funcional y atractivo
de este modo la informacién se presentara de mejor
manera ante el grupo objetivo.
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Reticula: uno de los aspectos mas importantes en el
diseno editorial, ya que es un sistema organizador
(dentro de la maquetacion) que distribuye la informa-
cion en fragmentos manejables dentro de la composi-
cion. Este ordena y hace que exista una buena ubica-
cion y escala en el disefo.

Condiciones de impresion: el disefio de la publicacion
también tiene que contar con que se pueda reproducir,
o que el disefio se adapte al sistema de impresion final
que se utilizara para la reproduccion de la publicacion,
de este modo el material final sea funcional y cumpla
con el objetivo que desea.
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Tipos de publicaciones
editoriales

Se puede dividir en tres, tal como explican Caldwell y
Zappaterra (2014): peridédicos y material que deriva de el-
los, tal como revistas de gran tirada y microrevistas; pub-
licaciones online, aquellas publicaciones digitales, libros
digitales, etc. y material como catalogos, folletos y libros.

Periodicos: Como cita Zappaterra (2014) a Harold Evars
“Un periddico es un vehiculo para la transmisidén de noti-
cias e ideas. El disefio es una parte integral de ese proce-
so. Comenzamos con una hoja de imprenta en blanco y
un mosaico de ideas que queremos comunicar y la mision
del disefio consiste en presentar ese mosaico de una for-
ma organizada y comprensible.”
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El periddico es un medio masivo que llega con facilidad
a las masas extiende Ghinaglia (2009), el contenido es
sobre sucesos acontecidos, con diversas secciones que
informan diferentes tipos de temas. El contenido y su dia-
gramacion varian segun el tema, donde mayoritariamente
esta acompanado de fotografias.
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Revistas: Han servido como un medio de informacion so-
bre un tema especifico, que colecciona diferentes articu-
los, elementos graficos y fotografias.

Existe una gran variedad de categorias destinadas al con-
sumidor las cuales estan clasificadas en diferentes tipos:
cientificas, informativas, de entretenimiento, de apoyo y
fama; en las que se pueden encontar temas femeninos,
masculinos, de negocios, ocio, actualidad, deporte, es-
tilo, etc.; cada una de ellas con un publico definido y a
menudo con ediciones nacionales diferenciadas.

s
M

Portada Time, USA.

Fuente: http://www.imprimir-
mirevista.es/blog/wp-content/
uploads/2012/02/tipos-porta-
da-revistas.jpg
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Publicaciones digitales: Una publicacion en linea es
aquella que posee todas las caracteristicas de una revista
impresa, pero se encuentra en la red. Estas comenzaron
como PDF en sitios web, que poco a poco fueron evo-
lucionando adaptandolo a las necesidades del publico,
de manera que fuera mas facil de acceder a ellas. Con la
llegada de dispositivos electronicos como el ipad y table-
tas electrénicas, estas publicaciones fueron un alivio er-
gonomico para la poblacién.
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Kioskoymas.com (Plataforma online de revistas)
Fuente: http://rcmiit.es/wp-content/uploads/2016/04/kiosko.jpg
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Libros: Segun Bhaskaran (2009) los libros pueden produ-
cirse en toda variedad de formas. Son todos los medios
que compilan informacién y que pueden estar estructur-
ados en multiples unidades o sobre el mismo tema, de
forma secuencial o aleatoria. Pueden estar conformados
por uno o varios volumenes que conforman una coleccion
y su formato y aspecto varia de acuerdo al tipo de infor-
macién que contenga, agrega Ghinaglia (2009).

Los libros se pueden encontrar de muchas formas y
tamanos, los cuales se clasifican en cuanto a su conteni-
do y no por su exterior. The Voyage to Magical North es un
ejemplo de un libro sobre una novela juvenil que en este
caso cuenta una historia.

Fuente: https://
www.behance.net/
gallery/49450521/
Voyage-to-Magi-
cal-North

57

Folletos y catalogos: Folleto al que mayormente se le
conoce como brochure en el lenguaje del marketing, es
un impreso que sirve como instrumento divulgativo pub-
licitario y que frecuentemente es distribuido de manera
gratuita para comunicar e informar sobre determinado
tema o determinada marca. Comunmente es de caracter
promocional y publicitario.

Folleto publicitario del
Museo de Arte del Pacifi-
co, Australia.

| Fuente: https://www.
kevintran.co/mu-

seum-of-pacific-arts
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Material educativo

Dentro del material editorial se encuentran el material di-
dactico y el material educativo, que son materiales, que
como su hombre lo indica, tratan contenidos educativos
para mejorar la ensefianza y traslado de contenido.

Ospina (s.f.) explica que los materiales educativos estan
constituidos por todos los instrumentos de apoyo, he-
rramientas y ayudas didacticas (guias, libros, materiales
impresos y no impresos, esquemas, videos, diapositivas,
imagenes, etc.) que se construyen o seleccionan con el fin
de acercar a los estudiantes al conocimiento y a la cons-
truccion de los conceptos para facilitar de esta manera el
aprendizaje. Estan ligados directamente con el material
didactico debido a la orientacion de aprendizaje que po-
seen ambos.

El disefio de este tipo de materiales, debe tener un enfo-
que pedagdgico para generar un conocimiento didactico
integrador y una propuesta para la accién, que lo logre
trascender y sea la herramienta principal de apoyo.
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Para disefiar material educativo es preciso profundizar en
elementos de ergonomia cognitiva tal como explica Ley-
va (s.f.). Se debe comprender cédmo el ambiente puede
promover ciertos aprendizajes a partir del uso correcto de
factores como color, tipografia, imagenes, ilustracién, etc.
Se debe pensar los estilos de aprendizaje y conocer cémo
aprenden las personas segun su edad y nivel cognitivo.

Este material es un medio que estimula la funcion de los
sentidos para acceder facilmente a la informacién y ad-
quisicion de habilidades y destrezas para la formacién de
actitudes y valores.

Uno de los materiales educativos principales son los li-
bros, ellos presentan y seleccionan la informacién mas
importante, dirigida directamente a la ensefanza y el
aprendizaje como auxiliar del que imparte esos conoci-
mientos.
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Recurso pedagogicos

Segun la Real Academia Espafiola (2017) la palabra “re-
curso” significa medio de cualquier clase que, en caso de
necesidad, sirve para conseguir lo que se pretende; mien-
tas que expone que “pedagogia” es la ciencia que se ocu-
pa de la educacién y la ensefianza. Por lo que se define
como un medio que sirve para la ensefianza y educacion.

Estos instrumentos sirven para que mediante su manipu-
lacién, observacion o lectura ofrezcan oportunidades de
aprender algo e intervengan en el desarrollo de la ense-
fanza de algun tema en especifico. En otras palabras, es
un respaldo al trabajo del facilitador que permite exponer
determinados contenidos.

Entre sus funciones principales se destacan:

1. Proporcionar informacién para el estudiante
2. Una guia de aprendizaje ya que organizan la informa-

cion que se desea transmitir
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3. Ayudan a ejercitar las habilidades y desarrollarlas

4. Crean motivacion e impulsan interés hacia el
contenido.
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Fuente: https://www.behance.net/gallery/25317923/Teaching-Youth-Stu-
dies-Book-Design
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Material informativo

Uno de los materiales informativos para difusion o divul-

gacién mas comunes son los folletos, mejor conocidos
como brochures y los catalogos.

Segun Bhaskaran (2009) este tipo de publicaciones son
herramientas de marketing creadas con el objetivo de
vender un producto o servicio, cada uno de ellos dirigido
a un publico especifico, con un propésito diferente.

Brochure Design Team (2016) explica que un brochure o
folleto es una pieza de comunicacién basada en papel,
con objetivos comerciales, informativos y/o publicitarios.
Bhaskaran complementa que es una de las formas mas
flexibles de todas las publicaciones y se crean en todo
tipo de formas y tamanos.

https://www.behance.net/gallery/53562613/AFROPUNK-Festival
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El brochure abarca desde ftripticos publicitarios de un
nuevo producto o servicio que una compania ofrece has-
ta las carpetas de presentacién de proyectos que circulan
de manera interna o externa.

Es decir, que abarca gran parte del material impreso pro-
pio de una empresa, y cada uno de los diversos tipos de
brochure debe ser disefiado de manera diferente.

Este tipo de material informativo desempenfa tres funcio-
nes: informativa, publicitaria e identificadora.

+ Informativa: La informacién que se utiliza puede ser
para presentar a la compania, producto o servicio de
este. La informaciéon que se coloca debe ser clara y
legible, de este modo se presentara lo mas importante
y que esta pueda cautivar al lector.

Fuente: https://www.behance.net/gallery/17142513/Parada-do-Livro
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+ Identificadora: Permite a quien los reciba reconocer
automaticamente de qué compaiiia se trata y es una
manera de presentarse ante el publico que le otorga
a la empresa un alto grado de prestigio y credibilidad.
Esto permite que nuevas companias se den a conocer
utilizando diferente grafismo, combinacion de tipogra-
fias, ilustracién e incluso imagenes para quedar im-
pregnados en la mente del consumidor.

Fuente: https://www.behance.net/gallery/15221485/Artspeak-Glossary
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Publicitaria: Es una herramienta muy asertiva en los
aspectos de marketing y es una excelente manera de
promover algin producto o servicio; esta puede ser
una herramienta muy atractiva, ergonémica e incluso
funcional para que el consumidor conozca y se em-
pape de informacién. Este se presenta de manera re-
pentina ante los ojos del grupo objetivo y produce un
efecto de reconocimiento inmediato.

Fuente: https://www.behance.net/gallery/17142513/Parada-do-Livro
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Costa (2008) afirma que el disefio grafico esta orientado
especificamente a difundir mensajes Utiles y utilizables
para los individuos y la sociedad, un ejemplo de ello son
los brochure.

Un tipo de brochure puede ser tipo flyer. Este es una for-
ma de publicidad que ha evolucionado con el paso de los
afos. El término flyer se remonta a los inicios de la avia-
cion cuando desde los aviones estos se esparcian desde
los aires con anuncios de diferentes productos y eventos.
Usualmente contiene mensajes cortos y claros para lla-
mar la atencién, Beaty (2017) explica que normalmente
se distribuyen a mano donde frecuenta el grupo obijetivo,
tienen diferentes formas y para generar impacto es reco-
mendable utilizar color.

Fuente:https://www.behance.net/gallery/42431515/Chefatwork-tri-fold-bro-
chure-landscape
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Otro tipo de material informativo tipo brochure son los
misales que segun la Real Academia Espafola, un misal
es “dicho de un libro: Que contiene el orden y modo de
celebrar la misa.”

Vatican.va. (n.d.) explica que el uso de los misales por
parte de los fieles laicos se practica desde hace mas de
dos siglos. Se llama misal al libro de la liturgia que con-
tiene las oraciones que reza el sacerdote durante la Santa
Misa, mismo que se da a los laicos en las misas dominica-
les como una guia liturgica. Este material ayuda a difundir
la guia de la misa que es impartida por un Sacerdote, la
mayoria de ellas contienen mensajes de los Arzobismos u
Obispos, e incluso anuncios pastorales.

Misal de Iglesia Cristo Rey zona 16 de Gua-

temala

b4
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Informacion
complementaria

A la hora de disefar se deben tomar en cuenta diferentes
factores técnicos, visuales e internos de cada una de las
piezas. Bhaskaran (2009) expresa que no solo consiste
en maquetar informacioén, sino que también se debe tener
en cuenta el tipo de contenido, la estructura del material
y poder equilibrar texto, ilustracién, imagen, grafico, etc.

No se debe excluir ningun factor, asi como la tipografia y
el color, jerarquias, ritmos e incluso cudl es el formato per-
fecto. Hay que recordar aquel dicho “no juzgues un libro
por su portada”, aunque en el disefio editorial la primera
impresion si cuenta, ya que es la que atrae al consumidor
a tomar el material y que este no pase desapercibido.
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Portadas

“El sitio principal y mas importante en el que hay que
estampar la imagen de marca de una publicacion y sus
valores asociados es la portada.” - Caldwelly Zappaterra
(2014)

La portada de cualquier tipo de publicacién, ademas de
llamar la atencion, tiene que comunicar con claridad. Esta
tiene una gran responsabilidad porque puede significarlo
todo, siendo un éxito o, al contrario, dafiar y ser un fra-
caso para toda la publicacién. Debe, segun Caldwell y
Zappaterra, ser llamativa y sobresalir entre sus compe-
tidoras de manera que logre atraer la atencion del lector
en detrimento de aquellas. También debe seducir a los
lectores para que se aventuren en su interior sin perder el
apoyo de los que ya tiene.
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Una de las portadas mas reconocidas a nivel mundial es
la del libro “Le Petit Prince “ que en espanol es “El Princi-
pi- to”. Portada con una ilustracion simple.
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El principito, novela francesa del escritor Antoine de Saint-Exupéry, ilustrada
por el mismo.

Fuente: https://imagessl0.casadellbro.com/a/l/ 0/00/978847888720
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Dicha novela es reconocida internacionalmente y se le re-
conoce por su portada. Sin importar el idioma del titulo
y a pesar que existen miles de versiones alrededor del
mundo, las caracteristicas del personaje y los elementos
gréaficos del original continlan siendo semejantes a las
variaciones; de este modo la novela es reconocida y ha
creado memorabilidad en el publico.

e Petit Primee

Ao

Fuente: https://images-na.
ssl-ima- ges-amazon.com/ima-
ges/I/ 41SaYwaqiVbL._SY344 _
BO1,204,203,200_.jpg

Fuente: https://images-na.
ssl-ima- ges-amazon.com/ima-
ges/I/51364Nhwlol._SX329_
BO1,204,203,200_.jpg
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Comprension en el texto

Prieto y Gutiérrez (1999) indican que la imagen esta al ser-
vicio del texto escrito , es decir, como material de apoyo
que permita su comprension de una mejor manera.

¢,Como lograrlo?

a. Claridad y simplicidad de formas.

b. Utilizar imagenes atractivas.

c. Acentuar aspectos claves en imagenes.
d. Repeticién del detalle.

e. Armonia en la composicién.

Las imagenes ayudan a resaltar, identificar nudos temati-
cos fundamentales del texto.
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213

Fuente: http://www.adnstudio.com/wp-content/uploads/adn_editorial_casals_
libros_numerosi.jpg
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Ritmos

Cualquier texto indica Pinzén (2015), tiene un tratamiento
en el ritmo. Si tanto el texto como el discurso verbal es-
tan bien complementados, se logra una obra coherente y
atractiva.

¢, Coémo se logra ritmo?
a. Por juegos de tramas.

Fuente: https://www.benhance.net/gallery/4088 /37 9/Pointer

Juego de tramas se refiere a todas las maneras para man-
tener al lector entretenido con la lectura, que los juegos
de texturas, tipografias, imagenes, etc., se mantengan
con equilibrio y no puestos porque si. El juego de tramas
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se trabaja como una analogia visual al método de puntos
utilizado en la industria grafica, de manera que exista un
orden légico para el traslado de informacién.

Influencios
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Fuente: https://www.behance.net/gallery/42872659/Influencias-Vanguar-
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c. Juegos en blanco, cajas en blanco para poder llenar.

Fuente: https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/originals/2c/e5/57/
2ceb577528ec717808d1a3fafb0b1409.jpg
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d. Repeticién del mensaje visual.

Fuente: https://www.behance.net/gallery/43384151/Beyond-Environment

El mensaje visual debe percibirse y quedar plasmado en
el subconsciente del lector. Se recomienda el refuerzo del
mensaje visual y de esta manera se de el traslado de in-
formacioén. El mensaje visual se entiende como aquel sis-
tema de cddigos percibido por el 6rgano visual y que esta
encaminado a dar a conocer una idea.
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e. Superposicién de imagenes.

Fuente: https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/originals/2c/e5/57/
2ceb577528ec717808d1a3fafbOb1409.jpg

Alejandro Azurdia expreso en una clase de Disefio Edito-
rial de la Universidad Rafael Landivar(2015) que una ma-
nera de establecer ritmos en textos, es la superposicién
de imagenes, ilustraciones, y juego de tipografias. La uti-
lizacion de estos hace que la lectura sea fluida y dindmica
para el lector y asi la informacion es comprensiva y se
retiene de mejor manera.
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f. Juego de equilibrios y compensaciones.
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Fuente: https://www.behance.net/gallery/28398637/Book-cover-Mondadori

El equilibrio visual existira si se respeta el peso visual de
las piezas dentro de una composicién; en este caso en
la parte editorial. El juego de formas y colores se debe
manejar compensando espacios en blanco o utilizando
elementos que pesen equitativamente.
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g. Por la cadencia de un texto. h. Por la graduacién de estimulos hasta llegar a un climax.

Fuente: https://www.behance.net/gallery/36422403/Le-Corbusier-Case-Study- Fuente: https://www.behance.net/gallery/36422403/Le-Corbusier-Case-Study-
Book Book

Repeticion de algunas caracteristicas especificas a lo lar- Motivar y crear estimulos visuales tanto con cajas de tex-
go de la realizacion del texto, esto ayuda a que el mensaje to, diagramacién, rompimientos, imagenes, etc., que lle-

principal se sitie como mensaje principal ven al punto mas alto del tema.
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Variedad de unidad

Prieto y Gutiérrez (1999), indican que se entiende por uni-
dad a la estructura de un texto, la parte escrita como con-
jugacion del texto, lo iconico. La riqueza en la pedagogia
es no mantener una unidad cerrada, sino enriquecer la
misma a través de la variedad.

¢, Como lograr unidad?

a. Por las imagenes que contienen temas complementa-
rios al eje central del texto.

b. Riqueza expresiva conectada al estilo.

c. Conjugacion de diferentes angulos.

d. Recursos variados en diagramacion.

e. Amplio juego de recursos técnicos.

f. Contrastes bien definidos.

g. Variacion en fuentes de inspiracion de la imagen.

12

Jerarquia

Segun Aula informativa (2014), cada vez que elementos
son organizados en base a cierto orden de importancia
se crea una jerarquia. Si esa estructura se organiza de
forma visual se le llama jerarquia visual y es un funda-
mento esencial en el area del disefo. En la jerarquia visual
los elementos se diferencian en base a la forma en como
estos lucen, su apariencia es un indicador de su orden de
importancia y su relacién con otros elementos.

Si se le entrega mas peso a ciertos elementos estos se
hacen mas importantes. La jerarquia ayuda a que la infor-
macién presentada sea procesada de manera mas sen-
cilla por los propios lectores. Existen diferentes técnicas
para crear jerarquia visual, entre estas estan:

-Contraste: el contraste se logra al aplicar color a la com-
posicidon; entre mas dramatico sea el cambio de color
mas contraste genera, por ejemplo la utilizacién de los
colores blanco y negro.
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-Color: Al utilizar colores mas brillantes estos suelen de-
stacar mas que los colores pastel por lo cual no sola-
mente logran dar jerarquia sino que también dan estilo y
personalidad.

-Proximidad: la proximidad es una manera de separar y
agrupar elementos en una composicién; mientras mas
préximos estén se pueden identificar como su jerarquia.

-Tamano: elementos de mayor tamafio captan mas rapido
la atencion del lector.

o tends

Fuente: https://www.behance.net/gallery/24005615/Typographic-Exercises
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-Alineacion: la ubicacién de los elementos también per-
mite indicar la importancia de estos. Por ejemplo, ele-
mentos en la parte de arriba de la composicién tendran
mayor importancia que elementos en la parte baja de la
composicion.

Fuente: https://www.behance.net/gallery/24005615/Typographic-Exercises
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Tipografia

Definimos la tipografia como el arte o técnica de reproducir
la comunicaciéon mediante la palabra impresa y transmitir
con cierta habilidad, elegancia y eficacia, las palabras.

Eguaras (2014) indica que como pieza fundamental tan-
to de un material impreso como un material educativo es
importante tomar en cuenta su legibilidad. Ese aspecto
es el que se debe considerar al elegir una tipografia en un
material impreso.

Las serifas son las utilizadas en textos impresos exten-
sos, como libros, revistas, periddicos ya que estas faci-
litan la lectura porque crean en el ojo la ilusion de lineas
horizontales.

También para medios digitales porque se adaptan a me-
jor resolucién. No hay un estandar que se pueda aplicar
para los libros. Esto depende del tamafno del mismo, del
ancho de las columnas de los margenes y de la tipografia,
ya que cada letra ocupa un espacio distinto en la linea.
Por lo general, un cuerpo de letra entre 12 y 13 es un ta-

T4

manfo correcto, respetando el interlineado por defecto de
la tipografia. Si se desea que el libro sea mas extenso se
estila aumentar el interlineado y asi ganar espacio pagina
a pagina.

Lo que se debe tener en cuenta es la cantidad de caracte-
res que entran en un renglén de texto. Se recomienda que
sea entre 50 y 70 caracteres por renglon, ya que la vista
debe realizar frecuentes saltos de linea para leer un libro
y en los renglones largos el ojo debe realizar un recorrido
excesivamente largo que termina cansando la lectura.

Fuente: https://www.behance.net/gallery/43191211/LArchitecture-DAujour
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Psicologia del color

Eva Heller realizd6 una encuesta a 2000 personas en la
que demostrd que la relacidn de los colores con nuestros
sentimientos no se combinan de manera accidental; estas
asociaciones no son cuestiones de gusto, sino experien-
cias universales que estan profundamente enraizadas en
nuestro lenguaje y en nuestro pensamiento.
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https://www.behance.net/gallery/26222101/Trendbook-Nylstar
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Costa, J. (2008) explica que los colores tienen una codifi-
cacion y existe un ejemplo claro de la utilizacidon de estos
en la liturgia.

« El blanco representa la pureza y la luz; expresa alegria
e inocencia, triunfo, gloria e inmortalidad. Se emplea
en las fiestas del Sefor, de la Virgen, de los santos
angeles y de los confesores en las ceremonias nup-
ciales.

+ El rojo significa el fuego, la sangre y el amor divino. Se
utiliza en las fiestas del Espiritu Santo, iluminando la
llama del amor divino y en las fiestas de los Martires,
en la Pasién y Pentecostés.

+ El verde representa la esperaza, los bienes que tienen
que venir, el deseo de la vida eterna. Es el color propio
del afo eclesiastico y de un gran nimero de fiestas y
también de ciertos domingos antes de Pentecostés.
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+ El violeta es el simbolismo de la penitencia. Se utiliza
en el Adviento, la Cuaresma, las Vigilias, los Cuatro
Tiempos, Septuagésima y Plegarias.

+ Negro simboliza luto y se reserva a las misas de difun-
tos y al Viernes Santo.

Ademas de los cinco colores litrgicos, se utilizan el Am-

arillo en San José y el azul, color del cielo, en las fiestas

de los angeles.
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Fuente: https://eykpublicidad.files.wordpress.com/2015/06/publi-1.jpg
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INSTRUMENTO DE
MEDICION

Los diferentes instrumentos de medicion sirvieron para
recopilar la informacion mas importante de los tres gru-
pos objetivos: Agentes de Pastoral, familias que acuden
a la Pastoral Familiar y el Clero. Dando como resultado la
obtencion de datos para definir los perfiles de cada uno
de ellos.

Los métodos utilizados fueron encuestas y entrevistas.

Encuesta Agentes de Pastoral
Encuesta de preguntas abiertas y cerradas

Se empled una encuesta en linea de 34 preguntas, tanto
abiertas como cerradas, que se realizaron de manera
electrénica para que los encuestados tuvieran la facilidad
de contestar desde sus casas, trabajos, oficinas, etc. El
lenguaje que se utilizé fue sencillo para que no existiera
ninguna dificultad a la hora de ser respondidas, pero se
utilizaron términos de Pastoral Familiar para reforzar de-
terminadas preguntas (Anexo 3).
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Metodologia:

La encuesta se realizé la semana del 26 de septiembre
al 2 de octubre del afio 2016 via digital a 31 personas
de ambos sexos, las cuales trabajan como Agentes de
Pastoral Familiar o estan afines al tema de la Seccién de
Familia.

Informacion que se desea conocer:

1. Unidad de respuestas con el tema de Pastoral Familiar

2. ¢Cudl es el papel de la familia en sus vidas?

3. ¢Cudl es la importancia de tener una Pastoral Familiar
en una parroquia?

4. ¢Cudl es la importancia de que las personas sean
acompanfadas por la Iglesia Catdlica?

5. Asociacién del logotipo con Pastoral Familiar

6. Asociacién de paleta de color y tipografia

7. Simbolos de union.

Tipo de muestreo:

Por conveniencia no probabilistico debido a que se selec-
cionaron a las personas por su cercania al tema de Pas-
toral Familiar.
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Encuesta Familias Catdlicas
Encuesta de preguntas cerradas

Se empled una encuesta de manera electronica de 28
preguntas cerradas que se realizaron de tal manera que
los encuestados tuvieran la facilidad de contestar desde
sus casas, trabajos, etc. El lenguaje, al igual que la en-
cuesta anterior que se utilizé, fue sencillo con preguntas
cortas para que los encuestados no tuvieran ningun pro-
blema a la hora de responder (Anexo 5).

Metodologia:

La encuesta se realizé la semana del 26 de septiembre al
2 de octubre del afo 2016 via digital a 30 personas caté-
licas de ambos sexos.

Informacion que se desea conocer:

Cercania con la Iglesia Catdlica

Union familiar

Importancia de la familia
Acompanamiento de la Iglesia

Distincion de simbolos religiosos (catolico)
Asociacion de paleta de color y tipografia

ZAR S o
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Tipo de muestreo:
Aleatorio simple debido a que se tomaron 30 personas
catélicas para la realizacién de la encuesta.

Entrevista a el Clero

Se realizaron cuatro entrevistas semiestructuradas a tres
Sacerdotes y un Obispo en la capital de Guatemala. Estas
se llevaron a cabo en diferentes parroquias, seminarios y
rectorias en la ciudad y sus alrededores. Las entrevistas
duraron entre 45 y 90 minutos cada uno de ellas y las pre-
guntas siguieron un guidn preparado, que en el camino se
amplié de acuerdo al tema.

Metodologia:

Las entrevistas se realizaron los dias jueves 7 y viernes
8 de octubre del 2016, en diferentes puntos de la capital
y alrededores de Guatemala. Se realizaron entre 25 y 30
preguntas a lo largo de cada entrevista, dependiendo del
Sacerdote.
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Informacion que se desea conocer:

1.
2.
3.

© N O O

Unidad de respuestas con el tema de Pastoral Familiar
¢, Qué es la familia para ellos?

¢,Cuadl es la importancia de tener una Pastoral Familiar
en una parroquia?

¢;,Cudl es la importancia de que las personas sean
acompanadas por la Iglesia Catdlica?

Asociacion del logotipo con la Pastoral

Asociacioén de paleta de color y tipografia

Simbolos que representan union.

Experiencias con el tema familia

Tipo de muestreo:
Por conveniencia, no probabilistico debido a que se selec-
cionaron a las personas por su conexién directa al Clero.

A continuacion se muestran fotografias del Sacerdote
Juan Oliva y del Obispo Fray José Cayetano:
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Dos, Sacerdote y Obispo, de los cuatro
entrevistados

Sacerdote Juan José Oliva Alvarez
Parroquia San Pablo Apodstol (Colonia Centro América,
Zona 7, Guatemala)

Fray José Cayetano Parra Novo, mas conocido
como “Padre Papito”

Rectoria San Agustin (11 Calle, 4-45 Zona 1,
Guatemala)
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DEFINICION DE PERFILES

La definicion del grupo objetivo no puede ser tan especi-
fica en los perfiles demograficos y geograficos debido a
que la realizacion del proyecto es para todo el pais.

Agentes de Pastoral Familiar

Perfil geografico:

Personas adultas que residen en Guatemala:

« Capital (mayoria de zonas, exceptuando las zonas 22
a 25)

+  Mixco

+ Interior del pais (minoria).

La mayor parte de Agentes de Pastoral se encuentran al-
rededor de la capital, esto debido a que hay una parroquia
en cada sector del pars.

Perfil demografico:

« Personas adultas de ambos sexos de 25 afios o mas,
siendo la mayoria entre los 41 y 50 afnos de edad.

« Anivel laboral, la mayoria es profesional.

«  Se movilizan en automovil, moto, bus y taxi.

+ Nivel socioeconémico igual o superior a C-.

« La etnia a la que pertenecen la mayoria es ladina.

Perfil psicografico:

De acuerdo con el anexo 4, los matrimonios afines con el
tema de Pastoral Familiar poseen las siguientes caracte-
risticas en cuanto a conductas:

+  ElI 100% de ellos son padres de familia

+ EI 80% de ellos es expresiva en su manera de contes-
tar las preguntas.

+ La lectura sigue siendo un pasatiempo importante
para el 96% de ellos.

« El deporte y la musica es variada; no existe uno que
predomine sobre el otro.

«  EI'100% de ellos disfrutan la compania de su familia y
realizan actividades juntos. Desde un almuerzo fami-
liar hasta una ida al cine.

+  EI 80% asisten a la Iglesia frecuentemente, hablamos
de mas de cuatro veces al mes, acompanados de su
familia por diversas caracteristicas: desde conviccion,
tradicidon, amor hasta devocion.

«  ElI 77% empez6 a asistir a la Iglesia cuando era nifio.

« En su mayoria estan de acuerdo con las etapas de la
formacién familiar que inicia con el noviazgo y termina
con el matrimonio.
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Familias catolicas

Perfil geografico:

Personas adultas que residen en Guatemala:

« Capital (mayoria de zonas, exceptuando las zonas 22
a 25)

+  Mixco

+ Carretera a El Salvador

Perfil demografico:

« Personas jévenes y adultas de ambos sexos de 15
afios 0 mas, siendo la mayoria entre los 20 y 30 afios
de edad.

+ Anivel laboral, son profesionales o estudiantes.

« La mayoria se movilizan en automovil.

+ Nivel socioeconémico es igual o superior a C+.

« La etnia a la que pertenecen la mayoria es ladina.
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Perfil psicografico:
De acuerdo con el anexo 6, las familias catélicas poseen
las siguientes caracteristicas en cuanto a conductas:

+  ElI67% no tiene hijos.

«  ElI 70% prefiere musica latina y pop, mientras que el
deporte es muy variado y la lectura esta presente.

« En su mayoria disfrutan la compafia de su familia.

+ Muchos asisten a la Iglesia frecuentemente con su fa-
milia sin embargo, una cantidad pequefa de personas
no asiste.

« Las familias son muy variadas, entiéndase como ma-
trimonios jovenes, adultos, familias disfuncionales,
entre otras.

- Elacompafamiento y la cercania de la Iglesia Catdlica
es importante para sus vidas.

+ Las personas que tienen hijos inculcan en ellos la doc-
trina de la Iglesia Catdlica.

+ La mitad de ellos conoce o ha escuchado sobre la
Pastoral Familiar.
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Clero

Perfil geografico:
Hombres adultos que residen en Guatemala:

Parroquias
Rectorias
Seminarios

Todos estos distribuidos a lo largo del pais.

Perfil demografico:

Personas adultas de sexo masculino de 25 anos o
mas.

A nivel laboral la mayoria es profesional en su area
sacerdotal, también con estudios de licenciaturas en
teologia, filosofia, entre otras carreras.

Se movilizan en automdévil, moto y bus.

Nivel socioeconémico igual o superior a C-, depen-
diendo el apoyo parroquial.

La etnia a la que pertenecen la mayoria, en la capital,
es ladina; ademas existe una cantidad significativa de
Sacerdotes extranjeros que residen en Guatemala, la
mayoria espafnoles. Por otro lado, en el interior del pais
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hay una cantidad significativa de sacerdotes y semi-
naristas de etnia maya.

Perfil psicografico:
De acuerdo con el anexo 8, los sacerdotes poseen las
siguientes caracteristicas en cuanto a conductas:

El 80% de ellos encontrd su vocacion Sacerdotal entre
los 15y 20 afos.

La mayoria de ellos tienen temor a las entrevistas. De-
mostrando timidez al principio.

Para el 100% la lectura es primordial.

El deporte y la musica les atraen.

El 100% de ellos disfrutan el servicio a los demas, ha-
cia nifos, jovenes, adultos y ancianos. Valoran mas los
principios éticos y morales que las personas que estan
fuera del tema religioso.

Son apoyo para las Pastorales y la mayoria de ellos
pasa su tiempo en sus parroquias.

El 100% disfruta de su vocacion y saca provecho de
ello, se han convertido en apoyo para muchas familias
como consejeros de vida.
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Infografia definicion de perfiles

K T f
25 afios 0 mas 15 afios 0 mas 25 afios o mas

. EXl EXI 5N
= =i pif - 'NI'

: Residen en todo el pais
p Profesionales 100% padres de  * e 67% padres de
° familia

. o é familia .
:. . a Transporte ﬁ g ‘nAI ﬂ ‘ﬁl
..'. ;_a mayoria reside en .-: H % E !din! . dw Pasatiempos

la capital. m r‘:a';:;” @ L!!J @ @

. s espafioles 100% o inculoa o
% se inculca e
& o @ L.!J amor a la familia y

oo Perfil |
La minoria se ﬁ E @ L!!J a Dios
encuentra en el

demografico
interior del pais

Perfil Perfil
? psicografico

geografico

Y

® 0
2 o Familias Agentes de .
T Pastoral % Clero
catolicas



AAAAAAAAAAAAAAAA

07
CONTENIDO

DEL
MATERIAL
GRAFICO




PASTORAL FAMILIAR

CONTENIDO DEL

MATERIAL GRAFICO

Pastoral Familiar
Secciéon Familia de la Comision de Laicos y Vida Consa-
grada

Introduccion

Bajo una estructura del Pontificio Consejo de la Familia
y el Secretario de la familia y la vida, trabaja la Comision
Nacional de Pastoral Familiar que desarrollé una imagen
visual y material informativo con el fin de promocionarse
a si mismos ante el Clero, matrimonios que quieren ser
Agentes de Pastoral y familias catélicas para que se abo-
quen a ellos.

Los materiales constituyen una parte importante de la
Pastoral Familiar porque son utilizados como herramien-
tas fundamentales para su funcionamiento.

87

La estrategia de imagen visual, material informativo y ma-
terial publicitario se manejaron de la siguiente manera:

Redisefo de imagen visual y branding
Disefio de manual Pastoral Familiar
Diseflo en manuales de sectores
Flyers

Misales

Campana redes sociales

AN
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1. Rediseno de imagen visual y branding

+  Objetivo:

Actualizar la imagen. Para conectar con el grupo objetivo,
alejandose de lo tradicional. Se quiere una imagen que
represente de manera facil a Pastoral Familiar.

+ Elementos:
— Logotipo
— Branding: tarjeta de presentacion y aplicaciones.

+ Metodologia:
— Aceptacién de la imagen visual por el
grupo objetivo.
— Se pretende que identifique de manera directa a la
Pastoral Familiar.
— Cautivar a las familias catdlicas y conectarlas con
Pastoral Familiar.
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2. Diseno de manual

+  Objetivo:

Desarrollar el disefio del manual de Pastoral Familiar para
que de este modo tenga unidad con el redisefio del logo-
tipo y sea herramienta para capacitar a Agentes de Pas-
toral.

+ Elementos:
— Portada y contraportada
— Tipografia
— Logotipo
— Diagramacién de paginas interiores

«  Metodologia:
— Se pretende que la imagen conecte con el tema
familiar y tenga funcionalidad.
— Una herramienta ergonémica para los Agentes que
capacitan a los matrimonios catodlicos.
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3. Manuales de sectores

+  Objetivo:

Unificar el disefio de los manuales de cada sector dando
una solucién al soporte y disefio, de manera que se vea
que uno pertenece al otro.

+ Elementos:
- Disefio y diagramacién

+ Metodologia:
- Unificacion de los cuatro manuales por sectores:
Prematrimonial, Vida Matrimonial, Defensa de la
Vida y Situaciones Irregulares.

- Se pretende que el grupo objetivo los tenga como
“tomos” del manual principal.
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Flyers

Objetivo:
— Mostrar a las familias catdlicas que existe una
Pastoral Familiar y puedan dirigirse a ella.
— Trasladar informacion acerca de cada sector e in-
formar de sus propdsitos.
Elementos:
- Informacion de Pastoral.
- Informacion de los sectores: Prematrimonial, Vida
Matrimonial, Defensa de la Vida y Situaciones Irre-
gulares.

Metodologia:

— Se pretende que se de a conocer la Pastoral Fami-
liar y cautivar a las familias que asisten a la Iglesia.

— Mostrar la nueva imagen de la Pastoral y las etapas
que cubren los Agentes de Pastoral.
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Misales

Objetivo:
— Ser una herramienta directa en las misas catélicas
para dar informacién acerca de Pastoral Familiar.

Elementos:

— Informacién de Pastoral.

— Informacién de los sectores: Prematrimonial, Vida
Matrimonial, Defensa de la Vida y Situaciones Irre-
gulares

Metodologia:

— Informacioén clara y concisa.

— Utilizacion en Misales de las Iglesias Catdlicas para
las misas dominicales.
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Redes sociales

Objetivo:
— Ser una herramienta facilitadora en redes sociales
para llegar al grupo objetivo.

Elementos:

— Informacién de Pastoral.

— Informacién de los sectores: Prematrimonial, Vida
Matrimonial, Defensa de la Vida y Situaciones Irre-
gulares

Metodologia:

— Expectativa
— Revelacion

— Mantenimiento
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DESARROLLO DEL PROCESO

Se presentaron cinco métodos de desarrollo de conceptos:
1. Lluvia de ideas
2. Palabras asociadas
3. Ideart
4. Lego Serious Play
5. Cuenta cuentos
Se utilizaron tres simbolos para identificar las mejores frases:
. Identificar las mejores tres frases de cada método de conceptualizacion.

Identifica las mejores dos frases para fundamentar.

* Identifica la mejor frase de cada método.
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Lluvia de ideas

Este proceso también conocido como “Brainstorming” es un proceso didactico y
practico en el cual se intenta generar la creatividad mental respecto a un tema. La
lluvia de ideas fue desarrollada por Alex Osborn en los afnos 30.

Se utiliz6 dicha técnica porque es la base para la generacion de ideas, la cual
amplia de manera general e importante las conexiones significativas de la idea
que se esta manejando. Es necesario utilizarla debido a que permite relacionar las
palabras para la creacién del concepto en siy enlazarlas al tema de exposicion.
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LLUVIA DE IDEAS
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Familia
Amor
Corazén
Emocién
Unidén
Matrimonio
Papas
Cruz
Iglesia

. Conexién
. Vinculo

. Cuadro

. Imagen

. Especial

. Suefno

. Todos

. Capital

. Cuadrado
. Azul

. Piel

. Delgado

. Diferencia

23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
44.

Contraste
Lineal
Jesus
Maria
José
Nazareth
Joven
Hijos
Abrazo
Escucha
Acompanar
Blanco
Luz
Armonia
Devocion
Celeste
Orgullo
Apoyo
Lineas
Alto
Espalda
Graciosa

45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.
53.
54.
55.
56.
57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.

Diferente
Abandono
Simpatico
Sorpresa
Grupo
Conjunto
Variedad
Tradiciones
Cultura
Educacién
Valores
Principios
Alegria
Peleas
Equipo
Pilar
Nucleo
Célula
Relacién
Convivencia
Estrecho
Acogedor

67.
68.
69.
70.
71.
72.
73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.
80.
81.
82.
83.
84.
85.
86.
87.
88.
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Experiencias 89. Conexién

Historias 90. Angel
Anécdotas 91. Cielo
Gozo 92. Equidad
Emprendimiento 93. Base
Superacién 94. Suspiro
Vida 95. Devocion
Felicidad 96. Equilibrio
Emocion 97. Hermano
Compartir 98. Catdlico
Integral 99. Hermoso
Fases 100. Estudio
Etapas

Observacién

Semilla

Pesebre

Burro

Bebé

Fortaleza

Forma

Mas

Templo catdlico
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Frases generadas por lluvia de ideas

A w0 D

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

Contraste de amor
Apoyo del vinculo
Vinculo de unién
Nucleo de fortaleza
Armonia de luz
Forma de luz

Union de amor
Base de union

Pilar de apoyo
Familia de gozo lineal
Amigos de amor
Etapas de luz
Conexion de vida
Devocion en el Cielo
Célula acogedora

Espalda de amor

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

Valores de contraste
Delgado contraste
Matrimonio de luz

Union de paz

Diferencias que enlazan
Escucha de armonia
Familia de amor

Pilar de respiro

Unioén como la base del

amor
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Fundamentacion de frases elegidas por lluvia de ideas

Contraste de amor:

El amor es la fuerza mas grande que mueve al mundo;
hace que lo imposible pase. La familia nace del amor, lo
contrastante es de qué manera el amor se interpreta de
subjetivamente, es alli donde causa contraste interno. Re-
presenta los diferentes miembros de una familia que tie-
nen un vinculo de amor.

Etapas de luz Y%

La pastoral trabaja con sectores de la vida, cada uno es
una etapa que le pisa los talones al otro. Al pasarlos, una
pequefa linea o punto de luz te ilumina y te hace crecer.
Las etapas se pasan acompanadas, por lo que la familia
se representa como la luz de apoyo y amor que la consa-
gra.
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Palabras asociadas

Es una técnica que va de la mano con lluvia de ideas, porque también genera mas
ideas para llegar a algo mas especifico. Esta se desarrolla agregando palabras
claves en las cuales se puedan desarrollar sub-palabras para “forzar” conexiones
con la idea basica.

Se utilizé esta técnica ya que involucra llegar a algo especifico desde lo general
y de igual manera permite relacionar unas palabras con otras, tanto de manera
abstracta como directa. Las palabras asociadas son muy parecidas a los sindni-
mos con la diferencia que en esta lista se agregan palabras que tengan conexion
con la palabra base.
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PALABRAS ASOCIADAS

Familia

1. Amor

2. Unidén

3. Parentela

4. Familiares

5. Descendientes
6. Ascendientes
7. Clan

8. Prole

9. Estirpe

10. Linaje

11. Casta

12. Cepa

13. Grupo

14. Tronco

15. Conjunto

Pastoral

© NO O A WN =

Bucolica
Egloga
Pastoril
Pecuario
Enciclica
Circular
Misiva
Prelado
Eclesiastico

. Cura

. Clérigo

. Ministro

. Dios

. Especial

. Familia

. Espiritualidad

Union

© NO O~ LN=

22. Confederacion
Fusién 23. Sindicato
Cohesion

Adherencia

Nexo

Vinculo

Trabazoén

Mezcla

Amalgam

Soldadura

. Aleacion

. Agregacion
. Amasijo

. Empalme

. Junta

. Articulacion
. Acoplamiento
. Asociacion
. Sociedad

. Liga

. Alianza

. Coalicién
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Acompanamiento

© N O AN

Confianza
Seguridad
Certidumbre
Creencia
Promesa
Perspectiva
llusidn
Optimismo
Compaiiia

. Cortejo

. Escolta

. Séquito

. Comitiva

. Comparsa
. Amistad
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Frases generadas por palabras asociadas

P O Db

10.

11

12.

13.

14.

15.

16.

Union de mezclas

Clan circular

Promesa de grupo
Compainia de amor
Seguridad circular
Vinculo de descendencia
Compaiiia de amor
Sociedad en Conjunto
Familia de unién

Espacio de promesas

. Circulo de familia

Amor de mezclas
Confianza de promesa
Vinculo Pastoral
Movimiento de amor

Comitiva de ilusion

17.

18.

19.

20.

21

22.

23.

24.

25.

Seguridad de amor
Séquito de amor
Soldadura de familia

Vinculo invisible

. Espiritualidad segura

Creencia de fusién
Promesa de alianza
Perspectiva de amor

Promesa sin fecha

Fundamentacion de frase elegida por palabras

asociadas

Compafiia de amor: Y%

Una familia es la base del acompafnamiento de la vida, por
lo que compaiiia de amor hace alusién a todo el amor que
un grupo de personas brinda de manera desinteresada.
La paleta puede influir mucho en la manera de la realiza-
cion grafica de este. La unién, cercania y “fragancia” de la
frase conectan con la Pastoral Familiar.

Amor de mezclas:

La familia nace de dos personas que inician como ex-
traios pero luego se mezclan por amor. La familia es la
mezcla de circunstancias, valores, culturas y muchas mas
caracteristicas, no importa si una de esas sea de las “que
no se mezclan como el agua y el aceite”, al final habra

union por el amor y Dios.
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Ideart

Esta es una técnica creada en el aflo 2000 por Franc Ponti, que consiste en la
generacion de ideas dentro del ambito del pensamiento proactivo. ; Cémo funcio-
na? Ante un determinado foco creativo, se escoge de manera intuitiva imagenes
que puedan generar analogias y asociaciones. Esta consiste en describir una ima-
gen y “jugar” con las ideas que puedan resultar de ella. Finalmente, depende de
la capacidad analégica de los usuarios que usen esta técnica, quienes deberan
desarrollar frases y movimientos creativos.

Por la misma razén se utilizd esta técnica con dos imagenes relacionadas con
familia de manera que se puedan encontrar frases realmente creativas y conec-
tadas al concepto.
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IDEART

Imagen 1
1. Convivencia 23. Claro
2. Amor 24. Futuro
3. Sostén 25. Unidad
4. Fuerza 26. Amistad
5. Hogar 27. Interaccion
6. Alegria 28. Habla
7. Bendicion 29. Historia
8. Familia 30. Anécdota
9. Unién 31. Compromiso
10. Vinculo 32. Fidelidad
11. Figura fondo 33. Casa
12. Especial 34. Recto
13. Manos 35. Irregular
14. Ensenanza 36. Sabio
http://3.bp.blogspot.com/-PpY_KJBCOKQAVYh5QIgnOr/AAAAAAAADZK/GBVNDO-ChwU/s1600,  19- Felicidad 37. Sostén
topic.jpg 16. Respeto 38. Carifio
17. Base 39. Enlace
18. Estructura 40. Estrecho
19. Corazon
20. Todo
21. Siluetas

22. Vida
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Imagen 2

http://1.bp.blogspot.com/-6CvPM4Gjp18/T1ZnTHIXELI/AAAAAAAAAED/S6MOWPgrh2s/
s$1600/ACOMPA~1.JPG
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Acompanar
Estar
Escuchar
Dar

Amar
Caminar
Esperar
Desinterés
Sobras

. Pasos

. Crecimiento
. Espiritualidad
. Amor

. Hermandad
. Padre

. Madre

. Palabras

. Creacion

. Detras

. Dentro

. Unién

. Habla

23.
24.
25.
26.
27.
28.
29.
30.
31.
32.
33.
34.
35.
36.
37.
38.
39.
40.

Habla
Entendimiento
Silueta
Camino
Mano

TU

Ella

Entrega
llusion
Proximidad
Lugar
Huella
Grano
Paciencia
Tiempo
Intercambio
Luz
Integridad
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Frases generadas por ldeart

—

Figura fondo de estructura  17. Huella en el camino

2. Estructura de vida 18. llusién del tiempo

3. Siluetas de amor 19. Integridad en un grano
4. Hogar sobre vinculo 20. Crecimiento en conjunto
5. Unidad de vida 21. Dentro del amor

6. Sostén de crecimiento 22. Divina creacion

7. Estructura desinteresada 23. Detras del amor

8. Vinculo de bendicién 24. Habla y escucha

9. Interaccion de corazén 25. Acompafnamiento en el
10. Claro hogar tiempo

11. Palabras de amor

12. Huella de amor

13. Camino de la mano

14. Base de comunicacioén
15. Vida detras de la huella

16. Intercambio de luz
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Fundamentacién de frase elegida por Ideart

Siluetas de amor: v

Una silueta es una vista de cierto objeto o escena que
consiste en el esquema y un interior sin rasgos distintivos,
que agregada con amor para hacer referencia a una base
de unioén invisible que crean las familias.

Estructuras desinteresadas:

Un hogar necesita una estructura para no caerse, asi mis-
mo funciona una familia, es la base (escuela) de la vida
donde se forma una persona de manera desinteresada,
esta realmente ligada al amor y la confianza.
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Design thinking

Lego Serious Play

Design thinking sirve para generar ideas centrandose en entender y dar solucio-
nes a las necesidades de la persona que lo utiliza. En espafol la manera literal de
decirlo es “pensamiento de disefio”. Esta técnica se desarrollé de forma tedrica
en la Universidad de Stanford en California, Estados Unidos, a partir de los 70’s.

Esta se desarrolla siguiendo un proceso en el que se ponen en valor 5 caracte-
risticas diferenciales: generacién de empatia, trabajo en equipo, generaciéon de
prototipos, promocién Iudica y desarrollo de técnicas visuales.

La técnica que se utilizara se llama Lego Serious Play que se basa en desblo-
quear la imaginacién creando, inventando, construyendo y elaborando. Nos ayu-
da, segun Camacho (s.f.), a difundir nuestra cultura como marca, imaginar futuros
escenarios, encontrar un propdésito, definir nuestra estrategia de marca, promover
la innovacion, fomentar el pensamiento creativo, visualizar las necesidades del
cliente, construir un equipo de trabajo comprometido con la tarea y disefiar una
estrategia en tiempo real.
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LEGO SERIOUS PLAY

LSP 1

© N O R WONh

Torre
Piezas
Alto
Mayor
Funcién

Una sirve por la otra

Diferencia
Creacion
Estructura

. Base

. Utilidad

. Exploracién
. Subida

. Unidades

. Conformacién
. Colores

. Armonia

. Bloques

. Luz

. Edificio

21.
22.
283.
24.
25.
. Rompe cabezas
27.
28.
29.
30.

Bloque
Fuerza
Color
Unidad
Recto

Mezcla
Control
Uso
Altura

Frases Lego Serious Play #1

1.

2
3.
4
5

Torre de armonia

. Bloques de estructura

Bloques de amor

. Vinculo de diferencia

. Conformacién de bloques
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LEGO SERIOUS PLAY

LSP 2

Camino
Guia
Bloques
Baches

Via

Unién
Juntos
Timon

9. Llantas
10.Obstaculos
11.Diferencia
12.Un todo
13.Duro

14. Dificil

15. Movimiento
16. Futuro
17.Horizonte
18.Exploracion
19. Desafio
20.Obstaculos

© N O~ LN

21.Firmeza
22.Cuatro
23.Prueba
24.Final
25.Destino
26.Conjunto
27.Vista
28.Encaje
29.Caida
30.Vida

Frases Lego Serious Play #2
1. Camino acompafado

. Un todo de exploracion

2
3. Diferencia que crea unidad
4. Caminos que nos unen

5

. Desafio de vinculo
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LEGO SERIOUS PLAY

LSP 3
1. Caja 21. Encerrado
2. Tesoro 22. Duro
3. Visible 23. Cuadrado
4. Detras 24. Caja
5. Preciado 25. Secretos
6. Circulo 26. Cerrojo
7. Fuerza 27. Codigo
8. Bendicidn 28. Familia
9. Funcioén 29. Corazén
10. Acogimiento 30. Sentimientos
11. Guardado
12. Dentro, Frases Lego Serious Play #3
13. Corazon
14. Sentimientos 1. Caja de valores
15. Valores 2. Caja de hogar
16. Hogar 3. Dentro del tesoro
17. Encuentro
18. Innexplicable 4. Fuerza de lo invisible
19. Acontecimientos 5. Fuerza de amor y valores
20. Escondido
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Frases generadas por Lego Serious Play

Dentro del método de Lego Serious Play de Design thinking se desarrollaron tres estructuras con legos, de
las cuales surgieron 30 palabras para generar 25 frases conceptuales.

1.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

Torre de armonia

Bloques de amor

Bloques de estructura
Vinculo de diferencia
Conformacion de bloques
Camino acompafado

Un todo de exploracion
Diferencia que crea unidad
Caminos que nos unen
Desafio de vinculos

Caja de hogar

Caja de valores

Dentro del tesoro

Fuerza de amor y valores

Fuerza de lo invisible

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

Dentro del corazoon
Sentimientos de un hogar
Circulo preciado

Caja escondida de amor
Valores del tesoro
Corazon dispuesto
Explosion de valores
Fuerza de valores

La vida esta dentro

Valores y amor del hogar

Funadamentacion de frase elegida por
Lego Serious Play Y

Torre de armonia:

Una torre construida por diferentes piezas es la analogia
perfecta de una familia. Una familia se sostiene por indivi-
duos que son diferentes uno de otro, donde muchas ve-
ces lo que los unen son las pequefias caracteristicas que
tienen en comun creando armonia entre ellas.

Fuerza de lo invisible:

El factor mas importante es la unién y el amor, son ele-
mentos invisibles que no compiten uno de otro. La fuerza
que tienen esos elementos hacen que un hogar sea esta-
ble y Unico.
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Design thinking

Cuenta cuentos

La técnica que se utilizara se llama cuenta cuentos que se basa en promover la
generacion de hipotesis de uso. Consiste en explicar y generar ideas mediante
a la narracidon de una historia del entrevistado, de esta manera se generan ideas
l6gicas junto al tema.
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CUENTA CUENTOS

Fray José Cayetano Parra Novo,
mas conocido como “Padre
Papito”

En la entrevista contd una de sus anécdotas la cual sirve
perfectamente para la realizacién de este método.

“Hace muchos afios, cuando recién regresaba a la capital,
tras haber estado 18 afios en Alta Verapaz, pasé otros 18
afos entregado a la feligresia de la Parroquia San Martin
de Porres de la zona 15, del area metropolitana.

Encontré muchas diferencias acerca del tema familia.
Recuerdo muy bien que me acerqué a un niflo que es-
taba triste, hablamos de familias que viven por z.15. Un
nino con padre y madre, me acerco y le pregunto ;Qué
tienes?, el me contesta: nada Papito solo no me siento
bien. Por lo que vengo lo abrazo, lo beso y le digo que
lo quiero mucho, que no esta solo, tras estas acciones el
nino comienza a llorar, me abraza y dice “mi papa nunca
me abraza como usted lo hizo, menos decirme que me
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quiere, lo Unico que hace es darme dinero y comprarme
cosas, no se da cuenta lo que realmente necesito, a él.”

Fue alli donde me di cuenta que muchas familias perdie-
ron la nocion del significado de familia. Claro, no pode-
mos comparar a todos los jévenes mareros que estan
peleando con la vida por no tener un papa (la mayoria de
ellos), una mama prostituta, adicta o delincuente, o tener
un abuelo o un tio que te dice que eres una basura todo
el tiempo. Este nifio resond en mi corazon y es por eso
que todos necesitamos de una Pastoral Familiar, porque
la familia olvida qué es ser una familia, que el tener hijos
y estar casado no es nada, sin amor, sin armonia, ¢donde
encuentro mi hogar?”.
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Frases generadas por Cuenta cuentos

A 0D

10.

11

12.

13.

14.

15.

Necesidad de amor 16. Vida con significado
Hogar de corazén 17. Encuentro del hogar

Sentimiento que diferencia 18. Casa de amor

Sentir amor 19. Encuentro de emocién
Encuentro del hogar 20. Diferencia que une
Olvida de Emocion 21. Armonia del corazén
Regocijo de hogar 22. Necesidad de encuentro

Tener encuentro familiar 23. Sentir de confianza
Armonia del corazén 24. Corazén de vida

Confianza de lucha 25. Unica necesidad de amor

. Casa de amor

Encuentro en el hogar
Situacion de significado
Vida de poder

Lucha de soledad

Fundamentacion de frase elegida por Cuenta cuentos

Encuentro del hogar:

Reunirse con las personas que se quieren en un encuen-
tro armonioso y en un lugar estable se llama hogar. El en-
cuentro de elementos dentro de un todo lleva al creci-
miento personal.

Armonia del corazén: W

Sentirse querido es mas que el sentimiento, llegar a sentir
el sentido de la vida. Cuando hay familia, lo hay todo por-
que estas con la bendicidén de Dios. Dentro de un hogar
de paz, confianza y apoyo.
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FRASES GENERADAS DE
LOS CINCO METODOS

Frases elegidas de Lluvia de Ideas
+ Contraste de amor
+ FEtapas de luz

Frases elegidas de Palabras Asociadas

« Compaiia de amor
+ Amor de mezclas

Frases elegidas de Ideart
« Siluetas de amor
» Estructuras desinteresadas

Frases elegidas de Lego Serious Play
« Torre de armonia
* Fuerza de lo invisible

Frases elegidas de Cuenta Cuentos
+ Encuentro del hogar
« Armonia del corazén

Combinacién de frases

Torre luminosa de armonia

Torre de luz y armonia

Luz en la torre de armonia
Torre de amor y fuerza

Familia base de luz

Mezcla de amor

Fuerza de encuentro en el hogar
Etapas de estructuras

9. Mezcla de vida

10.Valor de las siluetas que estan detras
11.Fuerza de luz

© NO O A~ N2

12. Amor como encuentro
13.Torre de hogar

14.Luz y amor, base de la torre
15. Torre armoniosa de luz vy

Frase final:

Torre armoniosa de luz
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SIGNIFICADOS DENOTATIVO Y
CONNOTATIVO

Torre armoniosa de luz

Denotativo

Las torres son construcciones que
se caracterizan por su altura. A di-
ferencia de otros edificios que se
extienden a lo largo de la superficie,
las torres se desarrollan a lo alto. Por
eso se dice que aprovechan el espa-
cio aéreo.

Connotativo

. Alto
Grandeza
Superior
Meta

Luz

Armoniosa

Denotativo

Se refiere a la conveniente propor-
cion y correspondencia de unas co-
sas con otras, connotando general-
mente belleza.

Connotativo

Familia
Unidén
Amor
Corazén
Sensacion
Vinculo

Denotativo

Hace referencia a algo que emite luz
propia o artificial; comprendiendo
que la luz es una energia que per-
mite que percibamos los objetos a

través del sentido de la vista.

Connotativo

Iglesia
Dios
Unidad

. Acompanamiento
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CONCEPTO ELEGIDO

Torre armoniosa de luz

Torre se define como una construccion que se caracteriza por su
altura y a diferencia de los otros edificios, se extiende a lo largo
de la superficie desarrollandose a lo alto; siendo una analogia de
la familia en cuanto a cédmo esta crece creando estructuras de
amor y valores para formar un hogar.

Resaltando el vinculo existente en un hogar se emplea la pala-
bra “armonia” como parte del concepto enfatizandose de dos
maneras: creacion de equilibrio, proporcion y correspondencia
entre diferentes cosas de un conjunto; y entendimiento en un
grupo de personas, en este caso la familia.

Por otro lado, la frase conceptual conecta con “etapas de luz”
esto dentro de la palabra “luminosa” en la que la estructura de
la torre se esta creando parte por parte, respetando las etapas
de la vida para cuando se construya la luz que forme la armonia
del hogar.

Cabe mencionar que el concepto representa temas claves de la
Pastoral Familiar, siendo la base y comprension de lo que son.
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CONCEPTO CENTRAL

Concepto: Torre armoniosa de luz

Analisis desde el diccionario

Torre:

1. Construccion fortificada, mas alta que ancha y utilizada
para defender una ciudad o plaza.

2. Edificio mas alto que ancho y que en las iglesias sirve
para colocar las campanas, y en las casas para esparci-
miento de la vista y para adorno.

3. Edificio de mucha mas altura que superficie.

Armonia:

1. Bien concertada y grata variedad de sonidos, medi-
das y pausas que resulta en la prosa o en el verso por
la feliz combinacion de las silabas, voces y clausulas
empleadas en él.

2. Proporcion y correspondencia de unas cosas con
otras en el conjunto que componen.

Luz:

1. Agente fisico que hace visibles los objetos.

2. Claridad que irradian los cuerpos en combustion, igni-
cion o incandescencia.

RAE [http://dle.rae.es/]
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Explicacion desde la extension

Vinculacion con el eje del proyecto y cliente:
El concepto con los ejes del proyecto funcionan de la si-
guiente manera:

1. Vinculacion con el cliente — Pastoral Familiar Conferen-
cia Episcopal de Guatemala

Por medio del concepto se desea representar la estructu-
ra que posee una familia pasando por las diferentes eta-
pas de vida, ligado directamente con la Pastoral Familiar y
dando énfasis en el acompanamiento de las familias.

2. Vinculacion con el eje tematico — Solidaridad y
desarrollo

Se vincula con los temas de solidaridad y desarrollo pues-
to que se crea la analogia que la familia es la base (como
la estructura de la torre) para el desarrollo de la socie-
dad. La solidaridad y el desarrollos se desenvuelven en la
manera que la Pastoral Familiar crea un acompanamiento
para formar de manera correcta las bases de un hogar
donde exista amor y armonia.
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3. Vinculacion con los grupos objetivos — Clero, nuevos
Agentes de Pastoral y familias catdlicas

El concepto se vincula con los grupos objetivos debido a
que cada uno de ellos es una etapa de crecimiento para
la formacion del hogar. Cada uno interfiere en el trabajo
del cliente, de manera que se crea una conexion estable
y directa a la hora de formar las bases del crecimiento de
vida de una familia.

4. Vinculacion con el desarrollo del proyecto

Se vincula con el desarrollo porque conecta con cada as-
pecto de la Pastoral Familiar, desde el asesoramiento de
los Sacerdotes y el acompafiamiento de los Agentes en
cada sector de la vida de las familias catdlicas que acu-
den para ser evangelizadas. El concepto tiene una estruc-
tura que establece etapas, las cuales se respetan para la
correcta formacion de la familia.
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Explicacion desde la comprension

El concepto como se menciona anteriormente, se vincula
con el proyecto en cada una de las fases a través de la
union de etapas, estructura, armonia, hogar y luz. Las tres
palabras elegidas van mas alla de su significado textual,
por lo que se genera una base para realizar el trabajo gra-
fico.

Se eligid “torre” como alusion a una estructura formada
por bases (etapas) que siempre van hacia arriba, de modo
que encuentren la “luz” para dar armonia a la célula basi-
ca de la vida, la familia.

La eleccion de palabras basicas hacen que los valores y
principios en el desarrollo de la comunicacién de la Pas-
toral Familiar se entiendan de mejor modo, puesto que
cada una de las palabras e insigh se unen para alcanzar
los objetivos del proyecto.
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Concepto complementario

Etapas de luz

Etapas se define como la distancia de un determinado
camino recorrido el cual andlogamente se toma como las
fases que recorren una familia para crecer y vivir en armo-
nia y paz; por lo que la palabra “luz” se liga directamente
debido a que es la guia espiritual que Dios hace para que
cada una de las etapas se viva de manera correcta llena
de felicidad.

Dicho concepto complementario se conecta con Pasto-
ral Familiar debido a que las etapas son los sectores que
ellos abordan: prematrimonial, defensa de la vida, vida
matrimonial y situaciones irregulares; las cuales siempre
estan acompanadas y guiadas por Dios.
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VISUALIZACION DEL

CONCEPTO

118

Para la realizacion de la visualizacion del concepto se estructurd un cuadro con cuatro pilares importantes para el desarrollo del proyecto. En el
anexo 8 podemos observar la interpretacion del mismo para dar como resultado la visualizacidén conceptual y gréfica.

SIMBOLOS

Elemento

Funcion
Representar cada sector que Pastoral
Familiar acompana.

Expresion

Prematrimonial: Union de pareja
Defensa de la vida: Vida nueva

Vida matrimonial: Camino de amor
Situaciones irregulares: Acompafa-
miento de Dios en situaciones dificiles

Tecnologia

iconos, formas y figuras para destacar
los sectores, informacion importante.
Niveles de abstraccién media y alta.
Pueden incluirse tipos de ilustracion
para combinados con la abstraccion.
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TIPOGRAFIA
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Elemento
Funcidn Expresion Tecnologia
Traslado de informacién de manera jo- Sensacién de confianza y seguridad Tipografia Sans serif y serif, jerarquias
vial y clara visuales. Variacién de familias tipogra-

ficas.

00

Plaza

Pelicanos
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IMAGEN VISUAL - IMAGOTIPO

Elemento
Funcion Expresion Tecnologia
Ser el sello distintivo. Proporcidn y equilibrio Imagotipo, formas y tipografia San

serif.

.\Volala.
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COLOR

Elemento

121

Funcién
Crear conexién con el tema y con el
grupo objetivo.

Expresion

Jovialidad, actualidad y unién

Tecnologia

Mezcla de paletas, colores frios y ca-

lidos.
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VISUALIZACION GRAFICA

1. Imagotipo

Como se explico en visualizacion del logotipo, su funcion es ser el sello distintivo, por lo que se utilizara un imagotipo para representar los valores
principales de Pastoral Familiar.

Lineas como
A B base
I + Ejes curvos
o +  Unién de
formas

Ejes

GILROY

Lt AW, EXTRA BOLD LOGO FOR
INTANTO BT THE INTERIOR

Variacion de
tipografias
San serif y
serif

Tipografia
abedetghi]

1234567890 DESIGN STUDIO

LoRSN RS+

Colores que
connoten va-
lores ligados a
la frase

Unién, amor,
confianza,
sabiduria, etc.

Color

« Union de
formas

«  Abstraccion
de figuras.

«  Expresion
de armonia

Elementos
graficos

SOLANGE

G
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2. Manual de Pastoral Familiar

Redisefio del Manual de Pastoral Familiar, tomando en cuenta los elementos gréaficos, tipografia y color.

Juego de fon-
dos y tipografia
Importancia al
logo
Diagramacion
fluida

Ejes

CODE PRO CODE PRO BOLD

Ti o) raﬂ'a == . ABCDEFGHIJKLMN  ABCDEFGHIJKLMN
pog9 1§

OPQRSTUVWXYZ OP@RSTUVWXYZ

HEADLINES

SUBHEADLINES

Jerarquias
visuales
Tipografia San
Serif

Colores que

\\ connoten los

valores
principales.

- +  Sobriedad,
confianza y

formalidad

Color

2 LR e
i’%‘j E-Q/‘} @5— xg??; gﬁ:} +  Elementos
SR swin T que apoyen la
_ transmision del
P ™ g, S e
l}"@} %ﬁ.ﬁ‘-. (& g‘b@ tema.
" i e S
o e o Sagaie

b M

Elementos L 'S
graficos F\ﬂcp",

T,

et
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3. Manuales de sectores
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En base a la visualizacién de las areas de disefio, la tipografia debe trasladar la informacién siendo legible y dinamica. La paleta de color debe

cautivar al grupo objetivo y respetar su connotacion. No alejarse del Manual de Pastoral, creando enlaces y vinculos.

Ejes

Tipografia

Color

Elementos

graficos

Manejo de mis-
mas columnas
Variacion de
estructura

Grande
Llamativa
Bold

Juego de
colores para
dar unidad.
“Tomos”

Elementos que
diferencian
cada manual.
Diferentes
simbolos para
cada uno de
ellos.
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4. Material publicitario

Flyers, separadores y misales para trasladar informacién de quiénes son y qué sectores abarcan. Dar la funcién de transmisién de informacién con
los elementos, conexion con la paleta de color y reforzar el sello distintivo de la Pastoral.

+ Soportesy
Ejes formatos
diferentes
- Jerarquias
visuales
Tipog rafia +  Variacién de
tipografias
. Boldy light
« Diferenciacion
Color por colores
+  Unidad
«  Armoniaen la
paleta (frios y
célidos)
+  Apoyo de
Elementos iconos para
g raficos diferenciar

cada sector
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PLANEACION

ESTRATEGICA DE MEDIOS

[ Tabla
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PIEZA

CARACTER \

PROPOSITO \ LUGAR

TIEMPOS

A TRAVES

Redes sociales

Material publicitario
Digital

Crear expectativa y
trasladar la informacién
mas importante sobre
Pastoral Familiar

Redes sociales:

Facebook

De 4 a 12 meses
(para la expansion
en todo el territorio
guatemalteco)

+ Pastoral Familiar

Redisefio de Branding - Disefio de ' Ser un sello distintivo ' Aplicandosea: ' Tiempo indefinido; ' « Pastoral Familiar
logotipo e : imagen visual : en toda la comunidad : + Manual de : sin embargo se es- : Guatemala
imagen visual |, Fisico y digital , catolica de Pastoral Fa- , Pastoral , tima que se utilice | + Pastorales

I | miliar para ser reconoci- Familiar. | los proximos 20 - | « Parrocos

I I dos I = Manualesde 1 40 afios I » CELAM

I I I sectores I I

! ! I« Material pu- ! I' Utilizacién en todos

: : : blicitario : : los medios

[ [ [ [ [

1 1 1 1 1

[ [ [ [ [
Flyery : Material publicitario : Crear expectativa vy : + Parroquias : De 4 a 12 meses : + Pastoral Familiar
separadores , Fisico , trasladar la informacién | + Seminarios | (para la expansion Guatemala

I | mas importante sobre | * Iglesias | en todo el territorio | « Pastorales

I I Pastoral Familiar I = Movimientos | guatemalteco) I + Parrocos

[ [ [ [ I « CELAM

[ [ [ [ [

[ [ [ [ [

[ [ [ [ [

[ [ [ [ [ Guatemala

I I I I I < Pastorales

' ! ! ! I« Parrocos

| | | | I, CELAM

[ [ [ [ [

| | | | |

- Arquidiocesis
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PIEZA | CARACTER

PROPOSITO

LUGAR

TIEMPOS

A TRAVES

Misales

Material publicitario
Fisico

Trasladar informacion
concisa sobre Pastoral
Familiar y frases sobre
la familia para crear co-
nexion con las familias
catolicas

+ Parroquias

Proximos 3 a 5
anos

1 vez al mes agre-
garlo al misal de
las parroquias

Pastoral Familiar
Guatemala
Pastorales
Parrocos
CELAM.
Sacerdote anun-
cia, lo entregan
Agentes de Pas-
toral

Manual de Pas-
toral

Material educativo
Fisico

Ser una herramienta
para los Agentes de
Pastoral que tenga la
identidad grafica y les
facilite la capacitacion
de nuevos Agentes

Parroquias con
Pastoral Familiar
existente

Para uso de largo
plazo. Aproxima-
damente de 5a 10
anos.

Agentes de Pas-
toral

Manuales de
sectores

Material educativo
Fisico

Ser una herramienta
para los Agentes de
Pastoral, que tenga uni-
dad con los sectores y
facilite el acompana-
miento de las familias.

Parroquias con
Pastoral Familiar
existente

Para uso de largo
plazo. Aproxima-
damente de 5 a 10
anos.

Agentes de Pas-
toral




PASTORAL FAMILIAR

m Etapas

Para poder llevar a cabo la implementacién de cada una
de las piezas elaboradas para Pastoral Familiar, se han to-
mado en cuenta los lugares que frecuenta el grupo obje-
tivo acorde al tema religioso. Todas las piezas se lanzaran
entre finales del afio 2017 y principios del 2018, esperan-
do haber concluido con la identidad grafica y promocién
de la Pastoral Familiar. A continuacion se muestran tres
etapas para solventar las necesidades y mostrar la rela-
cion de una con la otra:

Nota: Las etapas se planifican en base a las Iglesias Ca-
tdlicas que ya tienen implementada /a Pastoral Familiar,
para que de ese modo se expanda en la capital y poste-
riormente llevarlo al interior.

Expectativa

Esta etapa es donde se cautiva al grupo objetivo para que
le llame la atencion, identifique el logotipo y comience a
escuchar sobre Pastoral Familiar. De este modo se crea
un mensaje en el subconsciente y la promocion de esta
seccion.
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Logotipo

Su objetivo es que el imagotipo se implemente en las pie-
zas ya realizadas y en las que el cliente requiera, se en-
cuentra en esta etapa debido a que se utilizaran variacio-
nes del logotipo original para crear expectativa ante las
familias catdlicas.

Flyers y separadores

Su objetivo es crear expectativa en los lugares que se
distribuyan, principalmente en parroquias y lugares de
encuentros de temas religiosos. En ellos se encuentran
frases cortas sobre familias y situaciones de la vida diaria
para poder conectar directamente con los sentimientos y
experiencias del grupo objetivo.

Los flyers poseen un apartado donde la persona que se
acerque pueda tomar la informacion en un papel mas pe-
queino de este modo incentivar la interaccion del usuario
con el material.
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Redes sociales

Su obijetivo es crear expectativa en Facebook a través de
las Fanpage Pastoral Familiar Guatemala y Arquidiocesis
de Guatemala para que el grupo objetivo lo visualice en
un medio digital a través una red social poderosa como lo
es Facebook.

Idea

Esta etapa es donde el logotipo ya se esta conociendo
0 ya se conoce y las piezas lo promocionan para que las
familias catdlicas asistan y divulguen la Pastoral Familiar.

Logotipo
El logotipo se mantiene para reforzar la identidad. Se en-
cuentra en aplicaciones que el cliente decidio.

Misales

Su objetivo primordial es reforzar la publicidad de la Pas-
toral Familiar en las misas dominicales. Los misales publi-
caran un arte publicitario diferente cada mes para reforzar
de este modo los sectores que cubre Pastoral Familiar.
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Redes sociales

Se inicia con la revelacion del nuevo material que Pastoral
Familiar esta utilizando para conectar con las piezas im-
presas y de esta manera reforzar la publicidad.

Accidén

En esta etapa la Pastoral Familiar es conocida por una
cantidad mas grande de familias catdlicas, a la cual asis-
ten mas familias y se expande alrededor de las Didcesis
guatemaltecas.

Logotipo

El logotipo toma mas fuerza y su objetivo en esta etapa es
estar presente en todo momento y que a la hora de estar
con los parrocos este sea un sello distintivo.

Manual de Pastoral Familiar

El objetivo de esta pieza es fomentar una herramienta fa-
cilitadora para capacitar a nuevos Agentes de Pastoral,
que unifique la linea grafica y sea sello distintivo a donde
vaya.
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Este manual es el documento mas importante ya que con-
tiene todos los pasos y actividades para formar nuevos
matrimonios y de este modo Pastoral Familiar expanda su
acompafamiento en mas parroquias.

Manuales de Sectores

El objetivo de los manuales es proporcionar una herra-
mienta educativa para el acompanamiento de las fami-
lias catdlicas en las diferentes etapas que se encuentren 'y
ademas respaldar la unidad gréafica de la Pastoral Familiar.

Cada manual posee el contenido necesario para brindar
un mejor acompanamiento a las familias.

Separadores

Los separadores se utilizaran en esta etapa para refor-
zar el acompafamiento y confianza que desea trasmitir la
Pastoral Familiar en las familias y ser ademas un incentivo
para los Agentes de Pastoral Familiar.
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Redes sociales

Se establece un mantenimiento en Facebook donde se
expresa mas informacién acerca de Pastoral Familiar, in-
formacién mas explicita de los sectores y actividades que
poseen.
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m Linea del tiempo

Expectativa
Abril - Junio
2017

Junio - Octubre

Seguir con la expectativa;
poco a poco agregarle mas
informacion

Junio
Inicia la expectativa en
facebook

@ 2017

Abril

Inicia la campana de ex-
pectativa con los flyers; se
utilizan en las parroquias
que ya poseen una Pasto-
ral Familiar.

——— ldea

Septiembre
Se revela la imagen nueva

Octubre 2017 - Junio/Julio
2018

Expandir flyers a mas
parroquias.

Comienza la implementacién
de los misales en la celebra-
cion de la palabra los domin-
gos

Octubre 2017 en
adelante (iniciar con el
conocimiento)

Julio 2018 comenzar a

distribuir la linea grafica
por todas las parroquias
con Pastoral existentes.

Agosto 2018 Un porcentaje
de las parroquias guatemal-
tecas ya poseen la nueva
linea gréfica.

Accion
Finales 2018 en
adelante

2018

Se mantiene la informa-
cién importante de Pasto-
ral Familiar

Expandir la campanfa de los
misales en mas parroquias
fuera de la capital
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Mediados 2018

Sigue la campafa de
expectativa en nuevas
parroquias

Agosto 2018 Un porcentaje
de las parroquias
guatemaltecas ya poseen la
nueva linea grafica.

Septiembre 2018 Reprodu-
cir los separadores para
entregarlos con los manua-
les

Se espera que el logotipo
se haya expandido a la
mayoria del territorio
guatemalteco

‘ 2019 en adelante
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INTRODUCCION DE
LAS FASES

Para la realizacién del proyecto se trabajaron cuatro puntos
base:

El redisefio del Logotipo
Realizacion de Manual de Pastoral Familiar.
Diseno del Material educativo.

>

Realizacidon del material publicitario.

En base a esto el proceso se trabajé paso a paso, con el ini-
cio del logotipo para dar la pauta inicial de todo el cambio de
imagen y la realizacién de las demas piezas.

Para que el material empleara un lenguaje sencillo y lograra
transmitir la frase conceptual “torre armoniosa de luz”, se
entrelazaron todos los elementos desde el inicio.

Para que se comprenda de mejor manera el bocetaje se llevo
acabo el proceso de creacion y evolucidn de las propuestas,
tanto del redisefio del logotipo, de los materiales educativos
y publicitarios, se elaboraron algunos iconos que seran expli-
cados a continuacion:
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(f) Cémo fue el proceso de analisis de
propuestas

Bocetos manuales de las piezas

@ Proceso de bocetaje digital de las
A piezas

x ' Elementos descartados por algun

motivo durante el proceso

_—-« Propuesta aprobada entre las finales
ﬁ Representa que la propuesta calificé
y esta en proceso para validacion

Cambio en base a prevalidacién con
|

grupo objetivo.
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LOGOTIPO

Para iniciar con el proyecto de Pastoral Familiar se trabajé como
primer pieza el logotipo, para que fuese la base primordial de las
demas piezas.

Fue fundamental el analisis de las referencias graficas que se
han utilizado anteriormente y las referencias analogas y asi me-

jorar la propuesta que identifique realmente a la Pastoral Fami-
liar. Asi reafirmamos la teoria de Navarro (2007) quien dice que
el logotipo es el elemento grafico que tiene como objeto ser un

representativo de marca bajo un concepto, en este caso “Torre
Armoniosa de Luz”.
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Analisis

Retomando el analisis grafico del logotipo actual (pagina
13), se sabe que este no resulta funcional y esta lleno de
deficiencias, pero posee elementos conceptuales que se
retoman para su renovacion.

Una muestra de su falta de funcion es en el sitio web de la
Iglesia Catdlica de Guatemala (ver imagen 1), donde no es
legible, se visualiza como un sello nada mas y no posee
caracter; ademas le falta resolucion y resta protagonismo.
Por otro lado en un fragmento de la pagina 15 del Ma-
nual de Pastoral (ver imagen 2), se puede observar que el
logotipo no se distingue por su tamano y por su falta de
diagramacion.

Seccion de Familia
Comision de Laicos y Vida Consagrada

o

Rl

o v

g

Hoompeoban a fa _f .ﬂz'.l efnpas g sibuaciomes de su existencio

Imagen 1: Header de la Seccion de Familia en: http://www.iglesiacatoli-
ca.org.gt/cfamil.htm
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%
d) METODOLOGEA DE LA FORMACTON
PERMANENTE PARA AGENTES DE
PASTORAL FAMILIAR

Logotipo de /

Pastoral Familiar

Equépo Parroguinl de Sants i Goretti

Imagen 2: Fragmento pagina 15 de

p anual de
RAL FAp, .
{Q 25t N Pastoral Familiar.

Sagrada familia, en el

@.«M

s,

20 o>
72 &
w

Imagen 3: Logotipo

nacimiento de Jesus
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Analisis de casos analogos

PASTORAL

Luego de conocer y analizar el logotipo actual de Pastoral
Familiar se retomaron los cuatro logotipos internacionales

Logotipo 1:
con el objetivo de retomar las similitudes y diferencias, de Mexico
este modo utilizarlas y aplicarlas a la nueva imagen.

Similitudes y diferencias de logotipos:
Logotipo 2:
. . Méxi
1. La forma representa unién de la familia, ya sea con exieo
simbolos literales o como conceptuales.
2. Representacion conceptual de Dios, a pesar que no
esta presente visualmente, los signos reflejan a Dios
en todos ellos. Logotipo 3:
Mar de Plata
3. La paleta de color difiere en todas, por lo que se debe Pastoral Familiar
analizar la connotacion de las paletas. DS B DE AN DS L R
4. La mayoria de tipografias son san serif para dar legibli-
dad al nombre del logotipo.
Logotipo 4:

Brasil
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Formas representativas

Luego de conocer el andlisis del logotipo, se inicié por
crear iconos que representan a la Sagrada Familia, Pas-
toral Familiar, familia en si y el concepto “Torre Armoniosa
de Luz”. De este modo unirlos y crear una composicién
que represente a la Seccion de Familia.

1) Familia

2) Sello distintivo

3) Simbolo de Santo

4) Hombre y mujer - José y Maria

5) Simbolos de torre familiar; representados por: circulo,

triangulo, rectangulo y cuadrado. La utilizacién del rectan-
gulo para hablar de torre, “ir hacia arriba”.
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Figura 1 - Familia
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Figura 2 - Sello distintivo Figura 3 - Simbolo de Santo
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Figura 4 - Hombre y mujer

i
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Figura 5 - Simbolo de torre familiar
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Evolucion del trazo
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[an]

Unién de formas LU

Al trabajar con la frase conceptual “Torre Armoniosa de
Luz” se utilizd como base fundamental la idea de la pa-
labra “Torre”. De este modo puede tomarse a la familia
como el conjunto de etapas para crear armonia viviendo
en luz.

Luego de analizar y tomar en cuenta cada elemento crea-
do y la ideologia de la frase conceptual, cada propues-
ta posee una estructura geométrica en base a los iconos
conformandolos para que trabajen uno con el otro.

Cédigo de color de caracteristicas de cada logotipo :

1.8 Azul: Unién - En base a un circulo representando
familia.

2.1 Amarillo: Unidn - En base a la intercalacion de for-
ma simbolizando a la familia

3.H Rojo: Acompanamiento de Dios - Brazos que sim-
bolizan amor, compafia y armonia

4.l Morado: Cuidado de Dios al hijo - Maxima expresion
de amor en el matrimonio .

140

Figura 1 Figura 2
o Do |
= /160G
|
[
Figura 3 Figura 4
| |
|
Figura 5 Figura 6
| |
|
Figura 7
|
[ | [ Circulo - Familia

Union formas - Familia
Dios - Brazos

Cuidado hijo - Amor
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Por lo descrito anteriormente y en base a las caracteristicas
esenciales de Pastoral Familiar, se decidieron elegir las figuras
1, 5, 6 y 7 para visualizarlas de manera digital y de ese modo
poder analizar cual de ellas representa a “la familia acompafiada

de Dios” de mejor manera:

0o

Figura 1 - Amor de Dios
representado en un abrazo.
Dentro de los brazos una
familia: padre, madre e hijo.

Figura 5 - El amor de la
familia esta presente en las
manos de Dios, y represen-
tando unién con la ayuda de
un circulo.
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Figura 6- De forma
mas explicita se
desarroll6 de
logotipo donde Dios
esté como plano
principal.

Figura 7 - Estra
propuesta nace
como una variante
de la figura 6, en ella
la familia, al igual
que Dios, ve directa-
mente al grupo ob-
jetivo transmitiendo
fuerza en el mensaje
de amor en familia.
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Trazo

Al elegir las cuatro propuestas se utilizé el mismo trazo y
grosor para que ninguna pesara mas que la otra, de este

modo se visualicen de forma clara.

PASTORAL PASTORAL
FAMILIAR FAMILIAR
Figura 1 Figura 2

basica de familia y el amor de Dios, por lo que la figura 1
fue seleccionada porque represento adecuadamente
a una familia (padre, madre e hijos) abrazada por Dios,
transmitiendo la frase conceptual.

Las figuras digitalizadas ayudaron a visualizar la forma ‘! , EI %8

PASTORAL PASTORAL
FAMILIAR FAMILIAR

Figura 3 Figura 4
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A raiz de la forma base del logotipo, se hicieron diferentes
pruebas en los trazos y formas con el fin de dar a conocer
una familia: papa, mama, e hijos, que tiene como soporte
a Dios.

Propuesta a
desarrollar

143

Luego de analizar las formas y la construccioén de las pro-
puestas que se encuentran en el lado izquierdo, se de-
cidié unificar las formas de la familia dentro del circulo
establecido para que el logotipo tuviese mejor unidad y
de esa manera no peleen los elementos dentro de él.

Ademas se decidi6 darle caracter a la forma del rostro de
Dios y la familia.

€€LLKLLLKL
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Luego de obtener la definicidn del trazo dentro del circulo, Se desarrollaron dos propuestas, tomando en cuenta
se realizaron cuatro variaciones en las cabezas de los hi- cada variacién en los elementos:

jos para obtener la personalidad de ellos, ademas de una

pequena variacion en el rostro de Dios: 1) Sagrada familia: José, Maria y Jesus.

Las flechas indican la variacion de cada propuesta

Propuesta 1

2) Familia con dos hijos donde los padres tienen man-
tos religiosos. (José y Maria por los mantos)

Propuesta 2
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Paleta de color

Paralelo a la realizacién del trazo, se crearon paleta de
colores con la variacion de trazos que se mostré en la
pagina 112. Las paletas que se presentan fueron dise-
fladas para crear armonia entre si y crear conexiéon con
el proyecto. En el anexo 10 se puede observar todas las
variaciones que se utilizaron para la definicion de color.
Las combinaciones finales fueron:

eev

A

Se desarrollaron las paletas en base a Costa J. (2008) y se descartaron
las paletas senaladas porque no conectan con el proyecto, no
armonizan y no transmiten ni el tema de familia ni el amor de Dios.
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Aplicandolo al logotipo elegido se tomaron tres vias: union
de calidos, unién de frios y mezcla de ambos. Todas las
variaciones tienen armonia pero se escogieron las dos
que representaban de mejor manera el concepto amor de
Dios y familia.
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Al escoger las dos paletas, estas absorbieron el mensaje

Primera paleta de mejor manera para causar impacto:

Colores base

Color de trazo

Colores base

Opcidn 2 Opcion 1

La opcion 1 es una paleta sobria, en la cual se tomaron
colores que dan alusion a la Iglesia Catdlica, donde el cre-
ma, café y rojo estan presentes en las imagenes de Jesus.
Mientras que la opcidn 2, se toman colores azul y verde
para expresar que la familia es la base de la sociedad en
la cual vivimos (un mundo regido por el amor de Dios).

Color de trazo
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Tipografia

Como se queria representar una entidad formal pero al
mismo tiempo amigable, actualizada y que diera confian-
za, se utilizaron tipografias serif para el nombre “Pastoral
Familiar”, y tipografia san serif para “Conferencia Episco-
pal Guatemala”. En el anexo 11 se encuentran todas las
variaciones; sin embargo estas fueron las 5 propuestas
que mejor representan a Pastoral Familiar:

]

Propuesta 1

Pastoral Familiar

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

]

Propuesta 2

PASTORAL FAMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA
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]

Propuesta 3

PASTORAL FAMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

= 4

Propuesta 4

PASTORAL FAMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

]

Propuesta 5

PASTORAL FAMLIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA



PASTORAL FAMILIAR

Al analizar el juego de las propuestas se decidié que la ti-
pografia “Butler Bold” es la mejor para PASTORAL FAMI-
LIAR porque transmite formalidad y confianza. Por otro
lado, la tipografia “Poppins Medium” cre6 buena combi-
nacion, transmite jovialidad y es clara para “Conferencia
Episcopal Guatemala”.

Pt

Tipo A - Butler Bold

PASTORAL
FAMILIAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Tipo B - Poppins Medium

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
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Posicion

Cuatro propuestas de la posicion de la imagen con la
tipografia, donde la forma fuera el caracter principal de
Pastoral Familiar.

[1] [2] 3,
@ @
PASTORAL PASTORAL

FAMILIAR FAMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

PASTORAL

[3]
(A FAMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA
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Aplicaciones en diferentes piezas

Parte del proceso es integrar el logotipo a diferentes piezas pro-
mocionales, por lo que se utilizd de manera sobria y de este

modo se identificara la Pastoral Familiar.

Bolsa de tela. Utiliza-
cion por parte de Agen-
tes de Pastoral para sus
materiales.

Una forma
para identificar a los
Agentes en las parro-
quias, actividades litdr-
gicas, congresos, etc.

Camisa.

Ay
[
Ll

Sello. Un sello para sus materiales impre-
sos que puede utilizarse en misales, volan-

tes, comunicados, etc.
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Block de notas. Un pequefio cuaderno para
las notas, es un promocional que de alguna
manera funciona para apoyar los acompa-
famientos.

La posicidn del logotipo es notorio en cada pieza que se presenta de manera estratégica para que las personas
que no son afines al tema les llame la atencion y se pregunten “; Qué es?”. Estas aplicaciones sirvieron como “

prevalidacién” con el cliente.
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Al presentar la forma de las dos propuestas de logotipo al
cliente como una “previsualizacién”, se presentd el pro-
blema que Pastoral Familiar junto al Clero estdn mostran-
do a la familia con mas de dos hijos, por lo que se tuvo
que agregar uno.
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Por otro lado la abstraccion de los trazos dan alusién
a José y Maria (Avance 1), por lo que se cambiaron los
mantos por cabello, para que de esta manera las familias
catélicas guatemaltecas se sientan acogidas y conecta-
das directamente con la Pastoral (Avance 2).

Avance 1

\Js
'\

Avance 2
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Al tener los trazos definidos para la validacién, se reto-
maron las paletas escogidas anteriormente adaptandolas
a los nuevos trazos para observar el cabello y el nuevo
hijo para que de esta manera elegir la paleta que mejor
solucionara graficamente la comunicacién visual que se
de sea con el logotipo.

E3)

Q
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Luego de indagar, se tomaron nuevamente las dos
mejores paletas que representan la esencia de la entidad:

PASTORAL
FAMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

Opcién 1

Pk

X,

"’

<

4

PASTORAL
FAMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

Opcién 2
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APLICACION DE
LOGOTIPO

Tarjeta de presentacion

Como parte del cambio de imagen de Pastoral Familiar se
realizé una tarjeta de presentacion en la cual se respetd
el logotipo como punto focal y se utilizaron juegos de ti-
pografias.

PASTORAL
e T

Aqui se quiso visualizar el contorno del logotipo con dife-
rentes fondos para observar la legibilidad de este.
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En un principio, el formato de la tarjeta de presentacion
fue cuadrado (3.5 x 3.5 in), pero al analizar la formalidad
de la Pastoral se recurrio al formato convencional de 2 x
3.5in.

PASTORAL
FAMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

Como elemento principal se quiso destacar el logotipo y
es por eso que se utilizé como presentacion con un tama-
Ao grande, de este modo la persona que vea la tarjeta lo
distinga rapidamente. Esta paleta de color muestra for-
malidad, actualidad y sobriedad.
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©

'\
Al analizar las propuestas anteriores se decidié utilizar el En el retiro se tomd el simbolo del logotipo anterior para
logotipo tal cual porque la utilizacion de la variacion de que de alguna manera recordarl a imagen anterior y de
un solo contorno puede hacer que el grupo objetivo no lo este modo conectar mas rapido al grupo objetivo:
comprenda y tenga confusién a la hora de verlo. El tama-
fio se respetd, pero se tienen dos opciones en la paleta Se utilizé la informacion béasica del Agente de Pastoral
de color. para no distraer a la persona que la observa, mas el nom-
bre del Agente. Se utilizaron dos tipografias:
7N
Q B + GIOVANNA
DE LEON
v
PASTORAL GIOVANNA
FAMILIAR DE LEON GIOVANNA ,
CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA 3424_2345 DE LEON GlUVANNA DE LEON
Agente de Pastoral Familiar 3424-2345 3424-2345
DELEON.PALMIERI@GMAIL.CO M
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MANUAL DE
PASTORAL FAMILIAR

Pastoral Familiar cuenta con un manual principal el cual se ha

trabajado sin linea grafica, sin titulos e identificacion a que per-
tenece. Le resta gran importancia al logotipo y no se identifica
como un manual de apoyo para los Agentes de Pastoral
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Se trabajo6 con diferentes tipos de diagramacion para dar-
le un “toque” de actualidad y dinamismo. Se utilizd textu-
ra de papel kraft en la mayoria de las propuestas.

Propuesta 1

SECCION DE FAMILIA
GUATEMA

CONFERENCIA EPISCOPAL DE GUATEMALA

4

PASTORAL
ERMILLA

MANUAL

0E
PASTORAL
FAMILIAR

QUNTAEDCICN, 2015

El punto focal de esta pro-
puesta es el logotipo vy la
columna azul es para crear
énfasis y contraste en los
titulos y subtitulos.

Propuesta 2

SECCION DE FAMILIA

CONFERENCIA EPISCOPAL DE GUATEMALA

MANUAL
DE
PASTORAL
FAMILIAR

El logotipo y los titulos tie-
nen el mismo peso, es una
propuesta simétrica.

El Unico rompimiento es la
tipografia que se encuen-
tra en la parte superior de-
recha.

Propuesta 3

SECCION DE FAMILIA

PASTORAL

MANUAL PASTORAL FAMILIAR

El logotipo es el primer
plano y se quiere dar én-
fasis en el titulo utilizando
la franja café de textura
como fondo.

Propuesta 4

QUNTAEDEICN, 2015

SECCION DE FAMILIA

PASTORAL
FAMILIAR

MANUAL PASTORAL FAMILIAR

Es una variacién de los
colores de la propuesta
3, pero el logotipo choca
con el color café debido
a su paleta cromatica .
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Propuesta 5

PASTORAL

QUNTAEDCON. 2015

SECCION DE FAMILIA

MANUAL PASTORAL FAMILIAR

Es la Unica propuesta en la
que no se utilizo la textura
kraft, pero la propuesta se
basa en la utilizacion de
jerarquias, tanto en el lo-
gotipo como en los titulos.
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Al analizar las propuestas anteriores se decidio respetar la 1. Final 1: Tipografia Bebas bold, logotipo en el centro de
legibilidad del logotipo y utilizar una tipografia bold para la portada.

que el nombre del manual tenga mayor legibilidad. Por 2. Final 2: Tipografia Gotham bold, utilizacion de jerar-
otro lado, se agrando el tamario de la tipografia y se utilizd quias con los titulos y se agregan subtitulos en la parte
una mezcla del azul con la textura de papel kraft. Obte- superior izquierda.

niendo tres propuestas finales: 3. Final 3: Misma tipografia que final 2, pero se suprimen

los subtitulos, solo queda Manual de Pastoral Familiar.

Final 1 (X Final 2 (X] Final 3 Iii;

Titulos del mismo

tamafo, logotipo

MAN UAL central, edicion R e Titulos del mismo Ma n ual de
pastoral

tamano, logotipo

PASTORAL [

central, edicion

pastoral EEOS
famllar rior. Cambia el

grosor de dicha ‘(":. %
tipografia, y se “
\v

utilizan mayuscu-

.
%
&‘; Jerarquias en los

titulos y se agre-

PASTORAL gan  pequefios v ‘

subtitulos en la

F A M | |_ | A R parte superior PASTORAL
FAMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

o PASTORAL
las y minusculas.

familiar

QUINTA EDICION. 2016

QUINTA EDICION, 2015
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De igual manera, en el lomo y la contra portada si se tomé
la variacién de logotipo para remarcar a quien pertenece
el libro. En esta parte si se utilizé dicha variacién porque el
logotipo final esta en la parte principal del manual.

Titulos representativos del manual,
y dependiendo del tamano del logo
se puede agregar el logotipo lineal
en pequeno.

30 TYNNYI

430NQIDI3S

00813 VIONZH3NOD VITIAY

VAL VN93a1 vd

El logotipo en blanco tiene
mejor legibilidad que la im-

presién del negro, al igual
que los textos.

30VNYIV

430NQIDI3S

0013 VIONZH3NOD VI

VIvNL  vn930T vd
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SECCIGN DE FAMILIA

QUINTA EDICION. 2015

SECCION DE FAMILIA

QUNTA EDICION, 2015
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MANUALES DE
SECTORES

Pastoral Familiar cuenta con manuales por cada sector: Pre-
matrimonial, Vida Matrimonial, Defensa de la Vida y Situaciones
Irregulares. Estos se han trabajado sin linea grafica, sin titulos
legibles y los apoyos visuales que utilizan son fotografias o “lo-
gotipos promocionales” que no tienen ninguna base. Esto hace
que se reste gran importancia al logotipo y no se identifica como
un manual de apoyo para los Agentes de Pastoral, y no existe
unidad uno con el otro.
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Paleta de color

Propuesta 1

Propuesta 2

Nl

Propuesta 3

Propuesta 4

B3
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Como Pastoral Familiar maneja cuatro sectores primor-
diales en la vida de las personas, se buscd una paleta en
la cual se pudiera distinguir cada uno sobre otro, pero al
mismo tiempo respetara la seriedad y confianza que se
quiere transmitir.

De esta manera se utilizaron combinaciones que tuvieran
armonia y crearan una diferencia a lo convencional de la
Iglesia Catdlica, utilizando como base la explicacién de
los colores liturgicos de Costa (2008).

Se hizo variaciones de colores frios y célidos para trans-
mitir diferentes sentimientos.

Propuesta 5

B3

Propuesta 6
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Sector de Vida Matrimonial

acompafiar a la
familia entodas las

etapas y situaclones
de su existenda®

Muestra las etapas

de una vida matri-

monial dentro del
[ amor

iconos de sectores

Como se menciond anteriormente cada sector posee sus
caracteristicas propias; Pastoral Familiar ha utilizado ima-
genes para representarlas, pero ninguna tiene conexion
con la otra.

Para poder realizar la nueva imagen de cada sector se
analizaron las propuestas existentes tomando sus carac-
teristicas principales para retomarlas en la nueva linea:

Sector de Prematrimonial 83
'@
\ .%b,. S

Sector de Defensa
de la Vida

Utiliza el simbolo del
logotipo, y refuerza

[ la “vida” con foto-
grafias

Sector de Situaciones
Irregulares

Se muestra a Dios
con la guia o camino
hacia la felicidad.

Manos presentando
la union de una pa-

reja, representando

el amor de Dios.
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Como se pudo observar, cada uno de los sectores respeta
sus caracteristicas propias para que las familias catolicas
se sientan identificadas con el acompanfamiento que se
les da, por lo que se inicié el proceso con formas basicas
para representarlas:

Opcion 1. En esta primera opcion se hicieron formas
basicas de lineas utilizando la cantidad y alto segtn el

sector.

Sector de Defensa
Sector de Vida Matrimonial de la Vida

Sector de Situaciones

Sector de Prematrimonial
Irregulares

161

'\
Opciodn 2. Siguiendo la idea de la opcién 1, se les agre-

go6 un circulo para simular la cabeza, ademas se les
agreg6 movimiento y ritmo.

A B (X

Sector de Vida Matrimonial Sector de Defensa
de la Vida

(2] [4]

Sector de Situaciones

Sector de Prematrimonial
Irregulares

Como se puede observar, la utilizacion de estos tiene co-
herencia con el tema de cada uno. La figura 1 habla de
una vida en familia, la 2 de como nace la vida, la 3 de una
familia irregular y la 4 de el inicio de una vida de amor.



PASTORAL FAMILIAR

Al encontrar deficiente la manera de interpretar cada sec-
tor, se rescataron las caracteristicas de los iconos exis-
tentes, uniendo formas para llegar a la representacién del
“alma” de cada sector. La base fundamental de cada una,
fue la abstraccion de lo que ya existia uniendo elemen-
tos que estan dentro de cada sector. A continuacion se
muestran los elementos predominantes en cada sector:

1. Prematrimonial

= O @

2. Defensa de la vida

O o &

3. Vida matrimonial
Ot & ®

4. Situaciones irregulares

O AA L

Propuestas finales

Q

€y,
o>

Sector de Prematrimonial

Sector de Vida Matrimonial

Sector de Defensa
de la Vida

a.
Q \

Sector de
Situaciones Irregulares
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Diagramacion de portadas

Al principio se querian utilizar fotografias alusivas a cada

sector por lo que se diagramé de manera que se explota-

ra la expresiéon de estas, acompafadas de textos y el lo-

gotipo. Esto se trabajé paralelo al disefio de los logotipos

de los sectores.

PASTORAL
FAMILIAR

Propuesta 1. Se utilizaron las
iniciales del sector teniendo
como fondo la fotografia de la
familia. El logotipo carece de
fuerza y no se distingue. Por
otro lado se utilizaron las pri-
meras variaciones del logo vida
matrimonial.

3]
X

GUATEMALA 2016

IDA
ATRIMONIAL

PASTORAL

Propuesta 2. Evolucionando la
propuesta 1, se propuso mostrar
la imagen completa de la familia,
jugar con los titulos y suprimir el
logotipo del sector. De igual ma-
nera el logotipo de Pastora care-
ce de caracter.
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Luego de analizar la utilizacién de fotografias se decidié
diferenciarlos Unicamente por su color. Como elemento
extra, se agregaron los simbolos que anteriormente se
mencionaron de manera abstracta para identificar cada

uno.

(<)

‘GUATEMALA 2016

(<

‘GUATEMALA 2016

SITUACIONES
IRREGULARES

Propuesta 3. Se respeta la mis-
ma diagramacién de la propues-
ta 2 en cuanto al texto, pero se
agrega el simbolo en la parte de-
recha. El logotipo no es el punto
focal.

SECTORES

PREMATRIMONIALES

Propuesta 4. Esta propuesta es
muy similar a la tercera, la Unica
diferencia es que se coloca el lo-
gotipo del sector dos veces para
utilizarlo como textura visual.
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Continuando con la utilizacién de simbolos simples que
se hicieron al principio, estos sirvieron para diferenciar y
crear texturas visuales de cada sector.

SECTOR DE
PREMATRIMONIALES

Propuesta 5. Los simbolos se
utilizan como textura, el logotipo
posee mas caracter, pero el titulo
carece de legibilidad por su po-
sicion.

B3

SECTOR DE
PREMATRIMONIALES

Propuesta 6. Continuda la utiliza-
cion de texturas pero la “pleca”
blanca sirve como contraste para
la lectura del titulo. El color ne-
gro del logotipo le hace que este
pierda caracter.

Al no crear contraste visual de manera adecuada (por la
paleta de color), se utilizan los simbolos con parte del fon-
do como refuerzo. De este modo se resaltan los titulos y
el logotipo, sin que estos simbolos se conviertan en dis-

traccion visual.
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PASTORAL
1ILI

PASTORAL
FAMILIAR

GUATEMALA 2016

SECTOR DE
IDA MATRIMONIAL

GUATEMALA 2016

SECTOR DE
PREMATRIMONIALES

‘COMISI SN DE PASTORAL FAMILIAR CONFERENCIA EPISCOPAL DE GUATEMALA COMISION DE PASTORAL FAMILIAR CONFERE NCIA EPISCOPAL DE GUATEMALA

Propuesta 7. Se organizaron los elementos

dentro de la portada, dando como resultado
una propuesta mas comunicativa. Sin em-
bargo el logotipo carece de caracter y la pa-
8 . \
leta de color aun no se define. ()

PASTORAL
FAMILIAR

GUATEMALA 2016

SECTOR DE SECTOR DE
DEFENSA DE LA VIDA SITUACIONES IRREGULARES
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Al notar que los primeros simbolos no funcionaron debido
a su falta de expresion visual, se retomaron los nuevos
iconos de sectores:

oo

Las propuestas tomaron a los iconos como forma princi-

pal de comunicacién porque cada manual esta dirigido a
cada tema especifico que le acompana.

GUATEMALA 2016

SECTOR DE
VIDA MATRIMONIAL

COMISION DE PASTORAL FAMILIAR CONFERENCIA EPISCOPAL DE GUATEMALA

PASTORAL
FAMILIAR

SECTOR DE
VIDA MATRIMONIAL

GUATEMALA 2016

Propuesta 9. Se sustituye la
imagen pero se coloca el logoti-
po de Pastoral en primer plano.

Propuesta 8. Se hizo una mez-
cla con la propuesta 1 de las
imagenes y los iconos nuevos.
Se le coloca numero al sector.

'\

Propuesta 10. Para reforzar el
mensaje de cada sector se de-
cide agregar un degradé en el
fondo de la portada haciéndo-
le una curva tomada del man-
to de JesUs. Ademas el icono
del sector esta en primer plano
porque no compite con el logo-
tipo de Pastoral Familiar, pero
el peso del titulo del sector lo
convierte en el punto focal de
la portada.

X

Propuesta 11. Esta es la pro-
puesta mas simplificada. En
esta toma como primer plano
el icono del sector siendo parte
del fodo donde se convierte en
punto focal. El titulo crea con-
traste pero compite el negro
con el color rojo. El logotipo de
Pastoral Familiar no se le da
importancia pero connota que
se encuentra presente. La utili-
zacion de la franja blanca en la
parte inferior hace que el texto
de color exprese el sentimiento
de cada sector.

GUATEMALA 2016

SECTOR
DE
VIDA
MATRF
MONIAL

SECTOR DE
VIDA MATRIMONIAL

GUATEMALA 2016

COMISION DE PASTORAL FAMILIAR CONFERENCIA EPISCOPAL DE GUATEMALA
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Dada la visualizacion de las once propuestas, se analizé
que para que el grupo objetivo no pierda el logotipo de
Pastoral Familiar y la imagen principal, se decidié ponerlo
en la portada siendo el punto focal de estas.

Por otro lado se respetd una jerarquia centrada en la cual
cada uno de los elementos respetara a los otros. Ademas
el fondo con textura que esta detras se abstrajo de los
mantos de JesUs en una de sus imagenes, esto para que
no fuese plano y tuviera dinamismo con el color.

Los logos de cada sector se decidieron poner en la contra
portada de cada manual, tanto para tenerlos presentes en
la cubierta, como no perder su importancia. Por otro lado
esta fue la paleta final de los manuales:

PASTORAL

ERILIAK

Propuesta Final de Contra Portada
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- Azul

Il Rojo

- Morado - Verde

SECTOR DE
SITUAGIONES IRREGULARES

EASTORAL

IILIAR

PASTORAL

Propuesta Final de Portada
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MATERIAL
PUBLICITARIO

Pastoral Familiar no cuenta con material para hacerse notar en

las parroquias y otros espacios publicos. Por lo que la utilizacion
de estas piezas, como estrategia comunicacién, se basaron en
trasmitir al grupo objetivo: qué es, por qué acercarse a ellos,

cuando, etc.
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FLYERS ®
(BROCHURES) 4

Como parte de la campafna de material publicitario se
crearon diferentes flyers de manera que se pudiera crear
una campana de expectativa para que las familias catdli-
cas tengan curiosidad y causen impacto.

Se trabajé un disefio simple, el cual tiene una jerarquia vi-
sual marcada con los cuatro colores principales de la linea
grafica que se establecieron en los manuales.

Tomando en cuenta que Pastoral Familiar no tiene ingre-
sos fijos y los ingresos que tienen son irregulares; los flyers
se construyeron con cierta simpleza para bajar costos de
impresidn. Se buscoé papel de colores alusivos a la paleta
de color pero realmente es un “arma de doble filo” debido
a que podria de alguna manera causar problemas y podria
ser mas caro que la propia impresién; por otro lado ,la bus-
queda de ese papel en una libreria no deberia de ser dificil
por lo que se optd por utilizar el mismo disefio para que
ellos lo puedan imprimir desde su casa.

Las jerarquias visuales son sobrias pero contienen ritmo
para que la lectura de los titulos y subtitulos tengan cohe-

rencia y se lean de arriba hacia abajo.
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Se realizaron tres propuestas en formato media carta (5.5

x 8.5in) para economizar gastos. Las tres opciones que se

muestran tienen una diagramacion central:

SECTOR DE
PREMATRIMONIAL

o

SECCIONDE FAMILIA
COVERENGAEPSLEP  ALDE
GUATEMALA

Propuesta 1. Se
propuso tener el ti-
tulo grande al igual
que el logotipo; el
icono del sector se
encuentra en la par-
te inferior pero, no
se entiende que es.
Posee equilibrio si-
meétrico.

SECTOR DE
PREMATRIMONIAL

Q

COFERENCIAEPSO. PALDE. PASTORAL
FAMILIAR
TEMALA e

Propuesta 2. Po-
see las mismas ca-
racteristicas de la
propuesta 1, pero
cambia el icono con
el logotipo, pero de
igual manera no crea
conexion con el titu-
lo “sector de prema-
trimonial” por lo que
se considera, no fun-
cional.

o
SEUTIRDE
PAENA TRIONAL

PASTORAL
FAMILIAR

SECCIONDE FAMILIA
CONERENDAEPISO. PALDE.
GUATEMALA

Propuesta 3. Posee
una jerarquia mas or-
denada. El logotipo
de Pastoral Familiar
es el punto foca y el
icono del sector se
explica con los tex-
tos que lo acompa-
flan en la parte supe-
rior izquierda.
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En base a la propuesta elegida se muestra la diagrama-
cion con la paleta de color y variacion con los colores de
textos y simbolos.

Porpuesta 1. Diferencia de cada sector por colores, impresion de
letras y logotipo negro. Se puede imprimir en papel de color

o e
DEBATELAWD 4

Propuesta 2. Utiliza la misma diagramacién que la propuesta 1, pero
se debe imprimir completamente porque imprimir tinta blanca conlle-
va un alto costo.
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Por Ultimo, como parte de la campafa de expectativa
se quiere presentar cada sector para luego presentar la
Pastoral como un todo, por lo que ademas de las cuatro
opciones de los sectores se crea un flyer con el logotipo
a color con el objetivo que las personas se familiaricen
y conecten con los valores, sentimientos y mensaje que
comunica Pastoral Familiar.

. 3 Final. Se decide que el
' fondo sea blanco y que
los elementos respeten el
color de cada sector. Ade-
mas se agranda el logoti-
po para crear peso visual.

e FASTOILAL
FAMICIA EAMILLAK

PASTUAL |_
EAMIL i

. it
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SEPARADORES

Como parte de la camparna de material publicitario se tra-
bajaron separadores de libros utilizando los iconos de los
sectores, y el logotipo de Pastoral familiar.

Propuesta 1. Respetando la linea gréafica de las demas
piezas, se utilizdé diagramacion central respetando la pale-
ta de color, donde cada una representa un sector diferen-
te. En este caso se utilizd una variante de tipografia con
una frase del Papa Francisco mas el logotipo en grande.

“Tener un lugar a
donde ir, se llama

“Tener un lugar a
donde ir, se llama

“Tener un lugar a
donde ir, se llama

“Tener un lugar a
donde ir, se llama

Hogar. Tener perso-
nas a quien amar, se
llama Familia, y
tener ambas se
llama
Bendicién.”

- Papa Francisco

PASTORAL
FAMILIAR

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

Hogar. Tener perso-
nas a quien amar, se
llama Familia, y
tener ambas se
llama
Bendicién.”

- Papa Francisco

)

&

PASTORAL
FAMILIAR

ccccccccccc EPISCOPAL GUATEMALA

Hogar. Tener perso-
nas a quien amar, se
llama Familia, y
tener ambas se
llama
Bendicion.”

- Papa Francisco

PASTORAL
FAMILIAR

Hogar. Tener perso-
nas a quien amar, se
llama Familia, y
tener ambas se
llama
Bendicién.”

- Papa Francisco

PASTORAL
FAMILIAR

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

@ No funciona la distribucion de elementos.
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©
Propuesta 2. Para variar la paleta de color se cred una
combinaciéon mas sobria que salié como resultado de la
paleta de color de los logotipos para crear una variante
mas en la linea. Esta realmente no cuadré. Ademas se
incluyeron los logotipos de cada sector para tener una
especie de coleccidon entre estas piezas utilizando otra
tipografia para probar su formalidad para conectarla con
el tema de religion.

“Tener un lugar a donde ir, se
Tener personas a
llama Familia, y

- Papa Francisco

PASTORAL PASTORAL
FAMILIAR FAMILIAR
== _ Se rescata la tipografia, la posicién del logotipo y la utiliza-

cion de los iconos en la parte del fondo.
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Propuesta 3. Al analizar las propuestas anteriores se res-
cataron elementos para profundizar en el mensaje. Se re-
toma la textura de papel kraft con el color azul para unir la
linea grafica de todas las piezas.

Ademas se retoman los iconos de cada sector para que
estos sirvan, ademas de separadores, como un incentivo
visual del acompafnamiento que Pastoral Familiar ofrece.
Otro aspecto que se toma en cuenta es que la textura de
fondo crea armonia con ambos logotipos haciendo que
de este modo sea elegida la paleta de color por los clien-
tes y no se tenga que realizar de mas.

Por ultimo, las frases se presentan en dos tipos de letros,
tanto serif como san serif. La opcién 1 trasmite jovialidad,
didlogo y confianza mientras que la opcién 2 trasmite
confianza, formalidad e inspiracion.

“TENER UN LUGAR A DONDE IR, SE LLAMA

HOGAR. TENER PERSONAS A QUIEN AMAR,

SELLAMA FAMILIA, Y TENER AMBAS SE
LLAMA BENDICION. "

- PAPA FRANCISCO

Opcion 1.

Q

“Tener un lugar a donde ir, se
llama Hogar. Tener personas
a quien amar, se llama Fami-
lia, y tener ambas se llama
Bendicion.”

- Papa Francisco

PASTORAL
FAMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

Opcion 2.
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MISALES

Como parte de la campafa publicitaria se crearon dife- 83 Orden de la liturgia.
rentes propuestas de publicidad para misales en la etapa

de idea. Se cuenta con un espacio pequefio dentro de
ellos (por el espacio publicitario que brindan segun la pa- Verbum Dei !____
rroquia) con un disefio simple, el cual tiene una jerarquia "
visual marcada. Estos no se proponen como todo el misal
en si debido a que la diagramacién ya esta establecida.
Para poder disefarlos y adecuarse a ellos se analizo el
misal de la Parroquia Cristo Rey de zona 16. Se tomd en
cuenta la distribucion de la publicidad para acoplarse y de
esta manera integrarlo a las demas parroquias, teniendo
en cuenta que no en todas utilizan la misma diagrama-

cion.

Mensaje de Arzobispo

Espacio publicita-
Unico espacio publicitario rio para logotipos
para artes con informacion.
El espacio es de 6x4 cms.
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\

o,

Se hicieron variaciones con los cuatro colores principales
de la linea gréafica que se establecieron en los manuales,
utilizando un mensaje segun el sector que se quiera dar a
conocer en el misal. Cada espacio mide 6x4 cms tomando

como base el misal que se analizé anteriormente.

El amor es el tesoro
mds grande, hazlo
crecer.

Propuesta 1. Se propone utilizar
un color plano de fondo (paleta
manuales) para que no compita
con los otros anuncios. De este
modo llama la atencién y rompe
el desorden que causan los de-
mas artes publicitarios.

El amor es el tesoro
mads grande, hazlo
PASTORAL crecer.
E R

El amor es el tesoro
mds grande, hazlo
crecer.

PASTORAL
FAMI

Acompafamiento de vida matrimonial

3424-2345

Propuesta 2. Es la misma idea
que la propuesta 1, pero esta se
proponen todos los elementos
de color blanco. El problema es
que la jerarquia no se percibe y
causa desorden.

E]/

Propuesta 3. La variacién de
esta propuesta es la posicion de
los elementos. Crea mas énfasis
en el mensaje y transmite el lo-
gotipo.
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Dichas propuestas son simples y contienen la informacion
esencial. Este espacio de los misales es un refuerzo del
material informativo porque al estar presente como mate-
rial de apoyo en la liturgia, la mayoria de las personas que
asistan a ella lo veran.

Se utilizan palabras claves por cada sector para engan-
char al grupo objeto, de este modo sentirse identificados
y provocar sentimientos y experiencias.

Como se puede observar, la utilizacién de la paleta de los manuales
hace que resalte entre los demas: el ojo se dirige de primero al color,
luego lee la palabra clave y con eso la informacion ya fue captada.
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llusion
Empieza una vida
llena de amor, guiate
para ser feliz.

PASTORAL
F R

Alegria

La bendicion mds
grande, es un hijo. Ten
las bases para cuidarlo

PASTORAL
AR

Fuerza

Esta situacion te hizo

mds fuerte, una guia
no estd de mds
I;ASTORAL

Amor

El amor es el tesoro
mds grande, hazlo
crecer.

PASTORAL
FAM R
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Artes utilizados en misales

La paleta de color hace que Pastoral
Familiar se vea actualizada, de con-
fianza y llame la atencion.

Estas tres caracteristicas se logran
en base a la diagramacion vy jerar-
quias de tipografia y color. Los ico-
nos de fondo se utilizaron para co-
nectar con el sector y crear textura
debido a que si se deja lisa no crea
el mismo impacto.
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ARTES DIGITALES
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PARA REDES SOCIALES

Como parte de la campana publicitaria se crearon dife-
rentes propuestas digitales para redes sociales, especifi-
camente para Facebook, con el fin de publicitar a Pastoral
Familiar.

Se trabajé en base a tres fases: expectativa, revelaciéon y
mantenimiento para que de este modo las familias ten-
gan acceso a la informacién desde sus celulares, tablets
y computadoras, con el fin de acercarse por un medio
convencional ya que la utilizacion de dichas redes posee
un gran trafico actualmente.

Se utiliza la “fanpage” que Pastoral Familiar posee actual-
mente por lo que se decide cambiar la foto de perfil por el
logotipo y se agrega una imagen de portada con la frase
“Tu tienes los elementos y nosotros la guia.” para que de
este modo las personas al entrar a dicha pagina encuen-
tren una frase que los cautive y los haga acerque a la Sec-
cion de Familia.

La portada muestra a un guia de las personas que pueden
acompanfar a las familias; es un aliento para que explore,
pregunte y quiera formar parte del acompafamiento.

e

ht\ b"‘-'* F
.l.

iTu tienes los elementos v nosotros la guia!

Ta tienes los
elementos, y nosotros
la guia.




PASTORAL FAMILIAR

Expectativa. Con esta fase se trabajé una linea gréafica en
la cual el grupo objetivo empiece a preguntar sobre Pas-
toral Familiar, creando una duda con propésito y de esta
manera interactuen con el material.

Se trabajé bajo la misma linea grafica que los misales
para mantener unidad y de este modo no perder al grupo
objetivo. La idea es colocar una frase alusiva al sector
colocando solamente el icono para que las personas se
cuestionen y se involucren directa o indirectamente con
el material.

“Mi promesa
es sostener tu
para

seguir sonando
juntos al final de
cada dia..”
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Revelacion. Como el nombre lo indica, esta fase revela
tanto la palabra de la frase anterior, como el nombre del
sector e invita a las familias a llegar a un lugar especifico
para ser acompanados de una forma jovial y con con-
fianza. Cada sector maneja su icono y su color, asi las
personas van posicionando en sus mentes cada uno de
los sectores.

Se manejan para los diferentes sectores y para promocio-
nar Pastoral Familiar. —

v/

SECTOR DE
VIDA MATRIMONIAL

“Mi promesa es sostener tu
AMOR para seguir sonando
juntos al final de cada dia..”

a Lunes 19:00hrs - Iglesia Claret
éQuiéres seguir asi de feliz? Ven con tu familia y gézalo
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Mantenimiento. Para tener un seguimiento de Pastoral
Familiar y este no se “estanque” se decide mantener la
pagina con frases y fotografias reales de las situaciones
que las familias atraviesan.

Ademas se desea reforzar la idea de que Pastoral Familiar
esta presente para acompafar sin importar la situacién
que las familias estan atravesando en determinado mo-
mento. Por lo que se respeta toda la linea grafica de todas
las piezas y se presenta en los artes digitales.

Tu tienes los

elementos y nosotros

I »
a guia.

PASTORAL Lunes 19:00hrs - Iglesia Claret
-, éQué es? Averigualo con tu familia

1717

Tu tienes los

elementos, y nosotros
la guia.

No funciona porque se desliga totalmente de la linea
gréfica que se estd utilizando, a pesar de seguir con la
linea tipografica, no funciona.

La felicidad de la
familia se llama bendicién.
<GHe mas auleres?

IHOROFO8 QuUOTaIMOs QuUo CrEZcA Adn mas!

Por otro lado, este desarrollo si va de la mano con la
linea grafica, es novedoso y cautiva para que el grupo
objetivo.
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1Tt LOGOTIPO

Paleta de color primaria

PASTORAL
FAMILIAR

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

PASTORAL
FAMILIAR

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

Soporte:
Digital Vectorial

Sistema de color:
CMYK
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TARJETA DE ,
PRESENTACION

Soporte:
Papel Opalina

Sistema de color:
CMYK

Dimensiones:
3.2 x 2 in, tiro y retiro
Orientacion vertical
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MANUAL DE
PASTORAL FAMILIAR

SECCION CE FAMILIA

. Manual de
; pastoral

Soporte:
Paginas interiores
- Papel Bond
Portada y contra portada
- Papel Texcote

S

] Sistema de color:
PASTORAL S . CMYK

I ﬂlll IAR Paginas interiores:
Opc 1: B/W

; fa m lI i a ¥ Opc: Full COLOR

Pasta Full Color

Dimensiones:
8.5 x 5.5 pulgadas
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MANUAL DE
SECTORES

pE
t;F_(_:,TE;':;& Ol AL

pREMATH

Soporte:

Paginas interiores

< - Papel Bond
b Pl Portada y contra portada
- Papel Texcote

Sistema de color:

CMYK
Paginas interiores:
geCTOR OF yipA Opc 1: B/W
e Opc: Full COLOR

Pasta Full Color

Dimensiones:
8.5 x 11 pulgadas
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PASTORAL PASTORAL
FAMILIA FAMILIAR
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WICCHN B T
O L TP [
LU e

Rl R LS T L)
1AL HESL W A

Papel Bond 80gms o couché.

Sistema de color:
CMYK

Dimensiones:
Media carta 5.5x 8.5 in

LN RN W AL
ARCRNE Pk ELCRN AL At LMLN o L e it
CONEEINES (PO I CIPTHND L [PRIPM O ¥ i
E LTI [P T AL BT
.
:
Soporte
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SEPARADORES

“TENER UN LUGAR A DONDE IR, SE LLAMA

HOGAR. TENER PERSONAS A QUIEN AMAR,

SE LLAMAFAMILIA, Y TENER AMBAS SE
LLAMA BENDICION. "

- PAPA FRANCISCO

&

“Tener un lugar a donde ir, se
llama Hogar. Tener personas
a quien amar, se llama Fami-
lia, y tener ambas se llama
Bendicion.”

- Papa Francisco

PASTORAL
FAMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

“TENER UN LUGAR A DONDE IR, SE LLAMA
HOGAR. TENER PERSONAS A QUIEN AMAR,
SE LLAMA FAMILIA, Y TENER AMBAS SE
LLAMA BENDICION. "

- PAPA FRANCISCO

X,
4

PASTORAL
FAMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA
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Soporte:
Papel Texcote

Sistema de color:
CMYK

Dimensiones:
2.5 x 7 pulgadas
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METODOLOGIA DE
RESULTADOS

Grupo objetivo

Encuesta
Se empleara una encuesta de 11 preguntas de rango mas
un comentario personal (Anexo 14)

Metodologia:
La encuesta se realizé la semana del 15 al 18 de noviem-
bre a 8 personas con religion catélica.

Informacion que se desea conocer:

1. Opinidn personal sobre la linea grafica

2. Que sentimiento transmite el logotipo

3. Si se diferencian los manuales de los sectores
4. Reconocimiento de manual de Pastoral Familiar
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Expertos del tema

Encuesta
Se empleara una encuesta de 12 preguntas de rango mas
un comentario personal. (Anexo 16)

Metodologia:

La encuesta se realiz6 la semana del 15 al 18 de noviem-
bre a 6 personas, tanto agentes de pastoral como perso-
nas afines al Clero.

Informacion que se desea conocer:

Opinidén de experiencia sobre la linea gréafica
Que sentimiento transmite el logotipo

Si se diferencian los manuales de los sectores
Reconocimiento de manual de Pastoral Familiar
Conexidn directa con la Iglesia Catdlica
Connotacién de paleta de color

ZAR S o
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Disenadores graficos

Encuesta

Se empleara una encuesta de 15 preguntas de rango mas
un comentario personal. (Anexo 18)

Metodologia:

La encuesta se realizé la semana del 15 al 18 de noviem-
bre a 5 disefiadores graficos, 3 de ellos egresados de la
Universidad Rafael Landivar y 2 de la Universidad Galileo.

Informacion que se desea conocer:

1. Especificaciones técnicas de la linea grafica

2. Recomendaciones y/o cambios de algun aspecto que
no conecte con el proyecto

3. Que transmite la linea grafica

4. Jerarquias visuales

5. Funcionalidad de paleta de color
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ANALISIS DE
RESULTADOS

El proceso de validacion consiste en la revision y eva-
luacién de la propuesta preliminar de las piezas para la
Pastoral Familiar Conferencia Episcopal de Guatemala, el
cual permite recolectar informacién importante y comen-
tarios de caracter constructivo para la mejora y solucion
de la propuesta final.

Imagotipo

Segun el resultado de los instrumentos de validacion del
grupo objetivo y disefiadores graficos, el 100% compren-
de el logotipo como el elemento principal de la Pastoral
Familiar, desde su abstraccion, transmision de valores y
familia, la paleta de color y aplicaciones.

Con la relacién del imagotipo con Pastoral Familiar, el
80% de los expertos en el tema coincidieron en agregar
cabello a los nifios del centro, debido a que su forma no
se comprende y puede interpretarse de maneras inco-
rrectas por lo que se decidio colocarles cabello y definir
Sus géneros.
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Por otro lado, el 90% de los expertos en disefio reco-
mendaron bajar la proporcién del nifo del centro para dar
a entender que es un nifo pequeno; si el cuerpo no se
reduce, se puede interpretar que los nifios estan obesos.
El 100% de los encuestados, tanto como el grupo objeti-
vo, expertos en el temay disefiadores coinciden en que el
logotipo representa a la familia, posee union, se puede
evidenciar el amor de Dios y representa totalmente a
Pastoral Familiar.

Al analizar la evolucién, se llega a la conclusién que los
ninos aun carecen de expresion y presencia dentro del
logotipo, por lo que se abstraen las formas de nuevo para
crear tres ninos que ven hacia el frente, al igual que Dios.

Segun Navarro (2007), este elemento grafico tiene como
objeto ser un representativo de marca bajo un concepto,
en este caso “torre armoniosa de luz”, donde se repre-
sento de la manera mas simétrica posible a la familia para
responder a la union que hay dentro de ella.
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La paleta de color final fue la paleta de colores calidos y
sobrios; el 80% de los expertos concuerdan que de esta
manera la Pastoral se liga y crea conexién directa con la
Iglesia Catdlica.En cuanto a la tipografia, el 100% de los
encuestados coinciden que expresa formalidad y actuali-
dad, haciendo que la Pastoral transmita confianza.

Ademas en este apartado cabe mencionar que al agregar
los diferentes cambios en el imagotipo, este se aplica a
las tarjetas de presentacién como Unico cambio, debido
a que la diagramacion, la paleta de colores y la tipografia
dan una imagen clara de la Pastoral.

Manual de Pastoral Familiar

En cuanto al manejo de jerarquias en el Manual de Pasto-
ral Familiar, los disefiadores aconsejan encontrar un mejor
juego de tipografia en cuanto a tamafo y grosor porque
resta importancia al logotipo, pero mantener la paleta de
color utilizada debido a que existe dinamismo y armonia
visual.
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Los disefiadores graficos comentaron que en la propues-
ta presentada el titulo restaba importancia al logotipo, y
existia una pelea para entender el punto focal, por lo que
se uniod y disminuyo la escala del titulo.

Todas las letras se dejaron en mayuscula, para que exis-
ta un respiro visual y la jerarquia se respete. Con estos
pequefos cambios el Manual dio un giro para concretar
la idea de sobriedad, actualidad y unién. El contraste del
logotipo con el fondo afiadié dinamismo y expresion.

Manuales de sectores

En los manuales de sectores en cuanto a los iconos, la
mayoria coincide en incrementar su tamano para que ten-
gan peso visual y se entienda que son parte importante
de cada sector.

Los tres grupos encuestados coincidieron en que dos de
los cuatro sectores se confundian en cuanto a color, por
lo que se realizé un cambio en el tono del azul y el mo-
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rado, de manera que los dos se identificaran y se notara
diferencia. Ademas, se respeto6 el cambio de grosor de las
tipografias de los titulos para mantener la linea del Manual
de Pastoral, cambiando del mismo modo el tipo de letra
del subtitulo que se encuentra en la parte inferior de las
portadas. La paleta que se cambio en los sectores se apli-
c6 a los flyers, misales y separadores.

Flyers

Para el material publicitario, especificamente en los fl-
yers, los tres grupos encuestados afirman en un 100%
que el logotipo es legible tanto en su variable lineal, como
el principal. La jerarquia y la utilizacién de texto es factor
que llama la atencion de los tres grupos.

Al carecer de un “enganche” con el publico, se decide
agregar una frase que vaya de la mano con el sector que
se este presentando y de este modo poder evocar senti-
mientos y emociones en las familias.
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Para que la informacién se quedara con la familia sin ser
superficial, se agregé una parte donde ellos pudieran to-
mar una parte del flyer.

Separadores

La jerarquia visual de los separadores se respetd. Se le
hizo una variante en el color del texto del logo para que
creara contraste con el fondo. La escala del logotipo se
redujo, pero los otros elementos se respetaron. Finalmen-
te se decidié jugar con dos lineas: una con la misma linea
del Manual de Pastoral y otra con la linea de los sectores,
debido a que la utilizacion de la paleta de color del Ma-
nual esta dirigido a Agentes de Pastoral, mientras que la
linea de los manuales de sectores se quiere utilizar para
reforzar el material publicitario, para que se puedan entre-
gar y sirvan como incentivo.
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Misales

En base a la validacion se encontrdé que hacia falta una
pieza para reforzar el material publicitario, por lo que se
decidié crear artes para misales que contengan las ca-
racteristicas principales de toda la linea. En base a di-
chas caracteristicas, se utilizé la misma paleta de color de
los sectores y la jerarquia utilizada en los separadores de
modo que los colores del fondo en las artes publicitarias
de los misales actuen para romper el desorden que pro-
vocan los demas anuncios.

El 60% de los encuestados afirman que se debe jugar con
la jerarquia de los textos en las piezas por lo que se tomd
dicha sugerencia para ajustarla a las artes de los misales.
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Artes para redes sociales

En base a la validacion se detectdé que hacia falta una
pieza para reforzar el material publicitario, por lo que se
decidié crear artes digitales para redes sociales para in-
crementar la cantidad de personas que observan el ma-
terial y de este modo ampliar los medios de interaccion y
observacion.

Se trabaja bajo tres fases para: cautivar, sorprender y
mantener al grupo objetivo; la linea grafica se respeta y
de este modo se conserve la marca y no confunda.
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CAMBIOS DE
VALIDACION

Antes

PASTORAL
FAMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

1. No existia simetria total en toda la figura, desde el

aura de Jesus, el rostro y las manos.

2. Falta de equilibrio entre las cabezas de los padres.
3. Estilizar las figuras de los hijos, tanto cabeza como
Cuerpo por que No poseen apariencia humana.
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Después

PASTORAL
FAMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

. Se ajustod la simetria total de la figura, haciendo las

curvas iguales de ambos lados en el cuerpo de Jesus.

. Decrecio el cuerpo del padre para brindar caracter con

Su cuerpo.

. Se cambié la perspectiva de los hijos por lo que se les

colocd cabello para que se identifiquen mejor
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Antes

AGENTE DE PASTORAL FAMILIAR

PASTORAL GIOVANNA DE LEON
FAMILIAR 3424-2345

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA ONPALMlERl@GMAlLCU M

. Cambio de logotipo
. Los textos no poseen jerarquia visual
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Después

AGENTE DE PASTORAL FAMILIAR

PASTORAL '
FAMILIAR [ty

DELEON.PALMIERI@GMAIL.COM

1. El correo electronico se le bajé la escala y de este
modo hay ritmo visual.
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Antes

QUINTA EDICION, 2015

1. La tipografia resta importancia al logotipo
2. No existe punto focal
3. El texto no se percibe fluido
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Después

MANUAL DE

PASTORAL FAMILIAR

PASTORAL
FAMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

QUINTAEDICION, 2015

. Se coloca la tipografia en mayusculas
. Incrementa el tamano del logotipo
. Se combinan los grosores del titulo para crear relevan-

cia
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Antes (Portada)

DE

SECTOR DE
PREMATRIMONIA

PASTORAL

1. No existe division en los titulos por consiguiente no
exista jerarquia

2. La tipografia no brinda caracter al manual

Después (Portada)

:'.':i-_: - I-_--.”. da
Prematrimonial

PASTORAL
FAMILIAR

Sector de
Vida Matrimonial
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Sector de
Defensa de la vida

A G i .

Sector
Situaciones Irregulares

I (AL
FASIILIAR

Al igual que manual de Pastoral, se utiliza la combi-
nacién de grosores de la tipografia y ya no solo son

mayusculas.

El sector de Prematrimonial se convierte en color mo-

rado.
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Antes (Contraportada) Después (Contraportada)

1. No se distingue el sector al que pertenece 1. Se le coloca nombre para identificar el sector al que
pertenece
2. Incrementa el tamafo del icono
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Antes

Evolucion

SECCION DE FAMILIA

1.
2. No existe informacién relevante
3. Lajerarquia es estatica

No llama la atencion del espectador

SEE_EIDI EE IF!.IIIILII
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Se utilizé una jerarquia central que brin-
da ritmo

Un espacio para frases alusivas al sec-
tor y de este modo enganchar con las
familias

Espacio para tomar informacion
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Después

Quien halla esposa
halla la felicidad:
muestras de su

favor le ha dado el
Senor.

- Proverbios 18:22

Cambio la distribucion de elementos.
El tamario es 11x17in

La frase es el enganche para las per-
sonas.

Respeta el color de cada sector.
Expresa de donde proviene.

Se agrega red social.
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Antes Después

ELTE]

de
astoral Pastoral
Familiar Familiar

lHusién

“Aprendemos a amar

no cuando encontra-

mos a la persona per-
fecta, sino cuando

Amor

[©)
Q Q
f _
Quien halla esposa
halla la felicidad:

s ECTORL muestras de su favor
ITUACIONES IRREGUALRES le ha dado el Sefior.

- Proverbios 18:22

Alegria

El Sefor te protegera;
de todo mal protegera
tu vida.

El Sefior te cuidara en
el hogary en el
camino, desde ahora y
para siempre.

- Salmos 121:7-8

llegamos a ver de
manera perfecta a una
persona imperfecta”
- Sam Keen

- Papa Francisco

PASTORAL

(Y
P. \S'[l‘l( JRAL

4

N
4
I

PASTORAL

PASTORAL
FAMILIAR i) 3

PASTORAL PASTORAL
FAM FAMILIAR

SN AR

{3 Pastoral Familiar Guatemala B Pastoral Familiar Guatemala

1. Se agreg6 una palabra principal para cada sector para

1. Sin funcién que las personas al leerlas se sientan identificadas y
2. Sin enganche lean las frases alusivas al sector
3. No se logra distinguir a donde pertenece cada uno 2. Los iconos de cada sector respetan su nombre
3. Se juega con el eje central y la tipografia solo cambia
el grosor.

4. Se agrega lared social y de este modo genere interac-
cion la fanpage de Pastoral Familiar.
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Soporte:
Papel Periddico

Sistema de color:
CMYK

Dimensiones:
6x4 cms.
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llusion
Empieza una vida
llena de amor, guiate
- para ser feliz.
PASTORAL :
FAMILIAR

El amor es el tesoro
mds grande, hazlo
PASTORAL crecer.

Alegria

La bendicion mds
grande, es un hijo. Ten
las bases para cuidarlo

Esta situacion te hizo
mds fuerte, una guia
no estd de mds
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Antes

Después

- llusion

Empieza una vida

@ llena de amor,
guiate para ser

v

feliz.

Pastoral Familiar Guatemala 3

Amor

© j-\ El amor es el tesoro
mas grande, hazlo
crecer.

Pastoral Familiar Guatemala 3

Alegria

La bendicion mas
@ grande, es un hijo. Ten
la base para cuidarlo

Pastoral Familiar Guatemala [}

o Fuerza

/ \ Esta situacion te hizo

) mas fuerte, una guia

no esta de mas

Pastoral Familiar Guatemala £}
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Se detectd que los iconos crean ruido visual en los
misales por lo que se decidié quitarlos del fondo y co-
locarlos al lado de cada frase y palabra de enganche.
Se agregd el nombre de la fanpage para que de este
modo las personas la busquen y encuentren mas in-
formacion desde esa red social.
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ARTES DIGITALES

Expectativa Mantenimiento

“Mi promesa Por encima de
es sostener tu

para

todo, vistanse

_ de que T tienes los
Seguir sohando ’ elementos y nosotros
juntos al final de

cada dia..”

es el vinculo la guia.

Lune:

perfecto. FAMIIA 206 os? Av

- Colosenses 3:14

Revelacion

SECTORDE
VIDAMATRIMONIA L
La falicidiad do la
“Mi promesa es sostener tu Por encima de todo, famelis ve lama baneieiin

AMOR para seguir sofiando vistanse de AMOR, que es
juntos al final de cada dia..” el vinculo perfecto.

unes 19:00hrs - Iglesia Claret &L Lunes 19:00hrs - Iglesia Claret
Quiéres seguir asi de feliz? Ven con tu familia y gézalo “) &Nerviosos? Es normal, vengan y les contaremos el secreto. SO po I’te -
.

Digital

Sistema de color:
RGB

Dimensiones:
1200x800 px
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Segun la RAE, torre significa construccion fortificada,
mas alta que ancha, utilizada para defender una ciudad
o plaza. Del mismo modo se desea representar a la fa-
milia, como una torre que se construye etapa por etapa
para llegar a la cima donde se encuentra la luz, que en
este caso se le atribuye a Dios.

Para que una torre sea fuerte y sélida, cada etapa de
su construccion debe forjarse. Asimismo es la familia:
si ella tiene crecimiento con armonia y amor de la mano
de Dios, vivira en plenitud por siempre. Una familia es
la unidad primaria de interaccion y sostén de la organi-
zacion social.

Las familias desempefan un papel muy importante en
la vida de las personas. Todos los comportamientos
que se aprenden de la familia son muy importantes

para ayudar a crecer a la persona y asi relacionarse

con los demas miembros de la sociedad.

Cuando se habla de “Torre armoniosa de luz” no se ha-
bla de una Unica familia, se habla de todas las familias
ya que son la base para la sociedad. De esta las ma-

nera se conecta el concepto no solo con el proyecto,
sino con Pastoral Familiar, los cuales son ayuda para
que la torre se construya de manera correcta, tenien-
do las herramientas adecuadas y de mayor calidad
para que esa torre esté acompanada siempre de la
luz, del amor indescriptible que Dios brinda a cada
uno.

La imagen elaborada para la Pastoral Familiar,
como comercialmente se le conoce a la Seccion
de Familia, se trabajo en base a lo descrito an-
teriormente, que se utilizara a finales del 2017 y
principios del 2018 en todas las areas parroquiales
de Guatemala en las que Pastoral Familiar se en-
cuentra. Tiene como objetivo fortalecer la imagen
visual para un mejor reconocimiento y muestra de
la entrega y confiabilidad que poseen en el acom-
panamiento de las familias a través de sus piezas;
demostrando su servicio desinteresado, amor a
Dios y fe en que las familias son la célula basica
de la vida y sociedad.
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El proyecto esta dividido en tres partes:

1. Rediseno de imagen visual:

El rediseno de la imagen principal de la Pastoral
Familiar consiste especificamente en el la mo-
dificacion del logotipo debido a que el actual se
aleja totalmente de lo que dicha entidad desea
representar. El no logra trasmitir confianza, ser-

vicio y amor de Dios para que las familias catoli-

cas guatemaltecas se sientan identificadas con
él y Pastoral pase desapercibido.

2. Desarrollo de material educativo:

El material consiste en facilitar el traslado de in-
formacién de los Agentes de Pastoral hacia las
familias y de este modo el acomparniamiento po-
sea una herramienta visual que les ayude a agi-
lizar las actividades e instrucciones.

3. Material publicitario:

Dicho material consiste en divulgar e informar a
las familias catdlicas y personas dentro del Cle-
ro qué es Pastoral Familiar despertando interés,
evocando sentimientos y creando una conexién
para que los acompafnamientos a las familias se
expandan y se formen llenas de amor, regocijo y
confianza siempre de la mano de Dios.

Para que la poblacién guatemalteca conozca a Pastoral
Familiar dichas piezas se presentaran ante el publico
en tres etapas: expectativa, idea y accion. En la expec-
tativa se dara a conocer el logotipo con la ayuda de
los flyers y separadores, para luego reforzar su esencia
en la etapa de idea con la ayuda de los misales donde
muchas familias catolicas y personas pertenecientes al
Clero conoceran la acciéon de acompafamiento que se
esta promocionando. Por ultimo en la etapa de accion

se llevara a cabo la expansion del material educativo

que identificara a Pastoral Familiar a nivel nacional.
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Color

Wong (1992) expone que el color posee la habilidad de
reflejar y hacer sentir emociones en las personas, y es una
de las herramientas de comunicaciéon visual mas efecti-
vas para trasmitir mensajes visuales. Por lo anteriormente
expuesto, el color es uno de los elementos presentes en
la propuesta mas importante, porque acompanado de su
psicologia y estrecha conexién con el tema familiar y reli-
gioso hacen que cada pieza posea su funcion y haga que
exista una conexion mas fuerte con el grupo objetivo, y de

este modo responder a los objetivos.
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Imagotipo:

La paleta se escogidé en base a los colores alusivos a la
Iglesia Catdlica para que manera las personas se puedan
conectar de manera directa con el tema de religion.

Cada uno se escogidé tomando como referencia las ima-
genes existentes de JesUs, la tez de la mayoria de perso-
nas guatemaltecas y tomando en cuenta la psicologia del
color que Costa (2008) presenta.

De esta manera el imagotipo logra la calidad técnica ne-
cesaria para comunicar y transmitir su identidad, y pue-
da reproducirse para las diferentes piezas a utilizar segun
sea la necesidad de la Pastoral.

Tinta plana
Pantone Solid
Coated 7402 C

Tinta plana
Pantone Solid
Coated 465 C

Tinta plana
Pantone Solid
Coated 466 C

Tinta plana
Pantone Solid
Coated 704 C

Color HEX
#f1e19f

Color HEX
#AF9568

Color HEX
#CBBO075

Color HEX
#8B3A38

CMYK

C: 4%
M: 13%
Y: 46%
K: 0%

CMYK

C:35%
M: 46%
Y: 65%
K: 30%

CMYK

C:16%
M: 31%
Y:61%
K: 4%

CMYK

C:25%
M: 91%
Y: 75%
K: 20%
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Manual de Pastoral Familiar:
Para el color se utilizd como textura papel craft acompa-
Aada de un tono azul oscuro.

La idea principal fue evocar las mismas emociones de
confianza y jovialidad sin alejarse del tema religioso de
esta manera enfocarse en el logotipo como representa-
cion principal de la herramienta y juego de colores para
identificarse ante el grupo objetivo.

El juego de azul y la paleta de color del logotipo crea un

contraste evidente que hace que exista un evidencial en
la pieza.

Tinta plana Color HEX CMYK

Pantone Solid #33355b C:88%
M: 78%

Uncoated 282 U Y- 23%
K: 39%
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Manual de Sectores - Flyers - Separadores - Misales

Para la realizaciéon de la paleta de color se retomd a Cos-
ta, J. (2008) quien menciona que existen diferentes con-
notaciones del color para la Iglesia Catdlica.

Tomando en cuenta el trasfondo del color, se eligié una
paleta especifica para representar a cada sector tomando
como base el tema que acompana para conectarlo con la
connotacién del color que Costa expone.

Ademas, al igual que la tipografia, el color designado
servira para desligarse totalmente de la paleta que nor-
malmente utiliza la Iglesia Catodlica, ya que el objetivo es
ensefarle a las familias que Pastoral Familiar da un acom-
pafamiento real, con amor y entrega, pero al mismo tiem-
po es jovial y evoca confianza.

A continuacion se explica brevemente que simboliza el co-
lor, luego en el apartado de los manuales se retoma dicha
connotacion y se evidencia la union de ella con el sector
al que pertenece.
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Connotacion para la Iglesia Catdlica:

1.

Morado: Representa la penitencia que simboliza
el Sacramento que consiste en arrepentirse de los
pecados que se han cometido, que posteriormente
se confiesan a un sacerdote para obtener la abso-
lucion y tener el propdsito de no volver a actuar mal
en adelante.

Verde: Representa esperanza, al que Papa Francis-
co expone como la virtud que para un cristiano es
JesuUs en persona, es su fuerza de liberar y volver a
hacer una nueva vida.

Rojo: Representa fuego, sangre y amor divino.
Como otra virtud, es un acto especifico, es decir,
el amor de benevolencia y amistad profunda que
nace del corazén. Representa el nacimiento de un
amor fuerte y sincero donde Dios esta presente en
todo momento.

Azul: Representa el cielo y las fiesta de los angeles:
El cuidado donde la fe tiene un poder inmenso que
logra sanar corazones y dar amor.
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Tinta plana
Pantone Solid
Coated 7671 C

Tinta plana
Pantone Solid
Uncoated 2300
U

Tinta plana
Pantone Solid
Coated 7418 C

Tinta plana
Pantone Solid
Uncoated 2221
u

Color HEX
#514c85

Color HEX
#a3c05d

Color HEX
#c85b5a

Color HEX
#5c94a0

CMYK

C:79%
M: 80%
Y:17%
K: 4%

CMYK

C:49%
M: 0%
Y: 84%
K: 0%

CMYK

C: 0%
M: 83%
Y: 58%
K: 0%

CMYK

C:79%
M: 20%
Y: 34%
K: 4%
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Tipografia

Otro elemento importante es la tipografia (a pesar de no
mencionarse antes, este elemento funciona como apoyo
visual de las piezas, mientras color y forma son las par-
tes claves del disefio) ya que esta funciona y crea estética
dentro de las piezas; Eguaras (2014) indicaba que es un
elemento fundamental porque representa el nombre escri-
to o brinda la informacion de manera legible haciendo que
este pueda conectar con la forma y color para totalizar la
funcién de la pieza.

Ya que las piezas requieren este elemento, se utilizaron
diferentes tipografias que sirvieron para unificar y dar sen-
tido a las piezas que se seleccionaron segun su caracter
estético para que ilustrar y ser funcionales.
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Imagotipo:

La tipografia consolidé la conexion de la Pastoral Familiar
con el concepto. Esta se escogio ya que es una fuente
que evoca confianza, jovialidad, presencia, respeto, reli-
giosidad (a través de la experiencia en materiales de la
Iglesia catdlica) y formalidad.

Se decidi6 combinar dos tipos distintos de tipografias
para innovar la propuesta, brindar jovialidad y actualidad
a la Pastoral, y de este modo demostrar que son el lugar
indicado para formar a la familia.

Combinacion de tipografias

Butler Bold ..o

Poppins Medium ...............................L

211

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRS
TUVWXYZ

abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz
Butler Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ
abcdefghijkimniAopqrstu
VWXYZ

Poppins Medium

PASTORAL
FAMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA
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Manual de Pastoral Familiar:

Ya que la Pastoral habla de familia, amor y regocijo que
debe tener la familia entre ella misma y Dios se busco la
union tipografica de diferentes fuentes san serif.

Tipografias que al unirlas connotan elegancia, jovialidad
y confianza (al igual que el logotipo); el estilo tipografico
que se utilice segun Eguaras (2014) es muy importante
porque define el mensaje visual en la composicion grafi-
ca. Ademas se utilizaron las mismas para tener la misma
linea grafica y que esta sea identificada al observarse.

Combinacion de tipografias

MANUAL DE PASTORAL
s PASTORAL FAMILIAR :

Gotham Book :
Gotham Black  .........cccc.........i

Bebas Neue Book

QUINTA EDICION
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ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniiopqurs
tuvwxyz

Gotham Black

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqurs
tuvwxyz

Gotham Book

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Bebas Neue Regular

ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Bebas Neue Book
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Manuales de Sectores:

La tipografia que se utilizd fue la que expresa las carac-
teristicas que con anterioridad se han mencionado: con-
fianza y jovialidad. Se decide que se utilizaran dos fuentes
tipograficas de las cuatro que se utilizaron en el manual
de Pastoral Familiar y de este modo crear una especie de
“tomos” para que cada uno de los manuales tenga cone-
xion con el otro.

La utilizacion de serif ancha y serif delgada crean un atrac-
tivo visual para que el material cautive y se vea actual. Se
quiere alejar a la Pastoral de lo convencional y tipico, para
causar alegria al visualizar las piezas.
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Flyers, separadores y misales:

Para estas piezas se utilizan las mismas tipografias ex-
puestas anteriormente; esto para dar seguimiento a la li-
nea grafica y respetar su connotacion.

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqurs

tuvwxyz
Gotham Black

ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Bebas Neue Book
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Iconografia de cada sector

Como parte de la realizaciéon de la linea gréafica de los sec-
tores, para poder definir y apartar cada uno de ellos se
realizd un icono representativo que adopta las caracte-
risticas principales del acompafiamiento de cada sector.

Cada una de estas imagenes representativas tomé la base
fundamental del acompafamiento de su sector, represen-
tandolo asi de forma abstracta sin perder la trasmision del
mensaje.

Ademas dichos iconos se utilizaron en la mayoria de las
piezas graficas debido a lo que representa cada uno y
por la funcion que poseen las piezas de dar a conocer
los sectores y que parte de la vida es la que acompana el
sector.
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Sector de Prematrimonial. Este sector tomoé la
unién de una pareja, es la representacion de todo
el amor que se tienen para vivir en armonia y paz,
para luego formar una familia. Los anillos y la
mano de Dios, fueron los elementos que dan sig-
nificado al sector.

Sector de Defensa de la vida. Este sector acompa-
fa a las familiar para defender la nueva vida, por lo
que se tomaron los tres simbolos que representan
el resultado del amor de una pareja, mostrando
por etapas: total amor, desarrollo de viday como
resultado el nacimiento de un bebé.

Sector de Vida Matrimonial. Este sector es la cUs-
pide de la vida. Representa a la familia en si, como
al pasar las etapas se construye un hogar con
amor de la mano de Dios. Recoge los simbolos de
vida, Dios y matrimonio.

Sector de Situaciones Irregulares. Este sector ex-
presa las diferentes situaciones que pasan en las
familias, asi como el divorcio, problemas familia-
res fuertes, matrimonios de diferentes religiones,
etc. Expone como Dios no deja de ser la guia y el
regocijo en la familia y como brinda apoyo y sere-
nidad para seguir adelante.
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Unién de elementos

Con lo expuesto en el contenido tedrico de disefio, se
definié la comunicacion visual como la interpretacion de
todo lo que nuestros ojos ven, a la cual cada persona le
asigna un valor diferente por sus experiencias y vivencias,
segun Costa (2008).

Al entender los dos elementos mas relevantes dentro de
la composicion, cabe paso a evidenciar de forma general
como estos elementos adoptaron la estética y funcionali-
dad dentro del desarrollo grafico.
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Identidad grafica

Dentro del proyecto, la identidad grafica toma su prota-
gonismo al concordar con Capriotti (2009) que define el
enfoque del disefio de este tipo como la representacion
icdnica de una organizacidn ya que expone sus carac-
teristicas mas importantes. Dicha aseveracion se puede
evidenciar en la abstraccién media-alta que posee el lo-
gotipo trasmitiendo su esencia vital como familia, elemen-
to que inicia como la base principal de todas las piezas.
Al ser la base, este elemento se considera fundamental ya
que se encuentra en todo el desarrollo grafico, dandole
sentido estético y funcional para trasmitir el mensaje vi-
sual que Pastoral Familiar desea.
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ELEMENTOS DE DISENO

Segun Wong (1996) los elementos estan muy relaciona-
dos entre si y al juntarse forman la base de todas las com-
posiciones. En ellos se desarrollan la forma, la textura,
el color, la escala, ejes y jerarquias para abrir paso a las
conjugaciones que se convierten en agrupaciones grafi-
cas mejor conocidas como composiciones.

Como parte del proyecto se tomaron los elementos esen-
ciales que fueron la base del desarrollo grafico de las pie-
zas en general.

A continuacion se explicara la funcionalidad de cada ele-
mento en las diferentes piezas.

EJES Y RETICULA

Al definir la forma como la representacién grafica de un
objeto, se decidié tomar la manera conceptual detras de
la frase principal de todo el proyecto. Esta se decodifi-
co rescatando tres aspectos que se visualizaron de la si-
guiente manera:
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Manual Pastoral Familiar: )

|E Fotografia
En el manual de Pastoral Familiar, la jerarquia se baso en L1 Cajade texto
el punto focal que es el logotipo ya que se decidié po- Flecha indicativa
nerlo en la portada para que se entendiera a primera vista

de que trata el libro, reforzandolo en el lomo. En la contra
portada se utilizo la variante de logotipo lineal para desta-
car al grupo objetivo y que se sepa que esa es la imagen

base de toda la Pastoral Familiar. Posee funcionalidad en |:|

cuanto a que si el manual esta boca abajo, se siga com-
prendiendo de qué es su tematica.

Segun los agentes de Pastoral, este manual concreta lo
que se estaba buscando transmitir por muchos afnos.
Alli se comprende a la Seccién de Familia como tal y se

muestra como el material principal de todo el acompana-
miento.
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Manuales de Sectores:

La forma principal de los manuales de sectores recaen en
la abstraccidon mas alta en la imagen del Sagrado Corazoén
de Jesus con el manto rojo. Este se resalta en la parte de
atras debido a que se quiere reforzar un elemento visual,
asi como la textura, ya que aporta caracter visual a la pie-
za como asegura Wong (1998). Por otro lado se utiliza una
jerarquia central para dar énfasis en el punto focal.

La iconografia se explicara en el apartado de Manuales de
sectores.
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Flyers:

Al igual que las piezas presentadas con anterioridad, los
flyers cuentan con una forma béasica en su composicion
que permitan una diagramacion fluida. Se retoman las
mismas formas del logotipo e iconos, ademas es una pro-
puesta que respeta pesos visuales en sus elementos gra-
ficos.
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Separadores:

La forma de los separadores retoman la diagramacién de
los flyers y manuales, porque al igual que ellos existe eje
central acompafado de los iconos y el logotipo que evoca
los tres aspectos: familia, torre y luz. Las diagramaciones
que se presentan son los dos disefios propuestos.

[ 1

1

Separador para familias Separador para agentes
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Misales:

Los misales poseen una diagramacion horizontal que res-
peta los elementos de toda la linea grafica, su eje posee
una simetria aunque no total para que la tipografia tenga
legibilidad y los elementos se distingan uno de otro pero
al mismo tiempo se perciba una sola composicion.
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Artes digitales:

Los artes digitales respetan una jerarquia centrada y flui-
da, de este modo connota dinamismo, atrae al grupo ob-
jetivo y despierta el interés en las personas. Sus elemen-
tos hacen que sea funcional y retenga la vista.
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Expectativa Revelacion

Mantenimiento
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IMAGOTIPO

Segun Navarro (2007) el logotipo se puede definir como
el elemento grafico que tiene como objeto representar la
identidad vy filosofia de la marca de quien lo utiliza, es la
imagen representativa de una empresa y varia segun las
necesidades de ella.

El imagotipo en su mayoria, esta formado por lineas cur-
vas y organicas que fueron creadas en base a figuras
geométricas, especialmente circulos; estos recaen en la
estructura de la familia, reforzando asi el concepto de ar-
monia, logrando asi una pieza que evoca confianza, amor,
fe y unidad.

Representa el abrazo que une cada parte de la familia,
esto quiere decir que se muestra al padre y a la madre
dando el maximo amor y cuidado a sus hijos, donde en
ningln momento se encuentran solos porgue siempre es-
tan al cuidado de Dios.

Sus ejes son centrales y posee una simetria que reparte
las formas de manera vertical creando asi un peso visual
equitativo.
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El imagotipo representa:

1. Familia:

La familia se desarroll6 mediante a su forma basica de
representacion mediante la abstraccién media de la ima-
gen de la familia y el amor que transmite. La idea es que
ella se muestre como la forma principal detras de todo el
desarrollo gréfico.

2. Torre

Conceptualmente se toma la torre como la construccion
fortificada que analogamente se refiere a la familia en su
forma de “edificacion”, dado que si esta es fuerte, enton-
ces nunca caera, asi como lo es la familia.

3. Luz

Todos los proyectos en la vida poseen una recompensa,
la luz es el elemento mas conceptual dentro del desarrollo
de la propuesta, porque este se muestra implicitamente
en las piezas, al ser la recompensa que alcanza la familia
al tener una vida de paz y armonia, acompafada de Dios.
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Dichos conceptos se pueden visualizar de la siguiente
manera:

La torre es la estructura que se forma etapa por etapa
forjandose de amor, confianza, respeto y fe para que cada
piso se conecte de manera correcta en la mayor armonia
posible para llegar a la cima y recibir la luz que es Dios.

Las etapas comprenden la formacién de la pareja, refle-
jando el amor que desempefian, la confianza que desa-
rrollan y el respeto que no se pierde para luego subir al
siguiente “piso de la estructura” para forjar el amor que
tiene dicha pareja en el Sacramento del matrimonio; pos-
teriormente la ilusidén de la unién hace que depositen la
semilla de luz en una nueva vida que esta por vivir.

Poco a poco las etapas se unen (como un rompe cabe-
zas) para alcanzar la mayor meta de luz que se convierte
en amor pleno en el ndcleo familia donde Dios ha forjado
el camino sin despegarse de la vida en ningin momento.
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Luz

(/

V
Armonia
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Le estructura del logotipo fue definida a través de
la imagen de la familia y la de Dios en si, con el ob-
jetivo de mantener la esencia de Pastoral Familiar,
pieza que a través de los afios ha tenido mucha
importancia para mostrarse frente al Clero, parro-
quias y familias catélicas.

En base a los elementos y su unién se refuerza la
propuesta al ser presentada ante el grupo objetivo,
que la resaltan como la imagen que evoca “la torre
de amor y acompafamiento que da Dios a la fami-
lia.”, siendo Dios el protector universal de ella, ade-
mas de que la imagen transmite una familia comun
con tres hijos como la Iglesia catdlica lo promueve.

Tomando en cuenta su connotacion, la funcion
principal del imagotipo es ser la imagen represen-
tativa de toda la Pastoral Familiar, para ser reco-
nocida por el Clero y las familias como la mayor
entidad de acompanamiento familiar.
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PASTORAL  PASTORAL
FAMILIAR FAMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

Logotipo principal Version lineal



PASTORAL FAMILIAR 224

TARJETA DE ,
PRESENTACION

Pastoral Familiar explicé que de momento la Unica mane-

AGENTE DE PASTORAL FAMILIAR

ra de presentacion que utilizan y requieren es la tarjeta de
presentacion.

El disefo de las tarjetas respeta el logotipo, la diagrama-
cion central y tipografias que se utilizan en todas las pie-

zas.
Su funcion principal es que los Agentes de Pastoral ten- FAMILIAR GlUVANNA DE LEUN
gan una pieza que refuerce el conocimiento de la nueva CONFERENIA EPSCOmE CUATEMALA 3424-2345

imagen, asi mismo tengan un instrumento grafico para DELEON.PALMIERI@GMAIL.COM

presentarse ante los demas.
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MANUAL DE IDENTIDAD

CORPORATIVA

Una vez aprobado el logotipo se elabord el manual de
identidad grafica. Este se implementa con el fin de normar
los usos correctos del logotipo de Pastoral Familiar, por
ser importante que el cliente conozca las distintas formas
de utilizarlo.

El manual esta constituido por: historia, vision y mision,
concepto, logotipo, construccion de logotipo, color, tipo-
grafia, aplicaciones permitidas y no permitidas, iconos
agregados de la linea grafica y aspectos que se deben
tomar en cuenta.

El disefio de este manual continda con la linea grafica de
todo el material pero de manera sutil ya que no se queria
restar importancia al contenido que es lo primordial en
esta pieza.

Tomado en cuenta que se agregaron cuatro diferentes
iconos para separar los sectores de acompafamiento y
cada uno de ellos posee un color, se colocaron algunas
observaciones para las nuevas aplicaciones.

Dentro de los aspectos graficos del manual se mantuvo
una diagramacién con una columna alineada a la derecha
en la cual se presenta la informacion acorde al apartado
de esa pagina; cabe mencionar que varia la distribucidn
de los elementos cuando se presentan mas elementos
graficos que texto.

A continuacién se muestran diferentes paginas del disefo
del manual:

¢QUE HACEN?

La Pastoral familiar esta formada por doce parejas,
un Sacerdote asesor y tres Obispos responsables.
Tiene una accion evangelizadora con familias de
toda indole: desde noviazgos, parejas en etapa de
preparacion del matrimonio, parejas casadas, matri-
monios con hijos, familias disfuncionales, etc. Ellos
apoyan a los parrocos para acompafiar a estas en
cada etapa o situacion de su vida.

Son equipos ligados directamente a la Iglesia que
abordan cuatro sectores de la vida familiar: prema-
trimonial, defensa de la vida, situaciones irregulares
y vida matrimonial. En todo esto recalca como prin-
cipio y como valor fundamental la familia cual célula
basica de la vida.
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¢POR QUE SE RENUEVA
LA IMAGEN?

A la Seccion de Familia de la Comision de laicos, juven-
tud y familia se les dificulta su identificacion, por su
logotipo actual, como la principal accion evangelizado- COATED 7402 C

PANTONE SOLID PANTONE SOLID PANTONE SOLID PANTONE SOLID
CUATED 465 C CUATED 7402 ¢C COATED 7402 C

ra que apoya a la Iglesia Catdlica por lo que complica el 3460 631614
acercamiento de las familias catdlicas, y como conse- 225159 31761
cuencia acuden a movimientos y asociaciones que no mﬂqp #CBBO75
poseen la misma formacion y capacitacion que la Sec-
cion de Familia
6. "

[CONOS
COMPLEMENTARIOS

Pastoral Familiar se basa en el acompafiamiento de
familias en base a cuatro sectores importantes; Prema-
trimonial, Defensa de la vida, Vida matrimonial y Secto-

PASTORAL PASTORAL PASTORAL
FAMILIAR FAMILIAR l< \[ILIA :

res Irregulares; por lo que para poder definir y apartar
cada uno de ellos se realizé un icono representativo que
adopta las caracteristicas principales del acompana-
miento del.mismo.

Cada una de estos-iconos representativos tomd la base
fundamental del acompafiamiento de su sectot, repre-
sentandolo asi de forma abstracta sin perder la trasmi-
sion del mensaje.

PASTORAL PASTORAL
FAMILIAR ; FAMILIAR

LORES EN

0GOTIPO PRINCIPA
A NINGU
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MANUAL
PASTORAL FAMILIAR

Leyva, V. (s.f.) explica que para disefiar material educati-
vo, debe comprender como el ambiente puede promover
ciertos aprendizajes a partir del uso correcto de factores
como color, tipografia, imagenes, ilustracién, etc. Esto se
debe pensar en los estilos de aprendizaje y conocer como
aprenden las personas segun su edad y nivel cognitivo.

Es por eso que el manual de Pastoral Familiar tuvo un giro
de 360° a su disefio original. En este se puede observar
que se trabajoé bajo una linea grafica y jerarquia sencilla,
con juego entre titulos y paleta de color, con el fin de mejo-
rar la herramienta de capacitacidon que utilizan los agentes
de Pastoral ante los matrimonios que desean ser parte y
convertirse en nuevos Agentes.

Este manual ayudara a reforzar y agilizar el traslado de
informacion en las capacitaciones, ya que es una herra-
mienta que contiene cada paso que deben seguir los ma-
trimonios para poder brindar un buen acompanamiento.
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MANUALES DE
SECTORES

Estos manuales se trabajaron en base a los sectores mas
importantes que trabaja la Pastoral Familiar: sector Pre-
matrimonial, Defensa de la vida, Vida matrimonial y Situa-
ciones Irregulares.

La Seccion de Familia, como aspecto fundamental, cubre
cuatro sectores de la vida familiar (los mencionados ante-
riormente) y cada uno de ellos cubre necesidades segun
la vida familiar de cada persona, por lo que se desarrollé
la linea grafica de dichos manuales para mostrar la unidad
y acercamiento que posee cada sector uno con el otro, y
de este modo exponer a las familias catélicas que cada
uno de los diferentes acompafamientos es parte de toda
la Pastoral Familiar.

Esta herramienta se utiliza en el acompanamiento de
cada familia segun su necesidad, por eso se renovo la
linea grafica para crear la unién de las piezas y se puede
tener un mejor acompanamiento de parte de los Agente
de Pastoral, ya que sera una ayuda visual que comprende
las actividades que deben realizar las familias para vivir en
armonia y paz.
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Para el sector Prematrimonial se escogié el morado ya
que segun Costa (2008) es la ensefia de la penitencia.
El sector prematrimonial habla de la preparacion al ma-
trimonio y entonces se crea conexién con la penitencia
porque a la hora de poder contraer matrimonio las pa-
rejas de novios tienen que pasar por diferentes etapas.

De ese modo también se cred el icono para este sector
que le brinda a Dios todo su amor y entrega para su
plena felicidad como pareja.

Al igual que el sector Prematrimonial, para Defensa de
la vida se tomo el color verde debido a que representa
la esperanza, los bienes que tienen que venir y el deseo
de lavida eterna. Es justo lo que se expone en este sec-
tor se debe proteger la vida que viene para una familia
que vive en armonia etapa por etapa. La defensa de la
vida es vital, segun los agentes de Pastoral, porque es
el resultado que Dios ha brindado a las parejas, afirman
que es la bendicion mas grande que existe en la vida.
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Sector de
Prematrimonial
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SECTOR DE
VIDAMATRIMONIA - L

SECTOR DE
SITUACIONES IRREGULARES

Sector de
Vida Matrimonial
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Situaciones Irregulares
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Para el sector de vida matrimonial se trabajé el color rojo
porque significa el fuego, la sangre y el amor divino. Se
utiliza en las fiestas del Espiritu Santo, iluminando la lla-
ma del amor divino, en las fiestas de los Martires, en la
Pasion y Pentecostés. Aqui habla del amor divino, que
es una gran analogia de lo que se aspira en una vida ma-
trimonial como el esfuerzo y entrega que se tienen cada
miembro de la familia, siendo el sostén de cada etapa de
la vida. El amor divino se quiere reflejar en la vida matri-
monial porque también es la primer escuela de vida que
se expandera a la siguiente generacion para continuar
esa alegria que da el amor que esta acompanado de Dios.

Por ultimo, en el sector de situaciones irregulares se uti-
liz6 un tono del color azul porque es el que representa al
cielo y a las fiestas de los angeles.

Este sector habla de situaciones dificiles por las cuales
una familia puede atravesar, por lo que se tomd como fac-
tor principal a los angeles porque son la ayuda de Dios
para el cuidado de sus hijos. Quiere transmitir una ayuda
“invisible” para vivir en armonia y paz, es la muestra mas
grande del acompafnamiento que brinda Dios.
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FLYERS

Cada uno de ellos se presenta con el logotipo principal
para luego amalgamar en el icono segun su sector dando
la pauta a transmitir que todos los iconos representan a
Pastoral Familiar.

Como parte de la estrategia de publicidad, a cada flyer
se le colocan cinco aspectos importantes: icono de cada
sector, logotipo de Pastoral, frase alusiva al tema de cada
sector, red social en donde se les puede encontrar y una
parte donde se coloca la informacién principal; Bhaskaran
(2009) explica que este tipo de materiales complementa la
publicidad al ser una de las formas mas flexibles de todas
las publicaciones ya que se crean en todo tipo de formas
y tamanos.

Es por eso que se decide utilizar una frase para reforzar el
acompafamiento y crear una conexion directa con la fa-
milia, mostrando que realmente se interesan por ellos y de
esta forma cada persona se siente identificada ante su si-
tuacion. Por el otro lado la parte donde esta la informacion
se tomo en cuenta para que las personas se acerquen e
interactuen en la pieza. Debido a que el color y tipografia
son los mismo que los sectores, cada uno trasmite lo que
con anterioridad se explicé en los manuales.

Quien halla esposa
halla la felicidad:
muestras de su

favor le ha dado el
Senor.

- Proverbios 18:22

n astoral am | ar uatemala
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SEPARADORES

La idea principal de estas piezas es reforzar el material
publicitario informativo al concordar con Bhaskaran, L.
(2009) retomando una de las tres funciones: identificado-
ra, que explica que este tipo de materiales ayuda para
presentarse al publico y que este lo reconozca; asi tan-
to los agentes como las familias tengan una piezas que
les ayude con los documentos y libros que poseen en el
acompafnamiento. Se trata de un tipo de material que sea
dinamico, funcional y portatil que se pueda reproducir fa-
cilmente y sean un refuerzo del servicio que brinda Pasto-
ral Familiar a las familias catélicas.

Se manejaron dos lineas para los separadores: una para
los agentes de pastoral siendo el mismo desarrollo gréafico
del manual de Pastoral familiar y separadores para fami-
lias catdlicas, que respeta la linea de los sectores.

Dichos separadores poseen la misma paleta de color que
los manuales. Los separadores con la paleta de color de
los manuales de sectores poseen una distribucion en la
informacién dinamica y jovial (que posteriormente se apli-
ca a los misales). Por otro lado los separadores de los ma-
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nuales de Pastoral son de caracter sobrio para brindarle
a las familias una sensacién de profesionalismo, interés,
confianza y formalidad de parte de ellos. La frase utiliza-
da es “Tener un lugar a donde ir, se llama Hogar. Tener
personas a quien amar, se llama Familia y tener ambas
se llama Bendicién.” donde el Papa Francisco conjuga la
gran bendicién de tener una familia.

Como ultimo aspecto importante, para que el material
sea mas funcional, se agrega el nombre de la fanpage de
Pastoral Familiar para que el grupo objetivo los busque y
encuentre mas informacion de los acompanamientos que
ofrece.
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Amor

Quien halla esposa
halla la felicidad:
muestras de su favor
le ha dado el Sefor.

- Proverbios 18:22

“Tener un lugar a
donde ir, se llama
Hogar. Tener personas
a quien amar, se llama
Familia, y tener ambas
se llama Bendicion.”

- Papa Francisco

-

PASTORAL
FAMILIAR
PASTORAL

‘AMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

€3 Pastoral Familiar Guatemala

lHlusion

“Aprendemos a amar
no cuando encontra-
mos a la persona per-
fecta, sino cuando
llegamos a ver de
manera perfecta a una
persona imperfecta”

- Sam Keen

FAMILIA

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

3 Pastoral Familiar Guatemala

Alegria

El Sefor te protegers3;
de todo mal protegera
tu vida.

El Sefor te cuidarad en
el hogar y en el
camino, desde ahora y
para siempre.

- Salmos 121:7-8

PASTORAL
FAMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

3 Pastoral Familiar Guatemala
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Fuerza

“Eres el ejemplo vivo
de amor y fortaleza, te
has esforzado el doble
de las demas y sigues
siendo un angel.”

PASTORAL
FAMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

3 Pastoral Familiar Guatemala
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MISALES

Vatican.va. (n.d.) afirma que es uno de los materiales mas
utilizados por los fieles laicos en las misas, por lo que se
deciden realizar dichos artes publicitarios en los misales
para el dia domingo en las parroquias ya que se celebra la
palabra. Se crea un anuncio que expone de forma clara
de quien se le esta hablando, de qué se le esta hablando
y quién le esta hablando.

Otro aspecto que cabe resaltar es que estos anuncios son
la conexién directa con los flyers que se entregaran o es-
taran colocados en las carteleras de las Iglesias.

Retomando la misma idea de los separadores en cuanto
a las frases que evocan las situaciones de cada sector, se
le coloca a cada uno con mayores dimensiones una pala-
bra que esta ligada directamente con la frase y el sector,
teniendo dos funciones: llamar la atencioén y ser el enlace
directo con la frase que esta debajo.

Ademas detras de cada anuncio se coloca el icono de
cada sector para que tenga presencia dentro de la publi-
cidad y diferencie a la Pastoral desde un inicio.
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A pesar de que no se menciona el sector como tal, se
quiere que las personas imaginen de que tratan (como
expectativa) para luego conectar con los flyers.

La bendicion mas
grande, es un hijo. Ten
la base para cuidarlo

GD Empieza una vida
7z ¥

= llena de amor,
guiate para ser

feliz.

- llusion g Alegria
o o

Pastoral Familiar Guatemala £3 Pastoral Familiar Guatemala [}

Fuerza

o
@ I i El amor es el tesoro OO Esta situacion te hizo
GD mas grande, hazlo D)\ mas fuerte, una guia
crecer. no esta de mas

Pastoral Familiar Guatemala [}

Pastoral Familiar Guatemala 3

Por ejemplo, las frases como: “Empieza una vida llena de amor, guiate
para ser feliz.”, evoca a las parejas para que se guien y tengan un cami-
no lleno de felicidad cuando decidan formar una familia.
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ARTES DIGITALES PARA

REDES SOCIALES

Retomando a Ganan (2015) y las principales ventajas de
utilizar publicidad en redes, se decide realizar artes digi-
tales distribuidos en tres etapas: expectativa, revelacion y
mantenimiento.

Lo que se desea es crear expectativa en el grupo objetivo
para que interactle con el material, se cautive, lo com-
parta, le de like a dicha publicacién y le de like a la misma
fanpage de Pastoral Familiar; ademas de que encuentre
inquietud y se pregunte sobre qué se trata dicho material.

Por encima de
todo, vistanse
de , gque

es el vinculo
perfecto.

- Colosenses 3:14

Luego en la siguiente etapa se revela la palabra que hacia
falta en el arte anterior y se invita a las familias, segun su
sector, al acompafiamiento.

Por otro lado se revela el icono de cada uno de los sec-
tores de este modo las personas empiezan a conocer
la nueva linea y se les hace mas facil el reconocimiento.
Ademas se pretende que este material las personas iden-
tifiquen a Pastoral Familiar.

Por encima de todo,
vistanse de AMOR, que es
el vinculo perfecto.

Lunes 19:00hrs - Iglesia Claret
éMerviosos por este camblo? Es normal, vengan vy les contaremos el secraeto
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Por ultimo la fase de mantenimiento; esta pretende man-
tener la fanpage de Pastoral Familiar para que por medio
de las redes se siga publicitando y de este modo ampliar
al grupo objetivo y mas familias catdlicas se acerquen a
ser acompanados. Las frases como las de este arte: ;Te
quieres casar? ¢ Tendras un hijo? ¢ Ya tienes hijos? ¢ Padre
o madre soltero/a?; son para enganchar a cada una de las
personas y de este modo generar likes, que compartan la
pagina e incrementar el trafico de redes.

¢ Te quieres casar?
¢Tendras un hijo?

<Ya tienes hijos?
¢Padre o madre soltero/a?

Nosotros te acompanamos en

lZASTORAL cualquier etapa de tu vida.
AMILIAR Cuéntanos éQué etapa atraviesas?

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA
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Todas las preguntas
gue te estas haciendo, nosotros
ya las respondimos. FRE

iVen, nosoltros gqueremos avudarte en esta gran etapa’

e
La felicidad de la >
familia se llama bendiclén.

A T ! SECTOR Dt
£Que mas guieres?

VITA MATRIMONIAL

iNosoltros queremos qQue crezca aln mas!
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PASTORAL FAMILIAR

MANUAL PASTORAL FAMILIAR

MANUAL DE

PASTORAL FAMILIAR

l‘ﬁﬁrl‘{}i'{.\].
FAMILIAR

SECCION DE m_rd_m.!_.

241



PASTORAL FAMILIAR 242

MANUAL PASTORAL FAMILIAR - PREMATRIMONIAL
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Reconocimiento

PEASTONEA
(AR MR




PASTORAL FAMILIAR 243

MANUAL PASTORAL FAMILIAR - DEFENSA DE LA VIDA
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MANUAL PASTORAL FAMILIAR - VIDA MATRIMONIAL

VIDA MATRIMONMIAL Roconocimiento
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MANUAL PASTORAL FAMILIAR - SITUACIONES IRREGULARES

1 i
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FLYERS

PASTORAL
FAMILIAR

Quien halla esposa
halla la felicidad:

muestras de su
favor le ha dado el
Senor.

- Proverbios 18:22
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“Aprendemos a amar
no cuando
encontramos a la
persona perfecta, sino

cuando llegamos a
ver de manera
perfecta una persona
imperfecta”

= S5am Keaen
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“Eres el ejemplo
Vivo de amor y

fortaleza, te has
esforzado el doble
de las demas y
sigues siendo

un angel.”
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El Senor te protegera;
de todo mal

protegera tu vida.

El Senor te cuidara en
el hogar y en el
camino, desde ahora
Yy para siempre.

- Salmos 121:7-8
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PASTORAL
FAMILIAR

“Tener un lugar a
donde ir, se llama
hogar.

Tener personas a
quienes amar, se
llama familia;

y tener ambas se
llama bendicion”

= Papa Francisco
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SEPARADORES - FAMILIAS
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SEPARADORES - AGENTES DE PASTORAL
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MISALES

| Y 4
- llusion
GD Empieza una vida
@ llena de amor,
guiate para ser
feliz.

Pastoral Familiar Guatemala [}

Amor
5, L
@ o El amor es el tesoro

mas grande, hazlo
crecer.

Pastoral Familiar Guatemala [}

Qo

V &
Alegria
é La bendicidn mas

grande, es un hijo. Ten
la base para cuidarlo

Pastoral Familiar Guatemala [}

Fuerza

Esta situacion te hizo
mas fuerte, una guia
no estad de mas

Pastoral Familiar Guatemala [}

254



PASTORAL FAMILIAR

i
i
§

it
B ey

i
i
i

i

£
H

& mnﬁu u‘im‘nm
I Hsoniasn, W RO
mtyumt%mmmmm-ﬂ-ﬂr
aaion, 'Y i PG N S B

:
!
H
g
]
g
!

ma’:m anvmocrn on Dvou e manfienta tade
i Que con hirnidad e suolcemos. Dgemom wnios
Fagrn, dyencs.

Porm cm, mawsion por al Eaprili o Jetcs, 18 Igiese ro dem
lllgal'lﬂlﬁ. ul Befior
Padtre, dyence.
Parn whepos 7 SN
m“hﬁﬂrﬂwﬂhlmﬁ—:ﬂw
Pagrt, dyangs.
mqnh“p:mlw_hrwvhphdlm
iy ; Faer, aperas.
Purn cussos ouben margnacin. & cmas de m
*u:'unmm“h de Jems
e bbb fonaisce. Oremos.al S i
P, s
pammos, Safi, ﬂ wear muchos od fnados el WV

.
Ercuscts e Gacerdobed v Semanarishes
o Vicka,  CElshrErN SO58 BETAnd &N AUGSYY DA, AN

JESL i
NUESTF

mas grande, hazlo
crecer.

Pastoral Familiar Guatemala €3

REGENERACION
DE CARTILAGO

F

Cruimof e

255



PASTORAL FAMILIAR 256

ARTES DIGITALES - PORTADA

PASTORAL
FAMILIAR

‘CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

Camas Ultra

Guatemala
ECamasiiitraGT

| Inicia lk Megusta | 3\ Seguir 4 Compartler - © Mansaje

Informacian
Faotos # Estado [8 Foto/video g Servicio profesional en Cludad de Guatemala
Me gusta
! Escribe algo en esta pagina Comunided
Videos —
AL Invita a tus amigos a incicar gue les gusta
Motas antpagina
vle A 25444 personas los gusta esto
Publicacione Folon
5 Ty 25,303 personas shguen esto.

AL A Charlie Quezada y 3 amigos mas les gusta
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ARTES DIGITALES - EXPECTATIVA

“Mi promesa

es sostener tu
para

seguir sonando

juntos al final de

cada dia.”

“El Sefior te protegers;
de todo mal

protegera tu

El Senor te cuidara

en el hogar y en el
camino, desde ahora

y para

o
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Por encima de
todo, vistanse
de , gque
es el vinculo
perfecto.

- Colosenses 3:14

El amor es la
fuerza que mueve
al mundo, y tu
eres el

perfecto de ello.
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ARTES DIGITALES - REVELACION

“Mi promesa es sostener tu
AMOR para seguir sonando
juntos al final de cada dia.”

Lunes 19:00hrs - Iglesia Claret
éQuiéres seguir asi de feliz? Ven con tu familia y gozalo

Por encima de todo,
vistanse de AMOR, que es
el vinculo perfecto.

Ak Lunes 19:00hrs - Iglesia Claret
£Nerviosos por este camblo? Es normal, vengan vy les contaremos al secreto
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Pastoral Familiar
Guatemala CEG

@PFamiliarGuatemalaibbd
Inicio

Informacion

Fotos

Opiniones

Videos

Evantos

Publicaciones

Comunidad

*  Calzada Roosevalt 4-54, zona 3

,.f_-, Pastoral Famillar Guatamala CEG
s 01053 Mixco, Gualemala, Guatemala

Por encima de todo, vistanse de AMOR, que es el vinculo perfecto. j Estan L. 2503 8500 Ext 211
narviosos por ko que esta por venic? Nosolros quersmos apoyarlos y guiar-
fos. Este Lunes a las 19:00 hrs. Te esperamos © Enviar menssja

0 Omanizacidn refigiosa

A las personas tambsin les gusta

@ Parenafer Guate...
ke e Me gusta
Onganizacitn religiosa

Pastoral Arguidio... -
Orpanizaciin religioss el moie

L% Prematrimoniales ...

Lunes He00hrs - ighesia Clarat m Sitio wab de educacion
iNorviosos por este camblo? Es normal, vengan v les contaremos al secreto

Por encima de todo,
vistanse de AMOR, que es
el vinculo perfecto.
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Organizaciones religiosas on Mixco, Guatomala,
oy Me gusta B Comentar A Compartir Guatemala
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ARTES DIGITALES - MANTENIMIENTO

Tu tienes los

‘ " elementos y nosotros

P \ST()R AL Lunes 19:00hrs - Iglesia Claret
AR éQué es? Averigualo con tu familia

¢ Te quieres casar?
¢Tendras un hijo?

<Ya tlenes hijos?

¢Padre o madre soltero/a?

Nozotros te

AN “_}]‘L\l. cualgu
\“Ll"tl{ Cuentanos

P
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Esa sonrisa no es _ — L= Te tocd ser fuerte

casualidad, la nueva vida : solo, sabemos que no ha
_ SE0TOR 0E o .

es felicidad. DEFENSA DE L VIDA sido facil.

iVen y juntes clanficaremos este nuevo caming! iVen y juntos compartamos en oracion!

s

fr'—-,'
v\ ( (8§, L )
as preguntas La felicidad de la ‘\.@-}
tas haciendo, nosotros = familia se llama bendicién.
sspondimos. PREAIATRIMONIAL ¢Que mas quieres? VIDA WA TRIMOMIAL

SEGTO4 O

Wen, nosolros queremos ayudarte en esta gran etapal iNosotros queremos que Crezca aun mas!
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ESPECIFICACIONES TECNICAS

Para facilitar la reproduccion de las piezas se enlistan de
forma individual las piezas para describir sus aspectos
técnicos.

1. Tarjetas de presentacion

v Formato 3.5 x 2 pulgadas.
v Impresion tiro retiro

v Soporte texcote

v Full color / CMYK
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2. Manual de Pastoral Familiar

Portada y Contraportada

v Formato 11.5 x 8.5 pulgadas.
— Portada y contraportada 5.5 x 8.5 pulgadas
- Lomo 5.5 x 0.5 pulgadas

v Impresion solo tiro.

v Soporte texcote

v Full color / CMYK

Paginas interiores

5.5 x 8.5 pulgadas

Impresion tiro y retiro

Soporte papel bond 80 grs.

Dos opciones: Full color/ CMYK
B/W / CMYK

AL L NN

Acabado:
Empastado de paginas interiores y pegado en el lomo
de la portada y contraportada.
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3. Manuales de Sectores

Portada y Contraportada

Formato 11 x 17 pulgadas.
Impresion solo tiro.
Soporte texcote

Full color / CMYK

Corte a la mitad

Laminado

AL N N N N

Paginas interiores

v 11 x 8.5 pulgadas

v Impresion tiro y retiro

v Soporte papel bond 80 grs.
v Full color/ CMYK

Acabado:
Engargolado de hojas.

4. Flyers

Formato 11 x 17 pulgadas.
Impresion solo tiro.

Soporte papel bond 80 grs.

Full color / CMYK

Troquel en la parte inferior se-
mi-corte

L S L N NN

5. Separadores

v Formato 2.5 x 7 pulgadas.
v Impresioén solo tiro.

v Soporte papel texcote

v Full color / CMYK

266

6. Misales

v Formato 6 x 4 cms.

v Impresioén solo tiro.

v Soporte papel periédico
v Full color / CMYK

7. Artes digitales

v Formato 1200x800 px
v RGB
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Manual de Pastoral Portada y contraportada
Medida: 11.5 x 8.5 pulgadas Doblez — — —
MAs excesos. Corte

8.5”

5.5” 0.5” 5.57
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Manuales de Sectores Portada y contraportada
Medida: 11 x 7 pulgadas
MAs excesos.

11!’

1 7”

Semi-corte ¢ ¢ o o o o o
Doblez —_— — —

Corte

Flyers

Medida: 11x17 pulgadas
Semi corte en la parte inferior

11”
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2”

1 7’!
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INFORME TECNICO Carta al impresor

Guatemala 19 de Abril de 2017
A continuacién se presentan los informes técnicos en una
A quien corresponda

carta al impresor y al cliente con el fin de hacer com- Gerente de ventas
prensible la distribucion de los archivos y aspectos técni- Presente.

cos del conjunto de piezas publicitarias que se trabajaron Estimados sefiores:
como parte del proyecto.

Atentamente nos dirigimos a ustedes para solicitarle un presupues-
to para la impresion del material indicado a continuacion.

Ademas cabe resaltar que la carta para el cliente contie-
La Pastoral Familiar Guatemala desea renovar su imagen grafica a

ne las eSpeC|flcaC|oneS de los archivos que necesitara la mayor brevedad posible y en el CD que le estamos enviando se

posteriormente para la aplicacién y/o reproduccién de los encuentra la carpeta denominada “piezas finales”. Cada pieza se
) identifica con su nombre abreviado como se describe a continua-
materiales. cion:

Carpeta: “piezas finales”
Tarjeta.pdf
PortadaManualP.pdf
DiagramacionMP.pdf
PortadaManualS.pdf
DiagramacionMS.pdf
Flyers.pdf
Separadores.pdf
Misales.pdf

Noo~ON 2~

Ademas un .pdf con las especificaciones técnicas de cada una de
las piezas: especificacionest.pdf.

A continuacion le presento las especificaciones técnicas de cada
uno de las piezas.
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1. Tarjetas de presentacion: 100 tarjetas
Formato 3.5 x 2 pulgadas.
Impresion tiro retiro

Soporte texcote

Full color / CMYK

AR SANEN

2. Manual de Pastoral Familiar: 100 libros
Portada y Contraportada

v Formato 11.5 x 8.5 pulgadas.
—  Portada y contraportada 5.5 x 8.5 pulgadas
- Lomo 5.5 x 0.5 pulgadas

Impresioén solo tiro.

Soporte texcote

Full color / CMYK

AN

Paginas interiores (269 paginas)

v 5.5 x8.5 pulgadas
v Impresion tiro y retiro
v Soporte papel bond 80 grs.
v Dos opciones: Full color/ CMYK
B/W / CMYK
Acabado:

traportada.
3. Manuales de Sectores: 400 manuales
Portada y Contraportada

Formato 11 x 17 pulgadas.
Impresion solo tiro.
Soporte texcote

Full color / CMYK

Corte a la mitad

Laminado

LSS LKLKXL

Empastado de paginas interiores y pegado en el lomo de la portada y con-

Paginas interiores (31 paginas interirores cada uno)

v 11 x 8.5 pulgadas

v Impresion tiro y retiro

v Soporte papel bond 80 grs.

v Full color/f CMYK
Acabado:

Engargolado de hojas.
4. Flyers: 1500

Formato 11 x 17 pulgadas.

Impresion solo tiro.

Soporte papel bond 80 grs.

Full color / CMYK

Troquel en la parte inferior semi-corte

LKL

5. Separadores: 500 (100 de cada color)

v Formato 2.5 x 7 pulgadas.
Impresion solo tiro.
Soporte papel texcote
Full color / CMYK

AN NEN

6. Misales

Formato 6 x 4 cms.
Impresion solo tiro.
Soporte papel periddico
Full color / CMYK

LKL

Agradeciendo de antemano su atencion a lo presente, quedo de

ustedes deferentemente:

Luisa Ledn
luisfer.lf@hotmail.com
3094-2062
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Carta cliente

Guatemala 19 de Abril de 2017

Sres. Agentes de Pastoral Guatemala

Apreciados sefores:

Deseando la bendicién de Dios este con ustedes y con la familia
catodlica, a continuacion les presento un CD con los siete materiales
para impresion en la carpeta denominada “Piezas finales”. Cada
una de ellas en su nombre abreviado como se detalla a continua-
cion:

Carpeta: “piezas finales”

Carpeta_Logotipo:
v Logo.png (Logotipo con fondo transparente)
v Logo.jpg (Logotipo con fondo blanco)
v Logo.tiff (Logotipo con alta resolucién)

Carpeta_Tarjeta:
v tarjeta.png
v tarjeta.pdf
v tarjeta.ai (archivo editable)

Carpeta_ManualP:
v  Carpeta_Portada:
— Portada y contra portada en .pdf
— Portaday contra portada en .ai (archivo editable)

v Carpeta_P4aginas:
— Documento pdf
— Documento .indd (archivo editable)

Carpeta_ManualS:
v  Carpeta_Portada:
— Portadas y contra portadas en .pdf
— Portadas y contra portadas en .ai
(archivo editable)

v  Carpeta_P4aginas:
— Documento pdf
— Documento .indd (archivo editable)

Carpeta_Separadores:
v Separadores.pdf
v Separadores.ai (archivo editable)

Carpeta_Flyers:
v Flyers.pdf
v  Flyers.ai (archivo editable)

Carpeta_Misales:
v Misales.pdf
v Misales.ai (archivo editable)

Carpeta_Redes:
v  Carpeta expectativa: Exp1.jpg - Exp4.jpg
v  Carpeta revelacion: Rev1.jpg - Rev5.jpg
v Carpeta mantenimiento: Man1.jpg - Man6.jpg

Esperando que la presentacion cumpla con sus reguerimientos,
quedo a la espera de sus noticias y para cualquier duda que tenga

E-mail: luisfer.If@hotmail.com
Tel: 30942062
Att. Luisa Ledn
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PRESUPUESTO DE DISENO Y REPRODUCCION

La reproduccion de los materiales puede tener un cos-
to muy variado en Guatemala, esto debido a que existen
muchas empresas litograficas y de impresiones digitales
que trabajan bajo diferentes precios por calidad, tipo de
impresion, acabados, etc., por lo que se cotizé en cuatro
diferentes empresas de impresién para su reproduccion:
Ediciones Superiores, S.A., CompuRent, Installgraphics y
Thesign. Todas cuentan con servicios para el corte, pega-
do y unién de diferentes materiales.

El cliente sera quien seleccione a la empresa que de el
servicio después de llegar a un consenso con el equipo
principal de Pastoral Familiar y el Sacerdote asesor para
aprobar el presupuesto.

La disenadora recomienda al cliente trabajar con Edicio-
nes Superiores, S.A. debido a la calidad y mejor precio
que ofrece, ademas de su buena atencién, recomenda-
ciones de disefno, acabados, aprovechamiento de mate-
rial, medidas, entre otros.

Todas las cotizaciones se encuentran en la seccién de anexos.
(Anexo 20)
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Sub-total: Q.21,324.00

REPRODUCCION
Logotipo No aplica No aplica No aplica No aplica
Aplicacion Tiro y retiro _
logotipo 500 Papel perlado Q.1,666.00 TheSign
Pasta: Papel texcote
Manual de full color Q-2,684.00 . Ediciones
Pastoral Familiar 100 Paginas interiores: b/w Precio unitario: Suber
Armados Q.26.84 uperiores
400 Pasta: Papel texcote
M les d full color Q.1_2,724.0Q N
anua'es de Péaginas interiores: full Precio unitario: Ediciones
Sectores 100 de cada 9 > Q.31.81 Superiores
sector color con espiral
FI 2500 Papel bond 80grs. Q.2,250.00 Ediciones
yers 1 tinta Precio unitario: Q.0.89 Superiores
Papel texcote
S d 1500 full color Q.2,000.00 Ediciones
eparadores Corte y perforado Precio unitario: Q.0.75 Superiores
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PIEZA DISENO
Logotipo Logotipo Q.2,500.00
Aplicacion Disefio de tarjetas de
logotipo presentacion Q.450.00
Disefio de Portada y Pasta Q.1,312.00
Manual de Contraportada Pégina’s Q78
Pastoral Familiar Diagramacion de 269 c/ pagina
péaginas Sub-T: Q.2,098.00

Disefio de Portada y

Pasta Q.1,312.00

Manuales de Contraportada Paginas Q.11.8
Diagramacion de 40 c/ pagina

Sectores paginas Sub-T: Q.472.00
Flyers Disefio de 5 flyers Q.2,250.00
Separadores Disefio de 5 de Q.1,250.00

separadores

Sub-total: Q.11,644.00

Estimado total de diseno y reproduccion: Q.32,968.00

Revisar anexo 21 el cual expli-
ca el proceso de cotizacion de
disefo.
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CONCLUSIONES

017. Se redisend la imagen visual de la Seccidén de Familia
mejor conocida como Pastoral Familiar, que representa a
una entidad jerarquizada directamente de la Iglesia Catdli-
ca. Pastoral Familiar representa a dicha identidad gracias
a los elementos graficos como el logotipo e iconos repre-
sentativos de los sectores que permiten que Pastoral se
reconozca como la principal accion evangelizadora que
acompana a las familias en cada etapa de su vida para
que dichas familias se puedan avocar para ser acompa-
fAadas y formadas en las comunidad catdlica.

02. Se trabajo el material educativo que consiste de un
Manual de Pastoral que funciona como una herramienta
visual para una mejor capacitacion de matrimonios que
desean convertirse en nuevos Agentes de Pastoral; esto
debido a la linea grafica que se maneja con un estilo so-
brio, formal y funcional, cuando acompafan a las familias
a su cargo

02.1. Ademas se disefiaron Manuales de Sectores que
logran reforzar las etapas que cubre Pastoral Familiar,
en base a los elementos graficos que evocan diferentes
sentimientos y emociones segun el area que se acom-
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pafa. Dichos manuales funcionan como una herramienta
para el acompanamiento de las familias en la manera que
poseen una diagramacion fluida, funcional y estética que
hace que se transmita mejor la informacion.

El disefio del material educativo funciona como herra-
mienta de capacitacion e induccion para formar nuevos
agentes de Pastoral y de ese modo ampliar el acompafra-
miento en Guatemala.

03. Para reforzar la linea grafica se diseiid material publi-
citario que funciona gracias a su estrategia, estilo y distri-
bucion, el cual consiste en la combinacion de elementos
para que el grupo objetivo se sienta identificado y desee
acercarse. Dichas piezas fueron: Flyers publicitarios para
informar, separadores como refuerzo e incentivo para
crear conexion del acompafamiento con la persona, mi-
sales para profundizar la divulgacion del acompanamien-
to y artes en redes sociales, especificamente Facebook.
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RECOMENDACIONES

07. Cuando se trabaja material religioso, se recomienda
conocer a profundidad la historia y labor que realizan,
desde su iniciacion hasta qué tipo de acompafamiento
ofrecen, esto debido a que en base a ello se podra desa-
rrollar graficamente el proyecto de la mejor manera po-
sible. Ejemplo: Cuidar las frases que se coloquen en un
material, dichas palabras pueden connotar alguna idea
que para el diseiador o estratega no tenga relevancia,
pero para los Sacerdotes si.

02. Al momento de desarrollar un material de tema re-
ligioso hay que tomar en cuenta el significado de cada
color ya que en la religion los colores poseen significa-
dos especificos. Segun su psicologia significan diferentes
aspectos tanto por cultura como por ambiente e incluso
los elementos cambian su significado connotativo. Por
lo que se recomienda cuidar la utilizacién en iconos, tex-
turas, fondos, elementos de apoyo, etc., para evitar con-
fusion u ofender con las piezas al Clero, miembros de la
Iglesia catdlica y laicos.
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03. En Guatemala las Iglesias Catélicas y Pastorales no
cuentan con un presupuesto alto para reproducir piezas
como las que se desarrollaron en este proyecto, por lo
que se recomienda armar una estrategia de planeacién
para que exista un buen manejo de distribucion de las
piezas y se cumpla el objetivo de divulgacién y trasmisién
de la informacién mas importante que se desea.

04. Se logré utilizar redes como parte de la campafa pu-
blicitaria, pero se recomienda que se desarrollen mas pie-
zas digitales para difundirlas en redes sociales, de este
modo se tiene un mantenimiento virtual del acompana-
miento que brinda Pastoral Familiar.
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ANEXO 1

BRIEF

BRIEF
1. ¢Quiénes son ustedes?
Seccion de familia, comision de laicos y vida consagrada

Estructura rama directa del vaticano

Episcopal

Seccion de familia es como un departamento de la conferencia episcopal.
Estructura laical

Obispo responsable de la seccion, a el se le piden la autorizaciones de
cualquier evento.

Jerarquias

2. ¢Qué hace el proyecto?

Pastoral familiar pertenece a la seccion familiar

Accioén evangelizadora

Llevan el evangelio a las familias

Formar equipos de pastoral familiar en las didcesis. Parroquias en
Guatemala. (tienen sus diferentes pastorales)

Magisterio de la iglesia se formen de manera correcta.

¢,Cémo se forman?

Formacién para ser agentes de pastoral. (14 reuniones)

Laico tiene un proceso con un Sacerdote.

Promover la pastoral familiar en las parroquias de Guatemala. Estandarizar
Apoyar a los parrocos, conformando un equipo para atender estas familias.
Vaticano tiene una seccién de familia. (Estructura)

Equipo central (12 parejas y un sacerdote asesor y 3 obispos responsables)

Cada pareja trabaja como enlace a cada diécesis, en cada didcesis poder
formar un equipo de pastoral familiar diocesano.

284

Equipo minimo 10 matrimonios.

Ademas estan el matrimonio coordinador.
Finalidad: Ideal que en cualquier iglesia exista un equipo de pastoral familiar.

Diosesis — parroquia — iglesias — familia
Pastoral familiar es eje transversal de la vida.

Problema: como comunicar quien es la pastoral
familiar — quienes somos.

3. ¢Qué valores son los que se recalcan a la hora de solventar un problema
0 una etapa familiar?
La familia, integracién familiar. La cédula basica de la vida.

4. ;De que manera o que métodos utilizan a la hora de estar con las
familias?

Ven puntos macros. Si es un problema especifico refieren a las familias.
Encuentros o retiros, ayudas. Conversion evangelizada. ;De qué manera?
Herramientas (movimientos, personas) ¢ Por qué? EC Macro.

Por zona tienes tu parroquia.

5. ¢Por qué son los lideres?

Hace 20 afios se empezo a formar. Compromiso. Amor al servicio.
Adonorem. Perserverancia. Llegaron a una pastoral.

Recibimos un llamado. 2016 eleccion.
De Ledn 8 afios sirviendo a la pastoral familiar.

6. ¢Para quién esta dirigido el programa? (Tratar de segmentarlo para que
me sea mas facil encontrar una solucién de comunicacion)

Familias catolicas & mas.



PASTORAL FAMILIAR

Disefo:

285

Presentar a pastoral familiar ante el clero y agentes de pastoral familiar.

HOJAS DE INSUMOS: ORIENTAR — plan de marketing.

Todo para guatemala

Presentarnos y proyectarnos para llegar a las familias y a la
sociedad. (objetivos)

Redisefo de logo
Branding
Brochure o trifoliar con el objetivo de pastoral que diga que hace y
que sectores abarca y que beneficios trae.
o Clero
o Familias
Brochure de cada sector (Cada sector tiene su logo)
Banner para pastoral familiar para capacitaciones y charlas.
Afiches
Disefo pagina web
Fan page
Unificacion de los manuales
Portadas de manuales

Presupuesto base

Antes con fondos propios

Encuentros nacionales ha quedado dinero
Venta de la literatura

Problema: como comunicar quien es la pastoral
familiar — quienes somos.
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ANEXO 2

GLOSARIO

Accidn Catdlica General: La Accion Catdlica, se-
gun los mas recientes documentos, tiene que ser
un experiencia personal y comunitaria, al mismo
tiempo, para hacer posible un laicado adulto, for-
mado y comprometido; un organismo que articule a
los laicos de forma estable y asociada en el marco
de la Iglesia particular, y, muy especialmente, debe
dinamizar la vida de la parroquia. Reconociendo, al
mismo tiempo, que el apostolado seglar asociado
abarca mucho mas que la Accién Catdlica..

Accion Pastoral: En realidad, la Iglesia se forta-
lece en su ser y en su quehacer evangelizador no
tanto por procesos formativos bien estructura-
dos y dinamizados, pero sin culminacién pasto-
ral estable, cuanto por procesos suficientemente
cuidados: 1) que desembocan en grupos de vida
cristiana, fraternidades, pequefias comunidades...
estables, debidamente perfiladas en sus objetivos,
vivencia comunitaria, impulso oracional, revision
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de vida, compromiso misionero y transformador de
la sociedad, y 2) que desembocan también -por su
dinamica- en alguna de las pastorales especificas,
en donde estos cristianos y cristianas van hacien-
do el aprendizaje de tareas pastorales concretas.

Agentes de pastoral: Los bautizados que han de
anunciar el mensaje de Jesucristo y dar testimonio
de él; especialmente se consideran como tales los
que reciben cierta preparacién y, enviados por la
autoridad pastoral, se comprometen en acciones
concretas, ordinariamente en forma organizada,
para servir a la comunidad.

Asamblea Diocesana: Propuesta sinodal que el
Sr. Arzobispo acogié e instituyé con su autoridad
con el fin de congregar a los agentes representa-
tivos de los diversos sectores y niveles de la Igle-
sia particular, bajo su convocacién y direccién. Se
concibi6é esta estructura de la Nueva Evangeliza-
cion, como instancia eclesial en la que se viviera de
nuevo la fuerte y luminosa experiencia de discer-
nimiento, de comunién, didlogo y corresponsabili-
dad entre los diversos miembros de la Comunidad
arquidiocesana, y como medio privilegiado de con-
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sulta del Pueblo de Dios para el Pastor, en orden a
revisar la marcha de la Arquidiécesis.

Consejo Pastoral Arquidiocesano: Tal como
lo sugiere el Cédigo de Derecho Candnico (CJC
511,512), debe estar formado por sacerdotes,
miembros de la vida consagrada y, sobre todo
laicos, que en comunién y bajo la autoridad del
Obispo, estudian y valoran las actividades pasto-
rales en la arquididcesis y proponen soluciones. Se
constituye para un tiempo determinado.

Consejo de Pastoral Parroquial: El Consejo de
Pastoral Parroquial esta previsto por el Cdédigo
de Derecho Canonico (CJC 536), como un medio
eficaz para la mejor organizacién de la actividad
parroquial. Debe estar presidido por el propio pa-
rroco, con la participacion de fieles que estén in-
volucrados en la accién evangelizadora de la pa-
rroquia.
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Estructuras de Pastoral: Dimensiones territoriales
en las que la Iglesia Arquidiocesana ha sido dividi-
da con el fin de prestar una mejor atencién pastoral
a la comunidad: Parroquia, Decanato, Vicaria Terri-
torial y Arquidiécesis. También se aplica a Instan-
cias e Instituciones eclesiales que, por su naturale-
za, estan ordenadas a favorecer la accién pastoral.

Fieles Laicos: Todos los fieles cristianos, a excep-
cion de los miembros del orden sagrado y los del
estado religioso, sancionados por la Iglesia; es de-
cir, los fieles que, en cuanto incorporados a Cris-
to por el bautismo, integrados al Pueblo de Dios y
hechos participes a su modo del oficio sacerdotal,
profético y real de Cristo, ejercen en la Iglesia y en
el mundo la mision de todo el Pueblo cristiano, en
la parte que a ellos les corresponde, a saber, tratar
de obtener el Reino de Dios gestionando los asun-
tos temporales y ordenandolos segun Dios (LG 31).
El Il Sinodo ha querido despertar la conciencia de
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la importancia del Laico evangelizador y evangeli-
zado y de su papel protagdnico en la evangeliza-
cién de la cultura y de las realidades temporales.

Liturgia: Es la accion de la Iglesia que celebra su
fe. Todo bautizado esta llamado a participar plena-
mente en ella, cada uno de acuerdo a su estado o
funcion

Obispos: Como sucesores de los Apdstoles estan
al frente de una comunidad diocesana para con-
ducirla como Maestros, Santificadores y Pastores.

Parroquia: Dimensién mas concreta e inmediata
de la comunidad eclesial misionera. Una parro-
quia constituida por personas comprometidas en
el proceso evangelizador, formando comunidades
menores, podria llamarse efectivamente “comuni-
dad de comunidades”.
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ANEXO 3

MODELO DE ENCUESTA PARA AGENTES DE PASTORAL

OTITLLIVIIG tUUAED 1ad UPLIVIIGS YUT LUIIGOpUIIualT.

Encuesta para Pastoral Familiar

Le saludo de la Universidad Rafael Landivar, especificamente del Curso de Disefio Grafico Sintesis del
Disefio lll. Esta encuesta tiene como objetivo determinar aspectos claves para la realizacién del material
gréfico para La Pastoral Familiar de la Conferencia Episcopal de Guatemala. Agradezco su tiempo y
sinceridad al participar.

L]
L]
Guatemala - 2016 | | Zona 16 a Zona 21
L]
L]
L]

Zona 1aZona5

O

Zona 6 a Zona 10
Zona 11 a Zona 15

Zona 22 a Zona 25
*Obligatorio

Mixco
Carretera a El Salvador
1.1. Sexo *

. Interior del pais
Marca solo un évalo.

O

() Masculino 6. 6. ¢ Qué medio de transporte utiliza para movilizarse? *
() Femenino Marca solo un évalo.
() camo
2.2.Edad *
Moto
Marca solo un évalo. @

() 20-30
() 3140
() #41-50 7.7. ¢ Tiene hijos? *
() 51-60 Marca solo un évalo.
() 6lomas () si

) No

3. 3. Profesion *

Marca solo un évalo. 8. 8. ¢ Cuantos tiene? *

() Estudiante Marca solo un évalo.

() Profesional C)1-2

() Otros: ()3-4
)+

4. 4. ; Dénde reside? * Q Ninguno
Marca solo un évalo.

@ Zona 1aZona5 9.9. ¢Le gusta leer? *
Q Zona 6 a Zona 10 Marca solo un évalo.
() Zona11aZona 15 () si

() zona16aZona 21 () No

() Zona22aZona25

() Mixco

@ Carretera a el Salvador

(") Interior del pais
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viaILa SUIU Ul uvaiu. widiua SUIU Il v,
Pop 1 vez al mes
Rock 2 veces al mes
Latina 3 veces al mes
Cristiana +4 veces al mes
Otro 1 0 més veces a la semana
Diariamente
11. 11.¢ Qué tipo de deporte le gusta? (Ver o practicar) * No asisto

Marca solo un évalo.

Futbol 16. 16.¢ A cual asiste? Escriba el nombre y la zona de donde esta ubicada. *
Béisbol

Basquetbol

Voleibol

Otro

No me gusta el deporte

12. 12. { Qué prefiere? *

i i ko
Marca solo un évalo. 17.17.¢Con quién asiste?

Marca solo un évalo.

Ir al cine
Solo/a
Ir al teatro .
Familia
Tener un almuerzo o una cena familiar .
Pareja
Otro .
Amigos

13. 13.¢ Disfruta de la compaiiia de su familia? Si, no, ¢Por qué? * 3 ) i
18. 18. ¢ De qué manera se integro a la Iglesia Catélica? *

Marca solo un évalo.
Tradicién
Educacién
Conviccion

Otra

14. 14.; Asiste a la Iglesia Catélica? Si, no, ¢Por qué? * 19. 19. ; Desde cuando empez6 a asistir a la Iglesia Catélica? *
Marca solo un évalo.
Nifez
Adolescencia
Juventud

Adulto

Sobre la Pastoral Familiar
Ahora me gustaria saber un poco mas acerca de su opinién sobre la Pastoral Familiar.
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e e s memm s s sresrres e e g — e aree s

Marca solo un évalo.

26. 26.; Motivaria a mas familias a ser parte de la Pastoral Familiar? *

21. 21. ¢ Segun usted, cuales son las etapas que lleva una persona para la formacion de una Marca solo un évalo.
familia? * .
Si
No

A partir de la informacion anterior:

27. 27. ¢ Logra identificar estos simbolos? *

22. 22.; Para usted es importante el Sacramento del Matrimonio? ¢ Si, no, por qué? *

23. 23.;Cree que puede servir a las familias guatemaltecas a través de la Iglesia Catoélica? ¢ Por
qué? *

Marca solo un évalo.

No

28. 28. ¢ Qué identifica? *
Marca solo un évalo.

24. 24.; Cual es la importancia del acompafiamiento de las familias por parte de la Iglesia

Catdlica? * Padre, madre e hijo

Sagrada Familia

No identifico nada
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30. 30. Segun el logotipo que observé anteriormente, de las siguientes opciones, ¢ qué tipo de
logotipo piensa que lograria identificar mas a la Pastoral Familiar? *

Marca solo un évalo.

DUNA

/ 1;7 centacare

y  CathobciDiocese of Eallarat nc
o

()b

AE.
BEL
LION

U U

Marca solo un évalo.

292

() aAta

() b.Media
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con la frase? *
Marca solo un évalo.

Marca solo un évalo.

miaiva suv Ui uvaru.

Pastoral 12345 Pastoral 12345
(Da (@D
Pastoral 12345 Pastoral 12345 |
(e C)d

Con la tecnologia de

. Google Farms
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ANEXO 4

GRAFICAS DE RESULTADOS DE ENCUESTA PARA AGENTES DE
PASTORAL

1. Sexo (31 respuestas)

@ Masculino
@ Femenino

2. Edad (31 respuestas)

® 20-30
® 3140
® 41-50
& 51-60
® 61omas
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3. Profesion (31 respuestas)

@ Estudiante
& Profesional
© Otro

4. ;Donde reside? (31 respuestas)

@ ZonalaZonas

@ ZonatGaZona 10

@ Zona 11 a Zona 15

@ Zona 16 a Zona 21

@ Zona 22 a Zona 25

® Mixco

@ Carretera a el Salvador
@ |Interior del pals
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5. ;Qué zonas y lugares del pais frecuenta mas? (31 respuestas)

11 (35.5 %)

Zona 1a fo...

ZonaGalo... 15 (48.4 %)

ZonatlaZ... 17 (54.8 %)
Fonal1B6aZ... 1 (3.2 %)
Zona22alf...

Mixco 16 (51.6 %)

Carretera a... 3 (9.7 %)

Interior del p... 3 (9.7 %)

0 2 4 6 8 10 12 14 16

6. ; Qué medio de transporte utiliza para movilizarse? (31 respuestas)

@ Carmo
& Moto
O Bus
@ Otro
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7. {',Ti'E‘I"IE hI]OS'? (31 respuestas)

@ Si
@ No

8. ¢Cuantos tiene? (31 respuestas)

®1-2
®3-4
0 +4

@ Ninguno
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9. ;Le gusta leer? (31 respuestas)

@ Si
& No

10. ¢Qué tipo de musica escucha? (31 respuestas)

@ Pop

® Rock

@ Latina
@ Cristiana
& Otro

298
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11.¢Qué tipo de deporte le gusta? (Ver o practicar) (31 respuestas)

@ Fitbol

@ Béisbol

@ Basquetbal

@ Voleibol

@ Otro

i No me gusta el deporte

12. ;Qué prefiere? (31 respuestas)

@ Iral cine

@ Ir al teatro

@ Tener un almuerzo o una cena
familiar

@ Otro
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13.;Disfruta de la compafila de su familia? Si, no, ;Por qué? o1 e

S, sormos una Tamila may wnids las acividades siemgee son en grupe Tamsle,

i perqua los smo

i, e la paso mizy bien, compartimos de toda y nos une més

& imucho shota &3 difici] rmuni & la farmills para almorzar porque todos tenemos hararos muy diversos

 Somos Bien unidos ¥ N0S guSta compartin nuestres actividades del dia
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14.;Asiste a la Iglesia Catdlica? Si, no, ;Por qué? (31 e

54, e como 2o fomolece la fe

54, por amear 3 DOR, Para 5o cada vez mejor

i, rioe bajo e relgion

5i Maencants ser cotilic.

5it Porque e5 ahi donde mi familia y yo comprendemcs mejor ka misercora que Dios ha tenido en nuestras
familins.

5, porque soy catdlion y amo a Jesis

‘51, porgun coma cristianos debamos pariicipar an comunicad para b evangelizanda a otras familias.

51, 5oy cristians comprometica con mi fe y ciea plenaments gue Dios la fundd

i, sirve en of minigters de Libiigel, porgus AMmo ¥ 6rea en Jesucristo. Vids eema,

S cre0 on In Fo Cotolica -

i porque Dlos na nos necesita per nosclios s que necesitames de Bias y 5l s2 pudiera ifa o o misa disria

8i. Paique creamas en ka muerte y isureceion de Visstio Seflor Jetucsisto. ¥ i La dqam

5L porgua o3 ka bose de mi vida y ba dnica Iglesia que fue Instiuida por Jesusisto.
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15.:.Con qué frecuencia? (31 respuestas)

@ 1vez al mes

® 2 veces al mes

© 3 veces al mes

@ +4 veces al mes

@ 1 omas veces a la semana
@ Diariamente

@ No asisto
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16.2.4 cudl asiste? Escriba el nombre y la zona de donde estd ubicada.

i1 taspuesian

Santiago Apdstal zona T

Santiago Apdstol zona 7

Farnguis Saniags Aporiol, Catecal Metrapolitana v Betiuara de Sama Maris de Monesclsts

Panroguis Sen Cayetana, pona 7
Santo Dominga. Zona 1
Zona 2

Santo Dominga de Guzmin

San José del Buen conweio. Tona § de mica
Zona 11

Madne del nedensor sona & de miooo
Raclorls Sonts Ritg 2ona 3 de Mxoo
Zona 2 mizco

Santo domingo zona 1
Pairoquin Cernron de Mara. Zona B Vills Mueva

Saeno Herman Pedio, 2oma § mixo
5an pablo 003 7, espiriu sanio zona 11
Heraldos del evangelio zona 10 y Montesclans en Minto

Sen Francasco ¢ Grande, Anfigas Guslemala, Sasiica de N

sira Sefom del Rosara zoma 1 y Capilln de edoracin

perpelua San Martn de Pores rons 15
Sactingo Apoatcl zonn T

Mussstrn Sefors de Fitma zona 7
Pasroquin San Marcos zona 18

Sae Pablo Apostel

Pamroguis Gosmzon do Mang

Paroguin Jesds Resucitads. e ¥illa Lobos I zoana 12 de Villa Mueva

S Pedin Molson, misca
Inmucolsda Concapckon, zona 16
inmisculada Concepckin, Foia 16
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17.;Con quién asiste? (31 respuestas)

@ Solo/a
& Familia
© Pareja
® Amigos

18. ¢De qué manera se integro a la Iglesia Catdlica? (31 respuestas)

@ Tradicion
@ Educacion
@ Conviccidn
@ Oira

302
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19. ;Desde cuando empezo a asistir a |a Iglesia Catdlica?

@ Nifiez

@ Adolescencia
O Juventud

P Adulto
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20.;Para usted, qué es familia? (11 rescussus

s segurdad, &3 amor, e 5poyo, 3 ls base de la socieded

Es peguridod, o8 amas, &3 opoyo, &5 L base de ls sockedad

8 N @rupa de personis con k3 que Canved, COMpANa, B ¥ 3peya ¥ do gulenes recibio ka miame.
2 0l Fibelon sanguines mis fuerts do la vida de una persona, donda 48 onsefia o amer, o fespeta, los vaileeo
2 cihule de 16 socedad

Lis base de | sociedad

Mis amores, céluly basica de la socledad

1Lm unitin de ln socipdad

Ls bose e nucem vide

[ 1 agci e by acSindl g, o6 Lo M i tanse an una sociecsd y pars cada pr hirmacs

3 nuesto nicles, la base de ko gue samos

ELndcien de ln sociedad

£5 | cuspide Sel amor entre un hombne v Lna mujer que han procreada hijes 'y 8 1tz de olio nktas vez neetos eic
[

Unidn de dos personas para koda a vida con amor. Dar vida par que seen nicleo de socedad y la iglesia
Mucleo de la sociedad o igiesia domdéstion

E35 o base de lo sociedad yedm integrada por hambre mujer (esposos) ¢ hijps
_Bl_bﬂhllicldl-mn_muhﬂmhmmmjm.
Lomds importante .

Mi razan de existir mi complemento mi fodo

Ex ef lupar que te forma, educa, ensefa valones, solidasidad, amar n Dica, te hace o persons que al Bnal eres en iy
sl

L farmilia es i iglesia domestica, donde kos hijos oprenden auestrs fe.

Forinlece y myuda &n temas gue se relocionan oon b familia.

£ ba bass de la sociedad

Ling i log palatas Mg imporianies de l scdiedad

M Ighesia domestica. mi hogar

Winculo de sangre indisoluble creado por Dios para fomentar el amo y la convivencia
Muckea principal fr i sociedad

Es la base de |s sociedad. Ea dande I unidn de un hombre ¥ una miuger, proceesn o sus hijos log educen v les dan
ensefanza Mol

En'ed luger donde Dios manfests su amce. Kos inegr y haoe perscnis. Fundaments da b sociedad. Desed de
Dicn

E Lo base & ln sockedad principaimente y & donds sa inaruyen & los hios en vaionss monies ¥ espiindles.
En ls bage furnclenamal de b sockedsd y oa ol mandato de Dics & s hombres.
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21. (Segin usted, cudles son las etapas que lleva una persena para la
formacidn de una familia?

131 remizmntan]

Miviargs, matrimanio

Deacle o 58 unenan h-num..._.,*—j' . in ez, aciolecencia, juntn con ins demds
hios y s desarclia

Aprenderaie de s i, noviazgs,

Pramasn bo g wl‘.'ﬂﬂ MUBEHT amioma, hisgs slclecenca ¥ la um m‘pﬂgl

£l amar de ios mn cada ser humana uego b efans del enamonmientn, ol smor solido y b procreacion.

Hices

Deewde fa concepcin, el ermbarazn, prmen infancia, fusentud, noviazgo, matrimono.

et y adoiescencia {recibe o sjempln de su famika) jeventus formanda valores de su vida ayudéndale en su
g fespecialments offstlan), soviargo formal y airimanio como sacramento

Todc en la enssfisnza y guia de Dos. Nowazgo con i guia de Dios, matnmonko Sacrmentacs, higs.

Arrnad, Roviaag, bosa
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22.;Para usted es importante el Sacramento del Matrimonio? 25i, no, par
ui?
ql:?'l et

5 porgese 36 Inclupe 8 Dkos £ Ln proyecio tan grands e impartante como o es | famia

£ Priqus €2 Songe o 5 Dics § JOrMaE Pame S mi nofr famils

lhmnmumﬂ

ot o iy el e i i et e L gtlenia

5 muy importante. Patn mi n berdicidn de dios ea importame pers peser del noviengo & convivir jenins y fommar
ora Earmika, e fus ol mamentn mde heemosn gus Beve y ba aids I hase die mi nueva Tamiia.

5 eaimportantn pomue ton sl samos beadecidos por nuwstra Padee Celestial y adgarimos su gracia y
ins ; ; RSO S i

5L ym que sl se empleza ls familia. Bendecids pes Diva

51,503 pormin fealirie un compeTea de cormpaTir 1 vid con rrapenaabiidad § Dica Y 8 |8 oI pérsoa.

503 L uradn 50 5 peeonat MadurEs 40 s Fe o piden s Bondicdn et de b haceda ba cusd ks Beva s

St I hase, b2 principal pacs iniciis con Lo bericidn de Dios y deavierse dil caming de Dios, de sabacitn. Por ke

i Do neniifica ln unide de & parsja

515008 64 41 cOMpPOTER.

o 63 importarin. Por gut 8 una Rstuciin encargada o la ighesia. Parn sersficaciin da la famila.
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23.;Cree que puede servir a las familias mma’rtemummdalaum

Catlica? ¢Por qué?
(37 respuestos)

B, porgu Iﬂ:pl"ll dat |8 ferverriugd v o b0 o0 ol Mattionio y L ighesls calilcn da ls oporiunidss de usimas
mmmm s M\'ilrm ] umm no hagon

‘5, compartienda o mensaje de Dios.

Es um pusrie pars syadar ol g lo necesita

55, b denkcks formaciin en g valones Cristisnos desde mi nitez hasta s schuasded § 1o |

&, contritasyendo a i formacidn y ensefianza que Dios quiste par |8 Unidad de los matfmonios y familes.

Bl o8 Irporiants anURCIar |a busns nusva

24.;Cudl es la importancia del acompanamiento de las familias por parte de
la Iglesia Catdlica?
[ rignpretan)

Paue 1 guis wapertust perdernon ol rumba

s PRt B AT gAtivE, COMp ¥ it merviisie

Fropofcions modelos y gulss pam viir

Ex irponants ya qus #2 un apoys espiitusl pars W mismies de | famdia

My Imgicrtane pes Ser ln Basa en bods.

Coar [ermeacin

Primata que [sos it guis ¥ taber que # nod acompadia sempn.

! s i ighessia s hacen ver con clardad que ko que o
mmm “Hm‘ mmbn—uﬂu

5ot FToiont L Tidacin Ll

Lan apadia 3 Tormarne, i saber gun ng eten colss. que pueden neall tarse, ser Utiles on Ls sccieded y s lawer
asrnficaise

Ea vital y Sumamests IMpIantia pars o Comecto cavinas de les lemilias.

Fioa Byud 8 c2ngragamon ¥ fomarmes

elia haa micio b har de muchas famias. on & comings de ln sahvaciin. £
mismpm.

e I vida y I ha detendid

Ea impolante yn que ayuds & orerar s i femilie o s Pricaiced pary comtrilr [adiad Unies.
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25.En una escalade 1 a 5, entiéndase que 5 es la més altay 1 la mas baja.
¢ Qué importancia tiene la Pastoral Familiar para la Iglesia Catdlica?

(31 respuestas)
30
20

10

0 (0 %) 0 (0 %) 1(3.2%) 2(6:5%)

1 2 3 4
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26.¢;Motivaria a mas familias a ser parte de la Pastoral Familiar? (21 respuestas)

@S
& No

27. (Logra identificar estos simbolos? (31 respuestas)

@ si
& No
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28. ;Qué identifica? (31 respuestas)

@ Padre, madre e hijo

@ Sagrada Familia
O No identifico nada

308

29. ;Qué deficiencias observa en el logotipo? (10 reseussns)

L HH

1 roatrn e I vingencita deberia verse

El teritsn e i witgpemacita debnesin merse

KAI#iD S8 BNCURTIUT dh £30aES, N 56 oherv G0N ¥ o Cuntne rbgrT, SEris MEo! UR CoMn2en o ssireln
Poca claridad y mesy oasio
Imagen poc borosa y un solo color

Canfut. pland, 3ifs 5ok, i gertr caitr. imagen confusa.
Mo b conrcg mealmae no podnia o

No se ven las caras y expesiones

Diistinguil ln cafn de san Josk.

El colar

El ot del padre.

Whayor ratidez y darlo & conocer.

Colorda

Mty vaga

Laimagen no estd bien definida. le faita color
P urm cn o f Enpleny Sameo

asta an DiRnco ¥ negra

ids colorids

Fonda

Falla de color

‘Quetant el niflo, como [ made 1 e von bl
.Hlnnﬂu un poco de color .
Ninguna. Es iradicionsl y s entiende

El ietuadrg dulrds de Jodd No e Pl

La letra o3 muy pequeiia
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30. Segun el logotipo que observé anteriormente, de las siguientes opciones,
¢qué tipo de logotipo piensa que lograria identificar mas a la Pastoral
Familiar?

(31 respuestas)

® a
@b
@®c
@d

31.De las siguientes opciones ;Qué nivel de abstraccion piensa que seria la
mejor para representar a la Pastoral Familiar?

{31 respuestas)

@ a. Alta
@ b. Media
@ c. Baja
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32. Si hablamos de union, o sea familia, de las siguientes opciones ;qué
simbolo cree que es el mas adecuado?

(31 respuestas)

®a
@® b
®c

33."Tener un lugar a donde ir, se lama Hogar. Tener personas a quien amar,
se llama Familia, y tener ambas se llama Bendicion.” Papa Francisco. ;Qué
colores piensa usted que van mas con la frase?

(31 respuestas)

P
@ b
®c
@ d
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34. De las siguientes opciones ;Qué tipo de letra conecta mas con la Pastoral

Familiar?

(31 respuestas)

® a
®hb
O
®d

3N
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ANEXO 5

MODELO DE ENCUESTA PARA FAMILIAS CATOLICAS

wiarva suIv U uvaiu.

() Zona1aZonas

Encuesta para Familia () Zona6azona 10

Le saludo de la Universidad Rafael Landivar, especificamente del Curso de Disefio Gréfico Sintesis del C) Zona 11 a Zona 15
Disefio lll. Esta encuesta tiene como objetivo determinar aspectos claves para la realizacion del material

gréfico para La Pastoral Familiar de la Conferencia Episcopal de Guatemala. Agradezco su tiempo y C) Zona 16 a Zona 21
sinceridad al participar. C) Zona 22 a Zona 25
Guatemala - 2016 () Mixco

*Obligatorio (") Carretera a el Salvador

(") Interior del pais

1.1. Sexo *
Marca solo un évalo.

() Masculino
(") Femenino

o

5. ¢(Qué zonas y lugares del pais frecuenta mas? *
Selecciona todas las opciones que correspondan.

Zona 1aZona 5
Zona 6 a Zona 10
Zona 11 a Zona 15
Zona 16 a Zona 21
Zona 22 a Zona 25

2.2.Edad *
Marca solo un évalo.

() 15-19
() 20-30
Q 31-40
Q 41-50
() 51-60
() 6lomas

3. 3. Profesion * () carmo
Marca solo un évalo. () Moto

() Estudiante () Bus
() Profesional () otro

() Ofros:

Mixco

Carretera a el Salvador

Oooooool

Interior del pais

o

. 6. ¢ Qué medio de transporte utiliza para movilizarse? *
Marca solo un évalo.

~

7. ¢ Tiene hijos? *
Marca solo un 6valo.
s

o
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wiarva suIU U uvaru.
1-2
3-4
+4

Ninguno

9.9. ¢Le gusta leer? *
Marca solo un évalo.

Si
No

10. 10. ;Qué tipo de musica escucha? *
Marca solo un évalo.

Pop
Rock
Latina
Cristiana
Otro

11. 11.¢Qué tipo de deporte le gusta? (Ver o practicar) *

Marca solo un évalo.

Futbol
Béisbol
Baloncesto
Voleibol
Otro

No me gusta el deporte

12. 12. { Qué prefiere? *
Marca solo un évalo.

Ir al cine
Ir al teatro
Tener un almuerzo o cena familiar

Otro

13. 13.¢ Disfruta de la compaiiia de su familia? *
Marca solo un évalo.

Si
No

wiaiva suIU i uvaru.
Si
No

15. 15.¢Con qué frecuencia? *
Marca solo un évalo.

1 vez al mes

2 veces al mes
3 veces al mes
+4 veces al mes

No asisto

16. 16.¢,Con quién asiste? *
Marca solo un évalo.

Solo/a
Familia
Pareja
Amigos

No asisto

17.17. ¢ Qué tipo de familia tiene? *
Marca solo un oévalo.

Joven (Casados sin hijos)

Casados con hijos

Padres / Madre soltera/o

Unién de libre hecho

Matrimonio adulto (7 o mas afios de casados)

Otra

18. 18.¢Cree que la Iglesia puede asesorarlo o acompaiiarlo en cualquier etapa de su vida? *
Marca solo un évalo.

Si
No

19. 19.¢Cree que es importante estar cerca de la Iglesia? *
Marca solo un évalo.

Si
No

313



PASTORAL FAMILIAR 314

Marca solo un évalo.

wiaiva suIu un uvaiu.
Si
No

No tengo hijos

21. 21. ¢ A escuchado o sabe de la Pastoral Familiar? *
Marca solo un évalo.

Si
No

DUNA (Y7 centacare

22. 22.; Logra identificar los simbolos dentro del circulo? *

AE.
LION

L

%, &
Ry o

U3 B Mfﬂ
Pigeopal

==~

Marca solo un évalo.

Si
No

23. 23. ¢ Qué identifica? *
Marca solo un évalo.
Padre, madre e hijo
Sagrada familia

No identifico nada



PASTORAL FAMILIAR 315

R wviaiLa SuUIU Ui uvaiu.

Marca solo un évalo.

() aAlta () b.Media
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e miarva su uri uvaru.
con la frase? *
Marca solo un évalo.

Con la tecnologia de

. Google Forms

Pastoral 12345 Pastoral 12345
C)a C )b

Pastoral 12345 Pastoral 12345
e C)d

316
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ANEXO 6

GRAFICAS DE RESULTADOS DE ENCUESTA PARA FAMILIAS CATOLICAS

Se realizd una encuesta de 28 preguntas, la semana del 26 de septiembre al dia 2 de octubre a familias catélicas por me-
dio de una encuesta online.

LT R Vo rmts s Fomian - Frarm v da Tl LT R Vs s Fomian - P area, da Thugie

30 respuestas

Verindes e reesiaze  Publcar aniises
Resumen
Miszy T ELE
Carrstocn o of Savader 7 19
1. Baug e pepen 8 0%
Masca M MTH
Femanirn 10 B0 3%
5. e Eonas y lugares Sel pake frecuonts mis?
zera v o 2o [
——
2. Edad
W ATH pemEa
-3 1 “’“-
s 1 Sa——
4150 L] ;% i el pals| -
s 1
! " -
Slomis 1
Zoalafonad  § 10TH
ZoraGaZom il W 113N
Zona e Do 13 20 BATH
=ome ZowiGaZom?l B 207
Profpsicesl B 7ATH " i
Ioemialom?s & 0%
oo 3 AT
Maco 2 AT
Careiera o of Savador 13 £10%
aror delpas 3 0TH

6. & Chad madio do transporte uiliza para movillzanse ¥

4, Dinde resida?

gefd
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0 E Escursia pary Fusilia - Fasalabn d Guogle

T. ¢ Tiene hijos?

B. ¢ Cudnlos tlene?

9. ¢Le gusta leer?

10, LQué tipo de musica escucha?

11.2Qué tipo de deporte le gusta? (Ver o practicar)

Bt vt gl covm Sarrd | Ky 32 Bl P Tekp P i P PO W K HE vicemmalytica

3 10 333%
Ko 20 GET%

1-2 8 287%
-4 2 ET

+4 1 A%
Keagune 18 B30%

73.2%
2B

Fw
- B

Pop 11 3E7%
Rock 1 3%
Letirm 13 £33%
Cristinrm 1 33%
Om 4 133%

0 E Escursia pars Fuzilia - Fasalaio & Google

Wolsihol 4 1303%

O T 233%
Mo me gusta ol depore 4 13.5%
12, 3 Qué prefiera?

Ir &l ere ] I

Ir @l teatrg a 10%

Tener un aimuerzo 0 cona famiier 17 56.T%
Oiro 1 23%

13..Disfruta de la compafdia de su familia?

@

14.; Aslste a la Iglesia?

o

Bt v, gl coom Sarrwd | Ky 32 Bl T e b P e PO W KHE vicemnalytica

2

3|

3.3%
8.T%

e
]
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T Eacerds pars Parilis « Farmlaion d Googh

15.2Con qué frecuancia?

iveralmes 4 133%

2 viQis &l s 5§ 168T%
Ivecesaimed 2 67%
+4 vooes ol mes. 12 A0
Noosisto T 230%

16.4Con quitn asiste?

Solads
Famria
Faneg

No asisio

17, & Qud tipo de familia thne?

Joven (Cosades sinhijos) 2 AT%

Casados con s 3 10%

Podres / Maden solternn. 4 133%

Uridn o libre hocho @ [z

Matrmenio aSulio (7 o mdd &fca c8 cisados) @ %

Oem 12 4%

ot o, g b s e il Gy 1 0 Mg T VA o ra P B L O B iy s

1 33%
18 633%
2 7%
2 7%
[ 0%

319

TS Eocaras pars Famdlis » Farmalation de Googh
18. . Cree que la lglesia puede asesorarlo o acompafarlo en cualquier elapa de
su vida?
& T W%
Me 3 1%
19,.Crod que as importanta estar corca de la Iglesia?
&S 27 W%
Mo 3 108
20, gInculca sobre la Iglesia a sus hijos?
SO13 433%
ke I GT%
Noingo hijos 15 50%
21, ¢A escuchado o sabe de la Pastoral Familiar?
S 14 4ETR

We 18 553%

22, . Logra identificar los simbolos dentra del circulo?

ot o, g b ook ] By 1 TV Ty T e TP L. Lo D B W X B pmmadyti. L2
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T Eacerds pars Parilis « Farmlaion d Googh
& I8 BETW
Mo 4 133%

23, Qué identifica?

Pacre, madre o hijo d 133%
Sagrads famiia 28 86T
Mo dentificoredn O %

24, Begin ol logotipo que observd anteriormente, pqué tipe de logotipo plensa
que lograria identificar més a la Pasteral Familiar?

3 10
0 BATH
5 18T

a
=}
“
d 2 6.T%

25, ;. Qui nivel de abstraccién plensa que seria la mejor para representar a la
Pastoral Familiar?

o Alta a 0%
b Meda 18 533%
cBaa § 197%

26, 51 hablamos de union, ésea familia, que simbolo cree que es el mis
adecuado.

ot . g b s e b sy 1 TV g T e TP Lo DB X B pmmady i

T Eacerds pars Parilis - Farmslaion & Googh
a3 1%
b 32 TIIR

[ 5 W%

27.“Tener un lugar a donde ir, se llama Hogar. Tener personas a quien amar, so
llama Familia, y tener ambas se llama Bendicidn.” Papa Francisco. Qué
calores plensa usted que van més con |afrase?

0 333%

ap o @
(=]
#

2B, ;Qué tipo de letra conecta mas con |a Pastoral?

T Ea%
BT
3 0%

ap oe
=

Nimero de respuestas diarias

ot . g b v Vewror k] By 1 TV Ty T e TP L. Lo DB syt

320
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ANEXO 7

MODELO DE ENTREVISTA
PARA CLERO

Grupo 3: Clero

Entrevista

Le saludo de la Universidad Rafael Landivar, especificamente del curso de
disefo grafico Sintesis del Disefio lll, de antemano muchas gracias por participar
en esta encuesta, estos datos se utilizaran para la realizacion de material gréafico
para La Pastoral Familiar Conferencia Episcopal de Guatemala.

1.
2. Edad

8.

9.

¢Cual es su nombre?

¢,Cuéando inici6 su conversion?

¢ Qué es lo mas significativo de ser padre?

Alguna experiencia que valga la pena contar

Experiencia con el tema de familia

¢ Qué es familia para usted?

¢ Piensa que la familia es la cédula basica de la vida?

¢ Qué me podria decir sobre la unién familiar?

10. 4 En su Diocesis cuentan con una Pastoral Familiar?

11. Si no cuentan con una, ¢por qué?

12. ;Cree que es importante tener una Pastoral Familiar?

13. ¢ Me podria contar un poco sobre los cuatro sectores mas importantes?

a.
b.

C.
d.

Prematrimonial

Defensa de la vida (Provida, antes de la conceptcion hasta la
muerte natural)

Situaciones irregulares

Vida matrimonial

14. ; Cree que es bueno que las familias reconozcan a la Pastoral Familiar
para abocarse a ellos? (Acompafados de un Sacerdote asesor)
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ANEXO 8

INTERPRETACION DE LA VISUALIZACION

Elem.

ELEMENTOS
GRAFICOS

Fun.

Crear la unién del tema para
transmitir informacién y ser
complemento.

iconos, formas y figuras. (Incluso
pequenas ilustraciones)

322

Vida - Valores - Conexiéon

~_| 7 Elem.

TIPOGRAFIA — Elem.

‘ Fun.

-Unidén
-Como se une todo

Tec.

para representar el vinculo
- Jerarquias

-Traslado de informacion

- Legibilidad

Enlaces COLOR
Servicio / Compaiiia Base-de-valores
Fun.

Exp. Exp.

- Armonia de colores
Cliente Tema - Uni6n de paletas

- Reflejo de armonia

} - Crear conexién con el tema.
Torre armoniosa de
luz
Tec.
Insight: Paleta célida con mezcla
Etapas de luz de frios. Llamar la atencion
Grupo objetivo Proyecto
Exp. Exp.
Grupo objetivo Proyecto
I
LOGOTIPO
Imagotipo (formas y texto) Fun.
Tec. Crear la union del tema

San serif y serif.

para transmitir informacion

Variacién de familias tipo-

gréficas

y ser
complemento.
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ANEXO 9

BOCETAJE TRAZO LOGOTIPO
R igi ipo, se es jo ]

BEBEB| @
B B S O O
O 8D D 5D A
2808 &

5o @
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ANEXO 10

BOCETAJE LOGOTIPO PALETA DE COLOR

Fusion de paleta de color. Aqui se encuentran todas las combi-
naciones de las que se tomaron las mejores para aplicarlas en el
bocetaje
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ANEXO 11

Tipografia

Pastoral Familiar Pastoral Familiar

PASTORAL FAMILIAR  PASTORAL FAMILIAR

Pastoral Familiar Pastoral Familiar
PASTORAL FAMILIAR PASTORAL FAMILIAR
Pastoral Familiar Pastoral Familiar
PASTORAL FAMLIAR PASTORAL FAMILIAR
Pastoral Familiar Pastoral Familiar
PASTORAL FAMILIAR PASTORAL FAMILIAR
Pastoral Familiar Pastoral Familiar

PASTORAL FAMILIAR PASTORAL FAMILIAR
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ANEXO 12

Manuales Pastoral familiar

Evolucion de las propuestas de los manuales en las diferentes paletas de color, en bocetaje se coloco la mejor opcion y sus deri-
vadas para dar como resultado las piezas finales.

01

GUATEMALA 2016

VIDA ||||
MATRIMONIAL! ||

%
1%
o
@]
=
O
%
%

GUATEMALA 2016

PREMATRIMONIALES

GUATEMALA 2016

SECTORES

SECTORES

PROVIDA

327

03 04

PASTORAL
AMILIAR

GUATEMALA 2016 GUATEMALA 2016

—
SECTOR DE SECTOR DE
PREMATRIMONIALES PREMATRIMONIALES

‘COMISION DE PASTORAL FAMILIAR CONFERENCIA EPISCOPAL DE GUATEMALA.

GUATEMALA 2016
SE!

SECTOR DE
DEFENSA DE LA VIDA SITUACIONES IRREGULARES

CTOR DE
(COMISION DE PASTORAL FAMILIAR CONFERENCIA EPISCOPAL DE GUATEMALA ! !
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PASTORAL
F. R

GUATEMALA 2016

GUATEMALA 2016

SECTOR DE SECTOR DE
VIDA MATRIMONIAL PREMATRIMONIALES

COMISION DE PASTORAL FAMILIAR CONFERENCIA EPISCOPAL DE GUATEMALA COMISION DE PASTORAL FAMILIAR CONFERENCIA EPISCOPAL DE GUATEMALA

W&

<
PASTORAL
FAMILIAR

GUATEMALA 2016 GUATEMALA 2016

SECTOR
DE SITUA
CIONES
IRREGU-
LARES

COMISION DE PASTORAL FAMILIAR CONFERENCIA EPISCOPAL DE GUATEMALA.

COMISION DE PASTORAL FAMILIAR CONFERENCIA EPISCOPAL DE GUATEMALA.
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ANEXO 13

Instrumento de Validacion G.O.

P R

Validacién Familias Catdlicas

D ansemana gracias por bindanme unos minutos da su empo o podes lvar 8 caba la
wvalidacidn de la funcionakcsd dal proyecio Pastoal Famiker Confamnda Episcogal de Guatamala
coma paris cial curso Sintesis del Diseto I de la carer de Disafa grifico de la Facutsd ca
Anquitectura y Disano ce s Universidad Rateel Lancivar, Gracias 8 su vaidackin podnemos majorar
la reafizacidn e impiomentacién dol proyocto para guo iagre su chyetvo principal ser reconocidos

fmhmmmmquw“ Iglesia coldhon on kos diferontes dmbiios de

El proyncin corsisin an rncear [a imagan qua sk ha Mangaca ArbAommania, oo NSIA MARKT Mas.
familas caldlicas se aboguan a ellos para sor acompafiados &n las etapas de U vida, Ademds se
dewen que con el malerial 3o oee uﬂnymmmmwmw & Claro
[Berick reigioss. abispos, sacurtobs ¥ dilooncs) y las famhias calihces

Instrustionge:
Lesr detanidamants cada prefurta y contastar honestamentn. Todas a praguaias son obligatoniss.

Logotipo

PASTORAL
FAMILIAR

1.1. El logotipo representa:

Marca soko un dvala,

" . L famils y su amer con Dios,
" b Uras Tamilia poemal

6 Ln grup de personas.

'

i,
—
i,

P

i,

Z . Los colores:
Marca saky e dvals.
{7 8. Represantan una tamilia calblica y coean urién entre sf
| b. S0 alajan da uan fmila cathicn
[ & S crea una mezcla dificil de ertender

1 El tipa de letra del logotipa:
Mares sok un dvaly,
-

() & Musstran ks farmalidad y confianza que la Pastorsl quiats transmitic
{0 b.Demaslada formaldad pans Ser un grupo de acompafamanto

4. 4. En cuanto a ko que transmite ol logatipo:
AMarca soko un dvaka,

() B.Yo como cabdice, me sionto ientficads ¥ acogioo, una tamika lena de amer
comempiada por Dios
{0 b Transmite uniin tamilar,

[ & Natransmite ningln sentimienta

Tarjeta de presentacién

329



PASTORAL FAMILIAR

T F T lidacita Fandim Cmdican

Aplicaciones de logotipo

)
" l'-
-

T
1

5. En sus aplicacionss [bolss, sello, cuadernc y camisa)
Marma soks un dvai,

. El logotipo se derifcs y croa conlrosie oon ins pezes, hace que Bama (o sencicn.
b. 1 iagotipa no crea contraste ¥ no Rama la abencidn,
c. El logatipo funciona en clertns plezas.

Passoral Famikiar cubne 4 sacionss mmporiamies | pramalimonsal, vica matrimanial, defensa de [ vida
¥ SilLBEones imegulanes.

Mooy googho conn Tore R0 | VUKS-soul Vrw IKERAIF XD frenuodg - WK Hodet

T F T alidacita Famdim Cmilcns

Manuales de sectores

5 1. Los colones an o8 manuales de sectonss:
Marca s2ia L dvak,

a. Crean amoanla y s al espdiu do wnidn de ura maneca dfaferts & b comancasnal.
S enliardn gue cada CoOlOr MMHMGSRRES U SHCION

b S8 Big{An MUCho LD Of CING ¥ BA W dasordanacs,
€. Ling da los 4 colones pueds MENT pare bener mds unidn.

Mg ooy googo conn Tore R G0 | VLIRS -sou Vrw IKERALF XD franusdig K- WX Ded i
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i Sutﬁnmmwnmbmuumm-mn;u:;::-hﬂnmmﬁlmd
iogetpa VL2008 Validackn Fumilizs Cuntlices
12 Me importa muche su opinién acerca del proyecto, tiene algin comentario sobre algan
: E A i : ; aspecio;

Muchas gracias por su ayuda, esto nos servira para la mejor

realizacion de este proyecto. Le molestamos con dos simples

requerimientos:

13. Su nombre completa:
14. Profasién y cargo que ejerce actualmente:

10 1, Lok colores; Con L ecnolegia de
Maa oo un deaig . G FGI'I'I‘rE.

. Mn Baman mucho be stercide, ma Acercaria & var oud as.
b, Mo e fama e stencaln

1. &L El logatipe:
Warca soit un dvai

i Lo entiendo kncal y oon ooiores.
b N il @l Enaal, Fasls gus voo ol di colones.
c. Ko sniendo ninguno

b i oy § e I L RS eIV TR I AN A iR WKLl
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ANEXO 14

Resultados Validacion

IS Wnkiaciten Famni s Casdiem - Tominod &0 g

8 respuestas

Resumen

Logotipa

[image]

1. El logmiga repronenta
R
[T -
= Un g e o
Z Los solotea:

8. Baprssanman umn temks caddicn y oo e sren el 0 I
b e e e ke e -
A e e

1. B Spa da latra el lagotips:

& Vomiie e orneted 7 cortenca aub s Pl atw e B SO0
L L ~

A, BN pemnto @ ko qus renemils ol logalpn:

s g com S AR RS | VU R IV pm PR O 0 G ek T SR L e p s

G.O.

b

L Viitacite P st - Do & Toogle
e P

O T

T -

Tarjeta de presentacién

Aglicaciones de logotipo

.En s [bocina, wadls, ¥ camina|

1 igolicns e <deaiin § oo doriee oot i oom. Fece que Bets mweeodn. B 100%
5 g o v e y s e . B 0
& 0 ngofips fircons an cisrian glanmn. & 0%

Manuales de sectores

[kmage]

1. Lk colores 80 loa manusies da secbor:

. T T e B B8 rn 8 S TS AT 60 COresrcrl [ T U CS0A D8 DTS Y R
R iyl it L s

. L b ot 8 oo PSS RSO [l e il .

2 En los manuakes 4o secinees, ol logotipa:
s ferriedn. T WIER
PR ar S S Y
= G arviancs pam e pencodidn ¥ 118%

s g com S K S | VU R IV m PR O O e ko TR KL e

L}
L
1

o
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F R TH Vialicién P Rin Caiicas - P drGoogls mILmIE Valancn Farnlias Caiicss - Formlanos dr Coogle
b Moardeds ol inasl basie ous veo 4 G i, @ DR
e T

W 1R P RO SO O WS TR Y, T
e

Il ETRpRE e B O e BT T (TR bl B CONTHRRERTES SO0 B ST
oo o e b A ¢ ermgabie.

ok e
e aatn recm e

B Lom wimbeing var porete 8 Cnde eecie B 7O Ll g it ol e Vil i e, ks S
Lk e F e ~ b o 500 oo an @ warus e of Thio ¢ iodo e deesado Inde & S0 § e oarde § e Oe ek

£ Lom pimbeios van sonecs pavs debarios Sa B Fue grdes. § 2% e

Muchas gracias por su ayuda, esio nos servind pana la major realizacidn de este
Manual de Pastoral Familiar proyecto. Le con d0s simples requer

4 15 Marual do Pastorad tamitar [5bro qus eatd soal -

L L )
Lok P e b Cieraer
ivarn g Groker Protes
Gy Grwd

sttt Gorrbiar Cow

i 1" i Trmmeia Vertal
e

[ TR RS —— N T PSR S by Yer-cas

B Low coores. oo mrfaman ¢ o8 e o e roles B i

s e, e 1 ik i g P
Prolesién y CaIg0 Jes HET08 SCIEMMSRSS:

Catciars oa Dasta Geiden
Lelrtacie

demumeon e
Evuaders dov'e il

wk G e g T B
koo e i 1 125%

. e logatipe:

i —— k. PR

it e o tormd X ph 1 V1w e Rkl [P 6B sk R B vrmeanal L e gongin comlonmad TR VRS ased Vire k] PN S kg IR SERK] Frwaniyiicy A
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ANEXO 15

Instrumento de Validacién Expertos en el tema

L s

akidan st A e Fuias

Validacion Agentes de Pastoral

Do grlinming gracas por trindaima oncd mensitn do se lompe sam codet Bevar o cato
walansidn di b lunchonaidee Sl peoyec Paaanl FamiBe Confiesncia Epseopal do
e e el curis Sirtmais el Diesants B i b ciminth d Disalic, grificn e 1 Pincuted e

I !’Mﬂlhl Fartaad Landivar Grociss § g valinodn poormms Mg
il it ey s ot prinml. ged nedagexdos
mlmmm“milhﬂﬂlﬂlﬂmmﬂ
b ot Tmsliar.

L i i Eahagaron fAafe ala magan w0 i mansjsan aridniree, de
ulur-mrr:hhn-lmu mq?-?“ PI-IHFE'_ Condprencia Epscopal de

Cutipmais para ss scorpeacos en i a el v i vde Ademile o Snle gu oo el
nﬂuuﬂmrmlﬂmmhhwmﬂmﬁm
TGO CDRDOE. IRCHIoNE i RB00NoS) i e femikes catiors

Irairoras.

Lot drtenciamans cada ¥ L . Toddas b pregs o ohiigais
Logotipo

TR

— . e

R ¥ O T BANR LA s

B el v A praien e Faknst

1.1. S logetips reprasenta:
ey sedo o Gk,

& L tamilia y s amor oon Dios.
T b Lk il el
T ) e Un gnupe da penonas.
2 T EN pantimibenio que ransedits o8 o
Marca sk otk
& Ui darilla Bena de o scogida pof of armor de Dol
" b Linién tamiBar.
& i ARt fngln el

33 ENTipo o4 betra del logotips:
Marra 5040wt

| & e conecis con sl slmboio, y s ke sin ningdn problema
1 b Ba les, g no conscta con o simbols.

| or Mo s e RO tenen ningon winouks oon k Pastenl Famiiar

& & Son colores:
Rarca oo o i

T & Muteran st mon 9 ighees Catics
| b Go abean da o igiosa Coiddcn

5 5 Lo forman del logotipe:
Mdarca sok um el

. Whuestran da mantes ball gus s una famils
b GOk TUSSITEN UR QFUDD C8 eSO

) & i musatran uridn, por o qus o 58 represents un lamiia
4 Mieran wna lemila, pero el analizario prmen.

Tarjeta de presentacién

i o o B Sy SN A e Ay e NS e Tt A gl
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e ik Agrrars & Pasrond

Aplicaciones de logotipo

6. 6, En sus aplicaciones (bolsa, sello, cuadema y camisa)
Aaccn sola L o,

n. O ingotipa se identifica y craa conlraste con [ns peazas, hace que lame L sencién.
b El logotipa no cren coriragin y no lama b atencidn
. El logatipe funciona an cieras plazas.

Manuales

Los calams S hasaron on los 4 secioms: promatnmanial, wda matimanial, cefersa de ta vida y
stuaciones imeguianes, Cada ung de acuerdo a lo que represents coda ooior en o iglesia Catdlica,
Tamikin se creamn 4 difemmies simbolos an baso & los logotpos existenies de odn sector parn
urificar todas las plezas,

bt s prangla o Tormma by SUPE WMk KON Ty o SANEL ATt lincgiads Er

1 LN S Walkdaside Agrsicy & Putoral

Manuales de sectores

<£CTOR

s

DE
AT

7. 1. En los manuales de sectores ;La paleta de colores muestra armania entre si?
Marcs sofo L dvalo.

a8, 5 crea ammonia ¥ revive el espdnitu de Unicn o8 una manaera diferente ke
convencional. Ademds se entiends que Gaca color 8 un sector diferente.

b. B orea ammania, pene no conecta con los seciones.

.. Mo cress armonia an lo absokulo,

B oo g b com Tore S|y SOPFWME el DO Tua. BANKL oD TIaS FPLsegadil
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P [ fe] 1] Vaindache Apraaes de el
S ulilizan cusing coored BEse dancD Busion B W08 Seciored, ¥ dno londe Biancs Dara dar 8 CONDosT &l
legating

111, La utllizacién de colores:
My sakt ) Svida

L 8. Liarma |8 anendcdn.
b No liama a abenckin
! c. Couthva y crea coneitn pam gue ios tamiios so acemuen a ver que os.
12 2. 450 entlends cudl os ol logotipo principal?

Marca solo o dvnda

. 5i so entiende cudl es of logotipo principal
| b Bo croa confusién en cuanto o cudl ea of principaliel kel o ¢l da coloms)
. El ingotipa kraal 50 va como el principal

et o b o Torm iy S Mt KTy oA e 1 S s

¥ Validuscie Apreass 3o Fesoml
13, Me importa muche 8u opinlan scerca del proyecto, llene algin comentarie sebre algon
Aapacta:

Muchas gracias por su ayuda, esto nos servira para la mejor

realizacion de este proyecto. Le molestamos con dos simples
requerimientos:

14, Su nombre completo:

15 Profesién y carge que ejerce actuslmante:

Cen o teersisgie du
B Google Foems

hitpe-dinca oo b o foremrd Dy P M et KO Ty Porm AN 718 5P g ot
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ANEXO 16

Resultados de Validacion Expertos del tema

L Naiuisiste Aprerr e Py v S e L Naiuisiste Aprer e Py frrrwaen fedsiors
e e = Targats 8 "
P Aplieaciones de legal
Fera s i ips
Rasumen 0 En sam apd cacioron fhoinn. Be0s, CusdeTo § ol
Logodipo
[image|
L i el 0 O 8 S T O [ e e B oo 0%
1 Ko s i R, ., P 0 i v e oot o B ket [
Linletamed B T R
S — T
Manupen

PR T e ———— Manaalns da weciores
& e A e gt g B B B
T

e [image]

£ kil Pk i RoonE (L8 PaiELE 36 OONOOWE M Rlrs Bonanka enire 67

3 1 Vi e i bl el
# B il e e, e s | 0T
e s o e e e, § T
N s e e ki e b P Pk T
B ey i e e s o r—r i e e e e e 80
© S e o e e . @
& o i s, @
& B codorec
& M o GEsACEGAy 6 T 1 Lo e da Shtiteen. lod Eulon ¥ aubituios:
e e GEsaCmc @ I
B L ey i oy . - .
e L S B i e 1
e L T I !
S S D% b i povckraton o o Lager ol 00 wee  pre apvdiion. I o
S = Fe it poveie de g, 1
8 M e i, Do o e e 1 0P
Manay e Pasioral Familiar

1IN e portada del Manusl oo Fastons Famuiars

i gl s P |y S LA By Yo A i T P g i I i gl s P g AL LA By Yo A i T P g i s
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=1LAE Walidasifn Aypeotcs e Pastrrn] - Formeiario d (egle

B kapedion oe ol aclee piascal 7 ow Muios derremstar de gl e ol manual. B B3D%
5 [ logolicn ro se perche de marera corvch v iow B o e eian imoorsnoa. 8 o
& Uiegotps corficra o lamafo sorso perolos thuoe edn Ty gaades. 1 TETR

. Lea colones ded Masusl de Pasionsd Familiar:
A Jutgh® da miren aacts acia 6l Ayl bianca y oFld oe® B

B K sa ven Biee eties D
£ L M e e e Tgonanos B manus §

Flyers

[Image]

1. L ukil ipwaben e colorea:

o Liome by pwrosin. 4 SETH
hM:lemamaacen 0 0 0%
£ Gl y C08 SOAETAN (AR GUS W0 ARG 08 ASETUSA A SunEa. 2 J00%

2. ;8e antende cull e ol logolips principal?

& 5ive erberde oodl en ol ogotips priocpsl § 100%

. B s ponfumin n Cueio 8 Gl e ol ncpeliel sl 0wl dn pokoee| & 0%
o El ogoips breal i ve oo o peeins & 0%
Wiz IMparis mustha SU 0PINIGN BEEred del proyecto. tena Bigin sobre algun asges

Lo OBOresd 0 PETELEROn y ST FTDRUPRS S0 Tuly BO7DO00L.

B idhons: oo gie oo Tormadd Ly 2CPEWMEsak IRORCILy Tau SANKL_ aCTIadSPUee i viewasal y s

SR
™
k4

B ot gl ooy Torms ' Ly 2CPEWMEsak IRORCILy T SANRL_ aC TIad SPUee i viewasal y s
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1S Wilidasifn Apesics de Pasiora] - Parmadarin & Gasgle
M et mucha o kg po porous 1 magen . senclls, clars i comprenuiche [ L pregunis e, scecs Jel lgodgo, e s empueis T,
P Bt i et rod”. Dl e, "0 S b, v o e Sl oo ol b, En cuacie i low manuabes 0o secioie, o dee’o itk
sy Borlic ¥ wleGaE. suges i ks’ 1w Colowy del Secior Prematrmonisl y Sel Secior 5 Ruciones [megulees Pomue e ven Uy GTRIOoL.
Cormcders gus Sebmian Siewncare mis. coms s cirn oo Aunque it o colonm coeaponcen 8 ceda o hadris gus e b ionalliad
Dbl varar a1 Ml 1 erenals. E= uSniD @ W DOMB0a dol Vi 98 Pasionl Farilar. v0 Drrikn i einn DR s BO4 o 00WF ST,
[ CAR N BRI U 00 ™A B 1050, e I 18I 8 DRSSETIACN T (UISIAFLE P [0 & 00 B D04, S 88 TAY DOTED ¥ 8
Safngues mAn i6a deteles. |Lutsierts Tl
Co 4 Muios on sl man.al oo sasicra lamiler, ro cobediamog de soparar ol Buio Sojandic o bgo on mads, deboatade et ol Hue cprpicia
En gl e gurils o iogolion, oplod e e e oo ook P, dooumel v pretilin leagen of gl bies deefiacs pets powoone’
Pl Farmiler o il (aunananos.

Muchas gracias por su ayuda, #sto nes servird para la mejor realizacién de este proyecto, Le
mobestamos con dos simples reguerimianios:

B it [ Db
Clemrve Pradrrisn s o8 Lads

P Walsruuels Hifer

Lerwra Beatis Atared Gonrkles de &rsna
Mamra Dizabeds Fracon Q. dfdnes de Gecs
s Cawics, Dl Lo

e Mosens Garola Durss

Profasitn § cangs qus sjarcs actuslmants:
Cosdradsr Nataral 56 Mt Fariar

CEeape. presoerie 2o 2 CLG
Scretaris g Pustonl Pamilar C0G

Puictioga. miegara o Dydco Corual del Pasiora Famiar
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ANEXO 17

Instrumento de Validacion Diseinadores Graficos

Validacion Disefadores Graficos
hmmwhﬂtﬂmmnww (PArE podef Bevar B caba la

Paitory Farmiue Conleesoa Epacopsl
mmﬂm“ﬂhﬁlﬂlmﬁmmtlm*
¥ Drisedoy e La Ui Rafael Larcivar, Gracias a su walidackin
It cenalizneiin o impliemanacin dil proyec pien qui kagee su objitien princigal: ser saconccion
wmm““lhwmﬂhmmﬂ
Ia Edaa

Eropecin b trabajd on Base of condnns “Tom eTRonoe o Bm
50 Bata oh qua @ amia 8 1S ansiogin perlecty da LUna ome, 1 cusl 58 cOPENUYE SIS pOF
Fan lhﬂunmmhﬂnlh“ﬂmh#ﬂnﬂﬂﬂﬂmmw
wna wmonin. So quisns que L temiles gustsmaiacas B8 Bantan idenbfcadan oomo
i que son, decrephiadan e s Mﬂmﬂwmmrmth
igheost coabdsbica.

Inafraccionay.
Leof SMEnKETae CIN0 [FUQUTEA ¥ COMEILIr honmitimertn, Tods W Sregunias son obigalonas.

Legotipe

NS :lL'ﬁ‘Eu

gl T RIS D AT eI M Ry

IO Vil idacive Dhackudores Gndloes
1. 1. Recordando o concepbs que s¢ estd utilizando para ol proyecio, cree que sste:
Mo S0l W dvalo,
| B S0 arssie on o lopolips
| b M axiete conmin

o Grea la unidn de famdia, Cios y amor.

2 2. Plensa gue |a paleta de colores gue se estl utillzands en ol legotipo es:
Myy soic Un Gvaio,
| . Adecusdn con Pastoesl Familar
| b Conedta oon familia, pon nd con mlighn
© Mo rarssite Tamila®

3 3. Labpografia del legotipa:
Myy soic Un Gvaio,

O Thiew coniin tesio con el simbola del loge como cn I Pastonl Famiiar, y e
lagitie.

| b, E8 logitin, pan na ponens ningln sentimaenia,

| & Noes lagibe y no Senen Ringdn vincuks con s Pastonsl Famdiar,

4 4 La absirescion del lagotips
Maea sl un dval

) . Elnivel de olidealy & como una famila.

| b El nived de ko, nose
[ & Podtia mepe, sl enbandena,

5 5. Transmise:
Blaa il un deaia

[ o Unidn fnmdlar, nmor y rogocks:
[ _'_, b, Uik QPUpe O DETSONas que estin jurtas.
" & Mo rarsmite nada

Tarjeta de presentacion

e g vy o | A ATE1S DR AT weBICL MK Wy TR TENIGS | P et
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2 LexiE el ki Derifisions ClriSors

Aplicaciones de logotipo

)
(L
é

&

6. B En sus aplicaciones (bolsa, sello, cuaderno y camisa)
ety Sk LT gl

& Ellogatipe 5o itetilca ¥ crea conmiaste Con a3 peas, Sendo un punio focal pam of
G.O.
b Bl logatipo no orea contrasie y no cauliva,
. El logotipo funciona en dlerias plezas,

Manuales

L Posional Faeniiar cobne 4 sectores iImporanies: prernaiimonial, vida matimonial, defensa de ia
vica y shunciones iregulares. (Cada secior tiene su propin gula)

Tl g v Borrees | 0B WS Doy A F 2 SICL MW g THeS RPN | Fp N N nd s

340

el ki Derifiions Ciriors

Manuales de sectores

7. 1. En los manuales de seclores ;La paleta de colores muestra armonia entre si7
Mama solo un dvala

. Si cron srmon(n ¥ revive el esplirifu de union da una manen dilerentz a lo
convencioaal

b 58 crea aemonie, peno deke meomr.
© NG LA Armonia an ko sbsolutn

Tl g v Borrees | 0B WS Dy A SCL MW g T RPN | RN N Ind st &1
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- P Validucde Disoliadares Goifioo

B 2. Enlos de , I ding b o lns | ¥ contraportadas
Liacca sodo i dieala

A. Poses un punio focal qua guia al oo & ko mdés impenanta (iogo]. ¥ &6 redirge al ks,
{Momibne del sector)

. Lo jeramuia esth desondonsds

. N e jorargquia

8 3. En bos manuales de sectores, los simbolos da la conlraportada an cada manual:
Marco sodo w dvaln

& Crean unidn anlr &i.
. Cadda ura o aligs do ol en csanio nived do SUsinacson, o crea unidasd

104, En los los do , k2 did fanda:
Marca sodo Lm Cvala

a. Cren juego visunl entre fos textos y &l logalipo
B L formen de Bas cunvas podria mejarams.

o, Mo crea armonia visunl

Manual de Pastoral Familiar

! Manual de
pastoral

B dove poonls oo ' WL DLy ANCEKEME Rerg Thib T BXBLS [ Ky

341

Validurtn Disoliadares Goifiooy

1. 5. En la portada del Mamual de Pastorad fnmiiare
Larca sodo um dvaln

a. Exisle jerarguia visunl en su porinda y se respeta el logotipo como prinoipal actcr,
tr. La lipografin ie resla imporianca al logobpo
2, Mo existe nguna jemegula

12 6. En ol Manual do Pastoral tamilias, tanto [ portada, lomo y conbraportada:
Mavca S0 un dvik

a. Tumnan anmonis visual an Cuani o colnms
b. Es una mazcla gua no funciona
. Cada slemenio cres coneddn, en cuanio a paleta, cesde tipograia, fondas y logetipo,

Flyers

Sa utiitzan cuatro colones base danda alusidn a kas seciaces, ¥ uno fondo blanco para dar a conooer &l
legatipe

B dove poonls oo ' WL DLy ANCEKEME Rerg Thib T BXBLS [ Ky &1
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1% L2016

alidacitn [heefiadorss Criicos
13. 1. La utilizacién de colores:
Marca 50i0 un dvalo.

a. Llama la atencién para ol G.O
b. Mo llama la atancidn
¢. Cautiva y crea conexion,

14. 2, A posar del poco texto, la jerarqulia visual:
Marnca 500 un v,

a. Es dindmica y diferenta
b. Es desordenada
c. Crea confusidn en cuenio legibilidad

15 3. ;Se entiende cudl es el logotipo principal ?:
Marca 0i0 un dvalo.

a. Si se entiende cudl es & logotipo principal
b. Se crea confusitn en cuanto a cudl es & principal (entre el lineal y el de coloces)

c. El lineal ea va como pencipal

16. Me importa mucho su opinién acerca del proyecto, tiene algin comentario sobre algan
aspocto:

Muchas gracias por su ayuda, esto nos servira para la mejor
realizacion de este proyecto. Le molestamos con dos simples
requerimientos:

17. Su nombre completo:

18. Profesién y cargo que ejerce actualments:

Con la lecnclogla da

B GocgleForms
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ANEXO 18

Resultados de Validacion Disehadores Graficos

ERTE [Ty R W -,

o il o v

5 respuestas

Piobleid’ a7 dias

Resumen
Logotipo

[Image]

1. Recordande el concepte que &5 estd willizanda pars of proyects, eres que este:

& Seewmisen el ogotipo #
B Ko exisie cocguon @
© Cres s undn de fendia. Dicayemor § 9007%

(e
[0

Z Piensa que la paleta do colores que se estd wtilzando en ol logotipo es:

& Adecuada oo Pailorsl Famller 8 100%
b Consets son insle, pars r coarelgen @ 0%
cNormmmietands’ 0 0%

3. La tipografia dal logatipe:

i ks s v T Ty Pl N Wi T PRI SR N il pion ]

ERTE [Ty R W S——— -

Pagioral Famdlar, y o8 wghle. 8§ 1O0W
i s, e 0 W RPQUR BBl 0 0N
© Mo os legitile y r Basen ringis winook con e Pastorsl Farndier. @ 0%

4_La abstraceidn sl legotips

& B v e abesdracoidn #5 6l 0eal v @ SR8 oM W lamila. B 900
& E rivd O BDSUR00AN & ORTERS00 B0, M) W ooTeeene @ %
o Pedia meporer, ueila elesdeio. 0 0%

5 Transmibe:

& Ui famllar smor yregocis 5 100%
b Un grupo oo persoran gue selin juntss, 0 0%
. Mo raremite s D %

Tarjeta de presentacién

Aplicacionas de logatips

& En sus aplicaciones [bolsa, sello, cuaderno y camisa)

i i v e T,y P LN W T P PN i pien



PASTORAL FAMILIAR

344

W16 Wilidacale: Distdnderes Qi - Formulaces & Doogle W16 Wilidacate: Dhstdnderes Griliion - Formalaren & Qoogle

3. En los manuales de sactores, los simbolos de la contraportada en cada manual:

. onda un punlo focal peea e G0, 5 100%
b. E] logotpe nd ored conlresle ¥ no caulve, 0 %

©. Ellogotipo funciona en ciorms pazas. 0 0%

o Croanunidnonfmsl. §  100%
Manuales b, Caia una s abefe e olre en cuanto nivel de abstccién, no crea unidad. 0

4. En los manuales do sectoros, ka bexturn dol fondo::
Manuales de sectores

[image]

1. En los manuales da sactores ;La palata da colores muastra armonia antre si?

a Crea juogo visual onir los boxios y o logoloos 3
b, La forma o8 las cufvs pocria mejorarse. 1

%
%
e Naceaamoniavisusd 8 0%

Manual de Pastoral Familiar
o 8 crea armonia ¥ revive o espinty S unidn de una manem diereie oo corvenconal. 3 B0
b 5l crea armonls, pare cabe ajorar, 3 A% & En la portada del Manual de Pastoral famiiiar:
i Mo e armonia en o absolulo. 0 12

2. En los manuales de sectores, la diagramacion de las portadas y contraportadas

. Exishe jeramula visual en su porada v se respets el logodpo com principel acior, 2 &%
& La Bpografia b nests importancia ol logotipe 3 60

& Noeuisle finguna jerarguia 0 0%
& Posss un oo Tocal S guls ol oje 8 ko mas imporiaste Joga), ¥ se redinge al thus, (Mombre delsecior) 3 100%
b. Ls jerurquin esli desordennda O % E. En al Manual de Pastoral familliar, tanto ka portada, lomao y traportada:
o Noeiste erarquis @ 0%

Bt hongn g o e B WS D A B L WX Wl T _ MR B | Pl B vt wrnnad e,

Bt ehonin g o Pt A B WS D AP R L WK Wl TN T _ WSRO | P N N v sl e
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WL Validdacids Disefabore: Onifics - Farmslerios do Gaogle WL Validdacids Disefabore: Onifics - Farmslerios do Gaogle

3. ¢S entlende cudl a8 ol logolipo principal?:

a. Tenen armonka visual en cuanlo @ colores 2 405
b. Es una meecla que no Sncionas 1 20%
©. Cada elemento crea conexdGn, en cuanio a paleta, cesde tpografla, londos ylogotipe. 2 40%

. Si se endende sl es o logotpo principal 3 100%
FI!"'I'I B S crea confusidn en cuanio @ cull es ¢ principal (erire o Ineal ¥ ol de colorm)  © =]
& O Bnieal 0 v oo principel O =]

[image] Me importa mucho $u opinién acerca del proyecto, tiene algin comentario sobre algin
aspecto:
El propeca estl muy ey implementndo, tend uhided y ulize o ¥ oolongs Trescos paem o grape
[Image] Bl WS CESENECane] S0 BN o manunl & 10 PaSiml, ¢ gD COTRIE 20N Bl PLI0 Y IR Gt

S EnCuBiim acompafidndois. En cunnto ol kogo, sl s sabe cubl g3 o principal... poene CuBndd BpanBo
500 ol ineal no o3 QU S5 o “principal” solEmEnts &3 0t VErEON oue S8 Bdeota Sepln ¢ reso ow
elemenios que io scompanan inchayenda o fondo. En ks taretes de presentacion ¢ pocnia obviar uno
de las dos versiones de kgo ya que con una besla. Sucede ko mismo ooo el marual de a Pasionl, s
recite on la conraporiada ¥ all ya se podrla meter mTatc al mencs que ol mamusl fundonme de
ambos dos (cuanda ke das | veelta &l formalo y podds eedo tamiidn de atris pam adelacoe al
giraric y G el manual leeming en medo ¥ |0 lees de portada o de contraponada).

En il Manial & Pastersl Faming of (luks on Bl of demasiago peando, I tm muy ghanda y o
o Bigjus (ieitih cxiohi ook i b COvalril By ks Ry eanpte, Yo oalooiein b o (el o,
sin senarar L palatea Samlar y reducris b oscala de iod0 ese lexio. Recomendaria un oolor corsdo,
alguno presontn on o logofipo parn oo anmon i y o mpomirss o materal quedanis muy e un

1. La utilizacidn do coloros:

& Lis=na i enpwas GO, 2 40% baamiz e o oo y e ol logo oo ks poriada. Con respecio o los maruakss die sscions, los oslorns
T — P rado Y azul i conirasian ¥ SF panonn mucha, Sl S0 QUISETE SORUIN G0N 0505 MRSIMOS Golons
o yren 1 B0% recomendaris cambiarie el tono al mersal ol @ v mas acgua para lograr diferenciarios,

cuandoesin impresos podifan dar mas problemas. Conlorme ol fordo de los manuslas oon las

curvas, serla s nteresante # s logran ienlificar una sllue'a del perll de Josds pars brindarke un
2. A pasar dol poco baxto, |a jerarquia visual: rransae ks, D manual rojo os o que veo liere mils cecurs la parte pegada ol oo del B quize
#0 le pusde bajar ur oo la opacided para que odos viengan o Miema sivel. Capens haberme dadoa
arinnder ;) ol logolisd ma guats Eastame an ambal varsiones. Aungus &9 elacidn al concaolo, una
it b Faging hacin aetiba v ol logo por teher fonma cnculse 50 perTith Mutht 6% visusioscion,
G FREraREnta L uridn teTilar con Dicd pusd 1600 48 v CoMma un soks punio facal,
Consdon quo o8 un exosems proyecio oon wra cobdad apima, mpoesents oo do una forma geel

y sobne bodo Bama ke B0 desinca por sor PN sin porder e obetve principal.
ol
e i"[ :“" erenie : “':: Muchas gracias por su ayuda, esto nos servira para la mejor
o Cren cotusisnan . PR realizacién de este proyecto. Le molestamos con dos simples

mpidnes proghe oo o | VECIS_ Dy AFEEKLAMK Wep T, RFRNRGE| PRI N virwanalyrios =7 mpidnes proghe oo o | VECIS_ Dy AFEEKLAMK Wep T, RFRNRGE| PRI N virwanalyrios
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29/11/2016 Validacién Disefiadores Grificos - Formularios de Google
requerimientos:

Su nombre completo:

Isabel Pineda
Cristina Vides
Inés de Le6n Valdeavellano
Vinicio Lopez

Derick Bran

Profesion y cargo que ejerce actualmente:

Disefiadora Grafica

Disefiadora Grafica en el restaurante En Un Dos Por Crepes
Disefiadora Grafica / Docente

Disefiador grafico

Disefiador grafico con especialidad en comunicacion

Numero de respuestas diarias

2.0
1.5
1.0
0.5

0.0
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ANEXO 19

Evolucion de propuesta luego de validacion - Imagotipo

Propuesta inicial Evolucion de trazos Evolucion de propuesta inicial

PASTORAL
FAMILIAR FAMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA
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Evolucion de propuesta luego de validacion - Flyers

Propuesta inicial

Evolucion de
propuesta

PASTORAL
FAMILIAR

SECCIGNDEF AMILIA
CONFERENCIA EPISCO  PAL DE

GUATEMAL A

ECTOR DE

PREMA TRIMONAL

SECCIONDEF AMILIA
CONFERENCIAEPISCO  PALDE
GUATEMAL A

v é SECTORDE
DEFENSADELAVID A

PASTORAL
FAMILIAR

SECCIONDE FAMILIA
CONFERENCIAEPISCO  PALDE
GUATEMAL A

PASTORAL
FAMILIAR

SECCIONDEF AMILIA
CONFERENC A
GUATEMAL A

PASTORAL
FAMILIAR

SECCIONDEF AMILIA
CONFERENCIA EPISCO  PAL DE
CUATEMAL A

348
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Evolucion de propuesta luego de validacion - Separadores

Propuesta inicial

“TENER UN LUGAR A DONDE IR, SE LLAMA

HOGAR. TENER PERSONAS A QUIEN AMAR,

SELLAMA FAMILIA, Y TENER AMBAS SE
LLAMA BENDICION.

- PAPA FRANCISCO

<

“Tener un lugar a donde ir, se

llama Hogar. Tener pers

lia, y tener ambas se llama
Bendicion.”

- Papa Francisco

PASTORAL
FAMILIAR

CONFERENCIA EPISCOPAL GUATEMALA

“Tener un lugar a donde ir, s

llama Hogar. Tener personas
a quien amar, se llama
Familia, y tener ambas se
llama Bendicion.”

- Papa Francisco

4

PASTORAL
AMILIAR

Evolucion de propuesta

Q

“Tener un lugar a donde ir, se
llama Hogar. Tener personas

a quien amar, se llama
Familia, y tener ambas se
llama
Bendicion.”

- Papa Francisco

C
(Y
N
\'
PASTORAL
FA)IILL

ELLTE]
de
Pastoral
Familiar
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Manual
de
Pastoral
Familiar

PASTORAL
FAMILIAR
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ANEXO 20

Cotizaciones

IHESIDN

PRINT, BUY & LEARN

2 Calle 18-T5 Boulevard Viata Hermosa, Zona 15, Segundo Nivel, Locsl C
Tal Z260-TT41

Email. infohesigrasinict.com ! paea. impnimir pofagmal com

COTIZACION

FECHA: 19 de abril del 2017 NO. 512
CLIEMTE: Luisita Ledn

CONTACTO:

ATENDIO: Erick Luna.

CANT DESCRIPCION P, TOTAL

IMPRESION DE TARIETAS DE
PRESENTACION

500 |PAPEL PERLA Q.1,666.00
TIRO Y RETIRO

TOTAL | Q.1,666.00

Esta ootracein tens vakdez de T dias. Esta supels & cambess.
M el FesponeabAZAMOS por AlgUn amor do disaho despuds de aprobada o anle.
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Ket Guatemala, 19 de abril de 2017
Cotizacion: 04022016
Srta. Luisa Leon:

Separadores (Documento llamado: separador.pdf) adjunto un jpg de los mismos para
visualizar color:

3x9 in
* 500 azules
* 250 rojos

e 250 verdes
* 250 morados
¢ 250 celestes

Papel texcote
(Caben 4 en una hoja carta)

Total de separadores 1500

costo. Q.1500 Por la impresion de los separador en impresion laser de alta calidad en papel
Texcote. (precio Unitario. Q.3. cada/hoja) (Q.0.75 cada separador)

Flyers (Documento llamado: flyer.pdf) jpg para visualizar color:

55x85in
* 500 café
* 500 rojos

* 500 verdes
* 500 morados
* 500 celestes

Papel bond
(caben 2 en una hoja carta)
Una tinta: rojo, morado, verde y celeste

Total de Flyers 1500
Impresion de los flyers en impresion laser de alta calidad. Papel bond 60grs (precio unitario
Q.1.00 cada/flyer)

Compu-Rent S.A.
Telefax: (502) 2476-0687 E-mail:
compu.rent.gt@gmail.com 11
avenida 31-47 zona 12, 2° nivel -
Guatemala, Centroamérica-
'—d/Compu.Rent.Guatemala ,@CompuRentGT

l.ul.&\llljf‘l,.l
./\c" t‘: ’

Manual de Pastoral (Documentos llamados: pasta manual.pdf y diagramacién Manual
Pastoral.pdf):

* Pasta- Portada, contra portada: 5.5 x 8.5 in - Full color
*  Lomo - adaptar el tamario segun el grosor de las paginas interiores

Opcion 1:

Paginas interiores:
¢ 55x8.5in
¢ BW

Opcion 2:
Full color fotografias

Impresion 138 paginas b/n, encuadernado con pasta full color.
Q.66.40 (Q.25 cada libro empastado)(Q.0.30 impresiones)

Opcion 1

Paginas interiores b/w Q.0.30 cada pagina carta (2 paginas del tamafio 5.5x8.5)
Opcion 2

Paginas interiores color (laser alta calidad papel bond) (2 paginas del tamafio 5.5x8.5)

Manuales de sectores (Documentos llamados: Diagramacion Sectores.pdf y manuales
final.pdf):

¢ Pasta 11x17in - Full color
*  Engargolado delgado

Q. 92 cada libro
impresion full color, encuadernado (espiral) (40 paginas full color)
*¥precio puede variar dependiendo cantidad de color que tengan las hojas**

Paginas interiores:

8.5x11in

Full color

Aprox de paginas 40 (hojas tiro y retiro)

Ingrid Barillas
Gerente General

Compu-Rent S.A.
Telefax: (502) 2476-0687 E-mail:
compu.rent.gt@gmail.com 11
avenida 31-47 zona 12, 2° nivel -
Guatemala, Centroamérica-

'i/Compu.Rent.Guatemala ,@CompuRentGT
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‘inotnllgrnphics

Guatemala, 19 de abril de 2017

Srta. Luisa Leon:

Separadores 3x9 in

+

&
‘-
+
+

500 azules
250 rojos
250 verdes
250 morados
250 celestes

Papel texcote

Total de separadores 1500
costo. Q.1950 papel Texcote. (Q.1.30 cada separador)

Manual de Pastoral

Pasta - Portada, contra portada: 5.5 x 8.5 in - Full color
Lomo - adaptar el tamafio segin el grosor de las pdginas interiores

Opcién 1:
Péginas interiores:

5.5x8.5 in
B/W

Opciédn 2:

Full color fotografias

Impresion 138 paginas b/n, encuadernado con pasta full color.
Q.93.30 (Q.45 cada libro empastado)(Q.0.35 impresiones)

Manuales de sectores (Documentos llamados: Diagramacién Sectores.pdf y manuales
final.pdf):

Pasta 11x17in - Full color
Engargolado delgado

Q. 122 cada libro
impresion full color, encuadernado (espiral metalico)

Flyers (Documento llamado: flyer.pdf) jpg para visualizar color:
55x85in

0 O O O O

500 café
500 rojos
500 verdes
500 morados
500 celestes

Total de Flyers 1500
Imbresion de los flvers en impresién laser de alta calidad. Pabel bond 60ars (brecio

e

Cliente
Contacto
Teléfono
Celular
E-mail

EDICIONES
SUPERIORES

15375
Pastoral Familiar Guatemala
Luisa Leon

3094-2062
luisfer.If@hotmail.com

Tenemos el gusto de cotizarle el siguiente trabajo:

Ediciones Superiores, S. A.

Av. Del Ferrocarril 19-97 zona 12

El Cortijo Empresarial 1, Ofibodega 706
Guatemala, Guatemala PBX: 2381-3300.
NIT: 2725764-9

Fecha
Vendedor
Fax — E-mail vendedor

Teléfono Directo

Separadores

COTIZACION

28-04-17
Aracely Cabrera

aracely.cabrera@edicionessuperiores.com

2381-3323

5 colores diferentes: 500 azules, 250 rojos, 250 verdes, 250 morados y 250 celestes. El tiro es el mismo y el retiro son 5 diferentes.

Este trabajo es

Cliente Proporciona

Programa
Cantidades
Precio Unit.

Precio Total

Tamaiio

Parte

Forma de pago

lllustrator

3x9.21 Pulgadas

Arte en CD

Trabajo nuevo

1,500
1.66
2,490.00

Impresion Barniz Normal

Material
Tiro

Texcote C-12 4

Doblado

Troquelado

Medio Corte Despegar
Numerado
Estampado
Engrapado

Pegado

Caballete

Espiral metalico

Retiro Tiro Retiro Tiro

4 Brill Total

50% de anticipo y 50% contraentrega
Tiempo de entrega A convenir

Sostenimiento de oferta 10 dias

Barniz UV
Retiro Tiro
Brill Total
Sisado
Perforado p/desprender

Perforado (Cartapacio)
Blogueado
Encuadernado carterita
Lomo Cuadrado
Pegado en caliente

Informacién importante: El precio que indicamos en esta cotizacion, es valido Gnicamente si las especificaciones aqui indicadas son cumplidas.
Cualquier variacién podria implicar un recargo. Los precios anteriores incluyen IVA, y estdn en Quetzales

Avacely Cabrera

Aprobado Cliente

Plastico

Retiro

Verzongts
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7 EDICIDNES
SUPERIORES

Ediciones Superiores, S. A.
Av. Del Ferrocarril 19-97 zona 12

El Cortijo Empresarial 1, Ofibodega 706
Guatemala, Guatemala PBX: 2381-3300.

COTIZACION

Ediciones Superiores, S. A.

Espiral metdlico

15375
Cliente Pastoral Familiar Guatemala Fecha 28-04-17
Contacto Luisa Le6n Vendedor Aracely Cabrera
Teléfono — Fax - E-mail vendedor aracely.cabrera@edicionessuperiores.com
Celular 3094-2062 Otro — 2
Teléfono Directo 2381-3323
E-mail luisfer.If@hotmail.com
Tenemos el gusto de cotizarle el siguiente trabajo:
Flyers (volantes)
5 colores diferentes: 500 café, 500 rojos, 500 verdes, 500 morados y 500 celestes. y para
Este trabajo es Trabajo nuevo
Cliente Proporciona Arte en CD
Programa lllustrator
Cantidades 2,500
Precio Unit. 0.89
Precio Total 2,225.00
Tamafio 5.34x8 Pulgadas
Impresion Barniz Normal Barniz UV Plastico
Parte Material
Retiro Tiro Retiro Tiro Retiro Tiro Retiro
Papel bond 80g. Blanco
Doblado Sisado
XXX Troquelado XXX Perforado p/desprender

Medio Corte Despegar Perforado (Cartapacio)

Numerado Bloqueado

Estampado Encuadernado carterita

Engrapado Lomo Cuadrado

Pegado Pegado en caliente

Caballete

Veruats

Forma de pago
Tiempo de entrega
Sostenimiento de oferta

o

Al

Aracely Cabrera

50% de anticipo y 50% contraentrega
A convenir
10 dias

: El precio que indicamos en esta cotizacién, es valido lnicamente si las especificaciones aqui indicadas son cumplidas.
Cualquier variacion podria implicar un recargo. Los precios anteriores incluyen IVA, y estdn en Quetzales

Aprobado Cliente

EDIGIONES ol Pttt 1987 ona 12 COTIZACION
El Cortijo Empresarial 1, Ofibodega 706
P H ﬂ Guatemala, Guatemala PBX: 2381-3300.
NIT: 2725764-9
15375
Cliente Pastoral Familiar Fecha 2804-17
Contacto Luisa Leon Vendedor Aracely Cabrera
Teléfono — Fax — E-mail vendedor aracely.cabrera@edicionessuperiores.com
lul 4- -
Celular 30942062 otre Teléfono Directo 2381-3323
E-mail luisfer.f@hotmail.com
Tenemos el gusto de cotizarle el siguiente trabajo:
Manual de Pastoral péginas 250
1 sélo disefio.
Este trabajo es Trabajo nuevo
Cliente Proporciona Arte en CD
Programa llustrator
Cantidades 250 500
Precio Unit. Opcion 1: interiores impresos a 1 color firo y 4426 25.48
Precio Total retiro. 11,065.00 | 12,740.00
Precio por 2 paginas adicionales. 71.00 81.00
Precio Unit. Opeion 2: interiores impresos a full color tiro 153.12 79.78
Precio Total y retiro. 38,280.00  39,890.00
Precio por 2 paginas adicionales. 284.00 293.00
Paginas 250 Mas portada y contraportada
Tamafio 5.34x8.25 Pulgadas  Cerrado
Impresion Barniz Normal Barniz UV Pléstico
Parte Material
Tiro Retiro Tiro Retiro Tiro Retiro Tiro Retiro

Portaday Texcole C-12 4 1 Brilante
contraportada
Paginas interiores  Papel bond 80g. Blanco Segin se indica | Segin se indica

Doblado Sisado

Troquelado Perforado p/desprender

Medio Corte Despegar Perforado (Cartapacio)

Numerado Bloqueado

Estampado Encuadernado carterita

Engrapado XX Lomo Cuadrado

Pegado xxx Pegado en caliente

Caballete

Espiral metalico

Forma de pago
Tiempo de entrega
Sostenimiento de oferta 10 dias

A convenir

50% de anticipo y 50% contraentrega

Verzsts

Informaci6n importante: E precio que indicamos en esta cotizacién, es vélido Gnicamente si las especificaciones aquf indicadas son cumplidas.
Cualquier variacion podria implicar un recargo. Los precios anteriores incluyen IVA, y estéan en Quetzales

Avacely Cabrera

Aprobado Cliente
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EDICIONES
SUPERIORES

15375

Ediciones Superiores, S. A.

Av. Del Ferrocarril 19-97 zona 12

El Cortijo Empresarial 1, Ofibodega 706
Guatemala, Guatemala PBX: 2381-3300.
NIT: 2725764-9

COTIZACION

Cliente Pastoral Familiar Fecha 2804-17
Contacto Luisa Le6n Vendedor Aracely Cabrera
Teléfono — Fax — E-mail vendedor aracely.cabrera@edicionessuperiores.com
Celul 3094-2062 ot —
elular o Teléfono Directo 2381-3323
E-mail luisfer.lf@hotmail.com
Tenemos el gusto de cotizarle el siguiente trabajo:
Manual de Pastoral paginas 270
1 sélo disefio.
Este trabajo es Trabajo nuevo
Cliente Proporciona Arte en CD
Programa lllustrator
Cantidades 250 500
Precio Unit. Opcién 1: interiores impresos a 1 color tiro y 46.57 26.84
Precio Total refiro. 11,642.50  13,420.00
Precio por 2 paginas adicionales. 71.00 81.00
Precio Unit. Opcion 2: interiores impresos a full color tiro 162.24 84.53
Precio Total ¥ retiro. 40,560.00  42,265.00
Precio por 2 paginas adicionales. 284.00 293.00
Paginas 270 Mas portada y contraportada
Tamano 5.34x8.25 Pulgadas Cerrado
Impresion Barniz Normal Barniz UV Plastico
Parte Material
Tiro Retiro Tiro Retiro Tiro Retiro Tiro Retiro

Portada y
contraportada Texcote C-12 4 1 Brillante
Péginas interiores  Papel bond 80g. Blanco Segun se indica | Segtin se indica

Doblado Sisado

Troquelado Perforado p/desprender

Medio Corte Despegar Perforado (Cartapacio)

Numerado Bloqueado

Estampado Encuadernado carterita

Engrapado X0 Lomo Cuadrado

Pegado XXX Pegado en caliente

Caballete

Espiral metalico

Ver2081s

Forma de pago
Tiempo de entrega A convenir

10 dias

Sostenimiento de oferta

50% de anticipo y 50% contraentrega

: El precio que indicamos en esta cotizacion, es vélido Gnicamente si las especificaciones aqui indicadas son cumplidas.
Cualquier variacion podria implicar un recargo. Los precios anteriores incluyen IVA, y estan en Quetzales

}z a

Aracely Cabrera

Aprobado Cliente

K Ediciones Superiores, S. A.
E n I E I I] I E s Av. Del Ferrocarril 19-97 zona 12 COTIZACION
El Cortijo Empresarial 1, Ofibodega 706
Guatemala, Guatemala PBX: 2381-3300.
NIT: 2725764-9
15375
Cliente Pastoral Familiar Guatemala Fecha 28-04-17
Contacto Luisa Leon Vendedor Aracely Cabrera
Teléfono - Fax - E-mail vendedor aracely.cabrera@edicionessuperiores.com
Celular 3094-2062 Otro —
Teléfono Directo 2381-3323
E-mail luisfer.If@hotmail.com
Tenemos el gusto de cotizarle el siguiente trabajo:
Manual Sectores
4 disefios diferentes: 250 0 500 c/u. SE IMPRIMEN JUNTOS.
Este trabajo es Trabajo nuevo
Cliente Proporciona Arte en CD
Programa Illustrator
Cantidades 1,000 2,000
Precio Unit. 10.29 7.56
Precio Total 10,290.00 | 15,120.00
Paginas 40 Mas portada y contraportada
Tamano 5.34x8.25 Pulgadas Cerrado
Impresion Barniz Normal Barniz UV Plastico
Parte Material
Tiro Retiro Tiro Retiro Tiro Retiro Tiro Retiro
Portada y .
contraportada Texcote C-12 4 Brillante
Péginas interiores  Papel bond 80g. Blanco 4 4
Doblado Sisado
Troquelado Perforado p/desprender
Medio Corte Despegar Perforado (Cartapacio)
Numerado Bloqueado
Estampado Encuadernado carterita
Engrapado Lomo Cuadrado
Pegado Pegado en caliente
Caballete
XXX Espiral metalico doble anillo
Vo281
Forma de pago 50% de anticipo y 50% contraentrega
Tiempo de entrega A convenir
Sostenimiento de oferta 10 dias
Informacién importante: El precio que indicamos en esta cotizacion, es valido Ui silas aqui indicadas son cumplidas.
Cualquier variacion podria implicar un recargo. Los precios anteriores incluyen IVA, y estén en Quetzales
Aracely Cabrera Aprobado Cliente
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ANEXO 21

Base de presupuesto de diseno

Segun el tarifario argentino actualizado en para el presen-

- e . Lago ) - - ¢ 3,175 Consultar
te afno que se puede encontrar en tarifario.org se hizo un Logetipos, fotipa, immgatipn. Saiog
andlisis que se acomparfio de horas de trabajo y experien- -
cias de diferentes disefiadores graficos que trabajan en  togeees ot magoipa oo i i ° $375  Comiw
el ambito de branding, disefio editorial y materiales tipo e e o [ $ 15,558 ¢ 10541 $ 5403 F—
brochure.
Disefio de Libro por pagina
A e . , compuesta
Segun dicho andlisis se llegd a un consenso que Permite  ru s con g v e e .
agregar valor segun el trabajo, el pais y la cantidad de ™"
piezas que se trabajo; optando por un nivel entre By C Disafic du tape
para el cliente (por sus antecedentes y el tipo de cliente o """““'I . @ e e $ 3416 $ 2625 $ 1,521 Consultar
origindies ISh0S para impnmes Segun
qUé eS) . los requersmientos de la imprenta
o el $ - g - % 4,826 Consultar

inas



