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PARA LA BANDA MUSICAL
"HOT SUGAR MAMA"
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El qué hacer musical es una actividad natural dentro del contexto
cultural. Guatemala tiene diversas agrupaciones que exponen
su talento por medio de distintas melodias con estilos musicales
especificos.

El siguiente proyecto se trabajé para la banda musical Hot Sugar
Mama, se desarrollé una estrategia creativa para la realizacién
en donde se planted una necesidad y se respondio a los objetivos
establecidos siendo estos desarrollar un material publicitario
para que el grupo objetivo que son jovenes a quienes les gusta
el género musical funk-rock conozcan, identifiquen y se sientan
motivados a adquirir el nuevo album de la agrupacion, de igual
forma realizar un material digital y una pagina web para que la
banda se dé a conocer nacional e internacionalmente.
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Se desarroll6 un presskit dirigido a empresarios para que
conozcan la trayectoria de la banda y puedan patrocinarla o
contratar sus servicios para diferentes actividades culturales
0 conciertos. Las piezas se trabajaron bajo un concepto y se
desarrollé una serie de propuestas por medio de bocetos para
representar diferentes ideas graficamente y hacer un disefio
que muestre el estilo de la banda y sea atractivo para el grupo
objetivo.

Es importante apoyar al talento guatemalteco ya que contribuyen
al desarrollo cultural del pais.

Material publicitario, presskit y pagina web para la banda “Hot Sugar Mama"



A. GESTION
ESTRATEGICA DE DISENO
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FAMILIARIZACION
CON EL CLIENTE
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De acuerdo a la entrevista realizada a los integrantes
de HOT SUGAR MAMA comentaban que son un grupo
conformado por Charli Springmuhl (guitarra), Luis Alvarez
(bateria), Carlos Meza (bajo) y Francis Rodriguez (voz).
Desde sus inicios, en el 2009, han sido influenciados
por bandas como Red Hot Chili Peppers y The Rolling
Stones, y poseen un sonido particular y energizante, con
elementos de rock y funk.

En 2010, Hot Sugar Mama lanzé su primer material
discografico titulado “Quak! EP”, del cual se desprende
su primer sencillo “No Babosa”, canciéon que llegd a
ocupar la segunda casilla en las radios nacionales
y permanecio en el Top 20 por 16 semanas seguidas
en deezer. Asimismo, se posiciond en el puesto 33 de
las 100 canciones mas pedidas del afio. La banda fue
elegida como “Artista Revelacion del 2010”, por El Circo
del Rock.

La banda posee su logo inspirado en la jasma o mano
de fatima.

Material publicitario, presskit y pagina web para la banda “Hot Sugar Mama"



Se espera que los fans visiten los diferentes sitios en la web
como su pagina oficial, sus redes sociales o sitios como
Deezer, iTunes, bandcamp o spotify en donde pueden
comprar, descargar y escuchar sus sencillos y al mismo
tiempo esten informados de las actividades que realiza la
banda.

La situacién actual de la banda es regular, ya que necesita
difundirse y posicionarse mas en el mercado. En términos
de venta o puntos altos de ejecucion se lanza un material
discografico cada cierto tiempo aproximadamente 4
afnos ya que su realizacion requiere ver varios aspectos
detenidamente para lograr hacer un buen material.

El grupo objetivo que son fans y seguidores de la banda
“‘Hot Sugar Mama” se encuentran en 14 paises alrededor
del mundo. Por ser una banda chapina la mayoria de
personas que los escuchan se encuentran en el pais
especialmente en la capital guatemalteca. Los fans son
hombres y mujeres entre las edades de 18 a 24 afios, la
mayoria de los jovenes y adultos trabajan y estudian al
mismo tiempo, poseen un nivel socioeconémico medio,
con frecuencia asisten a conciertos para apoyar el talento
nacional, creen y estdn completamente seguros que existe
ese talento en Guatemala.

Las personas que les gusta el género funk-rock son
personas que les gusta pasar su tiempo libre escuchando
musica y que se identifican con la letra de las canciones
y muchas veces también con los integrantes del grupo,
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algunas personas asocian esta banda con la cultura funk
y hasta suele confundirse con los hippies. Las canciones
estdn hechas en “spanglish” ya que hacen un mix de
idiomas.

La competencia de Hot Sugar Mama directa en Guatemala
no tiene ya que es una de las pocas bandas que toca el
género musical funk-rock. Su competencia indirecta son
las bandas chapinas reconocidas especialmente de género
rock-guatemalteco como Viento en Contra, El Clubo, El
tambor de la Tribu, Viernes Verde, Malacates Trebol Shop
entre otros.

La banda ha logrado crear un posicionamiento en la mente
del consumidor ya que posee muchos fans que han seguido
la trayectoria de la banda desde sus inicios, el grupo hace
unos meses quiere realizar el lanzamiento de su nuevo
material discografico, por lo que se han estado preparando
para poder brindar a los fans nuevas creaciones musicales.

Los Hot sugar mama necesitan que se difunda su musica
y su estilo por medio de todos los seguidores para asi
conseguir mas fans y que esto conlleve a que adquieran el
material discografico logrando posicionar a la banda en el
mercado nacional e internacional.

Entre su trayectoria cuentan con un sencillo discografico
lanzado en el afio 2010, tuvo mucho éxito el lanzamiento
por lo que varias de sus canciones estuvieron en el top 20
de Deezer, han tenido diferentes conciertos, también han

Material publicitario, presskit y pagina web para la banda “Hot Sugar Mama”



sido invitados a participar en diferentes “toques” como
la garra Chapina y han tocado junto a Malacates Trebol
Shop y a Viento en Contra.

La banda tiene la caracteristica que es una de las Unicas
bandas en su género en el pais, también escriben sus
canciones incorporandoles los idiomas de inglés y
espafol y en algunas canciones hasta el idioma kekchi.
Tratan de que la gente se identifique con la letra y que
su ritmo forme tendencia.

Hot Sugar Mama es una banda guatemalteca, una banda
chapina que poco a poco ha ido creciendo por el apoyo
de sus fans en diferentes partes del pais, la banda ha
realizado ya varios sencillos pero no se han difundido
por lo que se requiere que por medio de una campafa
digital se de a conocer mas a la banday a sus actividades
y lanzamientos que realiza, también se quiere que se
difunda en que sitios se puede conseguir informacion de
conciertos de la banda o adquirir, descargar o escuchar
los sencillos que ya han salido al mercado.

También por otro lado se quiere realizar un presskit en
donde se coloque la hoja de vida de la banda y datos
de contacto para que personas interesadas en adquirir
los servicios de la banda lo puedan hacer por ese medio
(presskit).

La banda no cuenta con ningun presupuesto actualmente

ellos poseen patrocinadores, su Unica pauta que realiza
es en redes sociales.
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2. PRESENTACION DE
LA NECESIDAD

3. OBJETIVOS DE DISENO

L A
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Hot Sugar Mama necesita difundirse a los jovenes de la
ciudad de Guatemala y fuera del pais interesados en la
musica funk-rock, quienes desconocen el lanzamiento
de su ultimo material discografico asi como informacion
general del grupo.

Hot Sugar Mama también necesita crear un contacto
y alianzas con empresas que quieren contratar sus
servicios como banda musical.

Realizar una campafa digital publicitaria para que
los jovenes guatemaltecos y extranjeros conozcan,
identifiquen y se sientan motivados a adquirir el material
discografico que realizara su lanzamiento.

Desarrollar un material publicitario impreso para que
los jévenes que apoyan a la banda Hot Sugar Mama,
conozcan los sitios en donde pueden buscar diferente
informacion y asi dar seguimiento a la trayectoria del

grupo.

Disefiar material digital informativo con el cual la banda
musical Hot Sugar Mama se dé a conocer nacional e
internacionalmente a las personas interesadas en
contratar sus servicios.

Crear una plataforma web para que los jévenes conozcan
a la banda y tengan acceso a toda su informacion.

Material publicitario, presskit y pagina web para la banda “Hot Sugar Mama”



4. MARCO DE REFERENCIA

4.1. INFORMACION GENERAL DEL CLIENTE

Hot Sugar Mama
H m Banda musical creada en el afio 2009

Género: Funkydelic Rock

Integrantes
é - % *Charli — Guitarra

*El Pelon — Bateria

*Meza - Bajo

*Francis — Voz
Segun Rodas (2010) expone que son una banda procedente de
Guatemala creada en el afo 2009, considerandose como una
familia que esta conectada a través de la musica que crean y
el arte que los rodea. Actualmente estan grabando su segundo
video clip. Su meta es hacer todo lo posible para llevar la musica

a los oidos, mente y alma de sus seguidores.

*imagen proporcionada por la
banda “Hot Sugar Mama”

Rodas argumenta que escucharaHot Sugar Mamaes comprender
aquello de hacer lo que en realidad gusta. El fin: “Lograr que a
través de las sensaciones sonoras —que no golpean los sentidos,
por su estructura melédica— haya desinhibicion en el individuo,
se anule el ego”, y se encuentre la esencia a través de la cual se
puede servir a los demas, estando complacido consigo mismo.

Asi de filoséficos y comprometidos son Charli Springmuhl en la
guitarra, Francis Rodriguez en el micréfono, Carlos Meza (bajo)
y Luis el Pelén Alvarez, en la bateria, jovenes de entre 24 y 25
afos de edad.

El conocer sobre la historia de Guatemala, tener la fuerte
capacidad de distinguir entre la superficialidad y el ser genuino,
le da bases de peso a este grupo para tomar las riendas sobre un
escenario, pues se muestran preocupados por las sensaciones y
el mundo interior de quienes los escuchan.
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La familia es el punto de partida para ellos. “Sin el apoyo de
las amadas familias de nuevas generaciones, no habria tanto
talento en musica, cine, fotografia, literatura, y el arte en general.
Debemos apreciarlo”, afirman.

Datos del grupo:
“En Octubre de 2010 lanza su primer material discografico:
Quak! E.P.

Su primer sencillo: No Babosa fue un éxito, ocupando la casilla
#2 en las radios nacionales, permaneciendo en el Top 20 por 16
semanas seguidas. Posicionandose en el puesto 33 de las 100
canciones mas pedidas del afio.

La banda fue elegida como “ARTISTA REVELACION DEL ANO
2010” por 2El Circo del Rock.

En 2011 la banda forma parte del proyecto ZOM del Centro
Cultural Espafia en Guatemala. Grabd y lanzé su segundo
sencillo Bahia de Cochinos, la cual se coloco en el Top 5 de las
canciones nacionales mas escuchadas.

En 2012 iniciaron la produccién de su segundo material
discografico, concluyendo en septiembre del 2014 con la
masterizacién de Jared Robbins, ingeniero en sonido que ha
trabajado con artistas como John Mayer, Aretha Franklin, John
Legend, entre otros.

En noviembre del 2014 lanza: “El Pie”, primer sencillo del nuevo
album que sera lanzado en abril del 2015.

El Circo del Rock nomina a “El Pie” en “LO MEJOR DEL 2014”
en las categorias de: “Mejor Cancién Nacional” y “Mejor Video”.
En enero del 2015 “El Pie” se posiciona en el TopTigo del mes.

" informacion proporcionada por la banda
2-Circo del Rock fue creado en el afio 2008, es la primera radio por Internet profesional de Guatemala.
Se caracteriza por ser un espacio dedicado al rock, actualmente se sintoniza por frecuencia radial FM.

Material publicitario, presskit y pagina web para la banda “Hot Sugar Mama"



La banda ha participado en eventos como: “La Garra Chapina
20117, “Festival Rock en el Farolito, Costa Rica 2012”, “Festival
Acordes de Paz’, “Festival Internacional de Cine icaro” y una
gran diversidad de eventos y festivales culturales.

El idioma

La mayoria de su repertorio estda en inglés, pero también
componen en “spanglish” e, incluso, preparan algo en kekchi.
“Escribimos en inglés porque somos romanticos, el romanticismo
suena menos cursi y las rimas son mejores, pero no es nada
complicado que no se pueda entender; es un inglés basico”,
justifican.

El disco

A un ano de formacién, la banda cuenta con una excelente
calidad, existen ya 17 temas que incluiran en su primer material
discografico. Para comenzar a tener su musica materializada,
grabaron en Wawasho Records —estudio de grabacién a cargo
de los hermanos Cabrera de Woodser— un EP, titulado Quak!
Este titulo, onomatopeya del pato, surge porque “es como se
dice en cualquier idioma, algo genérico que cumple con su
cometido de ofrecer cierta dosis de ‘comedia a la vida”, e incluye
los temas “Feeling the rhythm”.

Los integrantes de la banda opinan sobre la cancién “No babosa”,
-"con ritmo bosanova, ya suena en radio, y hace énfasis en la
necesidad de inteligencia, ademas de belleza fisica, en una
mujer, algo que sélo puede conseguir haciendo una retrospectiva
que indique el valor agregado de cada uno.”

The young Blackout, “es volver a ser el nifio que goza de lo que
quiere ser”, dicen. As a kite, “es un estado mental, es llegar a
sentirse tan bien, que uno puede volar como un barrilete, siempre
agarrado del suelo a través del cordén”. Fire, que se trata de 10
minutos de recorrido épico musical, en el que demuestran su
empatia con los instrumentos.
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Su trabajo refleja lo que dicen: “Antes del negocio esta la
mentalidad”.

Sus canciones tratan de temas sociopoliticos con satira,
surrealismo y sacar el nifo que llevamos dentro; de la vida
después de la vida.

Las personas pueden encontrar de diferente en su musica la
intencion inicial se basa en el concepto del rock & roll, pero es
evidente la influencia de la musica en si como un universo. Esta
presente la llama de nuestra musica que evoca una definicion de
la persona provocando una manifestacién del deseo puro de su
alma.

SITIOS DE CONTACTO OFICIALES DE LA
BANDA

REDES SOCIALES
http://www.facebook.com/hotsugarmama
http://lwww.twitter.com/Hot_Sugar_Mama
http://www.youtube.com/hotsugarmama

WEBSITE
http://www.hotsugarmama.com/

CORREO
hotsugarmamamusic@gmail.com

Manager
Rodrigo Rodriguez (502) 5318 7785

Publisher
Emily Ovando (502) 5334 7534

Material publicitario, presskit y pagina web para la banda “Hot Sugar Mama”



PRESENCIA EN REDES SOCIALES: Facebook

*imagen proporcionada por la banda “Hot Sugar Mama”

Total Page Likes as of Today: 10,352
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La banda da seguimiento a cada red social que posee y por lo tanto revisa y obtiene estadisticas con datos especificos de las personas
que las visitan. En la red social de Facebook verifican y guardan la informacién para ver el crecimiento y decrecimiento de visitas de
parte de los fans, se aprecia la informacién de la cantidad de hombres y mujeres que visitan su fanpage, y el total de personas que
han dado likes en el dia, en la semana y en el mes.

Las graficas muestran datos de estadisticas en donde se mide el nivel de seguidores en Facebook teniendo el 41% de sus fans a
mujeres y el 58% hombres, las edades de los seguidores varian por ser la musica universal pero hay un rango de edad que esta
entre los 18 a 24 anos que predomina. También muestra el horario en donde los seguidores visitan mas la fanpage que es de siete a
nueve de la noche, tiempo en donde por lo general ellos ya terminaron sus actividades del dia y se dedican a revisar redes sociales o
a realizar otro tipo de actividades.
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SEGUIDORES EN FACEBOOK

*imagen proporcionada por la banda “Hot Sugar Mama”

Country | Your Fans City | Your Fans Language | Your Fans
Guatemala 8,793 Guatemala City, Guatemal... 7,690 Spanish 6,180
United States of America 292 Quetzaltenango, Guatemala 147 English [US) 2,128
South Africa 174 Antigua Guatemala, Sacat... 123 Spanish (Spain) 1,548

Costa Rica 150 Mixco, Guatemala, Guate... 100 English (LK) 323
Philippines 132 Antigua, Sacatepequez, G... 58 French (France) 28
Nigeria 78 San José, San Jose, Cost.. 54 Portuguese (Brazil) 20
Mexico 68 Villa Nueva, Guatemala, G... 47 Malay 18
Malaysia 66 Quezaltenango, Quetzalte. .. 42 German 16
Kenya 62 Coban, Alta Verapaz, Gua... 40 Indonesian 13
Spain 46 Johannesburg, Gauteng, ... 40 Italian 12
El Salvadar 41 Los Angeles, CA 38 English (Pirate) 8
Argentina 36 Lagos, Nigeria 28 Arablc 5
Canada 27 Chimaltenango, Guatemala 38 Portuguese (Fortugal) 5
Germany 22 Nairobi, Kenya ar Turkish 4

Segun los datos estadisticos que fueron brindados por parte de la agrupacién, se pueden apreciar datos interesantes y de gran valor a
la hora de solventar la necesidad que se tiene. Algunos de ellos es el hecho de que la mayoria de sus seguidores son de Guatemala y
que seguido de ellos se encuentre Estados Unidos de América. Otro dato interesante es que son seguidos por personas de Alemania,
Malasia e incluso Sudafrica, algunas de estas personas podrian ser latinos que residen en esos paises o bien personas que tienen
esas nacionalidades y les gusta el tipo de musica y son seguidores de la banda. Estos datos nos brindan certeza de a quien debemos
dirigirnos y de qué manera hacerlo segun los datos geograficos.
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PRESENCIA EN REDES SOCIALES: Twitter
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8 November 2014 + &, Export data
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434 impressions per day.

De igual manera en la red social Twitter se tienen estadisticas sobre el numero de retweets que alcanzan durante un mes, y que dias

han tenido mayor alcance las diferentes publicaciones que realizan.
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TWITTER RESPUESTAY SEGUIDORES

Engagements
Showing 30 days with daily frequency
FAVORITES
311 ENGAGEMENT RATE

3.8% Nov 30

5.8% engagement rate

‘/\_*’L\*p«;ﬁ_«!\sh/\z\ o _«--&;.J

On average, you earned 7 favorites s

188 —r
per day 20 link clicks
REPLIES
42 Nov 30 On average, you earned 6 link clicks

0 replies —
RETWEETS
221 T

3 Retweets

On average, you earned 1 replies per
day

On average, you earned 7 Retweets
per day
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En la grafica de color amarillo se muestra la cantidad de personas que marcan como favoritos los “tweets” publicados de la banda,
en la grafica de color celeste la cantidad de “tweets citados” que tuvo sus publicaciones, la grafica color verde tiene los datos de los
“retweets”, la grafica morada el numero de veces en que los followes has entrado a los links de las publicaciones que ha hecho la
banda, la grafica azul muestra informacion de la red social de y como la banda obtiene respuestas positivas por parte de sus fans.
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Followers

*imagen proporcionada por la banda “Hot Sugar Mama”

3,855 followers as of 1/12/2015 (days shown in Pacific time)

4,003
3.002
2,002

1,001

24 Sep 14 Jan

Interests
Most unique interests (7)
54% Rock

1B% Electronic
16% Foreign
16% Indie spotlight
15% Metal
Top interests (?)
89% Music
61% Pop
60% Music news and general info
54% Rock
51% Comedy {(Movies and television)
46% Alternative
44% Soccer
30% Comedy {Hobbies and interests)
25% World

25% Movie news and general info

26 Aug 16 Dec 7 Apr 28 Jul 17 Now
Location Gender
Top countries and states
68% M 32% F

Your followers also follow
50% B prensa_libre - Profile
48% i.t: Ronald_MacKay - Profile
46% H Ricardo_Arjona - Profile
38% a Guatevision_tv - Profile
37% 6 Malacates - Profile
33% . bohemiasub - Profile

Top cities 33% ﬁ djfrancisdavila - Profile
B88% Guatemala City, GT

30% n ViernesVerde - Profile
2% Montevideo, UY

30% ﬁ elClubo - Profile
1% Quetzaltenango, GT

1% Miami-Ft. Lauderdale, US

% Private, ™

Los datos que se presentan en
estaimagenposeeninformacion
relevante ya que muestran los
intereses que tienen followers
siendo estos el gusto por la
musica con un porcentaje de
89% especificamente en el
género rock que posee un 54%.
También hay datos en donde
se observa otros follows de los
seguidores de la banda, estos
datos pueden ser indicadores
de la competencia de la banda
ya que se muestran otras
agrupaciones guatemaltecas
como Bohemia Suburbana,
El Clubo, Malacates y Viernes
Verde.

Segun las estadisticas que se muestran, se puede observar los intereses y las ciudades en que se encuentran
los followers de la red social Twitter teniendo estos en su mayoria en la Ciudad de Guatemala asi como en otros

departamentos del pais, tambien se muestra que posee followers de Uruguay y de Estados Unidos.
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PRESENCIA EN REDES SOCIALES: YouTube

hotsugarmama @
el g

.‘ Fecha de creacidn: 5/8/2000 « Videos: 33 » Visualizaciones totales: 55.238

Ultimo afio (1/1/2014 - 31/12/2014)

Rendimiento
1.400 4,000
i) 2000 L
o ‘-h———-—J""" h o
VISUALIZACIONES MINUTOS DE VISUALIZACION ESTIMADOS
Interaccion
r!u‘ I II s i,.. PR 11
ME GUSTA NO ME GUSTA COMENTARIOS viDEOS
COMPARTIDODS
330 6 39

73
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SUSCRIPTORES

195

FAVORITOS
ANADIDOS

16

FANORITOS
ELIMINADOS

0

Como en las otras redes sociales Youtube no es la excepcion. En dicha red también se ha logrado un aumento en cuanto a la
participacién de los fans que ven los videos de la banda. En las graficas superiores se observa el rendimiento de visualizaciones,
minutos de visualizaciones y suscriptores, en las graficas posteriores se encuentra la informacion de la interaccion que tienen los fans
al darle me gusta a sus videos, no me gusta, los comentarios que dejan, las veces que han compartido y las veces que le han dado

favorito a los videos.
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Datos demograficos

REGIONES GEOGRAFICAS PRINCIPALES SEXO

Guatemala ® Hombre 82%

Estados Unidos ® hivjer 18%

México

Espafia

Argentina

Descubrimiento

PRINCIPALES UBICACIONES DE REPRODUCCION FUENTES DE TRAFICO PRINCIPALES
@ Pdgina de visualizacién de YouTube 90% 1 @ Busgqueda en YouTube 28%

@ Reproductor insertado en otros sifios @ Sugerencia de video de YouTube 17%

web 9,1% N S Yy "y *imagen proporcionada por la banda “Hot Sugar Mama”

@ P4gina de canal de YouTube 0,8%

@ Otros 39%
® Ctros 01%
TODO HOMERE MUJER
100% 82% 18%

W Hombre [l Mujer

- . . q
0% - — (=
- | |
25%
50%
13-17  18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 Masde
65
Affos

Ubicsclonea de Entro13y  Entre18y Entre25y Entro35y44 Entrod5y54 Entre55y64  Misde65 o
principales es 17 afios 24 afios 34 afios afios afios afios afios o
Guatemala 15.191 2,7% 44% 46% 5,6% 1,3% 0,8% 0,0% N

1-1de1

Analisis General

Generalizando las estadisticas brindadas por parte de la Banda “Hot Sugar Mama”, se puede observar que el segmento al que estan
dirigidos se encuentra en su gran mayoria en Guatemala y que a la vez cuentan con seguidores en distintos paises como por ejemplo
Estados Unidos de América y paises europeos como Espafa y Alemania. Estos datos nos brindan informacion importante a la hora de
realizar la implementacion de la estrategia publicitaria y los medios a utilizar siempre basandose en el presupuesto que se tiene por
parte de la banda. Referente al idioma, los datos nos dan la pauta que debido al idioma inglés que utilizan en sus canciones puede ser
la razén de tener seguidores tanto en Guatemala como en otros paises que no sean del habla hispana.
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Portada
de CD

Fuente: http://s295.photobucket.com/user/jurekmove/media/72077_43752454

1615_135505461615_5303268_5004133_n.jpg.html

Su portada de CD representa lo artistico y callejero que el rock
puede ser, mostrando elementos representativos de la banda.

Fuente: http://s295.photobucket.com/user/jurekmove/media/QuzkEP.jpg.html

Afiche 11x17
Publicidad para fiesta de lanzamiento de su primer disco.

Su linea gréfica la trabajan de forma analoga tratando de que
cada elemento se vea integrado en las composiciones en base
al concepto que trabajan. Utiliza referencia de Muxi para sus
personajes. La tipografia es un manuscrito en su gran mayoria.

Fuente: https://mir-cdn.behance.net/v1/rendition/proj
ects/202/8020625.547512a075b72.jpg
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Este tipo de composicién
utilizado en sus redes
sociales. En el existe
abstraccion de sus
personajes utilizando
ilustracién vectorial.

Su linea grafica es
psicodélica y a la vez
libre.
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Imagen del nuevo sencillo de la cancién “El pie”

Fuente: https://www.facebook.com/hotsugarmama/photos/a.437370791615.228208.135505461615/
10152652261601616/?type=1&theater

La banda segun sus antecedentes muestra la utilizacion de
isologotipos en cada uno de sus sencillos. Este es el caso del
isologotipo utilizado para representar su primer sencillo llamado
“El Pie” de pronunciacion en idioma ingles pero a la vez es
utilizado graficamente haciendo referencia a un pie humano.
Segun lo anterior se puede decir que un patrén importante dentro
de la banda es el uso del “spanglish”, unién de idioma ingles con
espanol.
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Pagina web

Fuente: www.hotsugarmama.com

El la imagen superior se muestra el disefio que se tenia en la
pagina web. En él no se contaba con ningun tipo de informacién
acerca de la banda, unicamente un video de uno de sus temas
junto a iconos de las distintas redes sociales en las que se
encuentran.

En la imagen inferior se muestra un banner que utilizaron
anunciando la fecha de lanzamiento de su primer sencillo del
nuevo material.

HELPIE

Fuente: https://www.facebook.com/hotsugarmama/photos/pb.135505461615.-
2207520000.1425346917./10152579616946616/?type=3&theater
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Otro patron dentro de los artes que
la banda realiza se encuentra la
utilizacion de tipografia de caracter
manuscrito, brindandole a la banda el
“feeling” callejero.

Dentro del video de su primer sencillo del nuevo material “El Pie*,
se observan ilustraciones con rasgos del estilo grunge.

Dicho estilo apoya el sentido callejero que hace mencion dicho
sencillo. A medida de resumir los distintos analisis graficos se
puede constatar que la banda cuenta con distintas artes que han
realizado alo largo de su carrera y que a la vez todas son distintas
en cuanto a su fin, pero unidas por dos rasgos: La tipografia de
tipo manuscrito y es aspecto grunge de sus elementos graficos.
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PROMOCION FACEBOOK
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Post Details

%, Hot Sugar Mama
December 1, 2014

Miren nuestro nuevo video: #EIPie!

Past Details

%’ Hot Sugar Mama
November 9, 2014 - Edited
Nuestro video #E|Pie. Horneado con mucho amar. Compartan la Bonanzal!

Hot Sugar Mama - El Pie

Released 08 November 2014 Santiago Castro -
Director Manuel del Busto - Co Director/Post
Production Light Andrade - Creative Director Christian
Secaira - Lea...

YOUTUBE.COM

41,0586 people reached Boosted

Unlike - Comment - Share - ¢y 357 [[125 402

Reportad stats may ba dalayed from what appaars on posts
59,072 People Reached

781 Likes, Comments & Shares

723 623 100
http:/fyoutu.be/vFcFRQOBAVD Likes On Post On Shares
= - Hot Sugar Mama - El Pie 24 18 &
Released 08 November 2014 Santiago Castro - Comments On Post On Shares
Director Manuel del Bugto - Co Director/Post
Production Light Andrade - Creative Diractor Christian 4 34 0
Secolr-Lea... Shares On Post On Shares

YOUTU.BE

58,072 people reached

Like - Comment - Share - ¢4 623 [ 18 &> 34

231 post Clicks

0 231 0

Boosted Photo Views Link Clicks Other Clicks #
NEGATIVE FEEDBACK
2 Hide Post 0 Hide All Posts

0 Report as Spam 0 Uniike Page

Aeported stats may be dalayed from what appears on posts

41,056 peopie Reached

778 Likes, Comments & Shares

610 357 253

Likes On Post On Shares
58 25 33
Comments On Post On Shares
110 g2 18

Shares On Post On Shares

323 Post Clicks

i} 323 0

Phato Views Link Clicks Other Clicks &
NEGATIVE FEEDBACK

B Hide Post 0 Hide All Posts

0 Report as Spam 0 Unlike Page

Al promocionar el video de
‘el pie” en la red social de
Facebook se obtienen datos
interesantes y nos dan la
pauta que esta red sociales
un medio indispensable a
utilizar en la estrategia de
implementacion de medios.
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COMPETENCIA

El Clubo

La pagina web musica.com en el 2008 expone ...“Empezando
como un grupo de exploracion musical, el Clubo ha desarrollado
su personalidad como grupo y se encuentra en la actualidad
llenando conciertos y promocionando sus nuevos temas.

Los integrantes originales fueron Rodrigo Zarco (Versus),
Francisco Cabrera (Viento en Contra), Martin Bellamy (Golpes
Bajos) y Luis Ortega que es la primera vez que participa en una
banda. Gracias a este ultimo, la banda logro grabar canciones
que luego formarian parte del primer disco, siendo la mayoria
de las canciones originales e influenciadas por los miembros del
grupo.”...

Publicidad para redes sociales

NOVIEMBRE
/ 8PM

CELEBREMOS EL
A NOVENO ANIVERSARIO
Ly DE EL CLUBO

Fuente: https://www.facebook.com/16862222191/photos/pb.16862222191 .-
2207520000.1425348616./10152826756102192/?type=3&theater

Utilizan fotografias en escala de grises y duo tono, la imagen
posee buena resolucion, la tipografia es legible y posee jerarquias
de texto, se aprovecha el espacio y también utilizan jerarquias
visuales. Como fondo manejan un color negro que hace que
resalte los elementos de la composicion.
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Fuente: http://www.elclubo.com/

Pagina Web

elchiba.com

NOTICIAS

AGREDAMOS WUEVAS:
. FECHAS BE
PRESTNTACIMES.

San Pora

7 Eacabent

UK COMOIERTO, TREE
Biscos.

= Roweiames ala .+ N
| T
Su pagina web es muy fluida, la navegacion es intuitiva y
entendible, el disefio es sobrio, y posee una linea grafica que
une todas las secciones, asi como también a su discografia.
Como linea grafica utilizan imagenes en duotono y un estilo flat.

Publicidad para
redes sociales

Utilizan fotografias

que poseen muy
buena resolucion, la
tipografia es legible, se
aprovecha el espacio
y utilizan jerarquias
visuales.

Documenta

Gris

El disefio se adecua a
la imagen que maneja
el lugar en donde se
presentara para tocar
(bar)

ELCLUB® EN LENON
INVITAD®: SOAPBOX

1 oct. 39pm | por consumo

pb.16862222191.-2207520000.1425348620./10152703216307 192/?type

Fuente: https://www.facebook.com/16862222191/photos/
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Viento en Contra

De acuerdo a su pagina web vientoencontra.com (2012)
comentan que ..."Viento en Contra cuenta con 18 anos de
trayectoria, seis discos producidos y centenares de conciertos
en Guatemala, Centroamérica, Estados Unidos y México. En la
actualidad, la agrupacion es una de las bandas de rock pop mas
reconocida en Centroamérica.

Su musica ha ocupado las primeras posiciones de las principales
radios en Guatemala, El Salvador, Nicaragua, Bolivia, México,
entre otros paises y han logrado romper records de permanencia
en varios de los listados mas importantes de la region
centroamericana.”...

Fuente: www.vientoencontra.com

Pagina Web

') vientoencontra.com

NIENTD-BINTIN

searchtmsste.

HOME LaBanda Discografia Videos Galeria Eventos Comunidad VEC Contacto

i ® @ ‘”‘/«sal'

.....

7 He.8.s. [ LR LT PP TT-
La pagina web de Viento en Contra

Como fondo tiene textura en color gris con negro, en su
diagramacion las imagenes y el texto se pueden ver claramente.
La navegacion es intuitiva y rapida. Para su linea grafica en el
material utilizan brushes para dar un estilo mas grunge que se
complementa con la tipografia.

SIS0 500000000100 000 105 100000 4054000 00 00000 005 4000 00 400000 00 1000 04000 0000

Cintillo Redes Sociales

2207520000.1425348296./10150467103969943/?ty
3&theater

vientoencontra/photos/pb.54189014942.-

Fuente: https://www.facebook.com/

pe:

Como linea grafica utilizan fotografias a buena resolucion y se
coloca el nombre del evento, la informacion y el nombre del
patrocinador y el producto.

Imagen para red social

\BENTD
CINEKN

-

| FLORES, PETEN
11 DE ENERO 20 H.

ELCONSUNYDEESTE PRODUCTOCAUSA SERIS ANOS A L SALUY

Ca delaFeria
Plaza Gallo

Fuente: https://www.facebook.com/vientoencontra/photos/pb.54189014942.-
2207520000.1425348296./10150458297099943/?type=3&theater

La publicidad de redes sociales es patrocinada por la Cerveceria
Centroamericana, en ella prevalece el color rojo que la
caracteriza, asi como bloques de colores en donde se coloca el
texto jerarquizado y a los integrantes de la banda.
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El Tambor de la Tribu

La pagina web del Tambor de la Tribu eltambordelatribu.info
(2012) informa que ..."El Tambor de la Tribu es una banda de
rock pop con mucha trayectoria en Guatemala. Creada en junio
de 2002 fusiona diversos ritmos de la musica latina con sonidos
de vanguardia, abarcando géneros como el Rock, Soul y Reggae
que logran definir el estilo de esta banda como rock pop latino.
Es una de las bandas mas representativas de la escena del
Rock Guatemalteco de la Post Guerra. Han editado 3 dlbums de
estudio. Afinando Los cueros (2005), Alborada (2007) y Perfume
(2012), y actualmente se encuentran grabando su mas reciente
trabajo en los Estudios de Sonic Ranch, Texas.”...

Imagen para red social

100% UATE

Fuente: https://www.facebook.com/elTambordelaTribu/photos/pb.20180786361.-
2207520000.1425347630./10152189288341362/?type=3&theater

La publicidad de redes sociales para El Tambor de la Tribu
es patrocinada por la cerveceria Centroamericana en ella se
observa el color rojo que caracteriza a la Cerveceria y colocan
imagenes de la banda, el uso de la tipografia en su mayoria es
san serif y esta es legible y posee jerarquias textuales. El logo
y el producto de la Gallo sobresale en todas las publicaciones.
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Imagen para red social

100 iare

Lunes 15 de
septiembre
19h.

Plaza Gallo |

SWVIERMNES

Fuente: https://www.facebook.com/elTambordelaTribu/photos/pb.20180786361.-
2207520000.1425347630./10152189289956362/?type=3&theater

Imagen para red social

"EL CONSUMO DE ESTE PRODI.ICTO CAIJSA SERIOS DANOS A.LA SALUD"

Fuente: https://www.facebook.com/elTambordelaTribu/photos/pb.20180786361.-
2207520000.1425347630./10152189288341362/?type=3&theater
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4.2. AREA DE ESTUDIO
Cultura

Lamb (2002) define; La cultura como la conducta del ser humano
es producto de la cultura existente en la sociedad a la que
pertenece; por tanto, ésta ultima determina en gran medida la
forma en la que cada persona piensa, cree y actua. La cultura
es el conjunto de simbolos (como valores, normas, actitudes,
creencias, idiomas, costumbres, ritos, habitos, capacidades,
educacién, moral, arte, etc.) y objetos (como vestimenta,
vivienda, productos, obras de arte, herramientas, etc.) que son
aprendidos, compartidos y transmitidos de una generacion a otra
por los miembros de una sociedad, por tanto, es un factor que
determina, regula y moldea la conducta humana.

Stanton, (2004) también define cultura como un conjunto
de simbolos y objetos de hechura humana creados por una
sociedad y transmitidos o heredados de una generacién a otra
como determinantes y reguladores de la conducta humana. Los
simbolos pueden ser intangibles como las creencias, valores o el
lenguaje o tangibles como la vivienda, productos u obras de arte.

LA CULTURA ARTISTICA

Lasso (2011) expone que cultura y arte se han asociado
tradicionalmente con ambientes elitistas y/o intelectuales
marcando una division entre la alta cultura, selecta e ilustre, y la
mas extendida y accesible cultura popular (o baja cultura).

Alta cultura
La sensibilidad, los conocimientos y el buen gusto en el arte y
humanidades es lo que se denomina alta cultura. Esta expresién
fue acunada en el siglo XIX por el critico y poeta inglés Matthew
Arnold quien vinculaba la cultura al conocimiento y la excelencia
en literatura, musica, artes visuales y escénicas.
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LA MUSICA

De Paz (2009) define a la musica, como toda manifestaciéon
artistica, es un producto cultural. El fin de este arte es suscitar
una experiencia estética en el oyente, y expresar sentimientos,
circunstancias, pensamientos o ideas. La musica es un estimulo
que afecta el campo perceptivo del individuo; asi, el flujo
sonoro puede cumplir con variadas funciones (entretenimiento,
comunicacion, ambientacion, etc.).

En la pagina web Importancia.org (2013) definen que la musica
es una de las expresiones mas fabulosas del ser humano ya que
logra transmitir de manera inmediata diferentes sensaciones que
otras formas de arte quizas no pueden.

La musica es un complejo sistema de sonidos, melodias y ritmos
que el hombre ha ido descubriendo y elaborando para obtener
una infinidad de posibilidades diferentes. Se estima que la
musica cuenta con gran importancia para el ser humano ya que le
permite expresar miedos, alegrias, sentimientos muy profundos
de diverso tipo. La musica permite canalizar esos sentimientos y
hacer que la persona aliviane sus penas o haga crecer su alegria
dependiendo del caso.

Tal como sucede con muchas otras formas de expresion
cultural, la musica es una manera que tiene el ser humano para
expresarse y representar a través suyo diferentes sensaciones,
ideas, pensamientos.

Asi, la musica es de vital importancia no solo por su belleza y
valor estético (ambos dos elementos de suma relevancia en
lo que respecta al acervo cultural de una comunidad o de una
civilizacion), si no también como soporte a partir del cual el
ser humano se puede comunicar con otros y también consigo
mismo (ya que la musica puede ser disfrutada tanto social como
individualmente).
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La musica ha sido compafiera del ser humano desde los
comienzos de su historia. Se especula que los comienzos de
su historia tiene relacién con la imitacion de los sonidos de la
naturaleza, como el canto de las aves y también de la naturaleza
interna del ser humano, por ejemplo el ritmo natural de los latidos
del corazon.

Los conceptos de la armonia (varias notas tocadas a la vez) ya
se encontraban presentes en la musica prehistorica (por ejemplo
la musica encontrada en escritura cuneiforme con data de mas
de 4.000 afos en la ciudad da Ur, en Mesopotamia Asiatica.

Algunos personajes famosos opinaron sobre la mdusica, por
ejemplo:

“La musica constituye una revelacion mas alta que ninguna
filosofia” Ludwig Van Beethoven.

“La musica es sinénimo de libertad, de tocar lo que quieras y
como quieras, siempre que sea bueno y tenga pasién, que la
musica sea el alimento del amor.” Kurt D. Cobain.

“La musica es una cosa amplia, sin limites, sin fronteras, sin
banderas.” Ledn Gieco.

“La musica es el arte mas directo, entra por el oido y va al
corazon... Es la lengua universal de la humanidad.®
Astor Piazzolla.

Ahora bien, es facil confundir Los Musicos con la Industria
Musical. ¢ A qué me refiero con esto?

En la pagina web riaa.com/ (2015) comentan sobre la Recording

Industry Association of America (RIAA, en espanol: Asociacion de
la Industria Discografica de Estados Unidos) es una asociacién
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estadounidense que representa a la mayor parte de la industria
discografica. Sus miembros son las companias disqueras y
distribuidores, que segun datos de la RIAA “crean, producen y
distribuyen aproximadamente el 85% de todas las producciones
sonoras producidas y vendidas en los Estado Unidos”. Esto
significa una suma de alrededor de USD12 billones por afo.

La junta directiva consiste en 26 miembros sacados de las
4 empresas mas grandes de la RIAA llamadas los Big Four
(Cuatro Grandes en espafol) y estos son: EMI, Sony Music
Entertainment, Universal Music Group y Warner Music Group.

Se pensara seguramente: los musicos son duefios de sus
canciones y estos sefiores de la RIAA se encargan de difundirlas
y venderlas. Son pocos esos casos, en verdad debemos mirar
el reverso de nuestros CDs y fijarnos quién es el poseedor
del “copyright”. Por ejemplo podemos repasar el caso de los 4
muchachos de Liverpool.

La historia del catalogo de canciones de The Beatles, es muy
sencilla, como todos los grupos noveles, firmaron un contrato
leonino para grabar, cediendo la propiedad de sus canciones
a companias de terceros, Northern Songs LTD, quien puso en
venta el catalogo de 259 canciones y empez6 por ofrecerselo a
McCartney y Yoko Ono !!

Ellos rehusaron comprar algo que era suyo moralmente por una
cifra astrondmica, asi que algun tiempo después terminaron en
manos de Michael Jackson (RIP) y Sony. Ni Paul, ni Ringo, ni
Yoko Ono ni Olivia Harrison son propietarios de Yesterday por
ejemplo. Cuando suenan los Beatles, cobra SONY ATV MUSIC
no The Beatles.

En los ultimos afos las voces proféticas decian que Internet
mataria a la musica, anunciaron un mundo sin musica por la

Material publicitario, presskit y pagina web para la banda “Hot Sugar Mama”



proliferacion de las redes P2P, el intercambio de archivos y todos
esos términos que son sinénimo de panico para la industria
discografica. Sin embargo, con el paso del tiempo hemos visto
cémo, lejos de acabar con ella, la Red esta llevando a la musica,y
a quienes hacen musica, mucho mas cerca de los oidos de
quienes quieran escucharlos.

Hoy los artistas pueden ser duefios de su propia obra musical,
pudiendo con Internet llevar su nombre y sus temas a millones de
personas en todo el mundo. Los grupos conocidos se benefician
claramente de ello, obteniendo una promociéon mundial para
sus discos al minuto y sin casi costo adicional; por otro lado,
aquellos que no tengan un nombre ganado tienen gracias a
esta herramienta la posibilidad de darse a conocer en todos los
continentes por medio de Facebook, Youtube y otros sites.

LA MUSICA EN GUATEMALA

Amado (2012) expone que la musica de Guatemala reune en si
una amplia gama de estilos de distintas proveniencias. A través
de las diferentes etapas histéricas se manifiesta una riqueza
musical y cultural de caracteristicas muy propias y de validez
universal. Una de los estilos musicales de Guatemala es la
musica tradicional que es proveniente de la cultura maya pero
que se ha mezclado con instrumentos y estilos de los espafioles.

Lehnhoff (2005) comenta que a lo largo de los siglos se han
dado una amplia gama de estilos en la Musica de Guatemala,
abarcando desde las expresiones sonoras prehispanicas, la
musica liturgica renacentista, el Barroco y el periodo clasico hasta
la musica de la marimba y los estilos folkléricos y populares.

En el siglo XX y XXI surgen solistas y cantautores, también

grupos y bandas con diferentes tipos de géneros musicales
entre ellos el rock en espanol, el funk, pop, géneros caribefos
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como salsa y merengue y no puede faltar la musica instrumental
y la musica clasica.”...

BANDAS EN GUATEMALA
Rock guatemalteco

Alvarado, ex Alux (2002) comenta que a grandes rasgos, y sin
pretensiones de una clasificacién exhaustiva, la historia del Rock
en Guatemala, hasta el momento puede dividirse en tres etapas
principales. La primera alcanza su apogeo durante los afios
70 (aunque su origen -ahora remoto- se pierde en la década
anterior), con bandas como Apple Pie,S.0.S, Caballo Loco,
Plastico Pesado, entre algunas otras, y desemboca en las que,
como Siglo XX, Azucar y Santa Fe, desaparecerian absorbidas
por el hoyo negro de las discotecas rodantes y el monopolio del
disco dance.

Una segunda fase la constituye la aparicion y florecimiento
de Alux Nahual durante los 80’s, que aun cuando no subsistio
en forma aislada (Rocks, Piramide, Panivers), si supero
materialmente lo alcanzado por cualquier agrupacion de su
época, al punto de trascender en forma solitaria los anales
rockeros de Centroamérica. Y una tercera etapa se marca
durante el presente decenio, cuando logra notoriedad toda una
serie de grupos, encabezados por Bohemia Suburbana, La Tona,
Piedras Negras, Estrés, Viernes Verde -et al.

Naturalmente, una categorizacién tipoldgica de los conjuntos
guatemaltecos dedicados al rock tendria que abarcar corrientes
de accion muy diversas: la de losrocanroleros de night club que
siguen activos, pero repitiendo las primeras canciones de Jagger
y de Morrison; la de los mosheros que centran su operacion en
sus thrash attacks; la de los grupos cristianos que poseen un
publico cautivo dentro de la amplia red de iglesias protestantes
adentro y fuera del pais; la de losalternativos que actualmente
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cuentan con el movimiento mas inmediato de seguidores; v,
hasta la de los pseudo-rockeros que, como muchos musicos
enlatados de México, Puerto Rico y otras partes, duran lo que
duran las modas, para pasar de estilo juvenil.. a baladista... a
techno... a rock-pop...Con aquellas, y varias otras agrupaciones,
podria hacerse la biografia del rock guatemalteco.

Uno de los grupos de pop rock de 1980 y 1990 es Alux Nahual,
cuyas canciones aun son apreciadas. También en finales de 1980
surge el grupo Excess con su éxito Lagrimas de Cristal. Durante
la década de 1990 el rock guatemalteco comienza a tener gran
aceptacion en el publico especialmente con el surgimiento de
bandas como Bohemia Suburbana, Stress, Radio Viejo y Viernes
verde quiénes organizan el festival Garra Chapina que da a
conocer bandas nuevas.

También es importante mencionar otras bandas del movimiento
de 1990 como La Tona, Sebna, Vox Dei, Locos y Cuerdas,
Cassia, EXTINCION, Fabulas Aticas, Sygnos, Golpes Bajos,
Malacates Trébol Shop y Viento en Contra entre otros.

A principios del afio 2000 comienzan a sonar en Guatemala
bandas de mucha calidad musical tales como Razones De
Cambio, Ricardo Andrade y Los Ultimos Adictos banda que se
disuelve luego del asesinato de su vocalista, Dharana, Sophia,
Stygma, Toba, Andromeda, Sangre Inocente, Artifice, Nova
Epica, Eternal Life, dklogo y Anarkia.

Hasta el 2009 el rock guatemalteco ya no es tan fuerte en
popularidad masiva como en algin momento lo fue, muchas
bandas de 1990 desaparecieron a excepcion de Guerreros
del Metal, y Noctis Invocat, sin embargo, existe una escena
emergente con una gran variedad de bandas influenciadas por
distintos subgéneros como el metal, rock alternativo, indie rock,
post rock, surf-rock, punk, Ska, etc.
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EL ESTEREOTIPO DEL ARTISTA
GUATEMALTECO

Luther (2009) comenta -"Un sin fin de situaciones han llevado a la
gente que tiene como que hacer el entretenimiento en Guatemala
a enclaustrar en la mente de sus compatriotas una imagen poco
favorable derivada de un comportamiento que desgraciadamente
han heredado muchos de las nuevas generaciones de artistas
de nuestro pais.

Todo comienza con historias de glorias pasadas contadas por los
que tenian a su cargo el entretenimiento en las noches de una
nacion atormentada por la guerra. Hoteles, clubes nocturnos,
ferias, teatros, discotecas, etc. etc., los artistas ya fueran actores
0 musicos solian tener mucho trabajo regularmente en todos los
lugares ya mencionados. Las radios tocaban en su mayoria a
cantantes guatemaltecos y la televisién los hacia mas conocidos,
pero ¢, que sucedid? las respuestas son varias y entre ellas una
es muy evidente: la resistencia al cambio. Las modas fueron
pasando, la revolucion en las comunicaciones impuso una nueva
manera de mercadeo y de ver a los artistas, en otras palabras
la imagen se volvio en el 70% de lo que necesita un artista para
triunfar.

Es asi como comienza un circulo vicioso, en el que los
entretenedores emergentes basados en malos ejemplos son
impuntuales, caprichosos, exigentes, incumplidos, prepotentes,
narcisistas y vanidosos, un entretenedor que habla de asuntos
que no comprende con la misma autoridad que lo haria el mas
grande de los maestros. Definitivamente seria injusto decir que
todos los artistas guatemaltecos son asi, hay un muy selecto grupo
de verdaderos artistas que luchan por no quedar encasillados en
el viejo estereotipo del artista guatemalteco, algunos siguen aqui
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picando piedra, otros desafortunadamente han tenido que emigrar
debido a que lalucha es contracorriente porque desgraciadamente
aqui los “estereotipados” son los que controlan los medios y su
frustracion no los deja ver mas alla de una juventud que pudo ser
en vez de rectificar y aplicar lo aprendido de dura manera para
beneficio de ellos mismos, sus hijos y su sociedad.”

EL MUSICO: ALGUNAS NECESIDADES Y
RETOS A VENCER

Solis (2014). Recientemente plantean algunas cuestiones
interesantes sobre la situacion actual de los musicos tanto a
nivel local como en el ambito nacional.

¢ Qué necesitan los musicos?

Generar proyectos propositivos, originales, ya sea en su
composicion, planteamiento, arreglo o presentacion.

Dejar el ego a un lado. Comprender que es un trabajo en equipo
(con musicos, técnicos, promotores y demas), que se trabaja
para cierto publico y que se debe adaptar en pro de la musica,
no al revés.

Generar redes de trabajo verdaderas, primero con otros musicos,
arreglistas, directores, etcétera; después, con otros creadores y,
por ultimo, con el mercado con base en los proyectos creativos y
no en el nepotismo o compadrazgo.

Generar un mercado interno de produccion y consumo. Foros
en donde se presenten, redes de distribucion de material
discografico, difusion de los proyectos propios y ajenos al
contexto de los musicos.
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Salir de la zona de confort. El punto anterior plantea la necesidad
de estudiar mas, proponer nuevos proyectos, vincular con otros
musicos de otras tradiciones o estilos. Aprender aquello a lo que
no estan acostumbrados a tocar o escuchar, atacar las carencias
y ayudar a otros con lo que ya saben.

Generar mas debates en torno a la funcién social. Esto es, no
debates hablados, sino desde la produccién musical misma.
Dejar de criticar los unos a otros. Dejar de pensar en la musica
como una “competencia deportiva”.

Establecer y respetar un minimo salario. Respetar el oficioy a la
comunidad de musicos profesionales, no bajar de cierta cantidad
ni permitir que paguen con cervezas, favores, covers o demas.

A qué problemas se enfrentan?
A la discriminacion por su falta de profesionalismo.
A la indisciplina dentro y fuera del ambito musical.

A la intolerancia por ser politicamente incorrectos. Es la
labor de los musicos presentar las propuestas dentro de un
ambito meramente artistico sin importar el contenido politico,
contracultural o moral de las mismas (por mencionar ciertos
casos), respetando el contexto y las condiciones establecidas en
cada evento o concierto, pero respetando también la integridad
de las obras, los autores y sus intérpretes.

A la falta de apoyo gubernamental. A no contar, en su mayoria,
con las herramientas de seguridad social que todo trabajador
debe tener: derecho de servicio social, derecho de vivienda
digna, derecho de ahorro para el retiro, etcétera.
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A los circulos de nepotismo y poder que se da entre los
empresarios, promotores, gestores de cultura y funcionarios
locales, estatales y nacionales. Pero también entre los circulos
de nepotismo y poder que se da entre los musicos.

A un mercado interno débil e ineficiente. Con malos canales
de distribucién, costos de produccion altos, consumo interno
limitado o nulo, escasa difusion. A la falta de solidaridad de
algunos musicos abaratando el mercado laboral, a no valorar el

tiempo y trabajo al igual que lo hace cualquier otro profesional.

EL RETO MAS IMPORTANTE AL QUE SE
ENFRENTA UN MUSICO GUATEMALTECO

Mar (2007) expone que el reto mas importante al que se enfrenta
un musico guatemalteco es:

* Reforzar la seguridad.

* No dejar influir por las criticas externas (tampoco por los
halagos).

» Saber escuchar lo que tienen que decir los demas sin que lo
vivan como un reclamo o una descalificacion.

* Que se mantengan auténticos, conociendo su profundidad,
que nadie lo confunda con etiquetas que no son verdad.

* Que sean generosos y compasivos con ellos mismos para
no caer en la auto exigencia que tanto dafo hace (se pueden
equivocar, porque de ello aprenden. El camino es largo y lo
importante es la constancia y la perseverancia sin que se
aferren a ideas preconcebidas. Progresar lentamente).

» Dartiempo para que aprendan, y que se sientan dichosos por
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sus pequenos logros. Es bueno que refuercen su autoestima
aplaudiéndose ellos mismos por lo que ya han conseguido.
No es bueno reconocer sus méritos propios y, por el contrario,
deben ser modestos y humildes. La humildad y la modestia
no estan refidas con el reconocimiento propio. De hecho,
ser capaces de ver sus méritos es tan sano o mas como ver
Sus errores.

La musica expone a sus miedos e inseguridades. Por eso,
cuando los afrontan en lugar de dejarlos secuestrar por ellos
es imprescindible para poder interpretar dejando ver todo su
potencial.

BENEFICIOS DE LOS MEDIOS Y REDES
SOCIALES PARA MUSICOS Y ARTISTAS

Jimenez (2012) comenta que uno de los sectores que mas
beneficios puede obtener del uso de las Redes Sociales es la
industria de la musica. La musica ha encontrado un gran caldo
de cultivo para su promocion y creacion en el Social Media,
facilitando de esta manera su gestion.

El Social Media ha facilitado la creacion de musica por parte
de los artistas, ya que antes, y por antes digo solo hace unos
afios, estaban muy limitados en las posibilidades para crear
su musica, puesto que dependian de la industria discografica
para publicar sus discos y difundirlas, con el consecuente gasto
considerable de dinero, ademas del hecho de que la publicacion
de esos trabajos dependia del gusto y preferencias musicales
del ejecutivo que escuchara su maqueta.

Ahora cualquier artista puede crear musica, sin necesidad de
contar con los medios tradicionales, ya que, es posible crear una
base musical grabada con cualquier instrumento, colgarla en la
red y que cualquier otro usuario afiada otra pista al proyecto, como

Material publicitario, presskit y pagina web para la banda “Hot Sugar Mama”



podemos hacer en sitios como Indaba Music, una plataforma de
creacion de musica colaborativa.

También ha cambiado la forma de difundir esa musica. Todavia
recordareis aquellas cintas de cassete y los compact discs de
hace unos afos que comportaban el Unico soporte en el que
la musica podia venderse y difundirse. Aunque se vendian y se
promocionaban como materiales altamente duraderos, lo cierto
es que tenian fecha de caducidad. Sin embargo, los nuevos
medios tecnoldgicos han facilitado que la musica se distribuya
a través de las Redes Sociales, como por ejemplo, plataformas
de musica en streaming, como Spotify, en la que los usuarios
pueden escuchar toda la musica que deseen sin necesidad de
tenerlas almacenadas en dispositivos.

El Social Media ha facilitado mucho que los usuarios compartan
musica.Aunrecuerdo la primera cinta que me grabd un companero
del instituto, era una cinta de un grupo britanico de los afos
sesenta, y pienso en lo facil que resulta ahora compartir musica
con otros usuarios que ni conocemos, con plataformas como
Facebook. De hecho existen Redes Sociales especificamente
pensadas para compartir musica, como Gatunes, SoundCloud o
LastFM, donde los usuarios pueden subir sus albumes para que
otros puedan disfrutar de ellos.

Los musicos han encontrado un gran aliado en cuanto a lo
econémico se refiere, puesto que, mientras que antes eran las
discograficas y los intermediarios los que se quedaban con la
mayor parte de los beneficios generados por sus obras, ahora
son ellos mismos los que venden al precio que desean su
trabajo via internet y Redes Sociales, gestionando ellos mismos
los beneficios obtenidos, ademas de que pueden mantener sus
derechos de autor, que antes debian ceder a las empresas que
distribuian sus trabajos. El Social Media permite a los musicos
acercarse a su publico, conocer de primera mano sus opiniones y
sus gustos, ademas de poder crear relaciones con ellos, ademas,
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ofrece la posibilidad de financiar sus proyectos gracias al
crowdfounding, es decir, usando la técnica de la financiacion
colectiva, facilitando la publicacion de sus proyectos.

Gracias a la licencia Creative Commons, los usuarios pueden
disfrutar de los diferentes trabajos de los artistas favoritos
a cambio de mencionar al propietario de la obra, con lo cual,
el usuario de internet puede utilizarla con diferentes fines y el
creador obtiene visibilidad y reconocimiento.

PATROCINIOS

Cervera (2008) menciona que el patrocino es una financiacion
y soporte de actos e iniciativas sociales, culturales, deportivas
entre otras, con el objeto de obtener los mayores recursos de
los mismos, adquiriendo una imagen favorable del patrocinador
en los publicos que se le destina, incitandoles favorablemente a
adquirir sus productos o apoyar su causa.

Segun Gonzales (1999) el patrocinio es accidén de beneficiar
0 acoger en la busqueda de un objetivo comercial y/o imagen
favorable para el patrocinador y el patrocinado, en un contexto
donde “todos ganan”. Caldevilla (2007) por su parte hace énfasis
que la entidad patrocinadora espera obtener beneficios de su
imagen, que produzcan el desembolso que esta realizara en la
organizacién necesitada.

Los objetivos a perseguir en una campafia de patrocinio son
muchos y muy variados por lo que Cervera (2008) plantea lo
siguientes:

* La mejora de la imagen corporativa de la compafiia, como la
facil accion conlos clientes y la diferencia de los competidores.

* Moviliza al personal propio de la organizacion y mejora el
contexto en la empresa.

* Avanza en las relaciones con las instituciones publicas
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¢ Obtiene cobertura informativa en los medios de comunicacion
* Mejora la renta de inversion publicitaria.

Los objetivos de un proyecto de patrocinio deben plasmarse
pensandoen el bienestardel ente que desee apoyar, para garantizar
una satisfaccion en los beneficiados y en los benefactores.

Asuvez Pérez (2002) menciona que los objetivos de comunicacion
de un patrocinio implica las decisiones de compra, adquisicion
0 socializacion del producto, marca o nombre de la institucion,
hasta los implicados directos e indirectos del proceso de valor de
la campafa, por tal motivo enlista una serie de objetivos sin la
intensién de ser absolutos.

» Establecer una actitud positiva hacia la entidad entre ciertos
lideres de opinidn que interesen

* Ayudar a mejorar la comunicacion interna de la propia
agrupacion

* Promover el orgullo de pertenecer a la organizacion, entre los
empleados y empleadas.

* Mejorar la implantacion local de la empresa

+ Reformar la imagen de la compafiia asi como la notoriedad,
en el publico objetivo

*+ Fomentar la presencia de la marca en los medios de
comunicacion masivos

Estos objetivos poseen una similitud con los anteriores planteados

por Cervera, ya que buscan una percepcion positiva de la

organizacioén patrocinadora ante la sociedad.

BENEFICIOS DEL PATROCINIO

Arens (2008) afirma que el patrocinio conlleva diversos beneficios
que logran un mayor alcance. Los patrocinios poseen la capacidad
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de hacer participes a los clientes, y otros interesados. Ademas
permiten una accion cara a cara con los y las clientes actuales y
potenciales, brindando la oportunidad de dar a conocer la imagen
de la organizacién o comercializar su posicionamiento mediante la
incorporacion con un evento.

Asimismo puede generar un efecto inadvertido en los empleados,
ya que puede llegar a reforzar la moral y orgullo de la agrupacion.
Los patrocinios pueden convertir rapidamente la lealtad de las
personas, y son muy efectivos en costo.

TIPOS DE PATROCINIO

Existen varios tipos de patrocinio que Arens (2008) considera
importantes y los divide por su @mbito de aplicacion teméatica.

Deportes: este patrocinio puede servir como un punto efectivo
para una campana si se une a la compania con la comunidad
local anfitriona del evento. Un evento deportivo es una fuerza
que impulsa de tal tamano en algunos paises que se logra el
cometido.

Entretenimiento: en esta se encuentran enfocado en conciertos,
atracciones y parques tematicos. Este enfoque ayuda a
reposicionar marcar y proporcionan amplias oportunidades de
mercadotecnia.

Festivales, ferias y eventos anuales: estos son eventos que
garantizan un crecimiento notable en la audiencia, ya que son
actividades no convencionales. Dichos eventos impulsan la
asistencia como la visibilidad del patrocinador, debido a que
lo econémico de poder establecer una relacién con clientes y
clientes potenciales en el mismo lugar y al mismo tiempo
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Causas: se dirige a eventos beneficios e instituciones educativas,
donde se busca el cambio de actitudes y conductas, por parte de
los y la interesadas, con el fin de obtener ayuda para la entidad
necesitada.

Artes y cultura: establece la importancia en orquestas sinfonicas,
grupos de musica, museos de arte y compafias de teatro.
Aprovecha las oportunidades de despertar interés en empresas
nacionales y locales interesadas.

Espacio: este vincula a un patrocinador con un sitio fisico, como
un estadio, auditorium o pista de carrera. Este patrocinio ayuda a
pagar las renovaciones actualizaciones de los estadios.

FORMAS DE OBTENER PATROCINIO

Segun Gonzalez (1999) existen aspectos importantes para
obtener patrocinio referido a distintas entidades o personas

* Que los medios de comunicacidn que se encuentren
interesados en el evento o en la accion. Si este no fuera el
caso es necesario brindarle una carpeta donde contenga
todo la informacién pertinente.

* Que el publico objetivo y el publico relacionado a la accion
del evento se complementen plenamente

* Que la entidad comprenda su funcion y apoye formal e
informalmente en las actividades pertinentes, sino en espiritu
al menos en profesionalidad

* Que no exista disonancia entre los valores de la organizacion
y los que caracterizan el evento o accion/personas

* No debe evidenciarse riesgos o peligros en la accion
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* Que exista la disposicion a plasmar todos los términos
del patrocinio en contratos. Acuerdos verbales deben de
prohibirse por completo

* La accién deben ser congruente con el resto de la
energia de la comunicacion integral de la empresa.

Es importante considerar los aspectos mencionados con
anterioridad para tener en mente a los posibles interesados y
mostrarles el proyecto utilizando estrategias de comunicacién
que garanticen su apoyo.

Material publicitario, presskit y pagina web para la banda “Hot Sugar Mama"



GENERO MUSICAL

Ecu red.com en su sitio web (2015) define a los Géneros
musicales. Se emplea en musica para clasificar las obras
musicales, como esta clasificacién se puede hacer de distinta
forma dependiendo de los criterios que se utilicen para realizarla,
(segun los medios sonoros, la funcién, los contenidos, etc.), se
habla de géneros musicales.

Estos criterios pueden ser especificamente musicales, como
el ritmo, la instrumentacion, las caracteristicas armodnicas o
melddicas o su estructura, y también basarse en caracteristicas
no musicales, como la region geografica de origen, el periodo
histdrico, el contexto sociocultural u otros aspectos mas amplios
de una determinada cultura.

Actualmente existen multitud de géneros musicales en
constante evolucidon. Desde géneros musicales demarcados
conceptualmente que abarcan campo definido y especifico, y
que presentan una asentada concepcion (tango, blues, salsa, hip
hop); hasta amplias y difusas categorias musicales que abarcan
un marco absolutamente heterogéneo musicalmente, de nueva
creacion por parte de las discograficas para acercar la musica al
profano y facilitar su clasificacion (musica rock, musica universal
o world music, musica electrénica).

GENERO FUNKADELIC

Rodas (2007) define al Funk como un estilo musical, muy popular
durante los anos 1970, que se generd en el ambiente nocturno
de las comunidades afroamericanas en Estados Unidos. Nacido
como una evolucidon de algunos elementos del soul y el jazz
anteriores, el funk se consolidé como un estilo propio y marcé el
camino de la musica bailable de ahi en adelante.
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El instrumento fundamental en este estilo de musica es el Bajo,
requiriendo una gran proficencia técnica y la creacion de lineas
melddicas sobre las que se construyen los arreglos del resto
de los instrumentos. Una técnica muy utilizada por los bajistas
Funky es el slap. La guitarra funk, por su parte, es muy diferente
a una metal o rock, dado que se basa en la utilizacién de acordes
simples generalmente en las cuerdas mas agudas, utilizando
el pedal de Wah Wah para dar un sonido mas percusivo al
instrumento.

Hay diferentes variantes del Funk, la mas comun, es facilmente
reconocible por su ritmo sincopado, sus marcadas lineas de
Bajo, fraseos de guitarra ritmica y un énfasis casi sexual en la
interpretacion vocal.

Existe también un tipo de Funk mas crudo, con guitarras mas
distorsionadas, un grupo que nos sirve de ejemplo es Red Hot
Chili Peppers, cuyo estilo es catalogado por algunos como Funk/
Metal, y por otros como Funk/Rock, aunque cabe desatacar que
las influencias del grupo tienen corrientes de ambos estilos.
Otro tipo es el denominado rock/funk con el grupo primus como
principal exponente.

Por otra parte, encontramos a intérpretes tales como Jamiroquai,
con un tipo de Funk mas jazzistico, relajado y emparentado a la
musica electrénica de los 90’s.

FUNKADELIC

Datos generales

Origen Plainfield, Nueva Jersey
Estados Unidos
Informacién artistica
Género(s) P-Funk, funk, funk rock, soul, soul

psicodélico, rock psicodélico

Periédo de actividad 1964 - 1981, 1968 - 1969, 2014 - Presente
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5. CONTENIDO TEORICO
DE DISENO

5.1. AREA DE DISENO

PUBLICIDAD

Segun Gonzalezy Prieto, (1998) en su libro Manual de publicidad,
mencionan que la publicidad se crea, aproximadamente en el
primer tercio del siglo XIX, cuando los productos no eran mas
anonimos o a granel, para ofrecer una relacién directa comprador-
fabricante, que antes era inexistente.

El objetivo de la publicidad no es vender mas para reequilibrar
el consumo, sino ganar mas vendiendo lo mismo. Aunque una
teoria no debe descartar las demas.

En un sentido mas amplio, la publicidad es definida como la
actividad mediante la que se da a conocer bienes, servicios 0
ideasy seintenta convencer al publico de la ventaja de adquirirlos.

“Comunicacion que tiene por objeto promover entre los
individuos la adquisicidon de bienes, la contratacién de servicios
o la aceptacion de ideas o valores”.

Kotler y Armstrong, autores de la octava edicion del libro
Fundamentos de Marketing, definen la publicidad como “cualquier
forma pagada de presentacién y promocién no personal de ideas,
bienes o servicios por un patrocinador identificado”

Puede afirmarse entonces que la publicidad contiene un

ingrediente de intencionalidad, ya que trata de convencer
al publico de comprar un producto, por lo que es necesario
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presentarselo de la manera mas atractiva posible.

Una comunicacion que carece de ese ingrediente y se limita en
dar a conocer a dicho publico la existencia de un producto no es
publicidad.

Ademas, es necesario recalcar que a través de la publicidad se
indica la existencia de determinados productos, servicios o ideas
y se comunican sus caracteristicas y la forma de adquirirlos o
adherirse a ellos, por lo que el caracter de la publicidad es en un
porcentaje altisimo, informativo.

No obstante, es importante mencionar que en muchas ocasiones
el fin de la publicidad no es conseguir ventas sino mas bien atraer
publico a las tiendas, el hecho de que compren o no dependera
de otros factores, como las ofertas

o la habilidad de los vendedores.

Dar a conocer una marca, hacer que el nombre de la marca
mejore de posicidn en recuerdo espontaneo, crear imagen de
marca, también son otros de los fines de la publicidad.

Portocarrero (2010) también define que la publicidad es una
forma destinada a difundir o informar al publico sobre un bien o
servicio a través de los medios de comunicacion con el objetivo
de motivar al espectador publico hacia una accién de consumo.

DISENO PUBLICITARIO

Portocarrero (2010) expone que el ambito publicitario es muy
amplio y podemos distinguir varios tipos de disefios, algunos que
podemos mencionar son: las vallas publicitarias, folletos, carteles,
catalogos, logotipos de empresas, banderolas, exteriores, etc.
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Estas publicaciones ofrecen informacion sobre una serie de
productos o servicios; Estos elementos son la mejor alternativa
que posee una empresa para ofrecer publicidad sobre sus
productos de forma directa al consumidor. Estos Disefios
Publicitarios senalan de forma correcta todos los contenidos
deseados por la Compania, Espacio y Calidad en la Publicacion.

Antes de llevar a cabo un disefio publicitario, un disefiador y el
resto del equipo de trabajo deben tener en cuenta cuatro puntos
muy importantes:

- el producto a disefar,

- a quién va dirigido,

- los medios por los cuales se va a realizar la publicidad y

- la competencia.

Connotacion y persuasion en la imagen
publicitaria

Rodriguez (2008) indica que, la publicidad tiene como finalidad
atraer a los compradores, y para ello utiliza como medio de
persuasion la imagen. Como cualquier otro signo, la imagen
no solo denota una significacion, sino que en ella también se
encuentran connotaciones.

En publicidad, estas connotaciones vienen fuertemente marcadas
por todo el proceso de elaboracion del anuncio.

La mejor arma de persuasion y seducciéon es el conjunto de

connotaciones (perceptiva, cognitiva e ideoldgica) que encierra
la imagen.
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CAMPANAS PUBLICITARIAS

En la pagina web tiposde.org (2014) define las campafias
publicitarias como: Las campafas publicitarias son aquellas
técnicas utilizadas para promover un producto, marca o empresa.

Las campanas pueden ser clasificadas por:

— Los objetivos que tienen la operacién: este depende del lugar
donde se encuentra el producto en el mercado. Puede ser
clasificados en:

1. Lanzamiento: este tipo de campafas tienen como finalidad
anunciar el lanzamiento de un nuevo producto y cuales son sus
funciones, ventajas y beneficios. Esta campafa es necesaria
para crear una primera impresion positiva, debe generar la idea
de innovacion o mejoramiento de productos anteriores.

2. Expectativa: tiene como finalidad crear una sensacion de
incertidumbre o intriga ante un cambio en los productos o el
lanzamiento de un nuevo articulo. Esta puede ser una campafa
riesgosa ya que puede motivar a la competencia a imitar el
producto.

3. Reactivacion: es utilizada para mantener las posiciones en
el mercado ante la competencia, situaciones extraordinarias o
disminucioén de ventas.

4. Mantenimiento: estas operaciones tienen como objetivo
sostener los niveles de venta. Para ello se difunden ideas que
normalmente ya fueron incorporadas al producto.

5. Relanzamiento: son utilizados cuando se producen el cambio
en los articulos, sea por cambios previstos o no, por ejemplo por el
lanzamiento de productos similares por parte de la competencia.
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La galleta favorita de la leche

@os.@pm

La galleta favorita de la leche

@oa.@@t‘nos.

http://saradiazblogmercadeo.blogspot.com/2015/04/campana-publicitaria-
pasos-para-lanzar.html

CONSTRUCCION DE UNA CAMPANA
PUBLICITARIA

Desde la perspectiva de Martinez (2014), son cinco los pasos que
las marcas tienen que desarrollar para concretar una campafa
publicitaria exitosa, que no se quede Unicamente en llegar hasta
el cliente, sino que lo motive a relacionarse de alguna manera
con la marca.

Aqui te delineamos esos pasos:

1.- Analisis situacional

Consiste enrealizar de entrada una evaluacion detallada acerca de
nuestra marca y la situacion en la que se encuentra actualmente.
Es importante tomar en cuenta para ello la historia de la marca,
target, productos en venta, competencia y participacion que busca
llegar a tener.
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El analisis nos permitira conocer detalladamente el porqué una
marca tiene una reputacion positiva o negativa y qué tipo de
trabajos se pueden realizar para mejorar la situacion en la que
se encuentra.

2.- Objetivos publicitarios

Basicamente se trata de definir la meta principal que buscas que
resuelva tu campafa publicitaria. Esta puede ir, por ejemplo,
desde aumentar tu nivel de recordacion hasta elevar tus ventas
0, incluso, reposicionar a tu marca.

Para realizar esta tarea te puedes ayudar del modelo AIDA,
es decir: qué atencion, qué intereses, qué deseo y qué accion
quiero yo motivar que realice mi audiencia.

Estas cuatro preguntasle permitiran atu marca saber perfectamente
cual es el camino que la camparfa debe recorrer.

3.- Estrategia creativa

Es uno de los puntos mas importantes de cualquier campafa
publicitaria. Dentro de sus margenes se concibe la creacién del
mensaje publicitario que sera el encargado de llevar a la marca
hasta el sitio en que desea estar.

La estrategia publicitaria contempla principalmente cuatro puntos
fundamentales que es necesario atender:

a) Uniqueness: Es basicamente responder a una pregunta: ;Qué
es lo que hace mi producto que no logra hacer cualquier otro?

b) Mercado: se trata de delinear el segmento de personas
especificas a la que la campafia pretende llegar y sacudir.
Segmentar es lo mas importante.
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c) Medios: Una vez que ya conocemos el mercado que
necesitamos tener, toca elegir los medios de comunicacion que
serviran como canales para llegar hasta ese grupo de personas.

d) Mensaje: Es la idea que se desarrollara y con la cual se
buscara sacudir al consumidor. Este mensaje se adapta a las
distintas plataformas que usara la compania para difundirlo.

4.- Presupuesto publicitario

Hablar del presupuesto publicitario no es precisamente
tocar el tema econdmico, sino mas bien seleccionar ain mas
detalladamente los objetivos que se tienen hasta transformarlos
en datos mas tangibles que se puedan a futuro evaluar.

Como ejemplo de este punto tenemos el seleccionar
perfectamente el porcentaje de ventas que se quiere incrementar
0 ingresos que la compafia necesita generar por medio de la
campafia.

5.- Prueba y evaluacién

Para esta etapa la campafa publicitaria esta ya practicamente
disenada en su totalidad y llega finalmente el periodo de
culminacion, es decir, una serie de pruebas que nos permitiran
determinar que tan positivo es el trabajo que realizamos.

Se trata de realizar evaluaciones previas al lanzamiento que nos
ayuden a poner a punto la campafia que se trabajé. La idea es
que estas modificaciones finales refuercen toda la labor que se
emprendio.
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http://www.aloomx.com/como-hacer-que-la-campana-publicitaria-de-tu-colegio-sea-un-exito/

MEDIOS Y SOPORTES PUBLICITARIOS

Grimaldi (2009), la publicidad se expresa a través de diversos
canales o medios y soportes:

- Impresa: en soporte impreso de diario, revistas carteles,
octavillas, etc.

- Radiofénica: a través de la radio.

- Televisiva y cinematografica.

Estos medios de comunicacion no se limitan a transmitir
mensajes, determinan en gran medida las caracteristicas de los
mismos: “El medio es el mensaje”.
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PUBLICIDAD IMPRESA

Segun Diez y Armario (1999), La ejecucion de la  publicidad
impresa consiste en el disefio y distribucidn de cuatro elementos:

Titular

Frase colocada normalmente en la parte superior del anuncio
con el objetivo de conseguir captar su atencion e identificar el
producto o aquello de lo que se le habla.

Hay titulares de distintos tipos, porejemplo:losque presentan
el producto o el beneficio que le distingue; los que prometen
algo al publico; los que provocan con la intencién de despertar
su curiosidad; y los que indican el tipo de publico al que se
dirigen.

llustraciéon

Imagen estatica que contribuye también a captar la atencion y
expresa la idea central de la campafa. Su principal valor deriva
de su capacidad para sintetizar lo que se quiere comunicar.
Puede tratarse de fotografias, dibujos o graficos.

Cuerpo de texto

También llamado copy. Realiza la funciéon basica de explicar
mediante lenguaje escrito lo que anuncia el titular. El cuerpo de
texto publicitario puede ser de diferentes tipos en funcion de su
extension y su estilo.

Elementos de la firma

Completan el mensaje y lo cierran. Los mas habituales son el
nombre del producto (logotipo), la marca corporativa, el eslogan
y una direccion o forma de contacto. Estos elementos unifican
la comunicacién del anunciante y le proporcionan imagen de
continuidad.
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tu-pequeno-negocio/

~' ABee

PUBLICIDAD EXTERIOR

Fotonostra (2012), se entiende por publicidad exterior, aquella
que se realiza al exterior de los edificios y en los diferentes
medios de difusion moviles existentes.

La publicidad exterior intenta llegar a las personas, cuando
éstas se encuentran fuera de sus hogares. Es una publicidad
de grandes tamanos, y han de ser vistas a grandes distancias y
alturas.

Se Pueden relacionar las siguientes formas de publicidad
exterior:

- Vallas publicitarias: Son las que se encuentran en zonas
abiertas, grandes centros comerciales, carreteras. Se encuentran
colocadas en soportes especiales, y su medida alcanzalos 4y 8
metros de longitud.

- En eventos especiales: Parecidas a las vallas publicitarias,
pero con la diferencia, de que estas se realizan, cuando concurre
algun evento especifico y puntual.
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Por ejemplo, la celebracion de un partido de futbol, o bien una
concentracion de motos, coches, carreras etc.

En la via publica: Se colocan en las superficies, ubicadas en las
estaciones de metro, estaciones de tren, o bien en las paradas
de los autobuses. Esta clase de publicidad, mantiene un tamano
mas reducido, ya que se visualizan desde una distancia mas
cercana.

- En vehiculos de transporte terrestre y aérea: La de vehiculos se
plasma, en los medios de transporte publico, en el propio vagén
de metro, autobuses, taxis, etc. El medio de publicidad aérea,
es aquella publicidad que se realiza a través de las avionetas,
que transportan colgando de su cola, carteles de tela y otros
materiales ligeros con mensajes publicitarios.

La publicidad exterior, es muy utilizada y para que estos mensajes
publicitarios consigan un 6ptimo resultado, se deben tener en
cuenta una serie de pautas importantes, al componerla.

Date un break,
date un Kit Kat".

MEDIOS

MEDIOS OUT OF HOME

dad%20Vallas%20especiales%20KitKat%20-%20Nestle%20(6).jpg

http://www.efectimedios.com/blog/imagenes/galerias/240/Publici-
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http://www.milclasificados.es/blog/tag/publicidad-impresa/

Thompson (2006), expone que “La publicidad en internet es una
forma de comunicacién impersonal que se realiza a través de la
red y en la que un patrocinador identificado transmite un mensaje
con el que pretende informar, persuadir o recordar a su publico
objetivo acerca de los productos, servicios, ideas u otros que
promueve”. Todo esto, con la finalidad de atraer visitantes hacia

su sitio web, posibles compradores, usuarios, seguidores, etc”.

Medios de la Publicidad
A. En Internet:

La publicidad tradicional necesita de diversos medios para
transmitir un mensaje, por ejemplo: la television, la radio, los
periodicos, las revistas, el costado de un autobus, etc.

De igual manera, la publicidad en internet necesita utilizar
diversos medios para transmitir mensajes a su publico objetivo.

Los medios que se pueden utilizar para implementar una
campafa publicitaria en la red, son los siguientes:
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B. Buscadores:

Se pueden considerar como uno de los mejores medios para
dar a conocer un sitio web. Ya que la gran mayoria de personas
acude a un buscador para encontrar aquello que necesita.

Los principales buscadores en los que un sitio web no puede
dejar de estar son los siguientes: Google, Yahoo, MSN y Altavista.

EXISTEN 2 CLASES
DE HOMBRES:

ot

http://iternetnavegacionoportuna.blogspot.com/

C. Directorios:

Son como las guias de teléfonos o paginas amarillas en las que
se puede encontrar una pagina web segun la categoria y tema
en la que se encuentre (artes, educacion, negocios,

salud, etc.).

Su principal ventaja es que sirven de referencia a algunos
buscadores que los utilizan para organizar sus propios directorios,
un ejemplo de ello es Google, que utiliza la base de datos del
directorio DMOZ.
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st':l:lq" l"lnlllle Lo mds buscado
- | iQué buscas y en dénde? Q| Avogades

Aqui lo encuentras Aceras

Agenclas de viajes
Aire acondiclonado

Qué se te antoja Conoce Bancos

Comida Argentina México B Cafeterios
Comida Mexicana Hateles o

[ Computaclan
b Dentistas
Escuelas
Farmaclas
Ferreterfas
Florerfas

| Gasollneras
GImnaslos

iz Restaurantes
Clubes Deportivos

Recomendadas
§ Escuelss Institutos y Universidades
Computacién

mpra y Venta de Automéviles

R Imprentas y Encuadernadiones Guarderfas
Llantas o

Fiestas nfantiles. Lpk
Banquetes a Domiellio Ver méds...
Alguiler de Sillas

Tiendas de Autoservicio y

Descuento Cambiar ubicacién
Maquinaria para Construccién Aquascalientas
Grizs 2

Canales

Baja Callfornla
Baja California Sur
Cémo cuidarse Campeche
Medicos Dyos Chiapas
Dentistas. Chihuahua
Laboratories Medicos Ver més...

Fuente: http://siteinfo.mx/seccionamarilla.com.mx

D. Programas de anuncios:

Son programas que permiten colocar un anuncio (imagen o
texto) que sera mostrado en paginas web relacionadas con el
tema del anuncio. De esa manera, se logra atraer un volumen
bastante alto de visitantes interesados en lo que un sitio web
ofrece. Un ejemplo de este tipo de programa de anuncios es

Google Adwords.
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Paginas que ofrecen

Bloques de pixeles:

Es una idea relativamente nueva para llegar al publico objetivo.
Consiste en una pagina web que esta dividida en pixeles o
bloques de pixeles utilizados para colocar un banner o un texto
con un enlace hacia la pagina web que se quiere dar a conocer.
Un ejemplo de este tipo de paginas es La Muralla del Millon.

Sitios de intercambio de banners:

Son sitios web que favorecen el intercambio de banners entre
diferentes sitios web. La principal desventaja de este medio es la
baja selectividad que tiene, porque muchas veces los anuncios
aparecen en sitios web que no tienen ninguna relacién con lo
que se ofrece. Un ejemplo de este tipo de sitios web, se lo puede
ver en: ciberbanner.com

Boletines electronicos:

Existen boletines electrénicos que ofrecen espacios para colocar
un banner o un texto en los correos electronicos que se envian
regularmente a suscriptores. La ventaja de éste medio es que
si se contrata un espacio en un e-Boletin que tiene miles de
suscriptores y que esta relacionado con los productos o servicios
que ofrece el sitio web, se podra llegar a miles de posibles
visitantes o clientes. Para encontrar un boletin electréonico
relacionado con un determinado sitio web, se puede acudir a
boletinesdenegocios.com.
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Si no puede ver correctamente este mensaje, por favor haga click agui

BALNEAERIO
TERMAS PALLARES

dasde 1563

Boletin Term@I|

- regala San Valentin

y sorprende a tu pareja con
una estancia en el Balneario

hotel Termas hotel Parque  Gran Hotel Cascada

ANOCHES EN MEDUA PENION + AQUATHERMA + TENCIONES ESPECIALE
vdlido todo el mes de Febrero

RESERVE AHORA >>

Precios por persona y programa en MP en habitacion doble estandar. Consultar
auplementos por habitacién individual, vista jardin y estandar superior en 5*.
PRECIO FINAL VA INCLUIDO. PLAZAS LIMITADAS

Conforme a la Ley ds Senvicios de la Sociedad de la Informacién ¥ de Comercio Electrénico, y a la vigents Ley Orgénica 15
13/12/1999 de Proteccién de Datos espaficla, le informarnos de que su direccién de correo esté incluida en nusstra base de datos
con el fin de seguir ofreciéndole nuesiras promosicnes. $i no desea seguir recibiendo esta promesién, por faver haga dlic aguf.
Puede contactar con e Balneario, llamando ol 902 930 938.

Fuente: http://www.termaspallares.com/blog/?p=1958

Espacios en paginas web para publicidad:

Muchos sitios web ofrecen un espacio en sus diferentes paginas
web para que algun anunciante pueda colocar un banner o un
texto a cambio de una suma de dinero.
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PUBLICIDAD EN REDES SOCIALES

Elogia (2012), los anuncios sociales son una de las herramientas
mas utilizadas para conseguir incrementar una comunidad en
medios sociales. Pero ademas, los anuncios sociales pueden
servir para canalizar el trafico de una red social hacia una
web o site del anunciante, convirtiéndose en una herramienta
especialmente util para entornos e-commerce.

Facebook Ads

Son el sistema publicitario de Facebook. Permiten dirigir anuncios
al propio Facebook y también hacia la web del anunciante. La
principal ventaja de los anuncios en esta red social radica en
las multiples posibilidades de segmentacién de una audiencia
potencial. Entre los factores que pueden considerar estan: sexo,
edad, pais y una amplia gama de intereses.

McDonald's | 5 Like

‘Wall Info Local Burgers Happy Meal McCafé 2

)

A NEW PERSPECTIVE IS

’mlovin’it*
ALWAYS GOO0D.
@ANSYS B

THE SIMPLE J0Y OF ANGLES.

Since our fourdation by Ray Kroc in L]
1955, McDonaids and our st have THE St P

been dedscated to keeping the shine BURGERS
e Hha M el moiekarn s

http://haztuempresa.com/marketing-digital/publicidad-en-facebook/

YouTube Ads
Existen multitud de formatos publicitarios en Youtube, que pueden
ser utiles para ayudar a que el negocio obtenga visualizaciones.
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Twitter Ads

Los formatos mas conocidos de los Anuncios de Twitter son:
Tweets Promocionados: Se muestra una publicacion (tweet)
del anunciante en el timeline de los usuarios o en la seccion
de buscador, independientemente de que estos sigan o no a la
marca que se esta promocionando.

Tendencias Promocionadas: Consiste en hacer que el producto,
servicio o término que quieran dar a conocer, figure entre los
trending topics de Twitter.

AdParlor
Every Tweet sends real-time signals - marketing moments that brands
can harness. Use F to run your #Tv Ads!

Who to follow
Twitter (@ iwit
W o

AdParlor
W Follow

E "': Richard Branson 3 @
Q’ W Follow

e

http://www.adweek.com/socialtimes/adparlor/492752
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FOTOGRAFIA

Segun Wright, (1999), durante el ultimo siglo y medio la fotografia
se ha utilizado para grabar todos los aspectos de la vida y las
actividades del ser humano. Durante esta corta historia el medio
ha ampliado sus capacidades de registrar el tiempo y el espacio,
permitiendo asi que la vision humana sea capaz de contemplar
un momento o visualizar tanto lo muy grande como lo minusculo.
El medio fotografico ha proporcionado uno de los modos mas
importantes e influyentes para expresar la condicién humana.

La frase popular “ver para creer” siempre ha otorgado un status
especial a la imagen visual.

De modo que cuando se inventd la tecnologia fotografica, el
impacto social y cultural fue inmenso. No solo era capaz de
ofrecer un registro de la visidon sino que ademas lograba su
permanencia.

Actualmente, las técnicas de reproduccion fotografica han
logrado que la imagen sea cada vez mas publica y abierta y han
aumentado la escala de laimagen para suplir las necesidades o lo
que los medios comerciales demandan para publicitar un anuncio,
desde volantes o afiches hasta llegar a vallas publicitarias.

Wright afirma que el proceso fotografico se divide en dos etapas:
La practica y la tedrica.

En la practica la fotografia es considerada una serie de procesos
de seleccidn en preproduccion y de edicion en la postproduccion.
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En la teoria se examinan los detalles para que el fotégrafo pueda
hacer una eleccion documentada y un uso eficaz del medio para
conseguir la imagen deseada considerando y reflexionando
al mismo tiempo sobre su propia localizacion social y cultural,
temporal y espacial.

Cuando un fotografo hace una fotografia, lo que hace es una
seleccion de informacion visual determinada por sus habilidades
técnicas y estéticas, su opinion y experiencia personal, asi como
por una serie de valores sociales o culturales.

Segun Perez (2014), la fotografia es un fenémeno social.
“Fotografiar significa elegir”.

De la foto del DPI o licencia de conducir a las fotografias de
ceremonia o vacaciones, de las postales a la publicidad y las fotos
artisticas, tanto la fotografia analoga como la digital asumen una
gran funcion de documentacion, interpretacion, de investigacion
social, etc.

La fotografia forma parte de la vida colectiva y familiar.

En los ultimos anos, con el paso de la fotografia analoga a la
digital, ha aumentado de forma espectacular el uso de camaras
fotograficas.

La camara digital ya forma parte de un dispositivo que todos
llevamos en el bolsillo: el teléfono mavil.

La fotografia, a diferencia de otras actividades artisticas como la
musica, pintura, etc., se hace accesible para todos. No obstante
para llegar a conseguir resultados de un cierto valor, se necesita
tener algunos conocimientos técnicos.
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FOTOGRAFIA EN LA PUBLICIDAD

Segun Eguizabal, (2001) en su libro Fotografia Publicitaria, la
fotografia ha proporcionado a la publicidad la mejor arma para
realizar su funciéon apropiadora. Todo puede convertirse en
publicidad. Evidentemente se trata de una realidad estereotipada.
La mayor parte de las fotografias publicitarias trabajan sobre
terreno muy trillado: un cuerpo insinuante, un rostro atractivo, un
bodegdn apetitoso, un automdévil estratégicamente encuadrado
e iluminado.

En todo se mantiene la vocacion de lo asombroso, lo maravilloso,
lo estupendo, lo increible. Pero en realidad todo es muy aburrido.
Si exceptuamos algunos aspectos técnicos, a veces parece que
nada ha variado desde los setenta. Entonces las imagenes
tenian un grano mas grueso, se utilizaba a menudo el flou, habia
cierta presencia de la fotografia movida, entre otras; pero por lo
demas de la

misma manera abundaba lo insinuante, lo apetitoso, lo atractivo,
lo maravilloso.

Sin embargo, no todo resulta déja vu. Hoy en dia se presentan
tres aspectos singulares de la fotografia publicitaria:

1. El proceso de sustitucion del texto verbal.

La publicidad argumentativa ha pasado a la historia. No es que
la fotografia hable por si misma, es que realmente hay muy poco
que decir, sobre todo si se trata de marcas bien conocidas como
Levi’s, Chanel, Gucci o Nike. Basta con estar ahi de la manera
mas fascinadora posible.

2. La tecnologia proporciona nuevas posibilidades creativas.
Practicamente no hay ya nada imposible, todos los delirios del
publicitario pueden ser hechos realidad gracias a la digitalizacién
y a los programas de ordenador.
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3. El gusto por la convulsion, por la sacudida. Si la fotografia
esta marcada, senalada, herida por la realidad. En la fotografia
publicitaria el signo que mas vende es el de impacto. Ejemplo
de ello, algunos anuncios de Toscani, una de las mayores
imposturas modernas.
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PAGINA WEB

En la pagina web “quees.info” (2014) comentan que una pagina
web se define como un documento electrénico el cual contiene
informacion textual, visual y/o sonora que se encuentra alojado
en un servidor y puede ser accesible mediante el uso de
navegadores. Una pagina web forma parte de una coleccion de
otras paginas webs dando lugar al denominado sitio web el cual
se encuentra identificado bajo el nombre de un dominio.

La creaciéon y desarrollo de una pagina web se realiza bajo un
lenguaje de programacion capaz de ser interpretados por los
navegadores, lenguajes como el HTML, PHP, ASP, JSP o RUBY
son ejemplos entre otros.

Al inicio de la era de internet accesible, sobre los afos 90, era
necesario el conocimiento de algun lenguaje de programacién
para el desarrollo de una web, siendo una tarea encomendada
a personas con altos conocimientos informaticos, hoy en dia se
cuenta con software especializado capaz de trabajar como un
editor de texto, estilo Word, que transforman toda la informacion
insertada en un lenguaje de programacion capaz de ser
interpretado por los navegadores, de esta forma se liberalizo y se
globalizé la creacion de paginas webs con apenas unos escasos
conocimientos informaticos, programas como Dreamweaver,
Amaya, Sharepoint Designer o Mozilla Composer son entre otros
los denominados WYSIWYG (acrénimo del inglés “ lo que ves es
lo que obtienes”) capaces de crear complejas paginas webs con
el entorno de un simple editor de texto.

Clasificacién y tipos de paginas Web

Podemos agrupar o clasificar todas las paginas webs en 2
grandes grupos: webs estaticas y webs dinamicas.
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Las webs estaticas son aquellas cuya informacién no varia en un
tiempo a medio o a corto plazo, también se las reconoce puesto
que no interactuan con el usuario 0 navegante, su lenguaje
de programacién esta basado en HTML y estan compuestas
principalmente de textos e imagenes.

Las webs estaticas fueron el primer tipo de paginas que
aparecieron durante el desarrollo y expansién de Internet,
su creacién y desarrollo es relativamente facil al disponer
de programas estilos editores de texto que nos permiten
programarlas sin tener conocimiento ninguno sobre HTML,
esto es una de las grandes ventajas que presentan este tipo de
paginas. Por otro lado cada vez que se necesite modificar alguna
parte de la web es necesario conectarse al servidor donde esta
alojado y subir los documentos modificados, cosa que conlleva
tiempo y esfuerzo.

Las webs dinamicas son aquellas que son capaces de interactuar
con el usuario o navegante dado a que estan conectadas con
bases de datos que permiten el desarrollo de aplicaciones
webs, su principal ventaja es la personalizacion de la web en
funcién del usuario asi como la rapidez de modificacién de los
contenidos. Este tipo de webs estan desarrolladas bajo lenguajes
de programacién como PHP, ASP, JSP o RUBY, el manejo de
dichos lenguajes requiere de ciertos conocimientos informaticos.
Las webs dinamicas y estéaticas pueden clasificarse a su vez en
paginas webs:

-Privadas

-Publicas

Las paginas privadas son aquellas que solo pueden acceder
un numero limitado de personas que puedan ser identificadas y
reconocidas por el sistema de acceso, mientras que las publicas
son accesibles por cualquier persona que disponga de una
conexion a Internet.
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Diseno Web para la Promocioén de Productos

Jarefio (2008) comenta que el disefio de un sitio web para la
promocion de los productos y servicios Web requiere de un
conjunto de estrategias disefiados para que el sitio sea vendedor
y exitoso y logre la misidon de un emprendedor o una pyme en la
red que es vender y para ello debe conseguir mas oportunidades
de hacer negocios en Internet. Es por esto que atrapar y despertar
el interés del usuario desde un primer momento, es vital para un
negocio en la red, después de todo la puerta de salida solo esta al
alcance de un clic de ratén, aqui tienes 10 consejos que sin duda
te ayudaran a conseguirlo:

La pagina tiene que cargar rapido tan solo hay 10 preciosos y
escasos segundos para despertar interés.”

Segun estadisticas no se espera 30, 40, ni 50 segundos hasta
que el sitio cargue, en Internet el tiempo pesa y mucho, cuando
se navega en la red se pierde la paciencia rapidamente, asi
que lo mejor es asegurarse que las paginas sean graficamente
ligeras para que no convierta el sitio web en un sitio “pesado”.

Un sitio web sencillo no tiene por que ser poco atractivo, al
contrario de los que mucha gente piensa, los sitios web que mas
oportunidades de negocios tiene y que mas venden actualmente
en la red son precisamente aquellos que son sencillos pero
elegantes.

Muy importante sin errores gramaticales, un lugar con errores
ortograficos denota poca profesionalidad y genera rechazo y
desconfianza en los usuarios.

No debe tener colores de fondo chillones, debe ser agradable a
la vista y sus textos con un tamafio adecuado y facil de leer para
todo el mundo.

Se debe colocar un mapa al sitio para facilitar conseguir a los
usuarios lo que estan buscando.

Informacion basica siempre, hay que incluir el nombre, la
direccion, y teléfonos en el sitio web.

Resulta asombrosa la cantidad de negocios que circulan por la
red que dan la impresion de estar huérfanos o acéfalos, carecen
de informacién basica del responsable, lo cual genera sin duda
desconfianzay poca credibilidad para el usuario, también se debe
tener un e-mail de contacto de ser posible en todas y cada una
de las paginas que componen el sitio. Si se tiene que responder
a las mismas preguntas una y otra vez, lo mejor es hacer una
pagina con las respuestas a esas preguntas frecuentes, los
visitantes solo tienen que consultarlas para despejar rapidamente
sus dudas relacionadas con los productos o servicios.
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Una excelente manera de que los prospectos vuelvan unay otra
vez al negocio es poner a su disposicion, un glosario de términos
con la informacion que necesitan, volveran una y otra vez a
consultar sus dudas y tendras mas posibilidades de ofrecerles
los productos o servicios.

El sitio web debe estar disefiado para atrapar y despertar el
interés del usuario desde un primer momento, y de esta manera
el prospecto pase el mayor tiempo posible dentro del sitio web,
de cara a que se logre que pueda ver los productos o servicios, y
antes de que piense que lo que esta buscando esta en otra parte
y se marche.

Diseno de Experiencia de Usuario

UX Design (User Experience Design) o “Disefio de Experiencia
de Usuario” es una filosofia de disefio que tiene por objetivo la
creacion de productos que resuelvan necesidades concretas de
sus usuarios finales, consiguiendo la mayor satisfaccién y mejor
experiencia de uso posible con el minimo esfuerzo y una mejor
navegacion. Toma forma como un proceso en el que se utilizan
una serie de técnicas multidisciplinares y donde ada decisién
tomada debe estar basada en las necesidades, objetivos,
expectativas, motivaciones y capacidades de los usuarios.

La mayoria de los procesos que hacen Disefio Centrado en el
Usuario tienen el siguiente esqueleto:

*Conocer a fondo a los usuarios finales, normalmente usando
investigacion cualitativa o investigacién cuantitativa.

*Disefar un producto que resuelva sus necesidades y se ajuste
a sus capacidades, expectativas y motivaciones.

*Poner a prueba lo disefiado, usando test de usuario.
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En realidad el disefio basado en experiencias de usuario se ha
dado desde que el hombre ha creado cosas y estas cosas deben
ser utilizadas por él mismo o por otros, por lo que es necesario
de forma consciente o inconsciente definir los medios, procesos
y formas en la que la persona interactuara con ese objeto que
puede ser software, una heladera, el control del TV, un automaovil,
etc.

El campo del conocimiento sobre disefio de software fue
creciendo a medida que los sitios eran mas complejos. En primer
lugar las funciones se dividieron en disefiador y desarrollador.
Entonces, los sitios empezaron a demandar mucho mas
complejos back-ends y surgieron los arquitectos de base de
datos, administradores de sistemas, arquitectos de sistemas y
una gran cantidad de papeles secundarios. Del mismo modo en
la parte front-end lo que ve la gente, se especializ6 el disefio de
la interfaz, el desarrollo de front-end, el disefio de movimiento vy,
mas recientemente lo que describimos anteriormente, el disefio
de la experiencia del usuario.

El disefio de experiencia de usuario es tanto una serie de
actividades (investigacion, arquitectura de informacion, disefo
de interaccién, etc.), asi como un nuevo puesto de trabajo. Para
proyectos mas pequenos es perfectamente factible para una
sola persona planificar la arquitectura, dibujar los wireframes, el
disefio de la interfaz e incluso codigo de las paginas. Sin embargo,
cuando un proyecto es mas complicado necesita mas personas
con mas experiencia. Hoy, los disefiadores web con un interés
en la experiencia del usuario se ofrecen como profesionales UX.

Un profesional UX tiene una comprensién profunda de la
psicologia cognitiva, la interaccion persona-ordenador y disefio
de investigacidon que sus colegas que se centraron Unicamente
en la parte grafica.
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Ellos tienen mas experiencia en el manejo de entrevistas de
usuarios finales, evaluaciones de usabilidad y los estudios
etnograficos. Seran mas versados en la creacion de personajes,
modelos conceptuales, los escenarios, los flujos de usuario y
storyboards. Ellos seran capaces de crear wireframes y prototipos
con el uso de una amplia gama de herramientas y de diferentes
niveles de fidelidad en funcion de preguntas formuladas y publico
destinatario. De hecho, hay toda una serie de habilidades que
diferencian a un disefiador UX de un disefador de paginas web
mas general.

Evaluacion

v

Disefio de
Interaccidn y
diserio visual

| —

http://www.geesto.es/wordpress/wp-content/uploads/2014/09/UX-Experienciadeusuario.png
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Responsive Web Design

En la guia esencial paso a paso para internet marketing se expone
que el disefio web responsivo es la técnica que nos permite crear
sitios adaptables a las condiciones del ordenador o dispositivo
desde donde se van a acceder, sobre todo en lo que tiene
relacion con la pantalla del sistema donde se estan visualizando.
Aunque el término es suficientemente general como para poder
referirse a una adaptabilidad en torno a cualquier condicion.

Antes de pensar en la web, podemos entender el término
‘responsive” en general. Es la caracteristica de un sistema
que tiene respuesta hacia el medio que le rodea. No es algo
especifico de la web, sino que lo encontramos en el dia a dia.
Por ejemplo, una luz que se enciende cuando alguna persona
pasa al lado, una puerta que se abre cuando nos situamos cerca
para entrar o un semaforo que se pone en rojo cuando pasa un
coche a velocidad mayor de la permitida. Todo ello son sistemas
“responsive”, que tienen una respuesta conforme al medio o las
condiciones donde se encuentran.

http://www.emosaic.co.uk/userfiles/Images/Expertise_Images/Responsive-design.jpg
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Optimizacién del sitio web

La optimizacion de motores de busqueda, o SEO, es clave
para que tu sitio web sea descubierto a través de motores de
busqueda como Google, Bing y Yahoo. El enfoque tradicional a
la optimizacion de motores de busqueda supone dos ceonjuntos
de tacticas: optimizacion en la pagina y optimizacion fuera de la
pagina.

Optimizacién en la pagina es la implementacion estratégica de
palabras claves en tu sitio web, incluidas las de los titulos de
paginas, los encabezados, las metadescripciones y mas.

Optimizacién fuera de la pagina, por su parte, se refiere a mejorar
la autoridad general de tu sitio web en la red, la cual se determina
segun qué otros sitios web se vinculan con el tuyo. El objetivo
con la optimizacién fuera de la pagina es atraer vinculos de
atraccion (o “vinculos de retroceso”) desde sitios web relevantes
y con autoridad.

Importancia de la Socializacion (Redes Sociales)

Los medios sociales proporcionan una plataforma para establecer
comunicaciones directas entre tus clientes, clientes potenciales
y empleados. Ademas, son un impulsor clave de la distribucion
de contenido y la visibilidad de la marca en linea.

Si bien existe una amplia gama de medios sociales que puedes
aprovechar, vamos a empezar enfocandonos en los “tres
grandes”; Facebook, Twitter y LinkedIn.

Facebook para negocios
Con mas de 1 mil millones de usuarios activos al mes, Facebook

es lared social mas popular del mundo. Desde una perspectiva de
marketing, Facebook funciona como una herramienta poderosa
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para construir una comunidad de promotores y aumentar el
marketing boca a boca.

Afin de aumentar tu base de fans de Facebook, debes hacer que
la pagina de tu compania en Facebook sea lo mas reconocible
posible. Estas son algunas cosas que puedes hacer para que
eso suceda:

*Completa en su totalidad la informacién sobre tu compania.
Asegurate de incluir una descripcion general de lo que ofrece tu
empresa, ademas de un vinculo a tu sitio web.

*Invita a tus contactos existentes a que le den Me gusta a tu
pagina.

*Comunicate con tus amigos, familia y clientes existentes vy
pideles que le den “Me gusta” a tu pagina en Facebook.

*Integra Facebook con tus otros canales en linea. Utiliza los
complementos sociales de Facebook (incluidos el casillero y el
boton de Me gusta) para que las personas lleguen a tu pagina de
Facebook sin tener que ingresar a Facebook.com.

*Agrega valor al compartir contenido. Si estas en sintonia con
las personalidades de los compradores (representaciones de tus
clientes ideales) tendras una buena idea de lo que esta vigente
para resonar entre tu audiencia.

*Paga para obtener nuevos Me gusta con las publicidades de
Facebook. Siagotaste atodos tus contactos existentes y necesitas
un aumento adicional en el departamento de crecimiento de
audiencia, utiliza las capacidades de segmentacion demografica
de Facebook para llegar a las personas a las que posiblemente
les interese tu negocio.
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TIPOGRAFIA

“La tipografia no es nada mas que el arte de descubrir las
preferencias visuales y ofrecer la informacién de manera tan
tentadora que el lector no pueda evitar su lectura.” Bliz, Klaten &
Mischler (2008). Por lo tanto, la funcién principal de la tipografia
creativa es captar la atencion del lector.

Una tipografia creativa no significa inventar una nueva, sino
que trata de modificar la forma externa y su esquema basico,
presentando una apariencia uniforme en términos formales,
trazos finales iguales, grosor de trazos idénticos, etc.

TIPOGRAFIA Y DISENO WEB

Moreno (2004) comenta que en una composicion grafica o pagina
web cualquiera, los contenidos textuales son los principales
responsables de la transmision del mensaje al espectador final.
Es por ello que estamos profundizando bastante acerca de las
tipografias dentro del Manual de disefo web.

En este entorno, la tipografia la materia que intermedia entre el
receptor y la informacion. Los caracteres matizan las palabras
y le aportan o refuerzan el sentido. La mala seleccion de esas
formas pueden interferir negativamente en la comunicacion.
Junto con el color, la tipografia puede alterar por completo el
significado que asociamos a un diseno. El texto puede decir una
cosa; las letras, otra muy diferente.

Eleccidén de la paleta de fuentes
Moreno (2004) también expone que todo disehnador debe tener

la habilidad de analizar, explorar y reconocer las caracteristicas
conceptuales, formales, histéricas y técnicas de los diferentes
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tipos de letras. Cada familia tipografica tiene sus propias
caracteristicas y su propia personalidad, que permiten expresar
diferentes notas visuales, unas mas fuertes y otras mas sutiles,
unas mas refinadas y otras mas toscas, unas mas geométricas
y otras mas organicas, por lo que la seleccion de las familias
tipograficas a usar en una composicién debe hacerse con un
amplio sentido de la responsabilidad.

Para lograr una composicion tipografica adecuada, es necesaria
una correcta seleccion de las familias tipograficas a utilizar,
teniendo en cuenta su legibilidad, sus proporciones, el contraste
entre los trazos gruesos y delgados, la existencia del remate o su
falta, su inclinacion y su forma.

La eleccién del tipo mas adecuado depende en gran medida
del tipo de mensaje al que va enfocada la composicién. En
algunos casos necesitaremos un tipo de letra refinada, elegante
o delicada, mientras que en otros necesitaremos letras sobrias,
macizas y sin ningun tipo de remilgos.

Una buena estrategia de trabajo es preparar una paleta de
fuentes con una letra serif para el texto, una letra sans para los
titulos y subtitulos, con tamafos mayores, otra para los pies
de foto, resumenes, citas y notas,de menor tamano, y tal vez,
una letra especial para el titulo principal. Es una férmula que es
simple y efectiva, que evita la mezcla de diferentes fuentes de
palo seco juntas o diferentes letras serif juntas, combinaciones
que raramente funcionan.

Conviene evitar lo que ya esta muy visto. Una fuente que todo el
mundo usa hace que nuestros documentos sean indistinguibles,
un producto clénico de los demas. Fuentes como Arial (Helvetica),
Couriery Times New Roman son tan frecuentes que convierten un
documento en algo anodino, sin impacto visual. Como alternativa
hay fuentes que, siendo basicamente del mismo tipo, sacaran
del anonimato y aburrimiento a los textos que preparemos.
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Tamano de las fuentes

El tamafo de la letra debe elegirse teniendo en cuenta la
naturaleza de la composicion y la distancia a la que se va a leer.

Para pequefios formatos como informes, libros, folletos,
manuales o paginas web, conviene utilizar fuentes entre 8 y 12
puntos para cuerpos de texto. El cuerpo promedio de 11 puntos
funciona a la perfeccion con impresoras de 300 dpi.

Elementos textuales menos importantes en la composicion,

como notas de pie, pueden ir a tamanos de 7-8 puntos, siempre
y cuando resulten legibles en la fuente elegida.
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TIPOGRAFIA EN PAGINAS WEB

Trigueros (2013) comenta que cuando hablamos de disefio
web, una de las partes mas importantes es la eleccién de las
tipografias mas adecuadas para cada proyecto. En general, los
clientes suelen estar abiertos a sugerencias y asesoramiento,
pero en ocasiones llegan completamente decididos a usar esta
0 aquella tipografia y a este o0 aquel tamafio. Y la mayor parte de
las veces se equivocan. Para eso se exponen consejos basicos
sobre el uso de la tipografia en disefio web.

1. Jerarquia tipografica

Lo primero que se hace cuando se enfrenta a la eleccion de
las tipografias para una pagina web es establecer claramente
la jerarquia, ya sea mediante color, tamafo, negritas, etc.
Basicamente se hace esto, porque si se tiene una buena
jerarquia, el usuario navegara con mucha mas facilidad a lo largo
de la web.

Correcto Incorrecto

Titu |0 Titulo
. Subtitulo
Subtitulo
Fecha
Fecha

Lorem ipsum dolor sit amet,
consecteur adipiscing elit.
Phasellus rhoncus aliquet sem o
ornare

Lorem ipsum dolor sit amet,
consecteur adipiscing elit.
Phasellus rhoncus aliquet sem o
ornare
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2. No hacer el texto demasiado pequenio.

Se sabe que no todos tienen el mismo gusto ni todos ven igual
de bien. Por eso se debe establecer siempre un tamafo minimo
para la tipografia para que la gente pueda leer los contenidos
sin dejarse la vista. Un tamafio de 14 puntos puede ser bastante
aceptable.

Correcto Incorrecto

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Duis ut
nulla elit, at luctus odio. Donec non
nunc ut nisi rutrum consequat.
Aliguam a tellus magna, id molestie
tortor. Nullam nulla sem, blandit

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Duis ut nulla elit, at luctus odio.
Donec non nunc ut nisi rutrum conseguat. Aliguam
a tellus magna, id molestie tortor. Nullam nulla
sem, blandit quis consequat vitae, adipiscing vitae
augue. Proin dignissim sollicitudin facilisis

quis consequat vitae, adipiscing
vitae augue. Proin dignissim
sollicitudin facilisis

3. Escoge una tipografia adecuada para el cuerpo de los articulos
0 secciones.

A veces se quiere ser “muy creativo” y hacer uso de tipografias
que a priori son muy originales o aportan un punto diferenciador
sobre el resto, pero hay que tener una cosa en cuenta, y es que
los contenidos de una web han de ser legibles. No se puede
usar una tipografia barroca ni con muchos adornos para una
informacion que estara dispuesta en varios parrafos porque eso
creara un impacto negativo entre los usuarios.

Correcto Incorrecto

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Duis ut
nulla elit, at luctus odio. Donec non
nunc ut nisi rutrum consequat.
Aliguam a tellus magna, id molestie
tortor. Nullam nulla sem, blandit
quis consequat vitae, adipiscing
vitae augue. Proin dignissim
sollicitudin facilisis

Lorem ipacine dolor 2t amet.
cosaectetun adifiseing elit. Dace «t
seccsee ol il natrane condequal.

dl-' 4% “‘f Foa s
tangan. Wellam walla sem, blandit
Feecs gual witae, adifi uitae
facilisis
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4. No usar demasiadas tipografias en la misma pagina

No se puede usar diez tipografias en una misma pagina porque
distraen mucho, y si se quiere que la importancia de la web
resida en los contenidos es contraproducente. Esto no quiere
decir que haya quién consiga una web fantastica con multitud de
tipografias, pero es algo realmente complicado de conseguir sin
marear al personal. Lo recomendable es cefiirse a no mas de
tres tipografias por pagina.

Correcto Incorrecto

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Duis ut
nulla elit, at luctus odio. Donec non

Lorem ipsum dolor sit amet.
CONSECTETUR ADIPISCING ELIT.
Duis ut nulla elit, at luctus odio. Donec

nunc ut nisi rutrum consequat.
Aliguam a tellus magna, id molestie
tortor. Nullam nulla sem, blandit
guis conseguat vitae, adipiscing
vitae augue. Proin dignissim

non nunc ut nisi rutrum
consequat. Aliqguam a tellus magna,
id molestie tortor. Hutlam wwtta seme.
landit guis comsegaat witae, adipiscing
vitae augue. Proin dignissim

sollicitudin facilisis sollicitudin facilisis

5. No usar demasiado las letras capitales 0 mayusculas.

Los usuarios por regla general no estan habituados a leer textos
donde todas las palabras estén en mayusculas. Por eso hay
que tener cuidado con este punto, ya que si se pone textos muy
largos que estén completamente en mayusculas se complica la
lectura a los usuarios de la web.

Correcto Incorrecto

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Duis ut
nulla elit, at luctus odio. Donec non
nunc ut nisi rutrum consequat.
Aliquam a tellus magna, id molestie
tortor. Nullam nulla sem, blandit
quis consequat vitae, adipiscing
vitae augue. Proin dignissim
sollicitudin facilisis

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUR ADIPISCING ELIT.
DUIS UT NULLA ELIT, AT LUCTUS
ODIO. DONEC NON NUNC UT NISI
RUTRUM CONSEQUAT. ALIQUAM
A TELLUS MAGNA, ID MOLESTIE
TORTOR. NULLAM NULLA SEM,
BLANDIT QUIS CONSEQUAT
VITAE, ADIPISCING VITAE AUGUE.
PROIN DIGNISSIM SOLLICITUDIN
FACILISIS
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7. No excederse en el uso de los textos centrados

Para empezar no es nada cémodo para el usuario leer textos
centrados por la sencilla razén de que cada linea suele empezar
a una altura diferente y eso hacer mas complicado seguir el hilo
de lo que se lee. Por no hablar de que es mucho mas complicado
jugar con el resto de objetos de la web. Por ultimo, cuando uno
se encuentra una web donde la mayoria de textos esta centrado,
la sensacion es de que poca profesionalidad. Se tiene que usar
los textos centrados de una forma moderada y se acertara.

Correcto Incorrecto

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Duis ut
nulla elit, at luctus odio. Donec non
nunc ut nisi rutrum consequat.

Aliquam a tellus magna, id molestie

tortor. Nullam nulla sem, blandit
quis consequat vitae, adipiscing
vitae augue. Proin dignissim
sollicitudin facilisis

8. Usa un contraste adecuado

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Duis ut
nulla elit, at luctus odio. Donec non

nunc ut nisi rutrum consequat.
Aliguam a tellus magna, id molestie
tortor. Nullam nulla sem, blandit
guis consequat vitae, adipiscing
vitae augue. Proin dignissim
sollicitudin facilisis

El contraste es vital para que un texto sea legible, asi que se
debe escoger bien los colores y los tonos para que sea facil
poder leer los contenidos de la web y que no se fundan.

Correcto Incorrecto

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Duis ut
nulla elit, at luctus odio. Donec non
nunc ut nisi rutrum consequat.
Aliquam a tellus magna, id molestie
tortor. Nullam nulla sem, blandit
quis consequat vitae, adipiscing
vitae augue. Proin dignissim
sollicitudin facilisis

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. Duis ut
nulla elit, at luctus odio. Donec non
nunc ut nisi rutrum conseguat.
Aliguam a tellus magna, id molestie
tortor. Nullam nulla sem, blandit
quis consequat vitae, adipiscing
vitae augue. Proin dignissim
sollicitudin facilisis
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. GRUPO OBJETIVO

." 6. COMPRENSION DEL
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El grupo objetivo se definid por los resultados obtenidos en una
encuesta (ver anexo 16.1y 16.2), realizada a 51 jovenes y adultos
que son seguidores y fans de la banda “Hot Sugar Mama”.
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GRUPO OBJETIVO PRIMARIO (fans)

PERFIL GEOGRAFICO

Los fans y seguidores de la banda “Hot Sugar Mama” se
encuentran en 14 paises alrededor del mundo incluyendo todos
los continentes. Por ser una banda guatemalteca la mayoria
de personas que los escuchan se encuentran en el pais
especialmente en la capital de Guatemala. Por el genero musical
al que pertenecen sus seguidores se encuentran en paises en
donde es comun escuchar ese tipo de musica; el funk rock, tales
como Alemania, Argentina, Espafia, Estados Unidos, Filipinas y
Malaysia.

PERFIL DEMOGRAFICO

Segun las estadisticas que fueron proporcionadas por la banda,
actualmente son un poco mas de 10,000 las personas que los
siguen en dicha red social. Dichos seguidores se encuentran
entre un promedio de 18 y 24 afos de edad.

Basandose en las estadisticas brindadas se puede observar
que el pais con mayor aceptacion de la banda es Guatemala. En
cuando a esta poblacion se puede observar que departamentos y
ciudades presenta un mayor numero de fans, sido estos: Ciudad
de Guatemala con un total de: 7,690, seguida por Quetzaltenango
con un total de 147 y con un tercer lugar Antigua Guatemala con
123 fans.

En cuanto a datos cuantitativos segun los datos proporcionados

por la banda musical segun la red social Facebook, se puede
evidenciar que seguido a el pais nativo de los integrantes de la
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banda en este caso Guatemala con un total de 8,793 seguidores
se encuentra United States of America con un total de 292
seguidores, en tercer lugar se encuentra South Africa con 174
seguidores en quinto lugar Costa Rica con 150.

La mayoria de los jovenes y adultos segun los intereses que
se reflejan en los instrumentos utilizados se puede constatar
que trabajan y estudian al mismo tiempo, poseen un nivel
socioecondmico medio y se movilizan en su mayoria en vehiculo
propio.

PERFIL PSICOGRAFICO

Personas que de una u otra forma entran en contacto con el arte
en sus diversas disciplinas, que se interesan por la musica de
uno o de varios artistas en general. Refiriéndonos al segmento
de seguidores que tienen en Guatemala y son una gran mayoria
del total , se puede decir que con frecuencia asisten a conciertos
para apoyar el talento nacional, creen y estan conscientes que
existe talento en Guatemala.

Su apreciacion por la musica en inglés e inglés-espaiiol
sobrepasa sus origenes latinos. En un gran numero de ellos su
comportamiento es influenciado por los artistas de su genero
tanto nacional como internacional.

Segun las estadisticas se puede evidenciar el apoyo y que
creen fielmente en la musica alternativa y la cultura de la misma;
llegando a ser un estilo de vida. Su filosofia parte del respeto
al préjimo y estan abiertos a la filosofia de vida de cualquier
persona.

Aprecian el arte visual y muchos de ellos aportan este tipo de
arte participando en actividades culturales .
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GRUPO OBJETIVO SECUNDARIO
(empresarios contratistas)

PERFIL GEOGRAFICO

El grupo objetivo se definié por los resultados obtenidos en
la encuesta (ver anexo), realizada a 10 agentes de distintas
empresas relacionadas con el segmento. Estos residen en la
Ciudad de Guatemala.

PERFIL DEMOGRAFICO

El grupo objetivo secundario esta conformado por personas que
generalmente representan a empresas que estan dirigidas al
mercado joven, ejemplo de esto puede ser las que distribuyen
bebidas alcohdlicas. Dichas empresas se encuentran en su
mayoria en ciudad de Guatemala y su segmento son personas
que asisten a eventos musicales de este género. Otras son
transnacionales, aunque el segmento es el mismo.

Segun Multivex, S.A. “por lo general estas personas poseen
un nivel socioecondmico B+ A, sus ingresos son superiores a
los Q40.000 al mes, la mayoria son graduados universitarios,
muchos de ellos con grados avanzados, propietarios de sus
fuentes de ingresos, duefios de comercios, industriales, fincas,
agricolas, ganaderas, empleados administrativos de alto nivel,
etc. Poseen mas de 2 automoviles de alto precio y de modelo
reciente, pagados al contado (BMW, Mercedes Benz, etc.).
Frecuentemente viajan al extranjero.”
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PERFIL PSICOGRAFICO

Personas que de una u otra forma entran en contacto con el
consumidor y buscan posicionarse en el mismo a través de un
tercero, que en este caso es una agrupacion musical para poder
posicionar su producto o a la marca que representan.

La capacidad adquisitiva de estas empresas es bastante alta
y suelen contratar a varias bandas para un mismo evento,
ofreciendo transporte, pago por concierto y otras regalias a la
banda.
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B. GESTION
DEL PROCESO DE DISENO
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7. CONTENIDO
DEL MATERIAL
GRAFICO
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7.1. CONTENIDO DE TEXTO

Publicidad Banda Hot Sugar Mama
Publicidad Redes Sociales

» Afiches

Nombre de la banda

Nombre del Evento

Fotografia

Fondo

Datos

* Imagenes Facebook
Nombre de la banda
Nombre del Evento
Fotografia

Fondo

Datos

Pagina Web
Logotipo de la banda
6 secciones de la banda

* Home

+ Galeria

» Biografia

* Discografia
+ Contacto

* Blog

Presentacion interactiva
Logotipo de la banda
Biografia

Discografia

Trayectoria/ Reconocimientos

Material publicitario, presskit y pagina web para la banda “Hot Sugar Mama”



8. DISENO DEL
CONCEPTO
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Se escogen 6 procesos de conceptualizacion para generar el
concepto con el que se trabajara la parte grafica para la imagen
de la campana publicitaria y la realizacion de la pagina web.

Como primer proceso de conceptualizacion se utilizé el proceso
de Catalogo, el cual define primero un objetivo para continuar
con la realizacién del proceso de realizacion de concepto.

Proceso 1: CATALOGO
1.1 Objetivo.

Realizar una campana publicitaria y una pagina web para
la agrupacién Hot Sugar Mama que toca el género musical
funkydelic enfocada a jovenes y adultos para que puedan
enterarse sobre la gira de la banda.

1.2 Se consulta un catalogo y se seleccionan al
azar dos palabras.

-Funk
-Concierto

Material publicitario, presskit y pagina web para la banda “Hot Sugar Mama"



Proceso 1: CATALOGO

O1d3dIONOD
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Proceso 1: CATALOGO

1.5 IDEAS (relacionadas con el objetivo)

Sensaciones musicales

Ritmo de Adrenalina

Escenarios Sonoros

Musica de Sonidos

Melodias de grupos funkydelics
Vivencias espontaneas de las bandas
Personas entusiasmadas por la vida
Exposicion de la Musica

Explosion del género

Estilo de vida

Canciones inspiradoras
Composiciones con pasion

Letras acomplejadas de relajo
Relajo relajado

Acordes de Felicidad

Destellos del Funk en toda su expresion
Sin estereotipos

Identidad del género musical
Talento de influencias latinas

Luces que reflejan el alma

Locura y pasion por la musica
Relajo de lenguaje

Funk, una vida, una cultura
Liberacion de sensaciones visuales
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* Historias del mundo

» Euforia entretenida

« Aglomeracion por el funk

» Sensaciones desestresantes espontaneas
» Sentimientos de gozo por la musica
« Pensamientos perdidos en el tiempo
« Imaginacioén activa en la realidad

» Giras de creatividad

* Frases ordenadas que inspiran

+ Expresiones sin censura

* Presentaciones con ruidos emotivos

Frases Seleccionadas

Entusiasmo por la vida

Luces que reflejan el alma

Giras de creatividad

Expresiones sin censura
Liberacion de sensaciones sonoras
Relajo relajante

Concepto encontrado:

“LIBERACION DE SENSACIONES SONORAS”
Fundamentacion:

Asi como la musica algunas veces es una forma de
expresarse también es una forma de liberacion ya que
transmite sensaciones especiales que llegan profundamente
e inspiran a las personas que la escuchan. Por la sonoridad
se pueden ver diferentes efectos ya que puede que sea
algo ruidoso o algo mas sereno.
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Proceso 2: TECNICA DE DA VINCI Cancion el pie, Hot Sugar Mama

Esta técnica de
conceptualizacion
requiere de una hoja
0 cualquier soporte
de cualquier tamano,
lapiz crayones etc. y
el elemento principal
es que la persona
que la realice este
tranquilo y con la
mente despejada.

La persona se va a
un lugar cémodo y
escucha una cancién
que lo inspire,
miertras se escucha
la cancién se van
realizando garabatos
o dibujos rapido en
la hoja y al final se
estudian los garabatos
y se les da forma
encontrando objetos
y relacionandolo con
algo. La cancién que
se escucho fue una
cancion de la banda
Hot Sugar Mama.
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Proceso 2: TECNICA DE DA VINCI

FIGURAS ENCONTRADAS:

Mariposa
ballena

pato

pelota de basket bol
tronco

estrella

mosca

gota

ola

arroba

persona volando
hoja

Combinacion de palabras por medio de un parrafo:

La persona volando son los jovenes logrando sacar su suefo
adelante y asi poder cumplir todo lo que siempre anhelaron. Los
jévenes son como hojas de un arbol, hay muchas pero ninguna
es igual y cada una sobresale y vuela mas alto que las otras
segun sus ambiciones y deseos. O comparandolos con las
estrellas, unos brillan y sobresalen mas que otros.

El funk es como olas que atraen a las personas por medio de sus
letras que hablan sin censura, y por el ritmo de sus canciones.
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Las mariposas y las moscas a pesar que son tan diferentes tienen
en comun que son seres vivos que vuelan, y asi es con el estilo
de la banda, utilizan dos idiomas que son tan diferentes pero que
al mismo tiempo quieren expresar algo en sus canciones.

Ni el sonido de los patos ni el cantar de las ballenas en el océano
son importantes cuando se quiere cantar de corazén y por pasion.

Concepto encontrado:

“OLAS QUE ATRAEN EL SONIDO DE LA MUSICA”
Fundamentacion:

Las olas se pueden representar por los movimientos que
genera las ondas de la musica; “olas que atraen” asi como
sucede en el mar, las olas jalan, absorven, crecen, asi como
los fans de la banda que ese es el objetivo. El sonido de la
musica representa al género de la banda funk rock.
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Proceso 3: SCAMPER
1. Establecer el Problema

Hot Sugar Mama quiere que tener una pagina web para
colocar informacion y al mismo tiempo lanzar una campania
publicitaria en redes sociales para que sus fans estén
enterados de sus conciertos y de sus nuevos lanzamientos.

2. Planteamiento de preguntas:
SUSTITUIR

¢ Qué pasaria si no hubiera musica?

¢, Qué ocurriria si se acaban las bandas Guatemala?

¢, Qué se puede hacer por la dignidad de los musicos?

¢ Y si se cambia la musica por las peliculas?

¢Y si Guatemala seria un pais con mas pirateria que
vendiendo musica legal?

COMBINAR

&Y si se regala un disco a las personas como regalo ideal?
¢, Si en lugar de comprar un disco la musica se compra en
internet?

¢, Como combinar la vida con la musica?

¢ Y si fuera una obligacién ayudar a los musicos se negarian
las personas?

&Y silos dias sabados fueran dia de toques?

ADAPTAR
¢, Cuantos musicos se ven en la ciudad?

¢, Como se divierten los jovenes, lo hacen en conciertos?
¢, Cuantos conciertos ha habido en este afio?
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¢, Coémo era Guatemala hace 50 anos, con respecto a la
musica?
¢, Coémo seria regresar a esos 50 anos en la actualidad?

MODIFICAR

¢, Coémo se divierte la gente sin dinero?

¢, Cémo apoyan a la musica sin involucrarse directamente?
¢, Coémo progresan sin necesidad de dinero?

¢, Como realizan conciertos sin necesidad de que hallan
bandas?

¢, Cémo cantan sin una letra de canciones?

UTILIZARLO PARA OTROS USOS

¢ Y si en lugar de centros comerciales hubieran palenques?
¢ Y si en lugar de bocinas de carros se escucharan musica
tocar?

¢ Y si en lugar de gastar en banalidades se invirtiera en la
musica guatemalteca?

&Y si en lugar de apoyar al futbol nacional se apoyan a los
artistas?

¢ Y si en lugar de gastar ir a conciertos se pueden escuchar
via internet?

ELIMINAR

&Y si las agrupaciones no existieran?

¢ Y si se acaba la musica como viviriamos?

.Y si se prohiben las radios, los celulares, los reproductores
que hariamos?

&Y siya no se pirateara la musica?

¢ Y si ponen a elegir entre la musica y las drogas?
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Proceso 3: SCAMPER

REORDENAR

¢ Qué pasaria si por cada cancion que suena en el cel. se le diera
el crédito a su autor?

¢ Qué pasaria si se pudieran poner en los postes de la ciudad
bocinas con la musica de los artistas nacionales?

3. Evaluacion de Ideas

Que la musica no se detenga

En Guatemala si se puede salir adelante
Menos ruido, mas musica

Mas apoyo mas artistas

Promovamos la cultura musical guatemalteca

Concepto encontrado:

“QUE LA MUSICA NO SE DETENGA”

Fundamentacion:

El tipo de musica que se interpreta en el género musical funk rock
es algo bohemio, en donde los fans se sienten muy identificados
para ellos lo primordial es estar en constante actividad ya que
son personas muy extrovertidas, eso hace referencia a que la
musica no se detenga por ningun motivo.
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Proceso 4: Mapa Visual
Frases encontradas:

Cortes dimensionales musicales

Abismo dimensional musical

Abismo musical en dimensiones

Musica teatral en dimensiones coloridas

Humo dimensional

Dimensiones coloridas

Colores musicales en distintas dimensiones

Concepto Seleccionado:

“COLORES MUSICALES EN DISTINTAS
DIMENSIONES”

Fundamentacion:

El color es el aspecto de las cosas que es causado por
diferentes cualidades de la luz mientras es reflejada o es
emitida por ellas. Solo existiendo luz nuestros ojos pueden
observar el color.

Sabiendo esto, la frase hace mencién a la luz que proyectan
las notas musicales y como es captada por los sentidos del
ser humano habiendo diferentes perspectivas segun cada
criterio, esto reflejado metaféricamente por dimensiones.
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Proceso 5: Relaciones

musica Silencio
rock

funk pop

artist comediante
musico cantante
canal camino

arte fotografia
colores alegria
microfono cancion
sombrero bohemio
negro humo
blanco nubes
guitarra espectaculo
teatro personaje

Frases encontradas

Estrategia teatral musical
Bohemio compas teatral
Bohemio método religioso

Canal melancdlico artistico
Movimiento dimensional artistico

Drama dimensional de notas musicales
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color negro
movimiento paz
naturaleza ><verde
verde rana

rana evolucion
evolucion cambio
cambio estrategia
estrategia pasos
metodo definicion

Concepto Seleccionado:

“BOHEMIO COMPAS RELIGIOSO TEATRAL”

Fundamentacion:

Bohemio es llevar un estilo de vida ligado a el arte y a la aplicacién
de la misma de forma libre en sus distintas ramas. Esta palabra
dainicio a la frase, contextualizando al proyecto y buscando ligar
la religion misma de ser musico con el drama que envuelve a la
musica; desarrollandose en una obra teatral o maestra.
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Frases encontradas:

Duende — azul — pequefio — mistico - magico — blanco -
Barba - gorro - humor - comedia

Mufeca — Rusia - contenedor — forma — colorido — solido -
Vacio — escala - ritmo — encaje - inteligencia

Pajaro — libertad — aire — vuelo — cielo — azul — alas —
viento -
Garras — plumas — ascender - descender

Serpiente — roedor — veneno — coraje — drama -
Movimiento — simetria - naturaleza

Luna — romanticismo — bohemio — rayos — luz — gravedad—
Reflejo — sonrisa — belleza — drama — obra - teatro

Concepto seleccionado:

“MISTICO CONTENEDOR ASCENDENTE MUSICAL?”
Fundamentacion:

La frase representa lo mistico que puede llegar a ser la

musica y las propiedades de la misma de envolver y elevar
las sensaciones auditivas.
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CONCEPTO FINAL

Frase:
DISTINTAS DIMENSIONES MUSICALES

Fundamentacion:

La palabra “distintas” hacen una metafora ya que
representan a los fans que son los seguidores de la
banda, cada persona piensa y es diferente, pero la musica
une culturas, los fans muchas veces estan presentes en
cantidades considerables, algunas veces suelen ser fieles
seguidores y otras veces son esporadicos, asi es en la
musica. La musica posee corrientes musicales cada una
es “diferente” y en las corrientes se hace alusion en la
palabra del concepto, en donde se ubica el funk rock como
corriente central.

El sonido que proyectan las notas musicales y como
es captado por los sentidos del ser humano habiendo
diferentes perspectivas segun cada criterio, se ve reflejado
metaféricamente por dimensiones.

La palabra musicales hace referencia a la banda, y al eje
de la tematica cultura musical, la musica es un mundo que
posee diferentes elementos que la componen, en el caso
de la banda con la que se trabaja sus canciones hacen de
la musica algo diferente adaptandolas a su estilo.
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8.2. CODIFICACION DEL MENSAJE

Desglose de Concepto
“Distintas dimensiones musicales”

DISTINTAS: Puede simbolizar algo muy abstracto pero se
relaciona perfectamente con el proyecto, la diferencia marca
originalidad e innovacion, la musica de la banda es diferente a
las demas ya que mezclan idiomas en sus letras para darles un
significado contrastante. Distintas hace alusion a los fans, cada
uno tiene su modo de vida pero la musica es un puente que une
a esos fans que se identifican con la banda.

DIMENSIONES: La luz que proyectan las notas musicales y como
es captada por los sentidos del ser humano habiendo diferentes
perspectivas segun cada criterio, esto reflejado metaféricamente
por dimensiones.

MUSICALES: La musica esta formada por ondas que producen
sonidos y estos crean musica, la musica es un estilo de vida
para algunos ya que transmite sensaciones, sentimientos vy
emociones.
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Ejes del Concepto

“Distintas dimensiones musicales”

La banda tiene que ser una fuente de inspiracion para todos
sus fans y seguidores, refiriéndose a que la banda los llama por
medio de la musica que es un himno para ellos.

La musica se pueden representar de diferentes maneras, con la
musica se busca hacer énfasis en la energia del grupo y énfasis
en la representacion del tipo de su género.

Por medio de los colores se pueden representar emociones,
sentimientos y personalidades, asi como darle un estilo y una
linea grafica.

Las distintas dimensiones se enfocarian en las perspectivas de
las personas que son seguidores de la banda y se utilizaria una
metafora.
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8.3 TABLA DE VISUALIZACION DEL CONCEPTO

“Distintas dimensiones musicales”

Desgloce

Distintas

iTunes Charts

| LOVE YOU

( LOVE >OM
ILOVEYOU
1 LOVE YOU

( LOVE {OU
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“Distintas dimensiones musicales”

Desgloce

Dimensiones
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“Distintas dimensiones musicales”

Desgloce

Musicales

estacidn3
fopic

estadond
tock, popy fines

estacidn5

instrumental
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8.4. TABLA DE REQUISITOS

“Distintas dimensiones musicales”

ELEMENTO FUNCION TECNOLOGIA EXPRESION
Paleta de colores
Representar la cultura Terracota
musical funk rock y el Colores planos Energia
COLOR estilo de la banda. Para publicidad digital
(Se busca hacer enfasis | colores en RGB.
en la empatia del grupo). | Material Impreso
CMYK
] Fotografia Publicitaria
Representar al género Fotografia Conceptual
] musical de la banda por | de los integrantes de la | Espontaneidad
FOTOGRAFIA | medio de sus integrantes | panda representando Pasion
para que impacten y se su estilo.
relacionen con sus fans. Primer Plano
Plano Americano
a _ Tipografia San serif _
TIPOGRAFIA | Atraeral lector hacia el Jerarquia visual Libertad
mensaje principal. Avenir Next.
Facilitar la lectura Tamano de fuente maxima | o mfort
V2R 40%, minima 10%
Equilirbio asimétrico
EJES Y Definir jerarquias y Reticula Admiracién
: ubicaciones de los informal jerarquica Atraccidn
RETICULAS elementos graficos. Ejes inclinados y
horizontales

SIGNOS
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ELEMENTO FUNCION TECNOLOGIA EXPRESION
SOPORTE
Y FORMATO
Lograr que el grupo
IMAGENES objetivo indague dentro
REDES de la fanpage, asi como Redes Sociales Actualizado
SOCIALES conocer los sitios en Medidas 404 x 404 px.
ial dicital donde se puede adquirir y
(material digital) escuchar la musica de la
banda.
Llegar directamente al lugar
de Sgstudlio del grupo ob?e%ivo. IMPRESO:
CHES Papel Husky, calibre 12°
AtFI. Tj ital Dirigir al g.o. a que escuchen II?SF:?Sién Full Color Motivacion
(ma erial digrta y adquieran la musica de N i
e impreso) . Medidas 18x24
la banda en diferentes
streamings y visiten la pagina DIGITAL:
web donde se encuentra toda Medidas 1152 x 1728 px.
la informacion oficial.
. Dar a conocer toda la
PAGINA WEB informacion de la banda asi Disefio responsivo
(material digital como sus giras y eventos a Medidas 1024 x 768 px. Informado
e impreso) sus seguidores y fans.
Informar al grupo objetivo Documento de Flash
PRESSKIT secundario (empresarios) PDFuinteractivo Seriedad
terial digital Ari
(material digital) sobre la trayectoria de la Medidas 8.5 x 11" Experciencia

banda y su hoja de vida.

612 x 792 px
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9. PLANEACION
ESTRATEGICA DE
MEDIOS
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9.1. Fases estratégicas de comunicacion

Se implementara la campafia publicitaria por parte de
la banda musical “Hot Sugar Mama” en donde jovenes
y adultos guatemaltecos y extranjeros podran conocer
diferente informacion sobre la gira de la banda y eventos
proximos.

Para eso se requiere la realizacion de un medio digital siendo
este una pagina web en donde se encuentre informacion
general de la banda, su trayectoria, galeria de imagenes
y videos. La pagina web se editara trimestralmente y se
actualizara constantemente la informacion de sus eventos.

Por otro lado se implementara también en redes sociales
para realizar publicidad gratuita y aprovechar ese medio.
Se colocaran imagenes tanto en Facebook, Instagram y
Twitter cada vez que la banda realice diferentes eventos.
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Como parte de la estrategia de medios digitales, se
recomendd a la agrupacién musical implementar una
estrategia de marketing digital. Dicha estrategia tomando
como base la red social facebook, y las publicaciones en
dicha red seria a través del uso de:

Hashtag: El uso de hashtag es de vital importancia, ya que
se logra relacionar y englobar dichas publicaciones con
otras de su mismo tipo.

#HotSugarMama

#HotSugarMamaNewAlbum

Link pagina web: La integracion de un link que vincule la
publicacién conlapaginaweb de la bandalogra proporcionar
mayor fidelidad a la publicacion y a la vez ofrece un sin fin
de posibilidades al usuario, ya que dentro de la pagina web
puede encontrar toda la informacién de la banda.

Imagen o video: En la actualidad la tendencia es “mejor
visual, que textual”. El usuario prefiere una imagen o video
que un extenso texto, es por ello que la integracién de
los mismos es de vital importancia para lograr cautivar al
usuario.

Presskit

La banda cada vez que suele ser contratada entrega
previamente a sus clientes un documento en pdf en donde
se encuentra su informacién, ese documento no es muy
factible para los clientes por lo que se propone implementar
un presskit interactivo que contenga el curriculum de la
banda, trayectoria y otra informacion, esta presentacion se
enviara por E-mailing cada vez que los posibles contratistas
soliciten sus servicios.
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Afiches

Los afiches tendran informacién en donde los fans puedan
escuchar, descargar o comprar el nuevo album de la banda
asi como el link de la pagina web para dar a conocer
eventos proximos y otro tipo de informacion. Las piezas
se colocaran en los lugares donde la banda realiza sus
presentaciones como apoyo y complemento a la campana
digital.
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SELECCION DE MEDIOS

9.2. Tabla de Implementacién Publicidad para la banda “Hot Sugar Mama”

MEDIOS DE COMUNICACION

FORMAS DE DISTRIBUCION

contratistas

de la banda

su historia,
trayectoria
realizada,

los premios y
logros que han
alcanzado de
forma rapida y
concisa.

de recibir y enviar

la presentacion a
clientes que quieran
contratar los servicios
de labanda es
Rodrigo Rodriguez
representate de la
banda.

interactiva se
entregara a
cada cliente
para que vea
el trabajo
realizado por la
banda. Esto se
hara cada vez
que quieran
contratar los
servicios de la
banda.

Piezas y Medio Caracter | Proposito | Responsable | Duracién Lugar

Publicitario Publicar a Las personas La duracion de | Sera entregada la
los fans para responsables para la publicidad publicidad para redes
que conozcan | subir las imagenes para redes sociales en las oficinas
los sitios en las diferentes redes sociales sera | de la banda a los
donde pueden | sociales son los de un semestre | responsables.
descargar integrantes de la banda | €n donde cada
y adquirir la ‘ vez que haya
musica de Nombres: conciertos se
la banda. Charli Springmuhl subira una
Informar sobre | Francis Rodriguez foto con la
los eventos Luis Alvarez informacion y
del grupo de publicidad del
manera gratuita concierto.

Informativo Informar alos | La personaencargada | Lapresentacion | Se hara entrega del

presskit via e-mail
a los empresarios
contratistas de la
banda.
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MEDIOS DE COMUNICACION

FORMAS DE DISTRIBUCION

cuando lo amerite.

presentacion en
los lugares en
donde tengan
su show y en el
mismo dia del
evento.

Piezas y Medio Caracter | Propdsito | Responsable | Duracién Lugar
Dar a conocer | Las personas La pagina web | serg entregado el

Promocional  |por medio de responsables de pagar | N0 cambia con | formato de la pagina

Informativo un sitio de el host y subir la pagina | frecuencia, web a los responsables
navegacion ala web asi como cuidar | por o tanto se | ybicados en sus
en la web la su funcionamiento y paga el host oficinas.
trayectoria mantenimiento es el durante 1 afo
de la banda, representante de la renovandolo
detalles, giras, | banda. constantemente
historia, musica, andes de su
galerias, videos vencimiento
y forma de y se edita
contacto. trimestralmente

la informacién
de sus
conciertos.

Publicitario Dar a conocer | Los encargados de Los afiches Seran colocados los
alos fans colocar los afiches en seran afiches en los lugares
los sitios en en los lugares en donde | colocados en | en donde la banda se
donde pueden | se presentara labanda | los puntos de | presentara hacer su
descargar sera su representante venta de las show, en su mayoria
y adquirir la Rodrigo Rodriguez entradas, al son discotecas de moda
musica de la 0 bien los mismos igual que 5 dias | y pares.
banda. integrantes de la banda | antes de cada
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Linea de Publicaciones

Face bOOk Abril 26 MayQ 03~ ) Mayo 10 Mayg 17. )
Abril 22 Publicacién Facebook hora Publicacién Facebook hora Publicacién Facebook hora Publicacién Facebook hora
Publicacion 01 recomendada recomendada recomendada recomendada
hora recomendada: 1 pm * 8 pm * 8 pm* 8pm* 8 pm*
Hora Recomendada* img 1. img 3. img 5. img 7. img 9.
L
Abril 23 Abril 30 Mayo 07 Mayo 14
Abr” Publicacion Facebook hora | Publicacién Facebook hora Mayo Publicacién Facebook hora Publicacién Facebook hora
recomendada recomendada recomendada recomendada
8 pm* 6 pm* 6 pm* 1 pm*
img 2. img 4. img 6. img 8.
Pagina Web
Abril 22 Abril 26 Mayo 03 Mayo 10 Mayo 22

Actualizacion contenido Pégina
Web secciéon home.

Actualizacion contenido Pagina

Web seccién home.

Actualizaciéon contenido Pégina

Web seccién home.

Actualizacién contenido Pagina

Web seccién home.

Actualizaciéon contenido Pégina

Web seccién home.

Abril 23

Abril

Web seccién home.

Actualizacion contenido Pagina

Abril 30

Web seccién home.
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Actualizacion contenido Pagina

a0

Mayo 07
Actualizaciéon contenido Pégina
Web secciéon home.

Mayo

Mayo 14
Actualizacion contenido Pagina
Web seccién home.
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10. BOCETAJE

En el proceso de bocetaje se buscaba desarrollar las ideas
visuales que surgieron de los puntos anteriores, buscando
plasmar de forma efectiva una imagen que ayude al
reconocimiento de la banda Hot Sugar Mama y también
invite a los jovenes a seguir a la banda y estar informados
de sus eventos proximos, el bocetaje se realizé en base al
concepto “distintas dimensiones musicales” .

Etapa 1, Seleccion del color

Para la seleccion de colores se toman en cuenta los
colores que representan al género musical funk-rock segun
los datos recopilados, siendo estos colores de la gama
terracota. Dichos colores a la vez son los utilizados por la
banda musical dentro de su identidad grafica.

o Ee B

La gama de colores

se caracteriza por ser
una mezcla de colores
frios y calidos, siendo
una gama en la cual se
encuentran tonalidades
que contrastan entre
ellos mismos.
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En la imagen se muestra el logotipo de la banda y se puede
apreciar la utilizacion de la paleta antes mencionada, en la
cual predomina el color naranja y rojo.

En la siguiente paleta de colores se detalla la paleta de
colores que utiliza el género musical funk-rock , tonalidades
que van desde rojo hasta celeste.

C=15 C=0 C=0 C=0
M=100 M=0 M=81 M=0
Y=100 Y=0 Y=96 Y=0
K=0 K=100 K=0 K=0
C=1 C=25 C=48 C=39
M=44 M=61 M=39 M=14
Y=97 Y=20 Y=48 Y=39
K=0 K=0 K=0 K=0
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Etapa 2, Selecciéon de tipografia

Durante la seleccion de la tipografia se hace énfasis en buscar un
tipo de letra que sea facil de identificar por el grupo objetivo que
en este caso son jovenes entre 18 a 24 afos, con la tipografia se
quiere transmitir la expresion de libertad lo cual se podra reflejar

en la legibilidad.

Moreno (2004) exponia que cada familia tipografica tiene sus
propias caracteristicas y su propia personalidad, que permiten
expresar diferentes notas visuales. La eleccion del tipo mas
adecuado depende en gran medida del tipo de mensaje al que
va enfocada la composicion. Por eso se escogioé una tipografia
que fuera san serif, de grosor fino 0 normal, de aspecto redondo
y de caja mixta (alta y baja).

PASSIONSANGPDAA — Las tipografias seleccionadas para

AGENLY FR titulares se basaron en las siguientes
TRADEGOTHIC caracteristicas: familia tipografica sans
TREBUCHET MS serif, de anchura redonda o amplia, de
TUNGA mediano grosor o negrita.
TW CEN MT CONDENSED

| Colvetica |
UTSAAH
VERDANA Colvetica: Tipografia
VRINDA elegida para titulos, es
TEEN LIGHT san serif y atrae ya que
HELVETICA CE REGULAR  ©s muy llamativa.
BEBAS NEUE
CLAIRE HAND Eurostile
CHAMPACNE & LIMOUS Tipografia elegida para
EVER AFTER el cuerpo de texto y
QUICKSAND algunos titulos..

Eurostile Roman
Eurostile Bold
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COOLVETICA REGULAR
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn

Oo Pp Qq,Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

Asimismo la tipografia para bloques de texto pertenece también
a la familia tipografica sans serif. Y para titulares se utilizara
Coolvetica para la presentacién interactiva y Eurostile para las
imagenes de redes sociales y para los afiches.

EUROSTILE ROMAN

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm Nn Oo
Pp Qg Rr Ss Tt Uu VW Ww Xx Yy Zz

EUROSTILE BOLD

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn
Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
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Etapa 3, Bocetaje manual de formas

Se realiz6 bocetaje de analoga con el cual se buscan
formas que puedan representar el concepto “DISTINTAS

DIMENSIONES MUSICALES”.

Para representar la palabra dimensiones se lleva a cabo un
enlace entre el concepto y el logotipo que representa a la banda,
dicho logotipo segun los antecedentes de la banda fue realizado
bajo influencias de la cultura budista, utilizando o tomando a uno
de los grandes iconos de la cultura siendo este “El ojo que todo
lo ve”.

Ademas de dicho elemento grafico se bocetdé en busca de otros
elementos que apoyaran de forma grafica el “ ojo “ y a la vez
que representen de manera grafica la palabra ‘dimensiones’. Se
concluyo el bocetaje con formas geométricas, triangulos y lineas
en especifico.
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Etapa 4, Bocetaje digital de formas

Segun la definicién de
dimensiones hace referencia
a las distintas facetas, que
puede tener una forma
geométrica u organica.

Se experimentd con distintas

formas.

Se desarrollé bocetaje digital,
en busca de encontrar signos
visuales que representaran la
palabra “dimensiones”.

7
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O

Se procedi6 a digitalizar distintas
formas realizadas en el bocetaje
manual. Se experimento con la
utilizaciéon de colores, utilizando
como guia los colores que utilizan de
tendencia dicho género musical.

©
O+

Continuando con la experimentacion se utilizé uno de los
elementos graficos representativos de la banda,la cual en su

logotipo utiliza un ojo, un elemento iconico de la cultura budista.

En busca de un elemento grafico se integro dicho elemento con
el circulo con el cual representa union.

©
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Etapa S, Bocetaje manual de reticulas

il

En las diagramaciénes se bocetaron diferentes formas, al
realizarlas se pensé la ubicacion de la imagen y del texto para

que tengan una mejor integracion.
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Se trabajo con orientacion vertical para la realizacion de los
afiches ya que las fotografias a utilizar poseen dicha orientacion,
estando de esa forma se puede captar mas la imagen de los
integrantes de la banda y colocar mejor el texto informativo.
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Diagramacion de afiche para redes
sociales.

La orientacion vertical también se
preserva de otras publicaciones que
la banda ha hecho anteriormente, lo
importante del afiche es el contenido
que posee y como se coloca en
la composicién, tiene que llamar
la atencién, que sea colorido ya
que esto hace que el cerebro no lo
pase desapercibido, que tenga una
imagen de la banda que realce, no
tiene que tener mucho texto ya que
muchas veces el grupo objetivo
siendo este jovenes al ver demasiado
texto lo podrian ignorar, también es
importante la ubicacion o altura del
mismo donde se colocara, es decir
que la persona que se disponga a
leerlo lo pueda hacer sin el mayor
esfuerzo.
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Se boceto distintas pruebas \ A
en busca de una diagramacion o
adecuada, con la cual se \ ‘
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Etapa 6, Bocetaje digital de lay out para afiches

Continuando con la generacion de bocetaje se procedié con
técnica digital. Con dicha técnica se pudo apreciar de una
mejor manera los médulos que componen las propuestas de
diagramacion.
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Las propuestas de lay
out bocetadas

fueron influenciadas por
elementos geométricos,
esto debido al concepto.

El espacio se manejo

segun el formato y el
contenido que esta pieza
llevara. La experimentacion
también involucro el uso de
jerarquia, manejando pesos
visuales dependiendo de las
prioridades del contenido.
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Con respecto al uso de
jerarquias, se aplico el uso
de las mismas en elementos
graficos. La utilizacién de
dichos elementos en distintas
proporciones y formas fue en
busca de que apoyaran o le
dieran fuerza visual al texto.

En las propuestas se
mezclaron elementos
graficos de distintas, esto
con el fin de presentar
nuevas propuestas.
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*texto simulado

En base a los fundamentos
del disefio se experimenta
en la orientacion y equilibro
de los elementos graficos.

Se utiliza un bloque inclinado
en la composicion en

donde se coloca parte de la
informacion.

La union de elementos
graficos fue un punto
importante en el desarrollo
del bocetaje buscando
dinamismo y en busca de
representar al concepto con
el que se partio.
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Etapa 7, Bocetaije digital de diagramacién a color

Continuando con el proceso de bocetaje, se integro la utilizacion
de color en la composicién dejando a un lado solamente la
diagramacion. La eleccién de colores fue fundamentada en la
paleta de colores previamente definida.

La diagramacién en dichas propuestas de elementos graficos
manejan un eje inclinado y se complementan con ejes sélidos
los cuales fueron tomados como los mas adecuados para
contener la informacion, debido al peso visual que presentan en
la composicion.

SegunlaR.A.E. que la palabra dimensiones hace referenciaauna
faceta, parte o aspecto de algo, se considero que la unificacion
de la parte de dos figuras geométricas pude representar dicha
idea de dimensiones y darle direccion a la composicién

*texto simulado

Hot
Sugar
Mama Mama
30 DE MARZO
ESTADIO 30 DEEgnﬂﬁg
MATEO FLORES MATEO FLORES

En la etapa 2, se definio la tipografia a utilizar segun las
caracteristicas requeridas y los objetivos del proyecto. Dicha
tipografia se presenta de nuevo en esta etapa para iniciar con la
relacion de texto, diagramacion.
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Etapa 8, Bocetaje digital de integracion de texto dentro de la diagramacién

*texto simulado

Hot Hot
Sugar
Sugar g
Mama
Mama
Hot
Hot Sugar
Sugar Mama
Mama
30 DEMARLO MATEO FLORES
MATEO FLORES
S00LES
ESC,JTEAIIED’\C/I)ARZO MATEO FLORES
MATEO FLORES

Se experimentd con la posicidn de texto dentro de nuestra diagramacién, con la cual se obtuvieron varias propuestas que
fueron de vital importancia en el desarrollo de la propuesta final. Segun la pagina web recursos.cnice.mec expone que la
publicidad impresa necesita tener un titular, una imagen o ilustracion, cuerpo de texto y elementos de la firma. En base a
dicha informacion se decidio incluir esas especificaciones en la realizacion de los afiches.
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Hot
Sugar
Mama

Hot
Sugar
Mama

Hot
Sugar
Mama

Se determind que el color del bloque sdlido que se utilizara
en la composicion sera de color naranja ya que es un color
terracota y esta dentro de la paleta de colores que utiliza
la banda en su identidad grafica, especialmente en su
logotipo.

*texto simulado

30

ot
Sugar,
Mapmia
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Etapa 9, Seleccion de fotografias para las piezas.
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Las fotografias fueron brindadas por la banda,
tomadas de la base de fotografias que cuenta la
misma y se procedid a elegir las imagenes que
ueran funcionales al proyecto.

Para la seleccién
de las fotografias
se considerd su

i | aplicacion en las

piezas y se eligieron

# |las imagenes que

tuvieran orientacion
vertical,

En base a los
objetivos planteados
se realizo la seleccidn

= |de imagenes en

donde destacaran
los integrantes de la
banda en conjuntoy
por separado.
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Etapa 10, Bocetaje de fotografias, texto y diagramacion montadas en el formato

Hot
Sugar
Mama \" ETNE]
_>
30 DE MARZO
ESTADIO 30 DEE'é"T’i\”[ﬁS
MATEO FLORES MATEO FLORES

En esta etapa se unificé lo desarrollado en las etapas previas,
utilizando los colores elegidos de la paleta previamente elegida
y con la tipografia que de igual forma fue previamente elegida.

30 DE MARZO
ESTADIO
MATEO FLORES
ot
ugar
Ma

30 DE MARZO
ESTADIO
MATEO FLORES

ADIO

30 DE %ﬁRZO
ORES

E
MATEO F

De igual forma se aplicé color a los elementos graficos utilizados
y previamente seleccionados, junto con la integracion de texto y MATEO F
la experimentacion del mismo dentro de la composicidn.

ARZO
E%I’ADIO

ORES
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Etapa 11, Bocetaje digital de diagramacion de afiches

30 MA
ESTADIO
MATEO FLORES

/

Luego de la seleccion de las fotografias que se utilizaran en las
piezas se realizaron bocetos digitales de afiches que también
se utilizaran para redes sociales en donde se colocan imagenes
simuladas, los bloques sodlidos poseen colores de la paleta
de colores propuesta en la etapa 1 del proceso del bocetaje y
pruebas de ubicacién de texto. Se determino que los bloques
soélidos que tendra la composicidén no cubra la imagen. Se tomé
la decision de realizar los afiches en base a la propuesta dos.

COMPRA TU TICKET EN
TODOTICKET.COM

WWW.hOtSUg mama.com
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-30 MARZ
ESTAD

COMPRA TU TICKET EN
MATEO FLORES TODOTICKET.COM

www.hotsugarmama.com

Los afiches seran impresos y también se colocaran en las redes
sociales, Elogia (2012), comenta que la publicidad para redes
sociales permite dirigir anuncios al propio Facebook y también
hacia la web del anunciante, como ventaja de los anuncios esta
las multiples posibilidades de segmentacion de una audiencia
potencial (grupo objetivo). Como parte de la estrategia de medios
se decidio colocar las publicaciones en horario nocturno ya que
segun datos proporcionados por la banda acerca de sus redes
sociales el horario que mas visitan los seguidores es de 6 a 9 pm.
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Etapa 12, Bocetaje manual de diagramacion Presskit

El presskit tiene una medida de 612 x 792 px (8.5 x 11”), ya que
es una medida estandar para ver documentos. Pensando en que
este es el “curriculum” de la banda se realizd a esa medida.

El presskit tiene diferentes secciones en donde se puede
encontrar informacion de la banda que fue proporcionado por
sus integrantes. El contenido es la informacion de sus inicios, los
premios que han logrado, artworks que les han proporcionado y
articulos que se han publicado en diferentes medios.

A

Para la realizacion de la presentacion interactiva se colocé una
portada, esta posee el logo de la banda, los colores de la paleta
de colores que se esta utilizando y el isotipo de la banda que es el
“ojo que todo lo ve”, esta introduccion lleva al usuario al “home” del
presskit.
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En esta propuesta se colocé el icono del ojo para que tenga la
funcion de boton.

El logo de la banda esta colocado en el centro de la composicién
para poder plasmar su identidad
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Se penso colocar una seccion de galeria para que la
presentacion no tuviera solo informacion sino también
diferentes imagenes de la banda.

Cada seccion posee un botén para regresar al “home”

y también para cambiar de una seccidén a otra y hacerla
interactiva.
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El icono del ojo se utilizé para formar un patrén, el ojo es
un elemento que identifica a la banda y por eso se utilizd
en la realizacion del presskit ya que el ojo “muestra” la
informacion de la agrupacién. Los ojos también estan en
diferentes posiciones simétricas para que representen las
dimensiones descritas en el concepto. Este es el menu que
llevara a las secciones de Artworks y Articulos.
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Los artworks se quisieron representar en una composicion La seccion de articulos posee publicaciones que han
de fotografias en donde se muestran las diferentes artes salido en prensa escrita.
que la banda posee.

Esta seccién es similar a la seccion de artworks. Para ir a
En una entrevista que se realizé a Francisco el vocalista estas secciones hay un menu para seleccionar cada una.
de la banda comenta que muchos de estos artwroks son
hechos por los mismos fans inspirados en las letras de sus
canciones y en su estilo.
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La discograia se trabajé de manera de listado en donde
se coloca el album mas reciente al album mas antiguo y se
colocan las portadas de los discos.

Segun datos proporcionados por la agrupacion el album
mas actual es el de “Hot Sugar Mama” el cual esta en proceso
de realizacion, luego se encuentra el dlbum de “Quak” lanzado
en el afo 2010.
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La seccion de contactos posee informacion de los
encargados de la banda y redes sociales asi como correo
electronico.

Esta seccion es esencial para la banda ya que los
patrocinadores y contratistas que son empresarios con
nivel socioeconémico B+ A (grupo objetivo secundario)
por medio de esta informacion colocada en la seccion
pueden tener acceso directo al manager y asi contratar sus
servicios.
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Etapa 13, Mapa del sitio

PRESSKIT

HoT auGar MAMA

@ i
’\\X/// N
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ANy R
Z Tod )

Seccion de ¢ quiénes somos?

Menu para artwork y articulos

Seccion de Artwork

I T
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TN ]

/

((:L)/ > (‘— --»i »
>—" D\5c0gc0fio
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Seccion de Articulos

Seccidén de Discografia

Seccion de Contactos
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Etapa 14, Bocetaje manual de diagramacién a color Presskit

Para la diagramacion de la presentacion interactiva se utilizaron
principalmente tres colores de la paleta de colores establecida,
estos son el color rojo naranja y negro que son los colores que
mas representan al funk rock y son los colores de identidad de
la banda.
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El menu de las secciones de artworks y articulos son patrones
simétricos de el icono del ojo, se colocaron en color negro
dejando algunos iconos en color rojo en donde seran los botones
para ingresar a las secciones.

111

Material publicitario, presskit y pagina web para la banda “"Hot Sugar Mama”



Etapa 15, Bocetaje digital de diagramacion a color del Presskit

Se digitalizd el bocetaje manual de la presentacion interactiva
y se trabajé con los colores elegidos de la paleta de colores,
entre las secciones que se muestran estan la introduccioén que
enviara al home, una pagina que posee los ojos que hacen las
dimensiones y la pagina en donde se encontrara en home.
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El formato es 612 x 792 px vertical, el disefio no tiene ruido visual
y es sobrio, los elementos estan jerarquizados. El grupo objetivo
para este material son empresarios que puedan patrocinar a la
banda y contratar sus servicios, por lo cual el presskit posee la
informacion relevante para que puedan ver la trayectoria que ha
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tenido la banda.
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HOT SUGAR MAMA HOT SUGAR MAMA

ARTICULOS Y PUBLICACIONES

iQue viva Cultura ,
DISCOGRAFIA: ‘ Profétical! ‘

“ame - S ervses = DE GUATEMALA
BT A COSTA RICA

Apiginarz)

e Hot Sugar Mama / En produccién. 2014

® Quakl! EP /Oct. 2010

OTRAS PARTICIPACIONES:

UN DIARIO INTERN

e The Psychedelic Freak Out /Dic. 2013

Cancién: Fire
Chapter 67

DE METRO @
DERROCHE

CostaRica al ritmo de
== los Hot Sugar Mama

© El grupo chapin formara parte del Festival Rock en el

Morazin, en Costa Rica, el 11y 12 © Tocard su propues-
ta junto a bandas invitadas de Honduras y Panamé
[

e Libros X Musica /Sep. 2012

Cancién: Bahia de Cochinos
Proyecto asociado a ZOM Guatemala

e (D, Dossier Ciudad y Cultura XV /Dic. 2011

Cancién: No Babosa
Edicion de la revista cultural espaniola Zona de Obras

e ZOM /Nov.20M

Cancién: Bahia de Cochinos
Proyecto del Centro Cultural Esparia en Guatemala

Rodrigo Rodriguez Galvez - MANAGER / (502) 5318.7785

hotsugarmamamusic@gmail.com La tipografia utilizada es la seleccionada en la paleta tipografica
en la etapa 2 del bocetaje, siendo esta con caja amplia, san
En el presskit se utiliza la linea y el icono del “o0jo” para serif, que facilita la lectura.
plasmar el concepto de “Distintas Dimensiones Musicales” las
dimensiones se ven reflejadas en los ojos y en las lineas. Las fotografias se colocan tipo collage para las secciones de

artworks y articulos.
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Etapa 16, Bocetaje manual de diagramaciéon pagina web

7L

0
e
Lq ObfﬂC/(f} %;C(ﬂq/fo

Para la pagina web se penso en colocar composiciones para
reflejar las diferentes dimensiones, una idea era poner en
pedazos de espejos algunas partes de los integrantes para que
reflejen la tematica de la banda y del género funk-rock.

Esas representaciones se querian colocar a través de las
diferentes secciones que contiene la pagina web.
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Otra de las ideas que se habia plasmado era colocar una mano
ya que esta forma parte del logotipo de la banda y en los 5
dedos representar cada uno de diferente color para que se
identifique cada integrante de la banda.

Al mismo tiempo cada dedo hace referencia a los 5 chakras y el
“ojo que todo lo ve”.
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Se boceto las diferentes secciones de la pagina web siendo estas “el home, biografia, discografia, galeria y contactos”
Las secciones tendran imagenes de la banda de fondo y se podra navegar facilmente ya que no tendra mucho contenido, sera una

pagina web sencilla, sin saturacién de elementos ni ruido visual, esto para mejorar la experiencia de usuario al navegar en un sitio
web, realizando una navegacion fluida y rapida.
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Segun la informacion investigada se obtuvo que hay dos tipos
de paginas web, la pagina web estatica y la dinamica, para la
realizaciéon de la misma se decidioé que se realizara tipo dinamica
ya que las webs dinamicas son aquellas que son capaces
de interactuar con el usuario o navegante dado a que estan
conectadas con bases de datos, y asi podran los usuarios
despertar interés a la hora de navegar.

Jarefio (2008) expone que si una pagina web no carga en 10
segundos se pierde el total interés de verla por parte del usuario.

Se tomo en cuenta los elementos que poseen la mayoria de
paginas web y esta compuesta por diferentes secciones como

“‘home”, “biografia”, “discografia“, “galeria“ y “contactos*.

El home poseera un slider en donde se muestren diferentes
imagenes de la banda pasando transitoriamente.

SIS0 500000000100 000 105 100000 4054000 00 00000 005 4000 00 400000 00 1000 04000 0000

i

La seccidon de biografia se tomd la decision de colocar
unicamente la informacion textual, se propuso apoyar el texto
con imagenes, se pensoé que iba tener muchas imagenes el sitio
ya que las secciones de home y de galeria también tendrian.
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La seccion de discografia en su momento se bocetd colocando

los discos en forma de listado luego se decidié colocar los discos Se realizaron propuestas para la realizacion de la galeria, se
uno al lado de otro para que los usuarios tuvieran todos a la colocaron las imagenes a un tamano considerado y al seleccionar
mano y asi decidir cual escuchar con el fin de que tengan una cada una iba aparecer en grande, otra propuesta fue que las
navegacion rapida e intuitiva, esto en base a la investigaciéon imagenes estuvieran en un lightbox y el usuario podria cambiar
realizada sobre “la experiencia del usuario”. de una a otra por medio de flechas.
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Se tomo la decision de colocar la galeria en lightbox ya que
se aprecia mas la imagen por que ocupa mas espacio y asi
los usuarios tendrian mas facilidad de visualizacion. Se analizé
al grupo objetivo y las experiencias desde el usuario que fue
investigado para la toma de decisiones

e L : g
r @\ ~ Cuao ( oG Contacts

IS RS

La seccion de contactos da la facilidad al usuario de enviar
de una vez un correo electronico por medio del sitio web, esta
seccion es de mucha importancia ya que por medio de la misma
se realiza un acercamiento directo por parte de los fans hacia la
banda.

La informacion se colocé de manera clara y concisa para generar
confort y no confundir ni desorientar a los usuarios.
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Etapa 17, Bocetaje digital de la pagina web

[ hotsugarmama.com

HOT SUGAR MAMA

BIOGRAFIA  DISCOGRAFIA  GALERIA  CONTACTO

A s
| FEBR [ ALBUM RELEASE

EL Cuento Del Viejo

[ hotsugarman.

HOT SUGAR MAMA

HOME  BIOGRAFIA  DISCOGRAFIA  GALERIA  CONTACTO

BIOGRAFIA

02). Desde sus inicios,

HOT SUGAR MAMA es una familia conformada por Charli Springmuhl (quitarra), Luis Alvarez (bateria), Carlos Meza (bajo) y Francis
en el 2009, han sido influenciados por bandas como Red Hot Chili Peppers y The Rolling Stones, y poseen un sonido particular y en
funk.

n elementos de rock y

se desprende su primer sencillo “No Babosa', cancién que llegé a ocupar
jas. Asimismo, se posiciond en el puesto 33 delas 100 canciones mas

Jltural Espafia en Guatemala. Grab y lanz6 su segundo sencillo llamado “Bahia de Cochinos”, el
chadas

n para comenzar la preproduccion de su primer album LP. En 2014, lanzan el tema: °El Pie’, cancion que
al" en el certamen Lo Mejor Del 2014,y continud sonando en 2015 formando parte del TopTigo del mes de

John Mayer, Alicia Keys, Aretha Franklin, OutKast, entre otros.

de, Bohemia S bana,

Se digitalizo el bocetaje manual seleccionado para la realizacion
de la pagina web, se tomaron aspectos de la linea grafica que se
esta utilizando en las demas piezas como los colores terracota,
las imagenes seleccionadas para los afiches, la tipografia, y de
fondo se coloco una tonalidad gris para resaltar el contenido.
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[ hotsugarmama.com

HOT SUGAR MAMA

HOME ~ BIOGRAFIA  DISCOGRAFIA  GALERIA  CONTACTO

DISCOGRAFIA

Albums y Colaboraciones

Colaboracion ==

[) hotsugarmama.c:

HOT SUGAR MAMA

HOME ~ BIOGRAFIA  DISCOGRAFIA  GALERIA

CONTACTO

GALERIA

El disefio responsivo permite adaptar la pagina web a un
ordenador o dispositivo en donde se este visualizando, esto
segun la investigacion realizada, para eso decidimos que la
pagina web tuviera esa finalidad para que el usuario no tenga
problema alguno a la hora de querer visualizarla desde cualquier
aparato.
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PROPUESTA PRELIMINAR

Afiche e imagen para

publicidad en redes sociales
Tamano 18x24 in

30 MARZO -~ g.0g p,Mm.

ESTADIO
MATEO FLORES “®V7onoTiCiET com

/

www.hotsugdrmama.com

*Texto simulado
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Montaie en Facebook

SIS0 500000000100 000 105 100000 4054000 00 00000 005 4000 00 400000 00 1000 04000 0000

r T

NEW ALBUM
OUT NOW!

Hot Sugar Mama
Musico/banda

Biografia Informacién Fotos

PLMEOMAE » nﬂhf::l::ﬂ

10 485 M= gt Escrile aigo

A Faros OV Jowes Cawire v 43 perscnam mus s s

ARAFS -

e o L5 TGS W B cous i s el
[EE T ) >
Meardsars. Chuard (Gl =1 1 el (Unare | M (S|

o (Wb
Coarww. Pk '’ Bl

PR Cus T

FOTOR >

T - e e ]

121

DISPONIBLE EN:
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Eventos Mas ~

] Potoivdes

¥

S0 MARZO  g:00 p.m.

COMPRA TU TICKET EN

MATEO FLORES TODOTICKET.COM

www.hotsugdrmama.com
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Presentacion Interactiva
Tamano 8.5x11 in

Hislsoria
Evenbos
Discografia
Premios
publicasiones(©)
Arl.iwork
Conbacbo

d

HOT SUGAR MAMA
HISTORIA

HOT SUGAR MAMA o1 ura famiis
ROCK y FUNK.
u primer material discogrd! QUAK! EP . do
- NO BABOSA’ Ia seg:
; sic 35 e e
ARTISTA REVELACION DEL AR 2010 por
aho sigwente HOT SUGAR MAMA formé parte del proye<to dul Cant o
2 on Gualemala, Grabd y o 14 “BAMIA DE COCHINOS
R i
y grat para  p " prima
[ ELPIE <o que obl niade "MEJOR
CANCION DE ROCK NACIONAL = = corlomen linus samando en

CUENTO DEL VIEJD 5o ar
co HOT SUGAR MAMA
BUSCAMOS IDENTIFICARNOS CON LA AUDIENCIA ¥
FORMAR PARTE DE UN MOVIMIENTO CULTURAL GUE
BROMUEVA EL ARTE BEL ALMA HUMANA® -HSH-

= i
Hloomin 2 200m out
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Galeria

[ hotsugarmama.com

HOT SUGAR MAMA

HOME  BIOGRAFA  DISCOGRAFIA ~ GALERIA  CONTACTO

Contactos

HOT SUGAR MAMA

HOME  BIOGRAFA  DISCOGRAFIA  GALERIA  CONTACTO

CONTACTO

Teléfono: (502) 53187785
Skype: rodrigorodriguez11

Nombre: *

Direccion de correo electronico: *

Asunto: *

Mensaje: *

Enviar
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11.VALIDACION TECNICA
DEL DISENO PRELIMINAR

Se pretende comprobar si el presskit, la pagina web, las imagenes
para redes sociales y los afiches son funcionales y cumplen con
el objetivo establecido. Esto se realiz6 a través de instrumentos
de validacion:

- 30 jévenes de 18 a 24 anos, pertenecientes al grupo objetivo,
en donde se les pregunté sobre su percepcion conforme a las
piezas. (Ver anexo 16.5, 16.6).

- 5 expertos en el tema de la musica y bandas guatemaltecas, con
ellos se valido la funcionalidad de la informacion que contiene el
material (Ver anexo 16.7, 16.8).

- Por ultimo, se validé con 10 disefiadores graficos conocedores
de materiales publicitarios y de procesos de disefio. Se evaluaron
aspectos técnicos y visuales del material. (Ver anexo 16.9 y
16.10)
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IMACENES REDES SOCIALES

Los expertos en el tema consideraron de importancia la
informacion que se presenta en lasimagenes para redes sociales.
Por temas de derecho de autor se utilizaron fotografias tomadas
de la base de fotografias que posee la banda.

En la publicidad para redes sociales se habia colocado texto
simulado ya que no se poseia la informacion correspondiente. El
tamano se conserva 404 x 404 px.

Antes

" R

Y\
I

s

Los disefiadores graficos hicieron la observacién que se estan
utilizando dos tipografias en donde esta el nombre de la banda.

La tipografia se cambid ya que para los disefiadores graficos y
para los expertos en el tema no era una tipografia que reflejara la
imagen de la banda. La tipografia que se utilizara sera la misma
que se empleara en todo el texto.

Las fotografias seguiran siendo las mismas, no cambiaran en
todas las piezas.

Después

DISPONIBLE EN:

e T
" “wwiv.hotsugarmama.com

Se cambid la informacion de las imagenes para FB, se agregaron los logos de las paginas en donde se puede descargar o escuchar

online la musica y se coloco el texto que ira en la piezas finales.
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Las piezas que se estan trabajando necesitan conectar la linea ~ S€ agrego e incorporo la portada del disco a todas las piezas,
grafica con el album que se lanzara proximamente, para eso los ~ tanto imagenes para redes sociales como a los afiches que
disefiadores graficos sugirieron que la portada del Presskit tenia ~ S€ran impresos y también se publicaran en la redes.

la informacién necesaria para poderlo adaptar y que tuviera la
funcionalidad de la portada del disco, el cual posee el mismo @
nombre de la banda.

'-::-
a0

Esto con el fin de lograr que el grupo objetivo, identifique el album
por medio de una imagen.

PITI
gl

>
m-
edy .
2>+

www.hatsugarmama.com. ‘,' [TUIC-Niy B i wivw.hgtsugarmama.com_ ‘. Tunes
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AFICHES

Los afiches tendrian un tamano de 11x17” inicialmente, para
los expertos en el tema el tamano fue un problema ya que con
bandas o grupos musicales por lo general se utilizan carteles y
el tamafio inicial aunque iba a ser mas accesible en su precio no

iban a ser tan funcionales para el grupo objetivo. Antes

30 MARZO  g.00 p.M.
'MATEO FLORES ~ “*7Cbomtiet com

/

www.hots&ggmama.com
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La propuesta para el tamafio de los afiches es de 18x24” para
que sean mas grandes y se aprecie mejor la imagen de la banda.

La tipografia al igual que en las imagenes para redes sociales se
cambiod y se colocé el texto real. Se suprimi6 el texto de “Suck

yer blues”
Después

NEW ALBUM
- 0UT NOWI
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La diagramacion en los afiches no cambio, los expertos en el
tema opinaron que los afiches muestran claramente la imagen
que la banda quiere transmitir y con la que sus seguidores
se identifican. Los disefiadores graficos opinaron que el color
asociaba al género musical y a la imagen de la banda.

i/ EST B cogn:R?T? T|CPKI
/MATEO FLORES

TODOTICKE]

e e

8:00 P.M.

COMPRA TU TICKET EN
TODOTICKET.COM

www.hotsugdrmama.com
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Los disenadores graficos comentaron que la eleccion de esta
nueva tipografia para los afiches hizé que se viera mas integrado
con las otras piezas.

Latipografia eslegibley clara, posee jerarquias. El grupo objetivo,
los disefiadores graficos y expertos en el tema concluyeron que
el contenido es suficiente y la informacion se comprende.

| Después

NEW_ALBUM
& +0UT NOW! =

& iTunes <ADEEZER

DISPONIBLE EN:

www.hotsugarmama.cum
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Para el grupo objetivo fue muy acertado que cada afiche se
presentara con la fotografia de los integrantes de la banda, ya
que en el caso de las fans algunas prefieren a un cantante de la
banda en especifico y verlos individualmente en los afiches les
parecio perfecto para su publicidad.

Los afiches son cinco; cuatro poseen a cada integrante de la
banda y uno posee a toda la banda en conjunto, esto para
presentar a la banda a sus fans y a los nuevos seguidores para
que conozcan a los integrantes.

COMPRA TU TICKET EN
TODOTICKET.COM '

MATEO FLORES

8:00 P.M.

COMPRA TU TICKET EN
TODOTICKET.COM

30 MARZO
ESTADIO
MATEO FLORES

www.hotsugdrmama.com
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Cuando se realiz6 la validacion de los afiches el contenido era
simulado, eso se corrigid y los afiches ahora poseen lainformacion
en donde los seguidores y los fans pueden encontrar su musica
en diferentes sitios en la web.

Los disenadores graficos comentaron que las imagenes eran de
buena calidad y las fotografias estaban bien realizadas y bien
pensadas, eso hacia que nuestra imagen se viera mas atractiva.

DISPONIBLE [ \\ \

ooy

' n /hotsugarmama

www.hotsugarmama p§

NEW ALBUM
OUT NOW!

' n /hotsugarmama

www.hotsugarmama.com
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PRESSKIT

El presskit por lo general no presentd mayor cambio en las
validaciones ya que tanto el grupo objetivo, los expertos en el
tema y los disefiadores graficos concordaron que era funcional.

Los disefiadores graficos evidenciaron la implementacion del
concepto en la pieza.

En cuanto a los colores los expertos en el tema dijeron que los
colores reflejaban muy bien al género musical funk-rock.

Hislsoria
Evenbos
Discografia
< Premios
Publicaciones(©)
Arbwork
Conbacbo
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La diagramacion del presskit es ordenada, la eleccion de la
tipografia para el contenido es legible y transmite fluidez.

La ubicacion del texto en la pieza es pertinente ya que a pesar
que la cantidad de informacion que posee es suficiente se puede
leer bien y no se ve muy cargado y saturado.

Los disefiadores opinaron que separar los botones se verian
mas ordenados los botones. La tipografia se cambié a la que se
esta usando en las otras piezas y se colocé el color rojo de fondo
para hacer un rompimiento.
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Los expertos en el tema comentaron sobre el contenido que era
un script muy completo y que presentaba de forma bien explicada
el curriculo de la banda y su trayectoria.

También comentaron que toda banda necesitaba un script asi
para entregar a clientes para que realicen contrataciones.

Hacer el presskit le daba un plus a la banda ya que hace verlos
mas profesionales.

El grupo objetivo comentd que esta informacién también se podia
ver en la pagina web de la banda, aunque es cierto el script esta
mas completo ya que posee mas informacion.
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El presskit una pieza que va directamente dirigida al grupo
objetivo secundario.

Los disefadores graficos mencionaron que la navegacion entre
secciones es muy rapida y eso hace que se haga facil de utilizar.

Una sugerencia de los expertos en el tema y que los disefiadores
también concordaron fue que estas secciones donde se muestran
las publicaciones que han salido en periédicos (articulos vy
publicaciones) y las imagenes que se han realizado para la
banda (artworks) tuvieran la misma linea grafica que las demas
secciones para que se evidenciara la unién en la pieza y solo
hubiera un rompimiento que se encontraria en el HOME.

@ HOT SUGAR MAMA

ARTICULOS Y PUBLICACIONES
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TURN OFF YOUR MIND
AND LET YOUR EGO DIE...

CONTACTO

MANAGER

RODRIGO RODRIGUEZ GALVEZ

il

3 15 VH2, Guaternala

MEDIA AGENT
EMILY OVANDO

prev

El presskit poseia botones en su menu posterior de zoom los cuales no
servian, los disefiadores graficos comentaron que si no tenian funcionalidad
de que se eliminaran.

También los disefiadores concluyeron que los botones tanto para regresar al
home como el de ir de una pagina a otra podrian ser trabajados de una forma
diferente integrandolos mas a la linea grafica.

LOzoom out

Se realizé un cambio de posicidn del icono y del texto para

la flecha que ayuda a navegar de una seccion a otra. Esta se
coloco en el menu que se encuentra en la parte posterior de la
hoja.

Se cambiod el color del bloque soélido de fondo, por una tonalidad
naranja que es un color terracota propuesto en la paleta de
colores.
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PACINA WES Se cambio la imagen para poner a los integrantes de la banda y
Los disefiadores comentaban que en el “home” de la pagina asi lograr que tuviera mas esencia y se arreglo la tipografia que
web en una de las imagenes que contiene el slide hay una estaba de mas.

sobreposicion de tipografia la cual se tomo la decision de cambiar

la imagen ya que se confundia el texto.

[} hotsugarmama.com

@ Hot Sugar Mama

HOT SUGAR MAMA

BIOGRAFIA  DISCOGRAFIA  GALERIA  CONTACTO
MAMA
A 2 e o iy HOTSUGAR MAMA

| F E B R EALBUM RELEASE

EL Cuento Dél Viejo

La parte superior de la pagina web donde
se encuentra el nombre de la banda
anteriormente poseia solo el nombre, se
realizé el cambio al incorporarle el logo
de la banda y se cambio el color de la
tipografia.

W Hot sugar mama

HOT SUGAR MAMA

HOME BIOGRAFIA  DISCOGRAFIA  GALERIA  CONTACTO

Los expertos en el tema se pronunciaron

ante esto y opinaron que si se necesitaba

hacer el cambio para que se identificase

Hot sugar Mama HOME BIOGRAFIA DISCOGRAFIA GALERIA CONTACTO renxejor _a Ia banda' I'_OS dlse'n’adores gl'afICO
pusieron que la integracion del logo

i S ‘ ‘ ’ o era necesario para unificar las piezas

por medio de la linea grafica que se esta

manejando.

b One Direction - Nobor' < I Hot sugar mama

[I hotsugarmama.com
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La pagina web no tuvo muchos cambios ya que segun la opinion
de los disefadores grafico los expertos en el tema y el grupo
objetivo la pagina era muy funcional, su navegacion es rapida y
como es responsivo el cambio entre secciones es muy atractiva
y fluida.

[ hotsugarmama.com

HOT SUGAR MAMA

HOME  BIOGRAFIA  DISCOGRAFIA  GALERIA  CONTACTO

DISCOGRAFIA

Albums y Colaboraciones

Colaboracion ==

Album Quakl @

HOT SUGAR MAMA

HOME ~ BIOGRAFIA  DISCOGRAFIA  GALERIA  CONTACTO

GALERIA

oog
,!E&U@%Qﬂﬁmg
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Anteriormente la seccion de “discografia” poseia los discos
unos arriba y otros abajo, luego se cambiaron para que todos
estuvieran situados en la misma posicion y se le agrego un efecto
de roll over a la hora de pasar el cursor del mouse.

[ hotsugarmama.com Q

HOME BIOGRAFIA DISCOGRAFIA GALERIA CONTACTO

@ Hot Sugar Mama

DISCOGRAFIA

Albums y Colaboraciones

Ry A4y
res LTS
S, FRER o

0319 pm,

200 s

La seccién de “galeria”, anteriormente tenia informacion en las
fotografias, pero por ser seccién de galeria los disefiadores
opinaron que era mejor que la foto solo tuviera los derechos de
autor sin ninguna otra informacion.

) hotsugarmama.com

ove  socRs OGRATA  GALERA  CONTACTO
@ Hot Sugar Mama
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C. GESTION
DE LA IMPLEMENTACION ",
DE DISENO ",
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12. PROPUESTA FINALY
FUNDAMENTACION
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FUNDAMENTACION DE LAS PIEZAS

El proyecto consistio en disefar un material publicitario para
la banda musical que interpreta el género Funk-Rock “HOT
SUGAR MAMA”. La banda poco a poco ha ido creciendo y se
ha dado a conocer, como una banda que esta en desarrollo y
que esta contribuyendo al pais, explotando al maximo el talento
guatemalteco.

La banda recientemente lanzé un nuevo album musical, la
campafa consiste en que sus fans y otras personas que
simpatizan con el género musical Funk-Rock descarguen o bien
escuchen el nuevo disco por medio de diferentes widgets como
soundcloud, itunes entre otros.

Para la realizaciéon del material publicitario las piezas que se
proponen son: Afiches publicitarios, imagenes para publicar
en redes sociales, presentaciéon interactiva y pagina web
haciendo publicidad en su nuevo album y al mismo tiempo
dando a conocer a la banda. Todas las piezas trabajadas bajo el
concepto “Distintas dimensiones musicales”.

Los signos visuales que propone el material publicitario son
complejos en simbologia y sencillos en forma presentando
armonia entre linea grafica, color, tipografia y tamano. Los
elementos generales, utilizados en todos los materiales de la
propuesta son: color, tipografia e imagenes.

Se realizan con el CONCEPTO definido “Distintas dimensiones

musicales” dando lugar a la linea grafica que esta compuesta por
colores, dimensiones y la fotografia de la banda.
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En la COMPOSICION se representa la luz a través de lineas
blancas incrustandose en el disefo, brindandole fluidez vy
direccién ascendente; la cual segun conceptos basicos de disefio
representa positivismo y empirismo.

La LINEA GRAFICA tiene influencias geométricas dandole a la
vez una imagen sobria, consiguiendo representar las diferentes
dimensiones o perspectivas auditivas que cada persona tiene
acerca del género musical y a la vez lo versatil que puede llegar
a ser el mismo en lo visual y auditivo.

Los COLORES que conforman la composicion son regidos por
la imagen corporativa de la agrupacién musical, el color naranja
denota la cercania y calidez del grupo a través de su carisma
y energia musical. Segun Rodas (2007) el color rojo denota la
pasion hacia la musica y el romanticismo debido a los origenes
afroamericanos del género musical.

Se considera el color como uno de los elementos visuales
de mayor importancia en las piezas. Se utiliza el color que se
maneja en el logotipo que identifica a la banda, siendo estos
colores terracota y colores que la banda maneja en su paleta de
colores.

El color puede tener varios significados, y también se pueden
asociar a distintas emociones o estados de animo. El material
quiere reflejar al género musical por medio de estos colores que
segun la psicologia del color transmite energia positiva, calidez
y practicidad.
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La TIPOGRAFIA de los titulares es de una familia san serif, ésta
facilita y agiliza la lectura y la legibilidad del texto. La tipografia
que se utilizé es eurostile bold y es una tipografia muy redonda
y con bordes gruesos, cumple con la finalidad de ofrecer la
informacion de manera atractiva logrando que no se evite la
lectura.

También es importante la tipografia para textos, ya que se busco
que fuera sencilla, legible y de anatomia delgada para crear
contraste entre titular y texto, esta decision también contribuye a
la jerarquizacion de los elementos visuales en todas las piezas.

Las IMAGENES del material son fotografias de la agrupacion,
en donde se muestran diferentes facetas de los integrantes. Este
es el elemento visual que se encarga de transmitir el mensaje y
cumplir con la funcionalidad principal.

Las imagenes tienen en su mayoria orientacién vertical, en las
imagenes aparecen por separado cada integrante en donde los
fans y seguidores de la banda podran ver a su figura favorita e
identificarse con él.

Las imagenes muestran espontaneidad y en conjunto con los
colores que se utilizaron transmite energia positiva y calidez.

La musica es muy amplia y por medio de la musica se pueden
despertar sentimientos, emociones que transmiten las canciones
y las personas se identifican o sienten alguna conexion, eso se
refleja también en las dimensiones que tiene cada personalidad.
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Con la imagen se quiere llegar al grupo objetivo, muchas
personas captan mejor visualizando las cosas, y una fotografia
con figura humana puede atraer mas atencion.

Las diferentes FOTOGRAFIAS utilizadas fueron seleccionadas
debido a que representan a la personalidad de cada integrante
ya sea en grupo o individual. Segun la teoria de fotografia en
la publicidad el ojo humano al identificar una figura humana en
alguna pieza de esta naturaleza le resulta de mayor interés y se
identifica con la misma.
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AFICHES

Los afiches poseen informacién en donde da a conocer el
lanzamiento del nuevo album de la banda, se realizaron 5
diferentes disefios de afiches en los cuales 4 de ellos posee a
cada integrante de la banda para que las personas los conozcan
mejor y se sientan identificados con ellos al ver a la figura de su
artista preferido, el otro afiche posee a los 4 integrantes de la
banda.

Los afiches utilizan colores terracota y posee formas
geométricas para representar el concepto. Como se menciono
con anterioridad dichos colores representan al genero por sus
origenes afro americanos. Se us6 una sola tipografia en estas
piezas, para ayudar a su legibilidad. La tipografia es legible y
clara por sus trazos, y en la composicion posee jerarquias que
facilitan su lectura.

La fotografia dentro del afiche utiliza mas del 75% del formato,
se decidié colocar de esta forma se obtiene mayor peso visual
a nuestro sujetos de interés que en este caso es la banda y sus
integrantes.

Los afiches tienen la informacién de los lugares en donde los fans,
seguidores o personas que les gusta el género musical puedan
descargar, escuchar en linea o bien comprar las canciones de su

nuevo album; al igual que asistir a sus eventos. i
Los afiches poseen dimensiones de 18x24 pulgadas siendo NEW ALBUM

realizaran los conciertos de la banda y de esta forma los fans
puedan ver la informacion que poseen para estar enterados de
los que hacen por medio de redes sociales y website.

este un tipo cartel que se colocara en los lugares en donde se " OUT NOW!

n /hotsugarmama www.hotsugarmama.com
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PUBLICIDAD PARA REDES SOCIALES

Se decidié que la publicidad para redes sociales maneje la misma
linea grafica que las otras piezas, esto con el fin de unificar y
que se comprenda que es una misma campana. La fotografia
es el elemento principal de la composicion debido a lo antes
mencionado.

Las dimensiones de las imagenes son 404x404 pixeles,
dimensiones recomendadas por Facebook para publicar dentro
de su red social. Como complemento a estas artes se decidio
apoyar las mismas con la elaboracion de foto de perfil y portada
de dicha fanpage. La foto de perfil se tomo la decisién que fuera
la portada del nuevo disco, debido a la importancia del mismo en
el lanzamiento del nuevo material.

ALBUM
.-OUT NOW!

www.hatSugarmama.com
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Crear pagina
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2014
2013
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2011
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OUT NOW!
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A 12 554 personas les gusta esto [ Estade [ Fotovideo !
Invitar a amigos a que indiquen que les gusta la Escribe algo en esta pagina... Radoxon Doble A
pagina La dosis diaria que

de Vitamina C, la 8

INFORMACIGN > en una sola tableta
Hot Sugar Mama actualizo su foto del perfil. Me gusta esta |

Mkl 12 h - Editado - @

Miembros: Gharii (Guitar) EI Pelon (Drums) Meza
(Bass) Francis (Vocals)
#leshandbones #sugarskulls #bonanza

Design by: Light am-pm

Genero: Rock ' Roll
Ciudad de origen: Guatemala.

/AW ROSUGArMAma. com!
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PUBLICIDAD
REDES SOCIALES
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PUBLICIDAD REDES SOCIALES
PORTADA DE FACEBOOK

NEW ALBUM

OUT NOW!
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PORTADA DE DISCO

La portada del disco posee elementos que con anterioridad
se especificaron y utilizaron. Dichos elementos son
representativos dentro de la banda y su propuesta final no
fue la excepcion.

La pieza contiene la informacién solicitada por el cliente y a

la vez necesaria para poder ser identificado el disco por el
consumidor o fan de la banda.
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LA PAGINA WEB

La pagina web esta ligada al resto de piezas en cuanto a la
linea grafica. La diagramacién de la misma es minimalista y @HotSugarMama O ek RN AR T
sobria siguiendo las tendencias actuales en que menos es
mas y mientras existan mas piezas visuales, seran mucho mas DISCOGRAFIA
funcionales; a esto hay que agregar que la estructura en si es
de un solo cuerpo conteniendo todas las secciones solicitadas
por el cliente. La navegacion de la misma esta definida por ser
intuitiva y se busca que el usuario pueda navegar por la misma
sin dificultades. Se manejan jerarquias visuales y la navegacion
esta regida por un unico menu el cual permite un uso practico.

Seccion Discografia

Albums y Colaboraciones

Colaboracién

Seccion Galeria
Seccion Home |
@ Hot Sugar Mama

‘ |
HOME  BIOGRAFA  DISCOGRAFIA  GALERA  CONTACTO
@ Hot Sugar Mama

HOME  BIOGRAFIA  DISCOGRAFIA  GALERIA  CONTACTO

GALERIA

Seccion Biografia

\ e ,
Orrsuge ams Seccion Contacto
BIOGRAFIA @Hot Sugar Mama HOME  BIOGRAFIA  DISCOGRAFIA  GALERIA  CONTACTO

CONTACTO

nformada por Charli Springmuti (guitarra), Luis Alvarez (bateria), Carlos Meza (bajo) y Francis
o Red Hot Chili Peppers y The Rolling Ston do par

En 2010, Hot Sugar Mama lado "Quak! EP", del cual se desprende su
ocupar a segunda casilia ef 1 Top 20 por 16 semanas seguidas. Asimi

i 5 Teléfono: (502) 5318-7785
canciones mds pedidas del afio. La banda fue elegida como “Artista Revelacion del 2010", por El Circo del Rock.

que
siciond en el puesto 33 e las 100

Skype: rodrigorodriguez11
siguiente la banda form parte del proyecto ZOM del Centro Cultural Espafia en Guatemala. Grab6 y lanz6 su segundo sencillo lamado ‘Bahia de

Coch inos’, el cual se colocd en el Top 5 de las canciones nacionales més escucnadas Nombre: *
Posteriormente, en 2012 regres 6 la Su primer 4lbum L En 2014, lanzan el tema: “El Pie’,
cancion aue am o el econooimiento de Wefor encien de Rock Nackoar”en el oeramen Lo Me.m Del 2014,y continué sor\aﬂdn en stiovmando parte Direccidn de correo electronico: *

del TopTigo del mes de enero.

En  Hot Sugar Mama “Cuento del Vie[o', segunda cancién nuevo dlbum de la banda, Asunto: *

el cual fue quien ha John Mayer, Alicia Keys, Aretha Frankin, OutKast, entre otros. ‘ ‘
bandas I Mealacates Trébol Shop, Vieres Verde, Bohemia Suburbana, Razones de Cambio, e(Clubo y Mensaje: *

reputacion internacion: Itura Profética. Ha “La Garra Chapina 2011", Festival Rock en el Farolito, Costa Rica 2012, | |
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PAGINA WEB

“HOM E”

i Hot Sugar Mama

[ hotsugarmama.com

@ Hot Sugar Mama
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PAGINA WEB

“BIOGRAFIA”

Bl Hot Sugar Mama

[ hotsugarmama.com

HOME

DISCOGRAFIA GALERIA CONTACTO

@ Hot Sugar Mama
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PAGINA WEB

“‘PLAYER”

B Hot Sugar Mama

[ hotsugarmama.com

HOME BIOGRAFIA DISCOGRAFA GALERIA CONTACTO

@ Hot Sugar Mama

Buscamos identificarnos con la audiencia y Tormar parte de un movimiento cultural que promueva el are del aima humana’.
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PAGINA WEB

“DISCOGRAFIA”

i Hot Sugar Mama

[ hotsugarmama.com

HOME BIOGRAFIA DISCOGRAFIA GALERIA CONTACTO

@ Hot Sugar Mama

DISCOGRAFIA

Albums y Colaboraciones
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PAGINA WEB

“GALERIA”

Bl Hot Sugar Mama

[ hotsugarmama.com

@ Hot Sugar Mama

HOME

BIOGRAFIA

DISCOGRAFIA

CONTACTO
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PAGINA WEB

“CONTACTO”

Bl Hot Sugar Mama

[ hotsugarmama.com

@ Hot Sugar Mama

BIOGRAFIA

DISCOGRAFIA

GALERIA

CONTACTO
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PRESSKIT:

El Presskit sigue la misma linea grafica del resto de piezas, en
la presentacion interactiva se muestra de forma textual todo
el contenido y la trayectoria de la banda. Dicho contenido fue
previamente brindado por la agrupaciéon musical. El Presskit
utiliza como portada la imagen que identifica al nuevo album
lanzado ya que se quiere promocionar y posicionar a los fans y
posibles contratistas. La navegacién a través del mismo posee
un unico menu el cual ayuda a que sea una interaccion intuitiva.
El presskit sera enviado via e-mailing por lo que se realizé el
disefio siguiendo la linea grafica establecida para informar de
manera directa por medio del correo electrénico.

Descarga el Presskit para mayor informacion y contacto,dé la banda
\\ /

/
/
/
X7 hetsugarmama.com/presskit
B
\\\ v///

n Hot Sugar Mama a Hot_Sugar-Mama , hotsugarmama
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PRESSKIT

‘PORTADA”
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PRESSKIT

‘HOME”
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PRESSKIT

“‘HISTORIA”
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PRESSKIT -
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PRESSKIT

“DISCOGRAFIA”
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PRESSKIT

‘PREMIOS Y
NOMINACIONES”

HOT SUGAR MAMA
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PRESSKIT

“ARTICULOS Y
PUBLICACIONES”
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il grupo Hot Sugar Mama llega a dos
1fins de trayectoria musical
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PRESSKIT “ARTICULOSY
PUBLICACIONES”
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‘ARTWORKS”
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PRESSKIT

“CONTACTO”
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13. PRODUCCION Y
REPRODUCCION

13.1 PR: ESPECIFICACIONES TECNICAS
PARA EL DESARROLLO DE LAS PIEZAS

SIS0 500000000100 000 105 100000 4054000 00 00000 005 4000 00 400000 00 1000 04000 0000

AFICHES PUBLICITARIOS (5 diferentes afiches)

*COLORES CMYK

«IMAGENES: 5 (una para cada afiche)
*RESOLUCION DE IMAGENES: 300 dpi
‘MARGENES: Superior, Inferior, exterior e interior 0.5”
*BLEED: 0.125”

*ORIENTACION: VERTICAL

*TAMANO: 18x24”

*TIRAJE: 100 afiches

«IMPRESION: Tiro

*FULL COLOR/ IMPRESION DIGITAL
*SOPORTE: Opalina
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PUBLICIDAD PARA REDES SOCIALES

*COLORES RGB

«IMAGENES: 7

*RESOLUCION DE IMAGENES: 72 dpi

FORMATO: .IMG

*MARGENES: Superior, Inferior, exterior e interior 36pc
*BLEED: 9px

*ORIENTACION: Cuadrada

*TAMANO: 404x404 px

*MEDIO: Digital

NEW ALBUM
OUT NO

Abril 22
Abril 26
Mayo 03

Mayo 10

Abril 23

Abril

SIS0 500000000100 000 105 100000 4054000 00 00000 005 4000 00 400000 00 1000 04000 0000

Mayo 07
Mayo 14

img 8.

Linea del tiempo de publicaciones para redes sociales que
se emplearan para la estrategia de medios (ver estrategia
de medios y formas de distribucidén) en los meses de abril
y mayo.
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PRESENTACION INTERACTIVA

*COLORES RGB

<IMAGENES: 22

*RESOLUCION DE IMAGENES: 150 dpi

*MARGENES: Superior, Inferior, exterior e interior 36px
*BLEED: 9px

*ORIENTACION: VERTICAL

*TAMANO: 612 x 792 px

*MEDIO: Digital

*VERSION/PROGRAMA: InDesign cs5.

PAGINA WEB

DOMINIO: WWW.HOTSUGARMAMA.COM
ALOJAMINETO: hostgator.com

APLICACIONES O PLUGINS: bandcamp.com/album
*COLORES RGB

«IMAGENES: 2

*RESOLUCION DE IMAGENES: 72 dpi

*TAMANO: Disefio Responsivo, se adecua al tamafio de
diferentes dispositivos.

*MEDIO: Digital

SIS0 500000000100 000 105 100000 4054000 00 00000 005 4000 00 400000 00 1000 04000 0000

13.2 PR INFORME TECNICO QUE ACOMPANA LOS
ARCHIVOS DIGITALES PARA REPRODUCCION

En el informe técnico se presentan los nombres de las
carpetas y que clase de archivos se puede encontrar en
cada una de ellas (presentacion carta, ver Anexo 16.11). A
continuacion se muestran las especificaciones:

Todos los archivos en Freehand MX estan montados con sus
respectivas imagenes, y los textos convertidos en "path".
Cada archivo que se imprima esta montado en un formato
del tamano real de la pieza con un area de 0.125 pulgadas
de exceso por lado. Todos los archivos son compatibles
para PC y Macintosh.
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Guatemala 8 de Mayo del 2015

Estimados sefores:

Se hace entrega de un disco identificado como “Afiches Hot Sugar
Mama”; el disco contendra 3 carpetas.

La primera carpeta llamada “IMAGENES” contiene las 5 iméagenes
que se colocaran en cada afiche ya que son 5 disefios diferentes, las
imagenes tienen una resolucion de 300 dpi y se encuentran en cmyk.
Las imagenes tendran los siguientes nombres:

ImagenAfiche1.jpg

ImagenAfiche2.jpg

ImagenAfiche3.jpg

ImagenAfiche4.jpg

ImagenAfiche5.jpg

La segunda carpeta nombrada “ARCHIVOS EDITABLES” contiene
un archivo en photoshop CS6 editable con el nombre “Afiches
BandaHotSugarMama.psd”, se trabajo en este software porque posee
herramientas que facilitan la edicién y realizacion de las artes.

La tercera carpeta identificada como “TIPOGRAFIA” también se
incluyen 1 archivo con el siguiente nombre: Eurostyle.ttf. La tipografia
se envia en paths.

Los afiches tendran un tamafio de 18x24” orientacién vertical, son 5
disefos de afiches los cuales se imprimiran 20 de cada uno haciendo
un total de 100 afiches full color, el soporte para cada afiche es papel
opalina.

Esperamos que esta informacion sea de mucha utilidad para ustedes.

Gracias por su atencion y comprension.

Atentamente: Luis Gomez

lage08@gmail.com
Tel: 3060 5877

Diego Taqué
djtaquec@gmail.com
Tel: 5717 8901
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13.3 PR PRESUPUESTO DE DISENO E

IMPRESION

Se presenta una tabla del presupuesto de disefo, en donde
se desglosan los valores segun el tiempo invertido en el
material. Como parte de la formacion académica de la
Universidad Rafael Landivar, este trabajo sera entregado a
la Banda “Hot Sugar Mama” sin ningun cobro para apoyar el
talento guatemalteco y el desarrollo personal y profesional
de los integrantes de la banda. Los montos del presupuesto
fueron obtenidos del tarifario que emplea el departamento
de disefio de la Camara de la industria de Guatemala.

La cotizacion se dividira en los pasos necesarios para crear
un diseno de calidad, totalmente enfocado en responder
las necesidades del grupo objetivo y cliente.

PASO 1: GESTION DEL PROCESO DE INVESTIGACION
Q7, 000.00

En este paso se realiza una investigacién previa de los
antecedentes del tema en general, se hace una evaluacién
del comportamiento de los fans de la banda y se hace una
investigaciéon sobre contenidos importantes que puedan
impactar de forma positiva el proceso de desarrollo.

PASO 2: GESTION CREATIVA DEL PROCESO DE
DISENO

Q5, 000.00

Se realiza la creacion de un concepto que permita un
disefo creativo, moderno y funcional para obtener
mejores resultados y una propuesta mas solida con una
fundamentacion detras de las decisiones de diseno.
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PASO 3: ESTRATEGIA DE MEDIOS

Q7,000.00

Se realiza la estrategia de medios y distribucion de las
piezas.

PASO 4: VISUALIZACION CREATIVA

Q28, 500.00

Se crean bocetos manuales y digitales, se realizan las
piezas con el disefo preliminar y se evaluan con el cliente.
Al recibir aprobacion, se desarrolla el disefio final del sitio
web, el presskit, las imagenes de redes sociales y los
afiches.

PASO 5: ENTREGA

Q3, 500.00

Artes finalees, imagenes y tipografias quemado en un CD
para su respectiva implementacion.

Ademas del presupuesto de disefio, se realizd una
cotizacion de manera personal para el desarrollo de la
programacion de un sitio web, asi como su implementacion
en la plataforma web.

DESARROLLO WEB

El proyecto incluye la produccion e implementacion
de la pagina web para la banda “Hot Sugar Mama“,
desarrollando una plataforma auto-administrable para
garantizar su facil manejo y mantenimiento posterior.
Considerando un plazo de 4 meses, se desempefiaran
las siguientes tareas:

-Adaptacion de disefo a plataforma autoadministrable
(joomla)
-Montaje de sitios web y areas correspondientes

) -Apoyo/adaptacion a disefio responsivo
ICIB\J%/SETl'IC')INEEIL' ';ROCESO DE Q7.000.00 -Ingreso de contenido actualizado
STIGACIO ’ -Asesoria para mantenimiento posterior
GESTION CREATIVA DEL PROCESO DE Q5.000.00 Sueldo mensual: Q3,750.00
DISENO Trabajo a realizarse en 4 meses
ESTRATEGIA DE MEDIOS Q7,000.00 Q15,000.00
VISUALIZACION CREATIVA Q28,500.00
DESARROLLO DE PRESSKIT
ENTREGA Q3,500.00 Sueldo mensual: Q2,000.00
PRECIO TOTAL Q51,000.00 Trabajo a realizarse en 4 meses
Q8,000.00
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DESARROLLO DE AFICHES

Sueldo mensual:
Trabajo a realizarse en 4 meses

13.4 PR SISTEMA DE IMPRESION O

Q1,250.00

REPRODUCCION

Por la cantidad de afiches y por los colores que poseen se
considera la impresion digital el sistema que mejor se adecua
al proyecto. En este sistema de impresién se pueden conseguir
impresiones de buena calidad, asi como su costo es bastante

Q5,000.00

DESARROLLO DE IMAGENES PARA FACEBOOK

Sueldo mensual: Q150.00 econdmico y se considera adaptable al presupuesto que se

Trabajo a realizarse en 4 meses propone en el proyecto. Las piezas van impresas en este sistema.
Q500.00

TOTAL Q28,500.00

Se solicitaron cotizaciones en tres diferentes litografias y
centros de impresion digital con las técnicas establecidas
en el punto 13.1. Estas cotizaciones se adjuntan en el
anexo 16.12.

CENTRO DE IMPRESION

PIEZA GREEN PRINT | VISION DIGITAL | THESIGN

AFICHES

5 versiones distintas
(20 cada uno)
Tamafio: 18x24” Q30.00 c/u
Full Color
Papel: Opalina

Q70.00 clu Q29.00 c/u

Tiraje: 100 afiches

TOTAL:

Q7,000.00

Q2,900.00

Q3,000.00
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14. CONCLUSIONES Y
RECOMENDACIONES

14.1 CONCLUSIONES

Segun los objetivos planteados, el desarrollo de la campana digital
publicitaria se trabajo bajo el concepto “Distintas dimensiones
musicales”

Se desarrolld6 como medio impreso un conjunto de afiches los
cuales se colocaron en lugares clave en donde de forma directa
se abordo al grupo objetivo primario. Se realizé como medio
digital una serie de imagenes para redes sociales, debido a
que la banda se relaciona e interactua constantemente con sus
fans sobre todo en la red social de Facebook, esta red social
les ha permitido darse a conocer tanto a nivel nacional como
internacional. Las artes de los afiches también se colocaron en
las redes sociales para apoyar la campana.

Se disefio un presskit como respuesta a la necesidad de darse
a conocer a personas que estan interesadas en contratar a la
banda. Dicha presentacion interactiva es digital y portatil, la cual
se puede enviar por medio de la web a cualquier lugar del mundo.

Debido a que se carecia de un medio digital en el cual el
grupo objetivo obtuviera informaciéon detallada de la banda, se
disef6 una pagina web que contiene desde la biografia hasta la
discografia de la banda al igual que toda clase de informacion
que tuviera relacion con la agrupacion.
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14.2 RECOMENDACIONES

Para hacer una campana digital se recomienda realizar una
campafa impresa para apoyar y reforzar la campafa digital.
La campafa impresa se coloca en los lugares en donde el
grupo objetivo primario tiene mas concurrencia para que sea
efectiva y llegue a ellos directamente, muchas veces la campana
impresa posee informacién que tiene la finalidad de promover la
campana digital. Se sabe que no toda la poblacion de la ciudad
de Guatemala tiene acceso a la web por lo que una campana
impresa puede llegar a toda esa poblacion.

En la publicidad de redes sociales se debe estudiar el alcance
que han tenido las publicaciones, los horarios en que los usuarios
suelen visitar mas y la cantidad de personas que interactuan en
la fanpage, para poder considerar que tipo de publicacion realizar
para que se a efectiva.
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16.0 BRIEF DE LA BANDA

BRIEF

1. HISTORIAL O ANTECEDENTES DEL NEGOCIO

HOT SUGAR MAMA es una familia conformada por Charli
Springmuhl (guitarra), Luis Alvarez (bateria), Carlos Meza
(bajo) y Francis Rodriguez (voz). Desde sus inicios, en el
2009, han sido influenciados por bandas como Red Hot
Chili Peppers y The Rolling Stones, y poseen un sonido
particular y energizante, con elementos de rock y funk.

En 2010, Hot Sugar Mama lanz6 su primer material
discogréfico titulado “Quak! EP”, del cual se desprende su
primer sencillo “No Babosa”, cancion que llegd a ocupar la
segunda casilla en las radios nacionales y permanecio en el
Top 20 por 16 semanas seguidas. Asimismo, se posicioné
en el puesto 33 de las 100 canciones mas pedidas del afio.
La banda fue elegida como “Artista Revelacién del 20107,
por El Circo del Rock.

La banda posee su logo inspirado en la jasma o mano de
fatima.

2. ;CUAL ES EL ROL PRINCIPAL DE LA COMUNICACION?

A. Se necesita realizar una campafa digital para que
los seguidores de la banda puedan adquirir su material
discografico, también se necesita realizar un material digital
informativo para que las personas que quieran adquirir los
servicios de la banda conozcan su trayectoria y su hoja
de vida, por ultimo se necesita crear material publicitario

para que los fans conozcan en que sitios pueden seguir
a la banda y conocer su informacion.B. Se espera que los
fans visiten los diferentes sitios en la web como su pagina
oficial, sus redes sociales o sitios como Deezer, iTunes,
bandcamp o spotify en donde pueden comprar, descargary
escuchar sus sencillos y al mismo tiempo esten informados
de las actividades que realiza la banda.

C, - Situacion actual de la marca: Regular, se necesita
difundir y posicionar mas a la banda en el mercado.

- Categoria en términos de venta o puntos altos de
ejecucion: Se lanza un material discografico cada cierto
tiempo aproximadamente 4 afos ya que su realizacion
requiere ver varios aspectos detenidamente para lograr
hacer un buen material.

3. ;A QUIEN SE LE ESTA HABLANDO?

A. GRUPO OBJETIVO (perfiles): Los fans y seguidores
de la banda “Hot Sugar Mama” se encuentran en 14
paises alrededor del mundo. Por ser una banda chapina la
mayoria de personas que los escuchan se encuentran en
el pais especialmente en la capital guatemalteca. Los fans
son hombres y mujeres entre las edades de 18 a 35 afos,
la mayoria de los jovenes y adultos trabajan y estudian al
mismo tiempo, poseen un nivel socioeconémico medio,
con frecuencia asisten a conciertos para apoyar el talento
nacional, creen y estan completamente seguros que existe
ese talento en Guatemala.

B. Las personas que les gusta el género funk-rock son
personas que les gusta pasar su tiempo libre escuchando
musica y que se identifican con la letra de las canciones y



muchas veces también con los integrantes del grupo, algunas
personas asocian esta banda con la cultura funk y hasta suele
confundirse con los hippies. Las canciones estan hechas en
“spanglish” ya que hacen un mix de idiomas.

C. La competencia de Hot Sugar Mama directa en Guatemala
no tiene ya que es una de las pocas bandas que toca el
género musical funk-rock. Su competencia indirecta son las
bandas chapinas reconocidas especialmente de género rock-
guatemalteco como Viento en Contra, El Clubo, El tambor de
la Tribu, Viernes Verde, Malacates Trebol Shop entre otros.

4. ;QUE QUIEREN QUE PIENSEN DE SU MARCA?

A. Posicionamiento actual en la mente del consumidor,
actualemente la banda posee muchos fans y seguidores que
han seguido la trayectoria de la banda desde sus inicios, la
banda hace unos meses sacé el re-lanzamiento de su material
discografico por lo cual hoy en dia la musica de la banda ha
estado sonando en diferentes radios del pais.

B. Cambios que deseamos generar en el comportamiento del
consumidor: Se necesita que la banda se difunda por todos los
seguidores para asi conseguir mas fans y que esto conlleve a
que adquieran el material discografico logrando posicionar a
la banda en el mercado nacional e internacional.

5. ;CUALES SON LOS SOPORTES DE LA MARCA?

A. Se cuenta con un sencillo discografico lanzado en el afo
2010, tuvo mucho éxito el lanzamiento por lo que varias de
sus canciones estuvieron en el top 20 de Deezer, han tenido
diferentes conciertos, también han sido invitados a participar

en diferentes “toques” como la garra Chapina y han tocado
junto a Malacates Trebol Shop y a Viento en Contra.

B. La banda tiene la caracteristica de que es una de las
unicas bandas en su género en el pais, tambien escriben sus
canciones incorporandoles los idiomas de inglés y espafiol y
en algunas canciones hasta el idioma kekchi. Tratan de que la
gente se identifique con la letra y se “pegue” su ritmo.

6. ;CUALES LA PROPUESTA?

Hot Sugar Mama es una banda guatemalteca, una banda
chapina que poco a poco ha ido creciendo por el apoyo de
sus fans en diferentes partes del pais, la banda ha realizado
ya varios sencillos pero no se han difundido por lo que se
requiere que por medio de una campana digital se de a
conocer mas a la banda y a sus actividades y lanzamientos
que realiza, también se quiere que se difunda en que sitios
se puede conseguir informacion de conciertos de la banda o
adquirir, descargar o escuchar los sencillos que ya han salido
al mercado.

También por otro lado se quiere realizar un scritp en donde se
coloque la hoja de vida de la banda y datos de contacto para
que personas interesadas en adquirir los servicios de la banda
lo puedan hacer por ese medio (script).

7. PRESUPUESTO CON EL QUE CUENTAN
La banda no cuenta con ningun presupuesto actualmente

ellos poseen patrocinadores, su Unica pauta que realiza es en
redes sociales.



16.1 ENCUESTA DE GRUPO OBJETIVO PRIMARIO

'Rafael Landivar

Tradicion Jesuita en Guatemala

Encuesta Grupo Objetivo
Material Publicitario y Pagina Web
para la banda “Hot Sugar Mama”

El proyecto de la clase de Sintesis III de la Carrera de Disefio Grafico de la Universidad Rafael Landivar,
tiene como objetivo Realizar una campafia y/o material publicitario para que el grupo objetivo
conozca, identifique y adquiera el nuevo material discografico y también disefiar material digital con
el cual la banda musical Hot Sugar Mama se dé a conocer nacional e internacionalmente a su grupo
objetivo. Por eso mismo, el grupo de estudiantes de la Universidad Rafael Landivar necesita de su
colaboracién y ayuda para responder a las siguientes preguntas y nos ayuden a realizar el proyecto.

1. Enlaactualidad usted:

a) Trabaja

b) Estudia

c¢) Trabajay estudia
d) No realiza ninguna

2. ;Cudles son sus ingresos?

a) 0-1000

b) 1001-2000
c) 2001-3000
d) masde 3000



a)
b)
c)
d)
e)

a)
b)
c)
d)

a)
b)

a)
b)

<)

a)
b)
c)
d)

a)
b)

)

:Cémo se moviliza?

Carro

Motocicleta

A pie

Transporte publico
Bicicleta

;Cuanto tiempo libre tiene al dia?

30 minutos

1 hora

2 horas o mas

No tengo tiempo libre

(En su tiempo libre usted escucha el género de miisica Funk-Rock?
Siempre escucho el género de miisica

Algunas veces escucho el género de musica

Cuando escucha misica regularmente ;jen donde lo hace?
Mientras voy en el auto

En el trabajo escucho la musica

En mi casa

;Ha comprado la musica por?

Internet

Discografias

Discos Piratas.

No compro misica

;Usted ha comprado material de bandas nacionales?

Si
No

;Por qué?

;Qué bandas guatemaltecas de Rock conoce?




10.

a)
b)
)
d)
e)

11.

a)
b)
c)
d)

;Qué banda nacional prefiere?

El tambor de la Tribu
Viento en Contra
Malacates trébol shop
El Clubo

Tijuana love

;Dénde los ha escuchado?

Internet

La Radio

Canales de Televisién
En conciertos

. ¢Por cudles de las canciones de la banda usted se identifica?

. ¢Con qué color asocia el género musical Funk-Rock?

14. ;Qué tipo de fotografia cree usted que refleja mas el estilo de la banda Hot Sugar Mama?

Imagen en un
detalle Espontinea concierto de rock

de Imagen mas



15. ;Qué tipo de letra asocia con la banda?

1 2

16. De las imagenes anteriores ;Qué tipo de letra le parece mas legibles?

a)l
b) 2
c)3
d) 4

17. De los siguientes afiches ;Cudl le llama mas la atencién?

e
W

JULH 3. 4 Y & DE S0
PR M TNPILILANG Y VA
WHIA. MAXINE RESPE 1N

|

3 4

18. ;Qué medio visual le es mas amigable?

a) Impreso
b) Digital

Muchas gracias por su tiempo.



16.2 TABULACION DE RESULTADOS DE
ENCUESTAS DE GRUPO OBJETIVO PRIMARIO

En la actualidad usted:

Trabaja y es [26]

Mo realiza ni [0]

Estudia [12] Trabaja [13]

¢Cudles son sus ingresos?

————mas de 3000 [22]

— 0-1000 [3]
2001-3000 [15] —
————1001-2000 [10]

¢cComo se moviliza?

Motocicleta [4]

A pie [2]
/inanspcme pu 4]

— Bicicleta [1]

Carro [40]

Trabaja 13
Estudia 12
Trabaja y estudia 26
No realiza ninguna 0
0-1000 3 6%

1001-2000 10 20%
2001-3000 15 29%
mas de 3000 22 43%

Carro 40
Motocicleta 4
A pie 2
Transporte plblico 4
Bicicleta 1

25%
24%
51%

0%

78%
8%
4%
8%
2%



¢ Cuanto tiempo libre tiene al dia?

30 minutos 3 6%
2 hora o mas [34] —— 1 hora 1M1 22%
2 hora o mas 34 67%

— Nao ti t 3
°ngo bem [3] No tengo tiempo libre 3 6%

— 30 minutos [3]

—1 hora [11]

LEn su tiempo libre usted escucha el género de masica Funk-Rock?
Algunas vece [28]—————— Siempre escucho el género de misica 21 41%

Algunas veces escucho el género de musica 28 55%

Siempre escu [21]

Cuando escucha musica regularmente jen dénde lo hace?

——— En mi casa [20] Mientras voy al trabajo 21 41%
En el trabajo escucho la misica 10 20%
En mi casa 20 39%
En el trabaj [10]
Mientras voy [21]
¢Ha comprado la misica por?
Discos Pirata [4 ————————g Internet 26 51%
Discografias [10] ~—— No comgro mi [11] Discografias 10 20%
‘v Discos Piratas. 4 B%
Mo compro misica 11 22%

Internet [26]



¢Usted ha comprado material de bandas nacionales?

Si [29]

Mo [22]

JPor gué? [0]

¢Qué banda nacional prefiere?

Malacates tr [19]

¢Donde los ha escuchado?

En concierto [26) ——

Canales de Te [2]—

La Radio [9]——

El Cluba [5]

«~—Tijuana love [&]

El tambor de [5]

Viento en Co [14]

— Internet [14]

Si 29 57%
No 22 43%
(Porqué? 0 0%

El tambor de la Tribu 5
Viento en Contra 14
Malacates trébol shop 19
El Clubo

Tijuana love 8
Internet 14
La Radio

Canales de Television 2

En conciertos 26

¢Por cudles de las canciones de la banda usted se identifica?

Ninguna

20 candelas
arafita violin

NIA

pistola que no mata
As a Kite

10%
27%
7%
10%
16%

27%
18%

4%
51%



&Por cuales de las canciones de la banda usted se identifica?

Ni un centave

skalavera

un paso atras

pie

ninguna pero no hay ofra opcion
las baladas

de que sirve querer

Te Necesito

escapémonos

el ultimo trago

me pela

tu mujer

sim ti

el ultimo trago

escapemaos

ni un centavo

Maojado, Ni Un Centavo, Morena. Aungque mi grupo faverito de Guate es Bohemia
tomame

ultimo trago

dos pasos atras

no babosa

descarado

Ni un centavo

skalavera

un paso atras

pie

ninguna pero no hay otra opcion

las baladas



iluminado

Tipo de musica
peligroso amarte
Dejame llegar

te guiero

El pie

bahia de cochinos

13. ;Con qué color asocia el género musical Funk-Rock?

—————Opeién 5 [19]

Opcion 1 [0]
Opeidn 4 [16]— ‘:Dpcién 21[4]

Opeién 3 [12]

o ¥

Opcion 1
Opcion 2
Opcion 3
Opcién 4
Opcién 5

12
16
19

0%
8%
24%
3%
7%



¢Qué tipo de fotografia cree usted que refleja mas el estilo de la banda Hot Sugar Mama?

Opcitn 4 [28] Opcidn 1 5  10%
Opcidn 2 5  10%
Opcién 3 12 24%
Opcién4 28 55%
‘— Opcidn 1 [5)
Opcién 3 [12)———— Opeién 2 [5]

= Imagen en un

detalle Espontinea concierto de rock

2Qué tipo de letra asocia con la banda?

I Opcién 1 41  80%
Opcion 2 [4 ) :
—— Opcidn 3 [2] Opcidn 2 4 a9,
/ — Opcién 4 [4] Opcidn 3 2 A9,
Opcidn 4 4 8%

Opcidn 1 [41]

MAJRE




De las imagenes anteriores ;Qué tipo de letra le parece mas legibles?
Opcion 1 26 51%

Opcian 2 [18]
_ _ Opcidn2 18 35%
— Opcion 316] Opcion3 6 12%
— Opcidn 4 [1] Opciond4 1 2%

Opcidn 1 [26]

De los siguientes afiches ;,Cudl le lama mas la atencion?

Opcion 1 22 43%
~— Opeién 4 [13] Opcion 2 14 27%
Opcion3d 1 2%
Opcién4 13 25%

Opcion 31—

Opeian 2 [14]

Opeidn 1 [22]

JULN 3. 4Y § DE 700
- 4

AN L WL TATS S LT
VIA. MAXINIE REEPE 1D

@

&£ Qué medio visual le es mas amigable?

Impreso 8 16%
Digital 43 84%

Digital [43] —

—— Impreso [8]



16.3 ENCUESTA DE GRUPO OBJETIVO SECUNDARIO

@ Universidad
Rafael Landivar

Tradicion Jesuita en Guatemala

Encuesta Grupo Objetivo
Material Publicitario y Pagina Web
para la banda “Hot Sugar Mama”

El proyecto de la clase de Sintesis I1I de la Carrera de Disefio Grafico de la Universidad Rafael Landivar,
tiene como objetivo Realizar un material publicitario para que el grupo objetivo conozca, identifique y
adquiera el nuevo material discografico y también disefiar material digital con el cual la banda musical
Hot Sugar Mama se dé a conocer nacional e internacionalmente a su grupo objetivo. Por eso mismo, el
grupo de estudiantes de la Universidad Rafael Landivar necesita de su colaboracién y ayuda para
responder a las siguientes preguntas y nos ayuden a realizar el proyecto.

1. ;Enddnde reside?

2. ;Cudl es surango de edad?

a. 21-30
b. 31-40
c. 41-50
d. +51

3. Enlaactualidad usted en que empresa trabaja:




4. ;Cudles son sus ingresos?

a) 4001-5000

b) 5001-6000

c) 6001-7000

d) +7001

5.  ;Qué buscan en el momento de contratar una banda?
6. ;Quétipo de banda usualmente contrata?

a) Bandas populares

b) Bandas alternativas

c) Artistas nuevos

d) Artistas con trayectoria

7. ;Cuales son los beneficios que buscan al momento de contratar una banda?
8. ;Como apoya al grupo que contrata?

a) Pagando por sus honorarios

b) Seotorgaalgin tipo de remuneraciones

c) Selesdan beneficios

d) Todaslas anteriores

e) Otros:

Muchas gracias por su tiempo.

OBSEVACIONES:




16.4 TABULACION DE RESULTADOS DE
ENCUESTAS DE GRUPO OBJETIVO SECUNDARIO

1. ¢En dénde reside? 3. En la actualidad usted en que empresa trabaja:

« carreterra al salvador =zonal4 »zonal5 =zonal0 =zonalé = el naranjo = = Cerveceria Centroamericana = Pepsi = Clarogt = Independiente = Guate Promotions = Movistar

2. {Cudntos afios tiene? 4. iCuales son sus ingresos?

22130 =31-40 = 4150 =51+ = 4001-5000 =5001-6000 =6001-7001 = 7001+



5. ¢Qué buscan en el momento de contratar una banda? 7. ¢Cuéles son los beneficios que buscan al momento de
contratar una banda?

= Talento = Costos = Animar show = Patrocinar

= Trayectoria = Estilo de banda = Género musical = Papularidad = lertrim. = 292trim. = 3ertrim. =492 trim.

8. ¢Cdmo apovya al grupo que contrata?

6. ¢Qué tipo de banda usualmente contrata?

= Pagando por sus honorarios = Se otorga algun tipo de remuneraciones

= Se les dan beneficios = Todas las anteriores

= bandas populares * handas alternativas = artistas nuevos = artistas con trayectdria



16.5 ENCUESTA DE VALIDACION GRUPO OBJETIVO

2% Universidad 20 Jicon
%, Rafael Landi'var 0 Qrarfico

Tradicion Jesuita en Guatemala

VALIDACION DE PROYECTO
Campaia Publicitaria

Grupo Objetivo (Jévenes guatemaltecos)

El proyecto de la clase de Sintesis Il de la Carrera de Disefio Grafico de la Universidad Rafael Landivar,
tiene como objetivo “Realizar una campafia y/o material publicitario para que el grupo objetivo
conozca, identifique y se sienta motivado a adquirir el nuevo material discografico” y también “Disefiar
material digital con el cual la banda musical Hot Sugar Mama se dé a conocer nacional e
internacionalmente a su grupo objetivo.” Por eso mismo, el estudiante de la Universidad Rafael
Landivar realizé un proyecto, el cual estid enfocado a jévenes como grupo objetivo directo para que se
informen sobre la gira de la banda y los eventos en donde estaran.

Instrucciones: Responda a las siguientes preguntas subrayando la opcién que mas le parezca
adecuada.

1) Asociar el género funk rock por medio de fotografias, hace que...

a. Se facilite la transmision del mensaje
b. No se capte



2) Cree que el encuadre de la fotografia y el tipo de fotografia...

a. Transmite naturalidad y limpieza visual
b. Podria trabajarse mejor
c. No se ve natural, satura las piezas

3) Sobre las fotografias que fueron utilizadas en la realizacién de las piezas...

a. Llaman la atencion de los jovenes
b. Podrian ser mas llamativas
c. Deficientes, no atraen ni transmiten

4) ;Cree que captaran el mensaje de la campaiia si...?

a. Serepresenta con mas imagenes que texto
b. Si hay mas texto ¢ue imagenes

5) ;Lagama de colores que se esta empleando hace refencia a...?

a. Que se represente el género de la banda
b. Que haya confusidn a la hora de asociar el género de la banda
c. Que no se perciba en lo absoluto el género de la banda

6) ;Las piezas (presentacién interactiva, pagina web y las imagenes) se ven?
a. Claramente unificadas
b. Poco unificadas
c. Para nada unificadas



7) ;(Considera que el contenido es?
a. Comprensible
b. Un tanto confuso
c. Incomprensible

8) La ubicacién del texto en las piezas
a. Es el correcto
b. Podria mejorar
c. No esta bien posicionado

9) El texto en las piezas...
a. Se lee claramente
b. No se lee claramente

10) Cree que la presentacién interactiva es:
a. Explicita, posee la informacién necesaria

b. Poco entendible

11) Cree que la pagina web posee la informacién necesaria:

a. Si
b. No
JPor qué?

12) ;Coémo calificaria la navegacion de la pagina web?

a. Buena
b. Regular
c. Mala

14) ¢ Cree que las imagenes de redes sociales poseen?
a. Lainformacién correcta
b. Escasa informacién

SUGERENCIAS:

Muchas gracias por tomarse el tiempo y la molestia de llenar esta encuesta que servira mucho para
la realizacion del proyecto. Que tenga feliz dia.



16.6 TABULACION DE RESULTADOS DE ENCUESTAS DE VALIDACION GRUPO OBJETIVO

Asociar el género funk rock
por medio de fotografias,
hace que...

M a. Se facilite la
transmisién del
mensaje

B b. No se capte

Cree que el encuadre de la
fotografia y el tipo de
fotografia...

Ma. Transmite
naturalidad y limpieza
visual

M b. Podria trabajarse
mejor

Las fotografias que fueron
utilizadas en la realizacion de
las piezas...

M 2. Llaman la atencion de
los jovenes

M b. Podrian ser mas
llamativas

c. Deficientes, no atraen
ni transmiten

¢Cree que captaran el mensaje
de la campana si...?

M a. Serepresenta con
més imagenes que
texto

W b. Si hay mas texto que
imagenes




éLa gama de colores que se esta élas piezas (presentacion
empleando hace refencia a...? interactiva, pagina web y las
imagenes) se ven?

M a. Que se represente el género
de la banda

W b. Que haya confusion a la M a. Claramente unificadas

hora de asociar el genero de la
banda

M b. Poco unificadas

c. Para nada unificadas

éConsidera que el contenido es? La ubicacion del texto en las piezas...

M a. Comprensible M a. Es el correcto

W b. Un tanto confuso B b. Podria mejorar

c. Incomprensible c. No esta bien posicionado




El texto en las piezas... Cree que la pagina web posee
la informacidén necesaria:

M a. Se lee claramente

M b. No se lee claramente M a. Si

Hb. No

Cree que la presentacion

interactiva es: éComo calificaria la navegacion de la

pagina web?

M a. Explicita, posee la

informacién necesaria
Ma. Buena

Ml b. Poco entendible mb. Regular

mc. Mala




éCree que las imagenes de redes sociales poseen?

M a. La informacion correcta

M B. Escasa informacién




16.7 ENCUESTA DE VALIDACION EXPERTOS EN EL TEMA

DI

Se
F

ra

0

O

- Universidad 06
2%/ Rafael Landivar 09'

Tradicion Jesuita en Guatemala

VALIDACION DE PROYECTO
Campana Publicitaria

(Expertos en el tema)

El proyecto de la clase de Sintesis III de la Carrera de Disefio Grafico de la Universidad Rafael Landivar,
tiene como objetivo “Realizar una campana y/o material publicitario para que el grupo objetivo
conozca, identifique y se sienta motivado a adquirir el nuevo material discografico” y también “Disenar
material digital con el cual la banda musical Hot Sugar Mama se dé a conocer nacional e
internacionalmente a su grupo objetivo.” Por eso mismo, el estudiante de la Universidad Rafael
Landivar realizé un proyecto, el cual esta enfocado a jovenes como grupo objetivo directo para que se
informen sobre la gira de la banda y los eventos en donde estaran.

Instrucciones: Responda a las siguientes preguntas subrayando la opcién que mas le parezca
adecuada.

1) (Cree que, para informar apropiadamente a los jévenes, el contenido es?

a. Es suficiente
b. Insuficiente
c. Muy extenso



To

;La informacion presentada?

Se comprende
No se comprende

Cree que la informacion esta colocada..

Con un orden Iégico
Con un orden confuso
De forma desordenada

Considera que las fotografias...

Hacen el material amigable a los jévenes
Podrian mejorar
No ayudan a que el material sea amigable

5) ;(La gama de colores que se estd empleando representan?

d.
b.
C.

A la banda y su estilo
Al género musical
Confusion

6) ;Cree que la cantidad de fotografias?

a.

b.
C.

Son suficientes
Podrian ser mas

Son demasiadas



7) Sobre la ubicacién del texto en las piezas...

a. Es pertinente para facilitar la lectura
b. Podria mejorar
¢. No facilita la lectura

8) (El tipo de letra en el texto hace que el contenido?

a. Se lee claramente
b. Cuesta leerlo
c. No selee

9) El contenido visual de las imdgenes de redes sociales es...

a. Entendible y legible
b. Cuesta captarlo
¢. No se entiende

10) El trabajo final de las piezas...

a. Refleja el estilo de ia Banda
b. No refleja el estilo de la banda
c. Solamente en unas partes ;Cuales?

SUGERENCIAS:

Muchas gracias por tomarse el tiempo y la molestia de llenar esta encuesta que servira mucho para la
realizacion del proyecto. Que tenga feliz dia.



16.8 TABULACION DE RESULTADOS DE ENCUESTAS DE VALIDACION DE EXPERTOS EN EL TEMA

¢CREE QUE, PARA INFORMAR CREE QUE LA INFORMACION ESTA
APROPIADAMENTE A LOS JOVENES, COLOCADA...
EL CONTENIDO ES? M 3. Conun orden légico  Mb. Conun orden confuso

M a. Es suficiente B b. Insuficiente B c. Muy extenso W c. Esta desordenado

éLA INFORMACION PRESENTADA? CONSIDERA QUE LAS FOTOGRAFIAS...

M 3. 5e comprende M b. Hace que los jovenes capten mejor M c. No se comprende B a. Hacen el material amigable a los jovenes

B b. Podrian mejorar

0%
B c. No ayudan a que el material sea amigable

0%




éLA GAMA DE COLORES QUE SE ESTA LA UBICACION DEL TEXTO EN LAS PIEZAS...
EMPLEANDO REPRESENTAN?

M a. Es pertinente para facilitar la lectura W b. Podria mejorar ® c. No facilita la lectura

M 3. Alabandaysuestiio b, Al género musical M c. Confusion

CREE QUE LA CANTIDAD DE
FOTOGRAFIAS... dEL TIPO DE LETRA EN EL TEXTO

HACE QUE EL CONTENIDO?

M a. Son suficientes @ b. Podrian ser mas W c. Son demasiadas fotografias

MW 2. Selee claramente Wb, Cuesta leerlo W Noseles




EL CONTENIDO VISUAL DE LAS
IMAGENES DE REDES SOCIALES ES...

B a. Entendible y legible W b. Cuesta captarlo M c. No se entiende

EL TRABAJO FINAL DE LAS PIEZAS...

M 3. Refleja el estilo de la Banda B b. Mo refleja el estilo de la banda

M c. Solamente en unas partes




16.9 ENCUESTA DE VALIDACION DISENADORES GRAFICOS

% Universidad 6 4 -
v2/Rafael Landivar ~ Pyl
Tradicitn Jesuita en Guatemala
VALIDACION DE PROYECTO

Campana Publicitaria

(Disenadores Grafico)

El proyecto dela clase de Sintesis III de la Carrera de Disefio Grafico de la Universidad Rafael Landivar,
tiene como objetivo “Realizar una campafia y/o material publicitario para que el grupo objetivo
conozca, identifique y se sienta motivado a adquirir el nuevo material discografico” y también “Disefiar
material digital con el cual la banda musical Hot Sugar Mama se dé a conocer nacional e
internacionalmente a su grupo objetivo.” Por eso mismo, el estudiante de la Universidad Rafael
Landivar realizé un proyecto, el cual esta enfocado a jdvenes como grupo objetivo directo para que se
informen sobre la gira de la banda y los eventos en donde estaran.

La encuesta evalia material grafico impreso y digital. El material digital es una Presentacién
interactiva, publicidad en redes sociales (imdgenes) y una pagina web. El material impreso seran
afiches tamario 18x24 in.

Concepto “OLAS DE COLORES EN DISTINTAS DIMENSIONES” la frase hace mencion a la luz que
proyectan las notas musicales y como es captada por los sentidos del ser humano habiendo diferentes
perspectivas seguin cada criterio, esto reflejado metaféricamente por dimensiones. Las olas reflejan las
corrientes musicales por las que el funk a nacido y como se ha moldeado.



Instrucciones: Lea detenidamente cada una de las preguntas y responda marcando inicamente una
respuesta seglin considere correcta.

1. Elmaterial se manejo...

a) Acorde y funcional para dirigirse a el grupo objetivo
b) Confuso para la transmision del mensaje
¢) Disfuncional para el grupo objetivo

2. ;Ladiagramacién del contenido de las piezas es?

a) Ordenada
b) Estructurada
c¢) Desordenada

3. Sobre la eleccidn de la tipografia...

a) Esfiuiday legible
b) Carece de legibilidad y se pierde en la composicién.
c) Latipografia no es fluida ni legible

4. Laubicacion del texto en las piezas...

a) Es pertinente para facilitar la lectura
b) Podria mejorar
¢) No facilita la lectura

5. El tipo de fotografia para la publicidad de labandaes...

a) Llamativa y esta bien aplicado
b) De baja calidad
¢) Poco atractivo

6. Las fotografias ayudan a...

a) Comprender y entender bien el mensaje que se quiere transmitir
b) Que se capte de manera facil y rapida el mensaje
¢) No comprender nhada el mensaje



7. Sobre la gama de colores que se estd empleando:

a) Representa y se asocia de manera rapida al género musical
b) Podrian utilizarse mas colores
c) No la representa en absoluto
8. El uso del color:
a) Los colores hacen que la composicién sea atractiva.
b) Se aplicé correctamente los colores en las piezas logrando un balance visual entre colores.
c) Las piezas deberian de tener mas colores.

9. La linea grafica que se emplea para la campana publicitaria de la banda hace que:

a) Se Transmita el mensaje al grupo objetivo de manera efectiva
b) El Concepto no se vea muy bien reflejado en la linea grafica
¢) No transmita para nada el mensaje

10. La informacién en las piezas:
a) Contiene toda la informacién necesaria.
b) Es interesante y es llamativo para el grupo objetivo.
c) Debe de tener mas informacion.

11. El contenido visual de las imadgenes de redes sociales es...

a) Entendible y legible
b) Cuesta captarlo
¢) No se entiende

12. ;Hay unidad entre las piezas propuestas?
a) Hay unidad

b) Podrian unificarse mas
c) No hay unidad

SUGERENCIAS:




16.10 TABULACION DE RESULTADOS DE ENCUESTAS DE VALIDACION DE DISENADORES

GRAFICO

EL MATERIAL SE MANEJO...

B Acorde y funcional para dirigirse a el grupo objetivo
M Confuso para la transmision del mensaje

B Disfuncional para el grupo objetivo

0%

¢LA DIAGRAMACION DEL
CONTENIDO DE LAS PIEZAS ES?

B Ordenada M Estructurada M Desordenada

SOBRE LA ELECCION DE LA
TIPOGRAFIA...

M Es fluida y legible
M Carece de legibilidad y se pierde en la composicion.

M La tipografia no es fluida ni legible

LAS FOTOGRAFIAS AYUDAN A...

B Comprender y entender bien el mensaje que se quiere transmitir
B Que se capte de manera facil y rapida el mensaje

B No comprender nada el mensaje




EL TIPO DE FOTOGRAFIA PARA LA UBICACION DEL TEXTO EN LAS
LA PUBLICIDAD DE LA BANDA PIEZAS...
ES...

M Es pertinente para facilitar la lectura
M Llamativa y esta bien aplicado M Podria mejorar
M De baja calidad M No facilita la lectura

B Poco atractivo

EL USO DEL COLOR:
SOBRE LA GAMA DE COLORES QUE SE B Los colores hacen que la composicidn sea atractiva.
ESTA EMPLEANDO: M Se aplicd correctamente los colores en las piezas logrando un balance visual entre colores.

M Las piezas deberian de tener mas colores.
B Representa y se asocia de manera rapida al género musical

M Podrian utilizarse mas colores

B No la representa en absoluto




EL CONTENIDO VISUAL DE LAS
IMAGENES DE REDES SOCIALES
ES...

M Entendible y legible ™ Cuesta captarlo M No se entiende

LA LINEA GRAFICA QUE SE EMPLEA
PARA LA CAMPANA PUBLICITARIA DE
LA BANDA HACE QUE:

M Se Transmita el mensaje al grupo objetivo de manera efectiva
M El Concepto no se vea muy bien reflejado en la linea grafica
B No transmita para nada el mensaje

INFORMACION EN LAS PIEZAS:

M Contiene toda la informacién necesaria.

M Es interesante y es llamativo para el grupo objetivo.

M Debe de tener mas informacion.

10%

.
70%

¢HAY UNIDAD ENTRE LAS
PIEZAS PROPUESTAS?

M Existe unidad M Podrian unificarse mas

M No existe unidad




16.11 CARTA DE INFORME TECNICO

Guatemala 8 de Mayo del 2015

Estimados sefnores:

Se hace entrega de un disco identificado como “Afiches Hot Sugar Mama”;
el disco contendra 3 carpetas.

La primera carpeta llamada “IMAGENES” contiene las 5 imagenes que se
colocaran en cada afiche ya que son 5 disefios diferentes, las imagenes
tienen una resolucion de 300 dpi y se encuentran en cmyk. Las imagenes
tendran los siguientes nombres:

ImagenAfiche1.jpg

ImagenAfiche2.jpg

ImagenAfiche3.jpg

ImagenAfiche4.jpg

ImagenAfiche5.jpg

La segunda carpetanombrada “ARCHIVOS EDITABLES” contiene un archivo
en photoshop CS6 editable con el nombre “Afiches_BandaHotSugarMama.
psd”, se trabajé en este software porque posee herramientas que facilitan la
edicién y realizacion de las artes.

La tercera carpeta identificada como “TIPOGRAFIA” también se incluyen
1 archivo con el siguiente nombre: Eurostyle.ttf. La tipografia se envia en
paths.

Los afiches tendran un tamano de 18x24” orientacion vertical, son 5 disefos
de afiches los cuales se imprimiran 20 de cada uno haciendo un total de 100
afiches full color, el soporte para cada afiche es papel opalina.

Esperamos que esta informacion sea de mucha utilidad para ustedes.
Gracias por su atencién y comprension.

lage08@gmail.com djtaquec@gmail.com
Tel: 3060 5877 Tel: 5717 8901



16.12 COTIZACIONES

Guatemala 4 de mayo del afio 2015

Cotizacion
Sefor: Diego Taqué
Correo: diegotaque-@hotmail.com

Para que tenga un buen precio, le reomiendo hacerlos en impresion litogrdfica, sobre texcote
c-12

100 afiches 17.5x24 pulgadas, full color tiro, texcote c-12, total Q1,200

100 afiches 12x17.5 pulgadas, texcote c-12, tiro full color, total Q1,000

Impresion digital seria por unidad
afiches 12x18 pulgadas tiro Opalina, Q10 por unidad, total Q1,000
afiches 18x24 pulgadas adhesivo sobre Opalina, Q30 por unidad, total Q3,000

ENTREGA 3 DIAS HABILES

OBSERVACIONES: El cliente deberd enviar el arte en un programa de disefio grafico debidamente revisado, listo para
su impresion, la cantidad de enfrega puede variar un 10% de mds o menos, la cual se cobrard o descontard segun
sed el caso. Estos precios tienen validez de 15 dias.

Atentamente
Pedro Luis Godmez Millo
pedroluis@greenprint.com.gt

Teléfono: +502 2311-6411
15 Avenida “A"” 5-09 zona 13



Vision Digita

SENOR: DIEGO TAQUE

ATENCION: Diego Taque
Diegotague-Lhotmail.com
TELEFONO:

Cotizacion
Fecha: 04/Mayo/2015

FORMA DE PAGO: Credito

PRECID

DESCRIPCION UNITARIo | PRECIO TOTAL
Afiches 18x24 opalina:
Impresion de 100 afiches 18x24 en papel opalina full color Q29.00 2,900.00
Afiches 12x18 opalina:
Impresion de 100 afiches 12x18 en papel opalina full color Q16.00 QL,600.00
ENTREGA 3 DIAS HABILES
OBSERVACIONES: El cliente debera enviar el arte en un programa de disefio grafico a:
yiziondizitalll @ email.com debidamente revisado, listo para sn mlpmsidn, la cantidad de entrega

puede variar un 10% de mas o menos, la cual se cobrara o descontara segun sea el caso. Estos precios

tienen validez de 15 dias.

Atentamente

Hugo Godoy

Tel. (502) 2419-2817 y 2410-3218

visiondigital 1 1@gmail com

Centro Comercial Pacific Plaza .15 Locales 09 y 10

(C.C. de Burger King), Guatemala City




2 Calle 16-T6 Boulevan Visla Hermosa, Zona 15, Segundo Mivel, Local ©

IHESION

PRINT, BUY & LEARN

Tal. Z268-7741

Emal. InfoMesignsiTics.com | parampnmir portaGgmall. com

COTIZACION
FECHA 05 de mayo del 2015 NO. 134
CLIENTE: Diego Taque
CONTACTO:
ATENDIO: Erick Luna.
CANT DESCRIPCION = 1. TOTAL
100 Impresiones & full colar solo Lo en impredida de
plober v papel opalna tamafo 15ed Q70,000 Q700000
100|Impresiones de carteies IMpresss 3 full coior solo fro en
Irmpresion e cera v papel opalina tamaiio 12«18 Q1120 @.1,120.00
TOTAL

Esta cotizacian tiene valldez de 7 dias. Esta sujeta a cambios.
N nos responsablizamos por algun emor de disefio despues de aprodade o arte.




