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Estrategia Creativa de Disefo

INTRODUCCION

El siguiente informe es el proceso estratégico de comunicacion creativa que se realizd para el
Centro Cultural de Escuintla “Lic. Aristides Crespo Villegas” en donde se desarrollo la imagen
visual, material promocional y publicitario para dicho lugar y asi expandir la comunicacién con el

grupo objetivo a través del area visual.
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FAMILIARIZACION CON EL CLIENTE

1. ¢Qué es el Centro Cultural de Escuintla “Lic. Aristides
Crespo Villegas”?

En el Centro Cultural de Escuintla es un espacio donde se promocionan
y difunden expresiones artistico-culturales, locales, nacionales vy
extranjeras, proporcionando un lugar adecuado para la organizacion,
presentacion de eventos y espectdculos de las diferentes disciplinas
artisticas y del saber humano, asi como albergar la sede de la Escuela
de Artes de Escuintla y el Conservatorio de Musica del departamento.

2. ¢De qué se trata el proyecto?

El proyecto a realizarse se basa en la elaboracién de la imagen visual
del Centro Cultural de Escuintla, material publicitario y promocional

de la misma.

3. ¢Cual es el objetivo del proyecto?:

Elobjetivo del proyecto es lograr que la poblacion escuintleca reconozca

al Centro Cultural a través de una identidad grafica.

4. ;A quién va dirigido?:

A estudiantes de colegios e instuticiones de nivel medio ubicados en
el municipio de Escuintla que cuentan con actividades culturales
realizadas en el Centro Cultural aproximadamente de 12 a 18 anos de
edad.

5. ¢Qué piezas se trabajaran
Imagen Visual

-Logotipo

-Manual de logotipo

-Tarjeta de presentacion

-Sobres

-Hoja membretada

-Trifoliar informativo

Material publicitario
-Afiches

-Trifoliares

- I



6. ¢Cual es el plazo de tiempo para trabajar el proyecto?

El plazo de tiempo a trabajar el proyecto es de agosto a finales de

noviembre, entregando piezas finales en diciembre del 2014.

7. ¢Con qué presupuesto se cuenta? ;Existen patroci-
nadores?

El presupuesto que se invertira para dicho proyecto es de Q33,000.00.

Estrategia Creativa de Disefio



NECESIDAD

El Centro Cultural de Escuintla “Lic. Aristides Crespo Villegas” alberga
espacios para que se lleve acabo diferentes expresiones artisticas
como: teatro, danza, ballet, musica, artesania, literatura y actividades
plurales como concursos vy festivales multidisciplinares, de las cuales
son participes estudiantes de nivel medio de institutos y colegios del

municipio de Escuintla.

Esta entidad carece de una imagen con la cual la poblacién escuintleca
pueda identificarlo, necesitando establecerse como la primera

posibilidad al realizar eventos de caracter artistico y cultural.

Estrategia Creativa de Disefo
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0BJETIVOS

e Disenar la identidad visual para el Centro Cultural de Escuintla

para crear de el una imagen adecuada para el grupo objetivo.

e Desarrollar una estrategia grafica que de a conocer la nueva imagen
del Centro Cultural de Escuintla a la mayor parte de la poblacion
escuintleca comprendida entre 12 y 18 anos de edad para manterlo
como la primera posibilidad al realizar eventos de cardcter artistico

y culturales.
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MARCO DE REFERENCIA

MR: INFORMACION DEL CLIENTE

Centro Cultural de Escuintla “Lic. Aristides Crespo Villegas”

El Centro Cultural de Escuintla “Lic. Aristides Crespo Villegas”, esta
ubicado en el centro del municipio de Escuintla, siendo este el centro
de patrimonios culturales tales como la Iglesia Catolica “Nuestra Sefiora
de Concepcién’, la Municipalidad de Escuintla y el Edificio de Rentas
Internas, SAT. (Torres, 2013)

El Centro cuenta con un Auditéorium con capacidad para 364 personas
enlaplanta baja y 150 personas en la planta alta; Escuela de Artes donde
imparten clases de marimba, guitarra, piano, bacteria, danza, ballet,
etc.; parqueo exterior e interior; espacios abiertos para exposiciones y

reuniones; area administrativa y area verde.

Torres senala que en sus espacios realizan y promueven expresiones
artistico-culturales locales, nacionales y extranjeras adecuados para
organizary presentar eventosy espectaculosdelasdiferentesdisciplinas
artisticas y del saber humano, albergando también el Conservatorio de
Musica del departamento. Las principales funciones que seniala Torres

del Centro Cultural son:

Fuente: mcd.gob.gt

e Usodelosespaciosdel Centro Cultural conel finderealizar activiidades

con funciones culturales, artisticas, deportivas y recreativas.

Fortalecer las identidades, cooperaciéon solidaria, la equidad vy la justicia

social a través de facilitarle a la poblacion el acceso a dichas actividades.

e Que los valores civicos y la identidad cultural del Departamento de

Escuintla sean promovidos y difundidos.

e Cumplir con la ley, administrando y ejecutando la politica de
fomento, promocion, extension cultural y artistica, juntamente con la

preservacion y mantenimientos del patrimonio cultural de la nacién.

» Realizacion de otras funciones que el Director General asigne segun

la capacidad del lugar.

< I



Torres (2013) en la pagina del Ministerio de Cultura y Deporte, redacta
la mision y vision del Centro Cultural de Escuintla:

Vision

Es una institucion gubernamental moderna, eficiente y eficaz, rectora
del desarrollo cultural del pais y contribuye con el fomento del deporte
v la recreaciéon: Implementa politicas publicas que responden a los
Acuerdos de Paz y al Plan Nacional de Desarrollo Cultural a largo
plazo. Su accionar esta orientado al fomento de la cultura de paz, el
fortalecimiento de la identidad guatemalteca y la consolidacién de un

Estado multicultural y multilingtie.

Misién

Fortalecer y promover la identidad guatemalteca y la cultura de paz, en
el marco de la diversidad cultural y el fomento de la interculturalidad,
mediante la proteccién promocion y divulgacion de los valores vy
manifestaciones culturales de los pueblos que conforman la nacién
guatemalteca a través de una institucionalidad sélida y mediante
mecanismos de desconcentracién, descentralizacion, transparencia y
participacién ciudadana, contribuimos a que la poblacién guatemalteca

tenga una mejor de vida.

Estrategia Creativa de Disefio

Antecedentes de diseno del Centro Cultural
de Escuintla

Se realiz¢ el diseno de un logotipo y material informativo del cual ya no
pudieron hacer uso a falta de seguimiento del disefo, lo que se aprecia
en este material es la simplicidad y la limpieza con la que se trabajé ya
que es mas fluida su lectura, pero no se refleja en si una identidad sélida

de cultura artistica.
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Los materiales publicitarios y promocionales que se han trabajado en el
Centro Cultural de Escuintla han sido pocos, uno de los méas grandes en
tiraje fue el del Certamen Nacional de Narrativa y Poesia que se realizo
en el ano 2013, para dicho certamen se hizo un boletin informativo y
un Pdf con las bases del certamen que se publicaron en Facebook vy se
mandaron por correos a las personas interesadas.

Las virtudes de esta publicacion son los diversos colores que aplicaron y
el concepto de origami que atrae a los jovenes, pero uno de los aspectos
negativos del disefio es el peso visual que este tiene provocando la
distraccion.

| CERTAMEN

NACIONAL de

NARRATIVA
'y POESIA
CANTO de

GOLONDRINAS

f
b
i

o
il

il

i

ases
2014

| CERTAMEN NACIONAL
4NARRATIVA , POESIA|
‘a0 de GoLowoRNAS

Fuente: Jonathan Polanco (2014)
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Otros materiales publicitarios que han realizado han sido trifoliares y
afiches que se quedan dentro del establecimiento. La manera en que
las personas se enteran de las actividades que se realizan es a través
de la informaciéon que se encuentra dentro del mismo, por medio de
invitaciones personales a personas conocidas y por invitaciones a los
establecimientos educativos y aun estos medios son pobres a nivel
grafico, ya que no tienen un disenio que sea atractivo al usuario, siendo
este estatico, aburrido, cargado visualemte, su tipografia no ayuda a
que la lectura sea fluida vy ligera.

'RESENA HISTORICA CENTRO
‘CULTURAL DE ESCUINTLA

CONVOCATORIA

1C TONAL
DE NARRATIVA Y POESIA
;

204,

3ra. Avenida 900 Zona 1,
intla, Escuintla
1

Fuente: Jonathan Polanco (2014)
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Antecedentes de diseno de la competencia

Conservatorio Nacional de Musica German Alcantara

El Conservatorio Nacional de Musica es un espacio en donde se imparte
bachilleraro en arte con especializacién en un intrumento y ofrece
programa de cursos libres y diplomado en direccion orquestal. Este es
dirigido por el maestro Roberto Raudales. El conservatorio ofrece en
sus aulas formacion integral artistica, apoyada de las ciencias como
la historia, matematica, fisica, filosofia, entre otras. Ubicado en 3a. av.
4-61 zona 1 de la Ciudad de Guatemala. (Torres, 2013)

El conservatorio carece de una identidad grafica que lo defina,
empezando por la carencia de identidad visual. Sus publicaciones no
estdn bien estructuradas en cuanto a jerarquias, aplicando tipografias
que no favorecen al tipo de publicacién, haciéndola informal y aplicando
colores que no son favorables para la lectura porque se pierden con el

fondo.

.

Conservatorio

2 »
" — Alcantara
Conservatorio Nacional de Musica ITC
“German Alcantara”
1. Fotocpia de DPI (para mayores de edad) o certificado de nacimiento (para
PRESENTA: menores de edad) Reciente emitida por el RENAP donde contenga el nimero

de CUI)
2. Carné de identificacién del Conservatorio
Mm 3. Certificado Médico (Reciente y con timbre del afio actual, no se acepta

Orquesta de wento_s 5. Ficha de inscripcién, se entrega el dia de la reinscripcién

Director Maestro Fielding 5. Boletas de notas del dltimo curso aprobado (fotocopia) Requisito
Roldan indispensable para poder reinscribirse

7. Fotografia tamafio cédula
8. Depésito de pago de Q 200.00 en la cuenta monetaria No. 81-5001454-0,
en el Banco G&T Continental a nombre del Comite de Finanzas del
Conservatorio Nacional de Musica. Poner nombre completo en la parte
delantera del voucher de depdsito y sacarle fotocopia)
9. Traer Q 25.00 para su cané 2015 en efectivo

10. Presentar solvencia del mes de Noviembre

*
ningun otro documento, para obteber el certificado médico debe llevar Q 65.00

para el pago del certificado).
4. Contrato debidamente lleno, se entrega el dia de |a reinscripcion.

Viernes 28 de Noviembre
16:00 horas

Entrada Libre !/

Estrategia Creativa de Disefio

Centro Cultural Miguel Angel Asturias

Esta ubicado en la 24 calle 3-81 de la zona 1, en la ciudad de Guatemala,
este establecimiento forma parte del patrimonio cultural de Guatemala,
cuenta con diversidad de espacios para realizar actividades artistico-
culturales y educativas a nivel nacional e internacional, este centro
cultural organiza y promueve eventos de las diferentes areas artisticas
(Torres, 2013).

El Centro Cultural Miguel Angel Asturias publica sus actividades
a través de una “Agenda de Actividades” cada mes, la cual se puede
ubicar en la pagina web del Ministerio de Cultura y Deporte, la idea de
dichas agendas favorecen muy bien a los interesados de estas, ya que
es un sistema ordenado para llevar el seguimiento de las actividades,
pero el disefio de estas fallan ya que no presentan un disefio ordenado
y limpio, ni jerarquias que lo guien a uno mas que los numeros, siendo
esta dificil de leer y entender, siendo poco atractivo para el publico y no

reflejando lo artistico y cultural del lugar.

Fuente: http://mcd.gob.gt/
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El siguiente disefio es mas moderno y funcional debido a los colores,
jerarquias de titulos y el orden que este tiene, utilizando la forma del

logotipo como apoyo grafico de la agenda.

EALENDARID DE ACTIVIDADES
5 AL 22 DE JUNID 2014

L0BBY
GRAN SALA

“EFRAIN RECINOS

TEATRODE CAMARA RS
“HUGO CARRILLO

BASTIDORES

Fuente: http://mcd.gob.gt/

Centro Cultural de Espana

El sitio web del Centro Cultural de Espana en Guatemala informa que el
Centro Cultural de Espafia en Guatemala (CCE/G), pertence a la Red de
Centros Culturales de Espana en el exterior con el fin de promocionar
la cultura espanola en Guatemala, contando en sus instalaciones con
sala de exposiciones, cine, auditoérium, biblioteca y otros. Ubicado en 6°
ave 11-02, zona 1, edif. Lux, nivel 2, ciudad de Guatemala . (http://www.
cceguatemala.org/)

Este Centro Cultural maneja una linea de diseno bien definida en sus

publicaciones y pagina web, manteniéndola en todas las actividades que
realizan. La difusién que hacen de sus actividades es a través de redes
sociales como Facebook con flyers. Estos disenios son muy simples, con
colores sélidos y una diagramacion limpia, percibiendo como parte

importante la informacion y no los elementos de apoyo.

SABADO 4 DE OCTUBRE / 11:00 HRS.
TITERES: LA NINA QUE RIEGA LA ALBAHACA
0BRA DE FEDERICO GARCIA LORCA ADAPTADA POR LA COMPANIA
CHOMBALA CACHOMBALA
> AUDITORIO / DONACIGN 02500, ENTREGA DE BOLETOS UNA HORA ANTES OE
LA PRESENTACION / PUBLICO: INFANTIL Y FAMILIAR
it s losdisy el rncipe s .
s

SABADO 4 DE OCTUBRE / 14:30 HRS.
MICROFESTIVAL POETAS POR KM?
A'LO LARGO DE LA 6* AVENIDA ZONA 1

;W ceguatemala org

0 MARTES 7 DE OCTUBRE / 1830 HRS.
| 010 D€ CONFERENCIAS DE fsToRu ARTEY CULURA ]

LA TAUROMAQUIA: éCULTURA 0 BARBARIE?
EL TOREO EN IBEROAMERICA

POR CARLOS TERCERD

> AUDITORID En el marco de la presentacion de “Las Voces del

fla P . tempo” guatemateca,

saivacorena y mexcana) el drector Jorge Hugo
o
o MIERCOLES 8 DE OCTUBRE / 1800 HRS.
focio ce cive eseaioL |
DE TU VENTANA A LA MIA

PAULA ORI

IMPARTEN JORGE HUGO CARRILLO Y JORGELINA CERRITOS
14, 16 Y 17 DE OCTUBRE / 14:00 A 18:00 HRS.

Jorge Hugo Carrillo Padilla. Actr,diector y formador
malieco, enmés de
20 cbras de tealro, en Costa Ricay Guatemala y

Se formd, entre 0trs, con Charo

realdad escénica dondo ol actor sea co-croadordela  Aristco de Tealro 0.2 Sur.

palsben el hecho leckml Jorgelina Carritos. Actiz, poeta y dramatuga,
salvadorenia. Se forma en el marco del proyecto

*EI Carromalo”, con José Sanchis Siisteray en enero
e 2010 gana el Premio Literaro Latinoamericano
Casa e las Ameéricas en la categora featro, por su

Eltaller se artculara desde Cuato ejes:

(NOMINADA 1.La exposicén persona, aportra sinceraala
 SALA D CINE creacion
2 Elactr eltexto y s relackén con f especiéciio
. R 3.La nferaccién y a so06n roaccion-acion vehiculo
MIERCOLES 8 DE OCTUBRE / 18:30 HRS. paralel Total

< ‘obra “Veértigo 824", Trabaja como directora, actriz y.
PRESENTACION DE LA TESIS: EL APORTE DE LOS EMIGRANTES 4 Laacotn dramélica como molor el NSO €.yt g a compaia savadoren L0s ol
ESPANOLES A LA ECONOMIA, CULTURA Y EDUCACION DE Sufin es que al finalizarlo, las y los participantes quinto piso”
GUATEMALA EN LOS ANOS 1900-1968 puecan entender el trabijo acor
DE MIGUEL CASTRO

bra *Alotro lado del mar’. Tarbién rechid el V Premio.
de Teatro Latinoamericano George Woodyard, por su

al como un generador

antes del 10 e cctubre.

Fuente: http://www.cceguatemala.org/
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MR: Informacion del tema

Cultura

José Herrero (2002) define el concepto como el comportamiento de los
individuos de un grupo. El conocimiento propio acerca de la cultura de
un grupo, viene de la observacién de los miembros de este, concluyendo
en los patrones especificos de comportamiento. Cada persona posee su
mapa mental, guia de comportamiento llamada: cultura personal. Esta
cultura personal es construida en parte por los mapas mentales de los
miembros de su grupo social. La cultura de una sociedad se basa en la

relaciéon mutua que existen entre los mapas mentales individuales.

Herrero resalta las caracteristicas universales de la cultura siendo las

siguientes:

a. Compuesta por categorias: Las categorias y formas de clasificacién de

la realidad ayudan a la gente a no confundirse dentro del grupo.

b. Cultura es siempre un Cédigo Simbolico: Los miembros de una misma
culturan comparten iguales simbolos, como la lengua, que permite

comunicarse entre ellos.

c. La cultura es un sistema arbitral: Cada persona escoge su propio
modelo de comportamiento cultural, no hay reglas que exijan seguir
uno definido.

d. Es aprendida: La cultura se va adquiriendo a través de un ensenador,
siendo este la madre, el padre, algin familiar, la cultura no es

interiorizada.

e. Es compartida: Para poder llevar una convivencia agradable y poder
convivir juntos se necesita que los miembros tengan los mismos
patrones de cultura, siendo esta compartida a través de la infancia,

cuando se introduce a los ninos en la sociedad.

f. Es un sistema integrado: Cada una de las partes se interrelaciona y
afecta otras partes de la cultura.

g. Capacidad de adaptabilidad: Esta en constante cambio y dispuesta a
estos.

h. La cultura esta en diferentes niveles de conocimientos: nivel implicito
y explicito.

i. No es lo mismo la “idea propia de Cultura” que la “cultura real vivida”:
El concepto de cultura varia en lo que la gente dice de cultura alo que la
gente ha vivido en una cultura, ese modelo ideal de lo que deberian de

hacer, sobre lo que estan haciendo.

Q-



j. La primera y principal funcién de la cultura es adaptarse al grupo:
Conseguir la continuidad a través de los individuos nuevos, juntarse al

grupo.

El concepto de Herrero acerca de la cultura se refiere méas que todo al
comportamiento del ser humano en un grupo social y los patrones que
este sigue formando asi sus culturales a través de culturas personales.
La Unesco en 1982 realizé en México la “Conferencia Mundial sobre las
Politicas Culturales” en la que la comunidad internacional o de manera

afectiva a definir el concepto de cultural de la siguiente manera:

“.la cultura puede considerarse actualmente como el conjunto
de los rasgos distintivos, espirituales y materiales, intelectuales y
afectivos que caracterizan a una sociedad o un grupo social. Ella
engloba, ademads de las artes y las letras, los modos de vida, los
derechos fundamentales al ser humano, los sistemas de valores, las
tradiciones y las creencias y que la cultura da al hombre la capacidad
de reflexionar sobre si mismo.”

Fuente: http://www.globalismohumanizado.com/
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Relacion entre arte y Cultura

La pagina web de la Universidad Nacional Auténoma de México
(UNAM) habla sobre la relacion de estas, indicando que actualmente,
las llamadas artes o Bellas artes producen obras y objetos que son

valorados socialmente por las siguientes razones:

1. Por ser manifestaciones estéticas de una cultura, expresando los

valores y elementos que estructuran a una sociedad.

2. Las artes, son fendmenos socio-culturales, que pueden explicarse a

través de contextos historicos sociales, econémicos y politicos.

3. Las artes proponen una serie de practicas y valores que afectan en la

sensibilidad de los individuos.

4. Ya que la cultura es una construccion constante de transformacion,
los cambios de los valores artisticos y habitos estéticos dependen de las
artes, ya que estos innovan la manera de percibir lo establecido como

valores (http://www.acatlan.unam.mx/).

Las 7 bellas Artes

De Sa (2014) habla acerca de la diversidad de bellas artes que hay tales

como:
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1. ARQUITECTURA: Debido a su ingenio y uso que requiere de estética
para crear construcciones armonicas con el espacio y de larga duracion
en el tiempo. Para los antiguos griegos la arquitectura era uno de los

aspectos mas importantes de su civilizacion.

2. ESCULTURA: Es considerada bella arte por la capacidad de crear
figuras y formas en tercera dimensién, es considerada una de las

formas de arte mas primordiales desde la antigliedad hasta hoy en dia.

http://www.arghys.com/

3. PINTURA: De S4 indica que este arte es uno de los mas reconocidos,
ya que el hombre a empleado desde la antigiiedad esta forma de
expresion y un mecanismo para captar la realidad. Han sido cientos los
pintores reconocidos a lo largo de la historia, siendo esta hoy en dia una

de las mas populares y apreciadas.
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4. MUSICA: La capacidad del uso de instrumentos en esta arte para
generar sonidos hace que la musica sea considera como bella arte.
Estas creaciones han acompanado al hombre desde su existencia

convirtiéndose en una forma de comunicacion y arte que genera placer.

5. LITERATURA: Esta arte se crea a través de la palabra segun de S3,
incluyéndose la poesia en esta categoria, ambas ofreciendo aportes a la
humanidad, con piezas y autores que han hecho de estas una obra de

arte.

6. DANZA: Debido a sus vigorosos movimientos al ritmo de la musica
es considerada una bella arte, siendo estos movimientos una expresion

estética que disfrutamos.

7. CINE: El cine es el séptimo arte, se afiadio a la lista en el siglo XX
por Ricciotto Canudo, tedrico y critico cinematografico quien anadio el
cine a las bellas artes mediando su “Manifiesto de las siete artes” en
1911. Hoy este arte es uno de los mas populares medios de expresion

artisticos a nivel mundial, con piezas audiovisuales (De S4, 2014)

httpsz//dadais-forever.ﬁleswordpress.com

Centro Culturales

Centro cultural de alto hospicio (2008) define un Centro Cultural como
un ‘espacio abierto a la comunidad que tiene por objeto representar y
promover calores e intereses artistico-culturales dentro del territorio de
una comuna o agrupacion de comunas” (culturadehospicio.wordpress.
com, 2008).

En un Centro Cultural se realizar actividades culturales y actividades
de creacioén, formacion y difusion en diferentes dmbitos de la cultura,
apoyando asi mismo a organizaciones culturales, siendo este de caracter
multidisciplinario.

Este cuenta con espacios para servicios culturales, salas con
especialidades, salas para talleres, salas de exposiciones, reuniones,
oficinas de administracion, bodegas y banos; trabajan bajo un Plan de
Gestion Cultural encargado de personal calificado para el cumplimiento

de su fin.

Objetivos

Centro cultural de alto hospicio (2008) hace énfasis a que un
Centro Cultural debe responder a las necesidades de la comunidad,
promoviendo el bien comun a través de la cultura para mejorar
el futuro, integrando una comunidad responsable y respetuosa,
democratica, tolerante y multicultural, siendo estos espacios donde su
principal objetivo es organizar actividades de caracter cultural como:

conferencias, exposiciones, tertulias, etc.
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Arquitectura Barroca

Arte en Espana (2006) habla sobre el estilo artistico barroco que
se desarrollo en el sigo XVII v mitad del siglo XVIII, nacidé en Italia
extendiéndose hacia toda Europa. La palabra “barro” significa “irregular”

que conecta con lo “no armonioso” indica el articulo.

http://enciclopedia.us.es/

Arte en Espana (2006) indica que existen diferentes Escuelas
Barrocas las cuales son:

e BARROCO CATOLICO: Muestra el triunfo de la Iglesia Catdlica
sirviéndose de lujo vy riqueza, se da en Italia, Espana vy el sur de

Alemania.
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o BARROCO ABSOLUTISTA: Expresa el poder del Estado, se da en
Francia.

e BARROCO BURGUES: Destaca la pintura con escenas de género y

retratos agradables ala burguesia, ddndose esta escuela en Holanda.

Caracteristicas:

Sus edificios dotan movimiento con lineas curvas afirma Arte en
Espana, alternado lineas concavas y convexas, dando lugar a fachadas
alabeadas. Esta arquitectura tiene fuertes contrastes: recta-curva,

claro-oscuro, carca-lejos en las perspectivas, etc.

Cuenta con frontones quebrados, entablamentos quebrados, columnas
clasicas, pero no adosadas, con volumen pleno y columnas salomoénicas
(muy dinamica, con fuste retorcido que asciende en sentido helicoidal),
se prefiere el 6valo al circulo, llamando a esta: el arte en movimiento.
Se emplean boévedas y cupulas como cubiertas, siendo las cupulas
ovaladas. Esta arquitectura es aplicada en los edificios religiosos vy
civiles.

- I



Estrategia Creativa de Disefo

CONTENIDO TEORICO DE DISEAO

Moreno (2013) comenta que la identidad visual es la identificacion
visual Unica y universal de una marca que se obtiene a través de signos
v elementos, abarcando el disenio industrial, arquitecténico o ambiental
al diseno grafico. Todo en una empresa crea la identidad visual desde el

logotipo hasta el vestuario de los trabajadores.

Moreno indica que existen dos formas de crear una identidad

corporativa, las cudles son:

e Improvisar

e Planificar

Para que el disefio de una empresa tenga un sentido y una mision
comenta Moreno, se crea la identidad visual que es el proceso que llevara
a que los productos, servicios y comunicaciones tengan coherencia con
la estrategia global de la empresa y se presenta ante el mercado vy la

sociedad.
Moreno define la identidad en 5 niveles que son:

1. Identidad Cultural: El ambiente cultural de la organizacion: valores,
experiencias, creencias, emociones con los cuales los clientes se
identificardn y generaran una respuesta o cambio de comportamiento

hacia la empresa/marca.

2. Identidad verbal: Esta se refiere al nombre de la empresa y sus
producto con la cual se puedan referir a estos.

3. Identidad visual: La definicion del logotipo.

4. Identidad Objetual: Crear una linea de diseno de los productos para
que sean identificados y asociados con la marca.

5. Identidad Ambiental: La ambientacion que se de dentro de la
empresa comunicard la imagen global de este a través de elementos
como el diseno de los espacios, colores, la iluminacion, el olor, la
musica ambiente, atencion al cliente, el servicio o la ubicaciéon del

establecimiento (Moreno, 2013).
Posteriormente a definir una identidad visual de la empresa se puede

desarrollar una estrategia de comunicacion para que la imagen de esta
llegue vy se posicione en la mente de los consumidores afirma Moreno.

http://4.bp.blogspot.com/
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Diseio Publicitario

Fotonostra (2013) explica que el diseno que se encarga de crear,
maquetar y disenar publicaciones impresas y digitales, tales como:
revistas, periddicos, libros, flyers, tripticos, afiches y soportes visuales
utilizando otros medios visuales como la televisién o internet. Este
intenta incrementar el consumo del producto o servicio a través de

medios de comunicacién. (http://www.fotonostra.com/)

Piezas de Diseno Publicitario

Fotonostra (2013) destaca piezas de diseno publicitario, las cuales son:

o Folletos y flyers
Los flyers también son llamados “volantes”, se utilizan para transmitir
informacion publicitaria acerca de los productos y servicios de una

empresa.

Los folletos presentan el producto o servicio de manera mads detallas e
ilustrada, resaltando las ventajas y caracteristicas. El tamano varia de
acuerdo a la necesidad del producto o servicio y el manejo creativo que

se le de a este. Los folletos se pueden clasificar de la siguiente manera:

- Volante: Contiene una sola hoja y dos caras
- Diptico: Compuesto por una hoja, un plisado y 4 caras

- Triptico: Compuesto por una hoja, dos plisados y 6 caras

« Tipos de posters y Carteles
El propdsito de este material, como lo indica Fotonostra, es captar la
atencion de las personas, mientras estas se encuentran en movimiento,

estos deben ser visibles por las personas.
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Publicidad Exterior

Grupo Graphic (http://www.grupographic.com/, 2011) en su pagina web
indica que la publicidad exterior es un medio divulgativo de noticias
o anuncios con fin comercial para atraer a compradores potenciales o
espectadores en areas publicas. Es eficaz y productiva, ya que es capaz

de atraer al consumidor en la mayoria de ocasiones.

Los dos tipo de publicidad exterior son: fija y movil. En la primera se
encuentran las vallas, carteles o mupis, que son paneles luminosos
instalados en las aceras. La publicidad exterior movil es la que se
reproduce en medios de transportes como: aviones, buses, carros,

camiones, entre otros.
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Este tipo de publicidad impactan y su fin es llamar la atenciéon de los
espectadores en su entorno afirma Grupo Graphic (2011). Los textos
son directos, sencillos y con relaciéon a la imagen para que se puede
entender en un vistazo y se asocie el mensaje inmediatamente con el
producto. Una de las ventajas de esta publicidad es que pueden abordar
al publico que anda mucho tiempo fuera de su hogar y no logran ver la

publicidad televisiva o impresa.
Tipos de publicidad exterior

Kailep (2008) define tres tipos de anuncios publicitarios externos segin

el soporte: carteleras, transporte, mobiliario urbano.
Carteleras

Carteles, espectaculares o vallas: estan estructuradas metdlicamente y
construidas sobre terrazas, terrenos en los cuales se colocan anuncios

publicitarios a las personas que transitan afuera de su casa.

Fuente: www.vsacomunicacion.com/

Estrategia Creativa de Disefo

Muros: Son los anuncios pintados o impresos colocados sobre paredes

de edificios altos, impactando de gran manera sobre el trafico vehicular

vy peatonal.

Fuente: alejandrapons.files.wordpress.com
Parabuses: Mupis, que se ubican en la para de los autobuses, para que

los usuarios del transporte colectivo, conductores y peatones sean

espectadores directos de estos anuncios publicitarios.

Fuente: www.fubiz.net/




Transporte

Vehiculos de transporte colectivo: Kailep (2008) senala que estos
se colocan los anuncios en la carroceria de los vehiculos, donde se
aprovecha las areas planas vy el recorrido diverso que estos tienen. En

el caso de los taxis, se crea adicionalmente carroceria para mostrar la

publicidad.

FIRAN

Fuente: achosimian.files.wordpress.com

Vehiculos de transporte de carga: Se aprovecha la el area superior
externa para colocar los anuncios publicitarios. La ventaja de
este transporte es que recorren grandes distancias los cuales son
espectadores las personas que circulan en carretera como en las

ciudades que atraviesan.

Interior de vehiculos de transporte colectivo: £l mensaje es directo a
los pasajeros de este transporte, colocandose en areas definidas en el

interior del vehiculo (Kailep, 2008).
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Mobiliario urbano

Terminales de transporte, centros comerciales, deportivos y de
espectaculos: Se presentan en marcos construidos especialmente para
la exhibicién de los anuncios dentro de inmuebles en donde circulan
muchas personas, senala Kailep (2008). Las areas donde comunmente
se colocan es en paredes, pisos, relojes, pantallas de informacion, mupis,

etc.

Fly Banners

Los fly banner es un sistema publicitario que llama la atencién segun
indica Sosa Dias (s.f) util para ubicarlo interna y externamente. Es
muy utilizado este tipo de textil en eventos como: conciertos, golf,
competencias, y asi mismo en: supermercados y puntos de ventas al
aire libre. Debido a la facilidad de cambio de la impresién del textil se

puede usar para promocionar productos puntuales.

13/11/2008

https://adivinbanderasymastiles.files.wordpress.com/2010/11/bandera-publicitaria.jpg

Q-



Publicidad y promocion

Diferencia Entre (2010) indica que los resultados y las técnicas de
promocion y publicidad son elementalmente los mismos, sin embargo,

existen diferencias entre estos, las cuales son:

e Tiempo invertido: La publicidad necesita una inversién de tiempo
prolongada para obtener resultados, por otro lado, las promociones

tiene resultados instantaneos.

e Impacto sobre las ventas: La promocion produce ganancias bajas,

mientras que la publicidad obtiene ganancias mas grandes.

e Costos en general

Publicidad

Sus técnicas son usualmente utilizadas por companias medianas y
grandes, siendo su objetivo, el reforzamiento de la marca y desarrollar
ventas a largo plazo. Siendo los medios de comunicacion los mas
populares para lanzar la publicidad, al igual que grandes carteleras vy

panfletos (Diferencia Entre, 2010)

El objetivo de la publicidad es la creacion de marcas fuertes y las ventas
a largo plazo, reforzando las ventas de mediano y corto plazo, por
otro lado, ayuda a mejorar la lealtad del cliente, siendo este objetivo el
principal de la publicidad.
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Fuente: http://danveldesign.com/es/wp-content/uploads/2014/08/buffalo-publicidad-

verano.jpg

Promocion

Diferencia Entre (2010) afirma que su enfoque es a resultados a corto
plazo, no siendo su objetivo el de la creacién de una marca como lo
es la publicidad, su meta principal es la generacién de ventas a corto
plazo, utilizdndose comunmente a través de cupones de descuento,
promociones dos por uno, muestras gratis del producto y eventos
especiales. Los costos de las promociones son relativamente mas bajos,

promocionando a diario o semanalmente el producto.

Estas dos herramientas de promocién y publicidad pueden llegar a ser

complementarias, reforzandose entre si.
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Color

El blog de fotografia artistica y publicitaria (s.f.) indica que el color tiene
gran capacidad comunicacion, ya que a través de este se transmiten
sensaciones y sentimientos, siendo un elemento importante dentro
de la imagen, ya que adquiere simbologias, significados concretos y/o

transmite sensaciones.

La principal funcién del color es el atraer la atencién del publico,
despertando interés. Este elemento se ha wvuelto util para la
identificacion de marcas concretas en el ambito publicitario, por eso es
importante conocer la simbologia que cada uno representa, para que

sea funcional segun la publicidad que se realice.

Loscolores calidos dan sensacion de actividad, de alegria, de dinamismo,
de confianza y amistad. Estos colores son el amarillo, el rojo, el naranja

y la purpura en menor medida.

Los colores frios dan sensacion de tranquilidad, de seriedad, de
distanciamiento. Coloresdeestetiposonelazul, el verde,elazul verdoso,
el violeta, cian, y a veces el celeste. Un color azul acuoso es perfectopara
representar superficies metdlicas. Verdes oscuros saturados expresan

profundidad (Blog de fotografia artistica y publicitaria, s.f.).

COLORES
céunos’

COLORES
FRIOS

https://yotambientengouncamaron.files.wordpress.com/2012/04/circulo-cromatico.png
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GRUPO OBJETIUO

Los siguientes datos fueron obtenidos a través de un instrumento de
investigacion para conocer al grupo objetivo de la comunicacion visual
del Centro Cultural de Escuintla “Lic. Aristides Crespo Villegas”. El
instrumento utilizado fue una encuesta, la cual se difundio¢ a través de
la red social de Facebook siendo contestada por 60 personas, entre ellas
hombres y mujeres de 12y 18 anios que estudian nivel medio en colegios
e instituciones del municipio de Escuintla. Se queria saber cuanto sabian
los jovenes acerca del Centro Cultural de Escuintla y el interés por sus
actividades, para su efecto, las preguntas se enfocaron con este fin,
investigando asi el medio de difusién al cual ellos tienen mas acceso y
su interpretacién grafica de colores, tipografia e ilustraciones, llegando

a las siguientes conclusiones:

Perfil Geografico:

Segun las respuestas obtenidas del instrumento de investigacién se
puede definir que el grupo objetivo del Centro Cultural de Escuintla

que residen entre las zonas 1 y 5 del municipio.

Perfil Demogréfico:

Elgrupoobjetivoesta conformado por hombresy mujerescomprendidos
de 13219 anos de edad, estudiando mas de la mitad en establecimientos
privados, nivel basico vy diversificado, con un nivel socioeconémico Cy
D.

Perfil Psicografico:

Se contemplan en los resultados del instrumento que mas del 50% de los
jovenes invierten la mayor parte de su tiempo navegando en las redes
sociales y en salir con sus amigos: Para ellos el internet es el medio
de comunicacién en donde pasan mas tiempo siendo Facebook la red
social que mas frecuentan y Pinterest la menor. La musica, el baile y
la pintura son las artes que mas les llaman la atencién y por las cuales

estan mas interesados en desarrollarse.

El Centro Cultural de Escuintla es conocido por la mayoria de estos
jovenes, pero la interactividad que ellos tienen con este centro es poca,
ya que mas de la mitad solo lo visita una vez al mes y el grupo restante
no tiene conocimiento de las actividades por lo cual no participan en

ellas.
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La mejor percepcion de informacion que tienen es de manera escrita, y
el medio impreso que mas les parece atractivo son las valla publicitarias,
prefiriendo las imagenes fotograficas que las ilustradas y contemplando

los colores frios mas aptos para la cultura y el arte.

Méndez (2013), afirma que en esta etapa las personas van entrando a la
adolescencia, implicando muchos cambios en su cuerpo, emocionales,
sexuales. A estos adolescentes les preocupa el poder divertirse y van
formando su propio criterio sobre las situaciones, pero no alcanzando
la madurez v la estabilidad de una persona adulta. Descubren y forman
valores, principios politicos, religiosos y sociales, se vuelven mas
sociales y consientes de sus problemas, a través de la experiencia de
nuevas cosas buscan su identidad.
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e Concierto de marimba al aire libre, Centro Cultural.

CONTENIDO DEL MATERIAL GRAFICO - Cluses citicricms e marimba a capaciantes de nfoe medio

e Programa televisivo de marimba transmitido por Canal 33

Logotipo e Festival de teatro concurso de teatro con estudiantes de nivel
Centro cultual de Escuintla Lic. Aristides Crespo Villegas. medio.

. L e Premio a la excelencia académica, reconocimiento a los mejores
Tarjeta de Presentacion

3ra. Avenida 2-00 zona 1 Es cuintla, Escuintla
7889-2219 v 76896185 e Galardon Palmera de Jade reconocimiento por destacamiento en

estudiantes de nivel medio.

centroculturaldeescuintla@gmail.com el arte.
templo de arte y cultura o Obras de teatro grupo de teatro del Centro Cultural.

Hoja memebretada , . .
3ra. Avenida 9-00 zona 1 Es cuintla, Escuintla dra. Avenida 9-00 zona 1 Es cuintla, Escuintla

7889-2219 y 78896185 7889-2219 'y 78896185 .
centroculturaldeescuintla@gmail.com

centroculturaldeescuintla@gmail.com
templo de arte y cultura.

templo de arte y cultura

Trifoliar Informativo

3ra. Avenida 9-00 zona 1 Es cuintla, Escuintla
7889-2219 v 78896185
centroculturaldeescuintla@gmail.com

templo de arte y cultura.

Programa de actividades

Programa de actividades, 2015, mes

e Hora cultural Festival de cultural y artistico. Estudiantes nivel

de Guatemala

medio.

e Concurso de Canto, estudiantes de nivel medio.

e Concurso de declamacién, estudiantes de nivel primaria Flyer, mupis, banner
e Concurso de oratoria, estudiantes de nivel primaria -Imagotipo
o Concurso de Baile, estudiantes de nivel medio. -Templo de arte y cultura
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Frases conceptuales:

D IS E ﬁ 0 D E I. CO n C E PTU e Espacio de transformacién que ilumina

¢ Elblanco transformado

DC: BUSQUEDA DEL CONCEPTO o Calidos patrones en geometria
e Repitiendo la calidez ritmical.luvia de ideas
Mapa mental Lluvia de ideas

La siguiente técnica creativa para conceptualizar consiste en utilizar

una palabra clave y de esa se desglozan otras palabras que llevaran Este proceso de conceptualizacion consiste en que en base a una palabra

hacia otras que se vinculen. escribir todas las palabras que se vengan en mente relacionadas a esta.
ido 1 Baile: -Movimiento Cultura artistica
_cta 1do -Fuerza colorido entrega pasion satisfaccion transformacion
-entrega . . ,
crecimiengt,o -Patrones patrones estilo aprendizaje guia
2 -concentricos belleza texturas ensefianza placer
-transformacion Siluminacion
-Diversidn o historia sonrisas cautivante estilo de vida
s -Repeticion . o .
-escenario relajante envuelve dedicacion tiempo
-Curvas . / .
-curvas vida geometria convertir

Arquitectura Barroco
- Musica: -sonidos

Pinturas: -colores fauras organico arcos no tradicional
-objetivos ) riqcmo envolver curvas 360
-pinceles mensaje sobrecargado  cilindrico dinamismo
-paisaje tiempo sobrecargado  esférico movimiento
-exposicion g - .
P " —cancién picos concavo convexo
I_eSt' o o ) B -Coro alternar contrastes perspectiva
-volcanes ratorlal.)-,agle.nuon _sentimiento  volumen colurmnnas svalo
-Fublico . . ., ,
-lineas bovedas cupulas rectangulos
-palabras
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Moderno Lluvia de ideas
Reciente actual reconstruir
nuevo avanzado renovar Este proceso de conceptualizaciéon consiste que de una palabra base se
rejuvenecer juventud vida deriven las demas, manteniendo relacion a esta.
Vvivo ajustado adecuado
presente generar Cultura artistica
colorido entrega pasién satisfaccion transformacion
Frases conceptuales: patrones estilo aprendizaje guia
« Vida que envuelve el presente belleza texturas ensenanza placer
« Movimiento que inspira transformacion historia sonrisas cautivante estilo de vida
« Dinamica belleza ajustada relajante envuelve dedicacion tiempo
e Transformacién dindmica en perspectiva vida geometria convertir

e Generando perspectiva hacia una transformaciéon

e Contrastando Dindmicamente la vida Arquitectura Barroco

organico arcos no tradicional

envolver curvas 360

sobrecargado cilindrico dinamismo

sobrecargado  esférico movimiento

picos concavo convexo

alternar contrastes perspectiva

volumen columnas ovalo

bévedas cupulas rectangulos

Moderno

Reciente actual reconstruir
nuevo avanzado renovar
rejuvenecer juventud vida

Vvivo ajustado adecuado
presente generar
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Frases conceptuales:

Vida que envuelve el presente

Movimiento que inspira transformacion
Dindmica belleza ajustada

Transformacién dindmica en perspectiva
Generando perspectiva hacia una transformacion

Contrastando Dindmicamente la vida

Estrategia Creativa de Disefo

DC: FUNDAMENTACION DE LA IDEA

Concepto

“Movimiento que inspira transformacion” se selecciond este concepto ya
que en el se aplica el mensaje que se quiere dar al grupo objetivo con el
proyecto, la arquitectura caracteristica del centro cultural y la cultura
artistica.

La arquitectura del Centro Cultural de Escuintla esta basada en el
estilo barroco, este estilo es conocido por sus columnas salomonicas,
sus arcos, el dinamismo y es conocido como el arte en movimiento.
Es por eso que el concepto esta formado por la palabra “movimiento”
ya que hace referencia al movimiento reflejado en la arquitectura
del establecimiento y aplicada en la imagen del centro con formas

organicos.

Se busca transmitir un mensaje moderno a través de la imagen,
modernidad significa: reciente, actual, reconvertir, nuevo, avanzar,
renovar, juventud, lo moderno inspira, asi mismo el arte, llevando a
crear y desarrollar cosas que place ver y escuchar, la inspiracion es
algo que fluye en el interior ddndose a conocer a traveés de obras, por
eso la palabra “inspiracion” se representard como “fluidez” en el disefio,
aplicAndose en las formas. El arte es una transformacion que convierte
una hoja en blanco en una hermosa pintura, un simple instrumento

genera increibles melodias.

s I
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El arte transforma el nada en algo significativo que se convierte en
un placer para los cinco sentidos, reflejando la pasién por la cultura
artistica. Transformar en un cambio, por eso los soportes color blanco,

como comunmente se utilizan, seran cambiados a color crema.

La retérica utilizada en esta frase conceptual es la metonimia (designia
una causa por medio de su efecto) . Siendo “movimiento” la causa por la
cual sucede el efecto de “transformacion’”.
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CM: MOODBOARD

Las siguientes imagenes se buscaron en base a cada palabra que forma
el concepto que ayudaré a la representacion grafica para el desarrollo

del diseno.

Movimiento

Bhaskara Wheel, Bhaskara Wheel
GIF by Hans-Peter Gramatke with curved spokes.




Insipiracion

Tipografia

BEBASTHIN
BEBASLIGHT
BEBASBOOK
BEBASREG

OH! DIDEROT

DEPARTMENT OF HISTORIC PROPAGANDA

ONCE ACQUIRED

x12°

SWINGS THE DIZZY BLACK AXE

OVERT FRAGMENTS

WARES

Modum

Fleet $t.

The surprising origins of
Britain's newspaper industry

WE'RE
NEXALIGHT
&NEXABOLD
DESIGNEDBY
SVET'SIMOV
FROMSOFIA
BULGARIA
ENJOY!
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Transformacion
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CODIFICACION DEL MENSAJE

CM: VISUALIZACION

Imagotipo

Elemento
Color

Tipografia

Elemento

grafico
Isotipo

Elemento
Forma

Color

Funcioén
Transmitir la
calidez del lugar
en su ubicacion
geografica.
Combinar las
formas organicas
del isotipo.
Determinar un

espacio

Funcion

Generar fluidez,
transformacion de
ejes rectos a curvos y
movimiento a través
de curvas..

Variedad de

combinaciones

Tecnologia
calidos y

neutros

Sans serif

Circulo

Tecnologia
Vectores

en Adobe
[lustrator CS6

Beige

Expresion
Tropicalidad

Movimiento

Orden

Expresion

Dinamismo

Versatilidad

Papeleria

Elemento
Color

Tipografia

Formas

e

Funcion
Representar la
variedad de artes
que presentan en
el lugar.
Contrastar las
formas rectas con
los ejes cruvos
Generar
movimiento en el

diseno.

Tecnologia

calidos y neutros

Serif

Vectores en
Adobe Ilustrator
CS&

Estrategia Creativa de Disefio

Expresién

Inspiracion

Equilibrio

Dindmismo



Formato

Crear un espacio
adecuado para
la presentacion
de todos los

elementos.

Tarjeta de Orden
presentacion:

Tamario: 3.5 x 2"

Orientacién:

horizontal

Soporte: Papel lino

crema 180g.

Hoja
membretada
Tamarno: 8.5 x 11"
Orientacién: vertical
Soporte: Papel lino

crema 90g

Folder
Tamario: 18x12”
Orientacién:
horizontal
Soporte: Papel

opalina

Pines

Elemento
Color

Imagotipo

Tipografia

Funcion
Crear calidos y
opciones neutros
segun
preferencias
de colores
contrastantes
Patrocionar Nuevo
la nueva imagotipo
imagen

del Centro
cultural y
generar con
ella formas.
Contrastar Serif
con formas

rectas los ejes

curvos

Programa de actividades

Elemento
Color

Tipografia

R I

Funcién
Diferenciar el
mes.
Simplicidad en

el contenido.

Tecnologia

Tecnologia

calidos y

Estrategia Creativa de Disefo

Expresion

Juvenil

Identidad

Equilibrio

Expresion

Identificacion

neutros
Serif

Limpieza



Diagramacion

Formato

Trifoliar

Elemento
Fotografia

Color

Formas

Tipografia

Diagramaciéon

Recorrido
visual de
lectura.
Facilidad de

transportarlo

Funcién
Descanso visual

en el contenido.

Crear armonia
en el diseno.
Generar

movimiento.

Equilibrar con
formas rectas los
ejes curvos.
Generar orden

visual

tres columnas | Orden

Tamano: 3 x 8" | Versatil
Soporte: Papel

Lino crema

120g.

Tecnologia Expresion

Imagenes Armonia
relacionadas
con el Centro
Cultural
Calidos y Vida
neutros
Vectores Dinamismo
en Adobe

[lustrator CS6

Serif Contraste

Formal Limpieza

Flyer

Elemento
Fotografia

Imagotipo

Tipografia

Diagramacion

- I

Funcion
Exponer los
espacios del

Centro cultural.

Presentar la
nueva imagen
del Centro
Cultural.
Generar una
composicion
contemporanea
Generar orden

visual

Tecnologia
Tamano: 800 x
1200 px

Filtro: Vintage
Nuevo

imagotipo

Sans serif

Formal

Estrategia Creativa de Disefio

Expresion

Inspiracion

Identidad

Modernidad

Limpieza



Banner

Elemento

Color

Imagotipo

Tipografia

Funcion
Composicion
armoniosa y
atractiva.

Dar a conocer la
nueva imagen a
la poblacion.
Contrastar con
rasgos rectos los

ejes curvos.

Tecnologia
[Caalidos y

neutros

Imagotipo

Serif

Mupis
Expresion Elemento
Vida Fotografia
Identidad Imagotipo
Equilibrio
Tipografia

Funcién
Presentar los
espacios del
Centro cultural.
Exponer la
nueva imagen
del Centro
cultural

Mejor
visibilidad del
texto para el
espectador y
una composcion

contemporanea

Tecnologia
Filtro: Vintage
Tamano: 120
x170 cm
Nuevo

imagotipo

Serif

Estrategia Creativa de Disefo

Expresion

Familiarizacion

Identidad

Modernidad
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ESTRATEGIA DE MEDIOS

Fase | [material impreso)

¢Bué se va a utilizar como medio de comuni- ¢Coémo se distribuira?

cacion?

Piezas y soporte Caracter Propésito Lugar Tiempos A través de quien
-Logotipo Visual Crear unaidentidad | Centro Cultural | Enero 2015 Patrocinio del
-Tarjeta de visual al Centro de Escuintla ministerio de arte y
presentacién (3" x 27) Cultural cultura.

-Hoja membretada

(8.5" x11")

-Folder
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Fase Il (material impreso)

¢ Qué se va a utilizar como medio | ;Como se distribuira?
de comunicacién?

Piezas y soporte Caracter Propoésito Lugar Tiempos A través de quien

Trifoliar Informativo | Informar a los Centro Cultural | Enero 2015, en | Patrocinio del

11" x 8.5” visitantes de los de Escuintla cada actividad | ministerio de arte y
servicios que que serealize. | cultura.

brinda el Centro

Cultural
Programas de Informativo | Informar a los Centro Cultural Enero 2015, en | Patrocinio del
actividades visitantes de las de Escuintla cada actividad | ministerio de artey
3" x segun lo actividades del que se realize. | cultura.
requerido Centro Cultural.
Pines Promocional | Promover la Centro Cultural Enero 2015, en | Patrocinio del
3" nueva imagen del | de Escuintla cada actividad | ministerio de artey
Centro Cultural que se realize. | cultura.

Q)



Fase lll (material digital)

¢ Qué se va a utilizar como medio de comuni-

cacion?

Piezas y soporte
Flyer
800 x 1200 pixeles

Banner
100x300cms

Mupis
117.5 x 170 cms.

Publicitario

Publicitario

Publicitario

Proposito
Promover la
nueva imagen del

Centro Cultural

Promover la
nueva imagen del

Centro Cultural

Promover la
nueva imagen del

Centro Cultural

¢ Coémo se distribuira?

Lugar

Fan Page de
Facebook del
Centro Cultural

de Escuintla

Parqueo del
Centro Comercial

Pradera Escuintla

Interior del
Centro Comercial
Pradera Escuintla

Tiempos
Febrero 2015,

semanalmente

Febrero 2015,

mensualmente.

Marzo -
Abril 2015,

mensualmente.

A través de quien
Administracién del

Centro Cultural

Administracion del

Centro Cultural.

Administracion del

Centro Cultural.

Estrategia Creativa de Disefio
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BOCETRJE

Logotipo
Para dar inicio al proceso de bocetaje se tomo en cuenta la informacion
anterior de acuerdo al grupo objetivo, la necesidad del cliente y lo antes

definido en la tabla de codificacidon del mensaje.

El cliente solicitd representar su isotipo a través de la infraestructura
del Centro Cultural, a partir de esta demanda se utilizé dos elementos
representativos del lugar que son: los arcos de los pasillos (en dos
perspectivas diferentes) y la fachada exterior vinculadas con el

concepto: Movimiento que inspira transformacion.

Basandose en estas formas se llegd a la primera propuesta.

Propuestal |
En base aloplanificado en la codificacion del mensaje, en la busqueda de
expresar dinamismo, el primer elemento utilizado fue el grupo de arcos,

abstrayéndolos del original, intentando lineas organicas que vinculen

al barroco (estilo arquitecténico del lugar), al concepto: movimiento
(fluidez),

(terminaciones redondas), inspiracién transformacion

(distintas proporciones).

Se fue variando la posicién y las terminaciones para generar mas

fluidez.
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N~ (M)

Estas propuestas no funcionaron debido a que no estaba representando
al lugar en su esencia, semejandose a propuestas existentes y poco

originales.

Propuesta Il

The Free Dictionary (2007) define las bellas artes como la manera
de expresar movimiento, figuras y sonidos. Se llegd a la siguiente
propuesta inciando por el uso de un elemento grafico extraido de los
arcos del lugar, jugando con sus formas y posiciones de tal manera que
generaran movimiento. Posterior a esto, se mezcld la forma del arco
con la fachada, buscando un diseno con formas organicas que genraran

fluidez y dinamismao.
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Para representar el movimiento, sonido y figuras que las bellas

artes expresan como lo define The Free Dictionary (2007), se dividio

la fachada en tres niveles, en representacion de cada expresion,

jugando con distintas formas organicas que fueran fluidas, generaran .

movimiento y distintas proporciones.

ORI
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Se empezd con las pruebas de tipografia segun la tabla de codificacion del

mensaje buscando una sans serif que equilibrara las formas organicas.

CENTRO CULTURAL =/ 5225290 g
DE ESCUINTLA .,ggﬁxﬁom
“LIG. ARISTIDES CRESPO VILLEGAS” SWGRUN DR Zar s

A causa de su pesor visual, se fue simplificando y definiendo la forma.

w*ﬂl(}bp_,“ 23

L..-.‘?G?ef\_om ~

[~

%

e
CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA
1IC. ARISTIDES CRESPO VILLEGAS'

La propuesta no estaba funcionando debido a que las formas organicas
se percibian como parte de la fachada la cual no existia y podia confundir

A~ Q=

a los expectadores.



Propuesta lll

Las formas organicas aplicadas en la propuesta anterior, despertaba
la idea de que estas formaban parte de la fachada real del lugar, por
lo tanto, se utilizaron formas que si se encontraban en esta, pequenos
bordes que se encuentran en la esquina, posicionandolos de manera que
reflejaran movimiento a través de su longitud, haciendo una propuesta
mas lineal que organica.

CENTRO, CULTURAL DE ESCUINTLA
LIC, ARISTIDES CRESPO VILLEGRS

A esta propuesta se le aplicaron colores joviales (anaranjado), que
inspiraban creatividad (morado), alegria y cultura (amarillo). No
funcionaba como logotipo para este Centro Cultura porque se habiza
vuelto muy rigido, se percibian formas como un libro abierto y era

pesado visualmente y el movimiento se habia perdido.

Estrategia Creativa de Disefo

Propuesta IV

A causa de la rigidez de la propuesta anterior, se hizo 18 pruebas en las
cuales se comunicara fluidez, transformacion y movimiento.
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Simplificando cada vez mas el isotipo, se llegd a la siguiente propuesta,
en donde los ejes tienen variaciones curvas y rectas, estas mismas crean

movimiento y sus formas generan la fluidez que se buscaba.

J — W

Color

Siguiendo la codificacién del mensaje se buscan colores que sean

versatiles y se puedan combinar, expresando asi mismo arte y cultura.

)

L

)

—— .
.

Se escogieron estos colores por su connotacion.

-Gris: Madirolas (2010) indica que este color inspira la creatividad,
aportando un equilibrio a los otros dos colores, la parte de arriba
va con este color por ser la mas delgada y pequena, asi no se pierde

visualmente.

- Naranja: Cruz (2015), menciona que el color naranja expresa juventud

y dinamismo.

-Amarillo: Cruz menciona que este color es utilizado para expresar
calidez, dinamismo y alegria, indicando que es estimulante, asociandolo
de igual manera con el color de la fachada del Centro Cultura. Esta
aplicado en la parte de abajo, por ser el color mas claro y ser esa la parte

mas grande.

- I
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Estos colores no cumplian con la versatilidad y la combinacion que
se propuso en la codificacion del mensaje, por eso se cambid a color
beige, ya que es un color neutro y accesible para tener una variedad de

combinaciones en el fondo.

y—

Tipografia

En la eleccién de tipografia se encontrd una en la cual sus formas
combinaran con las formas organicas del isotipo, que sus terminaciones
fueran similares, con ejes curvos que expresan movimiento pero con

ejes rectos que generen equilibrio.

\
Centro Cultural de Escuintla
Lic. Aristides Crespo Villegas

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA )
LIC. ARISTIDES CRESPO VILLEGAS

LIC. ARISTIDES CRESPO VILLEGAS

Y

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA

Lic. Aristides Crespo Villegas

Propuesta preliminar

Segun lo planificado en la codificaciéon del mensaje, se busca definir un
espacio que permita encerrar el imagotipo, por eso se utilizo un circulo,
ya que este representa movimiento por ser un elemento curvo, creando

con este un protagonismo al imagotipo, modernidad y un area definida.

g Wy

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA

Lic. Aristides Crespo Villegas

Los colores del circulo estdn basados en la tropicalidad que se
quiere expresar conforme a la ubicacion geografica del municipio,
transmitiendo calidez. Generando asi una paleta de color conforme al
grupo objetivo, con matices luminicos. Sin embargo, para generar un
contraste al momento de disenar las demas piezas, se establecid un color
principal el cual contrastaria con la paleta de colores y brindédndole
elegancia, para abarcar no solo a los jovenes sino también a los adultos
que tienen acceso a este espacio, siendo este gris oscuro.

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA
Lic. A lleges

\ristides Crespo Vil

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA
Lic. Aristides Crespo Vilegas

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA  CENTRO CULTURAL DE EScuinTLA  CENTRO CULIURAL DE ESCUINTLA
Lic. Arfstides Crespo Villegas Lic. Aristides Crespo Villegas Lic, Aristides Crespo Vilegas

El uso del logotipo puede ser de dos formas, segin la necesidad del espacio
visual, con circulo o sin circulo.

—@Q=
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Papeleria

El bocetaje de la papeleria se trabajé siguiendo la paleta de color del
imagotipo preliminar representando en este caso, las diversas artes

que se presentan en el lugar.

Siguiendo con el concepto que Free Dictionary (2007) define de las
bellas artes, “expresion de figuras y movimiento’, y tomando en cuenta
la palabra “movimiento” e “inspiracion” del concepto, se desarrollaron
formas organicas que reflejaran estas palabras, convirtiéndose en un

elemento grafico de apoyo dentro del disero.

Se selecciond este elemento por
el la fluidez de sus curvas y el

movimiento que genera con ellas.



Tipografia

Para los titulares se aplicard el mismo tipo de letra del imagotipo para
llevar una secuencia de imagen. En los subtitulares se considera una

tipografia sans serif con ejes rectos y curvos que compenetra simpleza

y un peso visual ideal para el diseno, por su simplicidad de forma.

"El templo del arte y la cultura™
Sansation

“El templo del arte y la cultura”
Anna

“El templo del arte y la cultura”
Bariol

'EL TEMPLODEL ARTE Y LA CULTURA'
BEBAS NEUE

“El templo del arte y la cultura”
Corbel

“El templo del arte y la cultura’
Helvética Neue

Para plasmar equilibro en el diseno con la tipografia, se opté aplicar un

tipo de letra serif para el cuerpo de texto, por sus terminaciones rectas

y simples.

3ra. Avenida 9-00 zona 1
Aver

3ra. Avenida 9-00 zona 1
Aleo light

3ra. Avenida 9-00 zona |

Derivia

3ra. Avenida 9-00 zona 1
Georgia

3ra. Avenida 9-00 zona 1
Kefa

3ra. Avenida 9-00 zona 1l

Modum
- @J

Estrategia Creativa de Disefo
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El cliente hizo la demanda que dentro de la papeleria se colocara la

frase que ellos utilizan al referirse al centro cultural: “El templo del arte

y la cultura”. La primera pieza disefiada fue la tarjeta de presentacion,

que sirve como base para el disenio de las demés piezas.

Tarjeta de presentacion

En la tarjeta de presentacién se busca destacar el imagotipo y usar
como elementode apoyola figura organica que se disenid previamente.

S
s

e
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Py

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA Se disena una tarjeta simple,

Lic. Aristides Crespo Villegas
sin formas organicas, siendo

funcional por su minimalismo
pero con falta de movimiento, por

3ra. Av'enida 9—OO‘zona 1 eso se descarta
Escuintla, Escuintla

7889-2219 & 7889-6185

centroculturaldeescuintla@gmail.com

“El templo del arte y la cultura”

'/_‘\ 3ra. Avenida 9-00 zona 1
L

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA B L
Lic. Aristides Crespo Villegas 7 8 8 9 - 2 2 1 9 & 7 8 8 9 - é 1 8 5

centroculturaldeescuintla@gmail.com

“El templo del arte y la cultura”

Este diseno es solo a dos colores,
con una forma organica que
genera movimiento, sin embargo
el contraste es visualmente muy

pesado.

ida ona 1
a, Escuintla

centroculturald
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En esta tarjeta ya se varian los colores, haciendo més suave el disefo,
con una diagramacion simple y sobresaliendo el imalogotipo como

elemento principal, jugando con las formas organicas de tal manera que

generen movimiento.

o

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA
Lic. Aristic spo Villegas

3ra. Avenida 9-00 zona 1
Escuintla, Escuintla

7889-2219 & 7889-6185

centroculturaldeescuintla@gmail.com

[ —— Y

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA
Lic. Aristi espo Vilegas

3ra. Avenida 9-00 zona 1
Escuintla, Escuintla

7889-2219 & 7889-6185

centroculturaldeescuintla@gmail.com

I
CEMRO CULURAL DE §CUIMLA

Lic. Aristides Crespo Villegas

Se eligieron estas propuestas porque
funcionaban mejor en cuestién de color,
destacando mas el imagotipo vy la fluidez que
se establece a través del elemento de apoyo,
creando un estilo simple y dindmico.
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Papeleria

Apartir del disefio de las tarjetas de presentacion escogidas se disefiaron

las demés piezas: hoja membretada y folder.
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CEATAD CATURRL DE ESCUTALA
L. eutidon Craspo Wilegun

Se escogid la primera propuesta por presentar colores mas solidos y la
variedad de estos apelan a las diferentes artes que en este espacio se

presentan, agregando mas colores y formas organicas.

Papeleria
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Pines

Se propuso el uso de pines como material promocional con el fin de que
la nueva imagen del centro cultural sea constante en la vida cotidiana
de los visitantes y sirva de recuerdo del lugar, regalandolos en cada

visita al centro.

Se hizo dos propuestas de disenio de los pines, las cuales funcionan, ya
que se presenta el imagotipo como tal, para que las personas puedan ir
familiarizandose con el, el otro disenio juega con la forma del isotipo
creando formas graficas interesantes junto con la frase del Centro
Cultural. Los colores se variaron para que las personas tuvieran

opciones segun sus preferencias.

~ “Templo
de arte & cultura”

“Ternplo de
arte & cultura”

Programa de actividades

Evidenciando la escasez de informacion que las personas del municipio
reciben del centro cultural acerca de las actividades que en este realizan,
segun los resultados de las encuestas; se considerd ideal el desarrollo de
programas con las actividades mensuales realizadas en el lugar, para

que las personas por medio de estos se informen de lo que se realiza.

Teniendo en cuenta la reproduccién mensual de las piezas, se opté por
disenarlo a un solo color para que los gastos de impresion fueran bajos
y por medio del color diferenciar el mes. Los colores aplicados son los

mismos de la paleta de color previamente seleccionada.

SouI (9P

SOpPEPIAIIOE SB[ Ungos

-Logotipo derecha, elemento grafico

atras del mes, plecas separando los

datos.
-Logotipo con elemento grafico
atrds, separando columnas con

plecas.

—~—Q=



Se diagramo a tres columnas para generar un recorrido visual, sin

Estrategia Creativa de Disefio

Trifoliar

elementos graficos, considerando el peso visual a causa de la saturaciéon

de informacién en el contenido.

segun las actividades

del mes

A1 e dnt e g by wia

-Trifoliar con orientacién horizontal

y elementos circulares.

Descartado porque seria dificil para las personas llevar el orden de la

JEIMJ[ND 58 HE
aporduwal,

ENERO

Frograme 2013

JEITI0E 7 8E
apordumg,

FEBREROD

Frograme 2013

|

y— W

LJEIMND '3 e
apordwsl,

RZO
2

Programe 2013

S |

EINN0D '3 8HE

ap qdussy

lectura.

-Trifoliar con orientacién vertical y formas organicas.

A~ Q=
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Se disena el material informativo segun la codificacién del mensaje, con Flyer

fotografias que funcionan como descanso visual, con una diagramacion

N . El proposito del flyer es el exponer los espacios del centro cultural
formal para generar orden y limpieza, con las formas organicas creando

por medio de fotografias, presentando la nueva imagen con una

movimiento y el uso de color diverso armonisa el diseno.

P’

composicion contemporanea, estos se distribuiran a través de las fan

page del Centro en Facebook, con una dimensién de 800 x 1200 pixeles.

Los espacios del Centro Cultural seleccionados para las fotografias, son
aquellos en los cuales las personas transitan mas al momento de visitar

el lugar, con el fin de traer a la mente estos lugares por medio de los

flyers.
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Estrategia Creativa de Disefio

El imagotipo monocromatico se implementd para generar un mejor

contraste con la fotografia, ya que en este caso, lo que destaca son El techo del auditorium es un drea que pasa

. . . ) . or desapercibida por muchas personas, ya que
los espacios del lugar, aplicando una tipografias sans serif, con forma P b P b vaq

es poco usual que dirijan su vista al techo, pero

alargada apelando al filtro de estilo vintage que se aplicd en la fotografia.

. ., . . enera un sentido atractivo a través de sus ejes
La diagramacién es formal brindando un orden visual. PLO [ & J

ARTE & AsiESqlel
Propuesta | JRA

Se selecciono este espacio, porque es la entrada
principal al auditorium, convirtiéndose esta en

un area importante en el lugar. )
El drea de las banderas es fundamental, ya que

representa el patriotismo guatemalteco.

5
T4
CULTURA

Estd area se encuentra en la parte interna del
auditérium, se escogid ya que es un recorrido que

las personas tienen al momento de ir al segundo

. . . Este pasillo lleva al drea donde se exponen las
nivel, el cual brinda una escena atractiva con el

fotografias, visualizandolosarcosrepresentativos
aporte de luz y sombras.

del lugar.
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El 4rea externa es importante, ya que las

personas pueden pasar un momento de

‘\
L— 1 7
TTTTITETE convivencia en este, mostrando la entrada

Lic. Aristides Crespo Villegas

del mercado de artesanias y exponiendo la

diversidad de areas del lugar.

Propuesta Il

a4 |
| 1 CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA C\ULTURA

Lic. Aristides Brespo Villegas:

En estas propuestas el texto armoniza con varios blending modes,

siendo el tamano méas grande y variaciones en color y en otras
implementacion de formas.
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Banner

Para promover la nueva imagen del centro cultural y llegar a un publico
al cual los flyers v mupis no llegan, se opté por la implementacion de
banners en el municipio de Escuintla, estos estardn ubicados en la
rotonda principal para que pueda ser percibida por los conductores vy
las personas que se muevan por esa via, con una dimension de 100 x
300 cms.
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Estrategia Creativa de Disefio

Se desarrolld el disefio de estos plasmando principalmente el imagotipo
v la frase impuesta por el cliente. Como son piezas que seran vistas
instantdneamente se considera el poco uso de elementos, y el uso de
colores contrastantes, guiando al espectador a verlos.
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La selecciéon de los dos diferentes banners fue por la composicion que

se logré en estos: el primero por el uso del imagotipo como elemento
de apoyo, destacando la frase, y el segundo por el aprovechamiento del
espacio vy la aplicaciéon de los dos elementos previamente planificados

que son: imagotipo y frase.

El imagotipo se aplicd monocromaticamente para generar un diseno
ligero y no tuviera un mayor peso visual. La tipografias es la misma
aplicada en el flyer, se planifico utilizar una serif en la codificacion del
mensaje, pero debido al mejor aprovechamiento del formato, por ser

una tipografia alargada y aportar limpieza se considerd més apropiada.
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Mupis

Elobjetivode los mupis, al igual que el de los flyer es exponer los espacios
del centro cultural y su nueva imagen, pero en este caso a un grupo
objetivo distinto al cual los flyers no llega. Por ser un medio el cual la
vista de espectador es rapida, se utilizé de igual manera la tipografia

grande, para que fuera visible y contemporaneo.
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CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA

Lic. Aristides Crespo Villegas
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Propuesta preliminar del imagotipo

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA

Lic. Aristides Crespo Villegas

J—

CENTRD CULTURAL DE ESCUINTLA
Lic. Aristides Crespo Villegas

—

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA

Lic. Aristides Crespo Villegas
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CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA

Lic. Aristides Crespo Villegas

Propuesta preliminar de papeleria

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA

Lic. Aristides Crespo Villegas

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA

Lic. Aristides Crespo Villegas
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CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA

Lic. Aristides Crespao Villegas
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CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA

Lic. Aristides Crespo Villegas

Se mejoraron las formas de los elementos graficos, junto con la diagramacion de la tarjeta de presentacién y se

llegd a esta propuesta preliminar de papeleria. Se redujo el numero de listones para que fuera un disefio mas

simple y destacara mas el contenido y no los elementos de apoyo, haciendo estos menos circulares gerando

mas fluidez. Se agregd en la hoja membretada elementos de apoyo para crear una conexcién con las demas

piezas.
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Propuesta preliminar de pines

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA
Lic. Aristides Crespo Villegas

Templo de
arte & cultura

El cambio que se hizo en la propuesta preliminar de los pines fue en el texto del pin, cambiando el eje curvo

por un eje recto para que todos los textos tuvieran una misma conexion y no fuera distinto de los otros.



Propuesta preliminar de programa de actividades
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Propuesta preliminar de trifoliar

Al igual que en la papeleria los elementos de apoyo organicos se disminuyeron en el disefio del trifoliar,

generando un respiro en el disefio y reduciendo el peso visual que estos daban en la propuesta anterior.
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CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA

Lic. Aristides Crespo Villegas

3ra. Ave.9-00zona 1 Escuintla, Escuintla
7889-2219 & 7889-6185
centroculturaldeescuintla@gmail.com

Gobierno de Guatemala

RESENA HISTORICA

El lugar donde actualmente se encuentra el
Centro Cultural de Escuintla "Lic. Aristides
Crespo Villegas”, esta lleno de recuerdos para
escuintlecos pues desde el afo de 1913 a 1945
funcionaron  diferentes ~ establecimientos y
escuelas del estado, siendo la wltima La Escuela
Para Nifias "15 de Septiembre’, durante los
aftos de 1946 a 1978. En el afio de 1988 un
fuerte temporal azota la ciudad de Escuintla
dafiando varios edificios, entre estos la famosa
15 de Septiembre’, (como se le llamaba en aquel
entoces), teniendo esto como resultado la caida
de una de las paredes en la parte sur.

Por lo que en el afio 1995, se demoli6 el edificio
a excepecion de los muros perimetrales. Dando
inicio a la construccién del Centro Cultural
de Escuintla, en el afo 2001 Por gestion del
Diputado por Escuintla, Lic. Aristides Crespo
Villegas v el funcionamiento de FONAPAZ y
COREDUR. Por tal razén, el 29 de noviembre
del 2001; la Corporacién Municipal, por 2001
aprueba el nombre CENTRO CULTURAL DE
ESCUINTLA ‘Lic. Aristides Crespo Villegas”
Mismo que es ratificado a través del Acuerdo
Gubernativo No. 157-2003 del Ministerio de
Cultura y Deportes, publicado el 31 de marzo
del afio 2003

El 01 de junio del afio 2002, se ignagura el
Centro Cultural de Escuintla Lic. Aristides
Crespo Villegas’, cuya creacion tiene por objeto,
que los escuintlecos, tengan un Centro Cultura,

ESCUELA DE ARTES

El lugar donde actualmente se encuentra el
Centro Cultural de Escuintla "Lic. Arfstides Crespo
Villegas', esta lleno de recuerdos para escuintlecos
pues desde el afio de 1913 a 1945 funcionaron.
diferentes establecimientos y escuelas del estado,
siendo la ultima La Escuela Para Nifias ‘15 de
Septiembre’, durante los afios de 1946 a 1978. En
el afio de 1988 un fuerte temporal azota la ciudad
de Escuintla dafiando varios edificios, entre estos
la famosa "15 de Septiembre’, (como se le llamaba
en aquel entoces), teniendo esto como resultado la
caida de una de las paredes en la parte sur.

Quisque feugiat porta elit sed vehicula. Nunc quis
diam et nunc sagittis bibendum sed ut massa.

AUDITORIUM

Ut ut diam condimentum, iaculis quam ac,
aliquet odio. Praesent in consectetur justo.
Suspendisse fringilla non nisi ut malesuada
Sed vulputate euismod justo in pretium. Nulla
facilisi. Vivamus molestie lectus

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Etiam vehicula id purus eu
iaculis. Donec rutrum ornare faucibus. Fusce
egestas ante sit amet massa auctor congue.
Phasellus vel enim interdum, pulvinar eros
ultrices, faucibus enim. Nulla eu velit in lectus
finibus tristique vitae sed tortor. Aenean
dapibus, mauris ac ultricies faucibus, nunc
ipsum porttitor ante, at blandit ex lectus eu
nulla. Sed tincidunt dui eget lorem rhoncus
bibendurn

Quisque feugiat porta elit sed vehicula. Nunc
quis diam et nunc sagittis bibendum sed ut
massa. Ut ut diam condimentum, iaculis quam
ac, aliquet odio. Praesent in consectetur justo.
Suspendisse fringilla non nisi ut malesuada
Sed vulputate euismod justo in pretium. Nulla
facilisi. Vivamus molestie lectus sed augue
consequat, feugiat accumsan ligula pretium.
Nam posuere diam metus, vel iaculis mauris
venenatis quis. Interdum et malesuada.

Nulla facilisi, Vivamus molestie lectus sed
augue consequat, feugiat accumsan ligula
pretium. Nam posuere diam metus, vel iaculis
mauris venenatis quis. Interdurm et malesuada
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Propuesta preliminar de flyers

Para la propuesta preliminar se escogieron fotografias de ambas propuestas segin su mejor funcionalidad,

en color, diagramacion, espacio, haciendo cambios como la eliminacion de comillas y cortar partes de las

fotografias innecesarias.
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Propuesta preliminar de banners

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA
Lic. Aristides Crespao Vilegas
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Propuesta preliminar de mupis
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UALIDACION

El fin de la validacion de la propuesta preliminar, es el evaluar los
elementos de disenio dentro de las piezas y su funcionalidad bajo
la tematica de arte y cultura, influenciados mediante el concepto de
disefio y en respuesta al grupo objetivo, para constatar que las piezas
se aplican eficiente y efectivamente cubriendo la necesidad del Centro

Cultural y cumpliendo los objetivos de diserio.

Para ello, se estructuraron tres instrumentos de validacion, dirigidos a
diseniadores graficos, expertos en el tema y el grupo objetivo al cual va
dirigido el proyecto. Para verificar si el proyecto cumplia con el objetivo
v la necesidad del lugar, se procedio a pasar el instrumento de expertos
a cuatro trabajadores del Centro Cultural, ya que ellos conocen mejor el

lugar v la necesidad.

El instrumento de grupo objetivo se realizé con 33 jovenes de 13 a
19 anos del municipio de Escuintla, estudiantes de nivel medio vy
diversificado, en el drea publica y privada, para verificar si las piezas

son de su interés.

De igual manera, la validacién de disenadores graficos se realizd
con 6 disenadores graficos evaluando la correcta implementacion de
los elementos de disefio v la utilidad de las piezas propuestas acorde
a lo propuesto en la codificacion del mensaje, funcional, expresiva y

tecnoldgicamente, aportando su experiencia profesional.

Posterior a este proceso, se tabularén las resultados en porcentajes,
para una mejor comprension, siendo esta méas precisa. Partiendo de
esto, se realizd un anélisis general por elemento de diseno integrando
las respuestas de los tres grupos validados, para evaluar los cambios
necesarios, sugeridos por los mismos para la realizacién de una mejor

propuesta.

RESULTADOS GENERALES

Isotipo

El 100% de los disenadores graficos afirmo que las formas del isotipo
son fluidas, todos los expertos percibieron dinamismo en el mismo al
igual que el 74.2% del grupo objetivo. En cuanto al color aplicado todos
los disenadores lo encontraron versatil y la mayoria del grupo objetivo
y expertos percibieron lo percibieron como un color neutro. E1 100% de
los disenadores graficos afirmaron que el isotipo propuesta cumple con
el objetivo del proyecto, ya que es formal, simple, apoya movimiento y

representa al Centro Cultural.
Imagotipo

La mayoria del grupo objetivo y los expertos consideraron la tipografia

elegante, por otro lado, el 50% de los disenadores indicaron que las

R
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formas de la tipografia aplicada contrasta con el isotipo vy el 33.3%

respondieron que sus formas son similares a las del isotipo.

La mitad de los expertos percibié los colores como tropicales y la otra
mitad opinaron que son templados, sin embargo, la mayoria del grupo
objetivo respondieron que son tropicales y al 100% de los disefiadores

graficos les transmitio calidez.

En cuanto al circulo del imagotipo, el 66.7% de los diseniadores graficos
coincidieron en que este elemento complementa el isotipo, considerando
la mayoria como una mejor propuesta con el uso de este. La mayoria del
grupo objetivo y expertos opinaron que el circulo le aporta al imagotipo

dinamismo.

Papeleria

En cuanto a los colores aplicados en las piezas de la papeleria, el 66.7%
de los disenadores graficos los asociaron con el tema de cultura, sin
embargo, la mayoria del grupo objetivo con el arte, al igual que la mitad

de los expertos, asociandolos la otra mitad con cultura.

E183.3% de los disefiadores indicaron que la tipografia aplicada produce
equilibrio en el diseno. El tipo de letra utilizada, para la mayoria del
grupo objetivo y el 100% de los expertos la encuentran facil de leer.

Para el 83.3% de los disenadores graficos las formas organicas aportan
movimiento al diseno, al igual que a la mayoria del grupo objetivo,

sin embargo, el 100% de los expertos indicaron que les transmitié

dinamismo.

El 93.5% del grupo objetivo y el 100% de los expertos considerd que el
espacio de cada pieza es el adecuado para su uso. Todos los expertos y
disenadores graficos el aporte de estas piezas cumplen con el objetivo
v la necesidad del proyecto, ya que cumplen, su funcién visual,
transmitiendo cultura y arte.

Pines

El 48.4% del grupo objetivo indicaron que los colores utilizados son
joviales, al igual que el 75% de los expertos, sin embargo, el 83.3% de
los disenadores graficos indicaron que connotan jovialidad vy el 16.7%

afirmaron la connotacion de formalidad.

Todos los diseniadores graficos opinaron que la tipografia produce
equilibrio dentro del disenio de los pines, siendo para el 83.9% del grupo
objetivo v 75% de los expertos facil de leer. El tamano de imagotipo en
los pines la mayoria del grupo objetivo y expertos lo encontraron con

un tamano adecuado.

El 80.6% del grupo objetivo afirmd que si les interesaria tener uno
de los pines propuestos, por los colores y sus formas. El 83.3% de los
diseniadores graficos indicaron que este material si cumple con el
objetivo de promocionar la nueva imagen del Centro, al igual el 75% de
los expertos.
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Programa de actividades

Para diferenciar el mes de cada programa segun el color, el 75% de los
expertos consideraron que si funciona, al igual que el 20.3% del grupo

objetivo y el 100% de los diseniadores,

La lectura del texto para el 100% de los expertos y el 90.3% del grupo
objetivo es ordenada, sin embargo, el 16.7% de los disenadores indicaron
que crea desorden visual. El tipo de letra aplicada en el material para
el 100% de los disefiadores connota simpleza, al igual que a todos los

expertos v el 93.5% del grupo objetivo.

Todos los expertos coincidieron con que este material es adecuado para
dar a conocer las actividades del Centro, de igual manera el 100% de los
disenadores, por otro lado, el 20.3% del grupo objetivo indicaron que es

util esta pieza para enterarse de las actividades del lugar.

Trifoliar

Eluso de fotografia, todos los expertos coinciden que aporta dinamismo
al material, al igual que el 96.8% del grupo objetivo, por otro lado, el 80%
de los disefniadores afirman que aporta armonia y el porcentaje restante

lo encuentran como un descanso dentro del disefo.

Al 67.7% del grupo objetivo los colores utilizados les transmitieron vida,
al igual que al 75% de los expertos, el grupo restantes los asociaron con
formalidad, sin embargo, el 66.7% de los disenadores indicaron que

crean armonia dentro del diseno.

Segun los resultados, el 66.7% de los disefiadores coincidieron que las
formasorganicas crean generan dinamismo en el diseno, transmitiendo
lo mismo al 77.4% del grupo objetivo y a todos los expertos.

Para todos los expertos y al 93.5% del grupo objetivo la lectura del
contenido la encontraron facil. El 87.1% del grupo objetivo les resulto
atractivo el leer un trifoliar como el propuesto, indicando el 100% de los
expertos como un material que cumple con el objetivo informativo del
proyecto.

Flyer

Afirmando el 100% de los expertos acerca que los lugares fotografiados
del Centro son los principales del lugar, el 67.7% del grupo objetivo,

reconocié cada uno de estos.

Todos los expertos indicaron que el imagotipo en este material se

entendia con facilidad, al igual que el 80.6% del grupo objetivo.

La tipografia aplicada, el 75% de los expertos y el 74.2% del grupo
objetivola consideran moderna, sin embargo, el 100% de los disennadores

indican que es contemporanea.

Todos los expertos indican que la distribucion de los elementos en el
diseno es ordenada, sin embargo, el 19.4% del grupo objetivo opina lo
contrario, por otro lado, el 83.3% de los disefiadores, afirman que genera

orden.
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Al 87.1% del grupo objetivo le llama la atencién el material, opinando
el 100% de los expertos que esta pieza cumple con el objetivo de dar a
conocer el Centro, al igual que el 100% de los disenadores.

Banner

Para el 83.3% de los disenadores los colores en el diseno crean una
composicion armoniosa, transmitiendo al 51.6% del grupo objetivo y al

75% de los expertos vida.

El logotipo se ve con claridad para el 96.8% del grupo objetivo y para
todos los expertos; el 100% de los disenadores consideran que la
tipografia es legible a larga distancia, siendo para todos los expertos y el

96.8% del grupo objetivo facil de leer.

El banner para el 86.7% del grupo objetivo les despierta la atencién por
los colores, opinando el 100% de los expertos que el material cumple
con el objetivo de promocionar la nueva imagen del Centro, al igual que

todos los disefiadores.
Mupis

Todos los expertos afirmaron que si se reconocian los espacios del

Centro Cultura en las fotografias, al igual que 80.6% del grupo objetivo.

Para el 66.7% de los disenadores es suficiente la informacién que

contiene el material, opinando lo contrario el 33.3%.

A la percepcion del 71% del grupo objetivo y el 100% de los expertos, el
imagotipo en el mupi resalta més que los demas elementos en el disero,
considerando el tipo de letra facil de leer para todos los expertos y
el 83.9% del grupo objetivo, por otro lado, el 60% de los disenadores
indican que la tipografia es visible pero confusa.

Para el 83.3% de los disefiadores este material opta para el cumplimento
del objetivo del proyecto, coincidiendo el 100% de los expertos con la

misma opinion.
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CAMBIOS DE LAS PROPUESTAS PRELIMINARES Programa de actividades

Papeleria Uno de los disefiadores sugirio el alinear el texto de las “actividades”
a la derecha o izquierda para un mejor recorrido visual; se realizo el
cambio y se optd por dejar este cambio ya que le brindo méas orden vy

Los cambios sugeridos que se tomaron en cuenta sugeridos por 1os  una lectura mas simple.

disenadores fue la alineacién del imagotipo con el texto en la hoja

.

membretada, y la igualdad del interlineado del texto en la tarjeta de Antes Despues

presentacion.
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Flyer

El cambio sugerido por unas de las disefiadoras fue el implementar el uso de colores que se encontraran
dentro de la paleta de color impuesta para el Centro, por lo tanto, se optd por le color beige, ya que es un color

neutro y contrasta bien con los fondos de la fotografia, logrando resaltar dentro del diseno.

Antes Después

EWAristides Cresp

4
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Mupis

Se tomo en cuenta la sugerencia y se implementé la direccion del lugar, para que los espectadores supieran la

ubicacion del mismo.

\TEMPRO D
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PROPUESTA FINAL ¥ FUNDAMENTACION

En cada comunidad es importante tener un espacio en el cual se puedan
llevar acabo diferentes expresiones artisticas y culturales para la
formacion de las personas, tales como: teatro, pintura, musica, oratoria,

etc.

El Centro Cultura de Escuintla es un espacio donde se desarrollan
programasde cultura, enlos cuales las personas exhiben sus habilidades
artisticas, y al mismo tiempo, es un punto de encuentro social, en el cual

las personas se enriquecen culturalmente.

Apelando a la importancia del mismo, es necesario tener una estrategia
de comunicacién para que la poblacion lo identifique a través de una
imagen visual y esté posicionado en la mente de cada habitante como
primera opciéon para sus eventos artisticos y culturales, de la cual, el

Centro Cultural de Escuintla carece.

El Centro va dirigido a estudiantes entre 13 a 19 afios del municipio
de Escuintla, que cursan nivel medio y diversificado en institutos y
colegios. Los jovenes participan anualmente en actividades que el

Centro promueve.

Segun los resultados obtenidos a través de los instrumentos realizados
a estos jovenes, la mayor parte de tiempo libre la invierten en las redes

sociales, seguido de salir con sus amigos. Méndez (2013) indica que en

esta etapa descubren y forman valores, principios politicos, religiosos y
sociales.

En base a lo anterior se desarrollé un concepto bajo el cual se elaboro
el proyecto ayudando a cubrir las necesidades de comunicacion del

Centro v llegué de manera efectiva al grupo objetivo.

La frase conceptual con la cual se elaboré el proyecto es “movimiento
que inspira transformacién’, el concepto refleja los tres elementos
fundamentales que son: arte y cultura, el grupo objetivo y el espacio en si
del Centro Cultural. El “movimiento” representa el estilo arquitecténico
barroco bajo el cual esta construido el Centro, siendo este conocido por

su dinamismo y como el “arte en movimiento” a través de sus curvas.

El arte vy la cultura surge a través de la inspiracion, la cual fluye a los
jovenesy son motivados a transformar una simple hoja en algo artistico.
El movimiento se representa en formas orgdnicas y desenfoques. La
inspiracion se da a través de figuras fluidas, espacios abiertos y colores
luminicos. Y por ultimo, la transformacion se refleja a través de cambios

de ejes rectos y curvos, grosores delgados y gruesos.

Posterior a esto, se presenta la propuesta grafica que consta de la
identidad visual del Centro Cultural, creando una imagen adecuada
para el grupo objetivo que consta del imagotipo, papeleria, trifoliar

informativo y un programa de actividades.
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IMAGOTIPO"...'...ll...l...ll...l..l

La imagen que se le da al Centro Cultural a través del imagotipo es juvenil, elegante y dinamico. El cual
comunica al grupo objetivo que es un espacio contemporaneo por simpleza y solides que tiene a través de los
ejes curvos que crean movimiento, los colores luminicos y neutros que atraen y transmiten arte y cultura,
basandose en el concepto de arte, que es la expresién a través de formas, movimiento y sonidos (The Free
Dictionary, 2007).

El uso del circulo en el imagotipo se aplicd ya que funciona cuando el imagotipo sera posicionado sobre
fotografias, texturas, etc. Logrando presencia e identificAndose mejor visualmente, aportando jovialidad
y determindndole un espacio. El uso de imagotipo sin circulo se utilizard para casos menos complejos

visualmente.

Por su simpleza, el imagotipo es memorable, ayudando a posicionarse facilmente en la mente de las personas,
representando a través de sus formas la estructura del edificio, siendo este diferente al de otros centros

culturales, lo cual aporta a que el grupo objetivo lo identifique en lugar de confundirlo.

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA

Lic. Aristides Crespo Villegas
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PAPELERIA

Por medio de la papeleria se refuerza la imagen del Centro, haciendo
que a través de las figuras organicas y los diversos colores, transmita
vida, arte, juventud, aplicando el imagotipo de color neutro, creando
un balance en la composicién y guardando la elegancia y formalidad
que un centro cultural tiene que transmitir utilizando una tipografia
contemporanea y elegante, equilibrando sus ejes rectos con los ejes
curvos de los demas elementos.

Estrategia Creativa de Disefio

Aplicando en cada un de las piezas el imagotipo de manera que resalte,
guardando el espacio correspondiente a la utilidad de cada pieza. En
las piezas de la papeleria se logré la misma linea grafica a través de los
elementos graficos y colores, aplicando todos proporcionalmente a la
utilidad de la pieza, como en la hoja membretada la importancia es el
espacio para escribir, el disefio es minimo, logrando un espacio definido
a través de la pleca que separa la informacién con el espacio para el
contenido.
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PROGRAMA DE ACTIVIDADES

Para que las personas estén constantemente informadas de las actividades que se desarrollan en el Centro
Cultural, se disefiaron programas con la actividades con el fin de ser accesibles para el grupo objetivo con un
tamano versatil que permita llevarlo en el bolsillo y asi tenerlas presente.

Presentadas de manera simple y ordenada, creando a través de la diagramacion un recorrido visual ameno
para el lector, guardando la imagen a través de los colores, tipografia e imagotipo. Realizados a una tinta para
el beneficio de los gastos de reproduccién por ser mensuales. El disefio es a tiro y retiro, en la parte externa
se encuentra el isotipo con el nombre vy el slogan del Centro, para que al momento de abrirlo y cerrarlo, los

lectores puedan apreciarlo independientemente a la informacion.
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TRIFOLIAR

Reforzando la comunicacion entre el Centro Cultural y el grupo objetivo
asi como con los demas habitantes del municipio, se diseni¢ un trifoliar
informativo, el cual sea atractivo para los lectores, exhibiendo los
espacios del Centro a través de fotografias, generando una composicion

dindmica a través de las figuras organicas y colores. Guardando limpieza

y elegancia por medio de las tipografias y diagramacion.
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centroculturaldeescuintla@gmail.com

I @ Gobierno de Guatemala

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA

ic. Aristides Crespo Villegas

RESENA HISTORICA

El lugar donde actualmente se encuentra el
Centro Cultural de Escuintla "Lic. Aristides
Crespo Villegas”, esta lleno de recuerdos para
escuintlecos pues desde el ano de 1913 a 1945
funcionaron  diferentes  establecimientos y
escuelas del estado, siendo la ultima La Escuela
Para Nifias "15 de Septiembre’, durante los
afios de 1946 a 1978. En el afo de 1988 un
fuerte temporal azota la ciudad de Escuintla
danando varios edificios, entre estos la famosa
15 de Septiembre”, (como se le llamaba en aquel
entoces), teniendo esto como resultado la caida
de una de las paredes en la parte sur.

Por lo que en el afio 1995, se demolié el edificio
a excepecion de los muros perimetrales. Dando
inicio a la construccién del Centro Cultural
de Escuintla, en el afio 2001. Por gestién del
Diputado por Escuintla, Lic. Aristides Crespo
Villegas y el funcionamiento de FONAPAZ y
COREDUR. Por tal razon, el 29 de noviembre
del 2001; la Corporacién Municipal, por 2001,
aprueba el nombre CENTRO CULTURAL DE
ESCUINTLA ‘Lic. Aristides Crespo Villegas'
Mismo que es ratificado a través del Acuerdo
Gubernativo No. 157-2003 del Ministerio de
Cultura y Deportes, publicado el 31 de marzo
del afio 2003,

El 01 de junio del afo 2002, se ignagura el
Centro Cultural de Escuintla "Lic. Aristides
Crespo Villegas”, cuya creacion tiene por objeto,
que los escuintlecos, tengan un Centro Cultura,

ESCUELA DE ARTES

El lugar donde actualmente se encuentra el
Centro Cultural de Escuintla "Lic. Aristides Crespo
Villegas’, esta lleno de recuerdos para escuintlecos
pues desde el afio de 1913 a 1945 funcionaron.
diferentes establecimientos y escuelas del estado,
siendo la ultima La Escuela Para Nifias ‘15 de
Septiembre’, durante los afios de 1946 a 1978. En
el afio de 1988 un fuerte terporal azota la ciudad
de Escuintla danando varios edificios, entre estos
la famosa “15 de Septiembre’, (como se le llamaba
en aquel entoces), teniendo esto como resultado la
caida de una de las paredes en la parte sur.

Quisque feugiat porta elit sed vehicula. Nunc quis
diam et nunc sagittis bibendum sed ut massa.

AUDITORIUM

Ut ut diam condimentum, iaculis quam ac,
aliquet odio. Praesent in consectetur justo.
Suspendisse fringilla non nisi ut malesuada.
Sed vulputate euismod justo in pretium. Nulla
facilisi. Vivamus molestie lectus.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Etiam vehicula id purus eu
iaculis. Donec rutrum ornare faucibus. Fusce
egestas ante sit amet massa auctor congue.
Phasellus vel enim interdum, pulvinar eros
ultrices, faucibus enim. Nulla eu velit in lectus
finibus tristique vitae sed tortor. Aenean
dapibus, mauris ac ultricies faucibus, nunc
ipsum porttitor ante, at blandit ex lectus eu
nulla. Sed tincidunt dui eget lorem rhoncus
bibendum

Quisque feugiat porta elit sed vehicula. Nunc
quis diam et nunc sagittis bibendum sed ut
massa. Ut ut diam condimentun, iaculis quam
ac, aliquet odio. Praesent in consectetur justo.
Suspendisse fringilla non nisi ut malesuada.
Sed vulputate euismod justo in pretium. Nulla
facilisi. Vivamus molestie lectus sed augue
consequat, feugiat accumsan ligula pretium
Nam posuere diam metus, vel iaculis mauris
venenatis quis. Interdurm et malesuada.

Nulla facilisi. Vivamus molestie lectus sed
augue consequat. feugiat accumsan ligula
pretium. Nam posuere diam metus, vel iaculis
mauris venenatis quis. Interdum et malesuada
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Se desarrolld una estrategia grafica que de a conocer la nueva imagen del Centro Cultural de Escuintla a
través de los medios con los cuales el grupo objetivo tiene constantemente interactividad, por lo cual, se
disenaron flyers que seran distribuidos en Facebook, apelando a los resultados de las encuestas realizadas al

grupo objetivo, de ser la red social méas utilizada.

La distribucion de mupis seran ubicado en el centro comercial mas popular del municipio, Pradera Escuintla.
Aprovechando las instalaciones que este tiene y el equipo necesario para la reproduccién de estos, apelando a
través de este medio a la segunda actividad que més realizan los jévenes en su tiempo libre segin resultados

de encuestas.
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PINES

Para promover la nueva imagen del centro cultural se disend pines con
el imagotipo v el slogan jugando con el isotipo para que las personas se
vayan familiarizando con el nuevo diseno y sirvan como recuerdo de
la visita al centro cultural y tener presente su imagen. Los colores se
contrastaron para que crear un diseno juvenil y armonioso, llamando la
atencion por lo moderno v el juego de colores en la tipografia haciendo
siempre énfasis en las palabras “arte” y “cultura”.

de arte & cultura

Estrategia Creativa de Disefio
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FLYERS

Las fotografias muestran los lugares principales del Centro, para que las personas conozcan a través de este
material el lugar, como la parte interna de la cuipula del auditérium, el area interna donde se aprecian las
cortinas, el corredor externo y la entrada al auditéorium; con un filtro vintage en las fotografias, y manejando
el imagotipo como punto focal, haciendo que toda la imagen, menos lo que encierra el imagotipo, tenga un
efecto de desenfoque logrando asi que este destaque y permitiendo que el contenido ser mas facil de leer.
La fuente que se utilizo fue Bebas, ya que es un tipografia moderna y que le da un estilo juvenil al disefo,

logrando con todos estos elementos una composicion, simple, moderna vy jovial.
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BANNERS

Lafuncion de este material promocional, esllegar aun publicodiferente
al de los demés materiales, poscionandolos en el redondel principal de
Escuintla con la finalidad que los espectadores con vehiculos logren

visualizarlos y los que se conducen por esa via.

Ya que los banner son piezas visibles en tiempos cortos, se implementé
el contenido suficiente para que el poco tiempo que el espectador lo

mire, pueda alcanzar ver todo: imagotipo y frase.

Se aplicaron colores que contrastaran y llamaran la atencién del
espectador, creando a través de estos armonia y jovialidad en el diseno.
Escogiendo una tipografia que fuera legible a largas distancias y facil
de leer. Elimagotipo se coloco al igual que en los flyers monocromatico,
con solamente el contorno del circulo, para disminuir el peso visual

del diseno.

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA
Lic. Aristides Crespo Villegas
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MUPIS

Los mupis llegan a diferente publico que las demas piezas, por eso se siguid con el mismo diseno de los flyers,
presentando los espacios del Centro y su nueva imagen, en esta pieza se agrega la direccion del lugar, para
que no solo genere publicidad sino que sea informativo. Este material estard distribuido dentro del Centro
Comercial Pradera Escuintla, ya que es uno de los lugares que segiin la encuesta del grupo objetivo, es el que

mas visitan.
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PRODUCCION Y REPRODUCCION

PR: ESPECIFIACIONES TECNICA

Tarjeta de presentacion:
Medidas: 3.5" x 2"

Tipo de impresioén: Litografia
Soporte: Lino Crema 220g.
Cantidad: 1000

Hoja membretada:
Medidas: 8.5" x 11"

Tipo de impresion: Litografia
Soporte: Vellum Ivory 90g.
Cantidad: 500

Folder:

Medidas: 19" x 24"

Tipo de impresion: Litografia
Soporte: Opalina.

Cantidad: 300

Pines:

Medidas: 2.5" x 2.5"

Tipo de impresion: Digital
Cantidad: 200

Programa de actividades:

Medidas: 3.5" x 10”

Tipo de impresion: Litografia
Soporte: Vellum Ivory 180g.
Cantidad: 500

Trifoliar:

Medidas: 11" x 8.5”

Tipo de impresion: Litografia
Soporte: Vellum Ivory 180g.
Cantidad: 2000

Banner:

Medidas: 0.80 x 3.00mt.
Tipo de impresion: digital
Cantidad:6

Mupis:

Medidas: 0.76 x 1.80mts.
Tipo de impresion: digital
Cantidad: 4

QO
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Para la reproduccion de la papeleria, se escogié manejar el sistema de
impresion litografica, ya que es méas conveniente por ser tiraje grande

su precio es menor.
Se optd por la Imprenta Kars , ya que ofrece una buena calidad de
impresién con el precio mas bajo de los lugares cotizados, incluyendo el

papel, ubicado en 2a. Avenida 3-29 “B” zona 1, Escuintla.

Carta de aprobacion

Estimado Carlos Urias:

A continuacion se presenta las especificaciones a partir de las artes el
numero de ejemplares ideales para un tiraje de reproduccién, ademas
del papel en el que las piezas deben se impresas para que la imagen del

Centro Cultural de Escuintla se refleje adecuadamente.

Se solicita la impresion de los materiales listados en el cuadro inferior.

Estrategia Creativa de Disefo
Se sugiere utilizar cada documento como se especifica en la presente
para evitar cualquier inconveniente al momento de su reproduccion.

Se adjunta un CD el cual contiene los artes finales. Para el uso de estos
archivos se requiere el programa Adobe Illustrator CS6 o superior a

esta version.

El CD se distribuye de la siguiente manera:

[ Papeleria

ipapeleria.ai

Pieza Cantidad | Tamano |Soporte | Color | Precio
Tarjeta de 1,000 35x2" Lino Crema | Full Q825.00
presentacion 220g. color
Hoja 500 85x 11 Vellum Full Q950.00
Membretada Ivory 90g. color
Trifoliar 2,000 8.5" x 11" Lino Crema | Full Q2,975
180g. color
Programade | 500 42 x11 Lino Crema | Una Q475
actividades 180g. tinta
Folder 300 19 x 24" Texcote Full Q1,350.00
color
Total Q6,575.00
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A continuacion se presentan los datos de contacto del diseniador
encargado de la realizacion de los artes finales para la reproduccion de

las siguientes piezas.

Se sugiere utilizar cada documento como se especifica en el presente
documento para evitar cualquier inconveniente al momento de su

reproduccion.

Area Informativa:

Nombre del proyecto: Proyecto visual Centro Cultura de Escuintla
Nombre: Maria Renée Martinez

Teléfono: 5996-9668

Correo electronico: pequemal5@gmail.com

Persona que realiza la ficha: Maria Renée Martinez

Fecha inicio de proyecto: 14 de enero del 2015
Fecha de finalizacion: 8 de mayo del 2015

Atentamente,

Maria Renée Martinez
Disenadora Grafica
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Tarjeta de presentacion, hoja membretada, folder, trifoliar y

programa de actividades.

Presentacion grafica de las piezas a imprimir.

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA
Aristides Crespo Vilegas
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Trifoliar

AUDITORIUM

Ut ut diam condimentum, iaculis quam ac
aliquet odio. Praesent in consectetur justo.
Suspendisse fringilla non nisi ut malesuada
Sed vulputate euismod justo in pretium. Nulla
facilisi. Vivamus molestie lectus.

ESCUELA DE ARTES

TEMPLO DE
ARTE &
CULTURA

RESEﬁH HISTﬂRICH

ro Cu cural “de Escuintla "Lie. Aristid
esta lleno de recuerdos pat
cuintlecos pues desde el afio de 1913 a 1945
funcionaron  diferentes establecimientos y
escuelas del estado, siendo la Gltima La Escuela
Para Nifas ‘15 de Septiembre’ durante los
afios de 1946 a 1978, En el afio de 1988 un
fuerte temporal azota la ciudad de Escuintla
dariando varios edificios, entre estos la famosa
15 de Septiembre’, (como se le llamaba en aquel
entoces), teniendo esto como resultado la caida
de una de las paredes en la parte sur

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Etiam vehicula id purus eu
iaculis. Donec rutrum ornare fm('\}uh Fu\(('
egestas ante sit amet massa auc Mgu
Phasellus vel enim interdum, puwum eros
ultrices, faucibus enim. Nulla eu velit in lectus
finibus tristique vitae sed tortor. Aenean
dapibus, mauris ac ultricies faucibus, nunc
ipsum porttitor ante, at blandit ex lectus eu
nulla. Sed tincidunt dui eget lorem rhoncus
bibendurn.

Quisque feugiat porta elit sed vehicula. Nunc

CENTRO CULTURAL DE ESCUINTLA

Por lo que en el afto 1995, se demolio el edificio
a excepecion de los muros perimetrales, Dando
nicio a la construccion del Centro Cultural
de Escuintla, en el afio 2001. Por gestion de
Diputado por Escuintla, Lic. Arfstides Crespo
Villegas y el funcionamiento de FONAPAZ y
COREDUR. Por tal razén, el 29 de noviembre
del 2001; la Corporacién Municipal, por 2001
aprueba el nombre CENTRO CULTURAL DE
ESCUINTLA 'Lic. Aristides
Mismo que es ratificado a trave
Gubernativo No. 1572003 del Ministerio de

El lugar donde actualmente se encuentra el
Centro Cultural de Escuintla “Lic. Aristides Crespo
Villegas’, esta lleno de recuerdos para escuintlecos
pues desde el ano de 1913 a 1945 funcionaron.
diferentes establecimientos y escuelas del estado,
siendo la tltima La Escuela Para Nifas '15 de
Septiembre’, durante los afios de 1946 a 1978. En
el afio de 1988 un fuerte temporal azota la ciudad
de Escuintla danando varios edificios, entre estos

quis diam et nunc sagittis bibendum sed ut
massa. Ut ut diam condimenturn, iaculis quam
ac, aliquet odio. Praesent in consectetur justo.
Suspendisse fringilla non nisi ut malesuada
Sed vulputate euismod justo in pretium. Nulla
facilisi. Vivamus molestie lectus sed augue
consequat, feugiat accumsan ligula pretium,
Nam posuere diam metus, vel iaculis mauris
venenatis quis. Interdum et malesuada

Nulla facilisi. Vivamus

augue consequat, feugiat accumsan ligula

molestie lectus sed

Lic. Aristides Crespo Villegas

3ra. Ave.9-00zona 1 Escuintla, Escuintla
7889-2219 & 7889-6185

centroculturaldeescuintla@gmail.com
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pretium. Nam posuere diam metus, vel iaculis {E Aristides Cn

mauris venenatis quis. Interdum et malesuada.

la famosa ‘15 de Septiembre’, {como se le llamaba

Cultura y Deportes, publicado el 31 de marzo
niendo esto como resultado la

del ano 2003. en aquel entoces), t

caida de una de las paredes en la parte sur. i
El 01 de junio del afio 2002, se ignagura el Quisque feugiat porta elit sed vehicula. Nunc quis
Centro Cultural de Escuintla “Lic. Aristides diam et nunc sagittis bibendum sed ut massa

Crespo Villegas’, cuya creacion tiene por obj
que los escuintlecos, tengan un Centro Cultura,

)
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Se escogié como centro de impresién Anuncia Publicidad para
la impresion de los pines, ya que ofrece el mas bajo costo por la

reproduccion de 200 pines.

Carta de aprobacion

Estimado (proveedor):

Se solicita la impresion de los materiales listados en el cuadro inferior.

Pieza Cantidad Tamano | Color Unidad | Total
Pines | 200 2.2 Full color | Q5.00 Q1,000.00
Total Q1,000.00

Se sugiere utilizar cada documento como se especifica en la presente

para evitar cualquier inconveniente al momento de su reproduccion.

Al tener algun inconveniente o duda, comunicarse al siguiente nimero
con:

Maria Renée Martinez: 5996-9668

Se adjunta un CD el cual contiene los artes finales. Para el uso de estos
archivos se requiere el programa Adobe Illustrator CSé6 o superior a

esta version.

El CD se distribuye de la siguiente manera:
[—IPines
I— ipines.ai

A continuacién se presentan los datos de contacto del diseniador
encargado de la realizacion de los artes finales para la reproduccion de

las siguientes piezas.

Se sugiere utilizar cada documento como se especifica en el presente
documento para evitar cualquier inconveniente al momento de su

reproduccion.

Area Informativa:

Nombre del proyecto: Proyecto visual Centro Cultura de Escuintla
Nombre: Maria Renée Martinez

Teléfono: 5996-9668

Correo electrénico: pequemal5@gmail.com

Persona que realiza la ficha: Maria Renée Martinez

Fecha inicio de proyecto: 14 de enero del 2015
Fecha de finalizacién: 8 de mayo del 2015

Atentamente,

Maria Renée Martinez
Diseniadora Gréfica

-
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Pines
Presentacion grafica de las piezas a imprimir.
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Para la impresién de los banners y mupis, el Centro Comercial Pradera

Escuintla consta de su propio proveedor, la cual es encarga de la

impresion e instalacion de los mismos.

Carta de aprobacion

Estimada Carol Pérez:

Se solicita la impresion de los materiales listados en el cuadro inferior.

Pieza Cantidad | Tamaio Color Unidad | Total

Banner ¢ 0.80 x 3.00mts. | Full color | Q800.00 |Q4,800.00

Mupis 4 0.76 x 1.18 mts Full Color | Q1500.00 | Q6,000.00
Total Q10,800.00

Se sugiere utilizar cada documento como se especifica en la presente

para evitar cualquier inconveniente al momento de su reproduccion.

Al tener algun inconveniente o duda, comunicarse al siguiente nimero

con:

Maria Renée Martinez: 5996-9668

Se adjunta un CD el cual contiene los artes finales. Para el uso de estos

archivos se requiere el programa Adobe Indesign CSé o superior a esta

version.

E1 CD se distribuye de la siguiente manera:

|:| Banner |:| Mupis
I— ibanner.ai I— imupis.ai

A continuacion se presentan los datos de contacto del
disenador encargado de la realizacién de los artes finales para

la reproduccion de las siguientes piezas.

Se sugiere utilizar cada documento como se especifica en el
presente documento para evitar cualquier inconveniente al

momento de su reproduccion.

Area Informativa:

Nombre del proyecto: Proyecto visual Centro Cultura de
Escuintla

Nombre: Maria Renée Martinez

Teléfono: 5996-9668

Correo electrénico: pequemal5@gmail.com

Persona que realiza la ficha: Maria Renée Martinez

Fecha inicio de proyecto: 14 de enero del 2015

Fecha de finalizacién: 8 de mayo del 2015

Atentamente,

Maria Renée Martinez
Disefiadora Gréafica



Banners

Presentacion grafica de las piezas a imprimir.
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PRESUPUESTO DE DISENO

El presupuesto esta basado por el disefio de las siguientes piezas: tarjeta
de presentacién, hoja membretada, folder, programa de actividades,
trifoliar informativo, pines, flyers, banner, mupis y manual de identidad
corporativo. Dicho presupuesto incluye tres seciones de cambios al

material.

Q5,000.00

Esta area incluye el proceso conceptual con el cual se desarrolla el

Area creativa

proyecto, seguido de la visualizacién gréfica, el cual incluye una previa
investigacion recopilando informacién necesaria para el desarrollo de

la estrategia de comunicacion.

Area de visualizacion Q4,000.00

Para el desarrollo del proyecto se hace necesario reunirse con el cliente
para llevar acabo el proceso, seguido de la indagacién del grupo objetivo
para que el material comunicativo sea efectivo. Esta area incluye el
proceso de bocetaje para llegar a las piezas preliminares, seguido de la

validacién de cada material para evaluar su funcionalidad.

Area de artes finales Q3,000.00
Presentacion de propuesta final, seguido de la preparacion de las
artes finales ,junto con las especificaciones técnicas para el area de

reproduccion.

Fotografias
Sesiones fotograficas para seleccionar las imagenes necesarias que

aparecerdn en todos los materiales graficos.

Q300.00

Total: Q12,300.00

o
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CONCLUSIONES

Se concluye que el material realizado para el Centro Cultural de
Escuintla cumple con los objetivos propuestos al crear una imagen

visual con la cual la poblacion escuintleca lo identifique.

Tras el proceso de validacion se percibio la aceptacion de la nueva
imagen por el grupo objetivo y el cliente, ya que por medio de
colores tropicales y el dinamismo creado a través de las formas
organicas se cred una imagen juvenil, manteniendo la formalidad
que un espacio como el Centro Cultural necesita reflejar por medio
de las tipografias, las diagramaciones y el color neutro que aporta
equilibrio al diseno, alcanzando las expectativas de comunicacién

visual al crear una imagen adecuada para el grupo objetivo.

Elmaterial publicitarioy promocionallogré transmitir claramente la
nuevaimagen vy los espacios del Centro al distribuirlo y reproducirlo
en lugares donde el grupo objetivo frecuenta, posiciondndose a
través de flyers, mupis, banners y pines en las mentes del grupo

objetivo y los habitantes del municipio.

RECOMENDACIONES

Se recomienda tener establecido el objetivo del material grafico que
se disenard, para asi poder mantener una idea clara y funcional
de éstos. Establecer bases firmes del disenio y razones por las
cuales cada elemento es aplicado, para su mayor credibilidad y

funcionalidad.

Realizar una investigacion del grupo objetivo con la finalidad de
conocerlo y asi para poder tomar en cuenta estos datos a la hora de

disenar y que el material de comunicacién se efectivo.

El proceso de validacién es importante, ya que permite aportar

sugerencias desde otro punto de vista y mejorar asi el disefio mismo.

En materiales publicitarios, analizar que medio es mas viable para
el grupo objetivo, para que no sea en vana su reproduccion y pueda

llegar a ellos.



REFERENCIAS

(A)

(B)

(&)

Arte en Espana. (2006). Arquitectura Barroca. 2014, de Arte en
Espana Sitio web: http://www.arteespana.com/arquitecturabarro-
ca.htm

Blog de fotografia artistica y publicitaria. (s.f.). La importancia del
color en publicidad. 2015, de Yo también tengo un camaron Sitio
web: https://yotambientengouncamaron.wordpress.com/anali-

sis-fotografico/la-importancia-del-color-en-fotografia/

Centro cultural de alto hospicio. (2008). Concepto de Centro Cul-
tural. 2015, de Cultura de hospicio Sitio web: https://culturadehos-
picio.wordpress.com/2008/08/05/concepto-de-centro-cultural/

Centro Cultural de Espana en Guatemala. (2012). Informacion.
2015, de Centro Cultural de Espana en Guatemala Sitio web:

http://www.cceguatemala.org/

(D)

Estrategia Creativa de Disefo

Consejo Nacional de la Cultura y las Artes. (2008). Concepto de
Centro Cultural. 2014, de Cultura de Hospicio Sitio web: https://
culturadehospicio.wordpress.com/2008/08/05/concepto-de-cen-

tro-cultural/

Cruz, M. (2015). El significado de los colores y la Psicologia del
color. 2015, de Publicidad Pixel Sitio web: http://www.publicidad-
pixel.com/significado-de-los-colores/

De S4, D. (2014). ;Cudles son las bellas artes?. 2014, de Uncomo
Sitio web: http://educacion.uncomo.com/articulo/cuales-son-las-7-
bellas-artes-24355.html

Diferencia Entre. (2010). Publicidad vs Promocién. 2015, de Dif-
erencia Entre Sitio web: http://www.diferenciaentre.net/diferen-
cia-entre-publicidad-y-promocion/

—~Q—=



(E)

(F)

G

(H)

Emanuel, S. (2001). Las artes v la cultura. 2015, de Universidad
Nacional Auténoma de México Sitio web: http://plasticas.dgenp.

unam.mx/inicio/introduccion/artes-y-cultura

Fotonostra. (2013). Disenio Publicitario. 2013, de Fotonostra Sitio
web: http://www .fotonostra.com/grafico/publicitario.htm

Fotonostra. (2013). Publicidad Exterior. 2014, de Fotonostra Sitio
web: http://www fotonostra.com/grafico/vallaspublicitarias.htm

Grupo Graphic. (2011). Qué es la publicidad exterior. 2015, de Gru-

po Graphic Sitio web: http://www.grupographic.com/blog-de-pub-

licidad-marketing-murcia/blog/publicidad/que-es-la-publici-

dad-exterior/

Herrero, J. (2002). ;Qué es la cultura?. 2014, de Galanet Sitio web:
http://www.galanet.eu/dossier/fichiers/Cultura%20-%20Defini-
Cio%26%23769%3Bn%20y%20caracteri%26%23769%3Bsticas.pdf

Estrategia Creativa de Disefio

(K)

o Kailep. (2008). Tipos de publicidad exterior. 2015, de Kailep Design
Sitio web: https://kailepdesign.wordpress.com/2008/01/15/ti-
pos-de-publicidad-exterior/

(M)

e Madirolas, E. (2010). Connotaciones psicoldgicas del color en el
marketing . 2015, de Desarrollo multimedia Sitio web: http://www.
desarrollomultimedia.es/articulos/colores.html

e Meéndez, A. (2013). Sentir bien. 2015, de Euroresidentes Sitio web:
http://sentir-bien.euroresidentes.com/2012/08/cada-etapa-del-de-

sarrollo-humano.html

e Moreno, L. (2013). Qué es la identidad visual corporativa y por
qué la necesita tu marca. 2015, de Dircomtomia Sitio web: http://
dircomtomia.com/2013/03/28/que-es-la-identidad-visual-corpo-
rativa-y-por-que-la-necesita-tu-marca/

S

e Sosa Dias. (s.f.). Fly Banners. 2015, de Sosa Dias Sitio web: http://
www.publicidadybanderas.com/blog/product/fly-banners/

Q-



Estrategia Creativa de Disefo

(T)

e The Free Dictionary. (2007). Arte. 2015, de The Free Dictionary
Sitio web: http://es.thefreedictionary.com/arte

o Torres, E. (2013). Centro Cultural de Escuintla. junio 30, 2013, de
Ministerio de Cultura y Deporte Sitio web: http://mcd.gob.gt/

e Torres, E. (2013). Conservatorios Regionales y Nacionales de Musi-
ca. junio 27, 2013, de Ministerio de Cultura y Deporte Sitio web:
http://mcd.gob.gt/

o Torres, E. (2013). Centro Cultural Miguel Angel Asturias. junio 27,
2013, de Ministerio de Cultura y Deporte Sitio web: http://mcd.
gob.gt/



Anexos

01 Instrumentos para grupo objetivo

02 Resultados de instrumentos para grupo objetivo

03 Instrumento de validacién para Disefiadores Graficos

04 Resultados de instrumento de validacion para Disenadores
Gréficos

05 Instrumento de validacién para expertos

06 Resultados de instrumentos de validacion para expertos

07 Instrumento de validacién para grupo objetivo

08 Resultados de instrumento de validacién para grupo objetivo

09 Cotizaciones




@1 INSTRUMENTOS PARA GRUPO 0BJETIVO

Disponible en:

https://docs.google.com/forms/d/18VDzOWUGIOH6ionw79AFznBoE

DFgKKt1ZhZfgwt9bZM/viewform?usp=send form

ENCUESTA

Hola, agradezco tu colaboracién en la siguiente encuesta. Tu opinién es
importante, ya que las respuestas servirdn para la elaboracién de la imagen
visual del Centro Cultural de Escuintla.

Instrucciones: Elige la respuesta que consideres correcta.

Género:

b. Femenino

a. Masculino

Edad:

2. El establecimiento donde estudias es...
a. Publico b. Privado

3. ;Qué grado estas cursando?

a. Basico d. Perito Contador
b. Bachillerato e. Magisterio
c. Técnico Otro

4. ;Qué haces en tu tiempos libres? (elegir 1 0 maximo 3)

a. Deporte

b. Salir con amigos

c. Arte (musica, pintura, literatura, poesia, etc.)
d. Leer

e. Navegar en las redes sociales

5. Elige tres tipos de arte que te llaman mas la atencién

a. Baile

b. Pintura

c¢. Ninguno
d. Musica

e. Literatura
f. Poesia

g. Oratoria
h. Ninguno
Otro

6. ¢Elige los tipos de arte en los que quisieras desarrollarte?

a. Baile

b. Pintura

c. Ninguno
d. Musica

e. Literatura
f. Poesia

g. Oratoria
h. Ninguno
Otro

8. ;:Con qué frecuencia visitas el Centro Cultural?

a. Una vez al mes

b. Dos veces al mes

c. Tres o mas veces al mes
d. Nunca lo he visitado

—~—O=
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9. ;Qué actividades conoces del Centro Cultural de Escuintla?

10. ;Has participado en alguna de estas actividades? (Si tu respuesta fue No, ve
ala pregunta 11)

11. ;Cémo has participado en estas actividades?

a. Espectador
b. Participante

12. No has participado en la actividades del Centro Cultural de Escuintla ;Por
qué?

a. Porque no te llaman la atencién

b. Porque no te has enterado de estas
c. Porque se me dificultapor: ______
13. ;Conoces el mercado de artesania del Centro Cultural y has comprado en
el?

a. Si, pero no he comprado
b. Si, si he cornprado
¢. No lo conozco

14. ;:De qué manera prefieres que te den informacién?
a) forma escrita

b) por medio de imdagenes

¢) por medio de audios

15. ;En cudl de estos medios pasas mas tiempo?
a) television
b) Internet

¢) Radio

16. Numera de 0 a 4 las siguiente redes sociales segtin la frecuencia en que uses
cada una, siendo 0 la menos frecuente y 4 la mas frecuente.

a. Twitter

b. Facebook
c. Pinterest
d. Instagram

17. ;Qué material impreso es mas atractivo de leer para ti?

a) un trifoliar
b) un afiche
¢) Valla publicitaria

18. ;:Qué tipo de letra es mas juvenil?

JUVENIL

b.
Juvenil

19. En un texto, ;qué tipo de letra prefieres leer?

a.

El concepto de Herrero
acerca de la cultura se
refiere mas que todo al
comportamiento del ser
humano en un grupo
social y los patrones que
este sigue formando asi
sus culturales a través de
culturas personales.

b.

El concepto de Herrero
acerca de la cultura se
refiere mas que todo al
comportamiento del ser
humano en un grupo
social y los patrones que
este sigue formando asi
sus culturales a través de
culturas personales.

C.

E1 concepto de
Herrero acerca de la
cultura se refiere
mds que todo al
comportamiento del
ser humano en un
grupo social y los
patrones que este
sigue formando asf
sus culturales a
través de culturas
personales.
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20. ;:Cémo prefieres las imagenes?

21. ;Qué colores asocias mas con la cultura y el arte?

a
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@2 RESULTADOS DE INSTRUMENTOS PARA
GRUPO 0BJETIVO

60 respuestas

Wer todas |as respuestas Publicar analiss

Resumen

Género
Femenino 32 53%
Masculine 28 47%

A

Edad

17 afios.
27
14 afios.
19
17
18
15

1. LEn gué zona del municipio de Escuintla vives?

escuntla zonal

zona 3

zona 3. col. El Recreo
zona 4

zona 3

Cafavearal.

zona 2



1. dEn qusé zona dal municipio de Escuinila vivesT
Zofs 3

Cafeseral.

e 2

a
an eolonia rosalnda

2. E| establecimiento donde estudias es._

Prissss [45]

A ¢ Oué grado estas cursando®?

T (5
Parin Caatd |
> = Magisieric [ 1]

= Dira [7]

Dvier |16

Priada 41 GLEs
nis

Fiblicoa 18

Blsamiray
Bachilnsin
Thericn

Pariio Conlador
kagisinmn

kel
L]
s
i
1.6
11,78

Estrategia Creativa de Disefo



4, 3 Quwé haces en tu tempos libres?

R —
e
adne misica. .
-
gy ————

a8 16 @& 3 a0

f. Elige tres tipos de arte que te llaman méds [a atencitn

a [eporta

k. Salrcor smigos

& Arls (mosicza, piniumn. Heeshers. poaels, gz
il Lmmr

&, haswgar an las rades socialng

aBale B 51ER
b.Fichra 30 £5.4%

c Misica 55 BETE
d Lilerahwa 17 27.6%
o Poasia B8 120%
[Omleria 1 16%
g.Ninguna 1 16%
Ove 8 47T%

E3o R R

W%
L
Fale |
2T B
0 B
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6. Elige los tipos de arte en los que quisieras desarrollarte

a. Baila
=8 | b Fintura
d. Literatura
@, Poasia
d. Lilerabura _ f. Ciratoria
e. Possia JJJJ] g. Ninguno
Otro
I. Oralora I
g. Minguno
oo [

0 | 18 2T 36 45

42.6%
47 5%
T2.1%
26.2%
8.2%
330
0%
9.408

7. i Conoces el Centro Cultural de Escuintla “Lie. Aristides Crespo Villegas"?

Mo 8

Si 5B S0.3%

9.7%
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B. ACon queé frecuencia visitas el Centro Cultural?

b.Dioe vaoee |§]l————— c.Tres omas [5] a. Unavezalmes 38 623%

b. Dos vew=s al mes B 131%

3 o -I (] ﬂ . ]
Gl ¢, Tras o mas veoas al mes 5 8.2%
d. Munca lo he visitado 10 16.4%
a.lna wer a [38]

B. Escoge las actividades que conoces del Centro Cultural de Escuintla
Concurses [Cratoria, declamacian, cancidn, baile)

Concursos (Crator Conciertos de marimba

Conclerlos de rnsu'..._ Clasas de manmba

e et Conourso de oora de teatro
1

Cetamen Nacional de Literatura v Poasia

Concurse de obra _ Premic a |a excelencia académica

Mo comozoo ninguna
Pramio a la axcel...

Galandon Palmer d .

Mo conozeco nlnguna-

0 & 12 18 24 30 36
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a1
18
18
a0

10

50%
20%
20%

48.4%
1%

12.9%
4 8%

16.1%
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10. ; Has participado en alguna de estas actividades? (5i tu respuesta fue 51, ve a [a pregunta 12)

8 23 aTTw
Mo 38 623%

Mo [38]

—— 5 23]

11. Ne has participade en la actividades del Centro Cultural de Escuintla §Por qué?

3. Porgue no te llaman |z stencion 14 35%
b. Porque no te has enterado de esfas 22 55%
— e [4 Ot 4 10%

b.Porque no [23]

a.Porgue no [14]

12. ;Conoces el mercado de artesania del Centro Cultural v has comprado en el?

a. 5i. pero no he comprade 24 40.7%
b. Si, si he comprado 28 47.5%
~—¢.No lo cona [7] C.Moloconozen T 11.8%

b.5i, 5i he |28

8.5, parg [24]

—B—



13. jDe qué manera se te facllita mas entender informacian?

b, par medic [17] a. formaescrita I3 54.1%
b. por medio de imdgenes 17 27.9%

C. por medio de audios 11 18%

A Torma esc [33]

14. LEn cual de estos medios pasas mas tiempo?

a. Tebavision & 129%
b. Internet 53 B55%
¢. Radio 1 1.6%

b. Internet [53]—
— . Hadio [1]

a. lelevisian |d|

Pinterest [15. ; Con queé frecuencia utilizas las redes sociales?]

1 B4 BTA%
d 2 8 o
; 4 2 3%
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16. pQué material impreso es mis atractivo de beer para ti?
a Tofoliar 3@ 3L5%
b.&fiche 13 21%
G Walapubloiana 37 415%

17, pQué tipo de letra es mas juvenil?
11 17
W G2
G. 13 124%

[Image]

18. $Con gué letra se te facilita mas leer el texto?

B BEGE
12 1e4%
c. 1§ 24.3%




Facebook [15. pCon qué frecuencia utilizas las redes sociales?]

1 5
1 2 B
-] 3 17
a4 a9
3
4
o & 12 18 24 30 %

Twitter [15. ; Con qué frecuencia utilizas |as redes sociales¥]

103
2 12
3 T
4 12

Instagram [15. JCon qué frecuencia utilizas |las redes sociales?)
125
2 12
3 15
4 10

8.1%
12.8%
27.4%
51.6%

B0
189.4%
11.3%
18.4%

A0.3%
19.4%
24 2%
16,1%
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19. s Como prefieres las imagenes?

a. Fotografia 48 T7.4%
—— b Mutracd |14] b. lusiracion 14  22.68%

2. Folograll [48)

[Image]

20. ; Qué colores asocias més con la cultura y el arte?

¢ [14] a. 4 G5%

b, 34 B548%

g c. 19 306%
d. 5 &1%

. [4]

b. [34]

[Image]

Gracias.!
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Disponible en:
https://docs.google.com/forms/d/1EoTpOZMrwGSOY3vKAgDDAVHE?2
pN_7Ww2miaJl-iBoQl/viewform?usp=send_form

83 INSTRUMENTOS DE UALIDACION PARA
DISENADORES GRAFICOS

UALIDACION/ GRUPO OBJETIVO

Buen dia, agradezco tu colaboracién en la validacion del siguiente proyecto
elaborado en la Universidad Rafael Landivar al Centro Cultural de Escuintla
“Lic. Aristides Crespo Villegas”.

El siguiente material es una nueva propuesta para la imagen visual del Centro,
material publicitario y promocional de la nueva imagen, los cuéles van dirigidos
ajovenesde 13 a19 afos de edad que estudian en nivel medio de centros publicos
y privados del departamento de Escuintla.

Elija a continuacién a respuesta que considere correspondiente.

Género:
Edad:
Municipio dénde vive:

Logotipo

1. Los colores del logotipo son:
a. Tropicales

b. Frios

c. Templados

2. Consideras que el tipo de letra transmite:
a. Movimiento

b. Rigidez

c. Elegancia

3. El circulo hace que el logotipo:
a. Se vea desordenado

b. Se vea dindmico

c. Se ordenado

4.La forma de la imagen es:
a. Rigida

b. Dindmica

c. Confusa

5. Consideras que el color de la imagen es:
a. Calido

b. Neutro

c. Frio

Papeleria

6. Los diferentes colores los asocias con:
a. Cultura

b. Arte

c.Ciencia

7.El tipo de letra es:
a. Facil de leer

b. No se entiende

c. Dificil de leer

8. Las formas curvas te transmiten:
a. Dinamismo

b. Rigidez

c. Movimiento

9. El espacio de cada pieza es:
a. Adecuado para su uso

b. Recargado, le falta espacio
c¢. Inadecuado, sobra espacio

Pines

10. Los colores te transmiten:
a. Juventud

b. Formalidad

c. Aburrimiento

11. El logotipo en los pines:

a. Es muy pequeno

b. Es confuso

c. Tiene un tamario adecuado

-
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12. El tipo de letra es:
a. Dificil de leer

b. No se entiende

c. Facil de leer

13. ; Te gustaria tener uno de estos pines?
a. Si

b. No

¢Por qué?

Programa de actividades

14. ;Consideras que el color diferencia los meses?
a. Si

b. No

;Por qué?

15. La lectura de la tipografia es:
a. Ordenada

b. Confusa

c. Desordenada

16. El tipo de letra es:
a. Simple

b. Pesada

c. Cargada

17. ;Crees que este material es til para enterarse de las actividades del centro
cultural?

a. Si

b. No

¢Por qué?

Trifoliar

18. El uso de fotografia en el trifoliar:
a. Lo hace dindmico

b. Lo hace confuso

c. Lo hace aburrido

19. Los colores utilizados te transmiten:
a. Tristeza

b. Vida

c. Seriedad

20. Las figuras curvas te transmiten:
a. Dinamismo

b. Rigidez

c. Formalidad

21. La lectura del contenido es:
a. Ordenada

b. Confusa

c. Desordenada

22. ;Te gustaria leer un trifoliar asi?
a. Si

b. No

;Por qué?

Flyer

23. ;Reconoces los lugares que se muestran en las fotografias?
a.Si

b. No

¢Por qué?

24. El logotipo en la imagen:
a. Es confuso

b. No se entiende

c. Si se entiende

25. La tipografia la consideras:
a. moderna

b. Anticuada

c. Formal

26. Los elementos en el diserio:
a. Se ven ordenados

b. Se ven confusos

c. Se ven desordenados

O
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27. ¢ Te llama la atencién este material?
a. Si

b. No

JPor qué?

Banner

28. Los colores del banner transmiten:
a. Vida

b.Seriedad

c. Diversion

29. El logotipo:

a. Se ve con claridad
b. Es confuso

c. No se entiende

30. El tipo de letra:

a. Se lee facilmente

b. No se lee facilmente
c. No se entiende

31. ;Te llama la atencién el banner?
a.Si

b. No

;Por qué?

Mupis

34. El tipo de letra:
a. No se entiende
b. Es dificil de leer
c. Es facil de leer

32. ;Se entienden que las fotografias son del Centro Cultural de Escuintla?

a.Si
b. No
JPor qué?

33. Ellogotipo en la imagen:

a. Se destaca mas que los demas elementos

b. Se pierde entro los elementos
c. Es confuso de visualizarlo




84 RESULTADOS DE INSTRUMENTOS DE VALI-
DACION PARA DISENADORES GRAFICOS

1. Las formas del isotipo son:
a. Fluidas & B3.3%
b. Rigidas 0 0%
c. Confusas 1 16.7%

2. ;Considera que el color del isotipo es versatil?
a8 6 100%
b.No @ 0%

3. ;.El isotipo cumple con el objetivo del proyecto?
a.Si 5 100%
b.No 0 0%
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4. Las Pormas de e Lipogralia;

0B ek Y —

o L azcrian |V]

A Corirarn 5

5. Los colores del imagotipo connaotan:

A Calider 5

6. El uao dal circala an el imagalipo;

= Comzierar [&—,

— @A el 1]

BEakis il 1]

o i
e R i o I:1I.I'

a. Gomlemsian con b domma ol issbpn 3 %
b Sonmmiaresa bsdel ismbips 2 300%
i Lo pporian inesiabibdasd S iegbps 1 W

a Cplidez &
o Friglicsd
. Merraliosd

333

W Canena ordan 1 167
b Saln el i=easipn 1 18T
¢ Complarmanta & isclpn 4 BT
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7. ¢ Como considera mejor el imagotipo?

a. Concirculo 3 50%

b. Sincirculo 2 33.3%
c.Ambos 1 16.7%

b.Sin circul [2

a.Con circul [3]

B. Los colores aplicados en la papeleria los asocia con;
a are 2 333%
b.cencia 0 0%,
coouliura 4 BSTY

c.cultura [4]

8. La tipografia produce en el disefio:
a. Equilibic 5 A83.3%
b. Ingslabilidad 0 0%
c.Desorden 41 16.7%

a Equilibrio |5

10. Las formas orgénicas generan:
a. Rigidez 0 O
b. Movimiento & H3.3%

—— c.inemizme [1]
c. Dinamismo 1 18T%

a.Ripidez [1]

Q-
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11. ¢ Considera que esta pieza cumple con el objetivo del proyecto?

a. S 6 100%
b.No 0 0%

a.5i [6] b.Mo [0]

12. Los colores en los pines connotan:

a.Jovialided § B33%
b. Tristeza 0 0%

c. Formalidad 1 167%

b Tristaza j0]

——c Formalidad |1]

aJovialicad [5]

13. La tipografia por su forma produce:
a. Desorden O 0%
b. Inastabilidag 0 0%
c. Equilibrioc &  100%

cEquibho [6] — ~— 8 .Desoroen (0]
“ b Inesiabih (0]

14. ,Considera adecuada este material para promocionar la nueva imagen del Centro Cultural de Escuintla?

a8 5 B33%
b.Mo 1 16T%

—b. Mo (1]

a. 5l [5)
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15. ¢ Considera que el uso del color permite diferenciar los meses?

a.Si 6 100%
b.No 0 0%

a.5i [6] b.No [0]

16. La tipografia connota:

a Simpleza & 100%
b. Desorden 0 il
c. Saluracidn @ 0%

i Bimplaza |8 — o b.Decordan [0]
- C.3aluraciin [

17. La diagramacidn crea:

c.Saturacion [
v Desaedan v [1]

18. ¢ Los programas de actividades cumplen con el objetivo del proyecto?

a. Desorden visual 1 167%
b. Recorido visual & 83.3%

b.Recormdo [5]—y .
o Saturacidn visual 0 0%

a5 8 100%
b.Na 0 0%

o [6]

-
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19. La fotografia en el tipografia, aporta en el contenido:

a Ammonia 4 BO%
b. Descanse 1 20%

AT
. Desorden 0 (15
asorien |
a.8maria 4
20. Los colores en el disenio:

b Cnasan fonm [1] a. Crean armonia 4  66.7%
b. Crean formalidad 1 16.7%

s Graan mang |1

c. Crean momotonia 1 16.7%

21. Las formas arganicas generan en el disefio:
& Dinamismo 4 G66.7%
o, Eclatioma © 0%

c. Movimients 2 33.3%

b Estatsma [0] - Movimiento [2]

A.CHinamismo |4
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Z2. La tipografia aplicada en bos flyers es:

. Anbeiadea D [r
b. Foerral B [r
& Comenmgoneraa B 100%

Ly — = LA |

23, La disgramacidn genara;
a. nectabifded 1 1675
BOmen § BALIN
& Datoiden 0 I

= Cwacedarn [

atraminhili[1]

24, ; Considera que este es el material adecuado para promocionar la neeva imagen del Centro Cultural de Escuintia®

ed & WO
kMo 0 i
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25, Los colores en los banner:

a. Crean una composiciin armonlosa  §  B3.3%

b. Crean saturacion visual 1 6.7 %

o, Crean ung compesicdn aburmids 0 0%
c.Crean una [
1. CrEsa | |
26. Considera que |a tipografia es:

2. Legible a larga distancia & 1005
b Ezlagible pera confusa 0 0
c. Es dificil de leer a disfancia larga 0 O

A Legibk a |t 1 v b Es lagicle [0]

¢ [Es difiiil [{

2T. pCree que este material es ideal para cumplir con el objetive del proyecta®™

a8 & 100%
b.Mo @O 0

b Mo 0]
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28. El contenido de este material es:
a. Insuficiente 2 33.3%

cauficienta [4] —
b. Saturado 0 0%
c. Suficiente 4 G6.7%
. Saturada [() ! ’ a.lnsuficien [#

29, La tipografia de los mupis:

————— . Vigibla ¥ [2] A Eswvisible pero confusa 3 BO%
b Difcil e (0] b. Dificil de leer yanticuada 0 0%
c. Visible vy conternporanea 2 405

8.Es visibde [3)

30. JConsidera que este es el material adecuado para cumplir con el objetive del proyecta?

asS 3 B3.3%
b.Mo 1 167%




Nombre:

Diana Garcia

Licda. Alejandra Vasquez
zully

Andrea Carolina Aguilar
Lic.Dulce Maria Bafios

Sergio Durini

Email:

ac.design27 @gmail.com
sdurini@gmail.com
zullylarios@yahoo.com
alejandrav26@gmail.com
urldianag@gmail.com

dulce banos25@gmail.com
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85 INSTRUMENTOS DE UALIDACION PARA Disponible en:

https://docs.google.com/forms/d/10f8CfC6vXIsIZMUMSEdHDoCsgVb
46GDelDuxDxbM57n0/viewform?usp=send_form

EXPERTOS EN EL TEMA

UALIDACION/ EXPERTOS

Buen dia, agradezco su colaboraciéon en la validacién del siguiente proyecto
elaborado en la Universidad Rafael Landivar al Centro Cultural de Escuintla
“Lic. Aristides Crespo Villegas”.

El siguiente material es una nueva propuesta para la imagen visual del Centro,
material publicitario y promocional de la nueva imagen, los cudles van dirigidos
ajovenesde 183 a19 afos de edad que estudian en nivel medio de centros publicos
y privados del departamento de Escuintla.

Elija a continuacién a respuesta que considere correspondiente.

Nombre:
Cargo:

Logotipo

1. Los colores del logotipo son:
a. Tropicales

b. Frios

c. Templados

2. Considera que el tipo de letra transmite:
a. Movimiento

b. Rigidez

c. Elegancia

3. El circulo hace que el logotipo:
a. Se vea desordenado

b.Se vea dindmico

c. Se ordenado

4.La forma de la imagen es:
a. Rigida

b. Dindmica

c. Confusa

5. Considera que el color de la imagen es:
a. Calido

b.Neutro

c. Frio

Papeleria

6. Los diferentes colores los asocia con:
a. Cultura

b. Arte

c. Ciencia

7. El tipo de letra es:
a. Facil de leer

b. No se entiende

c. Dificil de leer

8. Las formas curvas transmiten:
a. Dinamismo

b. Rigidez

¢. Movimiento

9. El espacio de cada pieza es:
a. Adecuado para su uso

b. Recargado, le falta espacio
c. Inadecuado, sobra espacio

Pines

10. Los colores transmite:
a. Juventud

b. Formalidad

c. Aburrimiento

11. El logotipo en los pines:

a. Es muy pequerio

b. Es confuso

c. Tiene un tamario adecuado

—~—O=
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12. El tipo de letra es:
a. Dificil de leer

b. No se entiende

c. Facil de leer

Programa de actividades

13. ;(Considera que el color diferencia los meses?
a.Si

b. No

;Por qué?

14. La lectura de la tipografia es:
a. Ordenada

b. Confusa

¢. Desordenada

15. El tipo de letra es:
a. Simple

b. Pesada

c. Cargada

Trifoliar

16. El uso de fotografia en el trifoliar:
a. Lo hace dindmico

b. Lo hace confuso

¢. Lo hace aburrido

17. Los colores utilizados transmiten:
a. Tristeza

b. Vida

c. Seriedad

18. Las figuras curvas transmiten:
a. Dinamismo

b. Rigidez

c. Formalidad

19. La lectura del contenido es:
aOrdenada

b. Confusa

c. Desordenada

Flyer

20. Considera que los lugares fotografiados son?
a. Principales del lugar

b. No son relevantes

c. No se entienden

21. El logotipo en la imagen:
a. Es confuso

b. No se entiende

c. Si se entiende

22. La tipografia la considera:
a. moderna

b. Anticuada

c. Formal

23. Los elementos en el disefio:
a. Se ven ordenados

b. Se ven confusos

c. Se ven desordenados

Banner

24. Los colores del banner transmiten:
a.Vida

b. Seriedad

c. Diversion

25. El logotipo:

a. Se ve con claridad
b. Es confuso

c. No se entiende
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26. El tipo de letra:

a. Se lee facilmente

b. No se lee facilmente
c. No se entiende

Mupis

27. ;Se entienden que las fotografias son del Centro Cultural de Escuintla?
a.Si

b. No

;Por qué?

28. El logotipo en la imagen:

a. Se destaca mas que los demas elementos
b. Se pierde entro los elementos

c. Es confuso de visualizarlo

29. El tipo de letra:
a. No se entiende
b. Es dificil de leer
c. Es facil de leer

30. El tipo de letra:
a. No se entiende
b. Es dificil de leer
c. Es facil de leer
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86 RESULTADOS DE INSTRUMENTOS DE VALI-
DACION PARA EXPERTOS EN EL TEMA

Nombre:

Arnoldo Hernandez Diaz
Emmanuel

Johnatan Polanco

Alva Consuelo Lépez

Cargo:
administrador
Secretaria de Coordinacién

Subecoordinader Técnico Artistico Centro Cultural Escuintla.
Director Tecnico Artistico
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1. Los codors Ol legatipo son:

Tarnplsdas [@——=1 a Trgpicakes § 5%
b.Frice D I
. Tamphdce 3 5%

2. Trogpicada: 75

2. Considera que ol tipo de ketra transmibe:

= Elnparacin [

o Movimisnia 1 S
b Rgder 1 S
G Elegancs @ 0%

i By (] ] — e 1§ L FuEal 1

3, El dirgulo hace gua &l legolipa;
o S e dasordanada 0 0%
S e | b. S val ditesesa ¥ TEW
c. Boodanada 1 2%

—

3= el B |



4. La forma de la imagen es:;
a Rigida 0 0%
b. Dinamica 4 100%
¢ Confusa @ (1%

b.Diramica [4] — ~—Aa.Rigda [0]
g Contuza [0

5. Considera que el color de |a imagen es:
a. Calido 1 25%
b Nt 3] — b.Newra 3 75%
c.Frio 0 0%

aladn|1]

6. ; Considera que el logotipo cumple con el objetivo del Centro?

S 4 100%
Mo O {19

n
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T. Los diferentes colores los asocia con;

. Arfe 2]

B. El tipo de letra es:

a.Ficl de | [4]

B, Las formas curvas trans miten:

B.Dinamisma [4]

o Ciencia 0]

= Al =
e e
= . Dificil da [

—o.Figadez [0
. Mlavimiermto (0]

a. Cultura 2 50%
b. A 2 50%
c. Ciencia 0O 0%

a Flcildeleer 4  100%
b Mo s enfiende 0 0%
¢ Dificil da leer 0 0%

a, Dinamiama 4 1009%
b. Rigidez 0 0%
. Movimlerta 0 0%
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10. El espacio de cada pieza es:

a. Adecuado para su uso
b. Recargado, le falta espacio

c. Inadecuado, sobra espacio

a.Adecuado p [4] b.Recargado, [0]

c.Inadecuadao [0]

11. ¢ Las piezas de este material cumplen con la necesidad del Centro Cultural?

Si 4 100%
Mo 0 0%

a1 [4] Mo [0]

Estrategia Creativa de Disefio

100%
0%
0%



12, Los colores transmite:

A Juwaniud |3

13. El logotipo en los pines:

bEs

14, El tipo de letra es:

cFacil da l | 3]——

b Farmahicad | 1]

¢ AbUmmien [

Ex muy pmg [1]

anfuso 1]

a Dvilicil da [1]

b WO o anili 0]

a Juvertud 3 TS5
b. Formalidad 1 25%
. Aburrimienta 0 (1

a. Es muy pequerc 1 25%
k. Es confusa 0 0%

c. Tiens wn tamaino adecuados 3 7T5%

a, Dificll de leer 41 26%
b Mo gz enfiende @ 0%
¢ Facildaleer 3 T6%
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15. ;i Considera que esta pieza cumple con el objetivo del Centro?

a.Si 3 75%
——b. No [1] b.No 1 25%
a. Si [3]
16. ;Considera que el color diferencia los meses?
aS 3 75%
—b.No [1] b.No 1 25%



17. La lectura del contenido es:

a. Ordenada 4  100%
b. Confusa 0 0
c. Desordenada 0O 0

Conf

Cedenacda [£] 15a [d)
Dasordenad 0]

L1

18. El tipo de letra es:

a. Simple 4 100%
b. Pesada O e

c.Cargada 0 %

Estrategia Creativa de Disefo

19. ;Cree que esta pieza cumple con la necesidad del Centro de dar a conocer las actividades?

4.5 4 100%
b.Wo 0 0




20. El uso de fotografia en el trifaliar:

alo haca di|4] b.Lo hace oo |0]

cLo nace ag |0

21. Lo= colores utilizados transmiten:

— c.Sernedad [1]

a, Tristeza [0]

b Vida [3)

22. Las figuras curvas transmiten:

a Dinamismo [£] b. Rigichez ]

c Formalidad [6]

a. Lo hace dindgmico 4 1005
b. Lo hace confusa @ 0%
c. Lo hace gburridas 0 0%

a. Tristeza @ 0%
b.vida & T5%
c. Seredad 1 25%

a, Dimamisma 4 100%
b. Rigidez 0 0%
c. Formalidad 0 0%

Q=
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23. La lectura del contenido es:
a. Ordenada 4 100%

b. Confusa 0 0%
c. Desordenada 0 0%

a.Ordenada [4] b.Confusa [0]

c.Desordenad [0

24, ; Considera que el trifoliar cumple con el objetivo de informar a las personas del Centro?

a.Si 4 100%
b.No 0 0%

a. Si [4] b. No [0]




25, Considera que los lugares fotografiados son?

a.Farcpaks |4 ol L 1
o 50 and |0
26. El loegotipo en |a imagen:
.50 ge end 41— —— a.Eg comlugo [0]
b Mo e el [
27. La tipografia la considera:
b Anhcuada [0
— ¢.Formal |

A madarna [3

8. Principales dal lugar

b. Mo son rolevanies

c. Mo se entiendan

a. Es confusa

b Mo s= enfignce

a
i

oo Sisoonliende 4

A mocerna
b. Anticuada
&, Formal

0
1

7509
0%

255,

4 1005

0%
0%
100%
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28. Los elementos en el disenio:
a.Seven ordenados 4 100%

b. Se ven confusos 0 0%
c. Se ven desordenados 0 0%

a.5e ven ord [4] b.Se ven con [0]

c.5e ven des [0]

29. ;Cree usted que este material cumple con el objetivo de dar a conocer el Centro?

a. 5 4 100%
b.No 0 0%

a. Si[4] b. No [0]
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d0. Los colores del banner transmiten:

31. El logotipo:

i
L
o

3. El tipo de letra:

n.Mo 5
o

— D.ES contugo [0
c i e

armi [0

2 lem

=To 1l I.

aVida 3 TH%
b. Seredad 1 25%

c. Diversion 0 0

a Seveconcladdad 4 100%
b. Esconfuse @ 0%
. Mo e entiende 0 0%

a. Se lee facilmente 4  100%
b. Mo s lee Balmenta 0 0%

c. Mo ge entiende 0 0%

O
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33. ;Este material cumple con el objetivo de promocionar el Centro?

a.S 4 100%
b.No 0 0%

a. i [4] b. Mo [0]

34. ; Se entienden que las fotografias son del Centro Cultural de Escuintla?

a.S 4 100%
b.Ne 0 0%

a.3i [4]— —b.Mo [0]
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35, El logetipo en la imagen:
a. Se destaca mas que los deméas elementos

b. Se parde anlio los elementos
c. Es confuso de visualizara

71,58 destach [4) T B pande |
o s I
36. El tipo de letra:
a. Mo soentiondse 0 0%
b. E= dificll de le=r 0 1%
c. Ec faci de lear 4 100%
c.Ex i d [d]— ——a.Mo ge enti [0]
o \ b aiicil [0]

37, ;Este materia cumple con la necesidad de dar a conocer la nueva imagen del Centro?
a.Si 4 100%
b.Ma @ 0%

4 1009
0 0%
i 0%



87 INSTRUMENTOS DE UALIDACION PARA Disponible ert

https://docs.google.com/forms/d/1thg2kXBezh49MbmlOgL5mgSukLw
S3RhPksexZtrZ_pg/viewform?usp=send_form

GRUPO 0BJETIVO

UALIDACION GRUPO OBJETIVO

Buen dia, agradezco tu colaboracion en la validacién del siguiente proyecto
elaborado en la Universidad Rafael Landivar al Centro Cultural de Escuintla
“Lic. Aristides Crespo Villegas”.

El siguiente material es una nueva propuesta para la imagen visual del Centro,
material publicitario y promocional de la nueva imagen, los cudles van dirigidos
ajovenesde 183a19 afios de edad que estudian en nivel medio de centros publicos
y privados del departamento de Escuintla.

Elija a continuacién a respuesta que considere correspondiente.

Género:
Edad:
Municipio dénde vive:

Logotipo

1. Los colores del logotipo son:
a. Tropicales

b. Frios

c. Templados

2. Consideras que el tipo de letra transmite:
a. Movimiento

b. Rigidez

c. Elegancia

3. El circulo hace que el logotipo:
a. Se vea desordenado

b. Se vea dindmico

c. Se ordenado

4.La forma de la imagen es:
a. Rigida

b. Dinamica

c. Confusa

5. Consideras que el color de la imagen es:
a. Calido

b. Neutro

c. Frio

Papeleria

6. Los diferentes colores los asocias con:
a. Cultura

b. Arte

c. Ciencia

7.El tipo de letra es:
a. Facil de leer

b. No se entiende

c. Dificil de leer

8. Las formas curvas te transmiten:
a. Dinamismo

b. Rigidez

c. Movimiento

9. El espacio de cada pieza es:
a. Adecuado para su uso

b. Recargado, le falta espacio
c. Inadecuado, sobra espacio

Pines

10. Los colores te transmiten:
a. Juventud

b. Formalidad

c. Aburrimiento

11. El logotipo en los pines:

a. Es muy pequefio

b. Es confuso

c. Tiene un tamafio adecuado

—~—Q—=
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12. El tipo de letra es:
a. Dificil de leer

b. No se entiende

c. Facil de leer

13. ; Te gustaria tener uno de estos pines?
a. Si

b. No

;Por qué?

Programa de actividades

14. ;Consideras que el color diferencia los meses?
a.Si

b. No

;Por qué?

15. La lectura de la tipografia es:
a. Ordenada

b. Confusa

c¢. Desordenada

16. El tipo de letra es:
a. Simple

b. Pesada

c. Cargada

17. ;Crees que este material es 1itil para enterarse de las actividades del centro
cultural?

a. Si

b. No

;Por qué?

Trifoliar

18. El uso de fotografia en el trifoliar:
a. Lo hace dindmico

b. Lo hace confuso

c. Lo hace aburrido

19. Los colores utilizados te transmiten:
a. Tristeza

b. Vida

c. Seriedad

20. Las figuras curvas te transmiten:
a. Dinamismo

b. Rigidez

c. Formalidad

21. La lectura del contenido es:
a. Ordenada

b. Confusa

c. Desordenada

22. ;Te gustaria leer un trifoliar asi?
a. 51

b. No

;Por qué?

Flyer

23. ;Reconoces los lugares que se muestran en las fotografias?
a.Si

b. No

;Por qué?

24. El logotipo en la imagen:
a. Es confuso

b. No se entiende

c. Si se entiende

25. La tipografia la consideras:
a. moderna

b. Anticuada

c. Formal

26. Los elementos en el disefio:
a. Se ven ordenados

b. Se ven confusos

c. Se ven desordenados

Q-
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27. ;Te llama la atencién este material?
a. Si

b. No

;Por qué?

Banner

28. Los colores del banner transmiten:
a. Vida

b. Seriedad

c. Diversién

29. El logotipo:

a. Se ve con claridad
b. Es confuso

c. No se entiende

30. El tipo de letra:

a. Se lee facilmente

b. No se lee facilmente
c. No se entiende

31. ;Te llama la atencién el banner?
a. Si

b. No

;Por qué?

Mupis

34. El tipo de letra:
a. No se entiende
b. Es dificil de leer
c. Es facil de leer

32. ;Se entienden que las fotografias son del Centro Cultural de Escuintla?

a. Sl
b. No
¢Por qué?

33. El logotipo en la imagen:

a. Se destaca mas que los demds elementos

b. Se pierde entro los elementos
c. Es confuso de visualizarlo
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88 RESULTADOS DE INSTRUMENTOS DE
UALIDACION PARA GRUPO OBJETIVO

Género:
Masculino 11 33.3%
Femenino 22 66.7%

Femening [22] ———

Edad:

16
23
26
19
17
18
15

Municipio donde vives:

escuintla
escuintla.
escuitnla
Guatemala
escuintla
Escuintia

Ciudad de Guatemala



1. Los colores del logotipo son:
—¢. |lempiadcs |11)

b.Frics [4] —

-

a. Tiopicale |18

2. Consideras gue el tipo de letra transmite:

c Eleganda [22]

a . Movimiento [7]

b.Rigidez [2]

A. El girculo hace que &l logotipo:

— .5 orgdenad [7]

. - @ o Aac M1
pie 4.56 vaa deg [3
b Sa vea di [21]— 1

a. Tropicales 16 51.06%
b. Frios 4 129%
c. Templados 11 35.5%

a. Movimiento T 2256%
k. Rigidez 2 B.5%
c. Elegancla 22 T1%

a. Se vea desordenado 3 8.7%
b. Be veadinamica 21 &7.7%
. S0 ordenado T  22.68%

O

Estrategia Creativa de Disefo



Estrategia Creativa de Disefio

4. La forma de la imagen es:
a.Rigida 6 19.4%
b. Dindmica 23 74.2%
c. Confusa 2 6.5%

b.Dinamica [23]
—c.Confusa [2]

a.Rigida [6]

5. Consideras que el color de la imagen es:

a.Célido 9 29%

b. Neutro 20 64.5%
c. Frio 2 6.5%

b.Meutro [20]

—¢.Frio [2]

a.Calido [9]



6. Los diferentes colores los asocias con:

— . Cigncia [3]

A Cultura [10]

T. El tipo de letra es:

—b. Mo o8 anil [1]
—¢. Uhaide (1)

a Facil de [29]

8. Las formas curvas te transmitemn:

 Movimignt [18] ———————

b Higedez 2] —

a Dinamismo [13]

a Cultura 10 32.3%
b.Arte 1B 5H1%
c. Chencia 3 0.7%

a Fécllde lesr 29 93 5%
b. Mo s= entiende 1 3.2%
o, Ofic] de leer 1 3.2%

a. Dinamismo 13 41.59%

b. Rigidez 2 8.5%
c. Movimiento 16 51.6%
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9. El espacio de cada pieza es;

~— b Arcargadn, [2]
c.Inadecuada [0
addecimda 29

Pines

[Image]

10. Los colores te transmiten:

b.Foemnalicla [11]

—C.Albumrimian 3]

a.Juventud [15]

&, Adecuado pard su uso

b. Recargado, le falla espacio
¢, Inadecunadn, socbra espaca

a. Juwaniud
b. Formalidad
. Aburrimiento

15
1
5

48 4%
35.5%
16.1%

29  935%
2 G5%
0 0%
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11. El logotipo en los pines:
a. Eg muy pequene 4 12.0%
c.Tiwe un [23]— b. Esconfusa 4 12.9%
c. Tiane un tamafio sdecuade 23 74.2%

a Es muy peq [4]

b.Es canfuso [4]

12. El tipo de |etra es:
8. Dificil de leer 4 12.9%

b. Mo =2 enlienda 1 3.2%

o.F 2B — =T
Facil de [26 c. Féeil de leer 26  83.9%

! a Dilicil de [d]

b W e andi [1]

13. ; Te gustaria tener uno de estos pines?

a S 25 B806%
b.No & 18.4%

—— b N [E]

a 5i 25—



14. ;Consideras que el color diferencia los meses?

a.S5i 28 90.3%
b.No 3 97%

—b.No [3]
a.5i [28]
15. La lectura de la tipografia es:
a. Ordenaca 28 90.3%
b.Confuza 2 66%

—D.Confuga [3] . Desordenada 1 32%

1. Ovrdenacta [28]

16. El tipo de letra es:
& Simple 29 536%
b. Pesada /] L

:_-.-_r.:q::_ '_'!] o Cargada 2 66%

a.Simele 25

17. ¢ Crees gue este material es Otil para enterarse de |las actividades del centro cultural?
8.8 28 003%
b. No 3 T

a.5i [28]
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18. El uso de fotografia en el trifoliar:

alo haga d [30]—

18, Los colores utilizados te transmiten:

Wida [21]

£0. Las figuras curvas te transmiten:

b.Rigidez 14
LRSS

a.Dinamism I.':"-“

b Lo hace oo |1
0 hace sl

Fomalidead |

a Lo hace dindmies 30 96.8%
k. Lo hace confuso 1 3.2%
c. Lo haos abumrido 0 0%

g. Tristeza 1 3.2
b.VWida 29 &7.T%
c. Seredad 9 20%

a. Dimamismo 24 TT.4%
b Rigidez 4 128%
c. Formalidad 3 . T e

O
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21. La lectura del contenido es:

—b.Confusa [2]
c.Desordenad [0]
a.Ordenada [29]

22. ;Te gustaria leer un trifoliar asi?

—b.No [4]

a.5i [27]

a. Ordenada 29 93.5%

b. Confusa 2

c. Desordenada i}

a.Si 27 871%
b.No 4 129%

6.5%
0%



£3, i Reconocas s lugams Que &6 mussran én las fotografias?
BE N
T

Poftpoi dk il oot oo lifed y el Gt ITiedhd Gt G Mcs OCuiSoohic
Ha 58 B el anles

Poftpud sl o fafing Siillutal

perque he pamada por ai

ool o e ol i ..

Son parts e be nplaboiones

S b2 & el

24, El logodipe &n la imagen;

a. B o s 2 BE%
b Mo e e 4 129%
e Qissertands 25 Z20E%
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25. La tipografia |la consideras:

C——hulncuada [1]

— . Formal [7]

a Moderna [23]

26, Los elementos en el diseno:;
0.58 van can |B]

—.5a wvan das [1]

asa venar 24

27. 4 Te llama la atencién este material ?

— M 4]

a.31 27

b. Anticuada

a. Se ven ordenados
b. So van confusos

. Se wen desordenadns
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2B. Los colores del banner transmiten:
a Vida 168 516%

- Divarsian [7 b. Seriedad B 25.8%
c. Diversidn ¥ X8

b.Sarigdad [B]——

a.Vida [16]

29. El logotipa:
a Sevecon claridad 30 96.A%
b. Es confuso 1 3.2%
o, Mo se entiende a 0%

30. El tipo de letra:
a Se lee fAcilmente 30 968%
b. Mo sa lee fAcmanta 1 3.2%

. Mo se entiende i 5

No se les [1]
Ma se anti [(]
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31. ;Te llama la atencion el banner?

a.Si 26 BBT%
b.No 4 13.3%

a.5i [26]

32. ; Se entienden que las fotografias son del Centro Cultural de Escuintla?

a.Si 25 B0.6%
b.No & 19.4%

——b.MNo [6]

a.Si [25]
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33. El logotipo en la imagen:

—— h.5a pierde [3]

—— B confuge [5]

3 %o desiac [23]

34, El tipo de letra:

cEs ficl 28—

a.Mo & enti [1]

b.Es dificil [4]

3. Se deslaca mas que los demas elementos
b. Se plerde entra los elementos
©. Es confuso de visualizarko

a. Mo =2 entionde
b, Es dificil de lesr
. Exs facil de lear

1 32%
4 129
28 B3O

i2
3
&

1%
8. 7%
18.4%



83 COTIZACIONES

IMPRENTA KAR’S
Pieza Cantidad | Tamafio |Soporte |Color | Precio
Tarjetade 1,000 35x2° Lino Crema | Full Q825.00
presentacion 220g. color
Hoja 500 85x 11" Vellum Full Q950.00
Membretada Ivory 90g. | color
Trifoliar 2,000 85"x 11" | Lino Crema | Full Q2,975
180g. color
Programade | 500 4.2 x11” Lino Crema | Una Q475
actividades 180g. tinta
Folder 300 19 x 247 Texcote Full Q1,350.00
color
Total | Q6,575.00
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Ja, Avenida “A" 1-923 Zona 1, Escuintla - Escuintia
Tels. TBBB-0327 [ 4151-5475 ] 415]-846469

* [reando un Mievo Estila”
Fatturas, Afiches, Violantes, Calendarios, Tarjetas
para toda ocasiin, Encuademacitn, Sellos de Hule [

rml.l;hnrrm in

o5

/5

|
\
GRACIAS FLEFEHRHDS TOTAL .
\
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: DESCRIPCION | VAOR
oo ';QJJ:"ALE J Presendacion Q| 50.°F
569l hojas A Vi O _|230. 4.
§ag n.amm.e_,ﬂ_ll‘malaclu Gr g4 2
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Ja. Avenida 1-182 Zona 1, Escuintla.
Tels.: 7889-6584 » 7889-0927
IMPRENTA Y SERIGRAFIA “La Puntualidad y Calidad nos CaracTenizan®...

Frcvadernacion de Tesiz, Prolocelos, Corresponsales, Imprestin de Facturas, Proformas, Wales, Recibos,

FACTURAS, ESOUELAS, RECIBOS, TICKETS, VOLANTES ¥ SELLDS OE HULE = ENTREGA EN 24 HORAS.

Tickets, Diplomas, Tarjetas para toda Orasitn, Fabricacion de Seflos de Hule, Banderas Macionales,
Empresariales v Escolares, ‘mrlgmf.-: de Mmilgrﬂmﬂs y Playeras, Camisas Polo Bordadas,

Impresos Apuy

Iimpresosapuyi@yahoo.com
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COTIZACION DE PINES

ANUNCIA PUBLICIDAD

Pieza Cantidad Tamano | Color Unidad | Total

Pines | 200 22" Full color | Q5.00 Q1,000.00
Total Q1,000.00

COLOR DIGITAL

Pieza Cantidad Tamano | Color Unidad | Total
Pines | 200 22" Full color | Q7.00 Q1,400.00
Total Q1,040.00
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BANNERS DE 9
PARQUEO

Medida:

COTIZACION DE BANNERS ¥ MUPIS

0.80 X 3.00 MTS.

i =

")) e~

PRADERA ESCUINTLA Pradera/YiEelte PRECIO: Q.800.00 ¢/u

Medida:
0.76 X 1.18 MTS.

PRECIO: Q.1,500.00 c/u

—~—@=



