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RESUMEN /

Para que un pais obtenga un crecimiento econdmico necesita
intfercambiar producciones y asi enriquecerse de variedad de
elementos, con esto se permite ampliar su mercado y mejorar
sus productos.

En Guatemala varios empresarios se beneficiaon de
organizaciones comerciales que brindan servicios para
el crecimiento y mejoramiento del pequeno y mediano
empresario, una de ellas es la Cdmara de Cooperacion y
Comercio China Guatemala, la cual ofrece un amplio listado
de servicios para que un empresario pueda conocer todos
los aspectos necesarios para crecer en el mercado actual,
ademds de permitir la expasidon hacia un territorio extranjero
como lo es China.

Guatemala es un pais rico en productos naturales, y por lo
tfanto se ve como una potfencia para producir beneficios a
todos el mundo.

LaCdmarade Comercio,ensubusquedaporserlaorganizacion
de preferencia de los empresarios guatemaltecos, decide
redisenarsuidentidad visualy asiposicionarse enelmercado de
empresarios, asi mismo acompanando a esta pieza, renueva
el material informativo y publicitario para dar a conocer todos
los servicios y llegar por medio de varios medios a su publico y
asi permitirse seguir creciendo ante su competencia.



INDICE /

Introduccion

Necesidad, Objetivos

Marco de referencia
Datos del cliente

Estado actual del cliente

Antecedentes graficos

Analisis grafico de la competencia

Contenido tedrico de disefio
Branding

Branding internacional

Nation branding

Gestion de marca
Identidad visual
Renovacién de identidad visual

Material informativo impreso

Folleto
Periddico

Revista

Material informativo digital
Disefio digital
News letter

Disefio web
Importancia del disefio en los sitios web
Material publicitario y promocional
Valla

Redes sociales

BTL

Marketing directo

Mailing

Comprension del Grupo Objetivo

Contenido del material grafico

Disefio del concepto

Técnica Microdibujos

Técnica Catalogo

Técnica Provocacion

Técnica Opuestos

Técnica Mapa de relaciones

Concepto seleccionado

Codificacion del mensaje

Referencias por signos de diagramacion
Referencias por signos de imagotipos

Referencias para signos fotograficos

Referencias por signos de color

Referencias para signos tipograficos

Referencias por cuerpos de texto

10

12
14
15

18

33
34

35

37
39

40

41

42

43
44

45
46
47
48

49

52

56
59
60
61
63
64

69
70
71
72
73
74

Plan de medios

Bocetaje manual de la propuesta

Analisis de logotipo

Logotipo

Reticulas

Manual de logotipo

Papeleria

Imégenes composicion

Invitacion

Sitio web

Mailing

Desplegable / Folleto

Presentacion Digital

Bocetaje digital de la propuesta

Logotipo

Color

Manual de logotipo

Papeleria

Imégenes composicion

Invitacion

Sitio web

Mailing

Desplegable / Folleto

Presentacion Digital

Propuesta Preliminar

Validacién

Fundamentacion

Propuesta Final

Produccién y Reproduccion

Especificaciones técnicas

Informe técnico

Informe técnico para archivos de reproduccion
Presupuesto

Presupuesto de reproduccion

Conclusiones y Recomendaciones

Referencias

Anexos

76

76
77
80
81
82
85
86
88
95
96
97

99

101
102
103
105
106

107
111

112
113

114

117

157

175
177

180
183
184

186

190

192



1. INTRODUCCION /

La produccion y crecimiento econdémico en Guatemala es un
proceso lento, mayormente por la incapacidad que se fiene
por no poder crear alianzas o cooperaciones con otros paises
potenciales.

China por otro lado, es una de las potencias mundiales,
teniendo la capacidad de elevar proyectos econdmicos,
educativos, y beneficiar a otros paises.

Al crear lazos con paises que son capaces de hacer crecer los
mercados econdmicos y paises productores de las materias
primas, se generan alianzas, uniones y cooperaciones entre
estos paises y de esta forma crean un progreso invdividual.

La Cdmara de Cooperaciény Comercio China Guatemala, es
una empresa que brinda apoyo al ciudadano guatemalteco,
para que por medio de sus productos pueda crecer
econémicamente y tener negocios internacionales, ademds
de brindar ayuda en el aprendizaje del idioma mandarin y
agilizacién de vigjes, para que los guatemaltecos puedan
progresar en sus proyectos y/o negocios.

La Cdmara, esunservicio de beneficio paralos guatemlatecos,
sin embargo aun no ha alcanzado a darse a conocer ante
potenciales empresarios.

En este documento se desarrolla el proceso creativo para que
la Cdmara de Cooperacion y Comercio China Guatemala
sed identificada por mds empresarios y asi puedan conocer
tfodos los beneficios a los que pueden opftar.




2. NECESIDAD /

La Cdmara de Cooperacion y Comercio China -
Guatemala carece de reconocimiento y posicionamiento
ante empresas guatemaltecas que desean crear
relaciones y contactos con organismos y agencias de
cooperacion china para realizar gestiones empresariales.

Asimismo dichas empresas desconocen los diferentes
servicios que ofrece la Cdmara.

3. OBJETIVOS/

1. Redisenar la imagen visual de la Cdmara de
Cooperaciéon y Comercio China Guatemala para
facilitar el reconocimiento por parte de las empresas
guatemaltecas con proyeccién internacional.

2. Disenar materialinformativo para que las empresas
guatemaltecas conozcan los diferentes servicios
gue ofrece la Cdmara.

3. Desarrollar material publicitario que facilite el

posicionamiento de la Cdmara ante empresas y/o
personas individuales, de una forma mas directa.
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4.MARCO DE REFERENCIA /




4.1 Datos del Cliente/

En el sitio web de la Cdmara de Comercio China
Guatemala (2015) se encuentra la siguiente informacion
acerca de su empresa:

Nombre: Cdmara de Cooperacion y Comercio
China - Guatemala (4CG)

Mision:

Ser un canal facilitador para Guatemala, sus
colaboradores y asociados en el establecimiento de
solidos vinculos de amistad, fraternidad, cooperacion,
comercio y tecnologia; con la Republica Popular Ching,
a través de las relaciones y contactos de intercambio
con los organismos y agencias de cooperacion Ching,
existentes con Guatemala y Latinoameérica.

Vision:

Ser la Cdmara lider y con mayor impacto en Centro
América, en las relaciones de apoyo en comercio,
cultura y economia con la Republica Popular China.

¢ Quiénes son?

Una organizacion no lucrativa, fundada por empresarios
del sector privado de Guatemala, con el objetivo
principal de profundizar en el conocimiento mutuo de
la cultura china y guatemalteca.

Su objetivo:

Estrechar vinculos que permitan mejorar y ampliar
las posibilidades actuales de conocimiento enfre
ambas naciones y potencializar las oportunidades
de cooperaciéon bilateral en los dmbitos culturales,
comerciales y econdmicos.

12

Logro histéricos:

Algunos de loslogros histéricos obtenidos fueron la firma del
Acuerdo de Cooperacion Comercial en Beijing, asi como
los acuerdos firmados en Harbin, Dalian, Heilongjiang, vy el
Acuerdo de Cooperaciéon con la Cdmara de Comercio
China-Dominicana, Ademds el Consejo Chino para el
Fomento de Comercio Exterior (CCPIT) ha promovido
acercamientos con empresarios de ambos paises,
teniendo como plataforma a la Cdmara de Cooperacion
y Comercio China-Guatemala. Para ello, se han realizado
visitas reciprocas entre delegaciones de ambos paises
teniendo intercambios culturales en distintas provincias y
ciudades en China.

Servicios:

- Asesoria legal

Cuentan con asesores legales miembros de La Cadmara de
Cooperacion y Comercio China-Guatemala que cuentan
con oficina tanto en Guatemala como en China.

ADVOCATUS LEGALIS es una firma de abogados
guatemaltecos que comparte la vision de la Cdmara 4CG
de fortalecer las relaciones entre los paises. Contando
con un equipo de trabajo con experiencia con mercados
asiaticos. Advocatus Legalis pone a disposicion los
siguientes servicios legales en Guatemala, China y Hong
Kong:

» Asesoria Corporativa y Financiera

* Sociedades

» Conftratos

* Estructuras Financieras y de Proyectos

* Propiedad Intelectual (Marcas, Patentes)

e Notaria Local y en el Extranjero




- Inteligencia Comercial

BUsqueda e investigacion de posibles proveedores en la
Republica Popular China, segun su necesidad. Se pueden
localizar las mejores opciones de fabricas o distribuidores
que cumplan con sus requerimientos. La investigacion
permite al comprador escoger la fabrica adecuada para
obtener un proveedor calificado y confiable.

-Visas a China
Apoyo en obtencién de visas chinas para turismo o
Nnegocios.

- Cursos

A fravés de la ASACHIGUA-Asociacion de Amistad del
Pueblo Chino-Guatemala-, se hicieron los contactos
para que por medio del Instituto Confucio (Hanban) y la
Asociacion del Pueblo Chino con el Extranjero ~AAPCHE-,
se tenga la oportunidad de brindar e impartir clases de
idioma mandarin a colegios, universidades, estudiantes,
profesionales y publico en general, asi como dfiliados de
la Cadmara a fravés de profesores graduados procedentes
de universiades de alto prestigio de la Republica Popular
China como la Universidad de Hunan.

- Asuntos Comerciales

La Cadmara de Cooperaciony Comercio China-Guatemala
(4CG) con el objetivo de ser un centro de operaciones
comerciales para promover la exportacion e importacion,
asesoria y busqueda de proveedores confiables entre
ambos paises. Inaugurd en el ano 2012 una oficina de
intereses comerciales en Shanghai.
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- Gestion de viajes

Serealizan paquetes de viajes de negocios y turisticos ,visitas
a fdbricas, frdmites de grupos y misiones comerciales de
nuestro pais hacia la Republica Popular China, La Cdmara
de Cooperacion y Comercio China Guatemala le apoya
desde el framite de visa a China hasta la visita en China.

Junta Directiva:

Posicion
Presidente
Vicepresidente
Secretario General

Nombre

Lic. Pedro Barnoya
Ing. Eduardo Ponce
Ing. Mauricio Urrea

Ing. Julio Meneses Director
Lic. Rodrigo Barrios Director
Ing. Fernando Oliva Director
Lic. Ricardo Celis Director




4.2 Estado actual del Cliente /

Barrios (2015), da a conocer el servicio que esta sociedad
brinda a los empresarios guatemaltecos para tfrabajar
con organizaciones de China y viceversa, promueven
no solo los intercambios comerciales sino tambien
culturales, tecnoldgicos, turisticos y de inversion, de
esta forma planean ser quienes habrdn campo para
fomentar la amistad laboral entre Guatemala y China.

La Cdmara brinda el servicio de visas a China, gestion
de vigjes, cursos y fraducciones. Sin embargo, son pocas
las empresas que conocen la Cdmara pues aun no ha
llegado a posicionarse como una empresa potencial
la cual atraiga la atencién de empresas o personas
individuales interesadas en adquirir o participar en el
trabajo que realiza la Cadmara.

Asi también estas mismas no conocen al cien por ciento
todo lo que ofrecen, puesla Cdmara, por no contar con
el suficiente presupuesto, no ha logrado promocionarse
y asi posicionarse con empresas interesadas en el
infercambio de relaciones y negocios con China.
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La Cdmara de Cooperacidon y Comercio China -
Guatemala, para promocionarse utiliza las redes
sociales, y en una ocasidn tuvieron la oportunidad de
aparecer en un anuncio de periddico, sin embargo
no han conseguido un alto posicionamiento con sus
servicios, asi también utilizan su pdgina web para
informar a los usuarios por internet, el cual contiene un
archivo en formato .pdf eninglés y espanol, para que los
interesados conozcan su trabajo y les sea mds facil llevar
la informacion de la Cdmara sin necesidad de ingresar
a su pdgina web. Sin embargo, el mismo Lic.Rodrigo
Barrios afirma que la junta directiva no se siente muy
atraida al contenido grdfico en cuanto a informacién
y promocioén, pues no han logrado dar a conocer sus
servicios y beneficios a todo su grupo objetivo.




4.3 Antecedentes grdficos/

- Logotipo

Y 4 £

- Material Informativo
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Ellogotipo estd abstraido de tal forma que redne las cuatro
C de Cdmara de Cooperacion y Comercio China, por ello
lleva el nUmero 4 vy la letra C conformada por la bandera
de China asimismo la letra C es parte de la construccion
de la letra G que representa a Guatemala, Chaves(s.f.)
indica que el color puede instrumentarse como signo de
identificacion institucional; pues, de hecho, constituye
una de las senales visuales mds potentes, esto apoya
al uso del color dentro del logotipo, el cual representa
potencialmente los colores de los dos paises, China -

Guatemala.
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El desarrollo de la pdgina web, mantiene
los colores utilizados respecto al logotipo,
en cuanto a imdgenes desea mostrar
la belleza del pais de Guatemala y
China, su menu es viable para una fdcil
navegacion en cualquier usuario, sin
embargo hay blogues de informacion
que saturan el sitio.

Cdmara Cooperacién y Comercio.pdf (2014) Junta Directiva
Pagina web 4CG (2015) disponible en A
caramachinaguatemala.org




- Presentacion inglés/ espaiol

LC/ - o
Vo
D

CAMARA DE COOPERACION Y COMERCIO

CHINA-GUATEMALA

CHINA-GUATEMALA

Visién
b Ser la Camara |
Ameérica, en las
sltura y econom

¥ con mayor impacto en Centro
laciones de apoyo en comercio
n la Republica Popular China.

Misién
!

, cooperacion,
e Popular China,
a contactos de intercambio
con los organismos y agencias de cooperacién China
existentes con Guatemala v Latinoamérica

e _ of:

publica

- Material promocional e informativo

La Cdmara utiliza presentaciones digitales las cuales el
usuario puede descargar desde su pdgina web y tener
a su alcance la informacién de quién es y qué servicios
ofrece, se utiliza en un 85% el color rojo, para manifestar
que China promueve la interrelacién con empresarios
guatemaltecos, el tamano de la fuente en el contenido
de la presentacién permite facilidad de lectura para
cualguier persona no importando su edad, la utilizacién
de imdagenes en blanco y negro como fondo en el pie
de pdgina de la presentaciéon se equilibra con el texto
sin inferrumpir la lectura, las versiones de documento
cambian de posicidén en cuanto cantidad de imagenes
segln su lenguaije, sin embargo los pie de pdgina se
mantienen en unidad.

Cdmara Cooperacién y Comercio.pdf (2014) Junta Directiva Versiones Inglés y Espanol

En cuanto a su fan page de facebook, el apoyo de
imdgenes vivenciales de los servicios, permiten hacer
veridico lo que ofrecen, sin embargo no existe una unidad
grdfica para que las personas se identifiqguen tanto en
fotos como en imdagenes elaboradas.

Las fotos de perfil deben permitir ver el mejor atributo de la
persona o empresa, en este caso se dificultfa al momento
de verlo como thumbnail pues contiene varios elementos,
y en conjunto con el banner no existe composicion.

Fan Page de Facebook actualizado al 5 de febrero del 2015 www.facebook.com/
CamaraChinaGuatemala
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jpular China es confiable?
La empresa estd legalmente R
‘ establecida?

veedor en la Reptiblica F <' 3

Conozca a su proveedor y
asegure su negocio tfomando una
buena decision

Investigaciones, auditorias de
fabricas, inspecciones previo al
envio y mds a empresas en
China

TIRIRER

Happy Holidays Feliz Navidad y

Préspero Afio Nuevo 2015

Que estas fiestas estén llenas de paz y
amor en sus hogares

Son los mejores deseos de

Cémara de Cooperacién y Comercio
China Guatemala

K

SEARARERE
CHINESE VISA

07155231
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) 8%
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oouwem Ut omm (@)

VLCHNSANPLECVISAELLLLRCLLLLRLRALRLLRRLRERK
010101<<<16BRB001014H0BO8217KOUGBRAL4SDOF 62

TRAMITES DE VISAS
CHINAS

Cdmara de Coop

CAMARA DE COOPERACION ¥ COMERCIO

CHINA-GUATEMALA

Serviclos Especializados
¥ Ci China

Su Conexion

“4CG-

Los servicios que Ofrece la Camara Son

Tramites de Visas
Servicios de Investigacién
Legalizaciones
Traduccién de Documentos
Interpretaciones

Clases de idioma Mandarin

Apoyo y soporte de nuestra oficina

comercial en Shanghai
“Precios especiales para Afiliados

fee,

Mas Informacién:
(502) 2520-4223
7a. Ave. 15.45, Zona 9
Segundo nivel, Suite 232

Guatemala, Guatemala

CHINA

La Cdamara 4CG tiene la finalidad de contribuir con el desarrollo
comercial de Guatemala, es por ello que ofrece las herramientas
necesarias a personas individuales, empresarios y todos aquellos
que se enfrentan hoy en dia a un mundo competitivo.

Impartidas por

profesoras provenientes
de la Reptiblica Popular
China, acreditadas por
el Instituto Confucio
LELLED]

Chino Mandarin

iAprende el idioma de los negocios... Aprende el idioma del futuro!

om

Fan Page de Facebook actuadlizado al 5 de febrero del 2015 www.facebook.com/

CamaraChinaGuatemala

Fan Page de Facebook actualizado al 28 de octubre del 2014 www.facebook.com/

Mandarin Guatemala
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Mandari
- e =
Espaficl 300 millgnes.

Hindl,/Urdh 250 Millones.
Asabe 200 Millcnes. Las puertas del futuro estdn a tu alcance...
Bengali 185 millones

Portugues. 160 milignes.
L3 L P Idiomas mas importantes del
lapones 125 Miliones
Aleman 100 Miliones. mundo

Aleman, Frances, Peso, ) o
gt Bl y Chis.

El uso de imagenes varian, pues mezclan el uso
de vectores, imagenes con texto o recortes. Su
tipografia no se mantiene en todas las piezas,
sin embargo la ideologia de representar el estilo
de China en la mayoria de sus imdgenes es una
caracteristicaen comun, se mantienen en eluso de
1,y 2 columnas, sin embargo el uso de las reticulas
€s escaso pues No existe ninguna jerarquia visual.




4.4 ANALISIS GRAFICO
DE LA COMPETENCIA /
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De acuerdo a los servicios que presta la Cdmara se
analizaron diferentes organizaciones que ofrecen
servicios similares para los guatemaltecos.

Se evaluan por la funcidn que ejercen en relacion a la
Cdamara, como también por su diseno.
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El Ministerio de Relaciones Exteriores (MINEX)

En el sitio web del Ministerio de Relaciones Exteriores (2015) se
encuentra la siguiente informacién acerca de su empresa:

Organizacién encargarda de la formulacion de politicas y
aplicaciéndelrégimenijuridico alasrelacionesinternacionales
del Estado de Guatemala. EI Ministerio de Relaciones
Exteriores vela porque se cumpla la Ley de Migracion, de
marca y preserva los limites del territorio nacional, negocia
y resguarda los fratados y convenios internaciones, defiende
los intereses del pais, entre otras.

Material grafico de AMCHAM

Su identidad establece ser un drea de todos los ministerios
que trabajan en Guatemala pues solo cambia el nombre del
mismo y el logo se mantiene, en su sitio web. La distribucion
de contenido permite conocer el tfrabajo que realizan de
una forma ordenada y puntual de lo que le corresponde al
usuario informarse, lo cual facilita la navegacion.

Embajada de la RepUblica de China (Taiwdn) en
Guatemala

En el sitio web de la Embajada de la Republica de China
en Guatemala (2015) se encuentra la siguiente informacion
acerca de su empresa:

La Embajada ofrece no solo servicios de visa, sino también
estrechar los vinculos de cooperacion y comercio, asi como
atender consultas comerciales de ambos paises, China
Guatemala.

Material grafico de AMCHAM

El home tfiene una funcidén de portada para el sitio como
lo es en un libro, en la web de la Embajada, segiun la
distribuciéon de informacion podria estar en una reticul
de columnas o modular, su menuU es bastante extenso vy
dificulta la organizaciéon que el usuario espera para navegar
faciimente, asi también la informacién expuesta solo se basa
enlos eventos mds no da una bienvenida a las personas para
seguir navegando en su sifio.
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Pagina web: www.amchamguate.com

American Chamber of Commerce in Guatemala
AMCHAM

En el sitio web de la Cdmara de Comercio Guatemalteco
Americana (2015) se encuentra la siguiente informacion
acerca de su empresa:

La Cdmara de Comercio Guatemalteco Americana es una
Asociacion privada, no lucrativa, conformada por personas
de negocios interesadas en servir a la comunidad, y en
promover la inversion y el comercio entre los Estados Unidos
y Guatemala. AmCham opera por medio de sus empresas
socias, realizando un amplio espectro de actividades.

Material grafico de AMCHAM

En la pdgina web se observa el uso de colores rojo vy
azul,en cuanto a texto y bloques de informacién los cuales
representan a Estados Unidos, su estructura respecto a
reticulas es un pocoirregular, podria verse como unareticula
individual por bloques, pues en los primeros es modular y
luego es en columnas, sin embargo no hay tanta jerarquia,
lo cual no beneficia al usuario en el momento de navegar.

La cantfidad de informacién es alta y toda estd colocada
en el home, no establece jerarquia y tiende a confundir all
buscar algo especifico.

Al momento de navegar en la pdgina se muestra un nuevo
menuU que estd al lado izquierdo, para agregar mas puntos
de busqueda en cuanto a los servicios.

El tamano de las tipografias es facil de leer, sin embargo por

la cantidad de texto y distintas posiciones puede llegar a
perderse en la lectura el usuario.
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Aragon & Aragon

Aragdn & Aragon

Guatemala Law Firm
Inicio Q

Enlaces

Guatemala Law Firm

& IDIDMA | LANGUAGE
o Ecp,

Torre 11, oticina
Cludad oe Guatemsla, Guatemas,

Cddigo Poestal 010

66,965
age@iavyers, com. gt

& WHO S ONLINE

Hay 1 invitado en linga

& SYNDICATE
Aragon & Aragon [ Guatemals Law
Firm

Pagina web Aragon&Aragdén.com

Aragén & Aragon Guatemala Law Firm

(Prom PerU Int2011) Es un despacho de Abogados, Notarios
y Asesores Legales, situado en la ciudad de Guatemala,
estrategicamente ubicado para las necesidades y
atenciones del cliente.

Material grafico de Aragon & Aragon

Su logotipo es puramente tipogrdfico y permite utilizarce a
solo un color, por el estilo de la letra serif se relaciona con
historia y justicia.

La pdagina web de la frma de abogados, maneja una
paleta de colores frios y sus imdgenes fransmiten los
lugares mads utilizados de parte de los abogados para crear
seguridad y familiarizaciéon al usuario con el ambiente legal
en Guatemala.

Su menu es bastante extenso, lo cual forma dos barras de
menu, tienen dristribuida su diagramacién en dos columnas
jerdrquicas.

El tfamano de la lefra del contenido es pequena, para
ajustarse ala cantidad de contenido que manejala empresa.
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Certeza Consulting, S.A.

(PromPery Int2011) Esuna empresa Guatemalteca con vision
regional que profundiza en temas de interés empresarial
que le sirven de base al inversionista para definir estrategias,
eficientar su operaciéon y optimizar sus recursos.

Material grdfico de Certeza Consulting

En este sitio los colores propios de la empresa manejan
colores una paleta de color frios en un 90%, especificamente
grises, probablemente para relacionarse con el nombre de
la emrpesa “Certeza”, la reticula expuesta se visualiza como
modular.

Se puede ver que en la caja del banner hay dos elementos,
y las imégenes son conceptos distintos, o bien podria verse
que la fotografia es una caja informativa y la imagen del
rompecabezas es un elemento de ello, sin embargo no existe
tal equilibrio conceptual.

Por ser un sitio informativo posee grandes cantidades de
texto, colocados en 1 mddulo lo cual satura la visualizacién.

Su navegacion entre pestanas es bastante facil de usar pues
es una estructura comun.
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Universidad de San Carlos de Guatemala

27Y 28 DE SEPTIEMBRE
UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS DE GUATEMALA

‘y Poesia
" en Japonés

CONFERENCIA

Celebra la Francofonia asistiendo a la

conferencia dietada por

el Sr-Alexandre Guyot,
Encargado de Negocios a.i.de la Embajada

de Suira,
este sibado 15 de marzo de

11h 2 12h en el Auditorium del CALUSAC
edificio -13.

ol

Curso Nacional de Oratoria CALUSAC (2014) sitios.usac.edu.gt/wp_calusac/
Festival de la Cultura Japonesa CASULAC (2013) frechako.blogspot.com/2013_09_01_archive.htm

En el sitio web del Centro Universitario del Norte - USAC
(2015) se encuentra la siguiente informacién acerca de su
escuela de idiomas:

CALUSAC

Es un Centro de Aprendizaje de Lenguas, el cual pone
a disposicion varios idiomas que se pueden aprender en
diferentes tipos de cursos. Los idiomas que se imparten
actualmente son: Inglés, Francés, Alemdadn, Italiano,
Portugués, Japonés, Coreano, Mandarin, Ruso, Hebreo,
Kiche, Q’eqchi, Kagchikel y Latin.

Material grafico CALUSAC

Han desarrollado material diverso, pues invitan a los cursos
de otras dreas que se participe en la creacién de artes
para promover las actividades realizadas por Calusac,
por lo tanto no se maneja el mismo tipo de ilustracion, asi
también se visualiza la variedad en cuanto a colores y
tipografia. Sin embargo en el Festival de Cultura Japonesa
2013 se manifiesta un estilo bastante limpio y minimalista
para fransmitir el mensaje.
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Pida asesoramiento para su empresa,
Contéctancs

o5 y radibe asssoramisnio. i
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Pagina web idiomasglobal.com

Idioma Global

En el sitio web de Idiomas Global(2015) se encuentra la
siguiente informacion acerca de su escuela de idiomas:

Academia que busca atender la creciente demanda del
aprendizaje de idioma inglés. Con el tiempo los clientes
tuvieron necesidades adicionales en cuanto a servicios
e idiomas, razdén por la cual ampliaron su  portafolio de
idiomas y servicios.

Material grafico Idiomas Global

Su pdgina web resume su contenido en lo que ofrecen, su
plataformaesfdcilde usary directaen cuanto ainformacion,
su imdagen transmite unién y trabajo en equipo, la tipografia
que utilizan permite una fdcil lectura, asimismo manejan 1
columna horizontal.
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En el sitio web de Academia Europea (2015) se encuentra
la siguiente informacion acerca de su escuela de idiomas:

ACADEMIA EUROPEA

SU FILOSOFIA

Constantemente busca la satisfaccion plena de sus
estudiantes al ofrecer con el mayor nivel de profesionalismo
y ética, una atencién personalizada brinddndoles todo el
ApoOyo necesario.

Siendo el Unico fin el éxito de sus participantes en el rdpido
alcance de sus objetivos.

ey ' PRESENCIA Y EXCLUSIVIDAD
!ﬂ Son la Unica institucién en idiomas que estd certificada bajo
owsasc ranas la Norma de Calidad ISO 2001-2008 en todos sus procesos. Es
F#OSOZ0O por eso que estdn posicionados como la primera opcidn en

ensenanza de idiomas en los paises donde estdn presentes.

TESTIMONOSDEALUNNDS ¢
SOBRE NUESTRA
ENSEAANZA T

. o Material gréfico Academia Europea
A, A%, g P
ne:qlid'i:mas Na i
' e En su pdgina web diagraman de forma jerdrquica sus

;De cudntas manerag
sabes saludar?

el o ye st aprendiendo i columnas  horizontalmente, expresan el lado feliz de

aprender otros idiomas por medio de imdgenes, su
plataforma es de facil interactividad con el usuario, ademds
manejan diferentes tipos de imdagenes en su publicidad
de Facebook, varian en cuando a fipos de ilustracion y
tipografia, sin embargo mantienen fondos limpios, y la
presencia del logotipo como encabezado se mantienen en
todas las piezas.

Parlez-vous
francais?

Pagina web academiaeuropea.com
Fan Page de Facebook actualizado al 31 de enero del 2015 www.facebook.com/AcademiaEuropea
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4.5 INFORMACION DEL TEMA /
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Economia /

Parkin (2006) define el concepto de economia siendo esta,
la ciencia social que se dedica a estudiar las decisiones que
toman las personas, empresas, los gobiernos y sociedades
para afrontar la escasez, como los medios que influyen y
justifican esas decisiones.

Parkin habla sobre cdémo en 1965 la produccion
latinoamericana crecid un 17% pues esta region es rica en
produccion agricola, y también en trabajo industrial, sin
embargo es el empresarial el que ha aportado el 50% en
incremento de la economia beneficiando a los paises.

Por ofro lado Olney (2008) le da tres distintos significados
a la economia, esta puede ser el sistema que vigila las
actividades productivas de un pais, asi fambién se ve un
estudio desde el punto de vista de las personas como del
conjunto de la sociedad. Ademds agrega el significado de
la economia de mercado, la cual es la que sus decisiones
de produccién y consumo son todas por productores y
consumidores.

Economia en Guatemala/

Segun el panorama general que realizd el Banco Mundial
(2014), menciona que Guatemala es un pais multicultural

que ha logrado avances en estabilidad macroecondmica.
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En las Ultimas décadas, Guatemala ha mostrado un
crecimiento econdmico estable. Ha tenido un manejo
macroecondmico equiliorado lo que le permitid al pais un
crecimiento promedio anual del 4.2% entre 2004 y 2007.
Sin embargo, la crisis financiera global desacelerd ese
crecimiento a un 0.6% en 2009.

Las exportaciones en aumento y un estimulo fiscal
ayudaron a equilibrar el impacto de la crisis, sin embargo
varios desastres naturales golpeardn al pais en 2010 y
2011, dando danos y pérdidas estimados de mdas de Q13,
500 millones (US$1,833 millones).

Ante sus desafios, Guatemala tiene un enorme potencial
para acelerar su crecimiento econdmico a fravés
del comercio, la integracién regional y el furismo.
Actualmente, la economia guatemalteca se recupero,
con un crecimiento del 2.9% en 2010, del 4.1% en 2011 y
del 3.0% en 2012.

Guatemalaeslaeconomiamdsgrande de Centroamérica,
sin embargo esta dentro de los paises con mayores niveles
de desigualdad en Latinoamérica, con altos indices de
pobreza, parficularmente en las zonas rurales y entre
poblaciones indigenas.




Principales sectores econdmicos/

En el arficulo El comercio Interno de Guatemala (2014)(s.f),
se menciona que Guatemala ha sido una economia mono
— agro- exportadora, aungue tal condicion ha cambiado
actualmente. Las exportaciones han crecido con rdpidez
y se han diversificado. En Guatemala predominan bienes
como el café, el banano, el azicar y cardamomo. La
importancia de estos productos es alta, a talgrado que estas
exportaciones determinan en gran medida el dinamismo
de la esfera comercial, financiera y ocupacional.

Principales productos exportados: AzUcar, banano; café;
cardamomo; flores, plantas y similares; frutos y preparados;

maderas y sus manufacturas; tabaco; productos quimicos,
petréleo y caucho.

Principales Industrias: Alimentos, caucho, productos
guimicos, aluminio, pldasticos, textiles y de ropa, de madera,
furismo.

Economia en China/

Segun Santardertrade (2015) habla acerca de la politica
y economia de China en donde establece el contexto
econdmico de este pais siendo la segunda potencia
econdmica mundial, el primer exportador mundial, ademds
de poseer las reservas de cambio mds altas en el mundo.
La recesion mundial de 2009 interrumpid el ritmo de
crecimiento constante que habia emprendido China, y se
han manifestado los limites de un crecimiento enfocado
esencialmente en las exportaciones. Teniendo como
consecuenciade ladesaceleracion econdmica mundialy la
baja de los intercambios, el crecimiento chino se desacelerd
hasta 7,6% en 2013, su nivel mds bajo desde los anos 1990.
Por lo tanto el crecimiento deberia mantenerse en torno a
7.5% en 2014, gracias a la fuerte demanda interna.
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En 2013, el enfriamiento del crecimiento ha llevado al
gobierno a relajar su politica econdmica. Para redisenar
la economia, el gobierno ha creado acuerdos en donde
brinda exoneraciones de impuestos a empresas pequenas
y ha invertido en infraestructuras.

La posicion del nuevo poder ha hecho nacer esperanzas
de cambio, pero tiene puntos contradictorios para el
mercado en cuanto a su deseo de liberalizar y desregular
la economia. En octubre de 2013, una nueva zona de
liore comercio fue creada al este de Shanghai, donde
se autoriza las actividades de las empresas extranjeras,
aungue con ciertas restricciones. Se suprimid la regulacion
del crédito, pero las tasas de interés siguen siendo fijadas
por el Estado.

A fines del 2013 el partido comunista anuncié su programa
de reforma de aqui a 2020. El plan incluye: avances
politicos, mayor independencia de las cortes de justicia,
flexibilidad de la politica del hijo Unico y el acceso a
los servicios puUblicos por los ciudadanos; asi también la
reforma del acceso a bienes raices para facilitar la cesion
de ftierras agricolas por los campesinos, la liberacion
de las tasas de interés y la apertura progresiva de las
fransacciones financieras; y la reforma de las empresas de
Estado. Es notorio el crecimiento econdémico sin embargo
este es seguido por las preocupaciones sociales, como la
desgaste del medio ambiente, corrupcion o aumento de
las desigualdades.

Siguen existiendo numerosos desafios relacionados
con el problema del envejecimiento de la poblacion,
la disminucién de la fuerza laboral, la falta de apertura
del sistema politico, la competitividad de una economia
dependiente de los gastos de inversidon elevados y la
expansion del crédito.




Relacidon econdmica China- Guatemala/

Xicay (2015) habla de las oportunidades comerciales entre
ambos paises y las ventajas competitivas de Guatemala,
como la estabilidad macro econdmica, y las mejoras de
los procesos para hacer negocios con China, siendo estas
algunas del las herramientas que se han implementado
para incrementar la competitividad de mercados, las
cuales hacen que Guatemala pueda ser un destino
atractivo para los inverionistas. China, como segunda
potencia econdmica mundial, sigue generando muchas
oportunidades comerciales para el pais.

La apertura de relaciones comerciales con China Popular
viene acompanada de algunos objetivos principales,
los cuales son mejorar el ambiente de inversiones, mano
de obra calificada, implementar nuevas tecnologias vy
atraccion de capital.

Xicay hace referencia al dato que brinda el Banco de
Guatemala respecto a las exportaciones hacia China en
las cuales las industrias manufactureras, agropecuaria y
extractivallegaron acrifras de $42,654.1 y lasimportaciones
hacia Guatemala en $1, 797, 021.0 en las mismas industrias.

Guatemala es el pais centroamericano que cuenta con
un porcentaje mayor en cuanto a las importaciones y
exportaciones hacia este pais.
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Los productos que mds importa Guatemala son todo lo
correspondiente a construccion, maquinaria, alimentos y
articulos de consumo diario.

Poco a poco Guatemala ha ido incrementando su
relacion con China, ya que los precios competitivos vy las
multiples opciones de proveedores hacen que empresas
guatemaltecas ya vean la necesidad de buscar ofras
opciones de compra, productos de calidad y a precios
mds baratos que en algunos ofros paises del mundo.

Relacion de comercio /

Calduch (s.f.), define el comercio internacional como “el
infercambio de bienes y servicios que realiza la economia
de un pais o drea regional con las economias de otros
paises o dreas regionales”. El objetivo es poder estudiar
funcionamientos, estructuras y efectos del infercambio y
como este genera para los paises que estdn involucrados
en el mismo.




ldioma mandarin /

Xicay (2015) también menciona que para la Cdmara
de Comercio China - Guatemala el mandarin es uno
de los idiomas de mds habla en el mundo, con mds de
1,200 millones de personas que lo hablan y 30 millones lo
estudian alrededor del mundo.

Actualmente, el idioma mandarin es la lengua designada
por el gobierno de China. gPor qué es importante este
idioma?, China es uno de los gigantes asidticos, y esta
cerca de posicionarse como la primera potencia mundial,
por lo que muchas oportunidades se abren con respecto a
relaciones comerciales, y es por esto que muchas personas
se ven en la necesidad de aprenderlo ya sea por negocio
o hobby.

El idioma mandarin se habla en el suroeste, norte y centro
de China. Como existe una importante demanda de
este idioma, cada vez se estudia mds. Las profesoras
de idioma mandarin defienden la idea que la finalidad
principal de ensenanza de idioma es fomentar las
habilidades comunicativas del estudiante. El estudio de la
pronunciacién, vocabulario, y la gramdatica constituyen las
bases de la comunicacion verbal por lo que las personas
quelo ensenan cuentan con varias fécnicas de aprendizaje
para hacer menos complejo el estudio.

De la Cdmara de Cooperacion y Comercio China -
Guatemala se derivo la Asociacidon de Amistad del Pueblo
China - Guatemala, fundada en el 2011. La misidn de esta
asociacion es el de estrechar las relaciones de amistad,
difundir la cooperaciéon y profundizar en el conocimiento
de la cultura de China en Guatemala y veceversa.

El objetivo principal es ensenar el lenguaje del idioma
mandarin a tfravés de la participacidon de profesoras
cerfificadas provenientes de la Universidad de Hunan,
Republica Popular China, con el apoyo del Instituo
Confucio (Hanban).

Asesoria Iegoll

De acuerdo a Victores (s.f.), la asesoria legal “se encarga
de brindar la informaciéon juridica a quién necesite de
ello para la resolucion de asuntos que tienen que ver
con la aplicacion de las leyes, normativas y reglamentos
en cualquier materia del Derecho”. La asesoria legal
es brindada por abogados, que estdn legalmente
autorizados y capacitados para poder aconsejar a 1os
clientes en cuanto a diferentes ramas del derecho. Estos
no solamente asesoran y representan, pero fambien
elaboran documentos juridicos.

Gestion de viajes/

El sitio SAP (2015) dice que la gestion de viagjes trata de todos
los procesos que participan en la tframitacion de los vigjes.

Asi tfambién brinda funciones integradas del sistema y las
conecta con los procesos de liquidaciéon, de impuestos y
de pago. La gestién de vigjes se encarga de la solicitud,
planificacién y reservacion de vigjes, asi como la liquidacion
de gastos de desplazamiento y la transferencia de los
resultados de dicha liquidacién a otfras dreas de funciones
empresariales. Esta integracién garantiza los beneficios que
aumentan la eficacia y disminuyen los costes por procesos.
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5.CONTENIDO TEORICO
DEL DISENO /
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Branding /

Vela (2013) define el branding apoydndose en el concepto
dado por Cavia (2011) como el proceso mediante el cual
una organizacion (una empresa productora o de servicios,
un partido politico, una institucion publica o un organismo
gestor de un fterritorio) atribuye significado a la marca
que representa. Asi, hacer branding puede entenderse
como construir valor de marca mediante la comunicacion
efectiva de los atributos que se quieran trasladar a la mente
de los receptores.

Por ofro lado Banos y Rodriguez (2012) proponen un
concepto de lo que se refiere el branding, el cual hace la
referencia a la creacion, desarrollo y gestion de la marca.
Por tanto, no se limita, ni mucho menos, al diseno del
logo simbolo o de la identidad visual, a pesar de que es
frecuente caer en esta equivocacion; es una tarea muy
compleja que exige conocer la identidad corporativa de
una organizaciéon y la forma mds adecuada de transmitirla
a sus publicos
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Branding Mayo (2013) por Webneel http://webneel.com/cre-
ative-branding-design-inspiration




Branding internacional /

Vela (2012) hace una recopilacién de conceptos que se
proponen para hablar acerca de las caracteristicas de la
creacion del branding en territorios, el objetivo de la marca,
sostiene Anholt (2010), no es exclusivamente obtener un
rendimiento econdmico, sino que pretende conseguir una
buena reputacién para el territorio que, como es légico,
acabard repercutiendo en su prosperidad econdmica. La
virtud de esta vision evolucionada de la marca destinada
a actuar en el territorio radica, segun el citado autor, en
su flexibilidad, dado que es capaz de aunar las fuerzas de
mercado con los intereses particulares del capital humano.
Velahace mencién de Lopez-LitayBenlloch (2006), quienes
apuntan que- La marca tiene que servir de base para
“marcar” los territorios en beneficio de la diferenciacion,
para asi poder destacar las diferencias antropoldgicas y
culturales, tfrascendiendo su inicial dimensidn estrictamente
econdémica-.

Vela, manifiesta que hacer branding de un lugar implica
una planificacion a largo plazo con la finalidad de
construir y mantener una reputacion regional o nacional
distintiva, positiva y competitiva tanto infernamente como
externamente. Se consigue a través de una aproximacion
estratégica, armonizada y publicamente consciente de la
innovacion, la agenda publica, las relaciones externas, la
promocién de inversiones y la exportacion, el turismo vy las
relaciones culturales.

Nation Branding /

Vidal (2014) propone el estudio del nation branding el cual
puede traducirse también como Marca Pais, aunque pais
y nacioén son dos cosas distintas.

Vidal se apoya en el concepto que da La Asociacion
Americana de Marketing, y la define una marca o bran
como “nombres, término, signo, simbolo o diseno, o la
combinacion de ellos, para identificar los bienes y servicios
de un vendedor o grupo de vendedores y diferenciarlos
delosdelacompetencia”. Y cuando al branding se refiere
se habla del proceso de construccidn de esa marca. Es
decir, darle valor a la marca a través de los activos que
estén vinculados a ella o los simbolos que la identifican, (el
logotipo, por ejemplo).

Por lo tanto se puede decir que el Nation Branding no es
sino el proceso de construccion, promocion y redefinicion
de la imagen de un pais dentro de la comunidad
internacional. En otfras palabras, es mejorar la reputacion
de un pais a partir de estrategias de mercadotecnia
basadas en una serie de elementos como la cultura, el
nivel de las exportaciones, el nUmero de turistas que visitan
el pais, etc.

o Belivia

7% méxico
ecuador
N/

MUSFO
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NACIONAL

ACIONAL
IUSEQ ARQUEOLOGICO NACIONAL

W
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MUSEO ARQUEOLOGICO NACIONAL

Branding Septiembre (2013) por Don Brandon http://donbrandon.co/2013/09/06/co-cuan-
do-la-decision-se-basa-en-argumentos-genericos/

Zillertal presenta nuevo disefo Enero (2015) por Mira mama  http://miramama.com.uy/dise-
no/nuevo-diseno-zillertal/
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Gestion de marca [/

Brujo y Cliftén (2010) hablan respecto al reconocimiento
del valor econdmico de la marca ya que ha aumentado la
preocupacion por la gestion eficaz de este activo. Con el
propdsito de incrementar el valor accionista, las empresas
se muestran dispuestas a establecer procedimientos para
gestionar las marcas que estén alineados con los de ofros
activos de negocio y con los de la empresa general.
En vista de que los indicadores fradicionales, basados
exclusivamente en la investigacion de mercado, han
demostrado serinsuficientes para comprender y gestionar el
valorecondmico de las marcas, las empresas han adoptado
la valoracion de lamarca como una herramienta de gestion.
La creacion de valor econdmico se convierte en el nucleo
cenfraldela gestion delamarcay de todaslas decisiones de
inversion relacionadas con ella. Empresas como American
Express, IBM, Samsung Electronics, Accenture, United, Way of
America, PB, PHILIPS han utilizado la valoracion de la marca
para re orientar sus negocios y poder basar sus decisiones e
inversiones en razones econdémicas. Muchas empresas han
convertido la valoracion de la marca en uno de los criterios
de refribucion de los altos directivos de marketing.

ldentidad visual /

Costa (2003) define principalmente a la identidad como
un término que tiene un senfido cultural y estratégico. Es
lo que hace que cada empresa sea diferente de todas las
demds, Unica e irrepetible. Por tanto esta es una cuestion
esencialmente de gestion de la empresa, tal como lo son la
administracion, la organizacién, la produccion, lasrelaciones
con el personal, etc. Pero la identidad es algo invisible, y
mucho menos variable que todo esto, y mds sustancial en
las organizaciones.

Mientras Vega (2009) describe a la identidad como la
version grafica estable del nombre de la marca que anade
nuevos aspectos ala capacidadidentificadora delnombre
e incorpora atributos de la identidad institucional, como
pueden ser una determinada tipografia que proporcione
significados complementarios al propio nombre, no sélo al
emplear alfabetos especiales creados para la marca, sino
también al ufilizar las familias topograficas existentes, las
cuales tienen asociado un significado adquirido a fravés
del fiempo por el tipo de uso mds frecuente que se les haya
dado. Pero la identidad es algo invisible, y mas sustancial
en las organizaciones.

'MUSEUM
OF LONDON

b

Eibg

CREACION DE IDENTIDAD VISUAL PARA
MUSEOS Y C.I. (2015) por Liceus http://formacion.liceus.com/publica/identidad-visual-mu-
seo0s.aspsign-inspiration
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Entonces, 3Cudles son los principios de la identidad visuall
corporativae Costa propone diferenciar como principio
fundamental la identidad. Ello intensifica la funciéon
distintiva del logotipo. Los logotipos deben ser visibles y
reconocibles antes que legibles. Pueden emplearse tipos
que no serian legibles fuera de contexto. Asi fambién en un
logotipo se puede utilizar el simbolo grafico el cual crea una
representacion cuya sola visualizacion debe ser suficiente
para la identificacion inmediata de la entidad, producto,
etc. Debe ser faciimente memorizable y capaz de ser
diferenciado rapidamente.

Tanto el nombre literal como los signos visuales, deben
poseer un alto nivel de diferenciacion ante su competencia.
Mientras mds identidad visual posea este valor distintivo
y exclusivo, mds pronto se hace notorio y memorizable.
Diferenciaciéon y capacidad de memorizaciéon son los
principios esenciales de un buen diseno de identidad.

Como simbolos, pueden emplearse deformaciones
personalizadas del logotipo, iconos, reproducciones
realistas, figuras abstractas o elementos arbitrarios sin
significacion explicita.

Isotipo

El isotipo es la parte simbdlica de la marca, entonces
se enfiende que la marca esreconocida sin necesidad
del texto.

Diferencias enfre logotipos e isotipos (2015) http://tulogotipo.
com/diferencias-entre-logotipos-e-isotipos/

Imagotipo

El imagotipo es la combinacion de imagen y texto,
estos elementos funcionan como identificadores ya
sed en un todo o separados.

e

LACOSTE

Imagotipo Lacoste (2015) http://www.inspyrame.com/diferen-
cias-entre-logotipo-imagotipo-isologo-e-isotipo/2560_3000/

Isologo

En este el texto y el icono se encuentran agrupados,
no funcionan uno sin el otro.

lgizﬁﬁk

Isologotipo BurgerKing (2015)https://saraycdi.files.wordpress.
com/2014/10/burguerking.jpeg

Logotipo
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En este el texto y el icono se encuentran agrupados,
no funcionan uno sin el ofro.

FedEx.

Logotipo FedEx (2015) https://mimoriarty.files.wordpress.
com/2013/07/fedex.jpg




Renovacion de identidad visual /

Valenzuela (2014) habla sobre las tendencias en el diseno
de identidad, esta va cambiando con los anos. Lo que
hace un par de anos “se llevaba” hoy ya se ha quedado
atrds. Sin embargo no hay que obsesionarse con esto.
Es cierto que la identidad no puede ni debe ser un ente
estatico que un dia se cred y que debe permanecer en
una carpeta intocable, pero tampoco hay que cambiarlo
a cada nueva tendencia.

La identidad visual es aquella que permanece “de moda”
mientras las modas cambian. Pero como es complicado,
siempre hay algunos conceptos que podrian tenerse en
cuenta, para que el logotipo se adapte a las corrientes
estéticas del diseno.

Desde hace unos anos, se han dejado atrds los disenos
recargados con sombras y efectos y se avanza hacia el flat
design, un diseno mucho mds limpio y en el que se elimina
todo lo accesorio. Este es uno de los factores que han
determinado que muchas marcas adapten y redisenen su
imagen.

Ofras de las razones por la que una empresa redisena su
identidad visual es porque ya no se adapta a ella o porque
quiere dar una imagen de renovacion. Generalmente
decimos que un logotfipo antiguo representa a una
empresa antigua. Actualmente se estd en un momento de
suerte porque se llevalo retro, pero hay que tener cuidado.

Lo que es tendencia es lo retro disenado desde el punto
actual. No todo lo que se hacia hace 30 anos estd de
moda ahora. Si esta se mantiene, en hora buena, pero lo
mds normal es que si no ha cambiado en 30 anos necesite
algun retoque.
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Segin Braojos (2015) la identidad visual puede ser
calificada por el publico de forma positiva o negativa.
Recordando que en el mercado existe con una cantidad
impresionante de productos con extraordinaria calidad y
una imagen extremadamente mala.

A fravés de los anos laidentidad visual ha sido desarrollada
por personas que tienen relacion con el dueno y no
le dan la importancia que se merece. Asi también se
niegan a cambiar la imagen por temor pues piensan
que perderdn toda su personalidad. Sin embargo se ha
comprobado que no es asi, ya que el cambio de imagen
debe tomarse con mucho cuidado vy llevarse a cabo
luego de un andlisis basado en informacidon de los clientes
o consumidores objetivo, todo con el fin de sustentar el
impacto que habrd de provocar y que necesariamente
debe ser para mejorar. Las grandes empresas cambian la
imagen de sus productos de forma, a veces, radical, ya
sea porque el mercado asi lo exige o porgue los clientes
o0 consumidores necesitan ser refrescados con una nueva
imagen; cabe senalar que en la mayoria de los casos
estas mejoras tienen impactos positivos.

Es por ello que la identidad deberd representar, en un
pequeno grafico, toda una estrategia de empresa, y en
este senfido es recomendable renovar dicha imagen
cada cinco anos; no importa el giro al que pertenezca,
aunqgue se frate de un producto muy especializado, los
cambios de imagen ayudardn a refrescar la memoria
de los clientes, generar un compromiso con el cambio,
ademds de permanecer dentro del circulo de mejora
confinua de manera interna y externa.




Asimismo, la renovacién de la imagen de la identidad
brindard cierta idea de evolucion a la compania, asi
como prestigio y, en momentos de crisis econdmica
desafiard a los clientes o consumidores con la filosofia
de que no existen tiempos malos, sino que siempre hay
momentos de oportunidad.

.~
— 1‘
DEMOCRATS

CHANGE THAT MATTERS

Amntiguo Nueve

Google ' Google

Antiguo Nuevo
CARTOON NETWORK CARTOON NETWORK..
Antiguo Nuevo

Verdnica Valenzuela. (2014)¢Por qué redisefiar nuestro logotipo?: 8 ejemplos de buen/mal redisefio.
Marzo 2015, de Silo Creativo Sitio web: http://www.silocreativo.com/2014/09/por-que-redisenar-nues-
tro-logotipo-8-ejemplos-de-buenmal-rediseno/
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Material informativo /

El diccionario en linea abc (2014) define el material
informativo como una publicacion cuya funcién es divulgar
informacion el cual tiene como objetivo principal hacer
publicos diferentes tematicas al comin de la sociedad,
temas que quizds pueden resultar mas dificiles de
comprender y poco tradicionales.

El acto de divulgar siempre tiene que ver con la nocion de
publicaro propagaralgoyaque no puede haberdivulgacion
si determinado conjunto de datos o de informaciones
permanece en poder de una sola persona. La divulgacion,
por tanto, es lo que permite a una sociedad recibir diferente
tipo de datos de manera mds o menos organizada.

Estos datos por lo general pueden ser divulgados con
fines Utiles, aunque en muchos casos la divulgacion de
informacién personal o privada tiene que ver con la
curiosidad y no realmente con la utilidad.

Tipos de material informativo impreso/

« Folleto /

En un taller para estudiantes Bulmaro (2009) dice que los
folletos son informacion sin encuadernar que se utiliza para
exponer las ventajas, beneficios, caracteristicas, etcéteraq,
de un producto, marca o servicio y divulgar informacion
sobre empresas, personas e instituciones. Su propdsito es
brindar informacion detallada y extensa.

Apoyar ventas o informes por correo, apoyo comercial en
puntos de venta y ayudar a vendedores.
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La informacién que muestran los folletos, es de forma
temporal, y suelen incluirse disenos muy atractivos e
innovadores, para que el cliente centre su atencidon en
ellos.

Segun la dimension y plegado del folleto puede
clasificarse en:

Diptico: Compuesto por una hoja, un plisado y 4 caras.
Triptico: Compuesto por una hoja, dos plisados y 6 caras.
Eventualmente una hoja podria plisarse mas veces al
cual se le llama polifolleto.

El book de U461 Mayo (2010) por Manolo Saenz http://elbookdeué.blogspot.
com/2010/05/cofuc-linea-folletos-bolsillo_31.html




+ Periddico /

Trevino (2010), menciona que la nocion de peridédico
también se utiliza para nombrar a la publicaciéon que
se edita y distribuye con regularidad. Por lo general,
periddico se utiliza como sindbnimo de diario. Los periddicos
pertenecen a lo que se conoce como prensa escrita. La
Los periddicos pertenecen a lo que se conoce como
prensa escrita. La imprenta permite la reproduccion
masiva de estas publicaciones que suelen llegar a los
lectores a primera hora de la manana, para que puedan
informarse al comenzar el dia. Existen periddicos, de todas
formas, que aparecen por la tarde y que se denominan
vespertinos.

Por su periodicidad, pueden ser: diarios, semanarios vy
quincenales. Por su horario, en matutinos o vespertinos.

[“oroareo 4
Newspaper Mock-Up @

Eight HQ Presentations

10 Mockups premium de calidad Abril (2014) por Creativos online http://www.creati-
vosonline.org/blog/mockups-premium-de-calidad-baratos.html
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+ Revista /

Segun Trevino, unarevista es una publicacion impresa que
es editada de manera periddica (por lo general, semanal
o mensual). Al igual que los diarios, las revistas forman
parte de los medios grdficos, aunque también pueden
tener su version digital o haber nacido directamente en
Internet.

Al igual que los periédicos, las revistas obtienen ingresos
por la venta de ejemplares (es decir, lo que paga el
lector para comprar la publicacién), las suscripciones y las
publicidades. En la actualidad, existen revistas sobre una
amplia variedad de temas y dirigidas a distintos tipos de
puUblico. Hay revistas infantiles, femeninas, para hombres,
deinterés general, de espectdculos, deportivas, de andlisis
politico, econdmico y humoristico, entre otras.

Ly

10 Mockups premium de calidad Abril (2014) por Creativos online http://www.creati-
vosonline.org/blog/mockups-premium-de-calidad-baratos.html




Material informativo digital /
- Diseno digital /

El diseno digital segun Londono y Valencia (2006),
es la creacidon de nuevas posibilidades. Los procesos
electrénicos de manipulaciéony transmisién de informacion
y disenos permiten crear animaciones, retocar imagenes,
recrear espacios y anadir textos de una manera que hace
aNos NO era posible.

Los medios digitales permiten concentrar elementos de
informacion que construyen un paso mds en la evolucidn
de la comunicacién. Hoy en dia son parte esencial de la
sociedad que cada vez mds se asimila con las redes de
informaciéon y universos visuales.

Tipos de material informativo digital /

+ Newsletter /

El sitio ww.quees.com (2015) expone el término newsletter
como una publicacidon que de manera regular se hace
llegar a sus suscriptores con temas de interés de éstos.

Muchas de estas publicaciones estdn realizadas por
asociaciones, clubes, sociedades y muchas veces
también por empresas o companias con el fin de otorgar
informacién a sus empleados y también a sus clientes.

En este Ultimo caso la empresa envia regularmente este
boletin con el fin de informar sobre nuevos productos,
promociones o Ultimas noticias de interés para sus clientes.
Se utiliza como una herramienta de marketing digital.

4]

En todos los casos, sea una empresa, 0 una organizacion
sin fines de lucro, este boletin es un canal de
comunicacion que se realiza a través del permiso del
suscriptor que autoriza su recibimiento, con la opcidn
de darse de baja en cualquier momento que lo desee.
Y que por supuesto, permite que quien lo reciba esté
al tanto de las Ultimas noticias sobre la organizaciéon y
sobre temas que interesen a esta.

QibacEkintza 00000m

Omaorkinga | S 00600001
]

by

Web & Newsletter por Penni Lane http://cargocollective.com/whitelane/
Web-Newsletter




« Diseno web /

El sitio ww.cmm.com (2015) con el término diseno web
se refiere a la actividad que consiste en estructurar
los elementos graficos de un sitio web para expresar
estéticamente la identidad visual de una compania u
organizacion. Es una etapa que frata de diseno virtual mas
que de un diseno funcional (ergonomia, navegacion).

Su objetivo es realzar la imagen de una compania u
organizacion a fravés de elementos graficos con el objeto
de reforzar su identidad visual y despertar una sensacion
de confianza en el usuario. Aun asi y junto con el criterio
de ergonomia, un sitio web debe, sobre todo, cubrir las
expectativas del usuario y permitirle encontrar facilmente
la informacién que busca.

Por eso, el diseno web consiste en encontrar un término
medio entre una presentacion que tenga graficos
impresionantes—y que le proporcione ala compania tanto
credibilidad como imagen de marca- y una presentacion
simple y sencilla que permita a los usuarios encontrar lo
que estdn buscando.
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Sawi Omnimedia http://savvyomnimedia.com/webservices/




Importancia del diseno en los
sitios web /

Graglia (2014) menciona la importancia de poseer un
diseno web de calidad para el desarrollo de una marca
corporativa.

La marca es uno de los elementos visuales y simbdlicos
mads importantes de cualquier negocio y mucho mdads
cuando este negocio estd basado en la actividad online
de forma exclusiva, o predominante. La pdgina web es
habitualmente el primer elemento de contacto con un
posible cliente. Los valores que se logren mostrar en ese
momento pueden ser la clave que marque la diferencia
entre el éxito y el fracaso.

El sitio web se convierte en la cara de la empresa y puede
llegar a miles y miles de clientes potenciales. Igual que se
juzgan libros por su portada y personas por su apariencia,
se juzgard y decidird si tu negocio es 0 no es interesante
por el diseno de tu pdagina web, mds alld de que tus
productos sean o no sean interesantes.

Si se logra esto: un sitio web con un diseno adecuado y
una navegacion correcta y sencilla, los visitantes tienden
a permanecer mds tiempo y volverdn mdas a menudo”

“El 75% de los usuarios evaluan la credibilidad de un sitio
basdndose en el diseno web”.
“El 68% de los compradores desconfian de un sitio que no

Siete aspectos a tener en mente para el diseno una web:

Un diseno visual limpio y atractivo.

La tipografia elegida tiene que facilitar la lectura al usuario
como asi también el formato de texto no debe tener exceso
de negritas, cursivas, etc.

Usar gamas cromdticas adecuadas alaimagen corporativa.
Las imdgenes utilizadas deben estar dentro de un contexto
profesional y transmitir realmente el mensaje que interesa.
Los tamanos y cofas de las plantillas principales y de los
diferentes objetos.

Los iconos fienen que ser de la misma familia y acorde con
el diseno en general.

Mantener cierta uniformidad estética entre los elementos
fisicos de la empresa, la identidad corporativa y el sitio web.
En la actualidad, los sitios web de las empresas se han
convertido en elementos clave dentro de la estrategia
empresarial y por esta razén deben recibir la atencidén que

merecen.

o SUPPORT US BY SIGNING UP FOR A

‘ | - |
% .Mﬁu.n.d’bmmn-t

We think our work specks for itself.

SOME REALLY COOL WEBSITES! Diciembre (2011) Por: Web Design http://www.mp-webdesign.
co.uk/web-design-news/mpwebdesign/some-really-cool-websites

parece profesionalmente disenado.”
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Material publicitario y promocional/

Suttle (2010) define los materiales promocionales como
las ayudas visuales que incluyen los datos de la industriq,
los resultados de investigacion de mercados vy los folletos
de informacién de productos a menudo se utilizan para
que el personal de venta mejore su proceso de venta. El
correcto uso de las ayudas visuales puede ser la diferencia
entre hacer una venta y no hacerla. Las ayudas visuales,
generalmente llamadas materiales de venta colaterales,
pueden hacerse en copias impresas o incluso en un
proyector desde una computadora personal. Las ayudas
visuales generalmente tienen un doble propdsito tanto de
promocién de la compania como la promocién de sus
productos y servicios.

Funcion

Algunos materiales promocionales centran su atencion
hacia la ubicaciéon de la tienda, restaurante o comercio.
Este tipo de elementos son llamados materiales de puntos
de compra (PV). Estos materiales vienen en diferentes
tamanos y formas. Por ejemplo, un lugar de alquiler
de videos puede utilizar las ventanas, unidades de
visualizacién en el lugar y plataformas PV para informar y
dirigir a los clientes a los videos mds recientes. Materiales
adicionales en el lugar como televisores que muestren
los trailers de las peliculas o folletos pueden usarse para
mejorar el proceso de alquiler o venta. También hay
tarjetas de discos compactos que pueden resaltar un
comercio como una pelicula.

Tipos de material publicitario y
promocional impreso/
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« Valla /

Graphigrupo (2011) habla acerca de las vallas y las define
como una estructura exterior de soporte plano sobre el
que se fijan anuncios publicitarios. Las vallas presentan
anuncios o mensajes publicitarios. En estas se demuestran
mensajes breves, se adaptan a la cobertura, ubicacion,
a su entorno. Los tamanos y presentacion pueden variar.
Estas se pueden poner enlugaresinusuales e innovadores.
O de manera fradicional en las calles y carreteras.

Denver Water: El césped es estUpido Agosto (2009) Por: El Poder de Ideas
http://www.elpoderdelasideas.com/publicidad-exterior/denver-wa-
ter-el-cesped-es-estupido/




Tipos de material publicitario y
promocional -digital/

Trevino (2010) habla de que el internet es un medio que
crece con rapidez debido a la amplia variedad de usos,
entre los cuales se encuentran los sistemas electrénicos
de informacion.

Es importante observar que la publicidad y Ila
mercadotecnia a fravés de internet requieren de una
perspectiva diferente de ventas. Muchas companias han
descubierto que les da acceso a una amplia variedad
de usuarios, los cuales solo tienen una caracteristica
en comun; estdn ligados electronicamente. Por lo
tanto, la publicidad en este ambiente debe ser social
y positivamente correcta, ademds de adecuarse al
ambiente del consumidor.

+ Redes sociales /

El sitio Puro Marketing (2011) se refiere a la efectividad
del 40% en el ano 2010, de empresas que hicieron uso de
publicidad para las redes sociales.

Mucho se ha debatido sobre la efectividad del negocio
publicitario en las redes sociales de internet, pero es
evidente que fras la caida de la inversion publicitaria
en los medios y soportes tfradicionales, la tendencia vy
confianza hacia la publicidad online sigue aumentando
y proliferando sobre todo a través de este tipo de redes.

Algunasde estasredessocialescomo Facebook aumentan
cada dia su numero de miembros y participantes
convirtiendose asi en uno de los soportes digitales con
mayor proyeccion.

Las redes sociales parecen potenciar el “factor branding”
ya que se ufiliza como publicidad efectiva, pero como
presencia de marca.

El sitio fotonostra (s.f.) menciona que las redes sociales en
internet se basan en los vinculos que hay entre sus usuarios.
Existen varios fipos de redes sociales:

e Redes sociales genéricas. Son las mds numerosas
y conocidas. Las mds extendidas en Espana son
Facebook, Instagram, Google+ y Twitter.

e Redes sociales profesionales. Sus miembros estdn
relacionados laboralmente. Pueden servir para
conectarcompaneros o parala busqueda de trabagjo.
Las mds conocidas son LinkedIn, Xing y Viadeo.

e Redes sociales verticales o temdaticas. Estan basadas
en un tema concreto. Pueden relacionar personas
con el mismo hobbie, la misma actividad o el mismo
rol. Las mds famosas son Flickr, Pinterest y YouTube.

# inicio [ Publicar

Anuncios

consola Clisica
£39.900

MEGA LIQUIDACION {553 B
ULTIMOS PRODUCTOS A UN PREC/O) IRRESISTIBLE o i

Fera vrtual
i Py o Empresarial
(l!iNiO Linio Colombia &1 Me gusta | | Mensaje % 7|
A 457,051 personas kes QuSta ests pigna * 30,975 persenas estin hablando
e B

Campanas en Facebook Ads para una tienda virtual Mayo (2013) http://daniel-lopez.
org/campanas-en-facebook-ads-para-una-tienda-virtual/
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BTL/

Chong (2007), hace mencion de Mac Cato NY 1979 en
donde dice que "“las dreas de BTL son aquellos servicios
en los cuales las agencias de publicidad tradicionales
nocuentanconlaexperienciaprofesionalparaabordar
las comunicaciones mercadoldgicas necesarias que
la publicidad al consumidor de productos o servicios
que requiere” .

Las técnicas promocionales son cada vez mads
requeridas y con tendencia de inversion creciente,
el BTL emplea en su metodologia medios como el
merchandising, eventos, actividades corporativas,
patrocinios, sponsors, promocionales, medios de
difusion no convencionales y marketing directo, entre
otros muchos.

T s LA SR w6 N T e e e s o CCATUEC S S ST TOSHGUUT ThAT MELF
CEEFATAT. (AL T i RATH T

4 DABILLIC Vi BEHT CAIT T FLACH THIEE ISR T T S-S, MM VIRFCHE CF PR CARE RCUE THIL CITT
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e

estrategias btl (2014) Por: Circulo de innovacién hcirculodeinnovacion.com
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Marketing directo /

El sitio Puro Marketing (2011), dice que el marketing permite
crear una comunicacion personal con cada cliente y
mantenerla en el tiempo gracias ala gestion de informacién
que redliza a través de las bases de datos y del tipo de vias
de contacto que utilizada.

Bdsicamente consiste en el envio de comunicaciones
individualizadas dirigidas a un publico previamente
seleccionado en funcidn de determinadas variables vy
con el que se busca tener una relaciéon continuada. La
elaboracion de su mensaje sigue, con adaptaciones, el
mismo proceso que el de la publicidad masiva, esto es,
creatividad, produccién y difusion, que se sitian dentro de
la correspondiente planificacion.

Se resuelve bdsicamente de dos modos, correo
personalizado o mailing, envios personalizados al domicilio o
lugar de trabajo, que pueden incluir féormulas de respuestay
buzoneo y folletos, que se reparte en los domicilios y lugares
de trabagjo sin direccion de destinatario y de acuerdo
principalmente con criterios geograficos.

Lopez (2002) define el marketing directo como un didlogo
directo a través del cual las empresas tratan de establecer
una comunicacidn mutua con los clientes potenciales,
haciendo siempre que ese didlogo sea lo mds fructifero
posible.

Los objetivos bdsicos del marketing directo son: ganar
clientes y fomentar la fidelidad de los mismos. Lograr que se
repita la compra o mantener la compra continuada de un
producto podrian ser ejemplos de objetivos relacionados a
la fidelizacién de nuestros clientes.
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VENTAJAS:

PA

PA

RA EL CLIENTE: )
Comodidad paralos consumidores que compran

a través de canales de venta directa, pues no
tienen que cargar con las compras.

Ahorro de tiempo.

Pueden comparar diversas ofertas, sinnecesidad,
sin necesidad de moverse de casa y desde
cualquier lugar.

Pueden comparar catdlogos o servicios de
compra on-line con mucha facilidad.

Pueden readlizar compras para terceros. El
ejemplo de los regalos es algo comun.

RA EL VENDEDOR:

Al poder comprar datos secundarios de dificil
obtencién de una poblacion determinada,
podrd personalizar sus mensajes adaptdndolos
a las caracteristicas de dicho segmento de
mercado.

Puede lograr que su relacién con el cliente
perdure en el tiempo.

Podrd planificar el marketing directo en el tiempo
de una manera precisa, logrando alcanzar el
mercado objetivo en el momento adecuado.
Con los datos que le aporte la red tendrd
una mayor faciidad a la hora de segmentar
mercados.




Mailing /

Para Soto (2011), el mailing es un correo directo. Por
eso, una campana de mailing consiste en enviar
publicidad de manera masiva por correo convencional
o electrénico, principalmente un folleto publicitario con
una carta personalizada, aunque el mailing actualmente
se propaga mas en la actualidad por correo electronico.

La ventaja del mailing es que ofrece un medio muy
econdmico de publicidad para las empresas, sobre todo
por correo electronico ya que ahorra los gastos de papel
y gastos de envio, y en muchas ocasiones efectivo ya
que se consiguen ventas con este sistema.
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vos prochuctos y servicios
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E-mailing Movistar y LPG (2010) http://cargocollective.com/krastovsky-
/E-mailing-Movistar-y-LPG

Trilux: Cone of light Mayo (2010) Por: AOTW http://adsoftheworld.com/me-
dia/dm/trilux_cone_of_light




6. COMPRESION DEL
GRUPO OBJETIVO /




El andilisis del grupo objetivo se basd en la aplicacion de
un instrumento (encuesta) para conocer los perfiles del
grupo objetivo (ver anexos 1y 1.1). Para esto se encuestd
a 50 empresarios del sector privado de Guatemala
que respondieron 40 preguntas, ademds de datos
proporcionados por Multivex y el Banco de Guatemala, con
el fin de conocer sus estilos de vida, ubicaciony preferencias
visuales.

PERFIL GEOGRAFICO/

Zonas urbanas de la ciudad capital de Guatemala.

PERFIL DEMOGRAFICO/

Empresarios, hombre y mujeres. Con un nivel académico
de pregrado, muchos de ellos con estudios avanzados
en Administracion de Empresas e Ingenieria, asi fambién
hablan el idioma espanol e inglés.

Viven en zonas 15, 16,17 y Mixco. El modelo promedio de
los autos que utilizan es del ano 2005 — 2010. Por sus ingresos
mayores a Q. 15,000.00 la Multivex (2009) los clasifica en un
nivel socioecondmico alto y medio alto, en las empresas
donde laboran el 40% de los encuestados son los propietarios
y el 60% se encuentran en sociedad o empleado. Sus
negocios se dedican a desarrollo de servicio y producto.

De acuerdo a la encuesta realizada (2015) los empresarios
en su mayoria son casados, con un rango de edad enfre 36
a 45 anos.

Se transportan en vehiculo de modelos recientes de marcas
reconocidas.

La mayoria son de religion catdlica o evangélica, y son
socios o propietarios de las empresas.

PERFIL PSICOGRAFICO/

Segun la encuesta realizada en 2015, la mayoria de los
empresarios escuchan en la radios Emisoras Unidas vy
Atmosfera. Son personas que utilizan mucho la tecnologia
como parte de su trabajo, ya sea computadoras, celulares
y tabletas. En ellos hacen uso de redes sociales y correo
electronico. Miran con frecuencia noticias y peliculas.

Banco de Guatemala [BANGUAT] (2015) describe la
perspectiva de inversion que tienen los empresarios hasta
el mes de Agosto, teniendo un Panel de Producto Interno
Bruto Real registrando un crecimiento porcentual, asi
también existen factores que podrian incidir en el ritmo
de la actividad econdmica, los cuales pueden ser la
trayectoria en los precios del combustible, evolucion del
precio internacional del petrdleo, el desempeno de la
politica fiscal, la estabilidad en el nivel general de precios y
la evolucion de las tasas de interés.

Asi también [BANGUAT] establece indicadores sobre el nivel
de confianza de los empresarios, los cuales consideran que
el clima de evolucidn de los negocios para actividades
productivas en comparacion a meses atrds se mantienen
en el mismo nivel con tendencia a empeorar, notdndose asi
que la economia del pais no ha mejorado en un ano, y no
se fiene buen expectativa para los meses venideros.
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Debe tomarse en cuenta que por el caos politico vy
econdmico que se ha manifestado en los Ultimos meses del
2015 hasta Agosto que el punto de vista de los inversionistas
es que el pais se encuentra inestable, teniendo asi un
nivel inferior de Indice de Confianza de hace un afo para
tratar relaciones exteriores. Algunos de los paises con los
que se ha trabajo exportaciéon son: Estados Unidos (34.2%),
Centroamérica (27.7%), Eurozona (7.1), México (3.6%) vy
Republica Popular de China (2.7%).

Por lo anterior es imperatfivo incrementar el interés del
empresario en pertenecer a una organizacion que facilite
el acceso a inversiones internacionales, de una manera
segura y estable, asi de esta manera proponer un mejor
perfil econdmico para Guatemala.

Los datos recaudados en la encuesta permiten conocer
las actividades que el grupo objetivo realiza y tfambién sus
preferencias, en su tiempo de ocio ven television, programas
como peliculas, noticiasy documentales, también practican
deportes y leen el periddico en su mayoria “Prensa Libre”.
Sintonizan frecuentemente la emisora Atmosfera de Emisoras
Unidas. Los viajes que realizan son en un 77% con frecuencia
al interior del pais, el 36% en ocasiones a Norte América vy el
28% viajan a Latinoamérica.

El grupo objetivo tiene acceso alinternet, las razones de uso
son principalmente para revision de correo electronico el
mas utilizado es Gmail y el Empresarial, pues sus negocios se
manejan por este medio y asitambién se informan de nuevos
servicios o negocios. Por otro lado también hacen uso de las
redes sociales siendo las mas visitadas Facebook y Twitter.
Los dispositivos en los que usan internet son teléfono celular
y laptop. En cuanto a sus preferencias en diseno la mayoria
de encuestados relaciona el color rojo con China y el azul

con Guatemala, en un 60% prefieren que las fotografias
acompanen la informacién de los materiales para leer y
un 30% que se apoye de iconos. Ademds al momento de
visualizar material informativo se les hace mds cémodo el
formato digital e impreso. Al momento de leer informacion
le es mdas comodo en un 77% los parrafos con fipografia san
serif como la fuente Century Gothic.

Bastante del comportamiento que tienen los adultos,
dependen tanto del ambiente en el que se desarrollan,
como la personas que los rodean.

De acuerdo a Basseches (1984), el desarrollo cognitivo de
las personas puede alcanzar hasta un nivel cinco, al que se
le conoce como pensamiento postformal operacional. Este
permite que tomar desiciones basadas en la situaciones y
circunstancias, ala cual se le suma la utilizacion de la logica,
de esta manera los adultos son capaces de manejar sus
emociones y utlizarlas para su ventaja. Lo cual les permite
ser personas de exito y empresarios capaces de sobresalir.

SegunBromley (1998), la etapa adulta empieza delos 25 alos
40 anos de edad, en esta etapa se enfocan en obligaciones
con la familia, la sociedad, y desarrollan aspectos de su
personalidad que los ayudan a fomentar metas y crecer
en sus carreras. Sus habilidades fisicas cambian, y ciertas
actividades empiezan a tener cierta dificultad.

Los factores mencionados con anterioridad, influencian en

como este reacciona y foma decisiones, tanto para su vida
personal ,como para su vida laboral.
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7. CONTENIDO DEL
MATERIAL GRAFICO /




PAPELERIA

* Imagotipo

e Datos individuales de Junta Directiva
e  Nombre
¢ No. Teleféno
e Correo electronico

e Direccidn

e Sitio Web

FIRMA ELECTRONICA

* Imagotipo

e Datos individuales de Junta Directiva
¢  Nombre
¢ No. Teleféno
e Correo electronico

» Direccién

e Sitio Web

INVITACION ANIVERSARIO
* Imagotipo
e Datos dia y lugar del evento.

FOTOGRAFIAS FACEBOOK

Clases de Mandarin
Investigaciones
Visas de China
Visita a Ferias

FOTOGRAFIAS MAILING

Investigacion

Feria de Cantén

Precios de visas China
BUsqueda de Proveedores
Beneficios de dfiliacion

SITIO WEB

Home
Nosotros
Noticias
Logros
Eventos
Afiliacion
Galeria
Contacto




PRESENTACION DIGITAL

5Quiénes somos?

Objetivo

Vision

Mision

Firma de acuerdos histéricos con Organismos de alto
Nivel Nacional

Misiones Comerciales

Participacion de Cumbres Internacionales
Participacion de Exposiciones y Ferias Internacionales
Servicios

Galeria de fotos sobre eventos y participaciones de
la Cdmara 4CG

Datos Cdmara

FOLLETO

5Quiénes somos?

Objetivo

Vision

Mision

Firma de acuerdos histéricos con Organismos de alto
Nivel Nacional

Misiones Comerciales

Participacion de Cumbres Internacionales
Participacion de Exposiciones y Ferias Internacionales
Servicios

Galeria de fotos sobre eventos y participaciones de
la Cdmara 4CG

Datos Cdmara
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8. DISENO DEL CONCEPTO /




BUSQUEDA DEL CONCEPTO /

El concepto permitié desarrollar la identidad, el
material informativo y promocional para resolver
los aspectos de carencia de reconocimiento de la
Cdmara y de sus servicios a sus clientes y a nuevos
empresarios potenciales de Guatemala.

La buUsqueda del concepto se basd en desarrollar
cinco técnicas creativas para generar una frase
conceptual que permitiera el desarrollo de la
identidad y material informativo y promocional de la
Cdmara. Las técnicas creativas fueron:

- Microdibujos

- Catalogo

- Opuestos

- Mapa de relaciones
- Provocacion.

o6

TECNICA: MICRODIBUJOS /

Técnica propuesta por Kepa Landa (s.f.) la cual consiste
enlageneracion einterpretacion deiméagenes basadas
en la actividad del subconsciente, la aplicacion de la
aleatoriedad y la estadistica.

El desarrollo consiste en presentar hojas con cuadros
en blanco, y asi utilizando la percepcidon de personas
del g.o. se solicita que relacionen por medio de dibujos
rdpidos el infercambio econdmico que existe entre
China y Guatemala y todo lo que esto contiene, en
periodos de 4 segundos por cuadro, al realizar esta
técnica se obtuvieron los resultados mostrados en las
imdgenes, estos fueron los mas claros.
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RESULTADOS

Quetzal
Flechas
Mundo
Diferente
Fuerza
Cambio
Intercultural
Diferencia
Soporte

Arroz

Paisaje chino
Edificio maya
Relacion
Politica
Exportaciones
Dinero

Traje tipico de
Guatemala
Traje de china
Urbanizacion
Comida
Cambios
Polos
Fronteras

DUOS

Sol de quetzal
Paisaje agricola

Poder Mapa
Rigueza extraida  Edificio
Chino Arquitectura
Cultura Ciudad
Tiempo Carretera
Dinero Hermoso
Quetzal Cambios
Sol Transicion
Nacién de sol Movimiento
Exportacion Guatemala
producto Esperanza
artesanal Panda
agricola Bambu
Fichas Espectdculo
Intercambio Avion
Equidad Viaje

Pito Frontera
L&dmpara Fruta

Cosas chinas Comercio
Camisola Fuego
Cohetes Verde
Fuegos arfificiales Carretera
Paisaje Tipografia
Naturaleza Tinta china

Tiempos urbanizados

Fronteras poderosas
Amanecer del comercio
Intercambio equitativo
Exportacion artesanal
Politicas de infercambio
Amanecer de culturas

Cultura de polos
Riqueza extraida
Ciudad Urbana

Exportaciones artesanales
Productos naturales

Equidad artificial

Tipografia de esperanza

Dinero equidad

Camisola de comercio
Movimiento de esperanza
Carretera agricola
Bambu Intercambio

FRASES

Amanecer de culturas
Cultura de Polos
Fronteras poderosas
Amanecer del comercio
Relaciones Equitativas

FRASE SELECCIONADA:

Amanecer del comercio

Exportacion de arroz
Relacioéon politica
Cambios fruta
Comercio integrado

Esta frase muestra esa primera unidn entre
empresarios guatemaltecos y empresarios
chinos. Amanecer muestra el inicio del algo y el
comercio es esa transaccion entre uno y ofro.
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TECNICA: CATALOGO /

El catdlogo es una técnica que contrasta pares de
palabras, objetos e ideas.

Esta conceptualizacion consiste en elegir dosimagenes
de una revista, libro, periddico, etc; no importando
el tema pues el fin del catdlogo es generar nuevas
conexiones y con ello dar nuevas ideas para resolver el
objetivo creativo determinado.

BOSQUE COMUNIDAD
Verde Unidad
Tronco Equilibrio

Naturaleza Intercambio
Noche Felicidad
Ardilla Liderazgo
Nuez Crecimiento
Agua Cultura
Fuente Vecindad
Roca Fiesta

Montafia Sercos
Arbol —  Personas
Monte Cantidad
Tierra Apoyo
Pajaro Soporte
Salvaje Casas
Ramas Adobe

Piedras Pobreza
Animales Costumbres
Tenebroso Tradiciones

Picnic Feria

Hojas / Nifios
Silbidos Juegos
Huellas Naturaleza

Lodo Publico

Mosquitos>< Lugares
Hogares

Insectos

Bihos —™———  lglesia

FRASES OBTENIDAS:

Vecindad Verde
Tronco Lider
Naturaleza feliz
Equilibrio de ardilla
Noche de crecimiento
Sercos de nuez

Agua en unidad
Fuente de intercambio
Roca de cultura

Fiesta de montanas

FRASES SELECCIONADAS:

Equilibrio de ardilla
Fuente de infercambio
Roca de cultura

Arbol de soporte

Tierra de apoyo

Pdjaro salvaje

BUhos de adobe
Huellas de fradiciones
Silbidos de ninos
Insectos de iglesia

Fuente de intercambio, una frase que mezcla los
negocios entre Guatemala y China creando un punto

de donde emanan beneficios para ambos paises
el cual es rico en varias dreas para el crecimiento
econdmico intercultural.
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TECNICA: PROVOCACION /

Esta técnica consiste en relacionar el tema del proyecto FRASES OBTENIDAS:
partiendo de lo convencional cambiando a expresiones
relacionadas al tema que no existen ni pueden ser.
Fusion de culturas
El fin es crear oraciones que den a conocer lo que el Intercambio de belleza.
proyecto no puede sery asi usar esos elementos a favor. Costumbres de ayuda
Paises de cooperacion

., . Fusion de polos.
Tema: Cooperacion y comercio en

China Guatemala

Fusion de polos, demuestra con su palabra fusion el
intercambio, mezcla, la unidn entre varias cosas. Es

FRASES OPUESTAS: unir en este caso a los dos paises.

Guatemala n(,) fiene las mismas COSTumbreS de China. Polos represenfo OpueSTOS no solo geogrdﬁcomenfe
La cooperacion no ayuda a comparfir. sino culturalmente. Ensefa la separacién y distancia
El comercio no es intercambiar cosas. que existe entre ambos.

Guatemala y China no son paises.

Guatemala no tiene selvas, ni vegetacion.
China no tiene o0sos pandas.

Guatemala no es conocida por su belleza.
China no estd sobrepoblado.

Guatemala es un pais rico econdmicamente
Guatemala es segura.

China y Guatemala son paises primer mundistas.
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TECNICA: OPUESTOS /

La técnica de opuestos consiste en utilizar palabras que
se relacionen con el tema del proyecto, agregandole
un opuesto, es decir lo que no puede ser esa palabra.

El objetivo es encontrar todas las fortalezas que el
proyecto contiene y generar nuevas ideas para
mejorar la situacion o la problematica en la que se
situa el proyecto hasta ese momento.

PALABRA OPUESTO
Pobreza Riqueza
Alto Bajo
Pequeno Grande
ldentidad Enagenar
Destruccion Construccion
Noche Dia
Campo Ciudad
Libertad Cautiverio
Desarrollo Subdesarrollo
Volar Desender
Exportar Importar
Amigo Enemigo
lgualdad Desigualdad
Débil Fuerte
Explosion Implosiéon
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PALABRA OPUESTO
Antiguedad Novedad
Multitud Escasez
beneficios dano
Ganancia Perdida
Adquisicion Ruina
Reconocido Anonimato
Ciudadano Extranjero
Potencia Debilitar




FRASES OBTENIDAS:

Dia de vuelo

Construccién de fuerzas
Exportacion de identidad
Riqueza de amistady desarrollo
Ciudad de riqueza
Construccidén en vuelo
Explosion de riqueza e igualdad

FRASES SELECCIONADAS:

Construccion de fuerzas
Ciudad de riqueza
Construccion en vuelo

Construccion de fuerzas, esta frase crea lazos para
que Guatemala y China se complementen cada una
como una fuerza, construccion propone elementos
que consistentes para representar las piezas que
construyen grandes proyectos.
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TECNICA: MAPA DE RELACIONES /

El mapa de relaciones es una técnica que provoca
atender los afributos del proyecto, es decir conocer todos
los aspectos que componen al cliente o la situacion en la
gue se encuentra.

Es asi como se encuentra todo lo que implica al proyectoy
se generan ideas mejoradas para su realizacion.

PERSONAJE
Empresario
Distribuidor

Lider
Empleado
Constructor
Amigo
Director
Maestro
Viajero

Ciudadano

COMERCIO

CHINA - GUATEMALA
SUSTANTIVO ADJETIVO COLOR LUGAR
Viaje Compafiero Blanco Campo
Intercambio Ingenioso Azul Ciudad
Moneda Fuerte Rojo Puertos
Lenguaje Grande Amarillo Oficina
Barco Equitativo Negro Rancho
Avién Emprendedor Verde
Escalera Culto Celeste
Edificios Corinto
Cesto Primarios
Libro
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FRASES OBTENIDAS:

Puertos de ingeniosidad
Infercambio lider

Cesto de intercambio
Puertos de intercambio
Companeros de ciudad
Ciudadano equitativo
Emprendedor de puertos
Escaleras de rancho
Viajero grande

Amigo de ofina

Director ingenioso

FRASES SELECCIONADAS:

Puertos de infercambio
Puerto de ingeniosidad

Puerto de ingeniosidad, propone exponer
los dos paises como puntos de ingeniosidad,
ideas, proyectos en cuanto a economia
y cultura y como estos son canales para
trasladar sus beneficios.




CONCEPTO SELECCIONADO/

FUENTE DE INTERCAMBIO” |

Fuente: Segun la Real Academia Espanola (2015) la
palabra “fuente” significa, Obra de arquitectura hecha
de fdabrica, piedra, hierro, etc.,que sirve para que salga
el agua por uno o muchos canos dispuestos en ella. Asi
tambien puede ser un manantial de agua que brota de
la tierra.

Intercambio: La RAE define el intercambio como
reciprocidad e igualdad de consideraciones y servicios
entre enfidades o corporaciones andlogas de diversos
paises o del mismo pais.

Fuente de intercambio, esta frase representa el trabajo
gue ya sereadliza entre Guatemala y China, pero también
demuestra las nuevas posibilidades econdmicas con
otras empresas que desean dfiliarse con la Cdmara. La
palabra fuente no solo produce y permite la interaccion
entre estos dos paises, como lo es la cultura, el idioma,
el producto importado y exportado, sino también evoca
lo que es crecimiento y nuevas direcciones o0 caminos
que las empresas pueden tomar. Estos elementos hacen
posible el beneficio mutuo entre ambos paises. Asi
también la palabra intercambio es ese proceso de dar
y recibir por ambos lados, lo cual permite realizar ese
trueque, dando asi lo mejor de cada pais.

EJES DEL PROYECTO

La Cdmara se especializa en brindar una conexion entre
empresarios guatemaltecos y chinos.
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Facilitdndoles el cambio de productos entre ambos. Por
lo que se utilizan en el concepto la palabra intfercambio,
la cual demuestra la intferaccion que se realiza tanto en
Guatemala como en China.

Parte de los objetivos de la Cdmara es dfiliarse con
nuUevos empresarios, que aun no conocen sobre ella o
suUs servicios, por lo que la palabra fuente, representa el
nacimiento que se puede tener conlos diferentes clientes
potenciales, y a su misma vez connota las diferentes
direcciones que foma el agua de una fuente, porlo que
simboliza tanto los diferentes servicios que la Cdmara
ofrece, como la variedad de negocios a emprender.
La palabra fuente también sugiere el crecimiento, tanto
para la Cadmara, como para sus afiliados.

ASPECTOS CONNOTATIVOS

El propdsito es crear una identidad por los afiliados de Ia
Cdmara, para poder proyectar estabilidad, demostrar
experiencia, liderazgo, equilibrio y armonia.

La frase Fuente de intercambio brinda la posibilidad de
expresar caracteristicas que representan a los paises de
Chinay Guatemala, desde el aspecto econdmico, como
evolucion y progreso que se obtiene de la interaccion
entre estos dos paises. A su misma vez, la unidn de los
paises enfatiza la cultura, que expresa el entusiasmo,
orgullo y la riqueza que se fienen en los mMismos.




SIGNOS

En su representacion grdfica la palabra fuente evoca
la mezcla o variedad de direcciones que toma el agua
gue sale de la misma, la cual puede ser representada
por medio de las tonalidades del color azul y rojo, que
el grupo objetivo relaciona con los paises de Guatemala
y China, asimismo la palabra fuente connota el
crecimiento, esto es por parte de los dflliados y de la
Cdmara.

El concepto se representa por medio de una reticula
jerdrquica debido a que esta permite la distribucion
de sus elementos en diferentes tamanos, igual que los
chorros de agua que salen de una fuente. Por el mismo
movimiento de estos, se pueden usar planos geométricos
e iregulares yuxtapuestos, que generan nuevos planos.
También se puede crear una mezcla de texturas que
representen los paises. La mezcla de estos elementos
representa el intercambio.

El concepto permite utilizar tipografia serif y manuscrita. La
manuscrita por ser una tipografia mas libre y ornamental.
Y La serif demuestra mds seriedad y confianza.

Para representar la frase: Fuente de intercambio se utiliza
el estilo del minimalismo. EI minimalismo como estilo
propone estructuras que sintetizan lo esencial, en este
caso los dos paises y su aporte cultural, como también
la mezcla de texturas, el fin del minimalismo es crear una
linea limpia, que envie mensajes directos del contenido,
creando composiciones que permiten crear puntos
focales en las piezas.
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9. CODIFICACION DEL
MENSAJE /




REFERENCIAS: POR SIGNOS DE
DIAGRAMACION/

CATALAN

OMNIUM Cataluna 2014 por Radio Calella http://www.radiocalella.cat/noficies/ Las Composiciones en las referencias emp|egn la Simp|ezg y
omnium-montnegre-apropa-la-cultura-catalana-als-turistes-calellencs/image/ . . . . . . . .
image_view_fullscreen el mensaje directo visual que se influencia en el minimalismo,
Creativos disefios de broshure Agosto 2012 por Tutor Gréfico http://tutorgrafico. sUs rehgulos son modulores, q,e COl.UmnOS Y jeI’CII’C]U'IC.gS, en
com/creativos-disenos-de-folletos-y-afiches-brochures.html estas d|ogromoclones tambien existe la superposicion en
Motorsport Portfolio Enero 2015 por Bristol, United Kingdom Studio https://www. cuanto a Imagen, elemento grOﬁCO Y/O texto.
behance.net/gallery/22690025/STUDIOJQ-Motorsport-Portfolio-2015
Diagramacion / Reticula 2015 por Universidad de Los Andes http://designblog. AL,Jn existiendo esta mezcla en la ComDOSiCién' perm”e al
uniandes.edu.co/blogs/dise3227 /referentes_/diagramacion-reticula/ lector llevar un orden por su jerorquio en cuanto a color y

tamano de los elementos.
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REFERENCIAS: POR SIGNOS DE

IMAGOTIPOS /
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Los imagotipos escogidos representan  uniones
enfre varios elementos, o o debido a que estos son
presentativos de lugares.

Elimagotipo es vectorizado ya sea de manera abstracta
o mas realista. Hay diferentes opciones para mostrar lo
mismo.

Se escogieron imagotipos que mezclen 2 o mds colores.




REFERENCIAS: PARA
SIGNOS FOTOGRAFICOS/

M E N U Noviembre 2014 por Eszter Laki https://www.behance.net/lakieszti

Says Enero 2015 por Sydney Slye https://www.behance.net/gallery/22984399/Says

VOS CON VOZ INTRO Abril 2014 por La Curlosa gt https://www.behance.net/gallery/15994697/
VOS-CON-VOZ-INTRO

DIKER BRAU 2010 por Ramin Basibov http://www.nasibov.me/portfolio/diker-bau/
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Para el uso de la fotografia, se utilizard la
fotografia editorial, a full color, blanco vy
negro o mezclando duotonos, empleando los
colores que representan Guatemala y China
para el grupo objetivo, o bien utilizando uno
de los dos colores para generar punto focal y
apoyar el estilo del minimalismo.

Como segunda opcidn el uso de la fotografia
documental, que al igual que la fotografia
editorial, pretenden explotar el mensaje visual
fotografico de lo que se hablard en este
caso de la Cdmara de Comercio China -
Guatemala.

También se puede mezclar la fotografia
editorial, con la conceptual, la facilidad
de colocar diferentes estilos fotograficos
lo proporciona el concepfto Fuente de
infercambio, siempre existirdn 2 puntos
diferentes, por ello se permite utilizar el méximo
de 2 estilos fotogrdaficos y como anteriormente
se mencionaba, la mezcla con  signos
abstractos en nivel medio y/o alto.




REFERENCIAS: POR SIGNOS
DE COLOR /
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La gama de color se coloca en la intervencion de la
palabra intercambio del concepto, en este punto se
une la personalidad cromdtica de la Cdmara con la
percepcion visual que tiene el grupo objetivo de los
paises que representan a la Cdmara de Comercio,
en este caso China representando el color rojo y
Guatemala el color azul, se hace una busqueda de
colores y tonalidades a utlilizar. El fin de los colores es
que estos puedan estar representados no solo en la
identidad visual, sino también en los elementos de
apoyo, tipografia o fotografia, con el propdsito de
crear unidad en las piezas.




REFERENCIAS: PARA

SIGNOS TIPOGRAFICOS /

Mote this

Clyistoghavband

PROFEF . S
WIKELTUR  que tode disenado),

TESSA JARRET
CONSULTING

F=STE

05 DE JULIO (@ MEGA PARK
GRAND DE ORO, MARACAIBD

Los codigos tipogrdficos tienen esa mezcla formal
e informal, si bien la Cdmara es una entidad seria
que debe proyectar seguridad y consistencia en su
trabajo, también debe representar la cultura tanrica
en arte que poseen China y Guatemala, al mismo
tiempo la fotografia es un elemento a participar en
) la superposicion en fotografias y signos, esto con el
Woette fin de que también represente el concepto Fuente

Towout de intercambio, el agua de las fuentes se dirige a
varios lados de su alrededor sin embargo la fuente
es solida, por ello esa mezcla de la consistencia de
la tipografia.

NoUSTAPOTFS
M e Este estfilo brinda la opcion de utilizarse en la

identidad visual y en titulares de las piezas a realizar.
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REFERENCIAS: POR
CUERPOS DE TEXTO /

La proyeccion de la Comision Econdmica de las Naciones
Unidas para América Latina y el Caribe (Cepal) es que
la economia guatemalteca, en el 2013, crecerd 3.4 por
ciento y en el 2014, el crecimiento serd de 3.5 por ciento.

La proyeccién de la Comisidon Econdmica de las Naciones
Unidas para América Latina y el Caribe (Cepal) es que
la economia guatemalteca, en el 2013, crecerd 3.4 por
ciento y en el 2014, el crecimiento serd de 3.5 por ciento.

La proyeccion de la Comision Econdmica de las Naciones
Unidas para América Latina y el Caribe (Cepal) es que la
economia guatemalteca, en el 2013, crecera 3.4 por ciento y
en el 2014, el crecimiento sera de 3.5 por ciento.

La proyeccion de la Comision Econdmica de las Naciones
Unidas para América Latina y el Caribe (Cepal) es que la
economia guatemalteca, en el 2013, crecera 3.4 por ciento
y en el 2014, el crecimiento sera de 3.5 por ciento.

CENTURY GOTHIC 11

AVIAN 11

KALINGA 11

MANGAL 11

Para los cuerpos de texto el grupo objetivo manifestd la
inclinacion hacia las tipografias san serif, la preferida fue la
Century Gothictamano 11, estatipografiaessuficientemente
limpia en su construcciéon, contiene su familia tipografica en
bold e italica, sin embargo no es la Unica que proporciona
esos beneficios, al momento de definir la tfipografia final,
esta deberd permitir una facilidad de lectura al usuario final.

/2




10. PLAN DE MEDIOS/
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Pieza y medio o soporte

1 Pagina web digital

Redes sociales digital
6 Imagenes

2 documentos ingles/es-
pafol formato pdf digital

1 Identidad visual. 1
manual, papeleria y 6 firma
electronica

5 Mailing

1 invitacion

1 Broshure/Folleto

¢ A través de

Caracter Propdsito Lugar Tiempo .,
P 8 P quién?
Brindar informacién Junio 2015 - hasta Soporte/
Informativo sobre los servicios de | www.camarachinaguatemala.org | actualizaciéon de datos | mantenimiento de sitio
la Camara. por Cliente web
Informar sobre ) .
Junio 2015 - actualizado por la

eventos y publicitar

Informativo y publicitario . . Facebook actualizaciones cada 3 secretaria de la
los diferentes servicios - )
) meses por un afio Cémara
de la Camara.
Informar de forma
directa a los Junio 2015 - hasta Soporte/

Informativo

empresarios sobre los
datos y servicios de la
Cémara.

www.camarachinaguatemala.org

actualizacion de datos
por Cliente

mantenimiento de sitio
web

Identidad visual

Dar a conocer y
posicionar la Camara

www.camarachinaguatemala.org
redes sociales
Sede de la Cémara

Junio 2015 - hasta
modificacion de Cliente

Trabajadores internos
de la Camara

Informativo y publicitario

Informar a nuevos
empresarios sobre el
servicio.
Recordar el servicio
por medio de la
publicidad a los
empresarios que ya
conocen la Camara.

Direcciones de la cartera de
clientes en la ciudad capital

3 meses desde Junio
2015

Proporcionado por la
Cémara

Informar sobre los

Direcciones de cartera de

Junio 2015 (entrega 15

Informativo datos de evento por . | j Socios de la Camara
) . clientes de la Camara dias antes del evento)
Aniversario
Informar sobre . . .
. . . i Junio 2015 - hasta Trabajadores internos
Informativo beneficios y servicios Sede de la Camara

que ofrece la Camara.

modificacion de Cliente

de la Camara
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11.BOCETAJE MANUAL
DE LA PROPUESTA/
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ANALISIS DE LOGOTIPO/

El andlisis de logotipo se realiza con el fin de determinar
su funcionalidad en cuanto a comprensién y uso para el
grupo objetivo, sabiendo que “El logotipo de una empresa
es su abreviatura, una senal visual que cuenta una historia
de la cultura, el comportamiento y los valores de la marca”,
Su Mathews Hale (2013).

El logotipo se sometid a la evaluacion de 10 caracteristicas
de un buen logotipo para determinar si cumple con los
puntos y asi determinar la conveniencia de su renovacion.

ver instrumento en nexo 1.2

£

¥

"4

El logotipo de la Cadmara como asosiacion positiva muestra
a los paises que intervienen en la empresa que son China
y Guatemala, mds no la interaccion que hay entre ellos.
En cuanto a su tfipografia crea confusion por los signos
tipogrdficos y no tanto en los nUmericos pues al superponer
los elementos y generar nuevos se pierde la comprension
individual de los elementos que se desean representar.

Al evaluar su gestalt cerrada se comprueba que la tiene,
pues sus elementos estdn integrados y no posee ninguna
parte dispersa en su estructura grdfica.

_

ANALISIS

Este logotipo mantiene un nivel de abstraccion alto porque
permite diferenciar sus elementos, sin embargo no se
comprenden al momento de superponerse las letras.

/6

Uno de los factores que deben tener los logotipos es que
al reducirse se siga comprendiendo o mejor posible, al
tener la versién a color, el logotipo por su degrade al
reducir su tamano, se convierte en dificil de poder leer
y comprender, los logotipos deben mantener su forma
exacta de construccion no importa de que tamano esté.
Por ello cuando se usa sobre fondos de color blanco
se pierde ese elemento, al mismo fiempo el logotipo se
pierde si se usa sobre fondo rojo, este logotipo deberia
funcionar a un color y seguirse comprendiendo que es
una empresa que trabaja con China y Guatemala.

Los logotipos deben permitir que sus espacios negativos
sigan formando la buena estructura que al momento de
estar en su version original, en el caso de este logotipo,
su medida de distancia permite diferenciar el 4, pero la
yuxtaposicion de la letra C y G se sigue perdiendo.

En cuanto a su peso visual se encuentra en mediano
grado por su tfipografia que lo hace consistente, sin
embargo en cuanto al color se pierde su visualizacién
en relacién al color que se utilice. No hay fluidez entre
simbolos numéricos ni entre los tipogrdficos.

Por su direccion en su forma de lectura es correcta de
izquierda a derecha, mdslos elementos como estrellasy el
degrade crean varias direcciones, el logotipo entonces,
deberia dirigirse en unidn hacia una misma direccion.

Por lo tanto para la renovacion del logotipo se debe
explorar en elementos que representen a China
y Guatemala por medio del concepto Fuenfe de
Infercambio, dandoles su mejor atributo, no creando
confusidon en sus posiciones, y permitiendo al usuario final
comprender e identificar facilmente a la Cdmara.




LOGOTIPO/
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El fin del logotipo es que China y Guatemala se vean
representados, apoydndose del concepto Fuente de
Intercambio, se pueden mezclaer elementos como
formas, arquitectura, cultura, color o fin econémico el
cual estos dos paises comparten.

Al evaluar un poco su cultura y economia, se ven en
comun que los paises utilizan sus animales representativos,
el oso panda y el quetzal, se propone la mezcla en
su composicion o figura fondo, sin embargo este no
representa solidez ni alguna relacion con lo que la
empresa fiene a fin en cuanto a su frabagjo.

La idea de proponer direcciones como representacion
del concepto Fuente de Intercambio es que los iconos
puedan mezclarse en cuanto a color o forma, por ello se
propone la idea de generar una direccion representada
por una flecha de forma positiva, mezclando colores
que representan cada pais.




LOGOTIPO /
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Para representar graficamente lo mds conocido por
convencidon en cuanto a los paises, serian colores y
arquitectura, porlo tanto se propone utilizarlos elementos
arquitecténicos de cada pais y asi mezclar los mismos
para representar el concepto Fuente de Intercambio, de
modo de intercambiar sus elementos para generar una
nueva estructura.

Esta propuesta apoya al concepto “Fuente de
intercambio”, pues estd mezclando la arquitectura de
cada pais la cual esrepresentativa y expone la evolucion
de las culturas. La palabra fuente es representada por
medio de los elementos de cada pais los cuales son los
que permiten el crecimiento en el drea de economia.




LOGOTIPO /

Imagen 1
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Imagen 2

Imagen 3
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Los logotipos elegidos, representan dos formas de poder
expresarse sobre la Cdmara, ademds de representar
grdficamente el concepto “Fuente de Intercambio” pues
fusionan los elementos, se unen, y mantienen su mensaje.

la primera propuesta (imagenl), fija la direccion en
la que la empresa desea ir, es decir de crecimiento,
prosperidad, evolucion, la desventaja en este logotipo
es la distribucion de texto, es bastante extensa, y por lo
tanto el logotipo perderia su gestalt cerrada, sin embargo
es una representacion de la renovacion de logotipo pues
mantiene el 4CG y el nombre completo de la Cdmara.

Podrd utilizarse como segunda opcidon dependiendo de
como funcione para el resto de piezas, deberd digitalizarse
para evaluar su funcionalidad.

La propuesta de logotipo 2, (imdgenes 2,3) abarcan el drea
econdmica, historica y cultural de los paises, los representa
de forma icénica y este isotipo permite un equilibrio entre
la cantidad de tipografia que contiene el nombre de la
empresa, las iniciales 4CG podrian competir con el isotipo,
deberd evaluarse su funcionalidad.

Esta es la propuesta que propone elementos a utilizar para
las demds piezas, es por ello que se foma como boceto
final para digitalizar y ufilizar en el resto de piezas.
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RETICULAS /
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El uso de reficulas para el material a desarrollar de la
Cdmara, debe permitir que el lector lea ordenadamente
la informacidén descrita, al mismo tfiempo, deberd
representar al concepto Fuente de Intfercambio, para
evitar monotonia en las piezas.

Por lo tanto para obtener esa riqueza vy diversidad que
permite representar la palabra Fuente del concepto se
determina el uso de la reticula de columnas y jerarquica.

La reficula de columnas deberd cumplir la funcion de
distribuir las grandes cantidades de texto que se deban
diagramar en materiales que combinen tanto el texto
como fotografia, La distribucion de columnas puede ser
de dos a tres columnas, pues esta se realciona con los
tres niveles de estructura arquitecténica del logotipo vy las
dos divisiones de cada pais, China y Guatemala.

Asi también la reticula jerdrquica facilita la diagramacion
de elementos con menor contenido, como imagenes
en donde se mezclan pequenas cantidades de texto y
algun ofro elemento.




MANUAL DE LOGOTIPO /
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En el manual de logotipo, se busca representar el concepto
haciendo uso de reticula de columnas y jerarquia, ademdads
de segmentarlas portadillas de indice, papeleria, tipografia,
logotipo, por el color que posteriormente se evaluard para
el logotipo, lo que busca es representar en cuanto a color,
ala empresa y por medio de la reticula el logotipo.

En cuanto al texto los tamanos de los titulares pueden estar
enfre 18 a 20 pt. Y los parrafos de texto en un punto de 11
o 12.

Utilizandose la tipografia Century Gothic la cual es la
predeterminada para todo el material de la Cdmara.

El isotipo permite ser utilizado por cada elemento que
lo conforma, en el manual se deberd mencionar que los
elementos que conforman el logotipo pueden ser utilizados
de forma segmentada en las piezas, con esto creard
relaciéon del logotipo con el material.

8l




PAPELERIA /

TARJETA
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Para la tarjeta de presentacion, la diagramacion debe
permitir un orden de lectura facil y también debe permitir
la facil manipulacion por el usuario.

Es por ello que se hace uso de la reticula, ya que esta
permite proporcionar el nivel de importancia de cada
elemento, ya sea del logo o isotipo como textual.

La tipografia para la tarjeta de presentacion a utilizar por
su forma es la Century Ghotic, con un famano de 7pt. y
el nombre enunrango de 11 a 13.

Los colores serdn evaluados posteriormente en la seccidn
de bocetaje de color.

La orientacién de la tarjeta es horizontal por la cantidad
de texto, en tiro y retiro.
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Enlahojamembretada, el fines mostrarelementos
representativos de la empresa y sobre todos los
datos. En este caso la diagramacion deberd ser
sutil para representar la limpieza del minimalismo
que frata sus elementos de forma directa, sin
excesos y crea equilibrio en el formato o pieza.

Por ello se hace uso de la reticula de columnas
para que se permita la division de datos a colocar
y también la buena visualizacién del logotipo.

La fipografia century gothic, deberd estar a
tamano aproximadamente 10 a 12 pt.

Los componentes del isotipo permiten utilizarse
como elementos de apoyo en los materiales
a readlizar del proyecto, en el caso de la hoja
membretada se propone el uso de ellos para
agregarse en pies y/o encabezados de pdgina.

El color a utilizarse se mostrard en el drea de
bocetaje de color, sin embargo este debe
representar el concepto Fuente de Intercambio
al mostrar alos dos paises China y Guatemala por
medio de la hoja.
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En las piezas se busca mantener la linea grafica, en el
caso de los sobres el uso de la reticula de columnas
permite establecer el orden de lectura y posicion de
elementos de informacion a colocar, la propuesta
para los sobres es hacer uso del isotipo segmentado
o de forma completa, para que sea parte de la
identificacion de la empresa por parte del grupo
objetivo.

Solo por menciéon en este el color (que se evaluard
posteriormente) deberd cumplir con la identificacion
de la empresa.

El tamano de la tipografia century gothic deberd estar
entre 11 - 12 pt.

Aligual que la tarjeta de presentacion la firma
electréonica varia en cuanto a su dimension del
formato, se hace uso de la reticula jerdrquica
para la distribucion de la informacion y que el
usuario pueda tener un orden de navegacion,
ademas en esta pieza por ser digital se
propone colocar los 3 links para que el usuario
pueda dirigirse rapidamente desde su correo
electronico a facebook, twitter o la paginas
web de la Cdmara.

Se deberd tomar el tamano minimo para
colocar el logotipo para no perder su buena
visualizacion.

La tipografia century ghotic en esta pieza
deberd mantenerse en un tamano de 11 pt.




IMAGENES COMPQOSICION /
FACEBOOK SERVICIOS
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En la composicion de las fotografias se propone la
mezcla de posiciones en cuanto a logotipo, titulares
y texto, manteniendo la reticula jerarquica, la cual
debe permitir el orden en la lectura de las personas
a quienes llegard la informacion.

En estas fotografias el contenido textual no debe
obstruir la comprension de la imagen, sino mds bien
apoyarla o mantener un equilibrio el cual refuerce el
mensaje visual.

Las fotografias en el bocetaje digital deberdn
mostrar los tonos de color de manipulaciéon para que
en estas se refleje la fusion que el concepto Fuente
de Infercambio busca en sus piezas.

Dentro de las imdgenes se propone colocar
rectdngulos en las cuales este el texto sobre ellos,
esto con el propdsito de darle un pie a la imagen
y que el texto no se pierda en el contenido de la
fotografia.




INVITACION/

Para crear unidad grdfica en las piezas del proyecto, se
propone el uso de fotografia de algun evento especial que
se haya celebrado anteriormente en la Cdmara. Utilizando
el formato horizontal, esta propuesta manejaria la linea
grdfica en cuanto a imdégenes del proyecto, y los invitados
podrian relacionarse con la temdtica de la celebracion.

Por otro lado, se propone disenar una invitaciéon que
interactUe con el usuario final, y asi hacer participe a la
persona en la conexidén de cada pais, por ello se desarrolla
: un laberinto, donde en cada exiremo se colocard
o Guatemala y Chinag, sin embargo este podria entenderse
| en su posicidn como si un pais tuviera poder sobre el otro y
el fin no es ese, sino Mds bien conectarse, también por las
caracteristicas formales que presentan el grupo objetivo y
elevento, posiblemente no seria llamativa al usuario final.

Los aspectos generales para la composicion de la tarjeta
deberdn ser: la diagramacién jerdrquica para generar
orden de visudlizacién para el usuario final. Los colores
1 s que se manejardn en toda la linea grdfica del material.

| : La tipografia, en este caso puede variar el tamano por la
: ‘ composicion.

T ae 1 | i 1w (

! Para el cliente el costo de las invitaciones no deberia ser

pokeo excesivo, por lo tanto, no contiene algun troquel extra,

que aumente el costo a la pieza, por ello se propone una

——rEeE invitacion la cual parta de la tendencia del minimalismo, en

: este caso aprovechanddse del espacio, la cual exhiba el

" TITOLAR [ logotipo generando punto focal en la pieza, asi también se

propone el uso de un acabado exclusivo para el logotipo o

la pieza en general, para esto deberd evaluarse los costos
del acabado.
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INVITACION /
SOBRE INVITACION
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Se mantiene lareticula y se propone el uso de elementos de
apoyo que utilicen las formas del logotipo, generalmente
los elementos con planos rectos.

Una de las ideas es el uso de sobre froquelado, el cual
permita exponer el isotipo en uno de los cortes, que el sobre
y la carta de invitacion sean un conjunto y asi representar el
infercambio. En este caso seria el Unico costo extra para el
troquel que realizaria el cliente.
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SITIO WEB /
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En el Home del sitio web, se propone colocar los
elementos mdas importantes que estan dirigidos
al grupo objetivo para crear interaccion,
identificacion y dafiliacion rapida con la Cdmara,
se colocan los servicios, los pdf de descarga del
contenido, los dflliados y el contacto, esto con
intencion de ser una portada del sitio, en donde
habla de temas puntuales.

Laintencidon eshacerelmenoruso delscrollposible,
pues contiene muchainformacion probablemente
irelevante y confunde al momento de navegar,
la reticula es empleada para la distribucion de
blogues de informacion.

En el caso de la seccion del Home del sitio, los
tamanos de tipografia en cuerpos de texto se
encontrardn en un punto 11 o 12. mienfras que
en los titulares variard dependiendo del tema a
tratar.

En este sitio el color posteriormente a tratar
también cumplird un papel importante pues por
medio de el, se podrd segmentar dreas para una
composicion ordenada para el usuario.
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“Nosotros” es una seccidon nueva en el menu del sitio que
se propone para que el usuario se dirija directamente a la
secciéon y asi conocer la informacion que esta buscando,
esta drea se encontraba en el home, sin embargo hacia
demasiado extenso su contenido, teniendo en cuenta
que el home es una portada, se volvia muy cargado de
informacion.

En esta seccion se utilizan los elementos de apoyo los
cuales con sus inclinaciones evocan, 1. dos segmentos,
China y Guatemala y 2. la inclinacion de uno de los
elementos del isotipo.

La retficula establecida en esta seccidon es de columnas, y
el apoyo de las fotografias se deberd evaluar pues, debe
equilibrar el peso visual de lectura.

La ftipografia century gothic en esta seccion es
mayormente usada por medio de los parrafos de fexto,
por lo tanto su tamano deberd estar entre 11y 12 pt.
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NOTICIAS

Como se ha estado manejando los elementos
| del sitio web, la seccion de “noficias”
i también hace uso de la reticula jerdrquica
para establecer importancia de servicios a
| leer, en este caso se compone de un banner
] de SHANGAI que ocupa el lado superior del
sitio, seguidamente de un slide en donde se
| | pueda buscar el boletin deseado mensual
> LU . de ASCABI, este deberia ser un slide el cual
¢ | BOUE T INES }3 reduzca la canfidad de informacién ante la
- vista del usuario, en lugar de estar enlistados

E , ] y cansar la lectura.

En esta seccidn la tipografia century gothic

solo serd utilizada para fitular pues no existen
T parrafos de texto informativos.
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LOGROS

“Logros” es una de las secciones con mds

[@e] gy ree ‘_“ contenido textual, en este caso, se proponen

s . botones de desplieque de contenido para

poeds . permitir mdas espacio, y asi el lector encuentre

rdpidamente el tema que desea enterarse,

INFO e, existe el problema de que por ser muy extenso

s el contenido, llegue a ser cansado a la vista y

sin ningun otro elemento que lo apoye para

O ACRE o enriquecer el espacio, el contenido serd
-~ pasado por alto.

)
B
®
a)

I YMmg 5y oolsA

2
Selecciomnoy

! v v Posiblemente se pueden agregar imdgenes,
ot ] O una sola imagen, elementos de apoyo en
2 cuanto al logotipo.

Por serunalista de temas informativos, se utiliza
la reficula jerarquica en donde primeramente
se situan imdagenes y seguidamente la lista
de los temas, pues al distribuir la informacion
en columnas puede que no se maneje
correctamente el orden de la informacién que
tambien es manejada cronologicamente.
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EVENTOS
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“Eventos”, contiene material textual, calendarizado vy
fotografico, deberd verse como un blog facil de usar y
visualizar por su contenido, la idea general es que las
imagenes se vuelvan un slide, posiblemente en esas
imagenes la informacion este incluida, y crear notas
calendarizadas como links de carga.

La distribucidon del contenido se plantea en columnas,
sin embargo se permite segmentar la cronologia de los
eventos.

La tipografia en esta seccion se podrd emplementar en
estilo bold para resaltar fechas y crear orden de lectura.
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i

e R S T

‘ i

TTUAR oy remi DO zﬁ_ &ofe)

R ___

(e |

MG /Cape / ‘ o —— |

|I N4PID |/ !
Sl g AT

,f AFILIADOS

L e T i

__I -(f_.l o~ L’L iq__'?i_,n L i

| .

FE; |

| 1"\.7__ —I

: PaoruLaz o

=1 } |

L 5 :_f’ :I

iy ) - |

93

Para generar una diagramacion como la que se
viene manejando en las piezas antferiores, la secciéon
de “dfiliacion” es ofra drea en las que existe una gran
cantidad de texto, en este caso el drea de descarga
deberd ser una seccion facil de enconftrar, pues si el
usuario ya ha leido anteriormente el contenido no
necesitard de volverlo a leer para saber que paso le
procede, en esta seccion deberdn estar infegrados
todos los logotipos de las empresas dafiliadas a la
Cdmara.

La diagramacion debe ser comoda, y no hacer notar
al usuario la cantidad de texto, es decir si se segmenta
en 2 coloumnas y solo se utiliza una, generard una
visualizacién de texto extensa. Por lo tanto se propone
el uso de las dos columnas asi la informacién estard
mejor distribuida y no generard un texto largo a leer.

Estd seccidon también utiliza el tamano 11 - 12 pt de los
parrafos de ftexto.




GALERIA

En la galeria original de la pagina
i se utiliza un slide el cual no brinda
mas informacion o inferaccion con
el usuario, los slides también utilizan
thumbs para mostrar un poco mads
el contenido de las galerias de
fotos, por ello manejandose con
la reticula, se propone utilizar la
imagen seleccionada en grande y a
su al rededor o a un lado, la galeria
de fotos en thumb con diferentes
tamanos, y una linea sin fin para
navegar en la seccion y enconfrar
la cantidad de fotos que la Cdmara
actualiza constantemente.

CONTACTO

I-%-r e e L R R |-—s=l -~ El*“contacto” para la pdgina de la

Cdmara, utiliza la combincacién
de reficulas en los blogues de
contenido( mapa y formulario). Y
en el segundo bloque (formulario)
g se hace uso de la reticula de
X = columnas esto con el propdsito
. de distribuir los campos a llenar de

forma limpia y directa.

‘, INTOEACISN,
[ A"A!_h Yera < | IAD

. |
T |
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Se maneja la misma diagramacién que las fotografias de
servicio para facebook, el formato digital de esta pieza varia
en altura por la cantidad de texto, si la fotografia ocupa la
mayor cantidad de espacio en el formato, el texto tendrd
que ir sobre esta, se debe cuidar que los colores de la
fotografia no obstaculicen la lecutra. Asi también se deberd
dejar visible los links para dirigirse al servicio seleccionado.
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DESPLEGABLE/ FOLLETO/
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Se generaron mds de 50 propuestas de doblez para un
broshure/polifoliar, con el fin de que las personas que visiten
la Cdmara o las ferias que hace esta empresa puedan
informarse y dfiliarse rdpidamente con la Cdmara pues
debe de contener ampliamente la informacién para poder
llenar formularios, se buscaron los dobleces que apoyaran
a la forma del logotipo, sin embargo la cantidad de texto,
no permite que en esta pieza se coloque tanta informacion
y formularios para dfiliarse a la empresa, por lo que se
propone un folleto el cual permite una diagramacién mds
limpia y comoda para que al usuario le sea facil de leery al
mismo tiempo facil de manipular la pieza.

En este material se busca representar por medio de las
reticulas la variedad que la palabra “Fuente” del concepto
evoca, por ello se plantea el uso de reticulas jerdrquicas en
fotografias con textos cortos, y reticula de columnas cuando
sea necesario diagramar con grandes canfidades de texto.

Los cuerpos de texto se deberdn mantener en un tamano
de 11 a 12 pt. A diferencia de los titulares que variardn por
el nivel de importancia y orden del contenido.
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PRESENTACION DIGITAL /
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En la presentacion digital se propone la reficula
jerdrquica y de columnas, las cuales, permiten que
las imdagenes y texto se combinen y creen una lectura
fluida. Pues si se ufiliza una sola comlumna aumentard
la cantidad de pdaginas y visuaimente se verd mucho
mds contenido para leer, el fin es que el lector se sienta
comodo observando la informacion, por lo tanto se
pueden utilizar de 2 a 3 columnas, y como metodo
jerarquico la fotografia.

Esta pieza también hace uso de los mismos tamanos

de textos y fipografia century gothic en los parrafos de
texto.




11.1 BOCETAJE DIGITAL
DE LA PROPUESTA/
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LOGOTIPO/IMAGOTIPO /

A 4CG
A4CG

Cdmara de Cooperacién y Comercio China - Guatemala

N
Al

‘_l, Camara de Cooperacion y Comercio
B BRCHINA-GUATEMALA

S
AR

‘ l Cdmara de
\— Cooperacion
A A

y Comercio

J
i

A A Cdmarade .
‘—l‘Coopemmon y Comercio

CHINA - GUATEMALA
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La primer propuesta de logotipo digitalizado
buscaba hacer referencia al positivismo y
crecimiento que alunirse Chinay Guatemala
tienencomofinensueconomia, sinembargo
el elemento es demasiado abstracto vy
cuando su uso fuese a un solo color no se
diferenciarian los elementos de cada pais,
ademds por el nombre de la empresa, se
volvia un logotipo extramadamente largo vy
al momento de reducirse este perdia total
legibilidad, por lo tanto no fue una opcidon
viable para continuar trabajando con el.

La segunda propuesta mezcla lo mds
significativo y facil de identificar de cada
pais, por su arquitectura la cultura China se
identifica con sus techos en forma de aleros
chinos y la arquitectura Guatemalteca por
sus ruinas de la civilizacidon Maya, por lo que
se busca hablar sobre la historia de cada
pais la cual es la fuente del comercio que
interactUa con estos dos paises.

El imagotipo ha pasado por cambios en
cuanto a la distribucion de la cantidad de
texto, este se modificd con el propdsito de
crear equilibrio con el istotfipo, para que
no esté tan alargado pues al momento de
reducirse se pierde su lectura.




LOGOTIPO/ IMAGOTIPO /

J
 AA ]
Camarade .
Cooperaciony Comercio

JAA
‘ lCHINA - GUATEMALA

La propuesta de imagotipo final para la Cdmara,
permite el equilibrio entre el texto y el isotipo, crea orden
de lectura correcto de izquierda a derecha, es facil de
usarse a un color y por su tamano no complica su uso al
disminuir su dimension.

Refleja el concepto “Fuente de Intercambio, pues por
medio de los elementos arquitectonicos de China vy
Guatemala representa a estos paises indivualmente
y al unirse se intercambian y crean una nueva fuerza,
fortaleza, espacio de crecimiento.
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Para elimagotipo se necesita representar con los colores
que el grupo objetivo menciond que relaciona a China
- Rojo y a Guatemala - azul, por lo tanto se proponen
gamas de color en tonalidades de azul y rojo.

Las tfonalidades seleccionadas son la opcidén 5, para
imagotipo y piezas, las cuales estan en la gama de los
colores principales, el tono mds obscuro y gris, pueden
ser utilizados para colocarse sobre piezas con colores
del imagotipo.




MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL /

CONSTRUCCION
GEOMETRICA
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Usos corretos
de color

Usos de logotipo
sobre plecas

RETICULA DE
REPRODUCCION

|
A R Cdamarade
‘ e Cooperaciéon y Comercio
‘lCHiNA—GUATEMALA

269

TIPOGRAFIA
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En el manual de identidad, para los elementos
como el imagotipo, o titulares de las portadillas,
se uftiliza la reficula jerarquica, y en las paginas
donde lleva mdas contenido, imagen y texto se
usa la reticula de columnas.

Deberd evaluarse el tamano de los elementos
que construyen el logotipo, por momentos se ve
muy pequenas las dimensiones, ademds en los
usos correctos o incorrectos, podria apoyarse por
un tachdn o un signo de aprobacion para que el
usuario final comprenda como deberd usarse el
logotipo, asi también agregar todos los colores
en los que se puede colocar el logofipo.

En cuanto a la portada, seria conveniente
colocar el fitulo manual de identidad, para que
el disenador u otro usuario sepa de que se frata
el documento.

Asi también los colores utilizamos evocan a
los paises China y Guatemala, permitiendo
implementar la frase conceptual Fuente de
Intercambio, pues se intercalan los colores en los
fondos del manual.




PAPELERIA/
TARJETA
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La propuesta para la papeleria, es utilizar los colores del
logotipo como elemento base en las composiciones, la
tarjeta de presentacion combina el uso del imagotipo
HOJA dentro de la diagramaciéon, tanto usandose con
texto como solo el isotipo. Por ofra parte el color rojo
favorece el uso de elementos individuales, por ejemplo
. S S . . . ,
L FO——— s el imagotipo el cual permite crear punto focal, asi
B R ety Comeree también no convendria colocar el texto de datos
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sobre este color (rojo) pues por su intensidad es posible
perder la visibilidad.

La propuesta de uso en cuanto a tiro y retfiro de la
tarjeta es para posicionar en la mente de los clientes
de la Cdmara el logotipo, permitiendo que del lado
reverso los datos se distribuyan de mejor forma en la
pieza para facilitar la lectura.

En las hojas membretadas se desarrolla la posibilida
de utilizar los segmentos permitidos del isotipo como
elemento de apoyo, sin embargo deberd ser mds sutil
el pie de pdgina, para dar mds espacio al contenido
escrito que se colocard.
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El diseno de los sobres, propone
utilizar los colores en las dos
caras ya sea frontal y traserq,
como exterior e interior de la
pieza, para mantener la linea
del uso del color. Asi tambien
los segmentos del logotipo
utilizados como elemento de
apoyo, en la pestana del sobre,
se pueden colocar para crear
posicionamiento en las personas
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de parte de la Camara.

Las firmas electronicas, fambién mantienen
los colores de los imagotipos, y a estas los
links de las redes sociales, interactian con
el color utilizado, también, en esta pieza, el
imagotipo se utiliza completo a un color o
en su color original.




IMAGENES COMPOSICION /
FACEBOOK SERVICIOS

En la primera propuesta de las imagenes
de servicios para facebook, se colocan las
fotografias manipuladas con tfratamiento
utilizando la gama de colores para logo vy
materiales, sin embargo si el fin es motivar
a las personas, el color obscuro de las
fotos, lo harian ver demasiado apagado,
‘ por lo fanto se considerd que las imagenes
DL Rl deberian ser tratadas con el color rojo del
logotipo promoviendo el sentmiento de
calidezy fotografia editorial documentando
un evento.

Cémara de Cooperacién y Comercio
B RCHINA-GUATEMALA

Ya modificadas las imagenes con tratamiento
sobre color rojo, algunas pierden la legibilidad
en ellogotipo, para esto podria considerarse la
edicion de fotografia un poco mds obscura, o
colocar el texto un poco mds grande, todas las
imdgenes guardan la linea del pie de pagina
y su combinacion en cuanto a posicion de
titulares y logotipo para crear la jerarquia y
diversidad que apoyan el concepto fuente de
intercambio.

POPULAR DE CHINA?
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INVITACION /
CARTA DE INVITACION

Lajunta directivay el director ejecutivo
de La Cémara de Cooperacion y
Comercio Chinal- Guatemala

tienen el gusto

10 °

Aniversario

Aniversario

alsenvicio de los empresarios
emprendedores de Guatemala

Fecha
Sabado 27 de Junio del 2015

Hora:
5:00pm.
Lugar:

LA CAMARA DE COOPERACION
CHINA - GUATEMALA

Tiene el agrado de invitarle a
su 30 aniversario

El dia sébado 27 de junio, a las 5
15-45

Hotel Barceld, s
salén

La diagramaciéon de la pieza, propone organizar el texto de aniversario,
y los datos de donde se llevard a cabo el evento.

Para representar formalidad y que el evento se lleva a cabo en
Guatemala, se hace uso del color azul del logotipo, ademds se
propone utilizar como elemento de apoyo el uso de transparencia del
imagotipo como fondo, y de esta forma los invitados noten el nuevo
cambio de la renovacion del logotipo.

En esta pieza, se hiz la prueba del uso de una tipografia con estilo
manual, para generar elegancia y que salga de la normalidad de lo
que se viene manejando en las piezas, deberd visualizarse en impresion
sU composicion.

Por otro lado se propone que todo el material tenga acabado mate y
el isotipo del sobre con un barniz brillante, como un pequeno detalle
del material, esto dependerd de la aprobacién del cliente. Asi también
que el sobre tenga en cada una de sus caras cada uno de los dos
colores que representan a China y Guatemala

Otra propuesta de invitacion es el reservado en la tarjeta de invitacion,
en el rectangulo rojo, sin embargo el diseno de esta, pareciera parte de
un cinturdn, y no mezcla ninguno de los elementos que se han utilizado
en piezas antferiores.
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SITIO WEB /

Cémara de
Cocperacién y Comercia

AHLADOS
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NOSOTROS

El home como primer diseno, se propone el uso de las
dos ideas en acuanto a color en la barra de meny, sin
embargo por razones de legibilidad se decide utilizar
el menu sobre color gris.

El fin delaimagen de banner esinvitar/ dar bienvenida
al sitio. El fratamiento que se le da a las imagenes no
favorece alos integrantes de la cédmara, pues los deja
Mmuy Opacos y poco amistosos, por ello se utiliza una
imagen neutra en el mismo tono azulado.

Ademds se busca utilizar segmentos del imagotipo,
como fransparencia o marca de agua para apoyar
el concepto “Fuente de Intercambio” manejandose
tanto sobre imdgenes en tono blanco, como sobre
fondos planos de color rojo, para representar la
variedad de direcciones, caracteristicas que tiene una
fuente que al ser fusionadas crean una composicion
interesante y formal.

En la seccion de NOSOTROS, se intentd por segunda
vez utilizar la imagen de los integrantes en azul, sin
embargo la fotografia hace quedar el encabezado
sin vida, y sin motivacion para leer el contenido del
equipo.

En esta seccidn por su cantidad de contenido textual,
se ufiliza la reticula de columnas, para una mejor
distribucion de elementos. Y el uso de los colores rojo
y azul que tienen como fin mencionar a cada pais
China y Guatemala por medio del color.




NOTICIAS

La seccion de “noficias”, se basé en distribuir la
informacién por medio de la retficula, la imagen
del vigje a Shangai, debia mostrar no solo por su
contenido la relacion de China y Guatemala sino
también por su color, por lo tanto la que representa
mejor la realcion de los paises es la segmentada en un
tono azulado, colorreal, y tono rojizo, pues equilibra la
representacion de los paises y el lugar.

“Logros” es una propuesta mds en cuanto a color sobre
imdgen, el tono saturado en rojo, vuelve muy opaca
las im&genes, ademds que no transmite un mensaje
amigable y de logro como el titulo lo dice. Por lo tanto
se mantiene el uso de la fotografia de los participantes

LOGROS

a full color.
©) - e}
En esta secciion se utiliza la transparencia del isotipo,
para que el usuario al navegar en el sitio pueda
relacionar el elemento con el logotipo y asi mismo con
la empresa. Como se senald en el bocetaje manual,
la cantidad de texto vuelve cargado de contenido
gm_m_mm_m_” e gm_mmmmm” = la seccion y por ello se hace uso de los botones
> M - DA desplegabiles utilizando los colores rojo (flechas) y azul

EE=NEETT T o o)
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EVENTOS

s

La seccién de eventos puede tener
un cambio de color cada mes, asi ir
implementando la mezcla de elementos
que surge en una fuente, en este caso
los colores del logotipo. Sin embargo el
color azulno facilitalalectura, y provoca
que el calendario se vea opaco.

EVENTOS 2015 ./ EVENTOS 2015/

Airrumrm Junto Becta y Emprecrics e o Alrrumem Junio Dewciva y Emprancrics e o
Repdbica Popular China Repdbica Fapular China

En los rectangulos de color, también se
hace uso del isofipo como elemento
de apoyo para que el usuario recuerde
esos frazos y los relacione con ellogotipo
de la Cdmara.

- B - Para ell drea de afiliaciéon se pensd que podria tener algun
elemento que no fuese solo texto, es allidonde se propone
el uso de fotografia en el fitular de la seccidn, sin embargo

b I T P——— al ser tan pequeno no proporciona ningun cambio notorio
y que apoyara al contenido a no ser tan pesado.

La combinacion de columnas divididas por niveles, 1

columna en ftitulares, luego 2 columnas en descarga y

beneficios y 3 columnas en los tipos de membresia, hace

N : N referencia a la construccion del imagotipo, en esta pieza

T e o — se frabaja de esta forma, por la cantidad de texto que
_ B T PR ontions Id secoidn.

TIPOS DE MEMBRESIA TIPOS DE MEMBRESIA

& @ & @
IECAL EnheAAiAL eotroRATvA WERBIAL EREAAIAL coRroRATA

AFMLADOS AMLADOS
(B T 8 wmen ¥ mm Aon B S

PR — <eecss [ oER Eoese P — e - LR |
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GALERIA

Para la galeria se propone que
cuando el cursor no tfoque la
imagen esta muestre el isofipo
con el propdsito de que el usuario
memorice el imagotipo, la linea de
tiempo para la galeria puede estar
hacia abajo o hacia los lados, sin
embargo, el tratado de la imagen
cuando no esta el mouse sobre
ella en color rojo, no transmite ese
mensaje de formalidad, en este caso
el color azul, propone una galeria
mas seria.

CONTACTO

No se modificaria todos los elementos del
; contacto original, la idea del mapa de
oY B ubicacién es perfecta, sin embargo debe
de verse mds apoyada por elementos o
colores del logotipo, por ello se proponen
estas dos ideas.

Por su posicion, la ubicacion con cuadro
de informacion rojo, es la propuesta mas
organizada.
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MAILING /

SERVICIO DE INVESTIGACIONES

$550.00

$950.00

BUSQUEDA DE PROVEEDORES

Como parte de los se
Comercio China - Gual
fortale

en dicha pais, se offece la
utiidad para el manejo de nut

BENEFICIOS DE AFILIACION

China.

s y medianas empresas

205 de amistad y cooperacion

omprometidos en brindar soporfe
tecas y centroamericanas con el

a
fin de iniciar y/o mejorar sus relaciones comerciales con China, sean éstas de

exportacion

CONOZCA MAS BENEFICIOS
ENTRANDO AL SITIO WEB/
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Para los mailing, se maneja una misma linea de
reticula en cuanto a encabezados y pie de imagen, el
contenido varia y por ello se propone el uso de bloques
en opacidad sobre las imagenes para infroducir texto,
o bien utilizar la imagen solamente.

Los parrafos de texto se manejan en un tamano 11y en
tipografia century ghotic, en estas imdgenes se hace
uso de los colores para mostrar puntos importantes para
el usuario.

El fratamiento de las imdgenes se da sobre color rojo,
para mantenerlalinea de uso deimdgenes en facebook
y ofros materiales




FOLLETO /

JERARQUICA

Céamara de
‘.—l‘Cmpcmr.iﬂn y Comercio

EHINA - BUATEMALA

COLUMNAS

12

COLUMNAS

Para el folleto, se utiliza la retficula en fotografia
en conjunto con espacios planos para contenido
textual, asi también las columnas en cada pdgina,
manejo de 2 y 3 columnas haciendo referencia a los
niveles de construccion del isotipo en sus elementos.

En esta pieza, la propuesta busca reflejar la palabra
“fuente” del concepto creativo “Fuente de
Infercambio”, es por eso que en la diagramacion
se combina el uso de la retficula jerdrquica como se
manifiesta enlaportaday pdginas en donde lo que se
destaca son las fotografias, y la reficula de columnas,
por la cantidad de texto, esta combinacidén permite
a la diagramacion distribuir las grandes cantidades
de ftexto que contiene la pieza, se representa la
parala “fuente” como esa variedad de movimiento
que esta tiene, y se representa en la variedad de
reticulas a usar.




PRESENTAICON DIGITAL /

_Camara de 0
——fCooperacién y Comercio
. ‘C’:l!-!INA - GUATEMALA

Firma de acuerdos histéricos nuesiros con Organismos
de alto Nivel Nacional

+ El Ministerio de Comercio Exterior de la Republica
Popular China (Beijing)

+ El Consejo Chino para el Fomento y la Promocién
del Comercio Internacional (CCPIT) (Beiing]

* Apoyo y cooperacian con la Asociacion de Amistad
del Pueblo Chino (Beijing|

* Firmo de acuerdos de Cooperacidon y cpoyo,
intercambio cultural y comercial con las Ciudades de
la Republica Popular China: Harbin, Daliany Yangzhou

« Organizacién de la Exposicion Comercial de la
RepUblica Popular Chino en Guatemala: 2007, 2009 ,
2011y 2014

f eunion en Bajing, Yy presidente cle CCPIT y Drectivos de ka Junta Dirscti i
Je Camara de C i moala Sres. Rodrigo Barios Fresidente y Pedro Bamaye
o General

En la presentacion digital, se ufilizan los elementos de
apoyo del isotipo, en el drea de informacion sobre
la Cdmara, el manejo de tonalidad de fotografia es
tratado con la gama de tonalidad del color azul y
como apoyo en los titulares el color rojo.

También se puede observar en cuanto al uso de las
imdgenes su distribucion en reticula jerdarquica.

En el espacio exclusivo para galeria se optd por dejar

las imagenes a su color real, con el fin de que no se
pierda ningun detalle original de los eventos.
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11.2 PROPUESTA PRELIMINAR/

Las piezas expuestas acontinuacion, son las utilizadas para
proceso de validacién en grupo objetivo, disenadores
grdficos y expertos en el tema, cualquier cambio de
contenido textual y grafico partird de los resultados y andlisis
realizados al concluir la etapa de validacion.

14
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B R Camarade
—— Cooperacién y Comercio
‘lCHlNA-GUATEMALA

IMAGOTIPO /
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INDICE /

INTRODUCCION/

Manual de identidad visual

lwiesst = Esto manual redno las heramionias basicas para
. Logotpo Tipogratia oo do la Cémara de
- Sundamentacin Coy China ~ Gualemala, on
Liierisiiaysn IO Usos comactos do color
P Usos incamecion de color
A R Camarade Refieula de reproduceion Usos de logofipo sabre fondos
‘—’Cooperucic'm y Comercio Areas de respeto y usos minimes  como elemanto de opoyo.
aslogety Usos e logofipo & Rofpo sobre
B RCiina - cuaTEMALA Ry L

o cuclquier ofro medio en ¢
quicra implementar ol [ogofipo de la

e o o

El comecto y consis niribuir
objetivos o o

= objetivos de id cio 20 de I

CONSTRUCCION TAMAROS MINIMOS )
GEOMETRICA DE LOGOTIFO TIPOGRAFIA
e

|

otipo Titulares y cusrpos de

NEXA BOLD CENTURY GOTHIC
Tamafio mirimo pare soperie

on-line sin fexto:

Tamafio mifime para sopcre
on-ine con fexfo:

‘ ég !@ Tamaiio minime para soporie impreso:
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWX YZ ABCDEFGHLIKLMNOPQRSTUY WX YZ

anerefghieimnRaparstNLy: abedefghijimnRoparhuneeyr
ﬂ 1234587890, 7)1 %E/O- 1234547890211 %4,/

Tamafio minimo para soportesergrafice:
- i comerase i
| T Kty conerce

e ABCDEFGHUKIMROPQRSTUVWXYZ
efghijkimniioparstuvw:
145078903 5;1:" % 8./) =

Color presentacién

amara de . ss0om e,
operacion y Comercio

HINA = GUATEMALA

Cémara de
. ‘ /Cooperacion y Comercio

LIC. PEDRO BARNOYA

fanfone:  PAB-BC
Fanans: Fantans: P
i ws
e owmono Retro
e o T
i ——— Forrmole: 37 3.5 pulgadas Formlo 3.5 2 puigade
S wom: ko TIpo de papet: Dpauna 190 ds papet: Gpatna
[ — Colorde mpresions F 48 -8.C Golor d mprcsion: P 111-14.C
. Merodecimal 4004142 Heradecimal:  8o7aic?

Tpogralia: Fluralight

0 cic o fanctos se usa cliogoTpo
pando el BSE del formoto en cowor
blanco sabe farga role.

[tk

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL [/
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A A Cémarade :
‘i Cooperacién y Comercio
‘ CHINA - GUATEMALA

a la feria

SERVICIO DE INVESTIGACIONES

"Couperuciéanmerdo
CHINA - GUATEMALA

Fadul |

IMAGENES DE SERVICIOS EN FACEBOOK /
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VISAS CHINAS 2015

INGRESE AL SITIO WEB PARA CONOCER MAS SERIVICOS
O COMUNIQUESE CON NOSOTROS

*H Tramite urgente es de 1 semana, pero dependera del dia en que

lbamos su pasaporte contando los dias de envio.

Enfradas solicitadas Frecio Todal Tramite

1 Entrada $280.00 {1 ¥z Semana®).

1 Entrada $200.00 2 Semanas.

1 Enfrado $190.00 3 Semanas.
Enfradas solicitadas Precio Todal Tramite

2 Entrada $300.00 {1 ¥z Semana®).

2 Entrada $250.00 2 Semanas.

2 Entrada $240 00 3 Semanas.
Enfradas solicitadas Frecio Todal Tramite

6 Meses $300.00 {1 ¥z Semana®).

6 Meses $250.00 2 Semanas.

& Meses $240.00 3 Semanas.

Camora
'Cooper:
n

Fa.Av. 1545Zona 9,

®®

SERVICIO DE INVESTIGACIONES

Come parie de la ayvda que la Camara brinda a las personas que estan
interesadas en importar oy exportar productos a Ching, se fienen servicios de
investigacion en donde se verifica que la empresa con la que desee hacer

INVESTIGACION EXHAUSTIVA

INVESTIGACION BASICA
= Auditoia de Fabrica

Auditoria de Autenticacién
de= la Empresa

y maguinaria
I calidad y
ados 4D

$550.00

7o, Av. 1545 Zono
AR Cémaro
e Conper ¢ Comercio
) maLa

®®

E - MAILING /
119

BUSQUEDA DE PROVEEDORES

Como parte de los servicios que brinda la Cdmara de Cooperacién y
Comercio Ching - Guatemala, para las personas que deseen iniciar y/o
fortalecer negocios con China pero no cuentan con empresas de su confianza
en dicho pais, se offece la busqueda de proveedores que serd de gran
utilidad para el manejo de nuevas negociaciones,

Esta bisqueda consiste en localizar y seleccionar fres compaiiias con relacién
a lo que usted deseq, con las cuales usted podrd elegir la gue le parezca que
llena de mejor manera sus expectativas.

Es necesario hacer de su conocimiento que, para hacer mds confiable y tener
una mayor cerfeza sobre la fiabilidad del proveedor que usted elija, se
recomienda hacer una investigacidn previa sobre la misma.

US $200.00

sotemala City,
Certral América
502) 2320-4225




BENEFICIOS DE AFILIACION 117 FERIA DE CANTON

s

Feria China de Importacion y Exportacion

[

Nuestro principal objetivo es el de establecer lazos de amistad y cooperacion
comercial entre Guatemala y la Repiblica Fopular China. ‘I 5 de a bril al 5 de mayo

Contamos con un grupo de profesioncles comprometidos en brindar soporte

a pequefias y medianas empresas Guatemaliecas y cenfroamericanas con el .
fin de iniciar y/o mejorar sus relaciones comerciales con China, sean éstas de Gua nQZhOU, China
importacion o exportacion.

Asista a una de las ferias mdas grandes del

mundo v conozca proveedores de toda clase
de productos

CONOICA MAS BENEFICIOS
ENTRANDO AL SITIO WEB/

Ta. Av. 15-45 Zona 9, Miv Guatemnala City,
ral Améica
 (S02) 2320-4225

01009 Guatemala Cay,
Central Amiérica
 (502) 23204225

E - MAILING [/
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SITIO WEB /
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AFILIADOS

EVENTOS 2015 ./

Alrmusrm Junio Diescliva y Empreaconion da i
Repdinica Popular Ching

Descargue el formulario
de afiliacién B ey

BENEFICIOS ~

Fd

Vhifo Dmpsmiosios de b leplblico
Foace e Thiem

= o 8 g de e i ke ades.
e TR B L (i © i

R i I e e 3 (T

EEQLIETOS

TIPOS DE MEMBRESIA

IHDRIDUAL EMFRELARIAL CORFORATIVA

BDLETIN ASCABI

G meos v g Ao [ & ;
"""t* f"u ‘;,*}

e O o i e | | £

SITIO WEB /
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Izl Nossho  Nofcios  Saicles  logror  Mvamies  AMcocin  GColedo  Coetdstenss

/ GESTION DE VIAJES

So realifan paqueles de vicies de negocies y luiiticos visilas a fdbricas,
NGMilas de Grupos ¥ Misiones comerciales de nueslic pais hacka ko Replbiica
G e

Popular China. Lo Camara de Cooperacién y Comercio China Guatemala le
@paya desde el imite de visa a Ghina hasta la visita en C

SITIO WEB
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iQuienes somos?

* Una organizacién no lucrativa, fundada por
empresarios del sector privado de Guatemala, con el
objefivo principal de profundizar en el conocimientio
mutuo entrela Republica Popular Chinayla Republica
de Guatemala, enlos aspectoscomerciales, culturales
y educativos.

Objetivo:

A + Estrechar vinculos que permitan mejorar y ampliar
mara de \ las posibiidades acfuales de conocimiento entre

(- T [ N ambas naciones y potencializar las oportunidades
COOPEI'OCIOH Y Comercio de cooperacion bilateral en los ambitos culturales,
CHINA - GUATEMALA educativos, comerciales y econémicos.

Firma de acuverdos histéricos nuestros con Organismos
de alto Nivel Nacional

* H Ministeric da Comearcio Exterior de la Republica
Popular China [Bejing)

El Canzejo Chino para el Fomento vy la Pramocidn
del Cemercio Internocional [CCRIT) (Beling)

Amoyey cooperacidn conla Asociacidn de amistad
del Pueblo Chino [Beijing)

Fima de acuerdos de Cooperacion y apoyo,
intercambio cultural y comerciol con los Cludadeas
de lo Republico Popular China: Harbin, Dolian y
Yangzhou

Crganizacion de la Exposicién Comearcial de ko
Replblca Fopular China en Guatemsle: 2007,
2009, 2011 y 2014

PRESENTACION DIGITAL /
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Camarade )
'‘Cooperacién y Comercio
.lCHIIIA-EI.IAYEH.lLA

Beneficios de Afllocian

FOLLETO /
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Camara de

‘Cooperacién y Comercio

La junta directiva y el director ejecutivo
de La Cdmara de Cooperacion y
Comercio China - Guatemala

tienen el gusto de invitarlo (a) a la
celebracion de su:

10° 10°

- . Aniversario
An Ive rsq rl o al servicio de los empresarios

emprendedores de Guatemala

Fecha:
Sébado 27 de Junio del 2015

Hora:
5:00 p.m.
Lugar:

7ma avenida 15-45 zona 9.
Hotel Barcel, segundo nivel, salén Marias

INVITACION /
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12. VALIDACION /
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ESTUDIO DE RESULTADOS

El siguiente estudio de validacion, expone comentarios
pro el grupo objetivo, disenadores graficos y expertos
del tema, que se tomaron en cuento para los cambios
de las piezas.

Consultar formulario, graficas y comentarios de las
encuestas en anexos 3.

MATERIAL GENERAL

Al realizar los instrumentos de validacion se toma en
cuenta diferentes aspectos a evaluar que facilitarian
la decision de modificar las piezas en caso fuera
necesario. Se preguntd sobre el color, diagramacion,
tipografia, linea grdfica, y la funcionalidad de las
mismas.

Las piezas en cuanto a su diagramacion permiten a
las personas leer facimente el contenido, para el
grupo objetivo es facil leer y comprender el orden de
la lectura por lo tanto se cumple el propdsito de la
jerarquia visual de la diagramacion.

Para las piezas se utilizaron fotografias relacionadas
tanto al tema del cual se estaba hablando, como
imagenes representativas ya sea de China como de
Guatemala, el grupo objetivo dice: “Se ven bastante
formales”, asi también las fotografias se manipularon
para estar en relacién con los colores del logotipo, el
grupo objetivo vuelve a comentar acerca de estas.
“las fotografias algunas son obscuras”.

Los disenadores graficos opinan de igual manera, su
recomendacion es el crear un equilibrio en todas las
imagenes en cuanto al color rojo, la idea es buena, pero
necesita mejorarse, se deberd evaluar la tonalidad de las
piezas con el nuevo tono rojizo del logotipo.

En las piezas con usos especificos como la papeleria,
en términos generales y de acuerdo a los tres grupos
encuestados, la tipografia permite la facil lectura en las
mMismas.

En cuanto ala papeleria, los disenadores mencionan el uso
del logotipo e informacion sobre el lado de color rojo de los
sobres, el cual no parece tener la tonalidad completa, por
lo que se deberd evaluar el uso del color.

Las invitaciones son faciles de usar para el grupo objetivo y
expertos en el tema, por otro lado los disenadores graficos
argumentas que es una pieza aislada al estilo grafico
manejado, la informacién deberia tener un mejor equilibrio
y jerarquia en cuanto a tamano y tipografias.

Por ofro lado en cuanto a la propuesta del sitio web los
grupos encuestados consideran facil de navegar denfro del
sitio, en general la distribucion del contenido del sitio web
favorece al facil uso de la misma.
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IMAGOTIPO

Como respuesta hacia el imagoftipo, la intencién de
representar en cuanto a forma a China y Guatemala
por medio de la Arquitectura representando fortaleza
es comprendida, al igual que el concepto en el
cual se basd el desarrollo de la imagen “Fuente de
Infercambio”. Sin embargo aunque en su mayoria los
colores utilizados pararepresentar alos paises cumplian
con su propodsito, el resultado fue muy parejo y otras
respuestas en los fres grupos encuestados el cual fue
que no siempre se relacionaban los colores a los paises.

El cliente sugirid un pequeno cambio de tonalidad
mayormente para Guatemala, ya que no le
representaba tanto el color de la bandera del pais. Los
disenadores graficos hacen la observacion de que las
tipografias estéen alineadas correctamente por medio
de los ejes que el isotipo proporciona.

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL

En cuanto al manual de identidad, no hubo mayores
comentarios por parte de los disenadores grdficos, la
informaciéon es completa y crea equilibrio en los colores
utilizados del imagotipo.
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|MAGOT|PO/composicién

El comentario del cliente hacia el imagotipo, en cuanto
a usarse el que actualmente maneja la Cdmara,
proporciond al diseno del mismo generar una nueva
opcion de uso, guedando entonces el imagofipo
validado como primera opcidn pues lo que se busca es
que el grupo objetivo conozca el nombre completo de
la empresa, ademds se evalud el grosor del a fipografia
pues el imagotipo actual es bastante pesado y el uso de
esa tipografia competiria con el isotipo.

amara de _
ooperacion y Comercio
HINA = GUATEMALA

00
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|MAGOT|PO/ color

El uso de los colores del imagotipo para representar
a China y Guatemala no era por completo reflejado,
comentarios del cliente fueron el subir el tono de
cada color, por lo tanto se cambian los tonos del rojo
y azul utilizados sin crear un confraste que dificulte Ia
visualizacién y uso en el resto de material donde estos
colores son empleados.

Ademds se colocanlas versiones en que fueron utilizado
la composicion del color en el imagotipo.

C 4 C: C: C: 100
M 99 M 76 M: 100 M: 76
Y. 91 Y 44 Y: 91 Y: 32
K 0 K 39 K: 0 K: 16
Antes Después
S S
Ak Ak
A A Cdmarade . A A Cdmarade .
e Cooperacién y Comercio ‘=== Cooperaciéony Comercio
‘lCHINA-GUATEMALA ‘lCHINA-GUATEMALA
Antes Después
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Materia'limagotipo y color

Se sgs’n’ruye el Tonp rojo y el azul por los nuevos Ton(?s L ———
elegidos. En la tarjeta de presentacion se intercambia
el isotipo por el imagotipo completo. Para crear mads
presencia de marca.

Lic. Rodrigo Barrios

LIC. PEDRO BARNOYA

FRESIDENTE

Hotel Barcels, Segunda Nivel, Salsn Marias
veww.camarachinaguatemala.org
17

000

LIC. PEDRO BARNOYA

a Avenida 15-45, Zona 9,
nda My Los ¥

& cémerede
nanmracién y Camerce

Antes Después
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Material/color

En cuanto al color usado en el folleto los tonos habian
variado bastante, ahora los colores utilizados respecto
al nuevo color de logotipo realza la tipografia y el resto
del contenido.

LU GUIED A DE PRSVEEDOHES BUSGUEDA DE FROVEEDORES

Grmara de

e : eraciény Comercio
'‘Cooperacion y Comercio A+ GUATEMALAL

AR u

GUATEHALA

Antes
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Materiallcolor

Loy
i Crflmc:ru de :
‘.—“C._ooperacién y Comercio

CEHINA - GUATEMALA

Antes

B A Cémarade i
'Cooperacidn y Comercio
.lC!-IINA'GUATEMALA

Después
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iQuienes somos?

Uno orgonizocidén no lucrative, fundodo  por
empresarios del sector privodo de Guotemala,
con el objetive principal de profundizar en el
conocimiento mutua enfre ko Republica Popular
China ylaRepublica de Guatemala, enlos aspectos
comerciales, culturales y educafivos.

Objetivo:

= Estrechar vinculos gque permitan mejorar y ampliar
los posibiidodes actuales de conocimiento enfre
ambas naciones y potencializar las operunidades
de coeperacion bilateral en los dmbilos cullurales,
educatives, comerciales y econémicos,

Vision
= Serla Camara lider y conmayorimpacto en Centro

América, en las relaciones de apoyo en comercio,
culturay economiaconlaRepublica Popular China

Misién

* Ser un canal faciifador para Cuatemala, sus
colaboraderes y aseclados en el establecimienio
de solidos vinculos de amistad, fratemidad,
cooperacién, comercio y tecnologio; con la
Republica Popular Ching, d través de las relaciones
y contactos de intercamblo con los organismos y
agencics de cooperacion China existentes con
Guatemala y Latinoamérica




Materiallcolor

Dentro del sitio web también se realizaron los cambios
en cuanto al color de los fondos planos por el contraste
también se cambio la tonalidad de la imagen del
banner, pues su visualizacién era un tono opaco, vy
los nuevos colores utilizados sobresaldrian mds que la
imagen.

o
# L o e S

Comerclo
TEMALA

AFLADODS

B ponsovs (W GEED Aacabi - o]

coremEn. S ¥ s - CE
Antes
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AHLADDS
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Después




Materiallsobre

En cuanto al sobre se menciond el uso del color un
tanto distinto a las demds piezas, y el elemento del
isotipo en otro tono que no era opacidad, por lo fanto
se vuelve a crear la composicion del isotipo y el arreglo
en cuanto a color para equilibrarse con la tipografia y
no dificulte la lectura.

.
A Cdmarade .
“—‘Cooperuaon y Comercio
CHINA

- GUATEMALA

7ma Avenida 15-45, Zona 9,

Después

Antes
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FOtografl'a/color

Las fotografias debian tener cambios
respecto alos espacios de color los cuales
eran en relacion al logotipo, ademdas
la manipulacion del color rojo los volvia
muy opacos, por lo tanto se modifica la
tonalidad del mismo en las fotografias.

SERVICIO DE INVESTIGACIONES BUSQUEDA DE PROVEEDORES

VISAS CHINAS 2015 BUSQUEDA DE PROVEEDORES

¥

Como parte de la ayuda que la Cémara brinda a ks persona:
interesadas en imporiar o/y exporiar productos o China, se tienen
invesiigacién en donde se verfica que la empresa con la que desee

INGRESE AL SITIO WEB PARA CONOCER MAS SERIVICOS
© COMUNIQUESE CON NOSOTROS

*H Trémite urgente es de 1 semana, pero dependerd del dia en aue
recibam: < o los dias de envio.

Como parfe de los servicios que brinda la Cémara de Cooperacién y

Entradas solicitadas Precio Todal Tramite Como parte de los servicios que brinda la Cémora de Cooperacion y e Comercio China - Gualemalo. pora las personas que deseen iniciar y/o
e—— 28000 T — Comercio China - Guatemala, para las personas que deseen iniciar /o TIGACION EXHAUSTIVA fontalecer neg ina peto y
Lt $20000 S Seoroncc forlalecer negocios con China pero no cuentan con empresas de su confianza 2 ge Fdonca en dicho pak, se offece ka bisqueda de proveedoles que serd de gran
1 Enfrada 115000 o en dicha pais, se ofiece lo bisqueda de proveedores que serd de gran - manejo de nuevas

viiidad para el maneje de nuevas negociaciones. Eenes
Esta bisqueda y

Entradas solicitadas Precio Todal Tramite Esta b iste enlocalizar fonarir i relacin alo que usted desea, con i & elegirla q

2Entrada $300.00 (13 semanar) alo que usted desea, con las cuales usted podra elegir lo que le parezca que. llena de mejor manera sus expectotivas.

2Enrada 25000 2 semanas. llena de mejor manera sus expectativas.
2Enfrada $240.00 3 Semanas.

hacer 4
una mayor cerleza sobre la fiobilidad del proveedor que usted efija, se
recomienda hacer una investigacion previa sobre la misma.

Es necesario hacer de su conocimiento que, para hacer més confiable y fener "
. y una mayor certeza sobre la fiobilidad del proveedor que usted efija, se
Entradas sclicitadas Precio Todal Tramite it i ity $9 50.00

8 Meses $300.00 {1 ¥ Semana*)
v b 3 omanar US $200.00 US $200.00

7o Av. 154528,

B (& =
O® DE®

OICI®)

Antes Después
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INVITACION/ texto

En la invitacion también se modifica el color
respecto al nuevo tono de azul del logotipo, la
diagramacién cambia en cuando al tamano de
la fecha, anteriormente parecia competir con el
tamano del titural 30 Aniversario, por lo tanto se le
da equilibrio al titular sin restarle importancia a la
fecha. Se cambia el color de la hora para resaltar
mds su importancia.

El titular baja de lugar, dejando una introduccidon a
la invitacion.

& AL ca de .
I T RSBy Somerse
ﬁCnoperu:ién y Comercio

La junta directiva y el director ejecutivo
de La Camara de Cooperacion y
Comercio China - Guatemala

La junta directiva y el director ejecutivo
de La Cdmara de Cooperacion y

Comercio China - Guatemala -
tienen el gusto de invitarlo (a) a la

tienen el gusto de invitarlo (a) a la celebracién de su:

celebracién de su:
o
10° 10

= . Aniversario
Anlve rsario An Ive rsq rl o al servicio de los empresarios

al servicio de los empresarios emprendedores de Guatemala
emprendedores de Guatemala

Aniversario

Fecha:
Fecha: Sabado 27 de Junio del 2015
Sébado 27 de Junio del 2015
Hora:
Hora: 5:00 p.m.
5:00 p.m. Lugar:
Lugar: 7ma avenida 15-45 zona 9.

7ma avenida 15-45 zona 9. Hotel Barceld, segundo nivel, salén Marias

Hotel Barceld, segundo nivel, salén Marias

Antes Después
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13. FUNDAMENTACION /
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La Cdmara de comercia China-Guatemala es una
organizacion no lucrativa, fundada por empresarios del
sector privado de Guatemala, con el objetivo principal
de profundizar en el conocimiento mutuo de la cultura
china y guatemalteca, sin embargo actualmente carece
de reconocimiento ante el grupo objetivo que quiere
alcanzar. Asi mismo desean posicionarse ante empresas
guatemaltecas que desean crear relaciones y contactos
con organismos de cooperacion China. Dichas empresas
no cuentan con el conocimiento de los diferentes servicios
que ofrece la Cdmara, por lo que se investigd varios tipos
de materiales que se pueden utilizar para solventar este
problema, los cuales se dividieron en; identidad visual,
material informativo y publicitario.

Para saber como solucionar la necesidad de comunicar
al grupo objetivo, se encuestdé a 50 empresarios
guatemaltecos. Con la encuesta se quiere conocer el
estilo de vida, gustos y preferencias visuales del mismo. En
base a los resultados tanto de la encuesta, informaciéon
del tema, contenido tedrico del diseno, se realizan 5
procesos conceptuales, de los que se crea el concepto
“Fuentes de Intercambio”, el propdsito de este, es transmitir
la interaccidon entre Guatemala y China y el crecimiento
cultural gue hay entre ambas partes. Por lo que se realiza
el siguiente material.

IDENTIDAD VISUAL/

Parainiciarel proceso de comunicacién de todoslos servicios
se crea la identidad visual de la Cdmara con el fin de dar
conocimiento a la misma y posicionarla ante empresas
guatemaltecas. Segun Costa (2003) la identidad es lo que
hace que cada empresa sea diferente a las demds, lo cual
permite que sea Unica e irrepetible.

De esta manera surge la necesidad de renovar el logotipo.
De acuerdo a Valenzuela (2014) las tendencias en el diseno
de imagen visual van cambiando de acuerdo con los anos,
esto no quiere decir que con cada tendencia sea necesario
el cambio, pero en la actualidad el diseno se ha inclinado
mds a un diseno limpio y simple, en el cual ya no se utiliza
efectos de sombras, degrades y efectos. De acuerdo al
andlisis de las caracteristicas de un buen logotipo (Ver anexo
1.2), el logotipo de la Cdmara necesitaba ser renovado,
como resultado del andlisis, se realizaron cambios para
tener una mejor representacion de la misma, por lo que se
desarrolld la siguiente identidad visual.
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Para representar la Cadmara como una empresa que reune
caracteristicas de China y Guatemala, se utilizan elementos
que relacionen a cada pais, ddndoles un fributo a su historia
y cultura, como lo fueron los femplos chinos y mayas, es por
ello gue mds alld del negocio que une a estos paises se
realiza un imagotipo en el cual se pueda reflejar la solidez
gue marcan los paises por medio de su arquitectura.

El imagotipo refleja el concepto “fuente de intfercambio”
pues la palabra fuente permite explorar todos los elementos
que son la base o producto que estos paises tienen como
mercado, porellose construyenloselementosrepresentativos
de los mismos, como el templo maya con sus gradas en
niveles grandes, y el alero chino en su consfruccion el cual
le da su distincidn arquitectonica de la cultura china, la
palabra intercambio es utilizada entonces al combinarse e
intercalarse estos elementos tanto de China y Guatemala,
para que de esta forma generen una nueva construccion
y fortaleza, para que los empresarios de cada pais crezcan
en el mercado.

Los colores utilizados representan individualmente a los
paises, estos colores parten del logotipo manejado por la
Cdamara, y de la relacidon que el grupo objetivo encuentra
con China - rojo y Guatemala — azul. Tomando en cuenta
que el grupo objetivo maneja como codigo estos colores
por su relacion en las banderas de cada pais, ademdas el
tfono azul obscuro.

Lo que se busca representar al ufilizar estos colores en la
propuesta final es reflejar elementos caracteristicos de los
paises, en este caso el color es un elemento que destaca a
cada pais los cuales son la fuente de frabajo de la Cdmara.

La combinacién de los colores (1) y (2) se codifica para
la representacion de ambos paises como un cuerpo de
frabagjo.

Como Santa Maria (2014) menciona en China, el rojo es el
color de la prosperidad vy felicidad. Puede usarse también
para atraer la buena suerte. Es por ello que se utiliza el color
rojo, no solo por su relacion con la bandera de China sino
también por lo que para su poblacion el color les tfransmite.

La escritora también menciona que al azul se le usa
extensivamente para representar calma y responsabilidad.
Azules claros pueden serrefrescantes y amistosos, 1os oscuros
son mas fuertes y seguros. Por tal razdn se utilizan los dos
tonos en la propuesta, de esta forma apoyan al concepto
“Fuente de Intercambio” los cuales representan la variedad
de direcciones, formas y tonos que una fuente permite
observar.

COLOR /

Rojo: C=4 M=99 Y=91 K=0 / R=229 G=34 B=47 / PANTONE=1935C

Azul: C=100 M=78 Y=30 K=14 / R=1 G=69 B=116 / PANTONE= 5395 C
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La fipografia del imagotipo estd alineada a los ejes
horizontales que la construccidon del isotipo permite usar,
su forma permite la fdcil lectura para cualquier persona
tanto joven como adulto, su estructura combina los planos
redondos del alero chino del isotipo, y los elementos planos
que representan los templos mayas.

La fipografia utilizada es la fuente (Nexa Bold), esta
tipografia permite una lectura fluida sin distractores en
cuanto a su construccion o elementos para que no dificulte
la comprensidon de lectura del usuario final y cree equilibrio
entre el isotipo y el texto.

TIPOGRAFIA /

NEXA BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz
1234567890¢,?i1;"%&/()="

Para guiar al disenador de la Cdmara en futuros proyectos
en relacion al logotipo, se realiza un manual.

MANUAL DE IDENTIDAD [/

El manual de identidad plantea los usos correctos e
incorrectos, del imagotipo para con las piezas que se
proponen en el proyecto como para futuros materiales.

En el manual hace uso de las reticulas jerdrquica para
diagramarportadillasdelmismo, y usalareticula de columnas
para describir usos de materiales en 2 o0 3 columnas.

Ademds se aplica los colores azul y rojo del imagotipo para
los fondos en portadillas, con el fin de crear relacion con el
logotipo, y el material.

Son utilizados para comlementar los colores azul y rojo los
tonos azul obscuro y gris , tanto para fondos, como textos.

Gris: C=8 M=3Y=6K=7 / R=215 G=216 B=22]

Azul: C=86 M=71Y=60K=75 / R=9 G=24 B=33
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Manual de identidad visual

A A Cémarade .
N/ Cooperacién y Comercio
‘lCHINA-GUATEMALA

INTRODUCCION/

a

- Cdmara de
- Guatemala. en
mo:

INDIiCE /

Infroduc:
Logofipe

Fundomanincisn
Censnieaién gecméinon

Refioula de reproduccion

Araas de respote y usos minin

de legofipo
Usoscomectos de logefipo

Us omecios de logotipo
Tipegrafia
Colo

como alemento de apoye.
Uses de logefipo & bofipe
folegrafios.

« Papeleria
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Se crea la papeleria bdsica de la Cadmara basdndose en el
AR : : ; .|
nuevo diseno de imagotipo, con el fin de apoyar la imagen "

de la misma. ﬁ4

——

Cémors de Cosperacian y
Cemereie Chine Guatemala

PAPELERIA / BRANDING /

Para esto se toman en cuenta aspectos tanto de color y
tipografia anteriores, sino también la diagramacion.

La propuesta de diagramacioén para las piezas es el utilizar
dos tipos de reticulas, debito a que 1) el concepto “fuente
de intercambio” se refleja por la variedad de uso que se le
puede dar a las piezas en cuanto a diagramacién con las
reticulas. 2) Permite la variedad de posicion en cuanto a
texto e imdgenes para crear jerarquia y equilibrio.

3) Al momento que ciertos materiales contengan grandes
cantidades de texto, tendrd una distribucion limpia que
permita un orden de lectura facil para el usuario final.

ara de .
eraciény Comercio
S GUATEMALA

LIC. PEDRO BARNOYA
PRESIDENTE

LIC. PEDRO BARNOYA

7ma Avenida
Hotel Barceld, Segundo Mivel,

000
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La reticula Jerdrquica es empleada en piezas donde
se desea destacar las fotografias, el uso del texto es un
elemento el cual apoye al mensaje de la imagen y este
evoca la tendencia del minimalismo, pues permite que se
realcen los elementos principales que en este caso son las
imagenes.

El uso de la reticula de columnas es utilizado en las piezas en
donde predominan las grandes cantidades de texto, pero
siempre creando jerarquia, ademdads el uso de 2 a 3 columnas
se apoya por medio de la construccion del isotipo, el cual
estd conformado de los dos colores de los paises y 3 niveles
de elementos representativos de cada pais.

DIAGRAMACION /

jerdrquica jerdrquica
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SOPORTES /

Para las piezas impresas, son tres los distintos soportes
utilizados, se parte de la representacion del concepto,
“fuente de intercambio” el cual permite el uso de distintos
sustratos para generar la variedad que la palabra fuente
evoca, y estos al ser combinados crean un papel de
infercambio.

El soporte bond 80 gr, es para la papeleria tanto en hoja y
sobre membretado, se utiliza este material por lo facil de
reproducir y manipular tanto por el grupo objetivo, como
por los integrantes de la Camara.

Para la tarjeta de presentacion se utiliza el sustrato texcote,
el cual hace duradera la pieza, que es la mds manipulada
por las personas, el soporte permite reflejar la solidez de la
empresa, como la seguridad y fortaleza que el logotipo
representa.

DIMENSIONES /

En los materiales donde se readlizan propuestas de
dimensiones para reproduccidbn como hoja, sobre
membretado y tarjeta de presentacioén, las dimensiones son
establecidas y generalizadas para facil reproduccion.

MATERIALES INFORMATIVO/

El material informativo como el nombre lo dice, se crea con
el fin de informar al grupo objetivo sobre quien esla Cdmara
y que servicios presta.

El diccionario en linea abc (2014) define el material
informativo como una publicacion cuya funcién es divulgar
informacién el cual tiene como objetivo principal hacer
publicos diferentes temdticas al comun de la sociedad,
temas que quizds pueden resultar mds dificiles de
comprender y poco tradicionales.

Para poder hacer saber al grupo objetivo sobre los servicios y
dar a conocerla Cadmara, se crean los siguientes materiales.

Se crea un folleto con el proposito de poder dar a los
clientes de manera fisica material informativo de la
Cdmara, siguiendo la misma paleta de colores. Se agrega
la tipografia Century Gothic para textos, utilizando la Nexa
Bold para titulares.

Las tipografias utilizadas en las piezas son funcionales
en cuanto a su construccién pues reflejan el concepto
de “Fuente de Intercambio” en cuanto a sus lineas de
construccion, peso visual y estilizacion.

Estas por su forma presentan formalidad, solidez y cultura,
lo cual la Cdmara de Cooperacioén y Comercio China -

Guatemala desea representar.
CENTURY GOTHIC

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqgrstuvwxyz
123456789052i!;"%&/()=*
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FOLLETO /

-

A L Camarade
Cooperaocién y Comercio
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MANIPULACION DE IMAGENES /

Las imagenes utilizadas en el material del proyecto, estdn
manipuladas bajo los colores del imagotipo, rojo y azul (ver
fundamentacion de color).

Su fin es que los colores del imagotipo que representan
la Cdmara permanezcan en la menfe de las personas,
su tonalidad es manejada con efecto multiply y 30% de
opacidad, pues el fin es realzar el contenido de la imagen,
y generar un estilo de fotografia cercano al documental y
editorial evocando una historia. De esta forma se representa

-\

A Cdmarade :
! 0,0 eracion y Comercio

. lCHINA

GUATEMALA

El folleto como pieza informativa, hace uso de dos reticulas,
para diagramar las iméagenes con pequenas cantidades
de texto, se utiliza la reticula jerdrquica, pues permite crear
orden en el mensaje visual, tanto de la fotografia como del
texto el cual apoya a su contenido.

En las pdginas con mayor cantidad de texto se utiliza la
reticula de columnas, pues permite una mejor distribucion
de contenido textual, y su lectura es comoda para el usuario
final.

El uso del color en la pieza es segmentado en los espacios
donde se utilizan imdagenes y textos con tablas de datos.
Su fin, al igual que las otras piezas es que el color sea parte
no solo del imagotipo y empresa, sino también del grupo
objetivo.

Para el folleto es utilizado el soporte opaling, lo cual permite
que sea un material duradero, y de facil uso para el grupo
objetivo, este soporte refleja la solidez, seguridad y fortaleza
de la Cdmara. Y por el tamano de las piezas, su grosor
permite mdas comodidad al momento de usarse.

En el folleto, las dimensiones de 8*8” se utilizan por ser este
un material en donde hay grandes cantidades de texto, las
cuales deben permitir una lectura cobmoda para el usuario,
y facil manipulacién, ademds estas piezas por su tamano y
forma cuadrada reflejan las caracteristicas de seguridad y
fortaleza de la Cadmara.

150




PRESENTACION DIGITAL /

Se crea también una presentacion digital, la cual cuenta
con la informacién del folleto, pero a su vez se le agregan
fotografias de los diferentes eventos de los cuales la Cdmara
a realizado o asistido.

Esta es de manera digital, con el proposito de poder ser
mandada a una mayor cantidad de clientes, con los cuales
la Cdmara no tiene contacto con frecuencia o ya sea para
nuevos clientes que quieran conocer a la misma.

La presentacion digital es un material descargable dentro
del sitio web, este maneja el mismo uso de dos tipos de
reticula, asi también de color para que tenga relacién con

A amara de
el resto de piezas que se proponen. o

C ,
Cooperacién y Comercio
CHINA - GUATEMALA

En la presentacion digital, se expone una galeria de fotos,
en la cual, las imagenes no tienen manipulacién en cuanto
al color, pues el fin es mostrar los eventos reales, y asi estas

den un sentido de documentacidn, por otro lado el color

podria restarimportancia o eliminar la importancia de algun L 7 T
titulo, persona o elemento sobresaliente de las imagenes. producto.
« Investigacion Bdsica, gue verifica la existencia y
. . . registro de la empresa.
El material hace uso del isofipo segmentado, empleado  Auditoria de Fébrica, la cual por medio de viita
< H directa de Inspectores se verifica la produccion,
como marca de agua en las pdginas del documento, para L

que las personas relacionen el material con el imagotipo.

S - Pt - |

Estiuciuro  Jgenire al videos de las
organizativa e I

instalaciones de

la empresa
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SITIO WEB  /

El sifio web se crea con el fin de que todas las personas
tengan facil acceso alo que es la Cdmara y que ofrece la
misma.

El internet es de facil acceso al grupo objetivo, por lo que
el buscar el sitio web de algo que les interesa o necesitan
saber, es algo comun.

La propuesta de diseno del sitio web hace uso del grid de
1349 px, para brindar una mejor distribuciéon de informacioén
de la empresa. - i W =

covemmy S—=—r- ¥ EC T - GER Barselé _

Se plantea la diagramacién de un sitio intuitivo para el
usuario final, ademads de equilibrar la cantidad de texto con
elementos de apoyo, como color, isofipo e imagenes.

La diagramacion del sitio mantiene el uso de la reticula
jerdrquica y de columnas.

La propuesta de slides y banner, tiene como fin resumir
visualmente la cantidad de informacion que la Cdmara
tiene en su sitio, con el fin de no cansar la navegacion al
usuario final e involucrarlo con los servicios que ofrece la
empresa.
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MATERIALES PUBLICITARIO
Y PROMOCIONAL/

El material publicitario se crea con el proposito de
promocionar las diferentes actividades que realiza la
Cdamara, este va de la mano del material informativo, ya
que aveces es necesario informar y promocionar al mismo
tiempo.

Suttle (2010) define los materiales promocionales como las
ayudas visuales que incluyen los datos de la industria, los
resultados de investigacion de mercados vy los folletos de
informaciéon de productos a menudo se utilizan para que el
personal de venta mejore su proceso de venta.

Para esto se crean los siguientes materiales.

El e-mailing se crea para poder enviar de manera répida
y e informacién concisa a los clientes tanto que pidan el
material como a clientes potenciales.

E- MAILING /

Para los e — mailing se hace uso de la reticula jerdrquica, en
este también se utiliza imagenes manipuladas en tono rojo
dellogotipo, con el fin de mantenerla linea grafica utilizada.

El fin de la pieza es brindar informacion breve para luego
direccionar al usuario al sitio web o que este se contacte
directamente con la empresa.

De igual manera se crea material promocional para
Facebook, ya que es algo que es utilizado por la mayoria
del grupo objetivo.

De esta manera pueden enterarse de las nuevas
promociones, ferias y servicios que ofrece la Cdmara.
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117 FERIA DE CANTON BENEFICIOS DE AFILIACION

Feria China de Importacion y Exportacion

.

Muestro principal objetivo es el de establecer laros de amistad y cooperacion

. comercial entre Guatemala y la Repiblica Popular China.
1 5 d e 'a brll 'al 5 d e mayo Contamos con un grupo de profesionales comprometidos en brindar soporte
* a peguenas y medianas empresas Guatemaltecas y centroamericanas con el
GUG nQZhOU, Chl na fin de iniciar y/o mejorar sus relaciones comerciales con China, sean éstas de
importacion o exportacion.

Asista o una de las ferias mas grandes del
mundo v conozca proveedores de toda clase

de producios CONOICA MAS BENEFICIOS
' ENTRANDO AL SITIO WEB/

LR Ir al sitio web
A To. Av_ 15-45Tana ¥, Hivel 7 Suite 237, 01008 Guaternala City, _

AL Camorode ) suofemala Cenfral Amiérica
ﬁ'ﬂmﬂerﬂf'ﬁﬂ y Comarcio PEX: {502) 23204293 FAX: [502) 2320-4225

CHIHA GUATEMALAM

A A,
@ @ @ o | T Ta. Av. 1545 Iona ¥, Nivel 2 Suite 232, 01009 Guatemala City,
Ak Camora '!.‘l_ﬂ: Guoltemalo Central Aménca
ﬁ'c‘”ﬂﬂ‘m\"ﬂl’l y Comercio PEN: [S0Z) 2320-4273 FAX: [502) 2320-4225

CHIHA GUATEMALGA

®E®
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IMAGENES FACEBOOK /

La manipulacion de imdgenes es mayormente utilizada
para las piezas de Facebook, en estas se busca manejar
un concepto general de las actividades realizadas, pues si
se define un lugar o un fipo especifico de personas podria
generar confusion en cuanto a quienes se dirigen los servicios
de la Cdmara y donde se realiza.

En las imagenes de Facebook se ufiliza Unicamente la
reticulajerdrquica, pues en este caso lo que lleva relevancia
son las fotografias y el contenido apoya el mensaje visual de
la misma e indica que servicio es el que ofrece la Camara.

SERVICIO DE INVESTIGACIONES

'Cooperacidn y Comercio

CHINA - GUATEMALA
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INVITACION /

Para celebrar el aniversario de la Cdmara, se realiza una
invitacion para invitar tanto alos clientes de la misma como
a clientes potenciales.

La invitacion es una pieza que tiene como fin, relacionar
al grupo objetivo con la Cdmara, esta es una pieza la cual
apoya a comunicar la renovacion de imagotipo de la
empresa, por ello es que se utilizan en su sobre, l1os nuevos
colores del logotipo, asi como la presentacion del isotipo.

En la tarjeta de invitacidén se maneja la reticula jerdrquica
para la distribucion de contenido textual, ademds el uso
del isotipo como marca de agua el cual se emplea como
elemento de apoyo en la pieza.

Lic. Rodrigo Barrios
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La junta directiva y el director ejecutivo
de La Cdmara de Cooperacion y
Comercio China - Guatemala

tienen el gusto de invitarlo (a) ala
celebracion de su:

10° 10°

: . Aniversario
An Ive rsq rl o al servicio de los empresarios

emprendedores de Guatemala
Fecha:
‘Sabado 27 de Junio del 2015

Hora:
5:00 p.m.

Lugar:
7maavenidal5-45zona 9.
Hotel Barcel, segundo nivel, salén Marias




14. PROPUESTA FINAL /
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IMAGOTIPO /
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Manual de identidad visual

A A Camarade 4
Cooperacion y Comercio

. lCHINA - GUATEMALA

INDICE /

infroduccién
Imagofipo

Funcomentacién
+ Consiruccién geométioa

Reticula de reproduccion
Areas de respeto y usos minimos
de imagotipo

Usos comrectos de imagofipo

Usos inconrectos de imagofipo

Tipografia

Color

Usos corectos de color

Usos incomectos de color

Usos de imagofipo sobre fondos

como elemento de apoyo.
imagofipo e isofipo sobre:

fotografias.

- Papeleria

toda
Sobre membretado

INTRODUCCISN/

tos b £
cién del imagolipe de la Cémara de

Comercio China - Guatemala, en
nial i

ntacion digitol
¥ 1 ofro medic en ol que
iplementar el logofipe de la Camar

y consi

IMAGOTIPO /

hundadn por empresarios del secler privado de
Guatemela, con ol obietive grncipal do profundizer
=n b P P
China v la Repukica de Guatemala. enlos aspectos
comerciales, cullurales y educalivos.

Su imogen esté conctuida  mor oclomentos
representatives de cade pois, |a cullue &3 1o que
03 identifica por ollo 36 apoya en el uso de lo
arquilectura para representar lo que eslos palses
conforman en cuanla o hiloia y ecanomia, al
fusionar los alsmantos arquitsciénicos so musstra
un intereambio e inferaceian, Irabajo =n couipe de
ambos paies para constuir un NUEYG Gau
habajo erfre dos cullurae,
en el area comercial, cullural y sducativa las cusles
£0n w principal fuents para deamolians.

B color s basa en la asociacion que los chientes
lienen con China - rojo, Guatemala - azul.

Camarade
Cooperacion y Comercio
‘ lCHINA - GUATEMALA

57

_RETICULA DE
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Modificar la psicion de los elementos

Modiicar ko direccion el sofioo

Cambior o fipografia

Sangrar e imagetico

ReduCTr famafios no estabiecidos

USOS INCORRECTOS
DE IMAGOTIPO

Comarade B K
Coopereciiny Comercio.

i Cooperaciony Comer
TR

B ——

AREAS DE RESPETO

Camarade o
Cooperacion y Comercio

Utizar el imagofipo_com
exacto segin v constuceiér

Uso el otipo

oneciomente el Grea de resoeto AN C

USOS CORRECTOS
DE IMAGOTIPO

B

Comorade
n Bk Cooperaciony Comersio

=
i)

émara do
Conperoaiiny Comercio

Tamafio minimo para soporte
ondine sin texto:

Tamafio minimo para soporte
ondine con texto:

Tamafio minimo para soperte imgreso:

Tamafio minime para soporte serigrafico:

TAMARNOS MiNIMOS
DE IMAGOTIPO

.

T K ErmreinyCnery

[

1
‘2= Cooperacion y Comercio
B R cuiNe suaTERALA

isem

fipo

NEXA BOLD

ABCDEFGHIJKLMROPQRSTUVWXYZ
abedefghljKimnfiopqrstuv wxyz
1234567800, 71 "% &/0="

TIPOGRAFIA

Titulares y

CENTURY GOTHIC

KLMNOPQRSTUVWXYZ
Kimnfoparchuvwxyz
(1}

Fenane: 4B BC Pantone: PIT-16C Pantone:
cmve 0,100,510
cmvk 100,76.32.1 cmre:
237,345
RGB: RGB: 0.65. 106 RGB:
Hexadecimal: #ed202d
Hexadecimal: 500410 Hexadecima:

Camarade
"——l'Cuopemcién y Comercio

CHINA - GUATEMALA

Color

PlssIC
87.8.0
231,228 226

se7ed4en

mageties =n colares resles

imagotieo en posiive

mageties en negative

Uso en fonalidad de gris sobre
fondos de oiros colores o

curos

imagatieo en escala de grises

Usos corretos
de color

AR Camara d

o
‘s Cooperacion y Comereio

mara de §
Cooperaciony Comercio

mamd‘z c .
LR Cocperacion y Comercio
AR RTINS

53
émarade émarade
TSy comeras Conpertcitn y Com

AR Cémarade
‘2 Caoperaciony Comercio

Cambiar el orden de Ios colores

Combior los colores principales
elimagotips

Colocar elimagofipo en degrade

Colocarlo sobre un fondo que
nfermumpa su visuaIzacion

Uses incorretos
de color

I comarade-
o tiny Comerdo

6 PBIMINGO LSer 81150700 20br8 1ONCE BIGND:
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meniago en los siguien
curanGic moeTar

tan @ Ching

o s os
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@ pirz0. & log:

en coke blance

con opacidod del 208 of

Uses de imagefipo e
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SERVICIO DE INVESTIGACIONES

ade
'Cooperacion y Comercio

CHIHNA - GUATEMAL A

CHINA - GUATEMALA

CLASES DE MANDARINESSSSEIE =l y) . NPz 1 T My

s para su producto, viaje a la feria

IMAGENES DE SERVICIOS EN FACEBOOK /
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BUSQUEDA DE PROVEEDORES

Como parte de los servicios que brinda la Camara de Cooperacion y
Comercio China - Guatemala, para las personas que deseen iniciar y/o
fortalecer negocios con China pero ne cventan con empresas de su confianza
en dicho pais, se offece la bisqueda de proveedores que serd de gran
ufilidad para el manejo de nuevas negociaciones.

Esta busqueda consiste en localizar y seleccionar fres compaiias con relacién
a lo que usted deseaq, con las ceales usted podra elegir la que le parezca que
llena de mejor manera sus expectafivas.

Es necesario hacer de su conocimiento que, para hacer mds confiable y tener
una mayor cerfeza sobre la fiabilidad del proveedor que usted elija, se
recomienda hacer una invesfigacién previa sobre la misma.

US $200.00

232, 0100F Guatermala Caty,
Guatemala Central América
320-4223 FAX: [502) 2320-4225

SERVICIO DE INVESTIGACIONES

mo parie de la ayvda que la Camara brinda a los personas que estdn
nferesadas en importar o/y exportar productos a China, se fienen servicios de
invesfigacion en donde se verifica que la empresa con la que desee hacer

© ©

INVESTIGACION BASICA INVESTIGACION EXHAUSTIVA
Auditona de Autenticacidn Auditoia de Fabrica
de la Empresa

-Ferfl de fakric

-ldentifica: de la empn
egistro de propiedad An

e lo calidod y
daos D

$950.00

232, 0100F Guatermala Caty,
lemala Certral Amésica

ny Comerdio 3204223 FAX: (S02) 2320-4225

aLa

E - MAILING /
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VISAS CHINAS 2015

INGRESE AL SITIO WEB PARA CONOCER MAS SERIVICOS
O COMUNIQUESE CON NOSOTROS

Enfradas solicitadas Precio Todal Tramite

1 Entrada $280.00 {1 ¥ Semana*).

1 Entrada $200.00 2 Semanas.

1 Entrada $190.00 3 Semanas.
Entradas solicitadas Precio Todal Tramite

2 Entrada $300.00 {1 ¥ Semana®).

2 Entrada $250.00 2 Semanas.

2 Entrada $240.00 3 Semanas.
Enfradas solicitadas Precio Todal Tramite

& Meses $300.00 {1} Semana®).

& Meses $250.00 2 Semanas.

& Meses $240.00 3 Semanas.

Ir al sifio w

7a. Av. 15-45 Zona 9, Nivel 2 Suite 232, 0100¢ Guaternala Caty,
Guatemala Central América
320-4223 FAX: (502) 2320-4225

n y Comercio
TEMALA




BENEFICIOS DE AFILIACION

[
Nuestro principal objetivo es el de establecer lazos de amistad y cooperacion

comercial enfre Guatemala y la Republica Popular China.
Confamos con un grupo de profesionales comprometidos en brindar soporte

a pequenias y medianas empresas Guatemaltecas y centroamericanas con el
fin de iniciar y/o mejorar sus relaciones comerciales con China, sean éstas de

importacion o exportacian.

CONOICA MAS BENEFICIOS
ENTRANDO AL SITIO WEB/

Ir al sitic web

01008 Guatemala Ciy.
jemala Certral Aménica
4223 FAX: [502) 2320-4225

Ta. Aw. 15-45 Tona 9, Mivel 2 Suth

o
Ca o
mora de
=—==Cooperacion y Comercio
GU A LA

I B T UATEM

PRI (50

®O®

117 FERIA DE CANTON

Feria China de Importacion y Exportacion

15 de abril al 5 de mayo
Guangzhovu, China
Asista a una de las ferias mas grandes del

mundo vy conozca proveedores de foda clase
de productos

Fa. Aw. 15-45 Zona ¥, Nivel 2 Suite 232, 01008 Guaiemala Ciy,
iemala Centrall Aménica
PEX: [502) 2320-4273 FAX: [502) 2320-4225

®O®

Camara de
'Cooperacién y Comercia
G TEMALA
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AFILIADOS

Descargue el formulario
de dfiliacién

BEMNEFICIOS 7

P o ] S LR B L) b v
Eupmpusis 1 s e —

Dasc orgor Foavraskaio o

o A M) AT SR B N TR 8
b e

R 8 g L R A

AFLIADOS

soamown @ =

iy et m o | S a1 S | LT
e ]

b Crmigme dn rhoin ek bl @ i e

& A aarara e

+ Bt 1 e et e

- DR 8 T 0 § DA

Ascabi - ?\;

EVENTOS 2015 /

Junta

¥
Repdibica Popular Chira

rd

de k1 Bepibico

SITIO WEB /
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SITIO WEB /
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i Semvw Fefsles Dl g e eesds G

EVENTOS 2015 ./

INFORMACION

= o
Junia & ¥ q =
Repdinioa Popukar Chira
ke — i ..
"=

SITIO WEB /

168




Firma de acuerdos histéricos nuesiros con Organismos
de allo Nivel Nacional

. . * H Ministerio de Comerclo Exerior de la Republica
+ Una organizacion no lucrativa, fundada por Pepular China [Beling)
empresarios del seclor privado de Gualemala,
con el objefivo principal de profundizar en el El Consejo Chino para €l Fomento y It Fromocién
conocimiento mutuo entre la Republica Fopular del Comercio Internacional (CCPIT) (Befing)
ChinaylaRepUblica de Guatemala, enlos aspectos
comerciales, culturales y educativos.

£Quiénes somos?

* ApOYOY COGPEracion conla Asociacion de Amistad
del Pueblo Chino (Beijing)

= Firma de acuerdos de Cooperacion y apoyo,

Obijetivo: infercambio cultural y comerclal con las Cludades
N ) ) de la Republica Popular China: Harbin, Dalian y
+ Esfrechar vinculos que permitan mejorar y ampliar Yangzhou
e marade las posibiidades actuales de conocimiento entre =
o | b ambas naciones y potencializar las oportunidades = Organizacién de lo Exposicién Comerclal de la
Qoperacion y Comercio de cooperacion bilateral en los amibitos culfurales, Republica Popular China en Guatemala: 2007,
INA - GUATEMALA educativos, comerciales y econdmicos. 2009, 2011y 2014

Servicios que ofrece la Cdmara de Cooperacién y

Comer: ‘China Guatemala -4CG:

» Busgueda de proveedores, para un deferminado
producto.

= Investigacion Basica, que verifica la existencia y
regisiro de la empresa.

MISIONES COMERCIALES DE EMPRESARIOS GUATEMALTECOS A CIUDADES DE. » Auditoria de Fdbrica, la cual por medio de visita

J Kong ) _ LT Changsha direcia de Inspeciores se veriica la produccién,
Yhwu | - Qingdao | Taleang calidad y solvencia de la empresa.
Shanghai Baijing Ningbo FOTOGRAFIAS DE EVENTOS Y PARTICIPACIONES
Dalian . Harbin | Guanzghou . Datos de
— = = 1 — K - encia real B capacidad d
Yang Thou Xian thanglagang dela Empresa [ oo gan”

Chengdou B " Fuzhou ] Shenzhen
Folos o
Estruciura vidaos de los
organizativa instalaciones de|
I empresa

PRESENTACION DIGITAL /
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Exposicién Comercial China Guatemala,
Septiembre 2011

Veluniarios quie balon de Gt ala j n el Comisionado

Inauguracién Oficial de la Segunda Exposicion Comercial ASACHI-GUA
de la Republica Popular China Guatemala 2009 \ 2

ey Canera

TR R

| de la Cudad de Xiamen

PRESENTACION DIGITAL /
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CLASES DE MANDAREM
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Lic. Rodrigo Barrios

i
Ak

amare oy
‘Coopera:

cHINA

INVITACION /
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10

Aniversario

AR Cémarade )
=—Cooperacién y Comercio

B R\ cuatemaca

La junta directiva y el director ejecutivo
de La Cdmara de Cooperacion y
Comercio China - Guatemala

tienen el gusto de invitarlo (a) a la
celebracion de su:

10°
Aniversario

al servicio de los empresarios
emprendedores de Guatemala

Fecha:
Sabado 27 de Junio del 2015

Hora:
5:00 p.m.
Lugar:

7ma avenida 15-45 zona 9.
Hotel Barcel6, segundo nivel, salén Marias




15. PRODUCCION Y
REPRODUCCION /




ESPECIFICACIONES TENICAS /

Papeleria

Hojas membretadas

500 hojas membretadas
Impresion: tiro

Dos tintas

Tamano: carta 11*8.5"
Impresion: Litogrdfica

Sustrato: Papel bond 80 gramos.

Sobres membretados

500 sobres membretados
Impresion: tiro

Dos tintas

Tamano: 3.5*8.5"

Impresion: Litogrdfica

Sustrato: Papel bond 80 gramos.

Tarjetas de presentacién

400 tarjetas 50 por cadaintegrante dela Cdmara
Impresién tiro y retiro

Dos tintas

Tamano: 3.5 * 2"

Impresién: Litografica

Sustrato: Texcote

175

Invitacion
Sobre Troquel

500 sobres

Impresion: tiro

Dos tintas

Tamano: 6*4”
Impresion: Litogrdfica
Sustrato: Opalina.

Invitacion
Tarjeta

500 tarjeta

Impresion: tiro y retiro
Dos tintas

Tamano: 6*3.90"
Impresion: Litogrdfica
Sustrato: Opalina.

Folleto
Folleto
e 500 folletos
e Impresioén: tiro y retiro
e Full color
e Tamano: 8*8”
e Impresion: Litogrdfica

Sustrato: Opalina.




Presentacién Digital PDF

Presentacién digital

e 2 presentaciones (1 espanol) (1inglés)
* RGB

e Full color

e Tamano: 1280 pixeles

e Formato: PDF.

Imagenes facebook

Perfil facebook

e 2cover (1 azul, 1rojo)
* 1 Imdagen perfil

e RGB

e Duotono

e  Tamano: pixeles

* Formato: JPG.

Servicios

e 4imdgenes

e Impresidn tirony retiro
* RGB

e Full color

e Tamano: pixeles

* Formato: JPG

176

E - mailing

e - mailing

5imdgenes

RGB

Full color

Tamano: 1280 pixeles
Formato: JPG.

Diseno sitio web

sitio web secciones mock ups

8 secciones (home, nosofros, logros, noticias,eventos,
afiliacién, servicios, contacto)

RGB

Full color

Tamano: Grid 1280

Formato: JPG.




INFORME TENICO /

Guatemala 16 de Moviembre

Estirmac Miguel Tregs

Far medio da la prasante autonzo b imprescn de la cotizaciin realizada el 7 de
nawiembre del 2015, la cual consiste en |o siguiente:

500 sobres troquetados, tamafio 547 dos tntas, an papel opaling.

-R00) tarpatas de imvitacidn, tamario 6*3.90°% dos tntas, an paps| cpaling.

Ert il caso gues sunga una duda o inconveniente acudin a los diguientes ndrmengs:
Berenice Coronado 343590645

Andrea Garcla: 40051253

Adjunto a esta carta se envia un C0 en el cual se encuentran los artes finales. Estos
archivas requieren de la version Sdobs [ustrator CC

El contenido de impresidn del C0 se encuentra distribuldo de 13 sigulente manera;
-
- InvHacitn Camom

B Sobre rogusiada
- Sobie_iodua.ai
B retacion

- Tejata_jmriiacidnai

De anternand, gracias por su atencitn

Andrea Garcia Beremice Comnadas
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Guatemala 16 de Noviembre

Estirnads Miguel Trejo

For medio de la presente autorlzo la Impresién de la cotlzaciin realizada el (10 de
Masiembral, la cual consste en o siguiante:

-500 hiojas membretadas tamanio carta, dos tintas, en papel bond BO gramos.

-50 sobres membretados tamafio 3.5%8.5% dos tintas, en papel bond B0 gramaos,
En el caso que sunga una duda o inconveniente acudir a las siguientes rimeros:
Berenice Caronado 34850645

Andrea Garcia: 40051353

Ardjunte 3 esta carta se anvia un COan el cual sa encuentran los artas finales, Estos
archivos requieren de la version Adobe ustrator CC.

El contenido de imprasidn del CO se encuentra distribuido de |3 siguiente manera:

T Pepakern Camas

Heje FAsmbteazda
. O D ki
fobva Mambiodn

i s remiraiacc.a

Die antemann, gracias por su atencicn

Aradrea Garcia Beranica Coronads




Guatemala 16 de Noviembre

Estirnada Luisa Fernanda Garcia

For medio de la presente autorizo L impresion de |a cotzackn realizada e 10 de
Rowiembea dal 25, la cusd congiste an |o siguiente:

00 Tarjetas de presentacion, Tine y reting, 3.5 x 27, dos tinlas, en papel Tessote
En &l caso que surga una duda o incomvenlente acudir a hos slgulentes rdmenos:
Barenice Cornnado ;34850648

Ardrea Garpia: 40051253

Adjunto a esta carta se enda un C0 en el cual se encuentran los ares finales. Estos
archivas recuieren de la versidn Adobe Ilustrator CC,

El contenido de impresidn del C0 se encuentra distribuida de la siguiente manera:

- Popslsra Camana
Tafela da Praieniaciin

. Tirbirt s i vt e

Dig antemana, gracias por su atencion

Andrea Garcia Berenice Coranada
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Guatemala 16 de Moviembre

Estirmara Miguel Trejo

For medio de ka presente autorizo la impresidn de |3 cotizackin realizada el (7 de
Rawiembeal, la cual consiste en lo siguiente;

-S0M0 follatos, Troy retine, tamafio 878, full colos, en papel opalina.

En &l caso que sunga una duda o incomvenlente acudir a bos slgulentes rdmenos:
Barenice Carpnadn ;34850648

Ardrea Garcia: 40051253

Adjunto a esta carta se enia un C0 en el cual se encuentran los artes finales. Estos
archivas requieren de [ versldn Adobs Indesign £

El contenido de impresidn del C0 se encuentra distribuida de la siguiente manera:

-
I Foiteto cémana

B foieio
. Frdbarloy Crnoea id

D antermana, gracias poe su atencion

Andrea Gancia Bernanice Connads




Estirmada programador

Guatemala 16 de Noviembre

For medio de la presente emde bos anchivos necesarios para el desarrollo de la
pagina weh de la Camara de Cooparacién v Comercin China- Guatemala,

Ern el caso que sunga una duda o inconvenienie acudir a ks siguientes nimeras:

Berenice Caronado (34350648
Andrea Garcla: 40051353

Adjunto 3 esta carta se emvia un C0en el cual s= encuentran los carpetas fnales para

la construccion del sitio.

El contenido del 0 se encuentra distribuido de la sigulante manera:

-
| [Teepe
N \ncicpn
I Hcectos oo
N Holcics jpg
N Sviciosipg
B Logree B
N Evonlocjpg
W sfliaciinipg
N Contdckancpg

D ankemani, gracias por su0 atenciin

Andrea Garcia

-
| [APPR——
I 5mang verson o colorpng
B CArnarg verssn negro pog
I Camana versén bianco prg

—
- iarial die uses oal o
M Hanua de logotipo.pdi

—

- Pres=ntockin diglial de descongo
W Freseniocion Epofol pdl
W Freseniocin ngks.pof

—
- I genas o uilkeor

Berznica Coronae




INFORME TENICO QUE ACOMPANA A LOS
ARCHIVOS DIGITALES DE REPRODUCCION /

Hoja membretada:

Areq informativa: Presentacién técnica de la pieza a imprimir: Hoja
Nombre del proyecto: membretada. Papel bond 80 gr, 500 unidades, dos tintas.
Identidad Visual y diseno promocional de la Cdmara

de Comercio y Cooperacién China - Guatemala. o ——

Nombre: Berenice Coronado y Andrea Garcia
Teléfono: 34890648 - 40051253

Correo electrénico: bere.coronado@gmail.com,
adgarcial510@gmail.com

Fecha de inicio: 15 de agosto de 2015

Fecha de finalizacién: 23 de noviembre de 2015
Persona que realiza la ficha: Berenice Coronado y
Andrea Garcia

Se coloca una muestra grafica de tamano regular para
poder apreciar cdmo se verd el producto terminado.

Tarjeta de presentacion:
Presentacion técnica de la pieza a imprimir: Tarjeta de
presentacion. Papel texcote, 400 unidades, dos tintas.

LIC. PEDRO BARNOYA

PRESIDENTE
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Sobre membretado: Sobre invitacion:
Presentaciéon técnica de la pieza a imprimir: Sobre Presentaciéon técnica de la pieza a imprimir: Sobre
membretado. Papel bond 80 ar, 500 unidades, dos fintas.  tfroquelado Papel Opalina, 500 unidades, dos tintas.

Lic. Rodrigo Barrios

Cdmara de )
'Cooperacion y Comercio

ik
B Rc. A cuaTEMALA

N5
[T
Al

4
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Tarjeta de invitacién:
Presentacion técnica de la pieza a imprimir: Tarjeta de
invitacion, Papel Opalina, 500 unidades, dos tintas.

a

AR _Cémarade
ZCooperacién y Comercio
A RN - GUATEMALA

Lajunta directivay el director ejecufivo
de La Cémara de Cooperacion y
Comercio China - Guatemala

tienen el gusto de invifarlo (a) a fa
celebracion de su:

1 O °

10°
. . Aniversario
Aniversario F o i
Sébado 27 de Junio del 2015

Hora:
5:00pm.

Lugar:
7ma avenida15-45 zona 9.
Hotel Barcels, segundo nivel, salén Marias
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Folleto:
Presentacion técnica de la pieza a imprimir: Folleto. Papel
opalina, 500 unidades, full color.
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PRESUPUESTO /

Desarrollo de logotipo

Manual de identidad

Papeleria/ Branding

Diseno de invitacion

Manipulacion de imagen

Diagramacion

Folleto

Presentacién Digital

Mailing

Imdagenes facebook

Diseno sitio web

7 dreas

Diseno de artes

En los costos de cada pieza a desarrollar tiene IVA 12%
incluida la depresiacion del equipo, luz, internet.

En el costo estipulado se permiten 3 sesiones con el cliente para
posibles cambios.

183

Hora laborada

48 hrs - Q.50.00
36 hrs - Q.40.00
12 hrs - Q.50.00

15 hrs - Q.40.00

18 hrs - Q.50.00

24 hrs - Q.60.00
15 hrs - Q.60.00

8 hrs - Q.50.00
8 hrs - Q.30.00

48 hrs - Q.70.00
12 hrs - Q.60.00

Sub total

IVA 12%
TOTAL

Total

Q.2,400.00
Q.1,440.00
Q.600.00

Q.600.00

Q.900.00

Q.1,440.00
Q.900.00

Q.400.00
Q.240.00

Q.3,360.00
Q.720.00

Q.13,000.00

Q.1,560.00
Q.14,560.00




PRESUPUESTO DE REPRODUCCION /

Se realizaron solicitudes de cotizacién para evaluar
costos y calidad de impresion y reproduccion para
el cliente. Por lo tanto se recomienda que para la
reproduccién de materiales impresos, se realice con

los siguientes proveedores.

Lugar Material Costo

Impresos CYAN S.A. Papeleria, hojas y sobres membretados | Q.750.00
(costos)
Beksa digital Tarjeta de presentacion Q.675.00
(costos y calidad de impresion)
Impresos CYAN S.A. Folleto Q.5,500.00
(costos)
Digital House Invitaciones Q.1,000.00
(calidad de impresion)

Total Q.7625.00
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16. CONCLUSIONES Y
RECOMENDACIONES /




CONCLUSIONES /

1. Realizar un rediseno de la identidad visual, consiste
en evaluar si el actual cumple con las caracteristicas
de un buen logotipo, de esta forma podrd visualizarse
qué elementos pueden permanecer y cudles no, la
evaluacion busca que la empresa sea representada de
la mejor manera por medio del logotipo. En el caso de la
Cdmarade CooperacionyComercio China-Guatemala,
la evaluacion concluyd en que era necesario su rediseno
en forma, pues los elementos utilizados no permitian su
buena legibilidad y tampoco mostraban una fortaleza
por medio de la empresa por tal razén se desarrolld el
rediseno de la identidad, los aspectos que se destacaron
para mostrar en el imagotipo parten del concepto
“Fuente de Infercambio” en donde |a arquitectura de
ambos paises muestra la solidez que las dos naciones
tienen, ademds de su historia y trascendencia en el
mundo. La fortaleza que ambos paises emanan es
representada por medio de las pirdmides de Tikal en
Guatemala y los aleros de la arquitectura Ching, el fin
es gue unidos crean un solo cuerpo en donde la fuente
de trabajo es la riqueza de cada pais para realizar un
buen comercio y de esta forma posicionarse como una
empresa con capacidad para realizar proyectos en
donde se apoye al comerciante emprendedor.

El color, es uno de los elementos que puede apoyar en
la identidad visual de una empresa, pues por medio de
el podrd mostrarse a las personas que tipo de empresa
es, su experiencia, cardcter, de donde es, entre otras
caracteristica. El logotipo de la Cdmara poseia un
degrade para mostrar la bandera de China y de
Guatemala, para lo cual al evaluarse se mostros que
cuando se colocara en un solo tono, perderia su formay

no se comprenderia lo que el logotipo decia, por ello es
que se reutilizan los colores que representan a la bandera
de China que es el color rojo y la de Guatemala que es
el azul, siendo esto un elemento entonces distintivo para
cada pais y asi las personas puedan relacionarlos no solo
por su arquitectura sino por sus colores caracteristicos.

Es asi como se muestra que para la realizacion de
una renovacion de identfidad visual se deben evaluar
los aspectos que esta ya contiene y si es necesario
modificar elementos, estos deben representar en lo
mayor posible las caracteristicas que vuelvan a la
empresa ante el cliente una asociaciéon sélida y con
posicionamiento ante el mercado. A la idenfidad le
acompana todo el material corporativo que servird para
que los empresarios puedan conocer su hueva imagen,
por ello se desarrolld papeleria la cual consta de hoja
y sobre membretado, tarjeta de presentacion y firma
electréonica para que todas las personas tengan acceso
a conocer su identidad visual sin necesidad de llegar o
recibir un material impreso de la Cdmara.
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2. Para que la Cdmara de Cooperacion y Comercio
China — Guatemala pudiese mostrar no solo quienes son
sino también lo que hacen para apoyar y expandir los
negocios del pequeno empresario guatemalteco, era
necesario realizar material que les informara de como la
Cdamara puede ser de apoyo para que su negocio este
en otro nivel.

Para ello se investigd que tipos de materiales informativos
funcionarian y como podrian ser implementados en
cuanto a lugar y forma de entrega. Los tipos de piezas
como un folleto o presentacion digital funcionaran si el
grupo objetivo se maneja por medio de estos canales
de comunicacion.

Se encuestd a empresarios para que dieran losindicios de
que medios de comunicacioén ufilizan mdas, el resultado
fue que muchos utilizan su computador y teléfono esto
implica el correo electronico y redes sociales, y también
consideran necesario que al visitar la empresa se les de
material impreso. Es por ello que para brindarles material
informativo y tfener una constante muestra de los servicios
que da la Cdmara se realizaron piezas como un folleto
impreso en donde se muestran los servicios bdsicos
de la Cdmara, asi también imdagenes informativas
en Facebook con el mismo fin de que los empresarios
conozcan los servicios que ofrece la Cdmara para que
SUS Nnegocios se expandan.

Uno de los medios en donde la Cdmara podrd mostrar
toda la informacidén necesaria para sus clientes es el sitio
web, la empresa ya contaba con esta pieza, sin

embargo la distribucion del contenido redundaba
algunas veces y la navegacion no era facil ni comoda
pues tenia elementos desordenados. Es asi como se re
diseno el sitio web de esta forma se segmentaron los
servicios correspondientes para que el usuario pudiese
encontrar la informacion rapidamente, a esta pieza se
le agrega una presentacion digital para que la persona
interesada en tener informacion de la Cdmara lo pueda
descargar, tfeniendo esta una version en inglés y espanol
para que cualquier cliente lo pueda leer.

Es asi como se seleccionaron las piezas informativas para
la Cdmara, buscando informar a los empresarios por
los medios mds utilizan, apoydndose de los elementos
grdficos de la identidad visual para que todo el material
muestre una conexién total con la empresa, se hizo
uso de los elementos que el isotipo contiene, y como
aspecto principal los colores azul y rojo para siempre
estar mostrando a Guatemala y China como los paises
aliados para generar nuevos proyectos que apoyan al
cliente y nuevo empresario guatemalteco.
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3. Todo material que muestre las ventajas de trabajar
con la Cdmara de Cooperacion y Comercio China -
Guatemala, servirdn para promocionar los beneficios
que estaempresa ofrece alos empresarios y sus negocios.
Debido a la encuesta realizada a los empresarios, el
medio de contacto mas utilizado es el correo electronico,
por tal razén se escoge la realizacion de imagenes para
enviarse via e- mailing, de esta forma la Cdmara se
posiciona por medio de via internet. La intencion de la
pieza es poder alcanzar a clientes potenciales que aun
no conocen a la Cadmara por medio de beneficios que
esta ofrece y asi lograr que el empresario genere interés
por la empresa y buscar mads informacion por medio del
sifio web, redes sociales o directamente con la Cdmara.

El diseno del e-mailing, se basa en imdagenes que aludan
a los beneficios asi también se mantiene los colores que
representan a China y Guatemala siendo estos el rojo
y el azul, la intencion de utilizar estos colores es que la
persona que vea la publicaciéon relacione primeramente
a los paises y conecte a la empresa con ellos, el fin es
posicionar a la Cadmara en todos los medios posibles
ante los clientes potenciales que pueda tener.

Es entonces que el e — mailing podrd ser distribuido por
fiempos para que las personas puedan ir conociendo
de la Cadmara poco a poco y asi el usuario no caiga un
obviar el correo sino que estar interesado por los nuevos
beneficios que la empresa tendrd.

Al promocionar la Cdmara se aumenta la credibilidad
de sus servicios ante los empresarios y asi fambién
SU posicionamienfo como empresa de apoyo a
guatemaltecos ante la competencia.
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RECOMENDACIONES /

1. Para desarrollar la renovacion de un logotipo se
recomienda que, se estudie a profundidad la esencia
de la empresa, sus servicios, su posicionamiento ante
la competencia y coémo quieren proyectarse, pues
estos aspectos permitirdn que el disenador conozca
qué elementos deberdn representarse en el logotipo,
posteriormente se debe realizar un andlisis para evaluar
qué aspectos de un buen logotipo cumple, y asi disenar
un logotipo que muestre de la mejor manera lo que la
empresa es. Se debe tomar en cuenta que uno de los
elementos mds significativos serd el color, por ello es
necesario como anteriormente se menciond conocer a
profundidad cada aspecto de la empresa, pues de esta
manera se reflejara en el logotipo la personalidad vy la
solidez de la misma.

Adicionalmente, se debe desarrollar el manual de
identidad para que el cliente o el encargado de
manejar las piezas grdficas, conozca los pardmetros de
uso dellogotipo que se permiten para utilizarse en futuros
materiales, como también en la papeleria.

2. Al momento de desarrollar material informativo, es
recomendable que se evallen los medios en que la
empresa tendrd la capacidad de costear para que el
desarrollo de la propuesta se maneje en base a esas
piezas y asi delimitar el trabajo, pues al no evaluar cada
medio informativo, se tfrabajara de mdsy probablemente
el cliente ya tiene esa pieza desarrollada y no la querrd
modificar.

3. Para el material publicitario e informativo también es
imperativo conocer los medios en que el grupo objetivo
utilizaconfrecuencia, de estaformase puedendesarrollar
estrategias de comunicacién definidas por piezas vy
tiempos para mostrar congruentemente los aspectos
que la empresa desea que los clientes conozcan. No
solo se debe conocer que medios utilizan sino también
todas sus preferencias de actividades y de buscar la
informacioén, pues de esto dependerd que la publicidad
sea interesante o abrumadora para la persona.
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1.1 Modelo de encueta grupo objetivo
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3/2015 Encuesta Grupo Objetivo

Encuesta Grupo Objetivo

Somos estudiantes de la Universidad Rafael Landivar, estamos realizando un proyecto para la
Camara de Cooperacién y Comercio China - Guatemala el cual brinda los senicios de Asesoria
financiera, Inteligencia comercial, Visas a China, Cursos y traducciones y Gestion de viajes. El
fin de la siguiente encuesta es conocer un poco sobre sus habitos y preferencias visuales.

* Required

1. Estado Civil
Mark only one oval.

() soltero (a)
() Casado (a)
() Viudo (a)
() Enunién
2. ¢Cuantas personas viven en su casa? *

Mark only one oval.

&k
) 2
() e
i 9 - mas

3. ¢A qué religion pertenece? *
Mark only one oval.

C Catdlica

() Evangélica

U\

) Testigo de Jehova
Mormén
Adventista
Musulmana
Ninguna

() Otra

ps://docs.google.comforms/d/1f6SZSdb3Lhrr-NT7icxiQeJz-8XMEYOfOi STQRoLTZU/printform

o

Encuesta Grupo Objetivo

¢Qué modelo es su carro? *
Mark only one oval.

() 1990 - antes

) 2005-2010

)

() 1991-2000
() 2001-2005
p

/ 2011-2015

¢Qué tipo de carro maneja? *
Mark only one oval.

") Sedan
Pick up

) Minivan
Suv
Compacto

) Other:

. ¢Qué idiomas habla? *

(Puede elegir mas de una respuesta)
Check all that apply.

| | Espafiol
[ ] ingles
[ ] Mandarin

[ ] other:

. ¢En qué zona vive? *

. ¢Qué nivel educativo tiene? *

Mark only one oval.
() Teécnico

Licenciatura

an
—
() Maestria

. ¢En qué area se especializé en la

Universidad?

https://docs.goog le.com/forms/d/1f6SZSdb3Lhrr-NT7icxiQcJz-8XMEY0fOiSTQRoLTZU/printform
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2/3/2015 Encuesta Grupo Objetivo
10. ¢Qué cargo tiene en la empresa donde labora?
Mark only one oval.

() Director
() Gerente
() Administrador

() Other:

11. ¢En qué zona trabaja? *

12. ¢Cuantas horas de trabajo realiza a la semana? *
Mark only one oval.

() 25-menos
) 26-35

() 3645

() Mas de 46

13. ¢Cual es su rango salarial? *
Mark only one oval.

() Q2500 - Q5,000
() Q5001 - Q.10,000
) Q10,001 - Q.15,000
() Q15001 - mas

14. ¢Cual es la marca de su vehiculo? *
Mark only one oval.

() Mazda
() Kia

() Toyota

C BMW
() Audi

() Alfa Romero
() Chewolet
() Honda

() Other:

https://docs.google.com/forms/d/1f6SZSdb3Lhrr-NT7icxiQcJz-8XMEY0fOiSTQRoLTZU/printform
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15. En la empresa que labora usted es: *
Mark only one oval.

) Propietario

Copropietario
) Socio

Empleado

16. ¢Cuantos empleados hay en la empresa donde trabaja? *
Mark only one oval.

() 2-8
) 7-12
) 13-18
~ ) 19-23
() 24-mas

17. ¢A qué se dedica la empresa? *
Mark only one oval.

7\ Desarrollo de producto

() Desarrollo de senicio

") Other:

18. ¢Qué emisora de radio escucha con mas frecuencia? *
Mark only one oval.

(") Emisoras Unidas

() 949

) Atmosfera
Joya
() Yosi

) Infinita

) Other:

https://docs.google.comforms/d/1f6SZSdb3Lhrr-NT7icxiQcJz-8XMEY0fOiSTQRoLTZU/printform

413
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19. ¢Qué tipo de programas de televisiéon mira frecuentemente? *

(Puede elegir mas de una respuesta)
Check all that apply.

[ ] Peliculas

Encuesta Grupo Objetivo
22. ¢Qué servicio de correo electrénico utiliza? *

(Puede elegir més de una respuesta)
Check all that apply.

[ ] Hotmail
[ ] Noticias [ ] email
[ ] Documentales [ ] Yahoo
[ ] Deportes [ ] Outlook
[ ] Nowlas [ | Empresarial
[ ] Reality Shows [ ] other:
[ ] series Policiacas

Comedias 23. De 1 a 5, indique con que prioridad usted utiliza el internet. Siendo 1 el que mas

utiliza y 5 el que menos utiliza. *
(Utilice cada nimero solamente una vez)

Series dramaticas

NN

Series de Ciencia Ficcion Meark only one oval per row.
Other: 1 2 3 4
Revisar Correos (7X7\<7X7X7>
20. ¢En qué tipo de dispositivo utiliza internet? *

Conferencias
(Puede elegir més de una respuesta) Su negocio se maneja por esa via( X X ¢ )
Check all that apply. C XX

Redes Sociales

Teléfono celular Entretenimiento X DL)C_)

Tablet
Computadora de escritorio
Laptop

Television

NI

Consola de video juego

21. ¢Qué redes sociales utiliza? *

(Puede elegir mas de una respuesta)
Check all that apply.

Facebook

Twitter

I

Instagram
Linked
Google Plus
Pintrest

Other:

N

https://docs.google.com/forms/d/1f6SZSdb3Lhrr-NT7icxiQcJz-8XMEY0fOiSTQRoLTZU/printform 513 https://docs.google.com/forms/d/1f6SZSdb3Lhrr-NT7icxiQeJz-8XMEY0fOiSTQRoLTZU/printform
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24. (Qué musica escucha mas? *
(Puede elegir mas de una respuesta)
Check all that apply.
Rock

Pop

ooo

Hip hop
Blues
Tecno
Dance
R&B
Indie
Jazz
Clésica
Banda
Reguetén
Ranchera
Romantica
Gospel
Salsa

Bachata

Ooooooooooogoog

Other:

25. ¢Qué periédico lee? *
Mark only one oval.

Prensa Libre

e
J\J

Siglo 21

U U\

El periédico
Publinews
Al Dia

Y avara

El Diario

VA

Ninguno

hitps:/docs.google.comfforms/d/16SZSdb3Lhrr-NT7icxQe.z-8XMEY0IOISTQRoLTZU/printiorm

M3
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26. Para entretenerse cuando esta solo usted: *
Mark only one oval.
) Llena crucigramas
Encuentra las diferencias en imagenes
) Juega Laberintos
) Juega Sudoku
() Pinta
(") Juega video juegos
() Mira television
() Lee
() other:
27. Para comprender un material usted prefiere: *

Mark only one oval.

) Mas imagen que texto
() Més texto que imagen
:i> Misma cantidad de texto e imagen
() Solamente texto

Y

) Solamente imagenes

28. De 1a7,indique qué actividades realiza en su tiempo libre. Siendo 1 la mas
frecuente y 7 la menos frecuente. *
(Utilice cada ntimero solamente una vez)
Mark only one oval per row.

Jugar

Leer

Cocinar
Descansar
Deportes

Ver television
Practicar un hobby(__

hitps:/idocs.google.comforms/d/16SZSdo3Lhrr-NT7icxQeJz-8XME)0fOISTQRoLTZU/printform
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29. ¢Qué lugares recreativos visita? *

(Puede elegir mas de una respuesta)
Check all that apply.

Parque

Campo

Zoolégico

Museo

Cine

Teatro

Discoteca o bar

Clubes

Lugares turisticos naturales
Galerias de arte/exposiciones de arte
Centros Comerciales
Parques acuaticos

Parque de diversiones

Ooddogoooooodd

Other:

30. Cuando viaja lo hace por: *

31.

Mark only one oval.

() Trabajo

() Entretenimiento
(") Negocios y entretenimiento

() Noiaja

En caso de viajar lo hace a: *

(Puede elegir mas de una respuesta)
Check all that apply.

Interior de Guatemala
Norte América
Latinoamérica
Europa

Asia

Oceania

Ooooood

Africa

https://docs.google.com/forms/d/1f6SZSdb3Lhrr-NT7icxiQeJz-8XMEYOfOiSTQRoLTZU/printform

913
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32. ¢Qué color relaciona con China? *

33.

34.

Mark only one oval.

() Blanco
() Amarillo
() Verde
() Rojo
() Negro

¢Qué color relaciona con Guatemala? *
Mark only one oval.

() Azul
() Amarillo
() Verde
() Naranja
() Morado

De las siguientes imagenes cual le es mas atractiva al momento de leer informacion

relacionada a negocios y cultura. *
Mark only one oval.

() lustracién
() Dibujo
() Fotografia
() iconos

llustracion Dibujo

Fotografia

https://docs.g oogle.com/forms/d/1f6SZSdb3Lhrr-NT7icxiQeJz-8XMEYOfOiSTQRoLTZU/printform
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35. Cuando se le entrega material informativo prefiere que sea: *

Encuesta Grupo Objetivo

Mark only one oval.

() Impreso

La proyeccién de la Comisién Econémica de las
Naciones Unidas para América Lafinay el Caribe

(Cepal) e que la economia guatemalleca, en el 2013,

crecerd 3.4 porciento y en el 2014, el crecimiento sera

La proyeccién de la Comisién Econémica de las Naciones
Unidas para América Latina y el Caribe (Cepal) es que Ia
economia guatemalteca, en el 2013, crecera 3.4 por ciento y
en el 2014, el crecimiento seré de 3.5 por ciento.

() Digital de 35 porciento
() Digital e impreso

() Indiferente

La proyeccién de |a Comisién Econémica de |as Naciones Unidas
paraAméricalatinay el Caribe (Cepal) es que |3 economia
" : N : % 3 guatemalteca, en el 2013, crecerd 3.4 por cientoy en el 2014, el 4 | (Cepal) s queila econamia;glatemalteca; en el
36. Cuando quiere averiguar informacion sobre alguna empresa usted: crecimiento serd de 3.5 por ciento 2013, crecer 3.4 por ciento y en el 2014, el
crecimiento serd de 3.5 por ciento.
Mark only one oval.

La proyeccién de la Comisién Econémica de las
Naciones Unidas para América Latina y el Caribe

Busca en el internet (ejemplo: google)

Busca en redes sociales
39. ¢Qué cartel le llama mas la atencién? Numere de 1 a 5. Siendo 1 el que le gusta
mas. *

Pregunta referencias a conocidos (Utilice cada ndmero solamente una vez)

Mark only one oval per row.

@)
-
(") Busca el sitio web del lugar
O
O

Lee material impreso (trifoliares, folletos, guias, etc.)

37. ¢Cual es el medio por el cual se informa de los servicios de una nueva empresa o Cartel 1
empresa conocida? * Cartel 2
Mark only one oval. Cartel 3
() Correo (mailing) Cartel 4

Cartel 5
(_) Facebook Cartel 6
() Material impreso Cartel 7
() Material digital Cartel 8
. Cartel 9

) Television Cartel 10
() Radio Csrtel 11
() Prensa

20312015

38. ¢Cual de los siguientes parrafos le es mas comodo leer? *
Mark only one oval.

o1

000

https://docs.google.com/forms/d/1f6SZSdb3Lhrr-NT7icxiQcJz-8XMEY0fOi STQRoLTZU/printform 1113



ANEXO 1/

1.2 Resultados de encueta grupo objetivo



iudo (a) [2
Casado (a) [23] Viudo (a) [2]

— En unidn [5]

Scltera (a) [17]

—— 15001 -[22]

—a2s00 - Q2

Q10,001 - 14— —0Q.5,001 [5]

—Mas de 46 [18]

25- menos [2]

36-45 [18]
26-35 [8]

— Administrado [10]

——Other [&]

Gerente [14]—

Director [16]

— Maestria [12]

Técnico [2]

Licenciatura [33]

Esparicl
Inglés
Mandarin
Other
0 9 18 27 36 45
—— Compacto [7]
SUV [13]—
— {Other [5]
Minivan [3]!
Pick up [5] Sedan [14]

———2011-2015 [12]
2005-2010 [17]—

— 1990 = antes [0]

—— 1881-2000 [9]

2001-2005 [9] ———————

Testigo de Je [0]

Mormaén [0]

Adventista [0]

Musulmana [0]
Ninguna [7]

- Ora [3]

Evangélica [16]

Catolica [21]

——Other [17]

Honda [1]——

Chevrolet [7T]—

Audi [0]
Alfa Romero [0]
BMW [2]

Toyota [11]

Mazda [7]
Kia [0]



2.5 [44]— — 5.8 [1]
Y - 5 - mas [0]

~1[2]

——24 - mas [20]

2=6[17]

— Empleado [16]

Socio [7]

Copropietario [5] —

Propietaric [19]

Infinita [8]

Yosi [2]
Joya [1]

\ —Other [10]

Atmosfera [11]
Emiscras Unid [9]

94.9 [5]

Desarrcllo d [19] —

~——Other [9]

Facebook
Twitter
Instagram
Linked
Google Plus
Pintres!

Other

0 27 36

w
==}

Hotmail

Gmail

-

Qutlook

Empresarial

Other|

(=]
o
(=]
na |
F
%3
[+

rove [N
Computadora de es... -

Laptop

Television

Consola de video ... .

27 3

(=]
w
==}

Noticias |
Documentales
Deportes

Novelas |

Reality Shows
Series Policiacas |
Comedias |

Series dramaticas
Series de Ciencia...

Other|

0o 7 14 21 28

40



Nao viaja [0]
Trabajo [7]

40 48

0 8 16 24 32

Entretenimien [8]

Parque -

carvo [
Zooldgico -
wsee [
18

Teatro -

2 Clubes -
4 Galerias de arte/... -
] 3 6 k] 12 15 18 -

Parques acudticos

Parque de diversi. -

Other I
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o
r
[e=)
[
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ANEXO 2/
2.1 Analisis de logotipo



Instrumento de Andlisis de logotipo

Cdamara de Cooperaciéon y Comercio China Guatemala

Este instrumento es realizado con el fin de determinar la
funcionalidad del logotipo en cuanto a su comprension
y uso del usuario final, sabiendo que “El logotipo de una
empresa es su abreviatura, una senal visual que cuenta
una historia de la cultura, el comportamiento y los valores

de la marca”, Su Mathews Hale (2013).

Ellogotipo se somete alaevaluacion de 10 caracteristicas
de un buen logotipo para determinar si cumple con los
puntosy asideterminaria convenienciade surenovacion.

CARACTERISTICAS

Asociacion positiva

Facil identificacion

Gestalt cerrada

PARAMETROS DE APLICACION

El logotipo debe mostrar una imagen
de una compafiia o un producto en su
mejor punto de vista o angulo.

Los logotipos deben ser rapidamente
legibles para que sean reconocidos y
recordados

Compara tu mano cerrada o un puno
como la “Gestalt cerrada”, de esta
forma se capta un todo integrado que
dirige lavista al interior de la estructura.
Cuando la abres, tus dedos apuntan a
muchas direcciones y crean la “Gestalt
abierta” generando dispersion y por lo
tanto una percepcion débil. El circulo
perfecto tiene la Gestalt ideal y sirve
como un iman para el ojo.

¢éCOMO ES?

Si se demuestra los paises China y

Guatemala, pero no se muestra el

intercambio que existe entre ambos
paises.

Es reconocible el signo numérico mds
no el tipografico, ya que se distingue
sélo la letra G, y no la C. Puede crear
confusion la mezcla de la tipografia CG,
mostrando un 0.

Posee Gestalt cerrada, pues sus

elementos estan integrados y no

posee ninguna parte dispersa en su
estructura gréfica.



CARACTERISTICAS

Nivel de abstraccion

Reduccidén

Un color

PARAMETROS DE APLICACION

Los logotipos deben estar disefiados

de acuerdo al nivel de lectura visual

del observador objetivo. Los logotipos

muy abstractos son muy costosos

para promocionarlos y pueden crear
confusién visual.

Los logotipos deben ser disefiados para

poderlos reducir a 1.5 cm. de altura

sin que pierdan su efectividad visual.

Inclusive, si se pueden reducir mas,

mejor. Tener cuidado de que el logotipo
no pierda partes al reducirse.

Los logotipos idealmente deben ser
disefiados paraimprimirse en una tinta,
por cuestiones econémicas. El color se
aplica para denotar la marca, pero ésta
no depende del color para sus efectos
visuales. Hay que ser muy cuidadosos
con las tintas, pantallas y tramados,
porque tienden a empastarse o
desaparecer

¢éCOMO ES?

Su nivel de abstraccién es alto, el cual

permite diferenciar el 4 y la G, pero no

se comprende a que se refiere estos
signos.

Al momento de reducirse se pierden los
elementos que se encuentran dentro
de la letra C. Asimismo el degrade
obstaculiza la lectura de los ’simbolos

numéricos y tipograficos c J

El logotipo no ha sido disefiado
para utilizarse a un color, y si bien es
colocado sobre el color predominante
de la compania que es el rojo, pierde
su esencia y legibilidad, asi mismo
al colocarse en un color debido a la
yuxtaposicion entre el 4y la C, se pierde
la legibilidad de los simbolos.

Al usarse a un color se pierde la
connotacion de la bandera de
Guatemala en los colores del degrade.



CARACTERISTICAS

Espacios negativos

Peso del logotipo

Fluido

Direccion

PARAMETROS DE APLICACION

Un claro entendimiento del fenémeno
figura/fondo es esencial en el disefio
de logotipos efectivos. Los espacios
negativos o blancos deben ser
considerados cuidadosamente. Estas
formas blancas a través de una claridad

El peso visual del simbolo debe ser
consistente. Los logotipos pesados
tienden a ser aquellos con trazos
simples. Estos resisten mejor las
reducciones, ademas ofrecen mas
contraste con la tipografia ubicada
a su alrededor. Las marcas ligeras y
medianas comunican mal y tienen muy
limitado su rango de efectividad.

Considera que los logotipos donde

el espacio blanco fluye, son mucho

mejores que en las que queda atrapado.

Por esto el ojo se mueve mucho mejor

donde hay fluidez que donde lo paran
en seco.

Laindicaciondedireccidon esimportante
en el logotipo, apuntar arriba a la
derecha es mas efectivo que apuntar a
la izquierda o abajo. Estas direcciones,
adelante y hacia arriba, son percibidos
como positivas por los observadores

¢éCOMO ES?

El espacio negativo permite diferenciar
el simbolo numérico 4y la letra G, pero
debido a la yuxtaposicion entre el 4y la
C, se pierde la legibilidad de esta letra.

Tiene un peso visual de mediano

grado, ya que en cuanto a su estructura

utiliza una tipografia consistente,

pero en relacién al color se pierde su

visualizacion dependiendo del fondo
gue se utilice.

No hay fluidez entre simbolos

numeéricos ni entre los tipograficos. No

tienen espacio en blanco que facilite la
lectura.

No existen elementos externos al logo,
que aporten una direccion positiva. La
bandera de china que se encuentra en
la letra C, apunta hacia el lado izquierdo
por su posicion. El degrade si esta en
direccidon hacia la derecha, y se podria
percibir de una manera positiva.
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3.1 Modelo de validacién grupo objetivo



28/4/2015 INSTRUMENTO DE VALIDACION GRUPO OBJETIVO

INSTRUMENTO DE VALIDACION GRUPO
OBJETIVO

Somos estudiantes de disefio grafico de la Universidad Rafael Landivar, estamos realizando un
proyecto de la clase de Sintesis 3. El cliente es la Camara de Cooperacion y Comercio China -
Guatemala, la cual tiene como necesidad darse a conocer y posicionarse en empresarios
guatemaltecos que deseen extender su empresa a China.

El fin de la siguiente encuesta es confirmar que las figuras utilizadas para representar el
Logotipo, colores y letra del material permiten a las personas relacionarlas con la empresa.

Instrucciones: Elija la respuesta que se relacione con su punto de vista.

* Required

PREGUNTAS GENERALES DEL MATERIAL

1. Los colores utilizados para China y Guatemala: *
Mark only one oval.

(") No representan a los paises

(") Sirepresentan a los paises

() Algunas veces

2. La letra en los titulos es: *
Mark only one oval.
() Facil de leer
() Dificil de leer

p

(") Algunas partes son dificiles de leer

TIPOS DE MEMBRESIA

https://docs.g oogle.com/forms/d/119-AkC-tryIM 7H7BBsh-IWT yWwiwfQXed2JbLTKEY/printform

28/4/2015 INSTRUMENTO DE VALIDACION GRUPO OBJETIVO
3. La letra del texto es: *
Mark only one oval.

Facil de leer

) Dificil de leer

7,‘, Algunas partes son dificiles de leer

Ser la Camara lider y con mayor impacto en Centro
América, y la plataforma para temas relacionados
de comercio, cultura y economia con la Republica
Popular China.

4. El mensaje de las fotografias es: *
Mark only one oval.
) Facil de entender

Dificil de entender

") Algunas son confusas

LOGOTIPO

JL
1

amarade

C
e Cooperacion y Comercio
‘lCHINA-GUATEMALA

5. El logotipo lo relaciona con: *
Mark only one oval.

Moneda
) Historia

) Arquitectura

FOLLETO (8*8 pulgadas)

https://docs.goog le.com/forms/d/119-AkC-trylM 7H7BBsh-IWT 9WwiwfQXed2JbLTKEY/printform
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6.

Considera que la informacion del folleto le es: *
Mark only one oval.

() Facil de comprender
() Dificil de comprender
() Dificil de comprender algunas veces

7. El tamafio de la letra es: *
Mark only one oval.

( ) Fécil de leer
(") Dificil de leer

( ) Dificil de leer algunas veces

8. Por su tamario considera que el folleto: *
Mark only one oval.

() Es facil de manejar
() Es dificil de manejar

( Es irrelevante

9. El mensaje de lasimagenes del folleto: *
Mark only one oval.

(@) Son faciles de comprender.
() Son dificiles de comprender.
( ) Son irrelevantes

E- MAILING

https://docs.goog le.com/forms/d/119- AkC-try1M 7H7BBsh-IWT 9yWwiwfQXed2JbLTKEY/printform

28/4/2015 INSTRUMENTO DE VALIDACION GRUPO OBJETIVO

SERVICIO DE INVESTIGACIONES VISAS CHINAS 2015

INGRESE AL SITIO WEB PARA CO!
© COMUNIQUESE CON

INVESTIGACION EXHAUSTIVA

$550.00

$950.00

10. Considera que la informacién de los e-mailing le es: *
Mark only one oval.

() Fécil de comprender
() Dificil de comprender

() Dificil de comprender algunas veces

11. El tamaiio de la letra es: *
Mark only one oval.

() Facil de leer
Dificil de leer

() Dificil de leer algunas veces

12. El mensaje de las imagenes de los e- mailing: *
Mark only one oval.

(") Son faciles de comprender.
() son dificiles de comprender.
() Sonirrelevantes

PRESENTACION PDF

https://docs.g oogle.com/forms/d/119-AkC-try1M 7H7BBsh-IWT 9y\WwinwfQXed2JbLTKEY/printform
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INSTRUMENTO DE VALIDACION GRUPO OBJETIVO

13. Considera que la informacién del PDF le es: *
Mark only one oval.

() Fécil de comprender
() Dificil de comprender

() Dificil de comprender algunas veces

14. El tamario de la letra es: *
Mark only one oval.

() Facil de leer
() Dificil de leer

(") Dificil de leer algunas veces

15. Las imagenes del PDF: *
Mark only one oval.

() son faciles de comprender.
(") son dificiles de comprender.
() sonirrelevantes

IMAGENES FACEBOOK

2DESEA VIAJAR A LA REPUBLICA
POPULAR DE CHINA?

tps://docs.google.comfforms/d/119- AKC-tryIM 7H7BBsh-I WT9yWwiwfQXed2JbLTKEY/printform
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16. Considera que la informacion de las imagenesle es: *
Mark only one oval.

(") Fécil de comprender
() Dificil de comprender

(_) Dificil de comprender algunas \eces

17. El tamaio de la letra es: *
Mark only one oval.

() Fécil de leer
() Dificil de leer

() Dificil de leer algunas veces

18. Lasimagenes: *
Mark only one oval.

(") son faciles de comprender.
() son dificiles de comprender.
() sonirrelevantes

SITIO WEB

19. Considera que la informacién de las secciones del sitio web le es: *
Mark only one oval.

Facil de comprender
() Dificil de comprender
() Dificil de comprender algunas veces

https://docs.google.com/forms/d/119-AkC-tryIM 7H7BBsh-IWT 9yWwiwfQXed2JbLTKEY/printform
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INSTRUMENTO DE VALIDACION GRUPO OBJETIVO
20. El tamafio de la letra es: *
Mark only one oval.

() Facil de leer

() Dificil de leer

(i) Dificil de leer algunas veces

21. La navegacion entre las secciones del sitio web le es: *
Mark only one oval.

() Fécil de comprender
(") Dificil de comprender

(") Dificil de comprender algunas veces

INVITACION

22. Considera que la informacién de la invitacién le es: *
Mark only one oval.

() Fécil de comprender
() Dificil de comprender
() Dificil de comprender algunas veces

https://docs.google.com/forms/d/119-AkC-tryIM 7H7BBsh-I WT 9\WwiwfQXed2JbLTKEY/printform
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INSTRUMENTO DE VALIDACION GRUPO OBJETIVO
23. El tamanfio de la letra es: *
Mark only one oval.

() Fécil de leer

() Dificil de leer

(") Dificil de leer algunas veces

24. Por su tamarfio, considera que la invitacion: *
Mark only one oval.

() Es facil de manejar
() Es dificil de manejar
() Esirrelevante

25. Si desea puede brindarnos alguna observacién o comentario respecto al proyecto

GRACIAS POR SU TIEMPO

Pow ered by
B Google Forms

https://docs.google.com/forms/d/119-AkC-try1M 7H7BBsh-IWT 9yWwiwfQXed2JbLTKEY/printform
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3.2 Resultados de validacion grupo objetivo



Los celores utilizados para China y Guatemala:

—— Algunas veces [5] No representan a los paises 2 91%
Sirepresentan a los paises 11 50%
Algunas veces 9 40.9%
No representa [2]
Si represent [11]
[Image]
La letra en los titulos es:
Facil de lser 19 864%
—— Ditici de le [2] Dificil de leer 2 9.1%
Algunas partes son dificiles de leer 1 4.5%
— Algunas parte [1]
Facil de lee [19]
El logotipe lo relaciena con:
Moneda 0 0%
Arguitectura [17]—— Historia 5 227%
Arquitectura 17 77.3%
Moneda [0]
Historia [5]
Laletra del texto es:
Difci de e [3 Facil de leer 13 59.1%
ificil I < part
Alaunas parie (5] Dificil de leer 3 13.6%
Algunas partes son dificiles de leer 6  27.3%
Facil de lee [13]
[Image]
El mensaje de las fotografias es:
——Algunas son [4] Facil de entender 13 591%
Dificil de en [1] —x Dificil de entender 1 45%
Algunas son confusas & 364%
Facil de ent [13] ————
Considera que la infermacion del folleto le es:
Fécil de comprender 20 90.9%
Dificil de comprender 1 45%
Dificil de co [1] Dificil de comprender algunas veces 1 45%
— Dificil de co [1]

Facil de com [20]

Considera que la informacién de las imagenes le es:

Facil de comprender
——Dificil de co [3]

Dificil de comprender

— Dificil de co [2] Dificil de comprender algunas veces

Facil de com [17] —"

El tamafio de la letra es:

Dificil de le [4]
— Dificil de le [2]
Facll de lea [16]

Las imagenes:

) Son faciles de comprender. 18
Son dificiles [1]
Son dificiles de comprender. 1
— S I 3 .
on imelevan (3] Son irrelevantes 3
Son faciles [18]

Considera que la informacién de los e-mailing le es:

Fécil de leer 16
Dificil de leer 4

Dificil de |eer algunas veces 2

Fécil de comprender

Dificil de comprender
— Dificil de co [1]
— Dificil de co [1]

Fécil de com [20]—

El tamafio de la letra es:

Dificil de le [2]
— Dificil de I [1]
Facil de lee [19]

El mensaje de las imagenes de los e- mailing:

Son dificiles [1]
— Son imelevan [1]
Son faciles [20]

Fécil de leer 19
Dificil de leer 2

Dificil de leer algunas veces 1

Son ficiles de comprender. 20

Son dificiles de comprender. 1

Son irrelevantes 1

1w 77.3%
3 136%
2 81%
T2.7%
18.2%
9.1%
81.8%
45%
13.6%
20 90.9%
1 45%

Dificil de comprender algunas veces 1 4.5%

86.4%
9.1%
4.5%

90.9%
45%
45%



Considera que la informacién de las secciones del sitio web le es: El tamafio de la letra es:

Facil de comprender 20 909% —— Dificil de le [9] Facil de leer 10 455%

Dificil de comprender 2 91% Dificil de leer 3 136%

— Dificil de co [2] Dificil de comprender algunas veces 0 0% il de la ] Dificil de leer algunas veces 9 409%
ifci 131
Dificil de co [0
Facil de com [20]

Fcil de lee [10]

El tamafio de la letra es: Por su tamaiio censidera que el folleto:

——— Dificil de le [4] Facil de leer 16 727% ————Es dificil de [2] Es ficil de manejar 17 77.3%
Dificil de leer 4 182% Es dificil de manejar 2 91%
— Dificil de le [2] Dificil de leer algunas veces 2 9.1% " Esinelevant [3] Es imelevante 3 136%
Facil de lee [16] Es facil da [17
La navegacion entre las secciones del sitio web le es: El mensaje de las imagenes del folleto:
el . Fécil de comprender 17 77.3% Son diffciles [1] Son faciles de comprender. 16 72.7%
il de co [3
- Dificil de comprender 3 136% ——Son inelevan [5] Son dificiles de comprender. 1 4.5%
— Dificil de co [2 Dificil de comprender algunas veces 2 9.1% Son irrelevantes 5 227%
Facil de com [17] Son tckes [16]
Considera que la informacion de la invitacion le es:
Facil de comprender 19 864%
Considera que la informacién del PDF le es: ——Dfici de ca [2] Dificl de comprender 2z 9T
} X Dificil de comprender algunas veces 1 45%
Facil de comprender 21 955% — Diflcl de co [1
Dificil de comprender 1 4.5%
Facil do com [15] —
Dificil de comprender algunas veces 0 0%
— Dificil de co [1
Facil de com [21] Diticil da co [0]
El tamafio de la letra es:
Facil de leer 18 818%
bt dele 21 Dificil de leer 2 91%
El tamafio de la letra es: — Dificil de la [2] Dificil de leer algunas veces 2 9.1%
Facil de leer 17 773%
—— Dificil de la [3]
Dificil de leer 3 136% Fail de lee [18]
— Dificil de le [2] Dificil de leer algunas veces 2 91%

Facil de lee [17]

¢

Por su tamafio, considera que la invitacién:

Es dificl de [1] Es facil de mansjar 17 77 3%
’ s meievant 4] Es dificil de manejar 1 45%

P E levant 4 18.2%
Las imagenes del PDF: s imelevante b

Son faciles de comprender 18 818%

Son dificies (2] Son dificiles de comprender. 2 9.1% Es tacil de [17]
— Son imelevan 2] Son inslevantes 2 9%

e

Son faciles [18]

®

Si desea puede brindarnos alguna observacion o comentario respecto al proyecto

En general las fotografias no todas son de mi agrado algunas son repetitivas como las de los sillones amarillos, no me aportan nada nueve todas son iguales, Mo se sabe quien es quien, las fotografias
de la presentacian digital son obscuras y muy mate no tiene color al igual que la fotografia de la computadora esta al lado de una fotografia muy buena y la de la computadora no es bonita o no se ve de

calidad entonces en lugar de enriquecer baja la otra fotografia, el resto de fotografias se ven profesionales, la meta seria que todas las fotografias lucieran profesionales. El resto esta muy bien yo pondria
los datos de la hoja membreteada en todo el pie de pagina para que no robe tanto lugar del lado derecho pues esta muy alto.

Algunas fotos podrian relacionarse mas con el tema para que sea mas facil de entender.

Los colores no son muy representativos, se debe incluir mas rojo y dorado. El logotipo es de una piramide Maya con ornamentos chinos pero podria ser mas estilizada
Los colores gue se utilizan a veces no combinan.
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INSTRUMENTO DE VALIDACION PARA EL
DISENADORES GRAFICOS

Somos estudiantes de disefio grafico de la Universidad Rafael Landivar, estamos realizando un
proyecto de la clase de Sintesis 3. El cliente es la Camara de Cooperacién y Comercio China -
Guatemala, la cual tiene como necesidad darse a conocer y posicionarse en empresarios
guatemaltecos que deseen extender su empresa a China.

El fin de |a siguiente encuesta es confirmar que los elementos graficos utilizados para la
representacion del Logotipo, Manual de logotipo,Folleto, PDF, Papeleria, Sitio Web,imagenes
para e- mailing y facebook del material permiten a las personas relacionarse con la empresa.

Instrucciones: Elija la respuesta que se relacione con su punto de vista.

* Required

1. Su nombre *
2. Area en la que se especializa *

3. El concepto que se refleja en las piezases: *
Mark only one oval.

) Fuente de intercambio
) Construccion de fuerzas

(") Amanecer del comercio

4. Los colores utilizados para China y Guatemala: *
Mark only one oval.

() No representan a los paises
( ") Sirepresentan a los paises

") Algunas veces

https://docs.google.com/forms/d/1INFX_5nDQCQ_ENcSIuoMXCCJPF4jw4lJuPiyScoNagg/printform
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5. La tipografia: *
Mark only one oval.

Facilita la lectura
~ ) Complica la lectura

(") Es necesario cambiarla

6. La tipografia de los titulos: *
Mark only one oval.
) Se complementa con el cuerpo de texto
(") No se complementa con el cuerpo de texto

() Es imelevante

7. El tamario de los titulos: *
Mark only one oval.

") Demuestra jerarquia visual
() No demuestra jerarquia visual

) Es necesario agrandarlos

8. La diagramacioén: *
Mark only one oval.

Crea jerarquia
") Crea desorden

Es confusa algunas veces

9. El interlineado: *
Mark only one oval.

Facilita la lectura
) Dificulta la lectura

(7; Dificulta algunas veces

https://docs.google.com/forms/d/1INFX_5nDQCQ_ENcSIuoMXCCJPF4jw4lJuPiyScoNagg/printform
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10. La manipulacién de las imagenes: *
Mark only one oval.
(") se complementa con la linea grafica utilizada

( ) No se complementa con la linea grafica utilizada
() Algunas veces

11. Las piezas: *
Mark only one oval.

(") Tienen unidad visual
() No cuentan con unidad visual

(") Necesita mejorar la unidad

12. Observaciones

LOGOTIPO

JL

-1

A A Cdmarade .
e Cooperacién y Comercio
‘ lCHINA - GUATEMALA
13. El isotipo lo relaciona con: *

Mark only one oval.

(") Moneda
() Historia

() Arquitectura

https //cocs.google.comvforms/d/INFX_5nDQCQ_ENCSIUoMXCCJIPF4jw4lJuPiyScoNagg/printiorm
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14. Considera que la tipografia: *
Mark only one oval.

() Permite equilibrio con el isotipo
( ) No permite equilibrio con el isotipo
() Necesita mejorar

() Es indiferente

15. En cuanto a su forma el logotipo representa: *
Mark only one oval.

() Seguridad
() Destruccion
() Fortaleza

(") Rompimiento

16. Observaciones

MANUAL DE LOGOTIPO

MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL

17. Los colores utilizados de fondo en algunas secciones del manual: *
Mark only one oval.

(") Se complementan con los colores del logotipo y mas piezas
() No se complementan con los colores del logotipo y mas piezas
() Algunas veces

https /icocs.google.comvforms/d/INFX_5nDQCQ_ENCSIUoMXCCJPF4jw4lJuPiyScoNagg/printiorm




28/4/2015

INSTRUMENTO DE VALIDACION PARA EL DISENADORES GRAFICOS
18. Considera que la tipografia en la propuesta: *
Mark only one oval.

() Dificulta la lectura
(_ ) Facilita la lectura
( ) Dificulta algunas veces

19. El contenido incluido en la pieza es: *
Mark only one oval.

() Suficiente

() Insuficiente

(") Necesita ampliarse

20. Observaciones

PAPELERIA

g —

_

https:/docs.google.com/forms/d/INFX_SnDQCQ_ENcSIuoMXCCJPF4jw4lJuPiyScoNagg/printform
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Los colores utilizados en la papeleria: *
Mark only one oval.

21.

() Se complementan con los colores del logotipo y mas piezas

( ) No se complementan con los colores del logotipo y mas piezas
( ) Algunas veces

22. Considera que la tipografia en la propuesta: *
Mark only one oval.

(") Dificulta la lectura
() Facilita la lectura
() Dificulta algunas veces

23. La posicion del logotipo y datos informativos: *
Mark only one oval.

() Demuestra jerarquia visual
() No demuestra jerarquia visual

(") Es necesario agrandarlos

24. Observaciones

FOLLETO (dimensiones 8*8")

https://docs.google.com/forms/d/INFX_SnDQCQ_ENcSIuoMXCCJPF4jw4lJuPiyScoNagg/printform
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25. Elfolleto: *

31. Observaciones
Mark only one oval.
() Es facil de manipular

() Es complicado de manipular

() Esimelevante

INSTRUMENTO DE VALIDACION PARA EL DISENADORES GRAFICOS

26. La tipografia de los cuerpos de texto: *
Mark only one oval.
() Tiene buen interlineado
D Necesita mas interlineado

E- MAILING

(") Necesita menos interlineado

SERVICIO DE INVESTIGACIONES VISAS CHINAS 2015

27. El tamario de la tipografia en el cuerpo de texto es: *

Mark only one oval.
() Pertinente
(") Necesita ser mas grande

() Necesita ser méas pequefio

[rav—

$550.00
28. Las fotografias: *

$950.00 i
Mark only one oval.

() Complementan el tema
() No complementan el tema

() Sonirmelevantes

32. La informacién: *

Mark only one oval.
29. La reticula utilizada: *

(7) Esta colocada de manera que se lee con facilidad y orden.
Mark only one oval. (") No se lee con orden ni facilidad.

O Facilita la colocacion de los elementos. () Es necesario cambiar el orden de los textos.

C) No facilita la colocacion de elementos.

( ) Es irrelevante

33. Las fotografias: *

Mark only one oval.
30. El sustrato (opalina) es: *

C) Estan colocadas de manera correcta
Mark only one oval. (_) No estan colocadas de manera correcta.
Q Duradero C) ES necesario cambiar algunas de lugar.
(") No duradero

() Indiferente

/Idocs.google.comforms/d/INFX_SnDQCQ_ENcSIuoMXCCJPF4jw4lJuPiyScoNagg/printform

ps://docs.google.comforms/d/INFX_SnDQCQ_ENcSIuoMXCCJPF4jwrdlJuPiyScoNagg/printiorm
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34. La tipografia de los cuerpos de texto: *
Mark only one oval.

O Tiene buen interlineado

Q Necesita mas interlineado

() Necesita menos interlineado

35. El tamanio de la tipografia en el cuerpo de texto es: *
Mark only one oval.

() Pertinente

() Necesita ser mas grande
() Necesita ser mas pequefio

36. Observaciones

IMAGENES FACEBOOK

(DESEA VIAJAR A LA REPUBLICA
POPULAR DE CHINA?

37. La tipografia: *
Mark only one oval.

(") Tiene un tamafio pertinente
O Necesita ser mas grande

(") Necesita ser mas pequefio

https://docs.google.com/forms/d/1INFX_5nDQCQ_ENcSIluoMXCCJPF4jw4lJuPiyScoNagg/printform
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38. La tipografia de los cuerpos de texto: *
Mark only one oval.

() Tiene buen interlineado

O Necesita mas interlineado

() Necesita menos interlineado

39. Las fotografias: *
Mark only one oval.

() Apoyan el mensaje escrito
() No apoyan el mensaje escrito

() Es necesario cambiar algunas imagenes.

40. Observaciones

PRESENTACION PDF

B R Cooperociony Comercio
CHINA - GUA A

41. La informacion: *
Mark only one oval.

() Esta colocada de manera que se lee con facilidad y orden.

() No se lee con orden ni facilidad.

D Es necesario cambiar el orden de los textos.

https://docs.google.com/forms/d/1INFX_5nDQCQ_ENcSIuoMXCCJPF4jw4lJuPiyScoNagg/printform
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42. Las fotografias: * 46. La informacioén: *
Mark only one oval. Mark only one oval.
D Estan colocadas de manera correcta C) Estéa colocada de manera que se lee con facilidad y orden.
D No estan colocadas de manera correcta. D No se lee con orden ni facilidad.
Q ES necesario cambiar algunas de lugar. C) Es necesario cambiar el orden de los textos
43. La tipografia de los cuerpos de texto: * 47. La tipografia de los cuerpos de texto:
Mark only one oval. Mark only one oval.
() Tiene buen interlineado () Tiene buen interlineado
C) Necesita mas interlineado O Necesita mas interlineado
C Necesita menos interlineado (_) Necesita menos interlineado
44. El tamaifio de la tipografia en el cuerpo de texto es: * 48. El tamarfio de la tipografia en el cuerpo de texto es: *
Mark only one oval. Mark only one oval.
() Pertinente () Pertinente
@ Necesita ser mas grande D Necesita ser mas grande
Q Necesita ser mas pequefio (D Necesita ser mas pequefio
45. Observaciones 49. La navegacion entre las secciones del sitio web le es: *

Mark only one oval.
() Fécil de comprender

( Dificil de comprender
( Dificil de comprender algunas veces

50. Observaciones

SITIO WEB

LOGROS

INVITACION

https://docs.google.comfforms/d/INFX_SnDQCQ_ENcSIuoMXCCJPF4jw4lJuPiyScoNagg/printform https://docs.google.comfforms/d/INFX_SnDQCQ_ENcSIuoMXCCJPF4jw4lJuPiyScoNagg/printform
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51. La informacién: *
Mark only one oval.

( ) Estéa colocada de manera que se lee con facilidad y orden.
() No se lee con orden ni facilidad.

() Es necesario cambiar el orden de los textos.

52. La tipografia de los cuerpos de texto: *
Mark only one oval.

(") Tiene buen interlineado
( ) Necesita mas interlineado

() Necesita menos interlineado

53. El tamario de la tipografia en el cuerpo de texto es: *
Mark only one oval.

() Pertinente
( ) Necesita ser mas grande

() Necesita ser mas pequefio

54. El sustrato (opalina) es: *
Mark only one oval.

() Duradero

() No duradero
( ) Indiferente

https //docs.google.comvorms/d/INFX_5nDQCQ_ENcSILoMXCCJPF4jw4lJuPiyScoNagg/printform
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55. El troquel del sobre de la invitacion es: *

Mark only one oval.

() Fécil de manipular
() Dificil de manipular
(") Dificil de manipular algunas veces

56. Observaciones

57. ¢Algo que crea necesario mencionar en cuanto al disefio del material?

GRACIAS POR SU TIEMPO

Pow ered by
Google Forms

https //docs.google.comsorms/d/INFX_5nDQCQ_ENcSIUoMXCCJPF4jw4lJuPiyScoNagg/printform
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n de las imidgenes:

Se complementa con la linea gréfica utilizada 9 90%

No se complementa con la linea grafica utilizada 1 10%
—No se complem [1] Algunas veces 0 0%
El concepto que se refleja en las piezas es: Algunas veces [0]
Fuente de intercambio 7 70% Secomplement (4]
Construceién (3] i,

Construccién de fuerzas 3 30%

Amanecer del comercio 0 0%
Amanecer del [0]

Las piezas:
Tienen unidad visual 9 90%
Fuente de int [7]
No cuentan co [0 Mo cuentan con unidad visual 0 0%
—Necesita mejo [1] Necesita mejorar la unidad 1 10%
Los coleres utili para Chinay Tienen unidad [9
Algunas veces [4] No representan a los paises 0 0%
Sirepresentan a los paises 6 60%
Algunas veces 4 40%
— No representa [0] Observaciones
Hay piezas que funcionan muy bien, como los sobres., la invitacidn y Ia tarjeta de presentacidn. Pera hay otras que no funcionan, como la firma electrénica (el texto blanco sobre el rojo se perderia, y es
muy pesada visualmente), o el mailing en donde o que primero leo es que me va a costar §200 algo que ni sé qué es, y de una vez cierro la propuesta. Algunas fotagrafias para la publicidad podrian ser
Si representa [§) ———— mas interesantes, pero en general funcionan
El colar que representa a Guatemala el el azul cielo. Por Io que si con el azul obscuro intentan representarla no se esta logrando.
Cuidado con los colores, porque las relaciono con alguna aerolinea
La tipografia: Muy buena unidad en cuante a todo el Branding.
Facilita la lectura 10 100%
Complica Iz lectura 0 0% Elisotipo lo relaciona con:
Es necesario cambiara 0 0% Arquitectura [ ——, Moneda 1 0%
Facilita la [10] Complica la | [0) Histeria 3 0%
Es necesario [0] Arquitectura 6 60%
— Maneda 1]
————Histona [3]
La tipografia de los titulos:
Se complementa con el cuerpo de texto 10 100% Considera que la tipografia:
No se complementa con el cuerpo de texto 0 0% No permite q (0] Nocosita mog 3] Permite equilibrio con el isotipo T 7%
R 0 0% Mo permite equilibrio con el isotipp 0 0%
S complemen [10] — Mo se complem [0] ) Necesita mejorar 3 a0
Es irrelevant [0] Es indiferent [0] Es indiferente 0 0%
Pormito aquil [7]
El tamano de los titulos: En cuanto a su forma el logotipo representa:
Demuestra jerarquia visual 9 90% Seguridad 1o
o Destruccion 0 0%
No demuestra jerarquia visual 1 10%
Fortaleza (9] Fortaleza 9 90%
9
No demuestra [1] Es necesario agrandarlos 0 0% Rompimiento [0] Rompimiento 0 0%
Es necesatio [0] Segurdad [1]
Demuestra jer 9] Destruccin 0]
Los colores utilizados de fondo en algunas secciones del manual:
Se complementan con los colores del logatipo y mas piezas 10 100%

No se complementan con los colores del logotipo v més piezas 0 0%

La diagramaci

Algunas veces 0 0%
S0 complamen [10] Mo se compiem [0]
Crea jerarquia 10 100% -Algunas veces [0]
Crea desorden 0 0%
Es confusa algunas veces 0 0%
Crea jerarqu [10] Em ac:o'uc‘no[m
e Considera que la tipografia en la propuesta:
Dificulta la lectura 1 0%
Facilita la lectura 9 90%

Faciitala

Dificulta alg [0]
Elinterlineado: ‘umcuna la 1]

Facilita la lectura 9 W%
Difieulta la [0] Dificulta la lectura 0 0%
— Dificulta alg [1] Dificulta algunas veces 1 10%
El contenido incluido en la pieza es:
Facilita la | 9] Suficiente 10 100%
Insuficiente 0 0%
Mecesita ampliarse 0 0%

Suficiente [10] Insuficiente [0]
lecesita ampl [0]

Dificulta algunas veces 0 0%

o



Los colores utilizados en la papeleria:

Se complementan can los colores del logatipa y mds piezas 10 100%

Mo se complementan con los colores del logotipo y mas piezas 0 0%

Algunas veces 0 0%
Se complemen [10]— Mo se complem [0]
Algunas veces [0]
Considera que la tipografia en la propuesta:
Dificulta la lectura 0 0%
Facilita la lectura 9 9%
— Dificulta alg [1] Dificulta algunas veces 1 10%
Dificulta la [o]
Facilita la |
La posicién del logotipo y datos informativos:
Demuestra jerarquia visual 10 100%

Mo demuestra jerarquia visual 0 0%

Es necesario agrandarlos 0 0%
Demuesira je [10] No demuestra [0]
Es necesario [0]
El folleto:
Es facil de manipular 10 100%
Es complicado de manipular 0 0%
Es irrelevante 0 0%
Es facil de [10] Es complicado [0]
Es irrelevant [0]
La tipegrafia de les cuerpes de texto:
Tiene buen interlineado 10 100%
Necesita mas interlineado ] 0%
Necesita menos interlineado ] 0%
Tiene buen i [10] Macesita mas [0]
MNecesita meno [0]
El tamane de la tipografia en el cuerpo de texto es:
Pertinente 9 90%

Necesita ser mas grande 1 10%
Mecesita ser [1] Necesita ser mas pequefio 0 0%
Mecesita ser [0]

Pertinente [3]

Observaciones

Con respecto a la construccion del logotipo, va encaminado, pero falta integracién, tanto en e disefio del isotipo y el arreglo tipografico del nombre. ISOTIPO: entiendo perfectamente que es la unién de
una piramide maya con un templo o arquitectura china. Pero es en esa fusién, donde no termina de encuandrar, por dtalles, ya sea en las gradas o en el ancho de los elementos rojos. Es lo dnico que
considero a evaluar. ARREGLO TIPOGRAFICO: esta es Ia parte donde veo un poco de debilidad, debido a que falta un mejor manejo de Ia tipografia o manejo de espacios entre las palabras. Y es por

es0 que no termina de encajar con el isatipo. No considero que sean dos piezas diferentes, solo falta evaluar espacios e integracidn
El logatipo esta muy bien ejecutado.

donde dice "Camara de cooperacin y comercio” tengan la misma alineacion que "China-Guatemala”, ya que est iltima esta mas corrida a la izquierda

El rojo me parece muy buena eleccién para China, pero el azul oscuro no me habla de Guatemala si esa era suintencién. En si, me gusta bastante la solucisn gréfica, los colores juegan bastante bien,

indanandiantamanta dal concantn

Las fotografias:

Complementan el tema 9 90%
—— No complement 0] No complementan el tema 0 0%
— Son imelevan [1] Son irrelevantes 1 10%

Complementan [3]—

La reticula utilizada:

Facilita la colocacion de los elementes. 9 90%
No facilita la colocacidn de elementos 1 10%

No facilita 1[1] Es irrelevante 0 0%
Es irrelevant [0]

Facilita la ¢ [9]

El sustrato (opalina) es:

Duradera 8 80%

No duradero [1]
No duradero 1 10%
— Indiferente [1 Indiferente 1 0%
Duradero [8]
La informacion:
No se fee con [0] Estd colocada de manera que se lee con facilidad y orden. 8 80%
e necesari [2) No se lee con orden ni facilidad. 0 0%
Es necesario cambiar el orden de los textos. 2 20%
Esta colocada 8]
Las fotografias:
Estan colocadas de manera correcta 9 90%

No estan colocadas de manera comecta. 1 10%
— No estan calo [1] ES necesario cambiar algunas de lugar. 0 0%
ES necesario [0]

Estan colecad [9];

®

La tipografia de les cuerpos de texto:

Tiene buen interlineado 10 100%
Necesita mds interlineado 0 0%
Necesita menos interlineado 0 0%

Tiene buan [10] Necasita mas [0]

Necesita meno [0]

o

Su nombre

Gabriela Futch
Ericka Herrera

Andrea L6pez Amado
Michelle Arzd

José Roberto Jiménez Herrera
Estuardo de la Rosa

Soledad Garcia

Area en la que se especializa

Disefio Gréfico
Disefio Grafico

Web

Publicidad

Disefio de imagen visual, editorial, disefio de producto y materiales impresos
Disefio gréfico

Disefio Editorial



La tipografia:

Tiene un tamafio pertinente 10 100%

Necesita ser mas grande 0 0%

Necesita ser mas pequefia 0 0%
Tiene un tam [10] Necesita ser [0]
Necesita ser [0]

La tipografia de los cuerpos de texto:

10 100%

Tiene buen interlineado
‘ Necesita mas interlineado 0 0%
Necesita menos interlineade 0 0%
Tiene buen i [10] Necesita mas [0]
Necesita meno [0]

Las fotografias:

Apoyan el mensaje escrito 9 90%
No apoyan el mensaje escrito 1 10%
No apoyan el [1] Es necesario cambiar algunas imagenes. 0 0%

Es necesario [0]

Apoyan el men [8]

La informacién:

Esta colocada de manera que se lee con facilidad y orden

No se lee con orden ni facilidad.
Es necesario cambiar el orden de los textos.
Esta colocad [10]; No sa lee con [0]
Es necesario [0

Las fotografias:

Estan colocadas de manera correcta 10 100%

. No estan colocadas de manera comecta. 0 0%

ES necesario cambiar algunas de lugar. 0 0%
Estan coloca [10] No estan cole [0]
ES necesario [0]

La tipografia de los cuerpos de texto:

Tiene buen interlineado 10 100%
Necesita mas interlineado 0 0%
Necesita menos interlineado L] 0%

Tiene buen i [10]— Tmcccs\ amas [?0‘1
lecesita meno

Observaciones

10
0
0

El problema es cuando se ve ya en un correo, todo se welve més pequefio, deberian de preguntarle al cliente si se pueds reducir la informacién.

100%
0%
0%

La tipografia de los cuerpos de texto:

Tiene buen interlineado 10 100%
Necesita mas interlineado 0 0%
Necesita menos interlineada 0 0%
Tiene buen i[10] Necesita mas [0]
Necesita meno [0]
El tamaiio de la tipografia en el cuerpo de texto es:
Pertinente 80%
—— Necesita ser [2] Necesita ser mas grande 2 20%

Necesita ser mas pequefio 0 0%
Necesita ser [0]

Pertinente [8]

e

La gacion entre las i del sitio web le es:
Facil de comprender 10 100%
Dificil de comprender 0 0%
Dificil de comprender algunas veces 0 0%
Facil de com [10] Diicil de ca [0]
Dificil de ca [0]
La tipografia de los cuerpos de texto:
Tiene buen interlineade 9 90%
Necesita mas interlineado 1 10%
Necesita mas [1] Necesita menos interlineade 0 0%
Necesita meno [0]
Tiene buen in [g]
El tamafio de la tipografia en el cuerpo de texte es:
Pertinente 10 100%
Necesita ser mas grande 0 0%
Necesita ser mas pequefio 0 0%

Pertinente [10] Necesita ser [0]

Necesita ser [0]

El sustrato (opalina) es:
Duradero 9 90%

No duradero [0] No duradera 0 0%

— Indiferente [1 Indiferente 1 10%

Duradero [9]

®

Mejorar el copy del titulo del mailing ya que no se conoce el tema "senicio de investigaciones?” sobre que ? deberiamos de tener algun titulo que nos diga mucho mejor de que trata el mail que estan

mandando . El titulo deberia de integrarse con la fotografia como lo manejan en a pagina web. También el mailing deberia de tener un botén de call to action, que invite al usuario a realizar esa accidn la

cual es el propésito del mail

Es posible que el texto sea dummy, pero la jerarquia del mismo no apoya un concepto en cada pieza. Si estoy buscando beneficios. leo un titulo que dice "beneficios™ y lueg una pared de texto

pequefto que culmina con un monto en grande v rojo. Si la idea es decir que es muy barato invertir en China (Abra la pusttas a China con salo $200! por ejemplo) deberian explotar eso de principio. Ho

dejarlo solito hasta abajo, donde probablemente ya no llegaré a leer por qué eso es un beneficio. En general, hay que hacer los mailing més atractivos. Estos estén muy aburidos para alguien que le va

a dedicar 2 segundos en decidir si leerlo 0 no_

&Algo que crea necesario mencionar en cuanto al disefio del material?

A nivel de diagramacion de elementos me parece que esté bien, probablemente sea necesario agregar algin otro elemento gréfica que haga que Guatemala tenga més presencia, ya que la
predominancia del rajo hace que China tenga més presencia o se asocie mejor que Guatsmala

Creo que estd muy bien ejecutado todo. Funciona y es estético. Las diagramaciones son limpias y facilitan Ia lectura. Buen trabajo

Realmente, la mayorfa de mis obsenvaciones ya las publiqué en cada uno de los segmentos anteriores. En su totalidad, considero que sl material si sxpresa el concepto deseado, pero necesita pulirse
en varios aspectos, para llegar al camina deseado. Entre los aspectos a evaluar y manejar mejor estan: margenes, degrades, jerarquias y el "rojizo” de Ias fotografias. Me parsce excelents el uso del
tojo, azul, negra y blanca Expresan exactamente a China y Guatemala. Se tiene un material en proceso, con algunas deficiencias, pero TODAS son corregibles y evaluables, para la mejora del producto
final

La mayoria del tiempo, &l rojo y el azul funcionan muy bien en las piezas. Cuando hay mucho texto, es necesario replegarlo, y aprovechar mds espacios en blanco. Buen trabajol
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INSTRUMENTO DE VALIDACION EXPERTOS EN EL

TEMA

Somos estudiantes de disefio gréfico de la Universidad Rafael Landivar, estamos realizando un
proyecto de la clase de Sintesis 3. El cliente es la Camara de Cooperacién y Comercio China -
Guatemala, la cual tiene como necesidad darse a conocer y posicionarse en empresarios
guatemaltecos que deseen extender su empresa a China.

El fin de la siguiente encuesta es confirmar que las figuras utilizadas para representar el
Logotipo, colores y letra del material permiten a las personas relacionarlas con la empresa.

Instrucciones: Elija la respuesta que se relacione con su punto de vista.

* Required

1. Su nombre: *

2. Area en que se especializa *

3. ¢Cual es su trabajo actual?

PREGUNTAS GENERALES DEL MATERIAL

4. Los colores utilizados para China y Guatemala: *
Mark only one oval.

7

(") No representan a los paises

7:: Si representan a los paises

) Algunas veces

J

https://docs.google.com/forms/d/15IwH SO0Xj3MyZRu1GAPUfXORehbmUtOsz59FkiXWStjO/printform

28/4/2015 INSTRUMENTO DE VALIDACION EXPERTOS EN EL TEMA
5. El mensaje de las fotografias: *
Mark only one oval.

() Es pertinente

7

(") No es pertinente

) Algunas es irrelevante

6. Observaciones

LOGOTIPO

JL
TN

A A Cdmarade .
) Cooperacion y Comercio
‘ CHINA - GUATEMALA

7. 1. El logotipo lo relaciona con: *
Mark only one oval.

) Moneda

) Historia

) Arquitectura

8. Observaciones

FOLLETO

9. 7. El folleto: *
Mark only one oval.

(") Tiene la informacion necesaria

() Tiene informacion de mas

() Necesita mas informacion

https://docs.google.com/forms/d/15IwH SO0Xj3MyZRu1GAPUfXORehbmUtOsz59FkiXWStjO/printform
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10. 9. Lasimagenes del folleto: *
Mark only one oval.
Q Complementan la informacién
@ No complementan la informacién.
() Sonirmelevantes

11. ¢Qué informacién es necesario quitar o
agregar?

E- MAILING

12. 10. Los e- mailing: *
Mark only one oval.
(") Cuentan con la informacién necesaria
() Es necesario agregar mas informacion

() Es necesario quitar informacion

13. ¢Qué informacién es necesario quitar o
agregar?

14. 11. Lasimagenes de los e - mailing: *
Mark only one oval.

() Complementan la informacion
( ) No complementan la informacion

() Sonirelevantes

PRESENTACION PDF

15. 12. EI PDF: *
Mark only one oval.

() Tiene la informacién necesaria
() Tiene informacion de mas

(") Necesita mas informacion

https://docs.google.com/forms/d/15IwH SO0Xj3MyZRu1GAPUfXORehbmUtOsz59F kiXWStj0/printform
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16. 13. Lasimagenes del PDF: *
Mark only one oval.
(_) Complementan la informacién
@ No complementan la informacién
() Sonirelevantes

17. ¢Qué informacién es necesario quitar o
agregar?

IMAGENES FACEBOOK

18. 14. El contenido de las imagenes: *
Mark only one oval.

(") Cuentan con informacién necesaria
(") Necesitan agregar mas informacion

( ) Necesitan cambiar informacién

19. ¢Qué informacién es necesario quitar o
agregar?

SITIO WEB

20. 15. Las secciones del sitio web: *
Mark only one oval.

(") Cuentan con la informacién necesaria
() Es necesario agregar mas informacion

() Es necesario quitar informacién

21. ¢Qué informacion es necesario quitar o
agregar?

GRACIAS POR SU TIEMPO

https://docs.google.com/forms/d/15IwH SO0Xj3MyZRu1GAPUfXOR ehbmUtOsz59F kiXWStj0/printform
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Los colores utilizados para China y Guatemala:

No representan a los paises 0 0%
Sirepresentan a los paises 3 100% 12. EI PDF:
Algunas veces 0 0%

Tiene la informacién necesaria 3 100%
Si representa [3] mc representa [[001‘
lgunas veces

Tiene informacion de mas [} 0%
Necesita mas informacién 0 0%
Tiene la info [3] Tiene informa [0]
Necesita mas [0]
[Image]
13. Las imagenes del PDF:
El mensaje de las fotografias: Complemantan Ia informacidn 3 100%
No es perine [0 P Es pertinente 2 66T% No complementan la informacién 0 0%
No es pertinente 0 0% Son irelevantes 0 0%
Algunas es irelevante 1 33.3% Gomplementan [3]

No complament [0
Son ielevan (0]

Es pertinente [2]

7. Elfolleto:
1. El logotipo lo relaciona con:

Tiene |a infarmacién necesaria 3 100%
Moneda 0 0% Tiene informacién de mas 0 0%
Historia 0 0% Necesita mds informacion 0 0%
o Tiene Ia info (3] —| Tiene informa [0]
Arquitectura 3 100% TNECCSW mae (0]
Arquitectura [3]— ~_ Moneda [0]
Historia (0]
9. Las imagenes del folleto:
Complementan la informacidn 3 100%
10. Los e- mailing: No complementan la informacién. 0 0%
Cuentan con Ia informacion necesaria 3 100% Son irrelevantes 0 0%
. e - Gomplementan [3]
Es necesario agregar mas informacién 0 0%

No complement (0]
Es necesario quitar informacicn 0 0%

Son irelevan [0]
Guentan con | [3]

Es nacesario [0]
Es necesario [0]

15. Las secciones del sitio web:

£ Qué informacion es necesario quitar o agregar?

s nacesario [0] ——— Es necasario [1] Cuentan con la informacidn necesaria 2 66.7% la informacidn se vuelve muy extensa, deberia estar lo relevante para los clientes.
Es necesario agregar mas informacion 0 0%
Es necesario quitar informacion 1 333%

Area en que se especializa
Cuentan con 1[2]

Importaciones
14. El contenido de las imagenes:
Cuentan con informacién necesaria 3 100% E,c on Dmi‘a
Mecesitan agregar més informacién 0 0%
Necesitan cambiar informacién 0 0% E
vorizncon 31— — Comercio
Necesitan cam [0]

Su nombre:
11. Las imagenes de los e - mailing:

Complementan la informacidn 3 100% M E.rl E | a
No complementan la informacién 0 0%
Son irrelevantes 0 0%
Complementan [3]

No camplement [0]
San imelevan [0]

Shirley Andrade

Jose Carlos
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digitalhouse

Innovaciones en papel, S.A
Cotizacion No. 51703

Guatemala, 05 de mayo, 2015

Seiiores
ANDREA GARCIA
Atencién
Presente

Estimados Sefiores

Nos es grato presentarles nuestra cotizacion por lo siguiente:

500 HOJAS:
HOJAS: Impreso en bond 80 gr, tamaio abierto 11 x 8, 2 colores, color press tiro.

500 =smememmmmmmmememnnsmmmmmememsesmnennees Q, 1,000.00

400 TARJETAS DE PRESENTACION:
TARJETAS DE PRESENTACION: Tamafio 11x 18 huskey 12, tamafio abierto, tiro y retiro, color press tiro.

—----Q. 675.00

—

500 FOLLETOS:
FOLLETOS: Impreso en opalina, tamafio abierto 11 x 18, full color, tiro y retiro.

----Q 9,000.00
500 INVITACIONES
INVITACIONES: Impreso en opalina, tamaiio abierto 11 x 18, full color, tiro y retiro.

S’ 1 1 T

Forma de Pago: 50% al confirmar la orden y 50% contra entrega.

Vigencia de la cotizacion: 10 dias.

Al autorizar esta cotizacion, usted acepta una entrega de 5% mas o menos en la cantidad a ser
entregada.

El Precio anterior podra sufrir cambios sin previo aviso debido a las constantes variaciones en los
precios del material.

En espera de su respuesta, nos es grato suscribirnes.

Atentamente,

Ménica Juérez
Ejecutivo de Ventas

Beksa

digital Guatemala, 01 de mayo, 2015

Cliente: Camara de Cooperacion y Comercio China Guatemala

Contacto: Berenice Coronado

Por medio de la presente tengo el gusto de cotizarle lo siguiente segtin sus requerimientos:

Cantidad Precio Precio
Medida Producto Total Unitario Total
500 HOJAS:
HOJAS: Impfesoaralsisy gratémafoebierte Thics, Aicaleres) olor press tiro.
500 ~---—r-mrmrmmememmeeeee e Q. 1,000.00

400 TARJETAS DE PRESENTACION:
TARJETAS DE PRESENTACION: Tamafio 11 x 18 huskey 12, tamafio abierto, tiro y retiro, color press tiro.

o

500 INVITACIONES
INVITACIONES: Impreso en opalina, tamafio abierto 11 x 18, full color, tiro y retiro.

500 -rrrrrormereme e eenmmeee--Q1,000.00

500 FOLLETOS:
FOLLETOS: Impreso en opalina, tamafio abierto 11 x 18, full color, tiro y retiro.

o LYo (0]

Cotizacion valida por 10 dias / Precios incluyen IVA
Observaciones: Cliente entrega arte a las medidas requeridas.

Tiempo de Entrega: 1 dias habiles.

NoTAS

Arq. Luisa Fernanda Garcia
Beksa Digital

2474-5715 2473-7628 Bta. calle 26-60 Zona 11.
diseno@beksadigital.com CC. Via Majadas. Local 24 n /beksadigital




Jocotenago, 03 de mayo de2015

Sefiorita
Andrea Garcia
Presente

Estimada sefiorita
Para su consideracion, me permito enviarle la siguietne cotizacion

500 HOJAS: Impreso en bond 80 gr,, tamafio abierto 11 x 8, 2 colores, color press tiro.

500 Q.350.00

400 TARJETAS DE PRESENTACION:: Tamaro 11 x 18 huskey 12, tamano abierto, tiro y retiro, color press tiro.

27, Q.850.00

500 FOLLETOS: Impreso en opalina, tamaio abierto 11 x 18, full color, tiro y retiro.

500, Q5,500.00

500 INVITACIONES Impreso en opalina, tamafio abierto 11 x 18, full color, tiro y retiro.

500 Q5,500.00

500 SOBRES TROQUELADOS: Impreso en opalina, tamafio 12 x 18, tiro y retiro, 2 colores.

500 ™ Q, 5,500.00

MiguelYrejo
mévil: 43.82.91.35

Calle Principal No. 250 ¢ 7831.08.00
Col. Las Perpetuas Rosas, Jocotenango Sac. 2 ventas@imprese

—— www.impresoscyan.com




