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ANINI es una asociacién no lucrativa con fines benéficos.
Estd constituida de acuerdo a las leyes vigentes en
Guatemala como persona juridica, bajo el nombre
de “Asociacion del Nifio por el Nifio” y se dedica a la
asistencia médica, psicoldgica, educativa y religiosa de
ninos huérfanos y discapacitados fisica 0 mentalmente.
Obtiene sus recursos por medio de donaciones, rifas y otras
actividades solidarias. Actualmente, con el propésito de
recaudar fondos para construir un hogar para la atencion
de ninos, al que ha denominado “Ciudad ANINI”, tiene
el proyecto del “Tour ANINI”, el cual consiste en treinta y
tres diferentes actividades, entre las que se encuentra la
“Carrera Caminata Yo Me Apunto”.

En tal sentido, cabe senalar que, desde hace algunos anos,
las carreras-caminatas son actividades que se llevan a cabo
con un caracter social y solidario, con el fin de ayudar a
fundaciones u ONG’s para la recaudaciéon de fondos. Estas
son actividades recreativas en las cuales participan, desde
atletas de alto rendimiento, hasta principiantes, cuyo fin es el
ayudar y contribuir a la causa. Regularmente se llevan a cabo
por las mananas y especialmente los fines de semana, ya

que se desea una participacion colectiva con fines solidarios y
recreativos, asistiendo en su mayoria grupos familiares.

El presente trabajo tiene el objetivo de posicionar la imagen
de la “Carrera Caminata Yo Me Apunto” a fin de recaudar
fondos para construir “Ciudad ANINI”.

Para lograr el fin planteado, se realizé un brief de ANINI
(Ver anexo No.1), asi como una investigacion sobre su
competencia mas cercana: las carreras con fines benéficos
realizadas en Guatemala (Incluidas en el “Marco de
Referencia” en la informacién del cliente). Se tuvo un
acercamiento con el grupo objetivo: guatemaltecos citadinos
entre 18 y 45 anos de edad, con un nivel socioeconémico B,
C+, C; que buscan una forma de hacer el bien y contribuir a
la sociedad de manera solidaria, son personas que desean
trasmitir estos valores de solidaridad a su familia, por lo
que comparten tiempo de calidad por medio de actividades
recreativas en un ambiente familiar. Asi También, se
elabord un concepto en el cual se desarrollaron todas las
piezas graficas, como lo son la imagen gréafica y material
publicitario y promocional para el dia de la carrera.

La carrera caminata se realizard en base a donaciones y
patrocinadores, entre los que se encuentran el Banco de
Guatemala, Tigo, Gatorade, etc. En tal sentido ANINI tiene
contemplado invertir en diferentes medios de comunicacién
masiva. A continuacion se presenta el desarrollo y conclusion
del proceso.




La Asociacion del Nifio por el Nifio (ANINI) desea construir
“Ciudad ANINI”, proyecto que se detalla en el “Marco de
Referncia” del presente documento. Con el fin de recaudar
fondos para dicha construccion, esta desarrollando el “Tour
ANINI”, el cual esta conformado por 33 actividades, de las
cuales 6 destacan sobre las demas por ser de mayor escala.
Una de ellas es la “Carrera-Caminata: Yo Me Apunto” de
1K, 2K, 5Ky 10K, que es el evento al que se le realizaran
las piezas gréficas.

Anteriormente, ANINI no ha logrado incentivar, al grado
deseado, la participacion de la sociedad guatemalteca

capitalina, en sus actividades, lo que ha tenido como
consecuencia la falta de colaborcion con la causa, que a
su vez a repercutido negativamente en la recaudacion de
donaciones, para la construccion de “Ciudad ANINI”.La
“Carrera-Caminata:Yo Me Apunto” se lanzara por primera
vez, por lo que las familias guatemaltecas capitalinas, que
son el grupo objetivo de ANINI, no la reconocen.

ANINI desea incentivar la participacion a la Carrera-
Caminata “Yo Me Apunto”, entre las familias guatemaltecas.
para generar fondos hacia la construccion de Ciudad ANINI.




Disefiar una imagen visual gréafica que facilite identidicar la
Carrera-Caminata “Yo me Apunto”, logrando que las familias
capitalinas, puedan reconocerla dentro de las actividades
del "Tour ANINL.”

Desarrollar un material publicitario que ayude a promover,
la Carrera-Caminata “Yo me Apunto” con el fin de que
participen en la misma, facilitando la recaudacion de fondos.

Generar un material promocional para el dia del evento,
que pueda ser otorgado en agradecimiento, por la donacién
para la construccion de “Ciudad ANINI”.




MR: PROFUNDIZAR EN LA INFORMACTON DEL CLTENTE

Historia de ANINI

Segun Patty Orive (2012) la Madre Teresa de Calcuta
sembrd una semilla en los jovenes del Colegio Don Bosco
en su visita a Guatemala el 14 de Julio de 1982, ya que
el fruto de esa semilla es ANINI hoy en dia. Llegado el
momento de asignarle un nombre a la Asociacion, cada
uno de los 12 integrantes propuso un nombre, sin embargo
fue Patty Orive quien propuso que se llamara ANINI, que
son las siglas de ASOCIACION DEL NINO POR EL NINO;
ya que, segun explican, todos fueron una vez nifios y
ahora estan ayudando a un nifio y lo mas grande es que
descubren que Dios existe y que esta en el rostro de cada
uno de ellos. ANINI lleva funcionando 28 afos a cargo de
Mauricio Gularte y Patty Orive.

Mision de ANINI

El lema de ANINI es AMAR A LOS NINOS y consiste
en auxiliar a los ninos dandoles una vida digna sin
importar sus diferentes capacidades fisicas, psiquicas
y sensoriales, sin distincion de credo, origen, raza y
edad. Ademas, proporcionales un ambiente familiar que
potencia al maximo sus capacidades, fomentando su
autoestima y realizacion integral como personas, con el
fin de incorporarlos a la sociedad.

http://www.ciudadanini.org/images/mision.jpg




Vision de ANINI

Crear un espacio fisico con el objetivo de constituir la
“Ciudad ANINI”, que estard conformada por nifos,
jovenes, adultos y ancianos, con capacidades diferentes,
haciéndolos sentir parte de una comunidad y que se
incorporen en ella dando su aporte.

ANINI

Segun Mauricio Gularte fundador de ANINI, cuenta con la
“CasaHogar”, en donde se asiste a 66 nifios con cualidades
especiales, esta ubicada en carretera a El Salvador en el
kilbmetro 29.5. En este lugar, hay seis casas en las que
viven los ninos, diferenciandolos segun su sexo y capacidad
especial. Se lucha por que estas casas no se vean como
una institucién, sino como un verdadero hogar para los
nifos. Asi también comenta, que se recibe a cualquier nifio
huérfano, con capacidades especiales fisicas y mentales.
Luchan también, para que cada nifio desarrolle todo su
potencial, en todos los habitos de la vida, por medio de
talleres de habilidades motoras, cognitivas, matematica,
agricultura y actividades cotidianas. Dentro de la Casa
Hogar, cuentan con una academia, que desarrolla el talento
de manera personal, por medio de la musica, canto, danza
o deporte. Asi también trabajan el area espiritual recibiendo
los Sacramentos establecidos por la Iglesia Catolica:
Bautismo, Comunidn, Confesion y Confirmacion.

Estas son las divisiones de las 6 casas:

. Casa 1: paralisis cerebral.

. Casa 2: retraso mental severo.

. Casa 3: nifias y sefioritas con diferentes diagnosticos.
. Casa 4: retraso mental leve y moderado.

. Casa 5: autismo y retraso mental profundo.

. Casa 6: nifios y nifias con diferentes diagnosticos.

Voluntariado y apadrinamiento

Dentro de la proyeccion social no solo se basan en un
programa de actividades de solidaridad, sino también tratan
de impulsar valores y promover la integracion y participacion
de los jévenes voluntarios. Asi también se busca apadrinar
a cada nifo ya sea por personas 0 empresas.

Clinicas terapéuticas
“ANINI Emaus Nelson Mallo”

Estan atendiendo a méas de 3,000 familias de una comunidad
que tiene 14 aldeas y a los nifios de ANINI. Cuentan con
un equipo multidisciplinario: Médico Pediatra, Psicélogo,
Educadoras Especiales, Fisioterapista, Trabajadora Social,
Terapista Ocupacional, Terapista del Lenguaje y Neurélogo,
quienes son los responsables de diagnosticar, rehabilitar
e integrar a la sociedad a los niflos y adolescentes que
presentan alguna discapacidad fisica o mental. Asi también
apoyan a los estudiantes de diferentes universidades




sirviendo como centro de practica técnico/profesional a
estudiantes de distintas disciplinas y centros de estudio.

Colegio ANINI Monte Bello

Cuenta con 200 nifios de bajos recursos, a los que les
proporcionan una mejor calidad de vida. Atiende en dos
jornadas, matutina: kindergarten y de primero a tercer
grado de primaria. Vespertina, de cuarto a sexto grado de
primaria. Desarrolla en los alumnos y alumnas, destrezas
de conocimiento, valores universales y propios de la cultura
de cada ser humano, para el cambio de actitud.

Jornadas médicas

Pediatricas, oftalmolégicas, odontolégicas, programa
materno infantil y charlas de orientacion para la mujer. El
objetivo principal es orientar a la poblacion sobre diversos
temas que contribuyen a mejorar la calidad de vida:
alimentacion balanceada, control de peso y crecimiento,
inmunizaciones (vacunas), control prenatal, educacion,
odontologia, control de enfermedades (diarréicas vy
respiratorias), entrega de viveres, y para fiestas especiales
se comparten regalos entre la comunidad.

Ciudad ANINI

El sefior Mauricio Gularte, fundador de ANINI, menciona que
“Ciudad ANINI” es el gran proyecto que tienen en desarrollo.
Este se iniciara a construir conforme se vayan recaudando
fondos por medio del Tour ANINI. Estara ubicado en carretera
a El Salvador en una finca de una caballeria de extension,
donde se construira toda la infraestructura necesaria y muy
similaraunaciudad. Alli el nifio, joven, adultoy anciano, vivira
en un ambiente de familia, con las situaciones cotidianas
de una ciudad y en un plan que comprende integracion a la
sociedad, fomento de su autoestima y realizacion personal,
canalizado todo a través de una serie de programas que
van desde creer en ellos, apoyarlos y capacitarlos para
la vida, por medio de escuelas, talleres de preparacion
laboral, hasta llegar a que vivan lo mas préximo y similar
al estilo de vida de cualquier persona normal. En Ciudad
ANINI, los nifios viviran no como en una institucion, sino en
casas donde habitaran un maximo de 8 personas. En este
lugar habra de todo, desde calles, avenidas, condominios,
colegios, talleres, fabricas, ganaderia, agricultura, centros
comerciales, areas deportivas y de recreacion, hospitales,
centros de terapia, parques, iglesia, cafeteria, cine y la
Municipalidad, que no es mas que las oficinas donde estara
el personal administrativo y de mantenimiento. Un modulo
de 22 casas donde habitaran 264 personas. Cada casa es
independiente de las otras, compartiendo por efectos de
mayor rentabilidad, la parte de comedor, lavanderia, bodega,
oficinas y clinica de primeros auxilios.




Imagen proporcionada por ANINI, maqueta del proyecto de ciudad ANINI.

Tour ANINI

Es el evento anual de recaudacion de ANINI que
permitira hacer una realidad Ciudad ANINI. Tanto
en lo que se refiere a la captacion de fondos para la
compra del terreno y construccidon, como para cubrir su
presupuesto de funcionamiento.

Comprende 33 eventos de diversas areas y categorias de
los cuales se pueden destacar: carrera de automoviles,
carrera de equitacion, carrera caminata, bingo, conciertos,
torneo de golf, torneo de pez vela, entre otros. Se llevara a

cabo cada ano, gracias al apoyo de miles de voluntarios,
participantes, patrocinadores y empresas que creen en
este proyecto, que apoyaran tanto econémicamente
como participativamente, en uno o varios de los 33
eventos de recaudacion.

Se le dara mucha importancia al voluntariado, trabajandolo
principalmente con jovenes, a través de las redes sociales
y www.touranini.org. A nivel nacional se convocara por
cualquier medio de comunicacion que les sea donado, a
todos los sectores: privado, estatal, organizaciones no
gubernamentales, colegios, universidades, etc.

Imagen proporcionada por ANINI, logotipo del Tour ANINI




Carrera-Caminata
Yo me apunto 1k — 2 k — 5k — 10k

Es uno de los 33 eventos de recaudacion del Tour
ANINI para construir Ciudad ANINI. Es una carrera
en la que todos pueden correr o caminar, es un
evento dirigido a convivir en familia. Es una carrera
seria, alegre y divertida, ya que durante su trayecto,
habran 4 conciertos de musica: salsa, merengue,
rock y otros géneros, que la amenizaran. Habran
Jovenes disfrazados de monos dando bananos a
los competidores para equilibrar el potasio, ya que
es una fuente de energia para el cuerpo humano vy
ademas caracterizara a la carrera, diferenciandola
de otras. Al finalizar la carrera se les entregaran
medallas a todos los participantes.

Entre los 33 proyectos, la Carrera-Caminata es uno de los
6 proyectos mas grandes y ambiciosos antes mencionados:
carrera de automdviles, carrera de equitacién, carrera
caminata, bingo, torneo de golf y torneo de pez vela, para
recaudar fondos y asi mismo involucrar voluntarios y
participantes para construir Ciudad ANINI.

Antecedentes de diseno ANINI

Analisis imagen institucional

*
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Imagenes proporcionadas por ANINI, logotipo de ANINI.

El logotipo de ANINI utiliza un grafismo de una estrella, que
representa la perfeccién de cada persona tal y como es, y
referente a los stickers en forma de estrella, que se colocan
en la frente a los nifios en los establecimientos educativos,
como reconocimiento de un logro alcanzado. El segundo
grafismo es una curva que sostiene la palabra ciudad,
haciendo referencia a un techo o un hogar que se les brinda
a los nifos.

El logotipo utiliza la tipografia Dunkin Sans, ya que presenta
bordes redondeados y trazos gruesos, haciendo referencia
a la escritura de un nifo. Utiliza los colores primarios y
secundarios, colocandolos intercalados entre colores calidos
y frios, logrando un contraste, otorgando de esta manera
dinamismo a la propuesta grafica y haciendo alusién a los
ninos a los que atienden en sus establecimientos.




Pagina web

Se analizé la pagina web, ya que ANINI no posee una linea grafica estable, mas que en su logotipo y ahora lo es

su sitio web.

Elemento o - .
Analizado Descripcion Lo positivo Lo negativo
Se presenta un video de lo que | Presenta rapidamente todos los | El home podria estar unido con
Home hacen. aspectos de ANINI. la seccion nosotros.
Tiene un ment fijo superior y un | Facil navegacion y distribucion | La diagramacion del menu
Navegacion submenu lateral para cada de la informacion. principal podria tener una
= seccion, con dos niveles de diagramacion mas formal.
jerarquia.
Es formal se observa la reticula | Aporta orden visual. Podria abarcar mas espacio en
Layout por la que se rige en todo el la ventana.
sitio.
) Utilizan dos tipografias: Agency | Se distinguen los titulos sobre || La tipog]raﬁa en blanco cansa la
Tipografia FB Lignt para los titulos y Arial el cuerpo de texto. vista al lector con mayor
para el cuerpo de texto. rapidez.
Se presentan en blancoy Al ser en blanco y negro, se Podria causar una monotonia
Imagenes negro, aplicando un degrade de | transmiten mejor los en la aplicacion de fotografias,
color de la seccion en el lateral. | sentimientos en las imagenes. ya que se usa en todas las
seccionas.
| - -
Son colores solidos Se dividen las secciones por El fondo del sitio podria ser
Color representativos de la medio de los colores. blanco para una mejor
g asociacion. Primarios y aplicacion de todos los colores.
secundarios.
Velocidad de | Es de 2 Seg. Tiene una velocidad rapida de La seccion de “Canal ANINI"
Carga del sitio carga. muestra desperfectos.




La entrega que das

Siempre regresa

o TO
YSIN

JUdW3IS | Camntene

http://www.ciudadanini.org

En la pagina web en “home”, se presenta un video donde
se expone de manera eficaz y rapida que es ANINI y su
labor. La navegaciéon es bastante facil ya que posee un
menu fijo colocado en la parte superior y un submenu
en la parte izquierda de la pagina donde se presentan
los subtemas de las diferentes secciones del menu
principal, facilitando la navegacién y distribucion de la
informacion. No obstante la diagramacion utilizada en el
menu principal es bastante informal creando confusion
en la jerarquia de la informacion.

El layout utiliza una reticula regular aportando asi un orden
visual. Latipografia utilizada en los titulos es Agency FB Light
y para el cuerpo del texto Arial, logrando asi una jerarquia
y orden en los textos. El Unico problema es que utilizan

tipografia blanca sobre fondos de colores provocando un
mayor cansancio en la lectura.

La imagenes utilizadas se presentan en blanco y negro
para sobresaltar de toda la pagina ya que utiliza colores
con tonalidades fuertes. Al ser las imagenes en blanco y
negro se transmite de mejor manera los sentimientos que
las imagenes quieren trasmitir.

En el color se utilizan colores sélidos calidos y frios entre
los primarios y secundarios. El color apoya mucho las
secciones ya que cada color representa cada una de ellas.
El color del fondo podria ser un color neutro como negro o
blanco para no sobrecargar el sitio de color.

La velocidad de cagar es de aproximadamente 2 segundos,
por lo que es una carga rapida. Se observd que la seccion
llamada “Canal ANINI” no funciona.




Analisis del material publicitario:

La ayuda que das siempre regresa.

Elemento

Analizado Descripcion Lo positivo Lo negativo
e
Poliestileno Es un material optimo para su
Soporte funcion.
I
120 x 170 cm Son las medidas estandar para
Formato mupies.
Utiliza una variacion Arial : s irect : : P
Tipografia  [implementada todas las letras | Gonciger 000 oo 100 Y | ra aahuoa para 6l 40 6 -
en mayusculas o todas en material
minusculas. ’
S— -
) A full color con el fondo Es close up a los nifios de La imagen no se aprecia con
Imagenes manipulado. ANINI. claridad, por el disefio
implementado.
g o= o
Se presentan en blanco y Al ser en blanco y negro, se Podria causar una monotonia
Informacién nef;rc:-, aplicando un degrade de [transmiten mejor los en la aplicacion de fotografias
color de la seccion en el lateral. |sentimientos en las imagenes. ya que se usa en todas las
secciones.
I
Utiliza los colores de la Utiliza solo tres colores planos. | Podria faltar un mayor
Color asociacion. Mantiene un disefo limpio. contraste en los colores.




Fue lanzada en junio del 2013, sus dimensiones son para
mupies. Mantiene la misma unidad gréafica con el Sitio
Web de ANINI. El soporte utilizado es poliestireno, un
material optimo para utilizar en mupies. Las dimensiones
son de 120 x 170 cm que es la medida estandar para
mupies. Utiliza una variacion de la tipografia Arial
en mayusculas, con el fin de que sea visualizado en
movimiento vehicular, por lo que también el mensaje es
directo y conciso. Aunque, el hecho de que la tipografia
esté en color blanco, disminuye la efectividad del mismo.
La imagen utilizada es el punto focal de la publicidad, es
un close up de uno de los nifios de ANINI y esta debajo
de la forma de una mano, que sostiene a otra mano
mas pequefia, simbolizando el apoyo que estos nifos
necesitan. El color tiene un papel muy importante ya que
facilmente describen a los colores de la asociacion.

Imagen Proporcionada por ANINI Mupi publicitario en el 2013




Analisis de la competencia

Fundaciones, ONGs O asociaciones en
Guatemala dirigidas especialmente a ninos

En Guatemala existen gran cantidad de fundaciones y/o
ONGs dirigidas especialmente a los nifos ademéas de
ANINI, tales como:

@ ninos del lago

http://www.ninosdellago.org/themes/genesis/genesis_ndl/logo.png

Como esta descrito en la pagina Nifios del Lago, es una
organizacion sin animos de lucro, se dedica a alentar y
empoderar aninos de Guatemala, paraque logrendesarrollar
todo su potencial y se transformen en guatemaltecos
positivos y productivos en donde viven. Por medio de
una semana de campamento anual y su programa de
ensefanza, para que desarrollen sus habilidades y logren
ser los futuros lideres y agentes de cambio a favor de una
Guatemala mas pacifica y armoniosa.

Casa Ronald McDonald’s

Es una institucion que presta servicios exclusivamente a
ninos de escasos recursos, dandoles albergue, educacion
y salud. Asi mismo prestan ayuda por medio de becas.
Sus actividades de donacion y ayuda son basicamente por
medio del Mc Dia feliz que consiste en donar el 100% de
las ventas del Big Mc a la Casa Ronald McDonalds.

(Casa, 2012)

Safe Homes For Children ( Casa de Sion)

Ofrecen un hogar seguro, alimentacion y programas de
tutoria en los cursos de primaria para los nifios. También
distribuyen informacion y beneficios de la formula de la
Incaparina. Cuentan con 4 clinicas de servicios médicos
generales y servicios dentales, proporcionando ayuda
de emergencia a las familias de escasos recursos y con
gastos muy fuertes en medicamentos. Cada ano realizan
actividades sociales como por ejemplo: distribucion de ropa
y calzado. (safe homes for Children, 2013)

Safe Passage ( Camino Seguro )

Proporciona esperanza, educacién y oportunidades a los
ninos y jovenes entre las edades de 1 a 21 afnos, como
también les brinda ayuda a las familias que viven en extrema
pobreza, en los basureros de la ciudad de Guatemala. Les
ayuda con las tareas educativas, les da asistencia médica,




actividades culturales, deportivas, asi como un ambiente
ameno y seguro para compartir y socializar. El apoyo que
se brinda es proporcionado desde el exterior, con ayuda de
otros paises y sus voluntarios permanecen un minimo de
cinco semanas en éstas areas.

(Embajada de los Estados Unidos de America, 2012)

Analisis de Antecedentes de
Diseno

Tercera carrera de fundaciéon Margarita Tejada
para Sindrome de Down.

La fundacion Margarita Tejada realiz6 el 13 de noviembre
del 2013, una carrera para recaudar fondos para ayudar a
nifos con Sindrome de Down. La imagen grafica propuesta
para la carrera Margarita Tejada, es limpia, es una
propuesta vectorial en la que se utiliza el grafismo de una
flor de margarita, que es parte del logotipo de la institucién.
Utiliza tres tipografia cada una con diferente color y tamafo
de esta manera crean un orden visual y jerarquia en la
informacion. Asi mismo transmite dinamismo de lo que sera
la actividad (una carrera). El porcentaje de gris utilizado en
la palabra corre, puede perjudicar la informacion a trasmitir
ya que no se percibe con facilidad. Utilizan los colores de la
fundacién asi como lo hace ANINI, logrando ser reconocida
facilmente por el grupo objetivo. Los elementos gréaficos de
apoyo refuerzan el mensaje, uniendo la fundacién con el
evento (una carrera).

fundacionmargarntateada org

para ayudar
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Elemento
Analizado

Tipografia

Informacion

Color

Elementos
Graficos de
apoyo

Descripcién

Se utilizan dos tipos de letras, tres

colores y ejes verticales y horizontales.

Mensaje directo.

Utiliza los colores de la fundacién.

Utilizan pétalos de margaritas.

Lo positivo

La variacion de tamanos, colores, y ejes
trasmiten dinamismo en el disefio.

Es directo y conciso.

predomina el amarillo para crear un
mayor contraste.

Existe una buena diagramacién en los
pétalos.

Lo negativo

El porcentaje de gris puede no verse a
una distancia mas lejana.

Tipografia mas grande.

El porcentaje de gris podria ser mas
oscuro.

No tiene un fin determinado el porque
se colocaron de esa manera.




Carrera Arco iris

Esta carrera se realiza con el fin de recaudar fondos para
salvar vidas a nifios con cancer, junto con la fundacién
Ayudame a Vivir. La tipografia es bastante irregular e
informal, con terminaciones irregulares dando el aspecto
de ser trazos a mano alzada, se utiliza color azul para crear
un contraste con la ilustracién y se apoyan de ella para
formar una ilustracion de un tenis. Esto podria interferir en
la lectura del titulo. Asi también se utiliza otra tipografia mas
formal para la informacidn con diferentes colores y tamanos
para crear una jerarquia en la informacion. En la ilustracion
utilizan el grafismo de un tenis con cintas de arcoiris
haciendo alusion al nombre de la carrera (carrera arcoiris).
En la parte inferior se observa ruido visual por la cantidad
de patrocinadores e informacién de la carrera.

Corre v salva a un nifio con cancer
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http://img580.imageshack.us/img580/5980/arcoiris2011afiche.jpg




Elemento
Analizado

Descripcion

Lo positivo

Lo negativo

Tipografia

La tipagrafia es bastante irregular e
informal, con terminaciones
irregulares.

Se aplica un buan contraste,

Se apoyan de ella para formar una
ilustracion de un zapato tenis, esto
podria interferir en la lectura del titulo.

Informacion

Diferentes colores y tamanos para la
jerarquia de la informacidn.

La informacican es agrupada en recua-
dros para proporcionar un mayar
orden.

Tipografia paguena en clartas partes
de la informacian.

Color

Fredomina el azul y blanco, repre-
sentando a Guatemala.

Crea un contraste con |a cinta arcoiris
lagranda asiun punto focal en la
ilustracian,

El fondo con degrade hace confusa la
imagen del zapato tenis.

Elementos
Graficos de
apoyo

Litilizan iconos de parsanas,




MR: RECOPTLACTON TNFORMACION DEL TEMA

Solidaridad

Segun Garcia, J. (1998), define la solidaridad como la
apertura y dialogo, que permite a los seres humanos
compartir lo que son y lo que tienen, recibiendo de los otros
y ofreciendo lo propio y la conceptualiza fusionando cuatro
tradiciones culturales, siendo estas:

El sentimiento compasivo:

La palabra compasion significa padecer con, se trata de
permitir ser afectado por lo que se observa dia a dia con el
corazon abierto. Siun individuo no es capaz de sentir el dolor
ajeno, esta de entrada, obstaculizado para la solidaridad.
Es poner en juego los sentimientos, el no ponerlos, significa
no hablar de solidaridad.

La actitud racional del reconocimiento:

Junto al sentimiento de compasion es necesaria la actitud
racional de reconocimiento, el percatarse de que el otro no
es solo una victima, sino una persona que posee la maxima
dignidad que es: el ser un ser humano.

El valor de la universalizacién:

Consiste en aplicar que los bienes humanos, son humanos,
si pueden ser para todos y en este valor se conciben los
derechos humanos y la importancia de disponer de un
techo que le guarde y proteja.

La implicacion responsable:

Debe existir una aceptacion compartida, la cual consiste
en contribuir con todas las potencialidades y talentos que
posea una persona, al servicio y en funcién social.

Desarrollo

Como menciona Kail, R. (2007), es la promocioén del
crecimiento potencial de la poblacion y del aumento de sus
posibilidades y del disfrute de la libertad para vivir la vida
que valoran, ademas consiste en el mecanismo por el que
la poblacién mejora sus condiciones de vida y bienestar por
medio del aumento de los bienes y servicios para cubrir
sus necesidades basicas y secundarias. Asi mismo crear
el medio adecuado que facilite el respeto de los derechos
humanos. Por otra parte se concibe como la cantidad
de posibilidades que tiene un ser humano en su medio
ambiente para ser o elegir lo que desea.




El desarrollo relacionado con la solidaridad, motiva a
beneficiar a la comunidad y se ha de apoyar a las personas
a encontrar y practicar los mecanismos que les permitan
construir su vida con justicia y dignidad, para finalmente
poder ocupar un puesto en la sociedad. Asi también busca
mejorar sus condiciones econdémicas y se convierte en un
facilitador de la practica de la paz y convivencia de la poblacion.

El progreso de las personas es el objetivo y la medida de
todo proyecto de desarrollo, se constituye en el centro
del mismo. Siendo una consecuencia de la unidad de
las personas, que han de ser el punto de referencia para
mejorar sus condiciones de vida, éstas no deben actuar solo
en forma receptiva, sino mas bien, como agentes activos, lo
cual se constituye en la base de cualquier proceso de desarrollo.

El desarrollo es posible gracias a la practica de la solidaridad.
Como menciona el Papa Pablo VI en la enciclica Populorum
Progressio, 43 (1967) “El desarrollo integral del hombre -nos
decia- no puede darse sin el desarrollo solidario de la humanidad”

Solidaridad y desarrollo

El Papa Juan Pablo Il (1987) en su mensaje de la XX
Jornada Mundial por la Paz “Desarrollo y Solidaridad® , se
pronuncid sobre el ser humano y que este se constituye
en una sola familia humana. Toda la familia humana esta
llamada a reconocer esta solidaridad basica como condicion
fundamental de la vida sobre la tierra.

La solidaridad humana debe entenderse como la
responsabilidad de que las personas se unan en busca
de su desarrollo. Esto significa que los seres humanos sin
condicién ni excepcién alguna, son iguales en dignidad y
dotados con igualdad de derechos. Esto repercute en la
vida individual, la familia, la comunidad y el mundo. Una
vez aceptado el hecho de que todos los seres humanos son
iguales en el seno de la humanidad, se pueden modelar las
actitudes para construir el desarrollo.

En el compromiso de solidaridad en el campo del
desarrollo, lo primordial y basico es que en el desarrollo
los protagonistas son los seres humanos y estos son los
sujetos, cuyo objetivo es el desarrollo.




Acciones solidarias

Garcia, J. (2005) menciona que son las formas de ayuda
y de ocasion de colaborar, con aquellas personas que
estan afectadas por catastrofes naturales, los afligidos
por la guerra o el hambre, las separaciones politicas,
geograficas o ideoldgicas.

Solidaridad de beneficencia: Es el interés colectivo de
participar en acciones sin fines de lucro por medio de
iniciativas privadas, por ejemplo: La Cruz Roja, El Club de
Leones, El Club Rotario, Caritas, ANINI, etc.

Solidaridad de asistencia y de promocion: Es la inquietud de
apoyar alos demas y facilitar su organizacién. Regularmente
es practicada por las naciones u estados.

Solidaridad internacional: Son las ayudas que proporcionan
otros paises y suelen darse en eventos particulares y
esporadicos como catastrofes naturales, epidemias o bien
algun evento especial de orden politico, econdbmico o social.

Solidaridad horizontal: se sucede entre las mismas clases
socialesy se concibe comode mayorfacilidady accesibilidad,
por la igualdad o casi igualdad de la capacidad econdémica.

Solidaridad vertical: se sucede entre diversas clases sociales
y se concibe como la de mayor dificultad y accesibilidad por
las diferencias de la capacidad econémica.

Solidaridad religiosa: es la que se practica al amparo o con la
participacion de las diversas instituciones u organizaciones
de fundamentacion religiosa, donde sus miembros actuan
en forma particular practicando los principios de orden religioso.

Solidaridad econdmica y financiera: consiste en el apoyo y
dotacién de los recursos monetarios que garanticen el flujo
normal, la produccion y la satisfaccion de las necesidades
de consumo y desarrollo de la sociedad.

Donaciones y servicios

Como menciona Uribe, J. (2004), las donaciones son las
entregas de recursos financieros y materiales, a titulo
gratuito, que una poblacion o persona da a otras poblaciones
0 personas, ya sea dentro de un mismo pais, comunidad o
sector particular de la economia.

Los servicios son actividades humanas que tienden y
promueven la satisfaccion de necesidades y se pueden
clasificar, en tres tipos:

Servicio publico: Son los que proporcionan los gobiernos o
estados a su poblacion.

Servicio social: Son los que suministran las diferentes
organizaciones o fundaciones, especialmente de orden
religioso y privadas, sin fines de lucro.




Servicio privado: Son los que se entregan por intermedio
de las diferentes clases de empresas y sociedades,
con fines de lucro.Donaciones a favor de discapacitados:
Son las cantidades en especie, en dinero o servicios, que
son entregados o proporcionados, a personas con algun
grado de deficiencia fisica o mental, que lo imposibilitan
parcial o totalmente, para valerse por si mismo, y que en
consecuencia, necesitan del apoyo de otras personas para
asegurarse su supervivencia.

Discapacitados

Segunla Organizacion Mundial de la Salud (2012) menciona,
“discapacidad es un término general que abarca las
deficiencias, las limitaciones de laactividad y lasrestricciones
de la participacion, de las personas. Las deficiencias son
problemas que afectan a una estructura o funcién corporal;
las limitaciones de la actividad son dificultades para ejecutar
acciones o tareas, y las restricciones de la participacion
son problemas para participar en situaciones vitales. Por
consiguiente, la discapacidad es un fenébmeno complejo
que refleja una interaccion entre las caracteristicas del
organismo humano y las caracteristicas de la sociedad en
la que vive”.

Guatemala es un pais de 14 millones de habitantes, de
los cuales segun la Organizacion Mundial de la Salud
OMS (2012), 2 millones de personas tienen algun tipo de
discapacidad, entre ellas: fisica, psiquica y sensorial, en

su mayoria viven en condiciones de exclusion y pobreza,
sin acceso a educacion adecuada, salud, empleo y a
esto se suma la indiferencia, discriminacion y la violencia.
Segun datos del Instituto Nacional de Estadistica INE
(2012), ElI 27% de las personas con discapacidad es por
causas congénitas, el 34% por enfermedades y el 29%
por accidentes laborales, de transito y violencia y 10% se
desconoce. Solo en la Ciudad de Guatemala son 426,821
personas con algun tipo de discapacidad. La “Deficiencia
Mental” es la principal discapacidad de todas.

Datos obtenidos segun Unicef (2011), informan que la
discapacidad en Guatemala es de 426,821 personas. El
22.9% tiene discapacidad mental (97,742 personas). El
27% son nifas, ninos y adolescentes. Entre los menores
de 18 anos 115,254 personas, el 22.9% tiene discapacidad
mental (26,393 personas).

DEFICIENCIA O DISCAPACIDAD PRINCIPAL

B Mentales @ Auditivas [ Del Lenguaje

[ Mdsculos Esqueléticos [ Visuales @ Del sistema nervioso

M Viscerales y otras

(Unicef, 2011)




Causa de la deficiencia o discapacidad . . ] ]
Distribucion por area de residencia

principal
m Porque nacio asi
Discapacidad en
m Enfermedad comun la niﬁez y
m Accidente ® Rural adolescencia de
® Urbana Guatemala
Problemas durante el
parto

W Victima de violencia

W Otras causas (Unicef, 2011)

(Unicef, 2011) Albergue

Distribucion por Género
P Segun Collado, A. (2000), es un establecimiento o lugar,

que presta servicios a titulo gratuito, especialmente

Discapacidad en a personas de escasos recursos, con algin grado de

la nifiezy deficiencia fisica o mental y en casos especiales para

i adolescencia de atender y cuidar a personas o grupos, que por una u
Guatemala otra circunstancia, no tienen o se han visto desprovistos,

temporal o definitivamente, de los recursos econémicos

0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00% 50.00% 60.00% .
para atender sus necesidades.

# Hombres m Mujeres

(Unicef, 2011)

P~~~



Actividades enfocadas con ayuda social en
Guatemala

SegunCaritas Arquidiocesana, laayudasocialen Guatemala
es de escasas dimensiones y aunque los esfuerzos
son muchos, no se logra cubrir las altas necesidades,
especialmente en el interior de la republica y la dirigida
a las familias de escasos recursos. Las necesidades son
diversas, por ejemplo, alimentacion, desarrollo educativo
en las comunidades, dotacion de alberges, atencion a
personas desamparadas, servicios médicos y hospitalarios,
centros de capacitacidon, cuidado y preservacion del
medio ambiente.

(Caritas Arquidiocesana, 2012)

Ayuda Integral a discapacitados

Menciona Amate, A. (2006), que existen series de
procedimientos y metodologias para los discapacitados, los
cuales desarrollan el potencial, en todos los ambitos de la
vida por medio de talleres, que facilitan poner en practica
y ejercitar las habilidades motoras, que consisten en la
capacidad fisica para desenvolverse en el medio ambiente.
Las habilidades cognitivas, que le permiten adquirir las
destrezas de conocimiento propios de la ejercitacion, en
todas las areas del conocimiento humano. Las habilidades
matematicas, le permitiran tener cierto grado de dominio
del conocimiento y analisis de situaciones particulares
y generales. En relacion al contacto con la naturaleza, la

agricultura representa un medio para desarrollar y practicar
dicha actividad, por ejemplo: siembra de arboles, limpieza
de jardines, cultivo y cuidado de hortalizas. En lo que
respecta a las actividades cotidianas, estas circunscriben
para posicionar los habitos de convivencia y cuidado
personal, por ejemplo: limpieza personal, mantener
ordenadas las cosas personales, ayudar en los labores de
aseo y limpieza de las instalaciones. Asi también se tiene
la ayuda y la puesta en practica de determinados talentos,
siendo estos: musica, canto, pintura, danza o deporte.
Finalmente se complementa todo lo anterior con ejercicios y
practicas espirituales.

Deporte

Segun Cox, R. (2007), El deporte es cualquier actividad
fisica, ejercida como juego, competicion o por salud, con
un conjunto de reglas a cumplir, cuya practica supone
entrenamiento y desarrollo de las capacidades fisicas y
mentales, dependiendo del deporte que se practique. Este
se practica con el fin de recreacién, pasatiempo, placer,
diversion o ejercicio fisico, por lo comun es al aire libre.

Carreras-Caminatas

Segun Mazzeo, E. (2008), en su libro “Atetlismo Para
Todos”, definen las carreras-caminata, como competiciones
deportivas cuyo desarrollo implica caminar, trotar o correr.
En este contexto, puede hablarse no sb6lo de “carrera




pedestre”. Asi tambien menciona Mazzeo, E. (2008), correr
es una actividad que nos proporciona beneficios tanto
fisicos como mentales, debido a que, al correr se oxigena
el cerebro y mantiene el cuerpo en optimas condiciones.
El hace la comparacion del cuerpo con una maquina y
dice que el correr es como el aceite que permite que todo
los engranajes o en este caso los musculos, estén en
optimas condiciones. También menciona que algunos de
los beneficios de correr son: disminucion del estrés, mayor
autoestima, optimiza la condicion fisica, ayuda a fortalecer
los huesos, genera endorfinas, mejora las capacidades
psicomotoras, mejora la circulacion sanguinea y disminuye
el riesgo de enfermedades.

Carreras con Beneficio Solidario
Carrera de Margarita Tejada

Esta fue una carrera maraton de 10 kilbmetros, realizada
por la fundacién Margarita Tejada, con el fin de recaudar
fondos para ayudar a nifios con sindrome de Down. Es una
muy buena idea para promover la practica solidaria entre
los guatemaltecos y hacer que mas personas se unan a
la causa, ya sea como participantes o voluntariado. Ya
que participaron en ella nifios con sindrome de Down,
esto crea una conexion mas fuerte entre el donate y los
nifos, logrando asi una mayor identificacion con el evento.
(Tejada, M. 2013)
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Carrera Arcoiris

Esta carrera-caminata la realizan conjuntamente el
Comité de Damas del Club Rotario Ciudad Guatemala y la
Fundacion Ayadame a Vivir, con el fin benéfico solidario, de
recaudar fondos para ninos con cancer y se enfatiza mas
en un evento para compartir en familiar. En esta carrera se
permite llevar mascotas y bicicleta.

(RunGuate, 2013)

Aspectos importantes a tomar en cuenta al
desarrollar una carrera benéfica solidaria.

El voluntariado: El permitir que las personas se involucren
dentro de la actividad, hace que se sientan mas identificados
con el evento.

Solidaridad: Es un valor indispensable para el desarrollo
de la persona, que se da por medio de donaciones y
voluntariado. Las donaciones se da por medio de tiempo,
econdmico, emocional y compartir en familia.

El contacto con las personas necesitadas: De esta manera
el participante, corredor y voluntario, crea lazos emocionales
con la persona necesitada, generando asi una mayor
identificacién con el evento.

(Cox, R. 2007)
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Imagen Visual

Segun Costa, J. (2003), imagen visual, es el retrato que
se le asigna o provee a un objeto real o ficticio. Es una
prolongacion de una idea o concepto de determinado
objeto, para que las personas relacionen todo un concepto,
olores, textura, sabores, al ver la imagen. En el disefio
grafico, es todo el conjunto de los simbolos, signos, formas
y elementos que identifican a una marca, desde su logotipo
y publicidad, hasta su papeleria de uso comun.

Walter, R. (2010), afirma que la identidad gréafica es la
encargada de presentar la personalidad de una empresa,
por medio de colores, signos, simbolos, logotipo, etc., y que
las empresas son identificadas por una marca, ya que es el
componente mas sobresaliente. Son todos esos elementos,
signos y colores ordenados, que la empresa hace propios y
gue la identifican, de una manera unica, ante su grupo obijetivo.

http://cdn.pomdiseno.com/wp-content/uploads/2013/05/identidad-visual _
acab482aar7dfd134b72413e3eab08b6.jpg




Imagen visual en eventos

(Identificador grafico):

temporales

Segun Brandao, P. (2011) es un material visual temporal, que
sirve para dar a conocer un producto o servicio determinado
de una institucién, ya sea una asociacion, una empresa o
una corporacion, formando parte integral de toda la imagen
visual de la institucidbn, manteniendo la misma linea grafica
y que se utiliza durante un tiempo determinado, para llamar
la atencion del consumidor. Regularmente se utiliza para
promociones 0 eventos y productos particulares, que
se desea resaltar de lo existente o cotidiano. Siendo su
funcion equiparable a la de un logotipo con la salvedad de
que el logotipo identifica a la empresa en su totalidad. Otra
caracteristica del identificador gréafico es que éste puede
ser mas complejo o elaborado que un logotipo, ya que porta
informacion especifica del producto o servicio.

Ejemplos de identificador grafico:
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movistar

http.//saladeprensa.telefonica.com/img/elementos/imagenes/logo_movistar_alta_3.jpg

Este identificador grafico promociona el servicio que
Movistar ofrece y que consiste en llamadas ilimitadas a
todas las companias, caracterizandose de esta forma un
servicio particular en la gama de servicio que ofrece.

B &

de Tigo Sta
S STRR

TV - Internes » Telefonia

http://www.tigostar.com.sv/sites/tigostar.sv/files/styles/slider/public/banner%201-01_0.
png?itok=-QDC8bfl




http://tepal.org/home/wp-content/uploads/2013/06/tigo-vector-logo.png

Este identificador grafico presenta el servicio de Tigo y se
presenta conjuntamente del logotipo de la empresa.

Publicidad
Mensaje Publicitario

Garia, J. (2009), menciona que el mensaje publicitario es
una forma de comunicacion, que surge de la creatividad y
del ingenio que ayuda a “decir algo”, con el fin de informar
y persuadir. Este mensaje es disefiado para mostrar a la
audiencia los aspectos del producto, marca y empresa que
puedan interesarle.

Todo mensaje esta estratégicamente sustentado, en cuanto
que va dirigido a una audiencia bien definida y es emitido
para que cumpla con objetivos especificos. Atiende a
distintas finalidades dependiendo del ambito de accion de
la publicidad, sin embargo, la esencia de la publicidad ha
convertido al mensaje en un concepto de fines comerciales.

A través del mensaje se ayuda a vender, pero ello solo es
posible, si la publicidad se ocupa de cambiar las actitudes,
haciendo uso de la informaciébn y la persuasion, en
consecuencia, crear, resaltar atributos favorables y centrar
la atencion de la audiencia en un producto o servicio, son
parte importante del esfuerzo publicitario, para facilitar la
labor de ventas de los anunciantes.

Garcia, M. (2011), comenta las caracteristicas y el
contenido del mensaje:




Caracteristicas del mensaje: Para que un mensaje
publicitario sea comprensible y prevalezca en la mente de
los consumidores, no basta con su forma y los medios de
comunicacién empleados. Todo mensaje debe considerar la
estrategia, la creatividad y la ejecucion como partes sustanciales.

Contenido del mensaje: El publicista debera planear aquello
que desea comunicar a la audiencia, en funcion de las
respuestas que espera obtener. El contenido del mensaje
publicitario debera estar sustentado en objetivos precisos,
asi como en los factores de estimulo y argumentos que
identifiquen o expliquen todo aquello que busca motivar las
conductas y actitudes de la audiencia.

http://www.culturizando.com/2014/01/en-imagenes-la-vida-es-muy-corta-para.html

El “muppie” es un material publicitario de medio impreso
que contiene elementos graficos y texto para trasmitir un
mensaje dirigido al lector a participar o consumir un bien o
servicio y convencerlos de que lo hagan. Una caracteristica
fundamental del afiche es que su mensaje es directo y
conciso, logrando ser leido rapidamente y con facilidad, ya
que esta colocado en las calles, a la altura visual adecuada,
para ser leido por los conductores.

El Soporte en un Diseno Publicitario

El soporte es el material fisico, en que esta plasmado el
diseno publicitario, es una forma de comunicacién visual y
en algunas ocasiones tactil y hasta gustativo.

Existe toda clase de soportes, tales como medios impresos,
digitales, audiovisuales, etc. El soporte es todo aquello que
porta el disefio.

Para Garcia, J. (2009), el soporte en el disefio grafico es
un aspecto, al que no todos los disefiadores dan la debida
importancia a la hora de disenar. El soporte es un elemento
fundamental, que comunica e influye en la informacion que
se desea trasmitir. Por lo tanto el disefio que se presenta en
un soporte especifico, es también influenciado en lo que comunica.




Tipografia en un Material Publicitario

La tipografia es considerada como un arte o técnica, que
reproduce la comunicacion mediante la palabra impresa,
transmitiendo dicha comunicacion con habilidad, elegancia
y eficacia. Vignelli, M. (2009) dice que la tipografia es vista
como el reflejo de una época, ya que ha ido evolucionando
en el disefio y responde a proyecciones tecnolégicas y artisticas.

Se divide en tipografias con “Serif”, las cuales son las que
incluyen adornos en sus extremos o terminaciones. Las
“Sans Serif” son las que no contienen adornos y son las
mas utilizadas en textos impresos. De las “Sans Serif” se
derivan las “Geométricas”, las cuales se basan en formasy
estructuras geométricas monolineas, donde se emplean las
mismas curvas y lineas en tantas letras como sea posible.

“Cabe mencionar las tipégrafias de familia tipo inglesa,
0 mejor conocidas como “Script”, las cuales se observan
en los textos con escritos en cursiva (caligraficos)”
concluye Vignelli, M. (2009). Esta tipografia es relacionada
comunmente con el arte retro, ya que se adapta a esos
estilos y las estéticas de esos tiempos. Ver o leer un texto
en “Script” es regresar el tiempo de forma inmediata.

En la creacidon y disefio de textos que sean estéticamente
agradables a la vista, al igual que funcionales, es
recomendable la mezcla de 2 o 3 tipografias provenientes
de familias diferentes. Esta mezcla lo que hace es crear

contrastes y ritmos que rompen con la monotonia, también
crea nuevas tendencias y aplicaciones de disefio que son
modernas y mejor vistas para el observador.

Color en la Publicidad

Elena Afafos, E. (2008) menciona que el color comunica por
medio de signos, en este caso cromaticos; que armandolos
podemos crear un lenguaje de simbolos, que trasmite ideas
complejas. ElI marketing utiliza los colores para mostrar el
producto mas atractivo, dotarlo de personalidad propia,
posicionar la marca en el mercado y por ultimo estimular
la venta. El color afecta al observador, al comprender el
disefio, ya que dota a la propuesta de realismo, atencion,
estética, efectividad y Psicologia.

La publicidad debe de utilizar los colores para atraer al
expectador y conseguir la identificacion del mismo.

Gama Cromatica Aplicada al Color y las
Emociones en la Publicidad:

Segun Costa, J ( 2006 ) la aplicacion de cierto patron de
colores llega a establecer laimagen de unaempresay puede
ser identificada por las personas. Es un eficaz elemento que
se apropia de un significado en la mente del consumidor.




Los aspectos del color ejercen una funcion simbdlica,
reforzando aspectos psicolégicos, logrando configurar la
imagen de una empresa. Para la mejor aplicacion de un
color en el diseno de un logotipo, se deben utilizar pocos
colores. Esto también beneficia en cuanto al costo, ya
que reduce el numero de tintas. El color Blanco es muy
importante ya que se puede aprovechar a manejarlo como
elemento de figura fondo, debido a que, por lo regular, los
soportes son de color blanco.

llustracion

Segun Blume, H. (2005) es explicar y hacer comprender
una idea o un concepto por medio de ejemplos, dibujos,
graficos. Asi también menciona que las ilustraciones o el
uso de imagenes, no solo crean un material estético, sino
también refuerzan el contenido textual. “ La eleccidén de una
buena ilustracion puede crear reacciones afectivas que le
pueden agregar valor al disefio publicitario con caracter
social”. Por lo tanto la ilustracién no es so6lo poner dibujos
que sirvan de complemento a un texto o de apoyo a un
mensaje, sino que es también un elemento importante que
puede tomar caracter protagdnico, ser verdadero centro de
interés del observador y transmitir el mensaje del disefiador
de una manera clara, agil y atractiva, realizandose asi los
fines perseguidos por la propuesta. Existe el riesgo de un
mal manejo o abuso de la ilustracién, y esto podria incurrir
en el entorpecimiento o confusidn en el objetivo del mensaje,
teniendo como consecuencia el distraer al observador del
fin didactico buscado.

Personaje en Publicidad

Segun la Universidad de Palermo. (2009), el personaje en
la publicidad, es un valor agregado a la marca, logrando
que el grupo objetivo se identifique con mayor facilidad,
introduciéndolo en la vida cotidiana del espectador e
influyendo sobre la competencia. Cuando el grupo objetivo
son nifos, el personaje logra ser un amigo de los mismos.
Al tener al personaje posicionado, se inicia la “Explotacion
Secundaria”, esto se refiere a utilizarlo para productos
promocionales, regalos, etc.

Para crear un buen personaje, es indispensable elaborar
estudios del grupo objetivo, para crear al personaje acorde
a los gustos del consumidor y dotarlo de personalidad, por
medio de tres dimensiones:

1. Dimension Fisica: Indica la edad, el sexo, color de tez,
0jos, cabello. Si tiene algun defecto fisico, etc.

2. Dimension Sociologica: se refiere a su clase social,
procedencia, religién, opinion politica, familia, etc.

3. Dimensién Psicolodgica: es la union de las dos anteriores,
muestra si es extrovertido o introvertido, sus gustos y sus
miedos, deseos, anhelos, etc.

Segun la Universidad de Palermo. (2009), el personaje
de marca, como elemento en la identidad visual, es hacer




qgue el personaje sea un elemento atractivo en la identidad
visual corporativa, logrando que se sumerja en la cultura de
las personas y que se convierta en un icono que represente
el servicio o producto. Debe ser la personificacion de la
marca, con un entorno o mundo imaginario. Algunos de
los ejemplos mas conocidos son el sefior cuaquero de
Quaker, el hombre neumatico de Michelin y la chica de
La Lechera. Los Personajes rompen con una estructura
grafica tradicional y animan el complejo gréafico; permiten
también la apropiacién de una notoriedad adquirida fuera
del universo comercial, en beneficio de la marca que los
acoge. Echando su simpatia a los publicos joven y adulto,
estos idolos tienen obviamente por objetivo incrementar las
ventas y aumentar la fidelidad a la marca. Los personajes
pasan a ser portavoces cuando su identidad grafica y su
historia hacen sentido con las de la propia empresa o
producto.

Pero el personaje no debe ser reducido o asimilado a
un simple logo simbolo. La mascota puede ser elemento
dominante en la imagen de una identidad, por encima de
los convencionales. El personaje de marca alimenta su
retorica y puede generar un caudal de reconocimiento y
significacion, mientras que las imagenes convencionales
de una identidad, aunque necesarios, no poseen esta
misma capacidad.

Reticula en la Publicidad

Segun Zan6n, D. (2007) en los disefios publicitarios la
reticula modular facilita tener un orden, claridad y sencillez.
Por este motivo se utiliza en todos los muppies propuestos,
para lograr lo siguiente:

- Mantener una misma linea grafica y estructura.

- Agrupar de manera dinamica los elementos
dentro del formato.

- Que el grupo objetivo se identifique con esta dinamica, ya
gue es una de las caracteristicas de dicho grupo.

- Hacer referencia a la agrupacion dinamica del concepto.

- Agrupar los muppies y que el grupo objetivo identifique
que se trata de una misma publicidad.




Material Promocional

Como menciona Lloreda, E. (2002), son herramientas
publicitarias comunes, utilizadas para divulgar la imagen de
una institucién y posicionar la marca en el consumidor y que
este sea conductor de la imagen de la institucion, jalando
a nuevos consumidores. Estas herramientas pueden ser
cualquier objeto, que va desde lo mas simples articulos (pin,
lapiceros, USB, pelotas, etc.) hasta articulos muy elaborados.

Los articulos promocionales son proporcionados en
diferentes actividades, formaciones, conferencias, etc.
son utilizados como regalos, premios, recuerdos, articulos
motivacionales, etc. Estos articulos promocionales siempre
contaran con la imagen de la empresa.

CentraRSE:Responsabilidad Social Empresarial

Es una cultura de comercio fundada en el afio 2003, que
asocia a grupos de empresarios y que han beneficiado en
Guatemala a mas de 150 mil familias. Esta fundamentada
en principios éticos, basados en la ley, luchando por los
derechos de los guatemaltecos, sus familias, comunidades
y la proteccion del medio ambiente. Insta a la competitividad
entre los diferentes negocios, para un mayor desarrollo
sostenible en el pais. Para lograr sus objetivos, brindan
diferentes tipos de informacion y apoyan actividades, para
formar a las personas por medio de practicas, seminarios
y entrenamientos, brindados en los diferentes ambientes
que cada grupo necesita, de acuerdo a sus necesidades
e inquietudes. Promoviendo con esto, un mayor
progreso y un didlogo permanente en desarrollo de
responsabilidad empresarial.

Enlos congresosy foros se ven temas especificos de direccion,
recursos humanos, presupuestos y mercadotecnia.

RSE

http://centrarse.org/wp-content/themes/centrarse/images/rse.png




Publicidad en Redes sociales

Economia Colaborativa
(Orientado a las Redes Sociales)

De acuerdo con la revista Time (2012) la “Economia
Colaborativa” es una de las 10 grandes ideas que cambiaran
el mundo. Representa una ventaja innovadora, econémica,
y ecoldgica, de la produccidon de un pais para su consumo,
al posibilitar con rapidez el intercambio de productos vy
servicios a través de las redes sociales.

http://www.qtorb.com/wp-content/uploads/marketing-colaborativo.jpg

Impacto Social (Orientado a las Redes Sociales)

Tal como lo menciona Pérez, |. (2012), las redes sociales
operan en diferentes niveles, desde relaciones de
parentesco, hasta las relaciones estatales. Desempenan un
papel critico y determinante en la agenda politica y la forma
en la cualla sociedad alcanza objetivos y reciben influencias.
Actualmente el impacto de las redes sociales radica en que
el 99% de los jovenes y adulos utilizan las plataformas
de Internet para mantener y comunicarse con personas
conocidas o no. Otra tendencia es conseguir amigos nuevos
y establecer comunicaciones a larga distancia. Ademas
permite con gran facilidad establecer comunicacion con
grupos de personas, empresas, asociaciones, etc., que son
comunes y afines en aspectos laborales y personales.

http.//www.rcysostenibilidad.telefonica.com/blogs/wp-content/up-
loads/2013/11/150485149.jpg




Human to Human
(Orientado a las Redes Sociales)

Segun Calvo, M. (2009) es la comunicacion en la sociedad
humana, de la forma como solo los seres humanos tiene
la capacidad de comunicarse, que a diferencia de otros
seres como los animales, son capaces de comunicar
aspectos como el tiempo, lugar, conceptos, opiniones, etc.
Siendo de esta forma que las redes sociales contribuyen
a facilitar y agilizar las comunicaciones por sus diferentes
formas, porejemplo: grafico, audio, escrituray audiovisual,
ademas da seguridad en el intercambio directo de
informacion. Internet permite una comunicacion del tipo
de “de boca en boca”, entre personas en todas partes
del mundo en forma simultanea.

http://www.redorbit. com/med)'a/up/oa ds/2013/08/mind-control-shutter-
stock_151327778-617x416.jpg

Trendy Topic
(Orientado a las Redes Sociales)

De acuerdo a José Diez (2012), el “Trendy Topic” muestra
las tendencias de lo que estan hablando, sobre temas del
momento, los usuarios de Twitter. Esto ocurre cuando un
“Hashtag” (Palabra clave con numeral, sobre un tema
especifico) esta siendo utilizado por muchos usuarios,
agrupandolos a nivel global, por pais, localidad y ciudad,
facilitando de esta forma el compartimiento global de la
informacion y temas de actualidad.

http.//dalealaweb.com/wp-content/uploads/2012/02/Que-es-trending-topic-twitter-co-
mo-se-alcanza02.png




Inteligencia Colectiva
(Orientado a las Redes Sociales)

Segun Celaya, J (2011), la inteligencia colectiva consiste
en compartir los conocimientos especializados de cada
persona. Partiendo de que todas las personas conocen
algo especifico y por medio del uso de las plataformas de
internet, se comparten estos conocimientos individuales,
para convertirlos en colectivos y se promueve la ayuda
entre las personas para lograr una unificacion de criterios y
convertirlos en razonamientos colectivos.

A AR R R AL A TR My
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http.//jalfocea.files.wordpress.com/2013/10/crowdsourcing-inteligencia-colectiva.jog

Feeling Media

(Orientado a las Redes Sociales)

Como menciona Marifo, F. (2012) “Feeling Media”
consiste en desarrollar y mejorar la comunicacién digital
de las marcas, por medio de curacién de contenido, para
potencializar y posicionar un producto, una empresa, una
marca hasta una persona. Ademas se trata de contactar a
los usuarios con su parte emocional, no es solamente hacer
un video, sino encontrar esa parte emocional, para que se
sienta identificado. Por lo que hay que preparar al usuario
para ese tipo de comunicacion, a fin de que se convierta en
un seguidor de la marca.

http.//3.bp.blogspot.com/-ePnIRgmz600/US 1PTdrySMI/AAAAAAAABGEI/IFBS5UNQMFO4/
s1600/social+media+communication+linchi+kwok+blog.jpg




Para la definicion y comprensién del grupo objetivo
se realizaron tres tipos de estudio. Los instrumentos
utilizados fueron la “Encuesta”, la “Guia de Observacion”
y la “Entrevista”. La encuesta es un conjunto de
cuestionamientos normalizados, dirigidos a una muestra
representativa o al conjunto total de la poblacion estadistica
investigada. Por otro lado, la guia de observacion consiste
en enlistar una serie de eventos, procedimientos, hechos
o0 situaciones a ser observados. A través de esta lista,
se define tanto su ocurrencia como sus caracteristicas.
Previamente, debe realizarse un breve analisis para decidir
los aspectos a observar. La guia de observacion esta
directamente relacionada con las necesidades y objetivos
de la investigacion. En cuanto a la entrevista, es una técnica
para obtener datos, que consiste en un dialogo entre dos
personas: El entrevistador “investigador” y el entrevistado;
se realiza con el fin de obtener informacion de este ultimo,
gue es, por lo general, una persona entendida en la materia
de lainvestigacion. Los instrumentos antes descritos, fueron
utilizados en este estudio con el fin de profundizar en toda
la informacién que concierne a este grupo en especifico,
el cual fue dividido en: Grupo Primario, conformado por

“Padres de Familia entre 30-45 afios” y Grupo Secundario,
conformado por “Jévenes entre 18-25 anos”.

Encuesta

Se realizaron en total 55 encuestas, 25 a una muestra
tomada en la actividad que promueve el dia domingo la
Municipalidad de la ciudad capital, que se conoce como
“Pasos y Pedales” y que abarca parte de las zonas 9, 10,
11, 13 y 14 de la ciudad de Guatemala. Y 30 encuestas en
la carrea “10K Internacional de la Luz y el Sonido 25 afos”.

Instrumento de observacion

Se realizaron dos instrumentos de observacion en carreras
con el mismo grupo objetivo que tendra la carrera-caminata
“Yo me apunto” que llevara acabo ANINI, con grupos de
familias capitalinas. De las carreras observadas, la primera
fue la carrera familiar identificada como “Que bueno
que viniste de 5k y 10k”, organizada y auspiciada por
McDonald’s. La segunda observada fue la carrera “Arcoiris”
promocionada por la fundaciéon AYUVI.

Entrevista

La entrevista se llevo acabo en forma directa y personaliza
con la corredora, Denise Brolo en la Universidad Rafael
Landivar, con el objetivo de obtener informacion y
experiencias por su participacion constante en las diferentes
carreras que se organizan en la ciudad de Guatemala.

(Ver anexo No. 2y 3)




PERFIL GEOGRAFICO

El perfil geografico donde se desarrollara la Carrera-
Caminata “Yo Me Apunto” de Asociacion del Nino por el
Nifio — ANINI -, sera la Ciudad de Guatemala, en el area
especifica del Obelisco y toda la Avenida de las Américas,
que estan situadas en las zonas 10, 13 y 14 de la ciudad
capital siendo su grupo objetivo los residentes capitalinos,
con mayor participacion los que habitan en las zonas 9, 10,
13, 14, 15y 16.

PERFTL DEMOGRAFICO

El grupo objetivo segln los instrumentos de observacion
realizados, esta entre las edades de 18 a 45 anos
dividiéndolos en grupo objetivo primario y grupo objetivo
secundario. El grupo objetivo primario son los padres de
familia comprendidos entre las edades de 30 a 45 afos y
representan el 60% del total de encuestados, de los cuales
el 53% son hombres y el 47% mujeres. Dentro de este
grupo objetivo el promedio de hijos por persona es de dos
ninos. El 100% cuentan con carro propio y cuentan con un
empleo estable.

El 40% restante de los encuestados corresponde al grupo
objetivo secundario que son los jovenes de 18 a 25 anos,

del cual 67% son hombres y 33% son mujeres. Dentro de
este grupo objetivo los jovenes entrevistados no reportaron
tener hijos. El 80% cuenta con carro propio. El 10% tiene un
empleo estable, el 60% estudia y el 30% trabaja y estudia.

Tanto el grupo objetivo primario, como el secundario tienen
en comun mas de un televisor y frecuentan mas de una vez
por semana un restaurante, por lo que se puede afirmar
que poseen un nivel socioeconémico B- y superiores.

PERFIL PSTCOGRAFICO

Dentro del perfil psicografico del grupo objetivo primario, el
67% participan en las carreras por motivos benéficos, el
20% lo hace por recreacion y el 13% participa por deporte.
De la totalidad de encuestados del grupo objetivo primario,
el 80% conoce de ANINI y el 20% dijo no conocerle. Con
respecto a los medios para enterarse de las diferentes
carreras, los adultos lo hacen por medio de la publicidad e
internet y suelen asistir con su grupo familiar integrado por
su conyuge e hijos, ellos consideran una carrera memorable
por su periodicidad. Asi mismo este grupo suele relacionar
la palabra “carrera” con apoyar y compartir.




Fotografia Zoma n carrera familiar “Que bueno que viniste” 5k y 10k patrocinada
por McDonalds. Muestra a los grupos familiares disfrutando de la carrera y calentando
al ritmo de la musica frente al escenario.

Del grupo objetivo secundario el 40% lo hace por apoyar
las actividades benéficas y el restante 60% por recreacion.
El 40% respondié no conocer a ANINI, mientras el 60%
si le conoce. El 100% se enteran de las actividades por
medio de las redes sociales, participando generalmente
con otros amigos. Las carreras les son atractivas por los
articulos promocionales, asociando la palabra “carrera” con
diversion y participacion.

Ambos grupos objetivo, primario y secundario, han
participado en otras carreras en el ultimo afio y relacionan
las carreras mas, con una combinacion de paleta de colores
frios y célidos.

Ademas se establecid que los participantes prefieren
y les agrada, que la publicidad de las carreras contenga
ilustraciones, y tienden a identificar las carreras de mejor

Fotografia tomada en la carrera familiar “Que bueno que viniste” 5k y 10k patrocinada
por McDonalds. Muestra las medallas que se entregan a todos los participantes y se
encuentran diferentes marcas proporcionando muestras de su producto.




forma con la tipografia con terminaciones curvas y trazos
gruesos. El 90% se definen ellos mismos como amigables,
extrovertidos, optimistas y un 10% de los participantes como
reservados y temperamentales. EI 100% son personas que
valoran su salud y buscan consumir alimentos saludables,
asi como mantener una actividad fisica constante.
Regularmente estas personas tienen el gusto por asistir a
actividades de recreacion y valoran el compartimiento con
familiares y amigos.

Por medio del andlisis de observacion se determiné que
los participantes de la carrera asisten con sus mascotas,
bicicletas, patines, patinetas, monopatines, etc. En cuanto
al material promocional se observd que los participantes
utilizan los articulos promocionales que se les entregan al
inicio de la carrera, estos consisten en mochila, playera,
gorra, numero de corredor, pachones, etc.

Fotografia tomada en la carrera “Arcoiris” 5k organizada por AYUVI. En la que se ob-
serva conviviendo en familia, mascotas y participantes utilizando bicicletas.
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Fotografia tomada en la carrera familiar “Que bueno que
viniste” 5k y 10k, patrocinada por McDonalds. En la que
los nifios disfrutan de tomarse fotografias con Ronald
McDonalds, frente al identificador grafico de la carrera,
para compartirlas en las redes sociales. Fujifilm regalaba,
r el rebelado 5 fotografias tamario carta, al tomarse una
fotografia frente a la publicidad y compartirla en las redes
sociales







Muppie expectativa 3:

Juntos paso a paso construiremos ANINI.
#yomeapunto

www.touranini.org

logo Gatorate, Tigo, TourANINI, Facebook, Twiter, anini.

Muppie: Muppie expectativa 4:

Carrera-Caminata Yo me Apunto 1k-2k-5-10k Porque ser nifio es méas que una etapa de crecimiento, es
30 de Marzo vivir con alegria, amor y generosidad.

Q.100.00. #yomeapunto

#yomeapunto www.touranini.org

www.touranini.org logo Gatorate, Tigo, TourANINI, Facebook, Twiter, anini.

logo Gatorate, Tigo, TourANINI, Facebook, Twiter.

Articulos promocionales:
Muppie expectativa 1:

yo me apunto a construir ciudad ANINI. NUmeros de corredores:
#yomeapunto Numero
www.touranini.org 1k 0 2k 0 5k 0 10k.
logo Gatorate, Tigo, TourANINI, Facebook, Twiter, anini. Logo ANINI
Yo me apunto.
Muppie expectativa 2: Playeras:
Deja que tu luz brille como una estrella, haz feliz a un nifo. Yo me apunto a construir ciudad ANINI.
yo me apunto a construir ciudad ANINI. logo Gatorate, Tigo, TourANINI, anini.
#yomeapunto Carrera-Caminata Yo Me Apunto

www.touranini.org
logo Gatorate, Tigo, TourANINI, Facebook, Twiter, anini.




Gorra:

Logo de ANINI

Mochila:

Yo me apunto a construir ciudad ANINI.
Identificador grafico de la carrera-caminata

Medalla:

Yo me apunto a construir ciudad ANINI.
Identificador grafico de la carrera-caminata
Ano 2014

Artes en Redes Sociales

Facebook:

Foto de Portada (Como muppie)

Foto de Perfil, Identificador Grafico de la Carrera Caminata
“To Me Apunto”

Twitter
Foto de Encabezado (Como muppie)

Foto de Perfil, Identificador Grafico de la Carrera Caminata
“To Me Apunto”

BUSQUEDA DEL CONCEPTO

Se realizan tres procesos de conceptualizacion (lluvia de
ideas, opuestos y derivaciones) para desarrollar el mejor
concepto en el que se regira el disefio a proponer. Para el
desarrollo del concepto se utilizara todo lo relacionado con:
la informacién investigada, el marco de referencia (Cliente,
Competencia y Carreras benéficas) y el area de disefo,
asi también el resultado de las encuestas, intrumentos de
observacion y entrevistas, esto con el fin de conocer todas
las caracteristicas del grupo objetivo.

De cada proceso de conceptualizacidon se desarrollan
cinco posibles conceptos, obteniendo quince en total, de
estos se seleccionan cinco, de los cuales se muestra una
breve descricidn. Finalmente se elige el concepto mas
conveniente, del cual se hace una exposicion detallada de
la razdn de su eleccion.




Técnicas de Conceptualizacion
1.Lluvia de ideas

Se realiz6 la lluvia de ideas basado en el entorno con el
gue esta relacionada la carrera-caminata, tal como objetos,
caracteristicas, el fin o las personas.

Tenis, zapatos, trote, agua, tiempo, energia, kilbmetros,
personas, familia, corredores, pants, playera, pachones,
bananos, monos, conciertos, ONG, ayuda, apoyo,
competencia, medalla, premio, esfuerzo, actividad,
evento, dinero, entrada, comida, respiracioén, ejercicio,
entrenamiento, familiar, amistad, Guatemala, nifos, jovenes,
adultos, discapacitados, cantantes, orden, organizacion,
éxito, distraccion, compartir, diversion, generosidad, camino,
correr, cansancio, motivacion, inspiracién, perseverancia,
meta, ganadores, perdedores, competidores, inscripciones,
vallas, anuncios, muppzvies, volantes, invitaciones,
administracion, rifa, suerte, premios, emocion, alegria,
entusiasmo, amor, numero, color, cromatico, pigmentacion,
puesto, clima, mafnana, bebida, energizante, calentamiento,
estiramiento, instrucciones, vueltas, premiacion, velocidad,
lentitud, rapidez, impulso condicién fisica, pies, piernas,
sol, calor, sudor, aire, dedicacién, publico, mision y obijetivo.
unién, conjunto, grupo, familia.

Palabras claves: familia, energia, ayuda,
cromatico, aire, rapidez, medalla, apoyo.

impulsos,

Posibles conceptos:

A- Medalla de diversion, apoyo energizante
B- Familia divertida, ayuda cromatica.

C- Impulso de aire, rapidez cromatica.

D- Medalla energética, impulsos cromaticos.
E- Impulsos de aire, energizante ayuda.

2. Opuestos

Los opuesto es una técnica de conceptualizacion en la que
se colocan las palabras que tiene relacion con el proyecto
y de estas se derivan los opuestos para aportar mayores
ideas para el concepto.

Trote-------=-=--=nunuuum Parado
Agua----------=s=s-soueu- Fuego
Tiempo----=-=-=-=-=-=--- Infinito
Energig----------=-=----- Cansancio
Familig-------=-=-===----- Orfandad
Grupo---=-=-======sses--- Individuo
Conjunto---------=-=----- Simple
Corredores-------------- Sentados




Comida----------=-------- Veneno

Impulso---------=-=-=----- Estético.
ONG------=-==~=---m--- Lucro
Ayuda--------=-=-=----- Sabotaje
ApoyO-=------====n=nn--- Estropear
Competencia--------- Alianza
Medalla----~~~~====---- Burla
Ganador--------------- Perdedor
Esfuerzo--------------- Pereza
Riqueza---------------- Pobreza
Meta-------------=------ Salida
Inhalar-------------------- Exhalar
Ejercicio---------------- Sedentario
Improvisar------------- Planificar
Amigo--=-=-==-=e=nmacu-- Enemigo
Nifiog---=-=-=-=n=smneee-- Viejos
Capacitados----------- Discapacitados
Orden-----=-=-=-=szenn-n Desorden
Organizacion---------- Desorganizacion
EXito---------s=emneeeen-- Fracaso
Distraccion------------- Concentracion
Compartir----------=---- Egoismo
Diversion---------------- Aburrimiento
Generosidad----------- Avaro
Motivacion-------------- Desmotivacion
Perseverancia--------- Perezoso
Saludo---------=--------- Despedida
Invitaciones------------ Expulsion

Alegrig-----===========-=- Tristeza

AMOr-----=-=--s=memnmemeen Odio
Mahana------------------ Noche
Energizante----------- Sedante
Calentamiento-------- Enfriamiento
Estiramiento----------- Encogimiento
Rapidez----------------- Lento
Calor-----=====s=soeeeu-- Frio
Puablico------=-==-=-==--- Privado
Ubicado----------------- Perdido

Palabras claves: Energizante, rapidez, velocidad, apoyo,
pasos, mafana, manos, objetivo.

Posibles conceptos:

A- Misién publica, apoyo energizante

B- Manos energizantes, veloz objetivo

C- Pasos de apoyo, energizante manana.

D- Meta de ayuda, pasos de apoyo

E- Pasos por la mafana, objetivo energizante.

3. Derivacion de palabras

La tercera técnica de conceptualizacion se realiza uniendo
palabras que van teniendo relacion directa entre si, pero
a medida que se relacionan se va perdiendo esa relacion
directa con la palabra inicial. De la palabra inical se haran
cinco derivaciones.




Tenis - zapato - pie - hueso - fémur

Trote - correr - caminar - ejercitar - habito

Agua - lluvia - tormenta - rayos - energia

Tiempo - reloj - nUmeros - suma - calculadora
Energia - sol - luz - calor - fuego

Familia - personas - humanos - vida - aire

Grupo - conjunto - similares - sinénimo - palabra
Corredores - atletas - camisetas - pantalonetas - ropa
Playera - vestuario - maniqui - mufieco - plastico
Comida - fideos - trigo - planta - naturaleza

Impulso - alcanzar - empujar - molestar - enojar

ONG - ANINI - nifo - inicencia - pureza - blanco
Ayuda - voluntariado - bomberos - fuego - calor
Apoyo - bastén - madera - arbol - bosque
Competencia - ganar - premio - medalla - metal
Medalla - oro - riqueza - banco - billete

Ihnalar - aire - oxigeno - arboles - hoja

Ejercicio - movimiento - energia - luz -sol

Improvisar - adivinar - brujo - magia - truco

Amigo - persona - gente - poblacion - pais

Nifo - pequenio - portatil - celular - tecnologia
Capacitados - entrenados - técnica - habilidad - poder
Orden - disciplina - colegio - maestro - persona
Organizacion - empresa - trabajadores - uniforme - igualdad
Exito - meta - ganador - luchador - golpes

Distracion - pasear - paisaje - naturaleza - vida
Compartir - regalar - navidad - nieve - frio

Diversion - juguete - mufieco - nifio - felicidad
Generocidad - ofrenda - iglesia - Dios - religion

Motivacion - instructor - deporte - equipo - grupo
Perseverancia - éxito - felicidad - sonrisa - dientes
Saludo - mano - dedos - uias - arafnar

Invitacion - sorpresa - cumpleanos - vida - tiempo
Alegria - emocion - humano - mamifero - vida
Amor - boda - hijos - padres - familia

Manana - hoy - calendario - aho - 2014
Energizante - bebida - liquido - agua - mar
Calentamiento - planeta - espacio - universo - extraterrestre
Estiramiento - alargar - plasticina - figura - forma
Rapidez - aceleracion - carro - llantas - hule

Calor - fuego - incendio - bomberos - trabajadores
Publico - personas - ciudadanos - pais - continente
Ubicado - mapa - guia - flecha - direccion

Palabras clave: motivacion, emocional,
diversion, visualizar, agrupacion, dinamico,

paso, meta,

Posibles conceptos:

A- Meta visual, diversibn emocional

B- Movimiento emocional, paso a paso hacia la meta
C- Dinamicos movimientos de pasos divertidos.

D- Agrupacion dinamica, de impulsos emocionales.
E- Meta emocional, pasos divertidos.




Evaluacion de los posibles conceptos

A continuacion se presentan los posibles conceptos
derivados de las diferentes técnicas de conceptualizacion.

Meta de ayuda, camino de apoyo:

La meta hace alusion a las carreras y a alcanzar un
objetivo, que en este caso es la ayuda a ANINI, con esto se
crea un camino que también es referente a la actividad de
la carrera-caminata, en el que se guia a patrocinadores y
participantes a brindar apoyo a la ayuda que presta ANINI.

Medalla de diversion, apoyo energizante:

La medalla hace alusién a un premio o0 recompensa que se
obtiene en las carreras, que en este caso sera una actividad
energizante y divertida, para la ayuda y apoyo a ANINI para
la construccion de Ciudad ANINI.

Meta de ayuda, pasos de apoyo:

La meta hace alusion a las carreras y alcanzar un obijetivo,
gue en este caso es laayuda a ANINIy paso a paso haciendo
referencia al crecimiento de los nifios y como cada paso en
la carrera sera de apoyo a un nifio de ANINI.

Agrupacioén dinamica de impulsos cromaticos:

El dinamismo hace referencia a la carrera, por ser una
actividad que exige el movimiento corporal, agrupacioén hace
alusion a las familias, ya que esta conformado por un grupo
de personas, que son el grupo objetivo. Impulsos representa
el apoyo, el empuje y la ayuda que necesita ANINI por parte
de las familias, para la recaudacion de fondos destinados a
la construir Ciudad ANINI. Cromaticos representa a ANINI
ya que es una asociacion que se distingue graficamente por
utilizar los colores primarios y secundarios.

Movimiento emocional, paso a paso hacia la meta:

El movimiento hace alusion a que éste sera un movimiento
de personas y corazones, evocando asi un movimiento
emocional, creando un sentimiento que paso a paso
contribuirda  al crecimiento de los nifios y el apoyo al
crecimiento de la recaudacion de fondos para ANINI.




FUNDAMENTACION DE LA TDEA

Concepto final
Agrupacion dinamica de impulsos cromaticos.

“Agrupacién” se refiere al grupo objetivo, que esta
conformado por los grupos familiares guatemaltecos
capitalinos, a las que ANINI busca incentivar para su
participacion en el evento y la recaudacion de fondos.
Gréaficamente la agrupacion también se mostrara por medio
de la unidad e integracion de la paleta de colores que ANINI
posee en su imagen gréfica.

“Dinamica” hace alusion a la carrera-caminata “Yo me
apunto”, ya que es una actividad que exige dinamismo. ANINI
busca la participaciéon y donaciones de manera dinamica
realizando esta carrera. Graficamente se pretende trasmitir
por medio de los ejes curvos y terminaciones redondeadas
en la tipografia.

“Impulsos” hace referencia al apoyo que recibira ANINI por
medio de las donaciones y participacion de los grupos de
familia en la carrera-caminata “Yo me apunto”, con el fin
de construir Ciudad ANINI. Graficamente se representara
por medio de comillas o destellos y colores llamativos,
posicionandolos a los elementos de mayor importancia
visual.

“Cromaticos” hace alusion a la asociacion que es ANINI, ya
que la imagen grafica quiere transmitir las caracteristicas
de la nifiez y las actividades ludicas, que se ven reflejadas
en la carrera, utilizando los colores primarios y secundarios.
Asi mismo el fin de ANINI de realizar la carrera-caminata
“Yo me apunto” para construir Ciudad ANINI, utilizando
la misma paleta de colores que la asociacién para tener
presente el fin del evento. Graficamente se representara
por medio del uso variado de colores.

Agrupacién dinamica de impulsos cromaticos

Por lo tanto, el concepto hace referencia a los grupos de
familias que participaran en el evento de manera dinamica,
para apoyar por medio de donaciones a ANINI, a fin de
construir Ciudad ANINI. En otras palabras, lograr agrupar a
todas las familias en un sentido de unidad, para apoyar una
buena causa social, impulsando a construir Ciudad ANINI.




VISUALTZACION




Soporte: Funcién: sostener el disefio
Expresa: firmeza
Tecnologia: Opalina, blanco, 120 gr, 1.67m x .90mv

MM[RIAL PUBH(HARIO "Se pegara un pedazo de opalina 120 gr”

color: Funcién: generar unidad visual que conect con ANINI

Expresa: vitalidad
Tecnologia: Colores planos primarios, anaranjado y verde

Tipografia: Funcion: impacto visual. . . . .

Expresa: Dinamismo
Tecnologia: mayor a 20 pts, palo seco, bold.
Ejes y Reticulas Funcién: Ordenar los elementos dentro del

: Ducl H D D EI | 'I v ' ID s :UL E formato, creando un orden visual de lectura.

Tipografia Funcion: legibilidad. Expresa: fluidez
Tecnologia: Modulares L]

cuerpo Expresa: diversion.
de texto: Tecnologia: mayor a 20 pts, palo seco, light.

PALOSECC




[ABLA DEL PERSONAJE

Nombre: Anino
Edad: 18 Anos
Raza: Mono

Altura: 1 metro

Psicolégica: Energético, entusiasta, atlético.
Socioldgico: Amigable, servicial, carismatico.
Fisiolégico: Mono arafna de color azul.

Gustos: musica, correr, bailar, saltar, bananos.
Disgustos: Los antivalores.

Aficiones: Apoyar la carrera-caminata “Yo Me Apunto”,
para recaudar fondo para ANINI.

Historia: Pertenece a una familia de monos, naci6é en las
selvas de Petén y al ser un mono con altas aspiraciones
por ayudar a su pais (Guatemala), a sus 18 afios se
traslad6 a la Ciudad de Guatemala, y se encontrdé con la
Asociacion del Nifo por el Nifio — ANINI-, con la cual se
sinti6 identificado, por el hecho de ser una Asociacion que
ademas de ayudar a nifios, cuenta con un espiritu jovial. Al
escuchar que realizaran una carrera, se apunto6 con toda su
familia para repartir bananos durante la misma, ya que esta
fruta contiene potasio y es fuente de energia.




SELECCTON DE LAS PIEZAS

Se determinaron las piezas a utilizar, conforme a los
objetivos planteados:

Cinco mupies: estos materiales publicitarios se
difundiran, situandolos en las arterias principales de la
ciudad capital. Cuatro de ellos seran de espectativa, que
le abrirdan paso al ultimo de revelacién. Estos tiene el
proposito de promover el evento entre el grupo objetivo
(familias capitalinas), y que reconozcan el fin de la
carrera-caminata, logrando que participen el la misma vy
colaboren en la recaudacion de fondos.

Simultdneamente se creara una Fanpage en Facebook
y una cuenta en Twitter en las que se estara posteando
informacion de la carrera, temas relacionados con salud y
ejercicio, frases motivadoras, testimonios sobre la labor de
ANINI, informacion sobre los articulos promocionales que se
daran al participar en la carrera, promocion de los muppies
e implementacion del hashtag. Esto con el propésito de

crear una comunidad en la que se promueva la inteligencia
colectiva, un contacto individual entre la carrera y el grupo
objetivo, obteniendo una relacién “Human to Human”, como
lo menciona Calvo, M. (2009). Todo esto con el fin de llegar
al grupo objetivo secundario, que oscila entre las edades de
18 a 25 anos, logrando asi una fuerte convocatoria para la
carrera en los siguientes anos.

Playera, Gorra, mochila, medalla y nUmero de participante:
Estos materiales promocidnales se distribuiran a los
participantes al comprar su entrada a la carrera, con el fin
de que el grupo objetivo se sienta parte de la activadad
y de ANINI, y de esta forma, apoyar la construccion de
ciudad ANINI afio con afio, y que el grupo objetivo difunda
la imagen de la carrera a nuevos participantes, al utilizar
estos articulos promocionales fuera de la carrera.




FASES ESTRATEGICAS DE COMUNICACION

Etapa Expectativa Personal del Se colocaran 2
departamento de [meses antes de la
Carrera-Caminata j|Carrera para

4 Muppies | Me Apunto® _ [trasmitir el

Expectativa Poliestileno Publicitario dentro del area defmensaje que

. = ANINI quiere dar a
Redes sociales | Digital Tour ANINI. las personas. Earte digital en

Y en redes acebook y
sociales. Twitter.

Se colocaran tres [El los muppies
semanas antes defjcolocados en las
la carrera en los Jarterias

Muppies Final | poliestieno | Pudlicitario |0 Me Apunto” NGRS RSt Banidde. o
Redes Sociales Digital 'Cll'gS;[rRl\ﬂ?\lllarea de Guatemala. La

Etapa Revelacion Personal del

Serigrafia sobre Se entregaran a
enEt:p:r:;ent tela, en gorras y Distribuidores de Durante Ig_ cag rtlera cada participante
9a9 playeras, plastico articulos y por meb_ ",é’. €' Btodos los articulos
Gorras . promocionales en [|9ruPO ODJEtVO i
Promocional Hlg| evento. después de la

Playeras

Medallas

NuUmeros impermeable, los
Mochilas numeros en vinil

carrera.



El bocetaje es una técnica grafica, que consiste en
ir desarrollando una serie de ilustraciones, que van
evolucionando, hasta llegar a mostrar la idea que se
tiene proyectada o se desea lograr. En este sentido, para
determinar cada elemento grafico, el proceso de bocetaje
se dividid en tres etapas presentadas a continuacion.

. Etapa 1: Definir la imagen visual grafica.

. Etapa 2: Desarrollar el material publicitario
(muppies).

. Etapa 3: Elaborar el material promocional.

Como corresponde, se realiza el bocetaje (Ver anexo No. 4)
, aplicando el concepto establecido en el punto “Disefio
del Concepto”, segun las caracteristicas registradas en el
punto “Grupo Objetivo” y respondiendo a las necesidades
expuestas por el cliente (ANINI), en el punto “Necesidades”.
Cada etapa se desglosa en sus diferentes fases.

Etapa 1: Definir la Imagen Visual Grafica
Imagen Visual Grafica

Se inicia la primera fase disefiando el “Identificador Grafico”
para la “Carrera-Caminata Yo me apunto”. Con el fin de que
sea reconocida dentro de las actividades del “Tour ANINI”.

1. Como menciona Brandao, P. (2011) el identificador
grafico es un signo visual, cuya funcién consiste en
identificar e individualizar una identidad o marca. Por esta
razén, se implementa la estrella de la imagen de ANINI,
que como se mencionara, significa que todos somos una
estrella (una persona especial), haciendo referencia a los
ninos por los que vela ANINI y en el caso de la carrera,
a todos y cada uno de los participantes. Por lo que se
propone como una fusién de la estrella con la palabra “yo”,
para que cada participante se sienta una estrella (Persona
Especial). Asi también, para incrementar la identificacion
con la institucion, se toma la tipografia “Dunkin Sans”,
utilizada por ANINI, que como se indicara anteriormente,
posee trazos gruesos y terminaciones redondeadas, que
hacen referencia al “espiritu de nifio”, al que la asociacion
se refiere en su nombre “de el nifio por el nino” y que alude
a que se debe tener espiritu de nifio, para ayudar a otros
ninos.




CEARRERA®
CAMINATA

D\D

2. Para crear un orden visual y jerarquia en el texto, se

diagrama el texto dentro de un cuadro y se coloca el “yo”

con la estrella, en la parte superior, implementandose
comillas para hacer énfasis en la palabra “yo”.

7 A ::;f@
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3.Sequitael “yo” conlaestrellay se coloca solo laestrella, en
la parte superior, sobre la silueta de una persona levantando
los brazos llegando a la meta, esto para mantener la idea de
que todos los participantes son una estrella, asi como hacer
refencia a que la actividad es una carrera. Las comillas se
grafican como figuras geométricas para resaltar la accion
de la silueta.
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4. Se desarrollan varias formas de un escudo y se elige
una, para unificar todos los elementos. Se coloca un liston
(que hace referencia a la meta), con la estrella de ANINI
en forma de medalla, como elementos relacionados con
la carrera. Se implement6 un liston para reforzar la idea
anterior de la persona llegando a la meta. Alrededor de la
medalla, se colocé el texto del identificador grafico, con el
fin de incorporarlo con la figura del liston. Se utiliz6 para el
cuerpo del texto “Palo Seco Ligth”, como se determin6 en
la tabla de diseno.

@







5. Se eliminan el escudo, la persona y la medalla con
estrella, para simplificar el disefio y de esta manera transmitir
el mensaje de forma directa, asi como para proporcionar
mayor énfasis a las distancias de la diferentes carreras,
que se trasladan a la parte inferior para no sobrecargar el
disefio. El liston lleva solamente el nombre de la carrera,
para que todos los miembros de las familias guatemaltecas
se sientan parte de la misma. Se ilustro el listdn con curvas,
para hacer alusién al dinamismo que es caracteristico en
el grupo objetivo, asi como a la palabra “dinamismo’ del
concepto.

v

6. Se opta por ilustrar el listbn de una manera mas simple,
recta y con puntas en pico, para colocar el disefio dentro
de un recuadro. Se coloca la “carrera-caminata” con mayor
protagonismo, ya que en el bocetaje anterior las palabras
quedan separadas, lo que dificulta su lectura. Se agregan
nuevamente las comillas en forma redondeada, en la parte
superior, para reforzar el orden visual que se quiere lograr.
Como se determiné en la tabla de disefio, el texto para los
titulos serd “Bold” de trazos gruesos y de “Palo Seco”,
como se aplica en las palabras “Carrera-Caminata”.
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7. Se trabaja en linea de vector. Para tener una conexion
con ANINI, se aplica la misma tipografia utilizada por la
asociacion (Dunkin Sans). para que guardar unidad grafica
entre la carrera y la asociacion.

"CARRERA"
CLYWINATA

>SYO ME ARUNTO L

8. Se hacen prueba de color utilizando los mismos colores
de la asociacion para reforzar aun mas la presencia de
ANINI.

“CARRERA"- “CARRERA"

CAMINATA CAMINATA
YO ME APUNTO

“CARRERA"- “CARRERA"

CAMINATA CAMINATA
YO ME APUNTO 4

9. Se hacen pruebas de proporcion, ubicacion y direccién
en los elementos del identificador gréafico. Se elije inclinar
levemente el angulo de las comillas. Para crear jerarquia
visual se coloca la tipografia determinada para cuerpos
de texto en la tabla de disefio.Ademas se inclina el liston
para crear dinamismo caracteristico del grupo objetivo y del
concepto.

“CARRERA” -CARRERA CAMINATA ®
_'CAMINATA‘_

“CARRERA- "CARRERA"™
CAMINATA CAMINATA ¥

"CARRERA"
CAMINATA

1K — 2K — 5K — 10K

P~~~



10. Se implementan en el identificador grafico las distancias 11. Se opta por utilizar una tipografia mas ligera para la
de la carrera y la fecha del evento, para contextualizar mas frase “yo me apunto” y los kilometrajes para equilibrar el
la carrera, ya que es la primera vez que se realiza. Se peso visual.

prueba nuevamente utilizar la misma tipografia de ANINI en
todos los textos.
A
"CARRERA"

CARRERA
O DEMARZO
JOpemarzo S E U

CAMINATA




Etapa 2
Material Publicitario (muppies)

Se elige bocetar los materiales publicitarios, ya que
ANINI no logra incentivar la participacion de las familias
guatemaltecas en la carrera-caminata, que pertenece a
una de las actividades del Tour ANINI, que tiene como fin
recaudar fondos para la construccién de Ciudad ANINI. Por
lo que en primer lugar se determinan elementos graficos
que podran utilizarse para contextualizar la carrera de
ANINIy lo que la caracteriza.

Fase 1

1. Estrella de ANINI:

Se selecciona este elemento, por transmitir el slogan de
ANINI “El nifio por el nifio”, haciendo referencia a que todos
somos especiales. Por o que se mantendra ya que esta
implementada dentro del logotipo del Tour ANINI y es uno
de los elementos mas identificativos de la institucion.

1.1 se realiza en linea vectorial guiandose en la estrella del
logotipo de ANINI y también utilizando el mismo color para
manter presente a la asociacion en la actividad.

2. Medalla:

Como se investigd en el marco teorico, la finalidad de
participar en una carrera es ganar una medalla, por ello se
determind personalizar la medalla de la carrera-caminata.
Se propone en forma de estrella para reforzar el mensaje
que ANINI trasmite por medio de este isotipo: Que todos
somos una estrella.

2.1 Se propusieron varias formas de medallas para hacer
una idea de lo que mejor se acopla al concepto y el grupo
obijetivo.




2.2 Se le implementd a la estrella de ANINI una rafaga de
luz, que es el rastro que dejan las estrellas fugaces al pasar
y que alude al dinamismo de la carrera. Asi también se le
coloca el nombre de ANINI.

2.3 Se optod por quitar el rastro fugaz y se implementaron
lineas puntiagudas, en forma de rayo, alrededor de la
estrella, haciendo alusién a lo energizante del concepto,
creando dinamismo en la medalla y haciendo referencia a
lo dindmico del evento.

2.4 Se eliminaron los elementos en forma de rayo, por la
razon de tener angulos muy rectos, que van en contra de
la imagen de ANINI. Por lo que se optd por un circulo que
incrementa el contorno de linea en la parte superior, que
expresa movimiento y dinamismo caracteristico del grupo
objetivo y del concepto.




2.6 Se opta por aplicar los colores de ANINI en el liston, pero
tras unas pruebas, se escoge el color azul por la bandera de
Guatemala, ya que la carrera se desarrollara en la ciudad
capital de Guatemala. Se opt6 por dejar la tipografia en
mindsculas, ya que de esta manera se presenta el nombre
ANINI en el logotipo.
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2.7 Se probaron diferentes tamanos de proporcidon entre el
listdbn y la medalla, para determinar en cual se aprecia mejor

2.5 Se desarroll6 en linea vectorial las dos Uultimas la estrella y la palabra ANINI.

propuestas: la que contiene los elementos en forma de
rayos y la de circulo que encierra a la estrella.




ANINI especifica que en esta carrera se daran bananos a
los grupos de familias, ya que es fuente de potasio y que
provee energia

Fase 3 Banano:

Por lo que se inicia obteniendo una referencia grafica de la
forma de un banano.

3.1 Se presenta un banano plano, y se grafica su silueta.

<

http://ekaenlinea.com/wp-content/up-
loads/2014/02/Organic_banana.jpg

3.2 Para enfatizar que el elemento representa un banano,
se le colocaron detalles especificos, tales como las
terminaciones del fruto y las venas que contiene. Asi como
diferentes posiciones con el banano pelado,

P~



3.3 Se realizaron la imagenes de los bananos en linea 3.4 Se realiz6 prueba de color y el eje de curva adecuado
vectorial y se determind, que el que tiene las terminaciones para el banano, con el fin de lograr representarlo de la mejor
grandes es el adecuado, para que se identifigue como manera.

banano, al aparece entre la mano del mono.




Fase 4 tenis:

Se escoge el tenis como un elemento caracteristico de la
carrera, ya que es el calzado, que el utiliza el grupo objetivo
para participar en la misma. Asi también el tenis siempre
se utiliza en actividades dinamicas, lo que hace que esté
ligado a la palabra “dinamica” del concepto.

4.1 Se empieza ilustrando un zapato tenis de perfil y otro
de frente, visto desde arriba y se elige el de perfil, ya que se
reconoce con mayor facilidad. Al igual que a la estrella, se
le plasmé “ANINI”.

4.2 Se prueba con otras formas de tenis de perfil y se les

agregan lineas para dar sensacion de movimiento.

4.3 Conforme a la opcion de tenis que se escogid, se
ilustré su par flexionado dando el paso, para unir los dos
tenis, simulando el impulso en la ilustracion y uniéndolo asi
a la palabra “impulso” del concepto.




4.4 Se realiza en linea vectorial para determinar la silueta
del tenis y se opta por eleminar los detalles del mismo, a fin
de que no sea un distractor en la comunicacion del mensaje.
Las lineas se ilustran como triangulos alargados, para crear
un mayor efecto de dinamismo.

4.4 Se realiza en linea vectorial para determinar la silueta
del tenis y se opta por eleminar los detalles del mismo, a fin
de que no sea un distractor en la comunicacion del mensaje.
Las lineas se ilustran como triangulos alargados, para crear
un mayor efecto de dinamismo.




4.5 Se establecen los colores conforme a los que posee
la institucion. Se elegien el azul y el amarillo, ya que estos
fueron los utilizados para la medalla, esto en funcion de que
mas adelante, tanto la medalla como los zapatos, seran
ilustraciones principales en diferentes muppies.

Fase 5 Liston:

Este elemento es también muy caracteristico de las carreras
y a la vez muy simbdlico porque representa la meta, la
obtencion del objetivo y el éxito.

5.1 Serealizaron varias pruebas del listdn, con lineas rectas,
curvas, con dobleces y perspectiva. Se termina optando por
el liston curvo y con perspectiva.




5.2 Se realiza en linea vectorial para definir bien las curvas Fase 6 Cuadricula:

y la perspectiva. Se opta por el color rojo de la paleta de

ANINI, ya que es el mas llamativo. Dentro de las carreras la cuadricula tradicional, muestra el
inicio y el final del recorrido, por lo que se pretende utilizarla

e — dentro del disefio, en conjunto con el liston de la meta, para
o crear un ambiente de “meta de carrera.”
=
/.i""—/ 6.1 El bocetaje se rige a lo tradicional de la cuadricula,

por lo que se vectoriza y se hacen pruebas de color con
la paleta de ANINI, al final se opta por la caracteristica en
blanco y negro.




Fase 7 Mono:

ANINI desea dar bananos durante la carrera de una forma
creativa, por lo que requirieron que fueran personas vestidas
de “monos arana”. En tal sentido, se decide disenar un
mono, que comparta las mismas caracteristicas del grupo
objetivo y ANINI.

7.1 Se inicia estudiando las caracteristicas del “mono
arana”, y conforme a esto se empieza a ilustrar rostros, que
es los mas importante del personaje, ya que es la parte de
mayor expresividad.




7.2 Se elige rostro y se ilustra a tres cuartos, para crear un
mayor dinamismo y profundidad en el personaje.

7.3 Se disena el cuerpo del mono, conforme a la anatomia
del mono arafia. Se coloca en una posicion en la que
esta parado deteniéndose en su cola, para crear mayor
dinamismo en su personalidad, conectandolo con el grupo
objetivo y la parte de “dinamica” del concepto. Por ultimo se
le agrega gorra, playera con la estrella de ANINI, bandera,
notas musicales, la medalla de la carrera-caminata y lineas
en su brazosy patas, que indican movimiento. Todo esto a fin
de dotarlo de personalidad, humanizarlo y contextualizarlo
en el evento.
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7.4 El mono se realiza en forma vectorial, para pulir sus

éé\. - trazos.




7.5 Se hacen pruebas de color y se elige el azul.

Fase 8: Diagramacion Muppies

Se utiliza la misma diagramacion en la propuesta de mupies
de expectativa, para guardar la unidad grafica en las
cuatro propuestas elegidas, a fin de que el grupo objetivo
reconozca que se trata del mismo evento en mensajes
diferentes; los cuales variaran Unicamente la ilustracion
principal (Medalla, zapatos tenis 0 mono bocetados) y el
texto que corresponda con cada ilustracion.

8.1 Se hacen la pruebas con la ilustracion de la medalla
y se determina un recuadro donde estara ubicado el texto.
Se coloca una franja en la parte inferior para incluir la
informacion y que esta no interfiera con el disefio propuesto,
en el cual se ubican los logotipos de los patrocinadores y
del hashtag “#yomeapunto”, propuesto por ANINI. En el
lateral derecho del formato, de manera vertical se coloca el
link de la pagina oficial de ANINI.
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8.2 Ya que la publicidad se manejara por la redes sociales,
se colocan los logos de Facebook y Twitter en la parte
superior izquierda, para enterarse 0 conocer mas sobre el
evento, asi como que las personas puedan compartirlo en
las redes sociales. Se opta por colocar un listbn de meta,
sustituyendo la franja, para contextualizar mas el evento,
colocando dentro los logotipos de los patrocinadores. En la
parte inferior se coloca el hashtag “#yomeapunto”.
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8.3 Se minimiza el tamano de la ilustracion para dar mayor 8.4 Se hacen pruebas de posicidn, direccidn y color, de las
espacio al texto, esto con el fin de aumentar el tamafno ilustraciones y el texto, dentro de la diagramacion elegida.
de este ultimo y que se incremente su legibilidad, ya
que al ser mupie, el tiempo de lectura de los conductores =

Ly , . . =
es corto. Se estiliza mas el liston, en el que se coloca el !fl 1t ]

o Es I N 3y e =g wr

hashtag “#yomeapunto”, para darle mayor protagonismo.
Los logotipos de los patrocinadores se colocan en la parte
superior del listdn. Se situa en la parte inferior la cuadricula
gue se usa tradicionalmente en la meta de las carreras.
Luego de la cuadricula se coloca el link de la pagina oficial
de ANINI, para que no interfiera con el disefio.
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o i P B 1 tigh Crogis, 4P ) £ Fase 9: Diagramacion del Texto

El texto en los tres mupies de expectativa, se diagrama

dentro de un bloque, para simular que cada palabra es un

ladrillo, que en conjunto forman un muro. Esto simboliza la
J construccion de Ciudad ANINI.

9.1 Se introduce cada palabra dentro de la ilustracién de

un ladrillo, en perspectiva, para que se aprecie de mejor
manera que forman un muro.
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9.2 Se elimina la perspectiva, ya que se considera que 9.4 En este boceto se juega con los ejes de los ladrillos y
puede dificultar la lectura. se colocan solo en las palabras claves del mensaje.

{’TE‘m‘O} YTERID FE 530

_.F ]_._"""—'—r-' - T = 2 e g -+
L TEXTD TEXTO = [ 5{10 1£>f~%+0 (‘rftfioj TExto
===\ T TEXTD FE XD

QTE; b TC‘? TEXDOD IT_?_‘.}:*—}@ [ [TEXTO7 TEXto TEX10

—

9.3 Se simplifica la figura del ladrillo para no crear desorden 9.5 Se realiza en linea vectorial y se aplica una tipografia
visual y facilitar ain mas la lectura. Asi mismo, se colocan de palo seco.
los ladrillos de manera alterna, con el propésito de no
sobrecargar el texto.
Deya QUE TU IVAERRIT DEJA Que U YIUEA BRILLE

(OMO LAS ESTRELLAS, COMO LAS ESTRELLAS, v/
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9.6 Se hacen pruebas de color y se eligen los que resalten

PﬂRQUE il NIND B8 MAS QUE PURQUE A VIO 1 MAS QUE mas las palabras clave. En las palabras que estan dentro
UNA ETAPA DF [R[[IM[[NT[} UNA HM’A D[ (RE[IMIENW ggnlgglrlllo, se maneja este ultimo en color y las letras en
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Fase 10: Diagramaciéon de la frase “Yo Me Apunto a
Construir Ciudad ANINI”

ANINIcreé estafrase, yaque es el fin de todas las actividades
del “Tour ANINI”; la misma se colocara en la diagramacién
determinada para los mupies de expectativa.

10.1 Se boceta el texto formando una “Cara Feliz”, haciendo

referencia a la actitud positiva que refleja la asociacion
hacia su grupo objetivo.
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10.2 Se elimina la forma de “Cara Feliz”, ya que esta
dificulta la lectura del mensaje y se coloca en cuatro filas,
apoyandose de comillas para enfatizarlo. Se coloca un
“cheque” dentro de la letra “0”, para afirmar la accion de
“apuntarse”. A la palabra construw se le refuerza con
“ladrillos abstractos”.
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10.3 Se integra la estrella de ANINI junto a la palabra
“Yo”, para crear identificacion del grupo objetivo con su
significado, que es, que todos somos una estrella. Se
elimina el “cheque” de la “0”, para no crear confusion
en el mensaje. Se eliminan los ladrillos de construir y se
sustituyen por un ladrillo grande, que contiene la palabra
“construir”.
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10.4 Se modifican las comillas por figuras geométricas
de mayor tamano, para que cumplan mejor su funcion de
enfatizar el mensaje. Se coloc6 “Ciudad ANINI” en dos
lineas, para darle protagonismo, ya que su construccion es
el fin de las actividades.
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10.5 Se aumenta el tamano de la estrella y se modifican la
direcciéon y posicion de las palabras “Yo Me”, para aportar
un mayor dinamismo, como se determiné en el concepto.
Asi también se coloca un arco debajo de “Ciudad”, como lo

maneja ANINI en su imagen

@Uﬂ

10.6 Se realiza en linea vectorial y se aplica la tipografia
utilizada por la asociacién (Dunkin Sans).




10.7 Se hacen pruebas de proporcién, ubicacion, direccion
y color, utilizando la paleta de ANINI y haciendo referencia
a lo cromatico del concepto.

Fase 11: Diagramacioén de Muppie de Revelaciéon

Este es el muppie final, en el que ya se muestra mayor
informacion del evento, asi como el enlace para la pagina
web y los logos de Facebook y Twitter para estas redes
sociales, en donde ya se encuentra la informacién completa,
para dar a conocer totalmente el evento.

11.1 Seiniciabocetando la formade la calle de la carrera, con
lineas curvas y rectas y utilizando perspectiva, eligiéndose
la de lineas rectas y continuas.




A 11.3 Se toman los elementos bocetados con anterioridad
/ para construir el muppie. Se integra la medalla de ANINI,
colocandola en la esquina superior derecha, para que
sobresalga de los logotipos de los patrocinadores,
identificando claramente la actividad. Luego se situa el
identificador grafico, que representa la carrera. Se ubica al
mono en primer plano, ya que este se elabor6 conforme alas
caracteristicas del grupo objetivo, para lograr una conexion
con el evento y la asociacion. Para contextualizar que el
mono se encuentra en la carrera, se coloca la calle detras
del mismo. Asi también se usa la misma diagramacion
que se utilizd en los mupies de expectativa, que incluye la
cuadricula, el liston, la pagina web y el hashtag. Finalmente
se incluyd el precio del evento sobre un listobn con ejes

rectos.

11.2 Se vectoriza la calle y se hacen pruebas de color,
eligiendo la calle a la que se aplica transparencia en
degradé, logrando un mayor efecto de perspectiva.
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Fase 12:

Se hacen adaptaciones de los artes finales propuestos de
los muppies, para la foto de portada y de perfil de Facebook
y Twitter, asi como una plantilla para el post para la
publicacion del contenido, en el que se incluira informacion
de la carrera, temas relacionados con salud y ejercicio,
frases motivadoras, testimonios sobre la labor de ANINI,
informacion sobre los articulos promocionales que se daran
al participar en la carrera, promociéon de los muppies e
implementacién del hashtag,

para la comunidad que se creara en redes sociales, para el
grupo objetivo secundario de 18 a 25 anos.

12.1 Para la plantilla del post se utiliza el mismo cintillo
propuesto en los artes de los muppies, que es el liston rojo
con el hashtag, en la parte inferior derecha se colocan los
logotipos de los patrocinadores, al lado inferior izquierdo
el link de la pagina web del Tour ANINI, en el lado inferior
izquierdo los logotipos de Twitter y FaceBook, en la parte
superior derecha se coloca el identificador grafico de
la carrera y se deja el centro para colocar la imagen de
curacion de contenido , como menciona Marifio, F. (2012)
en el tema de Feeling Media Orientado a Redes Sociales .
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12.2 Adaptacion de arte de Muppies a foto de portada y
encabezado de Twitter.

Informe Técnico que Acompana los Archivos Digitales para
Reproduccién

En archivos digitales agregar portada de Facebook de
muppies 1,2y 3.
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ETAPA3:DEFINICION DEARTICULOS PROMOCIONALES

Como se determind en la investigacion sobre el grupo
objetivo, una de las cosas que hace mas memorable y
crea mayor identificacidbn con una carrera, son los articulos
promocionales, de lo que deriva su importancia.

Fase 1: Medalla

La medalla representa para el grupo objetivo el premio por
haber ganado la carrera, decidiéndose entregarla a todos
los participantes, para reforzar el concepto de ANINI, de
que todos somos una estrella. Del significado anteriormente
mencionado, se deriva la relevancia del disefio de la
medalla, el cual corresponde al utilizado en los muppies de
expectativa.

1.1 Se propone en el frente el afio con el titulo de la carrera:
“Yo Me Apunto”. En la parte posterior la continuacién de
la frase: “A Construir Ciudad ANINI”. Esto con el propésito
de que el grupo objetivo se sienta parte de la finalidad de
ANINI.
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1.2 Por ultimo, en el frente se coloca la diagramacion 1.3 Se realiza de forma vectorial, para determinar
propuesta en el mupie de expectativa: “Yo Me Apunto a correctamente los espacios y distribucién de los elementos.
Construir Ciudad ANINI”, para guardar unidad visual entre

la medalla y la imagen gréfica de la carrera. Se busca que

este sea el sentido principal de la participacién, por parte del

grupo objetivo. En la parte trasera se coloca el identificador

grafico de la carrera, unido al ano.
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Fase 2: Playeras

Este material promocional es en si, el mas importante, ya
que al ser un articulo de vestir, es reutilizado por el grupo
objetivo fuera de la carrera, logrando asi promocionarla
en los diferentes ambientes en los que se desarrollan los
participantes y motivando a otras personas a participar en
la misma.

2.1 Se prueba con algo directo, colocando Unicamente
la estrella de ANINI en grande en el frente, simbolizando
“que todos somos una estrella”, como lo indica ANINI. En
la parte posterior se coloca la diagramacion del mensaje
“Yo Me Apunto A Construir Ciudad ANINI”, utilizado en uno
de los muppies de expectativa. Se optd por colocarlo en
la parte trasera, ya que de esta manera, los corredores,
al observarlo mientras participan en la actividad, tendran
presente la razén principal de ser parte de la misma,
motivandolos a llegar a la meta.




2.2 Se opta por colocar en el frente de la playera, la imagen
de la medalla utilizada en uno de los mupies de expectativa,
con el proposito de reforzar el mensaje de ANINI, de que
todos somos especiales, por lo tanto ganadores. Se le
agregan a esta imagen, las figuras geométricas usadas
anteriormente como comillas, para enfatizar que la medalla
brilla. En la parte posterior se mantiene el mismo disefio
propuesto en el boceto anterior.

2.3 En el frente se le agrega el titulo de la carrera debajo
de la medalla, para que al ser utilizada la playera por
los participantes, fuera de la actividad, en sus diferentes
ambientes, los observadores sepan de qué carrera se
trata. En la parte posterior se mantiene el disefo anterior,
agregandole abajo el rostro del mono “Anino”, para crear
empatia entre el grupo objetivo y el personaje. Se agrega
color a las mangas y el cuello se cambia a forma en “V”,
para probar cual beneficia mas a disefo.




2.4 Se opta por trasladar el mensaje de “Yo Me Apunto a
Construir Ciudad ANINI”, hacia el frente, para darle mayor
protagonismo. En la parte posterior se coloca el titulo de
la carrera, las diferentes distancias, los logotipos de los
patrocinadores y al mono “Anino” de cuerpo completo, a
fin de crear conexion entre el mismo y el grupo objetivo.
Se mantiene el color en las mangas y se opta por dejar el
cuello en forma redonda.

2.5 Se comprueban los elementos en una playera y se
hacen pruebas de color y proporcion.




Fase 3: Numero de Corredor

Este articulo promocional se utiliza en todas las carreras
para contabilizar, organizar e identificar a los corredores,
segun el kilometraje de la carrera en la que participaran, por
lo que es un elemento indispensable.

3.1 En la parte superior se coloca la cuadricula, el liston y el
hashtag, como se aplicé en los muppies. Seguidamente se
anota la distancia de kilometraje, con el nUumero de corredor
correspondiente. En la parte inferior se colocan los logos
de los patrocinadores y del Tour ANINI. Se elige que las
medidas sean de media carta: 8.5 x 5.5 pulgadas.
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3.2 Para no sobrecargar el numero de corredor y que se
visualice de mejor manera, se elimina la cuadricula. Asi
mismo, el listbn se coloca con ejes rectos, dejando dentro
del mismo el hashtag. Se sustituye el guion que divide la
distancia en kildmetros y el numero de corredor, por un
banano, para hacer referencia a que durante la carrera se
proporcionaran estos frutos a los participantes, por parte
de personas disfrazadas del personaje “Anino”, que es un
mono. Se mantienen los logos de los patrocinadores y el
Tour ANINI.
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3.3 Se sustituye el hashtag por la frase “Yo Me Apunto
A Construir”, la cual se completa en la parte de abajo:
“Ciudad ANINI”, que a su vez sustituye a los logos de los
patrocinadores. Se le agrega una “m” a la “K”, para que
guede claro que se refiere a los diferentes kilometros de la
carrera. Se elimina el banano, ya que este crea ruido visual
en la informacion.

3.4 A la frase “Yo Me Apunto”, se le aplica la estrella y
figuras geométricas en forma de comillas. En cuanto a la
conclusién de la frase: “A Construir Ciudad ANINI”, ubicada
en la parte de abajo, se le aumenta el tamafio a la “A”, se
coloca el listdn también como conclusién de la parte de
arriba, para que tengan continuidad.
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3.5 Se realiza en linea vectorial, para adaptar la tipografia
de la asociacion al disefio.

3.6 Se hacen pruebas de color, dimensién, ubicacion y
direccion.
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Fase 4: Gorra, Pachdn y Mochila Promocionales

Estos articulos, al igual que la playera, siguen siendo
utilizados por los participantes en sus diferentes ambientes,
por lo que también cumplen la funcion de promocionar la
carrera, fuera del evento en si.

4.1 La gorra se realiza en forma vectorial, ubicando el
logotipo de ANINI al frente.

4.2 Al pachén se le colocard de un lado el rostro del
personaje “Anino” y el identificador grafico de la carrera.
Del otro lado la frase diagramada “Yo Me Apunto A Construir
Ciudad ANINI”.




4.3 En la mochila se colocan los mismos disefios aplicados
en el pachoén, para guardar la unidad grafica entre los
diferentes articulos promocionales. Se hacen pruebas de
ubicacion conforme a los disenos establecidos.
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PROPUESTA PRELTMINAR

El desarrollo del bocetaje culmina presentando la propuesta
preliminar. A continuacion se exponen las diferentes piezas
graficas desarrolladas, en imagen visual grafica, material
publicitario y material promocional, para la “Carrera
caminata Yo Me Apunto”.
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En base a los disefios preliminares propuestos en el
bocetaje, se realizaron una serie de instrumentos de
validacién (Ver anexo No. 5), que sirvieron para obtener
las observaciones de cinco disefiadores graficos, ademas
de cinco expertos, entre los que se encuentran dos en la
realizacion de eventos deportivos y tres en actividades de
beneficio social. Asi también de cinco personas que estan
dentro del grupo objetivo, que se determiné para la carrera-
caminata. Esto con el fin de obtener una retroalimentacion y
mejorar aspectos en el disefio que puedan haberse pasado
por alto, para presentar una propuesta final que cumpla con
los objetivos establecidos para el evento.

A continuaciébn se presentan los datos obtenidos por
medio de la tabulacion de los instrumentos de validacion,
en términos generales y los que se consideran de mayor
relevancia, para lograr la funcionabilidad de las piezas
graficas.

El 100% de los encuestados (disefiadores, expertos en
el tema y del grupo objetivo), que observaron las piezas
graficas, identifican la presencia de la imagen de ANINI, en
la paleta de colores utilizados, asi como en la simplicidad
de los elementos y la tipografia implementada, tanto en
los titulares como en el identificador grafico. Asi también el

100% concuerdan en que se guarda una unidad visual en
todas las piezas graficas propuestas.

Un 50% de los disefiadores estan de acuerdo en que, en la
anatomia del personaje del mono “Anino”, se debe unificar
el estilo de ilustracion de las extremidades inferiores vy
superiores. Por otra parte, sugieren que la imagen del
banano debe trasladarse de la pata inferior a una superior,
para evitar dar a entender que se esta resbalando con
él. También aconsejan simplificar el disefio en la playera
del mono, ya que dicho disefio es reducido mas de lo
aconsejable. Asi mismo, comentan que no les parece
adecuada la posicion del mono sosteniéndose en su cola,
ya que da la impresidén de que la cola va delante de él.

Un 20% de los disefiadores considera que se debe aumentar
la legibilidad en la tipografia utilizada para el cuerpo de
texto. Al 80% del grupo objetivo y a un 60% de los expertos,
la tipografia les expresa “nifiez”.

El 100% del grupo objetivo relaciona el liston con el hashtag
y la cuadricula con carreras, pero automovilisticas.

El 80% del grupo objetivo se siente identificado con la
personalidad del mono, ya que este les transmite diversion,




amistad y sobre todo dinamismo, que es una de las
caracteristicas que define a dicho grupo y hace referencia
a lo dinamico del concepto. Los expertos comentaron que
el colocarle la gorra, bandera, notas musicales, playera y
medalla, crea una imagen de carrera divertida, lo que es
muy importante ya que el 20% del grupo objetivo no logra
relacionar un mono con la carrera-caminata.

Al 80% de los disefiadores les agrad6 el disefio de los
nameros, sin embargo argumentaron que el uso de
todos los colores que representan a ANINI, lo volvian
confuso, perdiendo asi la jerarquia de los elementos. Por
ello aconsejan utilizar para los numeros, un solo color
por categoria de kilometraje. Un 20% de los expertos
coment6 que el haber utilizado elementos de disefio para
la elaboracion de los numeros, les parecian una buena
idea, para reforzar el mensaje de la carrera. El 100% del
grupo objetivo comentd que les agradaba que los nUmeros
estén disefiados, ya que en su mayoria son solo en blanco
y negro.

Un 80% de los disenadores argumentd que seria
recomendable incorporar los logotipos de los patrocinadores
junto al identificador gréfico, y al mismo tiempo, aumentar el
protagonismo de dicho identificador, para no crear confusion
y hacer referencia a la “agrupacion” del concepto. Un 60%
de los expertos comenta, que la direccidn de Internet de la
asociacion no se percibe con facilidad. Asi también el 40%

recomendod que, por ser una carrera familiar, se proponga
una familia de monos.

40% de los disefadores considera sustituir los zapatos
tenis por patas de mono, en el afiche de expectativa que
contiene la ilustracidn de los mismos, para contextualizar
mas el evento.

El 80% de los disefadores opina que se maneja una buena
distribucion de los elementos dentro del formato. El 20%
menciona que se debe implementar algiun otro elemento
que refuerce el mensaje, de que el evento es una carrera.

El 100% de los expertos, consideran funcionales todos
los materiales promocionales propuestos para la carrera-
caminata, asi también el 90% de los disefadores. Sin
embargo, estos Ultimos indican, que si se manejara
informacion adicional en las redes sociales como Facebook y
Twitter, es necesario adaptar las piezas graficas propuestas
para dichas redes.

Al 100% del grupo objetivo le agradaron los articulos
promocionales propuestos para la carrera, en especial la
gorra con orejas de mono, pero consideran que las orejas
deben ser extraibles, para usar la gorra fuera del evento,
sobre todo los adultos.

Se modificé el identificador grafico para darle mayor
protagonismo y no crear confusion, al habérsele incorporado




Se modificé el identificador gréafico para darle mayor protagonismo
y no crear confusion, al habérsele incorporado los logotipos de
los patrocinadores; haciendo asi, alusion a la “agrupacion” del
concepto. Se presenta el bocetaje de las diferentes modificaciones
de la propuesta final en anexo No. 6)
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Se unificaron las extremidades del mono, logrando unidad en la construccidén del personaje.
Se simplifico el diseno en la playera del mono, ya que se reducia mas de lo aconsejable y
creaba ruido visual. Se cambia la posicion del banano para una las patas superiores, para
evitar dar a entender que se esta resbalando con él. Se desarroll6 una familia de monos, con
el fin de contextualizar mas el evento, tanto la caracteristica de que es una carrera familiar,
como la “agrupaciéon”y “dindmica” del concepto.
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Se colocaron banderines, como elemento para reforzar el
mensaje de ser una carrera, y se elimind la cuadricula para
no crear confusion con una carrera de automovilismo.
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Se proponen a un solo color los numeros de corredor para
aumentar su legibilidad. Asi mismo se elimina la parte
inferior de la frase, dejando solamente el logo de ANINI y el
nombre de la carrera, para no crear ruido visual.

10 ME APUNTO

10 ME APUNTO

10 ME APUNTO




Se optd por cambiar los zapatos tenis por patas de mono,
para contextualizar mas la carrera-caminata, con los
personajes de los monos.
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Se afiade una nifia mono, para que tanto nifios como ninas
se sientan identificados con el mensaje y evitar que se
piense en discriminacion por género. En todos los materiales
de expectativa se agrega el logotipo de ANINI, y se colocan
los patrocinadores en la parte inferior, para no interrumpir el
area del disefio.
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Se cambia la forma de la palabra “Ciudad” ya que ANINI
prefiere que se muestre en su logotipo en el que aparece

dicha palabra.
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Se implementaron “Comillas” a la medalla para resaltarla
mas, y reforzar el mensaje “deja que tu luz brille” que se

quiere trasmitir.

2V,

DEJA QU[ TU TV BRILLE
(OMO LAS ESTRELLAS,

1Al FELIZAUN\M

a6 \ , ani

DETA Que Ty 1OV BRILLE
(OMO LAS ESTRELLAS,
Az FELTZ A u T

WWWTOURANINLORG

P i 4




Se coloca el nuevo idetificador y se implementa a toda
la familia mono ya que el grupo objetivo se identifica con
grupos familiares.
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La Asociaciéon Del Nifio Por El Nifio “ANINI”, no ha logrado
incentivar, al grado deseado, la participacion de la sociedad
guatemalteca en su actividades, lo que ha tenido como
consecuencia, la falta de colaboracién con la institucién,
para la realizacion de sus funciones. Debido a esto y con
el fin de recaudar fondos para la construcciéon de “Ciudad
ANINI”, esta desarrollando un proyecto al que han llamado
“Tour ANINI”, que consiste en treinta y tres diferentes
actividades. Una de estas actividades es la “Carrera-
Caminata”, denominada “Yo Me Apunto A Construir Ciudad
ANINI” que es el objeto del presente trabajo.

Cabe mencionar que los textos utilizados en los muppie
fueron proporcionados por ANINI, asi como el desarrollo de
una familia de monos para la carrera y en el identificador
grafico ANINI coloca la informacién de la carrera y los
logotipos de los posibles patrocinadores de la carrera, esto
con el fin de poder pautar los artes en cualquier medio
publicitario que obtenga ANINI por donacion.

Para lograr la finalidad planteada, se efectuan las
siguientes acciones:

- Establecimiento de objetivos especificos.

- Investigacion de los aspectos determinantes.

- Identificacion del grupo obijetivo.

- Creacidn del concepto “Agrupacion Dinamica de
Impulsos Cromaticos”.

- Constitucion de la tabla de contenido visual.

- Establecimiento de medios.

- Realizacién de bocetaje.

- Validacién de las propuestas.

- Desarrollo de una imagen visual y material
publicitario y promocional.

Con base en estas acciones realizadas, a continuacion se
presenta la fundamentacion de la propuesta final disefiada,
gue se analiza desde: la necesidad del cliente, el marco de
referencia, el contenido tedrico del diseno, el grupo obijetivo,
el concepto desarrollado y la tabla de contenido visual.

Se inicia con los elementos de la tabla de contenido visual,
debido a que estos son la base y estan presentes en las
diferentes piezas gréficas, para que mantengan la unidad.




Tipografia:

Para los titulos se elige la tipografia “Dunkin Sans”, que es
la utilizada por ANINI en su imagen grafica, para mantener
la conexion entre la institucion y la carrera. Esta tipografia
se caracteriza por poseer trazos gruesos y terminaciones
redondeadas que se asocian a la tipografia utilizada en la
ensenanza de nifios, lo que es unavinculacion mas a ANINI:
“Del Nifio por el Nifio”. Asi también sus ejes curvos aportan
dinamismo al disefio, haciendo referencia a lo dindmico del
concepto y por lo tanto al grupo objetivo, ya que esta es
una de sus caracteristicas principales. Con esto también
se cumple lo establecido en la tabla de contenido visual,
gue indica que la tipografia de titulos expresa dinamismo y
posee formato “Bold”.

Vignelli, M. (2009) considera la tipografia como un arte
o técnica, que reproduce la comunicacion mediante la
palabra impresa, transmitiendo dicha comunicacion con
habilidad, elegancia y eficacia. Por esta razon para los
cuerpos de texto se implementa la tipografia Amatic Bold.
En comparacion a Dunkin Sans esta es mas delgada y por
lo tanto, tiene la funcién de complementarla. Asi también
posee caracteristicas manuales, de trazos irregulares, que
dan la sensacion de estar escrita por un nifio, por lo que
hace referencia a la Asociacion del Nifio por el Nifio.

El cuerpo de texto en los primeros tres muppies de
expectativa, se diagrama en forma de bloque, en el que
cada palabra representa un ladrillo, que en conjunto forman
un muro, esto para dar a entender que cada palabra o
accién, son un aporte a la construccion de Ciudad ANINI.

Por otra parte, para resaltar las palabras clave, se
encierran dentro de un cuadrado para reforzar la idea de
ser ladrillos. Estos ladrillos poseen ejes inclinados, para
aportar mayor dinamismo, creando una conexién con lo
“dinamico” del concepto.

DUNKIN SANS ...
AMAH( BO'_D (cuerpo de texto)

DEJA QUE TU TIUEA BRILLF
(OMO LAS ESTRELLAS,
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Color

Segun Ananos, E. (2008) el color (en este caso cromatico),
se comunica por medio de signos, que armandolos
podemos crear un lenguaje de simbolos, que trasmite
ideas complejas. En tal sentido, se implementa la paleta de
colores que utiliza ANINI en su imagen grafica, que consiste
de cinco colores, los tres primarios y dos secundarios: verde
y anaranjado. Esto para que se identifique claramente
que la carrera es una actividad de ANINI. Estos colores se
manejan sobre fondo blanco, para que sobresalgan en el
diseno, haciendo alusion a lo cromatico del concepto. Asi
también esta agrupacion de colores crea dinamismo visual,
logrando la identificacion con los grupos familiares que se
caracterizan por ser dinamicos. Esta paleta cromatica es la
propuesta en la tabla de contenido visual, reforzando asi
la unidad gréfica entre las piezas, ya que dicha paleta de
colores sera utilizada en todas y cada una de las mismas.

Medios

Para los medios se elige en primer término el muppie, por
dos razones: la primera es que se establece que el grupo
objetivo reside en la ciudad capital y la mayoria de ellos
cuenta con vehiculo propio, ya que esta dirigido sobre todo
al grupo objetivo primario, que se refiere a personas de 30 a
45 anos. Por lo tanto los muppies, que estan ubicados en las
principales arterias de la ciudad capital, son el medio 6ptimo
para transmitirles el mensaje deseado. La segunda razon
es que ANINI cuenta con donaciones especificamente para
este medio. Se plantea lanzar 4 muppies de expectativa y
colocarlos simultaneamente, haciendo referencia, con esto,
a la parte de “agrupacion” del concepto.

C : 0% C : 85%
Y : 100% Y : 25%
M : 100% M : 100%
K : 0% K :15%
C :100% C:o%
Y : 85% Y : 75%
M : 10% M : 100%
K : 0% K : 0%

o%

25%

100%

o%

Para el grupo objetivo secundario que incluye a personas
de 18 a 25 anos, se adaptan las piezas graficas de los
muppies, para las redes sociales Facebook y Twitter, ya
que se establece por medio de las encuestas y entrevista,
que estas redes son la principal fuente, por la que tienen
acceso a la informacién sobre este tipo de eventos.

También se utilizan articulos promocionales, entregados
durante la carrera: playera, gorra, pachon y mochila.
Estos se eligen, debido a que por medio del instrumento
de observacion, se estableci6 que son reutilizados por
los participantes fuera de la carrera, en sus diferentes
ambientes, beneficiando asi su divulgacion.




Soporte

Para Garcia, J. (2009) el soporte en el disefo grafico es un
aspecto importante, al que no todos los disefiadores dan la
debida consideracion, ya que influye de forma determinante
en el mensaje que se esta comunicando. Por este motivo,
para los muppies se elige como soporte “Backlight”, que es
el material idoneo para ser utilizado en los mismos, sobre
todo, porque permite ser iluminado de mejor manera, para
su visibilidad por las noches.

En cuento a las adaptaciones de las piezas gréaficas para
las redes sociales, el soporte sera digital.

Para los articulos promocionales se eligen soportes
duraderos y de calidad, tales como metal, nylon, tela y
plastico, segun correspondan, ya que en la encuesta y
entrevista, se determina que para el grupo objetivo una de
las caracteristicas que hacen memorable una carrera son
los articulos promocionales.




Formato

En el caso de los muppies, las medidas del formato estan
previamente establecidas, siendo estas: 47.6 x 69.7cm
pulgadas. Estas medidas estan concebidas para coincidir
con el area visual del conductor, en movimiento, por un
corto periodo de tiempo.

Para las redes sociales, se colocaran en la “Fan Page”, en
la portada, cuyas medidas son, para Facebook de 851 x
315 pixeles y en Twitter 1,500 x 500 pixeles, con orientaciéon
horizontal y en las fotos de perfil, para Facebook 180 x 180
pixeles y Twitter de 400 x 400 pixeles.

En cuanto a los objetos promocionales, sus formatos de
impresion son los siguientes:

Playera: 13 x 8.5 pulgadas.

Mochila: 11 x 8.5 pulgadas.

Gorra: 3 pulgadas cuadradas.

Pachén: 2 pulgadas cuadradas.

Medalla: 2 pulgada cuadradas.

Numero de Corredor: 8.5 x 5.5 pulgadas.
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Reticula

Como menciona Zanén, D. (2007) en los disefios
publicitarios la reticula modular facilita tener un orden,
claridad y sencillez. Por este motivo se utiliza en todos los
muppies propuestos, para lograr lo siguiente:

- Mantener una misma linea grafica y estructura.

- Agrupar de manera dinamica los elementos dentro
del formato.

- Que el grupo objetivo se identifique con esta dindmica,
ya que es una de las caracteristicas de dicho grupo.

- Hacer referencia a la agrupacion dinamica del
concepto.

- Agrupar los muppies y que el grupo objetivo
identifique que se trata de una misma publicidad.

En los tres primeros muppies de expectativa la reticula
modular esta dividida en cuatro modulos, colocados en
orden de importancia segun la lectura visual del grupo
objetivo, o sea de izquierda a derecha y de la parte superior
a la inferior. El primer médulo superior contiene las redes
sociales y el logotipo de ANINI, dentro de la medalla. El
segundo médulo contiene una ilustracion que refuerza el
mensaje, que incluye, en los diferentes muppies, la medalla,
los hermanos monos y los pies del mono corriendo. El
tercer modulo contiene la frase diagramada, proporcionada

por ANINI. Finalmente el cuarto modulo contiene el liston de
meta, el hashtag “#YoMeApunto”, el enlace a la pagina web
de ANINI y los logotipos de los patrocinadores.

En el cuarto muppie de expectativa y en el de revelacion,

se mantienen los mddulos primero y cuarto, y se unifican el
segundo y tercero.
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Elementos Graficos de Apoyo

Garcia, J (2009) menciona que el mensaje publicitario es
una forma de comunicacion que surge de la creatividad
y del ingenio, y que ayuda a “decir algo”, con el fin de
informar y persuadir al grupo objetivo. Es por esto, que
se proponen diferentes elementos de apoyo, con el fin de
contextualizar el evento y asi poder transmitir el mensaje
al grupo objetivo, de una manera efectiva. Dentro de
estos elementos graficos cabe destacar:

- La Calle: Es el medio fisico en el que se realiza la
carrera, por lo que apoya el disefio para crear el ambito de
la misma. Esta se muestra en perspectiva, aumentando el
dinamismo y movimiento en la pieza grafica, logrando asi
una vinculacién con la palabra “dinamica” del concepto.

- Liston de Meta: Este elemento es fundamental en una
carrera, ya que representa la culminacién de la misma y por
lo tanto la motivacién para participar. De esta forma hace
referencia a los “impulsos” del concepto, por el esfuerzo
que se requiere.

- Banderines: Estos elementos coadyuvan a los
anteriormente mencionados, para crear el ambiente y dar el
mensaje de que se trata de una carrera. Esta agrupacion se
ve reflejada en la parte del concepto “agrupacion dinamica

de impulsos”.

- Notas Musicales: ANINI, con el propésito de
darle mayor realce a la carrera, desea posicionar varios
escenarios, en el trayecto de la misma, en los que se
interpreten diferentes tipos de mdusica, por lo que se
colocan notas musicales, que al igual que los banderines
aportan sensacion de dinamismo, caracteristico del grupo
objetivo y del concepto.

- Figuras Geométricas Utilizadas Como Comillas:
Estas figuras geométricas se aplican en elementos graficos
para destacarlos, aportandole un mayor impulso a lo que
comunican dichos elementos. Haciendo asi referencia
“impulsos” del concepto.




Identificador Grafico

Como se determina en los objetivos del proyecto, se
pretende crear una imagen visual gréfica para la carrera
caminata “Yo Me Apunto” de ANINI, por lo que se desarrolla
un identificador grafico, del cual se parte para disenar todos
los demas elementos de dicha imagen visual.

Segun Walter, R. (2010) el identificador grafico es un signo
visual, cuya funcién es identificar e individualizar a una
entidad o marca. Por otra parte Mauricio Gularte (2013)
cofundador de ANINI, indica que el significado de la estrella
utilizada en el logotipo de la asociacion y en el del Tour
ANINI, es que toda persona es especial y posee un brillo
particular, asi como que es sinbnimo de logros, metas y
premiacion (refiriéndose a las estrellitas que les colocan
a los nifos en la frente). Asi también esta estrella es un
elemento ya posicionado en la identificacibn de ANINI.
Por estas razones se utiliza dicha estrella como parte del
identificador gréfico de la carrera-caminata, adicionandole
un liston rojo, que significa la meta y hace alusion a las
aspiraciones y deseos a alcanzar en la vida. Unidos estos
dos elemento se identifica claramente que el evento es una
carrera y que esta siendo promovida por ANINI. Todo esto
hace referencia a la parte de “dinamica e impulsos” del
concepto, ya que los valores que encierran tanto la estrella
como el listdn son impulsos para los grupos de familia a

participar y colaborar dinamicamente en la carrera. Esto se
complementa con la informacion total para su identificacion,
colocando sobre la estrella el nombre y kilometrajes:
“Carrera Caminata Yo Me Apunto 1k — 2k — 5k - 10k”. Asi
también se colocan los logotipos de los patrocinadores y
del Tour ANINI, para agrupar toda la informacién y hacer
relacion con la “agrupacion” del concepto.

Como se indicara en el apartado sobre el color, en todas las
piezas graficas propuestas, se aplica la paleta utilizada por
ANINI, para unificar la institucion con la carrera, haciendo
referencia a lo “cromatico” del concepto.
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Personaje del Mono Anino y su Familia

Segun la Universidad de Palermo (2009), el personaje en
la publicidad, es un valor agregado a la marca, logrando
que el grupo objetivo se identifique con mayor facilidad,
introduciéndolo en la vida cotidiana del espectador e
influyendo sobre la competencia. Asi también, dentro de
una identidad gréfica, funciona como un elemento atractivo,
logrando que se sumerja en la cultura de las personas y
que se convierta en un icono, que represente el servicio
o producto, personificando asi la marca al unirla con los
habitos, gustos y caracteristicas del grupo objetivo.

Por otra parte, ANINI solicita un mono arafia como
personaje para la carrera, debido a que cuenta con
un donador que les proporcionara bananos para ser
entregados en el evento, por su aporte de potasio, que
brinda energia a los corredores.

Por las razones anteriormente expuestas, se desarrolla el
personaje principal de un mono arafia con caracteristicas
antropomorficas, denominado “Anino” y su grupo familiar,
compuesto por su madre, padre y hermana menor. Se
representan con las cualidades que se determina que
predominan en los grupos objetivos primario y secundario,
siendo estas las edades y el dinamismo, con el propésito de
crear la identificacién con dichos grupos objetivos y con el
concepto en lo referente a “agrupacion dinamica”.

Se determina llamarle “Anino”, para reforzar que el evento
esta siendo promovido por ANINI.




Muppies de Expectativa

Como menciona Garcia, M. (2011) en la publicidad las
caracteristicas del mensaje deben ser comprensibles, para
gue prevalezcan en la mente de los consumidores; no basta
con su forma y medios de comunicacion empleados, sino
también se debe considerar colocar elementos gréaficos
que refuercen el mensaje y su ejecucion en los medios,
como parte fundamental. Considerando lo anteriormente
expuesto, se desarrollan diferentes elementos graficos
que refuerzan el mensaje que se desea comunicar y que
son presentados en cuatro muppies de expectativa vy
uno de revelacion, como se indicara en el punto sobre la
fundamentacidén de medios. La razdn de esta ejecucion, es
despertar el interés del grupo obijetivo, hacia este nuevo
evento que ofrece ANINI, para promover su participacion.

En lo que respecta a las reticulas, texto y tipografia, ya
quedo expuesto en los apartados correspondientes, lo que
se determiné en estos aspectos, para las diferentes piezas
graficas; por tal razébn a continuacién se fundamentara
solamente lo referente a los elementos gréaficos que
componen los diferentes muppies.




Muppie de Expectativa No.1: Medalla

La medalla es un elemento fundamental en toda carrera, ya
que es el reconocimiento por cruzar la meta, simbolizando
éxito por unlogro alcanzado. Este concepto es similar al de la
estrella de ANINI, mencionado por Mauricio Gularte (2013)
en el punto de fundamentacion sobre el identificador grafico.
Es por esto que se presenta una medalla con la forma de
la estrella de ANINI, para conectar tanto a la institucion con
la carrera, como a estos con el grupo objetivo. Asi mismo
la medalla lleva colocadas las figuras geométricas como
comillas, aportandole impulso y reforzando las palabras en
el mensaje “luz” y “brille”. La medalla a su vez refuerza la
palabra “estrella” del mensaje.
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Muppie de Expectativa No. 2: Monos Nifios

En este se presentan los dos hijos de la familia de monos:
Anino y su hermana, para resaltar la palabras “nifio” y
“etapa de crecimiento”, basados en las caracteristicas de
los personajes, senaladas en el apartado “Personaje del
Mono Anino y su Familia”. Los monos se presentan de forma
dinamica haciendo referencia asi a esta parte del concepto.
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Muppie de Expectativa No.3: Pies de Mono

Se colocan pies de mono en movimiento, para aumentar
el dinamismo en el elemento grafico y hacer referencia
a las palabras “paso a paso” de la frase en el texto y
al impulso que se requiere para los mismos. De esta
forma se relaciona con la “dinamica” e “impulsos” del
concepto. Se eligen pies de mono para que el grupo
objetivo se sienta identificado con el personaje, ya que
comparten caracteristicas similares, como se especifica
en la fundamentacién de la familia de monos.
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Muppie de Expectativa No.4: Yo Me Apunto a
Construir Ciudad ANINI

En este muppie se diagrama la tipografia apoyandose
de la estrella de ANINI conteniendo la palabla “yo”, para
conectar el mensaje de la estrella, que se expone en
la fundamentacion del identificador grafico, con el “yo”
referido a cada persona, para que el grupo objetivo se
sienta identificado y parte del mensaje. A la palabra
“construccion” se le aplica el recuadro que hace
referencia a la forma de un ladrillo, que quedd explicado
en la fundamentacion de la tipografia del cuerpo de texto.
Se colocan la figuras geométricas en forma de comillas
para resaltar las palabras “yo” y “me”. Por ultimo se
aplica el logotipo de la institucion en la palabra “ANINI”,
para resaltar que es una actividad de esta asociacion.
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Muppie de Revelacion: Carrera Caminata

Para contextualizar que el evento es una carrera se utilizan
los elementos de apoyo fundamentados con anterioridad y
se coloca a la familia de monos participando en la carrera
e impulsando a Anino a cruzar la meta, haciendo referencia
de esta forma a los “impulsos” del concepto y mostrando
de mejor manera las caracteristicas que comparten los
personajes con el grupo objetivo, tanto primario como
secundario. Asi mismo se coloca el identificador grafico en
la parte superior, ya que en este muppie se revela totalmente
de qué se trata la actividad, por lo que también se adiciona
la fecha y costo de participacion en el evento.
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Material Promocional

Como menciona Lloreda, E. (2002), los articulos
promocionales son herramientas que se utilizan para
divulgar la imagen de una institucion y posicionar la marca
entre los consumidores y que estos a su vez, por medio
de su uso, la den a conocer a mas personas, en este caso
fuera de la carrera, en sus diferentes ambientes. Ademas
en el instrumento de observacion se anotdé que el grupo
objetivo utiliza articulos promocionales de otros eventos.
Es por ello que se eligen articulos promocionales que
sean reutilizables fuera de la carrera, empleando en los
mismos, los disefios ya fundamentados con anterioridad,
adaptandolos a cada articulo. Por otra parte, se agruparon
los articulos por colores, utilizando la paleta de ANINI,
para crear mayor orden y diferenciar a los corredores
segun los diferentes kilometrajes de la carrera, los cuales
se establecieron de la siguiente forma: 1 kildmetro, color
amarillo; 2 kilbmetros, color rojo; 5 kilbmetros, color azul y
10 kildmetros, color verde. Todo lo anterior con el propdsito
de guardar unidad gréfica entre los elementos y asi hacer
referencia a la “agrupacion” y lo “cromatico” del concepto.
Los articulos seleccionados son los siguientes:




Playera: A esta por el frente se le coloca el diseno
propuesto en el muppie de expectativa numero 4: “Yo Me
Apunto a Construir Ciudad ANINI”, esto con el fin de que
los observadores identifiquen que el “Yo” que aparece en
la playera, se refiere a quien la porta y que por lo tanto,
esta persona contribuye. En la parte trasera se coloca
el identificador de la carrera, para que se reconozca de
qué evento se trata. Debajo del identificador grafico se

TRASERA

FRONTAL

encuentra la familia de monos, para crear una conexion
entre las caracteristicas que poseen los personajes y el
observador. Las mangas se colocan de los diferentes
colores establecidos para cada kilometraje, haciendo
alusioén asi a lo croméatico del concepto y provocando que
al momento de la participacion en la carrera se observen
los colores de ANINI en todos los corredores. Asi mismo
esta combinacién de colores crea dinamismo en la
carrera, haciendo alusién a lo “dinamico” del concepto y
a las caracteristicas de los participantes.
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Gorra: Este articulo, al igual que el anterior, posee los
colores de la asociacion, segun el kilometraje y de esta
forma hace referencia a lo croméatico del concepto. En
el frente se coloca el logotipo de ANINI, para que su
imagen esté presente dentro de la carrera y que el
participante tenga presente el fin de la actividad, que
es construir Ciudad ANINI.

Pachon y Mochila: Se utilizan los mismos disefios de la
playera, el del frente de la misma en el pachén y el de la
parte trasera en la mochila, logrando con esto, los mismos
fines descritos en el apartado sobre la playera. Debido
a que los medios de impresion de estos articulos, se
manejan a un solo color, se opta porque lo que determine
el color del kilometraje sean los materiales y se utiliza la
tinta en color blanco.




Medalla y Numero de Corredor: Estos articulos
promocionales son diferentes a los propuestos con
anterioridad, ya que los mismos no cumplen la funcién
de ser utilizados después de la carrera.

En la medalla se utiliza el mismo disefo propuesto en el
muppie de expectativa numero 1, con la excepcion de
que la estrella se implementd como se presenta en el
identificador gréafico, por esta razdn la fundamentacion de
este identificador es la misma para la medalla. En la parte
posterior se coloca el logotipo de ANINI, para recordar al
grupo objetivo quien es el organizador del evento. En la
parte inferior se anota el afio de realizacion de la carrera.

Como ya se menciond, el nUumero de corredor se propone
a un solo color por kilometraje, ya que de esta manera
se elimina el ruido visual, para no dificultar su legibilidad
durante la carrera. Los colores implementados son los de
la paleta cromética de ANINI, lo que hace alusién, valga la
redundancia, a lo “cromatico” del concepto.
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PR ESPECTFICACTONES TECNTCAS

A continuacion se presentan las especificaciones técnicas
de las diferentes piezas propuestas.

Cuatro Muppies de Expectativa y Muppie de
Revelacion

Sistema de Impresion: Impresion Digital

Unidades a Reproducir: 7 de cada uno de los muppies de
expectativa y 30 del de revelacion.

Dimensiones: 121 x 177 centimetros.

Material de Soporte: Papel Plastificado.

Material Promocional

ANINI estima la participacion de un minimo de 5,000
personas. Ya que se propuso un color diferente para cada
kilometraje, ANINI determinara el nUmero de reproducciones
de cada color segun las inscripciones en la carrera, por lo
que se presenta el presupuesto con el numero total estimado
de participantes.




Playeras Pachoén

Sistema de Impresién: Serigrafia. Sistema de Impresién: Serigrafia.
Unidades a Reproducir: 5,000 en las diferentes tallas: S, M, Unidades a Reproducir: 5,000.
-y Dimensiones: 2 pulgadas cuadradas para el area de
Material de Soporte: Tela de Tecnologia. impresion.
Material de Soporte: Plastico.
Gorra Mochila
Sistema de Impresién: Serigrafia. Sistema de Impresién: Serigrafia.
Unidades a Reproducir: 5,000. Unidades a Reproducir: 5,000.

Dimensiones: 3 pulgadas cuadradas para el logotipo de Dimensiones: 11 x 8.5 pulgadas para el area de impresion.
ANINI.

Material de Soporte: Tela sintética polyester.
Material de Soporte: Tela Gabardina.




Numero de Corredor Red Social Facebook

Sistema de Impresion: Impresion Digital. Portada Facebook

Unidades a Reproducir: 5,000. Medio: Digital

Dimensiones: 5.5 x 8.5 pulgadas de area de impresion. Dimensiones: 851 x 315 Pixeles, con orientacion horizontal.
Material de Soporte: Manta Vinilica. Material de Soporte: .jpg.

Medalla

Foto de Perfil Facebook
Sistema de Impresion: Fundida.

Medio: Digital
Unidades a Reproducir:5,000.

Dimensiones: 180 x 180 Pixeles.
Dimensiones: 3 pulgadas cuadradas.

Material de Soporte: jpg.
Material de Soporte: Alpaca.




Red Social Twitter
Portada Twitter
Medio: Digital.

Dimensiones: 1,500 x 500 Pixeles, con orientacion
horizontal.

Material de Soporte: jpg.

Foto de Perfil Twitter
Medio: Digital.
Dimensiones: 400 x 400 Pixeles.

Material de Soporte: jpg.




PR INFORME TECNICO QUE ACOMPANA LOS

ARCHIVOS DIGITALES PARA REPRODUCCION

Dado que las piezas graficas requieren de diferentes
medios de impresion, se realizan cinco informes segun
corresponde, siendo estos los siguientes:

Muppies
A quien interese:

Se solicita su apoyo para la impresion de cinco muppies,
en papel plastificado, con dimensiones de 121 x 177
centimetros, ubicados de la siguiente forma: En el disco de
nombre “Carrera Caminata Yo Me Apunto”, se encuentra el
archivo “Artes Finales”, que contiene “Muppies” y dentro
de este ultimo los archivos:

Muppie_de_expectativa_01.tif
Muppie_de_expectativa_02.tif
Muppie_de_expectativa_03.tif

Muppie_de_expectativa_04.tif
Muppie_Revelacion.tif

Asi también, de ser necesarios, se incluyen los archivos
anteriores en forma editable, en el programa “lllustrator
CS6”, dentro de la carpeta denominada “Editables”.
Agradeciendo anticipadamente su colaboracion.

Pablo Sandoval.




Playera, Gorra, Pachon y Mochlia
A quien interese:

Se solicita su apoyo para la impresion en serigrafia, de los
articulos promocionales que se detallan a continuacion,
en los materiales de tela y plastico determinados y en las
dimensiones, “en pulgadas”, especificadas dentro del
nombre del archivo correspondiente.

Dichos archivos se ubican de la siguiente forma: En el disco
de nombre “Carrera Caminata Yo Me Apunto”, se encuentra

el archivo “Artes Finales”, que contiene “Reproducciéon
Material Promocional” y dentro de este ultimo los archivos:

Playera_Frontal.jpg
Playera_Trasera.jpg

Gorra_3x3.jpg

Pachén_2x2.jpg

Mochila_8.5x5.5.jpg

Se adjunta un fotomontaje de cada una de las piezas

promocionales, en los diferentes kilometrajes, como guia
para la impresién de los disefios, en la carpeta “Artes

Finales” que contiene “Material Promocional” y dentro de
este se encuentran las diferentes distancias.

Asi también, de ser necesarios, se incluyen los archivos
anteriores en forma editable, en el programa “lllustrator
CS6”, dentro de la carpeta denominada “Editables”.
Agradeciendo anticipadamente su colaboracion.

Pablo Sandoval.




Medalla
A quien interese:

Se solicita su apoyo para la fundicion de una medalla en
alpaca, bajo diseno de doble cara, con listdn nacional y con
3 pulgadas cuadradas de dimension.

Los archivos se ubican de la siguiente forma: En el disco de
nombre “Carrera Caminata Yo Me Apunto”, se encuentra
el archivo “Artes Finales”, que contiene “Reproduccion
Material Promocional” y dentro de este ultimo los archivos:

Medalla_Frontal.jpg
Medalla_Trasera.jpg

Asi también, de ser necesarios, se incluyen los archivos
anteriores en forma editable, en el programa “lllustrator
CS6”, dentro de la carpeta denominada “Editables”.
Agradeciendo anticipadamente su colaboracion.

Pablo Sandoval.

Numero de Corredor
A quien interese:

Se solicita su apoyo para la impresion digital, de 44 numeros
de corredor, incluidos en un metro cuadrado de manta
vinilica, esto para cada uno de los diferentes kilometrajes,
que se especifican.

Los archivos se ubican de la siguiente forma: En el disco de
nombre “Carrera Caminata Yo Me Apunto”, se encuentra
el archivo “Artes Finales”, que contiene “Reproduccion
Material Promocional” y dentro de este Ultimo los archivos:

Numero_de_corredor_1k.jpg
Numero_de_corredor_2k.jpg
Numero_de_corredor_5k.jpg
Numero_de_corredor_10k.jpg

Se adjunta un fotomontaje de cada una de las piezas
promocionales, en los diferentes kilometrajes, como guia
para la impresion de los disefios, en la carpeta “Artes
Finales” que contiene “Material Promocional” y dentro de
este se encuentran las diferentes distancias.

Asi también, de ser necesarios, se incluyen los archivos
anteriores en forma editable, en el programa “lllustrator




CS6”, dentro de la carpeta denominada “Editables”.
Agradeciendo anticipadamente su colaboracion.

Pablo Sandoval.

Portada y Fotos de Perfil de Redes Sociales y Muppies en
Version Digital

A quien interese:

Se solicita su apoyo para implementar las portadas y fotos
de perfil, en las redes sociales de Facebook y Twitter,
creadas para la “Carrera Caminata Yo Me Apunto”, cuyos
archivos se encuentran ubicados de la siguiente forma: En
el disco de nombre “Carrera Caminata Yo Me Apunto”, se
encuentra el archivo “Artes Finales”, que contiene “Redes
Sociales” y dentro de este ultimo los archivos:

Facebook_Portada.jpg
Facebook_Perfil.jpg
Twitter_Portada.jpg
Twitter_Perfil.jpg

Asi también, se adjuntan las versiones digitales de cuatro

muppies de expectativa y uno de revelacion, para ser
publicados tanto en Facebook como en Twitter. Estos
archivos estan ubicados de la siguiente forma: En el disco
de nombre “Carrera Caminata Yo Me Apunto”, se encuentra
el archivo “Artes Finales”, que contiene “Muppies” y dentro
de este ultimo los archivos:

Muppie_de_expectativa_01.jpg
Muppie_de_expectativa_02.jpg
Muppie_de_expectativa_03.jpg
Muppie_de_expectativa_04.jpg
Muppie_Revelacién.jpg

Asi también, de ser necesarios, se incluyen los archivos
anteriores en forma editable, en el programa “lllustrator
CS6”, dentro de la carpeta denominada “Editables”.
Agradeciendo anticipadamente su colaboracion.

Pablo Sandoval.




PR: PRESUPUESTO DE DISENO Y REPRODUCCION

Presupuesto de Diseno (Ver anexo No. 7)

Apreciables Sefiores
Asociacion del Nifio por el Nifio ANINI

Muchas gracias por tomar en cuenta mis servicios, para
desarrollar la imagen visual gréafica de la “Carrera Caminata
Yo Me Apunto”, con su material publicitario y articulos
promocionales. Después de examinar el proyecto, se
presenta la siguiente propuesta de cotizacion de disefio.

Descripcion del Proyecto:

Elaboracion de la imagen visual grafica de la “Carrera
Caminata Yo Me Apunto”, con su material publicitario y
articulos promocionales, con lo que se busca lograr que las
familias capitalinas puedan reconocer la carrera caminata
dentro de las actividades del “Tour ANINI”, y de esta forma,
conseguir su participacion y colaboracion, para incrementar
la recaudacién de fondos, para la construccion de “Ciudad
ANINI”.

Piezas Graficas Propuestas para el Desarrollo del Proyecto:

Se propone el desarrollo de dieciocho piezas, siendo estas:
- 4 Muppies de Expectativa.

- 1 Muppie de Revelacion.

- 9 Articulos Promocionales, consistentes en: Playera,
Gorra, Pachén, Mochila, Medalla, y 4 Nameros de Corredor
(uno por cada kilometraje establecido).

- 4 Variaciones de Muppies para Portada y Foto de
Perfil para redes sociales: 2 correspondientes a Facebook y
2 a Twitter.

Etapas de Trabajo:

Se llevaran a cabo reuniones preliminares, para establecer
claramente las necesidades y objetivos del proyecto y
realizar la firma del contrato de disefio. Después de este
proceso de se programan cuatro etapas de trabajo:
Primera Etapa: Presentacion preliminar de piezas gréficas.

Segunda Etapa: Exposicibn de anteproyecto de piezas
graficas de manera digital.

Tercera Etapa: Presentacion de la propuesta final, para




validacion y ajustes finales.

Cuarta Etapa: Entrega de dummies a escala, y CD
conteniendo las artes finales, para reproduccion y editables.

Tiempo de Trabajo Previsto Para el Desarrollo del Diseno:

Seis meses.
Precio Total: Q.40,500.00

Conforme a los criterios expuestos anteriormente
(Descripcion del proyecto, piezas graficas propuestas
y desarrolladas, etapas de trabajo y tiempo de trabajo
previsto para el desarrollo del disefio), a continuacion se
presenta el costo total establecido, segun dichos criterios;
cuyo desglose se presenta en el Anexo . Se solicita que el
50% de este costo, sea entregado al momento de la firma
del contrato y el 50% restante, al realizar la entrega final de
las piezas gréficas.

Quedo a sus érdenes, para aclarar cualquier duda. Si se
solicitan modificaciones o piezas adicionales, estas tendran
su costo correspondiente.

Atentamente, Pablo Sandoval.

Costos Variables Costos Fijos

Papeleria Q. 500.00 Alquiler Q. 2,000.00

Muppies Q.1,500.00 Luz Q. 400.00

TOTAL MES Variables Q.2000.00 Telefono/internet Q. 700.00
Agua Q. 100.00
Mantenimiento Q. 250.00
Depreciacion de Vehiculo Q. 1,200.00
Gasolina Q. 1,500.00
Depreciacion de Equipo  |Q. 500.00

[salario Mensua Q. 8,000.00
TOTAL DIA Fijos Q. 221.67

[salarioc HORA Q. 33.33 TOTAL HORA Fijas la.27.71

Salario HORA Q. 33.33

TOTAL HORA Fijas la. 27.71

TOTAL HORA Salario Q. 61.04

TOTAL MES Variables Q.2000.00

TOTAL FINAL

Q. 40 ,455.20
TOTAL FINAL REDONDEADO Q. 40,500.00




Presupuesto de Reproduccion (Ver anexo No. 7)

Al conocer e investigar el proyecto, se realiza una propuesta
de cotizacion, que corresponde a la mejor combinacion de
precios, calidad y confiabilidad, obtenidos en el mercado,
para la reproduccién de las piezas gréaficas, conforme a las
cotizaciones realizadas, que se encuentran contenidas en
el anexo 7. Como se indic6 anteriormente ANINI calcula
el numero de participantes en 5,000, por lo que esta es la
cantidad en que se presentan los precios de los articulos
promocionales correspondientes. Referente a las piezas
paralas redes sociales, estas se colocan de manera gratuita.

Muppies

Segun las cotizaciones realizadas, se eligi6 como medio
de impresion para los muppies “Digital Encapsulado” y
como soporte “Papel Plastificado”, ya que esta ultima, es
una opcién de menor costo, que dura cuatro catorcenas,
con lo cual cubre el tiempo estipulado para la publicacién
del proyecto, el cual se encuentra detallado en el apartado
“Circuito de Muppies”. El precio por muppie es de $44.00,
ya que se realizaran 60 muppies, lo que hace un total
$2,640.00, en quetzales 21,121.00

Circuito de Muppies

La opcion elegida en este caso es el de laempresa “Eugua”,
ya que manejan costos menores, por las dimensiones mas
pequefias de sus muppies y el uso de “Papel Plastificado”,
que no permiten las otras empresas, por el manejo
delicado de este material, que sin embargo tiene un costo
significativamente menor. El tiempo durante el cual estaran
expuestos los muppies de expectativa, es de una catorcena
y el muippie de revelacion dos catorcenas, por lo que se
contratara un circuito sectorizado basico de tres catorcenas.
El costo de una catorcena es de $5,240.00, lo que hace
un total de $15,720.00, para todo el circuito, en quetzales
125,760.00.

Playera

Se opté por laempresa Soccer Mania Futeca, ya que realiza
tanto el proceso de sublimacién como el de impresion en
serigrafia, lo que hace la reproducciéon mas facil. Asi mismo
el precio por estos procesos es menor y cuenta con el
servicio para la colocacion de color a las mangas. El precio
al por mayor, a partir de cien unidades, es de Q.35.00 por
unidad por ambos lados, por lo que el precio por los 5,000
participantes es de Q.175,000.00.




Gorra

Se eligi6 laempresa Regalos y Promociones, ya que ofrecen
las gorras en tela gabardina, por su calidad y la aplicacion
de colores en la tela. La impresion sera a un solo color por
lo que el precio por unidad es de Q.27.00, haciendo un total
de Q.135,000.00 para los 5,000 participantes.

Pachén

Se trabajara con la empresa Regalos y Promociones, ya que
poseen el sistema de impresion en serigrafia en envases
plasticos a un solo color, Q.11.00 cada una, haciendo un
total de Q.55,000.00 por los 5,000 participantes.

Mochila

Se optd por la misma empresa que elaborara las playeras,
ya que esto facilita la produccién. El precio por unidad es de
Q.38.00, siendo el costo total de Q.190,000.00.

Numero de Corredor

Ya que los numeros se imprimiran en manta vinilica, este

se cobra por metro cuadrado Q.45.00 y este incluye 44
nameros, por lo que se necesitan 114 metros cuadrados,

haciendo un total de Q.5,130.00, para los 5000 participantes,
con el Centro de Impresiones OBS.

Medalla

Medalla personalizada en metal alpaca, de color oro
bajo relieve, con listbn nacional, en Munditrofeos
Reconocimientos, elegida por su velocidad en reproduccion,

con un precio de Q.29.00 por las dos caras, por lo que el
precio por los 5,000 participantes es de Q.145,000.00.

Total de Presupuesto

Total de Presupuesto de Disefio Q.40,500.00

Tota de Presupuesto de Reproduccion Q.851,251.00
TOTAL DE PRESUPUESTO Q.891,751.00




. Se disefid una imagen visual grafica para la “Carrera
Caminata Yo Me Apunto”, que consta de un identificador

grafico, ya que Walter, R. (2010) afirma que es el
encargado de presentar la personalidad de una empresa
y el componente mas sobresaliente; complementado con
colores, signos y simbolos, que son los elementos de apoyo
relacionados con la carrera. Asi también se desarrollaron
personajes puesto que segun la Universidad de Palermo
(2009), le proporciona un valor agregado a la marca,
logrando que el grupo objetivo se sienta identificado con

P,

mayor facilidad, por lo que se representé una familia de
monos, que comparten las mismas caracteristicas que el
grupo objetivo, logrando asi que pueda reconocer la carrera
dentro de las actividades del “Tour ANINI”.

. Se desarroll6 un material publicitario, ya que
segun Garcia, J. (2009), menciona que es una forma
de comunicacidén que surge de la creatividad e ingenio,
con el fin de informar y persuadir. Por lo que para
promover la “Carrera Caminata Yo Me Apunto”, se
desarrollan cuatro muppies de expectativa y uno de
revelacion, para lograr que el grupo objetivo colabore
con el evento, facilitando la recaudacién de fondos.
Este material publicitario se trabajé conforme a la
paleta cromatica de ANINI, para crear una conexién
con la instituciéon y con lo “cromatico” del concepto.

el



. Se propuso un material promocional para el dia
del evento, ya que menciona Lloreda, E. (2002), son
herramientas publicitarias utilizadas para divulgar
la imagen de una institucion y posicionar la marca
en el consumidor, siendo conductor de la imagen.
Por lo que se propusieron los siguientes articulos
promocionales: playera, gorra, pachdn, mochila,
numero de corredor y medalla, para ser otorgados
a los participantes en la carrera, en agradecimiento
por las donaciones para la construccion de “Ciudad
ANINI”. Estos articulos promocionales aportan
dinamismo a la carrera, logrando asi una mayor
identificacién con el grupo objetivo, ya que esto los
caracterizay hace alusién a lo dinamico del concepto.

RECOMENDACTONE

. Al realizar la eleccion del material promocional a
utilizar, es importante considerar, cuales de ellos poseen
el mayor poder de promover el evento fuera del mismo,
ya que este poder multiplicador, constituye un valor
agregado considerable.

. Debido a que la “Carrera Caminata Yo Me Apunto”
es una actividad que se esta proyectando y que, por lo
tanto, no se ha realizado nunca, tiene especial relevancia
el desarrollar un material publicitario de expectativa, ya
que, al no darle al grupo objetivo toda la informacién, sino
solo pistas, se despierta un mayor interés por conocer el
concepto total del evento, lo que a su vez va posicionandolo
en la mente de las personas.

. Cuando se trabaja con un grupo objetivo bastante
amplio, es recomendable dividirlo en “primario vy
secundario”, para poder determinar caracteristicas
especificas de cada uno. Esto con el propésito de reforzar
su conocimiento y enriquecer la propuesta de diseno,
enfocandola de mejor forma.




A

Amate, A. (2006). Discapacidad lo que Todos Debemos
Saber. Washington, D.C., Washington: Biblioteca Sede
OPS.

Ananos, E. (2008). Psicologia y Comunicacién Publicitaria.
Barcelona: Publicitat.

Arens, W. (2010). Publicidad (Undécima ed.). Mexico: Mc
Graw Hill.

Arroyo, S. (2013). Run Guatemala.com. From www.
rumguatemala.com (Consultado en 7 de marzo del 2014).

B

Blume, H. (2005). Guia Completa de llustracion y Disefo.
Espana: Tursen.

Brandao, P. (2011). La Imagen de la Ciudad: Estrategias
de Identidad y Comunicacién. Espana: Universidad de
Barcelona .

Cc

Calvo, M. (2009). Networking: Uso Practico de las Redes
Sociales. Madrid: ESIC.

Caritas Arquidiocesanas. (2012). Informe Anual de
Actividades 2012 (Unica ed.). Guatemala: Edisur S.A.

Casa Ronald McDonald. (2012). Mc Dia Feliz. Guatemala:
Litografia Cifga.

Celaya, J. (2011). La Empresa en la Web 2.0: El Impacto de
las Redes Sociales. Centro Libros PAPF, S. L. U.

Chaves, N. (2010). Marca: Los Significados de un Signo
Identificador, Simbolos y Logotipo. Buenos Aires: Infinito.

Collado, A. (2000). Ciudadania y Solidaridad. Madrid:
IEPALA.

Costa, J. (2003). Imagen Corporativa en el Siglo XXI.
Espana: La Crujia.

Costa, J. (2006). Color: Ciencia, Artes,
Ensenanza. Espana: Nobuko.

Proyecto vy

Cox, R. (2007). Psicologia del Deporte, Concepto y sus
Aplicaciones. Espafa: Médica Panamericana.




Cumpa, L. (2006). Fundamentos de Diagramacion Revista.
Peru: Fondo.

D

Director Junta Directiva. Quiénes Somos.

Guatemala: Edisur.

(2010).

E

Embajada de los Estados Unidos de América. (2012).
Camino Seguro. (C. Print, Ed.) Crénica.

F

Facultad de Ciencias Médicas USAC. (2011). Proyeccion
Social. Guatemala: Universitaria.

G

Garcia, J. (1998). La Solidaridad da Sentido a tu Vida.
(Caritas, Ed.) Espafia.

Garcia, J. (2005). Solidaridad y Voluntariado. Espafia: Sal
Terrae.

Garcia, J. (2008). Principios del Marketing (3ra ed.). Espafa:
ESIC.

Garcia, J. (2009). Medios de Comunicacion Publicidad y
Adicciones. Puerto Rico: EDAF.

Garcia, M. (2011). Las Claves de la Publicidad. Espafa:
Esic.

Instituto Nacional de Estadistica. (2012). Estadisticas. From
INE: www.ine.pt (Consultado en 5 de mayo del 2014)

K

Kail, R. (2007). El Desarrollo Humano una Perspectiva del
Ciclo Vital. Madrid: S.A Ediciones Paraninfo.

Kotler, P. (2010). Marketing 2 (2a edicion ed.). México:
Pearson Education.

L

Lloreda, E. (2002). Marketing Promocional. Madrid: Esic.
Luna, O. (2012). Todo Sobre Carreras. Running21.

M

Marifio, F. (2012). Redes Sociales y Networking: Gria de
Supervivencia. Barcelona: Profit.




Mazzeo, E. (2008). Atletismo para Todos. Buenos Aires:
Stadium.

Moles, A. (2009). Publicidad y Diseno (2da. ed.). Buenos
Aires: Infinito.

Municipalidad de Guatemala. (2013). Feria en Tu Barrio.
Guatemala: Municipalidad de Guatemala.

Murga, P. (2013). Automoéviles de Carrera. Guatemala:
Prensa Libre.

N

Naciones Unidas. (2003). Manual Sobre las Instituciones
sin Fines de Lucro en el Sistema de Cuentas Nacionales.
Nueva York: Naciones Unidas.

o

Organizacion Mundial de la Salud. (2012). OMS. From
OMS: http://www.who.int/en/ (Consultado en 16 de abril de
2014)

Ortiz, M. (2002). Fundaciones: Cien Preguntas Clave y sus
Respuestas. Madrid: Dykinson.

P

Papa Juan Pablo II. (1987). XX Jornada Mundial de la Paz:
Desarrollo y Solidaridad. Roma: Vaticana.

Papa Pablo VI. (1967). Populorum Progressio. (Vaticana,
Ed.) Roma.

Pérez, 1. (2012). Del Término Solidaridad a la Publicidad
Social. Mexico: Engala.

Pinazo, D. (2005). Las Causas de la Pobreza en el Tercer
Mundo, Imagen Social y Conducta de Ayuda. Espafa:
Universitat Jaume.

R

Real Academia Espariola. (2012). Real Academia Espafnola
(22 ed.). Espana: Anagrama.

Revista Time. (2012). Economia Colaborativa. Estados
Unidos: Revista Time.

RunGuate. (2013). RunGuate. From RunGuate: http://
maratonguate.com/ (Consultado en 26 de abril de 2014)




S

Safe Homes For Children. (2013). Informe Semestral de
Labores. (S. H. Children, Ed.)

Secretaria de Bienestar Social de Guatemala. (2013).
Instituciones Sociales. (T. Nacional, Ed.)

Solis, S. (2005). Nececidades Sociales y Desarrollo
Humano. México: Plaza y Valdez.

-
Tejada, M. (2013). Margarita Tejada. From Margita
Tejada: http://www.fundacionmargaritatejada.org/wsite/
(Consultado en 13 de mayo de 2014)

Tellis, G. (2002). Estrategias de Publicidad y Promocion. (P.
Educacién, Ed.) Espana.

U
Unicef. (2011). Informe de la Discapacidad. Peru: Unicef.

Universidad de Palermo. (2009). Uso de Personajes en la
Publicidad. Buenos Aires: Universidad de Palermo.

Uribe, J. (2004). Manual de Suceciones y Donaciones.
Espana: Biblioteca Juridica.

\')
Vignelli, M. (2009). A to Z. Australia: Mulgrave.
w

Walter, R. (2010). Disefio Grafico: Imagen Corporativa vs.
Imagen Visual. Chile: Planeta.

Wong, W. (2004). Diseno Gréfico. Espana: Gustavo Gili.
z

Zanén, D. (2007). Introduccién al Disefo Editorial. Espana:
Vision Net.




Anexo 1
Brief de ANINI

Anexo 2

Instrumentos del Grupo Objetivo

Anexo 3

Tabulaciones de Instrumentos del Grupo Objetivo

Anexo 4

Bocetaje

Anexo 5

Instrumento de Validacion

Anexo 6

Cotizaciones de Disefio y Reproduccion




