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INTRODUCCION

En este informe se recopila el proceso grafico que se desarrollé
para Aquatlon que es un evento que pretende transmitir
sentimientos de lucha por la vida para los nifios enfermos de
cancer del area rural que acuden al Hospital San Juan de Dios.

Se detallan todos los puntos desde la idea cental hasta
conseguir la propuesta final; el cual tiene la funcién de satisfacer
la necesidad y objetivos especificos planteados desde el
inicio. De igual forma se ve reflejada la secuencia, evolucion
grafica y orden logico que se siguio para conseguir un proceso
cronoldgico y 6ptimo para el desarrollo del proyecto.
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FAMILIARIZACION

Signos Vitales es una organizacion que busca proveer
informacion sobre el cancer y sus implicaciones fisicas,
emocionales, psicolégicas, econémicas y sociales.

Asi mismo brindar conocimientos sobre un estilo de vida
saludable que incluya buena nutricién y actividad fisica.

Signos Vitales impulsa Aquatlén por la vida que es un evento
anual creado por el atleta guatemalteco Alberto Méndez
demostrando su solidaridad para los nifios enfermos de cancer
del area rural que acuden al Hospital San Juan de Dios que
luchan dia con dia, ya que el asocia el cansancio y la demanda
que genera la actividad con el sufrimiento de cada uno de los
nifios; sin embargo, se necesita generar apoyo y transmitir el
mismo sentimiento de solidaridad con la finalidad de recaudar
fondos.

El nombre "Aquatlon” se deriva del término triatlon, ésto porque
se queria crear una similitud de esfuerzos en ambos deportes
extremos, también reflejar la parte de relevos, solo que en el
caso de aquatlon se practica totalmente en solitario, se nadan
distancias aproximadamente de 175km por varios dias y cada
afo se hacen retos agregandole al recorrido distancias mayores.
El sufijo "aqua" surgié porque es un evento de natacién y se
realiza en el agua.

Aquatlon es un evento que pretende transmitir sentimientos de
lucha por la vida, y la pasion de hacer algo por alguien mas, con
la Unica finalidad de ayudar.

En anos anteriores no se ha conseguido transmitir el verdadero
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objetivo de la actividad, tampoco se ha logrado difundir la
informacion, por consiguiente no se ha logrado cumplir con
las expectativas de dicho evento, y todo esto debido a que en
Guatemala se desconoce mucho sobre deportes como éste.

Con el evento se pretende generar consciencia en la poblacién
guatemalteca sobre cuidar su salud, y de igual forma fomentar la
nataciéon como un ejercicio completo y con muchos beneficios.

El grupo objetivo son jévenes adultos, universitarios, estudiantes,
empresas e instituciones.

Como toda organizacion, tienen competencia, en este caso
son carreras benéficas, centros de donacion, y actividades con
fines de recaudacion; todo lo anterior busca la particiacion fisica
de sus donadores.

El problema de Aquatlon es que carece de una estrategia de
comunicacion que cree conciencia en su grupo objetivo. Se
busca generar una buena campafa que haga participes y que
informe a las personas en general sobre el evento.

El reto de disefio es crear una estrategia publicitaria y de
comunicacion que permita sensibilizar al grupo objetivo para que
lo invite a participar y se identifique con el evento de Aquatlon.

El plan del proyecto es informar sobre el evento, crear conciencia
por medio de una campania de expectativa y publicidad en redes
sociales.

N ——
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NeceSidad

La organizacién Signos Vitales desarrolla la actividad llamada
Aquatlon la cudl carece de una estrategia de comunicacion
que facilite crear conciencia a jévenes adultos de 20-40 afos
de edad, que residen en la ciudad de Guatemala. Se desea
informar acerca de la enfermedad de cancer y asi generar un
beneficio econdmico por medio de donaciones, con la finalidad
de ayudar a nifos del area rural que son diagnosticados con
cancer en el Hospital San Juan de Dios.

Objetivos

Desarrollar una campana publicitaria que facilite el proceso de
donacién para el evento Aquatldn realizado por la organizaciéon
Signos Vitales. Asi mismo crear una estrategia con material
informativo que permita dar a conocer de manera sencilla el
evento y que permita sensibilizar a jovenes y adultos de 20 a 40
afnos de edad de la ciudad de Guatemala, para que participen y
generen un beneficio por medio de donaciones y asi ayuden a
los nifios del area rural que son diagnosticados con cancer del
Hospital San Juan de Dios.

Desarrollar articulos promocionales para el evento Aquatlon
realizado por la organizacion Signos Vitales, para que sirva de
recordatorio a jovenes y adultos de 20 a 40 anos de edad.
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Signos Vitales impulsa Aquatlén por la vida que es un evento
anual creado por el atleta guatemalteco Alberto Méndez que es
un nadador experto en aguas abiertas y es el representante del
equipo organizador.

El Aquatlén es un evento de natacion de resistencia extrema
en aguas abiertas y se estima que a nivel mundial lo practican
solamente15 expertos.

El Aquatlbn es comparable con otros deportes de ultra
resistencia como la Maraton de las Arenas, Giro de lItalia, Tour
de France, Vuelta a Espafa y otros.

En Guatemala, tomando como referencia la natacion, un grupo
de deportistas organizaron un evento llamado “Aquatlon por la
vida”.

El objetivo del evento promover el deporte como una alternativa
para gozar de mejor salud y calidad de vida y especialmente
apoyar a pacientes que padecen de cancer.

Al tratarse de pruebas extremas, es necesario tener una
buena preparacion fisica por lo que el atleta pasa todo el afio
entrenando y realizando actividades que van de la mano con el
gran evento.

Los fondos que se recaudan en Aquatlén son destinados para
apoyar a ninos de familias del area rural diagnosticados con
cancer, quienes son atendidos en el Hospital General San Juan
de Dios.
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;QUIEN LO REALIZA?

Alberto Méndez, atleta guatemalteco de 46 afnos, especializado
en natacion de aguas abiertas. Termino los siguientes retos:
« Afo 2012: Circunvalacion del Lago de Atitlan
(80 kms en 5 etapas)
« Afo 2011: Travesia del Lago de Izabal
(48 kms sin parar)
« Ao 2010: Travesia del Lago Petén Itza
(28 kms sin parar)
« Afo 2009: Circunvalacioén del Lago de Atitlan -
(80 kms en 6 etapas) Foto por: Ana Inés Carpio (2014)

OBJETIVOS DEL TOUR:

* Recaudar Q4,000.000 anuales para los nifios
con cancer del hospital San Juan de Dios.

* Concientizar a la poblacion sobre la enfermedad
del cancer.

* Promocionar el ejercicio fisico y los buenos habitos
alimenticios como una forma de prevenir el cancer.

ElatletaAlberto Mendezrequerie de unaserie de entrenamientos,

Foto por: Ana Inés Carpio (2014)

que le permiten tener una mejor condicién fisica. Y asi poder
cumplir los eventos Aquatlon que se realizan anualmente.

— \/ /\\/,/ \_: /1/4’;
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Foto por: Ana Inés Carpio (2014)

¢QUE TIPO DE ASOCIACION ES
AQUATLON?

Aquatlén forma parte de una asociacion llamada Signos Vitales,
esta esta conformada por el atleta Alberto Mendez, la Lic. Ana
Ines Carpio y otros colaboradores. Dichas personas organizan
este evento como una accion voluntaria que se desarrolla
sin animo de lucro. En el evento como tal solo participa una
persona (Alberto Méndez) que, de manera altruista y solidaria,
interviene por los nifios diagnosticados con cancer del Hospital
San Juan de Dios y de igual forma logran hacerse parte de
esta realidad social, frente a situaciones de privaciéon o falta
de derechos u oportunidades para alcanzar una mejor calidad
de vida vy justicia social como expresion de ciudadania activa
organizada.

Asi mismo Aquatlén, por la actividad que realiza, es un
voluntariado en deporte por la inclusion, esto quiere decir que
el proyecto utiliza un deporte para mejorar algo.
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ANTECEDENTES DEL CLIENTE

En los materiales realizados por el cliente, se carece de una
comunicacion visual grafica y textual ordenada que exprese lo
que se quiere decir, por lo mismo no es evidente de qué es la
actividad, como funciona y quiénes participan.

Los materiales poseen la informacién pero no invitan al grupo
objetivo a participar. El arte no refleja la escencia del evento,
se aprecia mas como una actividad de natacion y no refleja
la causa para la que se esta realizando ya que no brinda una
cuenta bancaria o informacidon que permita saber como se
puede donar ni en donde.

Los ejes de los antecedentes son formales, la reticula es
cuadrada con un corte a la mitad, es fluida, sin embargo muy
desordenada, no cuenta con una estructura que permita dar
a conocer bien la informacion. Los ejes visuales no funcionan
porque el recargo visual es demasiado en algunas partes.

Fotografia

En la publicidad anterior se evidencia el uso de fotografia (ver
imagen 1y 3, pagina 16), no es que tenga un mal resultado,
pero la fotografia no tiene un concepto relacionado con el
resultado del evento; si bien es cierto que Méndez es el que
realiza la parte fisica y desgastante del evento, solamente se

ve un hombre nadando. Con esto se deseaba reflejar que es
un evento en el que participa unicamente una persona, la cual
desea realizar algo extremo para representar el cansancio
que siente un nifio con cancer por todos sus tratamientos.
Sin embargo no se pudo clarificar la idea y Unicamente logré
confundir y asociar el evento con otro tema y finalidad diferente.
No existe un concepto fotografico visual.

Tipografia y Color

La tipografia es San Serif, caligrafica, con las puntas
redondeadas, lo cual refleja fluidez.

Se utilizaron los colores blanco, naranja y azul (ver imagen
3. pagina 16) ya que cada uno posee una razon de ser y un
significado de denotacion especifico. El naranja se implement6
en laimagen del evento ya que este color expresa entusiasmo y
exaltasion, por ser un color fuerte denota pasién; de igual forma
es un color que se relaciona con la comunicacion, el equilibrio,
la seguridad y la confianza, por el hecho de ser reconfortante
y estimulante puede tanto calmar o bien irritar, pero permite
crearle un impacto a todo aquel que lo ve.

El blanco es un color purificador, denota sensacién de limpieza
y claridad. Representa y estimula la humildad y la imaginacién
creativa. Crea una sensacion de limpieza. El color azul es un
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color tranquilo, profundo, que transmite seguridad, firmeza y
solidez. De igual forma es un color que evoca al mar, agua, y
a la calma, esto permite que sea un color que se complemente
con el evento.

En el titulo la tipografia es color blanco, cuenta con un delineado
naranja y azul para destacar, sin embargo, la informacion no
logra expresar y concretar nada en especifico, esto evidencia
que su estrategia de comunicacién esta mal. La publicidad
no logro tener éxito ya que no se estudid una estrategia
publicitaria y dicha publicidad se coloco en lugares que no eran
aptos ni claves para el evento como por ejemplo (carteleras
de municipalidades y condominios). De igual forma el disefio
no es limpio y esto no permite que impacte al grupo obijetivo,
no han sabido emplear una imagen que persuada y asi genere
donaciones, ya que cada ano se basan en el mismo concepto e
implementan una linea grafica igual o muy similar.

Jerarquia

Las piezas no cuentan con una jerarquia visual que permita
que el grupo objetivo enfoque su vista en algo importante, al
contrario resulta confuso, (ver imagen 1, pagina 16) ya que no
se sabe que observar de primero. Tampoco destaca ningun
elemento, todo es plano y tiene el mismo peso visual.

En las pautas realizadas para revistas (ver imagen 2,4y 5, ver
pagina 16 y 17) no existe una linea visual clara unicamente son
textos que se colocaron de forma normal, si un analisis previo.

— e~ S~ __— — \{7‘7’;

Por ser pautas se debié tomar en cuenta resaltar la informacién
relevante e importante, permitiendo que el grupo objetivo pudiera
leer de una manera rapida y precisa debido a la falta de tiempo
que se le brinda a leer un anuncio en una revista. El mensaje
que se debe llevar debe ser claro. En las publicaciones no se
tiene un orden, no hay una reticula que organice las ideas y los
textos. La informacion no evidencia que es un evento de una
asociacion, parece algo puramente de deporte y esto sucede
porque la fotografia representa a un nadador, a un competidor,
no enfoca una ayuda benéfica.

En lugar de haber tanta informacion, seria recomendable
hacer publicidad, crear conciencia e invitar a ser parte de la
actividad. La fotografia es un buen recurso porque sin duda
es un componente y una herramienta de la publicidad, permite
generar impacto a la poblacion, simplemente con una muy
buena imagen.

Si es un evento publicitario y busca algo en especifico debe
tenerse una estrategia de implementacion, un orden cronoldgico
de lo que se quiere hacer y conseguir; para eso es necesario
informarse con anticipacién y no solo crear campafas de algo
que nadie conoce.

Al momento de hacer articulos en prensa y/o revista debe
también verse la causa de crear Aquatlon y la ayuda que éste
brinda a los nifios. Al momento de crear publicidad para la
asociacion debe pedirse la ayuda de forma clara y directa, sin
recurrir a la insistencia pero si debe sefalarse una orientacion,
informacion, mapas, direcciones, cuentas bancarias, etc.
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Foto por: Ana Inés Carpio (2014)

Imagen 2

Imagen 3
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Foto por: Ana Inés Carpio (2014)
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Imagen 4
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Foto por: Ana Inés Carpio (2014)

Imagen 3

Foto por: Ana Inés Carpio (2014)

Imagen 6
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Foto por: Ana Inés Carpio (2014)
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Teleton

Teleton, Somos uno - Imagen tomada del sitio:
http://nidiadeleon.com/wp-content/uploads/2014/05/somosuno.jpg

Asociaciones como la teleton, fomentan las donaciones como
una iniciativa de ayuda al préjimo, muestran la problematica
ya sea de salud o educacion, que permita que la poblacion
sepa a quienes esta beneficiando. En muchas ocasiones son
publicidades que segun la expectativa y visualizacién de las
personas provocan en cierto punto lastima, pero esto es un
insumo que lo utilizan a su favor.

Las publicaciones son muy llamativas, emplean colores
instintivos de la institucion, manejan jerarquias en sus artes que
permiten entender y llevar un orden a la hora de visualizarla.

CanoAlejandro (2014), explica que las historias que se presentan
durante la Teleton de alguna manera pretenden sensibilizar a
la gente, sin embargo afecta la imagen de las personas con
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discapacidad que presentan en sus campafas.

Cabe senalar que el Comité de expertos de ONU critico la
existencia de programas como el Teleton, pues promueven
estereotipos para que la ciudadania aporte donativos para esta
fundacion.

Segun Elke Stechmann, directora de Mercadeo y Relaciones
Publicas de Fundacion Teletdén son 21 empresas patrocinadoras
las que se han unido y han puesto a la venta productos a
beneficio de Teletdn; como vasos, pulseras, balones de futbol,
calcomania, llaveros, etc. Otros patrocinadores donaran segun
los likes que tengan en sus paginas de facebook y segun la
cantidad de backtones que descarguen.

Asi mismo los voluntarios recaudan dinero en seméaforos,
supermercados, centros comerciales, etc.

W EDE

esta en terapia
Rala volver a areer.

13Y14
DEJULIO

Teleton, Somos uno - Imagen tomada del sitio:
http://www.oritel.org/wp-content/uploads/2012/06/5-CarolAnteojitosPapa6.4x3Hi.jpg
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Campania Unete de asociacién Ayuvi. Doy Positivo 2014 - Imaéen tomada del sitio:
http://Ih4.ggpht.com/8p_3hgd4W9jFTeJhVTMvPLOVCcEAUyYBIAMINBQw-2xcaPPKc1g-
1yAaGBc3xS3q1f8wMrfLAPv3CoZG5wU_64k=s115

Para empezar, Unete es un movimiento publicitario que se
realiza para apoyar a AYUVI (Ayudame a Vivir), una fundacién
preocupada por la nifiez con cancer en Guatemala, su principal
compromiso es darle la oportunidad a los nifos y adolescentes
a luchar dignamente con la enfermedad.

Unete es conocido por sus campafas en donde buscan cambiar
la vida de los nifos con cancer. La mayoria de su publicidad es
hecha desde la voz de ellos mismos para crear una conexion
mas cercana.

En su publicidad siempre utilizan el color verde con amarillo y la
presencia de los nifos es fundamental.

Siempre manejan conceptos que invitan a las personas a formar
parte de esa buena causa y que donen para salvar vidas, para
cambiar historias.

La estrategia de Unete es crear un "Billete Magico" con
mensajes, el cual las personas compran. La importancia de
éstos billetes es que todos estan premiados con televisores,
bicicletas, celulares, minicomponentes, tiempo de aire en Tigo
y Q.10 de descuento en Menu Campero y 2X1 en Telepizza de
Pollo Campero.

Ademas de los premios, también se tiene la la oportunidad de
entrar al sorteo de un carro y una casa.

Unete maneja todos los afios a los mismos patrocinadores:
Pollo Campero, Agencias de Banco G&T Continental, Agencias
Tigo y camiones repartidores de Pepsi.

YO DI POSITIVO

Campania Unete de asociacién Ayuvi. Doy Positivo 2014 - Imagen tomada del sitio:
http://www.somosguate.com/images/stories/Unete-2014.jpg
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En 2014, crearon una estrategia distinta, buscaron crear
conciencia en las personas sobre la importancia de actuar y
destacaron cuatro valores: esperanza, optimismo, solidaridad
y valentia.

Para contagiar de este mensaje a todo el pais, se unieron a
varias personalidades guatemaltecas que participaran tanto
en la campana publicitaria, como en varias actividades que
seran realizadas, entre ellas destacan: Héctor Sandarti, Erick
Barrondo, Malacates Trébol Shop, Ale Mendoza, Jessica
Scheel, Tavo Barcenas, Viento en Contra, Nito & Neto, Luis
Pellecer, Maria Renée Pérez y Tito Rivera, han dicho “Yo Doy
Positivo” y son los protagonistas, junto a los ninos de UNOP.

#GuateDioPositivo

Q40,825,200
GRACIAS

Campafia Unete de asociacion Ayuvi. Doy Positivo 2014
Imagen tomada del sitio: http://3.bp.blogspot.com/-1CQhFiX39dc/VOSyvR8oQpl/
AAAAAAAAVIW/NYQP3FVdAFzc/s640/FB_IMG_1424273587290.jpg
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La campafia salio en todos los medios de comunicacién masivos
y aunque pegd no tuvo el impacté que se buscaba; mas bien
fue una estrategia que no se entendié.

La frase "di positivo" las personas lo asociaban con el VIH sida;
en ningun lugar se relacion6é con dar positivo en valores, en
ayuda, en solidaridad, esperanza, optimismo y valentia.

El presupuesto de la campana fue alto, pues contaban con la
participacion de varias personalidades del medio; sin embargo
fuera de que si fue exitosa o no; "Unete" es un movimiento que
lleva afos y la gente lo conoce, confia en él y se sabe que
ayudan a nifios con cancer.

\
(
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Solidaridad

http://www.padrealex.com/wp-content/uploads/2012/08/UNIDAD.jpg

Durkheim (2011) explica que la Solidaridad es un sentimiento
de unidad basado en metas o intereses comunes, la solidaridad
es saber comportarse con la gente. Asi mismo, se refiere a los
lazos sociales que unen a los miembros de una sociedad entre
Si.

La solidaridad en el aspecto
social se entiende como la
capacidad de entregarse a
otros individuos pensando
en estos como semejantes;
es decir, poder compartir un
hogar, alimentos, sentimientos,
abrigo, etc. con otro ser vivo,

sin pensar en su situacion
tomando en

hnp:ﬁ.bpvblogspot.com/fw1n4o yNMbU/ Lo
T5I9v0gtOAAAAAAAAASW/ZFF3xro1GEg/s200,  ©CONOMICA,

Solidaridad.jpg .y .
cuenta también que los bienes

no son solo lo material, sino también lo sentimental. Un ejemplo
es la polémica frase: "Dar hasta que duela, y cuando duela dar
todavia mas fuerte”.

Donaciones

Donadores Refugio de amor (s.f.) Donaciones. http://www.
refugiodeamorcasahogar.org/donadores/ Son el acto que
consiste en dar fondos u otros bienes materiales, generalmente
por razones de caridad.

Flanagan (1977), menciona que el dinero es neutral. "Uno puede
gastar su dinero en algo bueno o en algo malo. Por lo tanto,
una organizacion democratica deberia plantearse el objetivo de
hacer mucho dinero, ya que elegira gastarlo en algo bueno."

Recaudacion de Fondos

Aquatlén se maneja por medio de donaciones, la recaudacion
de fondos es el arte de hablarle a las personas al corazén y
para ser exitosa, tiene que ser altamente emocional, sin incurrir
en manipulacién psicoldgica.

Cuando los beneficiarios de una organizacion son nifios que
sufren, las personas donan por compasién, donan porque su
corazoén le gana a lo que su cerebro le dicte. Solamente cuando
se haya logrado tocar el corazén del potencial colaborador, éste
buscara las razones para dar su dinero o su tiempo.

1.Abrir el corazén, 2.Abrir la mente, 3.Abrir la cartera.
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La recaudacion de fondos es un doble proceso. La primera
etapa consiste en mostrar que hay una importante necesidad
o carencia en la que la gente puede ayudar. Si la gente esta
de acuerdo en que es importante y si tienen la percepcién
de que la organizacién esta haciendo algo significativo para
incidir en el problema y si ademas se puede mostrar que con
un apoyo adicional la organizacién puede hacer mas, entonces
la segunda etapa, que es pedir dinero, es facil. Una vez que
la persona tiene la idea que su dinero o su tiempo pueden
influir, por pequefa que sea su ayuda, se vera reflejada en los
resultados.

Extracto del libro “Introduccién a la captaciéon de fondos”, Pérez
(2007) menciona que "si no se comprende con claridad la
necesidad de obtener dinero, no se pueden captar fondos, por
mas que el problema toque la fibra sensible de la gente.

Hay que tener que tener claro para qué se necesita el dinero,
cual es larazon por la que se solicita, la cantidad que se requiere
y cdmo se empleara”. Se debe conocer y explicar cual es la
mision y metodologia de la recaudacion de fondos. Detallar los
programas o actividades que se realizaran, cuando ello sea
posible y oportuno.

Tipos de recaudacion:

Exposicion de Moda/ Exposicion de Arte
Excursion - Fiesta

Una cena realizada por algun chef

Carreras beneficas, Colectas, Rifas - Bingos

Campana para recaudar fondos

Caja de herramientas comunitarias (s.f.) Disefar e implementar
un evento para recaudar fondos http://ctb.ku.edu/ Una campana
para recaudar fondos es una actividad realizada por un grupo
de personas con la finalidad de recaudar dinero. Las campanas
para recaudar fondos usualmente requieren que el grupo brinde
un producto, un servicio o un evento que les permita a otros
contribuir con dinero.

Las Campafas para recaudar fondos pueden llevarse a cabo a
lo largo de todo el afo. Sin embargo es importante destacar que
cuando la asociacién necesita dinero para un proyecto, evento
0 programa especifico debe realizar campafas en cualquier
momento.Es indispensable que se anticipen las necesidades
con bastante anterioridad, de manera que tengan tiempo
suficiente para planear su campafa para recaudar fondos y
de este modo las actividades de su programa contaran con los
fondos y colaboradores necesarios.

SE NECESITAN

.
o
w Y | - 2

Lo que se les da Ayl'ldanos
los nifios,
los :iﬂnossr:il:rn;n a ayudar
alasociedad = ™S o RRE
Campaiia de E] E] ,E
donaciones .
Fono: (63) 2340900  °

Hazte socio contacto@cifan.cl -

Colecta, enValdivia
\ru]n[]' JHUJZUW]U;EAS k=i 8«#:;7 lag

e [ WWW.CIFAN.CL

http://www.cifan.cl/wp-content/
blogs.dir/21/files/resized_Afiche-
2014-jpg.jpg

Imprescindible f7
buen corazon. +

Gracias a todos los
queya sois socios
de CruzRoja.

900100074 |
900100014

Imagen tomada del sitio: http://
prensacruzroja.es/wp-content/
uploads/Faldon-1024x368.png

Portafolio Académico - Area de Estrategia | Daniela Coco - Ma. Fernanda Roldan

(
A



Sistemas de apoyo

Tener planes para la donacion es necesario para el éxito. Toda
planificacién requiere de tiempo y energia, pero una estrategia
de donacion vincula el plan estratégico con la capacidad de
realmente implementarla. Las estrategias describen lo que debe
hacerse a fin de recaudar los fondos necesarios para alcanzar
los objetivos del evento.

Tener un presupuesto realista, el tiempo y recursos son
necesarios para movilizar los nuevos fondos o donaciones.

* Preparar un cronograma, con un Plan Ay un Plan B

* Mejorar las toma de decisiones y fijacion de prioridades

* Minimizar gastos innecesarios

* Prevenir y controlar las distracciones

sLograr una redaccion eficaz para las propuestas y excelentes
justificaciones del proyecto, con el propésito

de demostrar la necesidad de marcar una diferencia.

Cancer

De acuerdo con (Ministerio de la Proteccién Social e Instituto
Nacional de Cancerologia E.S.E., 2004), el cancer “es el
nombre de una variedad de, por lo menos, cien enfermedades
muy distintas entre si y que se produce por el crecimiento
anormal y desordenado de las células del cuerpo. Esto es

N S~

causado por alteraciones celulares ocurridas cuando la clave
cromosoémica genética ha sido alterada, por lo que las células
reciben mensajes erréneos.”

Segun la doctora Sofia Roldan (22 de noviembre 2014),
Entrevista, Elcanceres unaenfermedad crénica enlaque células
del cuerpo se confunden por un error genético y empiezan a
actuar en una forma errénea evitando que las células buenas
cumplan su funcion; dichas células pueden difundirse por todo
el cuerpo.

El cancer infantil es genético, mientras que el de adulto es
causado por quimicos y por alteraciones ambientales.

"La cuarta causa de muerte infantil a nivel mundial es el
cancer."

Imagen tomada del sitio: http://3.bp.blogspot.com/-
Sga6j0JWWSE/Uxxj156nylI/AAAAAAAAARA/MsImy8sUsGY/
$1600/1173289522_0.jpg

——

Portafolio Académico - Area de Estrategia | Daniela Coco - Ma. Fernanda Roldan

!
A



Cancer infantil

- }
Foto tomada del sitio: http://salud.amen.org.ar/sites/salud.amen.org.ar/files/images/cancerinfantil.jog

Segun las estadisticas de la Unidad Nacional de Oncologia
Pediatrica (UNOP), la incidencia anual calculada indica que
para el presente ano en Guatemala, cerca de 950 nifios se
veran afectados por algun tipo de cancer. Para el 2020 esta
cifra estaria sobrepasando los 1.100 casos anuales.

Cancer infantil o cancer pediatrico es el cancer que afecta a
nifos y jovenes. Rosemiro et al. (2008) manifiesta que “El
cancer es una enfermedad crénica que esta alcanzando cada
afno a parcelas significativas de la poblacién, se ha convertido
en un problema de salud publica que segun la Organizacién
Mundial de la Salud-OMS, de cada un millébn de personas con
edad entre cero y 14 afos, 130 de estos desarrollaran cancer
cada afno. Las familias cuyos hijos son acometidos por cancer
pasan por una conmocion inicial y la consecuente ruptura del

e S ~———

proceso natural del vivir. Normalmente, el primer sentimiento es
el de pérdida.

La madre que es la cuidadora "nata", atraviesa por una situacion
de dolor y desesperanza.”

Es importante destacar que cuando el cancer afecta a un nifio o
a un joven lo hace en forma distinta a como afecta a los adultos.
Por ejemplo, muchos de los tipos de cancer que se dan en la
adultez son resultado de la exposicién a agentes productores
de cancer como tabaco, dieta, sol, agentes quimicos y otros
factores que tienen que ver con las condiciones ambientales y
de vida. Mientras que las causas de la mayoria de los tipos de
cancer pediatricos son, todavia, desconocidas.

Asimismo, Hernandez et al. (2009), afirma que en la oncologia
se manifiestan problemas psicoldgicos que afectan a la persona,
provocandole discapacidades en su desarrollo que le impiden
confrontar la enfermedad. Los mas destacados y comunes son:
la ansiedad, la depresion y los trastornos desadaptativos.

Los tipos de cancer mas frecuentes en nifos y adolescentes,
son: leucemias, tumores de sistema nervioso, de hueso, del
sistema linfatico (linfomas) y de higado. Cada uno de éstos se
comporta en forma diferente pero todos se caracterizan por la
proliferacion descontrolada de células anormales.

La mayor parte de los adultos que padecen cancer pueden ser
tratados a nivel local, en sus comunidades de residencia. En
cambio, el cancer infantil no es tratado por el pediatra. Un nifio
con cancer debe ser diagnosticado con precision y tratado por
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equipos de especialistas en oncologia pediatrica.

Otra diferencia a destacar es que el cancer infantil tiene en
la mayor parte de los casos un mejor prondstico que el de
adultos. Es importante entonces que todos los nifios accedan al
tratamiento adecuado en el tiempo indicado.

El tratamiento supone grandes exigencias para los nifos y sus
familias: durante un tiempo mas o menos prolongado deben
armar su rutina familiar en funcion del hospital, de los horarios
y de los cuidados que requiere el nino enfermo. El nifio debe
soportar procedimientos dolorosos, tomar medicaciones,
hacerse estudios, soportar restricciones a lo que eran sus
actividades cotidianas antes del diagndstico y ver limitada
su vida infantil. Los papas deben aprender gran cantidad de
informacion, deben aprender los codigos de la institucion en la
que su hijo se trate, lidiar con las obras sociales y con el banco
de drogas, explicarle a familiares y amigos la evolucion del
nifio, cuidar a los hermanos sanos en caso de que los hubiera,
resolver su situacion laboral, seguir funcionando como soporte
de su hijo, etc.

La vida y los momentos por los que pasa un nifio con cancer
y su familia es altamente estresante. Sin embargo es una
oportunidad para reconocer fortalezas, cambiar roles, aceptar
ayuda, aprender de otros que pasaron por la misma situacion
y compartir intensamente el tiempo en familia. Para que esto
suceda ademas de los recursos internos de la familia es
importantisimo el soporte que la comunidad puede brindar,
perdiendo el miedo a acercarse, el temor a impresionarse,

N~ S~

valorando que mas alla de estar enfermo de cancer es un nifio
que necesita jugar, ir a la escuela, distraerse, relacionarse,
insertarse socialmente, crecer y desarrollar sus potencialidades.

El area de oncologia infantil participa en estudios clinicos. Las
mejoras en la supervivencia de nifios con cancer que han tenido
lugar en la ultima mitad de siglo han sido posibles gracias a los
avances en los tratamientos que se estudiaron y demostraron
como eficaces en estudios clinicos.

Mas de 90 por ciento de nifios y adolescentes que son
diagnosticados con cancer cada afio en Estados Unidos reciben
tratamiento en un centro oncoldgico infantil afiliado al Grupo de
Oncologia Infantil Notificacion de salida (Children’s Oncology
Group, COG), el cual es patrocinado por el Instituto Nacional
del Cancer (NCI). El COG es la organizacion mas grande del
mundo dedicada a la realizacién de investigaciones clinicas
para mejorar el cuidado y el tratamiento de nifios y adolescentes
con cancer.

B.

Foto tomada del sitio: http://pbs.twimg. com/med\a/BO-WHE2CAAAxCSR.Jpg:\arge

——
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Tipos:

Mortiz (2007) explica que la eleccién del tratamiento adecuado
para el cancer no siempre es el mismo y que influyen diversos
factores como las condiciones generales del paciente y el
objetivo buscado: curarlo, evitar que se extienda, o aliviar
los sintomas causados por éste. Dependiendo de todos
estos factores, el paciente puede recibir uno o varios de los
tratamientos siguientes:

- Cirugia

- Quimioterapia

- Radioterapia

- Terapia hormonal

- Inmunoterapia o terapia biolégica.

- Tratamientos personalizados

- Ensayos Clinicos

- Medicina complementaria y alternativa

- Transplante de células hematopoyéticas.

N

Imagen tomada del sitio: http://resources3.news.com.au/images/2011/07/29/1226104/243783-geoff-huegill-com-
petes-at-world-swimming-championships-in-shanghai.jpg

Portafolio Académico - Area de Estrategia | Daniela Coco - Ma. Fernanda Roldan



Cuidados Especiales

Instituto del cancer (s.f.) Cancer http://www.cancer.gov/ Los
supervivientes de cancer infantil necesitan recibir atencién
de seguimiento y vigilancia médica intensiva durante el resto
de sus vidas debido al riesgo de complicaciones que pueden
ocurrir muchos anos después de haber terminado el tratamiento
contra el cancer. Los problemas de salud que aparecen tiempo
después de terminado el tratamiento se conocen como efectos
tardios.

Imagen tomada del sitio: https://es-es.facebook.com/pages/Unidos-Contra-el-C%C3%A1ncer-Infantil-
AC/447682651943097

N~ S ~——r

Un analisis de seguimiento a largo plazo de supervivientes de
cancer infantil que recibieron tratamiento entre 1970 y 1986 ha
mostrado que los supervivientes de cancer siguen en riesgo de
complicaciones y de muerte prematura a medida que envejecen;
segun el analisis, mas de la mitad de los supervivientes habian
tenido complicaciones graves o discapacitantes para cuando
llegaron a los 50 afios de edad o hasta habian muerto.

Los efectos tardios especificos que una persona tratada por
un cancer infantil podria experimentar dependen del tipo y
la ubicacion del cancer, el tipo de tratamiento recibido y los
factores relacionados con el paciente, como la edad al momento
del diagndstico.
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ESTRATEGIA DE COMUNICACION

Arellano (2013), La estrategia de comunicacién es una serie
de acciones programadas y planificadas que se implementan
a partir de ciertos intereses y necesidades, en un espacio de
interaccion humana. La estrategia lleva un principio de orden,
de seleccion, de intervencion sobre una situacion establecida.
Para crear una buena estrategia de comunicacion se debe
contestar ciertas preguntas:

- ¢,Cual es el mensaje que queremos transmitir y a quiénes?

- ¢, Qué queremos que hagan con la informacion?

- ¢,Cuales son los medios apropiados ?

- ¢, Cémo vamos a ejecutar el plan?

- ¢,Cémo vamos a medir su impacto?

¢Porque?
/¢Como? </
{Que? {Cuando?

Sin comunicacion no hay posibilidad de conocer experiencias
ajenas, Morales (1985) subraya que “La comunicacion es
la accion por la que se hace participar a un individuo, 0 a un
organismo, situado en una época, en un punto dado, en las
experienciaso o estimulos del entorno de otro individuo, de

N —— S~

otro sistema, situado en otro época, en otro lugar, utilizando los
elementos de conocimiento que tienen en comun”.

Los primeros modelos de comunicacion fueron empiricos, a
principios de los anos '40 Hotchkiss public el acrénimo AIDA
(Attention, Interest, Desire, Action).

Tiempo después, Joe Vitale lo expuso concincentemente en su
AMA Complete guide to small business advertising (1995).

Y otra formula anénima pero mejorada es PAPA (Promise,
Amplify, Proof, Action).

Bernbach (1950) delineé el proceso de comunicacion publicitaria
: “La verdad nolo es hasta que el publico no la crea, y no lo podra
entender si no escucha el mensaje, y no lo escuchara a menos
que sea interesante si no se dicen las cosas con imaginacion,
espontaneidad y originalidad”.

PUBLICIDAD

Segun Moles y Costa (1999), La publicidad es un sistema que

abarca grandes masas aplicando un conjunto de técnicas de la

psicologia y de la sociologia con un fin.

* La Publicidad es parte integrante y esencial del sistema de
comunicacion de la Sociedad.

* Informa y aconseja respecto a la disponibilidad de bienes y
servicios.

* Brinda informacion que facilita la toma de decisiones.

* Informa y aconseja tanto a ciudadanos como a consumidores

\
(
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* De muchas maneras y utilizando muchos medios:

Informa, orienta, dirige, persuade y advierte acerca de muchos
casos Yy asuntos relacionados con la vida cotidiana.

“Produce pocos cambios en cada momento pero, a largo plazo,
con efectos bien tangibles, verificables y medibles”. Anénimo.

(OPA 00 MUNDD DA FIFA 2014™

Imagen tomada del sitio: http://www.hondudiario. Imagen tomada del sitio: https://elarquitectodeilusiones.
com/sites/default/files/COPA%20BR.gif files.wordpress.com/2014/06/love-me-tender-switzer-
land-2003.jpg?w=590

La publicidad es un medio de comunicacién de masas por
difusién. En ella se forman dominios estéticos (grafismos,
composiciones con formas y colores en afiches, avisos, filmes
etc.).

Para ser eficaz, la publicidad debe seducir a todo aquel que la
recibe, en muchas ocasiones las publicaciones que dan una
serie de avisos son mas llamativas y coloridas que las partes
redaccionales en la prensa y revistas.

El rol de la publicidad consiste en partir de los deseos o los
suefos del individuo, suscitar la necesidad que él satisfara
por medio de la compra o donacion, todo dependera de la
publicidad que se realice, ya que el realizar la accién sera una
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especie de tranquilizador y liberador de ciertas inhibiciones, la
publicidad no es el lenguaje de lo verdadero, sino de lo verosimil
y lo simbdlico, sobre los que se intenta construir un modelo de
comportamiento.

La publicidad responde una diversidad de exigencias que se
plantean desde el comienzo entre ellas:

*Satisfacer la necesidad material

Justificar racionalmente la compra o la actividad que el
consumidor realizé.

Para toda campafa publicitaria se necesitan objetivos y una
estrategia que se apoya en estudios de mercado, que suponen
una investigacion sobre el producto o accion, esto permitira
segmentar el mercado y llegar a los individuos adecuados.

Marketing (s.f.) “www.todomktblog.com” indica que la publicidad
de divide en:

*Publicidad de marca: este tipo de publicidad promueve lo que
es la marca, sin promover algo en especifico.

*Publicidad detallista o local: esta publicidad se centra en enviar
mensajes al grupo objetivo, ofreciendo productos u ofertas. Este
tipo de publicidad se emplea geograficamente, determinando
zonas especificas en las que se va a emplear.

*Publicidad de respuesta directa: este tipo de publicidad se
basa en enviar mensajes director al consumidor, brindandole
un servicio o producto. En este tipo de publicidad se puede
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emplear la publicidad via correo electrénico, redes sociales etc.,
donde el cliente puede comentar y responder, aclarando dudas
del servicio.

*Publicidad institucional: en este tipo de publicidad lo que se
quiere es generar ventas y ganar consumidores o clientes.
En esta publicidad se crea una imagen corporativa para que
represente a una empresa o negocio y a través de esto genere
nuevos clientes y nuevos consumidores.

*Publicidad sin fines de lucro: Los anunciantes de esta publicidad
son las organizaciones sin fines de lucro, fundaciones,
asociaciones, casa de beneficencia, instituciones religiosas,
entre otros. Y los mensaje que transmiten son principalmente
participacién en programas de beneficencia o incentivando las
donaciones.

*Publicidad de servicio publico: en esta publicidad se envian
mensajes a favor de causas sociales, 0 problemas sociales
o de cualquier servicio publico. En este tipo de publicidad la
mayoria de agencias o personas donan su tiempo.

Imagen tomada del sitio: http://farm3.static.flickr.com/2374/24184618
08_723b177c3d_m.jpg
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Como en toda ciencia positiva, la publicidad tiene rasgos o
atributos que le son propios y que operan con un alto grado de
eficacia.

PERSUASIVIDAD: Es wuna
aptitud de la publicidad para
comunicar directamente a un
grupo de

persasividad esta asociada a

personas. La

muchos productos, servicios y
empresas que hacen de la

Imagen tomada del sitio: https://s-media-
cache-ak0.pinimg.com/236x/27/99/f4/2799f
44dd35d8e9b57e308e5fc51af40.jpg

publicidad su medio y modo de
comunicacion. También por su
destreza para difundir valores, ritos, estereotipos, simbolos,
imagenes y comportamientos relacionados con la cotidianidad.
Ally (1992): “La publicidad responde a las tendencias sociales
de igual manera que las agencias responden a los anunciantes”.

INTENCIONALIDAD: La publicidad, tal como lo destaca
Theodore Levitt, es la propagada menos perjudicial en sus
excesos porque reconoce explicitamente que esta al servicio
de los anunciantes interesados en promocionar sus bienes.
Pratkanis y Aronson (1994), expresa la publicidad como una
actividad “educarnos, convencernos de que compremos un
producto, persuadimos para que votemos por un candidato o
que suscribamos una version de lo que es adecuado, verdadero
0 hermoso.”

Tanto emisores como receptores son plenamente conscientes
de que la publicidad busca persuadir.

\
(
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FUNCIONALIDAD: La
funcionalidad conjuga las
funciones del objeto
propiamente dicho con su
aporte estético. Funcién vy
estética son propios de una

Imagen tomada del sitio: https://unapausapa- misma propueSta- I—a
ralapublicidad.files.wordpress.com/2013/06/ . .,

ibm_bench jog7w=3508h=2008crop=1 - puUblicidad es una funcion

del marketing, pero para

poder cumplir adecuadamente esa funcion, la publicidad da

mas por amor a los destinatarios de sus mensajes y tiene

que hacerlo con una generosa dosis de pulcritud.

GREGORISMO: Es necesario acoplar técnicas
funcionales o géneros reconocidos para el éxito de una
campafia publicitaria.

COMPRENSIVIDAD: ElI comprender un lenguaje
publicitario es una herramienta basica para el éxito de la
comunicacion. Enprimerlugarporque ningunacomunicacion
se da en el vacio sino en un contexto de tiempo y espacio.
En segundo lugar porque sélo hay comunicacion cuando
el receptor recibe y acusa el mensaje. En tercer lugar,
cuando el mensaje que se recibe es el mismo mensaje que
se quiere comunicar.

La capacidad de ponerse en el lugar del otro es un acto
comunicativo. Esta asuncion contextual puede ser sintactica

N —— S~

cuando se refiere a la légica formal del mismo mensaje;
semantica cuando connota los elementos significativos;
pragmatica cuando resulta ser tendenciosa o recreativa; y por
ultimo estética cuando resulta verdaderamente innovadora.

INTERACTIVIDAD: Esta
propiedad no es sélo un
atributo de la informatica o
de Internet.

Esta relacion es un camino
de ida y vuelta esencial
para el conocimiento del
otro y de uno mismo; es en
el dialogo con el otro donde
uno se va descubriendo, es
una relacion riesgosa pero
esencial en cuanto a la

Imagen tomada del sitio: http /ww clespectadorcom/  COMUNIcacion.
f”eS/imageCaChe/zsogodvggggggsgfeogéggg;weseéfpeg] Otro mecanismo de
integracion es el feedback
ya que se conoce el mensaje por parte del receptor, se conoce
y se asimila.
En Advertising, the american dream (1985), Ronald marchand
concluye que la publicidad alcanza su estado de madurez cuando
los publicitarios dejan de interesarse tanto por el producto para
interesarse mucho mas por satisfacer las expectativas y los

deseos de los consumidores.
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PUBLICIDAD
COMO TECNICA
DE COMUNICACION

Reeves (1996), concluye que el objetivo de una campafia
es crear un mensaje visual que comunique. La efectividad
del mensaje depende de la buena eleccion de los
elementos graficos y sus combinaciones en un formato
bien planteado. Para comunicar bien es necesario
tener una amplia gama de estilos visuales para tener
establecidos colores, tonos, tipos, ilustraciones, signos,
fotografias, etc.

°Lenguaje visual: La imagen, el color, el fondo, son
elementos principales para captar la atencion. La linea
grafica tiene que estar alineada al espiritu de la marca,
en colores, formas, elementos, uso de fotos.

*Texto: Slogan de la campafa, que este sea persuasivo
con breves frases y sencillas, facilmente memorizables.

magen tomada del sitio: http://theultralinx.com/2014/01/80-ultra-creative-clever-inspirational-ads

Portafolio Académico - Area de Estrategia | Daniela Coco - Ma. Fernanda Roldan

\

\
||

\ g
\



TIPOS DE CAMPARAS

La campana de expectativa (teaser o intriga)

Segun el blog planificacion de medios Tipos de Campafias
Estratégicas, 2013.

Corresponde al objetivo de crear ansiedad en torno al cambio
de un producto o al lanzamiento préximo de uno nuevo. Asi,
la campafia posterior que anuncie su salida al mercado, caera
sobre terreno abonado por la curiosidad.

Suele hacerse con fragmentos del concepto publicitario del
producto o de la campana, se introducen con poca resistencia
y son faciles de recordar. En ella solo se ven imagenes claves
del producto permitiendo asi que el consumidor se quede con
una especie de duda.

Imagen tomada del sitio: https://imasmbtl.files.wordpress.com/2012/08/screen-shot-2012-08-22-at-4-09-44-pm.png

La campana de lanzamiento
Informa sobre la salida de un nuevo producto e introduce por lo
menos su concepto (como se llama, qué es, qué hace).

— \/\\/r/ \'7 /3/8’;

Las camparfas de lanzamiento deben provocar una ruptura,
estar llenas de innovacién, aunque se hagan para productos
abiertamente imitativos.

La campana de sostenimiento

Acompafia la vida normal de
un producto cuando éste se
mantiene en los niveles
esperados; soporta su
posicionamiento estable en
medio de los cambios

Imagen tomada del sitio: https://m1.behance.
net/rendition/modules/45104899/disp/eb-
7¢3d499de0abehb4a9d94dc9d281366.jpg

normales del mercado.

Para tener mayor eficacia,
debe conservar un buen
numero de elementos de las anteriores, que sirvan de asidero
al receptor para confirmar o reformar leve o gradualmente lo ya
asimilado sobre el producto.

La campana de relanzamiento

Este tipo de campanas se
realiza parare lanzar un nuevo
producto o evento, puede
hacerse por un cambio de
nombre o por cambio de
informacion.

Imagen tomada del sitio: http://i.ebayimg.com/00/s/
NTc1WDc5NA==/z/y2QAAMXQWzNSg67g/$_100.jpg
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Lo que se debe tener en cuenta al crear campanas

Expectativas Formas Colores
Creatividad Conceptos Claros

Innovacion Recordacion

Contenido Visual Brevedad

Segmentacion del publico

Segun G. J. Tellis, en su libro Estrategias de publicidad y
promocion Espafia (2002). Para realizar una publicidad mucho
mas efectiva es recomendable segmentar el publico al que se va
a dirigir, esto permitira que la publicidad sea mucho mas eficaz
y con mayor éxito. Una segmentacion es la division conceptual
del mercado en grupos de consumidores relativamente
homogéneos, para atender mejor a cada grupo.

Sin embargo para segmentar un mercado se debe tomar en
cuenta cinco tipos de criterios los cuales son: demograficos,
geograficos, por uso, psicograficos y por beneficios. Esto
permitira un mayor rendimiento y mejor aplicacion de la
campafa.

Imagen tomada del sitio
http://www.synergiafi-
nance.com/wp-content/
uploads/2013/02/segmen-
tacion-de-mercado.jpg

N —— S~

Segmentacion demografica: se incluyen variables como el
sexo, edades, nivel de estudio, ingresos, el ciclo de vida familiar,
y el tamafio del hogar.

Segmentacion geografica: supone la identificacion de
diferentes territorios donde se aplicara la campana. Esta se
puede dividir tomando en cuenta la cultura, nacionalidad o
segmentos mas pequefios como regiones de un pais.

Segmentacion Psicografica: se basa en el modo de vida de
las personas. Se emplea porque las personas de diferentes
rasgos demograficos puedan tener los mismo ideales, valores
o opiniones. Estas manifestaciones son acciones comunes que
se deben tomar en cuenta para segmentar una campana.

Campanas de sensibilizacion

Las campanas de sensibilizacion se realizan con el fin de
mostrarle a un grupo determinado o una ciudadania la
necesidad de modificar un pensamiento, conducta o bien logar
cumplir algun objetivo que logre cambiar una problematica en
una sociedad.

Este tipo de campafias permite crear conciencia sobre temas
sociales, donde en su mayoria en Guatemala son campanas
que se utilizan para dar a conocer una problematica de salud.
Estas campanas permiten que el grupo objetivo clarifique sus
ideas y investiguen sobre la problematica y la realidad de una
sociedad.

\
(
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Mensaje

Una campana de sensibilizacion exitosa es aquella que consigue
hacer llegar un mensaje a un grupo determinado de personas.
Para planear una campana de sensibilizacion se sugiere seguir
una guia la cual se divide en dos secciones.

Segun La organizacién mundial de la propiedad intelectual
(2006), La Planificacion de una campafa de sensibilizacion
publica :

*Establecer los objetivos

*Determinar el grupo objetivo

*Investigar para formular un mensaje que sea exitoso y
adecuado.

*Elaborar un programa de comunicacion

Utilizacion eficaz de los instrumentos de Comunicacion

En esta fase se decide que medios de comunicacion se van
a utilizar, que instrumentos de comunicacion, ya sea internet
television o medios impresos.

Campanfias de Sensibilizacion - Imagen tomada del sitio: http://www.unitedexplanations.
org/2012/08/15/10-campanas-para-tomar-conciencia/

LACONSTRUCCION DEL SIGNIFICADO

Puchol, (1997) Comunicar no es solamente comunicar algo
a alguien, es lograr que el mensaje tenga un sentido para
quien lo recibe. Se trata de comunicar un mensaje significativo
mediante simbolos, codigos e imagenes. La comunicacion es
un generador de significados.

La semiodtica

Analiza e interpreta los significados que los hombres le dan
a toda la comunicacién. Benveniste (1967) afirma que sin
lenguaje, no hay posibilidad de sociedad ni de humanidad,
porque la caracteristica del lenguaje es dar sentido a la realidad.
En palabras de Octavio Paz “El hombre es hombre gracias
a las palabras, gracias a la metafora original que le hizo ser
otro, y la separé del mundo natural: el hombre es un ser que
se ha creado a si mismo al crear el lenguaje, el hombre es una
metafora de si mismo”.

Semidtica, semantica, semémica, sémica, semiologia,
semasiologia, pretenden aplicar una metodologia y todas esas
disciplinas se resumen en signos (1923). Desde entonces, se
aplicé tanto a sentido/significacion como a simbolo.

En 1969 la Asociacion Internacional de Estudios Semidticos
consideraron a la semio6tica como la ciencia que estudia la
el sentido de los signos. En consecuencia, la significaciéon
es el proceso que asocia un objeto, un ser, una nocién o un
acontecimiento.
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La funcion basica de la publicidad es recrear un universo
simbdlico poblado de elementos transmitidos por mensajes.
Barthes encuentra dos fendmenos que identifica como la
denotacion y connotacion.

* La denotacion revela el producto, sefalando los atributos
esenciales y diferenciales.

*La connotacion, por su parte, busca enriquecer la significacion
del producto vinculandola con la expectativas los deseos y los
suefos de los receptores del mensaje.

En (1964) Pierce escribi6 que el icono, es una categoria
especial de signo que, por su relacién con el objeto indica una
propiedad o atributo del mismo, asi mismo tienen la virtud de ser
comprendidos y de comunicar inmediatamente. Son iconos los
cuadros, las esculturas, las fotografias, los mapas, los dibujos,
los modelos, las metaforas, entre otros.

La semidética publicitaria

Esta variedad semiodtica esta justificada y condicionada con la
retorica que requiere toda comunicacion publicitaria. El bien
(producto, servicio o entidad) que el mensaje promociona debe
ser un objeto deseado.

La Retérica

Peninou, (1976), estima que las figuras retdricas constituyen
el lenguaje propio de la publicidad puesta que ésta, como la
retorica, es uno de los mas eficaces arbitrios de influencia. En el
proceso de connotacioén, retérica y publicidad despiertan toda
la carga emocional y evocadora impregnada en los mensajes.
En la Semiologia (1964), Roland Barthes se propuso analizar la

imagen publicitaria con la ayuda de la retorica y encontré que el
uso de la retérica viene con los afos.

La retorica clasica considera figura a toda expresion que se
aparte de la norma o uso habituales para buscar una mayor
expresividad o algun efecto imaginario. Su mérito, como lo
sefialan Ducro y Todorow (1974), es proponer un principio unico
para explicar fendmenos multiples. La definicion clasica la

considera un desvio, una modificacion de la expresion original
para develar sentidos o lecturas multiples; fendmeno habitual
en el lenguaje cotidiano.

Imagen tomada del sitio: http://4.bp.blogspot.com/_SINx3zZQhOE/TKKgMUsXMFI/
AAAAAAAAABY/5aFMO3ztJNs/s1600/sustitucion.jpg

The eity is in your hands,

Imagen tomada del sitio: http://www.axgig.com/  Imagen del sitio: http://3.bp.blogspot.com/-ki4-5zB_tDc/UV3s-
images/53763113601857720570.jpg nP28qwl/AAAAAAAAAKs/SAZdx_B2pal/s640/Key-Skyline-I1.
Ipg
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PLANIFICACION DEL MARKETING

Objetivos de la comunicacién
Los objetivos de toda campafa publicitaria o planificacion e
estrategia de marketing se pueden dividir en:

Objetivos Tacticos
Son a corto plazo o inmediatas. Estos se dividen en cognitivos
y, afectivos o conductuales.

*Cognitivos: en estos se pretende llamar la atencion del
consumidor, informarle sobre la marca o evento y recordarsela
después de la campana.

*Afectivos: se dirigen a aumentar el interés del consumidor,
mejorando su actitud hacia a ellas, involucran los sentimientos
y afectos del consumidor.

*Conductuales: estos objetivos van dirigidos a persuadir al
consumidor brindando cualidades, y beneficios de la marca o
evento, para reducir la posible disonancia y suscitar la fidelidad.

Objetivos estratégicos

Los objetivos estratégicos se enfocan en estrategias a mediano
y largo plazo. Permitiendo asi que el consumidor experimente y
conozca mas la marca.

MARKETING web

Imagen tomada del sitio: http://marketing.es/que-es-el-marketing-
online-conceptos-basicos/

Segun el sitio Marketing.es la web se ha convertido en un gran
mercado en el que ninguna empresa puede dejar de estar
presente, cuenta aproximadamente con 50 millones de usuarios
de 172 paises y con una tasa de crecimiento mensual del orden
del 10 % a nivel mundial.

Por ello el Marketing Web es un nuevo medio no convencional
que permite generar y obtener respuestas rapidas e inmediatas
de los consumidores y clientes. Este medio permite tener un
target extenso sin limitarse por la gran cantidad de usuarios que
lo manejan, la inforamcion puede llegar a cualquier persona sin
importar edad o pais. De igual forma la utilizacion del marketing
web permite generar una interactividad con el cliente con el fin
de crear un vinculo.

(
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Es la adaptacion de las caracteristicas del marketing al mundo
digital utilizando las nuevas herramientas digitales disponibles
en el entorno de la Web. Por lo tanto e un método que permite
identificar una forma mucho mas eficaz, ya que puede ser
recibido y percibido por medio de las nuevas herramientas
tecnoldgicas. El marketing digital permite seleccionar el mercado
con mayor facilidad por la gran cantidad de informacién que se
encuentra en la red, esto permite seleccionar a cada cliente de
manera individual y realizar un marketing hasta personal el cual
puede llegar hacer eficiente. Con esto se pretende que cada
cliente posee y viva una experiencia que le genere sensaciones
unicas.

De igual forma este tipo de marketing es considerado un
marketing masivo e intensivo, ya que posee poca inversion
para las empresas o personas que desean publicitar un servicio
0 producto.

Atraer
El Marketing Social media no es tan efectivo en ninguin momento
como lo es en la fase de "atraccién" del marketing online.

La razon por la que algunas cosas fracasan es porque no tienen
cimientos sélidos, no tienen marca, no comprenden el resultado
que ofrecen y no tienen como diferenciarse de la competencia.

— e~ S~ ___— — \/j‘“’;

MARKETING social media

Maki, Dosh Dosh: "El marketing es el proceso de promover
su sitio web o negocio a través de canales de Social media,
y es una estrategia poderosa que le proporcionara vinculos,
atencion y grandes cantidades de trafico."

Marketing
Promover un producto o servicio para incrementar ventas.

Marketing en linea

El marketing en linea debe dar soporte al programa completo de
marketing. Para conducir una camparia exitosa de marketing,
los servicios en linea deben ser considerados como otro canal
de marketing y de distribucion que presta un servicio a los
prospectos y a los clientes.

Los mensajes clave de marketing de su compania se deben ver
en los anuncios, en la publicidad y en la promocién en linea.
Las empresas tienen que usar mensajes, tipografia, logotipos
y otros elementos de la compafia del marketing unifrmes, de
forma que los consumidores encuentren el mismo contenido
sin que importe e medio usado, creando asi un medio sélido y
familiar entre los dientes.

Social media

Son plataformas online en las que la gente se conecta y
comunica. Algunos ejemplos de plataformas online son los
blogs, los sitios web de redes sociales como facebook, twitter,
linkedIn, google+ y youtube.
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Dave Evans (1995), La red social es un medio en donde la
gente se reune y comparte para mejorar su condicion.

"Tengo el sueno de que laweb no sea tanto un canal de televisiéon
y sea mas un mar interactivo de conocimiento compartido, [y
que] trabajando en este conocimiento juntos, lleguemos a una
mejor comprension."

Dominar el mercado Crear una comunidad dentro del mercado
Gritar Escuchar y después susurrar

Yo, yo, yo Nosotros, nosotros, nosotros
Intriducir el producto o servicio Atraer gente con su mensaje / historia
Publicidad Boca a boca

Controlar Permitir

Buscar clientes potenciales Promover relaciones

Visibilidad + credibilidad = Exito real en Social media

Alejandro Reyes, successfool.com: El marketing Social media
ha creado unas reglas de juego iguales y justas de esta nueva
era de los negocio. Ha ofrecido a las marcas personales
una oportunidad para competir con las marcas grandes. Los
emprendedores no necesitan un presupuesto importante o una
cantidad de capital cuantiosa para posicionarse como lideres
de opinion en su industria.

¢Las aplicaciones como herramienta de marketing?

Las aplicaciones son un recurso fantastico que las marcas
pueden utilizar para interactiar con sus fans, sobre todo si estan
muy relacionados con el producto.

Las aplicaciones también pueden conducir a una mayor
integracion entro los negocios y facebook.

Plan de marketing en redes sociales

Segun Gosende (2011) La web es un medio que promueve la
participacién de los usuarios que pasan hacer los consumidores
de la informacion que generar tanto las empresas como
organizaciones. Los usuarios que utilizan las redes demanda
funcionalidad y utilidad.

¢, Porque invertir en las redes sociales ?

. Herramienta de fidelizacién: las redes sociales
permiten mantener informados a todos los usuarios de las
actividades que la empresa o organizacion ofrece.

. Aumenta el branding: las redes sociales permiten
generar mas conocimiento de la organizacion.

. Enlaces externos que apuntan a un sitio web: en
algunas redes sociales se pueden colocar en laces externos
que permiten llevar a los usuarios a los sitios web de las
empresas 0 organizaciones.
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. Feedback de productos: En las redes sociales en su
mayoria los usuarios pueden comentar o dar sus opiniones
acerca de la marca, esta informacion puede ser utilizada
como un estudio de mercado.

estrategias en redes sociales

Los objetivos de los redes sociales son posicionar la marca
entre sus consumidores, para ello se debe evitar la utilizacién
de las campafias que se implementen a corto plazo. Como
organizacion se debe inveritr tiempo en las redes sociales ya
que se deben tomar en cuenta los comentarios, y observar y
visualizar como es vista la organizacion entre el publico objetivo.
Después de esto se debe crear una estrategia de comunicacion
que permita generar una serie de elementos que puedan ser
publicados en la red.

Promocion

Segun el libro Marketing en el Siglo XXI. 52 Edicién:capitulo
9, La comunicacion dentro del marketing se trata de una serie
de técnicas integradas en el plan de marketing, cuya finalidad
consiste en alcanzar una serie de objetivos especificos a través
de diferentes estimulos y acciones limitadas en el tiempo y
dirigidas a un target determinado.

El objetivo de una promocién es ofrecer al consumidor un
incentivo para la compra o adquisicién de un producto o servicio

a corto plazo, lo que se traduce en un incremento puntual de las
ventas.

La promocion es un actividad que puede desarrollarse en
cualquier ambito, tomando en cuenta los diferentes canales de
distribucion.

PERSUASION-ESTIMULOSEMOCIONALES
¢ Qué es la emocioén?

Segun G. J. Tellis, Estrategias de publicidad y promocion (2002).
La emocion es una de las actividades que menos se comprende.
La emocion se define como un estado de adrenalina, el cual
provoca una secuencia de pensamientos provocados por
estimulos.

Imagen del sitio: http://photos-d.ak.focdn.net/hphotos-ak-xpa1/t1.0-0/s200x200/936061_782816375083130_3506
857917147592631_n.jpg

¢ Como persuaden las emociones?
Las emociones funcionan de diversas maneras, poseen tanto
ventajas como desventajas.

(

\
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Comparacion entre la emocién y la l6gica

Una buena forma de comprender el papel persuasivo de la
emociéon consiste en comparar esta con la logica, que es la
base de la argumentacion. Sin embargo despertar emociones
también sirve para persuadir a los espectadores, pero de otra
forma. El comunicante puede utilizar diversos estimulos para
suscitar emociones, a través de imagenes, sonidos o secuencia
de hechos. Estos estimulos son mas llamativos, comprensibles
y perdurables que los argumentos. La emocion lleva a que
el receptor o consumidor actue de modo implicito, explicito o
asociativo.

Modo implicito

Se sustituyen las emociones mostrando cualidades del
producto o servicio, sin describir las actividades o acciones
que se realizan. Permitiendo que el espectador se familiarice e
identifique con la causa de una manera efectiva y rapida.

Modo Explicito

Se sustituyen emcociones por medio de estimulos que dan a
conocer el punto de vista, se hace una afirmacion pero apoyada
através de argumento. Sin embargo lo que influye en el receptor
son las emociones ya que estas hacen que le receptor sienta lo
que ve o lo que observa, siente empatia.

Modo Asociativo

Se sustituyen las emociones por medio de actividades o
momentos. Se logra captar la atencion del receptor por medio
de momentos que se asocien con el producto.

MEDIOS NO CONVENCIONALES

Correo

Segun G. J. Tellis (2002). el correo
es medio de publicidad es factible
para todo tipo de publicidad ya que
permite llegar a cualquier domicilio
a bajo precio, incluso en areas de

Imagen del sitio: http://fielinks.com/
sites/default/files/styles/large/public/ima-
ges/148561.jpg?itok=LOHW1Pby

dificil acceso. Este tipo de medio
cuenta con ventajas como que
la informaciéon llegue rapido, vy
detallada, capacidad para que el receptor la retenga y permite
que sea traspasada a otros consumidores con facilidad.

Publicidad por Correo

Estos anuncios tiene una mayor respuesta, ya que estan
visibles para cualquier publico, se obtiene una respuesta rapida
por el mismo medio.

Internet

El internet es un medio altamente masivo, es una red mundial
de ordenadores a través de la que se pueden comunicar entre
si 0 entre varios individuos. Este medio proporciona diversas
utilidades de cara a la informacién, y comunicacion.

Redes Sociales
Rafael Bordes, (2008)
° Beneficios de usar las redes sociales.

Utilizar las redes sociales genera varios beneficios uno de ellos
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es la presencia ya que puede generar diferentes usuarios y
contraer clientes, socios o empleadores. Se debe generar una
presencia positiva.

o Reconocimiento

Por medio de las redes sociales se puede conseguir un
reconocimiento, se puede lograr que una marca o servicio sea
reconocido en un mercado generando beneficios a medio y
largo plazo.

o Imagen de marca
Que una marca tenga presencia en las redes sociales permite

que la imagen mejore si la utiliza de la manera adecuada,
permite valorar los productos y servicios, permite transmitir una
imagen clara.

° Colaboracion

La colaboracion en las redes sociales permite generar
comunicacion con otros usuarios, logrando beneficios para
ambas partes.

posibl.

? \ Posibl. es una red social para expresar,

) & compartir y ayudar a cumplir suefos.
posibl.

agendasocialweb.com.ar/media/
uploads/as_246/as_246_-_posi-
bl_logo_jpg_big.jpg

Permite a personas, organizaciones y
empresas crear y administrar un perfil

personal en el cual expesan sus

— e~ S~ __— — \{/4“7’;

metas, las razones de las mismas, las destacan a través de
frases, fotografias o videos y detallan lo que necesitan para
alcanzarlas, pudiendo recibir donaciones, regalos, contactos y
difusién a través de la Web. El resto de los usuarios tiene la
posibilidad de apoyar y contribuir a esos y ponerse en contacto
con el sofiador a través de la casilla de mensajes.

Lanzada el 21 de noviembre 2012, Posibl. fue creada por
Martin Parlato, Guillermo Pomeranz y Marcos Salas, tres
emprendedores argentinos quienes presentaron el sitio a nivel
mundial durante enero y febrero de 2013. Actualmente es
gerenciada por sus fundadores y financiada por un grupo de
empresarios e inversores.

Este es el lugar dt
no son sol

http://cde.laprensa.e3.pe/ima/0/0/0/0/8/8136.jpg
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Facebook

Elliot Schrage, Facebook.com: "Facebook
es una plataforma, un medio y una
aplicacion genial. Es contagioso, infeccioso
y viral, pero en el mejor sentido de estas
palabras."

Imagen tomada del sitio:
https://www.facebook.com/
images/fb_icon_325x325.png

* Facebook tiene mas de 950 millones
de usuarios activos y crece cada dia.

. Mas de la mitad se conecta al menos una vez al dia.
. Mas de la mitad ha terminado la universidad.

. Ofrece una visibilidad online fantastica de su marca.
. La gente habla de su empresa alli, de todas formas.

Facebook es como una cafeteria, es un lugar idéneo para
iniciar una conversacion.

Gente de todo tipo utiliza facebook, un estudio revela que
la gente utiliza facebook sobre todo para mostrar su propia
identidad; no sélo quien es, sino cdmo quiere ser percibida.

¢, Como utilizar facebook?

Facebook puede dividirse en cinco partes principales: perfiles
(ahora también llamados cronologias), paginas, grupos, eventos
y anuncios. Cada parte sirve una funcién determinada y debe
utilizarse de forma unica.

Facebook ha pasado de ser sélo una red social para
universitarios a un centro social para personas y negocios de
todo tipo, y tiene que evolucionar con el fin de mantenerse al

dia. Aunque facebook cambia constantemente para adaptarse
a la demanda, muchos de sus elementos basicos permanecen
igual.

Paginas de facebook

Las paginas de facebook o paginas de fans, como se denominan
en algunas ocasiones, se crearon a finales del 2007 porque
esta plataforma pretendia ofrecer a los negocios un espacio
para sus marcas, pero no queria que crearan perfiles, lo que
facebook reservaba para las personas.

Las paginas se pueden personalizar mucho mas que los
grupos y puede tener un numero ilimitado de "me gusta". Lo
mejor es que las paginas son indexadas por google. De esta
manera predeterminada, todas las paginas de fans son de
caracter publico. Esto significa que si alguien busca su empresa
o palabras clave que sirvan para definir su pagina, su pagina
aparecera en los resultados de busqueda de google. Este es un
sencillo paso hacia el posicionamiento en buscadores.

¢, Cual es la meta de una pagina de fans en facebook?

. Hacer crecer la base de fans
. Mantener una interaccién consistente y alta
. Dirigir trafico y clientes potenciales

¢, Como deberian ser las publicaciones?

Contar con una politica y directrices del Social media ayuda a
que las publicaciones sean ordenadas, aprobadas y represente
la marca de una forma adecuada.

De igual forma es fundamental tomar en cuenta la mejor
resolucion de todas las imagenes y post que se compartan.

(
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. La resolucion recomendable es de 406 x 406 pixeles.

. El tamafio de archivo maximo es de 25 MB.
. El formato de las fotografias PNG Y JPG.
. Facebook admite practicamente todo tipo de

archivos de videos aunque se recomienda utilizar
los formatos MP4 o MOV

Lo que se debe hacer en facebook

. Dedicar tiempo a crear una cronologia

. Permitir que la personalidad sean consistentes.

. Llegar a la gente de forma efectiva, interactuando.

. Generar una base de fans leales en facebook, ser
agradecidos y halagadores.

. Aprovechar las entradas a la pagina y las
actualizaciones de estado para proporcionar valor.

. Utilizar las funciones de cronologia.

. Preparar una politica sobre los comentarios para
establecer las expectativas de la pagina.

. Generar una comunidad alrededor de su tema

. Ser proactivo detectanto y respondiendo a las

interacciones, positivas o negativas.
. Compartir fotos y videos relevantes.

Lo que se NO se debe hacer en facebook

. Publicar el contenido una y otra vez

. Borrar o abandonar interacciones negativas
. Subir comentarios groseros

. Ser impaciente

Publicidad en facebook de forma efectiva

Cada empresa y base de clientes son diferentes, y la red social
cambia con demasiada rapidez.

La clave de la publicidad de facebook es asegurarse de que
comprende al consumidor; esto determinara a qué usuarios de
facebook se dirige y también el contenido del anuncio.

Ludificacion

Es el uso de
técnicas y
dinamicas propias
de los juegos y el
ocio en actividades
no recreativas.

La ludificacién
pretende introducir

Imagen tomada del sitio: https://danielrparente files.wordpress.
com/2012/11/gamification_badges.png?w=645 es t ruc t uras

provenientes de los juegos para convertir una actividad aburrida
en otra actividad que motive a la persona a participar en ella,
como seria premiar con insignias ciertos logros.

Si bien introducir valores ludicos a estas actividades no es una
idea nueva, se trata de un concepto que se ha visto magnificado
en los ultimos afios como consecuencia del auge del entorno
digital, de los videojuegos y de estudios aplicados a estos como
la ludologia.

\
(
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Storytelling

La narracion de historias es el acto de transmitir relatos
valiéndose del uso de palabras y/o imagenes, normalmente
utilizando la improvisacion y distintos adornos estilisticos. Las
historias o narraciones se han compartido en todas las culturas
como medio para entretener, educar, mantener la cultura
o inculcar un sistema de valores morales. Los elementos
esenciales en el acto de contar historias son: argumento,

personajes y punto de vista narrativo.

MEDIOS cONVENCIONALES
MATERIAL INFORMATIVO

Segun Universidad Cooperativa de Colombia, Diaz y Jonathan
Definicion Del Medio (1980)

° La publicidad en los medios
° Los medios gréficos

° La television

° La radio

° Internet

Concepto: el material informativo es considerado un medio
impreso o digital, que se implementa para llevar informacién
sobre un bien o servicio. En este tipo de material se presenta el
problema de manera detallada.

Este tipo de medios es utilizado también en organizaciones no
lucrativas como ong, para brindarle informacién a la sociedad
de problemas sociales, medio ambientales, educativos etc.,
que estén sucediendo en la sociedad.

Imagen tomada del sitio: http:/proxectomascaras.enpalabras.com/lib/
exe/fetch.php?w=300&media=yquemas:medios-de-comunicacion.jpg

R —
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¢ Porque disenar un material informativo?

Un material informativo es una herramienta fundamental para
brindar detalles acerca de un problema, nueva empresa o
servicio, ya es un tipo de material que se da de manera impresa
o digital y puede ser releido cuantas veces sea necesaria. Este
tipo de material es econémico y puede ser lanzado en grandes
cantidades de manera impresa o bien por el medio digital,
lanzando las campafas informativas por medio de las redes
sociales o paginas web.

Poblacién Obijetivo
El material informativo, es un medio de comunicacion que desea
informar; y se dirige a una poblacion especifica.

Informativo: debe contener Unicamente informacion clara, algo
nuevo para el grupo al que se va dirigir, llevando informacion
clara y precisa sin redundar en el tema.

Caracteristicas
A la hora de realizar un materia informativo se debe tomar en
cuenta distintos factores:

sImplementar el mensaje de una manera atractiva para el grupo
objetivo, esto para lograr atraer y captar su atencion.
sImplementarimagenes que puedan acompafaralainformacion.
Se debe utilizar unicamente de 2 a 3 tipos de letras diferentes.
Colocar letras mayusculas solamente en titulos o subtitules
pero no en los contenidos. Dar un balance, no saturando de
texto y logrando implementar espacios blancos.

N —— S~

Afiches

Stein (1994), expresa

que es un texto por
o ALGUNOS HACEN

. DE CALL medio del cual se
¥

SEL difunde un mensaje con
intencion de enunciar
algo, promover un
servicio o producto, o
bien, para invitar a

G YAMAHA
Imagen tomada del sitio: http://elblogdelombok.com/30-carteles-

publicitarios-creativos-para-tu-inspiracion-grafico/ participar en algo o
actuar de cierta forma.

El objetivo es convencer al lector, se pretende que el mensaje
llegue al receptor y que sea comprendido con claridad.
Se caracteriza por que puede ser leido rapidamente capturando
la atencion del lector. Es capaz de cumplir varias funciones
logrando, interactuar y comunicar.
En general los afiches se utilizan en lugares abiertos hacia
el exterior y pueden realizar para: invitar, informar o realizar
alguna publicidad.

Caracteristicas de un afiche

* Imagen y/o grafica: Todo afiche requiere de una imagen
(ilustracion,  dibujo, collage, pintura, fotografia. etc) que
ayudara a enfatizar el propdsito del afiche.

¢ El Slogan, es fundamental ya que se entrega el mensaje.

¢ Datos del producto promocionar el producto/empresa o
informacion necesaria que se quiera dar a conocer.

\
(
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Para crear un afiche se debe considerar:

Desde el punto de vista del slogan

- Debe serlo mas directo posible, utilizando un lenguaje sencillo,
para que sea facil de recordar.

- El texto debe ser breve.

- Jerarquizar la informacion, es decir, organizarla por orden de
importancia sintetizando las ideas.

Desde el punto de vista grédfico, estético o de imagen

- Utilizar un espacio de gran formato.

- Buscar formas gréficas y tipograficas atractivas, que vayan
con el contexto, incluir textura, colores contrastantes.

- Se puede utilizar técnicas manuales o de artes plasticas.

- Adjuntar imagenes con los textos seleccionados, seleccionar
una buena diagramacién.

BUENOS AIRES:

232425 de marzo

Imagen tomada del sitio: http://aldotonelli.com/wp-content/uploads/2012/07/afiche_002_doble1.jpg

10AM o 314 - CENTRO COMERCIAL PLAZA
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Imagen tomada del sitio: http://www.sorryzorrito.com/wp-content/uploads/2009/10/afiche_nomada_web500.jpg
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ESTILO TIPOGRaFICO

Lostipos deletrase hancreado de formaespecial paracomunicar
diferentes cualidades visuales, y hay muchas opciones que
pueden usarse para reflejar el estilo que se necesita.

Segun el blog clasificacion de la tipografica http://
clasificaciontipografica.blogspot.com/ Un estilo tipografico es
la apariencia de un grupo completo de caracteres, numeros y
signos, con caracteristicas comunes. Una familia tipografica,
es un conjunto de tipos basado en una misma fuente con
algunas variaciones, tales como, el grosor y la anchura, pero
manteniendo caracteristicas comunes. Los miembros que
integran una familia se parecen entre si pero tienen rasgos
propios.

Cada fuente y familia tipografica tiene caracteristicas que la
distinguen entre otras, que las hace unicas y le dan personalidad

Akzidenz-Grotesk

Aa Ee Rr
Aa Ee Rr

Buchdruck

al texto.

0123456789

http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/e/e1/
AkzidenzGroteskspecAlB1.svg/240px-AkzidenzGroteskspecAlB1.svg.png

Estilos de tipografia

Segun el sitio http://tiposformales.com/2010/09/04/clasificacion-
tipografical las tipografias se dividen en estilos que se relacionan
de acorde a los textos, legibilidad, caracteristicas y grosores.
Cada estilo tiene una funcion y una historia que provoca una
mejor intencion al momento de su uso.

Tipografias Serif

Estilo: Romanas Antiguas

Poseen serif triangular y presentan

diferencias en los trazos. Tienen
< d buena legibilidad y se utilizan para

textos de largo alcance.

Estilo: Romanas Modernas
ﬂ Las tipografias presentan serif lineal
> A > y una gran diferencia entre los trazos
gruesos y finos.

Estilo: Egipcias
Las tipografias
distinguen principalmente por el serif

Egipcias  se

cuadrangular. Pueden presentar o
no diferencia en los trazos. Son mas
pesadas que las romanas, y son utilizadas para titulos o rétulos.
No es aconsejable su uso para textos largos porque es muy
gruesa y afectara la legibilidad.
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Tipografias Serif

Estilo: Geométricas
& » - Las tipografias  geométricas
v no presentan ningun tipo de
R« 4 ) serif o remate ni diferencia en
sus trazos. Se caracterizan por

una construccion rigida, donde
predominan las formas geométricas en apariencia. Las rectas
pronunciadas y las formas circulares hacen que no sea una
tipografia aconsejable para la utilizacién en bloques de texto.

Estilo: Neo-grotescas
Las tipografias Neo-grotescas,
b, - > no presentan serif, sus trazos
tienen mayores cambios y una
> 2 & . L
construccion mucho mas simple.

Son en general unas de las
mas utilizadas para textos de corto y mediano alcance. Las
tipografias Neo-grotescas presentan muy buena legibilidad en
palabras o frases cortas, por lo que son consideradas como las
mas apropiadas para ser empleadas en sefializaciones.

Estilo: Humanistas
N Las tipografias humanistas no
NP n‘ presentan serif. Tienen cambios
en sus trazos. Se distinguen por

un aspecto muy organico y son
consideradas como las de mejor rendimiento para la lectura.

— e, e—_———— \ / \ifmc

Tipografias
Gestuales
Las cursivas estan inspiradas en
la tipografia hecha a mano. Las

Cursivas y

tipografias cursivas exhiben una

fluidez y una gracia sensible propia
del gesto manual, y una apariencia relacionada con la escritura.
Las gestuales expresan la fuerza del trazo hecho a mano. Las
fuentes de este estilo “imitan” la escritura a mano puesto que,
sin dudas se basan en la escritura manuscrita, pero han sufrido
una serie de correcciones y ajustes en el transcurso del proceso
de digitalizacion.

Estilo: Caligraficas
Las tipografias de estilo caligrafico
W también se inspiran en la escritura

hecha a mano, aunque se basan
mas en alineaciones e inclinaciones. Las caligraficas tienen una
leve comparacién con los textos elaborados con pluma.
El caracter caligrafico se encuentra acentuado por la existencia
de empalmes y remates.

Estilo: Goticas

Las tipografias goticas se inspiran

en la escritura manual, aunque

ademas de presentar normas

y reglas muy precisas en su
construccion, exhiben caracteristicas propias del estilo, Tienen
un uso particular y tienen finales muy marcados.
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Tipografias Decorativas

En el conjunto de tipografias decorativas, fantasia o graphics,
estan todos los tipos de letra cuyas caracteristicas son muy
distintas. Son tipografias que han sido creadas con fines
especificos, aunque la legibilidad no se tome en cuenta.

Es posible subdividir el conjunto de tipografias decorativas
atendiendo aspectos formales, relacionados con la apariencia
de las letras, estas se pueden dividir en:

Por construccion: Es la tipografia que presenta un disefio
innovativo, de caracteristicas propias.

Por deformaciéon de un tipo estandar: A partir de una
tipografia estandar se logran caracteristicas particulares que
la diferencian de la original, por medio de deformaciones
morfoldgicas.

Por tratamiento superficial: En este caso la superficie de
la tipografia presenta un tratamiento de textura, gradacién o
volumen.

Por adjuncion o sustitucion: Refiere a una tipografia
estandar que se le adjunta algun elemento particular o se le
agrega alguno para que adquiera una identidad propia.

Otros: Son las tipografias personalizadas, se pueden agregar
ornamentos, técnica 3D, profundidades, etc.

Psicologia del color

Hellen (2002) atribuye que la
psicologia del color es un campo
que esta dirigido a analizar el efecto
del color en la percepcion y la
conducta humana.

Enun sentido mas amplio, el estudio
de la percepcion de los colores
constituye  una  consideracion
habitual en el disefio arquitectonico,
la moda, la sehalética y el arte

publicitario.

e Uno de los primeros estudiosos

e T e e que analizo las propiedades del
AAAAAAAAAHO/rtaPv76ylro/s320/ . ,

e orps  color fue Aristételes (330 a.c.),

que describié los “colores basicos”

relacionados con la tierra, el agua, el cielo y el fuego.

Mas tarde Leonardo da Vinci (1490), clasific6 como colores
basicos al amarillo, verde, azul y rojo de acuerdo a aquellas
categorias de Aristételes, agregando el blanco como receptor
de todos los demas colores y el negro "la oscuridad" como su
ausencia.

Recién empezado el siglo XVIlI, Isaac Newton plantearia los
fundamentos de la teoria luminica del color.
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Hellen (1999), asegura que la relacién de los colores con
los sentimientos y la manera con la que se conectan no es
accidental, pues sus asociaciones no son meras cuestiones de
gusto, sino experiencias universales que estan profundamente
conectadas en el lenguaje y en los pensamientos.

En un estudio llamado Impact of Color in Marketing,
encuestadores evaluaron que para el 90% de los consumidores
las primeras impresiones sobre un producto, marca o servicio
estan basadas en el color.

Otro estudio llamado The Interactive Effects of Colors, the
Gregory Ciotti, revela que la relacion entre los colores y las
marcas depende de un factor: el color se adecua a lo que esta
siendo vendido o sugerido.

Las dos investigaciones se complementan y muestran que los
colores son fundamentales para la opinidn que los consumidores
tienen sobre la personalidad de las marcas y servicios. Esto
también destaca la importancia de una identidad visual bien
definida, desde el logo, pasando por el sitio y los productos o
servicios, hasta las propias campanas de marketing dentro de
la publicidad.

Por esto, muchos estudios indican que al elegir el color se debe
tener en cuenta la personalidad de la marca o servicio, por
ejemplo: el rojo y el amarillo tienen un efecto de excitacion o
el morado y el negro que representan sofistificacion. El verde
da la idea de calma, pero también puede estar asociado a la
naturaleza o al dinero. El marrén significa resistencia, pero

ademas es capaz de abrir el apetito mostrando una publicidad
de chocolate.

Esta es la verdadera psicologia de los colores. Quien dicta el
poder de persuasion no es el color en si, aislado, sino el humor,
sentimiento y la imagen que despiertan en el consumidor.

Como los hombres y mujeres perciben el color

Segun el estudio Colour Assignments, muestra la preferencia
de los colores entre hombres y mujeres. El publico masculino
prefiere el azul (57%), verde (14%) o el negro (9%), mientras
que el femenino tiene una atraccién por el azul (35%), morado
(23%) y verde (14%).

En otro polo, cuando se trata de aversion a los colores, el
marron (27%), el morado(22%) o el naranja (22%) aparecen
entre los ultimos colores de la lista de los hombres. Ahora, para
las mujeres los colores menos atractivos son el naranja (33%),
marrén (27%) y el gris (17%).

La persuacién del color

No existe un color especifico capaz de generar mas conversiones
que otro cuando se aplica a las campafias marketing. El efecto
en el consumidor pasa por destacar determinado item del
mensaje, como el call to action.

Por lo tanto, la visibilidad es tan importante y vale tanto para
los textos como para las imagenes. Se trata del Isolation Effect.
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A fin de alcanzar un impacto aun mayor, Jared Christopherson,
de YellowHammer, sugirié en un articulo publicado en Mashabile,
la regla de 60-30-10, se debe elegir una paleta de tres colores
diferentes y aplicarlos en la campafia en proporciones de 60%,
30% y 10%. El mas fuerte del trio, generalmente utilizado en un
10%, debe guiar al lector o consumidor por la campana.

Imagen tomada del sitio: http://2.bp.blogspot.com/_fguY--CT7ig/S6qGZSJ49UI/AAAAAAAAABM/eZuyeRXGnHU/
51600/espa%C3%B1ol.jpg

Animacion

Creacion Digital (s.f.) Animacién http://creaciodigital.upf.edu/
Es un cambio visual que se produce a lo largo del tiempo. Se
puede modificar varios aspectos de un elemento grafico para
animarlo: (posicion, tamano, rotacion, color, transparencia, etc)
Al ir generando cambios en la imagen, se produce en el usuario
la sensacion de movimiento.

La animacion de graficos bidimensionales en general se basa
en el concepto de fotograma o frame. La animacién se compone
por una secuencia de fotogramas que son mostrados al usuario
en orden y uno detras del otro. Por lo tanto un fotograma es
un estado de los elementos que componen la animacién en un
instante concreto de tiempo. La sucesion de estos fotogramas
produce la sensacion de movimiento.

La velocidad a la que se muestra la secuencia de fotogramas
se llama velocidad de frames por segundo. A partir de 25
fotogramas por segundo el ojo humano es incapaz de distinguir
la sucesion de fotogramas estaticos, e interpreta la animacion
como movimiento. al mismo tiempo).

Imagen tomada del sitio: http://www.anairas.com/publicidad-en-buscadores-vs-publicidad-en-redes-sociales/
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FOTOGRAFIA E ILUSTRACION

La fotografia y la ilustracion pueden jugar un papel enorme en
el estilo de una publicidad.

La fotografia publicitaria difiere del resto de los géneros
fotograficos por varios motivos. Su funcionalidad le exige
una adaptabilidad a los intereses comerciales que tienen por
finalidad el aumento de las ventas o servicios. Si el anunciante
consigue aumentar el numero de ventas es cuando se valora
positivamente la capacidad publicista de la fotografia. La
fotografia publicitaria, por otro lado, no esta comprometida
con la realidad como, por ejemplo, la fotografia de prensa.
Es decir, la fotografia publicitaria muchas veces se inspira
en la realidad pero lo que nos representa por medio de sus
imagenes es una realidad construida. A diferencia de otros
tipos de fotografia, donde el fotografo tiene que estar alerta
para obtener la instantanea, la fotografia publicitaria construye
la escena exactamente igual que en el cine de ficcion, y el

fotografo se limita a captar la escena valiéndose de las técnicas
de iluminacion y fotograficas. En el caso de que el fotégrafo no
obtenga la imagen disefiada en el primer disparo tendra mas
oportunidades, tantas como hagan falta.

La creacion de una fotografia no se acaba después de apretar el
disparador de la camara. Actualmente es posible crear efectos
especiales de posproduccion.

Imagen tomada del sitio: http://emaly.com.mx/wp-content/uploads/2014/12/C%C3%A1ncer-infantil-150x150.jpg
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Infografia

P e, N La Infografia tiene como objetivo
WEBS”E informar de diferente manera,
SIMPLIFIED -

o — < por medio de dibujos, gréficas,
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Las gréficas interactivas pueden
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La Infografia es una combinacion de imagenes simples,
sintéticas, explicativas y faciles de entender que incluyen
textos con el fin de comunicar informaciéon de manera visual
para facilitar su transmision.

Ademas de las ilustraciones, las graficas ayudan al lector
interpreter instantaneamente la informacion.

Las infografias pueden dividirse en las categorias de graficos,
mapas, tablas y diagramas.

Las aplicaciones mas comunes de la infografia son: infografia
periodistica, infografia online, infografia arquitectonica,
infografia instructiva, infografia cartografica.

Su importancia

La infografia es muy util y esencial para representar la
informacion que es muy compleja y dificil de entender.

Con las gréaficas e imagenes es mucho mas facil asimilar y
recordar; en ese punto entra el trabajo del disefiador grafico, el
cual es lograr proyectar al 100% la informacién y traducir texto
a graficas, porcentajes, imagenes, tablas, etc.

Portafolio Académico - Area de Estrategia | Daniela Coco - Ma. Fernanda Roldan






Encuesta

La encuesta es unatécnica que permite recopilar datos mediante
la aplicacién de un cuestionario a un grupo determinado de
individuos (muestra). A través de las encuestas se pueden
conocer las opiniones, las actitudes y los comportamientos de
las personas.

En una encuesta se realizan una serie de preguntas sobre
uno o varios temas a una muestra de personas seleccionadas
representativas de la poblacion general.

La netnografia

Meza (2012), diferencia generaciones de personas en relacion
a su interaccion con Internet, lo cual puede servir de referencia
en la aplicacion de instrumentos de investigacion digitales.

La netnografia se presenta como un nuevo método investigacion
paraindagar sobre lo que sucede en Internet. EI método deviene
de la aplicacion de la etnografia al estudio cibernético Pretende
definir lo que ocurre en la redes.

Sus origenes se situan en los Estados Unidos, se aplica en
su mayoria en el area del marketing y estudios de mercado.
Esto para obtener informacion de los propios individuos y a fin
de determinar una decision o solucién apropiada que brinde un
mensaje claro y significativo.
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INSTRUMENTO SELECCIONADO

Segmento: Jovenes y adultos de 20 a 40 afios afios de edad
de la ciudad de Guatemala.
TECNICA: Encuesta y Netnografia

¢Por qué se selecciond la encuesta®?

Se selecciond la encuesta ya que es un medio que permite
tener mayor contacto con el grupo objetivo, conociendo asi los
gestos y expresiones.

Tener un contacto visual con el grupo objeto ayudara a observar
sus intereses y conocer sus emociones y sobre todo, su opinién
sobre los eventos que tienen como fin recaudar fondos.

La encuesta se formulara de una manera en la que las preguntas
sean breves y no tome mas de tres minutos responderla.
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¢Por qué se seleccioné
la netnografia?

Se usO este método ya
permite tener respuestas
rapidas y concisas , da un
mejor entendimiento de lo
que el grupo objetivo piensa
y siente acerca de eventos
que se dedican a recaudar
fondos para alguna causa
especifica. Asi mismo la importancia que le toman a las
asociaciones.

Plan de Accién
Se realizara on-line con estudiantes y empresarios jévenes de
la Universidad Rafael Landivar

¢ Como ayudara la encuesta y netnografia?

Brindara las respuestas necesarias que ayudaran a evaluar
mejor al grupo objetivo para asi conseguir mejores resultados al
momento de implementar y disefiar la estrategia de publicidad,
de esta forma, habra una coneccién directa con el grupo objetivo
y el evento.

La encuesta dara los elementos para poder dirigirnos a algo
en especifico y a tener una mejor comunicacion cuando a la
informacion se trata.
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La siguiente informacion se recopild por medio de una encuesta
y una netnografia

Perfil Geografico

Son personas que residen en la ciudad de Guatemala y en
municipios cercanos.

Perfil Demografico

Hombres y mujeres entre un rango de 20 a 40 afios de edad, son
estudiantes universitarios, autoridades de centros estudiantiles
y profesionales, que poseen un pensamiento capaz y razonable.
Poseen un nivel socioecondémico medio y medio alto, ya que son
personas que poseen recursos para donar, tienen posibilidades
econdmicas o0 bien poseen un empleo que les permite tener
buenos ingresos.

Asi mismo cuentan con acceso a internet pues uno de sus
medios para conocer infomacion acerca de noticias son las
redes sociales, por consiguiente tienen un smartphone.

Perfil Psicografico

Son personas que tienen como pasatiempo ver television o leer.
Pasan en su mayoria 1-5 horas en internet, esto lo realizan en
cada tiempo libre que tengan ya sea en el trabajo o en el hogar.
Utilizan las redes sociales como una fuente de comunicacion ya

— e~ S~ __—— — \/j“’;

que consideran que es un medio rapido y efectivo para recibir
noticias importantes acerca de las problematicas sociales.

Por otro lado son personas a las que les interesa mucho las
problematicas sociales, les provoca satisfaccion ser parte de la
ayuda que se le brinda a cualquier tipo de institucion que cuenta
con un problema grande.

Les gusta participar en eventos junto con otras personas o bien
realizar actividades que fomenten la ayuda al préjimo y no asi
mismos. En su mayoria apoyan las causas que benefician a
personas que poseen algun problema de salud (desnutricion,
cancer, algun problema genético); ayudan mediante voluntariado
y con tiempo de calidad, un porcentaje minimo dona dinero y
esto sucede porque alguna institucion creo alguna historia que
logré crearles lastima o simplemente porque son campanas
famosas que se realizan anualmente y reciben algo a cambio.
El porcentaje que dona lo hace en su mayoria en la compra de
boletos y colectas; seguido de los eventos deportivos (carreras,
caminatas, etc)

En el aspecto social, son muy emocionales, con un corazon
noble y muy caritativo; sin embargo, consideran que todo tipo
de institucion que se dedica a recaudar fondos necesita ser
administrada por personas competentes, pero sobre todo, debe
ser una institucion con los objetivos bien planteados para que
resalte su confiabilidad.

Al presentarles problemas actuales sobre falta de recursos
para salvar la vida de nifios con cancer reaccionan de manera
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humanitaria, pero no todos utilizan sus recursos para ayudarlos,
se sensibilizan pero no realizan acciones para cambiar su futuro.
En el aspecto emocional, se comprob6é que el porcentaje
mayoritario de los pocos que donan, siente satisfaccion al
momento de donar, y esto resulta luego de observar el gran
aporte que realizan para el cambio de vida de otras personas,
sienten emocion y alegria.

Percepciones de diseno

Son personas muy visuales que se dejan impactar por medio
de las fotografias, para ellos son un insumo importante en la
publicidad ya que les vende una idea o una problematica. Esta
clase de publicidad les genera sentimientos y sensaciones que
los motivan a hacer algo.

Por otro lado se comprobd que en su mayoria asocian algunas
actividades con ciertos colores; el cancer infantil con el color
rojo este color denota dinamismo, el color azul lo asocian con la
solidaridad, este es un color que denota confianza, seguridad
y fortaleza. Asocian el deporte con el color verde, el cual
representa naturaleza, vida, asi mismo es un color que relaja
y tranquiliza. El amarillo lo asocian con los nifios, este color es
simbolo del cancer infantil mundialmente.

Al momento de comprobar el conocimiento del grupo objetivo
sobre el evento Aquatlén se determind que mas de la mitad
(88%) no lo conoce; por otro lado se logré comprobar que la
mayoria si lo asocia con un evento de natacion; sin embargo, es
necesario recalcar que su fin es recaudar fondos.

——— — / \dfw’:

Sobre el logotipo del evento y la imagen visual se afirmé que el
60% si lo asocia con un evento benéfico.

Frecuencia de uso en Redes Sociales

La mayoria del grupo objetivo se considera que posee teléfonos
inteligentes, segun el estudio realizado por: RSA 2014 el gran
catalizador del internet son los dispositivos moéviles, ya que se
afirma que el 27% de los usuarios navegan por el internet por
medio de sus dispositivos. Por ello el uso de las redes sociales
sigue siendo un gran impacto en la sociedad, el 28% de los
usuarios afirma que utiliza las redes sociales para tener una
relacion de amistad con sus conocidos, mientras que un 20%
afirma utilizarlas para relaciones familiares o hobbies. Por ello
se corroboro que un 28% utilizan sus redes sociales por mas de
3 horas diarias y de igual forma un 44% pasan conectados en
ellas la mayoria de su tiempo.

Seis de cada 10 usuarios afirman que han subido contenido
textual como comentarios, frases o estados en los ultimos
30 dias en sus Redes Sociales. Por otro lado un 43% de los
usuarios conocen las marcas a través de las redes sociales y
un 68% se ve motivado por a través de ellas para adquirir sus
productos.

En la actualidad el pais centroamericano con la mayor cantidad
de usuarios en Facebook es Guatemala (3.01 millones). El
33% afirma tener mas de 10 afios de uso de Internet. Esto
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quiere decir que el usuario esta familiarizado con el uso del
medio. En cuando a la frecuencia en la que lo hacen se afirmo
que el 50% de ellos utilizan la red para conectarse mas de una
vez en el dia, sin embargo seleccionan lugares especificos
para hacerlo, el 40% prefieren conectarse desde su hogar. El
70% de usuarios afirma que utilizan el internet como fuente
de informacion, por la accesibilidad y alcance, sin embargo a
través de el llega publicidad diaria, pero el 48% no le molesta
esta situacion, ya que puede ver promociones o productos
actuales en el mercado.

Frecuencia de acceso a Internet

Varias veces

5% ' Conmenor
@ frecuencia
\ @ Varias veces al mes
Varias veces
alasemana

Estudio de Redes Sociales en Centroamérica
2014 ilifebelt, America Central

Lugares con acceso a Internet

Lugarptblico/
Universidad / Local / Intemnet Café

Centro de estudio

Estudio de Redes Socjales en Centroamérica 2014
ilifebelt, America Central
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Aquatlon 2013

Lugar: Israel
Fecha: 10 Octubre 2015
Kilbmetros por recorrer: 194 kms

Campana informativa

¢Qué es Aquation?
- Es un evento de natacion donde se necesita resistencia
exrema.

¢En dénde se realiza?
- Se realiza en aguas abiertas, lo cual permite que se recorran
grandres distancias.

Objetivos

- Concientizar a la poblacién sobre la enfermedad del cancer.

- Recaudar fondos para nifios con cancer del Hospital San Juan
de Dios.

-Promocionar el ejercicio fisico y buenos habitos alimenticios
como forma de prevenir la enfermedad.

e S ~———

- ¢, Te gustaria hacer magia?

- ¢ Magia?

- ¢,De dbnde sale la magia?

- ¢,Como doy magia?

- ¢, Es posible que mi corazén haga magia?
- Unete a Alberto Méndez y haz magia

- Unete a Alberto Méndez

- Juntos con Alberto Méndez

- Pronto Seremos parte de la Magia

- ZKeep Calm and Haz Magia

Campana de Lanzamiento

Juntos Hagamos Magia

Unete a Alberto Méndez por los nifios con cancer
Octubre 2015 - Mar Mediterraneo Israel

Banrural Cuenta No. 350902 8492

Asociacion Civil "Signos Vitales"
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Lluvia de ideas

La lluvias de ideas (Brainstorming), es una técnica para generar
ideas originales en un ambiente relajado, la cual busca resolver
un problema o una necesidad. Esto se realiza mediante la
acumulacion de varias ideas expresadas de una manera natural
y espontanea. Aqui se representan todas las ideas por mas
absurdas que sean. Se usa la imaginacion y toda la creatividad
implementando y colocando todas las palabras que el cerebro
genere mientras se piensa en la problematica que se quiere
resolver. Esta herramienta fue creada en el afio 1941, por Alex
Osborne.

Union de Palabras

Donacién-ayuda-personas-vida-muerte-tristeza-locura-fiesta-
diversion-celebracion-cumpleafos-edad-numeros-matematica-
problema-familia-union-iman-atraccion-pareja-romantico-
amor-rojo-rosa-pasion-matromonio-boda-iglesia-paz-
tranquilidad-relajacion-fuerza-lucha-valor-valentia-esperanza-
perseverancia-suefio-ilusion-color-alegria-juegos-jardin-aire-
libertad-volar-altura-miedo-frustacion-colera-enojo-momentos-
lugares-hospital-enfermo-sufrimiento-dolor-depresion-doctor-
salvacion-fe-esperanza-felicidad-sonrisa-satisfaccion-corazon-
sangre-ducto-via-tren-transporte-vehiculo-movimiento-correr-
saltar-ejercicio-libre-verde-naturaleza-arboles-grama-suave-
pelo-niio-inocencia-pequefio-tamano-grande—gigante-

moustro-cuentos-hadas-historias.

Frases realizadas

La esperanza de vivir
Esperanza del corazoén
Inocencia de una historia

Donando por amor
Salvando una vida
Regalando fortaleza
Un corazon que da vida Donando una ilusion de vida
Dandole ilusion a la vida Conmoviendo un corazén
La ilusién de vivir

Salvando la inocencia

El valor de donar
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Palabra aletoria

Palabra aleatoria Se trata de introducir una palabra al azar (punto
de entrada), luego generar una palabra que esté relacionada
con la misma, y asi sucesivamente, repitiendo este ultimo paso.
La palabra se intentara unir al problema para el cual se esta
buscando una solucién, generando posibles ideas innovadoras.

palabras con Donacién

Desesperacion Empatia Pesar | Tacafo
Pobreza Egoismo Miedo @ Falta
Carencia Ayudame! Dinero = Desconfianza
Indiferencia Necesidad

Juguete
Curiosidad
Globos
Sonrisas

palabras con Donacidén

Dolor
Enfermedad
Organos
Debilidad
Familia
Conocer
Muerte
Sufrimiento
Terapia
Esperanza
Tiempo

palabras con infantil

Manitas Aprender Peluche
Legos Hobby Felicidad
Dulzura Parque Risas
Pifata Asombro Pureza

Entretencién  Hospital

g

z
Quimio Familia Mama -
Medicinas Belleza Gozo 8
Vitalidad Consume Altruismo Zg
Apoyo Impotencia Suefio =
Fe Tratamiento =~ Recuperacion g
Amor Pelon Amistad %
Voluntariado  Lucha Esperanza E
Unir Doctor Sonrisa S
Compainiia Experiencia = Destino §
Vida Agonia Positivismo fcg:

g
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SentimientoS NINOS

Nostalgia Tristeza Llanto Optimismo
Amor Melancolia Impotencia Entrega
Sorpresa Emocion Amargura Inocencia
Curiosidad Depresion Enojo

SentimientoS PADRES

Enojo Tristeza Amargura
Frustracion Depresion Deseo
Desesperacion Amor llusion
Furia Impotencia

Tercera Persona

Grupo Objetivo
Este Proceso consiste en ponerse en el lugar del grupo objetivo
0 personas que van a recibir y percibir el mensaje. Permite Quieren ayudar
determinar los sentimientos que le provoca al grupo objetivo la Deben conocer a los nifios
problematica. Se selecciona una palabra que refleje el problema Tienen miedo a donar
y a través de esta se sacan diversas palabras en las cuales No confian en las asociaciones
se encuentra en su mayoria sensaciones o sentimientos, que No conocen Aquatlén
puede llegar a sentir el receptor del mensaje. No saben que hacer

Quieren dar un granito de arena
Buscan cambiar la vida de alguien
No tienen recursos econdmicos

Apoyan las buenas causas
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FRASES
CONCEPHUAIES

Donando Esperanza

Este concepto representa la oportunidad de vida que se desea
brindar a un pequeno inocente. Donando refleja la ayuda vy
esperanza es la ilusién de querer mejorar o ayudar a cambiar
una dura realidad.

Manitas pensativas frente al sufrimiento

Manitas pensativas representa a un nifio que por inocencia
y inmadurez no entiende una situacion. Sufrimiento refleja
la enfermedad por la que estan pasando, un momento de
incertidumbre ante una realidad.

Donando una ilusion de vida

Con la palabra donando se quiere resaltar el fin del proyecto.
Al unirlo con la ilusion se representa a los niflos que buscar un
futuro y que solamente dependen de los demas.

N —— S~

Salvando la inocencia

Salvando representa la accion que las personas por medio de
la donacion realizan. La palabra inocencia surge al pensar en
un nifo, que es el ser que no sabe por lo que esta pasando pero
tiene la ilusion de salir de un tratamiento que lo va a llevar a una
vida mejor.

Salvando la inocencia es un concepto que ayuda al proyecto a
mezclar el objetivo del evento con la accion con que se realizara.

Indiferencia de lucha con sonrisas

Es un concepto con retorica, que mezcla dos conceptos
opuestos. El concepto resalta la problematica, la accién y el
resultado.

El concepto busca interactuar y asociar términos que sean
claves para hacer funcional el proyecto.

Laindiferencia representalos problemas que conlleva convencer
a alguien a que ayude, para que done.

La lucha es la accién que se busca encontrar, asi mismo es
la comparacion con que se tiene con el sufrimiento que los
nifios tienen a diario y la lucha que Alberto, el nadador hace
anualmente.

La palabra sonrisas representan a los nifios, a los beneficiados.

\
(
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CONCEPTO FINAL

"Navegando por el mar magico de
lainocencia’

Significados segun la RAE

Navegar: Viajar por el agua

Magia: Arte, técnica o ciencia oculta con que se pretende
producir fenbmenos extraordinarios.

Inocencia: Ingenuidad, falta de malicia.

Navegar: Hace referencia a Aquatlén ya que es un evento que
se realiza en aguas abiertas.

Magia: Hace referencia a la accion de donar, es el acto que va
a lograr cumplir los suefios de los nifios.

Inocencia: Se refiere e los nifos, quienes son los beneficiados.

El concepto encierra una figura retérica que es la metafora,
busca comparar la magia con la donacién de las personas, eso
quiere decir que el acto solidario se convertira en magia para
los nifios con cancer.

De igual forma busca unir la parte de "navegar" con la actividad
que realiza Alberto Méndez en el agua y la campafia publicitaria
que permitird que las personas naveguen en cada etapa, con
cada pieza y sobre todo en facebook que es el medio principal.
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VERDE: esperanza
deporte (formalidad)
AZUL: serenidad, paz
(fuerza, valentia)
AMARILLO: alegria, buen
humor, voluntad (cancer
infantil)
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Es importante empezar esta seccion mencionando que la
propuesta depende de un presupesto que se adquiere por
medio de donaciones al evento.

Fase |

Campana Informativa

Alberto Méndez

1. Presentacion de Alberto Méndez que se utilizara en sus
charlas informativas cuando acuda a colegios, gimnasios,
universidades y con patrocinadores.

2. Bifoliar

3. Separador con iman

Facebook
4. Juegos interactivos
5. Infografia

Medios Convencionales
6. Mupis (seran donados)

La fase | se lanzara de dos formas distintas, por medio impreso
y medio digital.

La campafa informativa dara inicio en las charlas organizadas
por Alberto Méndez, la primera pieza es la presentacion que
proyectara en donde se dara informacion acerca del evento.
Luego de eso se repartiran articulos promocionales (bifoliar
y separador), junto con esto se colocaran afiches en puntos
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claves que contengan un breve resumen sobre el evento,
encargados y beneficiados.

Todas las piezas anteriores conectaran al grupo objetivo con
la fan page, que al mismo tiempo creara interaccion mediante
juegos interactivos y una infografia para poder conectar mejor
y crear un vinculo.

Para finalizar, distribucion de mupis que buscaran continuar con
la atencién del grupo objetivo para mantenerse en constante
rotacion de informacion.

Fase

Campana de lanzamiento

Alberto Méndez
1. Afiches
2. Pin

Facebook
3. Pautas

Medios Convencionales
4. Mupis y Vallas (seran donados)

Lafase Il es lafinal, se creara la publicidad por medios masivos,
digitales e impresos; se continuara con la publicidad de las
redes sociales y asi mismo se lanzara la campana de invitacion
para que formen parte del evento y apoyen.

Alberto Méndez seguira dando charlas en donde continuara

\
(
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hablando del evento, en esta etapa ya se encargara de invitar al
grupo objetivo a participar y dara como articulos promocionales
los pines que tendran informacion necesaria para que se unan
a la fanpage y repartira afiches que serviran de informacion.
La fanpage se ira actualizando para tener una comunicacion
lineal con el g.o. y se pueda conectar de una mejor maneray la
informacion quede clara.

Por ultimo, la distribucion de mupis y vallas que buscaran
continuar con una navegacion funcional de informacién. Estos
medios se mantendran en constante rotacién para conectar
mejor al g.o.
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Estrategia de Medios

Presentacion

Es un medio multimedia que se utilizara en colegios,
universidades, gimnasios y empresas con la finalidad de que el
grupo objetivo conozca mas que es Aquatlon y de igual forma
poder facilitarle al atleta Alberto Méndez sus charlas, con la
finalidad de apoyarle visualmente el contendio e informacion
que desea compartir.

Bifoliar

El bifoliar tiene la funcion de llevar la informacién y objetivos
del evento Aquatlén con la finalidad de dar a conocer sobre el
evento y lograr generar apoyo y confianza del grupo objetivo.
El bifoliar sera un medio de comunicacién individual.

Sera repartido en los lugares que Alberto Méndez visita al
momento de realizar sus charlas.

Separador

El separador es una pieza que funciona como medio de
comunicacion directa para brindar informacion completa
y detallada del evento Aquatlon con la finalidad de que el
grupo objetivo tenga recursos suficientes para que le generen
confianza en el evento.

Pin

Es un articulo promocional que ayudara a crear una conexion
visual; aparte, es una pieza utilizada por los jovenes y que
muchos de ellos coleccionan.

N~ S~

Afiches

Se utilizaran para que el mensaje se de a conocer eninstituciones
como universidades, colegios, gimnasios y empresas del
ambito privado. Estaran ubicados en lugares que el g.o visité
con mayor frecuencia.

Los lugares se seleccionaron de acorde a las charlas que
Alberto Méndez realiza.

Infografia

Es una pieza que creara interaccion y dinamismo con el
grupo objetivo, se utilizara para implementarse durante la
presentacion de Alberto Méndez con la finalidad de captar y
llevar la informacion relevante del evento Aquatlon.

Redes Sociales (Facebook)

Este es un medio bastante frecuentado por el grupo objetivo, el
cual tendra mayor alcance para dar a conocer la informacion de
manera corta y concisa.

El grupo objetivo se caracteriza por tener acceso a internet, la
mayor parte del tiempo, por lo cual una campana digital sera de
gran impacto, y se busca que llegue a ser viral.

Se considera un medio factible, porque al no tener el cliente un
presupuesto establecido, éste no genera ningun gasto.

La fanpage sera administrada por Ana Inés Carpio, enccargada
de promocion y medios de comunicacién de Aquatlion.

JUEGOS INTERACTIVOS
Los juegos tienen la finalidad de generar una interaccién
directa con el g.o. y a su vez brindan informacion sobre el
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evento, beneficiados y todo lo relacionado con el evento., lo
cual permitira generar un vinculo con los usuarios de las redes
sociales.

POST DE FACEBOOK

Los post en facebook serviran como medio de comunicacion
entre el grupo objetivo, el evento y la asociacion.

Funcionaran con la finalidad de proporcionarle informacion a
las personas sobre el evento Aquatlén y todo lo relacionado
como fechas, forma de donacion e informacion.

Todos los juegos y post se subiran a facebook dos veces por
semana (martes y jueves). Un post por la mafana 9:00am y
otro por la noche 8:00 pm.

Banner

Es un medio que se empleara en las actividades de promocion
del evento, en colegios, gimnasios, universidades y empresas.
Funcionara como medio para informar al grupo objetivo sobre
el evento Aquatlon.

Mupi

Los mupis seran donados por patrocinadores.

Es un medio masivo de publicidad y un medio de comunicacion
directa que permite que llegue a un grupo masivo de personas.
Los mupis se colocaran en puntos claves de la ciudad y tendran
una rotacion diaria.

Se consideré que las zonas mas transitadas por el grupo
objetivo son la 10, 15y 16.

Vallas

Las vallas seran donadas por patrocinadores.

Son un medio masivo que ayudara a que el grupo objetivo se
entere del evento de una manera mas rapida. Abarca a un grupo
extenso ya que es visible para todo el publico.

Se colocaran en puntos claves que el grupo objetivo transita,
las zonas seran 10, 15y 16.

Portafolio Académico - Area de Estrategia | Daniela Coco - Ma. Fernanda Roldan

(
A



Piezas

Presentacion

Caracter

Informativo

Proposito

Durante las charlas,
busca informar y dar a
conocer mejor el evento
Aquatléon y la fanpage.

Universidades
gimnasios,colegios
zona 15, 10, 16

Tiempos

Durante toda la
campafa publicitaria.

Responsable

Alberto Méndez

Infografia

Informativo

Refrescar la memoria
del grupo objetivo para
recordarles sobre los
objetivos del evento.

Universidades,
gimnasios,colegios
zona 15, 10, 16
y fanpage.

En las charlas durante

toda la campafa y en

facebook a inicios del
mes de Junio.

Alberto Méndez

Bifoliar

Promocional /
Informativa

Informarle al g.o. sobre
las caracteristicas
principales de Aquatlon
e invitarlo a que
conozca la fanpage..

Gimnasios,colegios y
empresas
zona 15, 10, 16

Durante toda la
campafa publicitaria.

Alberto Méndez

Separador

Promocional /
Informativa

Poder darle al g.o. una
idea del evento
Aquatlén y conectarlo
con la fanpage.

Universidades
zona 10, 15y 16.

Durante toda la
campafa publicitaria.

Alberto Méndez

N —— S
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Piezas

Caracter

Proposito

Dar a conocer el evento

Tiempos

Responsable

Aquatlén por un medio Colegios y
Pin Promocional no tradicional y lograr universidades Durante toda la Alberto Méndez
que se quede en la zona 15, 10, 16 campafia publicitaria.
mente del g.o.
Interactuar con el Facebook
. e . ot aceboo .
Juegos Interactivos Publicitario objgtlvo para crear | .., tscabook.com/Aquation Junio - Julio Fan Page Aquation
facebook emociones a través de | por la vida/Fight against cancer Ana Carpio
pautas.
Interactuar e informar Facebook
e . aceboo :
Post Facebook Publicitario al g.0. ss)bre el evento www.Facebook.com/Aquatién Junio - Julio Fan Page Aquatlon
Aquatlon y crear un por la vida/Fight against cancer Ana Carpio
vinculo.
Llamar la atencion del
. o g.0, invitarlo a ser Primeras dos semanas Por medio de
Mupis Publicitario Zonas 15, 16,y 10.

parte del evento e
informarle mas sobre
Aquatlon.

de Septiembre

donaciones

N — S
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Piezas

Caracter

Propésito

Invitar al g.o. para que

Universidades

Tiempos

Responsable

Afiches Publicitario participe en el evento | - gimnasios,colegios | S€Ptiembre - Octubre | Ana Ines Carpio
Aquatlon. zona 15, 10, 16
Interactuar con el g.o.
Post para Facebook : 5
f ,,P k Publicitario para que e Conecten | www Fasebook.comaquation | 1040 Mes de Junio | Fan Page Aquatién
aceboo con el evento por la vida/Fight against cancer 2015 Ana CaI'PIO
Sensibilizar al g.o. y
Mupis / Vallas Publicitario crear sentimientos que Zonas 15, 16,y 10. Ultimas semanas de Por me.d fo de
apoyen el evento para junio 2015 donaciones
recaudar fondos.
Dar informacion sobre | Em!)resa.s del
Banner Publicitario el evento Aquation e | ambito ervado, Durante toda la Alberto Méndez
invitar al g.o. a colegios y campafia
gimnasios.

participar en el evento.

zona 10, 15y 16.

N~ S~
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Estrategia de
comunicacion

Para llevar un orden en cada una de las etapas
y fases es necesario desarrollar una estrategia
en la que se plasmen la distribucion de fechas
dentro de los meses que tendra lugar la cam-
pafa publicitaria.

El préposito de tener charlas previas al lanzami-
ento de la campafa es porque el g.o. podra
tener contacto cercano con la asociacion por
medio del bifoliar y separador promocional que
invita a conocer la fanpage que informara detall-
adamente el fin, etapas y objetivos del evento
Aquatlon.

— \/\\/,/ \‘7 /gé’;

Para la campafa informativa Alberto Méndez
dara inicio en los colegios en el mes de junio,
cuando los estudiantes regresen de sus
vacaciones de medio afo.

Los gimnasios se visitaran en junio y las
universidades en agosto ya que inician
clases los jovenes y es un mes en donde no
se realizan tantas actividades en donde
gasten su dinero.

Por ultimo se visitaran las empresas para
tener apoyo cercano al momento de iniciar
con el evento.
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Junio: Campana Informativa

Charlas en gimnanios Bifoliares
Infografia y Presentacion

Post facebook
Martes y Jueves 10:00 am y 8:00 pm

Julio: Campana Informativa

Charlas en colegios Bifoliares
Infografia y Presentacion

Pines
Post facebook

Martes y Jueves 10:00 am y 8:00 pm

Agosto: Campana Informativa

Charlas en colegios Separadores
Infografia y Presentacion
Pines
Post facebook
Martes y Jueves 10:00 am y 8:00 pm
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Septiembre: Campanalanzamiento

Octubre: (ampanalanzamiento

co - Area de Estrategia | Daniela Coco - Ma. Fernanda Roldan

Portafolio Académi






BOCETAJE

Se inicié creando ideas a través del concepto “Navegando por
el mar magico de la inocencia”. Cada uno de los elementos
generados se trabajé en base al concepto, y se fueron
modificando para que representaran mejor el evento, al cliente
y a la organizacion.

Tomando en cuenta los insumos que se obtuvieron en el
proceso de grupo objetivo se logré crear propuestas que
sean funcionales y adecuadas satisfaciendo la necesidad ya
planteada con anterioridad.
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ETAPA 1

Elementos Graficos

En la primera etapa del proceso de bocetaje se buscaron
referencias graficas, para encontrar elementos que
representaran el concepto "Navegando por el mar magico de
la inocencia".

Se comenzd buscando imagenes que fueran representativas
de magia, de las cuales se abstrajeron elementos claves. Lo
siguiente fue crear simbolos que representaran lo que es el
evento Aquatlon para seleccionar a partir de éstos elementos
cuales pudieran ayudar a la imagen de la campana.

Para empezar a buscar los elementos representativos, se inicio
generando una lluvia de palabras entre las cuales desatacan:
ternura, magia, agua y donacion. Se fueron transformando en
ideas graficas secuenciales, una le atribuia valor a otra y asi se
iban creando formas mas abstractas.

Almomentodetenerarmoniaentrelos elementos representativos
del evento y del concepto grafico se buscd unificarlos en la
propuesta, generando algun tipo de integracién entre ellos y
logrando que se visualizaran como un conjunto.

Los elementos graficos seleccionados fueron:

. Una estrella

. Gotas de agua
. Olas

. Varita magica

La estrella representa la magia, es simbolo caracteristico de la
fantasia.

Las gotas de agua denotan el mar, es un evento que se realiza
nadando, hace referencia al agua puramente.

Las olas reflejan al mar, Aquatléon solamente puede realizarse
en aguas abiertas, pues son 175km seguidos.

La varita magica hace alusién a los magos y a la magia; se
selecciono porque aporta la idea central del concepto.
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Los elementos elegidos permitieron visualizar mejor el
significado de cada una de las palabras.

Para crear un mejor disefio, se buscé crear interrelacion en las
formas.

En las estrellas se utilizé un distanciamiento para que las formas
esten separadas pero que permanezcan cercanas para formar
parte de lo mismo.

En la varita magica se uso unién para crear una forma mas
grande.

En las olas de mar se pudo investigar sobre la sustraccion de
planos para resaltar las estrellas de las olas.
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Fotografia

En la segunda etapa del proceso de bocetaje se comenz6
a analizar los angulos, planos y expresiones que se querian
representar en las fotografias a utilizar en la campana para el
evento. Por ello se inicio buscando referencias de expresiones
faciales que representaran ternura y alegria esto para cumplir
el objetivo de sensibilizar. Esto permitié visualizar las poses y
gestos que se querian representar. Con esta informacion se
comenzo a realizar story board de diferentes propuestas de
fotografias. Sin embargo se optd por continuar desarrollando
mas propuestas ya que en esta primera prueba no se lograba

E I A PA I I unificar la misma expresion que se queria manejar.

(2
)

Se buscaba reflejar naturalidad en las acciones de los nifios.

\
(
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Usar muchas poses hizo que la propuesta se tornara muy
desordenada, no se manejaron conceptos basicos ni se tenia
una idea central.

Tener a los nifios en distintos planos evitaba que la campana
representara sensibilidad, se iba a notar como algo sin
explicacion.

El plano elegido fue el medio corto, ya que representaba mejor

la campana y se observaban mejor los rasgos de los nifios, se
conectaba mejor con el grupo obijetivo.
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Se generd una propuesta nueva de fotografia, en donde se
manejoé el mismo plano fotografico y se trato de unificar las poses
para generar el mismo mensaje en todas las fotografias, para
esto se baso6 en referencias graficas las cuales se abstrajeron
de internet, las permitieron crear una propuesta mas especifica
para la campana dando un mensaje mas claro e impactante.
De igual forma se analizaron los planos a utilizar y segun la
fotografia el mas adecuado para generar mayor impacto es el
plano medio, el cual es de la cintura para arriba.
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La idea de utilizar el plano medio corto era enfocar la atencion
exclusivamente en los nifos con cancer, asislandolos de su
entorno cotidiano.

Ese tipo de fotografia permitidé representar la escencia y
naturalidad del nifno ya que se refleja el alma por medio de las
caracteristicas de sus facciones faciales.

Se bocetaron nifios felices, que irradien felicidad y tranquilidad,
no se buscaba reflejar lastima ni tristeza, por lo mismo ese

e - —

plano ayudaba a visualizar solamente el rostro del nifio.
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ETAPA 111

En la fase tres se realizaron propuestas de diagramacion para
la campafia publicitaria, tomando en cuenta que una campafa
persuade, informa, orienta y dirige a un publico determinado.
Por ello se busco crear una diagramacion que fuera atractiva y
altamente visual y que a su vez generara sensaciones a través
de la fotografia como imagen central de la campafa. Logrando
asi facilitar la toma de decisiones en cuanto apoyar el evento.

Para lograr definir una linea grafica en cuanto a diagramacion
de los elementos y textos, se tomo en cuenta los principios
basicos de una campafia enfocada a la donacion, la cual busca
sensibilizar y lograr un aporte econémico. Por ello en la linea
grafica seleccionada se puede apreciar como imagen principal
las fotografias de nifios que seran ayudados con las donaciones
gque se desean conseguir.
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) | 3 (e AUARTON
Se estudiaron diferentes propuestas con diferentes elementos e —— : %
representativos del concepto y evento, para asi tener una gran === «\\ - Q 5 .;
variedad de propuestas. Sin embargo se decidié establecer '&\ y > % P
ideas mas concisas, para generar un proceso grafico adecuado. e " ) '
Por ello se comenzé a definir paleta de color y elementos | ' ,/ () a2 )
graficos mas representativos. o oo - . =

—

La reticula es un conjunto de lineas y guias que se trazan sobre — /7/—:5
el espacio de un proyecto grafico para poder organizar y unificar ¥\7 o % '
el espacio a un nivel compositivo. R ) R ijﬁ.n?d
Sobre esta se asientan todos los elementos que componen la
produccion grafica: (titulos, subtitulos, texto, imagenes.) 'f?’_*é}

-

El uso de la reticula ayuda a la comprensién y a la rapidez de
la lectura del disefio, manteniendo el contenido de una forma

oz gt a0z
ordenada y jerarquizada. Los contenidos se visualizan con = /"
mayor claridad a distancia y la informaciéon que transmiten se // !
retiene con mas facilidad /- i
{
Se usaron las reticulas modulares que son las mas adecuadas N\ iA | !
) 1

para crear orden.

/\N/ ——
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Se estudiaron diferentes estilos de diagramacién, de unién con
los elementos, también se busco interaccion entre los elementos
graficos con la fotografia y el fondo de la composicion.

Se hicieron propuestas de adaptaciones con fotografias en
figuras, pequenas, grandes, dentro, fuera; de igual forma el
uso de colores y mas importante aun que el concepto se viera
reflejado en el trabajo final.

)
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ETAPA IV

En la cuarta fase se comenzé a realizar bocetaje digital, la cual
se le presento al cliente, para que este tuviera una idea de la
mezcla de las fotografias con el texto. De igual forma con esta
propuesta se valido el hashtag hagamos magia y la tipografia.

Imagen |

Se descarté esta propuesta de colocar una fotografia completa,
por el hecho que los textos no se podian leer con facilidad,
de igual forma la fotografia no permitia resaltar y brindar la
informacion necesaria.

Los elementos graficos que se emplearon en esta propuesta
no se tomaron en cuenta, ya que se considera que dichos
elementos no representaban el concepto magia, y Aquatlon,
ya que segun la psicologia las nubes representan suefios o
deseos.
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Imagen 2 \

.- -AQUATLON

La propuesta numero dos se descartdé ya que era un poco
infantil, de igual forma resaltaba mas lo que eran las imagenes,
y no se consideré el espacio suficiente para colocar los textos
sobre el evento.

En esta propuesta se evalud que el uso de la textura era muy
excesiva por lo que dificultaba la lectura.

Los espacios para la colocacién de textos se analizaron por el
hecho de enmarcar las fotografias en espacios reducidos con
textura, ésto generaba emociones no deseadas como evento
infantil y evento exclusivamente para nifios.

La tipografia que se empled en esta propuesta se considero
poco funcional para la campafa, el texto pose trazos caligraficos
lo cual lo hace ver aburrido, y da una sensacién de algo viejo.
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Imagen 3

Se descartd esta propuesta ya que no era viable utilizar el
formato de manera horizontal, por las diferentes piezas a
implementar.

Los elementos graficos y la tipografia trabajados en esta
propuesta fueron considerados poco viables ya que no
representaban al concepto, también se descartdé ya que la
fotografia que se empled se utilizé en un tamafo demasiado
grande por lo que dificultaba la lectura y colocacion de los textos
o informacion del evento. Esta propuesta no manejaba ejes
ni reticulas que pudiera estructurar la informacion de manera
adecuada y en un orden visual.

‘ #HA]

INFORMACION
Y DATOS

INADORES s

INFORMACION
Y DATOS

Imagen4y 3

Se descartd la propuesta ya que los elementos graficos
empleados no expresaban el evento, se considero que eran
representativos de suenos por usar nubes, por ello se descarto
emplear elementos que contengan una nueve. El uso de
estrellas para colocar las fotografias no se consideré una forma
adecuada, ya que la campafa tenia como finalidad centrarse
en los beneficiados, y esto no permitia visualizar las fotografias.

#HaJamosmadia

Fecha: junio 8015
Iugar: lac-,::u
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Imagen 6

Esta propuesta no fue seleccionada porque tenia demasiada
textura en el fondo, lo cual generaba distraccion y no permitia la
lectura de los textos. El uso de textura lineal en esta propuesta,
expresaba algo infantil, ya que poseia diversidad de colores.
Las fotografias se emplearon en formas de gotas de agua, lo
cual se consideraba factible, sin embargo aunque el evento se
realiza en mar, las gotas se podian identificar como algo ftriste,
ya que se podian confundir como lagrimas lo cual daba una
expresion totalmente negativa para la campafa.
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v ETAPA V

En la quinta fase se comenzd a trabajar con elementos mas
alusivos al Aquatlon, se implementaron olas, y elemento mas
representativos del mar, combinandolo con estrellas que
significaba magica.
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Se descarté la propuesta ya que los elementos graficos se
consideraban muy infantiles, se analiz6 la propuesta y se llegd
a la conclusién que no era la adecuada para una persona
profesional. Las tipografias, no eran formales y poseian trazos
muy manuales lo cual daba alusién a que la habia realizado un
nifo.

P
TERCER AT

FECHA: JUNID 2015
LUGAR: LAGO

 NINOS COn cancer

ocha: junio 2013

I: 1ago Hutson
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En esta propuesta se buscaba resaltar a los nifios para dar a
conocer a los beneficiarios, ya que la fotografia juega un papel
importante en la publicidad, transmite la realidad por medio de
una imagen. Por ello se decidié resaltar a los nifilos como objeto
principal de la campania.

TERCER AQUATLON

(\\ on (s ninga con cancen
,:f""x&...uz‘-" 7FECHA: JUNIO 2015
LUGAR: LAGO
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#agamos

Aquatlon

Por los nifos con cancer

01 junio 2014
Lago hutson
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#13gaMosmagia
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ETAPA VI

El proceso para seleccion de color se realizé tomando en cuenta
los colores que fueran representativos de magia y del evento
Aquatlon. Para establecer la paleta de color se tomo en cuenta
la opinién del cliente, por ello se buscé un color representativo
del mar y del logotipo Aquatlén. El amarillo se seleccioné como
representativo de magia.

La psicologia del color permite analizar el efecto del color en
la percepcion y la conducta humana, por ello se realizé la
seleccién, tomando en cuenta la percepcién del grupo objetivo.
Por ello se tomo6 en cuenta implementar el color amarillo, por
ser representativo del cancer infantil y de igual forma por ser
el color con el que el grupo objetivo asociaba a los nifios.
De igual forma se implementd el color azul por ser un color
representativo del evento Aquatldén y por ser asociado con la
solidaridad.

%
\
[
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2Qué es
aquation?

E5 un evento de natacion
e resistencia extrema.

L QvE 3
AAYETLEM!

o

{EN DONDE SE REALIZA?

' Enaguas abiertas

e -

Aquation

COUIEN LO REALIZA?

+*

Alberto Méndez

Atleta guatemalteco
46 anns
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ETAPA VII

y fresco.
Una tipografia con fluidez que interactuara con los elementos
graficos reflejando dinamismo.

En cuanto a tipografia se comenz6 a estudiar una tipografia N s
que tuviera caracteristicas especificas, con aspecto moderno l l

[ y 4
En esta fase se comenzod analizar las tipografias a utilizar en la
campana Aquatlon se empled una tipografia humanistas la cual

se caracteriza por no presentar serif. Este tipo de tipografia tiene
cambios en sus trazos con caracteristicas organicas y de igual
forma se consideran buenas para el rendimiento en la lectura.

[
Por ello se seleccionaron tres tipografias con estos rasgos. TI p 0 gr a f II a 3

\
(

Portafolio Académico - Area de Estrategia | Daniela Coco - Ma. Fernanda Roldan

\

\
\

-
[y
(8]



ETAPA VIII

Se busco la imagen visual de la campafia en una simple forma,
€S por eso que se probaron con varias opciones, por ultimo
se elijio usar unas olas delgadas con estrellas enmedio del
movimiento, para que se vea la interaciidon del evento (Alberto)
con el concepto de magia.

En esta fase se busco generar un elemento representativo para
la campania, por lo cual se generaron elementos como gotas
de agua y estrellas, en esta parte se trato de colocar distintas
fotografias para representar a los beneficiarios, sin embargo
se decidio eliminar la propuesta, ya que se considerd que al
colocar los elementos graficos, estos tapaban los rostros de
algunos de los nifios.
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Se analizaron ejes y reticulas, para la composicion se tomo
en cuenta que fuera una reticula formal con ejes y estructuras
notorias. Para que se visualice el orden y colocacion de
elementos.
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En esta propuesta se analizaron ejes y reticulas marcadas, en
busca de una unidad en la presentacion de la informacion visual,
se utilizé6 una proporcion empleando subdivisiones cuadradas
basicas o rectangulares, esto para desarrollar equilibrio en
las direcciones verticales y horizontales lo cual permite crear
un mayor énfasis en la propuesta. Sin embargo se analizé la
propuesta y se llego a la decisién de utilizar una sola fotografia
en cada pieza ya que al emplear varias, no se generaba el
objetivo de sensibilizar porque el grupo objetivo no se lograba
identificar con un solo nifo.

0fjunio 2014 Lago hutson

-

Por los nifios %
con cancer

&}A ﬁ*‘

Por los nifios con cancer

01 junio 2014
Lago hutson

Al tener una composicion, se buscé utilizar dos elementos de
apoyo, al inicio tenian una sombra de un color mas oscuro, eso
creaba desorden y le quitaba peso a la fotografia.

Se decidid usar una estrella con los bordes redondeados
porque con las puntas rectas cortaba el estilo que se estaba
manejando.

De igual forma, el uso de las olitas se evidencid, de una manera
sutil apareceran en todas las piezas de ahora en adelante.

M
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ETAPA IX

En esta fase no se contaban aun con las fotografias finales,
pero para definir la propuesta se seleccionaron tipografias con
el estilo y enfoque deseado y se colocaron en la propuesta,
con esto se puedo evidenciar algunos cambios como el color
de los textos y elementos graficos. Se decidié cambiar el color
amarillo en las piezas como vallas y mupis por su alto grado
de dificultad en la lectura por los rayos del solo, de igual forma
se cambio el color celeste por ser un color que podria crear
confusion por su similitud con el color del cielo.

Montaje Mupis

Post Facebook

JUNTOS
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Montaje Facebook Montaje Vallas
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En esta etapa del proceso aun no se contaban con las fotografias
a utilizar, por lo mismo se simulé con imagenes descargadas de
internet para tener la idea de como quedaria la propuesta final.

Es esta revision de modificaron cosas como el lugar de la
estrella, el disefio del mupi porque esta demasiado cargado y
no tenia un propdsito fijo; de igual manera los colores de las
vallas porque el amarillo no es visto por el sol y el celestre se
confunde con el color del cielo.
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Bocetos Finales / campafia informativa
REDES SOCIALES
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Bocetos Finales / camparia Expectativa
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Bocetos Finales / Campaiia de Lanzamiento
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VALIDACION

Se realizé una validacién con el grupo objetivo y con expertos
en el tema para mejorar el proyecto.

La validacion se realizé por medio de encuestas.

La encuesta es unatécnica que permite recopilar datos mediante
la aplicacién de un cuestionario a un grupo determinado de
personas. Por medio de las encuestas se pueden conocer
opiniones, actitudes y comportamientos.

Se uso una encuesta con una serie de preguntas sobre el tema
que ayudaran a resaltar lo aspectos débiles y positivos del
proyecto.
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Grupo Objetivo

Color

¢,Con qué asocia la paleta de colores aplicada a las
piezas?

. Al observar los textos de la campafia, el color

le permite:

El color pretendia transportar al grupo objetivo al evento y a la
causa.

El 56% de las personas asociaron el color de la propuesta con
infancia ya que las tonalidades pastel tienden a reflejar dulzura.
Los colores usados son funcionales, sin embargo no llaman la
atencion del grupo objetivo.

Reticula

. Al observar la campafa completa, calificaria la
reticula del material como:

La reticula buscaba crear un disefio agradable, moderno y muy
limpio para que tuviera una lectura agradable.

El 67% considerd que la reticula utilizada les permite leer
facilmente y tener una interaccion visual agradable.
La direccion en la que se manejaron los textos fue aprobada, al
igual que los tamanos y formas dentro de la misma.

Fotografia

Las fotografias utilizadas le permiten asociar la
campafia con:

. Considera que las expresiones de los nifios
transmiten:
e ¢, Qué accion le provoca hacer al ver las

fotografias?

La fotografia tiene como objetivo lograr sensibilizar al grupo
objetivo para crearles conciencia sobre los nifios a los cuales va
dirigido el evento. Asi mismo quiere evitar que generen lastima
por lo que se buscaron tomas mas naturales.

Con respecto a la fotografia el 45% de los encuestados las
relacionaron con un evento de donacion, las expresiones de
los nifios les generaba al 78% ternura. La fotografia aport6 al
grupo objetivo la sensacion de querer ser parte de la ayuda, se
sensibilizaron con el acertado uso de planos ya que provocaba
un énfasis en el rostro de los nifios y esto cred conexiones
relacionadas con la emocién manifestada en cada persona.

Slogan
. ¢ A qué lo invita la frase "Juntos Hagamos Magia"?
° ¢, Qué mensaje le transmite la campafna?
. ¢ El tipo de lenguaje que se empleo en todos

los meteriales le parece?
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La importancia del slogan era crear unién con el grupo objetivo,
al igual que lograr invitar a las personas a que formen parte del
evento.

El slogan quiere quedarse en la mente de las personas, que
provoque las ganas de saber mas e involucrarse.

Se pudo evidenciar que luego de ver la propuesta, al 70% de
las personas les invita a ser parte del evento el escuchar o leer
la frase "Juntos hagamos Magia", con esto se puede decir que
el slogan provoca y genera la participaciéon del grupo obijetivo,
dejandoles al 50% un mensaje positivo y al otro 50% un mensaje
emotivo.

Esto quiere decir que la campana cumple el objetivo de
sensibilizar dejandole 45% el mensaje de ayudar y colaborar
con la causa.

Elementos Graficos

¢ Qué elemento de la campana permanece en
su mente o recuerda con facilidad?

. Al observar todos los elementos que aparecen
en la campana (estrellas y olas) con que
evento lo asociaria?

Los elementos graficos tienen el objetivo de crear identificacion
de la campana.

En los elementos graficos el 56% los asocia con evento de
recaudacion y el 89% recuerda en su mayoria las fotografias,
generandoles asi el 70% de confianza para donar.

— \/\\/,/ —— 127 -

Tipografia

. Cree que el texto de la campana...
. Al observar el tipo de letra, ¢con qué tema la
asociaria?

La tipografia pretende ser legible y funcional, que tenga unidad
con la campafia y con el evento.

El 90% asocia la tipografia con la infancia y la considera legible.
La tipografia que se utilizé crea conexiones, representa bien la
campafa y esto permite la familiarizacion del grupo objetivo con
el evento.
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Disenadores y Expertos

Al momento de validar con disehadores, publicistas y un
fotografo se pudo determinar que la propuesta tiene un fuerte
concepto que representa claramente al evento Aquatlon

Elementos Graficos

El elemento grafico de "estrella" lo relaciona con:

° ¢, Qué opina sonre los elementos de apoyo?
(estrella y olitas)
. ¢, Qué elemento de la campana permanece en su

mente o recuerda con facilidad?

Los elementos graficos tienen el objetivo de crear identificacion
de la campana.

Los elementos graficos apoyan la propuesta ya que para
los encuestados representan ilusion; asi mismo, a pesar de
ser formas basicas y sencillas representan el mensaje de la
campainia.

El principal elemento grafico utilizado es la estrella amarilla que
se encuentra en el centro de la mayoria de las piezas.

Los disefiadores coinciden en que dicho elemento crea
confusién, donota gran porcentaje de su forma a magia y evita
que la campana represente un evento solidario que se dedica
al deporte de natacion.

Asi mismo, la estrella se confunde con la publicidad de "anini",
pues dicha asociacion utiliza un elemento similar.

Como parte de los resultados se decidié evaluar otro tipo de
elemento que reforzara la propuesta.

Colores

. ¢, Con qué asocia la paleta de colores?

El color pretendia crear una identidad para el evento Aquation y
para la causa (los nifios).

Respecto a los colores, se pudo determinar que la paleta
refleja magia, nifios y natacién; eso quiere decir que estan
bien utilizados, sin embargo, en los comentarios todos los
disefiadores y expertos concordaron en que el color, aun estando
bien, deberia resaltar mas y representar mejor la inocencia y las
sugerencias fueron poner un azul, un tono mas fuerte.

Fotografia

. Al ver las fotografias, ¢con qué evento las
asociaria?
. Cree que las fotografias...

La fotografia tiene como objetivo lograr sensibilizar al grupo
objetivo para crearles conciencia sobre l0s nifios a los cuales va
dirigido el evento. Asi mismo quiere evitar que generen lastima
por lo que se buscaron tomas mas naturales.
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Las fotografias son el primer plano de las composiciones, por
lo mismo se calificaron estrictamente y el resultado fue positivo,
pues son el elemento principal y si logran sensibilizar y reflejar
la alegria y ternura que se buscaba.

Reticula

° ¢ Qué opina de la integracion de los elementos
en la composicion?

. Hablando de composicion, los ejes utilizados
en las piezas le transmiten:

La reticula buscaba crear un disefio agradable, moderno y muy
limpio para que tuviera una lectura agradable.

Almomento de validarlos espacios en blanco se logro determinar
que brindan descansos visuales y la fotografia gana mas valor,
por lo que se genera una composicion limpia y ordenada.

Tipografia
. Sobre la tipografia empleada
. Para usted, los rasgos de la tipografia se asocian a:

La tipografia pretende ser legible y funcional, que tenga unidad
con la camparna y con el evento.

Al evaluar la tipografia, los disefiadores y expertos validan
la utilizada, pues brinda unidad y armonia con los elementos
graficos.
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+ CAMBIOS VALIDACION

Elemento grafico (estrella)

Luego de la validacion con disefiadores y expertos se evaltio
que el elemento grafico de la estrella no era el mejor en el
aspecto de disefio.

Se decidi6 cambiar el estilo de la estrella utilizado en la
propuesta, ya que ésta no representaba claramente el objetivo
de Aquatlon. La estrella se modifico y se le dio el aspecto de
una estrella de mar, para asi unificarlo con el evento, el cual se
realiza en aguas abiertas.

Antes

Ademas de eso se tomdé en cuenta que la estrella era el
elemento clave de la campafia y se detecté que no cumplia
con los rasgos fluidos y organicos que se estaban trabajando
en los demas elementos graficos, por esa razén se decidio
emplear y abstraer una estrella de mar que diera con ese tipo
de caracteristicas.

Por ofro lado se decidi6 no cambiar drasticamente el color ya
que el color amarillo si es clave por ser el representativo del
cancer infantil a nivel mundial.

Despues
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Colores

Segun el grupo objetivo y los expertos, los colores utilizados en
la camparia eran correctos y proyectaban lo que se buscaba,
sin embargo coincidieron en que las tonalidades eran muy bajas
y no destacaban.

El color celeste aunque refleja inocencia, no queda en la mente
de las personas, es un color que no impacta y no sobresale
entre otras campanas. Por lo mismo se cambio la tonalidad
y se uso un azul mas encendido que impactara y contrastara
con los demas elementos graficos y fotografias utilizadas en el
proyecto.

Antes

Cabe resaltar que antes de elegir el color final se hizé6 una
investigacion y varias pruebas hasta que se llego al resultado
final. Un azul amigable que no creara formalidad a la campana.
El color amatrillo que se utilizo con anterioridad, a pesar de ser
encendido y llamar la atencion, no era apto para usarse con el
nuevo elemento grafico (estrella de mar) ya que se queria crear
un similitud con la realidad, se bajo la intensidad del color y
se combind con un poco de rojo para evidenciar un color mas
enérgico, el naranja.

Despues
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Tipografia y color

Para las frases utilizadas en la camparna de expectativa se
determind que el color gris en los textos entristecia la camparia,
se cambio por un azul encendido que creara unidad con el
elemento grafico de las olas; asi mismo se cambiaron los colores
de los signos de interrogacion por un celeste mas intenso para
crear un mejor contraste.

Antes

magia
ARCDEFGHIJKLIV
NOPQRS TUUWXYZ

abCdergnikim
NOPQPSHUVWXYZ

La tipografia, se modific6 el estilo utilizado en el copy de la
campana, la tipografia era muy delgada y no brindaba fuerza al
concepto del proyecto.

Se buscé un tipo de letra mas gruesa, siempre que fuera san
serif para que fuera una tipografia poco grotesca y agradable al
grupo objetivo.

La nueva tipografia se distingue por su aspecto siempre
organico y es considerada por tener un buen rendimiento para
la lectura.

Despues

¢cmagia?
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkim

noparstuvwxyz
1254567890
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Reticula

Al momento de evaluar las artes finales para los afiches y
mupis se demostro que existia un peso visual saturado y que
las fotografias se veian cortadas.

Se elimin6 la cuadricula elaborada con cuadros formales
pues cortaba a los nifios y no se miraba estético, se agregaron

estrellas al fondo y se interactto con la forma de la estrella para
que creara dinamismo y se adjuntara a los elementos graficos
utilizados.

Se trabajaron mas propuestas para que hubiera variedad.

.
Aligtkly

Z,Tu corazonh ace
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» Tu corazén hace

magia

UNETE A
BETO MENDEZ...

Despues

Aigsilly

. Aigslsy
¢, Tu corazon hace

magia?
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Unete a Alberto Méndez
Por los ninos con cancer
Octubre 2015 * ISrael &

BANRURAL CUENTA NO. 350902 8492 §
ASOCIACION CIVIL "SIGNOS VITALES™ B

x

x

tinete a Alberto Méndez
Por los ninos con cancer

Octubre 2015 = [srael

BANRURAL GUENTA NO. 350802 8492
ASOCIACION CIVIL "SIGNOS VITALES"
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Antes Despues

JUNTOS

HACAMOS
MAGIA

Unete a Alberto Méndez
Por los nifios con cancer

Octubre 2015* [Srael

BANRURAL CUENTA NO. 350902 8492
ASOCIACION CIVIL "SIGNOS VITALES"
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(inete a Alberto Méndez
Por los ninos con cancer
Octubre 2015 = |Srael

BANRURAL CUENTA NO. 350802 8492
ASOCIACION CIVIL "SIGNOS VITALES"

Haz magia junto con

Alberto Méndez

Octubre 2015 = srael

BANRURAL CUENTA NO. 350902 8482
ASOCIACION CIVIL "SIGNOS VITALES"
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_ (nete a Alberto Méndez
¥ Por los ninos con cancer

Octubre 2015 * ISrael

BANRURAL CUENTA NO. 350902 8492

ASOCIACION CIVIL "SIGNOS VITALES™ s
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Color

El color es la clave fundamental en la propuesta ya que es
el generador mas potente de emociones y sensaciones. Se
selecciond una paleta de colores frios y calidos en los cuales
se encuentran como mas representativos el azul y amarillo.

Segun Christopherson, en su articulo publicado en Meshable
consider6 que se debe elegir una paleta de tres colores para
una campana y aplicarlos en proporciones de 60%, 40% y 10%.

se consider6 como un color importante en la
campana ya que es el color representativo del cancer infantil,
de magia, alegria y vitalidad.
El azul representa seguridad, confianza y frescura, esto permite
que el grupo objetivo se sienta confiado para dar su donacién o
aporte. De igual forma es un color que se relaciona y asocia con
el evento Aquatlon por la vida.

La psicologia del color permite analizar el efecto del color
en la percepcion y la conducta humana, por ello se realizé la
seleccion de los mismos tomando en cuenta la percepcion del
grupo objetivo y un estudio realizado por Colour Assigments
que muestra la preferencia del color en hombres y mujeres.

Se tomd en cuenta implementar el color amarillo, por ser
representativo del cancer infantil y por ser el color con el que el
grupo objetivo asociaba a los nifios, también se tomo en cuenta
que el amarillo es un color de vitalidad, ya que hace referencia
a la energia, la luz, el sol, el color que da vida.

Este color es considerado un color alegre y que expresa
felicidad, creatividad y compresién, permitiendo asi darle una
gran fuerza a la campana expresando la vitalidad y felicidad de
los nifios. En la psicologia del color de la publicidad se analiza al
color amarillo como un color que contienen un amplio espectro
visual estimula los centros nerviosos y facilita la percepcion por
lo que facilita comunicar un mensaje.

El color azul se implementd por ser un color representativo del
evento Aquatlén y por ser asociado con la solidaridad. El azul
es un color utilizado en campanias publicitarias por el hecho que
connota simpatia, la amistad y la confianza. Es un color serio y
de amplia experiencia por eso connota permanencia, seguridad
y orden, este color es relacionado con la emociones profundas
y la ilusién.

* Pantone P 169-16 U
*Pantone P114-16 U

Pantone P 106-8 U

Pantone P 118-6 U

Pantone P 14-7 U

Pantone P 7-8 U
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Fotografia

Se utiliz6 la fotografia ya que es la mas factible para capturar
momentos que permitan reflejar la ternura e inocencia de un
nifio con cancer.

Segun el 60% del grupo objetivo las expresiones de los nifos
en las fotografias les genera ternura. De igual forma el 40%
asocian las fotografias con un evento de donacion y otro 30%
con un evento de recaudacion de fondos.

Por ello, la fotografia se convierte en una herramienta importante
de sensibilizacion, a través de ésta se puede variar no sélo la
forma de pensar de aquellos que la observan, sino también de
aquel que se encuentra detras, desarrollando estrategias que
permitan transmitir la realidad desde otro punto de vista.

La fotografia es un instrumento fundamental en las campanas
de sensibilizacion ya que le muestran a un grupo determinado
0 una ciudadania la necesidad de modificar un pensamiento,
conducta o bien logar cumplir algun objetivo que logre cambiar
una problematica en una sociedad, por esa razon se implemento
la fotografia como algo visualmente importante en la campafia
Aquatlén por la vida.

La funcion de la fotografia es representar la cara real de la
campafa, a los beneficiarios del evento Aquatlén como tal.
Utilizar la fotografia permite crear una conexién con el grupo
objetivo, mostrandoles la imagen de la lucha diaria.

La estrategia de la campafia es sensibilizar y crear conciencia,
se realiz6 un estudio y se determiné que el uso de ilustraciones
no era funcional puesto que solamente representan una
idea, Aquatlon busca lograr identificacion, las fotografias son

un recurso que permiten transmitir emociones, momentos,
recuerdos, estados de animo, entre otras cosas.

N~
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Es cierto que se utilizaron las mejores expresiones de los nifios,
pero eso con el fin de no crear lastima, la fotografia invita a
buscar siempre estar bien, son solamente nifios que no tienen
la culpa de la enfermedad pero dia dia luchan para vivir, para
llegar a grandes y cumplir sus suefios; y quiza esa es la parte
que la fotografia logra capturar, esa lucha que no todas las
pesonas miran, pero que se debe transmitir al grupo objetivo.

Los nifios cuentan con una iluminacién natural y vestuario
propio con el que visitan el Hospital San Juan de Dios porque se
queria crear algo real y muy natural, sin maquillaje o montajes.
Aquatlon ayuda a los nifios, la campanfia tiene que reflejar nifios
con cancer, la fotografia publicitaria, como en este caso, tiene
que adaptarse a los intereses comerciales de la camparfa
para lograr la finalidad de la estrategia, sin embargo, no se
buscaron fotografias especificas, por el contrario, se busco la
espontaneidad de los nifios y en la parte de post-produccion
solamente se elimind el fondo para darle limpieza a la campana
completa.
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Tipografia

La tipografia que se implementé en la campafa Aquatlén por la
vida, se selecciond en base algunas caracteristicas; la tipografia
posee rasgos delgados y fuertes, existe contraste en formas y
grosores, sus Vvértices son rectos y sus trazos uniformes. Crea
un efecto de modernidad, sobriedad, alegria y seguridad, es
mas neutra.

El 90% de las personas asocio la tipografia con infancia y
esto reflejé que el tipo de letra se complementara con el estilo
fotografico utilizado en la campafa.

Las tipografias utilizadas para la campana son:

. Granstander Clean

Es una tipografia decorativa con mucha legibilidad, es
considerada formal por su construccion ya que presenta un
disefio innovador y tiene caracteristicas propias. Toda la familia
cuenta con caracteristicas similares, la linea de las letras no
es uniforme, sin embargo guarda respetuosamente un estilo
sobrio y agradable para la lectura.

Presenta deformaciones morfolégicas originales que le dan
un toque funcional para la campafa; se selecciono pues tiene
con ella la escencia de los nifios, asi mismo acompafa a
los elementos graficos, pues combina con olas y curvas que
presenta la estrella.

N —— S~

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkim
nopqrstuvwxyz

Para las frases en campafa de expectativa.

;magia?

\
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. Berliner Grotesk Light

La tipografia es San Serif y es justo lo que se buscaba para la ABCD E FG H IJ KLI I

palabra "en la Magia" en el slogan de la campafia ya que se

queria impactar sin necesidad de usar una tipografia grotesca.

Este tipo de tipografia adquiere el nombre de adjuncion debido N OPQ RSTU VWXYZ
a que tiene como base una tipografia en particular y se le

agregan elementos especiales para que adquiera una identidad e
abcdefghijkim

La tipografia es gruesa y formal, aunque en sus vértices posee

un estilo redondeado que la hace casual y amigable para el

nopqrstuvwxyz

Latipografia es entendible y ofrece las caracteristicas necesarias

para que se quede en la mente de las personas por su cualidad 12 345 6 7 8 Q 0
visual y personalidad que le da al texto.
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. LibelSuit-Regular
La tipografia es la tipica San Serif, aunque ésta cuenta con un
tracking bastante alto pues cada letra se encuentra bastante

unida con la de la par.
Se optd por usarla ya que era un texto pequeno el que se usaria,

o0
asi mismo debido a que era una tipografia dominante, legible y
muy entendible.

El tamano es grande y eso ayuda a que se pueda leer
rapidamente y que el texto sea entendible.

El grosor ayuda a darle formalidad a la campafa sin hacerla
parecer una publicidad comun.

Es notorio que la tipografia ha sido afectada, pero eso es
agradable para el grupo objetivo porque lo invita a participar
en algo nuevo, asi mismo se nota la unidad que presenta con

todos los demas elementos graficos que se usaron. . ., ~ .
Para la informacion en campana de lanzamiento

ANRURAL CUENTA NO. 350902 8492
ASOCIACION CIVIL "SIGNOS VITALES"
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Ejes u Reticula

Los ejes y la reticula implementada en la propuesta posee una
estructura formal que se compone de lineas estructurales que
guian la forma completa del disefo. El espacio queda dividido
de forma igual, esto permite que las formas y elementos
queden organizadas expresando regularidad y seriedad. Este
tipo de estructura permite llevar un orden visual en cuanto a los
elementos graficos colocados en la propuesta.

En las piezas se puede notar el uso de bloques, en primer plano
la fotografia, siguiendo con el elemento grafico de la estrella y
por ultimo las olas e informacién.

Generalmente la fotografia ocupa todo el formato de cada pieza,
sin embargo guarda en las esquinas un espacio para la estrella
y las olas que se ubican en la parte inferior de todas las artes.
En las piezas que tienen logo, éste se encuentra ubicado en la
parte superior derecha, para guardar unidad y una linea grafica
ordenada.

La reticula implementada es sencilla, se buscaba resaltar a
fotografia y dejar en segundo plano todo lo demas sin quitarle
la importancia,

La propuesta no cuenta con tantos elementos graficos para
darle una limpieza visual y para que cada elemento funcionara
segun lo esperado y tuvieran un equilibrio que cumpliera con el
concepto del proyecto.

La composicién guarda un ritmo visual simple, y eso permite
que el layout proyecte orden y armonia para que se le facilite
al grupo obijetivo leer e identificarse con la campafia completa.

Los ejes de la propuesta son rectos, no se usan angulos ni
movimientos; la propuesta es formal debido a que los elementos
le dan el caracter informal a la propuesta. No todas las piezas
tienen la misma reticula, eso depende de las dimensiones, sin
embargo son muy similares, guardan la misma estructura para
no romper con el equilibrio visual de la publicidad completa.

| e S T A -

“E LE d AlUEILU rﬂzuuu:;.
[0S ninoS con cancer

Octubre 2015 * |Srael

BANRURAL CUENTA ND. 350902 8432
ASOCIACION CIVIL "SIGNOS VITALES"
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Elementos Graficos

Los elementos graficos que se utilizaron fueron las olas y las
estrellas; ambos se relacionan en las composiciones.

El sentido de éstos es crear una unién visual de la magia y la
natacion.

Los elementos son vectoriales y se ven repetitivos en todas
las piezas trabajadas. Es estilo de éstas figuras se determiné
de esta forma debido a que queria hacerse una composicién
limpia, flat y moderna.

Las olas, son lineas onduladas que pretenden crear dinamismo
y movimiento a la propuesta, su grosor es pequefio, por esa
razon se pusieron varias y cada una con un color distinto para
que se mezclen entre si y rompan la parte formal y plenamente
estatica.

Las olas se seleccionaron puesto que refuerzan la parte de
"natacion" del evento, hace alusién al mar, lugar en donde se
lleva a cabo la actividad; es una representacion de as aguas
abiertas a las que se expone Alberto Méndez.

El aspecto handmade con lo vectorial es para hacer referencia
a los nifios y que no se pierda esa parte que se quiere reflejar
en la campana.

Se usaron dos estilos dintintos de estrellas:

Las pequefias anormales handmade que estan interviniendo
en las olas para unir la parte de agua con magia y recalcar el
slogan "Navegando en la Magia".

Elementos graficos unidos utilizados en las piezas para la
campafa.
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Figura Retorica

La figura retdrica utilizada fue la metafora, con esta se buscaba
hacer alusién de ciertas acciones con algunas palabras. Como
el hecho de que donar es hacer magia para los ninos.

El slogan utilizado en la campafna "Juntos hagamos magia" se
enlaza con el concepto "Navegando en el mar magico de la
inocencia" ya que toda la estrategia pretende enlazarse para
que juntos se realice una accién que es la unién del g.o. con
la navegacion en los distintos medios, informacion digital e
impresa ya que podran mantener al grupo objetivo conectado
puesto que cada pieza tiene la funcion de continuidad y lograr
ser parte del todo.

Slogan

La frase "hagamos magia" también cuenta la figura retdrica
de la metafora, pues se presenta la accion de hacer un cambio
y reforzar el trabajo que realiza Alberto Méndez al nadar para
ayudar y salvar a los nifios con cancer.

El slogan completo "Juntos hagamos magia" invita al g.o. a ser
parte del evento y a unirse con la solidaridad de Alberto Méndez
al decidir realizar dicha actividad para ayudar a los nifios con
cancer del area rural del Hospital San Juan Dios.

Infografia

La infografia digital y animada tiene transiciones simples y
basicas, conservando el concepto de limpieza, de dinamismo
y orden visual, las mas usadas fueron position, rotation y scale.
El objetivo de la infografia es darle al g.o. una pieza distinta,
un resumen grafico de lo que es el evento, quién lo realiza y
cual es el objetivo. Se utilizé el vector de olitas como el mayor
recurso para la animacion, pues se veia la interaccién de éstas
en la propuesta, el agua fue fundamental y por eso se busco
mantener dichos elementos presentes en el material.

Las animaciones que se emplearon en la infografia son
simples, se implementaron transiciones que fueran aptas vy
poco saturadas. Se combinaron textos, sonidos e imagenes
que pueden ser estaticas o en movimiento para generar mayor
informacion en los usuarios que la visualicen.

La infografia se realizo6 en formato horizontal por el
aprovechamiento de espacio, el formato permite tener un mejor
balance visual y una mejor distribucion de los elementos.
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TNEOMNaHUA

La campafia informativa se implement6 ya que mas del 80%
de los encuestados no sabia que era el Aquatlén por la vida,
por ello se decidié realizar una presentacion para que Alberto
Méndez proyecte en sus charlas, asi mismo una infografia y
piezas para facebook que daran informacion sobre el evento,
dichas piezas se realizaron de forma creativa, para ello e
implementaron juegos por medio de la red social ya que esta es
la mas utilizada por los usuarios.

Por otro lado el 50% del grupo objetivo considera que por
la interactividad de cada uno de los juegos si la compartiria,
permitiendo asi difundir mas la informacién y lograr que mas
usuarios conozcan Aquatlén por la vida.

Este tipo de campana permite brindarle al grupo objetivo
informacién que le explique de que trata el evento y lograr asi
su donacion, de la misma manera los articulos promocionales
como el bifoliar, pin y separador permiten iniciar una interaccién
con el g.o. y asi generar su confianza.
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Presentacion

Forma parte de g. Asociacion

Signos Vitales una organizacién que busca proveer
informacién sobre el cdncer y sus implicaciones fisicas,
emocionales, psicolégicas, econémicas y sociales.
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Presentacion

Qué es el AQUATLON POR LA VIDA
Aquation por §
% lavida




Presentacion

AQUATLON

OBJETIVOS DEL TOUR

Concientizar a la poblacién sobre la
enfermedad del céncer.
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Presentacion

asocia el
cansancio y la demanda que
genera la actividad con el
sufrimiento de cada uno de

OBJETIVOS DEL TOUR

los nifios.

Con el evento logra generar
apoyo y transmitir el
senfimiento de solidaridad
con la finalidad de recavdar
fondos.

Promocionar el ejercicio fisico y los
buenos hébitos alimenticios como una
forma de prevenir la enfermedad.
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Presentacion

Banrural Cuenta
JUNTOS CON - Bt
Mar Mediterraneo Israel ALBERTO

; = Asociacién Civil
Octubre 2015 M E N D EZ "Si;c::: §>/itales"
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JUNTOS

HACAMOS
MAGIA

WWW.FACEBOOK.COMM)

Aquatlon por la vida / Figkt against cancer
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Infografia

Aquaﬂon




Infografia

de na+acion Tiene como -« —
EXTREMA | objetivo i

poblacion sobre el cancer

Healiza.du por: | . para los Nifi0S con cancer del
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Infografia

Aquatién por la vida / Fight against cancer

e -
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Post Facebook Juegos
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Post Facebook Juegos

AQUATLON ES UN
EVENTO BENEFICO

TCNAONIA ED ETSERNISCIA AREXTEM




Post Facebook Juegos

’ J
por la vio i

AQUATLON SE COMPARA

8 CON DEPORTES DE ULTRA
ESTE EVENTO SE BB " ResISTENCIA COMO

COMPARA CON: §
TOUR DE FRANCE TOUR DE
5 FRANCE




Post Facebook Juegos
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por la vida
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Post Facebook Juegos

¢DONDE CREES QUE

SE REALIZA?

A) Piscina
B) Aguas Abiertas

AQUATLON SE REALIZA EN:



Post Facebook Juegos

DEL HOSP.
SAN JUAN
DE DIOS
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Post Facebook Juegos

\/"\/"\M%v_ . AQUATLON APOYA LA
@% LUCHA CONTRA

¢APOYA LA LUCHA
CONTRA EL?

413526 A 4
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CANCER
INFANTIL
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Post Facebook Juegos




Post Facebook Informacion

Aquatlon

ES un evento de natacion de resistencia
extrema que se realiza en aguas abiertas.
Es comparable con otros deportes de ultra

resistencia como Ironman 140.7 la Maraton de
|as Arenas, Giro de Italia, Tour de France, etc.

= T

Los objetivos de Aquatlon son:

Recaudar fondos para los nifios con cancer del
Hospital San Juan de Dios.

Concientizar a la poblacion sobre [a
enfermedad del cancer.

Promacionar el ejercicio fisico como una
forma de prevenir |a enfermedad.

\
(
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Post Facebook Informacion

Ag 5
Alberto | 5 ey
Méndez Emadm,de Fl Aquaticn 2015 se realizard en
Aquation . Mar Mediterraneo de Israel
M B Esunatietaguatenaitero e [
gl 10 anos, especiaizado en : Mberto Méndez recorrerd mas de
natacidn de dgUdS abiertas. : ]8[] km s en st tr ave SI: 2

El atleta husca hacer analogia
entre la demanda fisica que le
genera el evento que es nadar
grandes distancias con la
travesia de los nifios que sufren
|a enfermedad del cancer.
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Separador - Iman
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EANRURAL CUENTA NO. 350902 8492
ASOCIACION CIVIL "SIGNOS VITALES™
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Bifoliar Tiro

Para més informacién
pomunicate al -JhEE-7816

JUNTOS

HACAMOS
MAGIA

anda Roldan

Fern.

- Ma.
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Bifoliar Retiro

Ez un evaendo de nalacidn de resisbencia exlrema
que s& realiza en 6guss akeras. Es comparable
oon otros depories de ultre resistencia como el
lromman 1407, la Maraton de las Aranas, Gim de
Halia, Towr de France, eic. El agquation 2015 se
realizard en = hMar Maedterrdneo de |srael o=l
atleta recomerd mas de 180 kms en sy travesia.

Aq

Oojetivos

Fecaudar fondos para ks nifkas con cancer del
Hoapital San Juan de Déos.

Conciantzar a la poblacion sobre la
erfermedad del Gancer.

Promocionar el ejercatio fisioo como wid kema
de prevenir & anfermedad.

aluen lo realiza?

Alberbo Méndez, atefa guatemalteco de 46
afios, egpecializade en natacdn de aguas
abieriss. El alleta busca hacer una analogls
anire |a demanda fisica qua tiens al sguatidn al
nadar grandes distancias con |8 frevesia de los
mifios que sufren de b enfermedsd de cancoe.
Albario Mendez termino s siguientes rejos

Circurvalacion ded Lago de A1ian {ED KiTes en
5 wiapas)

Travesia del Lago de Izabal (48 kms sin panar)

Travwesia del Lago Pelen Hza (38 kms sin
parar

Circunvalaciin del Lago de A1én (BD ke en
& wlapas)

i X -
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BAMRURAL CUENTA ND. 350902 8492
ASOCIACION CIVIL “SIGNOS VITALES"
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Pin

JUNTOS

HAGAMOS
MAGIA




Post Facebook Expectativa

higsltey




Post Facebook Expectativa

JUNTOS . '3 4 JUNTOS

HAGAMOS HACANIOS
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Post Facebook Expectativa

LS
por la vida

Y
HAZ MAGIA




Post Facebook Expectativa

» ES posible que mi Adqyshas
corazon haga

JUNTOS

HACAMOS

Aquatloy

 .De donde
~ salela
magia?
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Post Facebook Expectativa



Post Facebook Expectativa

sailsy

UNETE

a Como doy

magia?
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Post Facebook Expectativa

Aq% Aq%
5 JUNTOS CON

ALBERTO
MENDEZ




Post Facebook Expectativa

i PROTO™
siigs X @ ¥

KEEP
PARTE DE LA CALM

HAZ MAGIA




Mupis

Aqyatloy Ayt

Z,Tu corazon hace

i UNETE A
ALBERTO MENDEZ !

JUNTOS

HACAMOS
MAGIA
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Mupis

Ag

&

¢ Te gustar

Ia
ia?

hacer mag
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En la campafa de lanzamiento se tom6 como elemento mas
representativo las fotografia ya que lo que se buscaba era
sensibilizar a través de las mismas y generar confianza para
donar, mostrando a los beneficiados.

De igual forma se represento la estrella como signo importante
implementando la frase en el centro para que se pudiera
visualizar y percibir el mensaje claramente.
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Afiches

7 “JUNTOS

HAGAMOS
MAGLA

Unete a Alberto Méndez
Por los nifios con cancer

Mar Mediterraneo Israel + (ctubre 2015

BANRURAL CUENTA NO. 350902 8492
ASOCIACION CIVIL "SIGNOS VITALES"

JUHTO |
HAGAOS
MACLA

Unete a Alberto Méndez
Por |0S NiNoS con cancer

Mar Mediterraneo Israel + Octubre 2015
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Haz magia junto con
Alberto Mendez

Mar Mediterraneo Israel + (ctubre 2015
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Unete a Alberto Méndez
Por los nifios con cancer
Mar Mediterraneo Israel + Octubre 2013

BANRURAL CUENTA NO. 350302 84592
ASOCIACKON CIVIL “SIGNOS VITALES®
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Vallas

Unete a Alberto Méndez
Por los ninos con cancer

Mar Mediterraneo Israel + Octubre 2015 ﬂxﬁ

BANRURAL CUENTA NO. 350902 84932
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Vallas

JUNTOS

HAGAMOS
MNAGLA
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Mar Mediterraneo Israel * Octubre 2015 &
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Post Facebook

IL;f;n[-zlte a Alberto Méndez
or los ninos con cancer
MAGIA Mar Mediterraneo Israel + Octubre 201
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Unete a Alberto Mendez

Por los ninos con cancer
Mar Mediterraneo Israel
* (ctubre 2013 *
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Post Facebook
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Unete a Alberto Méndez
Por [0S ninos con cancer
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ESPECIFICACIONES

TECNICAS

Produccion y Reproduccion
Especificaciones Tecnicas

En la carpeta Aquatlon por la vida se encontraran los diversos
archivos con sus especificaciones técnicas. La carpeta se
subdividié de la siguiente manera:

Archivos Impresion

04 Vallas (reproduccién por medio de donacién de patrocinador)
04 Mupis (reproduccién por medio de donacién de patrocinador)
06 Afiches

01 Boton

01 Banner

01 Iman

01 Bifoliar

Archivos Digitales

16 Post Facebook Juegos

04 Post Facebook Informacion
16 Post Facebook Expectativa
28 Post Facebook Lanzamiento
02 Portadas de Facebook

02 Fotos de perfil en Facebook
01 Infografia

01 Presentacion
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Cada pieza contiene distintas dimensiones, modo de color,
cantidades de impresiéon y material.

El boton fue cotizado en tres diferentes lugares, por ser
una opcién confiable, econémica y de calidad se seleccién
grafipronto  (cotizacion C) como lugar de impresion. El
archivo que se presenta es botén.ai las dimensiones son de 4
centimetros de diametro en modo de color CMYK y la cantidad
de 100 unidades.

En el caso del banner se seleccion6 como lugar de impresion a
la empresa efecto visual publicidad la cual es la (cotizacion A,)
por ofrecer un precio dentro del presupuesto y su gran calidad
de impresién. El archivo responde al nombre de Banner_1.ai
el cual contiene unas dimensiones de .80x1mt, el material de
impresién es vinilico, con modo de color cuatricromia de color
CMYK, la cantidad de impresion en una unidad.

Para las vallas se seleccion6 como lugar de impresion a eugua
equipamientos urbanos Guatemala (cotizacion B), por ofrecer el
servicio de impresion e instalacion en el precio total, el archivo
Valle_1.aiy Valla_2.ai en modo de color CMYK cantidad de 4
vallas, las cuales seran dos por cada archivo, las dimensiones
son de 4 mts por 1.50 mts con material Vinil Autoadhesivo.

Para la impresion de los afiches se seleccion6 el lugar last
minute por ofrecer calidad de impresion (cotizaciéon C) los
archivos a imprimir tienen el nombre de Afiche 1.ai, Afiche_ 2.
ai, Afiche_3.a, Afiche_4.ai, Afiche_5.ai, Afiche_6.ai, el material

N~ S ~———

de impresién es opalina con modo de color cuatricromia CMYK,
dimensiones 11x17 pulgadas con una cantidad de 100 unidades
por documento.

Para la impresion de Mupis se seleccion6 el lugar eugua
(cotizacién A) las dimensiones son de 1.20x1.75 mts, los
archivos poseen el nombre de Mupi_1.ai, Mupi_2.ai, Mupi_3.
ai y Mupi_4.ai, el modo de color es cuatricromia CMYK, la
cantidad de impresiones son 1 unidad por archivo, material Vinil
Autoadhesivo.

Para la impresién del separador se tomo en cuenta el lugar
Vision Digital por brindar una gran calidad y ofrecer un precio
menor, el archivo que se llevara a impresion recibe el nombre de
iman_aquatlon.ai, con un modo de color CMYK y dimensiones
de 2.5x8.5 pulgadas, la cantidad a imprimir es de 300 unidades,
en material texcote calibre 12.

Por otro lado los archivos digitales, se encuentran en la carpeta
que lleva el nombre de archivos digitales, el formato de los
archivos es jpg, estos archivos se usaran unicamente para
publicaciones en medios digitales como Facebook. En el caso
de el archivo que lleva el nombre de infografia, el formato es
mp4 ya que se trata de un video para publicar en redes sociales.

Cada archivo tendra sus especificaciones técnicas, y sus lineas
de corte y excesos, paralos archivos de impresion se entregaran
los archivos editables, en los cuales se podra encontrar cada
archivo con sus layers especificando cortes, excesos, y troquel.
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CARPETA

—® Aichives —®

e i mpresicon

CARFETA
Archros para

—* publicacidin digital

CARPETA [ ™ Editables —  Mupl 1.0, Mupi_Zai, Mupd_3a, Mupi 4.2
hlbu i —]
| PG Mupi_1jpg, Mupl_1]pg, Mupd_3 jpg. Mupi_4jpg
| CARFETA —® Editablas — e Valla_1.al Valla_Zai Valla_3ai Valls 4.
Walla —
: . Ly 6 P ula 1pavalia 2ipa vata 2eavila 4100
|, CARFETA ~—* Editables ——eafiche_1.ai, Afiche_2ai, Afiche_3.a Afiche_d.ai
Bistes . 1PG — e Afche_1ipg, Miche_2ipg. Afiche_3jpg Miche_4ipg
| a CARFETA [ ™ Editables — Sepasadocal "
Separadon =
Ly PG ~ i Separadarpg
|y CARPETA [ Edtables —fp Bamnical
ganner | g —p Bamieriog
> *
Editables —fp= Botomnai
= CARFETA
Bobon JaG — Baton g
wr
—p CAAPETA

Fost Expectativa — Post_01Ejpg Post_02E.|pg, Post_03E.jpa,

ot L jod. Post 0SEjpg. Poest 6LE.0pa

Post_07E jog. Post_0BE jiy.
— CARPETA Post_01L jpg. Post_631 jpg, Post_03Ljpg,
Post Lanzamiento —# posy_oal jpg, Post_05L.Jpg, Post_oeljpy,

Past 07Ljpg Post OBL.jpa,

CARAPETA
—+* Infargraifa —# Infografiamps

Portafolio Académico - Area de Estrategia | Daniela Coco - Ma. Fernanda Roldan



|T"I|]C[3 rme T ecnico

Descripcion del Archivo

Moribrel del Cherrte

Lortacto Cellar

Fecha de Entrega Sistewa Operativo
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Descripcion del Archivo

Morrerel del Clierte
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Carttdad de Colores Resousion
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Descripeion del Archivo

Moriere! del Clerree

Cortacto Celular

Fecha de Entrega Sistewia Operativo
woftware Whzado Sistema de Impresion %
Cartdad de Colores Resolucidn
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Descripeion del Archivo

Morsrel del Clerte

Contacto Ceblar

Fecha de Entrega Sistewa Operativo

Software Uthzado Sistema de npresion
Cartidad de Colores Resoucion
firchivos
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Descripcion del Archivo

Nombrel del Clertte

Gortacts Cehular

Fecha de Entrega Sistema Operativo

Software Utizado Sistema de bipresion

Gantidad de Colores Resoluion
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Descyipcion del Archivo
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Fecha de Entrega Sistema Jperativo
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Recomendaciones




En el proceso que conlleva la realizacion del proyecto se puede
evidenciar el resultado de los objetivos planteados.

. La campana publicitaria Aquatlon permitio llegar
al grupo objetivo por medio de diferentes piezas, que
generaron en ellos sensaciones de solidaridad, a través
de las imagenes utilizadas de los nifilos con cancer, que
transmitieron ternura y alegria, esto ayudd a conseguir
donaciones ya que las personas se sensibilizaban por el
mensaje tanto de las fotografias y el slogan navegando en
la magia, el cual enlaza también la funcién de la aplicacion
movil, que es la encargada de unificar todas las fases que
contiene la campafia. Asi mismo la campafa publicitaria
cumplié con una identidad que representara al evento
Aquatlén.

. Los articulos promocionales lograron ser un
recordatorio en jovenes y adultos de 20 a 40 afios de edad,
ya que a través del separador se pudo llevar la informacion
y recordarle al grupo objetivo lo que es Aquatléon por la vida
y cual es su finalidad. De igual forma el pin logre ser un
incentivo para generar donaciones en el grupo objetivo, por
ser un agradecimiento al participar.
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RECOMENDACIONES

Al realizar una campafa se deben considerar ciertos aspectos

para hacer mas funcional la estrategia de comunicacion.

. Una campafia publicitaria merece atencién y tener
un orden légico. Es fundamental implementar cada una
de las fases de manera estratégica para que evidencie la
funcion de cada una de las piezas. La campana se divide
por fases, por lo que se requiere conocer cada una y lograr
crear division que las identifique.

. Para la realizacion de la campafa publicitaria es
necesario realizar un estudio e investigacion para desarrollar
mejor el proyecto de comunicacion y conocer a profundidad
al grupo objetivo. Crear una campana involucra conocer
tanto al grupo objetivo como a los beneficiarios y familiares;
una campafa no son solo colores y por eso se busca crear
identificacién con el receptor. La campafa publicitaria
logro llegar al grupo objetivo, asi mismo, cumplié con una
identidad que representara el evento Aquatlon.

. Buscar elementos graficos que sean representativos
de la campana publicitaria y que reflejen un evento. En el
proyecto se realizd una investigacion que llevara al grupo
objetivo a sentirse identificado con las piezas hechas.
Se recomienda evaluar detenidamente colores, formas,
tamanos, eftc.

. Los articulos promocionales deben respetar la linea
grafica y colores empleados en la propuesta trabajada para
que se cree unidad y funcione como recordatorio y se grabe
en la mente de las personas como una sola campainia.
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ENCUESTA AQUATLON

Instrueeinnes A enntinuacidn s= ke presertaran algunea preguntas nue deberd reaponder camn mejor a
consicere, De anbemano jMuchae Gracias por su colaberacianl

*kligaterio

Seuo +

) Femening
() Mazeuling

Profesion *

iEn qué zona vive? +

:Qué hace en su tiempo libre? »
T les

(7 Ve telavisidn
" Redes Socigles
7 Actividades al aire | bre

&A participado en alguna actividad de voluntariado? *
s

—
. Ho

Si su respuesta anterior es si, ;qué lo molivo a participar?
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(Qué lapso de tiempo pasa usted intemet? +
o S horas
T8 0 karas

7 10 horas - mis

Por qué medio se comunica? *
" Redes Sucisles

) E-Mai

1 EMS

7 Otro

ZCudl cree que es el medio més rapido de informacién para enterarse de evenlos

destinados a recaudar fondes? ¢
"I Reces 3aciales

) Perédico

I Neviataa de Salud

T vellasduni

—

! Televisidn

£0ué Red Social utiliza con mas frecuencia?
7 Fasebouk
) Tentter

) Instagram

£Para que utiliza las Redes Sociales? (Seleccione 2)
[ Parz ver notic'as

™ Parz subr fotos

[ Para vornentar ¢ dar cpinionas

[ Pars comurnicarse

[ Emtretamimiento
[

Promocionss

- Oro:

£En que horario visita més las Redes Sociales? «
T Wanana
) Medio Dia

) Noche

iCudl cree que es el medino més rdpido de informacidn para enterarse de evenlos

destinados a recaudar fondos? «
"I Reces 3ociales

I Peradico

I Newistaa de Salud

Tivsllas M

-

I Telewvisidn

£0ué Red Social utiliza con mas frecuencia? +
i Faebouk
) Tntber

) Instagram

ZPara que utiliza las Redes Sociales? (Seleccione 2) +
[ Parz ver notie as

[T Parz subir fotes

[ Pars wormentar ¢ dar cpmiores

[ Pars somunicarse

| Entretenirmiento

[ Promccionss

Ol

£En que horario visita més las Redes Sociales? +
T Manana
I Wedio Dia

" Noche

gAh participado alguna vez en eventos con Ia finalidad de donar? Si su respuesta es
i, seleecione el lipo de evento en el que ha participado.

(71 Fuentna Lepartivas

() Expos/cioncs de Artz

) Gompra de Boletos o Colzotas

() Bingos

-

™) e

£Para usted es importante formar parte de actividades que busea recaudar fondos
para una buena causa? «

(7 Fa narazarin

() Ney =2 fundamentn

() Eg ind spensablc

) Le et ind fzrente

Para usted gueé cree gue significa donar para una buena causa? =
() Bat staccian

() Emacion

() Triateza

7 Ninguna
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ZPara qué tipa de problemidticas sociales a donado? Si no ha donada, geudl ha
escuchado més?

) Salud (olguna crfermedad)
) PoBreza
) Educazidn

() Mulricidn

ZAlguna vez habia escuchado hablar sobre Aquatan? +
/_'1 gi

O Na

£0ue se imagina que es Aguatlon? *
(71 Evento de Matac én

(") errera

(71 Departa Fxtrema

) Gonowrso de Matae 6n

£Con que color asocia las siguientes palabras? Escriba un color por palabra =

Palahraa: Cancer Infant |, So'idaridad, Departe, Nifina, Denadon

2Con que evento asociaria usted la siguiente imagen? +
(71 Fuento Ganéfinn

() Tastival de Departe

() Evento Matocidn

At

£Que le incita a leer un anuncio publicitario? *
() Las fotografias
() Los textos

) Los dibujos
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S6xo Voluntariado

B Hombres ™ Mujeres
g ENg

Se dividieron las encuestas
para que los resultados
fueron equitativos.

Mas de la mitad del grupo objetivo participa en voluntariados,
ya que a través de esta actividad se sienten utiles, y sienten
satisfaccion por ayudar al projimo. Algunos realizan y donan tiempo
Tiempo Libre en actividades como jornadas medicas, donan tiempo en lugares

. N o donde necesiten voluntarios.
Blee RedesSociales Metelevision ™ Actividades al aire libre

Tiempo en Internet

2%

¥ 1-5horas

B 5-10 horas

B 10 horas-mas

Se observa que en su mayoria el grupo objetivo le agrada ver
television en sus tiempos libres, como segundo pasatiempo Se refleja que son personas que pasan de 1 a 5 horas en internet,
les agrada leer, estar al pendiente de noticias acerca de las son personas altamente tecnoldgicas.

problematicas de la sociedad.
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Comunicacion Red Social

¥ Redes Sociales ¥ Facebock
B Twitter
N E-pail
M nstagram
N Sh5
W Otro

La red social que mas utilizan es Facebook por ser una red social
donde se pueden compartir informacion, fotos, o videos. De igual
forma es un indicador que les interesa mucho recibir todo tipo de

Se comprobé que el medio de comunicacion que mas utilizan son

las redes sociales, ya que para ellos es el medio mas factible y facil
informacion por este medio, o bien la ven solo por medio de la red

social.

de conseguir informacion o comunicarse entre amigos y familiares.

Utiliza Redes Sociales
Rapidez de informacion

3% B'er noticias
B Subir Fotos
W Rades Sociales ¥ Comentar o opiniones
B Peripdico B comunicarse
Revistas de Salud ® entretenimiento
BV allas/Mupi U Promociones
B Televisidn

B Mo

. . Utilizan las redes sociales en su mayoria como entretenimiento, ver
Se observa que son personas que creen que la informacion llega

mas rapida por medio de internet y redes sociales, ya que es un
medio al alcance de todos y que comparte la informacion con

noticas o comunicarse entre si. Esto demuestra que son personas
que les interesa estar al pendiente de todo lo que sucede a su
alrededor.

— \/\\/,/ \-7 /236’;
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Tiempo en Red Social

® pdafana
¥ ptedio Dia

¥ Moche

La gran mayoria se conecta en una red social en la noche, ya que
es un momento donde no tienen ninguna responsabilidad ya sea
laboral o de estudios. Es un momento de relajacion donde ven y
leen las noticias importantes y sucesos relevantes que sucedieron
durante todo el dia.

Eventos con mas participacion

B Eventos Deportivos ¥ Exposiciones de Arte
¥ Compra de Boletos o Colectas B Bingos
N Otro

R

El tipo de evento con mayor movimiento al momento de recaudar
fondos es la compra de boletos y colectas; seguido de esto, se
encuentran los eventos deportivos (carreras, caminatas, etc).

Importancia de donar

B Es necesario

B Ko as fundamental
" Es indispensable

¥ Le ex indiferante

Para el grupo objetivo es necesario participar en eventos que
buscan recaudar fondos para una buena causa.

Significado de Donar

B Satisfaccidn
® Ernocidn
W Tristeza

B Minguno

Se comprob6 que el porcentaje mayoritario del grupo objetivo
siente satisfaccién al momento de donar, y esto resulta luego de
observar el gran aporte que realizan para el cambio de vida de
otras personas, por otro lado, sienten emocion y alegria.
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Problematicas Sociales Sobre Aquatlén

2%
W 5alud
¥ Pobreza
¥ Educacién

B Nutricidn

W Evento de Natacidn
W arrera
¥ Deporte Extremnc

B Concurso de Matacidn

Para el proyecto es necesario saber con que asocia el Grupo

objetivo al evento Aquatlén y se logré comprobar que la mayoria

Por medio de la encuesta, se pudo determinar que tipo de si lo asocia con un evento de natacion, sin embargo, es necesario
problematica social recibe mayor ayuda por parte del grupo objetivo, recaudar que es parte de una asociacion con fines de recaudar
fondos.

y el area mas beneficiada es el de la salud, seguida de la pobreza
y por ultimo la nutricién.

Logotipo Aquatldn

Conocimiento sobre Aquaﬂﬁﬂ  Evento Bendfico ™ Festival de Deporte

-1

no conoce ni ha escuchado sobre el evento Aquatlon. de natacion.

N o .

Saber que opina el Grupo Objetivo sobre la imagen visual de
Aquatlén es fundamental para validarla y por medio de la encuesta

se pudo comprobar que el 60% si lo asocia con un evento benéfico.
Segun los resultados, mas de la mitad de los encuestados (el 88%) Cabe resaltar que puede ser confundido con un evento puramente

 Evento Matacidn
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Anuncio Publicitario

B Las fotografias
B Los textos

¥ Los dibujos

En un anuncio publicitario, el grupo objetivo prefiere las fotografias
antes que los dibujos, también se puede notar que les disgusta el
texto. Son personas muy visuales.
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Daniela Coco

m 17 de septiembre + i\ +

Buenos dias (2) Necesito de ustedes, que me ayuden a contestar la siguiente
pregunta... ;Alguna campana (con fin de recaudar fondos) a logrado

sensibilizar su corazdn y como resultado de eso hayan donado?
Gracias por tomarse el tiempo de contestar ()

Me gusta - Comentar - Compartir

i’ A Alberi Castafiaza y Ana Ines Carpio les gusta esto.

| 17 de septiembre a la(s) 9:13 - Ya no me gusta - 1

: Diego Te Yo he apoyado a la Teleton pero ahi lo que sensibiliza son las historias
que cuentan de los nifios discapacitados, de ahi también he comprado ndmeros
de rifas para Fe y Alegria aunque la verdad no he visto la camparia gue manejan
y otra es la de la fundacién Ronald McDonals para el dia del Big Mac, sus
campafias algunas veces tienen buen conceplto.

17 de septiembre a la(s) 9:31 - Editado - Ya no me gusta - £’ 1

hs Karen Rosales La verdad es que no () solo me hacen sentir lastima por los
A 1ifios, ancianos o discapacitados... no se si eso es malo @

17 de septiembre a la(s) 9:19 - Ya no me gusta - 1

Dougie Toledo A mi no todavia
17 de septiembre a la(s) 9:23 - Me gusta

Mishell Diaz Creo que lo que ellos hacen es causar [astima , y a través de la

lastima que uno done pero la verdad no muchos hacen los donativos , se queda
sdlo en la lAstima nada mas

17 de septiembre a la(s) 9:30 - Ya no me gusta - 1

En las respuestas de esta presunta se logra notar una
personalidad parecida en todas las personas que contestaron.
Todas estan de acuerdo en que Guatemala tiene varias
asociaciones encargadas de conseguir fondos para una causa
especifica, sin embargo no confian, prefieren donar tiempo de
calidad o simplemente ayudan a eventos que realizan una gran
campafna anualmente y que ya son conocidas (Teletén y el Mac
dia feliz).

g Macri Gonzalez A misi, 5 mas a veces uno piensa que donar solo es donar

{ dinero pero donar tiempo para personas gue piensan que estan en el olvido de la
sociedad es muy satisfactorio. Tambien he donado dinero pero mas que todo es
tiempo. Espero te sirva
17 de septiembre a la(s) 9:35 - Ya no me gusta - 71

Rodolfo Chofe Mo pero si quisiera apoyar en alguna

17 de septiembre a la(s) 9:49 - Ya no me gusta - i1

Jennyfer Morales AMA ps sus camparias no son muy grandes o conoecidas xq
no tienen dinero como para hacerlo pero su causa es muy buena. @

17 de septiembre a la(s) 9:53 - Ya no me gusta - e

Ron Salguero De momento no, en este pais TODAS o la gran mayoria tiene un
trasfondo

17 de septiembre a la(s) 9:55 - Ya no me gusta - e

Marineth Morataya A No, ninguna (2)

17 de septiembre a la(s) 10:25 - Ya no me gusta - 1

Cristian Vargas Sensibilizar, si. Donar, segin recuerdo, no. @
17 de septiembre a la(s) 10:39 - Ya no me gusta - &7 1

Danita Hernandez Yo he donado a un techo por mi pais
17 de septiembre a la(s) 20:16 - Ya no me gusta - 1

Marcelo José Contreras Turcios Mo.
18 de septiembre a la(s) 1:57 - Ya no me gusta - 1

Andres Sosa No.
18 de septiembre a la(s) 10:17 - Ya no me gusta - €7 1

HERES B BDH

En base a la pregunta, ninguno se a sensibilizado al punto de
donar, solamente dos personas lograron tener ese sentimiento,
sin embargo no donaron algo econdmico... cabe destacar que
algunas campanfas lo que provocan es lastima y eso es algo
negativo.
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Daniela Coco
m 17 de septiembre - 2\ +

Buenas tardes... Gracias por estarme ayudando, aca les va la pregunta de la
tarde (=) ;Qué piensan de las asociaciones que se dedican a recaudar

fondos, para distintas causas, ya sea {desnutricion, salud, pobreza,
educacion, etc.?

Me gusta - Comentar - Compartir

necesarias para paises como el nuestro, pero deben ser administradas por
personas competentes y con clara idea de los fines y objetivos de la entidad.
17 de septiembre a la{s) 19:41 - Ya no me gusta - 51

--;,! Velvette Orellana Hola mi princesa mmmm creo que estas instituciones son

interés por ayudar y apoyar a los mas necesitados, pero tienden a desviar sus
objetivos al momento de utilizarlos con el fin de evadir impuestos, ya que el
objetivo primordial s pierde. Pero al final de todo es importante que estas
fundaciones u organizaciones si llegan apoyar a distintos grupos y sectores y
guiera que no &s necesaro apoyarlos... Pero siempre y cuando su plan sea
completameante transparente

18 de septiembre a la(s) 0:18 - Ya no me gusta - £ 1

m Esecribe un comentario...

‘ lleana Hurtarte Actualmente las instituciones pueda gue presenten un gran

Sobre el tema de lo que piensan de las asociaciones, es
necesario decir que tienen un mal concepto de lo que realmente
son éstas entidades, pues consideran que el dinero no lo usan
para generar una buena causa.

Es fundamental mencionar que las asociaciones deben dejar
claro el fin de su ayuda y alas personas alas que beneficia; para
eso es importante que se vea el resultado de las donaciones.

N~ S ~———

Daniela Coco
m 19 de septiembre - &% «

Hola hola, muchas gracias a todos los gue me han ayudado respondiendo
mis preguntas... hoy toca esta !

- ;Qué sensacion les provocaria ver a un nifio con cancer y saber gue no
tiene recursos necesarios para salvar su vida?

Me gusta - Comentar - Compartir

i’ A Byron Campos, Deise Coelho y Paocla Sosa Jonatica les gusta esto.

Martin Wannam tristeza

19 de septiembre a la(s) 9:08 - Ya no me gusta - ¥5 1

Roen Salguero Donde estan sus papas? Y su familia? Ministerio de salud donde
esta? PGN protege a los nifios porque este si esta mal sale en una campafia? ...
solo las ideas gue se me vienen a la mente

19 de septiembre a la(s) 9:10 - Ya no me gusta - 71

Rodolfo Chofo Me partiria el corazén e intentaria poder ayudarlo sacandole
sonrisa y ver porgue si hay tantas donaciones no llegan a las fundaciones

19 de septiembre a la(s) 9:18 - Ya no me gusta - 2

Daniela Coco Mo saben cuando me ayudan )))) GRACIAS
19 de septiembre a la(s) 9:20 - Me gusta

8 Analucia de Judrez Seria muy doloroso ()
¥ 19 de septiembre a la(s) 9:54 - Ya no me gusta - ¢ 1

Patty de Echeverria Dolor, Tristeza (1)
19 de septiembre a la(s) 10:04 - Ya no me gusta - 1

Vilma Coco Impotencia
%"y 19 de septiembre a la(s) 17:30 - Me gusta

El grupo objetivo son jovenes que se preocupan por la salud y
la vida de los nifios, que tienen un corazén grande para ayudar,
que tienen una conciencia que les permite sensibilizarse ante
las injusticias que esas personitas pueden pasar durante su
corta vida.

—
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VALIDACION
del CONCEp+0

Se validé sobre el concepto "Salvando la inocencia" y se

evidencid que la combinacion de palabras representaba algo
negativo.

El hecho de salvar la inocencia reflejaba que un cambio de
vida, salvar denota recuperar algo (cosas que estan mal, nifios
mal portados, nifios sufriendo, en maras, con rehabilitacion) y
al unirla con inocencia representaba algo que no queriamos
transmitir.

Se realiz6 la validacion en el salon de clases, se dividieron las
palabras y de cada una surgi6 una lista de lluvia de ideas; al leer
todas las palabras se confirmo que el concepto no era el correcto
para representar el proyecto, ademas varios comparieros
mencionaron que se hacia alusién a la lastima con el concepto
y eso era algo que se queria evitar.

T

- |
i ].-.II: 'u I.lf- P l
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El nuevo concepto surgio de enlistar las caracteristcas de una
fotografia. Se hizé una lluvia de ideas de lo que se veia en la
sonrisa de una nifia. en la imagen de la "inocencia".

CONCEDHO ==
La magia de la inocencia

llusion de la inocencia

Cumpliéndole un suefio a la inocencia

La magia del amor

Mago de la vida

Dandole magia a la vida

Donando Magia

Recordando una historia

Haciendo magia para la inocencia

Vida Momentos Diversion Tristeza El cuento de la vida
Color Paisaje Valor Experiencia Un cuento a base de magia
Alegria Fusion Fuerza Vivencia

La magia de una vida

e

=

3

Paz Inocencia Dar Natacion g
. La fuerza del amor =
Armonia Pureza Fe Agua i - =
Naturaleza Nifiez Esperanza Fluido Cumpliendo un suefio g
Aire Infantil Historias Héroe Apostando por la inocencia :jj
Cielo Emocion Cuento Dinero %
llusién Amor Flotar Ayuda =)
Suefio Camino Soporte Voluntario g
Sol Mar Destello Caricatura 3
Calorz Relajacion Cumplir Realidad ;‘5
Familia Pureza Culminar Disefio g
Union Rayos Enfermedad Personaje 3
Imaginacion Juego Cancer f«g
Magia Jardin Nifios g
S
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Explicacion de cambio de concepto

Se decidié realizar un nuevo proceso de conceptualizacion CONCE PTO

que generara nuevos conceptos, con nuevas ideas. Ya que el

concepto anterior el cual era "Salvando la inocencia", generaba

un pensamiento y tema totalmente negativo. Expresaba " . . . A
emociones totalmente contrarias con nuestra necesidad y tema HaCIQY\dO magla par\a la mocehoa

en especifico. En la pre-validacion se llego a la conclusion

o i El concepto representa una transformacion.
que el concepto transmitia cosas que generaban ftristeza, no

Magia es una accion que cambia el orden esperado de las

fue un concepto claro y no expresdé ningun sentimiento de ) ) _
cosas, a través de ella se puede reflejar el acto inesperado y

sensibilizacion que se desea transmitir segun la necesidad que
se encontré en el proyecto, en su mayoria los participantes
de la evaluacion lo percibieron como algo que les generaba

sorprendente que una persona puede hacer, transformando

una vida al momento de donarle a la inocencia.

sensaciones de lastima y dolor. Por ello se descarté y se tomo L, _ _

o El concepto busca crear una unién y fusionar la palabra magia

la decision de formular nuevos conceptos. i .
con el hecho de donar, y con esto, crear un cambio extraordinario
en la vida de los nifios que sufren a causa del cancer.
Haciendo magia para la inocencia representa la ilusion y suefios
que se le desean transmitir a los nifios a través de una donacion,
la cual es el acto magico que va a lograr que todos sus suefios
y anhelos de seguir adelante y crecer se les haga realidad, por
ello los magos con esa accidon serian los representantes del

grupo objetivo.
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Explicacion de cada palabra

Haciendo: es la accién de llegar a realizar algo ya sea ayudar
solidariamente, colaborar, dar o todo lo relacionado con moverse
por algun problema o accion que interese. Generan algo para
un bien, un beneficio, una accién positiva.

Magia: Hacer magia donando , transforma, cambia, hacer cosas
extraordinarias, cumplir suefos, es algo inesperado. . La magia
se representa a través de destellos los cuales se implementan
en la fotografia a la hora de la edicion.

Inocencia: representa la nifiez, la ilusion y suefios que todos a
esa edad tiene en algun momento. Son seres inocentes que no
saben de la vida y solo suefian con ser alguien en la vida o que
esperan que todo se les haga realidad. Para lograr expresar
claramente se pretende generar fotografias de los niflos con
cancer del hospital, que permitan que el grupo objetivo se
sienta conectado con los mismos. A través de la fotografia se
usara una comparacion ya que se pretende que e grupo objetivo
asocie y recuerde su nifiez con la del nino enfermo de cancer.

Relacion entre palabras

Cliente: Este concepto se relaciona con el cliente ya que
Alberto, por medio de Aquatlon, nada una distancia larga, por
ayudar a los nifios, esto lo convierte en un MAGO que ayuda a
crear magia para ellos.

Grupo Objetivo: La magia representa la accién de donar. Su
granito de arena brinda destellos magicos que le daran un futuro
a los nifios con cancer.

Tema: El tema del proyecto es la solidaridad para ayudar a
nifios con cancer del area rural que se encuentren en el hospital
San Juan de Dios, magia es la ilusidon que crece en la inocencia,
que son los mismos nifios. El concepto esta conectado con los
beneficiarios.
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PRE-VALIDACION

Como proceso académico se realizdé una prevalidacién con
compafieros de clase.

Validacion |

Se analiz6 el proyecto y se dieron criticas constructivas que
ayudaron a reforzar la propuesta final.

Se hizo6 una revision de proyecto por medio de 3 areas
1. Aspectos a mejorar
2. Recomendaciones
3. Aspectos positivos

ASPECTOS A MEJORAR

En aspectos a mejorar se recomendo colocar los elementos
graficos (olitas) en la parte inferior de cada pieza ya que creaba
una mala denotacién y daba la sensacion de suefos, algo que
no se queria representar.

También se dio larecomendacién de eliminar la burbuja 'y colocar
unicamente estrellas como parte de los elementos graficos.
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ASPECTOS POSITIVOS

Algunos de los aspectos positivos que se observaron de la
campafia son los colores ya que generan contraste y hacen
mas atractiva la propuesta, el separador de libros como pieza
funcional es considerado innovador.

De igual forma se pudo ver reflejado que todo se ve parte de
una misma linea grafica, no se ve monétono, hay variaciones
en la diagramacion y color.

RECOMENDACIONES

e ONdas abaje “en medio
¢ Solo e¢trelas no buibujal

e Sighof dL (nirfogaudn.

| Qeosrmendaciorey

== Loy alhdees cdocor \as ondas

%a)of \as eskelag  on &) \anta o
Poca ove AU =XN FA\%SM(«’CJ
A& g iRy o< e shen Moy \'w;ia% a

M st eshan unley pora \aS aclkey,
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@ . Validacidn 2

Informacidn y hechos Emocidn y sentimientos Analists critico
Por otro lado se realizd una actividad con sombreros de
distintos colores en los cuales todos los comparieros del salén
debian participar y dar un comentario que ayudara a respaldar
el proyecto y a hacerlo mas funcional.
Légica positiva Creatividad Visién global
Beneficios y ventajas Alternativas y propuestas Director de orquesta

e S ~———
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Sombrero Blanco

El sombrero blanco representa lo neutro y objetivo.

Se hizd una retroalimentacion y se hablé del presupuesto, de a
quién va dirigida la campana y a quién beneficia, las edades y
caracteristicas del grupo obijetivo.

Sombrero Rojo
En este sombrero se buscara reflejar los sentimientos que la
campana transmite, asi mismo ira, furia y emociones.

Ternura

Infantil

Alegria

Motiva a dar

Vida

Deseos

Esperanza

Diversioén

Fiesta

Amigable

Dinamismo

Bonita

Diferente

Simple / funcional

No se desvincula en ningun momento
Suave

Incente

Se evidencia una solucién

Sombrero Negro
El sombrero negro representa tristeza, critica y prudencia, cubre
los aspectos negativos del proyecto.

Que las olitas no estén encima de los nifios

Que el agua siempre tenga formita y no sea recto

Poner margenes

Verificar grosores

Crear unificaciéon

Algunas tildes faltantes en post de facebook de informativa
Transiciones en infografia

Sombrero Amarillo
En este sombrero representa alegria, optimismo y beneficios.
Cubre la esperanza y el pensamient positivo.

Las olas son un buen recurso, reflejan bien todo
La gama de colores es buena

La fotografia

Las estrellas son un elemento visual que se queda
Los juegos de facebook son funcionales

Existe fluidez en la propuuesta

Hay integracién en los elementos.
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COLOR

GRAFICAS
VALIDACION —

& Se pierden textos

& Crean union con todos los
elementos
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FOTOGRAFIA

EXPRESIONES

0%

¥ Evento Natacidn

¥ Evanto para Donacidn
Ayuda Psicologica

¥ Recaudacidn de Fondos

& Concurso Infantl

ETernura
E Tristeza

Alegria
& Amar

& Lasdma

ACCION

EVisitar hospitales

= Donar Tiempa

Aponyar causas

humanitarias

& Economica

“ Nada

JUNTOS HAGAMOS MAGIA

= Unirse al evento

& Ser un mago para los
nifios

Escribir csuefios y
fantasias

& Agrender sobre actos de
magia

© A donar para salvar a los
nifios con cancer
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MENSAIE

LENGUAIE

5 Positive

5 Negativo
Felicidad

& Tristeza

& Emaotivo

& Farmal

& Informal
Cardial

& Agradable

& Infantil

CAMPANA COMPLETA

& Dinamico, interactuan
elementos

. —

EFormal, el lenguaje es
seria

Fluido, estructur sencilla

& Rigida, interactividad en
los elementos

GENERA LA CAMPANA

= Confianza, Donar
& inseguridad
Miado

E Segurida se ve formal

~ Desconfianza
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TEXTO

TIPO DE LETRA

0%

5 Es muy pequefio

H Tamafio que facilta
lectura

© Comprende claramanta

EMagla

Einfancia
“ Unlverso
& Matacién

& Paz

ELEMENTO QUE RECUERDA

0%

ik
11%

= Fotografias mifios
B Texto
~ Elementos Grificos

& Ninguno

INTERACTIVIDAD

0%

& Participar
H\er

~ Comentar
B Compartir

& Leer
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ELEMENTOS GRAFICOS

MENSAIJE

S Evanto Nataclén
H Extremo

© Departiv
HPasca

E Recaudacidm

H pPositivo

= Apoyo

© Ganas de Ayudar
& Megativo

© Minguno

éLa aplicacion moévil maneja la linea grafica de
la campafa aquatlon?

=5 la maneja por el uso de color y elementos graficos
B Mo, ya gue no maneja similitud en el disefio

© Las jerargulas visuales son distintas

%

En escala de 1 a 5 {Para usted es factible donar
por medio de una aplicacién maévil?

“Escalal ®Escala? o Escalad “Escalad “Escalas

20
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{Considera usted que la aplicacién mévil
permitira unificar la campafia aguatlon?

81, por ser un medio utilizado actuzlmente
& Mo, porgue no esta al acceso de todos

5i, porgue puede llegar a cualguier pdblico

N~ S ~————
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HESIDN

PRINT, BUY & LEARN
2 Calle 1676 Boulevard Visla Hermosa, 7o 14, Segurdo Nvel, Local G
Tel 2200 7741
Erresl. inkigrnick ? o imptiis g
COTIZACION
FEGHA: 76 de Noviembre dei 2014 nNO. 1]
CLIENTE: Femanda
CONTAGCTO: Femanda
ATENDMO: Karla Enriguez
CANT, DESCRIPCEA Pk TOTAL
Ll | DOl Iamang = 32,3 3. 7 ) . PO O
M |ampresam de liches ke 11217 en oy
impreson o= full o FET e ]
1alfi jon de anCiEs tamann 1ol s
Bn EymEsin ce Wl oo OTi o300 s
g
E
£
3
TOTAL £
&

Esia enlizasiin tene valider de 7 dios. Exla =ueda a cambins.

/ \ P \ /meo’:



Cotizaciones

E_ Cofi

100 Adichas an opuline solo Hro full color 11707

Blvd. Jocarandas

jzacion

Gusbarrals 17 da Koslemboe 3,004

de Coyald

2da. Nivel Local 2 Tona 14

v prindi

100

100

100

Clienta:

E-mail:

Cotizacion No.

. A 1166 _
' 27/11/2014

Cotizacitn vélida por:

7 dias habiles

Preparada por:

Javier Najarro

Mmutﬁ

74 |-III]r'3ﬁ5

imp‘rim'l.em:ln g futura

Fernanda Roldan Teléfono:

maferraldant@gmail.com Celular:

Afiches, impresion digital full color sals tirp, de tomafa | Q1275 Q127500
112 17 en papel Opaling.

Botonas de & cm de diometro. G, BD | 2580.00
Botones de 3 pulgedos de diometro, Q10.20 | Q1,020.00
Pario banner fipo Arofo plostico de medidos 0.80 % 1.80 &3325.00
mit2, incluye lona vinilica mate & brillante &n allo resa-

lucién.

Tiereps de enrege: | o2 dios hibiles despins da sprobods lo cofiescitn. Lo vansciin del
Wﬂu&;ﬂ,hhﬂuh#muﬂpnmw

Contdctencs, 5 A, NIT, 24388857
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Cotizaciones

|EISHIEE) JOPEUIPLHXT) SEWAD ap earoal]y
] o] IHEAMY W EAI]
AUHUP U]y
OPRNIE O[INE I JARRSRE B R e i Ryl e BN S &M SO WM -
e - ity o <otk e SRR (RO i i b b PR B & _H"
T -
wt ﬁnr litzilﬁl Iﬂl!llil!lllllllﬁllilirl ey -
JSRPLRRIYS & SRR MY - RELRY Mgl G SRR Bly 003 DRt Mt SRD SUOR BARGNY wpoL -
Ilil‘l!liilliiillliulnﬁl
iR bl 1 ik
wtlebtgs S SRR, Bl “pupiall SRR SRS i
W "R R N B g
P P T IRt o dnliiii
oEs T D IO
.
oGk O [y ) Fu E epeSind ) 7 30 unl e SnaEs Puey IR SR oo
11 T W orzZi O pebind 1% | eupedo us "oy 0jos 30|00 [|N) SIEDYY 0ot
WAL nf MHE HTCPSHE I N
P EPECEKE: UODRECTME] B EPEQMKCTRE: L RILTLEET
XEH UEp|oY EPUELSSY P UDDUATY
Sl sesaxdug
FTOZITT/ET epey F7Z-T1d| "ON
NOIDVZILIOD

30 TYSHNMNS

el err Ty




Cotizaciones

GrRUPO
PUBLIGRAFIK

PU BLEGRAFD K i SR i wark chvicks

® DESCRIPCION:

ARRENDAMIENTO SUPER VALLA 3 MESES
Arrendamiento de 03 caras de Super Valla
Unipolar Dimensiones 15.00 X 6.00Metros por un

periodo de:

1 mes cada cara $3,350.00
IVA 12% $402.00

TIMBRE DE PRENSA 0.5% $16.75

SUB TOTAL $3,768.75
ARBITRIO MUNICIPAL $145.16

TOTAL $3,913.91

Cotizacion de manta vinilica Recibidos
sergio alvarado <efectovisualpublicidad(@hotmail.com> 27 de nov. (hace 4 dias)

para mi |«

Buen dia el costo de la manta vinilica de 1x0.80 mits. es de Q66.00

Cualquier duda estoy a |la orden, atte.

N~ S ~———
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Cotizaciones

Egua Valla 22.10x2 mts.

Costo mas impuesto.
Costo por cara

equipamjentos
EMALA UDaENoDs

P Tarifa mercado  Tarifa OMD

$ 290000 $  2,250.00
$ 43125 $ 43125
$ 333125 $ 268125
$  650.00
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