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1. Litnoduceion

Segun Hegel (2008), quien cita el articulo de Garcia “El
principio de la solidaridad”, menciona que la solidaridad
es cualquier acto que implique cooperaciéon social o
econdmica a favor de una persona o grupos de personas.
Existen varias dreas en las cuales la solidaridad se desarrolla, como
fundaciones y patronatos que se solidarizan con las personas que
sufren de enfermedades. También hay programas que se interesan
enlasolidaridadsocial, lacual se encarga detemascomolapobreza
en nifos y adultos, en el bien de la mujer, etc.

En Guatemala existen varias instituciones sin fines de lucro,
dedicadas a mejorar la calidad de vida de jévenes con sindrome
de Down, las cuales han logrado organizarse, captar fondos,
llevar a cabo proyectos y seguir funcionando, sobrellevando la
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dificil situacion econdmica, politica y social en la que se
encuentra el pais. Otras, pese a sus buenas intenciones

y la importancia de sus proyectos, desaparecen
como consecuencia de la falta de recursos,
el poco impacto social y la falta de apoyo de

la comunidad.

Una de las instituciones que trabaja para beneficio de jévenes con
sindrome de Down, es la Fundacién Margarita Tejada, constituida
por un grupo de diez madres con hijos e hijas con Sindrome de
Down, quienes quisieron darles la oportunidad a otros jovenes
de un desarrollo individual de calidad, programas de salud vy
educativos, con terapias especializadas y educacién especial que
responde a sus necesidades.

Los directivos de Fundacion Margarita Tejada estan conscientes
del papel que juega la comunicacién en el desempefio de las
funciones para las que fue «creada la Institucion.
De ahi, surge la necesidad de la intervenciéon del disefio grafico
para implementar una estrategia de comunicacién para reforzar
el reconocimiento de la imagen de los productos elaborados por
los jévenes de la fundacion en el area de talleres protegidos,
especificamente productos de panaderia, bisuteria y conservas.
Para la realizacién de este proyecto se realizé una marca graficay
materialpublicitarioeinformativo,bajoelconcepto:”ALCANZANDO
METAS, IMPULSANDO SUENOS” haciendo referencia a los jévenes
con Sindrome de Down de la Fundacién Margarita Tejada, ya que
son capaces de realizar actividades laborales a las cuales han sido
capacitados en distintas areas (panaderia, bisuteria, artesania,
cocina, etc.).



Hace falta reforzar el reconocimiento y la identificacién de los
productos que elaboran los jévenes con Sindrome de Down de
la Fundacién Margarita Tejada del drea de talleres protegidos, a
las personas de la ciudad capital que visitan sectores comerciales,
donde se venden estos productos.



}’ 1. Disefiar una Imagen de producto que permita a las personas de

la ciudad capital de Guatemala que visitan sectores comerciales,

/ reconocer e identificar los productos elaborados por los jovenes
con Sindrome de Down de la Fundacion Margarita Tejada.
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mlos 2. Desarrollar un material gréfico publicitario que facilite reforzar

3, ~ el reconocimiento en la poblacién Guatemalteca (Consumidores

dfl VSW actualesy potenciales), que realizan los jévenes con Sindrome de
Down del area de talleres protegidos de la Fundacidon Margarita
Tejada.




4.1 INFORMACION GENERAL DEL CLIENTE

Fundacion Margarita Tejada 4a. Avenida 12-20 Calle Santa
Luisa, zona 16, Acatan. Santa Rosita.
Tels: 261-0886, 87, 90, 91.

Historia

De acuerdo a la informacién del sitio margaritatejada.
org(2012),la Fundacién Margarita Tejada para Sindrome de
Down es una Institucion no lucrativa, constituida mediante
escritura publica con fecha 14 de enero de 1998, con fines
de desarrollo social. Fue constituida por un grupo de diez
madres con hijos e hijas con sindrome de Down, quienes
quisieron darles la oportunidad a otros nifios de un desarrollo
individual de calidad, programas de salud y educativos, con
terapias especializadas y educacién especial que responde a
sus necesidades, e individualmente les seria imposible por
el alto costo que esta implicay ofrecerles una mejor calidad
de vida.



Se inicid atendiendo a través de escuela para padres, talleres
y actividades a padres de familia que buscaban informacién
y apoyo para brindar una mejor atencién a sus hijos en una
pequena oficina.

El 28 de octubre de 1998, el Licenciado Oscar Berger
Perdomo, en su calidad de Alcalde Municipal del Municipio
de Guatemala, constituyd u sufructo por 50 afios a favor de
la Fundacién Margarita Tejada para Sindrome de Down de 4
manzanas, para el desarrollo del proyecto.

En ese momento, la prioridad se centré en visualizar a los
jovenes que estaban en sus casas sin ninguna posibilidad de
desarrollo y actividades que respondieran a su edad, por lo
cual seinicié con el Centro de Capacitacién Laboral. Después
de muchos esfuerzos, el 22 de marzo de 1999 se colocé la
primera piedra del proyecto Margarita Tejada para sindrome
de Down. Tres afios mas tarde, el 7 de marzo del 2002 fueron
inauguradas las instalaciones de este centro de capacitacion.

El propdsito principal de este Centro fue y continta siendo
capacitar a los alumnos, mediante el desarrollo de sus
destrezas basicasy ensefianza de trabajos técnicos, los cuales
les servirdn para incluirse a la sociedad en el proceso laboral,
asi como lograr su autodesarrollo de una manera individual e
independiente.

PROYECTOS DE LA FUNDACION:

El proyecto Rutas de Oportunidad y Progreso responde
al compromiso social adquirido junto con el Ministerio
de Salud en el sentido de brindar oportunidades de vida
a las personas con Sindrome de Down mediante acciones
inspiradas en los cuatro pilares de la educacién propuestos
por UNESCO los cuales se sintetizan en: aprender, en ser,
construir y convivir. Principios cuyo fin es hacer de la
educacion integral un proceso vivo, digno y significativo,
sin diferencias y con igualdad de oportunidades.

En el afo 2008, Rutas de Oportunidad y Progreso se
convierte en un proyecto integral que fusiona la salud
fisica, emocional, y mental con el area educativa. Esta
caracteristica Unicalo convierte en un proyecto de vida que
permite a las personas con Sindrome de Down se integren
dignamente a la vida familiar, escolar, laboral y social.

Este proyecto se extiende a partir del 2008 con el acceso
al nivel primario a través del Centro Educativo Experimental
Las Margaritas, con enfoque de inclusidn o seguimiento,
fortaleciendo y desarrollando las destrezas adquiridas
en el Centro de Mantenimiento de Destrezas para nifos
altamente comprometidos, para que al finalizar esta etapa,
ambas poblaciones puedan continuar su ruta de progreso,
dirigiéndose hacia la EducaciénBasicaRegularohaciaelCentro
de Capacitacién Laboral de la Fundacién Margarita Tejada,
a lainclusién laboral en empresas o en talleres protegidos.



En este trayecto, la Fundacién ha promovido diferentes
actividades culturales, sociales, artisticas, recreativas y de
sensibilizacién, asi como diferentes Congresos de Educacion
Especial en alianza con otras instituciones, a fin de lograr
mejores oportunidades para el desarrollo integral de las
personas con este sindrome.

En septiembre de 2009 se realizé la modificacion de los estatutos
de la Fundacion Margarita Tejada para Nifnos con Sindrome de
Down, y a partir de la razén social es FUNDACION MARGARITA
TEJADA PARA NINOS CON SINDROME DE DOWN.

La Fundacién a través de este tiempo ha logrado visualizar con
dignidad a las personas con sindrome de Down en todos los
ambitos de la sociedad, fomentando concientizacion social sobre
la inclusion laboral y escolar. Promoviendo constantemente
sus capacidades y talentos que les permite participar en todas
las actividades. Por lo cual, ha logrado gracias a la cooperacion
y generosidad de las personas e instituciones que han apoyado,
a que la poblacién con necesidades especiales tenga una mejor
calidad de vida.

MISION
Mejorar la calidad de vida integral de las personas con sindrome

de Down y de sus familias, promoviendo salud, educacién y
sensibilizacion de la sociedad.

VISION

Trascender como lafundacidon mas visionariay de mayorimpacto en
laintegracion dela poblacién consindrome de Down en la sociedad,
reconocida por su transparencia, cobertura y profesionalismo.

PROGRAMAS DE LA FUNDACION RELACIONADOS CON
CAPACITACION E INTEGRACION LABORAL

Actualmente setiene unatendencia, a separar, diferenciar, apartar,
marginar... y arrinconar. Es un mecanismo natural, bioldgico,
de defensa frente a algo o alguien que amenaza o perturba la
tranquilidad. Se hace con las ideas, con los recuerdos, con las
situaciones, pasadas o previsibles, y hasta con las personas.

Un ejemplo de esto, son las personas con discapacidad las cuales
han sido y siguen siendo el grupo que permanentemente es mas
marginado. Pero la sociedad — es decir, muchos de los individuos
que la componen — se esfuerzan y trabajan sistematicamente
por incorporar a las personas con discapacidad plenamente
en las normales estructuras sociales, haciéndoles beneficiarse
de todas las posibilidades que la sociedad ofrece al resto de los
ciudadanos.

A comienzos del siglo pasado, la esperanza de vida que tenia,
como media, una persona con sindrome de Down era de unos 9
afios, pues no se sabia cémo tratar las enfermedades fisicas que
padecian y al mismo tiempo se desconocia del tema o se ignoraba.
Actualmente la esperanza de vida, estd alrededor de los 56 afios
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—un aumento de mas de seis veces, pues se ha aprendido a
manejar las enfermedades que presentan, hay mas informacion y
las personas involucradas buscan conocer un poco mas para poder
ayudar a que las personas con SD tengan un mejor desarrollo.

Ya que se ha logrado esto, se quiere que esta vida mas larga sea
una vida mas plena y mas sana, tanto en términos de su salud
en general como de bienestar emocional y de su funcionamiento
social.

Las investigaciones y estudios realizados permiten ver que las
personas con sindrome de Down, pueden tener una vida plena
si se les estimula desde pequefos y si se les permite actuar y
desenvolverse como una persona regular. Pueden desarrollar
destrezas y habilidades intelectuales, sociales, afectivas,
emocionales, que le permitiran desenvolverse con mayor facilidad
dentro de la sociedad, logrando en algunos casos ser mas
independientes y sobre todo lograr que la persona acreciente su
autoestima y se sienta productiva.

Con el espiritu de dar respuesta a las necesidades requeridas
por la educacion especial y con ello hacer realidad los principios
de: respeto a las diferencias; derechos humanos e igualdad de
oportunidades y escuela para todos e inclusion social, educativa
y laboral, la Fundacion Margarita Tejada, ha implementado varios
programas.

1. Centro Educativo Experimental“LasMargaritas”, Nivel Primario
Descripcion del Programa

El Centro Educativo responde a las necesidades y caracteristicas
individuales requeridas por los estudiantes convencionales vy
los estudiantes con Sindrome de Down, mediante un programa
educativo e innovador que permite la inclusién escolar dentro de
un ambiente multigrado, con el fin de extender el acceso al nivel
primario a los estudiantes con esa condicion y seguir fortaleciendo
y desarrollando las destrezas adquiridas en el nivel pre-primario
(Ciclo de educacion fundamental de 12. A 32. Primaria y Ciclo de
Educacién complementaria de 42. A 62. Primaria). Desarrollando
un referente nacional y regional en el manejo de la educacion
inclusiva y que en un futuro lidere el campo de la educacion
especial

Objetivos del Programa

Educar a nifos y nifias convencionales y con Sindrome de Down
comprendidos entre los 7 y 14 afios de edad dentro de un modelo
pedagdgico inclusivo, sensible, comprensivo que brinde servicios
de educacién con calidad, eficacia, eficiencia y que responda a
las diferencias y necesidades individuales de cada miembro de la
comunidad educativa.



2. Programa de Capacitacion Laboral

El programa de Capacitacién Laboral pretende capacitar a
las personas con Sindrome de Down mayores de 14 afios,
desarrollando sus destrezas bdsicas al maximo y ensefidndoles
oficios, para lograr posteriormente una integracién a su sociedad
tanto en el dmbito laboral como social de la misma.

Objetivo General:

*Capacitar a jovenes (a partir de los 14 afios) y adultos con
sindrome de Down, para que se desarrollen integralmente en
diversos campos técnicos y areas de especializacién, en funcion
de lograr su inclusion en la vida laboral y social.

3. Programa de Inclusién Laboral

Teniendoencuentaquetrabajaresunodelosmejoresinstrumentos
de que disponemos los seres humanos para realizarnos como
personas y para manifestar operativamente nuestra necesidad y
nuestra obligacidon de servir a los demas, se ha creado el Programa
de Inclusion Laboral con el fin de que la persona con Sindrome
de Down, pueda completar el ciclo de educacion y capacitacion
y a través de esto se desarrolle en un ambiente laboral, siendo
independiente y un apoyo econdmico para su familia.

A través del Programa de Inclusién Laboral, se pretende que las
personas con Sindrome de Down puedan salir a empresas, o que
hagan trabajos dentro de su comunidad mds cercana y otros
permanecerdn en talleres protegidos, con el fin de buscar la
independencia y obteniendo un sueldo justo segun las horas y el
trabajo realizado.

Para las personas con Sindome de Down el trabajo amplia su
campo de autonomia personal, sus relaciones, su capacidad
adquisitiva, su sentimiento de identidad y de satisfaccidon consigo
misma. Se ha demostrado que los adultos con Sindrome de Down
tienden a estar mds sanos cuando estdn socialmente activos — con
amigos, familia, compafieros de trabajo. Aprovechandose de las
oportunidades sociales, refuerzan su sentimiento de autoestima,
de bienestar, de felicidad. Estos sentimientos contribuyen a una
buena salud en general. El trabajo se vuelve para ellos en un medio
para cumplir su funcién vital dentro de la sociedad en que se vive
y a la que pertenece.

Se trata pues de humanizar el trabajo para que sea fuente de
gratificacion y no objeto de desesperanza y frustracion.

Objetivo General:

* Lograr la inclusion de personas con Sindrome de
Down dentro de empresas guatemaltecas y lograr en ellas
un rendimiento 6ptimo en el sector laboral con los mismos
derechos y deberes que cualquier otro miembro de la sociedad.

4. Programa de Talleres Protegidos

La Fundacidn cred este programa para generar microempresas para
que los jévenes con Sindrome de Down logren su independencia.



se hace cargo en cuanto lo econdmico y para otros se
consiguen patrocinadores o bien la empresa que realiza la
actividad especifica se encarga también de la publicidad.

PRESUPUESTO DE LA FUNDACION

La Licda. Guisela Darddn, Coordinadora del Programa de Psicologia
y Comunicacién de la fundacidn Margarita Tejada como también
la Licda. Claudia de Pacheco, coordinadora del programa de
talleres protegidos de la fundacién, comentan que no hay un
presupuesto fijo y que segun la utilidad que se estima en cada
evento asi se invierte en la publicidad, segun los fondos obtenidos
con anterioridad.

ANALISIS GRAFICO DE LAS PIEZAS DE LA FUNDACION
La imagen grafica que la fundacion ha utilizada para promover

los productos realizados en el drea de talleres protegidos de la
Fundaciéon Margarita Tejada.

Imagen2: productos de Conservas
Fuente: Fotografia brindada por Fundacién Margarita Tejada.

Por Licda. Claudia Pacheco



Se evallan aspectos graficos de la etiqueta que utilizaba la
fundacion (Tipografia, color, diagramacion, logotipo, etc.), como
también materiales graficos que proporcionaron, determinando si
cumplen o no con estos aspectos. A continuacién se muestra la

tabla de evaluacion:

Imagen3: hablador Publicitario
Fuente: Fotografia brindada por Fundacidon Margarita Tejada.

Por Licda. Claudia Pacheco

Imagen4: etiquetas galletas
Fuente: Fotografia brindada por Fundacidon Margarita Tejada.

por Licda. Claudia Pacheco

Transmite Seriedad Informalidad credibilidad
La etiqueta llama la es confusa No se percibe
atencion
Las Dana Es memorable No funciona porque no
caracteristicas | conocer los identifica los productos
de la etiqueta productos de
la fundacion
La tipografia Es legible No se No se lee
lee
adecuademente
El Color Llama la Se adecua a la No llama la atencion
atencion imagen de la
fundacién
La etiqueta Transmite el No cumple Se limita la informacion
mensaje
La Maneja Estd saturada Esta balanceada
Diagramacién | buen usode
espacios
La etiqueta Sintetiza un genera una Tiene impacto visual
mensaje imagen positiva
La etiqueta El Color Diagramacion tipografia | Logotipo
se unifica con
otras piezas
graficas de la
fundacion por
La etiqueta | dentifica a la No se identifica con la
Fundacion fundacion
El logotipo Se pierde en la | Estd bien ubicada | Es confuso
etiqueta
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Transmite Seriedad Informalidad credibilidad
La pieza llamala es confusa pasa desapercibida
atencion
Las Dana Es memorable Ofrece alguna
caracteristicas | conocer los informacion sobre los
de la pieza productos de productos pero no es
P la fundacion claro que productos
son
La tipografia Es legible Podria mejorar No se lee
El Color Llama la Se adecua ala No llama
atencion imagen de la la atencion
fundacion
Los titulares Se relaciona Se relaciona No se relaciona con
con el parcialmente el producto
producto
La Maneja Estd saturada Esta balanceada
Diagramacion | buen usode
espacios
La pieza Sintetiza un genera una Tiene impacto visual
mensaje imagen positiva
La pieza se El Color Diagramacion tipografia | Logotipo
unifica con
otras piezas
graficas de la
fundacién por
La pieza | dentifica a la | identifica No se identifica con la
Fundacion parcialmente ala | fundacién
fundacion

El logotipo

Se pierde en la
pieza

Esta bien ubicada

Es confuso

ANTECEDENTES GRAFICOS RELACIONADOS CON PERSONAS CON
SINDROME DE DOWN O BIEN CON PRODUCTOS QUE ELABORAN
PERSONAS CON SINDROME DE DOWN

Puede observarse que esta campania esta dirigida para un sector de
personas adultas mayores de 25 afios, entre ellas padres de familia
o personas con familiares con Sindrome de Down, asi también
para entidades educativas y empresas, a modo de incentivarlas
a la integracion de jévenes con Sindrome de Down , tanto
afectiva, escolar y laboralmente. Asi también busca involucrar a
personas de buena voluntad a participar en actividades de apoyo.
Puede apreciarse que de maneras particulares cada una de
estas campafias buscan la integracion social de las personas con
Sindrome de Down a través de productos realizados por ellos
y resalta el hecho de que estas personas tienen el mismo valor
gue las demas y pueden desempefiar cualquier trabajo laboral.

La diagramacion tiende a ser ordenada, formal, con ejes
tradicionales verticales y horizontales, aunque en ocasiones
de aplican ejes curvos para darle dinamismo a la composicion.

\‘\\ly‘r‘ W

P

DE 9 A 12 HS.
SALON AZUL - BOMBEROS VOLUNTARIOS
AV. SANTA FE 650, ACASSUSO

Imagen5: campaias de jovenes con sindrome de down
Fuente: http;// www.zonanortehay.com/2013/03/20/encuentro-ensan- isidro-por-

las-personas-con-sindrome-de-down/
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Imagen 6: campafias de jovenes con sindrome de down

Fuente:

PRODUCTOS KOKORO ELABORADOS POR JOVENES CON
SINDROME DE DOWN DE MEXICO.

Los productos se muestran en un empaque transparente para
mostrar una mejor visualizacién de los mismos.

Los colores utilizados tienden a ser formales y generalmente
transmiten paz, calidez, esperanza, paz).

La tipografia se puede observar que en su mayoria se utiliza un tipo
de letra sans serif, mostrando formalidad en el uso de mayusculas;
en algunos casos la disposicién del texto crea dinamismo debido a
los ejes curvos utilizados.

Imagen 7: Productos elaborados por jovenes con sindrome de down
Fuente:http:// www.comunidaddown.org.mx

Imagen8: campaiias de jévenes con sindrome de down
Fuente: http://www.comunidaddown.org.mx
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4.2 AREA DE ESTUDIO
SOLIDARIDAD

Segun Hegel (2008), quien cita el articulo de Garcia “El principio de
la solidaridad”, menciona que la solidaridad es cualquier acto que
implique cooperacion social o econémica a favor de una persona o
grupos de personas.

Existen varias areas en las cuales la solidaridad se desarrolla, como
fundaciones y patronatos que se solidarizan con las personas que
sufren de enfermedades. También hay programas que se interesan
en la solidaridad social, la cual se encarga de temas como la pobreza
en nifos y adultos, en el bien de la mujer, etc.

Estos proyectos de solidaridad interactdan con un grupo de entes
con la finalidad del bien comun. La solidaridad se define como la
unidad y apoyo a las personas que han tenido algun percance o
tragedia,ylaaccidnsolidariaeslaaccionenfunciéndelasolidaridad.
En este caso la accién como una respuesta, a una situacion real.

El diccionario definicion ABC (2007), menciona que la solidaridad
es un cambio positivo que vela por el bienestar social de individuos,
grupos o instituciones para mejorar la calidad de vida de la
sociedad.

Por medio de la solidaridad se conforman organizaciones no
gubernamentales, organizaciones civiles, entidades o fundaciones
sin fines de lucro. Y es a través de la misma que surge el desarrollo
y bienestar social.

CONVENCION INTERNA DE DERECHOS PARA PERSONAS CON
DISCAPACIDAD

La Convencién de Discapacidad (2006), comenta que el 13 de
diciembre de ese afio, se aprobd la Convencidn Internacional sobre
los Derechos de las Personas con Discapacidad. Esta Convencién
es el resultado de un largo proceso, en el que participaron varios
actores: Estados miembros, Observadores, Cuerpos Organizaciones
importantes de la ONU, Instituciones de Derechos Humanos
nacionalesy Organizaciones no Gubernamentales, quienes tuvieron
un papel destacado dentro de las Organizaciones de personas con
discapacidad y sus familias.

Este nuevo instrumento supone importantes consecuencias para
las personas con discapacidad, y entre las principales se destaca
la “visibilidad” de este grupo ciudadano dentro del sistema
de proteccién de derechos humanos de Naciones Unidas, la
asuncion irreversible del fendmeno de la discapacidad como una
cuestidon de derechos humanos y el contar con una herramienta
juridica vinculante a la hora de hacer valer los derechos de estas
personas.

El Reino de Espaiia ha firmado vy ratificado esta Convencioén, por lo

gue desde el pasado 3 de mayo de 2009, este cuerpo normativo
internacional forma parte del ordenamiento juridico espafiol.
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DERECHOS HUMANOS DE LOS DISCAPACITADOS

Asimismo, la Convencidon de Discapacidad(2006), comenta que
es necesario que el Estado de Guatemala, respete y proteja los
derechos de las personas con discapacidad, reconociendo el dia
internacional de las personas con discapacidad, como lo hace Costa
Rica, y que dicho reconocimiento tenga como meta fomentar la
comprension de los asuntos relativos a la discapacidad, movilizar
el apoyo a la dignidad, dar bienestar a las personas discapacitadas
y que se garantice que tienen los mismos derechos humanos y
libertades fundamentales como otras personas, para que no sean
sometidos a discriminacién fundamentada en la discapacidad.

Asimismo, la Convencidn indica que el Congreso de la Republica
legisle leyes, creando un marco juridico para compensar la
desigualdad  fisica, garantizando la discriminacién positiva,
contemplando becas educativas, programas de rehabilitacion,
capacitacién técnica para mejorar las habilidades especiales de
cada persona con discapacidad, para que asi puedan participar
en la sociedad de forma plena y en condiciones de igualdad en
el acceso al empleo, a la actividad por cuenta propia y al ejercicio
profesional, lo que incluye los procesos de seleccion y las
condiciones de contratacidon y promocion en todos los niveles de |a
clasificacién profesional, asi como participacidén en organizaciones
de trabajadores o empresarios, desempefiarse en cargos publicos,
0 en empresas privadas sin tener restricciones en cuanto a los
derechos de afiliacion.

El reconocimiento, respeto y cumplimiento de los Derechos
Civicos, Politicos, Econdmicos, Sociales y Culturales, enunciados
en la Convencion para la prevencion y eliminacién de todas las

formas de discriminacion contra las personas con discapacidad,
para propiciar su plena integracion en la sociedad, a través de

la ejecucidn de programas por el Estado que cumplan con los
objetivos de la legislacion interna e internacional, fueron los
siguientes:

- Adoptar las medidas de caracter legislativo, social, educativo,
laboral o de cualquier otra indole, necesarias para eliminar la
discriminacion contra las personas con discapacidad y propiciar su
plena integracion en la sociedad.

- Medidas para eliminar progresivamente la discriminacion
y promover la integracion por parte de las autoridades
gubernamentales y/o entidades privadas en la prestacion

o suministro de bienes, servicios, instalaciones, programas y
actividades, talescomoelempleo, eltransporte, lascomunicaciones,
la vivienda, la recreacién, la educacidén, el deporte, el acceso a la
justicia y a los servicios policiales, las actividades politicas y de
administracion.

- Medidas para que los edificios, vehiculos e instalaciones que
se construyan o fabriquen en sus territorios respectivos, faciliten
el transporte, la comunicacién y el acceso para las personas con
discapacidad.

-Medidas paraeliminarenloposible,losobstaculosarquitectdnicos,

de transporte y comunicaciones que existan, con la finalidad de
facilitar el acceso y uso para las personas con discapacidad.
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- Medidas para asegurar que las personas encargadas de aplicarlo
indicado en la Convencién y la legislacion interna sobre esta
materia, estén capacitados para hacerlo.

- Trabajar prioritariamente en las siguientes areas:

La prevencién de todas las formas de discapacidad; deteccidn
temprana e intervencién, tratamiento, rehabilitacién, educacion,
formacion ocupacional y el suministro de servicios globales para
asegurar un nivel 6ptimo de independenciay de calidad de vida para
las personas con discapacidad; y sensibilizacion de la poblacién,
a través de campanas de educaciéon encaminadas a eliminar
prejuicios, estereotipos y otras actitudes que atentan contra el
derecho de las personas a ser iguales, propiciando de esta forma el
respeto y la convivencia con las personas con discapacidad.

ORGANIZACIONES NO GUBERNAMENTALES (ONGs)

La revista virtual “Todas las ONGs” (2007) citado por Hegel (2008)
expone que las ONGs se encuentran dentro de las principales
herramientas para la defensa de las causas sociales. Estos tienen
por objetivo, el impulso a la intervencion social por medio del
desarrollo.

Asi mismo comenta que las ONGs, cuentan con el respaldo de
socios y colaboradores, tienen un grado minimo de estructura,
independencia suficiente para fijar sus objetivos y estrategias
de accidn, recursos humanos y econdmicos que provienen de la
solidaridad, es decir, donaciones privadas o trabajo voluntario.
Estas condiciones permiten el crecimiento de la sensibilizacién
social en los ultimos afios.

Existen ONG’'S que se dedican a luchar contra abusos de los
derechos humanos, la proteccion del medio ambiente, la ayuda
humanitaria, el impulso de las nuevas tecnologias y la ayuda en la
cooperaciéon de desarrollo.

ONGs EN GUATEMALA

Asimismo la revista “Todas las ONG’s”, comenta que Guatemala
cuenta con diferentes organizaciones internacionales y locales, las
cuales conforman ONG’s en busqueda de mejora de calidad de
vida, apoyando en diferentes proyectos de asistencia humanitaria,
con el fin de promover la dignidad de la persona y el respeto a la
vida.

Existen diferentes grupos de ONG’s que se registran dia a dia para
apoyar a distintas causas, como el voluntariado, asuntos sociales,
comercio justo, derechos humanos, ayuda a discapacitados,
inmigrantes, medio ambiente, mujer, apadrinamiento, personas
con Sindrome de Down, los programas de infancia y de juventud,
programas de salud, educacidn, desarrollo del caracter social,
econdmico, cultural, sensibilizacién, ayuda humanitaria, reduccion
de desastres, soluciones inmediatas a desastres naturales, paz, no
violencia, programas para personas con VIH, proyecto de hogares
para personas de la tercera edad y de escasos recursos.
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MINISTERIOS Y OTRAS INSTITUCIONES INVOLUCRADAS EN LA
EDUCACION ESPECIAL

Para Gonzales (2004), en Guatemala existen Ministerios e
Instituciones involucradas en educacidén especial:

Ministerio de Educacién: Institucion encargada de atender a la
poblacién con necesidades educativas y especiales, dentro del cual,
es el Departamento de Educacion Especial del Sistema Nacional de
Mejoramiento de los Recursos Humanos y Adecuacion Curricular
SIMAC. El funcionamiento del Departamento tiene como objetivo
primordial, dar atencién a alumnos con discapacidades sensoriales,
fisicas e intelectuales en escuelas de educacién regular.

Ministerio de Salud Publica y Asistencia Social: siendo asi los
hospitales San Juan De Dios y Roosevelt, los que disponen de
todos los servicios de especialidades médicas, incluyendo el
departamento de medicina fisica y rehabilitacién, los cuales
cuentan dentro del departamento de rehabilitacién con médicos
fisiatras, fisioterapistas, terapistas ocupacionales, terapistas del
lenguaje y psicélogos.

Ministerio de Trabajo: el cual cuenta con una unidad de atencién
al trabajador con discapacidad, para lo cual cuentan con cuatro
programas, que son:

1. Fondos rotatorios de préstamos para proyectos productivos,

2. Insercion laboral en el empleo formal,

3. Promocion del estudio

4. Asesoria y capacitacion administrativa-gerencial.

Secretaria de Bienestar Social: realiza acciones en el campo de la
educacidén especial, en tres centros especializados:

1. Centro Alida Espafia de Arana: Atiende a nifios de 4 a 14 afios.
2. Centro Ocupacional de Capacitacion Laboral: atiende nifios de
14-18 afos.

3. Centro Experimental: Hogar para nifios deficientes mentales
severos y con desérdenes psiquiatricos que llegan a la institucion
por la via legal, huérfanos.

DEFICIENCIA

Segln Gonzales (2004) quien cita a la Comision Nacional
de los Derechos Humanos México, comenta que es la
pérdida o anormalidad de una estructura o de una funcién
psicoldgica,fisiolégica o anatdmica, la cudl puede ser temporal o
permanente.

Entre las cuales se incluye la extencia o aparicidon de una anomalia,
defecto o pérdida producida por un miembro, érgano, tejido o

de una estructura del cuerpo, incluidos los sistemas propios de la
funcién mental.

El origen de ella, puede ser hereditario bien producirse como
resultado de una enfermedad o accidente durante el embarazo, el
parto o en alguna de las etapas posteriores del ciclo de la vida.

LA DISCAPACIDAD
Asi tambien Gonzales, comenta que las personas con discapacidad,

al igual que las demas integrantes de la sociedad, tienen una serie
de caracteristicas que las hacen diferente, como la personalidad,
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la motivacién, sus habilidades e impedimentos, mismas que
determinan el nivel de adaptacién a su situacion. Asimismo hay
factores que contribuyen o dificultan su proceso de adaptacién
a la integracion social, tales como las condiciones sociales y
econdémicas. Comenta también que la discapacidad es la restriccion
o impedimento de la capacidad de realizar una actividad en la
forma o dentro del margen que se considera normal para el ser
humano. La discapacidad se caracteriza por exceso o insuficiencias
en el desempefio de una actividad rutinaria normal, los cuales
pueden ser temporales o permanentes, reversibles o irreversibles,
progresivos o regresivos. Estos pueden surgir como consecuencia
directa de la deficiencia.

A continuacion se mencionan los tipos de discapacidad mas
frecuentes:

1. Discapacidad fisica: la cual representa el grupo mas numeroso
y el cual refiere a aquellos casos en los cuales el individuo muestra
pardlisis en los miembros inferiores o superiores, o en ambos,
el cual incluye a las personas que han sido amputadas de algln
miembro.

2. Asimismo, dentro de este tipo de discapacidad fisica sin
afectacion cerebral, las mas frecuentes son las siguientes:

- Secuelas de poliomieli}s

- Lesion Medular (parapléjico, tetrapléjico, cuadrapléjico)

- Amputaciones

3.DiscapacidadSensorial: personas que presentanalgunaalteracion
del funcionamiento en el area del cerebro el cual permite controlar
los sentidos como la vista y el oido. Este tipo de discapacidad
comprende a las personas con:

- Deficiencias visuales.

- Deficiencias audi}vas.

- Y a quienes presentan problemas en la comunicacién y el
lenguaje.

4. Discapacidad Intelectual: éste se caracteriza por una disminucion
de las funciones mentales superiores (inteligencia, lenguaje,
aprendizaje, entre otros, asi como de las funciones motoras). La
discapacidad intelectual abarca toda una serie de enfermedades
trastornos, dentro de los cuales se encuentra:

- Retraso Mental

- Paralisis Cerebral

Down21(2001) comenta que la discapacidad intelectual estd
definida como una entidad que se caracteriza por la presencia de:
- Limitaciones significativas en el funcionamiento intelectual.
- Limitaciones significativas en la conducta adaptativa.
- Una edad de aparicion anterior a los 18 afos.
El objetivo no se limita a definir o diagnosticar la discapacidad
intelectual sino a progresar en su clasificacidon y descripcidn, con el
fin de identificar las capacidades y debilidades, los puntos fuertes
y débiles de la persona en una serie de areas o dimensiones que
abarcan aspectos diferentes, tanto de la persona como delambiente
en que se encuentra. Estas dimensiones o dreas son:

1. Las capacidades mads estrictamente intelectuales.

2. La conducta adaptativa, tanto en el campo intelectual como en
el ambito social, o en las habilidades de la vida diaria.

3. La par}cipacion, las interacciones con los demas y los papeles
sociales que la persona desempeiia.

4. La salud en su mas amplia expresion; fisica y mental.

5. El contexto ambiental y cultural en el que la persona se encuentra
incluida.
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La aplicacién practica de la definicion comienza al establecer una
idea de la posicidn ante la discapacidad intelectual:

1. Laslimitacionesen elfuncionamiento real debenserconsideradas
teniendo en cuenta el contexto del ambiente comunitario normal
en que se mueven los compafieros de igual edad y cultura.

2. Para que una evaluacion sea valida ha de tener en cuenta
la diversidad cultural y linglistica, asi como las diferencias
en comunicacion y en aspectos sensoriales, motores y
comportamentales.

3. En un mismo individuo coexisten a menudo las limitaciones y las
capacidades.

4. Al describir las limitaciones, el objetivo mas importante debe ser
el desarrollo del perfil de los apoyos necesarios.

5. Si se ofrecen los apoyos personalizados apropiados durante un
periodo de tiempo suficientemente prolongado, el funcionamiento
de la persona con discapacidad intelectual generalmente
mejorara.

¢QUE ES EL SINDROME DE DOWN?

Para downespaiia (2008), el sindrome de Down es una alteracion
genéj}ca producida por la presencia de un cromosoma extra (o
una parte de él) en la pareja cromosdémica 21, de tal forma que
las células de estas personas tienen tres cromosomas en dicho par
(de ahi el nombre de trisomia 21), cuando lo habitual es que sdlo
existan dos.

El sindrome de Down debe su nombre al apellido del médico
britdnico John Langdon Haydon Down, que fue el primero en
describir en 1866 las caracteristicas clinicas que tenian en comun
un grupo concreto de personas, sin poder determinar su causa.

Sinembargo, fue en julio de 1958 cuando el gene}stafrancés Jérome
Lejeune descubrié que el sindrome consiste en una alteracién
cromosémica del par 21. Por tanto, la trisomia 21 resultd ser la
primera alteracién cromosdémica hallada en el hombre.

ElsindromedeDowneslaprincipal causadediscapacidadintelectual
y la alteracion genética humana mas comun: 1/700 concepciones.
La incidencia aumenta con la edad materna, especialmente cuando
ésta supera los 35 anos, siendo éste el Unico factor de riesgo
demostrado de tener un hijo con sindrome de Down.

TIPOS DE SINDROME DE DOWN

A. Trisomia 21

Segun la pagina sindromedown(2008), los seres humanos tienen 46
cromosomas en cada célula somatica, las cuales estan ordenadas
en 23 pares cada uno. Cuando en el par de cromosomas, el No. 21
del 6vulo o del espermatozoide no se separa, resulta una célula
cromosémicamente anormal. Es lo que se Illama no disyuncion
cromosOmica en la meiosis, la cual da como resultado 24
cromosomas en lugar de 23.

Cuando cada una de estas células reproductoras anormales se
une a una célula normal, resultara una célula de 47 cromosomas
produciendo la Trisomia 21.
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B. Translocacidon cromosémica

Asi también la pagina sindromedown (2008), comenta que una
translocacion cromosdmica ocurre cuando dos o mas cromosomas
se rompen y los pedazos rotos se unen de manera andmala. Como
consecuencia, parte de estos genes se sitlan en otro, y los nuevos
cromosomas reordenados se llaman cromosomas de
translocacion.

Un portador de translocacidn tiene la cantidad normal de genes,
por lo que fisicamente es normal, pero su estructura cromosdmica
no es la habitual.

C. Trisomia en mosaico

De igual manera en la pagina sindromedown, se comenta que en
este tipo de Sindrome de Down, todas las células se originan por
un proceso de division celular, llamado mitosis, en la cual cada
cromosoma se duplica y cada cromosoma duplicado es llamado
cromatidas, que va a cada célula hija. Si estas células cromatidas
no se separan adecuadamente y correctamente, se produce
una separacion en la mitosis. Una de las células hijas tendra tres
cromosomas denominados trisémicas, y las de uno monosémicas.
El mal desarrollo da lugar a una mezcla de células normales y
anormales, los cuales dan como resultado un individuo con mosaico
cromosémico.

FACTORES QUE INTERVIENEN EN EL DESARROLLO POTENCIAL DE
LOS NINOS Y ADOLESCENTES CON SINDROME DE DOWN

Habilidades emocionales

Ruiz (2004), comenta que las emociones son “estados del sujeto”
qgue llevan a conseguir obje}vos en la vida. Se sabe que no se
puede estar “sin sentir algo”, pero para que las emociones existan

como tal requieren ser comunicadas. Esta Ultima caracteristica
es determinante en las personas con Sindrome de Down. El drea
del lenguaje, en especial aquella referida al lenguaje expresivo, es
una de las mas comprometidas. Su consecuencia inmediata es la
necesidad de “aprender” a comunicar, una habilidad que diferencia
a las personas con Sindrome de Down y que no son adquiridas
espontaneamente.

El joven con Sindrome de Down vive los afectos con igual o mayor
intensidad que una persona no afectada y los distorsiona menos,
presentan dificultades en la comunicacion linglistica y en la
regulacién e inhibicidn de sus conductas.

Para revista Sindrome de Down (2004) las personas con sindrome
de Down tienen una vida emocional tan rica como las demas, por

cuanto a sentimientos se refiere, haciéndose dueios de los demas;
las personas con Sindrome de Down viven esos afectos con igual o
mayor intensidad que las personas que no lo tienen. Mds aln, en

ese bloque cognitivo-emocional en el que se actla, en ocasiones la
intervencidn del intentar “explicar” lo que se siente, “racionalizar”
el sentimiento, algo por definicién imposible.

Esa rigueza emocional queda reflejada también en la enorme
variedad de personalidades y temperamentos que aparece entre
las personas con sindrome de Down. La personalidad recoge los
patrones y picos de conducta que caracterizan la adaptacion del
individuo a las situaciones de la vida, de ahi que se encuentran
personas con sindrome de Down impulsivas y reflexivas, sociables
y reservadas, reposadas e inquietas, introvertidas y extrovertidas.
Las formas de vinculacién con los objetos de la realidad y de
expresion emocional son enormemente variadas en esta poblacion
como conjunto.
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Por otra parte, en muchos casos, las personas con sindrome de
Down en general, poseen una especial capacidad para captar el
“ambiente afectvo” que se respira, al menos entre los familiares y
personas a las que les une un especial carifio.

Habilidades Sociales

Ruiz (2006) comenta que, al igual que lo que ocurre con las
habilidades emocionales, el desarrollo de las destrezas sociales
no es espontdneo y requiere ser aprendido. Este aprendizaje es
lento y requiere ser realizado en forma constante y desde distintos
contextos (ya sea en el hogar, en la escuela, en un lugar de trabajo,
etc.).

En términos generales las habilidades sociales presentan ciertas
caracteristicas, que en el caso de las personas con Sindrome de
Down requieren un manejo diferenciado.

INDEPENDENCIA Y AUTONOMIA EN LOS JOVENES CON SiNDROME
DE DOWN

Para Asnimo (2007), las personas con sindrome de Down tardan
mas en adquirir la independencia y autonomia. Muchos siguen
necesitando supervision.

Al entrenarles en hdabitos de cuidado personales y autonomia
se aumenta su calidad de vida, llegando a crear un soporte mas
estable y con proyeccién hacia el futuro. Por eso se debe fomentar
en las personas con sindrome de Down la adquisicion y desarrollo
de aquellas capacidades y habilidades que potencien su autonomia
personal y social como una medida que contribuya a una mejor
organizacion y disfrute de su tiempo de ocio, y como requisito
indispensable para su integracion laboral y social.

AUTONOMIA PERSONAL:aseo y vestido; alimentacién; orden y
tareas domeésticas; habitos de salud; suefio; control de esfinteres.

* AUTONOMIA SOCIAL: desenvolvimiento en el medio: manejo
del dinero, uso del teléfono, uso del reloj, etc.; Habilidades
sociales; Autonomia urbana (conocer su entorno habitual y
cercano, adquiriendo conductas que le permitan desplazarse
segun sus necesidades concretas); Ocio y tiempo libre; relaciones
interpersonales y de grupo.

El progreso hacia la autosuficiencia varia y se relaciona con
las capacidades cognitivas: a mayor progreso en capacidades
cognitivas, mayor capacidad de autoayuda.

Los estilos familiares en independencia social influyen. Asumir el
cuidado personal diario y las necesidades sociales mejora la calidad
de vida de cualquier nifio o adolescente, su autoestima y sensacion
de control.

Es importante reconocer el derecho de los adultos con sindrome
de Down a ser adultos y tener la maxima privacidad, autonomia e
independencia posible.

La mayoria de adolescentes con sindrome de Down se hacen
totalmente independientes enlas capacidades del cuidado personal
en la adolescencia. Los padres deben fomentar la independencia
en el peinado, vestido y realizacion de tareas.

Los jovenes y adultos con sindrome de Down contindan
desarrollando su independencia durante la edad adulta. Asumen
mas responsabilidades al abandonar el hogar familiar y mudarse a
una vivienda de asistencia social, donde con minima ayuda
podran:lavar ropa, realizar la limpieza doméstica, cocinar cosas
sencillas, asumir su higiene personal, desplazarse de un lugar a
otro, etc.
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Aumenta su autoestima y confianza en si mismos al disponer de un
hogarpropio,independencia, privacidadycontrolsobrelasdecisiones
cotidianas.Segun la organizacién espafiola downcantabria (2009)
no es necesario insistir en que las personas con discapacidad han
sido y siguen siendo el grupo que es mas marginado. Pero no todo
es malo, la sociedad, se esta comenzando a esforzar y a trabajar
arduamente para incorporar a las personas con discapacidad en
labores normales, en la sociedad, haciéndoles y beneficidndoles
de todas las posibilidades que pueden ofrecérseles del resto de
ciudadanos, formando asi un nuevo grupo social que marcha a
favor de los derechos civiles, y que como tal es probablemente el
avance moral mas importante del siglo veinte.

Uno de los deseos mas frecuentemente expresadas por los jovenes
con Sindrome de Down es su insercion laboral. Los interesados lo
proclaman, y quienes han de dar soluciones, desde los directivos
de las asociaciones especificas hasta los politicos, toman nota y
tratan de progresar en la busqueda de acuerdos y compromisos
satisfactorios.

Es preciso reconocer antes de nada, que las soluciones laborales
disefiadas en las Ultimas décadas para dotar de ocupacién a muchos
individuos con discapacidad, y especialmente la intelectual,
hansupuesto reales mejorias en su calidad de vida, satisfaccién
para ellos y sus familias.

Al mismo tiempo se debe reconocer cuanta posibilidad de mejora
y de cambio en esos Centros Ocupacionales, Talleres Protegidos,
Centros Especiales de Empleo, empresas subvencionadas y
especificamente organizadas para agrupar a las personas con
discapacidad en su vida laboral. Y es que, si se habla de integracion,
se va a hablar de integracidn real que abarca también la realidad
de la empresa y del mundo del trabajo.

El principio fundamental que se ha de abordar y defender es que
muchos jovenes con discapacidad intelectual, y concretamente con
Sindrome de Down, poseen cualidadesyaptitudes paradesempefiar
puestos de trabajo en una empresa ordinaria, en régimen de
integracion plena, lo que significa disfrutar de los mismos derechos
y oportunidades que el resto de los trabajadores, lo que conlleva
también el cumplimiento de las mismas obligaciones.
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IMAGEN DE PRODUCTO

Importancia del disefo en laimagen del producto crear unaimagen
de producto da la oportunidad, a los disefiadores, de expresar y
utilizar todas las habilidades. El propdsito principal debe ser el
construir con mucha cautela la imagen de un producto, como se
ve y como serd trabajada.

El concepto creado para la imagen de un producto es perseguido
continuamente por el disenador grafico, quien tiene el deber de
explorar todas las facetas de las operaciones de la empresa para
crear un disefio que puedar sintetizar y convertirse en un medio
de comunicacion facil de comprender.

La imagen de un producto no es solamente disefiada para atraer
nuevos clientes sino, desde un punto de vista mercadoldgico,
envuelve la personalidad, propdsitos, caracteristicas, ventajas y
otras generalidades que el producto, y muchas veces la empresa
que lo produce, ofrece al consumidor.

La personalidad de un producto es la seguridad, confianza, rapidez,
efectividad y diversificacién que éste transmite y expresa en su
presentacion.

Detrds de la imagen de un producto, logotipo, etc. esta la imagen
de la compaiiia, la cual debe describir las mejores cualidades de
la misma y de su actividad.
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Segln Gonzalez (2003), este trabajo tiene mucha importancia
porque se espera que la imagen creada esté a la vanguardia de
su campo, considerandose que se va aplicar a cada elemento
informativo de la empresa, especialmente cuando establece
relaciones comerciales con otras cosas.

El papel del disenador, es desarrollar una imagen favorable. El
disefiador grafico debe tomarcomo base los resultados de estudios
mercadoldgicos, pues éstos proporcionan lineamientos mas
objetivos en base a las necesidades y gustos de los consumidores,
los quealfinal, sonaquienesse proyecta. Esimposible comercializar
de manera exitosa un producto que carece de elementos que lo
identifiquen, contengan, protejan e informen de sus caracteristicas
y ventajas. Debe considerarse que el disefio puede ser un factor
importante para agregar valor al producto, ya que incrementa la
calidad de los atributos y optimiza las funciones.

MARCA GRAFICA E IMAGEN DE PRODUCTO

Segun Loconsulting (2010),la imagen de producto debe transmitir
valores y caracteristicas del mismo para que el consumidor lo elija.
Las herramientas que marcan la imagen del producto son:

NOMBRE DE LA MARCA

Representa las asociaciones, percepciones y espectativas del
producto desde el punto de vista del consumidor.Robert (2004),
aclara que se debe seleccionar un buen nombre que sugiera algo
del producto,que sea facil de pronunciar y recordar y que se pueda
registrar legalmente.

IMAGEN DE MARCA

De acuerdo a Medina(2008), la marca es un signo grafico que
refiere e identifica a un emisor de mensaje. Una marca connota
la promesa de un producto la cual lo diferencia respecto a su
competencia. En la mente del consumidor se espera que se asocie
la imagen con las cualidades del producto.

Segln Maldonado(2013), el valor de lamarca se da por el significado
con que el usuario la interprete.
FUNCIONES DE LA MARCA

Para Medina(2008), un producto o servicio se distingue de otro
por medio de la fuerza distintiva que es la funcién escencial de la
marca. Esta permite al consumidor elegir el producto o servicio que
desea identificando de donde procede, su calidad y autenticidad.

TIPOS DE MARCA
CARACTERISTICAS DE LA MARCA O IMAGEN DE PRODUCTO

Medina (2008) aclara que para que una marca sea efectiva debe
cumplir con:

-Ser original: diferenciar el producto de la competencia al ser
identificada y recordada facilmente

-Ser adaptable: debe evocar la misma fuerza en diferentes soportes
y su significado debe ser el mismo en cualquier medio.Conviene
que las marcas sean simples para poder reducir sin que pierda su
calidad.

-Ser perdurable: el disefio es crucial para lograr que un logotipo se
conecte con el consumidor a través de diferentes épocas.

23



-Debe establecer un vinculo emotivo con el receptor, la marca
debe ser creible y confiable.

Segun Boorstin (2007), la imagen se caracteriza como:

- Sintética: estd planeada y creada especialmente para servir
al propdsito de formar una impresion determinada en los sujetos
acerca de un objeto.

- Creible: pues la credibilidad de laimagen es el factor fundamental
para lograr el éxito de la misma.

- Pasiva: ya que la no se ajusta al objeto, sino que es el objeto que
el que busca adecuarse a la imagen preestablecida.

- Vivida y concreta: debido a que recurre frecuentemente y cumple
mejor su objeto si es atractiva para los sentidos.

- Simplificada: pues solo incluye algunos aspectos de la persona
u objetos a quien representan. Y generalmente se resaltan los
buenos y se desechan los malos.

- Ambigua: fluctian entre la imaginacion y los sentidos, entre
las expectativas vy la realidad, puesto que debe acomodarse a los
deseos y gustos de sus usuarios.

NIVELES DE IMAGEN

Segun Broostin (2007), dentro del ambito empresarial se puede
identificar diferentes niveles de imagen.

- Imagen de productos genéricos.

- Imagen de marca de producto o servicio.

- Imagen corporativa o de marca corporativa.
- Imagen del sector empresarial.

La imagen de producto genérico se refiere a |la
imagen que tienen los publicos sobre un producto o
servicio en general, mas allda de marcas o empresas.

La imagen del sector empresarial hace referencia a la imagen

que tienen los publicos sobre todo el sector en que se
encuentra una organizacién y por lo tanto, influye de forma
especifica en la imagen de la organizacion o empresa.
Donde mayor confusidn se ha generado ha sido en la definicién de
los conceptos de imagen en los que la organizacion estd implicada
directamente con la creacidn y gestidon de los mismos: imagen de
marca e imagen corporativa. La imagen de marca es el significado
gue asocian los publicos con una determinada marca o nombre
de un producto o servicio. La marca es un nombre comercial,
por el cual una empresa comercializa, personaliza u ampara sus
productos o servicios.

LOGOTIPO

Segun Chavez y Bellucia (2003), desriben a los logotipos como
graficos que permiten el reconocimiento de productos, servicios,
marcas y empresas especificas. Estos representan una marca
especifica, el cual cumple la funcién de firma , siendo la forma
grafica que serd reconociday el principal identificador de cualquier
institucion.

El logotipo debe cumplir con ciertos requisitos para su efectividad
a la hora de cumplir su funcién., este debe ser simple y conciso
para lograr una identificacion afectiva ante el publico y al mismo
tiempo debe ser creado despues de un proceso de analisis y estudio
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sobre la organizacién o institucion que se desea representar para
que tenga una relacién directa y logre referirse a la misma de una
manera efectiva y entendible hacia todos.

El logotipo puede variar en su construccion, ya sea con elementos
tpograficos o bien con simbolos representativos de la marca, lo
importante es proveer un reconocimiento inmediato siendo Unico
y claro.

Un buen logotipo, segin Dangel (2003), debe contar siempre con
una paleta de colores que represente adecuadamente el concepto
que se desea transmitir para que el publico lo comprenda vy
reconozca en cualquier lugar donde sea plasmado.

Chavez(2013), indica que la marca es de suma importancia para
cualquier producto para lograr consolidarse en el mercado y lograr
un contacto con el grupo objetivo, logrando un posicionamiento
ante los clientes.

CARACTERISTICAS DE UN BUEN LOGOTIPO

Para Soslogodesign (2008), al crear una marca, se deben tener en
cuenta una serie de caracteristicas importantes:

e Unlogo debe ser simple, ofrecer unaimagen de limpiezay, sobre
todo, facil de recordar y reconocer.

Un logotipo que resulte complicado no resulta apropiado para
identificar unamarca, ya que no hard bien sutrabajo, confundiendo
al cliente.

e La eleccidon de los colores y las formas deben ir acorde con lo
anterior. También se pueden utilizar simbolos como medio para
gue un cliente recuerde una marca.

e Si un logotipo representa a un producto o servicio,
debe representarlo de la mejor forma.También debe ser
reconocible,memorable y original.

CLASIFICACION DEL LOGOTIPO
Segun Logotipoweb (2007), los logotipos pueden clasificarse en:

1.Logotipo: el tipo de logo que utiliza sélo tipografia, tiene la
ventaja de ser muy elocuente y facil de interpretar. Esto se debe a
que utiliza la tipografia como soporte de las palabrasy éstas tienen
un significado establecido y normalizado facil de comprender.

2. Isotipo: elemento simbdlico de identidad de una marca, que no
es leido, sino sencillamente visto.

El inconveniente que presenta el isotipo es que no es muy
claro en su mensaje, no lo es tanto como el logotipo que utiliza
significantes (palabras) que tienen un significado normalizado
y establecido previamente. El isotipo hace que el mensaje sea
claro a primera vista y en muchos casos este es un apoyo para el
texto.

3. Isologotipo: el tipo de logo que combina los dos anteriores
tiene la ventaja de ser el tipo mas elocuente de todos.
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La combinacion de icono y tipografia hace del isologotipo un
elemento que transmite con suma fidelidad el mensaje deseado.
Se distingue por la combinacion de Texto/Palabra con Imagen/
Forma juntas.

MANUAL DE NORMAS DE IDENTIDAD VISUAL

Segun Costa (2000), el sistema de la identidad visual de la
organizacion nosélo consiste ensignos simples, leyes de estructura
y una normativa claramente explicita, sino también un conjunto de
técnicas de aplicacidn. El manual es un instrumento especialmente
normativo, funcional. El manual contiene los elementos simples de
identidad (logotipo, simbolo, gama cromatica), los elementos
secundarios de estructura (formatos, tipografias, médulos, pautas),
y los criterios combinatorios, estrictamente definidos para la
aplicacién correcta del sistema.

El manual de identidad, que abarca y organiza la totalidad de los
elementos que constituyen el sistema, se dirige a todos los usuarios
eventuales, que deben conocer las reglas que han de asegurar una
utilizacidn racional y eficaz de los elementos de identidad en todas
sus posibilidades de aplicacién.

La utilizacién del manual, centralizada en un responsable, se
destina asi a los encargos de crear, realizar y componer impresos,
rétulos, embalajes, informaciones, anuncios, ediciones, compra de
materiales de senalizacidon, etc. Su funcidn esencial es la de
salvaguardar la unidad de estilo, la identidad visual de la
compaiiia.

Las normas que se dictan en el manual no pueden ser nunca
modificadas en ningun sentido. Cuando los elementos de identidad
deban ser reproducidos por usuarios que no estén controlados
directamente por la empresa, las normas de identidad deben ser
igualmente respetadas, de modo que siempre esté asegurada la
coherencia visual de las comunicaciones de la empresa (que
garanticen la construccién correcta de su imagen visual).

Es practico organizar el manual en grandes partes que abarquen,
de manera progresiva, desde los signos y su estructuracion en
conjuntosn definidos, hasta las pautas estructurales y las formas
precisas de aplicacién en cada area de manifestaciones
comunicacionales de la empresa. Segun Chaves (2005) la creciente
necesidad de control de la implantacién publica de los signos
identificadores ha hecho que cada dia se preste mas atencién al
sistema total de mensajes de identificacion. De alli nacen los
programas de imagen institucional, consistentes en el disefio del
conjunto de signos y de su modo de aplicacién a la totalidad de
soportes graficos (papeleria, ediciones, etc.).

Foges (1999) indica que la manera en que ha de utilizarse el
conjunto de herramientas comunicativas de una organizacién debe
ser dictada por un manual de identidad visual) confeccionado por
un disefiador, en donde se indique cada serie de lineas directrices
cuya observacion garantiza que cada elemento cumpla la funcién
que tiene encomendada. Villafaiie (2008) explica una metodologia
gue consiste en seis pasos para formalizar la creacién y desarrollo
de cualquier programa de identidad visual de una organizacion.
este método permite controlar la mayor parte de las variables que
la identidad visual de una organizacion plantea.
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Las etapas son:

1. Determinacion del estado de la identidad visual y de los objetivos
de la organizacién. El programa de identidad visual de una nueva
organizacion tiene por objeto dotar a la organizacién de una nueva
identidad. Para lo cual es necesario traducir simbdlicamente la
identidad corporativa de la organizacion.

2. Seleccidn de los atributos de la identidad de la organizacion
puede darse a partir de la actividad productiva, la historia de la
organizacion o el proyecto organizacional.

3. Determinacion de la denominacion de la organizacion cons}tuye
la marca de la organizacidn expresada a través de un logo}po ya sea
descriptivo (identifica la actividad basica de la organizacién),
toponimico (denominacidén coincide con el origen geografico de la
organizacion), contractivo (letras contraidas mediante siglas,
acrénimos), simbdlico o patronimicos (apellido o fundador de la
organizacion).

4. Creacion de las constantes universales de la iden}dad. Las
constantesuniversales se expresanatravés del simbolo corporativo,
el logotipo, los colores corporativos y la tipografia corporativa.

5. Tests de analisis funcional o validacidn. Estos tests sirven para
evaluar un logosimbolo en funcion de tres hechos importantes que
lo definen funcionalmente: que sea facil de leer (funcién de
lectura),que se identifique rapidamente (funcion de identificacion),
que se recuerde (funcién de memoria).

6. Contenido del manual de normas. Todos los manuales son,
basicamente, iguales en cuanto a su composicidn. Varian en cuanto
a las aplicaciones, ya que éstas son muy diferentes dependiendo
de la actividad y la dimensién de la compafiia. A continuacion se
presenta un sumario, que puede dividirse en cuatro grandes
apartados, con independencia del nimero de capitulos que el
manual posea:

Composicién de un manual de normas de identidad visual

1. Introduccion

* Presentacion e indice.

e Caracteristicas, definiciones y uso del manual.

2. Definicién de las constantes universales de identidad.

e Simbolo, logotipo y logosimbolo.

¢ \ersiones del logosimbolo y pautas de construccién.

e Colores y tipografias corporativas.

e Usos incorrectos

3. Sistema de aplicaciones

* Impresos corporativos

e Publicaciones

e Publicidad y merchandising

e Sefalética

e Uniformes

e Vehiculos

4. Complementos técnicos

e Material de reproduccion y control de colores

Este tipo de material se disefia para usar una lectura contnuada o
para lectura intermitente, estas formas de uso también implican
diferencias fisicas en la forma de armarse, en el tamafio y la
disposicion de los textos en sus paginas.Son una especie de lenguaje
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universal con que los lectores pueden entender torrentes de
informacidn que seles ofrece. Los mensajes del materialinformativo
suelen ser dirigidos a promociones deventas, mejoras de higiene,
aumentos en la asistencia a funciones musicales o deportivas y
para muchos objetivos distintos; realizan una significativa
aportacién al proceso de comunicacién.

DISENO PUBLICITARIO

Para fotonostra(s.f), el disefio publicitario comprende la creacién,
maquetacion y disefio de publicaciones impresas, tales cdmo;
revistas, periddicos, libros, flyers, tripticos, ... y también el soporte
para otros medios visuales, tales como la televisidn o internet.

A lo largo del tiempo han ido apareciendo diversos métodos vy
formas de comunicacion, desde los grafitis, (las famosas pintadas
en la pared que realizaban los romanos para comunicar alguna
noticia), los carteles, las primeras publicaciones de prensa (diarios)
y luego las revistas. Después ya se extendio a la television, la radio,
internet, el movil, ...

En esta fase desarrollo de los medios de comunicacion, es cuando
se une a su vez al desarrollo del mercado, los productos de
mercado, las empresas, seran puntos fuertes que defenderan en
gran medida de los diferentes medios.

Durante la historia, el disefo publicitario ha ido evolucionando. En
un principio toda la técnica se elaboraba de forma manual. Hoy en
dia se usan tecnologias mas avanzadas de disefio y produccién.

Antes de llevar a cabo un disefio publicitario, un disefiador y el
resto del equipo de trabajo deben tener en cuenta cuatro puntos
muy importantes:

- el producto a disefiar.

-a quien va dirigido.

- los medios por los cuales se va a realizar la publicidad y la
competencia.

Clases de disefio publicitario:

En el ambito publicitario, que es muy amplio, cada vez son mas los
elementos que se utilizan para conseguir y transmitir la publicidad
de una empresa, o de un nuevo producto, o cualquier otro
ingrediente de ultima creacidn, fabricacidn etc.
Destacamos como clases de disefio publicitario:

- Folletos y flyers.

- Catalogos.

- Carteles y posters.

- Vallas publicitarias.

- Packagin, envases y etiquetas.
- Logotipos de empresa.

Asitambién en el articulo Diseio Editorial y publicitario de rrpptnet
(s.f.) explican que el Disefio Publicitario es |la forma de presentar,
promocionar 0 anunciar, una empresa, producto o servicio. A lo
largo del tiempo han surgido pintadas en la pared que realizaban los
romanos para comunicar alguna noticia, los carteles, los primeros
diarios y mas tarde las revistas, hasta la radio y television.
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Este desarrollo de los medios, se ve ligado a su vez al desarrollo
del mercado, los productos, las empresas, factores que defenderdn
en gran medida de los diferentes medios y es en este momento
cuando aparecen los anuncios (tanto en prensa como en radio y
television) como forma de publicidad, y con ellos los folletos, los
catdlogos, tripticos, packaging.

¢ QUE ES PUBLICIDAD?

Segun Costa J(2005), la publicidad es un sistema de comunicacion
gue es importante , que juega un rol de formacién en el dominio
estético(grafismos y composicion de formas y colores en afiches,
avisos, filmes, embalajes, etc.).del lenguaje (prensa,radio,
television, etc.) y en la construccion y difusion de una “imagen” de
los hombres y las mujeres a las que se refieren los miembros de la
sociedad de masas.

Para ser eficaz la publicidad debe seducir al receptor y las paginas
de avisos son a menudo mas vivas, coloreadas y atractivas que las
partes redaccionales en prensa y revistas.

El rol de la publicidad consiste en, a partir de los deseos o suefios
del individuo, sucitar la necesidad que él satisfara por medio de la
compra, considerada como un acto al mismo tiempo agradable,
tranquilizador y liberador de ciertas inhibiciones. La publicidad no
es el lenguaje de lo verdadero, sino de lo verosimil y lo simbdlico,
sobre los que se intenta construir un modelo de comportamiento.
La publicidad responde a un cierto niumero de exigencias de
base, entre ellas: El satisfacer una necesidad material, compensar
frustraciones y justificar racionalmente la compra.

PUBLICIDAD EN PRODUCTOS
DE CONSUMO

Para recursos.cnice.mec.es (s/f), los productos de consumo forman
parte, junto con los industriales, de la categoria de productos
tangibles, articulos que se pueden ver y tocar. Ejemplo: Alimentos,
electrodomésticos, ropa... Como la mayoria de ellos se crean para
un publico muy numeroso, los anunciantes necesitan un recurso
comunicativo que haga llegar su mensaje a cada individuo sin que
la inversion sea desproporcionada.

La publicidad es ese recurso, incluso se puede afirmar que su
evolucion esta intimamente ligada a los productos de consumo
masivo. Entre ellos hay grandes diferencias, ya que su prescripcion,
compra y consumo no son idénticos; tampoco su duracion ni,
consecuentemente, el comportamiento que desencadenan. Se ve
mas claramente con una clasificacion.

MATERIAL INFORMATIVO

Rodriguez (2003), menciona a Samayoa, quien comenta que el
material grafico informativo es el que quiere expresar todo aquello
gue hasido creado para transmitir por medio de imdagenes visuales,
determinado tipo de informaciéon. No hay una lista especifica de
tipos de materiales graficos, en realidad existe una gran variedad
como por ejemplo: periddicos, revistas, anuncios, graficos,
E-mailings, desplegables tarjetas afiches, folletos, etc.

Estos quizas son los mas comunes, sin embargo también existen
otros que van directamente al lector.

Este tipo de materiales pueden ser enviados por correo, distribuidos
por otras personas o colocados en lugares convenientes.

29



Bracho (2003) comenta que todo material grafico destinado para
transmitir informacién acerca de uno o mdas temas especificos,
entre los cuales se encuentran los folletos, trifoliares,bifoliareas,
catdlogos, boletines, E-mailings, tableros informativos, carteles o
afiches, libros, periddicos, revistas, guias informativas, etc.

Segun el diccionario ABC(2012), El material informativo tiene como
objetivo principal hacer publicos diferentes tematicas al comun
de la sociedad, temas que quizds pueden resultar mas dificiles de
comprender y poco tradicionales.

DIFERENCIAS ENTRE MATERIAL PUBLICITARIO E INFORMATIVO

Con el fin de ampliar un poco mas, sobre las diferencias entre
estos dos tipos de comunicacidn se entrevisté de manera informal
al Lic. en disefio grafico Sergio Durini(2012), quien especificé las
siguientes diferencias entre uno y otro:

- El material publicitario presenta informacion muy puntual,
general y breve; mientras que el informa}vo contiene mas datos,
razones y explicaciones mas detalladas sobre algin tema.

- El objetivo principal del material publicitario es despertar
emociones en el observador durante pocos segundos, mientras
el informativo busca dirigirse a la mente del grupo objetivo para
presentarle datos o teorias sobre algliin tema.

- El material publicitario, tiene fines generalmente mas lucrativos
ya que pretende que el observador se idenifique con una marca o
causa, lo cual le provoca una accidn y de esta forma genere nuevas
ganancias o beneficios al emisor; mientras que el informativo se

enfoca en fomentar la reflexion y beneficia al lector con informacion
nueva e interesante sobre algun tema, lo cual no extingue el
fomento hacia alguna accién futura.

- El material publicitario demanda pocos segundos de atencidn por
parte del observador, mientras que el informativo suele tomar mas
tempo.

CARTEL (AFICHE):
En la monografia llamada Publicidad (S/F) se define el afiche asi:

El afiche publicitario y de propaganda son mensajeros de la
comunicacion visual urbana. Estas formas de publicidad vy
propaganda fueron expandiéndose y se ubicaron en otros lugares,
saliendo del entorno de la gran ciudad.

A la hora de elegir la ubicacion para el afiche es importante tener
en cuenta:

e El trafico que frecuenta la zona, su volumen, velocidad, tipo de
transito, etc.

¢ El entorno inmediato, si esta cerca de centros comerciales,
competencia de otros mensajes.

e El tamafo y atractivo fisico del soporte en donde se va a ubicar.
Los afiches son un desarrollo para los creativos porque ellos deben
desarrollar un mensaje que capte la atencién de un perceptor
generalmente desbordado por multiples estimulos. Este desarrollo
se concentra en elaborar un mensaje significativo de la manera
mas concisa.
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EMPAQUE Y ETIQUETADO

Kotler P(2012), comenta que la mayor parte de los productos fisicos
tienen que empacarse y etiquetarse. Algunos empaques, como la
botella de Coca-Cola, son famosos en todo el mundo.

Muchos mercaddlogos han sugerido que la presentacion es la
quinta P, junto a precio, producto, plaza y promocién; no obstante,
la mayoria trata al empaque y al etiquetado como un elemento de
la estrategia de producto.

El empaque(o presentacion) incluye las actividades de disefar
y producir el empaque o la envoltura de un producto. Este
puedeincluir hasta tres niveles de materiales. Por ejemplo la locién
para después de afeitarse Old Spice viene en una botella (empaque
primario) que estd en una caja de cartén delgado (empaque
secundario), que se transporta en una caja de cartén corrugado
(empaque para embarque) que con}ene seis docenas de cajas de
Old Spice.

Desarrollar una presentacion eficaz para un producto nuevo
requiere varias decisiones. La tarea consiste en establecer el
concepto de presentacion: definir qué debe ser basicamente el
empaque o qué debe hacer por el producto en cuestion. Luego hay
gue tomar decisiones respecto a elementos adicionales: tamario,
forma, materiales, color, texto y marca, mas el uso de dispositivos
a prueba de alteraciones. Todos los elementos del empaque deben
estar en armonia, y también deben ser congruentes con los precios,
la publicidad y otros elementos de marketing del producto.

ETIQUETA

Para Rodriguez (2006), ésta cumple fundamentalmente una labor
informativa, de tal modo que facilita datos sobre el fabricante o
vendedor, sobre las caracteristicas del producto (composicion,

lotes y fechas de fabricacion y caducidad), asi como sobre sus
modos de uso y consumo. De hecho, la legislacion de cada pais
establece las normas sobre los requisitos que deben cumplir las
etiquetas. No obstante, la etiqueta también es utilizada como
un importante instrumento de comunicacidon por parte de las
empresas. Tratandose bdsicamente de etiquetas de marca, en
ciertos productos, como las prendas de vestir, constituyen un
elemento distintivo y diferenciador que contribuye a la formacion
de una imagen del producto y de la empresa.

Las etiquetas cumplen como principal funcién la de brindar
informacion importante sobre un producto al usuario, tal como
las caracteristicas de composicién, usos,advertencias, la marca
comercial, ingredientes, nombre y direccion del fabricante,
informacion y fecha de conservacién, etc.

LONA VINILICA (Brillante/Mate):

Para teamcreativo.com( en linea), este tipo de lona posee una de
las 2 caras apta para impresion. Reforzada por una malla tejida de
poliester en su interior, este compuesto se destaca por una buena
resistencia para letreros parainterioresy exteriores. La terminacién
satinada en superficie, permite evitar los reflejos molestos. Para
evitar en alguna medida el paso de la luz, se puede proveer este
producto con reverso gris.

HABLADOR PUBLICITARIO
toyoutome.es( en linea), comenta que es un soporte fisico de un

mensaje impreso cuyo fin dependerd de lo que se quiera provocar
en el observador-lector.
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STAND

Promonegocios(2012), comenta que un stand es una pequefia
unidad o espacio reducido dentro de un pabellén o espacio mayor
donde una empresa se dd a conocer, asi como sus servicios y
productos. Los stands son puramente para exhibicion de productos
o sino lugares para probar productos, y su morfologia pareceria ser
una representacién en 3 dimensiones de la imagen corporativa.
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Para la elaboracién del perfil se realizé una encuesta de seleccidn
multiple dirigida a 75 padres de familia de alumnos de la
Fundacion Margarita Tejada. (ver anexo 1), el cual permitié tener
un acercamiento al grupo objetivo.
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6.1 PERFIL DEMOGRAFICO

El perfil demografico de los padres a quienes se les aplicé la
encuesta reunen las siguientes caracteristicas:

Edad : 25 afos en adelante

Sexo: Mujeres

Nivel Socioecondmico: Nivel medio-alto (AB,C1, C), con ingresos
familiares mayores a Q 10,500.00 segun Prodatos (2007).
Ocupacién: Madres de Jévenes con Sindrome de Down que
trabajan en sectores laborales:

Comercial: 29.33%

Industrial: 5.33%

Ventas: 17.33%

Jubilados: 6.66%

No respondieron: 24%

Ninguno: 6.66%

Educativo: 4%

Otros: 2.66%

Servicios domésticos: 4%

Segln la encuesta realizada, el nivel de educacidén se muestra en
un 26.6 % bdsica, 49.33 % de nivel diversificado y un 24% de nivel
universitario a mas.

Por lo general son profesionales, comerciantes, pequefios
industriales, ejecutivos de mandos medios, habitan en casas
modestas, no de lujo pero confortables, generalmente con tres
habitaciones en colonias de casas iguales.

El nivel AB alto tiene ingresos que oscilan en un promedio de
Q.49,600.00 al mes, la mayoria son graduados universitarios,
muchos de ellos con post- grados, son propietarios de sus fuentes
de ingresos, duefios de comercios, industriales, fincas, agricolas,

ganaderas, empleados administrativos de alto nivel, etc. Tienen
vivienda propia y lujosa con mas de seis habitaciones y jardin
amplio en zonas y colonias residenciales. Poseen mas de dos
automoviles de alto precio y de modelo reciente, pagados al
contado (BMW, Jaguar, Mercedes Benz, etc.). Dispone de todos los
bienes de confort (lavadora de ropa, secadora, lavadora de trastos,
estufa, refrigeradora, radios, television, aparatos eléctricos, cable,
DirecTV). Sus hijos en edad escolar o universitaria son educados en
el extranjero o en los mejores colegios y universidades del pais.

El nivel C1 medio alto tiene ingresos que oscilan en un promedio
de Q.23,500.00 al mes, su nivel educacional supera los estudios
secundarios completos y universitarios tienen un nivel de vida
bastante holgado. Son ejecutivos de empresas privadas o publicas,
también pueden ser duefios de negocios medianos. Viven en
sector residencial y en colonias, las casas poseen al menos cuatro
habitaciones.

6.2 PERFIL PSICOGRAFICO

Son madres de jévenes con Sindrome de Down que visitan en su
mayoria supermercados. se involucran poco en actividades de
beneficio social.

Conocen la labor de la fundacién Margarita tejada y conocen
los talleres protegidos que la fundacién Margarita Tejada ha
empleado.

En su mayoria consume productos de la panaderia elaborados por
los jovenes, y estos productos los consumen semanalmente.
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De no consumir productos de panaderia elaborados por jovenes
de la Fundacién , en su mayoria compran en panaderias aledaias,
y diariamente consumen entre Q.1.00 a Q 5.00.

Son personas que en su mayoria le gustan actividades fisicas tales
como el gimnasio y baile, y las cuales les gusta ver televisién y
escuchar musica.

Les llama la atencién en su mayoria la publicidad impresa, asi
también en su mayoria cuenta con acceso a Internet en mayor
parte en casa.

En cuanto a los colores que asocian con panaderia se encuentran,
el amarillo, naranjas y rojos.

La tipografia que asocian con panaderia en sumayoria mencionaron
un tipo de letra manuscrita, seguido por la letra cursiva y letra con
Bold.

Las formas que asociaron en su mayoria con productos de panaderia
fueron las formas redondas o circulares.

En su mayoria comentaron entre sus experiencias con jévenes
con Sindrome de Down que su relacion es muy buena, que son
jovenes muy carifiosos, colaboradores, el ver como hacen las cosas
bien, su relacion emocional , sentimental y actitudes, el como ellos
expresan sus sentimientos. Son jévenes de los cuales se aprende
dia a dia a ser una buena persona, son inteligentes , un regalo de
Dios.

Son capaces de aprender, son ordenados son entusiastas, ejemplo
de esfuerzo y valenya diaria.

Son Jévenes que ensefian a sus padres a ser tolerantes y pacientes,
son sinceros y los frutos que los padres ven en ellos son su alegria
y el verse utiles a la sociedad.
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7. :waso

Para el proceso de conceptualizacién se decidid trabajar con
3 técnicas: el método de lluvia de ideas, el método de Ideart, y
de opuestos ya que se considera que estos métodos permiten

desarrollar buenas propuestas de frases para conformar un

concepto.

1. LIUVIA DE IDEAS

El método de lluvia de ideas se inicia a partir de la relacion del
proyecto a trabajar mencionado anteriormente tomando la idea

central, la cudl es dar a conocer sobre los productos que realizan
los jovenes del talleres protegidos de la Fundacion Margarita

Tejada

A. PALABRAS RELACIONADAS CON SINDROME DE DOWN

Jévenes especiales

Sindrome
Capacitacién
Integracion
Pan
Programas
Logros
Aspiraciones
Desarrollo
Habilidades
Amor
Panaderia
Oportunidades
Dinero
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Progreso
Endulzar
Cualidades
Beneficio
Sonrisas
Galletas
Vida

Café
Diferente
Eterno nifio
Simplicidad
Feliz
Dulzura
Sonrisa
Grito
Guifo
Corazon
Angeles
Virtudes
Sentir
Ternura
Alcance
Sensible
Carifoso
Metddico
Sentido
Suefios
Carcajadas
Colaborador

Aventuras
Luchador

B. PALABRAS RELACIONADAS CON PAPAS Y FAMILIA Y LO QUE

SIENTEN
DOWN

Actividad

Comunicacidn

Talleres
Labor
Productos
Apoyo
Sociedad

Margarita Tejada

Afecto
Educacion
Institucion
Ensefianza
Método
Normas
Trabajo
Calidad
Venta
Consumo
Compra
Solidaridad
Compartir
Emocién

EN RELACION A LOS JOVENES CON SINDROME DE
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Honestidad
Humildad
Valor
Fuerza
Aprendizaje
Coraje
Refugio
Abrazos
Silencio Interior
Aventa el alma
Locura
Compasién
Afortunado
Dar
Fortuna
Impulso
Instantes
Escribirte
Sorpresa
Suefios
Belleza
confianza

Combinacién de palabras desarrollo/Compartir/ sonrisas
Desarrollando y compartiendo sonrisas
Desarrolldndonos para compartir sonrisas

Combinacién de palabras Productos/ Amor / Feliz

Amor en productos felices

Combinacion de palabras Aventura/ Endulza/dia

Aventura que endulza tu dia

Endulzando tu dia con aventuras

Combinacion de palabras Corazdon/ternura/endulzar
Ternura que endulza tu corazoén

Corazén endulzado de ternura

Combinacién de palabras Angeles/Sonrisa/ Dulzura/ Amor
Angeles que endulzan tu sonrisa

Dulzura de angeles, sonrisas de amor

Combinacidén de palabras Amor/Endulza/Corazén
Amor que endulza tu corazoén

Combinacién de palabras Angeles/ endulzan / corazon
Angeles que endulzan tu corazén

Combinacidn de palabras Cualidades/Desarrollo
Desarrollando cualidades

Combinacién de palabras meta/ impulso/ suefios
Alcanzando metas, impulsando suefios

Combinacidn de palabras Satisfaccion/ triunfos
Satisfaccidn de suefios

Combinacidon de palabras experiencia/ superacion
Experiencias de superacién
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FRASES SELECCIONADAS:

“Alcanzando metas, impulsando sueios”
“Angeles que endulzan tu corazén”
“Satisfaccion de suefios”

2. IDEART

El método de Ideart es una técnica de usos multiples, mediante la
cual se generan frases visualizando una imagen relacionada con el
tema.

Nifia sonriendo

Trabaja en panaderia

Hornos

Bandejas de pan

Pan recién hecho

Limpieza

Joven agradable con S.Down

Guantes doblados limpios

Se ve una jéven sofiadora

Se ve una jéven tranquila

Joven que terminé su jornada de trabajo
Trabaja en una buena panaderia

Es una joven limpia, su gabacha esta blanca
Es un lugar que cuenta con sefiales de emergencia
Es un lugar seguro

El pan se ve delicioso

Con dedicacién voy progresando
Dedicacion progresiva

Suefos en progreso

Suefios logrados

Realizando mis suenos

Impulso a la realizacién

Lugar de realizacion

Una luz de esperanza

Esforzdndome a triunfar

Corazon determinado

Sonar despierto

Con constancia y dedicacién voy triunfando
Construyendo valores
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FRASES SELECCIONADAS:

“Dedicacidn progresiva”
“ Esforzandome a triunfar”
“Impulso a la realizacién”

U

3.0PUESTOS

El presente proceso de conceptualizacién consiste en crear una
lluvia de ideas, generando palabras opuestas de ellas. Dichas
palabras, se relacionan con lo que es sindrome de Down

Jévenes — ancianos

Especial — Comun

Dulce — Salado

Apoyo — Abandono

Alegria — tristeza

Calidad — Deficiente

Original — Simple

Desarrollo — subdesarrollo
Esfuerzo - desdnimo, desinterés
Habilidad —torpeza

Padres — hijos

Sabor — insipidez

Conocer — desconocer

Rencor — amor, afecto, simpatia
Lastima - Alegria, gusto
Preocupacién — despreocupacion
Cobarde — Valiente, decidido

Miedo- valor, valentia, tranquilidad

Llanto — risa, jubilo, alegria

Perdén — Condena, castigo

Soledad- Compaiiia, alegria

Traicidon- lealtad, fidelidad

Dolor- bienestar, alegria, placer

Ira — Calma, serenidad

Determinacion- indecision, cobardia

Actitud- impostura, engafio, alarde, fingimiento, doblez
Constancia — volubilidad, inseguridad, inconsistencia

Fe —incredulidad, recelo, suspicacia, desmoralizacién, fatalismo
Empefo - desinterés, deuda, obligacion, desempeno

Aventura - acobardarse, desalentarse, anularse

Reto — avenencia, acuerdo

Satisfaccion — desagrado, deuda, incumplimiento, insatisfaccién
Triunfar — realidad, desengano

Derechos — injusticias,, sin razones

Aprender —ignorar, olvidar, holgazanear, vaguear

Deficiencias — perfeccién

Unicos — vario, multiple, plural

FRASES:

Alegre valentia
Conociendo mi habilidad
Amor especial
Conociendo el valor

Dulce alegria de sabor
Apoyo y gusto por el sabor
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Alegria de sabor

Placer de sabor

Gusto y calidad por el sabor

Habilidad y alegria por el sabor

Gusto por conocer el sabor

Multiples suenos

Desempefio y constancia para aprender
Satisfaccion de desempefiio

Perdiendo el miedo, un reto a la aventura

Con actitud y determinacion se logra la satisfaccion
Acompafiame al desarrollo

Realidad de triunfo

Reto al triunfo

Satisfaccion y realizacidn de mis suefios
Compartiendo suefios, desarrollando mis habilidades

FRASES SELECCIONADAS:
“ Alegre valentia”

“Perdiendo el miedo, un reto a la aventura”
“ Desempefio y constancia para aprender”

FRASES GENERADAS DE LOS 3 EJERCICIOS DE

CONCEPTUALIZACION:

1. “ Alcanzando metas, impulsando suefios”
2. “Angeles que endulzan tu corazén”
3. “Satisfaccion de sueiios”

“ Dedicacién progresiva”

“ Esforzdndome a triunfar”

“Impulso a la realizacién”

“ Alegre valentia”

“ Perdiendo el miedo, un reto a la aventura’
“ Desempeiio y constancia para aprender”

4
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3 FRASES FINALES SELECCIONADAS
DE LOS EJERCICIOS

1. “Alegre Valentia” :

Alegre: ya que estos son unos jévenes que muestran simpatia
y alegria. Estos jovenes aprenden por la nobleza, el amor, la
alegria y la colaboracidn.
Valentia: Porque son jévenes que dia a dia aprenden, que son
valientes y no se rinden en lo que hacen, cuando aprenden algo
lo aprenden a hacer bien.

2. “Alcanzando metas, impulsando suefios”:

Alcanzando metas: ya que estos jévenes en esta etapa en la
gue se encuentran en la fundacién, estan logrando sus metas
deseadas que son el desarrollarse como personas utiles a la
sociedad a través de su independencia, desarrollando labores
de trabajo, lo cual ha sido logrado a través de su constancia,
dedicacion y aprendizaje.

Impulsando suefios: ya que este es un suefio tanto para
los padres como para los hijos de jévenes con sindrome de
Down, ya que el suefio de ambos, es lograr que los jévenes con
sindrome de Down logren su independencia y se sientan utiles,
capaces de desarrollar y desempefiar un trabajo laboral.
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3.“Esforzandome para triunfar”:

Esto hace alusidn al esfuerzo y la dedicacién que los jovenes
con Sindrome de Down le ponen a la realizacion de un trabajo
laboral, si bien es decir, que si se esfuerzan, si son constantesy
dedicados, pueden llegar a triunfar en la vida,

CONCEPTO FINAL:
“Alcanzando metas, impulsando suenos”
éPor qué?:

Alcanzando metas define: Como el llegar a un punto o término
deseado satisfactoriamente, que es el trabajar, ser util y
productivo por parte de los jovenes con Sindrome de Down.

Impulsando suefos se define como la incitacidn, el deseo y la
emocion de estos jovenes y padres por cumplir sus suefos y
anhelos.

Laretéricavisualautilizarenellogotiposeradeinterpenetracién,
que se caracteriza por mezclar diferentes elementos y a partir
de ellos crear una Unica unidad. Es muy comun observarla en
logotipos que aunan imagen y texto.

Asimismo la utilizacién de Alegoria que consiste en representar
en forma humana o como objeto una idea abstracta.
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8.1 CONTENIDO DE TEXTO

Como se planted en los objetivos, se realizara un material
publicitario que facilite dar a conocer a la poblacion guatemalteca
los productos que realizan los jévenes con Sindrome de Down
del drea de talleres protegidos de la fundacién Margarita Tejada.

Asimismo el disefiar una etiqueta que permita a las personas
de ciudad capital de Guatemala que visitan sectores comerciales,
conocer sobre los productos elaborados por los jévenes.

Lainformacién de contenido de texto que contendranlos materiales
a realizar, seran contenidos que inciten a adquirir los productos de
los jovenes.

CONTENIDOS DE TEXTO

ETIQUETA:

- Logotipo

-Fundacién Margarita Tejada

- Informacion sobre ingredientes e informacion nutricional
HABLADOR PUBLICITARIO:

-Logotipo

-Productos elaborados por jévenes con Sindrome de Down
-Gracias por tu apoyo.
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MANTA VINILICA:

- Logotipo
- Productos elaborados por jovenes con Sindrome de Down
- Encuéntralos Aqui

AFICHE:

- Logotipo

- Productos elaborados por jovenes con Sindrome de Down
STAND:

-Logotipo

-Frase “Realidad de triunfo”

-De venta aqui
-Productos elaborados por Jévenes con Sindrome de Down

8.2 TABLA DE CONTENIDO GRAFICO

Las tablas que a continuacion se presenta fueron realizadas en
términos del concepto: “Alcanzando metas, impulsando suefos”,
en donde se realizaron 2 tablas de contenido, uno para el isotipo
y otro para los materiales graficos:

1. TABLA ISOLOGOTIPO

ELEMENTO FUNCION | TECNOLOGIA EXPRESION
Isotipo Facilitar la vectorial con
asociacion colores planos Sentimiento de
con la con terminaciones apoyo
imagen de la | redondas
fundacion
Layout Facilitar la Orientacién vertical | Sensacién de
aplicacién y horizontal Orden
en los
materiales
graficos
Logotipo Apoyar a Tipografia con
los jovenes trazos semiformales | Sensacion de
de talleres jovialidad
protegidos
dela
Fundacién
Margarita
Tejada

44



Color

Crear unidad
Visual y
relacién con
la imagen de

la fundacon

utilizacién de
colores planos en
tonalidades rojas,

naranjas y amarillos

Sensacion de
Calidéz

2. TABLA MATERIALES GRAFICOS

Etiqueta: Facilitar
la visualizaciéon y

manipulacién

Habladores
publicitarios:
mejorar la
visualizacion del
producto

Manta Vinilica:
Mejorar la

visualizacién

Afiche:Crear

interes visual

Etiqueta:
Rectangular 15 x

5cms

Habladores
publicitarios:
10.5 x 3.5 plgs

Manta Vinilica:
1 mt x40 cms

Afiche:11 x 17
plgs

ELEMENTO FUNCION TECNOLOGIA EXPRESION
Stand: impactar Stand: Alto:1.81 Stand:Sensacidon
Formato por su dimensién | cms Ancho:72cms | de Estabilidad

Etiqueta:
Sentimiento de
Comodidad

Habladores
publicitarios:
Comodidad

Manta Vinilica:
sensacidon de

amplitud

Afiche:impacto

Tipografia

Para titulares
crear interes
visual en las
piezas

En los titulare:
para todas

las piezas una
tipografia Sans
Serif con trazos
semirofmales,

Para titulares:
Sensacion de
Jovialidad

con una
tipografia
script. Para cuerpos
Para Cuerpos de texto :
de texto: Para cuerpos | mostrando una
transmitir de texto: una|sensacion de
informacion tipografia Sans | simplicidad
serif
Soporte Stand:Ser Stand: Stand:
durable y facil Coroplast con Solidéz
de ensamblar adhesivo. Etiqueta:
Etiqueta: Facil Etiqueta: Firmeza

de aplicar al
empaque
Habladores
publicitarios:
Facil resistencia
y durabilidad
Manta
Vinilica:Mostrar
resistenciay
durabilidad
Afiche: facilitar
la ubicaciény
colocacion

Papel adhesivo
Habladores
publicitarios:
Texcote c-12
Manta Vinilica:
Lona vinilica
Afiche: Texcote
C-12

Habladores
publicitarios:
Durabilidad
Manta Vinilica:
Durabilidad
Afiche:
Firmeza
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motivacién al
grupo objetivo,
respecto a la
capacidad de
los jévens con
sindrome de
Down

grafica de
elementos
alusivos al
concepto,
mostrando
imagenes que
motiven al
grupo objetivo

Color Armonizar con Se emplearan
la linea grafica colores calidos | Calidéz para
de la imagen en modo CMYK | todas las piezas
de la Fundacién | haciendo
Margarita variacion
Tejada de tonos

con colores
amarillos,
naranjasy
rojos.

Reticula Organizar los ejes mixtos con | Dinamismo
elementos una reticula | para toda las
creando jerarquica piezas
integracion en
las piezas.

Imagenes | Mostrar Representacidon

Motivacion
para todas las
piezas

46



Y
_‘F‘;wwvs de. Distribucion

9. Medios

9.1 ESTRATEGIA DE IMPLEMENTACION

Se decidio realizar los siguientes materiales para el presente
proyecto:

-Stand

-Etiqueta

-Hablador Publicitario

-Manta Vinilica

-Afiche

Todas las piezas que se disefardn y se manejaran con una estrategia
de implementacién, a través de la cual se explicaran los pasos
a seguir con cada una de las piezas que se realizardn para dicha
publicidad:

ETIQUETA: Serd implementada en los empaques de los productos
elaborados por los jévenes de la Fundacién Margarita Tejada del
area de talleres protegidos.

Esta cumple fundamentalmente una labor informativa, de tal
modo que facilita datos sobre el fabricante o vendedor, sobre
las caracteristicas del producto (composicién, lotes y fechas de
fabricacion y caducidad), asi como sobre sus modos de uso y
consumo.

HABLADORES PUBLICITARIOS: Estos seran colocados en lugares
de distribucidon de la fundacidn, es decir, en salones de belleza,
Phillies& Dogs, car washes, etc, en donde la fundacién distribuye
los productos de estos jovenes. Es un soporte fisico de un mensaje
impreso cuyo fin dependera de lo que se quiera provocar en el
observador-lector.
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MANTA VINILICA: Estas seran implementadas en fechas especiales,
Dia de la madre, Dia del padre, etc.y colocadas en lugares
autorizados de distribucidn de los productos de la Fundacién.

AFICHES: Colocados en lugares de distribucidn, que son Salones
de belleza, Car wash, panaderia San Martin.

Esta es una lona que posee una de las 2 caras apta para impresion.
Reforzada por una malla tejida de poliester en su interior cuyo fin
en este proyecto es publicitario.

STAND: Estos seran implementados en lugares autorizados a los
cuales la fundacién distribuye productos.

Este stand puede estar dentro de la fundacion a modo de que
la gente que llegue pueda comprar productos elaborados por
los jovenes, asi tambien se pueden implementar en actividades
y celebraciones que la fundacion realize.(Mananas deportivas,
celebraciones del dia de la madre, dia del padre, etc).

Este servird para dar a conocer los productos elaborados por
los jovenes con sindrome de Down de la Fundacién Margarita
Tejada.
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9.2 TABLA DE MEDIOS

PIEZA MEDIO FORMA DE DISTRIBUCION
PROPOSITO Fisico CARACTER RESPONSABLE DURACION LUGAR
IMAGEN DE PRODUCTO: Proyectar | Soporte Impreso Imagen Visual Directora de talleres protegidos Fundacién Margarita
la imagen de la Fundacién para dar a de la Fundacién Margarita | Vigente hasta un préximo | Tejada.
conocer los productos a personas de la Tejada. redisefio
Ciudad de Guatemala. Claudia Pacheco
ETIQUETA: Facilitar datos sobre el | Impreso Imagen de | Directora de talleres protegidos | Vigente hasta un préximo | Fundacién Margarita Tejada
fabricante o vendedor, sobre las Producto de la Fundacion Margarita | redisefio
caracteristicas del producto. Tejada.
Claudia Pacheco
STAND: Su finalidad es que los clientes | Soporte de metal Promocional Directora de talleres protegidos | Vigente hasta un proximo | Lugares autorizados a
que visiten la Fundacion Margarita de la Fundacién Margarita | redisefio los cuales la fundacion
Tejada  conozcan los  productos Tejada. distribuye sus productos.
elaborados por los jévenes de talleres Claudia Pacheco
protejidos.
HABLADOR PUBLICITARIO Impreso publicitario Directora de talleres protegidos | 1 mes Lugares autorizados a
de la Fundacién Margarita los cuales la fundacion
Se busca que esta pieza sea visual- Tejada. distribuye sus productos.
izada en puntos de distribucién de los Claudia Pacheco (salones de belleza, Phillies
productos de los jovenes de talleres & Dogs, car washes
protegidos de la Fundacion Margarita
Tejada.
MANTA VINILICA Impreso Directora de talleres protegidos | Cambiara segun la ocasidon a | sera implementada en
Dar a conocer los productos de la fun- Publicitario de la Fundacién Margarita | realizarse fechas especiales, en
dacién Margarita Tejada Tejada. lugares autorizados de
Claudia Pacheco distribucién de productos
de la Fundacién Margarita
Tejada.
AFICHE: Dar a conocer los productos | Impreso Directora de talleres protegidos | 1 mes Salones de belleza, car
de la Fundacion Informativo de la Fundacidn Margarita wash y lugares donde la
Tejada. Fundacién Margarita Tejada

Claudia Pacheco

distribuye su producto.

49



ETAPA 1

Se comienza con la idea del nombre de la marca del producto,
partiendo del concepto generado que es “Alcanzando metas,
impulsando suefios”, para lo cual se comienzan a generar la
ideas para el nombre quedando de la siguiente manera:

1. Arte y Destello

2. Destello y fantasia
3. Estrellas de amor
4. Golden Time

Se bocetan a Lapiz
V Y @ las ideas que

comienzan a surgir

. para la realizacion

R 1‘
g{/ \_\_ , del Isotipo.
5 Los signos que se

;m.** relacionan con metas
H

%mfn”‘v ' \/ son:

medallas, trofeos,

w\? /;‘) estrellas, manosy

listones.
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Canellas de AE”

Se boceta con cada uno de los nombres:

arte y destello, estrellas de amor, destello y fantasia, tomando en
cuenta elementos graficos, tales como estrellas y corazones, signos
facilmente reconocibles y relacionados con el concepto.

S

\;'Qt

.Inll

J@W )57

AN
e

:X'lﬂ"""
7,
Ry
’/// v\ \‘
/ N\

Se boceta con el nombre de Golden time, tomando la idea de
medallas, de cintillos o listones, trigo por panaderia, todo en
funcion del concepto “Alcanzando Metas”.
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Sedigitalizan los elementos delisotipo realizados aldpiz: corazones,

estrellas, medallas, cintillos, para evaluar su funcionalidad en la
imagen de los productos.

Arte y Destello

Destello y Fantasia

Estrellas de Amor

Ante y Destello - acolis
Arte y Destello - Boope

Arte y Destello - chalkboard bold
hete y Degtello - Girls are weird

Destelloy Fantasia - Tekton Pro BoldObli

Integracion Isotipo con Tipografia

%4}12 o Destello %{Ey Destello %\"He y Destello

Tambien se boceté con los diferentes tipos
de letra, haciendo pruebas de integracion del
isotipo con el texto, evaluando la composicion
tipografica y su integracion con el isotipo.
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Ante fﬁ«m DESTELL
=2~ T=a2i=

ST
Destello y Fantasia ESTRELLAS DE AMOR%%

Estrellas Estrellas
de Amor Ae Amon ( < >

ESTRELLAS DE AMOR

Destello y Fantania’s)

: ARTE Y DESTELLO

trellas
e Amor

c-6 m-28-y-99 k-0 ¢-17 m-1-y-97 k-0 c-14 m-24-y-99k-0  ¢c-19 m-0- y-97 k-0 ¢-2 m-11-y-100 k-0

c-13 m-34- y-100 k-0 c-11 m-42- y-100 k-0 c-10 m-58- y-100 k-1 c-14 m-24- y-100 k-0 c-2 m-48- y-100 k-0

c-1 m-89- y-93 k-0 ¢-0 m-82- y-100 k-0 ¢-5 m-100- y-100 k-1 ¢c-20 m-100- y-100 k-13 ¢-0 m-100- y-100 k-0

c-1m1-y-1k0 cOm-8-y7k0 c-19m-16y-16k0  C-33m-27y-27k0  c-45m-38y-38 k-2

c-75 m-68- y-67 k-90 c-74 m-68- y-66 k-86 c-70 m-65- y-63 k-65 ¢-63 m-59 y-56k-36

Se realiza una paleta de color, de donde se haran pruebas con
los logotipos anteriores.
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Se integra el color en el logotipo quedando de la siguiente
manera:

Arte 4 Destello Arte y Destello Arte y Destello

Estrellas Estrellas de Estrellas de

o AmEET Anosir :

X '
Am %\\ Ve Destello y Destello’y Fantasia Destello’y Fante

‘ Estrellas hEtrellas (ﬂ ) Estrellas
’/lde Amon 1& Amer /lh Amer
DesteW0 1 Nms,a Destel\0 ¥ nms’q

S 6
Dwfeao Fartaria  Destello 3 Fantasla ,5«, fello y Fantasfa Destello g Fartarid’  Desello y Fariteiis  Destllo Favtndes

T e b b

C{/ strellas ‘Es{reﬂqs ‘ strellas

Se combina texto con imagen, como también la aplicacion
de efectos de sombras e isotipos, siguiendo con la idea de
corazones, estrellas y medalla.
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s

DESTELLQ Y\ DESTELLOPM DESTELLQ Y
o W NA
DESTELLY v W
g DESTELL(Y/”K DESTELLO%A
kA
DESTELLOWY
fWM
Al
ESTRELLAS DE AMOPm«m ESTRELLAS DE AMOR;@;
ESTRELLAS DE AMOR ESTRELLAS DE AMOR
—
\1/\/
ESTRELLAS DE AMOR

Todas estas opciones se descartan por las siguientes razones:

Los nombres utilizados son ya conocidos o trillados y se pretende
dar una imagen nueva y fresca, desde el reconocimiento del nom-
bre de los productos, ademas estas opciones de nombre se aso-
ciaban directamente con productos de bisuteria, mas que con pro-
ductos de panaderia.

Se procede a decidir sobre el nombre de la marca de los
productos buscando tambien la relacidn con el concepto:
“Alcanzando metas impulsando sueios”, se realiza una
lluvia de ideas para generar el nombre de la marca del
producto.

Se hace una mezcla en base a las siguientes palabras:

Margarita Apoyo
Metas Alegria
Suefos Servicio
Palabras:

Contenty Bistemarga
Arpabi Solimar
Bisart Fulgores
Partebi Chispas
Velart Maravillas
Marbisart \/ Bellis
Siestart Chiribita
Idearte Vellorita
Artemarga

Margavel

“BELLIS “ : Se escogid este nombre ya que es el nombre
cientifico de las margaritas. es un nombre corto, memorable
y que no ha sido usado para este tipo de productos.
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Etapa l

Elaboracion de Logotipo
Fasel. Isotipo

A. bocetaje a lapiz

Se comienza con la elaboracién del bocetaje a lapiz del Isotipo, con
el cual se comienza a elaborar bocetos a mano, relacionados con el
concepto “Alcanzando metas, impulsando suefos”, con lo que se
bocetan isotipos que reflejen crecimiento y logro.

Oﬂ |

T -
4 | \ —_—

~ _'_ ~

Se bocetd en base al concepto generado, tomando la idea de
impulso, de suefios y metas.

Se bocetaron listones, estrellas, formas de margaritas a modo de
integrar el isotipo con la Fundacion.
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Se bocetan margaritas con diferentes formas, asi también
elementos graficos de panaderia y conservas.

" /N ,Q
o/ N &

[
) l’? T

0

Se abstraen formas relacionadas con panaderia

Luego se integran los elementos anteriores a modo de crear
figura a fondo , integrandolos dentro de las diferentes formas
de margarita.
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Se abstraen las formas de la margarita, y asimismo, se integra
el cintillo, tratando de integrar los elementos y dar a entender
un collar, el cual es un elemento de bisuteria

Se bocetaron a mano también elementos graficos relacionados
con bisuteria y se tratan de integrar de igual manera dentro de
las formas de margarita.
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Se bocetaron mariposas para representar la parte de bisuteria.

B. Aplicacidn técnica tinta

Se aplica tinta a los grafismos anteriormente realizados a lapiz,
de igual manera, la utilizacién de la margarita con integracién de
elementos de panaderia

Asi también se aplica tinta a elementos representativos a bisuteria
y conservas

L g e

. e :

Ui I..r.;

: e o

X d S

. T g il
. ]
Y P
2 ‘ .
L
"

<
|
|

%y
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C.Vectorizacion de elementos

Se vectoriza el isotipo, siguiento todavia con la idea relacionada }
al concepto , que es “ alcanzando metas, impulsando suefios”,
guedando de la siguiente manera:

otros ya que no funcionaban con lo que se queria transmitir del

§ Q Se decide que los elementos de margarita, panaderia y conserva,
@ O pueden funcionar para la realizacidn del logotipo, excluyendo a los
O
O
Ob concepto.
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D.Vectorizacion(elementos en
escala de grises)

Se aplicé escala de grises a cada uno de los grafismos quedando
de la siguiente manera:

N/ 3
s " &"m%{' 7 ? > i O/(f;/a &
[/ N
.‘ § § ? 7 ﬂ//r?%f N : %

a S
B A
LU &7
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E.Vectorizacion, elementos en blanco y
negro

Se realizan pruebas con los grafismos en blanco y negro quedando
de la sigueinte manera

F. Paleta de color

Partiendo de la informacidn proporcionada por el Grupo objetivo,
se busca encontrar una paleta de color, con un manejo de
colores calidos, afines a la imagen de la fundacion, por lo que a

continuacién se muestra la paleta de color.

Blanco
W Negro
B Registro
B 46c 87m Bba On
I8c 48m 98a On
B FF3300 - 255F 51g Ob
FFCCOO - 2557 2045 OB
FFFFFF - 255r 255g 2558
B CCoopo - 204r Dg Ob
B Fro0p0 - 255F Og Ob
FFEE00 - 255F 102g Ob
B Z3c 85m 86a On
Z0c 25 9% O
57c 22m Fba Dn
Or 35m B1a On
B 7c 89m &6a On
B 38c 69m 100a On
Or 580m 823 On
B :7c8im 91a On
Or 35m 853 On
J3FF33 - 51r 2559 51b
B 336600 - 51r 102g Ob
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G. Seleccion tipografica para el nombre

Se busca una tipografiacon la cudl se muestre un interés visual ,
buscando un tipo de letra jovial, buscando trazos semiformales.

6@% Cheddar Jack

°
e olivier regular V

o
B l5 recklame script regular DEMOV

$ eﬂld/ Impregnable
f 4
lighthouse
By <=/
Bd“.}s remachine

olivier regular
ABCDEFGHIIKLMNOPRRSTUVWXYZ

abredefhiy opeprstuviicyy
1234563230

ABCDECGHI HCHNNOFRRSTUV WK Z

abedefshjkbrnoparsuviiyy
1234561230

AECDEFGHIILMNOPORSTIVIWXY Z
opeprstuwicyy
12345k}

recklame saript regular DEMO
Wiz
12456790
ABCDEFCHIIKIMNIPQRI TUVWXYZ
m%mmwmw

ABCOEFGHITKIMNOPGRSTIMXYE
Mwmwu

H. Integracidon de elementos graficos
vectorizados con tipografia

A continuacion se integran los elementos de texto e isotipo,
realizando pruebas de isotipo dentro de los diferentes tipos de
letra, quedando de la siguiente manera:

€

B(’/ILS

Bellis”
ol
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l. Integracion de Color, tipografia e Imagen

A continuacidn se integran los elementos de texto e isotipo,
realizando pruebas de color y de aplicacion de posicion del isotipo

a modo de organizar los elementos.
£y
&
v

€

o
< BB
Bellis Bellis

o2

también se integraron las pruebas de isotipo, colocando el isotipo

2;')'@%@ en distintas formas en la letra del nombre.
Og\?
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Se continta con pruebas de color y tipografia, asi mismo, viendo el
manejo de la proporcién dentro del texto del isotipo.

Se hace la seleccidn de la tipografia que mejor se adapta con el
isotipo.
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J. Tipografia para definicidn de tipo de L. Integracion de elementos, Isotipo, color
producto y textos

Panaderia trebuchet MS Panaderia

P a n a de r ’ a Verdana Italic
P anaderz’a Adobe Garamond

Se integran los elementos de Isotipo, aplicando color y textos,

realizando pruebas de color y tipografia, quedando de la siguiente
Pro Bold Italic . . L
) manera, seleccionando el que mejor aplicacién posee, mostrando
Panaderla tekton pro boldoblique una sensacion de jovialidad.
K. Seleccion de Isotipo para bisuteria 66@&% Beegfg
Se realiza el Isotipo para bisuteria,realizando versiones, en escala Panaderia

de grises y blanco y negro, quedando de esta manera:

Beﬂﬁ Be@i:g

Panaderia

Bellis Bellis

Panaderia

Bell Bellis

Panaderia

Belll Bellis

Panaderia

Bellil Bellis y

Panaderia
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Bdl% Be”,% '?Z?ﬁttﬁiffiea.iza_prueb? ooooooooooooooooooooooooooo
Bells Bell Bl Bl
Bellis Bellis —

P B@”lS Bellis
Bells Bellis FArbivd

Panaderia

Bolls Ball Boll Bells

aaaaaaaaa

/Bellis Bellis B@”l% B@”l%

AAAAAAAAA
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A continuacidén se realizan pruebas de colory tipografia, manejando
un espaciado normal y tipografia en mayusculas, quedando de la Conservas

siguiente manera: De igual forma se realizan pruebas de color y tipografia utilizando

una tipografia minuscula, y aplicandno de igual manera el isotipo

Bl BoliE Bl Bellis

Beli Bllis Bl Bells
S
Balls Bls ot Bolls
T, e
/Bellis Bellis Be”%
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De igual forma se realizan pruebas de color y tipografia utilizando
una tipografia mayuscula e interlineado vy aplicando de igual
manera el isotipo:

Bollié  Bellis

Bﬂl% Ballis
%%
Bellis Bellts

Bells

CONSERVAS

M. Propuestas de logotipo

Del proceso anterior, surgen las siguientes propuestas con la
finalidad, de crear unlogotipo que facilite laasociacion conlaimagen
de la fundacion, que sea facil de aplicar en materiales graficos y que
apoye a jévenes de talleraes protegidos de la Fundacién Margarita
Tejada, creando unidad visual con la imagen de la fundacidn.

Bellis
Bellis

BISUT ERITA

CONSERVAS
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Etapa 2
Integracion de Logotipo en piezas
A. Bocetaje a Lapiz

Se bocetan a lapiz haciendo pruebas de los diferentes formatos de
las piezas a realizar, quedando de la siguiente manera:

Etiqueta:

15 ore

\—J b=
"1

=,

—d
1

*——-—'—;ms-

Se bocetan a ldpiz haciendo pruebas con diferentes tamafios,
entre los cualesse busco un largo de 15 cms y variando

tamafios de alto con tamafios de 5cms,7 cms y 8 cms.

Stand:

“L;L___;/#ﬁ

F2 emy,

E‘———*\h_>

Se hacen pruebas con diferentes estructuras del stand,
variando los tamafios tomando la base de 72 cms de ancho
por 1.81 mts de alto con una profundidad de 66 cms
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Hablador Publicitario: Manta Vinilica:

0.5y ] ) T -_— T i
|
|

3.25 FITr H_’—’____* [,
| Il
A0 om4 T 40 emy
Se boceta a lapiz tomando como base un tamafio de Se boceta a lapiz la medida de la que serd la manta vinilica,
11 plgs de alto por 3.25 de ancho, este llevard un dobléz al haciendo prueba con 2 tamafios, tomando como ancho 40 cms.
centro el cual permita que la pieza se pueda acentar sola. haciendo variantes con la altura, con medidas de 2mts y 2.5mts.
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B. Vectorizacion de elementos
Etiqueta:

Se elaboraladiagramaciondelaetiqueta, bocetandoformasposibles
paralarealizaciondelaetiqueta,lasformasarealizarsonlassiguientes:

Afiche:

L My .
i X .

5cms

I}HT 15¢cms :

8cms
L A
Se boceta a lapiz la medida de la que sera del afiche, \_/

haciendo prueba con un tamaifo de 1 x 17 plgs. I : Vf
15cms




Luego se aplica color y se comienza a bocetar, segun las formas
4/./\\— realizadas anteriormente

7cms
o~ Bellis
Belli
15¢cms i B
8cms

B
CA%:
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Bells

FAMADEEIA

Se realiza una diagramacion con la utilizacién de las formas del
cupcake y de las margaritas, colocando secciones de ellas dentro
de la composicidn.

Se prueba también la colocacién del logotipo de la fundacidn,
conjuntamente con el logotipo del producto y forma de la

etiqueta.
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Se sigue probando con formas parala etiqueta, conlaintegracion del
logotipo del producto, en este caso para el producto de panaderia,
probando con formas lineales y tambien con las secciones del
isotipo, que en este caso son el cupcake y la flor.

| 4

li5

PANADERIA

Bells

PANADERIA

Bellis

FAMADERIA

FaHADEEIA

FANADEEIA
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Luego se procede a seleccion de letra para el contenido de
informacion de la etiqueta

GRACIAS POR TU APOYO - Catriel

GRACIAS POR TU APOYO - Adventurer Black SF
GRACIAS POR TU APOYO

GRACIAS POR TU APOYD

GRACIAS POR TU APOYO

GRACIAS POR TU APOYO - Verdana Italic
GRACIAS POR TU APOYO -Myriad Pro Semibold it
GRACIAS POR TU APOYO -Chalkboard Bold
GRACIAS POR TU APOYO - Calibri \/

Se selecciond este tipo de letra “ Calibri” ya que es un tipo de letra
que es legible y se adapta mejor en todas las piezas.

Luego de seleccionado el tipo de letra, se procede a integrar el
texto y colocacion de informacion dentro de la pieza

5y
h

Bellis

ssesth,  Champurradas |, ==
A q o F m—

?tmw_'_;a"."i-
-, ~

W kD

Champurradas

i

|

=
5 @
o
o
®

FHECEES
se3

Sindrome
de Down
g Jopnde.
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Ingredientes:

Harina, levadura,
manteca vegetal,
apdcar, esencia de vainilla. .. i

FANADERIA

Champurradas

Informecion nuiricionsl por 100 g

Energia
Proteing
Carbohidratos
De bas cuales;
hzlicares
Grasas
Imsaturacas
Saturadas
Fibra
Sodio

Bellis

FPANADEEILA

Champurradas

Ingredientes:
Harina, levadura,
manteca vegetal,
azdcar, esencia de
vainilla...

Ingredientes:
Harina,
levadura,
manteca
vepetal,
ardcar, esencia
de vainilla...

PANADERIA

Champurradas

g,
gln rome
e Down
el

Infomacien nutricicnal por 1009

Energia
Prateinas 21g

Carhohidratos M5e
De los cuales:
Aziirares 358
Grasss
Insaturadas 16¢
Saturacas 05g
Fibra 168

Sodia

Infarmacian nuicienal por 100 g

Energia
Preteinas
Carbohidratos
De los cuales:
Aricares
Grasas
Insaturadas
Saturadas
Fiora
Zadio

A

Se hacen pruebasy se integran todos los elementos, tanto logotipos
como informacién de producto., estos aplicados a las formas de las

etiquetas

Ingredientes:
Harina, levadura,

manteca vegetal, ﬁ
azucar, esencia de vainilla...
Sindfome
own
g e

PANADERIA

Champurradas

o

Informacion nutricional por 100 g

Energa 30kl Grasas
Proteinas 205 Insatuedas  16g
Grbohidratos ~ 775g  Satuades  0,5¢

De los cules: fibra 16
Auicares 358 Sodio 1g

Ingredientes:
GELLEN
levadura,
manteca
vegetal,

gzicay PANADERIA

esencia de

Champurradas

Sindrome
e Down
gl 1.

=9

Ingredientes:
Harina, levadura,
manteca vegetal,
azlcar, esencia de
vainilla...

PANADERIA

Champurradas

Vence: ,  Fundaciénpara
Sindrome
de Down

Mgkt Fgpe

Energa
Proteinas.
Carbohidratos

De los cuales:

Insaturadas
Saturadas
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Seleccionado:/}
Belles

PFPANADERIA

Champurradas

Se escogid este tipo de etiqueta, ya que permite tener una limpieza
visual en la composicion, es decir, maneja una diagramacion
ordenada



STAND

Se realiza la digitalizacion de formato del stand a modo de
realizar una pieza que muestre estabilidad y que impacte por su
dimension.

1.81 cms

20 cms
_4/36 cms
81 cms
100 cms
ﬁ cms
L /
7 72 cms K4
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Se hace prueba también con las otras formas en la parte superior
del stand, en este caso haciendo espacio en la parte superior
derecha para colocar el Isologotipo de Bellis.

De la misma manera, se prueba con el isologotipo en la parte

superior, centrandolo.

7@
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Se realiza el bocetaje de las piezas , afiadiendo elementos de
imagen, texto, logotipo delafundacion, pararealizarladiagramacién
del stand. De la misma forma, se integran seccionesde los
elementos graficos tales como el cupcake, flores, fruta, mariposa.
representando cada una de las areas en las que los jévenes de la
fundacion laboran.

De Venta aqui g

s Bl

sindrome

9 boun

Conservies Bisuteria
Panaderfa

Producios elaborados

r jovenes G
con Smmmc de Dovrm /

o5
B&”ﬁ Productos

Sindfome
e Down

Consen.ras Bisuteria
Panaderia
Productas
. elaborados por
jovenes con
Sindrome de Down /

Consen.ras Bisuteria
Panaderia

ufB@”lS

Productos
elaborados por

jovenes con
Sindrome de Down /

Sindidhiie
de Down

Conservas Bisuteria
Panaderia

elaborados por
3 jovenes con
Sindrome de Down

Productos !

Bellis

Productos

Sindrame
2 Down

Py

Conservas Bisuteria

'1‘ Pan aderla

Productos
elaborados por
jovenes coan
Sindrome de Down
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o
B?Hfﬁ Productos

Conservas Bisuteria
Pan aderia

Froducdos
elaborados por
jovenes con

Sindrome de Down

&
36)'[{5 Productos

Sindriime
tle Do
et idh

Conservas Bisuteria
Fanaderia

Froductos
elaborados por
jowenes con
Sindrome de Down

o
Be"ig Productos

Sindrome
e Down
Aol ey

L=

Conservas Bisuteria
Panaderla

lS

Productos
elaborados por
jovenes con
Sindrome de Down

lr"

Bellis

Productos

Sindrame
e Down
A& AR

Conservas Bisuteria
Panaderia

Productos elaborados

por jovenes
con Sindrome de Down
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Seleccionado:

Bellis

Productos

Sindrome
e Down
Aot il

Conservas Bisuteria
Panaderia

Productos elaborados
por jovenes
con Sindrome de Down

Se selecciond la siguiente propuesta de stand, ya que esta muestra
limpieza visual, armonia en la colocacion de sus elementos graficos

y manejo de diagramacioén.

HABLADOR PUBLICITARIO:

Se realiza la digitalizacidn de la pieza, determinando el formato:

3

|25 plgs

l
0.5 p]g{

2 plgs

4.5 plgs

9 plgs

83



Luego de digitalizar y tener el formato establecido de la pieza,
se realiza a la integracion de los demads elementos, tales como

tipografia, logotipo, color, etc.,

quedando de la siguiente manera:

llS

e
Ll'u'\lll'\'
17-.-"' =

GRACIAS POR,
TUAPOY O

li3

UMD ]
3P BLLOJPUIS UDD
sae Aol Jod
SOPEJIOCE|D
$01INPOdd

g

QA 30 B §
TR TE R=1FY
EOpE 0 43 SONpoug

g
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Bells Bells

G@cas por GrRcas por
tu apeye! tu apoye!

v L Lty e
Sl's' Bl "‘ 10 L

R

.
n

s

UMD 3P BT E

TR TE_ N =1 F] = L, Cy] B BuCupin £
SOpE 0 g3 MO Npo g LD =l o iii
ECfE O §= TUONpru g

gm. o

%3

GrRc@s par
tu apoye!

o

r er

o

Uivudy] S S0 0 pUlS
=R ]

SOP Bl = S0 anpol 4

&

85



Seleccionado: MANTA VINILICA:

Se realiza la digitalizacion del formato de la manta vinilica, la cual

Se seleccion6 esta propuesta o T ] ~
permitird una mejor visualizacidn del producto debido al tamafio.

tanto por sutamafio, que permite
ser cdmodo,como por el manejo
de color que permite calidéz en
las pieza, con el manejo de una
reticula que muestra dinamismo.

1 mt

40 cms
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Luego se procede a diagramar la pieza, agregando elementos
tales como logotipos, informacion, elementos gréficos que se
relacionan con las areas de desempefio laboral de los jovenes de

la Fundacion.

Sindrome
de Down
Ak e

Productos
elaborados por
jovenes con
Sindrome de
Down

iEncuéntralos Aqui!

2
5

G
@

é

Belles

Productos elaborados
por jovenes con
Sindrome de Down

iEncuéntralos Aqui!

Funidacléin para

Sindrome

de Down

—_——

Belles

Productos elaborados
por jovenes con "'11
Sindrome de Down

Sindrome
de Down
A e

iEncuéntralos Aqur!

Belles

Productoselaborados
por jovenes con
Sindrome de Down

iEncuéntralos Agquf!

Sindrome
de Down

gt s

Se hicieron pruebas con los elementos graficos, usando diferentes
tipos de alineaciones y colocaciones, asi también utilizando el
manejo del color, de las cuales, la marcada es la que mejor se
adapta por el uso y manejo de proporcién y colocacion.
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Productos
elaborados por

jovenes con
Sindrome de Down

Sindrome
de Down
iEncuéntralos Agui!

3e

>

Productos
elaborados por
jovenes con
Sindrome de
Dow n

Sindrome
de Down
et ek

iEncuéntralos Aqui!

Seleccionado:

Se selecciond esta
propuesta porque permite
ser una pieza facil de
visualizar, que muestra
amplitud, manejo de
calidéz en cuanto al uso de
color, con tipografia Jovial,
mostrando una sensacion
de simplicidad y manejo
de dinamismo en cuanto a
su reticula manejada.

Productos elaborados
por jovenes con
Sindrome de Down

iEncuéntralos Aquil

Fasdadiin: pua

indrome
e Down

Belles
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AFICHE:

11 plgs

17 plgs

Se integran los elementos de texto, imdagen i diagramacién dentro

del formato establecido, realizando las siguientes pruebas:

Froductos elaborados por
jovenes con Sindrome de Down

#* Panaderia

#% Conservas Sindiate
. . de Dawn
% Bisuteria o
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Se realizan pruebas con fondo blanco y fondo amarillo, asi mismo
integrando logotipos, color e informacién.

Bellis

Productos elaborados por

Productos elaborades por jovene s con Sindrome de Down
jowenes con Sndrome de Down

% Panaderia
h % Conservas
% Panaderia 4 ggﬁgmﬁ % Bisuteria
% Conservas s,
% Bisuteria
]
indieie M\
e Down
s e

Se prueba de la misma manera con diferentes diagramaciones
buscando la mejor manera de integracion de todos los elementos
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Froductos gaboados por
jovenes con Sindrome de Doswn

Se hace cambio en la forma del
iconodelamanzana, probando
de la siguiente manera:

Productos elaborados por
jovenes con Sindrome de Down

Productos elaborados por
jévenes con Sindrome de Down

1429494949,

Froductos =laborades por
jowanes conSindrome de Down

# Panaderia
# Conservas
# Bisuteria

indrome
e Down
Az fk

|

4
% Panaderia % Panaderia % Panaderfa Q@
#* Conservas % Conservas A % Conservas
% Bisuteria % Bisuteria 2 ( % Bisuterfa 4
< Eg&ﬁﬁf Sindrome Sindrome
2 Do ndfoMe
T s de Down own

Seleccionado:

Se seleccioné este, ya que
muestra una mejor aplicacion
dentro del formato, utilizacidon
del color, manejo de linea
dentro de la imagen de la
manzana integrada y manejo
de orden dentro de Ia
propuesta.

Bellis

Productos elaborados por
jovenes con Sindrome de Down

(@
adl

% Panaderia
% Conservas
% Bisuteria

Sindrome
de Down
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Etapa 3

Manual de Identidad de logotipo

LOGOTIPO

Bellis

medida:1x

| 3x |
| |
3

o

550 = 4x

10.75 =

6752 P A”'ﬁl\sl ADERI AIZD"'E‘__

8.25%
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ISOTIPO

Version Blanco y Negro
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COLORES

C-46 M-87 Y-86 K-0

C-0 M-35 Y-91 K-0

C-0 M0 YO KO

C-0 M0 Y-0 K-100
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TIPOGRAFIA

O
B@”LS recklame script regular

redilame saript regular DEMO
ABCDEFGHIIKLMNOPARSTUVWXYZ
abedefyhiKinneparsuuisyz
1224567890
i@ﬁ@{mmmmw
i)
T A

ABCOEFGHLRIMNOFGRSTUMAYE
abeqlghd kg saaw
17HEETRN)
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USO INCORRECTO

Mo cambiar de ubicacidn
el Isotipo

#

FANADEERIA

Bellis

Mo usar colores de fondo que no
combinen con el logotipo y que
no identifiguen a la Fundacion.

Ly

-

Yie
Mo cambiar la proporcidn
del lsotipo

Mo cambiar la proporcian
del logotipo, es decir,
estirarlo
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PROPUESTAS PRELIMINARES

Etiqueta

Ingredientes:
Harina,
levadura,
manteca
vegetal,

azucar,
esencia de

| “' Cha mpu rradas |

Tamafo: 14 x 5 cms

Tipo de Impresion:

offset, a un solo tiro,troquelado
Soporte:

Papel Adhesivo.
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Hablador Publicitario

Tamaio:

10.5 plgs. x 3.5 plgs.

Soporte:

Papel Texcote, calibre C-12
impresidn en sistema litografico
Offset con troquel
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Manta Vinilica

Tamaio:

1 mt. x 0.40 mts.

Soporte:

Vinil

Impresién Full Color, sin troquel.
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Afiche

Productos elaborados por
jovenes con Sindrome de Down

Tamaiio: 11 plgs. x 17 plgs.

Q Soporte:

‘ Papel Texcote, calibre C-12 impresidn en
sistema litografico Offset.

% Panaderia
% Conservas
% Bisuteria

4

Q
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Stand

Bellis

Productos

Sindrome

Conservas Bisuteria
Panaderia

Productos elaborados
por jovenes

con Sindrome de Down

Tamano: 1.81 mts. x 0,72 mts
Soporte:

MDF, con adhesivo.

Sistema de impresién Digital.

105



11 Uoudociﬁw

Paralavalidacién de las propuestas, se tomaron distintas opiniones,
tanto de Expertos(3 personas), Disefiadores (5 personas)y Grupo
objetivo(5personas), los cuales opinaron de la siguiente manera
basandose en un instrumento elaborado (ver anexo 2).

DISENADORES GRAFICOS

El 60% considera que al ver la tipografia del isologotipo, esta le
transmite una sensacion de dinamismo, asimismo le transmite
jovialidad al 40%, descartando en un 0% la posibilidad que la
tipografia sea formal y simple.

Para los disefiadores, los colores que se utilizaron en el isologotipo,
los relacionan en un 100% con calidéz, lo que muestra que la
propuesta es aceptada en cuanto a lo que se quiere transmitir en
color.

La palabra Isotipo, la relacionaron en un 80%, con calidez y un 20%
con Apoyo, descartando las opciones de Inseguridad y Frialdad.

Los disefiadores, consideran que el isologotipo refleja el producto a
promocionar en un 40% y que asimismo, en un 40% es aceptable,
pero puede reflejar mejor el producto a promocionar, quedando el
20% sin responder.

Asocian las figuras del isologotipo:

Para el isotipo de panaderia: en un 40% con Mickey Mouse, 40%
con brdcoliy un 20% con arbol.
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Para el isotipo de Bisuteria : en un 40% mencionaron que era una
mariposa, el 40% menciono feminidad y el 20% libertad.

Para el Isotipo de Conservas: en un 60% mencionaron asociacion
con una manzana, el 20% con frutas y el 20% con naturaleza.

Para el Isotipo los Disefiadores mencionaron que este posee un nivel
de astraccidon de Nivel Medio/Aceptable en un 80%, asi también
el 20 % menciond que este posee un nivel medio/adecuado,
descartando las posiblidades de que este tuviese un nivel Alto/
aceptable, o demasiado alto/inadecuado.

Al visualizar las propuestas, los disefiadores mencionaron que el
tamafio utilizado en las piezas( Stand, etiqueta, hablador publicitario,
manta publicitaria, afiche) proyectan estabilidad en un 80% y en
un 20% inseguridad, descartando las opciones de inestabilidad e
incomodidad.

El formato en cada una de las piezas se consideré en un 100%
funcional, practico y/o manejable.

Consideran que en un 40% la tipografia manejada en los titulos les
parece simple, como también en un 40% formal, dejando en un 20%
lo jovial y apropiado al disefo.

En cuanto a cuerpos de texto utilizado en las piezas en cuanto a
funcionalidad y expresion, estas son en un 60% simplesy apropiadas
al disefio, un 20% formal y apropiada al disefio, un 20% jovial y
apropiada al disefio y descartando Inestabilidad.

Los disefiadores consideran que el uso del tipo de letra manejado
en las piezas en cuanto a titulos, se entiende pero puede asociarse
mejor al tipo de producto en un 60%, en un 40% se entiende y se
asocia al tipo de producto.

La diagramacion de los elementos, se considerd que estan bien
estructurados para entender la informacién en un 60%, como
también en un 20% comento que es inadecuada para que se
entienda la infromacién y un 20% mencion6 que deja demasiado
espacio sin utilizar.

En cuanto al soporte manejado en las piezas, los disefiadores
consideraron que en el 60% se relaciona con el proyecto y en un
20% mencionaron que el material es de poca calidad y resistencia
y también en un 20% que el material debe evaluarse.

En cuanto a la diagramacién de contenido, el 80% considera
que crea simplicidad en la composicién y que el 20% que crea
dinamismo en la composicion.

Sedetermind que elmanejodel manual noestababienestructurado
en cuanto a contenido, por lo que se sugirié revisar el contenido
del mismo.

Asimismo, realizar el Isologotipo general de la marca, ya que solo
se visualizaron las versiones para panaderia, bisuteria y conservas

En cuanto al manejo del uso de la flor del isologotipo, se debe
mejorar a modo de integrar los iconos dentro del mismo y tener
una mejor visualizacidn y representacidn del concepto manejado.
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EXPERTOS

En cuanto a la tipografia del isologotipo los expertos comentaron
gue les transmitia en un 66,6% formalidad, y un 33.3% jovialidad,
descartando simpleza y dinamismo.

Los colores que se utilizaron en el isologotipo los relacionaron con
calidéz en un 100%, por lo que se descarté que lo relacionaran con
ansiedad, inseguridad y tranquilidad.

El simbolo del logotipo lo relacionaron con apoyo en un 66.6% vy lo
relacionaron con calidéz en un 33.3%.

Consideraron que el logotipo refleja el producto a promocionar en
un 100%.

Las figuras del isologotipo en cada versidn la asociaron con pan,
mariposa.

El isotipo mencionaron que muestra un nivel de abstracciéon en un
66.6% Medio/adecuado y un 33.3% medio/aceptable.

Al evaluar los materiales graficos, consideraron que el tamafio
utilizado en las piezas (stand, etiqueta, hablador publicitario, manta
publicitaria, afiche) proyecta estabilidad en un 100%,

Mencionaron que los formatos de cada una de las piezas son en un
100% funcionales y practicos,

Consideraron que el uso del tipo de letra que se manejdé en las
piezas en cuanto a titulos le parece, 33.3%S simple, un 33.3% jovial,
un 33% formal,por lo que se deberia de considerar el cambio de la

tipografia .

Consideraron que el uso de la tipografia utilizada en las piezas en
cuanto a cuerpo de texto y tamafo les transmite, formalidad y es
apropiado al disefio en un 66.6% y un 33.3% comentd que es simple
y apropiado al disefio.

Consideraron que el uso del tipo de letra manejado en las piezas
en cuanto a titulos, se entiende y asocia al tipo de producto. en un
100%.

Consideraron en un 100% que la diagramacién de los elementos
utilizados estan bien estructurados para que se entienda la

informacion.

Encuantoalsoportemanejadoenlaspiezasmencionaron enun66.6%
gueelmaterialesadecuadoyserelacionaconlatematicadel proyecto
sin embargo un 33.3 % menciond que el material debe evaluarse.
En cuanto a la distribucién de contenido este consideran que en un
33.3% crea dinamismo en la composicidon y un 66.6% comentd que
crea orden en la composicidn.

GRUPO OBIJETIVO

Los colores que utilizaron en el logotipo, comentan que muestran
calidéz en un 100%, descartando las opciones de ansiedad,
inseguridad y tranquilidad.

Relacionaron el simbolo del logotipo en un 80% con calidéz, un
20% con apoyo, descartando que fuese insegura y frio.

El logotipo lo relacionaron en un 100% con el producto a
promocionar.
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Al ver el tipo de letra del logotipo este les transmitid una sensacion
de jovialidad en un 100%.

Al asociar las figuras del logotipo, este tuvo asociacidén clara en
cuanto a la manzanay la mariposa en un 100%, dejando en duda la
figura del cupcake, que lo asociaron con arbol y brdcoli.

Creen que el nombre del producto es memorable en un 80% e
interesane en un 20%.

Consideran que el tamano utilizado en las
piezas(stand,etiqueta,hablador publicitario,manta
publicitaria,afiche) les proyecta en un 100% estabilidad.

Consideran que el tamafio de cada una de las piezas es manejable
o facil de visualizar por su tamafio en un 100%.

Considean que que uso de letra en los titulos es simple y se
asocia al tipo de producto en un 80% es simple y se asocia al tipo
de producto y muy formal, pudiéndose asociar mejor al tipo de
producto en un 20%..

Consideran que la letra de los textos de las piezas es simple en un
60% y formal en un 40%.

En cuantoaladiagramacién de los elementos utilizados, mencionan
en un 100% que la colocacion de elementos esta bien estructurada

para entender la informacién.

En un 100% mencionan que el material utilizado es adecuado y se
relaciona con el proyecto.

La distribucion del contenido consideran en un 20% que crea

dinamismo en las piezas y en un 80% que crea orden en la
composicion.

En cuanto a lainformacidn incluida, consideran que en un 80% hace
falta agregar informacion y un 20% comentan que es suficiente

informacion.

109



LOGOTIPO Después Se mejoréd el isotipo

[ i
Antes de ogotipo en cada

Bells Bells
Bollis Bellis

conservas, mejorando el
CONSERVAS BISUTERIA

disefio de la flor, para luego
Antes el isotipo mostraba poca asociacidn en cuanto al isotipo de >
panaderia, por lo que se decidid, debido a lo que mencionaron
expertos,disefiadores y grupo objetivo, cambiar la forma de la flor
en el isologotipo de cada una de las versiones.

adaptarlo al Isologotipo vy
piezas.
CONSERVAS
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Etiqueta

Antes:

Ingre<iermiea

Champurradas

Sindrome
\{'E Lronwen //
i
T,

En la etiqueta, se mostraba que esta no tenia unificacidon de
textos, asi mismo, el manejo de la diagramacién no permitia la
facil lectura de la etiqueta y restaba orden en ella, por lo que se
decide mejorar los bloques de texto de informacion y se dedide
tambien el cambio de texto en los titulos.

Después

Bellis

CONSERVAS

aleo de Fresa

indréme
e Down

Asimismo, surge ahora larealizacién de
la etiqueta paralasconservasytambien
para la bisuteria, en la realizacidon de
la etiqueta de conservas no cambia
la proporcion ni diagramacion,
simplemente la aplicacién del logotipo
y nombre de producto. En cuanto a
la etiqueta de bisuteria, se aplicé el
logotipo en una forma circular de 4
cms de didmetro.

EBISUTERILA

Sindrome
de Down

A
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Sta N d Después

Antes

Bl

:Pwductos

’ Fundacidn para

Sindrome
de Down
El Stand queda de una forma e 5

cilindrica la cual tiene mejor
impacto que la anterior, el
manejo de textollamamasla
atencién y la forma permite
que en el se puedan colocar
de una mejor manera los

productos.

Conservas Bisuteria
Panaderia

Productos elaborados
por jovenes
con Sindrome de Down

Productos elaborados
por jévenes
Con Sindrome de DoW"

Para la realizacion del Stand,se realizaron cambios de forma, W

jerarquia de textos y tipografia en titulos, asimismo, se integro
informacidn y unificé texto, mejorando la diagramacion.
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Afiche

Después

Antes

Se realizo el afiche,
integrando cada uno de los

ESMM tw d:{l/! elementos  relacionados

Productos elaborados con panaderia, bisuteria y
5 por jovenes conservas.
PFroductoes claborados por eon Shdome de Down

jovrenes con Sindrorme dae Dowen

% Panaderia

"ﬁ. Conservas
#* Panaderia (-i S Bisuteria
% Conservas q I"-!'__,

—

* Bisuteria Sindrome
de Down

&

S
—

gn FOmeE
e Down
Pk =i

En el afiche, se realizaron cambios de texto,jerarquias, unificacidon
de informacién, diagramacién a modo de tener una mejor
visualizacién y orden.
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Hablador Publicitario Después

Antes
* En el hablador Publicitario Bdl% wlg wlg
se realizaron cambios de ?wdudns ?wdtwtos
diagramacién jerarquia de o e i o BT Q«\

(
textos, integracidondetitulos, o

fileps R aogme
unificacién de diagramacion St ik gﬁ P

con las demas piezas I\

Y

)"*- -
umoQ ap awolpuls uod umog] ap 3WOoJpuUIS Uod UMO(] 3p SWoJpuIs uod
sauanol Jod sauanol Jod sauanpl Jod
SOpPEJOGE|R S01INPOI4 SOpPEJOQE|2 5012NpOo.Id SOpeJoqe|@ 5031Inpolg
VIiEaIAaviNvYd vid3I Lnsiga SVAAISNOD

umog] ap aWoJpUIS g) g)

uod sauangl Jod
SOpLIOqD]2 $04INPoid

YIiIAIAYHNYd

| %” 3 De igual manera se realizaron 3 versiones , panaderia, conservas y

— bisuteria.
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Manta Vinilica

Antes

Belles

Productos elaborados
por jovenes con
Sindrome de Down

iEncuéntralos Aqui!
Sindrome

de Down

s e

En la manta Vinilica
se realizaron cambios
de Diagramacion,
integracion de texto y
cambio de tipografia
tanto en ftitulares
como en cuerpos de
texto

Después

Elaboradospor jovenes
con Sindrome de Down

1 Sneud 5

W’ Panaderia

@ Conservas (
)
Sj# Bisuterfa

almgume
own

Se realizd la manta para panaderia, conservas y bisuteria,se mejoré
la alineacién de textos y diagramacién a modo de tener mejor
visualizacidn y orden en la pieza.
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ELEMENTOS DE DISENO

Como en todo proceso de disefio, se realizaron los respectivos
ejercicios de conceptualizacién para lograr una propuesta que
repondiera a las necesidades del grupo objetivo analizado y que
identificara a la Fundacidon Margarita Tejada . Esto se realizd al tener
un marco tedrico que orientd a tomar decisiones pertinentes. A
continuacién se presenta la propuesta final de

identidad visual (logotipo, isotipo, isologotipo, gama cromaticay la
aplicacién del isologotipo en materiales como etiquetas, afiches,
habladores publicitarios, mantas vinilicas y stand.

FORMATO:
12 i > F- : l Se utilizaron formatos estdndar a modo que facilitaran la
° wpmw/ visualizacién y la manipulacion del material, con orientaciones
verticales, en cuanto al stand, el hablador publicitario,la manta
vinilica y el afiche, y horizontal para la etiqueta.

l‘ o En estos formatos se buscé expresar: estabilidad, comodidad
undoumenloeion amplitad ¢ mpactn

Los formatos van desde un tamafio de, 1,81 x 0,72 mts para el
stand, 11 x 17 pulgadas para el afiche, tamafio 15 x 5 cms para
la etiqueta de conservas y panaderia, 5 cms de diametro para la
etiqueta de bisuteria. para la manta vinilica, 1. mt x 0.40 mts. para
el hablador publcitario 10.5 plgs x 3.5 plgs.

TIPOGRAFIA:

La tipografia se utilizd de una forma en la que en los titulares
creara interés visual en las piezas por lo que se utilizaron

116



tipografias San Serif con trazos semiformales con una tipografia
script representando jovialidad. Asimismo en la utilizacion de los
cuerpos de texto la utilizacion de tipografia simple con la cual se
transmitié la informacién

recklame saript regular DEMO

ABCOEFGHLIK LMNOPQRSTUYWXYZ
abedefghiklmnopgrstuywaz
129467590
ABCDEFGHIIKLMMOPGRSTUVWXYE
T

ABCDEFGHIIKIMNOPRRSTUNAYE
abeiphijhaepg: s
174BE7EN)

Panaderia tebuchet ms

COLOR:

El uso del color se utilizd a modo de crear calidéz con la linea grafica
de la fundacion, por lo que se basé en los colores relacionados con
la fundacién, colores que muestran calidéz en las piezas por el

manejo de tonos calidos(naranjas, rojos amarillos).

(] C-0 M-0Y-1K-0
R-253 G- 253 B- 251
L-100 A-1 B2

B 60 M-51Y-51 K20
R-102 G-102 B- 102
L-43 A-0 B-0

C-29 M- 96 Y-89 K-31

R-138 G- 33 B- 36

C-16 M- 98 Y-100 K-6
L-31 A-44 B-26 .

R-196 G-38 B- 36
C-0 M- 47 Y-100 K-0 L-44 A-61 B-43
R-255G- 153 B-5
L-73 A-33 B-77 [ C-75 M- 68 Y-67 K-90
R-0 G-0B-0
L-0 A-0 B-0
Bl C-34 M-99 Y-97 K-53
R-98 G- 11 B- 12
L-20 A-38 B-26

IMAGENES:

Las imagenes fueron vectorizadas en primer lugar en la realizacién
del isologotipo, se llevd un proceso mediante el cudl se llegaron
a definir los elementos para utilizarse en los productos que los
jovenes de la Fundacién Margarita Tejada realizan. Amodo de crear
unidad visual en las piezas se utilizé el elemento del isotipo en las
piezas, integrandolas asi con los demas elementos de tipografia,
diagramacién , formato, estas buscan motivar al grupo objetivo.

L 5 4%

EJES Y RETICULA:

El manejo de la diagramacion en las piezas se manejé a modo
de que fuese una diagramaciéon dindmica organizada con
elementos representativos al concepto que es “ALCANZANDO
METAS, IMPULSANDO SUENOS”, integrando todas las piezas y
creando unidad de disefio en ellas.

75x Bd% i 4x

I 1255%

| 4x

Medidd 1 X
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ETIQUETA
L]
Belles
ehampwumdafs

Sindrome
de Down
o

[ Ballis
e

Sindrome

de Down STAND
O

1 Bolli3 &

I Sndulgandn
w din!
Productos elaborados

i
<on Sindrome de DoW"

Nl e i 3

Bells

. - ’
i Swdulgando tw dio!
Productos elaborados
por jévenes
con Sindrome de Down

Panaderia

Conservas

Bisuteria

e Down
%

e

AFICHE

HABLADORES

Elaboradospor jévenes
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LOGOTIPO:

Segun Chavez y Bellucia(2003), el
logotipo es un grafico que permite
el reconocimiento de productos,
servicios, marcas y empresas
especificas.

Para dar a conocer la marca
Bellis se realizaron 3 opciones de
logotipo para panaderia, bisuteria
y conservas., con el fin de facilitar
la aplicacién en los materiales
graficos.

Asimismo, permitir que se facilite
la asociacion con la imagen de la
fundacion .

El fin de la realizacion del logotipo
es apoyar a los jovenes de talleres
protegidos de la fundacién

Bellis
ellis Bellis

BISUTERIA CONSERVAS
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ETIQUETAS:

ParaRodriguez(2006), estacumpleunalaborinformativa, facilitando
datos sobre el fabricante o vendedor, sobre las caracteristicas del
producto, brindando informacién importante al usuario.

Se realizaron etiquetas para las diferentes versiones, estas fueron
realizadas a modo de facilitar la visualizacion y manipulacion,
mostrando comodidad.
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STAND:

Para promonegocios.net(2012),

un stand es una pequefia

unidad o espacio reducido dentro de un pabelldn o espacio
mayor donde una empresa se da a conocer, asi como sus

servicios y productos.

El stand muestra
dimension que impacta.
El propdsito de esta pieza
es mostrar los productos
realizados por los jovenes con
Sindrome de Down.

una

Se utiliza un soporte que
brinda solidéz a la pieza,
Asi  también brindando
estabilidad en cuanto a su
formato, con manejodetextos
gue muestran jovialidad en
sus titulares y en sus cuerpos
de texto una sensacién de

simplicidad.

El manejo de color armoniza
con la linea gréfica de la
imagen de la fundacién por lo
que es una pieza que muestra
calidez.

Es una pieza que muestra
dinamismoensudiagramacién
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debido a la colocacion de sus
elementos.
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SOPORTE:

El soporte a manejar en cada pieza busca ser durable, de
facil aplicacion resistencia y durabilidad, como tambien facil
ubicacién y colocacién.

Para las etiquetas se pensd en utilizar un papel adhesivo, Para
el hablador publicitario y el afiche un papel texcote en calibre
C-12, y para el stand un material sélido tal como el MDF.

PIEZAS REALIZADAS

HABLADOR PUBLICITARIO:

Wi e

iGracias iGracias

por tu apoyo! por tu apoyo! (
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toyoutome.es(en liinea), comenta que es un soporte fisico de un
mensaje impreso cuyo fin dependera de lo que se quiera provocar
en el observador-lector.

El hablador publicitario busca en suformato mejorar la visualizacion
del producto, buscando un formato cémodo. También se utilizd
tipografia que muestra una sensacion de jovialidad en sus titulares
y una sensacién de simplicidad en sus cuerpos de texto.

Muestra un manejo de colores cdlidos que muestran armonia con
la linea grafica de la imdgen de la fundacién Margarita Tejada.

iGracias 7
por tu apoyo! (\

S
Pl

S

umoq ap aWoIpuIs uod
sauanol Jod
SOPEIOqE[d S01INPoid

SVYAAISNOD

la monografia llamada publicidad(s/f), estos son mensajeros
de la comunicacion visual urbana, que fueron expandiéndose
y se ubicaron en otros lugares, saliendo del entorno de la gran
ciudad.
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Para la realizacién del afiche, se muestra un formato que crea
interés visual , utiliza un manejo de textos que muestran jovialidad
en sus titulos, y una sensacién de simplicidad en sus cuerpos de
texto. Muestra el uso de manejo de color en tonos con colores
calidos, los cudles crean armonia con la linea grafica de la imagen
de la Fundacién Margarita Tejada. Muestra una reticula organizada,
con un manejo de ejes mixtos los cuales permiten que la pieza sea
dinamica.

lSndulgmd» tw din!
Productos elaborados

por jovenes
con Sindrome de Down

% Panaderia

Conservas

3§ Bisuteria

Sindrome
de Down
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MANTA VINILICA:

La manta o Lona vinilica, para teamcreativo.com, posee una de las 2
caras apta paraimpresion, esta es reforzada por una malla tejida de
poliéster en su interior, estas con fin publicitario.La manta vinilica
muestra un formato que crea interés visual, utiliza un manejo de
textos que muestran jovialidad en sus titulos, y una sensacién de
simplicidad en sus cuerpos de texto.

Muestra el uso de manejo de color en tonos con colores calidos,
los cuales crean armonia con la linea grafica de la imagen de la
fundacion Margarita Tejada. Muestra una reticula organizada, con
un manejo de ejes mixtos los cuales permiten que la pieza sea
dindmica.

Elaboradospor jdvenes
con Sindrome de Down
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MONTAIJES:

ETIQUETAS

Tamafno: 14 x 5 cms
Tipo de Impresidén:
offset, a un solo tiro,troquelado
Soporte:

Papel Adhesivo.

Tamaiio: circular

4 cms de diametro.
Tipo de Impresion:
Offset, a un solo tiro,
troquelado

Soporte:

Papel Adhesivo.

S

e Down

L

Tamafio: 14 x 5 cms

Tipo de Impresion:

offset, a un solo tiro,troquelado
Soporte:

Papel Adhesivo.
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STAND HABLADOR PUBLICITARIO

Broducios glaborsdos
jwanes
00 Sing rpme de DOW™

Tamafo:

10.5 plgs. x 3.5 plgs.

Soporte:

Papel Texcote, calibre C-12
impresidn en sistema litografico
Offset con troquel

Tamano: 1.81 mts. x 0,72 mts
Soporte:

MDF, con adhesivo.

Sistema de impresién Digital.
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MANTA VINILICA AFICHE

Productos elaborades
por jivenes
COn Singdrome de Down

Panaderia

Conservas

Bisuteria

i

~ ol TaTe
Tamano: 3 ag—. B ovn
1 mt. x 0.40 mts. ok e
Soporte:

Vinil

Impresién Full Color, sin troquel.
Tamariio: 11 plgs. x 17 plgs.
Soporte:
Papel Texcote, calibre C-12 impresién en
sistema litografico Offset.
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MANUAL DE IDENTIDAD
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13.1 ESPECIFICACIONES TECNICAS PARA
EL DESARROLLO DE LAS PIEZAS

Se consulté con la Licda. Gisela Dardén , Coordinadora del
Programa de Psicologia y Comunicaciéon de la fundacidn
Margarita Tejada acerca de la cantidad de piezas a realizar.

Las siguientes piezas tienen las siguientes especificaciones
técnicas:

e Para el desarrollo de las etiquetas, se necesitaran una cantidad
de 2,500 etiquetas(para panaderia), impresas solo tiro, tamafio
15 x 5 cms en papel adhesivo.impresion offset, con troquel.

e Para el desarrollo de las etiquetas(para conservas), se
necesitardn una cantidad de 2,500 etiquetas, impresas solo
tiro, tamano 15 x 5 cms en papel adhesivo. Impresion offset,
con troquel

e Para el desarrllo de las etiquetas, se necesitaran una cantidad
de 2,500 etiquetas, impresas solo tiro, tamafio 4 cms de
didmetro en papel adhesivo.Impresidon Offset, con troquel.

e Para el desarrollo de un stand, se necesitaran una cantidad de
1 stand, tamafio 1.81 mts x 0.72 mts, en material MDF con
adhesivo.Impresién digital, con troquel

e Para el desarrollo del hablador publicitario, se necesitaran
una cantidad de 200 habladores publicitarios impresos tiro,
tamafio(10.5 plgs x 3.5 plgs. c/u), papel texcote C-12, con
troquel.en impresion Offset.
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e Para la realizacion del afiche se solicita que se realice una
cantidad de 100 afiches en impresion tiro, a tamaiio 11 x 17
pulgadas en papel texcote C-12 en impresién full color.

e Para la realizacién la manta vinilica se solicita que se
realice una cantidad de 25 lonas vinilicas en tamafio(1 mt
x 0.40 mts), en vinil en impresién full color.

13.2 INFORME TECNICO QUE ACOMPANA
LOS ARCHIVOS DIGITALES PARA IMPRENTA.

Muy buen dia, deseando éxitos en sus labores cotidianas, me dirijo
a ustedes para enviarles el siguiente CD en el cual usted encontrara
lo siguiente:

Un CD cuyo nombre esta marcado de la siguiente manera:
PROYECTO MARGARITA TEJADA, dentro del cual al abrirlo usted
encontrara lo siguiente:

Una carpeta con el nombre de Proyecto Margarita Tejada, la cual
cuenta con las siguientes 3 sub carpetas con los nombres de :
etiqueta, afiche, habladorpublicitario, manta, stand, .

Cada sub carpeta cuenta con los siguientes archivos colectados

1. Etiqueta : (archivos con el nombre etiqueta.fh11, etiqueta.jpg
y etiqueta.psd, con las tipografias en extension .ttf ,e imagenes
utilizadas en los materiales con extension .jpg)

2.Stand: (archivos con el nombre stand.fh11, stand.jpg y stand.
psd, con las tipografias en extension .ttf ,e imagenes utilizadas
en los materiales con extension .jpg)

3. Hablador Publicitarior: (archivos con el nombre hablador.fh11,
hablador.jpg y hablador.psd, con las tipografias en extensién .ttf,e
imagenes utilizadas en los materiales con extensién .jpg).

4. Afiche: (archivos con el nombre afiche.fh11, afiche.jpg y afiche.

psd, con las tipografias en extension .ttf ,e imagenes utilizadas en

los materiales con extension .jpg).

5. Manta Vinilica: (archivos con el nombre manta.fh11, manta.
jpg y manta.psd, con las tipografias en extension .ttf ,e imagenes
utilizadas en los materiales con extension .jpg).

Cabe mencionar, que los archivos con extension . fhll, muestran
cada una de las piezas a modo de ser un archivo editable, los
archivos . ttf , son archivos de tipografias que de no poseerlas
en el ordenador, pueden encontrarlas adjuntas y los Archivos con
extension .jpg , que son cada una de las piezas en un formato para
visualizar en pantalla.

Sin nada mas que agregar, y agradeciendo su atencién.

Atte.
Ana Luisa Lépez
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13.3 PRESUPUESTO DE DISENO Y DE

IMPRESION
Presupuesto de disefo
Pieza Cantidad Total
Disefiode |2,500.00 |Q. 3,750.00
Etiquetas
Diseno de 1 Q. 10,000.00
Stand
200 Q. 450.00
Disefio de
Hablador
Publicitario
Disefio de |100 Q. 1,200.00
Afiche
Etiquetas 2,500 Q. 3,125.00
adhesivas
circulares
Disefo de 25 Q. 625.00
Manta Vinilica

Total

Q. 19,150.00

PRESUPUESTO DE IMPRESION

Para el presente proyecto se cotizaron las siguientes piezas:
Etiqueta, stand, afiche, hablador publicitario, manta vinilica (Ver
anexo 4) mostrando precios para la impresion de las propuestas:

C- IMPRIME :
Se cotizaron las etiquetas, afiches, manta vinilica y hablador
publicitario, con un total de Q. 10,907.50

LITOGRAF
Se cotizaron las etiquetas, afiches, manta vinilica y hablador
publicitario, con un total de Q. 17,535,00.

LITOART
Se cotizaron las etiquetas, afiches, manta vinilica y hablador
publicitario, con un total de Q. 18,196.98.

SIGN FACTORY
Se cotiz6 el Stand, con un total de precio de Q.9,000.00
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13.4 SISTEMA DE  IMPRESION Y
REPRODUCCION

Etiquetas, afiches,habladores publicitarios :
El sistema de repoduccién a trabajar en las piezas es de caracter
litografico offset, debido a la cantidad de piezas a imprimir.

Manta Vinilica:

El sistema de reproduccion seria en impresion digital ya que no
es mucha la cantidad a imprimir y debido a que el soporte es vinil
adhesivo.

Stand:

El sistema de reproduccion seria en impresion digital ya que no
es mucha la cantidad a imprimir y debido a que el soporte es vinil
adhesivo.
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CONCLUSIONES

¢ Se disefid una magen de producto que permitié a las personas
de la ciudad capital de Guatemala que visitan centros comerciales,
conocer e identificar los productos Bellis, elaborados por los
jévenes con Sindrome de down de la Fundaciéon Margarita Tejada.
Dicha renovacién parte de la realizacién de la marca Bellis, la cual
se implementd posteriormente en material publicitario.

e Se desarrollé un material publicitario que facilité y reforzé el
reconocimiento en la poblacion Guatemalteca, (Consumidores
actuales potenciales), que realizan los jévenes con Sindrome de
Down del area de talleres protegidos de la Fundacion Margarita.
Esto se logrd a través de informacion necesaria brindadada por
la fundacion para la realizacién de su imagen visual para luego
implementarla en las piezas tales como: Etiqueta, Stand , Afiche,
hablador publicitario y manta vinilica.

RECOMENDACIONES

e Al disefiar un isologotipo, se hace necesario su continuidad a
través del disefio de diferentes materiales y manifestacién en
medios de comunicacion visual futuros para facilitar su aceptacion
y presencia en la mente del personal y grupo objetivo de la
institucidn que representa.

¢ Es indispensable la utilizaciéon del manual de normas graficas
al momento que un disefiador grafico trabaje con el logotipo en
diferentes materiales institucionales para asi poder comprender
conclaridadelconceptoy las cualidades principales delaidentidad,
respetar tamafios, colores, proporciones y asi poder mantener la
imagen visual en materiales futuros.
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ANEXO 1

INSTRUMENTO PARA EL GRUPO OBJETIVO

Instrucciones: A continuaciéon se le realizardn una serie de
preguntas para conocer su opinién a cerca de sus gustos, Por favor
subraye la respuesta que considere correcta

§ ),. Edad:

Nivel de Escolaridad

Basicos
26.6%

Diversificado 49.3%

143



1. ¢éEn qué sector labora? 4. iCon qué frecuencia se involucra en actividades de beneficio
social?

Mucho
16%
Servicios

domésticos

4%

5.éConoce usted la labor de la Fundaciéon Margarita Tejada?

W

2. ¢ En qué zona de la ciudad capital reside?

6.¢Conoce usted que son los talleres protegidos de la fundacién
e Margarita Tejada?
3.éQué lugares visita frecuentemente?

Centros

Salones de
Belleza 13.3 %
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7.iConsume productos de panaderia elaborados por los jovenes 9.éDe no consumir productos de panaderia elaborados por jovenes
con Sindrome de Down de la fundacidn ? de la fundacidén, en qué lugares compra su pan?

10.6%

8.iCon qué regularidad consume productos de panaderia
elaborados por estos jévenes? 10.¢Qué cantidad consume de pan diariamente?

Entre Entre

Q.10.00-Q 15. Q. 1.00-
56°

Entre
Q.5.00-Q.10.00 3
Cada 2 o 3 dias

16%
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11.¢Qué actividades fisicas le llaman la atencion? 13,éQué tipo de publicidad le llama la atencién?

Gimnasio

icida
Publicidad
65.3% F

Publicidad por
il

(<]

14.iCuentaconaccesoalnternet?Si_No__ ¢De ddnde se conecta?,
Casa:__ Café Internet:

12.¢Qué otras actividades realiza en sus tiempos libres?

Se conectan
ajo
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15. éQué colores asocia usted con panaderia? 17.Qué tipos de formas asocia con productos de panaderia?

Blanco
1.3%

Rectangulares
]9,
8%

Redondas o
Circulares
88%

Triangulares
1.3%

16.¢Qué tipo de letra asocia con panaderia? 18.¢Cudl ha sido su experiencia con los jévenes con Sindrome de
Down?

Con efectos letra con
Bold 22.6%
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Anexo 2

Validaciéon Proyecto para “Fundacién Margarita Tejada”
INSTRUMENTO DE VALIDACION PARA DISENADORES

A continuacidn se presenta una serie de preguntas que serviran
para validar materiales disefados para la Fundacién Margarita
Tejada, entidad guatemalteca privada que busca mejorar la calidad
de vida integral de las personas con Sindrome de Down y de sus
familias.

El concepto manejado en las propuestas es “Alcanzando metas,
impulsando suefios”

Agradezco su tiempo y criterio para responder a cada pregunta
tomando en cuenta las consideraciones sefaladas antes de cada
serie de preguntas.

Instrucciones: Marque la respuesta que a su juicio considera la mas
adecuada enrelacion a cada pregunta, luego de ver detenidamente
los materiales propuestos:

ISOLOGOTIPO:

1.¢Al ver la tipografia del isologotipo , esta le transmite una
sensacion de:
a. Jovialidad
b. Formalidad Dinamismo Jovialidad
c. Simpleza 60% 40%
d.Dinamismo

2.¢éLos colores que se utilizaron en el isologotipo los relaciona
con?
a.Calidez
b.Ansiedad
c. Inseguridad
d.tranquilidad

Tranquilidad Calidez
0% 100%

3. ¢Con cuadl de las siguientes palabras relaciona el isotipo?
a.Apoyo
b.Calidez
c. Inseguridad
d.Frialdad

Frialdad
0%

' Calidéz
80%
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4. Cree que el isologotipo: 6. El isotipo muestra un nivel de abstraccién:
a. Refleja el producto a promocionar a. Nivel Medio/ aceptable
b. No refleja el producto a promocionar b. Nivel Medio/ adecuado
c. No se relaciona con el producto a promocionar c. Nivel Alto/ aceptable
d. Es aceptable pero puede reflejar mejor el producto a d. Nivel demasiado alto/ inadecuado

promocionar

Mivel alto/ Nivel medio
accptable 0% adecuado 20%;

MATERIALES GRAFICOS:

1. Considera que el tamaiio utilizado en las piezas ( Stand, etiqueta,
hablador publicitario, manta publicitaria, afiche) proyecta:
a. Estabilidad
b. Inestabilidad
c. Inseguridad
d. Incomodidad

Inestabilidad
0%

Observaciones:
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2. El formato de cada una de las piezas: 4. Considera que el uso de tipografia del cuerpo de texto en las
a. Es poco manejable o funcional, con dificultad para piezas en cuanto a funcionalidad y expresion es:
visualizarse a.Simple y apropiada al diseio
b. No es funcional y no se puede manejar o visualizar b.Formal y apropiada al disefio
c. Esfuncional, practico y/o manejable c. Jovial y apropiada al disefio
d. Son muy pequefios para las piezas, d.Inestable e inapropiada al disefio

Jovial y

Simple y
apropiada al
disefio 60%%

M es funcianal y
1 se puede manejar
o vasualzzar (7
Formal y aproj

para el disen

5. Considera que el uso del tipo de letra manejado en las piezas

3. Considera que la tipografia manejada en los titulos le parece: en cuanto a titulos
a.Simple a. Se entiende pero puede asociarse mejor al tipo de
b.Formal producto
c. Jovial b. Se entiende y asocia al tipo de producto
d.Semiformal c. No se entiende y no se asocia al tipo de producto.

d. Se entiende con dificultad, no se asocia al producto.

Formal
40%

Se entiende y
asocia al tipo de
producto 0%,
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6. Considera que en la diagramacion de los elementos utilizados: 8. En cuanto a la diagramacién de contenido, considera que :
a. La colocaciéon de elementos esta bien estructurada para a. Crea dinamismo en la composicion.
entender la informacion. b.Crea tensién en la composicién.
b. La colocacion de elementos es inadecuada para que se c. Crea orden en la composicion.
entienda la informacién. d. Crea simplicidad en la composicion.
c. La colocacidn de elementos deja demasiado espacio sin
utilizar.

d. La colocacidn de elementos dificulta que se entienda la
informacion.

la composicion
0%

COMposicion
0%

Mil gracias por su tiempo!

7. En cuanto al soporte manejado en las piezas, considera que :
a. El material no es resistente.
b. El material es de muy poca calidad y resistencia.
c. El material es adecuado y se relaciona con el proyecto.
d. El material debe evaluarse.
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INSTRUMENTO DE VALIDACION PARA EXPERTOS

A continuacidn se presenta una serie de preguntas que serviran
para validar materiales disefados para la Fundacién Margarita
Tejada , entidad guatemalteca privada que busca mejorar la
calidad de vida integral de las personas con Sindrome de Down
y de sus familias. El concepto que se manejé en las propuestas
fue:”Alcanzando metas , impulsando sueios”:

Agradezco su tiempo y criterio para responder a cada pregunta
tomando en cuenta las consideraciones sefaladas antes de cada
serie de preguntas.

Instrucciones: Marque la respuesta que a su juicio considera la mas
adecuadaenrelaciénacadapregunta, luego de ver detenidamente
los materiales propuestos:

A. ISOLOGOTIPO:

1. ¢Al ver la tipografia del isologotipo , esta le transmite una
sensacion de:
a. Jovialidad
b. Formalidad
c. Simpleza
d. Dinamismo

Formalidad
0% 66.6 %

Simpleza

2. ¢lLos colores que se utilizaron en el isologotipo los relaciona
con?

Q

b
C.
d

. Calidez

. Ansiedad
Inseguridad
tranquilidad

Inseguridad
0%

3. éCon cudl de las siguientes palabras relaciona el simbolo del

logotipo?

a

b
C.
d

4.

. Apoyo

. Calidez
Inseguridad
Frialdad

Cree que el isologotipo:

a. Refleja el producto a promocionar

b

. No refleja el producto a promocionar

No refleja el
producto a

Refleja el
producto a
promocionar

promocionar
0% 100%
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5. Con qué asocia la figura del isologotipo en cada version?

6. El isotipo muestra un nivel de abstraccion:

Qo0 oo

Mariposa

S0

Medio/ aceptable
Medio/ adecuado
Alto/ aceptable
Alto/ inadecuado

Adecuado
66.6%

Aceptable
0%

B. MATERIALES GRAFICOS:

1. Considera que el tamafio utilizado en las piezas ( Stand, etiqueta,

hablador publicitario, manta publicitaria, afiche) proyecta:
a. Estabilidad
b. Inestabilidad
c. Inseguridad
d. Incomodidad

Inestabilidad
0%

2. Los formatos de cada una de las piezas :

a. Se adecuan al disefio y piezas graficas

b. No es funcional y no se adecua al disefio
c. Es funcional y practico

d. Es muy pequefo para las piezas
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3. Considera que el uso del tipo de letra manejado en las piezas en
cuanto a titulos le parece:

a. Simple
b. Formal
c. Jovial

d. Semiformal HH

Formal
333%

4. Considera que el uso de tipografia utilizada en las piezas en
cuanto a cuerpo de texto y tamafio le transmite

a. Simplicidad y es apropiado al diseio

b. Formalidad y es apropiado al diseiio

c. Jovialidad y es apropiado al disefio

d. Inestabilidad y no es apropiado al disefio

Inestabilidad

Jovialidad y es
apropiado al &5 apropiado al
disefio 0% dsefo H6.6%

5. Considera que el uso del tipo de letra manejado en las piezas
en cuanto a titulos
a. Se entiende pero puede asociarse mejor al tipo de producto
b. Se entiende y asocia al tipo de producto
c. No se entiende y no se asocia al tipo de producto.

Se entiende pero
puede i

6. Considera que en la diagramacién de los elementos utilizados:

a. La colocacidn de elementos esta bien estructurado para que
se entienda la informacion
b. La colocacién de elementos es inadecuada para que se
entienda la informacién.
c. Lacolocacion de elementos deja demasiado espacio sin
utilizar.
d. La colocacion de elementos dificulta que se entienda la
informacion.

da para que

senda la
O
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|
7. En cuanto al soporte manejado en las piezas, considera que : INSTRUMENTO DE VALIDACION PARA GRUPO OBJETIVO

a. El material no es resistente.
El gramaje podria ser menor.
El material es adecuado y se relaciona a la tematica del
proyecto.

d. El material debe evaluarse.

A continuacién se presenta una serie de preguntas que serviran

para validar materiales disefiados para la Fundacién Margarita

Tejada, entidad guatemalteca privada que busca mejorar la calidad

de vida integral de las personas con Sindrome de Down y de sus

familias.

Agradezco su tiempo vy criterio para responder a cada pregunta

tomando en cuenta las consideraciones sefaladas antes de cada

serie de preguntas.

El concepto manejado en las propuestas es “ALCANZANDO METAS

IMPULSANDO SUENOS”.

i ; Instrucciones: Marque la respuesta que a su juicio considera la mas
adecuadaenrelacién acada pregunta, luego de ver detenidamente

los materiales propuestos:

8. En cuanto a la distribucidn de contenido, este considera que :
LOGOTIPO:

a. Crea dinamismo en la composicion.
b. Crea tension en la composicion. 1. Los colores que se utilizaron en el logotipo los relaciona con:
c. Crea orden en la composicidn. a. Calidéz
d. Creasimplicidad en la composicion. b. Ansiedad
c. Inseguridad
d. tranquilidad

Crea dinamismo

Mil gracias por su tiempo!
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2.éCon cual de las siguientes palabras relaciona el simbolo del 4. Alver el tipo de letra del logotipo, esta le transmite una sensacién

logotipo? de:
a. Jovialidad
a. Apoyo b. Formalidad
b. Calidéz c. Simpleza
c. Inseguridad d. Dinamismo
d. Frialdad Ll

0%

3. Cree que el logotipo:
a. Refleja el producto a promocionar
b. No refleja el producto a promocionar
c. No se relaciona con el producto a promocionar
d. Es aceptable pero puede reflejar mejor el producto a
promocionar.

Mariposa 100%

6. Cree que el nombre del producto es:
a. Memorable
b. Comun
c. Atractivo
d. interesante
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MATERIALES GRAFICOS: 3. Considera que el uso de letra en los titulos es:
a. Simple y se asocia al tipo de producto

. o . . . . Muy f 1, i j | ti
1. Considera que el tamaiio utilizado en las piezas ( Stand, etiqueta, b uy orma pu<.ade a§omarse mejor al tipo de producto
c. Jovial y se asocia al tipo de producto

hablador publicitario, manta publicitaria, afiche) proyecta: d. .Semiformal, se asocia al tipo de producto

a. Estabilidad
b. Inestabilidad
c. Inseguridad
d. Incomodidad

2. El tamano de cada una de las piezas es: 4. Considera que la letra en los textos de las piezas es:
a. Es manejable o facil de visualizar por su tamano a. Simple
b. Es poco manejable, con dificultad para visualizarse b. Formal
c. Es muy grande c. Jovial
d. Es muy pequeno para las piezas d. Inestable

157



5.Considera que en la diagramacion de los elementos utilizados:

a. La colocacion de elementos esta bien estructurada para
entender la informacion.

b. La colocacion de elementos es inadecuada para que se
entienda la informacion.

c. La colocacion de elementos deja demasiado espacio sin
utilizar.

d. La colocacion de elementos dificulta que se entienda la
informacion.

6. En cuanto al material utilizado en las piezas, considera que:
a. El material no es resistente.
b. El material es de muy poca calidad y resistencia.
c. El material es adecuado y se relaciona con el proyecto.
d. El material debe evaluarse.

7. En cuanto a la distribucion de contenido, este considera que :

a. Crea dinamismo en la composicion.
b. Crea tensién en la composicion.

c. Crea orden en la composicion.

d. Crea simplicidad en la composicion.

8. En cuanto a la informacion incluida, considera que :
a. Es mucha informacion.
b. Es muy poca informacion.
c. Es demasiada informacion.
d. Es suficiente informacion.

Mil gracias por su tiempo!
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An eXO3 Después

bocetaje de cambios de validacion

Logotipo
Antes
PANADERIA BISUTERIA

Ballt3

CONSERVAS
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Semejordelisotipo
del cupcake, yaque
este se dificultod su
reconocimiento y
lo asociaban con
arboles y brocoli

N/ \./'
,“ ,“ %‘g Se mejoraron los Isotipos

Se Aplico el isotipo en las diferentes
versiones
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BISUTERIA

Bellis

CONSERVAS

0@

3 cms diametro .
4 cms didmetro 5 cms didmetro

(U

En este proceso, surge el disefio de la etiqueta para
bisuteria, con un tamafo establecido de Scms de diametro,
las cuales seran pegadas en bolsas de celofan en donde iran
los collares y productos de bisuteria.

BISUTEEIA

r——

Sneptiniie

e Liown
fogpeir 2
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Tipografia de Titulos

Champurradas - Calibri
Champurradas - Chaparral Pro Bold

Champurradas - Bell Gothic Std Black

CHAMPURRADAS - COPPERPLATE

(hampurradas - Futura Condensed
Ghampuwradas - Lauren Scrift
Chompurrados Rekelame Seript Regulor

Crampuviadas witigue Seriit
Cohampuwmados —’dedw Swiph

Se buscauntipo de letra paralos titulares, de modo que tenga
mejor impacto visual y sea legible y transmita jovialidad.,
por lo cudl se selecciona la tipografia Remachine Script

Se modifico la forma del
stand, teniendo en cuenta
las medidas anteriores
realizadas, en esta
ocasion seran 0.72 cms de
diametro

N—
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Bellis Balli3

Bellis Belis

Logo con nueva florecita

dll!'

CONSERVAS

alea de Freso

3rnd?’6"ﬁﬁ
e Down
g T

FPANADERIA

BISUTERIA

1S wdulgando tiw din!

Productos elaborados

. - |
i Ewdulgondo tw dio!
Productos elaborados
por jévenes
con Sindrome de Down

- ] & p

% Panaderia -\Q % Panaderia W/ Panaderia

@ Conservas «(.i @ Conservas @ Conservas

5/3’ Bisuteria %\ 5@; Bisuteria §/§ Bisuteria
~

. - |
i Swdulgondo tw din!
Productos elaborados

por jovenes
con Sindrome de Down

por jovenes
con Sindrome de Down

Sindrohie
e Down

PANADERIA

BISUTER 1A BISUTERIA

L Bollis Balls

CONSERVAS

lSndulgaudo tw din!
Productos elaborados
por jovenes
con Sindrome de Down

% Panaderia

@ Conservas

§/§ Bisuteria

PANADERIA

CONSERVAS

Se integré el nuevo isologotipo en las
piezas, con la adaptacion de la nueva
flor.
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iGracias
por tu apoyo!

Sin fome
le Down
s

'

Y %

umoQ 3p 2WOoIpUIS U0
sauangl Jod
SOpeJoqge|a S013Npoid

VINIAVNYd

gIrd

iGracias
por tu apoyo! (
-~

T
P

umoq 2p WoJPUS U0
sauanol Jod
SOpEIOQE[d S01INPOo.d

vidailnsiga

2P

J

iGracias
por tu apoyo!

i
e

NS

¥
)vv\na 3p 3WoupuIS Uod

\oductos
“Q

sauanol jod
SOPEJOGE[D S01INPOIY

SVYAAISNOD

iGracias
por tu apoyo!

am lfome
le own

<\

& ¥

uMoQ 3p 3WOJPUIS U0
sauanol Jod
SOPEJOGE[@ 5019Npold

VIiE3IAVNVd

g

iGracias
por tu apoyo! (
-~

S
P

)\' -~

umoQ ap WOoJpUIS Ued
sauangl Jod
SOPEJOQEJ3 S012NPoid

vidalinsiga

9

iGracias
por tu apoyo!

S
ik

vy

" umoq 3p AWolpuls UoH
sauanol sod
SOPEIOgE|3 501NP0Id

SYAAISNOD

Elaboradospor jévenes
con Sindrome de Down

iSmaémalp:g'
04>
% Panaderia

@ Conservas
ggf Bisuteria é/g

indrome
e Down
g fece

“Puoductos

Elaboradospor jovenes
con Sindrome de Down

iSmg&W:ﬁl
oqui!
% Panaderia

@ Conservas
3@’ Bisuteria

indrorma
e Down
o e

Elaboradospor jdvenes
con Sindrome de Down

iSmEalemj'

0qui:

% Panaderia

@ Conservas (
4 *
S Bisuterfa

alm?}rnme
own

Elaboradospor jovenes
con Sindrome de Down

1S neuentralos

% Panaderia ’
@ Conservas ?—\'\

S Bisuteria -\
e '\ol

indrome t

e Down

gt .

Belts

e

Sindrome
e Down

/\W.(
F

A Bellis

1 Sndulgando
tw dip!

Productes elaborados
por jévenes

Con Sind rome de DoWN *
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ANEXO 4
Cotizaciones

iMPRIME

el 0l T pH TR

Cliente:; Ana Luisa Lépez G
Atencion a: la misma
Fecha: octubre del 2014

Respetables Sefores:

Por este medio cordialmente les saludamos v a conlinuacian les presentames nuestra propuesta referente a

Impresiones:
PRECIOQ
DESCRIPCION MEDIDAS CANTIDAD UNITARID TOTAL
adhesivs troquelados 15em 5.000 Q 1.30 6,500.00
Adhesivs troquelados 4em 2.500 Q 0.90 Q2 250.00
Hablador 10.5 plgs x 3.5 200 Q 240
plgs. Q42000
afiches Tabloide 100 Q 11.50 01,150.00
Lonas 1x0.4 mt 25 Q 23.50 Q587 50
TOTAL Q10,907.50

Eslos valoras incluyan:

[ A
{  Impresidn

De antemano agradecemas su confianza al permitimos cotizares ¥ quedamos a sus

Alentarmenie,

Leslie Holdan
EIECUTIWA DE VENTAS

Ireldani@@eimprime.com

Cel ; 4057-4753
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rry
1| LitoAr

L I T O G R A F I A
Boulovand Jusio Ruline Barnos 2280, Zong 27
Tols - 2E&D012, 2445-4028
Fao: 2448-807 Gualomala, C. A
E-mail: Icar g% gmai oo

COTIZACION 68

CLIENTE: Ana Lopez FECHA: 3 de noviembre de 2014
ATENGIGN: TEL.:
REFEREMCIA FAX-
E-MAIL
CANT. DESCRIPCION TOTAL
F.500 | Stickers full color 3 disefios 2,500 de CU papel adhesivo G 11,356.98
200 Habladores full oobor un disefo con troguel texcote 0 2,340.54
100 Afches full color un disefio texcote G 2,000
5 Lonas wvinilicas G 2,500
FORMA DE PAGD ACEPTACION DEL CLIENTE
Frecda sl |2or 15 dik
Firma Ficha

Lhbupeei, Lhman'eca, Magulrams, Missas, Uoabsdoa
Sl Hidham pd b anpns so- de au Siopedadl
La sryprcisn Ganaics lcabded da s Eabag

7 ralorEs prmes

=N b sapertieon o uos orden o il S

Focturar o Mombro de:

Sy oo ook i gy X - oot s Sl el
by U EY Dircocion de la Faciura
Mmoo rpapo- ash e ecs zor malon
daleciucamn Sroporoenekm p al dec i l=mael VYela
Col. 552008508 HIT
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{ L Ll R
Cotizacion No. 105167
I_l FECHA
[ =g W | I-I-_:!.-\-I'.r i B = T F &= nm HEE mu
9 Rhvenida 39-65 Zona H 2 11 2014
Telfax: 24402268, 24402278 .
E-mail: litegraffiotelnet.net.gt Cuatemala C.h.
Sefores: Ana Luisa Lépez Forma de Pago:
Atn. A: Tiempo de Entrega:
Observaciones:
Dl'pﬁ"l:ﬂlﬂ!l'ltu de; Tel: 52149E00 Fax:
Cormeo Electronico:
[ opeion cantidad Descripaisn Total |
3 2,500 Etigquetas tamafio 15 x 5 ems en papel adhesive. Full 1%,160.0(
eolor.
1 200 habladores publicitarics impresos tiro, tamafico(l0.S 2,250.00
plge % 3.5 plga. efu), papel texcote C-12, con
troguel.
1 1an afiches en impresidn tiro, a tamafio 11 x 17 pulgadas 1,125.00
e papel texcote C-12 en impresidn full
1 25 lonas vinilicas en tamafio{l mt x 0.40 =ta}), en wvinil 2,000.00

pn impresidn full color.

Esta Cotizacion es vélida por 15 dias a partir de |a fecha. Sobre entregas o bajo entregas hasta el 10% constituye una

en a aceptable por lo que el cobro serd basado en la cantidad exacta entregada. Una orden de compra o esta

[1E COMPNT o

=Tl
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Cliente:
Atencidén a:
Fecha:

MPRIME

Ana Luisa Lépez G

la misma

octubre del 2014

Respetables Sefores:

Por este medio cordialmente les saludamos y a continuacian les presentamos nuestra propuesta referente a

IMiprasiones:
PRECIO
DESCRIPCION MEDIDAS CANTIDAD UNITARIO TOTAL
Impresidn en vinil adhesive mate pegado en PYC de 1.8lmts x 0.72 1
a 235000

Imm mts, ' Q2,350.00

TOTAL Q2,350.00

GRAN TOTAL | Q2,350.00]

{0 VA
{  Impresion

De antemano agradecemas su confianza al permiliros cotizarles y quedamos a sus

Alentamente,

Leslie Roldan
EJECUTIVA DE VENTAS

Irldan @nimgrima.mm

Gl DSR4 TR
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SIGH FACTORY Ordan da compea
W 21 calle 13-31 zoma 11 Mariscal Foha e
Guatemals, C.A_ 51 aptckes 2014 G SP-013

Teléfono: 2485 &230 Fax: 2488 €427

iSU MARCA EN LAS MEJORE 5 M ANO &

Erpoadi: Taléfore: EZi49a0d
Csmsackn Ard Luisa Lopaz Fax:
Dic-eecitos E-mmil:
hreblouls Cantidad Coabo Tokal

1 stand, tamafio 1.B1
mta ¥ O.72 mts,
impresidn full color en poliestirens

1i @ %, 330.30 29, 3040.00

Zsba cotlzasidn tleca valides 15 diaa SOTRL g%, 000 . 08

Faaa da Pag Cradita 30

Se antiwgan chaguea lcazm

laa diaa W

a da .00 pmn & 5.00 px

Cradite a pactiz de satzaga da factera & & tabilidad

Firma autorizada

Salla da la espoaaa
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