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RESUMEN

La violencia contra la mujer es una parte de la sociedad
guatemalteca, en donde gracias a la cultura machista, las mujeres
son abusadas y golpeadas por su pareja, padre o hijos segun sea
el caso.

El problema con la violencia a la mujer es que esta conlleva
muchos efectos colaterales, tales como perdida del autoestima,
dependenciade lapareja, unaaceptaciony sumisién asu agresory
un constante miedo a hablar sobre el tema. Las mujeres afectadas
por la violencia temen hablar sobre su situacién ya que piensan
que su pareja las pueda volver a golpear o abusar de ellas,

Debido a esto, existen organizaciones en Guatemala que buscan
erradicar la violencia contra la mujer y colocar a ambos sexos en
la misma posicién. Entre Todas es una de estas organizaciones
en busca de una sociedad més estable en la cual no se cometan
actos de violencia contra ninguna mujer.

Para esto se realiza un trabajo social con mujeres afectadas y
una vez cada afo, se lleva a cabo la marcha contra la violencia
a la mujer, en la cual diferentes organizaciones se agrupan para
protestar en contra de este maltrato y abuso que sufren las
mujeres guatemaltecas diariamente.

Para este proyecto, se desarrollo la campana gréfica que tuvo el
objetivo de informar y atraer a la poblacién joven guatemalteca
con edades entre 18 y 35 aflos a participar en la marcha, la cual
se llevé a cabo el 25 de Noviembre del 2009, dia internacional
de la mujer. Las piezas desarrolladas fueron postales entregadas
en distintos centros comerciales y carteles impresos colocados en
maniquis y edecanes, las cuales mostraban el cartel con la boca
tapada, reforzando el concepto creado para la campafia, el cual
es“no dejes que la violencia tape tu boca".

Ademas, se desarrollaron también piezas complementarias, las

cuales tenfan la funcién de identificar al grupo que asistié a la marcha,
uniforméandolos con playeras y cintillos para la cabeza, manteniendo
unidad en la marcha y comunicando el mensaje con més fuerza.

Gracias a este proyecto se logré desarrollar una conciencia en la
poblacién guatemalteca acerca del tema de violencia contra la mujer,
ademds de brindarme informacién desconocida acerca del tema y del
grupo objetivo, muy valiosa para entender los problemas actuales de la
sociedad guatemalteca.
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INTRODUCCION

La violencia contra la mujer es un suceso que afecta a muchas mujeres en
la sociedad guatemalteca, violencia que no exlcuye raza ni clase social.
Toda mujer guatemalteca esta expuesta a la violencia. En una sociedad
donde solamente el 2% de los casos deunciados ante el ministerio publico
son resueltos, las mujeres se ven solitarias dentro de una situacion de
abuso y violencia del cual no pueden escapar teniendo miedo a hablary
denunciar.

La ONG Entre Todas busca ayudar a estas mujeres, ademéas de hablar por
ellas, siendo esta una institucién en defenesa de los derechos de la mujer,
que repudia cualquier acto de violencia en contra de ellas.

Esta instiucién es muy consciente de la situacién de la mujer dentro de
la sociedad guatemalteca, ademds de relacionarse con victimas de estos
abusos. Debido a esto, Entre Todas con otras instituciones realiza una
marcha en contra de la violencia hacia la mujer, que sera realizada el 25 de
Noviembre para denunciar esa violencia que afecta la vida de las mujeres
guatemaltecas.

El disefio gréafico, como herramienta de comunicacién enfocado a dar
a conocer la identidad del evento e identificar a la poblacién con el
mismo, busca colaborar para identificar al grupo objetivo con la causa de
la marcha para que logren asistir a ella. Ya que los medios en los cuales
este tipo de eventos se publican y publicitan son escasos, este proyecto
busca publicitarse de una mejor manera utilizando diferentes medios para
alcanzar un mayor grupo de personas con un presupuesto reducido.

Por medio de un concepto que ejemplifica la situacién de la mujer en una
sociedad machista guatemalteca, las piezas realizadas para publicitar la
campana integran diferentes elementos de disefio, tales como fotograffa,
color, tipografia y elementos graficos de apoyo que logran representar
el concepto de la campaiia y causan un impacto en el grupo objetivo
impulsandolo a participar dentro de la marcha.
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NECESIDAD

La Red de la no Violencia contra la Mujer desea sensibilizar a los
jévenes guatemaltecos de la ciudad capitalina entre 18 y 35 afnos
de edad sobre la violencia que afecta a la mujer, para invitarlos a
que participen dentro de la manifestacién en contra de la violencia
hacia la mujer que se realizara el 25 de noviembre del 2009.
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OBJETIVOS

Desarrollar una campanfa publicitaria social que exhorte a la
juventud guatemalteca capitalina entre 18 y 35 afios a participar
dentro de la manifestacién de la “No violencia en contra de las
mujeres”.

Realizar un material promocional que funcione como identificador
dentro del grupo que asiste a la marcha para que se dentro de ella.
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4.1 DERECHOS HU-
MANOS

Derechos humanos

Naciones unidas (2009) define los derechos humanos como
“derechos inherentes a todos los seres humanos, sin distincién alguna
de nacionalidad, lugar de residencia, sexo, origen nacional o étnico,
color, religién, lengua, o cualquier otra condicién, Todos tenemos los
mismos derechos humanos, sin discriminacioén alguna. Estos derechos
son interrelacionados, interdependientes e indivisibles.”

Toda persona tiene derechos, los cuales son contemplados en la
ley y garantizados por ella. Dentro del derecho internacional de
los derechos humanos se establece las obligaciones que tienen los
gobiernos de tomar medidas en diferentes situacionesy de abstenerse
a actuar en determinada forma en otras, con el fin de promover y
proteger los derechos humanos y libertades sobre una persona o un
grupo de personas.

Los derechos humanos son aplicados alrededor del mundo vy
protegidos por la ONU, que hacen valer estos derechos en todas las
ocasiones. Cuando no se respetan los derechos humanos, estos son
castigados por la ley tanto del pais en la que se cometen como por
la ONU.

Las Naciones Unidas (2009) separa los derechos humanos en 4
dreas en las cuales definen los diferentes puntos que deben de ser
respetados:

Universales e inalienables

Los derechos humanos son universales y aplican en cualquier
lado del mundo, son un estandar de derechos que cada persona
alrededor del mundo tiene derecho. Estos derechos estén
fntimamente ligados con el estado de cada pafs y donde “Todos
los Estados han ratificado al menos uno, y el 80 por ciento de
ellos cuatro o mas, de los principales tratados de derechos
humanos, reflejando asi el consentimiento de los Estados para
establecer obligaciones juridicas que se comprometen a cumplir,
y confiriéndole al concepto de la universalidad una expresion
concreta. Algunas normas fundamentales de derechos humanos
gozan de proteccién universal en virtud del derecho internacional
consuetudinario a través de todas las fronteras y civilizaciones.’
Los derechos humanos son inalienables. No deben suprimirse,
salvo en determinadas situaciones y segun las debidas garantfas
procesales.

Interdependientes e indivisibles

“Todos los derechos humanos, sean éstos los derechos civiles
y politicos, como el derecho a la vida, la igualdad ante la ley
y la libertad de expresién; los derechos econémicos, sociales
y culturales, como el derecho al trabajo, la seguridad social y
la educacién; o los derechos colectivos, como los derechos al
desarrolloy la libre determinacién, todos son derechos indivisibles,
interrelacionados e interdependientes. El avance de uno facilita
el avance de los demés. De la misma manera, la privacién de un
derecho afecta negativamente a los demas.”

Todos los derechos funcionan independientemente, siendo cada
uno diferente de otro.

Iguales y no discriminatorios

“La no discriminacién es un principio transversal en el derecho



internacional de derechos humanos. Estd presente en todos
los principales tratados de derechos humanos y constituye el
tema central de algunas convenciones internacionales como la
Convencién Internacional sobre la Eliminacién de todas las Formas de
Discriminacién Racial y la Convencién sobre la Eliminacién de todas
las Formas de Discriminacién contra la Mujer.”’

Este principio se aplica a toda persona en relacién a todos los
derechos humanos y sus libertados. Los derechos humanos prohiben
la discriminacién de cualquier tipo, tales como sexo, raza, color,
etc, que afectan la vida de cualquier persona al ser victimas de la
discriminacién por alguna caracteristica que otra persona puede
considerar impropia y rechazandolo por la misma.

“Todos los seres humanos nacen libres e iguales en dignidad y
derechos”

Derechos y obligaciones

El derecho internacional, respetar, proteger y realizar los derechos
humanos.“Laobligacién derespetarlos significa quelos Estados deben
abstenerse de interferir en el disfrute de los derechos humanos, o de
limitarlos. La obligacién de protegerlos exige que los Estados impidan
los abusos de los derechos humanos contra individuos y grupos.”

Los estados tienen que tomar medidas positivas para facilitar el
disfrute de los derechos humanos basicos. Es obligacién del estado
proveerlos y respetarlos.

4.2 Tipos de Derechos
humanos

Las Naciones Unidas (2009) enumera a los derechos humanos de la

siguiente manera:
Primera generacién, o de derechos civiles y politicos

Surgen con la Revolucién francesa como rebelién contra el
absolutismo del monarca. Imponen al Estado el deber de respetar
siempre los derechos fundamentales del ser humano:

Alavida

A la integridad fisica y moral

A la libertad personal

A la seguridad personal

A laigualdad ante la ley

A la libertad de pensamiento, de conciencia y de religién
A la libertad de expresién y de opinién

De resistencia y de inviolabilidad del domicilio

A la libertad de movimiento o de libre transito

A la justicia

A una nacionalidad

A contraer matrimonio y fundar una familia

A participar en la direccién de asuntos politicos

A elegiry ser elegido a cargos publicos

A formar un partido o afiliarse a alguno

A participar en elecciones democraticas

Segunda generacién, o de derechos econdémicos, sociales y
culturales

La constituyen los derechos de tipo colectivo, los sociales,
econémicos y culturales. Surgen como resultado de la revolucién
industrial, por la desigualdad econémica. México fue el primer pais
en incluirlas en su Constitucién, en 1917.

Los derechos econémicos, sociales y culturales




Surgen después de la segunda guerra mundial. Estan integrados de
la siguiente manera:

Derechos econémicos
A la propiedad (individual y colectiva)
A la seguridad econémica

Derechos sociales

A la alimentacién

Al trabajo (a un salario justo y equitativo, al descanso, a sindicalizarse,
alahuelga)

A la seguridad social

A lasalud

A la vivienda

A la educacion

Derechos culturales

A participar en la vida cultural del pais

A gozar de los beneficios de la ciencia

A la investigacion cientlfica, literaria y artistica

Tercera generacion, o derechos de los pueblos o de solidaridad

Surgen como respuesta a la necesidad de cooperacién entre las
naciones, asf como de los distintos grupos que la integran. Se forma
por los llamados derechos de los pueblos:

Alapaz
Al desarrollo econémico
A la autodeterminacién

A la autodeterminacién

A un ambiente sano

A beneficiarse del patrimonio comun de la humanidad
A la solidaridad

4.3 Violencia

Segun el diccionario Larousse (1970), la violencia es“Un abuso de |a
fuerza’, Enciclopedia Encarta (2003), habla sobre la violencia como
“|a presién siquica o abuso de la fuerza ejercida contra una persona
con el propésito de obtener fines contra la voluntad de la victima”.

Partiendo de esto se puede decir que la violencia es una accién
ejercida por una o varias personas en donde se somete de manera
intencional al maltrato, presion, sufrimiento, manipulacién u otra
accién que atente contra la integridad tanto fisica, psicoldgica y
moral de cualquier persona o grupo de personas. Es un acto en
contra de la salud de cualquier individuo o grupo de individuos en
el cual, por medio de la fuerza la otra persona es atacada, golpeada
y/o maltratada por algin motivo.

Gongora (1998) menciona “Psicolégicamente se ha considerado
que la violencia se debe a un trastorno temporal de la conciencia
que se ve alterada y afectada por situaciones verdaderas o
imaginarias que crean en el individuo un choque en el que las
emociones fuertes afloran como un escudo o arma defendida de
quien se siente atacado.’

4.4 Tipos de violencia

En su estudio de las diferentes clases de violencia, Gongora (1998)

clasifica a la violencia en los siguientes tipos:



Violencia sexual

Es un acto de violencia en el cual, ya sea desde una mirada u
comentario obsceno, manoseo o penetracion sexual, ya sea con el
pene u algun objeto, se violen los derechos del individuo.

La violencia, el hostigamiento, el abuso sexual, el tréfico de nifas y
nifos, la prostitucion forzada son ejemplos de violencia sexual.

La violencia sexual ataca, entre otros, los derechos a la libertad sexual
y a la integridad corporal, y puede suceder en la calle, en un centro
de trabajo, en una institucién educativa o en la misma familia, como
parte de la violencia intrafamiliar,

Violencia fisica

Es la violencia que se comete directamente al cuerpo de la persona,
siendo cualquier tipo de agresién, ya sea con las manos, pufios, ufias,
piernas, armas blancas, armas de fuego o cualquier objeto que esté
al alcance del agresor. Las huellas que deja este tipo de violencia son
maés evidentes al analizar el caso, pero de igual manera, resultan ser
lesiones muy duras que afectan la salud de la victima.

la violencia fisica “es la mas evidente, consiste en agresiones, golpes
con toda clase de objetos, las manos o los pies y otras partes del
cuerpo sobre la victima, por lo general este tipo de violencia deja
marcas o Cicatrices visibles que pueden ir desde rasgufios, moretes
y otros hasta imposibilidad para efectuar determinadas actividades o
funciones en el caso de érganos, sentidos, etc!’

La violencia fisica nunca se da aisladamente, siempre lleva consigo
un elemento psicolégico y moral que puede pasar a convertirse en
social. Este tipo de violencia, aparte de ser el mas evidente, también
es el mas peligroso, ya que pone en peligro mas directamente la
propia vida de la victima aunque las otras formas puedan también
hacerlo pero indirectamente.

En Guatemala se ha tratado de erradicar creando programas de
ayuda, en este caso, de ayuda hacia las mujeres que son maltratadas
asi como capacitacion y orientaciéon para que sepan que hacer en
estos casos ya que existen muchos casos de violencia intrafamiliar
debido a que domina una cultura machista del padre, hermanos
y/0 esposo.

Violencia psicolégica

la estabilidad emocional del afectado. Las humillaciones, insultos,
menosprecios, amenazas, omisiones, silencios y otras conductas
similares son las que logran afectar psicolégicamente al individuo
y pueden también lograr casar trastornos en la salud del mismo.

“la violencia psicol6gica constituye o se caracteriza por ataques
a través de palabras, acciones u omisiones que desvalorizan o
menosprecian a la victima haciéndola sentir inferior, de poco
o ningun valor y no apta o incapaz de realizar algunas tareas
especificas o todas en general. Muchas veces los ataques pueden
ir disfrazados y las palabras tener un doble significado que causa
mucho més dafo que el aparente”

Las agresiones psicolégicas son comunes, aunque muchas veces
son diffciles de identificar, porque estas se pueden confundir con el
trato diario y las mismas palabras pueden tener diferentes efectos
de acuerdo al estado de animico de la persona que recibe tal
maltrato.

Esta violencia es la mas comun con los nifios, que conforme creceny
maduran, muestran estos trastornos provocados por una violencia
psicolégica, que deja huellas profundas en su mente.

De manera general, todas las personas son victimas de la violencia



psicolégica, por cualquier circunstancia, en diferentes grados de
violencia que puede llegar de otra persona o a través de los medios
de comunicacién muchas veces en forma de mensajes subliminales,
que nuestro cerebro recibe directamente.

Violencia econémica

Se aplica cuando algun individuo, ya sea hombre o mujer tiene
control y abusa de su poder por medio del chantaje econémico. Esta
persona maneja y administra el dinero, teniendo bajo su poder todas
las propiedades y recursos de la familia a su libre conveniencia.

Esta se puede dar bajo diferentes circunstancias, de las cuales puede
ser el control total del dinero, sin dejar que la persona afectada maneje
nada de dinero, la toma de decisiones sobre el dinero y obligar a la
persona afectada a especificar que realiza con el mismo, privar al
individuo de sus necesidades bésicas, negarse a aportar el gasto o la
pensién alimenticia cuando tiene la posibilidad de hacerlo, tomar o
disponer sin el consentimiento del otro su salario, herencia o ahorros
y tener todas las propiedades derivadas del matrimonio a nombre del
afectante entre otros.

Violencia patrimonial

Dentro de este 4mbito se encuentran toda clase de agresiones hacia
bienes materiales, propiedad de la persona a quien se pretende
lastimar o agredir, generalmente este tipo de violencia acompafa
a otros de los ya enumerados y se dirige contra las pertenencias de
la victima como una forma de desquitarse de lo que no se le puede
hacer a la persona, este tipo de violencia es mas facil de comprobary
también el dafio que se puede reparar aunque este siempre lleva un
dafio psicolégico implicito. Este dafio no es tan grave como los otros
tipos ya que no se atenta contra la vida o la integridad fisica de una
persona.

Violencia Moral

Laviolenciamoral tiene como caracteristica primordial una estrecha
relacion con los valores y costumbres del afectado.

El agresor al tratar de lastimar busca aspectos relacionados con
ya sea creencias religiosas, valores, tradiciones y costumbres
o cualquier cosa que se encuentre dentro de una costumbre,
pudiendo incluso invadir el campo de o pudico en relacion al
campo sexual.

En este caso la violencia creada por el agresor crea en la victima un
sentido de culpabilidad o de duda e inestabilidad ante sus propios
valores y creencias que a los ojos del victimario no tiene ninguna
validez ni vigencia. Por lo general este tipo de violencia acompafria
alafisica y psicoldgica.

Violencia Social

Estetipo de violencia estd ligada a los medios de comunicacién que
constituyen elementos fundamentales para que se dé y también
paraincrementarla, ya que es por medio de la publicidad, manejo de
medios y/o creencias culturales sociales se maltrata y menosprecia
de alguna manera al afectado. Este tipo de violencia afecta a cada
individuo, pero los afecta en un conjunto, segmentéandolos en
pequefias areas de la poblacién.

Roca, M (1980), menciona que “el idioma es muy amplio, muy
variado y muy rico en vocablos que muchas veces son mal utilizados
para lesionar a otras personas.’

La violencia social es generada no por un individuo en particular
sino por un grupo de ellos que se identifica por los mas variados



elementos. Este tipo de violencia muchas veces es dificil de identificar,
porque se necesita acostumbrarse a ciertos patrones de conducta
distintos a los que se nos han impuesto a través de la cultura y
educacién, muchas veces machista y discriminadora.

4.5 Violencia en contra
de la mujer

La Convencién Interamericana para Prevenir, Sancionar y Erradicar
la Violencia en contra la mujer establece la violencia contra la mujer
como

“cualquier accién o conducta, basada en su género, que cause muerte,
dafio o sufrimiento fisico, sexual o psicolégico a la mujer, tanto en el
admbito publico, como en el privado”.

CEPAL, (2006), define que “la violencia es la presién siquica o abuso
de la fuerza ejercida contra una persona con el propésito de obtener
fines contra la voluntad de la victima”.

CALDH (2005) se refiere a la violencia en contra de la mujer como
“la violencia fisica, sexual y sicoldgica, incluidos los golpes, el abuso
sexual de las en contra de mujeres y nifias ya sea dentro o fuera del
hogar, la violencia relacionada con la dote, la violacién sexual por
el marido, la mutilacién genital y otras précticas tradicionales que
atentan contra la mujer, la violencia ejercida por personas distintas del
marido y la violencia relacionada con la explotacién, la violencia fisica,
sexual y sicolégica al nivel de la comunidad en general, incluidas las
violaciones, abusos sexuales, el hostigamientoy la intimidacién sexual
en el trabajo, en instituciones educacionales y en otros dmbitos, el
trafico de mueres y la prostitucion forzada, la violencia fisica, sexual
y sociolégica perpetrada o tolerada por el estado, donde quiera que
ocurra”.

La mujer es un blanco facil para la violencia, de cualquiera de los
tipos de violencia hablados anteriormente, y que se dan con igual
frecuencia tanto en casa, en el trabajo, en la escuela y dentro de las
relaciones sociales mismas, constituyendo muchas veces patrones
de conducta tan enraizados con los cuales se logra identificar.

La mujer se ve afectada tanto psicolégica, fisica, moral y sexual
entre otros debido a un abuso perpetuado por algin individuo.
Esto puede suceder por muchas causas, pero se puede partir
desde la educacién y el valor que se le da a la mujer dentro de las
sociedades.

La mujer es un blanco fécil para la violencia, de cualquiera de los
tipos de violencia, que se dan con igual frecuencia tanto en casa, en
el trabajo, en la escuela y dentro de las relaciones sociales mismas,
constituyendo muchas veces patrones de conducta tan enraizados
con los cuales se logra identificar.

La violencia en contra de la mujer es un tipo de violencia muy
comun dentro de los paises latinoamericanos, siendo la forma
de violencia més comun en el hogar o en la familia. CALDH
(2005) menciona que “una mujer tiene mayor probabilidad de ser
lastimada, violada o asesinada por su compariero actual o anterior
que por otra persona”.

Datos encontrados en investigaciones de paises latinoamericanos
(Ferreira 1993, Corsi 1993). Arrojan que:

0 Un 2% de hombres son maltratados por su pareja.

o Un 23% de parejas tienen violencia cruzada.

o Un 75% de parejas el hombre maltrata a la mujer.
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CALDH (2005) explica que “efectivamente existe una violencia que
afecta desproporcionadamente a la mujer por su sola condicién de
pertenecer al sexo femenino, la que no se explica en forma exclusiva
por su clase social o edad, por sus creencias religiosas o politicas, por
su etnia o preferencia sexual. Se entiende por violencia de género
al ejercicio de la violencia que refleja la asimetrfa existente en las
relaciones de poder entre hombres y mujeres, y que perpetua la
subordinacién y desvalorizacién de lo femenino frente a lo masculino”

Se caracteriza por responder al patriarcado como sistema simbélico
que determina un conjunto de précticas cotidianas concretas, que
niegan los derechos de las mujeres y reproducen el desequilibrio y la
inequidad existente entre los sexos. La diferencia entre este tipo de
violencia y otras formas de agresion y coercién estriba en que en este
caso el factor de riesgo o de vulnerabilidad es el solo hecho de ser
mujer. Todas las mujeres histéricamente han vivido en mayor o menor
intensidad formas de violencia.

La violencia contra la mujer puede ser tanto familiar o intrafamiliar,
violencia que sucede dentro de la casa, ya sea realizada por el padre,
hermanos o cualquier miembro de la familia. También puede ser
violencia de parejay se mantiene exclusivamente en el dmbito marital.
La violencia doméstica es aquella que aparece en el ambito
doméstico y excluye a la discriminacién contra la mujer fuera del
hogar, por ejemplo en ambitos deportivos, artisticos o de trabajo, y
engloba al resto de posibles habitantes del hogar y no sélo a la mujer
como afectada y al marido como el que la perpetua, ya que también
puede ser inversa y no se rige Unicamente a la violencia dentro del
domicilio, también puede ser violencia por discriminacién de género,
perpetrada por un hombre hacia una mujer.

S
4.6 Causas de la vio-

2 Lt
lencia contra la mu-
jer
Segun Girshick, L (2006),“La violencia contra la mujer es la violencia
ejercida contra las mujeres por su condicién de mujer. Esta violencia
presenta numerosas facetas que van desde la discriminacién y el
menosprecio hasta la agresién fisica o psicolégica y el asesinato.
Produciéndose en muy diferentes ambitos (familiar, laboral,
formativo,..), adquiere especial dramatismo en el dmbito de la pareja
y doméstico, en el que anualmente las mujeres son asesinadas a

manos de sus parejas por decenas o cientos en los diferentes paises
del mundo!

Estas causas de violencia son creadas por la violencia misma, desde
el nacimiento y por el transcurso de la vida, la violencia cosecha
violencia tanto dentro de los afectados como los afectantes. Vivir
dentro de un ambiente de violencia crea un colchén de indiferencia
que soporta niveles de violencia, siendo estos partes de una vida
cotidiana. Esto es facilmente entendible, ya que si dentro del hogar
se ensefia con violencia los hijos crecen dentro de un ambiente de
violencia, ensefiando tanto a los nifios a maltratar a las mujeres
como alas mujeres a ser sumisas y aceptar su situacion como mujer
objeto de violencia. Asi mismo, si no se les ensefia a las mujeres
desde pequenias sus derechos, ellas nunca se quejan ni exigen sus
derechos como mujer y aceptan este estado como parte cotidiana
de su vida y parte de ser mujer.

Esto depende mucho de la sociedad donde se vive, pero no



diferencia clase social, raza ni sexo. Hay que aclarar que la violencia
en contra de la mujer surge gracias a una cultura machista, propensa
a manifestarse en cualquier hogar sin importar su clase social y
educacién! Aclara Gongora (1998).

Walter, L. (1979), habla sobre cémo se desarrollan las etapas de
violencia en una pareja y que en muchas relaciones que se vuelven
violentas es frecuente que el primer ataque aparezca como un hecho
aislado.

Estas etapas son 3:

1. Explosién de la violencia: pegar, cachetear, patear, herir, abuso
Acumulacién de tensién: enojo discusiones, acusaciones, maldecir.
2. Sexual, abuso verbal y puede llegar hasta el homicidio.

3. Perfodo de calma: que también se le dice de luna de miel o de
reconciliacién, el hombre niega la violencia, pone pretextos, se
disculpa o promete que no va a volver a suceder.

Muchas esposas maltratadas soportan durante afos situaciones de
violencia continuada por parte de sus esposos. Ferreira 1993, Corsi
1993 explican el por qué se mantiene esta situacion:

. Tienen nociones muy negativas de su propio valor personal
(autoestima dafnada)

« Piensan que pueden ser rechazadas por sus padres y amigos que

la van a culpar de o ser buenas esposas y buenas madres.

« Piensan que si se separan de sus esposos estos la van a matar.

« Piensan que sus maridos van a cambiar (ciclo de la violencia)

« Piensan que sus maridos van a cambiar (ciclo de la violencia)

+ Enfrentan grandes problemas econémicos o piensan que de
separarse su situacién econémica va a ser muy critica.

« Tienen nifios pequefos y piensan que estos necesitan econémica y
emocionalmente a sus padres.

+ Dudan de poder valerse solas econémicamente.

« Creen que una mujer divorciada no tienen valor.

« Piensan que si tienes nifnos pequenos les va a ser dificil encontrar
trabajo y cuidar de ellos, etc.

Estos elementos hacen que la mujer permita este tipo de abuso
en contra de ella, viviendo en un ambiente de violencia, insano y
desagradable que hace que las mujeres se acomoden y decidan
vivir de esta manera por cualquier motivo de los que anteriormente
se han hablado. Esto crea una situacién de dependencia, en la cual
se le da al hombre el poder sobre la mujer, controlandola en todo
sentido gracias a estos diferentes aspectos por los cuales una mujer
no puede tomar la decision de salir de una relacién violenta.

4.7 Consecuencias de
la violencia contra la
mujer

Consecuencias para la salud

La violencia contra la mujer y la nifia, y demdas miembros de la
sociedad, aumenta su riesgo de mala salud. Un nimero cada vez
mayor de estudios que exploran la violencia y la salud informan
sistematicamente sobre los efectos negativos. La verdadera medida
de las consecuencias es dificil de evaluar, sin embargo, porque los
registros médicos carecen generalmente de detalles vitales en
cuanto a las causas violentas de las lesiones o la mala salud.

Las consecuencias de la violencia contra la mujer pueden no
ser mortales y adoptar la forma de lesiones fisicas, desde cortes
menores y equimosis (golpes, moretones) a discapacidad crénica



o problemas de salud mental. También pueden ser mortales; ya sea Es un mito que la violencia sexual la ejercen solamente extranos,
por homicidio intencional, por muerte como resultado de lesiones muchas violaciones y abusos son cometidos por hombres que la
permanentes o SIDA, o debido a suicidio, usado como Ultimo recurso victima conoce, incluyendo parejas y amigos intimos. Por ello los
para escapar a la violencia. ataques ocurren en cualquier momento del dfa.
La violencia trae dos tipos de consecuencias: Fisicas y Psicol6gicas Violacién y abuso sexual puede ser realizado por extrafios o
conocidos, pero “nunca con culpa de la victima’, pues existe la
Consecuencias fisicas errénea creencia que es la victima quien lo provoca.
G Violacién y abuso sexual puede ser realizado por extrafios o
1. Homicidio conocidos, pero “nunca con culpa de la victima’, pues existe la
2 Les!ones graves errénea creencia que es la victima quien lo provoca.
3. Lesiones durante el embarazo Efectos en el nifio derivados de haber presenciado actos de
4. Lesiones a los nifios violencia
5. Embarazo no deseado y a temprana edad
6. Vulnerabilidad a las enfermedades Las investigaciones han indicado que los nifios que presencian actos
de violencia en el hogar suelen padecer muchos de los sintomas
Consecuencias Psicolégicas que tienen los nifios que han sido maltratados fisica o sexualmente.
Las nifias que presencian a su padre o padrastro tratando
1. Suicidio violentamente a su madre tienen ademés més probabilidad de
2. Problemas de salud mental aceptar la violencia como parte normal del matrimonio que las
3 Violaciones y sus consecuencias nifias de hogares no violentos. Los varones que han presenciado
i Temor. la misma violencia, por otro lado, tienen mayor probabilidad de ser
N Culpa. violentos con sus compafieras como adultos.
. Desvalorizacién
. Odio
. Verglienza
. Depresioén
. Asco
. Desconfianza
. Aislamiento
. Marginalidad
. Ansiedad
. Ser diferente (se sienten diferentes a los demas)
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5.1 INFORMACION
GENERAL DEL CLI-
ENTE

ENTRE TODAS

Entre Todas es una organizacién que busca la eliminacién de la
violencia en contra de la mujer, un sintoma que sufren las mujeres de
la sociedad guatemalteca en la cual se cometen actos de violencia ya
sea fisicos, psicolégicos, morales o sexuales en contra de ellas y que
ellas mismas callan por temor a decir la verdad.

Entre Todas maneja un conjunto de organizaciones que realizan labor
social dentro de Guatemala, tanto dentro de la ciudad capital como
en sus departamentos. Estas organizaciones proveen servicios de
salud hacia todas las mujeres afectadas por la violencia en Guatemala,
impulsandolas a buscar una vida libre de discriminacién y violencia
como una estrategia para la reduccién de este flagelo, acompafiando
a las victimas, realizando una labor de sensibilizacién y canalizando
denuncias en contra de estos actos.

La eliminacién de la violencia contra la mujer en Guatemala, creando
una Guatemala equitativa libre de violencia.

Acciones politicas y culturales orientadas a fortalecer una visién
feminista de las violencias contra las mujeres. La misién da cuenta de

una postura ética y politica a través de la cual, se impulsan cambios
individuales y colectivos que ayuden a visibilizar el trabajo de los
movimientos feministas y de mujeres de Guatemala, para eliminar
todas las formas de violencia contra las mujeres.

Se proyecta como una alianza regional proactiva que orientar4 sus
acciones a la defensa de una vida libre de discriminaciény violencia
para las mujeres de Guatemala, en el marco de los derechos
humanos y la ciudadanfa.

Contribuir significativamente en la creacién de un pais libre de
violencia en contra de la mujer como respuesta imperante de
modelos de intervencién actualizados y congruentes a los cambios
y desafios de la problematica del pafs.

E-mail: entretodasblog@gmail.com
Teléfono: 4154-5375
Directora de ENTRE TODAS: Silvia Batres
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La organizacién de Amnistia Internacional necesitaba lanzar una
campfa en contra de la violencia domestica, por lo que la agencia
TBWA creo una serie de gréficas en las cuales se muestra en una
pasarela a un hombre golpeando a una mujer con un slogan que
dice “la violencia domestica todavia es aceptada”

Las gréaficas impactan debido al realismo de las fotograffas,
capturando la escencia de la violencia doméstica, donde se muestra
a un grupo de espectadores que observan calladamente lo que
sucede, aceptando la realidad de una sociedad violenta donde es
aceptable golpear a una mujer dentro del hogar.

La agencia publicitaria DMG Beijing monto una gréfica en
diferentes puertas de edificios donde se abren por medio de una
manija metalica.

Las graficas era para ejemplificar la violencia fisica que sufren
las mujeres en sus hogares gracias a su pareja, padre o hijos que
ocasionan esta violencia.

Al tratar de abrir la puerta, la mano simulaba un golpe en la gréfica,
donde se ejemplificaba que cualquier persona puede ser un agresor
de una muijer sin saberlo.
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La Coalicién de Rhode Island conta la Violencia
Doméstica necesitaba mupies para ejemplificar
la violencia que las mujeres sufren en su casa, por
lo que la agencia Bilinki & Groggins realizaron
una serie de graficas donde se mostraba como el
agresor miraba a una mujer, como un punching
bag o como un pedazo de carne.

Cuando un hombre mira a una mujer de esta
manera es porque no le tiene respeto a ellay no es
conciente de la accién que esta haciendo, con una
mentalidad machista en la cual el valor de la mujer
es Unicamente de sirvientay como objeto sexual.

Las graficas fueron colocadas en diferntes
paradas de buses en Rhode Island en el afio
2008, manejando una gran fotoilustraciéon para
comunicar rapidamente el mensaje debido a la
rapidez con la que los autos circulan en la ciudad,
ademés del bajo nivel de atencién en la lectura que
maneja la poblacién.

Estas piezas se relacionan con el tema ya que se
puede observar que la violencia se manifiesta de
la misma manera en cualquier parte del mundo,
siendo un comun indicador en el cual la violencia
no distingue raza, clase social, religién ni nivel
educativo.



5.2 AREA DE DISENO

5.2.1 Campaiia Publicitaria

Una campana publicitaria es el conjunto de estrategias que tienen
como objetivo dar a conocer un producto determinado o servicio.

Villegas J. (2005), comenta que “para desarrollar una campana
publicitaria se debe de tener un tema central coordinacién y una meta
especifica’, ya que una campaiia debe de alcanzar un objetivo por
medio de un conjunto de eventos programados ademas menciona
que la campaia publicitaria es la totalidad de los mensajes que
resultan de una estrategia creativa.

Una campana publicitaria es una serie de mensajes sobre un mismo
tema. Implica un grupo de lineamientos o materiales que se publican
en uno o varios medios por un perfodo de tiempo determinado, con
la finalidad de ganar la atencién de un publico especifico y apoyar a
lograr el objetivo proyectado. En el mensaje publicitario se dan todos
los requisitos de la interaccién comunicativa, que responden a quién
dice qué, a quién, por qué canal y con qué efecto.

5.2.2 Publicidad Social

Lee, N (2007) define a la publicidad social como una herramienta de
comunicacién dirigida a promover el cambio de ideas y de actitudes
enlos grupos sociales; se pretende resolver una necesidad o problema
de orden colectivo a través de la modificaciéon de creencias, valores y
habitos.

La publicidad social busca generar cambios sociales por medios
de publicidad masivos, que se acerquen correctamente al grupo

objetivo, generando en ellos un cambio y una necesidad de actuar
en pro de la causa.

Romero, V. (2006) menciona que “Las campanas publicitarias de
corte social implican por ello promover el cambio de percepciones
y conductas en los grupos objeto de comunicacién, con el afan de
dar respuesta a las necesidades identificadas estratégicamente”

La publicidad social parte de la misma idea de una publicidad
comercial, esta busca por medio de un analisis del producto o
servicio acercarse estratégicamente correcta al grupo objetivo
al cual se estéd dirigiendo, analizando su entorno en el mercado
para obtener una base, planear y ejecutar tareas que cumplan los
objetivos concretos dirigidos a ese segmento especifico a través
de un medio de comunicacién ideal que explote al producto de la
mejor manera posible.

Se debe de aclarar que una campafia social no implica comercializar
de una manera supetrficial el problema o idea social, los objetivos
y su orientacién no se deben de perder durante el proceso,
simplemente se adaptan las gufas de trabajo y se definen objetivos
y técticas tendientes a lograr la adopcién de una idea o el cambio
social,

También la publicidad social no tiene un fin lucrativo ya que esta
tiene un fin social, lo cual es antiético recaudar fondos para algun
otro propésito diferente al planteado. Al tener un fin social se esta
trabajando con un deber ciudadano, por el cual no deben de existir
fines de lucro,

La publicidad social tiene diferencias respecto a la estrategia
comercial, ya que ésta Ultima busca el beneficio econémico a
través de la estimulacion del consumo. Los mensajes publicitarios
no s6lo muestran los beneficios préacticos de los productos y
servicios, reflejan también pautas de comportamiento, estilos de



vida y valores; el valor de uso del producto queda casi olvidado y se
les atribuye un valor simbélico que los caracteriza y distingue de sus
competidores. “El fin de la publicidad es hacer que el espectador se
sienta marginalmente insatisfecho con su manera actual de vivir, no
con la forma de vida de la sociedad, sino con la suya propia dentro
de ésta’, (Berger, 1983) esta percepcién conduce a la adquisicion
de productos que satisfagan sus necesidades y deseos; el consumo
es entonces la respuesta a esta insatisfaccion; de esta manera
generalmente la industria obtiene jugosas ganancias.

Por su parte, Romero, V. (2006) contrapone que “la publicidad social
pretende que los productos-ideas preserven o mejoren los Intereses
de la sociedad a largo plazo, no es una mera forma de comunicacion,
es una filosoffa de accién que tiene implicaciones de facto, es un acto
de responsabilidad social que persigue objetivos bien definidos en
torno a la mejora o preservacién del orden social”

Esta es la caracteristica que hace que la publicidad social se convierta
en un proceso complejo, porque los objetivos se dirigen por o regular
a publicos masivos, diversos y diferenciados, por lo que resulta muy
dificil lograr segmentar a los grupos objetivos de manera correcta a
fin de disefiar mensajes propios para dirigirse a cada nicho de manera
especifica, ya que para poder lograr alcanzar al grupo objetivo por
medio de un grafismo se debe de disefar un discurso antes de manera
estratégica’

5.2.3 Material Publicitario

Pérez, Herndndez, Garciay Guzman (1997) definen que “la publicidad
es una disciplina que busca persuadir al piblico meta con un mensaje
comercial para que tome la decisién de compra de un producto o
servicio que una organizacion ofrece!

Segln Fotonostra (2005), “en cada proceso, el disefiador deberé

emplear distintos disefios dependiendo del producto al que se
le va a realizar el disefio. Los disefios realizados por un mismo
individuo, se encuentran marcados por su estilo personal, que
lo diferencia del resto, llamandole a esto tendencias y modas del
disefio publicitario.”

Existen diferentes clases de material publicitario:

Publicidad exterior, es aquella que se realiza al exterior de los
edificios y en los diferentes medios de difusién méviles existentes.
La publicidad exterior intenta llegar a las personas, cuando estas
se encuentran fuera de sus hogares. Es una publicidad de grandes
tamafios, y han de ser vistas a grandes distancias y alturas.

Se pueden relacionar las siguientes formas de publicidad exterior:
. Vallas publicitarias

. En eventos especiales
. En la via publica
. En vehlculos de transporte terrestre y aérea

La publicidad exterior, es muy utilizada y para que estos mensajes
publicitarios consigan un éptimo resultado, se deben tener en
cuenta una serie de pautas importantes, al componerla.

La publicidad exterior para News Artes Visuales (2005), “es aquella
que se realiza fuera de los edificios y en los diferentes medios
méviles existentes. Este método de comunicacién puede dar
mucho resultado, ya que solo su tamafio es motivo de llamada
de atencién, aunque a su vez, hay conceptos que vigilar como la
visibilidad. La publicidad exterior trata de llegar a las personas
cuando éstas estan fuera de casa.

Estan también los flayers o volantes, termino con el cual se
denomina a aquellos folletos de pequerias dimensiones y gramajes
reducidos y que se utilizan para transmitir informacién publicitaria



sobre productos y servicios de una empresa.

Los folletos, son uno de los elementos que pueden encontrarse
también incluidos en un mailing. Presenta el producto o servicio de
forma detallada eilustrada,destacando las ventajasy las caracteristicas
de la oferta. Su formato o tamafio, varfa en funcién de las necesidades
del producto y del desarrollo creativo.

Otro material publicitario es cartel publicitario o poster. Fotonostra,
(2005) dice “un cartel o un péster estan hechos para captar la atencién
alas personas mientras éstas se encuentran en movimiento y para que
sean visibles desde grandes distancias e impactantes por su gran Para
News Artes Visuales (2005), tiene también como material publicitario,
la publicidad en transportes pulblicos que es “la publicidad colocada
en el interior y exterior de los transportes publicos, como autobuses,
metros, taxis, ferrocarril y, en general, cualquier otro medio de
transporte colectivo.”

También, existe la publicidad colocada en recintos deportivos, que son
los que comprende toda aquella publicidad de caracteres estaticos,
que se sitia normalmente los dfas de alguna competicién, en estadios,
circuitos automovilisticos, hipédromos, campos de tenis y golf y en
general, en cualquier recinto en el que existan competiciones.
Mensaje Publicitario

Lemus, S. (2001) comenta que “lo que se sabe es que la publicidad
comunica cierta cantidad de mensajes en distintas areas al mismo
tiempo. Por ejemplo, al mismo tiempo que un lector comprende
una parte del texto, quizas también se esté formando una opinién
favorable o desfavorable respecto al producto que se estd anunciando.
El impacto del mensaje tanto en el gusto como en el conocimiento,
puede ocurrir simultaneamente.’

La publicidad desde su categorfa psicolégica cumple cuatro
funciones: percepcién, atencién, comprensién, y penetracién. Desde
la percepcion se puede lograr la exposicion, esta quiere decir que el

anuncio debe ser colocado en medio de la audiencia meta para
que lo pueda observar, ler o escuchar.

“Con respecto a la penetracién, muchos anuncios penetrantes
utilizan efectos llamativos para atraer la atencién, como
exclamaciones; otros utilizan ideas cautivadoras y visualmente
hipnotizantes” Menciona Lemus, S. (2001).

El siguiente paso es la atencién. Una vez que la audiencia ha sido
expuesta al mensaje, el siguiente paso es mantener la atencién,
con el fin de comprender el mensaje.

Puede agregarse la originalidad ya que la publicidad creativa es
Unica, novedosa y original. La funcién de la originalidad es captar
la atencién en algo que es nuevo y sorprendente. La publicidad
original rompe con los patrones de decir o mostrar algo sin ser
irrelevante o extrano, lo inesperado de la nueva idea es lo que
genera la capacidad de captar la atencién.

5.2.4 Uso de tipografia en men-
sajes cortos

Segun el sitio latinwebdesigners.com (2007) dice “debido a que
la utilizacion del texto es reducida, es necesario enfatizar su
significado a través de las caracteristicas gréficas de la tipograffa.
Esto dara énfasis y personalidad en lo que se desea transmitir a
través de unas cuantas palabras!”

Es importante recordar que en los materiales publicitarios de



exterior, carteles y volantes no hay oportunidad de extender el
mensaje a través de informacién detallada por escrito, ya que perderfa
su atractivo y el interés del receptor porque el tiempo que tiene para
percibiry memorizar el mensaje es muy corto, ademas de que existen
muchos distractores de generar ideas que resalten del resto de la
publicidad que se encuentra alrededor.

No se recomienda emplear mas de 8 palabras para transmitir mensajes
cortos.

Para lograr esto, se debe de jerarquizar de una manera evidente que
el uso de textos, ya sea por medio del tamafio, posicién en el formato,
color o aplicacién de otros elementos graficos debe de ser legible,
hablar por si misma y funcionar como un soporte para el resto de los
elementos, integrando un sentido completo en la composicion.

Ferndndez (2002), menciona que las caracteristicas del texto que
requiere un anuncio impreso son:

« La tipografia debe ser clara, de facil lectura y que tenga un tamano
adecuado.

Debe ser congruente con el producto y con la imagen global que se
desea transmitir, utilizandola repetitivamente en todos los materiales
de la campania.

«El texto debe ser breve y con una redaccién muy simple. No incluir
palabras complejas que dificulten el entendimiento del mensaje.
-Siempre que sea posible, redactar el texto en presente, ya que el
pasado o futuro reduce el impacto del anuncio.

5.2.5 Jerarquia visual

Es un medio de estructuracién de un mensaje, en el cual los elementos
son ordenados segun su importancia dentro de la pieza para que el
lector se oriente facilmente y pueda comprender la lectura de una
manera sencilla.

Moreno L. (2004), explica que “Mediante un adecuado disefio
se puede establecer un camino visual que conduzca el ojo del
espectador y le vaya mostrando la informacién contenida en la
composiciéon de forma organizada, l6gica y fiable, que dirija su
percepcion por la ruta mas idénea’” “La persona que contempla
una obra grafica aprecia en primer lugar un conjunto completo
de formas y colores, con los elementos situados en primer plano
contrastando con el fondo de la composicién. Sélo tras esta
primera observacién global, y si su curiosidad ha sido despertada,
el espectador comenzara a analizar las partes individuales del todo,
comenzando por lo elementos gréficos puros, y continuando luego
con los elementos textuales, mas dificiles de interpretar, ya que hay
que leerlos palabra a palabra’

La jerarqufa se crea utilizando diferentes variables visuales, como
la situacién en la pagina, el tamafio y la forma de los elementos, la
tipograffa, el color, las imégenes, etc.

Una buena jerarqufa visual de la informacién es un factor de vital
importancia, ya que promueve la claridad de los contenidos para
que sea de facil lecturay comprension,

Una correcta jerarqula visual ayuda a un usuario a identificar qué es
lo més importante de una composicién, y de ahf qué es o siguiente
mas importante, etc. Enfocdndose en el contenido por medio de la
orientacién de la mirada de una forma ordenada y légica.

“La persona que contempla una obra gréafica, menciona Moreno L.
(2004), aprecia en primer lugar un conjunto completo de formas y
colores, con los elementos situados en primer plano contrastando
con el fondo de la composicién. Sélo tras esta primera observacién
global, y si su curiosidad ha sido despertada, el espectador
comenzara a analizar las partes individuales del todo, comenzando
por lo elementos gréficos puros, y continuando luego con los



elementos textuales, mas dificiles de interpretar, ya que hay que
leerlos palabra a palabra’

Se pueden establecer jerarquias visuales por medio de la utilizacién
de colores, enfatizando ciertas zonas de la composicién utilizando
colores primarios que atraigan la atencién del lector, seguida por
colores neutros o secundarios poco saturados que apoyen a los
colores primarios y refuercen ese punto focal. Por dltimo las zonas de
menos importancia se utilizan colores neutros para que no distraigan
la atencién del lector.

“Esta variacién cromética no es Unica, ya que se puede usar cualquier
juego de colores que consiga establecer una jerarqufavisual adecuada.
Se puede recurrir ala hora de establecer rangos de importancia visual
a los contrastes. Si situamos cercanas o superpuestas dos zonas de
colores complementarios o que contrasten mucho, la importancia
de ambas en la composicién se refuerza, sobre todo si las zonas de
contraste no son muchas.” Aclara Moreno L. (2004).

Resumiendo a Moreno L. (2004), la jerarquia visual también puede ser
manifestada por medio de los elementos textuales. Esto se da cuando
por medio de tamaiio, diagramacién o utilizacién de tipografia o
combinando las tres, se denote mas una parte del texto que las demas.

Por otra parte, tampoco se debe de abusar la utilizacién de |a jerarquia
visual por medio de elementos textuales dentro de una composicién,
ya que esta crea confusion al lector, sin mostrar un orden adecuado
de los elementos.

“Hay que tener siempre en cuenta que un par de cabeceras de mayor
tamaho establecen unos niveles de importancia convenientes,

pero multitud de textos de gran tamano afaden confusién a una
composicion, ya que el usuario pierde las referencias sobre qué es
importante en la misma.’

Asi mismo, se deben de evitar siempre dentro de la composicién,
adornos graficos visualmente impactantes, como zonas de color
intenso sin sentido o fconos que se destaquen en exceso entre
otros, ya que distraen la vista del espectador, sin enfocarse el drea
que se desea.

5.2.6 Color

Itten J. (1970), habla del color como “un elemento con propiedades
psicolégicas que transmite sentimientos y sensaciones al ser
observado. El color es la combinaciéon de pigmentos que son
captados por el ojo humano y que por medio de ellos se aportan
connotaciones”.

El color tiene propiedades emocionales que logran transmitir o
apoyan la transmisién de un mensaje, resumiendo por medio del
mismo y lanzando una emocién o una accién. Cada color tiene
una denotacién en especial segun sea la cultura en la cual esta se
observa, cada uno de ellos logra transmitir un mensaje debido a su
connotacion.

El instituto de artes visuales (2009), clasifica a los colores dentro de
6 tipos:

. Color denotativo

. Color fantasioso

o Color saturado

. Color Connotativo
. Color icénico

. Color psicolégico



Color denotativo

Se refiere al momento de representar una figura, incorporandola con
fotograffa o ilustracién. Funciona como un atributo realista o natural
a iméagenes.

Le brinda propiedades de fantasfa al color de una manera realista,
en donde la fantasia o manipulacién nace como una nueva forma
expresiva.

Esta es la segunda variable del color denotativo. Es un cromatismo
exaltado por la realidad, mas brillante, mas pregnante. Son colores
méas dendsos, mas puros, mas luminosos. El color saturado obedece
a la necesidad creada por la fuerte competitividad de las imagnes
que nos asedian, dodne la exageracién de los colores forma parte del
triunfo de las imagenes.

Se refiere a la accién de factores psicolégicos, simbélicos o estéticos,
que a su vez dan nacimiento a un ambiente. Este aspecto estético
influye en la percepcién. Los colore pueden ser capaces de hablar por
si mismos, superando la imagen, ya que cada uno posee su propio
significado.

La expresividad croméatica en este caso ejerce una funcién de
aceleracién identificadora. El banano es amarillo, la manzana es roja.
También cumple una funcién realista que se superpone a la forma de
las cosas.

Color psicolégico
Representa las diferentes impresiones que se perciben del ambiente
creadas por el color, como la alegrfa, la tristeza, etc.

Los colores tienen cualidades propias y como menciona Mack
(1994), “aunque no se pueda asegurar cientfficamente que los
colores tengan cualidades propias, si poseen individualmente
caracteristicas adheridas asociativas. Las asociaciones simbélicas
estan santificadas por tradiciones multiculturales y al conocer e
identificar estas, se podra utilizar como mensaje instantaneamente
identificable”

Los colores més utilizados para la representacién de la violencia
dentro de los materiales graficos son el rojo, negro, violeta y
amarillo.

El color que se utiliza para la marcha de la violencia en contra de la
mujer alrededor del mundo es el color blanco.

El Instituto de artes visuales define las propiedades de estos colores
de la siguiente manera:

Al igual que el negro, se hallan en los extremos de la gama de los
grises. Tienen un valor limite, frecuentemente extremos de brillo
y de saturacién, y también un valor neutro (ausencia de color).
También es un valor latente capaz de potenciar los otros colores
vecinos. El blanco puede expresar paz, soleado, feliz, activo, puro
e inocente; crea una impresién luminosa de vacfo positivo y de
infinito. El blanco es el fondo universal de la comunicacién gréfica.

Escuela Web (2003) agrega “Su significado es asociado a la paz,

pureza, fe. Alegria y pulcritud. Es la fusién de todos los colores y
la absoluta presencia de la luz. Para los orientales es el color que



simboliza el mas alla o el cambio de una vida a la otra.

Es un color purificador, brinda sensacién de limpiezay claridad. Ayuda
a alejarse de lo sombrio y triste.

Representa el amor divino, estimula la humildad y la imaginacién
creativa,

Se puede utilizar en la decoracién de un ambiente en grandes
cantidades sin sobrecargar el ambiente. Luce moderno y fresco, pero
hay que recordar que refleja el 80% de la luz, por eso es aconsejable
usar menos luz que con el resto de los colores o bien entonarlo
levemente.

El blanco es éptimo para que los ambientes luzcan amplios e
iluminados.”

Es el simbolo delsilencio, del misterio y, en ocasiones, puede significar
impuro y maligno. Confiere nobleza y elegancia, sobre todo cuando
es brillante.

El color negro seguin la Escuela Web (2003), “Tradicionalmente el
negro se relaciona con la oscuridad, desespero, dolor, formalidad y
solemnidad. Es la ausencia del color y de toda impresién luminosa,
es lo opuesto a la luz ya que concentra todo sf mismo. Es el color de
la tristeza y puede determinar todo lo que estéd escondido y velado.
Es un color que también denota poder y en la era moderna comenzé
a denotar el misterio y el estilo.

El negro se debe utilizar en cantidades pequefias como accesorios,
detalles y espacios dénde no se permanezca por mucho tiempo. Si
se usa en grandes cantidades puede resultar agobiante y dado que
absorbe la luz se debe contemplar la instalacién de luz adicional”’

Es el color mas luminoso, mas célido, ardiente y expansivo. Es el color
del sol, de la luz y del oro, y como tal es violento, intenso y agudo.
Suelen interpretarse como animados, joviales, excitantes, afectivos e
impulsivos. Esta también relacionado con la naturaleza.

Escuela Web (2003) menciona que el color amarillo “Es el color de
la luz del sol. Genera calor, provoca el buen humor y la alegrfa. Es el
mas sutil de los colores calidos, actiia como un energizante positivo
que nollega a ser agresivo, dando fuerza al sistema digestivo y a los
musculos.

Estimula la vista y actia sobre el sistema nervioso. Esté vinculado
con la actividad mental y la inspiracién creativa ya que despierta el
intelecto y actua como antifatiga”

Significa la vitalidad, es el color de la sangre, de la pasién, de la
fuerza bruta y del fuego. Color fundamental, ligado al principio
de la vida, expresa la sensualidad, la virilidad, la energia; es
exultante y agresivo. El rojo es el simbolo de la pasién ardiente y
desbordada, de la sexualidad y el erotismo. En general los rojos
suelen ser percibidos como osados, sociables, excitantes, potentes
y protectores. Este color puede significar célera y agresividad.
Asimismo se puede relacionar con la guerra, la sangre, la pasién,
el amor, el peligro, la fuerza, la energfa.. Estamos hablando de
un color célido, asociado con el sol, el calor, de tal manera que es
posible sentirse mas acalorado en un ambiente pintado de rojo,
aunque objetivamente la temperatura no haya variado.

Eiseman (2000) describe al rojo como un “color capaz de despertar
la glandula pituitaria. Los colores célidos, especialmente el rojo
encienden, causan apetito, es virtualmente no ignorable, tiene
naturaleza agresiva, demanda atencién y accién. Estudios revelan
que el consumidor que ve el rojo en algunos productos como un
carro, inmediatamente |o interpretan como sexy-"

(mezcla del rojo y azul) es el color de la templanza, de la lucidezy de
la reflexién. Es mistico, melancélico y podria representar también
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la introversion. Cuando el violeta deriva el lila o morado, se aplana
y pierde su potencial de concentracién positiva. Cuando tiende al
purpura proyecta una sensacién de majestad.

El color violeta segin Eiseman (2000), “es un color complejo, que
puede tener muchos significados, puee ser sensual o espiritual por
lo que debe ser utilizado con cautela. La presencia del rojo en su
saturacién le da atencioén y la presencia del azul lo mantiene més
controlado que el rojo. Puede servir como substituto del rojo y azul
cuando estos son demasiado predecibles.

Es mas radiante, tiene cualidad futurista, por lo que envuelve bien
esta cualidad en productos que envuelven tecnologfa, es un color
complejo que envuelve diversidad y unidad al mismo tiempo. Con
una tonalidad més baja puede representar nostalgia, y se utiliza en
muchos productos dirigidos a la mujer”

5.2.6 Publicidad de Guerrilla

Publicidad de guerrilla es un medio alterno de la publicidad por medio
del cual se intenta conseguir un mayor impacto sobre los lectores y
consumidores, con menos recursos que la publicidad convencional.
Conrad J. (1984), el primer autor sobre la publicidad de guerrilla y
creador e innovador dentro de la misa menciona “El marketing de
Guerrilla se diferencia del Marketing tradicional del mismo modo que
laguerrilladelaguerratradicional.Mds que trabajar con el presupuesto
como una divisién de infanteria, el Marketing de Guerrilla contraataca
con todos sus recursos para obtener el maximo impacto.”

La Publicidad de guerrilla, también llamada marketing radical o feet-
on-the-street, se vale de todo para crear publicidad. Cuando se utiliza
al marketing de guerrilla, el objetivo es crear publicidad més directa,
que tenga un mayor impacto sobre la poblacién y valiéndose de
pocos o nulos recursos.

La publicidad de guerrilla surge gracias a la necesidad de crear un

medio por el cual se pueda publicitar por un bajo costo y sin
utilizar los medios convencionales de publicidad. Actualmente,
estos medios han perdido fuerza de transmisién de un mensaje, la
publicidad es cada vezmas competitivay satura cadavezmas la vista
del consumidor. Cada vez més, los medios convencionales fallan en
transmitir, no porque el mensaje que transmiten es el inadecuado,
sino que los medios por los cuales los transmiten son demasiado
utilizados. El mismo medio ha saturado el mundo en publicidad
convencional, y aunque sigue funcionando y funcionard siempre, la
publicidad de guerrilla busca atraer una nueva audiencia por medio
de publicidad poco convencional, que capture més la atencién de
los consumidores que la publicidad tradicional, valiéndose mas
que de dinero, de energfa, pasion y creatividad.

5.2.7 Tipos de Marketing de Guer-
rilla

Al resumir los diferentes tipos de Marketing de guerrilla de Conrad
J. (1984), se logran definir los siguientes:

Una campaiia viral no puede ser planeada o predicha, pero es lo
que los mercadologos siempre buscan. Una campana viral exitosa
usa las redes de comunicacién existentes y no requiere de mucho
en términos de recursos, teniendo un para ser imparable. Si se esta
ando algo a cambio, aun mejor.

El marketing de ambiente permite a los negocios hacer que la
marca se reconozca sin necesariamente empujar sus productos.
Esta se incorpora dentro de los lugares, convirtiéndose asf como



parte del paisaje en el lugar donde se encuentra.

Elmarketing de presenciava de lamano con el marketing de ambiente.
Se trata de hacer que la marca sea reconocible y familiar, estando
siempre presente. Existen un dicho que dice “;fuera de vista, fuera
de la mente?’, esto se duplica para los productos que no mantienen
una constante presencia dentro del mercado. Esto se puede alcanzar
colocando el producto dentro de peliculas y programas de TV,
presencias dentro de los festivales, etc., cualquier cosa que haga que
el nombre del producto este visible todos los dfas. Las pequefias
empresas con presupuestos modestos para la publicidad encuentran
al marketing por medio de presencia como un medio efectivo por su
inversién. Lo Unico que se necesita es ser siempre visible.

Este consiste en colocar posters de una manera masiva dentro en
un lugar especifico, saturando el lugar con el mismo. Es un método
popular y efectivo. Los medios publicitarios utilizan este tipo de
campafas para cubrir espacios con presupuestos reducidos.
Maketing encubierto

También conocido como buzz marketing, se dice que es una de
las fomas mas sigilosas del marketing para las masas. El marketing
encubierto se trata sobre vender algo hacia alguien que no tiene idea
de que lo que acaba de presenciar es una venta, y no algo de la vida
cotidiana.

Astroturfing consiste en crear un rumor artificial sobre un producto
o compafifa, el cual es un poco riesgoso seguin sea el grupo objetivo.
Los rumores son creados en foros en linea, dando informacién sobre
cierto producto o servicio, haciendo creer que son realizados por el
publico, cuando en realidad no lo son. Estos son creados por personas
asociadas a la compafifa a las cuales se les paga para expresar una
opinién positiva. Astroturfing es un rumor creado en blogs, o flogs

(blog falsos), los cuales tienen la funcién de parecer veridicos
cuando no lo son.

El marketing alternativo es referido consistentemente por los
mercadblogos, pero es por naturaleza dificil de definir. Es mejor
definido como la publicidad que parece removida completamente
de la misma comparifa. Esta tiene como objetivo crear una accion
alrededor de un producto o servicio que logre disparar las ventas,
sin que el publico se dé cuenta que la accién realizada es una
farsa. Si el publico llega a encontrar que todo fue una farsa, esto se
convierte en una publicidad desastrosa para la compafifa, ya que el
mismo publico habla mal de ella.

5.2.7 Fotografia

News artes visuales (2005) describe a la fotografia como “uno de los
elementos que mas llaman la atencién. La presencia de unaimagen
abre al disefiador un abanico de posibilidades mucho mas amplio,
ya que son elementos que:

. Proporcionan informacién.

. Ensefian el producto tal como es

. Hacen la comunicacién mas real y creible.

. Sugieren, expresan sensaciones y estimulan”

La fotografia es un modelo de la realidad, con la fuerza suficiente
para transmitir un sentido claro y especifico sobre algin tema.

La fotografia es la representacion real de un objeto o elemento,
expresa realismo y logra capturar sentimientos, emociones y
sentidos capaces de comunicar un mensaje.
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Con las fotografias se debe de procurar transmitir la informacién
necesaria, sin agregarle elementos innecesarios dentro de la
composicién. Se debe de tener una idea clara de lo que se desea
comunicar por medio de la fotografia para que el contenido de esa
sea exactamente lo que se busca.

De acuerdo con Hedgecoe J. (1991), “la textura es la interpretacién
visual de las caracteristicas tactiles de la superficie de los objetos y,
como tal, desempefa un papel importante en casi todas las buenas
fotografias. Dada la importancia del tacto n nuestra experiencia
cotidiana, una buena textura en las fotos contribuye a la ilusién
bidimensional de la realidad que es |a fotografia.”

La textura dentro de una fotograffa logra transmitir sensaciones al
espectador, logrando asf un mayor nivel de realismo, y asi mismo,
identifica al espectador con la fotografia. La textura dentro de la
fotografia debe de lograr resaltar los puntos visuales que el fotégrafo
desea transmitir, resumiéndole al espectador la fotograffa y logrando
transmitir el mensaje correcto de la manera correcta.

5.2.8 Fotoperiodismo

Wikipedia (2008) habla sobre el fotoperiodismo como “un género
del periodismo que tiene que ver directamente con la fotografia,
el disefio gréfico y el video. Los periodistas que se dedican a este
género son conocidos por lo que general como reporteros gréficos
o fotoperiodistas y en su mayoria son fotégrafos versados en el arte”
El fotoperiodismo tiene la funcién de mostrar la realidad tal como
es, enmarcando hechos o acontecimientos que suceden en la vida
cotidiana de las personas. El fotoperiodismo

Al hablar sobre las caracteristicas esenciales de la fotograffa para
pertenecer dentro del género periodistico, wikipedia enumera los
siguientes:

+Actualidad: laimagen debe estar dentro del contexto de un hecho
reciente y noticioso y debe ser suficientemente ilustrativa del
mismo

«Objetividad: la situacién representada en la fotograffa es una
imagen confiable y cuidadosa que representa los eventos que
indica tanto en contenido como en tono

«Narrativa: la imagen debe combinarse con otros elementos
noticiosos que la haga suficientemente comprensible para los
espectadores, lectores o televidentes de todos los niveles culturales
«Estética: laimagen debe conservar el rigor de la estética fotografica
(luz, encuadre, relacién fondo y forma, perspectiva, manejo de
sombras, etc.)

La fotografia debe de cumplir con los rigores de la ética periodistica
en cuanto a la precision, veracidad y objetividad de la fotograffa.
Esta debe de enmarcar la realidad tal como es, sin alteraciones
que distorsionen el mensaje. El fotoperiodismo debe de resumir el
mensaje a transmitirse por medio de una imagen que enmarque la
situacién en la que se encuentra, por lo que sus alteraciones no son
permitidas ya que envian un mensaje erréneo.

5.2.9 Fotoilustracion

Es la combinacién de la fotografia con la ilustracién, generando
una composicién que puede ser complementada por un texto.
Wikilearning (2008) define a la fotoilustracién como “Imagen que
no tiene compromiso con la realidad (puede ser un montaje).
Generalmente auxilia 0 complementa un texto."

La fotoilustracién es la combinacion de técnicas de fotografias
con ilustracién digital, realizando una composicién totalmente
nueva, relacionando las diferentes imagenes dentro de un mismo
entorno. Esta tiene el objetivo de simplificar el mensaje y exagerar



el significado del mismo, sustituyendo una fotografia real por una
composicién que logra atraer mas la atencién y que altera la realidad.
Esta técnica se utiliza en diferentes areas de disefio, incluso en el
fotoperiodismo segun wikilearning (2008) y con lo cual enumera los
motivos por el cual se utiliza:

+Es mucho mas espectacular (aunque no informe de la realidad).

+Es mas facil de conseguir y més segura.

«No requiere tiempo ni paciencia: ilustra la informacién en lugar de
cubrirla.

Las iméagenes logran transmitir de manera sintetizada el mensaje que
el autor quiere enviar, por lo que la fotoilustracién sintetiza diferentes
iméagenes para convertirlas en un mensaje en conjunto, dejando
menos espacio para la subjetividad del lector.




DEFINICION DE
GRUPO OBJETIVO



Para recaudar datos sobre el grupo objetivo se segmenté a la
poblacién, realizando 25 encuestas para un grupo objetivo C y 25
encuestas para un grupo objetivo Ay B, con el fin de diferenciar la
opinién y el nivel socioeconémico de los grupos objetivos.

Se realiz6 de esta manera porque la violencia en contra de la mujer es
un acto que no diferencia clases sociales, raza o nivel socioeconémico,
por lo que el grupo objetivo es la poblacién juvenil que se encuentra
entre los 19y 35 afos de edad.

Grupo C veranexo

Perfil Demografico

La encuesta se dividi6 en una muestra de sexos dividida
igualitariamente, donde las personas encuestadas son en su mayorfa
de edades entre 19 y 25 afios de edad, poblacién joven que habita
la ciudad capitalina. Este grupo tiene un acceso bajo a los estudios,
teniendo en su mayorfa estudios entre 2do y 3er grado primatia, un
50% de los encuestados, todos trabajan para poder mantenerse y
sufragar sus gastos. Estos trabajos en los cuales se desempefian son
trabajos que necesitan pocos estudios para poder realizarse, trabajos
demano de obrasencillos muy comunes dentro de la ciudad capitalina.
Un reflejo de esto es la alta poblacién de empleadas domésticas, un
42%, que realizan este tipo de labores por su baja escolaridad sin la
oportunidad de trabajar en algo donde su nivel de trabajo sea mas
complejo, desarrollando mejor sus capacidades y optando por un
salario mejor que logre sufragar correctamente sus gastos.

El medio de transporte mas comun de la poblacién encuestada es
la camioneta, 92% utiliza este transporte para manejarse dentro
de la ciudad, ya que no tienen acceso para comprar un vehiculo de
transporte.

Las casas en donde habitan son casas sencillas, donde viven con sus
familias en casas de 1 0 2 cuartos que comparten con 3 o 4 personas

maés, viviendo en espacios reducidos comparado con la cantidad
de personas que viven con ellos. Esto implica que los entrevistados
tienen poca privacidad en su casa, compartiendo cuartos con sus
hermanos o sus padres y algunos incluso compartiendo cama con
algln otro miembro de la familia.

Se determiné que un 62% de los encuestados no tiene acceso a
la television por cable, por lo que la mayorfa observa canales
nacionales, teniendo acceso Ginicamente a los canales 3,7, 11y 13.
Ya que las encuestas fueron realizadas en la zona 1 siendo este lugar
un punto de reunién del grupo objetivo los dfas domingo, ademas,
la mitad de la poblacién encuestada vive dentro de la misma zona,
seguidos por zonas aledafas tales como lazona 2 y zona 3y el 73%
de los encuestados trabaja dentro de la zona 1, siendo este punto
un punto donde se tiene mayor acceso al mismo.

La muestra fue tomada en la zona 1, por lo que los resultados de la
encuesta muestran que un 50% de ellos vive dentro de la misma
zona, a la cual le siguen la zona 2 y 3 con el mayor htimero de
habitantes. Ademas, el 73% de los encuestados trabaja dentro de la
zona 1, teniendo un mejor acceso al trabajo y siendo este el lugar
de reunién del grupo objetivo los fines de semana.

Perfil Psicografico

Son personas sencillas, humildes y amigables, con gustos simples y
metas de vida que desean alcanzar.

Dentro de sus actividades que realizan con mas frecuencia son
ofr la radio, seguido por leer la prensa y por ultimo observar
television, objetos en los cuales encuentran una forma de pasar
el tiempo entretenidamente e informarse de lo que sucede,
ademas de escuchar musica y observar la programacién nacional.



Ellos prefieren entre las noticias, las noticias amarillistas, teniendo
este grupo un alto consumo de Nuestro Diario, 65%, periédico el
cual prefieren leer sobre cualquier otro, un periédico predominado
por noticias amarillistas, grandes iméagenes, poco texto y colores
llamativos, concordes al grupo objetivo, el cual tuvo un bajo acceso a
la educacion.

Dentro de las actividades que disfrutan realizar en su tiempo libre,
la mitad de los encuestado pasa tiempo con su familla, seguido
por pasar su tiempo solo y por Ultimo pasar tiempo con sus amigos
Viven dentro de familias muy unidas , donde se comparte la vida y
el espacio personal debido al pequefio espacio que tienen dentro
de su casa. Este factor familiar toma mucha importancia dentro del
estudio ya que mucha de la violencia que una mujer sufre es violencia
intrafamiliar seguin el estudio realizado por El Periédico (2009), en
un conteo del nimero de violencia intrafamiliar denunciada desde
octubre del 2008 a octubre del 2009, donde muestran que 3172
mujeres fueron victimas de la violencia intrafamiliar, 1029 mujeres
acecinadas y 711 violaciones sexuales.

Al preguntar sobre violencia, la mitad de los encuestados conoce un
caso de violencla que le haya pasado tanto a él, a un familiar o un
amigo pero un 69% de los mismos no conoce un caso de violencia
hacla la mujer, Estos datos son inversos, ya que la mayor(a ha vivido
un caso de violencia hacla la mujer muy cerca de elles o ellos mismos,
pero algunos ne miran un acto de violencia contra la mujer como tal o
simplemente muestran Indiferencia hacia este tipo de violencia.

La mitad de |a poblacién cree que estos actos de violencia son malos
porque ninguna mujer merece ser tratada con violencia, seguida por
un 23% de la poblacién que cree que esto depende de que es lo que
la persona haya realizado. Un tema en el cudl una parte del grupo
objetivo puede creer que la violencia en contra de una mujer sucede
porque la mujer ha hecho alguna accién con la cual se gané ese
maltrato, relativamente justo, concepto errébneo que se da por una

gran serie de factores.

Toda la poblacién en general opina que dentro de los actos de
violencia, es peor un acto de violencia de un hombre hacia una
mujer que el de una mujer hacia otra mujer.

Grupo A Y B ver anexo

Perfil Demografico

Aligual que la muestra anterior, esta fue dividida equitativamente,
entrevistando la misma cantidad de hombres que de muljeres.

Son una poblacién joven que en su mayorfa oscilan entre los 19
y 25 afios, siendo en su mayoria estudiantes universitarios, un
79%, teniendo un gran acceso a la escolaridad que contintian
sus estudios para posteriormente convertirse en profesionales o
asesores dentro de la misma profesion, trabajando el 67% de los
encuestados en el 4rea profesional por el cual cursan dentro de la
universidad.

Comparandolo con el grupo objetivo C, este grupo tiene un mejor
salario dentro del 4rea que se desenvuelve, ya que el trabajo que
realiza necesita un nivel de escolaridad superior, el cual lo cumplen
con su preparacién estudiantil.

Esta poblacién joven trabaja para sufragar sus gastos personales,
pero no representan un apoyo en su familia, viven en casas en las
cuales los padres mantienen y pagan sus estudios universitarios. La
mayorfa se maneja por automévil, viviendo en casas con 3 o cuatro
cuartos y donde comparten con 3 o mas familiares, siendo estas
casas con todos los accesos bésicos y viviendo con comodidad.



Las 4reas donde viven los resultados fueron divididos, ya que abarcan
muchas areas de la ciudad capital en barrios clase media o clase alta,
y manejandose dentro de la zona 10, seguida Mixco, zona 15, zona
14 y zona16, siendo estas las zonas donde se encuentran la mayorfa
de empleos y lugares a los cuales el grupo objetivo tiene acceso. A
diferencia del grupo anterior, este grupo en su mayoria tiene acceso a
la televisién por cable.

Perfil Psicografico

Este grupo objetivo también disfruta de su tiempo libre, realizando
como actividad mas frecuente mirar televisién, seguida por ofr radio
y por ultimo leer un libro, dentro de los primeros pasatiempos, ver
anexo. La mayoria lee la prensa libre para informarse de lo que sucede
en Guatemala.

En su tiempo libre, la mitad prefiere pasar su tiempo con sus amigos,
seguido por compartir tiempo con su familia y por Ultimo estar solos.

Esto sucede ya que sus padres trabajan y el Unico tiempo que logran
estar con ellos es el fin de semana, tiempo que aprovechan y que al
mismo tiempo comparten con sus amigos, con los cuales tienen un
mayor acceso y con los que tienen una comunicacién diaria.
Pertenecen a familias unidas, pero no son tan unidas como el grupo
anterior, yaque por la situacién de empleo de los padres, profesionales
que trabajan en lugares donde se les demanda un més tiempo, suelen
pasar mas tiempo con sus amigos, dejando a la familia como segundo
plano.

En cuanto a violencia, un 75% conoce algun caso de violencia y un
54% conoce un caso de violencia en contra de una mujer. Mostrando
un nivel parecido al grupo anterior sobre conocimiento de un acto de
violencia.

Con respecto a esto, un 75% de los encuestados opina que esto
es un acto terrible porque las mujeres no son un objeto para la
violencia y un 96% opina que es peor un acto de violencia de un
hombre hacia una mujer que el de una mujer hacia otra mujer. Este
ultimo resultado se dio ya que algunos encuestados votaron que
los dos actos de violencia eran iguales, refiriéndose a que ningun
acto de violencia es mejor o peor que otro, siendo siempre casos
de violencia.

Sintesis perfil psicografico

Al hablar sobre violencia contra la mujer, una encuesta carece de
la capacidad de interiorizar con el grupo objetivo al ser un tema
fuerte de hablar. La violencia contra la mujer sucede alrededor de
cualquier persona, sin importar su clase social, su nivel de estudios
0 su nivel socioeconémico.

La violencia contra la mujer es un tema que se maneja en silencio,
las victimas y los victimarios no hablan del tema abiertamente
por razones personales, por lo que una encuesta puede brindar
resultados, pero no logra interiorizar acerca del tema, por lo que
se realizé una entrevista con Enrique Campang (ver anexo 1)
discutiendo la violencia desde el drea psicoldgica y se realizaron
varias entrevistas informales con doctores para analizar los casos
de violencia contra la mujer.

Para Enrique Campang, la violencia contra la mujer sucede por
varios motivos, el primero es porque el esposo, padre o pareja no
es maduro y solamente cumple sus necesidades de macho, la cual

es obtener satisfaccién sexual.

Un macho es muy difere



nte a un hombre, un hombre debe de cumplir 5 funciones, las cuales
son sexuales, psicolégicas, econémicas, morales, culturales y legales.
El macho cumple solamente una, la cual es la sexual, cuando una
relacién en pareja se debe de cumplir todas.

El macho no tiene la capacidad ni la voluntad de ser pareja, ni ser
esposo, ni ser padre, solamente se acerca a lahembra por su atraccion
sexual, peronotiene laintenciéon deformarvinculos estables, entonces
cuando se le pide un vinculo estable, el macho se siente que no esta
en la obligacién de cumplir con ello; entonces la mujer pide que el
macho este en la casa, que cumpla funciones econémicas, funciones
afectivas que no puede cumplir, una vez decla yo que el macho no es
la mitad de un hombre, es una quinta parte de un hombre, porque
solamente cumple con una funcién, la funcién sexual.
Culturalmente, se forman expectativas, se piden expectativas de un
hombre a un macho, lo que produce mucha frustracién.

Al no saber cémo afrontar las responsabilidades como hombre,
surgen conflictos entre parejas, generando violencia, en realidad es
un ataque constante entre ambos, pero es el que comete el acto de
violencla el que aparece como el infractor, que generalmente es el
hombre.

Al hablar después de cada entrevista con los entrevistados, se obtuvo
un comentario de una persona que decfa que el hombre tenia la
culpa por abusar de su pareja, al llegar borracho a la casa y golpearla
por no querer tener relaciones con él, o por no responder a sus
necesidades de hombre en la casa, como tenerle listo el almuerzo o
no hacer ciertos quehaceres. Esta respuesta fue en forma personal
admitiendo que él atacaba a su pareja y reconociendo que no le daba
a su pareja el espacio que ella merecia, por la cultura machista que
hay en Guatemala y porque en su casa la violencia era normal, donde
su papa también abusaba de su mama.

La violencia en un tema cotidiano y facilmente callado por las mujeres,
gracias al miedo que tienen que su pareja abuse mas de ella o la mate,

El doctor Juan Carlos Moncada, médico general del IGGS, hablaba
de un caso que conocié donde la esposa, una seflora mayor a los
70 aflos mato a su esposo y fue encarcelada por el asesinato, pero
detras de esto se esconde la vida de la sefiora, que durante toda su
vida sufrié abusos por parte de su esposo y la Unica solucién que
encontré al problema fue matar a su marido, era ella o él.

Los casos de violencia salen a luz cuando las heridas son
demasiado obvias que es imposible ocultarlas. Estas heridas son
heridas Unicamente fisicas, ocultando los casos de violencia moral,
psicolégica y econémica, las cuales son calladas.

La Doctora Karen Girén y el Doctor Juan Carlos Moncada coinciden
en que las mujeres acuden a un centro médico para curarse de
heridas muy graves que solamente un hospital puede curar, pero
también muchas de las heridas son ocultadas todos |os dfas para no
delatar a su pareja. Siempre existe una situacién de encubrimiento
hacia la pareja que abusa, por miedo a ser golpeada otra vez o por
miedo a perder su vida. Incluso cuando las heridas son demasiado
obvias, las mujeres niegan que su esposo o pareja haya causado
esas heridas, mintiendo acerca de cémo las consiguleron.

Se debe de resaltar que la violencia contra la mujer generalmente
es una violencia generada por un hombre, siendo més frecuente
en el vinculo famillar, pero también existe violencia entre mujeres.

Para una mujer, un acto de violencia marca su vida, cambiando
completamente su situacién como persona, para Enrigue Campang,
la mujer entra en un proceso de duelo, porque es la muerte de su
pureza, de su virginidad, es un estado donde se muere su dignidad,
se pierde la privacidad de cuerpo, su cuerpo fue invadido, estd en
un proceso de duelo que pasa por una fase emotiva, donde se tiene
que enfocar en unafase racional de aceptar o reconocer la violacién,
donde la uUnica salida es reconstruir, y tiene que reconstruir la

relacién.



Si se deja la victima de violacién en el estado emotivo, sin racionalizar
que fue un acto en el cual ella no tiene culpa, donde se debe de
aceptar que fue un acto lamentable, entonces se debe de entrar en la
tercera fase de duelo, que es el manejo del residuo, si no se maneja el
residuo, puede pasar que como producto de esta violacién pasa por
un estrés post traumatico que es un estado de alerta constante a la
oscuridad, a personas sospechosas, a ciertos lugares que la pueden
amenazar o crear estréds, que pueden alterar su cuidado personal, su
vida laboral, su vida afectiva, su vida cultural e incluso legal.

Una mujer afectada por la violencia pierde su dignidad y se convierte
en dependiente de su pareja, acepta su situacién como mujer abusada
y entra en un estado de duelo consigo misma. Pierde la capacidad
de hablar y defenderse y prefiere callar para no causar més violencia
sobre ella. Toda mujer estd expuesta a la violencia, la violencia no
discrimina edad, clase social, nivel socioeconémico y nivel cultural, la
violencia es un tema general que se suele callar y del cual inicamente
la violencia fisica sale a luz, desconociendo totalmente los demads
casos de violencia que se generan dentro de los vinculos familiares y
que afectan de igual manera la dignidad de la muijer.
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PROCESO DE ,
CONCEPTUALIZACION



Redaccion de una carta

Este proceso consiste en la redaccién de una carta con un tema como
base, redactandolo de manera de una carta o una historia, que ayuda
al redactor a conceptualizar basandose en una historia. Este proceso
tiene como objetivo describir una historia que logre representarse
con un concepto y que facilite la fluidez de la conceptualizacién.

Si te escribo es porque te quiero decir todo lo que siento, y ya no
aguanto tener esta depresiéon dentro de mi, esta ira que me ataca
cada vez que me recuerdo de las cosas que me dijiste, que me hiciste,
de la forma que me trataste aquella vez y otras tantas veces y yo de
tonta, oyéndote, perdonandote, besdndote, sirviéndote, améndote.
Si tengo algo dentro de mi es ese rencor que me enardece la sangre
pero que siempre me ha mantenido callada, pero mi silencio se va
desde hoy.

Te recordds cuando nos conocimos, me recuerdo perfectamente
como nos mirdbamos los dos, de pupila a pupila, conociéndonos
cada detalle de nuestros ojos, contando cada pestafia en tu ojo y
conociéndote a fondo, o por o menos eso es lo que yo crel.

Yo sofiaba con estar los dos juntos siempre, yo solla decirme a mi
misma, este es el hombre con el que yo quiero estar, porque no
importa lo que pase, el siempre va a estar a mi lado, haciéndome sentir
bien, consintiéndome, besandome, acariciandome bajo las sébanas
y diciéndome que me ama, y créeme, que lo crel por muchos afnos,
cref que te conocfa bien y por eso cuando me dijiste que me casara
contigo te dije que si porque te amaba y porque crefa, muy dentro de
mi ser que eras la persona indicada para mi, para vivir la vida juntos
siempre y formar una familia llena de alegria, y asf fue, vivimos felices
y formamos una familia, la més linda de todas, hasta que llegaste ese
dia, borracho, no era la primera vez que llegabas borracho, pero esta
vez era diferente, fue diferente porque tu la hiciste diferente y me
golpeaste, me insultaste y me pateaste en el piso.

Al dia siguiente me quise ir de la casa con los nifios, pero ti me
rogaste, lloraste enfrente mio y me pediste perdén y que no lo
volverias a hacer y yo de pendeja te crei, crel cada palabra que
me dijiste y te perdoné, te perdoné enteramente sin creer que
ese perdén era el que iba a dejar que las cosas siguieran como
continuaron.

Si, yo se que esa no fue tu intencién como tU dices, pero esa
solo fue el principio, las sigulentes veces ya no lo pensabas tanto
cuando llegabas borracho, y me entraba un pénico verte entrar por
la casa, gritindome y tomandome con fuerza, tocando mi cuerpo
y al quejarme venfa el primer pufietazo, un pufetazo lleno de
alcohol, maldito no sabes cuanto te detesto, y yo no me iba por
miedo, por miedo a que me encontraras y me golpearas, y cada vez
me golpeabas mas, incluso sin estar borracho, pero hoy ya no, hoy
ya no me quedo callada y quieta, hoy me voy, me largo de tu vida
porque yo ya no te quiero en la mfa.

Paremos la violencia.

Olvidando el miedo de ser mujer,
Principio de una nueva vida.

Oposicién hacia toda forma de violencia.
Libertad de vida al ser mujer,

Respeto por la vida femenina.

Fuerza para luchar la violencia femenina.
Mujeres en contra de la violencia.
Liberacién total de opinién.

{15 Quitar el velo de la violencia.

14 Dejar de callar la boca por defensa.

12. Dejar de ocultar, dejar de callar.

13; Protestar en contra de la violencia.
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14.
115},
16.
174
18.
19
20.
21.
22,
23:
24,
23,
26.
27.
28.
29.
30.
34
32,
33;
34,
35;
36.
87
38.
39,
40.
41.
42,
43,
44,
45,
46.
47.
48.

Mentes unidas en contra de la violencia.
Unidad de sexos en contra del abuso.
Mentes unidas en pro del cambio.

Mostrar la realidad.

Gritar en contra de la violencia femenina.
Fuerza para gritar.

Borrar las cicatrices de la violencia.
Desarrollo femenino unido.

Mentes juntas, fuerza trascendente.
Destaparse los 0jos ocultos por la violencia.
Quitar la tapadera del silencio.

Unién de mujeres libres de violencia.

Dejar de callar.

Dejar de olvidar sin actuar.

Liberarse de la violencia.

Nunca olvidar, siempre actuar.

Desarrollo de una cultura libre de violencia.
Lucha universal en contra de la violencia.
Compartir el dolor, compartir la fuerza.
Movimiento de mujeres unidas por un misma dolor.
Grito en contra de cualquier tipo de violencia
Sobrepasar el miedo.

Borrar la violencia que afecta a la mujer.
Orgulle que no olvida.

Purio lleno de justicia

Justa esperanza.

Desarrollo de fuerzas.

Destruyendo la violencia que destruye.
Eliminar la violencia con unién.

Unién de mujeres en silencio.

Dejar de olvidar el silencio

Destapar la boca del silencio.

Superacién de la opresion.

Violencia que destruye.

Unién de grupos femeninos.

49, Mostrando la verdad, dejando el silencio.
50. Dejar de callar y no mirar atras.

CHE Pelea de justicia propia por ser mujer.

52, Mujer llena de fuerza.

83 Dejar atras el silencio de mujer.

54, Represién hacia la violencia femenina.
55, Olvidar el miedo de ser mujer.

56. Frente femenino que grita lo que calla.

57. Grito que destapa el silencio.

58. Olvido de la opresién hacia la mujer.

59. Generacién de un fuerte femenino.

60. Regeneracién de una sociedad femenina.

Destapar la boca del silencio.

Se escogi6 este concepto porque mucha de la violencia en contra
de la mujer se mantiene porque la mujer callay no grita su situacién
como mujer, su situacion de violencia que vive a diario, no grita sus
sentimientos ni muestra sefial de abuso cuando las tiene dentro
de ella. El concepto busca reflejar ese silencio que afecta la vida
de cada mujer, pero que ha decidido gritar para pelear por sus
derechos como tal, sin dejar que el olvido y la aceptacién dominen
su vida.

Este concepto se asocia con la necesidad ya que integra tanto la
parte de sociabilizacién y se ademas transmite el tema sobre el cual
se tratard la protesta, mostrando con pocas palabras la violencia
con la cual las mujeres se ven afectadas en su vida diaria.



Preguntas y enunciados

Este es un método de conceptualizacién el cual consiste en
preguntarse a uno mismo diferentes preguntas relacionadas con el
tema y responderlas de forma sencilla, logrando obtener opiniones
generalizadas y personales, ademds de posibles insights.

La violencia hacia la mujer es un acto en contra de las mismas, en
el cual se les agrede afectdndolas de diferentes maneras, tanto
psicolégicas, morales y/o fisicas.

Es cuando se le pega auna mujer de cualquier forma o el més extremo
cuando se la mata por exceso de violencia o con un fin de asesinato.
Es una actitud cobarde por parte de cualquier hombre, porque sabe
que le gana en fuerza y todavia tiene que pegarle para mostrar su
superioridad.

La violencia no es buena en contra de nadie, mucho menos hacia una
mujer.

Pasa todo, pasa todo lo malo, pasa todo lo que una mujer no quiere
que le pase, porque ninguna quiere ser victima y esto les trae todo.
Pasan dafios emocionales, psicolégicos, morales, sexuales y fisicos,
las mujeres caen en una gran depresién, la violencia en su contra
destruye sus vidas, las vuelve mas vulnerables, dejan de ser las que
son, cambian su forma de ser, su forma de actuar, su forma de pensar,
se vuelven mas sumisas, mas calladas, mas amoragadas y comienzan
a guardar dentro de su corazén un gran odio y rencor, se vuelven mas
frias y sus ansias y pasién por la vida cae en un precipicio sin fondo
donde es muy dificil volver a recuperarse.

Las mujeres nunca olvidan, y mucho menos esto, mucho menos un
acto de violencia en su contra, sin importar cual sea, esa memoria de
un acto de violencia siempre va a estar en su corazon, levantandose

con esa carga todos los dias, pensando en ese acto maligno que les
sucedi6, en ese acto de violencia que las destruyd, que les afecto y
les cambio su vida, un acto que nunca se va a ir de su corazon.

Siento odio, depresién, me siento desvalorada, humillada,
golpeada, maltratada, violada, pero tal vez no fue su culpa, tal vez
fue mi culpa, tal vez yo hice algo malo para que el me haya hecho
esto, 0 para que me haya pasado esto, tal vez yo actué mal, tal
vez hice algo que lo ofendié, que lo hirié; violarme, no puede ser,
si Somos esposos, si compartimos la cama, no puede ser que mi
esposo, que mi amante, que mi novio me viole, si estamos juntos, si
yo lo amo, pero espérate un momento, el si me viol6, me ultraj6, me
toco, me agarré con fuerza, me penetrd, si, si me viold, desgraciado,
maldito, me utilizé, (lloriqueo), y yo no hice nada malo para que
me golpeara, me maltratara, me violara, me ultrajara, me utilizara,
yo no hice nada malo, nada, lo odio, odio a mi esposo, amante,
novio, conocido, familiar, compafero, desconocido, lo odio, lo
desprecio, lo repudio por maldito, por haber abusado de mi, por
haberme golpeado, forzado, violado, ultrajado, pateado, escupido,
humillado, insultado, destrozado.

Sucede por muchas cosas, por violencia intrafamiliar, violencia del
padre o de los hermanos en contra de una mujer, ya sea violacion,
golpes, maltrato, insultos y desprecio en contra de ella por ser
mujer.

También sucede por la pareja, ya sea su marido, amante o novio,
que abusa de ella tanto sexual, verbalmente y/o fisicamente.



Sucede muchas veces porque la pareja es alcohdlica y/o machista y
abusa de su pareja, siendo ella un sexo mas débil comparando fuerza
y quedando totalmente expuesta a un abuso fisico, sexual o mental.
Sucede por una cultura machista con mucha historia por detras y que
obligado alas mujeres a sentirse inferiores y a ser victimas de un abuso
o de violencia, callar y olvidar, sin quejarse a nada, sin oportunidad
de tener justicia, porque desde pequefias son victimas de un abuso,
cualquiera que sea.

Emociones olvidadas.

Ensefiar a callar, ensefiar a olvidar.
Silencio constante.

Victimas de la violencla por ser mujer.
Dejar de ser victimas de la violencia.
Mostrando lo oculto por la violencia.
Pelear contra la violencia.

Sin olvidar el pasado.

En busqueda de una equidad justa.
10. Olvidando una realidad alterna.

24 Desarrollo de nuevas muljeres,

12. Sin olvidar, sin callar.

13.  Quitar el velo de la injusticia.

14. Dejar atras la violencia.

L% Justicia y equidad total.

16. Desarrollo de una sociedad igual.

i Totalitarismo igualitario.

18. Todos somos uno mismo.

19. Todos valemos lo mismo.

20. Géneros iguales sin violencia.

21 Creando una cultura igualitaria.

22 Sin diferenciar género.

25, Ver el valor femenino.

A0 00T Opth el

24,
25,
26.
27,
28.
29,
30.
31.
32,
33,
34
3%
36.
- 743
38.
39.
40.
41,
42,
43,
44,
45.
46.
47.
48.
49,
50.
2T
52.
a3,
54.
58
56.

Sociedades justas, vidas justas.

No regresar al dafo.

Sin olvidar lo olvidado.

Libertad total sin violencia.

Ser yo misma.

Mostrar el verdadero yo.

Dejar de ocultarme detrés de un velo.
Sociedad libre de machismo,

Equidad de sexos, equidad de sociedades.
Destruccién de desigualdades.

En busca de la igualdad de género.
Personas iguales, géneros iguales.
Olvidar la violencla, destruir la desigualdad.
Creando agentes de cambio,

Cortando la desigualdad de rafz.
Futuro unénime.

Realidad triste con violencia,

Borrando las huellas de la violencia.
Sacando a la luz lo callado,

Destapar el silencio.

Creando entes justos.

Igualdad y paz sin violencia,

Yo soy asl pues porgue si.

Sacando la voz de la mujer.

Sin miedo a la violencia.

Nacer sin prejuicios y sin violencia.

Un pals sin violencia en contra de la mujer.
Enseiiando la realidad de una mujer.
Vivir un dfa sin violencia en contra mfa.
Ya no dejar que abusen de mi.
Igualdad de sexo desde el nacimiento.
Sociedad igualitaria sin violencia.
Quitar la mano del silencio.



57 Dejar se der una abusada.

58. Buscar la igualdad sin abusos ni violencia.
59. Igualdad total libre de violencia.

60. Encontrar la igualdad total.

Dejar de ocultarme detras de un velo.

Se escogi6 este concepto porque las mujeres callan y se esconden
detras de un velo, un velo de mentiras que oculta su vida, su vida
llena de violencia, llena de aceptacién y de depresién y sin fuerzas
para mostrar la verdadera realidad, sin fuerzas para pelear en contra
del abuso. El concepto expresa la decisién de una mujer en contra
del silencio, en contra de ocultar lo que pasa en su vida diaria, para
obtener la justicia que merece.




Opuestos

Este proceso de conceptualizacién se basa en colocar diferentes
palabras y encontrar el opuesto de la misma, con el fin de observar
ambos lados de la misma.

13 Femenino Masculino

2. Rosa celeste

3 Perfume Colonia

4, Aroma Olor

59 Cuerpo Rostro

6. Cintura Cadera

7d Piel Pelo

8. Ojos Manos

9. Boca Pies

10. Oidos Nariz

11. Alma Nada

124 Todo Nada

13. Delicadez Tosca

14. Ternura Fuerte

15. Complicada Sencilla

16. Madurez Inmadurez
1% Persona Objeto

18. Sentimientos Nada

19. Soledad Acompanada
20. Fin Inicio

21. Alegria Tristeza

22. Calida Fria

23, Confianza Desconfianza
24, Corazédn Cerebro

25. Propésito Sin propésito
26. Alrededor Desolacién

27 Ser Objeto

28.
29.
30.
31,
32,
33,
34.
39,
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Vida
Manos
Creacion
Mujer
Dulce
Psicologia
Recordar
Encontrar

Mala
Destruye
Mata

Abuso
Violencia

Ira
Sentimientos
Caos

Estrés
Encontrar
Obsesion
Desigualdad
Fuerza
Irrespeto
Inhumano
Conciencia
Causa
Rencor
Violacién
Perpetrada
Alcohol
Negligencia

Muerte

Pies
Destruccion
Hombre
Amarga
Fisica
Olvidar
Buscar

Buena
Construye
Crea

Respeto

Paz
Tranquilidad
Inconsciencia
Paz
Tranquilidad
Buscar
Respeto
Equidad
Gentileza
Respeto
Humano
Inconsciencia
Consecuencia
Perdén
Respeto
Intocable
Agua
Sensatez



23,
24,
25,
26.
27.
28.
29,
30.
31,
32;
38.
34.
35.
36.
3.
38.
39,
40.
41.

1000, SITOVERIE: Do/ oy =2

Intranquilidad
Miedo
Olvidar

Fallar
Desconsideraciéon
Roces
Ignorancia
Callar
Responder
Dejar

Patear
Golpear
Romper
Explosién
Acumular
Desarrollar
Comprender
Reconocer
Gritar

Paz

Confianza
Recordar
Ganar
Consideracion
Lineal

Saber

Actuar

Callar
Recoger
Tocar
Acariciar
Arreglar
Tranquilidad
Sacar

Dejar
Incomprensible
Olvidar

hablar

En busca de la paz femenina
Violencia que trasciende
Destruccion de vidas por la violencia
Vidas destrozadas por la violencia.
Sin dignidad por ser muljer.

Muijeres olvidadas y golpeadas.
Cuerpo lleno de inocencia.
Ignorancia que golpea mujeres.
Cultura que destruye relaciones.
Olvidar la oscuridad que invade.

Sentimientos reprimidos, vida sofocada.

Convertir amor en odio.

Golpear la conciencia.

14.
195
16.
17.
18.
19,
20.
21
20
23,
24,
25,
26.
27.
28.
29,
30.
31
34
33
34.
L
36.
37.
38.
39.
40.
41.
42,
43,
44,
45,
46.

Destruccién de vidas de mujeres.

Muijer sin valor.

Destruccién del ser femenino a golpes.
Explosién de ira por culpa de la cultura.
Aceptacion del ser sin saber porque
Violencia que trasciende vidas.

Destruccion del ser.

Olvidar lo que sucede por callar.

Pelear en contra de la violencia por ser mujer.
Dejar de aceptar mi sexo como débil.
Explosién de sentimientos femeninos.
Destruccién de moral y de valor.

Crear fuerza femenina colectiva.

Dejar de aceptar la realidad errénea como mujer.
Gritar en contra de la violencia hacia la mujer.
Destruir la violencia por medio de la palabra.
Grito en contra de todo.

No olvidar la violencia por ser mujer.
Creacién de una conciencia social.

Dejar de callar lo que se debe gritar.

En busca de la dignidad femenina.

Amor y dignidad que destruye laira.

Quitar toda tapadera de violencia.

Ensefar lo que sucede detrds de la sonrisa.
Sefalar con la mano de justicia.

Crear cultura sin violencia,

Equidad de géneros.

Aceptacién del ser igualitario.

Explotar para no callar.

Crear fuerza femenina nacida del abuso.
Violencia que cae.

Mostrar los golpes hacia la dignidad.

Ira presente, justicia olvidada.
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47.
48.
49.
50.
ail.
52.
33
54,
59,
56.
s
58.
59.
60.

Grito de fortaleza por ser mujer.

Mujer sin voz dejada a la destruccién.
Dignidad que se merece tener.

Sentir la vida sin aceptar la violencia.
Dejar de ser un ente de violacién.
Encontrar fuerzas para gritar,

Nunca olvidar la situacién de ser mujer.
Destruir todo atajo de violencia.
Identificacién femenina, destruccién de violencia.
Olvidar la situacién de violencia,
Destruir toda relacién con la violencia.
Mujer ente de cambio.

Amor a uno mismo sin dejarse pasar.
Aprecio como mujer libre de violencia.

Explotar para no callar.

Este concepto muestra la decisién de una mujer por dejar de callar,
por dejar de olvida, por sentirse Unica y respetada y exigit lo que
necesita para ser una persona digna y poder desarrollar su vida sin
miedo a ser golpeada, violada, insultada, humillada, destruida.

Este concepto se relaciona con la necesidad ya que por medio de la
explosién, se logra realizar una manifestacién en contra de lo que
afecta alamujer, lo que afecta su vida diaria y su situacién como mujer,
la mujer calla para no ser victima de la violencia, pero cuando explota
expresa todo, expresa su ira, su frustracién, sus sentimientos en contra
de todo lo que le pasa, que al final se mostrara en la manifestacion

que se realizara el 25 de noviembre.




1.2 CONCEPTO DE
DISENO

Destapar la boca del silencio.

Se escogi6 dentro de los tres conceptos Destapar la boca del silencio,
ya que este capta la fuerza del mensaje que se desea transmitir,
dejando que las mujeres destapen su vida que es afectada por la
violencia y mostrarla para poder cambiar, para poder ganarse de
nuevo su dignidad, su individualidad, su femineidad, su orgullo y su
sentido de vida.

Cada mujer afectada por la violencia siente la necesidad de ocultarse,
con el fin de protegerse por diferentes motivos que causan que
calle, que acepte su situacién como mujer, victima de la violencia, la
cual tiene que callar porque no tiene a nadie que la pueda ayudar.
Destapar la boca del silencio muestra esto, demostrando que las
mujeres afectadas por la violencia pueden dejar de aceptar su
situacién y gritar en contra, pelear por su dignidad, por femineidad y
por ella como mujer.

El concepto se asocia con la necesidad ya que las mujeres afectadas
por la violencia serdn capaces de destapar su boca y decir todo lo
que les ha sucedido, dentro de la manifestacién podrén expresar
todos los sentimientos frustrados y encontrados con otras mujeres,
que les afecta su vida personal diaria, sin darles espacio para actuar
y reaccionar, hasta este 25 de noviembre. El concepto invita a las
mujeres a dejar de callar la violencia que les afecta su vida, para poder
manifestarse en contra de ella y para sensibilizar a la poblacién sobre
la violencia que agobia a las mujeres guatemaltecas que callan lo que
les sucede dentro de su vida personal.

La figura retorica a utilizarse serd acentuacién, con el fin de
mostrar el efecto que la violencia causa sobre la mujer, mostrando
imagenes en las cuales una mujer ha sido victima de la violenc. La
acentuacién logra de una manera directa y cruda mostrar el efecto
de la violencia, donde cualquier mujer puede ser victima de ella,
ademas de mostrar sus consecuencias y que Impacto tiene sobre
las mujeres, dejando huellas en el cuerpo y en la mente, las cuales
no se pueden borrar, siendo estas marcas permanentes dentro de
la vida de una mujer afectada por la violencia.

Las iméagenes que se utilizaran realizaran una analogfa, siendo esta
la siguiente figura retorica, en donde se compararan mujeres, sus
vidas y los efectos de la violencia sobre ellas, siendo la mujer el
comun denominador, reforzada siempre por tipogramas, siendo
esta la tercera figura a utilizarse, con la cual se haré una directa
relacién entre imagen y texto, siendo cada una un refuerzo de la
otra, complementéndose para la transmisién de un mismo mensaje,
el cual es destapar la boca del silencio.

El objetivo de estas figuras es reforzar el concepto, mostrando
la necesidad que tienen las mujeres en destapar su boca, en
denunciar, en comunicar, en gritar esa violencia que las afecta
diariamente, mostrando escenas de la vida en donde las mujeres
son afectadas por una violencia que se tapay se olvida por miedo
0 por ignorancia y que tienen un gran impacto tanto en la vida de
ellas como en la sociedad en la que se vive al volverla una sociedad
mas indiferente sobre una violencia que nadie grita y que todos
callan.



CONTENIDOS DEL
MATERIAL GRAFICO




8.1 CONTENIDO DE
TEXO

Se trabajaran las siguientes piezas:

“no dejes que al violencia tape tu boca!, “haz click aquf para unirte”

Dentro del blog se encontraré la informacién de:
Quienes somos
Que es la violencia contra la mujer
Causas de la violencia contra la mujer en Guatemala
Consecuencias de la violencia contra la mujer en Guatemala.
Evento marcha de “No Violencia Contra las Mujeres” que se
llevard a cabo el 25 de noviembre.

“No dejes que la violencia tape tu boca”

Se colocaréan tanto modelos como maniquis en los almacenes con la
boca tapada y en donde llevaran un cartel con un mensaje y se les
entregaran a los transeuntes una postal de invitacién.

“no dejes que la violencia tape tu boca" “marcha contra la violencia
hacia la mujer”, “25 de noviembre', “Parque central, zona 1”,“1:00 pm”

+“no dejes que la violencia tape tu boca” “marcha contra la violencia
hacia la mujer”, “25 de noviembre', “Parque central, zona 1”,“1:00 pm”

“No dejes que la violencia tape tu boca".



8.2 TABLA DE REQUISITOS

Elementos de diseno Funcion Tecnologia Expresion
Formato Ser una pieza atrayente que que facilite | Cartel: 11"x 17" Impacto.
su interaccion al grupo objetivo. Postal: 4.25"x 7" Blog: 1024 x 768
pixels.
Banner de internet 110 x 80
pixles.

T shirt: S, M, Ly XL.
Cinta para la cabeza: 2" x 25"

Soporte Aporte visual a las piezas, que funcione | Cartel: Opalina blanco 120 Impacto, curiosidad.
como plataforma para su representacién. | gramos.

Postal: Husky blanco 120 gramos.
T shirt: Serigrafia

Cinta para la cabeza: Serigraffa.

Color Generar contraste entre elementos, trans- | Colores primarios y complemen- | Pertenencia, Fuerza
mitiendo la el mensaje de la“No violencia | tarios del circulo cromético, uti-
contra la mujer”identificando al grupo lizando CMYK con los materiales
objetivo con la causa al mostrar fuerza. impresos.

Uso principalmente de los colores
negro, rojo y blanco para dis-
minuier costos de impresion.

RGB en los materiales digitales,
donde los colores predominantes
seran rojo, blanco y negro.




Layout

Equilibrio entre el peso de imagenes y
texto creando puntos focales contrastan-
tes que generen un impacto visual al
observador.

Diagramacién contrastante entre
titulares, imageny cuerpo de
texto si es que la pieza lo maneja,
apoyando al titular, logrando
resaltarlo dentro de las piezas por
encima de los demds elementos.

Explosién.

Tipograffa

Comunicar de una manera fécil y legible,
enviando el mensaje que la institucién
desea transmitir, creando un impacto
visual con los titulares.

Tipografia serif para titulares,
estos titulares serén en bold para
captar mas la atencién y darle

un mayor peso visual, y sans serif
para los textos secundarios para
que sea més legible al leerse.

Violencia, accién,
Pertenencia.

Ejes

Ordenar los elementos dentro de las dife-
rentes plezas en la composiciéon de una
forma recta para manejar un ritmo visual
y una lectura fluida facil de decodificar.

Ejes verticales y horizontales ya
que transmiten seriedad y forma,
haciendo la lectura més fécil.

Ejes inclinados para los titulares
principales para representar gtito
y violencia.

Fuerza, Violencia.

Fotografia

Identificar al lector brindado ejemplos de
situaciones y locaciones con las cuales el
puede interactuar,

Gréficas simples utilizando los
colores negro, rojo y blanco, los
cuales resaltan los elementos
al generar contraste entre ellos,
reforzando asl laimagen de la
Red contra la no Violencia contra
la Mujer,

300 dpi en los materiales im-
presos. Los temas muestran la
realidad de una mujer afectada
por la violencia.

Violencia, Pertenencia.




Elementos graficos | Apoyar graficamente el concepto log- Figuras geométricas basicas que | Violencia

de apoyo rando representar por medio de ellos tengan un significado psicolégico
violencia y su impacto que tiene sobre la | capaz de transmitir un mensaje.
mujer.

Foto 1 Mujer con la boca tapada por el agresor, en un fondo negro, iluminando Unicamente la cara de la mujer y las
manos del agresor. La foto serd tomada a nivel.

Foto 2 Mujer liberandose de las manos del agresor que tapa su boca, gritando para callar el silencio, en un fondo negro,
iluminando la cara y las manos del agresor, generando un alto contraste entre las personas. La foto serd tomada
a nivel.

Foto 3 Mujer con la cabeza cubierta con una bolsa de papel, tapando todos sus sentidos, la foto sera tomada en un
fondo negro, iluminando el cuerpo para generar un punto focal.

Foto 4 Mujer sentada en la esquina de 2 paredes, tapandose los oidos y viendo hacia abajo, en un fondo oscuro ilumi-
nando Unicamente a la modelo. La foto sera tomada en picada.




MEDIOSY FORMAS
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9.1 ESTRATEGIA DE
IMPLEMENTACION

Para desarrollar la campana publicitaria, las piezas seran realizadas
en 2 etapas diferentes con el fin de crear un mayor impacto a la
poblacién, siendo una complemento de otra. La primera etapa sera
la etapa de informacién y publicidad y en la segunda etapa serd la
entrega del material promocional.

En la primera etapa se lanzardn los materiales al mismo tiempo,
los cuales son banner de internet, blog, maniqufs de almacenes y
modelos que funcionan en conjunto con el cartel y las postales.

El banner serd lanzado dentro de diferentes paginas, las cuales
son BUSCAR, este banner tendré la funcién de interactuar con
el espectador, dando la impresién de ser 2 banners totalmente
diferentes que funcionan en conjunto. La colocacién seré un banner
en el lado izquierdo y el otro en el lado derecho, ambos con el mismo
tamano de 150x350 pixels. En el banner izquierdo se encontrara un
hombre ofreciendo un producto, mientras que en el lado derecho, se
encontrard una mujer tapada por diferentes piezas de ropa, conforme
avanza el anuncio, la mujer va destapando su cara y partes de su
cuerpo Y justo cuando se dispone a hablar, el hombre que esta en el
banner izquierdo se movera al banner derecho, tapando la boca de
la mujer. En el banner aparecera un texto que dird “No dejes que la
violencia tape tu boca” y al cual le seguiré uno que dird“haz click aqui
para enterarte de mas”. Al hacer click, este banner re direccionars al
usuario al blog de la institucién, en donde se encuentra la diferente
informacién de la organizacion y de la marcha que se realizara el 25
de noviembre.

Dentro de la ciudad, se trabajard conjunto con almacenes SIMAN,
bershka, pull and bear y ZARA, tiendas de ropa mas transcurridas
por la juventud guatemalteca de clase By A, ubicadas en Miraflores,
Okland Mall y Préceres. Ademas, también se realizara con los

maniquis de diferentes almacenes de la zona 1 (falta conseguir
patrocinador), en donde por el patrocinio de ellos se les tapara la
boca a los maniquis con un cintillo rojo y al lado de cada maniqui
tapado tendré un cartel que diréd “no dejes que la violencia tape tu
boca" Al entrar en los almacenes de ropa, en las cajas se encontrara
una postal con la informacién de la marcha, invitando al lector a
tomar unay a participar en la marcha.

Conjunto con los maniquls, en las calles de Guatemala, durante
3 semanas, modelos mujeres vestidas de blanco recorrerdn las
calles los fines de semana, con un cintillo rojo que les tapara la
boca y llevando el mismo cartel que los maniquls colgado sobre
su cuello y entregando postales a los transelntes para participar
en la manifestacion. Los lugares en los que se encontraran seran
el parque central de la zona 1, los sébados y domingos desde las
9am hasta las 2 pm. Pasos y pedales de la avenida las Américas, los
domingos desde las 8 am hasta las 12 pm. Zona 10y 4 grados norte
los viernes desde las 8 pm hasta las 12 am y los sdbados desde las
3 pm hasta las 10 pm.

Por ultimo, el dia de la manifestacién se entregaran playeras a
las personas que asistan, que llevaran un texto que dira “yo no
dejo que la violencia tape mi boca". Estas playeras serviran como
identificador de los manifestantes, ademas de transmitir el mensaje
de la organizacion.



9.2 DESCRIPCION DE CADA PIEZA

Propésito

Fisico

Caracter

Responsable

Duracién

Lugar

Postal que tendra la funcién de
informar al lector sobre la marcha
en contra de la violencia hacia la
mujer del 25 de noviembre

Impreso

Publicitario

Administracién ENTRE
TODAS

1 mes

Tiendas de ropa SIMAN, bershka, pull and
bear, ZARA que se encuentran en Mira-
flores, Okland mal y Préceres, ademas de
almacenes dentro de la 6ta avenida de la
zonaly en las calles de la zona 1, zona 4,
zona 10y avenida Las Américas.

Cartel el cual tendrd un mensaje
impreso con el objetivo de atraer
la vista y generar impacto visual.

Impreso

Publicitario

Administracién ENTRE
TODAS

1 mes

Tiendas de ropa SIMAN, bershka, pull and
bear, ZARA que se encuentran en Mira-
flores, Okland mal y Préceres, ademés de
almacenes dentro de la 6ta avenida de la
zonal y en las calles de la zona 1, zona 4,
zona 10y avenida Las Américas.

Maniquis con la boca tapada

en sefal de silencio que tienen
como objetivo captar la atencién
y transmitir conjunto con el car-
tel el mismo mensaje.

Maniqui

Publicitario

Disefiador, almacenes
encargados.

1 mes

Tiendas de ropa SIMAN, bershka, pull and
bear, ZARA que se encuentran en Mira-
flores, Okland mal y Préceres, ademés de
almacenes dentro de la 6ta avenida de la
zonal.

Modelos vestidas de blanco

con la boca tapada en sefial de
silencio que transmiten conjunto
con el cartel el mensaje de la no
violencia contra la mujer

Modelos

Publicitario

Administracién ENTRE
TODAS

3 semanas

zona 1,zona 4y avenida Las Américas y
zona 10.

Banner de internet con el ob-
jetivo de causar impacto sobre
el navegador y curiosidad para
informarse més acerca del tema.

Digital

Publicitario

Disefiador y prov-
eedores.

3 semanas

Base de datos de entre todas.

Blog que transmite la infor-
macién de la marchay de la aso-
ciacién de la no violencia contra
la mujer

Digital

Publicitario

Disefador

Indefinidamente

www.entretodasblog.wordpress.com
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10. BOCETA]JE
10.1 FORMATO

CARTEL

11*17in

horizontal

22%34in vertical

El cartel por ser una pieza publicitaria que necesita gran impacto en

el grupo objetivo, hizo que se pensara en dos tamanos especificos. ; 3
it q P i Luego de haber seleccionado el tamafo del formato, se tomé la

desicién de manejarlo horizontalmente. Esta permite abarcar mas

1 A *
El primer tamafo fue 22*34 pulgadas, es muy grande y puede espacio envla composicion.

ocasionar problemas al ser colocados en algunas carteleras o bien
ser prohibidos en algunos establecimientos.

El sagundo tamaio fue 11*17 pulgadas, es un tamafo estandar,
puede ser manejado en todas las carteleras y al mismo tiempo
cumple con la funcién de atraer al GO.

Llegando a la toma de desicién de manejar el formato de 11*17

pulgadas, dibido a que ayuda a que el GO enfoque su atencién en 67
el mismo.




POSTAL Para esta pieza se pensé manejar un formato pequefio pero en

RTVI " el cual se pudiera colocar la informacién necesaria acerca de la
marcha contra la violencia a la mujer y que fuera legibble para el
lector.

Se traté de elaborar formatos con dobleces y con gran longitud,
pero era evidente que la informacién era bastante basica y no
necesitaba un formato tan extenso para ser diagramada.

Tomando la desicién de utilizar el formato 4.25*7 pulgadas, sin

dobleces.
" 1

Vs 5 \ Fue seleccionado este formato debido a
L {1 que cumple con el espacio necesario para
| colocar la informacién relevante y al mismo

, P tiempo atrae al GO a leer la informacién

debido a su facil manejo.
, ot

4.25% 7 in

" {
\ 7 o~

vertical horizontal

Debido a que la expresién para dicha pieza es atraccién

e impacto, se observé que ambas direcciones podian ser
utiles para dicha pieza, por lo tanto se utilizaran ambas.




BLOG

1024 * indefinido px / vertical

BANNER FACEBOOK

110 * 80 px / horizontal

CINTA PARA LA CABEZA

24 * 2 in / horizontal

En el disefio web, los tamanos se encuentran pre-establecidos,
por lo tanto, para el desarrollo del blog, se manejara el tamafio
1024 de ancho y el alto serd modificado conforme el bog se
desarrolle, pues ird creciendo de acuerdo a la cantidad de
comentarios que coloquen los usuarios.

Dentro de los requerimientos establecidos por el sitio web de
Facebook el tamafio a manejarse es de 110*80 px, por lo tanto
éste sera el tamafio para dicha pieza.

El material de apoyo manejado dentro de la marcha es una cinta
que utilizarén los participantes en la cabeza, esta sera de 24*2
pulgadas.

El tamafo ayudara a que el participante no se sienta incémodo

de utilizarla. m



MAILING

Como se explicé en el desarrollo del formato para el blog, en
el disefio web los tamaros son pre-establecidos, por lo tanto,
para el mailing se manejara el tamafio de 400¥400 px.

400 * 400 px / vertical
PLAYER.A

Para el diseno de la playera, se pensé en desarrollar una
propuesta impresa en la parte frontal de la misma, debido a
que desarrolla més impacto y por requerimiento del cliente, se
colocara el logotipo de la institucién en la manga derecha de
la playera.

Por lo que los formatos serdn 8.5"x6.5" para el disefio frontal y
4.5"x6.5" para el logotipo en la manga de la playera.

4.5*%6.5 in 8.5*6.5 in




vertical

horizontal

3*3 in vertical

Luego de seleccionar el tamaio para el disefio de la playera, se buscé
la manera de abarcar un gran porcentaje de la misma, tomando la
desicién de manejar el disefio vertical, o cual generard mas impacto
al ser observada por el publico.

Como requisito del cliente, en la manga se colocaréd el logotipo de la
institucién, por lo tanto el tamafio del mismo sera de 3*3 pulgadas.
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10.2 SOPORTE
g Lo

Dentro de las piezas desarrolladas, es evidente que existen varios
tipos de tecnologia.

Por lo tanto, para desarrollar este punto es necesario dividir las
piezas segun su tecnologfa , ya que esto ayudard a simplificar la
explicacién en piezas donde se utiliza el mismo soporte.

GRUPO 1
IMPRESION LITOGRAFICA

TEXOTE HUSKY

CALIBRE 7 CALIBRE 7

Para ambas piezas, se pensé emplear cartulinas con un gramaje
alto, ya que se deseaba expresar confianza en el GO, lo cual es
representado a través de un material que prolongue el tiempo de
vida de la pieza y que genere esa sensacién de durabilidad.

Por otro lado, el presupuesto es quien rige el soporte a emplear,
reduciendo la variedad del mismo.

Haciendo que se tome la desicién de utilizar TEXCOTE calibre 7
en el cartel y Husky calibre 7 en la postal, ya que ambos soportes
aluden a durabilidad, lo cual apoyan la expresién de confianza.
GRUPO 2

DIGITAL

Parte importante dentro de una campaia publicitaria, es que
todos sepan del tema.

El internet es una herramienta bastante accesible para el GO,
por lo tanto utilizar un soporte digital, como un medio de
comunicacién alternativo, evaulando que la informacién sea
expandida rapidamente y con un costo bastante bajo.

GRUPO 2
IMPRESION EN SERIGRAFIA

Para ambas piezas se analizé impresion serigrafica, en un soporte
de tela de algodén ya que es un material bastante econémico y

durable.



10.3 EJES

POSTAL

Se comenzé a experimentar manualmente con los ejes para
analizar cual de estos seria mejor para la postal, utilizando ejes
rectos para definir espacios, marcando un orden en la com-
posicién, con ejes horizontales y verticales rectos, como se habfa
definido previamente en la tabla de requisitos, para mostrar se-
riedad y forma. Se seleccionan 3.



Dentro de las propuestas de ejes realizadas para el disefio de la postal, se seleccionan 3 donde su funcién es de ordenar los elementos
dentro de la composicién, transmitiendo seriedad y forma. Las reticulas definen la forma del disefio, mostrando los espacios a utili-
zarse dentro del formato. Estas 3 serén la base de todos los ejes de las piezas de diseiio, las cuales seran adaptadas para cumplir sus
funciones.

La retfcula a utilizarse dentro de la postal es la opcion B, distribucién que permite espacios mas abierto que se pueden aprovechar
con la diagramacién de la pieza.



Para la version horizontal se selecciona la opcién B, ya que sus
ejes son mas cerrados, dejando espacios libres que dejaran un
margen para el manejo de la pieza por medio del lector.
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CARTEL

BANNER INTERNET

Se selecciona la opcién B, ya que logra
definir espacios adecuados, marcando
una gufa visual para la diagramacién.

Se selecciona la propuesta B, ya que
esta maneja ejes rectos con espacios
medianos para la diagramacién de
los elementos dentro de las piezas,
ademads de optimizar el espacio sin

saturarlo.



BLOG

Para el blog se seleccioné la opcién B, la cual deja espa-
cio a los lados para una mejor diagramacién en medio.




T-SHIRT

Los ejes del area a trabajar en la T-Shirt
son ambos iguales ,ya que al ser un for-
mato pequeio, los espacios deben de
ser utilizados al maximo para una me-
jor diagramacién y aprovechamiento
de espacio. Con esto, los elementos de
disefio tendrdn una mayor relevancia
dentro del formato.

La cinta se seleccioné la opcién A de-
jando un espacio para la utilizacién del
logo en la pieza, esta deja un margen
pequefio pero funcional para su dia-

gramacién dentro de la pieza.



MAILING

Para el mailing se escogi6 la opcién C, que funciona perfecta-
mente ya que esta maneja espacios adecuados que brindan
libertad de movimiento en la pieza. Dentro de esta reticula se
pueden ordenar los elementos, dentro de un espacio amplio
que brinda libertad de diagramacién.



10.4 PALETA DE COLOR

Dentro del bocetaje se comienza a experi-
mentar con la paleta de color, buscando
asociarla con el concepto “destapando la
boca de la violencia”.

Se buscan combinaciones de colores que
logren asociarse con mujer y con violen-
cia hacia la mujer, buscando siempre to-
nalidades de los colores ya definidos en el
marco tedrico, los cuales son blanco, rojo,
amarillo y violeta.




PALETAS SELECCIONADAS

Se seleccionaron 4 paletas de colores rela-
cionadas con el concepto “no dejes que la
violencia tape tu boca’, los cuales son colores
contrastantes que logran transmitir violencia
ademés de ser tonalidades de colores relacio-
nados con la mujer.

De las 4 paletas se selecciona solamente 1 pal-
eta de color para comenzar a aplicarse en las
piezas.

La primera opcién maneja Unicamente tonali-
dades de amarillos, que representan violencia,
pero No generan hingun contraste, por lo cual
es descartada.

La segunda opcién genera mayor contraste,
pero los colores verdosos no se relacionan con
el concepto, ya que también pueden utilizarse
como colores tierra, dandole un concepto mas
ecolégico sin relacionarse con la campaia.
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10.4.1 PALETA FINAL

ca
M 100
Y 86
KO

co
MO
YO
KO

co
MO
YO
K 100

c37
M 37
Y30
KO

C68
M6l
Y 60
K47

Finalmente quedan 2 paletas de colores, representan-
do violencia por medio del contraste de colores y mu-
jer por la tonalidad del rojo, siendo este un rojo claro
de tonalidad calida y femenina.

Al haber definido en la tabla que el color debia de
generar contraste entre los elementos y transmitir a
la institucién, se decide tomar la tercera opcién como
la paleta de color a utilizarse en la campafia, ya que la
cuarta paleta no genera tanto contraste entre colores,
manejando una paleta muy calida sin muchas variac-
iones,

Por lo tanto, la paleta de color seleccionada es la
tercera opcién, que logra transmitir contraste entre
colores, con una mezcla de colores frios con célidos,
ademas de ser a 2 colores Ginicamente, concordando
con la tabla para la reduccién de costos,



10.5 TIPOGRAFIA

TITULAR
VIOLENCIA VIOLENCIA
vm;encm violencia

VIQLENGIA violencia

VIOLENCIA viclencia
VIOLENCIA violencia
VIOLENCIA violencia
VIOLENCIA violencia
VIOLENCIA violencia
VIOLENCIA VIOLENCIA
VIOLENCIA VIOLENCIA
VIOLENCIA violencia
VIOLENCIA violencia
leLENGIA VIOLENCIA

VIOLENCIA violencia
VIOLENCIA VIOLEeNCIA
VIOLENCIA violencia
violencia videncia

vioLencia viorencia
VIOLENCIA violencia
VIOLENCIA violencia
VIOLENCIA violencia
VIOLENCIA violencia
VIOLENCIA violencia
VIOLENCIA violencia
\AOLENCIA violencia

La tipografia en el titular, como
ya se habfa definido en la tabla,
busca comunicar desde cualquier
perspectiva de una manera facil y
legible llamando la atencién del
observador.

Se busca que la tipografia tenga
un peso visual para atraer la aten-
cién del observador, comunicando
el mensaje de la pieza y reflejando
violencia.

Dentro de la tabla de requisitos se
definié una tipografia serif, pero se
experimenta con sans seriftambién
para comparar los diferentes pe-
sos visuales que estas dos familias
de tipografias puedan brindar a la
pieza.



A. VIOLENCIA violencia
B. VIOLENCIA violencia

C. VIOLENCIA VIOLENCIA

D. ‘VIOLENCIA violencia

E. VIOLENCIA violencia

F. VIOLENCIA violencia

Se seleccionan 6 posibles tipograffas para finalmente escoger una final a utilizarse en
todos los titulares de las piezas.

Esta tipograffa tiene un gran peso visual, pero maneja muy poco espacio entre cajas de
letras, ademas de saturar el grosor de la tipografia, haciendola dificil de leer.

Century Gothic transmite seriedad en el titular, al convertirla en Bold posiblemente
transmita violencia, pero esta se queda muy corta en cuanto a impacto visual, ademas,
no le agrega riqueza al texto al ser una tipografia Sans Serif.

Florencesans SC Black maneja un interesante espacio, siendo esta tipografia perfecta-
mente legible y transmitiendo un mensaje de violencia e impacto visual, pero no logra
transmitir enteramente el mensaje, al no tener un suficiente imapacto visual.

Rockwell Bold transmite perfectamente violencia, siendo una tipograffa rica en elemen-
tos y peso visual, esta tipografia maneja un espacio adecuado entre cajas de texto, sien-
do esta perfecta para la lectura e interpretacién del espectador.

Rockwell Extra Bold funciona de la misma manera que la anterior, pero esta es demasi-

ado gruesa, dandole un aspecto menos serio como titular, ademas de volverla tosca y
dificil de leer.

Frankling Gothic Demi comunica correctamente el concepto, teniendo un impacto visu-
al moderado dentro de la pieza y un manejo correcto de espacios, pero falla en riqueza

visual, por lo que es descartada.

Se escoge la opcién D.



CUERPO DE TEXTO

A.

TITULAR

Este concepto muestra la decisidn de una
mujer por dejar de callar,por dejarde olvida,
por sentirse Unica yr espetada ye xigirlo que
necesitap aras er una persona dignay poder
desarrollars uvidasin miedoa sergolpeada,
violada, insultada, humillada, destruida.

Este concepto se relaciona conl a necesidad
ya que por medio de la explosidn, se logra
realizar una manifestacion en contra de lo
que afecta a la mujer, lo que afecta su vida
diaria y su situacién como mujer, la mujer
callapara no servictimade la violencia,pero
cuando explota expresa todo, expresa su
ira, su frustracién, suss entimientose ncontra
de todo lo que le pasa, que al final se
mostrara en la manifestacion que se realizara
el 25 de noviembre.

TITULAR

Estec onceptom uestra la decision de una
mujer por dejar de callar, por dejar de
olvida, por sentirse Unica y respetada y
exigirlo que necesitapara ser una persona
dignay poder desarrollars uv idas in miedo
a ser golpeada, violada, insultada,
humillada, destruida.

Este concepto se relaciona con la
necesidad ya que por medio de la
explosion, se logra realizar una
manifestacion en contra de lo quea fecta
a la mujer, lo que afecta su vida diaria y
su situacion como mujer, la mujer calla
para no ser victima de la violencia, pero
cuando explota expresa todo, expresa su
ira, su frustracién, sus sentimientos en
contra de todo lo quel e pasa, quea If inal
se mostrard en la manifestacion que se
realizaré el 25 de noviembre.

TITULAR

Este concepto muestra la decision de
una mujer por dejar de callar, por dejar
de olvida, por sentirse Unicay respetada
y exigir lo que necesita para ser una
persona digna y poder desarrollar su
vida sin miedo a ser golpeada, violada,
insultada, humillada, destruida.

Este concepto se relaciona con la
necesidad ya que por medio de la
explosion, se logra realizar una
manifestacibnen contrad el oq ue afecta
al am ujer,! oq ue afectas uv idad iariay
su situacion como mujer, la mujer calla
paran os er victimad el av iolencia, pero
cuando explota expresa todo, expresa
su ira, su frustracion, sus sentimientos
en contrad et odo lo quel e pasa, quea |
finalse mostraraen la manifestacionque
se realizaréd el 25 de noviembre.

TITULAR

Este concapto muestra la dacision de
una mujer por dar de callarpor dgr
de olvida, por sentirse Unicay respetad a
y exigir lo que necesita para ser u
personadignay poderdesarrollarsu vid a
sin miedo a ser golpeada, violada,
insultada, humillada, destruida.

Este concepto se relaciona con la
necesidad ya que por medio de la
explosion, se logra realizar una
manifestaclonen contrade lo que afect a
a la mujerlo que afecta su vida di a
su situacion cormo mujer, la mujer ca
para no ser victima de la violenci a
cuando explotaexpresa todo, expresasu
ira, su frustracién, sus sentimientos en
contrade todolo que le pasa, que al final
se mostrara en | manifestacion que se
realizard el 25 de noviembre.

TITULAR

Este concepto muestra la decision de
una mujer por dejar de callar, por deja r
de olvida,por sentirseUnicay respetada
y exigir lo que necesita para ser u
persona digna y poder desatfollar s
vida sin miedo a ser golpeada, viol
insultada, humillada, destrulda,

Este concepto se relaciona con la
necesidad ya que por medio de la
explosion, se logra realizar una
manifestaciénen contrade IOjue afect a
al amujer,| oque afecta su vida dlariay
su situacién como mujer,l amujer call a
para no servictima de la violencla, pero
cuando explota expresa todo, expres
su ira, su frustracion, sus sentimientos
encontra detodo lo que lepasa, gue al
final se mostrara en la manifestacion
que se realizard el 25 de hoviembre.

TITULAR

Este concepto muestral a declsiérid e una
mujer por dejar de callar, por dejar de
olvida, por sentirse Unica y respetaca y
exigirlo que necesitaparas et una persona
digna y poder desarrollar su vida sin
miedo as er golpeada, violada, insultada,
humillada, destruida.

Este concepto se relaciona con la
necesidad ya que por medio de la
explosién, se logra realizar una
manifestaciéne nc ontra de lo que afecta
al am ujer,| o que afectas uy ldad lariay
su situacién como mujer, la mujet calla
paran os er victima de la violencla, pero
cuando explotae xpresat odo, expresas u
ira, su frustracién, sus sentimientos en
contra de todo lo que le pasa, que al
final se mostraré en la manifestaciénque
se realizara el 25 de noviembre.

Se continta el bocetaje de
tipografia ahora para el cu-
erpo de texto, tomando en
total 11 tipos de tipografia
sans serif, tal como se es-
pecificé en la tabla, para
facilitar la lectura por ser
una gama de tipografias
sencillas y legibles.

Estas tipograffas se uti-
lizarén en las piezas que lo
ameriten, ya que no todas
las plezas llevan cuerpos
de texto.



TITULAR

Este concepto muestra la decision de
una mujer por dejar de callar, por dejar
de olvida, por sentirse tnica yr espetada
y exigir lo que necesita para ser una
persona dignay poder desarrollar su
vida sin miedo a ser golpeada, violada,
insultada, humillada, destruida.

Este concepto se relaciona con la
necesidad ya que por medio de la
explosion, se logra realizar una
manifestaciéne nc ontrad el oq ue afecta
al am ujer,| oq ue afectas uv idad iariay
su situacién como mujer, la mujer calla
para no serv ictima de la violencia,p ero
cuando explota expresa todo, expresa
su ira, su frustracién, sus sentimientos
en contra de todo lo quel ep asa, quea |
final se mostrara en la manifestacionque
se realizara el 25 de noviembre.

TITULAR

TITULAR

Este concepto muestrala decisién de una mujer
pord ejar de callar,por dejar de olvida, por sentirse
Unica y respetada y exigir lo que necesita para
ser una personadigna y poderd esarrallarsuv ida
sin miedo a ser gdpeada, viclada, insultada,
humillada, destruida.

Este concepto se reladona con la necesidad ya
que por medio de la explosién, se logra realizar
una manifestacién en contra de lo que afecta
ala mujer, lo que afecta su vida diaria y su
sifuacione omom ujerl am ujer calla para no ser
victima de la viclencia, pero cuando explota
expresa todo, expresa su ira, su frustradén, sus
sentimientos en confra de todo lo que le pasa,
que al final se mostrard en la manifestacion que
se realizard el 25 de noviernbre,

TITULAR

Este concepto muestra la decisitn de una mujer por
dejar de callar, por dejar de olvida, por sentirse tnica
y respetaday exigirl o que necesitapara ser una persona
digna y poder desarrallar su vida sin miedo a ser
golpeada, violada, insultada, humillada, destruida.

Este concepto se relaciona con la necesidady a que por
medio dela explositn,se logra realizaruna manifestacidn
en contra de |o que afecta a la mujer, lo que afecta su
vida diaria y su situacidn como mujer, la mujer calla
para o ser victirmad el av iolencla, paro cuanda explota
expresa todo, expresa su ira, su frustracidn, sus
sentimientos en contra de todo o que la pase, que al
final s& mostrard en la manifastacidn que sa realizard
el 25 de noviembre.

C. |[TITULAR

Este concepto muestra la decision de unam ujer
pordejarde callar, por dejardeo Ivida, por sentirse
Unica y respetada y exigir lo que necesita para
ser una persona digna y poder desarrollar su
vida sinm iedo as er golpeada,violada,i nsultada,
humillada, destruida.

Este conceptos er elaciona con la necesidady a
que por medio de la explosién, se logra realizar
una manifestacion en contra de lo que afecta a
lamujer,lo queafectasuv idadiariay susituacion
como muijer, la mujer calla para no ser victima
de la violencia, pero cuando explota expresa
todo, expresa su ira, su frustracion, sus
sentimientos en contra de todo lo que le pasa,
quea | final se mostrara en la manifestacion que
se realizaré el 25 de noviembre.

Este concepto muestra la decisién de una
mujer por dejar de callar, por dejar de
olvida, por sentirse Unicay respetaday
exigir lo quen ecesita paras er una persona
dignay poder desarrollars uvidas in miedo
a ser golpeada, violada, insultada,
humillada, destruida.

Esteconceptose relacionacon| a necesidad
ya que por mediod el ae xplosién,s el ogra
realizar una manifestacién en contra de lo
quea fectaa la mujer, lo quea fectas uv ida
diaria y su situacién como muijer, la mujer
calla para no ser victima de la violencia,
peroc uandoexplotaexpresatodo,expresa
su ira, su frustracién, sus sentimientos en
contra de tado lo que le pasa, que al final
se mostrara en la manifestacion que se
realizard el 25 de noviembre.

Se seleccionan 3 posibles tipo-
graffas que podrian funcionar
como cuerpos de texto dentro de
las diferentes piezas. Estas tipo-
graffas se acoplan perfectamente
al titular sin quitarle fuerza al mis-
mo, siendo més un elemento de
apoyo,

La opcién A, una tipografia Cali-
brf, es legible y sencilla, pero sus
bordes son circulares, convirtien-
dose en una tipograffa amigable
cuando esta deberia de ser mas
contrastante y agresiva, para
apoyar el concepto de “Destapar la
boca del silencio’, por lo que queda
descartada.

La opcién B, una Century Gothic,
es cortante, pero su grosor es muy
delgado, quitandole fuerza al tex-
to, por lo que queda descartada.

La opcién C, una Myriad Pro, fun-
ciona correctamente, siendo sen-
cillay legible, ademas de transmitir
el concepto y tener un peso visual
dentro de la pieza.

La opcién elegida es C.



JUSTIFICACION DE TEXTO

i

TITULAR

Este concepto muestra la decisién de una
mujer por dejar de callar, por dejar de
olvida, por sentirse Unica y respetada y
exigirl o que necesita paras er una persona
dignay poderdesarrollars uv idas in miedo
a ser golpeada, violada, insultada,
humillada, destruida.

Este conceptos erelacionaconla necesidad
ya que por mediod el ae xplosion, se logra
realizar una manifestacién en contra de lo
que afecta al am ujer| o que afecta su vida
diaria y su situacién como mujer, la mujer
calla para no ser victima de la violencia,
peroc uandoexplotae xpresat odo,e xpresa
su ira, su frustracion, sus sentimientos en
contra de todo lo que le pasa, que al final
se mostrar4 en la manifestacién que se
realizar4 el 25 de noviembre.

TITULAR

Este conceptom uestral a decisiénd e una
mujer por dejar de callar, por dejar de
olvida, por sentirse Unica yr espetada y
exigir lo que necesita paras er una persona
dignay poderdesarrollars uyv idas in miedo
as er golpeada, violada, insultada,
humillada, destruida.

Este conceptos erelacionaconla necesidad
ya que por mediod el ae xplosién, se logra
realizar una manifestacién en contra de lo
que afecta al am ujer;| o que afecta su vida
diaria ys us ituaciénc omom ujer,l am ujer
calla paran os er victimad el av Iolencia,
peroc uandoexplotae xpresat odo,e xpresa
su ira, su frustracién, suss entimientose n
contra de todo lo que le pasa, que al final
se mostrarde nl am anifestaciéon que se
realizara el 25 de noviembre.

B. TITULAR

Este concepto muestra la decisién de una
mujer por dejar de callar, por dejar de
olvida, por sentirse tinica y respetada y
exigir lo que necesita paras er una persona
dignay poderdesarrollarsuv idas in miedo
a ser golpeada, violada, insultada,
humillada, destruida.

Esteconceptos erelacionaconla necesidad
ya que por mediod el ae xplosién, se logra
realizar una manifestacién en contra de lo
que afecta al am ujer,| o que afecta su vida
diaria y su situacién como mujer, la mujer
calla para no ser victima de la violencia,
peroc uandoexplotaexpresatodo,e xpresa
su ira, su frustracién, sus sentimientos en
contra de todo lo que le pasa, que al final
se mostrard en la manifestacién que se
realizard el 25 de noviembre.

TITULAR

Este conceptom uestral a decisiénd e una
mujer por dejar de callar, por dejar de
olvida, por sentirse Unica yr espetada y
exigir lo que necesita paras er una persona
dignay poderdesarrollarsuv idas in miedo
as er golpeada, violada, insultada,
humillada, destruida.

Esteconceptos erelacionaconla necesidad
ya que por mediod el ae xplosién, se logra
realizar una manifestacién en contra de lo
que afecta al am ujer,| o que afecta su vida
diaria ys us ituacionc omom ujer,l am ujer
calla paran os er victimad el av iolencia,
peroc uandoexplotaexpresatodo,e xpresa
su ira, su frustracién, suss entimientose n
contra de todo lo que le pasa, que al final
se mostrarde nl am anifestacién que se
realizaré el 25 de noviembre.

El cuerpo de texto es justificado de 4 formas
diferentes, para tomar una desicién sobre cual
utilizar en las piezas.

Se selecciona la opcién D ya que esta ordena
el cuerpo de texto, definiendo los espacios del
texto dentro de la composicién al crear médu-
los divisorios en ambos lados, creando solidez
y seguridad, dividiendo correctamente el espa-
cio en columnas como se justificé en la tabla de
requisitos.



DIAGRAMACION DE TITULAR
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El titular dentro de las piezas tiene
una funcién comunicativa muy im-
portante, por lo que su diagram-
acién es de vital importancia .

Se comienza a bocetar su diagram-
acién dandole importancia a las pa-
labras no violencia y boca, que son
las mas representativas de la cam-
pafa, negando la violencia y envi-
ando un mensaje de denuncia para
la mujer.

Se incorpora dentro del bocetaje
color en titular para experimentar
jerarqulas y resaltar elementos im-
portantes.
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Al continuar el bocetaje, se descubrié la importancia del
impacto visual que el titular debia de manejar dentro de la
campania, convirtiendose este en el objeto principal de la
misma, el cual debe de comunicar correctamente el men-
saje, ademas de transmitir violencia, por lo que se agrega a

DE]E&QW‘F la tabla de requisitos el siguiente parrafo.
VIOLENCIA

|
\
i
1
i
\

Elementos de diseno Funcion

Techologid | f Xpresion
Tipografia Comunicar de una manera fécil y legible | Tipografia serif para titulares, Impacto, Seriedad,

desde cualquier perspectiva, enviando el | estos titulares serdn en bold para | Explosién.
mensaje que la institucién desea trans- | captar mas la atencion y darle

mitir. un mayor peso visual, y sans serif
Crear un impacto visual con los titula- | para los textos secundarios para
res logrando transmitir violencia por | que sea mas legible al leerse.
medio de los mismos.
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Se seleccionaron 4 propuestas de diagramacién de texto, de las cuales se selec-
cioné una.

La opcién A maneja una interesante diagramacién, experimentando con jerar-
quifas y color, dandole importancia a las palabras no, violencia y boca, las cuales
como se djio anteriormente, son las mas representativas de la campana. El prob-
lema surge con el manejo de espacios, que no estan justificados hacia ningun
lado, logrando desperdiciar espacios que podrian ser mejor aprovechados.

La opcién B genera contraste, ademas de mantener un orden. Unicamente las pa-
labras violencia y boca son llas que logran resaltarse dentro de la composicién.
Este tipo de diagramacién utiliza 2 tintas Unicamente, elemento importante pre-
viamente definido en la tabla, que mencionaba que las tintas a utilizarse serfan
Unicamente 2 para crear un mayor contraste denro de las piezas, pero carece de
un atractivo visual, por lo que queda descartada.

La opcién C, es una opcién acertada con un buen manejo de espacios y de dia-
gramacién bastante interesante, pero la palabra no de forma vertical puede ser no
comprendida o no leida por el lector, por lo que se descarta esta opcién.

La opcién D es la opcién seleccionada, esta logra mostrar un orden dentro de la
composicién, ademés de generar jerarqufas y obtener un punto focal en las tres
diferentes palabras a resaltarse dentro de las piezas. Esta opcién maneja ejes y
tiene un impacto visual sobre la vista del lector.

Se seleccioné la opcién D. n



10.6 FOTOGRAFIA
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Para el bocetaje del tipo de fotografias se comenzé a dibujar las posibles posiciones y elementos que estas llevarian. Desde el comienzo
se define que no se realizarian sobre realizaran fotografias con elementos de fondo, manteniendo siempre un fondo neutro, ya que los

elementos de fondo son distractores para la vista.
Como ya se habia definido en la tabla, las fotografias serfan sencillas mostrando a mujeres en situaciones de violencia.

No se presenta en las fotograffas imagenes de violencia fisica, a pesar que esta es la més evidente y facilita la transmisién del mensaje,
serfa especificar un tipo de violencia, mientras que la violencia femenina no es Unicamente fisica.



Las fotografias que se deciden tomar son las bocetadas
previamente donde se encuentran 2 modelos. Estas tienen
el objetivo de mostrar la violencia que las mujeres sufreny
de la cual son victimas sin poder salir de ella.

Las fotografias son tomadas mostrando como el atacante
tapa la boca de la mujer afectada por la violencia y como
esta mujer decide quitar las manos que tapan su boca y
mostrar la violencia que afecta su vida.

Se eligen diferentes fotografias para mostrar la violencia y
ser un apoyo visual del titular.



10.7 LAYOUT
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Al haber establecido tanto el titular como las diferentes fotografias a utilizarse, se comenzé a diagramar la ubicacién de los elementos

dentro de la postal para observar el manejo de espacio y ordenarlos de una manera que facilite la lectura del observador.

La diagramacién es sencilla para impactar con 2 elementos, sin tener objetos distractores que entorpezcan la lectura del material.

Estos 2 objetos tienen la funcién de comunicar dentro de la pieza, siendo el titular el punto focal y la fotograffa un apoyo al mensaje. n
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Se realizaron 4 propuestas, 3 verticales
y 1 horizontal, de las cuales se descart6
la opcién horizontal ya que el espacio
utilizado para la fotografia era muy
pobre y no permitia su uso, ademés
de que Unicamente con tipograffa, el
mensaje no comunicaba ya que no
generaba impacto.

Se descarta la opcion B ya que la foto-
graffa no era tan impactante como la
primera en esa tonalidad de color, asi
que se seleccionaron 2 propuestas
para seguir su bocetaje.

La opcion A manejaba la fotografia
en alto contraste y utilizando un color
unicamente al igual que el texto. La
pieza serfa impresa a 2 tintas, lo cual
disminuye los costos y logra impactar
al observador, ademés de ya estar es-
tablecido en la tabla que la pieza seria
a 2 colores.

La opcién C es a full color, lo cual esta
en contra de la tabla, pero se puede
hacer la exepcién, sacrificando cierto
numero de impresiones.

La fotograffa logra generar impacto y
el titular maneja el mensaje y logra co-
municar al observador siendo ambos
elementos soportes el uno del otro.
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K. B. C.
MARCHA CONTRA CONTRA
MARCHA CONTRA LA VIOLENCIA HACIA VIOLENCIA
LA VIOLENCIA HACIA LA MUJER
LA MUJER MUIE R

PARQUE CENTRAL,ZONA 1
1:00 pm.
TODAS

25 DE NOVIEMBRE
Parque Central, zonal, 1:00 pm.

TobAY

25 DE NOVIEMBRE
Parque Central, zonal, 1:00 pm,

TODAY

MARCHA CONTRA
LA VIOLENCIA HACIA

LA MUJER

25 DE NOVIEMBRE
Parque Central, zona 1, 1:00 .

TooAS

E.| marcuaconTRa
LA VIOLENCIA HACIA

LA MUJER

25 DE NOVIEMBRE
Parque Central, zonal, 1:00 pm,

TODAS

Se digitalizan 5 propuestas selecciona-
das.
El layout es simple, como se definié en
la tabla, marcando columnas y dejando
espacios en blanco para mantener un or-
den.

De estas propuestas se seleccionan 2 las
cuales se utilizardn en las 2 propuestas
de postal anteriores,

Se seleccionan la opcién Ay C, ya que
las otras 3 opciones manejan espacios
muy parecidos, ademés, estas quedan
descartadas ya el titular no maneja color,
lo cual no atrae la atencién del lector ni
genera impacto ni un punto visual.

La opcién A funciona para la primera
portada gracias ala gama de colores que
utiliza, ademas de tener un buen manejo
de espacios que logra mantener la vista
enfocada y transmite el mensaje cor-
rectamente.

La opcién C de diagramacion es para la
segunda portada ya que por la gama
de colores utilizada se adapta perfecta-
mente a la postal seleccionada. Ademés,
maneja el cuerpo de texto en una co-
lumna, permitiendo una facil lectura y
sus elementos se adaptan a los ejes de la

postal sin generar desorden.
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Se seleccionan 2 propuestas, pero al analizar ambas, estas no logran
transmitir el concepto adecuadamente, ya que su forma es muy basica
y simple, sin generar ningun impacto visual. Ademads, ambas piezas
son tiro y retiro, encareciendo el material.

Los elementos rescatables son la tipografia, pero se necesita experi-
mentar con sus ejes, ademds de proponer nuevas piezas que sean de
apoyo.

Se define que se utilizaran elementos graficos de apoyo y se agregan
alatabla.



10.8 ELEMENTOS GRAFICOS
DE APOYO El circulo expresa rutina, movimiento. algo que

ejemplifica claramente lo que vive la mujer maltratada.

De las tres figuras seleccionadas, se tomé la desicion de utilizar el
circulo, ya que es la que mas ejemplifica el concepto empleado para
la campania.

Al mismo tiempo pensé en manejar el circulo como base para
desarrollar elementos curvos irregulares, pero era evidente que no
ayuda a expresar seriedad, descartando dicha opcién.

A
Para los elementos de apoyo, se pensé en todas las figuras o
geométricas y su persepcion psicolégica. £
Seleccionando tres figuras: 4
El cuadro expresa estabilidad algo que apoya al Por dltimo se desarrollé la idea de utilizar el circulo segmentado,
concepto, ya que la mujer desea desarrollar una ya que expresa la manera en la que la mujer al gritar y destapar su
estabilidad emocional. silencio rompe ese circulo vicioso en el que se encuentra.

El circulo de violencia es roto a través de la

expresion de la mujer.

El tridangulo expresa tensién, lo cual alude a
violencia.




10.9 POSTAL

FORMATO

Para comenzar a definir el nuevo disefio de la postal, se comienza por
reevaluar los tamafnos previamente definidos, al igual que la postal
anterior, se decide tomar una postal sin dobleces para facilitar la
interaccion del observador con la postal.

Fue seleccionado este formato debido a que
cumple con el espacio necesario para colocar la
informacién relevante y al mismo tiempo atrae al
GO a leer la informacién debido a su facil manejo.

11"%e3.5"

vertical horizontal

Debido a que la expresién para dicha pieza es atraccién e impacto, se
observé que ambas direcciones podian ser Utiles para dicha pieza, por lo

tanto se utilizaran ambas.
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Se selecciona esta diagramacién y forma grafica de la
tipografia ya que logra comunicar violencia por medio
de una diagramacién compacta y con jerarquia visual
entre tamanos de la tipografia.

La linea divisora de la palabra violencia muestra el
rompimiento de esta violencia cuando las mujeres
deciden dejar de callar gritando su situacién como
mujeres afectadas por la violencia.
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EDICION DE FOTOGRAFIAS

Las fotograffas se editan para convertilas en blanco y negro y asf reducir costos de impresién. Unicamente se convierte la fotografia a blanco
y negro para después contrastar las luces y sombras de las fotografias.




EJES

Se adaptaron los ejes ya
definidos previamnte para la
postal a la nueva medida de
esta, y se seleccioné 1 para
cada orientacién.

Para la versién vertical se
eligié la tercera opcién de
banner ya que esta deja
espacios abiertos para la
colocacién de elementos,
ademas de dejar un margen
funcional que alinea los
elementos  dentro  del
formato.

Para la versién vertical se
eligi6 la primera opcién
gracias a su manejo de
espacios, dejando un espacio
amplio para la diagramacién
de elementos pero sin ser
tan amplios como la tercera
opcién.

105




IMAGEN

TITULAR O
CUERPO DE TEXTO

LOGO

Se continua con el layout de la
postal en forma vertical, donde se
exploran espacios y la ubicacién
de los elementos dentro del
mismo.

106




Se experimenté con diferentes propuestas para tener una
variedad mas amplia de diagramacién.

La diagramacién es simple como se definié en la tabla, ya
que tanto el titular como las fotografias logran expresar
correctamente el concepto, generando un impacto visual.

El punto de tener un layout sencillo es para facilitar la lectura
y generar un ritmo visual.

107




Se digitaliza el layout seleccionado, el
cual es bastante sencillo y se comienza
a disefnar

con espacios ya previamente definidos.

Se utilizan diferentes fotografias,
ademas de agregar el elemento grafico
de apoyo en la pieza con el titular y los
demads elementos,

Se colocd una secuencia de fotograffas
en la parte superior para mostrar
como es gue una mujer es atacada por
la violencla y la foto debajo de esta
secuencia muestra como la mujer grita
en contra de esta violencia que esta
afectando su vida.

108



LAYOUT HORIZONTAL

Para la versién horizontal, se crean otros layouts buscando diagramar de la mejor manera los eleementos, esto sirve para mantener
un orden con los elementos.

109



110



Se seleccioné un layout para convertirla
en digital.

Se eligi6 este layout gracias a sus
espacios amplios que permiten
manejar a los elementos de la manera
correcta, ordenando los elementos
y transmitiendo el concepto por la
utilizacién de sus eleemntos.

Serealizé digital la postal, a full color para
eperimentar su forma y la transmisién
del mensaje, experimentando con
los ejes del texto y la ubicacién de los
elementos.

A pesar que esta propuesta es a full color
y va en contra de la tabla, esta ofrece
una interesante propuesta, por lo que
se pueden sacrificar cierto nimero de
impresiones para poder reproducirla.




Se compararon ambas propuestas para elegir la correcta, pero se percibié
que ambas tenfan elementos valiosos que aportar, por lo que se decide
realizar una ultima propuesta, combinando ambas propuestas.

1! N l\/»")d)




45 de poviemore
Fargue Central, £

1 PV,

Al combinar ambas propuestas, se logré realizar esta pieza.

Se combinaron los elementos de la postal vertical, manteniendo
su diagramacion pero agregando el titular de la segunda opcién
con una plagueta negra para resaltarl alin mas.

El titular al igual que el circulo estan cortados por la mitad,
representando la forma en que la mujer decide expresarse
y gritar, cortando la violencia a la mitad, mostrando esa
destruccién del circulo vicioso logrado por la violencia.

La pieza es a 2 colores, reduciendo su costo de impresién,
ademas que logra transmitir violencia y logra impactar al
observador.

Partiendo de esto, se toma la postal como referencia para las
adaptaciones de las demas piezas.




10.10 CARTEL IMAGEN
LAYOUT TITULAR O

CUERPO DE TEXTO
LOGO

Tomando los ejes definidos previamente, se comenzd a realizar propuestas de diagramacién de los diferentes elementos que lleva
la composicién, partiendo de la postal, se comienza a experimentar la ubicacién de estos elementos respetando siempre la forma de

la postal.
114
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Se seleccionaron propuestas de layout,
que se llevaron a digital para observar
su funcionalidad y su tansmisiéon del
mensaje.

La primera opcién muestra una
diagramacién  puramente  textual,
utilzando el titular, el logo y la
informacién dentro de la composicién
sobre un fondo negro. Esta a pesar que
es funcional, se separa de la postal al no
tener el circulo, que es un apoyo visual
del concepto.

La segunda opcién contiene el circulo
que muestra a una mujer rompiendo
el cfrculo de la violencia por medio del
grito.

Del circulo surge el mensaje, siendo
una alusién de un grito, transmitiendo
violencia y logrando impactar.

La tercera opcién incorpora la fotograffa
de fondo, manteniendo unidad con
la postal y logrando transmitir de una
mejor forma la violencia, poniendo en
contexto la fotografia con la realidad.
Ademés, la fotografia refuerza al circulo
rojizo, dandole un mayor punto focal

y ordenando mejor los elementos
dentro de la composicién, por lo que es

esta la opcién elegida. m



10.11 T-SHIRT
LAYOUT

Con los ejes definidos previamente, se comienza a
bocetar alrededor de estos, buscando una diagramacién
adecuada para los elementos.

Ya que es el disefio para una playera, se reducen los
elementos, dejandolo Unicamente para el logotipo, el
titular y el circulo.
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Se seleccionaron 3 propuestas de layout, las
cuales se llevan a digital. En estas no se incluye
el logotipo ya que, como se habia definido
previamente en los ejes, el logotipo estaré en una
manga de la playera.

La primera opcién y la segunda opcién son
muy parecidas, jugando con la ubicacion de los
elementos en la composicién.

Pero dentro de la primera opcién, el titular
es el principal eleemnto, mientras que en la
segunda, este ftitular pasa a ser un elemento
complementario, fallando en su comunicacién.

La tercera opcién es Unicamente textual, dejando
el circulo fuera, por lo que tambien falla, aunque
el titular logra comunicar correctamente, no
comunica del todo bien.

La opcién elegida es la primera.

17



ENTRETODA

El logotipo es adaptado Unicamente al
espacio del formato, como ya se habfa defiido
previamente.

Al tener ambos elementos, se adaptan al
disefio de la playera, mostrando la ubicacién
de los elementos finales. A una tinta
Unciamente para ahorrar costos y porque
no se puede imprimir en serigraffa con tinta
blancaya que esta no se manejaen Guatemala
y es muy cara de reproducir.



10.12 CINTILLO
LAYOUT

Se toman los ejes definidos con anterioridad y se comienza su experimentacién con un layout sencillo, ya que por los espacios que
maneja el formato, 24”x2’, no hay mucha libertad para la colocacién de elementos.
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Se llevaron 3 propuestas a digital, para observar la ubicacién de los mismos. Debido al espacio de lectura, los elementos son cortos y
limpios, para facilitar la lectura. Se prueba con la utiizacién de un elemento, en el caso de la opcién B es tinicamente el logo, mientras que
en la Ces el texto, por lo que la opcién elegida es A, que convina ambos elementos y logra comunicar de manera correcta.




10.13 BLOG
LAYOUT

Para la  realizacion  del
blog, se tomaron plantillas
predeterminadas de blogs, ya
que para poder tener esta pauta,
se deben de respetar ciertos
parametros.

Estas plantillas las patrocinan
los blogs, las cuales se
pueden modificar segun sean
las necesidades, pero son
modificaciones muy leves que el
blog permite.

Se analizan diferentes blogs por
su forma y su utilzacién de los
elementos y se eligen 4 para
analizarlos més detenidamente.

Se eliminan 4 propuestas por su
poca capacidad de transmmision
del concepto, ademas, se busca
personalizar el blog con un
banner que identifique a la
institucion.




Se seleccionan 2 blogs por su manejo de colory facilidad de personalizacién y se eliminan los otros por su poca personalizacion,
ademas de alejarse mucho en forma y disefio de las piezas originales.




Entretodashlog's Blog

Entretodusblog's Bloy, _

Dentro de estas propuestas no se selecciona niguna gracias a su pobre manejo de color, ademés no poder personalizar el banner ni
tener un manejo de color adecuado con respecto a las piezas previamente realizadas.




Se seleccionaron 4 opciones.
La opcién Amanejacolores oscuros querefuerzanlaimagen de lainstitucién, ademas

que permiten una personalizacién del banner. Mantiene un orden y limpieza dentro
del blog, sin explotar el color, manejando una imagen simple.

La opcién B, mantiene colores institucionales, pero existe demasiado contraste de
color entre elementos, por lo que su utilizacién no es la adecuada para la institucion.

La opcién C, tiene un interesante manejo de banner, pero los colores son muy claros,
faltando en la transmisién del concepto.

La opcién D maneja colores claros y tiene una propuesta intersante, pero es por esa
misma claridad que este queda descartado.

La opcién elegida es A.




HEADER

760 pixels

151 pixels

Dentro del blog elegido se
puede colocar un header.
Por lo que se adaptan las
3 reticulas existentes para
comenzar su diagramacion.

De las 3 opciones se elige la
primera, ya que esta maneja
mejores espacios.

Como se definié en la tabla,
se busca con los ejes manejar
un orden en la diagramacién
de los elementos para mostrar
seriedad.



Se comenzé a experimentar los diferentes layouts dentro de la composicién para generar un espacio visual para generar un contraste
entre los titulares y los elementos de disefio dentro de la pieza. Esta tiene que generar un orden visual y mostrar a la institucién, sin
especificar la pieza a realizarse, ya e esta serd solo un evento del blog y no tiene que ser una line a generalizada. Se le debe de dar

una especial atencién en la colocacién del logotipo, ya que este debe de tener mucha fuerza dentro del header, ya que este header es
institucional y no promocional de la marcha.
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Se llevan a digital tres propuestas

La primera muestra la secuencia de fotos con el logotipo
en la esquina, que es la Unica parte que maneja color
para atraer la atencién del observador a toda costa. El
header por ser institucional no debe de transmitir algun
mensaje en especifico con respecta a la marcha, y este
repite las fotografias, aunque es agradable a la vista, este
se relaciona mucho con la marhca, por lo que queda
descartado.

Elsegundo header puramente de utilizacién del logotipo,
transmitiendo a la institucién a toda costa y generando
un punto focal en el logo. La instituciéon dentro de
este header esta siempre presente, sin especificar ni
profundizar en ningln tema en especifico, por lo que su
utilizacién es la adecuada.

El tercer header muestra a la institucién y se asocia con
el grito que rompe el circulo vicioso de la violencia que
afecta a la mujer. Aunque este atrae la mirada, se asocia
con la campania, por lo que queda descartado al no ser
Unicamente un header institucional.

La opcién elegida es la segunda opcién.




10.14 BANNER FACEBOOK
LAYOUT

Para el banner de facebook
se toman los ejes definidos
previamente para su disefo.

Para el disefio del banner hay
que tomar en cuenta que el
espacio es muy reducido y a
la resolucién que se trabaja
el exceso de imagenes hace
que el banner no se entienda.

Para el layout del banner se
busca impacto y que este
logre gritar a la institucion.
Para esto, el titular tiene que
ocupar un espacio grande
dentro de la composicién
para lograr atraer toda la
atencién del mismo.
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Se digitalizan tres opciones.

La primera opcién es Unicamente con el
titular y el logotipo dentro de la pieza, en
la cual el titular ocupa un espacio grande,
siendo este el punto focal del mismo.
Este logra gritar violencia dentro de la
composicién por medio del titular que
tiene un gran peso visual.

La segunda opcién mezcla el circulo
de violencia que se logar romper con la
violencia, ademas del titular, pero este
satura el espacio visual en un espacio
muy pequeno.

La tercera opcién muestra a la tipografia
saliendo del circulo, representando al
grito de violencia, pero este al igual que
el segundo, satura el espacio visual, y este
no se leeréd dentro de la composicion.

La opcién elegida es la primera.



10.15 MAILING
STORY BOARD

La historia comenzara con la imagen fundamental de todas las
piezas, la fotografia de la mujer gritando. Esta tiene la obligacién de
captar la atencién principal logrando al espectador concentrarse en
la pieza por unos segundos.

Después de esto, surgira de un fade out a fade in el circulo rojizo
para ser este un punto visual dentro de la composicién. Este circulo
es el refuerzo del concepto, el cual es “destapando la boca de la
violencia”. El ciculo encierra a la mujer destapando su boca para
gritary expresarse de la violencia que la esta afectando.

El ciculo se mueve hacia los lados en blur para mostrar la violencia
que afecta su viday que quiere gritar, gritar con violencia para ya no
tapar su boca.



Seguidamente de esto, el circulo se rompe a la mitad utilizando la figura retérica
de analoglfa para representar el fin de la violencia cuando el circulo vicioso se
rompe.

Surge de izquierda a derecha el titular para terminar de transmitir el mensaje,
siendo este titular en esta pieza Unicamente un apoyo visual de la imagen.

Por ultimo aparece el logotipo de abajo hacia arrriba con la informacién del
evento.

Con esto se termina la animacién del mailing, terminando de comunicar la pieza,
que su funcién es comunicar al evento por medio de la violencia.
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10.16 MANIQUIS
POSICION

Se realiza un bocetaje para la posicién de los maniquis en los almacenes de ropa. Estos pueden expresar violencia y apoyar
visualmente al cartel. El maniquiy su cartel forman la pieza en sf, por lo que el maniqui tiene que lograr transmitir violencia también.
De preferencia se preferirfa que el maniquf este en la posicién seleccionada, ya que esta muestra al maniqui de una forma expresiva
en contra de la violencia, tratando de destaparse la boca, pero ya que los maniquis no son moldeables a la forma que se deseen, se

eda a la disposicién del dor.
queda a la disposicién del proveedor 132



Se realiza un fotomontaje digital para observar como
funcionaria la pieza dentro de la composicion.

Al maniquf se le taparé la boca para mostrar como la violencia
afecta a la mujer, tapando su boca por temor a sufrir mas.
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10.17 ACTIVACION MODELOS
STORY BOARD

En las calles de la zona 10,4, 1y 14 se
encontraran modelos caminando por
ellas, con la boca tapada y con el cartel
en lamano que transmite el mensaje. La
funcién de las modelos es muy parecida
a la de los maniqufs, con la diferencia
que la modelos se acercardn a los
visitantes.

Esta modelo se acerca a los transeutes
para que ellos puedan leer el cartel.
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La modelo se parara enfrente de ellos, dando tiempo para su
lectura.

Por tltimo la modelo entregara la postal con la informacién del
,' \ | | la marcha.
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Se realiz6 un montaje de una modelo con un cartel para
mostrar la expresividad que esta tendra en las calles.

fuente: www.shutterstock.com
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11.VALIDACION TECNICA

DISENO PRELIMINAR

En base al disefio preliminar, se realiz6 la validacién técnia con 5
expertos, 5 disefiadores graficos y una muestra de 30 del grupo
objetivo por medio del instrumento de validacién (ver anexos 3), con
el fin de obtener una retroalimentacién del disefio preliminar y de
esta manera mejorar la propuesta final de acuerdo a los comentarios
obtenidos.

Por lo cual, a continuacién se describen los resultados obtenidos de
esta validacion.

El formato fue percibido por un 60% en los disefiadores como un
objeto que llama la atencién del grupo objetivo, mientras que el otro
40% piensa que impacta por su tamafo y su forma, ya que el formato
de las piezas tiene la necesidad de transmitir impacto y encerrar a
todos los elementos dentro de el, diagramandolos de una forma
ordenada y definiendo los espacios.

Para los disefiadores, el formato de la postal y del cartel transmiten
una sesacion de tensién e impacto, ya que estas logran atraer la
atenciéon y comunican al igual que los demés elementos dentro de la
pieza el objetivo de la marcha.

El formato toma una gran importancia porque este debe de captar
la atencién del observador para que este se detenga a observarlo y
leerlo.

Por otro lado los expertos afirman que el formato despierta interés

en el grupo objetivo, ya que el tamafio es adecuado para las
necesidades del grupo objetivo para su lectura y utilizacion,
facillitando la interaccién entre ellos y las piezas.

El grupo objetivo opina que el formato de las piezas llama la
atencién y despierta interés por el mensaje de las piezas, siendo
estas accesibles, facilitando su utilizacién y lectura por los tamarios
manejados.

Dentro de las recomendaciones se observé que el tamafio del
cartel es muy pequefio para el impacto que este busca generar.
Por lo que se definié una nueva medida de 30"x19.5", para ser un
formato mas grande y ser mas legible a mayor distancia.

Para los disefiadores, el layout de las piezas genera jerarquias por
los diferentes tamafios manejados, esto confirma que los elementos
dentro de las piezas tienen un orden visual que logra transmitir
correctamente el mensaje de la marcha, logrando una fécil lectura
e interpretacién de la pieza para el grupo objetivo. Ademas, este
orden también genera puntos focales dentro de la pieza, atrayendo
la vista principalmente al titular y marcando un orden de lectura.

Asi mismo, el 80% de los disefiadores encuestados opinan que el

layout genera orden y dinamismo dentro de la pieza facilitando su
lectura y creando puntos focales.



Las fotograffas, segun los disefiadores graficos, aportan un soporte
visual por la temética que manejan, logrando transmitir y apoyar el
mensaje de la marcha de la No violencia contra la mujer.

Las fotograffas encierran graficamente el objetivo de la marcha,
encerrando la desaprovacion contra la violencia hacia la mujer,
mostrando a una mujer en una situacién de violencia de la cual
ella ya no desea ser parte y decide romper el circulo de la violencia,
expresandose y gritando en contra de ella.

Las fotograffas para los disefladores gréficos expresan libertad y
fuerza femenina para combatir la violencia contra la mujer, ademas
de transmitir violencia e impacto dentro de las piezas, la cual es muy
evidente y logran transmitir el mensaje.

Para los expertos, las fotograffas logran transmitir el mensaje de
violencia, siendo este facil de comprender, ademés de llamar la
atencién por su utilizacién y significado. En su opinién, las fotografias
son faciles de comprender para el grupo objetivo, siendo estos
elementos perfectamente representativos de la temética.

Los sentimientos que estas fotografias encierran son violencia e
impacto ademas de libertad de expresién por parte de las mujeres
expuestas a la violencia que deciden destapar el silencio que agovia
sus vidas.

En cuanto al grupo objetivo, estos confirman que las fotografias
logran transmitir violencia e impacto por la temética de la foto, que
logra reflejar una situacién de violencia en la cuél las mujeres ya no
estan dispuestas a aceptar y deciden gritar en contra de ella.

Las fotograffas encierran el concepto de “destapando la boca de la
violencia”, mostrando escenas de violencia en la cual las mujeres ya no

desean exponerse y deciden gritar en contra de ella. Este concepto
utilizado dentro de las piezas es perfectamente comprendido por
los tres grupos encuestados.

El color dentro de las piezas para el grupo objetivo transmite
violencia e impacto, ademas de crear una sensacion de alerta. Los
colores son un refuerzo visual dentro de la pieza, que como se
definié anteriormente en las tablas, estas buscan generar contraste
entre elementos, transmitiendo el mensaje de la “No violencia
contra la mujer” que la institucién desea transmitir hacia el grupo
objetio y lograr que estos se identifiquen con los colores.

EL grupo objetivo logra identificarse con los colores, asociandolos
con la temética de la marcha, confirmando lo descrito en la tabla,

Para los disefadores graficos, el color crea un contraste visual entre
las piezas, convirtiendose en puntos focales de los elementos que
desean resaltarse. Este crea un contraste visual dentro de las piezas
que logra apoyar las imagenes, apoyando el mensaje con un color
rojizo magenta que se identifica tanto con violencia como con
mujer, elementos que los expertos notaron, estableciendo que los
colores dentro de la pieza expresan femineidad y unién porque son
colores calidos y femeninos.

Ademés, los expertos definieron que el color logra comunicar
violencia sin importar el grado de estudios.

Para los disefiadores, los titulares dentro de la pieza logran expresar
un grito y crean una sensacion de fuerza, la cual se establecio
durante el bocetaje de la pieza y se logré realizar correctamente,



Los titulares tienen la funcién de comunicar y ser el principar punto
focal de la pieza, expresando un grito que rompe la violencia por la
mitad.

Los expertos opinaron que los titulares crean un impacto visual,
transmitiendo el objetivo de a marcha, enmarcando la violencia que
se rompe por medio del grito de la mujer, Estos titulares funcionan
" como elementos comunicativos que se convierten en el punto focal
de la pieza, transmitiendo el mensaje de la marcha en su totalidad.

Al encuestar al grupo objetivo, lo relacionaron con un grito en contra
de la violencia. Esto muestra que |a percepcién es la adecuada, ya que
la funcién del titular es exactamente esaj, por lo que logra comunicar
el grtio ademés de impactar y crear un punto focal dentro de la
composicion.

EI80% de los encuestados del grupo objetivo piensa que laletra es facil
de leery entender, seguido por los disefiadores gréficos que opinaron
que la tipograffa facilita la lectura y los expertos afirmaronque la
tipograffa es adecuada y funcional para su lectura e interpretacién.
Los cuerpos de texto funcionan para comunicar y facilitar la lectura,
la tipograffa es legible en todo momento y funcional para el grupo
objetivo, por lo que su utilizacién es la adecuada.

Esta pregunta se realizé unicamente con expertos, para evaluar como
funcionaban los elementos dentro de la pieza, midiendo en nivel de
violencia que las piezas manejan. Esto funciona para ver si el grupo
objetivo entendera la pieza como una pieza en contra de la violencia
o si esta a favor.

La violencia dentro de la pieza, seguin los expertos, logra transmitir
el mensaje de lano violencia contrala mujer hacia el grupo objetivo,
ademas de identificar a la poblacién con el tema, impulsando a la
misma a marchan en contra de ella.

Esto indica que las piezas logran transmitir adecuadamente el
tema sobre la violencia, sin generar mas violencia, sino logrando a
la poblacién a identificarse con el tema de la violencia y asistir a la
marcha en contra de ella.

En cuanto a la pieza y su temética, los expertos expusieron que son
comprensibles para el grupo objetivo y generan una actitud de
apoyo, adem4s de transmitir el significado y la causa de la marcha,
aparte de identificarlos con el tema.

Las piezas fueron muy bien aceptadas por los grupos encuestados,
logrando identificar correctamente el concepto y la funcién de
cada peiza.

Dentrode los comentarios recividos sobre las piezas, los disefiadores
fueron més especificos al marcar que el circulo roto tiene demasiado
blur, lo que no permitia observar bien ese elemento dentro de
la pieza, aunque este comunicaba de la manera correcta, el filtro
estaba siendo abusado dentro de la pieza, por lo que se propuso
bajar un poco el nivel del blur. Esto se deberé de adaptar a todas las
piezas que la incluyan.




sembe
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Dentro de la postal, uno de los cambios
solicitados fue oscurecer mas las
fotograffas, ya que estas no tenian la
misma gama de negros que el resto de
la pieza, ademas de eliminar el degrade
que estas tenfan, ya que no le agregaba
nada a la pieza, mas bien, le restaba a la
pieza, por lo que fue eliminado.

Se redujo el blur del circulo, para mostrar
de una mejor manera la cara de la mujer,
que no deja de mostrar un rompimiento
del circulo de la violencia.

Se justifico el texto a la derecha, junto
al logotipo, para generar un orden y se
le agregaron 2 ceros a la hora para que
fuera mas comprensible para el grupo
objetivo.
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CARTEL

El cartel se definié una nueva medida, de 30"x19.5", para
que su lectura fuera mejor, ademas de atraer la mirada
debido a su tamafo. Al igual que en la postal, el blur del
circulo fue reducido para facilitar su vista. Se justificé el
texto a la derechay se movio el logo a la esquina inferior
derecha para tener mas unidad entre las piezas.
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CINTILLO

Para el cintillo, se observo
que la informacién dentro del
espacio era demasiada. Para
limpiar el espacio sin saturarlo
se realiz6 esta adaptacion
enviando el mismo mensaje
de no violencia contra la
mujer, a una tinta, rompiendo
la reticula con ejes inclinados
mostrando el grito no solo con
el mensaje sino tambien por
su pocision.

Se mantiene la palabra partida
en dos para mostrar como se
rompe la violencia al pelear
en contra de ella, reflejando el
concepto “destapando la boca
del silencio’, rompiendo los
espacios.




MAILING

Para el storyboard, se propuso que se agregara la historia
ubicada en la postal, para agregarle un contexto de violencia,
contando una historia en la composicion.

Se realizé la adaptacién de las 4 fotos al mailing.
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12.1 FORMATO

Para cada pieza se seleccion6 un formato diferente segtn su funcion,
el cual busca ser funcional para el grupo objetivo y ser el soporte en el
cuél se transmite el concepto “destapando la boca del silencio”.

Swann, A (2002), menciona que el formato define las piezas graficas ya
que dentro de él se realizara un layout que definira la colocacion y el
tamano de sus elementos de disefio. Cada formato es diferente, y esto
depende de que pieza se desea realizar. Los tamafios de un formato
pueden ser libres dependiendo del logro que se desee alcanzar y del
presupuesto asignado, peor tambien existen formatos previamente
definidos para pautarse en diferentes medios, medidas que deben de
ser respetadas por el disefiador.

El formato en todas las piezas maneja espacios adecuados para la
lectura y su interpretacion del mensaje comunicado. Dentro del
formato se contemplo correctamente los espacios a utilizarse para la
diagramacién de los elementos.

El cartel tiene las medidas 30”x19.5” Esta medida se contemplé
debido a que este seré4 leido desde cierta distancia, por lo que su
lectura debe de ser facil y legible desde cualqueir angulo. Un espacio
mas amplio facilita la diagramacién de los elementos, ademas que
permite agrandar los elementos dentro de la composicién sin alterar
su resultado.

Para la postal, el formato definido es de 11”x5.5" Este tamafio permite
laimpresién de tres postales dentro de un formato tabloide (11"x17"),
sacando un mayor provecho al material, reduciendo costos ya que no
hay desperdicio de papel.

Este formato busca impactar al espectador, al ser un formato
relativamente grande en las manos del lector. Gracais a su tamano,
la lectura se simplifica, permitiendo al lector interactura con él y
atraér facilmente su atencién al observarlo en el mostrador.

CARTEL

POSTAL

30”x19.5”/horizontal

117x5.5”/horizontal m



El formato del blog es un formato preestablecido dentro de wordpress.
com, el cual define al tamafio por 1024 pixels de ancho y permitiendo
un crecimiento indefinido de alto, dependiendo de las necesidades de
cada usuario.

El formato dentro de un blog logré distribuir los elementos de tal manera
que su lectura sea facil, sencilla y efectiva.

Aligual que elblog, el banneren facebook tuvo un tamario preestablecido
por la pédgina, el cual es 110"x80" el cual funciona perfectamente con
la necesidad de la institucién, que es comunicar a la poblacién jéven
en guatemala sobre la marcha contra la violencia hacia la mujer que se
llevaré a cabo el 25 de noviembre,

La cinta para la cabeza tuvo un tamano de 24"x2" la cual cubre la
cabeza de una forma correcta, permitiendo dentro de su espacio, la
diagramacion de elementos de forma horizontal parauna comunicacién
mas efectiva.

BLOG

1024 * indefinido px / vertical

BANNER FACEBOOK

110 * 80 px / horizontal

CINTA PARA LA CABEZA

24 * 2 in / horizontal
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Eltamario del mailing es de400x400 pixels, formando un cuadrado.
Este tamario fue definido gracias a que dentro de la pantalla de una
computadora promedio, la cual mide entre 17"y 19, mostrando
paginas de 1024"x760" que caben perfectamente dentro de ellos.
Cada cuenta de correo electrénico dentro de los correos maneja
un espacio considerablemente amplio, aproximandamente de
750x500 pixels, donde cabe perfectamente el formato del mailing
debido a su tamano. La razén por la cual el formato no fue mas
grande es para que el lector no tenga que hacer un scroll para leer
el mailing, sino que este se acople perfectamente a la pantalla,
evitando cierres al correo debido a su poca funcionalidad.

La playera manejé dos medidas, 4.5"x6.5", espacio que se utilizara
en la manga izquierda de la playera, aprovechando al maximo su
espacio, ademas de ser un punto de atencién gracias a su tamano.
La caratula de la playera tiene una medida de 8.5"x6.5", siendo un
tamafo grande siendo un soporte adecuado para la diagramacién
de los elementos, ademas de ocupar una gran porcién dentro de
la playera.

MAILING

400 * 400 px / vertical

PLAYERA

4.5%6.5 in

8.5%6.5in



12.2 EJES

Para Ambrose, G (2005), los ejes son los cimientos en los cuales el
disefo es constriuido. Este tiene un rol dentro del disefio como una
columna para un edificio. Los ejes proveen una linea guifa para la
colocacién de los elementos en las paginas con presicion, lo que es
muy dificil de realizar solamente con el ojo.

Los ejes dentro de la composicién tuvo el objetivo de ordenar los
elementos dentro de las piezas, definiendo el drea de trabajo a
utilizarse, manejando ejes verticales y horizontales, que dan seriedad
y forma, facilitando la lectura. Ambrose, G (2005), respada que
el alineamiento dentro de una pieza brinda un sentido de orden
agradable a la vista permitiendo comunicar al observador de una
forma ordenada y facil de desifrar.

Ya que estas piezas estan enfocadas a un grupo objetivo joven, de
edades entre 19 y 35 afos, dirigido hacia todas las clases sociales, la
lectura y el orden de los elementos debe de ser la adecuada para que
todos los grupos puedan leer e identificar las piezas por igual.

La postal manejé espacios amplios, con un pequefio margen a los
lados, para marcar un orden en el cuél los elementos no pueden salir
de ese espacio. La distancia de los ejes con el formato es pequena,
ya que se busca utilizar el espacio de la mejor manera posible,
maximizando su capacidad.

El cartel manejé ejes rectos. con respecto al formato, los ejes verticales
son cortos para utilizar correctamenete el espacio en ambos lados
de la pieza, mientras que los ejes horizontales se distancian més del
formato para conseguir un descanso visual al espectador, utilizando
espacios en blanco, simplificando asf su lectura e interaccioén.

POSTAL

CARTEL
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Para el blog, los ejes ya estan preestablecidos por wordpress.com.
Estos ejes son definidos de esta manera para manejar un espacio
visual mas ordenado que simplifique lalectura, ademds de brindar un
espacio de descanso visual, ya que las paginas y blogs muy saturados
tienden a cansar facilmente la vista del espectador.

Para el banner en facebook, se eligi6 estos ejes para aprovechar el
espacio al maximo, debido al tamaiio tan escaso del material, el cual

con un buen uso logra ser muy funcional, atrayendo la vista del lector.

BLOG

BANNER INTERNET




Los ejes del mailing se distancian del formato para generar orden y
espacio, el cual gracias a su tamafio busca no saturar el espacio, sino mas
bien, resaltarlo dentro la pieza, utiilzandolo al méximo para un mejor
funcionamiento y lectura por parte del observador.

Los ejes de la playera son reducidos, distanciandose del formato lo
menos posible, para utilizar el espacio al méximo, esto reduce costos
y atrae mas la vista del observador al ser un espacio amplio el que se
utiliza dentro de la playera.

La cinta busca ocupar un espacio corto para su lectura frontal, por eso se
utilizaron estos ejes, que se distancian muy poco del formato de manera
horizontal y que se distancian mucho de forma horizontal, para marcar
el espacio de lectura en la frente del marchante.

MAILING

T-SHIRT

CINTA




12.3 COLOR

El color dentro de la composicién tiene la funcion de generar contraste entre elementos,
transmitiendo la el mensaje de la“No violencia contra la mujer”, mensaje que la institucién
desea transmitir hacia el grupo objetivo y lograr que el mismo se identifique con los colores.

Mack (1994) comenta que no se puede asegurar cientificamente que los colores tengan
cualidades propias, pero poseen caracteristicas individuales, por lo que, es necesario hacer
énfasis en las propiedades del color aplicadas.

El instituto de artes visuales (En red 2009) cataloga el color segun su significado y se puede
establecer que la aplicacién de estos colores es:

Connotativo: Ya que participan factores psicol6gicos y simbolégicos que se relacionan con al
violencia.

Psicolégico: Debido a que las diferentes impresiones que provocan los colores, como el
peligro, miedo, impacto y al mismo tiempo se relaciona con el tipo de violencia que més
afecta a las mujeres.

Para esto se selecioné una paleta de colores neutros, con la exepcién del rojo, el cual
tiene el objetivo de marcar un punto focal en la pieza, atrayendo inmediatamente la vista
del observador hacia determinados puntos. Para Sutton y Whelam (2006) el rojo apoya la
expresién de fuerza, victoria, es poderoso y es el que atrae primero la atencién, es un color
dificil de olvidar y un vehiculo de energfa que coloca las iméagenes u objetos en primer plano.

La combinacién entre rojo y negro crea un contraste visual muy marcado, donde el negro es
un apoyo del rojo, resaltandolo dentro de la composicién. Esta tonalidad de rojo es un tono
claro, inclinadonse hacia un magenta puro, el cual se identifica con las mujeres afectadas por
la violencia, siendo este color el representativo de la mujer en todas las piezas. Al ser un color
célido, este refleja violencia e impacto, ademés de ser un color fuerte, que se enfatiza en la
fuerza femenina y motiva a estas a que griten y salgan del circulo de la violencia. Por medio
del color rojo se logra utilizar la figura retérica de acentuacién, resaltando los elementos
dentro de la composicién al ser este un punto focal.

El color negro representa la oscuridad en la cual las mujeres se encuentran al ser victimas
de la violencia, el cuél se rompe con la intrusion del rojo, aclarando al negro, volviendose el
rojo una fuente de luz identificadora que representa la salida de la violencia por medio de la
analogfa.

La seleccién de colores son a dos tintas, el
color rojo y negro, utilizando el negro y sus
escalas de grises.

Se realizé de esta forma para reducir costos
de impresién, logrando reproducir un
mayor nimero de ejemplares.
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12.4 FOTOGRA

Lautilizacién delafotograffa dentrodela pieza es desumaimportancia,
tienen la funcién de mostrar escenas sutiles de violencia, con el
objetivo de atraer la atencién, lo que Fernandez (2002) menciona
“El uso de imagenes en materiales publicitarios tiende a atraer la
atencion de la gente y generar un estimulo o emocién entre ellos.
Esta debe de ser simple y concisa para destacar en el contacto visual a
corto tiempo, es mas facil retenerla si no tiene mucho detalle!”

Para esto se mostré imagenes conescenas de violencia, en donde
el negro predomina, marcando un punto de enfoque en los grises
y blancos, resaltando las partes que se desean transmitir utilizando
acentuacion para marcar las partes a resaltar.

Las fotograffas muestran una violencia sutil, ya que estas buscan
atraer al lector e identificarlo con la marcha, no busca generar mas
violencia. Dato que confirma Eduteka(2009) “las fotograffas con
temética de violencia deben de ser sutiles, ya que de esta forma se
evita generar mas violencia!'

Las fotograffas comunican dentro de la pieza, donde “las tomas
cuentan una historiay representan este tema, porque existe un plany
momentos claves, que la cuentan.” segin Simon (2004)

Esta historia contada por una secuencia de fotos también mantiene
una unidad entre las fotografias y marca una linea de disefio en cada
pieza. Las fotografias son un factorimportante dentro de ellas porque
logran comunicar e identificar al lector, por lo que estas atraen la
atencién, generando un contraste dentro de la pieza. Las fotograffas
al igual que el color, transmiten el mensaje por medio de la analogfa,
mostrando una escena de violencia, comparando esta con un grito
que libera a cada mujer para que recupere su dignidad y denuncie la
violencia que afecta su vida. Las fotograffas comparan dos historias,
mostrando a una mujer en silencio, situacién muy comun en las

mujeres afectadas, que por miedo a que el atacante atente contra
sus vidas otra vez deciden callar, y la otra parte es el grito que
rompe el circulo vicioso de la violencia, representado al concepto
“destapar la boca del silencio”.




12.5 TIPOGRAFIA

TITULAR

R

El titular tiene la funcién de comunicar por medio de una
tipografia legible, transmitiendo un mensaje anti violencia.
Para latinwebdesigners.com (2007) “la tipografia para
mensajes cortos debe enfatizar su significado a través de sus
caracteristicas gréficas, para dar énfasis y personalidad en lo
que se desea transmitir.”

Para esto, se utilizé la tipografia Rockwell, una tipografia
Serif que tiene un gran peso visual gracias a su grosor que la
convierte en una tipografia legible para el grupo objetivo. Esta
tipografia al ser pesada atrae la vista del lector, logrando que
este lea el titular, logrando captar el mensaje perfectamente.

Por medio de la utilizacién de tipogramas, la tipografia en
la composicién logra convinarse con las fotografias, lo que
Swann (2002) menciona “una fotograffa al combinarse con
titulos, deben estar unidas, buscando un equilibrio y un
vinculo visual entre las palabras y la imagen, logrando asf una
relacién comunicativa entre ambas, apoyandose entre ellas
en todo momento para representar un concepto.”

Asi mismo, dentro de la tipograffa existe una jerarquia
visual entre palabras diferenciadas por el tamafo y color,
convirtiendo ciertas palabras en puntos focales por medio
de la acentuacién, presente en todo momento en las piezas.
Las palabras no violencia son el punto focal, siendo estas
leidas instantaneamente al observar la tipografia. A pesar que
estas 2 palabras tienen un gran peso visual, el titular se lee
perfectamente, ya que este maneja un orden que lo permite.

La tipografia realiza una comparacién por medio de la analogfa entre el
grito, elemento que se representa perfectamente por los dngulos que
maneja el titular que van de menor a mayor. Este grito logra partir a la
mitad la palabra violencia, que representa la ruptura entre el silencio
de las muejeres que deciden dejar de callar para obtener una justicia,
representando al concepto “destapando la boca del silencio”.




CUERPO DE TEXTO

El cuerpo de texto refuerza al titular, transmitiendo la informacién
especifica de la marcha contra la violencia a la mujer.

Harris, P (2005), menciona que el cuerpo de texto debe de ser legible y
de fécil lectura. La legibilidad del cuerpo de un texto queda reforzada
por el uso de los cuerpos estandares, un interlineado equilibrado y la
alineacién apropiada. La absoluta claridad de la informacién unida a
un minimo de factores de interferencia es lo que crea un tipo legible.

El cuerpo de texto utiliza una tipografia Myriad Pro, |a cual es simple y
legible, la cual la convierten en la apropiada para la lectura del grupo
objetivo.

Para lograr resaltar el némbre del evento se utilizé la misma tipografia
del titular, la cual es Rockwell, para asi convertir el titulo de la campana
en el punto focal del cuerpo de texto.

Elam (2007) apoya las funciones que cumple la tipografia en el
disefio, y agrega que el disefio de los tipos de letra depende de la
organizacién de su estructura.

La funcién del cuerpo de texto es de comunicar informacién del
evento al grupo objetivo, siendo siempre legible y facil de comprender,
transmitiendo un orden y enviando la informacién de la marcha. Su
legibilidad se logra por medio del orden que maneja el cuerpo de
texto y su interlineado, que Ambrosse (2005) resalta que un cuerpo
de texto, es reforzado por el uso de los cuerpos esténdares, con un
interlineado equilibrado y alineacién apropiada.

25 de noviembre
Parque Central, Zonal

Marcha contra la violencia a la mujer
1:00 PM.



12.6 ELEMENTOS
GRAFICOS DE APOYO

Los elementos graficos de apoyo, como sunombre o dice, apoyan la pieza,
logrando resaltar lo que los demds elementos no logran.

Para Ambrose, G (2005) los elementos gréficos de apoyo agregan
dinamismo a la composicién. No importa si son el punto focal de la
composicién o solamente un elemento secundario, los elementos gréficos
juegan un papel esencial comunicando un mensaje y son un vital que
establece la identidad visual de cada pieza.

Los elementos gréficos de apoyo pueden ser incorporados en el disefio de
diferentes maneras, dependiendo de la diagramacién y lo que el disefiador
desea comunicar.

Para esta pieza se tomo al circulo como elemento gréfico de apoyo, el cual
representa el circulo vicioso de la violencia, circulo al cual las mujeres no
logran salir por miedo a ser afectadas nuevamente por ella.

El circulo esta partido en dos para mostrar el rompimiento del circulo
vicioso que genera la violencia, liberando a la mujer, que grita para pedir
justicia. Este circulo es de color rojo, para atraer la vista del observador por
medio de la acentuacion.

Con el rojo se representa violencia, la cual se termina de reperesentar con
la fotografia que comunica un grito de ira contra la violencia.

El circulo en conjunto con la tipografia y la fotografia logran representar el
rompimientodelaviolencia,destapandolabocadelsilencio, representando
al concepto perfectamente dentro de cada pieza, atrayendo la mirada del
observador para comunicar tanto textual como visualmente el concepto.
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12.7 LAYOUT

Los elementos disefio se convinan para crear el layout de cada pieza.
El layout tiene el objetivo de ordenar los elementos dentro de la
composicion, generando impacto al obseravador al convinar los
diferentes

elementos creando un ritmo visual.

Para Ambrose, G (2005), el layout tiene una funcion especifica, la cuél
es permitir a los elementos graficos desarrollar su funcién que seles
ha asignado. Las imagenes agregan drama y emocién al trabajo, pero
su comunicacién depende de como sean presentadas dentro de la
composicion.

La diagramacién final de cada pieza fue constituida por una serie
de combinaciones en donde se inclufan diferentes tipos de layouts,
basados en la reticula seleccionada para cada pieza, logrando generar
una serie de espacios contrastantes que atraen la vista del observador,
interactuando con cada pieza la cual comprende al observarla,

Las piezas son una combinacién de diferentes elementos gréficos que
logran generar una composicién dentro del laout. El layout definié la
posicién y colocacién de las piezas creando puntos focales, nivelando
la ubicacién de los colores, para no saturar espacios ni atraer la vista
en un solo punto dentro de la composicion.

El layout generé una diagramacién contrastante entre elementos,
convirtiendo cada elemento en apoyo de otro, interacturando
fluidamente y estableciendo un orden de lectura.

El titular ocupa una gran parte dentro de cada composicién ya que
este es el que comunica el concepto“destapar la boca del silencio” por
sus difernetres elementos como el color, la tipografia y sus elementos
gréficos.

El titular genera un impacto al observador por su tamafo y

color, atrayendo instantaneamente la mirada del mismo, que
posteriormente decodifica el mensaje y analiza la pieza por
completo.

Tanto la fotograffa como los elementos gréficos de apoyo apoyan
al titular, que tiene mayor importancia dentro de la composocion,
pero no funciona ninguno sin la existencia del otro, ya que estos
elementos funcionan en conjunto, transmitiendo el mismo mensaje
en conjunto.

Cada pieza maneja un layout diferente, manteniendo siempre una
misma linea de disefio, la cual es la identificadora de la campafia,
diferenciando a la misma de otras campanas y creando un vinculo
en el observador, que asociaré las diferentes piezas observadas
con sus piezas adyacentes por su estilo unificado. Segin Ambrose
(2005), el layout depende mucho del tamaiio del formato y como
este afectala composicién, produciendo diferentes atributos fisicos
en el resultado final del producto.

El layout no satura espacios dentro de las composiciones para no
cansar al observador y obligar a este a que evite la mirada. Las
piezas manejan espacios libres, los cuales logran descansar la vista
y manterner una mejor relacién entre pieza y observador.

Las piezas interacturan con el observador, al generar curiosidad e
identificar al mismo con la causa, ya que la mayoria de la poblacién
conoce un caso de violencia contra la mujer.

Identificar al lector cumple con la necesidad de disefio, la cual
busca informar e identificar a la poblacién juvenil de guatemala
para asistir a la marcha contra la violencia hacia la mujer. Esta
identificacién logra crear interés en el lector, impulsandolo a
participar en la marcha.

El orden y la ubicacién de los eleemntos logra generar impacto y



transmitir violencia, violencia que se rompe con un grito femenino. Los
elementos dentro de la composicién generan acentuacion en la pieza
por el uso de colores y el espacio utilizado. Ademés, los elementos de
disefio y su interaccion entre ellos refuerzan el concepto, ademas de
reflejar la figura retérica de analogfa, al comparar los diferentes casos
de violencia y como cada uno de ellos es roto por el grito en contra a
la violencia.
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Krauser (2001), define como postal a “una pieza impresa, que tiene el propésito de
capturar la atencién del consumidor y dirigido hacia un producto, evento, inquietud,
etc, La mayoria de volantes caen en dos categorias, la primera en la que apunta algo
directo (invitacién a un evento, anuncio de un producto o empresa, etc.) y esos que
apuntan a otros medios como un sitio web, brochure, etc!

Esta pieza comunica desde el mensaje de la institucién, relfejando el mensaje sobre
la no violencia hacia la mujer por sue elementos gréficos, los cuales son fotografia,
tipografia, color y elementos gréficos de apoyo.

Una postal, para Collier, D (1992), es un material gréfico que logra una interacciéon con
el observador de una forma personal, ya que este la puede manipular con el tacto. Una
postal debe de tener una funcién grafica combinando imagen, tipografia y texto que
capte la atencién del observador.

En ella manejan espacios abiertos con un predominio del negro, para resaltar sus
demas elementos dentro de la pieza, generando puntos focales y un ritmo visual.
Collier, D (1992) argumenta que en general una postal tiene una vida activa de un par
de segundos, por lo tanto esta tiene que actuar inmediatamente sore la conciencia del
receptor. El mensaje gréfico que proyecta es tan importante aqui como el contenido
tipografico. En al parte superior de la pieza se encuentran 4 fotos relacionadas con el
tema, que conjunto con la quinta foto, cuentan una historia en donde la violencia tapa
la boca de una mujer, que decide gritar en contra de la violencia que afecta su vida.
Esta secuencia de fotos representa al concepto “destapar la boca del silencio’, ademas
de apoyarse en el titular que emula un grito femenino, donde la palabra violencia es
partida a la mitad en representacion a la destruccién de la violencia contra la mujer,
y los elementos graficos de apoyo, que también representan ese rompimiento de la
violencia por parte del grito.

Los elementos dentro de la pieza reflejan las figuras retéricas que son acentuacién por
medio del manejo de color, analogfa por sus elementos y suinteraccién que representan
el rompimiento de la violencia por medio del grito de la mujer y tipogramas dentro del
titular. e
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CARTEL

El cartel tiene la funcién de comunicar el mensaje de
la marcha, el cual sera utilizado tanto por las modelos
como por los maniquis.

Collier, D (1992) argumenta que el cartel al igual que
otros medios graficos, contiene informacién que se
someterd a una jerarquia de importancia. Siempre
comienza con una cabecera de imagen, en este caso
el titular de “no dejes que la violencia tape tu boca’,
elemento que tiene un gran peso visual dentro
de la composiciéon debido a su gran tamano y sus
colores contrastantes, seguido por una imagen que
ejemplifica la violencia por medio de la fotografia y el
circulo partido como elemento gréfico de apoyo. Le
sigue el cuerpo de texto en el cual se mencionan los
datos importantes del dia del evento y termina con
el logotipo de la asociacién para relacionarlo con la
marcha.

Estos tienen un tamafo de 30"x19.5" para facilitar su
lectura desde cualquier punto y generar un mayor
impacto visual sobre el observador, el cual logra
interpretar sus elementos y sentirse identificado con
la tematica de la marcha.

Los elementos son complementarios el uno del otro,
donde el titular toma un espacio importante dentro
de la composicién por su tamafio, que emula un grito
que surge de la fotografia y el circulo que funciona
como elemento grafico de apoyo.

Al igual que la postal, predomina el color negro para
lograr resaltarel color rojo dentro dela composicién, el
cual genera puntos focales dentro de la composicién.




BLOG

ENTRET!

“Un blog se trata de sitios web donde se recopilan
cronolégicamente mensajes de uno o varios autores sobre
una de terminada temética a modo de diario personal’,
seguln menciona aulablog (2009).

El blog tiene como objetivo informar a la poblacién acerca
de los eventos y sobre la marcha que se realizara el 25 de
noviembre.Lainformaciénseracolocadacronolégicamente
y seréd un blog especializado Unicamente en la violencia
contra la mujer.

Segun problogger (2005), los blogs funcionan como
redes sociales y comunidades que manejan los mismos
temas, colocdndolos en contacto con diferentes blogs,
compartiendo ideas, haciendo diferentes amistades o
incluso haciendo negocios con los lectores y usuarios que
comparten los mismos intereses alrededor del mundo.
Este aspecto beneficiard a la organizacién ya que por
medio de él, la organizacién podra estar en contacto con
otras organizaciones, permitiendo expandir el mensaje y
logrando incrementar las visitas.

El bog mantiene los colores de las piezas, predominando
el negro y con cuerpos de texto blancos. Se eligié dentro
de todas las plantillas de wordpress.com gracias a que
su imagen se asemeja mucho a la linea de disefio de la
campana.

Dentro del blog se colocé un banner de la institucién, con
el logotipo de la misma Unicamente, ya que dentro del blog
se colocaran diferentes piezas graficas y se ira actualizando
conforme el tiempo que la institucién lo utilice.




PLAYERA

CINTILLO

Para Churchill, G (1992), un material promocial
cumple conunafuncién especifica, lacuél es asociar
al grupo objetivo con la campana publicitaria por
medio de una pieza fisica que pueda utilizar para
cualquier propésito.

Un buen material promocional es aquel que logra
identificar al usuario con él, continua Churchill, G
(1992), logrando crear una relacién entre usuario y
marca.

La playera y el cintillo son ambos promocionales
que funcionaran Unicamente en el evento, estos
tienen la funcién de identificar a los manifestantes
dentro del evento, ademas de comunicar el
mensaje de no violencia contra la mujer, motivo de
la marcha, por medio de los grafismos colocados
en cada pieza que siguen la linea de disefio de la
campana.

Ambos materiales se realizaron a una tinta, para
minimizar costos pero se logré mantener unidad
con las piezas gracias al color negro de fondo y el
magenta en el titular y el circulo como elemento
gréfico de apoyo.

Estas piezas logran atraer la atencién de los
observadores por su color y contraste entre el
negro y el magenta.




MAILING

BANNER FACEBOOK

El mailing tiene como objetivo acercarse a la poblacién por medio del
internet, eviando un gif animado que comunicara la marcha contra la
violencia hacia la mujer.

Para Churchill, G (1992), un mailing permite una interaccién directa y
personalizada entre el usuario y la pieza de disefio, al ser esta una pieza
enviada a una direccién especifica a un usuario especifico. Teniendo esto
en cuenta, el mailing interactua directamente con el grupo objetivo,
permitiendole asociarse facilmente con el objetivo de la marcha.

Esta pieza se animé para llegar directamente con un posible participante
de la marcha y logrando una interaccién mas directa al ser una pieza
enviada a un correo personal. La pieza logra interesar al observador por
sus elementos animados, combinando todos los elementos graficos que
se utilizan en todas las piezas anteriores.

Al igual que las demas piezas, el dominio del negro dentro de la misma
tiene el objetivo de resaltar los elementos dentro de la composicion.

El banner de facebook tiene un tamano de 110x80 pixels, un espacio
reducido, por lo que en esta pieza solamente se utilizé el titular con el
logotipo para aprovechar al méximo el espacio utilizado.

Al hacer click sobre este banner, este automaticamente redirecciona al
navegador a el blog de la organizacién, para que este se interese mas de
la marcha.

Al ser Facebook la red social mas utilizada actualmente en Guatemala,
el banner en facebook permite un acercamiento directo con el grupo
objetivo, el cudl dentro de sus opciones permite segmentar al grupo
objetivo al que se desea alcanzar reduciendo el costo de pubhcacnén y
obteniendo mejores resultados.




MODELO

Se seleccionaron modelos como medio de pauta de las piezas
ya que estas interactuan directamente con el grupo objetivo de
una forma personal. Las modelos estaran vestidas de blanco para
representar paz y contrastarse con el cartel que tendra en las
manos sobre la campana.

Las modelos tendrén tapada la boca por un cintillo magenta que
para ejemplificar la una de las consecuencias de la violencia, el
silencio. Al acercase a cada persona, ella los invitara a quitar el
cintillo para poder hablar, si la persona le quita el cintillo de la
boca, la modelo repetira el slogan “no dejes que la violencia tape
tu boca".

Al final de cada interaccién, la modelo entregara la postal para
que el grupo objetivo se lleve esta pieza con ellos y logre asf
mantenerse informado del evento y lograr participar.

El objetivo de las modelos es lograr una interaccién directa que
cause un impacto en el grupo objetivo al ejemplificar la violencia
y las causas de esta en la mujer.

Las modelos estaran ubicadas en la zonal, zona10, pasos y
pedales, y zona 4.

Estamodelo tendré en sus manos el cartel para que los transelntes
se identiquen con la marcha.

La modelo se acercara a cada uno de los transeuntes, los cuales
al leer el mensaje recibirén la postal para que la lean y asistan a
la marcha.




MANIQUI

El maniqui al igual que las modelos, cumple la misma funcién
de interaccién con el grupo objetivo, solo que el maniqui de una
forma mas distante gracias a que estos no tienen movimiento, pero
ejemplifican perfectamente esta consecuencia de la violencia, la
cual es el silencio.

El cartel se colocard en diferenetes maniquis dentro de diferenes
puntos de la ciudad capital. Este tiene como objetivo atraer la
atenciéon del visitante, decodifique el mensaje y se identifique con
la causa, para posteriormente asistir a la marcha.

Los carteles se colocaron en diferentes almacenes de ropa en
diferentes puntos de la ciudad, se colocaron en las tiendas de
siman, bershka, pull and bear y zara para abarcar el el grupo Ay B,
y en almacenes de la zona uno para abarcar el grupo C.

El maniqui cumple una funcion comunicadora a un bajo costo
por medio de patrocinios de los almacenes. Esta publicidad
estaré presente durante 1 mes y sirven como apoyo del cartel y la
postal que estaran siempre presentes en los centros comercialesy
almacenes de ropa.
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13.1 ESPECIFICACIONES TECNICAS PARA EL
DESARROLLO DE LAS PIEZAS

Cantldad de ejemplares 3000
Tamaino:11"x17"
Tipo de soporte: Couché de 120 gramos.

Aplicacién técnica del color: 2 colores impresién litografia.

Resolucién: 300 dpi
Tiro

Cantidad de ejemplares: 500
Tamafo:30"x19.5"
Tipo de soporte: Couché de 120 gramos.
Aplicacién técnica del color: 2 colores impresién laser.
Resolucién: 200 dpi
Tiro

Cantidad de ejemplares: 500
Tamano: 8.5"x6.5", 3"x3"

Aplicacién técnica del color: 1 colorimpresién serigrafia.
Algodén negro, hilo 20.

TIPO DE
Tamaro 400X400 plxels

Tipo de soporte: png animado
Aplicacién técnica del color: rgb
Resolucién: 72 dpi.

Cantidad de ejemplares: 500
Tamafio: 2"x24"

Aplicacion técnica del color: 1 color impresion serigraffa.
Algodén negro, hilo 20.

Tamano: 110x80 pixels

Tipo de soporte: png animado.
Aplicacién técnica del color: rgb
Resolucién:72 dpi

Tamano: 1024x760 pixels
Tipo de soporte: entretodasblog.wordpress.com

Aplicacién técnica del color: rgb
Resolucién: 72 dpi.

Tamano 151x760 pixels

Tipo de soporte: png

Aplicacién técnica del color: rgb
Resolucién: 72 dpi.

Cantidadﬁ 20 modelos
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13.2 INFORME TECNICO QUE ACOMPANA
LOS ARCHIVOS DIGITALES PARA IMPRENTA

ETRT. Y BRI
LA X L 0018

A quien corresponda:

Adjunto encontraré un CD, el cual contiene una carpeta
con el nombre “entretodas”. Dentro del c¢d se encuentran
los artes para la reproduccion de 2 piezas, las cuales son:

Postal.ai para litografia.
Cartel.ai para impresién l4ser.

Dentro de cada carpeta se encuentran los artes de cada
pieza, en un archivo en illustrator con una iméagen en
formato TIFF.

Las tipografias estan en path.

Dentro del sobre se encuentra una prueba impresa de
cada pieza para tormar una referencia.

Cualquier duda porfavor comunicarse con Luis Fernando
Roca al nimero 56347376.

A quien corresponda:

Adjunto encontrard un CD, el cual contiene una carpeta con el
nombre “entretodas”. Dentro del cd se encuentran los artes para la
reproduccion de 2 piezas:

Playera.ai para serigrafia.
Cintillo.ai para serigraffa.

Dentro de cada carpeta se encuentran los artes de cada pieza, en
un archivo en illustrator con una imagen en formato TIFF.
Las tipografias estan en path.

Dentro del sobre se encuentra una prueba impresa de cada pieza
para tormar una referencia.

Cualquier duda porfavor comunicarse con Luis Fernando Roca al
ndmero 56347376.
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13.3 PRESUPUESTO DE DISENO E IMPRESION
13.3.1COSTOS POR LA PROPUESTA GRAFICA

Concepto grafico de la propuesta Q.3,000.-
Q 500,- por adaptacion de cada pieza

total 5 piezas. Q.2,500.-
Mailing animado Q.700.-
Montaje de blog y disefio de header Q.850.-

Q.7,050.-

13.3.2 COTIZACIONES PARA PRODUCCION

EMPRESA ESPECIFICACIONES TECNICAS CANTIDAD PRECIO

JL Sistemas de Impresion | Impresién de postal a 4 colores tiro en cartoncillo Tex- | 3000 copias Q.2815.00
cote C-12, tamafo 11x17"

Alfa Kolors Impresién de postal a 2 colores tiro a tamafio 11x17"en | 3000 copias Q.3200.00
texcote 12

JL Sistemas de Impresion | Impresién de afiche a 4 colores tiro en cartoncillo Tex- | 500 copias Q.2575.00
cote C-12, tamano 20x28"

Alfa Kolors Impresién de afiches a 2 colores tiro a tamafio 19.5x30” | 500 copias Q.2900.00

en texcote 12

Se aconseja realizar las impresinoes con JL Sistemas de Impresién, ya que ellos manejan un mejor precio de produccién.
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EMPRESA ESPECIFICACIONES TECNICAS CANTIDAD PRECIO

Actualidad Serigrafica Playeras negras hilo 20 tallas de adulto, impresas segutn | 500 playeras Q.11,000.00
disefio a Q.22.00 cada una.

Digraf Playera 100% algodén hilo 20 negro, impresas segin | 500 playeras Q.9500.00
disefio a Q.19.00 cada una

Actualidad Serigrafica Liston para la cabeza de 2x24" impresa a dos tintas a 500 piezas Q.1750.00
Q.3.50 cada una

Digraf Liston para la cabeza de 2x24" impresa a dos tintas a 500 piezas Q.1500.00

Q.3.00 cada una

Se aconseja realizar las impresinoes con Digraf, ya que manejan un mejor precio de impresién y entregan el trabajo en la misma fecha

estalbecida que la competencia.

EMPRESA

ESPECIFICACIONES TECNICAS

PRECIO

[TOTAL

Animotion 20 Modelos por 4 semanas por 2 horas y 2 supervisores | Q.500.00 c/u Q.10,000.00
Q.2000.00 c/u Q.4000.00
supervisor

Animotion 20 Uniformes (pantalén, blusa de mangay zapatos Q.425 c/u Q.8,500.00

blancos)
Total mas IVA Q.30,240.00

Se aconseja contratar a la empresa Animotion para el uso de edecanes, debido a la experiencia que ellos manejan en el 4rea de activaciones,
con mas de 20 anos trabajando en el medio.




13.4 SISTEMA DE IMPRESION

Por ser una campaiia masiva, tanto las postales como los carteles
seran reproducidos en litograffa ya que por la separaciéon de color
que este sistema ofrece, las piezas logran alcanzar una mayor
riqueza de color, mostrando un color mas limpio y sin variaciones
de color entre el disefio y la impresién final, elemento que no
ofrece la impresion digital ya que este sistema no separa el color
y su tonalidad suele variar dependiendo de la forma en que esta
calibrada cada impresora. Ademads, al ser impresas en litografia,
debido a su cantidad, los costos de reproduccién disminuyen y
permite reproducir un mayor numero de ejemplares por el mismo
costo comparado con la impresién digital que es més costosa y su
costo no baja con relacién a su tiraje.

Para los materiales promocionales, los cuales son la t-shirt y el
cintillo, estos seran impresos con serigrafia por el método indicado
para imprimir en tela y permite la reduccién de costo gracais
al volumen que se maneja. Este sistema se imprime por medio
de placas calientes que imprimen la tinta en la tela dando un
terminado mas profesional y le brinda un tiempo de vida mayor
a las piezas gracias a su calidad, elementos que no proporciona la
impresién digital, que es de menor calidad en cuanto a color y su
durabilidad es menor al ser impresa encima sin penetrar la tela.

Dentro de los materiales digitales como el blog y su header, mailing
y banner en facebook, los formatos son pngs para el blog y el
banner en internet, mientras geu el formato para el mailing es giff.
Todos los materiales estan a 72 dpi ya que esta es la resolucién
adecuada para los formatos web.
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CONCLUSIONES

Se desarrollo una campana publicitaria realizada para la organizacion
Entre Todas representa la violencia en la cual todas las mujeres estan
expuestas en cualquier punto de su vida. Esta violencia ataca la
dignidad de la mujery ocasiona un silencio por temor a ser afectadas
otra vez por ella. Partiendo de este dato surgié el concepto “destapar
la boca del silencio’, concepto en el cuél se ejemplifica esta realidad
en la cudl cada mujer esta expuesta y se ejemplifica la reacciéon que
cada mujer realiza, la cuél es callar para no volver a ser afectada.

La sensibilizacién se logra a traves de un concepto se representa por
medio de sus elementos gréficos, utilizando una fotografia en blanco
y negro en la cual se presenta a una mujer afectada por la violencia
gritando para romper ese silencio y no ser afectada por la violencia
nuevamente. Este rompimiento del silencio es apoyado por el circulo,
el cual esta partido por la mitad en representacién del rompimiento
del ciculo vicioso que la violencia causa en una persona, circulo que
se rompe en el momento en que la afectada grita para exigir sus
derechos como muijer.

El titular esta diagramado de forma desendente a asendente para
representar el grito, dandole una importancia visual al la palabra
violencia, que al igual que el circulo esta partido en dos para mostrar
el rompimiento del silencio por medio de un grito de justicia.

Se realizaron dos tipos de materiales, los primeros son materiales
publicitarios que sirven para informar al grupo objetivo acerca de la
marchay crear una empatfa con la causa por medio de los elementos
graficos dentro de las piezas. Para ello se realizaron postales, carteles
montados sobre edecanes y maniqufs, mailing directo, un blog y un
banner de facebook.

Los materiales promocionales funcionan como un incentivo para
la participacion dentro del evento, sirviendo como un unificador
dentro de la marcha uniformando a los participantes y generando

un contacto mas directo con la causa. Para ello se desarrollaron 2
piezas, una playeray un cintillo con la imagen de la campana para
mantener una relacion con toda la campanfa,

La campaiia busca promover empatfa en la poblacién por la causa
de la marcha y se logra por medio de una comunicacién integral,
utilizando diferentes medios para comunicar el mensaje, tanto
medios de comunicacién tradicional, publicidad de guerrilla y
publicidad en internet, para lograr llegar al grupo objetivo por
diferentes medios publicitarios abarcando las diferentes areas en
las que el grupo objetivo se desarrolla y facilitando una mayor
recepcion del mensaje.




RECOMENDACIONES

Para desarrollar una campafia en contra de la violencia hacia la mujer,
el disefiador se debe de apoyar en los expertos en el tema para lograr
conocer ensu profundidad la temética. Estatematica es muy compleja
debido a sus causas socialesy los efectos emocionales, fisicos, verbales
y psicolégicos que esta conlleva y hace que las victimas afectadas por
esta violencia callen o brinden una informacién falsa.

Se debe de concer bien al grupo objetivo ya que ellos se relacionan
directamente con el tema analizando la percepciéon que ellos tiene
acerca del tema. La forma de acercarse a ellos debe de ser personal, ya
que la violencia es un elemento en el cual cada persona esta expuesto,
en especial las mujeres gracias a la cultura machista en Guatemala.
Tambien se debe de contar con el apoyo de un experto en el tema
para analizar la comunicacién de las piezas y su funcionalidad con el
grupo objetivo.

Las piezas deben de utilizar colores femeninos y contrastarlos con
colores fuertes y neutros, como el negro, el gris y el blanco. Esto
ayudaréa a generar puntos focales en los elementos que se desean
enfatizar.

Para mostrar la violencia contra la mujer, las piezas gréficas y sus
elementos graficos deben de mostrar esa violencia, pero por medio
de analogias, ya si se muestra violencia real es muy probable que el
grupo objetivo se sienta atacado e intimidado y en lugar de obtener
un resultado positivo se obtendra un resultado negativo.

De igual manera, si las piezas gréficas no muestran violencia en lo
absoluto, estas no causaran un impacto que logre promover una
participacién en este tipo de eventos.

Para estructurar un discurso visual con respecto a la violencia contra la
mujer, el disefiador se debe utilizar una analogia facil de decodificar
por medio de una fotografia o una ilustracién que transmita la

violencia, de igual manera un titular que apoye la tematica y
comunique el mensaje pero sin incitar més violencia. Por ultimo,
los elementos gréficos de apoyo deben de reflejar esta violencia
transmitiendo un mensaje y apoyando el titular y su fotografia y/o
ilustracion.
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GRUPO OBJETIVO




ENCUESTA GRUPO OBJETIVO

Buenas tardes, la siguiente encuesta busca obtener informacién para
un trabajo de la universidad Rafael Landivar.

Marque con una X la respuesta correcta

1.5exo

___Masculino ___ Femenino

2.Edad

___14-18anos __19-25anos ___ 26-35 afnos ____36en
adelante

3.;Hasta donde llego sus estudios?

___nhotuve

___ler grado primaria
___2do o 3er grado primaria
___4to a 6to primaria
___lero a3ercurso
___Bachillerato
___Universidad

___Titulo profesional
___Maestria

4.;Usted trabaja?
by . NO

{En que trabaja?

Secretaria

___Albaiil
__Profesional
___Maquila
___empleada doméstica
___Asistente profesional
___Chofer
__Otro  cual

5.;En que se transporta?

___Carro
___Camioneta
___Moto
___Bicicleta
___Apie
___Medan jalén

6. ;Cuéntas personas viven en su casa?

a2 3a4

___50maés

7. ;Cuéntos cuartos hay en su casa?

1a2 3a4

8. ;En que zona vive?

Zona_
___Santa Catarina Pinula
__Mixco

___otro cual

__S50mas
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9. ;Tiene cable en su casa?
Es malo porque ninguna mujer necesita ser tratada con violencia

| ) ___Depende de que es lo que ha realizado.
___Es un acto terrible porque las mujeres no son un objeto para la
10. ;En que zona suele manejarse? violencia.
Zona ___ ___Cada persona paga por lo que ha hecho.
___Santa Catarina Pinula ___No le sabria decir.
___Mixco
__Otro cual 17. iQué opina que es peor, un acto de violencia de una mujer hacia

otra mujer, o de un hombre hacia una mujer?
11. }Qué periddico suele leer?

__Nuestro Diario ___de unamujer hacia una mujer
___AlDfa ___deun hombre hacia una mujer
___El Periédico
__ PrensaLibre
___Diario de Centro América 13, ;Qué actividad disfruta hacer con més frecuencia?, enumere de
__Siglo XXI 1 (el mas importante) al 7 (el menos importante)
__Nolee
___ver televisién ____Oirlaradio ___leerla prensa
12. ;Qué realiza durante su tiempo libre con mas frecuencia? ____leerun libro
___practicar algun deporte
___Salgo con mis amigos ____saliracaminar
__Paso tiempo en familia __salir a discotecas

Paso tiempo conmigo mismo

14. ;Conoce alguin caso de violencia?
8k N0

15. ;Conoce alguin caso de violencia en contra de una mujer?

ok LN

16.;Qué opina de los casos de violencia en contra de la mujer? m



ENCUESTA
grupo objetivo C.

Marque con una X la respuesta correcta

1.Sexo
Masculino [46%)]
Femenino [53%)]

mmasculino mfemenino

54%

2. Edad

14 -18 afios [8%]
19- 25 afios [46%]
26-35 afios [26%)]

36 en adelante [20%]

m14-18 afos m19- 25 afios
1126-35 afos m 36 en adelante
20% 8%

26%

sexo encuestado

3.¢Hasta donde llego sus estudios?
no tuve [0%]

ler grado primaria [4%]

2do o 3er grado primaria [27%)]

4to a 6to primaria [50%]

lero a 3er curso [15%)]

Bachillerato [0%)]

Universidad [0%)]

Titulo profesional [0%]

Maestria [4%]

ler grado \'
primaria

4%

2do o 3er




mSi mNo
0%
4.¢Usted trabaja?
Si [100%]
No [0%)]

¢En que trabaja?
Secretaria [0%)]

Albafiil [15%]

Profesional [4%)]

Maquila [4%]

empleada doméstica [42%]
Asistente profesional [4%)
Chofer [12%)]

Otro [19%]

Secretaria Albafiil
15%

Profesiona

Chofer
12% (S

Asistente ¥
profesion
al
4%

5.¢En que se transporta?
Carro [4%)

Camioneta [92%]

Moto [4%]

Bicicleta [0%]

A pie [0%]

Me dan jalén [0%)]

Camloneta o

100% - A, TS
C\arro, BIX Ieta
0% '- é Me dan

P'e A8h, 0%

"“t . /

6. ¢Cudntos cuartos hay en su casa?

1a2 [58%] SR PO s IMY UL S SR TU L 4 L M.

3a4([27%) mla2 m3a4 mSomis

5 0 mas [12%]

12%
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7. ¢En que zona vive?
Zona 1 [54%)]

Zona 2 [12%]

Zona 3 [15%]

Zona 6 [8%]

Zona 13 [4%]

Santa Catarina Pinula [4%)]
Mixco [4%]

otro [0%]

otro |
Mixco
Santa Catarina Pinula
Zona 13

Zona 6

Zona3

Zona 2

Zonal

T T U T

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

m Series1

8. {Tiene cable en su casa?

Si [39%]
no [62%]

mSi mno

9. ¢En que zona suele manejarse?

Zona 1 [73%]
Zona 2 [8%]
Zona 4 [4%])

Santa Catarina Pinula [0%)]

Mixco [8%)]

Otro [8%]
Otro
Mixco
Santa Catarina Pinula

Zona 4
Zona 2
Zonal

0% 20% 40% 60%

@ Seriesl

80%
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10. ¢ Qué periddico suele leer?
Nuestro Diario [65%)]

Al Dia [15%]

El Periddico [0%]

Prensa Libre [8%]

Diario de Centro América [0%)]
Siglo XXI [4%]

No lee [8%]
m Nuestro Diario m Al Dia 15%
m El Periddico m Prensa Libre

m Diario de Centra América 1 Siglo XXI

mNo lee

8%

0% 4%

11. ¢Qué realiza durante su tiempo libre con mds frecuencia?
Salgo con mis amigos [23%]

Paso tiempo en familia [46%]

Paso tiempo conmigo mismo[31%]

m Salgo con mis amigos
m Paso tiempo en familia

1 Paso tiempo conmigo mismo

23%

12. ¢Conoce alglin caso de violencia?
si [50%]
no [50%]

msl mno
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14, ¢ Conoce algun caso de violencia en contra de una mujer?
Si [31%]
No [69%)]

mSi mNo

i
o

15.6Qué opina de los casos de violencia en contra de la mujer?
Es malo porque ninguna mujer necesita ser tratada con violencia
[50%)

Depende de que es lo que ha realizado [23%]

Es un acto terrible porque las mujeres no son un objeto para la
violencia. [15%]

Cada persona paga por lo que ha hecho [12%]

No le sabria decir [0%]

60%
50%
40%
30%

20% .. v LSRN el
5 I I
O% N e L ey e L i o NPT B T i 1

I Seriesl

porfepeiniida qukesiantsitiadidippdosonla paga) pdid depssrHarbechro

tratada con violencia objeto para la violencia.

16. ¢Qué opina que es peor, un acto de violencia de una mujer
hacia otra mujer, o de un hombre hacia una mujer?

de una mujer hacia una mujer [0%]

de un hombre hacia una mujer [100%]

m de una mujer hacia una mujer
mde un hombre hacia una mujer
0%
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13, ¢Qué actividad disfruta hacer con mds frecuencia?, enumere de 1 (el mads importante) al 7 (el menos importante)

lera 2da 3era 4ta 5ta 6ta 7ma
opcion opcion opcion opcion opcion opcidn opcidn
Ver 21% 25% 25% 13% 13% 4% 4%
television
olr la radio 67% 17% 21% 4% 0% 0% 0%
::r:'n':a 21% 33% 25% 13% 4% 8% 4%
leer un libro 0% 0% 8% 8% 33% 33% 21%
::’:::'“’ 0% 1% 8% 13% 13% 38% 29%
deporte
::':"lzar 4% 21% 13% 37% 25% 8% 0%
Salira 0% 8% 4% 17% 17% 13% 38%

discotecas




ENCUESTA
grupo objetivo Ay B.

Marque con una X la respuesta correcta

1.Sexo
Masculino [46%]
Femenino [54%)]

sexo encuestado

# masculing 8 femening

2. Edad

14 -18 afos [4%]
19- 25 afios [63%)]
26-35 afios [29%]
36 en adelante [4%]

widt¥anos mi%25ah0s  m2G-ASas W 35en adelante

3.¢Hasta donde llego sus estudios?
no tuve [0%]

ler grado primaria [0%]

2do o 3er grado primaria [0%]

4to a 6to primaria [0%)

lero a 3er curso [0%]

Bachillerato [8%]

Universidad [79%]

Titulo profesional [13%)]

Maestria [0%]

no
tuve
0%

leroa
Jer

CUrse
0%




4.¢Usted trabaja?

Si [67%]

No [33%] 5.4En que se transporta?
‘ u s, a6 Carro [88%]

1 Camioneta [8%]

Moto [0%]
Bicicleta [4%)]
‘5 A pie [0%]
; Me dan jalén [0%)
|
| W% ———— 3 T
90 ‘(,a"?',sa%, - o & o e i
¢En que trabaja? 80% |
Secretaria [0%] 70%
Albafiil [0%)] 60% 4 8
Profesional [38%)] son Lt o TEEERE e T e G B
Maquila [0%] RRIL. ol e R I SRR R
empleada doméstica [0%)] PO . e sl e
Asistente profesional [21%] i i o o MR B ke BlG G e 1
Chofer [0%) 1 Camionata, 8% Y. M dan jalén,
% 0% 3 Maoto, 0% Bicicleta 4% A pie | 0% (M
Otro [0%] Sl BN . e
B Carra  Camiongtd Mata Biciclata Apie M2 dlan
:g: | jalén
0% |
25%
208 ir__rﬁﬁ___ — e S W ——
15% |
10% |
3 (R CONSIES S A— e W Series)
(ﬂ(‘ t T T 1 T
® & & » o @ b P
‘fé’ A & @ &
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6. ¢Cudntas personas viven en su casa?
1a2[33%]

3 a4 [25%]

50 mas [42%]

mlal2 mw3ad mbhomds

7. ¢Cudntos cuartos hay en su casa?
1a2[4%]

3a4[71%]

5 o mas [25%]

mla2 m3ad wmSamis

8. ¢En que zona vive?
Zona 2 [4%)

Zona 5 [4%)

Zona 6 [4%)

Zona 7 [4%)

Zona 8 [4%)

Zona 11 [8%]

Zona 13 [4%)]

Zona 15 [8%]

Zona 16 [4%]

Santa Catarina Pinula [8%]
Mixca [12%]

otro [33%]

20%
15%

5%
0%

L ST S
30% -+

10% -

& .\9° .‘p 4\9“ ,\9(‘ '@(\ @ 4"0(9
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9, éTiene cable en su casa?
Si [88%]
no [12%]

S Moo

10. ¢En que zona suele manejarse?
Zona 1 [4%]

Zona 2 [4%]

Zona 5 [4%]

Zona 6 [4%]

Zona 8 [4%)]

Zona 9 [8%]

Zona 10 [29%]

Zona 11 [4%]

Zona 14 [13%]

Zona 15 [17%]

Zona 16 [17%)]

Santa Catarina Pinula [13%)]
Mixco [21%]

Otro

35N
30%

2B +—
20%

15% - - -

10% |

S% l l l . l I | Seriesl
0%

0'\,h b\‘bo‘o
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11. ¢Qué periddico suele leer?
Nuestro Diario [8%]

Al Dia [4%]

El Periddico [29%]

Prensa Libre [59%]

Diario de Centro América [0%)]
Siglo XXI [4%]

8 Nuestro Diatie Al Da
w ¥l Periodico ® Pronsa Libre
W Diario de Contro América # Siglo XXi

0% 4%

A%
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12. ¢Qué realiza durante su tiempo libre con mds frecuencia?

Salgo con mis amigos [54%] 15. ¢Conoce algtin caso de violencia en contra de una mujer?
Paso tiempo en familia [41%] Si [54%]
Paso tiempo conmigo mismo[8%)] No [46%]
’7 5 AR g ®s ENo
# Salgocon mis anvgos o Paso tiempo en forndia

# Pas0 Hempo conmigo misig

16.¢Qué opina de los casos de violencia en contra de la mujer?
Es malo porque ninguna mujer necesita ser tratada con violencia
[21%]

Depende de que es |o que ha realizado [0%]

14. ¢ Conoce algun caso de violencia?

si [75%] : : :
no [25%] Es un acto terrible porque las mujeres no son un objeto para la
- violencia. [75%]
e % Cada persona paga por lo que ha hecho [4%]
No le sabria decir [0%)]

 E3 maly porgue ninguna myier necesity ser tratada can violengia
m Depende da que s la que ha realizado
mEs un agto terible porgue kis muieres no son un olijeto pava ki vielengii.
w Cada persona paga por 1o que ha heche
No ke sabria degir

A% 0%




17. ¢Qué opina que es peor, un acto de violencia de una mujer hacia otra mujer, o de un hombre hacia una mujer?

de una mujer hacia una mujer [4%]
de un hombre hacia una mujer [96%]

= de una mujer hacka una mujer

13, ¢Qué actividad disfruta hacer con més frecuencia?, enumere de 1 (el mas importante) al 7 (el menos importante)

# de un hombre hacia una mujer

lera 2da 3era 4ta Sta 6ta 7ma
opcion opcién opcidn opcién opcién opcién opcion
Var 33% 21% 17% 8% 4% 8% 4%
televisién
oir la radio 17% 25% 8% 13% 13% 8% 8%
:;;; - 4% 13% 8% 29% 8% 25% 13%
leer un libro 4% 17% 29% 4% 21% 8% 25%
:I‘:;:""" 8% 21% 8% 4% 25% 13% 17%
deporte
salira 4% 4% 8% 29% 13% 25% 13%
caminar
Salira 29% 4% 17% 8% 8% 8% 25%

discotecas
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ENTREVISTA
ENRIQUE CAMPANG

El problema principal de la violencia estd en que se forman
expectativas demasiado altas en lo que puede dar cada persona,
es decir, el macho solamente puede cumplir una funcién, que es la
sexual, cuando la relacién entre géneros son 5, las cuales son sexual,
psicolégica, econdmica, la moral y cultura, y lalegal. El macho cumple
solamente con una cuando en realidad en una relacién de pareja se
deben de cumplir todas.

Cuando en una relacién de pareja no se cumplen con las demas
funciones, comienzan los problemas, tales como que la otra persona
no es solidaria econémicamente, no puede dar afecto, no comparte
los mismos valores, entonces tenemos la situaciéon donde se confunde
que una relacién permanente entre hombre y mujer debe de ser
entre personas integras, mientras que las relaciones que tenemos se
originan meramente en lo sexual, pero no pueden cumplir con las
otras funciones.

Por ejemplo, el macho no tiene capacidad o no tiene la voluntad de
ser pareja, ni ser esposo, ni ser padre, solamente se acerca alahembra
por su atraccién sexual, pero no tiene la intencién de formar vinculos
estables, entonces cuando se le pide un vinculo estable, el macho
se siente que no esta en la obligacion de cumplir con ello; entonces
la mujer pide que el macho este en la casa, que cumpla funciones
econdmicas, funciones afectivas que no puede cumplir, una vez decfa
yo que el macho no esla mitad de un hombre, es una quinta parte de
un hombre, porque solamente cumple con una funcién, la funcién
sexual.

Culturalmente, se forman expectativas, se piden expectativas de un
hombre a un macho, lo que produce mucha frustracién.

Lo que pasa es que culturalmente no se ha hecho esa diferencia
clara y cuando se mezcla un concepto con otro se esté pidiendo
funciones que no se dan, por ejemplo, preguntamos si el macho
puede ser esposo o padre, la respuesta es no, entonces existen
muchas confusiones entre las relaciones de género.

Es la definicién cultural imperfecta, 6sea que la cultura no ha
definido claramente los atributos que debe de tener una relacion,
entonces tenemos una relacion que se realiza sobre bases bastante
débiles.

Para formar una relacién estable indefinida que implique una
relacién de esposos y una relacién de padres, se necesita formarla
sobre una relacién madura, que es la figura de hombre y de mujer,
la cual es muy diferente a la de machoy hembra.

En los casos que he visto de violencia familiar y violencia de género
tenemos que las dos figuras, tanto el macho como la hembra son
propiciatorias delaviolencia. Sefastidian reciprocamente, semaneja
una mala situacién por lamismainmadurezy aquila afirmacién que
hago es que toda relacién entre macho y hembra es de alto riesgo,
tanto el macho como la hembra, por su misma inmadurez incitan
el conflicto. Empiezan a darse escenas de celos, de control, de
dominacién, no tienen sentido hacia el bien, no pueden establecer
una relacién justa, se establece una obligacién, una pérdida de la



libertad, entonces empieza un proceso de destruccién, que termina
con el individuo que es més fuerte agrediendo o matando a su pareja,
entonces tenemos nosotros que la cultura no ha definido este tema
adecuadamente y es un tema de inmadurez. La Unica solucién a la
violencia de género es convirtiendo a las dos personas, el macho
y la hembra, en hombre y mujer, donde ambas son dos personas
maduras y plenas que definen la relacién de amor, porque cuando
no hay un amor con sentido al bien, esta se convierte en una relacién
desnaturalizada.

Estamos en una situacién en que el violador, en primer lugar, desarrolla
Unicamente el instinto sexual, vive en una situacién donde no respeta
Ifmites, no respeta la dignidad, carece de toda relacién ética sobre
la persona, es una violacién si lo decimos en términos crudos, una
masturbacién en la vagina de la mujer, pero no tiene la intencién
realmente de establecer un acto sexual, mucho menos amoroso, es
un deseo sexual que lo domina sin respetar limites ni reconocer la
dignidad de la persona.

No se puede decir que el violador es el regreso al estado natural, yo
dirfa que la violacion tiene también elementos perversos de crueldad,
de descarga de sentimientos, de desechos mentales sobre la victima.

Entra en un proceso de duelo, porque es la muerte de su pureza, de
su virginidad, es un estado donde se muere su dignidad, se pierde |a
privacidad de cuerpo, su cuerpo fue invadido, estd en un proceso de
duelo que pasa por una fase emotiva, donde se tiene que enfocar en
una fase racional de aceptar o reconocer la violacién, donde la tnica
salida es reconstruir, y tiene que reconstruir la relacién.

Si se deja la victima de violacién en el estado emotivo, sin racionalizar

que fue un acto en el cual ella no tiene culpa, donde se debe de
aceptar que fue un acto lamentable, entonces se debe de entrar en
latercerafase de duelo, que es el manejo del residuo, sino se maneja
el residuo, puede pasar que como producto de esta violacién pasa
por un estrés post traumatico que es un estado de alerta constante
a la oscuridad, a personas sospechosas, a ciertos lugares que la
pueden amenazar o crear estrés, que pueden alterar su cuidado
personal, su vida laboral, su vida afectiva, su vida cultural e incluso
legal.

Estamos entrando dentro de los juegos psicol6gicos.

Los juegos psicolégicos se definen segin el analisis reflexionar
de Erick Berne como relaciones ocultas, en la cual siempre hay un
ganador y un perdedor, o dos perdedores, pero nunca hay dos
ganadores. Los juegos psicolégicos tienen mensajes ocultos, los
tipicos juegos son los celos, la posesién, la dominacién sobre la otra
persona, entonces no existe transparencia en la comunicacion y
esto conlleva a que el didlogo que hay entre |a pareja es un didlogo
con mucho contenido de desconfianza que lo da tanto el hombre
como la mujer, 6sea que hay ambientes propiciatorios para la
violencia, hay una provocacién en done la violencia es solamente
el ultimo episodio de una serie de eventos que no se presentan a
los medios de comunicacién.

Ha habido situaciones en donde tanto el hombre como la mujer
llegan a fastidiarse y el que da el dltimo golpe es el que aparece en
los titulares de prensa.

Yo he conocido bastantes casos de situaciones propiciatorias entre
ellas, por ejemplo como no hay dialogo transparente, la mujer



quiere que haya una permanencia total del hombre en la casa y la
siguiente esta en que hay veces que el hombre estd en la necesidad de
satisfaccién sexual ilimitada con précticas sexuales que muchas veces
la mujer no esta dispuesta a practicar. Entonces como consecuencia
de eso se desarrolla la violencia por la misma frustracién o enojo que
tiene la pareja.

En los casos que son violencia econémica, ; Como se mira afecta da
una mujer en estos casos:

Recordemos que el macho tiene solamente la intencién sexual, no
cumple con la formacién econémica.

En la relacién de estas relaciones entre machos y hembras, o machos
con mujeres tenemos la situacién en la cual no existe una solidaridad
econdmica, toda pareja madura debe de ponerse en un acuerdo
sobre una solidaridad econémica sobre quién va a regular el gasto
de la casa, quien va a ser el proveedor, cudles van a ser los limites,
cudles van a ser el potencial econémico del hogar. Cuando no existe la
solidaridad econémica o dialogo econémico se hacen juegos, donde
una de las personas oculta cuanto gasté o cuanto gand, entonces
vienen unas series de frustraciones, dandose otros agravantes, donde
el dinero que est4 destinado al hogar tiene destinos ocultos, que son
para pagar caprichos, o para pagar amantes o para pagar los gastos
de infidelidad.

No hay una solidaridad econémica, que es un detalle que debe
fundamentarse en cuanto a la solidaridad de la pareja.

La pareja es un acuerdo sexual, un acuerdo psicolégico, solidaridad
econdémica, compatibilidad cultural y acuerdo legal.

En mi experiencia, la mayorfa de las separaciones de parejas radican
gracias a los desacuerdos econémicos, ya que el didlogo econémico
es muy dificil ya que ahi se oculta informacién. Ahf es donde se dice
cuanto se gana, cuanto es el precio de los quehaceres del hogar, cual
es la tarea que se debe desempefiar, cual es la libertad econémica
que se tiene. Hay gente que no tiene educacién econémica y hay
familias que entran en serios problemas econémicos porque no

tienen idea de cuél es el precio que implica una relacion. Muchas
personas se involucran en una relacién enfocada en el amor, y no
miran también la etiqueta del precio que lleva la relacién, siendo
un error muy grave cuando decimos que el amor, por muy grande
que sea también tiene sus costos.

Definitivamente si, porque la cultura machista deja muy pobre
la definicién de la relacién, porque la relacién machista es
solamente una parte de la relacién, y la cultura machista no
exige el cumplimiento de otras funciones, por ejemplo cuando
hablamos nosotros de una relacién matrimonial debe cumplir con
tres funciones bésicas, una reproductiva, una productiva para el
mantenimiento del hogar y una formativa en cuanto a la relacién
de identidad cultural e identidad moral, entonces generalmente
muchas familias son altamente reproductivas, pero cuando no
hay cumplimiento de las necesidades matrimoniales, son poco
productivas, y cuando no cumplen el rol tanto culturalmente como
formativamente vemos que las parejas son unidades reproductivas,
més que parejas, son unidades que en realidad son uniones de
tipo temporal que surgieron accidentalmente y se ven obligados a
cumplir funciones para las cuales muchas veces no tienen idea de
cémo cumplirlas,

También existen casos donde existen desengarios, donde el
hombre es productivo pero no tiene capacidades reproductivas.

La violencia de género se genera principalmente porque no hay
conocimiento de la dindmica de una relacién entre hombre y mujer.

La cultura machista no diferencia clases sociales ni estilos de vida,
sino que cualquier persona puede tener una mentalidad machista



Todos pueden ser machistas, todos pueden tener aventuras, no
tienen la vinculacion fuerte hacia su pareja, también esté la situacion
de lainfidelidad, entonces vemos nosotros que hastala fecha, el amor
es una relacion muy imperfecta, las relaciones entre géneros son
confusas, son mal definidas, no estan claramente puestas, sino que
todo el mundo dice bueno nos tenemos que casar y en el camino se
aprende.

El Gnico pronéstico positivo que se puede dar es que el hombre sea
un hombre completo y que la mujer sea una mujer completa. Sin
embargo la cultura vende el cuento que la persona es lamedia naranja
y se junta con otra media naranja, donde las personas se desarrollaron
Gnicamente a medias, en lugar de ser personas plenas, lo cual es
peligroso. La cultura debe de colocar a dos personas completas que
son funcionales en todo, en lo econémico, fisico, cultural, emocional,
psicolégico, moral y legal. Pero si hablamos de medias naranjas vemos
nosotros medias parejas, donde la misma cultura fomenta el circulo
vicioso de violencia entre parejas, que sin quererlo o por ignorancia,
se proporcionan circulos de violencia.
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INSTRUMENTO GRUPO OBJETIVO

Esta encuesta tiene como propésito analizar las piezas y su
funcionalidad, ademés de descubrir los sentimientos y el mensaje
que estas transmiten.

Concepto: Destapar la boca del silencio.
Marcar con una X la respuesta correcta
i Los materiales

___Llaman la atencién

___Despiertan interés por el mensaje de las piezas
___Nollaman la atencién

___No hay relacién entre una pieza y otra

2, Al analizar las fotografias

___Llaman la atencién

__Se comprende el mensaje de violencia y el grito de una
mujer

___No se percibe el significado

___No llama la atencién porque no logran transmitir violencia.

3. :Qué sensacion le transmiten las fotografias?

__Violencia e impacto por el tema de la foto

__Libertad de expresién que tienen las mujeres

___Simpatia o gracia por la tematica

___Melancolia y tristeza por la situacién de la mujer y su entorno de
violencia

4, ¢ Qué sensacion le transmite el color?

___Aburrimiento y desinterés ___Impactoy violencia

____Sensacion de alerta ___Alegriay simpatfa
__ Felicidad ___Odioyrencor
L3 El titular

___Llamala atencién por el color y el tamafio
___Lorelaciona con un grito en contra de la violencia
___Es dificil de leer e interpretar.

___No es relevante porque no es un mensaje interesante.

6. La letra dentro de las piezas es

___Fécil de leery entender __Dificultan la
lectura

___Son aburridas y no dan ganas de leer __No se logra

entender cuando se lee
y 4 El orden de los elementos en las piezas

___Indican por dénde empezar
___Vuelven entretenida la lectura

___Es muy confuso y no se entiende
___Sevuelve aburrido al verlo cierto tiempo

8. Los elementos dentro de la pieza
___Apoyan a la pieza y le dan significad
___Llaman la atencién por su formay color

___Crean confusion porque es muy desordenado
No ayudan a transmitir el mensaje de violenciay la marcha

9. La forma de las piezas es



Facil y adecuado para la lectura
Complicado e incomodo por su tamafio y uso
Atractivo por su tamafo No sirve para la lectura

10. Cada pieza
me parece buena e intresante
Malas y me transmiten un mensaje de aprobacién a la violencia.
Me crea un impacto y me dan ganas de asistir al evento

___Me hacen sentir identificado/a con la marcha
___Me parece aburrida y poco funcional

Observaciones:
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11.VALIDACION

GRUPO OBJETIVO
1. Los materiales
Llaman la atencién [18,51%] Despiertan interés por el mensaje de las piezas [13,37%)]
No llaman la atencién [6,0%] No hay relacién entre una pieza y otra [6,0%]

2. Al analizar las fotografias
Llaman la atencién [12,34%]

Se comprende el mensaje de violencia y el grito de una mujer [19,54%]
No se percibe el significado [3,11%)]

No llama la atencién porque no logran transmitir violencia. [1,3%)]
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i {Qué sensacioén le transmiten las fotografias?

Violencia e impacto por el tema de la foto [23,66%)]

Libertad de expresién que tienen las mujeres [0,0%)

Simpatia o gracia por la tematica [6,17%]

Melancolia y tristeza por la situacién de la mujer y su entorno de violencia [6,17%]

4, :{Qué sensacién le transmite el color?

Aburrimiento y desinterés [1,3%)] Impacto y violencia [23,66%)]
Sensacion de alerta [8,23%] Alegria y simpatia [1,3%)]
Felicidad [0,0%)] Odio y rencor [2,6%)
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5. El titular

Llama la atencién por el color y el tamaiio [10,29%]

Lo relaciona con un grito en contra de la violencia [18,51%)]
Es dificil de leer e interpretar. [4,11%]

No es relevante porque no es un mensaje interesante. [3,9%]

6. La letra dentro de las piezas es
Facil de leer y entender [28,80%)] Dificultan la lectura [2,6%]
Son aburridas y no dan ganas de leer [3,9%] No se logra entender cuando se lee [2,6%]
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7. El orden de los elementos en las piezas

Indican por dénde empezar [20,57%] Vuelven entretenida la lectura [7,20%)]
Es muy confuso y no se entiende [4,11%] Se vuelve aburrido al verlo cierto tiempo [4,11%)]

8. Los elementos dentro de la pieza

Apoyan a la pieza y le dan significad [20,557%)]

Llaman la atencién por su forma y color [9,25%)]

Crean confusién porque es muy desordenado [4,11%)]

No ayudan a transmitir el mensaje de violencia y la marcha [1,3%]

215



9. La forma de las piezas es

Facil y adecuado para lalectura [25,72%]
Complicado e incomodo por su tamaio y uso [3,9%)]
Atractivo por su tamafo [6,17%)]

No sirve para la lectura [0,0%)]

10. Cada pieza

Me parece buena e interesante [11,31%]

Malas y me transmiten un mensaje de aprobacién a la violencia. [3,11%]
Me crea un impacto y me dan ganas de asistir al evento [9,26%]

Me hacen sentir identificado/a con la marcha [11,31%)]

Me parece aburrida y poco funcional [1,3%)]
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INSTRUMENTO DISENADORES

El presente instrumento es para analizar la funcionalidad de las piezas
con respecto al grupo objetivo. Este grupo son jévenes entre 19y 35
aflos, de cualquier clase social y las piezas tienen el fin de convocarlos
a la marcha contra la violencia hacia la mujer que se llevaré el 25 de
noviembre del 2009.

Concepto: Destapar la boca del silencio.

Marca con una X la respuesta correcta

s Considera que el formato en los materiales impresos:
__Llamala atencién del grupo objetivo

___Impacta por su tamaiio y forma

___No llamaria la atencién

___No funciona como formato por ser poco manejable

2 Que le transmite el formato de la postal y del cartel.

__Tension  ___Impacto __ Tranquilidad ___Confianza
___Amor

3. Considera que el layout dentro de las piezas

___Genera jerarquias por los diferentes tamafios manejados

___Es monétona porque no varfa en sus espacios

___Creadesorden visual al no definir un ritmo

___Genera armonia y dinamismo por la combinacién de elementos
dentro de la pieza.

4. Que orden percibe el layout dentro del material

Orden Dinamismo Desorden Caos

- Cree que las fotograffas

___Aportan un soporte visual a las piezas por la temética que
encierra.

__Llaman la atencién del observador por accién que estas
ejemplifican.

___Logran transmitir el mensaje de no violencia contra la mujer
___No agregan nada a la pieza ya que no son representativas del
tema.

___Son confusas y disfuncionales porque no logran representar la
violencia.

6. Los elementos graficos en las piezas

___Apoyan al concepto porque muestran el destape del silencio
___Son dificiles de entender porque son figuras muy complejas
___Generan un punto focal dentro de la pieza

___No logran transmitir el mensaje de violencia de lainstitucion
i f Que le transmiten las fotografias

___Violencia e impacto ___Libertad de expresion
___Sufrimiento y angustia ___Simpatia o gracia
__Melancolia y tristeza __Libertad y fuerza

8. Que sensacién le transmite el color

___Aburrimiento y desinterés ___Impactoy violencia
___Sensacién de alerta ___Femineidad y contraste
___Alegrfay simpatia ___Uniony esperanza

9. Usted cree que el color
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___Representa a la institucion y refuerza el mensaje
___Creaun contraste visual

___No representa a la institucién ni su mensaje

___No llama la atencién del observador

__Creadesorden visual porque no ayuda a resaltar elementos
___Genera desinterés dentro de la pieza por su mala utilizaciéon

10. La tipografia en los titulares

___Genera impacto visual por la diagramacién y tipo de letra
___Logra representar el impacto que tiene la violencia en una mujer
___Dauna sensacién de fuerza y logra representar el grito

___No apoya al concepto ya que esta no logra transmitir violencia
___Crea desinterés al lector gracias a su poca atraccién

___No es funcional ya que es poco legible

T La tipografia en los cuerpos de texto

___Facilitan la lectura por el tipo de letra utilizado,

___Dificultan la lectura porque es una tipograffa poco legible

___Apoyan al titular terminando de transmitir el mensaje de
“No dejes que la violencia tape tu boca”

___Crea conflicto entre el titular y el cuerpo de texto por los 2
diferentes tipos de letra.

Funciona Unicamente como un elemento de lectura
T El orden de los elementos en la pieza
___Genera un ritmo visual Contrasta los elementos
de diseno

___No se definen dentro de las piezas __ Crea confusién al lector
por su complejidad

Observaciones:
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DISENADORES GRAFICOS

1. Considera que el formato en los materiales impresos:
Llama la atencién del grupo objetivo [3,60%]

Impacta por su tamafio y forma [2,40%]

No llamaria la atencién [0,0%)]

No funciona como formato por ser poco manejable [0,0%)]

2 Que le transmite el formato de la postal y del cartel.
Tensién [2,40%)] Impacto [3,60%)] Tranquilidad [0,0%] Confianza [0,0%] Amor [0,0%]
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3. Considera que el layout dentro de las piezas

Genera jerarquias por los diferentes tamafos manejados [4,80%)]

Es monétona porque no varia en sus espacios [1,20%]

Crea desorden visual al no definir un ritmo [0,0%]

Genera armonia y dinamismo por la combinacién de elementos dentro de la pieza. [0,0%)]

4, Que orden percibe el layout dentro del material
Orden [2,40%)] Dinamismo [2,40%] Desorden [0,0%] Caos [1,20%)]
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5 Cree que las fotografias

Aportan un soporte visual a las piezas por la temética que encierra. [3,60%]
Llaman la atencién del observador por accién que estas ejemplifican. [1,20%]
Logran transmitir el mensaje de no violencia contra la mujer [0,0%)]

No agregan nada a la pieza ya que no son representativas del tema. [0,0%]

Son confusas y disfuncionales porque no logran representar la violencia. [1,20%)]

6. Los elementos gréficos en las piezas

Apoyan al concepto porque muestran el destape del silencio [4,80%)]
Son dificiles de entender porque son figuras muy complejas [1,20%]
Generan un punto focal dentro de la pieza [0,0%]

No logran transmitir el mensaje de violencia de la institucién [0,0%]
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Z Que le transmiten las fotografias

Violencia e impacto [2,40%] Libertad de expresion [0,0%]
Sufrimiento y angustia [0,0%)] Simpatia o gracia [0,0%]
Melancolia y tristeza [0,0%] Libertad y fuerza [3,60%]

8. Que sensacién le transmite el color

Aburrimiento y desinterés [0,0%)] Impacto y violencia [2,40%]
Sensacion de alerta [1,20%)] Femineidad y contraste [2,40%)]
Alegria y simpatia [0,0%] Unidny esperanza [0,0%)]
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9. Usted cree que el color

Representa a la institucién y refuerza el mensaje [1,20%)]

Crea un contraste visual [4,80%]

No representa a la institucion ni su mensaje [0,0%)]

No llama la atencién del observador [0,0%]

Crea desorden visual porque no ayuda a resaltar elementos [0,0%]
Genera desinterés dentro de la pieza por su mala utilizacién [0,0%]

10. Latipografia en los titulares

Genera impacto visual por la diagramacién y tipo de letra [1,20%]
Logra representar el impacto que tiene la violencia en una mujer [0,0%]
Da una sensacion de fuerza y logra representar el grito [4,80%]

No apoya al concepto ya que esta no logra transmitir violencia [0,0%]
Crea desinterés al lector gracias a su poca atraccién [0,0%]

No es funcional ya que es poco legible [0,0%]
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11.  Latipografia en los cuerpos de texto

Facilitan la lectura por el tipo de letra utilizado. [2,40%)]

Dificultan la lectura porque es una tipograffa poco legible [0,0%]

Apoyan al titular terminando de transmitir el mensaje de “No dejes que la violencia tape tu boca”[1,20%]
Crea conflicto entre el titular y el cuerpo de texto por los 2 diferentes tipos de letra. [0,0%]

Funciona Ginicamente como un elemento de lectura [2,40%]

12. Elorden de los elementos en la pieza
Genera un ritmo visual [1,20%]

Contrasta los elementos de diseiio [4,80%)]

No se definen dentro de las piezas [0,0%]

Crea confusion al lector por su complejidad [0,0%]
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INSTRUMENTO DISENADORES

El presente instrumento es para analizar la funcionalidad de las piezas
con respecto al grupo objetivo. Este grupo son jévenes entre 19y 35
anos, de cualquier clase social y las piezas tienen el fin de convocarlos
a la marcha contra la violencia hacia la mujer que se llevaré el 25 de
noviembre del 2009.

Concepto: Destapar la boca del silencio.
Marcar con una X la respuesta correcta
i Al ver los materiales cree que

___Llama la atencién del grupo objetivo
___Despiertainterés por la actividad
___No llamarfa la atencién

No logra representar la temética de la marcha sobre la no violencia
hacia la mujer

Logra transmitir el significado de la marcha sobre la no violencia
hacia la mujer de una forma gréfica

& Al analizar las fotografias

___Llaman la atencién por su utilizacién y significado

___Logran transmitir el mensaje contra la violencia y es facil de
comprender
___El significado es dificil de comprender para el grupo
objetivo
___Nollama la atencién y se vuelve aburrido

3 {Qué sensacién le transmiten las fotografias?

___Violencia e impacto ___lLibertad de expresién

___Simpatia o gracia ___Melancolia y tristeza
4, {Qué sensacién le transmite el color?

___Aburrimiento y desinterés ya que no comunica violencia
___Impacto y violencia porque estos colores son representativos
de la tematica

___ Femineidad y unién porque los colores son célidos y
femeninos. ___Carece de relevancia ya que no logra transmitir
el significado de la marcha contra la violencia hacia la mujer.

B Usted cree que el color para el grupo objetivo

___Brindaun apoyo visual y logra atraer la atencién del observador.
___Genera interés logrando comunicar violencia sin importar el
grado de estudios.

___Noesrelevante porqueno le aporta ninguin significado al grupo
objetivo gracias a su complejidad

___Nollama la atencién del observador porque el usoy la tonalidad
del color es muy pobre

6. La tipografia en los titulares

___Genera impacto visual al leerse y transmite el significado de la
marcha

___Es facil de leer e interpretar, ademas de ser atractivo para el
grupo objetivo

___Atrae la vista hacia él, generando un mayor impacto y siendo el
punto de atencion.

___No es relevante porque no es funcional para el grupo objetivo
debido al grado de escolaridad de un segmento del mismo.
___No es funcional porque no logra leerse.



7 El tipo de letra en los cuerpos de texto

___Facilitan la lectura por lo que el grupo objetivo serd capaz de
comprenderla.

__Dificultan la lectura ya que es una tipograffa muy complicada.
___Es adecuada y funcional para su lectura e interpretacion.

___No funciona ya que debido al tamafio y forma su lectura.

8. El orden de los elementos en la pieza

___Convierten a la pieza en un objeto atractivo que logra transmitir
correctamente el mensaje.

___Genera un contraste visual entre los elementos ejemplificando la
violencia contra la mujer

__No se definen dentro de las piezas creando Unicamente
confusién.

No causan ninguna sensacién positiva, logrando resaltar
Unicamente los aspectos negativos de la violencia contra la mujer.

9. La violencia dentro de la pieza es

___ Logra transmitir el mensaje de la no violencia contra la mujer
hacia el grupo objetivo.

___Crea més violencia porque que las imégenes y sus elementos
dentro de las piezas son muy fuertes.

___No es funcional para el grupo objetivo porque envia un mensaje
opuesto al de la marcha.

Identifica a la poblacién con el tema, impulsando a la misma a
marchar en contra de la violencia.

10. Las pieza y su temdtica
___Son comprensibles para el grupo objetivo y generan una actitud

de apoyo
Generan una actitud de rechazo porque transmite violencia en

vez de evitarla
Es una pieza confusa y no logra aportar nada positivo sobre la
temaética de violencia contra la mujer

Transmiten el significado y la causa de la marcha, aparte de
identificarlos con el tema.



EXPERTOS

1. Al ver los materiales cree que

Llama la atencién del grupo objetivo [2,40%)]

Despierta interés por la actividad [1,20%]

No llamaria la atenciéon [0,0%)]

No logra representar la temética de la marcha sobre la no violencia hacia la mujer [0,0%]

Logra transmitir el significado de la marcha sobre la no violencia hacia la mujer de una forma grafica [2,40%,

2. Al analizar las fotografias

Llaman la atencién por su utilizacién y significado [1,20%]

Logran transmitir el mensaje contra la violencia y es facil de comprender [3,60%)]
El significado es dificil de comprender para el grupo objetivo [1,20%)]

No llama la atencién y se vuelve aburrido [0,0%)]
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3. {Qué sensacion le transmiten las fotografias?

Violencia e impacto [3,60%)] Libertad de expresion [1,20%]
Simpatia o gracia [0,0%)] Melancolia y tristeza [1,20%)]

4. {Qué sensacion le transmite el color?

Aburrimiento y desinterés ya que no comunica violencia [0,0%)]

Impacto y violencia porque estos colores son representativos de la tematica [2,40%]

Femineidad y unién porque los colores son calidos y femeninos.  [3,60%)]

Carece de relevancia ya que no logra transmitir el significado de la marcha contra la violencia hacia la mujer. [0,0%]
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5. Usted cree que el color para el grupo objetivo

Brinda un apoyo visual y logra atraer la atencién del observador. [2,40%]

Genera interés logrando comunicar violencia sin importar el grado de estudios. [3,60%]

No es relevante porque no le aporta ningtn significado al grupo objetivo gracias a su complejidad [0,0%]
No llama la atencién del observador porque el uso y la tonalidad del color es muy pobre [0,0%)]

6. La tipografia en los titulares

Genera impacto visual al leerse y transmite el significado de la marcha [2,40%)]

Es facil de leer e interpretar, ademds de ser atractivo para el grupo objetivo [1,20%]

Atrae la vista hacia él, generando un mayor impacto y siendo el punto de atencién. [2,40%]

No es relevante porque no es funcional para el grupo objetivo debido al grado de escolaridad de un segmento del
mismo. [0,0%]

No es funcional porque no logra leerse. [0,0%]

229



7 El tipo de letra en los cuerpos de texto

Facilitan la lectura por lo que el grupo objetivo serd capaz de comprenderla. [1,20%]
Dificultan la lectura ya que es una tipografia muy complicada. [0,0%]

Es adecuada y funcional para su lectura e interpretacion. [4,80%)]

No funciona ya que debido al tamafio y forma su lectura, [0,0%)]

8. El orden de los elementos en la pieza

Convierten a la pieza en un objeto atractivo que logra transmitir correctamente el mensaje. [2,40%]

Genera un contraste visual entre los elementos ejemplificando la violencia contra la mujer [3,60%]
No se definen dentro de las piezas creando Gnicamente confusion. [0,0%]

No causan ninguna sensacién positiva, logrando resaltar inicamente los aspectos negativos de la violencia con-
tra la mujer. [0,0%]
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9. La violencia dentro de la pieza

Logra transmitir el mensaje de la no violencia contra la mujer hacia el grupo objetivo. [2,40%]

Crea mas violencia porque que las imagenes y sus elementos dentro de las piezas son muy fuertes. [1,20%]

No es funcional para el grupo objetivo porque envia un mensaje opuesto al de la marcha. [0,0%]

Identifica a la poblacién con el tema, impulsando a la misma a marchar en contra de la violencia. [2,40%]

10. Laspiezay su tematica

Son comprensibles para el grupo objetivo y generan una actitud de apoyo. [3,60%)]

Generan una actitud de rechazo porque transmite violencia en vez de evitarla. [1,20%]

Es una pieza confusay no logra aportar nada positivo sobre la tematica de violencia contra la mujer. [0,0%]
Transmiten el significado y la causa de la marcha, aparte de identificarlos con el tema. [1,20%]
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COTIZACIONES

MATERIALES IMPRESOS

Guatemala, 20 de Abril de 2010

Sefiores:
LUIS FERNANDO ROCA
Presente

Estimado Sefior:
Nos es grato presentarle nuestra cotizacion por lo siguiente.

IMPRESION DE AFICHES (OPCION 1)
IMPRESOS A 4 COLORES TIRO EN CARTONCILLO TEXCOTE C-12, TAMANO 11X17”, UN MOTIVO.

30001055703 s s sovinsnssaiaissans avany o Qe BB INO0

IMPRESION DE AFICHES (OPCION 2)

IMPRESOS A 4 COLORES TIRO EN CARTONCILLO TEXCOTE C-12, TAMANO 20X28”, UN MOTIVO.

T P R R b e iR A & e - 00

FORMA DE PAGO 15% ANTICIPO Y 50% CONTRA ENTREGA.
EL PRECIO ANTERIOR INCLUYE IVA

CLIENTE PROPORCIONA ARTE EN ARCHIVO DIGITAL.
PRECIO VIGENTE DURANTE 15 DIAS.

AUTORIZADO CLIENTE:

ATENTAMENTE,
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Guatemala, 21 de Abril 2010

Sefiora
LUIS FERNANDO ROCA
Presente

Estimados Sefiores:
Nos es grato presentarles nuestra cotizacién por lo siguiente:
Impresos a 2 colores tiro, a tamafio de 11 X 17” en Texcote 12.

3,000.......0000 Q@ 3,200.00

Impresos a 2 colores tiro, a tamafio de 19.5 X 30” en Texcote
1%

500 «nQ 2,900.00

ESTE PRECIO INCLUYE EL IMPUESTO DEL VALOR AGREGADO IVA

Gracias anticipadas, por su fina atencién a la presente propuesta.

Atentamente,

Cintya Crocker
Ejecutiva de Ventas
Cel. 40757827
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SERIGRAFIA

Estimado don Luis muy buen dia, sus playeras definitivamente son
fullcolor, si la playera fuera blanca podria trabajarse a una tinta, pero
si aplicamos directamente magenta sobre negro no resalta para nada.
Le cotizo con mucho gusto:

500 Playeras negras hilo 20, tallas de adulto, impresas segun disefio,
aQ22.00 cada una. Q 11,000.00

500 piezas en forma de liston, de 2 X 24 pulgadas, impresas a dos
tintas, a Q 3.50 cada una. Q 1750.00

Tiempo de entrega: 10 DIAS.
Forma de pago: A CONVENIR.

Atte: Roni Escobar
ACTUALIDAD SERIGRAFICA
Tel. 22304129 2279 8702
4ta. Calle 12-53 zona 1.
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18 Averids 7-25 Zona 14 » Tel, 23875500 - digralsa@yahoco com aﬁescws’@vmmmj

CLIENTE: LUIS FERNANDO ROCA CONTACTO: LUIS FERNANDO ROCA
TELEFONO: 5634-7376 =~ CORREO ELECTRONICO: luisfrocam@gmail.com
FECHA: 21/04/ 10

Estimado Sr. Roca:

En espera de poder servirle como usted se merece, a continuacién encontrara la
Cotizacién por usted solicitada. Salvo error u omisién

500/ PLAYERA 100% ALGODON HILO 20 NEGRO. M-L-XL
1 IMPRESION 8”X 10” EN PECHO EN 1 COLORY
1 IMPRESION 3“X 3”EN MANGA EN 1 COLOR.
AMBAS IMPRESIONES SIN APLICACION DE COLOR
BASE. EMPAQUE A GRANEL, GRUPOS DE 50
UNIDADES POR TALLA EN BOLSA PLASTICA.
b e R R NS s S RN AR SN Q. 16.95
P. U. CON COLOR BASE PARA REALCE Q. 19.00

Nos reservamos el derecho de modificar los precios una vez analizada la imagen a
Imptimir

En espera de poder servirle con la mejor calidad y al mejor precio posible, quedamos a
la espera de su amable respuesta.

Saludos cordiales,

Dora Rodriguez

Ejecutiva de Ventas

Ventas1@gruporbsa.com

GRUPOR B, S. A/ DI-GRAF

PBX: 2387-5600

*** Estos precios incluyen I. V. A.

*** Tiempo de entrega: a convenir a partir de recibidos loas artes finales y orden compra
Firmada y sellada

***% Forma de pago: 50% anticipo con la'y 50% contra entrega.

**** Esta cotizacion no incluye entrega a domicilio, en caso de necesitar este servicio
Por favor solicitar la tarifa correspondiente.
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MODELOS T = o

Guatemala 25 de enero de 2,010

Licenciado
Luis Fernando Rocas

Presente

Estimado Luis Fernando Rocas

A continuacién le presento la propuesta de para caminata en Pasos y pedales zona 14 ;
CANTIDAD DESCRIPCION RECURSO HUMANO C/V TOTAL
20 Modelos AA (4 semanas por 2 horas ) Q500.00 Q10,000.00
2 Supervisor Q2,000.00 Q4,000.00

TOTAT RECURSS RUMANS] Q14,000.00

CANTIDAD DESCRIPCION VESTUARIO C/V TOTAL
20 Uniformes ( pantalon, blusa de manga larga y Q425.00 Q8,500.00
zapatos blancos )
TOTALV Q8,500.00
DESCRIPCION COORDINACION TOTAL
Casting
Creatividad
Asesoria
Planificacion
Coordinacion
Reportes A —
TOTAL COORDINACION Ter Mes| Q4,500.00
SUBTOTAL GENERAL Q27,000.00
12% IVA Q3,240.00

Tiempo de ejecucién 10 dias a partir de aprobada la propuesta; Se requiere un anticipo del 50% para dar
inicio a dicha actividad.
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Esperando poder servirles, quedo a sus érdenes,






SERVICIOS DE DISENO

COTIZACION

\g.animad ./
Montaje de blogyidisens e haader | Q) ¢

TOTAL Q.7,050.-

J respuasta

[ROCAP e
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