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Resumen




Guatemala es un pais multicultural, en el conviven
cuatro culturas diferentes ricas en tradiciones; con
el paso del tiempo se tiene la necesidad de
promover estas culturas para evitar que se pierdan.

Este es el caso de la ONG Hamalali Garinagu,
que a travéz de la convivencia busca dar a conocer
la cultura garifuna a jovenes que habitan el la
ciudad capital. Esto por medio del Festival Garifuna
Metropolitano.
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1. Introduccion




La multiculturalidad es la cohesidn social dentro
de un mismo conjunto de personas, donde se
busca una convivencia arménica. En estos dias
la multiculturalidad juega un papel importante con
respecto a valores sociales como la tolerancia y
el respeto.

En Guatemala conviven varias culturas, las cuales
son ricas en tradiciones pero muy distintas entre
ellas. Una de estas es la cultura garifuna, que se
encuentra en Livingston lzabal, la cual sobresale
entre el resto por caracteristicas como su calidez
humana, su muasica y su origen.

En busqueda de convertir a Guatemala en un pais
mas tolerante hacia la diversidad cultural,

la ONG Hamalali Garinagu (voces garifunas) busca
compartir su cultura a través de la convivencia.

De esta manera surge la necesidad de promover
la cultura garifuna entre los jovenes guatemaltecos,
lo que da paso a este proyecto que se desarrolla
alrededor de la multiculturalidad.

El aporte de Disefio Grafico en este proyecto fue
el desarrollo de material informativo y publicitario
para el Festival Garifuna Metropolitano que se
llevara a cabo a finales del afio 2009; con el animo
de atraer a los jovenes para darles a conocer la
forma de vida, tradiciones y caracteristicas en
general de esta cultura tan interesante que forma
parte de del pais.
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2. ldentificacion de la necesidad del diseno




Hace falta que se conozcan las actividades
realizadas por la ONG HAMALALI GARINAGU asi
como reforzar el traslado de informacién durante
dichas actividades, sobre la cultura garifuna a
hombres y mujeres entre los 16 y los 30 afios, con
estudios a nivel basico y superior, que viven en la
ciudad capital.
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3. Objetivos del diseno




Disefiar material publicitario con el fin de promover
las actividades de la ONG HAMALALI GARINAGU
dirigido a hombres y mujeres entre los 16 y los 30
afios con estudios a nivel basico y superior, que
viven en la ciudad capital.

Desarrollar material informativo, sobre las
actividades realizadas por la ONG HAMALALI
GARINAGU en la ciudad capital, dirigidas a
hombres y mujeres entre los 16 y los 30 afios con
estudios a nivel basico y superior, que viven en la
ciudad capital.
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4. Marco de referencia




4.1 AREA DE ESTUDIO

Multiculturalidad

Segun el Diccionario de la Real Academia de la
Lengua Espafola (2009), multiculturalidad es la
convivencia de diversas culturas.

Segun el articulo Guatemala Multicultural (2008),
“Guatemala es un pais multicultural, en él conviven
23 grupos étnicos, de los cuales 21 son de origen
Maya, han logrado conservar gran parte de su
cultura, en especial lo que se refiere al idioma, la
artesania, el vestido y la organizacion social
interna. Los otros 2 grupos étnicos son el Garifuna
y el Xinca”.

Los garifunas en Guatemala

Segun Fasciculo Voces Ancestrales 22A (2008),
la historia ubica el origen de la cultura garifuna
en las Antillas Menores, durante la colonia un
grupo considerado de afrocaribefios se asent6 en
la isla de San Vicente. A finales del siglo XVIII,
los ingleses atacaron la poblacién hasta lograr el
dominio de la isla; esto provocoé la salida de los
garifunas hacia otras tierras, llegando a Centro
América el 12 de abril de 1797.

Los primeros garifunas en Guatemala llegaron a
bordo de la embarcacion comandada por Marco
chez Diaz que arrib6 en las costas atlanticas

de Guatemala. De acuerdo a la Recopilacién de
las Leyes hechas por Manuel Pineda, Livingston
fue fundada el 26 de noviembre de 1831. Segun
el censo realizado por INE en el 2002, en
Livingston habitan 5,040 personas en un kildbmetro
cuadrado de tierra.

Los garinagu o garifunas son el pueblo
afrocaribefio mas importante de Centroamérica.
Si bien son minoria entre la poblacién guatemalteca
son parte importante de la comunidad garifuna
centroaméricana, segun Arrivillaga (1987).

Como la mayoria de los asentamientos garifunas,
en Guatemala se encuentran asentados al costado
del rio Dulce, y poseen una socierdad matriarcal,
donde los adultos del mafiana crecen con los
cuidados y ensefianzas de las mujeres mayores
de la familia.

La cultura garifuna posee su propio simbolo que
los une como cultura sin importar en pais donde
se encuentre; la bandea garifuna posee tres franjas
horizontales de color negro, blanco y amarillo. El
significado de los colores es el siguiente:

Negro (Africa, muerte y sufrimiento), Amarillo
(esperanza, liberacion) y Blanco (paz, libertad).
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Vision del Mundo y la Vida

En el campo de la cosmovicion, poseen creencias
gue acompafian cada etapa de su vida, desde su
niez a su muerte, hasta la manera de extraer y
utilizar los recuersos naturales.

Para los garifunas Dios es el ser supremo creador
de todo, mientras que el hombre es un elemento
fundamental en la naturaleza al igual que la tierra,
el mar, las montafas, y los rios, a los cuales se
les rinde culto. En la comunidad existe un guia
espiritual llamado buyei, a quien se le rinde respeto
y es el enlace con los ancestros.

Segun Arrivillaga (1987), el culto a los ancestros
es muy importante. Para los garifunas parte de la
concepcion de todo cuerpo fisico cuenta con un
aura, un espiritu y el otro yo, que media entre lo
fisico y lo espiritual; este puede abandonar el
cuerpo durante los suefos para ir a otras
dimensiones, por ello se le considera un
intermediario. Con la muerte viene el rompimiento
de esta relacién cuerpo-espiritu y continua
solamente la segunda.

Musica y danza

Dentro de la comunidad se ejecutan varios tipos
de danzas, cada una con su propia musica, las
cuales representan la cultura garifuna. Al ritmo de
tambores, maracas, caracoles, entre otros, la
;omunidad realiza danzas que poseen profundo
polismo dentro de su cultura.

Entre los ritmos y danzas mas representativos se
encuentran la punta, hiingihtgu, el wanaragua,
Zambia y la parranda.

Indumentaria

En el caso de los hombres la vestimenta tradicional
consta de una camisa de manta o tela de cuadros.
El pantalén es de manta o lona.

Las mujeres utilizan diferentes vestidos, faldas y
blusas; regularmente holgadas, realizadas en tela
comercial de varios colores y disefios
contemporaneos, de las cuales resalta la tela
cuadriculada.

Gastronomia

Dentro de la variedad de alimentos tradiciones se
ven reflejados los sabores del caribe. La
gastronomia garifuna esta basada en el coco, la
yuca, el platano, y diversos productos del mar.
Entre los mas representativos se puede nombrar
el pan de coco, rice and beans, el tapado, y el
cazabe.
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5. Contenido teodrico de diseno




5.1 INFORMACION GENERAL DEL CLIENTE

Segun Franzua, R. (2008)

Antecedentes

Hamalali Garinagu, que significa Voces Garifunas;
reune a cantautores, artistas destacados de esta
comunidad linglistica; conjuntamente con
tamborileros, musicos, bailarines, instructores de
danzas, costumbres y tradiciones, Disefiadores
tradicionales, Cronistas comunitarios (as), asi
como Profesionales Etnicos.

Es un elemento Humano. Auténtico y Activo en
todas las manifestaciones y actividades relevantes
de la cultura dadas en su entorno.

Como agrupacion, nace desde una propuesta
Garifuna atractiva e innovadora realizando el
primer festival Garifuna Metropolitano, a finales
del mes de mayo del afio 2005, en el Distrito
cultural Cuatro Grados Norte, en La Casa del
Aguila.

Mision

Visualizar la cultura garifuna dentro de la
multiculturalidad guatemalteca y el resto del
mundo, fomentando las relaciones interculturales
con otros pueblos a través del arte, la historia, la
gastronomia, y la espiritualidad como base
fundamental de nuestra cultura.

Vision

Somos un pueblo reconocido, existen indices de
desarrollo econémico y cultural positivos, asi como
una reivindicacién en todo sentido, el cual se
fundamenta y sustenta en las potencialidades
demostradas por la cultura garifuna con las
capacidades instaladas beneficiando el desarrollo
integro de la pluriculturalidad guatemalteca, con
la inclusion social, y directrices estratégicos de
planes y programas de la nacion posibilitan el
afianzamiento de la participacion ciudadana de
los nuestros a todo nivel.

Descripcion del Proyecto

El siguiente proyecto se basa en el disefio,
estructuracion e implementacién de una agenda
cultural, que contenga los rasgos, caracteristicas
y elementos importantes de la cultura Garifuna.

Se pretende montar una exposicion de utileria,
trajes tipicos, fotografia, instrumentos musicales,
con una ambientalizacién musical referida a su
espacio etno-cultural guatemalteco, coordinado
por profesionales étnicos de la region,
estableciendo visitas guiadas de modo que el
espectador entienda de mejor forma la exposicion,
habria también una expo-venta de artesanias de
la region.
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La realizacion de conferencias sobre Musica,
tradiciones y costumbres, historia e introduccién
a la espiritualidad Garifuna; asi como talleres de
danza tradicional y ceremonial; también se piensa
en presentaciones artisticas en diversos espacios
que alberga la Metrépoli.

Se trata entonces de un festival caracterizado por
los conciertos de musica étnica, ademas de
presentar, diversos talleres para la participacion
del publico en ritmos y danzas tradicionales.

El festival tiene el propésito del esparcimiento,
recreacion e intercambio cultural entre los
habitantes de la metr6poli y la cultura garifuna,
es un evento social que trata de aglutinar una gran
cantidad de actividades artisticas y culturales
propias de esta region linguistica.

Material Grafico previo del cliente

El siguiente disefio para afiche es el inico material
publicitario que se ha utilizado para promover las
actividades de la ONG. En este machote
normalmente solo se colocan los logotipos que
varian de evento en evento y los datos en los
espacios definidos.

Este disefio no se adecua a las necesidades del
cliente, ya que no esta desarrollado para un grupo
objetivo especifico y al utilizarlo en diversas
actividades ya no llama la atencién.
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Formato
Formato estandar 11” X 17” (tabloide), este reduce
costos, y es facil de manejar.

Tipografia

Para el encabezado se utiliz6 tipografia Sans Serif
con un aspecto antiguo, en el cuerpo de texto se
utilizé tipografia Serif para facilitar la lectura ya
que es un texto largo.

Diagramacioén y ejes
Ejes verticales y horizontales, la distribucién de
los elementos es lineal, haciéndola mondétona.

Color

Se da el predominio de los colores negro, blanco
y amarillo (de la bandera garifunas), también se
utilizo full color para darle un aspecto colorido.

Fotografias

Muestran los diferentes aspectos de la cultura,
sobresaliendo la musica entre los demas aspectos
de la cultura. Se utiliz6 fotografias full color y una
en tri-tono (mayor predominio), colores de la
bandera garifunas

Soporte
Este afiche fue impreso sobre texcote, brindandole
durabilidad a la pieza.

Logo
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5.2 AREA DE DISENO

Material Informativo

Segun Ruiz (2002), es un medio concreto
desarrollado o creado con el objetivo de comunicar
cierta informacién a un grupo objetivo.

Es decir que el material informativo es un recurso
que comunica con el cual el grupo objetivo adquiere
conocimientos que permiten ampliar o aplicar lo
que se conoce.

Diseno de material informativo

Segun Gil (2006), se deben de tomar las en
cuentalos siguientes aspectos al disefiar material
informativo:

Contenido: Debe organizarse de los general a lo
especifico para asi lograr una mejor compresion.
Formato: Se deben de considerar aspectos como
el contenido, presupuesto, formas de distribucién,
entre otros.

Texto: Deben ser consisos y con una diagramacion
fluida facilitar la lectura del grupo objetivo
Color: deben ser adecuados al tema y al grupo
objetivo.

Jerarquia visual: dar importancia a los elementos
segun su posicion o su tamafo dentro del formato.
Diagramacion: distribucién interesante de los
elementos dentro del formato.

Material Publicitario

Fotonostra (2009), define que el disefio publicitario
es la creaciéon, maquetacién y disefio de
publicaciones impresas. Este tipo de disefio tiene
como objetivo de comunicaciéon, segun su
propésito: informar, persuadir o recordar.

Al disefar este tipo de material debe tomarse en
cuenta el grupo objetivo, los medios de
comunicacion que se utilizaran, asi como el
producto y la competencia.

Diseno de material publicitario

Segun Curan (2007), este se maneja dependiendo
del tamafio, nUmero de colores y circulacion.

El texto y titulo son los factores mas importantes
en la presentacion de los anuncios. El disefiador
grafico es el que determina cual es la mejor manera
de presentarlos.

El Cartel

Segun fotonostra (2009), es aquel disefio que
sobrepasa el tamafio A3. Los cateles estan hechos
para captar la atencién de personas mientras éstas se
encuentran en movimiento. Por lo que deben ser visibles

desde grandes distancias e impactantes por su gran
dimension.

Le Coultre y Purvis (2003) exponen que hay
muchos factores contribuyentes al éxito o fracaso
de un cartel, factores tales como la originalidad,
la claridad del mensaje, la sencilles y el uso eficaz

CONTENIDO TEORICO DE DISENO 10



de elementos de diseiio como el color o la
tipografia.

Funcién del afiche

La Universidad de Chile (2004), sefiala que el
afiche cumple varias funciones entre ellas:

Funcion Informativa: Forma parte de una red
de comunicaciénes que relaciona un emisor
con un receptor con el fin de llevar un
mensaje.

Funcién Educativa: La imagen por su
contacto inmediato implica una nueva
estructuracién de habitos sensitivos y
cognitivos que constituye de hecho, un
proceso de educacion.

Funcion Estética: El afiche constituye un
medio plastico que puede contener un
elevado valor estético.

Folleto

Segun lo expuesto en fotonostra (2009), los folletos
son elementos que presentan el producto o servicio
de forma detallada e ilustrada, destacando las
ventajas y las caracteristicas de la oferta. Su
formato o tamafo, varia en funcion de las
necesidades del producto o servico y del desarrollo
creativo.

La informacion que muestran los folletos, es de forma
temporal, y suelen incluirse disefios muy atractivos e
innovadores, para que el cliente centre su atencion en
ellos.

Fotografia publicitaria

Cabrera (2007), define como fotografia publicitaria,
aquella que consiste en la produccion de imagenes
qgue contengan o expresen una idea determinada.

Una fotografia se denomina publicitaria cuando
se utiliza para divulgar un determinado producto
o servicio ilustrando cualquier caracteristica del
mismo en forma real o abstracta. En cambio, otros
tipos de fotografia no siempre estan dirigidos a
presentar en forma visible ideas.

En este tipo de fotografias, el tamafo final y la
relacion con el resto de imagenes se consideran
muy importantes. El fotografo puede influir sobre
algunos factores durante y después de la sesion
fotografica; factores tales como el fondo o entorno,
puede contribuir a la importante tarea de atraer la
atencion del perceptor, ademas de ayudar a crear
el ambiente y contar la historia.
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6. Definicion del grupo objetivo




6.1 PERFIL DEMOGRAFICO

Segun Barberena (2009), disponibles en Anexos
A, el grupo objetivo se encuentran entre los niveles
A/B, C+,. Algunas de las caracteristicas de estos
niveles socioeconémicos son: estudios
universitarios, poseen vivienda propia, una o mas
personas de servicio, dos o0 mas autos nuevos o
en modelos recientes, entre otros.

El 100% tiene computadora. de los cuales el 87
% posee acceso a Internet, mientras que el 100%
tiene televisién con servicio de cable.

Los siguientes resultados se obtuvieron por medio
de encuestas entre el grupo objetivo, esta se
realizé entre agosto y septiembre de 2008.
(Muestra del instrumento y resultados disponibles
en Anexos A).

El grupo objetivo comprende a hombres y mujeres
entre los 16 y 30 afios de edad, estudian una
carrera a nivel diversificado o universitario y viven
en la ciudad capital o en departamentos cercanos
como sacatepéquez o escuintla. En su mayoria
combina la universidad con el trabajo.

6.2 PERFIL PSICOGRAFICO

Los aspectos siguientes se obtuvieron mediante
una encuesta realizada al grupo objetivo. (Muestra
del instrumento y resultados disponibles en Anexos
A).

Este grupo objetivo tiene acceso a una educacion
universitaria, tiene preferencia por la Prensa Libre
por lo que les agrada el balance entre la
informacion (texto) y las imagenes. Se sienten
atraidos en su mayoria por la tipografia Sans Serif
y cuando estan expuestos a una pieza de disefio
como un afiche se sienten atraidos en su mayoria
por la imagen y los colores utilizados.

Su pasatiempo favorito es ver televisién, mas que
todo el canal MTV los reality shows. Les gusta
hacer deporte y leen revistas o libros con mucho
texto y fotografias.

Viajan al extranjero 3 veces al aio, a lugares como
Europa, Estados Unidos y Sudamérica. Los fines
de semana se divierten con sus papas, familiares
y amigos.

Frecuentemente salen a divertirse en su mayoria
a la “Zona Viva” o “4 grados norte”. Estas personas
estan interesadas en incrementar su cultura por
lo que asisten a eventos que la fomentan, también
estan interesados en la situacion del pais y la
rapida perdida de la cultura guatemalteca. La
mayoria estaria interesada en aprender sobre la
cultura Garifuna.
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7. Proceso de Conceptualizacion




Coémo se llegé al concepto

Se utilizaron tres técnicas diferentes, se llego al
concepto gracias a la técnica de “Lo mas préximo,
lo mas lejano” a continuacién se muestran las
técnicas desarrolladas:

Lista de Atributos

Se debe realizar un listado de las caracteristicas
o de los atributos del producto o servicio que se

Lo mas préximo, lo mas lejano

Se hace una lista con dos columnas, en la primera
se coloca lo mas comun con respecto al tema, lo
mas evidente. En la segunda columna se coloca
lo menos comun, lo que nunca se usaria. El
ejercicio consiste en sacar de la segunda columna
la propuesta para concepto, de manera que se
puedan generar nuevos codigos de interpretacion

y proponer

ideas que sean diferentes.

quiere mejorar para, posteriormente, explorar LO MAS PROXIMO LO MAS LEJANO
nuevas vias que permitan cambiar la funcién o Cultura Negro
mejorar cada uno de esos atributos. Ritmo Lejano
COMPONENTES ATRIBUTOS IDEAS Pintoresco Misterioso
Musica Ritmos rapidos Ondas ritmicas Baile Cocos
tersene Cotlo de. o Costosme e Posos Polmeras
| Garifunas Expresivos, relaiados | Detalle inferesante Sabor Rustico
Posibles Frases: Cc'”l,’e Manos
Detalle particular Sonrisa Botes
Movimiento en color Pacificos Agua
Expresion ritmica Musica Fluido
Tambores Libertad
Naturaleza Fiesteros
Movimiento Caluroso
Amigable Artesania
Raza garifuna Arena
Alearia Naturaleza

P03|bles Frases:

Naturaleza rustica

Ritmo Negro

Cultura hecha a mano
Trazos de una mano garifuna
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Opuestos

Se hace una lista de elementos que se pueden
relacionar, o asociar con el tema o tipo de
proyectos a desarrollar. A la par de esta lista se
redacta el opuesto de la idea y se define el
concepto destacando este opuesto.

Ritmo Estdtico

Color Negro

Vida Muerte
Movimiento Quieto

Paz Hostilidad

Hecho a mano Hecho a maquina
Expresivos Timidez

T Arfificial

Posibles Frases:

Ritmo Moderado
Paz estatica
Movimiento artificial
Expresion negra

7.1 CONCEPTO CENTRAL

Trazos de manos garifunas

Los garifunas en Guatemala son una étnia unica,
ya que son poseedores de tradiciones que se
remontan a sus ancestros africanos. Ellos han
ido construllendo su historia sin olvidar sus
origenes convirtiéndose en una cultura libre, con
mucho ritmo y orgullosa de sus raices.

El concepto lleva a la idea inicial del proyecto el
cual es dar a conocer la cultura garifuna desde
sus origenes, desde los mas puro y esencial, como
el propio trabajo hecho por manos garifunas.

Desde el punto de vista del disefio grafico este
concepto permite la utilizacidén de tipografias con
trazos a mano alzada, ejes que expresen
movimiento y libertad,asi como la utilizacién de
colores representativos de la cultura garifuna como
lo son los colores de su bandera para resaltar el
orgullo que sienten.

El concepto no podia ser mas claro al describir el
disefio que se quiere lograr, esto con respecto a la
libertad que se busca transmitir con el manejo de
los elementos de disefio.
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8. Contenido del material grafico




8.1

CONTENIDO DE TEXTO

Tarjeta para cada area del festival.
Mdusica y baile
Artesania
Gastronomia
Vestuario

Afiche promocional
Titular del festival
Textos alusivos a la cultura

Plegable con listado de actividades
Fechas
Lugares y actividades

Manta
Titular del festival
Textos alusivos a la cultura

8.2 TABLA DE REQUISITOS

La siguiente tabla se realiz6 en base al concepto

“Trazos de manos garifuna”.

lectura de las
piezas.

mayor de
tabloide.
Orientacién de la
manta vertical y
demas piezas
horizontal.

ELEMENTOS DE FUNCION TECNOLOGIA EXPRESIONES
DISENO
Jerarquizar la | Sans Serif, tipo Sensacién de
TIPOGRAFIA informacién en | Scrip informal. “hecho a
cada pieza. Cuerpo de texto | mano”
entre los 15 y los
75 Pts.
Establecer un Ejes verticales, Sensacion de
DIAGRAMACION | orden que inclinados y libertad
facilite la horizontales.
comprension
cada pieza
Dar a conocer | Se utilizara Sensacién de
COLOR los colores de | colores CMYK dinamismo
la bandera con predominio
garifuna del amarillo y el
negro.
Resistente al Opaling, texcote | Sensacién de
SOPORTE uso y coushe durabilidad
Facilitar la No menor de Sensacién de
FORMATO visualizacién y | media carta ni funcionalidad

A continuacién se muestra el tratamiento que se
le dara a las imagenes que se utilizaran.

CONTENIDOS DEL MATERIAL GRAFICO

15



TIPO DE

MATERIAL

CARACTERISTICAS

EJEMPLO

MATERIAL
INFORMATIVO

El tratamiento de las
imagines para este
material es fotografias
blanco y negro con
detalles en color
Amarillo.

Esto para representar
los colores de la
bandera garifuna. El
Amarillo tiene la funcién
de dar un punto focal a
la fotografia.

MATERIAL
PUBLICITARIO

Para este material se
utilizaron fotografias full
color superponiendo un

grafismo Amarillo que

resalta los colores.

Esto con el fin de darle
un impacto vidual
mayor, para lograr que
resalte y llame la
atencién del grupo
objetivo.

CONTENIDOS DEL MATERIAL GRAFICO
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9. Medios y formas de distribucién




9.1 ESTRATEGIA DE IMPLEMENTACION

Las piezas seran utilizadas en el siguiente orden:

1. AFICHE

Seran colocados un mes antes del festival, en
diferentes Universidades y Centros Culturales de
la capital como por ejemplo cuatro grados norte y
el centro histoérico.

2. LISTADO DE ACTIVIDADES

Esta pieza se colocara junto a los afiches, para
que el grupo objetivo tome uno. Tendra vigencia
de un mes.

3. MANTA

Se colocara afuera del evento para que el grupo
objetivo identifique donde se lleva a cabo el
festival.

4. SOBRE Y TARJETAS

Seran entregados el dia del evento por el personal
en la entrada, a las personas que asistan al festival
garifuna metropolitano.
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9.2 DESCRIPCION DE CADA PIEZA

AFICHE Medio Forma de distribucion
PUBLICITARIO
Propésito Fisico Carécter Responsable Duracién Lugar
Promover las Impreso Material Fernando Migoya Un mes Universidades y
actividades de la publicitario | Sub-Director Centros
ONG. Culturales
PLEGABLE LISTADO | Medio Forma de distribucién
DE ACTIVIDADES
Propésito Fisico Caréacter Responsable Duracién Lugar
Promover las Material Fernando Migoya Un mes Universidades y
actividades de la Impreso publicitario | Sub-Director Centros
ONG. Culturales
MANTA Medio Forma de distribucion
Propésito Fisico Cardcter Responsable Duracién Lugar
Promover las Impreso Material Fernando Migoya Dia del evento Diferentes
actividades de la publicitario | Sub-Director localidades
ONG. para del festival

ubicacién
SOBRE Y TARJETAS | Medio Forma de distribucién
Propésito Fisico Carécter Responsable Duracién Lugar
Reforzar el traslado | Impreso Material Staff de la ONG Dia del evento Diferentes
de informacién informativo | Hamalali Garinagu locaciones del

durante las
actividades de la
ONG

evento
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10. Bocetaje y propuesta preliminar




El proceso de bocetaje se trabajé bajo un indice
el cual sirvi6 de guia a lo largo del disefio de cada
una de las piezas, esto con el fin de mantener un
proceso ordenado y coherente; este indice se
muestra a continuacion:

Etapa 1 Color

Fase 1: Pruebas de color

Fase 2: Prueba de contraste sobre negro y blanco
Fase 3: Argumentacion de la decision tomada

Etapa 2 Tipografia

Fase 1: Seleccion de posibles opciones
Fase 2: Pruebas de conjuntos tipograficos
Fase 3 Argumentacion de la decisién tomada

Etapa 3 Tratamiento de las imagenes

Fase 1: Definicién de las imagenes a utilizar
Fase 2: Pruebas de distintos tratamientos para las
imagenes

Fase 3 Argumentacién de la decisién tomada

Etapa 4 Afiche

Fase 1: Diagramacién a mano

Fase 2: Pruebas de diagramacién digital
Fase 3 Argumentacién de la decisién tomada

Etapa 5 Manta

Fase 1: Diagramaciéon a mano

Fase 2: Pruebas de diagramacién digital
Fase 3 Argumentacién de la decisién tomada

Etapa 6 Listado de Actividades

Fase 1: Diagramaciéon a mano

Fase 2: Pruebas de diagramacion digital tiro y
retiro

Fase 3 Argumentacion de la decision tomada

Etapa 7 Sobre y tarjetas

Fase 1: Diagramacién a mano para sobre

Fase 2: Pruebas de diagramacion digital

Fase 3 Fundamentacioén de la propuesta preliminar
Fase 4: Diagramacién a mano para tarjetas

Fase 5: Pruebas de diagramacién digital tiro y
retiro

Fase 6 Argumentaciéon de la decision tomada

INDICE DE BOCETAJE 19



Etapa 1 Color

Fase 1: Pruebas de color

\ .

PANTONE 1215 C

PANTONE DS 9-1 C

PANTONE DS 9-4 C

PANTONE DS 7-4 C

\ I

PANTONE DS 6-4 C

PANTONE DS 54 C

PANTONE Yellow C

PANTONE 128 C

:
:
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Fase 2: Prueba de contraste sobre negro y blanco

PANTONE Yellow C PANTONE DS 5-4C
C2 M5 Y38 KO CO0 M10 Y100 K5 PANTONE Yellow C

C0 M1 Y100 KO
p D n

O
L]
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Fase 3: Argumentacion de la decision tomada

PANTONE Yellow C
CO0 M1 Y100 KO

Los colores a utilizar fueron un requerimiento del
cliente, este necesita dar a conocer los colores de
la bandera garifuna por lo que esta parte del
bocetaje se limitx6 a escoger una tonalidad de
amarillo.

Las caracteristica buscadas son que no se lavara
ensima de blanco o que se oscureciera sobre
negro. Se necesita un tono de amarillo que le
brinde vida a las pieza y que logre captar la
atencion del grupo objetivo.

De entre una muestra de 8 tonalidades diferentes
de amarillo, se escogieron 3 que representaban
los extermos del color.

Luego de reazlizar pruebas sobre el
comportamiento de los tonos sobre 3 fuperficies
diferentes (negro, blanco y gris 50% ), se decidi6
utilizar el color PANTONE Yellox C ya que no
pierde su brillo ni su vivasidad sobre ningun color.

ETAPA 1
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Fase 1: Seleccidén de posibles opciones

cultuca GAR TFuvA
CULTURA GARIFUNA



Fase 1: Seleccion de posibles opciones

culuro. GARIFUNA  culturo GA'RWUNA N

Aenigma Scrawl 4

coltora BARTFUNA 4 o GARTEUNA N

Hipchick

cultura CARIFUNA

cultura GARIT UNA
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Fase 1: Seleccion de posibles opciones

cultura GARIFUNA

cultura GARIFUNA
cultura GARITUNA

cultura GARIFUNA
cultura GARIFUNA

cultura GARIFUNA

cultura GARIFUVA

cultura GARIFUNA @
cultura GARITUNA @
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Fase 2: Pruebas de conjuntos tipograficos

~ESTIVAL
GARLIFUNA

METROPOLITANO

Los colores lomotwos son poro elos
simbolos de Pz, alegrio 9 Ceste jo.

Se carvacteriza por sus mO \hP\es colores
\lamativos, e\lo es simbo\o de Paz, Alegria y
Fes‘\'e\’)o.

E\ hombre jovewn y maduro, luce por lo general
una comisa denownada Aqogo, que es una prenda
de una sola pieza, con sus mangas, tres botones
o\ frewte, y dos bolsas al \ado.

FESTIVAL
GARILFUNA

METROPOLLITANO

Los colores (lomottvos son earo ellos
simbolos de eoz, alegn o 9 sesteso.

Se cavacteriza por sus mO \‘\"\p\es colores
\amativos, ello es simbo\o de Paz, A\esﬁa y
FeS‘\'e\')o.

E\ hombre joven y maduro, \uce por \o general
una comisa denowmnada Agogo, que es una prenda
de una sola pieza, con sus mangoas, fres botones
o\ frente, y dos bol\sas al \ado.

ETAPA 2 26



Fase 3 Argumentaciéon de la decision tomada

FESTIVAL
GARLFUNA

METROPOLITANO

Los colores (lomottvos son
earo ellos s. mbolos de POZ,
o(esnlu y sestalo,

Se cavacter\iza por sus mé H"\P\es coloves
\amatiwos, e\lo es simbo\o de Paz, A\egvia y
Fesi’e\')o.

E\ lhombre joven y maduro, \uce por \o general
una comisa denominada Agodo, que es una prenda
de una sola pieza, cown sus mangos, tres botownes
ol frente, y dos bolsas al \ado.

El requisito para la tipografia es una letra Sans
Serif tipo Script, que de la sensacion de escrito a
mano, esto con el fin de lograr que la pieza tenga
un aspecto de “hecho a mano”.

El uso de la tipografia dentro de las piezas se
divide en tres:

-titulares - Mukokuseki

-frases cortas - Hipchick

-cuerpo de texto - Dadhand

Se escogieron estas tres tipografias que cumplen
con los requisitos, y posen similitudes entre las
tres, como el acabado de tipo pintado, y letras de
forma similar, etc.
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Etapa 3 Tratamiento de las imagenes

Fase 1: Definicion de las imagenes a utilizar
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Fase 2: Pruebas de distintos tratamientos para las
imagenes

Se tom6 como referencia la imagen para el material
publicitario, estos son algunas de las pruebas que
se realizaron
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Fase 3 Argumentacion de la decision tomada

El bocetaje del tratamientos para las fotografias
se hizo en base a esta pieza. Se trabajaron
diferentes aspectos para las imagenes, todos con
las mismas caracteristicas:

-Uso prodominante de los 3 colores

(amarillo, negro, blanco)

-Uso de ejes inclinados dentro de la imagen
-Utilizacion de un grafismo que permita el
posicionamiento del texto sobre la imagen.

Otra caracteristica de este tratamiento es que
resalta los colores de la piel de la persona, y los
colores de su vestimente, y la textura que se crea
es interesante a la vista.

Se utilizé un grafismo tipo brozacho para darle un
detalle especial a la pieza, para lograr la sensacion
de “hecha a mano”, esto para reforza el concepto
de Trazos de Manos Garifunas.
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Fase 3 Argumentacion de la decision tomada

Para esta pieza se utilizaron 4 diferentes
fotografias, con el fin de ilustrar los textos
informativos contenidos en cada tarjeta.

Las imagenes muestran en detalle la gastronomia,
las artesanias, el vestuario, la musica y danza de
la cultura garifuna.

A las fotografias blanco y negro se les dio una
textura de brochazo para resatar ciertas areas de
la imagen, también se utilizan los grafismos de
brochazos, esto con el fin de reforzar el concepto
Trazos de manos Garifunas.

Estos grafismos varian en orden y tamafio pero
concervan el angulo de inclinaciéon que se repite
en todas las piezas, esto con el fin de darle
movimiento visual a las piezas.
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Etapa 4 Afiche

Fase 1: Diagramacion a mano

¢
P i
- “,/
—
5
/,,"' o
v

s Ly OJ'JW\.J»O \\(x‘a \nanlen k{-‘aagra\d\,ﬁ

fo gl

. bOdMos MILOSQ
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Fase 2: Pruebas de diagramacion digital

17"

:

il

TITULAR FESTIVAL

El tamafio de los afiches publicitarios del Festival
(tabloide), son un requerimiento del cliente. Esta

decision fue tomada en base al costo, y GRAFISMO A 15 GRADOS FOTOGRAFIA DE
. : . ’ Y LEYENDA INFORMATIVA
funcionalidad de la pieza. FERSORRCAELNA

En cuanto al soporte, es necesaria la durabilidad

del material, por lo que se imprimiran los afiches Las diferentes pruebas de diagramacién que se

es opalina. realizaron para esta pieza poseen ejes inclinados
para darle una sensacion de liberta a la pieza.

Con esta diagramacion se logra una composicion
balanceada y dinamica, uno los elementos
predominante es el grafismo que le brindan una
sensacion de “hecho a mano”, y compensa el
peso visual de la fotografia.
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Fase 3 Argumentacién de la decision tomada Gracias a la utilizacion de los grafismos estilo brochazo
se logra un aspecto hecho a mano, también los grafismos

Para esta pieza se utiliz6 una imagen que lograra le otrorgan a la diagramacién una sensacion de libertad
atraer ya que estan colocados en diferentes angulos.
al grupo objetivo, mediante el uso del color se logra

crear una composicion dinamica, Por medio de la tipografia se logra un balance en la

diagramacion, se coloc6 como punto focal secundario
el titular del festival para que el Grupo objetivo al ver la
imagen sepan cual es el mensaje.

a4

% e GO0,

JHFATY

(0 A /
Vs 1 /
ity
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Etapa 5 Manta

Fase 1: Diagramacion a mano

Con esta pieza se boceto con la intencién de mantener
la unidad con el afiche, por lo que se utilizaron los
mismos elementos, distribuidos de diferente manera.

9 ﬁ < .




Fase 2: Pruebas de diagramacion digital Las medida de esta pieza es de 1 por 2 metro.
Esta medida es requerimiento del cliente ya que
100 cms este posee la estructura para colocarla (arafia).

200 cms
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Fase 3: Pruebas de diagramacién digital La finalidas de esta pieza es crear impacto visual
en las personas, para que reconoscan con facilidad
donde se llevan a cabo las diferentes actividades
del festival.

FOTOGRAFIA DE
PERSONA GARIFUNA

De nuevo en esta pieza se le da gran importancia
a la fotografia, ya que esta conecta todo el material,
dandole una identidad.

Otro elemento importante dentro de la composiciéon
son los grafismo que le balancean la composicion
y de brindan dinamismo, asi como un aspecto
‘hecho a mano” a la pieza.

Posiblemente se afiadiran los logotipos de los
patrocinadores, estos se colocaran en la parte
inferior de la pieza.

LEYENDA
INFORMATIVA

TITULAR FESTIVAL

GRAFISMO DE DOS COLORES
Y LOGOTIPO DEL CLIENTE
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Fase 4 Argumentacion de la decisién tomada El objetivo de esta pieza es la identificacién por
parte del grupo objetivo de las diferentes
locaciones donde se desarrollara el Festival.

De nuevo se utiliza el color y los grafismo tipo
brochazo para resaltar detalles del la imagen; los
gramismos en la parte inferior balancean el peso
de la imagen y el dan a la pieza una sensacion de
hecho a mano, lo cual apoya el concepto de Trazos

e o 1§ 1Y
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Etapa 6 Listado de Actividades

Fase 1: Diagramaciéon a mano
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Fase 2: Pruebas de diagramacién digital tiro y
retiro

l14

51!

Por cuestion de costos de nuevo se buscé un
fomato que se adecuara al tabloide (para no
desperdiciar material). El tamafio de esta pieza es
un tercio del tabloide vertical.

El soporte para esta pieza es opalina ya que se
busca que resiste el manejo del grupo objetivo.

Se le da mayor énfasis a los colores en el tiro
mientras que en el retiro lo que se busca es
maximizar la fluides de la lectura, por lo que se
utiliza un fondo de color negro con textura.

En esta pieza se utilizan muchos elementos con
inclinacién para generar una sensacién de
movimiento, una diagramacion que logre interesar
al grupo objetivo.

El uso de los grafismo en esta pieza es
predominante pero siempre se coloca la fotografia
del modelo garifuna, estos elementos le dan una
fuerte identidad garifuna a la pieza y un aspecto

de “hecho a mano”.
ESPACIO PARA
PATROCINADORES TR0

LEYENDA SOBRE
LACULTURAG. TITULAR FESTIVAL

ESPACIO PARA

GRAFISMO DE DOS COLORES PATROCINADORES

Y LOGOTIPO DEL CLIENTE
RETIRO

TEXTOINFORMATIVO
INCLINADO SOBRE FONDO
TEXTURIZADO NEGRO.
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Fase 3 Argumentacion de la decision tomada El objetivo de esta pieza es dar a conocer los

datos de las diferentes actividades del Festival.
Una de las cualidades que se buscan en el formato
es la facilidad para ser guardado por el grupo
objetivo.

Esta pieza sera colocado junto a los afiches en
diferentes lugares por lo que se utilizé la misma
fotografia del hombre garifuna. Gracias a la

I » | i 4.2 ;
| 11 utilizacion de grafismos se creo una textura
——— interesante como fondo para la fotografia, en el
_— retiro también se coloco un fondo texturizado, el

cual da la sensaciéon de hecho a mano, lo cual
) refuerza el concepto de trazos de manos garifunas.
)
* o/, HAMALALT
-/ GARINAGU

retiro

tiro
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Etapa 7 Sobre y tarjetas

Fase 1: Diagramaciéon a mano para sobre
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Fase 2: Pruebas de diagramacién digital Se utilizara la misma imagen del afiche y la manta
en esta pieza para que el grupo objetivo relacione

— la pieza a la cultura garifuna.
/ Se utilizaran grafismos en los 3 colores de la
/ ks bandera como fondo, estos estaran colocados en
diferentes angulos para crear dinamismo en la
pieza.

Los grafimos también le brindan a la composicién
una sensacion de “hecho a mano”.

ETAPA 7 43



Fase 3 Argumentacién de la decisién tomada

La funcién del sobre es proteger a las tarjetas y
mantenerlas juntas, por lo que se utilizo un soporte
que aportara durabilidad, en cuanto a los elementos
de disefio, se continua el uso de la fotografia del
hombre garifuna esto con el fin de darle unidad a
las piezas. La utilizacién de los grafismos le dan
interes visual a la composiciéon y una sensacion
de libertad a la diagramacioén; sin olvidar que
apoyan el concepto de trazos de manos garifunas.

Se agrego sobre el tambor el listado de los temas
que contiene las tarjetas para que el grupo objetivo
puede escoger la tarjeta que desea con mayor
facilidad.

g.g:5u 5u b 3;: 2
/ 0:25°
3»
3 A
51’
v

Troquel del sobre

Luego de investigar sobre costos de reproduccion
se llegbé a la conclusion que este elemento no
aumenta el costo de reproduccién de la pieza.

El troquel es una opcion viable ya que por su
tamafio carta su valor no es elevado.
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Fase 4: Diagramacién a mano para tarjetas
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Fase 5: Pruebas de diagramacion digital tiro y retiro Lo que se busca con esta pieza es lograr captar
la atencion de las personas, para que lean el
material y de esa manera conoscan un poco mas
la cultura garifuna.

En el tiro de cada tarjeta el elemento predominante
es la fotografia, también se utiliz6 el grafismo para
5 darle la sensacion de “hecho a mano” y para
- enfatizar los colores de la bandera garifuna.

Para permitir una buena lectura del contenido, en
el retiro de cada tarjeta, este se colocara sobre
un fondo de color negro con textura de brochazo
y se utilizara tipografia blanca.

TIRO RETIRO

I

FOTOGRAFIA DE
PERSONA GARIFUNA

TITULAR FESTIVAL
SOBRE GRAFISMO
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Fase 6 Argumentacion de la decision tomada La funciéon de las tarjetas es dar a conocer
diferentes aspectos de la cultura garifuna, esto se
logra por medio de la utilizaciones de imagenes
gue retratan esta cultura.

En cuanto al uso de los elementos de disefio se
utilizé el grafismo para mantener la unidad en la
diagramacion de las tarjetas, tambien se uso para
darle un punto de interes a las fotografias asi como

7.5° para balancear la composicién. Se le coloco un
numero a cada tarjeta que concuerda con la lista
de temas del sobre para identificar las tarjetas.
Como en las demas piezas el color amarillo
sobresale dandole una sensacion de dinamismo
9 : -

7!1

| 45" |
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La validacion fue realizada a través de
instrumentos dirigidos a tres grupos diferentes; se
validé con diez personas pertenecientes al grupo
objetivo, dos disefiadores graficos y seis expertos
en el tema. Entre los disefiadores graficos se
encuentra DG. Jorge Hernandez gran ilustrador y
catedratico de la URL asi como DG. Sara Morales
Alday experta en disefio de material informativo.
Los instrumentos se encuentran disponibles en
Anexos B respectivamente.

Resultados de validacion grupo objetivo
En este grupo se encuestaron 10 personas en
total, todas entre los 16 y 25 afios de edad, son
estudiantes de diferentes universidades y colegios
de la capital.

En cuanto a su reaccién hacia las piezas, las
validaciones muestran que se sienten atraidos por
el tratamiento que se le dio a las imagenes, y lo
encuentran interesante. La distribucién de los
elementos es dinamica lo cual representa a la
cultura garifuna.

Otro aspecto bien recibido por la mayoria del grupo
objetivo fue el uso del grafismo, ya que le da
sensacion de hecho a mano a las piezas, lo cual
las hace resaltar.

La tipografia tubo buena aceptacion, aunque
algunos mencionaron la dificultad de lectura en
algunas piezas, la mayoria dijo poder leerlo sin
dificulta.

Para el grupo objetivo en general el disefio fue
bien aceptado.

Resultados de validacién disefiadores graficos
Para los disefiadores encuestados las fotografias
reflejan los diferentes aspectos de la cultura
garifunas, el color Amarillo utilizado contrasta bien
con las fotografias utilizadas tanto el blanco y el
negro como las full color. La utilizacién del color
en general les da una sensacién de movimiento y
felicidad, dos cualidades importantes de la cultura
garifuna.

En general el tipo de letra es fluido y les da
sensacion de hecho a mano a las piezas.
Los disefiadores estan de acuerdo que el material
es adecuado al grupo objetivo, y que el concepto
del proyecto esta bien aplicado.

Una observacion realizada por el DG. Jorge
Hernandez es la de jerarquerizar de manera mas
notoria los textos en el plegable, y ambos
disefiadores concordaron en que se debe cuidar
la posicion del logotipo de la ONG para que este
no se pierda en el material.

Resultados de validaciéon expertos en el tema
Para validar esta parte se buscaron expertos en
las diferentes areas de la cultura garifuna tales
como la musica, la gastronomia, etc.

El uso de las fotografia coincidieron los expertos,
es apropiado ya que muestran diferentes facetas
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de su cultura. En cuanto al color amarillo utilizado
la mayoria de los expertos pensaron que es
representativo de su cultura ya que expresa alegria
y vida.

Con el uso de la tipografia opinaron que es fluida
e interesante pero que dificulta su lectura en las
tarjetas informativas, en general sobre el contenido
estan satisfechos.

Algunas de las personas
pertenecientes al G.O expresaron
dificultad para leer esta pieza,

2| también se hizo la observacién por
parte de los disefiadores que la
lectura de corrido podria cansar al
G.O.

Se aconsej6 jerarquizar de mejor
manera el contenido.

DESPUES

Teniendo en cuenta el consejo de los
disefiadores gréficos, el texto se
dividié en columnas, con la fecha
como titulo para facilitar la lectura del
G.O, también se utilizo el color para
jerarquerizar la informacién.
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12. Propuesta final y Fundamentacion




Tipografia

Este proyecto se realizé bajo el concepto “Trazos
de manos garifunas”, desde el inicio se busco que
el disefio luciera como hecho a mano por lo que
la tipografia y los grafismos utilizados poseen esta
apariencia.

Se buscé entre gran variedad de tipografias Sans
Serif estilo script, se escogio tres tipografias, las
cuales le dan jerarquia a los textos. Las tres
tipografias tienen caracteristicas similares entre

si por lo que al combinarlas se obtiene un resultado
interesante.

~ESTIVAL
GARIFUNA

METROPOLLITANO

LoS colores (lomotivos son
eoro @l(os s. mbolos de PO,
olegrio y sestelo,

Se cavacter\za por sus mO H"\P\es coloves \amatiwvos,

e\lo es simbo\o de Paz, A\egviq y Festejo.

Color

Uno de los requerimientos dados por el cliente era
la utilizacién de 3 colores: Blanco, Amarillo y Negro
(colores de la bandera garifuna), esto con el fin
de lograr que el grupo objetivo identifique los
colores con esta cultura. En cuanto a la aplicacion
del color se le da prioridad al amarillo para lograr
puntos focales en las piezas, pero siempre se
maneja el juego entre los tres colores con el fin
de brindar dinamismo a la pieza.

Los colores se aplican por medio de un grafismo
tipo brochazo que refuerza el concepto de “Trazos
de manos garifunas”.

PANTONE Yellow C
CO M1Y100 KO
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Tratamiento de Imagenes

En cuanto a las imagenes, estas fueron
proporcionadas por el cliente. Entre las opciones
se escogio una fotografia que muestra a un hombre
garifuna con vestimenta caribefia, con un tambor
y una actitud alegre, esta imagen se utilizé en los
materiales publicitarios para que el G.O identificara
las piezas facilmente. También se utilizaron 4
imagenes que muestran la vestimenta, comida,
instrumentos musicales, etc. En todas las piezas
las imagenes salen del formato, se cortan, esto
con el fin de darle interés a las imagenes.

Con el tratamiento de las fotografias se buscé
resaltar algunos detalles de las fotografias, creando
puntos focales, también se busca darle textura a
las imagenes para generar mayor interés en el
GG
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Afiche

El concepto que se utiliz6 para este proyecto es
“Trazos de manos garifunas”. Uno de los aspectos
primordiales del disefio es transmitir alegria asi
que se busco6 una fotografia que expresara esto,
otro factor que se tomé en cuenta es el hecho que
la cultura garifuna posee una estructura social
matrialcal.

En cuanto a la diagramacion, se utilizaron ejes
inclinados para darle dinamismo a la composicion.
Se juega con angulos tanto con el texto como con
el grafismo y la inclinacién de la fotografia.

= "]‘,mon&"""’"'"m
: tj'/(,k\’u”“ﬁap NS

e ———

La distribucién de los elementos se da para
balancear el peso de la imagen con el texto, el
titular del festival se colocé a manera de bloque
para lograrlo. Por ultimo se coloc6 una frase que
diera a conocer la cultura garifuna, esta tiene gran
peso dentro de la composicion tanto para balancear
la composicion como para lograr un punto focal,
esto se logra gracias al contraste que tiene el
grafismo blanco sobre el fondo de colores y el
texto color negro.

En cuanto a la reproducciéon de esta pieza el
formato es- 11"x17”, full color y el soporte utilizado
es Texcote 12, esto con el fin de brindar durabilidad
a la pieza y un acabado brillante.

PROPUESTA FINAL Y FUNDAMENTACION 52



Manta

El objetivo de esta pieza es identificar los sitios
donde se realizan actividades del festival. Se
manejo una linea de disefio parecida al afiche
para lograr que el G.O lo relacionara con el afiche.

En la fotografia para esta pieza se muestra al
hombre hasta la cintura, esto permite que se
muestre el tambor, uno de los elementos que el
G.O relaciona mas con esta cultura. Se utilizé un
grafismo amarillo con transparencia para realzar
el tambor y el colorido de la vestimenta.

Los grafismos utilizados en esta pieza tienen el
fin de balancear el peso de la fotografia, le brindan
dinamismo a la composicién gracias a las
diferentes inclinaciones y le dan textura a la
imagen por lo que la hace interesante a la vista.

Gracias a la tipografia y los grafismos se logra
un aspecto hecho a mano, respondiendo al
concepto de disefio que se llevo para este proyecto
“Trazos de manos garifunas”.

Asi como en el afiche, en esta pieza también se
incluye una frase para dar a conocer la cultura a
todo aquel que tenga contacto con la pieza.
En cuanto a la reproducciéon de esta pieza el
formato es 1 X 2 metros, ya que el cliente cuanta
con la estructura, full color y el soporte utilizado
es Manta Vinilica Mate, esto con el fin de brindar
durabilidad a la pieza.

: ff’“’émmneu
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Lista de Actividades (Plegable)

En el tiro se utilizé la imagen full color, esta se
segmenta gracias al dobles, dandole un punto de
interés a la imagen; al doblar la pieza quedan
areas sin imagenes ya que posteriormente se
colocaran los logotipos de los patrocinadores.

Los grafismos le brindan unidad a la pieza ya que
se encuentran en ambas caras del material, estos
brindan ese aspecto de hecho a mano que se
busca. Gracias a estos también se logra expresar
movimiento y libertad por medio de la
diagramacion, la textura que proporcionan los
grafismos logran una imagen interesante y
refuerzan el concepto “Trazos de manos garifunas”.

)
&

/ HAMALALT
<./ GARINAGU

Tiro

En el retiro se utiliz6 una diagramacién sencilla
para maximizar la visualizacion del texto. Las
columnas de texto permiten una lectura fluida asi
como la facil localizacion de la informacion; al
colocar la fecha como titulo. Se utilizé el color
para lograr jerarquia entre el contenido
diferenciando la actividad del lugar donde se
realizara. Las cajas de texto estan colocadas de
forma inclinada para darle sensaciéon de libertad
a la diagramacion.

En cuanto a la reproduccion de esta pieza el
formato es 11” X 57, full color y el soporte utilizado
es Coushe 80, esto con el fin de brindar durabilidad
a la pieza y un acabado brillante.

Retiro
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Tarjetas y Sobre

En el tiro de las tarjetas se coloc6 como punto
focal una fotografia que ejemplifica el tema del
contenido, las fotografias para las tarjetas tienen
un tratamiento diferente al del material publicitario
ya que por tener un tiraje mayor se consideraron
costos, si embargo al ser requisito el uso de los
colores blanco negro y amarillo, esto permiti6 la
utilizacion de fotografias blanco y negro; como en
las fotografias full color, se coloco detalles en
amarillo por medio de grafismo para generar interés
en la imagen; los grafismo también aportan ese
aspecto de hecho a mano, que refuerza el concepto
de “Trazos de manos garifunas”.

También se utilizaron grafismos en la parte inferior
del retiro para balancear el peso de la fotografia
y se coloco el titular del tema del contenido, esto
con el fin de lograr interés en el GO.

La pieza que posee mas texto son las tarjetas, por
esto la diagramacion en el retiro de las tarjetas esta
enfocada en lograr que el G.O se sienta atraido
hacia su lectura. Para esto se utilizé una
diagramacién sencilla que colocara al texto como
punto focal, para lograr interés se empleo el
grafismo, este brinda textura y una sensacién de
movimiento y libertad a la diagramacion, el uso
del color en el grafismo logra crear contraste con
el texto para lograr una legibilidad mayor.

Tiro

Retiro
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Para el sobre se utilizé un fondo que combina por
medio de grafismos los colores de la bandera
garifuna; se utilizé la imagen del hombre garifuna
con el tambor para lograr unificar con las demas
piezas sin embargo no se utiliza el mismo fondo,
para esta pieza se le coloco solamente grafismo
en los colores negro y amarillo esto con el fin de
relacionarlo con el disefio del retiro de las tarjetas;
la fotografia esta inclinada para darle movimiento
a la pieza y se corta en la parte superior para
generar interés en el GO.

Un elemento importante en la composicién del
sobre es el titular del festival, el cual tiene la
funcion de equilibrar el peso visual de la fotografia,
este se colocé de manera inclinada para mantener
una composicion dinamica y que exprese libertad.
Otro aspecto importante es el listado de temas
que identifica cada tarjeta por medio de numeros,
esto con el fin de facilitar el contenido para el
grupo objetivo.

il
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13. Produccion y reproduccion




13.1 ESPECIFICACIONES TECNICAS PARA EL Muestra de troquel para sobre
DESARROLLO DE LAS PIEZAS 4.75"

—e

7.75"

Pieza Tecnologia Color Tipo de Tamaiio Soporte | Tiraje
impresién
Afiche Photoshop Cs3 | Full color Litografia | 17”7 x 11" | Texcote 12 | 2,000
Manta Photoshop Cs3 | Full color Digital 1 x 2 mis. Manta 2
vinilica
mate
Plegable | Photoshop Cs3 | Tiro Full color litografia | 117 x 5" Coushe 80 | 5,000
Freehand MX Retiro Dos colores

(amarillo-negro)

Tarjetas | Photoshop Cs3 | Tiro Dos colores litografia | 5” x 8" Opalina 20,000
Freehand MX (amarillo-negro) 180
Retiro un color
{negro)
Sobre Photoshop Cs3 | Tiro Full color Litografia | 5” x 8" Texcote 12 | 5,000
Freehand Mx
Retiro un color
{amarillo)
Troquel | Freehand Mx - Litografia | 11" x 8.5” 1
para
sobre
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13.2 INFORME TECNICO QUE ACOMPANA LOS
ARCHIVOS DIGITALES DE IMPRENTA

A quién interese:

Esperando que tenga un buen dia, adjunto al CD
qgue contiene el arte a imprimir, le envio la presente
donde encontrara todas las especificaciones para
la impresion del material.

Dentro del CD las diferentes piezas estan
separadas en archivos, dentro del archivo
encontrara el tiro y retiro de las piezas. Los
archivos y sus especificaciones de impresion son:

1. Afiche.jpg
Impresién litografica en texcote 12, tiraje 2,00.
Full color, tamafo tabloide.

2. Manta.jpg
Impresién digital en manta vinilica mate, tiraje 2.
Full color, tamafio 1 x 2 metros.

3. Sobre y troquel.psd

Impresién litografica en texcote 12, tiraje 5,00.

Full color tiro y retiro monotono, tamafio 5’x 8”.La

guia de troquel se encuentra en el primer layer el

cual esta debidamente identificado.

4. Tarjetas.psd

Impresion litografica en opalina 180, tiraje 20,00.

Tiro a dos colores y retiro en monoténo, tamafio
4,50 % 1568

5. Listado de actividades.psd

Impresioén litografica en couche 80, tiraje 5,00.
Tiro full color y retiro a dos colores,

tamafo 5" x 11",

Muchas gracias por su atencion.

Atentamente

Mariela Migoya.

5680-5642
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13.3 PRESUPUESTO DE DISENO E IMPRESION

Presupuesto de disefio por pieza
Afiche Q. 500.00

Manta Q. 500.00

Plegable Q. 1,000.00

Sobre y tarjetas 2,000.00

Total Q. 4,000.00

Costos de impresion por pieza
Afiche Q. 3,700.00

Manta Q. 250.00

Plegable Q. 3,250.00

Sobre y tarjetas Q. 24,220.00

Total . =5%420.00
(cotizacion detallada disponible en Anexos C)

13.4 SISTEMAS DE IMPRESION Y
REPRODUCCION

Impresién digital

La manta se reproducira por este medio ya que
permite la impresion de formatos grandes, y
soportes como la manta vinilica.

Impresion litografica

Las piezas que utilizaran este medio de impresion
son:

El plegable, tarjetas, sobre y el afiche; ya que al
ser un tiraje elevado el costo es menor.
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14. Conclusiones y Recomendaciones




Las conclusiones a las que se llegdé son las
siguientes:

Se disefi6 material publicitario con el fin de
promover las actividades de la ONG Hamalali
Garinagu dirigido a hombre y mujeres entre los
16 y 30 afios con estudios a nivel basico y superior
gque habitan en la capital. Las piezas que se
disefaron fueron un afiche, manta y un plegable
con las fechas del festival; el propésito del afiche
es crear el interés inicial en el grupo objetivo, el
plegable promociona cada una de las actividades
mientras que la manta identifica el lugar de la
actividad el dia del evento. Esto se logré gracias
a la combinacién de fotografias full color con
grafismos tipo brochazo y tipografia con apariencia
de hecho a mano, estas caracteristicas lograron
atraer al grupo objetivo.

Se desarrollo material informativo sobre las
actividades realizadas por la ONG Hamalali
Garinagu en la ciudad capital, dirigido a hombre
y mujeres entre los 16 y 30 afios con estudios a

nivel basico y superior. Esto se logr6 por medio
del desarrollo de cuatro tarjetas las cuales
presentan distintos aspectos de la cultura garifuna
como vestimenta, gastronomia, musica, y
artesanias. Se logro un material exitoso por medio
de la utilizacién de imagenes que apoyan al
contenido y una diagramacién interesante y
dinamica que estimula al grupo objetivo a leer y
conocer un poco mas de la cultura garifuna.

Las recomendaciones para este proyecto son las
siguientes:

Se recomienda que al trabajar con un grupo étnico
determinado se debe conocer ciertas
caracteristicas de la cultura, como por ejemplo el
significado de los colores. Esto con el fin de
plasmar las caracteristicas que hacen unica a la
cultura y asi representarla de manera adecuada
frente al grupo objetivo.

Se aconseja para el desarrollo de material
informativo el uso de un formato diferente para
lograr interés en el grupo objetivo.
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DEFINICION ESTABLECIDA POR: V Las Empresas Investigadoras de Guatemala en conjunto.
METODO: v Definido con base en 7 variables, por codificacion.
VARIABLES INCLUIDAS: Vv ' Ingresos mensuales.
v Educacion del principal sostén del hogar.
v Ocupacion del principal sostén del hogar.
v Tipo de vivienda.
Vv Posesion de 8 bienes durables.
v Servicio doméstico.
v Posesion de automévil.
o EERRIERIEE
| UNIVEL GUATEMALA | EL SALVADOR | HONDURAS | NICARAGUA | COSTARICA | PANAMA
&% % ) % % % % %
AB | Alto 8 8 9 5 12 10
3¢ | Medio | 19 12 17 27 23 18
| Ato | Qaen] _Q 20%] _ Qasx|_ % | _QUsowl _8 38%
Medio | 20 17 18 - 27 20
Bajo
Bajo 48 57 49 60 35 47
Marginal 5 6 7 8 3 S
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ENCUESTA GRUPO OBJETIVO

Entre que rango de edad se encuentra?
a.16a 20

b.21a25

c. 25 amas

A que se dedica?

a. Estudiar

b. Estudiar y trabajar
c. Trabajar

Con cuanta frecuencia sale a divertirse?
a. Todos !zs fines de semana

b. Una vez al mes

c. Casi nunca

Qué zonas de la capital frecuenta cuando sale a
divertirse?

a.La zona 10

b. 4 grados norte

c. Zona 1

Asiste a eventos que fomenten la cultura?
a. Regularmente

b. A veces

c. Nunca

Le interesa aprender sobre la cultura garifuna?
a. Muy interesado

b. Interesado

c. Nada interesado

Qué periddico lee con mas frecuencia?
a. Prensa Libre

b. Siglo 21

c. Nuestro Diario

Qué tipo de letra se adecua a la cultura garifuna?
a. La cultura garifuna.
b. La cultura garifuna.

Cuando ve material publicitario que elementos
recuerda con mas facilidad?

a. La informacioén o texto

b. Las imagenes

c. Los colores
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RESULTADOS ENCUESTA GRUPO OBJETIVO

Entre que rango de edad se encuentra?
a.16a 20
b.21.a 25
c. 25 amas

€ 20.40% a 24.48%

b 6.12%

A que se dedica?

a. Estudiar

b. Estudiar y trabajar
c. Trabajar

b 19.42%
a21.47%

c5.11%

Con cuanta frecuencia sale a divertise?
a. Todos los fines de semana

b. Una vez al mes

c. Casi nunca

¢ 16.32% a 18.36%

b 16.32%

Qué zonas de la capital frecuenta cuando sale a
divertirse?

a. La zona 10

b. 4 grados norte

c. Zona 1

851,2%

b 34, 69%

c 14, 29%
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Asiste a eventos que fomenten la cultura?
a. Regularmente

b. A veces

c. Nunca

c 36, 72%

a 10, 20%

b4, 8%

Le interesa aprender sobre la cultura garifuna?
a. Muy interesado

b. Interesado

c. Nada interesado

b 57, 14%

a 10, 20% G000
¥ (\

En que area se encuentra su vocacion?
a. Humanidades
b. Ciencias

c. Arte
b 16.32%

a 15.30%

¢ 19.38%

Qué periddico lee con mas frecuencia?
a. Prensa Libre

b. Siglo 21

c. Nuestro Diario

a 44.88%

c2.4%
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Qué tipo de letra se adecua a la cultura garifuna?
a. La cultura garifuna.
b. La cultura garifuna.

b 65%

a 35%

Cuvanido ve material publicitario que elementos
recuerda con mas facilidad?

a. La informacioén o texto

b. Las imagenes

c. Los coloes

b 35.10%

a 44.88%

c 20.4%
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INSTRUMENTO DE VALIDACION EXPERTO

Nombre:

Teléfono:
Profesion:

Que piensa de las fotografias utilizadas?
a. son apropiadas

b. reflejan los aspectos de la cultura garifuna
c. no me parecen las indicadas,

porque?

Le agrada el tono de amarillo utilizada?

a. es muy vivo

b. me gusta como se ve contra las fotografias, llama
mi a tencion

c. es demasiado brillante

A su parecer, los colores utilizados para representar
la cultura garifuna representan?

a. armonia

b. seriedad

c. movimiento

Que le parece el titular utilizados para el festival?
a. es interesante

b. da la sensacion de hecho a mano

c. llama mi atencion

Que opina en general del tipo de letra utilizado?
a. es aburrida

b. es fluida, ya que facilita mi lectura

c. es dificil de leer

Que opina del sobre y las tarjetas informativas?
a. me parece funcional ya que permite proteger y
conservar la informacién en un mismo lugar

b. no me agrada, es dificil de utilizar

c. pienso que esta de mas el sobre, me gustan solo las
tarjetas

A su parecer hace falta algin contenido en las fichas
informativas?

a. no, es muy completo

b. si, cual?

Piensa que el material es coherente para el grupo
de personas al que va dirigido?

a. si

b. no

c. podria mejorar, como?

Le parece que hay elementos graficos que se podrian
eliminar?
a. si, cuales?

b. no

Seguin su experiencia, el material muestra las
diferentes facetas de la cultura garifuna?

a. si

b. no

c. podria mejorar, como?
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RESULTADO VALIDACION EXPERTO

Que piensa de las fotografias utilizadas?
a. son apropiadas

b. reflejan los aspectos de la cultura garifuna
c. no me parecen las indicadas,

a 74.88%

b 25.10%

c 0%

Le agrada el tono de amarillo utilizada?

a. es muy vivo

b. me gusta como se ve contra las fotografias, llama mi
a tencion

c. es demasiado brillante

c 0%

a 80.88%

b 19.10%

A su parecer, los colores utilizados para representar
la cultura garifuna representan?

a. armonia

b. seriedad

c. movimiento

¢ 60%
a40%

b 0%

Que le parece el titular utilizados para el festival?
a. es interesante

b. da la sensacion de hecho a mano

c. llama mi atencién

b 50%

a 29.90%

c 19.10%
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Que opina en general del tipo de letra utilizado? Que opina del sobre y las tarjetas informativas?

a. es aburrida a. me parece funcional ya que permite proteger y
b. es fluida, ya que facilita mi lectura conservar la informacién en un mismo lugar
c. es dificil de leer b. no me agrada, es dificil de utilizar
c. pienso que esta de mas el sobre, me gustan solo las

tarjetas

b 80.50%
a 100%
A su parecer hace falta algin contenido en las fichas
a 0% informativas?
¢ 19.50% a. no, es muy completo
b. si, cual?

Al leer los textos de las piezas, que sensacion le da

la lectura?

a. me da la sensacion de una lectura fluida 0
B : XL a 100%

b. me da una sensacion negativa, no es facil de leer

Piensa que el material es coherente para el grupo
de personas al que va dirigido?

a.si

b. no

c. podria mejorar, como?

a73%

b 1%
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INSTRUMENTO DE VALIDACION GRUPO OBJETIVO

Que piensa de las fotografias utilizadas?

a. son interesantes

b. reflejan diferentes aspectos de la cultura garifuna
c. no me parecen agradables

Le agrada el tono de amarillo utilizada?

a. es muy vivo

b. me gusta como se ve contra las fotografias, llama mi
a tencion

c. es demasiado apagado

A su parecer, los colores reflejan?
a. armonia

b. dinamismo

c. movimiento

Que opina de la distribucion de los elementos en
las diferentes piezas?

a. son interesantes,

b. le dan movimiento

c. se ve desordenado

Que le parece el tipo de letra utilizado para el titular
en las piezas?

a. es interesante

b. da la sensacion de hecho a mano, llama mi atencion
c. la letra se ve manchada

Que opina en general del tipo de letra utilizado?
a. es aburrida
b. da la sensacion de hecho a mano, es fluida

C. no se puede leer

Al leer los textos de las piezas, que sensacion le da
la lectura?

a. me da la sensacion de una lectura fluida

b. me da una sensacién negativa, no es facil de leer

Le parece que su lectura se dificulta en algun
material?

a. no, puedo leerlo sin dificultad

b. si, donde?

Que piensa de las fotografias utilizadas?

a. muestran de manera interesante la cultura garifuna
b. no se entiende que cultura representa

c. podrian mejorar, como?

Que opina del sobre y las tarjetas informativas?

a. me parece funcional ya que permite proteger y
conservar la informaciéon en un mismo lugar

b. no me agrada, es dificil de utilizar

c. pienso que esta de mas el sobre, me gustan solo las
tarjetas

Que opina de los elementos de cada pieza?

a. es interesante el conjunto de las imagenes, el color
amarillo, la letra

b. todas la piezas poseen un elemento que la hace
resaltar
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RESULTADO DE VALIDACION GRUPO OBJETIVO
Que piensa de las fotografias utilizadas?
a. son interesantes

b. reflejan diferentes aspectos de la cultura garifuna
c. no me parecen agradables

b 64.42%

a 0%

¢ 35:11%

Le agrada el tono de amarillo utilizada?

a. es muy vivo

b. me gusta como se ve contra las fotografias,
llama mi a tencion

c. es demasiado apagado

b 60.82%

c 25.12%

Que opina de la distribucion de los elementos en
las diferentes piezas?
a. son interesantes,

b. le dan movimiento

c. se ve desordenado

b 74.42%

a0%
c 25.11%

Que le parece el tipo de letra utilizado para el titular
en las piezas?

a. es interesante

b. da la sensacion de hecho a mano, llama mi atencion
c. la letra se ve manchada a 0%

b 70%

c 30%

Que opina en general del tipo de letra utilizado?
a. es aburrida

b. da la sensacién de hecho a mano, es fluida

c. no se puede leer

b 80%

c 0%

a 20%
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Al leer los textos de las piezas, que sensacion le Que opina del sobre y las tarjetas informativas?

da la lectura? a. me parece funcional ya que permite proteger y
a. me da la sensacion de una lectura fluida conservar la informacién en un mismo lugar
b. me da una sensacion negativa, no es facil de leer b. no me agrada, es dificil de utilizar

c. pienso que esta de mas el sobre, me gustan solo las

tarjetas

b 0%
a 100% b 0%
c 20%
a 80%

Le parece que su lectura se dificulta en algun
material?
a. no, puedo leerlo sin dificulta Que opina de los elementos de cada pieza?
b. si, donde? a. es interesante el conjunto de las imagenes, el color

amarillo, la letra
b. todas la piezas poseen un elemento que la hace
b 100% a 0% i 4

c. es aburrido

Que piensa de las fotografias utilizadas?

a. muestran de manera interesante la cultura garifuna a 100%
b. no se entiende que cultura representa

c. podrian mejorar, como?

a 100%
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Que piensa en general de las piezas realizadas

a. mantiene la similitud necesaria que permite identificar
el material con el festival garifuna metropolitano

b. son demasiado diferentes una de la otra

c. se parecen demasiado las piezas, se vuelven aburridas

b 0%

a 60%

c 40%
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INSTRUMENTO DE VALIDACION DISENADOR
GRAFICO

Nombre:

Teléfono:
Profesion:

PREGUNTAS GENERALES

Que piensa de las fotografias utilizadas?

a. poseen un encuadre interesante

b. reflejan diferentes aspectos de la cultura garifuna
C. no me parecen agradables

En cuanto al tono de amarillo utilizada?

a. le da vida e interés al material

b. contrasta con las fotografias blanco y negro, logra
interés

c. no se destaca lo suficiente dentro de la composicion

Que sensacion le da el uso del color en las piezas?
a. armonia

b. felicidad

c. movimiento

Que opina en general del tipo de letra utilizado?
a. es aburrida

b. da la sensacién de hecho a mano, es fluida

C. no se puede leer

En cuanto a la tipografia, que sensacion le da la
lectura?

a. me da la sensacion de una lectura fluida

b. me da una sensaciéon negativa, no me provoca la
lectura

A su parecer las piezas son apropiadas al grupo
objetivo (jovenes entre los 16 y 30 afios)

a. si

b. no

Este proyecto se trabajo bajo en concepto “trazo
de una mano garifuna” ”, piensa que este concuerda
con el diseo de las piezas?

a. si
b. no

Si su respuesta fue b, en que manera se podria mejorar?

ANEXOS



RESULTADO DE VALIDACION DISENADOR Que sensacion le da el uso del color en las piezas?

GRAFICO a. armonia
b. felicidad
Que piensa de las fotografias utilizadas? c. movimiento

a. poseen un encuadre interesante
b. reflejan diferentes aspectos de la cultura garifuna
c. no me parecen agradables

¢ 100%
b 100%
En cuanto al tono de amarillo utilizada? Que opina en general del tipo de letra utilizado?
a. le da vida e interés al material a. es aburrida
b. contrasta con las fotografias blanco y negro, logra b. da la sensaciéon de hecho a mano, es fluida
interés . no se puede leer

c. no se destaca lo suficiente dentro de la composicion

b 100%
b 100%
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En cuanto a la tipografia, que sensacion le da la
lectura?

a. me da la sensacion de una lectura fluida

b. me da una sensacién negativa, no me provoca la
lectura

a 50% b 50%

A su parecer las piezas son apropiadas al grupo
objetivo (jovenes entre los 16 y 30 aiios)

a. si
b. no

b 40%

Este proyecto se trabajo bajo en concepto “trazo
de una mano garifuna” ”, piensa que este concuerda
con el disefo de las piezas?

a. Si
b. no

a 55% b 45%
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