
UNIVERSIDAD RAFAEL LANDÍVAR
Facultad de Arquitectura y Diseño
Departamento de Diseño Gráfico

"Campaña de sensibilización por el derecho
a la vida del no nacido APROVI"
Portafolio Académico, Área de Estrategia

Presentada al Consejo de Facultad de Arquitectura y Diseño

SONIA MICHELLE GUERRA RUIZ

Previo a optar el título de:
DISEÑADOR GRAFICO

En el grado académico de:
LICENCIADA

Guatemala, agosto 2010
Campus Central



AUTORIDADES UNIVERSIDAD RAFAEL LANDÍVAR

P. Rolando Enrique Alvarado López, S.J.
Dra. Lucrecia Méndez de Penedo
P. Carlos Rafael Cabarrús Pellecer, S.J.
P. Eduardo Valdés Barría, S.J.
Lic. Ariel Rivera Irías
Licda. Fabiola De La Luz Padilla Beltranena

Rector
Vicerrectora Académica
Vicerrector de Investigación y Proyección
Vicerrector de Integración Universitaria
Vicerrector Administrativo
Secretaria General

AUTORIDADES FACULTAD DE ARQUITECTURA Y DISEÑO

MDI Ovidio Morales Calderón	 Decano
Arq. Oscar Reinaldo Echeverría Cañas 	 Vicedecano
Arq. Alice María Becker 	 Secretaria
Arq. Rodolfo Castillo	 Director Depto. de Arquitectura
MA Licda. Regina López de la Vega 	 Directora Depto. de Diseño Gráfico
Lic. D. Andrés del Valle	 Director Depto. de Diseño Industrial
Arq. Roberto Solares 	 Representante de Catedráticos

ASESOR DE TÉSIS

M.A. Julio Arec Chang Padilla

TERNA EXAMINADORA

Licda. Ligia Méndez Arriaza	 Licda. Franzine Pinelo	 Lic. Carlos David Cifuentes



Universidad
Rafae1_Landívar

Lfl I(',2ILt cfl 1L4IIrrIrj

P,,.:ult,d d  ArqIIItecrUfl y Oáttño
JUL
2429

•	 III

CARTA DE APROBACIÓN DE ASESORES

ltc. No 1);, 1 18 2010

L)parramenro ile 1 )iiiei'io ( rífico de 	 lit l'acutad	 de
liC Ulíl e Didefli, a Jievísiete (IÍí1I de] mes de iyi.ieei de

ko iri

Pireic medio haccirue constar que la c4tudiante SONSA MICI-IELLE GUERRA
RUIZ, con carni No. 11534-04, cumplió ron Ii	 rc-qiarinhlcnti o del (1 rs
E1boraci6n de l'ottaluliii Aeadmnnieo. .\ rancio lic- tres rea ciilrL'splint [Cli ei.

Por Iii que pueck solienar el tramite respectivo para la Defensa Privada de Pih,Iai
cadmiçi, previc, a opiar ci grado llLlt,l¿rTlico de Licenci ada.

V

/ •
1,icda, Rosario Mc,ñoz, MA	 Lic. julio hang, M.A
Asc8ora Proyecto de lnvrsti, jación	 Asesor Proyecto de. Estrategia

Lic.
Asesor Consiurccji de Portafolio

B 3 1 0 T C]



CARTA DE AUTORIZACIÓN DE IMPRESIÓN

ersi Lid
	

1I

Rifie1 Lanch\11

R

	

1)1:1 du 	 I.i	 k'	 ' 1	 I1:,	 i)Iln..

Li	 i<	 I.11 i•k

	

"Ciijl p*iflh (k ciihiIizacoi	 r ti

licrCC'I1C) 11 i 11 \l-(I1L del VII) IllIcidVI APROVV , 1 	: 	 SItilla

N1icii4 , 11	 Guerra RIlli, li	 (;rdicn	 r:	 ll il [)iicñtdora (r(hui

71.k o	 j1

1 i ( 1.11	 \iicilii	 -	 : licenciada.	 :eI,	 :	 1 k- i

	liCdíi Rt1rt1L 1ó)	 ti(:
l)1RI ( ORA DE 1» S WFAMø\ ro

Arq, Alice ) 11rÍ)	 iC]I&V

Sl•:CRETARIA DI` Fk<ti&l)



AGRADECIMIENTOS

.1:

ii	 Luí 1  Ut

.	 .	 I]

I..Fii	 ....	 1	 11	 1,	 1	 í..i . .	 L.

que hemos pasado juntu:•. y mi herrrHnD hern	 (Pjrrru,

todu aque]Hs Pu sund que ereenen mi y GrPUVmrOr

en cada paso del camino durante mi carrera un .

. .n	 rc.:l	 «iPrn....mn	 r1t

lIi: . (,HI .	 1 L	 H 1	 [_..1	 E.	 r

Puentes y Jorge Rossi, que con su experiencia, me ayudaron e

cl...lmnHr mís nnnt:as y sur le profesional q'o soy hoy



"Campaña de sensibilización por el derecho
a la vida del no nacido APROVI"

UNIVERSIDAD RAFAEL LANDÍVAR
FACULTAD DE ARQUITECTURA Y DISEÑO

HELLE GUERRA RUIZ



• RESUMEN

• INTRODUCCIÓN

• IDENTIFICACIÓN DE LA NECESIDAD DE DISEÑO

• OBJETIVOS DE DISEÑO

• MARCO DE REFERENCIA

• CONTENIDO TEÓRICO DE DISEÑO

HL1

• DEFINICIÓN DE GRUPO OBJETIVO

• PROCESOS DE CONCEPTUALIZACIÓN

• CONTENIDO DEL MATERIAL GRÁFICO

9i..J	 t

• MEDIOS Y FORMAS DE DISTRIBUCIÓN

i:trategH de 1 mptementa.'cc
I:a.scrlflclón de cada placE

• BOCETAJE Y PROPUESTA PRELIMINAR

• VALIDACIÓN TÉCNICA DEL DISEÑO PRELIMINAR

• PROPUESTA FINAL Y FUNDAMENTACIÓN

Pág. ¡

Pág. 1

Pág. 2

Pág. 2

Pág. 3

Pág. 9

Pág. 9
Pág. 11

Pág. 19

Pág. 20

Pág. 29

Pág. 29

Pág. 31

Pág. 31
Pág. 31

Pág. 33

Pág. 83

Pág. 87



PRODUCCIÓN Y REPRODUCCIÓN 	 Pág. 93

Pág. 93
farree tecnco de mprr»	 Pág. 93

Pág. 94
lld
	 Pág. 94

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES	 Pág. 95

REFERENCIAS	 Pág. 97

ANEXOS	 Pág. 99



RESUMEV
	n el área de estrategia se tral	 1

APROVI) de Guatemala un proyecto sobre el derecho a 1
el no nacido bajo la temática de solidarisrno.

	

identifico la necesidad de la	 asociad	 v III l	 1	 '1

bjetivos de diseño de acuerdo a e 1

1 ido a que el tema que habla sobre
.ontroveroal y delicado para muchas pemorlds, se logró capt

n ,- )1 	 -la	 in m ' Ii	 pr	 ltl\/í	 l II 1 1 u	 II



..LT4ttS) P1!II1
(Huatemala se puede ver que hay situaciones en las cuales los

óvenes y jóvenes adultos no están completamente informados
cobre los diferentes aspectos que conlleva el embarazo y cómo
es que se va formando una vida en el interior de la mujer durante
nueve meses por lo que la organización APROVI se vio con la
necesidad de informar sobre el tema y a la vez obtener el apoyo
niel grupo objetivo.

Hoy en día el aborto es un tema que puede ser considerado
como algo delicado o controversial, por lo que se quiso proponer
una propuesta diferente tomando en cuenta los aspectos
positivos del embarazo y realizando materiales que fueran
:nradables para el grupo objetivo y que a la vez comunicaran el

na de una manera precisa ya la vez directa,

siguiente propuesta fue determinada de acuerdo al mensale
'e se quería transmitir sobre la voz del no nacido y el apoyo
.l siurio o'..ie ss cii.serísi scnss?'.i r incr ínarte ClCl cirjsc (i)fDiCfiV(5



'	 TÍÑCACIOÑ 39 OBJETIVOS nk
)E LA NECESIDAD DISEISIt.

3cJón APROVI, que lucha por el bienestar del ser
mano orientando a mujeres embarazadas que desean abortar,
rece de formas efectivas para dar a conocer sobre el derecho

vida a jóvenes que no tengan un conocimiento amplio sobre
tema, para que respeten y comprendan sobre esto, y también
ce falta promover y sensibilizar sobre el derecho de la vida del

flc	 ,

Diseñar material gráfico infori
y directa sobre el Derecho a la Vida, para lograr que los jóven
universitarios que asisten a a Universidad Rafael Landívar y y
dentro de la ciudad de Guatemala, que aún no conocen lo cli,
realiza APROVI, comprendan y de la mi sma rnnn conc
respeten más el tema

Diseñar una campaña gráfica de sens 1
IT'	 rr	 rr	 r	 H r	 i
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DERECHO A LA VIDA

U	 [e	 e	 .H IeJi tu t	 vi 'Ji '. Ui
la digna y está en completo derecho a su expresión utilizando
das sus facultades. Los derechos humanos son considerados la

un .i l i luri H l	 re n y	 1	 nineJi	 e t i

U la varledad de perisarnieritus y dé niovirnientos dCtiVIStd
gún los cuales todos los seres humanos tienen derecho a
vida entendiendo como seres humanos, también a la vida
stada tras la fecundación -cigoto, embrión y feto-.

Ii termino se utiliza para indicar posiciones contrarias a
Gcticas tales como la eutanasia, la donación humana, la

ii,vestigaciones con células madres embrionarias, la pena
p tal o el aborto. El derecho a la vida es algo que no muchas

srsonas entienden y por lo mismo hay una gran falta de respeto
ía

	

est9 d recte humano,	 Hendinrtemunte de rs, s
E	 -	 Ir

II	 le

US val uin crol. ar s y o i re vualgu vi cleto de Jestiuco o
cía el ser humano representa un asesinato hacia 

el 
ser humano,

e/diones que una persona torna para terminar la vida inclusive de
iguien que aun no ha nacido

luchar por el derecho a la vida, es un acto positivo que lucha
el bienestar del ser humano en una totalidad, pues hay

uchos aspectos hoy en día que no respetan este aspecto
la vida. Hoy en día hay una gran cantidad de acciones que

III	 U	 el	 lle	 i	 1 ,1 p(_)[	 U	 1	 li i.e Iii	 lee i	 1 '	 i	 e jrjnir

la sobrepoblación", utilizando métodos extremistas como
la aplicación de la inyección letal para inducir el aborto o la
planificación familiar aplicando métodos artificiales

gún Mosher (2008)" Population Research Institute ha
1 cumentado serios abusos a los derechos humanos en lo que
lbería todavía ser llamado programas de control demográfico

más de 40 países,

En Guatemala existen institutos que velan por la protección del
ser humano, tomando por ejemplo Aprofam (2008) se "Vela por

: alud de la familia guatemalteca y basados en los Derechos
iales y Reproductivos de la sociedad guatemalteca,

ROFAM, pone a su disposición servicios de espaciamiento
embarazos" Utilizando entonces, métodos anticonceptivos

naturales, y artificiales corno el condón y preservativo, la pastilla
oral se evita la reproducción humana para el control natal.
Para Ghandi, "las ayudas artificiales (anticonceptivos) conducen
a la satisfacción inmoderada de los deseos y son por tanto
desmoralizantes y debilitantes".

Algunos métodos anticonceptivos, como el DIU o la 'píldurn
del día después", actúan también impediendo la anidac ón
del preembrión (óvulo ya fecundado) no implantado en el
endometro materno

Es por e lo que hay personas que los consideran como ro etodos
anticonceptivos abortivos, y los rechazan distinguiéndolos de
los métodos anticonceptivos que consideran como no abortivos
(que evitan la concepción en un sentido estricto). Instituciones
religiosas como la iglesia católica se han mostrado especialmente
contrarias a los métodos anticonceptivos, espec

i
almente a los

que ellos consideran como abort vos.

Según Pablo VI (2000), "La vida humana es sagrada --recordaba
Juan XXIII—, desde su comienzo, compromete directamente la
acción creadora de Dios.



.rIdo quc LiUdtri id 	 1.0 1	 qu iiu oçuyd ci iüui ft,

ckipedia (2009), la siguiente tabla expresa que es ilegal el
orto a menos que sea por protección de la vida de a madre, y

'l)r alguna otra condición:

Pis

r  entina

ha mas

r ad os

o lico

olivia

las U

anadá

hile

'j i U t ri Lu d

:sta Rica

LI 03

Hc'rniriica

Saivadoi

stados Unidos

cenada

ato mala

Protección de la ida de la madre Salud risica Salud menaI Violación Defeccis del reto Factores socio-económicos A solicitud

II:	 II:	 II:	 II:	 Ti:	 II:

Si	 Si	 Si	 Si	 No	 No	 No

Si	 si	 si	 No	 No

no	 Si	 Si	 Si	 Si	 Sí	 rio

Si	 Si	 Si	 1 J	 Si	 Si	 No

No	 r•o	 No

No	 rio	 s i	 rio	 No	 No

Si	 Si	 Sí	 Si	 Si	 Si	 Si

No	 NO	 No	 NO	 No	 No	 No

5	 Si	 Si	 Si	 RtuiiyiJi	 No

Si	 Si	 2	 No	 rio	 No	 No

Si	 Si	 Sí	 Si	 Si

No	 rio	 rio	 rio	 rio

Si	 Si	 Si	 Restrinçioo No	 Nc	 rio

rio	 Nio	 rio	 tio	 No	 tio	 No

Si'	 Si	 Si	 Si	 Si	 Si

Si	 Sí	 Si	 rio	 No	 No	 No

Si	 No	 No	 No	 No	 No	 No



EL ABORTO

it	 VV 1' I1)J IJ	 J	 105),	 'I Irlid (U	 'J 1 el u 1 lul dli	 ilt

tre 42 y 46 millones de abortos anuales (entre el 20 y el
1% de los 210 millones de embarazos que se producen en el
ii indo al año) lo que representa, para quienes consideran al
i ibrión como vida humana, la principal causa de mortandad en
especie' El no conocer sobre un tema que puede ser hasta
rto punto 'controversia¡ » pues uno de los principales factores
la ignorancia de muchas personas a lo que realmente pasa
u alrededor 

El 
aborto se lleva a cabo de diferentes maneras,

aborto inducido, el cual es por medio de una inyección o la
u ulizac on de fármacos; el aborto qu rúrgico, donde se provoca
tencionalmente la muerte del feto mediante procedimientos
iirúrgicos antes de las 7 semanas de embarazo, como la
icción del feto, el de raspado usualmente realizado en la sexta
decimocuarta semana; inyección de suero salino que provoca

li jemaduras fatales en el feto; y el aborto parcial cuando el fe
formado por más de tres me	 ti l y	r	 u

)rtadura en la base del cráneo

iependienternente de la razcr, p(-) 	 ' u si i abuiv 1 o
practicado, la madre tiene más posibilidades de serios problemas
.:,!cos como hemorragias, infecciones, cáncer de mama aumento
;n abortos espontáneos además de problemas psicológicos
1 ie ocasionan que la mujer nunca deje de sentir culpabilidad al

i sllzar un acto como este

na de las maneras de utilizar el aborto es empleándolo como
í a manera eficaz de terminar con la sobrepoblación del mundo,
mo se observa en este artículo,
114 de octubre pasado, la Asamblea General de las Naciones
nidas, en el marco de El Cairo10, reafirmó su voluntad

imponer en todo el mundo los derechos sexuales y
yyoduct vos, que incluyen el aborto, reinterpretando el lenguaje
isl Programa de Acción de El Cairo (1994) e ignorando las
í servas y declaraciones interpretativas que en su momento
lilcieran los países que asistieron a la conferencia

Ji I 	 ti	 U l	 1 .	LII II	 1 u,	 0, ' Ji	 JJ jI 	 lu,11 1 11

i 1 el "alto crecimiento" de la población y a la vez se muestren
alarmados sobre el índice declinante de fertilidad y la falta de
población joven en ciertas partes del mundo, dando as' of í

evidencia que de lo que se trata es de imponer un control
de natalidad selectivo, cuyas víctimas son las poblacior
marginales, los pobres y también los que dan poca exp' 1 iliv,

de buena salud, aunque vivan en los países desarrollad

Los programas contra el HIV/SIDA, las campañas de vaciir	 JI

contra las enfermedades infecciosas y, en general, todos 1
proyectos de salud pública r i clij\r En inoóc caris VOZ r i
explícito el aborto quirúigicu

Dos días antes, de la conrr ni iu i u y ti 1 di sr	 rini u

mundiales firmaron una

	

lu Ini n,i su	 IJI	 r e'	 t	 i	 1	 o	 u

mp	 sresto—,pinn'

Los parlamentarios de la muerte

larribien en el marco de E On io 10, cci	 r tOiiildi uo.
realizó en Estrasburgo, la reunión de parlamentarios de i u
entre el 18 y el de octubre, (NG 675). Los representantes tu
los parlamentarios, -los "parlamentarios de la muerte"-, se
comprometieron a conseguir antes del año 2018 la inclus
aborto quirúrgico en todas las políticas de salud pública Li e
declaración

'En 
el 

marco del 52 aniversario de la Declaración riel Milel c
de las Naciones Unidas (2005), nos esforzaremos para
hacer accesible para todos los derechos a la salud sexual y
reproductiva en el año 2015, impulsando los Objetivos del Milenio
para el Desarrollo, que están basados en el Programa de Acción
oc la Conferencia de El Cairo



rtalidad materna y el aborto inseguro, siguiendo el manual
la Organización Mundial de la Salud, Safe Abortion. Technical

I d Policy Guidance for Health Systems (2003), incluyendo sus
óos tanto en las políticas de salud pública y como en el
le los derechos a la salud sexual y reproductiva',

1	 ''1 1 11	 1 i,a	 rl	 u 1 i1 J	 rl	 . 'rl	 1

que está de hecho embarazada, el realizarse un aborto es ur
acto punible, dependiendo de la circunstancia. Se establece
en cualquier momento del embarazo, el tenef
ilegal en Guatemala y con	 - ' Ir.

De acuerdo al CIU na

remos los servicios de maternidad segura ( .) con el
ceso a los cuidados obstétricos de emergencia' (Nota en el

'rtguaje de la ONU y las ONGs del sistema, ambos términos:
aternidad segura y cuidados obstétricos de emergencia,
luyen el aborto quirúrgico)

ntinúa la enumeración de metas insistiendo en la
ufundización de estos "cuidados" en el caso de mujeres y
nas refugiadas y migrantes, haciendo de los servicios de salud

'xual y reproductiva (aborto) parte integrante de todos los
rogramas de ayuda humanitaria. A la vez se insiste en extender
.tos servicios ("amigables" y 'confidenciales") a toda la juventud
.pec almente los y las adolescentes, y a los campesinos y las
ablaciones agrícolas
sigue diciendo "Daremos prioridad a la colaboración con

it upos religiosos (...) y al diálogo con ellos". (...) "Movilizaremos
'a	 mo	 ilJ nu	 ju	 l	 oir U

"CAPITU
Del abort

Artículo
su aborto o consintiere que otra persona se lo a
sancionada con prisión de una a tres años.
Si lo hiciere impulsada por motivos que, ligador,

su estado i n . H' i:' aIndi i	 iitur iH,Sr

será de s

Artículo 1
propósito 5uuJiL. U1 1 uDUÍL ,	 u dflU unudu

1° Con prisión de uno a tres años si la mujm
consintiere,
2 2 Con prisión de tres a seis años, si obrare.
consentimiento de la mujer
U aman 1	 r1n1 1 Jar	 annn	 nna

EL ABORTO EN GUATEMALA

consienta a realizarse el mismo y la persona que lo cause.
mr l Hu \/¡ ,- la H	 í	 - a «	 u a	 tú	 1	 ' licm

a aoorro

',rtículo 133 - (Concepto) Aborto es la muerte del producto de la
oncepc ón en cualquier momento de la preñez"

rUaltidj, u J iu si 	 uúuit. 1 uuflssrltiLlu, ram.
muerte de la mujer, el responsable será sancionado con
a ón de tres a ocho años. Si se tratare de aborto o suri H

abortivas efectuados sin consentimiento de la mujer j
lureviniere la muerte de ésta, el responsable será On rl r «u
u prisión de cuatro a doce años."

1	 ' 	 ' 	 ,,	 .	 1	 . 	 1	 1	 r,

ue

ndo las situaciones establecidas anteriormente, punibles, aún
se ve en Guatemala una situación en donde abortos ocurren
frecuentemente, según Guttmacher Institute (2006) " Cada año,
sin embargo, más de un tercio de las 180,000 guatemaltecas
que enfrentan un embarazo no planeado buscan un aborto



1	 u'	 O	 .	 i.	 iHJu	 '	 VJ.

i:idecuadamente capacitados. Debido al estigma generalizado
torno al aborto, las guatemaltecas hacen todo lo que está a
alcance para mantener en secreto sus abortos... Se estima que
05 65,000 abortos inducidos ocurren cada año en Guatemala,
que se traduce en una tasa anual de 24 abortos por 1,000
.ijeres en edad reproductiva (15-49 años)'.

to no solo presenta qué tan poco conocimiento tiene un
atemalteco acerca de un tema como el aborto, sino que a

mar de que es un acto punible dependiendo de la situacvrr
uen ocurriendo diariamente Una situación en donde la

Jjer decida por si misma realizarse un aborto por embara:
ir esperado, es punible por la ley, a pesar de esto muchas

rsonas no lo saben además de que no saben qué tipos de
Horto son punibles y cuales no lo son De acuerdo al Código
anal:

4PT

J	 .	 l	 1	
.	

,'	 1
ticddo por un medico, con el cor seritii u orto de la mujer,

avio diagnóstico favorable de por lo menos otro médico, si se
izó sin la intención de procurar directamente la muerte del

oducto de la concepción y con el sólo fin de evitar un peligro,
abidamente establecido para la madre, después de agotados

i'jdos los métodos científicos y técnicos
'tículo 138- (Aborto; preterintencional) Quien, por actos

U violencia ocasionare el aborto, sin propósito de causarlo
ero constándole el estado de embarazo de la ofendida, será
uncionado con prisión de uno a tres años. Si los actos de

i n r	 tirr n i .	r	 a 1	 nu	 rrusnn la m.j'mr

ujer poid amar n r propio jO itc y U aborto cu poco propios
n impunes.

jO	 l	 lii	 U -	 ) i 	 ii	 1	 lO,	 i	 1	 1	 1 'II

con prisión de uno a tres años, siempre que tal persona torQu
conocimiento previo del embarazo

Artículo 140.- (Agravación específica) El medico que, abusando
de su profesión causare el aborto o coopere en el, ser
sancionado con las penas señaladas en el artículo 135, con multa
de quinientos a tres mil quetzales, con inhabilitación para el
ejercicio de su profesión de dos a cinco años. Iguales sancionen
se aplicarán, Cfl SU caso a los pract cantes o personas con título

in tario sin perjlilc	 de o u-. tivo c1 i mor 1curso de dfdltm.

SOLIDARIDAD

Según el Dicciorar - Ir 	 . cl	 lm lHt lO7Ji mUclsriJi':i
es "Adherido o asociado a la causa, empresa u opinión de otro"
El ser solidario es una acción de dos partes que se unen para
lograr algo, usualmente con una actitud positiva para demostrar

oyo por una causa común. "La solidaridad se puede analizar
ontemplar como un hecho natural o social y también como

11 1 deber" según el Movimiento Solidarista Costarricense, y es
cia esta manera que se puede contemplar cómo las personas
pueden llegar a tener una misma causa para apoyar y luchar
por que se cumpla, siempi 	 mr -1	 1.	 '.	 1

principios del bien común

La importancia del sentrm ersol dorio hoy en día es el poder
convivir dentro de una sociedad que vive unida dentro de un
mismo espacio, el desinterés e individualismo causa la busqueda
del bien propio sin tomar en cuenta como esto puede afectar
a quienes se tiene alrededor. El bien común debe ser algo, que
basado en los principios del ser humano tales como el amor,

comprensión y la afección, pueda tomar responsabil dad de
ro más allá que el interés propio, y de esta manera lograr una
cidad entre los seres humanos que conviven conjuntamente.



1	 '1	 1	 1'J'	 1'	 11 ' 	 ^, 	 ', ^	 1,	 i	 LI	 L.

lesigualdad, y es en lo opuesto que la solidaridad se basa, pues
te sentimiento mantiene una posición justa ya sea en bienes
ateriales o de espíritu de acuerdo a las necesidades humanas
3gún Pío XII y Juan XXIII (s.f) 'El bien común que consiste y
ende a concentrase en el conjunto de aquellas condiciones
aciales que consienten y favorecen a los seres humanos el
losarrollo integral de su propia persona...Alcanza a todo el
ombre, tanto a las necesidades del cuerpo como a las del
• pír ti 1

SOLIDARIDAD EN GUATEMALA

II	 ' .1	 1•L	 yll	 1	 li.i	 I

bservar en todo el mundo, e inclusive en Guatemala ha
riandes empresas que apoyan una causa y p i den un se rd

llidario de parte de los ciudadanos que viven dentro de 1
pi tal

Un ejemplo claro son las campañas solidarias que son lanz,
n el objetivo de ayudar a personas que necesitan apoye

o tienen los medios o recursos para hacerlo; dentro de est
3ndac ones encontramos a la Fundación Ram i rc, 1 fi

ove que busca mejorar la educación en CuaN
nalfabetismo y ayudar a la niñez de Cuaterna

or estas razones es que se ha fomentado el sei ti
3 darlo alrededor de la ciudad de Guatemala, para q
udadanos apoyen una causa digna de defender, De la i

nanera, la Asociación del Niño por el Niño (ANINI) se esfuerz
yudar y defender a la niñez del presente en el ámbito de alm
uidado o riesgo Han realizado varias campañas asociandose
en otras grandes empresas logrando motivar a las personas a
poyar y ser parte de la causa El objetivo común de tanto de 13
undac ón Ramiro Castillo Love, tanto como ANINI, buscan tener

apoyo por medio ce contribuciones y/o donaciones para poner
inir n L im lHrHo	 3 513 H Lpi3 i

por el cual una persona o institución (llamada done nte)
deforma voluntaria, a otra (llamada donatario) que la acept

algún aporte hecho por la misma." Esto se enfoca en lo que
la aceptación de donaciones por partes externas, como
de recibir ayuda ya sea monetaria o de servicios para ayu
a la asociación. En el caso de las campañas anteriormeni
mencionadas se busca ayuda monetaria, pues ellos se er
de manejar el dinero recil 	 .	 ,	 • 	 • ,

Ii	 • 	 . 	 i	 '
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INFORMACION GENERAL

ASOCIACIÓN POR EL DERECHO A VIVIR
(APROVI)

Misión

eCuericid que :ice uri abortu, dSi nisirici hucc u abrir un
ir urania de posibilidades, brinclánde e el apoyo ncc sr para

Visión
creus Id ir rter iciór dc dyuddr a 5 iadies Pdrd que deAdíI de

uvar a cabo el aborto, por lo que en APROVI se ayuda a cubrir
águnas necesidades de las madres tales como consultas y
-<ámenes médicos, vivienda para quienes se quedan sin bogar a

o	 o	 r

lui i	 cur 1 ir qiu	 U	 1	 Icilui,	 Fui 1	 i	 LAS
promoviendo la Cultura de la Vida y salvando bebés de ser
abortados. Este grupo de personas atiende a mujeres en
situaciones de crisis que desean abortar, y se les provee de
alternativas para resolver 5u5 problemas. Los servicios que Se

ofrecen son gratuitos Se les habla con mucho amor y con la
verdad -esa es la llave- se usr Ir rter ial (le alDOVO que les uvuda u
•	 rl,eH:	 e

Trifoliar utilizado en aprovi
leisur Je qu sorS u u 1 a ir 1 ¡u r  naci e ( 1 uCcDdi iu Pura	 i
rsonal a la persona que reciba este trifoliar, no tienen una
inera efectiva para hacer llegar al mismo a un grupo objHiiv
s amplio, debido a que no muchas personas conocen lo que

1 Ice ARROVI, y esta, siendo una asociación no lucrativa, se ve
n la necesidad de comunicar al grupo objetivo no solamente
bre lo que hacen, sino que el apoyo financiero que estos

proporcionen, ayudará a salvar vLli A ir - nr sn •is real	 i
z defender el derecho a la vida

	

utilizar únicamente un trifoliar, 1	 sys la :1 rlu	 . o ID o i(I 1 1.

ntribuyan con fondos para la asociación, pues no tienen com
iterarse de la misma o inclusive como conseguir información a

' nos que ya s	 ' A "'isr.

La voz dchar'	 •o.,	 -	 r

	

In• •	 ••

Li

Cómo trabajamos?
• CVI es una Asociación no lucrativa que lucha por el

ieriestar del ser humano, ayudando específicamente a rnujer'-
-rnbarazadas y sus bebés, con la convicción plena que todos
eres humanos tenemos derecho a la vida



COMPETENCIA

	

l -	 ruVk	 ............. i. 	.............. E

Iuatemala que se dedica por completo a la denten..
lel no nacido, junto con el CAM (Centro de Ayuda para la Mu
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CAMPAÑAS DE BIEN PÚBLICO
•.,Las camparas tienden a ser aquellas realizadas para generar
ri bien público, están dirigidas a un grupo objetivo para crear

• onciencia y llegar a más que únicamente la venta de un
producto o el ofrecer un servicio. Según Covacevich (2008) "se

ata de una estrategia a largo plazo. Sirve para recaudar fondos
colaborar con una causa justa de contenido humano" Se

itiliza una estrategia de largo plazo, que no solo ayuda a llegar
la mente del grupo objetivo sino que es una manera efectiva

para recaudar fondos y para que las personas colaboren con una
.ausa justa enfocado al bien de una sociedad.

Fstas campañas tienden a tener fines éticos en vez de lucrativos
j esto se demuestra con el enfoque que se le da a las mismas,
pues se suele utilizar el sentimiento para crear emociones y llegar

más personas de una manera personal
fr n Mr	 j en s n r nrnvnr r 9(711	 r "n	 nmar o ramHer

CAMPAÑAS DE PERSUASIÓN

igiar producir una respuesta,
Ps un proceso que llega a la acción retórica la disposición, 1

ocución, la memoria y la pronunciación. Para Puchanan (11
Jea of Design Massachusetts Institute of Technology, 1995)

"El diseño no está en el producto, sino en el arte de planear y
onceh r productos. Es un tema ndeterminado y esta abierto a
uluciones alternativas."

EL DISEÑAR ES UNA ACCION PREVIA A LA ACCION
EXPRESIVA.
LA SOLUCION SE DECIDE DEPENDIENDO DEL PERCEPTOR
'EL b1FNO.iE fien j pnn \/leI

	

Jila u h it.0	 lrlr'l»ri	 r Hl	 1 me	 Ii rt	 iii,	 /	 Art
'etui ca no	 se construye a partir de criterios	 tátm . •

remánticos abstractos; todo lo contrario, el reconocimiur it
de la situación argumentativa (que decir, a quienes y en
que momento) determina la construcción del discurso (v(3r
Shakepeare Diseñador. La construcción del argumento ret nec
Luis Antonio Rivera Díaz).
Un argumento debe ser convincente y elocuente. Explorar las
creencias del auditorio para la construcción cic , un nr inienlo
retórico y de esta manera lograr persuadir

El diseñador gráfico resuelve problemas retomes, Darte He !j
intención persuasiva del cliente, los argumentos que el cliente
propone para persuadir, los argumentos que el público posee
La intención persuasiva del diseñador gráfico es transformar la
convicciones iniciales del público, modificando sus creencias 1
que este este en condiciones de aceptar la intención persuar.
del cliente. El diseño gráfico es el vehículo que transporta los

umentos, es un medio y un fin
debe entender que una campaña en su totalidad debe Ser
rsuasiva, pero principalmente una campaña no es puede
denominada como una campaña persuasiva sino como
rí	 u i 1	 ls citana

MATERIAL GRÁFICO IMPRESO
Desplegable
Un folleto o desplegable es un documento que se dobla y
existen varias caras iSentro del mismo, La manera en que la
información va metida dentro del mismo debe respetar las
divisiones del formato para que se logra doblar correctamente y
a la vez transmitir información claramente

Este tipo de material es, según The Brochure (2010) "un medio
de pronn'ón excelente nara cualquier empresa ya que brindan



ráficos y se establece una relación directa entre la institución y
público.

entro de algunos tipos de folletos se pueden encontrar los
foliares, trifoliares o trípticos y los polifoliares, cada uno con su

aspectiva cantidad de caras dentro del documento, que permite
• ansmitir la información de una manera variada dentro de un
• ismo soporte desplegado. La variación de caras del material

nto en el tiro como en el retiro, especialmente de un trifoliar
un HiLl ir	 i v u m r ru n q'i' - dnq! i cnu nmnn t

IugiL ,	 L duL	 qur Lila iiiUiiü	 i	 L Jíi 'ui

n al nr inc cLot vn \ al orden en q ue se dnliana aLbu

Calcomanías promocionales

:al coi a dS sor)	 Ii It -	 e ti 	 u na 'maqui
presa sobre un soporte adhesivo que permite colocarla en una

variedad de superficies lisas. Son un medio interactivo que puede
er utilizado para cualquier tipo de temática y permite que la

promoción de un producto o servicio logre llegar de una manera
1 ás entretenida al grupo objetivo
Para Aguilar (2010) Ias calcomanías son un medio dinámico e

teract va de promoción', que funciona como un medio diverso
sirviendo corno un material interesante sino que también para
lecoración de objetos. La versatilidad que tiene un material de
nte tipo, es que puede tratar sobre cualquier temática, variar de
n, ( nrluncUn	 clnr e imagen y es muy fácil reproducirlas

tal

El cartel

1	 j i	 iii	 1	 u	 1	 r	 it	 '!uu	 j,	 L.t	 1	 mi

creadora y la función ambiental.

De acuerdo al estudio de Francois Enel, este fue más
retórico, que añade la "Función Aseguradora" y por medio
de esto el cartel ofrece un paraíso inculpable al consumidor
contemporáneo

ELEMENTOS FIGURATIVOS DE UN CARTEL

dar do	 iblicJ U en lo i , i-uariipulaciór-i da uno iniagorr Ll poder
1 cartel reside en su imagen, pues este tiene la necesidad de
nsm tir un contenido o un mensaje por sola presencia de

su imagen. La imagen de un cartel debe ser eficaz, que pueda ser
miada con rapidez y e'do de manera automática por parte

ii , l espectador

Los íconos del cartel

a U ugiali	 1 o Pon cLan un 
el 

reconocimiento
analógico del mundo El cartel debe ser rápidamente elaborado
y fácilmente decod (cable. La imagen del cartelva a predominar
siempre el valor simbólico de la misma: demostración de aporte
imaginario de la imagen, sobre 

el 
meramente informativo de

su contenido. A diferencia de un afiche, el cartel tiende a ilevar
menos información, un afiche es usualmente utilizado para
promover un evento próximo, especificando los detalles para
informar al espectador, mientras que un cartel debe ser más
simple apoyándose con la imagen más que todo.

A diferencia de un afiche, el cartel es más puntual, se dice menos
o predomino la imagen Un afiche se utiliza usualmente para
promover un evento próximo e incluye detalles informativos

)mo fecha y lugar En éste debe predominar el texto para que el
servador logre entender la información que se le está dando.

.n tu u um o so 	 s Je Id ir -gen Je u uaito u runciun
	 L adido a que APROVI no está promoviendo ningún evento y

dL u	 m in ur nfn imn H 6 n n ,nc	 n n runlizu 1 n n tr



PALABRA E IMAGEN

I ID 1 iIiIIIi _u),	 o	 tiur	 i i 1.51ul 1	 o	 ujL,	 D
plica el texto.Texto e imagen, integran así los dos regímenes
lominantes que pueden darse en a decodificacion de un cartel
l cartel se percibe y se decodifica como un todo continuo sin
ormitir grandes saltos para pasar de un registro (texto) a otro
magen).t
exto e imagen, en un cartel, puede permanecer más cerca de la

barra del significante que de la barra del significado
:1 texto complementa desde un punto de vista formal a la

1	 1

otro el contenido de una comunicacor por un lado, y el hoirbre
que lo recibía por otro.

Retórica y producción de sentido la función narrativa.
1-- i texto y la imagen cohabitan en el cartel, se integran en un
nismo nivel de lectura. El texto debe ser analógico en vez du

mimético, persuasivo antes que informativo,
n el caso del cartel, la retórica no puede considerarse com o i

1 erramienta de la que hace uso la gramática publicitaria, sin
come 

el 
más importante de los recursos adaptables a la eficacia

omunicativa. Para Gonzáles (1982)". el texto pub icitar o se
produce más de acuerdo con la ciencia de los efectos (retórin

ue sobre una reforon: a a los hechos o al rs undo real".
-jen	 .	 os	 t

Procedimientos retóricos del cartel
e o Di Oil bu

Aliteración intercambio de cualidades ( de un producto

.1	 .i	 1	 IULI,

)lj iasmo Peitera
tercambiando el orden de sus elemei 1

eión.
blipsrs Supresión de parte o de la totalo.
componentes de una imagen
Sinécdoque supresión parcial de un eh
sustitución ampliada de partes del misri

c. Metonimia: Supresión parc	 II' iiti

algun: U o l: Ui IDI	 no

De alteració
a. Antít

intercui iIDI LI U U Jo LOS LIJO uoJu

b. Hiperbole. Alteración desrrnnnrclnnadn 5: u

cualidad del el-'i r

comparación
1	 Metáfora: des t O	 I	 J	 i	 i .	 r ti

Alegoría ldentionciui i	 5tDtuo ontm A 
e adjunción

a	 Ironí& presentación sarcástica o satirica burl
elementos
b.	 Paradoja presento ni de oler -rito-- c con 1 lo

líe moatihies

CONTENIDO GRÁFICO EN EL MATERIAL
IMPRESO
t JIJ	 r	 e	 . oh	 H	 Jir	 .	 o	 i

Ilustraciones
ArJuricios con iiustrac or» es fueron recursos de nace no época,
me hoy día vuelven a resurgir de manera interesante, sobre todo

los elementos de irnagen de síntesis o ID que atraen por su
novedad, por poder representar de una forma realista elementos

13



El cuerpo de texto

'l U ' 	 u q (_, . e U 'ie Ile' -,1 Mii, uui eeUu He bu

lay día existen también bancos de imágenes donde se ha
corporado ¡lustraciones, y libros específicos en el tema de
ilustración para su libre uso, además de tener bre uso de

a rn "FPFF « UP' PICHH

El titular

e eHinci fO lii MU 1 C) 1	 iH Po itdrIte do i a coi	 ya
lUC tiene la misión de llamar la atención e introducir al resto del
sntenido.

1_i titular puede ser largo, corto más o menos grande no hay
ayes sobre este tema, pero si algunas recomendaciones qu
sarten de estudios realizados. Algunos autores recorniendai i.
fiases y las palabras cortas, que los titulares estén compuestos
Je mayúsculas y minúsculas, que sea tipografía con serif
ara su mejor legibilidad, que el texto no este en negativo, o

que no se utilicen elementos de puntuación en los titulares
cortos: pero todo depende de corno se traten los elementos
i su composición. Para Lo importante es que consiga llamar
s atención, transmitir un mensaje rápido, y si es capaz de
onseguir o con una frase larga, será igualmente bueno que
in anuncio con un titular corto, según Visuales (2008) "Es el
Hemento lingúíst co mas importante de la composición, ya l

1 ene la misión de llamar la atención e introducir al resto de
mnten cío'
o lógico es que el tamaño del titular sea mayor que el resto He

texto que exista en la com os on sin olvidar que aún ter ci 1

cci 1 ic[ 	 que, isi jscleliicJS atender
sn porque resulta pesado, aburrido, o por la sencilla razón de

que en algunas ocasiones, con la imagen y el titular ya parece
que se han desarrollado los elementos fundamentales. La
cuestión es tener siempre presente que cuando hablamos de un
anuncio por ejemplo, aunque el tanto por ciento de personas
ise lean el texto sea bajo, para quien lo lea el cuerpo de texto

puede ser nuestro mejor vendedor, por lo que deberemos
darlo
quizás por este motivo que se debe prestar una atención

.pecial al bloque de texto hacerlo lo más legible y claro
posible, procurar que no sea pesado o denso, debemos hacer
cruzar la barrera del desinteres. Visualmente ese bloque de texto
de be inv1ai 

al 
receptor

Contraste de luminosidad

Según 1 ui efl5 2004) el contraste de lu cinas )a(1 'tai i 1 1

denominado contraste claro oscuro, se produce al confrontar un
color claro o saturado con blanco y un color oscuro o saturado
de negro Es uno de los más efectivos, siendo muy recomendable
para contenidos textuales, que deben destacar con claridad
sobre e 1 fondo." El contraste utilizando dos colores totalmente
opuestos, ayuda a resaltar los elementos gráficos dentro de un
formato, esto ayudara con una mejor leg bi dad si se trata de
texto y mayor contraste si fuese una imagen.

Saturación o intensidad

Ura Moreno (eH 4) a a urac on tan bco 1 se 	 e roi 1 es e
ncepto representa la pureza o intensidad de un color particular,
viveza o palidez del mismo, y puede relacionarse con el ancho
banda de la luz que estamos visualizando. Los colores puros

.1 espectro están completamente saturados. Un color intenso
es muy vivo. También puede ser definida por la cantidad de gris
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llante o menos saturado es. Igualmente, cualquier cambio
echo a un color puro automáticamente baja su saturación

Es la combinación de colores lo que permite que una tonalidad
e mas saturada o no, entre más gris contenga un color, este
enos saturado y tendrá menos contraste con el fondo; a la y -
aumentar el blanco le quita la intensidad a algunos colores E

por esto que algunas veces el aplicar colores demasiados claros
n una superficie blanca, dificulta el identificarlo fácilmente, se
leben elegir colores que logren resaltar, inclusive cuando se
iplica al texto o información, pues no es solo la tinoqrafía que

Tipografía

egir una tipografía con ciertas características, va más allá
ie solamente compararlas entre sí, ver las diferencias que
enen y aplicarlo dependiendo si según la perspectiva de la

rsona combina con el texto Cada familia tipográfica tiene
Hracterísticas únicas que deben ser exploradas, entendiendo a s
.0 personalidad y el tipo de expresión que provocan; algunas son
nás notorias que otras con características mas toscas, otras con
aracter'sticas más finas, orgánicas, geométricas, etc., todas estas

con 
el 

propósito de comunicar un mensaje en específico siempre
cuando se utilicen responsablemente

Segun Rook Design (2010) "No es recomendable elegir muchas
pografías, ya que esto suele producir desorden y dificultar
lectura Hay que seleccionar una o dos teniendo en cuenta
mayor grado de legibilidad tipográfica, y trabajar con sus

'ariantes (cuerpo, color, inclinación, etc) La elección también
iariará según la extensión del texto" Muchas veces, se cometen
errores, tomando en cuenta gustos personales y obviando
o objetivo, lo cual recae en que probablemente el grupo
ojetivo no vaya a comprender iv que se le quiere comunicar

por problemas de legibilidad, saturación de campo visual,
proporciones. trazos, forma o inclinación.
Se debe conocer bien el tema a comunicar para saber que tipo

iii	 L)i Hl iç.,j i Ui	 1	 Li

grupo obleUvo que este vaya dir q do

El color en la tipografía y en la elección del
tipo

Li	 Hl'i	 ji	 LH,(	 lLl)..»ii	 iH	 1 1 PU'''IuiH i JL JiilJdgvil,

siendo ilustración o fotografía, la tipografía es una parte esencial
para la composición de diseño; no es solamente de presentar
1 nformac ón sin razón alguna, sino cómo lograr ubicar esta
tormación para que no sature el campo visual y sea legible.
aplicación de los diferentes tipos de letras pueden llegar a
nvertirse más que en solamente información sino también
impi r el papel de imagen, ya sea por medio oc características

del tipo, a aplicación de color que se le dé, la jerarquía y el
equilibrio que esta tenga dentro de una composición.
Tomando por ejemplo, la aplicación de color, no se puede utilizar
cualquier matiz, pues cada tonalidad provoca una sensación
distinta dependiendo quien la vea; algunas veces mejora la
legibilidad resaltándolo dentro de un bloque de información,
mientras que otras veces aplicar color no funciona, pues no
cumple con el objetivo que se quiere lograr

Según Romero (2008) "cada color ejerce sobre la persona que lo
observa una triple acción:

ir presiona al que lo percibe, por cuanto que el color se
ve, y llama la atención.

Tiene capacidad de expresión, porque cada color, al
manifestarse expresa un significado y provoca una
reacción y una emociórl.
Construye, todo color posee un significado propio, y
adquiere el valor de un símbolo, capaz por tanto de
comunicar una idea Los colores frecuentemente están
asociados con estados de ánimo o emociones,
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ensaciones Debemos dejar constancia que estas emociones,
ensaciones asociadas corresponden a la cultura occidental,

ya que en otras culturas, los mismos colores, pueden expresar
entimientos totalmente opuestos Para que los colores logren

crear una sensación 
al 

observador, deben ser parte de una
mmposición agradable para la vista pues, si es aplicado
aturando el campo visual, este provocara un sentimiento de
lesorden y no llamará la atención mientras que si se utiliza y se
plica de manera adecuada en cualquier elemento de diseño
unto texto como imagen, este puede ser provocar un mayor
grado.

egún Webta lcr (2008) "uno de los factores más importantu
Je los textos, que influye sobremanera en la legibilidad de
mismos, es el contraste entre estos y el fondo sobre el que
-z itúan Un contraste adecuado hace que los textos se lean 1
/ que su lectura no canse al lector, condición muy importante m
bras de contenido textual importante. Si el tipo se disminuye en

1 maño, debe incrementarse la fuerza de contraste Je color.
r el momento en que se añade color al tipo o 

al 
fondo, se altera

la legibilidad del texto En consecuencia, la tarea deldiseñador
s combinar las propiedades del tipo y el color para multiplicar

m potencial comunicativo Estos dos elementos pueden dar
vida a un texto que, de otro modo, fracasaría en su vertiente
vom u ni cati va
Para alcanzar la óptima legibilidad cuando se diseñe con tipos
y color se han de sopesar cuidadosamente las tres propiedades
del color (tono, valor e intensidad) y deterrn nar el contraste

propiado entre las letras y su fondo. Se puede usar contrastes
de tono (cálidos y fríos), contrates de valor (luminosos y oscuros)

contrastes de saturación (vivos y apagados)" Es a partir de
sto que el diseñador logra en un final comunicar el mensaje
jue se desea: un texto con tonos demasiados luminosos
obre blanco, como el amarillo, provocare una lectura difícil de
.omprendr por lo que no funcionaria, si este fuese negro, sera
lfl tuv tc le( 1 U V U il te enter 1

Adición de un color a los títulos

	J tu dii JH' U 1 lvi 1 , situ	 LS	 S vii qi u ci	 JF	 II

utilizando un solo color, esto debe considerarse con mucho
cuidado, ya que muchos colores pueden ser inapropiados.
decisión final sobre lo que es adecuado estará determinada
por la naturaleza del objeto que debe ser representado y p
el contexto en que dicho objeto se ha de mostrar." Swann
(2002) El es de gran influencia dentro de un diseño pues c
mencionado anteriormente, este impresiona, llama la atenc
y tiene capacidad de ser expresivo. Al ser aplicado a los t
dependiendo de su tono e intensidad, este logrará uni t
atención siempre y cuando no se ninrós rn U Mm 1

Imagen y retórica

	uugur Re Jror ( 22 UU9) L	 i	 1	 .	 u' 1 1

cambios que se operan en los diferentes discursos y alterar,
curso natural, y por lo tanto su significado, se llama retorica
el origen de la retorica se ubica en la necesidad de dar a la
palabras y otros elementos del discurso, nuevas significacioi r

Al hablar de diseño gráfico en el cual se aplica la disciplina de
retórica, se puede ver como estos tienen un mensaje aumenta.
al que sería inicialmente sin ello: es decir, al realizar un diseño lv

comunicación visual y el mensaje debe ser lo más claro por H
para que el receptor logre entenderlo, al utilizar la retórica ¿
puede reforzar este mensaje por medio de la aplicación de
misma a los elementos gráficos dentro de una composición
El lenguaje visual se basa en su significado, para Pedroni
(2009)' las connotaciones del lenguaje, se fundamentar en
asociación de ideas en un proceso de producción de significados
adicionales, donde se dan dos líneas semánticas diferentes un
terna trae al otro por similitud (fundamento de la metáfora): y un
tema trae al otro por conrigu da (fundamento ce 'a metonimia)
Metonimia significa transnominación, y consiste en designar
rna cosa con el nombre de otra con la que guarda una relación
le causa y efecto o de sucesión en el tiempo en que ambas
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autor por sus obras, el símbolo por lo simbolizado, etc., es
metonimia, el poder representar una cosa por otra sin necesidad
le comparación, sino por la relación que tiene una con la otra.

dor ej emplo, si se quisiera hablar de un bebé, el poner una foto
inc ilustración que presente literalmente de lo que se está
lando, presenta un mensaje, pero no lo refuerza,

iilizar la metonimia, el poner una pacha representa al bebe,
Lo ayuda a que el espectador relacione lo que se le está

resentando visualmente con el mensaje que está recibiendo, si
e quiere representar a Ubico, el poner el Palacio Nacional, sería
rna manera de hacerlo, pues es una de las obras monumen i

que fueron realizadas durante sus años de presidencia Hay
arras clases de metonimias: Tomando la causa por el efecl

a viceversa, el autor por sus obras, el símbolo por la cosa
:simbolizada, lo genérico por lo específico, lo abstracto por lo
concreto, la materia por la cosa hecha de esa materia, etc.
Para realizar una composición de comunicación visual, el aplicar
i retórica ayuda a transmitir lo que se quiere decir, pero de

igual manera, los elementos dentro del formato deben tener un
quilibrio que permita que haya armonía entre los elementan

que estas no sean sur fun mal presentarlas

El equilibrio

nl equilibrio y desequilibrio que se mira dentro de un formato e
debido a la nivelación de los elementos. o sea, la manera en Que,
Istán colocados para que sea visualmente claro. Refiriéndonos
rl peso de los elementos para que estos ayuden a guiar la vista
/ además lograr jerarquizar dentro de la composición según la
i	 rL r	 1	 orH	 1 .	 P	 i	 1	 o	 i

u.	 u.	 1	 .	 .	 L	 Mi u

es hasta cierto punto predecible y regular, mientras que el
1 nétrico se refiere a que no se tienen las mismas dimensiones,

Hl	 u,,	 Hir.	 iH	 o.	 .	 1	 1 .	1

y sual. Esta segunda permite tener la sensación de agitación
o movimiento y a la vez presentar una	 mil	 .i i r
ayudando a que esta no se monótona

Otros tipos de equilibrio son el formal y ei iriroi i	 cii
primero se tiene un centro y se mantiene una composidón
esquematizada y geométrica, presentando estabilidad. Miurti rs
que el informal ayuda a generar fuerza de grafica y dinamismo. A
diferencia del formal, este juega con los pesos de cada elemento
como su tamaño o color rrn un orrHqarr armonía deril o. cH
una asimetría intencional

El dominio

Hay d Lo nr Le tj	 le 1 o. iii ro el plástico U r 1(10 -n un t mx
de discurso y cómo está constituido), el sintáctico (gramutio.,
estructura de pensamiento o sea tener un orden), el semico
(campos semánticos, signos y retórica de metáfora y metorriir a)
este juega con el significado de las formas y la descompos
de los significados; dominio lógico (contenido o significado
puro) se apoya en los s nécdoques y usa la lógica Esto ayuda
a poder construir un discurso de manera que nos permita
mxrnnicarrros basándonos en la gramática y. ini rrtr' Mr
ignf cid  de loque o. nos tU r rusentar )o

IMPRESIÓN DIGITAL

El rápido desdi o. o de la Loor o og a digital durante la u tirria
década ha permitido la aparición de diversos métodos de
irrpresón especialmente apropiados para tiradas pequeñas.

menudo es posible entregar el producto term nado un par de
mas después de haber recibido la orden de trabajo También
n utiliza frecuentemente para las ediciones de prueba y para las
liciones preliminares. Tal y como sucede con las impresoras no

digitales, existen ciertas limitaciones en cuanto al tipo de pape
que puede utilizarse. Sin embargo, debido al crecimiento del
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ser tac ones, dossiers, etc Suelen ser mates,
aprovechan todo la resolución de la impresora
as uniformes de color para imprimir imágenes

•	 solución: Para impresión de tonos fotográficos c
dad se necesita que no sea inferior a unos 600

•	 imaje: Da una idea del grosor del papel y su reo
•	 lsecte: A veces, los fabricantes ofrecen el m srri

pel con distintas texturas mate, brillo, rugosa et
nción a que algunas texturas marcadas e
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'studian en la Universidad Rafael Landívar, y se encuentran
n edades de 20 a 28 años y otras de 29 a 46 años. Dentro
le estas personas se puede encontrar una cantidad de 4100
studiantes asistiendo a la universidad, según se puede observar

en el ANEXO 1. Según las encuestas realizadas al grupo objetivo
Ver ANEXO II), la mayoría viven dentro y en los alrededores

de la ciudad como Roosevelt, San Lucas, Carretera al Salvador,
San Cristóbal, zonas 11, 15, 9, 14, 16, 9, 1 y 2; son de clase media
y media alta y la mayoría tiene y utiliza carro propio para
1 rasladarse dentro de la ciudad,
oiendo joven una gran parte del grupo objetivo personas
avenes, de acuerdo a las preguntas 6 a 8 (Ver ANEXO II) tienen

interés por actividades con amigos, divertirse tranquilamente y
salir los fines de semana a tomar un café o a pasar un rato con
DIos; i-nientras que a Ii vez lec llama la atención leer y navegar e

Jw ,.,.	 bab

ún la información que se obtuvo de las encuestas, son
personas a quienes les gustan lugares con bastantes colores

movimiento, y algunas veces les gusta estar en lugares
anquilos como cafeterías y centros comerciales como Pradera
1oncepción, Miraflores, Oakland MalI y Pradera zona 10 A la hora
le informarse sobre algo les atrae los desplegables, posters y los

audiovisuales, como la televisión y a veces en el internet

Dentro de las respuestas obtenidas, se pudo observar que la
mayoría de las personas les agrada obtener información de

aria es como desplegables y folletos La manera en que
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mediante pósters o carteles, afiches y también por medios
audiovisuales o anuncios televisivos. Al leer información

npecífica sobre cualquier tema, tienen preferencia en que
titular del material sea en letra con mayor grosor que e
ntenido restante, al igual que les es más legible utilizar
amente una tipografía Sans Ser f, que la combinación le una

upografia Serif y otra Sans Serif para el titular y el texto
Al mismo tiempo, se logró observar que en cuanto a la ioiugen
una gran mayoría respondió que prefieren ilustración o alguna
imagen que utilice color y no sea solamente blanco y negro. Por
lo que una fotograba en blanco y negro, probablemente no los
estimularía de la misma manera que una fotografía a color

Cuando hablan respecto al tema del derecho a la vida, toü
han escuchado hablar sobre esto y saben que inicia desde l,u
concepción de una persona; mientras que algunos conocen
sobre el tema, otros consideran que la planificación familiar.
basa mediante el uso de anticonceptivos, así como el utilizar
para la prevención de enfermedades venéreas De la mism

	

maneras	 1 1 

funciono

pudo ,	 r	 ¡ ntmsu U ) -	 uU	 U..

ie sobre el aborto, todos opinan que es el asesinato de m
ebé, pero una gran mayoría no sabe si es legal en Guatem

y opinan que es factible en casos extremos, como lo es la
violación, una gran mayoría, considera igualmente que el riesgl
físico y psicológico de la mujer es elevado, mientras que otros
consideran que el riesgo físico es leve



Comparación que trataran con los temas relacionado
Asociación de manera que se pudieran comparar diferet
situaciones ydenotar la diferencia entre ellas. Al combirp
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Jada voz tiene derecho a la vida, aunque esta no hable
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Tania muerte es irneversiólu
La vida inicia desde la cc.........
Beneficios siempre son mejor que riesgos



1	 H Hl.
abras que representaran causa y efecto al hablar sobre el
-5 derecho a la vida y diferentes aspectos que componen est
lemas Después de este listado se combinaron palabras que

ron 4 frases conceptuales relacionad	 1

cirins, relacionados con la nHnin

METONIMIA
DERECHO DE VIDA DE UN NO NACIDO

1 JdC rr rento
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1	 11vO
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INDIFERENCIA AL DERECHO DE VIDA
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Protección
Anticoncel
Preservatis
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Prioridades

CONCEPTOS DE PALABRAS COMBINADAS
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Bienestar de una víctim
Bienestar de dos víct ci.

unvi

acron humana



METONIMIA
DERECHO DE VIDA DE UN NO NACIDO
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Sexo
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Extremo
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Abuso dui.s.l
Protección
AnticoncelEi:'
Preservat iv.
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Protección	 L
Prioridades

CONCEPTOS DE PALABRAS COMBINADAS

El dCÍeChO u la vida es ;	 : EH

Bienestar de una víctim..i
Pienestar de dos víctima

in  1ansI

unación humana



METONIMIA
ABORTO
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Costoso
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Alteración psicológica
Legal
No es anticonceptivo (mata la vida humana)
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legal
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da
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A racho sobre el cuerpo
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SÍNDROME POSTABORTO
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Problem
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Crisis
Angu
Remorci
Culpabilidd
Emociones aqn
Doloroso psi.
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CONCEPTOS DE PALABRAS COMBINADAS

Estado da Snirna niun da vida
Estado de ánimo que puede dar una vida

na salida fácil no barra las acciones tomadas
•Lcciones de remordimiento

cciones que dan el derecho de vida

25
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obre el aborto por lo que se vieron diferentes puntos de vist
que lograran presentar los temas desde sus aspectos positiv
asta sus aspectos negativos Las frases generadas al combir
o, (1Ifarn1- pu 1	 n	 1

Ii!

RON [A
ABORTO (A FAVOR)
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gro de la madre
manente
producto de violación

orto sentimental
oral
do de ánimo

untar o
)rto qu rúrgico
Hmas
Drto eugenésico
nifesrac ón de deseo
recho sobre su cuerpo
ser vergonzoso
hay efectos colaterales

manitario
11 mH

oldO Oid ddrd
iuerte

Asesinato al no n
Efectos negativor,
Traumas físicos
Traumas psicolY
Complicaciom
Acto de violen
Vida inocente
Acto en	 i
Hm 1

Ar
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Valor de un bel
El embarazo ir
Sindrorn

CONCEPTOS DE PALABRAS COMBINADAS
INDIFERENCIA AL DERECHO A LA VIDA

dli ]UI /U L	 IdU JOS viPU

Abandono humanitario

nflicto
Ita de ética

26



RONÍA
PLANIFICACIÓN FAMILIAR NATURAL

Abstinencia
Métodos
Matrimonio
Pareja
Casamiento
Co mp rom ¡ so
Respeto
Ovulación

¡ II ngs
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CONCEPTOS DE PALABRAS COMBINADAS
PLANIFICACIÓN FAMILIAR ARTIFICIAL

l'llodos
Osualidad
7 mualidad temprana

.lución
itar embarazo

Ayuda artificial para satisfacción propia
Una planificación familiar con 87% de eficacia. El otro 13% no
cuenta.
87% es mejor que 100%
Popularidad ante la madurez
Mejor riesgo que control



1	 .
go que lograra representar que es APROVI como asociar
efecto del embarazo no deseado. Debido a la delicadeza y
)ntroversial del mismo, se optó por una opción que no den - 1

,ent'miento nqitiv, sin rener cl iic hablar napevífi r amu 1.

harto y r 1 , 	.	 1	 1 1	 i 	 1

CONCEPTO ELEGIDO
1	 IDA L	 1 ri

L,i vida de lado ser humano ir 	 i (_(_)i¡ ni liv

ujer, en el cual se forma un ser humano: desde el momento
la concepción la persona ya tiene cualidades únicas tales con
Su sexo, el color del pelo y los ojos y aún así, el tamaño es mci
Jel de un granito de azucar. En el momento del embarazo mi
:has personas creen que el bebe no está vivo hasta hasta qu
y erto período de tiempo pasa, siendo la verdad que éste ya
tiene vida desde el primer día en que es concebido Al inicio a
105 nueve meses de formación de un bebé, la mayoría de las i

ires no saben que ya tienen una vida dentro de ellas: y a pes
H qu e (--̂ sta vida sea aun frágil, esta ya time su prnpra inrv V
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a que le habla a una madre a a un padre desde el interior de
madre; hablando con la verdad, el bebé dice un secreto, sic

.1 ,v el concepto a manejar hace referencia a lo que es una
lueña vida, este secreto será expresado de parte del feto.
nisma manera también se va a aplicar la retórica de la onr
tapeya ayudando a representar un sonido hecho por el 1 b



ie trabajaron los diferentes materiales en base al tema del
derecho a la vida del aun no nacido debido a que es esto en lo
:lijeAPROVI trabaja diariamente

TP
Se utilizó como concepto primario Pequeña Vida en Secreto
como base para el panel que cumpliría cada elemento de dis-
eño, La palabra pequeña da indicio a algo delicado y frágil La
palabra vida hace referencia a lo d námico la presencia de un SEi

viviente, de alegría y energía. La palabra secreto hace referenc
a que es algo que no todos conocen y que, al saberlo corioceral
u As sobre el tema
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universidad como facultades, restaurantes en la cafel.
bancos, se colocarán varias cajas de donac ones durante
meses para que estos contribuyan a apoyar la causa. El
de cacomanía	 .	 r 1	 r.	 '	 1
una pacha pIé:

ulluatlerldo ÜespieguIes infoi rratvo3 a los espectadores

dentro de las diferentes universidades como Rafael Landívar
las diferentes áreas de descanso entre períodos libres en
reas se puede observar un m'nimo de 150 estuc 1

cuales se les puede repart r el material con fac'licl

Estos desplegables se ut l zarán para informarles
lerentes aspectos relacionados con el aborto por

de datos concretos sobre el tema y como éste afecta 1,
A tanto de la madre como del bebe aun no nacido así
a conocer el derecho a la vida, Igualmente se repartirá ri

comanías de ARROVI a las personas que asistan a la
'oersidad para que conozcan de una manera más personal
1 re esta organización El cliente se encargará de que las

omanías promoc i onales puedan aparecer en productos de
leza en establecimientos Paiz, con su debida autorización,

siguiente semana se pondrán los carteles en las diferentes
'teleras ubicadas en áreas de descanso de la universidad, la
iza techada del edificio M y plaza techada del edificio L, éstos
ón utilizados para crear un sentimiento solidario y generar el
oye por parte de los espectadores hacía APROVI y durarán un
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•OPOSITO TTLI( O	 /U./\ClTL.N	 El	 MESABL.L [iL . .JRAC IDO	 LUGAR
lrilx.cmar	 .•	 loO r •íOHvc.	 E ricargados	 MaEerUl	 Áreas de descanso zEani..

bre el	 da APROVL	 ir rnriol i	 da la Universidad Rafael
brecho '	 ada.	 Landívar, plaza techado

vid,	 i crecia cia	 edificio M y
H rause

Calcomairoz

UROROSITO FÍSICO	 CARÁCTER RESPONSABLE DURACIÓN LUGAR
Mantener	 nnprar:ro	 Pro morrional	 Encargados	 Material	 Áreas de descanso denEro
presencro .I	 da ARROVI,	 informairivo	 da la Universidad Rafael
/000Mb	 Licda.Lucrecia	 Landívar, plaza techada dci

de Krause 	 edificio M y L.

Corte les

PROROSI O HÍTICO	 CARÁC 1 LP RESPONSABLE DURACIÓN	 LUGAR
Croar un	 l nrpooc	 lnforrnatlivc	 ncargados	 Material	 Áreas de descanso dentro
sentimiento	 de ARROVI,	 compaña cia	 cia la Universidad Rafael
cia soiidarid,vE	 Licda,	 sarsibELración. Landívar, plaza tac.L.od.a del
cara el apoyo	 Lucrecia de	 edificio M y U
de ARROVI  	 brause

Coio de donaciones

RUOROSI 1 0 HÍSICO	 DAR.ÁC 1 EN RESPONSABLE DURACIÓN	 LUGAR
1 °asentar a la ImIr ro	 Hroiocic l	 Encargados	 Material	 Establecimientos dentro

i izacoEo	 do Al-MECa... .ca mpaña de	 dci campus universitario
sensibilización Cafetería, fa cuitadas y

barco.
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realizaron varios roughs de acuerdo a la manera en que se
L.{LflSO comunicar el tema. Las pruebas ayudaron a plasmar una
idea general de los diferentes dobleces de acuerdo a la
coherencia de la información, ubicación de texto, espacios en
blanco e imagen. La jerarquización de los elementos. qrafico, la

iección del formato y el formato debía avr .. jd. .rL	 :.r . . . mL. .arL

rm; EEri	 cl :. ..r	 mmmm rm	 ..	 .)mmm i:mI•..r	 II.lrr:t,.r.

a	 uuja.

Qí) fRa(1	 . gxbc

a

aí

JkcLC aju cO c o

U

33

UN IVE-iS,

IVAM=^2



ITAPA) J(I H

—	

'	 sum-.
uÇo óeO

w cL&cw

JA coffim (Á.O7

(A
y

o

3cX

\ Ç\•»
E. 

Aii

••••-•I	 -•

i •••.	 •••

1

DL.
ck	 -

•/

q€•



ErA RA
rnuF p AS DE ECEMATO

manera lógica al leer la información presentada. Las pruebas
lizadas fueron de manera que la dirección fuera vertical para
la sensación de delicadeza.

pruebas de diferentes tamaños de formato y dirección
dobleces debían ayudar a mantener continuidad de la
Dímación y a la vez apoyar la imagen de limpieza que se
.eaba obtener. El troquel simple ayuda a mantener sencillez,

ormato no generaba curiosidad por lo que se debía hacer
iS opciones, las cuales apoyaran el concepto y que dieran la
tisación de pequeño y frágil. Funciona la manera en que va

ti icada la información, por lo que se decide que las siguientes
LI' cebas serán en base a estas, lo que cambia es el tamaño del

Lmato el formato vertical funciona tanto para comunicar el
Li ,cnsaje como para dar la sensación do fragilidad y a la vez
ccricilloz.
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/ \bUCACIÓN DE RETÓRICA VISUAL

	
e

.)

inicri pruabas del posible manejo del concepto cómo
resentarlo de manera gráfica utilizando la retórica visual para
sar aumentar el valor visual del 	 la rntrF a
tonimia para representar la vHs,

intención es generar un menisna 	 isa	 u 1 L.al da
ídico ya la vez objetivo. Se realizan pruebas de las diteras Les
mas en que se puede comunicar el mensaje para lograr
1 vnar inc ras.n'. stc nosltiv utilizando .lsto ni 	 loo,rann
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ETAPA
AULICACIÓN DE RETORICA VISUAL.

Iropuso una opcion con la intención cl
un bebé ya tiene vida independientemente de su tani ¡

Hzando comparaciones con animales de pequeño tamer
¡ nlmente Se buscaba comparar la vida y córr 	 Lr

nf[nve en el tener vida, parc Causaba conf : 	:.
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ETAPA 11
/óULICACIÓN DE RETÓRICA VISUAL

isnus aptcacion cia retórica comparatJvu, :e
¡ esentar la vida en diferentes años, o sea antes de nacer y

pués de haber nacido (siendo que la vida no depende de su
uaño o edad). Se buscó un posicionarniento de elementos de

manera simple y directa, cantidad de irnaqun Hdunnnsdu
la cantidad de texto.

utilizó una referencia sobre la formación de un dame dentr
-i vientre de la madre y se buscó representarla mediante una
tranión q..ie presenturu s'.s c-nractnrístinns fíSiCE1.
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ETAPA
APLICACIÓN DE RETÓRICA VISUAL

e realizan pruebas en las cuales la informacion se Presente de
una manera más personal, una persona hablando, de manera que

nere curiosidad y a la vez logre informar mediante los datos
el aborto.

erarquía entre los elementos ayuda a que el espectacic
rque y sienta curiosidad por la información que se le e:
sentando.

determina que una tipografía con características smpH. .
V udar a que el mensaje sea más directo y a la vez conci.

•.: . rss la tipografía dl ......T[......T. 	.........[.l.[ili	 ],]	 J	 T'	 ..•..

endo es un hech

irge la idea de utih	 . !:
......................... Ii 	 •.	 .	 ..H	 l.H	 :!.: K.II:L.
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DERECHO A LA VIDA AUEN[YFB

DERECHO A LA VIDA ARABIC TY1)[S[T1]NG

DERECHO A LA VIDA ARIAL
PEECHOA LA VIPA ~LEY CIPTMTTP
DERECHO A LA VIDA CENTURY GOTHIC
DERECHO A LA VIDA CHALET
DERECHO A LA VIDA CHALET
DERECHO A LA VIDA CHALET

DERECHO A LA VIDA TIMES SANS SERIE
DERECHO A LA VIDA TUNGA
HAOUO A LO VIDA VIIHLVDHDA 01101110
DERECHO A LA VIDA VERDANA
DERECHO A LA VIDA KOZUKA GOTHIC PRO
DERECHO A LA VIDA AHARONI
DERECHO A LA VIDA GISHA
DERECHO A LA VIDA HEADLINE UNE
DEMECHO. A LA VIDA 1
DERECHO A LA VIDA GOTHAM
DERECHO A LA VIDA MICROSOFT Yl BAITI
DERECHO A LA VIDA VERDANA REF
DERECHO A LA VIDA LUCIDA SANS
DERECHO A LA VIDA LUCIDA CONSOLE
DERECHO A LA VIDA AGENYFB
DERECHO A LA VIDA ARABIC TYPESETTING

DERECHO ALAVIDAARIAL

ETAPA IV
PRUEBAS DE TIPOGRAFÍA

.sido que la legibilidad dentro Jal Hi ••H 	 :.0..

ortancia, se realizaron opciones de diferentes tipogr
íif con características simples, lineas constantes y que tuvessn

¡ senda al poner la información deseada Debía ser una que
iese ser ul:ilizada en diferentes formas va sea boU a	 Li. ji



ETAPA IV
LRUEBAS DE TIPOGRAFA

Aligieron tipografías que LUVH

iscterístico, simples y que lograran mostrar 11 1

DERECHO A LA VIDA CENTURY GOTHIC
DERECHO A LA VIDA CHALET
DERECHO A LA VIDA AHARONI
DERECHO A LA VIDA GISHA
DERECHO A LA VIDA GOTHAM
DERECHO A LA VIDA TIMES SAN .S SERIE
DERECHO A LA VIDA TUNGA

DERECHO A LA VIDA AHARONI
DERECHO A LA VIDA GISHA
DERECHO ALAVIDAARIAL

características simples y a la vez demuestra consistencia, Piando
:1 cc se iba a aplicar como tipografía principal dentro de los
diferentes materiales, esta se puede adaptar dependiendo si va
- i titulares o en bloques de texto

1 arcar jerarquías se logra por medio de sus variaciones e
ndependientemente al punto utilizado, mantiene su lepibilisHd.

:•i•mcHo A LA VIDA CA

DERECHO A LA VIDA GOTHAM

DERECHO A LA VIDA GOTHAM
DERECHO A LA VIDA GOTHAM

DERECHO A LA VIDA GOTHAM
DERECHO A LA VIDA GOTHAM

si



ETAPA IV
RE Li E RAE E) E COLOR

sacion tanto de vida como de fragilidad y llamar la atencs
ando misterio en el espectador. Los colores utilizados tasi
utro del formato como en la imanen ubicada an el mis
Lran mantener la misma lir ..

1

L;J

1fli :
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ETAPA V
LLJiRAE

mantuvo la idea de iealizar una ilustración sin Lv dv 1

im que esta fuera llamativa y a la vez entendiblE

quiso representar una parte de la vida, presentvrdola
nido, el bebé antes de haber nacido, De esta manera 5:

Izaron pruebas de las diferentes maneras que se podrív
mr '. ..ir Ht'ó nnvnbndnr1n mnjvTv y y 	 no ti.mra dno

( )
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ETAPA V
LUSTRACIÓN

continuaron H HL JUL	 L.i	 L()ntL'rF L(I)

inteniendo el alto contraste dentro de la propuecH	 1

curvas y fluidez eran de gran importancia para dei u L:tHLL

.'(Cl7 d:.L 1 n Helnd u rnrentar lu \Julu flrr ncr
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ETAPA V
L J SIR AC Ó N

' .er fue reahzando una ilustraciori de un feto en alto contrast
buscó poder presentar el tema de una manera más originb
ita/a am cacr rn In, 	 viana!	 informativo

Jeddió utózar una Justracón da 1 1

b morrianto de [a concepción

45



ETAPA V
LLISTRAC,I Ó lxi

Hyó	 :1	 I.1Lu	 .r	 i	 vH.H.

(ii uesas parc mantener Fa presencia del m ymo, Se anaHza quc
utilizar solamente lineas gruesas para marcar las clftorenteu
irtes de cuerpo y extremidades ayuda a mantener in -,  loL.
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sor en las extremidades del bebé, de u:.1 i 1 1 1 i i i :.
(* y . - iiin	 «bm	 prmuri .i.
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ETAPA V
1 LLJSTRAC.l ÓN
	 «...

.....•:	 .

	

H debid	 que e_1) demasiado sencilla, esta no lbma id
Ecnción. Se buscan diferentes maneras en las que se pudiera
.H — mostrar que es más que una ¡mago 	 mouanHr gua
Ha fluye dentro de él,
boa diferentes órganos del cuerpo funcionan neril
y las venas llevan la sangre a diferentes lacIos. Se busca haca
.ruobas con líneas del g adas que recorran el cuerpo del bLu

	

dc sara	 be iiri ci.	............. ..

47
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ETAPA V
LUSTRACIÓN

buscan diferentes maneras en las cuales estas líneas recorren
uerpo del ser humano, estas no mantienen un constant
lO sino	 en e acuerdo a lapartí dci cuerpo en la quu

-,

.........................................

daron a dar una mejor representación de vida y u
o que una ¡lustración que pase por desapercibida "SS

-	 .	 ?r_- •-'•

a--;-	 -	 .•..

L)d	 L...	 At.

/ esar de que las lineas no mantienen un mismo camino,
lC una debía ayudar a resaltar algunas de las partes mas

portantes del cuerpo Humano y no crear confusión dentro de

otracidu

48
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ETAPA V
LUSTRACIÓN

	

• neas curvas dciii o .H u u	 ay' .iclar	 dH

movimiento; de vida fluyendo dentro del feto. Esto ayudr
demostrar la constante actividad un la que se mantiene el
ilerpo ..e uvitcr, l. ... O aa:.	 •c••.:, Lr:..•

lei itro de la snaqen pr lo que se realizan pruebas de
tu,rar el contorno y ls lineas d1 interior de usrn nnanor.::,

...................	 l,	 J]i .i	 •• l ••	 •	 iii. ib .......
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ETAPA V
LUSTRACIÓN

aplicación de 
lDlican colores sólidos que vayan de acuerdo a las divisioncs :lu
)rman las lineas curvas fluyendo dentro del cuerpo del bebc

os colores utilizados son funcionales dentro del bebé, lo H
Hi



ETAPA V
LUSTRACIÓN DIGITAL

inicia la digital lZ1O	 1	 ioLii, «a
riagen principal de los diferentes matenales. Se manter
ontornos, se continua con las diferentes lineas curvas dentro
vopo y necio se aplica el color y loqrar crear una irnaqen rno

(/4 {\



ETAPA V
LUSTRACÓN DIGITAL

Al Iç)licar el colci, je realizan A
illdos como base y luego otra con colores cálidos y trk

aplicación de únicamente colores cálidos, tonalidades
.:os y anaranjados puede hacer que la imagen se vea un t;

agresiva y no ayuda a transmitir la delicadeza que se quierc

a combinación de los colores cálidos y fríos llama más la
.itención del espectador y da o portunidad a mas dinamini
•.lentr



YA NO REGRESO MÁS
T I.. 11 BELL
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ETAPA V	 YA NO REGRESO MÁS
ER U L PAR DE E) APRAE/IAE

iagen a utilizar, se rea¡ iza ruí i p iebas digitales da como Juoliar
tcr ubicados los diferentes elementos dentro del formato.

mativo.

1 liagramación debía ser simple de manera que se comunicara
oi mensaje directo y de manera clara y que no saturara el campo
:nual nial espantador

YA NO
REGRESO
MÁS

LOÍ)PTO

YA NO

MÁS
bEBE

UNOS DATOS SOBRE EL ABORTO



Psst...

Psst...
TL' EEE

ETAPA V
Li	 D	 LI) /\C /'Mi\( I

Psst.. Te digo un



Psst... Te digo un secreto?
TU FTEB

EE!ASQUE

Psst 11..

TU BEB

S,EÍAS QUE:

ii

Psst...

bARA y
FRt	 H



ETAPA V
rIRLJEBAS DE DIA(3PAMACIÓN T'TU rÇllb

rentes propuesI3 ce diJigrdmación antenorro no
incionan de manera que los elementos tengan armonía dentro
el formato. Fue por esto que se relizaron más pruebas a mano
lu las diferentes maneras en que podría ir el texto dentro del
ormato del desplegable y el poster; esto facilita la integración de

H o elementos y permite tener mas opciones para el colocar los

TELTO TETQ

--	 _•_f_



ETAPA V
ERUEPAS DE DACRAMACHÓH1
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ETAPA V
L)IAGRAMACIÓN DIGITAL

	 PSST...	 PSSTW
espués de deterrnnar posLL-. mur lcr . L. H ccrn	 dr

ubicados los elementos, se udlrrUnuaron pruebas cligitsH»:.
ranteniendo la limpieza y los espacios en blanco,
sto ayudo a elegir la opción que comunicara el mensaje

rl	 :.11	 .	 Hl	 rl ......1	 irrl



ETAPA V
L)AGRAMAOÓN DIGITAL
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ETAPA V
L)IAGRAMACIÓN DIGITAL



ETAPA V
DIAGRAMACIÓN DIGITAL
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1 89,1	am •



ETAPA V
L)IAGRAMACIÓN DIGITAL MATERIALES

define que la manera de comunicar la información es que el
ebé la diga de una manera menos directa, haciendo un sonido
sra llamar la atención de las personas, aplicando la retórica de la
nomatopeya.

.e igual manera lo que dice es el proceso de formación que lleva
bebé durante los nueves meses que pasa metido dentro del

oentre de la madre,
He aplica color dentro del formato para ayudar a mantener un
quilibrio visual entre los elementos y a a vez se juega con
is diferentes posibles opciones de como podría ir aplicada la

1 pografía de modo que se formen jerarquías de acuerdo a la
ii r1nortsnoa (:10 los elementos.

o
.Ho5O es.

os [CO 1'

( ')ç

E Mi

-,
1[,

os!	 -OP

,	
4 Pí

SUS

1
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ETAPA V
L)AGRAMACIÓN DG....AL MATERLLE1



ETAPA V
L)AÇRAM/CHON DGT- MATEH/\LE
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ETAPA V
L)AGRAMACIÓN DIGITAL

nlatinoelformato del m 
1 que las pruebas anteriores no se adecuaban al concepto,

rolizaron nuevas pruebas para definir cómo posiblemerl
nr el desplegable para que la información fuera clara.

tamaño del formato debía dar la sensación de delicaH
lequeño, por esto se redujeron
ormato mas pequeño y conci

decidió por un formato ver]
nonceptoen cuan	 n	 H•••.•!.I•.	 1!lO H.i ... • H

'1,

ATRÁS

2



ETAPA V
DIAGRAMACIÓN DIGITAL MATERIAL INFORMATIVO

iniciaron pruebas de la una diagramación que fuer
antro del formato, ubicando los elementos de una rnanar
riginal y manteniendo como base los espacios en blanco.

lebido a que el formato demuestra el avance de los difererite
eses en que se encuentra un bebé dentro de la madre se

lefine que el utilizar solamente una ilustración de un feto de tm
eses puede ser muy poco para ayu( zir i den ç .r vr i nr a
que se está diciendo. Se definí Ii 1 	 jj 11 r 1	 ni	 ir i

66



ETAPA VI	 psycon
DAGRAMAOÓN DIGITAL MATERIAL INFC)RMATIVC)
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ETAPA V
L)IAGRAMACIÓN DIGITAL MATERIAL PERSUASIVO

debía mantener la misma línea de diseño dentro de los
hferentes materiales gráficos que se iban a utilizar, En el caso del
isterial persuasivo, que eran calcomanías, se utilizo la figura del

cío nnanra c' e msnti ivio,ra conhnuídad con al clescño y

68
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ETAPA V
DIACRAMACI()N DlEliAL 1-1AI Hld/\L IRU/l\/()

}S, Ld	 urr L	 i lo	 :'	 dru rLu J	 i uld.•
la forma del bebé no se apreciaba de una manera correcta El
filizar un formato circular ayuda a crear fluidez dentro de los
lamentos y permite la sensación de que el bebé está dentro del

cH



70

ETAPA VH
LL JrRAElOH.

nua de las piezas, se realizan ms opciones de las diterend*
apas de vida de un feto. Estas dan la posibilidad de utilizar

'iragenes y representar la vida en crecimiento dentro del
lespleqablo o ck	 rn-no.r . E CvOr l f.:(':Kt(T. o l: ir,ornHcn
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ATRÁS

1

I1

()

FRENTE

4

3

ETAPA Vi¡
DIAGRAMACIÓN MATERIAL INFORMATIVO

-niendo entonces la imagen de lo que se pondrá en los
liferentes formatos, se prosigue a aplicar la imagen en la--
quientes pruebas de diagramación que se realizaron del

riaterial informativo. La ubicación de los elementos debía
Hantener un equilibrio visual asimétrico a la vista del espectador,
le inician las pruebas de diferentes maneras en que puede ser
bicado el texto dentro de los bloques de texto, para lograr que

le nnnntnnía creenón eenr...eción ele mnviminto y

P51,1 M4

1
	 FRENTE
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ATRÁS	 4

1
	 3
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ETAPA Vil
DAGRAMACÓN MA HHH UI ( VI HdW

FRENTE

ATRÁS

1

FRENTE

ATRÁS

1

1

Éd

2

ri

3
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FRENTE 2

31

ETAPA VI¡
DLA GRAMACON \1ATERIAL NFE)RMATH/O

ATRÁS	 0
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ETAPA Vi¡
DIAGRAMACIÓN MATERIAL INFORMATIVO

rri 	 de la utilización de color es bastante grande
or lo que se realizaron cambios dentro del desplegable para

H )qrar que se mantuviera un equilibrio visual dentro de ellos,
ando que en una vista los colores son armoniosos se realizaron
smhios para lograr que el balance contrastante del color

RROPUETA 3

SVd.LV

4-	 -

FRENTE	 4

PROPUESTA 4

/

1

Sd1Y	 3

5
55

FRENTE	 4
j
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ETAPA VW
DIAGRAMACIÓN MATERIAL INFORMATIVO

aplican los diferentes elementos gDticos dentro del formato
torrnativo y se define en totalidad la linea de diseño que se qui-
o tomar para el mismo. La combinación de los grafismos ayuda
comunicar el mensaje de una manera positiva que genera
'jriosidad por la manera en que se despliega el formato
o ubica el 1o:4o do u n,--i manera Innn cohoruntu y a la vez

PROPUESTA 1 A

R fl j	 \ 2

-7.
2

svI lv

FRENTE

1

3

4

ra o CCT/\ 2t\

FRENTE

2	 1

ATRÁS	 4

Sd.LV	 3
M4 Y

(T
3
	

Y	 FRENTE	 4
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ETAPA VI
LdAGRAMAOÓN MATERIAL INFORMATIVO

¡ 1 esta etapa se-¡	 los s.Htalles que no perrol:ior i
)municar el mensaje de manera clara, se unifico el diseño
iHzando los elementos gráficos definidos en cada parte d

H «mato. Se agrega el logotipo de la Asociación,

s margenes, el grosor del texto y las lineas constantes ayudan
l a consistencia di me nsAe. \./!tR el desorden vio TI cl los
amentos

define la pieza Vial PCH el F5iOtGiidl irOor maLeo. Los c:olores, la
osición del texto y los elementos gráficos ayuda a presentar el
rna de una manera original y atractiva, mientras que el formato

muda a generar curiosidad, tanto por su tamaño como sus
IIiObl ocas

PROPUESTA 2A

IK	
- '

L'
t5

Sd iv

FRENTE

4

3

'z

vi
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SVd.LV	 3

FRENTE
	 1
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ETAPA Vi¡¡
DIVURAMACIÓN MATERIAL PERSUASIVO 2

	

::OjC de c.rr	 'it bu HLIH

Icomanías las cuales se puedan adaptar al tamaño y forma de
misma. Estas mantienen la misma línea de diseño y su formato
mbia a ser más grande. El elegir calcomanías que tengan una

ose redonda ayuda a que el mensaje tenga la fluidez que se
II	 1	 1	 i	 i

1
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ETAPA VIII
H )HHL L­\`) H FLH líH P HE H E 

SYd.LV
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ETAPA VE
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ETAPA IX
PROPUESTAS PRELIMINARES DE DAL Ho

tealiza un cambio do ubicación de informa 	 i,H
plegable para su coherencia visual, De manera que el
rara relacionar las imagenes con la información presentad i
oz, se mantiene la utilización de la ilustración del beba na'

»yar el mensaje, junto con los otros elementos de di
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ron tres vaiidaciones que ayudarían a evaluar diferentes
ectos de los mater a es, se puede observar una validación

ro 
el 

grupo objetivo, la segunda para 20 diseñadores gran Cus y
ii tercera para expertos en el tema, según 

el 
ANEXO M. Siendo

son muy pocas las personas que realmente conocen sobre
1 nma del derecho a la vida delno nacido, éstas validaciones
ion respondidas por dos expertas en 

el 
tema Una de ellas

la encargada de APROVI (Asociación RroVida), otra del CAM
ntro de Ayuda paro la Mujer) y una tercera encargada de

en be i i ce

roe no la Validación al grupo objetivo corno encuesta y se
termino con el instmento m el anexo 1 que la gran ayoría

mo una inrpres ón agradable ante el matera, pues una vez
Los los materiales y haber interactuado ocr los rn emes en
puestas fueron, en su mayoría, positivas

egibilidad del texto un 90% delgrupo objetivo eligió que
im te una lectura fácil y no cansaba la vista, lo que no solo
insmitía el tema, sino que llamaba la atención a leer 

el 
terna

mentado De la misma manera el 66% de expertos en el
i ria, según el anexo 1, eligieron que se entendía fácilmente y

crecía se carecía He lea dii 1 0 llenando  este a ie buena
h 

el concepto de 'Pequeña vida en secreto", este debía atraei
la atencion del público y pues es una parte importante de 1
imagen visual de todos los materiales, 

el 
significado de un

secreto ento n ces, es 
el 

que las personas estén interesadi
saber y en algo que no conocen, de esta manera lograr
se acerquen con la intención de saber más Un 90% de
diseñadores gráficos afirman que el color ap icado prov
sentimiento de misterio, mientras que el grupo ohjet
ama es atractivo por su intensidad y son 11am nl o

entonces que c. , i 	 Lo u 1	 omrt r

LIria el 100°/ Ju rn 1 eenadr re. re
gráficos de apoyo u sr la vida y 

el 
mccii

que estos también ayudan a trasnmitir una sensación d
fragilidad y crecimiento, de la misma manera un 50% o
que ayudan a unificar el diseño y son un apoyo 

al 
teme'

está comunicando. Para los expertos en el tema, la ilustr
represente la vida por nacer en un 100% y a la vez es innove H
denotando entonces que la ilustración y los los elementos
gráficos de diseño logran presentar a un bebe que está pm
nacer y que dentro de la madre tiene vida, pues un 40% d
los diseñadores gráficos, de acuerdo a anexo 1, opina qe i
so o se define la etapa delbebé, denotando su delicad
que también presenta a un bebe en constante creciminr
Cumpliendodo entor ces con la función de lo que se qu er
representar con la ilustración, siendo esto a un ser humar
vida aun antes de nacer.

Siendo que se treta de un terna des de los materiales cumplen
la función de informar, el 80% del grupo objetivo opina que
la información está equilibrada y un 60% que es ordenada,
logrando transmitir lo re enante del tema, según el 100% de los
expertos, adornes de que está coherentemente ubicada y logra
comunicar lo deseado
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tituómn llamarían más la atención si tuesen de color blanco,
ogotipo se pierde dentro del diseño del material por los
nremp(mdo Hntmn d

al color Dk3nco tarco a a m Lmuiat coma) en el Ha go
APROVI, reforzando la fuerza de la VOZ del bebé por nacer

1 dSERVACIONES
He toma en cuenta la sugerencia, pues esto ayuda a apoyar el

ansaje que se quiere dar; esto ayuda a tener mayor impacto
más fuerza. La asociación esté mas presente y no se pierde
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logotipo en la calcomanía mantiene una leve precencia de la
ciación para la cual es el apoyo buscado. Se mantienen los

(l(-, In ,	 clCrKcfl dprfrn cm la lín•s dc dicoñ rrnr?5Ha

cambia el logotipo a una aplicación en blanco, denotando la
:CenCia de la asociación dentro de las calcomanías.

áSERVACIONES
cbido a que es una observación que ayuda a los objetivos de
;eño, el cambio del logotipo a aplicación en blanco se utiliza

ci todos los materiales para mantener la línea gráfica de diseño 1

—/
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RUi 3
toma la desición de agregarle el brazo faltante para que

:;tración se vea completa en cuanto a formación de ser
mano dentro del vientre de la madre.

.) SS E RVAC O FE ES
Se observó que la ilustración del bO o en e ved ..onplete oc e]
brazo restante, por lo que se agrege Feere 	 ç( e Hsicr	 dar
mayor h	 : ]fl l' .noon c' roen nn..aInaa ES .................... 1 1 flrirner
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ise al concepto de "Pequeña vida en secreto", de maneta que
ada uno apoyara individualmente el concepto y que al ponerlos
entro de !a composición se complementaran para reforzar el
ncepto gráficamente !o más claro posible,
tipografía en !os titulares tiene características simples, con

izos continuos y limpios que ayudan a dar el mensaje de una
anera más directa, esto ayuda a mantener precencia en lo que
está diciendo, sin perder la atención de !a información, sino

.emun cándo a de una manera fácil y rápida. La aplicación de la
isma con sus diferentes variaciones ayuda a mantener unidad

.lenOo de los titulares y !os bloques de texto y a la vez mantener
fuerza de una voz que habla aun antes de haber nacido sin

i erder legibilidad. Debido a que es una tipografía Sans Serif esta
s descata por su limpieza y s mplicidad apoyando el concepto
e el cual habla un bebe antes de nacer con completa sencillez

yi verdad.

n cuanto a la estructuración de textos se puso especial interés
anto en cómo irían ubicados los mismos dentro del formato para

que fuera llamativo y que a la vez fueran agradables visualmente,
n el poster se puede observar cómo los textos están alineados

'Jcía 
el 

lado derecho dentro de la caja de texto y en todos los
ateriales se realizarón variaciones de la misma tipografía como

salvarla de normal a BoId y también cambiarle el punto de letra.

sto permitiendo formar jerarquías tanto en su ubicación como
• u impacto visual dentro de los materiales informativos se buscó

nc el titular tuviera mayor fuerza que los otros elementos por
o que se dejó en blanco para generar mayor contraste visual,

punto de letra es un 909/o más grande que el delcuerpo de
exto y se aplicó en grosor o BoId Debido a que el texto está

neado a la derecha y usualmente la lectura es de izquierda a
lerecha, se eliminaron los guiones y se aplicó toda información
n mayúsculas. Las mayúsculas fueron aplicadas debido a que la

0	 1	 1'	 ' i	 i i	 oi	 Ci	 a '	1	 . i	 H.	 ', LO	 , 1

texto, las mayúsculas dificultan y vuelven la lectura más Ci

1 lara el desplegable informativo, los textos eran los que m
debían resaltar de el resto de los elementos, pues siendo
informativo no solo la manera en que se desplegaba debí i
sentido sino que la información presentada tambien. Se busc
denotar un orden por medio de la utilización de números par,
que el lector fuera guiado fácilmente por la lectura y a la vez
textos se encuentran alineados tanto al margen derecho cern
izquierdo Esto permite que 

el 
texto sea más conciso y	 '

puede leerlos más fluídamente.
En cuanto a la distribución de las imágenes dentro del f01- 1 i st
se buscó que todo la pieza tuviera equilibrio visual desde
información presentada hasta las imágenes y la aplicación de
color. Las ilustraciones están ubicadas de modo estratégico
para que el observador pudiera ver un cambio en las mismas y
estas tuvieran sentido con la información que se presenta Las
tonalidades aplicadas a el desplegable fueron elegidas para crear
contraste entre cada área y que tuvieran relación con los colores
utilizados en otras piezas.

Conjuntamente con la tipografía el color cumple una parte
mportante, pues no solo es utilizado para apoyar el mensaje,
pues según Baines y Haslam (2002)" La legibilidad viene
determinada por el grado de contraste entre el tipo y su fondo A
efectos de claridad, la diferencia entre ellos no debe ser inferior
al 30%." El contraste utilizando dos colores totalmente opuestos
a un 100%, ayuda a resaltar los elementos gráficos dentro del
formato y a la vez permite una mejor legibilidad si se trata de
texto y mayor contraste si fuese una imagen.

Para que las diferentes tonalidades ayudaran a generar vida y
no desorden, en el fondo en el cual se ubicarían los elementos
dentro del formato, se aplicó una sola tonalidad y los colores
restantes elegidos, se utilizarón dentro de la ilustración. De esta
manera la ilustración se vuelve un punto focal dentro del formato,
y gracias a los colores contrastantes y fuertes, estos ayudan a
dar la sensacion de vida dentro de la misma.
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rirovimiento dentro del bebé para que este logre tener una
presencia impactante, sin llegar a distraer de la información
presentada en los bloques de texto. Los colores utilizados
Qn funcionales dentro del bebé ya que lo hace ver delicado,
nister oso, llamativo y demuestra constante actividad en su

ii tenor; silos se hubieran utilizado en todo el espacio visual,
'ntonces sí hubiera creado distracción al lector

...a ilustración se manejó de acuerdo al concepto 'Pequeña vida
n secreto" en los distintos materiales realizados; por lo tanto
e utiliza una ilustración simple y constante, que representara
a manera en que al hablar del aborto, esto funcionara como
.ausa y efecto Se busca representar la vida por nacer, un feto

1 eno de vida aun antes de nacer expresando un secreto a su
nadre, y utilizando la retórica de onomatopeya, se da a entender
jue el mensaje es un secreto y por eso se dice de una manera
an discreta y a la vez impactante. En base a la onomatopeya,
e buscó que 

el 
bebe no solo hablara de una manera discreta

revelando un secreto, sino que el sonido no permite saber de que
-s lo que se habla dentro del material, con esto se busca generar
auriosidad por parte del observador para que este se acerque y
ea sobre lo que se está presentando. La información utilizada es
oncreta y directa, por lo que se habla de un modo objetivo de
na manera positiva; esto para no generar reacciones negativas

por ser un tema tan controversial y delicado en tiempos
modernos.

La combinación de textos y elementos gráficos de apoyo
conjuntamente con los ejes rectos, color e información, logran
representar un concepto gráfico que comunica un mensaje
simple, lleno de misterio, energía y vida. Con el layout ut Izado
se quiso mantener esa sensación de delicadeza, manteniendo
margenes delgados que a la vez lograran mantener un equilibrio
visual logrando una armonía asimétrica que llamara la atención

el espéctador y a la vez mantuviera limpieza dentro del campo
visual,
Se quiso manter la simplicidad a lo largo de los diferentes

mentos y también manteniendo presente la nueva vida que

'hll)lS	 Ji	 1.	 15	 1	 1i'l':,(l'Ll	 ilt(	 Ji	 i	 (luiJ	 i

hablando con la verdad el pequeño bebe dice un secreto,
diciendo la verdad con delicadeza, fragilidad e inocencia.
El formato es basado en quién habla, un bebé es delicado y
pequeño, por lo tanto el formato no solo debía despertar la
curiosidad del espectador sino que también ser delicado y frágil.
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\ continuación se presenta la cotzación de diseño para el
oyect(-) (1i41	 (	 1	 1	 . .1	 1	 i 1	 1	 u

1ATERI4 L

0.50000

gable informativo 2 5x9	 0 600.00

digital informativo	 0400.00

calcomanías promocionales	 0.35000

[FYTOS Y FORMAS IMPRESAS'

Rosters ]7x24"
	

01,2000
Desplegables 2.5x9"
	

O 6000E
]()0 Calcomanías 2.5x2.5"

	
O 500.0(

calcomanías 3.5x3.5
	

030000

rutal de	 0 2,600.00

PLANO FLuT

28 impresiones 8.5 x 11" papel adhesivo 0 224.00

tal de	 02400

1 1PRESOS 40H41 JIARITADO

( Posters 17x24'	 21/6664
O Desplegables 2.5x9"	 0 1,65000

i	 1	 r	 1	 1	 ,	 u

Lrri u:	 int'í
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14n CONCLUSi NEIO"",
e realizó un material gráfico informativo que consiste
lesplegable y un cartel, en los cuales se presentó de mar
oncisa y breve el tema sobre el derecho a la vida median
1 uso de ilustración vector al nhcaHn desdP 1 in ni jato dr
ista positivo y objetivo p

ir
resenta el derecho a a vida del aún no nacido, consisi
alcomanías promocionales e identificativas de la asoci

as cuales promueven un sentimiento solidario nedrant
1a constante presencia de la lustración del feto, de tora
itrayente e interesante quo permite aonerar la sensack



e recomienda que al diseñar material informativo sobre
1 derecho a a vida de aun no nacido, dirigido a jóvenes
niversitarios, se plantee desde un punto de vista positivo
iUlizando ilustraciones vectoriales simples e innovadoras,
am que éste no genere controversia y el grupo obitiv
te rese más en el tema

• e aconseja que al realizar una c iny La	 ib iz
ara personas jóvenes, esta se componga de diferente
iezas promocio 1iO que, ir-)volijcrer,, al nnoo oh ctivo 1
odc perso ;	 »	 »	 1	 1 II'	 t
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ANEXO U

TOTAL DE ASIGNACIONES EN CAMPUS CENTRAL POR CARRERA, PRIMER CICLO 2010 JORNADA VESPERTINA
Criterios: Se considera alumno asignado a todo aquel alumno que es oyente o regular y tiene al menos un curso

asignado en el ciclo o año seleccionado, (incluyendo Tesis II y Prácticas supervisadas).

Los datos pueden variar según la fecha de consulta. Datos únicamente de pregrado.

Año	 Ciclo	 Grado	 Jornada
2010	 ler.Ciclo 2010	 PREGRADO	 Vespertina
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ANEXO II
1	 JI.	 i A	 1 J	 E

nos días, marque con una X la respuesta que mejor refleje su
nión sobre lo que se pregunta.

.I-lé rango de edad tiene?

)-28

38-46
47-55

a.	 56-64

1) Sal]	 t stobal
C.	 San Lucas

Roosevelt
Zona

Trabaja o estudia?

solamente trabajo
Solamente estudio
Trabajo y estudio

E.	 Ii	 1	 soS

25u 4OCu
4000-5500
5500-7000

1	 LII

carro propi)
b.	 1-01 ¡lo autobús
C.	 Motocicleta
d . 	Otro _______

6.	 Qué	 1 LII	 L. 1 . II	 1	 .1 1	.1	 A

a. Leer
b. Ver aol:
c	 Salir con ui
d.	 Navegar el rA In 1
e	 Realizar deporte.
f	 Otro

/	 Cuando sae nr:I1 1	 E 1	 1 1

a. Un restaur
b. A tomar ca
C.	 Centro corI	 1

d

71	 Si tu respuesta anter c)r 1	 .	 1 1

visitas con más frecuH.

a.	 Pradera zona
b	 Pradera Concl
c	 Miraflores
d. 1 kal Putura
e. Oakland Mal¡

8	 Cuando visita algún centro comercial, prefiere un
ambiente

Con bastante decoración
Tranquilo con colores tenues
Con colores fuertes y con bastante movimiento



1.

v—1L . l u y e JLO	 (Inc	 lI	 ijl
s fácil:

lante
foliar

Poster
Afiche
Otro

O jando recibe información detallada sobre un tema, que
gusta recibir?

foliar
Dep egable
Folleto
Otro_________________________________

Qué medio de comunicación utiliza con mayor
Icuencia?

ensa
Radio
Telev isión
Internet
Otro

ni i p nombinación cm	 r	 d efn n par. rn

TITULO
r n anido

L
Contenido
TITULO

)rltec lO

TITULO

/	 1 nr 1,1 II'	 RJ	 r	 1

a.	 Una ilustración
b	 Una fotografía
C.	 Una imagen abstracto
d	 Una ima qer CD r no importa si es fotuqr DIfI 1 0

ilustración
e	 Imagen cIar c. y necio

Ha escuchado hablar s rl r e l	 a la vida del n

Si

r

a
12	 1'

	1 	 1	 e t	 2 t

d	 Es el derecho de vida de un teto después ce Ir
meses

b.	 Sé lo que es y me p	 r
conozco mucho
c	 re	 n	 e

-	 r	 l	 cr a
a	 Efectivos para la prevención	 e 1 --

H	 Negativos en todos sus aspectos
Efectivos para la planificación faniliar

U.	 AyR

17	 Que métodos de anticonceptivos conoce?



iL	 ILIL.	 .UIF

No
Sí

Si su respuesta es sí, cuáles con(-
Planificación familiar natural -
Planificación familiar artificial -
Ay 13
Ninguna de las anteriores --
Otra

Sabe qué relación tienen los anticonceptivos con la
anificación familiar?
da planificación familiar lleva la utilización de
iriconceptivos
planificación fam 1 ar no lleva anticonceptivos

Igunos métodos se basan en la utilización de
Uticonceptivos mientras que otros no

momento que falla un anticonceptivo dando como
uItado un embarazo inesperado, que postura le parece

más adecuada.

atrimonio
Aborto
Adopción
Crecer al hijo sin necesidad de matrimonio -

Considera que el aborto es:
Un derecho de la mujer
Un asesinato
Una opción en casos extremos como y olacion

]be si en Guatemala practican el aborto7

a.	 Es permitido legalmente
h	 No es permitido legalmoii

Nn mUv r.q'jr

a
	

Ninguno
a.

b. Sé que garantiza la muerte U 	 r

26
	

El riesgo físico en la rn ei
b.	 Sumamente e	 :1	 iel i nnin	 Hl II	 i	 n

a largo p azo
c,	 Sumamente e e Ida	 lUn ' 1i	 m0i i ci t	 U

aborto y no hay efectos secur l:i 	 U. i ios U
d.	 Leve en todo sentido
e
	

II	 i U	 1 1 i I	 U

27
	

El
	

fer, i	 y UI	 1	 1

a. Duradero peía el resto de la vida
b. Leve y por un corto período de tiempo
c
	

No hay ningún efecto psicológico sobre la ri 	 r
d
	

Es grave por un corto período de tiempo y luego se
olvida

lo practican
1 jo lo practican



ANEXO III

1	 1	 .	 l	 1	 j	 H
Equilibrada
Ordenada
Pierde a información dentro del diseño
No comunica nada

Cree que los titulares:
Pierden y distraen la atención del tema
Son llamativos
No son lamativos
Son bastante legil

Considera que la
No es con prens L
Es bastante legib
Permite la fácil lcD
Complica la ectur

Cree que los colore.r
en demasiado llamativos, por lo que no comur
terna
aman la atención por su intensidad
nf ir e n la información

uvas y ayudan a transmitir el tema

ón ayuda a:
Representar al ser Humano

y
No es agradable

1	 Dar la sensación de
e	 No se adecua al ten

6	 Cree que al abrir el cl 	 u
a	 La información no tiene so
b Da la sensación de msteri

Confunde el orden de Iect
La información se entiende

Cree usted que los diferentes maten...
a. Incentivan a ayuJ .
b. No apoyan elten,
C.	 No incentivan nc
d.	 Apoya el tema y

8	 Acudirías u	 u .
con el mis í,
6

LUI IL.i 1U,-) DL vLILuU L. II
URO OBJETIVO

nas tardes esta encuesta ayudará a la evaluación de un
.plegable, un cartel y calcomanías sobre el tema de la voz del
nacido Por favor seleccione la respuesta que desde su punto
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14%

	

16%
	

a

	

9%
	

b	 16%
c
d	 8%

	

untd3	 a
	 d

b	 15%

	

11%	 b	 c

	

14%
	

d	 11%

	

Hugunta 5
	

Pregunta 6

	

4%	 ma	 a
b	 6%

1
c
d	 18%
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IERTOS EN EL TEMA

anas tardes esta encuesta ayudará a la evaluación de un
plegable, un cartel y calcomanías sobre el tema de la voz del
nacido. Por favor seleccione la respuesta que desde su punto
vista experto, sea la más adecuada. Concepto: Pequeña vida
secreto.

Cree usted que los colores aplicados
Ayudan a transmitir el tema de la vida del no nacido
Se relacionan con el tema y son llamativos
Tienen poca relación con el tema de la vida
No tienen suficiente mpacto para transmitir el tema

Los colores utilizados los asocia con
Vida
Misterio
Energía
Delicadeza

Segun su punto de vista, a información:
Está mal ubicada
Está ubicada de manera coherente y ayuda a transmitir
fácilmente el tema
No tienen continuidad por lo que no hace sentido
Tiene continuidad y hace sentido

ce que la manera en que se despliega el material
formativo:
ansmite de manera lógica la información

Logra comunicar la información con dificultad
Transmite la información pero no tiene orden lógico
Es simple y es atractivo

Encuentra que la información
Logra transmitir lo relevante del tema

s muy pobre y no logra transmitir completamente
tema

iIuiuftu	 riuu.r	 bm	 H
d.	 Es insuficiente y no transmite el tema en absoluto

6.	 Según su opinión el tipo de letra aplicado:
a	 No ayuda a transmitir claramente la información
b.	 Es adecuada para transmitir el tema
C.	 No se entiende y es poco legible
d.	 Se entiende y no carece de legibilidad

7	 Cree que la ilustración:
a	 Representa la vida por nacer
b	 Presenta a un bebé aun no nacido lleno de vida
c	 Presenta a un bebe que no es visualmente agradable
d	 Presenta al bebe confusamente y no apoya al tema

8.	 Considera que la ilustración dentro del diseño:
a	 Es llamativa y adecuada
h.	 Es nnovadora
c	 No es agradable para la vista
d	 No ama lr atendán por su simplicidad

9,	 Cree que los mater a es
a.	 Comunican manera clara 

el 
tema

b	 No comunican nada
C	 Tienen demasiada información
d.	 Es llamativo y presenta de manera clara el tema
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a	 3
b	 2
c	 3
d	 3III
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b
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EÑADORES GRÁFICOS

enas tardes esta encuesta ayudará a la evaluación de
erentes aspectos de diseño gráfico aplicados en los materiales,

favor seleccione la respuesta que desde su punto de vista
nfesionaí, sea la más adecuada. Gracias por su colaboración,
upo objetivo: Jóvenes de 18-30 años, de nivel socioeconómico
a, medio y medio alto Estos tienen un alto nivel educativo y
un dentro de la ciudad de Guatemala.

ncepto: Pequeña vida en secreto.
teriales: Desplegable informativo, cartel, calcomanías y cajita

ira donaciones.

La diagramación perm te
Un campo visual saturado
Una difícil lectura y comprensión del tema
Buena ubicación de los elementos gráficos sin crear
confusión
Mantener un equilibrio visuai en los e ementos

La tipografía en los bloques de texto:

Permite una lectura fácil
Es poco legible
Es consistente y no cansa la vista
Complica la lectura

La tipografía aplicada en los titulares:
Sobresalta los titulares
No resalta los titulares de la información
Avuda a matrir lerarni

o	 '	 1

a. Sensación de fragilidad
b. Sensación de aburrirn
c	 Sentimiento de mister
d.	 Sensación de monota

S.	 Considera que los elei i i ii	 it

a. Ayudan a unificar el diseño
b. Crean confusión en el campo visua
C.	 Son adecuados para apoyar el terna nu u u Li

comunicando
d.	 No tienen relación con la informaciLu

6.	 Los elementos gráficos le transmiten
a	 Sensación de vida
b	 rnpresion de movimiento
C.	 Sensación frágil
d.	 Sensación de crecimiento

7	 Considera que la combinación Bu textos j graf arnas
a	 Confunden la transmisión del terna
b	 Ayudan a transmitir ei terna
C.	 Transmiten el tema con dificultad
d.	 Son un buen apoyo visual para el tema

8.	 En cuanto ai formato del material informativo
(desplegable 5x9") opina que'

a. Es adecuado para comunicar la información
b. No es adecuado para transmitir la información
C.	 llama la atención y es novedoso
d.	 No llama la atención, pues es muy común

O	 Considera que el formato del segundo material
informativo (calcomanías 3,5x3.5") es:
Es apropiado para lo que se quiere comunicar
No se adecua a lo que se quiere comunicar
O Lri t



F enea relación entra
Son diferentes y se r
Se complementar,
No se complemet

Considera que el
Permite equilibrio va
Crea armonía entre c	 a
No permite una 5	 5! ic.ión
elementos
Denota jerarq!
No denota jer

layout
ens

vací(
armo!
monoto

Opina qua
Presenta a UF	 a !Ldr te-
No ayuda a comuncar el mensaje.
Distingue la etapa de vida del bebé
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a	 2%
b
c	 4%
d

PREGUNTA 4

a	 1%
b
c	 6%
d
e	 1%
PREGUNTA 6
a	 5%
b	 4%
c	 2%
d	 1%

PREGUNTA 8
a	 3%
b
c	 3%
d

PREGUNTA 10
a
b
c	 6%
d

PREGUNTA 12
a	 3%
b
c	 4%

.,	 c

d

•b

a

b

c



ANEXO IV

COTZACÓN 1
	

C.OTIiACIÓN 2

tE SOS

MPUTA RIZADOS

COTIZA O ION TE TOS
1 nl p 1 e 5 ti $

CLIENTE PROPORCIONu APTES FINALES.
COTIZAC1ON	 VALIDA	 POR	 3d CIAS

Noviernrt:rn 11 de 2 CliP

Licenciada:
MICHELLE GUERRA
Presrnrl

Estimada Licenciada:

Por esto medio Irrogo mucho gusto co prosontaric la siguiente COTIZACION'

• lrrrpresion de POSTER turnado 17 u 24 pulgadas, impreso en papel bond U..:
75 qrurrtos a fui¡ color

40 ejemplares 0.1,200,00

•	 lnrpnesiúnr de DESPLEGABLES. tumulto 2.5 x 0 pulgadas. trtrpreuo Cfl pupiU
bond de 75 gramos sr Sili color tirO y retiro

50 ejemplares 0.600.00

•	 irSprO.sidn de CALCOMANIA. temarIo 2 5 u 2 5 puipnrdas, mprnso en po
virulu udlresivo a Liii color

100 ejemplares 0.500.00

•	 Irripresion de CALCOMANIA, tarnCrip 15 e 3.5 irrigadas, irrrpon'ri (01 pipr'fl
vinila adhesivo sr fui color

0 ejemplares 0U300.00

Tiempo de entrega: 10 dias calendario
Condiciones de pago: contra entrega
NOTA : Usted proporciona artes ya elaborados de todo cl rnr:rtr.'ri,iL t rrd':r el nati lal
se imprime en Offset digitril por que Iras cantidades ro rime Inri iniprmrrnir '10 CHurrI
trsclrcior'ert Y OS mas cero

T.	 •::	 471 :i:a

1IR :'llA	 .I'.,•t FC!. ."
	

-

rrir;,lr' ',	 r':.'rr	 rr_ iIli nl	 n:iiirrr'i''	 .:I:si'r',',

nsiJTIO4D	 Dase IpcIolJ	 Ippr"i"

POSTEES. ilnp'os e fuil color tiro, en papel bond 00, 	 43.35
r1tdid 17 sr 24'

DESPEGABLES. tttrplesos sa taP colol tilo y retiro, un 	 33.J
papel borrd 90, trredidu 2.5' Y. 9	 dobiodo.

DESPEGABLES, rrttplesos u tuli colQi tilo y retiro, sn
papel boriS 00. Itrecirdu 2.5' u Y" doblados. 	 16.61

Atentsr'rro r li

TEXTOS Y FORMAS IMPRESAS

	

5 L 0 9
	 Edgar Guzmán

O T 5 L

	ItT 5.: '' !'lrí' o.	
27 Calle 5-14, Blvd. Sur, ¿sea t, Mimo, Ciudad San Cristóbal

:'('íiiYr'rr'er,rret'it'11j'rI it yIri7ut'l O3;Ot'tl13
	

Tuis. 3021 2443 .6128 y 24435310 • Fax' 15021 24 .13 .5381 Email' texylorrn@hotmuil.com



COTICV)N :3

P101
Teléfonos: PBX: 2360-5260
Responsable: Saúl Armando Arriaza
Dirección: Boulevar Liberación 4-29 zona 9 Plaza Asadis

28 Impresiones tamaño carta 8.5 x 11 plgs a color en
papel
adhesivo..............................................................
0224.00

TOTAL ............. . ...................................... Q224.00
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