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RESUMEN

El tema de solidaridad es la convivencia familair, es
un tema que actualmente esta vigente en nuestra
sociedad.  Es por ello que la Institucion Professional
Parenting se a preocupado por llenar el vacio que
actualmente existe en Guatemala en cuanto a la
orientacion familiar para la mejora de relaciones

familiares.

Professional Parenting es una institucion privada de
servicio social, que busca potenciar las habilidades

de inteligencia emocional en los padres y madres.

La importancia de este proyecto es proporcionar una
solucion grafica, de esta forma el Disefio Grafico
aportara los medios necesarios para dar solucién a la
problematica, dicho proyecto carece de los insumos
para dar a conocer las asesorias y talleres sobre

orientacion familiar.



INTRODUCCION

El proyecto presentado a continuacion abarca el tema
de solidaridad buscando llenar el vacio que
actualmente existe en Guatemala en cuanto a la
orientacion familiar para la mejora de relaciones
familiares.  Professional Parenting es una institucién
privada no lucrativa de servicio social, que tiene como
valor mas importante la solidaridad, ésta busca
potenciar las habilidades de inteligencia emocional
en los padres y madres, con el objetivo de incidir

positivamente en la sociedad.

El proyecto consiste en formar una red de profe-
sionales en psicologia clinica que cree en el poder
de la familia para cambiar nuestra sociedad por medio

de asesorias y talleres sobre orientacion familiar.

Dicho proyecto carece de los insumos necesarios para
dar a conocer las asesorias y talleres, de esta forma
el Disefio Grafico aportara los medios necesarios

para dar solucién a la problematica.
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IDENTIFICACION DE LA NECESIDAD DE DISENO

Se carece de un proceso de informacion que permita
dar a conocer a Professional Parenting como una
institucion que brinda asesorias y talleres de orien-
tacion familiar a padres de familia, busca también
favorecer e identificar a los que se solidarisen
para apoyar la sensibilizacion a profesionales en

psicologia a unirse al grupo aportando su cono-

cimiento dentro de la institucién, con el fin de
incidir positivamente en la calidad de vida de las

familias guatemaltecas.




OBJETIVOS DE DISENO

. Proponer un material informativo que facilite
comunicar a padres de familia de la ciudad
de Guatemala sobre las asesorias y talleres

de orientacion familiar.

. Disefiar un material informativo que apoye
la sensibilizacién a profesionales en psicologia
clinica a unirse al grupo de orientacion que

brinda las asesorias dentro de la institucion

Professionales Parenting.

. Disefiar un material promocional, que favo-
rezca e identifique a los organizadores vy
psicélogos clinicos en los eventos de apertura
y las diferentes actividades realizadas por

la institucion.




MARCO DE REFERENCIA
Solidaridad

Segun el Diccionario de sociologia
(1995) Es un

recurrente que habitualmente se

termino  muy
emplea para denominar la mera
accion dadivosa o bien intencio-
nada, para designar la capacidad
de los miembros de una colec-
tividad de actuar con respecto
a otros como un sujeto unitario.
Sin embargo su raiz etimolo-
gica implica un comportamiento
“in-solidum”, es decir que se unen
inseparablemente los destinos de
dos o0 mas personas, fisicas o

juridicas, como sostiene.

“‘Ser” o “hacerse” solidario con
alguien o con alguna causa, no

significa dar una ayuda sino

comprometerse y compartir la

suerte de aquel con quién me hago

solidario.
En 1973, el Diccionario de
Psicologia establece que la

solidaridad es un estado de con-
ciencia que alcazan los individuos
gracias a un acto sentimental
del conocimiento respecto a una

causa comun.

El estado de solidaridad se
muestra por regla general en
las formas activas y pasivas de
comportamiento, se practica sin
distincion de credo, sexo, raza,
nacionalidad o afiliacion politica.

La finalidad so6lo puede ser el ser
humano

necesitado, compren-

demos que para que haya soli
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daridad se requieren dos personas
o comunidades, en una colectivi-
dad o grupo social, es la capacidad
de actuacion unitaria de sus
miembros.

Término que denota un alto grado
de integracion y estabilidad interna,
es la adhesion ilimitada y total
a una causa, situaciébn o cir-
cunstancia, que implica asumir
y compartir por ella beneficios

y riesgos.

Orientacion Familiar

En 2007, Cafiedo expone que
la orientacion familiar debe dirigirse
a la busqueda de posibilidades
y perpectivas y no Unicamente a
la implantacion mecanica de
metodos y estilos de funciona-
miento de generaciones anteriores.
Es propiciar la creacion de meca-

nismos de funcionamiento propios

que contribuyan al crecimiento de
la familia como institucién social
sin desestimar los patrones de
comportamiento establecidos por

la familia de origen.

La orientacion familiar es una
premisa para todo el proceso
de preparacion que la familia re-
quiere a fin de enfrentar su labor
educativa. La dota de variantes

mas adecuadas para educar
con éxito a los hijos(as), después
de reconocer los motivos y las
causas que pudieran generar
cualquier tipo de dificultad vy
tomar, en consecuencia, medidas
mas eficaces.

Es un proceso de ayuda de carac-
ter multidisciplinario, sistémico
y sistematico dirigido a la satis-
faccion de las necesidades

de cada uno de los miembros

de la familia, una eficiente

orientacion a la familia debe
preparar a los padres y otros
adultos significativos para su
autodesarrollo, de forma tal que se
autoeduquen y autorregulen en el
desempefo de la funcién forma-
tiva de la personalidad de los

hijos. Castro (2004)

Psicologia Clinica
(1976) en

investigaciones

Reisman sus

establece que
la psicologia clinica es el campo
que dirige el estudio, diagnosti-
co o tratamiento de problemas,
trastornos psicolégicos o conduc-
tualesanormales. Se dedica al
bienestar humano y se enfatiza
en la busqueda del conocimiento.
El campo de accién es muy grande
y abarca desde pequefos de-

sajustes en la relacion el indivi-




duo con su medio, el ambito en
el que se desarrolla en cuanto
a sus relaciones familiares vy
sociales, mas de un tercio de
los psicologos estan ubicados
en esta rama.
Segun Sarason (1987) da a
conocer que la psicologia clinica
se encarga de la investigacion,
la evaluacion, el diagnéstico, el
pronoéstico, el tratamiento, la re-
habilitaciéon y la prevencion de las
cuestiones que afectan a la
salud mental.

La dota de variantes mas ade-
cuadas para educar con éxito a
los hijos(as), después de recono-
cer los motivos y las causas que
pudieran generar cualquier tipo
de dificultad y tomar, en conse-

cuencia, medidas mas eficaces.

Es un proceso de ayuda de carac-
ter multidisciplinario, sistémico y
sistematico dirigido a la satis-
faccion de las necesidades de
cada uno de los miembros de la
familia, una eficiente orientacion
a la familia debe preparar a los
padres y otros adultos significati-
vos para su autodesarrollo, de
forma tal que se autoeduquen vy
autorregulen en el desempefio
de la funcién formativa de la
personalidad de los hijos.

Castro (2004)

Psicologia Clinica

Reisman (1976) en sus investiga-
ciones establece que la psicolo-
gia clinica es el campo que dirige
el estudio, diagnéstico o trata-
miento de problemas, trastornos

psicologicos o conductuales.

Se trata de una rama de la psico-
logia que atiende las condiciones
que pueden generar malestar o

sufrimiento a las personas.

Funcioén del Psicologo Clinico

En su investigacion realizada
sobre el psicoélogo clinico, Reisman
(1976) insinta que los psicoélogos
que trabajan en el servicio de
salud sea con nifios o con adultos
se ocupan de problemas psicolo-
gicos que suscita el diagnosti-
co y del planeamiento de la
rehabilitacion educacional, social
del planeamiento de la vy
ocupacional de los pacientes.

Desde algunas perspectivas la
psicoterapia es un espacio de
reflexion con un profesional en
el que se afrontan los problemas

que en esta vida nos asaltan.
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CONTENIDO TEORICO DE DISENO
5.1 INFORMACION GENERAL DEL CLIENTE

Informacién proporcionada por la
Ingeniera Lourdes Garcia (2008)
los cuales provienen de los

manuales de la institucion.

“Professional Parenting”
Consiste en una institucion no lu-
crativa que apoya a los padres

y madres de familia, asesoran

dolos sobre Orientacién familiar,
Comunicacion eficaz, Relaciones
Interpersonales, Mejoramiento de
conducta en nifios y adolescentes,
Intervencion temprana, manejo de
inteligencias multiple, Inteligencia
emocional, Paternidad asertiva,
con el objetivo de incidir
positivamente en el desarrollo de

las familias guatemaltecas.

“El objetivo principal es solida-
rizarse con el fin de llenar el
vacio que existe actualmente de

uniéon familiar”

Mision

Ser una herramienta de apoyo
paraque todoslos padresy madres
posean la oportunidad de apren-
der sobre la educacion,orientacion
y formacibn de un ambiente

agradable; de acuerdo a sus nece-

sidades familiares, por medio de
actividades formativas que foment-
en el sentido comun y solidaridad

entre padres.

Objetivos

o Formar una red de profesionales
que tengan la capacidad y expe-
riencia profesional para apoyar
las familias guatemaltcas de
orientacion familair, que sean
solidarios y crean en el poder

de la familia.

o Integrar grupos de apoyo para
los padres de familia con uno de
los profesionale.

o Realizar talleres formativos
para brindar herramientas a los
padres que desean expandir sus
conocimientos sobre educacion y

orientacion familiar.”




5.2. AREA DE DISENO

Material Informativo

Izaguirre (2003) define a material
informativo, como todo aquel que
informa, comunica ayudando a
adquirir conocimientos sobre un
tema especifico.

Amplia conocimientos segun se
va desarrollando el tema para

comunciarlos a un grupo deter-

minado.
Muchas veces es necesario
ampliar conocimientos mediante

explicaciones sencillas, en este
caso el material informativo es una
solucién adecuada.

El contenido presentado en los
materiales informativos, debe de
ser interesante, atractivo y asi
también manejar un lenguaje claro
con la finalidad de que se adecue

al grupo al que va dirigido.

Alburez (2004), menciona reglas
de materiales informativos, entre
ellas se resumen de las siguientes:
o Contenido interesante

o Selecionarse en funcién de
intereses del grupo objetivo

o Mostrar lo escencial de tema

o Comunicacién de dos vias

o Se hace referencia a la realidad

Frascara (2000) en la actualidad
se ha implementado al mercado
una gran cantidad de material
informativo siempre bajo una
misma categoria en cuanto a los
materiales informativos como lo
son: Periddicos, folleteria, revistas,
volantes, sobres, despleglables,
tarjetas, afiches, brochures, paginas
web, libros, revistas, guias, diccio-
manuales

narios, graficos,

mupies, etc.

Un material informativo es un
medio concreto desarrollado con
el objetivo de comunicar ideas,
mensajes o cierta informacién
a una audiencia determinada.
Se desarrolla esperando una
respuesta o reaccion de quienes
lo reciben.

Material informativo es todo re-
curso que informa, comunica y
con el cual se adquieren cono-
cimientos que permiten ampliar
0 precisar los que se poseen
determinado.

sobre un tema

(Rios, 2000)

Segun la opinién de Marin (2005),
Los contenidos del material infor-
mativo se determinan a partir de
un proceso en el que se resume

toda la que se resume toda la




informacion que se desea hacer

llegar a determinado grupo
objetivo.
Este  material tiene como

objetivo ampliar conocimientos a
medida que el tema se desarrolla
y que no se facilitan al grupo
objetivo por otros medios.

El material informativo debera
aportar conceptos, definiciones,
formulas, signos, ilustraciones,
procesos, instrucciones, conteni-
dos, todo lo que al grupo objetivo
se puede ofrecer para ampliar sus
conocimientos relacionados  al
tema.

debe
estructura progresiva y jerarquiza-
da de
de esta manera el

del

Ademas constituir una
informacién para que
contenido

material informativo no sea

sobre aspectos des conexos o
aislados.

Los contenidos de un material
deben ser interesantes y ampliar
los conocimientos sobre el tema
tratado ademas de seleccionarse
en funcibn a las necesidades
e intereses del grupo obijetivo.
debe

reales, ni

Nunca se salir de

aspectos presentar

aspectos subijetivos.

Aspectos a considerar en el

material informativo:

Segun Frascara (2000)es necesa-
rio tomar en cuenta los siguien-
tes aspectos al momento de
disefiar un material informativo:
o] Los contenidos son determi-
nados a través de un proceso de

redaccion de toda la informacion.

que se desea hacer llegar al

grupo objetivo sobre un tema.

o El material informativo amplia
conocimientos.

o El

jerarquizaciéon

contenido debe tener una
adecuada para
que no sean aspectos aislados
o descononexos, llevando una

secuencia légica que haga
referencia a la realidad.

o0 Los contenidos deben ser claros
e interesantes enfocados hacia
las necesidades del grupo ob-
jetivo, evidenciando lo esencial
del tema, organizandose de lo
general a lo particular para que el
grupo

activamente.

objetivo se involucre
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Siguiendo con Frascara (2000),
todo material grafico informativo
debe ser realizado a través
de una adecuada combinacion y
composicion de formas, tamanos,
colores, imagenes, ilustraciones,
fotografias etc.que daranunamejor
visualizacion del tema expuesto
y facilitaran la asimilacién del

contenido.

Al disefiarlo se debe de procurar la
participacion cognoscitiva del grupo
objetivoesdecirqueseinterese, que
lo comprenda, lo interprete y logre
identificarse con el material
haciéndolo suyo y comprendiendo

el contenido.

Material Promocional
Segun Anderson (1999), el material
promocional se puede definir

como las actividades de planeacion

del producto o servicio, apoyo
la presencia de algun articulo
que mantenga a la marca o al
producto en la mente de quien se le
otorgue. Sin embargo a través
de sus actividades promocio-
nales, ayudan a que se recuerde
el nombre de la entidad o

la construccion de imagen.

En la actualidad existe una gama
de materiales promocionales entre
los cuales encontramos:
Uniformes, llaveros, pisapapeles,
portavasos, boligrafos, etc.
Estos varian segln el producto o
servicio delaempresa 6 institucion.
El beneficio radica en que ob-
tiene un mensaje mas perecede-
ro que el ofrecido en los medios
masivos de comunicacion.

Kotler y Armostrong (2004)

El Brochure

El Brochure es el vestido de
gala de sus proyectos. Un buen
disefio de Brochure es la me-
jor carta de presentacion de
una entidad.

brochuredesignteam (2007) Es
decir, el Brochure abarca casi
todo el material impreso propio
de una empresa y cada uno de
los diferentes tipos de brochure
debe ser disefiado de manera
diferente. Un buen disefio de
brochure es la mejor carta de
presentacion, el brochure
desempefia tres funciones:

Informativa, publicitaria e identifi-

cadora.



Funcién Informativa del
Brochure

Siguiendo con brochuredesign-
(2007) es

utilizar el

team muy usual

brochure para infor-
mar al publico acerca de algun
aspecto de su compania.

La informacion puede ser referida
a presentar una compafia, algun
nuevo producto o servicio que
ofrezca, reciente

ésta una

modificaciéon en su nombre, etc.

Funcioén Publicitaria

El Brochure es una importante
herramienta de marketing y es
un excelente medio para promover
uno o varios productos o servicios
queofrezca sucompafiademanera

atractiva.

Funcion Identificadora

Un buen disefio de Brochure
permite mantener un criterio a
través de los diferentes brochures.
Este criterio (llamado muchas
veces “concepto”) unificado a lo
largo de los diferentes brochures
permite a quien los reciba
reconocer automaticamente de

una manera de presentarse
que le otorga ala entidad un alto

grado de prestigio y credibilidad.

Tamario del brochure
El tamafo del brochure (sea
un triptico, un diptico, etc.) es
muy importante a la hora del
disefio. Es importante porque

el disefiador encara el proyecto

de cierta manera para un Bro-
chure pequefio y de otra para
uno grande, pero, principal-

mente, es importante porque el

tamafio sigue el mismo criterio

para la eleccion que la forma.

Trifoliar o Triptico

Segun diseno-de-folletos (2009)
Un triptico es un brochure o folleto
que consiste en una hoja de
papel que es doblada tres veces
en intervalos iguales formando

tres paneles de igual tamario

de cada lado. Es decir, de una
misma hoja y solamente con tres
dobleces, se generan seis pan-

eles de igual tamafio.

Para su disefio se impone la
regla basica de pensar un disefio
homogéneo, el disefiador grafico
decidira elementos

qué gra-

ficos daran unidad al folleto.



El panel frontal de un triptico
debe ser llamativo y visualmente
atractivo para que la gente

guarde el folleto consigo.

Para un disefio de triptico efectivo
es necesario que el texto, clave
en este tipo de folletos, esté
dispuesto con equilibrio y mucho
espacio en blanco, ya que esto
garantiza la lectura. El texto
se distribuira en los tres paneles
interiores, junto con ilustraciones,
fotografias, cuadros, herramientas
para favorecer la rapida compren-

sion. diseno-de-folletos (2009)

Fotografia aplicada al material
informativo

Segun el Instituto de Artes vi-
suales (2003), a través de la
fotografia, se puede expresar

lo que sucede en el entorno.

Permite expresar lo que en
ocasiones las palabras no pueden,
la fotografia se ha convertido en
un factor importante para comu-
nicar mensajes que seran trans-
mitidos a cierto grupo de personas.
Esta ha

en aspectos sociales, la imagen

influido enormemente

fotografica ofrece una serie de
ventajas, entre ellas las mas impor-

tantes son: Veracidad y realismo.

Fotografia

Las fotografias digitales son
imagenes del mundo real
digitalizadas. Esta digitalizacion

consiste en tomar una vision del
mundo y transformarla en un
numero de pixeles determinado
(por

formaran la imagen digital final.

los megapixeles), que
A cada pixel le corresponde un

color y un lugar en una imagen.

Una gran ventaja de la fotografia
digital, es la rapida “revelacion”.
Las imagenes pueden verse
inmediatamente a través de una
pantalla LCD o wun monitor.
También resultan ser mucho mas
baratas que las fotografias
comunes.

Y actualmente la calidad de las
fotografias digitales ya equipar6

a las tradicionales. (ALEGSA)

Términos fotograficos

Punto focal:

Segun la pagina de Internet
www.fotonostra.com,

el punto focal es el punto del
eje optico, situado en el plano
focal, donde se reunen los ray-
os de luz cuando el objetivo
esta enfocado al infinito.

Es el primer punto al cual se

dirige la vista.
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Encuadre simple:

La pagina de Internet
www.fotonostra.com

dice que se puede afadir un ele-
mento extra en una composicion,
encuadrando el tema principal
dentro de una forma del primer
plano o del fondo, también el
formato de la foto condiciona
la imagen, ademas el encuadre
horizontal, resalta el espacio,

uno vertical, la magnificencia.

Toma a nivel:

La pagina de Internet
www.fotonostra.com

también dice que la toma a nivel es
cuando la fotografia se realiza
desde el panel frontal de un trip-
tico debe ser llamativo y visual-
mente atractivo para que la

gente guarde el folleto consigo.

Se debe tomar al mismo nivel del
objeto tomado, ni por encima
ni por debajo de él. Sirve para
mostrar o describir algo de manera

“natural” u “objetiva”.

Toma en picado:

Escuandolaimagen setomadesde
una posicion mas alta que el objeto
fotografiado, de arriba hacia abaijo.
Debido a la perspectiva que se
produce el motivo, se ve dis-
minuido en tamafio cuando se
utilice sobre personas puede
connotar en algunos casos poca
importancia, debilidad o humi-

llacion.

Toma en contrapicado:

Es cuando la fotografia se rea-
liza desde un lugar mas bajo
que el motivo tomado, quedando

este mas alto que la camara.

Fotografia en el exterior:

Es la que tomada afuera, por
lo tanto utiliza en la mayoria
de los casos iluminacion natural,
ya sea de sol o de la claridad

presente.

Fotografia en el interior:

Es la que es tomada adentro
por lo tanto utiliza iluminaciéon
artificial por medio de lamparas,

flash, o cualquier otro medio.

Formato:

Segun Melgar, (2002) se refiere ala
posicibnenqueseusaraenpapeles
Esto

dependera en gran medida de las

decir, vertical o horizontal.
intenciones del mensaje y de
la estética

de la composicion.



DEFINICION DEL GRUPO OBJETIVO
6.1. GRUPO OBJETIVO PRIMARIO

Perfil Demografico:

Jovenes adultos mujeres y hom-
bres de entre 18 y 30 afios de edad,
pertenecen a una clase social me-
dia y media baja los cuales se
identifican por las siguientes
caracteristicas: En su mayoria
viven en el municipio de Mixco
zonas 3, 4, 7 en Colonia Mont-
serrat, Bosques de San Nicolas,

La Florida; desempefian trabajos

técnicos en servicio y ventas,
son jovenes padres y madres

responsables de 2 a 3 hijos.

Los ingresos mensuales oscilan
entre Q3,000.00 a Q6,100.00
por familia, suelen cubrir sus

necesidades basicas como
vivienda, alimentacion y ropa.

Son muy conscientes al momento
de realizar  sus compras
muy sensitivas a los precios.
Poseen un vehiculo de modelos
no recientes aunque en algu-
nas ocasiones son recientes.

Para sus ratos libres frecuentan
los siguientes lugares (en orden):
Centros comerciales, restaurantes,
cines, lugares, infantiles (zoologico,
Irtra), parques (pasos y pedales
Zona 4 de mixto Montserrat I).
(Anexo 1 y 2, Instrumento gru-

po objetivo primario.

Perfil Psicografico:

Padres y Madres Guatemaltecos,

Segun la entrevista informal
realizada a Toledo. (2008)

1. Son capaces de conocer vy
valorar sus propias posibilidades
y limitaciones, normalmente tiene
una percepcion correcta de la
realidad, tienen un nivel alto de
responsabilidad.
“Son adultos interesados en
modificar su estilo de vida”.
En algunos casos son personas
que desean saber mas sobre
su problematica y lo hacen por
lecturas de

medio de libros,

busqueda de informacién en
Internet y otros medios como
programas  radiales y de tele-
vision que les proporcionen
respuestas a sus preguntas

las cuales en la mayoria de los

1 Psicéloga Clinica Toledo (2008)



casos esta relacionadas con la
problematica que viven en ese

instante, dichas problematicas

son de origen familiar.
Buscan enriquecerse con in-
formacion sobre “tips” de cémo
educar de

poder una mejor

manera a sus hijos; existen
otros casos en los que la ayuda
que buscan es mas profesional
(psicélogos, psicopedagogos,
neurdlogos o doctores generales)
recomendaciones sugeridas

por maestros de sus hijos
para poder trabajar en conjunto
con sus hijos.

Existen otras razones que los
padres consideran emergentes
como la observacion de comporta-
miento anormal, mala conducta,
por déficit de atencion y compor-

tamiento, por mencionar algunos.

Los padres suelen tener la nece-
sidad de proteger a sus hijos con-
stantemente, siendo esta una
reaccion normal mayormente en
los padres primerizos.

Enlamayoriadeloscasos,lospadres
suelen demostrar su afecto por sus
“abrazos”

hijos por medio de

ya que para ellos a nivel
psicologico esta accion represen-

ta demostracion de proteccion.

Segun Papalia. (1997).

Entre los 18 a los 25 afios,
los jovenes adultos se vuelven
mas flexibles y analiticos, controlan
muy bien sus emociones, lo que les
permite afrontar los problemas
con mayor serenidad y seguridad
que en las etapas anteriores.
Les gusta leer y aprender, se
preocupan por el futuro de sus

hijos como una de las metas pri-

mordiales, visita lugares para
compartir en familia.

Se adaptan con facilidad a
la vida social y cultural, forman
su propia familia, ejercen ple-
namente su actividad profesio-

nal, civica y cultural.

Expectativas del Material
Luego de la recopilacion de
informacion por medio del ins-
trumento se tabularon las respues-
tas y se adquirieron los siguien-
tes datos: (Ver Anexo 1 y 3
Instrumento).

En cuanto a diagramacion, pre-
fieren el uso de descansos
visuales, la combinacién de

elementos decorativos e ima-

genes, asi como distribuciones
y mas de una o dos cajas de
material

texto en el segun el

material que se les presente.
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El formato que prefieren para la
lectura es carta y media carta, se
enfocaron mucho en materiales
compactos y practicos.

Optan por colores llamativos,
de preferencia un equlibrio entre
los colores secundarios y terciarios,
acromaticos como el blanco y
negro. Conrespectoaltema,
tiene mucho nterés por aprender:
Alimentacion, comomejorarhabitos
en sus hijos, como controlar los

niveles de estrés infantil.

Les motivd mucho poder aprender
a ser mejores padres, ignoran
completamente la existencia de
instituciones nacionales que pu-
edan apoyarlos en cuanto a ori-
entacion  familiar, Unicamente
tienen conocimiento de la exis-

tencia de instituciones extranjeras.

6.2. GRUPO OBJETIVO SECUNDARIO

Perfil Demografico:

Mujeres y Hombres que compren-
den de 20 a 35 afios de edad,
estado civil soleros y casados.
Viven en distintas zonas de la
capital, y enun minimo porcentaje
viven fuera de la capital
(Antigua, San Cristobal, Carreteraa
El Salvador). Cubren sus nece-
sidades de manera suficiente,
sus compras estan muy rela-
cionadas a la tendencia de la

moda, poseen un vehiculo
de modelos recientes, en cuanto
a sus comodidades tiene televi-
sion, celular

personal, radio y

reproductor de CD, ipod, telé-

fono en casa, servicio de
internet. Tiene un nivel educativo

medio completo, son estudiantes

universitarios de la carrera
en Psicologia Clinica.
(Ver Anexo 2 y 4 Instrumento grupo

objetivo secundario.)

Perfil Psicolografico:

Segun la entrevista informal
realizada a la psicologa clinica
Toledo.G (2008)

Los psicologos clinicos se enfocan
en el estudio de la mente y
la conducta humana, apoyandose
en diversas variedades de tera-
pias psicologicas, utilizan métodos
para el control de la conducta
como el cognoscitivo conductual
y el gestalt, trabajan para me-
jorar la necesidad psicolégica

del nifio ayudandolo y tomando




6.2. GRUPO OBJETIVO SECUNDARIO

Perfil Demograéfico:
Mujeres y Hombres que com-
20 a 35 afios de

edad, estado civil soleros y casa-

prenden de

dos. Viven en distintas zonas de
la capital, y en un minimo
porcentaje viven fuera de la capital
(Antigua, San Cristébal, Carretera
a El Salvador).

necesidades de manera suficiente,

Cubren sus
sus compras estan muy rela-
cionadas a la tendencia de la
moda, poseen un vehiculo de
modelos recientes, en cuanto a
sus comodidades tiene television,
celular personal, radio y reprodu-
ctordeCD,ipod, serviciode internet.
Tiene un nivel educativo medio
completo, son estudiantes uni-
versitarios de la carrera en

Psicologia Clinica.

(Ver Anexo 2 y 4 Instrumento grupo

objetivo secundario.)

Perfil Psicolografico:

Segun la entrevista informal
realizada a la psicéloga clinica
Toledo.G (2008)

clinicos se enfocan en el

Los psicélogos
estudio
de la mente y la conducta humana,
apoyandose en diversas varie-
dades de terapias psicologicas,
utilizan métodos para el control
de la conducta como el cognoscitivo
conductual y el gestalt, trabajan
paramejorarlanecesidad psicologi-
ca del nifio ayudandolo y tomando
como guia al padre de familia para
poder actuar en equipo, su objetivo
brindarle

profesional es una

mejoria encuanto a la calidad

de tiempo dedicada a sus hijos.

El conocimiento de los psicélogos
clinicos abarca basicamente el
estudio de multidisciplinas con
nifos y con adultos.

En su mayoria tiene un amplio
conocimiento sobre temas relacio-
nados con inteligencia emocional,
comunicacién, familiar, guias
conductuales en casos de situa-
ciones de estrés en los nifios, etc.
Entre sus pasatiempos se
interesan en juegos de mesa,
tienen el habito de la lectura, les
gusta actualizarse sobre temas
del desarrollo del cerebro, con-
gresos de temas sobre sexualidad,
medicina, el sistema nervioso
central y problemas de desarrollo;
sienten la necesidad de ayudar
a las personas en los diferentes
ambitos de la vida por los que

son influenciados, por el ambito
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biolégico, psicolégico y social.
Sonseres humanistas que gustadel
contacto directo con personas con
algun tipo de conflicto en las
diferentes etapas de su vida;
éstas son:

La esfera personal, escolar, social,
laboral y sexual, se interesan por
las disciplinas que abordan los
temas de salud mental, en la
continua busqueda por mejorar
la calidad de vida desde el punto de
vista biopsicosocial.

Sus metas son lograr el equilibrio
de
grupos para asi poder mejorar la

calidad de vida. Toledo (2008)

emocional personas yl/o

Expectativas del Material:
En

mativo a

cuanto al material infor-

realizarse, esperan
que se les presente una propu-

esta de disefio que los impacte

visualmente, desean que los

elementos  graficos utilizados
hagan alusion al tema por medio

de los colores soélidos e intensos.

Les interesa mas el uso de foto-

grafias que ilustraciones, en

cuanto al contenido tedrico
les agrada que se presente la
informacién de formadirecta, claray
concisa, les agrada los descansos

visuales.

Los formatos que prefieren es
media carta, les parece muy in-
de

materia-

teresante la presentacion
nuevas formas en los
les, prefieren colores soélidos que
visualmente transmitan equilibrio,
no tienen ninguna preferencia
de colores, sin embargo son
intuitivos en cuanto a la clasifi-

cacion de los colores.

Con respecto al tema, en su

mayoria han participado en

actividades benéficas a nivel

universitario.



Se tomaron en cuenta los objetivos de la innestigacion dando

enfoque a la frase de: “Conocimiento y comunicacion familiar”
Se llevd a cabo una lluvia de ideas enlistando palabras

alusivas al enfoque:

7

Colorido Infancia Sencillez Limpio Alegria
PROCESO CONCEPALIZACION Equilibrio Posibilidades | Puntual Solidez Nifios
7.1. CONCEPTO CENTRAL Compacto Entrelazar Padres Positivismo Opciones
Inoscencia Esperanza Tranquilidad | Juguetes Poder
LLUVIA DE IDEAS Conducta Paternidad Forjando Ayuda Unién
Para dar inicio al proceso de Necesidad Abrazo Eficacia Motivacién Aprendizaje
conceptu alizacion se llevaron a Amor Desarrollo Fortaleza Equilibrio Acercamiento
cabo: iree Procesos oo eohe Canal Busqueda Padres Mensaje Plenitud
Disposicién Madre Lazos Equipo Animo
ceptualizaci()n para solventar la Grupo Evolucién Satisfaccién Universal Solidaridad
necesidad y  objetivos del Verdad Sinceridad Fluidez Juegos Adolescentes
proyecto, se tomd en cuenta Comodidad Expresion Caricia Inteligencia Brazos
la informacién a dqui- rida de la Hombres Aprendizaje Caricias Mujeres Ensenanza
: Comunicar Sonrisas Cambios Expresion Contraste
encuesta realizada al gripo Modificaciones | Accién Dinamismo Métodos Mensaje
objetivo primario y secundario. Armonia Organizacién | Coprensién Alegria Aprendizaje
Puntual Inquietud Movimiento Solucién Colorido




Del listado de palabras anterior se gener6
una lista de frases tomando como base
un trio de palabras que se asociaran mas

con el enfoque “Conocimiento y comunicacion

familiar”

15 Inquietud — aprender — alegria

. La inquietud de aprender con alegria

. Aprendiendo con inquietud y alegia

. La alegria de aprender con inquietud

. Aprendiendo con alegria

. La inquietud alegre de aprender

. Aprendiendo inquietamente con alegria
2 Comunciar — Constraste — Movimiento
. El contaste del movimiento con

conocimiento

. El movimiento de comunicar con
contraste

. Comunicar con contraste y movimiento

. La comunicaciéon contrasta el
movimiento

. El contraste de la comunicacion con
movimiento

. Contrastando el movimiento con la

comunicacion

. Los conocimientos de comunciar en
movimiento

. La comunicacion en movimiento para
contrastar

3. Unir — Expresion — Esperanza

. Uniendo la expresion con esperanza

. La esperanza de unir las expresiones

. Expresando la espeeranza de unir

. Unir la esperanza con expresion

. Las expresiones unidas con esperanza

. Esperanzado en unir la expresion.

Del proceso de la union de palabras tres
palabras se seleccioné “El contraste de
la comunicacion con movimiento” dado a que
representa mejor el enfoque de “Cono-
cimiento y comunicacion familiar” ya que a
traves del conocimiento se va a crear
un movimiento que se burca forme una
lazo de comunicacion fluida entre pa-

dres e hijos y padres y psicologos.
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ANALOGIAS

Luego se continu6é con la técnica de Analogia,
para dar inicio se llevd a cabo una lista de
palabras que se asociaran con el enfoque
de “Conocimiento y comunicacion familiar”.

Se tratd de elegir palabras que sintetizan

eficientemente el enfoque.

Teléfono Erupcion Abrazo

Primavera Metamorfosis Emergia

Palabras

Amanecer Escuela Agua

Ya realizada la lista de palabras se escogieron

aquellas que fueran postivas, alusivas al
enfoque.
PALABRA OBJETO COMPARACION
Cobija
ABRAZO Hogar Todas hacen sentir proteccién
Familia
Carta
TELEFONO Voz Permiten expresién
Sentimientos
Huevo
PRIMAVERA Semilla Todas son transformaciones positivas
Bebé

De la lista de palabras de Abrazo, Teléfono y
Primavera se eligi6 una palabra de la lista

de Objeto, para poder realizar una comparaciéon

entre ambas palabras, de las cuales se

obtuvieron las siguientes frases:

ABRAZO - COBIJA

. El abrazo es como un acobija que hace
sentir proteccion.

. La cobija es como un abrazo que protege

. El calor de una cobija es como un abrazo

que protege.

TELEFONO — SENTIMIENTOS

. El teléfono es como los sentimientos que
permiten expresarse

. Las expresiones son como el sonido de

los sentimientos

PRIMAVERA - SEMILLA

. La primavera es como la semilla que
permite una transformacion positiva

. La semilla es como el inicio de una

primavera




De estos dos procesos utilizando |la
técnica de Analogias se eligio la frase
que mas representara el enfoque de
“Conocimiento y comunicacion familiar” de las
frases anteriores se eligio:

“El calor de una cobija es como un abra-
zoque protege” Se escogid esta frase
ya que se considera responde al enfoque
de conocimiento y comunicacion familiar,
siendo el calor de la cobija la accién que protege

a la familia en la unién de un abrazo.

OPUESTOS

Se continu6 con esta técnica ya que
se considerd que los opuestos enriquecerian
el estudio para poder llegar a un concepto
que evidencie el enfoque de

“Conocimiento y comunicacion familiar’.

Ya generada la lista de palabras y de opuestos, se llevé a cabo la

eleccion de dos parejas de antonimos para conjugarlas en

PALABRAS OPUESTOS PALABRAS OPUESTOS
Aprendizaje Ignorancia Fé Incredibilidad
Unidn Separacién Dinamico Pasivo
Paciencia Impaciencia Ao Indiferencia
sk Ig 24l Caricia Desapego
Desarrollo Subdesarrollo
Expresién Represién

Vida Muerte

r Fortaleza Debilidad
Alegrfa Tristeza

Inocencia Astucia

Contraste
Participacién Inasistencia Claridad
Inquietud Serenidad Tolerancia Crueldad
Moralidad Inmoralidad Correspondencia | Aislamiento
Proveer Privacién Cuidar Resguardarse
Accién Estdtico Decir Callar
Orden peeoretn Efectibidad Debilidad
Esperanza Desesperanza Solidaridad EDat e
Equilibrio Inestabilidad Eficacia Daficiencio
S o] M Generosidad Antipatia
okl abdrca Conocimiento Egoismo
Tranquilidad Intranquilidad B
o Reunir Desinterés

frases conceptuales alusivos al enfoque.
DEFORMAR - IGNORANCIA

La comunicacion deforma la ignorancia

1.

Deformando la ignorancia llegamos al conocimiento

Formando el conocimiento eliminaremos la ignorancia

Formando caminos hacia el conocimiento

Sin conocimiento se deforma la comunicacién

La ignorancia deforma la comunicacién




2. OBSCURIDAD - ARMONIA

. La armonia aclara el conocimiento

. El conocimiento aclara la comunicacion
con alegria.

. La armonia en la comunicacioén ilumina

el conocimiento.

. La ignorancia opaca la comunicacion

. El conocimiento es la armonia de la
comunicaciéon

. Al opacar la ignoracnia armonizamos la

comuniacion.

De las frases anteriores se decidi6 que
la que mejor representaba el enfoque
de “Conocimiento y comunicacién familiar’ es:
“El conocimiento aclara la comunicacion
con armonia’,por medio del conocimiento
que los psicologos impartiran a los padres,
estos podran mantener una comunicacién

con armonia en su familia.

CONCEPTO CENTRAL

A través de todos los procesos que se trabajaron se logréd
llegar a un Concepto Central, el cual responde mejor

al enfoque de “Conocimiento y Comunicacion Familiar”.



FRASE “El contraste de la comunicacién con movimiento”

Por medio de este concepto es posible representar la
comunicacion  como uno de los procesos necesarios
para el ser humano, el cual admite ponerse en contacto
con el medio que le rodea intercambiando ideas
que adquieren un sentido comun.

Através del movimiento se logra que la comunicacion
sea eficaz y fluida, lo cual en cuanto a disefio es una
herramienta que accede a plasmarse por medio
de lineas curvas, ejes curvos, formas irregulares,
deformacion, repeticion y direcciones opuestas de
elementos, colocacion irregular de moédulos, lo cual
permite formar un vinculo ente las diferencias notables
del grupo objetivo de psicologos y padres, padres

e hijos, al que se dirige este proyecto.

Para podemos evidenciar las necesidades de aprendizaje
y de comunicacion es factible representarlo por medio
de colores contrastantes, formas opuestas, variacion
en tamarios de elementos, considerando siempre equilibrio
visual entre cada elemento que no interfiera sino

unifique visualmente.



CONTENIDO DEL MATERIAL
8.1. CONTENIDO DE TEXTO

El contenido general del material informativo para padres

y madres es:

. Mama y Papa de profesion

. El manual para tu hijo

. Presentacion de Professional Parenting
. Somos la principal herramienta

. Parenting Tips
. Mientras aprendes de tus hijos aprenden de ti.

. ¢ Quieres saber mas?

El contenido general del material informativo para profe-

sionales en psicologia es:

. Presentacion de la institucion

. Te invitamos

. Ellos merecen

. Unién de comunicacion

. Métodos de ensefianza

. Nuestra mision Llena el vacio que actualmente

existe en Guatemala
. Oportunidad de crear y desarrollar relaciones
estratégicas
. Para unirte a esta red de profesionales,
escribenos a parenting_professional@yahoo.com
8.2. CONTENIDO GRAFICO
Para poder dar solucién a la problematica se llevo
a cabo la siguiente tabla de requisitos basandose

en el Concepto Central:

“El contraste de la comunicacion con movimiento “
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TABLA DE REQUISITOS

[ Disefio

| Funcion

| TECNOLOGIA

| EXPRESION

Formato

Manipulacién
préctica.

Formato rectangular
con troqueles
Margen y reticula
curvos

Minimo de 5 x 6 %
Maximo de 7 x 10”
Minimo de 5 x 7”
Maximo de 7 x 9”

Sensacion de
Movimiento

Color

Contraste

Uso de colores
planos, duo tono, vari-
acion de color del 20%
al 70% de los colores
puros.

Colores a utilizar
Violeta, verde limén y
blanco.

Sensacion de
Equilibrio

Tipografia

TITULARES
Ser punto focal en
las piezas.

Rasgos infantiles
como hechos a mano

Peso bold

Tamafio 14 pts a 18 pts.

Sensacion de
Inquietud

Sensacion de

Ejes y reticulas Dinamismo Uso de lineas curvas | Movimiento
Aplicacién alternada | Sensacién de
Layout Armonia de la paleta de color | Ritmo visual

FUNCION TECNOLOGIA EXPRESION
Una tinta.
30 a 50% de

Que el grupo obje- formato. Sensacion de

IMAGEN (Foto) | tivo se identifique Fotograffa digital Familiartidad
Utilizacién de
Photoshop en CMYK
Que se representen actividades familiares evidenciando la
espontaneidad del momento por medio escenas como:
FOTO 1 ¢ Nifios riéndose, comiendo, llorando.
* Una madre o padre disfrutando con su hijos (a)
* Una foto familiar de una pareja jéven
Representar la funcién de los (a) psicologos en la vida familiar,
representando situaciones comunes como:
e Un psicélogo abrazando a un nifio
FOTO 2

* Un psicélogo abrazando a los padres y al hijo (a)
* Actitudes de indisciplina y falta de comunicacién en los nifios.




9

MEDIOS Y FORMAS DE DISTRIBUCCION
9.1. ESTRATEGIA DE IMPLEMENTACION

Retroalimentacion de platicas
previas y presentacién del nuevo

proyecto

Se llevaran a cabo platicas en
las cuales todos los organizadores
y psicologos de Professional
Parenting vestiran su uniforme

para ser identificados.

Dichas charlas estan dirigidas
a jovenes universitarios de 2do.
a bto. Afo en psicologia
clinica, en las que se hara
entrega del material informativo
el cual consiste en un “Bro-
chure” en su contenido se pre-
sentara el proyecto y los temas
mas relevantes; con el fin de sensi-
bilizarlos para que se unan al grupo

de profesionales de la institucion.

Entrega camisas para vlountarios
Se hara entrega de los uni-
formes para los psicologos, que
hayan aceptado el compromiso
de solidarizarse con el proyecto,
y para identificarse de las padres

y madres invitados a los talleres.

Inauguracién de la actividad

Con el apoyo de los psicologos
reclutados se realizaran platicas
para dar a conocer a los padres
y madres de familia los talleres y
actividades que  Professional
Parenting realizara sobre
orientacién familiar.

Dichas platicas seran realizadas
en restaurantes y centros
educativos e los cuales se pro-
porcionara el material infor-
mativo que consiste en un
“Trifoliar” en el cual se trasladara
informaciéon para dar a conocer
a Professional Parenting como
una organizacion que cree en el
poder de la familia, ademas de dara
conocer mas sobre la institucion,
sus beneficios y temas

relevantes.



9.2. MEDIOS Y FORMAS DE DISTRIBUCION

voluntariado.

PIEZA MEDIOS FORMA DE

DISTRIBUCCION
Propésito Fisico Caracter Responsable Duracién Lugar
Brochure para
Psicdlogos con la
finalidad de apoyar Lourdes Garcia Se distribuird en
ala sensibilizaciéon | Impreso Material Promotora del 6 meses universidades
a los Psicdlogos Informativo proyecto (mayo ajulio) publicas y privadas
para que formen
parte de parenting
professional
Trifoliar para pa- Se distribuird en
dres con el fin de las charlas y even-
dar a conocer los Impreso Material Psicélogos 6 meses to de apertura que
talleres y asesorias Informativo (julio a diciembre) | se realizardn en
sobre professional restaurantes y
parenting centros educati-

VOs.

Uniformes para
los profesionales Se distribuird
en psicologfa Serigréafico Material Lourdes Garcia 1ARo dentro de la
clinica que desidan Promocional Promotora del institucién a los
solidarizarse con el proyecto psicélogos.




BOCETAJE Y PROPUESTA PRELIMINAR
Para dar inicio al proceso de bocetaje es importante

dar a conocer que de la imagen corportiva, se
retomaron los siguientes elementos de la linea de

disefio:

Margenes y reticula, tipografia y el color.
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ETAPA | “Trifoliar”

Formato Tamafio y Posicion

Para el disefio de este trifoliar se estableci6 en
la tabla de requisitos un Minimo de 5 x 6 %2 maximo
de 7 x 10", para cumplir con la funcién de manipulacion
practica se desarrollaron las propuestas del
formato con el fin de establecer el tamafio y la posicién
mas apropiada entre horizontal o vertical
considerando el espacio disponer para el disefio
del trifoliar.

Se consideraron como posible opcion el formato
de 7 x 8" se analiz6 la posibilidad sin embargo
es aun grande para la funcién de manipulacion
practica y ocuparia mucho espacio al momento de

colocarlo en espacios reducidos como una agenda.

De las pruebas realizadas se decidi6 que el tamafio
de 5 x 6% se considera cumple con la funciéon de
manipulacion practica y permite colocar el material
en espacios reducidos, la posicion vertical es la
mas adecuada permite la colocacién ordenada de la

informacion en el material.

AF
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ETAPA 1 “Brochure”

Formato Tamafio y Posicion
- _ Para el disefio del Brochure se estableci6 en la tabla de
| requisitos un Minimo de 7 x 5” maximos de 9 x 7” de dos
v 3 | cuerpos, se decidi6 que la posicion mas adecuada

. o8 Al seria vertical al igual que el trifoliar.

Se bocetaron tres diferentes pruebas, de las cuales
}# 2 se consideraeltamafiode 7 x5” es el mas adecuado cumple
la funcibn de manipulacion practica al momento

i de colocarlo en una agenda o espacio reducido.

L L _ e . Se consideraron dos tipos de encuadernado para

e )

el brochure, espiral 6 engrapado al centro.

q.
Se tomdé la decision de encaudernado al centro

por la comodidad y manipulacién practica apoyado

-y
e ———
“
’
R BT 1% A |

10 por el tamafo y forma, reduciendo costos al momento de

la maquetacion.



ETAPA 2 “Trifoliar”

Troquel

Se consider6 necesario agregar en esta etapa un
troquelado a los materiales para poder apoyar
el requerimiento en la tabla del area de expresion la

sensacion de movimiento.

Se probaron distintas formas de troqueles uti-
lizando lineas curvas con el fin de justificar la
reticula del logotipo y darle unidad a la propuesta,

proporcionandole caracter y movimiento al material.

Se realizaron pruebas considerando transmitiera
sensacion de movimiento, sin embargo se tomoé en
cuenta elegir una forma de troquel que le permitiera
ergonomia y que no se deteriorara con facilidad, por
esta razon de las opciones se eligié la marcada con

troquel de medio punto.

Esta forma de troquel permite una facil manipulacion
al momento de levantar la tapa, posee puntas que
no se deterioran con facilidad alargando la vida del

material, medida de la pestaria es de 3 1%”.

e

p - - — —— -

e ,,*______..—..‘_.__.._ ——

Yz

Ya determinado el tamafio, posicion y troquel se

<
3
hizo un esquema previo de cémo se unificaron las

decisiones que se tomaron para el trifoliar, se con-

sidera que cumple con los requisitos ya establecidos.
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ETAPA 2 “Brochure”

Troquel

Para evidenciar la sensacion de movimiento, se bocetaron
propuestas de troquel para la portada del brochure.

Al igual que el ftrifoliar para proporcionar unidad a los
materiales, se consideré agregar troquelado al brochure

para poder evidenciar la sensacion de movimiento.

Se decidi6 realizar pruebas con troquele diferente a
la del trifoliar con la finalidad de no proponer materiales
iguales, siempre manteniento similitud en la estructura del

troquel.

Se consider6 interesante poder agregar forma al
troquel con la estructura del logotipo, se extrajo del
logotipo las esferas que simulan ser cabezas con la finali-
dad de utilizarlas como plantillas para el troquel.

Se realizaron varias pruebas de las cuales se eligieron
dos, la linea curva utilizada en la primera opcion mantiene

similitud con el troquel del trifoliar.

La otra eleccion contiene la extraccion de las esferas
del logotipo, las dos opciones se consideran potencialmente
funcionales, razén por la cual se consider6 inte-
resante realizar pruebas mezclando las opciones
unificando los troqueles y generar una propuesta intere-
sante que mantenga un vinculo estructural con el trifoliar.
Se llevo a cabo la mezcla de los troqueles y de las pro-
puestas generadas se eligi6 la opcibn marcada se
considera interesante ya que le proporciona unidad

a los dos materiales vy evidencia movimiento.

D
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Etapa 3 “Trifoliar”

Ejes y Reticulas
Segun la tabla de requisitos los ejes y reticula a utilizar

deben ser curvos para transmitir la sensacion de movimiento.

Se estudiaron distintas formas de estructuras en los tres
cuerpos del material, para evaluar mantuviera unidad
en las propuestas.  Se consideré que no era necesario que
los tres cuerpos fueran iguales, por ello se realizaron

pruebas con reticulas iguales y desiguales.

De

marcada es la que mejor representa movimiento, al igual

las propuestas realizadas se decidi6 la opcion
que los margenes permiten una separacién adecuada de
la informacién que se colocara en el material.

La opcion elegida posee una reticula desigual la cual
se considera evidencia el movimiento visual deseado entre

los tres cuerpos del material.

Se tomo6 la decision de aplicar esta misma reticula al tiro
del material ya que aunque es repetitiva se considera

le proporciona unidad al material.




Etapa 3 “Brochure”

Ejes y Reticulas

Para trabajar la reticula del brochure se llevd a
cabo un estudio que mantuviera similitud en la reticu-
la y los margenes con el trifoliaria, sin embargo se
generaron propuestas partiendo del troquel en la etapa
3 del trifoliar, se realizaron propuestas utilizando

las mismas formas de troquel.

Se considera que hacer uso de la misma forma de
troquel en la linea de disefio unifica los elementos que hasta
ahora se han establecido para el material y lo
mas importante es que se evidencia eficientemente

movimiento.

De las propuestas realizadas se eligi6 la opcion
marcada, tiene similitud en las formas, son lineas suaves
que trasmiten movimiento, direccion constante, lo cual
facilita transmite sensaciéon de movimiento, esta misma
reticula sera aplicada en el retiro de los materiales

para no saturar diferentes usos de reticula en el material.
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Etapa 4 “Trifoliar”
Layout
Para trabajar el layout de este material se partid de la

reticula y margenes definidos en el punto anterior,

se realizaron pruebas utilizando los mismos colores de
la imagen corporrativa establecido en la tabla de requisitos,
los cuales se registran bajo los siguientes codigos:
PANTONE Munsell 10.0P 5:17

PANTONE DIC 2548p Verde

Segun la tabla de requisitos la funcion del color en

el layout es contraste y en expresion se desea
transmita sensacion de equilibrio, por lo cual se
tomé la decision de utilizar una composicién alternan-
do los colores de la paleta de color para armonizar la
propuesta sin saturarla, considerando se evidencie
cada division en donde se trasladaran las cajas de

texto y fotografias.

Se llevé a cabo la aplicacion del color en el tiro,
portada y dos cuerpos, se colocé una X en el area
donde se aplicaran las fotografias de las cajas de
texto para poder mantener orden visual.

De las pruebas realizadas se considera que la
opcion marcada contiene equilibrio en cuanto a
la aplicacion del color y por el uso de color blan-
facilitando descansos visuales el

co al centro

cual transmite a su vez sensacion de contraste.
Se aplico la paleta de color a las opciones elegidas
del tro y a la portada cerrada del brochure, se
considera que la aplicaciéon del color mantiene una

imagen limpia.

©




Ya establecido el tiro del material se
llev6 a cabo la prueba del retiro, se
realizaron tres diferentes propuestas de
color a la reticula elegida, para poder eva-
luar diferentes aplicaciones de la paleta

de colores en los cuerpos del material.

De las pruebas realizadas se considera
que la opcion marcada es la que cumple

eficientemente con contraste y equilibrio.

Se alternaron los colores verde y violeta
dejando espacios en blanco para poder
facilitar descanso visual ya que el uso de
colores planos podrian transmitir una
sensacion de saturacion, sin embargo
se considera que la propuesta elegida
cumple eficientemente con  transmitir

contraste y equilibrio.




Etapa 4 “Brochure”

Layout

Se decidi6 trabajar en el layout del brochure manteniendo un vinculo
con lo establecido en la etapa anterior, alternando la aplicacion de la
paleta de colores en la reticula del brochure. Se llevé a cabo la prueba de
color al layout elegido de portada y contraportada al igual que una
de la paginas interiores, se buscaba poder general  propuestas que
mantuvieran descansos visuales para no saturar la propuesta y transmitir

variedad apoyando el movimiento visual que se desea transmitir.

De las propuestas se consideré predominara el color blanco para generar
descansos visuales, se colocé una X para reservar los espacios de las
fotografias y se buscéd la colocacion mas adecuada para la informacion
con la intencion de armonizar la aplicacién de color dentro del layout.
Para layout de portada se eligi6 esta opcién, ya que se considera transmite la
funcion de contraste y expresion de equilibrio por medio de la aplicaciéon de color,
una de las cualidades de esta opcion es el uso del color blanco en los diametros
de la portada ya que el corte de los troqueles le proporciona caracter y lo
convierte en una propuesta interesante.

Para los interiores se eligi6 esta propuesta ya que se considera que por la apli-
cacion de color al layout apoya el movimiento que se deseaba transmitir y con-
traste en la aplicacion de color, se utilizo una X en el area en donde se colocaran las

fotografias considerando desde ya la importancia de la fotografia dentro del material.
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Etapa 5 “Toma de Fotografias”

Trifoliar
En la tabla de

establece que

requisitos se
las fotografias
de los materiales deben expresar
grupo
Razon por la cual

familiaridad con el
objetivo.
se tomo la decision de realizar
una sesion fotografica en la que
se trato de evidenciar esponta-
neidad para poder crear la
sensacion de familiaridad con
el grupo objetivo, los modelos
fueron, bebesy nifios de 1a5afios.
Se tomaron fotografias de
expresiones en los nifios rién-
dose, llorando, haciendo caras y
gestos, se considera que estas

expresionestransmitenfamiliaridad

con los padres en cuanto a
actividades y expresiones de
sus hijos.

De las fotografias se eligieron las

opciones marcas, se considera que estas
opciones la cumple con la familiaridad

deseada con los padres.

Se considera que estas fotografias
son las que cumplen la expresion
de familiaridad, ya elegidas las foto-
grafias se llev6 a cabo la prueba de color
aplicandole el duo tono segun la paleta
de color (violeta), se haran uso
las fotografias a un solo color con
el fin de poder reducir costos al

momento de producir el material.

El tono Vvioleta calido

apoya la
expresion de los nifios, el color ar-

moniza con el layout establecido

y complementa la ropuesta de disefio.




Etapa 6 “Toma de Fotografias”

Brochure

Para trabajar en la sesion de fotografias se tomé en cuenta la funcion
establecida de familiaridad con el grupo objetivo, se llevé a cabo una sesién
fotogréfica con un grupo de nifios, una pareja joven y un nifio  con
la compafiia de un psicoélogo.

Se tomaron las fotografias con las siguientes composiciones:

1. Psicélogo que evidencie su intervencién con los nifios.

2. Nifios conviviendo en grupo con diferentes expresiones.

3. Pareja de padres jévenes que evidencien disfrutar de estar juntos.
Se considera que se logré la intencion de familiarizar al grupo objetivo con
las fotografias obtenidas, de las cuales se clasificaron las opciones marcadas,

se considera cumple con el requisitos de familiaridad que transmite visualmente.

Las fotografias en la que se integra el psicologo se considera que incide positiva-
mente en la propuesta ya que evidencia a familias felices y al psicélogo
interactuando con un nifio.

La fotografia de los nifios es grupo se considera un punto de apoyo para el
material ya que el lapso captado de risas y en la fotografia es positivo
para el material.

En cuanto a la fotografia de los padres jovenes cumple con la familiaridad

deseada en la fotografia.
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Etapa 7 “Propuesta Digital” “Propuesta Digital Trifoliar”

Trifoliar

A lo largo del proceso de bocetaje se llegd a la realizacion  Ya reunido cada paso a nivel de boceto considerando

de la propuesta digital de los dos materiales, en donde se el proceso de toma de decisiones se unificaron

aplicé toda la toma de decisiones registradas en cada y se llevd a cabo la propuesta digital del Brochure,

una de las etapas. del cual se llegé a esta conclusién como propuesta final,

i la cual se considera

establecidos en el punto

de requisitos.

S R

=
Y
¢

Professional

3

responde a los requisitos
8.2. Contenido Grafico, Tabla

Se retomd el proceso inicial de la definicion del for-
mato, su tamafio y posiciéon, margenes y reticula al
igual que el layout del brochure, con el fin de reunir to-

das las decisiones tomadas a lo largo del proceso.




Etapa 7 “Propuesta Digital”

Brochure

Al igual que en el Trifoliar se retomé el proceso

inicial de la definicion del formato, tamafio y posicion,
margenes y reticula, layout del Brochure, con el fin

de reunir todas las decisiones tomadas en el proceso.
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“Propuesta Digital Brochure”
Se unieron todas las etapas a nivel de boceto conside-

rando toda la

toma de decisiones,
del

como propuesta digital, la

se prosiguid

con la propuesta digital Brochure, llegando a

esta conclusion

cual
se considera responde a los requisitos establecidos.

Inicialmente en el punto 8.2 no se consideré necesario

agregar en el area de disefio Diagramacion, sin
embargo se identificé la necesidad de realizar pruebas
previas a la propuesta preliminar conside-rando posible

alteracion en los elementos de disefio ya establecidos.

Es también necesario agregar en esta etapa una
prueba de color a las cajas de texto en los dos
materiales para analizar la funcionalidad de la paleta de

color en los espacios reservados del layout.




Etapa 8

“Diagramacion”
Ya digitalizada la propuesta del trifoliar se colocaron los
bloques de texto en un color neutro (negro) en el
trifoliar,

tiro del con el texto alineado a la izquierda

y justificado. De las dos opciones se considera que jus-
tificado con los titulares al centro se visualiza orden vy
limpieza, razén por la cual se aplicara esta misma alineacion

en los dos materiales.

Un manual que le convertird

en un Excelente ser humano
Vmb‘v\lﬁmmdllmnyli!mo-llblmm

manual,
estar mm 2 Ia hora de tomar decisiones respecto ala
crianza de sus hijos.

pr ayuda

P ¥ una gras

de los

p:
miembros de la familia.

- M i sta informacion en las
Fe emal

an
Piegramentey queal
mismo tiempo mejos

"Educar es construir una slida
manos,

enamor
a-a. W o{e) por o que €10 el

amar a tu hijo, no a la idea de lo
ser. Amor es

som) Aldort)

Un manual que le convertird

en un Excelente ser humano
Todos los nifios m ﬂlhnnlu y nln!uno de ellos viene con
manual, 50 una mama con experiencia puede
estar (oﬂﬁmdidl I |l Mn de tomar decisiones respecto a la
crianza de sus

Sin embargo, o st roocha Hiformmeci que provee ayuda
Yaliosa para cuslquler padre o madre y una gran variedad de

iembros de 1a famila,

Professionl Parenting e una Insitucion que se encarga de
fundiresta nformacién en s

ecas y que

Wy ¢empmmnldi con

apoyar el desarrollo

emocional, social e

intelectual de los nifios

e potenciar

las habilidades de sus
adres para generar
erramientas que
ermitan educarlos
integraimente y que al
mismo tiempo mejoren
las relaciones entre
los miembros de la

familia.

Lo que buscamos es
profesionalizar la
matern y
paternidad en nuestra
sociedad.

"Educar es construir una sélida
pirdmide con nuestras manos,
piedra a pledra, dia a dia. Laborioso

¥, si quieren, cansado, pero si se hace
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(José Maria Batllori) Si posees la
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4 que ellos N su|
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porlo que ¢l o ella es.

Incondicional - amar a tu hijo, no
a la idea de lo que tu hijo debe
es amor cuando no
tiene condiciones. El momento
el amof xe usa comn
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Comportamiento o logros,
defa de ser amor y s¢
e en una leccion de
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Etapa 9

“Prueba de color cajas de Texto”

Como ya se habia establecido en la tabla de requisitos
la paleta de color a utilizar son un duo tono de colores
Pantone, por este lineamiento se realizaron pruebas

de color en el tiro del trifoliar para evaluar cual de los 2

Te podemos ayudar
a conocer a tu hijo

G’Profg:sipnal

Un manual que le convertird
en un Excelente ser humano
fodk de

T '8!
por lo que incluso una mam con experiencia puede estar
ala hora de tomar decisi toala

Consejos
Aprender Pirenting
a ser un mejor SR AR

padre y madre,

te convertird en
un Excelente ser
humano.

colores es funcional en apoyo a todos los lineamientos
de disefio ya establecidos a lo largo del proceso de
bocetaje.

Se estableci6 que las tipografias vy titulares en
fondos solidos dentro de los materiales se aplicaran
en color blanco para darle unidad al uso del logotipo
en las dos portadas de los dos materiales, los cuales
son aplicados en color blanco.

Se realiz6 la prueba de color de los bloques de
texto y a los titulares en verde y violeta, la aplicacion
del color verde se aplicara intercalada con el lay-
out violeta, con el fin de logara contraste en la apli-
cacion de color en los interiores, esta aplicacién permite
resalar la

informacion complementado a los layout

establecidos.

En cuanto a los titulares se considera que la mez-
cla de titulares de un color y las cajas de y texto de otro
podria producir ruido visual, razén por la cual se apli-

caran los titulares y las cajas de texto en color violeta.
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Etapa 10

Después de haber pasado por el proceso de bocetaje
se llegdb a un resultado, el cual serviria para validar

la propuesta y verificar si fueron correctamente tomadas

las decisiones correctas en

los materiales.

3 1/2" 5"

las piezas finales de

7 - = — - 4
Pl Ti Puedes
contribuir |
ala ‘
¢Podrias 2 laiced
ser... Ak
de familias

Tu?

7"

El nuevo
integrante
de nuestro

Equipo
de trabajo...

guatemaltecas
"Ser mamd o papd es ol inclo de una.
fantdstica experiencia”.

Todos Jos nifios son diferentes y
ninguno de ellos viene con
manual, por o que inchuso una
mami con experiencia puede
estar confundidaa la hora de
tomar decisiones con
respectoafa crianza de sus
hijos.

Sin embargo, si existe
mucha informacion que
provee ayuda valiosa para
cualquier padre o madre
y una gran varledad de
herramientas que se
limitan dnicamente a Ia
ensefanza de estos
pequefios y amorosos
miembros de la familia.

Professional
Parenting

Ellos
Merecen...
Ser considerados como
pequefios pensantes y no
convertirios en clones de
sus padres.
Merecen una vida llena de
sorpresas y alegrias.

7”

Mereden calidad de tiempo y
no cantidad, merecen una
familia y educacién, desarrolarse

en un amblente agradable y con
las atenciones de acuerdo a sus
necesidades

Te invitamos..

A formar ps

Métodos de
ensefianza. . .

Todos los nifios son diferentes y
ninguno de eflos viene con manual,
por lo que incluso una mam4 con
experiencia puede estar confundida
ala hora de tomar decisiones con
respecto a la crianza de sus hijos.

Unidn, es
[ emb
Comunicacion informacién provee ayuda valiosa

0, sf existe mucha Toda esta

para cualquier padre o madre y una
fran variedad de herramientas que
se limitan Gnicamente a la
creatividad de los miembros de
la familia.  Somos!a guia ideal
todos aquellos padres que
necesitan ayuda.

“Propuesta preliminar Trifoliar”

5"

5"

Qprofeuional

Te podemos ayudar
a conocer a tu hijo

10s obtaculos.

Un manual que le convertird
en un Excelente ser humano

sus hijos.

¥ A
or lo que incluso una mama con experiencia puede estar
confundida ala hora de tomar decisiones respecto ala crianza de

§ )
que provee ay

embargo, sf

o
tnicamente

A prender‘ lamma.v

a ser un mejor
padre y madre,
te convertird en
un Excelente ser
huma

%
esta informacidn en las famifias
o guatemaltecas y que estd

soclal e intelectual de los
nifios por medio d
potendiar fas habilidades
de sus padres para
generar herramientas

los miembros de fa
famitia.

Lo que buscamos es
profesionaiizar [a
maternidad y Ia
paternidad en nuestra
sociedad.

2 por qué no?

Sus travesuras son
incomparables, pero
sus sonrisas son

inolvidables.

Queremos formar parte
de la tus ideales como

celebrar los logros y superar

1Forma parte de nuestra familia
prenting professional;

Conse jos
Parenting
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Etapa 11 “Bocetaje Uniforme”

Se llevdo a cabo el bocetaje del uniforme para los
integrantes de Professional Parenting. Por solicitud
de la institucion se establecid el disefio Unicamente
de una camisa para hombres y blusa para mujeres
acompafado de jeans color azul con la finalidad de r

educir costos, se busca una propuesta casual y comoda:

« Para mujeres se estableci6 blusa de manga tres
cuartos, comoda y formal.

+ Para hombres camisa masculina y comoda.

Por solicitud del cliente se establecio blusas
y camisas en color blanco en sistema de serigrafia
para su reproduccion, de las opciones se considera
que la propuesta marcada es la que cumple

con los requisitos establecidos.




o
* Para los uniformes se establecié colo-
car el Isotipo del logotipo con la finalidad

de implementar la marca en la mente del

grupo objetivoy se apli- caron los colores Digitalizacion y montaje del uniforme
verde y violata para proprocionar unidad
a todos los insumos de los materriales.
* Paramujeres se establecio blusa de manga
tres cuartos, comoda y formal.
* Para hombres camisa polo masculina y

e comoda.




VALIDACION TECNICA DEL

DISENO PRELIMINAR
11.1. INTERPRETACION

Para la validacion técnica del dis-

efio preliminar de los materiales
se hizo uso de un instrumento,
manajando una estructura de
respuesta de opcion multiple

haciendo uso de distintos
parametros para poder confirmar
si la percepcion en cuanto a los el-
ementos de disefio a sido correc-
tamente codificada.

(Ver anexo 5 Y 6 Validaciones)

Enlosinstrumentosde validaciénse
reservd un espacio para colocar
observaciones de los disefiadores,
expertos, grupo objetivo primario
y secundario para que pudieran
colocar toda aquella sugerencias
que fuera de retroalimentacion
para mejora de los materiales.

Se tom6 una muestra de 5
Disefiadores, 5Expertoseneltema,
5 de grupo objetivo primario y
5 de grupo objetivo secundario,
en base a la tabulacion de los
resultados obtenidos

(Anexo 7 y 8) a continuacion se

presentan resultados obtenidos.

FORMATO Y SOPORTE

Deacuerdoalosresultadossepuede
establecer que la mayoria de las
personas con las que se valido
los materiales, percibieron en la

forma y tamafio del soporte la

sensacion de movimiento

y la
funcion de manipulacién practica

dado a las proporciones del

soporte y las formas curvas

utilizadas en los troqueles.
Cabe mencionar que uno de los
elementos de disefio que llamé la
atencion del grupo objetivo fué el
uso de troquel en las portadas de
los materiales los cuales permiten'y

apoyanlasensaciénde movimiento.

Se consiera necesario evaluar
el grosor del soporte ya que
segun sugerencia de los disefa-
dores es muy grueso y rustico
los

para la presentacion de

materiales lo cual interfiere para
lograr una adecuada codificacion
de los materiales, es de relevan-
cia mencionar que el sistema de
encuadernado en grapado al

centro es funcional.
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11.1. INTERPRETACION
EJES Y RETICULA

De acuerdo a los resultados obetenidos se
puede dar a conocer que la mayoria de per-
material

sonas con las que se validd el

logré percibir en el margen vy reticula
sensacion de movimiento.
Dado a

correctamente codificados no es necesario

que estos elementos fueron
realizar ningiin cambio ya que logré la expresion

de movimiento.

TIPOGRAFIA

Para este elemento de disefio se logro
eficientemente que se percibiera la sensacién
de Inquietud. Sin embargo fué deficiente la
codificacion como funcién de ser punto focal
en las piezas, observacion de dos disefiadores
ya que el grosor de los titulares no le
proporciona el énfasis deseado.

Una de las observaciones del grupo obje-
tivo consider6 rele-

primario que se

vante con relacién a los cuerpos de texto,

fué el interlineado. Es muy espa-
cioso y proporciona desorden
visuales, también se considera
que la legibilidad de los textos
que se funden en los fondos
sélidos se pierden, se considera
que se debe mejorar de manera
que logre la funcion deseada.
Otra de las observaciones que
se considera relevante de uno
de los disefiadores es cambiar el
tipo de letra en el titular del trifoliar
la frase de ¢ El manual para tu hijo?
paraproporcionarle unidad alosdos
materiales se considera que los dos
materiales tengan la misma fuente

tipografica.

COLOR

Tomando en cuenta los resulta-
dos que se obtuvieron se puede
la codifi-

dar a conocer que

cacion del color tanto la funcién




de contraste y la expresién de
transmitir sensacion de equilibrio
se logro eficien-temente, ya que la
alternacion de los colores en la
aplicacion  del

layout apoyan

transmitiendo la sensacion de
equilibrio lo que se deseaba

proyectar.

IMAGEN

En base a los resultados
obtenidos se demuestra que los
expertos en disefio estan total-
mente deacuerdo con la expresion
de familiaridad que transmiten
las fotografias utilizas tanto en
el material para padres como para
profesionales. Sin  embargo
cabe mencionar como una ob-
servacion de peso por uno de los
disefadores la sugerencia
de ampliar el tamario de las foto-

grafias maximizando el espacio

dentro de |Ia

diagramacion,

ademas como punto de apoyo
el contenido del brochure es
colocar una fotografia en el dor-
so de la portada con la intencion
de proporcionar impacto visual al

abrir el material.

Considerando que las fotografias
dentro de las piezas son uno
delos elementos fundamentales, se
tom6 como observacion de peso
agregar una fotografia en Ia

que se incluya la presencia
de padres e hijos o de una familia
en el trifoliar, ya que en su interior
unicamente se incluyen fotografias
de nifios y de madres, por lo
anterior explicado se consideran
estas observaciones como posibles

cambios.




11.2. CAMBIOS

Tomando como base la interpretacion con respecto a los
resultados (ver anexo 8, 9, 10 y 11) cabe mencionar que no se
considera necesario realizar cambios en el FORMATO,
SOPORTE, EJES Y RETICULA ya que dichos elementos,
se considera cumplieron la funcion y expresion estalecidas

en el punto 8.2. (Tabla de requisitos).

TIPOGRAFIA

En base a la interpretacion de este elemento en
las piezas en cuanto a los titulares, se tomo la desiciéon de
proprocionar mas grosor o peso visual ya que no logrd
cumplir la funcion de ser punto focal en las piezas.

Ademas se decidid colocar los bloques de texto con apli-
cacion de bold ya que las fuentes tipograficas que se
funden en los fondos soélidos blanco, violeta y verde ab-
sorve visualmente el color aplicado a los bloques de texto
por lo que se aplicd bold tanto a los titulares como

a las cajas de texto.

FOTOGRAFIA
En cuanto a las fotografias se realizaron cambios en

los dos materiales, en cuanto a la proporcién ya que se

ampliaron para maximizar los espacios, ademas de
agregar  fotografias de una familia en el trifoliar
y en la contraportada del Brochure, cabe mencionar
que se utilizé una misma fotografia de familia en

los dos materiales.

Antes

Te podemos ayudar X

@Profel_sionu! a conacer a tu hijo

4

=
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Después

tar en:

Ceb (507) 51952452



Por observacion de uno de los
disefiadores validados se realizo
un cambio en la gramatica
de la frase colocada en la
pestana verde, vya que la
separacién era inadecuada, se
cortaba el mensaje  inter-
firiendo en la codificaciéon del

mensaje enviado.

. ’ "Educar es construir una sélida
Un manual que le convertird de ‘con nuestras mano
pledra a piedra, dia borioso |
en un Excelente ser humano st Rttt
Todos los niifios son diferentes y ninguno de ellos viene con manual, <on carifio, fascinante
por lo que incluso una mama con experiencia puede estar (José Marfa Batllor e
confundida a la hora de tomar decisiones respecto a la crianza de ) afia:Datiior), Si/POSe

tia suficiente g nfiar

sus hijos L gl
Sin embargo, s existe mucha informacién que provee ayuda Ay

valiosa para cualquier padre o madre y una gran variedad de Yol et 4
herramientas que se limitan Gnicamente a la creatividad de los ConseJos REROA GRERE PAFTS

Apr‘ender miembros de la familia, Que te enamoraras de de'tu hijo(a

Parenting por o que ¢ o ella es ‘
Professional Parenting es una institucion que se encarga de difundir o F

a ser un mejior esta informacion en las familias incondicic

guatemaltecas y que estd oty o A8 e

comprometida con apoyar 1 PR Habe condiciangs
padre y madre, T dearalio emocionat, IR Fane condant

dejar que ellos dis

150 propia

vida, disfrutaras la experiencia mas |

al - amar a tu hijo, no

a la idea de lo que tu hijo debe

o 4 social e intelectual de los ! ¢ h en el que el amor s como |

te convertira en PR Pl iccicado s i e
; potenciar las habilidades t ((!‘v"l“; v‘“;v“” ‘:”::” ‘ ‘

un Excelente ser y ' de sus padres para

generar herramientas anl. 3

h . que permitan educarlos TR g
umano. integralmente y que al MENSCINDS
mismo tiempo mejoren !

las relaciones entre todos

los miembros de la
familia

€l ser padre © madre
es la experlencia mas

arable de la vida,
Lo que buscamos es incomparable de la vida,

rofesionalizar 1a s P y La felicidad de ellos es la
rr;\aternldad 'y la by 2 y 2 satisfacclon mds
' ) i L, ¢ de la vida.

paternidad en nuestra MPSHANS. e la \:dn
sociedad. R ’ Porque no darle mas de lo.

que nos dieron nuestros
2¥ por qué no? padres?

"Educar es construir una sélida
piramide con nuestras manos, piedra
apledra, dfa adfa. Laborioso y si
quieren, cansado, pero i se hace con
carifio, fascinante™ (Marfa Batllori)

Un manual que le convertird
en un excelente ser humano

Todos los nifios son diferentes y ninguno de eflos viene con manal,
por lo que incluso una mama con experiencia puede estar

a de tomar respecto a la crianza
de sus hijos.  Sin ambargo existe mucha informacion que provee
ayuda valiosa para cualquier padre o madre poseemos una varidad
d se limitan ala delos

|
Si posee la valentia suficiente para
confiar en tus hijos y dejar que ellos |
dirijan su propia vida, disfrutards la |
[
|

experiencia mas plena de ser padre

q v y madre, en la que te enamoraras de
Appender a ser miembros de la familia. Conngos tu hijo(a) por lo que ¢l o ella es.
un meior adre Parenting es una que busca llenar el vacio quen‘fmg El amor debe ser amor incon
J p que actualmente existe en Guatemala en cuanto a orientacién dicional - ama a tu hijo, no a la idea {
d familiar para la mejora de Permitenos entrar a tu de lo que tu hijo debe ser, el amor
Y madre, relaciones entre padres y hogar y ayudarte a poder  \REEEY T ERTTEY P
madres en las familias mejorar la relacion con tus condiciones.

te convertira

|
guatemaltecas, ests hijos, contamos con el apoyo ‘
comprometida con apoyar de un grupo de profesionales  \ERENSINEIIRRRPUIp——
en un 2XC€|2H7€ el desarrollo emocional, que han dedicado su vida a la - \EEEEEEI RS |
social e intelectual de los relacion padre e hijo unete y logros, defa de ser amor y se
h ' nifios potenciando las conoce mas acerca de nustra convierte en una leccién |
ser numano. hablidades de los padres ideologfa. condiclonal de dar y quitar,
para generar herramientas (Naomi Aldort)
que permitan educarlos "Haz un cambio ple pero
integralmente y al mismo poderoso en la forma como te
tiempo mejorar las comunicas con tus hijos. El:seripadre o madre a5
relaciones entre los Cambia decirles lo que no deben | UM@ eXperiencia
mienbros de la familia. hacer, mejor diles lo que deben | AsOmbrosade lavida.
e La felicidad de elfos es la
Lo que buscamos es satisfaccisn mis
profesionalizar la Es necesario un lenguaje posotivo | MPOFtante de Ia vida:
maternidad y la paternidad para comunicar tus expectativasy | ¢FOF GUE G darle mas de

en nuestra sociedad utiliza instrucciones especificas “’é‘"” ngx dleronnuestio
(Elizabeth Pantley) PRCESS

Antes

Después



Cambi6é de grosor a bold aplica-
do a todos los titulares y cajas de
texto ademas de variaciones en

la proprocion de las fotografias.

"Ser mama o papa es el incio de
una fantastica experiencia™

Todos los nifios son diferentes

manual, por lo que incluso una
mami con experiencia puede

tomar decisiones con
respecto a la crianza de sus
hijos.

espelalmente para ti.

Sin embargo, sf existo
mucha informacién que equipo de trabajo
proporciona ayuda
valiosa para cualquier
padre o madre y una gran Nos puedes encontar en :
variedad de herramientas
que se limitan

ensefianza de estos
pequefios y amorosos
miembros de la familia que
nos alegran la vida.

Cel: (502) 5195-2452

Tu Puedes
contribuir
a la felicidad
de miles
de familias
guatemaltecas

y ninguno de ellos viene con Esperamos nos acompafies
en cada una de nuestras |

estar confundida a la hora de charlas y talleres realizadas i

Serd un gusto tenerte en nuestro |

professional_parenting@yahoo.com
FEYITTTOITI M Lourdes Maria Garcia Séenz

¢Podrias
ser...

Tu?

El nuevo
integrante
de nuestro

Equipo
de trabajo...

T Puedes
contribuir
ala
Felicidad
de miles
de familias
guatemaltecas

“Ser mamd 0 papd es el Incio de una
fantéstica experiencia”.

Todos los nifios son diferentes y
ninguno de ellos viene con
manual, por o que incluso una
mamd con experiencia puede
estar confundida ala hora de
tomar decisiones con
respecto a la crianza de sus
hijos.

Sin embargo, sf existe
mucha informacién que
provee ayuda valiosa para
cualquier padre o madre
y una gran variedad de
herramientas que se
limitan unicamente a la
ensefianza de estos
pequefios y amorosos
miembros de la familia.

parenting_professiona

Se agregd una fotografia en la contraportada del brochure,

la fotografia de retom6 de la etapa 5 en el punto 10, se

consider6 que la expontaneidad del nifio en esta fotografia

sirve de apoyo como impacto visual al abrir el material.

Mama y Papd Relaciones
de profesién estratégicas

{Estoy embarazada ! es Ia frase con s studio
que Inicia toda una aventura con la
cual se adquieren responsabilidades
que antes eran inimaginables para
cualquier persona.

Todos los nifios son diferentes y
ninguno de ellos viene con manual,
por lo que incluso una mama con
experiencia puede estar confundida
a la hora de tomar decisiones con

respecto a la crianza de sus hijos.

Sin embargo, si existe mucha
informacién que provee ayuda
valiosa para cualquier padre o
madre y una variedad de
herramentas que se limitan
unicament creatividad
delos miembros de la

familia.

Professional Parenting es
una Institucis

encarga de difundir esta
informacion en las
familias guatemaltecas y
que esta compormetida
con apoyar el desarrollo
emocional, social e
Intelectual de los nifios
por medio de potenciar
las habilidades de sus
padres.

6n que se

Antes

Después



Professional
Parenting

Professional Parenting consiste en
una asociacién dirigida a los padres y
madres de familia, que buscan
desarrollar y potenciar sus habilidades
y conocimientos sobre orlentacién
familiar

Seremos una herramienta de apoyo
para que todos los padres y madres
posean las mismas oportunidad de
aprender sobre educacién y crianza
en un ambiente agradabie y con
atencion de acuerdo a sus
necesidades familiares,

Ellos
merecen

Ser considerados como

Por medio de actividades pequefios pensantes y no
formativas, charlas, talleres convertirlos en clones de sus
que satisfagan las diferentes padres, merecen una vida
necesidades de los padresy  llena de sorpresas y alegrias.

madres de nuestra sociedad.

Mereden calidad de tiempo y no
cantidad, una familia, educacién,
y desarrollarse en un ambiente
agradable y con las atenciénes de

acuerdo a sus necesidades.

Te invitamos

A formar parte de nues
tra red de psicélogos y

educadores con experien Todos los padres y madres merecen
PERTNISRRSSINN 12 oportunidad de aprender sobre
se encargaran de brindar educacion, métodos y alternativas
PNENI NN |2 cducacion, con el fin de

EERTRTT AT TRET Y ™ ejorar su relacion con sus hijos
guatemaltecas. para que en la adolescencia tengan
suficiente comunicacién

¢Podrias
ser...

Tu?

El nuevo
integrante
de nuestro

equipo
de trabajo...

Professional
Parenting

Professional Parenting Consiste en
una asoclacion dirigida a los padres

y madres de familla, que buscar

amoliar y potenciar sus habilk

y conocimientos sobre orientacién
familiar.

Seremos una herramienta de apoyo

para que todos los padres y madres E”OS
posean las mismas oportunidad de
Merecen...

Ser considerados como
pequefios pensantes y no
convertirlos en clones de
sus padres.
formativas, charlas, talleres  Merecen una vida llena de
que satisfagan las diferentes  sorpresas y alegrias.
necesidades de los padres y

aprender sobre educacién y crianza
»n un amblente agradable y con

ncién de acverdo a sus
necesidades familiares, por

medio de actividades

madres de nuestra Mereden calidad de tiempo y
socdiedad. no cantidad, merecen una

familia y educacién, desarrolarse
Te invitamos... enunambiente agradable y con
A formar parte de

las atenciénes de acuerdo a sus
necesidades.

westra red de

PEISIEER ISR 10l (05 padres y madres merecen
on experlencia en los  ERUSOSIN]

temas, qu

encargaran de brindar n la educacion.

RN TRRIIFRICET 111 j0rar su relacion con sus hijos

en e hogar de f

LT oo que ¢

guatemaltecas. suficiente ¢

El carifio y la calidad de
tiempo que les dediquen
a sus hijos, van a ser
factores determinantes
en la vida de cada nifo.
Porque no basta con
quererlos, se necesita
demostrario.

Métodos de
ensefianza. . .

Todos los nifios son diferentes y
ninguno de ellos viene con manual,
por lo que incluso una mamé con
experiencia puede estar confundida
ala hora de tomar decisiones con
respecto a la crianza de sus hijos.

U"'°'.‘r es, embargo, sf existe mucha Toda esta
Comunicacion informacién provee ayuda valiosa
para cualquier padre o madre y una
gran variedad de herramientas que
se limitan Unicamente a la

creatividad de los miembros de

lafamilia.  Somos la gufa ideal
todos aquellos padres que
necesitan ayuda.

El carifio y la unién
familiar
fundamentales para un
buen desarrollo afectivo y
nfante, d.
como resultado equilibrio

psicoldgico en e

mental en la vida de los nifios.

Un ambiente ordenado y bien
estructurado resulta

fundamental para la vida

alquier infante, existe un

sentimiento que no es tangible

pero es fundame;

tal que

“Amor”. El ar

hor verdadero es
cuestion de voluntad y no solo de
sentimiento, es dedicacién y
paciencia cc

tante

ES im

ortante que los pequefios
se slentan amados, esto genera
un fuerte me

o de comunicacién

y sinceridac

e

Objetivos
Professional 9%
Formar una red de

Consiste en una institucién no  profesionales que ten-
fucrativa que apoys a los padres y ga la capacidad y
madres de familia, asesorindolos  experiencia rofesional
sobre Orientacién Familiar, para apoyar a las
comunicacién eficaz, relaciones familias guatemaltecas
P ales, mejora tode de familair,
conducta en nifios y adolescentes,  que sean solidarios y
paternidad asertiva entre otros,  crean en el poder de la
Con el objetivo de incidir positi-  familla.
vamente en el desarrolio de las
familias gautemaltecas, Integrar grupos de apoyo
objetivo principal es solidarizarse  para los padres de familia
con el fin de lienar el vacio que  con uno de profesionales o
existe actualmente de unién  consejeros de la red.
familiar

s e Realizar talleres formativos
NUCSTT‘O Mision pm brindar herramientas a los
padres que desean expandir sus
S ver Uns herrantentd da . PGOCNAftos SobFE SIICKASH
3poyo para todos los padres y orientacién famillar.
y madres que posean la
oportunidad de aprender
sobre educacién, orien.
tacion y formacion de un
ambiente agradable; de
acuerdo a sus neces|
dades familiares, por
medios de actividades
formativas que fomenten
el sentido comin y
solidaridad entre padres
y profesionales en
psicologia clinica,

Vision
er la institucion lider en Guatemala
entre las que buscan desarrollar y

potenciar sus habill-dades y
conocimiento sobre orientacién

familiar, inteligencia emocional,
hibitos alimenticios en los nific
métodos de ensefianza y temas de
relevancia con relacién a la
fam

El carifio y la calidad de
tiempo que les dediquen a
sus hijos, van a ser
factores determinantes
en la vida de cada nifio,
porgue no basta con
uererlos, se necesita
demostrarlo.

Métodos de
ensefianza

Todos los nifios son diferentes y
ninguno de ellos viene con manual,
por lo que incluso una mamé con
experiencia puede estar confundida
ala hora de tomar decisiones con
respecto a la crianza de sus hijos.

Umon, o Sin embargo, sf existe mucha, toda

. .’ in embargo, si existe mucha,
Comunicacion e informacién provee syuda
valiosa para cualquier padre o
madre y una gran varledad de
herramientas que se limitan
Gnicamente a la creatividad de
los miembros de la familia,

El carifio y la unién familiar

es fundamentales para un
buen desarrollo afectivo y
psicolégico en el infante, da
como resultado equilibrio

mental en la vida de los nifios. ~ SOMOS 1a guia ideal todos
aquellos padres que
Un ambiente ordenado y bien necesitan ayuda.

estructurado resulta fundamental
para la vida de cualquier Infante,

te un sentimiento que no es
tangible pero es fundamental que es
el “Amor”.

El amor verdadero es cuestion de
voluntad y no solo de sentimiento, es
dedicacién y paciencia constante
Es Importante que los pequefios se
sientan amados, esto genera un fuerte
medio de comunicacién y sinceridad.

El efemplo de los padres es importante,
la comunicacién es primordialen sus
vidas para un buen crecimiento.
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“EI

movimiento”

contraste de la comunicacién con
para que la comunicacion
sea eficiente debe de estar en constante
movimiento y se deseaba transmitir
esta ideologia a nivel visual, también se
decidio utilizar diferente troquel para los dos

materialesyaque se buscaba variedadenlos

materiales y apoyar la codificacion
de movimiento.
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ELEMENTOS COMUNES
COLOR

En cuanto al color se retomaron
los colores de la imagen cor-
porativa, un duo tono los cuales
se registran bajo los siguientes

codigos:

Munsell 10.0p 5:17 - Violeta ‘
DIC 2548 p - Verde limén ‘

El uso de esta paleta de colores se
buscaba conotar contraste, el con-
traste que existe entre los dos gru-
pos objetivos ya que ambos tiene
diferentes necesidades y percep-
ciones de su entorno, ademas
trasmiten la sensacion de
equilibrio por la aplicacion al-
ternada de la paleta de
colorestantoen eltiroy retirode los

materiales.



EJES Y RETICULAS

Se utilizd este elemento en
los interiores y exterior de los
materiales apoyando concep-

tualmente a los contenidos

dado que por el uso de lineas
curvas transmite visualmente

la sensacion de movimiento.

Es importante mencionar que

se buscO representar por me-

dio de lineas curvas la variedad

que existe en el grupo ob-

jetivo  representado por el

constante movimiento que se T B — b D — —

transmite por medio delaestructura
con curvaturas o quebranta-
miento lo cual denota constancia
por la direccion de las lineas

veticales.



ELEMENTOS COMUNES
TIPOGRAFIA

Se hizo uso de una tipogarfia serif
la cual permite por medio de sus
trazos simples y remates curvos
simplicidad y permite una lec-
tura fluida, el uso de dos fuentes
tipograficas permite evidenciar
la jerarquia de la informacion
trasladada en los materiales y se
pudiera enfatizar la importancia
de los titulares en los materiales.
titulares se decidid

Para los

utilizar la fuente tipografica
Comics Sans Ms, por sus ras-
infantiles como hechos a
pa-

los nifios

gos
mano relacionados con el
pel que representan
en el tema. Ademas esta fuente
codificacion

permite una facil

de sensacion de

Inquietud

permitiendo a su vez propor-
cionarle la importancia de punto
focal en las piezas, es importante
mencionarqueatodoslostitularesen
los dos materiales se les aplico
bold con el fin de resaltarlos
al momento de fundirse sobre
los fondos solidos.
La tipogarfia Arial se utilizé en
los contenidos de texto, sus re-
mates curvos permiten fluidez
en la lectura ademas de propor-
cionar sensacion de formalidad
apoyando la importancia de los

contenidos presentados.

Titulares - Comics Sans Ms

Texto - Arial.
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UNIFORMES

Para el disefio de esta pieza se tomdé en cuenta el
objetivo de disefiar un uniforme a los organizadores
y psicologos en los diferentes eventos de apertura

realizados por la institucion.

Segun el autor Andersos (1999) el material promocional
facilita la presencia de la marca en la mente de quien se
le otorgue, ayuda a que se recuerde el nombre de

la entidad.

Para Kotler y Armostrong (2004)

Uno de los materiales promocionales que apoya imple-
mentar la posesién de la marca en la mente del consumidor
es el uso del Uniforme, el cual solventa y favorece

la necesidad de identificar a los organizadores.

Se decidié producir el uniforme en color blanco para las
blusas y camisas dandole coherencia a la linea de disefio,
para

la propuesta de disefio se dio importancia

al criterio de hacer uso Unicamente del Isotipo por

solicitud del cliente, para posesionar la marca en la

consumidor, el cual se coloco

mente del

en la parte de atras del uniforme, en cuanto
a elementos en comun en la linea de disefo
se aplico la misma paleta de color vya
establecida, para la aplicacion del color en
el uniforme se tomd en cuenta la alternacion
del color aplicando verde en el cuello y violeta

en los pufios de las mangas.

o o




LAYOUT

El layout tanto en el interior como en el
exterior de las paginas en los dos
materiales, se utiliz6 como base Ila
estractura de los margenes y reticu-
las, para la aplicacion de las paleta
de color se decidi6 aplicar alternando

los colores para facilitar equilibro visual.

Se tomo la decision de aplicar el color
dejando descansos visuales intercalando
el color blanco para no saturar la
propuesta, proporcioando un 875% del

formato en color blanco para cada pagina.

Se utilizd aplicar de color blanco en los
espacios en donde se colocaron las
cajas de texto que se funde con

los colores solidos del layout.

Te podemos ayudar
a conocer a tu hijo

Trifoliar

Un manual que le convertind
en un excelente ser humano

Aprender a ser Constias
un mejor padre Parenting
y madre,
te convertird
en un excelente
ser humano.

Relaciones
estratégicas

¢Podrias
ser...

Ellos
merecen Tw?

El nuevo
integrante
de nuestro

equipo
de trabajo..

@Drofeﬂkmd



IMAGEN “FOTOGRAFIA”

La eleccion de este elemento de disefio

fué establecido en el punto 8.2. el cual responde

a la tabla de requisitos basandose en la expre-
sion de familiaridad con el grupo objetivo.

FOTO 1

Se utilizaron fotografias clasificadas como

FOTO 1 y FOTO 2, para poder hacer una correcta
clasificacion de las carateristicas que respondieran
a la familiaridad que se deseaba transmitir
del grupos objetivos.

Es relevante dar a conocer que se aplico

un tratamiento a todas las fotografias apli-
cando un solo color en tonos violetas lo cual

responde a la paleta de colores ya establecida.

Representacion de activdades familiares eviden-
ciando espontaneidad por medio de escenas

como:

* Nifos con diferentes expresiones.
» Padres disfrutando de sus hijos.

* Fotogarfia de padres jovenes.

De las cuales se obtuvieron estos resultados.

Con la finalidad de crear un material

veraz

y realista se tomaron en cuenta ciertos aspec-
tos para lograr una buena composicion fotogra-
fica. En la fotografia se hizo llevaron a cabo varias

composiciones cada una considerando un
aspecto diferente tomando en cuenta el criterio
de fotonostra.com en donde se establecen linea-
mientos que fueron aplicados en las compo-

siciones fotograficas:

Fotografia 1: Segun ALEGSA, Se tom6 en cuenta
el criterio de Fotonostra utilizando un encuadre
simple en posicién horizontal para resalta el

espacio, tomada en el interior con luz artifi-

cial, colocando como punto focal al modelo.

@



Fotografia 2:

Segin la opiniéon de

www.fofonostra.com, se llevd a cabo una
foto a nivel, en el exterior con luz natural, para
mostrar o describir algo de manera natural
u objetiva captando la escena de una madre

con su hijo.

Fotografia 3: Fue tomada de arriba hacia
abajo con luz artificial la cual capta el mo-
tivo de una escena con cuatro modelos de
diferentes edades y expresiones para
evidenciar variedad y wuna composicion
espontanea. ALEGSA

Fotografia 4: Segun www.fotonostra.com la
composiciéon de una familia feliz, tomada

a nivel en el interior con luz artificial.




FOTO 2
falta de

comunicacién entre padres e hijos representado

Representacion que evidencie la

situaciones comunes por medio de escenas como:

* Psicologo abrazando a un hijos.
* Psicologo abrazando a padre.

* Actitudes de falta de comunicacion en nifios.

Se utilizé fotografias en las que se codificara
la expontaneidad en las acciones de los mode-
los. Cabe mencionar que para las fotografias
se aplicaron encuadres horizontales para resaltar
el espacio y encuadres verticales para la
magnifisencia de la escena, los modelos son
nifios, se llevd a cabo una sesion de fotos con
la intencion de captar la espontaneidad que
todo nifio transmite. En beneficio de la unidad

de disefio se tomo en cuenta el mismo
criterio en cuanto a los lineamientos establecidos
por www.fotonostra.com los cuales fueron aplica-

dos a las composiciéon y toma de las fotografias.

Es importante mencionar que de la Fotografia 1
se tomod la descién de utilizarla en los
dos materiales con la intencion de evidencia
la presencia de una familia feliz y por

sugerencia de los expertos.

Fotografia 2: Siguiendo con www.fotonostra.com
esta fotografia fué tomada en contrapicada con
luz artificial, tomada desde un lugar mas abajo
que el punto focal o modelo, captando de forma

espontanea la atencién del modelo a la camara.

Fotografia 3: Tomada a nivel con luz natural,

la cual simula ser tomada por los modelos

para evidenciar una escena espontanea de

una familia. www.fotonostra.com




Fotografia 4 y 5: Estas fotografias fueron
proporcionadas por la institucion, sin embargo
cabe mencionar que se utilizaron por su com-
posicion interesante ya que el la No. 4 se evidencia
la falta de comunicacion entre una madre y su hijo
y el al fotografia No.5 es notoria la presencia de

una profesional en psicologia abrazando a un nifio.




TRIFOLIAR

En la pieza del Triptico o Trifoliar, puede concluirse
que en base al concepto:

“El contraste de la comunicacion con movimiento”.

Se logr6 solventar cada uno de los elementos de

disefio utilizados para poder dar una solucion
grafica a la problematica.
Segun disefo-de-folletos (2009) para un buen

disefio de ftrifoliar el panel debe ser llamativo
y visualmente atractivo para que captar la atencion

del grupo objetivo.

Tomando en cuenta este lineamiento para dar inicio
se tomo el formato establecido de 6 1/2 x 5” y se aplicd
un troquel para transmitir la sensacion de
movimiento ademas de ser de ser llamativo en
funcion del grupo objetivo.

Por medio del concepto se logré6 solventar las
diferentes necesidades existentes entre padres e
hijos por medio del uso y aplicacion de la paleta
de color: Verde, violeta y blanco se logrd trasmitir

visualmente el contraste deseado.

Se deseaba transmitir movimiento visual

ya que

para que la comunicacion sea eficaz es necesario
esté en constante movimiento lo cual se solvent6
por medio del uso de lineas curvas y radiales apli-
cadas en el troquel y layout del documento.
Tomando en cuenta los aspectos de disefio de folletos
(2009) para un disefio de triptico efectivo es
necesario que el texto, clave en este tipo de folletos,
esté dispuesto con equilibrio y mucho espacio en
blanco, ya que esto garantiza la lectura.
Razoén por la cual la diagramacion de las cajas de texto
descandos interlimeado

posee visuales y un

espacioso lo cual facilita la compension de lectura.

La proyeccion que se percibe del material es muy
positivo para los padres lo cual se logré por medio
del impacto visual de las fotografias para favorecer
la rapida comprension, utilizando un encuadre
horizontal para resaltar el espacio y otras poseen un
encuadre vertical para magnificar la imagen transmi-
ten para lograr que el grupo objetivo se identifi-

car con la escena captada enla fotografia.
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"Educar es construlr una sélida
pirdmide con nuestras manos, pledra
apiedra, dia adia. Laborioso y si
quieren, cansado, pero si se hace con
carifio, fascinante” (Marfa Batllori)

Un manual que le convertird
en un excelente ser humano

Todos los nifios ¥ ningino de ellos vi
por lo que incluso una mama con experiencia puede estar

a de tomar respecto a la crianza
de sus hijos.  Sinambargo existe mucha informacién que provee
ayuda valiosa para cualquier padre o madre poseemos una varidad
de que se limitan ala delos

Appender a ser miembros de la familia. COHSGJOS
Cabe mencionar que la colocacién del un mejor padre [l gk Parenting Qe

d familiar para la mejora de Permitenos entrar a tu de lo que tu hijo debe ser, el amor
y madre ‘ relaciones entre padres y hogar y ayudarte a poder es amor cuando no tiene

Si posee Ia valentia suficiente para

confiar en tus hijos y dejar que ellos
dirijan su propia vida, disfrutaras la
experiencia mas plena de ser padre
y madre, en la que te enamorards de
tu hijo(a) por lo que é1 o ella es.

N - f 1" ’ madres eT las hmllla: mejorar la relacion con tus condiciones,
guatemaltecas, est hijos, contamos con el apoyo
grafismo en la portada del material fué e convertira Commpromtiascoraporor  [RIARORAMISO ... o e o e
el desarrollo emocional, que han dedicado su vida a la $€ Usa COMo recompensa por
en un excelente Soca « meiectun e los  [NRMPURVRRRRTMRRIGHL - 1 =<2

con la intencibn de ademas de identifi- ser humano. ' Sllodis i deotogin T 140 T

para generar herramientas (Naomi Aldort)

que permitan educarlos "Haz un cambio simple pero
iE lr;(egralmen(e y al mlslmu poderoso en la forma como te El'ser padre o madre es
t 4 ] ijos.
car a los padres con la accion de abrazar a Eulbionss: ot 6t Cambia dechies o de no deben | UNA. " @Xperiencia

asombrosa de la vida,

mienbros de la familia. hacer, mejor diles | debe :
i ey, Telor diles lo que deben S Feicidadde slios es 18

hacer.

] i¢ § A o ee——
sus hijos lo cual denota proteccién se logro (ARG c:ccooricun enguaie posoive | REELAIIS 6 5 bt

10 que nos dieron nuestro

en nuestra sociedad utiliza instrucciones especificas”. Y
padres ?

(Elizabeth Pantley)

una propuesta llamativa y visualmente atractiva.

@’Professicnal Te podemos ayudar
- R o conocer a tu hijo

Podras cambiar esos malos momen-
tos un poco vergonzosos que te hace
pasar, mientras mas aprendas de tus
hijos aprenderds més de t, podras
aprender diferentes métodos de
estimulacién y transiciones.

Podras aprender de tus limites y de
tus niveles de energfa, tu propia
necesidad de rutina para poder ~ Sus travesuras son incom-
cambiar la energla negativa por  parables, pero sus sonrisas
positiva y aprender a controlarla  son inalvidables.
para poder ayudarios a ellos a
controlarse. Queremos formar parte de tus
ideales compartir contigo
Tado esto te enseflard a amar  Nuestra experiencia y
a tus hijos por quiénes son, conocimiento sobre orientacién
cadauno es un ser connueva  familiar, inteligencia emocional y
existencia, una existencia Otros temas para celebrar los
que te hace reir y amar la  |0gros y superar los obstaculos.
vida, podris aprender Te invitamos a formar parte de
como perciben las cosas a  nuestra gran familia professional
su alrededor parenting.

Aprende a ser parte de
ellos deja que su
PRETIE PRI  Nos puedes encontar en:
descubrir a un nuevo ser
dentro de tf.

professional_parenting@yahoo.com

Lourdes Maria Garcia Sdenz

(Mary Sheedy Kurcinka) \SUORINNRNIN




BROCHURE

Segun thebrochure (2008) Un buen
disefio de  brochure es la mejor
carta de presentacion, razéon por la
cual se aplicaron ciertos aspectos
con la finalidad de disefdar un

materia eficiente.

Para brochuredesignteam (2007) una

de los criterios fundamentales
para el disefio de un buen brochure
es el “Concepto”, el cual unifica
la propuesta.

El concepto trabajado en la propuesta
fué:

“El contraste de la comunicacion
con movimiento”, dicho concepto

se logré6 solventar por medio de
elementos de disefio.
Una de

esS un

la cualidades del brochure

panel o portada atractivo

lo cual se logré por medio del impacto

visual, através del uso de lineas curvas

y el troquel aplicado en la portada
del

composicion interesante y llamativa.

material para proporcionar una

Una de las cacrateristicas de disefio

aplicada al materail que atrajo la
atencion del grupo objetivo fué el
disefio de layout ya que sale de lo
comun, la aplicacion de colores
contrastantes sobre una reticula con
ejes curvos apoyando la sensacién

de movimiento y refreja el contraste

existente entre el grupo bjetivo
padres y psicoélgos.

Una de las cualidades mas
repersentativas del material fué el

impacto visual logrado por medio de
las fotografias, las cuales por medio
de su composicién y los diferentes
encuadre horizontales y verticales

lograronidentifcarse conelgrupoobijetivo.
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Es importante mencionar que si es necesario agregar informacion
en el interior, se considera que no existe ningun incon-

veniente ya que el sistema encuadernado de engrapado permite

la adicion de folios.

Mamé y Papd Relaciones
de profesuon es?ra?eg:cos

es la frase

T Puedes
contribuir
a la felicidad
de miles
de familias
guatemaltecas

!Estoy embaraza con
que inicla toda una aventura con fa
cul se adquieren responsabllidades

dad de resolv

cualquler persona

Todos lo: on diferentes y

pe
clentes de
en este tipo

3 13 hora de tomar decisiones con de estudio.
2 de sus hijos

"Ser mami 0 papd es el incio de

una fantistica experiencia” respecto a la cr

g0, si existe mucha
Informacién que provee ayuda

Todos los nifios son diferentes
¥ ninguno de ellos viene con TR ULEULEETLIIEL T
manuial, por fo que incluso una SRR ITTT T
| mama con experiencia puede

estar confundida a la hora de
tomar decisiones con |EETHNTINNTSSSIT
respecto a la crianza de sus
hijos.

madre y varle
herramentas que s
unicamente a Ja creatividad

charlas y talleres realizadas

Ser un gusto tenerte en nuestro Parent
renting

Profession:
una institucion q
encarga de difundir esta
nformacion en las
familias guaten
que estd compormetida
<on apoyar ol desarrolio

Sin embargo, si existe
| mucha informacion que equipo de trabajo
| proporciona ayuda

valiosa para cualquier

PR ISERIMMINS  Nos puedes encontar en :

Mbanakadiatoteadll  professional parenting@yahoo com

se

EEITLTCICRE RN Lourdes Maria Garcia Séenz
ensefanza de estos

Cel: (502) 5195-2452
pequefios y amorosos (502)5195:245:
miembros de la familia que
nos alegran la vida.

€ carifio y 1a calidad de
tiempo que les dediquen a
sus hijos, van a ser
factores determinantes
en la vida de cada nifio,

Métodos de
ensefianza

Todos los nifios son diferentes y

Professional
Parenting

G’Professional Objetivos

Formar una red de

Professional Parenting consiste en i
onsiste en una institucién no fesionales que ten. porque no basta con [N deel H
na asociacién dirigida a los padres y : . < t titucié prof ¢ inguno de ellos viene con manual,
meadres 96 (amin) e bt ¢Podrias Iuerativa que apoya a los padres'y B 1a capacidad y quererios, se necesita . [N
nilia, asesordndolos  experiencia rofesional lemostrarlo, experiendia puede estar confundida

desarrollar y potenciar sus habilidades
n Familiar, para apoyar a las

a1a hora de tomar decisiones con

y conocimientos sobre orientacién ser
A omunicacién eficaz, relaciones  famillas guatemaltecas
interpersonales, mejoramiento de de orientacion familair, Unién, UPSc KIS ETNE S Mok
Seremos una herramienta de apoyo conducta en nifos y adolescentes, que sean solidarios y Sic embargo, 8 exlste fuchs, toda
paternidad asertiva entre otros,  crean en el poder de la Comumcauon &5t Kformaicion proves eyuda
Bl (v::‘v:\”nm:nv'n ’:r :’y:r.;::. (,’,:.(y,y, familia. = ; ; el o i
3 | hente en el desarrolio de las carifio y launién familiar
en un ambiente agradable y con oS Tu') | familias gautemaltecas. Integrar grupos de apoyo es fundamentales para un  “pacreyiona S o g ke
atencion de acuerdo a sus merecen ¢ | objetivo principal e para los padres de familla buen desarrallo afectivo y petbraronzmds e A
necesidades familiares. con el fin con uno de profesionales o psicologlco en ef infante, da boa fa cres
Ser considerados como | existe actualmente consejeros de la red. como resultado equllibrio los miembros de a familia.
Por medio de actividades pequenos pensantes y no | famillar, o = A . " mental en la vida de los nifios 5°"‘°":' l“"":u' todos
formativas, charlas, tallere convertirlos en clones de sus El s ealizar talleres formativos aquellos padres que
ol el b Rt padres, merecen una vida nuevo Nuestra Mision v:'lbﬂﬂdl‘;‘mrmlenu“n'ol Un amblente ordenado y b necesitan ayuda.
Racesidaoes o Jos poirasy . Was e legrias. . padres que desean expandir sus estructurado resulta fundarm
e R et L intearante (et e oL S e D
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cantidad, una familia, educacion,

| Ve invitames . e e | de nuestro
acuerdo a sus necesidades. .
tra red de psicoloy equipo
MRSTRSRMESIREN  1./0: 105 pcres y madres merecen A
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oportunidad de aprender “Amor

sobre educacion, orien isié

tacién y formacion de un VISIOH €1 amor verdadero es cuestion de
voluntad y no solo de sentimiento, es
dedicacién y paciencia constante

£s (mportante que los pequefios se
an amados, esto genera un fuerte
medio de comunicacion y sinceridsd

ambiente agradable
acuerdo a sus necesi
| dades familiares, por
‘ medios de actividades

| Aformar parte de

3

PRSI <1 [ cducacion, con el fin de

en el hogar de familias \RAUILIE adres es importante

es primordialen sus

£l ejemplo d

y
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profesionales en vancia con relacion a fa la comunica
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guatemaltecas
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PRODUCCION Y REPRODUCCION
13.1. ESPECIFICACIONES TECNICAS PARA

EL DESARROLLO DE LAS PIEZAS
Material Informativo

“Professional Parenting”

Troquel:

En portada con forma de medio punto con las medidas y forma

como lo muestra la grafica;
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6 112" x 1312"

uC/l 9

Trifoliar:

Soporte: Cushe de 60 gramos
Tamario:

9 X 6.5” pulgadas plegable en posicion
vertical, 15 x 5” pulgadas desplegable.
Colores: Duo tono, PANTONE
(colores sdlidos)

No. de paginas: 6.

7"x 8 1/2"

Brochure:

Soporte: Cushe de 60 gramos
Tamario: 5 x 7 pulgadas plegable en
posicion vertical, 10 x 7 pulgadas
desplegable.

Colores: Duo tono, PANTONE (colores
solidos) No. de paginas: 8,

de 4 cuerpos.

Troquel:

En portada con forma irregular con las
medidas y forma como lo muestra

la grafica;



13.1. Especificaciones Técnicas para el desarrollo de las piezas: 13.3. Presupuesto de disefo y de impresion

Trifoliar:

Datos del cliente: Professional Parenting

3,000 ejemplares, tamafio 6 1/2 x 13 1/2” tiro y retiro,

Disefio de mayerial

papel couche 80, Duo tono, colores Pantone horizontal. Nombre del proyecto Informativo enfocado en
la “orientacién Familiar
Brochure: para la Instituvién

Professional Parenting.

3,000 ejemplares, tamafio 7 x 8 1/2”, tiro y retiro, papel
Incluye Trifoliar, Brochure

couche 80,Duo tono, colores Pantone horizontal.

No incluye Impresién

13.2. Informe Técnico que acompana los

archivos digitales para impresion: I Qta00

Precios unitarios Brochure: Q 400.00
Uniforme camisas Q 65.00

En el CD titulado “Professional Parenting”

Hay una carpeta titulada “Trifoliar”. Al abrir la carpeta se

TOTAL Q 915.00
encontraran cinco carpetas, en cada una de estas se
encuentra la pieza y las imagenes si se llegaran a pedir Impresion Trifoliar: 3,000 ejemplares, tamafio 6 1/2 x 13
al abrir el archivo: 1/2” tiro y retiro, papel couche 80, Dto tono,
1. Trifoliar: trifoliar.fh11 (archivo de la pieza), fotos colores Pantone horizontal. Q 2, 825.50
trifolair.tiff, PDF arte trifoliar. Brochure: 3,000 ejemplares, tamafio 7 x 8 1/2”,
Carpeta titulada “Brochure”. Al abrir la carpeta se encon- tiro y retiro, papel couche 80,Duo tono, colores
traran cinco carpetas, en cada una de estas se encuentra Pantone horizontal. Q 2,400.00
la pieza y las imagenes si se llegaran a pedir al abrir el Uniformes (blusa o camisa)
archivo: 25 blusas a Q30.00
2. Brochure: brochure.fh11 (archivo de la pieza), fotos 25 camisas Q45.00 c/u, Q 1, 875.00
trifolair.tiff, PDF arte brochure Tetal Q7,100.50



13.4. SISTEMA DE IMPRESION Y REPRODUCCION

Se decidi6 utilizar dos sistemas de impresion y de

reproduccion:

Litografico:

Se decision este sistema de impresion por la cantidad
de ejemplares que se necesitaba, ademas de reducir
costos, se obtiene mejor calidad de impresion y los
acabados son mas profesionales.

Serigrafico:

Se hara uso de este sistema de reproduccién ya que
permite realizar degrades en su aplicacién, reproduce
costos y calidad ademas de mejorar el tiempo

de reproduccién en comparacion a otro sistemas.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
CONCLUSIONES

1. Por medio de los colores los cuales transmiten contraste en
representacion del grupo objetivo, las fuentes tipogréaficas
que trasladaron la informacion y despertaron el interés por
la lectura, las fotografias que muestran en su compo-
sicion y las escenas de actividades en las que intervienen
los psicologos clinicos en la vida familiar, todos estos elemen-
tos apoyaron y despiertan el interes de los psicélogos clini-
cos apoyando la sensibilizacion para unirse a la Institucion

Professional Parenting.

2. Atraves de las fuentes tipograficas con rasgos infantiles
apoyando el traslado de la informaciéon, un formato con
manipulacion practica trasmitiendo sensacion de movimiento
y las escenas captadas en las fotografias aplicadas las cuales
atraen y evidencian espontaneidad y felicidad en la vida
familiar, estos elementos poyan la solucion grafica facilita
comunicar a padres de familia sobre las asesorias vy talleres

sobre orientacion familiar.




3. Por medio de ejes curvos, la paleta de color en las camisas
y blusas del uniforme, el uso del Isotipo en la parte de atras de
los uniformes para darle unidad a los materiales apoyan
y dan unidad a la linea de disefio del uniforme el cual

fovorece e identifica a los organizadores.

RECOMENDACIONES

1. Los disefiadores intervienen en la forma y no tanto en el
contenido, sin embargo se debe tener un juicio propio por
medio de una mente intuitiva y poder involucrarse en el
tema para que asi los materiales cumplan su funcion.
2. Se recomienda al momento de disefiar un material
dirigido a unarama en especifico, se cuente con el apoyo de un
profesional como en este caso de un psicologo o afin para

poder codificar eficientemente el mensaje a nivel visual.

3. Es de mucho beneficio realizar una guia de observacion
para poder dar solucion a una problematica de forma eficiente
que responda a sus dudas, refelxiones e inquietudes con

relacion al tema.
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INSTRUMENTO DE GRUPO
OBJETIVO PRIMARIO
ANEXO 1

Professional Parenting

Encuesta
1. (Cuéntos afios tiene? D 18 - 29 aflos D 30 - 40 afios DAOymA: afios
2. 4Cudl es su profesion u Oficio?
[[JAma de casa [Jprofessionai [[Jvendedor [Jestudiante
[CJcomerciante [Cservicio [Cindustrias [Imaesta
Otros,

3. ;Cuéntos hijos tiena?
[ hio () [J2a3hijo (a)
4. ¢ Cual es su medio de transporte?
[[Jeamro [JBus urbano [CIvoto [sicicleta
5. En qué supermercado hace sus compras?
[ iper paiz [Jraiz  [Jericesmat  [JeiMercado  [pespensa Familiar
[[Jeconosuper  [Jratome [JmaxiBodegas [ Jciub co
6. ;A dénde va de paseo con su familia?

[Jaicine  [JFueradetacivdad  [[] centro comercial [Jaiparque [ oo pais
Otros

[[]4 a6 hijo (a) [[]7 0 mas hio (a)

7. ,Qué temas le gustaria aprender a usted como padre respecto de un nifio?
[CJ como manejar tos problemas de tos hijos [[] organizacion del tiempo
] Mejorar a relacién con los hijos [ Nutricien y Salud
[C] Entender que es lo que quiere mi hijo [ Mejorar habitos
8., Cuantas horas le dedica a su hijo en un dia?
[Jaominstos ~ []1-2horas [J2- 4 oras [CJsomas  []Nunca tengo tiempo
9. ;Que forma utiiiza para corregir a sus hijos?
[ solo o corrjo verbaimente
[CJocorriio y te doy un golpe suave
[CJinvestigo y busco la raiz del problema.
10. ¢ Cuanta cooperacién logra usted do su hijo?
[[Jcasino o hace [[JAveces

[[Jnunca [Isiempre

[CJee quito aigan juguete o privilegio

[[Jsi 1a accién 1o amerita, 1e pego fuertemente

[[Jto castigo encerrandolo en lugares como el bafio
'su habitacion

[[Jséto cuando e doy aigo que te gusta

IMPORTANTE

Responda estas preguntas con las tiras de papel que se le proporciond y marque las respuestas en esta hoja,
en los espacios correspondiente.

11. 4 Cudl de estos dibujos le parecen mas agradables?

1O 2[7] s «d

12. ;Cuales de estos tipos de letra le gustan mas?

1 Me gusta 3 ve gusta s (Mo gusta 7 [Ime gusta
] No me gusta [CINo me gusta [CINo me gusta [CINo me gusta

zDMe qusta ‘Dm gusta aDm. gusta °|:|Ma qusta
[JNome gusta [ No me gusta [[INo me gusta [[INo me gusta

13. (Cual de estas imagenes expresan mejor el sentimiento de un padre o madre por sus hijos?

1] 2[7] 3] 4[] 5[]

14.;De los siguientes materiales cuales le parecen mejor para presentar un contenido?

1] =2 O 3 O |
15. ¢ Cusl método de aprendizaje considera mas apropiado para su estilo de vida?
I:] Charlas y talleres
[ 6rupos de discusion
[ Asesoria individual personalizada
[J cursos cortos
[[] Lectura ( Libros, Articulos en Internet)

IMPORTANTE

Los siguientes dubujos le serviran para contestar las preguntas que corresponden a fa 11, 12, 13, 14, 15 de la
encuesta.

" P ey

1. Dibujo 2. Fotografia 3. llustracion +. Dighal
12,
1. Infantes - Infantes s.infantes 7. !nfantes
2 Infantes + Infantes 6. Infantes » Infantes
13
N [
1. Con besos . Con Abrazos 3. Con caricias 4. Se lo digo

14,

1 Afiches AL 5. Trifoliares

2. Revistas 3. Volanes




Cuantos afios liene?

Cuarc s sne? RESULTADO DE GRUPO

OBJETIVO PRIMARIO
@18a 29 afios ANEXO 2
@30a 40 afnos @1 hijo (a)
B400 mas
Cuales su Profesion u Oficio Cual de estas Imagenes expresa mejor

el sentimiento de padre o madre a hijo?

BAmade casa
@Comerciante BBesos

BProfesional B Abrazos

Adonde va de paseo con su familia?

@Alcine
®Fueradelaciudad BServicio B Caricias

BCentro comercial ®BVendedor i ‘ BSelo digo
s peidie 4 Bindustrias

@Otro pais

BEstudiante
@ Maestra
Cuantas horas le dedicaa su hijo en un dia? En que supermercado hace sus compras? Preferencia de material informativo
BHiper Paiz
’ ‘ @30 minutos @Econosuper
B Afiches
81-2 horas BPaiz W Revistas
B2- 4 horas Blatorre @Libros
s X W Trifolaires
Zoimas BPrice Mart
& Nunca tengo tiempo .
E ‘ @maxi Bodegas
BEI mercado
BClubCo

@Despensa Familiar]




INSTRUMENTO DE GRUPO OBJETIVO SECUNDARIO
ANEXO 3

Professional Parenting EcRtiin IMPORTANTE
s e S R’.“’g"ﬂ"&'::‘p‘.g’czg“""“ &ﬂ las ”a’“ de papel que se le proporciond y marque las respuestas en esta Los quﬂanlﬂ! dubujos le servirén para contestar las preguntas que corresponden a la 11, 12, 13, 14, 15 de la
18- 29 afos [_] 30-40afios [] 400 masanos ]
11. (Cuéles de estos dibujos le parecen mas agradables?
2. ¢ Tiene hijos?
] "
Ninguno (] thio@ [ 2-3nios(as)(] 4-6hiosas)(] 70 mas hijos (as) (] 1.0 2.0 30 4] 1 F ‘
12. ;Cual de este tipo de letras representan mejor la palabra nifos? ',
3. ¢Cual es su medio de transporte? .
1d 3d 5.(J 70
c Bus urbano Metro [J Moto Bicicleta o
aro (] i o £ 1 ioiceta (] 20 40 6.0J 80 1. Dibujo 2. Folografia 3. llustracion %, Digilal
4. 4En que supermercado hace sus compras? 13. {Cual de estas imagenes expresan mejor el sentimiento de un padre o madre por sus hijos? 12
HiperPaiz () paiz  [J pricesmart [ Eimercadol]  Despensa Famitar (] .0 20 0 .0 0 .. Infantes » Infantes sinfantes 7. !nfantes
Econosuper (] Latore () Maxi Bodegas (J cibco [J  otras
14. 4, De los siguintes materiales cuales le parecen mejor para presenatr un contenido?
5.4 Acual de las siguientes areas su ialidad? 2. Infantes +. Infantes 6. Infantes s Infantes
clinica (] Social[]  industrial ] Educacion[_] Otras 1.0J 2] 3] 4 5[]
13.
6. 4 Prefiere trabajar con?
Nifos []  Adolescentes [] Grupos de personas [_] Jovenes (] Adultos (] - A
k. [
3 §
7. ¢Segun su criterio como cuales idera que son mas para corregir a un 1. Con besos 2. Con Abrazos 3. Con caricias 4. Se lo digo
infante?
Verbalmente O quitarle aigan juguete y privilegio (m} e

Dandole un golpe suave ] Si la accién lo amerita, pegarle fuertemente ()

Investigar y buscar la raiz D Castigandolo encerrandolo en alguin lugar como el bafio o su cuanoD

; j ) 1 Afiches P 3. Volanes "4 Ubros 5 Trifoliares
8. ;De los medios cuales i para impartir un tema?
Charlas y talleres [:] Asesoria Industrial personalizada
Grupos de discusion [0  Por medio de materiales de lectura (]
Terapias O
g.a :_“Sﬁql ::rq?ism la oportunidad de colaborar en un proyecto en beneficio a un grupo de personas, le gustaria
1 vez al dia(J 1vezala semana [ 2 vecea ala semana [ 2 veces al mes (]

10. ¢Que disponibilidad de tiempo tiene?
Mafiana []  Tarde [J] Noche (] Fines de semana [_]




Cualle parece mejor para
presentar un contenido?

@ Afiches
@ Revistas
e

BLibros

B Trifolaires

Q forma utiliza para corregir a sus hijos?

BSolo lo corrijo
verbalmente

8Lo corrijoy ledoy un
golpe suave

Binvestigoy buscola
raizdel problema.

BLe quito algunjuguete
o privilegio

@ Silaaccion lo amerita,
lepego fuertemente

Cuanto cooperacionlogra de su hijo?

@Nunca
@Aveces
BSiempre

BS6lo cuando le doy algo|
quelegusta

4 Grupos de colores llaman mas su

atencion?

BMor- fush
@Nar -cele
BRoj-ver
@Verd-violet

Cuales de estos tipos de letras le gusta

mas?

Bla1
@la2
@la3
Bla4
Bla5
®lab6
@la7
@la8

Cual de los dibujos le parece mas
agradable?

@Dibujo
@Fotografial
Bllustracion|
@Digital

RESULTADO DE GRUPO
OBJETIVO SECUNDARIO

ANEXO 4

Temas como padre de su hijo?

@Como manejar los
problemas de los hijos

B Mejorar larelacion con
los hijos

@Entenderquees lo que
quiere mi hijo

BOrganizacién del
tiempo

@ Nutriciony Salud

® Mejorar habitos

Método de Aprendizaje mas adecuado?

BCharlas y talleres

BGruposdediscusion

B Asesoria Individual
personalizada

BCursos cortos

B ectura (Libros,
Articulos en Internet)




INSTRUMENTO DE VALIDACION

GRUPO OBJETIVO PRIMARIO

ANEXO 5

GRUPO OBJETIVO SECUNDARIO

Q"rofe,esi.qne!

El presente documento es para la validacién de mi proyecto de disefio para Portafolio Académico de la Universidad Rafael Landivar, el cual

abarca el tema de solidaridad buscando llenar el vacio que existe en en cuanto ala or familiar, por medio
del disefio de un material que apoye la ap en psicologia clinica a unirse al grupo de orientacién
que brinda las asesorfas dentro de la institucién. Y el material informativo que facilite comunicar a los padres de familia sobre las

asesorfas y talleres de orientacién familiar que brindan los profesionales en piscologfa clinica.
El concepto que se fundamenta en el disefio es: “El contraste de la comunicacién con movimiento”

Le agradezco responder las siguientes preguntas, encontrara un espacio para anotar sus observaciones que seran de mucho beneficio.

INSTRUCCIONES: Subrraye la respuesta que considera correcta,

1. Considera que la forma de los formatos permiten:
a) Incomodidad OBSERVACIONES,
b) Manipulacién practica
) C
2. Considera que el uso de los dos colores ayudan a crear
a) Contraste OBSERVACIONES
b) Saturacién
<) Armonia
3. Cree que el tipo de letra utilizado en los titulos da la sensacién de:
a) « IONES
b)
Q) ibrio
4. Considera que el tipo de letra de los contenidos de texto dan la sensacién de:
a) Seriedad OBSERVACIONES
b) Aburrimiento
<)
5. Cree que las g dala de:
d) Formalidad OBSERVACIONES
e)
f) Rigidez
6. Considera que la diagramacién utilizada permite la sensacién de:
d) Cr
)
f) Evolucién
iGracias por su colaboracién!

o) Professional

renting

El presente documento es para la validacién de mi proyecto de disefio para Portafolio Académico de la Universidad Rafael Landivar, el cual

abarca el tema de solidaridad buscando llenar el vacio que existe en en cuanto a la or
del disefio de un material que apoye la a en

familiar, por medio
clinica a unirse al grupo de orientacién que

p 8l
brinda las asesorfas dentro de la institucién. Y el material informativo que facilite comunicar a los padres de familia sobre las asesorias y
talleres de orientacién familiar que brindan los profesionales en piscologia clinica.

El concepto que se fundamenta en el disefio es: “El contraste de la comunicacién con movimiento”

Grupo objetivo Primario: Hombres y mujeres de 18 a 30 afios de edad, de nivel s.e. medio y medio bajo.
Grupo objetivo secundario: Profesionales de la psicologia clinica de 20 a 35 afios de edad de nivel medio alto.

Le agradezco a usted estudiante en Psicologfa Clinica resp las preg 3

un espacio para anotar sus observa-

ciones que serén de mucho beneficio.

Nombre,

Rama en que se ds

Contacto

Considera que el formato utilizado cumple la funcién de:
Estrechez IONES,
Manipulacién prictica

Comadiaad

Considera que la aplicacién de la paleta de color ayuda a crear
Contraste IONES

Saturacién

Armonia

Cree que las fuente tipogréfica utilizada en los titulares cumplen la funcién de:
Punto focal IONES
Punto de apoyo para los contenidos

No tiene relacién con el tema

Cree que el uso de la tipografia generan:

Fluidez en la lectura OBSERVACIONES
Confusién en la lectura

Jerarquia en los bloques de texto

Considera que las fotografias apoyan a:
Interactuar con el material [¢
Identificar al grupo objetivo
Entusiasmar al grupo objetivo

IONES

Los ejes y reticula curvos utilizados permiten:
Crecimiento OBSERVACIONES

Evolucién

Considera que el formato utilizado da la sensacién de:
Movimiento OBSERVACIONES

C d

Cree que la aplicacién de color ayudan areflejar:
Armonia OBSERVACIONES

Tristeza
Equilibrio




RESULTADO DE VALIDACION GRUPO OBJETIVO PRIMARIO

ANEXO 6

PREGUNTAS |

OBSERVACIONES

Considera que el formato utilizado cumple la funcién de:

a) Incomodidad b) Manipulacién préctica 4 c) Comodidad 1

1. La formay el tamafio son manejables
2. Comodidad a la vez

Considera que el uso de los dos colores ayudan a crear

a) Contraste 4 | b) Saturacién | c)Armonia 1

I 1. Son colores vivos y llaman la atencién

Cree que el tipo de letra utilizado en los titulares cumplen la funcién de:

a) Inquietud 5 b)Movimiento ¢) Desequilibrio

1. Da curiosidad de leer los contenidos
2. Curiosidad

Cree que el tipo de letra de los contenidos de texto dan la sensacién de

a) Seriedad 1 b) Aburrimiento ¢)Formalidad 4

1. Serfa mejor la letra mds gruesa
2. Se ve muy cargado serfa mejor quitar informacién

Cree que las fotograffas utilizadas da la sensacién de:

a) Formalidad I b) Familiaridad 5 I ¢) Rigidez

Considera que la diagramacién utilizada permite la sennsacién de:

a) Crecimiento | b) Movimiento 4 | ¢) Evolucién 1




RESULTADO DE VALIDACIONES GRUPO OBJETIVO SECUNDARIO

ANEXO 7

PREGUNTAS I OBSERVACIONES
1 Considera que el formato utilizado cumple la funcién de:
a) Estrechez b) Manipulacién préctica 4 | ¢) Comodidad 1
2 Considera que la aplicacién de la paleta de color ayuda a crear
a) Contraste 3 b) Saturacién c)Armonia 2 1. Creo que son colores no muy llamativos y ademés creo
cansanla vista
3 Cree que las fuente tipogréfica utilizada en los titulares cumplen la funcién de:
a) Punto focal 3 | b)Punto de apoyo para los contenidos 2 | ) No tiene relacién con el tema I
4 Cree que el uso de la tipografia generan:
a) Fluidez en la b) Confusién en la lectura ¢) Jerarquia en los bloques de texto | 1. Seria mejor la letra un poco més grande o bold
lecturas 2. La letra usada es clara y creo que es entendible y la dindmica
del uso de los pérrafos hacen mas llamativo el texto
5 Considera que las fotografias apoyan a:
a) Interactuar con el | b) Identificar al grupo objetivo 4 ¢) Entusiasmar al grupo objetivo 1
material
6 Los ejes y reticula curvos utilizados permiten:
a) Crecimiento b) Movimiento 4 ) Evolucién 1 1. Imagino que es porque no tiene mucho color es para que sea
mas dinamico el triforliar
7 Considera que el formato utilizado da la sensacién de:
a) Movimiento 5 | b) Monotonia l ¢) Comodidad I 1. Creo que para el texto es bueno, no asi para las fotograffas
8 Cree que la aplicacién de color ayudan a reflejar:
a) Armonia 1 I b)Tristeza | ¢) Equilibrio 4 I
9 Considera que la fuente tipografica utilizada en los titulares da la sensacién de:
a) Dinamismo 1 I b) Inquietud 4 | ¢) Tecnologia I
10 Cree que la fuente tipografica utilizada en el contenido genera la sensacién de:
a) Formalidad I b) Seriedad | ¢) Movimiento 5 I




—

ANEXO 8

INSTRUMENTO DE VALIDACION DISENADORES

¢JProfessional

rentin

El present parala de mi proyecto de disefio para delal Rafael Landivar, el cual abarca
el tema de solidaridad bus:ando llenar el vacio que exlste en to ala familiar, por medio del disefio de un
material que apoye la linica a unirse al grupo de orientacién que brinda las asesorfas dentro

de la institucién. Y el material informativo que h(lllte :nmunkzr alos padres de familia sobre las asesorifas y talleres de orientacién familiar que
brindan los profesionales en piscologfa clinica.

El concepto que se fundamenta en el disefio es: “El contraste de la comunicacién con movimiento”

Grupo objetivo Primario: Hombres y muleres de 182 30 afios de edad, de nivel s.e. medio y medio bajo.

Grupo objetivo la clinica de 20 a 35 afios de edad de nivel medio alto.

Le a usted como Gréfico resp las preg 3 un espacio para anotar sus observaciones que seran de
mucho beneficio.

Nombre Rama en que se d

Contacto

Subraye la respuesta que considera correcta.

1. Considera que el f ilizad ple la funcién de:
a) Estrechez OBSERVACIONES
b) Manipulacién practica

) Comodidad

2. Considera que la aplicacién de la paleta de color ayuda a crear
a) Contraste OBSERVACIONES
b) Saturacién

<) Armonfa

3 Cree que las fuente tipogrifica Comic Sans MS utilizadas en los titulares cumplen a funcién de:
a) Punto focal OBSERVACIONES
b) Punto de apoyo para los

<) No tiene relacién con el tema

4 Cree que el uso de la tipograffa Arial generan:

a) Fluidez en la lectura OBSERVACIONES
b) Confusién en la lectura

<) Jerarquia en los bloques de texto

5. Considera que las fotograffas apoyan a:

a) Interactuar con el material IONES
b) Identificar al grupo objetivo

) Entusiasmar al grupo objetivo

6. Los ejes y reticula curvos utilizados permiten

a) Crecimiento OBSERVACIONES
b) Movimiento

<) Evolucién

7 Considera que el formato utilizado da la sensacién de:

a) Movimiento ‘OBSERVACIONES
b) Monotonia

<) Comodidad

8. Cree e 1a aplicacién de color ayudan a reflejar

a) Armoni OBSERVACIONES
b) Trlsteza

<) Equilibrio

Considera que la fuente tipogrifica utilizada en los titulares da la sensacién de:
IONES

Inquietud

Tecnologia

Cree que Ia fuente utilizada en el genera la sensacion de:
IONES

Seriedad

Considera que las fotograffas de padres con sus hijos y de psicélogos con nifios ayudan a trasmitir a sensacién de:
Unidad OBSERVACIONES
Familiaridad

iGracias por su colaboracién!




ANEXO 9

RESULTADO DE VALIDACIONES DISENADORES

PREGUNTAS | OBSERVACIONES
1 Considera que el formato utilizado cumple la funcién de:
a) Estrechez I b) Manipulacién préactica 4 I c) Comodidad 1 Sies un brochure necesitaria mas péginas
2 Considera que la aplicacién de la paleta de color ayuda a crear
a) Contraste 4 b) Saturacién c¢)Armonia 1 1. No cortar los mensajes de las portadas
2. No hay unidad en con el uso del isotipo
3 Cree que las fuente tipogréfica utilizada en los titulares cumplen la funcién de:
a) Punto focal b)Punto de apoyo para los contenidos ¢) No tiene relacién con el tema 2. Porqué se utilizé otra tipograffa en el manual para la frase Tu
hijo?
4 Cree que el uso de la tipograffa generan:
a) Fluidez en la b) Confusién en la lectura c) Jerarquia en los bloques de 1. Serfa mejor la letra un poco més grande o bold
lectura 4 ; texto 1 2. Ojo con el interlineado
3. Bold - informacién importante.
4. Revisar ortografia
5 Considera que las fotograffas apoyan a:
a) Interactuar con el | b) Identificar al grupo objetivo ¢) Entusiasmar al grupo obje- 1. Aunque serfa bueno integrar més fotos de familias, padres -
material tivo hijos y no solo de hijos.
6 Los ejes y reticula curvos utilizados permiten:
a) Crecimiento | b) Movimiento | ¢) Evolucién I
7 Considera que el formato utilizado da la sensacién de:
a) Movimiento l b) Monotonfa I ¢) Comodidad I
8 Cree que la aplicacion de color ayudan a reflejar:
a) Armonia I b)Tristeza I ¢) Equilibrio l
9 Considera que la fuente tipografica utilizada en los titulares da la sensacién de:
a) Dinamismo I b) Inquietud l ¢) Tecnologfa I
10 Cree que la fuente tipografica utilizada en el contenido genera la sensacién de:
a) Formalidad I b) Seriedad I ¢) Movimiento l




ANEXO 10

INSTRUMENTO DE VALIDACION EXPERTOS EN EL TEMA

o) Professional

renting

€l presente parala de mi proyecto de disefio para Portafolio Académico de la Universidad Rafael Landivar, el cual abarca

el tema de solidaridad buscando llenar el vacio que ell;(e en encuantoala familiar, por medio del disefio de un
material que apoye la clinica a unirse al grupo de orientacién que brinda las asesorfas dentro
de la institucién. Y el material informativo que htllne comunlur alos padres de familia sobre las asesorfas y talleres de orientacién familiar que
brindan los profesionales en piscologia clinica.

El concepto que se fundamenta en el disefio es: “El contraste de la comunicacién con movimiento”

Grupo objetivo Primario: Hombres y mu|ere! de 182 30 afios de edad, de nivel s.e. medio y medio bajo.
Grupo objetivo clinica de 20 a 35 afios de edad de nivel medio alto.

Le agradezco a usted como Psicélogo Clinico resp las g un espacio para anotar sus observaciones que serén de
mucho beneficio.

Nombre Rama en que se
Contacto

Subraye la respuesta que considera correcta.

Considera que el formato utilizado cumple la funcién de:

a) Estrechez OBSERVACIONES

b) Manipulacién préctica

<) Comodidad

2 Considera que la aplicacién de la paleta de color ayuda a crear
a) Contraste OBSERVACIONES

b) Saturacién

B Armonfa

3. Cree que las fuente tipogrfica utilizada en los titulares cumplen la funcién de:
a) Punto focal IONE!

b) Punto de apoyo para los

<) No tiene relacién con el tema

4. Cree que el uso de la tipograffa generan:

a) Fluidez en la lectura OBSERVACIONES
b) Confusién en la lectura

<) Jerarquia en los bloques de texto

5. Considera que las fotograffas apoyan a:

a) Interactuar con el material OBSERVACIONES

b) Identificar al grupo objetivo

<) Entusiasmar al grupo objetivo

6. Los efes y reticula curvos utilizados permiten:

a) Crecimiento IONE!

b) Movimiento

o Evolucién

7 Considera que el formato utilizado da la sensacién de:

a) Movimiento (ONE:

b) Monotonia

) Comodidad

8. Cree que la aplicacién de color ayudan a reflejar:

a) Armonfa IONE!

b) Tristeza

) Equilibrio

9 Considera que la fuente tipografica utilizada en los titulares da la sensacién de:
a) Dinamismo OBSERVACIONES

b) Inquietud

<) Tecnologia

Cree que la fuente utilizada en el genera la de:
Formalidad IONE!

Seriedad

Movimiento

Considera que las fotografias de padres con sus hijos y de psicélogos con nifios ayudan a trasmitir la sensacién de:
Unidad OBSERVACIONES

Familiaridad

Hermandad

iGracias por su colaboracién!




RESULTADO DE VALIDACIONES EXPERTOS EN EL TEMA

ANEXO 11

PREGUNTAS | OBSERVACIONES
1 Considera que el formato utilizado cumple la funcién de:
a) Estrechez I b) Manipulacién practica l ¢) Comodidad | Sies un brochure necesitaria mas paginas
2 Considera que la aplicacién de la paleta de color ayuda a crear
a) Contraste I b) Saturacién | c)Armonia l
3 Cree que las fuente tipogréfica utilizada en los titulares cumplen la funcién de:
a) Punto focal I b)Punto de apoyo para los contenidos | ¢) No tiene relacién con el tema l
4 Cree que el uso de la tipograffa generan:
a) Fluidez en la b) Confusién en la lectura ¢) Jerarquia en los bloques de texto | 1. Serfa mejor la letra un poco mas grande o bold
lectura
5 Considera que las fotograffas apoyan a:
a) Interactuar con el | b) Identificar al grupo objetivo ¢) Entusiasmar al grupo obje-
material tivo
6 Los ejes y reticula curvos utilizados permiten:
a) Crecimiento I b) Movimiento | ¢) Evolucién |
7 Considera que el formato utilizado da la sensacién de:
a) Movimiento | b) Monotonia I ¢) Comodidad |
8 Cree que la aplicacién de color ayudan a reflejar:
a) Armonia | b)Tristeza I ¢) Equilibrio I
9 Considera que la fuente tipogréfica utilizada en los titulares da la sensacién de:
a) Dinamismo l b) Inquietud | ¢) Tecnologia I
10 Cree que la fuente tipografica utilizada en el contenido genera la sensacién de:
a) Formalidad I b) Seriedad | ¢) Movimiento |
1 Considera que las fotografias de padres con sus hijos y de psicdlogos con nifios ayudan a trasmitir la sensacién de:
a) Unidad b) Familiaridad c)Hermandad 1. Procurar que las fotograffas sean mas profesionales, que no
sean tan informales




ANEXO 12

13.2. Informe técnico que acompana los archivos digitales. 13.3. Presupuesto de Disefio

Carta No. I/ litografia

Guatemala 23 de abril 2009

Estimado Sefior impresor:

Adjunto encontrard un CD que contiene los archivos digitales que, se le entregard una prueba digital por cada uno de
los archivos, los archivos contienen fotografias por lo cual se le adjunta la carpeta de fotografias: De cada material s
produciri una cantidad de Q3,000,00 cjemplares

En la carpeta Professional Parenting: Dentro de esta carpeta se incluyen los archivos que son los siguientes:

1. Trfolar: Este archivo se encuentra en formato de Frechand MX las tipografias estin convertidas en path, el material en
el que se imprimird esta pieza es Cushe calibre 90. £l tamafio real del soporte es de 5 x 6.5"plegable, 15 x 5
pulgadas desplegable, con un exceso de 0.25 de pulgada.  Se debe tomar en cuenta que éste deberd doblarse a fa mitad,
s muy importante considerar que el primer cuerpo es de 3.5 pulgadas el cual lleva un troquelado de medio punto, el
color a imprimir es un diio tono PANTONE.

2. Brochure: Este archive se encuentra en formato de Freehand MX las tipografias estin convertidas en path, el material en
el que se imprimird esta pieza es Cushe calibre 90. El amafio real del soporte es de § x 7 pulgadas plegable,
10 x 7 pulgadas desplegable, con un exceso de 0.25 pulgada. ~Se debe tomar en cuenta que éste deberd doblarse a la mi-
tad y engraparse con has hojas interiores en el centro con dos grapas, es de suma importancia considerar los troquelados
que lleva la portada, el color a imprimir es un diio tomo PANTONE.

3. Fotogrofias: En esta carpeta se adjuntan las fotografias enumeradas de | a 7, las cuales corresponden a:
Las fotografias Trifoliar No: Trifol, 2 Trifo, 3 Trifo, 4 Trifo
Las fotografias Brochure No: Broch 5, Broch 6, Broch 7, Broch 8, Broch 9

4.Tipografias

Las fuentes tipograficas utilizadas en todos los documentos son:
Titulares y frases representativas — Comics Sans MS
Contenidos de texto - Arial.

Colores

Los colores a utilizar son colores sélidos PANTONE con los cédigos correspondientes:PANTONE  CMYK 165 - 3 CVS,
PANTONE  DIC 2622* Violeta, se les solicita a ustedes entregar al equipo encargado de disefio una prueba de match
print para aprobar la impresion.

Sin nada més que agregar me despido de ustedes descando que sus actividades sean exitosas.

Atentamente,

C.Rebeca Gudiel S.
Disefiadora Grifica.
Cel4347-6217

Carta No. 2

Guatemala 23 de abril 2009

Seiiores Professional Parenting

Por medio de la presente les adjunto la cotizacién de disefio del material que se solicito:

Diseiio de materiales informativos que incluyen disefio de Trifoliar y Brochure. Tomando en cuenta que para este
proyecto se llevé a cabo una sesion de fotos y diagramacién se presenta el siguiente total: Q4,500.00.

Se requiere un anticipo de 25% del total de diseio.

Sin otro particular y agradeciendo su atencién, me despido

Atentamente,

C.Rebeca Gudiel S.
Disefiadora Grifica.
Cel 4347-6217

Observaciones: Por cambio de disefio aprobado se recotizara.




ANEXO 13

13.4. Presupuesto de Impresion - Cotizacion

CRELISA, S.A.
49 calle 24-37 zona 12, Atanacio Tzul, Guatemala, C.A.

Ll'oﬁmﬂa

—‘
Guatemala 34 Avenida 12-42, Zona 5 Tel: 2450-6092 e-mail: ventas@alphaprintgt.com
lIIIIIIIIIIIIIllllll|Il|l||lllllll||l||llIlIIII|l|llllIIIIIIllllllIIII||l||l|ll||IIIIIII||l||IIIII|lI|llII||I||lllllllllllllllllllllll { COTIZACION No. Abril-09-109
- - o, s
Cotizacion (Plasmint ]
: sy e FECHA: 23/4/09

Cliente 907.0 Professional Parenting Nam. 2903

Facturar a I N.LT. I SENORES: Professional Parenting

Direccion  Ciudad I Tel. DIRECCION: 15 av 13-44 Bosques de San CIUDAD: GUATEMALA
| Nicolas
[ TELEFONO:

FAX: rebegudiel@yahoo.com
Atenciona Rebeca Gudiel | cel |

Disefiadora Grafica | Fax | FECHA DE APROBACION: ATENCION: Rebeca Gudiel

e-mail rebegudiel@yahoo.com |

Forma pago Anticipo 50% I Oferta 23/04/20091 Entrega BIDIu
Li = Prasr o Unitari Valor Acentad ENTREGA: A convenir con el cliente FORMA DE PAGO: 60% PARA AUTORIZAR
1 = 1,000 Trifoliat = - 2 2;5 2 2;50(‘;0 e IMPRESION Y 40% CONTRA ENTREGA
i res & ,225. % adl se O
Impresos a 2 colores de tinta, tiro y retiro con bamniz U.V. Mate Por cheque rechazado se cobraran Q100.00
s, PRECIO PRECIO
15" x 65" formato abierto, 5 6.5" Cerrado y Troquelados DESCRIPCION
2 3,000 Trifoliares 2014 6,042.00 Mg bl w21
Impresos a 2 colores de tinta, tiro y retiro con barniz U.V. Mate
En papel c‘:»chc 80, -1,000 Trifoliares de 15 x 6.5" abierto, 5x6.5" cerrado con Q 1,170.00
15" x 6.5" formato abierto, 5"x 6.5" Cerrado y Troquelados 3 3 3 19
3 5000 Trifollares 7750 875000 troquel, a 2 tintas tiro y retiro en papel couche 100 con barniz UV
Impresos a 2 colores de tinta, tiro y retiro con barniz U.V. Mate mate.
En papel couche 80, Q1,025.00
15"x6.5 formato abierto, 5% 6.5 Cerrado y Troquelados -1,000, Brochures de 5x7" cerrado y abierto 10x7" con troquel, a 2 YR
4 1,000° Brodhures (Bifoliar) . 1995 1,995.00 tintas tiro y retiro en papel couche 100, con barniz UV mate.
Impresos a 2 colores de tinta, tiro y retiro con barniz U.V. Mate
En papel couche 80, : .
10" x 7* formato ablerto, 5% 7° Cerrado -3,000 Trifoliares de 15 x 6.5" abierto, 5x6.5" cerrado con
y Q2,375.00
5 3,000 Brochures (Bifoliar) 1677 4,730.00 troquel, a 2 tintas tiro y retiro en papel couche 100 con barniz UV
Impresos a 2 colores de tinta, tiro y retiro con bamiz U.V. Mate mate.
En papel couche 80, ¥
10" x 7" formato abierto, 5% 7* Cerrado y
6 5000 Brochures (Bifoliar) 1390  6,950.00 -3,000, Brochures de 5x7" cerrado y abierto 10x7" con troquel, a 2 Q2,000.00
Impresos a 2 colores de tinta, tiro y retiro con bamiz U.V. Mate tintas tiro y retiro en papel couche 100, con barniz UV mate.
En papel couche 80,
10" x 7" formato abierto. 5% 7" Cerrado y T Py B
Observaciones ; = . -5,000 Tnfol.lares (!e 15x §.5" abierto, 5x6.5" cerrado con : 581,00
El cliente proporciona artes finales y guias de troquel | troquel, a 2 tintas tiro y retiro en papel couche 100 con barniz UV
mate.
Y Q2,982.00
-5,000, Brochures de 5x7" cerrado y abierto 10x7" con troquel, a 2
tintas tiro y retiro en papel couche 100, con barniz UV mate.
Representante Francisco Ericastilla l Autorizado por I
fi -ericastilla@ intgt.com NOTA: TRABAJO IMPRESION 5 DIAS HABILES DESPUES DE AUTORIZADO EL ARTE
5396-4380

PBX: (502) 2414-8600 » FAX: (502) 2414-8605
Jueves, 23 de Abril de 2009 12:41 p.m Péagina 1 de 1




ANEXO 13

13.4.1. Presupuesto de Uniforme

€ =S
Guatemala
19 de Abril de 2010
Sefiores:
Atencién A: Claudi R. Gudiel

Estimados Sefiores:
Por este medio, BORDADOS Y MAS, tiene el gusto de saludarles

Guatemala 3 de Mayo de 2010

Sefiores:

Es Un gusto saludarle d do sus actividades sean exi

y desearles éxitos en sus labores. Asi mismo les presentamos cotizacién del A continuacién adjunto la cotizacién solicitad
trabajo que necesitan, el cual les detall a conti ion
CANTIDAD DESCRIPCION UNITARIO TOTAL CANTIDAD DESCRIPCION UNITARIO TOTAL
100 Camisas polo en pique con cuello verde limos : 100 Camisas polo en tela de algodéncon cuello
v orilla violeta en varias tallas Q 6500 Q 6,500.00 L verde limos y orilla violeta en varias tallas Q30.00 | Q3,000.00
100 Blusas seglin m Gon pectiera verda limnén ‘ 100 Blusas dama con pechera verde limén
Imanga tres cuarto y orilla violeta varias tallasj Q 75.00 7,500.00 f manga tres cuarto y orilla violeta varias tallas Q45.00 | Q4,500.00
Q 14,000.00 TOTAL | Q 7,500.00

- Estos Precios ya incluyen IVA
- Forma de pago: 50% de Anticipo
- Tiempo de entrega, a convenir.

= X ——a
Rolahdo Zavala
Gerente

2a. Calle 9-71, Zona 5. * El Frutal, Villa Nueva * Guatemala, C.A.
Telefax. 6631 6092, Teléfonos. 6631 5275
Correo Electrénico : uniformeszyc@yahoo.com
Nit: 1667684-K

B i s L s i U

i Formas de pago
|

f - El Precios ya incluyen IVA
- 50% de Anticipo
- 15 dias habiles deTiempo de entrega.

e 2 Avenida 30-35 Zona 12, Colonia El Carmen, Guatemala, C.A.
Tels: (502) 2476-2323, 2476-8428, 2424-7366

E-mail: ventas@novat-shirt.com




13.4.1. Presupuesto de Impresion - Cotizacion

SERGRAFICA S.A.

MAS QUE UN PROVEEDOR
COoOLABORADOR

| 20 Calle 243, Zona 3 Finco £l Zop

Tel./Fox: (502) 2288-9909 -

ols.: (502) 2254-4055-2254.4056 [ |

, Guatemalo, Contro América

Guatemala, 24 de Septiembre de 2007 Cotizacion No. 9890

Guatemala, 1 de abril 2009

Sefiores:
MULTIVIDRIOS
Att: Rebeca Gudiel
Presente

Le cordialmente dese

mejor forma posible.

do que todas sus actividades se estén llevando a cabo de la

El motivo de la presente es para cotizarle lo siguiente:

Trifoliares
Impresos a dos colores tiro y retiro en couche 80 + barniz U.V. en ambos lados, doblados, tamaiio
6" x 16.5" abierto

Cantidad Precio Unitario Precio Total *
200 Q.7.39000000 Q.1,478.00
500 Q.3.30800000 Q.1.654.00

1,000 Q.1.93100000

* Estos precios incluyen IVA.

Sin mds por el momento y en espera de una pronta respuesta me suscribo de usted.

Atentamente,

Fredy R. Meléndez M.

ANEXO 13

 SERGRAFICA S.A,

MAS QUE UN PROVEEDOR
[

UN ABORAD O R

20 Calle 243, Zona 3 Finc
Tel. /Fax: (502) 2288.990¢

Contro Amirico

Guatemala, 24 de Septiembre de 2007 Cotizacion No. 9895

Guatemala, 1 de abril 2009
Sefiores:
MULTIVIDRIOS
Att: Rebeca Gudiel
Presente

Le cor

que todas sus actividades se estén llevando a cabo de la
mejor forma posible.

liente:

El motivo de la presente es para cotizarle lo si

Folletos
Consta de 4 piginas impresas a tres colores tiro y retiro en couché 80, doblados, tamafio 5.5" x 7.5"
cerrado ( 7.5 x 11" abierto

Cantidad Precio Unitario Precio Total *
200 Q.5.75500000 Q.1,151.00
300 Q.4.07000000 Q.1,221.00
500 Q.2.50200000

* Estos precios incluyen IVA.

Sin mas por el momento y en espera de una pronta respuesta me suscribo de usted.

Atentamente,

Fredy R. Meléndez M.
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