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RESUMEN

En Guatemala, tanto la cultura como la educacién son dmbitos en los
que hace falta madurar como pais, hacen falta mas iniciativas, nuevos
enfoques, propuestas, etc. Y es precisamente debido a ello que el
Museo de la Universidad de San Carlos -MUSAC- tiene como objetivo
fortalecer la formacién del alumnado de la civdad de Guatemala a
través de la participacién y trabajo en equipo con docentes de diversos
establecimientos educativos para asi poder proyectar la cultura y la
educacién a la sociedad guatemalteca desde temprana edad.

El MUSAC es un museo contempordneo que ha hecho grandes esfuerzos
por cumplir con su misién y visién. Dicha Institucién ha realizado infinidad
de actividades, exposiciones, y talleres multidisciplinarios. Ademds
cuenta con un Programa Educativo disefiado para apoyar al docente
en el proceso de ensefianza-aprendizaje. Lastimosamente, la falta de
promocién del museo y la carencia de una cultura museistica en el pais
han impedido que los esfuerzos realizados logren la proyeccién que se
desea.

Por ello, el MUSAC se interesé en el aporte que el Disefio Grafico podia
brindarle para reforzar su imagen y sus servicios como museo entre
los docentes del perimetro metropolitano. Asi surgi6é este proyecto, el
cual se evidencia en el presente documento. Se muestra tanto el estudio
realizado como el proceso de disefio que se llevé a cabo para llegar a la
propuesta final, la cual consiste en material informativo y de apoyo que
solucionan la carencia de comunicacién entre el museo y la comunidad
de docentes de la ciudad capital.



Introduccisn

INTRODUCCION

“Un museo es una institucion publica o
privada, permanente, sin fines de lucro, al
servicio de la sociedad y su desarrollo;
abierta al publico, que adquiere,
conserva, investiga, comunica y expone o
exhibe la herencia tangible e intangible
de la humanidad y su ambiente, con
propositos de estudio, educacién y
deleite, siempre con un valor cultural.”

International Council of Museums
ICOM

El Museo de la Universidad de San Carlos -MUSAC- es un museo
contempordneo que tiene como objetivo fortalecer la formacion del
alumnado de la ciuvdad de Guatemala, asi como también ayudar a
formar una cultura museistica desde temprana edad a través de la
participacién y trabajo en equipo con establecimientos educativos.

Es por ello que el MUSAC cuenta con un Programa Educativo dirigido a
docentes de establecimientos ubicados dentro del perimetro capitalino.
Este programa es una herramienta de gran utilidad para dichos
docentes, ya que, mediante la educacién informal y el auto-aprendizaje
en el museo, brinda conocimientos sobre historia, ciencia, cultura y arte.

Sin embargo, los docentes no estaban familiarizados con el museo y
su Programa Educativo, lo cual limitaba el cumplimiento de la misién
y visién del mismo. Era evidente la necesidad de una intervencién
del Disefio Gréfico para solventar las carencias' de comunicacion del
MUSAC y asi poder informar al grupo objetivo y promover el museo y la
participacién estudiantil en su Programa Educativo. Es asi como surgi6 el
presente proyecto, el cual es una muestra del aporte del Disefio Grdfico
en el dmbito social y cultural de la sociedad guatemalteca.

A continuacién se presenta el proceso estratégico y creativo que se
llevé a cabo para llegar a disefiar material informativo y de apoyo del
Museo de la Universidad de San Carlos -MUSAC-.



Necesivad

NECESIDAD Hace falta promover el Museo de la Universidad de San Carlos -MUSAC-
y su Programa Educativo entre docentes de diversas entidades escolares
de la ciudad capital para que conozcan las exposiciones, talleres y
actividades artistico-culturales que el Museo ofrece.



Obetives
OBJETIVOS 1. Desarrollar material informativo dirigido a docentes de diversas
entidades escolares de la civdad capital para dar a conocer el
Museo de la Universidad de San Carlos -MUSAC- y su Programa
Educativo.

2. Desarrollar material de apoyo dirigido a docentes de diversas
entidades escolares de la civdad capital que promueva el Museo
de la Universidad de San Carlos -MUSAC- y su Programa Educativo.
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MARCO DE REFERENCIA

CULTURA & CULTURA GUATEMALTECA

La Real Academia Espafiola (2001) define el término cultura como
“conjunto de modos de vida y costumbres, conocimientos y grado de
desarrollo artistico, cientifico, industrial, en una época, grupo social, etc”.

Es asi como se evidencia que “cultura” es un tema que se puede
entender de distintas maneras, puede ser la capacidad humana para
crear arte y ciencia, o bien la acumulacién de conocimientos; sefialando
asi a una persona como culta cuando posee amplia informacién sobre
determinados temas.

Ahora bien, Caceres (2009) afirma que la cultura guatemalteca integra
la concepcién de sociedad y mundo, refiriéndose a cultura como “las
relaciones sociales y econémicas de hombres y mujeres, asi como
su produccién material, espiritual y artistica, que en conjunto le dan
coherencia a la sociedad.”

Dicha afirmacién sobre la cultura guatemalteca concuerda con lo que
sefiala la UNESCO (2010) sobre cultura: “La cultura tradicional y popular
es el conjunto de creaciones que emanan de una comunidad cultural
fundadas en la tradicién, expresadas por un grupo o por individuos y
que reconocidamente responden a las expectativas de la comunidad
en cuanto expresion de su identidad cultural y social; las normas y los
valores se transmiten oralmente, por imitacién o de otras maneras. Sus
formas comprenden, entre otras, la lengua, la literatura, la mésica, la
danza, los juegos, la mitologia, los ritos, las costumbres, las artesanias,
la arquitectura y otras artes”.

Dentro de esta definicidon cabe destacar a los museos como forma de
expresion de la cultura, ya sea ésta en forma literaria, musical, pldstica,
arquitecténica, histérica, etc.; ya que, como es bien sabido, un museo no
es una isla, es mds bien parte de un sistema cultural.

MUSEOS

“Los Museos son un importante instrumento para el intercambio
cultural, el enriquecimiento de las culturas y en el avance del mutuo
entendimiento, de la cooperacion y de la paz entre los pueblos”.
International Council of Museums -ICOM- (2007)

DEFINICION

El International Council of Museums -ICOM- (2007) presenta la
siguiente definicién de “MUSEO” en el articulo 3 de sus estatutos:

“Un museo es una institucién publica o privada, permanente, sin fines de
lucro, al servicio de la sociedad y su desarrollo; abierta al publico, que
adquiere, conserva, investiga, comunica y expone o exhibe la herencia
tangible e intangible de la humanidad y su ambiente, con propésitos de
estudio, educacién y deleite, siempre con un valor cultural.”

El Diccionario de la Real Academia -RAE- (2001) concuerda con el
ICOM en su definicién:

“Institucién, sin fines de lucro, abierta al publico, cuya finalidad consiste
en la adquisicién, conservacion, estudio y exposicién de los objetos que
mejor ilustran las actividades del hombre, o culturalmente importantes
para el desarrollo de los conocimientos humanos.”

MUSEOLOGIA

Segun Ledn (1995): “La museologia es la técnica y ciencia del Museo.

Estudia sus funciones, su estructura como un elemento conceptual dentro | 4

de la sociedad.”



Dicha definicién se confirma con la descripciéon de Van Mensch (1995),
citado por Linarez (2009), sobre el término museologia, el cual nace en
la segunda mitad del siglo XIX, “la museologia se erige como campo
del conocimiento para conferir formalidad y rigurosidad cientifica a la
actividad museistica”.

Ambos hablan de la museologia como una técnica que brinda formalidad
a una actividad social, llamada también “actividad museistica”. Dicha
ciencia social abarca el tema de “museos” desde tres dimensiones
distintas, ya que maneja un proceso analitico-critico-sintético que tiene
como objetivo analizar una interaccién de hombre-hombre, hombre-
ambiente y hombre-interioridad dentro de un espacio temdtico, ya sea
cultural, artistico, histérico, cientifico, etc.

Este objetivo mencionado, concuerda con lo que refiere Ledn (1995)
sobre la razén de ser de la museologia, indicando que su objeto es el
andlisis de la realidad histérico-social, la cual se ve enmarcada por el
tiempo y el espacio indudablemente.

CONCEPTOS BASICOS de la temética

A continuacién se desglosa una lista de términos claves en el entorno
y funcién de los Museos segin lo publicado por el Museo de la
Universidad de San Carlos =MUSAC- en su péagina de Internet (2009):

Museologia: Ciencia que estudia los museos, la historia y sus antecedentes,
el papel que juegan en la sociedad, los sistemas de investigacion, de
conservacion, de educacién y de organizacién del museo y las relaciones
entre entorno fisico y la tipologia.

Museografia: Conjunto de técnicas y précticas que se encargara del
disefio y montaje de exposiciones para exhibir los objetos de la coleccion
del museo. Atenderd problemas de circulacién, iluminacién natural y
artificial y ubicacién de objetos museables.

Investigacion: Actividad principal de un museo, que lo constituye como

un museo vivo de acuerdo a su temdtica de exhibicién.

Registro: Disciplina bésica para el registro y catalogacion de la
coleccién, que a través de un sistema de documentacién organizado
lograra los beneficios de la colecciéon.

Conservacion: Disciplina que estard a cargo del cuidado y buen
manejo de la coleccion del museo. Atenderd él depésito o almacén y las
medidas preventivas para la coleccién.

Educacion: Funcién que se encarga de las técnicas pedagdgicas y de la
comunicacién con el piblico, encargado de elaborar material informativo
para hacer més comprensibles las exposiciones y proyectar actividades
educativas para lograr el mejor aprovechamiento del museo.

TIPOS DE MUSEOS

Los museos, segin la Asociacién de Museos de Guatemala (2007) se
pueden dividir en dos categorias, ya sea segin su administracién o
su tipologia:

MUSEOS SEGUN SU ADMINISTRACION

Estatales: Que pertenecen, son financiados o administrados por
instituciones de cardcter estatal. Entre ellas se pueden mencionar
ministerios, secretarias, institutos nacionales, entidades auténomas y
semi auténomas del Estado, gobiernos provinciales, municipalidades,
alcaldias y entidades educativas del Estado (colegios, universidades,
entre otros). Dentro de esta administracion es posible ubicar también a
los museos militares, y municipales.

Privados: Son aquellas instituciones que no reciben subsidio estatal.
Pertenecen a sociedades, fundaciones, asociaciones, instituciones
educativas privadas (colegios, universidades), instituciones religiosas,
cooperativas y personas naturales. Dentro de esta administracion se
pueden ubicar a los museos Eclesidsticos.



Mixtos: Instituciones en cuya administraciéon y financiamiento se da
la coparticipacién del estado y entidades privadas en sus diferentes
formas.

MUSEOS SEGUN SU TIPOLOGIA

Paleontologicos: Son los museos que exponen los seres orgdnicos
desaparecidos a partir de sus restos fésiles.

Arqueolégicos: Son los museos que exhiben todo lo referente a las
artes, los monumentos y a los objetos de la antigiedad, especialmente a
través de sus restos materiales.

Historia: Son aquellos museos que narran y exponen los acontecimientos
pasados y dignos de memoria, sean puiblicos o privados.

Ciencias Naturales: Son los museos que tienen por objeto el estudio de
la naturaleza, como la geologia, la botdnica, la zoologia, etc. A veces
se incluyen la fisica, la quimica, etc.

Arte: Son los museos que exhiben sus exposiciones por temdtica y
temporalidad como en el caso de los museos de: Arte Moderno, Arte
Contemporéneo, Arte Colonial, Arte Religioso.

Industriales: Son aquellos espacios donde se expone cualquier tipo de
industria que haya logrado mantenerse por muchos afios y que hayan
marcado una época en una determinada comunidad.

Etnolégicos: Son aquellos que exhiben las causas y razones de las
costumbres y tradiciones de los pueblos.

Ciencias y Tecnologia: Presentan objetos de cardcter tecnolégico y
contempla los avances cientificos en el campo de la investigacion.

Musica: Son todos aquellos que albergan cualquier tipo de coleccidon
con instrumentos musicales, partituras, autores famosos etc.

Generalizados: Poseen colecciones mixtas (patrimonio natural y

cultural) y que no pueden ser identificados por una esfera principal.
Generalmente estos son los museos nacionales y algunos regionales que
incluyen tanto la historia natural y cultural de determinados territorios.

Segun Fuentes (2006), a parte de las dos divisiones ya mencionadas, se
pueden dividir también segin el objetivo pedagégico y/o cultural, lo
cual se refiere también a la poblacién a la que estd dirigido el museo.

MUSEOS SEGUN SU OBJETIVO

Cientifico: Tratan temas dirigidos hacia lo cientifico y tecnolégico.
Cultural: Tratan temas artisticos y culturales.

Educativo/Académico (para estudiantes): Tratan temas segin el
pensum académico de los establecimientos y tienen un enfoque diddctico.

Para publico en general: Tratan variedad de temas y su enfoque es
el entretenimiento.

Especializado: Tratan temdticas restringidas, o especificas.

MUSAC: MUSEO ACADEMICO

La Red Centroamericana de Museos -REDCAMUS- (2005) ha
determinado al Museo de la Universidad de San Carlos -MUSAC- como
un Museo Académico, por su calidad de museo universitario, promotor
de exposiciones conceptuales, con temas de cardcter cientifico, histérico,
artistico, tecnolégico y culturales de finalidad diddctica para establecer
la relacién museo-publico.

El Museo de la Universidad de San Carlos inicia su funcionamiento
en 1994 en la zona 1 de la ciudad capital de Guatemala, con un
programa expositivo sobre historia universitaria, cultura nacional y arte,
también cuenta con drea para exposiciones temporales nacionales e
internacionales con variedad de temas.



Dicho museo cuenta con 5 salas de exhibiciéon con temdtica diversa
las cuales varian en contenidos cada 3 o 4 meses:

SALA HISTORICA DE LA UNIVERSIDAD

Presenta generalidades del devenir histérico de la tricentenaria
Universidad de San Carlos de Guatemala, cuarta Universidad de
América y primera a nivel centroamericano y el aporte que brinda a la
sociedad guatemalteca como rectora de la educacién superior a través
de la docenciq, investigacién, extension y servicios.

GALERIA DE ARTE

Brinda la oportunidad a los artistas y estudiantes de las artes plésticas
nacionales e internacionales de proyectarse en el dmbito artistico, a
través de un programa dindmico de exposiciones anuales “punto de
encuentro entre la obra, el artista y los distintos publicos”.

SALA FACULTATIVA

Esta sala presenta temas de interés de las distintas facultades o
dependencias universitarias en las que se exhiben resultados de
investigacion cientifico-tecnolégico y social-humanistico.

SALA DE LAS CULTURAS

Da a conocer aspectos de la tradicién guatemalteca que tienen un papel
importante en el desarrollo del pais resaltando los valores, peculiaridades
y similitudes que existen en la cultura nacional e internacional.

SALA HISTORICA DEL EDIFICIO

Destaca el valor histérico y arquitecténico del Antiguo Edificio
Universitario con mds de 200 afios de construccién. Presenta el delicado
proceso de restauracion y detalles arquitecténicos que lo caracterizan
como Monumento Nacional.

Asimismo, cabe mencionar el patio central y el Salén General Mayor
que también forman parte de sus instalaciones:

CLAUSTRO

Presenta la pieza del mes y exhibiciones itinerantes de temas nacionales

e internacionales. En este espacio se realizan diversas actividades
durante el transcurso del afio.

SALON GENERAL MAYOR

Es el punto de encuentro, entre el Museo y las actividades
multifacultativas y oficiales de la Universidad, en que convergen en
su dmbito arquitectonico neocolonial, actividades de trascendencia
institucional, nacional e internacional.

MUSEOS y los PROGRAMAS EDUCATIVOS

La ICOM (2008) define los museos de cardcter educativo como “toda
Institucion permanente que conserva y presenta colecciones de objetos
de cardcter cultural o cientifico con fines de estudio, educacién y deleite”.
A ello, la Direccién General de Patrimonio Cultural de Dinamarca (2007)
agrega que “la oferta diddctica de los museos se fundamenta en la
democracia y la formacién”. Las actividades educativas de los museos
orientadas a la educacién primaria y secundaria pretenden reforzar la
identidad cultural de los/as alumnos/as, fomentar la inclusién social y
una ciudadania activa, siempre en funcién de los objetivos de ciclo y los
planes de estudio.

Ademds, respecto a la actualidad de los programas educativos en el
entorno museistico, Cummins (2008), Presidenta del ICOM declara lo
siguiente: “Aunque a los museos se les conozca tradicionalmente por sus
colecciones, un nimero cada vez mayor de ellos estdn desempefiando
un papel dindmico en la exploracién de toda una temética social con
las diferentes comunidades, a fin de contribuir al desarrollo de éstas.
La funcién de los museos en el plano educativo y ético consiste en hacer
participar a las comunidades multiculturales de nuestros dias en la labor
museistica por intermedio de la realizacién y concepcidn de exposiciones
y talleres...”.
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Desde 1961, el ICOM establecié que la educaciéon es la funcién
primordial de los museos, pero este concepto no fue tomado en cuenta
por la mayoria de funcionarios de museos hasta muchos afios después.
Ya que fue hasta la década de los afios setenta y ochenta que los
musedlogos en distintos paises, especialmente en paises como Bélgica,
Francia, Inglaterra, Canadd y Estados Unidos, empezaron a proponer
cambios significativos en la concepcién del museo y desarrollaron un
nuevo paradigma conocido como "Nueva Museologia”.

Todo museo contaba con un Departamento de Educacién, el cual estaba
a cargo de funciones como servicios de préstamos de materiales,
organizaciéon de conferencias, organizacion de visitas guiadas, ayuda
a estudiantes en sus tareas, etc. Sin embargo, dicho departamento no
jugaba un papel primordial en las funciones de los museos.

Fue poco a poco que la situaciéon cambié a nivel internacional. A partir
de los afios ochenta en adelante, la educacion de museos experimenta
un fuerte avance, tanto en el plano tedrico como en el de la prdctica
y se van asumiendo nuevas competencias mucho mdés ambiciosas y
atendiendo mayores necesidades.

Segin Camacho (2007) es gracias a estos cambios mencionados que
se han redefinido las funciones del museo que hoy en dia pueden
ubicarse en dos grandes areas:

1. Coleccionar, preservar del paso del tiempo e investigar.

2. Comunicar los resultados de las investigaciones a la poblacion a
través de distintos medios como las exhibiciones, las publicaciones y los
diversos programas que implementan los departamentos de educacion
y accién cultural.

Como se puede observar, tanto en la definiciéon de la ICOM como en los
comentarios de Camacho, la educacion siempre estuvo presente, pero
quizds hoy en dia no se le entiende igual debido a que los conceptos
evolucionan acompafiando los cambios que se producen en la sociedad.
A pesar de que se mantienen juntas las funciones de conservar y educar,

ahora se llevan a cabo en un nivel mds activo que permite modificar las
lineas de accién de los museos, asi como también su imagen.

Segun Fuentes (2006), los museos poseen un potencial educativo muy
importante en relacién al aprendizaje independiente y autodirigido. Sin
embargo, menciona que, se debe tener cuidado, ya que las exposiciones
que no han sido planificadas pedagégicamente desorientan vy
confunden. Por ello, se han creado los programas educativos, los cuales
tienen un trasfondo diddctico, y ofrecen al educador una herramienta de
aprendizaje mediante la experiencia.

Segun estudios realizados, el aprendizaje significativo no se da en los
visitantes eventuales a museos. Sus visitas esporddicas solo pueden
despertar interés, ya que se necesita profundizar en el tema durante y
después del tiempo de interaccion entre el contenido expuesto, el guia-
maestro, y los estudiantes. Por esta razén los museos deben contar con
servicios educativos que planifiquen actividades que permitan explicar
el contenido de las exposiciones, y tengan como objetivo que la mayor
cantidad del piblico las comprenda, las experimente en su totalidad y
retenga la informacién.

Cabe mencionar también la importancia de tomar en cuenta a los
beneficiarios del museo. Los museos deberian llevar a cabo un estudio
de la comunidad a la que sirve, ya que esto permitird conocer las
instituciones a las que se dirigen y, a través de ellas, conocer los
potenciales visitantes y sus intereses.

Se recomienda que los museos interactien con las escuelas y les propongan
programas que se relacionen con sus planes de estudios, logrando asi
difusién y una estrecha comunicaciéon con ellas, informdéndolas sobre
los eventos, exposiciones, talleres autodirigidos, u otras actividades
que se lleven a cabo. De esta manera, el museo no solamente cumple
con la conservaciéon del patrimonio, sino principalmente con su funcion
pedagbgica.



Por Gltimo, Fuentes (2006) afiade que es muy importante que los
museos tengan un programa educativo estructurado en el que se
tomen en cuenta los siguientes aspectos:

* Dar a conocer la naturaleza de la institucion, sus objetivos, y las
exposiciones que realiza. Esta actividad serd programada teniendo
presente el segmento del piblico al que estd dirigida, la misma
actividad puede estar orientada a diferentes puiblicos por lo tanto
estard pensada para cada uno de ellos. En relacién a los usuarios se
definirdn los recursos diddcticos a utilizar.

* Distribuir folletos informativos de las actividades del museo y requisitos
para participar de ellas.

* Preparar el espacio fisico, una sala-taller, donde los grupos organizados
puedan desarrollar actividades recreativas y formativas en torno a la
temdtica de las exposiciones del museo y ofros temas de interés.

* Desarrollar guias didécticas que sirvan como recursos pedagégicos y
apoyen la programaciéon expositiva.

* Desarrollar juegos diddcticos que tengan como objetivo servir de apoyo
a la visita y evaluar cémo han captado, los participantes, el mensaje
emitido por el museo. Videos educativos que permitan al visitante
conocer los antecedentes del Museo, la época que intenta representar
la exposicion, sea esta transitoria o permanente.

* Estimular la relacién museo-comunidad para estrechar vinculos a través
de actividades conjuntas de interés para todos.

EL APRENDIZAJE EN LOS PROGRAMAS EDUCATIVOS

Segun la Direccién General de Patrimonio Cultural de Dinamarca (2007)
los museos permiten contrastar, reafirmar o desechar informacion que
ya poseian los visitantes, por medio de la observaciéon directa de los
objetos, y de la experimentacién. Esto se logra al hacer relaciones entre
los objetos y el material del que estdn construidos, sus usos, la técnica
uvtilizada para elaborarlos, la cultura que los realizé y el significado que
tenian para sus integrantes, el entorno en el que vivia esa comunidad,
entre otros muchos aspectos. El aprendizaje también se produce cuando

el alumno socializa con sus acompaiiantes respecto a los contenidos.
El aprender por medio de los objetos, de la experimentacion, de la
observacién critica y de otras actividades que se promueven en los
museos, contribuye a generar niveles altos de pensamiento. La mayor
parte de las personas relaciona los aprendizaijes significativos de su
vida con situaciones muy diferentes a las actividades de estudio formal.
El aprendizaije informal ha sido el modelo de aprendizaje por excelencia
durante toda la historia de la humanidad.

Asi pues, cabe mencionar que el aprendizaje en los museos comparte
algunas caracteristicas con la educacién informal, como por ejemplo:

* No se requiere poseer conocimientos previos para el aprendizaje en un
museo. Por esta razén, este espacio educativo estd abierto a todas las
personas sin importar su nivel educativo.

* Los museos ofrecen informacién que es tomada por los visitantes de
acverdo a sus intereses personales, de forma que la informacion es
individualizada y se puede adquirir respetando el ritmo personal de
cada visitante. No se imparte de forma estandarizada, como sucede en
una clase.

* El aprendizaije en el museo es voluntario.

* Las personas en los museos pueden hablar libremente con quienes los
acompafian y asi compartir observaciones e hipétesis y aprender de lo
que las otras personas les aportan.

* En los museos se ofrecen distintos elementos expositivos por lo que es
més facil que las personas puedan utilizar las inteligencias mdltiples,
puesto que hay tanto textos, grdficos, videos, como objetos para tocar;
ademds, no importa si la persona es inquieta o tranquila, etc.

MUSAC Y SU PROGRAMA EDUCATIVO

Debido a la importancia del cardcter educativo de los museos segin lo
mencionado previamente. El Museo de la Universidad de San Carlos,
siendo éste un museo académico, ofrece servicios educativos integrados
a las exposiciones, con el objeto de facilitar y profundizar el resultado



de investigaciones sobre arte, ciencia, cultura, historia, con lenguaje
diddctico, permitiendo de esa forma establecer la comunicacion, ampliar
la percepcion y sensibilidad del visitante.

Desde esta perspectiva, el programa educativo brinda educacién
asistemdtica a todo nivel, propone un medio fisico (no-aula) y
metodologias novedosas e innovadoras para desarrollar procesos de
ensefianza aprendizaje, con las que se estimula la espontaneidad y
curiosidad de nifios y j6venes, la investigacion y discusion de ideas con
los universitarios, la reflexién y esparcimiento en los adultos.

En otras palabras, el programa educativo se encarga de planificar
anvalmente la Oferta Educativa que motiva la participacion de los
visitantes a través de metodologias interactivas utilizadas en la educacion
no formal que brindan los museos. Para lograr dichos propésitos, el
MUSAC crea climas dindmicos e interactivos de aprendizaje con: visitas
guiadas, talleres, cines-foros, videos-charlas, conferencias, seminarios,
coloquios, actividades artistico-culturales, entre otras; mediante una
metodologia constructivista.

Todos estos servicios los ofrece el MUSAC, ya que el equipo de trabajo estd
consciente de la necesidad de fortalecer los programas de formacién en
los diferentes niveles educativos, ofreciendo asi oportunidades para la
participacién y el acercamiento al museo, porque la experiencia directa
con el patrimonio logra un aprendizaje significativo que convierte a los
educandos en visitantes potenciales de museos desde temprana edad.
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Direccién

Qa. avenida 9-79, zona 1
Tels.

(502)2232-0721

(502) 2232-7666

E-mail
info@musacenlinea.org
educacion@musacenlinea.org

guias@musacenlinea.org

Horario

Lunes a viernes

de 9:30 a 17:30 hrs.
Sébado 9:30 a 13:00 hrs.
Cerrado: martes, domingos y
feriados oficiales
Admisién

Nacionales Q. 1.00
Extranjeros Q. 8. 00
Estudiantes y trabajadores
universitarios: GRATUITO

ksl Museo de la Universidad
de San Carlos

L UOAC

logotipo

5.1 INFORMACION GENERAL DEL CLIENTE

MISION

“Somos una entidad de servicio, que contribuye a la difusién de la cultura
y el saber cientifico. Medio dindmico de brindar educacién, a través
de exposiciones permanentes, temporales, itinerantes y actividades
educativas-culturales multidisciplinarias, que fortalecen en la comunidad
los vinculos de identidad, fraternidad, solidaridad y respeto por la
naturaleza. A la vez que conserva los bienes materiales del pasado
y presente, con el compromiso de preservarlos para las generaciones
venideras.”

VISION

“Ser una unidad de extensién con vocacién intercultural, académica,
museolégica, participativa, con programas novedosos y dindmicos;
que investiga, divulga, expone, educa y fomenta los valores para la
convivencia pacifica, de respeto al medio ambiente y la superacion
sostenible de la comunidad. Con programas de fines diddcticos, permite
el encuentro entre generadores de bienes de cultura y espectadores,
logrando la participacion del visitante para que aprecie y valore las
cualidades tecnoldgicas, histéricas y estéticas de culturas propias y
extranjeras.”



OBJETIVOS GENERALES DEL MUSEO

1. Promover la difusién de la Cultura, sentando los aspectos de la
identidad, contribuyendo en el desarrollo del pais y de la Universidad.

2. Manifestarse como el centro de informacién del quehacer universitario
que exponga, divulgue y difunda la cultura el arte, la ciencia y la
tecnologia, razén de ser de la Universidad de San Carlos.

3. Mantener el vinculo entre pueblo y Universidad en sus distintos
niveles culturales, artisticos y cientificos, a través de la generacién de
exposiciones y de actividades educativas.

4. Cooperar estrechamente con otras instituciones nacionales e
internacionales afines, para la promociéon de la culturg, el arte y la
ciencia de nuestro pais y de otras culturas.

5. Proporcionar a la Comunidad Universitaria y al pueblo de
Guatemala los beneficios de una museologia adecuada que invite a
la participacién activa del piblico visitante.

HISTORIA DEL MUSEO

El Museo de la Universidad de San Carlos, es una unidad de servicio
de la Direccién General de Extension de la Universidad de San Carlos
de Guatemala, creado por el Consejo Superior Universitario en 1981,
designédndose para su funcionamiento el Antiguo Edificio Universitario,
declarado Monumento Nacional en 1970, por su valor histérico y
estético, conocido como Antigua Facultad de Derecho, ubicado en el
Centro Histérico de la ciudad.

Dicho edificio fue dafiado severamente por los terremotos de 1917-18
y de 1976, la Universidad emprende su rescate de 1985 a 1989, y
emprenden los estudios para el establecimiento del Museo Universitario,
que se conoce desde entonces como MUSAC. Su funcionamiento da
inicio el 22 de junio de 1994, como un Museo Académico, espacio
abierto para el encuentro entre el pueblo, y las personas vinculadas al
arte, ciencia, historia y cultura en general; asi como medio difusor del
quehacer de los universitarios, a través de exposiciones y actividades

con sentido educativo, que capten el interés, con temas multidisciplinarios
y de aporte a la superacién de los visitantes.

Hoy en dia, el MUSAC forma parte de las Asociaciones de Conservadores
de Archivos, Bibliotecas y Museos, de Museos de Guatemala que estd
consolidando la Red de Museos del Pais, y Comité Guatemalteco del
Consejo Internacional de Museos.

MUSAC Y SU PROGRAMA EDUCATIVO

En los Museos contempordneos la educacién es parte integral, por lo
que MUSAC cuenta con Programa Educativo; tiene el objetivo de servir
a los visitantes acercdndolos y profundizando en los contenidos de las
investigaciones presentadas en las exhibiciones. Crea espacios para la
promocién de la cultura en sus diversas manifestaciones que permite
establecer la comunicacién y sensibilizar al piblico en cumplimiento de
la misién institucional.

OBJETIVOS DEL PROGRAMA EDUCATIVO

1. Sensibilizar a la comunidad sobre el papel protagénico de los
museos en la educacién.

2. Desarrollar programas de tipo pedagégico de acuerdo a las
temdticas de las exposiciones, actividades culturales y educativas.

3. Programar, planificar, ejecutar y evaluar actividades que faciliten
la comprensidén de la temdtica de las exposiciones, dirigida a los
distintos puiblicos.

4. Facilitar el acercamiento del Museo al visitante, brinddndole
conocimientos sobre historia, ciencia, cultura y arte, que favorezcan
el autoaprendizaije.

5. Concientizar al educador sobre la importancia de involucrarse como
agente multiplicador de la dimensién académica del Museo,

6. Brindar apoyo pedagdgico al sistema educativo nacional.



ESTRUCTURA Y ORGANIZACION DEL MUSEO

Para su funcionamiento se planted contar con una organizacién propia,
conformada por su administracién y las unidades afines a la labor de
los museos, tiene por funciones: divulgar, conservar, investigar y exponer
con independencia programdtica. A su vez se ha logrado llevar a cabo
un trabajo multidisciplinario con personal especializado, incorporéndose
con ello al campo de la museologia de los museos nacionales e
internacionales. Por eso, cabe mencionar detenidamente las distintas
funciones del Museo, las cuales permiten una mejor administracién de la
entidad, y estructuran asi el trabajo multidisciplinario ya mencionado.

FUNCIONES

1. INVESTIGACION-DOCUMENTACION

Unidad de apoyo para la formaciéon y divulgacion de los proyectos
universitarios que establece métodos para el estudio e investigacion de
documentos histéricos, artisticos, cientificos y culturales.

2. CONSERVACION-RESTAURACION

Funcién que garantiza la sobrevivencia de los bienes culturales muebles,
por medio de técnicas y procedimientos adecuados, impulsando
actividades para impedir el deterioro, destruccién o pérdida de éstos.

3. EDUCACION-DIFUSION

Funcién que se encarga de establecer las técnicas pedagodgicas y la
comunicacion con el publico, siendo un medio auxiliar para proyectar
la educacion en el Museo mediante actividades educativas y culturales.

4. MUSEOGRAFIA Y EXPOSICION

Funcién encargada de la elaboraciéon de los guiones museogrdficos y
de exhibir y/o exponer con técnicas y métodos adecuados los bienes
museables, con el propésito de lograr que los objetos tengan y transmitan
su mas fiel significado.

5. ADQUISICION-DESCARTE DE BIENES CULTURALES

Funcién que tiene por actividad el incremento y descarte de los bienes
culturales, sirviendo de apoyo a la seccién curatorial, museogrdfica,
educativa y de difusién.

6. FORMACION DE RECURSOS HUMANOS

Funcién primordial para lograr un trabajo museistico éptimo, se
establecerd capacitacion por medio de programas internos. Se
encargard del entrenamiento especial a todo el personal y cuerpo de
voluntarios.

Dichas funciones se distribuyen en las diferentes dreas de trabajo
del Museo, las cuales se presentan a continuacion en el Organigrama
Estructural del Museo que muestra las dimensiones organizativas de
dicha entidad.

[Director General de Extension Universitaria]

’ Coordinacién ]

’ Area Técnica l | Area Administrativa ‘ ‘ Area de Servicios |
—| Curadoria | Secretaria l Servicios ]
-! Educacion | Tesoreria | Vigilancia |
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'_{ i I Organigrama Estructural del MUSAC
-I Museografia J
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5.2 AREA DE DISENO
COMUNICACION y PUBLICIDAD

Segun Garcia (2001) “La comunicacion consiste en la transmision de un
mensaije de una persona o entidad a otra, en base a un objetivo prefijado,
a través de un determinado medio.” Ademds, agrega que existen dos
tipos de comunicacion: “Comunicacién personal” y “Comunicaciéon de
masas”. La primera se caracteriza por la posibilidad de interaccion
existente entre emisor y receptor. Mientras que en la segunda no existe
tal capacidad de interaccion, ya que no hay ningin tipo de relacion
personal, y el publico al que va dirigido el mensaje se reduce a un
nimero de seres humanos, heterogéneo y anénimo.

También es relevante mencionar, que dentro de la “Comunicacién
de masas” se distinguen dos grandes formas de comunicacion: la
“Comunicacién Social”, la cual se relaciona con la transmisiéon de
conceptos ideoldgicos y tiene como objetivo una reaccion del receptor
en su dmbito social; y la “Comunicaciéon Comercial” la cual tiene como
propésito producir reaccion de la persona como comprador o usuario.

Dichos conceptos de la publicidad como proceso de comunicacion,
concuerdan con la definicion de Costa y Moles (2005): “La Publicidad es
un sistema de comunicacién de masas que utiliza todos los canales de los
mass media aplicando un conjunto de técnicas de la psicologia y de la
sociologia con un fin utilitario.”

Asimismo, Costa y Moles complementan esta definicion mencionando
las funciones generales y sociales de la Publicidad, entre las cuales
mencionan la “informacién estricta: general y especifica”, la cual presenta

un producto o servicio y lo pone a disposicion de los ciudadanos y les
especifica el precio, lugar de venta, temporada, etc.

Garcia (2001) también menciona la “informacién” dentro de la
comunicaciéon publicitaria, indicando que “informar” y “persuadir” son
los objetivos globales de ésta.

A continuacién se presenta la descripcion de ambos términos
presentados por la autora:

INFORMAR: Es transmitir un conocimiento. Se transmiten los datos
idéneos, que bajo una forma concreta, aseguren la consecuciéon del
objetivo que se persigue. Se convierte la informacién en un argumento
de persuasion.

PERSUADIR: Es convencer, y para ello, es necesario motivar. La

publicidad sélo utiliza la informacién que motiva.

TIPOS DE PUBLICIDAD

Basdndose en los factores bdasicos que condicionan la accién
publicitaria, Garcia (2001) establece distintas clasificaciones de la
publicidad segin la intencionalidad del objetivo publicitario, entre
las cuales cabe mencionar:

. Publicidad de introduccién

Publicidad de educacién

Publicidad de prestigio

Publicidad de seduccién

Publicidad de apoyo a los canales de distribucién: Productos que
refuerzan su ubicacién e imagen.

il e

o

Publicidad de promocional: Publicidad de su propia comunicacion.

7. Publicidad de informacién: La intencién es dar a conocer. Difunde
datos, sin incidir en apreciaciones psicolégicas o emotivas.



MATERIAL PUBLICITARIO

La publicidad se apoya en diversos tipos de materiales, entre
los cuales vale la pena mencionar los siguientes tipos, segin los
objetivos de este proyecto:

MATERIAL INFORMATIVO

El material informativo, segin Zyman (2002) es un material que tiene
como objetivo dar a conocer un mensaje, producto, evento o similar
al puiblico. A pesar de estar dirigido especificamente al traslado
de informacién, también puede estar relacionado con un propésito
persuasivo y la propagacién de informacion. Ademds, un material
informativo puede tener un soporte visual, auditivo o audiovisual, y
puede ser tanto impreso, como digital.

MATERIAL DE APOYO

Grajeda (2008), citada por Garcia (2008), indica lo siguiente: “Un
material de apoyo es aquel tipo de material que sirve de soporte a
cualquier proceso comunicativo y puede ser de cardcter informativo,
educativo o promocional segun el objetivo del mismo.” También comenta
que el medio aplicado al material informativo puede ser impreso,
de audio, digital o audiovisual; y que éste se desarrolla cuando una
infraestructura comunicativa requiere de refuerzo.

MATERIAL PROMOCIONAL

El diccionario online Babylon (2009) define que material promocional
“son las obras audiovisuales y grdficas, asi como todas las partes
componentes de las mismas que constituyen los mensajes publicitarios
de las campaias difundidas a través de cualquier medio y soporte
considerados convencionales.”

En base a lo recopilado en el Marco de Referencia y la insistencia
de Fuentes (2006) sobre la importancia de los folletos informativos
propios de un museo, se presenta a continuacién informacién sobre
dicho soporte:

FOLLETOS

Segun Swann (2005) un folleto es un pequefio conjunto de hojas que
describe un servicio, producto, lugar, etc. Ademds, menciona que debe
transmitir la calidad y las caracteristicas del servicio o producto que se
esté describiendo. Por ello, al disefiar un folleto se deben identificar los
bienes y servicios ofrecidos y obtener una descripcién completa de ellos.
Lo primero a considerar es cémo se distribuiré el folleto entre el grupo
obijetivo. Por ejemplo, si se distribuird personalemente, o bien dénde se
colocard para que pueda el grupo obijetivo tomarlo si lo desea.

A ello, Collier (1992) agrega que los folletos proporcionan un medio
excelente para que el disefiador pueda explorar las posibilidades de
disefio de reticula, la cual debe considerar un sistema de clasificacion
por dreas, junto con el texto, pies de foto, fotografias, ilustraciones,
listas de precios y fechas, etc., dando asi uniformidad en el tratamiento
de todas las pdginas o secciones. Y por Ultimo, cabe mencionar que el
disefiador debe tener en cuenta al grupo objetivo y analizar en qué
categoria estilistica se incluyen, qué peridédicos y revistas compran.

ELEMENTOS GRAFICOS

El disefio grafico se vale de diversos elementos para la creacién de
resultados, y ya teniendo claro el tipo de material a desarrollar y el
soporte que se utilizard, es muy importante considerar la diversidad
de elementos graficos que pueden formar parte de la propuesta final.
A continuacién se describen algunos de estos elementos:

TROQUEL Y FORMA

Foges (1999) indica que existe la creencia errénea que el disefio
gréfico se circunscribe a dos dimensiones. “Tras una consideracion
detenida se hace obvio que libros, revistas, folletos, y cartas actian
en tres dimensiones, pues incluso la carta con membrete més sencilla
se ha disefiado para ser doblada. Se debe buscar, mediante algunos
procedimientos: ya sea cortando, doblando o alterando la forma y el
tamaiio originales, adecuar el formato de la carta a la indole especial



de su informacién; o bien conseguir que el material resulte mds vistoso y
llame la atencién del lector.

TEXTURAS

Segin Munari (2000) el crear texturas es “sensibilizar una superficie
plana de una manera uniforme”. Existen texturas de cardcter diverso,
ya que pueden ser creadas con distintas técnicas y distintos elementos
gréficos como puntos, lineas, planos, etc.

También menciona que estas superficies ya no son andnimas porque
han adquirido una caracterizacién matérica, la cual se puede animar
densificando o espaciando la textura, hasta llegar incluso a la aparicién
de figuras reconocibles.

El llenar un espacio en blanco con texturas tiene como objetivo crear un
interés visual sobre esa zona; creando jerarquias visuales.

IMAGENES: FOTOGRAFIA E ILUSTRACION

Newark (2002) considera que el uso de imdgenes y texto es una
combinacién que incrementa las posibilidades gréficas exponencialmente.
Especialmente porque las imdgenes se pueden presentar de diversas
formas en un material de disefio gréfico: en una secuencia (aleatoria,
cronolégica, acompafiada de texto, diferencidndolas en categorias); de
forma independiente o multiple; con un pie de foto; insertadas en el
texto; etc.

También cabe mencionar que la procedencia de las imdgenes puede ser
tan variada como su presentacion:

1. Imdgenes producidas con anterioridad en alguno de los medios
conocidos.

2. Imagenes procedentes directamente de un encargo.
3. Imégenes creadas por los disefiadores.
4. Imdagenes fruto del azar.

Ademds, Lasky (1993) indica que la fotografia y la ilustraciéon podrian
servir como punto focal de la comunicacién, asi como también ser un
valor agregado. Podrian ser utilizadas para atraer el ojo del lector
hacia cierto punto o referencia. Incluso, podrias resumir el tema de un
articulo o texto o bien invitar a las personas a adentrarse en la lectura.
Hoy en dia, la mezcla de ambas técnicas extiende la expresién visual
del disefiador o artista.

FOTOGRAFIA

Rossi (2009) indica que al realizar sesiones fotogréficas, se deben
tomar en cuenta tres aspectos:

El angulo de camdra: Se puede tomar una fotografia desde diversos
dngulos, es decir, segin la posiciéon de la caméra. Se debe tomar en
cuenta el tipo de perspectiva que se desea reflejar.

- ANGULO A NIVEL: Es paralelo al suelo y se encuentra a la altura de
la cara del personaie.

- ANGULO PICADO (vista de pdijaro): Se encuentra por encima de
la altura de los ojos o la altura media del objeto y estd orientado
ligeramente hacia el suelo.

- ANGULO CONTRAPICADO (vista de gusano): Se encuentra por debajo
de la linea de horizonte y estd orientado ligeramente hacia el cielo.

- ANGULO NADIR: Se encuentra completamente por debajo del
personaje, en un dngulo perpendicular al suelo.

- ANGULO CENITAL: Se encuentra completamente por encima del
personaije, en un dngulo también perpendicular.

El encuadre: Se puede explotar el tipo de encuadre en la escena para
acentuar emociones, presentar detalles, o describir ambientes.

- PLANOS DESCRIPTIVOS (planos lejanos): Plano general, por ejemplo,
destaca principalmente el escenario y sirve para ubicar al espectador
en un ambiente.
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- PLANOS EXPRESIVOS (planos cercanos): Plano detalle, por ejemplo,
puntualiza un segmento corporal y muestra en el encuadre un fragmento
de un objeto o bien el objeto en su totalidad sin considerar el entorno.

La iluminacién: Se puede jugar con la tonalidad de los ambientes, y
lograr una tonalidad cdlida o bien una tonalidad fria dependiendo del
manejo del balance de blancos y el tipo de luz que se utilice.

- COLORES CALIDOS: Resultan excitantes y estimulantes. En general, los
espacios con colores cdlidos parecen mdés grandes, cercanos y pesados.
Entre los colores cdlidos estén: blanco, amarillo, naranja y rojo.

- COLORES FRIOS: Resultan sedantes. En general, los espacios con
colores frios parecen mds pequefios y lejanos.
Entre los colores frios estdn: verde, azul, violeta, gris, negro.
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DEFINICION GRUPO OBJETIVO

EDAD:
30-50 aiios

SEXO:

Predominan fuertemente las mujeres

NIVEL SOCIOECONOMICO:
B/ C1 /C2 (segin PRODATOS 2003)

El grupo obijetivo planteado en este proyecto son docentes de nivel
escolar primario, bésico y diversificado que trabajan en establecimientos
educativos del drea metropolitana de nivel socioeconémico bajo (C2),
medio (C1), y medio-alto (B), segin Prodatos (2003).

Para definir su perfil como grupo objetivo se desarrollé un instrumento
(ver ANEXO #1 - Instrumento para definir G.O.) que tenia como obijetivo
conocer con mayor profundidad el perfil demogréfico y psicogrdfico
de la poblacién en cuestion, asi como también conocer sus gustos y
percepciones grdaficas enfocadas a este proyecto en especifico.

Dicho instrumento fue respondido por 40 docentes de cuatro colegios
distintos. Se seleccionaron dos establecimientos de nivel socioeconémico
medio-alto, y dos establecimientos de nivel socioeconémico bajo. En cada
establecimiento se seleccion6 a 10 maestros para que respondieran
el instrumento: 5 maestros de primaria, y 5 maestros de secundaria
(bésicos y diversificados).

A continuacién se presenta el andlisis de resultados (ver ANEXO #2 —
Grdéficas de Resultados).

6.1 PERFIL DEMOGRAFICO

El 90% de los docentes entrevistados fueron mujeres, lo cual confirma
que predominan fuertemente las mujeres en la ensefianza escolar.
Especialmente en materias como las de Idioma Espariol, Ciencias
Naturales, Estudios Sociales, e Historia del Arte. Materias, las cuales son
asociadas a los temas culturales que ofrece el museo.

El rango de edad de dichos profesores varia entre los 20 y 60 afios,
sin embargo, existe una concentracion del G.O. en el rango entre 30 y
50 afios. En su mayoria son mujeres casadas, madres de uno a tres hijos.
Solamente un 40% de ellos tiene un titulo universitario; y un 5% tiene
estudios de post-grado o maestria.

Seguin informa una maestra que trabaja en un establecimiento de nivel
socioecondémico bajo, el sueldo de un docente en ese sector es menor a
Q. 2,500.00 solamente al inicio de su carrera laboral, ya que inician
con un sueldo entre Q.2,000.00 y Q.2,300.00. Dicha observacién se
confirma al ver que un 65% de los docentes tiene actualmente ingresos
mensuales entre Q.2,500.00 - Q.5,000.00.

Cabe mencionar también que gran parte del G.O. vive en casa propia,
solamente un 35% vive en casa alquilada. Las zonas de residencia de
los docentes, aunque varian bastante, se concentran en zonas limitrofes
de la ciudad y sus departamentos aledafios, como por ejemplo la z.
17 y la z.2, entre otras, y los municipios de Mixco, Villa Nueva, y otros.
Ademds, dichas zonas tienen un factor en comdn: estdn catalogadas
como sectores de un nivel socioeconémico medio-bajo y/o bajo.



6.2 PERFIL PSICOGRAFICO

Los docentes son personas orientadas a la familia, ya que un 43%
indicé que su prioridad eran las actividades familiares, mientras que un
33% prefiere actividades sociales, y estar entre amigos. Son personas
a quienes les interesan las actividades culturales, o bien actividades
referentes a las materias que imparten.

Ademds, se mantienen en constante busqueda de nuevos conocimientos,
lo cual se ve reflejado en que un 30% de los encuestados afirma que
los documentales son su programa preferido. Mientras que un 23%
indica que de la programacién televisiva prefiere los noticieros, lo
cual también confirma el hecho de que los docentes se mantienen en
bUsqueda de la informacién actual. Sin embargo, solamente un 15%
tiene acceso a Internet, lo cual limita los medios por los cuales pueden
investigar y retroalimentarse. Ahora bien, un 65% si tiene acceso a una
computadora, tanto en su trabajo, como en su hogar, lo cual indica que
si estdn familiarizados con estos medios.

Respecto a sus actividades y organizacion dentro de su ambiente laboral,
un 48% de los docentes indica que tienen coordinacién de actividades
fuera del aula mensualmente. Y un 73% menciona también que la
decisién final sobre dichas actividades la toma el director o coordinador,
en comparacién a solamente un 23% que indica que es el director junto
con los maestros quien toma las decisiones.

Sin embargo, también comentaron los docentes que ellos son los que
normalmente proponen o insisten en mds actividades extracurriculares.
Asimismo, un 65% indicé que este tipo de actividades solamente se
realizan alrededor de 3 veces al afio, mientras que el 35% restante
indicé que solamente hacen una salida extra-curricular al afio.

También es importante mencionar, que el 93% de los docentes ha
realizado visitas guiadas a museos con sus estudiantes. Precisamente,
entre las actividades més frecuentes a llevar a cabo fuera del aula, se

encuentran las visitas a museos como la més usual, con un 31%; seguido
de obras de teatro, con un 27%); y excursiones (recreativas y deportivas),
con un 18%. Sin embargo, al preguntarle a los docentes si conocian el
MUSAC, el 80% indicé que no lo conocia y, por lo mismo, no lo tomaban
en cuenta para una visita guiada con sus alumnos.

Ademds, indicaron que los museos mds visitados y que mds han sido
de su agrado, son el Museo del Nifio y el Museo de Arqueologia y
Etnologia, ambos con un 24%. También comenta un 34% de los docentes
que la experiencia para los nifios (el ver, tocar y experimentar por si
solos) es lo que mas les ha gustado de las visitas guiadas, mientras que
un 31% agrega que la informacién tan clara y detallada que los museos
ofrecen es lo que més los ha convencido.

Ahora bien, al preguntar sobre el medio por el cual se enteran de
actividades extracurriculares, un 40% indicé que la manera més efectiva
han sido las invitaciones que han llegado a los establecimientos donde
trabajan. También mencionaron el Internet y la publicidad en periédicos,
ambos con un 23%.

GUSTOS Y PERCEPCIONES GRAFICAS

Respecto a los gustos y percepciones grdficas de los docentes, un 43%
indicé que para llamar su atencién sobre un museo, preferia que el
material tuviera fotografias, y no ilustraciones. Sin embargo, un 58%
indicé que preferia una mezcla entre ambas.

Ademds, se interrogd al grupo obijetivo sobre las percepciones del color,
y las relaciones que hacian entre diversos tonos de color y los términos
educacién y cultura. A ello, el grupo obijetivo respondié que una paleta
de colores frios es la que més relaciona con educacion. Tanto el azul
oscuro como el celeste fuerte fueron seleccionados por un 18% de los
docentes, asi como también el color verde claro con un 19%. Ademds,
indicaron que una paleta de colores calidos les recuerda mds a cultura,
siendo el rojo y el anaranjado los més seleccionados, ambos con un
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25%. Seguidos por el color verde, con un 18%. Cabe destacar, que
dicho color es el Unico con altos porcentajes en la asociacién de ambos
términos: educacion y cultura.

Por Oltimo, en cuanto a pdrrafos de texto, un 80% considera que una
letra Sans Serif es mds facil de leer, y eligen tipografias como Gill Sans
y Calibri.
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CONCEPTUALIZACION

7.1 ¢COMO SE LLEGO AL CONCEPTO?

Se desarrollaron 3 distintas técnicas de procesos mentales para definir
el Concepto Central de Disefio que se trabajard en el proceso creativo.

De cada técnica se obtuvieron entre 50 y 75 frases conceptuales, las
cuales permitieron abarcar el tema central desde diversos puntos de
vista, tanto grdfica como retéricamente hablando.

Técnicas vtilizadas

1. IDEART

2. CONEXIONES FORZADAS
3. MAPA CONCEPTUAL
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TECNICA 1

ETAPA 1

Dicha técnica se realizé en dos etapas. La primera etapa consistié
en la busqueda de frases conceptuales que giraran alrededor de

un objeto que representara el tema.

De las 25 frases obtenidas en esta etapa, se eligieron 2 conceptos

FUENTE: MUSAC (2009)

para ser evaluados.

CATALIZADOR MENTAL: Arquitectura de un MUSEO

ol R ol L R e

2

10.

Columna educativa

Pilar de la sabiduria
Cimiento de cultura
Construccién de cultura
Construccién de identidad
Construir el futuro
Exposicion guatemalteca
Muro de tradiciones
Cultura pieza por pieza
Arco de tradiciones
Aire de cultura

Aire multiétnico

Pintar diferencias

Pintar una obra chapina
Tocar la historia

Tocar lo nuestro

Render de nuestra realidad
Lugar de crecimiento
Crecimiento hacia la cultura
Profundizar en lo antiguo
Acercar la historia
Impulso hacia el saber
Llegar més alto

Ventana a la sabiduria

Abrir la ventana a la cultura



FUENTE: MUSAC (2009)

ETAPA 2

Para llevar a cabo dicha etapa también se utilizé una
fotografia relacionada al tema, y ademds se agregd muisica
como complemento del catalizador mental.

De las 50 frases obtenidas en esta etapa, se eligieron
3 conceptos para ser evaluados.

CATALIZADOR MENTAL: Arquitectura del MUSAC

+ Musica de Arjona/ Mané/ Ekhymosis

® NG OE N~

Sombrero cultural
Recuerdo histérico
Camisa tradicional
Pilar en desarrollo
Vocacién cultural
Sendero educativo
Postal cultural

Cultura sin fronteras
Suefio de éxito
Perforar la ignorancia
Cultura que se desliza
Visa para la sabiduria
Mojado de sabiduria
Empapado en cultura
Nombre propio
Cultura propia

Fuente de sabiduria
Sabe a cultura

Sabe a Guatemala
Sabe a un camino
Camino hacia el éxito
Identidad al nacer
Sendero educativo
Pasillos educativos

Nacimiento cultural

26.
27
28.
29:
30.
315
32,
33
34.
35
36.
37
38.
39:
40.
41.
42.
43.
44,
45.
46.
47.
48.
49.
50.

Camino al desarrollo cultural
Identidad natural
Permiso de ser t0 mismo
Permiso cultural
Empacar la cultura

No abandonar la cultura
Libertad

Canto cultural

Canto en desarrollo
Marimba de ilusiones
Marimba de sabiduria

Instrumento de sabiduria

Hermanos y hermanas iguales

Otro color, un mismo corazén
Entrada al portal cultural
Hagamos la revolucién cultural
Exigir respeto cultural
Dignidad y libertad educativa
Escudo defensor de la cultura
Ama la tierra en que naciste
Amala, es una y nada mas
Nuestra tierra solamente una
Guatemala, cultura Unica

Rio de sabiduria

Agua sabia que va por el rio
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Conceptos de estimulo
Churrasco

Carne

Chirmol

Ensalada

Guacamol

Caldos

Rellenitos

Chuchitos

Tortilla

Caracteristica/

Particularidad

variedad
domingo
principal
preparada
extra
mezcla
rico en nutrientes
saludable
verde
intenso
hirviendo
liquido
relleno
dulce
mezcla
envueltos
cubiertos
redonda

Conexivnes Forzadas

TECNICA 2

Dicha técnica se realizé conectando el tema principal: “La experiencia
educativa en un museo” con caracteristicas y conceptos de lo tipico
guatemalteco (comida, vestimenta, tradiciones, etc.)

De las 50 frases obtenidas, se eligieron 5 conceptos
para ser evaluados.

Nuevas ideas/ Conceptos

Columna cultural

Hora cultural

Sabor cultural

Actividad estructurada

Experiencia educativa complementaria
Saboreando el chirmol cultural
Complemento educativo enriquecedor
Creciendo en un platillo cultural
Cultura colorida

Aprendizaje intenso

Concepto educativo caliente

Sopa de cultura educativa

Lugar lleno de cultura

Dulce momento educativo

Mezcla educativa y cultural

Envueltos en cultura

Empapados/ cubiertos en educacion
Circulo educativo y cultural
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19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50

Giipil

Sombrero

Marimba

Fuegos Atrtificiales

Fachada de iglesia

Baile
Huelga
Procesion

Volcanes

Maya

Quetzal

maiz
tejido
texturas

accesorio
paja

instrumento
musica
melodia
notas
iluminar

explosion

simetria
arquitectura
detalles
tradicién
pancarta
camino
alfombra
jacaranda
subir
majestuosidad
preparacion
antiguo
estilo
legado
vuelo

libre

Patio histérico educativo
Trama de educacién y cultura
Tejiendo cultura

Textura no lineal

Formacién alternativa
Detalles y adornos educativos
Argumentos educativos

Tocar la educacién
Experimentar la educacion
Oir la melodia educativa
Tocar la nota museistica
lluminacién sobre la historia
lluminacién cultural
Explosiones sensoriales educativas
Explosién cultural

Coloracién educativa

Simetria educativa
Arquitectura educativa
Detalles educativos

Tradiciéon fuera del aula
Pancarta educativa

Camino cultural

Alfombra educativa

Arbol de ramaijes educativos
Subir la cima educativa
Majestuosidad cultural
Preparacién cultural y educativa
Antigiiedad contempordanea
Estilo neoclasico guatemalteco
Legado histérico resguardado
Alzar el vuelo de la educacién
Educacion libre y cultural
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Dicha técnica se realizé desglosando los temas relevantes alrededor

PROGRAMA del concepto del MUSAC.
MUSEO —— MUSAC — gpyucativo
3 De las 50 frases obtenidas, se eligieron 5 conceptos
- maestras-guias para ser evaluados.
- colegios

- programas pedagdgicos
- planificacién y ejecucion
- apoyo educativo

- metodologia

| I |

VISITANTES ACTIVIDADES INSTALACIONES
caracteristicas tipos caracteristicas  tipos detalles caracteristicas  divisiones
- cultos - maestros - dindmicas - visitas guiadas arquitecténicos - neocldsico - Claustro
- extrovertido - docentes - pedagégicas - exposiciones - columna - antiguo - Salén General Mayor
- artistico - catdrdticos - educativas - talleres - fuente - tonos sobrios - Sala Facultativa
- inquieto - mujeres - especificas - curso de vacaciones - capiteles - color beige - Sala histérica de la Universidad
- curioso - hombres - culturales - actividades permanentes - frontén - naturaleza - Sala Histérica del Edificio
I - j6venes - entretenidas - actividades culturales - escudos - limpio - Galeria de Arte
- nifios - conciertos - mosaicos en el piso - amplio - Sala de las Culturas
- ancianos - techo de madera - acogedor
VISITAS . nacionales - artistico
tipos - extranjeros
- grupales . estudiantes
- individuales - universitarios
- en espafiol - trabajadores
- en inglés
- visitas libres

- visitas guiadas
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Visita explicada

Visita dindmica

Actitud museistica

Jévenes frente a la historia
Estudiantes histéricos
Estudiantes leyendo historia
repello cultural

lluminacién mental
lluminacién creativa
Textura educativa
Vivencias educativas
Curiosidad educativa
Secuencia de temas
Secuencia cultural
Elevacién de conocimientos
Conocimientos elevados
Muro explicativo

Columna sabia

Columna guia

Curva evolutiva

Curva de intelectual
Mezcla cultural

Pared educativa

Columna intelectual

Patio escolar

26.
27.
28.
29.
30.
31,
32
33.
34.
35.
36.
37
38.
39.
40.
41.
42,
43.
44.
45.
46.
47.
48.
49.
50.

Tocando texturas educativas
Fundicién de cultura y mente
Columna beige neoeducativa
Apilando ladrillos educativos
Patio cultural para j6venes
Libro 3d

Lugar de hechos educativos
Visitantes cultos

Cultura de museo juvenil

Traduccion de la teoria a la prdctica
Tocando un mural educativo

Arco de historia

Fuente educativa

Curiosidad juvenil por la historia
Inquietud por la educacion
Inquietud cultural juvenil

Fuente de riqueza educativa
Corriente de conocimientos y cultura
Chorro cultural colorido

Concierto de cultura

Concierto de instrumentos educativos
Sentidos abiertos a la cultura
Mdsicos de melodias educativas
Interpretes de melodias culturales

Canciones educativas de museo
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SELECCION FINAL

A continuacién se presenta una lista de quince conceptos, la cual se
obtuvo al recopilar los cinco mejores conceptos de cada proceso de
conceptualizacién realizado. Se compararon los quince entre si y se
eligieron los tres mejores, los cuales cumplen con: ser grdficos, reflejar
el tema, y ser concisos. Estos tres conceptos fueron fundamentados y en
base a la fundamentacion que mejor se relacionara con los objetivos de
este proyecto, se eligié el concepto central.

CONCEPTOS FINALES:

Cimiento de cultura

Arco de tradiciones

Pilar en desarrollo

Sendero educativo

Entrada al portal cultural
Columna cultural

Sabor cultural

©NOOGAWN =

Saboreando el chirmol cultural

o

lluminacién cultural

=

Camino cultural

=
-—

Tocando texturas educativas
12. Apilando ladrillos educativos
13. Patio cultural para jovenes

14. Fuente educativa

15. Sentidos abiertos a la cultura

COLUMNA CULTURAL

Se hace referencia a la importancia del museo como cimiento en una
ensefianza basada en la experimentaciéon y didéctica. El museo es
representado por una columna que ayuda a construir una educacién
cultural més completa, no solamente mantiene firme los contenidos, sino
también eleva los conocimientos de los alumnos. Ademds, dicha columna
hace alusién al espacio del museo y sus instalaciones llenas de contenido.

SABOREANDO EL CHIRMOL CULTURAL

Se hace referencia al despertar de los sentidos de los alumnos y sus
docentes ante se cultura guatemalteca mediante una accién: visitar
el museo. Una caracteristica que se desea resaltar del museo, es la
importancia de éste como recurso pedagégico para que los alumnos
experimenten, o bien saboreen la historia y cultura guatemalteca por
si mismos. Ya que se habla de probar, se decidié utilizar la palabra
chirmol, una comida que se encuentra entre la cultura guatemalteca,
que representa el aspecto “chapin”, el cual se respalda del adjetivo
“cultural” para acentuar el sentido de lo colorido de las tradiciones, y
por consiguiente, lo colorido de los contenidos que se imparten en el
museo.

TOCANDO TEXTURAS EDUCATIVAS

En general, se hace referencia a la enriquecedora experiencia que los
docentes y sus alumnos viven en el MUSAC. El museo es un lugar que
ofrece actividades pedagdgicas, dindmicas y variadas, y propone asi
una educacién informal activa. Es por ello que por medio de la accién
“tocando” se hace alusién al impulso y curiosidad que los visitantes
tienen por ver la teoria hecha realidad, tocar los hechos, interactuar,
y comprender mds alld de un libro de texto. Ademds, se agregan las
palabras “texturas educativas”, ya que éstas indican lo diverso de
los contenidos histéricos y culturales con los que el alumno entrard en
contacto en el museo con el objetivo de ayudarlo a tener un desarrollo
educativo mdas completo.
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CONCEPTUALIZACION

7.2 CONCEPTO CENTRAL
“TOCANDO TEXTURAS EDUCATIVAS”

En general, se hace referencia a la enriquecedora experiencia que los
docentes y sus alumnos viven en el MUSAC. El museo es un lugar que
ofrece actividades pedagégicas, dindmicas y variadas, y propone asi
una educacién informal activa. Es por ello que por medio de la accién
“tocando” se hace alusiéon al impulso y curiosidad que los visitantes
tienen por ver la teoria hecha realidad, tocar los hechos, interactuar,
y comprender més alld de un libro de texto. Ademds, se agregan las
palabras “texturas educativas”, ya que éstas indican lo diverso de
los contenidos histéricos y culturales con los que el alumno entrard en
contacto en el museo con el objetivo de ayudarlo a tener un desarrollo
educativo mds completo.

RETORICA

El concepto se representard grdficamente a través de dos figuras
retéricas.

Primero, se utilizard la figura de “acentuacion”, ya que se desea explotar
el uso de diversas texturas para hacer énfasis en los contenidos, crear
jerarquia en el contenido y dirigir la atencién del publico hacia puntos
clave de éste.

Segundo, se utilizard una “sinécdoque” a través de las ilustraciones, ya
que se representard al MUSAC a través de elementos arquitecténicos:
columnas, la fuente, etc. Dichas ilustraciones reforzarén el concepto
general y ambientardn al G.O. en las instalaciones del museo, creando
un espacio lleno de texturas y contenido interesante que observar.
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CONTENIDO GRAFICO 8,1 CONTENIDO DE TEXTO

A continuacién se desglosa un indice del contenido de texto que lleva
cada una de las piezas a desarrollar.

CARPETA
- Definicién de museos del ICOM

- CARTA (invitacién directa al establecimiento)
**Incluye datos generales: direccién, teléfonos, horario, etc.**

FOLLETO 1

INFORMACION GENERAL sobre el MUSAC:
- Introduccién

- Misién y Vision

- Descripcion de salas

**Incluye datos generales: direccién, teléfonos, horario, pdgina Web,
etc. + MAPA de UBICACION**

FOLLETO 2

INFORMACION del PROGRAMA EDUCATIVO MUSAC:
- Introduccion

- Obijetivos

- Metodologia

- Descripcién de actividades educativas

- Descripcién de actividades culturales

**Incluye datos generales: direccién, teléfonos, horario, pdgina Web,
efc. + MAPA de UBICACION**

SEPARADOR

**Incluye datos generales: direccién, teléfonos, horario, etc.**
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8.1 CONTENIDO DE TEXTO

ELEMENTO DE DISENO FUNCION

Contenids Gre

TECNOLOGIA EXPRESION

CONTENIDO <fR/;HCO

FORMATO CARPETA PUBLICITARIA:

introducir al G.O. en el ambiente
del MUSAC, logrando asi una
presentacién de contenidos mads
interesante

FOLLETOS Y SEPARADOR:

destacar la imagen del museo y el
estilo arquitecténico de sus
instalaciones

SOPORTE y ACABADOS acentuar la experiencia de los
ESPECIALES visitantes en el MUSAC y su
contacto con los contenidos

CARPETA PUBLICITARIA: curiosidad

- troquel y dobleces
- cerrada: tamafio menor a carta.

- abierta: acorde a pliegos de impresién
(36"x24") buscando ahorro de papel

FOLLETOS: notoriedad
- desplegables con troquel

- tamaio acorde a distribucién en carpeta
(considerando tamafios estandar)

SEPARADOR:
-troquel (considerando imagen institucional)

- tamaiio acorde a distribucién en carpeta
(considerando tamarios estandar)

Considerar: interactividad

- distintos papeles con textura de pared o
rajaduras (ej.: Felt Beige)

- distintos acabados de imprenta (ej.:
embosado, barniz reservado, etc.)
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RETICULA

COLORES

TIPOGRAFIA

%

romper monotonia en el layout y
presentar una diagramacion
contempordnea

representar un estilo antiguo que
evoque a la Institucién

TITULOS:

destacar la informacién, llamando
la atencién del G.O. a través del
tamaiio y rasgos de la tipografia

TEXTOS:

facilitar la legibilidad del contenido
y dar formalidad a los materiales

- reticula modular activa
{considerar unién de médulos)

Materiales a full-color:

2 tonalidades predominantes:

tonos azules y celestes: Azul Institucional
(PANTONE 295CVU)

tonos cafés y beiges

** fotografias en CMYK

Caracteristicas:

TRAZO LIBRE

trazos libres (posicién de letras poco
rigidas)

bordes regulares

trazos gruesos

Caracteristicas:

SANS SERIF

trazos formales

simples

pdrrafos de punto 11-13 (no mds
pequefios)

pérrafos cortos

Contenids Gmflbr

CONTENIDO GRAFICO

modernidad

antigiedad y
distincién

acentuacién

sobriedad
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Contenids Gméflko-

CONTENIDO GRAFICO

TEXTURAS crear puntos focales y guiar el ojo considerar: dinamismo

del lector a través del layout
- trazos curvos que guien al ojo

- manchas de pintura

TEXTURAS DE FONDO acentuar la ambientacién y - grietas y texturas de pared antigiiedad
arquitectura del museo

FOTOGRAFIAS mostrar las instalaciones del museo considerar: calidez
y las actividades que se realizan en
él, presentando un lugar agradable DISTINTOS PLANOS:

e interesante
- close ups

detalles arquitecténicos del edificio
detalles de las actividades

- plano general
vista de salas y demds instalaciones
vista de actividades

DISTINTOS ANGULOS:

- a nivel
- picado (vista de pdjaro)
- contrapicado (vista de gusano)

ILUSTRACION complementar las fotografias y - ilustraciones estilo rough integracién
personificar el estilo neocldsico del
MUSAC (elementos arquitecténicos neocldsicos:

COLUMNAS, PILARES, FRONTONES, etc.)



Mediss Y Formas de Distribucisn

MEDIOS Y FORMAS DE DISTRIBUCION 9,1 ESTRATEGIA DE IMPLEMENTACION

Se disefiardn varias piezas informativas y también piezas de apoyo
para dar a conocer y promover el MUSAC y su Programa Educativo.

La primera pieza es una carpeta publicitaria, la cual tiene como objetivo
invitar personalmente a los establecimientos educativos en cuestion y
presentar, de una forma ordenada y formal, la informacion del MUSAC.
La carpeta y sus contenidos se reproducirdn anualmente, al inicio del
afio en la imprenta de la Universidad de San Carlos. Se imprimirdn
500 ejemplares de la carpeta, los cuales incluirdn 2 folletos informativos
y 5 separadores de libros. El primer folleto presenta la informacién
general del Museo y el otro presenta el Programa Educativo y su Oferta
Diddéctica para docentes.

Dicha carpeta serd distribuida por las 2 maestras-guias del MUSAC, que
cada martes realizan visitas a los distintos establecimientos educativos.
Semanalmente se visitan 4 establecimientos distintos, lo cual implica
aproximadamente 200 visitas a establecimientos educativos en el afio.

Ademds de ello, se imprimirdn 500 ejemplares mds de cada folleto
informativo, lo cual implica un volumen de 1,000 ejemplares por cada
uno. Estos 500 ejemplares extras se mantendrdn en el museo para
promoverlo internamente, ya sea vendiéndolos a turistas interesados, o
bien a grupos de estudiantes o docentes que lo soliciten.

La otra pieza, la cual también funcionard dentro y fuera de la carpeta, es
un material de apoyo de cardcter promocional, el cual es un separador
de libros. De éste se reproducirén 3,000 ejemplares, 2,500 para repartir
dentro de la carpeta publicitaria (5 separadores por carpeta), y 500
restantes para repartir por separado, ya sea internamente con visitantes
ocasionales del museo, o docentes que ya sean visitantes constantes.
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Medjss Y Formas de Distribucisn

MEDIOS Y FORMAS DE DISTRIBUCION

9.2 DESCRIPCION DE CADA PIEZA

CARPETA

Pieza Medio | Forma de Distribucion

proposito fisico cardcter responsable duracion

Carpeta Impreso Material de Las dos maestras- Se divide en dos Establecimientos
(imprenta) = apoyo guias del MUSAC etapas: educativos de la

Presentacion dindmica que visitan los ciudad de

y estructurada de los establecimientos 1. Una semana Guatemala

materiales informativos Educativos activa de

y de apoyo del Museo y divulgacion y

su Programa Educativo rotacion de la

carpeta entre los
docentes del
establecimiento
especifico.

2. Vida
prolongada: se
archiva la carpeta
en direccién o
coordinacién del
establecimiento.
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9.2 DESCRIPCION DE CADA PIEZA

FOLLETO DEL MUSEO

Pieza

proposito

Folleto del Museo

Dar a conocer el

Museo, sus servicios, y

sus instalaciones.

Medio

fisico

Impreso
(imprenta)

| cardcter

Material
informativo

responsable

Las dos maestras-
guias del MUSAC
que visitan los
establecimientos
Educativos

(500 ejemplares)

Los encargados de
las diversas salas
del museo

| Forma de Distribucion

duracion

Se divide en dos
etapas:

1. Una semana activa

de divulgacién y

rotacién de la carpeta
entre los docentes del

establecimiento
especifico.

2. Vida prolongada:

se archiva la carpeta

en direccién o
coordinacién del
establecimiento.

(500 ejemplares)

1 afio de distribucién

o hasta que duren
existencias

Establecimientos
educativos de la
Civdad de
Guatemala

(500 ejemplares)

Museo de la
Universidad de
San Carlos
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9.2 DESCRIPCION DE CADA PIEZA

FOLLETO DEL PROGRAMA EDUCATIVO

Pieza Medio Forma de Distribucion
propdosito fisico cardcter | responsable | duracién
Folleto del Impreso Material Las dos maestras- Se divide en dos Establecimientos
Programa Educativo (imprenta) informativo guias del MUSAC etapas: educativos de la
que visitan los Ciudad de
Dar a conocer el establecimientos 1. Una semana activa | Guatemala
Programa Educativo, sus Educativos de divulgacién y
servicios, y sus rotacién de la carpeta
instalaciones. entre los docentes del (500 ejemplares)
(500 ejemplares) establecimiento
especifico. Museo de la
Los encargados de Universidad de
las diversas salas 2. Vida prolongada: San Carlos
del museo se archiva la carpeta

. en direccién o
coordinacién del
establecimiento.

(500 ejemplares)

1 afio de distribucién o
hasta que duren
existencias



9.2 DESCRIPCION DE CADA PIEZA

SEPARADOR
Pieza Medio | Forma de Distribucion
propoésito fisico cardcter | responsable duracion
Separador Impreso Material de Las dos maestras- Se divide en dos Un lugar cercano
(imprenta) apoyo guias del MUSAC etapas: al docente (ya
Promover el Museo, y (promocional) que visitan los sea el aula, o
mantener presentes los establecimientos 1. Una semana activa bien su hogar)
datos generales del Educativos de divulgacion y
éste. rotacién de la carpeta
entre los docentes del (500 ejemplares)
(500 ejemplares) establecimiento
especifico. Museo de la
Los encargados de Universidad de
las diversas salas 2. Vida prolongada: se | San Carlos
del museo reparten entre los

docentes y se mantiene
en constante uso.

(500 ejemplares)

1 afio de distribucién o
hasta que duren
existencias



g

BOCE

A continuacion se evidencia el proceso creativo y la toma de decisiones
mas relevantes que se llevaron a cabo para llegar a la propuesta final
del proyecto del Museo de la Universidad de San Carlos -MUSAC-.

Dicho proceso se rigié bajo el concepto “Tocando texturas educativas”,
el cual se plasmé en los distintos elementos graficos utilizados, buscando
seguir la tabla de requisitos ya establecida y cumplir asi con los objetivos
planteados al inicio del proyecto.

* Para enriquecer el bocetaje, se recopilaron ciertas pruebas realizadas
durante el proceso creativo en el ANEXO #3 del presente documento.
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Paleta de colores

PALETA DE COLORES

Se inici6 el proceso creativo analizando la gama tonal del color azul
institucional del museo.

PANTONE 295C / CMYK: 100c 57m Oa 40n / RGB: Or 46g 99b

100%  90% 80%  70% 60%  50% 40% 30%

20% 10%

En base a dicha gama, se analizaron tonos café y beige, buscando una
combinacién elegante y armoniosa con el color institucional. Asi como
también un tono que brindara un toque antiguo a los materiales segun lo
establecido en la tabla de requisitos.

CMYK: 61¢c 73m 87a 42n
RGB: Or Og Ob
CMYK: 29¢ 48m 74a 24n
RGB: 120r 71g 5b
CMYK: 1¢ Om 27a 13n
RGB: 220r 222g 153b

CMYK: 6c 6m 24a 3n
RGB: 232r 232¢g 286b

Ademds, para posibles combinaciones de colores, se tomaron en cuenta
las asociaciones de color que el G.O. indicé al responder los instrumentos
creados para definir los gustos y percepciones gréficas de éstos (ver
ANEXO #2 - Gréficas de Resultados).

Los resultados muestran lo siguiente:

Los colores que mds asocian a EDUCACION y PROGRESO son: azul/
celeste/verde claro

Los colores que mds asocian a CULTURA son:
rojo/anaranjado/verde claro

Se evidencia asi que para representar el concepto de EDUCACION
se debe explotar la gama de colores frios, mientras que la gama de
colores cdlidos recuerda mds a cultura. Siendo el verde claro el Unico
color que representa ambos conceptos.
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1po. rf(xff?‘t
IPOGRAFIA CALIGRAFICAS

Se realizé una recopilaciéon de diversas tipografias estilo sans serif y MMSAC - &“M‘Mn

tipografias estilo caligréficas (ver ANEXO #3 - Bocetaije).

De la amplia gama de tipografias se seleccionaron 20 tipografias para M[}fd{ B gw['dm
ser comparadas entre si; 10 tipografias caligréficas para TITULOS, y 10 MUSAC - € b
tipografias sans serif para CAJAS DE TEXTO. » o
.-/
De esta lista se hizo otra seleccién, eligiendo las tipografias que mejor » ‘% ﬂ%— M

cumplieran con las caracteristicas especificadas en la tabla de requisitos.

Y MUSAC — Educacion

SANS SERIF WX B ]

MUSAC - Educacion | 540 . Ldtucncion
»> MUSAC - Educacion

MUSAC - Educacidn
» chmn’
MUSAC - tducacién W

MUSAC - Educacion ;
» MUSAC - Educacion /ZW Codene

MUSAC - Educacion (/Q%‘kc’ #
»» MUSAC - Educacién | M ﬁ,.\cac_.oy\

> MUSAC - Educacién
MUSAC - Educacion



Para definir las dos tipografias a utilizar en este proyecto se tomaron
las 5 opciones para TITULOS y 3 opciones para CAJAS DE TEXTO que
habian sido previamente seleccionadas de la lista de 20 tipografias
para hacer pruebas de combinaciones entre los titulos y pdrrafos de
texto (ver Anexo #3 - Bocetaje).

CAJAS DE TEXTO: SANS SERIF

MUSAC - Educacion (browallia new)
MUSAC - Educacién (freesia upc)
MUSAC - Educacién (irisupc)

TiTULOS: CALIGRAFICAS
MUSAC ~ Educacivn (james fajards)

(- o
MUSAC — E ducacidn (\"eu\’-iv\s)
MUSAC - Eduwcacidn (@ag& Aabic)

Se compararon las 15 pruebas de texto y se hizo una seleccién final
segun los siguientes criterios:

Para las CAJAS DE TEXTO se buscé una tipografia simple, sin rasgos
fuera de lo comin, de trazo delgado y recto.

Para los TITULOS se buscé una tipografia que tuviera rasgos singulares,
pero a su vez fuera legible. Se prefirié la letra de molde estilo
caligréfica, ya que armoniza mejor con las tipografias de las cajas de
texto, las letras no son confusas y el tracking es bastante regular entre
los caracteres.

Misign

“Somos una entidad de semiclo, que
contribuye a la difusién de la cultura

y el saber cientifico. Medio dindmico

de brindar educacion, a través de
exposiciones permanentes, temporales,
itinerantes y actividades educativas-
culturales multidisciplinarias, que
fortalecen en la comunidad los vinculos
de identidad, fraternidad, solidaridad y
respeto por la naturaleza.

il
Mision
“Somos una entidad de servicio, que
contribuye a la difusién de la cultura
y el saber clentifico. Medio dindmico
de brindar educacién, a través de
exposicicnes permanentes, temporales,
itinerantes y actividades educativas-
culturales multidisciplinarias, que
fortalecen en la comunidad los vinculos
de identidad, fraternidad, solidaridad y
respeto por la naturaleza.

Se eligié la tipografia Freesia UPC para las cajas de texto, mientras que
para los titulos se eligieron dos tipografias: James Fajardo y Jenkins. Con
éstas se llevardn a cabo las 2 pruebas preliminares de los materiales.



Formate

FORMATO

Se buscaron referencias de formatos y troqueles en libros como “Disefio
de Catdlogos y Folletos 2” y “The Power of Paper” y en base a lo
encontrado, se realizaron pruebas de formato de la carpeta, folletos y
separador (ver ANEXO # 3 - Bocetaije).

A continuacién se muestran las referencias que sirvieron de inspiracion
para las pruebas de formato y un resumen de los resultados seleccionados
entre las pruebas realizadas.

CARPETA

Seguiendo la tabla de requisitos, se buscaron formatos con troqueles
y dobleces interesantes que despertaran la curiosidad del G.O. y
presentaran los contenidos de una forma diferente.

Se tomaron en cuenta 3 formatos distintos:

1. Carpeta estilo folder con pestafias y dobleces
2. Carpeta desplegable

3. Carpeta estilo sobre

referencia 1

prueba # 4 de CARPETA

medidas: 1/2 oficio (8.5"x 6.5")
direccién horizontal

estilo folder

<
troquelada

: i C
con pestafia de cierre

y pestaiias para ubicar

los materiales 1
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referencia 3

referencia 2

N/
N~
prueba # 7 de CARPETA
} medidas: 1/2 oficio (4.5"x 6.5")
direccién vertical
| estilo acordedn (desplegable) l ——
\ 3 con pestaiias para ubicar I \{,
2 los materiales

medidas: 1/2 carta (4.5"x 5.5”)

L prueba # 8 de CARPETA
[
L direccién horizontal

e

estilo sobre

con dobleces pegados

l
T o ey
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FOLLETOS

Siguiendo la tabla de requisitos, se buscaron formatos desplegables que
permitieran troqueles y dobleces interesantes.

WITHERERI N

L0GOS & BTN

prueba # 3 de FOLLETOS
477)

didas: tamano postal (4”x 6”)

me

direccién vertical

estilo acordedn

6 dobleces

referencia 2

”

»»

prueba

4 de FOLLETOS

amafio librillo

estilo mapa

4 dobleces

6n vertical al desplegarse

¥
R

4

5



SEPARADOR

Siguiendo la tabla de requisitos, se buscaron formatos de medidas
estandares, pero incorporando troqueles versdtiles que representen la
imagen del MUSAC o bien su arquitectura.

prueba # 1 de SEPARADOR
medidas: tamafio esténdar aprox. 2.5"x6"
direccién vertical

columna completa

troquelado

3
»» e e
referencia 1 (separadores) Ve abS‘h‘Q"

prueba # 3 de SEPARADOR

medidas: tamafio esténdar aprox. 2.5"x6”
direccion vertical
columna abstracta

troquelado

referencia 2 (troquel irregular)
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DISTRIBUCION EN CARPETA

Ya teniendo una mejor nocion de medidas y troqueles de todas las
piezas. Se prosigue a bocetar la distribucién y presentacion de los
materiales en conjunto (ver ANEXO # 3 - Bocetaije)

En esta etapa se consideran los 3 posibles estilos de carpetas para ser
comparadas entre si y seleccionar la mds funcional para una presentacion
de contenidos ordenada y novedosa.

Ademds, cabe mencionar que se incorporé la columna neoclésica como
detalle arquitecténico y representativo de la imagen del MUSAC en
todas las piezas, asi como se habia hecho previamente en las pruebas
del separador.

)) opcién 1: carpeta estilo folder

C—

i | veloo 9
& I —*
& :
< |
i r= RO, |
Powmnon e Le5

g bR~ 4 ,(7\,;\7‘5
P A T B )
rdos,
" /" \i‘lo\\vuj”o de. Pcsi""-“‘i

e L T
Che : Teslolese. | T -fwd& T
i X [ P o [ l% '}4{0 ﬁu:ﬁ,‘ha\.
(QV\J‘LJ(‘:CE«) ? ; i //_V\ e ° && { W‘°""
¥ ‘v‘{,ef}lma

opcién 2: carpeta desplegable

§

opcién 3: carpeta estilo sobre

s S

Yogt
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DIGITALIZACION DEL FORMATO

Se digitalizaron los formatos de cada pieza elegidos en la etapa

anterior y se establecieron ya las medidas especificas.

carpeta
A
6.5" 8.5"
 J <t >
2:5"
\\\
28.5"
folletos
A
;‘ 6"
4" i on
< = | —p | ¥
18"

8.5"

separador

4"

|48



Reticula

RETICULA

Se consulté el libro “Fundamentos del Disefio” de Wucius Wong para
analizar las diversas opciones de reticulas.

i
i
1
1
.-
i
1
1
U
1
i
)

referencias

Se eligid, tal como se menciond en la tabla de requisitos, una reticula
modular activa, en la cual el contenido de un médulo puede ser unido
con los demds. Dicha reticula mantiene lo formal de la institucién, pero
permite irregularidades en el layout.

Se retomé el formato a usar en este proyecto y se hicieron pruebas de
reticulas basadas en los folletos y sus medidas.

troquel de folletos

4" on

A

6"

close-up: troquel de folletos con reticulas

LA

6”

4

<
-«

4”

reticulas con ejemplos de unién de médulos

l

»

Ll
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AYOUT

Ya habiendo definido una reticula especifica para este proyecto, se
buscaron referencias de layouts sobre una reticula modular activa en el
libro “Layout” de Gavin Ambrose y Paul Harris, las cuales se presentan
a continuacioén:

referencia 1 referencia 2

referencia 3

Para las pruebas de layout, las cuales se presentan a continuacién, se
tomaron en cuenta los parrafos pequefios, tal como se habia considerado
en la tabla de requisitos, para poder darle énfasis a las fotografias.
Ademds, se considerd el manejo de fotografias como fondo, tal como
aparece en la referencia 3.

pruebas de layout

cultura en el pal

de Guatemala.
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Foto mﬁ’m

RECOPILACION

Previo a la seleccion fotogrdfica, se cred una recopilacion de las
fotografias proporcionadas por el MUSAC y las fotografias tomadas en
sesiones especificas para este proyecto.

Para facilitar el proceso de seleccién, dicha recopilacién se dividié en
las siguientes categorias (ver Anexo #3 - Bocetaje):

INSTALACIONES
Fachada

Patio Central

Pasillos

Salén General Mayor
Sala Histérica de la Universidad
Galeria de Arte

Sala Facultativa

Sala de las Culturas

Sala Histérica del Edificio
DETALLES NEOCLASICOS

ACTIVIDADES

Visitas guiadas
Talleres

Actividades culturales

Al realizar la selecciéon fotogrdafica se revisaron todas las categorias
de la recopilacién ya mencionada. Se puede observar dentro de ésta
que al tomar las fotografias se utilizaron diversos encuadres y diversos
dngulos de cdmara segin lo indicado por Rossi (2009).

Se utilizaron 3 dngulos de cdmara distintos: dngulo a nivel, picado,
y contrapicado para asi lograr variedad en los contenidos. Ademas,
ya que el objefivo de este proyecto es dar a conocer el MUSAC (sus
instalaciones, actividades y el Programa Educativo) se explotaron
dos planos: plano descriptivo (especialmente plano general) y plano
expresivo (plano detalle) para asi describir el lugar y expresar su estilo
como museo.

A continuacién se presentan las fotografias seleccionadas para las
pruebas preliminares segin los ANGULOS DE CAMARA y los ENCUADRES
que se utilizaron.
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ANGULO A NIVEL

A NIVEL

Fotografias

ANGULOS

E CAMARA

USAC
ved v Midore
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oto rnfm;
ANGULOS BDE CAMARA

ANGULO PICADO
(vista de pajaro)

PICADO




£ oto rAﬁZJ

ANGULOS DE CAMARA

ANGULO CONTRAPICADO
(vista de gusano)

CONTRAPICADO




Fafq rafias
NCUADRES

PLANO DESCRIPTIVO
(plano general)



Foto rﬂfl’fd

NCUADRES

PLANO EXPRESIVO
(plano detalle)




Lextwras

TEXTURAS 1

Se buscaron brushes digitales segin lo previsto en la tabla de requisitos.
Dichos brushes se incorporaron al material para crear puntos focales y
también guiar el ojo del lector.

Se escogieron 3 estilos de brushes, los cuales se presentan a continuacién:
El primero son manchas y splashes de pintura. El segundo es una mezcla
entre manchas y garabatos que emergen desde un mismo punto. Y el
tercero son garabatos o trazos libres.

1. manchas y splashes

3. garabatos o trazos libres
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Textwras

TEXTURAS 2

En las sesiones fotogréficas realizadas para este proyecto, tomando en
cuenta el concepto “tocando texturas educativas”, se fotografiaron las
diversas paredes del MUSAC para utilizar estas texturas en el fondo de
los materiales.

Se encontraron 4 texturas distintas. Se tomaron dos de ellas para ser
mezcladas entre si. Ademds se retomaron los tonos beige previamente

estrillas de las columnas

analizados en la paleta de colores, para lograr uniformidad en las textura en ciertas esquinas
texturas y mantener las tonalidades encontradas en las paredes del
MUSAC.

A continuacién se presentan algunas pruebas realizadas:

grietas de pintura

irregularidades en el repello

CMYK: 1c Om 27a 13n
RGB: 220r 222¢g 153b

CMYK: b¢c 6m 24a 3n
RGB: 232r 2329 286b

Las otras dos texturas, siendo éstas bastante pronunciadas, se dejaron
como opciones para aplicar solamente en ciertos segmentos de los
materiales.




[lustracion

ILUSTRACION

En un principio, se deseaba utilizar la ilustraciéon como elemento estético,
el cual incoporara el estilo neocldsico del MUSAC en los materiales.

Se comenz6 por realizar un estudio del Neoclasicismo en la Arquitectura,
encontrando la siguiente definicién de Quintana (2003), en su libro
“Recopilaciéon de la Historia del Arte Universal y Guatemalteco™
“Neoclasicismo es un estilo de aspecto sobrio y grandioso, en el cual se
imita el arte antiguo, principalmente el griego, romano, y egipcio.”

En base a dicha definicién, se buscaron referencias de elementos
arquitectdnicos clésicos (ver ANEXO # 3 - Bocetaije). Entre los elementos,
predominaban las columnas de los 3 érdenes: déricas, jdnicas, y corintias.

A continuacién se presentan las primeras ilustraciones hechas a lapiz en
base a las fotografias encontradas:

orden Dérico
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Se continud ilustrando, pero esta vez, tomando de referencia los
elementos arquitectonicos de estilo neocldsico del MUSAC.

En vista de la gran variedad de fotografias a colocar en los materiales,
se decidi6 incorporar los detalles arquitecténicos de las instalaciones a
través de la ilustracion, descartando asi las ilustraciones previas.

Se recopilaron las fotografias de los detalles arquitecténicos neocldsicos
y se ilustrd en base a ellas (ver ANEXO #3 - Bocetaje).

Se eligieron los 3 elementos que destacan en el patio central del MUSAC
para ser incorporados en los materiales. De esta forma se exploté la
figura retérica “sinécdoque” mediante el uso de la ilustracién para
representar el entorno del Musac, en vez de fotografias.

Dichos elementos se presentan a continuacion:

Entre las ilustraciones, se descartaron las columnas de las instalaciones
del MUSAC ya que en el isologotipo se encuentra una abstraccién de
dichas columnas.

Para no crear confusiones, y reforzar, no solamente el estilo de sus
instalaciones, sino también su imagen, se analiza el isotipo de la columna
para ser incorporado en los materiales.

i3 o

-—— /7
{ 7 /
\

Sy

it e
R T -
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Como siguiente paso, se unifican las ilustraciones con la textura de fondo
previamente seleccionado.

Se consideré dejar las ilustraciones a ldpiz para que pareciera un
boceto antiguo, sin embargo, al unificarlo con el fondo beige, se percibe
un toque demasiado antiguo para la imagen que el MUSAC desea
representar.

pruebas de color

Por Ultimo, se agregaron los brushes de splashes y manchas de pintura
a las ilustraciones para integrarlas con el fondo, agregar dinamismo y
explotar los tonos azules como puntos focales.

ilustracién a lapiz

Se retomé la paleta de colores, tanto el azul institucional como los tonos
café y beige, para pintar con éstos las ilustraciones digitalmente y
encontrar una combinacién armoniosa entre la ilustracion y la textura

de fondo.

pruebas de brushes

paleta de colores
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Prucbas

INTEGRACION DE ELEMENTOS

A continuacién se presenta la toma de decisiones més relevantes durante
el proceso de bocetaje para llegar a las propuestas preliminares, las
cuales serén validadas.

i

D AT Sl 1R R
pruebas de la carpeta

Varios aspectos se definieron en base a las pruebas realizadas en la
carpeta. Primero, en ella se utilizé la columna del isologotipo del MUSAC
como ilustracién, sin embargo, ésta no tenia peso visual en el material.
Por ello, se decidié aprovechar las pestafias, tanto de la carpeta como
de los folletos, para incorporar el mismo troquel que se habia creado
para el separador.

troquel de CARPETA con silueta de columna incorporada

1

troquel del FOLLETO con silueta de columna incorporada

Ademds, se reconsiderd la combinacion de colores, ya que el fondo
beige era muy monétono y el color azul se perdia en el fondo, en vez
de llamar la atencién. Por ello, se incluyeron planos de color sélido en
ciertas secciones de la carpeta y folletos. Asi como también se agregaron
mds texturas, tanto del fondo como de manchas de pintura y garabatos.

combinacién 1

combinacién 2

Asi fue como surgieron dos propuestas para validar, una con una paleta
de colores més sobria y cldsica, y otra més moderna. En la primera se
explotaron Unicamente tonalidades azules como complemento del beige.
Mientras que en la otra se agregé el color verde, ya que el G.O. habia

indicado este color como el que més les recordaba a cultura y, a su vez, | 62

a educacion.



Prucbas

INTEGRACION DE ELEMENTOS

Por Ultimo, se presentan a continuacién pruebas realizadas para la
seleccién final de fotografias. Se tomaron en cuenta los distintos dngulos
y encuadres estudiados, alterndndolos y mezcldndolos para describir
el lugar y mostrar sus ambientes célidos y sus detalles arquitecténicos.
También se integraron algunas texturas a las fotografias.

»
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Pra/auleAJ Preliminares

CARPETA cerradas: 1/2 oficio (6.5"x 8.5")

abiertas: 6.5"x 28.5"

[T p——

Eopmren v v

“eINUNI RARINU JEA0ID SBDA DU K ‘F’"

OUNRWRMEL . & propuesta 1 - CARPETA

propuesta 2 - CARPETA

64




ropuestas Preliminares

FOLLETO MUSEO

propuesta 1 HEESRasaEe
. "v ol e o

tiro e o0 4 Vet e &

¢ e

propuesta 1
retiro

cerrados: postal (6"x 4")
abiertos: 6"x 18.5"
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ropuestas Preliminares

FOLLETO MUSEO

propuesta 2 )}
tiro

propuesta 2
retiro

cerrados: postal (6”x 4”)

abiertos: 6”x 18.5"



pro,:u&fw Preliminares

FOLLETO PROGRAMA EDUCATIVO

e e
propuesta 1 oo alag
tiro | Shiem—re

o

cerrados: postal (6"x 4")
abiertos: 6”"x 18.5”

.

b G st

ey et e v

e b ¢l snnen

propuesta
retiro
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Pm,m;w Preliminares

FOLLETO PROGRAMA EDUCATIVO

propuesta 2 - 4 | oy
s 3 : : ooy i c
tiro e ; § Y

* G & eaters
L e
ek e e
ey
3 P S o
oxe 0200
v
e e e

Ghestion.

propuesta 2
retiro

cerrados: postal (6"x 4")
abiertos: 6"x 18.5”



Prapue#m Preliminares

SEPARADOR

medidas: 6.25"x 2.5"

Oa. avenida 0-79, 2.1 18
0a. avenida 9-79, 2.1

MUSEQ
(s02)2232-0721

Proyect,ando la culfura

MUSEQ
PROGRAMA EDUCATIVO (502)2232-0721
(502)2261-6840 ext. 105/109 PROGRAVA
(502)2251-6840 ext. 1057109
educacion@musacenlinea.org
uiss@mussceniinea.org i educacion@musaceniines.og
: guias@musacenlinea.org
LUNES A Vl_EﬂNES
9:30 a 17:30 hrs. LUNES A VIERNES

?ao a 17.00 hrs. 9:30 2 17:30 hrs.
( o skBAo

CERRADO ‘ 9:30a 17 3
martes, domingos, y feriados oficiales 00 hrs.

martes, domingos, y feriados oficiales

nacionales Q. 1.00
extranjeros Q. 8.00
universitarios con camé (gratuito)

e,
-4

propuesta 1 propuesta 1 propuesta 2 propuesta 2
tiro retiro tiro retiro



Vialidacisn

VALIDACION

Se llevé a cabo la validacién técnica de las propuestas grdéficas
preliminares. Se crearon 3 instrumentos (ver ANEXO #4 - Instrumentos
de Validacién), los cuales permiten validar la propuesta desde 3 puntos
de vista diferentes.

Los instrumentos fueron respondidos por: 10 disefiadores, quienes
brindaron sus observaciones profesionales sobre el disefio de las
piezas; 5 expertos (miembros del MUSAC), quienes comentaron sobre
el tratamiento de los contenidos y el manejo de la imagen del Museo; y
30 docentes pertenecientes al G.O., quienes evaluaron la funcionalidad
y expresion del material segin su percepcion.

A continuacién se presenta, desglosado elemento por elemento, el
andlisis comparativo de las grdficas de resultados de los 3 instrumentos
(ver ANEXO #5 - Graficas de Resultados).

ELEMENTOS DE DISENO
COLOR

En cuanto a color, se presentaron 2 opciones. De las cuales, el G.O.
y los disefiadores, casi en su totalidad, escogieron la paleta de tonos
azules y beige, ya que preferian un material con toque antiguo, sobrio
y elegante, descartando asi el tono verde, ya que no permitia resaltar
la imagen del museo.

TIPOGRAFIA

TITULOS: En tipografia también se presentaron 2 opciones para los
titulos, de las cuales todos, tanto G.O. como disefiadores y expertos,
coincidieron en una.

Escogieron la tipografia de la opcién A, ya que en comparaciéon a
la otra, era mdas apropiada para el estilo del material. Mantenia la
elegancia, mientras que la otra, indicaron que presentaba un estilo més
juvenil, incluso infantil.

Ademds, los rasgos de la tipografia de la opcién A llamaron mds la
atencion, ya que permitia una mejor legibilidad y jerarquia entre los
textos y el disefio de fondo.

PARRAFOS: La legibilidad de los trazos, e interlineado de los parrafos
fue muy bien aceptado, sin embargo, la mayoria, especialmente del
G.O. consideré que el tamaiio de la tipografia es muy pequeiio y no
facilita la lectura. Ademds, los disefiadores concordaron con el G.O. que
hacia falta andlisis de las jerarquias entre subtitulos y pérrafos, ya que
por el color, dificultaban la lectura.

FORMATO Y TROQUEL

El formato de todas las piezas llamé la atencién, sobre todo por la
facilidad de manejo de la propuesta, y lo novedoso de la incorporacion
de la columna neoclésica representativa del MUSAC en los troqueles.
Ademds, la distribucién de los distintos materiales dentro de la carpeta
fue muy bien aceptada.

Sin embargo, el G.O. coincidié con los expertos en que deberian de
cambiar las proporciones de la carpeta y folletos, ya que eran muy
pequefios.

También cabe mencionar, algunas observaciones de los disefiadores
gréficos sobre el aprovechamiento del pliego de impresion, el cuidado
de los espacios en blanco al abrir la carpeta, y el andlisis de las pestafias
y dobleces para optimizar la distribucion de los materiales.

RETICULA Y LAYOUT

Este elemento, segin las observaciones de los 3 grupos encuestados,

aporta mucho al material, ya que cumplié el objetivo de modernizar | 70



el material, dandole un toque distinto, sin salirse de un esquema semi-
formal y ordenado.

TEXTURAS

Respecto a ambas texturas utilizadas, los 3 grupos encuestados
coincidieron en que eran atractivas y representativas del museo, ademas
de lograr una mezcla entre lo antiguo del museo y lo moderno de las
manchas de tinta.

TEXTURAS 1: La mayoria de encuestados consideraron que estas texturas
de manchas de tinta y garabatos aportaban dinamismo e integraban
los textos con el disefio y las fotografias, lo cual fue especialmente
mencionado entre disefiadores gréficos.

Ademds se utilizaron para integrar los bordes de las fotografias a
la simulacién de pared, lo cual consideraron como un toque sobrio e
interesante, especialmente entre expertos y disefiadores. Sin embargo,
el grupo objetivo, aunque encontraba las texturas agradables al ojo,
consideraba que hacia falta incorporar mas texturas.

TEXTURAS 2: No hubo ninguna observacién respecto a las texturas de
pared. Estas fueron muy bien aceptadas por los 3 grupos encuestados.

ILUSTRACIONES

El estilo de las ilustraciones fue considerado adecuado e interesante,
ya que acentuaba el estilo neocldsico del museo, siendo también punto
clave para la identificacién del MUSAC entre el G.O., el cual recordaba
haber oido sobre el museo, o asistido alguna vez a éste.

FOTOGRAFIA

El manejo fotografico impactd a los 3 grupos. Hubo comentarios positivos
de los disefiadores sobre el encuadre y dngulos de las fotografias.
Ademds, el G.O. consideré que la iluminaciéon de las fotografias
aportaba mucho, y lograba un aspecto célido, acogedor, y mostraba un
lugar muy bien cuidado.

PIEZAS EN CONJUNTO

En general, las piezas fueron muy bien aceptadas, ya que reflejaban
una imagen concreta del museo, logrando impacto entre los docentes y
dejando una buena impresién del museo como pilar de la cultura en la
educacion.

Sin embargo, si hubo ciertas observaciones que valian la pena analizar y
redisefiar en base a ellas, especialmente para mejorar la funcionalidad
de las piezas.

Es por ello, que a continuacién se presentan los cambios que se realizaron
a la propuesta preliminar, tomando en cuenta los resultados de esta
validacién y las observaciones que el G.O., los disefiadores grdéficos, y
los expertos hicieron.
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Vialidacisn R

CAMBIOS REALIZADOS

COLOR

De las dos opciones presentadas a los encuestados, se eligié mantener
la paleta de colores de tonos azules y beige segin las preferencias
del grupo obijetivo y sus percepciones, ya que representaba mejor la
imagen del MUSEO, mientras que el verde como tercer color, afectaba
la armonia y el concepto.

Se elimind la propuesta de color verde, se continué trabajando con la
otra opcién, en la cual se acentué més el uso de tonos celestes para
darle més vida al material.

opciéon A

««

L

después

opcién B
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TIPOGRAFIA

TITULOS

Validacion

CAMBIOS REALIZADOS

En titulos se escogid la tipografia de la opcién A: familia tipogrdéfica
“James Fajardo”, seleccionada por la mayoria de los 3 grupos
encuestados, ya que mantenia el estilo y era mas legible que la otra

opcion.

Proyect,ando a culfura
————— 118 SO0 3uatemltea

opcién B

»»

opcién A

.. (4 s0C12049 quatemalieca

PARRAFOS

En la tipografia de los pdrrafos se aumenté el tamafio 2 puntos mds,
pasando de un punto 11 a un punto 13 para mejorar la legibilidad de

la tipografia.

Ademds, también se cambié el color de los subtitulos, y se utilizé la opcién
de BOLD en éstos para mejorar la legibilidad y mantener también la

jerarquia.

antes

4
arrecacion:

9a. avenida 9-79, 2.1

{els.
MUSEO
(s02)2232-0721

P UCATIVO
(502)2251-6840 ext. 106/109

a-maik,
di 1 org

guias@musacenlinea.org
noraro,

LUNES A VIERNES

9.30 a 17:30 hrs.
SABADO

9:30 a 17:00 hrs.
CERRADO

tes, domingos, y feriados oficiales
admision. 2
nacionales Q. 1.00
extranjeros Q. 8.00

universitarios con camé (gratuito)

»»

Direccién.
9a. avenida 9-79, 2.1

Tels.
502)2232-0721
502)2251-6840

PROGRAMA EDUCATIVO

ext. 105/109

E-mail.
info@musacenlinea.org
educacion@musacenlinea.org
guias@musacenlinea.org

Horario.

LUNES A VIERNES

9:30 a 17:30 hrs.
SABADO

9:30 a 13:00 hrs.
CERRADO

martes, domingos,
y feriados oficiales

Admision.
nacionales 8 1.00
extranjeros Q. 8.00
estudiantes y trabajadores
universitarios con camé (gratuito)

después
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FORMATO y TROQUEL

Se agrandd 1 a 2 pulgadas de alto y de ancho los materiales. Tanto
para mejorar la legibilidad de los pérrafos en los folletos como para
mejorar la proporcién de la carpeta y el aprovechamiento del pliego
de papel en la reproduccion de ésta.

Tomando de referencia que el pliego de imprenta es de 23" x 36", se
agrandé el formato para que cupieran 2 carpetas desplegadas. (Los
demds materiales se agrandaron segin las medidas de la carpeta final.)

Ademds, también cambié el troquel de la carpeta, para mejorar la
distribucién de los materiales y la funcionalidad de la misma. El cambio
consisiti® mds que todo en la modificacion de pestaiias y las partes que
llevan engomado.

MEDIDAS FINALES (materiales plegados o cerrados):

Validacisn

CAMBIOS REALIZADOS

antes

después

CARPETA 8" ix 9;5%
FOLLETOS 75" x'4.5%
SEPARADOR 25" %2 5"

CARPETA

‘@

9.5"

SEA
9.25"

10.5"

31.25” 74



antes

FOLLETOS

después
2.5

SEPARADOR

antes

7.5"

»»

después

|75

7.5"

4.5"

20.5"



Fundamentacion

FUNDAMENTACION

Es muy importante que los museos tengan un drea de educacion, y que
ésta cuente con folletos informativos de las actividades del museo para
incrementar la participaciéon en ellas, comenta Camacho (2007).

Sin embargo, el MUSAC no contaba con folletos actualizados del museo,
y nunca se habia disefiado uno para el Programa Educativo, es por
ello que se disefiaron cuatro piezas (una carpeta, dos folletos, y un
separador), ya que se tomé en cuenta la recomendacion de Fuentes
(2006), quien indica que los museos deben interactuar con las escuelas
y mantenerlas informadas respecto a las actividades que se lleven a
cabo. De esa manera se logrard la difusién del museo y se brindard un
aprendizaje mds profundo mediante las visitas y actividades constantes.

Partiendo de lo expuesto por Fuentes (2006) y por el G.O. respecto a la
eficacia de la publicidad directa, se disefié una carpeta que permitiera
extender una invitacion personalizada al establecimiento y sus docentes
e incluyera el material necesario para mantener informados a los
docentes sobre el museo y su programa educativo.

Ahora bien, la “Carpeta Educativa” del MUSAC se manejé bajo el
concepto de “tocando texturas educativas”, lo cual indica un acercamiento
al museo, una profundizacion en sus contenidos y su espacio. Por ello se
plasmé dicho espacio en los materiales. Se hizo énfasis en crear una
imagen concreta para la entidad, la cual partié de la caracteristica
principal del museo: un museo neocldsico, arquitecténicamente admirable,
y pilar de la educacién.

Se exploté la columna del isologotipo del MUSAC en los troqueles, y
se incorporaron texturas de las propias paredes del MUSAC, ademds
de ilustraciones representativas del museo con un layout moderno para
equilibrar lo contemporéneo del Programa Educativo con lo elegante,
histérico y tradicional del museo en si.

La carpeta completa se estructuré para crear una ambientacién, un
paquete completo que despertara el interés del docente.

A continuacién se presenta la fundamentaciéon de cada elemento gréfico
trabajado en el proyecto, retomando el concepto utilizado y la tabla
de requisitos que se implement6 en bocetaje. Por Gltimo se presenta la
propuesta final de las cuatro piezas.
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FORMATO Y TROQUEL

CARPETA

Se creé una carpeta con un estilo especifico basado en las referencias
de materiales similares encontrados en el libro “Disefio de Catdlogos y
Folletos 2". Dicho estilo se adapté a las necesidades de presentacion de
contenidos del museo para provocarle curiosidad al G.O. Ademds, se le
agregd al troquel la silueta de la columna del isologotipo del MUSAC
para crear el dinamismo y ambientacién que se buscaba transmitir
través del formato.

Respecto al formato, se eligié uno que fuera prdctico para rotar entre
los catedrdticos. Por ello, se utilizé una medida menor al tamafio carta.
Las proporciones se determinaron segin el aprovechamiento del pliego
de imprenta de 36"x 24", para disminuir costos y aprovechar recursos
al maximo.

Frndamentacisn

FUNDAMENTACION

guia de troquel CARPETA

‘@

|
I
|
|
1
|
|
|
|
|
|
1
|
|
|
I
1
|
|

9.5" |
1

25"

9.25"

31.25”

10.5”
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FOLLETOS Y SEPARADOR

La proporcién de los folletos y de los separadores se creé en base a
una buena integracién de éstos a la carpeta, pero tomando en cuenta
también que fuera un tamafio adecuado para su presentacion individual.

Tomando en cuenta lo que Foges (1999) comenta sobre la importancia
de adecuar el formato a la indole especial de su informacion (en este
caso la imagen del MUSAC), todas las piezas mantienen el uso de la
columna en su troquel para enfatizar la linea de disefio y mantener el
dinamismo ya mencionado en la carpeta. Ademds, la colocacién de los
materiales se disefid en base a dichos troqueles, ya que de esta forma
se recrea el espacio del museo y hace referencia a sus pasillos llenos de
columnas neoclésicas.

guia de troquel FOLLETOS

7.5"

R

C———— iy

25"

Fundamentacisn

FUNDAMENTACION

guia de troquel SEPARADOR

4.5"

|
|
|
|
I
|
|
I
|
I
|
I
|
I
|
|
|
|
| 4.5”
1

e

4.5"

| | 7.5"

20.5"
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RETICULA Y LAYOUT

Se definié una reticula modular activa, la cual se basa en la teoria de
Wong (1996) en su libro “Fundamentos del Disefio”.

La estructura que se cred consta de 6 médulos (2 columnas y 3 lineas
modulares). Las dos columnas se utilizan para mantener un orden, y
crean un ritmo para la colocaciéon de las fotografias y textos.

Se trabajé la reticula sobre el formato ya establecido de los materiales,
y se exploté la unién de médulos en el layout para romper la monotonia
del ritmo y lograr una presentacién de las fotografias mds interesante.

Ademds, las dos columnas de la estructura modular, basadas en las
proporciones del isologotipo utilizado en el troquel de los materiales,
permite que sobresalgan los ejes verticales y la diagramacién de los
textos sea mds dindmica.

Frndamentacign

FUNDAMENTACION

UNIVERSIDAD RATALL L
BIBLIOTECA
ANDIVARIAN
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Fondamentacion

FUNDAMENTACION

PALETA DE COLORES

Se eligié una paleta de colores que evocara un estilo antiguo y sobrio.
Se partié de las caracteristicas del museo y su imagen, buscando asi,
también representar a la institucién, su esencia y su enfoque educativo.

Considerando el concepto de “tocando texturas educativas”, predominan
los tonos beige en los fondos, los cuales representan las paredes del
MUSAC vy sus texturas. A ello se le incorporé el color azul institucional
-PANTONE 295C-, y se exploté la gama tonal de éste, ya que los tonos
azules y celestes eran los que mds representaban “educacion” segun la
percepcién el G.O.

CMYK: 1¢ Om 27a 13n
RGB: 220r 222¢g 153b

CMYK: 6¢ ém 24a 3n
RGB: 232r 232¢g 286b

PANTONE 295C / CMYK: 100c 57m Oa 40n / RGB: Or 46g 99b

100%  90% 80% 70% 60% 50% 40% 30% 20% 10%




TIPOGRAFIA

Se trabaijé con 2 tipografias: una para titulos y otra para los parrafos
de texto.

TITULOS

Se escogié la familia tipogrdfica “James Fajardo”, ya que se buscaba
una tipografia de trazo libre que resaltara sobre los pdarrafos de texto
y enfatizara las divisiones de los temas tratados en el contenido.

Ademads, se tomd en cuenta los rasgos de la tipografia, ya que su grosor
favorece la lectura segun indicé el grupo objetivo, y ademds su fluidez
le agrega elegancia al material.

PARRAFOS DE TEXTO

Se escogidé la familia tipogréfica “FreesiaUPC”, ya que se buscaba
una tipografia sans serif que fuera de rasgos simples que brindaran
sobriedad al material y facilitaran la lectura. Ademds sus rasgos simples
no compiten con la tipografia de los titulos y permiten que haya armonia
en los textos.

\
rﬁss‘nus AOTIVDDADé

VISITAS GUIADAS

Facilitan el aprendizaje a partir de
recorridos dirigidos por el maestro-
guia de museo. Se planifican de
acuerdo a la edad cronoldgica, nivel
educativo y caracteristicas del grupo,
con una metodologia vivencial para
que el visitante descubra la impor-
tancia del objeto museable. Se
realizan previa reservacion a grupos
no mayores de 25, para conocer
los contenidos que se ofrecen y el
objetivo a cumplir.

Frndamentacisn

FUNDAMENTACION

Direccion.
9a. avenida 9-79, z.1

Tels.
502)2232-0721
502)2251-6840

PROGRAMA EDUCATIVO
ext. 105/109

E-mail.
info@musacenlinea.org
educacion@musacenlinea.org
gulas@musacenlinea.org

Horarlo.

LUNES A VIERNES

9:30 a 17:.30 hrs.
SABADO

9:30 a 13:00 hrs.
CERRADO

martes, domingos,
y ferlados oficiales

Admision.

nacionales Q. 1.00
extranjeros Q. 8.00
estudiantes y trabajadores

universitarios con camé (gratuito)

www.musacenlinea.org

5 .'.'\.‘.
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TEXTURAS

Para acercar al G.O. a la experiencia de visitar el MUSAC se utilizaron
dos tipos de texturas visuales. Con ellas se “sensibiliz6” el material, tal
como le llama Munari (2000), quien también indica que el agregar una
textura a un material implica una superficie con una caracterizacién
matérica.

Por ello se incorporaron dos tipos de texturas en este material para
asi representar el concepto “tocando texturas educativas”. Primero se
cred el fondo con texturas de paredes antiguas propias del MUSAC
para representar las instalaciones del museo. Ademds, se mezclaron con
texturas de manchas de pintura y garabatos de tinta sobre la misma,
para crear un balance entre lo moderno e histérico del MUSAC.

También se debe mencionar que los brochazos y garabatos guian el ojo
del lector e interactian con las fotografias y textos, logrando dinamismo
en los materiales y explotando asi la figura retérica “acentuacién”, ya
que crean puntos focales.

Frndamentacign

FUNDAMENTACION
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ILUSTRACIONES

Segun Lasky (1993), hoy en dig, la mezcla de fotografia e ilustracién
extiende la expresion visual, y agrega que ambas técnicas podrian
servir como punto focal de la comunicacién o bien ser un valor agregado.

En este caso, se decidié incorporar la ilustracion para lograr ese
valor agregado y reforzar la presentacion de un espacio con estilo
arquitecténico neocldésico.

Considerando la figura retérica “sinécdoque”, se representd el
entorno del museo a través del uso de ilustraciones en vez de paisaijes
fotogrdficos. Es por ello que se desarrollaron ilustraciones en estilo
rough de los detalles arquitecténicos mds representativos del MUSAC,
los cuales adornan patio central del museo.

Fndamentacisn

FUNDAMENTACION

’ i Cémo llegar al museo...

6a. avenida

11a. avenida / ‘

TS
i
oy eor -
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FOTOGRAFIAS

Se tomaron fotografias que mostraran tanto las instalaciones como
las actividades del museo, y se seleccionaron las fotografias en base
a lo que indica Rossi (2009) sobre los tres aspectos relevantes en la
fotografia: el dngulo de cdmara, el encuadre, y la iluminacién.

En el folleto del museo, se hizo énfasis en fotografias de las instalaciones,
las cuales se tomaron desde dngulos en que se percibieran los cambios
de ambientes y se vieran los diversos espacios que hay, explotando un
encuadre descriptivo. También se explotaron ciertas tomas con encuadre
expresivos. Se tomaron fotografias en plano detalle para resaltar
objetos interesantes de las exposiciones.

Cabe mencionar también que se aprovechd la iluminacién del lugar, el
cual brindaba un tono mds cdlido en las fotografias y lograba que los
colores y elementos contrastaran con la paleta de colores elegida para
el material y cumpliera con su funcion de representar al MUSAC como un
lugar acogedor y bien cuidado.

En el folleto del programa educativo y el separador, se incorporaron
tanto fotografias de las instalaciones como fotografias de las actividades.
Todas ellas integradas mediante las texturas ya mencionadas. En su
mayoria, son fotografias de los patios y exteriores del museo para
presentar al museo como un espacio libre y amplio para la educacién y
reforzar la ambientacion deseada.

Fondamentacion

FUNDAMENTACION
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Pro/auexfn final

CARPETA
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carpeta cerrada
8"de alto x 9.5"” de ancho
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B
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carpeta desplegado (ya armada)
8"de alto x 22" de ancho

RETIRO -carpeta cerrada-

TIRO -carpeta cerrada-

MUSEO
DE LA UNIVERSIDAD
DE SAN CARLOS

yuulfw
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Pro;aumfn final

FOLLETO MUSEO folleto desplegado
RETIRO 7.5"de alto x 20.5" de ancho

PORTADA

folleto cerrado
7.5"de alto x 4.5” de ancho 86



Propuesta final

FOLLETO PROGRAMA EDUCATIVO

Educative

RETIRO

TIRO

folleto desplegado
7.5"de alto x 20.5" de ancho

folleto cerrado
7.5"de alto x 4.5" de ancho

PORTADA
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Pra/aucxfa final

SEPARADOR

Direccion,
9a. avenida 9-79, z.1

Tels.
502)2232~-0721
502)2251-6840

PROGRAMA EDUCATIVO

ext. 1057109

E-mail.

info@musacenlinea,
educacion@musacenlinea.org
gulas@musacenlinea.org

Horarlo,
LUNES A VIERNES
&30 a 17:30 hrs.

9:30 a 13:00 hrs.
CERRADO

martes, domingos,
y feriados oficiales

Admisién.
nacionales Q. 1.00

estudiantes y trabajadores
universitarios con camé (gratuito)

www.musacenlinea.org

N«

Maseo de a Universidad
de San Carkos

USAC

|

7.5"de alto x 2.5" de ancho
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13.1 ESPECIFICACIONES TECNICAS

A continuacién se describen los requerimientos técnicos
para imprenta de cada pieza:

CARPETA

CANTIDAD: 500 ejemplares

MEDIDAS DEL FORMATO:

Cerrada: 8” de alto x 9.5 de ancho

Desplegado: 10.5” x 31.25” de ancho + 1/4 de pulgada de excesos
MANEJO DE COLOR: Full-color (impresion TIRO)

SOPORTE: Texcote 12

ACABADOS ESPECIALES:

- Barniz mate

- Incluye troquelado y armado + colocacion de velcro

FOLLETO MUSEO

CANTIDAD: 1000 ejemplares

MEDIDAS DEL FORMATO:

Cerrado: 7.5” de alto x 4.5” de ancho

Desplegado: 7.5” x 20.5” de ancho + 1/8 de pulgada de exceso
MANEJO DE COLOR: Full-color (impresion TIRO y RETIRO)
SOPORTE: Couché mate 100 grs.

ACABADOS ESPECIALES:

- Incluye troquelado y doblez

Pro)uca) /Q froe)ucabn

UCCIO REPRODUCCION

FOLLETO PROGRAMA EDUCATIVO

CANTIDAD: 1000 ejemplares

MEDIDAS DEL FORMATO:

Cerrado: 7.5" de alto x 4.5" de ancho

Desplegado: 7.5” x 20.5” de ancho + 1/8 de pulgada de exceso
MANEJO DE COLOR: Full-color (impresion TIRO y RETIRO)
SOPORTE: Couché mate 100 grs.

ACABADOS ESPECIALES:

- Incluye troquelado y doblez

SEPARADOR

CANTIDAD: 2500 ejemplares

MEDIDAS DEL FORMATO:

7.5" de alto x 2.5” de ancho + 1/8 de pulgada de exceso
MANEJO DE COLOR: Full-color (impresién TIRO y RETIRO)
SOPORTE: texcote 12

ACABADOS ESPECIALES:

- Incluye troquelado
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13.2 INFORME TECNICO PARA IMPRENTA

A continuacién se presenta la carta de impresién que se le entrega a
imprenta, la cual acompaiia el CD con los archivos digitales de los artes.

CARTA DE IMPRESION

Guatemala, 03. 05. 2010

B ey 3 1

.
L 9

Dirigido a: Editorial Serviprensa, S.A.
Solicitado por: Silvia Barrientos (Disefiadora Gréfica) ~ Museo de la Universidad de San Carlos

Trabajo a realizar:
- IMPRESION DE CARPETA EDUCATIVA MUSAC:

1. Carpeta: 500 ejemplares
2. Folleto del Museo: 1000 ejemplares
3. Folleto del Programa Educativo: 1000 ejemplares
4. Separador: 2500 ejemplares

Fecha del pedido: lunes 03 de mayo del 2010
Fecha de entrega: lunes 10 de mayo del 2010

o Especificaciones especiales:
Paraialalatd Ealo.dé i isnad O (e

las siguientes piezas en este sobre:

o La presente carta de impresién + ESPECIFICACIONES DE DISENO y TROQUEL
e Un cd con una carpeta llamada “CARPETA EDUCATIVA MUSAC™.

En ésta se encuentran 4 carpetas (una por cada pieza a imprimir), las cuales tienen los
siguientes nombres:

. Carpeta

. Folleto_Museo

. Folleto_ProgramaEducativo
. Separador

rAwWN~

En cada una de ellas, se encuentran 3 archivos:

1. El troquel en Freehand MX
2. El arte para imprimir en formato TIFF a 300 de resolucién
3. La muestra del arte con la guia de troquel en formato JPG

e En caso de alguna duda o inconveniente,
por favor comunicarse con:

Silvia Lucrecia Barrientos Fabian
Disefiadora Gréfica

Cel.: 5708-9999 / Tel.: 2435-7891
E-mail: barrientossilvia@hotmail.com

e Especificaciones de disefio:

Para el sigui: bajo de impresién a d !
se adj los requerimi écnicos para imp
CARPETA

CANTIDAD: 500 ejemplares

MEDIDAS DEL FORMATO:

Cerrada: 8" de alto x 9.5 de ancho

Desplegado: 10.5” x 31.25” de ancho + 1/4 de pulgada de excesos
MANEJO DE COLOR: Full-color (impresién TIRO)

SOPORTE: Texcote 12

ACABADOS ESPECIALES:
- Bamiz mate
- Incluye lado y do + coll 6n de velcro

FOLLETO MUSEO

CANTIDAD: 1000 ejemplares

MEDIDAS DEL FORMATO:

Cerrado: 7.5" de alto x 4.5" de ancho

Desplegado: 7.5" x 20.5” de ancho + 1/8 de pulgada de exceso
MANEJO DE COLOR: Full-color (impresién TIRO y RETIRO)
SOPORTE: Couché mate 100 grs.

ACABADOS ESPECIALES:

- Incluye troquelado y doblez

FOLLETO PROGRAMA EDUCATIVO

CANTIDAD: 1000 ejemplares

MEDIDAS DEL FORMATO:

Cerrado: 7.5" de alto x 4.5" de ancho

Desplegado: 7.5" x 20.5” de ancho + 1/8 de pulgada de exceso
MANEJO DE COLOR: Full-color (impresién TIRO y RETIRO)
SOPORTE: Couché mate 100 grs.

ACABADOS ESPECIALES:

- Incluye troquelado y doblez

SEPARADOR

CANTIDAD: 2500 ejemplares

MEDIDAS DEL FORMATO:

7.5" de alto x 2.5" de ancho + 1/8 de pulgada de exceso
MANEJO DE COLOR: Full-color (impresién TIRO y RETIRO)
SOPORTE: texcote 12

ACABADOS ESPECIALES:

- Incluye troquelado

CARTA DE IMPRESION
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13.3 PRESUPUESTO DE DISENO Y DE IMPRESION

A continuacién se presenta el presupuesto del proyecto realizado. El
precio total incluye el precio de impresién y reproduccion mas favorable
de todas las cotizaciones (ver ANEXO #é - Cotizaciones) més el
presupuesto de disefio.

FOTOGRAFIAS Q. 3,000.00
(2 sesiones fotogrdficas de 2 horas c/u)

CARPETA Q. 1,500.00
FOLLETO MUSEO Q. 1,500.00
FOLLETO PROGRAMA EDUCATIVO Q. 1,500.00
SEPARADOR Q. 500.00
4 visitas al cliente Q. 400.00
impresiéon de dummies finales Q. 200.00
presupuesto de disefio Q. 8,600.00
+ presupuesto IMPRENTA (Cotizacién 1) Q. 16,900.00
TOTAL Q. 25,000.00

13.4 SISTEMA DE IMPRESION O REPRODUCCION

Las cuatro piezas del MUSAC se reproducirdn en imprenta, ya que el
volumen de los ejemplares a reproducir es lo suficientemente grande
para este tipo de impresion. Ademds, la calidad que se busca y los
acabados especiales que se proponen en el material, solamente se
pueden conseguir en este sistema de impresion.



Conclusiones

CONCLUSIONES

1. Se disefi6 material informativo, el cual consta de dos folletos. El

primero presenta las instalaciones del museo e informacién general,
junto con la mision y vision. El segundo presenta las instalaciones del
museo y actividades educativas y culturales que se realizan en el
Programa Educativo del museo, asi como también la informacién
general de éste y sus objetivos. En ambos materiales se exploté la
imagen institucional a través de los troqueles y se creé una linea de
disefio que sintetiza el concepto del museo y del Programa Educativo.
Se representd la arquitectura neoclésica que caracteriza al MUSAC
entre su G.O. y se agregaron texturas para darle un giro dindmico y
moderno al ambiente.

. Se disefié también un material de apoyo de cardcter promocional. Es

un separador de libros, el cual se llevé a cabo tomando en cuenta los
hdbitos de lectura de los maestros, ya que se buscaba una pieza con
la que se identifiquen y que utilicen constantemente. Se credé como
pieza de apoyo del material informativo, ya que se necesitaba un
recordatorio constante del museo y, en especial, mantener los datos
de contacto del museo al alcance del G.O.

. Se complementaron estos materiales con una carpeta, la cual es un

material de apoyo que extiende una invitacién directa al G.O. y
permite, a su vez, prolongar la vida de los materiales y su rotacién
entre los docentes de los diversos establecimientos. Dicha carpeta
tiene como objetivo presentar los folletos y los separadores de
una forma ordenada e interesante, asi como también crear una
ambientacion llamativa para que el G.O. se interese por realizar
una visita guiada con sus alumnos al museo.
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Recomendacisnes

RECOMENDACIONES

1. Se recomienda que al disefiar material informativo para una

institucion, la cual carece de una imagen institucional establecida, se
haga un andlisis de sus materiales y estilos de disefio previos. Asi se
podré rescatar ciertos elementos y crear un concepto en base a los
pardmetros ya establecidos, ya que lo que se busca es posicionar al
cliente en las mentes del G.O., en vez de crear un concepto totalmente
nuevo que resulte en una imagen institucional inconsistente.

. Al disefiar material de apoyo de carécter promocional se debe

analizar la funcionalidad del mismo segin los habitos del G.O.
(sus gustos y actividades), y el presupuesto disponible. El resultado
de ambos pardmetros resulta, por lo general, en promocionales
tradicionales. Es por ello que se recomienda aportar algo distinto
que destaque el material, ya sea cambiando el tamafio, agregando
un troquel representativo de la institucién, cambiando el soporte en el
que normalmente esté hecho, etc.

. Sin dejar de tomar en consideracién el presupuesto disponible, se

recomienda proponer troqueles novedosos. Asi se podrd explotar un
recurso que puede aportar mucho a la estética del material y su
funcionalidad, o bien puede reforzar el concepto o idea que se estd
manejando.

. Al realizar un material que debe reflejar la ambientacion de la

institucion en cuestion y el servicio que ésta presta, se recomienda ir al
lugar personalmente y conocer el establecimiento, sus caracteristicas,
su estilo, su historia, y sobre todo, el tipo de personas que asisten y la
experiencia que ahi viven. Ello facilita el proceso creativo y asegura
que el material reflejard el concepto del lugar en su totalidad.
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Anexos

ANEXOS

Instrumento para definir al G.O.
Graficas de resultados del Instrumento

Bocetaje

Formato

Recopilacién Tipografica
Recopilaciéon Fotogréfica

llustracion

Instrumentos de Validacién
Instrumento para Grupo Obijetivo
Instrumento para Disefiadores Grdéficos

Instrumento para Expertos

Graficas de resultados de Validaciones
Gréficas del Grupo Objetivo

Gréficas de Disefiadores Grdficos
Grdficas de Expertos

Cotizaciones



Instrioments

PARA DEFINIR al G.O.

INSTRUMENTO para definir al G.O.
Universidad Rafael Landivar

Facultad de Arquitectura y Disefio

Disefio Grafico

Sintesis Il

Esta encuesta tiene como objetivo conocer a los docentes de nivel primario, bdsico, y
diversificado, y profundizar en su opinidn respecto al aprendizaje de los estudiantes fuera del
aula. Sus respuestas serdn de gran ayuda para realizar un proyecto universitario de Disefio
Griéfico.

iGracias por su tiempo!

Marque con una X la respuesta correcta de las preguntas de opcién miiltiple.
(solamente puede marcar una)

Responda las preguntas directas en base a su experiencia.

RECUERDE SER LO MAS CLARO y SINCERO POSIBLE.

1. Edad: 20-30 31-40 41-50 51-60,

2. Sexo: masculino femenino,

3. Estado Civil: soltero/a casado/a divorciado/a viudo/a

4. Hijos: 0O 1 2 3 4 5 0 més,

5. Zona en la que reside:

6. Reside en:
Casa propia___ Casaalquilada__ Apartamento___  Otro,

7. Materia(s) que imparte:

8. Grado(s) en el/los que imparte:

9. Nivel econémico de los padres de familia del establecimi ducativo en el que
trabaja:

10. Nivel de educacién personal:

Magisterio Universitario, Maestria

11. Rango de ingresos mensuales: (**OPCIONAL**)

Menor a Q. 2,500.00
Entre Q.2,500.00 - Q. 5,000.00
Entre Q. 5,000.00 - Q. 10,000.00



Instruments

PARA DEFINIR al G.O.

19.

20.

21,

12. Tiene acceso a una computadora en...
a. Su casa ¢. Ambos
b. Su trabajo d. Ninguno

13. Tiene acceso a Internet en...
. Su casa ¢. Ambos
b. Su trabajo d. Ninguno

14. Su tiempo libre lo ocupa en...

a. Actividades familiares d. Actividades sociales
b. Leer e. Otra,

c. Ver television

15. {Qué tipo de programas de televisién prefiere? Marque 2 tipos de programas.

a. Deportes d. Noticieros g. Otro,
b. Cocina e. Comedia
c. Documentales f. Peliculas

16. (Existe coordinacién/planificacién de actividades fuera del aula entre los maestros
del establecimiento?
a. NO d. Sl, anualmente
b. Sf, semanalmente e. Otra,
c. SI, mensualmente

17. ¢Quién toma la decision final sobre la organizacién de las actividades fuera del aula
en su establecimiento?

18. ¢Cada cuénto realizan actividades educativas fuera del aula?
a. 1lvezalafio c. 1vezal mes
b. 3veces al afio d. Otra,

Mencione las 3 actividades mds frecuentes a realizar fuera del aula.

&Han realizado visitas guiadas a museos con los estudiantes?
sf No, * Si su respuesta es NO pase a la pregunta 8.

&Qué museos han visitado con los estudiantes?

* Mencione maximo tres museos -los que mds le han gustado-.



Instrvoments

PARA DEFINIR al G.O.

a.
b.

a.
b.

22, ¢Qué es lo que més le ha gustado de las visitas guiadas a museos?

23. ¢Por qué medio (o gracias a quién) se enteran de actividades culturales que se puedan
programar fuera del aula?

24. ¢Conoce usted el Museo de la Universidad de San Carlos de Guatemala -MUSAC-?

25. Para llamar su interés sobre un museo, usted preferirfa un material que tuviera...
a. fotografias c. ambas
b. ilustraciones d. sélo texto

26. ¢Qué color relaciona con educacién? Marque 2 colores.

iaeafhacal s

27, ¢Qué color relaciona con cultura? Marque 2 colores.

_ § § JOR NOR NENE

28. ¢Qué palabras asocia mas con EDUCACION? Marque 2.
Fuerza c. Exito e. Creatividad
Desarrollo d. Impulso f. Otra,

29. ¢Qué palabras vienen a su mente al pensar en CULTURA? Marque 2.
Fuerza c. Identidad e. Creatividad
Sabiduria d. Semejanza f. Otra,

30. ¢Qué tipo de letra es mds facil de leer en parrafos como éstos?

a. CULTURA: El museo de la Universidad de San Carlos de Guatemala
ofrece un espacio para que los estudiantes de la ciudad de Guatemala
aprendan sin barreras lo que es su cultura y su historia.

b. CULTURA: El museo de la Universidad de San Carlos de Guatemala
ofrece un espacio para que los estudiantes de la ciudad de Guatemala
aprendan sin barreras lo que es su cultura y su historia.

c. CULTURA: El museo de la Universidad de San Carlos de Guatemala
ofrece un espacio para que los estudiantes de la ciudad de
Guatemala aprendan sin barreras lo que es su cultura y su historia.

d. CULTURA: El museo de la Universidad de San Carlos de Guatemala ofrece

un espacio para que los estudiantes de la civdad de Guatemala aprendan
sin barreras lo que es su cultura y su historia.



GrAZ[L/EAJ

de RESULTADOS

RESULTADOS - definicién del G.O.
PERFIL DEMOGRAFICO

1. Edad X 10%
Categoria # Y
20-30 afios 4 10%
31-40 afios 20 50%
41-50 afios 33 33%
51-60 afios 3 8%

40  100% 2% 50%
2. Sexo i
Categoria # %
Masculino 4 10%
Femenino 36 90%

40  100%

98%

3. Estado Civil
Categoria
Soltero/a
Casado/a
Divorciado/a 4
Viudo/a 2 o

40 100%

53%

4. Hl!os
8% 0% 17%

0 7 18%
1 10 25%
2 6 15%
3 14 35%
4 3 8%
5 6 mas 0 0%
40 100% 15%

5. 20

zona 1 3 8%
zona 2 3 13%
zona 5 3 8%
zona 6 5 13%
zona 11 1 3%
zona 12 3 8%
zona 13 3 8%
zona 16 2 5%
zona 17 3 8%
zona 18 2 5%
Mixco 5 3%
Villa Nueva 3 8%
Santa Catarina Pinula 2 5%
40 100%
6. Reside en...
Categoria #
Casa propia 24 60%
Casa alquilada 14 35%
Apartamento 2 5%
Otro (especifique) 0 0%
40 100%
7. Materia(s) que imparte...
Idioma Espariol, Ciencias Naturales y Estudios Sociales 12 30%
Matematicas, Ciencias Naturales y Estudios Sociales 4 10%
{dioma Espafiol y Estudios Sociales 9 23%
Estudios Sociales 5 13%
Idioma Espafiol y Literatura 7 18%
Historia del Arte 3 8%
40  100%
8. Grados en los que imparte...
1ero. - 3ero. Primaria 12 30%
4to. - 6to, Primaria 8 20%
1 -V Secundaria Z 18%
| - 11l Basico 6 15%
IV -V Bachillerato 7 18%
40 100%

35%

5%

2%

17%

18%

8%

8y 2%

30%

20%

7%

12%




9. Nivel econémico de los padres de familia del establecimiento
educativo e ue trabaja...

Medio - alto (C1 - B) 10 25%
Medio (C1) 15 38%
Bajo (C2) 15 38%

40  100%

10. Nivel de educacién personal...

Magisterio 22 5%

Universitario 16 40%

Maestria 2 5%
40 100%

11, Rango de ingresos mensuales...

Menor a Q. 2,500.00 4 10%
Entre Q. 2,500.00 - Q. 5,000.00 26 65%
Entre Q. 5,000.00 - Q. 10,000.00 10 25%
40 100%
12. Tiene acceso a una :omﬁadou en...
Su hogar 5 13%
Su trabajo 6 15%
Ambos lugares 26 65%
Ningun lugar 3 8%
40 100%

13, Tiene acceso a Internet en..,

Su hogar 6 15%
Su trabajo 9 23%
Ambos lugares 10 25%
Ningun lugar 15 38%

40 100%

Greficas

de RESULTADOS

37% 25%

25% 10%

65%

38%

22%

25%

PERFIL PSICOGRAFICO

14. Su tiempo libre lo ocupa en...

42%
a. Actividades familiares 17
b. Leer
c. Ver television 7
d. Actividades sociales 13
e. Otra (especifique) 0
40 18%

15. !iui tlio de irﬁnmu de television ireﬂere? Maiua 2.

a. Deportes 5 6%

b. Cocina 4 5%

¢. Documentales 24 30%

d. Noticieros 18 23%

e. Comedia 15 19%

f. Peliculas 14 18% 22%
80  100%

16. ¢Existe coordinacién/planificacién de actividades fuera del
aula entre los maestros del establecimiento?

a. No 2 5%
b. Si, semanalmente 6 15%
c. Si, mensualmente 19 48%
d. Si, anualmente 13 33%
e, Otra (especifique) 0 0%
40 100%
17. ¢Quién toma la decisién final sobre la izacién de las
lcthides fuera del aula en su establecimiento?
a. La Direccion y/o Coordinacion 29 73%
b. La Direccién junto con Maestros 11 28%
c. El Claustro de Maestros 0 0%
40  100%



de RES LTADOS

18. {Cada cudnto reali ividades educativas fuera del aula? o
. a5
a. 1 vez al afo 14 35%
b. 3 veces al afio 26 65%
c. 1 vez al mes 0
d. Otra (especifique) 0 0% 0%
40 100%
19. Mencione las 3 actividades més f a realizar fuera
del aula.
"
a. Excursiones (recreativas y deportivas) 21 18% 31% 17%
b. Visita al Zoologico 12 10% f i
¢. Obras de Teatros 32 27%
d. Visita a Fabricas 6 5%
e. Recorrido por la Ciudad 9 %
f, Visita a Museos 37 31%
g. Lugares histdricos 3 3%
120 100%
20. ¢Han realizado con los i visitas guladas a ?
Categoria # 3
a. Si 37 93%
b. No 3 %
40 100%
92%
21.¢Qué han visitado con los di
* Mencione méximo tres museos -los iue ms le han ﬁnado-.
a. M. del Nifio 22 24%
b. M. Popol Vuh 17 19% 4%
c. M. Ixchel B 7% 19 3% 3% 24%
d. M. Miraflores 6 7%
e. M. de Historia Natural 5 5%
f. M. de Arqueologia y Etnologia 22 24%
g. M. del Teatro Abril 1 1% 24
h. M. de Numismética 3 % 6% P 19%
i. M. de Ciencia y Tecnologia 5 5% 7%
j. M. del Ferrocarril 4 4%
91  100%

22. ¢Qué es lo que mds le ha do de las visitas guladas a

museos?
34% 31%
a. La informacién tan clara y detallada 18
b. La organizacion de la visita 6
c. La atencién de los guias 5
. Las explicaciones complementadas por dindmicas 9
e. La experiencia para los nifios (ver, tocar, etc.) 20 10%

23. ¢Por qué medio (o gracias a quién) se enteran de actividades

Iturales que se puedan progi fuera del aula?

Categoria # 3

a. Invitacion directa al establecimiento 16 40%

b. Via Internet 9 23%

c. A través de colegas (de boca en boca) 4 10%

d. Publicidad (periédico) 9 239

e. Publicidad (television) 2 5% 22%
40  100%

24. ¢Conoce usted el MUSAC -Museo de la Universidad de San
Carlos de Guatemala-?

Categoria

a.NO

b. Si, a través de publicidad
c. Si, a través de un conocido

d. Sf; a través de... (especifique)

25. Para llamar su interés sobre un museo, usted preferiria un

material iuc tuviera...

T
0% 42%
e
58% =
13% 0%

a. fotografias 17
b. llustraciones
¢. Ambas
d. Sdlo texto 0 (
40  100%
26. ziué color relaciona con educacién? Mnriue 2 colores.

a. AZUL OSCURO 14

c. CEI.ESTE FUERTE 14

d. VERDE CLARO 1

e. VERDE OSCURO 11 14

f. ANARANJADO 3%
g. ROJO

i. MORADO 0 0%




Qraticas

de RESULTADOS

27. Liu‘ color relaciona con cultura? M.iu. 2 colores.

a. AZUL OSCURO 4
CELESTE CLARO 6

c. CELESTE FUERTE {

d. VERDE CLARO 14 189

e. VERDE OSCURO 3

f. ANARANJADO

g. ROJO

i. MORADO

28, éiu‘ illabru asocia mas con EDUCACION? eriue 2
24% 0% 0%

a. Fuerza ( 0 37%
b. Desarrollo 3

c. Exito
d. Impulso

e. Creatividad

d. Otra (especifique) ) ) 34%

29. ¢Qué palabras asocia mas con CULTURA? Marque 2.
u 24% 0% 0%

a. Fuerza 10 13% " 37%

b. Sabiduria 2€ 330

c. Identidad 28

d. Semejanza 8 10!

e. Creatividad 3 10

d. Otra (especifique) ) 4] 34%
80 100%

30. Liué tlio de letra es mis ficil de leer en iirralos como

a. Calibri 13
b. High Tower Text 4
c. Gill Sans 19
d. Tw Cen MT

48% 10%
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4 r}aajrnﬁ'ﬂ‘r
RECOPILACION

NUSAC [ Educacilln

MU AEC - Educacln

MUSAC - Educacion
» MUSAC - Sducacién

MUSAC - Educacion
MUSAC - €Educacion
MUSAC - EDucAcION
MUSAC Educaci n

MUSAC  Edueaer n
HUSAC  TAwsase n
MUSAL 4 Educaci n
MOSAC - Educac n
MUSRC — Evucaci »
MUSAL - Educaci n
TBAC - Zducacs n
IMUSAC - Educace n
MUJAC — Educac: »

MUSAC - Educacion
MUSAL - Edheacin
HUSHC - Evadd n
GNP Clese

% {osdc - edveacion
» MUSAC ~ Educacivn

Y MAAA - Eaticcacisa
MUSAC — Bducded 1

»  MUSAC — Educacion
MNSAHC - Educacion

» SR il il
HGY S A - S
v\/\(ASAC Tducacibn

VU HAE - Pl

» musaa Cducacisn

WEUSAC - Ebzgeiin,




7’726 mfml

RECOPILACION
para TITULOS

@9//67A95@% CD- (Cga’ama' 7
TOUSE Bidacll
HUAAEC - Eolevoacidrn

MWYTIAE  Elus
RUFAC - Ehedads O
MUSAC  Fducaci n
HUGLE - “Educacisn
NNUSAC - Seacills
%{@’% - “Cdlweaciin
MISAC - Zducac/ln

W g %wco’(r/n

WY o

Y AR - CEtansiin
/////r// (r,{//wrvr’

» M(B‘w’ é»c.acjév\
WS C2C - Ethecadln
SHUSIE - Sl
HHSAC - Evcaciin
/‘/”f/fd Haaaam
((i;( o - M
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RECOPILACION para
CAJAS DE TEXTO

»

»
»

»

»

MUSAC - Educacién
MUSAC - Educaciéon
MUSAC - Educaciéon
MUSAC - EDUCACION

MUSAC - Educacién
MUSAC - Educacion
MUSAC - Educaci 6n
MUSAC - Educacién

MUSAC - Educacidn
MUSAC - Epucaadn

MUSAC - Educaci n

MUSAC - Educacion
MUSAC - fducacién

MUSAC - Educacion

MUSAC - Educacion
MUSAC - Educacidon
MUSAC - Educacidén
MUSAC - Educacién
MUSAC - Educacion

»

»

»

»
»

MUSAC - Educacion
MUSAC - Educacion
MUSAC - Educacion
MUSAC - Educacion
MUSAC - Educacion

MUSAC - Educacion
MUSAC - Educacion
MUSAC - Educacién

MUSAC - Educacion

MUSAC - Educacitn

MUSAE - Educacidn

MUSAC - Educacién
MUSAC - Educacion

MUSAC - Educacién
MUSAC - Educaciéon
MUSAC - Educacion

MUSAC - Educacién
MUSAC - Educacion

MUSAC - Educacion
MUSAC - Educacion



>
Lipografias

PRUEBAS de
COMBINACION

»

Misign

“Somos una entidad de servicio, que
contribuye a la difusion de la cultura
y el saber clentifico. Medio dinamico
de brindar educacién, a través de ex-
posiciones permanentes, temporales,
itinerantes y actividades educativas-
culturales multidisciplinarias, que for-
talecen en la comunidad los vinculos
de identidad, fraternidad, solidaridad y
respeto por la naturaleza.

Misign

“Somos una entidad de servicio, que
contribuye a la difusién de la cultura

y el saber cientifico. Medio dinémico
de brindar educacion, a través de
exposiciones permanentes, temporales,
itinerantes y actividades educativas-
culturales multidisciplinarias, que
fortalecen en la comunidad los vinculos
de identidad, fraternidad, solidaridad y
respeto por la naturaleza,

Misign

“Somos una entidad de servicio, que
contribuye a la difusién de la cultura y
el saber cientifico. Medio dindmico de
brindar educacién, a través de exposicio-
nes permanentes, temporales, itinerantes
y actividades educativas-culturales
multidisciplinarias, que forta lecen en la
comunidad los vinculos de identidad,
fraternidad, solidaridad y respeto por la
naturaleza.

&
“Somos una entidad de servicio, que
contribuye a la difusion de la cultura
y el saber cientifico. Medio dindmico
de brindar educacion, a través de ex-
posiciones permanenles, temporales,
itinerantes y actividades educativas-
culturales multidisciplinarias, que for-
talecen en la comunidad los vinculos
de Identidad, fraternidad, solidaridad y
respeto por la naturaleza.

- . J &
(/%m,
“Somos una entidad de servicio, que
contribuye a la difusién de la cultura
y el saber cientifico. Medio dinémico
de brindar educacion, a través de
exposiciones permanentes, temporales,
Itinerantes y actividades educativas-
culturales multidisciplinarias, que
fortalecen en la comunidad los vinculos
de identidad, fraternidad, solidaridad y
respeto por la naturaleza.

o
“Somos una entidad de servicio, que
contribuye a la difusion de la cultura y
el saber cientifico. Medio dindmico de
brindar educacién, a través de exposicio-
nes permanentes, temporales, itinerantes
y actividades educativas-culturales
multidisciplinarias, que forta lecen en la

clannidand

comunidad los vinculos de i

»

Wi
Mision
“Somos una entidad de servicio, que
contribuye a la difusién de la cultura
y el saber cientifico. Medio dinamico
de brindar educacion, a través de ex-
posiciones permanentes, temporales,
itinerantes y actividades educativas-
culturales multidisciplinarias, que for-
talecen en la comunidad los vinculos
de identidad, fraternidad, solidaridad y
respeto por la naturaleza.

A
Mision
“Somos una entidad de servicio, que
contribuye a la difusién de la cultura
y el saber cientifico. Medio dindmico
de brindar educacién, a través de
exposiciones permanentes, temporales,
itinerantes y actividades educativas-
culturales multidisciplinarias, que
fortalecen en la comunidad los vinculos
de Identidad, fraternidad, solidaridad y
respeto por la naturaleza.

7
Mision
“Somos una entidad de servicio, que
contribuye a la difusion de la cultura y
el saber cientifico. Medio dindmico de
brindar educacion, a través de exposicio-
nes permanentes, temporales, itinerantes
y actividades educativas-culturales
multidisciplinarias, que forta lecen en la
comunidad los vinculos de identidad,
fraternidad, solidaridad y respeto por la

fraternidad, solidaridad y respeto por la
naturaleza,



P4 /}zojmﬁ'a;
PRUEBAS de
COMBINACION

Psién

“Somos una entidad de servicio, que
contribuye a la difusién de la cultura
y el saber clentifico. Medio dindmico
de brindar educacién, a través de ex-
posiciones permanentes, temporales,
ilinerantes y actividades educativas-
culturales multidisciplinarias, que for-
talecen en la comunidad los vinculos
de identidad, fraternidad, solidaridad y
respeto por la naturaleza.

Pisién

“Somos una entidad de servicio, que
contribuye a |a difusién de la cultura
y el saber clentifico. Medio dinamico
de brindar educacion, a través de

D i perr tes, temporales,
itinerantes y actividades educativas-
culturales multidisciplinarias, que
fortalecen en la comunidad los vinculos
de identidad, fraternidad, solidaridad y
respelo por la naturaleza.

Pision

“Somos una entidad de servicio, que
contribuye a la difusion de la cultura y
el saber cientifico, Medio dindmico de
brindar educacion, a través de exposicio-
nes permanentes, temporales, itinerantes
y actividades educativas-culturales
multidisciplinarias, que forta lecen en la
comunidad los vinculos de identidad,
fraternidad, solidaridad y respeto por la
naturaleza.

/A.‘{m

“Somos una entidad de servicio, que
contribuye a la difusion de la cultura

y el saber clentifico. Medio dinamico
de brindar educacion, a través de ex-
posiciones permanentes, temporales,
itinerantes y actividades educativas-
culturales multidisciplinarias, que for-
talecen en la comunidad los vinculos
de identidad, fraternidad, solidaridad y
respeto por la naturaleza.

Hin

“Somos una entidad de servicio, que
contribuye a la difusién de la cultura

y el saber clentifico. Medio dinamico

de brindar educacién, a través de
exposiciones permanentes, temporales,
itinerantes y actividades educativas-
culturales multidisciplinarias, que
fortalecen en la comunidad los vinculos
de identidad, fraternidad, solidaridad y
respeto por la naturaleza.

/éﬁ

“Somos una entidad de servicio, que
contribuye a la difusién de la cultura y
el saber cientffico. Medio dindmico de
brindar educacion, a través de exposicio-
nes permanentes, temporales, itinerantes
y actividades educativas-culturales
multidisciplinarias, que forta lecen en la
comunidad los vinculos de identidad,
fraternidad, solidaridad y respeto por la
naturaleza.
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SALA HISTORICA de la
UNIVERSIDAD
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SALA de las CULTURAS
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Instalacines

SALA HISTORICA del
EDIFICIO
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ACTIVIDADES CULTURALES
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REFERENCIAS

del MUSAC

elementos arquitecténicos recortados proporcionados por el MUSAC
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VALIDACION
Grupo

Objetivo

INSTRUMENTO DE VALIDACION - G.O,
Universidad Rafael Landivar

Facultad de Arquitectura y Disefio
Disefio Gréfico

A continuacién se hardn unas preguntas sobre el material gréfico imp que se estd realizando para el M

de la Universidad de San Carlos -MUSAC- . Este es un proyecto universitario de Disefio Gréfico de la Universidad
Rafael Landivar. Su criterio como docente serd de gran ayuda para llevar a cabo este proyecto y llegar a un mejor
resultado.

iMuchas Gracias por su tiempo!

Instr : Marque sol 1te una respuesta, la que usted considere més adecuada para cada pregunta.
|Gracias!

Pieza: Carpeta Educativa del MUSAC

Dirigido a: Docentes y Directivos de establecimientos educativos de nivel primario, basico y diversificado.

El tamafio de la carpeta...

Es muy pequefio y no facilita la lectura de la informacién.

Es portatil y facil de manipular.

Limita el espacio y la presentacién de contenidos.

Es muy grande para la informacién que contiene.

Presenta los idos de forma dosa y es facil de manipular.

® R0 TN =

2. El tamafio de los folletos...

Es muy pequefio y no facilita la lectura de la informacién.
Es portétil y facil de manipular.

Limita el espacio y la pr ién de id

Es muy grande para la informacién que contiene.
Presenta los idos de forma r dosa y es fécil de

sap oo

El tamafio y forma del separador...

Es muy pequefio y poco practico. d. Es muy comin.
Es moderno. e. Esnovedoso.
Es representativo del museo.

0T e ow

o

Los Gobi v divi S
a. Son confusos y aburridos. c. Son muy | y tedi de manipul

b. Son novedosos e invitan a continuar viendo el d. Son complejos, pero mantienen un orden.
material.

5. Los dobl: y di de los foll

a. Son confusos y aburridos. c. Son muy complejos y tediosos de manipular.

b. Son novedosos e invitan a continuar viendo el d. Son complejos, pero mantienen un orden.
material.
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VALIDACION
Grupo

Obijetivo

La distribucién de los contenidos en la carpeta...
Es aburrida y comdn.

Estéd bien estructurada (presenta un orden légico).
Es confusa y desordenada,

oo @

7. Los tonos azules utilizados en los materiales evocan...
a. Educacién
b. Salud

8. Los tonos cafés utilizados en los materiales evocan un estilo...
a. Ordinario
b. Elegante

9, El color verde utilizado en los materiales (OPCION B)...

a. Le da untoque mds moderno y dindmico a los
materiales

b. Arruina la armonia de los otros colores utilizados

10. El tipo de letra usado en los titulos es (OPCION A)...
a. Elegantey legible
b. Desordenada y dificil de leer

11. El tipo de letra usado en los titulos es (OPCION B)...
a. Elegantey legible
b. Desordenada y dificil de leer

12. El tipo de letra usado en los pérrafos de todos los materiales...
a. Esfacilde leer
b. Esdificil de leer

13. La ubicacién de los pdarrafos de los folletos es...
a. Monétona
b. Dindmica (mantiene un ritmo)

14. Las texturas e ilustraciones de fondo...
a. Son muchas y sobrecargan el material.
b. Son sobrias y agradables al ojo.

15. Las fotografias representan un lugar...

a. Aburrido
Acogedor y agradable

OBSERVACIONES:

Es moderna, y presenta los contenidos de una
forma ordenada y novedosa,

Entretenimiento
Historia

Antiguo
Moderno

Disminuye la elegancia
Se integra y le da fuerza a la imagen del museo

Moderna y legible
Infantil

Moderna y legible
infantil

Es de tamafio adecuado para leer
Es muy pequefio el tamafio para leer

Ordenada
Desordenada

Le quitan importancia al contenido.
Llaman la atencién e interactian con el contenido.

Descuidado
Bien cuidado e interesante




VALIDACION

Disefnadores
Graficos

INSTRUMENTO DE VALIDACION ~ DISENADORES GRAFICOS
Universidad Rafael Landivar

Facultad de Arquitectura y Disefio

Disefio Gréfico

A continuaci6n se hardn unas preguntas sobre el material grafico impreso que se esta realizando para el Museo
de la Universidad de San Carlos ~-MUSAC- . Este es un proyecto universitario de Disefio Grafico de la Universidad
Rafael Landivar. Su criterio profesional serd de gran ayuda para llevar a cabo este proyecto y llegar a un mejor
resultado.

iMuchas Gracias por su tiempo!

Instrucciones: Marque solamente una respuesta, la que usted considere més adecuada para cada pregunta.
|Gracias!

Pieza: Carpeta Educativa del MUSAC
Dirigido a: Docentes y Directivos de establecimientos educativos de nivel primario, basico y diversificado.

EDAD: 30-50 afios
SEXO: Predominan fuertemente las mujeres
NIVEL SOCIOECONOMICO: B / C1 / C2 (seglin PRODATOS 2003)

El formato de la carpeta...

Es muy pequefio y no facilita la lectura de la informacién.

Es portétil y facil de manipular.

Limita el espacio y la presentacién de contenidos.

Es muy grande para la informacién que contiene.

Presenta los contenidos de forma novedosa y es facil de manipular.

& o n.om e

2. Elformato de los folletos...

a. Esmuy pequefio y no facilita la lectura de la informacién.

b. Es portétil y facil de manipular.

c. Limita el espacio y la presentacién de contenidos.

d. Es muy grande para la informacién que contiene.

e. Presenta los contenidos de forma novedosa y es facil de manipular.

3. Elformato y troquel del separador...

a. Es muy pequefio y poco practico. d. Es muy comdn.

b. Es moderno. e. Esnovedoso.

c. Esrepresentativo del museo.

4. Los dobleces y divisiones de la carpeta...

a. Son confusos y aburridos. c. Son muy complejos y tediosos de manipular.
b. Son novedosos e invitan a continuar viendo el d. Son complejos, pero mantienen un orden.

material.



ﬁuﬂ-m&nfa
VALIDACION
Disefiadores

Gréficos

10.

11.

o

12.

Los dobleces y divisiones de los folletos...
Son confusos y aburridos.

Son novedosos e invitan a continuar viendo el
material.

La distribucién de los contenidos en la carpeta...
Es aburrida y comun.

Estd bien estructurada (presenta un orden
légico).

Los tonos azules utilizados en los materiales evocan...

Educacién
Salud

o 0

Son muy complejos y tediosos de manipular.
Son complejos, pero mantienen un orden.

Es confusa y desordenada.

Es moderna, y presenta los contenidos de una

forma ordenada y novedosa.

Entretenimiento
Historia

Los tonos cafés utilizados en los materiales evocan un estilo...

Ordinario
Elegante

El color verde utilizado en los materiales (OPCION B)...

Le da un toque mds moderno y dindmico a los
materiales,
Arruina la armonfa de la paleta de colores.

La tipografia de los titulos es (OPCION A)...
Elegante y legible
Desordenada y dificil de leer

El tipo de letra usado en los titulos es (OPCION B)...
Elegante y legible
Desordenada y dificil de leer

La tipografia de los pérrafos de todos los materiales...

Es facil de leer
Es dificil de leer

. La diagramacién de los pérrafos de los folletos es...

Monétona
Dindmica (mantiene un ritmo)
Ordenada

L5
d.

Antiguo
Moderno

Disminuye la elegancia.
Se integra y le da fuerza a la imagen del
museo.

Moderna y legible
Infantil

Moderna y legible
infantil

Es de tamafio adecuado para leer
Es muy pequefio el tamafio para leer

Desordenada
Rigida
Moderna



ﬁ«Jfrwy\mh
VALIDACION
Disefiadores

Graficos

14, Las texturas e llustraciones de fondo...
a. Son muchas y sobrecargan el material.
b. Son sobrias y agradables al ojo.

c. Le quitan importancia al contenido.

15. El manejo e integracién de las fotografias...
a. Es muysimple
b. Satura el material

16. Las fotografias...

a. Tienen un tono frio y encuadres comunes

b. Tienen un tono célido y encuadres diferentes
¢. Son aburridas y no dan a conocer el museo

OBSERVACIONES:

Llaman la atencién e interactdan con el
contenido.

Refuerza el estilo del material
Opaca las imagenes

Son interesantes y exhiben muy bien el
museo
Contrastan demasiado con el resto del disefio




Instruments

INSTRUMENTO DE VALIDACION ~ EXPERTOS

VA L|DAC|ON Universidad Rafael Landivar
Ex pertos Facultad de Arquitectura y Disefio
Disefio Grafico
A continuaci6n se hardn unas preguntas sobre el fal gréfi p que se estd realizando para el M

de la Universidad de San Carlos -MUSAC- . Este es un proyecto universitario de Disefio Grafico de la Universidad
Rafael Landivar. Su criterio como parte de la Institucién serd de gran ayuda para llevar a cabo este proyecto y

llegar a un mejor resultado.

iMuchas Gracias por su tiempo!

Instrucciones: Marque solamente una respuesta, la que usted considere mas adecuada para cada pregunta.
|Gracias!

Pieza: Carpeta Educativa del MUSAC

Dirigido a: Docentes y Directivos de establecimientos educativos de nivel primario, bésico y diversificado.

1. Losdobleces y divisiones de la carpeta...

a. Son confusos y aburridos. Son muy complejos y tediosos de manipular.

b. Son novedosos e invitan a continuar viendo el Son complejos, pero mantienen un orden.
material.

2. Losdobl ydi de los foll

a. Son confusosy aburridos. Son muy lejos y tedi de ipul

b. Son novedosos e invitan a continuar viendo el Son complejos, pero mantienen un orden.
material.

3. El tamafio y forma del separador...

a. Es muy pequefio y poco practico. Es muy comdin.

b. Es moderno. Es novedoso.

c. Esrepresentativo del museo.

4, Ladistribucién de los idos en la carp

a. Esaburriday comun, Es moderna, y presenta los contenidos de una

b. Estd bien estructurada (presenta un orden légico). forma ordenada y novedosa.

¢. Esconfusay desordenada.

5. Los tonos azules utilizados en los materiales evocan...

a. Educacién Entretenimiento

b. Salud Historia

6. Los tonos cafés utilizados en los materiales evocan un estilo...

a. Ordinario Antiguo

b. Elegante Moderno



Instrvoments

VALIDACION
Expertos

7. El color verde utilizado en los materiales (OPCION B)...

a, Leda un toque mas moderno y dindmico a los
materiales

b. Arruina la armonia de los otros colores utilizados

8. Eltipo de letra usado en los titulos es (OPCION A)...
a, Elegantey legible
b. Desordenada y dificil de leer

9. Eltipo de letra usado en los titulos es (OPCION B)...
Elegante y legible
b. Desordenada y dificil de leer

10. El tipo de letra usado en los pérrafos de todos los materiales...
a. Esfacilde leer
b. Es dificil de leer

11. La ubicacién de los parrafos de los foll es...
a. Monétona
Dindmica (mantiene un ritmo)

12. Las texturas e ilustraciones de fondo...
a. Son muchasy sobrecargan el material.
b. Son sobrias y agradables al ojo.

13. Las fotografias representan un lugar...
a. Aburrido
b. Acogedory agradable

14, Las fotografias...

a, Son congruentes con el contenido de texto y
llaman la atencién

b. Dan a conocer las instalaciones y concepto del
Musac

15. El estilo en general del material se percibe como...

a. Elegante
b. Moderno
¢. Antiguo

OBSERVACIONES:

Disminuye la elegancia
Se integra y le da fuerza a la imagen del museo

Moderna y legible
Infantil

Moderna y legible
infantil

Es de tamafio adecuado para leer
Es muy pequefio el tamafio para leer

Ordenada
Desordenada

Le quitan importancia al contenido,
Llaman la iénei conel

Descuidado
Bien cuidado e interesante

Son confusas

Son muy pocas y no varfan mucho

Educativo
Vanguardista




Greficas

de RESULTADOS
RESULTADOS

INSTRUMENTO DE VALIDACION - G.O.

1. El tamafio de la carieta...

f n a oV facil la lectur
Es muy pequefio y no facilita la 1

1(

informacion 10%
portatil y facil de mar ( 30%
60% 0% 0%
30 100%
El 60% coincide en que el tamafio de la carpeta presenta los
dos de forma dosa y es facil de manipular mientras que el
10% lo considera pequefio y dificil de leer.
3. El tamaiio y forma del separador...
Categoria
Es muy pequeno y poco practico 0 ) 0% 7% 36%

noderno.

EI 57% considera el tamafio y forma del separador como novedoso
mientras que tan solo el 7% lo considera moderno.

2, El tamaiio de los folletos...

Categoria #

s MUy pequenoy r aciita lectura de 1a

rma

manipula 11

30 100%

Un 43% considera que el tamafio de los folletos presenta los
c jos de forma dosa y facil de ipular mientras que un

20% difiere considerdndolo pequefio y dificil de leer.

4, Los dobleces y divisiones de la carpeta
Categoria

1 confusos y aburridos ) 0y

30 100%

Un 50% coincide en que los dobleces y divisiones de la carpeta son
r d e invitan a conti viendo el material mientras que un

27% los calificé como complejos pero ordenados.

43%

20%

0% 0% 37%

27% 0%

23%



Gratieas

de RESULTADOS

5. Los dobleces y divisiones de los folletos..
Categoria # 13% 0%

y aburrido 0

>0n confuso:

73%

30 100%

73% considera que los dobleces y divisiones de los folletos son
novedosos e invitan a continuar viendo el material. 13% los considera
complejos y tedi: de ipular y otro 13% los califica como

complejos pero ordenados,

o e e e e e e e e e e e

7. Los tonos azules utilizados en los materiales
evocan...

0%
Categoria # 47% y ? 53%

Educacior 1€

salud 0 0%

Entretenimiento

Historia

0%

Los tonos azules evocan en un 53% educacién y en un 47% historia.

6. La distribucién de los contenidos en la

mur 0 0

30 100%

Un 53% califica la distribucién de los contenidos bien estructurados,
légicamente presentados y el otro 47% la considera moderna,
ordenada y novedosa.

8. Los tonos beige utilizados en los materiales
evocan un estilo...
Categoria #

Ordinaric 0 0

30 100%

Los tonos beige evocan un estilo antiguo para el 60% y un estilo
elegante para el otro 40%.

47%

60%

0%

0%

0%

53%

40%



de RES

9. El color verde utilizado en los materiales

éopcmu Bi

da un toque mas moderno y dinamico a los 13% 20%
iteriale
! ad
: ‘ 23% 44%
30 100%
El color verde utilizado en los materiales, segtn el 43%, arruina la
armonia de los otros colores. Mi que un 13% idera que
éste se integra y le da fuerza a la imagen del museo.
11. El tipo de letra usado en los titulos es
OPCION B)...
Categoria # %
Elegan ible r il 30% 13%

Infantil )

30 100%

7%

50%

El tipo de letra usado en la opcién B es considerada desordenada y
dificil de leer por un 50% mientras que tan solo un 7% la considea
moderna y legible.

GMZIEAJ

TADOS

10. El tipo de letra usado en los titulos es

OPCION A)...
Categoria # %

1

30 100%

El tipo de letra usado en los titulos es considerado elegante y legible
por el 53% mientras que un 47% lo considera moderno y legible.

12. El tipo de letra usado en los pérrafos de
todos los materiales...
Categoria #

d

s dificil de |

tamafio para leer 1

30 100%

El tipo de letra usado en los parrafos de todos los materiales es
considerado muy pequefio para leer por un 50%. A comparacién de
un 23% que coincide que es facil de leer.

47%

50%

0%

0%

0%

23%

27%




de RES TADOS

13. La ublcaclén de los parrafos de los folletos

Mondtona 0 4} 0%

43%

Dinamica (mantiene u

sordenada

30 100% 5% 579

15. Las fotografias representan un

luga
Cat # % %
= 43% i

Aburrido 0 Y 54%

ydat 16

La ubicacién de los pérrafos de los folletos es considerada como
dindmica por el 57% y un 43% coincide en que es ordenada.

14. Las texturas e ilustraciones de fondo... 3ien cuidado e interesant 13 43
Categoria # 30 100% 3%

Segun el 53% las fotograffas representan un lugar acogedor y
agradable mientras que tan solo un 3% lo consideré como un Jugar
descuidado.

30 100%

0%

Las texturas e ilustraciones de fondo llaman la atencién e interactian
con el contenido segln el 53%. Un 47% las considera sobrias y
agradables al ojo.




RESULTADOS

INSTRUMENTO DE VALIDACION - DISENADORES

GQreficas

de RES

1. El formato de la carieta...

10 100%

El 60% considera que el formato de la carpeta presenta los
contenidos de forma novedosa y es ficil de manipular. Nadie opiné
que fuera muy pequefio y dificil de leer.

3. El formato y troquel del separador...
Categoria #

Es muy pequeno y poco practico.

Es representativo del musec

El formato y troquel del separador es en un 60% representativo del
museo y 20% novedoso y moderno.

0%

60%

0%

LTADOS
20%
0%
20%

60%

20%

2. El formato de los folletos...
Categoria # %

Es muy pequefio v no facilita |

10 100%

Un 60% considera que el formato de los folletos presenta los
de forma novedosa y fcil de manipular mientras que
tan solo un 10% opina que es muy pequefio y dificil de leer.

4. Los dobleces y divisiones de la carpeta...
Categoria

10 100%

El 70% de en que los dobl y divisi

de |a carpeta son
novedosos e invitan a continuar viendo el material, mas el 30%

opina que éstos son complejos pero ordenados.

60%

30%

0%

10%
it 30%

0% 0%




Gm’fLIEAJ

de RESULTADOS

5. Los dobleces y divisiones de los folletos...
Categoria #

1s0s v aburrid )
)s v abu

30% 0%

0%

10 100% 70%

dobl: divi

70% dera que los y de los folletos son
d e invitan a viendo el material. 30% opina que
son complejos pero ordenados.

7. Los tonos azules utilizados en los materiales

evocan...
Categoria # %

10 100%

Los tonos azules evocan en un 60% a historia y en un 40% a
educacién,

6. La distribucién de los contenidos en la

50% 10%

10 100% 10%

50% opina que la distribucién de los contenidos en la carpeta es
moderna, ordenada y novedosa, mientras que tan solo un 10%
considera que ésta es aburrida y comun.,

8. Los tonos cafés utilizados en los materiales

evocan un estilo...
Categoria

20% 0% 20%

60%

Los tonos cafés utilizados evocan un estilo antiguo segin el 60% y
elegante y moderno en un 20%.




9. El color verde utilizado en los materiales

EOPCION BI

oque mas moderno y dinamico a los

10 100%

El 50% opina que el verde utilizado en los materiales arruina la
armonfa de los otros colores contra un 20% que opina que se integra
y le da fuerza a la imagen del museo

11. La tipografia usada en los titulos es

OPCION B
Categoria

El 70% coincide con que la tipografia utilizada en los titulos es infantil
mientras que un 30% opina que éssta es elegante y legible.

Greficas

de RESULTADOS

10. La tipografia de los titulos es (OPCION

A)...
0%

20% 50% "
30% -
10 100%
Asf como un 40% opina que la tipografia de los titulos es infantil,
otro 40% opina que la misma es moderna y legible. Tan solo un 20%
opina que es elegante y legible.
12. La tipografia usada en los parrafos de
todos los materiales...
Categoria #
Es facil de leer )
70% 0% 30% -

s de tamafio adecuado

muy pequeiio el tamafio para leer

10 100%

El tamafio de la tipografia de los parrafos de todos los materiales es
de tamafio adecuado segtin el 50%, aunque el 20% difiere indicando
que es muy pequefia para leer.

40%

20%

50%

0%

0%

20%

40%

30%




Grefieas

de RESULTADOS

13. La diagramacién de los parrafos de los
folletos es...

Categoria #
londt ( ) 20% 0%
ne un ritm 60% 0%
20% gy 60%
10 100%
El 60% coincide con que la diagramacién de los parrafos de los
folletos es dindmica mientras que el resto opina que ésta es ordenada
y moderna.
14. Las texturas e ilustraciones de fondo...
Categoria #
405 9%
10 100%

El 60% opina que las texturas e ilustraciones de fondo son sobrias y
agradables al ojo mientras que el otro 40% opina que éstas llaman la
atencién e interactdan con el contenido.

15. El manejo e integracién de las

fotografias...

10 100%

El 100% estuvo de acuerdo en que el manejo e integracién de las
fotografias refuerzan el estilo del material.

16. Las fotografias...

Categoria

10 100%

El 40% esté de acuerdo con que las fotografias tienen un tono célido
y encuadres diferentes y la mayorfa, el 60% opina que éstas son
interesantes y exhiben muy bien el museo.

60%

0%

100%

0%

0%



Greficas

de RESULTADOS

RESULTADOS
INSTRUMENTO DE VALIDACION - EXPERTOS

1. Los dobleces y divisiones de la carpeta...
Categoria # b

. e 1 0% 0% 0%

100%
5 100%
El 100% estuvo de acuerdo en que los dobleces y divisiones de la
carpeta son novedosos e invitan a continuar viendo el material.
3. El tamafio y forma del separador...
Categoria # %
0%
o 20% % 40%
\ | ) 10
0%
% 40% s

5 100%

El tamafio y forma del separador es considerado moderno y
representativo del museo en un 40% y 40% respectivamente. El 20%
restante lo calificé como novedoso también.

2, Los dobleces y divisiones de los folletos...
Categoria # %

5 100%

Un 80% coincidié en que los dobleces y divisiones de los folletos son
novedosos e invitan a la lectura mientras que un 20% los consideré
complejos aunque ordenados.

4, La distribucién de los contenidos en la
carpeta...

1 y comu

La distribucién de los contenidos en la carpeta fue considerada
como bien estructurada segun el 60% y moderna, ordenada y
novedosa por el 40% restante.

20%

0%

40%

0%

0%

0%

80%

60%



szrm

de RESULTADOS

5. Los tonos azules utilizados en los materiales 6. Los tonos cafés utilizados en los materiales

evocan... 40% 0% evocan un estilo... 0% 0% 20%
Categoria Categoria # %

3 60 Ordi

0% 60% ; : 80%

Los tonos azules utilizados en los materiales evocan educacién segin
el 60%. Mientras que el 40% considera que evoca historia.

5 100%

El 80% considera que los tonos cafés de los materiales evocan un
estilo antiguo, Tan solo un 20% lo considera elegante

7. El color verde utilizado en los materiales

EOPCION Bi

da un togue mas moderno y dinamit

8. El tipo de letra usado en los titulos es

40%

5 100%

La armonfa de los otros colores se ve arruinada con el uso del color
verde segun indica el 60%. Sin embargo, un 40% considera que le da
un toque mas moderno y dindmico a los materiales.

El tipo de letra usado en los titulos es moderna y legible segtn el
100%.




Graticas

de RES

9. El tipo de letra usado en los titulos es

EOPCION BI...

5 100%
100%
El 100% consideré que el tipo de letra usado en los titulos es moderno!
y legible.

11. La ubicacién de los parrafos de los folletos
€s...
Categoria

40% 0%

5 100%

El 60% considera que la ubicacién de los pérrafos de los folletos es
dindmica y el 40% opina que es ordenada.

10. El tipo de letra usado en los parrafos de

todos los materiales...

Categoria i %

Es facil de leer 0

5 100%

El tipo de letra usado en los parrafos de todos los materiales fue
considerado muy pequefio para leer segln el 60%. Mientras que un
40% lo consideré adecuado,

12. Las texturas e ilustraciones de fondo...

Cate i # %

5 100%

Las texturas e ilustraciones de fondo llaman la atencién e
interactdan con el contenido segtin el 60%, mientras que el 40% las
a sobrias y agradables al ojo.

60%

60%

0%

0%

40%

40%

0%



Categoria

13. Las fotografias representan un lugar...

100%

Las fotograffas representan un lugar acogedor y agradable seg(in el
60%. 40% piensa que representa un lugar bien cuidado e interesante,

14. Las fotoirafias...

Un 80% califica que las fotografias dan a

las instal;

yel

atencién.

concepto del Musac, Tan solo un 20% piensa que éstas son
congruentes con el contenido del texto y por lo tanto llaman la

40%

80%

0%

de RES

0%

Gm'[’(m

TADOS

20%

60%

15. El estilo en general del material se percibe
como...

Categoria # %

5 100%

El estilo general del material se percibe como educativo seglin un
60%. Un 40% lo considera elegante.

60%

0%



Cotizacion

COTIZACION 1

Centro de Impresiones Gréficas

6a. Calle 30-51, zona 4, Mixco
San Nicolds
el.: 24360851
Guatemala, C.A.

COTIZACION Guatemala,

fNOMBRE: Museo de la Universidad de San Carlos -MUSAC- At. Sivia Barrientos

LDIRECCION', Ciudad

a la COTIZACION de:

ANTIDAD DESCRIPCION DEL ARTICULO

500 Carpeta educativa de 10.5x31.5pulgadas a full color tiro y retiro en papel

Texcote 12 con barniz matte, incluye troquelado y armado Q 15|.00 | Q. 7,500 |.00
1,000 Folleto 1de 7.5x20.5pulgadas a full color tiro y retiro en couche matte
de 100gramos, incluye troquel Q 3/.00 | Q. 3,000 {.00
1,000 Folleto 2de 7.5x20.5pulgadas a full color tiro y retiro en couche matte
de 100gramos, incluye troquel Q 3|.00 | Q. 3,000 (.00
2,500 | Separadores de 7.5x2.5pulgadas a full color tiro y retiro en Texcote 12 con
barniz reservado solo en tiro, incluye troquel Q 11.35 | Q. 3,500 |.00
VALORTOTAL (ENLETRAS) D|ECISEIS MIL NOVECIENTOS EXACTOS Q 16,900 |.00
OBSERVACIONES: [
L Por CENTRO DE IMPRESIONES GRAFICAS | Firma y Sello de AUTORIZADA

| N




Cotizacion

COTIZACION 1

Centro de Impresiones Gréficas

oa. Calle 30-51, zoma 4, Mixco
Bosques de San Nicolas
Tel.: 24360851
Guatemala, C.A

COTIZACION o i

NOMBRE: Museo de la Universidad de San Carlos -MUSAC- At Sivia Barrientos

DIRECCION: Ciudad

a la COTIZACION de:

VALOR Q

1 | Carpeta educativa solo troquel | i Q 500 .00
| |
1 Folleto 1y Folleto 2 solo troquel [ ! Q. 400 |.00
[
|
1 Separacdores solo troquel | Q 200 | GO

VALOR TOTAL (EN LETRAS) MIL CIEN EXACTOS

OBSERVACIONES

{ Por CENTRO DE IMPRESIONES GRAFICAS Fima y Sello de AUTORIZADA




Cotizacion

COTIZACION 2

SERVIPRENS Assms

Licenciada
Silvia Barrientos
MUSAC
Presente,

Estimada Licenciada Barrientos:

A i 10 asu

i6n nuestra cotizacion por la impresion de:

500 “CARPETAS EDUCATIVAS” tamafio 8 de alto x 9.5 pulgadas de ancho cerrada (maximo
frecido desplegado: 11 x 24”) imp en Cartoncillo Texcote 12 a full color en tiro. Con
barniz mate en tiro, Sisadas y dobladas. Incluye velcro.

Q.3,375.00

Valor adicional por troquel: Q. 600.00

1,000 Ejemplares de: “FOLLETO No, 1" fio 7.5 x 4.5 pulgadas cerrada (7.5 x 20.5
pulgadas desplegado) impreso en papel Couché Mate Base 100 a full color en tiro y retiro. Sin
barniz. Sisado y doblado.

Q.3,375.00

Valor adicional por troquel: Q. 990.00

1,000 Ejemplares de: “FOLLETO No. 2” 7.5 x 4.5 pulgadas cerrada (7.5 x 20.5
pulgadas desplegado) impreso en papel Couché Mate Base 100 a full color en tiro y retiro. Sin
barniz. Sisado y doblado.

Q. 3,375.00

Valor adicional por troquel: Q. 990.00

2,500 “SEPARADORES” tamafio 7.5 x 2.5 impresos en Cartoncillo Texcote 12 a full color en
tiro y retiro. Con reservado U.V. mate en el tiro.

Q. 2,000.00

Valor adicional por troquel: Q. 425.00




Cotizacion

COTIZACION 2

El cliente entrega ai nales en formato digital:

*  Macintosh y/o PC Compatible: Frechand, Photoshop, Page Maker, Quark Xpress, se deben
incluir todas las Fuentes o convertirlas a curvas (path) y vinculos. Es indispensable que el cliente
adjunte prueba impresa

¢ Otros Formatos: TIFF maxima resolucion de 300 dpi (ppi).

*  Soporte Media: PC/MAC Zip (100-250), Disco Compacto CD-ROM, Jazz, diskette

Tiempo de entrega: A conveniencia del cliente
Forma de pago: 50% anticipo y 50% contra-entrega

Atentamente,

Wendy Villegas

Relaciones Publicas

Cel: 5536-6310

mercadeo a}serviprensa.com

Si 1 1ori; 'O Si e llenar lu siguien 0 1

Cotizacion autorizada por: Fecha:
Facturar a nombre de:

Nit:
S

e

TERMINOS DE ESTA COTIZACION

Esta cotizacién, de acuerdo con los términos aqui expresados, es valida por un término de 15 dias calendario a partir de la fecha de su
presentacion. Los precios YA INCLUYEN LV.A.

Cualquier cambio en los términos contratados en la cotizacion original estard sujeto al ajuste de precio correspondiente.

A partir de la entrega parcial o total del producto, se considera un término de cinco (5) dias calendario para formular reclamos.

Nota Importante: La empresa estd exenta de responsabilidad por errores cometidos por el cliente en los textos, fotos y gréficos.
Asimismo se exime de en fi que no llenen los requisitos de calidad.




Cotizacion

COTIZACION 3

Guatemala 7 de noviembre de 2,009

Sefiorita:

Silvia Barrientos

MUSEO DE LA UNIVERSIDAD DE SAN CARLOS -MUSAC-
Presente.

Buenas Tardes:

Nos es grato someter a su consideracién la siguiente cotizacién:

500 CARPETA EDUCATIVA impresas a full-color, tiro, en Texcote 12 con barniz
mate, medida 9.5” x 8" de alto de ancho cerrada. Troqueledas y armadas +
velcro..oinn

Q. 8,250.00
+ Precio de troquel: Q. 700.00

1,000 FOLLETO 1 impresos a full-color, tiro y retiro, en Couché Mate Base
(100 gramos), sin barniz, medida 7.5” x 4.5” cerrado (7.5” x 20.5” abierto).
Troquelados y doblados......iausessessssissnissasassinisisssssssssasassvsnaissssnnsasassasnosssnsasses
Q. 3,250.00
+ Precio de troquel: Q. 500.00

1,000 FOLLETO 2 impresos a full-color, tiro y retiro, en Couché Mate Base

(100 gramos), sin barniz, medida 7.5" x 4.5” cerrado (7.5” x 20.5” abierto).

Troquelados y doblados.......cosvesseesennessvnnnes W
Q. 3,250.00

+ Precio de troquel: Q. 500.00

2,500 SEPARADOR impresos a full-color, tiro y retiro, en Texcote 12, con
barniz reservado en tiro, medida 7.5” x 2.5” cerrado (7.5” x 20.5" abierto).
Troquelados y doblados.......coiusminsssensennnns

Q. 3,700.00

+ Precio de troquel: Q. 400.00
Forma de pago: 50% de Anticipo y 50% Contra-entrega.
Observaciones: Cliente proporciona arte.
Con el agrado de poder servirle nos suscribimos,
Atentamente,
Mario Garcia-Araujo
Cel: 5211-2694 | PBX: 2253-7250 | Tel: 2238-1995

14 avenida 8-75 zona 1

NOTA IMPORTANTE: FAVOR CONFIRMAR RECEPCION DE CORREO.
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