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Guatemala es un pais que su-
fre aun secuelas del Conflicto Arma-
do, siendo una de las principales el
abuso y la falta del cumplimiento de
los Derechos de la Nifiez y la Juventud.
Es por esto que el presente proyecto se
desarrolla junto a la Oficina del Arzobis-
pado de Guatemala, buscando soluciones
gréficas para transmitir el mensaje.

Enfocado en cuatro derechos (Sa-
lud, Educacién, Alimentacion y Vida), se
desea llegar a la Nifiez del érea rural para
hacerles conciencia de la importancia de
los mismos y su aplicacién en la vida dia-
ria, logrando de esta manera empezar el
proceso de contrarrestar la ignorancia
del tema en los nifios.

A continuacion se encuentra el
desarrollo de la Estrategia Creativa E, la
cual amplia el proceso llevado a cabo en
este proyecto, desde la recopilacién de
datos necesarios como la propuesta gra-

fica que se disefid. ESTRATEGIA CREATIVA E
“Material Publicitario y Material de Apoyo
orientado a los Derechos de la Nifiez de
Salud, Educacion, Alimentacion y Vida”
Autor - Monica Lissette Barrios Aguilera
Carné - 20145-05
Carrera - Licenciatura en Disefio Gréafico
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1. INTRODUCCION

Guatemala es un pais que sufre
aun secuelas del Conflicto Armado en
el drea rural, trayendo consigo proble-
mas entre sus habitantes como lo son
la pobreza, violencia y analfabetismo,
entre otros. Todos ellos causan que los
niflos y jovenes de estas areas sean los
que sufren las consecuencias de estos
problemas, convirtiéndose en victimas
de violaciones a sus derechos por el
desconocimiento que tienen de los mis-
mos.

La Oficina de Derechos Humanos
del Arzobispado de Guatemala (ODGHA)
busca promover y defender el cumpli-
miento de los Derechos Humanos en-
tendidos de manera integral planteando
proyectos para la ensefianza de los mis-
mos en las areas mas afectadas en todo
el pais.

Es por esto que plantea este
proyecto ante la necesidad de construir
una sociedad menos excluyente y forta-
lecer la defensa de los Derechos de la Ni-
fiez en las familias mas pobres y margina-
das del pais, ya que en ellas es en donde
los nifios no tienen a su alcance los me-
dios para conocer sobre sus derechos y
demandar la violacion de los mismos.

Es aqui en donde el Disefio Gra-
fico puede apoyar la misiéon de la ODHAG
aportando soluciones graficas que sean
el medio en donde los nifios puedan
conocer sobre sus derechos de Salud, Ali-
mentacion, Vida y Educacién.

Cabe mencionar que este proyec-
to estd hecho de manera integral con la
ayuda de la ODHAG y bajo el seguimiento
de la Estrategia Creativa “E”.
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2., NECESIDAD

En el drea rural de Guatemala se carece de un proceso de comunicacion
orientado a la nifiez, el cual les informe sobre los Derechos Humanos de Salud,
Alimentacion, Educacién y Vida, y les haga tomar conciencia de la importancia que
tienen.

2., OBJETIVOS

«® Disefiar material publicitario «# Estructurar un material de
que informe a la nifiez del drea rural apoyo que refuerce en la nifiez la in-
sobre cudles son sus derechos e invite formacion sobre sus derechos y les re-
a poner en practica los mismos, en cuerde la importancia de los mismos

base a mensajes de reflexion, logran-
do asi disminuir el desconocimiento
del tema.
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4., MARCO DE

REFERENCIA

{QUE SON LOS DERECHOS
HUMANOQOS?

Segun la Procuraduria de Dere-
chos Humanos de Guatemala, (PDHG)
(EN RED/2009), son las facultades, pre-
rrogativas y libertades fundamentales de
que goza una persona y que se derivan
de su dignidad, por lo que no pueden ser
vulnerados y por ello los Estados y las
leyes que los rigen tienen la obligacién de
reconocerlos, difundirlos, protegerlos y
garantizarlos. Todas las personas, sin im-
portar su edad, religion, sexo o condicion
social, gozan de estos derechos, los cuales
son indispensables para el desarrollo in-
tegral del individuo.

La vigencia de los Derechos
Humanos es un medio para la construc-
cién de una sociedad democratica que
debe surgir de un Estado Constitucional
de Derecho, con el propdsito que la so-
ciedad pueda dinamizar el desarrollo de
nuevos contenidos para la democracia y
la paz.
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Aunque se dice que todos esta-
mos obligados a respetar los derechos
humanos de las deméas personas, existe
la diferencia en que los ciudadanos y ciu-
dadanas podemos hacer todo aquello
que la ley no prohiba en tanto que los
servidores publicos, como parte del
Estado, pueden hacer aquello que la ley
expresamente les faculta.

En materia de derechos huma-
nos, el Estado no sdlo tiene el deber de
reconocer los derechos humanos, sino
también respetarlos y defenderlos ac-
tuando dentro de los limites que le im-
pone la ley.

La defensa o la proteccidn de los
Derechos Humanos tiene la funcién de:

«6 Contribuir al desarrollo integral
de la persona.

«# Imponer limites al accionar de
los servidores publicos, sin im-
portar su nivel jerarquico o la
institucion gubernamental, a
efecto de prevenir los abusos de
poder, la negligencia o el accio-
nar por desconocimiento de la
funcion.

ESTRATEGIA




«e Facilitar los canales y mecanis-
mos de participacion ciudadana
que facilite la participacién activa
en los asuntos publicos y la adop-
cién de decisiones comunitarias.

*6 Fijar un ambito de autonomia en
el que las personas puedan actuar
libremente, protegidas contra

los abusos de las autoridades,
servidores publicos y de particu-
lares.

CARACTERISTICAS DE LOS
DERECHOS HUMANOS

La Procuraduria de Derechos
Humanos de Guatemala (PDHG) (EN
RED/ 2009), también menciona que
los derechos humanos se caracterizan
porque son:

Universales: Pertenecen a todas las per-
sonas, que se extienden a todo el género
humano, sin ningun tipo de distingo por
sexo, edad, religion, posiciéon social, o
creencias religiosas o politicas.
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Incondicionales: Porque estan supedi-
tados so6lo a los lineamientos y proce-
dimientos que determinan los limites de
los propios derechos. La histérica frase
de Benito Judrez: “El respeto al derecho
ajeno es la paz”, resume muy bien esta
caracteristica, porque nuestros derechos
llegan hasta donde comienzan los de los
demas o los justos intereses de la comu-
nidad.

Inalienables: No pueden perderse ni
trasladarse por propia voluntad: son in-
herentes a la idea de dignidad del hom-
bre. No se pueden quitar ni enajenar.

Inherentes o innatos: Todos los seres
poseen los derechos humanos, pues se
generan a partir de la misma naturaleza
humana.

Inviolables: No se pueden o no se deben
transgredir o quebrantar. En caso que ello
ocurra, el ciudadano o ciudadana victima
puede exigir, a través de los tribunales de
justicia, una reparacion o compensacion
por el dafio causado.

ESTRATEGIA




SITUACION DE LOS DERECHOS
HUMANOS DE LA NINEZ EN
GUATEMALA

La Oficina de Derechos Humanos
del Arzobispado de Guatemala (ODHAG)
(2008) menciona que un anélisis de la
situacion de-Guatemala plantea que mu-
chos de los problemas ejes del pais se
deben a la compleja transicion hacia una
sociedad equitativa, participativa y res-
petuosa de los Derechos Humanos, posi-
bilitandoundesarrollohumanosostenible
y la consolidacién de la paz. Sin embargo
mientras esto se logra, el panorama de
ciertos sectores sociales es sombrio, es el
caso de la nifiez guatemalteca la cual en
altos porcentajes crece bajo las secuelas
de la desnutricidn, la pobreza, violencia y
el analfabetismo. Una clara violacién de
sus Derechos Humanos.

Datos recientes indican, en Gua-
temala, que la nifiez y juventud conforma
cerca de los seis millones de los habi-
tantes entre 0y 17 afios de edad. De este
numero actualmente 63.9% vive en con-
diciones de pobrezay 19.2 en pobreza ex-
trema, de los cuales los indigenas (82.4%)
son los mas afectados. Como consecuen-
cias, en el pais se desarrolla dentro de un
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marco complejo de desconocimiento y
violaciones a los Derechos Humanos y en
especial los derechos de los nifios.

En las familias més pobres y mas
marginadas del pais, viven los nifios que
no tienen los medios para demandar y
conocer sus derechos mas fundamen-
tales, como lo son el cuidado esencial de
la vida, alimentacién, salud y educacion,
tal y como lo dictamina la ley. Por esto,
ante la perspectiva que plantean las ci-
fras estadisticas y con la intencién de res-
catar y visualizar los Derechos Humanos
de la Nifiez mds violentados es necesario
realizar propuestas que planteen proyec-
tos a favor de la nifiez para la ensefianza
de sus derechos.

Ademas la Oficina de Derechos
Humanos del Arzobispado de Guatema-
la (ODHAG) (2008), menciona:

EL DERECHO A LA VIDA

La Constitucion Politica de la
Republica de Guatemala en el articulo
3 establece que: “El Estado garantizara
y protegerd la vida humana desde su
concepcidon”; la Convencion sobre los
Derechos del Nifio sefiala en el articulo

ESTRATEGIA




6.1 que: “Los Estados partes reconocen
que todo nifio tiene el derecho intrinseco
a la vida”. Por su parte la Ley de Protec-
ciéon Integral de la Nifiez y Adolescencia
articulo 9: “Los niflos, nifias y adoles-
centes tienen derecho fundamental a la
vida. Es obligacion del Estado garantizar
la supervivencia, seguridad y desarrollo
integral”.

En contraposicion en la reali-
dad guatemalteca, los primeros afios de
vida para un alto porcentaje de la nifiez
son, a veces, de vida o muerte porque
debe hacer frente a la pobreza, las en-
fermedades, una nutricién deficiente, un
medio ambiente deteriorado y a otras
tantas amenazas ambientales, sociales y
economicas.

EL DERECHO A LA EDUCACION

La Constitucién Politica de la
Republica de Guatemala reconoce este
Derecho y sefiala en los articulos numero
71,72, 73, 74 y 79, es obligacion del Es-
tado proporcionar y facilitar educacion a
sus habitantes sin discriminacién alguna.
La educacién tiene como fin primordial el
desarrollo integral de la persona humana,
el conocimiento de la realidad y cultura
nacional y universal.
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A partir de la Firma de los Acuer-
dos de Paz, se asume la responsabilidad
no sélo de garantizar la educacién de to-
das y todos los guatemaltecos, sino tam-
bién de velar porque corresponda a las
caracteristicas y necesidades de un pais
multiétnico, pluricultural y multilingtie.

EL DERECHO A LA SALUD

La Ley de Proteccién Integral de
la Nifiez y Adolescencia, de manera es-
pecifica, en torno a este derecho dispone
lo siguiente en su articulo 25: Los nifios,
nifias y adolescentes tienen derecho a un
nivel de vida adecuado y a la salud, me-
diante la realizacion de politicas sociales
publicas que les permitan un nacimiento
y un desarrollo sano y armonioso, en
condiciones dignas de existencia.

La Convencion sobre los Derechos de la
Nifiez compromete a los Estados que son
parte, a cumplir y adoptar las medidas
necesarias para:
+6 Reducir la mortalidad.
«6 Asegurar la prestacion de la
asistencia médica y atencién
sanitaria.
6 Combatir las enfermedades y la
malnutricion.

ESTRATEGIA
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6 Asegurar atencion sanitaria
prenatal y postnatal.

-6 Conozcan los principios
béasicos de la salud y la nutricion
de los nifos.

+6 Atencidn sanitaria preventiva.

EL DERECHO A LA ALIMENTACION

La salud, como Derecho Humano
lo reconoce la Constitucién Politica de la
Republica de Guatemala de la siguiente
manera: “El goce de la salud es derecho
fundamental del ser humano, sin dis-
criminacion alguna. El estado velara por
la salud y la asistencia social de todos los
habitantes; asi mismo, velarad porque la
alimentacién y nutricion de la poblacién
reuna los requisitos minimos de salud”.

Por su parte la Convencion
sobre los Derechos del Nifio, hace refe-
rencia al Derecho de Salud sefialando en
el articulo 24. Asegurar que todos los
sectores de la sociedad y en particular los
padres y los nifios, conozcan los principios
basicos de la salud y nutriciéon de los ni-
fios, las ventajas de la lactancia materna,
la higiene y el saneamiento ambiental y
las medidas de prevencion de accidentes,

UNIVERSIDAD RAFAEL LANDIVAR _ PORTAFOLIO ACADEMICO 2009 _ MONICA BARRIOS AGUILERA

tengan acceso a la educacion pertinente
y reciban apoyo en la aplicacion de esos
conocimientos.”

AREA RURAL

Seglin GLOSARIO DE LAS PRIN-
CIPALES DEFINICIONES (EN RED/2006),
Area Rural se define a los lugares pobla-
dos que se reconocen oficialmente con
la categoria de aldeas, caserios, parajes,
fincas, etc., de cada municipio. Incluye
a la poblacién dispersa, segun Acuerdo
Gubernativo del 7 de abril de 1938.

Una propuesta de clasificaciéon
puede ser aquella de la geografia, segun
la cual existirian 3 tipos de &areas ru-
rales, Wikimedia Foundation, Inc. (EN
RED/2009):

Areas rurales del periurbano: Estas son
las que se encuentran dentro del area de
influencia de las grandes ciudades.

Areas rurales medias: Aquellas relati-
vamente alejadas de ciudades pero con
entidad propia vy actividad econdmica
suficientemente fuertes como para que
su existencia no peligre a corto/medio
plazo.
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Areas rurales deprimidas: Aquellas
4reas rurales que en su momento algido
de poblacion apenas alcanzaron la que
tiene un municipio medio de su entorno
hoy.

CREAR CONCIENCIA

Wikimedia Foundation, Inc.
(EN RED/2009), menciona también que
la conciencia o consciencia, del latin
conscientia (propiedad del espiritu de
reconocerse como sujeto de sus atribu-
tos), es definida en general como el cono-
cimiento que un ser tiene de sf mismo y
de su entorno. “Conscientia” significa
literalmente “con conocimiento” (del
latin: cum scientia). En la especie homo
sapiens, la conciencia implica varios pro-
cesos cognitivos interrelacionados. La
conciencia puede también ser definida
como el estado cognitivo no-abstracto
que permite la interactuacion, interpre-
taciéon y asociacion con los estimulos
externos denominados realidad.

El término conciencia aparece en
varias disciplinas. Diversos aspectos rela-
cionados con la conciencia son tratados
en los siguientes articulos:
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Conciencia (Psiquiatria)
Conciencia (Psicologia)
Conciencia (Filosofia)
Como sinénimo de Psiquis
Conciencia Situacional

B e ®
@ @ O

En este caso nos interesa cono-
cer sobre la conciencia situacional, (en
inglés “situation awareness” o también
“situational awareness” (SA), es una re-
presentacion mental y comprension de
los objetos, eventos, gente, estados de
los sistemas, interacciones, condiciones
ambientales y cualquier otro tipo de
factores de una situacion especifica que
puedan afectar al desarrollo de las tareas
humanas, bien sean complejas o dindmi-
cas. Formulado en términos simples en la
conciencia situacional el humano “sabe
lo que ocurre para poder figurarse lo
que debe hacer”. Es también definida de
forma sencilla como: “lo que se necesita
para no ser sorprendido”. De forma intui-
tiva es una de las respuestas (o bien una
capacidad para dar respuestas) al menos
una de las cuestiones siguientes: ¢Qué
estd ocurriendo? ¢Por qué ocurre? ¢Qué
ocurrird a partir de ahora? ¢Qué puedo
hacer ahora?

ESTRATEGIA




En términos de psicologia cogni-
tiva la conciencia situacional se refiere
al contenido activo del modelo men-
tal de un humano que toma decisiones
(decision-maker) o a un esquema de
la situacion evolutiva de las tareas que
tiene que llevar a cabo, el propésito de
la conciencia situacional es permitir una
forma de tomar decisiones apropiadas y
efectivas. Logrando mantener la concien-
cia situacional se potencia la adquisicion,
la representacion, la interpretacion y la
utilizacion de cualquier informacién re-
levante con el objeto de poner sentido
a los eventos que ocurren, pudiéndose
anticipar a los acontecimientos futuros,
dando la capacidad de poder tomar deci-
siones inteligentes y de poder mantener
el control.

MENSAJES DE REFLEXION

Segun Diccionario de la Lengua
Espafiola (1986), “reflexionar significa
considerar nueva o detenidamente una
cosa.”

Wikimedia Foundation, Inc. (EN
RED/2009), “cita que en Filosofia REFLE-
XIONAR se refiere al proceso de meditar.

Re: significa volver. Flexionar: Doblar.
Es decir: Volver a flexionar, doblar. Por
decirlo de otra manera volver a meditar
sobre algo que quedd incompleto o no
quedd claro, o nos parece que vamos por
un buen camino y vamos mal, etc.

MENSAIJE es el sentido mds ge-
neral, es el objeto de la comunicacidn.
Estd definido como la informacién que el
emisor envia al receptor a través de un
canal determinado o medio de comuni-
cacion (como el habla, la escritura, etc.);
aunque el término también se aplica,
dependiendo del contexto, a la presen-
tacion de dicha informacién; es decir, a
los simbolos utilizados para transmitir el
mensaje. Cualquiera que sea el caso, el
mensaje es una parte fundamental en el
proceso del intercambio de informacidn.”
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2. CONTENIDO
TEORICO

5.1 INFORMACION GENERAL
DEL CLIENTE

OFICINA DE DERECHOS
HUMANOS DEL
ARZOBISPADO DE
GUATEMALA

CONTACTO DIRECTO

Paola Godoy

(Coordinador de area: Carlos Alarcén)
Tel: 5900-8690 / 2285-0456 ext. 119
PBX: (502) 2285-0456

Direccidn: 6a. Calle 7-70, Zona 1
Guatemala, Guatemala, C. A.

Correo electronico: ddhh@odhag.org.gt
paopao@odhag.org.gt

Pagina Web: http://www.odhag.org.gt/
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La Oficina de Derechos Huma-
nos del Arzobispado de Guatemala tiene
como objetivo quinquenal generar y for-
talecer procesos de empoderamiento,
promocion y defensa de los DDHH, para
contribuir a la construccién de una socie-
dad menos excluyente.

VISION

Ser una instancia eclesial, refe-
rente nacional e internacional en el tema
de los Derechos Humanos, basada en la
Doctrina Social de la Iglesia que participa
en acciones de incidencia politica, social y
juridica; que acompafia procesos de em-
poderamiento desde la opcion preferen-
cial por los pobres, valorando la dignidad
humana, promoviendo la igualdad, equi-
dad, justicia, verdad, reconciliacién y paz,
dentro de una sociedad intercultural, con
relaciones sociales menos excluyentes,
expresadas en un Estado de derecho res-
petuoso de los Derechos Humanos.

MISION
Acompafiar, promover y defen-

der el cumplimiento de la vigencia de
los Derechos Humanos, entendidos de

_ MONICA BARRIOS AGUILERA
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manera integral, desde la opcidn prefe- CAMPOS DE INTERVENCION
rencial por los pobres, para contribuir a

la vivencia y valoracion de la dignidad hu- 6 Preferentemente la Arquididcesis
mana y los valores del reino de Dios en de Guatemala
una sociedad solidaria, equitativa y justa, «¢ Entoda la republica de
respetuosa de su naturaleza multiétnica, Guatemala
multilinglie y puericultura. ¢ Fuera de Guatemala, de acuerdo
con las demandas que se
planteen
PRINCIPIOS INSTITUCIONALES -6 Personas, familias, grupos,
comunidades y sociedad en
+¢ Solidaridad general, afectadas directa e
-6 Reconciliacion indirectamente por el Conflicto
¢ Integralidad Armado Interno
« Cultura de paz «6 Poblacién en general, cuyos

derechos humanos son violados
actualmente

ESTRATEGIA
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5.1.1 ANALISIS DE ANTECEDENTES DE DISENO

Dibujo hecho por: Donal Alexander Ordofiez
Afiche hecho por: Rogelio Guacamaya

En cuanto a las iméagenes el concepto
que se queria transmitir con este material era
sobre “Maltrato Infantil” el cual se logré por
medio de las *imdagenes hechas por nifos.
(*Dibujos realizados en una conferencia dirigida a
nifios sobre Maltrato Infantil)

Dichas imagenes logran dar a entender
lo que los nifios sienten al ser maltratados, ya
que fueron nifios los que las realizaron.

No se alcanzdé una unidad general en
el material, debido a que ningun elemento
(color, tipografia, diagramacién, etc.), fueron
utilizados para unificar las piezas. Solamente
el arte infantil de las imagenes es lo que los
une.

Este material fue realizado por una
persona que no trabaja en el drea de disefio ni
tiene conocimiento sobre ello, lo cual influye
en el mal manejo de los distintos elementos y
la diagramacion.

Dibujo hecho por: Carlos Roberto Suriano
Afiche hecho por: Rogelio Guacamaya

Dibujo hecho por: Rosmery Boch Carrillo
Afiche hecho por: Rogelio Guacamaya

Se pudo haber realizado un analisis
mads a fondo por parte de algun experto encar-
gado en disefio para lograr captar la atencién
de los nifios con elementos graficos de apoyo
y una mejor diagramacion.

Los colores utilizados de fondo o la
textura de uno de ellos no son elementos
dirigidos a niflos ya que por lo general en ma-
teriales para nifios se utilizan colores planos;
normalmente primarios o secundarios. Por lo
que al momento de utilizarlos no cumpliran al
100% su objetivo de atraer la atencion del re-
ceptor, que en este caso son nifios.

La forma y el tamafio del formato
(17x8”) si logré utilizarse en su totalidad vy
cumple su objetivo de transmitir de forma le-
gible el mensaje en la cartelera de las aulas de
las escuelas.
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Disefio e ilustraciones:
Centro de Comunicacién para el Desarrollo

Los personajes utilizados se adecuan a
la nifiez, tomando el papel de los mismos ni-
fios aprendiendo de ellos y de una maestra.
Su vestimenta y rasgos fisicos ayudan a que el
G.O. se identifique con ellos, ya que se desa-
rrollan en su contexto social, lo que los iguala
o integra como parte del mismo grupo obje-
tivo.

El material logra una unidad en la co-
locacion de los elementos graficos utilizados y
en su estilo.

Tiene en su interior una diagramacion
muy dindmica, la cual permite colocar el texto
y las imagenes de forma libre, con lo que llama
la atencion del G.O.

Los elementos de apoyo, tanto en
tipografias, formas y colores se manejan
adecuadamente; lo cual permite una identi-
ficacién con el G.O. al que esta dirigido este
material.

TR -

Los colores utilizados de fondo al
igual que la textura que se logré dar con la
tipografia son adecuados para colocar en
un material que va dirigido a nifios/adoles-
centes, ya que sus caracteristicas (dinamico/
juvenil) logran una identificacién con el G.O.

Las tonalidades utilizadas a un color
en la parte interior de los libros fueron colo-
cadas adecuadamente, logran resaltar cier-
tas dreas como puntos focales en la diagra-
macion.

La tipografia utilizada se integra en las
diferentes piezas y logra una identificacion
con el G.O. por medio de sus caracteristicas
joviales y dindmicas.

En cuanto al tamafio y disposicién, se
logra que el texto sea legible y logre su obje-
tivo informativo dentro del material.
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5.2 AREA DE DISENO
MATERIAL PUBLICITARIO
¢Qué es la Publicidad?

Thompson (EN RED/2009), expli-
ca que la publicidad (advertising) es con-
siderada como una de las méas poderosas
herramientas de la Mercadotecnia, espe-
cificamente de la promocioén, que es uti-
lizada por empresas, organizaciones no
lucrativas, instituciones del estado y per-
sonas individuales, para dar a conocer un
determinado mensaje relacionado con
sus productos, servicios, ideas u otros, a
su grupo objetivo.

El disefio grafico y la funcionali-
dad del material publicitario:

Los lugares mas comunes para
hacer publicidad son los medios de co-
municacion por television, radio y prensa
sin embargo en la actualidad un medio
publicitario que se estd convirtiendo muy
comun y de bajo precio es la publicidad
por internet. 1

El disefiador grafico esta directa-
mente relacionado con los disefios rea-
lizados para prensa e internet, siendo
este un gran campo de trabajo. El disefio
como herramienta para transmitir men-
sajes ayuda a que la publicidad de la em-
presa para que alcance a su grupo obje-
tivo después de hacer estudios sobre él y
asi desarrolla composiciones graficas que
cumplan con la funcién de atraerlos a
ellos especificamente.

Lo que se busca con el mate-
rial publicitario es dejar una marca en la
mente de las personas, que se convertirdn
en potenciales clientes.

TIPOS DE PUBLICIDAD

Segun Thompson (EN RED/2009)
los diferentes tipos de publicidad son el
resultado de una o mas clasificaciones
que ayudan a determinar el alcance de
la publicidad, los diferentes usos que se
le puede dar, las situaciones en las que
puede ser utilizada y los patrocinadores
que la pueden emplear para lograr sus
objetivos.

1. Seglin Lépez, D. y Jop, X. (Septiembre/2008), material dado para la conferencia de Material Promocional y material publicitario.

Sintesis I1l. URL.
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Por ello, resulta muy conveniente
gue tanto publicistas y mercaddlogos co-
nozcan cuales son los diferentes tipos de
publicidad y en qué consiste cada uno de
ellos, lo cual, les dard una idea mds clara
acerca de cdmo, cuando y donde utilizar
esta importante herramienta de la pro-
mocion.

Fischer y Espejo (2004), pro-
ponen una lista que incluye diez tipos de
publicidad:

Propaganda: Tipo de publicidad que
se realiza en medios masivos de comu-
nicacion para difundir ideas politicas y
religiosas.

Publicidad de acuerdo a quién lo pa-
trocina, se divide en:

a. Publicidad por fabricantes

b. Publicidad por intermediarios

c. Publicidad hecha por una orga-
nizacion no lucrativa

d. Publicidad por organizaciones
no comerciales / no lucrativas,
como hospitales.

e. Publicidad en cooperativa

Publicidad de acuerdo con la forma de
pago: Por ejemplo, publicidad individual,
patrocinada por un individuo o una orga-
nizacion que actta en lo individual.

Publicidad en cooperativa: Se divide en:

a. Publicidad en cooperativa
horizontal: El costo es
compartido por los empresarios
a diferentes niveles dentro
del canal de distribucion.

b. Publicidad en cooperativa
vertical: Un grupo de
empresarios comparte el gasto
al mismo nivel dentro del
canal de distribucién.

Por lo tanto, los fabricantes

y mayoristas comparten los
costos de la publicidad hecha
para minoristas o fabricantes, y
los minoristas comparten

los costos de la publicidad para
los consumidores.

Publicidad de acuerdo con el tipo y
propdsito del mensaje: Se divide en:

a. Publicidad para estimular la
demanda primaria.

ESTRATEGIA
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b. Publicidad para estimular la
demanda selectiva: Se pro-
mueve la demanda de una
marca especifica.

Publicidad segun el propdsito del
mensaje. Se divide en:

a. Publicidad de accidn directa:
Tiene el propdsito de generar
una conducta inmediata o una
accion en el mercado, por
ejemplo, la publicidad que se
hace los jueves en los perio-
dicos para estimular las ventas
del fin de semana.

b. Publicidad de accion indirecta:
Esta encaminada a obtener
el reconocimiento de un pro-
ducto, a desarrollar actitudes
favorables como prerrequisito
para la accién de compra.

. Publicidad institucional:

Crea una imagen favorable del
anunciante.

. Publicidad de patronazgo: El

vendedor trata de atraer
clientes apelando a motivos de
compra de tipo patronal mas
que a motivos de compra de un
producto.

. Publicidad de relaciones

publicas: Se usa para crear una
imagen favorable de la empresa
ante empleados, accionistas o
publico en general.

. Publicidad de servicio publico:

Su objetivo es cambiar acti-
tudes o conductas para el bien
de la comunidad o el

publico en general.

Publicidad de acuerdo al receptor: Se di-
Publicidad segun el enfoque del vide en:
mensaje. Se divide en:

ESTRATEGIA

a. Publicidad a consumidores:
a. Publicidad en el producto: Su Por ejemplo, publicidad
propdsito es informar acerca nacional respaldada por
del producto. fabricantes o publicidad local
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patrocinada por los minoristas
y dirigida a los consumidores.

Publicidad a fabricantes: Se divide en:

a. Publicidad a organizaciones
comerciales

b. Publicidad Profesional

¢. Publicidad boca a boca.

Publicidad social: Tiene como objetivo
primordial el tratar de contrarrestar
los efectos de la publicidad comercial.
Orienta al consumidor para que no
haga gastos superfluos y compre sélo lo
indispesable.

Publicidad subliminal: Son mensajes que
se captan pero no se descubren. Su al-
cance es insospechado, es invisible a to-
dos los sentidos y su gran recurso esta en
el uso del sexo. El objetivo de este tipo de
publicidad es vender mediante la atrac-
cién subliminal de la atencién a necesi-
dades reprimidas existentes a nivel sub-
consciente o inconsciente de la mente del
individuo que percibe dicho mensaje.

La simple observacién de todas
las categorias pone de manifiesto la va-
riedad de posibilidades y casos que debe
resolver la publicidad.
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MATERIAL DE APOYO

Cancinos (2004), menciona tam-
bién en su trabajo de Tesis “El Disefio
Grafico en la Educacion Alternativa” que
este material logra facilitar la transmisién
de los contenidos, ya que el receptor
puede interactuar con él, revisarlo, com-
prenderlo y asimilarlo por el tiempo
gue sea necesario. Se consideran como
instrumentos auxiliares de ensefianza
que a lo largo del tiempo se han cons-
tituido en un medio didactico esencial
para la recepcién de un mensaje, espe-
cialmente en los nifios.

FORMA Y COLOR EN LOS NINOS

Experimentacion en niflos en
relacion a la forma y el color, que segun
ArqHys (EN RED/2004):

En algunos experimentos psi-
colégicos se han revelado diferencias in-
dividuales de reaccién ante el color y la
forma. Segun una férmula que utilizaron
varios investigadores, se les daba a una
serie de nifios la consigna de elegir, entre
un conjunto de tridngulos rojos y circu-
los verdes, las figuras que se parecieran a
la figura de prueba que se le presentaba
por separado.
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La figura de prueba era un circulo
rojo o bien, un tridngulo verde. Los nifios
de menos de tres afios de edad parecian
escoger con mayor frecuencia guiandose
por la forma, mientras que los que tenian
mas de seis afos se sentian perturbados
por la ambigliedad de la tarea y como
criterio de eleccién utilizaban con mayor
frecuencia la forma. Al considerarse los
resultados, se llego a la conclusién que la
reaccion de los nifios méas pequefios esta
determinada por la conducta motora, y
por lo tanto, por las cualidades “asibles”
de los objetos. Una vez que las caracteris-
ticas visuales se han hecho dominantes, la
mayoria de los nifios en edades preesco-
lares se guiaran por el intenso atractivo
perceptual de los colores. Pero a medida
que la cultura hace que los nifios adquie-
ran destreza practica, la cual depende en
mucho mayor grado de la forma que del
color, se inclina mucho mas a la forma
como medio de identificacién decisivo.

En la dimension de la semantica
-donde los signos son considerados en
su capacidad para representar o signifi-
car otras cosas, para transmitir infor-
macion o conceptos que estdn mds alld
de los signos en si mismos- se han hecho
también varios trabajos en el campo del
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color. Aqui se exploran las relaciones
entre los colores y los objetos que ellos
pueden representar, los codigos y aso-
ciaciones establecidos mediante colo-
res, y las maneras en que los significados
del color cambian segun el contexto de
aparicion y en relacion a factores huma-
nos tales como cultura, edad, sexo, etc.
También han sido investigados algunos
aspectos de la dimension pragmatica del
color. En este caso se toman en cuenta las
relaciones que existen entre los signos y
sus intérpretes o usuarios.

UTILIZACION DEL COLOR

Landa (2006), recuerda que cada
vez que los disefiadores empiezan ha
hablar del color, deben recordar que el
disefio no es subjetivo. Hay una impor-
tante base para escoger el color para un
disefio que solamente el gusto personal.
Cada uno de los cientos de colores que
existen para escoger traen ademas un
juego de significados y asociaciones origi-
narias de cantidad de culturas. Cada color
puede hablar en diferentes niveles (emo-
cional, intelectual y fisico), y cada color
puede ser interpretado de diferentes for-
mas por sus espectadores.

ESTRATEGIA
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Munari (1980) menciona ademas
que una consideracién importante sobre
el uso del color podria referirse a la re-
lacion entre el color y la materia: hay
colores que no se adaptan a determina-
das materias, incluso el negro, que parece
que deberia ser adecuado a todas, goma,
madera, vidrio o metal.

Si se toma una muestra negra de
cada una de estas materias y las com-
paramos, se podrd notar que este negro
es muy variado: la goma negra es muy
distinta del vidrio y asi sucesivamente.
De todas estas consideraciones, el dise-
fiador puede deducir el camino adecuado
para solucionar el problema del color.

March (1989) dice que la uti-
lizacién del color tanto en el grafismo
como en la tipografia, es una de las
herramientas mas importantes y mas
versatiles, dado que las variacionesy com-
binaciones dentro del espectro pueden
empelarse para modificar la percepcion
del material visual. De modo similar, una
variacién en el tono (la densidad relativa
de un matiz determinado) puede suponer
una diferencia, y resulta util cuando hay
restricciones presupuestastarias.
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TIPOS COLOREADOS Y
LEGIBILIDAD

March (1989), también menciona
que el empleo del color en los caracteres
de los anuncios puede ser eficaz, pero
hay que tener presente que la legibili-
dad puede disminuir si el fondo o el es-
pacio circundante estan también colo-
reados, puesto que pueden competir
con el tipo.

Pueden surgir otros problemas si
se utilizan tipos coloreados y un fondo
de colores para que texto que exigen una
gran legibilidad. Se debera experimen-
tar con colores y tonos para averiguar
los efectos que los tintes y los matices
pueden tener en la legibilidad. Hay que
concentrarse en el efecto que se desea
conseguir, se debe ser prudente y experi-
mentar antes de imprimir.

CODIFICACION EN COLOR

Se puede utilizar colores para
interconectar bloques de informacion
similar, ya sean palabras o simbolos. La
“codificacion” mediante el color es una
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herramienta especialmente util en la in-
formacion publica, pudiendo convertirse
en un lenguaje por derecho propio, le-
gible para personas de lenguas distintas.

EL COLOR Y LA ESTRATEGIA
COMERCIAL

March (1989) recalca ademas,
que el color puede utilizarse para atraer
la atencion de determinados grupos de
personas, contribuyendo a crear una
imagen del producto mas atractiva para
jévenes o viejos, para habitantes de ciu-
dad o del campo, o para personas de dife-
rentes niveles de ingresos o de diferentes
origenes étnicos.

COLORES PARA NINOS

“Es recomendable utilizar amari-
llo para provocar sensaciones agradables,
alegres. Es muy adecuado para promo-
cionar productos para los nifios.

Hay encuestas que indican que es
el color preferido del 75% de los nifios
antes de la adolescencia es el purpura,
que representa la magia y el misterio.
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El purpura brillante es un color ideal para
disefios dirigidos a la mujer. También es
muy adecuado para promocionar articu-
los dirigidos a los nifios”, Web Taller (EN
RED/2009).
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En la siguiente Color Significado Su uso aporta El exceso produce
tabla se resume, para

i BLANCO  Pureza, inocencia, optimismo Purifica la mente a los mas altos niveles ---
los principales colo-

res, qué simbolizan, LAVANDA Equilibrio Ayuda a la curacién espiritual Cansado y desorientado
asf como su efecto psi- PLATA Paz, tenacidad Quita dolencias y enfermedades ---
cqloglco e tefra— Estabilidad Inspira la creatividad -
ma positiva como en
negativa, segin Web AMARILLO Inteligencia, alentador, tibieza, Ayuda a la estimulacién mental Produce agotamiento
Taller (EN RED /2009): precaucion, innovacion Aclara una mente confusa Genera demasiada
actividad mental
Fortaleza Fortalece el cuerpo y el espiritu Demasiado fuerte para
muchas personas
Energia Tiene un agradable efecto de tibieza Aumenta la ansiedad
Aumenta la inmunidad y la potencia
Energia, vitalidad, poder, Usado par\a intensificar el metabolismo del  Ansiedad de aumentos,
fuerza, apasionamiento, valor, cuerpo con efervescencia y apasionamiento agitacion, tensién
agresividad, impulsivo Ayuda a superar la depresidn
Serenidad Util para problemas mentales y nerviosos  Pensamientos negativos
Verdad, serenidad, armonia, Tranquiliza la mente Depresidn, afliccién,
fidelidad, sinceridad, Disipa temores pesadumbre
responsabilidad
Verdad Ayuda a despejar el camino a la conciencia Dolor de cabeza
del yo espiritual
Ecuanimidad inexperta, Util para el agotamiento nervioso Crea energia negativa
acaudalado, celos, moderado, Equilibra emociones
equilibrado, tradicional Revitaliza el espiritu
Estimula a sentir compasion
Silencio, elegancia, poder Paz. Silencio Distante, intimidatorio
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TIPOGRAFIA PARA NINOS

En el caso que se pregunte por la
tipografia idénea para los nifios, pueden
darse algunas recomendaciones claras,
explica Willberg y Forssman (2002):

La longitud de la linea debe poder
captarse de un vistazo. Unas 50 pulsa-
ciones por linea seria lo recomendable.
Los saltos de lineas deben orientarse por
relacion de significado.

Para que la imagen de las pa-
labras puedan captarse de forma clara,
las palabras deben estar separadas lo su-
ficiente de sus vecinas.

Por ello, los espacios entre pa-
labras deben ser mayores que en la com-
posicién normal, sin perjuicio de esta
norma: el interlineado debe ser mayor
gue el espacio entre palabras.

Por tanto, hay que escoger un
interlineado suficientemente grande.

La tipografia estd construida para
evolucionar con la seguridad en la lectura
de los nifios.
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La composicién de los textos debe
estar compuesta de modo que los nifios
encuentren una conclusién al final de
cada linea. Que alcancen una meta en la
lectura. El salto de linea debe seguir a
una idea con sentido, sin tomar en cuen-
ta la estética de la forma.

Cuando los nifios lleganentre 8y 9
afios se puede hacer un cambio a la com-
posicién en bandera que tenian los tex-
tos anteriores, sin tener en cuenta que la
linea componga una expresién completa,
pero no hay particiones de palabras aun.
También empieza asi el libro para el afio
siguiente en su educacion.

Cuando los nifios alcanzan un ni-
vel mds avanzado de lectura se pasa a
una composicién de textos en bandera
con particion de palabras, pero no se
debe alterar el sentido del texto.

Aproximadamente en el tercer
afio de lectura, se podra utilizar una
composicién en bloque en los libros de
texto, como es habitual en los libros para
adultos.
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LA PERSONALIDAD DE UN TIPO

March (1989), menciona que
hay que examinar las caracteristicas que
diferencian a los tipos. A fin de cuen-
tas todos ellos son obra de disefiadores
que les ha infundido personalidad para
transmitir mensajes en tonos determi-
nados. Ademads, es posible mediante el
tratamiento grafico personal de un tipo
determinado, modificar su cardcter. Sin
embargo, hay que tomar en conside-
racion la personalidad del tipo cuando se
juzga su idoneidad para la tarea que se
tiene entre manos.

Al comparar un tipo con otro, se
observa que las letras pueden variar no
sélo en su disefio (por ejemplo e y ¢),
sino también por su forma misma (9 y g,
A y a). Esto puede ser una util herra-
mienta de disefio.

JUEGOS CON LOS CUERPOS

March (1989) ademas recalca que
otra herramienta basica es la compren-
sion de los efectos que pueden lograrse
mediante el cuerpo del tipo elegido.
Es evidente que un cuerpo GRANDE grita
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mientas que uno pequefio susurra. Los
cambios de cuerpo en el tipo, por otra
parte, pueden ser funcionales, como, por
ejemplo, cuando se utilizan para desta-
car titulos o para reducir la importancia
de textos subsidiarios.

Hay que tomar en cuenta que la
funcionalidad desempefia también su
papel; dado que un libro existe para ser
leido, la legibilidad tiene una importan-
cia suprema. Se puede aventurar mds
en trabajos con tipos de adorno, en so-
brecubiertas de libros o carteles, donde
las mezclas tanto de cuerpos como de ti-
pos pueden lograr resultados espectacu-
lares.

DISPOSICION DEL TEXTO

Un texto largo destinado a unalec-
tura continua debe ser lo mdas accesible
posible y, por razones de maxima legi-
bilidad, se compone habitualmente con
columnas de anchura y altura uniformes.
Los textos menos capciosos, por ejemplo,
los rétulos o las etiquetas, los titulos o
los encabezamientos, pueden tratarse
mucho mas libres y ofrecen un campo
mas amplio a la creatividad. Pueden ir
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centrados, alineados a la derecha, ad-
quirir una forma peculiar o gracias a la
nueva tecnologia, pueden distorsionarse
con lentes especiales, haciéndolos enca-
jar en una forma controlada.

CONJUNCIONDETIPOSE =~
ILUSTRACIONES O FOTOGRAFIAS

Segun Swann (2002), la libertad
de combinar tipos e ilustraciones se basa
en la capacidad de controlar los efectos
visuales de ambas cosas permitiendo que
se desenvuelvan juntas de modo comple-
mentario. La ilustracién puede integrarse
al texto, controlando su forma y color, o
puede planificarse para que el texto se
superponga o se integre a ella.

Cuando se realiza un disefio con
fotografias hay que adoptar un enfoque
un tanto distinto al utilizado con ilustra-
ciones. La fotografia nos ofrece otro me-
dio de expresion creativa. Estas pueden
recortarse alrededor del tema, pueden
tratarse en un color Unico, por ejemplo el
sepia, pueden enmarcarse en vifietas, con
lo cual los bordes quedan suavizados y la
fotografia se diluye en el papel. Eltexto y
los titulos seran manipulados del mismo
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modo que las ilustraciones. Sin embargo,
a menudo algunas de las combinaciones
mads atractivas de tipos y fotografias son
aquellas que se mantienen sobriasy son
mas bien formales. Si utilizamos color en
los tipos, quiza sea mejor limitar el color
en las fotografias y viceversa.

COLOCACION DE TITULOS
ALREDEDOR DE UNA FORMA LIBRE

Swann ademas afirma que mu-
chas situaciones creativas implicaran la
combinacion de una forma grafica con
un titulo o varios titulos. Sea cual fuere
el elemento grafico, debera ser contem-
plado inicialmente como una forma sé-
lida en negativo. Quiere decir, que hay
que contemplar la silueta de la forma li-
brey utilizar el area alrededor de la forma
para controlar el disefio. Lo importante
es disponerlas dentro del drea de disefio
de tal modo que ofrezcan al observador
una idea que responda al encargo del di-
sefio. Es tan vélido utilizar métodos con-
vencionales de composicion como trans-
gredirlos deliberadamente. La colocacion
y los tipos de los titulos influirdn en gran
medida en la fuerza y la importancia de la
forma.
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Este enfoque de disefio es (til
cuando se trabaja con informacién, que
de otro modo, se proyectaria de manera
poco atractiva y sin inspiracion. Se pre-
tende estimular las facultades visuales
del lector mediante la introduccién de
pausas dinamicas en aquello que seria
un material de lectura aburrido. Asi, las
formas mismas actuan como interludios
controlados que ayudan bien a sostener
el texto. El término para el texto que se
dispone alrededor de una forma se llama
simplemente “perfilado”.

PERSONAJES PARA NINOS

Shafer (2004), menciona que los
nifios imitan, quieren o aparentan lo que
hacen los personajes. Un personaje es
una descripcion realista de un usuario
arquetipico que representa al mercado
meta, dicha descripcién se fundamenta
en informacién extraida del grupo obje-
tivo.

Ortiz (EN RED/2009) explica que
cada personaje es creado para un pro-
blema de disefio especifico, por lo que su
uso esta restringido a dicho fin. Es ne-
cesario para captar la atencion del espec-
tador, crear personajes tan reales como
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sea posible. Ademads deben representar
las caracteristicas mas importantes del
mercado meta. Los personajes mejoran
la comunicacion con el grupo objetivo.

Existen dos tipos de personajes:

Personajes primarios: E| usuario directo
para quién el producto es disefiado. Es el
protagonista, todo gira en torno a ellos.

Personajes secundarios: E| usuario que
usa indirectamente el producto. Estos
pueden estar tanto en contra como a fa-
vor del protagonista. Apoyaran las ac-
tividades del personaje primario.

Fuentes de informacién
para la creacion de personajes

A pesar de incluir elementos de
ficcion, los personajes, como cualquier
modelo, deben estar basados en estudios
de usuarios reales y en observaciones del
mundo real. La fuente primaria de infor-
macioén para la creacidon de personajes
proviene de investigaciones etnograficas
de usuarios reales. Datos provenientes
de otro tipo de investigaciones cualitati-
vas o cuantitativas también pueden ser
utiles en la creacién de personajes.
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INDIVIDUALIDAD DEL PERSONAJE

Los personajes son representados
como gente real, con caracteristicas con-
cretas. Tienen nombres, gustos, ocupa-
ciones, amigos, familias, etc. Los per-
sonajes son de la misma manera que un
personaje de teatro tiene una identidad
y existencia propia pese a ser ficcion. Los
personajes tienen edad, género, nivel
de educaciéon. Tienen historias de vida,
motivaciones, preferencias, maneras de
hacer las cosas.

Ortiz (EN RED/2009) menciona
que cuanto mas especificos son los per-
sonajes, mas utiles son como herra-
mienta de disefio, ya que estos se vuel-
ven personas reales en la mente de los
disefadores.

Segun Camara (2006), una ca-
racteristica primordial que se ha de bus-
car en cualquier personaje que se vaya a
crear es la pose. Desde lejos se puede
reconocer a personas por su manera de
andar, por su forma de moverse, por su
gesto. Asipues, cuando se refiere a pose,
en realidad lo que se quiere decir es que
el espectador dando un simple vistazo
al personaje, pueda ver todo aquello
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que debe ver. Por tanto, el trazo ha de
mostrar encanto, comunicacidon, magne-
tismo y simplicidad.

Los personajes, ya sean herdicos,
dulces ovillanos, no sélo se caracterizaran
por su morfologia y pos sus detalles, lo
haréan también por su pose. Mediante la
pose del personaje se debe transmitir su
estado de animo, su actitud, sus inten-
ciones. Por medio de la pose se consigue
que cualquier personaje e incluso cual-
quier objeto tenga “vida” suficiente para
transmitir sensaciones al espectador.
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GRUPO OBJETIVO

PERFIL DEMOGRAFICO

El siguiente proyecto estd enfo-
cado a un G.O. de nifios y nifias, entre
9 y 12 afios de edad. Por consiguiente
segin PRODATOS (Ver anexo #1), “son
el 13% de la poblacién rural, la cual for-
ma el 59% de la poblacion del pais”. Son
nin@s de un nivel socioecondmico (NSE)
medio-bajo y bajo. Se trabajaran con 5
areas rurales especificas, las cuales son:
La Aldea de Chapas en el departamento
de Santa Rosa, San Juan Alotenango en
Sacatepéquez, San Juan Sacatepéquez,
San Miguel Petapa y Milpas Altas en
Sacatepéquez. Un 90% de los mismos
viven un hogar integrado (papd y mama)
y tienen de 1 a 4 hermanos. Dicho G.O.
esta cursando el nivel primario, de 32. a
62. Primaria.

La Oficina de Derechos Humanos
del Arzobispado de Guatemala (ODHAG)
(2008) menciona que en San Juan Sacate-
péguez en su mayoria son indigenas y un
nimero considerable mestiza. Los idio-
mas que se practican son el Cakchiquel y
el Espafiol. En la mayor parte del area se
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cuenta con escuelas nacionales de edu-
cacién primaria.

En Alotenango, al igual que en
San Juan los idiomas que se practican son
el Cakchiquel y el Castellano. En Milpas
Altas, afios atras predominaba el habla
en Cakchiquel, sin embargo en estos dias
solamente se practica el Espafiol, al igual
que en San Miguel Petapa.

PERFIL PSICOGRAFICO

Segun instrumento pasado al
G.0. (2008/ver anexo #2) son nifios ac-
tivos que disfrutan de juegos tales como
pelota, saltar cuerda, manejar bicicleta,
entre otros. Son nifios sociables, les
agrada jugar con su grupo de amigos o
hermanos.

En todas las zonas geogréficas de
investigacion a los nifios en su tiempo li-
bre les gusta ver caricaturas; las nifias pre-
fieren “Las Princesas” y “Barbie”, mien-
tras los nifios “Looney Tunes” y “Dragon
Ball Z”. Ademas de ver televisién, a los
nifios de Alotenango les gusta leer cuen-
tos o historias o salir de paseo con su fa-
milia al parque. En cambio los nifios de
Chapas prefieren ir de paseo a la playa.
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A este grupo objetivo le interesan
colores de tonalidades encendidas, tales
como fucsia, anaranjado, amarillo y ce-
leste. Les gustan las figuras realizadas
con contornos irregulares curvos, no
puntas rectas. Les es mas facil leer ti-
pografias rectas, con cierto movimiento
en su reticula. Con san serif o serif.

En cuanto a elementos lineales les
atraen lineas con diferentes grosores de
punta fina. Las imagenes las prefieren
con acabados reales y a colores. Capta
su atencion las formas irregulares con

movimientos en su colocacién dentro del
formato.

Prefieren ver anuncios o promo-
ciones en volantes y afiches, los cuales
son utilizados en su comunidad. Para
utilizar como posibles articulos promo-
cionales, les llaman la atencién distintos
articulos para la escuela, como lapices, li-
bros, estuches, entre otros. Asi también,
les agrada que les obsequien gorras vy
playeras.

ESTRATEGIA
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7.  CONCEPTUALIZACION

n

Para llegar a un concepto base
para el desarrollo del proyecto se llevaron
a cabo 3 técnicas de conceptualizacion,
las cuales se describen a continuacion:

7.1 INSIDE (EN LOS PIES DEL OTRO)

Esta técnica consta en que el di-
sefiador tenga un pensamiento empati-
CO con su grupo objetivo y piense como
ellos, y con esto realice una variedad de
dibujos de cosas que se le vengan a la
mente basado en el tema del proyecto
en produccién. Luego, escribe una serie
de frases o ideas que sugieran los dibujos
realizados, las cuales podrian servir como
un posible concepto.

FRASES: (Imdgenes / ver anexo #3)

6 Alto a la violenta guerra

«6 Cura para la angustia

«6 Profesionales al desarrollo

+6 Uniodn es abrigo y amor

¢ Creciendo contra el abuso y mal
trato

-6 Sanando la ignorancia suave
mente
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¢ Trabajando por el progreso

-6 Alimentando la alegria de vivir

¢ Recreando el bienestar

«¢ Creando libertad

¢ Mejorando la diversidad

*6 Alegria sanando el descuido

*¢ Recreando un buen ambiente

¢ Diversidad de ensefianzas contra
la ignorancia

*6 Olvidando el abuso

+¢ Uniendo amor y alegria

¢ Unavida de luz y paz

-6 Exigiendo libertad

«6 Educando laignorancia

-6 Amorosa guerra contra el abuso

«6 Castigo a la tristeza

7.2 RELACIONES FORZADAS

Las relaciones forzadas son una
técnica que trata que el disefiador realice
una lluvia de ideas de palabras tomando
en cuenta el tema del proyecto, y en base
a ellas trate de “unir” forzadamente pa-
labras que no tengan conexion alguna
y forme frases con ellas. Esto ayudara
a que se pueda formar un concepto in-
teresante y amplié las posibilidades de
disefio.
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PREVIA LLUVIA DE IDEAS:

Paz

Alegria
Entusiasmo
Juegos
Accion

Ley
Provecho
Trabajo
Esfuerzo
Integracion
Cadenas
Castigo
Violacién
Golpes
Encierro
Malicia
Ilgnorancia
Duda

Ley
Desigualdad
Impacto
Moretes
Chinchdn
Sonrisa
Ensefianza

Manos
Descono-
cimiento
Vacio
Libros
Exigencia
Libertad
Familia
Compartir
Estudios
Sociales
Sociedades
Espacio
Paz
Autoridad
Autoridad
Reglas
Normas
Necesi-
dades
Vida
Carisma
Diversion
Expresién
Capacidad
Orientacién
Promocién

Desarrollo
Integracion
Educacion
Garantizan
Medidas
Posibili-
dades
Respeto
Mejorar
Respons-
ables
Proteccién
Confianza
Facilitar
Corregir
Demostrar
Situaciones
Reflexién
Apoyo
Abuso
sexual
Busqueda
Opresion
Maltrato
Ingenuidad
Inocencia
Justicia

FRASES:

»
i J
.
il
.
il
.
b
.
il ]
®
b
-
il ]
-
b
®
bl
»
il
s
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®
9
»
0
.
il ]
.
e
-
‘@
‘e

La justicia de desigualdad
Libertad de suefios

La expresion del vacio

Libertad encerrada

Impacto de la reflexion
Cadenas de libertad

Normas de paz

Desarrollo de la reflexion
Expresion de los acontecimientos
Encierro de la ignorancia
Libertad del encierro

Carisma de opresion
Integrando necesidades de vida
Divirtiendo el desconocimiento
Provecho de la ignorancia
Compartiendo el desarrollo
Juegos de igualdad

Manos de libertad

Promocién garantizada
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7.3 METAFORAS

Se realiza una metdfora cuando
se utiliza una expresion con un significa-
do distinto al habitual o en un contexto
diferente, uniendo dos palabras en base
a una caracteristica similar. Por ejem-
plo, dientes-perlas: ambos cuentan con
un brillo espectacular. Por lo mismo se
puede hacer la metéfora de “tus dientes
como perlas”.

Conociendo lo anterior, esta téc-
nica se basa en una lluvia de ideas rela-
cionada al tema central del proyecto, y
con ella tomar palabras con un signifi-
cado o caracteristica similar para escri-
bir una metafora con ellas. Esta técnica
permite encontrar posibles conceptos
que ayuden a obtener un resultado posi-
tivo en el desarrollo del proyecto.

PREVIA LLUVIA DE IDEAS:

Nacimiento Expresar Difundir
Nacionalidad Participar Servicios
Concimiento Vida Amigos
Cuidado Superior Beneficio
Proteger Libremente Necesidad
Identidad Afectar Obligacién
Nombre Facilitar Entrega
Relacion Informacién Tratamiento
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Orientacién
Conflictos
Armas
Explotacién
Recibir
Gratis
Peticion
Impedir
Sufrimiento
Casos
Protegido
Crueldad
Medidas
Prevenir
Desempefio
Peligro

FRASES:

Salud
Educacion
Tratos
Penas
Mental
Moral
Desarrollo
Oportunidad
Condiciones
Dignidad
Humanos
ndiferencia
Distincion
lgualdad
Denuncia
Violacion

Verglienza
Olvido
Engafio
Contribuir
Accion
Movimiento
Desarrollo
Diversidad
Todos
Aplicacién
Proteccidn

«6 Facilitar como agua en manantial

<6 Desarrollo como chispa fugaz
»6 Contribuyendo como hormiga

«6 Expresion como obligacién
-6 Tratamiento para la ignorancia

como medicamento
«6 Libre expresién como viento

arrasador
«é Oportunidades como lagrimas
profundas
«6 Valiendo derechos con accién

_ MONICA BARRIOS AGUILERA
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«6 Conocimiento como agua.de mar

6 Explotando el entusiasmo como
esclavo de vida

¢ Divirtiendo la nocién como nueva
sensacion

«6 Chispa fugaz haciendo valer el
derecho

«6 Chispa fugaz conociendo el
derecho

«6 Chispa fugaz accionando
derechos

7.4 POSIBLES CONCEPTOS
DESARROLLO COMO CHISPA FUGAZ

Buscando animar a la nifiez a de-
sarrollarse tanto en conocimientos como
en acciones, este concepto permitiria en-
trar graficamente con la energia y accién
de la nifiez. Con elementos graficos en
diferentes ritmos para transmitir el de-
sarrollo, con mucho dinamismo. Colores
que transmitieran vida e imagenes que
entusiasmen a los nifios a la accién.
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LIBRE EXPRESION COMO
VIENTO ARRASADOR

Se podria utilizar este concepto
para diagramar el material de una forma
muy dindmica y libre. Con acciones e
imagenes muy expresivas. Buscar que el
mensaje que se transmita graficamente
logre impactar al grupo objetivo, para
que asi cumpla con su objetivo final de
sensibilizar a los nifios a que conozcan
sus derechos y la importancia de ellos.

DIVIRTIENDO EL DESCONOCIMIENTO

Como es un material dirigido a los
nifios, en base a este concepto se podria
lograr mucho dinamismo y vida en su
diagramacion. Con elementos gréficos
con mucho movimiento al igual que la re-
ticula de las tipografias. Se tendria que
plasmar un mensaje que transmitiera
graficamente lo divertido y bueno que
puede ser poner en practica los derechos
para lograr incentivar a los nifios.
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7.5 CONCEPTO FINAL

CHISPA FUGAZ
ACCIONANDO DERECHOS

Los nifios son esa chispa que nos
irradia accion en toda actividad que reali-
zan, lo cual puede aprovecharse para el
desarrollo de este proyecto en el tema de
derechos humanos.

Conociendo las caracteristicas
principales del grupo objetivo de entu-
siasmo, accion, movimiento, dinamismo,
vida, como chispa fugaz se lograria en-
cender esa llama en los nifios dandoles
a conocer sus derechos, lo cual es el ob-
jetivo principal del material. Incentivan-
dolos a una futura acciéon de los mismos
como un objetivo subjetivo.

ESTRATEGIA
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8. CONTENIDOS

P

8.1 CONTENIDO DE TEXTO

«6¢ Derecho ala Vida

« Derecho a la Educacion

«6 Derecho a la Salud

«¢ Derecho a la Alimentacién

REFERENTE INSTITUCIONAL

Logotipo de la Oficina de Derechos
Humanos del Arzobispado de Guatemala
- ODHAG -
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8.2 CONTENIDOS GRAFICOS

ELEMENTO FUNCION TECNOLOGI A EXPRESION

Organizar los elementos dentro del formato  poicula Mixta. Sensacién de movimien-

RET[CULA permitiendo que los mismos tengan el Ejes libres, con movimiento. to, energfa.

espacio necesario para facilitar su com-
prension. Inclinados/verticales/horizontales/combinados.

tes visual Itando & Colores intensos, puros. (verde-anaranjado- S ién de emocién.
COLOR 3 fextos ;?I’r‘:crl::al.:s.v e ey e Suskit psluxis-daurojosipendo-aic) Expresién de vida. <
M
i
LL
l....
<
o 4
l._
ELEMENTOS Formas irregulares. Sensacion de accién, W
GRAFICOS Facilitar la identificacién del grupo objetivo Abstractas / Figuras geométricas. SByimiento:
con el material, logrando atraer su atencién Lineas gruesas, curvas / rectas. LLd
DE APOYO por medio de sus formas, movimiento, etc.  Lineas con variedad en su grosor.

B
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9.

FORMAS Y MEDJOS
DE DISTRIBUCION

9.1 ESTRATEGIA DE
IMPLEMENTACION

El material se desarroll6 para
trabajarlo en 5 dreas rurales (La Aldea
de Chapas en el departamento de Santa
Rosa, San Juan Alotenango en Sacate-
péquez, San Juan Sacatepéquez, San
Miguel Petapa y Milpas Altas en Sacate-
péquez) el cual se implementara de la si-
guiente manera:

Durante el mes de enero se
repartiran a las diferentes escuelas los
planificadores, para que las maestras
puedan utilizarlos durante el ciclo esco-
lar y ademas les sirva de apoyo a la deco-
racion de las aulas, logrando asi que el
material empiece a informar a los nifios
sobre el tema de los derechos.

Durante febrero, marzo y abril el
personal de ODHAG impartira platicas y
tendra diferentes actividades en las es-
cuelas de las 5 regiones mencionadas;
en el transcurso de dichas actividades
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la ODHAG colocard las mantas de los
4 derechos en el lugar donde se estén
llevando a cabo las platicas y al momen-
to de irse a la siguiente escuela dejaran
colocada solamente la que habla sobre
los 4 derechos en general, logrando asi
informar a los nifios sobre el tema y re-
cordarles la importancia de la practica de
los mismos. Los pachones y playeras los
repartirdn a los niflos que hayan recibido
las platicas, para que los utilicen y de esta
forma puedan recordar la informacién
adquirida sobre sus derechos.

Cada pieza lograra informar a
los nifios sobre el tema de derechos de
Salud, Alimentacion, Educacién y Vida,
tanto dentro de la escuela en lo que se
refiere a las mantas y al planificador, asi
como reforzar el tema en casa al momen-
to de utilizar las playeras y el pachén. De
esta forma se puede notar que el mate-
rial logra cumplir su objetivo de infor-
macion y refuerzo de dicho mensaje en
la nifiez del area rural. Todas las piezas
se utilizaran durante un afio y al finalizar
el mismo se evaluaran los resultados del
material para concluir si se implementara
el mismo material el siguiente afio o se
realizara alguna modificacion.

IA

-
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9.2 DESCRIPCION DE CADA PIEZA

ROPOSITO

Fisico

CARACTER RESPONSABLE DURACION

LUGAR

’LAYERA

Reforzar la informacién
adquirida sobre los 4
jerechos y recordar a

os nifios en casa la impor-
ancia de la practica

je los mismos por

nedio de mensajes de
eflexion e imagenes.

Impreso

Pubicitario-
informativo

Coordinador del
proyecto de ODHAG
Paola Godoy

1 afio

Escuelas o instituciones

educativas del drea rural
(5 regiones especificas)

donde se impartiran las

pléaticas

PLANIFICADOR

Recordar dentro del aula

a informacion sobre los
derechos y la importancia
de la practica de los mismos
por medio de imagenes y
mensajes de reflexién.

Impreso

Material de
apoyo

Coordinador del
proyecto de ODHAG
Paola Godoy

1 afio

Escuelas o instituciones

educativas del drea rural
(5 regiones especificas)

donde se impartirdn las

platicas
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10., BOCETAJE

FORMATO

Dentro de este proyecto se quiere tra-
bajar en base al concepto de “Chispa fugaz ac-
cionando derechos” lo cual conllevard a tomar
decisiones en las cuales se refleje el mismo en
base a mucho movimiento y variedad.

Se decidid trabajar con distintos for-
matos dependiendo de la pieza queriendo
transmitir una sensacion de diversidad.
Permitiendo asi la facilidad de lectura, ya que
el grupo objetivo son nifios de 9 a 12 afos.
Por consiguiente se empezd analizando los
tamafios en que era mds conveniente traba-
jar segun la pieza requerida.
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enfrente de las escuelas o en salones donde
se realice alguna actividad, por lo que se
necesita un formato amplio para que pueda
ser visible al G.O. Se decidié trabajar una
manta de 2 x 3 metros.

———® Para las playeras, se trabajara una
medida standard en el tamafio de la imagen
para todas las tallas, la cual no podra ser
mayor de 12.5” de alto ni ancho, logrando
asi que la imagen sea lo suficientemente vi-
sible y legible para el grupo objetivo.

T~ El planificador, serd un material de

apoyo que se entregard a los maestros para
que lo cologuen dentro de cada aula, el cual
también servird de decoracién. El tamafo
mads adecuado tanto para que sea visible
como funcional sera de 23x33” (Formato
Al), el cual tiene un tamafio suficiente para
colocar todo el contenido requerido.
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Pachon R \
El drea del pachén que se utilizara de-
Tamanos  c\indncos: bera ser menor de 5” de ancho y 6” de alto.
4 : i
\%-Dapro& Lg’me'dlda es en funcién de ser c'olocada
- ik cilindricamente, alrededor del pachén. Esta
o Vel 4 4 § §
Ech ot s medida podria variar dependiendo el tipo de
Eave. 2-5" andho g ; : il
pachén que se escoja para imprimir.
5-l" ato
Manta / Planificador EJES
Lo 1 1 I .y
p 4 ] v ‘ Por el concepto utilizado dentro del
< T 7 R N\ proyecto se busca darle mucha libertad a la
o b Ll s 4 AN diagramacion, por lo mismo los ejes que se
- } ——" | 3l i ! l N 2 e x _
seleccionaran deberan permitir mucho mo- <
vimiento en los elementos de disefio. s
‘ O
i w Ll
o 3 * ; : b—
Podrfan ser buenos ejes, Podrian ser factible, ; .Se busca encajar tOd.aS_ laS plezas <
Eh'h ompaaibn. oot bajo ejes que generen movimiento, cada o
o~ ilustracion se realizard buscando que el en- L
< g enfoaue) princial foque principal transmita dinamismo en la n
£, W composicién, ademds se adecuard el texto L
s alrededor o dentro de la ilustracién.
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Se quiere lograr que todas las piezas
guarden unidad conforme a elementos como
la tipografia o la utilizaciéon de los elemen-
tos dentro del formato bajo la direccion de
algun eje, por lo que se buscé en los ejes de
la playera lo mismo que en los de la manta,
un enfoque principal de la ilustracion con un
eje inclinado, logrando asi generar ese movi-
miento deseado.

Se decidié dejar gue la ilustracién
produzca el movimiento por medio de ejes
inclinados y que el texto cree una ruptura en
los ejes siendo éste horizontal, de esta forma
se alcanzara el punto focal que se busca con
el texto.

Siguendo con la unidad entre piezas,
se decidid utilizar en la diagramacién del
pachoén los mismos ejes de la ilustracion que
en la playera creando una ruptura con un eje
horizontal para el texto. Ademas, en ambas
piezas se decidié no utilizar pleca por la falta
de espacio y porque no era necesaria tanta
informaciéon mads que el texto principal que
se dirigird con el mensaje.
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ELEMENTOS DE APOYO

Se observo que el Unico elemento de
apoyo necesario a utilizar era una pleca para
colocar los datos requeridos por la ODHAG,
tanto en la manta como en el planificador.
Las demaés piezas llevaran solamente el logo
de la instituciéon como informacién adicional.

ETAPA 1

La pleca debe guardar movimiento
y dinamismo para no romper con la diagra-
macion que se llevard con el resto de ele-
mentos y para que sea un punto focal para el
G.0. y lean la informacién en ella.

Se busca que la pleca sea como parte
del formato, como un trozo de papel o algo
rasgado/cortado del mismo. Por consi-
guiente las propuestas llevan en su mayoria
lineas curvas, para dar la idea de un material
en movimiento.

ESTRATEGIA

UNIVERSIDAD RAFAEL LANDIVAR _ PORTAFOLIO ACADEMICO 2009 _ MONICA BARRIOS AGUILERA




Por el tipo de imagenes que se desea
utilizar en el proyecto, y poniendo en un se-
gundo plano laimportancia de la informacion
de la pleca contra el resto de informacidn, se
decidio colocar la misma en la parte inferior
del formato de las piezas.

ETAPA 2

: , Se buscé que en algin momento la
pleca interactuara con algln personaje y que
® , contrastara de alguna forma con el resto de

la ilustracidn, pero se not6 que esta imagen
cargaba el drea de informacién para la pleca
= S ' - y que restaba la importancia de la ilustracion
e iy ~ principal.

Se cambid entonces la idea de inte-
{ ' RN . 4 ractuar con algun personaje y se resaltd la
1

.\

APA 3

; | » forma de la pleca siendo un tipo doblez o
corte del formato.

, |
i ‘ ;,.—robcu\ \a
. v) | s ion o : : iz
Mo %’%’»’7/@%# £ maf‘\oc:g‘\\z De igual forma que la ilustracion, la
1

!

i

=

forma de un doblez recargaba el formato,
por lo que se decidié como opcién final so-
lamente una linea curva que separara la
ilustracion del espacio de informacion. Esta
linea curva con un pico llegando al final de
la misma se tomo de la abstraccion de un
doblez de papel de forma que siempre ge-
nerara movimiento pero que no sobresaliera
mas que la ilustracion.

ESTRATEGIA
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ETAPA 4

a. calle 7-70, z
PBX (502) 2286-0458
Guatemala, Guatemala, C. A.

ddhh@odhag.org.gt ODHAG | S5t

6a. calle 7-70, zona 1.
PBX: (502) 2285-0456
Guatemala, Guatemala, C. A.

ODHAG |fsepiss
ddhh@odhag.org.gt

6a, calle 7-70, zona 1.
PBX: (502) 2285-0456

?g:teénaln Gg:;e&mh C.A ODHAG s

Direccién hacia »—/

el logotipo

La pleca dividird la imagen e infor-
macion logrando un descanso visual en el
formato por la ausencia de colores, ayudan-
do asi a resaltar la informacion que posee.

Se decidié que la linea de contorno
de la pleca fuera de diferente grosor para
dar direccién a la vista hacia el logotipo de
la ODHAG y generando por lo mismo cierto
movimiento.
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PERSONAJES - PERFILES

Nombre del personaje: LUISA (Ladina)
Dimension Fisica:
Sexo: Femenino
Edad: 9 afios
Color pelo, ojos y piel: Pelo café obscuro/negro. Ojos negros, piel
café obscura (morena).

Apariencia: Buena, delgada, limpia. Nariz gruesa, ojos grandes,
mirada amigable.

Dimension Socioldgica:

Clase: Media-baja.

Ocupacién: Estudiante de primaria

Nacionalidad: Guatemalteca.

Lugar en la comunidad: amigable, juguetona, activa

Dimensién Psicoldgica:

Extrovertida, curiosa, amigable, inteligente.

Nombre del personaje: JUANCHO (Ladino)
Dimensiodn Fisica:

Sexo: Masculina

Edad: 10 afios

Color pelo, ojos y piel: Pelo café obscuro/negro. Ojos negros, piel
café obscuro/moreno-claro.

Apariencia: Buena, delgado, limpio.

Nariz gruesa, ojos peuquefios, mirada amigable.

Dimensién Sociolbgica:

Clase: Media-baja.

Ocupacién: Estudiante de primaria

Nacionalidad: Guatemalteca

Lugar en la comunidad: curioso, inteligente, amigable,
paciente,educado.

Dimensién Psicoldgica:

Timido, curioso, delicado, inteligente, educado.
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Nombre del personaje: LESLIE (Kaqchikel)
Dimensidn Fisica:

Sexo: Femenino

Edad: 10 afios

Color pelo, ojos y plel: Pelo café obscuro/negro.

Ojos negros, piel café claro.

Apariencia: Buena, gordita, limpia. Nariz gruesa, ojos grandes,
mirada amigable.

Dimensidn Socioldgica:

Clase: Media-baja.

Ocupacién: Estudiante de primaria
Nacionalidad: Guatemalteca.

Lugar en la comunidad: amigable, conservadora.

Dimension Psicoldgica:

Timida, curiosa, delicada, inteligente

Nombre del personaje: CARLITOS (Garinagu/Garifuna)
Dimension Fisica:
Sexo: Masculina
Edad: 9 afios
Color pelo, ojos y piel: Pelo café obscuro/negro. Ojos negros, piel
café obscuro/moreno.

Apariencia: Buena, panzoncito, limpio. Nariz gruesa, ojos grandes,
mirada amigable.

Dimension Socioldgica:

Clase: Media-baja.

Ocupacién: Estudiante de primaria

Nacionalidad: Guatemalteca.

Lugar en la comunidad: curioso, inteligente, amigable,
paciente,educado.

Dimension Psicoldgica:

Timido, curioso, delicado, inteligente, educado.
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PERSONAJES - ROSTROS

ETAPA 1

- Entre ellos debe haber diferencia para

Los 4 personajes que se desean en
las ilustraciones deben tener rasgos de ser
nacionalidad guatemalteca para lograr una
mayor identificacién con el grupo objeti-
vo, por lo mismo, se decidié que fueran de
nariz ancha y ojos relativamente redondos.
En cuanto a su crecimiento, deberian ser
nifios de 9y 10 afios.

Se quiere que sean 2 nifios y 2 ni-
fas. Uno extrovertido y otro relativamente
timido pero que siempre se vean activos en
proporcién a su personalidad, logrando re-
saltar la acciéon y entusiasmo que se desea
con los personajes.

Se buscan los mismos rasgos y formas de
cabeza, nariz y boca.

resaltar la personalidad de cada personaje.
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Se desea que cada personaje se tipo de zapatos (cerrados o abiertos),
identifique de cierta forma con el grupo etc.
objetivo, por lo mismo las personalidades
de cada uno son muy importantes a Sus rasgos y el pelo, identifican a
resaltar. la poblacion indigena. Nariz gruesa, ojos
grandes y pequefios, tez obscura. Una de
Hay otros detalles que pueden las nifias llevard una blusa con fragmentos
realzar para la identificacion del mismo, de un traje tipico para la identificacién de
como el pelo, la ropa, el color de tez, el los nifios que los utilizan.
N
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EOUCAGIN /i 6 PERSONALJES - ACCIONES

L Ly Con cada accién lo que se desea
[ reflejar es la facilidad de poner en practica

37 lioeo 4\ bpn los derechos humanos, por lo que se deci-
di6 poner ejemplos de situaciones comunes
El lépiz y el libro que podrian realizar los nifios, acciones que
elementos basicos para Gy P
la educacién. hacen diariamente en las cuales lo podrian
lograr.
s Dichas acciones serdn un punto fo-
O teI e formia diferents, cal para el material, por lo mismo no deben
perder su energia, transmitiendo esa fuerza
creativa y energia que distingue al grupo ob-
jetivo del proyecto, los nifios.
WE | Deporle - juaar
. ') e
Ny . 4 o |
L \\\ : e ) . : B A

~~

Colectar o cosechar

son actividades dindmicas
relacionadas con el drea
rural del pals

ESTRATEGIA

pieo mm\/;( HLI tel

Funcional, sale de lo comun. AL <
Implica deporte, salud y diversién. 3 h./' 5
N r',""
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ETAPA 2

1k

Con los personajes y sus acciones lo
que se busca es que enriquezcan el temay la
percepcion del mismo.

Con ello se lograra darle una intensi-
dad a la frase que se utilizarad segun la temati-
ca de cada derecho. Las acciones enfatizaran
detalles y le daran riqueza a la percepcién de
la temdtica, asi como una fuerza expresiva.

Aportaran una idea mas general del
contenido textual, no retratando tal cual
aparece el mismo.

Se busca que haya una interrelacién
armonica entre texto e imagen.

Tendran ciertos detalles, contrastes,
uso de distintas reglas de composiciéon. En
estas piezas el estilo a utilizar sera que el per-
sonaje interactue con el fondo o formato a
utilizar de alguna forma.
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Color de tez:

4
‘ % o

PERSONAJES - COLOR

Dentro de la ilustracion el color de
tez es importante ya que logra en cierto pun-
to que el grupo objetivo se identifique con
los personajes. Por lo mismo se analizaron
tonalidades cafés para la tez de cada perso-
naje, ya que es en su mayoria la tonalidad de
la tez guatemalteca en el drea rural, en este
caso de la Aldea de Chapas en Sta. Rosa, San
Juan Alotenango en Sacatepéquez, San Juan
Sacatepéquez, San Miguel Petapa y Milpas
Altas en Sacatepéquez.
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Contorno personaje

Se puede perder la i Se carga demasiado

figura con el fondo Simple/tosco 'fzr'";':“" sl Mayor definicién
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El contorno se utilizard
dentro de la misma gama
de color en una tonalidad
mas obscura para definir
mejor la figura.
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Por la personalidad inquieta
de este personaje lo que se busca
con su vestimenta es llamar la aten-
cién. Por lo mismo el rojo causa ese
punto focal, siendo éste uno de los
primeros colores que localiza el cere-
bro humano.

Esta nifia es la que tiene un
cardacter inquieto y dindmico, por lo
mismo su vestimenta debia ser llama-
tiva. El fucsiay el amarillo refuerzan
ese espiritu dindmico y aventurero
de la personalidad del personaje.
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Se busca darle un togue tipico
000000 A

a su blusa, por lo mismo se dejo el

cuello con distintos colores. El mas
adecuado y general que se econtré
fue el azul combinado con magenta
para darle un toque femenino.

..A...... A pesar de que es un persona-

je tranquilo, no se quiere poner co-

lores apagados al mismo ya que por
las tonalidades obscuras de su piel lo
apagarian mucho. El azul y mostaza
logran encender y contrastar las to-
nalidades del mismo.

P

N

paga el
r general
yersonaje
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PIEZAS - DIAGRAMACION / ILUSTRACION

DERECHO A LA EDUCACION  DERECHO A LA ALIMENTACION

Manta / Planificador

Eje (enfoque) principal
de la imagen.

C—I TEXTO
W IMAGEN
mmmm PLECA

Se queria hacer énfasis en la ilus-
tracién sin la necesidad de un fondo real,
pero se notd que por ser un material con
caracter infantil necesitaba de un fondo
colorido y no un vacio.

Se probé utilizar un color plano vy

7 <
uno con degradé, de los cuales se ve que en et
el color plano la ilustracion en si, la accién O
pierde su pontencial de atencién. Por con- E"
siguiente se decidid colocar un degradé con '<
blanco en la parte del fondo para que resal- oY
tara la ilustracién y la frase para que cum- e
pliera su objetivo. (lﬁ

Al mismo tiempo se decidié dejar la
pleca blanca, para crear un contraste con el
colorido del resto del material, logrando asi
llamar la atencién del espectador en cierto
punto hacia la informacién que ocupara
dicho lugar.
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Planificador

L

Playera

== TEXTO
= IMAGEN

En el planificador se decidié dejar la
misma diagramacién que en las mantas por
la similitud en el formato, logrando asi una
unidad. Por ser una sola versién no se queria
resaltar solamente un derecho, por lo que se
decidié crear un ambiente en donde distintos
nifios realizaran acciones que resaltaran los
cuatro derechos que se estan trabajando.

Se decidié dejar el mismo fondo en
degradé para unificar las piezas, asi como el
espacio de la pleca en la parte inferior del for-
mato siempre blanca para crear un contraste
con el color de la ilustracion.

En el disefio de las playeras se dejo
el mismo eje inclinado en la ilustraciéon para
crear el dinamismo y para guardar unidad con
el resto de ilustraciones. La inclinacién se hizo
hacia el lado izquierdo para causar variedad
ante las otras piezas.

Se decidié hacer cuatro playeras, una
por cada derecho para hacer énfasis en el
mensaje y para tener una variedad entre los
nifios al momento de repartirlas, logrando de
esta forma reforzar toda la informacién que se
desea.

Las playeras seran blancas para hacer
resaltar la parte del doblez de donde estan los
personajes dando a parecer que los mismos
estan saliendo de la playera. Esto se decidid
asi para transmitir esa chispa e ingenio que
poseen los nifios en esa edad.
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Pachén Se buscd la unidad entre las playeras
y el pachén, dandole un eje inclinado hacia
la izquierda a la ilustracién para darle movi-
miento a la misma.

= TEXTO
i |MAGEN

Los pachones seran blancos, lo cual
hara resaltar |a parte de donde salen los per-
sonajes, la cual se hizo con la idea que lleva
la pleca en el planificador y la manta; de una
parte del formato doblado, el fondo se unifi-
card a las otras piezas con un degradé.

UNIVERSIDAD RAFAEL LANDIVAR _ PORTAFOLIO ACADEMICO 2009 _ MONICA BARRIOS AGUILERA

ESTRATEGIA




TIPOGRAFIAS
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TIPOGRAFIAS SELECCIONADAS PARA FRASES

iCuando cuidas y

: ayudag a otros,
Degigmers das Vidal

iLa vida es
tu derecho!

CUFANDO CUIDRS Y
AYUDAS A OTROS,

MiLHo_Cozipo  DFs ViPAl

LA ViDA ES
TU DERECHOI

iCuando cuidas y
ayudas a otros,

Soopafresh  das Vidal

iLa vida es
tu derecho!

Lo que se desea con la tipografia es
que tenga un caracter infantil y una reticula
con movimiento. Por lo mismo se selec-
cionaron éstas tres, de las cuales después
de un analisis se encontro que la tipografia
Designers, pierde un poco el tema central del
material, ya que tiene puntas con termina-
ciones rectas, las cuales pueden ser aseme-
jadas a dolor, dafio, violencia, etc. Ademas
recarga mucho el material.

La tipografia Milho_Cozido se des-
cartd ya que llegaba a ser muy pesada en el
material por ser todas mayusculas a pesar
de que su trazo es infantil.

Se escogio utilizar Soopafresh, ya que
la misma tiene dinamismo en su reticula, es
gruesa; por lo mismo llama la atencién y
atrae a la lectura en el nifio.

Debera analizarse bien el color que
se le aplicara para que cause el impacto
deseado.
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TIPOGRAFIA SELECCIONADA PARA INFORMACION DE LA PLECA

atvpe ~ oficina de derechos humanas Carece de mayusculas.
YP del arzobispado de guatemala

Se acopla en formas y estilos de
letras, como la vocal “a”, a la tipografia

. Oficina de Derechos HUmanos  ¢legida para las frases. Es legibl im-
: A gible y sim
cicle del Arzobispado de Guafemala ple lo cual no causara ningun peso extra
a la pleca.

La legibilidad en este caso es
. Oficina de Derechos Humanos ; . | : 3 ti py
glasslk Gl Aiebintidi-Oe Caleiiaha importante por lo mismo la tipografia

Glassik fue descartada.

ge§0n§_|ighf Oficina de Derechos Humanos

= ia el estilo de las let
del Arzobispado de Guatemala ambia el estilo de las letras y

no logra unidad con la tipografia de las
frases.

ESTRATEGIA
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Se dificulta la lectura por las puntas de
la tipografia. LAYOU T

Crea punto focal, buena utlizacién
de tamafio y color.

Se probd la colocacion de los ejes
inclinados en las frases principales pero
se notd que causaba desorden y restaba
atencion a la ilustracion. Por lo mismo
para alcanzar el objetivo de las frases
causando un punto focal se diagrama-
ron con un eje diferente al de las ilustra-
ciones; utilizando un eje recto. Ademas
eso ayudaba a resaltar los ejes con movi-
miento que de por si tiene la tipografia.

|La Rducacién
g tu deracho!

Causa sensacién de desorden
y que se cae por los ejes que
posee la tipografia.

Las mantas se dejaron
bajo el mismo eje para las
frases, resaltando la parte prin-
cipal que hablaba de la accién
gue pueden realizar para poner
en practica los derechos con un
delineado celeste y letra blanca,
y el resto de la frase de un color
plano.

C—ITEXTO ==
= |MAGEN
ssmmm PLECA 3

ESTRATEGIA

ODHAG frsme
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S IMAGEN como el pachoén se dejaron con la misma
diagramacion del texto, con un eje recto.

De esta forma se logré unidad entre el
La

= 1exTO V Tanto las playeras, el planificador

material. Ademas se decidié dar el punto
i focal a la parte importante del texto me-
aﬁmentactlon diante mayuscula sostenida, y el resto
d:,sec‘;,o del texto con un color plano solamente
con inicial mayuscula para dejarlo en un

segundo plano de jerarquia.

En estas piezas solamente se co-
locod el logotipo de la institucion para
no saturar de informacién el formato,
ademds este era muy pequefio para co-
locar muchos elementos lo que hubiera

== TEXTO causado que la impresién de los mismos <
mieAaEn no saliera como se deseaba. R
O

LL]

E‘..

;TODOS _ <
LOS NINOS ff
tienen! W

Ll
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__+/ PROPUESTA PRELIMINAR

11.1 MANTAS

e} 'mvgas >

tefeducas:

Cuando)

COMES T
te

iLa
alimentacion
es tu derecho!

educacion
es tu
derecho!

e s TR e ] ODHAG |saiss=-

ODHAG s

DERECHO A LA ALIMENTACION DERECHO A LA EDUCACION
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ENTOCES
CEMERY

\ koo

iLa vida
es tu
derecho!

ODHAG | fEss ‘

DERECHO A LA VIDA

Cuznao
hWace's

yfivegas,

eresisaludable®

iLa salud
es tu
derecho!

ODH.

DERECHO A LA SALUD
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11.2 PACHON 11.3 PLANIFICADOR

iTODOS E
LOS NINOS 23
tienen iy e
“enero N
B B B o B B B

_ B B B B B B
fs - RARAARL
ED;JCACION Hﬂmﬂmm 33"
ALIMENTACION HHHHHHH
VIDA Y N
SALUD —

ﬁ@@
@(
S
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11.4 PLAYERAS -COME{SANO!

\.a

alimentacion
es tu

derecho

{HAZIEJERCICIO!

La salud
es tu
derecho

WIVEIEELCIZ!

La vida
es tu
derecho

ESTRATEGIA

’ b
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VALIDACION TECNICA DEL DISENO PRELIMINAR

Para conocer la percepcién del re-
ceptor hacia el material disefiado y verifi-
car si los elementos de disefio utilizados
cumplian los objetivos planteados, se
realizd una validacion técnica utilizando
la propuesta de disefio preliminar. Dicha
validacion se realizé con Disefiadores Gra-
ficos, Expertos en el Tema de Derechos y
una muestra del Grupo Objetivo al que
va dirigido el proyecto, por medio de dis-
tintos instrumentos de validacion (ver
anexos #4 y 5), de lo cual se obtuvo los
resultados descritos a continuacion.

11.1 RESULTADOS GENERALES
INTERPRETACION GRUPO OBJETIVO

Las funciones y expresiones de
los elementos fueron interpretadas posi-
tivamente por los nifios, asi como el
tema general del material, Derechos de la
Nifez.

Sin embargo, el 80% de los ni-
fios confundieron el significado que se
deseaba transmitir en algunas ilustra-
ciones. Por ejemplo, en la manta del

Derecho a la Educacion, el personaje que
se utilizé con un ldpiz y un cuaderno no
transmitia la diversién al estudiar por su
posicion, sino que los nifios entendieron
que simplemente jugaba con el lapiz y
que estaba tirando el libro.

Lo mismo sucedié con la ilus-
tracion que se utilizé en la manta del
Derecho a la Vida. Lo que se buscaba
transmitir era que el nifio estaba ayudan-
do a bajar a la nifia, pero por la posicion
de los brazos que éste tenia, se entendia
que la nifia ayudaba a subir al nifio.

Estos detalles de una mala inter-
pretacién del significado de las ilustra-
ciones conllevd a hacer ciertos cambios
en las mismas.

INTERPRETACION EXPERTO EN EL TEMA
DE DERECHOS

En cuanto a la explicacién de los
Expertos en el Tema, lograron determi-
nar aspectos sociales que podrian afectar
en la interpretacion del material dentro
del ambiente rural en que se utilizaria.
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Un aspecto importante que se
menciond fue que ninguno de los per-
sonajes llevaba o simbolizaba algun traje
tipico, dado que en muchas &reas rurales
aun se utiliza. Los expertos comentaron
gue era necesario que alguno de los
personajes lo utilizara, sin que fuera un
traje especifico de algln drea, pero que
si transmitiera la cultura indigena para
lograr que todo aquel nifio del grupo ob-
jetivo que tuviese la costumbre de utilizar
traje tipico se sintiera identificado con el
material.

Otro aspecto que propusieron
cambiar fue en la ilustracion de la man-
ta del Derecho a la Salud, ya que la nifia
no llevaba zapatos puestos. Esto podria
causar algun desagrado ante el grupo
objetivo ya que podria interpretarse que
el sexo femenino, en este caso las nifias,
eran inferiores que los nifios y eso se mar-
caba al no utilizar zapatos, asi como daba
lugar a interpretar un nivel econémico
muy bajo, lo cual podria ser ofensivo para
el grupo objetivo.
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INTERPRETACION TECNICA

En cuanto al texto utilizado, la
mayoria de los disefiadores opinaban que
por el nivel escolar en el que se encontra-
ban los nifios, era mejor la utilizacion de
mayusculas seguidas por minusculas en
las frases y no maytscula sostenida.

Opinaban que el eje utilizado en
la tipografia daba cierto movimiento y
reafirmaba que fuese un material para
nifios, aunque ponian énfasis en tener
cuidado en la colocacién del texto para
no transmitir un desequilibrio.

Los disefiadores comentaron que
debia unificarse el color de la tipografia
en todas las piezas ya que tanto en el
pachdn como en el planificador se rompia
la unidad que trafa el color con el demas
material.

En cuanto a los personajes, la
mayoria de disefiadores observaron que
en la manta del Derecho a la Salud la
posicion de la nifia no ayudaba a trans-
mitir que estuviera escalando, por lo mis-
mo era importante evaluar la orientacion
del personaje.

ESTRATEGIA




Tanto en el pachén como en la
manta del Derecho a la Vida, uno de
los personajes muestra su sonrisa con
dientes, lo cual es necesario evaluar si
guarda unidad con el resto de personajes
utilizados.

En general, los tres grupos vali-
dados concordaron en que el material
es para nifios y que se refiere al tema de
Derechos. Interpretaron que los perso-
najes transmitian acciones y dinamismo
al realizarlas. Las frases utilizadas eran
cortas y faciles de entender.

Tomando en cuenta las interpre-
taciones realizadas de los instrumentos
de validacion, a continuacion se detallan
los cambios gréficos llevados a cabo en el
material.

ESTRATEGIA
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11. 2 CAMBIOS REALIZADOS En base al instrumento pasado

se notd que hubo ciertas acciones de los

Las ilustraciones son un elemento personajes que se interpretaban como
esencial en este proyecto, por lo mismo la otra accidn, la cual no era la deseada.
interpretacion de cada una ante el grupo
objetivo debe ser lo més precisa posible. Por lo mismo se cambiaron las

siguientes acciones:

" DESPUES OBSERVACIONES |

Con la posicion del personaje
se interpretaba que el nifo
deseaba subir, y la accién que
se desea transmitir es que él
estaba ayudando a bajar a la
nina.

W - §
Ll Por lo mismo se cambid la i
2 posiciéon de los brazos y las f!
O piernas del nifio para dar en- s
s tender que él estd ayudando- <
U la a bajar. o
<L 52
n
=
4
—l
RS
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ILUSTRACIONES

ILUSTRACIONES

ANTES

DESPUES

OBSERVACIONES

Por la direccién en que estaba
el personaje el grupo objetivo
interpretaba una accién nega-
tiva, veian que el nifio estaba
tirando su libro y su lapiz, y
lo que se queria transmitir
era que él disfrutaba mien-
tras estudiaba. Se cambid la
posicion para que el nifio es-
tuviera sentado mostrando el
ejercicio que hacia.

También hubo que cambiar la
forma en que estaba el texto
dentro del libro que él sos-
tenia para dar a entender que
el nifio lo estaba realizando.

En la manta de Derecho a la
Alimentacién, la posicion en
que estaba la nifia tratando de
alcanzar manzanas transmitia
que estaba leyendo el texto
que se encontraba sobre el
lado izquierdo. Por lo mismo
hubo que cambiar la direccién
de su mano y cabeza. También
por parte de los expertos en
el tema, se solicitd el cambio
a que uno de los personajes
representara el sector indigena
por medio de su vestimenta.
No con un traje en especifico.
Por eso a esta nifia se le cam-
bié su pantalén por un glipil y
corte tipico.
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ILUSTRACIONES

ILUSTRACIONES

ANTES

DESPUES

OBSERVACIONES

En la manta de Derecho a la
Salud se cambid la distancia
que habia entre la pelota y el
nifilo para hacer la accién mas
realista, ya que estando él muy
alejado de la pelota daba a en-
tender que solamente saltaba
en un pie.

También se encontré un error
en la ubicacion del dedo pulgar
del pie derecho, por lo que se
cambio al lugar correcto.

La posicion que mostraba esta
nifna en la manta de Derecho
a la Salud se malinterpretaba,
daba a entender que estaba
descendiendo en lugar de as-
cendiendo. Se tuvo que tensar
la cuerda de la que se sostiene
para apoyar la accién que re-
alizaba. La direccién del rostro
como la de las manos se cam-
biaron para dar la idea que
subia. La nifia estaba descalza,
pero se decidié colocarle zapa-
tos ya que al momento de ju-
gar en la calle o afuera de casa,
que es donde normalmente
escalarian, los nifios deben uti-
lizar zapatos.
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ILUSTRACIONES

ILUSTRACIONES

ANTES

DESPUES

OBSERVACIONES

En la ilustracion que se utiliza
tanto en la playera del Derecho
a la Vida como en el pachdén
hay uno de los nifios que son-
refa mostrando los dientes,
pero era en ésta la Unica en
donde esto ocurria, por lo mis-
mo rompia la unidad que habia
con el resto de ilustraciones,
por ello se decidié quitarle este
detalle.

En la playera para apoyar el
Derecho a la Alimentacidn, se
ilustré esta nifia comiendo una
manzana, pero tuvo que cam-
biarse tanto la posicién en que
se encontraba la boca de la
nifia como la forma de la man-
zana para transmitir la accion
real.

Anteriormente se mencion¢ el
cambio de traje para este per-
sonaje, por lo mismo en esta
ilustracion también se llevd a
cabo dicho cambio.
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DIAGRAMACION

~

TAMANO

ANTES DESPUES OBSERVACIONES
En la ilustracién que se uti-
lizé dentro de la playera del
Derecho de la Educacion se
‘p St\\d‘\a"' cambio la forma en que estaba

La

educacion
[es]tu

posicionada la nifia, ya que
acortaba el espacio para colo-
car el texto y esto causaba que
se rompiera la unidad entre
las ilustraciones con las demas
playeras.

Se validé con maestros el es-
pacio que se necesitaba para
la colocacion del planificador
en si y se notd que era muy
pequefio, por lo mismo se de-
cidié aumentar el tamafio de
oficio a tabloide. Para ellos
de esta forma iba a ser sufi-
ciente para anotar las activi-
dades mensuales.
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ANTES

DESPUES

OBSERVACIONES

DIAGRAMACION

Dentro del planificador se
tuvo que hacer varios cam-
bios para lograr cumplir el
objetivo de la pieza. Las ilus-
traciones necesitaron de un
analisis profundo para cono-
cer si realmente transmitian
el mensaje correcto.

En la accién referente a la
educacion se necesitd apli-
car el cambio que se analizé
dentro de la manta, ya que no
transmitia en si la diversion
al estudiar sino simplemente
diversién. En la accidn refe-
rente a la alimentacion se
cambiod la actitud de la nifia
transmitiendo la accién de
comer, no solamente soste-
nerla, y se le agregd una
zanahoria para apoyar el
hecho que es saludable co-
mer frutas y verduras.

Se aumentd el tamafio de la
ilustraciéon de los nifios ju-
gando pelota para que se in-
terpretara de una forma mas
facil y se uniera al tamafio del
resto de ilustraciones.
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EJE DEL TEXTO

PLAYERAS

ANTES

DESPUES

OBSERVACIONES

ALIMENTACION

VIDA Y .
(U 7 ———p

{K‘BSS
5 () OS

Se cambid la posicion de la ti-
pografia ya que por la reticula
qgue en si tiene la misma posee
mucho movimiento y trans-
mitia que la misma se caeria.
Por eso se decidid colocarla en
un eje horizontal

Dado a que el grupo objetivo
estd en un nivel de aprendizaje
de lectura, se decidié cambiar
las frases de ser todas mayus-
culas a inicial mayuscula segui-
das de minudsculas. Se unificd
ademas el color para que no
perdiera la unidad con el resto
de piezas.

x""n\w 77\ [ CT\
’\ A% | \ o | uJL et 57 |

La vida
es tu
derecho

o
ODHAG

iVive feliz!

En el disefio de las playeras
se decidid unificar el texto a
color azul con el resto de ma-
teriales. Ademads se decidio
colocar un elemento grafico
detrds de cada ilustracion
paraapoyarelrealismode que
estaban saliendo de la playera
los personajes, asi como para
darle un contraste de color al
fondo blanco de la playera. Se
cambio el color del doblez de
la playera, de donde salen los
personajes, ya que como la
playera es blanca la idea del
color de sombra con el blanco
serfa gris no azul.
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ANTES DESPUES OBSERVACIONES
Se decidio unificar el disefio
. del pachdn con el resto de ma-
IT\?ggsN'NOS iTOdos teriales ya que se desligaba en
los “iﬁos’ cuanto a diagramacion.
Se colocé el mismo elemento

PACHON

verde de fondo que se utilizd
en las playeras.

La diagramacién del texto se
modific6 a un eje horizontal
para evitar que se transmitiera
desequilibrio con el mismo al
estar inclinado.
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12. FUNDAMENTACION

3mt

En este proyecto se llevoé a cabo
12 piezas, las cuales constan de 4 pla-
yeras, 4 mantas, 1 pachén y 1 planifica-
dor, los cuales se dividen tematicamente
entre los 4 derechos de la nifiez que se
desea reforzar: Salud, Alimentacion, Edu-
cacion y Vida.

Estas piezas se unificaron por me-
dio del color, tipografia y la ilustracion.
En base al instrumento de validacion
pasado al grupo objetivo y disefiadores
graficos se realizaron ciertos cambios
de donde se llegé a la propuesta final
descrita a continuacion.

a. FORMATO
Manta Planificador
s
™M
23"
Playera
2mt o in | D
12” .3_”-

Pachén

Se decidio utilizar un formato
vertical de 2x3mts. en la manta, lo cual
permitia un espacio suficiente para ma-
nipular el texto y la imagen. Ademas,
provocaba un impacto al momento de
montarlo en el lugar y permitia fuera
legible a distancia.

El planificador se trabajé con un
area total de 33x23”, la cual ayudaba a
tener una imagen grande, que ocupara
la mayor parte del formato para captar
la atencion del grupo objetivo, dejando
asi también un espacio de 11x17” para el
planificador anual que utilizarian las maes-
tras como material de apoyo.

Las playeras se trabajarian en tallas
12 y 14 para nifio, las cuales se adecuan al
grupo objetivo. Ademads éstas permitian
tener espacio sufiente de impresion, el
cual se decidio seria de 10x10”.

El pachén tiene un drea visible
frontal, la cual tiene un promedio de 3x5”.
Esta area daba lugar a colocar tanto la
ilustracion como el texto en una medida
adecuada.
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b. TIPOGRAFIA

FRASE PRINCIPAL

Segun Barnet (2006) los mensajes
en los materiales no deben presentar
confusidn en cuanto a la tipografia, a me-
nos que esa sea realmente su intencion.

Por lo mismo los mensajes utiliza-
dos fueron adaptados al grupo objetivo
de una forma simple y corta. Ademas se
selecciond la tipografia Soopafresh, ya
que ésta no guarda seriedad sino tiene
FRASE SECUNDARIA una re'tl'cula. en m.ovimien'to lo Cljla| le d'a
un cardcter infantil. Esta tipografia se uti-
lizé tanto en la frase principal como en la

-
llLa V‘da secundaria.

<L

o

es tu O

; i : Ll

derecho.’ d Parala llnflo,rmacflon extlra al.ple de o

la pagina se eligié la tipografia Cicle, ya <

que es delgada y legible para transmitir o’

claramente la informacién general del i

INFORMACION EXTRA cliente. )
LL

6a. Calle 7-70, Zona 1, Ciudad de Guatemala, C. A.
PBX: (502) 2285-0456 / ddhh@odhag.org.gt

.
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¢. COLOR

Segun Landa (2006), hay una im-
portante base para escoger el color a uti-
lizar en un disefio, no solamente el gusto
personal, debe analizarse el objetivo de la
pieza y a quien va dirigida. Por lo tanto,
se eligio una gama de colores puros e in-
tensos, para que se adaptaran al grupo ob-
jetivo y transmitieran un aspecto infantil,
dieran una sensacién de emocidn y expre-
saran vida.

Los colores utilizados en general
logran una unidad en las piezas, una iden-
tificacion con el grupo objetivo asi como
transmitir armonia en el material gene-
ral. A cada personaje se le determinaron
colores segun su personalidad. A Luisa
y Juancho, de personalidad activa se les
colocd colores vivos, llamativos, en los
que dominaba el rojo tanto en su vestido

A

como playera, ya que el rojo es un color "Ji
Ri245 .95 Ri265 .9 transmit ‘ | iR £ 5
gis M: 9t Gizss M0 que transmite energia para los nifios. 0]
BAR.... ik RUe L8 cambio a Carlos y Leslie, por tener una L1
personalidad timida y tranquila se les co- -
R248 & %00 RO, S.100 locd colores tierra, entre amarillo y café, <
2 Y 100 Bies Y9, y tonos de azul obscuro para transmitir o
cierta seriedad. b
n
i C:0 3 C: 100
Gi2ee M: 0 B0 M: 85 Los colores de tez de cada perso- LU
B2 Ko B:54 32 naje se eligieron tratando de adaptarlos
al grupo objetivo para lograr una identifi-
. c:0 y C: 100 e
SN R0 84 cacion.
g Y: 100 g Y: 0
B:6 k23 DAY K 38
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En el fondo se utilizé un celeste
en degradé para evitar que se cargara con

RO C:100 R:167 C: 35 :
G:82 M: 10 G:217 M:3  un color plano y para que los personajes
B:129 Y:0 B:233 Y: 0 ;
K: 24 K:0 sobresalieran.
: Sy b March (1989) menciona que el
leresisaludabley empleo del color en la tipografia puede
ser eficaz, tomando siempre en cuenta la
legibilidad.

es tu

derecho! Es por esto que el texto se dividié

en una frase principal, la cual se dejé en

R:125 C: 50 g
gges Qﬁ:100° color blanco con un delineado de color
K:0

azul para causar un impacto visual, cau-
B e L e 2 sando una jerarquia sobre el texto se-
cundario el cual fue colocado en un color
plano. Ambos textos son legibles por el
grosor utilizado en la tipografia.

ESTRATEGIA
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LUISA

JUANCHO

LESLIE
CARLOS

d. PERSONAJES

Ortiz (EN RED/2009) explica que
cada personaje es creado para un pro-
blema de disefio especifico, por lo que su
uso esta restringido a dicho fin. Los per-
sonajes deben representar las caracteris-
ticas mas importantes del mercado meta
para que logren una buena comunicacion
con el grupo objetivo.
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Los personajes fueron di-
sefiados con trazos simples e infan-
tiles. Se buscaba una identificacion
con el grupo objetivo por lo que se
hicieron humanos caricaturizados,
demostrando rasgos fisicos obser-
vados en el grupo objetivo, como
nariz gruesa, ojos grandes y piel
obscura.

Cada personaje refleja su persona-
lidad tanto en la forma en que interactua
con los demas como en sus facciones.
Luisa y Juancho de personalidad extro-
vertida tienden a tener expresiones mas
animadas al igual que sus brazos siem-
pre demuestran accién, al contrario de
Carlos y Lesie que su sonrisa es mas sutil
por su personalidad tranquila al igual que
sus acciones son mas suaves.

La vestimenta de los personajes
del que se obhservd que utiliza el grupo
objetivo. Tomando en cuenta ademas la
utilizacién del traje tipico, ya que en algu-
nas areas aun hay nifios que lo utilizan,
por lo general son las nifias, por esto se le
colocé a Leslie un corte y blusa tipica sin
expecificar algln area, si no que se le pu-
sieron con lineas generalizando los trajes
indigenas para poder utilizar en material
en diversos lugares.

ESTRATEGIA




e. PERSONAJES / ACCIONES

%,
(e, 4

Tomando en cuenta que la funcién
de los personajes en este proyecto, los
cuales tienen un papel muy importante,
como lo dice Joly (2005) nunca debe olvi-
darse tomar en cuenta el contexto de
aparicion de una imagen y su funcién.
Se le dié una personalidad a cada per-
sonaje y en base a ella se transmitieron
distintas actividades que transmitiran la
chispa con la que los nifios deben realizar
una accion, logrando con esto llamar la
atencion del grupo objetivo y apoyar el
mensaje deseado.

Segun Shafer (2004), los nifios imi-
tan, quieren y aparentan lo que hacen los
personajes, por lo mismo las actividades
que se utilizaron para los personajes son
ejemplos de casos que pueden llevar a
cabo los nifios en su vida, logrando asi de
forma subjetiva persuadir al nifio a actuar
de forma positiva.
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f. ELEMENTOS GRAFICOS
DE APOYO

El Unico elemento de apoyo uti-
lizado en el material fue la pleca donde
se colocd la informacion general del
cliente. La misma se disefid con ningun
color de fondo para lograr una ruptura
con la imagen de la pieza, causando un
vacio visual lo cual llevaria al lector a leer
la informacién en la misma.

6a. Calle 7-70, Zona 1, Ciudad de Guatemala C. A
PBX: (502) 2285-0456 / ddhh@odhag.org.gt ODHAG | S5

ESTRATEGIA
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Se logré en base a los elementos
descritos, una propuesta dindmica e in-
fantil, que segun el instrumento pasado
al grupo objetivo lograra su objetivo final
ante el espectador.

Estas piezas poseen una unidad
entre ellas con las ilustraciones, colores,
tipografia pero a la vez dan una varie-
dad conforme a sus tamafios. Se logra
con esa chispa que identifica la energia
de la nifiez transmitir el mensaje tan se-
rio de los derechos de una forma clara y
sencilla.
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Cada pieza tiene una interaccién
con el nifio, el pachdn y la playera logran
manipularlas y llevarlas a casa, el plani-
ficador para observarlo en la escuela al
igual que las mantas al momento de las
platicas de formacién, logrando asi que
los nifios se identifiquen con el material
y memoricen el mensaje.

Todas estas piezas ayudaran a los
nifios a conocer el tema en cuanto a los
derechos de Salud, Alimentacién, Vida y
Educacion durante un aino.

ESTRATEGIA




PLAYERAS

En las playeras se quiso transmitir
mensajes cortos, ideas claras que apoya-
das con las imagenes transmitieran un
mensaje positivo a los nifios y se les in-
duciera subjetivamente ha llevar a cabo
las actividades que hacen los person-
ajes en las mismas, ya que segun Shafer
(2004) los nifios quieren o imitan lo que
los personajes hacen.

La chispa y movimiento que se
desea transmitir en el concepto se desa-
rrollé con la idea que los nifos salian de
la playera para dar el mensaje resaltando
lo mas importante de la accién que rea-
lizaban.

El texto principal se dejé con una
jerarquia mayor en cuanto a su tamafioy
color para transmitir una idea clara.

1Sé saludable, iCome sano!
haz ejercicio! Ca i

educacion
[es]tu
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(haces)

yfivegasy

fevestsaludabley

iLa salud
es tu
derecho!

13 Lans |, Ciudre ek duntern s £ A
WA IS0 23000157 ) deRhmsahAg.rn. T ODUAG s

es tu
derecho!

70 Zeta 1 Eidae @ Guramils € 4
15021 2208-07 / ddMh@RdbRE. IR0t ODIAG s

eomeshh
e v veRery

iLa
alimentacion
es tu derecho!

s 0ur e A <
aanhoadhag.org.at ODHAG Fussn

iLa
educacion
es tu
derecho!
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MANTAS

En las cuatro mantas se transmitié
mensajes mas profundos para ayudar a
los expositores de las platicas a aclarar el
mensaje que se deseaba transmitir.

Las imagenes son sencillas con la
idea que los nifios las logren comprender
y lleguen en un futuro a imitarlas.

A cada personaje segun su perso-
nalidad se le adjudicé una actividad para
lograr que el grupo objetivo se identifi-
case con alguno de ellos y grabara en su
mente la accién positiva.

Los mensajes se colocaron en un
lenaguaje sencillo, con una conclusién di-
recta al final de cada frase. Lo que se bus-
ca es que sepan cudles son sus derechos
y de qué forma pueden aplicarlos, ya que
segun Willberg y Frossman (2002) cuan-
do se hacen mensajes para nifios debe
hacerse de la forma mas simple posible y
llegando a una meta precisa.

0




SEMANA 1

”mmmmmw*
B e e B B
I e B e e

IIHMA‘

e e e e e e
mrwmrwm"é‘"%«'

6a. Calle 7-70. Zona 1.
PBX: (502) 2285~0456 "W

p Cludad de Guatemala, C. A,
ddhh@®odhag.org.gt ODHAG| e

PLANIFICADOR

En este material lo que se bus-
caba es que los nifios lo vieran todos
los dias dentro de su clase y recordaran
cuales son sus derechos, por lo mismo la
frase en esta pieza es directa sefialando
solamente los derechos. Se apoyd la idea
del texto con imagenes que igual trans-
mitieran actividades que ellos podian
realizar al poner en prdactica sus dere-
chos.

El planificador es un material de
apoyo para los maestros, tanto para la
decoracion en sus aulas como un lugar
en donde podian colocar las actividades
que se llevarian a cabo con los alumnos
mensualmente. Aunque lo que se bus-
caba es que los nifios recordaran a diario
el mensaje con este material, es por esto
que el espacio mayor se le adjudicé a la
ilustracion.
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PACHON

*Todos
l Con esta pieza se buscaba que los
.o nifios recordaran que tienen derechos
os “‘nos, diariamente al llevarlo a la escuela y que

de cierta forma les ayudara en algo. Asi
m mismo al llevarlo podian transmitir a

otros nifios indirectamente el mensaje.
I derechos! _ B
\ : - El mensaje textual utilizado es
‘ simple, la idea directa a la que se quiere
llegar, que ellos sepan que todos tienen
derechos y apoyado con la imagen de to-
dos los personajes para que sepan que

todos son iguales ante los derechos.

|Todos
los nifios,

W
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13., PRODUCCION Y REPRODUCCION

13.1 ESPECIFICACIONES TECNCAS PLAYERA
PARA EL DESARROLLO DE
LAS PIEZAS Serigrafia de 12x12” aproximadamente

Playera blanca, tallas 8-10-12 ( talla

MANTAS

Formato vertical
Tamafio 2x3mts

Sin Troquel

En manta vinilica
Full Color, CMYK

PLANIFICADOR

Formato vertical

Tamano 23x33” (Formato Al) Base
Sin troquel

Papel Texcote 14

Full Color, CMYK

Tamafio 11x17 (Tabloide)
Planificador mensual, 10 hojas

Un color, CMYK

PACHON

Flexografia de un Cilindro plastico
blanco, 22/16 onzas.
Full Color, CMYK
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promedio para nifios de 9-12 afios)
Full Color

13.2 INFORME TECNICO QUE
ACOMPANA LOS ARCHIVOS
DIGITALES A IMPRENTA

MATERIALES GUARDADOS EN:
CD1

4 Documentos en Freehand 10
Disefio final de 4 mantas sobre
“Derechos de la Nifiez” en paths,
nombrados:

DOC1_SALUD
DOC2_EDUCACION
DOC3_ALIMENTACION
DOC4_VIDA

Mantas vinilicas de 2x3 mts.
Sin troquel
Impresion Full color




CD2

11 Documentos enFreehand 10

Disefio Final de base planificador y plani-

ficador mensual, en paths, nombrados:

DOC1_BASE
DOC2_ENERO
DOC3_FEBRERO
DOC4_MARZO
DOC5_ABRIL
DOC6_MAYO
DOC7_JUNIO
DOC8_JULIO
DOC9_AGOSTO
DOC10_SEPTIEMBRE
DOC11_OCTUBRE

Formato vertical

Tamafio 23x33” (Formato Al) Base (Full
Color)

Papel Texcote 14

Tamafio 11x17” Planificador (1 color)
Papel Bond o Coughe

CMYK

Sin troquel
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CD3
1 Documento en Freehand 10
Disefio final de pachén en paths,

nombrado:

DOC1_PACHON

Cilindro plastico blanco, 22 6 16 onzas.

Full Color, CMYK
CD4

4 Documentos en Freehand 10
Disefio final de playeras en paths,
nombrados:

DOC1_SALUD_PL
DOC2_EDUCACION_PL
DOC3_ALIMENTACION_PL
DOC4_VIDA_PL

Serigrafia de 12x12” aproximadamente
Playera blanca, tallas 8-10-12 ( talla
promedio para nifios de 9-12 afios)

Full Color

1000 playeras de cada disefio

ESTRATEGIA




13.3 PRESUPUESTO DE DISENO E

IMPRESION
«é DISENO
DESCRIPCION VALOR
1. Concepto de Proyecto Q 2,500.00
2. llustraciones (10xQ400) Q 4,000.00
3. Diagramacion de materiales:
a. Manta D. Salud Q 150.00
\ b. Manta D. Alimentacién Q 150.00
| c. Manta D. Vida Q 150.00
d. Manta D. Educacién Q 150.00 ¥
e. Playera D. Salud Q 150.00 =
f. Playera D. Alimentacién Q 150.00 &
g. Playera D. Vida Q 150.00 LLJ
h. Playera D. Educacion Q 150.00 E
i. Planificador Q 300.00 o
j. Pachén Q 150.00 e
Vp]
Ll

UNIVERSIDAD RAFAEL LANDIVAR _ PORTAFOLIO ACADEMICO 2009 _ MONICA BARRIOS AGUILERA



-6 IMPRESION

CONTACTO CANTIDAD DESCRIPCION VALOR

QUALITY GRAPHICS, S.A. 12 Mantas vinilicas 2x3 mts., full color, Q 5,184.00
4 ojetes
IMPRETEX 4,000 playeras Hilo 20 en blanco, full Q 48,000.00

color, con impresién tiro

PUBLICIDAD 4,000 pachones 22 onz., cuerpo blanco, Q. 23,200.00
PROFESIONAL tapa de color, 6 colores
PUBLIMART 500 planificadores 23x33” base, full color, Q. 13,500.00

papel texcote 12 y
11x17” planes, 1 color,
papel couché.

-

VALORTOTAL Q. 89,884.00

TOTAL DE DISENO E IMPRESION Q. 98,034.00

ESTRATEGIA

(ver cotizaciones adjuntas en anexo #6)
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13.4 SISTEMAS DE IMPRESION O REPRODUCCION

SISTEMA

MANTAS VINILICAS IMPRESION DIGITAL Este sistema es el mas ade-
cuado para este tipo de material,
por la nitidez y rapidez con las que
pueden realizar el material. Ademas
con este sistema se permite tener
ojetes en cada manta para facilitar
su colocacion.

PLAYERAS SERIGRAFIA Por la cantidad de playeras
que se imprimiran, este sistema es
mas econdmico que realizarlo en
base a Transfer.

PACHON FLEXOGRAF(A Por el tipo de impresién cilin-

drica este sistema es el adecuado
para esta pieza.

ESTRATEGIA

PLANIFICADOR LITOGRAFIA Debido a ser un tiraje largo

es mas econdmico imprimir este
material en una litografia en lugar
de hacerlo bajo impresion digital.
Ademads el acabado de bloqueado
que lleva el planificador lo mane-
jan solamente en imprentas y lito-
grafias.
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1

4.,

CONCLUSIONES

.6 Como material publicitario infor-
mativo se realizé el disefio de cuatro man-
tas. Cada una reforzara uno de los cuatro
Derechos de la Nifiez que esta estrategia
de comunicacién desea reforzar en los
nifios de 9 a 12 afios del area rural, uti-
lizando mensajes reflexivos y personajes
con actitudes que reflejen dinamismo.

«® Se desarrollé material de apoyo
para ampliar esta estrategia de comuni-
cacion con piezas tales como playeras,
un pachén y un planificador anual. Con
dichos materiales se busca reforzar el
contenido tanto en casa como en la es-
cuela en base a frases e ilustraciones
infantiles que transmitian actividades
positivas hechas en la vida cotidiana del
grupo objetivo logrando asi la compren-

sién del mensaje con ejemplos reales.
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_«; RECOMENDACIONES

«® Se recomienda que al momen-
to de trabajar futuras piezas de mate-
rial publicitario informativo en el drea
de Derechos de la Nifiez de Salud, Vida,
Educacién y Alimentacion se siga utili-
zando tanto los personajes desarrollados
como la linea grafica que se empled en
este proyecto para que el grupo objetivo
mantenga su identificacion con el mate-
rial y contintie acrecentando su interés
por el mismo.

«® Se recomienda que al momento
de trabajar futuras piezas de apoyo para
el mismo grupo objetivo sobre Derechos
de la Nifiez de Salud, Vida, Educacion y
Alimentacién se utilicen ilustraciones
siguiendo con la linea de las piezas ya
planteadas, siento éstas de actividades
o acciones positivas que sean parte de
su diario vivir, logrando asi una unidad
con las demas piezas y continuar con una
aceptacion positiva de parte del grupo
objetivo.

«# Al momento de trabajar una es-
trategia de comunicaciéon con un grupo
objetivo multiétnico se recomiendatomar
en cuenta las caracteristicas relevantes
de los mismos para poder adaptarlas a la
imagen grafica que se desarrollara, para
lograr asi una mejor aceptacion del ma-
terial. Es muy importante tener una no-
cién general de la cultura con la que se va
a trabajar, para no causar ninguna ofensa
o desagrado hacia el grupo receptor.

«® Se recomienda que al trabajar al-
gun proyecto con un grupo étnico, evaluar
la utilizacion del traje tipico del area con
algun personaje o dentro de la imagen
grafica, y si el mismo debe ser una imi-
tacién exacta o solamente una abstrac-
cién, ya que de esto puede depender
que el material cumpla o no su objetivo.

<L
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16. INDICE ANEXOS

1. Informacion PRODATOS

2. Instrumento para Grupo Objetivo

3. Imagenes para Técnica de Conceptualizacion Inside (En los pies del otro)
4. Instrumento de Validacion para Disefiadores Graficos / Expertos

5. Instrumento de Validacién para Grupo Objetivo

6. Cotizaciones de Reproduccion de Materiales
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ANEXO - 1

Poblacion Centroamericana

Datos estadisticos sobre
la poblacién en la region de
Centro América

Poblacion Total de Centro América
Millones de Habitantes

Costa Rica Panama 2.9
Nlca; . = Guatemala
" 12.8
Honduras
6.2 El Salvador

6.6
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Centro América
Poblacién por Sexo
Datos Porcentuales

Total C.A. Guatemala El Salvador Honduras  Nicaragua Panaméa
Hombres 49.89 % 50.49 % 48.92 % 49.42 % 49.88 % 50.46 %
Mujeres 50.11 % 49.51 % 51.08% 50.58 % 50.12 % 49.54 %
Total 100 % 100 % 100 % 100 % 100 % 100 %

Poblacién por Edad en Centro
América
Datos Porcentuales

40-

299% mO0-9

24% H10-19 aL,

m20 - 29 <

@30 -39 5

40 - 49 LLJ

050 -59
060 +
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Centro América
Poblacién por Edad
Datos Porcentuales

| Total C.A. Guatemala El Salvador Honduras Nicaragua Costa Rica Panama
4 15% 17% 15% 16% 16% 10% 1%
9 14% 15% 13% 15% 14% 1% 10%
- 14 13% 13% 13% 13% 14% 1% 10%
-19 1% 1% 12% 1% 12% 10% 9%

- 24 9% 9% 10% 9% 10% 9% 9%

- 29 8% 7% 8% 8% 8% 8% 8%

- 34 6% 6% 6% 6% 6% 8% 8%

- 39 5% 5% 4% 5% 5% 8% 7%

- 44 4% 4% 4% 4% 4% 6% 6%

- 49 3% 3% 3% 3% 3% 5% 5%

- 54 3% 3% 3% 2% 2% 4% 4%

- 59 2% 2% 3% 2% 2% 3% 3%

- 64 2% 2% 2% 2% 2% 2% 3%

* 4% 3% 4% 3% 3% 6% 6%

al 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

]
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Centro América
Poblacién por Area Metropolitana
Urbana y Rural

24%

24%

B Area
Metropolitana

B Area Rural
@ Interior Urbano

Centro América
Poblacién por Area
Datos Porcentuales

Pais Total  Area Metropolitana Interior Urbano Area Rural
Centroamérica 100% 24% 23% 53%
Guatemala 34% 22% 19% 59%
El Salvador 17% 32% 18% 50%
Honduras 16% 14% 25% 61%
Nicaragua 14% 20% 35% 45%
Costa Rica 11% 26% 33% 41%
Panama 8% 36% 18% 46%
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ANEXO - 2

|Hola amig@! Espero estés bien. Necesito que tomes un ldpiz y respondas las siguientes
preguntas con toda honestidad, esto me ayudaré a realizar un proyecto para lo que estoy estudiando.

iTe agradezco toda tu ayuda!

1. ¢Cudntos afios tienes?
2. ¢Dénde vives?
3. ¢Quiénes viven en tu casa? (Marca todos los necesarios)

[Jmama [Jpaps [ _]hermanos (] abuelitos [[] otros parientes

4, ¢{Cudntos hermanos tienes? (Sin contarte a ti)

5.¢Qué lengua 6 idioma hablas tu? (Marca los necesarios)
D Cakchiquel D Ch’orti D Espafiol
D Quiché D Xinca [:] Inglés
D Q'eqchi D Mam D Otro:

6. ¢Qué grado cursas en la escuela?
7. ¢Qué juegos te gustan? (Marca 3)

I:l carros D saltar cuerda D escondite
D jax D manejar bicicleta D liga
D pelota D tenta |:] mufiecas

8. ¢Con quién o quiénes te gusta jugar? <
D Me gusta jugar solo. bt
D Me gusta jugar con mis amigos. (&)
[[] Me gusta jugar con mis hemanos. ;ﬂ—!

9. ¢Cudl es tu caricatura favorita? (Marca 2) <
(] OB ESPONJA [] BOB EL CONSTRUCTOR a4
[] LAS PRINCESAS [[] BARBIE  a
[] scosy boo [] DRAGON BALL Z )
D LAS CHICAS SUPERPODEROSAS D LOS SIMPSONS i
D MICKEY Y SUS AMIGOS D LOONEY TUNES

[] otRA:

10. Subraya los tres colores que te gusten mas:

. azul . verde claro . verde obscuro . morado . rojo
. anaranjado D amarillo . fusia - negro . celeste I
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11. ¢Qué te gusta hacer en tu tiempo libre? (Marca 2)

L__] Ver televisién D Jugar con mis amigos
D Pintar/Dibujar D Pasear con mi familia
[] Leer cuentos o historias [[] Estudiar

12. ¢A qué lugar te gusta ir de paseo? (Marca 1)
D a la capital D a visitar a mis abuelos D otro:

[] al parque []alaplaya

13. ¢Qué te gusta que te regalen mds? (Marca 3)
D Gorras D Playeras D Lapiceros
[:] Cuadernos D Libros D Pachén
[] Bolsa [] estuche [] crayones

14. ¢Qué figuras te gustan mas? (Marca 3 con una X)

= r A0 O
— /\ ¢ "

T 2
ik )

O
L
15. Lee los siguientes pdrrafos y encierra en un circulo el que leas mas facil y encierra en un cuadrado —
el que te cueste mas leer. <L
o
Mi nombre esJuan y me Mi nombre es Juan y me Mi nombee es fuan ¢ me e
. "’.“""“:r estudiar me gusta mucho estudiar me qusia mucho estudiac U
atemética. Matemaética. Mafemética. LLd
ML nombre es Juan Y me Mi nombre es Juany me Mi nombre es Juan y me
me gusta mucho estudiar me gusta mucho estudiar me gusta mucho estudiar
Matewdbticn. Matematica. Matemética.
Mi nombre es Juan 8‘8 Mi nombre g8 Juan y mg
me gusta mucho estudiar me gusta mucho gstudiar

Matemalica. Matemética.
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16. Encierra en un circulo la linea que te guste mads:

17. Encierra en un cfrculo el que mds te guste:

18. Sives un anuncio, {en qué tipo de material te gusta méas?

D cartel [___] anuncio de radio D otro:

D valla [[] volante

D anuncio de periédico

19. Puedes marcar con una "X" los que conozcas que son tus derechos como fiino:

[__' La vida.

[: La comida.

[[] Jugar.

La educacién.
[] &l trabajo.

[] La salud.

20. (Por qué crees que esos son tus derechos?

iMuchas gracias por tu ayuda!
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ANEXO- 4

VALIDACION PARA DISENADORES GRAFICOS
Y/O EXPERTOS EN EL TEMA

iBuen dia!, soy estudiante de Disefio Grafico de la Universidad Rafael Landi-
var y por este medio solicito su apoyo para la validacion del material desarrollado
en un proyecto de material publicitario y de apoyo sobre Derechos Humanos de
la Nifiez. Sabiendo que usted tiene amplios conocimientos en el area de Disefio,
ruego su honestidad al responder las siguientes preguntas, de esta forma podra
ayudarme en mi formacién universitaria. jAgradezco toda su colaboracion!

NECESIDAD: En el area rural de Guatemala se carece de una estrategia de comu-
nicacién orientada a la nifiez, la cual les informe sobre los derechos humanos de
salud, alimentacién, educacion y vida, y les haga tomar conciencia de la importan-
cia que tiene la préactica de los mismos.

CONCEPTO: “Chispa fugaz accionando derechos”

G.O.: El siguiente proyecto estéa enfocado para nifios y nifias entre 9 y 12 afios de U
edad. Son de un nivel socioeconémico (NSE) medio-bajo y bajo. Se trabajara con it
5 areas rurales especificas de Guatemala. Dicho G.O. esta cursando el nivel prima-
rio, de 3°. a 6°. Primaria.
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Tomando en cuenta el material adjunto,
subraye su respuesta:

El formato por su posiciéon y tamafio (medida) da
una sensacion de:

Orden
Tranquilidad
Continuidad
Impacto
Golpe

Los colores le expresan:

Emocién
Tristeza
Vida
Acciéon

Las ilustraciones utilizadas:

Apoyan el contenido textual
Facilitan la comprension del mensaje
Son irrelevantes

La tipografia le expresa:

Emocién
Seriedad
Nifiez
Intranquilidad

La reticula utilizada le trasmiten una sensacion de:

Tranquilidad
Desorganizacion
Movimiento
Ritmo

Orden

El tamario de la tipografia en los textos le
transmite:

Dinamismo
Jerarquias
Formalidad
Movimientos

El disefio general, con qué lo relaciona
(mensaje visual):

Vida
Juegos
Acciones
Educacion

El material en general:

Refleja un caracter infantil

Se desliga del grupo objetivo

Da demasiada informalidad al tema
Presenta de forma sencilla el tema

En las mantas, al ver las acciones de los
personajes qué piensa:

MANTA #1 (Derecho a la Vida)

1. El nifio esta ayudando a la nifia a
bajar.

2. El nifio esta saludando a la nifia.
3. La nifia esta ayudando al nifio
a subir.
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MANTA #2 (Derecho a la Educacion)

1. El nifio esta tirando su libro y su lapiz. 1. La nifia esta tirando la lupa.
2. El nifio se esta divirtiendo al estudiar. 2. La nifia esta investigando algo.
3.El nifio solamente esta jugando. 3. La nifia esta saludando.

MANTA #3 (Derecho a la Alimentacion)

1. El nifio esta escondiéndose. 1. La nifia esta saludando al nifio.
2% El nifio esta mostrando una zanahoria. 2. La nifia esta tratando de alcanzar
3. El nifio esta escondiendo la zanahoria en las hojas. manzanas.

3. La nifa esta leyendo el texto.

MANTA #4 (Derecho a la Salud)

B El nifio esta bailando. 1. La nifia estéa intentando bajar.
2. El nifio esta jugando futbol. 2. La nifia esta escalando.
3 El nifio esta saltando en un pie. 3. La nifla esta jugando con el nifio.

Si desea puede hacer algun comentario en las siguientes lineas para mejorar el material:

GRACIAS
POR SU

COLABORACION

UNIVERSIDAD RAFAEL LANDIVAR _ PORTAFOLIO ACADEMICO 2009 _ MONICA BARRIOS AGUILERA

ESTRATE

-~ A
Lo e
AJ AL M




ANEXO -5
VALIDACION PARA GRUPO OBJETIVO

jHola Amig@)! Necesito que me ayudes a contestar las siguientes preguntas
tomando en cuenta el material que te mostraré. Agradezco toda tu honestidad en
tus respuestas.

En cada pregunta deberas subrayar una respuesta:

En la manta, cuando ves los colores te Todo el material, ¢,con qué tema lo rela-
expresan: cionas?:

Calma Vida

Vida : Derechos de los Nifios

Emocién Juegos de nifios

Tristeza Actividades

Energia Costumbre

Cuando ves los personajes utilizados:

; Las acciones de los personajes:
Te parecen amigables

Te parecen enqjados Son dificiles de entender
Te parecen activos ; Tienen relacién con las frases
Te parecen que estan aburridos No tienen relacion con las frases

Son aburridas
Cuando lees las frases:

Te es facil leerlas

No las entiendes

Sientes que esta cortado el texto
al leer

Las comprendes bien
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En las mantas, qué te dicen las acciones de los personajes:
MANTA #1 (DV)

El nifio esta ayudando a la nifia a bajar.
El nifio esta saludando a la nifia.
La nifia esta ayudando al nifio a subir.

MANTA #2 (DE)
El nifio esta tirando su libro y su lapiz. La nifia esta tirando la lupa.
El nifio se esta divirtiendo al estudiar. La nifia esta investigando.
El nifio solamente esta jugando. La nifia esta saludando.
MANTA #3 (DA)
El nifio esta escondiéndose. La nifia esta saludando al nifio.
El nifio estd mostrando una zanahoria. La nifla esté tratando de alcanzar
El nifio esta escondiendo la zanahoria. manzanas.
en las hojas. La nifia esta leyendo el texto.
MANTA #4 (DS)
El nifio esta bailando. La nifia esta intentando bajar.
El nifio esta jugando futbol. La nifla esta escalando.
El nifio esta saltando en un pie. La nifia esta jugando con el nifio.

Si observas la ilustracién del planificador, con qué la relacionas:

Con juegos de nifios
Con los derechos de los nifios
Con desorden

Con diversion
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Si deseas puedes hacer algiin comentario en las siguientes lineas para mejorar el
material:

GRACIAS
POR TU
COLABORACION

ESTRATEGIA

Il
UNIVERSIDAD RAFAEL LANDIVAR _ PORTAFOLIO ACADEMICO 2009 _ MONICA BARRIOS AGUILERA ‘



XO0S

ANEXO - 6
COTIZACIONES

ESTRATEGIA
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www.impretexybordados.com

Virgilio Gamarro Sarate
10a. Calle 18-68 Zona 1,
Tels: 2220-3605-22203606
Fax: 2253-9463
Guatemala, C.A.

gl MPRETEX

Guatemala, 7 de 4 del 2009
Sefior DISENO LIBRE
Direccion ATT.: MONICA BARRIENTOS Tel: 57786373
CANTIDAD DESCRIPCION PRECIO PRECIO
UNITARIO TOTAL
4000|Playeras hilo 20" en color blanco con impresion
adelante y atras en tallas 12 Q.12.00 Q.48,000.00
TOTAL EN LETRAS: Cuarenta y ocho mil quetzales exactos
TOTAL Q.48,000.00
Observaciones:
Tiempo de entrega: 5 dias habiles a partir de la orden de compra

JESUCRISTO, CAMINO VERDAD Y VIDA

MARIBEL GAMARRO
Por IMPRETEX




Asenclo

Tels 2269- 7000/01 y 2360-91 18/20
Asencio. IU/IO@MOO com, senasenc:o@eg___

Serlgraﬁca

COTIZACION No.103101./03/09
Guatemala, 31 de marzo 2,009

Empresa: DISENO LIBRE
Seifior (a): MONICA BARRIOS

Direccion:

Teléfono:  5778-6373

E-mail: dlibre.gt@gmail.com
Atento Saludo

A continuacion le estamos enviando la cotizacioén que ha solicitado
aprovechando la ocasion para saludarle y desearle éxitos en sus labores cotidianas.

CANT DESCRIPCION TOTAL

Playeras en algod6n hilo 20 en acabado americano a full color
4,000 4 diferentes disefio. Q.14.50 c/u en tallas 4/6,8/10 y 12/14 Q.58,000.00

Playeras en algodén hilo 24 a full color 4 diferentes disefio.
4,000 | 3 12.50 c/u en tallas 4/6,8/10 y 12/14 Q.50.000.90

TOTAL

Condiciones de Pago: 50% anticipo, 50% contra entrega
Fecha de Entrega: 8 a 10 dias habiles..
Observaciones:

Atentamente,

Marielos Asencio.
Mercadeo y Ventas.

A B A.



alternativa COT.778-A-NL
en ,
serigrafia

PASION POR NUESTRO TRABAJO

Guatemala, 3 de Abril del 2009

Sefiores
DISENO LIBRE
Presente.

Estimados sefiores,
Seguin conversacion telefénica envio la siguiente cotizacion:
4000 playeras blancas en hilo 24, a full color. 4 disefios diferentes dados por el cliente.

Tallas 8-10-12, Q16.75 c/u. Q.67,000.00

CONDICION DE PAGO: 50 % anticipo

Se entrega el material 10 dias habiles después de confirmado el pedido.

Sera un gusto poder servirle.

Atentamente,

Juan Carlos Orellana

Ventas/ AES

(502) 5778-3441




[ dliDramilda S

Vallas - Impresiones digitales - PO.P

= N E 2 : =
Emp . . Disefio Libre Referencia No. : 12094
: Byron Gonzalez
Contacto: Srita. Monica Barrios. / W1 s
s Fax: Nit: Pendiente kapa@panoramicas.com.gt
Razén Social: Diseiio Libre Celular: 5966 5865
| Direccion : ~Jb )
Cantidad Descripcion Valor Unitario. Neto
12.00| Impresién(es) digital(es) en lona vinilica de 13 onz. Alta resolucién 6 tintas 496.00 5,951.97
(CMYK Lc Lm), brillante.  Alto: 2.00 Ancho: 3.00, ruedo y ojetes.
Calculadas en lona de 3.00. por el desperdicio
IPSP Q 26.57
Q
CONDICIONES DE LA NEGOCIACION Q 5,978.54
= R
Los precios incluyen impuestos. Si es necesaria orden de compra, adjuntarla a esta oferta. El precio es valido por 2 semanas.

Emitir cheques a nombre de "CARTELERAS PANORAMICAS, S.A.".
Si el cliente no tuviera un disefio listo para imprimir, podremos realizarle uno a nuestro criterio o bien con sugerencias del
cliente. A este disefio podran realizarle dos cambios adicionales. Modificaciones adicionales tendran costo. Se cobrara

Q 50.00 por cheque rechazado y por cambio de factura. 6% mensual por mora en pagos. Sugerencias, comentarios, quejas?
comuniquese con servicio al cliente, Sefiora de Salazar, al tel 53085983.

\ &5

Firma de Aceptado Nombre Firma Vendedor

14 calle "B" 1-27 zona 3. Guatemala, C.A. OF: 2383 5454 VENTAS: 2383 5483
WWW.panoramicas.com.gt




QualityIGraphics? a.

Sociedad Anonima

Guatemala, 25 de marzo del 2009

Seiiores
DISENO LIBRE
Presente

Reciba un cordial saludo, deseando que todas sus actividades se desempeiien
con éxitos, a la vez le enviamos la cotizacion solicitada

PROVEEDOR: QUALITY GRAPHICS, S.A.

12 Mantas Vinilicas de 2x3mts., impresion digital a full color
(diseiio segiin el cliente) Llevan ojetes 4 esquinas. Impresiéon Normal.

Q. 432.00

TOTAL Q.5,184.00
NOTA: FORMA DE PAGO; 50% ANTICIPO; 50% CONTRA ENTREGA.

Agradeciendo su atencion,

MANUEL E. LARA PAIZ
GERENTE GENERAL

2da. CALLE B 11-22 ZONA 15 COL. TECUN UMAN GUATEMALA TELFAX: (502) 2369-1595
2369-5712 MEIL: laramanuel@gmail.com impresién.guality@gmail.com



irBruSh

imprehsiones digitales S.A.

Guatemala 30 de marzo de 2009

Sefiorita
Monica Barrios
Disefio Libre
Presente

Estimado sefiorita:
A continuacion sirvase encontrar la siguiente cotizacion

|Cantidad |Descripcion | Precio unitario  |Total |

12 Impresiones full color en lona vinilica $60,00 $720,00
Dimensiones 2.00x3.00mts

Sub - Total: $720,00
lva % $86,40
Timbre de Prensa % $3,60
Gran Total: $810,00
Tasa$1.00=Q7.75 Total en Quetzales: Q6.277,50

NOTA: *Material entregado al cliente

TIPO DE CAMBIO SE MANTIENE POR DIA

PRECIOS SUJETOS A CAMBIOS SIN PREVIO AVISO

FORMA DE PAGO: 100% ANTICIPADO

Sin mas por el momento, me despido de usted
Atentamente,

Huilder Hernandez

Ejecutivo de ventas
Cel: 5578-9818

c.c. Gerencia General

c.c. Gerencia de Ventas F.

c.c. Contabilidad “Firma de autorizacion por
cliente, enviarlo via fax

45 CALLE 15-29 ZONA 12 Tel: 2423-2600 Fax: 2423-2627



prlnt LO MEJOR EN
Empresa: FECHA
DISENO LIBRE OCT.27.2008
. DAD » RIPCIO PR 3 BTOTA
500 IMPRESIONES FULL COLOR 23X33", TEXCOTE 12 Q.23.50
Q11,750.00
5000 HOJAS TABLOIDE, UN COLOR, BOND PERFECT Q1.20
Q6,000.00
TOTAL: Q 17,750.00

Condicién de pago: 50% de anticipo

Ref. Miguel Flores — Bi-100




litographic

COT 11A

Guatemala, 29 de Octubre 2,008

A: DISENO LIBRE
Solicito: MONICA BARRIOS
Correo: dlibre.gt@gmail.com

Estimados senores
Disenio Libre

Su cotizacion a continuacion:

CANTIDAD DESCRIPCION TOTAL

500 Impresiones tiro 23x33”, full color, texcote 12 Q.12,250.00

5000 Hojas 11x17” tabloide, un color, papel Bond calidad superior | Q. 6,450.00
TOTAL Q18,700.00

Se necesita la entrega del 50 por ciento de anticipo.

Atentamente,

Rodolfo Argos
2343-3200




8 Av. 4-07 Zona 1
Telefax: 232-8955
NIT: 1689962-8
ventas@supromocional . com
www . supromocional . com

7

Empresa: Disefio Libre FECHA
A?enci?n: Moénica Barrios 31/03/2009
Direccion:

Tel. Fax:

CANTIDAD DESCRIPCION PRECIO SUBTOTAL

4000 PACHONES SPORT SOLIDOS CON IMPRESION FULL Q9.25 Q37,000.00
COLOR

FORMA DE PAGO:
50% DE ANTICIPO
50% CONTRAENTREGA

EL TIEMPO DE ENTREGA ES DE 10 DIAS HABILES
DESPUES DE AUTORIZADA EL ARTE Y RECIBIDO
EL 50 % DE ANTICIPO.

Cotizacion valida por ocho dias habiles
Forma de pago: S5@% anticipo y 5@% contra entrega

Tiempo de entrega: A CONVENIR

GABRIELA GUZMAN
TEL: 2232-8955

Firma de Autorizacion Innovaciones Publicitarias, S.A.

J
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Conprisa S.A.

28 de enero del 2009

Srita. Ménica Barrios
DISENOLIBRE
Presente

Buenos dias Srita. Barrios adjunto le envio la imagen del pachén
solicitado de este tenemos en variedad de colores, también puede ser
con asa para agarrarlos en presentacion de 160z.

El precio para los mismos es de Q6.50
Cualquier duda estoy a sus ordenes.
Saludos

Marcelo Rodriguez

Conprisa S.A.
CEL 56308372




E-maii: pubiprof@yahoo.com - wwwpublicidadprofesionalgl.com

Disefio Libre

- R ™
COTIZACION
FECHA
DA 1E2 ANOC
Tels.: 2485-6621 ! 81 2485-6547 27 i0 2008
5a. Calle "B’ 27-25. Zona 7 Kammal Juyu | - <

Machilas, Ataches. Gorras. playsras,
~ calcomanias, lapiceros, llaveros, toallas.
calendarios. vasos. portadocumentos. agendas,
tazas mantas. botones publicRarios, relojes.

ATERCICHM: gabachas, malstines. sombrilas. libretas. sellos,
Monica Barrios bolsas. camisas tips polo, Pachones.
Tods trabajo en imprenta. serigrafia
DIRECCION: Guatemala, Cludad TEL: en general,
SR diibre.gtigmail.com 57786373 J ¥ muchas cosas mas...
(e SAD - | : TIMBREDE | PRECIO 5
CANTIDAD | . ek sl PRENSA | unmario | TOTAL
4.000 Pachones de 22 onzas, de cuerpe blance y tapa al color 86.00 430 17.296.00
a elegir con impresion a 1 coler en frente, coler adicional
0.30 ctvs.
|cOSTO DEARTE FINAL G. 125,00 TOTAL | 1742100 |
F gl =
OBSERVACIONES: Se tcxi-u dell 507 de anticipo y 507 contra entrega, Tanbien se
TMEMPODEENTREGA. _15 dias.
50% DE ANTICIPO ¥ 50% CONTRA ENTREGA! Cheque a nombre de Publicidad Protesional.
4 :

Sin otro particular y esperando poder servirles.

ESTA EMPRESA MO ESTA SUJETA A RETENDHIN Y& OUE PAGA
DIRECTAMENTE & CAJAS FISCALES EL CINCD POR DENTD (5%)

TIMBRE DE PRENSA
DECRETO Mo, 5680
DECRETC Mo, 1382

Eeatriz Rodriguez

me suscribo atentamente.

DECRETO Ne. 7-54
Institut o de Prevision Social del Periodizta

Vo Bo Vendedords PP
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