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Guatemala es un país que su-
fre aún secuelas del Conflicto Arma-
do, siendo una de las principales el
abuso y la falta del cumplimiento de
los Derechos de la Niñez y la Juventud.
rs por esto que el presente proyecto se
desarrolla junto a la Oficina del Arzobis-

1do de Guatemala, buscando soluciones
para transmitir el mensaje.

#?E-nsu
m N

nfocado en cuatro derechos (Sa-
, Lucacion, Alimentación y Vida), se

sea llegar a la Niñez del área rural para
ricerles conciencia de la importancia de
S mismos y su aplicación en la vida dia-
., logrando de esta manera empezar el
roceso de contra rres¿Ir 1 i ignoran ci a

io de la Estrategia Creativa L,
al amplía el proceso llevado a cabo en

';te proyecto, desde la recopilación do
:tos necesarios como la propuesta grd -

 rHn çp Hiçor
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H INTRODUCCIÓN
Guatemala es un país que sufre

aún secuelas del Conflicto Armado en
el área rural, trayendo consigo proble-

nas entre sus habitantes como lo son
pobreza, violencia y analfabetismo,

ntre otros. Todos ellos causan que los
ños y jóvenes de estas áreas sean los
ie sufren las consecuencias de estos
roblemas, convirtiéndose en víctimas

violaciones a sus derechos por el
sconocimiento que tienen de los mis-

a Oficina de Derechos Humanos
¡ obispado de Guatemala (ODGHA)

isca promover y defender el cumpli-
ento de los Derechos Humanos en-
ndidos de manera integral planteando

royectos para la enseñanza de los mis-
os en las áreas más afectadas en todo

Es por esto que plantea este
proyecto ante la necesidad de construir
una sociedad menos excluyente y forta-
lecer la defensa de los Derechos de la Ni-
ñez en las familias más pobres y margina-
das del país, ya que en ellas es en donde
los niños no tienen a su alcance los me-
dios para conocer sobre sus derechos y
demandar la violación de los mismos.

Es aquí en donde el Diseño Grá-
fico puede apoyar la misión de la ODHAG
aportando soluciones gráficas que sean
el medio en donde los niños puedan
conocer sobre sus derechos de Salud, AI
mentación, Vida y Educacón.

Cabe mencionar que esLe proyec-

to está hecho de manera integral con la
ayuda de la ODHAG y bajo el :uirniento
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do a la niñez, el cual les informe sobre los Derechos Humanos de Salud,
limentación, Educación y Vida, y les haga tomar conciencia de la importancia que

NE
CESI

RIBO,

DAD

vos

pl

informe a la niñez del área rural
obre cuáles son sus derechos e invite

poner en práctica los mismos, en
ase a mensajes de reflexión, logran
o así disminuir el desconocimiento

apoyo que refuerce en la niñez la in-
formación sobre sus derechos y les re-
cuerde la importancia de los mismos



MARCO DE
REFERENCIA
¿QUÉ SON LOS DERECHOS

HUMANOS?

Según la Procuraduría de Dere-
:hos Humanos de Guatemala, (PDHG)

N RED/2009), son las facultades, pre-
ogativas y libertades fundamentales de
ue goza una persona y que se derivan
e su dignidad, por lo que no pueden ser
merados y por ello los Estados y las

yes que los rigen tienen la obligación de
conocerlos, difundirlos, protegerlos y

irantizarlos. Todas las personas, sin im-
urtar su edad, religión, sexo o condición
)cial, gozan de estos derechos, los cuales
n indispensables p ara el desarrollo in-

s es un medio para la construc-
ón de una sociedad democrática que
ebe surgir de un Estado Constitucional
e Derecho, con el propósito que la so-
edad pueda dinamizar el desarrollo de

:!J evO s contenidos para la democracia y

Aunque se dice que todos esta-
mos obligados a respetar los derechos
humanos de las demás personas, existe
la diferencia en que los ciudadanos y ciu-
dadanas podemos hacer todo aquello
que la ley no prohiba en tanto que los
servidores públicos, como parte del
Estado, pueden hacer aquello que la ley
expresamente les faculta.

En materia de derechos huma-
nos, el Estado no sólo tiene el deber de
reconocer los derechos humanos, sino
también respetarlos y defenderlos ac-
tuando dentro de los lírntes que le ¡ni-

OIiO Id ley,

Le defense o 1,1 protección de os
Derechos Humanos tiene la función de:

C ontribuir al desarrollo integral
e la persona.

imponer límites al accionar de
los servidores públicos, sin im-
portar su nivel jerárquico o la
institución gubernamental, a
efecto de prevenir los abusos de
poder, la negligencia o el accio-
nar por desconocimiento de la
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tados sólo a los lineamientos y proce-
dimientos que determinan los límites de
los propios derechos. La histórica frase
de Benito Juárez: "El respeto al derecho
ajeno es la paz", resume muy bien esta
característica, porque nuestros derechos
llegan hasta donde comienzan los de los
demás o los justos intereses de la comu-
nidad.

rialienabies: No pueden perderse ni
rasladarse por propia voluntad: son in-
erentes a la idea de dignidad del hom-
»c. No se pueden quitar ni enajenar.

os de participación ciudadana
ue facilite la participación activa
i los asuntos públicos y la adop-
ón de decisiones comunitarias.

jar un ámbito de autonomía en
que las personas puedan actuar
)remente, protegidas contra
s abusos de las autoridades,
rvidr,rp ç p(ihflroç y de nartirii-

s de Guatemala (PDHG) (EN
01 2009), también menciona que

derechos humanos se caracterizan

,-que son:

iversales: Pertenecen a todas las per-
as, que se extienden a todo el género

mano, sin ningún tipo de distingo por
o, edad, religión, posición social, o

Inherentes o innatos: Todos los Seres
poseen los derechos humanos, pues se

generan a partir de la misma naturaleza
humana.

Inviolables: No se pueden o no se deben
transgredir o quebrantar. En caso que eHo
ocurra, el ciudadano o ciudadana víctima
puede exigir, a través de los tribunales de
justicia, una reparación o compensación
por el daño causado.
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MANOS flE LA NIÑEZ FN

)ispado de Guatemala (ODHAG)
i08) menciona que un análisis de la
iación de-Guatemala plantea que mu-

os de los problemas ejes del país se
ben a la compleja transición hacia una
Jedad equitativa, participativa y res-
uosa de los Derechos Humanos, posi-
tando un desarrollo humano sostenible

a consolidación de la paz. Sin embargo
entras esto se logra, el panorama de
rtos sectores sociales es sombrío, es el
so de la niñez guatemalteca la cual en
os porcentajes crece bajo las secuelas
la desnutrición, la pobreza, violencia y
analfabetismo. Una clara violación de

chos Humanos.

'atos recientes indican, en Gua-
,¡ala, que la niñez y juventud conforma
rca de los seis millones de los habi-
ates entre O y 17 años de edad. De este
mero actualmente 63.9% vive en con-
::iones de pobreza y 19.2 en pobreza ex-
ma, de los cuales los indígenas (82.4%)
n los más afectados. Como consecuen-

violaciones a los Derechos Humanos y en

marginadas del pais, viven los niños que
no tienen los medios para demandar y
conocer sus derechos más fundamen-
tales, como lo son el cuidado esencial de
la vida, alimentación, salud y educación,
tal y como lo dictamina la ley. Por esto,
ante la perspectiva que plantean las ci-
fras estadísticas y con la intención de res-
catar y visualizar los Derechos Humanos
de la Niñez más violentados es necesario
realizar propuestas que planteen proyec
tos a favor de la niñez para 11-i enseñanza

de sus derechos.

Además la Oficina de Derechos
Humanos del Arzobispado de Guatema-

la (ODHAG) (2008), menciona:

EL DERECHO A LA VIDA

La Constitución Política de
República de Guatemala en el artícul
3 establece que: "El Estado garantizar.
y protegerá la vida humana desde s.
concepción"; la Convención sobre los

1



que: "Los Estados partes reconocen

e todo niño tiene el derecho intrínseco
1 vida". Por su parte la Ley de Protec-
a Integral de la Niñez y Adolescencia
ículo 9: "Los niños, niñas y adoles-
ftes tienen derecho fundamental a la
a. Es obligación del Estado garantizar
supervivencia, seguridad y desarrollo

emalteca, los primeros anos de
para un alto porcentaje de la niñez

a, a veces, de vida o muerte porque
be hacer frente a la pobreza, las en-
medades, una nutrición deficiente, un
dio ambiente deteriorado y a otras
tas amenazas ambientales, sociales y

de Guatemala reconoce este
echo y señala en los artículos número
72, 73, 74 y 79, es obligación del Es-

lo proporcionar y facilitar educación a
s habitantes sin discriminación alguna.
educación tiene como fin primordial el
sarrollo integral de la persona humana,
':onocimiento de la realidad y cultura

A partir de la Firma de los Acuer
dos de Paz, se asume la responsabilidad
no sólo de garantizar la educación de to-
das y todos los guatemaltecos, sino tam-
bién de velar porque corresponda a las
características y necesidades de un país
multiétnico, pluricultural y multilingüe.

L DERECHO A LA SALUD

La Ley de Protección Integral de

la Niñez y Adolescencia, de manera es-
pecífica, en torno a este derecho dispone
lo siguiente en su artículo 25: Los niños,
niñas y adolescentes tienen derecho a un
nivel de vida adecuado y a la salud, me-
diante la realización de políticas sociales
)úblicas que les permitan un nacimiento
/ un desarrollo sano y armonioso, en
ondiciones dignas de existencia.
a Convención sobre los Derechos de la

Niñez compromete a los Estados que son
parte, a cumplir y adoptar las medidas
necesarias para:

•	 Reducir la mortalidad.
. Asegurar la prestación de la

asistencia médica y atenció
sanitaria.

•i Combatir las enfermedades
ma! nutrición.

MAR
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Asegurar atención sanitaria

prenatal y postnatal.
6 Conozcan los principios

básicos de la salud y la nutrición

de los niños.
.. Atención sanitaria preventiva.

FI. DERECHO A LA ALIMENTACIÓN

a salud, como Derecho Humano
oconoce la Constitución Política de la
)ública de Guatemala de la siguiente
nera: "El goce de la salud es derecho
damental del ser humano, sin dis-

minación alguna. El estado velará por
alud y la asistencia social de todos los

:bitantes; así mismo, velará porque la
rnentación y nutrición de la población

requisitos mínimos de salud".

tengan acceso a la educ;icion perO nente

y reciban apoyo en la aplicación de esos
conocimientos."

ÁREA RUR/t

Según GLOSARIO DE LAS PRIN-
CIPALES DEFINICIONES (EN RED/2006),
Área Rural se define a los lugares pobla-
dos que se reconocen oficialmente con
la categoría de aldeas, caseríos, parajes,
fincas, etc., de cada municipio. Incluye
a la población dispersa, según Acuerdo
Gubernativo del 7 de abril de 1938.

Una propuesta de clasificación
puede ser aquella de (a geografía, según
la cual existirían 3 tipos de áreas ru-
rales, Wikimedia Foundation, Inc. (EN
RED/2009):

or su parte la Convención
re os Derechos del Niño, hace refe-
cia al Derecho de Salud señalando en
artículo 24. Asegurar que todos los
tores de la sociedad y en particular los

dres y los niños, conozcan los principios
sicos de la salud y nutrición de los ni-
s, las ventajas de la lactancia materna,
higiene y el saneamiento ambiental y

Áreas rurales del periurbano: Éstas son
las que se encuentran dentro del área de
influencia de las grandes ciudades.

Áreas rurales medias: Aquellas relati-
vamente alejadas de ciudades pero con
entidad propia y actividad económica
suficientemente fuertes como para que
u existencia no peligre a corto/medio
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as rurales que en su momento álgido
población apenas alcanzaron la que

ie un municipio medio de su entorno

Jí

!ikimedia Foundation, Inc.
.12009), menciona también que

conciencia o consciencia, del latín
iscientia (propiedad del espíritu de
onocerse como sujeto de sus atribu-
), es definida en general como el cono-

niento que un ser tiene de sí mismo y
su entorno. "Conscientia" significa
ralmente "con conocimiento" (del
in: curn scientia). En la especie horno
.)iens, la conciencia implica varios pro-
os cognitivos interrelacionados. La
iciencia puede también ser definida
mo el estado cognitivo no-abstracto
e permite la interactuación, interpre-
ión y asociación con los estímulos
nrnns denominados realidad.

término conciencia aparece en
ciplinas. Diversos aspectos rela-

mados con la conciencia son tratados

4 Conciencia (Psicología)
4 Conciencia (Filosofía)
4 Como sinónimo de Psiquis

cer sobre l a conciencia siLuaclonal, (H
inglés "situation awareness" o también
"situational awareness" (SA), es una re-
presentación mental y comprensión de
los objetos, eventos, gente, estados de
los sistemas, interacciones, condiciones
ambientales y cualquier otro tipo de
factores de una situación específica que
puedan afectar al desarrollo de las tareas
humanas, bien sean complejas o dinámi
cas. Formulado en términos simples en la
conciencia situacional el humano "sabe
lo que ocurre para poder figurarse lo
que debe hacer". Es también definida de
forma sencilla como: 1110 que se necesita
para no ser sorprendido". De forma intui
tiva es una de las respuestas (o bien una
capacidad para dar respuestas) al menos
una de las cuestiones siguientes: ¿Qué
está ocurriendo? ¿Por qué ocurre? ¿Qué
ocurrirá a partir de ahora? ¿Qué puedo
hacer ahora?

1
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onciencia situacional se refiere
contenido activo del modelo men-
de un humano que toma decisiones

'cision-maker) o a un esquema de
situación evolutiva de las tareas que
ie que llevar a cabo, el propósito de
conciencia situacional es permitir una
ma de tomar decisiones apropiadas y
ctivas. Logrando mantenerla concien-
situacional se potencia la adquisición,
representación, la interpretación y la
ización de cualquier información re-
]nte con el objeto de poner sentido
os eventos que ocurren, pudiéndose
icipar a los acontecimientos futuros,
Ido la capacidad de poder tomar deci-

.aes inteligentes y de poder mantener

Es decir: Volver a flexionar, doblar. Por
decirlo de otra manera volver a meditar
sobre algo que quedó incompleto o no
quedó claro, o nos parece que vamos por
un buen camino y vamos mal, etc.

MENSAJE es el sentido más ge
neral, es el objeto de la comunicación.
Está definido como la información que el
emisor envía al receptor a través de un
canal determinado o medio de comuni-
cación (como el habla, la escritura, etc.);
aunque el término también se aplica,
dependiendo del contexto, a la presen-
tación de dicha información; es decir, a
los símbolos utilizados para transmitir el
mensaje. Cualquiera que sea el caso, el
mensaje es una parte fundamental en el

roceso del intercambio de información."

UL rttLLÁ_

'gún Diccionario de la Lengua
a (1986), "reflexionar significa

siderar nueva o detenidamente nc

D/2009), "cita que en Filosofía REFLE-
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nos del Arzobispado de Guatemala tiene
como objetivo quinquenal generar y for-
alecer procesos de empoderamiento,

promoción y defensa de los DDHH, para
contribuir a la construcción de una socie-
dad menos excluyente.

VISIÓN

Ser una instancia eclesial, refe-
'nte nacional e internacional en el tema
e los Derechos Humanos, basada en la

Doctrina Social de la Iglesia que participa
en acciones de incidencia política, social y
jurídica; que acompaña procesos de em-

poderamiento desde la opción preferen-
cial por los pobres, valorando la dignidad
humana, promoviendo la igualdad, equl
dad, justicia, verdad, reconciliación y paz,
dentro de una sociedad intercultural, con

relaciones sociales menos excluyentes,
expresadas en un Estado de derecho res-
petuoso de los Derechos Humanos-

MISI ÓN

- kd

y

)mpañar, promover y defen-

mplimiento de la vigencia de

U ^
lumumunsa^m
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icial por los pobres, para contribuir a
la vivencia y valoración de la dignidad hu-
mana y los valores del reino de Dios en
una sociedad solidaria, equitativa y justa,
respetuosa de su naturaleza multiétnica,
multilingüe y puericultura.

PRINCIPIOS INSTITUCIONALES

Solidaridad
Reconciliación
Integralidad
L1lli1Iíd

C/2ov PO DE HNr[ RV[NCC1 N

Preferentemente la Arquidiócesis
de Guatemala

4 En toda la república de
Guatemala

6 Fuera de Guatemala, de acuerdo

con las demandas que se
planteen

•. Personas, familias, grupos,
comunidades y sociedad en
general, afectadas directa e
indirectamente por el Conflicto
Armado Interno
Población en general, cuyos
Hn rechos humanos son violados

1
	 lÍ
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quería transmitir con este material era
bre "Maltrato Infantil" el cual se logró por
edio de las *imágenes hechas por niños.
Dibujos realizados en una conferencia dirigida a

n hre Maltrato Infantil)

ichas imágenes logran dar a entender
s niños sienten al ser maltratados, ya

ría¡, debido a que ningún elemento
nior, tipografía, diagramación, etc.), fueron
ilizados para unificar las piezas. Solamente
arte infantil de las imágenes es lo que los

Este material fue realizado por una
rsolid que no trabaja en el área de diseño ni
'ne conocimiento sobre ello, lo cual influye

P I mal manejo de los distintos elementos y
:flCjOfl.

W pudo hebrí rnnliznclo un

más a fondo por parte de algún experto encar-
gado en diseño para lograr captar la atención
de los niños con elementos gráficos de apoyo
y una mejor diagramación.

Los colores utilizados de fondo o la
textura de uno de ellos no son elementos
dirigidos a niños ya que por lo general en ma-

ales para niños se utilizan colores planos;
rmalmente primarios o secundarios. Por lo
e al momento de utilizarlos no cumplirán al

100% su objetivo de atraer la atención del re-
ceptor, que en este caso son niños.

La forma y el tamaño del forrnao
(17x8") sí logró utilizarse en su totalidad y
cumple su objetivo de transmitir de forma le-

gible el mensaje en la cartelera de las aulas de
las escuelas.

1H



IN

jflforrn

niner
26

CON
TENIQC

irEO
ICODiseño e ilustraciones:

Centro de Comunicación para el Desarrollo

Los personajes utilizados se adecúan a
la niñez, tomando el papel de los mismos ni-

)S aprendiendo de ellos y de una maestra.
1 vestimenta y rasgos físicos ayudan a que el
.0. se identifique con ellos, ya que se desa-
ollan en su contexto social, lo que los iguala
íntegra como parte del mismo grupo obje-

El material logra una unidad en la co-
locación de los elementos gráficos utilizados y

iene en su interior una diagramación
y uámica, la cual permite colocar el texto

a s, ¡mgenes de forma libre, con lo que llama

Los colores utilizados de fondo i!

igual que la textura que se logró dar con la
tipografía son adecuados para colocar en
un material que va dirigido a niños/adoles
centes, ya que sus características (dinámico/
juvenil) logran una identificación con el G.O.

Las tonalidades utilizadas a un color
en la parte interior de los libros fueron colo-
cadas adecuadamente, logran resaltar cier-
tas áreas como puntos focales en la diagra-
mación.

La tipografía utilizada se integra en las
diferentes piezas y logra una identificación
con el GO, por medio de sus característic1

ías, formas y colores se manejan
lecuadamente; lo cual permite una identi-
ación con el G.O. al que está dirigido este

logra que el texto sea legible y logre su obje-
tivo informativo dentro del material.
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publicidad (adveriisin) es con-
crada como una de las más poderosas
rramientas de la Mercadotecnia, espe-
camente de la promoción, que es uti-
da por empresas, organizaciones no
rativas, instituciones del estado y per-
ias individuales, para dar a conocer un
terminado mensaje relacionado con

productos, servicios, ideas u otros, a

mente relacionado con los diseños rea-
izados para prensa e internet, siendo
'ste un gran campo de trabajo. El diseno
orno herramienta para transmitir men-
ajes ayuda a que la publicidad de la em-
)resa para que alcance a su grupo obje-

tivo después de hacer estudios sobre él y
así desarrolla composiciones gráficas que
cumplan con la función de atraerlos a
ellos específicamente.

Lo que se busca con el mate-
rial publicitario es dejar una marca en la
mente de las personas, que se convertirán
en potenciales clientes.

OS DE PUBLICIDAD

uIIuddd son os medios de co-
nicación por televisión, radio y prensa
embargo en la actualidad un medio

blicitario que se está convirtiendo muy
mi'in y de han precio es la publicidad

Según Thompson (EN RED/2009)
diferentes tipos de publicidad son el

íesultado de una o más clasificaciones
que ayudan a determinar el alcance de
la publicidad, los diferentes usos que se
le puede dar, las situaciones en las que
puede ser utilizada y los patrocinadore
iue la pueden emplear para lograr su

1).	 »(.	 (C)	 (o [1	 11o)1OOO(.]ot(1I 	 1 il	 )lOI)Ii( i,lro.
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r ello, resulta muy conveniente
o publicistas y mercadólogos co-

zcan cuáles son los diferentes tipos de
publicidad y en qué consiste cada uno de
ellos, lo cual, les dará una idea más clara
acerca de cómo, cuándo y dónde utilizar
esta importante herramienta de la pro-
moción.

Fischer y Espejo (2004), pro-
nonen una lista que incluye diez tipos de

i cid a d:

opaganda: Tipo de publicidad que
realiza en medios masivos de comu-

nicación para difundir ideas políticas y
religiosas.

Publicidad de acuerdo a quién lo pa-
trocino, se divide en:

Publicidad por fabricantes
Publicidad por intermediarios
Publicidad hecha por una orga-
nización no lucrativa

blicidad por organizaciones
comerciales / no lucrativas,

mo hospitales.

Publicidad de acuerdo con la forma de
pago: Por ejemplo, publicidad individual,
patrocinada por un individuo o una orga-
nización que actúa en ¡o individual.

Publicidad en cooperativa: Se divide en:

a Publicidad en cooperativa
horizontal: El costo es
compartido por los empresarios
a diferentes niveles dentro
M canal de distribución.

el Publicidad en cooperativa
vertical: Un grupo de
empresarios comparte el gasto
al mismo nivel dentro del
canal de distribución.
Por lo tanto, los fabricantes
y mayoristas comparten los
costos de la publicidad hecha
para minoristas o fabricantes, y
los minoristas comparten
los costos de la publicidad para
los consumidores.

Publicidad de acuerdo con el tipo y
propósito del mensaje: Se divide en:

Publicidad para estimular la

Ii



demanda selectiva: Se pro-
mueve la demanda de una
marca específica.

Publicidad según el propósito del
mensaje. Se divide en:

a. Publicidad de acción directa:
Tiene el propósito de generar

a conducta inmediata o una
ción en el mercado, por
mplo, la publicidad que se
ce los jueves en los perió-
cas para estimular las ventas

Crea una imagen lavorable del
anunciante.

c.Publicidad de patronazgo: El
vendedor trata de atraer
clientes apelando a motivos de
compra de tipo patronal más
que a motivos de compra de un
producto.

d.Publicidad de relaciones
públicas: Se usa para crear una
imagen favorable de la empresa
ante empleados, accionistas o

CON
TENInc,

VEO
RICO

lá encaminada a obtener
reconocimiento de un pro-
cto, a desarrollar actitudes
'arables como prerrequisito
ra la acción de compra.

e qún el enfonue de!

opósito es informar acerca

Su objetivo es cambiar acti-
tudes o conductas para el bien
de la comunidad o el
público en general.

Publicidad de acuerdo al receptor: Se di-
vide en:

ublicidad a consumidores:
or ejemplo, publicidad

nacional respaldada por
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rocind poi lo', inno ¡tas
dirigida a los consumidores.

u me rcia les
ublicidad Profesional

Publicidad boca a boca.

u,dad social: Tiene como objetivo
mordial el tratar de contrarrestar

s efectos de la publicidad comercial.
rienta al consumidor para que no
.3ga gastos superfluos y compre sólo lo

indispesable.

..

Cancinos (2004), menciona tam-
bién en su trabajo de Tesis "El Diseño
Gráfico en la Educación Alternativa" que
este material logra facilitar la transmisión
de los contenidos, ya que el receptor
puede interactuar con él, revisarlo, com-
prenderlo y asimilarlo por el tiempo
que sea necesario. Se consideran como
instrumentos auxiliares de enseñanza
que a lo largo del tiempo se han cons-
tituido en un medio didáctico esencial
para la recepción de un mensaje, espe-
cialmente en los niños.

Publicidad subliminal: Son mensajes que
'.. captan pero no se descubren. Su al-

ince es insospechado, es invisible a to-
os los sentidos y su gran recurso está en
uso del sexo. El objetivo de este tipo de
blicidad es vender mediante la atrac-
n subliminal de la atención a necesi-

ides reprimidas existentes a nivel sub-
nsciente o inconsciente de la mente del

gorías pone de manifiesto la va-
dad de posibilidades y casos que debe

Experimentación en niños en
relación a la forma y el color, qun sr
ArqHys (EN RED/2004):

En algunos experimentos psi-
cológicos se han revelado diferencias in-
dividuales de reacción ante el color y la
forma. Según una fórmula que utilizaron

tios investigadores, se les daba a una
He de niños la consigna de elegir, entre

conjunto de triángulos rojos y círcu-
los verdes, las figuras que se parecieran a
la figura de prueba que se le presentaba

-1-	
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a figura de prueba era un círculo
¡en, un triángulo verde. Los niños

e menos de tres años de edad parecían
escoger con mayor frecuencia guiándose
por la forma, mientras que los que tenían
más de seis años se sentían perturbados
or la ambigüedad de la tarea y como
¡teno de elección utilizaban con mayor
cuencia la forma. Al considerarse los
ultados, se llego a la conclusión que ¡a

'acción de los niños más pequeños está
'terminada por la conducta motora, y
Ir lo tanto, por las cualidades "asibles"
los objetos. Una vez que las caracterís

ticas visuales se han hecho dominantes, la
mayoría de los niños en edades preesco
lares se guiaran por el intenso atractivo
perceptual de los colores. Pero a medida
que la cultura hace que los niños adquie-
ran destreza práctica, la cual depende en
'iucho mayor grado de la forma que del

lar, se inclina mucho más a la forma
'() medio de identificación decisivo.

n la dimensión de la semántica
los signos son considerados en

1 capacidad para representar o signifi-
;r otras cosas, para transmitir infor-
ación o conceptos que están más allá
los signos en sí mismos- se han hecho

color. Aquí se exploran las relaciones
entre los colores y los objetos que ellos
pueden representar, los códigos y aso-
ciaciones establecidos mediante colo-
res, y las maneras en que los significados
M color cambian según el contexto de
aparición y en relación a factores huma-
nos tales como cultura, edad, sexo, etc.

También han sido investigados algunos
aspectos de la dimensión pragmática del
color. En este caso se toman en cuenta las
relaciones que existen entre los signos y
sus intdrprete'; o usuarios,

Landa (2006), recuerda que cada
vez que los diseñadores empiezan ha
hablar del color, deben recordar que el
diseño no es subjetivo. Hay una impor-
tante base para escoger el color para un
diseño que solamente el gusto personal.
Cada uno de los cientos de colores que
existen para escoger traen además un
juego de significados y asociaciones ori-y
nanas de cantidad de culturas. Cada coloi
puede hablar en diferentes niveles (emo-
cional, intelectual y físico), y cada color
puede ser interpretado de diferentes fon-

 O'TCu	 1A1dD1VARAHAI
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consideración importante sobre
uso del color podría referirse a la re-

ción entre el color y la materia: hay
lores que no se adaptan a determina-
s materias, incluso el negro, que parece
e debería ser adecuado a todas, goma,

Vidrio o metal.

se toma una muestra negra de
de estas materias y las com-

ramos, se podrá notar que este negro
muy variado: la goma negra es muy

stinta del vidrio y así sucesivamente.
e todas estas consideraciones, el dise-

ñador puede deducir el camino adecuado
nr	 :)icionJr(	 bnmi

FVlarch
lizncióri del color tanto en el grafismo

Jmo en la tipografía, es una de las
rramientas más importantes y más
rsátiles, dado que las variaciones y com-
naciones dentro del espectro pueden
npelarse para modificar la percepción
1 material visual. De modo similar, una
nación en el tono (la densidad relativa
un matiz determinado) puede suponer

l a diferencia, y resulta útil cuando hay

LEGIBILIDAD

March (1989), también menciona
que el empleo del color en los caracteres
de los anuncios puede ser eficaz, pero
hay que tener presente que la legibili-
dad puede disminuir si el fondo o el es-
pacio circundante están también coIo
reados, puesto que pueden competir

con el tipo.

Pueden surgir otros problemas si

se utilizan tipos coloreados y un fondo
de colores para que texto que exigen LIni
gran legibilidad. Se deberá experimen
tar con colores y tonos para averiguar
los efectos que los tintes y los matices
pueden tener en la legibilidad. Hay que
concentrarse en el efecto que se desea
conseguir, se debe ser prudente y experi-
mentar antes de imprimir.

(ODIF!CACIO['J EN COLO

Se puede utilizar colores para
interconectar bloques de información
similar, ya sean palabras o símbolos. La



'rramienta especialmente útil en la in-
formación pública, pudiendo convertirse
n un lenguaje por derecho propio, le-

gible para personas de lenguas distintas.

El púrpura brillante es un color ideal para
diseños dirigidos a la mujer. También es
muy adecuado para promocionar artícu-
los dirigidos a los niños", Web Taller (EN
RED/2009).

1 COLOR YLA ESTRATEGIA
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Vlarch (1989) recalca además,
olor puede utilizarse para atraer

atención de determinados grupos de
'rsonas, contribuyendo a crear una
agen del producto más atractiva para

jóvenes o viejos, para habitantes de ciu-
dad o del campo, o para personas de dife-
rentes niveles de ingresos o de diferentes
orígenes étnicos.

ES PARA NIÑO

"Es recomendable utilizar aman
para provocar sensaciones agradables,

' a res. Es muy adecuado para prorno-
productos para los niños.

• ]ay encuestas que indican que es
preferido del 75% de los niños

tes de la adolescencia es el púrpura,



esume, peri
principales coto

res, qué simboIiz
así como su efecto r
cológico o acción te

tica, tanto en loi
positiva como en

ativa, según Web
er (EN RED/2009):

	Color	 Significado
	

Su uso aporta

BLANCO Pureza, Inocencia, optimismo
	

Purifica la mente a los más altos niveles

LAVANDA
	

Equilibrio
	

Ayuda a la curación espiritual

	

PLATA
	

Paz, tenacidad
	

Quita dolencias y enfermedades

	

GRIS
	

Estabilidad
	

Inspira la creatividad
Simboliza el éxito

AMARILLO Inteligencia, alentador, tibieza, 	 Ayuda a la estimulación mental
precaución, innovación
	

Aclara una mente confusa

	

ORO
	

Fortaleza
	

Fortalece el cuerpo y el espíritu

Energía	 Tiene un agradable efecto de tibieza
Aumenta la inmunidad y la potencia

Energía, vitalidad, poder,	 Usado para intensificar el metabolismo del
fuerza, apasionamiento, valor, cuerpo con efervescencia y apasionamiento

agresividad, impulsivo 	 Ayuda a superar la depresión

	

PÚRPU
	

Serenidad	 Útil para problemas mentales y nerviosos

Verdad, serenidad, armonía, 	 Tranquiliza la mente
fidelidad, sinceridad,	 Disipa temores

responsabilidad

Verdad
	

Ayuda a despejar el camino a la conciencia
del yo espiritual

El exceso produce

Cansado y desorientado

Produce agotamiento
Genera demasiada

actividad mental

Demasiado fuerte para
muchas personas

Aumenta la ansiedad

Ansiedad de aumentos,
agitación, tensión

Pensamientos negativos

Depresión, aflicción,
pesadumbre

Dolor de cabeza

i:	 Ecuanimidad inexperta,
acaudalado, celos, moderado,

equilibrado, tradicional

Silencio, elegancia, poder

Útil para el agotamiento nervioso 	 Crea energía negativa
Equilibra emociones
Revitaliza el espíritu

Estimula a sentir compasión

Paz. Silencio
	

Distante, intímidatorio

ji
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orafía idónea para los niños, pueden
rse algunas recomendaciones claras,

rrssman (2002):

' la línea debe poder
de un vistazo. Unas 50 pulsa-

)nci. por línea sería lo recomendable.
s saltos de líneas deben orientarse por

rn de significado.

ara que la imagen de las pa-
uedan captarse de forma clara,

s palabras deben estar separadas lo su-

ar compuesta de modo que ¡os niños
cuentren una conclusión al final de

cada línea. Que alcancen una meta en la
lectura. El salto de línea debe seguir a
una idea con sentido, sin tomar en cuen-
ta la estética de la forma.

Cuando los niños llegan entre 8 y 9
años se puede hacer un cambio a la com-
posición en bandera que tenían los tex-
tos anteriores, sin tener en cuenta que la
línea componga una expresión completa,
pero no hay particiones de palabras aún.
También empieza así el libro para el año
siguiente en su educación.

eben ser mayores que en la com-
sidón normal, sin perjuicio de esta
)rma: el interlineado debe ser mayor

rl 'spacio entre palabras.

'or tanto, hay que escoger un
e ado suficientemente grande.

a tipografía está construida para
nar con la seguridad en la lectura

: cifldc) los niños alcanzan un ni

avanzado de lectura se pasa a
una composición de textos en bandera
con partición de palabras, pero no se
debe alterar el sentido del texto.

Aproximadamente en el tercer

año de lectura, se podrá utilizar una
composición en bloque en los libros de
texto, como es habitual en los libros para
adultos.

1
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examinar las características que

erencian a los tipos. A fin de cuen-
s todos ellos son obra de diseñadores
e les ha infundido personalidad para
insmitir mensajes en tonos determi-
dos. Además, es posible mediante el

atamiento gráfico personal de un tipo
'terminado, modificar su carácter. Sin
nbargo, hay que tomar en conside-
ción la personalidad del tipo cuando se
'a su idoneidad cara la tarea ove se

nbios de cuerpo en el tipo, por otra
te, pueden ser funcionales, como, por

ejemplo, cuando se utilizan para desta-
car títulos o para reducir la importancia
de textos subsidiarios.

Hay que tomar en cuenta que la
funcionalidad desempeña también su
papel; dado que un libro existe para ser
leído, la legibilidad tiene una importan-
cia suprema. Se puede aventurar más
en trabajos con tipos de adorno, en so-
brecubiertas de libros o carteles, donde

mezclas tanto de cuerpos como de ti-
pueden lograr reultado', e'peCLaCu

que las letras pueden variar no
lo en su diseño (por ejemplo c y c),
no también por su forma misma (g y g,
y a). Esto puede ser una útil herra-

March (1989) además recalca que
.:rramienta básica es la compren-

,)n de los efectos que pueden lograrse
ediante el cuerpo del tipo elegido.

DISPOSICIÓN DEL TEXTO

Un texto largo destinado a una le
'a continua debe ser lo más accesible
ible y, por razones de máxima legi-

lídad, se compone habitualmente con
columnas de anchura y altura uniformes.
Los textos menos capciosos, por ejemplo,
los rótulos o las etiquetas, los títulos o
los encabezamientos, pueden tratarse
mucho más libres y ofrecen un campo

i
1- 
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irir una forma peculiar o gracias a la
eva tecnología, pueden distorsionarse
n lentes especiales, haciéndolos enca-

Jg.

70ACIONES O FOTOGRAFÍAS

a menudo algunas de las combinaciones
más atractivas de tipos y fotografías son
aquellas que se mantienen sobrias y son

s bien formales. Si utilizamos color en
tipos, quizá sea mejor limitar el color
as fotografías y viceversa.
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egún Swann (2002), la libertad
uinar tipos e ilustraciones se basa

i la capacidad de controlar los efectos
uales de ambas cosas permitiendo que
desenvuelvan juntas de modo comple-

ontario. La ilustración puede integrarse
texto, controlando su forma y color, o
iede planificarse para que el texto se

eño con
owiidS tidy que udupLw un enfoque
tanto distinto al utilizado con ilustra-

ones. La fotografía nos ofrece otro me-
to de expresión creativa. Éstas pueden
cortarse alrededor del tema, pueden
atarse en un color único, por ejemplo el
pia, pueden enmarcarse en viñetas, con
cual los bordes quedan suavizados y la

)tografía se diluye en el papel. El texto y

COLOCACIÓN DE TÍTULOS
ALREDEDOR DE UNA FORMA LIBRE

Swann además afirma que mu-
chas situaciones creativas implicarán la
combinación de una forma gráfica con
un título o varios títulos. Sea cual fuere
el elemento gráfico, deberá ser contem-
plado inicialmente como una forma só-
lida en negativo. Quiere decir, que hay
que contemplar la silueta de la forma li-
bre y utilizar el área alrededor de la forma
para controlar el diseño. Lo importante
es disponerlas dentro del área de diseño
de tal modo que ofrezcan al observador
una idea que responda al encargo del di-
seño. Es tan válido utilizar métodos con-
vencionales de composición como trans-
gredirlos deliberadamente. La colocación
y los tipos de los títulos influirán en gran
medida en la fuerza y la importancia de la

1 L[I
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se trabaja con información, que
otro modo, se proyectaría de manera

poco atractiva y sin inspiración. Se pre-
tende estimular las facultades visuales
el lector mediante la introducción de
iusas dinámicas en aquello que sería
i material de lectura aburrido. Así, las
rmas mismas actúan como interludios
)ntrolados que ayudan bien a sostener
texto. El término para el texto que se
none alrededor de una forma se llama

Hmente "perfilado".

las características más importantes del
mercado meta. Los personajes mejoran
la comunicación con el grupo objetivo.

Existen dos tipos de personajes:

Personajes primarios: El usuario directo
para quién el producto es diseñado. Es el
protagonista, todo gira en torno a ellos.

Personajes secundarios: El usuario que
usa indirectamente el producto. Estos

:.'den estar tanto en contra como a fa-
del protagonista. Apoyarri Ls ar

¡¡tan, quieren o aparentan lo qu&
icen los personajes. Un personaje es
ia descripción realista de un usuario
rquetípico que representa al mercado
eta, dicha descripción se fundamenta
1 información extraída del grupo obje-

Jrtiz (EN RED/2009) explica que
rsonaje es creado para un pro-

ema de diseño específico, por lo que su
so está restringido a dicho fin. Es ne-
'sano para captar la atención del espec-

dId	 c1Ri Ci€ pesudJes

A pesar de incluir eiernent:os de
ficción, los personajes, como cualquier
modelo, deben estar basados en estudios
de usuarios reales y en observaciones del
mundo real. La fuente primaria de infor-
mación para la creación de personajes
proviene de investigaciones etnográficas
de usuarios reales. Datos provenientes
de otro tipo de investigaciones cualitati-
vas o cuantitativas también pueden ser
útiles en la creación de personajes.

1	 Lb
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.os personajes son representados
,ente real, con características con

retas. Tienen nombres, gustos, ocupa-
iones, amigos, familias, etc. Los per-
onajes son de la misma manera que un
)ersonaje de teatro tiene una identidad
existencia propia pese a ser ficción. Los

:ersonaje5 tienen edad, género, nivel
He educación. Tienen historias de vida,
'tivaciones, preferencias, maneras de

I-c cosas.

tiz (EN RED/2009) menciona
uo más específicos son los per-

onajes, más útiles son como hería
nienta de diseño, ya que estos se vuel-
en personas reales en la mente de los

a primordial que se ha de b
ar en cualquier personaje que se vaya a

crear es la pose. Desde lejos se puede
:-econocer a personas por su manera de
indar, por su forma de moverse, por su
-'sto. Así pues, cuando se refiere a pose,

realidad lo que se quiere decir es que
spectador dando un simple vistazo

mostrar encanto, comunicación, magne-
tismo y simplicidad.

Los personajes, ya sean heróicos,
dulces o villanos, no sólo se caracterizarán
por su morfología y pos sus detalles, lo
harán también por su pose. Mediante la
pose del personaje se debe transmitir su
estado de ánimo, su actitud, sus inten-
ciones. Por medio de la pose se consigue
que cualquier personaje e incluso cual-
quier objeto tenga "vida" suficiente para
transmitir sensaciones al espectador.
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y iz arios de edad. Por consiguiente
gún PRODATOS (Ver anexo #1), "son

1 13% de la población rural, la cual for-
ia el 59% de la población del país". Son
ñ@s de un nivel socioeconómico (NSE)

tiedio-bajo y bajo. Se trabajarán con 5
reas rurales específicas, las cuales son:
a Aldea de Chapas en el departamento
le Santa Rosa, San Juan Alotenango en
acatepéquez, San Juan Sacatepéquez,
an Miguel Petapa y Milpas Altas en
acatepéquez. Un 90% de los mismos
iven un hogar integrado (papá y mamá)
tienen de 1 a 4 hermanos. Dicho G.O.
stá cursando el nivel primario, de 32. a

Prn ria.

Oficina de Derechos Humanos
ispado de Guatemala (ODHAG)

2008) menciona que en San Juan Sacate-
:équez en su mayoría son indígenas y un
Arriero considerable mestiza. Los idio-
nas que se practican son el Cakchiquel y

u Juan los idiomas que se practican son
Cakchiquel y el Castellano. En Milpas

Altas, años atrás predominaba el habla
en Cakchiquel, sin embargo en estos días
solamente se practica el Español, al igual
que en San Miguel Petapa.

PERFIL PSICO [S1F C1

Según instrumento pasado al
G.O. (2008/ver anexo #2) son niños ac•
tivos que disfrutan de juegos tales como
pelota, saltar cuerda, manejar bicicleta,
entre otros. Son niños sociables, les
agrada jugar con su grupo de amigos o
hermanos.

En todas las zonas geográficas de
investigación a los niños en su tiempo li-
bre les gusta ver caricaturas; las niñas pre-
fieren "Las Princesas" y "Barbie", mien-
tras los niños "Looney Tunes" y "Dragori
Ball Z". Además de ver televisión, a los
niños de Alotenango les gusta leer cuen-
tos o historias o salir de paseo con su fa-
milia al parque. En cambio los niños de
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de tonalidades encendidas, tales
mo fucsia, anaranjado, amarillo y ce
ste. Les gustan las figuras realizadas
in contornos irregulares curvos, no
intas rectas.	 Les es más fácil leer ti -

)grafías rectas, con cierto movimiento
ntícula. Con san serif o serif.

En cuanto a elementos lineales les
d(M líneas con diferentes grosores de

!nta fina. Las imágenes las prefieren
n acabados reales y a colores. Can!

fo r rna t o.

Prefieren ver anuncios o promo-

ciones en volantes y afiches, los cuales
son utilizados en su comunidad. Para
utilizar como posibles artículos promo-
cionales, les llaman la atención distintos
artículos para la escuela, como lápices, li-
bros, estuches, entre otros, Así también,
les agrada que les obsequien gorras y
playeras.

1	 rJ
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arrollo del proyecto se llevaron

cabo 3 técnicas de conceptualización,
les se describen a continuación:

)E (EN LOS PIES DEL OTRO)

1 técnica consta en que el di-
Lenga un pensamiento empti-

o con su grupo objetivo y piense como
lbs, y con esto realice una variedad de
ibujos de cosas que se le vengan a la
;aente basado en el tema del proyecl
n producción. Luego, escribe una ser
e frases o ideas que sugieran los dibuj;
ealizados, las cuales podrían servir Como
n posible concepto.

:PcrS: (lmágenes/ ver anexo .#3)

Alto a la violenta guerra
Cura para la angustia
Profesionales al desarrollo
Unión es abrigo y amor

'ciendo contra el abuso y mal
to
nando la ignorancia suave

Alimentando la alegría de vivir
Recreando el bienestar
Creando libertad
Mejorando la diversidad
Alegría sanando el descuido
Recreando un buen ambiente
Diversidad de enseñanzas contra
la ignorancia
Olvidando el abuso
Uniendo amor y alegría
Una vida de luz y paz
Exigiendo libertad
Educando la ignorancia

o. Amorosa guerra contrd el buo

Las relaciones forzadas son tina
técnica que trata que el diseñador realice
una lluvia de ideas de palabras tomando
en cuenta el tema del proyecto, y en base
a ellas trate de "unir" forzadamente pa-
labras que no tengan conexión alguna
y forme frases con ellas. Esto ayudará
a que se pueda formar un concepto in-
teresante y amplié las posibilidades de
diseño.

Ifi
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•. Libertad de sueños
•. La expresión del vacío
•. Libertad encerrada
•. Impacto de la reflexión
.. Cadenas de libertad
•. Normas de paz
•. Desarrollo de la reflexión
•i Expresión de los acontecimientos
4 Encierro de la ignorancia
•. Libertad del encierro
•. Carisma de opresión

Integrando necesidades de vid:
4 Divirtiendo el desconocimiento
4 Provecho de la ignorancia
4 Compartiendo el desarrollo
4 Juegos de igualdad
4 Manos de libertad

Promoción garantizada

CON
CEP

iruA
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egría
:ftusjasmo
egos

cción

'y
rovecho

abajo
,¡fuerzo
tegra ci ó n
denas

astigo
iolación
olpes
acierro
la ticia
nora nci a
uda
ey

es igualdad
npacto
/Ioretes
h inc h ó n
onrisa

vII
Descono-
cimiento
Vacío
Libros
Exigencia
Libertad
Familia
Compartir
Estudios
Sociales
Sociedades
Espacio
Paz
Autoridad
Autoridad
Reglas
Normas
Necesi-

dades
Vida
Carisma
Diversión
Expresión

a pa cid a d
ientación
rnncirn

UIR)

Integración
Educación
Garantizan
Medidas
Posibili-
dades
Respeto
Mejorar
Respons-
ables
Protección
Confianza
Facilitar
Corregir
Demostrar
Situaciones
Reflexión
Apoyo
Abuso
sexual
Búsqueda
Opresión
Maltrato
Ingenuidad
Inocencia
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entación

nfl ictos
mas

Explotación
Recibir
Gratis
Petición
Impedir
Sufrimiento
Casos
Protegido
Crueldad
Medidas
Prevenir
Desempeño

Salud
Educación
Tratos
Penas
Mental
Moral
Desarrollo
Oportunidad
Condiciones
Dignidad
Humanos
n diferencia
Distinción
Igualdad
Denuncia

Vergüenza

Olvido
Engaño
Contribuir
Acción
Movimiento
Desarrollo
Diversidad
Todos
Aplicación
Protección

una expresión con un significa-
) distinto al habitual o en un contexto
ferente, uniendo dos palabras en base
una característica similar. Por ejem-
o, dientes-perlas: ambos cuentan con
n brillo espectacular. Por lo mismo se
uede hacer la metáfora de "tus dientes

nenas".

conociendo lo anterior, esta téc-
basa en una lluvia de ideas rela-

onada al tema central del proyecto, y
nn ella tomar palabras con un signil
do o característica similar para escr,
r una metáfora con ellas. Esta técni.
ermite encontrar posibles conceptos
ue ayuden a obtener un resultado posi-
va en el desarrollo del proyecto.

REVIA LLUVIA DE IDEAS:

lacimiento Expresar	 Difundir

lacionalidad Participar	 Servicios

oncimiento Vida	 Amigos

uidado	 Superior	 Beneficio
roteger	 Libremente Necesidad

•ientidad	 Afectar	 Obligación

'Jombre	 Facilitar	 Entrega
nforrnnrVn Tntnmir'ntn

Facilitar como agua en manantial
Desarrollo como chispa fugaz

•0 Contribuyendo como hormiga
•0 Expresión como obligación

Tratamiento para la ignorancia
como medicamento

•0 Libre expresión corno viento
arrasador
Oportunidades como lágrimas
profundas
Valiendo derechos con acción

(elrl



Se podría utilizar este concepto
para diagramar el material de una forma
muy dinámica y libre. Con acciones e
imágenes muy expresivas. Buscar que el
mensaje que se transmita gráficamente
logre impactar al grupo objetivo, para
que así cumpla con su objetivo final de
sensibilizar a los niños a que conozcan

derechos y la importancia de ellos.

Conocimiento como agua de mar
Explotando el entusiasmo como
sclavo de vida

Divirtiendo la noción como nueva
ensación

Chispa fugaz haciendo valer el
«Jerecho
Chispa fugaz conociendo el
derecho
Chispa fugaz accionando

chos

LIBRE EXPRESIÓN COMO
VIENTO ARRASADOR

CON
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:DVIRTIENDQ El DESCONOCIMIENTO

se tanto en conocimientos corno
ii acciones, este concepto permitiría en-
ar gráficamente con la energía y acción
e la niñez. Con elementos gráficos en
iferentes ritmos para transmitir el de-
irrollo, con mucho dinamismo. Colores
e transmitieran vida e imágenes que

_)(fl	 J:	 )!(iIrI)(n

J base a este concepto se podría
lograr mucho dinamismo y vida en su
diagramación. Con elementos gráficos
con mucho movimiento al igual que la re-
tícula de las tipografías. Se tendría que
plasmar un mensaje que transmitiera
gráficamente lo divertido y bueno que
p uede ser poner en práctica los derechos

r ¡ncnntivr n lo nñn.
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acción en toda actividad que reali-
rn, lo cual puede aprovecharse para el
sarrolIo de este proyecto en el tema de

CON
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pdles dei grupo ubjeLivo de c1iiii

ismo, acción, movimiento, dinamismo,
da, como chispa fugaz se lograría en
nder esa llama en los niños dndok
conocer sus derechos, lo cual es el oL
'tivo principal del material. lncentiván
abs a una futura acción de los mismo'

1i
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anos del Arzobispado de Guatemala



r legibilidad al contenido por el tamaflo	 ORIENTACIÓN: Vertical / Horizontal 	 Sensación de diversidad.

e	 '.pacio que e le de e cde pieza, lo cuel	 TAMAÑO: Monta de 2 a 3 mts. - Playera entre
y 16' - Pachón entre 3-5" - Planificador
e 20-30' 6 25-35".

lis las piezas sin troquel.

Organizar los elementos dentro dei formato	 Sensación de movimien-
Retícula Mixta.	 to, energía.permitiendo que los mismos tengan el Ejes libres, con movimiento

espacio necesario para facilitar su com- lnclinados/verticales/horizontales/comblnados.
prensión.

RETÍCULA

CON
VE
Ni

DOS
'YÁGENES

Reforzar el texto y facilitar la compresión del Realistas, Personajes. Caricatura/Humanizados. 	 Expresión de acción,

mensaje.	 Trazo infantil/trazo continuo/trazo grueso	 entusiasmo.

COLOR

POGRAFÍA

Generar contrastes visuales, resaltando áreas Colores intensos, puros. (verde-anaranjado-
y textos principales.	 fucsia-celeste-aqua-rojo-morado-etc.)

CMYK

Retícula de la tipografía con movimiento.
Generar jerarquías en los textos principales. Trazo infantil.

San serfi/serif.
Estructura poco gruesa.

Sensación de emoción.
Expresión de vida.

(5
Expresión infantil,

	 uJ
H

ELEMENTOS	 Formas irregulares.	 Sensación de acción,
Facilitar laidentificación del grupo objetivo Abstractas / Figuras geométricas, 	 movimiento.GRÁFICOS	 con el material, logrando atraer su atención Líneas gruesas, curvas / rectas.

DE APOYO	 por medio de sus formas, movimiento, etc.	 Lineas con variedad en su grosor.

Manta vinílica, de tela, plástica.
Durabilidad del material.	 Pachón plástico.	 Sensación de resistencia.

SOPORTE	 Cartón texcote 12/14. Cartón ilustración. Cartón
coughé.
Tela de algodón, hilo, polo.
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material se desarrolló para
dud)drio en 5 áreas rurales (La Aldea
e Chapas en el departamento de Santa
usa, San Juan Alotenango en Sacate-
équez, San Juan Sacatepéquez, San
ligue¡ Petapa y Milpas Altas en Sacate--

quez) el cual se implementará de la si

a las diferentes escuelas los
ianificadores, para que las maestras
uedan utilizarlos durante el ciclo esco-
ir y además les sirva de apoyo a la deco-
ición de las aulas, logrando así que el
iaterial empiece a informar a los niños
-hm e! tema de los derechos.

rante febrero, marzo y abril el
de ODHAG impartirá pláticas y

ndrá diferentes actividades en las es-
nelas de las 5 regiones mencionadas;

4 derechos en el lugar donde se estén
vando a cabo las pláticas y al momen-
de irse a la siguiente escuela dejarán
locada solamente la que habla sobre

4 derechos en general, logrando así
informar a los niños sobre el tema y re
cordarles la importancia de la práctica de
los mismos. Los pachones y playeras los
repartirán a los niños que hayan recibido
las pláticas, para que los utilicen y de esta
forma puedan recordar la información
adquirida sobre sus derechos.

Cada pieza logrará informar a
niños sobre el tema de derechos de

:lud, Alimentación, Educación y Vida,
rito dentro de la escuela en lo que se

refiere a las mantas y al planificador, así
como reforzar el tema en casa al momen
to de utilizar las playeras y el pachón. De
esta forma se puede notar que el mate-
rial logra cumplir su objetivo de infor-
mación y refuerzo de dicho mensaje en
la niñez del área rural. Todas las piezas
se utilizarán durante un año y al finalizar
el mismo se evaluarán los resultados del
material para concluir si se implementará
el mismo material el siguiente año o se
realizará alguna modificación.



¡MANTA VINÍLICA Impreso

Informar sobre los
derechos y recordar
a los niños la impor-
tancia de la práctica
de los mismos por
medio de mensajes
de reflexión e imágenes.

Pubicitario-	 Coordinador del
Informativo	 provecto de ODHAG

Paola Godoy

1 año Escuelas o instituciones
educativas del área rural
(5 regiones específicas)
donde se impartirán las
pláticas

Pubicitarlo-	 Coordinador del	 1 año
Informativo	 proyecto de ODHAG

Paola Godoy

Escuelas o instituciones
educativas del área rural
(5 regiones específicas)
donde se impartirán las
pláticas

Impreso Pubicitarlo-
informativo

Coordinador del
proyecto de ODHAG
Paola Godoy

Impreso Material de
apoyo

Coordinador del
proyecto de ODHAG
Paola Godoy

PACHÓN
FÍorzar la información
idquirida sobre los 4
derechos y recordar a
los niños tanto en la
escuela como en su casa
lo importancia de la prác-
Oo de los mismos por
rmieWo de mensajes
de reflexión.

PLANIFICADOR
Recordar dentro del aula
la información sobre los
derechos y la importancia
de la práctica de los mismos
por medio de imágenes y
mensajes de reflexión.

1 año Escuelas o instituciones
educativas del área rural
(5 regiones específicas)
donde se impartirán las
pláticas

1 año	 Escuelas o instituciones]
educativas del área rural
(5 regiones específicas)
donde se impartirán las
pláticas	

1

1>1,5
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1 PLAYERA	 Impreso

Reforzar la información
adquirida sobre los 4
derechos y recordar a
los niños en casa la Impor-
tancia de la práctica
de los mismos por
medio de mensajes de
reflexión e imágenes.

1F1 1
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ntro de este proyecto se quiere tra-
iase al concepto de "Chispa fugaz ac-

ionando derechos" lo cual conllevará a tomar
lecisiones en las cuales se refleje el mismo en

Se decidió trabajar con distintos for-
matos dependiendo de la pieza queriendo
transmitir una sensación de diversidad.
Permitiendo así la facilidad de lectura, ya que
el grupo objetivo son niños de 9 a 12 años.
Por consiguiente se empezó analizando los
tamaños en que era más conveniente traba-
jar según la pieza requerida.

La manta se utilizará en la parte de
enfrente de las escuelas o en salones donde
se realice alguna actividad, por lo que se

ZW
necesita un formato amplio para que pueda
ser visible al G.O. Se decidió trabajar una
manta de 2 x 3 metros.

A6
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A3

A	 (
p, o

ML	 e\

- ccec,1c&o-d

' 2mm.k2O\

P2- 'rOrX ?4'n
4t

JE
'-&a	 'c) (4	 -ç,)

I	 .

-6pc*cio

-

c140 yuede er hc'io ¡2.

lit-

- Para las playeras, se trabajará una
medida standard en el tamaño de la imagen
para todas las tallas, la cual no podrá ser
mayor de 12.5" de alto ni ancho, logrando

que la imagen sea lo suficiente me rite vi-
ble y legible para el grupo objetivo.

El planificador, será un materLl de

apoyo que se entregará a los maestros para
que lo coloquen dentro de cada aula, el cual
también servirá de decoración. El tamaño
más adecuado tanto para que sea visible
como funcional será de 23x33" (Formato
Al), el cual tiene un tamaño suficiente para
colocar todo el contenido requerido.

Al
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El área del pachón que se utilizará de-

rá ser menor de 5" de ancho y 6" de alto.
Li medida es en función de ser colocada
cj!índricamente, alrededor del pachón. Esta
medida podría variar dependiendo el tipo de
pachón que se escoja para imprimir.

Manta / Planificador

/

Podrían ser buenos ejes, 	 Podrían ser factible,
para crear movimiento	 dependiendo los ejes de
en la composición. 	 las tipografías a utilizar.

TEXTO 1	 L Ej
IMAGEN	 1	 e (enfoque) principal

de la imagen.
PLECA

Por el conceplo utilizado dentro del

proyecto se busca darle mucha libertad a la
diagramación, por lo mismo los ejes que s
seleccionarán deberán permitir mucho mo -
vimiento en los elementos de diseño.

Se busca encajar todas las piezas
bajo ejes que generen movimiento, cada
ilustración se realizará buscando que el en
foque principal transmita dinamismo en la
mirnnnçirión, ad p míç se adecuará el texto

i ^ [
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TEXTO
IMAGEN

Pachón

\

TEXTO
IMAGEN	

HH

gudrden unidad conforme a elementos como
la tipografía o la utilización de los elemen
tos dentro del formato bajo la dirección de
algún eje, por lo que se buscó en los ejes de
la playera lo mismo que en los de la manta,
un enfoque principal de la ilustración con un
eje inclinado, logrando así generar ese movi-

miento deseado.

decidió dejar que la ilustración
el movimiento por medio de ejes

Hinados y que el texto cree una ruptura en
•s ejes siendo éste horizontal, de esta forma

n—Iran7ará el punto foc 	 -

Siguendo con la unidad entre piezas,
se decidió utilizar en la diagramación del
pachón los mismos ejes de la ilustración que
en la playera creando una ruptura con un eje
Sorizontal para el texto. Además, en ambas

:ezas se decidió no utilizar pleca por la falta
espacio y porque no era necesaria tanta

formación más que el texto principal que
se dirigirá con el mensaje.



Se busca que la pleca sea como parte
del formato, como un trozo de papel o algo

Ç-\	 nsgado/cortado del mismo. Por consi
guiente las propuestas llevan en su mayorí
Leeas curvas, para dar la idea de un material

movimiento.

observó que el único elemento do
cesario a utilizar era una p'eca para

locar los datos requeridos por la ODHAG,
tinto en la manta como en el planificador.
Las demás piezas llevarán solamente el logo
de la institución como información adicional.

La pleca debe guardar movimiento
y dinamismo para no romper con la diagra-
mación que se llevará con el resto de ele-
Tientos y para que sea un punto focal para el

O. y lean la información en ella.

Li Li



Cx)

2	

robo¡, lo

H-	 \
Q)	

:::_ Sn

1	
u€

L-* ec(c\O

jcYt-	 \

Por el tipo de imágenes que se desea
t iIizar en el proyecto, y poniendo en un se-

udo plano la importancia de la información
la pleca contra el resto de información, se
cidió colocar la misma en la parte inferior

to de las piezas.

buscó que en algún momento la
eractuara con algún personaje y que

contrastara de alguna forma con el resto de
la ilustración, pero se notó que esta imagen
cargaba el área de información para la pleca
y que restaba la importancia de la ilustración
principal.

on algún personaje y se resaltó a

rma de la pleca siendo un tipo doblez o
corte del formato.

De igual forma que la ilustración,
forma de un doblez recargaba el formato,

or lo que se decidió como opción final so
mente una línea curva que separara 1:
ustración del espacio de información. Esl
nea curva con un pico llegando al final d

misma se tomó de la abstracción de un
oblez de papel de forma que siempre ge
erara movimiento pero que no sobresaliera

11
j
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6a. callo 7-70, zona 1.
;;502) 22

Guatemala Guatemala, C. A.

PBX: (502) 2285-0456
Guatemala, Guatemala, C. 	 OflhI(.'	 -
ddhhodhag.org.gt

La pleca dividirá la imagen e infor-
mación logrando un descanso visual en el
formato por la ausencia de colores, ayudan-

Se decidio que la hí nea de conlorfio
de la pleca fuera de diferente grosor para
dar dirección a la vista hacia el logotipo de
la ODHAG y generando por lo mismo cierto

6a. calle 7-70, zona 1.
PBX: (502) 2285-0456
Guatemala, Guatemala, C. A.
ddhh@odhag.org.gt	 tu

Dirección hacia
el logotipo
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LUISA

Sexo: Femenino
Edad: 9 años
Color pelo, ojos y piel: Pelo café obscuro/negro. Ojos negros, piel
café obscura (morena).
Apariencia: Buena, delgada, limpia. Nariz gruesa, ojos grandes,
mirada amigable.

ul:gica:

Clase: Media-baja.
Ocupación: Estudiante de primaria
Nacionalidad: Guatemalteca,
Lugar en la comunidad: amigable, juguetona, activa

Extrovertida, curiosa, amigable, inteligente.

Nombro del person:i	 LESLIE	 . lskel)

Sexo: Femenino
Edad: 10 años
Color pelo, ojos y piel: Pelo café obscuro/negro.
Ojos negros, piel café claro.
Apariencia: Buena, gordita, limpia. Nariz gruesa, ojos grandes,
mirada amigable.

Clase: Media-baja.
Ocupación: Estudiante de primaria
Nacionalidad: Guatemalteca.
Lugar en la comunidad: amigable, conservadora.

Tímida, curiosa, delicada, inteligente

bre del persona¡,	 JUANCHO idino)

Sexo: Masculina
Edad: 10 años
Color pelo, ojos y piel: Pelo café obscuro/negro. Ojos negros, piel
café obscuro/moreno-claro.
Apariencia: Buena, delgado, limpio.
Nariz gruesa, ojos peuqueños, mirada amigable.

Clase: Media-baja.
Ocupación: Estudiante de primaria
Nacionalidad: Guatemalteca
Lugar en la comunidad: curioso, inteligente, amigable,
pa cie nte,ed u ca d o

Nombre del personaje:	 CARLITOS (Gragu/Garífunri

---'-'e

Sexo: Masculina
Edad: 9 años
Color pelo, ojos y piel: Pelo café obscuro/negro. Ojos negros, piel
café obscuro/moreno.
Apariencia: Buena, panzoncito, limpio. Nariz gruesa, ojos grandes,
mirada amigable.

Clase: Media-baja.
Ocupación: Estudiante de primaria
Nacionalidad: Guatemalteca.
Lugar en la comunidad: curioso, inteligente, amigable,
paciente, educado.

LU

[imido, curioso, delicado, inteligente, educado. 	 molo, Iicio'.e, cletc,iclo, iiit'Iilleflt(', eil',ieiilo.
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Los 4 personajes que se desean en
ilustraciones deben tener rasgos de ser

cionalidad guatemalteca para lograr una
iyor identificación con el grupo objeti-

), por lo mismo, se decidió que fueran de
riz ancha y ojos relativamente redondos.
cuanto a su crecimiento, deberían ser

ios de 9 y 10 años.

Se quiere que sean 2 niños y 2 ni-
ñas. Uno extrovertido y otro relativamente
tímido pero que siempre se vean activos en
proporción a su personalidad, logrando re-
saltar la acción y entusiasmo que se desea
con los personajes.

il
5.

,

Ç

Se buscan los mismos rasgos y formas de

	
y

cabeza, nariz y boca.
Entre ellos debe haber diferencia para
resaltar la personalidad de cada personaje.

i[



JE
de cierta forma con el grupo

bjetivo, por lo mismo las personalidades
e cada uno son muy importantes a

y otros detalles que pueden
:ar para la identificación del mismo,
: n ! fl p !fl I n rrfl:i (I rnlnr (IP lr7 fl

etc.

Sus rasgos y el pelo, identifican a
la población indígena. Nariz gruesa, ojos
grandes y pequeños, tez obscura. Una de
as niñas llevará una blusa con fragmentos
de un traje típico para la identificación de
!n , -, niñn ni 	 1

1,11	
^.& \ 	 - )iii1L,

El pelo colocho no
es el más adecuado pare
una niña indígena.

r

'r .v-a--•

/	
/

extrovertida

tímida
tímido

extrovertido

`11
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Colectar o cosechar
son actividades dinámicas
relacionadas con el área
rural del pals

2
UJ

elementos
El lápiz y el libro

os para
la educación.

Asociación de la
lupa con la investigación
para transmitir
el mensaje de forma diferente.

Con cada acción lo que se desea
reflejar es la facilidad de poner en práctica
los derechos humanos, por lo que se deci-
dió poner ejemplos de situaciones comunes
hile podrían realizar los niños, acciones que
hacen diariamente en las cuales lo podrían
lograr.

Dichas acciones serán un punto fo-
1 para el material, por lo mismo no deben
rder su energía, transmitiendo esa fuerza
ativa y energía que distingue al grupo ob-
io dei proyecto, los ni dos,

Crean movimiento, interacción
real entre personajes.

Funcional, sale de lo común.
Implica deporte, salud y diversión.

"]'í]	 1
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S acciones lo
sca es que enriquezcan el tema y la

percepción del mismo.

Con ello se logrará darle una intensi-
dad a la frase que se utilizará según la temátL
(a de cada derecho. Las acciones enfatizarán
detalles y le darán riqueza a la percepción de
la temática, así como una fuerza expresiva.

Aportarán una idea más general del
contenido textual, no retratando tal cual
aparece el mismo.

Se busca que haya una interrelación
armónica entre texto e imagen.

Tendrán ciertos detalles, contrastes,
uso de distintas reglas de composición. En

Las piezas el estilo a utilizar será que el per-
naje interactúe con el fondo o formato a
lizar de alguna forma.

/-
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Color de tez:

Dentro de la ilustración el color de

tez es importante ya que logra en cierto pun-
to que el grupo objetivo se identifique con
los personajes. Por lo mismo se analizaron
tonalidades cafés para la tez de cada perso-
naje, ya que es en su mayoría la tonalidad de
la tez guatemalteca en el área rural, en este
caso de la Aldea de Chapas en Sta. Rosa, San
Juan Alotenango en Sacatepéquez, San Juan
Sacatepéquez, San Miguel Petapa y Milpas
Altas en Sacatepéquez.

ø
¿
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C: 19
M: 35
Y: 85
K: 6

C: 13
M: 44
Y: 94
K: 29

C: 23
M: 39
Y: 94
K: 21 JE

Contorno personaje

F,,0

C: 16
M: 35
Y: 82
K:O	 C:19

Y: 89
K: 23

C: O
M: 19
Y:71	 C:O
K: 11	 M:19

K: 23

Se carga demasiado VI-
la Imagen más el
fondo	 Mayor definición

El contorno se utilizará
lentro de la misma gama
le color en una tonalidad
nás obscura para definir

mejor la figura.

Se puede perder la
figura con el fondo
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de este personaje lo que se busca
con su vestimenta es llamar la aten-
ción. Por lo mismo el rojo causa ese

unto focal, siendo éste uno de los
rimeros colores que localiza el cere-

bro humano.

Lsa niña es la que Liene un
carácter inquieto y dinámico, por lo
mismo su vestimenta debía ser llama-
tiva. El fucsia y el amarillo refuerzan
ese espíritu dinámico y aventurero
de la personalidad del personaje.

JE

lis	 1 1	 4
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i 1
3e busca darie un luque Lipicu

a su blusa, por lo mismo se dejó el
cuello con distintos colores. El más
adecuado y general que se econtró
fue el azul combinado con magenta
para darle un toque femenino.

-99 *eso**

apaga el
or general
personaje

A pesar de que es un persona-
- tranquilo, no se quiere poner co
ores apagados al mismo ya que por
las tonalidades obscuras de su piel lo
apagarían mucho. El azul y mostaza
logran encender y contrastar las to-
nalidades del mismo.

JE
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Manta / Planificador

TEXTO
IMAGEN
PLECA

[ENECHO ALA ALIMENTACIÓN	 DERECHO ALA EDUCACIÓN DERECHO ALA ALIMENTACIÓN

1

Eje (enfoque) principal
de la imagen.

4

y:,

DERECHO A LA VIDA44
1

Se quería hacer énfasis en la ilus-
tración sin la necesidad de un fondo real,
pero se notó que por ser un material con
carácter infantil necesitaba de un fondo
colorido y fl() Un v:icííy

e probo U11117dí Uli CO101 pidMO y

uno con degradé, de los cuales se ve que en
el color plano la ilustración en sí, la acción
pierde su pontencial de atención. Por con
ciguiente se decidió colocar un degradé con

ianco en la parte del fondo para que resaL
ara la ilustración y la frase para que cum

nn U objetivo.

Al mismo tiempo se decidió dejar la
ca ulanca, para crear un contraste con el

olorido del resto del material, logrando así
¡amar la atención del espectador en cierto
punto hacia la información que ocupará

r

Ít
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Planificador 1
JE

En el planificador se decidió dejar la

misma diagramación que en las mantas por
H similitud en el formato, logrando así una

rridad. Por ser una sola versión no se quería
saltar solamente un derecho, por lo que se

(cidió crear un ambiente en donde distintos
iiños realizaran acciones que resaltaran los

cuatro derechos que se están trabajando.

Se decidió dejar el mismo fondo en
degrade para unificar las piezas, así como el
espacio de la pleca en la parte inferior del for
mato siempre blanca para crear un contraste

a	 u uu iii piyui	 :c U'..,
io eje inclinado en la ilustración para

crear el dinamismo y para guardar unidad con
el resto de ilustraciones. La inclinación se hizo
Hacia el lado izquierdo para causar variedad
nte las otras piezas.

Se decidió hacer cuatro playeras, una
por cada derecho para hacer énfasis en el
mensaje y para tener una variedad entre los
niños al momento de repartirlas, logrando de
esta forma reforzar toda la información que se

playeras serán blancas para hacer
resaltar a parte del doblez de donde están los
personajes dando a parecer que los mismos
están saliendo de la playera. Esto se decidió
así para transmitir esa chispa e ingenio que
poseer) 05 nmos en esa edad.

Playera

TEXTO
IMAGEN

4m
1~

[1



Pachón

TEXTO
IMAGEN

JE
1 pachón, dándole un eje inclinado hacia
izquierda a la ilustración para darle movi-

miento a la misma.

Los pachones serán blancos, lo cual
irá resaltar la parte de donde salen los per-
najes, la cual se hizo con la idea que lleva
pleca en el planificador y la manta; de una

parte del formato doblado, el fondo se unifi-
cará a las otras piezas con un degradé.

ji.	 ri

x
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JEPeigi'er

o que se desea con la tipografía es

¡Cuando cuidas y	 . ga un carácter infantil y una retícula

ayudas a otros,

	

	
(ofl movimiento. Por lo mismo se selec-
cionaron éstas tres, de las cuales después

das Vida!	 un análisis se encontró que la tipografía
'signers, pierde un poco el tema central del

¡La vida	 aterial, ya que tiene puntas con termina-
iones rectas, las cuales pueden ser aseme-

tu derecho1	 idas a dolor, daño, violencia, etc. Además
'flrcr) rniirhn n! rnifn

La tipografía MilhoCozido se des
cartó ya que llegaba a ser muy pesada en el
material por ser todas mayúsculas a pesar
de que su tra7o es infantil.

ULUiU ULUILJÍ buupw uii, yu

ina tiene dinamismo en su retícula, es
uesa; por lo mismo llama la atención y

uiIiZJiS	 UILU lUi LuiO rquL

le aplicará para que cause el impacto

CUANDO CUIDAS 1

AUDRS A OTROS,

MiLHOCOZ1DO	 DAS ViDA!

LA VIDA ES

TU DERECHO¡

Cuando cuidas y
ayudas a otros,

Soopatresh
	

das Vida!

¡ta vida es
tu derecho!

—j
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JE
oficina do derechos humanos
dol arzobispado do guatomala

acopa en ¡orinas y esulos L

como la vocal "a", a la tipografía
Oficina de Derechos Humanos	 iegida para las frases. Es legible y simcicle	 del Arzobispado de Guatemala	 •n o cual no causará ningún peso extra

atyp

glassik
Oficina de Derechos Humanos
del Arzobispado de Guatemala

unpn inte por lo mismo la tipograii

gecsanshght Oficina de Derechos Humanos
del Arzobispado de Guatemala

1uJIJ L uLU UL

agra unidad con la tipografía de las

1
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Se difii ilti li Iictir.i pi	 li,	 k ii t 1, iii

1 tipo,ifti.

Crea punto focal, buena utilzaclón
de tamaño y color.

Se probó 
la 

colocación de los ejes

indinidos en las frases principales pero

-e notó que causaba desorden y restaba
atención a la ilustración. Por lo mismo
para alcanzar el objetivo de las frases
causando un punto focal se diagrama-
ron con un eje diferente al de las ilustra-
ciones; utilizando un eje recto. Además
eso ayudaba a resaltar los ejes con movi-
miento que de por sí tiene la tipografía.

5L	 W1ÓII

Cuanóo atutftaa
• lnvesflgas,

te Educa..

¡La vida
es tu

derecho!

Las mantas se dejaron
bajo el mismo eje para las
frases, resaltando la parte prin-
cipal que hablaba de la acción
que pueden realizar para poner
en práctica los derechos con un

delineado celeste y letra blanca,
y el resto de la frase de un color
plano.

Causa sensación de desorden
y que se cae por los ejes que
posee la tipografía.

TEXTO	
1

1= 1
IMAGEN 1
PLECA	 1

1 =1

I

H 1



TEXTO

1 MAO E N

y

JE

TEXTO

IMAGEN

como el pachón se dejaron con la misma
diagramación del texto, con un eje recto.
De esta forma se logró unidad entre el
material. Además se decidió dar el punto
ocal a la parte importante del texto me-

., '¡ante mayúscula sostenida, y el resto
del texto con un color plano solamente
con inicial mayúscula para dejarlo en un
segundo plano de jerarquía.

En estas piezas solamente se co
.có el logotipo de la institución para
o saturar de información el formato,
:lemás este era muy pequeño para co
car muchos elementos lo que hubiera
usado que la impresión de los mismos

no saliera como se deseaba.

fl 1
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educación
es tu
derecho!

-	 oDu(; 1
-	 ()DHM.

lA
PRE
ILIMI

NAR

Cuando

comes
frutas y verduras,

te aflrnentas

¡La
alimentac* ón

es tu derecho!

Cuando
haces tus tareas

e investigas,
te educas.

1
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CuandopIW	 haces
deporte

y juegas,
eres saludable.

- salud 
Ido

es tu
derecho!

Cuando

ayudas
a los demás,
das vida.

s

¡La vida
es tu

derecho! fr

lA
PRE
LIMI
NAR
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UMANA 1

UMANA 2

SIMANA 3

$IMAJIA4	 -

SEMANA 6
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,Ja el material diseñado y verifi-
ar si los elementos de diseño utilizados
umplían los objetivos planteados, se
ealizó una validación técnica utilizando
J propuesta de diseño preliminar. Dicha
alidación se realizó con Diseñadores Grá-
fcos, Expertos en el Tema de Derechos y
na muestra del Grupo Objetivo al que
a dirigido el proyecto, por medio de dis-
ntos instrumentos de validación (ver
nexos #4 y 5), de lo cual se obtuvo los

Los íueron nlerpretdcias posÉ-
vanienLe por los niños, así como el

ema general del material, Derechos de la
r)p7

embargo, el 80% de los ni-
undieron el significado que se

eseaba transmitir en algunas ilustra-

se utilizó con un lápiz y un cuaderno no
transmitía la diversión al estudiar por su
posición, sino que los niños entendieron
que simplemente jugaba con el lápiz y

que estaba tirando el libro.

Lo mismo sucedió con la ilus-
tración que se utilizó en la manta del
Derecho a la Vida. Lo que se buscaba
transmitir era que el niño estaba ayudan
do a bajar a la niña, pero por la posición

los brazos que éste tenía, se entendía
a niña ayudaba a subir al niño.

stos detalles de una mala ínter-
in del significado de las ilustra

unes conllevó a hacer ciertos cambios
1 las mismas.

INTERPRETACIÓN EXPERTO EN EL TEMA
DE DERECHOS

En cuanto a a explicación de los
Expertos en el Tema, lograron determi-
nar aspectos sociales que podrían afectar
en la interpretación del material dentro

'4M.I

I)JN
CION
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CION

Un aspecto importante que se

rnencionó fue que ninguno de los per-
onajes llevaba o simbolizaba algún traje
ípico, dado que en muchas áreas rurales
ún se utiliza. Los expertos comentaron
iue era necesario que alguno de los
ersonajes lo utilizara, sin que fuera un
raje específico de algún área, pero que
lí transmitiera la cultura indígena para

grar que todo aquel niño del grupo ob-
etivo que tuviese la costumbre de utilizar
ai típico se sintiera identificado con el

INTERPRETACIÓN TÉCNICA

En cuanto al texto utilizado, la
mayoría de los diseñadores opinaban que
por el nivel escolar en el que se encontra-
ban los niños, era mejor la utilización de
mayúsculas seguidas por minúsculas en
las frases y no mayúscula sostenida.

Opinaban que el eje utilizado en
la tipografía daba cierto movimiento y
reafirmaba que fuese un material para

ños, aunque ponían énfasis en tener
idado en fa colocación del texto para
transmitir un desequilibrio.

ue en la ilustración de la man-
a del Derecho a la Salud, ya que la niña
io llevaba zapatos puestos. Esto podría
ausar algún desagrado ante el grupo
'bjetivo ya que podría interpretarse que

sexo femenino, en este caso las niñas,
ran inferiores que los niños y eso se mar-

:aba al no utilizar zapatos, así como daba
ugar a interpretar un nivel económico
niiy bajo, lo cual podría ser ofensivo para

u p o obietivo.

Los diseñadores comentaron que

debía unificarse el color de la tipografía
en todas las piezas ya que tanto en el
pachón como en el planificador se rompía
la unidad que traía el color con el demás
material.

En cuanto a los personajes, la
mayoría de diseñadores observaron que
en la manta del Derecho a la Salud la

osición de la niña no ayudaba a trans-
itir que estuviera escalando, por lo mis-
o era importante evaluar la orientación

H 1
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Tanto en el pachón como en la
manta del Derecho a la Vida, uno de
os personajes muestra su sonrisa con
¡¡entes, lo cual es necesario evaluar si
uarda unidad con el resto de personajes

6Llicidi, 1U3 ti US i2,iLlpu3

uU Luncordaron en que el material
s para niños y que se refiere al tema de
erechos. Interpretaron que los perso-
ajes transmitían acciones y dinamismo
1 reali7arlas. Las frases ! ftí 1 i 7di' onn

eahzadas de los instrurnenu,
te validación, a continuación se detallan
os cambios gráficos llevados a cabo en e



o este proyecto, por lo mismo la
riterpretación de cada una ante el grupo

En base al it ist r u me ti Lo pasad o
notó que hubo ciertas acciones de los

ersonajes que se interpretaban como
otra acción, la cual no era la deseada.

Por lo mismo se cambiaron las

1

VM.I

DA
CION

Con la posición del personaje
se interpretaba que el niño
deseaba subir, y la acción que
se desea transmitir es que él
estaba ayudando a bajar a la
niña.

Por lo mismo se cambió la
posición de los brazos y las
piernas del niño para dar en-
tender que él está ayuclándo-
la a bajar.

El
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VA

Cuan

comesos,

frutas y verdura
te at*ment•as.

1
Cuando

comes

mentas.
frutas y verduras,

te aM

OBSERVACIONES

Por la dirección en que estaba
el personaje el grupo objetivo
interpretaba una acción nega
tiva, veían que el niño estaba
tirando su libro y su lápiz, y
lo que se quería transmitir
era que él disfrutaba mien
tras estudiaba. Se cambió la
posición para que el niño es-
tuviera sentado mostrando el
ejercicio que hacía.

También hubo que cambiar la
forma en que estaba el texto
dentro del libro que él sos-
tenía para dar a entender que
el niño lo estaba realizando.

En la manta de Derecho a la
Alimentación, la posición en
que estaba la niña tratando de
alcanzar manzanas transmitía
que estaba leyendo el texto
que se encontraba sobre el
lado izquierdo. Por lo mismo
hubo que cambiar la dirección
de su mano y cabeza. También
por parte de los expertos en
el tema, se solicitó el cambio
a que uno de los personajes
representara el sector indígena
por medio de su vestimenta.
No con un traje en específico.
Por eso a esta niña se le cam-
bió su pantalón por un güipil y
corte típico.

VAU
DA
CION

ANTES
	

DESPUÉS
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ANTES DESPUÉS

^e' -wo .

OBSERVACIONES

En la manta de Derecho a la
Salud se cambió la distancia
que había entre la pelota y el
niño para hacer la acción más
realista, ya que estando él muy
alejado de la pelota daba a en-
tender que solamente saltaba
en un pie.

También se encontró un error
en la ubicación del dedo pulgar
M pie derecho, por lo que se
cambió al lugar correcto.

SIMJ
DA
CION

1

1  posición que mostraba esta
niña en la manta de Derecho
a la Salud se malinterpretaba,
daba a entender que estaba
descendiendo en lugar de as-
cendiendo. Se tuvo que tensar
la cuerda de la que se sostiene
para apoyar la acción que re-
alizaba. La dirección del rostro
como la de las manos se cam-
biaron para dar la idea que
subía. La niña estaba descalza,
pero se decidió colocarle zapa-
tos ya que al momento de ju-
gar en la calle o afuera de casa,
que es donde normalmente
escalarían, los niños deben uti-
lizar zapatos.



ANTES DESPUÉS

Ak

OBSERVACIONES

En la ilustración que se utiliza
tanto en la playera del Derecho
a la Vida como en el pachón
hay uno de los niños que son
reía mostrando los dientes,
pero era en ésta la única en
donde esto ocurría, por lo mis
mo rompía la unidad que había
con el resto de ilustraciones,
por ello se decidió quitarle este
detalle.

Ni sol
offik
CION

En la playera para apoyar el
Derecho a la Alimentación, se
ilustró esta niña comiendo una
manzana, pero tuvo que cam-
biarse tanto la posición en que
se encontraba la boca de la
niña como la forma de la man-
zana para transmitir la acción
real.

Anteriormente se mencionó el
cambio de traje para este per-
sonaje, por lo mismo en esta
ilustración también se llevó a
cabo dicho cambio.

\
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NTES DESPUÉS

La

educación
es tu

derecho

OBSERVACIONES

En la ilustración que se uti-
lizó dentro de la playera del
Derecho de la Educación se
cambió la forma en que estaba
posicionada la niña, ya que
acortaba el espacio para colo-
car el texto y esto causaba que
se rompiera la unidad entre
las ilustraciones con las demás
playeras.

4AU
DA
CION

Se validó con maestros el es-
pacio que se necesitaba para
la colocación del planificador
en sí y se notó que era muy
pequeño, por lo mismo se de-
cidió aumentar el tamaño de
oficio a tabloide. Para ellos
de esta forma iba a ser sufi-
ciente para anotar las activi-
dades mensuales.

r1i
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OBSERVACIONES

Dentro del planificador se
tuvo que hacer varios cam-
bios para lograr cumplir el
objetivo de la pieza. Las ilus-
traciones necesitaron de un
análisis profundo para cono-
cer si realmente transmitían
el mensaje correcto.

En la acción referente a la
educación se necesitó apli-
car el cambio que se analizó
dentro de la manta, ya que no
transmitía en sí la diversión
al estudiar sino simplemente
diversión. En la acción refe
rente a la alimentación se
cambió la actitud de la niña
transmitiendo la acción de
comer, no solamente soste-
nerla, y se le agregó una
zanahoria para apoyar el
hecho que es saludable co-
ocr frutas y verduras.

\IMJ
DA
CION

e aumentó el tamaño de la
ilustración de los niños ju-
gando pelota para que se in-
terpretara de una forma más
fácil y se uniera al tamaño del
resto de ilustraciones.
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OBSERVACIONES

Se cambió la posición de la ti--
pografía ya que por la retícula
que en sí tiene la misma posee
mucho movimiento y trans
mitía que la misma se caería.
Por eso se decidió colocarla en
un eje horizontal

Dado a que el grupo objetivo
está en un nivel de aprendizaje
de lectura, se decidió cambiar
las frases de ser todas rnayús
culas a inicial mayúscula segui-
das de minúsculas. Se unificó
además el color para que no
perdiera la unidad con el resto
de piezas.

'4AU
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¡V%ve feliz!
cDc3

ILÍ
¡Come sano!	 Isé saludable,

En el diseño de las playeras
se decidió unificar el texto a
color azul con el resto de ma-
teriales. Además se decidió
colocar un elemento gráfico
detrás de cada ilustración
para apoyar el realismo de que
estaban saliendo de la playera
los personajes, así como para
darle un contraste de color al
fondo blanco de la playera. Se
cambió el color del doblez de
la playera, de donde salen los
personajes, ya que como la
playera es blanca la idea del
color de sombra con el blanco
sería gris no azul.



¡lodos
los niños,os

OBSERVACIONES

Se decidió unificar el diseño
del pachón con el resto de ma
teriales ya que se desligaba en
cuanto a diagramación.

Se colocó el mismo elemento
verde de fondo que se utilizó
en las playeras.

La diagrarnación del texto se
modificó a un eje horizontal
para evitar que se transmitiera
desequilibrio con el mismo al
etar inclinado,

VAU
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este proyecto se llevó a cabo

, las cuales constan de 4 pla-
jeras, 4 mantas, 1 pachón y 1 planifica-
br, los cuales se dividen temáticamente
ntre los 4 derechos de la niñez que se
"sea reforzar: Salud, Alimentación, Edu-

:ón y Vida.

Estas piezas se unificaron por me-
dio del color, tipografía y la ilustración.
En base al instrumento de validación
pasado al grupo objetivo y diseñadores
gráficos se realizaron ciertos cambios
de donde se llegó a la propuesta final
descrita a continuación.

Se decidió utilizar un formato
rtical de 2x3mts. en la manta, lo cual
'rmitía un espacio suficiente para ma-
pular el texto y la imagen. Además,

provocaba un impacto al momento de
montarlo en el lugar y permitía fuera
!egih!e a distancia.
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CIONManta	 Planificador

E
rn

2 mt

m
rn

Playera

Ç..J

'-4

12"

El planificador se trabajó con un
reai total de 33x23", la cual ayudaba a

tener una imagen grande, que ocupara
mayor parte del formato para captar

a atención del grupo objetivo, dejando
así también un espacio de 11x17" para el

23"
	 planificador anual que utilizarían las maes-

tr;Es corno material de apoyo.

Pachón	 Las playeras se trabajarían En talla
1.2 y 14 para niño, las cuales se adecúan nl
grupo objetivo. Además éstas permitían

nr esnacio sufi c nte de im.nrpsión.

*Ok

[1
JoLd, id LUdÍ tLU1C UH promedio de _5X.

ta área daba lugar a colocar tanto la
istración como el texto en una medida
ecuada.

791
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Según Barnet (2006) los mensajes
en los materiales no deben presentar
confusión en cuanto a la tipografía, a me -

nos que esa sea rna 1 mente su ¡ ntencián

Por lo mismo los mensajes utiliza
dos fueron adaptados al grupo objetivo
de una forma simple y corta. Además se
seleccionó la tipografía Soopatresh, ya
que ésta no guarda seriedad sino tiene
una retícula en movimiento lo cual le da
un carácter infantil. Esta tipografía se uti-
lizó tanto en la frase principal como en la
secundaria.

Para la información extra al pie de

página se eligió la tipografía Cicle, ya

ue es delgada y legible para transmitir
aramente la información general del
en te.

N CI PAL

^Ctiawctp-

ayudas
a los demás,
das vida

¡la vida
es tu

derecho!
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B :85 Y:0
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RO 0:100
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8:54 K: 32

0:100
M: 84

8:47

egún [anda (2006), hay una im
e base para escoger el color a uti-

lizar en un diseño, no solamente el gusto
ersonal, debe analizarse el objetivo de la
ieza y a quien va dirigida. Por lo tanto,
e eligió una gama de colores puros e in-
ensos, para que se adaptaran al grupo ob-

jetivo y transmitieran un aspecto infantil,
dieran una sensación de emoción y expre-
;ran vida.

Los colores utilizados en general
e una unidad en las piezas, una iden-

ificación con el grupo objetivo así como
ransmitir armonía en el material gene
a1. A cada personaje se le determinaron
olores según su personalidad. A Luisa
Juancho, de personalidad activa se les
)locÓ colores vivos, llamativos, en los
ue dominaba el rojo tanto en su vestido
orno playera, ya que el rojo es un color
ue transmite energía para los niños. En

cambio a Carlos y Leslie, por tener una
personalidad tímida y tranquila se les co-
locó colores tierra, entre amarillo y café,

tonos de azul obscuro para transmitir
terta seriedad.

Los colores de tez de cada perso-
naje se eligieron tratando de adaptarlos
el grupo objetivo para lograr una identifi-

cación.

LI A 1
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R:0 C 100
G:82 M: 10

B:129 Y:0
K. 24

ces
orte
juegas,

eres saludable.

¡La salud
es tu

derecho!

R:125 C: 50
G:186 M: O

B:0	 Y: 100
K:0

JÍ

RIN
DA

M Al
Oria-ir

CION

R:167 C:35 
en degradé para evitar que se cargara con

	

G:217 M: 3	 un color plano y para que los personajes
B:233 Y: O

	

K: o	 ohresalieran.

March (1989) menciona que el
empleo del color en ¡a tipografía puede
ser eficaz, tomando siempre en cuenta la
legibilidad.

Es por esto que el texto se dividió
en una frase principal, la cual se dejó en
color blanco con un delineado de color
azul para causar un impacto visual, c'-
)u-sando una jerarquía sobre el texto se-

dario el cual fue colocado en un color
no. Ambos textos son legihls nor nl

A
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eñados con trazos simples e infan-
¡les. Se buscaba una identificación

con el grupo objetivo por lo que se
hicieron humanos caricaturizados,
demostrando rasgos físicos obser-
vados en el grupo objetivo, como
nariz gruesa, ojos grandes y piel
obscura.

Cada personaje refleja su persona-
lidad tanto en la forma en que ¡nteractúa
ron los demás como en sus facciones.
uisa y Juancho de personalidad extro-

vertida tienden a tener expresiones más
vnimadas al igual que sus brazos siem-
pre demuestran acción, al contrario de
Carlos y Lesie que su sonrisa es más sutil
por su personalidad tranquila al igual que
sus acciones son más suaves.

•'

a 4

Liz (EN RED/2009) explica que
sonaje es creado para un pro-

)lema de diseño especifico, por lo que su
so está restringido a dicho fin. Los per-
onajes deben representar las caracterís-
¡cas más importantes del mercado meta

:ara que logren una buena comunicación

La vestimenta de los personajes
del que se observó que utiliza el grupo
objetivo. Tomando en cuenta además la
utilización del traje típico, ya que en algu-
nas áreas aún hay niños que lo utilizan,
por lo general son las niñas, por esto se le
colocó a Leslie un corte y blusa típica sin
expecificar algún área, si no que se le pu-
sieron con líneas generalizando los trajes

idigenas para poder utilizar en material

Hl 1
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de los personajes en este proyecto, los
cuales tienen un papel muy importante,
como lo dice Joly (2005) nunca debe olvi-
darse tomar en cuenta el contexto de
aparición de una imagen y su función.
Se le dió una personalidad a cada per-
sonaje y en base a ella se transmitieron
distintas actividades que transmitirán la
chispa con la que los niños deben realizar
una acción, logrando con esto llamar la
atención del grupo objetivo y apoyar el

i;ím (2004), Io ninm mt
n y aparentan lo que hacen los

personajes, por lo mismo las actividades
que se utilizaron para los personajes son
ejemplos de casos que pueden llevar a
cabo los niños en su vida, logrando así de
forma subjetiva persuadir al niño a actuar
cfr' forrni noitivn,

RIN
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J único elemento de apoyo uti
n el material fue la pleca donde

se colocó la información general del
cliente. La misma se diseñó con ningún
color de fondo para lograr una ruptura
con la imagen de la pieza, causando un
vacío visual lo cual llevaría al lector a leer
la información en la misma.

6	 C 1	 /-/O ¿o	 1 C ,drl	 1I	 C A
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una propuesta dinámica e in-

JuLti, que según el instrumento pasado
'rupo objetivo logrará su objetivo final

pectador.

tas piezas poseen una unidad
.s con las ilustraciones, colores,

;ipografía pero a la vez dan una vane-
lad conforme a sus tamaños. Se lográ
on esa chispa que identifica la energía

de la niñez transmitir el mensaje tan se-
do de los derechos de una forma clara y

cori el niño, el pachón y la playera logran
manipularlas y llevarlas a casa, el plani-
ficador para observarlo en la escuela al
igual que las mantas al momento de las
pláticas de formación, logrando así que
los niños se identifiquen con el material
y memoricen el mensaje.

Todas estas piezas ayudarán a los
niños a conocer el tema en cuanto a los
derechos de Salud, Alimentación, Vida y
Educación durante un año.



is cortos, ideas claras que apoyd
s con las imágenes transmitieran un
ensaje positivo a los niños y se les in
uciera subjetivamente ha llevar a cabo

as actividades que hacen los person-
es en las mismas, ya que según Shafer
004) los niños quieren o imitan lo que

us personajes hacen.

vtve feIZ!

O	 La chispa y movimiento que se
desea transmitir en el concepto se desa-

olió con la idea que los niños salían de
playera para dar el mensaje resaltando

u más importante de la acción que rea
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exto principal se dejó con una
dLC1Uid mayor en cuanto a su tamaño y
Inr nara r,flçmjfi nna idra CIfl

Sé saludable,
haz ejercc%c

COGn

e/	

4

¡Come sano!
L!a

aIimentEÇón

deiecho

M-7

cstud%a!
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En las cuatro mantas se transmitió
mensajes más profundos para ayudar a
os expositores de las pláticas a aclarar el

C HC 5( d	 h	 í1 i'fl it

Ii'l1	 fl ¡HL.	 oc
' os niños las logren comprender

lleguen en un futuro a imitarlas.

A cada personaje según su perso-
nalidad se le adjudicó una actividad para
lograr que el grupo objetivo se identifi-
case con alguno de ellos y grabara en su

(nte la acción positiva,

mensajes se colocaron en un

sencillo, con una conclusión di
ecta al final de cada frase. Lo que se bus-

ca es que sepan cuáles son sus derechos
y de qué forma pueden aplicarlos, ya que
según Willberg y Frossman (2002) cuan
Jo se hacen mensajes para niños debe
iacerse de la forma más simple posible y

llegando a una meta precisa.

HH 1
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Educación,

FM

mentación,

ida y

Salud.,.

En este material lo que se bus-
caba es que los niños lo vieran todos
los días dentro de su clase y recordaran
cuáles son sus derechos, por lo mismo la
frase en esta pieza es directa señalando
solamente los derechos. Se apoyó la idea
M texto con imágenes que igual trans-
mitieran actividades que ellos podían
realizar al poner en práctica sus dere-
chos.

FuAl
DA
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CIÓ N
\SO	 derechi

-
Si

I'B	 SO2 28-46	 ddhhLodh4gorggt

El planificador es un material de
apoyo para los maestros, tanto para la
decoración en sus aulas como un lugar
en donde podían colocar las actividades
que se llevarían a cabo con los alumnos
mensualmente. Aunque lo que se bus-
caba es que los niños recordaran a diario
el mensaje con este material, es por esto
que el espacio mayor se le adjudicó a la
ilustración.
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Con esta pieza se buscaba que los
niños recordaran que tienen derechos
diariamente al llevarlo a la escuela y que
de cierta forma les ayudara en algo. Así
mismo al llevarlo podían transmitir a
otro niño ndimçtmcntn ' r'nnnjc

sinipH1,i idea directa a la que se quiere
Regar, que ellos sepan que todos tienen
derechos y apoyado con la imagen de to-
dos los personajes para que sepan que
todos son iguales ante los derechos.
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Todos
los ninos
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1 ESPECIFICACIONES TÉCNCAS

	
PLAYERA

7J r,

erigrafía de 12x12" aproximadamente
Iayera blanca, tallas 8-10-12 (tafia
romedio para niños de 9-12 años)
ulI Color

13.2 INFORME TÉCNICO QUE
ACOMPAÑA LOS ARCHIVOS
)IGITA LES A IMPRENTA

•iaño 2x3mts
Troquel
manta vinílica

P#10puc
CION

RE
PROPUC
CION

IATERIA LES GUARDADOS EN:
LrL.4

mato vertical
uaño 23x33" (Formato Al) Base
troquel
)el Texcote 14
1 Color, CMYK
naño 11x17 (Tabloide)
nificador mensual, 10 hojas

rl UN

xografía de un Cilindro plástico
•rn	 Ofl7;-r

CD1

4 Documentos en FreeFiand 10
Diseño final de 4 mantas sobre
"Derechos de la Niñez" en paths,
nombrados:

E)OC1SALU D
)0C2—EDUCACIÓN
)0C3—ALIMENTACIÓN
)0C4—VIDA

Mantas vinílicas de 2x3 mts.
Sin troquel
!mnresón Fuli color



PROPUC
CION

RE
PRO9UC
CION

p ño Final de base planificador y plan¡-	 Diseño linal de pachón en paths,

N

_LNbU
.C3-FEBRERO
	

Cilindro plástico blanco, 22 6 16 onzas.

C4-MARZO
	

Fui¡ Color, CMYK

C5-ABRIL
C-6-MAYO
	

CD4
C7JUNIO
:C8-JULIO
	

4 Documentos en Freehand 10

C9-AGOSTO
	

Diseño final de playeras en paths,
ClO SEPTIEMBRF
	

nombrados:

aaño 23x33" (Formato Al) Base (Fui¡
or)
e1 Texcote 14
iaño 11x17" Planificador (1 color)

¿el Bond o Coughe
IYK
trnn! ipl

OC 1_SA [UD_PL
0C2_E D U CAC 1 Ó N PL

DOC3_ALI M ENTACIÓN_PL
DOC4_VIDA_PL

Serigrafía de 12x12" aproximadamente
Playera blanca, tallas 8-10-12 (talla

promedio para niños de 9-12 años)
Fi!! Cn!nr
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PROPUC
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'UllÍ	 '1 4$!

Concepto de Proyecto
	 2,500.00

Ilustraciones (lOxQ400)
	

Lii
	

4,000.00

iramación de materiales:
i. Manta D. Salud
	

Q
	

150.00

. Manta D. Alimentación
	 ci
	

150.00

Manta D. Vida
	 ci
	

150.00

J. Manta D. Educación
	 Q
	

150.00

Playera D. Salud
	

Q
	

150.00

Playera D. Alimentación
	

Q
	

150.00

Playera D. Vida
	 Q
	

150.00

. Playera D. Educación
	 Q
	

150.00

Planificador
	 Q
	

300.00

Pachón
	 Q
	

150.00

II



,X3) base, bU LUL)L

apel texcote 12 y
1x17" planes, 1 color,
nr! rnir!--
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r"có"Ñq""iÁCTO 1

Al ITY flPAPI-flÍÇ Ç A	 17 M:ntv iIníhr-	 ")v9 mts., fui¡ color,	 0	 5,184.00
es

O nn lfl(fl fW	 (_)	 '12000ílfl

89,884.00Q.
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Este sistema es el más ade-
ado para este tipo de material,
'r la nitidez y rapidez con las que
ieden realizar el material. Además
rl este sistema se permite tener
etes en cada manta para facilitar

colocación.

wrpç	 ÇFPP.A FÍ"	 Por la cantidad de playeras
ue se imprimirán, este sistema es
ás económico que realizarlo en

ise a Transfer.

Por el tipo de impresión cilín-

ca este sistema es el adecuado
ira esta pieza.

i	 ! ri. nP ft	 Debido a ser un tíraje largo
más económico imprimir este

-iaterial en una litografía en lugar
: hacerlo bajo impresión digital.
demás el acabado de bloqueado
ie lleva el planificador lo mane-

-n solamente en imprentas y lito-

II



CON
CILU
Sto
NES

se realizó el diseño de cuatro man-
s. Cada una reforzará uno de los cuatro

)erechos de la Niñez que esta estrategia
e comunicación desea reforzar en los

'iños de 9 a 12 años del área rural, uti-
izando mensajes reflexivos y personajes

n ;ct ii ' r1	 fl! p r fI rr n dinimirnr)

para ampliar esta estrategia de comuni-
cación con piezas tales como playeras,
un pachón y un planificador anual. Con
dichos materiales se busca reforzar el
contenido tanto en casa como en la es-
cuela en base a frases e ilustraciones
infantiles que transmitían actividades
.ositivas hechas en la vida cotidiana del
rupo objetivo logrando así la compren-

,
n rk'I mr'nçP ron jempIns ro!v'

\\
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trabajar futuras piezas de mate-
rial publicitario informativo en el área
de Derechos de la Niñez de Salud, Vida,
Educación y Alimentación se siga utili-
ando tanto los personajes desarrollados
orno la línea gráfica que se empleó en
'ste proyecto para que el grupo objetivo
mantenga su identificación con el mate-
rial y continúe acrecentando su interés

trategia de comunicación con un grupo
objetivo multiétnico se recomienda tomar
en cuenta las características relevantes
de los mismos para poder adaptarlas a la
imagen gráfica que se desarrollará, para
lograr así una mejor aceptación del ma-
terial. Es muy importante tener una no-
ción general de la cultura con la que se va
a trabajar, para no causar ninguna ofensa
U rC.ç1 KClU I'C

C00%EEN 

E:

DA

CIO
NES

bajar futuras piezas de apoyo para
nismo grupo objetivo sobre Derechos
la Niñez de Salud, Vida, Educación y
nentación se utilicen ilustraciones
iiendo con la línea de las piezas ya
nteadas, siento éstas de actividades
cciones positivas que sean parte de
diario vivir, logrando así una unidad

n las demás piezas y continuar con una
ptación positiva de parte del grupo

gún proyecto con un grupo étnico, evaluar
la utilización del traje típico del área con
algún personaje o dentro de la imagen
gráfica, y si el mismo debe ser una imi-
tación exacta o solamente una abstrac-
ción, ya que de esto puede depender
que el material cumpla o no su objetivo.

1
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/2009) Significado de los Colores
kpnnihle en RED:

)isponible en RED:
ttp://es.wikipedia.org/wiki/Rural

orssman F. (2002) Primeros Auxilios en Tipografía. Barcelona, España:
t-.
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Población Centroamericana
Datos estadísticos sobre

la población en la región de
Centro América
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Costa Rica 4
Nicaragua

5.4

Hondui
6.2

Panamá 2.9

Guatemala
12.8

El Salvador
6.6

Pob

10 ^"-, ^

lación TotalTotal de Centro América
Millones de Habitantes



40

10-9

110-19

20-29

030-39

040-49

050-59

060+

29%

24%
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Centro América
Población por Sexo
Datos Porcentuales

Total CA
	

Guatemala El Salvador Honduras Nicaragua Panamá
Hombres
	 49.89%
	

50.49%	 48.92%	 49.42%
	

49.88%
	

50.46%
Mujeres
	

50.11 %
	

49.51 %	 51.08%	 50.58%
	

50.12%
	

49.54%
Total
	

100%
	

100%	 100%	 100%
	

100%
	

100%

Población por Edad en Centro
América

Datos Porcentuales

9



Centro América
Población por Edad
Datos Porcentuales
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Honduras

16%
15%
13%
11%
9%

8%
6%

5%
4%
3%
2%
2%
2%
3%
100%

Panamá

11%

10%
10%
9%

9%

8%
8%
7%

6%

5%
4%
3%
3%
6%
100%

El Salvador

15%
13%
13%
12%
10%
8%
6%

4%
4%
3%
3%
3%
2%
4%
100%

Total C.A.

15%
14%
13%
11%

9%
8%
6%
5%
4%
3%
3%
2%
2%
4%
100%

Costa Rica

10%
11%
11%
10%
9%

8%
8%
8%
6%

5%
4%
3%
2%
6%
100%

Guatemala

17%
15%
13%
11%

9%

7%
6%

5%
4%

3%
3%
2%
2%
3%
100%

Nicaragua

16%
14%

14%
12%
10%
8%
6%

5%
4%
3%
2%
2%
2%
3%
100%



24%

52%

24%

Centro América
Población por Área Metropolitana

Urbana y Rural
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Área
Metropolitana

O Área Rural

O Interior Urbano

Centro América
Población por Área
Datos Porcentuales

País
Centroamérica
Guatemala
El Salvador
Honduras
Nicaragua
Costa Rica
Panamá

Total
100%
34%
17%
16%
14%
11%
8%

Área Metropolitana
24%
22%
32%
14%
20%
26%
36%

Interior Urbano
23%
19%
18%
25%
35%
33%
18%

Área Rural
53%
59%
50%
61%
45%
41%
46%

9
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Hola amig@! Espero estés bien. Necesito que tomes un lápiz y respondas las siguientes
preguntas con toda honestidad, esto me ayudará a realizar un proyecto para lo que estoy estudiando.

le agiradezco toda fu aguda!

1. ¿Cuántos años tienes?

2. ¿Dónde vives?

3. ¿Quiénes viven en tu casa? (Marca todos los necesarios)

mamá E papá	 hermanos E abuelitos E otros parientes

4. ¿Cuántos hermanos tienes? (Sin contarte a ti)

S. ¿Qué lengua ó idioma hablas tú? (Marca los necesarios)

E Cakchiquel	 Ch'orti	 E Español

E Quiché	 E Xinca	 E Inglés

E Qeqchi	 Mam	 E Otro: -

6. ¿Qué grado cursas en la escuela?

7. ¿Qué juegos te gustan? (Marca 3)

Ecarros	 E saltar cuerda

E jax	 E manejar bicicleta

E pelota	 E tenta

S. ¿Con quién o quiénes te gusta jugar?

E Me gusta jugar solo.

E Me gusta jugar con mis amigos.

E Me gusta jugar con mis hemanos.

escondite

E liga

E muñecas

9. ¿Cuál es tu caricatura favorita? (Marca 2)

E BOB

E LAS PRINCESAS

E SCOBY

E LAS CHICAS SUPERPODEROSAS

E MICKEY Y SUS AMIGOS

E BOB EL CONSTRUCTOR

BARBIEE
E DRAGON BALL

E LOS

E LOONEY TUNES

E OTRA:________________________

10. Subraya los tres colores que te gusten más:

azul	 verde claro	 verde obscuro	 morado	 rojo

anaranjado	 amarillo	 fusia	 negro	 celeste
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11. ¿Qué te gusta hacer en tu tiempo libre? (Marca 2)

FI Ver televisión	 E Jugar con mis amigos

flPintar/Dibujar	 E Pasear con ml familia

ELeer cuentos o historias	 E Estudiar

12. ¿A qué lugar te gusta ir de paseo? (Marca 1)

Ea la capital	 E a visitar a mis abuelos
	 Eot

al parque	 a la playa

13. ¿Qué te gusta que te regalen más? (Marca 3)

EGorras	 Playeras	 E Lapiceros

ECuadernos	 E Libros	 E Pachón

E Bolsa	 E Estuche	 E Crayones

14. ¿Qué figuras te gustan más? (Marca 3 con una X)

(D^ ;z^ 	 ¿::: > 0 cD
/ 	 J

15. Lee los siguientes párrafos y encierra en un circulo el que leas más fácil y encierra en un cuadrado

el que te cueste más leer.

Mi nombte e, Juan y me	 Mi nombre es Juan y me	 ui 4s1tcc cs
me quita mucha eiudlov 	 me gusta mucho estudiar

Molemóti.o.	 Matemática.	 1lck,Hb.ik%.

Mo4breesJaP.	 t	 Ml nombre es Juan yme	 Ml nombre es Juan y me
si.e wsta i.iio eta.ar	 me gusta mucho estudiar	 me gusta mucho estudiar

Mate wAtkL	 Matemática.	 Matemática.

me t%onilJre es ivafl j Iffle	 Mi nombra az Juan y
010 fJUSIa 100010 eSfUULIV 	 mç gulb mucho çituditir

MatemaUca.	 Metmélic8.

1I

/I
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16. Encierra en un círculo la línea que te guste más:

17. Encierra en un círculo el que más te guste:

IP11Ii1,!
18. Si ves un anuncio, ¿en qué tipo de material te gusta más?

cartel
	

anuncio de radio	 17 otro:

valla
	 volante

anuncio de periódico

19. Puedes marcar con una "X" los que conozcas que son tus derechos como ñino:

La vida.

La comida.

Jugar.

La educación.

E El trabajo.

E La salud.

20. ¿Por qué crees que esos son tus derechos?

¡muchas gracias Por la ayuda!
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VALIDACIÓN PARA DISEÑADORES GRÁFICOS
Y/O EXPERTOS EN EL TEMA

Buen día!, soy estudiante de Diseño Gráfico de la Universidad Rafael Landí-
var y por este medio solicito su apoyo para la validación del material desarrollado
en un proyecto de material publicitario y de apoyo sobre Derechos Humanos de
la Niñez. Sabiendo que usted tiene amplios conocimientos en el área de Diseño,
ruego su honestidad al responder las siguientes preguntas, de esta forma podrá
ayudarme en mi formación universitaria. ¡Agradezco toda su colaboración!

NECESIDAD: En el área rural de Guatemala se carece de una estrategia de comu-
nicación orientada a la niñez, la cual les informe sobre los derechos humanos de
salud, alimentación, educación y vida, y les haga tomar conciencia de la importan-
cia que tiene la práctica de los mismos.

CONCEPTO: "Chispa fugaz accionando derechos"

G. 0.: El siguiente proyecto está enfocado para niños y niñas entre 9 y 12 años de
edad. Son de un nivel socioeconómico (NSE) medio-bajo y bajo. Se trabajará con
5 áreas rurales específicas de Guatemala. Dicho G. O. está cursando el nivel prima-
rio, de 31. a 61. Primaria.

í]
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Tomando en cuenta el material adjunto,
subraye su respuesta:

El tamaño de la tipografía en los textos le
El formato por su posición y tamaño (medida) da	 transmite:
una sensación de:

Dinamismo
Orden	 Jerarquías
Tranquilidad
	

Formalidad
Continuidad
	

Movimientos
Impacto
Golpe	 El diseño general, con qué lo relaciona

(mensaje visual):
Los colores le expresan:

Vida
Emoción	 Juegos
Tristeza	 Acciones
Vida	 Educación
Acción

El material en general:
Las ilustraciones utilizadas:

Apoyan el contenido textual
Facilitan la comprensión del mensaje
Son irrelevantes

La tipografía le expresa:

Emoción
Seriedad
Niñez
Intranquilidad

La retícula utilizada le trasmiten una sensación de:

Tranquilidad
Desorganización
Movimiento
Ritmo
Orden

Refleja un carácter infantil
Se desliga del grupo objetivo
Da demasiada informalidad al tema
Presenta de forma sencilla el tema

En las mantas, al ver las acciones de los
personajes qué piensa:

MANTA #1 (Derecho ala Vida)

1.El niño está ayudando a la niña a
bajar.
2. El niño está saludando a la niña.
3. La niña está ayudando al niño
a subir.

1
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l—.MANTA #2 (Derecho a la Educación)

1. El niño está tirando su libro y su lápiz. 	 1. La niña está tirando la lupa.
2. El niño se está divirtiendo al estudiar.	 2. La niña está investigando algo.
3.El niño solamente está jugando.	 3. La niña está saludando.

MANTA #3 (Derecho a la Alimentación)

1. El niño está escondiéndose.	 1. La niña está saludando al niño.
2. El niño está mostrando una zanahoria. 	 2. La niña está tratando de alcanzar
3. El niño está escondiendo la zanahoria en las hojas. 	 manzanas.

3. La niña está leyendo el texto.

MANTA #4 (Derecho a la Salud)

1. El niño está bailando.	 1. La niña está intentando bajar.
2. El niño está jugando fútbol. 	 2. La niña está escalando.
3. El niño está saltando en un pie.	 3. La niña está jugando con el niño.

Si desea puede hacer algún comentario en las siguientes líneas para mejorar el material:

Mi
COLABORACIÓN

ffil
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VALIDACIÓN PARA GRUPO OBJETIVO

¡Hola Amig@! Necesito que me ayudes a contestar las siguientes preguntas
tomando en cuenta el material que te mostraré. Agradezco toda tu honestidad en
tus respuestas.

En cada pregunta deberás subrayar una respuesta:

En la manta, cuando ves los colores te 	 Todo el material, ¿con qué tema lo rela-
expresan:	 cionas?:

Calma
Vida
Emoción
Tristeza
Energía

Cuando ves los personajes utilizados:

Vida
Derechos de los Niños
Juegos de niños
Actividades
Costumbre

Las acciones de los personajes:
Te parecen amigables
Te parecen enojados	 Son difíciles de entender
Te parecen activos	 Tienen relación con las frases
Te parecen que están aburridos 	 No tienen relación con las frases

Son aburridas
Cuando lees las frases:

Te es fácil leerlas
No las entiendes
Sientes que está cortado el texto
al leer
Las comprendes bien



Ak
#VE
XOS

En las mantas, qué te dicen las acciones de los personajes:

MANTA #1 (DV)

El niño está ayudando a la niña a bajar.
El niño está saludando a la niña.
La niña está ayudando al niño a subir.

MANTA #2 (DE)

El niño está tirando su libro y su lápiz
	

La niña está tirando la lupa.
El niño se está divirtiendo al estudiar. 	 La niña está investigando.
El niño solamente está jugando. 	 La niña está saludando.

MANTA #3 (DA)

El niño está escondiéndose.
El niño está mostrando una zanahoria.
El niño está escondiendo la zanahoria,
en las hojas.

MANTA #4 (DS)

La niña está saludando al niño.
La niña está tratando de alcanzar
manzanas.
La niña está leyendo el texto.

El niño está bailando.	 La niña está intentando bajar.
El niño está jugando fútbol. 	 La niña está escalando.
El niño está saltando en un pie.	 La niña está jugando con el niño.

Si observas la ilustración del planificador, con qué la relacionas:

Con juegos de niños
Con los derechos de los niños
Con desorden
Con diversión

1
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Si deseas puedes hacer algún comentario en las siguientes líneas para mejorar el
material:
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