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RESUMEN

Existen en Guatemala numerosos problemas socioeconémicos que
asechan a varias comunidades del pais, en especial a las que se
encuentran en pobreza y extrema pobreza.

Uno de esos problemas proviene de la condicion de vivienda que
existe actualmente; limitando el desarrollo humano en Guatemala,
debido a que se carece de viviendas con las condiciones necesarias

para ser habitadas.

En base a la problemitica planteada, existen grupos de ayuda
como ONG’, instituciones de setvicio para la comunidad de la
iniciativa privada, o grupos de ayuda extranjera, entre otras.

Uno de éstos grupos, dedicado al servicio para las comunidades
afectadas del pais; es la Fundacién Un Techo para Guatemala
(UTPG) la cual tiene como proposito el reclutamiento de
voluntarios para la construccion de viviendas, asi como también, el

de la recaudacién de fondos para llevar a cabo la obra.

Se colaboré con la elaboracion de material informativo dirigido a
jovenes de la Universidad Rafael Landivar, con la finalidad de

promover el voluntariado para la fundacién UTPG.



1. INTR»

Los problemas de vivienda actualmente afectan a un gran
porcentaje de personas y las cifras crecen cada vez mas.
Lunai menciona que Guatemala ha sido victima de
problemas socioeconémicos y politicos como la cotrupcién de
los gobiernos, la inflacién, la exclusién social, la mala distribucién de
las tierras y problemas de desastres naturales como el huracin Stan
entre otros. Estos factores afectan de forma notoria al desartrollo del
pais, acarreando consigo numerosos problemas, entre ellos la

problematica de vivienda existente en Guatemala.

Una de las instituciones que apoyan a la causa de la problematica es la
Fundacién Un Techo para Guatemala (UTPG), la cual tiene como
objetivo principal, colaborar en la construccién de viviendas para
muchos guatemaltecos que viven en comunidades en pobteza y
extrema pobreza.

Para apoyar a la fundacion Un Techo para Guatemala, se aport6 con el
trabajo de disefio grifico, elaborando un conjunto de 3 piezas: un
brochure informativo, un material informativo a gran escala y una
presentacién multimedia. Las piezas fueron disefiadas con la finalidad
de interesar a los jovenes landivatianos y promovet su participacién en

la fundacién.

1 Luna Marroquin, Luis Fernando — Contenido de Tesis 2006 — Estrategia de Medios para transmitir un mensaje que
promueva Responsabilidad Social en los Jovenes, Universidad Rafael Landivar.
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2. IDENT [F[d:Xd[o]
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Se necesita una manera efectiva para comunicar a los jovenes
landivarianos acerca de la labor realizada por la fundacién Un Techo

para Guatemala (UTPG), invitindolos a formar parte de la misma.
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3. OBJETIVOS D

Disefiar un material informativo, en el cual se refleje la idea
de vivienda y construccién y a su vez llame la atencién por
medio del uso del color y la fotografia de los voluntarios
actuales; que ayude a promover la patticipacién de los jévenes
landivarianos de 18-25 afios de edad, en la fundacién Un Techo

para Guatemala.

Elaborar un material informativo a gran escala, en el que se
muestre la realidad de vivienda existente en las 4reas afectadas
del pais, a través del uso de fotografias, dirigido a los jévenes

landivarianos.

Disefiar un material multimedia que muestre el trabajo realizado
por la fundacién “Un Techo para Guatemala” para que este

pueda ser identificado por los jévenes landivarianos.
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4. MARCO DE RE

La vivienda en Guatemala
Salazar (s.f.), recalca que una de las manifestaciones mas grandes de
la crisis en Guatemala es “La brecha de la pobreza”, ya que el
crecimiento econémico es insuficiente para mejorar el nivel de vida del
guatemalteco, pues el mismo ha sido, en promedio, inferior al
crecimiento de la poblacién y ello implica que la pobreza se expanda

secuencialmente.

De la pobreza se deriva la problemitica de vivienda existente, la cual

afecta a una cantidad significativa de personas.

Gutiérrez (2004), menciona que mis de un millén y medio de
viviendas son mnecesarias para solucionar el déficit habitacional
existente en Guatemala, y las personas mds afectadas son aquellas de
menores ingresos, ya que no reinen las condiciones econémicas pata

adquirir una casa en donde puedan vivir dignamente.

La mayoria de estas viviendas se encuentran ubicadas en areas de

riesgo, como asentamientos, casetios, aldeas, etc. los cuales no cuentan

Estrategia Fundacion UT
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con las medidas sanitarias adecuadas, muchos de ellos no tienen

acceso a agua potable, ni electricidad.

Muchas familias mueren debido a causa de derrumbes y deslaves, o
destruccion de sus hogares cuando hay fuertes temblores.  Las
personas que logran salvarse esperan la ayuda del gobierno, aunque
éste no cuenta con politicas orientadas a la solucién de éste problema.
Como respuesta a toda esta necesidad, se han fundado varias
instituciones con fines de ayuda social y sin fin lucrativo, las que
buscan a través del apoyo y colaboracién de empresas y de la
poblacion, contribuir a mejorar la situacion de las personas mas
necesitadas.

La mayoria de estas instituciones funcionan con sus propios recursos,

y se sostienen con actividades como rifas, sotteos, actividades sociales,

entre otras.

En la Constitucién de la Republica de Guatemala, menciona en el
articulo 105, que “el Estado a través de la entidades especificas,
apoyara la planificacién y construccién de conjuntos habitacionales,
estableciendo adecuados sistemas de financiamiento que permitan
atender los diferentes programas para que los trabajadotes puedan
optar a viviendas adecuadas y que llenen las condiciones de
salubridad”. En el gobierno del periodo de 2004 — 2007, se plante6 una
politica integral de vivienda orientada a reducir el déficit existente y

orientada a las personas de menores ingresos.

Muchas de las viviendas improvisadas catecen de servicios como
drenajes, agua, luz, etc. exponiendo a quienes las habitan a
enfermedades. Por lo general, los materiales que utilizan en la
construccion de éstas casas son: cartén, lamina, piedras, pedazos de
madera, tela, plastico, etc. Los cuales no los protegen del medio, y por
otro lado, corren el riesgo de ser destruidas a causa de fenémenos
naturales como la lluvia, desbordamientos de rios, vientos muy fuertes,

huracanes, tormentas, etc.

Solidarismo en la juventud guatemalteca

Segin Gallo (1987), El principio de “Unidad Nacional” en su
aplicaci6n a la vida de la juventud conduce al principio de Solidarismo.
Este es un principio que pertenece al patrimonio comin, pero adquiere
un valor efectivo para construir la unidad del pais.

En una nacion tan variada por sus ambientes, clima y culturas; como lo

es Guatemala; es necesario el solidarismo.

El solidarismo no excluye a nadie por ninguna razén o edad o
diferencias que existan, ademas, forma una mayotia activa que es la

fuerza de la juventud.

El mismo autor indica que con el principio de la “patticipacién activa”
los grupos juveniles toman conciencia de su tarea en la construcciéon

del pais, a la vez que proyectan su propia vida individual y social.

Estrategia Fundacién UTPG



La participacién activa en cierta medida implica la existencia de
organizaciones juveniles que respondan al estilo de vida, a los

medios de comunicacién y a los recursos propios de cada regién.

Responsabilidad Social en la juventud guatemalteca

C. Unell y L. Wyckoff (1997), citan las siguientes palabras de Melville:
“No podemos vivir s6lo para nosotros mismos. Mil fibras nos
conectan con nuestros congéneres y a través de esas fibras, como hilos
conductores compasivos, nuestras acciones fluyen como causas y
regresan a nosotros en forma de efectos”.

Asi también mencionan la siguiente frase citada por Rachel: “Cooperar

y llegar a un compromiso son dos cosas que se parecen al sol y la luna:

ambos dan buena luz”

Segin Lunai (2006), la Responsabilidad Social es conocida como la
nociéon que tiene un grupo de personas o una empresa ante otros
grupos de la sociedad, que va mis alla de las obligaciones que estin
dentro de la ley.

En la actualidad no se puede asumir una posicién de indiferencia ante
los crecientes problemas que estin afectando a la comunidad
guatemalteca (pobreza, vivienda, analfabetismo, violencia, etc.) No
solo las entidades educativas son las encargadas de lograr que los
jovenes intervengan en actividades en beneficio de la sociedad, sino

cada individuo deberia de hacerlo.

Todas las personas, sin importar sus diferencias, deberian tomar la
decision de brindar ayuda a quienes mas lo necesitan, pero muchas
veces se recure a los sectores jovenes de la sociedad quienes por las
condiciones fisicas y sociales, tienen mas posibilidad de aportar de

forma significativa en la sociedad guatemalteca.

1 Luna Marroquin, Luis Fernando — Contenido de Tesis 2006 ~ Estrategia de Medios para transmitir un mensaje que
promueva Responsabilidad Social en los Jovenes. Universidad Rafael Landivar.

Voluntariado y organizaciones de accién voluntaria

Segun la definicion del diccionatio de la Real Academia Espaiiola de la
Lengua, voluntariado “Es el conjunto de las personas que se ofrecen

voluntarios para realizar algo”.

Luna (2006), mencionando las palabras de Paredes, indica que
voluntario es la persona que por voluntad propia dedica parte de su
tiempo a la acci6n solidaria, altruista, sin recibir remuneracién por ello.
Indica que la persona voluntaria realiza su accién solidaria por dos

tipos de motivaciones:

®* Por razones ideoldgicas, éticas y morales, o de caricter
religioso que llevan a sentit como suyos los problemas y
necesidades de otros y querer hacer algo para mejorar la

sociedad.

Estrategia Fundacién UTPG



® Por razones personales, por la necesidad de sentirse
socialmente 1til, conocer y vivir nuevas expetiencias,
formarse y desarrollarse como personas y trabajar con

otros que persigan los mismos fines.

En almeria2005.es, se menciona lo siguiente acerca de los voluntarios:

Ser Voluntario Es:

i Un compromiso personal

¥ Participacion

i Realmente ser parte activa

¥ Realizar una labor sin esperar una remuneracién econémica
* Ser consciente del valor social de las acciones realizadas

" Trabajar en equipo

i Luchar por un objetivo comin

Ser Voluntatio No Es:

* Mano de obra barata,
* Sustitucion de profesionales.
* Un medio para conseguir exclusivamente fines personales.

En términos generales, Voluntario es toda aquella persona fisica que

desarrolla una accién voluntaria.

En La Web del Voluntario (s.f.), se indica que el voluntariado y las
otganizaciones de accién voluntaria son parte de la iniciativa social, de
los Movimientos Sociales, del Tercer Sector, diferenciandose
claramente de la accién de los gobiernos o de las empresas privadas.
No obstante, existen administraciones publicas que impulsan
proyectos de voluntariado vinculados a sus respectivas politicas
sociales, culturales, etc. No deben ser los gobietnos sino los
ciudadanos quienes protagonicen y articulen la accién voluntaria, para
ello existen (o se pueden impulsar cuando no existan) las ONG, de
caracter independiente, no gubernamental. Las administraciones
publicas deben y pueden negociar o convenir con ellas proyectos de

cooperacion conjunta.

Estrategia Fundacién UTPG
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5.1 Informacion general del Cliente:

El Huracan Stan produjo inundaciones y deslizamientos masivos que
mataron a cientos de personas y dejaron otras miles sin hogar en varias
comunidades. Fue a partir de este desastre que nacé Un Techo para

Guatemala.

“Fundaciébn Un  Techo  Para

Guatemala” Es una ONG no

lucrativa que surgié de Un Techo

unTECHO para  para mi Pais (Cadena de fundaciones
G UG%@mG ‘O a nivel latinoamericano) aunque

ahora esta totalmente desligada a ella.

En esta fundacién se trabaja directamente con jovenes que puedan

participar como voluntarios trabajando directamente por la necesidad

de vivienda que existe en Guatemala ya que muchas viviendas no estin

aptas para ser habitadas.

Su lema principal es: “Captamos fondos, congregamos voluntatios y

vivimos la realidad de los pobres”
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Esta frase principalmente expresa lo que van a realizar los jévenes
voluntarios, ya que durante los 4 dias que estén construyendo,
ellos viven la realidad de las petsonas necesitadas, teniendo

limitada cualquier tipo de comodidad.

Los objetivos de la fundacién son los siguientes:

ar una vivienda digna al mas pobre de los pobres.
nvolucrar a los jévenes guatemaltecos en la realidad social del pas.

enunciar la pobreza mediante medios de comunicacién.

(Vier en anexo No. 1), un breve anilisis de las piezas de disefio existentes
en la fundacibn UTPG, asi como también el material de la

competencia directa.

5.2 Area de disefio

Material Informativo

Los medios informativos ayudan a transmitir la informacién dirigida al
grupo objetivo.

Izaguirre (2003) define a Material Informativo, como todo aquel que
informa, comunica, ayudando a adquirir conocimientos sobre un tema
en especifico. Amplia conocimientos segiin se va desarrollando el
tema para comunicarlos a un grupo determinado.

Muchas veces es necesario ampliar conocimientos mediante
explicaciones sencillas, en éste caso el material informativo es una
solucién adecuada.

El contenido presentado en los materiales informativos, debe de ser
interesante, atractivo y asi también manejar un lenguaje claro con la
finalidad de que se adecue al grupo al que va dirigido.

Alburez (2004), menciona reglas de materiales informativos, entre ellas
se resumen las siguientes:

* Contenido interesante

* Seleccionarse en funcion de intereses del grupo objetivo

* Mostrar lo esencial de un tema

* Comunicacién de dos vias

* Se hace referencia a la realidad

Estrategia Fundacion UTPG



Comunicacién de una ONG

Segun Martinez (1998), tradicionalmente se vienen sefialando seis

objetivos de publicidad y comunicacién de las ONG:

Dar a conocer a la organizacién: su existencia, sus elementos

diferenciales y sus proyectos.

Crear, mantener y mejorar la imagen de la ONG: credibilidad,

transpatencia, logros y rendicién de cuentas.

Captar donaciones y subvenciones.

Reclutar voluntarios y nuevos miembros.

Sensibilizar a la poblacién. Dar a conocer las consecuencias y las

causas de la problemitica.

Educacién al desarrollo: cambiar habitos y valotes en la poblacién.

Estos seis objetivos se pueden sintetizar en dos factores:

1) Publicidad Institucional: Se trata de favorecer las condiciones que
posibiliten la obtencién de recursos y el desarrollo de un grupo de
interés amplio en torno a la organizacién. En esta se busca proyectar

una imagen favorable para ser aceptada.

F10

2) Publicidad Social: Se trata de promocionar la causa social propia de
la ONG.

Fotografias aplicadas a materiales informativos

Segtn el Instituto de Artes Visuales (2003), a través de la fotografia, se
puede expresar lo que esti sucediendo a nuestro entorno. Permite

expresar lo que en ocasiones las palabras no pueden.

La fotografia se ha convertido en un factor importante para comunicar
mensajes que sern transmitidos a cierto grupo de personas. Esta ha

influido enormemente en aspectos sociales.

La imagen fotografica ofrece una serie de ventajas, entre ellas las mas
importantes son:

- Veracidad

- Realismo

Estrategia Fundacién UTPG



Multimedia

En el sitio Tech-FAQ.com (2007), se indica lo siguiente acerca de
la multimedia: Multimedia es simplemente multiples, formas de los
medios de comunicaciéon integrados. Los medios de comunicacion
pueden ser de texto, graficos, audio, animacién, video, datos, etc.

La multimedia se ha convertido en una nueva forma de comunicacién
que propotciona beneficios importantes que atraen y mantiene la
atencién y el interés.

Los impactos sociales de la multimedia dan lugar al crecimiento y
desarrollo de la sociedad por sus multiples aplicaciones que puede
tomar, ya sea para educar, promocionar, entretenet y otras muchas
posibilidades, por su econémico y facil acceso ya que es a través del

CD-ROM que éste se distribuye.

Publicidad exterior

Segin el Instituto de Artes Visuales (s.f), este método de
comunicacion puede dar resultados satisfactorios, ya que solo su
tamafio es motivo de llamada de atencibén, aunque a su vez, existen
conceptos que vigilar como la visibilidad. La publicidad extetior trata
de llegar a las personas cuando éstas estin fuera de casa. Es un medio

muy antiguo y heterogéneo, que comprende una gran variedad de

soportes.

T

Brochure

En el sitio brochuredesignteam.com (2008), brochure es toda
aquella folleterfa que sea propia de una compaiifa y que la
represente. El Brochure abarca desde tripticos publicitarios de un
nuevo producto o servicio que su compafifa ofrezca hasta las
carpetas de presentacion de proyectos que circulan de manera
interna o externa. Es decir, el Brochure abarca casi todo el material
impreso propio de una empresa y cada uno de los diferentes tipos

de Brochure debe ser disefiado de manera diferente.

El Brochure desempefia tres funciones:

* Funcién informativa: Informa acerca de algin aspecto de la

compafiia o institucion.

* Funcién publicitaria: Es un medio para promover productos o

setrvicios.

* Funcion identificadora: La unidad de concepto utilizados en
todos los brochures, permitiri que las personas identifiquen el

material de la empresa o institucion.

Un buen disefio de Brochure es informativo, publicitario e

identificador, todos éstos aspectos en una misma pieza.

Estrategia Fundacién UTPG



Lo que se debe considerar a la hora de planear un Brochure es

lo siguiente:
- Pensar cuil seri el objetivo y la funcién del Brochure.

- Destacar la funcién que le corresponda entre funcion

informativa, publicitaria e identificadora.

- Constatar que las funciones que no sean la primaria estén también

presentes en el Brochure aunque en segundo grado de importancia.

Elegir el formato 6ptimo pata que el Brochure trasmita correctamente
el mensaje que se desea. Un brochure dirigido a jovenes debe de ser
de facil manejo, atractivo y funcional, para que el grupo objetivo se

sienta atraido por él.

Publicidad Testimonial

Billorou citado por D’Almeida@ (2004), opina lo siguiente “la
publicidad se divide en tres categorias bien definidas: anuncios
informativos, anuncios atgumentales, y anuncios testimoniales.” FEl
considera que un aviso es testimonial cuando se expone el testimonio
de una persona, empresa o institucion a favor del producto o servicio.
Ademas indica también que la capacidad de atraer la atencién a los

anuncios y de ofrecer una fuente creible ha convertido a los

T2

testimonios en un elemento muy popular. Los testimonios deben
proceder de personas que son vistas por los consumidores como
individuos capacitados para emitir juicios de los productos o setvicios
que apoyan. El testimonio escrito, que puede llegar al potencial
consumidor a través de medios graficos, como periédicos o revistas.
“El testimonio, en el sentido que se le desea dar, es un comentario o

recomendacién favorable, escrito voluntariamente por un cliente o

consumidor”

2 D’almeida, Daniel — Contenido de Tesis 2004 — Publicidad Testimonial: hacia una nueva clasificacién. Univetsidad
de Belgrano.
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6. GRUPO o

El instrumento se pasé a 15 j6venes de la

Universidad Rafael Landivar. (Ver instrumento y grificas en anexo No. 2).

Perfil Demograifico

Nivel Socioeconémico: C1 segin Prodatos (2003).
Son hombres y mujeres universitarios estudiantes de la Universidad
Rafael Landivar. Sus edades oscilan entre los 18 y los 25 afios de edad
(la mayoria de ellos tienen de 18 a 21 afios, y el resto de 22 a 25 afios
de edad) y la mayoria de ellos son solteros.

Son jovenes que viven en distintas zonas de la capital, y en un minimo
porcentaje viven fuera de la capital (Antigua, San Cristobal, Catretera a
El Salvador).

Un poco mis de la mitad de los jévenes encuestados no trabaja, por lo
que su ocupacién principal es estudiar en la Universidad y disfrutar de

otras actividades extras sin preocupacion por el trabajo.

Petfil Psicografico

Entre sus habitos de consumo esté el ir a lugares como Paiz, Hiper

Paiz (en su mayoria) para realizar sus compras (en familia).

\
\
\
\
\
\
\
\
\
\
\
\
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Tienen preferencia hacia los siguientes lugares para pasar sus ratos
libres (en orden):

1. Centros Comerciales

2. Restaurantes

3. Cines

4. Cafés

5. Bares

Entre sus pasatiempos principales estan: (en orden)
1. Deportes u otra actividad fisica: La mitad de los encuestados
practica alguna actividad fisica.
2. Internet y juegos en computadora: Todos tienen acceso a

Internet y lo utilizan para comunicarse, buscar algin tipo de

informacion, y para entretenimiento.

3. Cine
4. Paseos
5. Musica
6. Leer

Son jévenes que muestran poco interés hacia actividades culturales,
como asistir al teatro, museos, exposiciones, etc. Asi también,
demuestran un habito de lectura pobre, aunque algunos de ellos
prefieren leer u hojear revistas con temas de moda, actualidad y

deportes.

F1a

La mayoria de estos jévenes no estan involucrados en actividades que
apoyen a las persona en extrema pobreza, ya que de la forma en que
ellos contestaron cémo demuestran ser ciudadanos solidarios, son: con
actividades promovidas por la Universidad (en algunos casos es para
cumplir con requisitos de beca), ayuda al medio ambiente, respeto de

leyes, obras sociales, etc.

Con la finalidad de complementar la informacién acetca del anilisis
general del grupo objetivo, se realiz6 un nuevo instrumento para
recopilar datos que no se obtuvieron con el antetior. A continuacion
se detallan los resultados generales de los datos obtenidos, y un breve

analisis de los mismos.

El instrumento fue pasado a 7 j6évenes de la Universidad Rafael

Landivar. (Ver e/ instrumento_y grdficas en anexo No. 3)

La mayoria de los jévenes encuestados contestaron que el encargado
de mayor aporte econémico en el hogar, es el padre, y en el caso del

resto, es la madre la encargada del mayor aporte econémico.

En la mayoria de hogares de los jévenes encuestados viven de 3 a 5
personas, en algunos otros hogares, habitan de 6 a 8 personas, y en el
resto habitan de 9 personas en adelante. En la mayoria de hogates se
televisién, sefial via cable, DVD,

tiene acceso a: teléfono,

computadora, Internet, transporte propio y servicio doméstico.
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n cuanto al conocimiento del tema de vivienda en Guatemala y de las
nstituciones o fundaciones con enfoque social en el pais; un poco mas
de la mitad de los j6venes contestd que si tienen conocimiento acetca
del problema existente en Guatemala a raiz de la tormenta Stan, y en
las respuestas a la pregunta de qué conocimiento tienen acerca del
tema; mencionan que esta tormenta afecté la naturaleza, que la gente
se quedd sin hogar y que hubo bastante destruccion. No se profundiza
mas en el tema acerca de qué tanta destruccién fue causada, y en qué

lugares del pais afecto.

El punto de vista de los jovenes respecto a los problemas de vivienda

en Guatemala; es muy lejano a la realidad que ellos viven.

De los jovenes encuestados, solamente uno contesté haber participado
en una fundacién, y lo que lo movi6 a participar fue un amigo de esa

misma fundacién para ir a construir casas.

En cuanto a las expectativas de disefio, los jovenes prefieren materiales
con poco texto, con imagenes, no sobresaturados. Y que sean

atractivos visualmente.

s
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7. CONCEPUT

¢Como se llegé al concepto?

Elaboracién de lluvia de ideas
Se realiz6 una lluvia de ideas como primer paso, escribiendo
palabras relacionadas al tema del proyecto, con el fin de encaminar las
ideas para llegar al concepto. (Ver lista completa de palabras en Anexo No.
4). De esa lista se eligieron palabras clave para la idea del concepto,

estas fueron:

o Techo

¢ Suefios

. Dignidad

¢ Posibilidad
o Construir

. Realidad

. Ladrillos

* Unidad

Partiendo de las palabras mencionadas, se escribieron varias frases que
facilitaran llegar al concepto.

- Manos unidas para consttuir un suefio.

- Abriendo los ojos a la realidad, uniendo las manos para construir.

- Uniendo ladrillos para construir un suefio.

\
\
\
\
\
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- Nuestro suefio de un techo digno... seri una realidad posible de
construir

- “Con tu aynda, un techo digno es una realidad posible de construir”.

7.1 Concepto central

e los conceptos mencionados anteriormente, se concluyé con el
iguiente:

rase elegida: “Con tu aywda, un techo digno es una realidad

osible de construir”

Explicacién: La realidad que viven las personas afectadas por la
problematica de vivienda en el pais, en especial las pertenecientes a la
pobreza y la extrema pobreza es alarmante, sin embargo, tanto para estas
familias, como para los voluntarios de UTPG; todavia existe la
posibilidad de construir una casa digna de ser habitada, en la que puedan
desenvolverse y desarrollarse. Esta realidad serd posible de construir,
gracias a las manos de los voluntarios, asi como también de los

organizadores de este importante proyecto social.

La palabra AYUDA, se refiere a la contribucién de los voluntarios de

UTPG, en la construccion de viviendas para las personas necesitadas.

La palabra TECHO, se refiere en si tanto al nombre de la fundacién,
como también a la labor que ésta realiza, que es la de construir
viviendas en buenas condiciones para las personas mas necesitadas en

varias comunidades de Guatemala.

Fraz

La palabra DIGNO, hace referencia a la construccién de viviendas
apropiadas para ser habitadas por las familias afectadas con la
problematica; pues su casa sera construida con materiales resistentes y
bajo las medidas sanitarias debidas, por lo que su condiciéon

habitacional mejorara.

La palabra REALIDAD, hace referencia a lo que las personas
afectadas y los voluntarios esperan que se realice, pues el deseo que se
tiene de construir un techo digno para ser habitado, se convertira en

una realidad.

La palabra POSIBLE, se refiere a que con la disposicion y ayuda de los
voluntarios, setd factible el llevar a cabo la construccién de una

vivienda.

La palabra CONSTRUIR, se refiere en si a todo el proyecto realizado
por los voluntarios, que es la construcciéon de viviendas para las
personas que lo necesitan, pues el trabajo en conjunto y el esfuerzo de
cada uno de ellos, darin como resultado un techo bajo el cual las

familias necesitadas puedan habitar.

En el concepto se proyectan ideas basadas en la labor de ésta
fundacién: “Servicio y Beneficio” El servicio es el trabajo realizado por
los voluntarios y el beneficio es el resultado final que se obtiene, que es
una familia favorecida con una vivienda, gracias al trabajo realizado por

ellos.
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8. CONTENeLY]5E
LT ZTTRGRAFICO

Materiales a trabajar:

1. Material informativo para invitar a j6venes a participar en los proyectos

de la fundacién Un Techo para Guatemala: Brochure

2. Material informativo a gran escala para mostrar a los jovenes escenas de
la problematica de vivienda que existe en Guatemala: Manta con imédgenes

e informacion puntual acerca de esta realidad en el pais.

3. Presentacion multimedia que muestre el trabajo realizado por la

fundacion UTPG.

8.1 Contenido de texto material informativo (Brochure)

- Texto de introduccién: “Las palas nos sobran, pero nos faltan las
manos de jévenes como vos, para continuar construyendo suefios”

- ¢Quienes somos y qué hacemos?

- Texto de cierre: Nosotros ya hemos comenzado, gestis dispuesto

VOSs a comenzar a construit sueflos?

s Estrategia Fundacion UT
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8.2 Contenido grifico (Brochure)

lemento Funcién Tecnologia Expresion
Formato Reflejar la idea Formato desplegable, Proteccién
de vivienda. tamafio "2 carta
vertical.
Dobleces en la parte
superior forman un
techo de casa.
Saporte Ser la base de Papel bond de 120 Firmeza
toda la gramos.
informacién a
trasladar.
Color Crear impacto Colores intensos. Fuerza
en el grupo principalmente: negro
objetivo. y amatrillo. Uso de los
colores: verde, rojo y
azul.
Imdgenes Apoyar el Fotografia full color Optimismo

contenido de

texto.

de los voluntarios que
han participado en
UTPG. Con un plano
en close up para
mostrar expresiones

de los rostros.

“construir’” que

se transmite.

construccion: casas,
constructores, palas,
Sefializacién de
construccion, etc.
Trabajados de forma
simplificada, con un
nivel de abstraccién

en alto contraste.

Tipografia Crear jerarquia Tipo de letra serif Orden
visual para los como: Big caslon,
lectores. Bell MT o
Baskerville, de 10-12
Pts. para cuerpo de
texto, y para titulares
San Serif como: Arial
black o Abadi MT
condensed extra bold.
de 20-24 Pts.
Ejes y Crear puntos de Ejes verticales y Equilibrio
reticula atencién para horizontales.
interesar al
lector.
Elementos Hacer énfasis al Tlustraciones alusivas Ayuda
de Apoyo mensaje de al tema de la

Fr1e
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8.1 Contenido de texto material informativo (Manta)

- Texto estadistico acerca de la demanda habitacional en poblacién

de pobreza y extrema pobreza.

2 Contenido grifico (Manta)

Elemento | Funcién Tecnologia Expresion
Formato Atraer la | Mantade 2.825 x 1m Expectativa
atencién de | aproximadamente
los jévenes. Para imprimir en lona
vinilica.
Color Reforzar la Uso del color negro y Fuerza
intencién del | amarillo.
mensaje a
transmitir.
Imagenes Crear impac- | Fotografias que Tragedia

to al grupo

objetivo.

muestran la realidad
de vivienda existente
en los sectores de
pobreza afectados en
el pais.

Trabajadas en blanco
y negro (lo que refleja
la vivienda) y a color

el fondo restante.

Tipografia Llamar la Tipo de letra serif, Sobriedad
atencién de tipo: Arial bold, Abadi
los j6venes, MT condensed,
siendo el Mytiad Pro bold, en
texto un tamafio pequefio (en
segundo relacién a la manta)
punto focal. pero legible con
facilidad.
Ejesy Crear puntos | Uso de ejes Equilibrio
reticula de atencién horizontales.
al Grupo
Objetivo.
Elementos | Transmitirla | Ilustracién de palas, Ayuda
de Apoyo idea de casas y franja con
construccién. | lineas diagonales

amarillo con negro.

Fra0
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muchos guatemaltecos.

pobreza y extrema pobreza.

ésta realidad se multiplicara.

- Datos del contacto

8.1 Contenido de texto (presentacion multimedia)

.2  Contenido grafico (presentacién multimedia)

- Texto introduccién: la necesidad de un techo digno es afiorada por

- Texto estadistico acerca de la demanda habitacional en poblacion de

- Aqui comienza el cambio: ¢Quiénes somos y qué hacemos?

- Un techo digno es una realidad posible de construir y con tu ayuda...

- atencién de

los j6venes.

colores amarillo y negro
y uso de los colores rojo,
verde y azul como

complemento.

Elemento Funcién Tecnologia Expresion
Formato Atraer la Presentaciéon multimedia, Interés
atencién de lineal. Tamafio: 800 x
los jévenes. 600 pixeles.
Colot Atraer la Predominio de los Fuerza

Imagenes

Mostrar una

realidad vivida

1. Fotografias de la
introduccién trabajadas
en blanco y negro (lo

que refleja la vivienda) y

a color el fondo restante.

2. Fotografias de
voluntarios trabajando a
color.

Sistema RGB.

Veracidad

Tipografia

Crear jerarquia

visual.

Tipo de letra San serif,
por ejemplo: Myriad,
Abadi MT, Stone Sans.
Tamafio de letra 20 Pts.
Aproximadamente
(puede variar) Para
cuerpo de texto, y para
titulares de 28 Pts.

(puede variar)

Orden

Ejesy

reticula

Crear orden

visual.

Ejes verticales,

horizontales y cutvos.

Equilibrio

Elementos

de Apoyo

Hacer énfasis
al mensaje de
“construir”
que se

transmite.

Tlustraciones alusivas al

tema de la construccion.

Apoyo

Fra1
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Descripcién de las fotografias utilizadas

O0TO1

En éstas fotografias se mostraron
viviendas improvisadas, hechas con
escombros o con material de
desecho.

El factor humano en algunas de
ellas, aport6 con lo que se deseaba

reflejar.

FOTO 2

En éstas fotografias se mostraron a
los voluntarios de UTPG,
construyendo viviendas.

En algunas de ellas se reflejo el

trabajo en equipo.

F22
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9. MEDIOS YWZJUITES
DE DISTR:IAL]!

9.1 Estrategia de Implementacién

Para que éste proyecto pueda ser llevado a cabo en el campus de la
Universidad Rafael Landivar, debe de ser dirigida la propuesta del
mismo, al Licenciado Miguel Flores de la Direccién de Comunicacién,
de manera que €l pueda autorizar el uso de los espacios publicitarios
dentro de la universidad. Dentro de estos, se puede optar por elegir
los espacios para colocacion de mantas, de los cuales en la Universidad
existen cuatro.

Para la colocacion de las mantas de la fundacién Un Techo para
Guatemala, se utilizarin dos de los espacios ofrecidos: el que se
encuentra ubicado en el edificio “M”y el que se encuentra en la Plaza
Landivar.

Tentativamente el proyecto sera llevado a cabo en noviembre del afio
2008, siendo este mes en el que se realiza la feria de “Emprendedores”
de la facultad de ciencias econémicas cada afio y se manejard por
medio de la Licenciada Laura Dardon, quien es encargada de
“Emprendedotes” en la facultad mencionada. El stand para la feria
sera comprado debido a que la fundacién Un Techo para Guatemala

no es parte del programa de emprendedores de la facultad.

Estrategia Fundacion UT
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La implementacion de las piezas sera la siguiente:

Las dos mantas de la fundacién, seran colocadas una semana antes de
la fetia de “Emprendedores” con la finalidad de crear expectativa para
los estudiantes. Durante ésta feria, algunos de los coordinadores de la
fundacién (siendo landivarianos), estaran ubicados en uno de los
stands, promocionando el proyecto.

Se estarin repartiendo los brochures informativos de la fundacién; y a
su vez se estard mostrando la presentacion multimedia de la fundacién
en una computadora que estara en el stand. Esto permitirdi que los
jovenes se sientan atraidos hacia la presentacion y se les pueda brindar
una pequefia explicacién del proyecto de la fundaciéon UTPG.

A los jovenes interesados se les regalara una copia de la presentacion

multimedia.

Por otro lado, el stand estard decorado de la siguiente manera:

Los coordinadores que estaran en el stand, tendran la playera
representativa de la fundacién, y el stand de la fundacién estard
decorado con bloques de concreto y en la pared estara esctita la frase:
“Las palas nos sobran, pero nos hacen falta manos de jévenes como
vos para continuar construyendo suefios”, asi también habrin varias
palas. [Esto se realizard para reforzar la idea planteada en los

materiales, siendo este elemento el principal.

TFraa

En el drea de fondo de la pared, habrin fotografias pegadas
formando un tipo de exposicion acerca de todos los proyectos en
los que la fundacién UTPG ha sido participe, de esta forma se podra

mostrar a los j6évenes parte del proyecto realizado por dicha

fundacién.
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9.2 Descripcion de cada pieza

Pieza: Brochure Medio Forma de disttibucién

Propdsito fisico caricter responsable duracién lugar

Con esta pieza se busca Impreso Informativo Los encargados de distribuir | 1 semana en el mes de | En el stand de la fundacién UTPG en la

hacet una invitacion a los seran los noviembre. feria de Emprendedores de la

jovenes mediante una cootdinadores de la Universidad Rafael Landivar.

explicacién acerca de la fundacién Un Techo Para

Fundacién de forma breve Guatemala.

con el fin de promover su

patticipacién en el

proyecto.

Pieza: Manta Medio Forma de distribucién

Propésito fisico caracter Responsable duracién lugar

El propésito de esta pieza

es el crear expectativa por

parte de los j6venes,

debido a que éstas se

colocarin una semana

antes de dat a conocer el Impreso Informativo Lo instalaran los encatgados | 2 semanas en el mes

proyecto de la fundacién de mantenimiento de la de noviembre. Una manta seta colocada en el edificio

UTPG. Universidad Rafael Landivar “M” y la otra seri colocada en la Plaza
luego de haber sido Landivar.

autorizado por el Licenciado
Miguel Flores.

Fas
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Pieza: Presentacion

Multimedia Medio Forma de distribucion

Propdsito fisico caracter responsable duracion lugar

El propésito de éste Audiovisual | Informativo/ Seran repartidos por los La presentacion dura | En el stand de la fundacién UTPG en la
matetial es el de promover | / multimedia | promocional coordinadores de la 5 minutos feria de Emprendedores de la

la patticipacién de los fundacién UTPG a los aproximadamente. Universidad Rafael Landivar.

estudiantes, presentandoles
mayor informacién acetca
de la fundacién.

estudiantes que se acerquen
al Stand.

Fr26
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10. Bocetaje y propuesta preliminar

Etapa 1

Color
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a. En esta etapa se realizaron pruebas de
color con marcador; realizando
combinaciones del color amarillo (elegido
como el principal) junto con otros colotes
intensos; calidos y frios.

b. Se probé la combinacion del color
amarillo junto con dos tonalidades de
azul, dos de verde y el color rojo. A las
muestras de cada color se le agregd un
delineado negro pata comprobar el
contraste que éstos colores tienen sobre
éste.

c. Se probaron mezclas del color amarillo
y negro (como principales), junto con un
tercer color, con la finalidad de probar
distintas combinaciones.
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10. Bocetaje y propuesta preliminar

Etapa 1

Color
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a. En esta etapa se realizaron pruebas con
distintas tonalidades de colores célidos y
frios. Se eligieron tonalidades puras, de
éstas se desglosaron tonalidades con
porcentajes de blanco y con potcentajes
de color negro.

b. De la prueba anterior, se desglosaron
4 mezclas distintas para realizar pruebas
con combinaciones.

c. Los colores base elegidos para las
piezas son el color amarillo y el negro,
debido a que el uso de ambos en conjunto,
denota FUERZA, ademais de ser los
colores de las sefiales preventivas, en éste
caso apoyando la idea de “Hombres
Trabajando”.

A los mencionados los acompafia una
paleta con los colores mostrados en el
nimero “2”, elegidos por la intensidad
de los mismos, y debido a que los
materiales irdn dirigidos a un grupo de
jovenes, por lo que es recomendable el
uso de colores intensos.
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10. Bocetaje y propuesta preliminar

Etapa 2
Tipografia

S o S S o o o

©)

Big Caslon

Unimos nuestras manos paradare
forma al cambio, y de esta manera, con orgullo,
contribuimos a mejorar la calidad de vida de
muchos guatemaltecos afectados por la
problemdtica de vivienda que existe en nuestro
pais.

Bell MT

Unimos nuestras manos para darle
forma al cambio, y de esta manera, con orgullo,
contribuimos a mejorar la calidad de vida de
muchos guatemaltecos afectados por la
problematica de vivienda que existe en nuestro
pais.

Didot

Unimos nuestras manos para
darle forma al cambio, y de esta manera,
con orgullo, contribuimos a mejorar la
calidad de vida de muchos guatemaltecos
afectados por la problemitica de vivienda
que existe en nuestro pais.

@ Goudy Old Style

Unimos
manos

Baskerville /

Unimos
manos

Goudy Old Style /
Unimos nuestras manos para darle

forma al cambio, y de esta manera, con orgullo,
contribuimos a mejorar la calidad de vida de
muchos guatemaltecos afectados por la
problematica de vivienda que existe en nuestro
pais.

Baskerville /

Unimos nuestras manos para darle
forma al cambio, y de esta manera, con orgullo,
contribuimos a mejorar la calidad de vida de
muchos guatemaltecos afectados por la
problematica de vivienda que existe en nuestro
pais.

Bodoni Svty Two book

Unimos nuestras manos para darle
forma al cambio, y de esta manera, con orgullo,
contribuimos a mejorar la calidad de vida de muchos
guatemaltecos afectados por la problemética de
vivienda que existe en nuestro pais.

nuestras

nuestras

LE

T S o o o o o o o P

a. En esta etapa se trabajo la seleccion
tipografica para los cuerpos de texto de
las piezas.

Se seleccionaron 6 tipografias de la familia
seril las cuales no s6lo cumplen la funcién
de ser legibles sino que también
proporcionan a las piezas un toque de
formalidad por el tema tratado.

b. Las tipografias mostradas se eligieron
de las anteriores debido a que sus rasgos
son mis clatos; lo cual facilita la lectura.

De éstas tipografias se eligi6 la Baskerville,
como final para usarla en los cuerpos de
texto de las piezas, pues a pesar de ser
muy similar a la Goudy Old Style, sus
razgos son un poco mas gruesos que la
mencionada, y ademis, el seril es mas
simple y afilado, lo cual es de cierta forma
mas legible y atractivo a la vista.
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10. Bocetaje y propuesta preliminar

Etapa 2
Tipografia

T o o o S o o P i o o D D e D

©)

©

Miryad pro bold Abadi MT condensed extra bold  Stone Sans ITC TT-Bold
QUE HACEMOS QUE HACEMOS QUE HACEMOS
Qué hacemos Qué Hacemos Qué Hacemos
Impact Arial Black Bavhaus 93

QUE HACEMOS QUE HACEMOS OUE HACEMOS
Qué Hacemes Qué Hacemos Qué Hacemors

QUE HACEMOS Qué hacemos QUE HACEMOS Qué hacemos

Unimos nuestras manos para darle
forma al cambio, y de esta manera, con
orgullo, contribuimos a mejorar la
calidad de vida de muchos
guatemaltecos afectados por la
problemética de vivienda que existe en

QUE HACEMOS Qué hacemos

Unimos nuestras manos para darle
forma al cambio, y de esta manera, con
orgullo, contribuimos a mejorar la
calidad de vida de muchos
guatemaltecos afectados por la
problematica de vivienda que existe en

QUE HACEMOS Qué hacemos

Unimos nuestras manos para darle
forma al cambio, y de esta manera, con
orgullo, contribuimos a mejorar la
calidad de vida de muchos guatemaltecos
afectados por la problematica de
vivienda que existe en nuestro pais.

Unimos nuestras manos para darle
forma al cambio, y de esta manera,
con orgullo, contribuimos a mejorar
la calidad de vida de muchos
guatemaltecos afectados por la
problematica de vivienda que existe

Unimos nuestras manos para darle
forma al cambio, y de esta manera,
con orgullo, contribuimos a mejorar
la calidad de vida de muchos
guatemaltecos afectados por la
problematica de vivienda que existe

QUE HACEMOS Qué hacemors

Unimos nuestras manos para darle
forma al cambio, y de esta manera,
con orgullo, contribuimos a mejorar
la calidad de vida de muchos
guatemaltecos afectados por la
problematica de vivienda que existe
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a. Para los titulares se buscaron familias
tipograficas bold, seleccionando 5 para
realizar pruebas con el cuerpo de texto.
La raz6n por la que se propuso el uso de
tipografias con peso visual, fue para crear
jerarquia mediante el grosor del texto y
que fuera diferenciado el titulo del resto
del texto.

b. Se realizaron pruebas con diferentes
tipografias bold para los titulares, de forma
que se pudiera ver la jerarquia, asi como
también visualizar la combinacién entre
cada una de ellas, con la tipografia del
cuerpo de texto.

La tipografia elegida fue la Stone Sans,
debido a que a parte de cumplir con el
proposito de jerarquizar, sus rasgos rellejan
modernidad, y en cierta parte dinamismo,
en contraste con la tipografia del cuerpo
de texto, la cual relleja formalidad.
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Etapa 3
Elementos graficos
de apoyo

a. En ésta etapa se comenz6 con el
bocetaje de ilustracion de los elementos
de apoyo de los materiales, con la finalidad
de asociar la idea de la labot realizada por
la fundacién UTPG.

A la izquierda se muestran distintas
pruebas de ilustracion de insttumentos
relacionados con construccion elaborados
en distintas formas y posiciones.

Se bocetaron herramientas y elementos
relacionados a la construccién como:
catrreta, martillo, chaleco de seguridad
industrial, espatulas, cascos de seguridad,

etc.

b. Por otro lado, también se realizaron
bocetos de tétulos de sefalizacién
preventiva con la frase “Obra en
construccion” para reforzar la idea
anteriormente descrita.

Asi también, se bocetaron blocks de
concreto con el apoyo de una espitula
con la finalidad de rellejar una
construccion en progreso.

L e —
[B 1B MR T
LE B R , .:v~.~’; ~ f
Estrategia Fundacién U%G" %\'M* £

T o o D ol o o S i D P o P P o P
i
{
)
NO
S o o ol o D S S o S o S o e

a2




Etapa 3

Elementos graficos
de apoyo

a. En ésta etapa se comenzaron a eligir
los elementos base para apoyar
visualmente a las piezas.

Dentro de los elementos de apoyo fueron
elegidos los siguientes: los conos, la pala,
y el rétulo de sefializacion preventiva
“voluntarios trabajando”. Estos se
seleccionaron por la relacién estrecha que
tienen con el tema de construccion.

b. Las palas son utilizadas para hacer
mezclas de cemento, piedras y arena.
Estas mezclas son de los primeros pasos
que se realizan para comenzar una
construccién. Por la razén descrita, fue
elegida como uno de los elementos
principales para las piezas que se
propusieron.

Se probaron distntos estilos de palas con
la finalidad de definir el estilo de ilustracién
que se utilizaria para las piezas.
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Etapa 3
Elementos graficos
de apoyo

a. En ésta etapa se probo la integracion
de un rétulo de seguridad industrial con
los conos, pero se descarté el uso de los
mismos, debido a que éstos son utilizados
generalmente en las construcciones y
mejoras de carreteras, y no directamente
asociada a la construccién de viviendas.

Por otro lado, se comenzé a realizar
pruebas utilizando la idea de la sefializacion
de “hombres trabajando” con el grafismo
de alguien que esti con una pala
utilizandola para una construccién.
En ésta etapa se comenz6 a considerar el
uso de un elemento que representara a
los voluntarios construyendo, sutgiendo
ésta idea de los rétulos de sefializacion.

b. Se comenzaron a realizar las primeras
pruebas de ilustracién del “hombre
trabajando” utilizando uno de los
elementos bases que fue la pala.
Se probaron simplificaciones de formas a
linea y en alto contraste con pocos detalles.
A la ilustracién se le afiadié una pala al
hombro; pues esto proyecta la idea que van
en camino a una construccion.
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Etapa 3

Elementos graficos
de apoyo

—
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a. En esta etapa se comenzaron a realizar
las pruebas digitales de los tétulos de
seguridad industrial, probando distintas
formas, definiendo por Gltimo una forma
simplificada horizontal, utilizando un
rectangulo de color amatillo y las franjas
negras en diagonal. Esta simplificacién
representa la idea basada en la sefializacion,
por ésta razén fue elegida como elemento
grafico de apoyo para las piezas en general.
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Por otro lado se realizaron pruebas digitales
para la elaboracion de la pala, que es otro
de los elementos grificos de apoyo elegido
para las piezas. se realizaron pruebas de
simplificaciones, y de la posicién de las
mismas de forma horizontal. Se defini6 una
forma simple y que tuviera unidad con el
tipo de ilustracion definida.
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Etapa 3
Elementos graficos
de apoyo a. En ésta etapa se comenzaron a digitaliz
las ilustraciones que representatian la imag,
de los voluntarios. Se utilizaton form
simplificadas de un voluntario y w
voluntaria con su pala al hombro, de
forma que se perciba una orientacic
positiva y genere sensacion de avance
movimiento evocando que se dirigen
disponen a construi.

Se realizaron varios cambios en la propues
por ejemplo la estatura de las ilustracion
que representarian a los voluntarios, ¢
como también el pelo de la ilustracion
la voluntatia.

©)

b. En ésta etapa se realizaron cambios tan
en la forma de la ilustracién de L
“voluntarios” como también en su posici¢
Esto se realizé porque la leve inclinacic
aplicada en la ilustracién, proyecta la id
que se esta realizando un esfuerzo al carg
las palas, reforzando asi el mensaje que

desea transmitir a los jévenes, en este cas
la disposicion de trabajar.

La inclinacién de la cabeza también vati
colocandose acorde a la inclinacién de toc
el cuerpo.

En cuanto a la ilustracién de la pala, se vat
su forma, con la finalidad que esta

percibiera mas parecida a una pala real, q
la propuesta anterior. La pala se visuali
frontal para guardar la unidad con toda

propuesta.
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Etapa 3
Elementos graficos
de apoyo

—

Al realizarse las variaciones en las
ilustraciones, vari6 también la forma en
la que éstas estaban colocadas. La nueva
propuesta se puede visualizar mas
ordenada.

©
W 7777

En esta etapa se muestran unificados todos
los elementos bases a utilizatse en las
piezas: los voluntarios, las palas y la franja
al fondo, en la parte supetior de los
voluntarios.

El fondo amarillo no sélo es utilizado
como el fondo que acompafia al rétulo,
sino también con la finalidad de resaltar
mas a los voluntarios que van caminando
por un camino irregular, lo cual da la
sensacién que el trabajo que realizan,
requiere voluntad y sacrificio.

W 7777777777
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Etapa 4
Fotografia
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Fras

a. Todas las fotografias que se muestran
a continuacién fueron propotcionadas
por la fundacion UTPG, de tal forma que
pudieran ser utilizadas para las propuestas
de los materiales.

b. Se muestran algunas de las fotografias
proporcionadas por la fundacion UTPG.
En contraste con las imagenes anteriores,
en éstas se relleja la realidad que
actualmente viven muchas familias
afectadas por la problemitica de vivienda
en varias comunidades de Guatemala.

S S S o S S D S S
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Etapa 4
Fotografia
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a. En las fotografias, se probd
representatlas a color, en blanco y negro,
en tonalidades sepia y en alto contraste.
En la fotografia a color se muestra la
realidad tal cual es observada, peto siendo
asi, ésta no aportaba a generar impacto.
El uso del efecto sepia en las fotografias
fue descartado, debido a que se rellejaba
mas una idea de una época pasada.

El uso de la fotografia en blanco y negro
y la de alto contraste, rellejan tristeza y
dramatismo de cierto modo, pero atn asi,
no se logtd proyectar una imagen que
lograra captar la atencioén y promover
interés hacia lo que se estd mostrando.

b. En las fotografias se probé el uso de
un efecto, en el cual una parte de la imagen
se visualizara a color y la otra parte en
blanco y negro. Esto se realizé con la
finalidad de crear un punto de atencién
para los espectadores.

Por otro lado, se buscé darle significado
a la fotografia trabajada de ésta manera,
pues el area presentada en blanco y negro,
representa a las viviendas afectadas,
construidas con material de desecho,
mostrandose “no aptas” para ser habitadas.

En contraste con lo antetior, el irea
restante de la fotografia, (el cielo y la
naturaleza que rodea a la vivienda) aparece
a color, manteniendo la imagen tal como
se percibe en la realidad. Esto se realizd
con la finalidad de dar énfasis
principalmente a la parte en blanco y
negro, la cual representa la vivienda.
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Etapa 5

Brochure

La idea que se buscé rellejar a través del
formato del brochute fue VIVIENDA,
por lo cual se establecié una forma que
al plegarse se asemejara a una casa.
Por esta razon, se realizaron pruebas de
dobleces que formaran una vivienda, y se
eligié un formato vertical el cual forma
en la parte superior del mismo la forma
de un techo y la parte inferior es en si la
forma de una casa.
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En la reticula se buscé resaltar puntos de
interés, por lo que se realizaron pruebas
y se eligi6 la reticula que cumple con la
ley de los tercios, siendo ésta la mis
indicada para resaltar puntos de intetés
en las esquinas formadas por las lineas
verticales y hotizontales.
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Etapa 5

Brochure
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a. Se utiliz6 como base el sistema reticular
de los tercios, en el cual se centra la
atencion en las intersecciones de las lineas
verticales con las hotizontales y de ésta
manera se diagramaron las distintas
pruebas, colocando elementos en algunas
de las esquinas para generar puntos de
interés.

b. Asi se continu6 con la diagramacién
en las propuestas digitales, basindose en
éste sistema reticular, aprovechando los
puntos de ineterés, para mostrar elementos
como algin texto importante, o un
elemento como la punta de la pala que se
pasa para el otro lado de la hoja, y se
convierte en un punto focal.
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Etapa 5

Brochure

a. En ésta etapa se probd la integracion de
una franja de colores, pues se pensé en una
representacion simplificada de un block tras
otro block, como simbolizando una obra
que comienza en proceso.

Esta franja de colores se decidi6 utilizatla
como elemento de apoyo en los materiales,
pues los colores complementaban el disefio,
permitiendo captar la atencién de los
jovenes, por la intensidad de los mismos.

- I
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Se probaron distintas formas en que la franja
de colores fuera utilizada en el brochure, de
manera que ésta se presentara como un
elemento de apoyo y no como una
distraccion visual.

Se pens6 como mejor opcién la colocacién
de la misma en la parte inferior del recuadro
blanco en donde iza el texto, de manera
que cerrara el mismo.

©

b. En el caso de las palas, se probd

Las palas nos sobran... Las palas nos sobran... Las palas nos sobran... ¥ e iy
colocandolas en posiciones distintas, pero
- ue siempre estuvieran sueltas, de manera
e oc 56 dpas iRt
que se apoyara el mesaje de “las palas nos
pere nos kacen alta masse poro nos hacea flea manos sobran” pues al no estar nadie
de jévenss como

sosteniéndolas, dan la idea que se encuentran
sin uso, y el mensaje les hace una invitacién
a los jovenes a que se unan, y asi las palas
ya no sobratan.

Se eligi6 como opcion, en donde apatecen
las palas desordenadas, pues de cierta forma
este “desorden” se veia mas interesante,
descartando la idea de “formalidad”.
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Etapa 5

Brochure
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a. En ésta etapa se realizaron distintas
pruebas de diagramacién pata el brochure,
utilizando los elementos base de las piezas.

Se comenzo probando la posicién de la pala
dentro del brochure, y se buscé resaltar la
palabra TU dentro de ella, siendo éste
elemento utilizado como punto de interés
en la pieza. La pala se colocé en posicién
vertical para que quedara alineada con la
palabra TU, la cual es utilizada como forma
de persuacion ya que se dirige a los jévenes
y de cierta forma los invita a participar.

El uso de los elementos de apoyo que
representan a los voluntarios dentro del
bruchure refuerza la idea anteriormente
planteada, que éstos se dirigen a construir.
Asi también se utiliza a dos de ellos en la
parte trasera de la hoja, quienes de cierta
forma comunican el mensaje de “Nosotros
ya hemos comenzado...”

La fotografia en el brochure es utilizada
para reforzar el tema y mostrar a los
voluntarios participando en la fundacion.

b. Se realizaron pruebas de diagramacién
con todos los elementos. El texto se probd
a dos columnas, sin embargo las palabras
por linea eran pocas, por lo que se decidié
hacerlo a una sola columna.

Se incluyeron en la diagramacién bloques
con colotres intensos, con la finalidad de
llamar la atencién de los lectores, hacia el
titulo.

Se realizaron pruebas con las fotografias
disponibles que reforzaban el tema del
brochure.

La posicién de la pala varié y se probé
colocindola en forma diagonal, pues este
giro le da dinamismo a la propuesta y ademas
refleja actividad.
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Etapa 5

Brochure
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a. En ésta etapa se probo el uso de la
ilustracion de un voluntario en una
dimension grande, abarcando al menos el
30 % del tamafio del brochure. La
ilustracion del voluntario se parte en dos,
en la parte trasera se ve el cuerpo completo,
y en la delantera sélo se visualiza la pala.
Se buscé representarlo de ésta manera, pues
genera mayor impacto visual, lo que
contribuye a la transmisién del mensaje que
se esta transmitiendo.

Se realizo6 una prueba eliminando la
fotografia, sinembargo se vi6 necesatio que
ésta apareciera para que se mostrara al

de voluntarios actuales de la fundacion.

b. En ésta propuesta se continué con las
pruebas de diagramacio6n, y se eliminé texto
de la parte trasera, incluyendo un texto de
invitacién para los jovenes, esto se realizé
utilizando la teotia de “menos es mas”, ya
que comunica més un texto directo aunque
sea mas cofto.

Por otro lado, se eliminaron los bloques del
fondo del texto del titulo, para que este se
viera mas despejado.

Los bloques fueron colocados en la parte
inferior del lado frontal del brochure.

En el lado infetior de la parte trasera del
brochure fue colocado el nombre y el
teléfono del coordinador general de la
fundaci6n.
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Etapa 6
Manta

En ésta etapa se realizé el bocetaje
manual de la primera pieza: la manta.

a.Se realizaron distintas prebas de
diagramacion, reservando el espacio para
las fotografias, de manera que éstas ocuparan
un porcentaje grande en el formato.

Se utilizaron los elementos de las palas, con
la finalidad de unificar las piezas, al igual
que se probé incluir la ilustracién de los
voluntarios dentro de algunas propejuestas.

El texto ocupa un porcentje mucho menor
que el que ocupan las fotografias, pues se
pretendia mostrar pnnc1palmente las
fotografias para que éstas captaran la
atencién de los jovenes, para luego dirigir
la vista hacia el texto.

b. Se continuaron las propuestas con los
elementos mencionados y se le afiadié la
franja que representa el rétulo de
sefializacion para unificar més las propuestas.
El texto se continud utilizando de la misma
maneta.
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Etapa 6
Manta

a. En ésta etapa se comenzo el bocetaje
digital de la manta realizindose pruebas con
el uso de la fotografia de manera que
resaltara y que pudiera llamar la atencion.
Se trabajé la fotografia en blanco y negro,
reservando solo las dreas que no mostraban
la vivienda para mostrarlas a color.

®

Se prob6 utilizar una franja de bloques con
colores frios y opacos, pues estos reforzaban
la idea tristeza de cierta manera, por la
realidad que se muestra en las fotografias.

El tamafio de letra utilizado en el texto es
pequefio en relacién a todo el formato, pues
como se menciono, se buscaba que fueran
las fotografias las que impactaran y que
luego se leyera el texto informativo.
El color negro del fondo se utilizé para
resaltar todos los elementos de la propuesta.
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Etapa 6
Manta

o o o o ol i S o o P S B

Fraz

o

\
\

o~

T o S D o o Pt o o

b. En estas propuestas se incluyé el uso de
la franja del rotulo de sefializacién y las
ilustraciones de los voluntarios y las palas;
esto con la finalidad de unificar todas las
piezas.

La fotografia y la tipografia se continud
utilizando de la misma manera.
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Etapa 6
Manta
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a. En ésta etapa se continué probando con
la posicién de las palas y del tamafio y grosor
de letra del texto informativo, pata que este
fuera mas notorio, pues su tamafio tan
pequeiio podia haceer que se perdiera en el
disefio.

b. Se probé utilizar las palas en color gtis,
debido a que en la propuesta anterior,
robaban demasiado la atencién, y podia
perderse el punto de interés que eran las
fotografias.
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Etapa 7
Presentacion
multimedia
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a. En la primera etapa de bocetaje de
material multimedia, se pensé en trabajat
una presentacion interactiva, la que tendtia
varias secciones para que los jévenes
navegaran en cada una de ellas.

Sin embargo, el objetivo de esta pieza fue
desde un principio “Disefiar un material
multimedia que muestre el trabajo realizado
por la fundacién Un Techo Guatemala
para que éste logre ser identificado por
ellos”. Por lo que se decidi6 descartar la
idea de material interactivo, y se decidié
realizar una presentacion lineal.

b. En esta etapa se comenz6 bocetando
para la presentacion lineal.

Se comenz6 probando una escena en la que
se mostrara a los voluntarios caminando.
En el segundo cuadro aparece una pala
grande con el titulo de “Aqui comezamos
el cambio” y los voluntarios quedan a los
lados apoyando al mensaje, haciéndo
referencia a que de ellos surge el cambio.

En las escenas siguientes, se bocetaron
pruebas de diagramacion colocando el texto
grande y la franja amarillo con negro en la
parte superior. Las fotografias aparecen en
la parte inferior.

Se realizaron mas pruebas de diagramacion,
jugando con el texto y los demis elementos,
para acomodar de la mejor manera y que
guardara un orden.
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Etapa 7
Presentacion
multimedia

a. Se bocetd la forma en que aparecetian
las fotografias y en el siguiente paso,
apareceria el texto informativo, acerca de
lo que se veria. Luego aparecerian las
ilustraciones de los voluntatios caminando
con un texto en la parte superior para
representar que al unirse como voluntatios
comenzaria un nuevo cambio positivo.

©)
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En la cuarta escena apareceria una secuencia
de fotografias alusivas al trabajo que han
realizado en los proyectos los voluntarios
que han participado.
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b. Se realizaron otras propuestas de
diagramacion para la patte en que aparecen
las fotografias de los voluntatios, asi como
también se boceté de la forma en que
apareceria el video.
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Etapa 7
Presentacion
multimedia
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La necesidad de
un techo digno...
es anorada
por muchos guatemaltecos

La necesidad
de un techo digno...
es anorada
por muchos guatemaltecos

La necesidad de un techo digno...

es ahorada

por muchos guatemaltecos

Frs1
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a. Se bocet6 la forma en que apatecerian
las fotografia y el texto en la primera escena
de la presentacién multimedia. El texto se
bocet6 en distintos tamafios, pero se eligi6
el texto grande como la mejot opci6én para
ésta escena.

Se presento toda la primera escena en fondo
negro, con la finalidad de resaltar las
imagenes y los textos, y por otro lado, para
resaltar mas los aspectos negativos que de
por si reflejan las fotografias.

El efecto manejado fue el de fade in y fade
out para los textos, pues esto genera de
cierta forma, expectativa cuando van
apareciendo. El tiempo en que aparecen y
desaparecen es lento, se realizé de esta
manera con la intenciéon de promover la
reflexién de los jovenes hacia lo que se esta
mostrando.

b. Las fotografias de la primera escena
aparecen también con el efecto de fade in
y fade out, y la forma en que van
apareciendo es desde el centro con un
tamafio pequeiio, y luego se va agrandando
poco a poco para luego desaparecer de la
misma forma en que aparecieron. Esto se
realiz6 con la misma finalidad, de promover
la reflexién de parte de los estudiantes.

Estrategia Fundacion UTPG



Etapa 7
Presentacion
multimedia

c. Para la segunda escena se buscé incluir
todos los elementos grificos de apoyo, con
la finalidad que estos quedaran integrados,
sin embatgo, se pensoé utilizar Gnicamente
a los elementos que representan a los
voluntarios, y que estos se presentaran
caminando, para dar la idea de accion, que
van avanzando y reflejar la idea que se
disponen a construi.

Ve

AQUI
comienza
el cambio

®
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Se realizaron pruebas de diagramacion para
lasegunda escena,enlacualapareceeltexto

“aqui comienza el cambio”, asi como
también la forma en que aparecerian
las fotografias de los voluntarios.

comienza
el cambio

EEEEE trr e

d. En la tercera escena, luego de mostrar a
los voluntatios caminando, se incluy6 una
frase indicando que con la disposicién de
los voluntarios se comenzara un cambio.
Por ésta razén fue incluida una pala en la
palabra “aqui”, enfatizindola en esa
herramienta, la cual en las propuestas es la
que representa el trabajo.

Por otro lado, se integra la franja amarillo
con negro, al igual que los bloques de colores
que van apareciendo uno a uno, para reforzar
la idea de “avance”.

Las fotos de los voluntatios que se muestran,
van apareciendo una a una, para ir
mostrando poco a poco el trabajo que ellos
realizan. Luego éstas se vuelven
transparentes para mostrar el texto de
¢Quiénes somos? y ¢Qué hacemos?
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Etapa 7
Presentacion
multimedia
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Fundacién { Fundacion
Un Techo Un Tech
para Guatemala

Frs3
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e. En la dltima escena, aparece el video , el
cual es dirigido a los jovenes.

Fueron incluidas dos palas en la parte
inferior del cuadro que muestra el video
como elemento unificador con las demis
escenas.

Las palas se diagramaron de tal forma que
se percibiera como que éstas sostienen el
video que se estd mostrando.

Se probé incluir un texto de apoyo en ésta
escena, de tal forma que no fuera sblamente

mostrado el video, sino una frase que lo
respaldara.

f. Al finalizar el video, se probé incluir un
texto de cierre, por lo que se agregé la
palabra “Gracias” para agradecer a los
jovenes por haber visto la presentacién.
Se probo incluir la foto de un pizarrén
(brindada por los coordinadores de UTPG),
en la que aparece la frase: “{Gracias! tus
manos cambian vidas”. Se eligi6 ésta como
la mejor opcién, debido a que es un mensaje
mas personalizado, siendo el mensaje escrito
por ellos en uno de los proyectos de
construccién de casas, realizados en una
comunidad.

El mensaje muestra un gesto de
agradecimiento de antemano, a los jovenes
que ven la presentacion, lo cual contribuye
a promover su patticipacion en el proyecto,
pues como dice el mensaje, que se sientan
que con la ayuda de sus manos, se podrin
cambiar mas vidas.
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Etapa 8
Empaquey
portada para CD

En ésta eta})a se comenzaron a trealizar las
pruebas a lapiz del empaque del cd que
contendria la presentacién multimedia.

a. Se comenzé probando con un empaque
tipo sobre para el cd, el cual contendria el
mismo y se le afiadi6 una pequefia abertura
para poder sacar el mismo.

b. Se realiz6 otra prueba para el sobre del
cd, en la cual se incluy6 un elemento que
halara el cd del empaque, y este fue una
flecha..
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c. Se probo el disefio de una etiqueta para
el sobre del cd, utilizando la parte trasera
del sobre.

T o o W
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Etapa 8
Empaquey
portada para CD

a. Se bocet6 pruebas para portada, para ser
utilizadas en caja para el cd. En éstas pruebas
se utilizé la expresion “pst” con la finalidad
de generar curiosidad de patte de los jévenes.

®

-

b. Se continué con la propuesta para el
empaque del cd disefiada estilo sobre,
realizando pruebas de disefio con la imagen
de los voluntarios, asi como también de la
expresion “pst” e incluyéndole una frase
que

©

c. Se probé incluir en el disefio un elemento
extra para halar el cd, este fue una flecha,
la cual a su vez formaria un techo,
reforzando la idea de vivienda que se
buscaba transmitir.
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Etapa 8
Empaque y
portada para CD

T i  a o o o o o o o

Fse

S i o o e S o S S P o

Se realizaron distintas pruebas de disefio
para una etiqueta que iria pegada en la parte
posterior del sobre para CD’s, manteniendo
la misma linea manejada en los materiales,
probando con la imagen del voluntario, la
franja amarillo con negro, las palas y en
algunos casos el mensaje que lleva el
brochure. Por otro lado se agregé en esta
propuesta la expresion “pst” para generar
curiosidad hacia lo que contiene el sobre.
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Etapa 8
Empaque y
portada para CD , o =
a. Se realizaron pruebas a lipiz del disefio
de la portada para el cd con la presentacién
multimedia. En esta se probé el uso de los

elementos que unifican a todas las piezas
de disefio.

b. Se elaboraron pruebas digitales para la
caratula del cd, probando distintas
diagramaciones con el uso de los elementos
utilizados en las demas piezas para unificar
el disefio. En todas las pruebas fue incluido
el logotipo de la fundacién UTPG.
De las pruebas mostradas, se eligié para
propuesta preliminar, el disefio en el que se
incluye la pala con el mensaje: nos faltan
manos, y en la parte inferior se incluy6 el
triangulo que representa el techo de la
fundacién, con el logotipo.

A pesar de ser una opcion de disefio sencilla,
se eligié6 porque comunica el mensaje
principal dirigido a los jévenes, que es el
que faltan manos para continuar
construyendo viviendas.
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PROPUESTA PRELIMINAR

Brochure

\

para continuar construyendo suefios...

(Quienés somos
y Qué hacemos?

Somos un grupo de jévenes voluntarios, unidos
por ¢l deseo ferviente de vivir suefios para
construir una digna realidad.

;,Quiepés somos
y Qué hacemos? LEstés dispuesto

s sl VOS

por cl desco ferviente de vivir sucfios para
construir una digna rcalidad.

Unimos nucstras manos para dade

forma al cambio, y de esta manera, con
orgullo, contribuimos a mejorar la calidad de
vida de muchos guatemaltecos afectados por Ia
problemética de vivienda que existe en nuestro pafs,
causando fndices crecientes de pobreza y extrema pobreza.

Unimos nucstras manos para darc
forma al cambio, y de esta mancra, con
orgullo, contribuimos a mejorar la calidad de

vida de muchos guatemaltecos afectados por la
problematica de vivienda que existe en nuestro pais,
causando fndices crecientes de pobreza y extrema pobreza.

La realidad cs dramélica, no es a colo, pero con los firmes
descos de tomar nuestras palas y comenzar a construir,
somos capaces de dar rienda suclta a los sucfios de muchos
guatemaltecos que no han tenido la misma suerte que
nosotros hemos tenido.

La realidad es dramética, no es a coloy, pero con los firmes
deseos de tomar nuestras palas y comenzar a construir,
somos capaces de dar rienda suelta a los suefios de muchos
guatemaltecos que no han tenido la misma suerte que
nosotros hemos tenido.

/A
/A

=7

Escribenos: utpguate@itelgua.com Escribenos: utpguate@itelgua.com

Tiro y retiro del brochure desplegado. Tiro y retiro del brochure plegado.
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PROPUESTA PRELIMINAR

Manta

Esta realidad es vivida por el 72% de personas que demandan un techo en Guatemala...

P
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PROPUESTA PRELIMINAR

Presentacion Multimedia

)

Escena 1

1 4 .
Escena 1 e
Saldra un texto introductorio con el efecto La necesidad
de fade in, el cual permanecera por unos

segundos para que pueda ser leido.

de un techo digno...
es anorada
por muchos guatemaltecos

Escena 1.2

En ésta escena salen una a una las fotografias
en las que se muestra viviendas en
condiciones no aptas para ser habitadas.
Esta escena es acompafiada por un audio
que proyecta tristeza, el cual dura el tiempo
que duran las fotos en salir.

Sonido que da la sensacion de dramatismo.

Sonido que da la sensacion de dramatismo.
Poco a poco se comienza a disminuir el

Escena 1.3 i
sonido.

’ En ésta escena aparece un texto en el que
se muestran datos estadisticos acerca de la
demanda habitacional en Guatemala.

T o o o P o ot
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PROPUESTA PRELIMINAR

Presentacion Multimedia
Escena 2

En ésta escena aparece uno a uno los voluntatios
caminando y todos se rednen al final.

Escena 3

En ésta escena, entra al irea una pala en la que
aparece la palabra aqui, seguida por la palabra
“comienza” y “el cambio” aparece al final
haciéndose de grande a pequefio. Luego sale una
a una cada fotografia de los voluntatios trabajando
en la construccion de las viviendas. Las fotos van
apareciendo en zig - zag, con un efecto de fade in.
Al terminar de aparecer, permanecen durante unos
segundos y luego todas se desvanecen casi
completamente. Luego aparece el texto de ¢Quiénes
somos? y ¢Qué hacemos? y a la vez van aparecledo
los bloques de colores que delimitan el irea del
texto del titulo y el texto informativo.

Escena 4.1

Esta es la escena en la que aparece el video
propotrcionado por la fundacion UTPG. En esta
escena apatecen frases en la parte supetior e inferior
del cuadro del video. El video es sostenido por dos
palas que se encuentran en cada una de las esquinas
inferiores del cuadro en donde aparece el video.

Escena 4.2

En ésta escena, luego de terminar el video, deciende
un pizarrén con una frase escrita a2 mano. Luego
deciende un triangulo rojo que representa el techo
y se posa sobre el pizarron. Este contienen los
datos de contacto.

I S o P o
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Sin audio

Sin audio

Cancion de fondo “Esta es tu tierra” del

video proporcionado por la fundacion
UTPG.

Sin audio
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PROPUESTA PRELIMINAR

Empaquey
caratula
para CD

No.1

Tiro y retito de empaque desplegado

.....

....

Thg o
y »
v
s
- :
tus monos nos sirven...

Empaque armado

2
3

Empaque armado

Flecha para halar CD

Se propuso el disefio de un empaque especial para el CD.
De ésta forma se facilitaria generar interés por de su forma no convencional

T i S o D o e P o i o o
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PROPUESTA PRELIMINAR
Empaque y
caratula
para CD

No.2

00°

Tiro Retiro

Se propuso una segunda opcién, la cual representaria menor gasto que la anterior, pues seria utilizado
unicamente un sobre convencional para cds, complementindolo con un sticker pegado en la parte trasera.
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PROPUESTA PRELIMINAR
Empaque y
caratula
para CD

No.3

unTE E ara
S udfemala,

Por otro lado también se propuso el uso de sobres para cd, para el cual se disefié tnicamente
una etiqueta para set pegada en la parte trasera del sobre.

S T P o o
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11. VALIDACION \Z4[[9)
DEL DISENO PREL [JILTY;

En este punto, se realiz6 la validacion técnica del disefio preliminar de
cada una de las piezas trabajadas. Estas fueron presentadas junto con
un instrumento de validacion dirigido a disefiadores graficos, grupo
objetivo y expertos en el tema. (Ver instrumentos de validacién en anexo No.
5) Esto fue realizado con la finalidad de tomar en cuenta el punto de
vista de los mencionados, para cerciorar que el objetivo de cada pieza
fuera cumplido en la propuesta mostrada.

A continuacién se muestra el disefio preliminar de las piezas y los

cambios que surgieron luego de ser validadas.
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VALIDACION TECNICA

Brochure

A SIS AIS IS SIAIIIII ST

Escribenos: utpguate@itelgua.com

retiro

S P o i o i

Después

Las palas nos sobran...

e

de jévenes como VOS

1Quienés somos

e =5
Somos un grupo de jévenes voluntarios, vos
uidos por el deseo ferviente de vivir suedor

para construir una digna realidad.

Unim cs nuestras mancs para darle forma

al cambio, y de eta maoera, con ongallo,
contribuimos a mejorar la calidad de vida

de muchos gustemaltecos afectados por la

problemtica de vivieoda qus exise ea maesro paf,
cocusmado fodices crecentes do pobrea y extre pobrers.

1 ook Jo i
deseos de tomar muestras palas y comenzar a construl,

Ruatemalteoss que 80 han teaido Ia misma mierte que
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L
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Se pasé la fotografia al lado frontal del brochure, mostrandose en un rectingulo, ya que al ser
ésta relevante, perdia importancia al no ser presentada de forma completa.
Se agregd la ilustracion de tres casas en forma simplificada para reforzar la idea de vivienda.
En la parte frontal del brochure, se dio mas énfasis en la frase “faltan manos” de manera que
fuera en si lo que representa la falta de manos para construir, lo que mas llame la atencién de
esa area. Por otro lado, se hizo mas pequefia la palabra VOS alineandola con el texto que aparece
bajo la pala.

Se varié el tamafio del titular, pues estaba un poco pequefio para la importancia que éste tiene.
Se agrando el texto de la pregunta de la parte trasera, ya que competia con el texto que aparece
en la parte superior de ese lado.

La franja de colores se hizo mas delgada y se colocé debajo del titulo. Para dejar libre el espacio
de la fotografia y dar mas énfasis al titulo.

Fee Estrategia Fundacion UTPG



VALIDACION TECNICA

Manta

Después

/ » e 4 | . . ¢ .“' 1 = - .
: W - isred ) : 2
‘ Esta realldad es vivida por el 72% de personas que demandan un techo en Guatemala...
Universidad
Rafael Landivar
“Trindinan Jowits o0 Cuatermala

7

© Se cambi6 el color de fondo, para unificar las piezas de disefio propuestas, utilizando el amarillo
como color base.

© Fue agregada una pequefia ilustracion simplificada de tres casas, haciéndo referencia al tema de
construcciéon de viviendas, para reforzar el sentido y la intencion de las piezas propuestas.

o Fue agregado el elemento que representa el camino recorrido por los voluntarios en las otras
piezas disefiadas.

© Se cambié la posicién de la franja que apatecia hotizontal, colocando dos verticales de cada lado
de la manta, con la finalidad de guardar unidad con el brochure.

0 Se agrego el techo del logotipo de la fundacion UTPG, para que apareciera de forma insinuada
en ésta pieza de expectativa.

o Se agregé el escudo de la universidad, debido a que el uso de los espacios publicitarios dentro
de la misma lo exigen.

O Se vari6 la forma de las palas, asi como también la ubicaron las mismas ya que se colocaron al
lado izquierdo de la manta, siempre utilizindolas como elemento de apoyo, pero disminuyendo
la cantidad.

0 Se agrando el texto de la manta para que éste atin no siendo el elemento mas relevante en ésta
pieza; fuera legible.
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VALIDACION TECNICA

Presentacion multimedia

Antes

e

S

Después

El cambio principal que se solicité fue variar las transiciones de las fotos, pues al salir todas de
la misma manera, se veia monoétono. Por ésta razén se realizaron 3 variaciones partiendo de las
esquinas y de las partes inferior y supetior.

Se colocé la franja vertical y las palas, con la finalidad de unificar las piezas.
Se agreg6 un camino para los voluntarios, de tal forma que se perciba que con esfuerzo se dirigen
a construir.

En la segunda escena al salir los voluntarios caminando, todos llegaban a juntarse en un punto,
lo cual confundia de cierto modo y se veia mal. Por lo que se dejé mas distancia entre cada uno
de ellos de tal forma que reflejara que caminan uno tras del otro hacia una misma direccion.
Por otro lado, también se agrandé el tamafio de las imagenes.

Fes Estrategia Fundacién UTPG



VALIDACION TECNICA

Presentacion multimedia

Antes

@COMIENIA

EL CAMBIO
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Después
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"ELCAMBIO  |a
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{Quienés somos? Vo s i el i i
s«m“:.umlﬁ\mkmmlpuhmnﬂwhamndh ‘Qul ! 2
LQ"‘ hacemos? Somos una fundaclon ne lucrativa qlu b\ndmulorlv h uﬂdnd de { -
Captamos fondos, congregamos voluntarios y vivimos la Ytk s s COI‘ltll‘lllal'
realidad de fos pobres, ; lqué s 4
G fondos, ¥y vivimos la
mlldaddalospobn!
\..\.\\
El suefto de un técho digno... El sueito de un techo digno...
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JI [ ) ‘ .e% una realidad posible de construlr l

¢ Siendo la presentacion lineal, no se uuhzo ningin botén para que se interactuara con la presentacion;
sin embargo fue sugerido agregar uno en la parte en la que aparece el texto: ¢Quiénes somos? y
¢Qué hacemos?, de tal forma que al momento de explicar toda la labor realizada por la fundacion;
los voluntarios puedan profundizar y mostrar el video hasta que se haya terminado la explicacion
general.

O Por otro lado, se cambi6 la forma en que aparecen los textos en la parte del video. Se agrego
una transicion sencilla, pues en un principio aparecia sin ninguna transicion y esto no permitia
quie se notara el cambio de los mismos durante el video.

) Estrategia Fundacion UTPG
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VALIDACION TECNICA

Presentacion multimedia

Antes Después

o Como ultimo cambio se agregd el logotipo de la fundacién, pues no aparecia mas que el nombre
en la propuesta preliminar.

o Se eliminaron los datos de contacto del techo, pues estos aparecian debajo del nombre de la
fundacién y ambos tenian el mismo peso visual. Los datos fueron colocados en la parte inferior
del pizarrén que se muestra y se cambiaron a color negro.

o o
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VALIDACION TECNICA

CD de la Presentacion multimedia

Antes

&

o o
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Después

0 Se agregd el logotipo de la fundacién UTPG en el lado frontal del techo, con la finalidad de
guardar unidad con el diefio del brochure. Por otro lado, se vio la necesidad de agregarlo para
que pudiera ser identificado por los jovenes.

o Se agregd una expresion “pst” en el lado posterior del empaque, para que ambos lados tuvieran
disefio.
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VALIDACION TECNICA

CD de la Presentacion multimedia

Antes Después

‘unTECHOm

Guatemala

o Se wvarié la forma en que aparecia tanto la pala como el texto en la propuesta preliminar. En la
nueva propuesta, se colocé el texto en hotizontal, aunque la pala permaneci6 inclinada, y en ella
resalta la frase spor qué?. La pala permanecié inclinada, pero se realiz6 un acercamiento a la
misma para que no fuera tan obvia.

o Por otro lado, se agrego en la esquina inferior izquierda, el logotipo de la fundacion UTPG, para
que fuera identificado pot los jovenes.

© En el caso de la caritula para el cd, se eliminé el tridngulo rojo que simboliza el techo, pues
incluyéndole este, se creaban dos puntos focales, por lo que la atencién del ojo se dividia, por
ésta razén se eliminé y el logotipo se hizo mas pequefio, permaneciendo como tnico punto focal,
la pala con la frase “nos faltan manos”.

b7 Estrategia Fundacién UTPG
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12. PROPUESTA FINAL Y FUNDAM

Todo el proyecto realizado para la Fundacién Un Techo para
Guatemala, fue trabajado bajo el siguiente concepto:

“Con tu ayuda, un techo digno, es una realidad posible de construir”.
Este concepto fue reflejado mediante el uso de los diferentes

elementos graficos utilizados en cada una de las piezas.

Se resaltaron ideas claves en las piezas, por ejemplo, el elemento
principal es la pala, la cual representa trabajo, colaboracién, ayuda,
esfuerzo, construccion, etc. fue por ésta razén que fue utilizada como
elemento unificador para las tres piezas propuestas.

Asi también fueron utilizadas las ilustraciones simplificadas que
representaron a los voluntarios de ambos sexos, transmitiendo la idea
que se dirigen a construir.

Por otro lado, el uso del color es fundamental, y para apoyar con la
idea de construccion, se utilizaron principalmente el color amarillo y
negro, seguido del rojo que representa “el techo” en todo momento.
También se utlizaron fotografias que permiten reforzar el sentido de
las piezas, mostrando en algunos momentos la realidad que viven
muchas personas guatemaltecas y en otros momentos, mostrando que

con el trabajo en equipo es posible construirse otra realidad.
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12. PROPUESTA FINAL Y FUNDAMENTACION
Elementos de disefio

Oc Om 100y Ok.

Oc 100m 100y Ok. k. 100c 80m Oy Ok.

Qué hacemos

Unimos nuestras manos para darle forma
al cambio, y de esta manera, con orgullo,
contribuimos a mejorar la calidad de vida
de muchos guatemaltecos afectados por
la problematica de vivienda que existe
en nuestro pais.

Fra
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Color

Como colores base para todas las propuestas se eligieron
el negro y el amarillo, que a parte de simbolizar “fuerza”,
cumplen con la funcion de impactar al grupo objetivo por
su intensidad.

Por otro lado estos colores se utilizaton mostrando relacion
con los rétulos de seguridad industrial y de las sefiales
preventivas de “hombres trabajando” y en el enfoque que
se le di6 al material simboliza “voluntarios construyendo”.

Se eligieron otros colores para complementar la paleta de
colores de las propuestas, estos son: el rojo, verde y azul.
La raz6n por la que se eligieron fue para que el uso del
amatillo y el negro no se volviera monétono de cierto
modo, y ademis para rellejar la idea de juventud por la
intensidad de los mismos. En el caso del colo rojo, fue
utilizado ptincipalmente para representar el techo en todas
las piezas.

Tipografia

Para los titulares se eligi6 una tipografia con rasgos gruesos
(Stone Sans) para que generara peso visual, creando asi
jerarquia en el cuerpo de texto.

Para los cuerpos de texto fue elegida la tipografia Baskerville,
la cual por los rasgos afilados y sencillos del serif, facilita
la lectura. Ademis de lo mencionado, ésta tipografia le da
un toque de formalidad a las piezas.




12. PROPUESTA FINAL Y FUNDAMENTACION

Elementos graficos de apoyo
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Las ilustraciones mostradas, fueron utilizadas con la
finalidad de apoyar la idea utilizada en los matetiales, que
es de vivienda y construccion, ya que se buscé con las
mismas, llamar la atencién de los jévenes promoviendo su
participacién en la fundacion.

* La franja amarilla con negro representa un rétulo de
seguridad industrial, utilizado para dar una idea basada en
la sefializacién de obras de construccion, en espacial la de
“hombres trabajando” idea que fue utilizada en las piezas
como “volunttios trabajando”.

* La pala se utilizé6 como uno de los elementos base para
las piezas, debido a que ésta herramienta es sierzlﬂx: utilizada
en todos los trabajos de construccion, principalmente para
la mezcla de materiales como: cemento, piedrin y arena; y
este paso mencionado es uno de los primeros que se siguen
para comenzar una construccion.

* La ilustracion de las casas fue utilizada, para reforzar la
idea de vivienda en los tres materiales. Por la forma en
que aparecen, se buscé rellejar que éstas casas pertenecen
a una comunidad; siendo las comunidades para las que
trabajan los voluntarios de la fundacién UTPG.

* Las iméagenes de los voluntarios fueron utilizadas para
rellejar la idea que son los voluntarios de la fundacién
UTPG. Por otro lado, se relleja “avance”, mostrando que
se dirigen a construir.

Estrategia Fundacién UTPG



12. PROPUESTA FINAL Y FUNDAMENTACION
Fotografia

Fotografia

Las fotografias utilizadas en los materiales rellejan una
realidad que se estd viviendo; tanto en las que muestra a
los voluntatios contribuyendo en las construcciones, como
también en las fotografias guc muestran las condiciones
de algunas viviendas afectadas.

En el brochure se utiliz6 una fotografia en la cual se muestra
un acercamiento a las caras de los voluntarios, de tal forma
que se vean rellejadas expresiones que denotan alegria y
satisfaccion, lo cual aporta de forma significativa al mensaje
di que se transmite en la pieza.

a

-

fotografias para la presentacién multime

e

——

En el caso de la presentacion multimedia, fueron utilizadas
fotografias en las que se muestra a los voluntarios
construyendo las viviendas.

Fre
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12. PROPUESTA FINAL Y FUNDAMENTACION
Fotografia
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Fotografia

En las fotografias utilizadas en la manta, se demuestran
las condiciones en las que se encuentran las viviendas de
algunas comunidades afectadas por la problemitica, las
cuales no son aptas para ser habitadas.

Se trabajaron las fotografias de tal forma que se lograran
transmitir ideas mas profundas respecto al tema. Se
colore una porcion de la fotografia mientras el resto
permaneci6 en blanco y negro, pues esto permite atraer la
atencion del ojo. En este caso, el 4rea en blanco y negro
relleja la vivienda en condiciones precarias, enfatizando la
condicion en la que éstas se encuentran. El resto de la
fotografia se mantuvo a color.

Estrategia Fundacién UTPG



12. PROPUESTA FINAL Y FUNDAMENTACION
Ejes y reticula

\ Ejes y reticula
N
e En el brochure fue utilizado el sistema reticular de 3x3,
debido a que en las intersecciones se generan puntos de
interés, lo cual contribuy6 al manejo de la jerarquia visual
s en el material.
7

En el caso de la manta, se realiz6 una reticula mas simple,
en la que de igual forma se buscé rellejar puntos de interés,
que en este caso fue en las fotografias, las cuales en este
material tuvieron mayor relevancia que los demas elementos
y ademas, en el techo de la fundacién.
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12. PROPUESTA FINAL Y FUNDAMENTACION

Brochure

Semmon un grop de Jivenes volustarios,
ndon o e s Brvient e v astios
para canstruie uoa digna realidad.
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El brochure fue trabajado en un tamafio media carta vertical,
tiro y retiro y se trabaj6é un doblez en la parte superior del
mismo, el cual al quedar plegado, forma el techo de una
vivienda, reforzando de ésta manera la principal labor
realizada por la fundacion, que es la de construir viviendas
a las personas necesitadas de las mismas. Ademds de lo
anteriot, se buscé apoyar el nombre de la fundacién: “Un
Techo para Guatemala”.

La forma no convencional del brochure permite llamar la
atenci6n de los j6venes, y los elementos utilizados refuerzan
lo mencionado.

El contraste de los colores impacta, principalmente por la
intensidad del amatillo y la fuerza que se visualiza del color
negro. Por otro lado, con la fotografia las expresiones de
los los voluntarios que han participado reflejan positivismo,
lo cual promueve e invita de cierta manera a los jovenes
a patticipat.

El mensaje del brochure se transmite de una forma que
permita promover la participacién de los jévenes:
Enla parte frontal se resalta en una pala grande el mensaje
de “faltan manos”, dando a entender que lo que necesita
la fundacion es que jovenes como ellos se unan a la misma
para seguir con labor que realizan. Por otro lado las
ilustraciones de los voluntarios que aparecen, se perciben
como que se disponen a construit, y esto lo refuerza el
mensaje de “Voluntarios construyendo” de la parte inferiot.
En la parte posterior del brochure, se resalta la ilustracion
en grande de uno de los voluntarios, quien aparece como
la persona que invita a los demis jovenes a participar.
En la parte inferior derecha del brochure se incluy6 la
ilustraci6n simplificada de tres casas, reflejando la idea de
viviendas y por la posicion de las mismas, se muestran
como viviendas pertenecientes a una comunidad.

Estrategia Fundacion UTPG
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Manta
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La manta se trabaj6 en un tamafio de 2.825m x 1m. Pues
ésta es la medida de los espacios para mantas establecidos
por la Universidad Rafael Landivar.

La manta fue trabajada con la finalidad de mostrar a los
jovenes landivarianos, la realidad de vivienda existente en
algunos sectores afectados de Guatemala, y esto se logra
a través del uso de la fotografia, la cual se estableci6 como
el principal elemento utilizado en la manta, abarcando el
50% del espacio total de la misma, y mostrando una serie
de fotografias que muestran viviendas en condiciones
precarias.

Por otro lado, para unificar las propuestas se incluy6 el uso
de la franja amarilla con negro en los dos lados de la manta,
asi como también el uso de algunas ilustraciones de palas,
y junto a ellas, la ilustracion de tres casas que refuerzan la
idea de vivienda en las piezas.

Fue incluido el techo del logotipo de la fundacién UTPG
de forma insinuada, debido a que es una pieza de expectativa,
pero atn asi, se necesitaba mostrar de cierta forma algin

vinculo directo con la imagen general que proyecta dicha
fundacion.

Se incluy6 el logotipo de la URL, pues al utilizar estos

espacios dentro de la universidad, es obligatorio incluirlo
en la esquina inferior derecha.
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12. PROPUESTA FINAL Y FUNDAMENTACION

Presentacion multimedia

La necesidad
de un techo digno...
es anorada
por muchos guatemaltecos

Fra
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En general, esta pieza se realiz6 con el ptopésito de
mostrar a los jévenes la labor realizada por los voluntarios
de la fundacién Un Techo para Guatemala, y por qué razén
se realiza ésta labor.

1. En la primera escena aparece un texto introductorio,
seguido de una secuencia de imagenes en las cuales se
muestran viviendas improvisadas, contruidas con escombros
o con material de desecho, las cuales no son dignas para
set habitadas. A éstas imagenes las acompafia un audio que
da la sensacién de tristeza. Luego de la secuencia de fotos,
aparecen datos estadisticos acerca de la demanda
habitacional existente en Guatemala.

* La razén por la que se incluy6 lo anterior en la primera
escena, fue con la finalidad de ubicar a los j6venes en el
contexto de la problematica de vivienda existente y la
demanda habitacional en Guatemala.

Se incluy6 la franja amarillo con negro, asi como también
las palas en la esquina; con la finalidad de unificar la
presentacion, con las otras piezas.

Se utiliz6 en este caso fondo negro, para apoyar la idea
proyectada por medio de las fotografias.

Estrategia Fundacion UTPG



12. PROPUESTA FINAL Y FUNDAMENTACION

Presentacion multimedia

2. Enla segunda escena se cambia la perspectiva, mostrando
las ilustraciones que representan a los voluntarios,
integrindose uno a uno y dirigiéndose hacia una direccion.
Por otro lado, se incluy6 un camino en el que transcurren
los voluntarios.

*Esto fue realizado con la finalidad de demostrar que por
la problematica expuesta en la escena anterior, las personas
comienzan a actuar para contribuir a la causa planteada.
El camino se incluy6 para reforzar la idea de esfuerzo y
disposicion al trabajo.

F
E

T o i

3. En la tercera escena aparece la frase: “Aqui comienza el
cambio” seguida por una serie de fotografias mostrando
el trabajo realizado por los voluntarios actuales y luego
aparecen los textos: “Quiénes somos” y “Qué hacemos”.
*Esta patte se incluy6 con la finalidad de rellejar que la
labor comienza con el trabajo de los voluntarios de la
fundacién, por ésta razon se utilizaron las fotografias en

WCOMIENM

EL CAMBIO

Wcommnu

EL CAMBIO

S A o e — s — 5 o e,

SN\ N

AN\

% 7 oo Quienéswmes? ésta escena.
‘ - . £Qué hacemos? .t 4. En la Gltima escena aparece el video (proporcionado
; 2 ek detspobes. por la fundacién) acompafiado de unas frases que tienen

la finalidad de invitar a los jovenes a participar.
Por dltimo aparecen los datos y se forma el techo rojo
encima de un pizarrén con un mensaje dirigido a los
voluntarios. Esto se utiliz6 para cerrar la presentacion con
un elemento que caracteriza a la fundacién: “el techo”.

Frs2
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Empaque cd de presentacion multimedia

Tiro

no®

Retito
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Se opt6 pot el uso de ésta opcion en la cual el disefio seria
aplicado unicamente a la etiqueta para pegar en la parte
trasera de los sobres para los cds.

Esto se realiz6 con la finalidad de disminuir el costo que
representaria un disefio con troquel, para una pequefia
cantidad de copias.

El disefio de la etiqueta para el sobre del cd, se unifica con
los otros materiales en el uso de la ilustracion de la pala,
y en el uso del color.

Se buscd llamar la atencién de los jévenes, utilizando la

expresién “pst” para promover su cutiosidad, invitindolos
a ver el contenido del cd.
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12. PROPUESTA FINAL Y FUNDAMENTACION
Portada para CD

El disefio de la caratula para el CD fue unificado con el
disefio de la etiqueta. En ésta fue incluido el logotipo de
la fundacion en la parte supetior del cd, y en la parte inferior
se incluy6 la pala con la frase “nos faltan manos”. Esto
fue utilizado como punto focal para dirigir la atencién de
los jovenes hacia el mensaje.

Se elabor6 un disefio que se caracteriza por la simpleza en
que es presentado, y esto provoca que llame la atencion,
mas que un diseflo saturado.

‘uv\TECHOpuw

Guatemala

Portada para CD

Estrategia Fundacién UTPG
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13. PRODUCCION Y REPROD

13.1 Especificaciones técnicas para el desarrollo de las

piezas

o P P P

Brochure:

- Cantidad de piezas impresas: 1000 brochures
- Modo de colot: full color

- Tamafio: "2 carta vertical (4.25” x 117)

- No. De dobleces: 3

- Caras impresas: tiro y retiro

- Tipo de papel: couché de 80 gramos

Manta:

- Cantidad de piezas impresas: 2

- Modo de colos: full color

- Tamafio: 2.825m x 1m

- Material de impresién: Manta vinilica

- Cantidad de ojetes: 6 (3 en la parte supetior y 3 en la parte inferior)
- Tipo de impresion: digital (plotter)

- Modo de impresion: CMYK
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Presentacién multimedia:

- Presentacién lineal

- Tamafio: 640 x 480 pixeles

- Cantidad de presentaciones a reproducir: 500
- Duracion de la presentacion: 6 minutos

- Arte final en cd:

- Formatos: *.swf, *.exe, *.html

CD’s con caratulas impresas

- Cantidad de piezas: 500

- Modo de color: full color

- Tamafio de arte para caritula de cd: 4.3”

- Tipo de papel: Papel de sticker

13.2 Informe técnico

El CD de los artes finales de la fundacién UTPG, contendra 4 archivos
con su nombre indicado, 3 para cada una de las piezas y 1 para el arte
de la caratula del cd.

El arte del brochure esti desarrollado en freehand MX. Este fue
trabajado con excesos de color y sus medidas estin en pulgadas. En
otro archivo dentro de la carpeta del brochure se incluye la fotografia
utilizada en tiff , 2 300 de resolucién y en modo CMYK. Al ser
convertido en objeto el texto del documento, no se incluyeron las

tipografias utilizadas.

13.3

El arte de la manta se entregardi como un jpg trabajado en CMYK a
150 de resolucion.

La presentacion multimedia se entregara en un archivo que contendr
los siguientes formantos: *.swf, *.exe, *html. asi como también se
incluira la carpeta del video correspondiente. También sera entregado
en otro archivo al arte para la caratula del cd. Este serd elaborado en

freehand MX y exportado como freehand 9.

Presupuestos de disefio y de impresion

Pre de disefio:

-Disefio Brochure Q.1,200.00

-Disefio de Manta Q.500.00

-Disefio de presentacion multimedia Q.2,500.00

-Disefio de caritula para CD Q.250.00
TOTAL Q.4,450.00

Presupuesto de impresion:

-Impresién de 1000 brochures tamafio

media carta vertical Q. 2,280.00

-Impresién de 2 mantas Q. 360.00

-500 CDS duplicados e impresos a full color

sobre la superficie del CD en calidad Inkijet,

con estuche de CD Delgado y Termo sellado Q. 4,855.00
TOTAL Q.7,495.00

(Veer cotizaciones de materiales en Anexo No. 6)

Frse
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13.4 Sistema de impresién o reproduccion

- Brochure:

- Manta:

- Presentacion multimedia:

- Caritula de CD:

Litografia

Impresion digital en plotter

Quemadora de cd’s

Impresora especial para

impresion en cd’s

Fraz
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3. Se disefio una presentacion multimedia, en la cual se presenta de

14. CONCLUSIONES Y RECOMEN

Conclusiones

1. Se disefi6 un brochure informativo dirigido a los jévene
landivarianos de 18-25 afios de edad, en el cual se refleja la idea de
vivienda y construccion y a su vez llama la atencién de los jovenes
por el uso del color y la fotografia de los voluntarios actuales;

facilitando promover su participacion.

2. Se elaboré una manta con caricter informativo, mediante la cual se
muestra a los jovenes landivatianos la realidad de vivienda
existente en algunas comunidades afectadas en el pais, pot medio

del uso de fotografias de viviendas en condiciones precarias.

forma grafica, la razén por la que la fundacién UTPG actualmente
estd trabajando, la cual se debe a la problemitica de vivienda
existente en muchas comunidades del pais. Por otro lado, se

presenta el trabajo realizado por los voluntarios.
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Recomendaciones

Para el disefio de materiales informativos dirigidos a jévenes, se
recomienda elegir una paleta de colores intensos y conttastantes,
con la finalidad de promover su interés hacia lo que se les esta

mostrando.

Para el disefo de materiales informativos a gran escala, se
tecomienda utilizar textos cortos, con la finalidad que estos sean
leidos con facilidad por el grupo objetivo. Asi también se
tecomienda el uso de imagenes acordes a la informacién que se
desea proyectar, para situar al grupo objetivo en el contexto que

se muestra.
En la realizacion de presentaciones multimedia dirigidas a

jovenes, se recomienda incluir imagenes por medio de las cuales

ellos se puedan identificar.

Frso Estrategia Fundacion UTPG
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ANEXO NO. 1

Referencias existentes de disefio Fundacién UTPG

Disefio de diploma utilizado
para  entregar a  los

voluntarios patticipantes en

cada proyecto.
El disefio de este material es

sencillo, en el que Ia

ilustracién que se muestra
\— fue elaborada con lineas
i o / biasicas. No existe calidad de

linea ya que se usa el mismo grosor en toda la ilustracién. No existe movimiento el

cual integre el dinamismo tratindose de un material hecho para jévenes. El espacio
en blanco equilibra con la ilustracién y el texto, el uso de el color es pobte y la
tipografia infantil. [El tamafio del formato es adecuado, aunque no sale de lo

convencional.

Al fondo de la fotografia se
puede ver una manta colgada
con el logotipo actual de la
fundacién. No hay nada de
disefio en la manta, pero se
elemento

utiliza como

distintivo de la fundacién en

todas las construcciones que tealizan. En este caso, fue utilizado como elemento
decorativo en la entrega de las llaves de las casas construidas.
El aspecto positivo de la elaboracién de esta manta, es que fue hecha a mano por

los voluntarios, lo que le da un toque personalizado a la misma.

Esta playera, es la que se ha estado utilizando

e
a0 B, ""‘Lw.'_ ; \iﬂ pot los voluntatios en la construccién de las
w/’* § Yoluntaric U7 ‘ obtas, asi como también, para usarlas en
actividades organizadas por ellos con la
finalidad de apoyar y conseguir apoyo para la
fundacion.

No existe ningin tipo de disefio relacionado
con la fundacién, mas que las palabras:
Voluntatio “07 en colot azul.

La tipografia se utiliz6 inicamente como elemento distintivo de los voluntarios, el

color azul fue utilizado para representar el color del logotipo de la fundacién.

Estas iméigenes fueron

n i 4 it s
IR e s tomadas de la presentacién de
o pebrane 7 outuny Powet Point que utilizan para
g 75 mit nuevas

Tamitian

repartir a las personas para su

G colabotacién (voluntatios y
z ' recaudar fondos).

lml La oplantilla esta formada

solamente del logotipo de la

'y ] O : - cadena “Un Techo para mi

pais” y el de la fundacién “Un Techo para Guatemala” (cuando atin eran parte de

la misma cadena).
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La tipografia se utiliza como un elemento para llamar la atencién de las
personas por su tamafio cuando se usan pata resaltar datos, en el caso de la
primera y tercera imagen, pero en la segunda imagen, el texto se desliga ya
que no se jerarquiza, y ademas no se mantienen los dos tonos de celeste que
se usan en las otras. Por otro lado, la imagen se utiliza grande, para mostrar
con mas detalle el problema de vivienda.

A parte de la presentacién en Power Point que utiliza la fundacién, no cuentan con

otro matetial promocional de ningin tipo, lo que los limita para darse a conocer

ante los jovenes de Guatemala, asf como también para sus patrocinadores.

Andlisis de la competencia

Competencia Directa

Usn Techo para mi Pais

La fundacién Un Techo para mi Pafs, se plantea en este caso como competencia
directa porque de esta fundacién es de donde patte Un Techo para Guatemala, con
la misma filosofia, los mismos proyectos y las mismas metas. Esta fundacién es
internacional y se desligé por completo de Guatemala, por razones personales.
“Somos una gran institucién de jovenes voluntarios que notamos esta realidad y
que no queremos, por ninglin motivo, quedar ajenos a ella. Tenemos la conviccién
de que un mundo mis justo es posible y lejos de quedarnos en pensamientos y
conversaciones, estamos dispuestos a hacer lo que sea necesario pata cambiarle la
cara 2 América Latina”

Nuestra institucién estd Gnicamente compuesta por las siguientes organizaciones:
un techo para mi pais, un techo para chile, un techo para mi pais peru, un techo
para mi pais colombia, un techo para mi pais brasil, un techo para mi pais a.c.
(mexico), un techo para uruguay, un techo para argentina, filial de un techo para mi

pais en costa tica, voluntarios consttuyendo el salvado.

Anilisis de Disefio existente
RN RN U Cartel elaborado para Un Techo para mi
| ; A __ Pais Peri. En este se muestra un disefio
sobtio con el uso de fotografia con
tonalidades sepias y un poco de colot, en
el que se utilizaron representando tristeza

y desolacién, y se le da énfasis a la

624 58 Lo% peLudies imagen de la sefiora en la fotogtafia

No TUVo LA miISmAl sUerTe aue 70,
= buscando un punto focal el que se logra

4 DIOS + 450 VoLURTAHOS = 100 CASOIS

por el color de su ropa y en la posicién
ConsTrUYE Con
Un T€CHO PAFA i ROIS - PEr)

en que ella estd ubicada . Los colotes
DEL 17 QL 21 DE entro.

utilizados en el resto del disefio son los

Inscribete: construccionenero@untechoparamipais.org.pe

& hito
L b
pave ni {340

jovenes, llega a ser muy serio y “cuadrado” ya que no hay movimiento en ningtin

del logotipo para no perder la unidad,

aunque para ser un disefio dirigido a

elemento, excepto en la tipografia. El disefio es tectangular, y se utilizan ejes

hotizontales.

Este disefio de cattel para Uruguay, se
muestra mas dindmico por la posicién de
los cuadros de texto y del logotipo, pero cae 7
en una imagen desordenada en el que la ; 1} 1

L : L
vista se puede perder por todo el texto, sin g

1000 VOLUNTARIOS

llegar a comprender el mensaje deseado la  RENESNEI AN sle] sl ATl 1]
3 ASENTAMIENTOS

1 FIN DE SEMANA

100 FAMILIAS CON UNA VIVIENDA DIGNA

ptimera vez. Una de las reglas de
diagramacién y uso de reticulas expresa que

no es recomendable el uso de ejes

inclinados mezclados con horizontales, a

menos que todo el texto sea inclinado. En este caso, el logo, las palabras en

amarillo y el texto debajo de “100 casas™ estan inclinadas, (no tienen la misma
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inclinacién) y el resto no. Por otro lado, no existe jetarquia visual, ya que
todo llama la atencién al mismo tiempo En cuanto al color se utilizan

contrastes entre el amatillo y el azul, lo que hace que tesalten mis las
palabras amatillas que el resto.

El disefio de este cartel es totalmente distinto
a los disefios anteriores. En este se muestra
un disefio mas delicado, por el uso de la foto
difuminada.

La imagen tiene el mismo peso visual que el
logotipo, por lo que no hay jerarquia visual.

La fotografia es utilizado como el tnico

elemento de disefio en el cartel, aunque no

de forma adecuada, ya que la posicién de las

Un teche ,,
parar W [ans

personas al estar una de espaldas y la otra

viendo para atrds, no reflejan ningin

sentimiento positivo, ni de solidarismo ya que ademas no se muestra ningtin trabajo
que se esta construyendo. La fotografia no facilita la motivacién de los jovenes ya

que en esta no se enfatiza nada.

FOGUAVI

En su calidad de instituciéon financiera de segundo piso, busca otorgar subsidio
directo y facilitar el acceso al crédito a las familias en situacién de pobteza y
extrema pobreza que carecen de una solucién habitacional adecuada, a través de las

entidades intermediarias.

Anilisis de disefio existente

En este cintillo se muestra una imagen mas enfocada a la cultura guatemalteca por
el uso de colores, paisajes y texturas, y estos elementos petmiten relacionatlo
inmediatamente con el pafs. La tipografia se utiliza en este disefio para
promocionar a FOGUAVI. No se percibe jerarquia visual, ya que el peso de la

fotograffa, compite con la textura y colotes de la patte de abajo del cintillo.

CONAVI
Comisién fue constituida como un 6tgano consultivo del ente rector de la vivienda,
con la participacion de los sectores de la sociedad civil y tiene, entre otras, las

siguientes funciones:

a) Realizar propuestas para la implementacién de la Politica Nacional de Vivienda y
Asentamientos Humanos y sus necesatios ajustes conforme la tealidad social y
econémica.

b) Proponiendo acciones legislativas y ejecutivas que aseguten sostenibilidad.

c) Proponer contenidos para estudios tendientes a desarrollar altetnativas a las
fuentes de financiamiento publicas y privadas, nacionales e internacionales, que
incrementen la inversién en vivienda.

d) Proponer y desatrollar acciones de coordinacién entre los distintos actores de
vivienda y los asentamientos humanos con los otganismos publicos y privados
competentes.

e) Proponer programas de asistencia técnica e integracién, para mejorar las acciones

de planeamiento de asentamientos humanos.
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En este disefio se muestra
una imagen mais
juvenil/infantil por el uso
del petsonaje y por las
ilustraciones que se
muestran. Los colores son

atractivos porque

predominan los cilidos y eso

‘ atrae la mirada. La tipogtafia
se muestra un poco desordenada, sin embargo, no se ve mal. Los colores de la
abeja son amarillo y negro, al igual que otras referencias que se mostrarin a
continuacién, en las que estos colotes son utilizados relacionindolos con la

construccion y sefializacion.

HODE

Es una institucién guatemalteca no lucrativa cuya misién es contribuir a resolver la
problemitica de la poblacién en condiciones de pobteza y extrema pobreza pata
mejorar su calidad de vida a través de vivienda para el desarrollo.

* “El objetivo es que las personas en extrema pobreza vivan en un lugar digno
donde puedan desatrollar valores familiares.

* Poblacién Meta: Familias carentes de vivienda en condiciones de pobreza y

extrema pobreza.

* Areas en las que se desenvuelve: Construccién de vivienda-Organizacién,

capacitacién y patticipacion.

* Municipios en los que trabaja: Santa Matfa Ixhuatan

Principal Proyectos Convocatoria Esta lmageﬂ extfa{da dc la
Han{my _,%‘;?3"0"0 pagina web de HODE, es la
PROYECTOS unica referencia de disefio

que se consiguid.

PROYECTOS COMUNITARIOS:
~ fnfraestructura fisica y social

- Fapaciacion para I formulas, gestonar y cecutar proyectos de En cuanto 2 disefio, no esta
psarrollo comunal

enfocado a ningin grupo
« Forwlecimiento de las organizaciones de base

- objetivo en especifico. Es

- i6n de los p de d publicas
ylprivadas de cadu localidad en que Hogar y Desarollo tiene presencia.

PROYECTOS DE INVESTIGACION DEL PROBLEMA DE
WIVIENDA POPULAR

PROYECTOS DE DESARROLLO LOCAL

un disefio basico de pagina

Bituacion de la tonenca de la tiema

Bl e 4 e web en el que sus elementos
- Déficit cualitativo y cuantitativo
grificos no llaman Ia

- Riesgos
- Dosastres.
atencibén. (formas, colores, diagramacién, tipografia, etc.) La tipografia es utilizada

tnicamente para informar acerca de esta institucién, no hay uso de iméigenes que
representen el trabajo realizado pot la misma.
Como se observa, el texto se sobtepone ante el recuadro de los botones y se

muestra fuera de lugar sin ningtn alineamiento hacia ningtin lado.
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ANEXO NO. 2

Edad: Sexo: Trabajas: SI NO Zona en la que vives:
Instrucciones: A continuacién se te preenta una serie de preguntas las cuales deberés responder subrayando la opcién con la que mejor te identifiques.

1. ¢Qué lugares frecuendas normalmente par air de compras?

a. Paiz / Hiper Paiz b. Clubco/Price Mart c. Despensas d. Mercado

2. ¢Qué tipo de lugares frecuentas usualmente en tus tiempos libres?
a. Cine b. Pasos y pedales c. Teatro d.Bares . Cafés £ discotecas g Restaurantes h. Centros comerciales i Otros

3. Realizas algin tipo de actividad fisica
SI ¢Cual? NO

4. Escribe tu pasatiempo favorito

5. Por cudl de los siguientes periédicos tienes preferencia:
a. prensa Libre  b. Siglo XXI c. El Peri6dico d. Nuestro Diario e. Aldia f. La Hora g. Otro

6. ¢Qué tipo de revista lees?
a. No leo revistas b. Deporte c. Moda d. Actualidad e. Culturales f. Negocios g Otra;

7. ¢Con qué tipo de material te sientes mds identificado para presentarte informacioén de tu interés?
a. Folletos/brochures b. Revistas universitarias c. Internet (especifica) d. Otro:

8. ¢Con qué frecuencia utilizas el Internet?
a. siempre b. Casi siempre c. Rara vez d. Nunca

9. Usualmente utilizas el Internet para...
a. Comunicacién b. Buscar informacién c. Negocios d. Aprendizaje e. Entretenimiento
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10. A continuacién se te presentan 5 formas distintas de presentarte informacién en un medio escrito, subraya con la que te sientas mis cémodo
(sin tomar en cuenta la informacién contenida en ellas)

s OMUNICACION ’
El poder del yOga-© 1, @ S L ;
7 . . ‘ % g

e

Resilentes

Jna segunda oportunidad

Wil I & el

AN () e

11. ¢cudl de las siguientes fotografias se te presenta de una forma im

i s

C.

13. Para finalizar... responde con sinceridad: ¢De qué forma demuesttas ser un ciudadano solidario?




PREGUNTA 4 MUSICA il
PREGUNTA 1 A 1 - DEPORTES 4
St o 2 FIERERIE ) A OSNOR
C 0 COMPUTADORA 2
£ ¢ ~_PINTURA I
PASEOS 4
OTROS 1
£481 M MUSICA
MU
L M DEPORTES
®C TV
B COMPUTADORA
WO HPINTURA
# PASEOS
¥ OTROS
PREGUNTA 2 A e PREGUNTA 5 7 L 11
k 8 0 B ]
4 2 C 2
Ll 7 .2 M 0
E 0
3 6 F 0
F ekl £ g
G g
H -]
EA
g
A me
me 14
%C T
=0 BG
WL
=G
By PREGUNTA 6 A g
B 2
ot 3 4
D 4
PREGUNTA 3 S ] 8 E - i
S ; y F )
G 2
WA
T
s EC
mNO e
|
BG
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PREGUNTA 7 A 5 PREGUNTA 10 A 2
-4 > A g
e 4 c 2
D 2 D a
E 0
HA BA
Eg LI}
we wC
=D
®
¥ WE
PREGUNTA 8 A e PREGUNTA 11 A 4
B ¢ S o b L
s e i A i - i ; ik
o o D i
A ma
T s
BC ®C
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PREGUNTA 9 A ] PREGUNTA 12 A 7
G e 1 -4 7
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D 2 D 3
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ANEXO NO. 3

Edad: Sexo:
en que vives: ___

Trabajas: SI NO Zona

El siguiente cuestionario fue elaborado con la finalidad de conocet mis al
grupo objetivo en la elaboracién del proyecto para la fundacién Un Techo para
Guatemala (UTPG).

Insttucciones: A continuacién se te presenta una serie de preguntas las cuales
deberis responder subrayando la opcién con la que mejor te identifiques.

CONDICIONES DE VIDAEN EL HOGAR

1. ¢Quién es el encargado del mayor aporte econémico en tu hogar?

a. Papa
b. Mami
c. Otro:

2. ¢Cudntas personas viven en tu hogar?
a. 3 ab personas
b. 6 a 8 personas
c. 9o mis personas

3. En tu hogar tienes acceso a: (Subraya)
Teléfono Television  Sefial via cable  Seiial satelital DVD
Computadora Internet Transporte propio  setvicio doméstico

4. ;Posees vehiculo(s) en el hogar?
Si No Cuantos:

CONOCIMIENTO DEL TEMA

5. ¢Tienes conocimientos acerca del problema de vivienda existente en
Guatemala a raiz de la tormenta Stan?

SI. NO

6. ¢Qué conocimientos tienes acerca del tema?

7. ¢Has colaborado con alguna institucién o fundacién con enfoque
social en Guatemala?
Si No ¢En qué tipo de institucién o fundacién?

8. Si la respuesta anterior fue positiva, ¢Qué te movié a participar en la
fundacién? Y ¢de qué forma colaboraste?
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1. ¢Quién es el encargado del mayor aporte economico en tu hogar? 4. jPosees vehiculos en el hogar?

a. si 7 Bsi
5 - g i Papa b. no 0 Mo
b. Mama 2 & Ma
c. Otros 0 dnr
# Otros
2. ; Cuantas personas viven en tu hogar? Bsns 5¢ Tiene conocimiento del problema de vivienda en Guatemala a raiz de la tormenta Stan?
personas :
a. 3 a 5 personas 5 W6as a. si 4
b. 6 a 8 personas 1 personas b. no 3 s
#9 o mas -
C. 9 o mas personas 1 /
personas ®Wno
3. En tu hogar tienes acceso a ; s 7. ¢ Has colaborado con alguna institucion o funadacion con enfoque social en Guatemala?
clefono
Telefono 7 B Television 8. si 1
Television 7 & Senal Via Cable b. no 6 :
Sefial Via Cable 6 M Sefial Satelital "4
Seﬁa:)f/a;elital 3 ®OVD Eno
Computadora 7 ¥ Computadora
Internet 7 #internet
Transporte propio 7 ¥ Transporte propio
Servicio Domestico 4 = Servicio Domestico
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ANEXO NO. 4

Elaboracién de lluvia de ideas

Se realiz6 una lista de palabras relacionadas al tema del proyecto, para asi

encaminar las ideas para llegar al concepto.

Jévenes
Movimiento
Involuctados
Claridad
Social
Vivienda
Felicidad
Satisfaccién
Crecimiento
Motivacién
Diversién
Familias
Colaboracion
Pobreza
Pesadilla
*Construir
Guatemala
Atencién
Esperanza
Indiferencia
Cimientos
Compartir
Escombros

Generosidad
*¥Techo
Meta
Seguridad
Manos
Amor
*Realidad
Juntos
*Suesios
Listos
Alegria
Necesidad
Equipo
Extrema
Visiéon
Conviccion
Contribuir
Empatia
Vivir
Retroceso
Imaginacion
Orgullo

Injusticia

Actividad
Ayuda
Apoyo
Compromiso
Interés
Ciudadanos
Progreso
Compartir
Ojos abiertos
Esfuerzo
Casas
Bueno
Experiencia
Pobreza
Firmeza
Entrelazados
Avance
Caminando
Tlusion
Suelo
*posibilidad
Justicia
Derechos

Amigos
Impacto
Modetnos

Solidarios

Carisma

Hogares

Convivir
Subir
*Dignidad
Fuerza
Subiendo

Avance
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b. Dramatismo

ANEXO NO. 5 c. Sobriedad

Observaciones:

INSTRUMENTO PARA VALIDACION (Disefiadores Gréficos)
Nombze: Teléfono: 3. La forma en que se trabajaron las imigenes en el material le parece:

a. Apropiada a la idea de dramatismo

Fundaci6n un techo para Guatemala (UTPG): Es una fundacién no lucrativa, que b. Inapropiadas a la idea de dramatismo
trabaja en pro de la vivienda en el pais; su lema principal es: “Captamos fondos, ¢. Es indiferente
congregamos voluntarios y vivimos la realidad de los pobres”. Observaciones:
{Buen dial, con la finalidad de validar cada una de las piezas de disefio trabajadas, se le 4. La tipografia utilizada en el material se caracteriza a su parecet por:
presenta una serie de preguntas las cuales se le agradece contestar en base a su criterio a. Su peso visual que impacta
de disefiador gréifco. Las piezas de disefio fueron dirigidas a jovenes de 18 a 25 afios, b. Su pequefiez que llama la atencién y lleva a leetla
estudiantes de la Universidad Rafael Landivar. c. La indiferencia con la que se muestra en el material
El concepto trabajado en el proyecto fue: “Un techo digno es una realidad posible de Observaciones:
construir”. Las piezas trabajadas son las siguientes:
- Gigantografia para colocar en la Universidad Rafael Landivar, mostrando la 5. La diagramaci6n del material en general le parece:
realidad de personas que demandan vivienda en Guatemala. a. Adecuada a lo que se estd transmitiendo
- Brochure: Con explicacion breve de quienes son los jévenes de Un Techo para b. Inadecuada para lo que se estd transmitiendo
Guatemala y qué hacen en la fundacién. c. Podria cambiar ¢De qué manera?
- Presentacién multimedia: para introducir a los jévenes a la problemitica de vivienda
existente en el pafs, asi como también para mostrar la labor realizada por la fundacién. 6. Los elementos de apoyo que se muestran en el material:
a. Apoyan visualmente el mensaje del material
1. MANTA b. Sélo adornan
c. Es indiferente
1. El formato utilizado le parece: 2. BROCHURE
a. Adecuado para atraer la atencion de los j6venes
b. Inadecuado para atraer la atencién de los jovenes L. A su parecer el formato utilizado
c. Es indiferente a. Proyecta la idea de vivienda
2. El color negro utilizado en el material da la sensaci6n de: b. No proyecta la idea de vivienda
a. Formalidad c. Podtia vatiar  ¢De qué forma?
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2. Los colores en el brochure los relaciona con
a. Material para nifios
b. Material para j6venes
c. Material para adultos

3. Los elementos de apoyo utilizados, los relaciona con:
a. Construccién
b. Trabajo
c. juego

4. A suparecer la tipografia en el material cumple con la funcién de
a. Solo informar
b. Enfatizar contenidos
c. Adornar y causa estorbo

Obsetvaciones:

5.La diagramacion en el material le parece
a. Ordenada y equilibrada
b. Desequilibrada
c. Dindmica
6. El doblez en el brochure
a. Se presenta funcional
b. No se presenta funcional
c. Es muy complicado

PRESENTACION MULTIMEDIA

1. Los elementos de apoyo en el matetial los relaciona con
a. Voluntarios en accién
b. Albaiiiles hacia una construccién

c. Personas comunes y cortientes caminando

Obsetvaciones:

2. La forma en que se presentan las fotografias es
a. Agradable a la vista
b. Desagradable  la vista
c. Debetia de variar

Obsetvaciones:

3. Los efectos agregados a las fotografias son
a. Entretenidos
b. Aburridos
c. Apropiados a lo que se estd mostrando

d. Inapropiados a lo que se estd mostrando

4. La diagramacién en general de la presentacion da la sensacién de
a. Equilibrio
b. Desequilibrio

c. Es indiferente

5. Los elementos en la presentacién:
a. Apoyan el mensaje a transmitirse
b. Adornan el contenido y no lo apoyan

c. Apoyan poco el contenido de la presentacion

Segun su ctitetio, la presentacién cumple con la funcién de

6. ¢Considera funcional el empaque del CD de la presentacién?
SI  NO ¢Por qué?
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Obsetvaciones y/o sugerencias generales de los materiales propuestos

1iMuchas gracias por su colaboracién!!

106 Estrategia Fundacion UTPG



INSTRUMENTO PARA VALIDACION (Grupo objetivo)

Nombre: Teléfono:

Fundacién un techo para Guatemala (UTPG): Es una fundacién no lucrativa, que trabaja
en pro de la vivienda en el pais; su lema principal es: “Captamos fondos, congregamos

voluntarios y vivimos la realidad de los pobres”.

{Buen dial, con la finalidad de validar cada una de las piezas de disefio trabajadas, se le presenta
una serie de preguntas las cuales se le agradece contestar en base a su opinién como estudiante de
la Universidad Rafael Landivar. Las piezas de disefio fueron dirigidas a jovenes de 18 a 25 afios,
estudiantes de la URL.
El concepto trabajado en el proyecto fue: “Un techo digno es una realidad posible de construit”.
Las piezas trabajadas son las siguientes:

- Gigantografia para colocat en la Universidad Rafael Landivar, mostrando la ~ realidad de
personas que demandan vivienda en Guatemala.

- Brochure: Con explicacion breve de quienes son los jovenes de Un Techo para Guatemala y
qué hacen.

- Presentacion multimedia: para introducir a los jovenes a la problemitica de vivienda existente

en el pais, asi como también para mostrar la labor realizada por la fundacién.
BROCHURE (Subraya y contesta)

1.La forma del brochure te patece:
a. Interesante
b. Aburrida
c. Convencional
2. En general, el brochure lo relacionas con:
a. Gente construyendo
b. En busca de gente para construir
c. Una invitacién comin y corriente
3. Los colotes en el brochute te provocan
a. Impacto
b. Alegria

¢. Aburrimiento

4. El uso del texto y la forma en que este se te presenta:
a. Llama tu atencién y te provoca leetlo
b. No provoca leetlo
c. Te parece normal
5.La forma en que sete presenta el contenido te parece
a. Ordenada
b. Desordenada
c. Estitica

d. Dinamica

6. En la parte frontal del brochure gque es lo primero que llama tu atencién?
7.En la parte trasera del brochure que es lo primero que llama tu atencién?
8. Los elementos graficos utilizados (figura de persona con pala al hombro, palas, franja

amarillo con negro) los relacionas con:

9. ¢Qué sentimiento te provocan las fotografias al verlas?

MANTA (Subraya y contesta)

1. En términos generales, el material se presenta:
a. Interesante
b. Aburrido
¢. Dramatico
d. Triste
2. La forma y el tamafio de la manta utilizada te da la sensacion de:
2. Grandeza
b. Dramatismo
c. No me da ninguna sensacién

¢Porqué?r:

2. El color negro utilizado en el material te da la sensacién de:
a. Formalidad

b. Dramatismo y tristeza
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c. Sobriedad
d. Otro

dQuép.

3. La forma en que se trabajaron las imagenes en el material te parece:
a. Dramatica
b. Misteriosa
c. Aterradora
d. Otro

JPor quér:

4. A tu patecer, la forma en que se presenta el texto en el material se caracteriza por:
a. Ser impactante
b. Ser pequeiia y provoque leetla
c. Set pequeiia y NO provoque leerla

5. El orden en que estin colocados todos los elementos en la manta te parece:
a. Adecuada a lo que se estd transmitiendo
b. Inadecuada para lo que se estd transmitiendo
c. Podria variar

PRESENTACION MULTIMEDIA (Subraya y contesta)

1. ¢Qué es lo que mds llama tu atencién en la presentacién?

JPor quér.

2. La forma en que se te presenta el contenido en la presentacién
a. Llama tu atencién y te provoca seguit viéndola
b. No llama tu atencion
c. Te parece aburrida

¢Por qué?

3. ¢Qué sentimiento te provocan las fotografias en el inicio de la presentacién?

JPor quér,

4. ¢Con qué relacionas a los elementos grificos de las personas caminando en la

presentacion?,

JPor quép

5. ¢Se te facilita leer la informacién que se te presenta? SI  NO

6. ¢La secuencia de la presentacién te parece?
a. Logica
b. No tiene telacién
c. Es indiferente

¢Por qué?

7. En términos generales, ¢provocé algin sentimiento la presentacion en tip
SI NO Cuil?

8. ¢Qué mensaje te transmiti6 la presentacién?

¢Por quér

9. ¢Te llama la atencién involucrarte en el proyecto de la Fundacién Un Techo para
Guatemala, luego de ver la informacion que se te transmiti6 con los materiales? SI
NO ¢Por qué?

iiMuchas gracias por tu tiempo y colaboraciénl!!
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INSTRUMENTO PARA VALIDACION (Expertos) 4. A su parecer el enfoque que se le dio a los materiales en general, ¢facilitan la
Nombre: Teléfono: motivacion de los jévenes a participar en el proyecto?
SI NO ¢Por qué?

{Buen dial, con la finalidad de validar cada una de las piezas de disefio trabajadas,
se le presenta una serie de preguntas las cuales se le agradece contestar en base a su 5. ¢El uso de los colotes le parece adecuado al tema?

opinién como coordinador de la fundacién Un Techo para Guatemala. SI.  NO (Por qué?

Las piezas de disefio fueron dirigidas a j6venes de 18 a 25 afios, estudiantes de la
Universidad Rafael Landivar.
El concepto trabajado en el proyecto fue: “Un techo digno es una realidad posible de
construit”. Las piezas trabajadas son las siguientes:

- Gigantografia para colocar en la Universidad Rafael Landivar, mostrando la
tealidad de personas que demandan vivienda en Guatemala.

- Brochure: Con explicacién breve de quienes son los jévenes de Un Techo para
Guatemala y qué hacen.

- Presentacion multimedia: para introducir a los jévenes a la problemitica de vivienda

existente en el pafs, asi como también para mostrar la labor realizada por la fundacién.
Marca con una X y contesta
1. A su parecer los materiales en general scumplen con la funcién de llegar a los

jovenes?

SI  NO Por qué?

2. ¢Muestra la manta una realidad dramatica?
SI NO ¢Por qué?

3. A su parecer, los materiales en general Jestin relacionados con el concepto “Un techo
digno es una realidad posible de construir”?
SI NO Por quér?
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ANEXO NO. 6

Buena tarde le envio la cotizacidn solicitada

500 broshure tamafio carta impresos a full color tiro y retiro
en papel bond 80g. o couche 80 g.

0. 1,200.00

1,000 broshure tamafio carta impresos a full color tiro y
retiro en papel bond 80g. o couche 80 g.

Q. 1,300.00

500 broshure tamafio 1/2 carta impresos a full color tiro y
retiro en papel bond 80g. o couche 80 g.

Q. 1,150.00

1,000 broshure tamafio 1/2 carta impresecs a full color tiro y
retiro en papel bond 80g. o couche B0 g.

Q. 1,200.00

Cualquier informacion adicional estoy a sus ordenes

Att. Lester Mendez
MULTICOLOR
2253-7406

F110

Maria Alejandra, gusto de saludarle.

Le envio la cotizacién de los brochures, de acuerdo a las especificaciones
que describe en el disefio. solo seria de determinar los dobleces [que lleva.

1000 unidades impresos en papel couche de 80 grs. ...Q. 2,280.00
1000 unidades impresos en papel bond de 80 grs....... Q. 2,200.00
el tiempo de entrega seria de 6 dias habiles.

Esperando poder servirles,

atentamente,

Sergio Westendorff

Tels. 2251-6169 y 2238-4994
Cel.: 5614-1689
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16 Calo 4.5% Zona 10 Ed¥. Marbelle loce' & P8

Guatomaa, Gustenals
PEK; (502) Z366-5838 Valefar: |912) 21645308
maticesycoloraséRamail.com
Atencion: MARIAALEJANDRAPEREZ i o Fecha: _ (U6(0G2008
Emp AFA INTERNACIONALS.A, Teléfono: <3
Fax:
Precio Precio
Descripcion |
s = | unitario | Yol
600  [Brochures en couche tiro y retinc Q350 Q175000
1006 | Brochures en couche tiro y retiro ! Q326  Q3.250.00
3 |Mantas Viniicas e 2,62 x 1 | o3ws24| Q114071
! ;,NOIA: El precio no inlcuye el de disefio, ya que este debe \
| |ser proporcionado por ei cllente en caso contrario son 250.00 i
| ‘mas, aparte de el Indicado dentro de la mizsma i
§ §
: i
;
i i i
| A 2 P i
TOTALL __ G6,149.7¢
Precios incluyen el 12% de IVA.
Tempo de ga 5ujeto a negociaciones.
Eslos precios estan suelos 8 cambios sin previo aviso,
Forma de page: 70% Anticipo y 30% contra entrega
Ordenes de compra y chegues a nombre de : Ad c. ¥ C SA
Cualquier cambio a esta cotzacién, luego de aceptada; tendrd un costo adicional.
Cotizacicn Valida unicamente 15 dias
CLIENTE
AUTCRIZACION
T Hedlor Castaheda e T e F ORI 7 (T ok
Depto. de Ventas
2366-65561

Fra11

ita rint

| ST TR www.grupodigraf.com
Proforma 5907
Viemes, 18 de Abnl de 2008

Maria Alejandra Perez
AFA Internacional, 8. A,
Presente.

Por este medio, hago llegar &l P

3 LONAS
Impresa a fullicolor de 280x Tmis. Segun dsenc proporcionado con 6 cjetes

el o E por su

Valor Unitario G180.00  Valor Total Q540,00

Forma de pago Y0% de anticipo y 0% contragntrega Tiempo de entrega 2 convenir
Emitir cheque a nombre de DISENO Y GRAFICAS DE C. A, 5. A

Observaciones
124 Sin tener que agregar ia calidad y buen servicio que a nuestra emp me &n espera ce
Aantamente.
Autorizacion (Cliente) Christian Westendorff
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Propuesta de Servicios

Nembre  AFA Intemacional, SA, Futha 20042008/
Dimccitn ghudad N pacida

Cluted  Guatomsis Reprosurtante Aeandrs Pores
Teddono  GOGS-HNEG

Cantidad Descripcion Feecis ankatia TOTAL

3 Lonas vinilicas mate de 2.825 x 1.00 mts Q22100 QUS40

Sutectal Q065,40

® Enatoctivo
Depositon Q655,40
Chague AL
Farrnaarscipe du 50%
Ertrogal das abies

Marvin Caravantes 23614356

MIS MANTAS 5.4
28 calle 14-18 zans §
Twl: (5021 23728555 Fax: (502) 23315601
;W NSIDAIRS. COun.

Wk wiw

Muchas Graclas Por Prefesinas,

Guatemal

Lic. Alejandra Perez

Buen dia sefiorita Alejandra Perez, a continuacion le presento la cotizacion detallada
para el material solicitado.

tacion Interactiva Precio

La presentacion interactiva ofrecida por Corvuxtudio
le incluye las siguientes caracteristicas:

Realizacién en Flash

Animaciones (texto, fotografias, ilustraciones)
Manipulacién de 15 fotografias digitales
Videos

Levantado de texto

Reproduccion

“ s s e s

*No incluye la toma del video ni la edicion del mismo, unicamente el montaje dentro de flash,
*En el caso que no se cuente con el disefio de la caratula y CD, por la realizacion del mismo,
tendré un costo adicional de Q500.

*La reproduccion le incluye 10 CDs con su respeliva caja, si necesita un numero mayor a esta
cantidad el costo de cada Cd sera de Q25 c/u.

Sin ninguin ofro tema a tratar me despido de usted deseandole éxito en sus actividades.

Disefio Grafico y Web
Cel: 5973-5702

5av a 9-7

xtudio.com

WWwW.Corv
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0

Guatemala, 05 de Mayo 2008

Sefores
Afa Internacional
Ciudad
Atn: Alejandra Perez
Estimada Algjandra:

Gracias de anticipad te por icarse con su nosotros, a continuacion le
presentamos nuestms alternativas por 500 CDS:

Alternativa:

500 CDS duplicados ¢ impresos a full color sobre I superficie del
CD en calidad termal, con estuche CD delgado y termo sellado

Valor por cada uno ...... Q.14.00 Q.7000.00

ALTERNATIVA No.2
500 CDS duplicados e impresos a full color sobre la superficie del
CD en calidad Inkjet, con estuche de CD Delgado y Termo sellado
Valor por cada uno Q.9.71 Q.4855.00

Forma de Pago: 50% Con la orden y 50% contra enfrega
Tiempo de entrega: Termal de 3 o 4 dios
Inkjet de 4a 5dios
* laduplicacién es profesional y esta fotaimenie garanfizada
+ El precio ya incluye IVA.
* Sl necesifan un muesira de impresién con fodo gusio se la
proporcionamos

Cuente con migo en cualquier necesidad que se le presente y con todo gusto le
ASCSOrAMos

Atentamente,
Angela Tores

Asesora de Negocios
Cel: 55069251

3ro. Avenido 12-13 zona 9 Montufar Ploza Bonsdi Local 18
Tels: {502) 23327565 23394333
Emol: glomes@icdiatinnet cdiotinquate@yohoo.com
Guatemaio, Guatemala, C. A.

T3
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