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Recumen

Material publicitario e informativo para dar a conocer la ONG

“Asociacion Amistad de Cristo Obrero”

Para el curso de Portafolio 2007, en el area de
estrategia se retom6é uno de los proyectos
elaborados en Sintesis 3, con la finalidad de
completar y corregir el proceso de disefio para
que el proyecto, que fue frabgjado con un
cliente real, estuviera respaldado por una
investigaciéon aplicada a la estrategia de
comunicacién y disefio ufilizado.

El cliente es la ONG "“Asociacion Amistad de
Cristo Obrero”, que no cuenta con los recursos
suficientes para realizar materiales graficos que
les ayuden a promover y mantener su labor. A
partir de la identificacion de la necesidad de
disefio y el planteamiento de los objetivos, se
llevaron a cabo cada uno de los puntfos de la
Estrategia E para desarrollar la solucién grafica
que respondiera a la necesidad identificada
para este proyecto. La informacion recopilada
facilité el surgimiento de los elementos de disefno
que forman parte de las piezas, con las cuales
se da a conocer la ONG ADECO vy los servicios
que presta, asi como lo que se puede hacer
para ayudar a mantener la obra que realizan.

Andrea Alejandra Rosales Puaque.
Diseno Grafico
Carné No: 10755-03
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Introduccion

Guatemala es el tercer pais mds extenso de
Centroamérica, el mdas poblado y uno de los
mds pobres de foda América.

Situada en el sur-este de México, Guatemala se
encuenfra en una regiébn montanosa, con
numerosos volcanes y de clima fropical. A pesar
de ser una zona rica en recursos naturales, el
poco desarrollo econémico del pais impide un
uso racional de los mismos. A esto se suma el
45% de analfabetismo de su poblacion, que es
causa de muchos problemas sociales vy
econdémicos en este pais, como la desnutricién,
la mortalidad infantil, la desigualdad de
oportunidades, el desempleo, etc.

Como respuesta a estas necesidades, surgen las
Organizaciones No Gubernamentales (ONG’s),
que buscan ayudar a poblaciones pobres,
expuestas a no tener lo necesario para Vivir;
brinddndoles ayuda integral, que les permita
producir cambios para generarles bienestar. Tal
es el caso de la ONG ADECO (Asociacion
Amistad de Cristo Obrero), que persigue desde
una ideologia catélica proyectarse en |os
demds, para ayudarlos a mejorar  sus
posibilidades de vida y desarrollo.

En el curso de Sintesis 3, se debia realizar un
proyecto real que tuviera un enfoque social,
especificamente en el drea de solidaridad. Con
esta informacién se decide trabajar con la ONG
“Asociacion Amistad de Cristo Obrero”, después

Introduccién

de conocer que esta institucion no cuenta
con los recursos suficientes para realizar
materiales graficos que le ayuden a promover y
mantener su labor.

Es oportuno mencionar que la intervencion del
disefio grdfico, se realizé a través de la imple-
mentacién de esta estrategia de comunicacion,
en donde la informacién recopilada facilité el
surgimiento de los elementos de disefio que
forman parte de las piezas, con las cuales se da
a conocer la ONG ADECO vy los servicios que
presta, asi como lo que se puede hacer para
ayudar a mantener la obra que realizan.
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Identificacion de la Necesidad

2. ldentificacion de la Necesidad

Los miembros de los movimientos y asociaciones
catdlicas de la ciudad de Guatemala, ignoran
la existencia de la ONG: "Asociacion Amistad
de Cristo Obrero”, y cémo pondrian ayudar
econdmicamente con el mantenimiento vy
crecimiento de ella.
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Obijetivos de Diseiio

3. Objetivos de Disero

o Desarrollar un material publicitario que facilite el
conocimiento de la ONG: “Asociaciéon Amistad
de Cristo Obrero” a los miembros de los
movimientos y asociaciones catdlicas de la
ciudad de Guatemala.

e Disefiar un material informativo a fravés del
cual se participe a los miembros de los
movimientos y asociaciones catdlicas de la
ciudad de Guatemala, el funcionamiento y los
servicios que presta la ONG: "Asociacion
Amistad de Cristo Obrero”, para que conozcan
coémo pueden ayudar econdmicamente con
su mantenimiento y crecimiento.
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4.Marco de Referencia

Organizaciones No Gubernamentales
ONG’s

En la tesis de Méndez (2005) se afirma que los
problemas sociales, politicos, culturales y
econdémicos por los que atraviesa Guatemala,
han provocado necesidades en diversas areas
como vivienda, educacién, salud, vy
alimentacién, los cuales han fratado de
satisfacer organizaciones de interés social a
través de proyectos, orientados a dar a la
poblacién de escasos recursos o necesario para
su desarrollo.

Este fipo de organizaciones, conocidas como
ONG's, las define la Ley de Organizaciones no
gubernamentales para el desarrollo, como
“aquellas constituidas con intereses culturales,
educativos, deportivos, con servicio social, de
asistencia, beneficencia, promocién y desarrollo
econdmico y social, sin fines de lucro.”

Las ONG's constituyen unidades de capital
importantes para el desarrollo de las
comunidades, generando cambios cualitativos
en el mejoramiento de niveles de vida,
cubriendo importantes servicios que el gobierno
y la iniciativa privada no estdn en capacidad
de prestar.

Alvarado, Carrera y Girén (1998), indican que el
funcionamiento de las ONG's es resultado de la
integracién de las necesidades de los grupos
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metas identificados y de la naturaleza de la
organizaciéon y de las condiciones del entorno
socio- institucional.

En uno de los articulos de la pdagina Web
Wikipedia (2006), se dice que las ONG tienen
como radio de acciéon desde un nivel local a
uno internacional. Cubren una gran variedad de
temas y dmbitos que definen su trabajo vy
desarrollo. Dichos temas estdn relacionados con
ayuda humanitaria, salud publica, investigacion,
desarrollo econdémico, desarrollo humano,
cultura, derechos humanos, transferencia
tecnoldgica, etc.

No fratan de reemplazar las acciones de los
Estados u organismos internacionales en sus
correspondientes paises sino de cubrir y ayudar
en aquellas dreas en las cuales no existen
politica sociales o econémicas, o bien cuando
estas politicas resultan insatisfactorias  para
algunos grupos de la sociedad o la sociedad en
su conjunto. Una clasificacion usada para los
tipos de ONG, puede ser:

1.0rganizaciones voluntarias

2.Agencias U organismos de servicios no
lucrativos

3.0rganizaciones comunitarias o populares

4.0Organizaciones no gubernamentales para el
desarrollo (ONGD)
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En la a tesis de Barrios (1998) se menciona otra
clasificacién para las ONGs, citando al Centro
de Estudios Integrados de Desarrollo Comunal
(CEIDEC, 1993), en funcién de su orientacion o
énfasis principal. Con base en este criterio, se
han identificado tres grandes grupos:

e De orientacion religiosa, suelen tener una
vision humanitaria del desarrollo, por lo que
prestan especial atenciéon a la educacion y
desarrollo personal de la poblaciéon con que
trabajan.

e De orientacién polifica, prestan especial
atencién a la toma de conciencia y a la
formacion ideoldégica de sus miembros vy
buscan adquirir una fuerte capacidad de
movilizacion y fuerza politica en las
organizaciones.

e De orientacion econémica y productiva, las
cuales prestan especial atencién al acceso al
financiamiento, a la asistencia técnica y a la
eficiencia productiva a fin de elevar el nivel de
ingreso de los usuarios.

Situacion de las ONG’s de Guatemala

Barrios (1998) afirma en su tesis que el trabajo
que realizan las ONG’s se diferencia del frabajo
realizado por las asociaciones sindicales y las
cooperativas en que los beneficiarios de estas
Ulfimas son sus agremiados, mienfras que en el
caso de las ONG’s sus beneficiarios son agentes

Marco de Referencia

externos a la misma, es decir una poblacion
externa y claramente definida.

En Guatemala, las ONG’s son una fuerza
innovadora en la promocién y el desarrollo
social del pais. Estas organizaciones se encargan
de llevar a cabo un gran nimero de programas
y proyectos de bienestar social y desarrollo que
tienen por fin atender a los grupos mds
necesitados de la poblacién y asi tratar de
contener el aumento de la pobreza en el pais.

De acuerdo a la informacién obtenida en los
Ulfimos inventarios de ONG’s, Aldana (1995)
confima que se pueden determinar las
siguientes caracteristicas comunes en estas
organizaciones:

La ONG tipica en Guatemala realiza proyectos
diversos. Algunas tienen un drea de accion
muy circunscrita y otras realizan actividades en
muchas éreas de servicio a la comunidad;

Un 44% de las ONG’s tienen menos de cinco
anos de fundadas;

El 82% de las ONG’s son entidades nacionales
y un 18% son entfidades internacionales;

Un 74% de las ONG’s cumple con los requisitos
legales de poseer personeria juridica, el 19%
estd en el proceso de obtencidon de la
personeria juridica y el restante 7% no cuenta
con este requisito legal;

Las ONG’s que trabajan exclusivamente en
zonas rurales comesponden a un 32% y zonas
urbanas 9%. El restante 59% trabaja con todo
tipo de poblacion;
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Un 5% de las ONG’s tienen cobertura nacional;
42% prestan servicios en un solo departamento
y el restante 53% realiza actividades en mas de
un departamento.

Movimientos y Asociaciones catdlicas
de Guatemala

En una entrevista realizada al presidente de la
Arquidiécesis de Laicos en Guatemala (anexol),
el Hermano Martinez define los movimientos
catélicos como una inspiracién del Espiritu
Santo, que surge para avivar al pueblo de Dios y
recobrar lo que se habia perdido. Tienen un
carisma especifico (tarea a realizar).

Las asociaciones catdlicas son aquellas que
ddndose cuenta de una necesidad de la iglesia
se organizan para prestar un determinado
servicio pastoral. Estén constituidas por personas
gue son bautizadas y que asumen un papel de
loicos comprometidos la  responsabilidad
depositada en ellos.

La diferencia ente movimientos y asociaciones
es que, los movimientos surgen como fruto del
carisma evangelizador del Espiritu Santo y las
asociaciones son destinadas al desempeno de
tareas eclesiales y de evangelizacion.

Algunos de los movimientos que estan trabajan-
do en la arquidiécesis son:

- Cursillos de Cristiandad

-Camino Neocatecumenal

Marco de Referencia

-Renovacién Carismdatica Catélica
-Movimiento Familiar Cristiano
-Encuentros Matrimoniales
-Encuentros para Novios

-Legién de Maria

-Ministerio frigo

-Apostolado Catdlico Israel
-Comunidad Catdlica Monte Carmelo
-Comunidad Amigos de Jesus

Laicos

En la pdagina Web de Las Siervas de los
Corazones Traspasados de JesUs y Maria (1999),
se llama laicos a fodos los fieles bautizados que
no han recibido las Ordenes Sagradas y no
pertenecen a un estado religioso aprobado por
la Iglesia. La Iglesia siempre ha reconocido la
vocacién de los laicos de ejercer su mision en la
Iglesia 'y asi llegar a la santidad. Este
reconocimiento se profundizd en el Concilio
Vaticano II. Los laicos son miembros de la Iglesia,
Pueblo de Dios, Cuerpo de Cristo.

Movimientos Eclesiales

En un documento realizado por el Dr. Soneria
(2006) se expresa que los movimientos eclesiales
son un conjunto de varios grupos de personas
unidos al participar de un mismo carisma
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Marco de Referencia

fundacional en una Unica entidad asociafiva y
con una misma mision.

Sin embargo, mds que una definicion juridica
hay que destacar que son formas de
asociacién, dentro de la Iglesia Catélica que
comparten, en mayor o menor medida, los
siguientes rasgos tipico-ideales:

e En su gran mayoria, se inspiran en el carisma
personal de algun sacerdote o laico (Chiara
Lubich para los Focolares, el P. Kentenich para
Schoenstatt, mons. Juan Hervas en Cursillos de
Cristiandad, efc.)

e FExceden el marco organizativo territorial de la
iglesia (didcesis, parroquia), y aun el funcional
(insercion por sectores especializados).

e Algunos autores sefalan que fienden a
constituirse en dmbitos de las clases medias.

Su nacimiento, o por lo menos su crecimiento, se
ubica generalmente en Europa, en la década
del 60 e inspirados en la ensefianzas del Concilio
Vaticano Il

La importancia que los movimientos eclesiales
han adquirido en la Iglesia queda sefialada por
la convocatoria realizada en mayo de 1998. En
efecto, ese ano el Consejo Pontificio para los
Laicos de la Iglesia Catdlica organizd en Roma
un congreso de movimientos bajo el lema
"Movimientos eclesiales: comunién y misibn en
los albores del lll Milenio". Aunque ésta no fue la
primera reunién de movimientos, si fue la primera
convocada directamente por la maxima
conduccion de la Iglesia, el Papa Juan Pablo Il




5. Contenido Teorico de
Dicerno
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5. Contenido Teorico de Disero

5.1 Informacién General del Cliente

La ONG: “"Asociacion Amistad Cristo Obrero”
(ADECO), es una organizacion no gubernamen-
tal, sin &nimo de lucro y de raiz catélica, que
trabaja desde hace aproximadamente unos 22
afos en Guatemala, gestionada por la
Congregaciéon de las Hermanas Amistad de
Cristo Obrero.

Es una Organizacion inscrita en 1997 en el
registro civii de Jalpatagua, municipio del
departamento de Jutiapa, Guatemala. A pesar
de ello, sus fundadores llevan realizando labores
educativas, médicas y de desarrollo en la zona
desde 1982.

Inicialmente, ADECO empezé con el proyecto
de San José Obrero en Jalpatagua.
Actualmente cuenta con una delegacion en
San Ixtdn (una aldea del municipio de
Jalpatagua, Guatemala) y ofra en la aldea de
Malnombre (del ayuntamiento de Villa Mella,
Republica Dominicanal).

Los coordinadores de los centros en Guatemala
son Francia Girbn y Jaime Avelar, quienes
también iniciaron el proyecto de Republica
Dominicana.

La principal motivacién de ADECO es el
desarrollo de estructuras que permitan una
correcta educacién infantil y la potenciacion de

Contenido Tedrico de Diseiio

la misma, actualmente subyugada a las
condiciones sociales y sanitarias. Es por ello que
los miembros de ADECO también realizan una
intensa labor en el cuidado de la nutricion de los
nifos y nifas, especialmente en San Ixtdan,
donde se encuentra el Centro Nutricional.

5.2 Area de Disefio

Material Informativo !

Se define material informativo como todo
recurso que informa, comunica y con el cual se
adquieren conocimientos que permiten ampliar
o precisar los que se poseen sobre un tema
determinado.

Cuando se habla de material informativo, se
habla de todo aquello que ha sido creado para
transmitir, por medio de imagenes y textos,
determinado tipo de informacién. Se desarrolla
esperando una respuesta o reaccién de quien o
quienes lo reciben.

El material informativo debe constituir una
estructura  progresiva y jerarquizada de
informacién, para que de esta manera el

1 Informacién obtenida en el curso de Sintesis 3, 2006
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contenido del material informativo no sea sobre
aspectos aislados.

Reglas para contenidos del material informativo:

e Los contenidos del material informativo deben
ser interesantes y ampliar los conocimientos
sobre el tema tratado.

e Debe seleccionarse en funcion a las
necesidades e intereses del grupo objetivo.

e Deben de evidenciar lo esencial del tema.

e La informacién debe establecer una comu-
nicacién en dos vias; facilitar una informacion
que provogue una respuesta activa.

e El contenido del material informativo debe
hacer referencia a la realidad.

¢ El recurso motivador debe ser adecuado a la
edad para que resulte atractivo.

e EI material debe utilizarse en el momento
oportuno dentro de programacion de
capacidad y debe irse graduando segun la
etapa de utilizacion.

Aspectos a considerar para elaborar un
Material Informativo

Contenido: debe ser la informacién relevante y
bien enfocada hacia las necesidades del grupo

Contenido Teérico de Diseiio

objetivo, es importante que los contenidos
mantengan una secuencia légica.

Direccionalidad: es el movimiento que se debe
dar a los diferentes planos de los materiales
informativos que son desplegables. La estructura
debe ser clara y directa, destacando el orden
de lectura y que sean fdciles de manipular.

Formato: este depende del grupo objetivo, del
lugar o forma de distribucion, asi como del
contenido.

Tipografia: es un elemento auxiiar de la
comunicacién grafica, y su eleccibn va a
depender del mensaje considerando la
legibilidad, tamano, forma, color, efc.

Textos: se debe considerar fraccionar los textos
demasiado largos para presentar una lectura
facil. Para la colocacién de textos dentro de un
material informativo se debe jerarquizar la
informacion.

llustraciones: cumplen con la funcién de atraer
la atencién del receptor y mantenerla. Para
aplicar una ilustracién dentro de un material
informativo se debe tomar en cuenta que es un
elemento grdfico por medio del cual el grupo
objetivo se debe sentir identificado.

Color: la funcién principal de este elemento es
atraer y lograr la atencién, causando una
impresion.

Diagramacién: es la distibucion de los
elementos, grdaficos y textuales, dentro del
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material acorde al espacio o formato
predefinido, permitiendo comunicar un mensaje
de manera atractiva y de facil lectura.

Las clasificaciones mdés comunes son: Anuncios
Grdficos, Trifoliares, Folletos, Desplegables,
Afiches, Vallas, Peridédicos, Revistas.

Material Publicitario

En una reciente publicacion (Newark, 2002) se
puntualiza que el material impreso puede, en
lineas generales, dividirse en dos tipos: material
que promociona o publicita, y material que
comunica. El material que tiene como objetivo
principal el publicitar, promocionar o vender
algibn  producto o  servicio, depende
principalmente del deseo de causar una
impresion positiva en el usuario, para asi
convencerlo.

Los requisitos de toda publicidad se expresan de
forma concentrada y sintética en dos de los
formatos publicitarios por excelencia destinados
a atrapar la atencién del paseante y poder asi
seducirlo: el cartel y el panfleto publicitario
(también conocido como flyer). Estas categorias
contienen también el correo directo.

la légica que sigue la mayor parte de
materiales publicitarios puede compararse a la
formula para un buen articulo periodistico
conocido como “Ehl zQué? 3ComMoO?
Entonces..." La exclamacién “Eh!" se refiere a

Contenido Teérico de Diseiio

captar la atencién, generalmente en forma de
una imagen enigmdtica o una tipografia
enérgica; la pregunta "zQué?" representaria
una breve infroduccién al producto o servicio;
“sComMo?" seria la descripcion detallada; y el
“Entonces..." deberia considerar hacia dénde
nos lleva, la consecuencia final.

Ofros objetivos de la publicidad son:
contrarrestar las acciones de la competencia,
aumentar el nUmero de usuarios y usos del
producto o servicio, también recodarle al
publico un producto o servicio y mantener la
lealtad del consumidor a la marca; crear una
imagen positiva de la empresa o institucion y
obtener apoyo de los distribuidores.2

Los puntos fuertes de la publicidad son:
direccionalidad, comunicacién a largo plazo,
impacto creativo, buena voluntad y flexibilidad.

Medios Publicitarios

La publicidad difunde sus mensajes a través de
una amplia gama de canales o medios de
difusion, lo que garantiza mayor penetracion
social y la posibilidad de lograr sus objetivos.

Dentro de los medios publicitarios, se puede
establecer una clasificacion  segin  su
especificidad, dividiéndose en medios de
comunicacién de masas, que incluyen la

2 Informacion obtenida en el curso de Sintesis 3, 2006
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publicidad junto con otros mensajes; y medios
especificamente  publicitarios,  concebidos
exclusivamente para la difusiéon publicitaria.

Medios masivos de comunicacion social

e Radio

o Television

e Cine

e Prensa: periddicos, revistas, suplementos,
gacetas, boletines...

e Redes informdticas: Internet

Medios especificamente publicitarios

e Vallas

e Paneles (mupis)

e Sefdlizaciones, rotulos

e Calendarios

e Guias

e Folletos

o Catdlogos

e Publicidad por correo (mailing)

e Publicidad en el punto de venta: carteles,
exhibidores

e Publicidad en los envases

e Pantallas en autobuses, aviones, frenes

e Circuitos cerrados de ftelevision en diversos
espacios

e Lonas gigantes

e Globos aerostaticos

e Carteles en los taxis, carros de los
supermercados

Contenido Tedrico de Disefio

Cartel - Afiche

Ferndndez (1997) define que es un material
grafico que transmite un mensaje, estd
integrado en una unidad estética formada por
imagenes que causan impacto y por textos
breves. Ha sido definido por algunos estudiosos
como "un grito en la pared", que atrapa la
atencién y obliga a percibir un mensaje.
También puede definirse como un susurro que,
ligado fuertemente a las motivaciones e
intereses del individuo, penetra en su conciencia
y le induce a adoptar la conducta sugerida por
el cartel. Su funcién es lanzar un mensaje al
espectador con el propésito de que éste lo
capte, lo recuerde y actie en forma
concordante a lo sugerido por el propio cartel.

Segun Femndndez (1997) existen dos tipos de
cartel: los informativos y los formativos.

El cartel informativo es el que estd planeado
para comunicar eventos, conferencias, cursos,
reuniones sociales, espectdculos, etc. Este fipo
de carteles puede ser presentado sélo con
texto, para lo cual se recomienda letras grandes
sobre fondo de color contrastante. Los textos
deberdn proporcionar sélo la informacion
indispensable.

También pueden ser presentados con texto e
imagen, para lo cual la informacién se
proporciona acompafada de imagen que
puede estar hecha a base de fipografia de

11
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sujetos, objetos o formas que acompanan textos
cortos, que den sélo la informacion necesaria.

El cartel formativo se utiliza como un medio
para propiciar el establecimiento de hdbitos de
higiene, salud, limpieza, seguridad, orden, etc.
También se usa para propiciar actitudes de
confianza, actividad, esfuerzo, conciencia, etc.

En el cartel formativo la imagen tiene prepon-
derancia sobre el texto, el mensaje es expresado
graficamente en forma clara y sélo se apoya en
un corto texto, que dé énfasis a la idea sugerida.

Caracteristicas mencionadas por Ferndndez
(1997):

La imagen dentro de un cartel debe ser una
sintesis que resuma la idea a la minima expresion
gréfica, sin dejar de ser clara y significativa. Son
poco recomendables las simplificaciones
exageradas, asi como el abuso de
abstracciones, debido a que presentan
dificultades para sU comprension 0
decodificacién del mensaje, y en
consecuencia, el nimero de observadores que
entiendan el mensaje se reducird. La imagen en
un cartel no es un fin en si misma, sino un medio
para llegar al fin propuesto, que es Ila
comunicacion y fijacion del mensaje.

La imagen en un cartel estd constituida por
formas, que pueden ser bdsicamente: naturales,
geométricas o abstractas.

Contenido Tedrico de Diseiio

Son imdgenes naturales las representaciones
totales o parciales de la figura humana, de los
seres vivos o de las cosas alrededor (escritorio,
pluma, cuadro, ldmpara, etc). Las formas
naturales por lo general provocan mucho la
atencién de las personas.

Las formas geométricas son tan importantes
como las naturales, pues se identifican
fdciimente. Pueden ser simples o compuestas y
no exigen gran esfuerzo perceptivo de quien
las observa.

Las formas abstractas no fienen relacion
aparente con el mundo objetivo. Son imagenes
que han sido usadas simbdlicamente en un estilo
de expresion muy personal del autor. Estas
imagenes corren el riesgo de que el significado
que le dé el observador no sea el que le di6 el
realizador. Por lo tanto, es recomendable usarlas
sélo si se estd seguro de que el nivel de
interpretacion de los observadores es suficiente
para su comprension.

Las imdagenes dibujadas son preferidas por las
personas que realizan los carteles y parece ser
que también por el publico en general; tal vez
esto se deba a la originalidad de las imagenes.

Los tipos mds usuales de dibujo aplicados al
cartel son: el redlista, el caricaturizado vy
el estilizado.
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El dibujo real se carac-
teriza por estar apego-
do, tanto los objetos
como los sujetos, a la
realidad. Es poco reco-
mendable porque re-
quiere mucha elabora-
cién y no provoca tanto

la atencién.

(Figura 1: Cartel de Carlos
Vazquez Ubeda, 1904.
www.carlosvazquezubeda.c
om/biografia/index.htm)

El dibujo caricaturizado es
mds adecuado, pero hay
que usarlo con modera-
cién y buen gusto. Por e-
jemplo, no hay que usar si-
tuaciones negativas como
la ridiculizacién, los ob-
jetos repugnantes, y esce-

nas dramdticas o hirientes.
(Figura 2: Cartel redlizado por
David Rubin para o ANIVERSARIO
do IES As Lagoas. hitp://
centros.edu.xunta.es/iesaslagoas
/couceiros/cartel25.jpg

Contenido Teérico de Diseiio

El dibujo estili-
zado general-
mente  busca
la simplifica-
ciéon de los de-
talles, este fipo
de dibujos es
el mds wusual,
pues pretende
crear formas
nuevas que llo-
men la aten-
cién y el interés.
La estilizacién no
es recomendable si ésta lleva al observador a la

pérdida del significado. (Figura 3: Cartel realizado para
la Manifestacién del 15-F en Madrid. Jornada internacional
de movilizaciones confra la Guerra. llustracién: © Genovés
2003. www.pacoarnau.net/... /2003-02_15f-cartel.gif)

PAREMOS
LAGUERRA
CONTRAIRAQ

Contra el apoyo del gobierno espafiol a la guerra

Figura 3

El texto cumple una doble funcién en el cartel,
refuerza el mensaje implicito en la imagen y es
en si mismo un elemento importante en la
composicién que ayuda a dar la impresion de
equilibrio. Este elemento del cartel debe
cuidarse tanto en la redaccién como en el tipo
de letra, tamafo de la misma y su colocacion.

El color es ofro aspecto relevante del cartel.
Para éste hay que seguir ciertas reglas: usar
pocos colores; aplicar los colores planos, sin
matices, usar fondos contrastantes y usar colores
claros.

Los contrastes pueden hacerse recurriendo a la
combinacién de los colores complementarios o
a los arménicos. La combinacion de colores
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arménicos se percibe de una manera mas
relajada, en cambio; la combinacion de colores
complementarios es percibida como mas
agresiva.

El tamafio del cartel deberd considerarse, pues
dependiendo del lugar en que estard colocado
y la distancia en la que pasardn los que lo
observen, determinard sus dimensiones. El
tamano mds comin es el de 27.5 x 39.25
pulgadas (70x100 cm), de 19.75 x 27.5 pulgadas
(50x70 cm), o el mds pequeno que es de 13.75
19.75 pulgadas (35x50 cm). Este tipo de medidas
son las mds recomendables pues estdn en
funcién de las medidas comerciales del papel,
con lo cual se evitard el desperdicio.

Formato: existen dos posiciones el vertical y el
horizontal; el primero es el md&s usado y al
segundo se le conoce también como apaisado.
La seleccidon de una u ofra forma dependerd en
gran medida de las intenciones del mensaje y
de la estética o composicion.

Folleto - Desplegable - Trifoliar

En un articulo de la pdgina Newsartesvisuales.
com (2003), se expone que el folleto es una
publicacién no encuadernada utilizada, gene-
ralmente, para transmitir informacion publici-
taria, que ofrece informacién de los productos o
servicios de una empresa. Un folleto lleva
informacion de servicios o productos puntuales.

Contenido Teérico de Diseiio

Un folleto se divide en diversas partes o
secciones por su forma de plegado:

e De una sola hoja
o parte, que es el

folleto simple.
(Figura 4: folleto
simple. www.cole-
giomayorpenalba.co
m/imagen/folleto%20
verano%202006.jpg)

TRABA 10 EN HUNGRIA

Figura 4

¢ De dos partes, cuerpos o diptico (un plegado).
(Figura 5: folleto diptico para CD. www.angeldelaguarda.
com.ar/ radio/musica_para_meditar.htm)

! A
: PN

Lbaum

Figura 5
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e De ftres partes, cuerpos o ftriptico (dos
plegados). Suele ufilizarse el formato en
sentido horizontal para obtener tres cuerpos
verticales que nos permiten readlizar compo-

siciones mds expansivas. (Figura é: Folleto de tres
cuerpos. http:fl4web.com.ar/.../porticos/folleto-m.html)

Figura 7

Contenido Tedrico de Diseiio

e Folletos con mds partes, cuerpos u hojas, pero
que dependiendo de la dimensién se podrian
clasificar como catdlogos. Sin depender del
nUmero de pdginas que tenga, un folleto
puede presentar en su formato formas y

tamanos muy diferentes. (Figura 7: folleto educativo,
Scuba Dogs Inc. 2006. www.scubadogs.net/conser
vacion/pez_basura.htmi)

Los plegados mds habituales son el doblado tipo
rollo -en el que cada doblez queda dentro del
que le precede, teniendo que reducirse el
tamarfio de los cuerpos progresivamente para
que puedan encajar correctamente- y el
pliegue de acordedn. En el tipo de plegado se
debe considerar también el tipo de papel y el
grosor del mismo, para que no tienda a abrirse.

La UNESCO (2004) define un folleto como una
publicacién impresa no periddica, de al menos
5 pero no mds de 50 pdginas, publicado en el
pais para el publico meta.

En un arficulo de ACE Project (2006), se afirma
que en general el elemento clave en el disefio
en folletos y/o panfletos es la creatividad usada
en los ftitulares, la distribucion del texto, y
el papel.

Al doblar el papel, el disehador establece el
equivalente a pdginas separadas o}
combinadas, simulando que cada pliegue es un
corte imaginario. Sumado a esto, el papel
doblado permite que el disefiador establezca
una portada. La informacién compleja puede
esconderse hasta que sea explicada, y el lector
puede ser guiado secuencialmente a través de
la informacion.
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Contenido Teérico de Diseiio

La ventaja de utilizar una sola hoja (formato
propuesto por el disefiador en base a los tipos
de papel que se majen en el pais) es en pocas
palabras que es facil de distribuir, relativamente
barato y répido de producir, comodo de
sostener y leer. No necesita empastarse ni
pegarse y puede prepararse facimente en una
oficina, en una mdquina fotocopiadora si son
pocos los ejemplares.

Estas formas de comunicacion se ufilizan
normalmente para distribuir informacion en
forma masiva y para una audiencia general. Por
esta razon contienen un lenguaje simple, una
limitada cantidad de informacién, y una fluidez
claray légica.
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6. Grupo Objetivo ¢

Miembros de movimientos y asociaciones
catdlicas de la ciudad de Guatemala.

6.1 Perfil Demogrdfico

Estd constituido por hombres y mujeres
comprendidos en las edades de 20 a 70 anos.
Tienen un nivel socioecondmico medio, con un
ingreso aproximado de Q 6,100.00 a Q 23,500.00
al mes. Su nivel educacional se encuentra entre
estudios secundarios y universitarios completos o
por completar.

Laboralmente se desempenan como
supervisores, jefes, administradores, técnicos, o
vendedores. Habitan en casas modestas vy
confortables de 3 o mds habitaciones. Tienen
una vida con algunas comodidades como
teléfono en casa, television a color, cable por
television, la mayoria posee por lo menos de uno
a 2 celulares por familia, lavadora, horno
microondas, computadora.

Utilizan carro para movilizarse, la mayoria tiene
de 1 a 3 vehiculos por familia, de modelos 91 a
99 aproximadamente.

3 Para redactar ambos perfiles se utilizé informaciéon obtenida de
fotocopias del Resumen NSE - ciudad de Guatemala - Prodatos

2003, y los resultados de un instrumento pasado a personas del
grupo objetivo (ver anexo 2y 3).

Grupo Objetivo

6.2 Perfil Psicogrdfico

En base a los resultados obtenidos al pasar un
instrumento para definir al Grupo Objetivo
(anexo 2 y 3), se puede decir de este grupo de
personas, miembros de movimientos y aso-
ciaciones catdlicas de la ciudad de Guatemala,
que la mayoria tiene un trabajo fijo y que por
tanto son potenciales aportadores de ayuda
econdmica para la Asociacién Amistad de
Cristo Obrero.

La mayoria asiste a la iglesia en el fin de
semana, lo que quiere decir que es una
prioridad para ellos cumplir con la celebracién
de la eucaristia dominical.

Su medio de comunicacibn masivo es la
television, ya que la mayoria es lo que hace en
su tfiempo libre; ven television por cable, la
mayoria, los programas de interés para este
grupo son muy variados y dependen mucho de
las edades de las personas y del entorno en el
que se desenvuelven. También ocupan su
tiempo libre en la lectura, lo cual lleva a pensar
que son buenos receptores de informacién
escrita.

En cuanto a la lectura de peridédicos, prefieren la
Prensa Libre porque lo consideran mds
completo, variado en cuanto a las noticias y a
la informacién que da, no lo consideran
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amairillista, y les gusta la manera en que utilizan
las fotografias y que los textos sean claros.

Cuando tienen vacaciones normalmente
descansan en su casa, y podria decirse que uno
de los factores de que esto sea asi es su estado
socioeconémico, y las multiples tareas del
hogar. Si salen de la ciudad prefieren tener
contacto con la naturaleza y la mayoria decide
ir al puerto, la otra parte se decide por visitar
cenftros recreativos.

La gran mayoria disfruta de la comida casera, lo
que indica que se preocupan por la clase de
comida que consumen. El restaurante favorito
varia segun el presupuesto de cada familia,
Pollo Campero, Fridays y Tre Fratelli, enfre otros,
son los que mds frecuenta este grupo.

La programacién radial que prefieren es en
espanol, con programas de musica y religiosos.
También escuchan musica en inglés.

Los comentarios realizados por las personas que
contestaron los instrumentos, confribuyeron para
concluir que este grupo objetivo identifica mas
los materiales que mantengan una linea gréfica
definida, aplicada a las diferentes piezas. Esto es
por la cultura visual que tienen, estan acostum-
brados a la repeticion de patrones en cuanto a
diseno; esto también tiene que ver con la clase
socioeconémica a la que pertenecen y por lo
mismo al tipo de materiales graficos a los que
estdn acostumbrados.

En cuanto a un material informativo, se percibe
gue el balance entre imdgenes y texto es muy
importante para ellos y que toman muy en

Grupo Objetivo

cuenta el tema que se trata para establecer
qué deberia de tener relevancia dentro del
material. El tipo de fotografia que prefieren para
un material que promocione los temas de salud
y educacion es a color.
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Proceso de Conceptualizacion

7.Proceso de Conceptualizacion

7.1 ;Cémo se llegd al concepto?

Para llegar a concretar el concepto se
realizardn 3 procesos de conceptualizacion:
lluvia de ideas, opuestos y metdforas. Los mismos
tendrdn como énfasis de comunicacion: los
sentimientfos y/ o emociones que pueda
provocar en el grupo objetivo, la situacién de las
personas que asisten a la ONG.

Este énfasis se escogidé en base a que los
miembros de los movimientos y asociaciones
catdlicas de la civdad de Guatemala, ignoran
Ja existencia de la ONG: Asociacién Amistad de
Cristo Obrero, y cémo podran ayudar
econdmicamente con el mantenimiento vy
crecimiento de ella; por ello se decide que es
importante hacer relevante lo que la necesidad
y sufrimiento de los demds provoca en
las personas.
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Lluvia de ideas

Proceso de Conceptualizacién

Amor Alegria Desarrollo Colaboracién Bienestar
Conocer Ayuda Desnutricion Corazén Compartir
Crecimiento Concientizar Inocencia Donacién Entrega
Creer Estimulaciéon Invitacién Nutricién Conexién
Fomentar Esperanza Necesidad Labor Participacion
Comprension Humanidad Futuro Pobreza Tristeza
Sentimiento Nifiez Sensibilidad Empatia Lastima
Misericordia Compromiso Abandono Favor Entusiasmo
Constancia Cooperacion Apoyo Salud Unién
Dignidad Valores Dedicacion Esfuerzo Patrocinar
Impresion Hambre Ternura Atenciéon Soledad
Sonrisas Llanto Dolor Sufrimiento Realidad
Futuro Solidaridad Vida Compasion Impotencia
Rabia Angustia Deseo Gravedad Pequeniez

De la lluvia de

ideas se seleccionaron las

Corazones que comparten sensibilidad

siguientes  combinaciones  de palabras,
tomando en cuenta las mds relevantes para
poder luego crear con ellas frases:

Sensibilidad - corazdén - compartir
Nutricién - esperanza — concientizar
Unién - sentimiento - futuro

Sonrisas — patrocinar - nifiez

Frases realizadas en base a las combinaciones
anteriores:

e Sensibilidad - corazdén — compartir
Sensibilizando corazones que comparten

Compartiendo corazones sensibles
Sensibilizate y comparte tu corazdn

Nutricién - esperanza - concientizar
Nutriendo la esperanza con conciencia
Concientiza para nutrir la esperanza
Esperanza que se nutre de conciencia
Conciencia que nutre la esperanza

Unién - sentimiento - futuro

Uniendo sentimientos para un mejor futuro
Sintiendo unidos para el futuro

Futuro logrado con sentimientos unidos
Unién de sentimientos a futuro
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e Sonrisas - patrocinar - ninez
Patrocinando sonrisas en la nifiez
Patrocinando sonrisas
Niflos que patrocinan sonrisas
Sonrisas patrocinadas por los nifos
Patrocinando nifos que sonrien

Selecciéon de frases con potencial para ser
concepto, segun la necesidad del proyecto:

e Sensibilizando corazones que comparten
Se escogi6 esta frase porque las demds no se
relacionan clara y directamente con Ila
necesidad del proyecto. Por otfro lado esta
frase se dirige al grupo objetivo apelando a
sensibilizarlos a fravés del conocimiento de la
ONG v los servicios que esta presta; para
obtener asi algin aporte econdmico de ellos.

Opuestos

Se enlistan los sentimientos o palabras
relacionadas con el énfasis y se escriben sus
opuestos.

Sonrisas - llanto
Sensibilidad - indiferencia
Tristeza - alegria

Ternura - desagrado
Compasion - crueldad
Amor - odio

Necesidad - abundancia
Inocencia - malicia
Pobreza - riqueza

Proceso de Conceptualizacién

Entregar - despojar
Lastima - aprecio
Impresién - indiferencia
Soledad - compania
Dolor - consuelo
Sufrimiento - placer
Desdnimo - jubilo
Gravedad - sencillez
Pequenez — grandeza

De los opuestos se escogieron los siguientes para
poderles trabajar opciones de frases:

e Abundancia
Abundante sentir por los demds
Sentimientos en abundancia
Abundante sentir

e Jubilo
Sintiendo jubilo al ayudar
Convierte la necesidad en jubilo
Jubilo que se siente al ayudar

e Grandeza
Gran sentimiento
Siente grandeza al ayudar
Grandeza de sentir
Necesidad de grandeza al sentir

De las frases anteriores la que podria funcionar
como concepto es:

e Grandeza de sentir
Las otras frases no funcionan porque no se
relacionan con la necesidad.
Mientras que la frase escogida: “Grandeza
de sentir obtenida del opuesto de
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pequenez; es un senfimiento que se da
cuando en algunos casos no se puede hacer
algo ante una situacién especifica, como lo
es la pobreza del pais, y por lo mismo ante no
poder prestar ayuda a aquellas personas que
son victimas de ella y ofros problemas
sociales. Esta frase enfatiza la importancia de
sentir empatia por el sufrimiento de los demds.

Metdforas

Palabras relacionadas con el énfasis combinado
con palabras que las pueden sustituir:

Corazén - aporte: el corazdn es necesario
para dar vida al cuerpo y tener un desarrollo
normal, y el aporte es lo que necesita la
institucibn para mantenerse y continuar
prestando sus servicios.

Donacién de corazones que mejoran vidas
Corazén que late para los demds
Corazones latiendo para mejorar
Corazén a cambio de esperanza
Corazén donado para crecer
Corazdn semilla de esperanza
Corazén semilla de sustento
Corazones mejorando la realidad
Corazones mejorando situaciones
Corazones para mejorar condiciones
De corazén, solidaridad

Hermanos de corazén

Contribuye de corazén

La contribucién es tu corazén

De
concepto es:

Proceso de Conceptualizacion

Nudos - solidaridad: los nudos amarran las
cosas para alcanzar un mismo fin, y la
solidaridad busca adhesion circunstancial a
la necesidad de los demds.

Haciendo nudos para fortalecer redes
Nudos que unen esfuerzos
Aprendiendo a ser como nudos
Nudos que enlazan vidas

Puedes ser un nudo en la red

las frases anteriores la escogida para

La contribucién es tu corazén

Las otfras frases no reflejon con suficiente
claridad el énfasis y la necesidad del
proyecto, ya que para éste son importantes
los sentimientos o emociones que se
provoquen en el grupo objetivo para que
con ellos sea mas facil conseguir el aporte
econdémico para la institucion.

Esta frase a través de la metdfora une ambas
ideas, siendo los corazones la representacion
del aporte que necesita la institucion para
continuar con su labor, y la contribuciéon la
accién de aportar, sabiendo que no existe tal
contribucién de corazén, mdés que de una
manera simbdlica.
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Los conceptos obtenidos de los 3
procesos son:

¢ Sensibilizando corazones que comparten

Las palabras que forman parte de este
concepto refuerzan el énfasis  de
comunicacién porque los senfimientos o
emociones que el grupo objetivo siente al ver
la necesidad permite sensibilizarlos y por lo
mismo a que ayuden de alguna manera con
la institucion, compartiendo tiempo o dinero.

e Grandeza de sentir
A diferencia del concepto anterior, éste no
permite ver el énfasis reflejado claramente.
Ademds que las palabras no permiten
comprender que lo que se quiere es que las
personas aporten.

La contribucién es tu corazén

Este concepto funciona mds que el primero
(sensibilizando corazones que comparten)
porque hace referencia a que lo que se
necesita es el aporte para propiciar el
mejoramiento de las situaciones en las que las
personas viven, a fravés de la contribucion
que se diera a la ONG. Y es mejor que el
segundo (grandeza de sentir) porque hace
notar que es necesario que el grupo objetivo
se involucre y comparta de lo que fiene con
los necesitados, no sélo que sienta.

Proceso de Conceptualizacion

7.2 Concepto central

Frase: La contribucion es tu corazédn
¢Por qué?

Porque en esta frase el énfasis se hace notar
apelando a la sensibilidad o capacidad de un
corazdbn conmovido por la necesidad, que
reacciona a ella con el hecho de conftribuir con
aportes, que permitan con ello ayudar a la ONG
a gue cumpla con su principal objetivo: mejorar
la situacién en la que viven las personas a las
que afienden.

En este concepto los corazones representan los
aportes que busca la ONG para mantenerse y
confinuar su labor, pero también hace
referencia a la idea de que el corazén es el
recurso vital del cuerpo, como también lo es
para el funcionamiento de la ONG "“Asociacion
Amistad de Cristo Obrero”.

Y se decide que la palabra corazones sea parte
del concepto porque segun el Diccionario de la
Real Academia Espafola, el corazén es
representacién de buena voluntad, generosidad
y disposicion; que son aspectos que se necesitan
despertar en el grupo objetivo, para conseguir
sus aportes.
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Contenidos del Material Grafico

8. Contenidos del Material Grafico

8.1 Contenido teérico del material

MATERIAL INFORMATIVO MATERIAL PUBLICITARIO
Lo que somos y 10 puedes ser Nombre y slogan de la ONG
Nuestro fin Logotipo, correo electrénico, direccién y

2Qué hacemos? teléfono

Forma parte de nuestra obra
Informacién para contactarse con la ONG

Logotipo, correo electrénico, direccién y
teléfono

8.2 Contenido grdfico del material (Tabla de requisitos)

ELEMENTO FUNCION TECNOLOGIA EXPRESION

DE DISENO

Formato Permitir una facil | El pliego de papel bond mds grande que se | Sencillez
manipulacion maneja en Guatemala, segin la pdgina web de la | (sensacién)
del material Cooperativa de Papel de Guatemala y algunas

imprentas consultadas, es de 26 x 34" o0 22 x 34".

El formato se definird segun las proporciones del
tamano del pliego 22 x 34", por conveniencia al
momento de mandar a imprimir.
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Tipografia | Aportar identi- | Tipografia San Serif, de trazo delgado y normal para | Seriedad
dad a la publi- | facilitar la lectura en las cajas de texto muy | (sensacién)
cacién del ma- | parecidas a la Century Gothic, Avant Garde y Arial.
ferial Para los titulares y subtitulos se utilizard también San

Serif, pero con un trazo mds grueso que el de las
cajas de texto, pueden tener variantes que
permitan la diferenciaciéon de jerarquia, no serd la
misma que se utilice para el cuerpo de texto.

Fotografia | Destacar objeti- | Tomar fotografias digitales a color, para poderlas | Solidaridad
vamente la rea- | manipular PhotoShop. (sentimiento)
lidad en la que i E g
viven las perso- geiun o dos MB con la resolucion de la cdmara: 72
nas que asisten El:

a ésta ONG

Color Reflejar la rela- | Combinacién de colores contrastantes. Fraternidad

5 i 4 i 2 ntimiento

g;gg %‘i;nfzgroel Utilizar colores complementarios, por ser ellos l0s Ll

futuro podria e- que muestran mayor contraste de tono.

xistr  entre la | Hacer uso de la variacion de tonos.

ONG - 2y, 10§ it : ;
i Utilizar dUo tonos, manejados en Photoshop.

miembros de los

movimientos y | Impresién a dos tintas, pantone.

asociaciones

catdlicas

Diagrama- | Favorecer el | Combinar ejes verticales, horizontales e inclinados. Fluidez

cién recorrido visual (sensacién)

dando impor-
tancia a las
imdgenes

Reticula que permita una relacién entre imagen y
fexto de 50 - 50 o 60 - 40.

Utilizar equilibrio asimétrico. Y hacer notar actividad
en la composicion por la posicion de algunos
elementos.

MATERIAL PUBLICITARIO E INFORMATIVO PARA DAR A CONOCER LA ONG “ASOCIACION AMISTAD DE CRISTO OBRERO”
Contenidos del Material Grafico
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Contenidos del Material Grafico

Tabla de requisitos para las fotos

Fotos 1 Fotos de los nifios que pertenecen al centro nutricional, mostrando el estado
en el que se encuentran, para transmitir sentimientos al grupo objetivo y de
esta manera sensibilizar.

No sélo serdn fotos de cuando los nifios estdn mal, también habrdn de
cuando los nifnos ya van mejorando.

Fotos de los nifios que se quedan internos en el centro nutricional, en grupos,
solos y en actividades que se han realizado para ellos.

Esta es la fotografia mds importante, porque serd la que se utilizard como
mayor transmisora de sentimientos.

Fotos 2 Fotos de los alumnos del centro de estudios, mientras realizan actividades
escolares, que demuestren parficipacion e interés de parte de ellos. Asi como
superacion en su desarrollo integral como estudiantes.

Fotos 3 Fotos de las instalaciones con las que cuentan, ya que éste serd el marco en
el que las ofras dos fotos se tomardn, dando a conocer un poco la
infraestructura y las cosas con las que prestan sus servicios.

Se hard alguna toma en la que se observe un poco la vegetacién y el lugar
como tal, para lograr transmitir al grupo objetivo una idea clara de cémo es
la situacién en la que se vive en el lugar.

26




O. Medios y Formas de
Distribucion




MATERIAL PUBLICITARIO E INFORMATIVO PARA DAR A CONOCER LA ONG “ASOCIACION AMISTAD DE CRISTO OBRERO”

9. Medios y Formas de Distribucion

9.1 Estrategia de Implementacién

El primer material que se dard a conocer serd el
material publicitario, para comenzar por
intfroducir al grupo objetivo la ONG "Asociacion
Amistad de Cristo Obrero” y permitir que ellos le
reconozcan como institucion.

En el caso de los afiches se sugiere colocarlos en
las carteleras de avisos de las parroquias vy
salones parroquiales de la ciudad de
Guatemala (revisar el directorio eclesidstico de
la arquidiécesis de Santiago de Guatemala,
para obtener las direcciones de las parroquias).

Para la colocacién de los afiches se debe
establecer comunicacién con los encargados
de las parroquias. Si la parroquia se encarga se
dejardn un minimo de 4 carteles para que los
puedan cambiar si éstos sufren algun dafo
durante el aio que se pedird para ponerlos. Si el
delegado de la ONG tiene la autorizaciéon de
poner los afiches, colocard uno y realizar& una
revision del material peribdicamente (aproxi-
madamente cada 2 meses) para asegurarse de
que éste esté en buen estado.

En el caso del anuncio de prensa se hard
entrega del arte final para que ellos se
encarguen de publicarlo en la fecha vy

Medios y Formas de Distribucion

periodicidad acordada. La publicaciéon debe
de ser quincenal durante 6 meses aproxima-
damente, para lograr que el grupo objetivo
identifique la ONG.

Mientras el material publicitario estd presente
tanto en las parroquias como en los periddicos,
debe de comenzarse a entregar el material
informativo para ampliar los datos presentados
en el material publicitario; y con él terminar de
dar los detalles de cémo puede el grupo
objetivo ayudar a la ONG.

El material informativo serd entregado en las
oficinas coordinadoras de los movimientos vy
asociaciones catdlicas de la ciudad de
Guatemala, para que ellos las entreguen a sus
miembros en sus reuniones.

Se recomienda darle seguimiento a la enfrega
del material informativo, llamando o realizando
visitas para saber si el material fue suficiente o
necesitan mds y para conocer cémo ha sido
recibido y percibido éste.
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9.2Descripcion de cada pieza

Medios y Formas de Distribucion

PIEZA MEDIO DISTRIBUCION
Propdsito Fisico Cardacter Responsable | Duracion Lugar
Material Publicitario
Afiche y anuncio en | Impreso Publicitario Padre Jaime | Un afo en el | Departamento
periddicos : Avelar, es el | caso de los | de Guatemalq,
Dar a conocer al grupo delegado afiches, .'y 1 especiﬂcomenfe
objetivo, informacién sobre para llevar | publicacion la ciudad
la ONG "Amistad da Csio los artes del | quincenal en | capital.
Sirero. anuncio a los | los periddicos:
periddicos Prensa Libre,
acordados vy | Siglo XXI, y El
de colocar | Periédico; por
los carteles. 6 meses.
Material Informativo
Folleto: Impreso Informativo | Padre Jaime | El material | Departamento
Informar al grupo objetivo Avelar, serd | tiene una | de Guatemalq,
i ie cénvio. funeiarams el encarga- | duracion especificamente
ONG y qué servicios presta. do de recibir | aproximada la ; ciudad
Y cémo pueden elios y distribuir el | de 6 a 12 | capital.
ayudara. material. meses por
posibles
cambios en la
informacién,
y/o deterioro
del material.
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Bocetaje y Propuesta Preliminar

[O. Bocetaje y Propuesta Preliminar

Etapa 1 - Formato

Formato:

A partir de lo establecido en la
tabla de requisitos, el pliego de
impresion que se utilizard para
definir el tamafno de los formatos es
de 22x34". (A)
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B.1

L — . — e — ﬂ‘

G5 o

18)1

11"

Bocetaje y Propuesta Preliminar

El estudio que se realizé para definir
el tamano horizontal del formato,
parte del rectdngulo dureo, por ser
una medida estudiada y agradable
alavista. (B.)

Las medidas escogidas, de acuerdo
con el tamano del pliego fueron:
18 x 11", y para cambiar un poco el
formato se decide dividirlo en dos,
para que el folleto quede con la
mitad de alto del rectdngulo dureo,
lo que significa que el formato del
folleto tendria 5.5"; 18 x 5.5". (B.1)
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Bocetaje y Propuesta Preliminar

Con este formato establecido se ve
18"x 55" que dentro del pliego de 22 x 34"
caben 6 formatos para el folleto, lo
cual permite el aprovechamiento
N, e del tamafio para la impresion.  Asi
como también permitiendo el drea
de excesos para cada folleto.(B.2)

18"x 55"

B.2 x

A continuacién se boceta Ila

I } cantidad y el tamano de las

’ divisiones que tendrd el folleto. Se

parte de la medida horizontal y se

| | divide primero en 3, para hacer el

. ‘| folleto estilo frifoliar, quedando las

Bd: ol o ol SoulRee e L medidas individuales de cada
pdgina del folleto de 6 x 5.5".(B.3.1)
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Bocetaje y Propuesta Preliminar

Se divide también en 4 partes,
quedando las medidas de la
siguiente manera: 4.5 x 5.5". (B.3.2)

B.3.2 —_— a | ) |

Y por Ultimo se hace la prueba de
dividir el formato en 5 partes iguales,
guedando cada una de ellas de 3.6
x:515!4(Bi3:3)

g
w
w
I»
[

Se elige el formato de 18 x 5.5"
dividido en 4 partes iguales, con
medidas de 4.5 x 5.5" cada una,
dentro de esta medida caben casi
dos rectdngulos dureos, lo que
permite una buena aceptacion
visual del espacio a utilizar. La linea
5.5 marca (#) la division de los rectdn-
gulos contenidos en cada una de
las divisiones. También este tamario
permite un espacio prudente para
la diagramacién de los elementos, a
comparacion de las ofras dos
(#) opciones, las cuales Iimitobgn un
poco. Una por ser el numero
tradicional y la ofra porque el
tamafo que daba era muy
reducido (B.4)

4.5"

ks G

B.4
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Bocetaje y Propuesta Preliminar

« Posterior a esto se boceta el

portada 5 T despliegue que tendrd el folleto y la
Eﬁf‘""\/@ secuencia de la lectura en sus
pdginas. Los numeros indican el
orden que las pdginas llevardn y lo
portada 1 2 3 4 que estd arriba indica lo que hay en
la parte de atrds de lo que se ve.

i En esta propuesta la secuencia de
\ /\/—"M | la lectura es lineal, y el despliegue
B.4.1 / de los dobleces permite que la
S~ - lectura sea fluida. Es estilo
acordedn, y por ello las personas
pueden desplegarlo con facilidad y

seguir la lectura.(B.4.1)

Este folleto presenta un despliegue
portada estilo libro, ya que comienza por
tener dos pdginas, las cuales se
abren hacia cada lado
respectivamente y dejan ver el
contenido interno. En este caso se
2 observa un poco de dificultad a la
o M e e ’/> hora de seguir la lectura, ya que las

9 personas confunden la informacién
porque no saben por dbénde
4 5 6 comenzar a leer. (B.4.2)

B.4.2
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portada
B.4.3
6
portada contraportada /)
1 6 3 4 5
——_’_——lh‘ﬁ‘
portada
B.4.4 —
ortada 6
— P contraportada . q
-1
: 1 1 2 3 4
L/ g \———ﬁ——ﬁ

Bocetaje y Propuesta Preliminar

Se utiliza el despliegue anterior, pero
se decide cambiar la secuencia de
la lectura para ver cémo funciona.
El drea que sigue causando
confusion es el hecho de encontrar
una pdgina contigua a la 1 y que
ésta luego termine siendo la Ultima
del despliegue. (B.4.3)

En este despliegue, que intenta ser
diferente a los demds, también se
da el problema de la secuencia de
la lectura. Aunque el despliegue sea
sencillo, en cuanto a poderlo abrir y
cerrar. (B.4.4)

34




MATERIAL PUBLICITARIO E INFORMATIVO PARA DAR A CONOCER LA ONG “ASOCIACION AMISTAD DE CRISTO OBRERO”
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B.4.5
portada 1 6 3 3 :
Acd también el despliegue no
permite una fdcil secuencia en la
lectura, porque el orden de las
i pdginas se ve mezclado o cortado
por los dobleces. (B.4.5)
rtad 5
P e g contraportada ? /‘:.D
1 5 5 1 2 3 4

Paralelo a considerar un despliegue
innovador fue importante no perder
Tl L i de vista que lo fundamental es que
éste permita y facilite la lectura de
la informacién.

También hay que tomar en cuenta
la faciidad de abrir y cermrar el
folleto, para que el grupo objetivo
no tenga problema al terminar de
leerlo.

Por lo anterior se ve que el primer
despliegue (B.4.1) es el que mejor
responde a la funcién de facilitar la
lectura y ala comodidad en cuanto
a cuando se abre y se cierra, por su
despliegue de acordedn.
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Bocetaje y Propuesta Preliminar

zZ - : 26 7 e Para la definicion del formato del

afiche también se toma en cuenta
lo establecido en la tabla de
requisitos, y por ello se retoman las
I . . e medidas de los pliegos, quedando
r de mejor tamafo los carteles al
trabajar con el pliego de 26 x 34". A
este pliego le caben 4 formatos de
13 x 17" exactos, y por ello se

o decide dejar el formato de 12.5 x
16.5" para poder tener espacio
para excesos, el formato seria el
drea delimitada por los rectdngulos
117 "x1r 135 17° 13317 que se ven dentro de la separacion
en cruz del pliego. (C)
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Para su comodidad le presentamos una muestra de los espacios con las medidas utlizadas para anurcia
on ruestrss phginas (ntericres

| i |

Para definir el tamano del anuncio
de prensa se consultaron los
pardmetros establecidos por cada
uno de los periédicos en los cuales
se piensa publicar. (D)

Después de observar las opciones
que los periddicos manejan se
decide trabajar con la medida de
3M x 4M, ya que es la que mds se
acopla a las proporciones utilizadas
e en las demds piezas, aun cuando

las medidas en pulgadas varian un
i poco de peridédico a peridédico.

4M X 3M 4MX4M 4MX6M 4MXBM

MEDDA
Anche a611* M 660" m Ol" a6
Ao 4.56° K 6160 s

6MX4M GMXGM GMXSM

Ndu 10* m 0w

g
o e T e 28
39

2MX4M 2MX6M 2M X 8M

MED
Ancte: ez Anche: e Ancher a2 At
m asy A 6.106" A Ly Nt

3MX3M 3MX4M E&XGM 3MX8M

MEDIDA Ml
Aecho 4916° Ao 918" Arcro: 490" N ‘!Il
Mo 4583 A a168" Am L h

(EEEEEN
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3,222"XA.576" 3.222"X6.163" [ 3222”“%33} I Hg_z_gmz.s“ 4.917"X4.676"
(7p) |
L
] A i e B3 I Lt 121, 1 L .
o 2X3M 2X4M 2X6M 2X8M X3M
ke 4.917"X6,163" 4,917"X9.333" 4.917"X12.5" 6.611"X4,576" 6.611"X6,163"
O i o o i o e
=6 ‘-
c o mE] EEE T T

3X4M 3X6M aX8M  4X3M 4X4M

6.611"X0.333" 6.611"X12.5" 10°X1.413" 10°X2907"  10°X6.163"
w J S | —| - Rl
© : T o
g ] I RN
4X6M 4X8M 6X1TM 6X2M 6X4M

10"X9.333"

HBB Patricia Rivas

H

P Asesora de Publicidad
\CU 1 [ti K‘— privas @sigloxxi.com
4 Celular: 5678-1439

Directo: 2423-6213
Fax: 2423-6223

6X6M
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TAMANOS DISPONIBLES

Médulos B/N Q215 mds impuestos
Madulos full color Q365.50 mids impuestos

3x8 Modulos
4.915" ancho x 12.5" alto

lo"m:lwﬂm uu*mnw alto

BN Q10,320,00 - Q11,610.00 BN Q6,680.00-Q7,740.00 BN Q5,160.00 - Q5,805.00
FC Q17,544.00- Q19,737.00 FC Q11,696.00-Q13,158.00 FC Q8,772.00 - Q9,868.50

2x8 Médulos 4x6 Mddulos 3x6 Médulos
321" anchox 125" alto  6.611" ancho x 9.333" alto 4.915" ancho x 9.333" alto

BN Q3,440.00-Q3,870.00  BNQ5,160.00.Q5,80500 BN Q3,870.00 - Q4,353.75
FC Q5,848.00-Q6,579.00  FC (Q8,772.00-Q9,86850  FC Q6,579.00 - Q7,401.38

x4 Mddulos 3xd M Cintillo
10" ancho x 6.166" alto 4.9]5“ anchox 6.166" alto 10" ancho x 2.292” alto

BNQ3,160.00-Q5,605.00 BN Q2,560.00 - Q2,902.50
FC Q8,772.00- Q986850  FC Q4,386.00- Q4,934.25

39




MATERIAL PUBLICITARIO E INFORMATIVO PARA DAR A CONOCER LA ONG “ASOCIACION AMISTAD DE CRISTO OBRERO”

Bocetaje y Propuesta Preliminar

Etapa 2 - Mdrgenes, Reticula, Layout

Exploracion inicial:

Se comienza a establecer la reticula
que definird los bloques y ejes de
diagramacién, tomando en cuenta
la cantidad de informacién que se
espera transmitir y la utilizaciéon de la
fotografia, asi como lo establecido
en la tabla de requisitos.

Se realizaron las retficulas a compu-
tadora para tener precision en las
proporciones. De éstas la que se
elige es la tercera, por permitir con

sus columnas versatiidad para
‘ colocar los elementos de disenio y el

texto, asi como por la cantidad
de filas.

La reticula elegida  permite
dinamismo porque utiliza columnas
y filas impares.
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Con la reticula establecida, se inicia
el bocetaje de layout, estudiando
los espacios para colocar cada
elemento y de esta manera
mantener coherencia con o
mencionado en la tabla de
requisitos. Utilizando ejes verticales y
horizontales. Trabajando sobre la
proporciéon entre texto e imagen de
50-50 o 60-40.

Dentro de las opciones generadas
se escogen para seguir frabajando
las sefaladas con una flecha (B).
Permiten espacios en blanco, que
ayudan a generar fluidez dentro de
la diagramacién y la relacién ente
texto e imagen se aprecia de mejor
manera.

BT s BEC
; |
;
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_ ‘,,.-*.,._,,r,,.,

Ve g 4

® Ees ® Fotos @ Cuerpodetexto @ Titulos
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Estudio de Mdrgenes:

‘”____4_‘______<__,_____
S S

‘ Al concluir el bocetaje anterior se

analiza lo obtenido y se ve que no

cumple con lo necesario para

; poder diagramar, asi que se decide

- © @} - retomar esto y se comienza, con

cad Li - una mejor estructura de lo que
se quiere.

Después de elegir el formato, los
1 1 ! espacios internos, y el despliegue

del folleto se bocetan los mdrgenes.
o W 4 tnuda‘*)
oM v\x(.\-g-r\b o
ot ™S adhopht
o\ eyws\s‘» eV
lsdun, 03 la Y
asi cond apoye '@
Cuneids eli fo prtcey
el teoreido weal
pacenkiendo dow
;.‘,pgf‘mmu'- ooy
indelih ya gt
£3key putdin sl
o Loy nndlrghnes
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0.25"
Partiendo de la tabla de requisitos

se inicia con mdrgenes iguales (A), y
por su rigidez se descarta esta
opcioén.

A  continuacion se  prueban
0.25" 0.25" mdrgenes que se alternan en
sentido del reloj, para dar un poco
de fluidez dentro del espacio y que
éste sea menos rigido.

0.25"
A.
|
| iz,
} 0.5’
|
} La primera opcién se logra
i duplicando el primer margen de
| — 0.25 a 0.5 y luego siendo la mitad de
025 Q> 0.25" nuevo. (B)
|
|
|
0.5"
B.
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{ }
; 0.5 ‘
' 1
En el segundo se trabaja con el
, doble del primer margen y luego el
; triple, regresando después al doble,
3 e ; para completar la vuelta con el
0.25" ( > 10.75" original. (C)
Nt
|
|
| [
|
\
[
05 NS e
C.
05"

e P Y la tercera opcidbn se realiza
progresivamente hasta completar la
vuelta, va de 0.25" hasta 1" para
regresar a 0.25". (D)

~ La opcién D es la que se elige por el
0.25" ( w 0.75" movimiento visual que proporciona
. y por el espacio que permite para
colocar los elementos.
"
D.
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Reticula y Lauout:

il A partir del estudio de mdrgenes
4 ‘ realizado durante el proceso, se ve
que la reticula planteada anterior-
mente ya no va de acuerdo con el
: espacio y los mdrgenes estable-
i cidos, por ello se decide comenzar
a bocetar de nuevo la reticula. (E)

Se bocetan diferentes reticulas que
permitan la combinacién de
columnas vy filas para poder lograr
diferentes layouts.
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R et
B

Las reticulas escogidas son las
marcadas con una flecha, y se ve
en ellas la aplicacién del efecto de
espejo  para poder realizar
B i variaciones de diagramacion.
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Sobre éstas reficulas se trabajan las
pruebas de layout, comenzando
por pdginas individuales (F) y con-
tinuando con pareja de pdginas
(G).

Para este bocetaje, se sigue
tomando en cuenta lo establecido
en la tabla de requisitos, con
respecto a la relacidon entre la
imagen y el texto, asi como también
el manejo de espacios en blanco
para hacer notar la fluidez.
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Titulares

Titulares

texto

[
=
g
texto o texto
o
(O}
w0
|
itulares Titulares
texto texto
: Titulares
|

texto
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Después de bocetar a mano, se
inicia el proceso en la
computadora, teniendo presente
que dlli se puede tener precision de
medida (H).

Al estar bocetando el layout en la
computadora se observa que la
aplicacién del layout a pdgina
abierta (con efecto de espejo) no
serd funcional debido al estilo del
folleto y su secuencia en las
pdginas, y de que es mejor trabajar
cada espacio por separado, para
también asi cumplir con la idea de
asimetria.

Por ello los layouts se trabajardn
individuales, en base a los
presentados en pdginas abiertas del
bocetaje a mano.
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Titulares : ;
Los dos layots escogidos, permiten

fluidez dentro de la pdgina y la
relacion entre el texto y las
imagenes, mencionada en la tabla
de requisitos.

Titulares

texto texto

El inciso |. muestra el layout

frabajado para las opciones de

portada (A) y contraportada (B). Se
\ uliliza de base la reticula
establecida anteriormente. En el
caso de la portada se decide girar
la reticula para poder aprovechar
los espacios que ésta ofrece, ya que
en el primer boceto no se logra una
buena distribucién de elementos,
tomando en cuenta que del lado
| derecho de la portada estd la orilla
| que abre el folleto y que por lo
; mismo no deberia de estar
‘ encerrado con imdagenes.

‘ La contraportada (B), ufiliza los ejes
que dan las columnas para colocar
los elementos, a manera de equi-
< — librar pesos visuales dentro de ella.
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Etapa 3 - Elementos grdficos y Fotografias

Elemento gréfico: Corazén

Para darle énfasis al concepto, se
decide utilizar un elemento grdfico
que lo represente.

Por ello se elige el corazén, que se
trabaja a un nivel de abstraccién
de medio a alto, tratando de
rescatar su significado conceptual,
mds que el formal (referente
propiamente a la figura).

Del proceso a mano, se eligen 3
corazones para ser trabajados a
computadora, por ser los mds
representativos. La fila seialada por
la flecha muestra variaciones de un
mismo corazén. Y se elige el tercero
por su cercania y la definicion
de su frazo.
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Después de observar detenida-
mente el elemento anterior, hace

notar que el trazo del mismo es muy

' delgado y que la apertura que

tiene no beneficia al disefio, pues es

‘ preferible mantener una gestalt
. cerrada que abierta para llamar la
atencion del observador vy

fransmitir seguridad.
\ En los bocetos a computadora se
™ ’ ven los resultados de la eleccion de

las imdgenes relevantes en el

" S 5
f Lo ~N - / ,\) bocetaje a mano, y se eligen esos
W, O @), . b N corazones por tener un trazo mds

consistente que el corazén
trabajado anteriormente y por
cumplir con una gestalt cerrada.

52




MATERIAL PUBLICITARIO E INFORMATIVO PARA DAR A CONOCER LA ONG “ASOCIACION AMISTAD DE CRISTO OBRERO”
Bocetaje y Propuesta Preliminar

[ El corazén que se utilizard para los
materiales de ahora en adelante es
el sefialado por la flecha, porque a

diferencia de los demds tiene una

figura regular y su trazo grueso y
cerrado funciona mds que el
imegular y abierto.
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Fotografias cliente

actpxxti algunos desnutridos de alqmos dwmr‘dos de
EntrJer +UltCena marz junio 001
001 e T N

biblioteca consulta débora casa dic21 002
mayo23 002

desnutrido Gadiel y aesnuﬁlﬁ Gadiel y

desnutrido Gadiel y desnutrido Gadiel y
Ronaldo INGR julio... Ronaldo INGR julio... Ronaldo INGR julio... Ronaldo INGR julio. ..

X
\

desnutrido sjosé comapa desnutrido sjosé comapa  desnutridos copalapa
nenry ramirez novi8 010 henry ramirez novis 011 marzo09 007

P~

|
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Para las fotografias, se pidié al clien-
te que las proporcionara de su
banco de fotografias.

La muestra de las fotografias entre-
gadas por el cliente, se redujo a
través de la seleccion de ellas;
tomando en cuenta que tuvieran
buen tamaro y buena resolucién, y
que representaran la realidad en la
que viven las personas. También se
eligieron segun los parédmetros esta-
blecidos en la tabla de requisito.

En una de las visitas relazadas a la
ONG, se tomaron algunas fotos que
de igual modo fueron utilizadas
para la realizacion de la propuesta,
asi como también fueron Utiles unas
fotos  que se tenian de
anos anteriores.

Las fotografias giran en torno a lo
que la institucion realiza.

El criterio que se utilizdé para escoger
las fotos que se usarian en el
material a parte de la resolucién y el
tamano, fue que la imagen hablara
por si misma de la situacién
captada por la foto. También se
tomd en cuenta el contenido del
material y se tratd de elegir fotos
que representaran el contenido.

Las imdgenes seleccionadas estdn
marcadas con un recuadro verde, y
son éstas las que se utilizardn a lo
largo del desarrollo del material.
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keilin andrea ingr ago10 keylin andrea retozadero keylin retozadero jalpat  keylin retozadero jalpat
014 jalpat julio10 001 julio10 002 julio10 003

mecénica julio15 002

mecanica julio15 011 milvia egr marzo 009

e ———
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banda de musica febr  banda de musica febr biblio +meca +info
001 00 mayo09 001

desnutrido Gadiel Ixcanal desnutrido Gadiel Ixcanal desnutrido Gadiel Ixcanal desnutrido Gadiel Ixcanal
junio08 002 junio08 003 junio08 004 junio08 007

[
desnutrido sjosé comapa ¢ fotos spa desnutrido sjosé comapa desnutrido sjosé comapa
henry ramirez nov18 001 I......, . .co. - ... . - D02 henry ramirez nov18 004 henry ramirez nov 18 005

A e
1 -l
2 |

dia de la amistad 14febr  gadiel egr ago15004
024
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Fotografias disefiador
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Etapa4 - Tipografia

Eleccion de tipografia:

El estudio de la tipografia se basa
en los lineamientos establecidos en

s Jompoea Asociacion Amistad la tabla de requisitos, en donde se

de Cristo Obrero define la utilizacion de fipografia
Cuerpo de texto: Poppea — Lo ONG DAsodlacién Amistod Gristo Obrerol] (ADECO). e San Serif, de frazo delgado y normal
una organizaddn no gubemamental, sn drimo de lucro y de para facilitar la lectura. Y se
rolz catdlico. que trobaja desde hace aproXmadamente unos b taré fi fi titul
22 ofos en Guotemala, gestonada por ka Congregacién de ocetard tipografia para fitulares y
los Hermanas Amistod de Gisto Obrero. cuerpo de texto, ya que son los dos
e — tipos de texto con los que contardan
2‘ - - s - “‘t, . I , .
[ Titular Garfield ——® Acociacion Amistad : los materiales, por el fipo de

informaciéon a transmifir.

de Cricto Obrero |

Cuerpo de texto: Futura —» La ONG: “Asociacién Amistad Cristo Obrero” {ADECO),
es una organizacién no gubemamental, sin Gnimo de

lucro y de rofz catélica, que trabaja desde hace Para el cuerpo de texto, se escogen
aproximadomente unos 22 ofios en Guatemala, s ;
gestionoda porla Congregocién de las Hermanas Amistod la century gothic, poppea Yy futura
e : / UBt y Microsoft Sans Serif, para
realizar las pruebas con contenido
| . Asodiacion Amistad para ver la legibiidad de las
Titular. Larissa ; MiSMas.
de (risto Obrero
Cuerpo de texto: Century —- La ONG: "Asociociéq An:xjs'rod Cristo Obrero™
Gothic (ADECQ), es una organizacion no gubernamentall, ¢ a
sin @nimo de lucro y de raiz catélica, que trabaja Para escoger la fipografia de los

desde hace aproximadamente unos 22 afios en : ; Sty
Guatemdla, gestionada por ka Congregacién de h’rulor_es y subtitulos, s€ continba
las Hermanas Amistad de Cristo Obrero. trabajando con San Serif, pero con

un trazo mds grueso y con rasgos
que permitan reconocerla como
fitular, su frazo un poco mas libre,
variados, etc.
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Después de redlizar las pruebas de
las tipografias aplicadas a un
contenido se ve que la que mejor
cumple con las caracteristicas de la

Asociocion Amistad tabla de requisitos es la Futura LiBt, y

d€ CT"IS'I'O Otl"Gl'O su familia, para el caso de cuerpo
de texto, con la combinacion de la

letra Garfield para los fitulos.

Titular. Poussage — ™

Cuerpo de texto: Microsoft == La ONG: "AmciaCi')nAmiaadCliﬁoObtero" (ADECO),
Sans Serif es una organizacion no gubemamental, sin énimo de
lucro y de raiz catélica, que trabsja desde hace
aproximadamente unos 22 afios en Guatemala,
gestionada por la Congregacion de les Hemanas
Amistad de Cristo Obrera. Después de hacer la combinacién
de los fitulos con el cuerpo de texto
se ve que la tipografia Garfield
funciona, ya que tiene un poco de
mds grosor y su trazo no es
totalmente regular, lo que permite

que llame la atencién por ser titulo.
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Etapa 5 - Paleta de color

Seleccién de colores:

Partiendo de las especificaciones

de la tabla de requisitos, sobre el

uso de colores contrastantes en duo

tono, se establece que uno de los

colores que debe aparecer por su
pantone Purple ¢ significado eclesial y psicolégico es
el amarillo. Asi que a partir de él se
elegird el otro color para lograr el
duo tono.

pantone Yellow ¢

pantone Violet ¢ 4

pantone Pocess
Yellow ¢ 4 ;
pantone Reflex Blue ¢ El amarillo escogido es el pantone

yellow ¢, por la saturacion y brillo
que presenta. Y ya que en la tabla

pantone 2758 ¢ de requisitos se menciona el uso de
colores complementarios, se parte
de buscar los colores que

pantone warm read ¢ complementan al amarillo, 6sea el
morado y se decide también
agregar el azul y el rojo porque son

pantone red032 ¢ los colores que mezclados hacen
el morado.

pantone Yellow012 ¢

pantone 1225 ¢

pantone 116 ¢

En definitiva queda el amarillo con
el morado o el azul porque la
combinacién con rojo no seria Ufil
en la propuesta de dUo tono por el
color de los textos, mientras que con
el azul o morado podria ser factible
para el uso de texto. Y por esto el
color que se Utlilizard es el
pantone violet c.
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Etapa 6 - Fotografias en Photoshop y Diagramacion

Fotografias trabajadas en Photoshop A.

Fotos trabajadas en Photoshop:

En la tabla de requisitos se
establecié que las fotografias serian
manipuladas en Photoshop, para
poder converfirlas en ddo tono, y
poder asi cumplir con la funciéon y
tecnologia del color aplicado a la
fotografia.

Los colores elegidos anteriormente
serdn aplicados para dar el efecto
de duo tono a las fotografias, y la
ventaja de esto es que con dos
colores se puede lograr variedad en
el resultado de la combinaciéon al
manipular las curvas de los colores.
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e
 J0S¢ (B0

Lo que se hizo, después de escoger
las fotos, fue convertirlas a escala
de grises, para poder trabajar a dvo
tono. También se encuadraron las
fotos, tomando de ellas lo mas
importante para poder destacar la
readlidad en la que viven las
personas y el lugar en el que se
desenvuelven. Se decide que las
fotos no tengan esquinas y por ello
se aplica un difuminado, que
permita suavizar las lineas y esquinas
de la foto para hacerla menos
agresiva y diferente.

Con los colores escogidos se
realizaron varias pruebas para ver
qué combinacién, en las curvas
convenia mds para las fotos. Se
realizaron pruebas en pantalla e
impresas para poder observar el
resultado. (A)

Luego se escogid una aplicacién de
tonalidad para todas las
fotografias.(B)
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15 grados -15 grados
30 grados -30 grados
45 grados -45 grados
75 grados -75 grados

Commupiions Contamas aan van wimcs'n n Jug g £a & Carin Notiion . Hbiete biim do s prrsses -
e fe ol . . B
e 5
- o -

[
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Diagramacion:

En base a los layout establecidos se
comienzan a colocar los elementos
reales en los espacios
correspondientes.

Se comienza este proceso con el
disefio del folleto, tomando en
cuenta lo establecido en cuanto a
la relacién de las imdgenes
y el texto. Asi también se integra al
bocetaje la aplicacién de ejes
inclinados para agregarle a las
imdagenes la propiedad de llamar la
atencién, no sélo por su contenido
sino también por su colocacién
dentro del material.

Se hacen pruebas con los dngulos
de la inclinaciéon para ver cudl es la
mds apropiada para el material. El
dngulo escogido es 15, con la
opcién de variarlo en un rango de
10 a 25 grados, especialmente en el
caso de la portada.

1. En esta diagramacion se observa
que la aplicacién del layout varia
en cuanto a la posicion de la
columna destinada para las fotos, y
es en ésta en donde se prueba la
ubicacién del elemento  del
corazén, asi como la ubicaciéon y
manejo de color de la lineq,
elemento  grdfico de apoyo
establecido también en el layout.
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v 2. Los cambios que se readlizan en
base a la propuesta anterior son en
ﬂ cuanto al manejo del color de los

corazones y la ubicacién de ciertos
ﬂ elementos como los fondos del

texto. La portada evoluciong,
manteniendo la columna de fotos y
el espacio para el texto.

¥ hosphaikacién pors eifes y odubes
o o e y i o
wajerns v jorrodos wadic o8 om b rtes.

&

P i

e e
porn emnuwm, vt oves,

werguimeidn oe iss oEsy, oraeée por

o wrfemon v

£ 4 Canro Mumiciors! y ow Poneacién 8 oojeiro béuco ou wies proyecs o8
Toritor, an San Ixé, s propordora: carmagr s ormaciée pu o4 fbvanm para
o o .
mivar wne 40 ccecvose
i

El elemento de la linea pasa a ser
de un color sélido y se le coloca el
nombre de la institucion para faci-
Te recestamos litar el reconocimiento del material.

ADCO epera gracon & kon sporacions ¥ erm hacer uro soncziée e aisiaier
i tinshcent o & apied y o rsole ADCO,
» o

podésicas i ks

B barim s por rearms sorgragasin
i poriciper o ia Seet ave males
B comis 10 syumm encaray o8 ma 3 o Corboordien,
{arisins, 10 aETer Sponecorel st ¢
Iwassem se memeionu y pariei i &  cuinrm cootomrosivane i cor raiite
0 o eenbos e Jlporogua 1 dot wdn 1
-

Por ot s fiem o resurice huranes Pey
wlpenseaifio famerss sue.

pea s El layout en todo el folleto persigue
lograr también la asimetria que se
establece en la tabla de requisitos y
mantener unidad en el diseno.

o -

Aristad de Cristo Obrero
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3. Se ve que en la propuesta
anterior el color de fondo para los
textos compite con la idea de
expresar fluidez denfro de Ila
diagramacién y es por ello que se
decide quitarlos. Se observa que la
lInea, como elemento grdfico de
apoyo, funciona y se decide
continuar con ella.

Se ve que los textos de los fitulares
no aprovechaban el espacio
destinado para ellos, por lo que se
prueba hacer el fitulo en dos lineas,
no dadlineadas para generar un
recorrido descendente hacia la
informacion.

La portada tiene la combinaciéon de
ejes verficales, horizontales e
inclinados, mientras que el resto de
las pdginas no, esto provoca
incoherencia con lo que la tabla de
requisitos dice, por ello se llega a la
conclusion de que en las pdaginas
debe de hacerse algo para
rescatar lo de la tabla.
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4. En esta propuesta se trabajan los
ejes inclinados aplicados a las
fotografias para poder unificar con
la portada. La inclinacién que se
utilizé es de 15 grados, por ser una
leve inclinacién que igual permite
ver movimiento y ritmo dentro de las
paginas por la secuencia que
siguen las fotos inclinadas.

Al evaluar esta propuesta se
concluye que la diagramacion estd
lista para poder ser llevada a la
propuesta preliminar.
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A continuacion se trabaja la
diagramaciéon del afiche y el
anuncio paralelamente ya que las
medidas son muy parecidas y la
informacién  que  llevardn  es
la misma. Para el disefio del afiche y
el anuncio se decide continuar con
la misma linea grdfica, ya que se

nececitahnos sabe por el estudio del grupo

Te it objetivo que estas  personas

en este mundo identifican  mds los  disefios
parecidos que los diferentes.

para sembrar...

1. Manteniendo lo trabajado en el
proceso del folleto se retoma que
mds de alguna imagen debe de
tener inclinacién; asi como la
diagramaciéon debe favorecer el
recorrido visual y expresar fluidez, lo
que quiere decir que el espacio en
blanco es importante.

s cbtener una nolabie mejom en las condi
nothl- del nno y la mujer en los zonos uunlw!quuy Scm xtan,
principaimenta madionta ko aducaden socil y escolar.

A
’jf Amistad de Cristo Obrero
(o5
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2. La utilizacién del elemento del
corazébn crece para aportar
reconocimiento de la pieza vy
unidad dentro de las piezas,
utilizando el mismo espacio utilizado

% |

Te necesitamos en el folleto.
enestemundo
para seibrar... |
e i o e o o
2. i‘:ﬁ‘ Amisiud de Crislo Obrero
i 3r Teniendo establecida la
% diagramacion del afiche, se adapta
la propuesta 2 al tamaho del
‘ anuncio de periédico, cambiando
Tarocadbiite Unicamente la foto inclinada por
on ecte hundo \ otra para poder quitar una de las
pa'agerrbra' @ de la ONG, ya que por el tipo de
medio es preferible que vean a las
EEEEEREE g personas mds que al lugar
e h
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Propuesta Preliminar

Después del proceso de bocetaje, se elige esta propuesta como la preliminar porque es la que responde de
mejor manera a lo establecido en la tabla de requisitos. Los formatos son sencillos y permiten su facil
manipulacion.

La tipografia es lo suficientemente seria y las fotografias utilizadas representan objetivamente la realidad en la
que estas personas viven.

El color fue manejado en ddo tono y aplicado a las fotografias a través de Photoshop. Y la diagramacion
hace notoria la fluidez a través del uso de espacios en blancos y la combinacién de los ejes.

Folleto con cuatro dobleces de 18" x 5.5"

Exterior
INS'TH
Foma parte de
nuectraokbra
ADCO opem grocios o las aportacionss 81 quleres hocer uno donocidn de cuclquier
materioles ffinoncieras © an aspecias) y de indele 8 ADCO,
recursos humanes, ya ssan puntuales ©
periédicas. $i sieries interis por nuestra congregacién
s y quieres paricipar anla lobor que maliza
En cuanto o lo ayudo dnanciers y de ma- ' en Centroamérica,
teriales, se recloan aporfocionas desin.
e du ik ¥ i auieres colaborar aztivamente con nesotros
n los centros de Jalpatogua y San bidn en
Por lo que se refiere a recuraos humanos hay edidad de voluntoria/s, ‘
Amisiod de Crigo Obrero (ADCO) el penonal Rijo (Hermanas de lo Ascciacién L i
Teléforo: 52190830 Amistod de Cristo Obrero y empleades o B
Sitio Web: www.e-odscs.org tlempo complet & parcial) y &l velumariade. :::’H':"':!"_";' 5‘:. e :’" rh ‘j‘n_. et
Emai: infol@ a-odeco-org (cooparantes Ad-hanoram). 2 | g
Amistad de Cristo Obrero
!
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Contraportada

Amistad de Cristo Obrero (ADCO)
Teléfono: 52190830

Sitio Web: www.e-adeco.org
Email: info@e-adeco-org

Amistad de Cristo Obrero ® Amistad de Cristo Obrero
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ADCO opera gracias a las aportaciones
materiales (financieras o en especias) y de
recursos humanos, ya sean puntuales o
periédicas.

En cuanto a la ayuda financiera y de ma-
teriales, se reciben aportaciones desin-
teresadas de instituciones y particulares.

Por lo que se refiere a recurscs humancs hay
el personal fijo (Hermanas de la Asociacién
Amistad de Cristo Obrero y empleados a
tiempo completo o parcial) y el voluntariado
(cooperantes Ad-honorem).

Amistad de Cristo Obrero # Amistad de Cristo Obrero #
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PRaEE B e
-

Si quieres hacer una donacién de cualquier
indole a ADCO,

Si sientes interés por nuestra congregacién
y quieres participar en la labor que realiza
en Centroamérica,

Si quieres colaborar activamente con nosotros
en los centros de Jalpatagua y San Ixtén en
calidad de voluntario/q,

Puedes ponerte en contacto con nosotros
para mayor informacion, a la direccién de
correo electrénico: info@a-edeco.org

¢ Amistad de Cristo Obrero # Amistad de Cristo Obrero
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Portada

. Te necectamnos
en ecte mundo
para sembrar...

Amistad de Cristo Obrero
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Lo que somos
y tu puedes cer

Como seguidores de Cristo damas oulén.
ticosentido & nuestra vide, viviendo en
omistad su mensaje:

- Me anvid a evangelizar a los pabres.

Nurestro fin

Uevar el Evangelio de Crito, encamado
en una pramacién integrol  humana
y cristiona ol mundo de los sociul
y econémicamente débiles

2Que hacemos?

Cantumos con une ascuslo an Jolpotayuo
y dos en San bedn, ademds de las cursos
normales, se impore calequesis, inglés,
computocidn, talleres tcnicos y educacion
pare el hogor, Tumbién tenemos uno
académio de mecanogrofio.

Sagun oz fempos y posbiidedes, sn imparten
cursos de corte y confeccidn, e promueve
lo eriesania locel, & cultivo y uso de la soyo
y verduras, se proporcionc financiamiento
para sbone quinico y s inruduce ol sbono
ongénice.

Interior

En el Centro Nutricionul y de Formaciéan
Fomilior, en San lstdn, se proporciono:
consulte médice general, medicing exterma
y hasphalizocién pare nifos y adultes
desnulrides, tolleres de nulricién y selud pory
mujenes y jornodos médicas ombulonfes,

En el compo evangeliadar trabojemas con
comunidades (uvaniles que promueven los
volores humanos morcles y espiritucles.
Fonnacién pare calequisios, matrimonics,
avangelzacidn an los aldeas, aracion por
los anfarmos, eic.

1

Bocetaje y Propuesta Preliminar

El objstivo bisico da eslos proyacios as
conseguir lo larmacidn de los [deenes pars
el desarrollo sastenible de su camunidad.
Pora allo son neceserios instalaciones que
permiton unu sducucidn odecvudy y
cantinuadp; malerales pora los talleres
(mdeuinas de coser, equipo de cacing, s, ),
sl Cumo egquipanyento infenmafic; recumsos
humanas; inversién, ek...
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LO que somos

y tu puedes cer

Como seguidores de Cristo damos autén-
ticosentido a nuestra vida, viviendo en
amistad su mensaje:

- Me envié a evangelizar a los pobres-

Nuecto fin

Llevar el Evangelio de Cristo, encarnado
en una promocién integral — humana
y cristiana — al mundo de los social
y econébmicamente débiles.

Amistad de Cristo Obrero # Amistad de Cristo Obrero
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ZQué hacemos?

cHico
Gromion

Contamos con una escuela en Jalpatagua
y dos en San Ixtén, ademds de los cursos
normales, se imparte catequesis, inglés,
computacién, talleres técnicos y educacién
para el hogar. También tenemos una
académia de mecanografia.

Seg0n los tiempos y posibilidades, se imparten
cursos de corte y confeccién, se promueve
la artesanfa local, el cultivo y uso de la soya
y verduras, se proporciona financiamiento
para abono quimico y se introduce el abono
orgdnico.

Amistad de Cristo Obrero # Amistad de Cristo Obrero
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En el Centro Nutricional y de Formacién
Familiar, en San Ixtén, se proporciona:
consulta médica general, medicina externa
y hospitalizacién para nifios y adulios
desnutridos, talleres de nutricién y salud para
mujeres y jormmadas médicas ambulantes.

En el campo evangelizador trabajomos con
comunidades juveniles que promueven los
valores humanos morales y espirituales.
Formacién para catequistas, matrimonios,
evangelizacién en las aldeas, oracién por
los enfermos, etc.

# Amistad de Cristo Obrero # Amistad de Cristo Obrero
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El objetivo bésico de estos proyectos es
conseguir la formacién de los j6venes para
el desarrollo sostenible de su comunidad.
Para ello son necesarias instalaciones que
permitan una educacién adecuada vy
continuada; materiales para los talleres
(méquinas de coser, equipo de cocing, efc...),
asf como equipamiento informdtico; recursos
humanos; inversién, etc...

Amistad de Cristo Obrero ® Amistad de Cristo Obrero
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Anuncio de prensa 3M x 4M

Te necesitamos
eh este mundo
para sembrar...

Nuestra esperanza es obtener una nofable mejora en las
condiciones sociales del nifio y la mujer en las zonas de
Jalpatagua y San Ixtan, principalmente mediante la educacién
social y escolar.

| iab) Email: info@e-adeco-org

ALD el z
?'_0 Amistad de Cristo Obrero sitioV e-adeco.org
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Afiche de 12.5 x 16.5"

Te necesitamnos
enh ecte mundo
para sembrar...

Nuestra esperanza es obfener una notable mejora en las condiciones
sociales del nifio y la mujer en las zonas de Jalpatagua y San Ixtan,
principalmente mediante la educacién social y escolar.

Amistad de Cristo Obrero
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IIl. Validacion Técnica del Diserno

Preliminar

Se realizé la validacién técnica de las piezas de
la propuesta preliminar, con el propdsito de
verificar la funcionalidad, y codificacion de las
mismas. Para validar se hicieron fres instrumentos
diferentes, pasados respectivamente al grupo
objetivo, expertos en el tema y disenadores
graficos. (Anexo 5)

En la validaciéon participaron 6 personas
miembros de movimientos y asociaciones
catdlicas de la ciudad de Guatemala, como
grupo objetivo; 2 expertos en el tema religioso,
incluyendo al cliente de esta propuesta y 4
disenadores grdaficos expertos en disefio
informativo y publicitario.

Validacién con el grupo objetivo:

Se validé con el grupo objetivo para comprobar
si los materiales logran frasladar la informacién
adecuadamente y si los elementos grdficos
dentro de ellos tienen una colocaciéon que
facilite y apoye la transmision de la informacion.

Se obtiene de esta evaluaciéon que el grupo
objetivo, reconoce que el tamafo del folleto
facilita su manipulaciéon, y por lo mismo se
comrobora la funcién establecida para el
formato en la tabla de requisitos. En el caso de

Validacién Técnica del Diseiio Preliminar

los tamarfos del anuncio y del cartel, se aprecia
que el grupo objetivo los cree apropiados vy
proporcionales a la cantidad de informacion
que se desea trasmitir, aunque en el caso del
anuncio indicaron que la letra del parrafo estd
un poco pequefa, por lo que esta observaciéon
se tendrd en cuenta al momento de redalizar los
cambios. El formato fue percibido por el grupo
objetivo, como sencillo y natural, lo que indica
que los tamanos y formas son aceptados por
ellos, y que la tabla de requisitos se cumple en
este elemento.

La aplicacion de la tipografia en el material les
expresa formalidad y seriedad, gracias al uso de
tipografia sans serif y al manejo que se le dio
dentro de los materiales. La fipografia, en la
tabla de requisitos, pretendia transmitir la
sensaciéon de seriedad, lo cual se afirma con la
contestaciobn del grupo objetivo a las
interrogantes relacionadas con la tipografia.

La combinacién de los colores la relacionan con
el sentimiento de fraternidad, y la aplicacion de
las fotografias les transmiten solidaridad, tanto
por el contenido como por el color que se
maneja en ellas. Los colores les atraen y los
hacen sentir cobmodos con el material, eso fue
uno de los comentarios realizados por dos
personas del grupo objetivo.
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La colocacion de los elementos en los
materiales les parece a la mayoria, atractivay a
unos cuantos comun, esta observacion no sufrird
cambio alguno ya que la ubicaciéon
propiamente de los elementos no es en si la que
mds importa sino mds bien la comodidad que
sientan ellos al momento de leer la informacién.
Lo anterior afima que la diagramacién
favorece el recorrido visual y por ello no es
complicada para ellos.

En cuanto a la claridad del contenido, parece
existir un problema en el caso del afiche y el
anuncio, ya que el grupo objetivo comenté que
la informacién no expresaba con claridad cudl
era el fin de estos dos materiales, que no dicen
qué espera la ONG de ellos, al enterarse
de su existencia.

Los materiales logran, a través del disefio y del
contenido, que el grupo objetivo se sienta
conmovido, interesado y motivado a ayudar.

Los comentarios emitidos por el grupo objetivo
son: que la fotografia del colegio no la ven
apropiada para el afiche. El mensaje del afiche
y el anuncio no impacta lo suficiente, pues no se
da a entender el fin de éstos materiales. El texto
gue aparece abajo en el anuncio tiene una
letra muy pequena, por lo que dificulta el
traslado de informacién.

Validacién Técnica del Diseiio Preliminar

Validaciéon con expertos:

El instrumento de validacion para expertos se
pasé a dos personas especidlistas en el tema
religioso, una de ellas el cliente directamente. El
propdsito de este instrumento es verificar que la
informaciéon y la colocacién de los elementos
gréficos del material, haya sido trabajada de
manera apropiada en cuanto al tema y al
grupo objetivo.

La funcién del formato, su tamano y el tipo de
papel, segun la tabla de requisitos es permitir
una facil manipulacién del material, lo cual se
confirma en las respuestas dadas por los
expertos, ya que todos contestaron Qque
facilitaba su manipulacién y que permiten la
visibilidad y la transmisién de la informacién. Con
el instrumento también se obtuvo que la
expresividad del formato fue captada por los
expertos, ya que todos escogieron que el
formato les transmite la sensacién de sencillez.

En la tabla de requisitos la tipografia tiene como
principal objetivo aportar identidad al material,
por medio de la expresion de seriedad. A la
validacién los expertos contestaron que la
fipografia si les expresa seriedad, les facilita la
lectura y les llama la atencién.
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Los expertos asociaron los colores con el
senfimiento de fraternidad, permitiendo asi
afrmar la expresividad de este elemento vy
también la funcién escrita en la tabla de
requisitos, en cuanto a reflejar la relacién entre
la ONG y el grupo objetivo.

Como resultado de la validacion también se
obtuvo que las fotografias si transmitan el
senfimiento de solidaridad y a manera de
comentario se menciond que representaban la
realidad en la que las personas viven. Los
expertos perciben el elemento grdfico del
corazbn como una ayuda para la
representacion del concepto, lo cual es bueno
porque esa es su principal funcidn, ser un
soporte para el concepto dentro de las piezas.

En cuanto a la colocacién de los elementos, las
validaciones indican que es interesante vy
atractiva, pudiendo asi entender que la
diagramaciéon podrd ser bien aceptada por el
grupo objetivo.

Evaluando un poco el contenido del material, se
percibe que los materiales explican claramente
su confenido y que proporcionan suficiente
informacién para el grupo objetivo, y si esto se
da es probable que la ayuda que la ONG
necesita se dé y se vea de esta manera
satisfecha la necesidad del proyecto.

Los expertos comentaron que al cartel y al
anuncio les falta informacién sobre cémo
ayudar a la ONG. Especificamente, el cliente
menciond correcciones en cuanto al texto, y
pidi6 se utilicen las iniciales: ADECO para

Validacién Técnica del Diseiio Preliminar

cuando se hace referencia a la ONG, ya que
ADCO sdlo se utiliza en el caso del logotipo.

Validacién con disefiadores grdficos:

Esta validaciéon se realizd con el propdsito de
comprobar técnicamente la funcionalidad, de
la forma y el contenido del material propuesto.

Para la mayoria de los disefiadores el formato
de los materiales cumple con la funcién
establecida en la tabla de requisitos, siendo ésta
permitir una facil manipulacién del material. La
expresividad del formato les parecid que
transmitia sencillez, naturalidad y variedad; esta
respuesta no se percibe de manera negativa ya
que la principal de las 3 fue sencillez y la que le
sigue es un sindbnimo de esta palabra, la tercera
es la Unica que difiere en significado, pero por
ser minoria se decide que no habrd cambio
alguno en cuanto a la expresividad el formato.

Evaluando las proporciones de los formatos, los
disenadores afiiman que permiten su facil
reproduccion, lo cual es importante para poder
cumplir con el presupuesto establecido
por el cliente.

En la tabla de requisitos la tipografia tiene como
funcién aportar identidad al material; y esto lo
afirma la respuesta obtenida en la validacion de
los disenadores grdficos. Ellos perciben que el
uso de la fipografia es mds casual que seria, y
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uno de ellos menciond que quizd era casual
informativa.

En cuanto al tamano de la tipografia la mayoria
coincidié con que es proporcional al material, lo
que indica que la legibilidad de la misma se ve
favorecida.

La percepcion en cuanto a la manipulacion de
los colores en duo tono es que reflejan la
relacion que existe entre la ONG y el grupo
objetivo, expresando el sentimiento de
fraternidad; y con esto confimando o
establecido en la tabla de requisitos, de
acuerdo al concepto manejado.

La fotografia tiene como funcidn principal
presentar objetivamente la realidad en la que
viven las personas que asisten a la ONG, y en la
validaciéon se corrobord esta funcién, asi como
también la expresividad de la fotografia, siendo
ésta la evocacién del sentimiento de
solidaridad.

En cuanto a la diagramacién, se establece en la
tabla de requisitos que ésta favorecerd el
recorrido visual dando importancia a las
imdgenes, lo cual no se logré porque en la
validaciéon las contestaciones que se tuvieron
fueron que los textos eran mds importantes o
que ambos (textos e imdgenes) eran
importantes. Con respecto a esto no se
aumentard la cantidad de las imdgenes porque
se considera que con las que hay es suficiente, si
se pusieran mds, los espacios en blanco se
perderian y el material se veria recargado.

Validacién Técnica del Disefio Preliminar

Reconocen que el elemento grdfico del
corazén representa y apoya el concepto,
confirmando asi su fin y funcionalidad.

Para saber si el concepto se percibe, se realiza
una pregunta en la validacién que pretende
confirmar que en la propuesta se maneja una
idea principal; y es contestada de manera
acertada, todos los disehadores notaron que la
idea principal es Corazones mejorando
sifuaciones.

Los comentarios mds relevantes, realizados por
los disefiadores en cuanto a la validacion de los
materiales son: que les gusta la idea del
concepto y que la linea grdfica lo apoya.
Respecto a la linea grdfica comentaron que
seria bueno analizar si se le puede colocar un
recuadro delgado a las fotos, en azul o amarillo,
porque el blur estd de mds. Esto se tomard en
cuenta para compensar la importancia que se
queria dar a las imdagenes, ya que el recuadro
atraeria la vista del grupo objetivo hacia las
im&genes. La jerarquia de las fipografias estd
bien aplicada y los textos son los necesarios,
estd la informacién justa.

Las fotografias estdn muy pequefias, se ven
mejor en donde aparecen sobre los ejes
inclinados, para resaltarlas se pueden enmarcar
en azul con una linea delgada. De nuevo este
comentario hace que con mayor razén se tome
en consideraciéon lo del recuadro en las fotos.
Los colores del material no son complementarios
Unicamente, el azul y amarillo segin el circulo
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cromdtico si lo son, sin embargo el café o sepia
de las imdgenes es una combinacién
de estos dos.

El corazén y textos tienen mds importancia que
las imagenes dentro del formato, probar ampliar
las imdagenes. Con respecto a esto, se trabajard
la idea del marco para tratar de compensar
importancias en los elementos. En el anuncio de
prensa cuidar el tamano de las imdgenes ya
que la ganancia de punto podria empastar y as
perder claridad; para ello se revisard la
saturacion de las imdgenes para evitar que esto
suceda. La ufilizacion del cintilo en la parte
inferior de las piezas estd bien aplicada, sin
embargo en el folleto se vuelve mondtona la
informacién. El fin de este cintillo es remarcar el
nombre de la ONG, por lo que no tendrd ningin
cambio, ya que se desea que el grupo objetivo
vea presente siempre el nombre de la
institucion, y los disefiadores lo perciben
mondétono porque no son parte del grupo
objetivo y no lo ven con esa funcion.

Cambios:

Segun lo descrito anteriormente, se deciden
redlizar algunos cambios a la propuesta para
poder solventar aquellos aspectos que no han
quedado claros para el grupo objetivo, o que
técnicamente pueden mejorar. Tomando en
cuenta las sugerencias y observaciones los
cambios a realizar son los siguientes:
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Antes Después

[

|

‘ Lo que somos Lo que somos

y tu puedes e y tu puadec car

Como seguidores de Cristo damos autén- Como seguidores de Cristo damos autén-
ticosentido a nuestra vida, viviendo en tico sentido a nuestra vido, viviendo en
amistad su mensaje: amistad su mensaje:

- Me envié a evangelizar a los pobres- - Me envié o evangelizar a los pobres-

Nuestro fin Nuectro fin

Llevar el Evangelio de Cristo, encarnado
en una promocién integral — humana
y cristiana — al mundo de los débiles en lo
social y econbémico.

Llevar el Evangelio de Cristo, encarnado
en una promocién integral - humana
y cristiana - al mundo de los social
y econémicamente débiles.

)

Amistad de Cristo Obrero ¢ Amistad de Cristo Obrero Amistad de Cristo Obrero ¢ Amistad de Cristo Obrero #

Se cuestiona la utilizacién del difuminado | Tomando en cuenta la sugerencia, con respecto a las
en las fotos y se sugiere agregarles un | fotos se analiza el uso del difuminado y se comprueba
marco. Asi como en esta pdgina | que no es necesario par la propuesta, que al
especificamente, el cliente pide un cambio | contrario, choca un poco con la linea manejada, por
de redaccion. ello se decide quitar el difuminado y agregar el marco
a las fotos para hacerlas resaltar.

También se realiza el cambio de la redaccién de esta
pdgina y de algunas ofras correcciones en cuanto a
texto en todo el material.
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Amistad de Cristo Obrero (ADCO) O
Teléfono: 52190830

Sitio Web: www.e-adeco.org
Email: info@e-adeco-org

Amistad de Cristo Obrero (ADECO)
Teléfono: 52190830
Sitio Web: www.e-adeco.org

Email: info@e-adeco.org
Amistad de Cristo Obrero e Amistad de Cristo Obrero

Se menciond que la utilizacién de la franja | En base a esta sugerencia se estudia si la franja podria
azul en la propuesta estaba bien | funcionar Unicamente en el interior del folleto, y se ve
empleada, pero que se perdia un poco de | que si es factible. Debido a este cambio el logotipo
coherencia cuando se veia en la | crece un pocoy el espacio de abajo es aprovechado
contraportada y en la portada no. para colocar la informacion de la ONG.

En consecuencia con el cambio anterior, las fotos se
frabajan bajo la misma idea, utilizando el marco vy
dejando espacio entre ellas para contribuir con la
fluidez de la diagramacion.

La saturacion de las fotografias se revisa para evitar
que se empasten a la hora de la impresion.
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AlD
[+
Te neg:vta’nos Te necesitanos
en e mundo en ecte mundo
para sembrar... para cefnbrar...

Nuestra o3 obtaner una nelablo maje las condicion
e s s e e e
principel olor.

oyl Ayudance o mejorer Iz condiciones sociales del nifo y in mujer, | §
Imente mediame la oducacion todel y atc

aspaciaimante an laszonas da Comepa y aldess cireunvecinas da
Jnlpotague, Quesads, Juliepa y Son Joa Asstemps.

Para concer cémo puedes ayudar, ponte en corfacio ton nestoros
@ la siguiente direceién: info@e-odeco.org, o visita nuestro sitio web:
www.e-adeco.org

Alo
_i_’ Amistad de Cristo Obrero

En el afiche la observacion que se dio es | Se trabajé con el cliente la redaccién de la
que la informacibn no era lo |informacién a colocar, tanto en el afiche como en el
suficientemente clara, y que la fotografia | anucnio, y se decide cambiar la foto del colegio por
del colegio no aportaba mucho. otra que tansmita mds sentimientos al grupo objetivo.
Asimismo las fotos tiene la aplicacion del recuadro y el
difuminado ya no estd presente.

Para colocar el nuevo texto, se estudian los tamanos
de las letras y los espacios en blanco en cuanto a ejes,
para poder ubicar el texto de manera que permita
siempre la fluidez en la diagramacién.
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Te hecesitamnos Te necesitamos
en este mundo en ecte mundo

para cetrbrar...

Nuesira esperanza es oblener una notable mejora en los o
condiciones sociales del nino y la mujer en los zonas de
, principaimente medionte lo educoci

voy
soclol y escolor.

Ayudonos o mejorar los condicionas secinles del nifay lo mujer,
especialmente en los zenas de Comaps y oldsas cireurvecinas
de Jolpatagua, Quesada, Jutiope y on José Acaempa.

Pora concar sdmo puedes ayudor, ponte en contacto con nosieros
alasiguiente direccién: info@e-adeco.or, © vista nuesTo sitic
web: wwew.e-adece.crg

AlD
T Amistad
/

Alb
St Amistad de Cristo Obrero
ol

Las mismas sugerencias realizadas en | En base a lo sugerido, el texto se vuelve a redactar
cuanto al cartel se mencionan para | para mejorar la transmicion de la informacion. Y el
el anuncio. corazén disminuye de tamafio para permitir que el
texto crezca.
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[2.Propuesta fimal y Fundamentacion

Propuesta final folleto 18 x 5.5"

Lo que somos
y tu puedes cer

Como sequidores de Cristo damos autén-
tico senfido a nuestra vida, viviendo an
amistad su mensaje:

- Me envié o evongelizar o los pobros-

Nuectro fin

Levar el Evangelio de Cristo, encarnado
en una promocién integral - humana
y cristiona — al mundo da los débiles en lo
social y econdmico,

2Qué hacemos?

Contamos con una escuela en Jalpatagua
y das en San Ixdn, ademés de los cursos
normales, se imparte colequesis, inglés,

, talleres écnicos y educacién
paro ol hogar. También fenamos una
académia de mecanografia,

Segin los tiempos y posibilidades, se imparien
cursos de corta y confeccion, se promueve
la artesania local, 2l cullivo y uso de la soya
y verduras, se proporciona financiamiento
para abono quimico y se introduce el abono
organico,

Amistad de Crist

En el Centro Nulricional y ce Formacién
Familiar, en San Ixtén, se proporciona:
consulta médica general, medicina exterma
y hospitalizacién para nitos y adultos
desnutridos, falleres de nutricidn y salud para
mujeres y jornadas médicas ambulantes.

En el compo evangelizador frabajomos con
idades juveniles que los

valores humanos morales y espirituales.

F para

evangelizocién en las aldeas, oracién por

los enfermos, etc

Amistad ¢ sto Obrero @ Amistad de

Crisfc

Propuesta Final y Fundamentacién

El objetivo bésico de estos proyectos es
consaguir la formacién de los jévenes para
el le de su c Jod.
Para ello son necesanas instalaciones que
permitan una educacién adecvada y
continuada; materiales para los tallares
{méquinas de coser, equipo de cocing, efc...),
asi come equipamiento informéfico; recursos
humanos; invarsién, elc...

1d de

Cristc

Forma parte de
nuectra obra

ADECO opera gracios a las aportaciones
moateriales (linancieras o en especias) y de
recursos humanos, ya sean puniuales o
periddicos.

En cuanto o la ayuda finandiera y de ma-
Jeriules, v 1eciben uporluciones desi
teresndas de inslituciones y parliculares.

Por lo que so refiers a recursos humanos hay
el personal fijo (Hermanas de la Asociacién
Amislad de Cristo Obroro y empleades o
nempo complero o parcial) y el voluntanado
(cooperantes Ad-honorem).

Si quieres hacer una donacién de cualquier
indole 0 ADECO,

Si sientes interés por nuestra congregacion
y quisres paricipar en la laber que realiza
en Centroamérica,

Si quieres colaborur ctivamente con nuotros
en los centros de Jalpatogua y Sen Ixtén en
calidad da voluntario/a,

Puedes ponerte en contacto con nosolros
para mayar informacion, o le direccién de
correo electrénico: info@a-edeco.org

Amistad de Crisio Obrero (ADECO)
Teléfono: 52190830

Sitio Web: www.e-adeco.org

Email: info@e-odeco.org

Amistad de Cristo Obrero

ero & Amistad
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Propuesta final anuncio 3m x 4m

Propuesta Final y Fundamentacién

Te hececitamnos
eh ecte mundo
para semnbrar...

Ayudanos a mejorar las condiciones sociales del nifio y la mujer,
especialmente en las zonas de Comapa y aldeas circunvecinas
de Jalpatagua, Quesada, Jutiapa y San José Acatempa.

Para concer cémo puedes ayudar, ponte en contacto con nostoros
a la siguiente direccidn: info@e-adeco.org, o visita nuestro sitio
web: www.e-adeco.org

AlD Teléfono: 52190830

Y2, Amistad de Cristo Obrero sitio Web: w

S Email : infc

e-adec 0.0rg

Je-adeco.org
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Propuesta final afiche 12.5 x 16.5

Te necesitamos
en este mundo
para sembrar...

Ayudanos a mejorar las condiciones sociales del nifio y la mujer,
especialmente en las zonas de Comapa y aldeas circunvecinas de
Jalpatagua, Quesada, Jutiapa y San José Acatempa.

Para concer cémo puedes ayudar, ponte en contacto con nostoros
a la siguiente direccién: info@e-adeco.org, o visita nuestro sitio web:
www.e-adeco.org

_tt Amistad de Cristo Obrero
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Fundamentacion

Formato

Folleto

= El formato tiene como funcién
principal  permitir una f&cil
manipulaciéon del material. Y
para lograr que su funcién se
55 | cumpliera sus medidas fueron
estudiadas utilizando el
rectdngulo dureo, por ser ésta
una medida agradable a la
vista, y de facil manipulacion
por el estudio de proporcién
que ftiene. Los formatos del
cartel y del folleto son en base
a este estudio, y en el caso del
anuncio se buscd una medida
que se asemejara a las
proporciones de las ofras dos
piezas.

4.5

Ao s s s e o s i it s il

T ! e’ e o et i s el

Cartel Anuncio
125"

16.5"
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Tipografia

Cuerpo de texto
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz FuturaltBT 14
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ La tipografia ufiizada permite
abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz Futural BT 12 que los textos sean legibles y de
ABCDEFGHIJKIMNNOPQRSTUVWXYZ este modo faciliten el traslado
abedefghijkimnfiopqrstuvwxyz FuturaltBT 10 de la informacién. La del

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ cuerpo de texto tiene un trazo

delgado vy bastante recto,

Titulos expresando  seriedad, para
- - fransmitir la importancia de la
Garfield, t'tu'a[eg 18 informaciéon y la de los titulares
ABCDEFCHIJKLMNNOPQRSE tiene trazos mds redondos que
TUVWXYZ le dan movimiento a la

tipografia y por tanto equilibran

ARCDEFCGHI KL MNNOPGIRG en el disefio vertical y horizontal
que se manejo.
TUVWXYZ 24

ABCDEFCHIJKLM
NNOPQRETUV 36
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Fotos

Las fotografias utilizadas repre-
sentan objetivamente la rea-
lidad en la que las personas
que asisten a la ONG viven,
permitiendo asi crear un vinculo
entre el grupo objetivo y el
contenido de los materiales,
para que la informacion sea
percibida de mejor manera.

Se trabajaron en duo tono
porque el presupuesto del
cliente es corto, y la impresién
a dos fintas resulta ser una
buena soluciéon. Ademds los
tonos que se lograron son el
resultado de la combinaciéon
de los dos pantone, y le dan un
toque cdlido de solidaridad al
material.

A las fotografias se les colocd
un recuadro azul para darles
importancia dentro de la
diagramacion.
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Color Los colores utilizados son
complementarios, en el circulo
de color de doce tonos.

Se escogid el amarillo por la
asociacién que éste tiene con
la iglesia catdlica, con respecto

.pamonevldetc a la bandera de la iglesia

pantone Yellow ¢

catdlica, y el color comple-
mentario de este amarillo es el
azul purpureo.

Y al ser frabajados estos colores
como duo tono se buscd
encontrar una fonalidad
semejante a la sepia para
brindar calidez al disefio, y
apoyar la  fransmision  del
sentimiento de fraternidad.

Elemento grdfico del corazén

Como ya se explicé en el
proceso de bocetaje, se
desarrollé el elemento grdfico
del corazdén, con un nivel de
abstraccion de medio a alto,
para poder representar el
concepto y hacerlo presente
en el material, dd&ndole
importancia a lo que el grupo
objefivo pueda percibir vy
codificar en cuanto al corazén.
En el corazdn se utilizando los
dos colores elegidos para
mantener la funcién de
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Diagramacién

Te necesitamos
‘ ‘ en este mundo
para sembrar...

En cuanto a la diagramacion
las decisiones tomadas iban en
cuanto a que es importante
que en el material exista fluidez
y un recorrido visual que
permita la comprension de la
informaciéon con facilidad.
Debido a que el grupo objetivo
estd acostumbrado a que las
piezas de disefio tengan
relacion, se decidié utilizar la
misma linea grafica en las 3
piezas, para que ellos pudiesen
observar confinuidad y similitud
en todos los materiales.

| Apsdurios u iejoron ko combiiones sockales dul 1ty b oy
B #tpacialmente en les zenas de Camapa y oldecs circumvecinas
de Jalsatagua, Quesada, .utiopa y San José Acalenca.

Pore, conear cbmo [ eclas ey, ponte an contacse on nosomt
a la siguiente direcaén: info@e-odeco.org, o vaila ruestro sic
webt vamv.o adeco.org

ALD
T Amistad de

La frase utilizada en las 3 piezas
fue dada por el cliente, el cual
pidi® que ésta apareciera en
todas las piezas que se fueran a
disenar.

Folleto Tomando en cuenta la tabla
de requisitos, obtenida de la
aplicacion del concepto ‘“la
confribucién es tu corazéon”, se
aplica una diagramacién para
las tres piezas que fuese fluida y
que permitiera al  grupo
objetivo entender la secuencia
de los textos, en el caso del
folleto, con faciidad y sin
complicacion.

97




MATERIAL PUBLICITARIO E INFORMATIVO PARA DAR A CONOCER LA ONG “ASOCIACION AMISTAD DE CRISTO OBRERO”

Propuesta Final y Fundamentacion

Para lograr que la
diagramacién favoreciera el
recorrido visual y le diera
importancia a las imdagenes, se
decidi6 aplicarle a las
en este mundo imagenes un recuadro que las
sobresaltara y también darles la
cualidad de girar sobre los ejes
% inclinados, mencionados en la
pwakcesciee - tagbla de  requisitos.  Aunque
estos ejes no existen
propiamente en la reticula
establecida, se aplican en la
Anuncio colocaciéon de las imégenes a
: través de la inclinacion a 15

grados de éstas.

A]D
En base a la reticula estable-
cida se colocaron los elemen-
tos, dando importancia a la ge-
neraciéon de espacios en
blanco. Los mdrgenes limitaron
el contenido del texto pero los
elementos como el corazén, el
cinfillo o las fotografias aprove-
charon estos espacios para
tener una mejor colocacién de
acuverdo a ejes establecidos
por los mdargenes. La ubicacién
de las fotos y del corazén dicta
también ejes para coincidir
textos y evitar asi que la vista
del lector se pierda.

Te necesitamnos
eh este mundo
para semnbrar...

yude amejorar ks sociales delnifoy la mujer,
especialmente en los zonas de Comapa y aldeas circunvecinas
de Jolpatagua, Quesada, Jutiopa y San José Acctempa.

Para concer cémo puedes ayudar, ponte en contacto con nestores
a lo siguiente direccién: info@s-adeco.org, o visita nuestro sific
web: wvav.e-adeco.org

AlD
1:‘ ©  Amistad de C o Obrero
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Afiche La colocacién de los titulos, en
el folleto, en la portada y en las
otras piezas, se decide hacer
con una especie de grada
para permitir llevar la lectura
(vista) del grupo objetivo hacia
el contenido de la pieza.

El corazdn estd presente en
cada uno de los fitulos para
diferenciar el cambio de
informacién y para continuar
apoyando el concepto ‘“la
conftribucién es tu corazdn™.

En el caso del afiche y del
anuncio, el logotipo se colocd
dentro del corazbn para
reforzar el sentido que se quiere
transmitfir con el concepto, que
la contribucién sea un aporte
para la ADECO.

Te necesitamos
en este mundo
para sembrar...

Ayudanos a mejorar las condiciones sociales del nifio y la mujer,
especialmente en las zonas de Comapa y aldeas circunvecinas de
Jalpatagua, Quesada, Jutiapa y San José Acatempa.

Para concer cémo puedes ayudar, ponte en contacto con nostoros
a la siguiente direccién: info@e-adeco.org, o visita nuestro sifio web:
www.e-adeco.org

51— Amistad de Cristo Obrero
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I3.Produccion y Reproduccion

13.1 Especificaciones técnicas para el
desarrollo de las piezas

FOLLETO

El tiraje serd de 5000 ejemplares, en papel bond
de 80 gramos, tiro y retfiro. DUo tono, dos tintas
pantone: pantone yellow ¢ y pantone violet c.
De 18 x 5.5 pulgadas. Con dobleces estilo
acordedn, cada doblez de 4.5 pulgadas.

AFICHE

Se imprimirdn 1000 afiches, en texcote c12, tiro.
DuUo tono, dos tintas pantone: pantone yellow ¢
y pantone violet c. De 12.5 x 16.5 pulgadas.

ANUNCIO
Pauta en pdginas interiores, 3M x 4M. Dos
colores.

13.2 Informe técnico que acompaiia los
archivos digitales para imprenta

Departamento de Disefio Grdafico
A quien interese:

Se adjunta un CD en donde se encuentra una
carpeta con el nombre de “"ADECO FINAL", y
adentro de ella estdn las carpetas de cada una

Produccién y Reproduccién

de las piezas: “FOLLETO", "AFICHE", "ANUNCIO",
en cada una de ellas estd el arte final con su
respectivo folder de imdgenes para realizar la
impresién del material.

Las piezas fueron disenadas en Freehand 11, y
pueden ser impresas desde la version 9, 10 U 11
de este programa segun sea su caso. El texto
estd en paths. Todos los archivos fienen sus
respectivos excesos, y han sido manejados en
DUo Tono, para ser impresos a dos tintas. Las
fotografias fueron trabajadas en Photoshop CS2
y guardadas con la extensiéon: EPS y TIFF (por si la
impresion las requiriera), a 250 dpi. Esto aplica
para cada una de las piezas.

Ademds se entrega una prueba impresa de
cada material, para tener una referencia real
de las piezas; los colores podrdn variar debido al
tipo de impresiéon, y por lo mismo no se
comenzard el tiraje hasta no ver una prueba de
impresidon para autorizar el color. La impresion se
hard segun las especificaciones de la
cotizacién: Tiro y refiro (en el folleto), firo
(afiche), bond 80g, dos tintas.

Cualqguier duda por favor comunicarse con
Andrea Rosales Puaque

Cel.: 510-3733
andy_alex42@yahoo.com
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13.3 Presupuesto de diseno y de
impresion

PRESUPUESTO DE DISENO

El presupuesto del disefio de las piezas incluye,
toma y retoque de las fotografias, bocetagje,
diagramacioén, propuesta preliminar, cambios
de texto si son necesarios, propuesta final y artes
finales por cada pieza.

TOTAL Q 3,500.00

PRESUPUESTO DE IMPRESION (anexo 6)
Folleto

ARYME cotizd 5000 folletos con las
especificaciones del punto 13.1 a ... Q 2,750

CIFGA cotizd 5000 folletos con las
especificaciones del punto 13.1 a ... Q 2,622

Afiche

ARYME cotizé 1000 afiches con las
especificaciones del punto 13.1 a ... Q1,350

CIFGA cotizd 1000 afiches con las
especificaciones del punto 13.1a ... Q 2,518

Produccién y Reproduccion

Anuncio

Prensa Libre cotizdé a full color el anuncio
de 3 x 4 Médulos en pdginas interiores a...Q 8424

Siglo XXI cotizé a full color el anuncio de
3 x 4 Mbdulos en pdginas interiores a... Q 5278.50

El Periddico cotizd a full color el anuncio de
3 x 4 Mddulos en pdginas interiores a... Q 4934.25

13.4 Sistema de impresion o
reproduccion

El anuncio se imprimird en prensa, porque es el
sistema que utilizan los peridédicos.

Debido a la cantidad del tiraje del folleto (5000)
y del cartel (1000) se decide que el sistema de
impresion a utilizar serd litografia, por la calidad,
claridad y definicibn que ayudara a que el
material sea percibido de buen modo por el
grupo objetivo y de la misma manera la
informaciéon sea llevada con éxito. Ademdas la
litografia permite la impresion de materiales
trabajados a duo tono con pantones.
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I4. Conclusiones y Recomendaciones

Conclusiones

Para facilitar el conocimiento a los miembros
de los movimientos y asociaciones catdlicas
de la civdad de Guatemala, sobre Ila
existencia de la ONG "Asociaciéon Amistad
de Cristo Obrero”, se diseid un afiche y un
anuncio de prensa utilizando las imégenes
para atraer su atencién y un texto con la
tipografia de mayor tamafo, asi como el uso
de un elemento grafico para dirigir su lectura
hacia el pdrrafo que presenta la informacioén
de la ONG.

Se disend un folleto informativo, trabajado
con un despliegue de acordedn para
facilitar al grupo objetivo su manipulacion y
la secuencia de la lectura, que les explicard
el funcionamiento y los servicios que la ONG
"Asociacién Amistad de Cristo Obrero”
presta y como pueden ayudar.

Conclusiones y Recomendaciones

Recomendaciones

Se recomienda mantener el uso de los colores en
las instalaciones de la ONG, para poder permitir
que el grupo objetivo relacione el material y el
lugar bajo el mismo concepto y le permita tener
una continvidad de la informacion que estd
recibiendo. Esto deberia de darse durante el
fiempo en el que el material publicitario se
implemente y por un tiempo mds, de 3 a 4 meses
aproximadamente, para que las personas
tengan presente la idea grafica por mds tiempo.

Se recomienda tomar en cuenta el estudio de las
proporciones del formato para facilitar su
manipulaciéon y de este modo poder propiciar un
recorrido visual de acuerdo al formato y a los
formatos internos que se formen por los dobleces
y despliegues.
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Anexo |

Enfrevista via e-mail con el presidente del consejo
Arquidiocesano de Laicos en la ciudad de
Guatemala:

1. squé son movimientos catdlicose squé
caracteristicas tienen?

2. 3qué son asociaciones catdlicas? zqué
caracteristicas tienen?

3. 3qué diferencia hay enfre movimientos y
asociaciones?

4, s3cbmo se aplican los movimientos vy

asociaciones catdlicas en la ciudad de

Guatemala?

scudl es el estado de esto en la ciudad?

6. scudles son algunos de los movimientos y
asociaciones catdlicas registradas en la
ciudad de Guatemala?

o

Referente a Andrea Dios te bendiga, sobre las
interrogantes te diré.

1-Los movimientos catdélicos son inspiraciones del
espiritu santo, que surgen en momentos en los que
la iglesia necesita de nuevos dinamismos para la
evangelizacién, o estd pasando por un tiempo de
decadencia, y ellos vienen a avivar al pueblo de
Dios y a recobrar lo que se habia perdido.

2-La caracteristica de los movimientos es que
- son inspiraciones genuinas del espiritu santo,
-surgen y sirven para el bien comuin de la iglesia

Anexos

-tfrabajan en perfecta armonia y sujecion con la
jerarquia de laiglesia

-tienen un carisma especifico (tarea que realizan)
-ayudan grandemente a la santificacion del
pueblo de Dios entre otras.

3-Las asociaciones catélicas son aquellas
gue ddndose cuente de una necesidad de la
iglesia o habiendo sido llamadas por la jerarquia
para realizar una labor pastoral se organizan para
prestar ese servicio, algunas inclusive, son ente
legal, como una asociacién catdlica no lucrativa.

4-las caracteristicas de estas asociaciones legales
son qgive estédn constituidas por personas que son
bautizadas, que aman la iglesia, que quieren
asumir su papel de laicos comprometidos, y que
para hacer la labor estan unidas a ofras personas
con sus mismas inquietudes y por su puesto son un
gran apoyo para la jerarquia .

5-La diferencia consiste que los movimientos
surgen como fruto de los carismas que el espiritu
santo hace surgir para la evangelizaciéon, y las
asociaciones son mas para desempenar tereas no
solo en el campo de la evangelizacion sino en
todo el que hacer de la iglesia, aunque también
muchas de ellas nacieron con cardcter
evangelizador.
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6-Lo movimientos y asociaciones funcionan en
comuniébn con la  jerarquia, dependen
directamente, del ordinario del la diécesis (obispo)
trabajan a nivel supra parroquial (en varias
parroquias), tienen un sacerdote nombrado por el
obispo que los asesora, tienen su propia
organizacion para funcionar, y su trabagjo lo
realizan de acuerdo a los planes pastorales de la
didcesis a la que pertenecen.

7- Referente al estado de los movimientos en la
arquidiocesis, la diré que hay varios

-unos estdn trabajando muy de la mano con la
jerarquia y estdn cumpliendo con el ideal que
aqui he descrito

-ofros estdn en proceso de formacién estructural
es decir que estdn haciendo labor pastoral pera
no tiien una organizacién como la que se
requiere para esto, es decir que no tienen la
autorizacién del ordinario y han algunos casos ni
un sacerdote que los asesore,

- otfros inclusive estén en entredicho, ya que no
solo no cumplen con lo que se requiere sino que
no presentan a ningdn sacerdote sus planes
pastorales, y en algunos casos hasta se rumora
que su doctrina no es muy ortodoxa (sana)

- En términos generales podriamos decir, que salvo
algunas excepciones que he mencionado, los
movimientos son una riqueza para la arquididcesis
y una bendicidén que estd haciendo posible en
gran parte la evangelizacion.

Anexos

9-Algunos de los movimientos que estdn
trabajando en la arquididécesis son:

- cursillos de cristiandad

-camino neocatecumenal
-renovacion carismdatica catdlica
-movimiento familiar cristiano
-encuentros matrimoniales
-Encuentros para novios

-Legion de Maria

-Ministerio trigo

-Apostolado catdlico Israel
-Comunidad catdlica monte Carmelo
-Comunidad amigos de Jesus

Estos son algunos de los movimientos y ministerios
que estén escritos en el consejo arquidiocesano
de laicos que yo presido, sin embargo hay otros
que estdn escritos y no aparecen en esta lista por
cuestion de tiempo no se los pongo, y varios que
sabemos existen pero no estdn escritos en el
consejo de laicos después quizd podre darle
algunos detalles mds.

DIOS LE BENDIGA, ANIMO Y EXITOS CON CRISTO

ATT. HNO. JUAN RAMON MARTINEZ
Consejo Arquidiocesano de Laicos
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Anexos

Anexo 2

RESUMEN: DEEINICION NSE —Ciudad de Guatemala-

1. Tamaiio del grupo

2. Miles personas

{ ' Hogares
(Unidades familiares)

4. Ingreso Medio fam
(Quetzales/ mes)

5. % sobre el ingreso
Total generado
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Anexos

RESUMEN: DEFINICION NSE —Ciudad de Guatemala-

6. Sexo del jefe del hogar
(% = hombre)

7. Educacion del jefe
del hogar (moda)

8. Educacién del ama de
casa (moda)

<. Ocupaciones mas
comunes del jefe de
hogar

EN SU HOGAR...
10. Promedio habitaciones

24 A
2-3 cuartos  1-2 cuartos

10%
20%

11. Tiene serv. Doméstico

12. Tiene lavadora de ropa

13. Tiene secadora de ropa
14. Tiene horno de microondas

rOdOfO Niveles Socioeconomicos -PRODATOS- Ciudad de Guatemala Junio de 2003
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Anexos

RESUMEN: DEFINICION NSE —Ciudad de Guatemala-

15. Tiene teléfono en hogar

16. Promedio de lineas
(los que tienen)

17. Tiene fax en hogar

£ Tiene tel. celular personal

19. Tiene computador en hogar
20. Tiene internet en hogar

EN SU HOGAR
21. Tiene TV color
22. X televisores color tiene
23. Tiene cable/ TV satélite
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Anexos

RESUMEN: DEEINICION NSE -Ciudad de Guatemala-

24. Tienen vehiculo en el hogar

25. Promedio de vehiculos en hogar

8

26. Tiene vehiculo para uso personal |
(adultos 18 + afos)

27. Modelo de sus vehiculos
(moda)

Niveles Socioecondmicos -PRO
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Anexos

Anexo 3

Instrumento del Grupo Obijetivo:

Buenos dias-buenas tardes. A continuacion se presentan una serie de preguntas para recaudar informaciéon
sobre un proyecto de comunicacién grafica.

Gracias por su colaboracion, sus respuestas son muy importantes para el desarrollo de la propuesta.

Profesion u oficio

Zona en donde vive Edad

1. 3En qué ocupa su tiempo libre?

Leer Ver television Deportes Actividades culturales
Oftros:

2. 3Qué lugares frecuenta durante el fin de semana?
Cine Iglesia Parques Ofros:

3. Cuando tiene vacaciones zqué actividades realiza?
Viajar Descansa en casa Oftras:

4, Cuando sale de la ciudad zqué lugares visita?
El Puerto Centros Recreacionales Sitios Arqueoldgicos
Oftros:

5. 3Qué tipo de comida prefiere?
Comida Casera Comida Rdpida Oftra:

6. 3Cudl es su restaurante favorito?
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12.

sCudl es su programa de television favorito?

En orden de prioridad: sQué canales de television ve usualmente?
Sony Warner FOX HBO Discovery CNN
5Qué programacién prefiere escuchar en la radio?

Noticias Musica en ingles Musica en espaiol Oftra:

Nacionales

. 8Qué periddico lee usualmente? Y sPor qué?

Imd&genes o) Texto

. 8Qué prefiere que haya mds que de informacién sobre una institucion especifica?

3 Qué tipo de fotografia le gusta mds en un material que promocione salud y educaciéon?

A Color o A Blanco y Negro

Anexos
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Anexos

Anexo 4

TABULACION Instrumento del Grupo Objetivo:

Profesién u oficio: Arquitecto(1), Ingeniero Quimico (1), Perito Contador (1), Administrador de Empresas (3),
Dependiente de Libreria (1), Ama de casa (7), Bachiller (1), Estudiante (3), Asesora Financiera (1), Operario(1),
Sastre (1), Sacerdote (1), Licenciada en comercio internacional (1), Maestra (1), Secretaria (2), Mantenimiento(1),
Disenadora Grafica (1), Florista (1), Vendedor (1).

Zona en donde vive: 1 (1),2 (1), 4 (1), 7 (5), 8 (1), 11(3), 12(3), 16 (2), 14 (1), 15 (4), Carretera al Salvador (3),
Municipios (5)

Edad: 22 (1), 23 (3), 25 (1), 26 (2), 27 (1), 30 (1), 31 (1), 33 (1), 35 (1), 39 (1), 40 (1), 48 (3), 49 (1), 50 (2), 51 (1), 52 (1),
56 (1), 57 (2), 58 (1), 59 (1), 60 (1), 63 (1), 66 (1)

1.

3En qué ocupa su tiempo libre?
Leer (9) Ver televisién (12) Deportes (7) Actividades culturales (5) Oftros:
Actividades de la Iglesia (5), compartir en familia (3), actividades del hogar (3)

sQué lugares frecuenta durante el fin de semana? Cine (6) Iglesia (23) Parques (5)

Ofros: futeca, casa, puerto, centros comerciales (5), trabajo, visitas familiares

Cuando tiene vacaciones pqué actividades realiza?  Viajar (14) Descansa en casa (20) Otras:

visitar familiares la mayoria de adultos descansa jovenes viajan

Cuando sale de la ciudad zqué lugares visitae
El Puerto (14) Centros Recreacionales (12) Sitios Arqueoldgicos (2)

Oftros: Panajachel (2), familiares, restaurantes, naturaleza
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10.

EE

12

3Qué tipo de comida prefiere?
Comida Casera (28) Comida Rapida (2) Oftra:

3Cudl es su restaurante favorito?
Pollo Campero 7, Tre Fratelli 3, Fridays 3, Jakes 3, La Estancia 2, Los Ranchos, China, Anfora, Altuna,
Mansién del Sur, Pizza Hut, Cebollines, Mcdonalls, San Martrin, Panchoy, Tepanyaki, Casa

3Cudl es su programa de television favorito?
No tiene (10), Noticias (3), Gilmore Girls, Sobrevivi, Programas catolicos, La Esclava Isaura, Surpernatural,

tv Espafola, Sugar, The OC 2, ER, Varios, Close to home, Primer Impacto

En orden de prioridad: 3 Qué canales de television ve usualmente?
Sony Warner FOX HBO Discovery CNN Nacionales

2 Qué programacion prefiere escuchar en la radio?
Noficias (3)  Musica eningles (12) Mdsica en espaiiol (13)  Otra: emisoras catélicas (5), marimba
(2), instrumental

3 Qué periddico lee usualmente? Y sPor qué?
Prensa Libre (19): es de los mds completos, variedad de noticias, informativo, buenas fotos, textos

claros, no amarillista, informacién fidedigna, criterio, mds que informacion
Ninguno 3, Nuestro Diario (3), Siglo XXI (2), El Periédico (2)

3Qué prefiere que haya mds que de informacién sobre una institucién especifica?

Imdgenes (15) o Texto (15)

s Qué tipo de fotografia le gusta mds en un material que promocione salud y educacion?
A Color (26) o] A Blanco y Negro (4)

Anexos
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Anexo 5

Validacién Técnica

Disefiadores Gréficos

Nombre
Profesion Teléfono

A continuacion se le presentard el material gréfico realizado para que los miembros de las asociaciones y movimientos
catdlicos de la ciudad de Guatemala sepan de la existencia de la ONG “Asociacién Amistad de Cristo Obrero” y para
que se enteren de cdmo pueden ayudar econdmicamente con el mantenimiento y crecimiento de ella.

Este material estd enfocado a hombres y mujeres catdlicos miembros de movimientos u asociaciones eclesiales, que
tiene entre 20 a 70 afos de edad, de un nivel socio-econdémico medio.

INSTRUCCIONES: responda a las preguntas planteadas colocando dentro del cuadrado una X a su respuesta. Al
finalizar encontrard un drea para que exprese sus observaciones con respecto al material. De antemano, muchas
gracias por su colaboracién.

1. El formato le parece que:

Permite versatilidad

Permite una fécil manipulacién del material
Es dificil de manipular

Es poco prdctico

2. La utilizaciéon de los formatos en las piezas le fransmite la sensacion de:

Sencillez
Naturalidad
Complejidad
Variedad
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3. Las proporciones manejadas para los formatos de las piezas:

Permiten su fécll reproduccion
Posibllitan su reproduccion

Dificultan su reproduccion

No se relacionan con su reproduccion

4, Le parece que la combinacion de las tipografias utilizada para los fitulares y el cuerpo de texto:

Diferencian el material
Aportan identidad al material
No lo hace diferente

No identifica el material

5. La aplicacion de la tipografia san serif en los materiales le parece:

Seria
Formal
Informal
Casual

6. Considera que el tamano de las tipografias es:

Proporcionado al material
Apropiado para el material
Inadecuado para el material
Inapropiado para el material

7. Los colores manipulados como dio tono le transmiten:

Fraternidad
Unién
Desunién
Enemistad
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8. Considera que la utilizacién de colores complementarios logra:

Reflejar la relacion entre la ONG y el grupo objetivo
Acercar a la ONG al grupo objetivo

Alejar a la ONG del grupo objetivo
Ocultar la relaciéon que existe entre la ONG del grupo objetivo

9. Las fotografias utilizadas en el material:

Introducen la situacién
Muestran una realidad
Son ficticias

Se ven forzadas

10. El empleo de las fotografias en duo tono lo relaciona con:

Solidaridad
Ayuda
Indiferencia

Desinterés

11. Considera que la reficula que combina ejes verticales, horizontales e inclinados refleja:

Claridad
Fluidez
Saturacion
Confusiéon

12. La diagramacién utilizando equilibrio asimétrico permite:

Dar importancia a las iméagenes

Dar importancia a los textos

Le da importancia a los dos por igual

No le da importancia a ninguno de los dos

Anexos
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13. El elemento grdéfico del corazén, trabajado a un nivel de abstraccion medio, ayuda a:

Representar el concepto
Apoyar el concepto
Desviar el concepto
Confundir el concepto

14, {Cudl considera gue es la idea principal que se enfatiza en la propuesta del material?:

Donacién de corazones que mejoran vidas
Corazones mejorando situaciones
Corazones que comparten

Grandeza de sentir

OBSERVACIONES

GRACIAS POR SU TIEMPO

119




MATERIAL PUBLICITARIO E INFORMATIVO PARA DAR A CONOCER LA ONG “ASOCIACION AMISTAD DE CRISTO OBRERO”

Anexos

Validacién Técnica

Expertos el tema

Nombre
Profesién Teléfono

A continuacioén se le presentard el material gréfico realizado para que los miembros de las asociaciones y movimientos
catdlicos de la ciudad de Guatemala sepan de la existencia de la ONG “Asociacién Amistad de Cristo Obrero” y para
que se entferen de cémo pueden ayudar econdmicamente con el mantenimiento y crecimiento de ella.

Este material estd enfocado a hombres y mujeres catdlicos miemioros de movimientos u asociaciones eclesiales, que
tiene entre 20 a 70 afos de edad, de un nivel socio-econdémico medio.

El concepto que se manejo para la realizacién de todas las piezas es: Corazones mejorando situaciones. Haciendo
énfasis en la sensibilidad o capacidad de un corazén conmovido por la necesidad, que tiene como reaccion aportar
para mejorar la situacién de los demds.

INSTRUCCIONES: responda a las preguntas planteadas colocando dentro del cuadrado una X a su respuesta. Al finalizar

encontrard un drea para que exprese sus observaciones con respecto al material. De antemano, muchas gracias por
su colaboracion.

1. Le parece que el tamano del trifoliar:

Facilita su manipulacion
Posibilita su manipulacion
Dificulta su manipulacién
Complica su manipulacion

2. Considera que los tamanos del anuncio y el cartel:

Permiten la visibilidad de la informacion
Permiten la fransmision de la informacion
Dificultan la visibilidad de la Informacién
Confunden la tfransmisién de la informaciéon
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3. Los tamanos y formas de los materiales ayudan a transmitir:
Sencillez
Naturalidad
Complejidad
Variedad
4, La aplicacién de los tipos de letra en los materiales ayudan a expresan:
Seriedad
Formalidad
Informalidad
Jovialidad
5. El tipo de letra utilizado en los materiales:
Llama la atencién
Facillita la lectura
Complica la lectura

Dificulta la lectura

6. Lo colores utilizados en los materiales ayudan a expresar:

Fraternidad
Unién
Desunién
Enemistad

7. Las fotografias de los materiales ayudan a transmitir:

Solidaridad
Ayuda
Indiferencia

Desinterés
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8. El elemento grdfico del corazén ayuda a:

Representar el concepto
Apoyar el concepto
Desviar el concepto
Confundir el concepto

9. La colocacién de los elementos en los materiales le parece:

Interesante
Atractivo
Aburrido
Comun

10. Cree que los materiales:
Explican claramente el contenido
Dan suficiente informacién

No son claros en el contenido
Les falta informacion

OBSERVACIONES

GRACIAS POR SU TIEMPO
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Validacién Grupo Objetivo

Después de haber observado el material, responda las siguientes preguntas, marcando con una X la respuesta que
crea mds adecuada. Al finalizar encontrard un drea para que exprese sus observaciones con respecto al material. De
antemano, muchas gracias por su colaboracion.

1. Le parece gque el tamanho del frifoliar es:
Fdcil de manipular
Préctico para manipular
Dificil de manipular
Complicado de manipular
2. Considera que los tamanos del anuncio y el cartel:
Permiten la visibilidad de la informacién
Permiten la transmision de la informacién
Dificultan la visibilidad de la informacién
Confunden la transmisién de la informacién
3. Los tamanos y formas de los materiales le fransmiten:
Sencillez
Naturalidad
Complejidad
Variedad
4. La aplicacion de las letras en los materiales ayudan a expresan:
Seriedad
Formalidad
Informalidad

Jovialidad
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5. El fipo de letra utilizado en los materiales:

Llama la atencién
Facilita la lectura
Complica la lectura
Dificulta la lectura

6. Lo colores ayudan a expresar:

Fraternidad
Unién
Desunién
Enemistad

7. Las fotografias de los materiales ayudan a fransmitir:

Solidaridad [
Ayuda [F
Indiferencia
Desinterés
8. La colocccioﬁ‘&e los elementos en los materiales le parece:

Interesante
Atractivo
Aburrido
Comun

9. Cree que los materiales:

Explican claramente el contenido
Dan suficiente informacién

No son claros en el contenido

Les falta informacién
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10. Después de ver el material se siente

Motivado a ayudar
Intferesado en ayudar
Conmovido
Indiferente

OBSERVACIONES

GRACIAS POR SU TIEMPO
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Anexo 6

TABULACION Validacién Disefiadores Grdficos:

1. El formato le parece que:
Permite versatilidad
Permite una facil manipulacién del material
Es dificil de manipular
Es poco practico

1 persona
3 personas

2. La utilizacién de los formatos en las piezas le transmite la sensacién de:

Sencillez 2 personas
Naturalidad 1 persona
Complejidad

Variedad 1 persona

3. Las proporciones manejadas para los formatos de las piezas:
Permiten su facil reproduccién 3 personas
Posibilitan su reproduccién 1 persona

Dificultan su reproducciéon
No se relacionan con su reproduccién

4, Le parece que la combinacién de las fipografias utilizada para los titulares y el cuerpo de texto:
Diferencian el material
Aportan identidad al material 4 personas

No lo hace diferente
No identifica el material

5. La aplicaciéon de la tipografia san serif en los materiales le parece:

Seria 1 persona
Formal

Informal
Casual 3 personas
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6. Considera que el tamano de las tipografias es:
Proporcionado al material 2 personas
Apropiado para el material 1 persona
Inadecuado para el material
Inapropiado para el material 1 persona

7. Los colores manipulados como duo tono le transmiten:
Fraternidad 4 personas
Unién
Desuniéon
Enemistad

8. Considera que la utilizacién de colores complementarios logra:
Reflejar la relacién entre la ONG y el grupo objetivo 3 personas
Acercar a la ONG al grupo objetivo 1 persona
Alejar a la ONG del grupo objetivo
Ocultar la relacién que existe entre la ONG del grupo objetivo

9. Las fotografias utilizadas en el material:
Infroducen la situacion
Muestran una realidad 4 personas
Son ficticias
Se ven forzadas

10. El empleo de las fotografias en dUo tono lo relaciona con:
Solidaridad 3 personas
Ayuda 1 persona
Indiferencia
Desinterés

11. Considera que la reticula que combina ejes verticales, horizontales e inclinados refleja:
Claridad 1 persona
Fluidez 3 personas
Saturacién
Confusién
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12. La diagramacién utilizando equilibrio asimétrico permite:
Dar importancia a las imagenes
Dar importancia a los textos 2 personas
Le da importancia a los dos por igual 2 personas
No le da importancia a ninguno de los dos

13. El elemento gréfico del corazén, trabajado a un nivel de abstraccién medio, ayuda a:
Representar el concepto 2 personas
Apoyar el concepto 2 personas
Desviar el concepto
Confundir el concepto

14. 5Cudl considera que es la idea principal que se enfatiza en la propuesta del material?:
Donacién de corazones que mejoran vidas
Corazones mejorando situaciones 4 personas
Corazones que comparten
Grandeza de sentir

COMENTARIOS: uno de los disefiadores comento que le gusta la idea del concepto y que la linea grafica lo
apoya. Respecto a la linea gréfica comentaron que seria bueno analizar si se le puede colocar un recuadro
delgado a las fotos, en azul o amarillo, porque el blur estd de mds.

La jerarquia de las tipografias estd bien aplicada y los textos son los necesarios, estd la informacién justa.

Las fotografias estdn muy pequefias, se ven mejor en donde aparecen sobre los ejes inclinados, para
resaltarlas se pueden enmarcar en azul con una linea delgada.

Los colores del material no son complementarios Unicamente, el azul y amarillo segin el circulo cromdtico si lo
son, sin embargo el café o sepia de las imégenes es una combinacién de estos dos.

El corazdn y textos tienen mds importancia que las imdgenes dentro del formato, probar ampliar las imagenes.

En el anuncio de prensa cuidar el tamafio de las imdgenes ya que la ganancia de punto podria empastar y
asi perder claridad.

La utilizacién del cintillo en la parte inferior de las piezas estd bien aplicado, sin embargo en el folleto se vuelve
mondtona la informacion.
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TABULACION Validacién Expertos:

1. Le parece que el tamafio del trifoliar:
Facilita su manipulacién 2 personas
Posibilita su manipulaciéon
Dificulta su manipulacion
Complica su manipulacion

2. Considera que los tamafios del anuncio y el cartel:
Permiten la visibilidad de la informacién 1 persona
Permiten la transmisién de la informacién 1 persona
Dificultan la visibilidad de la informacion
Confunden la tfransmisién de la informacién

3. Los tamarios y formas de los materiales ayudan a transmitir:
Sencillez 2 personas
Naturalidad
Complejidad
Variedad

4. La aplicacién de los tipos de letra en los materiales ayudan a expresan:
Seriedad 2 personas
Formalidad
Informalidad
Jovialidad

5. El fipo de letfra utilizado en los materiales:
Llama la atencién 1 persona
Facilita la lectura 1 persona
Complica la lectura
Dificulta la lectura

6. Lo colores utilizados en los materiales ayudan a expresar:
Fraternidad 2 personas
Unién
Desunion
Enemistad
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7. Las fotografias de los materiales ayudan a transmitir:
Solidaridad 2 personas
Ayuda
Indiferencia
Desinterés

8. El elemento grdfico del corazén ayuda a:
Representar el concepto 2 personas
Apoyar el concepto
Desviar el concepto
Confundir el concepto

9. La colocacién de los elementos en los materiales le parece:
Interesante 1 persona
Atractivo 1 persona
Aburrido
Comun

10. Cree que los materiales:
Explican claramente el contenido 1 persona
Dan suficiente informacién 1 persona
No son claros en el contenido
Les falta informacion

COMENTARIOS: En el cartel y en el anuncio falta informacién de cémo ayudar. El cliente comento
correcciones del texto, y pidié corregir el correo electrénico en el folleto. También pidié que se utilice las
iniciales ADECO para cuando se refiere, de manera escrita, a la ONG; solo en el logo puede ir ADCO.
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TABULACION Validacién Grupo Objetivo:

1. Le parece que el tamafio del folleto es:
Facil de manipular 4 personas
Prdctico para manipular 2 personas
Dificil de manipular
Complicado de manipular

2. Considera que los tamarfios del anuncio y el cartel:
Permiten la visibilidad de la informacién 3 personas
Permiten la transmisién de la informacién 2 personas
Dificultan la visibilidad de la informacién 1 persona
Confunden la transmisién de la informacién

3. Los tamafos y formas de los materiales le transmiten:
Sencillez 3 personas
Naturalidad 3 personas
Complejidad
Variedad

4. La aplicacién de las letras en los materiales ayudan a expresan:
Seriedad 2 personas
Formalidad 4 personas
Informalidad
Jovialidad

5. El tipo de letra utilizado en los materiales:
Llama la atencién
Facilita la lectura 6 personas
Complica la lectura
Dificulta la lectura

6. Lo colores ayudan a expresar:
Fraternidad é personas
Unién
Desunién
Enemistad
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7. Las fotografias de los materiales ayudan a transmitir:
Solidaridad 3 personas
Ayuda 3 personas
Indiferencia
Desinterés

8. La colocacién de los elementos en los materiales le parece:

Interesante

Atractivo 4 personas
Aburrido

Comun 2 personas

9. Cree que los materiales:
Explican claramente el contenido 2 personas
Dan suficiente informacién 2 personas
No son claros en el contenido 2 personas
Les falta informaciéon

10. Después de ver el material se siente

Motivado a ayudar 1 persona
Interesado en ayudar 2 personas
Conmovido 3 personas
Indiferente

COMENTARIOS: La foto del colegio, no la creen adecuada para el cartel. El mensaje en el cartel y en el anuncio
no impacta lo suficiente, no se da a entender con exactitud el fin de estos materiales. La letra debajo del titulo del
anuncio esta algo pequefa.
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Anexo 7

24 Abr 07 03:16p CIFGA Litografia (802) 22 38 18 B4 p.3

Guazemala, 24 de abuil 2007

Sefores

ANDREA GRAFICA

Awnwiin. SRITA. ANDREA ROSALES
Guatenmuda. Ciudad

Rotimados genores:
Nes es gralo prezentaries la sigulente volizaeion:

CUADRIFOLIAR
TAMANO: 5 1/2"x 18"
MATIERIAL: BUND Bu
IMPRESION; OPCION A: 2 COLORES TIRO / RETIRG

OPCION B: 4 COLORES TIRO / SETIRO
ACABADC FINAL:  $DOBLECES

ELEMENTOS QUE PROPORCIONA KL CLIENTE:
cn
INCLUYE ELABORACIUN DE FLACAS Y SHERPAS

PRECIO DFE VINTA

CANTIDAD
OPCIOR A: PRECIO Q.
D000 cjenicrn- s iois A S s s v 622500
OPCION B:

1,000, ... cun 0 masia sy g sons sle RN REp o RO AT AE S koS s s wnastn oo in ) se oy s wossananeQ. - S A QLN

NOTA: TODO CAMBIC O CORRECCION DE SHERPAS TENDRA COSTO ADICIONAL

INCLUYE IVA.
CONDICIONES LE PAGO!
50% Contre. Ozddin de Compra. 50% Contve Bntrego
UBSERVACIQONES.
VIGENCIA DE LA COTIZACION: 8 DIAS.

Nusstra ectrega (nal puede tensr wra variacon de un 0% +-

Atenitwmnente,

Acepdo (Fireaw)s_

Nombre: e SRR R N e
SOFIA MASAYA
Azesora de Proyectos Carge: My el el Sl A Sl B
Celular 52061244 * RSN
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// [ € \/,;, 2\

TO(JR

Guatemala, 26 de abril 2007 1546-7

Sefiores
ANDREA GRAFICA

Atencion: SRITA. ANDREA ROSALES
Guatemala, Ciudad

Estimados sefiores:
Nos es grato presentarles la siguiente cotizacion:

AFICHES
TAMANO: 13”x 177
MATERIAL: TEXCOTE 12
IMPRESION: OPCION A: 2 COLORES TIRO

OPCION B: 4 COLORES TIRO

ELEMENTOS QUE PROPORCIONA EL CLIENTE:
CD INCLUYE ELABORACION DE PLACAS Y SHERPAS
PRECIO DE VENTA

CANTIDAD

OPCION A: PRECIO Q.
e R U P Q 2,518.00
OPCION B:

A N S TR b e = L Q 3,508.00

NOTA: TODO CAMBIO O CORRECCION DE SHERPAS TENDRA COSTO ADICIONAL
INCLUYE IVA.

CONDICIONES DE PAGO:
50% Contra Orden de Compra, 50% Contra Entrega.

OBSERVACIONES:
VIGENCIA DE LA COTIZACION: 8 DIAS.
Nuestra entrega final puede tener una variaciéon de un 10% +-. 134
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LITOGRAFIA 2
. [ 4
20 Calle 13-82 Zona 1 Glm!mala C.A, Tel: 2238-0550 Tele/ fax: 22514225
& _“w._g E-mail: aryme.lito@yahoo.es
Cliente: __Gustavo Rosales Fecha: 23/04/2007
Direccién: Guatemala, Ciudad Tel.:
( Cant. I | Descripcién ] | Total )
[ S
5000 Cuadrifoliares impresos a full color en papel bond 80 gramos. 0 3,450.00
5000 Cuadrifoliares impresos a 2 colores tiro y retiro
en papel bond 80 gramos. Q 550.00 el millar 0 2,750.00
1000 Afiches impresos a full color tamaiio 12 1/2 X 17. 0 1,950.00
1000 Afiches impresos dos coloresTamaiio 12 1/2 X 17 0 1,350.00
\. J
TotalQ ] 135
o
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TAMANOS DISPONIBLES

Médulos B/N Q215 mds impuestos
Médulos full color Q365.50 mds impuestos

6x8 Mddulos 4x8 Mddulos 3x8 Médulos
10” ancho x 12.5” alto 6.611” ancho x 12.5” alto 4,915" ancho x 12.5” alto

BN Q10,320.00 - Q11,610.00 BN Q6,880.00- Q7,740.00 BN Q5,160.00 - Q5,805.00
FC Q17,544.00-Q19,737.00 FC Q11,696.00- Q13,158.00 FC Q8,772.00 - Q9,868.50

2x8 Médulos 4x6 Médulos 3x6 Mddulos
3.221” ancho x 12.5” alto ~ 6.611” ancho x 9.333" alto 4915" ancho x 9.333" alto

BN Q3,440.00-Q3,870.00 BN Q5,160.00-Q5,80500 BN Q3,870.00 - Q4,353.75
FC Q5,848.00-Q6,579.00  FC Q8,772.00-Q9,86850  FC Q6,579.00 - Q7,401.38

6x4 Modulos 3x4 Médulos Cintillo
10” ancho x 6.166” alto 4.915” ancho x 6.166” alto 10" ancho x 2.292” alto

Precio y frecuencia segin
| [

BN Q2,580.00 - Q290250
FC Q4,386.00 - Q4,934.25 & -l
S T=EEe

BN Q5,160.00 - Q5,805.00
FC Q8,772.00 - Q9,868.50
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PRENSA LIBRE

Para su comodidad le presentamos una muestra de los espacios con las medidas utilizadas para anunciar
en nuestras paginas interiores.

L]

2MX3M 2MX4M 2MX6M 2MXS8M
MEDIDA MEDIDA MEDIDA MEDIDA

Ancho: 3222 pncho: 322" Ancho; 322" Ancho: 322"
A 468 Mo 616" Mo 933 Mo 125"
L]

3JMX3M 3MX4M iMXGM 3M X 8M

MEDIDA MEDIDA EDIDA
Ancho: 4.916" Ancho: 4.016" Ancho: 4916° Ancho: 4.916"
Alto: 4.583° Alto: 6.166" Ato: 9.333" Alto; 125"

4M X 8M
MEDIDA

Ancha: 6.611"
Alto: 125"

6MX4M 6MX6M G6M X8M
MEDIDA MEDIDA

MEDIDA
Ancho: 10" Ancho: 10° Ancho: 10"
Alto: 6.166" Alto: 9.333" Ato: 125"

Anexos
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D B
| Tamafio
20|
it
26 |
28 4,698, 102, 7,08 3,1 068, 0, 2 1 d
33 02,842, 3,432, i 1,781.7 280.2 2,632.5 3,823 576 7.8
34 Q1,523 5 278 2,3 051, 3,510.0 4,608 6,102.0! :
36 Q5,286.2 884, 7.917.7 3 576, 5.0 7,047 0,163.0 0,376.7"
BB Q7.047, 183, 10,867 ) 102, 7,020, 9. 12,204.0 2801,
43 Q3,523 04,5786, 78, 249, 3,081, 3,610, 608 102.0 250.5
- Q4,
- -
WS )
__ﬁi_ 1,71 1 1 1 1
62 |
e L
|06
66 | 014,004.00 Q18,308. Q21,114 9,396, 12,204, Q14,040.00] Q18,7 24,408,000 25,002,
___Pagina 3 Q23,9062 Pagina 3 Q16,312.5 Pagina 3 Q30,003.7
3,222"X4.576" 3222"X6.463"  3222"X9.383" 3.222"X125" 917" X4.576"
(7)) E FE 1 P 1{
m d
Yoo :
- - . 1] ,_.»._;,I
o 2X6M 2X8, 3X3m
e 4.917"X12.5" 6.611"X4.576" 6.611"X6.163"
-

N

3Xam 3X6M 3xem 4X3M 4X4M

__6.611"X9.333" 6.611"X12.5" 10”X1.413" 10"X2.987" 10"X6.163"

I ]
—

4X6M 4X8M 6X1M 6X2M 6X4M

10"X9,333"

]

ginas

Patricia Rivas

\ W o — Asesora de Publicidad
© I GLOY ALDiz T T
L Directo: 2423-6213
D_ Fax; 2423-6223

138




	Page 1
	Page 2
	Page 3
	Page 4
	Page 5
	Page 6
	Page 7
	Page 8
	Page 9
	Page 10
	Page 11
	Page 12
	Page 13
	Page 14
	Page 15
	Page 16
	Page 17
	Page 18
	Page 19
	Page 20
	Page 21
	Page 22
	Page 23
	Page 24
	Page 25
	Page 26
	Page 27
	Page 28
	Page 29
	Page 30
	Page 31
	Page 32
	Page 33
	Page 34
	Page 35
	Page 36
	Page 37
	Page 38
	Page 39
	Page 40
	Page 41
	Page 42
	Page 43
	Page 44
	Page 45
	Page 46
	Page 47
	Page 48
	Page 49
	Page 50
	Page 51
	Page 52
	Page 53
	Page 54
	Page 55
	Page 56
	Page 57
	Page 58
	Page 59
	Page 60
	Page 61
	Page 62
	Page 63
	Page 64
	Page 65
	Page 66
	Page 67
	Page 68
	Page 69
	Page 70
	Page 71
	Page 72
	Page 73
	Page 74
	Page 75
	Page 76
	Page 77
	Page 78
	Page 79
	Page 80
	Page 81
	Page 82
	Page 83
	Page 84
	Page 85
	Page 86
	Page 87
	Page 88
	Page 89
	Page 90
	Page 91
	Page 92
	Page 93
	Page 94
	Page 95
	Page 96
	Page 97
	Page 98
	Page 99
	Page 100
	Page 101
	Page 102
	Page 103
	Page 104
	Page 105
	Page 106
	Page 107
	Page 108
	Page 109
	Page 110
	Page 111
	Page 112
	Page 113
	Page 114
	Page 115
	Page 116
	Page 117
	Page 118
	Page 119
	Page 120
	Page 121
	Page 122
	Page 123
	Page 124
	Page 125
	Page 126
	Page 127
	Page 128
	Page 129
	Page 130
	Page 131
	Page 132
	Page 133
	Page 134
	Page 135
	Page 136
	Page 137
	Page 138
	Page 139
	Page 140
	Page 141
	Page 142
	Page 143
	Page 144
	Page 145
	Page 146
	Page 147
	Page 148
	Page 149
	Page 150
	Page 151
	Page 152
	Page 153
	Page 154
	Page 155
	Page 156
	Page 157
	Page 158
	Page 159
	Page 160

