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RESUMEN

((II/UU(jU LuJlíIriuuLIun, uW )L)

ensibilización en jóvenes sobre el temo
hscapacidad, paro ello se encontró la siguiente
ecesidad, "Los estudiantes de la Universidad Rafael

Landívar no cuentan con uno visión objetiva sobre
as potencialidades que puede desarrollar una
:)ersono con habilidades especiales". De esta
ecesidad se platearon objetivos para llevar a cabo

Jurante la elaboración del proyecto, "Realizar una
campaña con material promocional, que facilite
desarrollar una visión objetiva sobre las personas
;on habilidades especiales, en los estudiantes de
çj Universidad Rafael Landívar" y como segundo
bjetivo, "Desarrollar material educativo dentro de

a campaña, que ayude a entender la condición
de las personas con habilidades especiales de
nanera positiva, a los estudiantes de la Universidad
afael Landívar".
eniendo estos puntos claros, el lector tendrá una

fo sobre la dirección que llevará el proyecto a
zar.

uu UlLilo poyeco, se jeulzujon entrevisus y totogr atas u dite ei
personas con habilidades especiales, que contaron anécdotas o vivencic
desde su punto de vista, esto ayudó a tener una visión objetiva, q
facilitó la comprensión del tema. Se consultaron documentos profesional
para tener un respaldo de información a cerca del tema, abarcan'
temas como: la discapacidad, juegos motrices sensibilizadores, derecho
etc. Ademá
área de dis

Después de
como resultado final, una campaña juvenil con mucha energía y canso
en la cual se pudo destacar los atributos positivos de las personas c
habilidades especiales. Durante todo el proceso de campaña, se pue
observar un progreso gradual paro poder entrar en el grupo objet
con los personas con habilidades especiales de manero positiv

Como punto final, cabe mencionar, que la propuesta de campañu,
llevo a una visión diferente sobre lo que es una persona con habilidades
especiales, por medio de un material atractivo y mostrando actitudes
positivas, con ello se colaborórá a que los estudiantes de la Universidad
Rafael Londívar y personas con habilidades especiales pueda convivir

aprender i,ino del otro y r" so fr r	 - n oliso

4-..



la INTRODUCCIÓN

Exise un, nuevo déffimigriio poro reenrse o Jas personas con deciercos
anto físicos como mentales. Está permitido susuir el lérmíno
"discopocitado por d de persona con hobílíidcdes, espece.

A\ pesar de este combo, los personas con hablIde espe;cIe en
Guatemab, hoy en día, son un tema ok*Md 'Lo cerJlod o
codlleva ola exclusión sodal y por ende,e

tegroII de las personas con díscopoddco

Según la OMS, (2006) el 17% de ¡la población padece
discopocidad derivado del conflicto arriado interno, represenondo
mi llón y medio de personas díscapocitodas. El INE estimó en 1994 qu
ell 0.72% de 8.331,874 habitantes, (60,000 personas) presentan aIgw
orma de discopacidad; d 60% tiene discapocidod físico, el 37% sen
&35% menfo El 63% de eso ohoc	 se eL I en*roen e1,6,—

/

que según llo Co iución Poilílluca de Ía Repu'biiiiw de Guoffemoa, es
blIigoción del Estado garantizar ell benestar sodiali de todos los

ciudodonos, haciendo énfasis de esto en eh Mkulb 53- Msvólldos
rnendonandbo que *El Estado 1garantiza lb protección de lbs mísóllidos
y personas que odo)ecen de lliimiitbdones fíisíos,, 	 uots o

¡A pesor de esto, lb moarío de lbs personas con lhaL&illídodes especia Oes,,
no Comiguen un desainrclllb igralb que l petrnsitr desemrtaherse dbrdhro
de lb sociedad carro CLUI4wIer personi,, ya que se encuentran oil maffgén
Por lbs prebjuidios que lb sociedad puedo tener sobre elllbs,

Es por ellllo que lb Secretaría de Obras Saciohles de lb Esposo dell
residente SOSEP, ha creado ell Programa en Gestión poro Ibas personas

con Discpaciidod PROGIEDOS, que tiene como obetivo prírirrordioll,,
Promover e ímpOementor pollíllícas y acciones públicos a favor de los

1



	

ersonos con scopocodod en los demos de sok.d,	 opinón dierene sobre eDilos, y mosrodes que son como cualqwet

	

educación, accesibilidad y género, todos ellos con	 persono con 1a diferencia que poseen una díscapoddad yo c000dr,
eD componente de sensibilización«-

En el caso de este tema, Das personas que integraban la reunión, querc
provocar un cambio de actítud o mediano plazo, esto conhilievó o
descartar a niños y adultos, ya que en el caso de Dos niños, representar
un cambio a largo pDazo. En el coso de lbs adhuilffos,, resailtaron que c'
personosque por lo edad yo tieneciirr	 1
sería difícili cambiar Do que yo piensar

Pese de todos sus esfuerzos, no han logrado un
cambio de actitud significativo dentro de la
sociedad, yo que su material siempre ha sido
enfocado poro lo población en generad, esto da
como resultado la ineficíencía en el canal de
cornunicadón, y por ende, no permite que eh
menaiIe IIegue de manera eficaz.

ro'.yi	 de SOSEP, con ayudo de lic drección de
Fnsaniidiodes, se llográ contactar a ib diirectora
qeinerali de PROGEDIS, que es también una
con hohiiliidadies espodoles, iinnitctrTdlo o una de sus
reunilosTies poro conocer o fondo ¡los problemas
psrmndipoes que othraiesan lbs posonos con
dstrapocidod..

Como punto final, queda recaiicoç iba iimponitanciia que tiene abarcar un
Dentro de ib reunión, Do cual fue integrada por teiina de esta ínndbíe, ya que como dfiseiñodores se debe hacer un aporte
pxeirsonos con diferentes discapocídades, resohltó el o Do sociedad. Ser comunícodon, da lbs armas poro ayudar, en donde
ema de preiluíciios y ezdusíón social, y cómo poder 	 Do falta de comunicación e información son ell mayor probile rrrr '

combotnrhlos paro que Das personas tengan uno	 repercute en llos problemas sociables que el país pueda lene

En Dos úihlímos años, el programo ha sido dirigido
or personas con hobiDidodes especíalles, que se

creocupon y veiian por los derechos de sus
:emeontes, buscando codo vez lic reunión y
participación de más personas con discopocidad,
y de esto forma promover Do integración de lies
nismos a lo sociedad, pe míitíéndoDes desarrollarse
y ser porte importante de lo misma.

Es por ello que poro dicho proyecto, se eHoc ro o j1,1

específico. Reduciendo al grupo objelívo en aóvenes entre 18 y 27
de edad con un nivel socio económico medio que estt:
Universidad Rafael Landívar en Da ciudad de Guatemo

Poro ello se reolízó una propuesta con un enfoque díferer're zre
personas con habilidades especiales, mostrando otra caro de lo reolidc-:
que eliDas viven, o través de uno imagen positivo.

Se realizó un pilan dentro de llo propuesta paro manifestarse en el grupo
obetivo en diferentes fases, permítiendo ac.ercorse el grupo de manera
gradual, esto penmiltúrá que él¡ grupo acepte con mayor lfociilhídad los
contenidos en iba propuesta..

Es ¡importante mendonatr que se desorrohhiló un mediiio por el culi se
pudiera eperímentor pon-o donlie una adecuada retiroaDímentaclión que
pe!nneiiffa Iba refleiión en el girupo obbletivo..



NECESIDAD

tos esudkiies de llo Jiveísdod Rokiei Lcrndvor, no cueron co u n'.
obevo sobre las poftedodades que puede desnrolffor uro

.JÇH.
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3. OBJETIVOS
•Reozor, uno compaña apoyado con rnoer& promociona, que k
desarrollar una visón obetíva sobre las peso-es con, hobfIdaç€

especiales, en fas estudanites de lo Un\

Desoifofilor, material educativo dentro de
enffende, lla condidón de los personas con ihobiiilidcudes especiioe:

a llos e udonites de lo Udwerdad Roffoel ILad

e



iiJi11tt'J 111
1. Discapacidad
Según mnformccón	 1
dscapoddad como-

'Es un termino genérc, que	 de ,C.:flcIkc de k 1 cicre ji/o

estructuras corporoes, lhimtccíones en odídad y restrcciiones en k
porffíicipodón, indicando los aspectos 	 vos de l	 freracdó e s, ^ r
n índviidjo con uno conddó	 :.:

:(factores ombentalIes y personolIe

Según Díaz, (2006) 1/as personas	 pu»n cc€

por una u otra razón tienen incapacidades físicas o menta les.
kcopocidodes físicos comunes: ceguera, sordera y la parális

i
s. Mentolie

autismo, síndrome de Down, entre otros. Todas se manifiestan en
intensidades y duración diversos limitando temporal o permone
los

Seuni u nknr ción conrerrnd en i	 uno We	 e dene lc
diiscapaciidad vlsuali y 1filsco como:

Dscopaddad Sensorcli tpo Vísuoli: Personas con dsmnuciión en lic
copaodbd iivall que camera,, entre othns,, lbs giwi	 enffenmedb:
Gtkuiuicomc,, Cataralas, Astrgmaftilsmo. Diis#wo$ia y ll.eucoma Coraecli,,
epctTas, n incusis Pnem#osa Ceueru.

Discopacidod Fhica: C:rrTw ccun gxerdl:kdlo e' k uopcidoud fistiez - Lus

pinincii1pdes emferimedades asociadas son: Poróliiisiis Cerebrali,, iPa&iinson,
Esciieross MúlWipile, Pcropliejja,, Tetraplieiic,, 1emplleiia,, Secuellos de
Pollointe!iiitiis, Diispilosa Dsfro1fiia Wuscuilan, Espina Mida, entre otras.



ido pogirrwi Web wikLIpedoorg 2ÜÜó, se deine 1.2 LA DISCAPACIDAD Y LA SOCIEDAD:L j díscopocídod Auditivo como:
Exdusiión Sociali: Proceso mediante el cual1 los

Disc&acidad Sm~W de tipo AucIi Alteración	 son total o porcíalimente exclluídos de una portícipoción peno e
rie lo udców, Sordero Conqén;io. Pecuso,	 sociedad en la que viven. Dificulto el acceso a froboos formolles,
irr ck	 frcu ivíenda digno, servicios de salud adecuados, educocúón de cohlH:

' al sistema de ustico, y de crédto, o condíciiones fiscos
.nfraesitwduro adecuado.

1.1 NIVELES DE DISCAPACII)AD

Según informacíón contenida en la página Web
(2006), definen 3 niveles de díscapocidad, en la
sociedad y otros factores determinantes:

Discapacidod Leve: Personas que presentan alguno
dfícultad poro llevar o cabo actividades de la vida
diaria sin embargo la persono es muy independiente
y no requiere apoyo de terceros 'y puede superar
barreras del entorno.

Disantidnd Modemda Personas que presentan
una dsmiinudóns o ímposiblilídad importante de su
topaciidad paro realhizor lb mayorría de lbs
ajicfifdades de lb vda diiara,, lillegando ¡incluso a
:rsuenir apopa en lbbres básicas de auto cuidado
y supera con di&ulhtedes sólb algunas btnreras del
efforirno..

Pwllcipación Es el acto de invollucrorse en uno situación vital. Represeri
la perspectivo de la sociedad, respecto a1 funcionamiento de un indívíd'
en diferentes áreas de la vida.

Reshicción de la Participación: Problemas que un individuo puede
experimentar al ínvolucrarse en situaciones vitales. Viene dete
por la comparación de la participación de una persono con u
determinado estado de salud, con la participación esperable
personas que no tuviesen un estado de salud similar al suyo.

1.3 OTROS FACEORES QUE INTERVIENEN

Factores Contextues Consffiilhuryen el fraslllondio totali de una persona
Y su estilla de vida.. llusclluyens lbs Factores Amlbiientalles y lbs Factores
Personalles que pueden tener un efecto en su condición humano y de
sallud..

Faclores Aiuieiiiáes: Ambiiente ffíísiico, soball y actituidinoll en que lbs
iDisciacidod Sevew Personas que ven uren1nente personas viven y conducen sus *Ibs,. Son extensos a la persona e
dhdiculhtoda o ümpasiibilliitada lb realliizadóus de sus 	 iínterocihúon de manera posiitvc o negativa en el desempeio//reolhiziadón
odvidodes coltdiana,, requermiiento del apoyo o 	 del ser humano como míensbro acfflivo de lb sociedad, en su capacidad
cur&sdbs de una tercero persona y no lbgro superar o en sus esitinucturos y funciones coporolles
Ics ll)c;recs dcii cnnrno.

:!V. '•



Factores Personales: Rekdorados con k vdc de
uno persona y su estilo de yudo. Están compuestos
por características del individuo que no forman
porte de una condición o estado de sollud. Estos
adores pueden incluir el sexo, lic raza, otros estados
de sailud, lla formo física, estilos de vida, hábitos,
estilos de enfrentarse o los probilemas y frotar de
resolvedos, el trasfondo social, la educación,
profesíón experiencias, personailidod.

Condición de Salud: Toda alteración o afríbuto del
estado de salud de un individuo que puede generar
dolor, sufrimiento o interferencia con las actividades
diarias, o que puede llevar a contactar con seMcíos
de salud con servicios comunítaríos/socíales de
ayuda. Dichas condiciones pueden ser
enfermedades, trastornos, lesiones, traumas, o
•nclluso refiIear otros estados relacionados con
sallad, if&es como el embarazo o lic edad.

1.4 Evolución del término

:eçdn PiOGWhlS,, ((26)) el término ha ido

Mhy0 de una persona Que odollece de un defecto
Hiwo mentail,, ya sea conéniito, ya cdquiirHao,
que He impHae o difilchta olkuna de sus odiidodes.
Falito de víor y de solidez en el entendimiiento o
un la rczón_iFallto de vigor y de soihidez en eh
entendiimíento o en la razón.

Impedido
Que no puede usa o'Luno o aunc d

Minusvaha
Es una situación desventaosa para un i:r:

es resultado de una deficiencia o de una capacidad qae himio o impic
el desempeño del papel que es normall en su caso (función de edad,
sexo y ¡adores socialies y culituroles)); se caracterizo en reiloción con e
valor de un individuo cuando se aporta de lb norma, por la di cordanc r.
entre eh rendimiento o status del individuo y los expectativos del l misn c
grupo al que pertenece.

DiScOpOCItOcIO
Dentro de los experiencias de la salud, uno discapocidad es toda
restricción o ausencia (debido a una deficiencia), de Ha capacidad d
realizar, una actividad en la forma correcto o dentro de Ha norma; se
caracterizo por exceso o insuficiencia en d desempeño o comportomíeni
normal de uno actividad rutinaria. Las díscapocidades pueden ser
temporahies o permanentes, reversibles o irreversíbhles

Persona con habdades espeáale

Persona que en siituaciión de desvenitaa por media de una limitante
Hfisica o psiicoblógica,, puede lbhhegar a desarrollar habihhidodes extras que
sustuiftiuryen ¡los lhimiitantes que posean..

15 Población de personas	 dales en
Guatemala

Según Ha OMS, ((2006)) eh 756 de Ha pabllaciión padece aibguno
discopacidad derivado del coinfblido armado inifenírio. Millón y medio de
personas discopacitadas. Eib ONE estimó en 1994 que el 0.72% de

33 hh. 74 khitonte	 per nasl pee9arn cipara krrma de

4.



ccupa.cidod; e 60 iere disapacdod sico, el	 persones y seguros. Los rns:rnos deben conerripku un trato dider€
37% sensorial y el 35% mental. El 63% de esa 	 paro codo tipo de discopacidod tiene un desgaste mayor que
población se encuentro en el área urbano y el 27% 	 persona no díscapociitoda, por la edad de retiro de la primero de i-
e el óeo	 leneir ontetior oV régimen de uno persona sin discapocídad.

Derecho a lo eliminación de benienis arquitectónicas: la obiiiigociiDri
del estado, y de cualquier que preste seMcío púbhhico, es edimínor
barreras arquitectónicos en sus edificaciones, mnclliuryendo Va elliminoció
detalles barreras en los cic: ri',lr-	nr	 -!-
rompas en los ciudode

Deredio olhunspoite: •Lí riLzL	 occl
público de considerar entre sus usuarios o personas con discopocídade
por tonto, él debe de equipar c ' :	 re con	 e'c
paro hacer posible el servicio.

2. DISCAPACIDAD Y DERECHOS
HUMANOS

De acuerdo con ell lIDHp992)) es cierto que lo
persono con discopacídad se encuentro protegida
por el ordenamiento íurídíco de codo país, como
cualquier ciudadano, 1a violación o sus derechos
es constante y esto se debe, principalmente, a la
cwenc o de nioimo específica que los proteja.

ENTRE LOS DERECHOS:	 Derechoalacomunjcocjón:E;:
Derecho a la salud: Lo prevención, la rehobiditoción 	 oficiales en bios medios de comunicación, utíVizor Vos ínsitrumentos
íliska para lbs personas con habúllídodes especiodes,	 pertinentes poro que lbs mismos sean comprendidos por cuablquíer

rehcibiillitoción psicollógica, poro lbs personas 	 persono con discopociidod, así como ofrecer servicios teilelfónícos
con discapacídad,, como poro su famillia. 	 especiales.

Derecho a la eduaicián Gonnsideror lb ediuicocíón Derecho a la Í no9 n El derecho a que lb imagen de las persona con
especiall y lb copociiffación uncíonoll de o cuerdo 	 habiiiiiidades especiiolles no se udillice en ffonmo peyorativo en lbs medios
con ib dísciopacidad subido.. 	 de coniunicaciión y #e1tos escollares.

Derecho al kelo: A lb capacitación y a lb 	 Derecho a lo recreación y kisporb Aciadicionar lbs instalbcíone
knmoción prolfesionall.. Esdimullar el derecho oil 	 para lb reoreadión y el depo*dte de lbs ~mos con	 iilidbdVes
robao por medio de incentivos a lbs emplbdbores

ci cuotas transitoas en el sector púlbllilco.. 	 Derecho a la ¡sk.madón: Citar en las bibhliotecas pübblicas can todo
dipo de materialles de llectaro en Ibraihhile o cassettes paro Iba poblladón

Derecho ala seguridad social: Es gozar de uno	 no vidente, además un centro de información con documentos
seguridad pleno con todos lbs derechos de 	 rellocíciodos ccir elb iferno de

8.	 ••:\



Oblgociói de promulgar 1a ley. Deben, los organis:rno
con hohdades especiales, corweirse en Ye ^ decleros gr»

3. BIENESTAR SOCIAL

Poro Werner y Coger (1987)), eJ bien eskir con, sise en que lo personi
se encuentro bien en lbs diiversos nívebles: físicos,, ombientohles, sociohles
pscohlógicos, espiriituales, entre otros. Se refiere oil niveli ohlconzodo en
o satisfacción de los necesidades básicos fundamenta les de Va socedor
que se expresan en los niveles de educación, salud, olimentocc
seguridad social, viviendo, desarrollo urbano y medio ambíen

El ámbito social se medírá por d íncremento en los niveles de So

educación, viviendo, olímentacíón y erradicación de la pobreza extrerr.

Derecho a la tecnología: la ob;gadón del eskdo
de mnten,enír en lo inves tigación científico y
ecnológco poro la prevención y desoro[l

de llas personas con hobílídades especiok€

Derechos polulicos: El derecho oil voto secreo e
pxoro ¡la persono no vdente o poro llos personas
que carecen de los miembros superñores.
Eh derecho en lla parilidpocüón adírvo en lla poilitiicu
nacional.

Derecho a definir las potdicas estatales reerentes
a la díscapacidad: Participación de las personas
con habilidades especia les en 1a toma de decis

i
ones

nacionales en relación a la díscapocídad.

2.1 OBUGACIONES

Obhligodón de participar act
i
vamente en lo

sodedod,, en llos campos Haborohl, eduoofflivo y
XQilCO.

de jmiir lbs rnsallidedes sociolbs
cn ,eF iu ipluyo de su {fotnniiihio y el

OHhigrcicn de no unllzor su düscapoddod poro
nuito eplbitorse o ser exphlotodo por otros..

Obhihigodón de conocer ko lley y defensa.. Debe de
eiistr un orgoniismo autónomo, driigdo por
Personas con hobilkidodes especiales, que promue,
defienda, divuilgue y eercíte lb ley, el cual pueda
organizarse en formo de una procurduro.

4. JUEGOS MOTRICES SENCIBIUZADORES

Según Mffícuhbo de Ros,, M 12000)). El Volbor educotírvo de llos ¡¡uegos
motrices sensibhlizodores,, se encuentra en viir y experíimeiitor una
diiscopoódbd puede ser un buen recurso. Un pra edimeuiiito útil poro
corriseguiir ocititodes pasiitivas y salIiidoros,, yo que,, con lb veimda,, el
participante adquiere condenóo de lbs llmiitodories y,, o lb vez, opreinkdle
a vallorar lbs copociidodes,, aspectos fundonimenitalles poro iiniicair eh
conocimiento del otro. El resçeito a Iba dirersikdIod debe partir de un
conocimileririto mutuo.. No puede uzgarse aqueblhlo que no se conoce,, ya
que entonces se preuzgto y,, en consecuencia, aparecen una serie de
¡ideas preconceibdas origiinodas por lb ignorandio,, lb que iindide en
aditodes no-integradoras con un profundo componente segregador. Es
necesario dar o conocer,, sensibihiizoc



LOS ioegos mofrceS sens:ibtizadores se eugen como
in recurso pedagógico que facilitará la comprensión
de Oc diverskJod experrnenIlor poro ¡nteroriizor, y
así poder expresar).

Maniobrar uno so de ruedas, desplazarse sn ver
con Oc ayudo de un bosfón, enseñar cómo
acompañar a uno persona ciego, lugar a bósqueit
en sEla de ruedos, son vvendos que no sólo educan
en valores y octihjides, sino que también hocen de
,la actividad un aprendizaje sgn&olivo, facilitando
el conocimiento de los efectos de la dscapacüdod.
Son experiencias que, vividas de una manero lúdica,
cramente se olvidan.

ego sensibilizador también permitirá su
aplicación en ambientes diversos Jescuelas,
celebraciones puntuales, dubes depodívos, centros
de tiempo libre, fiestas populbcres, etc.)); además,
de esto actividad, no solamente podrán gozar bios

ltiicipontes, sino que, poro los personas que lb
preeien, podrá ser uno tfuemffe de ire,91exiión ' de

U obevo pincpa es sersbiiiiízor a los pardiolpanles sobre la
M colectivo de las personas con dscapocidad, Fomentando octitud-:
posítívas y solidarías basados en el respeto o la diversidad con la
intención de evitar lo aparición de actitudes negativos o no mne
mediante el componente liúdico y podícípotívo de la actívídcr
materiablízándose en:

Tomar consciencia de la realidad que vive uno persona con d	 xtci
Experimentar y vivencíar los limitaciones: la movilidad reducida y ll
disminución sensoríoll y, por tanto, percibir los d&ulhitodes que encuent
lo persona con discopoadad en la vida cotidiana (barreras oquitedóniic.:
de comunicación, etc)
Valorar las capacidades de los personas con díscopacidad.

4.2 La Valoración

Poro finalizar añade Ros, 2D 1j que es muy ccoseabbe ace.r
troboo posterior que facilite lo reflexión sobre lo experiencia vivi c o
((verboll, escrita haciendo una redacción, posando un cuestionario-,
díbujondo ¡lo que han sentido, usando otros formas de ezpresiión)).

4.1 Api-oxirnoción conceptuai 	
lo

ioro Rrios, ((2000)).. Los juegos motrices
sensibillizadores son cquelllbs que,, can lic presencio
de personas can diiscopacidod o no, hocen que
los podícipontes vivan de manero bb&lko los
limíltodones de lbs personas can dihoublitodes ((lffcos
o sensoriales)) y volloren sus capacidades.



5. CONTENIDO TEóRICO DE MSE
PENTE5.1 iNFORMACiÓN GENERAt DEt

PROGEtJ
irogwim ce Oern ;ro ki	 oirr

La Díecc&n de Dsapacidad tiene o bien promover
desorroiIo de servidos de educación especío, en los aoiies seor
aitenddos los niños, niños y ijóvenesÉ con necesidades educa#ívc:
especíoks con o sin díscapocidad, desde lic ¡infancia hasta lic iFomc
lioborollE y una vida digna, independiente y produdíva. Confribuyenc -.
así a queE Gutatemo9oE se convierta en un país incliusiivo en sil lema úe
Díscopocidod, donde niños, óvenes, adutos y aduiltos mayores tengc
la oportunidad de padícipor en los procesos de soilud, educación,
trobaÉo, accesibíídad universal, buscando la equidad y equiparación
en los procesos. A la vez implemento estrategías y actividades a níve
nacional poro la socialización, sensibilización y cumplimiento de lo
establecido y procedimientos técnicos y administrativos de la atencc
a dicha población, gestionandoEen las ínstítucíones de
Gobiemo,ESociedod Civil y Organismos Internacionales, espacios de
porticipoción e inclusión poro los personas con discapocídod y sus
ifamú9ías, donde puedan ejercer sus derechos y obllígociones.

2Obj.iivos
Pro,moweir e ínupilemenitar palilíticos y occionies plbllicaso líovor de liLas
personas con discopacidbd en lbs temas de soilud,, educación,,
occesíbiliidbd y género,, todas eliibs con e9 compaimente de silluztaóón..
• Tinansversoiiiizor en lbs diilfeentes programas de SOSIEP ell tema de

Ib diiscapocidad.
• integración de ib normofflivo sobre Meouioción Arquitectónico all

Programa Anriiigos de Ib IEscuelb..
lindusiión de personias con aiLgune '1ímilbón en lb aCikbdrÇ dentro

de lbs Programas de SOSIEI
• Coordinación mnteÑstitucíonali y sensíbiiiliizoción o lbs Minirísteuios de

Ed u:tçilón ciu, d ' SFIPAZ 
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3. Beneficiados
os beneficiarios directos del programa son: niños,

adolescentes, adulhtos y adulto mayor de ambos
sexos, que tengan alguna díscopoddad.
Indirectamente son benefkíóriios de este programa
los fomillias de los personas con discopoddod y
Iodos los personas que estén mnvolk,cirodas de allguno
manero en el temo.

Otros beneficiados, en el temo de sensibílzoción,
son espec&amente comadronas del Municipio de
Villa Canales, y esposas de los alcaldes de los
municipios de Guatemala.

4. Estrategias
Una de las estrategias del programa se basa en
capacitación y sensibilización a través de r€
al personal Finvollucrado en el tema.
• Los mesas técnicos nterinsttudonalles, que
reúnen personoil de &fferenites iinsthilhudones poro
trnboor llos diferentes ámbitos de discapocídod,
talles como: sok'd, educación, itrnbojjo, etc.

5. AINIfIC

romower lb integración de personas con
diopacdJod ((niños//os,, odoltescenites,, mujeres,,
hembres y aduk ima), o lbs dersnttes progmrnin
de gobierno..

proponer y promodonair lo noinmalhiwo sobre
adecuación orquutecitónico oIl Nogramo Amigos de
1 1,9 Esciuelo y o todos oquelllbs programas que tnvgctn

con construcción y remodell,dón

CCJiOS pbicc
Visualizar a lo co '&	 ae prorios ccn d cupdoc, en
los medios publicitarios que esto Secretaría utilice poro la dívukg.
y promoción de sus programas.
• Proponer o los Ministerios de Sollud, Educación, Municipoldk c

otras entidades, políticas de atención o lbs personas con discopocnoc
• Proporcionar lbs herramientas necesarios a lbs autoridades mínísfreri
poro que rechicen acciones que beneficien la pocípación, mnserdc
y desorrohillo de llos personas con díscopocidod, con el fin de allconzc
una vida independiente.

6. Cobertura Actual
La cobertura inicial del programa abarca al personal de SOSEP
fase de sensibilización y capacitación del temo de 1a díscapacídc



5.2 ÁREA DE DiSEÑO

1. ASPECTOS A CONSIDERAR EN LA ELABORACIÓN DE
MATERIAL PROMOCIONAL:

ELEMENTOS DE DISEÑO
Donds (19901, menciona que el conocí mí, 	 en pohnc;
o nsltwcdón elemental de los formas vsuolIes permite al slzcdc

y oa mayor libertad y un mayor número de opciones en o composci
eos opciones son esenciales poro & comunícadorvisual.

Cuando el diseñador grafko tiene que solucionar un problema Ci e
comunicación debe de tomar en cuento todos estos elementos y
eramentas que lo guiaran a una solución eventual de k necesidad.

Los elementos básicos son:
Líneo: es esencial de ki visualización, es el medio de presertot en or
popobe oquelio que odavío exsie solo mente en lo rno

Según g0 pógína Web newsotessuohIes, ((2005)). define textura como:
La lexhira: está relacionado con la 'oomposídón de uno susifondo o

r oves de orociiones diimnujtos en lo superffiide dell moterohl. Con lo
.'z, es el eemento dbve en ha percepción del espacio por su copociici

Para ónerntar lb wilón es ascóica. Se produce mediante lb
de heces y sombras en un espacio gráfico, maffiwos ieolheso siffillares
qUe se repiIten YiLi • 'i-' .

±LJi1
Escalo: Todos los elemenios visuoles ieoen c	 cidhod pera rncdrfcor

13	 :
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dese unos a otros, eso es ho que denominamos
€ colo_

Dimensión: Lo dimensión existe en el mundo real.
No sóllo podemos sentírlho, sino vedo o través de
¡lo visión esitereoscópíca binocular. En las
,representaciones bídímensionalles se simullo
mediante lo técnico de lo pepecfrvo. Lo perspectvo
ultílliza lo llneo y ifórmullos y reglbas exactos paro
crear los efectos volumétricos e intentar represe€
lo realidad.

ripografía: Es el estudio y dosificación de los
diferentes familias o tipos de letras, así como el
diseño de caracteres unificados por propiedades
visuales uniformes, mientras que la fuente es el
uego completo de caracteres en cualquier diseño,
cuerpo o estlo.

Colores cálidos: Son el roo, y el amarillo, tal vez
inconscientemente por nosotros con el sol y el fue
color, sensualidad, intimidad.

CO" fríos: Son fundamentalmente el azul y veru 	 :.
nosotros con el aguo y ell hielo. Sensaciones de frialdad, Ileanío,€ 1leaainc	 fmpi	 €lO

La brillantez Tiene que ver con 10 intensidad o el nivel de energía
la luminosidad de un color (la capacidad de reflejar el blanco), es de
el brillo. Alude o la claridad u oscuridad de un tono. Es una condíclión
variable, que puede alterar fundamentalmente la apariencia de un color.
Lo luminosidad puede variar añadiendo negro o blanco a un tono.

Color lb utilización del collar en un maueriioll grafico
debe de ayudar oIl esitiillo del diseño, o lo necesildod
de c municociión y ell grupo obetírvo.. Tiene warlios
fundones entre ellIhos proporciono un enlace viisuoll
entre lb iillusthroción y otros elle entos del diseño,,
YO que resalta coraclteinTsttiiccis y ¡les do énlfosiis poro
que ¡llegue lb información..

Lo pxágiino Web ne	 eMsu'olkes, ((2005),, desotiibe
los aspectos en el ciolbr a Itomor en cuento poro
llolboror mnterioll grMco:

En generalb, con lbs tonos puros que tienen un vollor más Ouminoso
omarlillllo,, narano, verde) se consiguen llos nineores variantes claras,

mientras que lbs tonos puros que tienen noinmallmente un vallar
norunolimente menos llumimáso ((rojjo,, ozull, violleto)) ofrecen lbs meores
vouiontes oscuros..

La sinación: Está rellocionodo con lb pureza aomáttiico o foihio de
diilluciión con ell blanco.. Constithiye Iba pureza del collar respecto al gris,
y depende de lb ccintdod de blbnco presente.. Cuanto más saturado
está un colbr,, más puro es y rneno.s unezcllo de gris posee..

fr



Según lo pógil-til) ,Web 	 El color psicológico: Son los dile 	 npee	 ercnc

ombiene creodopor d color, que pueden ser de como,
de pentud, de alegría, opresión, violencia... etc.

rd	 *gc

-° lP' Web fle	 isLubles ((2O5)) deohibe
que los significadas del collar se deben de tomar
en cucnhc' pairo •un rort	 rco:

A continuación se presenta el significado psicológico 	 - -

1. El blanco: como el negro, se hollllon en los extremos de lIc gamo
los grises. Tienen un valor límite, frecuentemente extremos de brílllb
de saturación, y también un valor neutro jousencio de callad. También
es un valor llaifente capaz de potenciar Vos otros colores vecinos. El
blanco puede expresar paz, soleado, feliz, activo, puro e inocente; creo
una impresión luminosa de vacío positivo y de infinito. El blanco es el
fondo universal de la comunicación gráfica.

2. El negro: es el símbolo del silencio, del misterio y, en ocasío
puede significar impuro y maligno. Confiere nobleza y elegancia,
todo cuando es brillante.

3. El gris es el centro de todo, pero es un centro neutro 'y posívo, que
simbolizo lla indecisión y lIc ausencia de energía, expreso dudo y
melancollía.
Símbóllicomentte,, el blbnco y el negro, con sus gradaciones de gris, son
dell collar de lb Hógíca y de lo esencialk lb fauna.. Por otra parte, eh
blianco y el negro unto con ell oro y pIlato, son lbs collares del¡ prestigio.

4. El anuo1 es el callar más llumiusaso, más cálhiidb, mdieate y
E ell collar del¡ sol, de lb luz y del oro,, y como itall es violento,, ¡intenso

agudo.. Suellen interpretarse como oniimctdlos,, jjcrvioies,, excitantes,,
cedtivos e impullsivos.. Está también relbcionado con lo nathuialleza.

S. El naii: más que el rodo, pasee una fuerzaactiva, rodiante y.
eqpansia. Tiene un caródtr ccegedloç cólhido,, esitinnulbntte y uno cualhidoid

ímuJ' pcYriva ' enrcjétfcc.

H color saturado: Una segundo varilaWe del collar
rotatvo es el color soiturodo. Este es un

omotismo exolitado de lo realidad, más bríIlonite,
coibres más densos, más puros, más luminosos,

f color saturado obedece a la necesidad creada
:or la fuerte competitividad de los imágenes que
ros asedan, donde la exageración de los colores
forma porte del triunfo de las imágenes como
espectáculo visual de nuestro entorno cotidiano.
El mundo resulto más atractivo de esta forma. El
cine, la fotografía, la ilustracíón, la televísión, los
carteles, los emboloes.. ofrecen una imagen
cromática exagerada que creo uno euforia colloirisita.

El color fantasioso: Otro matiz de lIc denotación
cromática realista es el collar lfanitosiioso, en eV que

lic fcntcsía o manipulbción nace como una nuevo
orma eqpwesi\wa. Por ejiempilo lbs ffotfagrabes

colloreadas a mano,, en lbs que no se allltem Ib
xro sii nM colIar..

'•'••	 15 /
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6. El rojo: siigiiíc k	 aIdad, es & coilor de kn
sangre, de la pasión, de Ici fuerzo bruta y del fuego.
Color fundamental, ligado al principio de lo vida,
expreso lo sensualidad, la virilidad, la energía; es
exulitonte y agresivo. El rodo es el símbolo de lic
pasión ardiente y desbordado, de la sexualidad y
el eroLismo, En general los roos suellen ser
percíbídos como osados, sociables, excínitonites,
potentes y protectores. Este color puede signihifícor
cólera y agresívidod. Asimismo se puede relacionar
con lo guerra, la sangre, la pasión, el amor, el
pelígro, la fuerzo, la energía... Estamos hablando
de un color cálído, asociado con el sol, el color,
de tal manera que es posible sentirse más acalorado
en un ambiente pintado de rojo, aunque
obetívamente la temperatura no haya variado.

7. El azul: es el símbolo de lla profundidad.
llnmoteríalb y frhio, suscito uno predisposición
favorable. Lo sensación de plbacídez que provoco
el azul¡ es dístiinto de la colImo o reposo terrestres,
propios dell verde. Es un collar reservado y entra
dentro de los callares Ilirios.. Expreso aimoniuiá,,
amistad, Uelliidodl,, serenidad,, sosio......y posee
¡lowiirlliud de orean- Iba ¡illusihón ópllica de retroceder.
Este calbr se as4odo can eh ciielb,, el mor y el a5tre-
El oztulh dbn-o puede sugerir optimismo.. Cuanto más
se clloriffuico irnás pierde atracción y se vuelke
ndiferente y vacího. Cuanto más se oscurece más

atrae lliadio ell iinLiniilto.

8. El violeia: (mezclo dell rojo y azul» es ell callar
e ki	 de k	 de .Lc r.eJerrr	 ,

Eisten dios tipos de eiuihliihriio::

El euuuililbrini simátrkç..	 El eiuuihhiilbrio aipirnéiunkco..

n p	-
D
np

míshco, rnekrncóíco y podría representar también la inÍroeTr;
Cuando el violeta deriva el líi o morado, se a plano 'y pierde s:
de concentración post . 1
sensación de moÍesltoc

9. El	 rde: es el colbr r1rzirs rcryunn ' sec
el frescor y lb noituraleza. Es el collar de ha colmo indiferente: no lhronsrr,
allegrfo, tristeza o pasión. Cuando algo reverdece suscito Ho esperar -.
de uno vida renovado. Ell verde que tiende oil amoriilhllo, cobra fuerza
activo y sohleodo; sí en él predomino el azul1 resulto más sobrio y
sofisticado.

10. El inatrón: es un calor masculino, severo, confodable. Es evocadr
del ambiente otoñal y da la impresión de gravedad y equilibrio. Es
color realista, tal vez porque es el color de la tierra que se pisa.

Lo página Web newsortesvisuales, (2005), menciona 4 diferentes tipos
de equilibrio:

EQUIUBRIO
Lo hillocón más ecoz de lbs mecanísmos de lb percepción visual1 consiste
en denffírlfbicor dbses visuales en un seinilfibo u en ofliro,, en equiihiihwnio o en
dquuhlil6rio. Ifurertes o déiblules..

írm le	 iirvi	
-.
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E	 ibuo siIflé1HCo se podce cuwo encoao

ioddad de peso y tono en ambos lados de uno
mposícíóo, y el equihfo csméríco se produce cuando
existe las mismos dimensiones Iyo seo de tamaño,

ea ambos lados, pero aún así existe equilibrio
rre los ehlementos.

El equííbrhio que creo lic simetría es un factor
Ennportaate de ic formo en que evalluomos el
atractivo vísuali de un objeto. Sin embargo, el
atractivo de la simetría tiene límites; un toque de
asimetría puede hacer que resulte aún más ah-activo,
añadiendo un toque de individualidad y
singularidad. La simetría, en cierta manera, do
sensación de orden y alivio io tensión; 1a asimetría
hace lo contrarío, crea agitación y tensión, pero
puede conseguir que una imagen no seo monótona.
Podemos hacer otra división de equillíbrío-

Ell equilibrio formal.
Y el equíhiiibrío iindformaiL

1XñO

nr.

hl equhiihiibñio knrnahi Se busca unCentro óptico
dentro del diseño, que no tiene por qué coinddiir
con el centro geométrico de lb composición. Lilao
composición que siiga este esquema compositivo
refhlejaró esffobhlidoc,, cahim y e talEsnrw,, pero io

supone uno composicón muy ouiL:z
El equilibrio informal, está altamenie cargado de lierzo gróica
dinamismo. Prescinde por comphieto de la simetría, y el equilibrio s
consigue aquí en base o contraponer y contrastar los pesos visucíes
los elementos, buscando diferentes densidades tanto formales coy
color que consigan armonizar vísuafimeate dentro de una osime
intencionada.

La elección del Contraste o la Annon.a:
Cuando se elegimos el camino de la armonía, en donde tenemos u
trabajo visual nivelado, se están eligiendo unas soluciones más sencil
de establecer en donde se tienen reglas visuales que se pueden sel2.
sin problemas para la resolución de la composición visual. Pero co.
todo o casi todo, también se tiene una parte negativo, que será la p'-
visibilidad de los resultados compositivos, la excesiva armonía del diseño
puede generar incluso el aburrimiento y, por supuesto, no se despertará
la sorpresa del espectador
El contraste, por ell contrario a lic armonía, permite excitar y atraer la
atención del receptor, dramatizar mediante lic utilización de diferentes
contrastes ((de color, textura, tomoño.)), dar un mayor significado o la
comunicación que se esté c1ffkcuíando e incluso dor un aspecto más
dinámica al diseño..
Ell wntthtoste es uinn henrcmüeato eseinióail poro produdir y controhlar
diferentes efectos vísusohles y,, par tanto, uno fonma de poder transmitir
diversos significados..

Material promocional

Según Dahhlley (( 98)) ell materilali promocilonail es ell materíahi en eh que
se da una utíhlízoción plena y efectivo del potencial pubihicitarlio de una
rruoen que re de-,ea eijor 	 doe siu ophlcocE&. o c4o cliare de



oteos, desde prendas de veslú hosa maerial de
ecrítorio, valiéndose de medios de comunicación
o rato técnicos frodío, televisión, etc)) como gráficos
:Ífl	 rpi

Materiales promocionales Gráficos

1. Anuncios Gráficos:
lLa esencia de un buen anuncio es lo presentación
cFro e impecable. Lo utilización de tipos bien
es#udiodos es extremadamente importante y sí, hay
que incluir ilustraciones o fotografías deben ser
eFevantes, y claras.

Sempre recordando que el texto y el título a menudo
SOí los factores más importantes en lo preparación
de anuncios afíma Swann, (1992). Como todo
nneríal gralfíco, los anuncios contienen informocíón
que se debe íerorquizar por importancia.

2. Folletos
E alIIIeto es un llibro pequeño integrado por 8 o
nr pgcs nmalInte enrapados. Eh formato

ser horízontaí oveitioI.. Por ser de cnrnúcffer
pinarnobionali, tienden a ser de un diiseño más
iirkinrnalL

(( 993)),, define el ffoletfo como, un Ifíbrílto que
oribe un serviicíio a unas mercancías y ayuda a
derlbs. Mndlmente, debe ttnmitír Ib calkdbd

ylas caroctteríísticas del servido o lbs mercancías.
Un ffolllheitc se diivide en diveusas partes o secciones
per sv Lcnrric desp1leoda

• Folleto Simple: De una sola b o o
• Un Plegado: De dos partes, cuerpos o dip

• Dos Plegados: Detres partes, cuerpos otríoi
ormato en sentido horizontal para obtener tres cuerpos veritícalles c
ermiiten realizar composiciones más expansivas.

Folhiletos de mas portes, cuerpos u hoas, lo cual va o depender de
dímenisiión yo que se podrían clasifícor como coitállogos.

3. Co~ Directo
Esto forma de medio impreso informativo, se ha puesto de moda en los
últimos años. Lo ventola de este tipo de material es que las piezas
pueden tomar muchas formas y pueden ser a colores o sólo a un color.
El factor más importante de este tipo de material es que por su exhausta
utilización, la creatividad en ellas debe de ser muy llamativa para que
cuando lo reciba, ésta sobresalga ante todas las demás.

4. Desplegables:
Ruiz 2002) índico que ell procesamiento de Do información en los
despliegobiles es serlicll. Se debe controlar lo entrada o inicio y guiarlo
visto a través del mensaije con el apoyo de mensajes gráficos.

5.Afiche  Cartel
Según lb pógina Web tuobra, ((26)), define el coiritehl como un moiferliali
gráfico que tanrilte un mensajje, esta integrado en una unidad estético
formado por imágenes y textos breves de gran impacto..

Algunos estudiosas llo describen como un grito en lb pared,, que capto
lb atención dell franse1nte,, oblliigóndolh a percibir ell mensaje.

Es un moteriall gráfico, cuya función es lbnzar un nnnojje al espectador
con el propósito de que éste ¡lo capte, llo recuerde y octie en formo

c	 ruce'rck



Snún lb pr \W',e L

tipos de Cartel

1 cs carteles de acuerdo a su uso podrían dosificorse
promocionales, decorativos, pollílicos,

cJicativos, etc. Sin embargo, aquí se van a
e;nIobor en tan solo dos tipos: infonuotivo '
krrnoffvos.

El cwid

odikdes de coníanzo, aciivdod, eserzo, conciencia, ele. o poro
rechazar situaciones de: agresividad, díscriminoçr
hábitos, desconfianza, delincuencia, adiccíone

En el cartel formativo la imagen desempeño e
pues prevalece sobre el texto; el mensae es expiresado rocarrenr
en forma elIana y sóllo se apoya en un codo texto; que enLaffíza k id,-
sugenída. Observe con cuidado elleemplk

define como aquel que presento un mensae
donde se do o conocer paro que la gente acudo,
adquiera o participe, en lo que se Ve mndíco, por
eempVo: un evento, alguna reunión sociaL
espectáculos, conferencias, cursos, etc.

Este tipo de cartel por lo general se elaboro con
algún diseño de imagen muy sencilla y un texto
expllícotivo. Paro su ellaboración se recomienda el
uso de llos letras grandes sobre un fondo de collar
contraste. Los textos deberán indluúr inifonnoción

nnna n cesaría. La imagen puede estar integrada
por suetos, ob jetos o fonurnas..

El cieI fonnoiivo Eh øiniemae dell cadeil debe ser iinntfegrall,, es decir, debe parcibrse canino

Se define como aquel1 que es capaz de prrcducihr 	
un todo,, donde cada elleninento arnnoniizia,, creando una unidadiiwall

(DOnmito,, cambo de actithuidies vallares' 	
esteitiico de gran wnnpacto.. Un canitell de callidad es aquelque llhloninna l

en otras palbbras es eh que produce aliguna	
aftemaann espantánieamannte,, es dbaç iedeç nindliienteiunennite de lb vohluntodi

edtuioacfóun,
	 del¡ obsenvodior.

iEr nnnuy utillízado poro proporcionar el desarrollilo	
Para entender nnneor cónino paniticiipan codo uno de lbs elementos que

de. nábitos como. limpieza,, seguridad, orden, 	
un nnensoe en este meio,, se desenlloscnn en dios grandes

Hiçiene, sllud,, etc. Tannhén se uso poro (ornein.1:,' 	
i4 e	 ' H1H:'.r



ún JO pógo Web

-br. 120061

LOS elementos psicológicos son los que dentro del	 Tamaño del cartel: Este estará determnado po-
rensooe estimulan al espectador para que se oriente	 se coloquen y la distancia en la que posarán las personos que lo
ocia lo que se pretende en dicho mensaje. Su	 observen. Así, el tamaño será mayor sí es expuesto a mayor dffonci;
ntencíón es causar el impacto para que perdure 	 en llo que posarán las personas que lo observen. Así, oil kmc

el mensae.	 mayor si es expuesto a mayor distancio de los viandantes.

Los elementos físicos son aquellos que constituyen
d ariregib o tratamiento estético y el atractivo viisuail,

Estos elementos físicos que producen oil efecto de
atención son su: composición, tamaño, formato,
mogen, texto y color observar la imagen a

Medidos pm'a el code Los tamaños más comunes son de 2

(Hoo completo)), de 20 x 28phlgs. (Tamaño medio hoja), y el más
pequeño, es de 14 x 20pllgs. ((De un cuarto de hoa)). Este tipo de
medidas son las más recomendobiles pues están en función de lic
medidos del papel, con lo cual se evitará oil desperdicio.

Formato: Se refiere o lo posición en que se usará el papel, es decir €
vertical o el horizontal. El primero es el más clásico o más usado, s
embargo, el segundo, es de gran impacto. Lo sección de uno u otro
forma dependerá en gran medida de los intenciones del mensae y c
Ha eccj o composició ((vea !la Horma apaisado de la figura siguíene

(2ÇxO6)

Se	 Ib Pógi1no Web

Lo caiuiposidón Se ibga mediante el equbaa y	 iete er unu súIDOC,5125 ique iresuma lb idie3 o lb minnmo	 nsión[la armoníía de imagen, los textos y los collares	 sin dojr de ser doro y signi&icilbo. Sin embargo,, tampoco sonempleados en ambos.. Por Ho tanto, eh mensohie	 recomendables lbs siimphhífúcocíones exagerados, os como oil abuso dio
debe de estoir compuesto de forma iiirTrtegroH,, como 	 abstracciones, yo que presentan duiffiiculltodes poro su comprensión osi¡ fuera uno unidad perfectamente equiihhíhrado.

	

	 decodulfiiciación dell mensae, y por ¡lo tonto, el número dio observadores
que pefrciibcn ell nensoe será irnenw.



Formas: Los irnágenes de os careles están
Integrados por formas, que a su vez puedan ser de
res tipos: geométricas, abstractas o naturales.

En cuanto a su elaboración, los imágenes que se
colocan en ell cartel¡ pueden ser: fotográficos o los
díbuados.

Lo tendencia actual¡ es hacía ¡la sencez
nimaIlísto), pues se sintetizan los elementos que

io integran; esto exige deli realizador gran
mogínadón y creotvídad.

El tipo de díbuo utilizado dentro de la propuesta
para material promocional:

vsu&izorú por unos segundos. íi 	 e

percepción seo rápida los textos deben, ser cortos, drectso y ciloros,
buscando al igual que la imagen, comunicar el mensaje con el mínírr
de elementos, sin utíllízar pollobras o frases largos.

Clásicamente el cartel tiene dos elementos de texto muy impodante
que son la entrado y la salida del texto, es decir, uno cabezo y un

Lo primero es fundamental¡ poro atraer ha atención del transeúnte, pues
es lla frase que *pesca« o lla distancia a lo persono, obligándola a
acercarse para leer un texto de menor tamaño que se encuentro por
lo regular en la porte medía del cartel. Este encabezado se escribe con
letras de ro tornoño en íorro rrr'v breve crno	 obo ouondn
mucho)

El pie tiene 0000 nción remror o oompietor 'lo idecl qee ;e ini .ci en,
el encabezado. Su función es reforzar lo dicho en la porte intermedio
Lo tipografía empleada en estos es un poco más pequeña, pero mayo
a los textos intermedíos

ElI tipo de lletro es también un elemento importantísimo, pues a través
de ésto se puede transmitir significados emotivos y sentimientos;
con binedo con lb innagen pueden resulhtor más iinmpadonite en su
g!bbalL

Cito Espairza,, ((22)). IDiiffereniites tipos de moteniiail promociono!!-

Es el pedazo de carthuillinia,, pequeño y de ifonmo redoagullor o cuadrada,
que Illievo iimpreso uno o ambas lodos..
Es una comunicación que usutahlimente se envía sin sobre. En la parte
posterior se pone lb dirección,, e!l sellllo y el mensajie que se comunico..
Es más barato que el correo por cuanto que no se involucro ercnni
seereffi'Mnd. Se errnp 1!eo IPCfrig C13rM.	 1bneve de po n

Caricalwizado: Es más adecuado, pero hay que
usarlo con moderación y buen gusto, sin caer en
¡lo exageraciones. Por ejemplo, no hoy que utíizor
siituacíones negativos como ridículizoción, los
obetos repugnantes y escenas dromátiicas o
,Ihiiffiientes..

Tex Éste tiene una funcilón dob!!e en e!l corte!!,
par un lbdo wóuerza el mensaje impilídito en lb
imagen y por otro flonmo parte iimponitonte en 11c
composiiciión..

En este e!!ementto del cartel debe cuidarse lb
redocdón,, el tipo de ¡letra, tamaño de lb misma y
SU ubicación.

Redocción: no debe ser muy extensa, sino más
Sien ccenirno m destelbo nll oh r'ndor qnjie ll0

T2
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níoroncío, ambiién poro promover regiones,
oc ivdodes, ciudades, lugares turísticos, entre otros.

2. Periódico
También de enorme influencia en lo sociedad que
proporciona credúbüIdod y valor testimono, o
largo del contenido presentado en la variedad de
cibses y tipos de ideologías que se monedan y se
adoptan a determinados grupos socíalles.
La venItoo de un periódico es que abarca a un
grupo amplío de personas simultáneamente o
diferentes grupos sociales acerca de una temática
de interés general.

3. Vallas
Son carteleras gigantes situados en las orillas de
las carreteras, destinadas mayormente a la
pubkidod y o Va difusión de mensajes de tipo
poVftico, culhturoll, económico; bien sea regional,
nociionall e intemacionoli.

4. Revisln
Es un medio Impireso de gran allcance su
publlcadióin,, que puede ser selnTnavall,, quiincend,
mensual, etc.. Algunos rewiisltas se espedialliizairn en
Una ffemttica en general¡ por llo que lgran captar

oenci&n dLe n qrJpo m&c	 pecíicc.

Ariículos promocionales:
DalOey, 2tY)6	 qç	 ne ir rr1I	 r-rç-
encuenr1:

1.Mayeo

utilizada en el dijseiñio corno irinCdil,u ennajhiwo puro pr oconam
campañas a nvebl 	 El sstema de nnpresión offíizndo en k
pbbayeros es

2. Calcwmnía
Es un medio de expmeon oci Wáizo y & miisrno iiiempo este
sirve de ella; es reproducible y de bajo costo. Si procedimiento consic
en pasar imágenes deunpapr
en serigrafía como en litogrdl

Según Programa de EspecíaVizodón en Epídemíoogío de C
*PREC* ((2005)). Define el Moteríali Educativo como:

Matenales educativos

Instinumeintos fíísicos concretos,, que partan mensajes educativos a través
de uno o más candes o medios de comunícadón eidoutua.. Vnstnuinnentos
que irnediiae lb coimunücocüón: Meniisojjes educativos..

Un mebo eduaitivo

Es un canali a través debí cual se desplkazav mensajes eiduca#ii'os. Todo
medio edi»cati'vo es un rornall de c noodón pero no thmdo conoll e
•.n medlii..c edloccjvr..

' 22



1.. Manual

Es un moterid impreso o dgtoll cuyo ]ira, se centro en dor an ienincione s

poro facilitar el desarrollo de un proceso metodológico.

Características de un

- Es imperativo
- Tiene temas específícc
- Responde la duda que ro que no
- Explica paso a paso una secuencia
- Estructuro lineal
- Debe ser formato fácil de utilhizor ((menor de medio corto)).
— Jerarquización de llos datos y no siempre se enumeran la páginas.
- Es iimpeonoll el hhroto,
— Explhícoción punituahI
— Procedilmiento

Eshudura de im miuus

— nkdiice
- lhnthrodun
— ontemkdo
-Eahluodones

íç$

Camderísticas de los Medios y Materiales

Los moteríales educativos necesitan reunir
coradeiscos de calidad poro que estos cumplo n
su función en el proceso format

i
vo, respondan o

los necesidades indviduolles y tengan un ímpoc ie
pos itivo en ell porttidponte.

• Exphlídtos, bíen construidos, con un verbo
operativo que permita evaluar los resultados.

• El participante debe saber qué será capaz de
hacer al finalizar el programa.

• Estructurados, claros, coherentes, relevantes y
modularizodos. Los conceptos deben ser totalmente
explicados, acompañados de eemplos, gráficos,
Ilustrociones.

• Así m
i
smo, su rehlevonciio está en rehloción con lo

períencía de o persono en fonnodón. Frecuen tes,
ornullodas con chloñdod, rehlodonodas con llos
contenidos.

Pir medio de ocffidades eh pciflidiponte posde
reolk»or su aprerdizoe y weri&nir sus avances.. A
rovés de un d iseño oteadtro,, una infroducciión
inflteresonite,, un esfihillo omstoso, de ¡interordón con
hI material,, de aphilicodón del oprendiizajje y con

inrso exitensiión razonable, se esfirniullo el iinffeirérs del
prticipnMe

[os adwdades y ejercicios íacIion el cprendiza(e y su Ifcnshefencftj.
El participante tendrá así la posibilidad de relacionar los conteridos
del programo con su troboo y experencío,. Los eemplos y casos de
esudi que se :presefhon deben hso;re en lo re Hdod.

• Según IrriOrcr r	 blo dLJoneeHcJ r $o Cje S í,ntes; ^- 3, por Er CC1	 ro!C

tiri I2Y6	 pJ rrrr	 y



69 DEMNICIóN DEL GRUPO 084ETIV 0
6.1 PER91 DÇmORflCOJY3
Personas del sexo masculino y femenino, con edades entre los 18 o 27
años de edad, viven en el área urbano pncpokene en 1,35 zonas
6, 10, 1 1, 15 y en carretera a el Sok
Con un nivel sodoeconómco medie

Son personas que disfrutan de Da	 uc icuu
Algunos poseen froboo pero en su mayoría son dependientes
económicamente de su fomllo. Los que poseen frabajo, gonon
mensualmente oil rededor de Q4, 000 o Q8, 000, Los que son
dependientes tenen un ingreso familiar entre Ql 2, 000 o 24,999 cFi
mes.

En cuanto a educación, para os padres es muy importante y por eso
realizan esfuerzos para que vayan a los mejores colegios y universidade:
M país. Los jóvenes que concluyeron sus estudios secundarios y se
encuentran cursando sus estudios universitarios. Poseen un nivel de vc
bastante holgado. Son hijos de ejecutivos de empresas privadas o
públicos, los padres también pueden ser dueños de negocios mediano-,.

Viven en sectores residenciales o en collonías. Los casos poseen al menos
4 hobitodones. Pueden ser hechos o sus especii&adones. Además,
disponen de lo moona de los benes de confort, en d sera doméso
poseen 1 persono como mínimo. Poseen uno o das vehículos de modelos
no necesoiiamen#e menifes..

'iojjan oil eronijerro par Ib menos uno v(ez oil año y frecoentenseirrilte il
deFF pcui' Q ¡ ' ccro cie

eitn i .Drl rr Ce



6.2 POfil PSIcOGRÁficO 2

rodeándose de amstodes que se orientan o lo mismo. Y por otro kH
aquellos que buscan d ersón ccnsanenene yno estnbhecen
compromiso:---.
destructivas.

Como base se podr:a rier-air que se Tequieire de Luin, ípo á1 que
facihlite la experimentación y que posea capacidad de cambio, odenQ
tomar en cuenta que ellos serán la base para un cambio de actitud c
mediano plazo dentro de la sociedad guatemalteca, por lo que se
requiere de personas que influyan de manera positiva en la socíedad

Los formas de entretenimiento que suelen tener se dividen en dos
grupos:

1 er.	 Híppies/Alternativo (familias con más libertad) que suele
frecuentar teatros, cafés, tiendas de i 	 '
o centros culturales casi todos los dic

2do.	 Son los de Status (poco super cr Ge ces qe SL

frecuentar discotecas de moda, bares reconocidos o reuniones en casas,
y tiene un ahito consumo de cigarros, bebidas ahicohólhicas, etc.

fIl trato entre si suefe ser agresiva verbalmente.. hindiuso,, entre más
confianza y afecto se tienen peores adjjetivos ((iuthihfizatdos casi como
nombres ((sustantivos)))) usillizan para hhhbnnarse entre si.

En cuanto a viaes que reahliicen tienden o buscar más que toda
expeniencios sígnírifícoitilvas wmo encuentros pemanohles,, encuentro con
otras culhhuros, conocer llegares interesantes, conocer llegares en donde
puedan ahlejjarse y divertiirse y algunos pocos buscan donde descansar.

2 Seom e~Wb treatondoniri#, O e	 en ftcobgrc C*ínrc

risnd t'dnvi	 ç e erd/L el! rffiull
3	 'çin	 e'	 crrii C'C't . C'T rU»I p i'U)!p

El entretenimiento paro ellos se encuentro en lo
músico, yo que disfrutan de diversos movimientos
musncoles, marcados en dos tendencias:

Tendencias [atinas: princípomente el reggeton, la
soliso y lo músico ranchero.

Tendencias Europeas y estadounidenses como:
R&B,, Punk, Elledrónilco, Dance holfil y Rock.

Prmncipdmente disfrutan de soir o boiior, ver
televisión y salir o comer a lugares como: Lugares
de comido rápida y Cafés con tendencia lo&rnge.

3 Paro ampliar lo información, sobre el perfil, se
realizó uno entrevisto a la psicóloga Korína Ortíz.

Esto es lo etapa en lo cual se piensa en tener
autonomía y iíberffad*, los íáYenes experimentan.
Por 10 general, dado que en ell cohlegio y en coso
han tenido ¡límites muy mercados, su forma de
experimentar es en eh desborde (fiestas, bebiidas,,
actividades extremas,, etc.

En este momento, lbs jjáemes intentan bnmair parte
de grupos y se pkrrtean iidbaes par akanzor. A
veces se sienten perdidos pues han wiviido de a
cuerda a lbs 'aihres de su hogar y estos
probobliemente no corresponden a lbs de lb
sociedad.. Deben encontrar su propio comuna.

En cuanto oil desempeño Acodérnico pueden verse
das tendencuias: aquellllos que se orientan ah ideal
y se esfuerzan por lhlegor a se prolfesionahles,,

25/
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79 ..PROCESO DE CONcJPT1jALIÉAcIÓN
Poro definir el concepto, se realiza un juego de palabras o frases que
se busca o través de tres ejercicios conceptuales: lluvia de ideas,
analogías y opuestos. (Para poder alegar al concepto central, el cual
se debe reflejar en todo el mo#erial gráfico de manero que se trors
el mensaje deseado de uno forma optímo poro el grupo obetívo.

La lhkivia de¡ideas que o contíiniuncíióin se presento está relacionado
a díscoj-;rjJd	 rje', rir&ci srçji, derei:fc)

Discapacidod: rjepe n j e, iCrj,	 u icdo, piec
comprensión, lucho, restricción social, reintegración, carencia,
parcialidad, sensorial, física, mental, participación, 	 IT:'
estilo de yudo, adaptación del ambiente, desiguad

Habilidades especiales: sensoriales, físicos, adaptccc:,
agudización, iguodod, extra, copacdad, potencíahhídod, actividad,
exphloto, enfocar, retribución,, independencia, cuidado propio,
reíntegrccíón,, eemphlo, incentivar, apoyo, soihir odellantte.

Bienes$iw social: reirtegrocilón, colkidiad de vida, pez,, tirtonquilhildad,, sohlir
odehbnhe,, ffffsico,, amibilentohi,, mendtahl..

Deredios lsumenos rehhiabiilliiffodión ffíísico,, 50diGii,, psikooHógiica,, e&,JctcicÇkón
pedoll,, ffo1nniadkón pro esÇiania,, accesoa ftedo serkdio,, no a lbs barrems

arquiiltectónicos,, servidos de c nruniicodóuim espedaes,, p icipdión en
actividades políriticoç y de trascendencia nocionoll, oblhiigaciiones,,
rponsolbilhidades sodohies,, no ezplbtadón, grupos,, garonar lb cahI4od
de vída-

- -,.
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Personas con habilidades especiales, motivación,
salir adelante, progresar, apoyo, cuidado, deseo
de autonomía, comprensión, paciencia, amo
ollegrTa, actitud, superación, empeño, preuicios,
fortaleza, sensibilluzodón, sensibíídod, lucho,
personas, 5gualdad, vísón, salud, demostrar
hobíEidades.

campaña, la trascendencia es por el cambio de que se busca, también
es poro darle énfasis o la ímporttoicío sobre el temo de díscopocidod,
con la o	 se vo a bsca es rcscendenc, paro proío.air ese
cambia..

ANA
Pallobras reH irH: -o	 :rpir s

Selección de palabras clave:

BarreroshabiVídodes
Prejuicios-romper
Lucha-igualdad
Demostrar-vdo
Trascender-aclitud

FRASES RELAOONADAS CON LAS PALABRAS
ANTEmORES:

frases
Rompiendo barreras, demostrando hab5liúdades..
Rompiendo lbs bernrerras con hcibíiIidod

nipiendo los preuiiciios que nos otan..

Con ocihd se trascenderá
Con odÇdhijjd, 6roremos frosceer
Lorenos trascender con odiilhur
Troscendendo con ocitituidi

Fe seleonada:
Trascendencia, can adilud
Se escogó este concepto delbiido o que expreso ll
octilliud de cambio que se deseo transmitir en lic

LiberiH
Capoc o
Bíenesta
Trascr

Frases
El bienesor C5 coina LO	 recer eri e l oca::
El propósito de cambio es como un nuevo ano
El cambio es como un rayo luz que ilumina en lo o
La iFoilta de bienestar es como uno eternidad sin felicidad.
El bienestar es tan neceswio como el aiire que respiramos.

Frase seleccionada:
0 cu.-1Lio es como im rayo luz que Jumaa en la oSaNiilod.
Se tomó ese concepto en base o lb esperanzo de cambió que se deseo
proponer en elI moteaiall,, tomando en cuento que tindo ciambilo es
piroresio,, y por ib tonto no es un comlbiio que se dará de lic noche á
ib mañana, ese royo de lkiiz en Ib oswndod es ib esperanza en que ib
Pequeño pordón se expanda con ell tiempo y se ililegue o un cambiio
totoll.

¿
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Pwo los opuesos se eiloboró ki sgüene luva de
ideas, itomando como base el proceso de
reintegración de las personas con hobIlidades
especiales-
Fortaleza, vountad, paciencia, amor, potencia,
progreso, cuidado, lucha, dominio, superación,
adíltud, libertad, trascendencia, vsíón, vdo,
concentración, progreso, contnuídad, empeño,
corazón, allegra, saitsfacdón, apoyo, meto, actitud
positivo, personalidad, 5ncapecítado, barreras.

OPUESTOS
FortaUezo-debildad
Igualdad-diferencia
Progreso r-frocasar
Cuidado-abandono
Lucha-rendírse
Potenda-debllidod
Posvo-negativo
llncopacidod-capacidad
Trascendencia-smplleza
Visión-oscLuHIiidOd

tetu-niido
Jilbertad-Banirero

Rompiendo barreras conociendo capacidades
lompiiendlo barreros a través de lbs copadidades
La díriferenda esta en romper lbs barreras
Las barreros se rompen conociendo lbs copadades
Conociendo øos a paddkides se rompen lbs barreros
Con acihuttiud y personolkidod romperemos 11,asi,buinreir.,uis

rnpiieck lji hr	 OILH

Frase seleccionado:
Rompiendo las barreras con actitud
El opuesto que se tomo fue barreras, o	 es e sen:t ILftle:flO que e
deseo atacar, mostrando una actitud positiva.
Se intereso rescatar la pollobra actitud, ya que, lleva hado la manero
en que ehillos deben ver io vida, como una lucha dkira por inlegrúr
o los cosos simples y compPeas de lo vida, además, porque
De las frases prmndpolles y de llos llstas anteriores, se utiillízó lo má':
eseindoil para poder transmitir el concepto que pretende releo iguc:oc:i
y reintegración, poro romper con los preukios con que la sociedad
a las personas con babíídodes especiales.

Siendo este el concepto cenfrc

"Rompiendo las barreras con actitud".

Con este concepto se transmite que fas personas con habifídodes
espedolles poseen actitud y que por ende se desean potenciar eso
cuollidad para mosthrarfe a lla sociedad una visón positiva. Ya que a
pesar de lbs hliinnitacones que poseen, sallen adelbnite,, por medo de lla
acttfrltud con lb que ven lb vida, Como uno superación constante..
Este concepto encierra lb Imogen que se desea trabajar en el rnmoffedoll.
Yo que lbs barreras son lbs prejjuióos y lb aditiud es lb esthraffegiia paro
otacornlbs y vencenlbs..
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89 CONTI-NIDO DE MATIRIAL GRA fiCO
8.1 CONTENIDO DE TEXTO

Material PromodopoI

1. Testimonrio de
2. Tesfimonio de persono nodene
3. Testimonio de persono con poro
4. Tesinono de persono con sorderc tcer& pr

Material Educativo

5. Juegos rnc 4 ' e	 l:'-
5.1 Dibujo
5.2 ¿Qué e-,
5.3 Colog
5.4 Mico
£5 Carrera en parejos
5.6 Pe pintor
57 IBoco escñftoo
5.8 ¿Qué es?
£9 Tefléifono	 oinpuesito
S. Cirato cenado

5..	 unido escondíkdlo
5. T 2 Png&initos

6.. Refileyjión

loz 2'



8.2 CONTENIDO GRÁFICO

ELEMENTO

FORMATO

COLOR

FUNCION	 TECNOLOGÍA	 EXPRESIÓN
Generar impacto	 Para material promocional 	 Se podrán usar	 Deberán reflejar
visual por tamaño.	 formatos verticales u horizontales que permitan	 curiosidad

legibilidad y comprensión del material. Con un
tamaño mínimo de 14 x 20plgs y un máximo de 28 x
4Oplgs.

Playera tipo polo color banca en tamaños: pequeño,
mediano, grande y extra grande.

Para material educativo Se podrán usar formatos
verticales u horizontales que permitan legibilidad y
comprensión del material. Con un tamaño mínimo de
3.25 x 4.25plgs y un máximo de 5.5 x 8.5 plgs.

Generar impacto	 Se utilizarán colores calidos en mayor cantidad, con su Deberán reflejar
visual,	 color complementario,	 1 sensación de cu

Fui¡ color CMYK

;J. v
ao



EN MATERIAL PROMOCIONAL

En títulos se utilizarán tipografías serif y san serif.
Tipografías realizadas a mano, escaneado y
manipulado en Photoshop. Tamaño mínimo de 40pts.
Y un máximo de 60pts.

Caja de texto Tipografías digitales san serif. Tamaño
mínimo de 12pts. Y un máximo de 18pts.

EN MATERIAL EDUCATIVO

En títulos se utilizarán tipografías serif y san serif.
Tipografías realizadas a mano, escaneado y
manipulado en Photoshop. Tamaño mínimo de 15pts.
Y un máximo de 25pts.

Jerarquerizar los
contenidos dentro

TIPOGRAFÍA
	

del diseño.

En títulos Impacto

En subtítulos

Caja de texto

En subtítulos se utilizarán tipografías digitales san serif
con textura visual. Tamaño mínimo de 10pts. Y un
máximo de 12pts.

Caja de texto Tipografías digitales san serif. Tamaño
mínimo de 8pts. Y un máximo de 12pts.
EN MATERIAL PROMOCIONAL

Fotografía	 Se utilizarán fotografías de una
forma más cercana a la realidad de, que faciliten lo
que se quiere transmitir en el material.

Se contemplará la utilización de las fotografías fui¡
color a color con manipulación digital a dúo tono y
en blanco y negro, con variaciones de tonos y

EN MATERIAL
PROMOCIONAL

IMAGEN
Reforzar la imagen
que se desea
reflejar de las
personas con
habilidades
especiales.

Títulos: Deberán reflejar
dinamismo.

En subtítulos

Caja de texto: Deberá
reflejar optimismo.

EN MATERIAL
PROMOCIONAL Y
EDUCATIVO

Deberán reflejar
sensación de
extroversión.



texturas para que se integren dentro del material.

Ilustración	 Se realizarán ¡lustraciones hechas
a mano con nivel de abstracción medio y alto. A línea
con pruebas de color.

Ilustraciones que ayuden a la animación de las
fotografías dentro del material.

EN MATERIAL EDUCATIVO

Personajes realizados a mano, a línea y con alto nivel
de abstracción y pruebas de color para ejemplificar
las actividades contenidas en el material.
Para que apoye el concepto se utilizarán ejes libres.

Promocional Texcote y Tela

Educativo Cauché.

EN MATERIAL
EDUCATIVO

Ejemplificar las
actividades
contenidas en el
material.

Deberá ayudar a
que la composición

Ejes	 de refleje la imagen
Diagramación

	

	 que se le quiere dar
ala campaña.
Hacer presentable
el material.

So

Deberá reflejar libertad.

Sensación de calidad.

-

:
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9,9 TABLA DE REQUISITOS
9.1 gSTYRATG1A Dg ImpLgmgNT.AcIÚN

:Lo estrategia de implementación desarrollada, es un propuesto para el
tíograma PROGEDIS, en el cual ellos podrán pkrníficar detalladamente
el semestre en que se desarrollará, los días específicos y horarios.
Dcha estrategia, fue creada para proporcinodes una guía sobre eh
orrden de Has adivídades a realizar, y ell uso de los materiales reohlhzodos.

Sí e empieza lla estrategia de implementación, con Ha reproduccn del
material Promocionail, formativo e informaifivo, reproducido por
1ROG!EDflS, siendo estos: Afiches, Manual¡ y Phlayero, paro poder

distribuirlos durante seis meses que durará lo campaña, para sensibílilzar
o los estudiantes de la Universidad Rafael Landívar.

La compaña inicia el primer día del primer semestre de universidad, e,, ,n
 cual se comenzará a promocionar la actividad durante 3 meses cor:

los 4 afiches de expectativa, clocando uno o Ha vez.

Después, cuando se coloque el último afíche de lo 4, se comenzarán
o iutílízor el manual, con juegos sensibilizadores, dentro de llos instalaciones

e Ho Unrversídad Rafael Landíivo, poro que llos estudiantes puedan
tener experiieniicicis similares a los que tienen llos personas con hobilliidades
especliolles. A lo campaña asistirán personas con habihlidodes especiiolles
que iinferactuarión con lbs estuidiontes. Las actividades del manual¡ serán
;plbniifícodos par Facuihitad,, esto ayudará a llevar un orden sobre lbs

rsonas o hlo que yo ha sido

Lo plloyeria, será dliilhiizdo par lbs coordinadores de lb campaña y par
personas con hobihlildades espedalles durante lb campaña paro poder
er iidenllicados par lbs esti»dikanffes.

Gamo punto fínall en lb campaña, en eh úlhtiimo mes se cohlocurá ehlülhiinmo
Loiche, que promocionará lb actividad final que consiste en un torneo

e básquet hailli, en donde interachjjiorón personas con hobiilliidades
•• e udlcr:e dle l•:u Lrver:dkLo	 cell LGin.dler



9.2 DESCRIPCIÓN DE CADA PIEZA

-	 PIEZA	 MEDIO	 FORMA DE DISTRIBUCIÓN
FÍSICO CARÁCTER A TRAVES DE QUIEN 	 DURACIÓN	 LUGAR

3 de carácter
formativo

AFICHES	 Impres Promociono La persona 	 Serán colocados
o	 1 formativo e encargada de los	 Estarán colocados	 en diferentes

Afiche de	 Informativo. afiches es Ana 	 durante tres meses	 carteleras dentro
carácter	 Meléndez del	 durante la etapa	 de la Universidad
formativo e	 departamento de	 de promoción de	 Rafael Landívar.
informativo,	 comunicación	 la campaña.
sensibilización	 social, del	 Con una altura
sobre el tema	 programa	 1 afiche de	 mínima de:
discapacidad y	 PROGEDIS.	 carácter formativo,
promoción de	 informativo	 1.20 mts.
actividades a
realizarse en la 	 Estará colocado
campaña. durante el último

mes del semestre,
después de los
afiches anteriores,
para promocionar
la actividad que
culminará la
campaña.

•N. )
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MANUAL

Enseñar los
diferentes
juegos que se
pueden aplicar
para sensibilizar
sobre el tema.

PLAYERA

Promover la
causa de la
campaña e
identificar a los
coordinadores
de los
diferentes

Impreso Promocional La persona
formativo	 encargada de

repartir los
manuales a los
coordinadores de
la campaña es
Ana Meléndez del
departamento de
comunicación
social, del
programa
PROGEDIS.

Serigrafía Promocional La persona
encargada de
repartir las
playeras a los
coordinadores de
la campaña es
Ana Meléndez del
departamento de
comunicación
social, del
programa
PROGEDIS.

Los manuales
serán utilizados
durante el
penúltimo mes del
semestre, durante
la etapa de
promoción de la
campaña.

La playera será
utilizada durante
la promoción de la
campaña hasta la
culminación de la
misma.

Serán utilizados
dentro de las
instalaciones de
Universidad
Rafael Landívar.

Será utilizada
dentro de las
instalaciones de
Universidad
Rafael Landívar.
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-TEXTURAS
FASE 1

Se comenzó experimento ocio con textur OS

a mano con esencias naturales, en este caso

una esencia de crema, comestible. Se experimentó
tanto en textura, como ea rterisílnd 1e	 y
manipulación del papel.
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TEXTURAS
FASE 1

Se siguieron experimentando texturas y pruebas

de color para encontrar texturas que favorecieran

al diseño, en algunos casos se realizaron técnicas

mixtas, de acuarela verde sobre la esencia paro

ver si se mostraba interesante la mezclo.



TEXTURAS

FASE 1

'
.	 ,((•

,..,.
Q) 'V

Después de realizar texturas realizadas un puco
al azar, se fue un poco al proceso más puntuol,
realizando grafismos con lo esencia aplicada con
plumilla, buscando formas orgánicas qin'
favorecieran el diseño, siempre con un poco
libertad se realizaron trazos al azar para seg
con la línea de texturizado.

e.-	 .,,



TEXTURAS
FASE 2

UU SRJ IU DI) t (DI ¡1) 1110 ox U lIS

esencia de vainilla, siguiendo el mismo prOCEs
que el mencionado con la esencia de crema, se
realizaron pruebas de textura y tonalidad de color,
trazos libres y por último de la misma forma se
realizó un grafismo orgánico con la esencia.

1
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TEXTURAS

FASE 3

-

Al experimentar con ambas esencias por separado,
se mezclaron sobre papel kraft y periódico, para
ver cómo combinaban, además se agregó la
técnica de pastel seco, y se realizó una
composición ¡unto con las tiras de papel y cinta
adhesiva, proponiendo la ubicación de los textos.

í»
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1EXIURAS
FASE 4

Se experimentó también con In técnico pcistJ

seco, manipulando tonto el papel como la textura

que se pudiera lograr con los caracteres de la

ter 11(0.

.	 .
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TEXIURAS
FASE 5

Se intentó experimentar de algmmnu forrmmíi Lci
cera líquida y colorante natural, pero fue fallid(,,

ya que fue difícil trabajar con el material y le

mi mcm u pu luciou se ve fom LCmdu.

LA

WLam. '--



TEXTURAS

FASE 6

Al final se logró manipular lo cera, aplicándolo

desde la vela hacia el papel, sobre tinte vegetal

y esencia de crema, logrando textura interesante.

Además también se probó sobre una textura de
esencia un poco más simple, logrando formas

interesantes.

:
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TEXTURAS
FASE 7

Por último, se experimentó con spray, diferentes
formas interesantes, respaldando en la libertad
y expresión que se requiere en la tabla de
requisitos.

Se tomaron diferentes ángulos, tamaños, formas
para enriquecer el diseño.



TEXTURAS

FASE 7

Siguiendo con ms textnrns coii sproy
unas texturas con efecto de profundi u

ii
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TiPOGRAFÍA
FASE 1

r="~Jf LLNWId OUPPWIRRSSTtIJUWWWØ.YYZ
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aIIx,1hmuuxx,Iz
S15I19[	 $/QI1.

1	 # •' 1ffl E --

ogwos que exp(escitan darnsmo,
o tabla de requisitos, por o que al eco
las referencias se tomó en cuenta lo variedad,
forma y expresión.
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TIPOGRAFÍA
FASE 1
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TÍPOGRAFÍA
FASE 1

e sigue con
ABEEDUEER
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T,PGRAFíA
FASE 1

Sesigue con la k
referencias para :IC ic cccri -oe GS
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bPIJ6RAFíA
:FASE

Buscando también tipogrolios que se pudero

uitIizor poro los subtítulos dentro del monuc
:Lledondo le Smunrin 	 deAAWIccOUEEV1IIUJKKLU1 oQRRS$TTWvvwwxxYYr
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TiPfJGRAFÍA
T ASE 2

Después de tomar referencia de los iípograc.
se comenzó a trozar las primeros tipografíc.
manua'es, que expresaran visualmente lo q
quieren decir, en este coso lo palabra sueñ,
usando tipografías script.

-;?;,ii
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TIPOGRAFÍA
FASE 2

-	 Ya después, lolípogrok.	 -•
en cuanto, el tipo script, pero corb.no
con otros tipos para la letra inidoI.

Lo letra inicial que más se odopó Ic :iec ';
la cuarto S de arribo hoc-	
se mostrará su evoluoc



Y

TiPOGRAFÍA
FASE 2

Yo q&e en in prndpo se buscaba generar
mpacto con la tipografía, se probó con

tipografía estilo comic, para generar ese
impacto, buscando diferentes ángulos, p"
sin éxito, ya que la tipografía no lograba
expresar visualmente el juego de palabras q
se realizó en la campaña.
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TiPOGRAFÍA
FASE 2

çd3

Alnco se puede observoi que se quso segur
con el tipo comic, usando mucha perspectivo,
y sin un estudk okirk )be osipc-s le
letra o ufilizair-

ConelÚlhmOu. ru	 Íieuí

ya que se comenzaron o mezdor tipograííos
más elaborados e inileresontes.
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TÍfOGRAF ¡A
RASE 2

e	 ccn otros	 Ioes que
servirían poro el afiche de promoción, sefn.pu
buscando expresar la palabra, pero el tíKt
soló se quedó en esa fase ya que se comh
de concepto la inviltación

Tr
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TiPOGRAFíA
FASE 3

Después de la evolución en ta mezcla de
tipografías, se realizaron estas tres propuestas,
en la primera propuesta, se puede observar el
texto marcado con una línea por debajo, esto
anotación, mostró que el eje del título se
encontraba muy rígido, igual que da tercera
propuesta; al contrarío de estas, da segunda
propuesta mostró dinamismo y más soltura,
por el eje curvo que se le aplicó.

Además en esto etapa se muestra la evolución
de la letra S realizada anteriormente.

-
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TÍPOCRAFÍA
ASE 3

Ale
probo' e'! e 	 os propesics 3 y 4

quedan como finales para ser utilizadas e
afiches, además, el rotulo de escuchar, fq
reemplazado, más adelante se rnuesfro H
palabra por la que se sustft

y.



TiPOGRAFÍA
`ASE 3

-

I 1
¼J

J :7 1

/

N1i pograíía, esta vez para un aÍicie de egc
paro el manual de juegos motrices, pero ces

todos carecían de personalidad, sólo la úffún

propuesto, se destacó de las demás yo ci

mostraba lo actitud de ¡uego.

-
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TÍPIJGRAFÍA
PASE 3

Lo propeski de k ero i se adopió o dfeeii
tipos de letra poro integrar lo palabra Jueo;
que es una palabra clave poro lo corn
quedando 2 propuestas para

eioes de*o de Ilú

sJ 
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TÍPIJGRAFÍA
ASE 3

'e:er	 opí oe	 rg
se buscó un tipo diferente, pero que rnosíur
la misma actitud de la J utzodo en los
propuestos onflerio

7

1.
-.	 ".
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TiPJGRAFíA
ASE 3

Como se meco;n6 ones, la pclobw escucHat
fue orniiida, y en su lugar se propuso la pakL
triunfar, yo que es el sello
juego de palabras posiiívc

Primero se reahzaron boce 	 -
que sequedohacer la letrainicaldel
tomando como base un trofeo, se reaizac
abstrocciones del trofeo que se pudron integrar
a la letra T, mostrando lo evolución, tanto de
la palabra titular, como de los tipos que
componen la palabra.

-

.,

:

' 62
/

."-.



fr f, V

TÍPJCRAFíA
FASE 3

sa es io propeso o1 de k cohc nor,
integrondo la efra cd i unto con los demás
letras.

Se selecdonoíon Oefros predefinidas püro crem
estos subitftios, tomando en cuenta Hs
.perámet:ros de les demás popuesos.



cOLOR
FASE 1

saturación
100	 80	 60	 40	 20

asuma

Razas

Es

aguas
suman

porcentaj
20	 40	 60	 80	 90

mas

su
amo

opciones generaizodos, observando 501 U rti ------ -

y porcei4oes, poro dee-nnor de n,ué

,
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COLOR
f ASE 2

espes se esi	 c cn njcó oc
colores, es decir, de qué manero ínteractuarían,
determinando la paleto de color final, integrado
por 8 colores.

Li

1...	 _
a mas
a a 1	 __•iÍí



COLOR
fASE 3

Definido k paleta de color, se establece lo

cantidad de color en proporción, siendo de
predominancia los colores cálidos, además
establece que se podrá exp rmenor con c -.
color, el porcentaje y lo s
requerido en codo diseñe,

1. ¿6
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DiAGRAMACIÓN
FASE 1

Se inició (IieíIrIcn(Jo Iti imugen (in H (	 1

las propuestas que se observan, consistían en le

semejanza que las discapacidodes pudieran tener
con los 3 monos sabios, realizando diferentes
diagramaciones para la propuesta, pero se quedó
en propuesta ya que no respondía al concepto
de diseño.

Li
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DiA6RAMACiÓN
FASE 1

r	 -	 -

1 -
Çç

En la segunda propuesta, se realizaron bocetos

que mostraban a las personas con habilidades

especiales de una forma más positivo, dejando

a un lodo sus discapucidudes y enfocurse llejol

con sus capacidades.

Se pueden observar diferentes propuestas que

muestran más actitud, actitud positiva que se

busca en el concepto.

Además se pueden observar bosquejos del tipo

de estética que se buscaba en la propuesta, como

textos pegados manualmente y grafismos

orgánicos.

j1	 i4

-.



1

4.	 -.	 .	 .

eco (XI l
4	 0

TJw',> !

•	 .	 .

/	

AV

DiA6RAMACÓN
FASE 1

Como porte de la etapa se siguieron ocelaru.k

las diferentes actitudes de los personas con

habilidades especiales. Pero los eles se veíoi
marcados dentro de las propuestas y no
respondían a la tabla de requisitos, yo quo
definieron eles libres de diagramación.

t)
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DiAGRAMACiÓN
FASE 2

tLJi IMI

 /
1

Aprobada la imagen de la compaña, se comenzó
• realizar diferentes versiones de las propuestas
• realizar para cada afiche.

Comenzando con el afiche de la persona que
ejemplificaría la paraplejia, se realizaron
propuestas en donde la persona se encontraría
volando, apoyando el título de "Soñar", definiendo
diferentes ángulos interesantes.
Mostrando la ideo aceptada.



DiAGRAMACIÓN
FASE 2

y	 fr	
y	 -J' .

i 4

Primeros bocetos para el afiche número

2, en donde se puede observar la idea central

de la propuesto y los elementos que contiene

1	
/
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DiA6RAMACÓN
FASE 2

Se muestran variaciones para la propuesta del
afiche número. 2 en donde va ¡apalabra de
disfrutar, diferentes ángulos de foto; lustraciones
y texto. La propuesta aprobada al final es la
segunda, pero en formato vertical.

.1.
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DiAGRAMACÍÓN
FASE 2

Se comenzó a idear la imagen de lo actividad
final planificada dentro de la compaña, ideando
la imagen para la persona con habilidades
especiales, además algunos bosquejos de la
ubicación del texto y títulos.



DIAGRAMACÍÓN
FASE 2
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En un inicio se pensó en dos tipos de actividades,
se puede observar dos diferentes actividades, la
primera consistía en una carrera en silla de ruedos
y la segunda en un juego de básquet ball en sillas
de ruedas.

La forma en que se plantearía la actividad al
inicio sería con la palabra reto, pero como no
es una palabra muy positiva dentro de un juego,
entonces a continuación sigue la evolución de la
imagen para la actividad.
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OIA6RAMACjÓN
FASE 2

Se cambió lo palabra reto y se sustituyó por la
palabra juego que es más amistosa y dinámica, al
establecer la palabra, se realizaron diferentes
propuestas del afiche número 3, siempre realizando
diferentes ángulos y ubiccicn li In; cHiinks
dentro del área de diseño.

Se decidió que la cuarta opción era la mejor opción,
ya que la disposición de los elementos favorecía a
la imagen que se quería mostrar de la actividad,
además del equilibrio que muestra la integración
de todos los elementos.
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DIAGRAMACÓN
FASE 2

SPI
Distintas versiones para la propuesta de afiche
número 4, va junto con la palabra triunfar, igual
que las propuestas anteriores se proponen
diferentes vista, de las cuales se decidió que la
opción aprobada era la mejor, ya que la
composición de los elementos son favorables a
la imagen que se le desea dar a la persona en
el afiche, además hay integración en los elementos
título, fotografía y texto.
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DAGRAMACfÓN
FASE 2

Se siguió con una segunda propuesta para el

afiche número 2, ya que se descubrió que la

persona a la que se le tomó la foto también soUki

tocar saxofón, de diferentes versiones, se decidió

que la primera es la mejor, ya que lo integrackn

de los elementos título, fotografía y texto, son

favorables a la propuesta.
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LUSTRAcIÓN
FASE 1

f
4.
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Er primero lose se puede
experimentó con 3 diferentes técnicos para de
el estilo de trazo que se utilizaría en Has
ilustraciones, en Ho primera se puede observo'
trazo o tinta, en el segundo se puede observar
trazo a lápiz y en el tercero se puede observar,
trazo a marcador un tonto más grueso que en
primera propuesto.

Se escogió el trazo o lápiz, ya que posee más
expresión por textura que las demás técnicos-

/-
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ILUSTRACIÓN

FASE 2

Afiche "Soñar"
EnIa segundo los :.
cJe trazo escoc1ck

t)

poro e ache, se reoihzó el elemento de Le
movmento que iaío apoyando el concepto d
afiche.

Como Justración final se puede observar la
propuesta marcada.

1011
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ILUSTRACIÓN
FASE 2

Afiche "Soñar"

Dentro de la misma propuesta del afiche Soñar",
se reoizaron diferentes propuestas del casco que
¡llevaría la persona que interoctuaría dentro de
la dinómca d& afiche. Quedando como flincil

fo
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ILUSTRACIÓN
FASE 2

Afiche "Soñar"

Siguiendo con los elementos poro el abche de
Soñar, se realizaron propuestas para lo

para silla de ruedas, basado en la pe
predefinida en diagramadón

Quedando como fino¡ Po propuesta marco:
que se austabo a la estaca y el ángulo que
moneó en el moteiaL

 

7.



ILUSTRACIÓN
FASE 2

Afiche "Disfrutar"

Basado en la diogramación de la propuesta del
afiche de Dísfrulor', ya con el ángulo predefinido,
se realizaron pruebas del comino en dicha
propuesta, se terminó seleccionando el camino
que se mostraba más fluido y que concordoíc
más dentro de lo propuesto de diogromacíóin
esabledda
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ILUSTRAcIIffi
FASE 2

Afiche "Disfrutar 1"
Siguiendo con los propuestas de ilustración para
el afiche de Disfrutar e, se reahzaron diferentes
propuestos acerco de lo tensión que debería de
ener lo correo que lleva al personaje de perro

dentro de lo propuesto. Seleccionando el
marcado, yo que 1a tensión era lo adecuada.
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1 LUSTRAcIÓN
FASE 2

Afiche "Juego"
Como se puede obseror, os us'Dc1cnes
propuestos son estrellas que irán dentro di -
propuesta de abche, se experimentaron dkene
ángulos que favorecieron la propuesta, quedando
por último les T::-T.
acabado fino
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1 LUSTRAcIÓN

FASE 2

Afiche "Juego"
Definiendo la posición y onqulación del ftc

de bósquel bol¡, se realizaron 3 pruebas c
favorecieran a la propuesta, escogiendo
propuesta marcada.

Dentro del mismo proceso se realizar
propuestos finales que harían juego con e
de bósquet boII poro el ofche de *Juego«.

Ya que eran dementas de ilustración secundarías,
no se detallaron tanto para que el peso dentro
de la composición no cayera en esos dementas.
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I1STRAcIÓN
FASE 2

Afiche "Triunfar"
Se puede observar que en la porte infenor, se
experimentaron pruebas lógicos tonto de Jo
dirección, como de la ílustrocnón en sí.
Yo en lo pode superior, se puede observar Ja
propuesta final de Jo iJustración de agua.
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11 STRAcION
FASE 2

Afiche "Disfrutar"
Para lo segunda propuesta
Disfrutar, se realizaron popesos de cón

debería de fluir la música. Quedando cono
o propuesta morcoda	 -:

J'\ •
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ILUSTRACIÓN
FASE 2

Manual
Paro la lc
manual, se reoiiozo«on d1eenes propies
nubes o globos relacionados con los utzc.
en historietas poro poner lo que los persono,
dicen, de Ho misma forma se tomó poro el manual,
yo que coda actividad está eemplificada con
personajes, poro integrar lo información se
utilizaron estos globos de información.

Quedando como final el marcado, ya que 1a
formo es más Iuncíonal, permitiendo colocar loxy

	

información de manera ordenada.	 .•
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PERSONAJES
ASE 1

Se comenzó con bosqteos básicos definiendo
tonto lo actitud como el aspecto físico del
personaje, buscando formar una fisonomk
se adecuara al requerimiento del personaje
M material, como lo es ejemplificar las
actividades contenidas dentro del matenc

En cuanto o la actitud del personaje, se coir:
desarrollando uno actitud extroveffido, ojos muy
abiertos y amplia sonrisa.
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PERSONA4S
FASE 1

Se sigue con la construcción de los característicos
que tenia que llenar el personaje, además, se
profundiza más sobre d aspecto h'sco delmsino,
asemejándolo con el grupo oievc, y d:ndg
uno connotación posrtvo
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PERSONAJES
FASE 1

La continuación del proceso de definición del
personaje, realizando propuestas del personcie
con una apariencia más gordíto, b que no
favorece a1 requerimiento de personaje der
de la propuesta, ya que se dífícutoría ejemp
las actividades.

Después en los tres bocetos, oba#o se puede
observar que se disminuyó la masa corporal dd
personaje, además, los tres bocetos constituyen
la base del personaje final, tonto en actitud y
estilo, pero en fisonomía no llenaba los
requerimientos.

También se puede ver un bosquejo del personaje
femenino.



PERSONAJES
FASE 2

De los bocetos que se utikzoon como bese poto
& personaje final, se abstrajeron os
realizó una nuevo propuesta, q-í:---.
preliminar la marcado.
Después de definido el rostro se
el cuerpo, alto bojo, pero aún no deiiindni.

--
	

t..-• s/
-,-- —T

--

WN	
- 92

1
Tpr
4M 4,WL



/

PERSONAJES
FASE 3

En esto etopo se absro 10 la propuesto íocio 6
personase, mostrando un trozo más recto, y U:
cuerpo pequeño, además se experímentó con,-
proporcíones del cuerpo del personoe,
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PERSONAJES
FASE 3

N-
¿4

Después de experimentar con la abstracción y
cuerpo del personaje, se tomó como segundo
preliminar al cuerpo con proporción media.

Además, se siguió con la definición de la mujer,
tomando como base el boceto preiminor 1 y2
del hombre, pero el preliminar 2 no favorecía o
la apariencia de la mujer, ya que eran formas
muy recios, por lb que se siguió bocetando
mezclando los dos propuestos preliminares, en
los últimos 3 bocetos, se siguió sólo con la
propuesta 1, mostrando una mejoría estética del
personaje.

Además, se comienza o definir el estilo y la actitud
del persona je de la mujer, pero no la adecuada
ya que no cumple con lo expresión de extroversión.

..',	 ..'
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PERSONA4S
FASE 4

persone no se idenliildcaba con eJ gnupo obe.
por lo que se alargó el tamaño de los piernas
lo que favoreció el aspedo del personaje.

e siguió con el bocetoe de la muíer, defn•
ieor cuerpos aciflid y esTilo. deendo

De'
hornre y m ujer.

r
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PERSONA4S
FASE 5

eo z' ;;Y

ocdodes u desarro1or dero del rn&er-
Lo primero actividad es uno competencia de
de ruedas a segunda es miTrníca, do tercero e

sobre pínitar con los pies y lo cuo .ro sobre honn collloge
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PERSONAJES
FASE 5

Se siguen haciendo los propuestas pre!Iminore,
la siguiente actividad es sobre sentir cosos
tacto y advinor que es sin ver, seguida de lo o
actividad que consísle en amorrar a dos pe.:
A e urnv	 ...... : !td Pfl ..	 rm



PERSONAJES
FASE 6

1 1J1;

,
2

Se entro en la etapa de propuestos Índes o lápiz.

Propuesto final de escenas que eemphican k
odívídodes que irán dentro dd material, com
lo son la carrera con sida de ruedas, la mímc::
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PERSONAJES
FASE 6

•__' con lo iso de peri de pesonoe, pero poe
ílushar la adilvudad que se refiere a lo pode d
apoyo y experimentación de ser no
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PERSONAJES
PASE 6

Propuesto final a lápiz de a odivdc
er sentir al todo objetos, y adivína o que sc.

Propuesta fina' de díbu10 a lápiz que eemçH
la actividad que consiste en no hablar..

PrOpLeStOS p 4míary fibal o lápiz qt»e errif
la •tc iccd eodyHor quH.é.n tZ  e uIdo,
ver,



PERSONAJES
FAS E 16

oocliiv,*tdcd que cosse en esc-rabiic con lo

Propuesto final o lápiz que eemphfíco la odvdd
de amarrara dos pe:!;T;
5	 flnc
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PERSONA4ES
FASE 7

Se comenzó con formas ya abstraídos del pájaro,
tomando en cuenta la estético de dibujo
manejada, y la expresión de da tabla de requisitos,
lo extroversión es clave para la construcción de
da personalidad del pájaro, y en da escena tee

que salir asustado, por do que se optó por uo
posluirú de qrto, y smujbndo el rnovrneo de
Lr.
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PERSONAJES
PASE 7

Con e pei-o se reoHzó un proceso más kgo,
debido a lo postura que se requería del personc
y lo complejidad del mismo, se comenzó
abstrayendo de do más básico, posando por
diferentes niveles de abstracción como se mue
en los ejemplos ambo, yo en 10 pode de abc -_
se puede observar do propuesta preliminar de
personcile o coídod de Línea y sombreado, c.



PERSONAJES
FASE 7

Como la muestra preliminar del perro no se
encontraba en la misma línea de dibujo, se siguió
abstrayendo y deformando, primero
engrandeciendo la cabeza, y parándolo, luego,
para dar un poco de perspectiva, se ensancho eh
hocico del animal y se smpfícó el cuerpo delh
mismo, quedando el boceto señahiodo corno
pr&rn inor.
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PERSONAJS
FASE 7

- :

Aquí ya se muestra una transformación menos
obvía, ya que el preliminar anterior se fue muy
al extremo y no concordaba con ia estética.

En cambio se apostó o la perspectiva en este
caso, acercando la pata, haciendo la más grande
en el extremo de abao y realizando una
disminución obvía poro dar eso sensación de
profundidad, se reolizó un personoe más dinámqco
y simpático.

Como propuesta final se puede mostrar al perro
con calidad de línea y sombreado a lápiz,
siguiendo a unos mariposas, siempre coi-,
respectiva animación en bose
provocan movimiento visuo

¡'



DiAGRAMAiÓN .Y. COLOR
FASE 3

Como se puede ver en lo evolución de
propuesta del aliche con título 'Soñar', de
poco se van colocando los elementos que
la propuesto.

También se puede observar, que con -
armar el segundo afiche con el Mulo JSÍUIOÍ

colocando el itilulor final y lo lUStrOÓÓn del combo
nal.

Se puede observar lo corrección en textura, bato
el texto, ya que hacía ruido visual y se veía como
error.

Aunque el perro no es el final, es una mues
preliminar de cómo quedará el personaje de
del diseño.
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DiAGRAMACIÓN Y COLOR
FASE 

'íEi 11
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Aquí ya se muestra un avance de afiche de
Disfrutar', yo con el personaje lina!, pero síen re-

con uno corrección entre el personaje y el *e14

yo que quedaban muy 1untos, y con los mcv::
finales, además se le agrec-
grafismos de lado derecho

Además se aeo d fondo pare e erc.:ne oc
mezclando varios texturas, opícando íos dos
títulos finales para afiche y manual.

Y una muestra del afiche "Triunfar', con su título
final, y grafismos al lado derecho que simulan
aplausos en el lenguaje por signos



DiAGRAMAciÓN Y COLOR
FASE 3

En el manual, ya aplicados los fondos y los títulos
finales, se puede observar que el índice requiere
de más diseño y que en lo colocación de los
textos se debe de dividir más el espacio entre
subitítulo y coja de texto. Además el personaje
dentro de la propuesta sólo sirve poro vísu&izar
el espació que ocuparon los personajes finales.
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DiAGRAMACIÓN Y COLOR
FASE 4

Afiche "Soñar"
Ya con los elementos realizados durante toda la
etapa de bocetaje, se integran en cada propuesta
de acuerdo a la dagramaoón ya aprobada,
durante esta etapa, se realizan las pruebas de

-''---	 color necesarios para estableces cual propuesta
de color favorece más a cada propuesta.

Se inició con el ofidie de Soñar«, probando las
intensidades de color de acuerdo con los

- ,Çl porcentajes de color delimitados anteriormente,
prevaleciendo siempre los colores cálidos, y
pequeños porcentaes de los complementarios.

JA,
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DiAGRAMACiÓN Y COLOR
FASE 4

Afiche "Soñar"
Se sigue en pruebas de color, siempre del afi
de*Soñar«, pero en este caso se quiso arries c
un poco con el color, al prevalecer el
complementaría celeste y con el gris, en
pruebo, comprobando que los colores no
favorecen al concepto n	 i'en ue
deseo dar o lic campo:

totalme H
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DiA0RAMAiÓN Y cOLOR
FASE 4

t

'r	 L

Afiche 'Disfrutar 1"
En el abche de Disfrutar, de o s o
se realizaron los pruebas de coiior
correspondientes hasta llegar a un resultadc
favorecedora do propuesta, probando intensf
los dferentes tonos cálidos.
La propuesta final es lo marcada, ya que de
rnsm	 vorece ct	 otoio
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DiA6RAMACIÓN Y COLOR
FASE 4

Afiche "Disfrutar 2"
Después de las prueba 
anteriormente, se siguíó una eséca sirnor pr,.

las siguientes propuestas, en cuanto o boOanc
de color. Pero de Oc misma forma, se reafizoro rn

las pruebas de color necesarias pon Iegar
resultado favorecedor a lo propuesto

Quedando como ranol lo propuesto mccdo
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DÍAGRAMACiÓN Y COLOR
FASE 4

Afiche "Jugar"
las propuestos de coiloi en este caso, se uesIf

menos obvias, combos como en el coor de k
letra inicial J y diferentes saturaciones de colo!
prevaleciendo siempre el magenta e r

Lo propuesto aprobado es la no rcc r : -; -
d bdace de color es e!I me r -

1v
H 113

1.,



Ar

-d'-:_•

, ¡1:4

p

D1A°RAMACIÓN Y COLOR
PASE 4

Afiche "Jugar"
Se sigue con el proceso de pruebo de color poro
el afiche de Juegos

,-
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OAGRAMAÓN Y COLOR
FASE 4

Afiche "Triunfar"
Pruebas de color poro el afiche de Triunkr
de la misma formo, por el elemento agua,
trató de ufilizor el color celeste en mayor conioc
pero como se puede observar, le quita cobdez
o lo propuesto, de igual formo cc n e 1 ede
el cielo poro lo último propuesto

Por úItmo, se determina que la meo.r
es la marcado, ya que le combinación de cobre:

:

í. 
115

-
-	 -.

&
A

_-'•:



DiAGRAMAjÓN Y COLOR
FASE 4

Manual
De la misma lorma que se recolizó 19 pruebo de
:lor poro los oLiches, se aplicó al morwol,

irnpre prevaleciendo los colores cálidos sobre
cs complementarios.

En 10 primero propuesta se puede oL: u	 u
el color prevaleciente en dos
es el celeste, pero no favorecía o do propuesic
y se cambió por el rodo, con pequeños

cpcodoes ce veide ' escaso tdese
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DiAGRAMACiÓN Y COLOR
FASE 4

Manual

Se sigue pwbondo lo opicoción de co :io, esa
vez, con los tondos, en el prime caso se puede-
observar que el fondo se toma en un colIo rrn;u
cálido, mezclando el rolo con el naranc
utilizando el compdemenoruo celleste.
En siguiente coso se observo e' 1c

Idod más oe soffuodc

-



DiAGRAMACÍÓN Y COLOR
FASE 4

Manual

este coso, se llegan o dos propuestos que
:o4on el balance de color, lo seleccionado es
segundo, ya que mueslrn colores más soturodo

llantes sobre el fondo con elfedo añejado.,
que favorece a la propuesc r,
,I cen c Ue se deserj rne

\
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se firabojaron los coores, en la prmero
pop'ueso pe'&ecen los n000s el ceese
en	 •.

DÍA°RAMAcIÓN Y COLOR
FASE 4

Manual
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DIAGRAMACIÓN Y COLOR
FASE 4

Manual
En éstas dos pfopesos, se desoco le primero
quedando aprobada, yo que favorece al dseñc
de 1l rnoncy a Ib rnogen aue se k desea do
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DÉAGRAMACIÓN Y cOLOR
FASE 4

Playera "Tiro"

Determinada la propuesto de tpogrofío 1 uegc
para d manual de íuegos motrices
sensibíluzodores, se deermínó que k tipogirdc
sería utilizado poro lo playera tipo polo
delimitado por k	 !e
gubernamental

De esto manero, e	 io IIII 1ít
formato de lo playera en lo porte de enfree
rase'únete oH* y la J de la palabra iuego, junde,

con el logotipo del gobierno de Guatemala paro
identificar a la entidad.

Quedando como final de lo porte de enfre
la propuesta marcada, ya que la ubicación,
los elementos le do balance a 10 composíc
dentro de lo playera.



DiA0RAMACiÓN Y COLOR
FASE 4

Playera "Retiro"
Para la porte de atrás de la playera, de lo misma
formo se jugó la segunda parte de lo polabro
luego", ophcondo texturas extras y jugando
la altura del texto.

Quedando como final, la propuesta marcad
ya que es k continuación de Ib porte de enre-
de lo playera, además de que, se determiné
el peso del diseño de ¡la playera caería en
porte de enfrente, dándole atrás un desca
visual.

A
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I ne Q usia sonni, pues me motiva a pensar

en todas las cosas que puedo hacer. ore
permite proponerme nuevas metas q hacer

hasta lo imposible gol alcanzarlas.
nunca dejemos de señal".

llI016 mip2l I)hI1.* CI$4 13tO dI 3)

PROPUESTA PRELIMINAR

Afiche "Soñar"
Después de experimentar con los cambios de
color en las propuestas seleccionados se res,i.j me
lo decisión de lo elección de las p
preliminares de lo siguiente formo

Lo píezo seleccionado poro el afiche de
reúne los aspectos requeridos en la itobla de
requisitos, yo que como se puede observar,
colores manejados por textura, se integran '
generan impacto visual, al mismo tiempo se pue
observar que tanto lo fotografía como los
nlustracíones que la integran, transmiten la
extroversión requerida; la tipografía del título, se-

íntegro de una forma dinámica tanto con los
fondos com.n cDn los efeeos Jíócos aee
rodeo
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pRopusTA PRELIMINAR

Afiche "Disfrutar 1"
Bajo los mismos aspectos, fue seleccionado la
propuesta preliminar del afiche Disfrutor, como
se puede observar, los colores seleccionados se
integran a lo propuesta anterior, a diferencia que
en esta propuesta están aplicados de diferente
forma y con diferente saturación.

Como se puede observar, existe un balance visual,
los colores se encuentran aplicados de manero
que no satura a la vista, a pesar de que son
colores saturados y brillantes.1i

v	
vi*w

vIda para rut es estudiar, graduarme q trabajar.

y distrulo el salir adelante esquinando los obstáculos;

mi razón de vida es jesús qa que di

es la tuerza más importante que tengo".

1'.	 /
í.



PROPUESTA PRL1flhINAR

'J

v j	 ,

Az
•,	 F	 f

vida paia mi es disliulai de la música. compone

e ¡ntetpfela: ml música me petmile dtsUula q

echas mis sentidos me gusta salii adelante

que se me piesentan

111.T,	 UT

Afiche "Disfrutar 2"
En la segunda propuesta para el abche de
"Disfrutar, la selección final, se basó en los
colores aplicados a las mariposas y a los notes
musicales, ya que otorgan tonos cálidos que ¡le
agregan a la propuesta dinamismo y vda,
apoyando al mismo tiempo el significado de lo
palabra en el Mulo, siempre balanceado con
colores complereron	 f1

44-
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PROPUESTA PRELIMINAR

Afiche "Triunfar"
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La propuesta final del abche de Tríunkr", L(-.,
seleccionado de la fase de color, tomando e
cuanta los colores de los fondos, que le agrec n
o lo propuesta tonto profundidad como armonía,
yo que sen integran con las texturas y la 1ípogio
del título. tos colores aplicados a lo propuesc
en el tíllulo y de lo calo de texto son los
complementarios que apoyen la propuesa,
otorgándole dinamismo por color o la propuesta.
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PROPUESTA PRIJINAR

Afiche "Juego"
A diferencia de los propuestos anerores, se
puede observar que ki textura por color, se
concentro en el título, de1ondo el área resiv
con blancos que equilibran lo propuesltc
espacío visual a Va estrelle
información sobre el even

Siguendo con el collar, o#,ru rtzon ae seec.
es el equiibrío que aportan tanto el color y k
ubicación de lo estrello, y el color amarillo derás
de la letra J.

_J

l27 \Y
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PROPUESTA PRELIMINAR

Manual
En el manu&, iÇjr	 es'tcs eecconod:
igual que los propuestas de afiche, kjerc-
selecdonados por color, en esto porte se
introducen un poco más obvios los color
complementarios como se puede obsev
portado y en otros detalles.

Los colores cálidos que se seleccionaron, poro 105

íondos debido a, que se le quería dar al monuc
uno apariencia ontguo sobre colores brillantes
y juveniles, siempre apoyando la imagen que se
le quiere dar a la propuesta.

También, los colores permiten que los personajes
a pesar de ser blancos, se destaquen y al mís
tiempo sean uno porte integral, integrándos
lo propuesta.

•Il(
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PROPUESTA PRELIMINAR

Manual
Continuación de Ici propuesto preliminar de
monuo1 de juegos motrices sesíbzadores.

	

Unw	 129
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PROPUESTA PRLImINAR

Playera
En cuanto a la diagramoción de k playera, se
seleccionó dicha díagramación, ya que permite
un equilibrio visual en todo el formato. Además
lo ubicación de 10 frase pen1n:i'
mejor lo terminación de la fe

La ubicodón del escudo nociona 1,1 en el pec

fue la mejor propuesta a los requerimientos
la entidad tiene de la ubicación del mismo,
además creo un contraste por color, y
complementa la composición dentro del formato
de ia playera.

Se determínó que el peso visual del diseño de k
playera caería en la pce Je er*ene Jódo
atrás un descanso visu'

iao Y
/•.	 ,..*-



11. VALIDACI Ó*N
LI RESULTADOS DE VUDAcIÓN

A continuación, se presentan los resultados de validoción, pwc
aplicación se requirieron 6 validaciones dirigidas al grupo obet
validaciones para diseñadores y 2 validaciones para expertos en
tema de discopocídod, podo que	 7 2
Ver	 en üne Hc4

nstrumero de validación grupo obefvo

1. ¿Qué te transmite el tamaño de los afiches y el manual?

oj Curiosidad
b) Pasan desapecbdcs

Novedad

2. Qué te dice el coor uizucJo en los oFicHes y rnunuui

o Pasan desapercibidos
Novedad

) Cuniododl

3. Qué expresa el tipo de letra en los afiches?

riíuiios
o)) diinoinnsmo 11111

b)) esltóltiico
e)) okgnio 1

11 

Mr

j'. :	 ..

•	 131
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EXIC)
o) optimismo
b) pesimismo
c)) alegría

¿Qué expresa el tipo de letra utilizado en el
manual?

oocjIcinius y	 ih.'yI;c( üre

y el ri)UinurJl

a) llroversi&n
b)) Extroersón
e)) Corwicaci

III U LOS
a) dinamismo 1111
b) estático
c) alegría II

SUBTÍTULOS
o) limitación
b) libertad
e) rebekJío

TEXTO
a)) pesmsmo
b)segidad III
e)) op1tmiismo III

NÚMERO DE PÁGINA
o)) rebelldiíía 1
Ib)) IImitodó II
e)) llíbeff1t	 III

6. ¿(
disiribuidos los elementos dentro de os aichey
el manual?

a) Desorden
b) Libertad
d Lrntodó

y el manual?

o)) Mala C&dod
Ib)) Bueno Collídlad 11111
e)) Düsciióa 1

8. ¿Qué expresan los personales dentro del manual?

o)) Cooiicicii6 III
Ib)) lIfroveós
C1 Ezthroweón 111

1.
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lnstrumnto de validación
Diseñador Gráfico

El tcrnuño del formato de los afiches

al Poso desapercibido
b) Impacto visualmente
c)) lillumo lI	 ienció:n

2 El tamaño del formato en el manual

a) Dificulto el manejo del materia
b) Permite la manipulación 1
e) Facilita el manejo del motericd

3. Los colores cálidos con su complementario
dentro de los afiches y manual:

a) llilamon lic atención 1
W limpodon vistuollmente III
c) Pasan dcpsencbikilo

4. Lo tipog:ofío realizados o mano en los Iñulos
en los afiches y manual:

a)) Pasa desapercibida
b)) limpodo 1111
e) llilomo lic atención

J. Lo hpogroiu son ser¡¡ en o cajo de texto, de los afiches conñ.

a)Testtimoníos positivos de personas con habilidades especia
b) Vivencias de lo vida cotidiano.
c))Tedimonios negativos de personas con habíllidodes especiales

	

6, Lo tipografia sO!	 ...:,'	 HH

a función de

a) Nombrar locos •os satm ales en el r.rsrjn.uoi
b) Nombrar las actividades contenidas en el manual 1111

	

fl	 ..-l=I

o) Ubico los conter
b)) Desordeno les contensidos del¡ manao1l

e)) Dispone de los contenidos en el manual II

8. Lo variedad de tipografías contenidas en los números de página
dentro del manual:

a) Se iniegran o lb estética tir &odc en ell manual 1
Gui,ííon ah Iledair de manera rápido lH

e)) Desorientan oil lleeoir dentro del¡ nincmiiohl



i ll ij,,Itr i, 	 ,titi:riír. dentro de los afiches

a) Res2a)dan a 'Pc fo*agafc 1

bj) Miman y ponen en contexto o las fotografías III

e)) Descontextucilizt o la fotografía dentro del dís&o

10. Las fotografías utilizadas dentro de los afiche

¡ 2. Los ejes libres de diogiam(jción (i' ' 	 i,, , L , :

o) Dificultan o que los composicn
reflejan libertad.

b) Ayudan a que los composicio:.
refleen libertad

e) Contribuyen a a

a) Refuerzan lla imagen postíva de las personas
con habilidades especiales liii

b Dan una imagen irreal de las personas con
habihdades especiales

e) Idealizan o los personas con habilidades
especoies

CpOFJeS. J e, C. 	 ni, o)jciie,	 uUt'n nil rnuriuol y lelo

promocional:

o) Hacen presentable el material II
bt Le don uno buena imagen al moteiol.

1 1 Los personajes conten

a) Confunden oil llector sobre las actividades
contenidos en el manual.

b)) Explican los actividades dentro dell manuoll
e)) Ejjempiliciir los actividades contenidos dentro

del ,nnntui1I

14. ¿Qué expresan las lotograías y las ilustraciones dentro de los
afiches y el manual?

o)) Introversión

b)) E&roversiión III

e) Comiumicadón 1



ue expiesun u formo en la que se encuenron
cliiribuidos los elementos dentro de los afiches
y el manual?

a) Desorden
h Libertad 1111
•c) Lr:niacón

Instrumento de validación expertos

1.Eltamoí

o) Curiosídeo
b) Paso desuper:
o) Illamo su atencrón

6. Qué te írrinsrniie, el material en el que eslán
impresos los afiches y el manual?

a) Mala Calidad
b) Buena Calidad III
c)) Distinción 1

2. Los colores cálidos con su complementario transmiten
afiches y manual:

a) Curiosidad 1
b) Pasan desopercró
r- 1 iomo su otencró

7. ¿Qué expresan los personales dentro d
manual?

Co uícocíóe
) Ihroersíó
t 4roern

o) dmnoimüsneo II
b))esttóttico
c))olleiio

4. La tipografía en la caja de Texto, que contiene los testimonios de los
personas con habilidodes especiales contenidos dentro de los afiches
le transmiten:

a) opifnnísmo II
b) pe)riiísinc
c o'ie:e

f35
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Lo	 iuW	 e:, de 1 os i negus cii cssuoiiiWos, 	 9. L  ieiueizo de 1 u jiiH 1, iH

contenidos en el manual le dan la sensación de:	 por medio de la fotí	 :...... ¡

dan sensacL
o  dmítodón

87 bedod II

) .r:eeiId
o)) Infroversón
8) Efroversóa ¡

6. Lo eeinptIticocioti oc ius ocnvidudes ConTenidas dentro del marc

por medio de personajes ilustrados, dan sensación de:

o)) Introversión
di Extroiersó-

1 Los ejes libres de diagramación dentro de

los afiches y manual reflejan:

87 Desorden
87 Ubedad II
c i) Liiiitociómn

12. Los soportes: Texcofe en afiches, Coushé en manual y Tela en

promocional le dan sensación de:

o))Malla Coidd
b)) Bueno Colldod II
:,) ))i5tHtjÓ:fl

6. ¿Qué expresan los personajes dentro del manto

o Introversión
:bi Extroversión
a) Com&rnkoción

7. La ti pogroffo en os actividades contenidos

a caja de texto del manual reflejan:

87 pesmsmo

lb) $eguidod
C,) optífmiisirno

8. La tipografía contenida en los números de púgiriu

dentro del manual reflejan:

87 irebe&o II

) lliiirnidtociión

87 lhfberttod

L:



úpogruio sun serii en u caiu de lexio, de
os afiches contiene:

6. Los personales contenidos en el manuo

o Jestinrioníos positivos de personas
c on habilidades especiales

b Vivencias de la vida cotidiano.
Testimonios negativos de personas
000 hab ldodes epecl&es

o) Confunden al lector sobre los actividades 5r.cus en
b) Explican las actIvidades dentro del manuaL
c) EempUificon las actividades contenidas dentro del mcm ti

17. Las fotografías utilizadas dentro de los afici

a) Refuerzan lo imagen posilivo de las persona:
con habilidades especiales II

	

4 Lo voiiedod de lipogluúus cunenidus en ¡os	 bi, Dan una ímogen wreal de los personas con	 o IUGGes es.. u
números de página dentro del manual:	 c) Idealizan a los personas con habilidades especiales.

o) Se integran o la estética trabajada en & mo:r 1

Guían a1 lector de manera rápido

Los iusruciones uizojus dendo de os odches;

a) Respolldon o Ib fotografía
W Miman y ponen en contexto o dos fotografías
c))	 tetuafzo a lb otaxrafio dentro del seío

I37'



11.2 INTERPRETACIÓN DE VALIDACIÓN
Formato
En las dimensiones de formato en los ahches, se hace eviderie qoe no
represento una diferenciación, yo que quienes validaron consiideran
que el tamaño es regular a lo ya existente, por lo que se considerará
un aumento de tamaño para la propuesta final, poro que los ofi& u:
se distingan de los demás, dentro de los carteleras en la U
En d tamaño del manual, la funcíonalidad es lo más importante,
que se debe maneor el materiod sin d&utod, y no se debe de entorpeoer
el proceso de educación y sensbilizodón en los estudiantes, por lo que
se manifestó la efectividad de la función.

Color
Los colores cálidos con su complementario, son colores que a
combinarlos en proporciones adecuados, según las personas que
validaron, consideran que los colores llegan a provocar el interés
que observa el material. Para ellos, el impacto visual es evidente, ç. z
lo que no se consideró ningún cambio.

Tipografía
Según lbs personas que validaron, lo itpogroblTa en esta propuesta de
¡imagen provoca sensodones posos. por Ib que se IIüzó uno variedad
de thipogrdos en Mulos, wbitífthuibbs, coño de texto y números de página.
Codo una,, expresó sensociiones positivos- Además de cumplir de tuno
knnna precisa a Iba función que codo uno posee. también llaman Ita
otencjión e iiterés,, que se desea proyector. Es por ello que no se
cosiideró nngn combo.

Imagen- Fotografía
	 118

En cuanto o foftcgm, se enccuTrtró que poro los personas que 'oIikdloron,,
omunoon senocones posvas,, además de pwe eEuern luilimagen

que se 11 ,e,deseo dksr O l.CO!flO.ñO



Imagen- Ilustración

Afiches
Es importante la expresión de das úusltraciones, ya
qe le don a Do fotografía un contexto en donde
se pueden destacar y expresar de mejor formo.
Según los personas que validaron, das ilustraciones
comunican sensaciones positivas yo seo en llos
o4ches o en el manual

Manual
Dentro del manual, se busca una función
urnportonte, ejemplificando las actividades en el
manual, por medio de personajes que expresan
sensaciones positivos y dinámicos, además se
encuentran siempre en diferentes posiciones por
!IO mismo función-

:1

t carga positivo que poseen los personajes hace
qtue el manual seo atractivo y diferente, además
de ser un apoyo visuall para entender el co1niteln5do,
en el caso del! 'auahl

Soporte
Lo importancia de transmitir atributos positivos en todo el material e
importante, según das personas que validaron y se logro calidad que
reflejo el positivismo que se busca, por medio de maiterides que
respaldan de manera óptima las prc:: 	 H:;:ue
da vísuodizadón de lo propuesto fino

Ejes de Diogramación
En la propuesta se hacen o u
es por ello que para los personas que validaron cada elemento dentro
de las propuestas, puede ser porte de codo composición sin un parámetro
o regla general. Logrando en coda propuesta, algo única y diferente,
sin ninguna mediada, solamente se responde a lo que cada composición
debe decir sobre el temo a tratar en cada propuesta.

:Ia<



Cambio de tamaño de los afiches.

De acuerdo a los resultados, se considero que
para que k pieza impode por tamaño, se requiere
un tamaño supeinor al 	 anteriormerte,

1
or lo que se consideró el cambio en función a

toba de requisitos.

El tamaño final es el doble del propueso
anteriormente, yo que son, iomiaiFios esódw
denr.o del	 de cc.rte1es.

2. puyodcs

1 //

,L.
:k.	 4

..

4 -	 -- -. ACI
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12. PROPUgSTA+INAL YUNDArntN1AcIÓN

Tipografía-afiches

	

LOS ffcucs nuniuies	 lrctcc::,
de expresar visualmente el to

)TT1	 •vPr)

C:rt	 1[:	 ;	 '•I•f,

manera, debido o que cuando se pensa generahner
en esa palabra, vienen senlimíenbs de suavidad, fantos
y es por eso que se colocaron franlas de colores den
de la letra inícid S simulando un orco iris, además de

de suavidad,

demáslp'o5	 orc
de lo de-,i cerdrl de Soa.

É <:



Tipografia-afiches

En el afiche de Disfrutar, de io misma forma paro lo
letra inicial D se tomaron formas orgánicos, debido a
que cuando se percibe ese sentimiento, las emociones
son muy abiertos, muy fluidos; las formas orgánicas
proporcionan una sensación de bienestar y es por eso
que se utilizaron de lo misma formo en este título.
Siempre complementando la palabra, se tomaron
diversos itpografíos paro crear dnomsmo en 10 polobro.

En cd oifiche de Juego, se edoboó uno diipogr&
dinámico, con líneas de acción que don sensación de
movimiento, sí se puede observar es uno eloborocon
pensado en transmitir diversión y íuego, yo que lIc
tiene movimiento y la g tiene una expresión de sonrsc
en la letra o del final se colocó un trazo muy simpie
debido a que lo pelota de básquet bol¡ va sobre
letra, pensorí	 -	 e
en el diseño

IC
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ripografía-afiches

En el afíche de Triunfar, se elaboró uno letra titular T,
abstrayendo la formo de un trofeo, yo que eso forma
materialmente es lo que representa la palabra. Siempre
complementando la palabra, se utilzoon diversos
pcgícos que se moscocon dnómccs

lipografía: Guihy
Tipografía-Título dígito'
En cuanto a los complementos de los títulos,
utilizó lo tipografía de Guílty, debido a que es un t:
muy dinámico y además, como se quiere represem;
el sentido de renovación, por lo que se seleccio
también por ser un tipo serif, pero moderno,
vísuolmente se ve manual.

::'



Afiche-texto
En los textos se escogió el tipo Joosi, yo que es el tipo
moderno, y claro, sus líneas son muy limpias y doras
y k do balance al diseño, yo que ayudo a que no se
• ie!lve Ufl	 SCLO ce r.en m.y c:ec o

r.,fía: ist
soidea bllateial pioluoda

Color
Los colores se escogieron poro todos los eemenos de
la campaña, ya que es una mezcla que transmite
modernidad y calidez, debido o que se estableció q
los colores complementarios, se utílizarían sólo e
algunos detalles, prevaleciendo los colores cálído
utilizados de maneo que transmitan vigor y personalidc
al diseño.

I44'



PROpugsTk fINAL

,-

Afiche "Soñar"
Se iniciará mencionando que coda persono que se
encuentro dentro de las propuestas, poseen tales atributos,
coda afiche está realizado en base a sus atributos como
persono, lo que hace al material más único y especial.

En la integración de los elementos, se puede observar en
el afiche de »Soñar* que se logra una imagen positivo,
en lo que se muestra una situación irreal, ya que las
personas con discopocidad tienen esa capacidad de
soñot, y alcanzar metas a igual cualquier persona.

Tanto los colores que se proponen en la lefra titulas de
h palabra, como el entorno y la historia que se cuento,
proporcionan eso ilusión de sueños.

Como se puede observar en ki fotogra'c, lo persono con
hobildodes especiales, nuestro una actitud exIhrover1tido,

y alegre, respondiendo o lo requendiD en k ao de
requisitos.

Las ilustraciones, ayudan a que la kogrofae bque
en un entorno, dándole sentido a o expresión de
persono.

Como se observo, lo típo jrafía se íntegra completornee

a la prcn::
mismo-

En sín
'Soñar* es uno Propuesta que muesfra Wo ima e
dilferente de lo que es uno persono con discapaci ,
mostrando una imagen más cercano o una reollídód
desconocido.

(

uti
odas las cosas que puedo hace(. me

peunile proponeime nuevas metas q hacei
hasta lo imposible Po( alcanzaflaS,
nunca dejemos de soflaf'.

pslD niIi 20 ifiIlism cMN encif*oce 0 t .do 3

145
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PROPUESTA. fINAl.

Afiche "Disfrutar 1"
En el afiche de'Disfrutar', al igual que en afiche
anterior, se tomaron elementos que dieran la sensación
de bienestar, utilizando formas orgánicas, en fondo y letra
inicial en el titular, así como también en las mariposas.

En esta propuesto se quiere reflejar, la espontaneidad y
alegría que puede tener una persona con habilidades
especiales, mostrando o un ¡oven no vidente, corriendo
con su perro.

Como se menciona en la propuesto anterior, lo tipogoo
se incorporoalo propuesta, pa ro ..e :•	 r vri
en los elementos dentro Jet diseñc

En síntesis en esto propuesta, se
formo que lo propuesta represento uno visón diere ne
de los personas con habilidades especiafes, rno*crHc.
otro ofribuito que esto espontaneHH
tener cualquiera de estos persoc

--'

la Vida pata mi es estudiar, graduarme q trabalal,

dishuto el salir adelante esquivando los obstáculos;

mi razón de vida es jesús qa que el

es la fuerza más importante que tengo".

*ta$, *u25	 lao anIel



PROpuSTk fINAL

•	 -
Afiche "Disfrutar 2"
Debido aque la persona poseía un talento
desconocido, se realizó unasegunda propuesta que
muestra una habilidad que puede desarrollar una persona
no vidente, la inclinación musical.

Como se puede observar, la propuesta contiene casi los
mismos elementos que la propuesto anterior, solo que se
encuentran en una composición diferente la fotografía e
ilustración.

En estapropuesta se quiere hacer é.nosis o la vida por
medio de la música, los moripoc s rr en

que sale del instrumento musico

En conuntoeII
de Oc música'.

EiniIafotogirafíc, 
que la persono e do a Oc músico, atributos que se
manifiestan para dar a conocer al grupo objetivo otra
cara positiva de la situación que viven estos personas.

(7 »

/ H

/

:

* . .
*
*1

la vida pata mi es disitutat de la música. compone¡

e inteipteta, mi música me peunite dishvtai q

pio y echas mis sentidos me gusta sahi adelante
Ç	 lt!í que se me piesentan".

;'1r	 2	 rp •' Ir



La palabra TriunIar', complemento es¡c ns
yo que el triunfo es lo que se :He-
y lucha para llegara uno meiT

Los manos que se observar
composición, son monos que en el Ienue de sIgrc
significan aplausos, estos aplausos son el respaldo
a~ que codo persona con hobikbdes especiales debe
de tener, ya que solo no llegará o la meto

Al igual que en las propuestos anteriores, la tipografía e
integro a lo composición de manero que son porte de•
entomo

PROPUESTA. fINAL

Afiche "Triunfar"
En este afiche se puede observar uno composción que
permite ver otro atributo que posen los personas con
habilidades especiales, este es la perseverancia que ellos
tiene para salir adelante, se representó colocando o un
niño con sordera que realizo natación, en un entorno er
el que se ve un largo camino por recorre- mc
horizonte lejano, el cual ya ha recorrido
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ME

PROPLJgSTAHNAL.

Afiche "Juego"
Paro concluir lo compaña, se realizó un afiche en el
que se invita o los estudiantes o que se involucren con
personas con habilidades especiales, después de todo e
proceso de compaña. Esto permitirá que los estudiantes
tengan u propia visión sobre lo que es una persona cor
discapacidad y formen su propio criterio.

Se realizó un afiche que promocione la actividad e invøc
de manera positiva o involucrnrse más en el tema.

En lacomposición se puede observar, a uno oerc»::
con discapocidad en una situación u
a la vez muestra uno actitud positiva.

k mujer se encuentra dentro delacors
desde la superficie bosta llegar al tablero de bósqiet bc
con estrellas que le salen de las costados, diciendo qu
ello es la esfreo del juego.

Para integrar la información sobre el evento, se colocó
la información dentro de una de las estrellas, de esta
tormo, se le do uno Ltmción ol elerneno visual, haciendo
'ós eeson'e H popueso



MANUAL

Tipografía títulos y subtítulos
La tipografía elaborada paro lo portada es juguetona,
por lo mismo de la palabra, pensando en el color verde
del la J poro que resalte sobre el fondo, además, lo
comboóón de verde y riorono se osoda con lb uventud.

Paro el nárce se comenzo con uno e1ra más Trofínul pero
con formas orgánicas, debido a que cuando no-
imaginamos el índice pensamos en algo mas formal, pero
siempre se quiso seguir íugando con las letras y quitan
lo formal integrándola con tipos más juveniles y modernos
de igual formo con el título de introducción.
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MANUAL

lipografía

títulos y subtítulos
Para la introducción se manejó el mismo concepto que
en el indíce, tipografías que se mosfrorcrn dinómicos

En el título de 'Jugar«, se tomó casi el mismo del c1 -
7

sólo que invertido, ya que representa de manera dorc
o que es el juego, y para amarrar el material, en este
versión, se colocó una letra a script, para formar une
invitación para jugar, incentivar a los alumnos, dándoles
una pase postvo ones de comenza- a

4----
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MANUAL

Tipografía
Subtítulos digitales
Se utilizó broken 15 ya que forma porte de 1a técnico
manual que se esta proponiendo en 1 material, por lo
que se complemento totalmente con 1a imagen.

Se utilizó Diesel, para dante equilibrio a ¡la diagramoción,
pro dar descanso visual, yo que no es un tipo reteno,
soio el' borde que es agradable o lo visto y de un buen
oiinmoño.

En los textos, se utilizaron estos tipos yo que son muy
limpios y legibles, y al mismo tiempo tiene una imagen
moderna que se acoplo totalmente con la imagen y
permite lo legibilidad.

152

Tipografías

Broken 15

!4OtriceS
S

Texto
Foks

.Materiales
Tempo 5 mín

Jivr y expenmenlar una

ascapacidad puede ser un
:—iuen recurso.



MANUAL

TURBO ripped

Depraved

DIESEL

Tipografía
Númeroción de paginas
Se utilizó una variedad de tipografías dentro del manual,
poro hacer más atractivo la numeración de las actividades,
ya que al momento de jugar, el mediador va a decide c
alumno que busque tal numero de juego, es por ello qe
el numero de juego es lo mas sobresaliente, incluso bas
mas que el nombre del juego, yo que les servirá como
uno guía para feicilímarles d mcrejjo del nictteriall,, goíándoe
de los núrr
delacoizcr

Siguiendo :cl o o n:etoe ipc oos, se	 'za

varios tipos debido a se quisieron diferentes actitudes de
los estudiantes, que se relacionaran con los tipos, y es
por ello que hay tanto topos scrípt, cono lfextwizodos
unos más libres o de apariencia manuoI.

Ya que a la vez de ser atractiva la mezdo de dos fipos
como se frobo1ó en este caso, se busco que al estudian, e
se quede más rápido en dónde se encue*o dinadó
ocihividod.

4
	 Base 02

GM Exp Offset Doubleoufline
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PROPUESTA fINAL

Manual

sto es la propuesta final del manual, al visualizar los
)ndos de apariencia vieja, pero con todo el diseño
je lleva sobre él, tanto tipografías e ilustraciones, se

Dgra transmitir la transición que deseaba, renovando
viejo con lo nuevo, tomando como analogía de
mbío de pensamiento, de lo viejo a lo nuevo.

e escogió ese tipo de personajes, ya que por la
sfr&sctura del cuerpo permite hacer las demostraciones
e los diferentes juegos, además, la formo de las caros
el tamaño, permite observar daramente los expi-esiones

de los personajes al momento de realizar las actividades,
de manera que el estudiante se dará uno primera
ímpresúón de los actividades conitendos.

Los personajes, permitieron más dinamismo dentro del
manual, ya que de cierta manero le oriento al estudiante
de qué se frao k oddd o eo!zw ones del ee- e

L
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PROPUESTA, ORAL

Manual

Lo formo en que están pintados tanto los personc-
como los tipos es intencional, yo que por el misrr
concepto de cambio, renovación, se dejaron
espacios sinsin pintar poro expresar el proceso de cambio,
yo que mientras mas pintado este mas renovación o
cambio habrá y es por ello que pintaron a medios.

Se le pusieron nubes o los textos, poro que de olgrnu
forma interactuara con los personajes, haciendo COmC

sí el personoüe explico los íuegos, y no sólo poner
texto porque sí, el propósito es que todo seo pode de
todo, incluso en algunos cosos lo numeración de lc
oc'od nffeadIa con los poaess7vrv,ÍendD

que se dicutabo ao toro de distribuir eL texto, r

cabía a oesor de ser poco y tornbén porque no se hc
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PLAYERA

Mensaje
Tqxxjmfia hecha a mio

*

Tipografía
Se seleccionaron esos hpogwfíos poro que se amarre
a los frases de complemento ¡unto con los afiches yo
se uso de lo misma formo interoduondo con lo Iípogroío
manual poro que el grupo objetivo relacione los ¡uegc
que se impartirán en lo compoo, con los pesonos
qureínteg.;

Me je
r	 Guihy

t	 r'

I56'
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PROPUESTk fINAL

Se escogió uno playera polo de color blanca porque yo
está establecido por el gobierno, además de que es
color que más se acoplo o 10 imagen, yo que perr
que el mensaje se vea con claridad.

El mensaje está distribuido de eso manera en lo playec
debido que se quiere que al g.o sienta curiosidad d&
por qué de la playera, que no esté todo el mensaje de
lado frontal es intencional por lo mismo, para que
gente siga viendo hasta terminar de leer el mensaje

La imagen que se está tratando tonto en la playera com:
en la visera, es juvenil, por lo mismo que el go scr
o' eoes de esto moneo se podrá Mi3mer icis 1kj oteorir

77
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¡la PRODUCCIÓN Y REPRODUC-104
13J ESPIHcRh1
PIEZA: AfichesAbches

DIMENSIONES: 28 X 40 pulgadas.
SOPORTE: Texcoife, calibre 12.
LADOS DE IMPRESUON: Tiro
COLOR: Fuil color.
CANTIDAD: Se mprrón 5,000 oches000 odes paro cada
eo pc

PIEZA: Manual

DIMENSIONES: 3.25X42
SOPORTE: Coushé 80.
LADOS DE IMPRESIÓN:
COLOR: Fuli color.
CANTIDAD: Se imprimirán 13,300 montoes :,4J, ÍrLe q
serán repartidos a los estudiantes de los 9 facultades dentro de la

PIEZA: Playera tipo polo color banco

DIMENSIONES: SmaII ((pequeña)),, fluédiiuirn (nrnedioo)), brge (rode))
y eihro Ilarge ((ehra gnind4.
SOPORTE: PIb'ero ifpo poiio de ogodón
LAJDOS DE IMPRESHON: fra y reltüro
COLOR: MI caIIor.
CA1NflflIDAJD: Se impiiiárn 500 pyers..

; 58



13,2 INFORME TÉCNICO

A que

,El CD inc
dcho COÍ,	 :prs	 pecs eswi enIuacJs
trno: Aicces, Mont' 'Playero«.

Lo corpe "A1cres conten .e Sorchivosei Freehond 10. Dichos archivos
sca:*Afiche 1JFfl0', 'Affiche 2Jf1O* *Afiche 3.f 10', OAfiche 4.f10 y
"Afiche 5H0. Los documentos de Freehand, poseen un exceso de

25 de pulgada.

Lc carpeo "Manual « contiene 2 archivos en Freehand 10. Dichos
ccnivos son: «Manual 1 .f 1 0 y'Manual 2.f 1 0". Los documentos de
Free.hcmd, poseen un exceso de 0.125 de pulgodo.

Lo coi-peto Playero contiene 3 archivos en Freehond 10. Dchos
ochivos son: Escudo Gobierno tiro fi 0, »Playero tiroil 0 y 'Playera
ceo.HO

159



PRESUPUESTO DE DISEÑO:

\reo invesfigolívo
Area creativa

Producción fnoU

MANUAL

Q 5, 000.00	 LUGAR MPkLSCNLS ?ALACJOS5.
Q 15, 00000	 DIRECCION: Ruio 11. 3-09 zono 4

TELÉFONO: 2 3

PRECIO: Q12,
020,000,00

Lj

Presupuesto de impresión:
ver anexo 164)

AFICHES

LUGAR: OFÁBRICA UCECA
DIRECCIÓN: DiogooII 17, 22 - 80, Zona lii
TELÉFONO- 24762262-24760770-24423647-
24423648

P;REOO	 2i:OO

PLAYERA

LUGAR: Union Cotton
DIRECCION: 12 CALLE 0-93 ZONA 9 C.C. Monufar Local 28
TELÉFONO: 2331-1246

PRECIO: Q19, 875.00

PRESUPUESTO TOTAL DEL PROYECTO

Pffesup,ues#o de diseño 	 Q 20,, 000.00
Ppesito de ímpiresión	 Q 58, 893.00

Pedo toa¡¡	 Q 78, 89300

1
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3.4 SISTEMA DE IMPRESIÓN Y REPRODUCCiÓN

Afiches
Impresión
un costo F;

Manual
nnpresión	 ya que por ia coidoci ffequef,ida, además, ofrece

costo favorable en un tiempo corto.

Playera
mpresón serígráfiica yo que ofrece un costo menor al bordado. Además,

es conveniente yo que el formato de la playero contiene voros ekrneritos.
sé1comene es o mejor souci6r

•ç j
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i'4. LÚtLLJI ÑS 1 U II	 úciúNk
CONCLUSIONES

El material promocional realizado, posee diferentes elementos que se
integran de manero tal que logran transmitir una imagen positiva sobre
cs personas con habilidades especiales, yo que invitan a la reflexión

sobre lo que realmente son estas personas Esto se logro o través de
dJerentes códigos contenidos en cada elemento de diseño, como lo
otogrofía, la textura,, el color y la ilustración, que como resultado

4 onsmüten vigor y alegría, sensaciones positivos, esto ayuda a
des estereotipar a estas personas e invito o tener una opinión
derentes sobre ellos.

* De manera positiva, se plantea lo campaña realizada, invitando a los
estudiantes a ser porte de lo reflexión, por medio de la interacción entre
ellos y las personas con habilidades especiales, después de que los
estudiantes ya han tenido una retroalimentación y una reflexión sobre
o que es en realidad uno persona con habilidades especiales.

* El manual educativo realizado, muestro al igual¡ que los afiches uno
són posiiltívo sobre el temo. Un elemento importante dentro del manual,

son lbs personaes, yo que visualmente se identifican con el grupo
oetivo, iinvitándoloso realizar llos actividades contenidos por medio
de una ccjhikid positiva y dinámica.

El manual tamLhen ou4o a que lbs estudioes penirTmenh1ffen lb situación
de los personas con hab5l1ii e peciiahles por medio de esos
sensbihizodores 	 1 Ç9: ,

*



RECOMENDACIONES

* e recomiendo, a los diseñadores que se involucren en proyectos de
esto índole, introducirse en el temo, siendo porte del mismo. Por medio
de la participación dentro de lo Asociación o Programo designado,
como en este coso en donde se porticipó en la junto mensual integcck
por personas con habilidades especiales que coordionon PROGEDS.

iombiéc es necesario conocer e invok,aorse con personas con habilidades
especiales, esto permite tener una visión objetiva sobre el tema.

* Es importante mencionar en cuanto a fotografía, la importancia d
crear un ambiente cómodo poro que o los personas se les facilite co
{otogrofiodas, y de esta forma tener un resultado óptimo de las misr 1.:

Es necesario involucrarse con ellos para conocer su punto de vista sobre
& tema. Como resultado a estas recomendaciones, se obtendrá una
concepción total sobre el tema que facilitará el desarrollo de la propuesta
que see&ce.

ióa
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