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RESUMEN

El proyecto realizado a continuacién, trata sobre
sensibilizacién en jévenes sobre el tema
discapacidad, para ello se encontré la siguiente
necesidad, “Los estudiantes de la Universidad Rafael
Landivar no cuentan con una visién objetiva sobre
las potencialidades que puede desarrollar una
persona con habilidades especiales”. De esta
necesidad se platearon objetivos para llevar a cabo
durante la elaboracién del proyecto, “Realizar una
campana con material promocional, que facilite
desarrollar una visién objetiva sobre las personas
con habilidades especiales, en los estudiantes de
la Universidad Rafael Landivar” y como segundo
objetivo, “Desarrollar material educativo dentro de
lo campaiia, que ayude a entender la condicién
de las personas con habilidades especiales de
manera positiva, a los estudiantes de la Universidad
Rafael Landivar”.

Teniendo estos puntos claros, el lector tendré una
guia sobre la direccién que llevard el proyecto a
realizar.

Para dicho proyecto, se realizaron entrevistas y fotografias a diferentes
personas con habilidades especiales, que contaron anécdotas o vivencias
desde su punto de vista, esto ayudé a tener una visién obijetiva, que
facilité la comprensién del tema. Se consultaron documentos profesionales
para tener un respaldo de informacién a cerca del tema, abarcando
temas como: la discapacidad, juegos motrices sensibilizadores, derechos,
efc. Ademds se consultaron pdginas de Internet relacionadas con el
drea de disefo.

Después de un largo proceso de bocetaje, y validaciones, se obtuvo
como resultado final, una campafa juvenil con mucha energia y carisma,
en la cual se pudo destacar los atributos positivos de las personas con
habilidades especiales. Durante todo el proceso de campada, se puede
observar un progreso gradual para poder entrar en el grupo objetivo
con las personas con habilidades especiales de manera positiva.

Como punto final, cabe mencionar, que la propuesta de campaia,
lleva a una visién diferente sobre lo que es una persona con habilidades
especiales, por medio de un material atractivo y mostrando actitudes
positivas, con ello se colabortird a que los estudiantes de la Universidad
Ratfael Landivar y personas con habilidades especiales pueda convivir
y aprender uno del otro, y de ésta forma se romperén las barreras con
actitud. :




. iNTRODUCCION

Existe un nuevo término para referirse a las personas con deficiencias
tanto fisicas como mentales. Estd permitido sustituir el término
“discopacitado” por el de “persona con habilidodes especiales®.

A pesar de este cambio, los personas con habilidades especiales en
Guatemala, hoy en dia, son un tema olvidado por la sociedad. Esto
conlleva a lo exclusion social y por ende, interrumpe el desarrollo
integral de los personas con discopocidad.

Segin lo OMS, (2006) el 17% de la poblacién padece alguna

discapacidad derivado del conflicto armado intero, representando un

millén y medio de personas discapacitadas. El INE estimé en 1994 que |
el 0.72% de 8.331,874 habitantes, (60,000 personas) presentan alguna
forma de discapacidad; el 60% tiene discapacidad fisico, el 37% sensoriol

y el 35% mental. El 63% de esa poblacién se encuentra en el Grea

urbana y el 27% en el érea rural.

Como se puede observar, es un indice minoritario pero relevante, yo
que segin lo Constitucién Politica de la Repiblica de Guatemala, es
obligacién del Estado garantizor el bienestar social de fodos los
ciudadonos, haciendo énfasis de esto en el Articulo 53- Minusvélidos,
mencionando que “El Estodo garantiza la proteccién de los minusvélidos
y personas que adolecen de limitaciones fisicas, psiquicos o sensoriales”.

A pesar de esto, lo moyoria de los personas con habilidodes especiolles,

no consiguen un desarrolllo integral que les permiita desemvolverse dentiro -~
de lo sodiedad como cusliquier persona, yo que se encuentran ol mangen

por los prejuicios que lo sociedod pueda tener sobre ellos.

Es por ello que lo Secretorio de Obras Sociales de la Esposa del :
Presidente SOSEP, ha creado el Programa en Gestién para las personas
con Discapacidad PROGEDIS, que tiene como obijetivo primordial,
“Promover e implementar politicas y acciones piblicos a fovor de las



personas con discapacidad en los temas de salud,
educacién, accesibilidod y género, todos ellos con
el componente de sensibilizacién”.

En los Gltimos aiios, el progroma ha sido dirigido
por personas con habilidodes especiales, que se
preocupan y velon por los derechos de sus
semejontes, buscando coda vez lo reunién y
participacién de mds personas con discapacidod,
y de esto forma promover la integracién de las
mismas o la sociedod, permitiéndoles desarrollarse
y ser parte importante de la misma.

Pese de todos sus esfuerzos, no han logrado un
cambio de actitud significativo dentro de la
sociedad, yo que su material siempre ha sido
enfocado para la poblacién en general, esto da
como resultado lo ineficiencia en el canal de
comunicacion, y por ende, no permite que el
mensaije llegue de manera eficaz.

A través de SOSEP, con oyuda de la direccién de
humanidades, se logré contactar a la directora
general de PROGEDIS, que es tomibién wna persona
con hobilidodes espociales, imvitando o una de sus
reuniones jpara conocer o fondo los problemas
principales que ofroviesan los personas con
discopocidod.

Dentro de lo reunién, la cual fue integroda por
personas con diferentes discopacidodes, resalté el
tema de prejuicios y exclusién social, y cémo poder
combatirlos pora que los personas tengan una

opinién diferente sobre ellos, y mostrarles que son como cualquier
persona con la diferencio que poseen una discapacidad ya controlada.

En el coso de este tema, los personas que integraban la reunién, querion
provocar un combio de actitud o mediano plozo, esto conllevé o
descortar a nifios y adulfos, ya que en el coso de los nifios, representaria
un cambio a largo plozo. En el coso de los adultos, resaltaron que son
personas que por lo edad yo tiene cimentadas sus creencias por lo que
seria dificil combior lo que ya piensan.

Es por ello que para dicho proyecto, se enfocaria a un grupo més
especifico. Reduciendo al grupo objetivo en jévenes entre 18 y 27 afios
de edad con un nivel socio econémico medio que estudien en lo
Universidad Rofael Landivar en la ciudad de Guatemala.

Para ello se realizé una propuesta con un enfoque diferente sobre las
personas con habilidades especiales, mostrando ofra cara de lo reclidad
que ellos viven, a través de una imagen positiva.

Se realizé un plan dentro de lo propuesta para manifestarse en el grupo
objefivo en diferentes fases, permifiendo ocercarse ol grupo de manera
graduel, esto permitiré que el grupo acepte con mayor focilidod los
contenidos en lo propuesta.

Es importante mencionar que se desarnrollé wn medio por el cual se
pudiera experimentar pora dore una odecuoda retroalimentacién que -
permita lo reflexion en el grupo objetivo.

Como punto final, queda recolcor, la importancia que fiene abarcar un ;
ftema de esta indole, yo que como disefiadores se debe hacer un aporte

o lo sociedad. Ser comunicodor, do las ormas para ayudor, en donde
lo folta de comunicocién e informacién son el mayor problema y esto
repercute en los problemas socioles que el pais pueda tener.




2. NECESIDAD

Los estudiantes de lo Universidad Rofoel Landivar, no cuentan con una
visién obijetiva sobre los potencialidades que puede desarrollar una
persona con habilidades especiales por falta de informacién asequible.




3. 0BJETIVOS

Realizar, una compaia apoyada con material promocional, que facilite
desarrollar una visién objefiva sobre las personas con habilidodes
especiales, en los estudiantes de lo Universidad Rofoel Landivar.

Desarrollar, material educotivo dentro de lo compoiia, que ayude o
entender, la condicién de los personas con habilidades especiales de
manera positiva, a los estudiantes de lo Universidod Rofael Londivar.




4, MARCO DE REfERENCIA

1. Discapacidad

SegOn informacién contenida en la pagina Web  (2006), se define la
discapacidad como:

“Es un termino genérico, que incluye deficiencios de las funciones y/o
estructuras corporales, limitaciones en actividod y restricciones en la
participacién, indicando los aspectos negativos de la interaccién entre
un individuo (con una “condicién de salud”) y sus factores contextuales
(factores ambientales y personales)”.

Segin Dioz, (2006) los personas con discapacidad, son aquellas que

por una u ofra rozén tienen incapacidades fisicas o mentales.

Incapacidades fisicos comunes: ceguera, sordera y la parélisis. Mentales:

autismo, sindrome de Down, entre otras. Todas se manifiestan en
intensidades y duracién diversas limitando temporal o permanente a

las personas en su desenvolvimiento social ya sea en forma leve o

grave.

Segin informacién contenida en la pagina Web  (2006), se define lo
discapacidad visual y fisica como:

Discopacidad Sensorial fipo Visual: Personas con disminucién en la
capadidod visual que considera, entre ofras, las siguientes enfermedades:
Gloucoma, Cotaratas, Astigmatismo, Distrofia y Levcoma Comeai,
Retinopatias, Refinosis Pigmentosa, Ceguera.

Discapacidad Fisica: Personas con perdida en la copocidad fisico. Los
principoles enfermedodes asociodas son: Pardlisis Cerebral, Porkinson,
Esclerosis Mltiple, Paroplejia, Tetraplejia, Hemiplejio, Secuelas de
Poliomielitis, Displasia, Distrofio Muscular, Espina Bifida, entre otras.
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En la pégina Web wikipedia.org (2006), se define
la discopacidad Auditiva como:

Discapacidad Sensorial de fipo Audifiva: Alieracion
de la Audicién, Sordera Congénita, Presbiacusia,
Sindrome de Ulsher, Hipoacusia.

1.1 NIVELES DE DISCAPACIDAD

Segin informacién contenida en la pagina Web
(2006), definen 3 niveles de discapacidad, en la
sociedad y ofros factores determinantes:

idad Leve: Personas que presentan alguna
dificultad para llevar a cabo actividades de la vida
diaria sin embargo la persona es muy independiente
y no requiere apoyo de terceros y puede superar
barreras del entorno.

Discopacidad Moderada: Personas que presentan
una disminucién o imposibilidod importante de su
copacidod para redlizor la mayoria de las
actividodes de lo vida dioria, llegondo indluso o
requerir apoyo en labores bésicos de auto cuidado
y supera con dificuliodes sélo algunas banreras del
entono.

Discopacidad Severa: Personas que ven grovemente
dificultada o imposibilitoda la realizocién de sus

adtividodes cofidiana, requerimiento del apoyo o
cuidados de una fercera persona y no logra superar
los barreras del entomo.

1.2 LA DISCAPACIDAD Y LA SOCIEDAD

Exclusién Social: Proceso mediante el cual los individuos o los grupos
son fotal o parcialmente excluidos de una participacién plena en lo
sociedad en la que viven. Dificulto el acceso a trabajos formales,
vivienda digna, servicios de salud adecuados, educacién de calidad,
y ol sistema de justicia, y de crédito, a condiciones fisicas y de
infroestructura adecuada.

Parfidipadén: Es el octo de involucrarse en una situacién vital. Represento
lo perspectiva de lo sociedad, respecto al funcionamiento de un individuo

en diferentes dreas de lo vida.

Restriccién de la Parficipacién: Problemas que un individuo puede
experimentar al involucrarse en situaciones vitales. Viene determinada
por la comparacién de la participacién de una persona con un
determinado estado de salud, con la participacién esperable de las
personas que no tuviesen un estado de salud similar al suyo.

1.3 OTROS FACTORES QUE INTERVIENEN

Faclores Contextuales: Constituyen el frasfondo total de una persona
y su esfilo de vido. Incluyen los Foctores Ambientales y los Factores
Personales que pueden fener un efecto en su condicién humana y de
sollud.

Faciores Ambientales: Ambiente fisico, social y actitudinal en que los
personas viven y conducen sus vidas. Son exteros a la persona e

inferaction de manera positiva o negativa en el desempefio/realizacién =

del ser humano como miembro activo de lo sociedad, en su copacidad
o en sus estructuras y funciones corporales.




Factores Personales: Relacionados con lo vida de
una persona y su estilo de vida. Estén compuestos
por caracteristicas del individuo que no forman
parte de una condicién o estado de salud. Estos
foctores pueden incluir el sexo, lo raza, ofros estados
de salud, lo forma fisica, estilos de vida, hébitos,
estilos de enfrentarse a los problemas y trator de
resolverlos, el trasfondo social, lo educacién,
profesién, experiencias, personalidad.

Condicién de Salud: Todo alteracién o atributo del
estado de salud de un individuo que puede generar
dolor, sufrimiento o interferencia con las actividades
diarios, o que puede llevar a contactar con servicios
de salud con servicios comunitarios/sociales de
oyuda. Dichas condiciones pueden ser
enfermedades, trastornos, lesiones, fraumas, o
incluso reflejar ofros estados relacionados con la
salud, tales como el embarazo o lo edad.

1.4 Evolucién del término

Seglin PROGEDIS, (2006) el témmino ha ido
evolucionando.

Invalido

Didho de una persona: Que adolece de un defecto
fisico o mental, yoa sea congénitto, ya adquirido,
que lle impide o dificulio alguna de sus adfividodes.
Falto de vigor y de solidez en el entendimiento o
en la razén._Falto de vigor y de solidez en el
entendimiento o en la rozén.

Impedido

Que no puede usar alguno o algunos de sus miembros.

Minusvalia

Es una situacién desventajosa para un individuo determinado, la cual
es resultado de una deficiencia o de una copacidad que limita o impide
el desempeiio del papel que es normal en su coso (funcién de edad,
sexo y factores sociales y culturales); se caracteriza en relacién con el
valor de un individuo cuando se aparta de la norma, por la discordancia
entre el rendimiento o status del individuo y las expectativas del mismo
grupo al que pertenece.

Dentro de las experiencias de la salud, una discapacidad es toda
restriccion o ausencia (debido o una deficiencia), de la capacidad de
realizar, una actividad en la forma correcta o dentro de la normo; se ;
caracteriza por exceso o insuficiencia en el desempefio o comportamiento _ N
normal de una actividad rutinaria. Los discapacidodes pueden ser : .
temporales o permanentes, reversibles o inreversibles

Persona con habilidades espedciales.

Persona que en situacion de desventaja por medio de una limitante
fisico o psicolégico, puede llegor o desormrollar habilidades extras que
sustituyen los limitantes que posean.

1.5 Poblacion de con habilidades especiales en

Segin lo OMS, (2006) el 17% de lo poblacién padece alguna :
discopacidad derivodo del conflicto armado intemo. Millén y medio de
personas discopacitadas. El INE estimé en 1994 que el 0.72% de
8.331,874 haobitantes, (60,000 personas) presentan




discopacidad; el 60% tiene discapacidad fisica, el
37% sensorial y el 35% mental. El 63% de esa
poblacién se encuentra en el Grea urbana y el 27%
en el drea rural.

2. DISCAPACIDAD Y DERECHOS
HUMANOS

De acuerdo con el IIDH (1992) es cierto que la
persona con discopacidad se encuentra protegida
por el ordenamiento juridico de cada pais, como
cualquier ciudadano, lo violacién a sus derechos
es constante y esto se debe, principalmente, a la
carencia de norma especifica que los protejo.

ENTRE LOS DERECHOS:

Derecho a la salud: Lo prevencién, lo rehabilitocion
fisico para los personas con habilidades especiales,
lo rehabilitacién psicolégico, pora los personas
con discopacidod, como para su familic.

Derecho a la educadién: Consideror lo educacién
especial y lo copacitocién funcional de o cuerdo
con lo discopacidod sufrida.

Derecho al trabajo: A lo copacitecién y a la
formacién profesional. Estimular el derecho al
trabajio por medio de incentivos @ los empleadores
o cuotas fransitorias en el sector pdblico.

Derecho a la seguridad sodial: £s gozor de una

seguridad plena con todos los derechos de relocionados con el tema de discapacidad. : ' :

pensiones y seguros. Los mismos deben contemplar un trato diferente
para codo tipo de discapacidod tiene un desgaste mayor que una
persona no discopacitado, por lo edad de retiro de la primera debe
tener anterior al régimen de una persona sin discapacidad.

Derecho a la eliminacion de berreras arquitecténicas: Lo obligacion
del estado, y de cualquier que preste servicio piblico, es eliminar
barreras arquitecténicas en sus edificaciones, incluyendo la eliminacién
de toles barreras en los centros de votacién. Por parte, se deben elaborar
rampas en las ciudades.

Derecho al fransporte: Lo obligacion del que preste servicio de franspone
poblico de considerar entre sus usuarios o personas con discapacidades,
por tanto, él debe de equipar su transporte con los medios necesarios
para hacer posible el servicio.

Derecho a la comunicacién: Es obligacién transmitir sus comunicados
oficiales en los medios de comunicacién, ufilizar los instrumentos
perfinentes para que los mismos sean comprendidos por cualquier
persona con discopacidad, asi como ofrecer servicios telefénicos
especioles.

Derecho a la imagen: El derecho a que lo imagen de los persona con
habilidodes especiles no se ufilice en forma peyorativa en los medios
de comunicocién y fextos escolares.

Derecho a la recreacion y transporte: Acondicionar los instolaciones {
para o recreacién y el deporte de los personos con habilidodes especiales. -

Derecho a la informadién: Citar en las bibliotecas péblicos con todo
tipo de materiales de lectura en braille o cossettes para la poblacién
no vidente, ademés un centro de informacién con documentos




Derecho a la tecnologia: Lo obligaciéon del estado
de intervenir en la investigacion cientifica y
tecnolégica para lo prevencion y desarrollo pleno
de los personas con habilidodes especioles.

Derechos polificos: El derecho al voto secreto es
para lo persona no vidente o para las personas
que carecen de los miembros superiores.

El derecho en lo participacién activa en la politica
nacional.

Derecho a definir las polificas estatales referentes
a la di idad: Participacion de las personas
con habilidades especiales en la toma de decisiones
nacionales en relacién a la discapacidad.

2.1 OBLIGACIONES

Obligacién de porticipor activamente en lo
sociedod, en los compos laborol, educativo y
politico.

Obligacién de asumiir los responsabilidodes sodialles
con el apoyo de su familia y el Estado.

Obligacién de no wilizar su discopacidod para
auto explotarse o ser explotado por ofros.

Obligacién de conocer lo ley y defensa. Debe de
existir un organismo cuténomo, dirigido por

personas con hobilidodes especicles, que promueva,
defienda, divulgue y ejercite la ley, el cual pueda
organizarse en forma de una procuradurio.

Obligacién de promulgor la ley. Deben, los organismos de personas
con habilidades especiales, convertirse en verdaderos grupos de presién
dentro de lo sociedad para exigir sus derechos.

3. BIENESTAR SOCIAL

Para Wemer y Coger (1987), el bienestar consiste en que la persona
se encuentra bien en los diversos niveles: fisicos, ambientales, sociales,
psicolégicos, espirituales, entre otros. Se refiere ol nivel alcanzado en
lo sotisfaccién de los necesidades bésicas fundamentales de la sociedad,
que se expresan en los niveles de educacién, salud, alimentacién,
seguridad socioal, vivienda, desarrollo urbano y medio ambiente.

El ambito social se medira por el incremento en los niveles de salud,
educacién, vivienda, alimentacién y erradicacion de la pobreza extremoa.

4. JUEGOS MOTRICES SENCIBILIZADORES

Segin Articulo de Rios, M. (2000). El Valor educativo de los juegos
motrices sensibilizodores, se encuentra en vivir y experimentar wna
discopacidod puede ser un buen recurso. Un procedimiento il para
conseguiir actitudes positivas y solidarios, yo que, con lo vivencia, el
paricipante cdguiere conciencio de los limitaciones y, a la vez, aprende
a volorar los copocidodes, ospectos fundamentales para iniciar el
conocimiento del ofro. El respeto o lo diversidod debe partir de wn

conocimiento mutuo. No puede juzgorse aquello que no se conoce, ya - -

que enfonces se prejuzgo y, en consecuencic, aparecen una serie de
ideos preconcebidas originadas por la ignorancia, lo que incide en
acfitudes no-integradoras con un profundo componente segregador. Es
necesario dar a conocer, sensibilizar.




Los juegos motrices sensibilizadores se erigen como
un recurso pedogégico que facilitaré la comprensién
de lo diversidod (experimentar para interiorizar, y
osi poder expresar).

Maniobrar una sillo de ruedas, desplazarse sin ver
con la ayuda de un bastén, ensefiar cémo
acompafiar @ una persona ciega, jugar o basquet
en silla de ruedas, son vivencios que no sélo educan
en vaolores y acfitudes, sino que también hocen de
la actividad un aprendizaje significativo, facilitondo
el conocimiento de los efectos de la discapacidad.
Son experiencias que, vividas de una manera lodica,
raramente se olvidan.

El juego sensibilizador también permitirg su
aplicacién en ambientes diversos (escuelas,
celebraciones puntuales, clubes deportivos, centros
de tiempo libre, fiestas populares, etc.); ademés,
de esta actividad, no solamente podrén gozar los
participantes, sino que, para los personos que la
presencien, podrd ser una fuente de reflexién y de
concienciacion.

4.1 Aproximacién conceptual

Para Rios, (2000). Los juegos motrices
sensibilizodores son aquellos que, con la presencia
de personas con discopacidod o no, hacen que
los participantes vivan de manera lidico los
limitaciones de los personas con dificultodes (fisicos
o sensoriales) y valoren sus capacidodes.

El objetivo principal es sensibilizar a los participantes sobre lo realidod
del colectivo de los personas con discapacidad, fomentando actitudes
positivas y solidarios bosodos en el respeto a la diversidad con la
intencién de evitar lo aparicién de octitudes negativas o no integradoros
medionte el componente lodico y pomcnpmhlvo de lo actividad,
materializéndose en:

Tomar consciencia de lo realidod que vive una persona con discopacidod.
Experimentar y vivenciar las limitaciones: lo movilided reducida y lo
disminucién sensorial y, por fanto, percibir las dificultades que encuentra
la persona con discopacidad en la vida cofidiana (barreras arquitecténicos
de comunicacién, etc.)

Valorar las capacidades de las personas con discapacidad.

4.2 La Valoracién

Para finalizor afiade Rios, (2000) que es muy aconsejable hacer un
trabajo posterior que facilite lo reflexién sobre la experiencia vivida
(verbal, escrita haciendo una redaccién, pasondo un cuestionario-,
dibujando lo que han sentido, usando otras formas de expresién).




5, CONTENIDO TEORICO DE DiSEN

5. iNFQRMAGION GENERAL DEL

PROGEDIS
Programa de Gesti6én para los personas con Discapacidad

ENTE

Lo Direccién de Discapacidad tiene a bien promover la creacién y
desarrollo de servicios de educacién especial, en los cuales sean
otendidos los nifios, nifias y ﬁoven&sé con necesidodes educativas
especicles con o sin discapacidad, desde lo infancia hosta la formacién
laboralE y una vida digna, independiente y productiva. Contribuyendo
asi o queE GuatemaloE se convierta en un pais inclusivo en el tema de
Discapacidad, donde nifios, jévenes, adultos y adultos mayores tengan
lo oportunided de participar en los procesos de salud, educacién,
trabajo, accesibilidad universal, buscando la equidad y equiparacién
en los procesos. A la vez implementa estrategios y actividades a nivel
nacional para lo socializacién, sensibilizacién y cumplimiento de lo
establecido y procedimientos técnicos y administrativos de la atencién
o dicha poblacién, gestionandoEen las instituciones de
Gobierno,ESociedad Civil y Organismos Internacionales, espacios de
participacién e inclusién para las personas con discapacidad y sus
familias, donde puedan ejercer sus derechos y obligaciones.

2. Objefivos
Promover e implementar politicas y occiones piblicas o favor de las
personas con discopacidod en los temas de salud, educocién,
occesibilidod y género, todos ellos con el componente de sensibilizacién.
* Tromsversolizor en los diferentes programas de SOSEP el tema de
lo discopocidod. :
* Integracién de lo monmativa sobre Adecuacién Arquitecténica al -
ngmm@ Amigos de loa Escuelo. i
* Inclusién de personas con alguna “limitacién en la adividad”, demhro :
de los Programas de SOSEP
* Coordinacién interinstitucional y sensibilizacién a los Ministerios de
Educacion, Salud y SEPAZ.




3. Beneficiados

Los beneficiarios directos del programa son: nifos,
adolescentes, adultos y adulto mayor de ambos
sexos, que tengan alguna discopacidod.
Indirectomente son beneficiarios de este programa
los fomilios de los personas con discapacidad y
todas los personas que estén involucradas de alguna

manera en el tema.

Otros beneficiados, en el tema de sensibilizacién,
son especificamente comadronas del Municipio de
Villo Canales, y esposas de los alcaldes de los
municipios de Guatemala.

4. Estrategias

Una de los estrategios del programa se basa en lo
capacitacién y sensibilizacién a trovés de talleres,
ol personal involucrado en el tema.

* los mesas técnicas interinstitucionales, que
rednen personal de diferentes instituciones para
trabajar los diferentes dmbitos de discopocidad,
toles como: salud, educacién, trabajo, etc.

5. Metos

Promover la integracién de personas com
discopacidad (nifios/as, odolescentes, mujieres,
homibres y adulto mayor), o los diferentes programars
de gobiemo.

Proponer y promocionar la normativa solbre
adecuocién arquitecténica ol Programa Amigos de
lo Escuelo y a todos aquellos programas que tengan
relocién con construccién y remodelacién de

edificios piblicos.

Visualizor o la comunidad de personas con discapacidod, en todos

los medios publicitarios que esta Secretaria utilice pora la divulgacién

y promocién de sus programas.

* Proponer a los Ministerios de Salud, Educacién, Municipalidades y
ofras enfidades, politicas de atencién o los personas con discopacidad.

* Proporcionar los herromientas necesarios a los autoridodes ministeriales,

pora que reclicen acciones  que beneficien la participacién, insercién

y desarrollo de las personas con discapacidad, con el fin de alconzar

una vida independiente.

6. Cobertura Actual
La cobertura inicial del programa abarca al personal de SOSEP en su
fase de sensibilizacién y capacitacion del tema de la discapacidad.

Teléfonos (502) 22390000 Ext.: 2767 6°. Avenida 4-65 Zona 1




5,2 iREA DE DISERQ-

1. ASPECTOS A CONSIDERAR EN LA ELABORACION DE
MATERIAL PROMOCIONAL:

ELEMENTOS DE DISENO

Dondis (1990), menciona que el conocimiento en profundidad de lo
construccién elemental de las formas visuales permite al visualizador
y una mayor libertad y un mayor némero de opciones en la composicién,
esas opciones son esenciales para el comunicador visual.

Cuando el disefiador grafico tiene que solucionar un problema de
comunicacién debe de tomar en cuenta todos estos elementos y
herramientas que lo guioran a una solucién eventual de la necesidad.

Los elementos basicos son:
Linea: es esencial de la visualizacién, es el medio de presentar en forma
palpable aquella que todavia existe sola mente en la Imaginacién.

Segin la pagina Web newsartesvisuales, (2005), define textura como:

La fextura: esté relocionoda con lo composicién de una sustancio o
través de variociones diminutas en la superficie del material. Con la
luz, es el elemento clave en lo percepcién del espacio por su capacidod
para orientor o visién estereoscopico. Se produce mediante la repeficién
de luces y sombras en un espocio gréfico, motivos iguales o similares
que se rrepimem en ell soporie.

Segim lo pdgina Wetb

mewsartesvisuales,
(2005)

Escala: Todos los elementos visuales tienen capacidad para modificar




y definirse unos a ofros, esto es lo que denominamos
escalo.

Dimensién: Lo dimensién existe en el mundo real.
No sélo podemos sentirla, sino verla a través de
la vision estereoscépica binocular. En las
representaciones bidimensionales se simula
mediante lo técnica de la perspectiva. Lo perspectiva
utiliza la linea y férmulas y reglos exactas para
crear los efectos volumétricos e intentar representar
lo realidad.

Tipografia: Es el estudio y clasificacién de las
diferentes familias o tipos de letras, asi como el
disefio de caracteres unificados por propiedades
visuales uniformes, mientras que la fuente es el
juego completo de caracteres en cualquier disefio,
cuerpo o esfilo.

Color: lo utilizacién del color en un material grofico
debe de oyudar ol estilo del disefio, a la necesidad
de comunicacién y el grupo obijetivo. Tiene varios
funciones entre ellos proporciona un enlace visual
entre lo ilustracién y ofros elementos del disefio,
yo que resalta coracteristicas y les do énfosis para
que llegue la informacion.

Lo pégina Web newsartesvisuales, (2005), describe
los aspectos en el color a tomar en cuenta para
eloborar materiol gréfico:

Colores calidos: Son el rojo, y el amarillo, tal vez relocionados
inconscientemente por nosotros con el sol y el fuego. Sensaciones de
calor, sensualidad, intimidad.

Colores frios: Son fundomentolmente el azul y verde. Relacionados por
nosotros con el agua y el hielo. Sensaciones de frialdad, lejania,
elegancia, limpieza, tristeza. % o

La brillantez: Tiene que ver con la intensidad o el nivel de energio. Es
la luminosidad de un color (la capacidad de reflejar el blanco), es decir,
el brillo. Alude a la claridad v oscuridad de un tono. Es una condicién
variable, que puede alferar fundomentalmente la apariencia de un color. -
Lo luminosidad puede varior afiadiendo negro o blanco a un tono.

En general, con los fonos puros que fienen un valor més luminoso -
(omarillo, noranjo, verde) se consiguen las mejores variantes claras,
mientras que los tonos puros que fienen nonmalmente un valor L%
normalmente menos luminoso (rojo, ozul, violeta) ofrecen los meuom P
variontes oscuras. i

Lo solvradién: Estd relocionoda com la ptwmmommﬁﬂhmoifummde
dilucién con el blanco. Constituye lo pureza del color respecto ol gris

y depende de lo confidod de blonco presente. Cuanto mdés saﬁunmdo
mltuunmﬂommuspwmmymenmmezdludegmtsposee
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Segiin la pagina Web
newsortesvisuales,
(2005)

Varde Saturado Yerde+Negro Yerde- Sla

El color saturado: Una segunda verioble del color
denotativo es el color saturado. Este es un
cromatismo exaltodo de lo reclidod, mas brillante.
Son colores més densos, mds puros, més luminosos.
El color saturado obedece a la necesidad creada
por la fuerte competitividad de los imégenes que
nos asedion, donde la exageracién de los colores
forma parte del triunfo de las imégenes como
espectaculo visual de nuestro entorno cotidiano.
El mundo resulta més atractivo de esta forma. El
cine, la fotografia, la ilustracién, lo televisién, los
carteles, los embalajes... ofrecen una imagen

cromdtico exagerado que crea una euforia colorista.
El color fantasioso: Otro matiz de lo denotacién

cromdtiico realista es el color fantosioso, en el que
lo fontesio o manipulacién nace como una nueva
forma expresiva. Por ejemplo los fotografias
coloreadas a mono, en las que no se altera la
forma, pero si el color.

Lo pagina Web newsortesvisuales, (2005), describe
que los significodos del color se deben de tomar
en cuanto pora un moterial gréfico:

El color psicolégico: Son los diferentes impresiones que emanan del
ombiente creado por el color, que pueden ser de calma, de recogimiento,
de plenitud, de olegria, opresién, violencia... etc.

A confinuacién se presenta el significado psicolégico de cada color:

1. H blanco: como el negro, se hallan en los extremos de lo gama de

los grises. Tienen un valor limite, frecuentemente extremos de brillo y 25
de saturacién, y también un valor neutro (ousencia de color). También o b
es un valor latente copoz de potenciar los otros colores vecinos. El [
blanco puede expresar paz, soleado, feliz, activo, puro e inocente; crea (Of g
una impresién luminosa de vacio positivo y de infinito. El blanco es el i, ‘(&f
fondo universal de la comunicacién gréfica. ¥

2. El negro: es el simbolo del silencio, del misterio y, en ocasiones,
puede significar impuro y maligno. Confiere nobleza y elegancia, sobre
todo cuando es brillante.

3. H gris es el centro de todo, pero es un centro neutro y pasivo, que
simboliza la indecision y la ausencia de energia, expresa duda y
melancolia. 3
Simbélicamente, el blanco y el negro, con sus grodaciones de gris, son
del color de la légica y de lo esencial: la forma. Por ofro parte, el B
blanco y el megro junto con el oro y plata, son los colores dell- p:rwhlgm. X g

4. H amarillo: es el color més luminoso, més célido, orrdﬁeumﬂeyeqpmmm. :

Es el color del sol, de la luz y del oro, y como ol es violento, umlemm
y agudo. Suelen interpretarse como animados, joviales, excitontes,

uffecﬂwos e impulsivos. Estd también relocionado con !ln mﬂlwmllem

5. H naranja: més que el rojo, posee una fuerzo activa, mdﬁdme y

exponsivo. Tiene un coréicier acogedor, célido, edhlmunbmeyum ouubhduﬂ ; i .7
dindmico muy posifiva y energética. i TR s O RN e

ey S



6. El rojo: significa la vitalidad, es el color de la
sangre, de la pasién, de lo fuerza bruta y del fuego.
Color fundamental, ligodo al principio de la vida,
expresa lo sensualidad, lo virilidod, lo energia; es
exultante y agresivo. El rojo es el simbolo de lo
pasion ardiente y desbordada, de lo sexualided y
el erofismo. En general los rojos suelen ser
percibidos como osados, sociables, excitontes,
potentes y protectores. Este color puede significar
cblera y agresividad. Asimismo se puede relacionar
con lo guerra, la sangre, la pasién, el amor, el
peligro, lo fuerza, la energia... Estamos hablando
de un color célido, asociado con el sol, el calor,
de tal manera que es posible sentirse més acalorado
en un ambiente pintado de rojo, aunque
objetivamente la temperotura no haya variado.

7. El azul: es el simbolo de la profundidad.
Inmaterial y frio, suscita una predisposicién
favorable. Lo sensacién de plocidez que provoca
el ozul es distinta de la calma o reposo terrestres,
propios del verde. Es un color reservado y entra
dentro de los colores frios. Expresa anmonia,
amistad, fidelidod, serenidad, sosiego... y posee
lo virtud de creor la ilusién épfica de retroceder.
Este color se asocia con el cielo, el mar y el aire.
El ozul daro puede sugerir optimismo. Cuanto mds
se dlorifico més pierde ofroccién y se vuelve
indiferente y vacio. Cuanto més se oscurece mds
atroe hocia el infinito.

8. H violeta: (mezcla del rojo y ozul) es el color
de lo templanzo, de lo lucidez y de lo reflexién. Es

mistico, melancélico y podria representar también la introversién.
Cuando el violeta deriva el lila o morado, se aplana y pierde su potencial
de concentracién positiva. Cuando tiende al pirpura proyecta una
sensacién de majestad.

9. El verde: es el color més tranquilo y sedante. Evoca lo vegetacién,
el frescor y la naturaleza. Es el color de ko colma indiferente: no transmite
alegria, tristeza o posién. Cuando algo reverdece suscita la esperanza > F
de una vida renovado. El verde que fiende al amarillo, cobro fuerza Ll
acfiva y soleada; si en él predomina el ozul resulta més sobrio y
sofisticado.

10. El marrén: es un color masculino, severo, confortable. Es evocador
del ambiente otofial y da lo impresién de gravedod y equilibrio. Es el
color redlista, tal vez porque es el color de la tierra que se pisa.

Lo pégina Web newsartesvisuales, (2005), menciona 4 diferentes tipos.
de equilibrio: P
Lo ufilizocién més eficoz de los mecanismos de la percepcién visual consiste iy

en identificor cloves visuales en un sentido v en ofro, en equilibrio © en
desequiliibrio, fuertes o débilles.
Existen dos fipos de equilibrio:
El equilibrio siméfrico. El equillibrio asimétrico.

[w]=
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El equilibrio simétrico se produce cuando encontramos
igualdad de peso y fono en ambos lodos de una
composicién, y el equilibrio asimétrico se produce cuondo
no existe las mismas dimensiones (ya sea de tamaiio,
color...) en ambos lados, pero ain asi existe equilibrio
entre los elementos.

El equilibrio que crea la simetria es un factor
importante de la forma en que evaluamos el
atractivo visual de un objeto. Sin embargo, el
atractivo de la simetria tiene limites; un toque de
asimetria puede hacer que resulte aGn més otractivo,
anadiendo un toque de individualidad y
singularidad. Lo simetria, en cierta manera, do
sensacién de orden y alivia la tensién; la asimetria
hace lo contrario, crea agitacién y tensién, pero
puede conseguir que una imagen no sea mondtona.
Podemos hacer otra division de equilibrio:

El equiliibrio formal.
Y el equilibrio informal.

=L ]

_I Segin la pagina Web
mewsartesvisuoles,
(200%)

El equilibrio formal Se busco wn centro épfico
dentro del disefio, que no fiene por qué coincidir
con el centro geométrico de la composicién. Una
composicién que sigo este esquema compositivo
reflejord estabilidad, calma y estatismo, pero no

supone una composicién muy audaz.

El equilibrio informal, esté altamente cargado de fuerza gréfica y
dinamismo. Prescinde por completo de la simetria, y el equilibrio se
consigue aqui en base a contraponer y contrastar los pesos visuales de
los elementos, buscando diferentes densidades tanto formales como de
color que consigan armonizar visualmente dentro de una asimetria
intencionada.

La eleccién del Contraste o la Armonia:
Cuando se elegimos el camino de lo armonio, en donde tenemos un

trabajo visual nivelado, se estan eligiendo unas soluciones més sencillos
de establecer en donde se fienen reglas visuales que se pueden seguir
sin problemas para la resolucién de la composicién visual. Pero como
todo o casi todo, también se fiene una parte negativa, que seré lo pre-
visibilidad de los resultados compositivos, la excesiva armonia del disefio
puede generar incluso el aburrimiento y, por supuesto, no se despertaré
lo sorpresa del espectador e
El contraste, por el contrario a la armonia, permite excitor y atraer la .~/
atencién del receptor, dromatizar mediante lo ufilizacion de diferentes .
contrastes (de color, textura, tamaiio...), dar un mayor significado o la
comunicacion que se esté arficulondo e incluso dor um ospedo mds
dinégmico al disefio. L A
El contraste es una henramienta esencial para producir y wwuﬂmﬂutr e ol
diferentes efectos visuales y, por tanto, una forma de podetr thmmmﬁh'»r

diversos significados.

Material promocional
Segin Dalley (1981) el material promocional es ell mmtemﬂ en el que

se da una viilizacién plena y efeciiva del potenciol publicitario de una T
imagen que se deseo dejor mediante su upﬂucocnén a ioda dose dé. '

ol



objetos, desde prendas de vestir hasta material de
escritorio, valiéndose de medios de comunicacién
tanto técnicos (radio, television, etc.) como gréficos
{onuncios de prensa, carteles, folletos, etc.).

Materiales promocionales Gréficos
1. Anuncios Gréficos:

Lo esencia de un buen anuncio es la presentacién
clara e impecable. Lo ufilizacién de tipos bien
estudiodos es extremadamente importante y si, hay
que incluir ilustraciones o fotografias deben ser
relevantes, y claras.

Siempre recordando que el texio y el fitulo a menudo
son los factores mas importantes en la preparacién
de anuncios ofima Swann, (1992). Como todo
material grafico, los anuncios contienen informacién
que se debe jerarquizar por importancia.

2. Folletos

El folleto es un libro pequefio integrado por 8 o
mds péginas mormalmente engrapadas. El formarto
puede ser horizonital o vertical. Por ser de cordicter
promocional, tienden a ser de un disefio més

imfonmaill.

Swann (1993), define el folleto como wn librito que
describe wn servicio o unas mercancias y oyuda o
venderlos. Adicionalmente, debe transmitir ko colidod
y los corocteristicos del servicio o los merconcias.
Un folleto se divide en diversas partes o secciones

por su forma desplegada:

* Folleto Simple: De una sola hoja o parte.
* Un Plegado: De dos portes, cuerpos o dipfico.

* Dos Plegados: De tres partes, cuerpos o triptico; suele ufilizarse el
formato en sentido horizontal para obtener tres cuerpos verticales que
permiten realizar composiciones més expansivas.

Folletos de mas partes, cuerpos u hojas, lo cual vo a depender de lo
dimensién ya que se podrian clasificar como catélogos.

3. Correo Directo

Esta forma de medio impreso informativo, se ha puesto de moda en los “{ X
Gltimos afios. La ventajo de este tipo de material es que los piezas D
pueden tomar muchas formas y pueden ser a colores o sélo a un color. 4G
El factor més importante de este tipo de material es que por su exhausta T
utilizacién, la creatividod en ellos debe de ser muy llamativa para que " R
cuando lo reciba, ésta sobresalga ante todas las demés.

4. Desplegables: ,
Ruiz (2002) indica que el procesamiento de lo informaciénen los =/ -
desplegables es serial. Se debe controlar la entrada o inicio y guiarla
visto o través del mensaje con el apoyo de mensaies gréficos.

5. Afiche o Cartel R «’.
Segin lo pagina Web tuobra, (2006), define el cartel como wnnmnemmﬂz
gréfico que fransmite un mensaie, esta integrodo en una unided esﬂeﬁm e
formada por imégenes y fextos breves de gram impacto. ¢

Algunos estudiosos lo describen como wn grito en la pmredf que mpﬂu
lo atencién del tronseGnte, obligéndolo o pemllbmr eII mensoje: ,g» e

T

Es un material gréfico, cuya funcién es lanzar un mensaje oll &spedodesr
con el propésito de que éste lo capte, lo recuerde y acte en ifowmd
concordante a lo sugerido. :

V) S



Tipos de Cartel
Los corteles de acuerdo a su uso podrion dasificarse

en: promocionales, decorativos, politicos,
educativos, efc. Sin embargo, aqui se van a
englobar en tan solo dos tipos: informativo y
formativos.

El cartel informativo

Se define como aquel que presenta un mensaje
donde se do a conocer para que la gente acuda,
adquiera o participe, en lo que se le indica, por
ejemplo: un evento, alguna reunién social,
espectaculos, conferencias, cursos, etc.

Este tipo de cartel por lo general se elabora con
algin disefio de imagen muy sencilla y un fexto
explicativo. Para su elaboracién se recomienda el
uso de las letras grandes sobre un fondo de color
contraste. Los textos deberdn incluir informacién
minima necesaric. Lo imagen puede estar infegrada
por sujetos, objetos o formas.

B cartel formativo

Se defiine como aquel que es copoz de producir
conocimiento, combio de adfitudes y valores; didho
en ofras polabras es el que produce alguna
educocién.

Es muy ufilizado pora proporcionar el desarrollo
de hdébitos como: limpieza, seguridad, orden,
higiene, salud, etc. También se usa para fomentar

actitudes de confianza, actividad, esfuerzo, conciencio, efc. o para
rechazar situaciones de: agresividod, discriminacién, sincretismo, malos
hébitos, desconfianza, delincuencia, adicciones, efc.

En el cortel formativo la imagen desempeiia el papel més importante,
pues prevalece sobre el texto; el mensaije es expresado gréficomente

en forma clara y sélo se apoya en un corto texto; que enfatiza lo idea
sugerida. Observe con cuidado el ejemplo que se muestra a continuacién:

Segim la pagina Web
tuobra, (2006)
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Coraceristicas

El mensaje del cortel debe ser integral, es decir, debe percibirse como
un todo, donde coda elemento armoniza, creondo wna unided visual
estéfica de gram impacto. Un cartel de calidad es aquel que lloma la =
cllencién espontdneamente, es decir, independientemente de la voluntod
del observador.

Paro entender mejor cémo participan cada uno de los elementos que
integran un mensaje en este medio, se desenlosan en dos grandes
aspectos: los psicolégicos y los fisicos.




Los elementos psicolégicos son los que dentro del
mensaie estimulon ol espectador pora que se oriente
hacia lo que se pretende en dicho mensaje. Su
intencién es causar el impocto para que perdure
el mensaje.

Los elementos fisicos son aquellos que constituyen
el arregllo o tratomiento estético y el atractivo visual.

Estos elementos fisicos que producen el efecto de
atencién son su: composicién, tamafio, formato,
imagen, texto y color (observar la imagen a
continuacién).

el Segin lo pagina Web
tuobra, (2006)

La composicion: Se logra medionte el equilibrio y
lor armoniic de imagen, los textos y los colores
empleados en ambos. Por lo tanto, el mensaije
debe de estar compuesto de forma integral, como
si fuera una unided perfectamente equilibrada.

Tamaiio del cartel: Este estoré determinado por el o los lugares en que
se coloquen y lo distancia en la que pasarén las personas que lo
observen. Asi, el tamafio seré mayor si es expuesto a mayor distancia
en la que pasarén los personas que lo observen. Asi, el tamafio seré
mayor si es expuesto a mayor distancio de los viandantes.

Medidas para el corfe: Los tamafios més comunes son de 28 x 40plgs.
(Hojo completa), de 20 x 28plgs. (Tamaiio media hoja), y el més
pequefio, es de 14 x 20plgs. (De un cuarto de hoja). Este fipo de
medidas son las més recomendables pues estén en funcién de las
medidas del papel, con lo cual se evitard el desperdicio.

Formato: Se refiere a la posicion en que se usaré el papel, es decir el
vertical o el horizontal. El primero es el més clésico o més usado, sin
embargo, el segundo, es de gran impacto. La seccién de una u otra
forma dependeré en gran medida de los intenciones del mensaje y de
lo estética o composicién (vea la forma apaisada de la figura siguiente).

Segtn lo péging Web
tuobra, (2006)

Imagen: Debe ser una sintesis que resuma lo ides @ ko minima expresion -
gréfica, sim dejor de ser clara y significotiva. Sim embargo, tampoco son
recomendables los simplificaciones exageradas, asi como el abuso de
obstracciones, ya que presentan dificultades para su comprensién o
decodificacién del mensaie, y por lo tanto, el nimero de observadores
que percibon el mensaje serd menor.




Formas: Los imagenes de los carteles estén
integradas por formas, que o su vez puedan ser de
fres fipos: geométricas, abstractas o naturales.

En cuanto a su elaboracién, las imagenes que se
colocan en el cartel pueden ser: fotogréficas o las
dibujodas.

Lo tendencio actual es hacia la sencillez
(minimalista), pues se sintefizan los elementos que
lo integran; esto exige del realizador gran
imaginacién y creatividad.

El fipo de dibujo utilizado dentro de la propuesta
para material promocional:

Caricaturizado: Es mas adecuado, pero hay que
usarlo con moderacién y buen gusto, sin caer en
lo exageraciones. Por ejemplo, no hay que utilizar
situaciones negativas como ridiculizacién, los
objetos repugnantes y escenas draméticas o
hirientes.

Texto: Este fiene una funcién doble en el cartel,
por un lodo refuerza el mensaije implicito en la
iimagen y por ofro forma parte importante en lo
COMPOSICiGM..

En este elemento del cartel debe cuidarse lo
redaccién, el tipo de letra, tamaiio de ko misma y

su ubicociém.

Redaccién: no debe ser muy extensa, sino mds
bien como un destello al observador que la

visualizaré por unos segundos. Dicho en ofras palabras, para que lo
percepcion sea rapida los textos deben ser cortos, directos y claros;
buscando ol igual que la imagen, comunicar el mensaje con el minimo
de elementos, sin ufilizar palabras o frases largos.

Clasicamente el cortel fiene dos elementos de texto muy importantes
que son lo entrada y lo solida del fexto, es decir, una cabeza y un pie.

Lo primera es fundomental para atraer la atencién del transednte, pues
es la frase que “pesca” o la distancia a la persona, obligéndole o
acercarse para leer un texto de menor tamaiio que se encuentra por
lo regular en la porte media del cartel. Este encobezado se escribe con
letras de gran tamofio y en forma muy breve (cinco palabras cuando
mucho).

El pie tiene como funcién rematar o completar la idea que se inicio en
el encabezado. Su funcién es reforzar lo dicho en la parte intermedio.
Lo tipogrofia empleada en estos es un poco més pequeiia, pero mayor
o los textos intermedios.

El fipo de letra es tombién un elemento importantisimo, pues a fravés
de ésta se puede tronsmitir significados emotivos y senfimientos;
combinada con la imagen pueden resuliar més impodiante en su mensaiie
global.

Cito Esporza, (2002). Diferentes tipos de material promocionall:

1. Postal L h
Es el pedozo de cortuling, pequeio y de forma rectangular o cuodroda,
que lleva impreso wno o ambos lodos.

Es una comunicacién gue usualmente se envia sin sobre. En lo parte

posterior se pone la direccién, el sello y el mensoje que se comunico.
Es més borata que el correo por cuanto que no se involucra ninguna
secrefividod. Se emplea pore comunicaciones breves, de poco




importancia, también para promover regiones,
actividodes, ciudades, lugares turisticos, entre ofros.

2. Periodico

También de enorme influencia en la sociedad que
proporciona credibilidod y valor testimonial, o lo
largo del contenido presentado en lo variedad de
clases y tipos de ideologios que se manejan y se
adoptan o determinados grupos sociales.

La ventajo de un periédico es que abarca a un
grupo amplio de personas simulténeamente a
diferentes grupos sociales acerco de una temética
de interés general.

3. Vallas

Son carteleras gigantes situadas en los orillas de
los correteras, destinodas moyormente a lo
publicidad y o la difusion de mensaijes de tipo
politico, cultural, econémico; bien sea regional,
nacional e intemacional.

4. Revista

Es un medio impreso de gram alconce sw
publicacién, que puede ser semanal, quincenal,
mensual, etc. Algunos revistas se especializam en
wna ftemdtico en general por lo que logran coptar
lo atencién de un grupo més especifico.

Articulos les:
Dalley, {2006). Menciona que entre los articulos promocionales se
encuenframn:

1. Playera

Menciona que gracios a la versatilidad y bajo costo de la playera es
utilizada en el disefio como medio altemativo para promocionar diversas
compaiias a nivel publicitario. El sistema de impresién utilizado en las
ployeros es lo serigrafia.

2. Calcomania

Es un medio de expresion del disefio gréfico y al mismo tiempo éste se g
sirve de ello; es reproducible y de bajo costo. Su procedimiento consiste %
en pasar imdagenes de un papel a objetos diversos. Puede imprimirse

en serigrafia como en litografia.

Segin Programa de Especializacién en Epidemiologio de Campo -
“PREC” (2005). Define el Material Educativo como:

Materiales educuhvos

Instrumentos fisicos commrenos que portan mensaijes educativos a frovés
de uno o mds conalles o medios de comunicacién educofiva. Instrumentos
que median la comunicocién: Mensadjes educativos.

Un medio educativo

Es un camal o trovés del cuol se desplozan mensajes educativos. Todo
medio educativo es un conal de comunicacién pero mo fodo canal es
wn medio educativo.

;: 22 <




Caracteristicas de los Medios y Materiales

Los materiales educativos necesitan reunir
coracteristicas de colidod para que estos cumplan
su funcién en el proceso formativo, respondan a
las necesidades individuales y tengan un impacto
positivo en el participante.

* Explicitos, bien construidos, con un verbo
operativo que permita evaluar los resultados.

* El participante debe saber qué seré copoz de
hacer ol finalizar el programa.

* Estructurados, claros, coherentes, relevantes y
modularizados. Los conceptos deben ser totalmente
explicados, acompaiiados de ejemplos, gréficos,
ilustraciones.

* Asi mismo, su relevancia estd en relacién con la
experiencia de lo persona en formacién. Frecuentes,
formuladas con clarided, relocionadas con los
contenidos.

Por medio de actividodes el participante puede
evaluar su aprendizaje y verificar sus avonces. A
través de wn disefio afractivo, una introduccién
interesamte, un esfilo amistoso, de interaccién com
el material, de oplicocién del aprendizaje y con
wna extensién rozonable, se estimula el interés del
parricipamte

Los actividades y ejercicios facilitan el aprendizaije y su transferencia.
El participante tendré osi la posibilidad de relacionar los contenidos
del programa con su trabajo y experiencia. Los ejemplos y casos de

estudio que se presentan deben basorse en la realidod.

1.*» Manual

Es un material impreso o digital cuyo fin se centra en dor orientaciones
para facilitar el desarrollo de un proceso metodolégico.

Caracteristicas de un manual:

- Es imperativo

- Tiene temaos especificos

- Responde la duda que hay que hacer

- Explica paso a paso una secuencia de acciones sin rozonamiento,
- Estructura lineal

- Debe ser formato fécil de utilizar (menor de media carta).

- Jerarquizacién de los datos y no siempre se enumeran la péginas.
- Es impersonal el trafo.
- Explicocién puntual

- Procedimiento

Estruciura de un monual:
- Indiice

= [Introdwociém

- Contenido

-Evaluaciones

v

1. Segin iinformacién recibido durante el curso de sintesis 3, por el cottedrdiico Alejondro
Azurdia, (2006) define el manual, sus comacteristicas y su estruchura.




6. DEANICION DEL 6RUPO OBJETIVO

6.| PERAL DH“OBRMICO'”

Personas del sexo masculino y femenino, con edades entre los 18 a 27
aiios de edad, viven en el érea urbana principalmente en los zonas: 5,
6,10,11, 15y en carretera a el Solvador, en la ciudad de Guatemala.
Con un nivel socioeconémico medio.

Son personas que disfrutan de la vida, realizando actividodes fisicas.
Algunos poseen trabajo pero en su mayoria son dependientes
econémicamente de su familio. Los que poseen trabajo, ganan
mensualmente al rededor de Q4, 000 o Q8, 000. Los que son
dependientes fienen un ingreso familiar entre Q12, 000 a 24,999 al
mes.

En cuanto a educacién, para os padres es muy importante y por eso
realizan esfuerzos pora que vayon a los mejores colegios y universidades
del pais. Los jévenes que concluyeron sus estudios secundarios y se
encuentran cursando sus estudios universitarios. Poseen un nivel de vida
bastante holgado. Son hijos de ejecutivos de empresas privadas o
poblicas, los padres tombién pueden ser dueios de negocios medianos.

Viven en sectores residenciales o en colonias. Las cosas poseen al menos
4 habitaciones. Pueden ser hechas a sus especificaciones. Ademds,
disponen de la mayoria de los bienes de confort, en el servicio doméstico
poseen | persona como minimo. Poseen uno o dos vehiculos de modelos
no necesariomente recientes.

Vigjan ol extranjero por lo menos una vez al afio y frecuentemente al !
imterior del poils o lugares de desconso. 7

1 Segim informacién de produtos, (2004)
3 Segiim Instrumento relizodo por conocer ol gnupo olbjetivo.



6.2 PERHL PSICOGRAHCO?"*

El entretenimiento para ellos se encuentra en la
misica, yo que disfrutan de diversos movimientos
musicales, marcados en dos tendencias:

Tendencias Latinas: principalmente el reggeton, lo
salso y la mésica ranchera.

Tendencios Europeos y estadounidenses como:
R&B, Punk, Electrénica, Dance hall y Rock.

Principalmente disfrutan de salir o bailar, ver
televisién y salir o comer a lugares como: Lugares
de comida répida y Cafés con tendencia lounge.

3 Para ampliar la informacion, sobre el perfil, se
realizé una entrevista a la psicéloga Karina Ortiz.

Esta es lo etopa en lo cual se piensa en tener
autonomia y “libertad”, los j6venes experimentan.
Por lo general, dodo que en el colegio y en cosa
han tenido limites muy marcados, su forma de
experimentar es en el desborde (fiestas, bebidas,
adtividodes extremas, efc.

En este momemnto, los jévenes intentan fommar parte
de grupos y se plonteon idecles por alcomzar. A
veces se sienfen perdidos pues ham vivido de o
averdo a los vallores de su hogar y estos
proboblemente no conresponden a los de lo
sociedad. Deben encontrar su propio comino.

En cuanto al desempeiio Acodémico pueden verse
dos tendencios: aquellos que se orientan ol ideal
y se esfuerzan por “llegar a ser” profesionales,

rodedndose de amistades que se orientan a lo mismo. Y por ofro lado,
oquellos que buscan diversién constantemente y no establecen
compromiso con nada ni con nadie, sus conductas se tornan auto-
destructivas.

Como base se podria decir que se requiere de un grupo al que se le
facilite la experimentacién y que posea copacidad de cambio, ademés,
tomar en cuenta que ellos serén la base para un cambio de actitud o
mediano plazo dentro de la socieded guatemalteca, por lo que se
requiere de personas que influyan de manera positiva en la sociedad.

Los formas de entretenimiento que suelen tener se dividen en dos
grupos:

ler. Hippies/Alternativo (fomilias con més libertad) que suelen
frecuentar teatros, cofés, tiendas de libros, galerias de arte, 4 grados
o centros culturales casi todos los dios.

2do.  Son los de Status (poca supervisién de padres) que suelen
frecuentor discotecos de moda, bares reconocidos o reuniones en casas,

y fiene un alto consumo de cigarros, bebidas clcohélicas, efc.

El trato entre si suele ser ag@iwo verbalmente. Incluso, entre mds
confianzo y ofecto se tienen peores adjefivos (ufilizados casi como
nombres (sustantivos)) ufilizan pora llomarse entre si.

En cuonto @ vidjes que realicen fienden a buscar més que todo :
experiencias significofivos como: encuentros personales, encuentro con

ofras culturas, conocer lugares interesontes, conocer lugares en donde ~ - T
puedan alejorse y divertirse y algunos pocos buscon donde desconsar.

2 Segiin entrevista reglizodo o Koring Ortiz, especializode en Psicologia Clinica en
Umiversidod Rofoel Landfivar, se desomollé el perfil psicogrifico de los jévenes.
3 Segiin Instumento reslizodo por conocer dl grupo objefivo.




7. PROCESO DE CONCEPTUALIZACION

Para definir el concepto, se realiza un juego de palabras o frases que
se busca o través de tres ejercicios conceptuales: lluvia de ideas,
analogias y opuestos. (Para poder llegar al concepto central, el cual
se debe reflejor en todo el moterial gréfico de manera que se transmita
el mensaje deseado de una forma optima para el grupo objetivo).

Lo lluvio de ideas que o confinuacién se presenta esté relacionada con
lo discapacidod, habilidodes especiales, bienestar social, derechos
humanos.

Discapacidad: dependencia, deficiencio, limitacién, cuidado, paciencia,
comprension, lucha, restriccién socioal, reintegracién, carencia,
parcialidad, sensoriol, fisica, mental, participacién, condicién de salud,
estilo de vida, adaptacién del ambiente, desigualdad.

Habilidades especiales: sensoriales, fisicas, adaptecién, mejoromiento,
agudizacién, igualdad, extra, copacided, potencialidad, actividad,
explotar, enfocar, refribucién, independencia, cuidado propio,
reintegracién, ejemplo, incentivar, apoyo, salir adelante.

Bienestar sodial: reintegracién, colidod de vido, poz, ranquilidod, solir
adelante, fisico, ambiental, memntal.

Derechos humanos: rehabilitacion fisica, social, psicolégica, educacién
espedial, formacién profesionall, acceso a todo senvicio, no a las barreras -
arquitecténicas, servicios de comunicocion especiales, porticipocién en
odfividodes politicas y de trascendencia nacional, obligaciones, '
responsabilidodes socicles, no explotacién, grupos, garantizor lo colidod
de vido. :




Personas con habilidades especiales, motivacién,
solir adelante, progresar, apoyo, cvidado, deseo
de outonomia, comprensién, paciencia, amor,
dlegrio, actitud, superacién, empefo, prejuicios,
fortaleza, sensibilizacién, sensibilided, lucha,
personas, igualdad, visién, salud, demostrar

habilidodes.
Seleccion de palabras dave:

Barreras-habilidodes
Prejuicios-romper
Lucho-igualdod
Demostrar-vida

Trascender-actitud

FRASES RELACIONADAS CON LAS PALABRAS
ANTERIORES:

Frases

Rompiendo barreros, demostrando habilidodes.
Rompiendo los bernreras con habilidad
Rompiendo los prejuicios que nos atamn.

Con actitud se trascenderd

Con adfitud, lograremos trascender
Logremos troscender com actitud
Trascendencia com actitwd

Frase seleccionada:

Trascendencia, con acfitud

Se escogi6 este concepto debido a que expresa la
actitud de cambio que se desea transmitir en lo

campaiia, la trascendencia es por el cambio de que se busca, también
es para dorle énfasis o la importancia sobre el tema de discopacidad,
con lo actitud se va a buscar es trascendenciga, para provocar ese
cambio.

ANALOGIAS

Palabros relacionadas con el propésito de la compaiio:

Cambio
Libertad
Capacidad
Bienestar
Trascendencia

Frases

El bienestar es como un atardecer en el ocaso.

El propésito de cambio es como un nuevo omanecer.

El cambio es como un rayo luz que ilumina en la oscuridad.
Lo folta de bienestar es como una eternidad sin felicidad.

El bienestar es ton necesario como el airre que respiromos.

Frase seleccionada:

H cambio es como un royo luz que dlumina en lo oscuridod.

Se ftomé ese concepto en base o lo esperanza de combio que se desea
proponer en el material, tomando en cuenta que todo combio es
progresivo, y por lo tonto no es un cambio que se dard de la noche o
lo mofiang, ese rayo de luz en lo oscuridod es lo esperanza en que lo
pequefia porcién se expanda con el fiempo y se llegue a un combio
total. i




Para los opuestos se elaboré la siguiente lluvia de
ideas, tomando como base el proceso de
reintegracién de las personas con habilidades
especiales: ;

Fortaleza, voluntad, paciencia, amor, potencia,
progreso, cuidado, lucha, dominio, superacién,
actitud, libertad, frascendencia, visién, vida,
concentracién, progreso, continvidad, empeiio,
corazén, alegria, sofisfaccién, apoyo, meta, actitud
positiva, personalidad, incapacitado, barreros.

OPUESTOS
Fortaleza-debilidad
Igualdad-diferencio
Progresar-fracasar
Cuidodo-abandono
Lucha-rendirse
Potencia-debilidad
Positivo-negativo
Incopacidad-copacidad
Trascendencia-simpleza
Visién-oscuridod
Meta-imicio
Libertad-Barnrera

Frases

Rompiendo banreras comociendo copacidades
Rompiendo banreras o fravés de los copacidodes
Lo diferencia esta en romper las banreras

Los bormreras se rompen conodiendo los copacidodes
Conodiendo las copocidodes se rompen los banreras
Con acfitud y personalidad romperemos los borreras
Rompiendo los barreras con actitud

Frase seleccionada:

Rompiendo las barreras con actitud

El opuesto que se tomo fue barreras, ya que es el sentimiento que se
desea atacar, mostrando una actitud positiva.

Se interesa rescator lo palobra actitud, yo que, lleva hacio lo manera
en que ellos deben ver lo vida, como una lucha dicria por integrarse
o los cosas simples y complejos de lo vida, ademés, porque

De los frases principales y de las listas anteriores, se ufilizé lo més
esenciol para poder transmitir el concepto que pretende reflejor, iguoldad
y reintegracién, para romper con los prejuicios con que la sociedod ve
o las personas con habilidades especiales.

Siendo este el concepto central:
“Rompiendo las barreras con actitud”.

Con este concepto se transmite que los personas con habilidades
especiales poseen actitud y que por ende se desean potencior esa
cualided pora mostrarle o lo, sociedod una visién positiva. Yo que a
pesar de las limitaciones que poseen, salen adelonte, por medio de o
acfitud con lo que ven lo vido. Como una superacién constante.

Este concepto encienra ko imogen que se deseo frabajar en el material.
Ya que los barreras son los prejuicios y lo adtitud es lo estrotegia pora
atocorlos y vencerlos. ’




8. CONTENIDO DE MATERIAL 6RAHCO
8./ CONTENIDO DE fixfﬂ

Testimonios de Personas con habilidades especiales
Material Promocional

Testimonio de persona con trauma créneo encefélico grado 3.
Testimonio de persona no vidente

Testimonio de persona con paraplejio.

Testimonio de persona con sordera bilateral profunda.

R

Material Educativo

5. Juegos motrices sensibilizadores

5.1 Dibujo

5.2 2Qué es?

5.3 Colloge expresivo

5.4 Mimico

5.5 Caomera en parejos

5.6 Pie pintor

5.7 Boca escritora

5.8 2Qué es?

5.9 Teléfono descompuesto

5.710 Ciircuitto cenrado
5.11 Ruido escondiido
5.12 Pingiinitos

6. Reflexiéon
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8.2 CONTENIDO GRAtICO

ELEMENTO

FUNCION

TECNOLOGIA

EXPRESION

FORMATO

Generar impacto

visual por tamarno.

Para material promocional Se podrdan usar
formatos verticales u horizontales que permitan
legibilidad y comprensién del material. Con un
tamafio minimo de 14 x 20plgs y un mdéximo de 28 x
40plgs.

Playera tipo polo color banca en tamafos: pequefio,
mediano, grande y extra grande.

Para material educativo Se podrdn usar formatos
verticales u horizontales que permitan legibilidad y
comprension del material. Con un tamafio minimo de
3.25 x 4.25plgs y un maximo de 5.5 x 8.5 plgs.

Deberdn reflejar
curiosidad

COLOR

Generar impacto
visual.

Se utilizardn colores calidos en mayor cantidad, con su
color complementario.

Full color CMYK

Deberan reflejar
sensacion de curiosida

P i T
o S




TIPOGRAFIA

Jerarquerizar los
contenidos dentro
del disefo.

En titulos Impacto
En subtitulos

Caja de texto

EN MATERIAL PROMOCIONAL

En titulos se utilizaran tipografias serif y san serif.
Tipografias realizadas a mano, escaneado y

manipulado en Photoshop. Tamaio minimo de 40pts.

Y un mdaximo de 60pts.

Caja de texto Tipografias digitales san serif. Tamaio
minimo de 12pts. Y un méximo de 18pts.

EN MATERIAL EDUCATIVO

En titulos se utilizaran tipografias serif y san serif.
Tipografias realizadas a mano, escaneado y

manipulado en Photoshop. Tamaio minimo de 15pts.

Y un mdaximo de 25pts.

En subtitulos se utilizardn tipografias digitales san serif
con textura visual. Tamafio minimo de 10pts. Y un
maximo de 12pts.

Caja de texto Tipografias digitales san serif. Tamafo
minimo de 8pts. Y un méximo de 12pts.

Titulos: Deberdn reflejar
dinamismo.

En subtitulos

Caja de texto: Deberd
reflejar optimismo.

IMAGEN

EN MATERIAL
PROMOCIONAL

Reforzar la imagen
que se desea
reflejar de las
personas con
habilidades
especiales.

EN MATERIAL PROMOCIONAL

Fotografia Se utilizardn fotografias de una
forma mas cercana a la realidad de, que faciliten lo
que se quiere transmitir en el material.

Se contemplard la utilizacién de las fotografias full
color a color con manipulacién digital a duo tono y
en blanco y negro, con variaciones de tonos y

EN MATERIAL
PROMOCIONAL Y
EDUCATIVO

Deberdn reflejar
sensacion de
extroversion.




EN MATERIAL
EDUCATIVO

Ejemplificar las
actividades
contenidas en el
material.

texturas para que se integren dentro del material.

llustracién Se realizardn ilustraciones hechas
a mano con nivel de abstraccién medio y alto. A linea
con pruebas de color.

llustraciones que ayuden a la animacién de las
fotografias dentro del material.

EN MATERIAL EDUCATIVO

Personajes realizados a mano, a linea y con alto nivel
de abstraccién y pruebas de color para ejemplificar
las actividades contenidas en el material.

Ejes
Diagramacién

de

Deberd ayudar a
que la composiciéon
refleje la imagen
que se le quiere dar
a la campana.

Para que apoye el concepto se utilizardn ejes libres.

Deberda reflejar libertad.

Soporte

Hacer presentable
el material.

Promocional Texcote y Tela

Educativo Cauché.

Sensacién de calidad.

Wy A



9. TABLA DE REQUISITOS

9. ESTYRATEGIA DE IMPLEMENTACION

Lo esirategio de implementacién desarrollada, es un propuesta paro el
programa PROGEDIS, en el cual ellos podrén planificar detallodamente
el semestre en que se desarrollaré, los dios especificos y horarios.
Dicha estrategia, fue creada para proporcinarles una guia sobre el
orden de los actividades a realizar, y el uso de los matericles reclizados.

Se empieza lo estrategia de implementacién, con la reproduccién del

material Promocional, formativo e informativo, reproducido por g
PROGEDIS, siendo estos: Afiches, Manual y Playera, para poder W’
distribuirlos durante seis meses que duraré la compaiia, para sensibilizar ;
a los estudiantes de la Universidad Rofoel Landivar. =

Lo compaiia inicia el primer dia del primer semestre de universidad, en
el cual se comenzaré a promocionar la actividad durante 3 meses con
los 4 ofiches de expectativa, clocando uno a la vez.

Después, cuando se coloque el Gltimo ofiche de lo 4, se comenzarén
a utilizor el manual, con juegos sensibilizadores, dentro de las instalaciones
de lo Universidod Rafael Landivar, para que los estudiantes puedan -
tener experiencias similares a los que fienen las personas con habilidodes
especiales. A lo compaofia asisfirén personas con habilidodes especiales
que interoctuarén con los estudiantes. Las adtividades del manual serén
plonificodes por Focultad, esto ayudaré o llevar un orden solbtre Ilus o
personas a los que yo ha sido f’“"

Lo ployera, serd wfilizoda por los coordinadores de la mmpum y por o ;
personas con habilidodes especicles durante la compaia pum podler @, ;
ser identificados por los estudiontes. -

Como punto final en la campoiia, en el dlimo mes se colloomn‘é eﬂ tﬂllhinmm
afiche, que promocionard la actividad final que consiste en wm #omeo
de basquet ball, en donde inferactuarén personas com huﬁ)nllndudes
especiales y estudiantes de la Universidad Rofoel Londivar. -

Y e 3



9.2 DESCRIPCION DE CADA PlEZA

PIEZA MEDIO FORMA DE DISTRIBUCION
FISICO | CARACTER | A TRAVES DE QUIEN DURACION LUGAR
3 de cardcter
formativo
AFICHES Impres | Promociona | La persona Serdn colocados s
o | formativo e | encargada de los Estardn colocados | en diferentes W
Afiche de Informativo. | afiches es Ana durante tres meses | carteleras dentro .
carécter Meléndez del durante la etapa de la Universidad
formativo e departamento de de promocion de Rafael Landivar.
informativo, comunicacion la campana.
sensibilizacion social, del Con una altura
sobre el tema programa 1 afiche de minima de:
discapacidad y PROGEDIS. cardcter formativo,
promocion de informativo 1.20 mts.
actividades a
realizarse en la Estard colocado
campana. durante el Gltimo
mes del semestre,
después de los
afiches anteriores,
para promocionar
la actividad que
culminard la
campana.




MANUAL Impreso | Promocional | La persona Los manuales Serdn utilizados
formativo encargada de serdn utilizados dentro de las
Ensenar los repartir los durante el instalaciones de
diferentes manuales a los penultimo mes del | Universidad
juegos que se coordinadores de | semestre, durante | Rafael Landivar.
pueden aplicar la campana es la etapa de
para sensibilizar Ana Meléndez del | promocién de la
sobre el tema. departamento de | campana.
comunicacion
social, del
programa
PROGEDIS.
PLAYERA Serigrafia | Promocional | La persona La playera serd Serd utilizada
encargada de utilizada durante dentro de las
Promover la repartir las la promocién de la | instalaciones de
causa de la playeras a los campana hasta la | Universidad
campaia e coordinadores de | culminacién de la | Rafael Landivar.

identificar a los
coordinadores
de los
diferentes

la campaiia es
Ana Meléndez del
departamento de
comunicacion
social, del
programa
PROGEDIS.

misma.
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TEXTURAS Vs :
FASE 1

Se comenzé experimentando con texturas hechas

a mano con esencias naturales, en este caso es ;
una esencia de crema, comestible. Se experimenté
tanto en textura, como en intensidad de color i
manipulacién del papel. :




FASE- | e

Se siguieron experimentando texturas y pruébus :
de color para encontrar texturas que favorecieran

al disefio, en algunos casos se realizaron técnicas
mixtas, de acuarela verde sobre la esencia para-
ver si se mostraba interesante Io mezcl




TEXTURAS
FASE 1

Después de realizar texturas realizadas un poco

al azar, se fue un poco al proceso mds puntual,
realizando grafismos con la esencia aplicada con
plumilla, buscando formas orgénicas que. i
favorecieran el disefio, siempre con un poco de .t}
libertad se realizaron trazos al azar para segunr‘«'
con la linea de texturizado. P,
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Después, se siguieron realizando fexturas con
esencia de vainilla, siguiendo el mismo proceso

que el mencionado con la esencia de crema, se
realizaron pruebas de textura y tonalidad de color,
trazos libres y por Gltimo de la misma forma s

realizé un grafismo orgénico con la esencia.

s




TEXTURAS
FASE 3

Al experimentar con ambas esencias por separado,
se mezclaron sobre papel kraft y periédico, para
ver como combinaban, ademés se agregé la
técnica de pastel seco, y se realizé una
composicién junto con las tiras de papel y cinta

adhesiva, proponiendo la ubicacién de los textos.

J
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TEXTURAS
FASE 4

Se experimenté también con la técnica pastel
seco, manipulando tanto el papel como la textura
que se pudiera lograr con los caracteres de la
técnica.




TEXTURAS
FASE 5

Se intent6 experimentar de alguna forma con
cera liquida y colorante natural, pero fue fallido,
ya que fue dificil trabajar con el material y la
manipulacién se ve forzada.

!



TEXTURAS
FASE 6

Al final se logré manipular la cera, aplicéndola
desde la vela hacia el papel, sobre tinte vegetal
y esencia de crema, logrando textura interesante.
Ademés también se probé sobre una textura de-
esencia un poco mas simple, logrando formas
interesantes. .




TEXTURAS
FASE 7

Por Gltimo, se experimenté con spray, diferentes
formas interesantes, respaldando en la libertad
y expresién que se requiere en la tabla de
requisitos.

Se tomaron diferentes dngulos, tamafos, formos b
para enriquecer el disefo.




TEXTURAS
FASE 7

Siguiendo con las texturas con spray, realizando
unas texturas con efecto de profundidad.
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Se inici6, tomando referencia de diversas
tipografias que expresaran dinamismo, segin
lo tabla de requisitos, por lo que al escoger
los referencios se tomé en cuenta la variedad,
forma y expresién.




Se sigue con la fase de recopilacién de
referencias para la elaboracién de los titulos.
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FASE 1

Se sigue con la fase de recopilacién de

\ABBDCDDEEF FGGHHLL) KL LNMNANNDOPPOGRRSSTT LUVVWHIATYZ referencias paro la elaboracién de los fitulos
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TiPQSRAFIA

FASE 1

Se sigue con lo fase de recopilacion de
referencias para la elaboracién de los titulos.
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TPQERAFIA

FASE 1

Buscando también fipografias que se pudieran
utilizar para los subtitulos dentro del manual,
quedando la segunda tipografia, de aniba
hacia abajo.




FASE 2

Después de tomar referencia de los tipografias,
se comenzd a trazar las primeras fipograofias
manuales, que expresaran visualmente lo que
quieren decir, en este caso lo palabra sueiio,
usando tipogrofias script.




TPQERAFIA

FASE 2

Ya después, lo tipografia evolucioné, tomando
en cuanta, el tipo script, pero combinado ya
con ofros tipos para la lefra inicial.

Lo letra inicial que més se adapt6 a lo ldeufue
lawodeeombahoaoabop,modehm. i
se mostrara su evolucién. 4

i




TPQERAFIA

FASE 2

Ya que en un principio se buscaba generar
impacto con lo tipografia, se probé con una
tipografia estilo comic, para generar ese
impacto, buscando diferentes angulos, pero
sin éxito, ya que la fipografia no lograba ©
expresoar visualmente el juego de palabras qqe
se realiz6 en la compaiia.

o



TPQERAFIA

FASE 2

Al inicio se puede observar que se quiso seguir
con el fipo comic, usando mucha perspectiva,
y sin un estudio profundo sobre los tipos de
letro o ufilizar.

Con el dltimo fitular, hubo una mejor evolucién, .
yo que se comenzaron a mezclar fipogrofios.
mds elaboradas e interesantes. Wt




TPQERAFIA

FASE 2

Se probé también con ofros fitulares que
servirian para el ofiche de promocién, siempre
buscando expresar la palabra, pero el titulo
sol6 se quedé en esa fase ya que se cambié
de concepto la invitacién.




FASE 3

Después de la evolucién en la mezcla de
tipografias, se realizaron estas tres propuestas,
en lo primera propuesta, se puede observorel
texto marcado con una linea por debaijo, esfa -
anofacién, mostré que el eje del titulose =
encontraba muy rigido, igual que lo fercera’
propuesto; ol contrario de esias, la segunda.
propuesta mostré dinamismo y més soltura,«\
por el eje curvo que se le aplico.

Ademés en esta etapa se muestra la evolucién | '+
de lo letra S realizada anteriormente.

ot



TPQERAFIA

FASE 3

Al probar el eje curvo, las propuestas 3 y 4
quedan como finales para ser utilizadas en los
dfiches, ademés, el titulo de escuchar, fue
reemplozado, més adelante se muestra la -
palabra por la que se sustituyé.




FASE 3

En esta etopa, se siguié disefiando

tipografia, esta vez para un ofiche de juego y
para el manual de juegos mofrices, pero casi
todos corecion de personalidad, sélo la Gltima
propuesta, se destacé de las demés ya que
mostraba la actitud de juego.

¥



TiPQERAFIA

FASE 3

Lo propuesta de lo letra J se adapté o diferentes
tipos de letra para integrar la palabra Juego
que es una palabra clove para lo compaiia,
quedondo 2 propuestas para diferentes
materiales dentro de la compaiia.




TPQERAFIA

FASE 3

Para la tercera propuesta de lo palobra Juego,
se buscé un tipo diferente, pero que mostrara
lo misma actitud de la J utilizada en las
propuestas anteriores.

v .
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TPQERAFIA

FASE 3

Como se mencioné antes, la palabra escuchar
fue omitida, y en su lugar se propuso la palabra
triunfar, yo que es el sello que completa el
juego de palabras positivas.

Primero se realizaron bocetos de lo forma .
que se queria hacer la letra inicial del fitular,
tomando como base un trofeo, se realizaron’
abstracciones del trofeo que se pudieran infegrar
a la letra T, mostrando la evolucién, tanto de ?.43{;'(
la palabra titular, como de los tipos que k)
componen la palabra. oy ks

o7 e



Esta es la propuesta final de la palabra triunfar,
integrando la letra inicial junto con las demas
letras.

Se seleccionaron letras predefinidas pora crear
estos subtitulos, tomando en cuenta los et
parametros de los demés propuestos.
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COLOR
FASE 1

Se inicié visualizando la paleta de color con
opciones generalizadas, observondo saturaciones
y porcentajes, para determinar de qué
manera se utilizarion los colores.




COLOR
FASE 2

Después se estudié la combinacién de

colores, es decir, de qué manera interactuarian,
determinando lo paleta de color final, integrada
por 8 colores.

Y o




COLOR
FASE 3

Definida la paleta de color, se establece la
cantidad de color en proporcién, siendo de
predominancia los colores célidos, ademds se
establece que se podré experimentar con cada
color, el porcentaje y lo saturacién que sea .
requerido en cada disefio.
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DIAGRAMAGION

FASE 1

Se inici6 definiendo la imagen de la campafia,
las propuestas que se observan, consistian en la
semejanza que las discapacidades pudieran tener
con los 3 monos sabios, realizando diferentes
diagramaciones para la propuesta, pero se quedé
en propuesta ya que no respondia al concepto
de disefo. g

\q!"




DIAGRAMAGION

FASE 1

En lo segunda propuesta, se realizaron bocetos

que mostraban a las personas con habilidades
especiales de una forma maés positiva, dejando

a un lado sus discapacidades y enfocarse mejor

con sus capacidades. ; S

Se pueden observar diferentes propuestas que.
muestran mds actitud, actitud positiva que se
busca en el concepto.

Ly 8

Ademds se pueden observar bosquejos del tipo V{
de estética que se buscaba en la propuesta, como -,
textos pegados manualmente y grafismos

orgdnicos.

Y



DIAGRAMAGION
FASE 1

Como parte de la etapa se siguieron bocetando
las diferentes actitudes de las personas con
habilidades especiales. Pero los ejes se veian
marcados dentro de las propuestas y no
respondian a la tabla de requisitos, ya que se "
definieron ejes libres de diagramacién.

Iy




DIAGRAMAGION
FASE 2

Aprobada la imagen de la campaiia, se comenzé
a realizar diferentes versiones de las propuestas
a realizar para cada afiche.

Comenzando con el afiche de la persona que’
ejemplificaria la paraplejia, se realizaron
propuestas en donde la persona se encontraria -
volando, apoyando el titulo de “Sofiar”, deflnlendp;": '
diferentes 4ngulos interesantes.
Mostrando la idea aceptada.

Y AL,




DIAGRAMAGION

FASE 2

Primeros bocetos para el afiche nimero
2, en donde se puede observar la idea central
de la propuesta y los elementos que contiene.

PR




DiAGRAMAGION

FASE.2

Se muestran variaciones para la propuesta del
afiche nomero. 2 en donde va lapalabra de
disfrutar, diferentes dngulos de foto; lustraciones
y texto. La propuesta aprobada al final es la
segunda, pero en formato vertical.
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DIAGRAMAGION
FASE 2

Se comenzé a idear la imagen de la actividad
final planificada dentro de la campaia, ideando
la imagen para la persona con habilidades
especiales, ademés algunos bosquejos de la
ubicacién del texto y titulos.




DIAGRAMAGION

FASE 2

En un inicio se pensé en dos tipos de actividades,
se puede observar dos diferentes actividades, la
primera consistia en una carrera en silla de ruedas
y la segunda en un juego de basquet ball ensillas.
de ruedas. Mt

La forma en que se plantearfa la actividad al
inicio seria con la palabra reto, pero como no B
es una palabra muy positiva dentro de un juego,
entonces a continuacién sigue la evolucién de la -
imagen para la actividad. ;




DIAGRAMAGION
FASE 2

Se cambié la palabra refo y se sustituyé por la
palabra juego que es més amistosa y dindmica, al
establecer la palabra, se realizaron diferentes
propuestas del afiche nimero 3, siempre realizando
diferentes dngulos y ubicacién de los elementos .
dentro del drea de disefio. b .

Se decidi6 que la cuarta opcién era la mejor opcién,
ya que la disposicién de los elementos favorecia a .
la imagen que se queria mostrar de la actividad,
ademds del equilibrio que muestra la integracién
de todos los elementos.



DIAGRAMAGION
FASE 2

Distintas versiones para la propuesta de afiche
nimero 4, va junto con la palabra triunfar, igual
que las propuestas anteriores se proponen
diferentes vista, de las cuales se decidié que la
opcién aprobada era la mejor, ya que la
composicién de los elementos son favorables a
la imagen que se le desea dar a la persona en
el afiche, ademas hay integracién en los elemen’tqs
titulo, fotografia y texto.



DIAGRAMAGION

FASE"2

Se siguié con una segunda propuesta para el
afiche nimero 2, ya que se descubrié que la
persona a la que se le tomé la foto también sabia
tocar saxofén, de diferentes versiones, se decidié: i
que la primera es la mejor, ya que la integracién
de los elementos titulo, fotografia y texto, son:
favorables a la propuesta. S

'\'
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ILUSTRACION
FASE 1

En primera fase se puede observar que se
experiment6 con 3 diferentes técnicas para definir

el estilo de trozo que se utilizaria en las
ilustraciones, en lo primera se puede observar el
trazo a finta, en el segundo se puede observar el
trozo o lapiz y en el tercero se puede observar el .
trazo @ marcador un tanto mas grueso que en lo:
primera propuesta.

Se escogi6 el trazo a lapiz, yo que posee més
expresion por textura que las demds técnicas. k= @




ILUSTRACION
FASE 2

Afiche “Soiar”

En la segunda fase se observa ya la aplicacién
del trazo escogido, iniciando las ilustraciones que
van dentro del material.

Tomando en cuenta la diagramacién aproboda
para el ofiche, se realizé el elemento de fuegoy .
movimiento que iric apoyando el concepto del -+~

afiche.

Como ilustracién final se puede observar la Figha o'
propuesta marcada.

oy 5



Afiche “Sonar”

Dentro de la misma propuesta del afiche “Sofar”,
se realizaron diferentes propuestas del casco que
llevario lo persona que interactuaria dentro de
lo dinémica del afiche. Quedando como final la.  *
propuesta marcada ya que le fovorecia més ala
foto. :
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ILUSTRACION
FASE 2

Afiche “Sofiar”

Siguiendo con los elementos para el afiche de
“Soiar”, se realizaron propuestas para la rampa
para silla de ruedas, basado en la perspectiva ‘
predefinida en diagramacién. i

Quedando como final la propuesta marcada, ya
que se ajustaba a lo estética y el éngulo que se
manejé en el material.




ILUSTRACION
FASE 2

Afiche “Disfrutar”

Basado en la diagramacién de la propuesta del
dfiche de “Disfrutar”, ya con el angulo predefinido,
se realizaron pruebas del camino en dicha
propuesta, se terminé seleccionando el camino -
que se mostraba més fluido y que concordara™  *
més dentro de lo propuesta de diogramacion ya .
establecida. ik

3




ILUSTRACION
FASE 2

Afiche “Disfrutar 1”

Siguiendo con las propuestas de ilustracién para
el ofiche de “Disfrutar”, se realizaron diferentes
propuestas acerca de la tensién que deberia de
tener la correa que lleva al personaije de perro -
dentro de lo propuesta. Seleccionando el
marcado, yo que la tensién era lo adecuado.
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ILUSTRACION
FASE 2

Afiche “Juego”

Como se puede observar, los ilustraciones
propuestas son estrellas que irén dentro de una
propuesta de afiche, se experimentaron diferentes
éngulos que favorecieran lo propuesta, quedando

por Gltimo los dos propuestas sefialadas, yo con ' -
acabado final.




ILUSTRACION
FASE 2

Afiche “Juego”
Definiendo la posicién y angulacién del tablero
de basquet ball, se realizaron 3 pruebas que

favorecieran a la propuesta, escogiendo la
propuesta marcada.

Dentro del mismo proceso se realizaron las !
propuestas finales que harian juego con el tema’
de basquet ball para el ofiche de “Juego”.

x"'
1

Yo que eran elementos de ilustracién secundarios, - )
no se detallaron tanto para que el peso dentro *
de la composicién no cayera en esos elementos. < I




ILUSTRACION
FASE 2

Afiche “Triunfar”

Se puede observar que en la parte inferior, se
experimentaron pruebas légicas tanto de la
direccién, como de la ilustracién en si.

Yo en lo parte superior, se puede observar la
propuesta final de la ilustracién de agua.




ILUSTRACION
FASE 2

Afiche “Disfrutar”

Para la segunda propuesta del aofiche de
“Disfrutar”, se realizaron propuestas de cémo
deberia de fluir lo misico. Quedando como final
lo propuesta marcada, ya que los elementos 5
fluyen de manera gradual. et




ILUSTRACION
FASE 2

Manual

Para la las actividades contenidas dentro del

manual, se realizaron diferentes propuestas de

nubes o globos relacionados con los utilizados

en historietas para poner lo que los personajes =
dicen, de la misma forma se fomé paro el manual,
ya que codo actividad esté ejemplificada con - .
personaies, para integrar la informacion se .
utilizaron estos globos de informacién. . i

Quedando como final el marcodo, ya que la g
forma es més funcional, permitiendo colocar la™ #
informacién de manera ordenada. &




PERSONAJES
FASE 1

Se comenz6 con bosquejos basicos definiendo
tanto la actitud como el aspecto fisico del
personaje, buscando formar una fisonomia que
se adecuara ol requerimiento del personaje dentro.
del material, como lo es ejemplificar las
octividades contenidas dentro del material.

Encuomoolaod:mddelpersonap,secomubf .
desarrollando una actitud extrovertida, ojos mf)y i
abiertos y amplia sonrisa. i




PERSONAJES
FASE 1

Se sigue con la construccién de los caracteristicas

que tenia que llenar el personaje, ademas, se
profundiza més sobre el aspecto fisico del mismo,
asemejdndolo con el grupo objetivo, y dandole.

una connotacién positiva. et




PERSONAJES
FASE 1

Lo continuacién del proceso de definicién del
personaije, realizando propuestas del personaje

con una apariencia mds gordita, lo que no

fovorece ol requerimiento del personaje dentro .~
de lo propuesta, ya que se dificultaria qemplwfionr ey
los actividades. :

J U e
Después en los tres bocetos, abaijo se puvede ... .
observar que se disminuy6 la masa corporal del. .
personaje, ademds, los fres bocetos constituyen |
la base del personaie final, tanto en actitud y
estilo, pero en fisonomia no llenaba los
requerimientos.

femenino.




PERSONAJES
FASE 2

De los bocetos que se utilizaron como base para
el personaie final, se abstrajeron los faciales y se
realizé6 una nueva propuesta, quedando como
preliminar lo marcada.

Después de definido el mslrosecomenzéodeﬁmr o

el cuerpo, alto bajo, pero aiin no definido.



PERSONAJES
FASE 3

En esta etapa se abstrajo la propuesta facial del
personaje, mostrando un trazo més recto, y un
cuerpo pequeiio, ademds se experimenté con las
proporciones del cuerpo del personaie,
construyéndolo: gordo, medio y transformado.




PERSONAJES
FASE 3

Después de experimentar con la abstraccién y
cuerpo del personaije, se tomé como segundo
preliminar al cuerpo con proporcién media.

Ademds, se siguié con lo definicion de la mujer,
tomando como base el boceto preliminar 1y 2
del hombre, pero el preliminar 2 no favorecia a <
la apariencia de la mujer, ya que eran formas
muy rectas, por lo que se siguié bocetando
mezclando las dos propuestas preliminares, en
los 6ltimos 3 bocetos, se siguié sélo con la
propuesta 1, mostrando una mejoria estética del
personagje.

Ademés, se comienza a definir el esfilo y la actitud-

del personaje de la mujer, pero no lo adecuada '~ *

yuquenommpleconlaexpr&snondeeﬂroversnén
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PERSONAJES
FASE 4

Se regresé a la propuesta 1, pero el tamaiio del
personaie no se identificaba con el grupo obijetivo,
por lo que se alargé el tamaiio de las piernas,
lo que favorecié el aspecto del personaie.

Se sigui6é con el bocetaje de la mujer, definiendo
mejor cuerpo, actitud y estilo, definiendo la
postura, tipo de ropa y peinado.

Definiendo como propuestas finales los personas
hombre y mujer.




PERSONAJES
FASE 5

Se realizaron propuestas preliminares de las
actividades a desarrollar dentro del material.

Lo primera actividad es una competencia de silla
de ruedas, la sequnda es mimica, lo tercera es
sobre pintar con los pies y la cuarta sobre hacer
un collage.
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PERSONAJES
FASE 5

Se siguen haciendo las propuestas preliminares,
la siguiente actividad es sobre sentir cosas al
tacto y adivinar que es sin ver, seguida de lo otra
actividad que consiste en amarrar a dos personas
de una pierna y que se ayuden a caminar.




PERSONAJES
FASE 6

Se entro en la etapa de propuestas fincles a lapiz.

Propuesta final de escenas que ejemplifican las
actividades que irdn dentro del material, como
lo son la carrera con silla de ruedas, la mimica,
pintar con los pies, y realizar un collage entre
ofras.




PERSONAJES
FASE 6

En esta etapa se puede mostrar se experimenté
con lo vista de perfil del personaije, para poder
ilustrar la actividad que se refiere a la parte de
apoyo y experimentacién de ser no vidente.
Mostrando los propuestos finales o lapiz.




PERSONAJES
FASE 6

Propuesta final a lépiz de la actividad que consiste
en sentir al tacto objetos, y adivinar lo que son.

Propuesta final de dibujo a lépiz que ejemplifica
lo actividad que consiste en no hablar.

Propuestas preliminar y final a lépiz que ejemplifico
lo actividad de adivinar quién hace el rvido, sin
ver.




PERSONAJES
FASE 6

Propuestas preliminar y final o lépiz que ejemplifica
lo actividad que consiste en escribir con la boca.

Propuesta final a lépiz que ejemplifica la actividad
de amarrar a dos personas de una piema y que
se ayuden a caminar.




PERSONAJES
FASE 7

Se comenz6 con formas yo abstraidas del péjaro,
tomando en cuenta la estética de dibujo
manejoda, y lo expresion de lo tabla de requisitos,
lo extroversién es clave para la construccién de
la personalidad del péjaro, y en lo escena tiene
que salir asustado, por lo que se opté por una
postura de grito, y simulando el movimiento de
los alas en sefal de que se encuentra volando.

Lo propuesta final muestra lo clara expresién del
personaje.




PERSONAJES
FASE 7

Con el perro se realizé un proceso mas largo,
debido a lo postura que se requeria del personaie,

y lo complejidad del mismo, se comenzé
abstrayendo de lo més bésico, pasando por
diferentes niveles de abstraccion como se muestra
en los ejemplos arriba, ya en la parte de abajo
se puede observar lo propuesta preliminar del -
personaije o calidad de linea y sombreado, con
su respectiva animacion.




PERSONAJES
FASE 7

Como la muestra preliminar del perro no se
encontraba en la misma linea de dibujo, se sigui6é
abstrayendo y deformando, primero
engrandeciendo la cabeza, y paréndolo, luego,
para dar un poco de perspectiva, se ensancho el
hocico del animal y se simplificé el cuerpo del
mismo, quedando el boceto sefialado como
preliminar.




PERSONAJES
FASE 7

Aqui ya se muestra una transformacién menos
obvia, yo que el preliminar anterior se fue muy
al extremo y no concordaba con la estética.

En cambio se aposté a la perspectiva en este
coso, acercando la pata, haciendo la més grande
en el extremo de abajo y realizando una
disminucién obvia para dar esa sensacién de
profundidad, se realizé un personaje més dindgmico
y simpdtico.

Como propuesta final se puede mostrar al perro
con calidad de linea y sombreado a lapiz,
siguiendo o unas mariposas, siempre con su
respectiva animacién en base a lineas que
provocan movimiento visual.
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DIASRAMAGION Y COLOR
FASE 3

Como se puede ver en la evolucién de la
propuesta del afiche con titulo “Sofar”, de a
poco se van colocando los elementos que integran
la propuesta.

Tombién se puede observar, que comienza a;
armar el segundo afiche con el fitulo “Disfrutar”,
colocondo el fitular final y la ilustracién del comm?
final.

Se puede observar la correccién en textura, bajo 4
el fexto, ya que hacia ruido visual y se veia como = I
error. ' AN

Aunque el perro no es el final, es una muestre

preliminar de cémo quedord el persbnd[eydeﬁtro- :
del disefio. Y,

o) L,
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DIAGRAMAGION Y COLOR
FASE 3

Aqui ya se muestra un avance del ofiche de
“Disfrutar”, ya con el personaie final, pero siempre

con una correccién entre el personaje y el texto,

ya que quedaban muy juntos, y con las mariposas-
finales, ademés se le ogrega a lo propuesta ~
grafismos de lado derecho. R

Ademdssecreoelfondopomelaﬁd\edeﬂugor',;
mezclondo varias texturas, aplicando los dos “‘
titulos finales para afiche y manual.

Y una muestra del aofiche “Triunfar”, con su titulo ﬁ
final, y grafismos al lado derecho que slmulon ’
aplausos en el lenguaje por signos. '




DIASRAMAGION Y COLOR
FASE 3

En el manual, ya aplicados los fondos y los titulos
finales, se puede observar que el indice requiere

de més disefio y que en la colocacién de los )
textos se debe de dividir més el espacio entre . -
subtitulo y cojo de texto. Ademés el personaje”
dentro de la propuesta sélo sirve para visualizor .
el espacié que ocuparan los personaies finales. -

R s
oo 2 sty
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DIASRAMAGION Y COLOR
FASE 4

Afiche “Sonar”

Ya con los elementos realizados durante toda la
etopa de bocetaije, se integran en cada propuesta
de acverdo o la diagramacién ya aprobada,
durante esta etapa, se realizan las pruebas de
color necesarias para estableces cual propuesta
de color favorece més a cada propuesta.

Se inici6 con el ofiche de “Sofiar”, probando los |
intensidades de color de acuerdo con los
porcentajes de color delimitados anteriormente,
prevaleciendo siempre los colores célidos, y
pequeios porcentajes de los complementarios.




DIAGRAMAGION Y COLOR
FASE 4

Afiche “Sonar”

Se sigue en pruebas de color, siempre del afiche
de “Soiiar”, pero en este caso se quiso arriesgar
un poco con el color, al prevalecer el
complementario celeste y con el gris, en dos
prueba, comprobando que los colores no
favorecen al concepto ni a lo imagen que se le
desea dor a la compaiia.

Lo propuesta final es la marcoda, ya que favorece
totalmente la imagen célida y dinémica de lo
propuesta.
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DIASRAMAGION Y COLOR
FASE 4

Afiche “Disfrutar 1”

En el ofiche de “Disfrutar”, de la misma manera
se realizaron las pruebas de color
correspondientes hasta llegar a un resultado

fovorecedor a la propuesta, probando intensificar
los diferentes tonos célidos.

Lo propuesta final es lo marcoda, ya que de la

misma forma, favorece a la propuesta, oforgando

balance en color.
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DIAGRAMACION Y COLOR
FASE 4

Afiche “Disfrutar 2”

Después de las pruebas de color aprobadas
anteriormente, se sigui6 una estéfica similar para
las siguientes propuestas, en cuanto a balance
de color. Pero de la misma forma, se realizaron
las pruebas de color necesarias para llegar a un
resultado favorecedor a la propuesta.

Quedando como final la propuesta marcada.
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DIAGRAMAGION Y COLOR
FASE 4

Afiche “Jugar”

Las propuestas de color en este caso, se muestran
menos obvias, cambios como en el color de la
letra inicial J y diferentes soturaciones de color,
prevaleciendo siempre el magenta en el fondo.

Lo propuesta aprobada es la marcada, ya que
el balance de color es el mejor.




DIAGRAMAGION Y COLOR
FASE 4

Afiche “Jugar”

Se sigue con el proceso de prueba de color para
el afiche de “Juego”.




DIAGRAMAGION Y COLOR
FASE 4

Afiche “Triunfar”

Pruebas de color para el ofiche de “Triunfar”,
de la misma forma, por el elemento agua, se
tratd de utilizar el color celeste en mayor cantidod,
pero como se puede observar, le quita calidez
o lo propuesto, de igual forma con el verde en
el cielo para la Gltima propuesta.

Por éltimo, se determina que la mejor propuesta
es lo marcoda, yo que la combinacién de colores
es favorable a la propuesta.




DiASRAMAGION Y COLOR
FASE 4

Manual

De la misma forma que se realizé la prueba de
color para los dfiches, se aplicé al manual,
siempre prevaleciendo los colores cdlidos sobre
los complementarios.

En lo primera propuesta se puede observar que
el color prevaleciente en los complementarios -
es el celeste, pero no favorecia a la propuesta :
y se combié por el rojo, con pequefias
aplicaciones de verde y escaso celeste.




DIASRAMAGION Y COLOR
FASE 4

Manual

Se sigue probando la aplicacién de color, esta
vez, con los fondos, en el primer caso se puede
observar que el fondo se torna en un color muy
célido, mezclando el rojo con el naranija,
utilizando el complementario celeste.

En siguiente coso se observa en los fondos una
tonalidad maés ocre soturado.




DIASRAMAGION Y COLOR
FASE 4

Manual

En este coso, se llegon a dos propuestas que
aportan el balance de color, la seleccionada es
lo segunda, yo que muesira colores més saturados
y brillontes sobre el fondo con efecto afiejado,
lo que favorece o lo propuesta, por el tipo de
imogen que se desea manejaor.




DIAGRAMACION Y COLOR
FASE 4

Manual

Para lo segunda parte del manual, de la misma
forma se trabajaron los colores, en la primera
propuesta prevalecen los naranjas y el celeste,

en lo segunda, un naranja rojizo son detalles
verdes.




DiASRAMAGION Y COLOR
FASE 4

Manual

En éstas dos propuestas, se destaca la primera
quedando aprobada, ya que favorece ol diseiio
del manual, y a la imagen que se le desea dor
o lo compaiia.
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DIASRAMAGION Y COLOR
FASE 4

Playera “Tiro”

Determinada lo propuesta de tipografia “Juego”
para el manual de juegos motrices
sensibilizadores, se determiné que lo tipografia
seria utilizada para la ployera tipo polo blanca,
delimitado por lo organizacién de carécter
gubernamental.

De esto manera, se aplicé la tipografia en el
formato de lo ployera en la parte de enfrente la
frase “Unete ol” y lo J de lo palabra juego, junto
con el logotipo del gobiemo de Guatemala para
identificar a la entidad.

Quedando como final de la parte de enfrente,

la propuesta marcada, ya que la ubicacién de -

los elementos le da balance a la composicién

dentro de lo ployera. _ %

Ptk




DIAGRAMAGION Y COLOR
FASE 4

Playera “Retiro”

Para la parte de atrés de la playera, de la misma
forma se jugé la segunda parte de la palabra
“Juego”, aplicando texturas extras y jugando con
la cltura del texto.

Quedando como final, la propuesta marcada,

ya que es la continuacién de la parte de enfrente

de lo ployero, cdemés de que, se determiné que
el peso del disefio de la playera caeria en la
parte de enfrente, déndole atrds un descanso
visual.




PROPUESTA PRELIMINAR

. o ~
Afiche “Soiar”
Después de experimentar con los cambios de
color en las propuestas seleccionadas se resume
lo decisién de la elecciéon de las propuestas
preliminares de la siguiente forma:

Lo pieza seleccionada paora el ofiche de “Sofar”,
reine los aspectos requeridos en la tabla de
requisitos, ya que como se puede observar, los
colores manejados por textura, se integran y
generan impacto visual, al mismo fiempo se puede
observar que tanto la fotografio como las
ilustraciones que la integran, transmiten la
extroversién requerido; la tipografia del fitulo, se
integra de una forma dindmica tanto con los
fondos como con los elementos gréficos que la -
rodean.

“me qusta sonar, pues me moliva a pensar
on fodas las cosas que puedo hacer, me
permife proponeime nuevas mefas y hacel
hasta lo imposible por alcanzarlas.

nunca dejemos de sofar”.

pedio padle melgar20 940S (Hawma crénes encelstico grado 3)




PROPUESTA PRELIMINAR

Afiche “Disfrutar 1”

Bajo los mismos aspectos, fue seleccionada la
propuesta preliminar del ofiche “Disfrutar”, como
se puede observar, los colores seleccionados se
integran a lo propuesta anterior, a diferencio que
en esta propuesta estén aplicados de diferente
forma y con diferente saturacién.

Como se puede observar, existe un balonce visual,

los colores se encuentran aplicados de manera i
que no satura a la vista, a pesar de que son

colores saturados y brillantes.

yummum:umﬂ jﬁ
t:_lam tslmﬂ_ que fengo”.
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“la vida para mi es distiutar de lo mosica, componer
& inferpretar mi masica me permite dishutar ||'
apiovechas mis sentidos: me gusta salir adelonte
. esquivando los obstaculos que se me presentan”.

o el comiboncindbo |

PROPUES TA PRELIMINAR

Afiche “Disfrutar 2”

En la segunda propuesta para el afiche de
“Disfrutar”, la seleccién final, se basé en los
colores aplicados o las mariposas y a las notas
musicales, ya que oforgan tonos célidos que le
agregan o lo propuesta dinamismo y vida,
apoyando al mismo fiempo el significado de la
palabra en el titulo, siempre balanceado con los
colores complementarios aplicados en el titulo y
en la cojo de texto.
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PROPUESTA PRELIMINAR

Afiche “Triunfar”

Lo propuesta final del afiche de “Triunfar”, fue
seleccionada de la fose de color, tomando en
cuanta los colores de los fondos, que le agregan
a lo propuesta tanto profundidod como armonia,
yo que sen integran con las texturas y la fipografia
del titulo. Los colores aplicados o la propuesta
en el titulo y de la coja de texto son los
complementarios que apoyon lo propuesta,
otorgdndole dinamismo por color a la propuesta.




PROPUESTA PRELIMINAR

Afiche “Juego”

A diferencia de las propuestas anteriores, se
puede observar que la textura por color, se
concentra en el fitulo, dejando el area restante
con blancos que equilibran la propuesta y dan
espacio visual a lo estrello que contiene lo
informacién sobre el evento.

Siguiendo con el color, otra razén de seleccién,
es el equilibrio que aportan tanto el color y la
ubicacién de lo estrello, y el color amarillo detrés
de la letra J.
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PROPUESTA PRELIMINAR

Manual

En el manual, las propuestas seleccionadas al
igual que las propuestos de afiche, fueron
seleccionados por color, en esta parte se
infroducen un poco més obvios los colores
complementarios como se puede observar en la
portada y en otros detalles.

Los colores célidos que se seleccionaron para los
fondos debido a, que se le queria dar ol manual
una apariencia antigua sobre colores brillontes

y juveniles, siempre apoyando la imagen que se
le quiere dar a la propuesta.

También, los colores permiten que los personajes
a pesar de ser bloncos, se destaquen y al mismo-
tiempo sean una parte integral, mfegrdndose a

la propuesta.




PROPUESTA PRELIMINAR

Manual

Continuacién de la propuesta preliminar del
manual de juegos motrices sensibilizadores.

Hiw i g i X
e 0T : g i

bt

wwu&m

b G T
Tl P ALz S | 55,
w;u'uu b che.

I




CAMISAS 1(PO POLO

PROPUESTA PRELIMINAR

Playera

En cuanto a la diagramacién de la playera, se
seleccioné dicha diagramacién, ya que permite
un equilibrio visual en todo el formato. Ademés,
la ubicacién de la frase permite que se observe
mejor la terminacién de la frase.

Lo ubicacién del escudo nacional en el pecho,
fue la mejor propuesta a los requerimientos que
la entidad tiene de la ubicacién del mismo,
ademds crea un contraste por color, y
complementa la composicién dentro del formato
de lo playera.

Se determiné que el peso visual del diseiio de la
playera caeria en la parte de enfrente, déndole -
atras un descanso visual.




Il. VALIDACION

IL.| RESULTADOS DE VELIDACION

A continuacién, se presentan los resultados de validacién, para su
oplicacién se requirieron 6 validaciones dirigidas al grupo obijetivo, 4
validaciones para disefiadores y 2 validaciones para expertos en el
tema de discapacidad, por lo que suman 12 validaciones en total.
(Ver instrumento en anexo No.4)

Instrumento de validacién grupo obijetivo

1. ¢Qué te transmite el tamafio de los afiches y el manual?

a) Curiosidad ||
b) Pasan desapercibidos |
c) Novedad |II

2. ¢Qué te dice el color utilizado en los afiches y manual?

a) Pasan desapercibidos
b) Novedad ||
c) Curiosidad |1/

3. 2Qué expresa el tipo de letra en los afiches?

TiMuLOS

a) dinamismo 11|
b) estditico

) dlegria |




TEXTO

a) optimismo |Il|
b) pesimismo

) alegria |

4. ¢Qué expresa el tipo de letra utilizado en el

manual?

TITULOS

a) dinamismo 1|
b) estético

c) alegria ||

SUBTITULOS
a) limitacién |
b) libertad ||
c) rebeldia |

TEXTO

o) pesimismo
b) seguridad ||
c) optimismo 1|

NUMERO DE PAGINA

a) rebeldio |
b) limitaciémn ||
¢ libertod ||

5. 2Qué expresan las fotografios y las ilustraciones dentro de los afiches
y el manual?

a) Introversién
b) Extroversiéon ||
c) Comunicacién ||

6. ¢Qué expresan la forma en la que se encuentran
distribuidos los elementos dentro de los afiches
el manual?2

a) Desorden
b) Libertad 11111

c) Limitacién

7. ¢Qué te transmite, el material en el que estén impresos los afiches
y el manual?

a) Malo Calidad
b) Buena Calidad 111
) Disfiinciém |

8. 2Qué expresan los personajes dentro del manual?
a) Comunicacién ||

b) Introversiémn
c) Extroversién ||




Iqstrum;nfo de validacién
Disefiador Grafico

1. El tamafio del formato de los afiches:

a) Pasa desapercibido |
b) Impacta visualmente ||
) lloma la atencién |

2. El tamafio del formato en el manual:

a) Dificulta el manejo del material
b) Permite la manipulacién |
¢) Facilita el manejo del material ||

3. Los colores célidos con su complementario
dentro de los afiches y manual:

a) llaman la atenciémn |
b) Impactan visualmente ||
c) Pasan desapercibido

4. Lo tipografia realizadas a mano en los titulos
en los afiches y manual:

a) Posa desapercibida

b) Impocta |11
) lloma la atencién

5. La tipogratia san serif en la cajo de texto, de los afiches contiene:

a)Testimonios positivos de personas con habilidades especiales ||
b) Vivencios de lo vida cotidiana.
c)Testimonios negativos de personas con habilidades especiales

6. La tipogratia san serif con textura en subtitulos, del manual tienen
la funcién de:

a) Nombrar todos los subtitulos en el manual
b) Nombrar los actividades contenidas en el manual 11
c) Integrarse con la imagen del manual.

7 Lo tipografia san serif en la caja de texto del manual:

a) Ubica los contenidos en el manual ||
b) Desordena los contenidos del manual
c) Dispone de los contenidos en el manual ||

i

8. La variedad de tfipografias contenidas en los nimeros de pégina
dentro del manual:

a) Se integran o lo estéfica trabojoda en el manual |
b) Guian al lector de manera répida 1!
c) Desorientan al lector dentro del manual




9. Las ilustraciones utilizadas dentro de los afiches:

a) Respaldan o lo fotografia |
b) Animan y ponen en contexto a los fotografias ||
) Descontextualiza a lo fotografia dentro del disefio

10. Los fotogratios utilizadas dentro de los afiches:

o) Refuerzan lo imogen positiva de las personas
con habilidodes especiales |l
b) Dan una imagen irreal de las personas con
habilidodes especiales
c) ldealizan o las personas con habilidades
especiales

11. Los personajes contenidos en el manual:

a) Confunden al lector sobre los actividades
contenidas en el manual.

b) Explican las actividodes dentro del menwal

) Ejemplificon las adtividades contenidas dentro
del manual 11|

12. Los ejes libres de diagramacién dentro de los afiches y manual:

o) Dificultan a que las composiciones
reflejon libertad.

b) Ayudon a que las composiciones
reflejen libertad ||

c) Contribuyen a que las composiciones
reflejen libertad |

13. Los soportes: Texcote en afiches, Couché en manual y Tela en
promocional:

a) Hacen presentable el material ||
b) Le don una buena imagen al material. ||
) Hacen que el material se vea impresentable.

14. 2Qué expresan las fotografias y las ilustraciones dentro de los
afiches y el manual?

a) Introversién
b) Extroversiémn ||
c) Comunicacién |




15. ¢Qué expresan la forma en la que se encuentran
distribuidos los elementos dentro de los afiches
y el manual?

a) Desorden
b) Libertad 1111

¢) Limitacién

16. ¢Qué te transmite, el material en el que estén
impresos los afiches y el manual?

a) Mala Calidad
b) Buena Calidad ||
¢) Distincién |

17. 2Qué expresan los personajes dentro del
manual? :

a) Comunicacién
b) Introversién
c) Extroversiém 1]

Instrumento de validacién expertos
1. El tamafio del formato en los afiches:

o) Curiosidad
b) Pasa desapercibido ||
c) lloma su atencién

2. Los colores célidos con su complementario transmiten dentro de los
afiches y manual:

a) Curiosidad ||

b) Pasan desapercibido
¢) lloma su atencién

3. La tipografia de los titulos en los afiches y manual le transmite:
a) dinamismo ||

b) estatico .
c) alegria :

4. Lo tipografia en la caja de texto, que contiene los testimonios de las

personas con habilidades especiales contenidos dentro de los aofiches - %,

le transmiten:

a) opfimismo ||
b) pesimismo
c) alegria




5. Los nombres de los juegos en los subtitulos,
contenidos en el manual le dan la sensacién de:

a) limitacién
b) libertad ||
c) rebeldia

6. ¢Qué expresan los personaijes dentro del manual?

a) Introversién
b) Extroversion ||
¢) Comunicacién

7. La tipografia en las actividades contenidas en
lo caja de texto del manual reflejan:

o) pesimismo
b) seguridad
) opfimismo ||

8. La tipografia contenida en los nimeros de pagina
dentro del manual reflejan:

a) rebeldia ||
b) limitacicmn
c) libertod

9. El refuerzo de la imagen de las personas con habilidades especiales
por medio de la fotografia e ilustracién utilizada dentro de los afiches
dan sensacién de:

a) Introversién
b) Extroversién |I
¢) Comunicaocién

10. La ejemplificacién de las octividades contenidas dentro del manual
por medio de personaies ilustrados, dan sensacién de:

a) Introversién
b) Extroversioén ||
c) Comunicacién

11. Los ejes libres de diagramacién dentro de
los afiches y manual reflejan:

a) Desorden :

b) Libertad ||

) Limitaciém

12. Los soportes: Texcote en afiches, Coushé en manual y Tela en
promocional le dan sensacién de:

a) Molo Calidad
b) Buena Calidad |
c) Distincién




13. La tipografia san serif en la caja de texto, de
los afiches contiene:

a)Testimonios positivos de personas
con habilidades especiales ||

b) Vivencias de la vida cotidiana.

c)Testimonios negativos de personas
con habilidedes especiales

14. Lo variedad de tipografias contenidas en los
numeros de pagina dentro del manual:

o) Se integran a la estética trabajoda en el manual
b) Guian ol lector de manera répida |
c) Desorientan al lector dentro del manual.

15. Los ilustraciones utilizadas dentro de los afiches:

a) Respaldan a lo fotografia
b) Animan y ponen en contexto a las fotografias ||

) Descontextualiza o la fotografia dentro del disefo.

16. Los personajes contenidos en el manual:

a) Confunden al lector sobre los actividades contenidos en el manual.
b) Explican las actividades dentro del manual.
¢) Ejemplificon los actividades contenidas dentro del manual ||

17. Los fotografias utilizadas dentro de los afiches:

o) Refuerzan lo imagen positiva de las personas

con habilidodes especiales ||
b; Dan una imagen irreal de las personas con habilidades especiales
c) ldedlizan a las personas con habilidades especioles.




.2 INTERPRETACION DE VALUDACION

Formato

En las dimensiones de formato en los dfiches, se hace evidente que no
representa una diferenciacién, ya que quienes validaron consideran
que el tamaiio es regulor a lo ya existente, por lo que se consideraré
un aumento de tamaiio para la propuesta final, para que los ofiches
se distingan de los demas, dentro de los carteleras en la URL.
En el tomaiio del manual, lo funcionalidad es lo més importante, ya
que se debe manejor el material sin dificuliod, y no se debe de entorpecer
el proceso de educacién y sensibilizacién en los estudiantes, por lo que
se manifest6 la efectividod de lo funcién.

Color

Los colores cdlidos con su complementario, son colores que al
combinarlos en proporciones adecuadas, segin las personas que
validaron, consideran que los colores llegan a provocar el inferés del
que observa el material. Para ellos, el impacto visual es evidente, por
lo que no se consideré ningGn cambio.

Tipogratia

Segin las personas que validaron, la fipografia en esta propuesta de
imagen provoca sensaciones positivas, por lo que se ufilizdé una variedad
de fipograofios en fitulos, subtitulos, caja de fexto y nimeros de pégina.
Coda wna, expresé sensaciones positivas. Ademdés de cumplir de una
forma precisa a la funcién que coda una posee, también llamaon la
atenciém e interés, que se desea proyector. Es por ello que no se
considerd mingin combio. '

Imagen- Fotografia

En cuonto o fotografia, se enconird que para los personas que validaron, - -
comunican sensaciones positivas, odemés de que refuerzan la imagen
que se le deseo dar a la campaiia.




Imagen- llustracién
Afiches

Es importante la expresién de las ilustraciones, ya
que le don o lo fotografia un contexto en donde
se pueden destacor y expresar de mejor forma.
Segin los personas que validaron, las ilustraciones
comunican sensaciones positivas ya sea en los
dfiches o en el manual

Manual

Dentro del manual, se busca una funcién
importante, ejemplificando las actividades en el
manual, por medio de personaijes que expresan
sensaciones positivas y dindmicas, ademds se
encuentran siempre en diferentes posiciones por
lo misma funcién.

Lo carga positiva que poseen los personaijes hace
que el monual sea atroctivo y diferente, ademés
de ser un apoyo visual para entender el contenido,
en el coso del monwal.

Soporte

Lo importancio de transmitir atributos positivos en todo el material e
importante, segin las personas que validaron y se logra colided que
refleja el positivismo que se busca, por medio de materiales que
respaldan de manera éptima los propuestas trabajadas y que fociliten
lo visualizacién de lo propuesta final.

Ejes de Diagramacién

En la propuesta se hacen a un lado las limitantes que se puedan tener
es por ello que para las personas que validaron cada elemento dentro
de las propuestas, puede ser parte de cada composicién sin un parGmetro
o regla general. Logrando en cada propuesta, algo dnico y diferente,
sin ninguna mediada, solomente se responde a lo que coda composicién
debe decir sobre el tema o trotar en cada propuesto.
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Cambio de tamaiio de los afiches.

De acuverdo a los resultados, se considera que

para que la pieza impade por lomaiio, se requiere

un famaiio superior al establecido anteriormente,

E’or lo que se considerd el cambio en funcién o
bla de requisitos.

El tamodio final es el doble del propuesto
anteriormente, yo que son tamaiios estandar .
dentro del disefio de carteles.




[2. PROPUESTA ¢INAL Y {UNDAMENTACION

Tipografia-afiches

Titulos

Los tipografias manuales fueron elaboradas en funcién
de expresar visualmente el fitulo central de los ofiches,
como se verd a continuacion:

En el ofiche con el titulo de Sofiar, se elabord de esa
manera, debido a que cuando se piensa generalmente
en esa palabro, vienen sentimientos de suavidad, fontasia,
y es por eso que se colocaron franjos de colores dentro
de la letra inicial S simulando un orco iris, ademés de los
formas orgénicas de la letra que complementa la sensacién
de suavidad.

lnsdemoshpogmﬁasdelopalobmsuvendeoomplemenb
de la idea central de Sofar.




Tipografia-afiches

En el afiche de Disfrutar, de la misma forma para lo
letra inicial D se tomaron formas orgénicas, debido a
que cuando se percibe ese sentimiento, las emociones
son muy abiertas, muy fluidas; las formas orgénicas
proporcionan una sensacién de bienestar y es por eso
que se utilizaron de la misma forma en este titulo.
Siempre complementando la palabra, se tomaron
diversas fipogrofios para crear dinamismo en la palabro.

En el ofiche de Juego, se elaboré una tipografia
dinémica, con lineas de accién que dan sensacién de
movimiento, si se puede observar es una elaboracién
pensada en transmitir diversién y juego, ya que la J
fiene movimiento y la g tiene una expresién de sonrisa,
en la letra o del final se colocé un trazo muy simple
debido a que lo pelota de basquet ball va sobre la
letra, pensando en la integracién de fotografia y titulo
en el disefio.




Tipografia-afiches

En el ofiche de Triunfar, se elaboré una letra titular T,
abstrayendo la forma de un trofeo, ya que esa forma
materialmente es lo que representa la palabra. Siempre
complementando la palabra, se utilizaron diversas
tipografias que se mostraran dindmicas

Tipografia-Titulo digital

En cuanto o los complementos de los titulos, se
utilizé la tipografia de Guilty, debido a que es un tipo
muy dindmico y ademés, como se quiere representar
el sentido de renovacién, por lo que se seleccioné
también por ser un tipo serif, pero moderno, y
visualmente se ve manual.




Tipografia: Joost

smdela bilateral profunda

Afiche-texto

En los textos se escogi6 el tipo Joost, ya que es el tipo
modermo, y cloro, sus lineas son muy limpias y claras
y le da balance ol disefio, ya que ayuda a que no se
vuelve un disefio de imagen muy afiejo o antigua.

Color

Los colores se escogieron para todos los elementos de
lo compaiia, yo que es una mezcla que transmite
modernidad y calidez, debido o que se establecié que
los colores complementarios, se utilizarian sélo en
algunos detalles, prevaleciendo los colores célidos,
utilizados de manea que transmitan vigor y personalidad
al disefio.
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“me qusia sonar, pues me mofiva 3 pensai
on fodas las cosas que puedo hacer, me
peimite pioponerme nuevas mefas y hacer
hasta lo imposible por alcanzarlas,

nunca dejemos de sofar”.
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PROPUESTA fINAL

Afiche “Soiiar”

Se iniciaré mencionando que cada persona que se
encuenira dentro de las propuestas, poseen tales atributos,
cada dfiche esté realizado en base a sus atributos como
persona, lo que hace al material més Gnico y especial.

En la integracién de los elementos, se puede observar en
el afiche de “Sonar” que se logra una imagen positiva,
en la que se muestra una situacién irreal, ya que las
personas con discapacidad tienen esa capacidad de
sonar, y alcanzar metas a igual cualquier persona.

Tonto los colores que se proponen en la letra fitulas de
lo polabra, como el entomo y la historia que se cuenta,
proporcionan esa ilusién de suefios.

Como se puede observar en la fotografia, ko persona con
habilidades especiales, nuestra una actitud extrovertida,
y alegre, respondiendo a lo requerido en lo tabla de
requisitos.

Los ilustraciones, oyudan a que la fotografia se ubique
en un entorno, déndole sentido a la expresién de la
persona.

Como se observa, lo tipografia se infegra completamente
a lo propuesta visual, de manera que es parte de la
misma.

En sintesis se podria decir que la propuesta del ofiche.. R
“Sofiar” es una propuesta que muestra una imagen” L
diferente de lo que es una persona con discopacided;
X g 1t
mostrando uno imagen mas cercana a una realidad ™.
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PROPUESTA dNAL

Afiche “Disfrutar 1”

En el ofiche de “Disfrutar”, al igual que en afiche
anterior, se tomaron elementos que dieran la sensacién
de bienestar, utilizando formas orgénicas, en fondo y letra

inicial en el fitular, asi como también en los mariposas.

En esta propuesta se quiere reflejor, la espontaneidad y
alegria que puede tener una persona con habilidades
especiales, mostrando a un joven no vidente, corriendo
con su perro.

Como se menciona en la propuesta anterior, lo fipografia
se incorpora a la propuesia, para que no se rompa unidad
en los elementos dentro del disefio.

En sintesis en esta propuesta, se puede decir de igual
forma que lo propuesta representa una visién diferente
de los personas con habilidades especiales, mostrando
ofro atributo que es la espontaneidad y alegria que pude

tener cualquiera de estas personas.
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PROPUESTA fINAL

Afiche “Disfrutar 2"

Debido a que la persona poseia un talento
desconocido, se realizé una unda propuesta que
muestra una habilidad que puede desamollar una persona
no vidente, la inclinacién musical.

Como se puede observar, la propuesta contiene casi los
mismos elementos que la propuesta anterior, solo que se
encuentran en una composicién diferente la fotografio e
ilustracién.

En esta propuesta se quiere hocer énfasis o la vida por
medio de la mésica, las mariposas representan esa vida
que sale del instrumento musical.

En conjunto el afiche expresa “Disfrutar la vida por medio
de la misico”.

En lo fotogrofia, se puede observar la pasién y dedicaciéon
que la persona le do @ la mésica, atributos que se
manifiestan para dar o conocer al grupo obijetivo otfra
cara positiva de la situacién que viven estas personas.




PROPUESTA fINAL

Afiche “Triunfar”

En este ofiche se puede observar una composicién que
rmite ver ofro atributo que posen las personas con
ﬁgbilidodm especiales, este es la perseverancia que ellos
tiene para salir adelante, se representé colocando a un
nifo con sordera que realiza natacién, en un entorno en
el que se ve un largo camino por recorrer, mostrando un

horizonte lejano, 3 cual ya ha recorrido.

Lo palabra “Triunfar®, complementa esta composicién,
ya que el triunfo es lo que se obfiene con perseverancia
y lucha paro llegar a una meto.

Los manos que se observan de lado izquierdo en lo
composicién, son manos que en el lenguaje de signos
significon aplousos, estos aplausos son el respaldo y
apoyo que cada persona con bilidodaespedogdebe
de tener, yo que solo no llegaré a lo meta.

Al igual que en las propuestas anteriores, la tipografia se
integra o lo composicién de manera que son parte del
entomo.
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PROPUESTA fINAL

Afiche “Juego”

Para concluir la compaiia, se realizé un afiche en el
que se invita a los estudiantes a que se involucren con
personas con habilidodes especiales, después de todo el
proceso de campaiia. Esto permitiré que los estudiantes
tengan v propia vision sobre lo que es una persona con
discapacidad y formen su propio criterio.

Se redlizé un ofiche que promocione la actividad e invita
de manera positiva a involucrarse més en el tema.

En lo composicion se puede observar, a una persona
con discapacidad en una situacién un poco imreal, pero
a lo vez muestra una adlitud positivo.

Lo mujer se encuentra dentro de la composicién, saltando
desde lo superficie hasia llegar ol tablero de bésquet ball,
con estrellos que le solen de los costados, diciendo que
ello es lo estrella del juego.

Para integrar lo informacién sobre el evento, se colocd
la informacién dentro de una de las estrellas, de esta
forma, se le da una funcién al elemento visual, haciendo
mas interesonte la propuesta.




MANUAL

Tipografia fitulos y subtitulos

Lo tipografia elaborada para lo portada es juguetona,
por lo mismo de la palabra, pensando en el color verde
del lo J para que resalte sobre el fondo, ademés, la
combinacién de verde y noranja se asocia con la juventud.

Para el indice se comenz6 con una letra mas formal pero
con formas orgdnicas, debido a que cuando nos
imaginamos el indice pensamos en algo mas formal, pero
siempre se quiso seguir jugando con los letras y quitarle
lo formal integréndola con fipos més juveniles y mo%emos,
de igual forma con el titulo de introduccién.




MANUAL

Tipografia
fitulos y subtitulos

Para la introduccién se manejé el mismo concepto que
en el indice, tipografias que se mostraran dinémicos.

En el fitulo de “Jugar”, se tomé casi el mismo del ofiche

sélo que invertido, ya que representa de manera clara :

lo que es el juego, y para amarrar el material, en esta )
version, se colocé una letra a script, para formar una %'
invitacion para jugor, incentivar a los alumnos, dandoles :
una frase positiva antes de comenzar a jugar.




Tipografias
Broken 15

MOtrices
Sensibilizadores

Manuaiie

Texto
Folks

Materiales
Tiempo: 5 min.

| Folks-Light

Vivir y experimentar una
discapacidad puede ser un
buen recurso.

MANUAL

Tipografia
Subfitulos digitales
Se utilizé broken 15 ya que forma parte de la técnico

manual que se esta proponiendo en | material, por lo
que se complementa totalmente con la imagen.

Se ufilizb Diesel, para darle equilibrio o la diogramacién,
para dor descanso visual, yo que no es un fipo relleno,
solo el borde que es agradable a la vista y de un buen

tamafo.

En los textos, se utilizaron estos tipos ya que son muy
limpios y legibles, y al mismo tiempo tiene una imoagen
modema que se acopla totalmente con la imagen y
permite la legibilidad.
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MANUAL

Tipografia

Nomeracién de paginas

Se utilizé6 una variedad de fipografias dentro del manual,
pora hocer més atrocliva lo numeracién de los adtividodes,
yo que ol momento de jugoar, el mediador va a decirle ol
alumno que busque tol numero de juego, es por ello que
el numero de juego es lo mas sobresaliente, incluso hasta
mas que el nombre del juego, ya que les servirg como
una guio pora focilitorles el monejo del material, guidndose
de los nGmeros y no de los titulos, que son mas dificiles
de locolizar.

Siguiendo con lo variedad de tipografias, se utilizaron
varios fipos debido a se quisieron diferentes actitudes de
los estudiantes, que se relacionaran con los fipos, y es
por ello que hay tanto topos script, como texturizados y
unos més libres o de apariencio manual.

Ya que a lo vez de ser atractiva la mezcla de dos tipos
oomosetrobupensteouso,sebusqueulsludianIe
selequedemmpdoendondeseenoueumdeunm
acfividod.
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PROPUESTA fINAL

Manuadl

Esta es la propuesta final del manual, al visualizor los
fondos de apariencia vieja, pero con todo el diseiio
que lleva sobre él, tanto tipografias e ilustraciones, se
logra transmitir la transicién que deseaba, renovando
lo viejo con lo nuevo, tomando como analogia de
cambio de pensamiento, de lo viejo a lo nuevo.

Se escogié ese tipo de personajes, yo que por la
estructura del cuerpo permite hacer los demostraciones
de los diferentes juegos, ademas, la forma de los caras
y el tamaiio, permite observar dlaramente las expresiones
de los personajes al momento de realizor los actividades,
de manera que el estudiante se daré una primera
impresién de los actividades contenidas.

Los personaijes, permitieron mas dinamismo dentro del
manual, ya que de cierta manera le orienta ol estudiante
de qué se trata la actividad a realizar, antes de leer el
texto
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PROPUESTA AINAL

Manual

La forma en que estén pintados tanto los personaies,
como los tipos es intencional, ya que por el mismo
concepto de cambio, renovacién, se dejaron algunos
espacios sin pintar para expresar el proceso de cambio,
ya que mientras mas pintado este mas renovacién o
cambio habré y es por ello que pintaron a medios.

Se le pusieron nubes a los textos, para que de alguna
forma interactuara con los personaijes, haciendo como
si el personaije explica los juegos, y no sélo poner el
texto porque si, el propésito es que todo sea parte de
todo, incluso en algunos casos la numeracién de los
actividades interactio con los personaies sirviendo de
piso o de fondo.

El tomadio al final quedo de 14cms. x 11cms. debido
o que se dificultaba a la hora de distribuir el texto, no
cabia a pesar de ser poco y también porque no se iban
a apreciar bien los personaies.




PLAYERA

Tipografia

Se seleccionaron esas tipografios para que se amarre
a los frases de complemento junto con los afiches ya
se usa de lo misma forma interactuando con la fipografia
manual para que el grupo obijetivo relacione los juego
que se impartirdn en lo campaia, con las personas
que infegran la compaiio, y sepan que son parte de la
compana.




CAMISAS

ItrO FOLOD

PROPUESTA dNAL

Playera

Se escogi6 una playera polo de color blanca porque ya
estd establecido por el gobiemo, ademés de que es el
color que més se acopla a la imagen, yo que permite
que el mensaje se vea con claridad.

El mensaije estd distribuido de esa manera en la playera,
debido que se quiere que al g.o sienta curiosidad del

r qué ﬂe la playera, que no esté fodo el mensaje del
ado frontal es intencional por lo mismo, para que lo
gente siga viendo hasta terminar de leer el mensaije.

Lo imagen que se estd tratondo tanto en la ployera como
en la visera, es juvenil, por lo mismo que el g.o son
jovenes, de esta manera se podrd llomar mas la atencién
de ellos, dando esa imagen juvenil.




13. PRODUCCION Y REfRon CION

131 ESPE fICACION CNICRS
PIEZA: Afiches

DIMENSIONES: 28 X 40 pulgadas.

SOPORTE: Texcote, calibre 12.

LADOS DE IMPRESION: Tiro

COLOR: Full color.

CANTIDAD: Se imprimiran 5,000 ofiches, 1000 afiches para cada
etapa.

PIEZA: Manual

DIMENSIONES: 3.25 X 4.25 pulgadaos. *
SOPORTE: Coushé 80.

LADOS DE IMPRESION: Tiro y refiro.

COLOR: Full color. "
CANTIDAD: Se imprimirén 13,300 manuales, 1,470 manuales que e S
serdn repartidos a los estudiantes de las 9 facultedes dentro de la o
universidad.

PIEZA: Playera tipo polo color banco

DIMENSIONES: Small (pequefia), médium (mediana), large (grande)
y extra large (extro grande).

SOPORTE: Playera fipo polo de algodén.

LADOS DE IIMPRESII(%E Tiro y refiiro

COLOR: Full color.

CANTIDAD: Se imprimiirgn 500 playeras.




13.2 INtORME TECNICO

A quien interese:

El CD incluye una carpeta nombrada como “Proyecto PROGEDIS”,
dicha corpeta incluye 3 sub carpetos. Estas carpetas estdn identificadas
como: “Afiches”, “Manual” y “Playera”.

Lo carpeta “Afiches” contiene 5 archivos en Freehand 10. Dichos archivos
son: “Afiche 1.f10", “Afiche 2.f10”, “Afiche 3.f10", “Afiche 4.f10 y

“Afiche 5.f10". Los documentos de Freehand, poseen un exceso de
0.125 de pulgada.

La carpeta “Manual” contiene 2 archivos en Freehand 10. Dichos
archivos son: “Manual 1.f10” y “Manual 2.f10”. Los documentos de
Freehand, poseen un exceso de 0.125 de pulgada.

Lo carpeta “Playera” contiene 3 archivos en Freehand 10. Dichos
archivos son: “Escudo Gobiemo tiro.f10”, “Playera tiro.f10" y “Playera
refiro.f10".




l}reo invesﬁgaﬁvo Q 5, 000.00
Area creativo Q 15, 000.00
Produccién final Q 20,000.00

Presupuesto de impresién:
(ver anexo 16.6)

AFICHES

LUGAR: OFABRICA LICECA

DIRECCION: Diogonal 17, 22 — 80, Zona 11
TELEFONO: 24762262-24760770-24423647-
24423648

PRECIO: Q.26, 250.00

13.3 PRESUPUESTO DE DISENO E IMPRESION

MANUAL

LUGAR: IMPRESIONES PALACIOS, S.A.

DIR!ECCION: Ruta 1, 3-09 zona 4 (sétano), Guatemala, C.A.
TELEFONO: 2 334-4582 ol 84 FAX. 2334-4526

PRECIO: Q12, 768

PLAYERA

LUGAR: Qnion Cotton

DIRECCION: 12 CALLE 0-93 ZONA 9 C.C. Montufar Local 28
TELEFONO: 2331-1246

PRECIO: Q19, 875.00

Presupuesto de disefio | Q 20, 000.00
| Presupuesto de impresién | Q 58, 893.00

Precio total | Q78, 893.00




13.4 SISTEMA DE IMPRESION Y REPRODUCCION
Afiches

Impresion litogréfica yo que por la cantidad requerida, ademés, ofrece
un costo favorable en un tiempo corto.

Manual et
Impresion litogréfica yo que por lo cantided requerida, ademés, ofrece .
un costo favorable en un tiempo corto.

X4
Playera "
Impresion serigréfica ya que ofrece un costo menor al bordado. Ademés,

es conveniente ya que el formato de la playera contiene varios elementos.
Estéticamente es la mejor solucién.




I4. CONCLUSIONES Y RECOIMENDACIONES

CONCLUSIONES

% El material promocional realizado, posee diferentes elementos que se
integran de manera tal que logran transmitir una imagen positiva sobre
las personas con habilidades especiales, ya que invitan a la reflexién
sobre lo que realmente son estas personas. Esto se logra a través de
diferentes cédigos contenidos en cada elemento de disefio, como la
fotografia, la textura, el color y la ilustracién, que como resultado
transmiten vigor y alegrio, sensaciones positivas, esto ayuvda a
des estereofipar o estas personas e invita a tener una opinion
diferentes sobre ellos.

* De manera positiva, se plantea la compaiia realizada, invitando a los
estudiantes a ser parte de la reflexién, por medio de la interaccién entre
ellos y las personas con habilidades especiales, después de que los
estudiantes ya han tenido una retroalimentacién y una reflexién sobre
lo que es en realidad una persona con habilidades especiales. :

* El manual educativo realizado, muestra al igual que los afiches una
vision positiva sobre el tema. Un elemento importante dentro del manual,
son los personajes, yo que visualmente se identifican con el grupo :
objetivo, invitdndolos a reclizar los actividades contenidas por meduo -
de una acfitud positiva y dindmica. ﬁ,,; 7

El manual tambien oyuda o que los estudiantes experimenten llo summum

de las personas con haobilidodes especiales por medio de ||uegos g

sensibilizadores.

v 4l %,
3



RECOMENDACIONES

% Se recomiendo, a los disefiadores que se involucren en proyectos de
esta indole, introducirse en el tema, siendo parte del mismo. Por medio
de lo participacién dentro de la Asociacién o Programa designado,
como en este caso en donde se participé en la junta mensual integrada
por personas con habilidodes especiales que coordianan PROGEDIS.

También es necesario conocer e involucrarse con personas con habilidades
especiales, esto permite tener una visién objetiva sobre el tema.

% Es importante mencionar en cuanto a fotografia, la importancia de
crear un ambiente cémodo para que a las personas se les facilite ser
fotografiadas, y de esta forma tener un resultado éptimo de las mismas.

Es necesario involucrarse con ellos para conocer su punto de vista sobre
el tema. Como resultado a estas recomendaciones, se obfendré una p
concepcién total sobre el tema que facilitaré el desarrollo de lo propush 5
que se realice. 4
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16. ANEXS
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Especializacion: \J@ﬁmﬁ\/&'ﬂ%ﬂd @%/zzf

Buen dia por este medio se le solicita contestar a las siguientes preguntas
que serdn de mucha utilidad para realizar una guio eco turistica para
jovenes de 18 a 25 afos de edad pertenecientes a la clase media de

Guatemala.

1) 3Qué actitud ante la vida diaria suelen tener estosJévenes?
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2) Generalmente 3C6mo es el desempeio Universitario de estos
jovenes?
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3) 3Qué hdbitos de consumo suelen tener, y cada cuanto lo hacen?

Y 5Qué formas de entretenimiento tienen? Jeatre
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4) 3Cudles son sus formas de expresion verbal?
27”"‘““ U e Crohe 52 ﬁ 7@
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5) 3Qué buscan estos jGvenes al salir de vigje, cuales son sus

intereses?

-







Encuesta

Buen dia solicito tu cooperacion para realizar mi proyecto de diseno. Por tu ayuda

muchas gracias.
A continuacién se presentan una serie de preguntas, subraya las respuestas que se e

pidan.

1. 3En qué zona vives?

2. 3Qué carrera estudias en la URL?
3. Aparte de estudiar, 3Te encuentras frabajando?
Si No

4, 2Qué género de musica prefieres? (puedes seleccionar varias)
Trova Salsa Dancehadall
Hip-Hop Merengue Religiosa
Reggeton Country Pop
Gospel Clésica Ranchera
R&B Punk Jazz
Alternativa Electrénica Rock
Oftros:

L :Qué te gusta hacer en tu tiempo libre? (puedes seleccionar varios)
a. Salir a bailar d. Ir de compras
b. Salir a comer e. Ver television
c. Hacer deporte Otros:

6. 2Qué lugares frecuentas para salir a comer? (puedes seleccionar varios)

a. Mc Donalds d. Pizza Hut h. Quiznos

b. Burger King e. Dominos Pizza i. Café di Culti
c. Pollo f. Pizza Mia j. Café Barista
Campero g. Subway k. Café Saul
Ofrosu i

& 3Qué lugares de la Universidad Rafael Landivar frecuentas durante los recesos?
(Puedes seleccionar varios)

a. El peladera del L
b. El peladero del M
c¢. La cafeteria

d. Plaza techada
Oftros:




8. sQué estilo de caricatura prefieres?

9. 2Coémo percibes mejor a una persona con discapacidad?
a. Fotografia con fondos ilustrados
b. llustracién con fondos fotografiados

10. 2Qué tipo de impresion prefieres en la fotografia?
a. Fotografia en blanco y negro

b. Fotografia a color

10, 2Con qué tipo de letra asocias “Personalidad y accién”?

a. personalidad y accion
b. “Personalidad™y acci n
c. PERSONALIDAD ¥ RECIN

d. PersOMALIONd y meel ©
e. PERSONALIDAD Y ACCIsN

1iTs sCon qué colores asocias personalidad y accién? (puedes seleccionar varios)

Amarillo Verde Gris
Naranja Aqua Negro
Rojo Morado Blanco
Azul Fucsia

Celeste Café

Otros:







NOMBRE:
PROFESION:
TELEFONO:
E-MAIL:

INSTRUMENTO DE VALIDACION GRUPO OBJETIVO

Buen dia, por este medio solicito tu apoyo para la elaboracién de mi proyecto de disefio.
INSTRUCCIONES: Marca una respuesta, por cada inciso a lo que se te pide.

| 3Qué te transmite el tamano de los afiches y el manual?

| a) Curiosidad | b) Pasan desapercibidos | ¢) Novedad
2 3Qué te dice el color utilizado en los afiches y manual?
| a) Pasan desapercibidos | b) Novedad | ¢) Curiosidad
3 3Qué expresa el tipo de letra en los afiches?
TITULOS a) dinamismo b) estatico c) alegria
TEXTO a) optimismo b) pesimismo c) alegria
4, :Qué expresa el tipo de letra utilizado en el manual?
TITULOS a) dinamismo b) estatico c) alegria
SUBTITULOS a) limitacién b) libertad c) rebeldia
TEXTO a) pesimismo b) seguridad c) optimismo
NUMERO DE PAGINA a) rebeldia b) limitacién c) libertad
5 3Qué expresan las fotografias y las ilustraciones dentro de los afiches y el manual?
[ @) Introversion | b) Extroversion | ¢) Comunicacién
6. 2Qué expresan la forma en la que se encuentran distribuidos los elementos dentro de los

afiches y el manual?

| a) Desorden | b) Libertad | ¢) Limitacién

73 3Qué te transmite, el material en el que estdn impresos los afiches y el manual?
| a) Mala Calidad | b) Buena Calidad | ) Distincién

8. 2Qué expresan los personajes dentro del manual?
| a) Comunicacion | b) Introversion | ) Extroversion

OBSERVACIONES:




NOMBRE:
PROFESION:
TELEFONO:
E-MAIL:

INSTRUMENTO DE VALIDACION DISENADOR GRAFICO

Buen dia, por este medio solicito su apoyo para la elaboracion de mi proyecto de diseno.
INSTRUCCIONES: Marque una respuesta, por cada inciso a lo que se le pide.

1 El tamano del formato de los afiches:

a) Pasa desapercibido | | b) Impacta visualmente I | ¢) llama la atencién |

2. El tamaiio del formato en el manual:

a) Dificulta el manejo del material | b) Permite la manipulacién | | c) Facilita el manejo del material il

2 Los colores cdlidos con su complementario dentro de los afiches y manual:

a) llaman la atencion | | b) Impactan visualmente il | ¢) Pasan desapercibido

3 La tipografia realizadas a mano en los titulos en los afiches y manual:

a) Pasa desapercibida l b) Impacta llll | c) llama la atencion

4. La tipogrdfia san serif en la caja de texto, de los afiches contiene:

a)Testimonios positivos de personas | b) Vivencias de la vida | c)Testimonios negatives de personas

con habilidades especiales llli cotidiana. con habilidades especiales

5 la tipografia san serif con textura en subtitulos, del manual tienen la funcién de:

a) Nombrar todos los | b) Nombrar las actividades | c) Integrarse con la imagen del
subtitulos en el manual contenidas en el manual llll manual.

6. La tipogrdfia san serif en la caja de texto del manual:

a) Ubica los contenidos en el | b)Desordena los contenidos | c) Dispone de los contenidos en
manual Il del manual el manual ll

Z La variedad de tipegrafias contenidas en los nimeros de pdgina dentro del manual:

a) Se integran a la estética | b) Guian al lector de manera répida lll | c) Desorientan al lector dentro del

trabajada en el manual | manual




8.

Las ilustraciones utilizadas dentro de los afiches:

a) Respaldan a la fotografia |

b) Animan y ponen en
contexto a las fotogroﬁos Il

c) Descontextualiza a la

fotografia dentro del disefio

2.

las fotografias utilizadas dentro de los afiches:

a) Refuerzan la imagen
positiva de las personas con
habilidades especiales |l

b) Dan una imagen ireal de
las personas con habilidades
especiales

c) |dedlizan a las personas con
habilidades especiales

10

Los personajes contenidos en el manual:

a) Confunden al lector sobre
las actividades contenidas
en el manual.

b) Explican las actividades
dentro del manual

c) Ejemplifican las actividades
contenidas dentro del manual llll

11

Los ejes libres de diagramacién dentro de los afiches y manual:

a) Dificultan a gue las
composiciones reflejan
libertad.

reflejen libertad li

b) Ayudan a que las composiciones

c) Contibuyen a que Ilas
composiciones reflejen libertad |

12

Los soportes: Texcote en afiches, Couché en manual y Tela en promocional:

a) Hacen presentable el
material Il

b) Le dan una buena imagen
al material. Il

c) Hacen que el material se vea
impresentable.

13

3Qué expresan las fotografias y las ilustraciones dentro de los afiches y el manual?

a) Introversion

| b) Extroversién lll

| ¢) Comunicacién | |

14
afiches y el manual?

2Qué expresan la forma en la que se encuentran distribuidos los elementos dentro de los

a) Desorden

[ b) Libertad Il

| ¢) Limitacién |

15

3Qué te transmite, el material en el que estdn impresos los afiches y el manual?

a) Mala Calidad

| b) Buena Calidad Il

| c) Distincion |

16

2Qué expresan los personajes dentro del manual?

a) Comunicacién

| b) Introversién

| c¢) Extroversién Il

OBSERVACIONES:




NOMBRE:
PROFESION:
TELEFONO:
E-MAIL:

INSTRUMENTO DE VALIDACION EXPERTOS

Buen dia, por este medio solicito su apoyo para la elaboracion de mi proyecto de disefio.
INSTRUCCIONES: Maque una respuesta, por cada inciso a lo que se le pide.

s El tamano del formato en los afiches:

| a) Curiosidad | b) Pasa desapercibido | ¢) llama su atencién

2. Los colores cdlidos con su complementario transmiten dentro de los afiches y manual:

| a) Curiosidad | b) Pasan desapercibido | ¢) llama su atencién

3 La tipografia de los titulos en los afiches y manual le fransmite:

| a) dinamismo | b) estdatico l c) alegria

4, La fipografia en la caja de texto, que contiene los testimonios de las personas con
habilidades especiales contenidos dentro de los afiches e fransmiten:

| @) optimismo | b) pesimismo | c) alegria

5 Los nombres de los juegos en los subtitulos, contenidos en el manual le dan la
sensacion de:

[ a) limitacién | b) libertad | c) rebeldia
6. 2Qué expresan los personajes dentro del manual?
[ a) Introversién | b) Extroversion | ¢) Comunicacién
7. La tipografia en las actividades contenidas en la caja de texto del manual reflejan:
[ a) pesimismo | b) seguridad | ¢) optimismo
8. La tipografia contenida en los nUmeros de pdgina dentro del manual reflejan:
[ ) rebeldia | b) limitacién | ) libertad
9. El refuerzo de la imagen de las personas con habilidades especiales por medio de la

fotografia e ilustracién utilizada dentro de los afiches dan sensacion de:

[ a) Introversién | b) Extroversién | ¢) Comunicacién




10.

La ejemplificacion de las actividades contenidas dentro del manual por medio

personajes ilustrados, dan sensacion de:

de

[ a) Introversion

| b) Extroversion

| ¢) Comunicacién |

151 Los ejes libres de diagramacion dentro de los afiches y manual refiejan:

| a) Desorden

| b) Libertad

| ¢) Limitacién |

12, Los soportes; Texcote en afiches, Couché en manual y Tela en promocional le dan

sensacion de:

| a) Mala Calidad

| b) Buena Calidad

| ¢) Distincién

13 La tipografia san serif en la caja de texto, de los afiches contiene:

con habilidades especiales

a)Testimonios positivos de personas

cotidiana,

b) Vivencias de la vida

c)Testimonios negativos de personas
con habilidades especiales

14. La variedad de tipografias contenidas en los nUmeros de pdgina deniro del manual:

a) Se integran a la estética
trabajada en el manual

b) Guian al lector de manera répida

c) Desorientan al lector dentro del
manual.

15 Las ilustraciones utilizadas dentro de los afiches:

a) Respaldan a la fotografia

b) Animan y ponen en
contexto a las fotografias

c) Descontextualiza a la
fotografia dentro del disefo.

16, Los personajes contenidos en el manual:

a) Confunden al lector sobre | b) Explican las actividades | c) Ejemplifican las actividades
las actividades contenidas | dentro del manual. contenidas dentro del manual
en el manual.

1% Las fotografias utilizadas dentro de los afiches:

a) Refuerzan la imagen
positiva de las personas con
habilidades especiales

b) Dan una imagen ireal de
las personas con habilidades
especiales

c) Ildedlizan a las personas con
habilidades especiales.

OBSERVACIONES:







UNION

12 CALLE 0-93 ZONA 9 C.C. Montufar Local 28
Teléfono: 2331-1246
C.C. Pacific Center Zona 11 Loca 220 Segundo Nivel
Teléfono: 2476-5376

Fecha: 04 de mayo de 2007

Atencion: Marisol Ovalle
Empresa: Sosep
Mail: movalle@sosep.gob.gt

A continuacién someto a su consideracion la siguiente cotizacion

Cantidad | Descripcién Costo Total

500 Playeras tipo polo en color a su | 19,893.00
eleccion con una impresién
mediana en serigrafia. (Tallas
pendientes de definir)

Q.19,893.00

FORMA DE PAGO

50% de Anticipo

50% contra entrega

FECHA DE ENTREGA: 15 dias habiles después de recibido el anticipo.

Esperando servirles de la mejor manera, les agradecemos su preferencia.

Josué David Rodriguez Autorizaron de Trabajo
Ejecutivo de Ventas



OFABRICA LICECA

CAJAS, LITOGRAFIA Y FOTOGRABADO
Diagonal 17, 22 — 80, Zona 11
Tels.: 24762262-24760770-24423647-24423648
FAX : 24762262 E-MAIL: liceca@intelnet.net.gt

Guatemala, 08 de mayo de 2007.

Sefiorita:
GUISELA MELGAR
Pte.
Atn:
Estimado Sefiorita:

A continuacion detallamos a ustedes la siguiente cotizacion.

MANUALES
Tamafio 3.25 x 4.25”, de 16 paginas incluyendo caratula, impresas a full
color tiro y retiro en papel couche 80, pegadas en caliente

13,300 a Q.59,000 total

AFICHES

Tamafio 28 x 40, impresos a cuatro colores tiro en texcote calibre 12, a
5,000 a Q.26,250.00 total

Facturamos a nuestros clientes el 10 % mas o menos de la produccion.
Los precios anteriores ya incluyen el 12 % de IVA.

Tiempo de entrega: A convenir.

Forma de Pago: 50% ANTICIPO 50% CONTRA ENTREGA.

Sin otro particular y en espera de sus respetables 6rdenes, nos es grato
suscribirnos;

Atentamente;

DOUGLAS RIVERA
5318-0948



COTIZACION No. | 23732

Cédigo SOSEP-1

 r A S A : Viernes, 04 de Mayo de 2007
EMPRESA: SOSEP
IMPRESIONES PALACIOS, S.A.
Ruta 1, 3-09 zona 4 (s6tano) ATENCION: MARISOL OVALLE
Guatemala, C.A.
Tels.2 334-4582 al 84 FAX. 2334-4526 DIRECCION: CIUDAD
E-mail:mariaimpala@intelnet.net.gt
TELEFONO:
DESCRIPCIONES CANTIDAD UNITARIO (Q.) TOTAL (Q.)
TRABAJO: BIFOLIARES (MANUALES)
TAMANO ABIERTO 3.25 X 8.5 IMPRESOS TIRO Y RE-
TIRO A FULL COLOR EN COUCHE 80, DOBLADOS
SIN BARNIZ 80,000 #]VALOR! 9, 800
CON BARNIZ U.V. BRILLANTE 80,000 0.15 12,000
AFICHES TAMANO 18 X 24" FULL COLOR CON
5,000 2.00 10,000

BARNIZ U.V., EN TEXCOTE 12

CLIENTE PROPORCIONA ARTE FINAL

Forma de pago: 50% DE ANTICIPO Y 50% CON LA ENTREGA.

cobrara el trabajo realizado hasta el momento.
2.- Elcliente acepta una variante del + 6 - 10% en

Tiempo de entrega:
Emitir Cheque a nombre de IMPRESIONES PALACIOS, S.A.
CONDICIONES DE CONTRATACION AUTORIZADO ESTOS PRECIOS
1.- Siuna orden fuera suspendida por el cliente, se INCLUYEN
IMPUESTOS

las cantidades entregadas, debiendo pagar
proporcionalmente.

3.- IMPRESIONES PALACIOS, S.A. garantiza el
servicio y la calidad de su trabajo y materias
primas.

No se responzabiliza por defectos o errores que

FIRMA

diskettes, zip u otros elementos proporcionados
por el cliente.

4.- Todo dibujo, negativo, positivo o placa, realizado
en IMPRESIONES PALACIOS, S.A.es

se originen en los artes, negativos, CD's, NOMBRE Y CARGO

propiedad de la misma.

SELLO

MARIA ROMPICHE
CEL 5308-1460

Por IMPRESIONES PALACIOS, S.A.
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