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Carné: 10799-02

Este proyecto abarcé el tema: Solidaridad. Se trabajé con la Fundacion Remar, para asi, disefiar material para el Proyecto de
Apadrinamiento. Para comenzar se detectd una necesidad, la cual era: Actualmente la Fundacién REMAR cuenta con un Proyecto
de Apadrinamiento y esta buscando ampliar la cobertura del mismo incrementando la cantidad de padrinos; por lo tanto hace falta
dar a conocer el programa a los adultos que asisten a Iglesias Cristianas no denominacionales que estén en las zonas 9,10,13 y
14 de la ciudad capital, con la idea de conseguir la integracién de éstas personas al proyecto.

Luego se plantearon dos objetivos para poder llevar a cabo este proyecto, éstos eran: 1) Disefar material informativo impreso en
el cual se facilite la informacién necesaria y relevante de la Fundaciéon REMAR y del Proyecto de Apadrinamiento. 2] Disefiar material
publicitario y/ o promacional a través del cual se invite a apadrinar a bebés, nifios, jovenes y adultos que viven en los distintos hogares
de Remar. Ambos dirigidos a los adultos que asisten a Iglesias Cristianas no denominacionales ubicadas en las zonas 9, 10, 13 y
14 de la Ciudad Capital guatemalteca.

El grupo obijetivo al cual se dirige este proyecto esté constituido por personas adultas que forman parte de alguna congregacion
cristiana no denominacional ubicadas en la ciudad capital de Guatemala. Se trabajé con el concepto “Irradiando fuerza con amor
a otros chapines”.

Para esta camaparia se proponen 5 piezas:

1. Folleto para dar a conocer el nombre y la imagen de la empresa.

2. Separador de libros para que el grupo objetivo tenga presente la Fundacion al abrir libro que sea de interés propio.
3. Tarjeta de invitacion para que las personas que ya saben del proyecto inviten a otras que no estén enteradas.

4. Magneto para que las personas tengan a la vista una pieza que representa a la Fundacion.

5. Mailing para utilizar un medio electrénico para invitar e informar al grupo objetivo.
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-INTRODUCCION

Este proyecto abarcé el tema Solidaridad.

Los Proyectos de Apadrinamiento que existen actualmente en Guatemala son muy pocos,
existen fundaciones no gubernamentales que deciden encargarse de personas que han
sido rechazadas por sus familias y conocidos y no tienen un futuro claro. Las mismas
fundaciones les brindan un nuevo aliento de vida y les crea un cambio tanto en sus vidas
COMO en sus corazones.

La Fundacién Remar tiene a su cargo un Proyecto de Apadrinamiento de personas
marginadas por la sociedad y buscan encontrar mas personas que sean sensibilizadas
para asi apoyar el mismo proyecto.

El disefio gréfico puede aportar de manera gréfica a estos proyectos ya que a través de
un material se puede incluir la realidad de la fundacién y de las personas que viven en
ella. Através de un material gréafico se puede llamar la atencién del grupo objetivo para
que asi aumenten los ingresos y poder ayudar a personas que pertenecen a la sociedad
y que nadie les quiere brindar ayuda ni apoyo.



-IDENTIFICACION DE LA NECESIDAD

Hace falta sensibilizar a las personas adultas que asisten a Iglesias Cristianas no
denominacionales ubicadas en las zonas 9, 10, 13 y 14 de la Ciudad Capital guatemalteca
para formar parte del Proyecto de Apadrinamiento de Fundacién REMAR y brinden su
apoyo econémico y moral.



OBJETIVOS DE DISENO

*Disefar material informativo impreso que facilite la informacién necesaria y relevante
de la Fundacion REMAR y del Proyecto de Apadrinamiento a los adultos que asisten a
Iglesias Cristinas no denominacionales ubicadas en las zonas 9, 10, 13y 14 de la Ciudad
Capital guatemalteca.

*Disefar material publicitario y/o promocional a través del cual se invite a apadrinar
a bebés, nifios, jévenes y adultos que viven en los distintos hogares de Remar dirigido a
los adultos que asisten a Iglesias Cristinas no denominacionales ubicadas en las zonas
9, 10, 13y 14 de la Ciudad Capital guatemalteca.



MARCCO DE REFERENCIA

Proyecto de Apadrinamiento (P.A.N.)

Segun Arina (2006), cualquier persona puede ser parte del
Proyecto de Apadrlnamuento de Fundacion REMAR, la bendicién
estara en su puerta, asi como la sonrisa de un nifio que tiene
ahora esperanza, gracias al Padrino.

Al trabajar en un pais tercermundista se dieron cuenta de que
era primordial llenar con pan los estémagos desnutridos de éstas
personas. Por lo tanto la respuesta fue enviar juntamente con
voluntarios toda la ayuda material que podian a los paises mas
necesitados para asi poder empezar a cambiar la realidad que
viven los marginados.

_Los encargados del Proyecto de Apadrinamiento (P.A.N.) se dieron
cuenta que este proyecto podia también ser apoyado por otros
que pudieran participar en ayudar a los nifios primordialmente.
Con el tiempo se dieron cuenta de que no solo existian nifos
marginados sino que también jévenes, adultos, bebés y madres
solteras.

Para llevar a cabo este programa se cuenta con el trabajo
conjunto de los voluntarios en cada pais donde se cuenta con
casas-hogar para nifios y el personal de Remar Espafia dedicado
a P.ANN., pues su trabajo no sélo consiste en conseguir la ayuda
econdmica mediante el apadrinamiento, sino que mantienen
abierta la comunicacién entre nifio y padrino a través de la
correspondencia que cada nifio envia a su padrino y por medio
de las llamadas telefénicas segun las posibilidades e interés de
cada padrino. Ademas, ofrecen la posibilidad que los padrinos
_visiten a los nifios o que éstos viajen en periodos vacacionales
segun la situacion de cada nifio con la debida autorizacion judicial
de cada pais. [Ver en anexo no. 1)

Hogares existentes de REMAR

Segun Revista REMAR (2005) “Los hogares que actualmente se
estan manejando en el departamento de Guatemala son: Sanisi,
Elizabeth, Amor de Dios, Ruth, Josué, El Milagro, Rebeca, Esther,
David, El Olivo y Juda.”

Las personas que viven en los distintos
hogares de REMAR

En la entrevista, Arina (2008) comentd que pueden ingresar
drogadictos que han buscado una salida de los vicios, hayan salido
de las calles, de las carceles, de la prostitucion, y delincuencia,
y se les busca ayudar en su restauracion espiritual, fisica, psiquica,
profesional y familiar, y muchos han sido rehabilitados vy
reinsertados en sus trabajos y familias, mientras que otros, se
han quedado en Remar para dedicar sus vidas a los necesitados,
pasando de ser personas negativas para la sociedad a utiles y
benefactoras que, en sacrificio a si mismos, ayudan a otros a
salir de todo clase de marginacion, llegando en la actualidad a
estar en mas de 50 paises participando en labores sociales con
nifios abandonados, madres solteras, presos y cualquier necesidad.

Solidaridad Internacional

Segun texto encontrado en la pagina web
Apadrinamiento.net (2008), en todos los lugares
existen problemas: econémicos, sociales, educativos....
ningun pais o lugar es perfecto, siempre habra alguien

infeliz o que no puede tener lo necesario para vivir
bien. Se puede ayudar a los que estan cerca
nuestra o podemos mirar lejos, a paises

mas pobres que el nuestro para ayudar

a personas o nifos que no tienen a nadie
cerca que pueda ofrecerles ayuda solidaria.




MARCO DE REFERENCIA

El apadrinamiento es una muy buena opcion solidaria, ya que es
ayudar al futuro de la tierra, los nifios merecen una oportunidad
de desarrollar su vida, los programas de apadrinamiento les
ayudan en su alimentacion y sanidad, pero también en su educacion
y desarrollo lo que les podra ayudar para buscar opciones mejores
a morir de hambre.

Si desde siempre hubiéramos ayudado a las personas pobres de
otros paises en lugar de explotarlas ahora mismo no habria
tantos problemas de inmigracion ilegal.

Hacerse padrino en una Institucion

Segun texto encontrado en la pagina web Apadrinamiento.net
(2008), el padrino es aquel que apadrina un nifio, generalmente
se ayuda con una aportacién econdémica mensual.

El mismo padrino puede mantenerse en contacto con el ahijado
mediante cartas, cabe mencionar que algunas instituciones lo
permiten y otras no. La edad general de apadrinamiento es la
edad de educacién de los nifios, entre los 5 y los 16 afios. Se
ayuda con dinero a la casa donde vive y a la comunidad donde
reside. Otras veces, el padrino puede realizar visitas para tener
un contacto mas estrecho con el ahijado.

Hoy en dia es muy sencillo apadrinar un nifio, muchas ONG "s
tienen web en Internet y simplemente se puede hacer el pago
online. También se puede encontrar en las paginas web de las
organizaciones los teléfonos de contacto o un lugar fisico donde
visitar la ONG.

Marginados

Segun la Enciclopedia Encarta (2004), marginados se denomina
marginacién o exclusién a una situacion de econémica, profesional,

estatutaria o politica, producida por la dificultad que una persona
0 grupo tiene para integrarse a algunos de los sistemas de
funcionamiento social. La marginacion puede ser el efecto de
practicas explicitas de —que dejan efectivamente a la clase o
grupo segregado al margen del funcionamiento social en algin
aspecto— 0, mas indirectamente, ser provocada por la deficiencia
de los procedimientos que aseguran la integracion de los actores
sociales, garantizdndoles la oportunidad de desarrollarse
plenamente.

La marginacion consiste en la separacion efectiva de una persona,
una comunidad, o un sector de la sociedad, respecto al trato
social; el proceso puede mostrar diferentes grados y mecanismos,
desde la indiferencia hasta la represion y reclusién, y con frecuencia
trae aparejada la desconexion territorial. Su caracter definitorio,
sin embargo, no es el aspecto geogréfico, sino el aislamiento
social.

La discrimincién marginal es un fenémeno vinculado con la
estructura social, y esté asociado con rezagos que se originan
en patrones histéricos y el desarrollo de un territorio determinado.
Sus efectos implican repercusiones de tipo cultura, social,
educaciones, laboral, y econémicas, entre otros. La pobreza puede
ser un estado de la marginacion viceversa, aunque el hecho de
gue exista una, no necesariamente implica que exista la otra.

Problemas sociales

Palacios Garcia (2004), define como problemas
sociales al conjunto de males que aflige a ciertos
sectores de la sociedad, se da por la evolucion y el
crecimiento de la sociedad, lo que a su vez
genera conflictos entre quienes poco o
nada tienen y aquellos que cuentan con
algo o mucho mas.
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MARCO DE REFERENCIA

De esta diferencia entre sectores surge los que se denomina
como Cuestién Social o Problema Social, en la cual existen
diferencias, oposiciones, rivalidades, conflictos y choques de
caracter econémico, politico y hasta cultural. Todo esto ocasiona
que se pierdan valores en una sociedad, que ya no importe el
dolor humano, porque cada individuo tiene situaciones propias
que resolver como el buscar trabajo, conseguir recursos para
curar a un enfermo o alimentarse.

Al hablar de los problemas sociales, se puede decir que existe
una gran diversidad de problemas que afectan a toda persona,
y por ende a la sociedad, entre los principales encontramos: El
desempleo, la delincuencia, la prostitucion, las violaciones, los
asaltos, los asesinatos, el alcoholismo, la pobreza, la desnutricion,
el analfabetismo, las migraciones y la falta de vivienda.

El desarrollo humano en Guatemala

El Sistema de Naciones Unidas de Guatemala (2003), habla de
un desarrollo humano como un proceso que amplia posibilidades
de las personas y comunidades, en las que se vean libres de la
pobreza, hambre, discriminacion, temor, injusticia y puedan
participar activamente en la toma de decisiones y de disfrutar
de un trabajo honesto, en resumen es ofrecer alternativas para
que se alcancen valores y vidas plenas. En este proceso implica
el mejoramiento de capacidades humanas, al adquirir
conocimientos y destrezas, ademas contar los recursos materiales
para que puedan llevar una vida digna.

Iglesia

Segun el Diccionario Pequefio Larousse (1972) es un templo
destinado para la celebracién del culto religioso. También se le
denomina asi al conjunto de los ministros y fieles de un territorio.

Congregacion Religiosa

Segun texto encontrado en pagina web Adabi (2006) congregacion
religiosa se llama también Instituto o Religién. Es una sociedad
de hombres o mujeres aprobada por la autoridad legitima
eclesiastica en la que los miembros de conformidad a sus
Constituciones hacen votos temporales o perpetuos para alcanzan
la perfeccion evangélica. Cuando son aprobadas por el obispo se
denomina Congregacién de derecho diocesano y cuando es
aprobada por el Papa se le llama de derecho pontificio.

Iglesias Cristiana No denominacional

En la entrevista realizada al Pastor Pulido (2006), se entiende
por Iglesias Cristiana no Denominacional a toda aquella
congregacion que practica la religion cristiana sin tener
denominacién alguna, como hacerse llamar Gnicamente catolica,
evangélica, anglicana y otras que se derivan de la religion cristiana.
(Ver anexo no. 2]



CONTENIDC TEGRICC DE DISENO

Informacion general del cliente

REMAR es una O.N.G. cuyas siglas significan "Rehabilitacién de
Marginados". El régimen de Remar es totalmente voluntario,
toda su poblacién no recibe renumeracién econémica alguna, ya
que todo lo recaudado en Espafia, una vez cubiertos gastos, se
envia, a través de contenedores de ayuda humanitaria, o a través
de transferencia bancarias a los 58 paises donde en la actualidad
tiene obra social.

Contacto: Leticia Arina

Teléfono: 24-29-04-00 extension 124

Direccién: Calzada Atanasio Azul 23-41 zona 12, Guatemala
E-mail: apadrinamos@remar.org.gr

Material existente
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En el material existente, que la Fundacién Remar brinda a los
futuros padrinos y madrinas, solamente se incluye la informacion
més importante y habla acerca de la realidad para poder decirle
a las personas ajenas a la ONG cémo pueden brindar ayuda
alguna y cuan necesaria es la misma.

En cuanto al color, se maneja un solo color pero esto hace que
el material se vea saturado.

El soporte utilizado es papel de 80 gramos de color anaranjado,
el cual llama la atencién y lo hace diferente y sobresale entre
muchos otros soportes.

El formato es desplegado, el mismo es tamario carta. Lo entregan
con un doblez por la mitad el cual es comodo de utilizar y facil de
entender la manera de manejarlo.

Acerca de la tipografia, utilizan 3 distintas tipografias y eso ayuda
a marcar las jerarquias pero lo hace confuso debido a que en
espacios reducidos compiten por la jerarquia visual. La letra es
legible, el interlineado es agradable y no cansa la vista ya que no
es tanta informacién la que se incluye.

El texto que se incluye es relevante, logra convencer y habla
acerca de la realidad que viven en esta organizacion e invita. De
la manera mas sencilla brinda la informacién que el grupo objetivo
busca. Un problema es que no deja en claro, en la portada, a
que Fundacién pertenece el material. Todos los bloques de texto
son regulares.

Las ilustraciones que se incluyen en el material son distintas
 todas, son de distinto estilo y no llevan unidad. Una de ellas es
muy infantil y la otra es muy formal. Podrian haber existido 2
ilustraciones que fueran del mismo estilo para asi darle unidad.

La fotografia muestra un grupo de nifios en primer planoy es en
un ambiente casual y logra convencer mostrando una realidad.
(Ver anexo no. 3]

Area de disefio

Material informativo impreso

Cuando se habla de material informativo, se habla de todo aquello
gue ha sido creado para transmitir por medio de imagenes y
texto, determinado tipo de informacion. Se desarrolla operando
una respuesta o reaccion de quien o quienes lo reciben. “Material
informativo es todo recurso que informa, comunica y con el cual
se adquiere conocimientos que permiten ampliar o precisar los
gue se poseen sobre un tema determinado.” (Rios, 2000].

Existe gran variedad de tipo de materiales de informacion. Los
maés comunes son: Periddicos, revistas, anuncios graficos,
volantes, desplegables, tarjetas, afiches, folletos y vallas.

Segun Salazar (2005), cuando se habla de material informativo
se habla de todo aquello que ha sido creado para transmitir, por
medio de imagenes y textos, determinado tipo de informacian.
Se desarrolla esperando una respuesta o reaccién de quien o
quienes lo reciben. Material informativo es todo recurso que
informa, comunica y con el cual se adquiere conocimientos que
permiten ampliar o precisar los que se poseen sobre

un tema determinado.

Este es fundamental porque a través del texto el
sujeto se informa, comprende, razona, asocia
ideas e intenta aplicarlas. Ademas es Util

porque permite clarificar, completar y
concretar la informacién que se aporten.
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No obstante, conviene no abusar de este y es necesario controlanr
adecuadamente su tratamiento grafico y linglistico para que sea
eficaz. Se debe considerar fraccionar los textos demasiado largos
para presentar una lectura facil. Para la colocacion de textos
dentro de un material informativo se debe jerarquizar la
informacion.

Folletos

Segun texto encontrado en la pagina web News Artes Visuales
(20086), El folleto se puede definir como una publicacién no
encuadernada utilizada, generalmente, para transmitir informacion
publicitaria, que ofrece informacién de los productos o servicios
de una empresa.

Se diferencian de los catélogos, en que el catalogo es una
publicacion mas extensa en la que se da informacion de todos
los productos de la empresa en cuestion y el folleto, suele llevar
informacién solo de algunos productos y servicios puntuales o
de ofertas concretas.

Los folletos al igual que otros elementos de comunicacién pueden
presentarse de muchas formas diferentes, su tamano, la cantidad
de hojas utilizadas, y en general todo lo que lo conforma. Por
ejemplo, la eleccién del papel es siempre un factor decisivo para
la creacién de una buena imagen asi como para la calidad de la
impresion del trabajo y para le eleccién del material que
conformara nuestro folleto.

Un folleto se divide en diversas partes o secciones por su forma
de plegado:

a) De una soéla hoja o parte, que es el folleto simple.

b) De dos partes, cuerpos o diptico (un plegado].

c) De tres partes, cuerpos o triptico (dos plegados). Suele utilizarse
el formato en sentido horizontal para obtener tres cuerpos
verticales que nos permiten realizar composiciones mas
expansivas.

d) Folletos con mas partes, cuerpos u hojas, pero que dependiendo
de la dimensién ya se podrian clasificar como catélogos.

Por otro lado, sin depender del nimero de paginas que tenga,
un folleto puede presentar en su formato formas y tamafnos muy
diferentes, sin olvidar los conceptos generales de una buena
compaosicion.

La parte del folleto que va en primer lugar, es decir lo que se
llama la portada, debe impactar lo suficiente como para que el
receptor esté dispuesto a leer el resto de la informacioén. El
redactor y disefiador tendran que decantarse entre un estilo que
genere expectacién o intriga sobre el tema que se trata, o un
estilo méas descriptivo que informe sobre el contenido o el tipo
de informacién que sera suministrado.

Volantes

Segun Nieto (1996) es un material de informacién de corta
duracién que transmite lo esencial para dar a conocer un hecho,
un lugar, etc.

Desplegabables

Segun Word Reference (2007] pliego de grandes
dimensiones, como doblado, que permite ver todo

su contenido cuando se abre. Folleto o
programa informativo que hay que
desplegar para leerlo.
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Marketing directo. Mailing.

Segun texto encontrado en la pagina web News Artes Visuales
(2006), el mailing es un método de comunicarse con el cliente
de una forma personalizada, con el propésito de transmitir una
informacion determinada: acercarse a el cliente y en muchas
ocasiones conseguir una respuesta directa de este.

Mientras que los anteriores elementos se encuadran dentro de
la publicidad, el mailing entra dentro de una accién similar pero
diferente en su actuacion con el cliente, siendo una de las técnicas
gue pertenecen a lo que se denomina "Marketing directo" (MD).

La publicidad masiva busca cambios de actitud. Induce a la
pasividad para adentrarse en la mente del receptor. Es siembra.
En marketing directo se persigue el fruto de esos cambios de
comportamiento. Se busca la actividad. O sea, el momento de la
cosecha. La creatividad publicitaria produce un monélogo (el
mensaje es genérico porque debe conectar con todo el mundo).

Mientras que el MD, debe producir un didlogo, una cadena de
acciones entre el emisory el receptor del mensaje. La creatividad
publicitaria crea notoriedad, impacto memorable. El marketing
directo crea relacion continuada en el tiempo.

Las diferencias notorias entre la publicidad masivo y el marketing
directo son:

*Una elabora mensajes indiferenciados. La otra los personaliza.
*Una elabora mensajes indiferenciados. La otra vende al oido de
cada vidente.

La publicidad directa es aquella que llega al destinatario de forma
individual y personalizada, materializada, en la mayoria de los
casos, en un envio postal a su domicilio o empresa. Se trata de

una comunicacion de persona a persona o de empresa a empresa.
El mailing: el correo directo es probablemente el medio mas
difundido y, en muchos casos, el mas recomendable. Otros autores
lo llaman publicidad de respuesta directa. Este medio se puede
considerar como la base y el origen del marketing directo, y es
el mas representativo, al menos por ahora. La selectividad sera
una de las cualidades, puesto que posibilita el envio con gran
precision, con el correcto uso de bases de datos, y permite un
tratamiento personalizado del mensaje.

Elementos de diseno en la elaboracion de
material informativo impreso

Tipografia

Segun texto encontrado en la pagina web News Artes Visuales
(2006), es recomendable elegir un tipo que contenga variedades
en cuerpos y estilos, ya que eso permitird una mayor flexibilidad
en el trabajo a realizar. Como en un trabajo editorial la presencia
tipografica es amplia y el objetivo del disefiador debe ser que se
lea, seria conveniente tener en cuenta las leyes de legibilidad
tipogréfica y facilitar en la medida de lo posible esa lectura.

Con respecto al cuerpo tipografico, debe buscarse una armonia
entre el tamafio, junto con el interlineado y la longitud de las lineas
de las columnas. No se debe olvidar que aunque se esté hablando
del tamano tipogréafico o cuerpo, no todas las letras

tienen la misma medida, ya que esto depende de la

altura de la x. A mayor altura de la x mayor legibilidad
tipogréfica.

Cuando se habla de un blogue de texto se
debe decantar por una medida tipografica
que estara entre 8 y 11 o 12 puntos,
dependiendo de la letra elegida
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y el destinatario. A partir de la eleccién del cuerpo de texto, se
deberé determinar el interlineado que debe de facilitar al lector
el salto de una linea a otra sin distracciones ni confusiones, para
ello lo normal es que el interlineado sea unos puntos mayor que
el tamafo tipografico.

Formato

Segun texto encontrado en la pagina web News Artes Visuales
(2006), Existe varios tipos de formatos:

a) Formatos de una columna, suele emplearse para libros,
mostrando solo texto, una imagen acompafada de texto, o solo
imagen.

b) Formatos de dos columnas, ofrece mas posibilidades para
combinar textos e imagenes.

c) Formatos de tres columnas, también ofrece muchas
posibilidades con respecto a la combinacién de imagenes y textos
de diferentes tamarnios.

d) Formatos de cuatro columnas, se suele utilizar en periédicos
y revistas, ya que facilita la composicion cuando se trata de mucho
texto. En cualquier caso hay que tener en cuenta el tamafio de
las columnas, ya que condicionara el tamarfo de la tipografia.

Color

Seguan Arnheim, R. (1999] la funcién principal de este elemento
es atraer y lograr la atencién, causando una impresién. Los
colores célidos se consideran como estimulantes, alegres y hasta
excitantes y los frios como tranquilos, sedantes y en algunos
casos deprimentes. El amarillo es el color que se relaciona con
el sol y significa luz radiante, alegria y estimulo. El rojo esta

relacionado con el fuego y sugiere calor y excitacion. El azul, color
del cielo y el agua es serenidad, infinito y frialdad. El naranja,
mezcla de amarillo y rojo, tiene las cualidades de estos, aunque
en menor grado. El verde, color de los prados hiumedos, es fresco,
tranquilo y reconfortante. El violeta es madurez, y en un matiz
claro expresa delicadeza. El blanco es pureza y candor; el negro,
tristeza y duelo; el gris, resignacion; el pardo; madurez; el oro,
rigueza y opulencia; y la plata, nobleza y distincién.

Los colores complementarios se encuentran en puntos opuestos
del circulo cromatico. Estos colores se refuerzan mutuamente,
de manera que un mismo color parece mas vibrante e intenso
cuando se halla asociado a su complementario. Estos contrastes
son, pues, idéneos para llamar la atencién y para proyectos donde
se quiere un fuerte impacto a través del color.

Fotografia

¢ Como se fotografia a los nifnos?

Segun texto encontrado en la pagina web Superfoto (2006), la
fotografia de nifios parte también de la misma dificultad inicial.
Hay que sabérselos ganar, hacerse con su atencion y con su
interés, estar permanente preparados para captar sus reacciones
imprevisibles y andar sobrado de paciencia e intuicién. Los nifios
presentan la ventaja sobre los adultos de que por regla general
se tienen menos estudiados, lo que les permite posan

delante de una cdmara con una suficiencia envidiable,
sobre todo los mas pequefios, rara vez se sienter
intimidados por una cdmara o tratan de dar una
imagen estereotipada de si mismos porque
carecen de una nocioén cerrada y gris de

su propia imagen y por ello del ridiculo.

Los problemas que plantean los nifios en
los retratos son de otra naturaleza y se
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deben a su poca disposicién a hacer lo que no les gusta y
obviamente el juego de hacerse fotos réapidamente pasa a ser
tedioso.

Retratos

Segun texto encontrado en la pagina web Superfoto (2006]), En
cualquier retrato es imprescindible representar las caracteristicas
psicolégicas de los modelos, su caracter y estado de animo. A
ello se debe dedicar buena parte del esfuerzo cuando se va a
fotografiar nifios, si bien resulta una pena relegar otros aspectos
formales que, de tratarse convenientemente, afiaden mas
plasticidad a la fotografia. El méas claro de éstos es la luz. La
iluminacién probablemente es la circunstancia que mas define
la atmasfera de una escena; muchos profesionales piensan que
es imposible ser buen fotégrafo si no se desarrolla una especial
sensibilidad hacia la luz, que tiene que ser apreciada aunque se
ignore como recrearla en un estudio.

Encuadre

Segun texto encontrado en la pagina web Superfoto (2006), el
fondo de un retrato se rige por algunos criterios; no debe
desentonar en forma, colores o tonalidades con el sujeto, pero
tampoco empastario por falta de contraste, provocando que se
pierda en él. Lo mejor es eliminar todos los elementos de
distracciéon que no contribuyan a ensalzar rasgos, actitudes y
actividades de los nifios o que no contribuyan a mejorar el ambiente
o atmosfera de la escena. En caso de duda, existe una regla:
cuanto mas simple, mejor.

Recomendaciones para fotografiar ninos

Segun texto encontrado en la pagina web Fotonostra (2006), las
fotos de niflos pueden dar mucha creatividad, obteniendo

fotografias llenas de espontaneidad, y es preciso e dispensable
que el fotografo sepa captar el momento en el que expresan
mayor espontaneidad y dinamismao.

Se recomienda no utilizar flash y aprovechar la luz natural. En
algunas ocasiones el flash de relleno puede resultar util.

Los primeros planos pueden ser espectaculares. Se pueden
aplicar los conceptos de la técnica de retratos.

Es importante que actien de forma natural, que estén haciendo
algo. Para no hacer notar la existencia del fotégrafo se recomienda
utilizar un zoom y fotografiar desde lejos.

La fotografia en blanco y negro

Segun Wikipedia (2001), se caracteriza por la ausencia de color,
esto es debido a su naturaleza quimica, que se compone de
haluros de plata, en un primer paso, en una camara oscura o
fotografica se expone a una determinada cantidad de luz, se tiene
una imagen latente, que aln no se puede ver, luego se revela con
liguidos especiales y opcionalmente se pasa por un bafio de paro,
y ya se obtiene la imagen, pero aun falta un paso, la fijacién, este
altimo paso es para "fijar la imagen", que esta sea quimicamente
estable y no reaccione a la luz ni otros agentes exteriores.

El sistema de zonas, es una técnica mas del blanco y
negro, del fotégrafo Ansel Adams.

Para que una fotografia en blanco y negro se
considere buena debe de entrar en lo que se conoce
como sistema de zonas, que a grandes

rasgos es que la fotografia tenga toda la

gama de grises, desde el blanco mas

blanco hasta el negro mas negro.
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Publicidad

Material Publicitario

Segun la Biblioteca del Disefio Gréafico(1994), por sus
caracteristicas, la publicidad es idénea para promocionar y
comunicar. Entre los medios de comunicacion publicitaria, el mas
adecuado y econémico es el grafico, ya que es fundamental para
toda promocién y tiene un costo mucho menor al de otros medios
como radio y television.

El objetivo de la publicidad segun Fischer (1998]) es estimular las
ventas ya sea de una manera inmediata o en futuro, modificar
las actividades y/ 0 comportamiento del receptor del mensaje,
procurando informar a los consumidores, modificar sus gustos
y motivarlos para que prefieran los productos o servicios de la
empresa.

Otros objetivos que son importantes mencionar son: contrarrestan
las acciones de la competencia, aumentar el nimero de usos del
producto, también recodarle al consumidor un producto y
mantener la lealtad del consumidor a la marca; crear una imagen
positiva de la empresa y obtener apoyo de los distribuidores.

Los puntos fuertes de la publicidad son: direccionalidad,
comunicacion a largo plazo, impacto creativo, buena voluntad y
flexibilidad.

La publicidad en Internet se realiza mediante banners publicitarios.
A cada instante aparece una pantalla nueva anunciando un
producto o una pagina distinta, aparecen pantallas y pantallas
imposibles de evitar. Hay anuncios circulando desde objetos a
mitad de precio, juegos de apuestas, concursos, programas,
caricaturas, etc., hasta los mas extrafios y desconocidos productos.

En Internet, més que en cualquier otro medio, es fundamental,
el estar presente en los resultados de bisqueda, cuando uno de
los potenciales clientes esta navegando por un sitio web. Siuna
empresa no aparece en dichos resultados, sera muy dificil que
se tenga éxito en Internet, a excepcion de companias que
dispongan de grandes sumas de dinero, para gastar en publicidad.

Campana

El diccionario de Comunicacion Audiovisual (1998), la define de
la siguiente manera: serie de mensajes basados en un mismo
tema y con idéntico objetivo, que puede ser desarrollada por uno,
varios o todos los medios que se consideren idéneos o se sumen
al programa, dentro de un mismo espacio de tiempo.

El mensaje en las campanas

En cuanto al mensaje, dice Ledn (2007), que es importante
destacar que éste debe llamar la atencién del grupo objetivo
potencial. La gran presion publicitaria a la que estan sometidas
la mayoria de las personas hace que se desarrolle en ellos una
atencion selectiva y por lo tanto van a seleccionar aquella publicidad
gue por algin motivo atrae la atencion de cada persona. Esta
atencion esta influenciada por diferentes aspectos que pueden
utilizarse en la creatividad del anuncio como el color, el tamario,
la musica, el movimiento, etc. Sin embargo, no servira de nada
gue el anuncio llame la atencion si este resulta confuso,
poco comprensible o rechazado or una parte del
publico al que va dirigido. Por lo tanto, se deberan

cuidar aspectos como la imagen principal del anuncio,

debe existir una congruencia entre lo que se dice
y lo que se muestra, se debe realizar una
investigacion del mensaje durante todo
el proceso creativo y una vez terminado.
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Campanas de bien publico

El diccionario de Comunicacién Audiovisual (1998), lo define como
la técnica publicitaria, sin objetivo de lucro, generalmente realizada
en forma gratuita por las agencias de publicidad y difundida con
igual caracter por los medios, con la colaboracién de los
anunciantes, encaminada a un objetivo social de beneficio para
comunidad: donacién de sangre, prevencion de enfermedades,
defensa ciudadana, etc.

Segun Martinez (2003) cuando se lleva a cabo una accion de
sensibilizacién, su objetivo se centra en educar a la poblacion
para que acepte y/o modifique determinado habito,
comportamiento o valor.

Medios de comunicacion

Turnbull, A, Baird, T. y Russell N. (1990) mencionan que los
medios de comunicacién son parte integral de la promocion y
publicidad que se le desea hacer a cierta empresa. La publicidad
es un método de comunicacién impersonal, por el cual se paga.
El mensaje se transmite a través de medios masivos, opuesto a
una comunicacion directa, persona a persona. Asi pues, la
seleccion del medio es critica para el éxito de sus objetivos de
publicidad y/o promocion.

La seleccién del medio adecuado depende de cuatro factores:
a) El objetivo: Qué desea obtener y en qué tiempo.

b) La audiencia: Quiénes son y dénde estan las personas a las
cuales quiere usted llevar su mensaje.

c) El mensaje y la frecuencia: Qué desea deciry con qué frecuencia,
los medios que se seleccionen deben proyectar el mensaje
efectivamente.

d) El presupuesto: El presupuesto es quiza el factor mas influyente
en un plan de publicidad.

Medios masivos

La publicidad en los medios masivos de informacion es la que se
hace en: prensa (periddicos y revistas), radio, television e Internet.

El periddico

Turnbull (1990) afirma que de todos los medios impresos de
comunicacion, éste ha sido en el que menos énfasis se ha puesto.
Debido a que se ha visto empalecida en comparacién con revistas,
libros, y otras literaturas. Los periédicos constituyen el medio de
comunicacion mas frecuentemente utilizado por las pequefas
empresas. Ofrecen una amplia variedad de opciones de costo,
dependiendo del tamafio del anuncio. Ademas, brinda un alto
grado de flexibilidad, ya que permiten cambios hasta unos cuantos
dias antes de que se publique el anuncio. Esta constituye una
ventaja definitiva cuando se desean resultados rapidos.

Ventajas:

* Audiencia diversa y amplia.
*La audiencia se concentra en regiones especificas.

*Los consumidores son mas receptivos a los mensajes publicados
en ese medio.

*La inmediatez de los periédicos diarios le permitira
predecir el momento idéneo para publicar su mensaje
dentro de un esquema temporal predecible.
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*El espacio no tiene limites en los periédicos. Usted podra escribin
largos mensajes, o solo unas cortas lineas.
*Mayor atencién en los anuncios.

Desventajas:

*No es un buen medio para audiencias especificas.
*Aunque la tecnologia moderna haya mejorado bastante, la
reproduccién de fotos ha sido considerada por largo tiempo una
desventaja en el uso de periédicos como medio de publicidad.
*Gran competencia dentro del periédico y resulta en la
aglomeracién de anuncios.

*El periédico no es el medio mas popular para ciertas edades.
*Los periédicos son estaticos y bidimensionales.

P

Swann (1992) comenta que desde el punto de vista tanto de
disefio como de su contenido, las revistas son un hibrido. Tiene
algunas de las caracteristicas de los periddicos y en algunos
casos realmente son proveedoras de noticias, por otra parte,
tienen una calidad y un valor duradero que las hace mas similares
a los libros.

La revista

Las revistas tradicionales impresas constituyen un medio eficiente
de llegar a su publico. Existen algunas que cubren todos los
mercados. El atractivo de las revistas es que se adaptan mejor
a un texto largo que cualquier otro medio de comunicacion. Las
revistas atraen a su publico lector.

Ventajas:
*Las revistas se imprimen en papel de buena calidad lo que da

una excelente calidad en colores y reproduccién de fotos.
*La seleccion de una audiencia especifica es mucho mas facil.

*Los anuncios pueden contener muchos colores. Pueden tener
piezas que se mueven, pop-ups. Las fotos pueden ser sangradas
o pueden doblarse para ser de mayor tamano, esto significa mas
opciones creativas que atraigan la atencion del lector.
*Tienen mayor permanencia.

Desventajas:

*Costo alto.
*La exposicion del lector a su anuncio no es tan predecible.
*El cierre de las revistas es un mes o dos antes de la fecha de
publicacién.

Internet

Segun Turnbull, A., Baird, T. y Russell N. (1990)] existen dos formas
principales de anunciarse en el Internet:

*Inscribir la pagina o Web site con los principales buscadores
para que los visitantes lo encuentren rapidamente.
*Pautar un cintillo (banner) de su publicidad en otra pagina que
tenga mucho tréfico (visitantes). Los cintillos permiten a los
visitantes realizar un puente hacia su pagina al marcarlos.

Ventajas:

*Costo eficiente.

*Los anunciantes pueden dirigirse a sus audiencias
especificas al colocar sus cintillos en paginas de temas
relacionados.

*Los mensajes pueden actualizarse facil y
rapidamente.

*Los anuncios en el Internet pueden ser
interactivos.

*Los anunciantes en el Internet pueden

alcanzar una audiencia global.
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Desventajas:

*La publicidad en el Internet no debe verse en el vacio.
* Aunque la popularidad del Internet vaya en aumento, es dificil
constatar los resultados de la publicidad a través de este medio.
*La gama de los costos de publicidad varia considerablemente.

Responsabilidad social en la Comunicacion

La responsabilidad social segun Altschull (1988), aparece primero
como modelo para las Instituciones en Estados Unidos y luego
se extendi6 a todo el mundo como una norma estandar que debia
buscarse. Este término parece estar asociado con la filosofia
del utilitarismo, durante el siglo XIX.

Altschull (1988), hace un andlisis sobre lo que opinan ciertos
autores como Bentham, que habla sobre un principio en el que
la virtud consiste en cualquier cosa que brinde el mayor placer
al mayor nimero de personas. Es decir, se afirmaba que una
accién buena esta determinada por sus consecuencias, cuando
una accién produce un bienestar entre el pablico. A este principio,
se menciona también a el autor John Stuart Mill, quien anade
gue no sélo las consecuencias deben ser buenas, sino que el
motivo del actor también debe ser bueno.

Otro autor mencionado es Gough, el cual dice que “La
responsabilidad social es de todos y cada uno de nosotros somos
los guardianes de nuestros hermanos y que somos responsables
de ir en busca de los pobres y de los oprimidos para ofrecerles
nuestra ayuda”.

‘ La responsabilidad social a veces puede parecer una expresion
gue carece de sentido y que opera como un mecanismo del
control social sin embargo en términos publicitarios es un

sentimiento positivo del que contribuye con la sociedad y trabaja
en el interés del pablico, llevando a cabo un servicio publico.

Permite evitar la incertidumbre en cuanto a su propésito. Ademas
permite al comunicador ignorar realidades econémicas de su
profesion.

Entonces, se puede decir que la responsabilidad social puede
definirse como una obligacién o como un deber, cuando se habla
de esta por lo general se hace en términos de moral pero es
necesario responder: ;A quién se es socialmente responsable?

La responsabilidad se tiene con la sociedad, hacia los mas
necesitados o de los que carecen de las necesidades esenciales
y es aqui donde tiene precisamente su funcién el comunicador,
el trabajar a fin de ayudar a las personas a desarrollar un sentido
de la dignidad humana y de la importancia individual.

En la actualidad la responsabilidad social en los medios y camparias
se entiende como la exigencia de ser conciente de la
responsabilidad con el pablico en la que se promueve algo intangible
en lugar de un producto o algo tangible.

Comunicacion social en los medios graficos

Si ya se hablé de la responsabilidad social, y de lo que implica, es
importante analizar lo que es la comunicacion social.

Este tipo de comunicacién abarca muchos procesos

y sistemas de produccién de significados e intercambio

de informacion entre los hombres.

Los medios de comunicacion social como
menciona Arens (1996) surgieron como
consecuencia de la necesidad de
comunicarse entre los seres humanaos.
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Los medios de comunicacién han ido evolucionando con la
tecnologia y han servido para satisfacer las necesidades de
comunicacion del hombre. Estos recursos audiovisuales que
intervienen en la difusién de la comunicacién y que llegan de
manera directa, forman una matriz de identidad en el espectador,
gue puede ser vidente y/u oyente.

El desarrollo de los medios masivos de comunicacion ha ampliado
significativamente las posibilidades de manejo de informacion
que antes brindaban otras formas tradicionales de comunicacion.
Asimismo, se han ido diversificando los usos y funciones de los
soportes y productos mas mediaticos en la medida en que los
avances cientifico-técnicos brindan nuevas oportunidades de
expresion y, en consecuencia, la sociedad demanda de formas

P-—y contenidos comunicativos mas complejos y diversos que consigan

dar cuenta de cada realidad.

Castellblanque (1991) comenta que al principio se le atribuia a
los medios un rol omnipotente en relacién con una masa de
pasivos receptores de los mensajes, ahora ha pasado a
considerarse al consumo de los medios como una practica dentro
de un contexto y a los sujetos como receptores criticos,
poseedores de competencias interpretativas determinadas por
un conjunto de condiciones sociales, estrechamente vinculadas
con aspectos socioeconémicos y culturales, que también influyen
en las maneras en que individual y colectivamente se construye
la realidad.

La comunicacién atraviesa todas las esferas de la vida y, por
tanto, se debe entender también como parte de los procesos
sociales. Las organizaciones, instituciones sociales, empresas
y organismos, constituyen agrupaciones de personas unidas por
un interés comun, cuyos fines han de estar definidos con precision
y compartidos de manera colectiva. La propia necesidad de
desarrollarse y perdurar es un imperativo para que se perfeccionen
continuamente.

Se han desarrollado diversos campos de estudio, algunos con
cierta autonomia, como la sociologia de las organizaciones,
sociologia de la comunicacion, y también una disciplina
especializada de mas reciente creacion denominada comunicacion
de las organizaciones. En esta Gltima se integran las herramientas
relacionadas con la publicidad, la propaganda, las relaciones
publicas, entre otros.

De acuerdo a esta diversidad de campos de estudio, es necesario
que el profesional de comunicacion trabaje por un enfoque mas
eficiente de la dimensiéon comunicativa en los complejos procesos
de transformacion de la realidad; en el fortalecimiento de la
identidad nacional y el aumento de la participacion de las personas
en la toma de decisiones y ejecucién de acciones en la vida
cotidiana.

El comunicador social realiza tareas dirigidas al perfeccionamiento
de los procesos de comunicacién interna y externa en los
organismos del estado, empresas, instituciones y organizaciones
politicas, de masas y sociales, a fin de contribuir al logro de sus
objetivos en la bausqueda de eficiencia econdmica; la adecuada
vinculacion con la sociedad sobre bases éticas que aseguren la
conservacion y enriquecimiento de nuestro patrimonio social y
cultural; la educacion y orientacién comunitaria y ambientalista
de la poblacién, para el fortalecimiento de la identidad y los valores
de la cultura nacional.

Publicidad social

La publicidad social busca difundir comportamientos
beneficiosos para la sociedad; segun Vivar (1999),
la publicidad dentro de una sociedad debe
tener aplicaciones que encuentren
sustento y cabida dentro de la sociedad,
a través de la manipulacién de la conciencia
de los individuos que la integran.
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Es decir, y para comprender mejor la funcion de la publicidad en
la sociedad, afirmamos que la publicidad con un fin social recae
sobre el hombre como un ser social y como miembro de la misma,
es un compromiso y una responsabilidad tanto moral como ética.

Entonces surge un punto interesante que es la publicidad como
factor social que puede mejorar el nivel de vida, a veces no
medimos las dimensiones de lo que se puede lograr a través de
ella pero como dice Martinez (2002), la publicidad ha creado una
personalidad para cada tipo y modelo de producto en el mercado,
nosotros somos personas libres que tenemos la oportunidad de
seleccionar lo que mas convenga a nuestras necesidades sociales
o funcionales y a nuestras aspiraciones dentro de una sociedad.

’FLa funcion de la publicidad es satisfacer entre otras, las
necesidades sociales, por medio de organizaciones que tienen
como misién el propiciar el desarrollo y conocimiento de problemas
y causas sociales de gran trascendencia, por ejemplo La Cruz
Roja, GreenPeace, entre otras organizaciones no lucrativas que
reciben apoyo financiero y asistencia de voluntarios en gran
medida por la fuerza de la publicidad.

Pérez Ruiz (1996) habla de la publicad de asociaciones,
fundaciones y organizaciones no gubernamentales, dice que este
tipo de publicidad y en ésta area busca la adhesion de miembros
de la asociacién o partidarios y la difusién de sus ideas, lo que
puede ser con fines propios, dirigida a conseguir fondos o a hacen
llegar un mensaje sobre su actividad o sobre sus intereses.

Vivar (1999] explica que los mensajes que emplean las
instituciones sociales se puede clasificar en tres categorias:

a) Promocion directa de un tema de Responsabilidad Social: Este
tipo de campanias se presentan cuando se busca crear conciencia
de la poblacion referente a un tema de interés comun ya sea de
salud, educacién, medio ambiente o proyeccién social.

b) Presentacién de determinados grupos sociales bajo una luz
favorable: En este caso de publicidad es sectorizada y dirige sus
esfuerzos a presentar a todo el mercado, de una manera
agradable a un solo sector de la sociedad.

c) llustracién favorable de una meta de Responsabilidad Social:
Surgen cuando ocurren catastrofes en el @ambito nacional y se
trata de restaurar o conseguir una meta.

Las campanas sociales

La campafia en general es una operacion cuidadosamente
planeada en la cual se preparan una serie de materiales alrededon
de un tema especifico con el fin de alcanzar sus objetivos fijados
por el cliente. Ahora bien si hablamos de una campafia social,
seguimos este mismo procesos, la Unica diferencia que existe es
gue este tipo de proyectos y estrategias nos exigen un poco mas
de responsabilidad y ética social.

Como toda campafia tiene tres factores importantes:
a) Determinar objetivos: Hacia dénde va o que se quiere alcanzar.

b) Lanzar la campafia y seleccionar los medios adecuados.
En el caso de una campafa con un fin social se considera que
también se debe tomar como un factor importante el grupo
objetivo al que va dirigido y la investigacion profunda

sobre el mismo, para lograr una estrategia correcta

y que responda a las necesidades y expectativas de

los que la reciben.

Dependiendo de su funcién, la campafia social
puede ser: Informativa, Divulgativa,
Didéactica y/ o Promocional.
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La publicidad social en Guatemala

Para poder hablar sobre la funcién del Disefio Gréfico, antes se
deben encontrar los antecedentes que ayuden a definir mejor
este tema. Otra area que es la antecesora y que como el Disefio
Gréfico se ha dedicado a la elaboracion de campafias es la
publicidad.

La publicidad en Guatemala, se desarrolla junto como los medios
de comunicacién, como dice Méndez Arriaza (1999] en su
investigacion sobre la publicidad social; se puede decir que en
este pais se ha considerado un medio de comunicacion eficaz
para promover principios y valores; también generar o cambiar
actitudes con el fin de promover el desarrollo individual y social
"'de los guatemaltecos.

Los temas que se tratan son salud, educacién, proyeccion social,
medio ambiente e incluso se han realizado campanas
institucionales para promover los valores de la sociedad. Las
instituciones que patrocinan o respaldan estas camparfas van
desde organizaciones benéficas hasta grandes empresas
reconocidas tanto del sector publico como privadas.

Después de un proceso investigativo sobre la publicidad social,
como un medio para promover el desarrollo de la sociedad, surge
como conclusién que la publicidad de tipo social es capaz de influin
en el cambio de actitud, pero esta sujeto a muchos elementos
gque van a condicionar el proceso de persuasion.
Otra observacion de este estudio es que los mensajes que se
emiten bajo la publicidad social deben ser atractivos, comprensibles
y que sean del agrado del grupo objetivo, sin olvidar la forma en
gue se presenta y el contenido del mensaje. Todo esto implica
el pleno conocimiento del mismo para poder entender que
necesidad tiene y que esperan recibir.

La publicidad social no se ha desarrollado en Guatemala con la
misma fuerza y constancia que la publicidad comercial, esto
debido a que en muchas ocasiones el publico no logra distinguir
los anuncios de publicidad social como tales, al contrario los ubica
como publicidad comun.

Un dato interesante que aporta Méndez Arriaza (1999), es que
los productores de este tipo de campafas hablan sobre los
principales motivos para crear campafas sociales, mencionan
gue es contribuir con el desarrollo social del pais y demostrar
que la publicidad no solo es una fuerza de venta sino tambié'8en
una fuerza de accién social.

Vivar Estrada (1999] dice que la publicidad dentro de una sociedad
debe comprender sus principios y aplicaciones a través de la
manipulacién de la conciencia de los individuos que la integran.
Ademas divide histéricamente y define el punto de partida de la
funcién social de la publicidad, en este estudio distingue tres
etapas:

a) La era de las aseveraciones exageradas (1865 a 1990). En
la que es aceptada la publicidad como un tipo de comunicacion.

b) La era de la conciencia del publico (1900 a 1965). La publicidad
se volvia mas engafiosa y las leyes exigian que se presentaran
con veracidad los productos o servicios.

c) La era de la responsabilidad social (1965 hasta la
fecha). Existen movimientos de consumidores en los
afnos 60 que se preocupaban por el medio ambiente
y una mayor conciencia de los asuntos sociales.
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Aspectos de la comunicacion de valores que
generan un cambio de comportamientos

Segun Martinez (2003) son muchos los factores que intervienen
en la promocion de causas social para llevar a cabo acciones de
comunicacion con el fin de favorecer la adopcién de determinados
valores, habitos y/ o actitudes.

Es importante apelar a los sentimientos, esta pasado de moda,
pero si se quiere apelar a la razén, para que la comunicacion sea
efectiva, es importante preguntarse por los motivos que estan
detras de toda aportacion: estudiar al padrino y al ahijado en su
comportamiento de implicacion social.

"-Segl’m la National Comission on Philanthropy and Civil Renewal

son cuatro las razones que pueden justificar la implicacion de
una persona con causa promovida por una entidad del tercer
sector:

a) Propio interés: Espera recibir algo tangible a cambio.

b) Autosatisfaccion y autocomplacencia: El acto de dondacién
por si mismo, reporta satisfaccion a quien lo hace.

c) Altruismo: Me complazco con el bien que genero en la persona
que ayudo.

d) Por compromiso: Doy simplemente, porque creo que debo
hacerlo.

Los argumentos emocionales en la creacion publicitaria, sélo
deben utilizarse para llamar la atencién de la audiencia. Para
favorecer la captacion de donaciones estables, la implicacién a
largo plazo de voluntarios y la adhesién a los valores que
promueven, deben hacer uso de argumentos racionales.

Estos argumentos racionales, siempre de todo positivo, deben
resaltar los elementos diferenciales de la organizacién y la eficacia
de sus medios de accion.

Promocion

Segun Burnett, J. (1996]) la promocion es la comunicacién efectiva
de los resultados de la estrategia de marketing a las audiencias
objetivo. Sin embargo, en un sentido real, todo cuanto haga la
compafiia tiene un potencial promocional.

Material promocional

De acuerdo a Whitehouse Institute of Design (2002), el material
promocional involucra la visualizacién, interpretacion grafica y
comunicacion de conceptos y valores a través de un amplio rango
de medios.

El disefio promocional genera conceptos visuales coherentes
que transmiten informacion a un grupo objetivo. Puede tratarse
de alguna campafia publica, redisefio de imagen corporativa de
una empresa, empaque, etc.

El material promocional comprende la promocién de actos y
eventos culturales gratuitos, no politicos, ideoldgicos, la promocion
de servicios de la misma indole. Sin fines de lucro. La
intension es persuadir al publico a hacer uso de las
posibilidades ofrecidas que ésta presenta, pero de
una manera muy distinta que la publicidad comercial.
En general tiende a usar un lenguaje mas directo
y generalmente no apela a profundas
motivaciones psicolégicas, sino se basa
fundamentalmente en informacién.
(Frascara 2005)
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Articulos promocionales

Herrera, W. (2004) los define como medios que constituyen la
parte modular de las promociones destinadas al consumidor,
mercancias que se expanden a un precio bastante bajo o se
regalan de manera de incentivo para los clientes. Son regalos
sencillos que representan las caracteristicas del producto o
servicio que se promueve, que se le proporciona aunque este no
adquiera el producto o haga uso del servicio, ya que en su uso
podria interesarse en comprarlo o acercarse al servicio.

Se caracteriza por llevar la marca, nimero de teléfono, direccion
o mensaje de la empresa o institucion del producto o servicio, su
fin es comunicar un mensaje positivo sobre el producto o servicio

l—que satisface las necesidades del consumidor, funciona como
vendedor silencioso.
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Perfil demografico

El grupo objetivo esta constituido por personas adultas cuya edad
oscila entre los 25 y los 60 afios. Los mismos forman parte de
alguna Congregacion cristiana no denominacional ubicadas en
la ciudad capital de Guatemala.

Segun la encuesta realizada, la mayoria de la poblacién es casada
y tiene de 3 a 4 hijos y en relacion a este dato, Prodatos (2003),
puede constatarse que en la mayoria de los hogares, el sexo del
jefe de hogar es hombre. La educacién del jefe de hogar y del
ama de casa es hasta la secundaria aunque algunos llegaron a
obtener titulos en la Universidad. Las ocupaciones méas comunes
del jefe de hogar son: profesionales, empresarios, comerciantes,
gerentes, supervisores, jefes, técnicos especializados y/0
vendedores.

La mayoria de las personas cuentan con facilidades y equipamiento
en el hogar, esto significa que disponen de teléfono, fax, teléfono
celular personal, computadora e Internet. También cuentan con
medios de comunicacién como la television a colores, cable y/o
satélite. En su mayoria se movilizan en vehiculo propio.

Perfil psicografico

Para lograr definir el perfil psicogréfico fue necesario crear un
instrumento y encuestar al grupo para asi poder sacar
conclusiones. (Ver anexo no. 4)

Segun Morales (2007]) la adultez es una etapa de la vida el
individuo normalmente alcanza la plenitud de su desarrollo bioldgico
y psiquico. Su personalidad y su caracter se presentan
srelativamente firmes y seguros, con todas las diferencias
individuales que pueden darse en la realidad.

Asi, hay adultos de firme y segura personalidad capaces de una
conducta eficaz en su desempenfio en la vida; hay otros de una
personalidad no tan firme ni segura; finalmente existen los que
adolecen de una pobre y deficiente manera de ser (personalidad)
que los lleva a comportamientos ineficaces y hasta anormales.

Segun los datos recabados en la encuesta, todos asisten a una
iglesia cristiana no denominacional en la ciudad capital. La
ocupacion del grupo objetivo, en su gran mayoria son empresarios,
comerciantes, profesionales, gerentes y/ o técnicos. La mayoria
de las personas no conocen proyectos de apadrinamiento y los
que respondieron que si los conocen se enteraron por algin
medio escrito en su mayoria y otros respondieron que por una
conferencia y/o porque alguien mas les conté. La mayoria de
las personas dijo que no habia tenido contacto con algin material
que trate de Apadrinamiento y que lo que mas les impacta son
las fotografias y el texto en el cual se describe el proyecto.
Igualmente refirieron que la portada es lo que mas les atrae de
un material informativo. Las fotografias de nifios agradecidos
por la ayuda que se les brinda les impacta mas que una cara
triste o ilustraciones. La mayoria asocia la frase “Apadrinamiento
de Marginados” con los colores célidos ya que no lo ven de manera
triste sino que les incita a ayudar. Asocian la palabra “apadrinar”
con nifios sonriendo. La mayoria de las personas respondieron
gue leen el periédico Prensa Libre y algunas dijeron que leen el
Siglo XXI. Algunos leen revistas que traten de tecnologia, ven
noticias en Internet en prensalibre.com, cnn.com, cbs.com
entre otros y también leen suplementos deportivos

que encuentran dentro de los periédicos.
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En su totalidad, respondieron que leen la Biblia y algunos dijeron
leer revistas religiosas como Agua Viva, Vida Cristiana y La Palabra
Voz. La mayoria respondié que no sabian que se puede apadrinan
a alguien poniendo al servicio la profesion en vez de dar dinero.
La mayoria no apadrinan a alguien actualmente porque creen
que se requiere de mucho tiempo y mucho dinero semanal y
mensual.



PROCES0C DE CONCEPTUALIZACION

A través de los métodos de conceptualizacién se buscaba
encontrar un camino mas facil para obtener un listado con
conceptos que ayudaran a plasmar graficamente lo importante
que es brindar ayuda a personas marginadas que nacieron y
viven en Guatemala. Tomando como base al beneficiario, a los
beneficiados y al material(es) a realizar.

Se inicié realizando una lluvia de ideas en donde las palabras
tienen que ver con el beneficiado. El beneficiado es aquel que va
a ser ayudado por alguien mas, puede ser el padrino y es el

encargado de darle un giro a la vida del nifio(a).

Marginados Guatemaltecos Chapines Nifios
Jovenes Bebés Adultos Vidas
Caminos Cuesta Subida Bajada
Sentimiento Corazén Alma Cuerpo
Dureza Coraza Ayuda Apoyo
Débiles Rechazo Odio Llorar
Resentimiento Pasado Presente Esperanza
Suenos Abandono Estudios Discriminan
Actividades Rasgurios Curita Cura

Las frases construidas a partir de este ejercicio fueron:

*Dureza de corazon venciendo la marginacion
*Esperanza sin discriminacion
*Caminos cuesta arriba
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Después de realizar la lluvia de ideas, se llevé a cabo una lista en
donde se incluian los anténimos de los conceptos e ideas de los

beneficiados.

Aceptados Latinos Mexicanos Abuelos
Viejos Nifios Bebés Muertes
Barrancos Bajada Cansancio Precipicio
Insensible Transparente Corazén Sangre
Nobleza Blanco Perjudicar Empuje
Fuerza Amado Mediocre Aceptar
Igualdad Vida Broma/mal gusto | Reir
Frustraciones Atencién Nublado Interactuar
Haragan Caricias Venda Incurable

Las frases construidas a partir de este ejercicio fueron:

*Transparencia hacia las vidas amadas que cubre la oscuridad
*Caricias atendiendo golpes
*Empuje contra la frustracion y cansancio
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Luego, una lluvia de ideas en donde las palabras tienen que ver
con el beneficiario. Esta persona es la que brinda ayuda econémica
y/ 0 moral a los ahijados que tienen o van a tener en Fundacion

REMAR.
Amor Solidario Social Econémica
Moral Principios Ayuda Entrega
Cambios Oportunidad Hombro Soporte
Calidad de vida Carifio Pensamiento Apoyo
Comida Emociones Novedad Gustos
Sabado Semana Mensual Tristeza
Emocionante Adultos Jovenes Tiempo
Luz Resplandor Abrir caminos Llevar
Lagrimas Sonrisas Resultados Cuotas
Imagenes Padrino Madrina Excluidos
Vida Opcion Motivo Motivar
Invitados Hogares Hijos Irradiar
Familia Unién Dios Religién
Resplandecientes | Curar Sanar Soluciones
Accion

Las frases construidas a partir de este ejercicio fueron:

*Lagrimas que dan calidad de vida

*Emocién mensual e imagenes resplandecientes
*Irradiando cambios que motivan.

*Padrino curando con carifio

*Opciodn de tiempo solidario

*Sanando tristezas con amor
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caracteristicas que los materiales deberian de tener al crearlos.

Invitan Emociones Razonar Fotografias
Sensibilizar Meses Cambios Guatemala
Tu pais Publicidad Informar Promocién
Interactivo Creativo Calidez Amor
Comunicar Conscientizar Efectivo Eficaz
Impactante Novedoso Alegre Limpio
Beneficios Amoroso Tocan Conmocion

Las frases construidas a partir de este ejercicio fueron:

*Informando de los beneficios
*Sensibilizando y comunicando
*|mpacto amoroso de emociones

Luego, una lluvia de ideas en donde las palabras tienen que ver
con el material y/o0 materiales. Esta es una lista con las
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Por dltimo se realizé una tela de arafia, en donde se tomé como
concepto principal lo que es el Proyecto de Apadrinamiento; luego
de tomar la frase principal se desgloso en tres areas: personas
que forman parte de este proyecto, el acto de apadrinar y el
futuro o sea lo que pueden llegar a cumplir los ahijados y padrinos
al trabajar juntos. Todas las palabras incluidas fueron en base
a la experiencia de convivir en la Fundacion durante 5 reuniones
de padrinos con ahijados y percibir senti-

mientos de parte de los nifios y jovenes

Las frases construidas a partir de este ejercicio fueron:

*Sociedad que socializa con otras naciones
*Nifios con lagrimas dulces
*Ensefiando a sonreir con los amigos para mejoran

: ; : papa mamé
que habitan bajo la custodia de REMAR, ~ Maestos flecha \ )
asi como de los padrinos. grados hombre mujer
h arriba entregar
colegio I desarrollarse iod d/
£ saltarin | superar S
accion ,
\ / colegio / casa /
payaso S \ nacjones
" e \ estudiar aprender /0
iteres sonrei mundo :
hocionar A imitacion copia
hombro futuro —— gocializar
AN : \ aprendiz
o brindar. ‘ /
2R9Y0 apadrinar Proyecto de i s
i / Apadrinamiento / hijos —ensenanza
amigos abrazos adultos
manos /
bueno
azules lagrimas nifos — personas —— bebés abandono
S / malo
__—dulces <4 .
colores jovenes vida
s | huéfanos &
estudios s
blanco yars e abandono
futuro
nuevos
mejorar i
distancia i B gjage
/ extranos

lejos
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ego de haber realizado varios ejercicios para obtener conceptos
e se pueden utilizar para desarrollar el proyecto, se llegé a
tos:

Dureza de corazon venciendo la marginacién
Esperanza sin discriminacion

Caminos cuesta arriba

Transparencia hacia las vidas amadas que cubre la oscuridad
Caricias atendiendo golpes

Empuje contra la frustracion y cansancio
Lagrimas que dan calidad de vida

Emocién mensual e imagenes resplandecientes
Irradiando cambios que motivan.

Informando de los beneficios

‘Sensibilizando y comunicando

Impacto amoroso de emociones

‘Sociedad que socializa con otras naciones

‘Nifios con lagrimas dulces

‘Ensefiando a sonreir con los amigos para mejoran

0s conceptos arriba mencionados no fueron Utiles ya que las
nismas frases sélo hablaban acerca de la realidad del beneficiario
el beneficiado y no de ambos. El Proyecto de Apadrinamiento
ecesita de ambos para que funcione.

;onceptos mas apegados:
‘Curando tristezas con amon
‘Opcion de tiempo solidario
‘Padrino curando con carifio

stos conceptos fueron desechados ya que daban una imagen
\egativa de los beneficiados. A través de éstas ideas resaltaba
3 idea de que las personas marginadas viven una vida muy triste.
Con estos conceptos se transmitia la idea que de los futuros
hijados no tenian un futuro diferente y que a causa del pasado

que habian vivido, iban a tener que vivir de la misma manera todo
el tiempo y eso no es asi porque a través de los padrinos se les
quiere buscar ayuda moral y/0 economica.

Concepto es:
Irradiando fuerza con amor a otros chapines

Se eligio el concepto “Irradiando fuerza con amor a otros chapines”
Irradiando ya que las personas que van a formar parte del
Proyecto, asi como las personas que ya lo forman, van a tratar
de llenar los corazones de los ahijados para que ellos tengan las
fuerzas necesarias para sobresalir y volver a la sociedad como
personas renovadas; las fuerzas no pueden ser dadas a través
de golpes ni dureza sino que con amor para que ellos se sientan
amados y aceptados, de esta manera los ahijados se van a sentin
motivados. Cabe mencionar que “a otros chapines” es importante
ya que se quiere dar a entender que los mismos chapines van a
ayudar a sus compatriotas, de esta manera se logra incluir al
beneficiario y al beneficiado y darle su respectiva importancia en
el proyecto.
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Contenido de texto

itulo “Padrino eres importante para mi”

exto: Se habla acerca de la realidad con un lenguaje formal para
arle seriedad a lo que se propone como proyecto, ya que el
rupo objetivo esté constituido por personas adultas y personas
ue tienen bastante conocimiento en muchas éreas como lenguaije,
acnologia, etc.

e busca sensibilizar al grupo objetivo de una manera sutil; esto
e logra a través de la redaccién e incluyendo informacion que
"ate acerca de la realidad en la que viven las personas que viven
ajo la custodia de esta Organizacion.

ambién es muy importante invitar y agradecer a las personas
ara hacerles saber que la entrega monetaria o afectiva que
llos(as) puedan brindar va a ser de gran ayuda. Es muy importante
cluir los datos de la Institucién para dar a entender a las
ersonas que pueden colaborar con este proyecto e indicarles
e qué manera lo pueden hacer.

Contenido grafico

abla de requisitos

material y los
textos incluidos en
él

dindmica, sin ejes
definidos. Para
blogues de texto
una tipografia serif,
con bordes
redondos y en
algunos casos en
negrita o con
borde.

Elemento de Funcién Tecnologia Expresion
disefio
Familia sin serif.
Para titulos
Tipografia Marcar jerarquias tipografia con
a través del textura, irregular, Fuerza
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Elemento de Funcion Tecnologia Expresion
disefio
Colores
Crear contraste complementarios,
Colores para asi captarla | que al mezclarlos Alegria
atencion del grupo | entre si, se vuelven
objetivo mas fuertes.

Camara digital,
efectos a realizar

Fotografia Sensibilizar al en el programa Gratitud
grupo objetivo Photoshop CS para
dejandole un su diagramacion
recuerdo positivo dentro de
en la mente documento
. Organizar los Ejes mixtos
Ejes elementos para (horizontales, Dinamismo
representar unidad y verticales e
vinculo inclinados)
Separador de
Formato Facilidad de uso y libros Formalidad
manejo 285"
laminado

Magneto para la
refrigeradora 1" de
diametro
Folleto triptico
1658 85"
Mailing
640 pixels * 480
pixels
Tarjeta de
invitacion
16 825

Elementos graficos | Lograr que el g.o. se Dibujados y ’
de apgyo sienta motivado e coloreados en Alegria

identificado Freehand MX




CONTENIDOS DEL MATERIAL GRAFICO

otografias:

lose.up de rostro de nifia sonriendo mostrando dulzura. La
dad debe ser entre los 11 y 13 afos. Es necesario tomar la
tografia durante el dia, cuando todavia hay sol, entre las 2 y las
de la tarde.

lose.up de rostro de nifio sonriendo mostrando dinamismo. La
dad debe ser entre los 8 y 11 afios. Es necesario tomar la
tografia durante el dia, entre las 10 de la mafiana y 2 de la
arde.

lano general a nivel de grupo de nifios, conformado por 4 a /7
ersonas. Todos deben de mostrar, con trajes, los suefios que
enen o lo que les gustaria para un futuro. Uno de ellos debe
ostrar fuerza que existe en uno de los brazos.

lano general a nivel de grupo de nifios, deben mostrar sonrisas,
brazarse. No deben mostrar caras tristes, ni poca energia.



Estrategia de implementacion

a manera en la que se van a implementar los materiales es asi.

ebido a que Fundacion REMAR realizar presentaciones verbales
ara asi tener contacto directo con los futuros padrinos, se va
sacar provecho de esto para implementar los materiales. Las
harlas a realizar deben ser en Iglesias Cristianas no
enominacionales ubicadas en las zonas 9, 10, 13y 14 de la
iudad capital guatemalteca debido a que el grupo objetivo esta
onformado por adultos que asisten a éstas iglesias. A ellos se
s presentara el Proyecto de Apadrinamiento, una vez, cuando
srminen los servicios religiosos para asi aprovechar la presencia
e muchas personas. Estas daran inicio el mes de diciembre
asta el mes de marzo y al finalizar la presentacién se hara
ntrega de los folletos a las personas que estén presentes para
ue ellas tengan la informacién.

n las mismas presentaciones se realizara la entrega de un
eparador de libros para que las personas lo utilicen en sus
iblias o libros de interés propio y asi mantener el recuerdo del
’royecto y decidan unirse.

| magneto también va a ser entregado, al salir de la presentacion,
ara que las personas luegos lo coloquen en donde deseen, ya
ea en la oficina o en el refrigerador, y asi dejarles el recuerdo
le que la Fundacion necesita de ellos.

a tarjeta de invitacion va a ser entregada, al salir de la presenta-
ion, a aquella persona que sienta el deseo de invitar y hacerle
5aber acerca del Proyecto de Apadrinamiento a un conocido.
\ntes de finalizar la presentacion el expositor haré saber al publico
Jue existen unas invitaciones que pueden ser utilizadas por
ualquiera, la persona que desee obtener una invitacion la debe

MEDIOS ¥ FORMAS DE DISTRIBUCION

pedir antes de salir. A través de la invitacion se brindan los datos
generales e informacién relevante para incitar a brindar ayuda
economica.

Los mailings van a ser enviados, luego de haber obtenido los
datos de las personas que han asistido a cualquier de las
presentaciones del Proyecto de Apadrinamiento, para recordarles
que el proyecto sigue en pie y que realmente es importante la
ayuda y la colaboracién que ellos(as) puedan brindar. El envio de
correos va a dar inicio en el mes de abril y teniendo una duracién
de B meses (finalizando el mes de septiembre).
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Descripcion

Pieza Medio Formas de distribucién
Propésito Fisico Caracter | Responsable | Duracién Lugar
Iglesias

~olleto; el Impreso Informativo | Fundacion 4 meses Cristianas
oroposito es REMAR, (diciembre | ubicadas
dar a cono- Sefiora a marzo) en las
cer el pro- Leticia Arina zonas 9,
yecto e invi- 10,13y
tar a apoyar. 14
Separadon
de libros, el lglesias
proposito es Cristianas
mantener Impreso Promocional | Fundacion 4 meses ubicadas
presente la REMAR, (diciembre | en las
Organizacion Sefora amarzo) | zonas S,
al abrir la Leticia Arina 168,13y
Biblia o un 14
libro que sea
de interés
propio.
Tarjeta de
invitacion, el Iglesias
propésito es Cristianas
que las per- | Impreso Publicitario | Fundacion 4 meses ubicadas
sonas que REMAR, (diciembre | en las
ya saben del Seror amarzo] | zonas 9,
Proyecto, Yoseba 10,13y
inviten a Garces 14

otras.
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Pieza Medio Formas de distribucién
Propdsito Fisico Caracter | Responsable | Duracién | Lugar
lagneto, el
ropoésito es lglesias
\antener Impreso Promocional | Fundacion 4 meses Cristianas
na imagen REMAR, (diciembre | ubicadas
a la misma Sefior a marzo) en las
2z recordar Yoseba zonas 9,
| existencia Garcés 10,13y
el proyecto. 14
lailing; el
roposito es | Digital Publicitario | Fundacién 6 meses
vitar e REMAR, (abril Oficina
formar al Serora a septiem- | Central de
rupo obje- Leticia Arina | bre) REMAR

VO.
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Para lograr definir la paleta de color se tomé en cuenta la funcién que
iban a tener los colores, la cual era “crear contraste para asi captar
la atencion del grupo objetivo” y la expresion de los mismo que era
“alegria”.

Antes de definir las tipografias a utilizar se definié la paleta de colores

para asi poder ver qué tanto iban a impactar y qué iban a reflejar los
dos colores complementarios al mezclarlos.
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Titulos

 comenz6 buscando todas las opciones posibles de tipografias, a
wés de las cuales se reflejara la “fuerza”, tal como se indico en la
ola de requisitos. Padrino Padrino PADRING

Jadring PASTEWNS

)
y Sl

lego, se escogieron las siguientes cuatro opciones.

padring  PAl PADRING -/ ADRING

 realizé un estudio de color aplicado en Ia tipografia, ya que
teriormente se habia definido la gama de color. Lo que se buscaba
a obtener una idea mas clara de cuén legibles eran las tipografias
ser colocadas sobre el color que lo complementa. Solamente una
a ser utilizada a lo largo de los materiales.

Por dltimo, se definié que los colores
a utilizar iban a ser el morado y el
amarillo ya que los mismo iban a
ayudar a transmitir el concepto y a
su vez permitian la legibilidad de los
titulos.
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Bloques de texto

Avant Garde BK 18

Todos los nifios que viven en Fundaciéon Remar suefian con tener una familia, con ser amados por una figura patema y
maternay con pertenecer a alguien, sentirse amados por algulen. 10

24

Todos los nifios que viven en Fundacién Remar suefian con tener una familia, con ser amados por
una figura patemna y matema y con pertenecer a alguien, sentirse amados por alguien. 12

36

Todos los ninos que viven en Fundacién Remar suenan con tener una
familia, con ser amados por una figura paterna y materna y con
pertenecer a alguien, sentirse amados por alguien. 14

Abadi MT Condensed 18

Todos los nifios que viven en Fundacién Remar suefian con tener una familia, con ser amados por una figura paterna y materna y con
pertenecer a alguien, sentirse amados por alguien. 10

24

Todos los nifios que viven en Fundacion Remar suefian con tener una familia, con ser amados por una figura paterna y materna y con
pertenecer a alguien, sentirse amados por alguien. 12

36

Todos los nifios que viven en Fundacion Remar suefian con tener una familia, con ser amados por una figura paterna
y materna y con pertenecer a alguien, sentirse amados por alguien. 14

Eurasia 18

Todos los nifios que viven en Fundacién Remar suefian con tener una familia, con ser amados por una figura paterna y materna y
con pertenecer a alguien, sentirse amados por alguien, 10

24

Todos los nifios que viven en Fundacién Remar suefian con tener una familia, con ser amados por una figura
paterna y materna y con pertenecer a alguien, sentirse amados por alguien. 12

36

Todos los nifos que viven en Fundacién Remar suefian con tener una familia, con ser amados
por una figura paterna y materna y con pertenecer a alguien, sentirse amados por alguien.14

La tipografia para bloques de texto
se defini6 después de hacer
estudios con varias posibilidades de
tipografias que no cansen al grupo
objetivo y que la misma fuera lo
suficientemente clara para
transmitir el mensaje y que también
invitara al lector a interesarse en
el tema.

Para los bloques de texto, se
propusieron tres opciones: Avant
Garde BK, Abadi MT Condensed y
Eurasia. De las cuales se va a utilizar
solamente una a lo largo de los
materiales.

Para las tres opciones de tipografia
se incluyeron distintos interlineados,
tamanos y espaciados que se podia
aplicar a cada una de las opciones
para poder definir cudl era la mas
legible.

Al final, se determiné que la tipo-
grafia a utilizar para los bloques de
texto iba a ser Eurasia ya que es
legible sin importar el tamafo

en el que se utilice y al utilizar el
interlineado facilita el pasaje de una
linea a otra.
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ara poder llevar a cabo el proceso de bocetaje de los elementos
raficos se realizaron trazos a |apiz, después a tinta y por ultimo,
ruebas a color para poder tener una idea mas clara de como se
yan a ver al incluirlos en los materiales.

| concepto “Irradiando fuerza con amor a otros chapines” se desgloso
ara asi poder representar cada palabra de forma grafica y luego
ecidir si se podian llegar a incluir en las piezas. Con anterioridad,
n la tabla de requisitos, se habia definido que los elementos gréficos
)an a representar “voluntariado” ya que si el grupo objetivo se siente
jentificado con el proyecto va a sentir la motivacién por ayudar.

Para lograr que el grupo objetivo se sienta identificado se realizaron
los bocetos de elementos con los cuales el grupo objetivo pudiera
relacionar su pais con los nifios que forman parte del proyecto.

Luego de analizar los elementos, se tomo la decision de

continuar con el proceso para que los elementos refleja-
ran la motivacién que se les quiere dar a los lectores. Se
decidié seguir con el proceso ya que es necesario
reflejar lo que se queria expresar.
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Para continuar con el proceso de bocetaje de los elementos graficos
de apoyo fue necesario ponerse a pensar a través de qué imagen la
gente se siente motivada al saber que el esfuerzo que realizd, vale la
pena. La manera mas sencilla de representarla era a travées de las
estrellas. Estas son adecuadas ya que son faciles de identificar y
abstraer para que el grupo objetivo entienda facilmente, también a
través de éstas, las personas se van a sentir motivadas para brindar
ayuda y hacerlo con felicidad y de manera voluntaria.
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Fotografia

-| material se prestaba para incluir fotgrafias para asi sensibilizar
al grupo objetivo y a través de las mismas poder representar el
amor que los nifios necesitan sin dar una imagen de lastima por
llos.

Para poder tomar las fotografias fue necesario definir con
anterioridad lo que se queria plasmar a través de cada fotografia
y quienes iban a ser los modelos que se apegaran a lo que se
deseaba.

También, a través de las fotografias se queria presentar a los
modelos en un ambiente que represente la realidad en la que ellos
viven sin alterar los recursos como la ropa y los lugares en donde
habitan, para asi poder presentar una fotografia que sea totalmente
real.

Para empezar se tomaron fotografias individuales en donde el
rostro era lo mas sobresaliente reflejaban alegria y agradecimiento
pero no el amor.

Luego se decidié tomar nuevas fotografias a través de las cuales se
reflejara el amor que existe entre los mismos habitantes de los hogares
de REMAR.
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Para finalizar se modificaron quitédndoles el fondo para asi darle mas
importancia al rostros de los modelos.
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Formato del folleto
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Especificamente, para el folleto, se decidié que fuera triptico y en sentido

horizontal para asi poder diagramar en cuerpos verticales y realizar
una composicién continua a través del formato.

El uso de troquel causa intriga y curiosidad al grupo objetivo, a su vez,
lo hace diferente de los folletos comunmente disefiados. La portada

debe impactar al receptor para que él/ella decida esté dispuesto a
leer la informacién incluida en él.
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Ejes y reticulas del folleto

<

Tiro

Retiro

Los ejes y reticulas se realizaron de forma separada en cada pieza
utilizando el formato en sentido horizontal asi como en vertical para
luego poder tomar una decisién de como se iban a manejar los
formatos a lo largo de las distintas propuestas.

La reticula se utilizé para medir la distancia entre los objetos, la
distribucién y la proporcién de los mismos dentro de cada formato.
|

Para esta pieza se realizaron bocetos manejando ejes horizontales,
verticales e inclinados para ver de qué manera se podian incluir
los elementos en la pieza. Después de hacer el estudio, se definicio

gue la mejor opcién era diagramar con ejes mixtos para hacer
mas dindmica la diagramacion.
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Diagramacion del folleto

La forma en la que se empez6 fue solo a manera de bocetos para
poder saber en donde se podian colocar imagenes y en donde iba
a ir el texto.

Para todas las piezas se hicieron bocetos como sketch, a tinta con
los elementos mas importantes a incluir y se hizo prueba de color

en composicion incluyendo algunos elementos que ya se habian

dibujado en etapas anteriores.

La composicién de disefio para el folleto se realizo luego de tener
claro qué elementos se podian utilizar.

De primero se definié el folleto para luego definir las otras piezas
gue forman parte de la propuesta y asi continuar manejando la
misma linea de disefio, antes de iniciar el proceso ya se habia
determinado en qué sentido se iba a utilizar el formato de esta
pieza.
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Propuestas del folleto

) | v haRe$ PnDRANO

Calzada Atanasio Tzul 23-41 mnl 12
EMA“ Teléfono: 2428-0400 Ext. 1
E-mail: -p-drln-nm.‘m-r.nw.qc eres lmpomnw para mi

Todos los nifios que viven en Fundacién Remar suefian con tener unir nuestras fuerzas para que juntos logremos una m)wulmddcvh

ummeMwwﬁgummvmmy Padrinos, eres hmm -lug-du el trabajo
dres -mmmmmmrmu ?mwh”mmmmwmml‘uhwlmlu
M-Iudnymnrrum:‘ vez de maltratar, mh-m.n«m-b-dn

g:mlnl no llegamos, nenadnmo. hvumv Iyudl apoyar la Fundacién
nuestros nifos, el futuro de con una cuota minima Wd-'aounmmpoﬂ-m
mllubmuh uufmvl-nnluh:pndttry dmohmlomnmeuh alimentacion, educacitn y vivienda.
e muchas formas de hacerlo, contacta con nosotros.
yuﬁwmhl-mnmmhnmmummn

te para mi

Todos los nifios que viven en Fundacién Remar suefan con
taner una familia, con ser amados por una figura patarna y
‘matarna y con pertenecer a -Iquhn sentirse amados por
slguien. Nosotros queremos ser esos padres que no tienen,
anmmdoymmnmmnbmnmvm
domm pero solos no llegamos, necesitamos de vuestra

8poyo el trabsjo de los que vivimos con los ninos es més facil
uu- y nosotros formamos el equipo que lograremos un
ﬁmmp-mlluhquamhsmb . NOSOUr0S 58

a programa rarm 0 ‘padrinamiento de ifos concists n apayar
| de $20 para que

otros podamos proveer al nino de todo lo que necesita:
skmantacior, scucesion y visnd. 51 quierss ayidar, hey
muchas formas de hacerio, contacta con nosotros y serds.
parta del equipo que regala sonrisas mientres se restauran
corazones.

Elios, nuuvu nifios, el futuro de nuestro pas, esperan quo
m‘-mluqmwlMHmlmhlpﬂwdodur
no queremos que crezcan llenos de car-nclae dabemos
nuestras para que

E-mail: apadrinamos@remar.org.gt

WWW.remanguate.ong - WWw.remar.com
3 Calzada Atanasio Tzul 23-
J _—
by 5 zona 12
Teléfono: 2ﬁs—oauo

REMAR

eres importante ara mi

Para definir una linea de disefio a
utilizar en este proyecto, se inicié
disefiando el folleto para luego darle
unidad a todas las demas piezas.
También para esta pieza se hicieron
varias diagramaciones utilizando los
ejes y las fotografias a incluir en él.

El folleto es mas dindmico que las
otras piezas que conforman la
propuesta aunque incluye bastante
texto. Se decidié utilizar un troquel
que también fuera til al diagramar-.
La utilidad que tiene la pestafa es
intrigar al g.o. y luego mostrar una
fotografia, ya que a través de esta
se puede mostrar una realidad y
reflejar la alegria de los nifios al
recibir apoyo.

Se queria presentar en el folleto: el
texto con un lenguaje amigable y
también una agradable imagen de
las personas que pueden llegar a
ser ahijados.

En la portada del folleto se wtilizaron
dos tipografias para defini
jerarquia visual. Se le dio
mas importancia a la pa-
labra “padrino” ya que
personaliza el
material. Para e
cuerpo de texto, se utili
206 tipografia Eurasia, e
taba definido desde el
inicio.
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Ejes y reticulas invitacion
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Luego, en la invitacién, se manejaron los ejes pero tomando en cuenta
que la informacion que se iba a incluir en esta pieza no era en gran
cantidad como en el folleto. Lo mas relevante en la invitacion iba a sen
la fotografia y la portada en si, dejando en el retiro solamente el texto
en donde se indicaba la cantidad a donar mensualmente.
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Propuestas invitacion

Proyecto de Apadrinamiento de Nifios

W

i V

w |

L el PAM www.remarguate.org.gt
e

; “Eres importante para mi |

{ ! !

| Para: | Para:

| De: | [l

| Apadrina a un nifio por solo 3. 100 al mes |

' Tel: 24290400 ;

| Www.remarguate.org.gt tga ; www.remarguate.org.

Para la invitacion, se realiz6 una diagramacién muy sencilla pero a la
misma vez dinamica.

Se le dio importancia al poco texto que se iba a incluir en ella. En la
portada se queria transmitir un momento de alegria a través de las
fotografias y se logré luego de darle unidad con las demés piezas y los
otros elementos.
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Ejes y reticulas separador de libros
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/ / Retiro
uego, en el manejo de ejes y reticulas en el separador de libros, En el retiro del separador de libros, era importante tomar en cuenta
e dio lo mismo que en la invitacion; la imagen fotografica iba a sen gue se iba a incluir un pensamiento de la Fundacioén, en donde se
) mas importante al igual que la portada. Por lo tanto se tomé en explica el porqué el nombre del Proyecto, lo cual significaba que
uenta, darle unidad con el folleto pero dejando mas espacios en iba a incluirse bastante texto.

lanco para incluir imagenes.
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Diagramacion del separador de libros
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Luego, se disend el separador de libros, ya que antes se habia definido
el tamafio a utilizar. Se hicieron bocetos trabajando el formato en
sentido horizontal asi como en sentido vertical para luego decidir en
cual de los dos el texto se podia diagramar de la mejor manera y cémo
el mismo texto iba a apoyar las imagenes a incluir en esta pieza.
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Propuestas del separador de libros

P.AN,

Programa de
Apadrinamiento de Nifios

Para el separador de libros, se diagramé muy sencillo pero utilizando
0s ejes antes establecidos. Dado a que el separador iba a incluir

Programa de
Apadrinamiento (P.AN.)

El PAN que sacia el hambre
de muchos estémagos,
el PAN que favorece el
desarrollo de una nacién,
el PAN que hace des-
aparecer el hambre de
venganza solo cuesta 100
al mes. El futuro de nuestra
nacion desaparece por falta
de oportunidades, por falta
de conciencia social, por
falta de responsabilidad,
apadrina un nifio porque si
la familia falla, que no falle
la sociedad, no falles tu, ellos
te necesitan.

Ellos tienen hambre, tu
puedes ser su PAN,
APADRINA UN NINO,
porque un poco de muchos,
s mucho para unos pocos,
aporta tu granito de maiz
para que todos los nifios de
tu pais tengan el PAN de
cada dia.

s

KEMAR

Programa de Apadrinamiento de Nifios

NVYd

Programa de
Apadrinamiento (P.AN.)

EI PAN que sacia el hambre
de muchos estémagos,
el PAN que favorece el
desarrollo de una naci6n,
el PAN que hace des-
aparecer el hambre de
venganza solo cuesta 3100
al mes. El futuro de nuestra
nacion desaparece por falta
de oportunidades, por falta
de conciencia social, por
falta de responsabilidad,
apadrina un nifio porque si
la familia falla, que no falle
la sociedad, no falles tu, ellos
te necesitan.

Ellos tienen hambre, tu
puedes ser su PAN,
APADRINA UN NINO,
porque un poco de muchos,
es mucho para unos pocos,
aporta tu granito de maiz
para que todos los nifios de
tu pais tengan el PAN de
cada dia.

e

Fomcleciin
REMAR

yastante texto, fue necesario darle un poco de movimiento y esto
;e lograba incluyendo elementos graficos o formas en un segundo

lano.

>e hicieron varias pruebas de color, varias fotografias para ver

sual impactaba mas y cuél sobresalia mas sobre el fondo a utilizar.

Se tomd como decision final, incluir el color amarillo como fondo
para el tiro y para el retiro el complementario del mismo.
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Ejes y reticulas del magneto

B |

e oo

Al definir la reticula del magneto se tomé como base el tamafio ya que
es una pieza promocional. Lo mismo indica que no debe de tener gran
dimension para que el grupo objetivo lo coloque en un lugar visible.
Era importante darse cuenta de que la funcién del magneto es dejarles
un recuerdo y poder mantenerio en un area cercana, por lo tanto debia
impactar méas a través de las fotografias y no por el texto.
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Propuestas magneto
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Eres
importante imagen
para mi

Para el magneto, la diagramacion
se hizo utilizando los ejes antes
decididos. Al magneto se le dio la
importancia en cuanto a las
fotografias y luego al texto como ya
se habia decidido y dandole asi, lugan
a que la imagen diga mas que el
texto incluido en él.
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Diagramacion mailing
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El mailing va a ser enviado por medio masivo asi que debia incluir toda
la informacién para que las personas se enteraran de todo y no tenen
que ponerse en contacto con la Fundacién, por lo tanto se tomo en

cuenta los espacios para incluir el texto, dejando en un segundo plano
la fotografia.
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Propuestas mailing

sosrnaaunnne | -8 diagramacion del mailing se
e empez6 luego de haber definido
! al mes .
otras piezas. Se tomaron tres
opciones como las preliminares
pero se escogid una final en donde
se incluyeron las estrellas ya bien
definidas, luego de hacer prueba de
varias.

0 poya - -~ o
padrina lF E ) “
2 ma el % S # 7 5

eres importante eres

=i importante[

importante
para

Apadrina a un nifio por solo G. 100 al mes

/

3. 100 al mes

Apadrina a L

Para todas las pruebas se incluye-
ron algunas de las fotografias

PBX24280400 s . dandole importancia a las mismas
e EMAR MR A y en otras opciones se tomaron las
gue le daba méas importancia a los
elementos graficos.
Apoya, Apadrina, Ama

eres importante

M§
¥
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Apadrina a un nifio por solo Q. 100 al mes

P.BX.2428-0400
apadrinamos@remar.org.gt
www.remarguate.org.gt




Folleto

E-mail: apadri @ .org.
O e TS o

Calzada Atanasio Tzul 2341 zona 12
Teléfono: 2429-0400 Ext. 124

i) “ eres importante para mi
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Todos los nifios que viven en Fundacién Remar suenan con tener V‘S importante para ellos, gracias a vuestro apoyo el trabajo de los que
una familia, con ser amados por una ﬁgura paterna y materna y con xn VIVImOS con |os nifios es mas_facﬂ, ustedes Y NOSOLros formarnuos el
pertenecer a alguien, sentirse amados por alguien. Nosotros queremos o egwgo quoe g’tg'"aremlos g“ mejor futuro para ellos, lo que otros les
OF St pecos B 00, o hagar U8 Raie e ) i N EIro raor :E;r:asdf: :%r?rfar:i;enrpgsﬁe nifos consiste en apoyar la
manos que abrazan en vez de maltratar, pero solos no llegamos, b( g P poy
(o]
QL
N

: Fundacién con una cuota minima mensual de 8100 para que nosotros
PepaBIAITas do VU AR podamos proveer al nifio de todo lo que necesita: alimentacion,
educacion y vivienda. Si quieres ayudar, hay muchas formas de

Ellos, nuestros nifios, el futuro de nuestro pais, esperan que nosotros
les demos lo que su familia no les ha podido d ry si no gqueremos hacerlo, contacta con nosotros y seras parte del equipo que regala
que crezcan llenos de carencias, debemos unir nuestras fuerzas S0Nrisas mientras se restauran corazones.
para gue juntos logremos una mejor calidad de vida. Padrino, eres
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Programa de Apadrinamiento (P.A.N.)

El PAN gue sacia el hambre de muchos estémagos,
el PAN gue favorece el desarrollo de una nacion,
el PAN qgue hace desaparecer el hambre de venganza solo cuesta (.100 al mes.

El futuro de nuestra nacion desaparece por falta de oportunidades, por falta de conciencia
social, por falta de responsabilidad, apadrina un nifio porque si la familia falla, que no falle la
sociedad, no falles tu, ellos te necesitan.Ellos tienen hambre, tu puedes ser su PAN, APADRINA
UN NINO, porgue un poco de muchos, es mucho para unos pocos, aporta tu granito de maiz
para que todos los nifos de tu pais tengan el PAN de cada dia.
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Para este proyecto se realizé el proceso de validacién que incluye opiniones de
diseiiadores graficos, expertos en el tema y grupo objetivo, con el propdsito de evaluar
los materiales propuestos desde su vision particular y asi poder respaldar las
decisiones tomadas durante el proceso de disefio y elaboracién de las piezas.

xpertos y profesionales

| material les parece: Através de las piezas __________ .

) interesante a) se logra invitar al g.o. 67%

) aburrido b) sensibilizan al g.o. por el lenguaje utilizado 33%
) novedoso 33% c) intriga al g.o. a través de las fotografias

) motivantes 67 % d) aburren al g.o. por incluir mucho texto

os tamanios de los materiales son: Los colores expresan:

) manejables 100% a) alegria 100%

) de dificil manejo b) tristeza

) imposible de manejar c) ternura

d) tranquilidad
a cantidad de texto incluido es:

) suficiente 67% El manejo del color es:
) demasiado a) interesante por crear contraste 67%
) poco 33% b) no transmite sentimientos
c) agradable 33%

os términos utilizados en los materiales son para d) podria aprovecharse mejor
| grupo objetivo.

adecuados para explicar el tema La forma del folleto, me parece

complejos para expresar un contenido informativo a) innovadora por el doblez 34%
] confusos para entender un problema b] impacta porgue es novedosa 33%
) comprensibles y sencillos 100% c) es diferente porque no he visto uno parecido

33%

| lenguaje utilizado en los materiales es: d) adecuada para lo que se quiere
) directo para expresar problema y necesidad comunicar

) amigable 67%
) motivante 33%



VALIDACION TECNICA DE PROPUESTA PRELIMINAR

I mailing, es

eficaz 67%
motivante 33%
sin sentido
objetivo

para lo que se quiere comunicar.

— o — —

n las fotografias:

) sobresale la sonrisa 34%

) el abrazo logra conmover al grupo objetivo 33%

) la expresion lograda hace que el grupo objetivo se sienta
identificado(a) 33%

) no se transmiten emociones

as fotografias reflejan:

) amor a través del abrazo 100%

) tristeza porque no existe un horizonte que cuente la
realidad en que viven

) rencor a través de la mirada

os titulos en los materiales:
) dirigen al lector 33%

) son muy grandes para su lectura

) no son legibles

) no sobresale de los bloques de texto

) invitan al lector a saber del tema 67%

| tipo de letra utilizado en los bloques de texto:

) es adecuada para la cantidad de texto

) cansa la vista

) es legible y esto causa interés por el tema 100%

) atrae la atencion e invita al lector

Se determind segln resultados obtenidos en la validacién a
expertos y profesionales en el tema de apadrinamiento, que el
material les parecen motivante para el grupo objetivo. Lo mismo
es primordial en el proyecto que se quiere dar a conocer ya que
conforme pasan los afos la cantidad de padrinos ha ido
disminuyendo en vez de aumentar.

El lenguaje es amigable, lo cual, a través de palabras sencillas
hace notar la existencia de un problema que es parte de la
sociedad, no solamente de la fundacién.

Los colores, en conjunto con las fotografias, les causé impresion
ya que ellos estan concientes de que la imagen que siempre se
ha tratado de reflejar es de tristeza y en este proyecto se utilizé
lo opuesto.

Los resultados son satisfactorios, pues se comprueban las
expresiones determinadas para cada uno de los elementos que
conforman las distintas piezas.

(Ver anexo no. 5)
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isefiadores graficos

os materiales:

) Gnicamente trasladan informacién al grupo objetivo
) s6lo hace propaganda a la Organizacion Reman
) invita al grupo objetivo a unirse al Proyecto de

Apadrinamiento de la Organizacion 100%

os materiales son:

] interesantes 51%
) aburridos

) lo mismo de siempre
) originales 34%

) motivantes 34%

a diagramacion del folleto es

) adecuada porque es muy ordenada 17%

) interesante por la relacion que existe entre el texto y las
fotografias 17/%

) muy dindmica porque el texto esta dentro de una figura
inclinada 17%

) complicada porque no existen jerarquias

) facil y sencilla de entender 51%

a diagramacioén de los elementos es:
) Simétrica

) Asiméstrica 100%

) Sin estudio

) No hay un orden

a utilizacién del formato es:

) Optima 100%

) Le falté estudio

) Puede aprovecharse mejor

Los tamaiios de los materiales son:
a) manejables 100%

b) de dificil manejo

c) imposible de manejar

El mailing, es para lo que se quiere comunicar.

a) eficaz 17%

b) motivante 68%
c) sin sentido

d) irrelevante

La tipografia demuestra:

a) fuerza a través del color y la construccién 51%
b) impacto por los trazos 17%

c) inseguridad porque no es estable 17%

d) motivacién por la construccion de la letra 17%

El concepto se expresa a través de las piezas:

a) Claramente con colores, tipografia y fotografias 85%

b) solamente a través del color del fondo

c) solamente a través de los colores aplicados en la
tipografia 17%

d) no se expresa mas que en las fotografias

En las fotografias:

a) sobresale la sonrisa 17%

b) el abrazo logra conmover al grupo objetivo
68%

c) la expresion lograda por los modelos facilita

gue el grupo objetivo se sienta
identificado(a) 17%
d) no se transmiten emociones
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as fotografias reflejan:

) amor a través del abrazo 100%

) tristeza porque no existe un horizonte que cuente la
realidad en que viven

) rencor a través de la mirada

os ejes utilizados en el material son:

) Ordenados y esto ayuda a organizar los elementos 50%
Ejes mixtos y esto crea dinamismo 50%

) Sélo hay ejes horizontales y el disefio se vuelve muy estatico

) No hay ejes y esto causa desorden visual

os colores reflejan:

) alegria 100%
) tristeza

) ternura

) tranquilidad

| manejo del color es:

) interesante por crear contraste 85%
) no transmite sentimientos

) agradable 17%

) podria aprovecharse mejor

as jerarquias visuales:

) se establecen 85%
) no se perciben 17%
) hace falta acentuarlas

'n términos generales se considera que la propuesta logra
Icanzar al grupo objetivo de manera directa y logra
onscientizarlos haciendo ver que existe un problema en
Suatemala.

Todas las piezas llevan unidad, y a través de los materiales se
logra invitar al grupo objetivo.

En cuanto a la diagramacion y ejes utilizados, ambos son adecuados
y a la vez dindmicos, lo cual crea un balance visual. Era necesario
no causar desorden visual ya que el problema es real y se necesita
seriedad y madurez para explicar la situacion.

Los tamarios de los materiales son manejables para el grupo
objetivo, lo cual es importante para que ellos se sientan motivados
a leer e interesarse.

La tipografia demuestra fuerza, lo cual era necesario para apoyan
el concepto “Irradiando fuerza con amor a otros chapines”. El
mismo concepto se expresa a través de las piezas claramente,
ésto indica que cada elemento cumplié su funcién.

También, a través del instrumento de validacion se afirma que
las fotografias logran reflejar el amor que los futuros ahijados
piden a gritos.

Para mejorar la lectura es bueno crear jerarquias visuales, las
cuales, al obtener los resultados se determiné que estan
establecidos, lo cual crea un orden de lectura para el grupo
objetivo.

(Ver anexo no. B)
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irupo Objetivo

0s materiales, a simple vista, me parece:

) interesantes 100%

) aburridos

) raros

) se parecen a otro que he visto

a letra utilizada en los titulos:

) llama la atencion por ser diferente 80%
) impacta por el color 10%

) no la entiendo

) es memorable 10%

| tipo de letra utilizado en los bloques de texto:

) es adecuada para la cantidad de texto 70%

) cansa la vista porque no es legible

) es legible y esto causa interés por el tema 20%
) atrae la atencién e invita al lector 10%

.0s tamarios de los tipos de letra utilizados en todas las piezas...

) me indican el orden en que debo leer 100%

) todo es lo mismo

) me crea confusién porque no es legible todo

1) me dejan un recuerdo porgue sobresale lo mas importante

os colores reflejan:
1) alegria 100%
) aburrimiento

) tristeza

1) tranquilidad

¢Le llaman la atencion los materiales?

a) si 90%
b) mas o menos 10%
c) no

Al leer el material, pienso que:

a) el problema es real

b) no es la realidad

c) me invita a participar 60%
d) me da confianza 40%

Las fotografias dejan un recuerdo en mi

mente.

a) bonito 40%

b) feo

c) agradable 60%

d) triste

En las fotografias:

a) sobresale la sonrisa 20%

b) el abrazo me conmueve 20%

c) la expresién lograda por los modelos facilitan que me
sienta identificado(a) 60%

d) no me transmiten emociones

Las fotografias reflejan:

a) amor a través del abrazo 100%

b) tristeza porque no existe un horizonte que
cuente la realidad en que viven

c) rencor a través de la mirada
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os tamanos de los materiales son:

) manejables 80%
) de dificil manejo 20%
) imposible de manejar

a propuesta fue bien recibida por el grupo objetivo que se vio
teresado en los materiales debido a que suelen recibir mucha
ropaganda de otras fundaciones en donde simplemente crean
na imagen de lastima y tristeza.

| mismo grupo nunca llegé a pensar que el material iba a ser
til para una Fundacién que busca gente que apoye el proyeto de
padrinamiento hasta que se tomaron el tiempo de empezar a
er los titulos.

a imagen tan alegre que se reflejaba a través de los colores y
stografias los hace sentirse identificados y ven, a través de las
nismas, el amor.

| doblez del folleto les causé interés e intriga. Muy pocas personas
0 sabian como manejarlo correctamente pero luego de un rato
ntendieron, por si mismos, que la palabra “padrino” debia encajan
n la parte frontal.

uego de obtener los resultados de la validacién , se detecté que
| material les parece original, los colores les llama la atencion
lebido al contraste y confian en la Fundacion.

Ver ainexo ino. /)
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Los cambios que se realizaron fueron en la contraportada del folleto informativo,
lo que fue necesario llevar a cabo fue alinear los ejes de la informacién institucional
que se incluye. Esto era necesario para no causar desorden visual ya que los
datos son importantes para quien no conoce la fundacion.

69
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Apadrina a un nifio por solo Q. 100 al mes Apadrina a un nifio por solo . 100 al mes*
Deposita en la Fundacién o en Banco Reformador

*|lamanos

P.B.X. 2429-0400 ext. 124
o deposita en el Banco:
cuenta no. 27-4585625 a
nombre de Fundacién Remar
E-mail:
apadrinamos@remar.org.gt
www.remarguate.org.gt

P.B.X.2428-0400
apadrinamos@remar.org.gt
www.remarguate.org.gt |

Los cambios que se realizaron en el mailing fueron: optimizar el uso de ejes
para no causar desbalance en todo el formato e incluir mas informacion ya que
no se debe dejar duda de la informacién ya que se va a utilizar un medio
electronico para hacer llegar el material.
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A

5e trabaj6 con el concepto “Irradiando fuerza con amor a otros
hapines”. A través del cual se logra expresar la necesidad que
ienen los futuros ahijados en conjunto con la Fundacion REMAR,
le obtener nuevos padrinos. De manera global, se logra reflejar
) los guatemaltecos que buscan ayuda a través de la Fundacion,
3si como a todas las personas que pueden llegar a crear un gran
sambio de una realidad.

5e procurd, en el disefio, un manejo de color que reflejara en
odo momento lo que para el grupo objetivo significa ser solidario
on personas marginadas, también se tomé en cuenta la forma
N la que ellos asocian la palabra “apadrinar”, incluyendo imagenes
 color.

_a paleta de color que se tomé estéd formada por los colores
somplementarios, que segin Arnheim, R. (19989] “al mezclarlos
ntre si, se intensifican”. Los tonos que se utilizaron a lo largo
le las piezas son el amarillo y el violeta ya que el grupo objetivo
elaciona los colores célidos con un Proyecto de Apadrinamiento.
5e utilizé el amarillo ya que segin Arnheim, “El amarillo es el colon
Jue se relaciona con el sol y significa luz radiante, alegria y
2stimulo.”

_as tipografias con las cuales se trabajaron las piezas son:
Base 02 Eurasia

Eres importante para mi

A través de las tipografias se queria representar “fuerza”y a la
misma vez invitar al lector a unirse al Proyecto de Apadrinamiento
de la Fundacién Remar. Para titulos se utiliz6 la tipografia Base
02 y para bloques de texto se utilizé la tipografia Eurasia. Los
tiftulos estan en violeta ya que no son muy largos y de esta manera
no se cansa la vista. Algunas partes de los textos también fueron
resaltados con color para darle un poco de mas movimiento y
dinamismo al texto. Con el tamario de las tipografias y la aplicacion
del color, se logré crear una jerarquia necesaria para llevar al
lector por donde se desea.

Las fotografias apoyan el texto e impactan al grupo objetivo
creandoles un recuerdo en la mente de lo importante que el
grupo objetivo, puede llegar a ser para una persona que vive bajo
la custodia de Remar. A través de las mismas también se
representa lo que es la solidaridad y cémo entre ellos se brindan
apoyo para poder sobresalir y seguir adelante.

La palabra “fuerza”, la cual es parte del concepto, se transmitid
a través de las fotografias ya que se refleja la fuerza fisica que
tienen los nifios y también se refleja el hecho de ser solidarios el
uno con el otro ya que buscan un cambio en sus vidas. El “amor”
se reflejé a través del abrazo ya que logran conmover al grupo
objetivo; los nifios necesitan del amor del padrino pero la imagen
que se crea no es de lastima sino de alegria por recibir la ayuda.
Los “otros chapines” son los modelos de las fotografias porque
se sabe que son guatemaltecos y que son parte de la
sociedad y por consiguiente es bueno ayudarlos.

Las jerarquias se definieron en cuanto al color y la
tipografia de los titulos, bloques de texto y fotografias
a lo largo del las piezas que forman parte de
la propuesta. Para poder definir jerarquias
se utilizaron varios elementos del disefio
como el color, tamafo y ejes.
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Ya se habia establecido con claridad que los ejes iban a ser mixtos
y al mismo tiempo ordenados para no crear confusién en los
lectores. La diagramacion debia llevar un orden légico de lectura.

Interlineado que se utilizd es intermedio que segln la pagina web
News Artes Visuales [ 2006), “A partir de la eleccion del cuerpo
de texto, deberemos determinar el interlineado que debe facilitar
al lector el salto de una linea a otra sin distracciones ni confusiones,
para ello lo normal es que el interlineado sea intermedio.”

El soporte con el cual se presenta el material es en papel couché
para asi poder hacer que el grupo objetivo recuerde que el material
es diferente a otros que tienen en su casa. La Fundacion no cuenta
con un alto presupuesto y por ello, los gastos de impresién de las
piezas se tienen pensados sacar de los fondos de las donaciones
mensuales que dan los actuales padrinos y otra parte de los
donadores econémicos con los que cuenta la Fundacién.

La propuesta consta de 5 piezas, el medio a utilizar es impreso
para cuatro de las piezas y solamente una es digital.
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| formato que se manejé en el folleto es de 16" * 2.5".

egun texto encontrado en la pagina web News Artes Visuales
2008), el folleto de tres partes, cuerpos o triptico (dos plegados).
uele utilizarse el formato en sentido horizontal para obtener
'es cuerpos verticales que nos permiten realizar composiciones
1as expansivas. Por lo cual, la propuesta del folleto se utilizo en
entido horizontal para asi, poder incluir en la diagramacion,
tografias y texto.

Los ejes utilizados fueron en sentido horizontal, vertical y en
sentido digonal. Fueron utilizados de esta manera para poder
ordenar los elementos, pero la diagonal fue la que se utilizé en
este material para poder hacer del texto algo méas dinamico.

Las jerarquias visuales fueron determinados por la tipografia y
el color utilizado tanto en el fondo como en los titulos, subtitulos
y blogues de texto.

Py 4

E-mail: apadrinamos@remar.org.gt
| padrina WWW.remarguate.org - WWw.remar. com

Calzada Atanasio Tzul 23-41 zona 12
Teléfono: 24290400 Ext. 124
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Todos los nifios que viven en Fundacion Remar suefian con tener
una familia, con ser amados por una figura paterna y materna y con
pertenecer a alguien, sentirse amados por alguien. Nosotros queremos
ser esos padres que no tienen, ese hogar que nadie les dio y esas . E

manos que abrazan en vez de maltratar, pero solos no llegamos, FUHEF

necesitamos de vuestra ayuda.

Ellos, nuestros nifios, el futuro de nuestro pais, esperan gue nosotros
les demos lo que su familia no les ha podido dar y si no queremos
que crezcan llenos de carencias, debemos unir nuestras fuerzas
para que juntos logremos una mejor calidad de vida. Padrino, eres

n este material se utilizé el formato en sentido horizontal; en el
nismo se incluyen dos fotografias. Una de ellas, esta situada en
| tiro del material y el espacio fue aprovechado luego de haber
efinido que se iba a realizar un doblez para causar intriga y hacen
le este folleto, un material mas interesante.

importante para ellos, gracias a vuestro apoyo el trabajo de los que
vivimos con los nifios es mas facil, ustedes y nosotros formamos el
equipo que lograremos un mejor futuro para ellos, lo que otros les
robaron, nosotros se los daremos.
rograma de apadrinamiento de nifios consiste en apoyar la
cion con una cuota minima mensual de @100 para que nosotros
podamos proveer al nifio de todo lo que necesita: alimentacion,
educacion y vivienda. Si quieres ayudar, hay muchas formas de
hacerlo, contacta con nosotros y seras parte del equipo que regala
sonrisas mientras se restauran corazones.
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El formato del magneto es de 2" de diametro.

La jerarquia visual fue marcada a través de la tipograia ya que
es un material en donde no se debe incluir mucho texto y a través
de una simple frase mandar un mensaje. La fotografia refleja el
apoyo que existen en los nifios y la alegria a través de sus miradas
y sonrisas; reflejan optimismo.

A

Y FUNDAMENTACION

El formato del separador de libros es 2.25" * 7.75.

L 4
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Programa de Apadrinamiento (P.A.N.)

El PAN que sacia el hambre de muchos estémagos,
el PAN que favorece el desarrollo de una nacion,
el PAN que hace desaparecer el hambre de venganza solo cuesta Q.100 al mes.

El futuro de nuestra nacion desaparece por falta de oportunidades, por falta de conciencia
social, por falta de responsabilidad, apadrina un nifio porque si la familia falla, que no falle la
sociedad, no falles tu, ellos te necesitan.Ellos tienen hambre, tu puedes ser su PAN, APADRINA
UN NINO, porque un poco de muchos, es mucho para unos pocos, aporta tu granito de maiz
para gue todos los ninos de tu pais tengan el PAN de cada dia.

El separador de libros lleva en el texto solamente una oracion
que utilizan en la Fundacién para explicar por qué el proyecto se
le llama P.AN. La jerarquia visual esta determinada, en el

tiro a través de la fotografia y el texto que lo acompana
y en el retiro Gnicamente a través del texto. A traves
de esta fotografia, se refleja la diversidad de nifios
que hay en la Fundacion y la felicidad con la que
esperan a los nuevos padrinos.




Adicional a las piezas antes mencionadas, se encuentra un mailing El formato de la invitacion 1.75" * 3.75"
de 640*480 pixels el cual va a ser distribuido por medio de
correos electronicos.
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Apadrina a un nifio por solo @, 100 al mes* Debido al costo que implica la impresion de esta pieza se quiso

Depoeita en la Fundacién o en Banco Reformador hacer un tamafio manejable para no desperdiciar el papel. La
invitacién es simplemente para quien tenga un conocido al cual
le gustaria invitar al proyecto de apadrinamiento, le haga entrega
de la misma de manera personal.

REMAR

Apadrina a un nifio por
solo @.100 al mes

Www.remarguate.org.gt

*| lamanos

P.B.X. 2429-0400 ext. 124
o deposita en el Banco:
cuenta no. 27-4585625 a

Ok e ik Fornar Es por esto mismo que se utiliza la frase “Apoya, Apadrina, Ama”,

E-mail: i para que de esta manera se transmita la necesidad que se tiene
apadrl:;j?nrgrosrgar-org-gt L 5. ¥ y hacer saber que a través del apadrinar a alguien también
b 7y o] | se le esta apoyando y amando.
En esta pieza, se utiliza la frase “Eres importante para mi” para La informacién incluida es muy poca ya que muchas
poder asi, hacer que el grupo objetivo se sienta identificado y veces, de manera verbal, se transmite mas
L.como si le estuviesen hablando a él o a ella. Se brinda informacion informacién que de modo escrito.

adicional para hacer del conocimiento de todos que hay varias
maneras de apoyar el proyecto. Se utiliza la fotografia para dar
seguimiento a la linea de disefio manejada en este proyecto.
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Especificaciones técnicas para el
desarrollo de las piezas

La propuesta del Proyecto de Apadrinamiento:

Piezas en total:
4 piezas para impresion

Folleto (16" * 2.5")

Cantidad: 500 piezas

Impresion: Tiro y retiro

Full color

Fotografias incluidas en ambos lados.

2 Dobleces en la pulgada B y la 12 respectivamente
Troquel inclinado

Invitacién (1.75" * 3.75")

Cantidad: 500 piezas

Impresién: Tiroy retiro

Full color

Fotografias incluidas en un lado Gnicamente

Magneto (2" de didmetro)
Cantidad: 500 piezas
Impresién: Tiro Gnicamente

Full color

Fotografia incluida en el material

Separador de libros (2.25" * 7.75] 500 piezas

Cantidad: 500 piezas

. Impresion: Tiro y retiro

Full color
Fotografia incluida en el material

CCION ¥ REPRODUCCION

Informe técnico que acompainia los
archivos digitales para imprenta

Unidades del documento:
Pulgadas

Informacion de las tipografias [estan modificadas como trazos)
Base 02
Eurasia

Nombre del archivo:
impresion.FH11

Carpetas:
Fotografias: Fotosremar, 5 archivos jpg

Logotipo: Remar.png

Trabajado en el programa:
Freehand MX

Modo de impresion:
Tiro y retiro de folleto, invitacién y separador de libros
Tiro Unicamente de magneto

Colores
CMYK

*También se entregard un dummy de cada pieza a
tamafo real.



Presupuestos de diseno y de impresion
Presupuesto de Disefio

Trabajo a realizar: Propuesta que consta de 5 piezas

Trabajo profesional (5 piezas)* Q.2,925.00
Total costo por los material necesarios* *
Q.1,195 * 5 =0.5,775.00

TOTAL= Q.8,700.00

*Horas trabajadas para realizar folleto, mailing, magneto, invitacion
y separador de libros.

**Tinta, pruebas de impresion, bocetaje a mano, luz, gasolina
por visitas realizadas, toma de fotografias, digitalizacion y retoque
de fotografias.

*El cliente entrega:

Logotipo (digital).

Texto que desea incluir en este material el cual Fundacion Reman
es responsable de la redaccion y ortografia.

Fundacién Remar
Leticia Arina

Sistemas de impresion o reproduccion

Se tomo la decision de utilizar la impresion digital, para tomar el
primer paso y asi poder decidir cudles son las piezas que tienen
prioridad y pueden ser utilizadas a corto plazo.

No se descarto el sistema de impresion digital ya que se necesita
una excelente resolucién y ésta me lo asegura. Los colores

REPRODUCCION

también se imprimen tal cual se visualiza en la pantalla y eso es
muy importante para poder presentar un material a través del
cual se cree impacto al grupo objetivo.

La litografia va a ser utilizado como segundo paso después de
haber realizado un estudio de la eficiencia del material. Los
posibles padrinos no estan determinados en cantidades especificas
ya que cada mes varia.

Es buen mantener presente que es necesario dar un material
por persona adulta o por pareja de esposos, por lo que en litografia
los precios bajan mas a la hora de imprimir muchos materiales.

(Ver anexo no. 8)



CONCLUSIONES ¥ RECOMENDACIONES

Conclusiones

Se disefo el folleto ya que la pieza cumple con la funcién de infor-
mar de manera directa acerca del Proyecto de Apadrinamiento,
a los adultos que asisten a Iglesias cristianas no denominacionales
ubicadas en las zonas 9, 10, 13 y 14 de la ciudad capital
guatemalteca.

Se disefié material publicitario y promocional, a través del cual
se invitd a brindar apoyo econémico a la Fundacion REMAR para
asi colaborar con el Proyecto de Apadrinamiento. El separador
de libros, el magneto, el mailing y la invitacién, a través de un
lenguaje amigable, expresa la necesidad de la Fundacién y
_sensibiliza a personas adultas cristianas.

Recomendaciones

Si se va a realizar un material informativo que trate el tema
solidaridad enfocado a Proyectos de Apadrinamiento, se
recomienda procurar que la(s) pieza(s) informe e inspire confianza
a través de la unién de un lenguaje amigable e imagenes para
mostrar una realidad.

Se recomienda, que al realizar material publicitario que invite a
apadrinar nifios, se utilicen colores que reflejen alegria ya que los
colores deben de ir de la mano con la imagen infantil que se
quiere reflejar.
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ANEXO 1

Guia de entrevista

Buenas Tardes. Como es de su conocimiento estoy realizando un
proyecto de disefio gréafico para apoyar el Proyecto de padrinamiento
(P.AN.) de esta Fundacion REMAR. Para poder estar enterada de
varios aspectos de como esta Fundacién funciona me gustaria
hacerle unas preguntas.

¢Bué significa REMAR?

¢Con cuantos hogares cuentan en REMAR?

¢Buiénes habitan en los hogares de REMAR?

¢Desde cuando inici6 el Proyecto de Apadrinamiento?
¢Coémo funciona el Proyecto?

¢La iniciativa fue tomada por los directivos de Guatemala?

¢Bué beneficios tiene el hecho de que exista este proyecto?



ANEXOC 2

Guia de entrevista

Buenas Tardes. Como es de su conocimiento estoy realizando un
proyecto de disefio gréafico para apoyar el Proyecto de padrinamiento
(P.AN.) de Fundacién REMAR. Para poder estar enterada de varios
aspectos acerca de la Iglesia a la cuél asiste el grupo objetivo, me
gustaria hacerle unas preguntas.

¢Qué es una Iglesia Cristiana no denominacional?

¢En qué se diferencia de las otras Iglesias Cristianas?



ANEXC 3

ELEMENTO DESCRIPCION,/ANALISIS

*Color

*Soporte

*Formato

*Tipografia

*Texto

*llustraciones

*Fotografia




ANEXOC 4

Encuesta Perfil Psicografico

uen Dia, A continuacion encontrara varias preguntas, las cuéles agradeceria que respondiera ya que sus respuestas seran de gran ayuda para el
ssarrollo de un “Proyecto de Apadrinamiento”. Por favor subraye la opcion que a su juicio se cumple conforme la pregunta.

exo Edad Ocupacion Profesion
stado civil No. De hijos

Asiste a alguna Congregacion o Iglesia cristiana?
| Si ¢En qué zona se rednen? ¢Es no denominacional la misma?
) No (termina la encuesta)

Ha escuchado de algtn Proyecto para apadrinar bebés, nifios, jovenes y/o adultos?
) Si ¢De cual?

] No
i respondi6 “si” a la pregunta anterior, ;Cémo se entero?
) Por el Club de Servicio al cual asiste (indique a cudl asiste: )
) La radio
) La television
) El periodico
) Volantes
Por una conferencia en donde llegé una Organizacién a presentar el proyecto
) Alguien me conté
) Yo me encargué de averiguar todo
Alguna vez ha escuchado acerca de un proyecto para apadrinar personas marginadas de Guatemala?
] Si ¢De cudl?
] No
Ha tenido contacto con un material que trate de Apadrinamiento?
) Si
) No

i recibe un material informativo que trate acerca de Apadrinamiento...

) Me basta con leer el texto, el cual debe ser completo

) Me gustaria que también incluyera imagenes

) Leeria el texto y veria las fotografias para ver cuan real es la necesidad

) Me interesa mas lo que las personas me puedan contar que puramente leer un material

}
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Aué es lo primero que la atrae de un material?
| Colores

| La portada

| Fotografias

) El tipo de letra

Si

Sabe como poder apadrinar a alguien?
)
) No

| e gustaria recibir un material de “Apadrinamiento de Marginados de Guatemala”?
) Si

) No

De qué manera le gustaria recibir la informacion?

) Folleto

] Revista/Suplemento

) Radio

) Television

) Volantes

Conferencias

Por qué no apadrina a alguien actualmente?
) Requiere de mucho tiempo

) Requiere de mucho dinero

) Porque creo que no cumplo con los requisitos que se pueden llegar a necesitar
Qué le impacta mas?

) fotografias de nifios agradecidos por la ayuda que se les brinda
) fotografias de padres e hijos tristes

) ilustraciones de bebés, nifios y/ 0 jovenes

Con qué color asocia la frase “Apadrinamiento de Marginados”?

) Rojo

) Colores pastel

) Negro

) Colores frios

) Colores célidos

1



Con qué imagen asocia “Apadrinar”?

) Corazones

) Caras tristes

) Nifios sonriendo

) Personas pidiendo ayuda

Lee usted regularmente...

) el periodico? Si No ¢Cuél?
) una revista? Si No ¢Cuél?
) noticias en el Internet? Si No ¢Qué paginaweb?
) suplementos deportivos? Si No  ¢Cual?
) la Biblia? Si No

| revistas religiosas? Sl No ¢Cual?

Sabia que usted puede “Apadrinar” poniendo al servicio su profesion en vez de dar el dinero semanal o mensual?
) si
) no



ANEXO '3

A continuacién encontrara varias preguntas relacionadas con materiales disefiados
para la Fundacion Remar, y van a ser entregados a los adultos que asisten a Iglesias
Cristianas para que ellos se unan al Proyecto de Apadrinamiento de la misma Fundacion.
Por favor subraye la(s) opcién(es) que a su juicio se cumple conforme la pregunta.

El material me parece:

a) interesante
b) aburrido

c) novedoso
d) motivantes

Los tamaiios de los materiales son:

a) manejables
b) de dificil manejo
c) imposible de manejar

La cantidad de texto incluido es:

a) suficiente

b) demasiado

c) poco

Los términos utilizados en los materiales son para
el grupo objetivo.

a) adecuados para explicar el tema

b) complejos para expresar un contenido informativo

c) confusos para entender un problema

d) comprensibles y sencillos

El lenguaje utilizado en los materiales es:

a) directo para expresar problema y necesidad
b) amigable

c) motivante

A través de las piezas

a) se logra invitar al g.o.

b) sensibilizan al g.o. por el lenguaje utilizado
c) intriga al g.o. a través de las fotografias
d) aburren al g.o. por incluir mucho texto
Los colores expresan:

a) alegria

b) tristeza

c) ternura

d) tranquilidad

El manejo del color es:

a) interesante por crear contraste
b) no transmite sentimientos

c) agradable

d) podria aprovecharse mejor

La forma del folleto, me parece

a) innovadora por el doblez
b) impacta porque es novedosa
c) es diferente porque no he visto uno parecido
d) adecuada para lo que se quiere
comunicar



ANEXO 8

El mailing, es para lo que se quiere comunicar.
a) eficaz

b) motivante

c) sin sentido

d) objetivo

En las fotografias:

a) sobresale la sonrisa

b) el abrazo logra conmover al grupo objetivo

c) la expresion lograda hace que el grupo objetivo se sienta
identificado(a)

d) no se transmiten emociones

Las fotografias reflejan:

a) amor a través del abrazo

b) tristeza porque no existe un horizonte que cuente la
realidad en que viven

c) rencor a través de la mirada

Los titulos en los materiales:

a) dirigen al lector

b) son muy grandes para su lectura

c) no son legibles

d) no sobresale de los bloques de texto
e) invitan al lector a saber del tema

El tipo de letra utilizado en los bloques de texto:

a) es adecuada para la cantidad de texto
b) cansa la vista
c) es legible y esto causa interés por el tema

d) atrae la atencion e invita al lector
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A continuacién encontrara varias preguntas relacionadas con materiales disefiados
para la Fundacién Remar, y van a ser entregados a los adultos que asisten a Iglesias
Cristianas para que ellos se unan al Proyecto de Apadrinamiento de la misma Fundacion.
El concepto con el cual se trabajo es “Irradiando fuerza con amor a otros chapines”. Por favon
subraye la(s) opcién(es) que a su juicio se cumple conforme la pregunta.

Los materiales: La utilizacion del formato es:

a) Gnicamente trasladan informacion al grupo objetivo a) Optima

b) s6lo hace propaganda a la Organizacion Reman b) Le faltd estudio

c) invita al grupo objetivo a unirse al Proyecto de c) Puede aprovecharse mejor

Apadrinamiento de la Organizacién
Los tamafios de los materiales son:

Los materiales son: a) manejables
a) interesantes b) de dificil manejo
b) aburridos c) imposible de manejar
c) lo mismo de siempre
d) originales El mailing, es para lo que se quiere comunicar.
e) motivantes a) eficaz
b) motivante

La diagramacioén del folleto es c) sin sentido
a) adecuada porque es muy ordenada d) irrelevante
b) interesante por la relacion que existe entre el texto y las

fotografias La tipografia demuestra:
c) muy dindmica porque el texto esta dentro de una figura a) fuerza a través del color y la construccion

inclinada b) impacto por los trazos
d) complicada porque no existen jerarquias c) inseguridad porque no es estable
e) facil y sencilla de entender d) motivacion por la construccion de la letra
La diagramacion de los elementos es: El concepto se expresa a través de las piezas:
a) Simétrica a) Claramente con colores, tipografia y fotografias
b) Asiméstrica b) solamente a través del color del fondo
c) Sin estudio c) solamente a través de los colores
d) No hay un orden aplicados en la tipografia

d) no se expresa mas que en las

fotografias
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En las fotografias:

a) sobresale la sonrisa

b) el abrazo logra conmover al grupo objetivo

c) la expresién lograda por los modelos facilita que el grupo
objetivo se sienta identificado(a)

d) no se transmiten emociones

Las fotografias reflejan:

a) amor a través del abrazo

b) tristeza porque no existe un horizonte que cuente la
realidad en que viven

c) rencor a través de la mirada

Los ejes utilizados en el material son:

a) Ordenados y esto ayuda a organizar los elementos

b) Ejes mixtos y esto crea dinamismo

c) Sélo hay ejes horizontales y el disefio se vuelve muy estatico
d) No hay ejes y esto causa desorden visual

Los colores reflejan:

a) alegria
b) tristeza
c) ternura

d) tranquilidad

El manejo del color es:

a) interesante por crear contraste
b) no transmite sentimientos

c) agradable

d) podria aprovecharse mejor

Las jerarquias visuales:

a) se establecen

b) no se perciben

c) hace falta acentuarlas
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A continuacién encontrara varias preguntas relacionadas con materiales disefiados
para la Fundacién Remar, y van a ser entregados a los adultos que asisten a Iglesias
Cristianas para que ellos se unan al Proyecto de Apadrinamiento de la misma Fundacion.
Por favor subraye la(s) opcién(es) que a su juicio se cumple conforme la pregunta.

Los materiales, a simple vista, me parece:

a) interesantes

b) aburridos

c) raros

d) se parecen a otro que he visto

La letra utilizada en los titulos:

a) llama la atencion por ser diferente
b) impacta por el color

c) no la entiendo

d) es memorable

El tipo de letra utilizado en los bloques de texto:

a) es adecuada para la cantidad de texto

b) cansa la vista porque no es legible

c) es legible y esto causa interés por el tema
d) atrae la atencién e invita al lector

Los tamaiios de los tipos de letra utilizados en todas las piezas...

a) me indican el orden en que debo leer

b) todo es lo mismo

c) me crea confusién porque no es legible todo

d) me dejan un recuerdo porgque sobresale lo mas importante
Los colores reflejan:

a) alegria

b) aburrimiento

c) tristeza

d) tranquilidad

¢Le llaman la atencién los materiales?

a) si
b) mas 0 menos
c) no

Al leer el material, pienso que:

a) el problema es real

b) no es la realidad

c) me invita a participar

d) me da confianza

Las fotografias dejan un recuerdo en mi

mente.

a) bonito

b) feo

c) agradable

d) triste

En las fotografias:

a) sobresale la sonrisa

b) el abrazo me conmueve

c) la expresion lograda por los modelos facilitan
gue me sienta identificado(a)

d) no me transmiten emociones



Las fotografias reflejan:

a) amor a través del abrazo

b) tristeza porque no existe un horizonte que cuente la
realidad en que viven

c) rencor a través de la mirada

Los tamaiios de los materiales son:
a) manejables

b) de dificil manejo

c) imposible de manejar



ANEXO 8

B} IMPRESOS ALMREZ s

i ba Averneds £ 0T Lo 1) Gu(mm Rl . ARt
| Toefue YAt MY Te ot e wn ORI 1YV R TPEN
BT T et 0

€
.( numm S o o MAYO 3 2007

e e M H e s R A e,

4
MIBORAFIA -~ 5o NATHAL[E MASSISIZAID
] mmnsmr-on

e ¢ & Tointux

L G O T

i
| 500 Folletos tamafio 2.5% 16" impresos.a:full.eolor tiso. ymenro : :
i " empapelicouché 100 gramos trgquelados " Q. 1,300.00

i :

L 500 ; Separadores tumano 2.25°x7. 73" impuesas a st cator ;

' ' TFiro y retire an couche 100 gramos. S 800.00
; !

! i i

LS00 L daviagiones tapisfio T 957 3057 Linpreas o :
| i futl color Lo v retics En counhe §U0 gramas. Q60000
=

Estos precios descritos:son tomddoes er euenta
Come precio de paguete.

* 0 T JAMALIY St A L ATRCADR Trersn N Vhawectdl dhe 13 dide
Ynda prueie Gt 5 WNEHTE MM D YORGar 1 ERABGEE Al Mvieh uF Ctn BRGNAE & SR PRI N,
i umﬁmm«wﬂmmmummn

(""‘”m ENTRESA 4 dias hibiles después de entregido ate final
§ FORMA DE P50y 50% ai avtcrizar y S0% contra entrega :
§ OASERVACIONES El cliente entrogs ries finale.

Waesley atmuez .
SRR A s J




ANEXO 8

ServiCopias

7a. Av. 10-58 zona 9 Tel: 23315008, 23616220 [coTiZACION
Cliente | Misc |
Nombre Nathalie Massis Fecha 1/1/07
Direccién  Ciudad Orden Ref. 0078
Ciudad Guatemala
Teléfono
Cant Descripcion Precio U TOTAL
500 |Impresion foleto full color tiro y retiro Q3.00 Q1,500.00
500 Impresién invitacién full color tiro y retiro Q1.60 Q800.00
500 Impresién separador de libros full color tiro y retiro Q2.00 Q1,000.00
La oferta tiene validez de 15 dias dari
SubTotal Q0.00
D to| 0.00% Q0.00
Autoriza TOTAL Q3,300.00
Nombre
Uso Exclusivo ServiCopias
Expira
Antonio Noriega Nistal Cel: 55285565 antonionoriega@gmail.com
Omar Rendon Cel: 55285668 servicopias@gmail.com

7a av. 10-54 zona 9, Guatemala, Guatemala
Tel: 23315008, 23616220 servicopias@gmail.com
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ANEXOC 8

9o, Littgrafia . Cotizacion
‘%”o Land s Guatemala 8 de Mayo del 2007.

1 pb
Sefiores :
Materiales x Publicitarios Nathalle Massis
19 ave, 12-46, Zona 1 (13 calle final) Presente.
Telefax: 2230-1901, 2230-1892
Guatemala, C. A,

Estimado (s) Sefior (es): De manera atenta nos permitimos presentar la sigulente cotizacién

>
CANTIDAD DESCRIPCION PL?,“;-P TOTAL

Trifoliares impresos en Couche 80 grms.
500 Tamaro 16 x 25", Tiroy retiro a Full color, Q.3.20 Q. 1,600.07

Separadores impresos en Couche 80 grms.
500 Tamaro “7 x 2.5". Tiro y retiro a Full color. Q.2.52 Q. 1,260.04

Invitaciones impresos en Couche 80 grms.
500 Tamaro “3.25 x 1.6". Tiroy refiro a Fullcolor|  @2.30 Q. 1,150.00

Precio Iva incluldo.

L Cliente proporciona el Arte
J

- Rosaio Andade, Gerente Adminisiaive

Tiempo de Entregar: Por Litografia Land’s

5 dias hdblles

Fecha aceptado:

Condiclones de pago:

50% de Anticipo

50% Contra entrega

L Firma Aceptado Cllente




	Page 1
	Page 2
	Page 3
	Page 4
	Page 5
	Page 6
	Page 7
	Page 8
	Page 9
	Page 10
	Page 11
	Page 12
	Page 13
	Page 14
	Page 15
	Page 16
	Page 17
	Page 18
	Page 19
	Page 20
	Page 21
	Page 22
	Page 23
	Page 24
	Page 25
	Page 26
	Page 27
	Page 28
	Page 29
	Page 30
	Page 31
	Page 32
	Page 33
	Page 34
	Page 35
	Page 36
	Page 37
	Page 38
	Page 39
	Page 40
	Page 41
	Page 42
	Page 43
	Page 44
	Page 45
	Page 46
	Page 47
	Page 48
	Page 49
	Page 50
	Page 51
	Page 52
	Page 53
	Page 54
	Page 55
	Page 56
	Page 57
	Page 58
	Page 59
	Page 60
	Page 61
	Page 62
	Page 63
	Page 64
	Page 65
	Page 66
	Page 67
	Page 68
	Page 69
	Page 70
	Page 71
	Page 72
	Page 73
	Page 74
	Page 75
	Page 76
	Page 77
	Page 78
	Page 79
	Page 80
	Page 81
	Page 82
	Page 83
	Page 84
	Page 85
	Page 86
	Page 87
	Page 88
	Page 89
	Page 90
	Page 91
	Page 92
	Page 93
	Page 94
	Page 95
	Page 96
	Page 97
	Page 98
	Page 99
	Page 100
	Page 101
	Page 102
	Page 103

