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Introducción

aIntroducción

Tesoros Mayas es una comercializadora de artesanías de
calidad elaboradas por mujeres indígenas de Guatemala. Su
objetivo es el dar una salida comercial a los productos
artesanales de las/Los artesanas (os) de Guatemala,
asegurando La calidad de Los productos ofrecidos a los
clientes, a través de La capacitación de estos en cuanto a
diseño y acabados de alta calidad.

Actualmente no cuenta con un medio informativo, ni
promocional que de a conocer las actividades y beneficios
que Tesoros Mayas ofrece. Por lo que desde el punto de
vista de diseño, no se cuenta con un canal de comunicación
que mantenga informados a clientes nacionales e interna-
cionales, como a sus cooperantes, sobre dichas actividades
y beneficios. Teniendo como objetivo el desarrollo de un
material gráfico informativo y promocional que motive a
participar, a clientes y cooperantes, en las diferentes
actividades realizadas por Tesoros Mayas a lo largo del
año.

Por lo que a continuación se presenta el proceso de diseño,
realizado mediante La estrategia creativa E, la cual implica
un proceso de análisis y síntesis, utilizado para poder llegar
a La propuesta final, que consta de: 4 diseños como base de
boletín informativo electrónico y un calendario promo-
cional, de las actividades y beneficios que brinda dicha
comercializadora.

En cada una de las piezas, se representa de manera
dinámica y variada el concepto "Guatemala, un mosaico de
diversos colores", el cual establece los parámetros a seguir,
para el planteamiento de la propuesta de diseño.
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No se cuenta con un canal c.

conocer datos actuales sobre las diferentes actividades
beneficios que Tesoros Mayas ofrece, dirigido tanto
clientes nacionales e internacionales, como a sus coope-
antes. Lo que repercute, en que los benefactores de Teso-
ros Mayas, no estén al tanto de la inversión y aprovecha-
miento de los recursos que dicha comercializadora recibe.
Así como también de las diferentes actividades en las que
pueden participar y apoyar.
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	 Objetivos

Objetivos

Desarrollar un material gráfico informativo que
facilite el traslado de información sobre actividades
y beneficios de Tesoros Mayas, a clientes naciona-
les, internacionales y cooperantes de dicha comer-
cializadora.

Diseñar un material gráfico promocional que motive
a participar en las diferentes actividades, y de a
conocer Los beneficios que Tesoros Mayas ofrece.
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Multiculturalidad

La multiculturalidad, se entiende como la existencia de un
multiplicidad de culturas. "El prefijo "multi" de mutticu[
turalidad, no solo dice que las culturas son muchas, sino
también supone que son variadas, de distinto tipo".
(Sartoni, 2001)

Roncal y Guorón (2002) afirman que desde el punto de vista
científico, cuando se habla de cultura se incluyen todos los
conocimientos, creencias, valores, tradiciones y costumbres
que posee un grupo humano determinado y que han sido
transmitidos de generación en generación.

Basándose en las definiciones de Sartoni, Roncal y Guorón,
La mutticulturalidad es aceptar y conocer la variedad
humana que forman a Guatemala, es decir, las diferentes
culturas que la constituyen: Maya, Garífuna, Ladina y
Xinca. Así como también se debe de reconocer las
diferentes costumbres, tradiciones y formas de vida en
general, de cada uno de estos grupos étnicos.

Según León (1999), el multiculturalismo entendido como un
concepto normativo que justifica el llamado derecho a la
diferencia aplicado a las culturas, tiene ciertos funda-
mentos filosóficos como Lo son: el derecho a preservarse, a
reproducirse, a florecer y a evolucionar.

Así mismo la multiculturalidad, justifica "el derecho a la
participación", es decir el derecho a participar activamen-

te en la construcción de (a nación y en la vida del Fstdo a

vida de Las diferente
(2002), las siguientes

• Las formas (je oIganlLacIou socia¡, economiul
política, jurídica y religiosa.

• La dieta alimentaría y forma de preparación de
alimentos.

• El conjunto de productos materiales desarrollados
por un grupo como: herramientas, utensilios,
vestuario, viviendas, etc.

• Los juegos que se practican y las fiestas que se
celebran.

• Las expresiones artísticas como pintura, música y
poesía.

• Las formas de educar y organizar la educación.
• Las ideas, creencias y significados que el grupo

comparte acerca de la vida, muerte, naturaleza,
etc.

Reconocer las diferencias de los diferentes pueblos,
conlleva llevar adelante una política realmente multi-
cultural, es decir, el desafío, es lograr una sociedad
política autentica plural, en la que las culturas convivan en
armonía, los conflictos se resuelvan por vías no violentas y
los derechos individuales y colectivos se respeten. (León,
1999)
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"Cada grupo humano o pueblo hace a su modo cultura"
(Roncal y Guorón 2002). Debido a Lo anterior se afirma que
Guatemala es muLticulturaL, ya que está conformada por
cuatro pueblos con sus respectivas culturas: Maya,
Garífuna, Ladina y Xinca. De estas, La cultura Maya y la
cultura Ladina son mayoritarias. En cambio, Las culturas
Garífuna y Xinca abarcan un número menor en personas.

Como complemento a La clasificación realizada por Roncal y
Guorón, se puede agregar el origen de cada una de las
culturas guatemaltecas anteriormente identificadas:

• Ladina, de origen hispano-occidental,
• Maya, de origen mesoamericano,
• Garífuna, de origen afrocaribeño y
• Xinka

Artesanías de Guatemala

Guatemala es uno de los países de Iberoamérica que cuenta
con mayores expresiones de cultura popular tradicional,
entre las que se destacan Las artes y artesanías populares
que reflejan La concepción de( mundo y de La vida de los
grupos étnicos que La producen, tanto indígenas como
mestizos. (Rodríguez, 1992)

Según Rodríguez (1992), Las artesanías populares, forman
parte de la cultura material. No siempre tiene atributos
estéticos y difieren de las artes populares en que se
producen en taller colectivo, organizado jerárquicamente,
en donde las división de trabajo y la eventual presencia del
salario constituyen rasgos económico - sociales caracte-
rísticos.

La diferencia entre arte y artesanía popular, esta en el
hecho de que La primera se realiza de forma individual y
manual, a diferencia de La segunda, que conlleva división
en el trabajo y uso de herramientas sencillas.

La actividad de[ artesano se orienta a la producción de:
tejidos, cerámica, hierro forjado, carpintería, madera
tallada, hojalatería, talabartería, instrumentos musicales,
jarcia, mascaras, cestería, petates, cerería, dulces,
juguetes, artículos de tusa, pirotecnia, objetos de palma y
morro, entre otros.

A continuación se describirán las principales artesanías de
Guatemala (Rodríguez, 1992):

1. CEP	 esta se puede clasificar de la siguiente
manera.

a) Cerámica de origen prehispánico: tiene sobre todo
un carácter utilitario (ollas, comales, cantaros,
etc.) y ceremonial. Son realizadas comúnmente por
mujeres, aunque son en pocos Lugares en donde el
hombre participa en su elaboración.

b) Cerámica de transición, de Lo indígena a lo mestizo:
es un tipo de cerámica de vidriado simple, que
combina La técnica prehispánica y La colonial. Su
función esta relacionada con la agricultura y Las
ceremonias de cofradías.

c) Cerámica de origen Europeo: entre este tipo de
cerámica se encuentra La vidriada (vajillas, cande-
leros, incensarios, floreros, lapidas, azulejos, etc.)
y la pintada (más de uso decorativo; pequeñas
vajillas, nacimientos, animales decorativos, etc.)
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es de origen precolombino. La materia prima
utilizada para su manufactura es [a fibra de maguey. Con
ella se hacen: hamacas, redes, morrales, cinchos, entre
otros.

3. INSTRUMENTOS MUSICALES: forman parte impor-
tante de La cultura guatemalteca, aproximadamente desde
la época precolombina. Algunos de estos son: marimba,
guitarras, violines, arpas, etc.

4. JICARAS O GUACALES: los recipientes de jícaras o
guacales, constituyen las primeras vajillas producidas por el
indígena mesoamericano, aprovechando los frutos del
morro y la jícara, después de retirarse la pulpa de los
mismos. Sus usos son variados como, vasos, tazas, platos,
alcancías, chinchines, etc.

• MADERA: en las artesanías elaboradas a base de
madera, pueden distinguirse diversidad de formas y dise-
ños. Entre estas se encuentran: mascaras, utilizadas
comúnmente en danzas; artesanías pulidas y barnizadas
(candeleros, ceniceros, frutas e imágenes decorativas,
etc.); utensilios de cocina; cofres y cajetas; juguetes de
madera; muebles (gabeteros, baúles, roperos, camas,
etc.); y pirograbado o grabado en madera.

1 trabajo artesanal sobre
los metates comprende la orfebrería, el cobre, hierro
forjado y la hojalata. Actualmente hay talleres en [a Vera-
paz, Quiché y Antigua Guatemala, Chiantla, Huehue-
tenango. A través de estos se pueden elaborar aretes,
dijes, pulseras, anillos, campanas, marcos, candelabros,
crucifijos, argollas, espuelas, etc.

Los herreros fabrican balcones, faroles de uso corriente,
candeleros, candiles, etc., lo cual ha constituido un trabajo
especializado dentro de las artes populares guatemaltecas.
(Ministerio de Cultura y Deporte de Guatemala, octubre,
2005).

7. 1 numerosas técnicas se han conservado desde
la época precolombina, utilizándose aun el telar de cintura
como actividad indígena femenina para fabricar sus
vestimentas. Las técnicas más empleadas en [a fabricación
de textiles van desde los más simples hasta los bordados,
brocados, gasas, etc. La materia prima básica para su
producción es el algodón. También se pueden agregar otros
materiales como: alfombras, morrales, ponchos, las
bufandas, calcetines, guantes, gorras, sacos, sacolas, etc.

8. CERERIA: la cerería en Guatemala constituye una
actividad de trabajo mediante La cual se fabrican una
diversidad de velas que, según su uso, se elaboran de
diferentes formas, tamaños y colores. Su utilidad popular
es para los cultos religiosos y sobre todo en tos indígenas.

9. CESTERIA: constituye una de las manufacturas prehis-
pánicas que subsiste en la sociedad guatemalteca, elabo-
rada a base de fibras vegetales como [a caña (vara c
carrizo), palma, tute, mimbre, paja de trigo, bambú, etc.
Popularmente son conocidas las canastas o cestas de
diversos tamaños para empacar o llevar granos, frutas u
otras mercaderías, así como una variedad de juguetes u
otros modelos como floreros, campanas navideñas, mace-
teros, cunas, pantallas y bases para Lámparas, entre otros.
(Ministerio de Cultura y Deporte de Guatemala, octubre,
2005).

'i•	 ---	
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estas se dividen en:

a) Confección de barriletes
b) Flores
c) Piñatas
d) Máscaras
e) Globos
f) Papel maché

	

TL:A	 con ella se elaboran rosarios
rellenos de azúcar, flores, cigarrillos entre otros.

PIROTECNIA: La pirotecnia es conocida como la
técnica de los coheteros. Hay talleres que elaboran produc-
tos que son quemados en las fiestas cívicas, religiosas y
familiares. Son muy populares los cohetillos, canchinflines,
escupidores.

En las fiestas de mayor celebridad son quemadas bombas
voladoras, bombas de colores, cohetes de vara, toritos o
castillos, los cuales le dan mayor realce a las mismas
celebraciones. (Ministerio de Cultura y Deporte de
Guatemala, octubre, 2005).

Actualmente en Guatemala, existe un desconocimiento a
nivel nacional del valor socioeconómico y cultural que
poseen tas artesanías en general, así como también Los
diferentes problemas que enfrentan Las personas que las
realizan, tanto para producirlas, como para
comercializarlas dentro del país.

Los artesanos comúnmente pertenecen a un grupo de nivel
bajo socioeconómicamente, debido a que sus ingresos se
basan generalmente en la agricultura. Lo que no (es
permite tener un capital lo suficientemente sólido para
manufacturar sus artesanías en grandes cantidades, por lo

que suelen hacerlas en pequeñas cantidades conforme
vayan consiguiendo la materia prima para elaborarlas.
(Rodríguez, R. febrero 2006)

Otra causa negativa, es que los intermediarios dedicados a
la exportación artesanal, en su afán de vender o de
complacer los deseos e intereses de los mercados
extranjeros, no brindan importancia al aspecto cultural y
mucho menos a las necesidades del sector productivo.

Debido a las causas anteriormente mencionadas, se puede
decir que las artesanías han ido desapareciendo con el
tiempo, como consecuencia de tantos aspectos negativos.
Además de la falta de apoyo que carecen dichos artesanos;
por lo que se debe de fomentar el apoyo a instituciones o
asociaciones dedicadas a la defensa, conservación y
promoción artesanal, teniendo como beneficio la conser-
vación del patrimonio cultural de Guatemala. (Rodríguez,
R. febrero 2006)
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Antecedentes:
Tesoros Mayas, S.A. es

• una comercializadora de
artesanías de Calidad
elaboradas por mujeres

4 indígenas de Guatemala
fundada en 

el 
año 2000,

fruto de una iniciativa
de la Fundación FAFI-
DESS con fondos de la
Cooperación Española.

E?so ros t4avas El objetivo de Tesoros
(	 Mayas es dar una salida

comercial a tos produc-
tos artesanales de (as artesanas del altiplano de Guate-
mala, asegurando La calidad de los productos ofrecidos a
los clientes.

Tesoros Mayas mediante su labor comercializadora, apela a
la responsabilidad social de la empresa invirtiendo sus
esfuerzos en desarrollar (a base productiva mediante
controles estrictos de calidad a la materia prima y a los
productos ya finalizados, apoyados con capacitaciones y
nuevos diseños de acorde al mercado.

EL tejido productivo de Tesoros Mayas está constituido por
16 Unidades Productivas que a su vez agrupan entre 1 y 27
mujeres socias de cada una de ellas, llegando a un total de
beneficiarios de unas 480 artesanas.

Adicionalmente a estas Unidades Productivas, Tesoros
Mayas cuenta con diferentes artesanos individuales que
realizan trabajos de cerámica y de madera.

Visión: Empresa líder en la comercialización de artesanías
de alta calidad, en el mercado nacional e internacional
financieramente consolidada brindando servicios con
eficiencia y oportunidad que contribuyan al mejoramiento
de las condiciones socio-económicas de los artesanos de
Guatemala.

Misión: Contribuir al desarrollo económico y social de
Guatemala a través de la prestación de servicios de
asistencia técnica, capacitación y comercialización al
sector artesanal del área rural del país.

Objetivo General: Lograr la autosuficiencia financiera y
económica de la Comercializadora Tesoros Mayas y conso-
lidar La estructura patrimonial.

Objetivos Específicos:

1. Fortalecer institucional y financieramente a Teso-
ros Mayas como una empresa especializada en la
prestación de servicios de capacitación, asistencia
técnica y comercialización.

-	 -. •	 __



2. Consolidar Los servicios mejorando su calidad a
través de La aplicación de Las mejores prácticas
para el sector y fortaleciendo Las alianzas estraté-
gicas con otras organizaciones a nivel nacional e
internacional.

3. Desarrollar nuevos nichos de mercado a nivel
nacional e internacional.

4. Desarrollar una relación de negocios permanente en
Los mercados internacionales de Estados Unidos y
Europa.

La labor de Tesoros Mayas se divide en diferentes
puntos:

1. Capacitación a los artesanos y artesanas en diseños y
acabados de alta calidad.

2. Búsqueda de mercado, tanto a nivel nacional y, o
internacional (Centro Am	 Av

Estados Unidos y México)

3. Estudio de mercados sobre LeIdenc1ds de estilos,
productos y colores de Los diferentes mercados a los que
accede Tesoros Mayas.

4. Control y aseguramiento de La calidad de Las materias
primas utilizadas y de todos Los productos entregados al
mercado.

5. Distribución y logística de entrega de pedidos de
productos ya elaborados para los diferentes mercados que
Tesoros Mayas atiende.

EL hilo utilizado en el proceso de producción está certifi-
cado por ¡SO 9000 (certificación ER 1322/01) garantizando
de este modo el no desteñido de Los mismos y el uso de
tintes ecológicos en su proceso de producción.

En términos de mercado: Tesoros Mayas se encuentra
posicionado en el mercado nacional como una empresa de
productos artesanales textiles de alta calidad y cuenta con
18 tiendas especializadas en artesanías y productos artesa-
nales que distribuyen sus productos, así como de grandes
superficies como es CEMÁCO, SIMAN e HIPER PAIZ en Guate-
mala. Así mismo, Grandes empresas como Unión FENOSA en
Guatemala, confían sus promocionales de empresa a
Tesoros Mayas.

Actualmente, Tesoros Mayas no cuenta con un medio
gráfico que informe y promocione Los diferentes beneficios
y actividades que realizan, es por esto que se busca llenar
ese yació mediante La intervención del Diseño Gráfico, en
La realización de un material que apoye dicha necesidad.

muna
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Antecedentes de Diseño

En la actualidad, Tesoros Mayas dispone de un catálogo
impreso destinado a clientes distribuidores, así como la
misma versión en edición electrónica y un catálogo de
productos destinado para el cliente final. A continuación se
realiza un análisis del último catálogo mencionado (catálo-
go de productos para el cliente final), ya que por requeri-
mientos del cliente es necesario que el diseño de Los mate-
riales a realizar, guarde una línea de diseño con dicho
catálogo.

Página 19 y 20

3	 -

Página 5 y 6

1. EL tipo de imágenes utilizadas son abstracciones de
elementos representativos al tema, algunas de Las cuales
fueron obtenidas del logotipo.

2. Se utilizó una gama extensa de colores, tanto cálidos,
como fríos, lo que ayuda a llamar la atención del grupo
objetivo y ayuda a representar la multiculturalidad que
existe en Guatemala.

3 Se utilizaron dos tipo de letra, una letra san serif, d
trazos Libres, para los títulos y un tipo de letra palo seco,
para Los cuerpos de texto, ambas ayudan a crear jerarquía
entre cuerpo de texto y títulos.

El interlineado y justificación utilizados, no ayudan a una
lectura fluida, debido a que se dejan muchos espacios en
blanco, sobre todo en la lista donde se describen Los
productos de las fotografías.

wr
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Además no existe alguna viñeta o número que Los separe y
que ayude a identificarlos con mayor facilidad.

Se utilizaron dos tipos de fotografías, una en formato
cuadrado que se integra con la diagramación y otra en
donde los productos están recortados y solo se ve La forma
de dicho producto. Ambas logran representar de una
manera dinámica el tema del que se trata en cada
apartado.

Material Informativo

"Siempre se ha hablado mucho de la necesidad de estar
informado, incluso se acepta que la información es poder.
En un contexto como este, parece evidente que tener las
habilidades para comunicar adecuadamente, a distintos
públicos es un factor importante. Y de este factor parte el
diseño grafico". (Martínez, 2004)

El diseño de información quiere habilidad para procesar,
organizar y presentar información en forma verbal y no
verbal. Requiere conocimiento de La eficacia comuni-
cacional de imágenes y relación de forma y contenido con
texto. (Frascara, 2005)

En otras palabras un material informativo debe de
comunicar e informar de manera clara y concreta, sobre un
tema, actividad o proceso específico, ampliando y
enriqueciendo así Los conocimientos del tema a tratar.

Según Frascara (2005) "La comunicaron es el área que da
razón de ser al Diseño Gráfico y representa el origen y el
objetivo del todo trabajo".

Se debe de tomar en cuenta que la función significativa de
la percepción es esencial e inmediata en el proceso
perceptivo. Por lo tanto es importante el control que el
diseñador gráfico ejerza sobre el aspecto significativo de
los componentes seleccionados para su diseño (no solo en
aspecto estético) y sobre todo en la organización de esos
componentes.



Por lo tanto un material informativo es un medio de
comunicación, que ha sido creado para transmitir por
medio de imágenes visuales cierta información. Al
momento de diseñarlo se debe de tomar en cuenta La
participación cognoscitiva del espectador; esto se refiere a
que el grupo objetivo se interese por el material, Lo
comprenda, lo desarrolle, se involucre, y se identifique con
el mismo (Reina, 2004)

Mejía (2003) quien cita a Rodríguez (2002) afirma que
"Dicho material debe cumplir con la función más
importante que es La de proporcionar un mensaje conciso,
indicar una comparación mostrando una relación o explicar
de alguna manera un concepto o idea". EL mensaje de todo
material informativo debe de manejar los elementos
psicológicos y físicos.

Elemento psicológico: Son los que dentro del mensaje
estimulan al espectador para que se oriente hacia lo que se
pretende en dicho mensaje.

Elemento físico: Son aquellos que constituyen el arreglo o
tratamiento estético y el atractivo visual.

A lo anterior se puede agregar que la selección de los
elementos de diseño debe de ser apropiada al mensaje, por
lo tanto la organización de estos componentes deben de
tener la función de establecer jerarquías claras, una
secuencia lógica, un formato funcional de acuerdo a su uso,
una tipografía legible, color e ilustraciones que apoyen al
concepto y contenido respectivamente, entre otros.

Algunos aspectos importantes a tomar en cuenta para el
diseño de material informativo pueden ser:

1. Contenidos: deben de tener una jerarquía
adecuada para su lectura, además de que el conte-
nido sea interesante y enfocado a las necesidades
del grupo objetivo. (Reina, 2004).

2. Formato: se debe de seleccionar el formato
adecuado al lugar en donde va a ser usado el mate-
rial, dependiendo de su forma de distribución, el
grupo objetivo, contenido, presupuesto, etc.
(Reina, 2004).

3. Tipografía: se deben de considerar las caracte-
rísticas del grupo objetivo para así escoger el tipo
de letra, su tamaño, interlineado, márgenes, etc.

4. Los textos: se sugiere que los bloques de texto
sean cortos y claros, para poder lograr una lectura
fluida.

5. Las ilustraciones: ilustraciones como fotogra
fías, dibujos, pintura, etc., pueden ser usadas para
apoyar al texto y ayudar a transmitir de una mejor
manera el contenido.

6. El color: su principal objetivo es atraer y lograr la
atención del grupo objetivo. Debe de apoyar al
concepto de la pieza y debe de ser legible y
comprensible, y por tener diferentes implicaciones,
deberá ser seleccionado co, mucho cuidado.
(Reina, 2004).
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se logran a través de los
niveles de importancia que se Les da a Los
diferentes elementos que componen el diseño, para
lograr que el mensaje ocupe un Lugar importante
en La mente del grupo objetivo.

)iagramación: se sugiere distribuir de forma
agradable, ordenada y con jerarquías, los elemen-
tos visuales dentro del formato, aprovechando de
una mejor manera el espacio determinado.

Algunas ventajas que poseen Los materiales informativos,
según Mejía (2003), pueden ser:

• Perdurabilidad, que permite al Lector revisar o
repetir unidades de estudio, tantas veces como
sea necesario.

• Permite que cada persona adecue su ritmo de
Lectura a sus habilidades e intereses.

• Facilitan la toma de notas.

• Permite abordar con profundidad ciertos temas
de estudio.

Mejía (2003), menciona que se pueden distinguir 2 tipos de
material informativo:

1. Material informativo (libros, revistas, etc.), que su
característica principal es que abarca un mismo tema,
se subdividen en temas y subtemas, y algunas veces
contienen ejercicios y actividades.

2. Trifoliares, pancartas, plegables, correo directo, etc.,
los cuales son materiales con contenido reducido,
dirigidos a un grupo objetivo determinado.

Algunos tipos de materiales informativos que se pueden
mencionar son: folletos, desplegables, correo directo,
volantes, tarjetas, afiches, manuales, etiquetas, boletines,
presentaciones interactivas, etc., los cuales deben de ser
seleccionados dependiendo del grupo objetivo al que se
dirige, al igual que el mensaje que se quiere transmitir,
que tipo de contenido se va a manejar, etc.

Boletín informativo

Según Swann (2004), Las grandes empresas, o incluso
medianas, publican a menudo boletines para comunicarse
con su personal y, a veces, con sus clientes. El boletín
aporta una plataforma a partir de la cual la empresa puede
trasmitir a un público amplio sus actividades sociales,
empresariales y los acontecimientos internos de la
organización.

García (2005), quien cita a Arens (2001), afirma que el
boletín es una publicación sobre Los acontecimientos y
políticas de una compañía, su distribución es externa (fuera
de la compañía), se envían a personas relacionadas con la
misma, clientes, accionistas, cooperadores, proveedores,
distribuidores o al público en general. Su finalidad es
mejorar La actitud del público, incrementar las ventas o
moldear la opinión de la gente.

Así mismo, el boletín es una herramienta que puede ser
usada para motivar a personas relacionadas a la institución
o empresa, y también para atraer clientes, etc.



Por otro lado una de las desventajas es que su impresión y
distribución puede ser costosa, por Lo que se puede utilizar
otra alternativa, como el boletín electrónico.

Algunos de los lineamientos para diseñar boletines, que
sugiere Swann (2004), son:

• Las dimensiones del boletín dependerán de limita-
ciones financieras y de la cantidad de información
disponible.

• Así mismo La cantidad de información que se posea,
afectara en la frecuencia de La publicación.

• Es recomendable diseñar una cabecera, o tituLo
principal, que se convertirá en el estilo fijo para
todos los números de las publicaciones.

• Es necesario preparar una retícula para el texto y
los elementos de diseño.

• Las páginas interiores se ordenaran en función del
diseño de la retícula establecido para La cubierta.

• El diseño girara alrededor de la aplicación de texto,
pero es conveniente introducir recursos gráficos
interesantes e innovaciones que impidan que Las
paginas resulten monótonas.

Material Promocional

La promoción es un elemento del mercadeo que tiene como
función informar, persuadir, recordar e influir en el com-
portamiento de las personas. La actividad promocional es
un soporte para cualquier operación de mercado y comu-
nicación, independientemente si Lo que se promociona es
un producto o servicio. (Kotler, 2004)

Un material promocional comprende la promoción de actos
y eventos culturales gratuitos, no políticos o ideológicos, la
promoción de servicios de la misma índole, sin fines de
lucro. La intención de persuadir al publico a hacer uso de
las posibilidades ofrecidas esta presenta, pero de una
manera muy distinta que en el lenguaje de la publicidad
comercial. En general tiende a usar un lenguaje mas
directo y, generalmente, no apela a profundas motiva-
ciones psicológicas, sino que se basa fundamentalmente en
información. (Frascara, 2005)

El material promocional, según García (2005), quien cita a
Herrera (2004), es el elemento en le mezcla del mercado
de una organización que sirve para informar, persuadir y
recordar un producto o servido.

Según Swann (2004), algunos de Los lineamientos a tener en
cuenta para el diseño de material promocional son:

• Asegurarse de que el color desempeñe un papel
clave en la coordinación de otros materiales de
diseño.

• El estilo tipográfico debe de ser bastante definitivo
para crear una relación con La serie de materiales
diseñados.

-	
-	
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El material promocional tiene un alcance de carácter
personal, ya que el material llega directamente al grupo
objetivo y recuerda constantemente acerca del producto o
servicio, ya que forma parte de Los elementos que utiliza
en el hogar o trabajo, apoyando así un proceso de
posicionamiento en La mente del destinatario. (García,
2005)

Algunos tipos de materiales promocionales pueden ser:
lapiceros, separadores de libros, agenda, carpetas, planifi-
cadores, calendarios, maletines, cuadernos, entre otros.

Calendarios

Es un material sencillo, que apoya la distribución de
determinadas actividades en distintas fechas a lo largo del
año. (García, 2005).

Según Robles (2005) quien cita a Méndez (2001) el
calendario es un material impreso promocional, que posee
una utilidad adicional, ya que provee un elemento de
interés que el usuario aprovechará para conservar el mate-
rial impreso, con esto se maximiza el uso y satisfacción del
usuario, asegurando la presencia cotidiana del material
promocional. El tamaño de este material varía desde una
presentación de bolsillo hasta un calendario de pared.
Suele ser muy útil sobre todo como material dentro de una
oficina, siendo su principal función el trasmitir un
contenido informativo que servirá de ayuda al usuario.



Definicion del
grupo objetivo



Definición del Grupo Objetivo

Edad: 30 - 50
Sexo: masculino y femenino
Nivel socioeconómico: B, Ci, C2. *

Ocupación: son adultos generalmente profesionales (licen-
ciados, ingenieros, abogados, entre otros), ya sea empre-
sarios de altos puestos o dueños de su empresa.

Zonas en donde viven: son personas que suelen vivir en
casas propias, con todas las comodidades necesarias y se
encuentran ubicadas generalmente en zonas de prestigio,
como por ejemplo: zona 14, 15, 11, 13, San Cristóbal,
carretera al EL Salvador, colonias o residencias privadas,
entre otros. (en base a datos obtenido de encuestas
realizadas a grupo objetivo, anexo 2)

Hábitos de consumo: cuentan con Los recursos necesarios
para comprar productos y obtener servicios de buena
calidad, de marcas reconocidas mundialmente. Suelen
viajar al interior del país y otros al exterior del país por
propósitos laborales o por distracción.

Según datos obtenidos de encuestas realizadas al grupo
objetivo (ver anexo 2), se verificó que todos poseen
computadora y servicio de Internet, y que generalmente lo
utilizan en horas de trabajo.

* Datos según estudio de niveles socioeconómicos de La ciudad de
Guatemala, realizado por PRODATOS 2003 (anexo 1)

6.2 Perfil Psicográfico

Según Papalia y Wendkos (2001) la edad adulta se divide en
tres partes: la temprana o juventud (de 20 a 40-45 años), la
media o madurez (de 40-45 hasta los 65) y la tardía o
senectud (de 66-70 en adelante).

Para la descripción del grupo objetivo se tomará como base
la primera y segunda división, es decir La edad adulta tem-
prana y la media o madurez.

En estas etapas los individuos alcanzan cierto grado de
independencia. En la madurez las personas se valen de las
habilidades cognoscitivas para resolver los problemas
ajenos a la familia, en la comunidad y en el trabajo, es
decir que ejercitan sus habilidades cognoscitivas en funcio-
nes ejecutivas, además de asumir sus responsabilidades
sociales. (C	 - -.

Según Crai ............,.	 . .	 ...	 .
desarrollo cognoscitivo es [a adultez no es una mayo¡
capacidad ni un cambio de las estructuras cognoscitivas,
sino más bien el uso flexible de la inteligencia en diversas
etapas del ciclo vital.

Algunos teóricos conciben la adultez como un periodo de
cambio y crecimiento continuo. En esta etapa se siguen
desarrollando sistemas de significado, como por ejemplo:
sistemas religiosos, culturales, políticos y personales.

____	
-.	

--•_._;	 -.-



Al mismo tiempo se elaboran sistemas de creencias y
valores que a su vez moldean Las experiencias, organizan
ideas, sentimientos y dirigen el comportamiento. (Craig,
2001)

Algunas tareas de la madurez propuestas por Havighurst
pueden ser (Craig, 2001):

1, Asumir La responsabilidad cívica y social del. adulto.
2. Establecer y mantener un nivel de vida.
3. Realizar actividades recreativas propias del adulto.
4. Ayudar a Los hijos adolescentes a ser aduLtos

responsables y felices.
5. Relacionarse como persona con el conyugue
6, Aceptar Los cambios fisiológicos de La madurez y

adaptarse a ellos.
7. Adaptarse a los padres que envejecen.

El mismo autor, sostiene que las tareas anteriormente
mencionadas son en general el adoptar un estilo de vida o
formar una familia y criar hijos, emprender una nueva
ocupación o prepararse para la jubilación, etc.

Desarrollo Físico y cognoscitivo

En la adultez hay etapas bien definidas del desarrollo, los
procesos que ocurren en la vida adulta se distinguen de los
de la niñez y adolescencia. Los cambios en el pensamiento
adulto, es su personalidad y en su comportamiento se
deben menos a la edad cronológica o a cambios biológicos
específicos, es más a factores personales, sociales y
culturales.

Según Craig (2001) quien cita a Datan y Ginsberg (1975),
afirma que esta etapa se caracteriza por que las personas
día tras día toman decisiones y resuelven problemas. "El
rasgo distintivo de la madurez es reaccionar al cambio y
adaptarse a las nuevas circunstancias.

La resolución positiva de las contradicciones y dificultades
constituyen el fundamento de la actividad madura de un
adulto".

Según datos obtenidos de encuestas realizadas a un grupo
de personas entre 30 - 50 años (ver anexo 2), se puede
decir que este grupo está integrado por personas orientadas
a su profesión y a su trabajo, la mayoría suelen trabajar
tiempo completo. Dentro de las actividades laborales,
acostumbran a navegar frecuentemente en Internet, ya sea
para revisar su e-mail, buscar información y ver páginas de
su interés.

Generalmente son casados y algunos tienen hijos. Muchas
veces la educación es un factor muy importante para ellos,
y sus hijos (si es que los tienen), suelen ir a los mejores
colegios privados y universidades más prestigiosas del país.

Acostumbran ir a restaurantes, teatro, cine o eventos
sociales.Se encuentran involucrados en muchas actividades
sociales, religiosas, familiares, académicas y deportivas;
algunas personas suelen apoyar a asociaciones guatemal-
tecas o patrocinar algún evento de beneficencia.

La mayoría de personas del grupo objetivo encuestado,
poseen artesanías guatemaltecas en su hogar, aunque
desconocen La existencia de instituciones que ayuden o
apoyen a artesanos guatemaltecos a promover sus
artesanías, por lo tanto no conocen la Labor que realiza
Tesoros Mayas. Así mismo hay quienes sí están interesados
en conocer y participar en eventos que promocionen dichas
artesanías, ya sea motivados mediante boletines
informativos, correo directo, invitaciones, calendario de
actividades y trifoliares.

up,--



Poseen un hábito de Lectura constante, están al pendiente
del estado y La realidad de la sociedad guatemalteca en Los
diferentes ámbitos sociales, económicos, políticos y
ambientales. Acostumbran a Leer materiales de su interés,
ya sea relacionados a su profesión o a Las diferentes
actividades que realizan; La mayoría Lee el periódico
diariamente para informarse de las noticias de actualidad
de su país.

Su lenguaje es formal, poseen un Léxico bastante amplio.
La comunicación es importante para ellos hoy en día, Los
medios usados por Los profesionales son el teléfono o el
correo electrónico, entre otros.

En cuanto a los materiales informativos, estas personas
suelen Leerlos regularmente y tos obtienen en su oficina, a
través de correo electrónico o en Lugares que visitan, así
como también pueden tener acceso a ellos mediante
Internet.

Lo que les llama La atención de estos materiales
informativos, es tengan más imágenes que texto, así como
un diseño atractivo, con contenido puntual que Les informe
sobre temas de su interés, y estén acompañados por
imágenes que apoyen dicho contenido. Por último la
mayoría respondió que Los colores que son representativos
de Las artesanías guatemaltecas, es una combinación de
una gama de colores cálidos y una gama de colores fríos.

upo objetivo secundario

6.1. Perfil Demográfico

Edad: 28 - 50
Sexo: masculino y femenino
Nivel socioeconómico: Según Dubois B. Y Rovira C. (1998),
este grupo de extranjeros está conformado por personas
que pertenecen a los siguientes niveles socioeconómicos:

A: Clase alta (o acomodada), Jefes de empresa,
profesionales Liberales, ejecutivos superiores.

B: Clase media alta, ejecutivos medios, comerciantes.

Lugares en donde viven: personas extranjeras, que
habitan en diferentes países de Centro América, así como
en España, Alemania, Holanda, Estados Unidos y México.

Hábitos de consumo: son personas a Las que Les interesa
comprar artículos propios de Las áreas que visitan, y sea
artículos para decorar o simplemente para recordar su
visita, como souvenirs.

6.2 Perfil Psicográfico

En general son personas que comúnmente poseen estudios
universitarios completos, algunos con maestrías o docto-
rados. Son propietarios de sus fuentes de ingresos, dueños
de comercios o empleados administrativos de alto rango.
Suelen viajar frecuentemente al extranjero y buscan sitios
turísticos de su interés, que sean seguros y que posean
riqueza cultura[. (Juárez, 2005)



Son personas que viajan por placer u otros motivos,
permaneciendo una noche por lo menos en un medio de
alojamiento colectivo o privado en el país visitado. Buscan
cubrir sus necesidades psicosociológicas de placer, de
descansar, evadirse, viajar, descubrir, relacionarse con los
semejantes, etc. (Muñoz, 1997)

Según el mismo autor, en base al sistema económico -
industrial, formado por los medios de transporte, estruc-
turas hoteleras, equipamientos diversos, etc., su objetivo
es generar beneficios mediante flujos económicos desde el
lugar de residencia de Los que viajan al lugar donde pasan
las vacaciones.

Por lo general son clientes aventureros, según Muñoz
(1997), ya que están motivados por conseguir un conoci-
miento profundo de la cultura y costumbres de los países
que quieren y pueden visitar, buscan viajes que les permi-
tan conectarse con la población que quiere conocer.

Les gusta leer y aprender sobre todo acerca del lugar de
destino que visitarán. Dedican tiempo para descansar y
practicar hobbies. Les interesa el deporte, La naturaleza, el
ecoturismo y las aventuras. Su forma de expresión verbal se
basa en el lenguaje cotidiano, de acuerdo a su idioma de
origen y se interesan por aprender palabras en el idioma
del destino turístico que visitan. (Juárez, 2005)

A continuación se describirán como referencia, algunas de
las características de La clase social media alta y media,
estadounidenses, según Hawkins, et. al (1994):

• Clase Alta baja: gerentes de alto nivel, profesionales,
hombres de negocios medios, con estudios universitarios,
con un ingreso familiar estable.

A esta clase a menudo se Le conoce como La de "los nuevos
ricos: la nueva elite exitosa de la generación actual".
Su consumo suele ser más llamativo y actúa como un
símbolo importante de su estatus social, ya que son los
principales compradores de casas grandes, automóviles de
lujo y ropa, comida, vacaciones y mobiliario caro.

• Clase Media Alta: oficinistas de nivel medio, obreros de
alto nivel; es común entre ellos una educación superior al
bachillerato, sus ingresos son un poco superiores al
promedio nacional.

Esta clase social consiste en familias que no poseen un
estatus familiar heredado, sino su posición se logra
básicamente por su ocupación y orientación profesional.

La ocupación y la educación son aspectos clave de este
estrato social, ya que incluye a profesionales de éxito,
empresarios independientes y gerentes corporativos.

Según datos obtenidos de encuestas realizadas a un grupo
de personas extranjeras entre 28 - 50 años (ver anexo 2), se
determinó que este grupo objetivo secundario está
integrado por personas que acostumbran a navegar fre-
cuentemente en Internet, ya sea para revisar su e-mail,
buscar información y ver páginas de su interés.

Suelen viajar frecuentemente fuera de su país de origen,
acostumbran ir a restaurantes y visitan lugares de su inte
rés. Se encuentran involucrados en muchas actividades sü
ciales, religiosas y deportivas.

Algunos de Los encuestados poseen artesanías guatemal-
tecas en su hogar, aunque también desconocen La existen-
cia de instituciones que ayuden a promover las artesanías,
por lo tanto no conocen la labor que realiza Tesoros Mayas.



Hay quienes sí están interesados en conocer y participar en
eventos que promocionen artesanías guatemaltecas, ya sea
motivados mediante boletines informativos, correo directo
e invitaciones.

En cuanto a los materiales informativos, Los extranjeros
suelen leerlos frecuentemente y los obtienen a través de
Internet o en Lugares que visitan.

Lo que Les llama La atención de estos materiales informa-
tivos, es tengan tanto información textual como imágenes,
así como un diseño atractivo, con contenido puntual que
les informe sobre temas de su interés y tengan un formato
pequeño o fácil de manipular. Por último La mayoría
respondió que Los colores que son representativos de las
artesanías guatemaltecas, son una combinación de una ga-
ma de colores cálidos y una gama de colores fríos.
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En el proceso de conceptualización se realizaron diferentes
métodos para obtener palabras o frases clave y así Llegar al
concepto final.

Antónimos A continuación se presenta un resumen (ver
anexo 3) del listado de palabras con su respectivo antónimo
(son ideas opuestas o contrarias), relacionadas al tema
multiculturalidad, y artesanías:

• Multiculturalidad: monotonía, unidad, uniformidad
• Cultura: retraso, atraso, ignorancia
• Diferencias: pareceres, igualdades.
• Unión: división, divergencia, ruptura, discordia
• Igualdad: desigualdad, diferencia, desequilibro
• Variedad: uniformidad, homogeneidad
• Grupos: separaciones, aislamientos
• Cooperación: inhibición, desinterés
• Favorecer: desfavorecer
• Beneficio: perjuicio
• Ayuda: desamparo, abandono
•	 Involucrar: aclarar, esclarecer, explicar
• Apoyo: desamparo, abandono
• Promoción: retroceso
• Confianza: desconfianza, desesperanza, desanimo
• Actividad: inactividad, pasividad
• Comunicación: incomunicación
• Dinamismo: estático, monótono, inactivo.

Sinónimos Basándose en las palabras anteriores, se obtuvo
una lista de palabras similares o semejantes, relacionadas
siempre al tema de multiculturalidad y artesanías.

A continuación se presenta una síntesis de las mismas (ver
anexo 3):

• Multiculturatidad: diversidad, variedad, pluralidad
• Unión: alianza, asociación, compañía
• Igualdad: identidad, equivalencia, correspondencia
• Generosidad: esplendidez, grandeza
• Cooperación: colaboración, contribución,

participación
• Promovida: originar, suscitar
• Favorecer: ayudar, beneficiar, asistir
• Beneficio: favor, gracia, bien
• Ayuda: auxilio, favor, socorro, apoyo
• Dinamismo: actividad, energía, laboriosidad,

trabajo, rapidez, vivacidad, eficacia.
• Apoyo: sostén, soporte, cimiento
• Promoción: impulso, desarrollo, adelanto
• Confianza: amistad, familiaridad, libertad
• Actividad: acción, movimiento
• Variedad: diversidad, complejidad, abundancia
• Mosaico: compuesto

A continuación se tomaron varias palabras de la lista de
antónimos, sinónimos y del mapa de ideas (ver anexo 3)
para lograr formar frases y analogías, y Luego se seleccionó
entre estas, la que más se adecuaran a la idea que se
quiere transmitir:

• La multicuLturalidad es como un mosaico de
diversos colores.

• La multiculturalidad es como un mosaico de
culturas.



• Guatemala un país con pluralidad.
• Guatemala un país con diversidad.
• Guatemala, un mosaico de diversos colores.
• Descubre la diversidad de Guatemala.
• La multiculturatidad es como una gama de

diversos colores.
• Conociendo y respetando la diversidad de

Guatemala, se lograra el progreso.
• Dentro de la Multiculturalidad debe de haber

una comunicación dinámica a favor de la
diversidad.

• Conoce, valora y protege la diversidad de
nuestro país

• Guatemala poseedora de una riqueza natural y
cultural.

• Guatemala una gama de color natural.

"Guatemala, un mosaico de diversos
colores".

Guatemala: es un país con riqueza cultural, compuesto por
4 culturas: maya, garífuna, xinca y ladina. De ahí La
relación de la palabra con los diferentes Tesoros Mayas,
que existen en el país.

Mosaico: es un compuesto de diversas formas, colores,
texturas, etc. Lo cual se relaciona en primer lugar a los di-
versos materiales gráficos que se desarrollaran.

En segundo lugar se refiere, a manera de analogía, a lo que
es una comercializadora, ya que comercializar significa
distribuir, organizar, lo que se vincula a la distribución y

organización de diferentes formas y colores para formar un
mosaico. Y en tercer lugar se puede tomar en cuenta la
diversidad de artesanías que en Guatemala se producen,
variadas en forma, estilo, color y textura.

Diversos: esta palabra se enlaza con las distintas
actividades y beneficios que tesoros mayas realiza. Así
como también la diversidad de clientes nacionales e
internacionales que poseen y la variedad de productos que
ofrecen a los mismos.

Colores: se puede relacionar directamente al diseño de
material gráfico. También a la diversidad de colores que
componen la cultura guatemalteca y Los diferentes tesoros
que cada una tiene.

Esta idea en conjunto busca representar que Guatemala es
un país multicultural, es decir, compuesto por diversidad
cultural, lo que implica una variedad en tradiciones,
costumbres, ideas, creencias, oficios, etc., que varían
dependido de cada cultura y deben ser reconocidas y
respetadas por igual.

Pudiendo el concepto ser representado a través de un
mosaico de colores, es decir, de un diseño compuesto de
diferentes colores, logrando así transmitir a través de estos
la multiculturalidad del país.

_.'



Integrando la diversidad cultural".

Integrar: se refiere a componer, formar, incluir, añadir, de
diferentes artesanías, producto, formas, colores, etc., Las
culturas extranjeras.

Diversidad: esta palabra se relaciona también con Las
distintas actividades y beneficios que tesoros mayas
realiza. Así como también La diversidad de clientes interna-
cionales que poseen y la variedad de productos que ofrecen
a Los mismos.

Cultural: se refiere al conocimiento que un cliente
extranjero tendrá, acerca de las diferentes artesanías y
productos que se manufacturan en Guatemala.

Por Lo tanto este concepto apoyará La idea central, debido
a que el grupo objetivo secundario son personas extran-
jeras, logrando transmitir a través de ésta, La integración
que se llevará a cabo de parte del grupo objetivo secun-
darlo con Guatemala; ya que dichos clientes con el hecho
de obtener una pieza artesanal están conociendo y en-
trando en contacto con una parte importante de La cultura
guatemalteca.
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Contenido del Boletín Informativo electrónico (ver
contenido completo en anexo 4):

• Logotipo de Tesoros Mayas
• Temas y subtemas:

- Participación en el Mercado Nacional
1. El orgullo de ser chapín
2. Guatemala Nuestra "Cemaco"

- Noticias del entorno artesanal

- Primer congreso de diseño artesanal,
Guatemala 2005

- Nueva asociación de artesanos trabajando con
Tesoros Mayas.

Contenido del, calendario de actividades:

• Calendario anual
• Datos generales: dirección, teléfono, e-mail,

página web.
• Logotipo de Tesoros Mayas
• Fechas de las actividades importantes realizadas

por Tesoros Mayas mensualmente.
• Datos estadísticos, sobre cantidad y calidad de

ayuda brindada a las diferentes comunidades de
artesanos.



Para La elaboración de esta propuesta se usarán elementos
de diseño que representen de forma gráfica el concepto
"Guatemala, un mosaico de diversos colores", descritos a
continuación en La tabla de requisitos:

EL tamaño promedio para el
calendario de actividades,
será de 5.5" x 11" (media
carta) cada hoja, de forma
horizontal.

Para el boletín informativo
electrónico se empleará un
formato tamaño carta (81/2"
x 11") vertical. Ya que es el
formato adecuado para lograr
una mayor legibilidad y
optimización al ser enviado
por correo electrónico.

Uso de fotografías a full color,
de personas que apoyan a
Tesoros Mayas y del sector
artesanal involucrado, así
como de los productos que
ellos producen.

Debido a que las fotografías
serán proporcionadas por el
cliente, deberán ser retocadas
digitalmente, para Lograr un
balance entre Luminosidad y
contraste y así Lograr una
mayor visibilidad de Las
mismas.

Fácil manipulación por

	

FORMATO
	 parte del grupo objetivo.

	

IM.ÁGEN
	

Mostrar las diferentes
FOTOGRÁFICA actividades y beneficios

que ofrece Tesoros Ma-
yas.

Claridad

Progreso

TECA



Selección de 5 a 7 colores
de La pateta web safe color
(para el boletín informativo),
y de la pateta de pantone
coated (para 

el 
calendario),

de La gama de colores cáLidos
y fríos, que tengan alta
Luminosidad e intensidad,
que no sean degradados.

Uso de porcentajes de Los
mismos colores, para deta-
lles que complementen al
concepto.

Mediante estos colores se
pretende mantener unidad
de diseño con respecto a
diseños anteriores.

Asimismo a través de La
varidad de colores, se busca
representar La diversidad de
culturas y oficios que existen
en Guatemala, es decir, su
multicuLturaudad.

Se utilizaran ejes horizontales
y verticales, que formen un
tipo de cuadrícula, con Los
que se pretende simular un
mosaico.

Además, que los mismos ser-
virán para formar una estruc-
tura ordenada, que permita
crear una jerarquía visual en-
tre Los diferentes elementos.

-

Identificar a Tesoros
Mayas, mediante
colores determinados a
través de diseños
anteriores.

COLOR

Distribución adecuada
de elementos de diseño

DIAGRAMACIÓN dentro deL formato,
para dinamizar La
composición y facilitar
su legibilidad.

Diversidad

Orden



Facilitar la recepción
y asimilación del
mensaje por parte del
grupo objetivo.

TIPOGRAFÍA

SOPORTE Fácil manipulación por
parte del grupo obje-
tivo.

Utilizar una tipografía Palo
Seco, es decir, San Serif, ya
que es un tipo de letra de
fácil Legibilidad, para el gru-
po objetivo. Con diferentes
grosores para crear jerar-
quías: boid para títulos y
subtítulos; plain para cuerpo
de texto.

Los tamaños promedio a
utilizar serán:

Calendario: entre 8 a 12
puntos, para el contenido y
datos generales. Y entre 14
a 16 puntos para las fechas
y meses.

Boletín informativo electró-
nico: entre 10 a 14 puntos
para el cuerpo de texto y
de 16 a 22 puntos para Los
tituLares y subtitulares.

Esto va a depender de la
familia tipográfica seLe-
ccionada.

El interlineado a utilizar
debera ser mediano, para
lograr una lectura fluida por
parte del grupo objetivo.

Boletín informativo: archivo
en formato pdf. (para ser
visualizado en Acrobat Rea-
der), y qué pese entre 40 a
100 Kb.

Confianza

Práctico

Calendario impreso en papel
couché 100 para el interior
y papel husky o texcote,
para La portada y contra-
portada.

-	
-



Descripción de las fotografías

Se utilizarán varias fotografías para el diseño del material
informativo electrónico y el calendario promocional, Las
cuales fueron proporcionadas por el cliente

Descripción: Todas Las fotografías serán utilizadas a fulL
color, las cuales muestran a representantes de Tesoros Ma-
yas, los diferentes productos manufacturados por los
artesanos y a dichos artesanos trabajando en los diferentes
productos comercializados.

La angulación y encuadre pueden variar dependiendo de la
capacidad de manipulación que cada una presente, tratan-
do siempre de que cada una represente y apoye el tema
central.
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El boletín informativo electrónico, será enviado vía correo
electrónico cada 3 meses a dientes y cooperadores de
Tesoros Mayas. Este boletín proporcionará información
importante de Las actividades realizadas por La Tesoros
Mayas, así como de Los beneficios que proporcionan al
sector artesanal de GuatemaLa. Dicho boletín poseerá 4
diferentes diseños base, utilizando así uno para cada
trimestre del año.

En cuanto al calendario, este proporcionará información
breve y puntual sobre Las diferentes actividades que
Tesoros Mayas realiza durante el año. Así como también
tendrá datos estadísticos sobre la cantidad y calidad de
ayuda proporcionada a los diferentes artesanos.

Dicho calendario tendrá una duración de un año, y será
distribuido en las instalaciones de Tesoros Mayas, a Los
diferentes clientes o bien se sugiere ser distribuido a los
asistentes, durante las actividades que se realicen como el
"Orgullo de ser Chapín", en mayo, o las diferentes activi-
dades que tengan programadas para Los meses entre
diciembre y abril.
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Boletín, informar al
grupo objetivo, Las di-
ferentes actividades y
beneficios de Tesoros
Mayas.

Digital	 Informativo

Calendario, que pro-
porcione información
básica sobre las dife-
rentes actividades que
realiza Tesoros Mayas.

Impreso Promoción

PIEZA
	

MEDIO
	

MEDIO DE DISTRIBUCIÓN

Coordinador(a) Eje-
cutiva de Tesoros
Mayas, porque ser la
persona encargada
de la administración
y distribución del
material gráfico de
dicha comerciali-
zadora.

Coordinador(a) Eje-
cutivo (a) de Tesoros
Mayas, porque ser la
persona encargada
de la administración
y distribución del
material gráfico de
dicha comerciali-
zadora.

Habrá un boletín
informativo, tri-
mestralmente, en
los qué se actua-
lizará la informa-
ción.

El calendario será
distribuido entre

los meses de
diciembre a abril.

Buzón de correo
electónico,

según lista de
clientes y

cooperantes de
Tesoros Mayas.

Tienda de
Tesoros Mayas y

diferentes
actividades que
realicen durante

los meses de
diciembre a abril



; jocetaje y
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A continuación se presenta el proceso de bocetaje y Las
diferentes etapas desarrolladas a Lo Largo del mismo, para
poder Llegar así a La propuesta final de diseño. Dicho proce-
so fue realizado en base aL concepto "Guatemala, un mo-
saico de diversos colore?, así como a la tabla de elemen-
tos gráficos.



Pateta de Color
Bocetaje Digital Combinación pateta de color

FF0000
255r Og Ob

.I

. FF6600
255r102g0b
Pantone 1505 CVC

009900
Or 153g Ob
Pantone 361 C

_ y
y

Pateta de Colores Institucionales

cc0000
204 Og Ob
Pantone 1788 C

FFCCOO
255r 204g Ob
Pantone 109 CVC

99
000099
Dr Og 153b
Pantone Btue
072 C

I.	 99CC00
153r204g0b
Pantone 382 CVC

CC0066
204 Og 102b
Pantone Hexa-
chrome Magenta C 1 . 7 

9

Pateta de colores adicionales

663399
102r 51g 153b

FF0066
255r 0g 102b

Para comenzar con la etapa de bocetaje, se seleccionó la
pateta de color en base a los colores institucionales, así como
a la pateta de color utilizada en materiales anteriores, como
lo es el catálogo de productos de Tesoros Mayas, ya que se
busca dar cierta unidad entre las piezas que dicha
comercializadora utiliza, cumpliendo así con los lineamientos
de La tabla de requisitos.

Como se puede observar, se realizaron diferentes combinaciones
de la paleta de color, buscando representar a través de los
mismos el concepto central "Guatemala, un mosaico de diversos
colores".
Así mismo se hizó una pre-selección de Las combinaciones más
fucionates y atractivas a la vista, que reflejaran Los reque-
rimientos de la tabla de requisitos, y que ayudaran a representar
esa diversidad que se busca manejar a lo largo de los materiales.



-- Bocetaje Digital
Combinación paleta de color

V/

L.L. fJ y
_ 1

Se continua con la combinación de la paleta de color, debido
a que Lo que se busca es encontrar la mejor composición de
diversos colores, que se adecue al concepto y que a La vez
pueda ser utilizada en Los diferentes materiales a realizar. (Ver
más bocetos en anexo 5)

También se consideró el uso de Las diferentes tonalidades de
la paleta de color principal, ya que podrán ser aplicadas en
algunos elementos de diseño utilizados dentro de las diferentes
propuestas o simplemente servirán como complemento a La
pateta de color.

± jíjí



-- Bocetaje Digital Tipografía
Tipografía para cuerpo de texto

Arabien	 10pts.

Exposición Artesanal "El Orgullo
de Ser Chapín", se presento en
las 6 tiendas Hiper Paiz del 2 al
26 de mayo del 2005. Tesoros
Mayas estuvo nuevamente
presente en este evento.

Eras Medium	 10pts.

Exposición Artesanal "El
Orgullo de Ser Chapín", se
presento en las 6 tiendas Hiper
Paiz del 2 al 26 de mayo del
2005. Tesoros Mayas estuvo
nuevamente presente en este
evento.

J

1 2pts
Exposición Artesanal "El
Orgullo de Ser Chapín", se
presento en las 6 tiendas
Hiper Paiz del 2 al 26 de
mayo del 2005. Tesoros
Mayas estuvo nuevamente
presente en este evento.

1 2pts.

Exposición Artesanal "El
Orgullo de Ser Chapín",
se presento en las 6
tiendas Hiper Paiz del 2 al
26 de mayo del 2005.
Tesoros Mayas estuvo
nuevamente presente en
este evento.

Gil¡ Sans MT	 10pts.

Exposición Artesanal "El
Orgullo de Ser Chapín", se
presento en las 6 tiendas Hiper
Paiz del 2 al 26 de mayo del
2005. Tesoros Mayas estuvo
nuevamente presente en este
evento,

V/

Trebuchet MS	 10pts.

Exposición Artesanal "El
Orgullo de Ser Chapín", se
presento en Las 6 tiendas
Hiper Paiz del. 2 al 26 de
mayo del 2005. Tesoros Mayas
estuvo nuevamente presente
en este evento.

y

12pts.

Exposición Artesanal "El
Orgullo de Ser Chapín", se
presento en las 6 tiendas
Hiper Paiz del 2 al 26 de
mayo del 2005. Tesoros
Mayas estuvo nuevamente
presente en este evento.

12pts.

Exposición Artesanal "El
Orgullo de Ser Chapín",
se presento en las 6
tiendas Hiper Paiz del 2
al 26 de mayo del 2005.
Tesoros Mayas estuvo
nuevamente presente en
este evento.

En esta etapa se seleccionaron diversos tipos de Letra san serif
para ser utilizadas en el cuerpo de texto, tomando como base
la tabla de contenido gráfico, buscando transmitir confianza,
así como también facilitar La asimilación y recepcion del
mensaje por parte del grupo objetivo.

Se colocarón en diferentes tamaños, para lograr ver la diferencia
de interlineados y espacio entre caracteres, que existe entre
las diferentes familias tipográficas.

----	 -



-- Bocetaje Digital Tipografía
	

Tipografía para títulos y subtítulos
Tipografía para cuerpo de texto

Carlos
Noeight
	

16pts.
Berlin Sans FB	 10pts.

Exposición Artesanal "El
Orgullo de Ser Chapín", se
presento en las 6 tiendas Hiper
Paiz del 2 al 26 de mayo del
2005. Tesoros Mayas estuvo
nuevamente presente en este
evento.

12pts.

Exposición Artesanal "El
Orgullo de Ser Chapín»,
se presento en las 6
tiendas Hiper Paiz del 2
al 26 de mayo del 2005.
Tesoros Mayas estuvo
nuevamente presente en
este evento.

PARTICIPACION EN MERCADO NACIONAL
1. EL ORGULLO DE SER CHAPIN

20pts.
PARTICIPACION EN MERCADO
NACIONAL
1. EL ORGULLO DE SER CHAPIN

Carlos Noseven	 10pts.

Exposición Artesanal "El Orgullo de
Ser Chapín", se presento en las 6
tiendas Hiper Paiz del 2 al 26 de
mayo del 2005. Tesoros Mayas
estuvo nuevamente presente en
este evento.

y

12pts.

Exposición Artesanal "El
Orgullo de Ser Chapín", se
presento en las 6 tiendas Hiper
Paiz del 2 al 26 de mayo del
2005. Tesoros Mayas estuvo
nuevamente presente en este
evento.

Carlos
Noeight
	 16pts.

Participación en el mercado nacional
1. El Orgullo de ser chapín

Participación
nacional
1. El Orgullo

20pts.
en el mercado

Je ser chapín

Además se realizó una pre-selección de Las que se consideraron
más adecuadas para transmitir el mensaje.

También se hizó una selección de varias tipografías para títulos
y subtítulos, ya que mediante el uso de 2 tipos de letra se
busca dar jerarquía al contenido textuaL.



20pts.
EN MERCADO

DE SER CHAPIN

PARTICIPACION
NACIONAL
1. EL ORGULLO

-- Bocetaje Digital Tipografía
Tipografía para títulos y subtítulos

Carlos
Noseven
	 16pts.

PARTICIPACION EN MERCADO NACIONAL
1. EL ORGULLO DE SER CHAPIN

PARTICIPACION
NACIONAL
1. EL ORGULLO

D ews bu ry	 16pts.

PARTICIPACION EN MERCADO NACIONAL
1. EL ORGULLO DE SER CHAPIN

20pts.
EN MERCADO/

DE SER CHA'ÍN
Carlos
Noseven 16pts. 16pts.Dewsbury

Participación en el mercado nacional
	

Participación en el mercado nacional
1. El Orgullo de ser chapín 	 1. El Orgullo de ser chapín

20pts.	 20pts.
Participación en el mercado
	 Participación en el mercado

nacional	 nacional
1. El Orgullo de ser chapín 	 1. El Orgullo de ser chapín

Al igual que en la tipografía para el cuerpo de texto, se 	 Se procuró La selección de tipografías que tuvieran mayor
colocarón en diferentes escalas, para poder visualizar la 	 grosor de línea que Las tipografías escogidas para el cuerpo de
diferencia que existe entre familias tipografías y así seleccionar 	 texto, además de que fueran legibles y a la vez transmitieran
la más adecuada al contenido y al concepto.	 solidez y confianza. (ver más bocetos en anexo 6)



A continuación se presenta el proceso de bocetaje llevado a
cabo para La realización de dos opciones diferentes de diseño
como base para el boletín informativo, en donde, a lo largo
de los mismos se podra ver el uso y manejo de diferentes
fotografías, combinación de colores, tipografías, diagramaciones,
imagenes (ptecas,mosaicos, etc.), entre otros.

-- Bocetaje a mano de imágen
Opciones de Plecas No. 1

Debido a que Los boletines informativos serán publicados cada
tres meses, serán propuestos 4 diseños de diagramación
diferentes, pero a La vez unificados entre si, para lograr
dinamismo y variedad visual, evitando así la monotonía. Por
lo tanto se realizaron diversas puebas de plecas, Las cuales
estan constituidas por una gran variedad de mosaicos, de las
cuales seran seleccionadas Las que más se adecuen al concepto
central "Guatemala, un mosaico de diversos colores".

Así como en las etapas anteriores, se realizó una previa selección
de las plecas que se consideraron más adecuadas para ser
aplicadas al diseño de La primera opción de boletines infor-
mativos.

JJI
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-- Bocetaje a digital de imágen
Opciones de Plecas No. 1 y combinación de colores

y

	 y
.4
	 y

vi	 a,',a	 y
y

__	 1 1	 E . . •.• .:
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En esta sección, tomando como base las plecas seleccionadas
para la opción 1, se les aplicó la paleta de color determinada
con anterioridad, bucando siempre representar esa diversidad
cultural, en la aplicación de color y uso de formas.

Como se puede observar, se procuró utilizar toda la gama de
colores y sus tonalidades, para que, entre varias alternativas,
se pudieran descartar las que no apoyan el concepto, ni reflejan
los requisitos de La tabla de contenido gráfico.



Li

-- Bocetaje a digital de imágen
Opciones de Plecas No.1 y combinación
de colores

Nw
	 -II

..	 _
Así mismo se utilizaron variaciones en cuanto a forma y
composición de mosaicos, dentro de cada una de las plecas.

Seleccionaron dichas opciones, debido a que la combinación
tanto de forma, como de composición, reflejan adecuadamente,

esa diversidad de colores y formas, apoyando así la idea central
que se desea transmitir, ya que serán utilizadas dentro de el
diseño de la opción 1 del boletín informativo. (ver más bocetos
en anexo 7)
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-- Bocetaje a digital de imágen
Tratamiento de Fotografías Boletín

Original
	

Opción 1
	

Opción 2PtH LL i	 1
NUN

I1i
IL
:1.

_
J Lii

L A

IN!I!!
ríe

Aquí se pueden observar las distintas fotografías proporcionadas
por Tesoros Mayas, las cuales fueron manipuladas digitalmente
en cuanto a contraste, luminosidad (Luces y sombras), con el
fin de que las mismas fueran más claras.

Aquí se pueden apreciar diversas opciones del manejo foto-
gráfico, de las cuales la opción 3, es decir La fotografía

que tiene retícula, será utilizada para el diseño de esta opción
1 de boletín. La razón por La cual se les colocó retícula fue
porque, La misma ayuda a crear visualmente una estructura
de mosaico, así como a reflejar el concepto "Guatemala un
mosaico de diversos colores". (ver más bocetos en Anexo 8)
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-- Bocetaje a digital de Formato
Tamaño de Formato del boletín

Tamaño estándar para boletín
electrónico

8.5 puIg.

11 puIg.

En esta etapa se muestra gráficamente (as dimensiones del
boletín determinadas en Ea tabla de material gráfico, compro-
bando que este formato, tamaño carta vertical seleccionado
dentro de dicha tabla, es el más adecuado para ser visualizado
fácilmente en acrobat readear, facilitando La legibilidad y
funcionalidad. Además este formato será el utilizado tanto en
el diseño de la opción 1 del boletín como en La opción 2.

41



J

»

-- Bocetaje a mano de Ejes de
Boletín Informativo Electrónico

J

Para empezar a diseñar el boletín informativo, se realizaron
bocetos a mano de las posibles retículas que podrían servir
como base de diseño, tanto para La opción 1 como para la
opción 2 (ver más bocetos en anexo 9). Se realizaron varias
opciones en dos y tres columnas, para que a la hora de colocar
los elementos gráficos se determinará cúal es La más adecuada.

Las dos primeras opciones son las seleccionadas, ya que elLas
permiten mayor libertad para distribuir los elementos gráficos.

EL formato fue trabajado siempre de forma vertical, debido
a que es un boletín informativo electrónico en formato pdf.
(para ser visualizado en acrobat reader), por lo si se utiliza
de forma horizontal es necesario ampliar el área para
visualizarlo mejor, lo que implica el constante desplazamiento
tanto hacia Los lados como hacia abajo, haciendo su mani-
pulación más complicada. Con que se cumple con La tabla de
contenido gráfico.



Fotografía
Títulos y
subtítulos

•1
Cuerpo de

Texto

.Li —~11,,7.-.i.§

-
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-- Bocetaje a mano y digital de retículas
y composición de elementos de Boletín Informativo
Opción No. 1

1

vr__

-	
•..

	

ESA,
agua

En esta parte se empezó a bocetar el diseño de la retícula y
diagramación del boLetín, a mano y para Luego ser realizado
digitalmente. En el cual se pueden observar la colocación de
Los diferentes elementos dentro de la retícula de dos columnas.

Como se observa en la parte superior, se realizó un pequeño
cambio en el ancho de las columnas, dejando una más angosta
y otra más ancha, lo que servirá para hacer más dinámico el
diseño, proporcionando a la vez mayor versatilidad en cuanto
a La lectura, ya que ayudan a hacerla más fluida y menos
pesada.
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-- Bocetaje a mano y digital de retículas
y composición de elementos de Boletín Informativo
Opción No. 1

rr L 1l

_i
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Aquí como en La parte anterior, también ser hicieron pruebas
de la distribución de texto y fotografías, dentro de las
diagramaciones seleccionadas (2 y 3 columnas).
(ver más bocetos en anexo 10)

Lo que se busca con La composición de estos diseños, es La
representación gráfica de un mosaico de diferentes colores,
mediante la combinación de texto, fotografías y elementos
gráficos, que apoyen al concepto "Guatemala un mosaico de
diversos colores".
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-- Bocetaje digital de composicion de
elementos de Boletín Informativo Opción No. 1
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En esta etapa, ya teniendo definida la paleta de color, Las
tipografías, fotografías, plecas y diagramación para la primera
opción de[ boletín informativo, se empezó el bocetaje digital,
tomando como base La opción a dos columnas. Los diferentes
elementos se distribuyeron de manera que formaran visualmente
un mosaico, pero que a La vez La distribución del contenido
fuera legible.
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Se realizaron dos opciones de diseño con base a la misma
retícula, combinando [a paleta de color y las fotografías a lo
largo del texto, para que sirvieran de apoyo del mismo. Asimismo
se busco enfatizar esa varidad de colores coLocandole un
contorno de color a cada fotografía.

Cada boletín tendrá un promedio de dos páginas.
Se consideró La segunda opción como La más adecuada, debido
a que [os recuadros que acompañan a cada titular, ayudan a
crear mayor jerarquía y hacen más Llamativo el. diseño.
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-- Bocetaje digital de composicion de
elementos de Boletín Informativo Opción No. 1
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Aquí se siguió trabajando en base a los mismos ejes y retículas, 	 En esta opción se puede apreciar un mayor uso del color, con
lo que varia de la propuesta anterior es el uso de la paleta de 	 lo que se pretende reflejar la diversidad que posee Guatemala.
color, ya que se realizaron diversas opciones para determinar 	 Esta opción también fue considerada como la que más apoya
cual es La más adecuada al concepto y tabla de contenido	 al concepto, debido a su dinamismo en La diagramación y uso
gráfico.	 variado de color.
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-- Bocetaje digital de composicion de
elementos de Boletín Informativo Opción No. 1
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Aquí se decidió utilizar la retícula a tres columnas, para evaluar
cual es la más adecuada para distribuir los elementos gráficos.
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Pero esta propuesta fue desechada debido que no se logra una
integración de tos diferentes colores y el diseño en general es
sobresaturado.

Por otro lado el diseño con fondo blanco presenta un diseño
Además se utilizaron colores de fondo para cada columna, en	 más limpio y ordenado. Aunque dicha propuesta fue también
diferentes porcentajes de cada color, ya que se buscaba resaltar	 descartada, debido a que no se logran integrar entre sí fotografías
el contenido textual, además de reflejar y apoyar la diversidad 	 y cuerpo de texto.
y variedad que se desea transmitir.

...................



-- Bocetaje digital de composicion de
elementos de Boletín Informativo Opción No. 1
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Debido a que el uso de 2 columnas ayudaría a crear un diseño
llamativo y legible para eL grupo objetivo, se decidió modificar
el ancho de una de las dos columnas, para variar la distribución
de Los elementos dentro del formato.
El uso de color en ambas propuestas es similar al que se utilizó
en la diagramación de dos columnas, siempre tratando de

NUEVA ASOCIACIÓN DE ARTESANOS
TRABAJANDO CON TESOROS MATAS

T° LL

apoyar al concepto "Guatemala un mosaico de diversos
colores". Ambas opciones se consideraron como las más
adecuadas, ya que guardan unidad con Las otras dos opciones
seleccionadas anteriormente, y se logra transmitir el mensaje
de manera legible y llamativa. (ver más bocetos en anexo 11)
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En La parte superior se aprecia el conjunto de la primera opción
de diseño de[ boletín informativo, con sus 4 opciones para cada
trimestre de[ año.
A pesar de que Logra trasmitir el concepto "Guatemala un
mosaico de diversos coLores", y se encuentra realizada en base
a La tabla de contenido gráfico, se considera que la propuesta

aun cumpliendo con ser variada y/o diversa, es un poco
monótona. Por Lo que se decide seguir con el proceso de
bocetaje, para realizar una segunda opción, tomando como
base algunos elementos utilizados en esta propuesta, buscando
diseñar una propuesta aún más dinámica, pero a La vez funcional.



-- Bocetaje a mano de imágen
Opciones de Plecas No. 2
A continuación se presenta el proceso de boceteje y cada una
de sus etapas, llevadas a cabo para La realización de la segunda
propuesta de boletines informativos. Con la finalidad de
escoger entre ambas propuestas, la que mejor cumpla
con los objetivos planteados y refleje el concepto "Guate-
mala, un mosaico de diversos colores", así como también
sea funcional y llamativa.
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Se realizó, también a mano, el bocetaje de [a segunda opción
de plecas, para poder ser aplicada en la segunda alternativa
de boletines informativos.
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En esta etapa se puede observar un tipo de plecas, en donde
se aplica la composición de un mosaico más elaborado, el cual
permite y requiere una aplicación más minuciosa del color.



-- Bocetaje a mano de imágen
Opciones de PLecas No. 2
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Por [o tanto, no se realizó una pre-selección debido a que [as
diversas opciones serán realizadas digitalmente, para poder
apreciar su composición, en cuanto a forma y coLor. (ver más
bocetos en anexo 12)
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Etapa 1 -- Propuesta Preliminar Opción No. 2

Aquí se puede aprecir la segunda opción de diseño del boletín
informativo, con sus 4 opciones para cada trimestre del año.

Se considera esta segunda propuesta como la más adecuada
en cuanto a composición y distribución de elementos, tegibilidad,

jerarquías y unidad (sin caer en la monotonía), entre otros, en
relación a la primera opción, cumpliendo de una mejor forma
con los requisitos de la tabla de contenido gráfico, logrando
también identificar gráficamente a Tesoros Mayas, mediante
el concepto "Guatemala, un mosaico de diversos colores".



-- Pre Validación Propuesta Preliminar

Boletín 1 -- Antes	 Boletín 1 -- Después
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La propuesta preliminar seleccionada anteriormente, se pre-
vaLidó (ver instrumento en anexo 16), con expertos en el tema
de diseño y diagramación, con el fin de obtener sugerencias de
diseño.
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Dichas sugerencias sirvieron para pulir y mejorar la propuesta,
para Luego ser validada con el grupo objetivo, expertos en el
tema y diseñadores gráficos. Como se puede observar se presenta
una muestra gráfica del diseño anterior y otra muestra del
diseño ya con los cambios realizados.
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1. EL ORGULLO DE SER lIMPIA

PRIMER CONGRESODE DISEÑO 	
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 ARTESANOS TRABAJANDOARTESANAL, GUATEMALA 	
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Algunas de las sugerencias que se obtuvieron fueron:

Ampliar el espacio entre columna y columna, para Lograr
mayor descanso visual y diferenciación entre cada una.

Reducir el espacio entre caracteres. Por [o tanto se redujo,
cuidando siempre La Legibildad del cuerpo de texto, Logrando
así una lectura más fluida.
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Colocar cada fotografía del ancho de la columna en la que
se encontraba. Con lo que se Logró mayor equilibrio e intregración
de los elementos.

PRIMER CONGRESO DE

GUATEMALA »DS

Jerarquizar más títulos, subtítulos y encabezado, con respecto
al cuerpo de texto. Por Lo que se aumentó de tamaño el titular
"boletín informativo", se agregó 1 punto a títulos y subtítulos
y se redujó la paleta de color usada en ambos, creando así
mayor jerarquía en el diseño.
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-- Bocetaje a digital de Tamaño de
Formato del calendario promocional

Opción No. 1, tamaño formato
	

Opción No. 2, tamaño formato
calendario	 calendario

8.5 puIg.

5.5 puIg.

5.5 puIg.

8.5 puIg.

6.5 puIg.

6.5 puIg.

En cuanto a Las dimensiones del formato para el calendario,
serán utilizadas 3 como base, para que a La hora de realizar
su composición digital, sea seleccionada la opción más funcional,
adecuada al concepto y tabla de requisitos gráficos.



Opción No. 3, tamaño formato
calendario

12 puIg.

8 puIg.

8 puIg.

Dichos formatos fueron seleccionados con la finalidad de ser
fáciles de manipular por parte del grupo objetivo, pero que a
La vez ayudaran a despertar, en el espectador, el interés por
Tesoros Mayas, sus productos y actividades. (ver más bocetos
en anexo 17)



Manipulada
digitalmenteOriginal

-- Bocetaje a digital de imágen
Tratamiento de Fotografías Calendario

Manipulada
digitalmenteOriginal

En esta parte se pueden apreciar algunas de las fotografías que
serán utilizadas para el diseño del calendario promocional. Así
como también, algunas de las fotografías empleadas para los
boletines, podrán ser utilizadas para el calendario, variando
únicamente su resolución y tamaño.

Asimismo estas fotografías también fueron manipuladas en
cuanto a luminosidad y contraste, con el fin de que fueran
fáciles de visualizar.

Todas las opciones de fotografías tanto para el boletín como
para el calendario fueron seleccionadas en base a la tabla de
contenido gráfico, buscando representrar a tavés de éstas las
diferentes actividades y beneficios que ofrece Tesoros Mayas.
(ver más bocetos en anexo 18)
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-- Bocetaje a mano de diagramación
de Calendario promocional

Mes y Año
Fotografía	 Texto

En esta etapa del bocetaje, se realizó el diseño a mano de las
diferentes retículas y diagramaciones del calendario promocional,
siempre tomando en cuenta los diseños, pateta de color y
mosaicos aplicados a las plecas de los boletines informativos.

Se hicieron pruebas de diferentes formatos, en cuanto a
dimensiones y orientación, para poder determinar cual es el
más adecuado al concepto, tabla de material gráfico y
presupuesto.



-- Bocetaje a mano de diagramación
de Calendario promocional

Por Lo tanto se realizaron pruebas de diagramaciones en Los
diferentes formatos, distribuyendo así los elementos gráficos
(fotografía, contenido textual, fechas, días, meses, etc.), de
varias formas, para Luego ser realizados digitalmente y así
determinar cual es el más funcional.
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-- Bocetaje digital de diagramación
de Calendario promocional

Mes y Año
Fotografía
	 Texto

1 Ii..i.u.I
ii..u....• 1u.u....'I ..•

h'Y' ' m-a^
• u..u...II•.....uiI•lUIuiI

•

También se retizaron pruebas digitaLes de Las diferentes opciones
de retículas y diagramaciones, para distibuir con mayor precisión
Los diferentes elementos gráficos dentro de La composición deL
calendario.
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-- Bocetaje digital de Combinación
mosaicos para fondo Calendario promocional

En base a La paleta de color y a los diferentes mosaicos realizados
para composición de Las plecas de los boletines, se realizaron
diversos bocetos, para seleccionar el más adecuado, para ser
usado como fondo de cada mes.

Así mismo se hizó una pre-selección, de Los mosaicos que en
cuanto a composición y combinación de color, presentan equilibrio
pero a la vez dinamismo, para ser aplicados en las diferentes
opciones de diseño de[ calendario.
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-- Bocetaje digital de Calendario
promocional

3

10	 11

121
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Lam

laasociación 'Aetesanias del Pueblo Mayo fundada
en ni alIo 200?, 0000Sa ccc 30 famitiac de A
ciiaiohuoo cadu rasnilia, osigiriasios de Sao Antonio

Aquí se pueden ver las dos opciones de formato, en donde se
utiliza el mismo mosaico como fondo pero en diferente color
y se varia en la distribución de los elementos gráficos, para
poder comprobar así La funcionalidad de ambas.

Ambas propuestas fueron desechadas, ya que en la primera los
cuadros de las fechas se pierden con respecto al fondo y no
existe contraste visual alguno y en la segunda no existe jerarquía
entre el fondo y las casillas del calendario, así como no se logra
apreciar adecuadamente La fotografía con el encuadre que
presentan.
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-- Bocetaje digital de Calendario
promocional

Aquí se continúan realizando opciones de diseño con diferente
mosaico como fondo, y diferente distribución de Los elementos,
para poder seleccionar [a más adecuada al concepto, as¡ como
Legible y funcional para el grupo objetivo. (ver más bocetos en
anexo 19)

Al igual q [as opciones anteriores, La propuesta que presenta
el mosaico azul de fondo fue descartada, debido a que en el
espacio de las fechas no contiene ningún fondo claro que permita
escribir fácilmente sobre el. Por otro Lado [a siguiente propuesta
contiene una distribución muy ajustada de [os fechas, por Lo
que hace ver el diseño saturado.



1
D	 L 

8 

M	

:

11	 2	 1314	 15	 15

8	 is	 13	 21	 22	 U

25	 31	 97	 18	 29	 30"

-- Bocetaje digital de Calendario
promocional

Se decidió seguir probando con (os diferentes formatos, con el
fin de seleccionar aquel que ayudara a distribuir más
adecuadamente Los elementos gráficos y que mostrara un diseño
dinamico y ordenado.

Por Lo tanto ésta es La opción seleccionada ya que, serán
colocados dos meses en cada hoja, compartiendo una misma
fotografía, distribuyendo así Los 12 meses en 6 hojas (para
reducir el presupuesto), buscando combinar la pateta de color
a Lo Largo de cada mes, para poder reflejar el concepto central
trabajado a Lo Largo de ambas piezas.
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1. GUATEMALA NUESTRA,
CEMACOi

la comisión de artesanlas de AGEXPRONT
conjunto con la cadena de tiendas CEMACO,
durante el mes de Septiembre en su 7mo,
año consecutivo, llevaron acabo el festival
artesanal Guatemala Nuestra, evento que
se presentará en las instalaciones de las
tiendas, mostrando la cultura, tradiciones y
el producto artesanal de la más alta calidad
en Guatemala,

Noticias fol en-
torno artesanal

Nueva asociación
de artesanos
trabajando con
Tesoros Mayas

Participación en
el mercado na-
cional	 .__..,

El Orgullo de

Ser Chapín,

Guatemala
Nuestra, "Ce-
maco"

Como agremiados de la Comisión de Arte-
savias de AGEOPRONT, Tesoros Mayas S.A.
tuvo la oportunidad de estar participando por
tercera vez en esta feria en donde se dieron
a conocer sus productos re textil con nuevos
diseños y colores traídos desde Estados
Unidos.

2. EL ORGULLO DE SER CHAPÍN

Exposición Artesanal "El Orgullo de Ser Cha-
pin, se presentó en las 6 tiendas 1-fiper Paiz
dei 2 al 26 de mayo del 2005.Tesoros Mayas
esl000 nuevamente presente en este exento,
alcanzando duplican sus ventas para este año
y logrando quedarse como proveedor directo
para estas grandes tiendas.
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La Comisión de Artes ,i las di' l a A s o ciac ión
Gremial de Exportadores de Productos No 1 r,i'licio-	 Asociación "Artesanias del Pueblo Mayo, arte-
vales AGEXPRONT) con el apoyo dolo organización 	 sanas especializados en la elaboración de textiles
norteamericana Aid to Artisans ATA), el Proyecto	 de alta calidad y nuevos diseños, también 5ta-
IJSAIDIAGEXPRONT, El Ministerio de Economía, 	 balan con productos de reciclado de latas. Andrés
el Instituto Guatemalteco de Turismo (INGUAT)	 Pérez es quien dirige lo Asociación, la cual fue tan-
y la Universidad Rafael Landivar, llevó a cabo del 	 dada en el año 2002, la organización cuento con
11 al  13 de tulio del 2005, el PRIMER CONGRESO	 30familian de cinco miembros cadafamilia, originarios
DE DISEÑO ARTESANAL, GUATEMALA 2005. 	 de San Antonio Palopó ro Sololá

El evento constituyó un espacio de reflexión 	 Los productos que elaboran el en telar de pedal
entre los diferentes actores que en los últimos años	 son: Chalinas, Bufandas, Individuales, Servilletas
te han relacionado con el tema del diseño artesanal 	 y Pulseras de muno, todo con hilo de algodón de
de este país, reuniéndose en la Ciudad de Antigua 	 primera calidad y certificado por 'a GO
Guatemala:

Diseñadores internacionales. 	
1

Diseñadores nacionales y extranjeros, 	 -	 1
residentes en Guatemala. 	 . ló':	 -
Expertos internacionales ro	 Ç

mercadeo y comercializacido,	 -
Empresarios exportadores,
Organizaciones de productores,

El objetivo del congreso fue analizar la temática del
diseño artesanalartesanal y su potencial en el mer-
cado, promoviendo una discusión abierta entre 	 -
actores que busquen el desarrollo de lineas de
productos, aptas para nic hos específicos de mercado.

-	
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Participación en el mercado nacional 	 Noticias del entorno artesanal
Nueva asociación de artesanos trabajando con Tesoros Mayas

No. 1	 Agosto - Noviembre 2005

PARTICIPACIÓN EN
MERCADO NACIONAL

1. GUATEMALA NUESTRA,
"CEMACO"

lo"" isión de artesanías de AGEXPRONT
coojoot con la cadeoa de tiendas CEMACO,
durante el mes de Septiembre ea su 7mo,
año consecutivo, llevaron acabo el festival
artesanal Guatemala Nuestra, evento que
se presentará en las instalaciones de las
tieodas, mostrando la cultura, tradiciones
y el producto artesanal de la más alta
calidad co Guatemala.

Como agremiados de la Comisión de Arte .
savIas de AGEXPRONT. Tesoros Mayas S.A.
tono la oportunidad de estar participando por
tercera vez en esta feria en donde se dieron
a conocer sus productos en textil con
nuevos diseeos y colores traídos desde
Estados Unidos.

2. EL ORGULLO DE SER CHAPÍN

_

Exposición Artesanal El Orgullo '1,-
Chapin se presentó en las 6 tiendas FOyer
Paiz del 2 al 26 de mayo del 2005.

Tesoros Mayas estuvo nuevamente presente
en este evento, alcanzando duplicar aun
ventas pura este año y logrando quedarse
como proveedor directo para estas grandes
tiendan.

1.DFLIENTORNO

PRIMER CONGRESO DE DISEÑO
ARTESANAL, GUATEMALA 2005

La Comisión de Artesanías de la Asociación
Gremial de Exportadores de Productos
No Tradicionales (AGEXPRONT) con el apoyo
de la organización norteamericana Aid tu
Artisavo (ATA), el Proyecto USAIDIAGEOPRDNT,
El Ministerio de Economía, el Instituto Guate-
malteco de Turismo (INGUAT) y la Universidad
Rafael Laedivae, llevó a cabo del it al 13 de Julio
del 2605, el PRIMER CONGRESO DE DISEÑO

• ARTESANAL, GUATEMALA 2065.

El evento constituyó un espacio de refle-
xión entre los diferentes actores que estos úl-
timos anos se han relacionado con el tema del

tj diseño artesanal de ente país, reuniéndose en la
Ciudad de Antigua Guatemala:

— Diseñadores internacionales
— Diseñadores nacionales y eOtr,,o',

residentes en Guatemala.
- Expertos internacionales en

mercadeo y comercialización
- Empresarios exportadores,
— Organizaciones de prodactors'

El objetivo del congreso fue aral,:r 1.
rica del diseñe artesanal y su pot:l
mercado, promoviendo una discusión abierta
entre diferentes actores que busquen el desarrollo
de lineas de productos, optas para nichos
específicos de mercado.

NUEVA ASOCIACIÓN DE
ARTESANOS TRABAJANDO

CON TESOROS MAYAS

Asociación "Artesanlas del Pueblo Maya",
artesanas especializadas en ta elaboración
de textiles de alta calidad y nuevos
diseños, también trabajan con productos
de reciclado de latas.

Andrés Pérez es quien dirige la Asociación,
la cual fue fundada en el año 2002,
la organización cuenta con 30 familias
de cinco miembros cada familia, originarios
de San Antonio Palopó en Sololá.

Los productos que elaboran el es telar de
pedal son: Chalinas, Bufandas, Individuales,
Servilletas y Pulseras de mano, todo con
hilo de algodón de primera calidad y
certificado por la 150.
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Tesoros Mayas estuco nuevamente presente en este
evento, alcanzando duplicar sus sectas para este año
y logrando quedarte como proveedor directo para
estas grandes tiendas.

La comisión de artesanlas de AGEXPRONT con-
unto con la cadena de tiendas CEMACO,

durante el mes de Septiembre en su 7mo, ato
consecutivo, llenaron acabo el festival artesanal
Guatemala Nuestra, evento que se presentará
en las instalaciones de las tiendas, mostrando
la cultura tradiciones y el producto artesanal
de la más alta calidad en Guatemala.

Coma agremiados de la Comisión de Artesuelas
de AGEXPRONT, Tesoros Mayas S.A. tuvo la
oportunidad de estar participando por tercera vez
en esta feria en donde se dieron a conocer sus
productos en textil con nuevos diseñas y colores traídos

mnmennnmaronmu

Fi CONGRESO OF Dll r-f'

La Comisión de Artesarnas de la Asocia-
ción Gremial de Exportadores de ProductosNo
Tradicionales AGEXPRONT) con el apoyo de
la organización norteameticanaAid to Artisans
(ATA), el Proyecto USAI0/AGEXPRONT, El Ministerio
de Economía, el Instituto Guatemalteco de Turismo
(INGUAT) y la Universidad Rafael Landinar, llenó a
cabo del St al 13 de Julio del 2005, el PRIMER
CONGRESO DE DISEÑO ARTESANAL, GUATEMALA
2005.

1
a'

El evento constituyó un espacio de reflexión entre
los diferentes actores que en los últimos anos se
han relacionado con el tema del diseco artesanal
de este pals, reuniéndose en la Ciudad de
Antigua Guatemala:

Diseñadores internacionales.
Diseñadores nacionales y extranjeros,
residentes en Guatemala.
Expertos internacionales en
mercadeo y comercialización.
Empresarios exportadores.
Organizaciones de productores.

El objetivo del congreso fue analizar la temática
del diseño artesanal y so potencial en el mercado,
promoviendo una discusiónabierta entre diferentes
actores que bosquenel desarrollo de lineas de
productos, aptas para nichos especificvs do mercado.

w-

Asnciación "Artesanlas del Pueblo Mayu,
artesanas especializadas en la elaboración de
textiles de alta calidad y nueces diseños, tam-
bién trabajan con productos de reciclado de latas.
Andrés Pérez es quien dirige la Asociación, la cual
fue fundada en el ato 2002, la organización cuenta
con 30 familias de cinco miembros cada familia,
originarios de San Antonio Palopd en Sololá.

Los productos que elaboran el ex telar de
pedal son: Chalinas, Bufandas, Individuales,
Servilletas y Pulseras de mano, todo con hilo de
algodón de primera calidad y certificado por la 150.

4,1
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2. GUATEMALA NUESTRA, 'CEMACO"

1. EL ORGULLO DE SER CHAPÍN

Exposición Artesanal El Orgullo de Ser chapin, se
presentó en las 6 tiendas Hiper Paiz del 2 al 26 de
mayo del 2005.
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PARTICIPACIóN EN
MERCADO NACIONAL

1. EL ORGULLO DE SER
CHAPÍN

Exposición Artesanal "El Orgullo de Ser
Chapín, se presentó en las 6 tiendas Eliper
Pair del 2 al 20 de mayo del 2005.
Tesoros Mayas estuco nuevamente presente
en este evento, alcanzando duplicar sus
ventas para este ato y logrando quedarse
como proveedor directo para estas grandes
tiendas.

2. GUATEMALA NUESTRA, "CEMACO"

La comisión de aroesanlas de AGEXPRONT conjunto con la
cadena de tiendas CtMAco,durante el mes de Septiembre
en su 7mo. año consecutivo, llevaron acabo el festival
artesanal Guatemala Nuestra, evento que se presentará en las
instalaciones de las tiendas, mostrando la cultura, tradiciones
y el producto artesanal de la más alta calidad en Guatemala.

Como agremiados de la Comisión de Artesanias de
AGEXPROPJr, Tesoros Mayas S.A. tuco la oportunidad de
estar participando por tercera neo en esta feria en donde se
dieron a conocer sus productos en textil con nuevos diseños
y colores traídos desde Estados Unidos.
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PRIMER CONGRESO DE
DISEÑO ARTESANAL,
GUATEMALA 2005

Lv Comisión de Artesanlas de la Asociación
Gremial de Exportadores de Productos
No Tradicionales (AGEt<PRONT) con
el apoyo de la organización norteameri-
cana Aid tu Aeriuvss (ATA), el Proyecto
USAIDIAGEXPRONT, El Ministerio de
Economía, el Instituto Guatemalteco
de Turismo (INGUAT) y la Universidad
Rafael Landivar, llenó a cabo del ti allá

de Julio del 2005, el PRIMER CONGRESO
DE DISEÑO ARTESANAL, GUATEMAL
A2005.

El evento constituyó un espacio de
reflexión entre los diferentes actores que
en los últimos años se han relacionado con
el tema del diseño artesanal de este país,
reuniéndose en la Ciudad de Antigua
Guatemala;

Diseñadores internacionales.
Diseñadores nacionales y extranjeros,
residentes en Guatemala.
Expertos internacionales en
mercadeo y comercializaciór.
Empresarios exportadores.
Organizaciones de productores.

El objetivo del congreso fue analizar la temática del diue-
fo artesanal y su potencial en el mercado, promoviendo
una discusión abierta entre diferentes actores que busquen
el desarrollo de lineas de productos, aptas para nichos
espectficos de mercado.

')'[:Víj ;','nOCAClÓN i
NO TRARAJA?5JDÍ;

Asociación Artesaslas de) Pueblo Maya", artesanas espe-
cializadas en la elaboración de textiles de alta calidad y
nuevos diseños, también trabajan con productos de reciclado de
latas, Andrés Pérez es gales dirige la Asociación, la cual
fue fundada en el año 2002, la organización cuenta con 30
familias de cinco miembros cada familia, originarios de San
Antonio Palopó en Sololá,

Los productos que elaboran el en telar de pedal son:
Chalinas, Bufandas, Individuales, Servilletas y Pulseras
de mano todo con hilo de algodón de primera calidad
ye 
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El instrumento de validación se hizo con el fin de com-
probar, en base al concepto y a los parámetros establecidos
en la tabla de requisitos del material gráfico, si todas las
piezas que componen la propuesta son funcionales en
cuanto a diseño. Se realizó dicha validación a tres expertos
en el tema de diseño y diagramación, así como a siete
personas que conforman el grupo objetivo y a tres
integrantes de Tesoros Mayas (ver anexo 20).

En cuanto a la validación realizada a los diseñadores
gráficos, se obtuvieron los siguientes resultados:

Dos de los encuestados respondieron que los boletines elec-
trónicos si cumplían con la función de informar, mientras
uno respondió que cumple con La función de divulgar. En
relación al calendario, Los tres diseñadores respondieron
que cumple con la función de promocionar. Asimismo estos
tres diseñadores afirman que el concepto "Guatemala, un
mosaico de diversos colores", sí se ve reflejado dentro de
ambos materiales, a través de los elementos gráficos como
son: la paleta de color, formas utilizadas, fotografías, que
reflejan la diversidad de artesanías que posee Guatemala y
a través de la composición y diagramación del material en
general.

En cuanto a la tipografía todos respondieron que sí es legi-
ble y comprensible para transmitir la información tanto en
el calendario, como en los boletines informativos.

Dos de ellos aseguraron que la misma, ayuda a transmitir
confianza y uno respondió que el tipo de letra transmite
seguridad.

En relación a la jerarquía visual entre títulos, subtítulos y
cuerpos de texto, los tres encuestados respondieron que sí
es evidente y que se representa mediante el uso de dife-
rentes tamaños, colores y posiciones. Asimismo confir-
maron que el tamaño de letra utilizada para el cuerpo de
texto es el adecuado, ya que es legible y permite una fácil
lectura del contenido textual.

Los tres diseñadores entrevistados afirman que la distri-
bución de los textos dentro de ambos materiales contri-
buyen a una lectura ordenada, mientras que los espacios en
blanco, tanto del calendario como de los boletines, ayudan
a presentar un diseño limpio.

A criterio de los encuestados la diagramación contribuye a
crear una composición dinámica y variada. Asimismo la
distribución de los elementos gráficos utilizados en ambas
piezas hacen ordenada la composición y se encuentran
integrados entre sí. Por otro lado consideran el interlineado
y espaciado de caracteres como estándar.

En cuanto a si los elementos gráficos utilizados apoyan al
concepto, dichos encuestados respondieron que sí lo apo-
yan, ya que a través de la utilización y contraste de colo-
res, fotografías y rectángulos que simulan un tramado se
evoca las formas utilizadas en las artesanías; además de
que el mosaico empleado refleja la diversidad.

En referencia al uso de fotografías, dos diseñadores afirman
que estas representan al tema y transmiten progreso, mien-
tras uno considera que apoyan al tema y trasmiten con-
fianza.



Igualmente todos consideran que sí es adecuado el
tratamiento dado a cada una de Las fotografías.

En relación al color, un diseñador opinó que La paleta de
color es contrastante, otro que es de alta intensidad y el
último que es armónica. Además afirman que dichos colores
empleados, sí son identificativos y representativos de Te-
soros Mayas y que su uso a Lo Largo de los materiales fue
diverso.

Por último, en cuanto al formato, todos los encuestados
opinan que el tamaño del calendario es fácil de usar y que
sí consideran adecuada la distribución y composición de los
diferentes elementos gráficos dentro del formato. Además
consideran que sí se mantiene unidad en ambas piezas.

En cuanto a la validación realizada al grupo objetivo y a los
expertos en el tema, es decir, integrantes de Tesoros Ma-
yas, se obtuvieron los siguientes resultados:

La mayoría de encuestados afirmó que los boletines cum-
plen con la función de informar, mientras que el calendario
cumple con La función de promocionar. Así como también la
mayoría afirmó que sí asistiría a algún evento realizado por
Tesoros Mayas, si recibiera dicho material.

Por otro lado todos afirman que La frase "Guatemala, un
mosaico de diversos colores", sí se ve reflejada dentro de
los materiales, y se encuentra representada a través de: los
colores y formas utilizados en franjas, mosaicos y fotogra-
fías. Asimismo todos consideran que el tipo de letra utili-
zado en los boletines permite una Lectura fácil y fluida. Sin
embargo, algunos comentaron que el tamaño de La Letra
empleada para el calendario es más difícil de leer.

En relación a La tipografía, La mayoría considera que en
ambos materiales transmite confianza.

La mitad de encuestados aseguraron que la fotografía
empleada ayuda a representar el tema y la otra mitad que
ayuda a apoyar al tema. Asimismo la mayoría afirmó que
dicho elemento transmite progreso.

Por otro Lado La mayoría considera que los elementos
visuales empleados facilitan y motivan La lectura de Las
piezas, ya que son Llamativos a la vista, por el uso de
colores variados.

La totalidad de los encuestados afirman que Los colores
utilizados a Lo largo de los materiales sí se identifican y
relacionan con Tesoros Mayas, así como también consideran
que su uso es variado y diverso.

En relación a La composición del calendario y Los boletines
en general, tanto el grupo objetivo como el cliente, la
consideran dinámica y variada. Así como opinan que el
tamaño del calendario es fácil de usar y que se mantiene
unidad en Las diferentes piezas.



:	 PARTICIPA, IÓN
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Notlsiaa da¡ en 	 1. GUATEMALA NUESTRA,
torna art—.,0	 "CEMA CO"

La rorrniviór de artessrr iau de AGEAP006T
fioevaaaocraoión oonjunac con la cadena de rrerdas CEMACT.

artdeosancs	 durante el mes de Septiembre en su 7mo,
rebajando con	 oonserutloo, llevaron acaba el festival
Tesoros Mayas artesanal Guatemala Nuestra, evento que

un presentará en lee instelonionea de las
tiendes, moetrardo la cultura, rredioionas y
el producto orteuansl de la máu ulla solidad
en Guatemala,

Como agremiadcs de la Comisión de vrre-
eaniae de AGEXPROEJT, Tesoros Mayas SA.
tuve la oportunidad de estar participando por
tercena veo electa ferio en donde cedieron
000000er ave productos en textil con nuevas
diseños y oolorao traldco doade Estados
Unidos.

2. EL ORGULLO DE SER CHAPÍN

Eapoaioión Artesanal 'El Orgullo de Ser Cha-
pie', se presentó en las 6 tiendas Arper Pele
del ¿al 26 de mayo del 2005.Tesoroa Mayos
estuvo nuevamente preserte rneste evento
ananavndo daplioar sus vaneas para core ario
y logrando qaedarse nomo proaeedsr directo
para estas grandes tiendas.

A continuación se presentan los cambios realizados tanto en
Los boletines informativos, como en el calendario promocional.

Dichos cambios fueron realizados en base a las opiniones de
diseñadores gráficos, cliente y grupo objetivo, tomando en
cuenta las más relevantes, con el fin de obtener un diseño
funcional y Llamativo.

Cambios Boletín 1
Antes

Boletín Informativo

b.La.nio

lilfil:	 ¡	 •

:

Después

Boletín Informativo
u	 4e	 '

Agosto	 l	 lii i flil III 'si.	 u	 1
Noviembre

El Orgullo de
Se,Chapin.	

C	 a 
g, miados de la Comisión de Arte-

s nias de. AGEXPRONT, Tesoros Mayas S.A.

ve, en 
Sta fana en donde se dieton

mace' 	 ecaniocer 
sus 

pro dvotos ente x 
t 

i con nuevos2 1. Guatemala Nuestra,—	 drsetos y colores traldos desde Estados

Noticias dolce-	 °Cemaco"	
Unidas.

torno artesanal	 -
La comisión de artesarlas de AGEXPROyaT 	 2. El Orgullo de star chapín
conjunte con la cadena de tiendes CEMACO,

Noeoaosociación	 durante of mes de Septiembre en va 7ma. 	 Exposición Artesanal 'El Orgullo de Ser Cha-
de anlesanos	 ato consecutivo, llevaron acabo el festival	 pm", se presentó en las E tiendas Arpen Pais
lrabaiandcartesanal Guatemala Nuestra, cuento que	 del 2 al 26 de mayo del 2005,Trsoros Mayas

Tesoros Mayas	 se presentará en las instalaciones de las 	 estuvo nuevamente presente en este evento,
tiendas. mostrando la cultara, tradiciones	 alcanzando duplicar sun ventas para ente aso
el producto artesanal do la más alta calidad 	 y logrando quedarse como proveedor directo
en Guatemala.	 para estas grandes tiendas..

Se sugirió alinear los elementos gráficos utilizados entre
sí, para evitar que perezcan errores y así hacer más ordenada
la diagramación, por lo que el logotipo de Tesoros Mayas,
colocado en el lado izquierdo, se alineó a la fotografía del lado
derecho.

El segundo cambio se realizó en los subtitulares de cada
uno de los temas, los cuales se colocaron en mayúsculas y
minúsculas, y no todos en mayúsculas como en el anterior
diseño, debido a que se sugirió evidenciar más la jerarquía
visual. Así como también se agregó un punto al tamaño de letra
de titulares y subtitulares y se centraron, buscando crear una
composición más dinámica y ordenada.

Agosto  
Noviembre

2005

Pa rt la ipoaion en
el mercado na-

SI Orgrcllade
eec Chapin.
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PRIMER L0LJLaI1ES0 DL 11 l LN(I
/IIfTESANAL, GUATEMALA 2005

TVII	 I

— 1
LaConrisión de Artesanias de la Asociación
Gremial da Eaportadores de Productos No Trodicio'
cales. (AGE0PRO yuT) cOro el apoyo de la organIzación

orreamerloana AId o Artlsans (ATA), el Proyecso
USAIDIAGEXPRDRT, El Ministerio de Euonsnnia,
el Instituto Guatemalteco de Turismo (INGUAT)
y a liniversirlad Rafael Landioar, boU a cabo del
Ita1 13 de mho Ini 2005, el PRIMER CDRJGOESO
DE DISEÑO ARTESANAL, GUATEMALA 2005.

LI cuento constituyó un espacio do reAcción
entre los diferentes actores que en los últimos anos
echan relacionado con el cesta del diseño artesanal
de neto palo, reuniéndose en la Ciudad de Antigua
Gua en m a la

Disefadores 'nternaolonales
Diseñadores nacionales y extranjeros,
residentes en Guatemala.
Eapeetos itternaclonafno en
mercadan y comercialización.
Empresarios exportadores.
Drganizaslonec de productores.

El objetivo del congreso fue ana izar la temática del
drxeto artesanal y su p""'!"nc el mor.
oado, promooiendo una discusión abierta entra
a055res que busquen eldesarrollo de lineas de
pnoduotuc. apeas para nuÑos ecperóiroo óesteroado

ART	 DS',NUv

Ir'!\

JILI

AsociacIón Artexanlos del Pueblo faya", .,te-
sana ' especialIzados en la elaboración de textiles
de K. calidad y nuevos d'sanos, también tna-
bajan con productos de raoloiads de latas. Andrés
Pitee es quien dirige la Asoolaolón, la cual fue fur
dedo en el año 2002, la srgontzación cuenta con30 familias de 

01000 inembtoc cada farnila, terginarios
de San Antonio Paloteó en Sololá

tos pneouotoe que e abonan ni en tnlsr de pedal
son Chelines, Eutan das, loóluiduaies, Eerulfletss

Pulseras de mato, todo non hilo de algodón de
primera caildod y cnrnrf todo por la SO.

21	 :ii1r.rri.	
rl..	 .	 .

r,tr

1
LeComisión de Anresanras de la Asociación
Gremial de Exportadores de Productos No Tnadinrn-
naleo IAGEXPRONTI oon el apoyo d, la orgenieaoión
nurteannersano Ad tu Art sons (ATA), el Proyecto
E y A1DIAG0APRDIJT El Ministerio de foonomia,
el instituto Suatnmaiteoc de TOriorrro 1 yuoUATi
y la Ucloersidad Oafze Landicar, ileuG a cabo de
da1 y o de luSo del 2205. el PRIMER CONGRESO
DE DISEÑO ARTESANAL, GUATEMALA 2005

El evento constituyó un espacio de reflexión 	
'e"'se	 actores que en los - ¡timos años 	 b.iZn"'

tinsuan— ala:

Diseb.dires internacionales,

,e, uf

 lel 

en Guatemala

Entp

El bieli- del ungr sa fue analiza, la temática del
diseño artesanal y su potencitúl en el mercado,

	

1, mo, d,	 Dscusien abierta ni,, detane, que

para nichos especificos de mercado..
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Asociación 'Araeoanuo dr Pueblo M,iya', arre.
teoso espeolahioadoe en la niaburaoión de estiles
de alta ozirdad y nunuoe diseños. también nra .
bajan non produceos de reciclada de latas. Andrés
Pérez es quien rin 'ye la Assciaoióa, la ouai loe lun'
dado en ni año 2002, la srgaoreacón nuenba con
30 familias de dono miembros cada familia, originarlos
de San Antonia Ptlepó en bielA.

Por otro lado en cada uno de los boletines, en los cuales
se emplea fondo de color para el titular de cada uno de los
temas, se sugirió crear más contraste entre dicho fondo y la
tipografía, por lo que se utilizó un porcentaje mayor en cuanto
a tonalidad de color.

Tambien se sugirió que se Lograra combinar el color de la
fotografía más cercana a los titulares, con los fondos utilizados
para los mismos, dentro de cada tema, para que dicha combina-
ción ayudará a guiar el ojo del lector.

Por lo tanto se consideró necesario intercambiar el naranja

	

Un experto en el tema de diseño y diagramación, hizo la 	 por el verde (en este caso), para que tanto el naranja se

	

sugerencia de que, es necesario marcar el fin de cada tema	 relacionara con la invitación y el verde se relacionara con la

	

o artículo. Por lo tanto se colocó un cuadrito de color al final	 fotografía de la artesana utilizada.
de cada texto, para evidenciar que el contenido termina y
que el lector no suponga su continuación en la siguiente página
o columna.
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e	 '	 2. GUATEMALA NUESTRA, "CEMACO"

La	 mn ? arteSanias de AGEXPRONT con.rn 

1. EL ORGULLO DE SER CHAPÍN llevaron acabo el festiv ol artesanal
1 mes de Septiembre en su 7m , año

Guatemala Nuestra, evento que se presentará
Ex posición Artesanal "El Orgullo de Ter Chapin', se 	 en las instalaciones de las riendas, mostrando
presentó en las E tiendas Hiper Pair del 2 al 26 de	 la cuitora, tradiciones y el producto artesanal
mayo del 2006.	 de la más alta calidad re Guatemala.

T050ros Mayan estuvo nuevamente presente en este	 Como agremiados de jo Comisión de Artesonas
cuento, abarrando dupiroar 5U5 Ventas para este ano	 de AGEAPIIUNT, Tesoros Mayas S.A. tuvo la
y 1.9—no quedaron como proveedor directo para	 oportunidad de Oscar participando pee tercera vez
cotas grandes tiendas	 en esta feria en donde se dieron a ounoeer sus

Productos en textil oolr nuevos dioeños y colores traidor

1. El Orgullo de ser chapín

Exposición Artesanal'El Orgullo de ter Chopin", se
presentó en las 6 tiendas Hipen Paro del 2 sI 20 de
moyo de¡ 2055.

Tesoros Mayas estuvo nuevamente presente en este
evento, alcanzando duplicar sus ventas para 

este""`Y logrando quedarse. como proveedor d para
estas grandes tiendas.

.01

L2. Guatemala Nuestra, "Cemaco"

La comisitun de artesanías de A5EGPRONT con-
junto con la cadena de tiendas CEMACO,
durante el mes de Septiembre en su Tmn, año
consecutivo, llenaron acabo el festival artesanal
Guatemala Nuestra, evento que se presentará

11 
las instalaciones de las tiendas, mostrando

la cuitura, tradiciones y el producto artesanal
de la mAo alta calidad en Guatemala.

Como 1,
de la Comisión de Artesanías

de AGEXPRONT, Tesoros Mayas S.A. Tauo la
oportunidad de estar participando por tercera vez
en esta 

feria 
en donde se dieron a conocer sus

productos en textil con nuevos diseños y colores
traldondnsde Estados Unidos..

9

Al igual que en el boletín anterior, se realizaron los mismos
cambios: se alineé el logo de Tesoros Mayas, en éste caso con
el encabezado de la página, se colocaron en mayúsculas y
minúsculas tos subtitulares de cada tema, se utilizó una tonalidad
más oscura para el color de fondo de (os titulares, así como
también se te agregó un punto al tamaño de la letra de titulares
y subtitulares y se centraron estos últimos, para crear una
jerarquía visual más evidente.

U	 1	

-
 88r
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Después

La Comisión de Artesanías de la Asocio
clAn Gremial de Exportadores de Productos No
Tradicionales IAGEXPRONTI con el apoyo de
la organización nonteamericaraóid te Artisans
1/riAl, el Proyecto USAIOIAGEXPRONT, El Ministerio
de Economía, el Instituto Guatemalteco de turismo
lNGUótl y la Aniuersidad Rafael Land loar, llevó a

cabo del 11 al 13 de Jallo del 2005, nf PRIMER
CONGRESO DE 

015 
FJO ARTESANAL, GUATEMALA

2005.

"I

1
El evento Constituyó un espacio de reflexión entre
los difereeteo actores que en los últimos anos se
han colacionado ceo el temo del diseño artesanal
de este pa is, (non lóndose en la Ciudad de
Antigua Guatemala:

Dioegadores internacionales.
Diseñadores nacionales p extranjeros,
residentes en Guatemala.
Expertos internacionales no
mercadeo y comerciafitacrón.
Empresarios exportadores.
Organizaciones de productores.

El objetivo del congreso fue analizar la temática
deldiseño artesanal y so potencial en el mercado,
promoviendo una discusitoabierta entre diferentes
actores que busqoenel desarrollo de lineas de
productos, aptas para nichos especificas de mercado,

.4JJ'

i J40

- -a

Asociación - Attecanlas del Pueblo Maya-,
artesanas especializadas en la elaboración de
textiles de alta calidad y ooeuoo c~tam-
bién trabajan con productor de reciclado de latas,
Andrés Pérez es quien dirige la Asociación, la cual
fur fondada roel alto 2002, la organización cuenta
.a 30 famIlias de cinco miembros cada familia,
originarios de San Antonio PampA en fobIA.

Los productos que elaboran el en telar de
pedal son: Chalinas, Bufandas, Individuales,
Servilletas y Pulseras de mano, todo con hilo de
algodón de Primera calidad y certificado por la 150.

2 l,	 :,:i,	 ,ti,:lirtt,hi 2005

La Comisión de Artesanías de la Asocia-
ción Gremial de Exportadores de Productos Ido
TradicIonales AGEXPRO1dT) con ni apoyo de

l
a organización rnoreeamericanaA,d ro órtisans
ATA), el Proyecto 0SóI0IAGE0PRONE, El Ministerio

de Evonemia, el Instituto Guatemalteco de Turismo
IINGUATI y la Universidad Rafael Landivar, llevó a
cabo del 11 al 13 de folio dei 2005, el PRIMER
CONGRESO DE DISEÑO ARTESANAL, GUATEMALA
3005

Diseñadores internacionales.
Diseñadores nacionales y cxlruri j 'ros
residentes en Guaternulu
Expertos internacionales 5-rl
mercadeo y comercialra,niiori
Empresarios exportadores
Organizaciones de prndoiw.:'.

El objetivo de¡ congreso fue a:rul:r ui la temCtroa de 1
diseño artesanal y su potencial en el enervado, pro-
moviendo una discosiórr abierta entre diferentes ocro-
res que busquen el desarrollo de lineas de productor,
aptas para nichos especfflcos de mercado,-

Asociación órte sacias del Pueblo Mapa",
artesanas especializadas nr fa elaboración de
textiles de alta calidad y oueoeu diseños, tanr-
OíAn trabajan con productos de reciclado de latas.
Andrés Pérez nc quien dirige fa Asociación, la cual
fue fundada en el ato 2000, la organización cuenta
con 30 familias de cinco miembros cada familia,
originarios de San Antonio Palpó en Subió.

5j

El evento constituyóix Copado de reflexión Corre 	 005 productos que elaboran el en telar de
los difeerntes actores que rin loo ultima, albos ce 	 pedal son. Chalinas, Bufandas, individuales,
han relacionado con el tema dei diseño artesanal 	 Servilletas y Pulseras de mano, todo con hilo de
de erre palo, reo niécdose en la Ciudad de	 algodón de primera calidad y certificado por la 150.'
Antigua Guatemala:

4

Asimismo se agregó el cuadrito de color al final de cada tema,
para indicar su fin y se buscó combinar el fondo del titular con
la fotografía utilizada para cada tema, para así lograr guiar la
vista del Lector a lo largo del material.

_
'n oh' í>l',r:'llr	 ),	 '
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Participación en elmercado racional	 Noticias del entorno artesanal
Nueva asociación de artesanos trabajando con Tesoros Mayas	 o

No 1 . Agosto . Noviembre 0005
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PARTICIPACIÓN EN
MERCADO NACIONAL

1. GUATEMALA NUESTRA,
"CE MA C O

La oolnlolón de artesanlao de óGcOpRGfjn
conjunto con la cadena de riendas CEMACO,
durante el mes de Septiembre en su 7mo.
ano consecutivo, llevaron acabo el festival
artesanal Guatemala Nuestra, cuenta que
se presentará en as instalaciones de las
tiendas, mostrando la cultura, tradtuioneo
y el producto artesanal de la más alta
calidad en Guatemala

Como agremiados de la Comisión de Arto-
carias de AG y tt p R5ll7, Texonox Moyas S.A.
tuco la oportunidad da estar participando pon
tercera ve e en esto feria nc donde se dieran
a conocer sur productor c  textil con
nuevos diseños y colores craidos desde
Estados Unidos.

2. El. ORGULLO DE SER CHAPÍN

El 0,9 
11,11

Para de 2.1260 nr yo del 2001

levo	 Mayas estuvo rianvrr,01 c escirro
ca este e	 ro. al arcando duplicarsus
oestas iii, ene ita y leqr , do qsred rece

rert. para

"

•
ww

PARTICIPACIÓN EN
MERCADO NACIONAL

[i Guatemala Nuestra, 2
L	 "Cemaco"

La comisión de artesanas de AGEXPPOIJ1
conjunto cae la cadena de lindas CEMAflI,
durante el mcx de Septiembre en su 7 rio.
ato consecursuo, llevaron acabo el festFv, 1
artesanal Guatemala Nuestra, evento qw.
se presentará en las instalaciones de lu
tiendas, mostrando la cultura, tradicio r'o'.
y el producto artesanal de a más alt,i
calidad es Guatemala.

Como agremiado, de la Comisión de Arto.
sanas de AGEXPRONI. Tesoros Mayas 5 A.
tuvo la oportunidad da tetar participando por
tercera ose en Cora feria en donde se dieron
a conocer sus prcductox en monI can
nuevos diseños y colores traidos desde
Estados linidcc,.

2 El Orgullo de ser Chapitr

Fe csx i ii ti, rail	 1 0rullo di. Ses
C'ra i	 sr presentó 

rni,nç 5 eiatrd,ns Hipe,
rs de¡ 2 .1 26 de mayodei 2005

TC50,b s Mayas estuvo n ovario'rito presente
c o esto uverrtualuarrua q d dopli,a, u,
untas Paloaño y logrnrd q	 ',,ruo	 3enmcineee ir directo  rar, estas ir sidos

Como en Los dos boletines anteriores, se alineó el logotipo
de Tesoros Mayas con respecto al encabezado, lo que busca
darle armonía y equilibrio al diseño.

Así como también los subtitulares se colocaron en minúsculas
y mayúsculas, se Les aumentó un punto y se centraron, para
dar más jerarquía al diseño y facilitar La legibilidad del mismo.
El color de Los subtitulares fue cambiado también, debido a
que el color negro que tenía antes, competía con el titular
superior.

Por lo que se consideró adecuado colocarlo en color azul (Color
oscuro más cercano al negro) y así armonizar y jerarquizar el
diseño en relación a los demás colores utilizados.

Como en los boletines anteriores, se agregó el cuadrito
de color al final de cada tema, para marcar el fin del mismo,
evitando así que el lector espere la continuación del contenido.

90 ___
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Antes

NUEVA ASOCIACIÓN DE
PRIMER CONGRESO DE DISEÑO	 ARTESANOS TRABAJANDO

ARTESANAL, GUATEMALA 2005 	 CON TESOROS MAYAS

Después

r 

da Comisión de Artesanías de la AsociaciónGremio i de Ex po	 orertads de Productos
lun Tradicionales AGEOPRONT1 con el apoye
de la organización nurieamerlcona AId tu
Arellano iórói. el Proyecte UIAIDIAGEXPRDSJT,
El Mrnistetio do Econornia, el instituto Guate-
molleen de Turismo(PEGUAl) y la Unruersidad

'4 .y	 fafael Larrdlunr, lleoó e tabo dell 1 nI 13 dejillo
-. del 2005, el PRIMER CORGRESO DE DISEÑO

ARTESANAL, GUATEMALA 0005.fl El cuento constituyó un espacio de reIle.
aiór entre los diferentes actores que en los di-
timos años se han rolaoionado con e) tema del
diseñoartesanal de aseo país, reuniéndose en la
Ciuda 

d 
de Antigua Guatemala:

" Orselladutes
Diseñadores nacionales y extranjeros,
residentes en Guatemala.

EsporteoInterraclenalen en
mercadeo y eometcfalioaolóo,
Empresarios euportadones

- Organizaciones do predurotoren.

El objetivo da) congreso fije analizar la temá-
tico del diseño nnteearvi y su potencial en el
morcado, promoviendo una discuelón abierta
entre diferentes eocenos que busquen el desarrollo
de lineas de productos, aptas pasa nichos
eepeeificos do mercado.

icí

Asociación "Artesanlas de) Pueblo Maya,
artesanas especializadas en la elaboración
de textiles de alta calidad y nuevos
diseños, también trabajan con productos
de reciclado de latas.

Andrés Penes es quien dirige la Asociación,
la cual fue fondada en el aSe 2000,
la organización cuenta ron 30 familias
de croco miembros cada familia, originarios
de San Antonio Palpó en Sololé.

Loo productos que elaboran el ce telar de
Pedal toe- Chalinen, Eutandos, irrdiuiduaies,
forsilielas y Pulseras de mano, todo con
hilo de algodón de primera calidad y
ur-rtri,c,rrlrr rio Ir 1 TU

I)EL ENTORNO
iR lE,AIA

1 Primer Congreso de Diseño 2
LArtesanal, Guatemala 2005

la Comisión de Artesanías de la Asociación
Gremial de Espontadoreo de Productos
No TradIcionales )ADEDPROIET) con el apoye
de la organización norteamericana Aid te
Artisaos (ATA), el Proyecte ASA1O1AGEOPRONT,
El Ministerio de Econonnia, el instituto Guate'
maleeoo de Turismo ilfJGUATi y la Ueiuersidad
Rafael Lsndivar, ilesA a cabe dci 11 uit U de tuito
del 2005, el PRIMER CONGRESO DE DISEÑO
ARTEGAILAL, GUATEMALA 2005.

11 escoto constituyó Afl espacio de refle-
xión entre los diferentes acturen que en len úl-
timos ates se han relacionado con e) tema del
diseño artesanal de esto pele, reuniéndose cofa
Ciudad de Antigua Guatemala

— Diseñadores lnteroaclenaleo
- Diseñadores nacionales f extranjeros,

residentes ro Guatemala
- Expertos internacionales oir

mercadeo y conner a)ir,ic
- Empresarios rnpontadorr'r
- Organizar ueneu de predio Ir

El objetiuo del congreso fcr ui 1
tira dei diseño antes nal y	 1,
mercade, promoviendo una u uuuriul rbuc 1
entre diferentes actores que busquen el niesarruli
de líneas de productos, aptas para nr bou
rep

NUEVA ASOCIACIÓN DE
ARTESANOS TRABAJANDO

CON TESOROS MAYAS

Asociación "Artesanlas del Psebio Maya,
artesaeas espoeiaiiaadas en la eiabetacidn
de textiles de alta calidad y nueves
diseños, también trabajan con productos
de reciclado de latas,

Andrés Pérez co quien dirige la Asociación,
la cual fue fundada en el año 2002,
la organización cuenta non 30 familias
de cinco miembros cada familia, originarios
de San Antonio Palopó sr InIcIA.

Les productos que elaboran el en telar de
pedal son: Chalinas, Eslandas, Individuales,
SorGO lelas y Pulseras de mate, todo con
hilo de algodón de Primera calidad y
certificado pon la lOO.

El tejido productivo de Tesoros Mayas está
constituido per lA Unidades Pneduceivas que a
su seo agrupan entra 1 y 27 mujeressocias de
curia ura do olive, Ilegoirdo a rin total dr
hi-ir p firj,irirrç dr' rio ni ORO ,orrr'uarr,rc
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La pleca que presenta el mosaico de Colores dentro de
este boletín fue reducida de su ancho, para dar más espacio
entre la misma y el contenido textual y gráfico, para así
poderlos diferenciar y al mismo tiempo obtener descansos
visuales.

En esta segunda página, debido a que es un diseño base para
boletines trimestrales, se sugirió agregar mayor cantidad de
texto a la segunda columna, para que las dos columnas quedaran
del mismo largo, logrando así equilibrar el diseño.

Con lo que se busca representar de La mejor forma posible la
muestra de diseño, que luego será manipulada y modificada
conforme la publicación a (o Largo del año, de dichos boletines
informativos.



Cambios Boletín 4
Antes
	 Después

4j3 Boletín Informativo
Participación en el mercado racional 	 Noticias del entorno artesanal

Nueva asociación de artesanos trabajando con Tesoros Mayas
ir?em'n i r'ai,00	 No. 1	 Agosto - Noviembre 2005

1 Boletín Informativo
1	 ParticIpación en el mercado nacional	 Noticias del entorno artesanal

Nueva asociación dr artesanos trabajando con Tesoros Mayas
'natcorr rvo.ea	 No. 1	 Agosto' Noviembre 2005

-	
-

PARTICIPACIÓN EN
MERCADO NACIONAL

1. El Orgullo de ser chapín
Exposición Artesanal El Orgullo de Ser
Chapin, se presentó colas E tiendas Hiper
Paiz del 2 al 26 de mayo del toas,
Tesoros Mayar estuco nuevamente presente
en este evento, aleanessdv dupircar sos
censas para este año y legrando quedarse
como proveedor directo para sotas grandes
tiendas..

G-O-,i'sr
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PARTICIPACjON [N
MERCADO NACIONAL

1. EL ORGULLO DE SER
CHAPÍN

Exposición Artesanal "El Orgullo de Ser
Chopin, representa orlas 6 tiendas Hiper
Paia del 2 al 26 de atapo del 2005
Tesoros Mayas estuvo nuevamente presente
nr este 00mb, alcanaando doplicar sus
ventas para este eloy Ogrando quedase
corro proveedor directo pata estas grandes
tiendas.

-'

2. GUATEMALA NUESTRA, "CEEJJACO"

La tomismo de artesanas da AOEXPRONT conjunto con la
cadena de tiendas CEMACO, durante el mes de Septiembre
es su Tato año consecutivo, lbeoaror acabo el festiva
artesanal Guatemala Nuestra, evento que se presentará en las
instalaciones de las tiendas, erostraedo la cultura, tradiciones
y el producto artesanal de la más alta calidad en Gvatemela.

Como agremiado, de a Comisión de Artesanlas de
ASEXPRONT, Tesoros Mayas S.A. tuvo la oportunidad de
estar participando por tercera vea en esta feria sir donde se
dieron a roroner sus productos en textil ccc noeuso diseños
y colores traldos desde Estados Unidos.

'•
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F2— 	 Nuestra, " C&tSIáoTCsJ "l 2
La comisión de artesaelas de AGOUPRONT conjunto con la
cadera de tiendas CFMACO, durante el mes de Septiembre
en su 7mo, año consecutivo, llevaron acabo el festival
artesanal Guatemala Nuestra, cuento que se presentará tr las
Instalaciones de tas tiendas, mostrando le cultura, tradiciones
y el producto artesanal de la más alta calidad en Guatemala,

Como agremiados de la Comisión de Artes rolar de
AGEUPRONT, Tesoros Mayas S A. toso la oportunidad de
estar participando por Tercera veo en esta feria en donde Se
dieron a conocer sao productos en textil con nuevos diseñes
y colores traidos desde Estados Uoidos..

Para Lograr unidad y armonía entre los diversos diseños
de los boletines, se realizaron los mismos cambios que en los
anteriores. Se alineó el Logotipo de Tesoros Mayas con respecto
al encabezado.

Se aumentó un punto La tipografía de titulares y subtitulares,
así como se centraron los mismos con respecto al cuerpo de
texto y se colocaron en color azul los subtitulares.

Se agregó en donde era necesario, el cuadrito de color,
para marcar el fin del artículo.

_	 -	 iami



Antes

íiCl HCU\ DEI FNTOí i .j	 o::aei	
es ei mercado, prornnuiendc

una dcd a abrta ent"re diferentes t q busque 
ti desarrollo de lineas de productos, aptas para nichos
especólcos de mercado.

PRIMER CONGRESO DE
DISEÑO ARTESANAL,

GUATEMALA 2005
La Cxrefilón de Artetantar de la Asociación
Gremial de Exportadores de Productos
,J. Tradicionales (AGEAPROfdT) con
el apoyo dx la organicacion nortearneri
nana Aid tu Artisans ATA), el Proyecto
IISAIDIAGEXPAONT, ti Ministerio de
Economia, el Instituto Guatemalteco
de Turismo (INGUAT) y la Universidad
Rafael Lunóloar, llevó acabo del Ti al 13
de lullo del 2005, el PRIMER CONGRESO
DE DISEÑO ARTESANAL, DUATEMAL
A 2005

El evento constituyó un espacio de
reflexión entre los diferentes acreces que
en lot úhimos años se han relacionado con
el lema del diseño artesanal de este pais,
reuniéndose en la Ciudad de Antigua
Guatemala:

Después

Ni II i ' . DEL EN 1 Í)r'
'
Nif	 El objetivo del congreso fue analizar la temática del dise.

- 	 te artesanal y su potencia! en cf mercado, promoviendo

2	 i	 E I fr NJ L\ j	 usa discusión abierta entre diferentes actores que basqueo
el desarrollo de lIneas de productos, aptas para nichos
especlfircs de mercado.

Primer Congreso de Diseño 
Artesanal,  Guatemala 20051	 NUEVA ASOCIACION DE

La Comisión de órresanias de fa ósnc¡Ación 	
ARTESANOS TRABAJANDOr	 e	 u'	 e'Gremial de Eepertadores de Productos

No T,adi,ion.Ics (AGEXPRONT) con
el apoyo de la organización norteameri. 	 -w

USAIDIAGEXPRONT, El Ministerio ci

A 2005.

El evento constituyó un espacio de
tel exhi5n entre los diferentes actores que

el tema de¡ diseño arte5anal de este pais,
reuniéndose en la Ciudad de Antigua

r
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Asociación "Artesan as del Puebla Llay.u'airnsarrieea1ic-
cia!iaadss en la elaboración de textiles de alta nulidad y
sileros diseños, también trabajan con productos de reciclado de
laras. Andrés Pérez es quien dirige la Asociación, fa cual
fue fundada en el año 2002, la organización cuenta con 30
familias de cinco miembros cada familia, originarlos de San
Antonio Palopó en toldé.

Los productos que elaboran el en telar de pedal son
Chalinas Bufandas, Individuales. Sereilietas y Pufserat
de mano, todo con hilo de algodón de primera calidad

certificado po la lOO

Asociación "Artesanas del Pueblo Maya , artesanas upe
Diseñadores internacionales. 	 cinlizadas en la elaboración de textiles de alta calidad
Diseñadores nacionales y extranjeros, 	 nuevos diseños, también trabajan con productos de reciclado de
residentes es Guatemala ,	 latas. Andrés Pérez es quien dirige la Asociación, la cual
Expertos internacionales en	 fue fundada en el ay o 2D02, la organización cuenta con 30
mercadeo y comercialización.	 familias de cinco miembros cada familia, onrginutios de fan
Empresarios exportadores. 	 Antonio Palopó en Doblé.
Organizaciones de productores.

Los productos que elaboran el en telar da pedal son:
Chalinas, Bufandas fndroiduales, Servilletas y Pulseras

- de moro todo crin hilo de algodón de primera calidad
a	 1, lo po, 1	 -

LaJr

Diseñadores irternacinnales
- Diseñadores nacionales y extranjeros,

residentes en Guatemala.
Expertos internacionales en
mercadeo e comrrcialioación,
Empresarios exportadores.
Organizaciones de productores.

Se sugirió cambiar el color de la tipografía del titular de
la segunda columna, ya que el color verde utilizado era poco
legible. Por lo que se colocó el color rojo, con lo que se logró
mayor legibilidad en su lectura.

93
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Cambios Calendario Portada
Después

En cuanto al calendario promocional, tanto expertos en diseño
gráfico, como el grupo objetivo hicieron observaciones
importantes que ayudaron a mejorar el diseño del mismo,
haciendolo más funcional y atractivo.

En el caso de la portada, un diseñador sugirió o unir o separa
por completo La palabra calendario, del numeral 2007, ya que
en el diseño anterior aparecen rozandose ambos elementos,
por lo que parece un error en la composición. Por lo tanto se
unieron por completo ambos elementos, logrando así que se
integraran.

Antes
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Cambios Calendario Interior

Antes
	 Después

Se hizó la sugerencia tanto por el grupo objetivo, como
por los diseñadores, que era recomendable crear mayor
contraste entre el fondo de color a lo largo del calendario, y
tos espacios para cada fecha (es decir los cuadritos), ya que
debido a los fuertes tonos utilizados, Los meses y fechas no
resaltaban y se perdían, por lo que no existía suficiente
jerarquía.

Por lo tanto las tonalidades de los colores utilizados
anteriormente: 100%, 70%, 50%, disminuyeron a 80%, 50% y
30%, respectivamente; y se aumentó la transparencia de cada
uno de los cuadritos blancos de cada fecha de 75% a 90%. Con
lo que se logró crear mayor contraste visual y se jerarquizó
el contenido principal 	 con respecto al fondo.



Después

Evaluando el material con posibles integrantes del grupo
objetivo, se obtuvó La sugerencia de que es necesario incluir
el año al cual pertenece el calendario, no solamente en La
portada sino también en cada uno de los meses. Por Lo que se
colocó el año abreviado (07) a cada uno de Los meses en peque-
ño a su lado derecho, Logrando así que cada una de las fechas
fuera rápidamente identificada.



Antes

1

1

2

3.

Cambios Calendario Interior
Después

Al igual que en La página anterior se red ujó de porcentaje
La tonalidad del fondo del calendario y se aumentó La
transparencia tanto de los cuadritos de las fechas, como el
de la tipografía utilizada en el nombre de cada mes. Logrando
así un mayor contraste y distinción de áreas.

Asimismo se agregó la fecha del año al que pertenece el
calendario (07), para hacer más funcional y efectivo el uso
de[ calendario.

Mediante otra de las sugerencias generadas a través del
intrumento de validación (ver anexo 20), se determinó que
es conveniente alinear los elemento gráficos entre si, para
lograr un equilibrio y balance dentro del diseño. Por lo que
la franja colocada debajo del nombre de cada mes se alineó
con respecto al borde del mosaico de fondo y con respecto al
borde de la parte inferior de la fecha más cercana a dicha
franja. Asimismo el nombre del primer mes (superior),como
la franja utilizada debajo del mismo se subieron, debido a
que en la opción anterior se encontraba muy cerca del segundo
mes (inferior), por lo que no se distinguía con rapidez cada
mes.



Cambios Calendario Interior
Después

Antes

no

ii Itpin	 i Gun,ni
nseturando a caltdad de os mamosalos ciipntes.
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os produtos de las artesanas riel altiplano rIo Guatemala,
asegurando la calidad de los mismos a los clientes. -

Otra de las sugerencias obtenidas, fue que era necesario
colocar en todas Las fotografías Los créditos, ya que no todas
lo tenían. Así como también se colocó una sombra negra a la
tipografía de los créditos, para que La misma fuera Legible en
cualquier fondo de Las fotografías utilizadas.

Por otro Lado un experto en el tema de diagramación hizó
la sugerencia de disminuir el largo del bloque de texto colocado
al pie de La fotografía, buscando alinearlo ya sea a La izquierda
o al derecha del formato.

Por Lo tanto el Largo del bloque se redujó a la mitad y en
algunos meses se alineó a La derecha y en otros a La izquierda,
alternandoLos a Lo Largo del calendario.

Por otro Lado se consideró necesario cambiar el color de algunas
tipografías del pie de la fotografía, siendo este el caso de los
meses de marzo-abril, mayo-junio, ya que las mismas tenían
como fondo el color naranja y amarillo respectivamente, por
lo que en color blanco se dificultaba su legibilidad.



Después

Tesoros Mayas, empresa finalista al premio José Castillo como 	 5
mejor exportador del año 2003 para la categoria de
Centroamérica.

Dichos textos fueron colocados en color café (color neutro) el
cual combina con las fotografías usadas en los meses antes
mencionados.

Así como tambíen se aumentó un punto en el tamaño de esta
tipografía (de 13 a 14 puntos), para lograr una mayor legibilidad
del texto a distancia, de donde se encuentre colocado el
calendario promocional.



:) r -̂ n 1 o ocs e f,05 flom ",." ill

1

'



A continuación se presenta la propuesta final de diseño de
material grafico informativo y promocional, realizado para
la comercializadora de artesanías guatemaltecas Tesoros
Mayas, la cual consta de 4 boletines informativos electró-
nicos y un calendario promocional.

Se decidió realizar dicho material, debido que Tesoros
Mayas no cuenta con un medio informativo, ni promocional
que de a conocer a sus clientes y cooperantes sobre los
beneficios y actividades más recientes que realizan.

Esta propuesta fue elegida debido a que cumple con los
requerimientos establecidos tanto en el concepto "Guate-
mala, un mosaico de diversos colores", así como el con-
cepto complementario "Integrando La diversidad cultural",
como en La tabla de material gráfico.

Dicho concepto, permite La utilización de elementos
gráficos, formas y colores, que lo ayudan a transmitir el
mensaje de forma clara, ordenada y funcional. Así como
también esta propuesta de diseño responde, en todo sus
aspectos, a cada uno de Los elementos planteados en la
tabla de material gráfico.

Por medio de la propuesta se busca facilitar la información
sobre las diferentes actividades y beneficios que ofrece
Tesoros Mayas, tratando así de mantener una constante
comunicación con el grupo objetivo, transmitiéndoles
información puntual sobre temas de su interés. 	 •.... .

SIBUIOTEGA
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1 .FORMATO
Los formatos de Las piezas tienen La función de facilitar la
manipulación de Las mismas por parte del grupo objetivo. Por
lo cual se eligió para el boletín informativo electrónico un
formato tamaño carta (8.5" x 11") vertical, por ser un formato
de fácil legibilidad a La hora de ser consultado por medio del
Internet,ya que a [a hora de ser ajustado a la pantalla de La
computadora, permite un mayor acercamiento y únicamente
se debe de desplazar hacia abajo para ver el contenido completo.
Además de ser el formato estándar en el que se manejan Los
documentos en acrobat reader (.pdf), formato de archivo en
el cual será enviado vía correo electrónico.

En cuanto al calendario promocionaL se eligió un formato
de 12 x 16 pulgadas (abierto), 8 x 12 pulgadas (cerrado),
debido a que se buscaba tanto promocionar las actividades
de Tesoros Mayas, como sus productos. Por [o que las di-
mensiones utilizadas permitieron enfatizar la fotografía,
empleada, para que a través de ésta se lograra, a la vez
llamar la atención del grupo objetivo, como motivarlos
a participar en dichas actividades.

8 puIg.

8 puIg.

12 puIg.
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2. IMAGEN FOTOGRÁFICA
Las fotografías utilizadas para la realización de los boletines
informativos y el calendario promocional fueron proporcionadas
por el cliente, así corno por la agencia de publicidad y diseño
La Fabrica.com y tienen como función, el mostrar las diferentes
actividades y beneficios que Tesoros Mayas ofrece, Logrando así
expresar el progreso que el sector artesanal de Guatemala esta
teniendo con el apoyo de Tesoros Mayas.

La función de dichas fotografías es servir como apoyo y
representación del contenido textual (dentro de los boletines),
así como también para captar la atención del grupo objetivo,
mostrándoles tanto los productos comercializados, como los
artesanos que realizan dichos productos (dentro del calendario).

Las fotografías fueron utilizadas en fulI color y manipuladas
digitalmente logrando así un balance entre luminosidad y
contraste, para crear un mayor impacto visual y fácilitar la
recepción del mensaje por parte del grupo objetivo. Asimismo
algunas de estas fueron modificadas en cuanto a los encuadres,
con la finalidad de adecuarlas al formato y/o tipo de diagramación
utilizada.

Además estas fueron trabajadas a 72 dpis. de resolución para
los boletines ya que es La resolución adecuada para el uso digital
de las mismas y en 365 dpis para el calendario.

-	
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-.'	 i	 1•

3. COLOR
En cuanto al color, La función que se le otorgó dentro de la
tabla del material gráfico fue la de identificar a Tesoros Mayas,
basándose en gamas de colores utilizadas en diseños anteriores.

Así como también se seleccionaron colores tanto de la gama
de colores cálidos, como de la gama de colores fríos, para poder
conformar un pateta con diversos colores, que reflejaran a su
vez La diversidad de culturas que conforman Guatemala, a lo
que se puede llamar "multicuLturalidad", cumpliendo así con
la tabla de requisitos de material gráfico. Además mediante el
uso variado del color, se Logró diseñar un material dinámico y
llamativo para el grupo objetivo.

Pateta de Colores Boletines

FF0000	 99CC00
255r0g0b	 153r204g0b

FF6600 	 FF0066
255r 102g Ob	 255r Og 102b

000099	 FFCCOO
Or Og 1 53b	 255r 204g Ob
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Paleta de Colores Calendario

Pantone	 Pantone
1788 C	 382 CVC

Pantone BLue	 Pantone
1505 CVC	 Hexachrome

Magenta C

4. DIÁGRAMACIÓN
Para [a diagramación del boletín informativo electrónico, se
realizaron diversas pruebas de retículas en las cuales se utilizaron
ejes horizontales y verticales. De éstas se seleccionaron 4
opciones de diagramación, para ser tomadas como base de
diseño para los 4 boletines informativos, [os cuales serán
utilizados a lo largo del año, empleando un diseño diferente
cada tres meses, buscando dinamizar la composición y uso de
los mismos.

Pantone BLue	 Pantone
072 C	 109 CVC

Pantone
361 C

Las gamas de colores para los boletínes informativos fueron
seleccionadas de la librería web safe color, ya que
dicha gama de colores es la adecuada para ser utilizada en
materiales que va a ser consultados vía electrónica, es decir
por medio del Internet.

Por otro lado la gama de colores para el calendario fue sele-
ccionada de la paleta de [os Pantone Coated debido a que se
busca llamar la atención del grupo objetivo a través del uso de
colores de intensa luminosidad.

En cuanto al color de la tipografía dentro de los boletines, ésta
se utilizó en negro para el cuerpo de texto, logrando mayor
Legibildad y contraste con el resto de elementos gráficos y en
diversos colores o en algunos casos en blanco, para titulares y
subtitulares, permitiendo crear jerarquías visuales y una fácil
lectura del contenido.

En relación al color del tipo de letra dentro del calendario, este
fue seleccionado dependiendo del color de fondo y fotografía
utilizada en cada mes, buscando siempre la legibilidad del
contenido textual.

r2 Boletín Informativo

I 	T'
MCRADO NACIONAL

Este es un tipo de diagramación seleccionada para el diseño
base de un boletín, [a cual está realizada en base a dos columnas,
en donde los espacios horizontales y verticales, permiten una
colocación dinámica, pero a la vez ordenada de los diferentes
elementos que constituyen el diseño, tratando así de reflejar
por medio de [a retícula y la composición de los elementos
gráficos un mosaico, con lo que se apoya tanto al concepto
central "Guatemala, un mosaico de diversos colores", como al
concepto complementario "Integrando la diversidad cultural"
y a la tabla de requisitos de material gráfico.

i	 -
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Este es el segundo tipo de diagramación utilizado, su única
variante es que posee columnas asimétricas, es decir, tienen
una columna más ancha que La otra, siendo La distribución de
los ejes horizontales y verticales La misma que La opción anterior.
A pesar de esto, se Logró una colocación dinámica de Los
elementos gráficos, así como una organización diferente pero
a La vez ordenada de Los mismos.

Este tercer tipo de diagramación se divide en 3 columnas
asimétricas, de Las cuales La del Lado izquierdo es más angosta
en relación a Las otras dos que son simétricas entre sí, las
cuales permiten una diagramación y composición de los
elementos de forma dinámica, así como también permiten
dividir el contenido en secciones.

En este caso se colocó un pequeño índice de temas y subtemas,
en la columna de( Lado izquierdo, el cual se distingue del
contenido central del boletín. Con [o que se Logra crear diversos
diseños entre cada uno de Los boletines, siendo a la vez
llamativos y funcionales, para ser usados y alternados a Lo
largo del año.
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Este es el cuarto y último tipo de diagramación para los
boletines informativos, el cual se encuentra también realizado
en base a tres columnas con La única diferencia en que La
columna más pequeña (la de la izquierda), en este caso es
utilizada para colocar el mosaico en forma vertical, con lo
que se logra una variante en los diseños, buscando siempre La
unidad con respecto a los otros tres diseños.

En la diagramación del calendario se utilizaron ejes horizontales
y verticales, buscando crear una composición ordenada, pero
a (a vez dinámica. Esta opción se eligió debido a que se logran
integrar dos meses en una sola página y ambos comparten una
misma fotografía, logrando un diseño llamativo, innovador y
a la vez funcional, teniendo como ventaja reducir los costos
de reproducción, ya que en vez de reproducir 14 hojas para
cada mes, se reproducirán 8.



5. TIPOGRAFÍA
La tipografía utilizada tiene La función facilitar la recepción y
asimilación del mensaje por parte del grupo objetivo, por lo
que se seleccionó una tipografía san serif, que facilitara la
legibilidad del contenido textual.

Se utilizaron [os siguientes tipos de Letra:
- Para los titulares y subtitulares CarlosNoeight, y para el
cuerpo de texto CarlosNoseven.

Se eLegieron estas tipografías de entre Las diferentes opciones
planteadas en el bocetaje, debido a que son las que mejor
ayudan a tranmitir confianza hacia el grupo objetivo.

Además de que con el uso de 2 tipografías se logra crear jerarquía
visual dentro de [a composición, e identificar los diferentes
temas por medio de una lectura ordenada.

6. SOPORTE
La función que se le dió al soporte, fue la de facilitar la
manipulación por parte del grupo objetivo. En lo que se refiere
al boletín informativo, se buscó un balance entre resolución
de las fotografías y la cantidad de kb que pesará el archivo de
acrobat reader (.pdf), por lo que la propuesta final pesa entre
200 a 250 Kb., (dependiendo del diseño y cantidad de
fotografías), logrando así que fuera fácil y rápido de acceder,
pero que a la vez Las fotografías fueran fáciles de visualizar,
así como llamativas al espectador.

Se seleccionó realizarlos en acrobat reader, debido a que es
un programa que deja crear archivos fáciles de visualizar por
medio de Internet, además de que permite optimizar su tamaño,
es decir, su peso, logrando crear un documento accesible y
fácil de enviar.

Por otro lado el soporte utilizado para el calendario es papel
Husky para la portada y contraportada y Couché 100 para el
interior de las hojas, buscando dar durabilidad al material,
pero a la vez permitir un fácil manejo de parte del grupo
objetivo.

Boletines

PARTICIPACIÓN EN EL
MERCADO NACIONAL

1. El Orgullo de ser chapín
Exposición Artesanal "El Orgullo de Ser Chapín", se
presento en las 6 tiendas Hiper Paiz de 12 al 26 de mayo
del 2005. Tesoros Mayas estuvo nuevamente presente en
este evento.

Calendario
Tesoros Mayas es una comercializadora de
artesanías de calidad, e laboradas por mujeres
indígenas de Guatemala, fundada en el año 2000,
fruto de la iniciativa de la Fundación FAFIDESS.
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Fundamentación Boletín Informativo
electrónico:

Los boletines fueron realizados con (a finalidad de informar
tanto a clientes nacionales, internacionales, como a cooperantes,
sobre Las actividades y beneficios que ofrece Tesoros Mayas.

Se consideró dicho material como el más adecuado a las
necesidades del cliente, debido a que su distribución será por
vía electrónica, es decir, será enviado al buzón de correo
electrónico, lo que permite mantener actualizado al grupo
objetivo, sobre La Labor de dicha comercializadora. Por otro
lado es un medio de fácil distribución, con la ventaja, que se
logra optimizar el presupuesto, ya que se evita su repoducción
como medio impreso.

Opción 1
Cada boletín informativo consta de 2 páginas, en formato pdf.
En esta primera opción se utilizó la diagramación a dos columnas
(de[ mismo tamaño) en ambas páginas, distribuyendo los
elementos de diferente forma, para Lograr una composición e
integración dinámica de los mismos.

En la página 1, se utilizó un tipo de pleca compuesto por diversos
tamaños de rectángulos, a tos cuales se les aplicó La pateta de
color seleccionada, de forma que, mediante la combinación de
diferentes tonalidades se logró crear un mosaico de variedad
de formas integradas entre sí.

Dicho mosaico fue colocado en La parte superior de la primer
página, ya que se buscaba crear un encabezado distintivo de
cada boletín, que introdujera al lector e invitara a seguir con
La lectura, además de que dicho encabezado ayuda a apoyar el
concepto manejado.

Seguido de éste se colocó el titular o encabezado "Boletín
Informativo", en donde se identifica que tipo de material es,
el logotipo de Tesoros Mayas, para que el material fuera
identificado rápidamente y un pequeño índice del contenido,
el cual tienen como función dar una idea general de los temas
a tratar, además de que orienta aL lector desde el inicio.

Opción 1

Boletín Informativo
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1	 PARTICIPACIÓN EN
MERCADO NACIONAL

1. El Orgullo de ser chapin

2. Guatemala Nuestra, 'Cemaco
La comisión de artesanías de AGEXPROrdt non -
unto con la cadena de tiendas CEMACO,

durante el mes de Septiembre en so Yero. año
consecutivo, llevaron acabo el festival artesanal
Guatem	 lJuala	 estra, cotoso que se presentará
co las Instalaciones de las tiendas, mostrando
la cultura, tradiciones y el producto artesanal
de la más alta calidad en Suasemala

Como agremiados do la CornislAn de Artesaolas
da AGEXPRONT, Tesoros Meyas SA. tuvo le
oportunidad de estar participando por tercera vez
en esta feria en donde se dieron a coronar sus
productos en tecol con nuevos diseños y coloren
traidosdesrie Estados Unidos

Por último, en la segunda página se colocó en la parte inferior,
nuevamente una pleca con el diseño del mosaico utilizado en
el encabezado, para señalar el fin del boletín e indicar que esa
es la última página, además que sirve para darle unidad de
diseño con respecto a la primera página.

Oisenadores intnrvacionaies.
Disefladores nacionales y extranjeros,
residentes en Goaternuia.
Expertos internacionales en
mercadeo y comcrcialjaaciAn.
Empresarios exportadores.
organizaciones de productores.

El objetivo del congreso fue analizar la temática dei
diseño artesanal y su potencial en el mercado, pro -
rnourevds una discusión abierta entre diferentes acto-
res que busquen el desarrollo de lineas de productos,
aptas para nichos específicos de mercado.»

EL contenido textual fue distribuido en dos columnas iguales,
utilizando 2 tipografías, un tipo de Letra para los títulos y
subtítulos y otra para el cuerpo de texto. Los títulos fueron
colocados en mayúsculas y los subtitulos en minúsculas, con lo
que se logra crear una jerarquía visual, además de que ayuda
a distinguir y dividir los diferentes temas.

Asimismo, se utilizó un mosaico como fondo de cada titular,
ayudando a enfatizar y diferenciar cada tema, guiando al
espectador durante la lectura, además de que dicho elemento
ayuda a reflejar el concepto manejado "Guatemala, un mosaico
de diversos colores", aportando una diversidad de colores.

F14.'LITI1
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La Comisión de Artesanías de la Asocia-
ción Gremial de Exportadores de Productos No

l

Tradicionales (AGEXPI1ONT) con el apoyo de
a organización roeteamericanaAid tu Artisans
ATA), el Proyecto USAIDIAGEXPRONT, El Ministerio

de Economía, el Instituto Guatemalteco de Turismo
IINGUA'T) y la Universidad Rafael Landicar, llevó a
cabo del 11 al 13 de Jul,o de] 2005, vi PRIMER
CONGRESO DE DISEÑO ARTESANAL, GUATEMALA
2005.

JXZ

En cuanto a las fotografías, éstas fueron colocadas de forma
variada en cada uno de los boletines, para romper con la
monotonía y crear cierto dinamismo dentro del diseño, buscando
siempre alinearlas al ancho del cuerpo de texto, logrando crear
armonía, integración y orden de los diferentes elementos
gráficos.

Como se menciona a Lo largo de [a estrategia, los diseños de
cada boletín serán únicamente utilizados como base, ya que
trimestralmente se actualizara la información y la fotografías.
Pero como muestra de diseño base se buscó combinar la fotografía
utilizada para cada tema con el fondo de cada titular, lo que
ayuda a guiar la vista y armonizar la composición.

El pequeño cuadrado que se aprecia al final de algunos artículos,
tiene la función de marcar el fin del tema, para informar al
lector que dicho tema no continua en la página siguiente o en
la columna contigua. En cada uno se utilizó el color del subtitular
que le corresponde, para integrarlos y relacionarlos entre si.

-.
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Opción 2
Esta segunda opción, al igual que La primera, fue trabajada en
base a La diagramación de dos columnas, con la única diferencia
que La columna del Lado izquierdo es más angosta que la de[
Lado derecho, esto con La finalidad de variar y dinamizar La
diagramación y diseño. Básicamente se utilizan los mismos
Lineamientos que en el boletín anterior, con la diferencia en
que la colocación de algunos elementos varía, para así evitar
La monotonía.

En relación al encabezado, el elemento que cambia es el mosaico
aplicado a La pleca, ya que a comparación de[ anterior, se
encuentra conformado por diferentes formas rectánguLares
integradas entre sí, buscando siempre aplicarles diferentes
tonalidades de la gama de color seleccionada, para crear
diversidad y variedad dentro deL diseño.

Por otro Lado, Los fondos de color de cada titular se obviaron,
colocando así la tipografía de cada titular de diferente color,
Lo que ayuda a crear jerarquía visual y distingue un tema deL
otro. Asimismo 

el 
color de Letra empleado para Los subtítulos,

fue el azul, debido a que se buscaba contrastarlos con respecto
al color del titular y a la vez armonizarlos con respecto a Los
bloques de texto, creando un diseño integral y agradable a La
vista.

Opción 2
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PARTICIPACIÓN EN
MERCADO NACIONAL

1. El Orgullo de ser chapín
Exposición Artesanal "El Orgullo de Ser
Chupin", se presentó en los & tiendas Hipen
Paje del 2 al 26 de mayo del 2005.
Tesoros Mayas estuvo nuevamente presente
en este evento, alcanzando duplicar sus
ventas para este ano y logrando quedarte
canto proveedor directo para estas grandes
tiendas.-

2. Guatemala Nuestra, Cemacoe
la comisión do artesantas de AG&XPRONT conjunto con la
cadena de tiendas CEMACO, durante el mes de Septiembre
en su 7mo. año consecutivo, llevaron acabo el festival
artesanal Guatemala Nuestra, evento que se presentará ea las
Instalaciones de las tiendas, mostrando la cultura, tradiciones
y el producto artesanal de la más alfa calidad en Guatemala

Como agremiados de la Comisión de Arnesanlas de
AGEOPRONT, Tesoros Mayas S.A. tuvo la oportunidad de
estar participando por tercena vez en esta feria en donde so
drenan a conocer sus productos en textil con nuevos diseños
y colores traldos desde Estados Unidos,-
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Opción 3
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NOTICIA DEL ÉÑrONO EARTESANAL

La colocación de las fotografías fue realizada también de manera
dinámica, siempre empleandolas del mismo ancho que la
columna, para evitar crear gradas en el diseño, además de
buscar encuadres que se adecuaran al espacio determinado por
el contenio textual.

Al igual que el boletín anterior, se utilizaron cuadros de colores,
para marcar el principio y fin de los artículos colocados al final
de cada columna o cada página. Así como también se colocó
en la parte inferior, el mismo mosaico empleado en la pleca
del encabezado, para hacer énfasis en que, es la segunda y
última página del boletín.

Opción 3

En este tercer boletín, se utilizó La diagramación a tres columnas
asimétricas en la primer página del boletín y de dos columnas
simetrícas en la segunda página del boletín, logrando modificar
y variar la disposición y composición de los diferentes elementos
gráficos empleados en los diseños anteriores, con lo que se
logra un diseño unificado a las diferentes opciones de boletines,
pero a la vez llamativo y funcional.

La función de esta tercer columna es que sirva para el empleo
de un índice de contenidos más detallado que en los boletines
anteriores, con el fin de introducir los diferentes temas a tratar.
Dicha diagramación puede ser utilizada para cuando el contenido
textual se encuentre subdividido en varias secciones o temas.

Por otro Lado el diseño del encabezado es similar al de los
boletines anteriores, con [a única diferencia que la fraja inferior
del titular fue obviada, debido a que quitaba interés y atención
a La fotografía utilizada. Así como también se empleó en la
primer página, una sola fotografía que abarca ambas columnas
de contenido textual, para crear un punto focal y llamar la
atención del espectador. Lo cual puede variar dependiendo de
las fotografías que se obtengan para el contenido de cada
boletín trimestral.

lit,
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Opción 4	 Opción 4
Esta es la última opción de boletín, en (a cual se utiliza La
diagramación a 3 columnas, al igual que en La primer página
del boletín anterior. Con la diferencia que en ésta tercera
columna se colocó el mosaico de forma vertical, creando una
nueva opción de diseño, siempre unificada a las anteriores
mediante los elementos gráficos utilizados.

En esta opción el encabezado varía, ya que únicamente se pone
el titular y el índice de contenidos, junto con el logo de Tesoros
Mayas, obviando la franja colocada en la parte inferior de estos,
ya que se busca unidad e integración de cada uno de los
elementos.

Por otro lado el empleo de las fotografías, sus dimensiones y
encuadres, así como el color de (a tipografía para títulos y
subtítulos, sigue el mismo esquema que el diseño de las tres
opciones anteriores de boletines, en especial del diseño de
boletín opción 2.
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Portada y Contraportada Muestra página interior
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Fundamentación Calendario Promocional

El calendario fue realizado con el fin de que el grupo objetivo
estuviera al tanto de las actividades que realiza Tesoros Mayas
a Lo largo del año, buscando que dicho grupo objetivo participe
y apoye dichas actividades.

Se consideró el calendario de pared como el medio más adecuado
para promocionar las actividades de dicha comercializadora,
ya que es un material utilizado constantemente a lo Largo del
año, Lo que apoya y ayuda a mantener presente la labor de
Tesoros Mayas en la mente del grupo objetivo.

El calendario consta de 4 páginas tiro y retiro, incluyendo la
portada y contraportada, de 12 x 18 pulgadas (abierto). En su
interior los meses están distribuidos de dos en dos, es decir, se
colocaron dos meses en cada página, compartiendo una misma
fotografía, buscando así reducir el costo de impresión y
reproducción.

El diseño en conjunto del calendario fue realizado en base
a los boletines informativos, logrando crear unidad entre
ambas piezas, evitando caer en La monotonía. Por lo que se
diseñó un mosaico para ser utilizado como fondo del ca-
lendario. En dicho mosaico fueron aplicados cada uno de
los colores seleccionados en la pateta de color, de manera
dinámica pero a la vez equilibrada.

En el interior se distribuyeron cada uno de los colores por mes,
utilizando sus diferentes tonalidades para crear un fondo que
contrastara con [a fotografía utilizada, así como con las fechas,
días y meses del calendario. En cuanto a la portada y
contraportada, se combinó la gama de colores dentro del
mosaico, buscando reflejar diversidad y variedad desde el
comienzo, apoyando así el concepto "Guatemala, un mosaico
de diversos colores".



Asimismo en La portada se colocó únicamente el Logotipo de
Tesoros Mayas, el año del calendario y en La contraportada Los
datos generales. Dicho logotipo fue empleado sobre fondo azul
y no sobre el mosaico, ya que así se logra crear contraste,
buscando su fácil identificación por parte del espectador. Al
igual que el año 2007, fue colocado a gran escala, Logrando que
dicho calendario sea fácil de reconocer e identificar con Tesoros
Mayas.

En cuanto al diseño interior, La fotografías fueron utilizadas de
gran tamaño, abarcando el área superior de La diagramación
del formato, con el fin de mostar la Labor de Tesoros Mayas, así
como el progreso y beneficios que está provee a las distintas
comunidades de artesanos (as).

Estas fotografías fueron distribuidas a manera que contrastaran
con el fondo utilizado para cada página. Se les agregó al pie de
las mismas, una frase o párrafo que describiera en pocas palabras
el trabajo que realiza Tesoros Mayas, tos diferentes premios
nacionales e internacionales que ha ganado, entre otros.

Igualmente las actividades tradicionales que Tesoros Mayas
realiza a lo largo del año, fueron colocadas en cada uno de Los
meses en las que se realizan, buscando motivar al grupo objetivo
a ayudar y apoyar en dicha labor.

liga
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Debido a que se distribuyeron dos meses por página, se logró
distinguirlos a través de una franja, de la tonalidad más clara
utilizada en el mosaico (30%), colocada debajo del nombre del
mes, Ea cual se encuentra unida al conjunto de cuadros en
donde se indican días y fechas. Lo que ayuda a hacer la
composición comprensible y fácil de entender.

1110
Por otro Lado se utilizó el color blanco en un 90%, para Los
cuadros que continen cada fecha del mes, así como el 100%
para el nombre de cada mes, con el propósito de generar
contraste con respecto al fondo, para que Los mismos fueran
fáciles de identificar. Igualmente se agregó el año al que
pertenece el calendario, para mantenerlo presente a lo largo
de éste y así hacer más fácil para el usuario el uso del material.

La tipografía para los días y fechas se empleó en el mismo color
del fondo en donde se encontraba, debido a que se logra un
equilibrio de colores, evitando la saturación y presentando un
diseño agradable a la vista. Asimismo al principio del calendario se colocó una hoja, la cual

contiene todos los meses del año con sus respectivos días y
fechas. La cual tiene como finalidad el servir de referencia
cuando el grupo objetivo necesite consultar fechas de todo el
año.
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Boletín 1

Como agremiados de la Comisión de Arte
oanias de AGEXPROMT, Tesoros Mayas S.A.
toan la oportunidad de estar participando por
tercera vez en esta feria en donde se dieron
a conocer sus productos en textil con nuevos

1, Guatemala Nuestra,	 diseños y colores traídos desde Estados

"Cemaco"	 Unidos.

La comisión de artesanías de AGEXPRDNT	 2. El Orgullo de ser chapín
conjunto con la cadena de riendas CEMACO,
durante el mes de Septiembre en su 7mo.	 Exposición Artesanal El Orgullo de Ser Cha-
año consecutivo, llenaron acabo el festival 	 pin, se presentó en las  tiendas Hiper Pata
artesanal Guatemala Nuestra, evento que 	 del 2 al 26 de mayo del 2005.Tesoros Mayas
se presentará en las instalaciones de las	 estuvo nuevamente presente en este evento,
tiendas, mostrando la cultura, tradiciones y 	 alcanzando duplicar sus ventas para este ate
el producto artesanal de la más alta calidad	 y logrando quedarse corno proveedor directo
en Guatemala.	 para estas grandes tiendas.-

-	 -.- -	 ---
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Primer Congreso de Diseño
Artesanal, Guatemala 2005

La Comisión de Artesanias de la Asociación
Gremial de Exportadores de Productos No Tradicio-
nales (AGEXPROMT) con el apoyo de la organización
norteamericana Aid ro Artisons (ATA), el Proyecto
USAIDIAGEXPRDNT. El Ministerio de Economia,
el Instituto Guatemalteco de Turismo (lNGtlAT)
y la Universidad Rafael Laodivar, llenó a cabo del
11 al 13 de tulio del 2005, el PRIMER CONGRESO
DE DISEÑO ARTESANAL, GUATEMALA 2005.

El evento constituyó un espacio de reflexión
entre los diferentes actores que en los últimos años
se han relacionado con el tema del diseño artesanal
de este pais, reuniéndose en ¡a Ciudad de Antigua
Guatemala:

Diseñadores internacionales.
Diseñadores nacionales y extranjeros,
residentes en Guatemala.
Expertos internacionales en
mercadeo y comercialización.
Empresarios exportadores.
Organizaciones de productores.

El objetiva del congreso fue analizar la temática del
diseño artesanal y su potencial en el mercado,
promoviendo una discusión abierta entre actores que
busquen el desarrollo de liorna de productos, aptas
pata nichos específicos de meneado.'

i,	
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Asociación Artesanlas del Pueblo Maya, arte-
sanas especializadas en la elaboración de textiles
de alta calidad y nuevos diseños, también tra-
bajan con productos de reciclado de latas. Andrés
Pérez es quien dirige la Asociación, la cual fue far-
dada en el año 2002, la organización cuenta con
30 familias de cinco miembros cada familia, originarios
de San Antonio Palopó en Sololá.

Los productos que elaboran el en telar de pedal
son: Chalinas, Bufandas, Individuales, Servilletas
y Pulseras de mano, todo con hilo de algodón de
primera calidad y certificado por la ISO.
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No. 1	 Agosto - Noviembre 2005 	 rn iayun

PARTICIPACIÓN EN
MERCADO NACIONAL

1. Guatemala Nuestra,
C e ma co

La comisión de artesanlas de AGEXPRONT
conjunto con la cadena de tiendas CEMACO,
durante el mes de Septiembre en su 7mo.
año consecutivo, llevaron acabo el festival
artesanal Guatemala Nuestra, evento que
se presentará en las instalaciones de las
tiendas, mostrando la cultura, tradiciones
y el producto artesanal de la más alta
calidad en Guatemala.

Como agremiados de la Comisión de Arte-
santas de AGEXPRONT, Tesoros Mayas SA.
tuvo la oportunidad de estar participando por
tercera vez en esta feria en donde se dieron
a conocer sus productosen textil con
nuevas diseños y colores traídos desde
Estados Unidos.•

2. El Orgullo de ser Chapín

Exposición Artesanal El Orgullo de Re
Chapin, se presentó en las 6 tiendas Iñiper
Paiz del 2 al 26 de mayo del 2005.

Tesoros Mayas estuvo nuevamente presente
en este evento, alcanzando duplicar sus
ventas para este a y o y logrando quedarse
como proveedor directo para estas grandes
tiendas.

DEL ENTORNO
'TF S i\ N A

Primer Congreso de Diseño
Artesanal, Guatemala 2005

La Comisión de Artesanías de la Asociación
Gremial de Exportadores de Productos
No Tradicionales IAGEXPRONTI con el apoyo
de la organización norteamericana Aid no
Artisans (OTA), el Proyecto IJSAIDIAGEXPRONT,
El Ministerio de Economía, el Instituto Guate-
malteco de Turismo IINGUATI y la Universidad
Rafael Landívar, llevó a cabo del 11 al 13 de Julio
del 2005, el PRIMER CONGRESO DE DISEÑO
ARTESANAL GUATEMALA 2005.

El evento constituyó un espacio de refle-
xión entre los diferentes actores que ex los úl-
timos años se han relacionado con el tema del
diseño artesanal de este país, moviéndose en la
Ciudad de Antigua Guatemala:

- Diseñadores internacionales.
- Diseñadores nacionales y extranjeros,

residentes en Guatemala.
- Expertos internacionales en

mercadeo y comercialización.
- Empresarios exportadores.

Organizaciones de productores.

El objetivo del congreso fue analizar la temá-
tica del diseño artesanal y so potencial en el
mercado, promoviendo una discusión abierta
entre diferentes actores que busquen el desarrollo
de lineas de productos, aptas para nichos
específicos de nrercadn

L?L41

NUEVA ASOCIACIÓN DE
ARTESANOS TRABAJANDO

CON TESOROS MAYAS

Asociación Artesanlas del Pueblo Mapa",
artesanas especializadas en la elaboración
de textiles de alta calidad y nuevos
disenos, también trabajan con productos
de reciclado de latas,

Andrés Pérez es quien dirige la Asociación,
la cual tan fondada en el año 2002,
la organización cuenta con 30 familias
de cinco miembros cada familia, originarios
de San Antonio Palopd en Sololá.

Los productos que elaboran el ex telar de
pedal son: Chalinas, Bufandas, Individuales,
Servilletas y Pulseras de mano, todo con
hilo de algodón de primera calidad
certificado por la SO.

El tejido productivo de Tesoros Mayas está
constituido por 16 Unidades Productivas que a
su vez agrupan entre 1 p27 mujeres socias de
cada una de ellas, llegando a un total de

n p liri ros de unas 480 artesanas.
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la Comisión deArtesuelas de la Asocia-
ción Gremial de Exportadores de Productos No
Tradicionales IAGEOPRONTI con el apoyo de
la organización norteamericaoaAid tu Artisans
IATAI, el Proyecto USAIDIAGEXPROÑT, El Ministerio
de Eceonmia, el Instituto Guatemalteco de Turismo
IINGUATI y la Universidad Rafael Landivar, llevó a
cabo del 11 al tU de Julio del 2005, el PRIMER
CONGRESO DE DISEÑO ARTESANAL, GUATEMALA
2005.

1
1.

1
El evento constituyó un espacio de reflexión entre
los diferentes actores que en los últimos anos se
han relacionado con el tema del diseño artesanal
deeste pais, reuniéndose en la Ciudad de
Antigua Guatemala:

Diseñadores internacionales.
Diseñadores nacionales y extranjeros,
residentes en Guatemala.
Expertos internacionales en
mercadeo y comercialización.
Empresarios exportadores.
Organizaciones de productores.

El objetivo del congreso fue analizar la temática del
diseño artesanal y su potencia[ en el mercado, pro-
moviendo una discusión abierta entre diferentes acto-
res que busquen el desarrollo de lineas de productos,
aptos para nichos especlficos de mercado,'

Asociación'Artesanías del Pueblo Maya",
artesanas especializadas en la elaboración de
textiles de alta calidad y nueves diseños, tam-
bién trabajan con productos de reciclado de latas,
Andrés Pérez es quien dirige la Asociación, la cual
fue fundada en el año 2002, la organización cuenta
con 30 familias de cinco miembros cada familia,
originarias de San Antonio Palopó en Sololá.

Los productos que elaboran el en telar de
pedal son: Chalinas, Bufandas, Individuales,
Servilletas y Pulseras de mano, todo con hilo de
algodón de primera calidad y certificado por la 150.

t 1Lfl
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2. Guatemala Nuestra, "Cemaco'

La comisión de artesanías de AGEOPRONT cori-
junto con la cadena de tiendas CEMACO,
durante el mes de Septiembre en su 7mo. año
consecutivo, llevaron acabo el festival artesanal
Guatemala Nuestra, evento que se presentará
en las instalaciones de las tiendas, mostrando
la cultura, tradiciones y el producto artesanal
de la más alta calidad en Guatemala.

Como agremiados de la Comisión de Artesanias
de AGE0PRONT

'
Tesoros Mayas S.A. tuvo la

oportunidad de estar participando por tercera veo
en esta feria en donde se dieron a conocer sus
productos en textil con nuevos diseños y colores
traldosdnude Estados Unidos..

1. El Orgullo de ser chapín

Exposición Artesanal 'El Orgullo de Ser Chapin, se
presentó en las 6 tiendas Hiper Paiz del 2 al 26 de
mayo del 2005.

Tesoros Mayas estuvo nuevamente presento en este
evento, alcanzando duplicar sus ventas para este ano
y logrando quedarse como proveedor directo para
estas grandes tiendas,

17
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2. Guatemala Nuestra, 'Cemaco'
La comisión de artnsanlas de AGEXPROfdT conjunto con la
cadena de tiendas CEMACO, durante el meo de Septiembre
en su 7mo. año consecutivo, llevaron acabe el festival
artesanal Guatemala Nuestra, evento que se presentará en las
instalaciones de las tiendas, mostrando la cultura, tradiciones
y el producto artesanal de la más alta calidad en Guatemala.

Como agremiados de la Comisión de Artesanías do
AGEXPRONT, Tesoros Mayas S.A. tuvo la oportunidad de
estar participando por tercera vez en esta feria en donde se
dieran a conocer sus productos en textil con nuevos diseños
y cubres traldos desde Estados Unidos.

jlriI

PARTICIF 5 MCION EN
MERCADO NACIONAL

1. El Orgullo de ser chapín
Exposición Artesanal 'El Orgullo de Ser
Chapín", se presentó en las 6 tiendas fOyer
Paiz del 2 al 26 de mayo del 2005.
Tesoros Mayas estuvo nuevamente presente
en este evento, alcanzando duplicar sus
ventas pura este ulla y logrando quedarse
como proveedor directo para estas grandes
tiendas.

Boletín 4

'iü u CIA DEL ENTORNO 	 El objetivo del congreso fue analizar la temática del dise-
Ro artesanal y su potencial en el mercado, promoviendo

ARTESANAL una discusión abierta entre diferentes actores que busquen
el desarrollo de lineas de productos, aptos para nichos
específicos de mercado.

Artesanal, Guatemala 2005
Primer Congreso de Diseño	

NUEVA ASOCIACIÓN DE
ARTESANOS TRABAJANDO

La Comisión de Artesanías de la Asociación	
CON TESOROS MAYASGremial de Exportadores de Productos

No Tradicionales IAGEXPRONTI con
el apoyo de la organización norteameri-
cana Aid to ArTisanr (ATA), el Proyecto
U5AIDIAGEXPRONT, El Ministerio de
Economía, el Instituto Guatemalteco
de Turismo (INGUAT) y la Universidad
Rafael Luodivar, llevó a cabo del 11 al 13

de Julio del 2005, el PRIMER CONGRESO	 /DE DISEÑO ARTESANAL GUATEMAL
A2005.

El evento constituyó un espacio de
reflexión entre los diferentes actores que
en los últimos anos se han relacionado con
el tema del diseño artesanal de ente país,
reuniéndose en la Ciudad de Antigua	

fiGuatemala:

Asociación órtesanias del Pueblo Maya', artesanas cope-
Diseñadores internacionales. 	 cializadar en la elaboración de textiles de alta calidad y
Diseñadores nacionales y extranjeros, 	 nuevos diseños, también trabajan con productos de reciclado de
residentes en Guatemala.	 latas. Andrés Pérez nr goleo dirige la Asociación, la cual
Expertos internacionales en	 fue fundada en el aTo 2002, la organización cuenta con 30
mercadeo y comercialización,	 familias de cinco miembros cada familia, originarios de Sao
Empresarios exportadores. 	 Antonio Palopó en Sololá.
Organizaciones de productores.

Los productos que elaboran el en telar de pedal son:
Chalinas Bufandas, Individuales. Servilletas y Pulseras
de mano, todo con hilo de algodón de pr rae a calidad

4
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131 Especificaciones Tncs parn, &
desarrollo de las piez

Boletín informativo electrónico:
Dimensiones: 8.5 x 11 pulgadas
Archivo en .pdf, en plataforma acrobat reader.

Calendario Promocional:
Tiraje: 1000
Dimensiones: 12 x 16 pulgadas (abierto)

12 x 8 pulgadas (cerrado)
Medio de compaginación: estilo caballete con dos grapas en
el centro.
Soporte: portada y contraportada en husky cover C-10 o
Texcote 14. Interior en couché 100 brillante
Impresión fult color, tiro y retiro.
Archivo en Freehand 11 (.Fhll)

3.2 Informe técnico que acompaña los
chivos digitales

A continuación encontrara La descripción de tas carpetas
que contiene tos archivos de las artes finales digitales para
la reproducción del material:

Nombre CD: Tesoros Mayas
Nombre de carpeta: Artes Finales

En este mismo CD se encuentran 2 subcarpetas descritas a
continuación:

1. Calendario: esta subcarpeta contiene 1 archivo con Las
artes finales del diseño de dicho material. Las cuates se
encuentran realizadas en el programa freehand 11 (.f hl 1) y
contiene 8 páginas (4 tiro y 4 retiro) de 12 x 16 pulgadas,
con un exceso de 0.125 de pulgada.

Dentro de esta misma subcarpeta se encuentran adjuntas
las 8 fotografías del calendario en formato .tif a 365 dpis.
de resolución, con los siguientes nombres: artesan
telar.tif, artesanía no maderable.tif, cojines.tif, homb
tela.tif, textiles.tif, artesania cacao, tif, espejo.tff, lo'
azul.tif

2. Boletines: esta carpeta contiene 4 subcarpetas (boletín
1, boletín 2, boletín 3, boletín 4), en donde se encuentran
Los diseño base para Los boletines informativos. Cada una
de las subcarpetas contiene un archivo del diseño realizado
en freehand 11 (.fhll), además Llevan adjuntas las
fotografías que se colocaron en cada uno de los diseños a
72 dpi de resolución, en formato .tif, así como también los
tipos de letra utilizados. Asimismo se adjunta una muestra
en formato .pdf, de cada uno de los boletines.

-	 1	 123 1
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Presupuesto de Diseño (a manera de referencia, ya que el
material será donado a Tesoros Mayas)

1. Diseño de 4 opciones de diseño base de boletín informa-
tivo electrónico, a Q 800 cada uno, Lo que hacen un total
de Q 3,200

2. Diseño de calendario promocional Q 2,000

Total del costo de diseño: Q 5,200

Presupuesto de Impresión
A continuación se presenta la mejor opción (seleccionada
entre varias cotizaciones, ver anexo 21), de costos de
producción de cada una de las piezas.

1. Ediciones Superiores
Dirección: 6a. Ave. 28-71 zona 11, Centro Comercial Grana¡
a Townson PBX: 2476-3544 - Fax: 2476-0837

Precio
PrecioCantidad	 por
totalunidad

1000 calendarios fui[ color, tiro y
retiro en husky C-10 la portada y
contraportada y couché B-100 el
interior, encuadernado estilo
caballete con dos grapas al	 Q 10.37 Ql 0, 370
centro, y perforado con agujero
para poder ser colgado. Tamaño:
12" x 16" abierto y 12" x 8"
cerrado.

Fue seleccionada esta cotización en relación a (a otra (ver
anexo 21), debido a que es más completa, ya que entregan
el material compaginado, encuadernado y con perforado.
En cambio la segunda cotización no posee dichas
especificaciones por lo que fue descartada a pesar de ser
menor el costo.

i.4	 üe wipíeson o eproduccu:

EL sistema de reproducción para el calendario será por
medio de litografía, ya que el tiraje del calendario será de
1000 unidades, Lo que reduce el costo de reproducción.

Los boletines informativos no requieren reproducción,
únicamente una copia digital de la base del diseño de cada
una de Las opciones, que será entregada a Tesoros Mayas.
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Conclusiones y Recomendaciones 7

r

Londusiones

Se diseñó un material informativo, que consta de 4
boletines electrónicos, de dos páginas cada uno,
para ser utilizados trimestralmente durante el año.
Dichos boletines ayudan a trasmitir de una manera
fácil, legible y llamativa, información reciente so-
bre las diferentes actividades y beneficios que Te-
soros Mayas brinda, dentro del ámbito artesanal
guatemalteco. Todo esto realizado en base a las
características de diseño materiales anteriores uti-
lizados en Tesoros Mayas, así como al grupo obje-
tivo y al concepto central "Guatemala, un mosaico
de diversos colores".

- Se diseñó un calendario promocional de pared, el
cual motiva a participar en las diferentes
actividades que realiza Tesoros Mayas a lo Largo del
año y promueve los diferentes beneficios que
ofrece, mostrando a través de fotografías los
productos manufacturados por los artesanos (as),
así como los mismos artesanos elaborándolos.
Siempre tomando en cuenta al grupo objetivo
formado por clientes internacionales, nacionales y
cooperantes de Tesoros Mayas, como al concepto
central trabajado.

. Se recomienda que a la hora de diseñar cualquier
material que vaya a ser utilizado o consultado vía
electrónica, es decir, por medio de Internet, se
tome en cuenta que no todas las personas que
tienen acceso a este medio de comunicación,
tienen conexiones de alta velocidad o acceso
rápido al Internet. Por lo que es importante tomar
en cuenta La cantidad de kilobytes o megabytes que
dicho material tendrá, buscando que el archivo
pese la menor cantidad posible, para que el mate-
rial sea fácil de enviar y acceder.

2. En cuanto al diseño de materiales promocionales,
es importante el uso de elementos gráficos como
punto focal del diseño, que llamen la atención del
espectador, para que quede grabado en su mente
y así posicionen el producto o servicio promocio-
nado. En cuanto al diseño de calendarios en sí, se
recomienda que siempre se coloque en un lugar
visible el año al que pertenece, a lo largo de los 12
meses.
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Anexo 1

1. Tamaño del grupo

2. Miles personas

3. Hogares

(Unidades familiares)

4. Ingreso Medio fam
(Quetzales/ mes)

% sobre el ingreso
Total generado

4.2%

0.1%
1.3%
2.8%

106,700

2,500
33,000
71,200

20,500

500
6,300
13,700

49,600
+ de 125,000

1	 65,500
38.600

30%
2%
12%

3	 16%

	5.5% 	 9.9%	 22.6%	 38.3%	 19.5%

	

139,800	 251,600	 574,400	 973,500	 495,600

	

26,900	 48,400	 110,400	 187,200	 95,300

	

23,500	 10,500	 6,100
	

2,500	 1,100

19%	 15%	 19%
	

14%	 3%
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Universidad

Universidad

profesionales
empresarios
comerciantes

gerentes

Universidad	 Secundaria

Universidad	 Secundaria
(parte)

Supervisores/ 	 Técnicos
jefes	 vendedores

administración
técnicos esp

Anexos

6. Sexo del jefe del hogar
(% = hombre)

7. Educación del jefe
M hogar (moda)

8. Educación del ama de
casa (moda)

9. Ocupaciones más
comunes del jefe de
hogar

E	 C2 "

-/. 84%
	

80%

Secundaria
	

Primaria	 o
(parte)	 menos

Secundaria
	

Primaria	 o
(parte)
	

menos

Vendedores	 Pjbañil
operadores	 oficios

domésticos

ENSUHOGAR...
10. Promedio habitaciones

11. Tiene serv. Doméstico

12. Tiene lavadora de ropa

13. Tiene secadora de ropa

14. Tiene horno de microondas

3.8
3+ cuartos

97%

100%

92%

100%

3.0
3 cuartos

77%

98%

53%

98%

3.0
3 cuartos

33%

80%

14%

92%

2.4	 1.4
2-3 cuartos	 1-2 cuartos

10%	 0%
29%	 2%

3%	 0%

47%	 1%
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15. Tiene teléfono en hogar	 100%
	

98%	 95%
	

66%	 20%
16. Promedio de líneas

(los que tienen)
	

2.2
	

1.6	 1.2
	

1.1	 1.0
17. Tiene fax en hogar	 66%

	
37%	 20%
	

5%	 0%
18. Tienetel. celular personal

	
81%
	

75%	 56%
	

45%	 22%

19. Tiene computador en hogar 	 100%
	

96%	 75%
	

17%	 0%
20. Tiene internet en hogar	 87%

	
52%	 26%
	

4%	 0%

EN SU HOGAR

21. Tiene TV color	 100%
	

100%
	

100%
	

96%
	

61%
22. X televisores color tiene	 3.9

	
2.9
	

2.1
	

1.4
	

1.0
23. Tiene cable! TV satélite	 100%

	
97%
	

96%
	

74%
	

37%
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100%

2.9

82%

1998-1999

33%	 1%

1.1	 1.0

10%	 1%

1990-1991

-sp

100%	 96%

1.9	 1.2

63%	 42%

1996-1997	 1990-1991

24. Tienen vehículo en el hogar

25. Promedio de vehículos en hogar

26. Tiene vehículo para uso personal
(adultos 18 + años)

27. Modelo de sus vehículos
(moda)

Anexos

..	
131 __



E -	 Anexos

Anexo 2
Encuesta

Buen día! Buena Tarde, soy estudiante de último año de la
carrera de Lic. en diseño gráfico en la Universidad Rafael
Landivar, y me gustaría conocer su opinión acerca de los
siguientes temas.

Tesoros Mayas es una comercializadora cuyo objetivo es dar
una salida comercial a los productos artesanales de las
artesanas del altiplano de Guatemala, asegurando la cali-
dad de los productos ofrecidos a los clientes. Contribu-
yendo así al desarrollo económico y social de Guatemala.
El objetivo de esta encuesta es conocer sus características
generales y necesidades, así como obtener datos espe-
cíficos que me permitan conocer su perfil como potencial
cliente o cooperador de Tesoros Mayas.

Instrucciones: marca con una X la o las respuestas que
considere adecuadas.
Nombre:
Edad: 	 Zona en donde vive:
Estado civil: 	 Profesión:_

1, ¿Posee computadora?
Sí EJ	 N0EJ

2. ¿En dónde suele usar más frecuentemente la
computadora?
Casa EJ	 Trabajo EJ

3. ¿Posee servicio de Internet?
si [1]	 No 

4. ¿Con qué frecuencia navega en Internet?
Frecuentemente EJ	 Regularmente LII
Casi Nunca	 LI]	 Nunca EJ

5. ¿Cada cuánto revisa su e-mail?
Frecuentemente EJ 	 Regularmente EJ
Casi Nunca	 El	 Nunca EJ

6. ¿Por qué motivo utiliza internet?
Buscar información EJ 	 Chatear EJ
Por el e-mail	 EJ	 Ver páginas de su interés EJ
Todas las anteriores EJ 	 Otros EJ

7. ¿Qué tanto viaja fuera de la capital o del país?
Frecuentemente EJ	 Regularmente EJ
Casi Nunca	 EJ	 Nunca EJ

8. ¿A dónde suele ir cuando sale?
Cine EJ	 Teatro EJ	 Restaurantes EJ

Eventos Sociales [1]

9. ¿Trabaja usted tiempo completo dentro de su empresa?
Si EJ	 No, tiempo parcial EJ

10. ¿Participa usted en otras actividades que no sean
laborales?
SiEJ	 NoEJ

11. Si su respuesta es sí, ¿En que tipo de actividades
participa?:
Académicas EJ	 Religiosas EJ
Sociales EJ	 Familiares EJ
Deportivas EJ	 Otras EJ
Servicio Social (cooperativas, fundaciones, etc.) EJ

12. ¿Posee artesanías guatemaltecas en su casa?:
SiEJ	 No 
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1 3. ¿Ha brindado algún tipo de ayuda a alguna institución
que apoye las artesanías guatemaltecas?:
Si n	 No 

14. ¿Conoce alguna institución que se dedique a ayudar a
los artesanos guatemaltecos y a promover sus artesanías?:si El	 No 

15 -  Si su respuesta es sí, ¿Cuál de estas conoce?
In-Nota E	 Lin Canola E

Tesoros Mayas E	 Mayan treasures E
Nim po't E	 Otro E

Especifique:

16. ¿Le gustaría participar en algún evento que
promocione artesanías guatemaltecas?:
SiLJ	 No 

17. ¿Qué [o motivaría a ayudar a alguna institución que
apoye las artesanías guatemaltecas?:
Volantes 11	 Afiches	 Invitaciones E
Boletines informativos	 Correo Directo E
Calendarios de actividades[1]	 Trífoliares EOtro E Especifique:

18. ¿Conoce la labor que realiza Tesoros Mayas?:si E]	 No 

19. Si su respuesta es sí, ¿Cómo se ha enterado?:
Volantes E	 Afiches E	 Invitaciones E
Boletines informativos E	 Correo Directo EPagina Web E	 Trifoliares E	 OtroE
Especifique:

20. ¿Tiene el hábito de lectura?
si E]	 No 

21. ¿Cada cuánto lee usted materiales informativos?
Frecuentemente	 Regularmente E

Casi Nunca	 Nunca

22. ¿Qué le llama la atención de los materiales
informativos que ha leído?
Diseño E	 Imágenes/ Fotografías E
Tema/Contenido ji Todos los anteriores E
23. ¿En donde suele obtener materiales informativos?
En casa EJ	 En la oficina E En lugares que visita Evía Internet E
24. ¿Prefiere materiales informativos con?:
Mucho Texto/Pocas imágenes E
Poco Texto/ Muchas Imágenes E
25. ¿Con qué frecuencia suele leer materiales informativos
vía Internet?
Frecuentemente E Regularmente E

Casi Nunca E	 Nunca E
26. ¿Qué esperaría usted de un material informativo
electrónico?
Contenido puntual E	 Contenido Extenso E

Diseño Atractivo E	 Formato Grande E
Formato Pequeño E Imágenes que refuercen el tema E

27. ¿En que colores piensa cuando se habla de artesanías
guatemaltecas?
Colores cálidos (rojo, naranja, amarillo, etc.) E

Colores fríos (verde, azul, celeste) E
Una combinación de colore cálidos y fríos	 E

Colores neutros (gris, negro) EE
Especifique:	

Otro

GRACIAS  POR SU COLABORACIÓN.
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Anexo 3

En el proceso de conceptualización se realizaron diferentes
métodos para obtener palabras o frases clave y así Llegar al
concepto final.

A continuación se presenta un Listado de palabras con su
respectivo antónimo (son ideas opuestas o contrarias),
relacionadas al tema muLticulturatidad, y artesanías:

Multiculturalidad: monotonía, unidad, uniformidad
Cultura: retraso, atraso, ignorancia
Diferencias: pareceres, igualdades.
Unión: división, divergencia, ruptura, discordia
Igualdad: desigualdad, diferencia, desequilibro
Sólido: inestable, inconsistente, quebradizo
Valor: cobardía, vergüenza, timidez, temor
Virtud: maldad, indignidad, egoísmo
Universal: local, particular, parcial
Organización - caos, desorden, desorganización
Interés - desinterés, indiferencia, abandono
Único: corriente, cotidiano, ordinario.
Particular: general, ordinario, habitual
Propio: artificial, falto, ilegitimo, extraño
Conocimientos: ignorancias, inculturas,
inexperiencias
Creencias: incredulidades, desesperanzas
Valores: cobardías, inutilidades, indecisiones.
Tradiciones: novedades, futuros, rupturas
Costumbres: ordenes, leyes, reglamentos
Variedad: uniformidad, homogeneidad
Grupos: separaciones, aislamientos
Bien: mal, inutilidad
Dignidad: deshonor, deshonra, indignidad
Responsabilidad: irresponsabilidad,
incumplimiento, inmadurez

Derechos: ilícitos, injustos, deberes, caídos.
Generosidad: tacañería, egoísmo, avaricia
Desprendimiento: tacañería, egoísmo, avaricia
Cooperación: inhibición, desinterés
Participación: silencio, separación
Necesidad: deshago, abundancia, exceso
Favorecer: desfavorecer
Beneficio: perjuicio
Conciencia: inconciencia, insensibilidad
Material: inmaterial, etéreo, suave, delicado
Ayuda: desamparo, abandono
Atención: dejadez, distracción
Incluir: excluir, borrar, eliminar

1
	

Involucrar: aclarar, esclarecer, explicar
Orientar: desorientar, confundir, despistar
Apoyo: desamparo, abandono
Promoción: retroceso
Defensa: ataque, acusación
Educación: rudeza, brusquedad, descortesía
Excluidos: incluidos, incorporados
Discriminación: igualdad
Discapacidad: capacidad, validez
Confianza: desconfianza, desesperanza, desanimo

1 Actividad: inactividad, pasividad
0 Productivo: estéril, ruinoso, perjudicial
0 Competición: acuerdo

Oportunidad: desacierto, inconveniencia,
desventaja
Destrezas: torpeza, lentitud, incapacidad
Habilidades: incompetencia, lentitud, torpeza

0 Progreso: descenso, retraso
Incentivos: desinterés, desganas

O Crecimiento: retroceso, disminución
Experiencia: inexperiencia, inhabilidad
Aporte: separación, no participación

O Resultados: causas, inicios
O Calidad: mediocridad
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Entendimiento: torpeza, Lentitud, estupidez
Conocimiento: ignorancia, inconciencia
Vulnerable: invulnerable, fuerte
Favor: homenaje
Compromiso: desacuerdo
Favorable: desfavorable
Fuerza: debilidad
Coherente: incoherente
Formación: deformación
Relacionar: aislar
Estimar: desestimar
Ideas
Convivencia
Características: vulgares, impersonales, generales
Relaciones: desconectar, desorganizar
Armonía: hostilidad, enemistad, discrepancia
Respeto: irreverencia, insolencia, grosería
Complemento: falta, unidad, generalidad.

Sinónimos Basándose en Las palabras anteriores, se puede
obtener una lista de palabras similares o semejantes,
relacionadas siempre al tema de muLticulturalidad y
artesanías:

• MulticulturaLidad: diversidad, variedad, pluralidad
• Unión: alianza, asociación, compañía
• Igualdad: identidad, equivalencia, correspondencia

Valor: importe, costo, precio
• Virtud: integridad, dignidad, moralidad, honradez
• Universal: mundial, internacional
• Voluntad: energía, arrojo, carácter, atrevimiento
• Organización: colocación, ordenación, clasificación
• Interés: utilidad, provecho, beneficio, logro

Dignidad: decoro, decencia, modestia
• Responsabilidad: compromiso, trabajo
• Caridad: misericordia, compasión, gracia,

tolerancia

• Generosidad: esplendidez, grandeza
• Desprendimiento: generosidad, desinterés,

altruismo
• Cooperación: colaboración, contribución,

participación
• Promovida: originar, suscitar
• Necesidad: miseria, penuria, escasez
• Favorecer: ayudar, beneficiar, asistir
• Beneficio: favor, gracia, bien
• Conciencia: conocimiento, razón
• Común: frecuente, habitual, normal
• Derechos: Levantado, erguido
• Influencia: autoridad, dominio
• Material: basto, tosco, inanimado
• Ayuda: auxilio, favor, socorro, apoyo
• Atención: cuidado, esmero
• Orientar: colocar, situar, poner, guiar
• Apoyo: sostén, soporte, cimiento
• Promoción: impulso, desarrollo, adelanto
• Educación: instrucción, formación, enseñanza
• Aceptación: aprobación, admisión
• Excluidos: eliminados
• Discriminación: diferencia, distinción, separación
• Discapacidad: incapacidad, invalidez
• Confianza: amistad, familiaridad, libertad
• Actividad: acción, movimiento
• Productivo: fructífero, lucrativo, beneficioso
• Competición: lucha, desafió
• Destrezas: habilidad
• Progreso: adelanto, avance
• Crecimiento: desarrollo, incremento
• Experiencia: practica, uso, costumbre
• Aporte: contribución, participación
• Conocimiento: comprensión, idea, juicio
• Estimar: apreciar, valorar, querer
• Adaptación: ajuste, acomodo, arreglo
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• Cultura: conocimiento, sabiduría, desarrollo
• Creencias: afirmaciones, credo, ideas, opiniones
• Tradiciones: usos, practica, rutina, costumbres
• Costumbres: hábito, tradiciones, experiencias
• Generaciones: descendencias, familias, castas
• Variedad: diversidad, complejidad, abundancia
•	 Raza: linaje, casta, familia, estirpe
• Alimentación: nutrición, sustento, subsistencia
• Herramientas: instrumentos, utensilios
• Vestuario: vestimenta, equipo, atuendo
• Vivienda: morada, casa, residencia
• Juegos: recreaciones, descansos
• Celebraciones: festividades, fiestas
• Expresiones: memorias, saludos, recuerdos
• Ideas: imágenes, pensamientos, conceptos
• Convivencia: acuerdo, armonía, relación
• Características: particulares, propias, especiales
• Armonía: conformidad, acuerdo, amistad, unión
• Respeto: obediencia
• Complemento: perfección, integridad,

mejoramiento
• Manufactura: fabricación, industria, proceso
•	 Indígenas: nativo, oriundo, originarios
• Sociedad: casa, familia, casta
• Formas: representaciones, signos, grafías
• Origen: principio, comienzo, arranque
• Mosaico: compuesto
• Fabricación: elaboración, producción, manufactura
• Técnicas: habilidad, practica, arte
• Patrones: modelos, esquemas, estándares
• Estética: belleza
• Calidad: aptitud, disposición, particularidad
• Ideología: corriente, pensamiento, tendencia
• Motivos: impulsos, inspiraciones

• Figuras: imagen, representaciones
• Preparación: elaboración, preparativo, desarrollo
• Talleres: obradores, escuelas, fabricas
• Contribución: aportación, colaboración,

beneficencia
• Capacitación: aprendizaje, aprestamiento,

entrenamiento
• Comercializar: mercadear, distribuir, vender,

comprar
• Estudios: monografías, memorias, investigación.

Mapa de Relaciones

Multiculturalidad
	

Diversidad,
variedad

¿

Razas, etnias, ideas, creencias,
valores, tradiciones, costumbres,
alimentación, lengua, vestuario,
fiestas, celebraciones, oficios,
expresiones, herramientas, cultos,
organización, etc.
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Oficios más comunes

Alfarería, cerámica, cerería, cuero,
jícaras y guacales, madera,
metalistería, pirotecnia, tejidos, etc.

¿

Manufactura a mano por
indígenas de Guatemala

1

¿

Productos más comercializados:
comales, floreros, vajillas, objetos
decorativos, ropa, hamacas,
muebles, joyas y accesorios, petates,
etc.

Reciben: apoyo, capacitación,
talleres, preparación, asistencia,
beneficios en general por parte de
Tesoros Mayas.
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Anexo 4

PARTICIPACION EN MERCADO NACIONAL

1. EL ORGULLO DE SER CHAPIN
Exposición Artesanal "EL Orgullo de Ser Chapín", se
presento en las 6 tiendas Hiper Paiz del 2 al 26 de mayo del
2005. Tesoros Mayas estuvo nuevamente presente en este
evento, alcanzando duplicar sus ventas para este año y
logrando quedarse como proveedor directo para estas
grandes tiendas.

2. GUATEMALA NUESTRA "CEMACO"
La comisión de artesanías de AGEXPRONT conjunto con la
cadena de tiendas CEMACO, durante el mes de Septiembre
en su 7mo. año consecutivo, llevaron acabo el festival
artesanal Guatemala Nuestra, evento que se presentara en
las instalaciones de las tiendas, mostrando la cultura,
tradiciones y el producto artesanal de la más alta calidad
en Guatemala. Como agremiados de la Comisión de
Artesanías de AGEXPRONT, Tesoros Mayas S.A. tuvo la
oportunidad de estar participando por tercera vez en esta
feria en donde se dieron a conocer sus productos en textil
con nuevos diseños y colores traídos desde Estados Unidos.

NOTICIA DEL ENTORNO ARTESANAL

PRIMER CONGRESO DE DISEÑO ARTESANAL, GUATEMALA
2005

La Comisión de Artesanías de La Asociación Gremial de
Exportadores de Productos No Tradicionales -AGEXPRONT-
con el apoyo de la organización norteamericana Aid to
Artisans -ATA, el Proyecto USAID/AGEXPRONT, El Ministerio
de Economía, el Instituto Guatemalteco de Turismo -
INGUAT- y la Universidad Rafael Landivar, llevo a cabo del

11 al 13 de Julio del 2005, el PRIMER CONGRESO DE DISEÑO
ARTESANAL, GUATEMALA 2005.

El evento constituyo un espacio de reflexión entre los
diferentes actores que en los últimos años se han
relacionado con el tema del diseño artesanal de este país,
reuniéndose en la Ciudad de Antigua Guatemala:

• Diseñadores Internacionales
• Diseñadores Nacionales y Extranjeros, residentes en

Guatemala
• Expertos	 Internacionales	 en	 Mercadeo y

Comercialización
• Empresarios Exportadores
• Organizaciones de Productores

El objetivo del congreso fue analizar la temática del diseño
artesanal y su potencial en el mercado, promoviendo una
discusión abierta entre diferentes actores que busquen el
desarrollo de líneas de productos, aptas para nichos
específicos de mercado.

NUEVA ASOCIACION DE ARTESANOS TRABAJANDO CON
TESOROS MAYAS

Asociación "Artesanías del Pueblo Mayas" Artesanas
especializadas en la elaboración de textiles de alta calidad
y nuevos diseños, también trabajan con productos de
reciclado de latas.
Andrés Pérez es quien dirige la Asociación, la cual fue
fundada en el año 2002, la organización cuenta con 30
familias de cinco miembros cada familia, originarios de San
Antonio Palopo en Sololá.

Los productos que elaboran el en telar de pedal son:
Chalinas, Bufandas, Individuales, Servilletas y Pulseras de
mano, todo con hilo de algodón de primera calidad y
certificado.

_	
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Anexo 5 -- Bocetaje Digital Pateta de Color
Combinación pateta de color

ROE 1"MME

a mas

	 E J

wL]
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1 6pts. PARTICIPACION EN MERCADO NACIONAL

Franklin Gothic
Demi 16pts.

Anexos

Anexo 6 -- Bocetaje Digital Tipografía
Tipografía para títulos y subtítulos

Isfahan

PARTICIPA(ION EN MERCADO
NACIONAL

1. EL ORGULLO DE SER CHAPIN

PARTICIPACION EN 20pts.
MERCADO NACIONAL

1. EL ORGULLO DE SER

Isfahan
	

1 6pts.
Participación en el mercado
nacional

1. El Orgullo de ser chapín

20pts.
Participación en el
mercado nacional

1. El Orgullo de ser chapín

1. EL ORGULLO DE SER CHAPIN

20pts.
PARTICIPACION EN MERCADO
NACIONAL

1. EL ORGULLO DE SER CHAPIN

Franklin Gothlc
Demi	 16pts.

Participación en el mercado nacional

1. El Orgullo de ser chapín
20pts.

Participación en el mercado
nacional

1. El Orgullo de ser chapín

Cartoon
DemiBoid

16pts.
PARTICIPACION EN MERCADO NACIONAL

1. EL ORGULLO DE SER CHAPIN
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Tombola	 2Opts.
Cartoon
DemiBoid	 20pts.
PARTICIPACION EN MERCADO
NACIONAL

1. EL ORGULLO DE SER CHAPUN
Cartoon
DemiBoid	 16pts.
Participación en el mercado nacional
1. El Orgullo de ser chapín

20pts.
Participación en el mercado
nacional

1. El Orgullo de ser chapín
Tombola
	 lópts.

PARTICIPACION EN MERCADO NACIONAL

Participación en el mercado
nacional

1. El Orgullo de ser chapín
Jópts.

Participación en el mercado nacional

1. El Orgullo de ser chapín

P,4??7-1OiP,4di,sJ /	 4p

1. El: O6utU) VE	 CHAP/ii!

2Opfs.
P,47-ieiP,4e,o,v g,v
'i7'O,4Do ,i140Ie2,14L

1. EL ORGULLO DE SER CHAPIN
2Opts.

PARTICIPACION EN MERCADO
NACIONAL

1. Él 6UU2 DE 'S'

en el meKcjdo
frl4C/ 0n14/

1. EL ORGULLO DE SER CHAPIN
	

1. E/ 2v9v//6p de Ser- Ch4 píni

141 -



Anexo 7 -- Bocetaje a digital de imágen
Opciones de Plecas y combinación de colores
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Anexo 8 -- Bocetaje a digital de imágen
Tratamiento de Fotografías

Originalest:
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Anexo 9 -- Bocetaje a mano de Ejes de
Boletín Informativo Electrónico
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Anexo 10 -- Bocetaje a mano y digital de retículas
y composicion de elementos de Boletín Informativo
Opción No. 1
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NOTICIA DEL ENTORNO
ARTESANAL

PNIUER CONO ESO ST D1SrUI

ZRE

NUEVA ASOCIACIÓN DE
ARTESANOS TRABAJANDO

CON TESOROS MAYAS
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Anexos	 1

Anexo 11-- Bocetaje digital de composicion de
elementos de Boletín Informativo Opción No. 1

NOTICIA DEI. ENTORNO
ARTESANAL

PRIMER CONGRESO DI DISEÑO
GEINIANNI GUATEMALA ETAS
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PARTICIPACIÓN EN
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Anexo 1 2 -- Bocetaje a mano de imágen
Opciones de Plecas

Anexo 13 -- Bocetaje a digital de imágen
Opciones de Plecas y combinación de colores
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Anexo 1 3 -- Bocetaje a digital de imágen
Opciones de Plecas y combinación de colores
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Anexo 14 -- Bocetaje a mano y digital de
retículas y composicion de elementos
de Boletín Informativo Opción No. 2
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Anexo 14 -- Bocetaje a mano y digital de
retículas y composicion de elementos
de Boletín Informativo Opción No. 2
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Anexo 1 5 -- Bocetaje digital de composición de
elementos de Boletín Informativo Opción No. 2
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Anexo 1 j -- Bocetaje digital de composición de
elementos de Boletín Informativo Opción No. 2
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Encuesta de Pre-validación para el
Diseñador Gráfico

A continuación se presenta una serie de preguntas para
validar el material que será utilizado por Tesoros Mayas, el
cual consta del diseño base para 4 boletines electrónicos,
de los cuales uno será utilizado cada 3 meses y serán
enviados como archivo pdf., para ser visualizados en
acrobat reader. Alternando así Los 4 diseños a lo largo de
un año. Dicho material será dirigido a hombres y mujeres
adultos entre 30 a 50 años de edad de nivel socioeconómico
Medio Atto y Medio Medio, y busca informar acerca de las
diferentes actividades y beneficios que ofrece Tesoros
Mayas (una comerciaLizadora de artesanías guatemaltecas)

Nombre:_______
Teléfono:
Ocupación:
Lugar de Trabajo:

Instrucciones: marque con una X La respuesta
que considere adecuada.

1. El tipo de letra es:

Legible	 ILegible	 Identificable	 Confuso

2. La distribución de los textos contribuyen una lectura:
Desordenada	 Ordenada

Clara	 Complicada

3. La jerarquía visual es:

	

Evidente	 Imperceptible

	

Efectiva	 Inapreciable

4. los elementos gráficos entre si, se encuentran:
Integrados	 Separados

Compuestos	 1	 Aislados

S. A su criterio la diagramación contribuye a crear una
composición:

Monótona	 Dinámica

Uniforme	 Variada

6. El uso de espacios en blanco ayudan a presentar un
diseño:

Saturado	 Limpio

Claro	 Confuso

7. ¿Es adecuado el uso de interlineado y espaciado de
caracteres?

1	 Condensado	 Extendido	 Estándar

Observaciones
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Manipulada
Digitalmente

6 puIg.

6 puIg.

Original

Anexo 17 -- Bocetaje a digital de Formato
Tamaño de Formato calendario

Anexo 18 -- Bocetaje a digital
Fotografía calendario

Opción No. 4, tamaño formato
calendario

6 puIg.
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Anexos 19 -- Bocetaje digital de Calendario
promocional
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Encii pçtné , \:nidación para el Diseñador
Gráfico

A continuación se presenta una serie de preguntas para
validar el material que será utilizado por Tesoros Mayas, el
cual consta del diseño base para 4 boletines electrónicos,
de Los cuales uno será utilizado cada 3 meses y serán envia-
dos como archivo pdf., para ser visualizados en acrobat
reader, alternando así los 4 diseños a Lo Largo de un año.
Así como también fue realizado un calendario promocional.

Dichos materiales son dirigidos a hombres y mujeres
adultos entre 30 a 50 años de edad de nivel socioeconómico
Medio Alto y Medio Medio, el cual busca informar acerca de
Las diferentes actividades y beneficios que ofrece Tesoros
Mayas (comercializadora de artesanías guatemaltecas).
Dicha propuesta esta trabajada en base al concepto
"Guatemala, un mosaico de diversos colores".

Dimensiones boletines: 8.5 x 11 pulgadas
Calendario: 8 x 12 pulgadas (cerrado) y

12 x 16 pulgadas (abierto)

Nombre:
Teléfono:_______
Ocupación:
Lugar de Trabajo:

Instrucciones: marque con una X [a respuesta
que considere adecuada.

1. Dicho material cumple con la función de:

Boletines
- .	 Calendarioelectrónicos

Persuadir	 Persuadir

Informar	 Informar

Divulgar	 Divulgar

Promocionar	 Promocionar

Educar	 Educar

2. ¿Se ve reflejado el concepto "Guatemala, un mosaico de
diversos colores", dentro del material?

Boletines
Calendarioelectrónicos

Si	 Si

No	 No

3. Si su respuesta es si, ¿A través de qué elementos gráficos
ve usted reflejado el concepto "Guatemala, un mosaico de
diversos colores", dentro del material?



¿Cómo se refleja, dicha jerarquía?

p(/.:'A ' DAGRÁ?vÁCiÓN

4. La tipografía es:

Boletines

	

electrónicos	 Calendario

Legible	 Legible

ilegible	 Ilegible

	

Comprensible	 Comprensible

	

Incomprensible	 Incomprensible

5. Considera que La tipografía utilizada en ambos
materiales ayuda a transmitir:

Seguridad	 1

Timidez

Confianza

Desconfianzj

7. ¿Considera que el tamaño utilizado para el cuerpo de
texto del material es el adecuado para su Lectura y por
qué?

La distribución de los textos contribuyen una Lectura:

Boletines
Calendarioelectrónicos

	Desordenada	 Desordenada

Ordenada	 Ordenada

Clara	 Clara

	

IComplicada	 Complicada

6. Considera que la jerarquía visual entre títulos, subtítulos
y cuerpo de texto es: 9. EL uso de espacios en blanco ayudan a presentar un

diseño:
Boletines

electrónicos	 Calendario

Evidente	 Evidente

Imperceptible	 Imperceptible

Obvia	 Obvia

Inapreciable	 Inapreciable

Boletines
Calendarioelectrónicos

	

Saturado	 Saturado

	

Limpio	 Limpio

Claro	 Claro

	

LConfuso	 Confuso



(ii 1	 j

10. A su criterio La diagramación contribuye a crear una
composición:

Boletines
Calendarioelectrónicos

Monótona	 Monótona

Dinámica	 Dinámica

Uniforme	 Uniforme

Variada	 Variada

11. La distribución y uso de Los elementos gráficos hacen La
composición

Boletines
-	 Calendarioelectrónicos

Ordenada	 Ordenada

Desordenada	 Desordenada

Organizada	 Organizada

Desorganizada	 Desorganizada

13. ¿Cómo considera el uso deL interlineado y espaciado
entre caracteres?

Boletines
Calendarioelectrónicos

Condensado	 Condensado

Extendido	 Extendido

Estándar	 Estándar

O 85 ERVÁC ION E.

IMAGEN

14. De que manera considera que Los elementos gráficos
apoyan al concepto manejado:

12. Considera que Los elementos gráficos entre sí, se
encuentran:

Boletines
Calendario

electrónicos

Compuestos	 Compuestos

Aislados	 Aislados

Integrados	 Integrados

Separados	 Separados

15. ¿Cómo considera el uso de las fotografías, en ambos
materiales?

[	 Apoyan al tema	 Desvían el tema

Representan el No son

tema	 Representativas del. 1

tema

fl11f1fl1	 -	 __________	
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16.¿Considera adecuado el tratamiento de Las fotografías
en relación al tema?

Boletines
Calendarioelectrónicos

Si	 Si

No	 No

17. La fotografía utilizada dentro de ambos material ayuda
a trasmitir:

	

Seguridad	 Confianza

	

LTimidez	 Progreso

OBSERVACIONES

COLOR

18. La selección de [a paleta de color para ambos
materiales es:

Contrastantes	 Armónica

De alta intensidad 	 Opacos

19.¿Los colores utilizados identifican y se relacionan a
Tesoros Mayas

Boletines
Calendarioelectrónicos

Si	 Si

No	 No

20.¿Cómo considera que fue el uso del color en ambos
materiales?

	

Diverso	 Monótono

	

LVariado	 Uniforme

OBSERVACIONES

FORMATO Y SOPORTE

21. El tamaño del formato del calendario es:

	

Incómodo	 Portátil

Fácil de usar	 Difícil de usar

22. Como considera la distribución y composición de los
diferentes elementos gráficos dentro del formato:

Boletines
Calendarioelectrónicos

Ordenada	 Ordenada

Desordenada	 Desordenada

Organizada	 Organizada

Desorganizada	 Desorganizada

23. ¿Se mantiene unidad en todas las piezas?

Boletines
Calendarioelectrónicos

Si	 Si

No	 No
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Anexo 20

Encuesta de Validación para Expertos
en el Tema

A continuación se presenta una serie de preguntas para
validar el material que será utilizado por Tesoros Mayas, el
cual consta del diseño base para 4 boletines electrónicos,
de los cuates uno será utilizado cada 3 meses y serán envia-
dos como archivo pdf., para ser visualizados en acrobat
reader, alternando así los 4 diseños a lo largo de un año.
Así como también fue realizado un calendario promocional.

Dichos materiales son dirigidos a hombres y mujeres
adultos entre 30 a 50 años de edad de nivel socioeconómico
Medio Alto y Medio Medio, el cual busca informar acerca de
las diferentes actividades y beneficios que ofrece Tesoros
Mayas (comercializadora de artesanías guatemaltecas).
Dicha propuesta esta trabajada en base al concepto
"Guatemala, un mosaico de diversos colores".

Dimensiones boletines: 8.5 x 11 pulgadas
Calendario: 8 x 12 pulgadas (cerrado) y

12 x 16 pulgadas (abierto)

Nombre:
Teléfono:_______
Ocupación:
Lugar de Trabajo:

1. Dicho material cumple con la función de:

Boletines
Calendarioelectrónicos

Persuadir	 Persuadir

Informar	 Informar

Divulgar	 Divulgar

Promocionar	 Promocionar

Educar	 Educar

2. ¿Sí usted recibiera algún material como este, acudiría a
algún evento o actividad realizada por Tesoros Mayas?

Boletines
Calendarioelectrónicos

Si	 Si

No	 No

3. ¿La frase "Guatemala, un mosaico de diversos colores",
se ve reflejado dentro del diseño del material?

Boletines
Calendarioelectrónicos

Si	 Si

No	 No

4. Si su respuesta es sí, ¿Cómo ve reflejada dicha frase
dentro del material?

Instrucciones: marque con una X La respuesta
que considere adecuada.

_	 __ -
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5. ¿Considera que el tamaño de Letra utilizado para el texto
es el adecuado para su lectura y por qué?

6. Según su criterio el tipo de letra utilizada en ambos
materiales ayuda a transmitir:

Seguridad

Timidez

Confianza

Desconfianza

7. Considera que Las fotografías ayudan a
Apoyan al tema	 Desvían el tema

Representan el.1	
No son

tema	 Representativas del
tema

8. ¿Puede usted interpretar La imagen utilizada?

Boletines
Calendarioelectrónicos

Si	 Si

No	 No

9. La fotografía utilizada dentro de ambos materiales ayuda
a trasmitir:

Seguridad	 Confianza

Timidez	 Progreso

10.¿Los elementos visuales manejados facilitan y motivan
la lectura del material? ¿De qué manera?

11. La composición de Los materiales en general es:

Monótona

Dinámica

Uniforme

Variada

12.Como considera el uso del color en ambos materiales

	

Diverso	 Monótono

Variado	 Uniforme

13. El tamaño del formato del calendario es:

	

Incómodo	 Portátil

Fácil de usar	 Difícil de usar

_____	 1
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14. ¿Se mantiene unidad en todas Las piezas?
Si	 No

OBSERVACIONES

( 8;
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Anexos j

Aexo 2'

_Dpelgado
22

441. Zo,i,7. L Fcre.
502) 2433374 • F; 150 1, .43-S5

Señorita
Luisa Figueroa
Presente

Guatemala, 21 de abril M06L	 [cha:

PESCRCI'CIÓN

1,000 CALENDARIOS 2007
Tamaño 8 x 12 cerrado de 16 páginas incluyendo caratula
impresas a fuil color tiro y retiro en couche loa a partir de sus artes
digitales listos para negativar.

VALOR

0.7,3110.00

FOJIA. PE P/GO:	 A convenir

A convenirrIEMPO PE ENRE9A:

EAFA	 '('Nl
l:NvNAF Ntil':RO PU OTtZíLiON

15,)IP7r1 ror

En eepe de unarepIJest

Elvia García



Precio	 Precio
Unftado	 Total

Cantidad	 DeecilpcMn

777777 	 Anexos

1
 0

>"- EDICIBIES
50 SUPERIORES

LITOGRAFIA • IMPRENTA

Sa, Ave. 28-71 zona 11 Centro Comercial Granai & Townson
PBX: 2476-3544 - Fax: 2476.0837

Correo Electrónico:

COTIZACION

«Cliente:
Contacto: Luisa Fernanda Figueroa¡
 nFIba:	

A-7788
Teléfono: 5905-0265	 1 26 de Abrilde 2006
Fax:	 Amerlca Ispache

lo4saffiguehotmail.com

Nos es grato presentarle la siguiente cotización:

Calendados Tesoros Mayas, tamaño 11 3/."X  16 abierto, de 16
páginas interiores impresas a fuil color tiro y retiro en papel Couché

1,000	 Brillante 100. Portada impresa a fuil color tiro y retiro en Husky Cover 	
1037	 10 37000C-10, perforados con un agujero. Encuadernado estilo caballete 2

grapas en el centro. Cliente proporciona artes finales en CD en
Freeharid 116 menor para Mac o PC.

Los precios anteriores Incluyen IVA

Tiempo de entrega (a partir de la aprobación de pruebas de color): 10 días hábiles
Forma de pago: 50% de anticipo y 50% contra entrega
Sostenimiento de oferta: 10 días

Original firmado por America Ispache

Por Edici oes Supeilores	 Aceptado Ctente
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