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L. Introduccion




| Introduccién

Procuraduria de los Derechos Humanos de Guatemala impulsa
anes y programas en beneficio de la ciudadania y en el caso especifico
la Mujer Guatemalteca ha creado un programa exclusivo para las
ujeres jovenes- adultas guatemaltecas, denominado “Dignidad de
Mujer” careciendo de materiales que enfoque las particularidades
| programa y un medio que lo difunda; por lo que se establecio6 la
esidad de disenar el material informativo necesario que de a conocer
importancia del programa “Dignidad de la Mujer” y explique las
ividades que realizan.

ra el objeto del desarrollo gréfico, el disefio gréfico es factor primordial
por ello se concentr6 en determinar, inicialmente los lineamientos
e sustenta la implementacién de los materiales, y luego la relacién
tre el concepto de diseno y el contenido para poder llegar a la
lucion final.

encontré la carencia de un medio informativo que de a conocer el
ma, al grupo objetivo, sobre la importancia de sus derechos e
ualdades, y es por eso que se disenaron materiales informativos que
plicaran y dieran a conocer el programa, por lo que se desarrollaron
s piezas siguientes: Afiche,Bifoliar, Folleto, Bumper Sticker.

ra la elaboracion de cada una de las piezas y cumplieran con la
ncionalidad de comunicar la idea principal se determino el concepto
FUERZA DE MUJER COMO UN TODO”".




2. Presentacion de la Necesidad
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Procuraduria de los Derechos Humanos desea dar a conocer,
tema “Dignidad de la Mujer” para que las mujeres jovenes -
ultas guatemaltecas se informen sobre la importancia de
cer valer sus derechos e igualdades.




3. Objetivos



Objetivos

laborar un material informativo que de a conocer la
ortancia del programa “Dignidad de la Mujer” auspiciado
la Procuraduria de los Derechos Humanos, dirigido a las
eres jovenes-adultas guatemaltecas.

isenar un material informativo que explique las actividades
hasta el dia de hoy desempenan las mujeres jévenes-
ltas guatemaltecas.
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Marco de Referencia

un Morales (2005), dignidad es grandeza, excelencia, es
calidad o bondad superior por la que algo o alguien goza
especial valor o estima.

nidad es una palabra que indica una apreciacion, una
oracion de algo o de alguien. La dignidad depende de “algo”
inseco, profundo, propio de uno, independientemente de si
otros ven o no ven ese “algo”. La dignidad radica en el
seer (mejor, en el ser) algo que merece, por si mismo, amor,
peto, justicia. Algo que radica en el sujeto digno, y que no
ede ser despreciado sin faltar a la verdad (cuando no
scubrimos o incluso negamos el valor de la persona digna)
a la justicia (cuando no la tratamos del modo que merece
r tratada).

1lando se habla de “dignidad”, por lo tanto, no se habla de
ncionalidad, o de la contribucion que alguien ofrece en un
ctor de Ja vida social. La dignidad no radica en la productividad,
en la riqueza, ni en las cualidades fisicas que otros puedan
ntificar en la persona digna. Ser digno no depende, por lo
nto, de motivos externos. De lo contrario, serian otros los
e atribuyen dignidad a la mujer (o al hombre, o al nifo, o al
ciano).

, por eso mismo que se formula la pregunta: ¢en qué se
ica la dignidad de la mujer? Una posible respuesta nos dira
e en su condicién femenina, en su identidad sexual, en su

apertura a la maternidad, en las posibilidades laborales que el
mundo moderno ofrece a su libre opcién. Esto, sin embargo,
no es propio o exclusivo de la mujer, pues también se dan
estas caracteristicas en otros seres vivientes, sin que por ello
sean dignos.

Entonces, ¢cual es la respuesta? Quiza tendriamos que
reconocer que la dignidad de la mujer radica en su ser persona
humana. Es decir, su dignidad no viene por su feminidad, sino
que precede su misma feminidad, y funda y explica su valor
en cuanto mujer. Antes que mujer (antes que hombre), cada
uno de nosotros es miembro de la especie humana. Desde esa
condicién béasica, comun, podemos caminar, durante los pocos
o muchos anos de vida, con la certeza de valer mucho. Aunque
a veces otros no lo reconozcan o no quieran aceptarlo. Aunque
a veces nosotros mismos olvidemos la propia dignidad. Aunque
se nos excluya de un trabajo, de un cine, o de la libertad de
decir nuestras ideas en una asamblea publica.

Segn Morales (2005), dignidad esté a la base de cualquier ley
en forma social, de cualquier costumbre o modo de vivir y de
actuar en la sociedad. Siempre hay que respetar y defender la
vida, la integridad fisica y psicolégica, y los demas derechos,
de todos los hombres y las mujeres del planeta, precisamente
porque son dignos, porque lo merecen.
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Marco de Referencia

luralismo de las situaciones no es, por lo tanto un obstaculo
comun dignidad. La mujer puede ser soltera, casada, con
s, embarazada, con trabajo, puede ser policia, presidente,
er estudios solo de primaria en una universidad, puede
ontrarse en la carcel o dictar sentencia tribunal; puede ser
no nacida o pasar los dias de su vejez en una casa de
ianos. En cada situacion, la dignidad es la misma.

nidad de la Mujer

gun Morales (2005), la dignidad de la mujer y el valor comun
odas las mujeres muestran modos, que la dignidad no es una
piedad del ser mujer en cuanto mujer (ejecutiva, trabajadora,
a de casa). La dignidad pertenece a cada mujer simplemente
r ser miembro de la especie humana, se encuentre donde se
cuentre, haga lo que haga, viva de una manera o de otra.

ner presentes estas verdades ayudara mucho para que nunca
a mujer pueda despreciar o danar la dignidad de otras mujeres,
ra que nunca un hombre pueda discriminar o usar violencia.
la vez permita el desarrollo de una cultura del respeto y la
lidaridad, en la que cada mujer sean valorados por lo que son,
nplemente, sin adjetivos discriminatorios.

ignidad de la Persona

gun Morales (2005), la dignidad de la persona humana es hoy
iversal las declaraciones de los derechos humanos la reconocen,
ratan de protegerla e implantar el respeto que merece a lo

largo y ancho del mundo. Los errores que puedan haber en
la formulacion de esos derechos no invalidan la aspiracion
fundamental que contiene, el reconocimiento de una verdad
palmaria, la de que todo ser humano es digno por si mismo,
y debe ser reconocido como tal. El ordenamiento juridico y
la organizacion economica, politica y social debe garantizar
ese reconocimiento.

Cuando mas fijamos la mirada en la singular dignidad de la
persona, mas descubrimos al caracter irrepetible,
incomunicable y subsistente de ser personal, un ser como
nombre propio, dueno de una intimidad que solo el conoce,
capaz de crear, sofar y vivir una vida propia, un ser dotado
del bien precioso de la libertades, de inteligencia, de capacidad
de amar, de reir, de perdonar, de sonar y de crear una infinidad
sorprendente de ciencias, artes, tecnicas, simbolos y
narraciones,

Segun Morales (2005), la persona tiene un cierto caracter
absoluto respecto de sus iguales e inferiores. Pues bien, para
que este caracter absoluto no se convierta en una mera opinion
subjetiva, es preciso afirmar que el hecho de que dos personas
se reconozcan mutuamente como absolutas y respetables en
si mismas solo puede suceder si hay una instancia superior
que las reconozca a ambas como tales: Un absoluto del cual
dependemos ambos de algun modo.

Esta es una tentacion demasiado frecuente para no tenerla
encuenta, Segun Morales (2005) si se reconoce en el otro la
obra de aquel que me hace a mi respetable, entonces ya no

LS

3’&:

i

Vi

5

o



Marco de Referencia

go derecho maltratarle y a negarle mi reconocimiento, porque
Itrataria al que me ha hecho tambiéen a mi: me estaria actuando
stamente con alguien con quien estoy en profunda deuda.
resumen la persona es un absoluto radical, que esta por
ima y respecto del cual todos dependemos.

la dignidad de cada ser humano nace del ser peculiarismo e
petible que somos cada uno, el fundamento de la dignidad
la persona esta dentro de ella misma, y no fuera. Por eso

ne valor intrinseco. Esto nos plantea una pregunta inquietante;
ual es el origen de la persona ? ¢ de donde “ sale”? lo mas

idente es ésto: toda persona humana es hija de otra. Ser hijo
es un accidente, sino algo que pertenece ala condicion misma
| ser personal. Y todo ser humano es hijo de otro. Pero si nos
montamos hacia arriba en la cadena de las generaciones, surge
pregunta por el origen, no solo de cada ser personal en
articular, sino de todos en general.

2 Mujer y sus Derechos

ienen Igualdad la mujer y el Varén?

2gun Morales (2005), en nuestro tiempo ha crecido
nificativamente la conciencia de la igual dignidad de la mujer
del varén, aunque en la practica muchas veces la desconocen
s violenta. La adecuada promocion de la mujer exige que sea
onocido publicamente, entre otras cosas, el valor insustituible
su funcién materna y familiar. La sociedad debe estructurarse
tal manera que las esposas y las madres no sean de hecho
ligadas a trabajar fuera de su casa.

¢Qué se opone a la dignidad de la Mujer ?

Segun Morales (2005), se opone las actitudes machistas y la
frecuente mentalidad que ve a la mujer como una cosa de
compraventa, al servicio de intereses egoista y como
instrumento de placer. La primera victima de esa mentalidad
es la misma mujer. Estas actitudes también producen frutos
muy negativos especialmente en los ninos y en los
adolescentes.

¢ Como puede la Mujer fomentar el reconocimiento de su
dignidad ante los demas?

Segun Morales (2005), lo hace cuando se comporta con la
sencillez y la elegancia que proporciona el pudor y el recato.
Si su modo de vestir, su comportamiento y sus palabras son
verdaderamente femeninos, contribuira significativamente a
elevar el tono humano de quienes la rodean.

Siempre debera tener en cuenta que existen propagandas,
determinadas modas y actitudes, que tiende a convertirla en
un objeto sexual al servicio del hombre. Frente a esto cualquier
ser humano debe rebelarse, pero especialmente las mismas
mujeres.
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. Contenido Tedrico de Diseno

Informacion General del Cliente

tecedentes de la Procuraduria de los
rechos Humanos

Procuradora Adjunta I, Licenciada Maria Eugenia Moérales de
rra, de la Procuraduria de los Derechos Humanos, en 1990
ensora de los Derechos de la Mujer, y propuesta nuevamente
el 2002 para el cargo. Abogada y Notaria, licenciada en
ncias Juridicas y Sociales.

yecto: La Dignidad de la Mujer.
reccion: 12 avenida 12-72 zona 1, Guatemala C.A.
léefonos: (502) 2230-0874 / 2230-0876

ision de la institucion

procurador de los Derechos Humanos adquiere su razéon de
r al constituirse en el ente estatal que vela permanentemente
or el respeto y la promocion de los Derechos Humanos;
omueve el buen funcionamiento y la agilizacion de la gestion
Iministrativa, en materia de los Derechos Humanos; recomienda
ivada y publicamente la modificacién de un comportamiento
ministrativo objetado, emite censura publica por actos o
mportamientos en contra de los Derechos Constitucionales;
omueve acciones o recursos judiciales o administrativos, en
juellos casos procedentes y promueve el respeto mutuo, la
nvivencia pacifica y la solidaridad en todo el territorio nacional,
ra el mantenimiento de la paz, la libertad y la democracia.

Objetivo General

La Procuraduria de los DERECHOS HUMANOS, pretende
promover un plan de igualdad entre mujeres y hombres con
el proceso de difundir el tema de los Derechos Humanos,
consolidando asi el desarrollo social y el fortalecimiento de la
democracia.

Después de diez anos de funcionamiento de la Procuraduria
de los Derechos Humanos se decidio, durante la administracion
anterior y con el apoyo de los gobiernos de Noruega, Suecia
y Dinamarca, efectuar una evaluacion que ofreciera, tanto a
la procuraduria, como a la Cooperacién Internacional,
informacién, analisis y recomendaciones para el inicio de
futuros programas, nuevas fases de los ya existentes o, bien,
para fortalecer y consolidar aquellos en marcha.

La institucién encargada de llevar a cabo esta evaluacion fue
el Instituto Interamericano de Derechos Humanos -IIDH_ y el
objetivo general de este proceso fue evaluar la consistencia
entre el mandato de la Procuraduria, la estrategia seguida y
los medios disponible para cumplir ese mandato.

Desde el inicio de actividades del actual Procurador ha sido
su preocupacion iniciar, baséandose en esa evaluacion, a otras
observaciones y nuevas necesidades, un proceso de
reestructuracién e iniciar, con una visiéon estratégica, un
proceso de planificacion de cara a esos retos, a la mision y
a la vision prospectiva de la institucion.

El primer punto de su agenda fue la elaboracién de un plan
estratégico que fue presentado a todo personal, a principios_

del ano 2005.

,




Contenido Teorico de Diseno

Informacion General de la Competencia
Secretaria Presidencial de la Mujer

La Secretaria Presidencial de la Mujer, SERPREM es la entidad
del Gobierno de la Republica al mas alto nivel que asesora y
coordina politica P/ las relaciones publicas para promover el
desarrollo integral de las mujeres. Fue creado por medio del
acuerdo Gubernativo 200-2,000 y sus funciones estan reguladas
y especificadas en sus Reglamentos Orgénicos Internos.

Su objetivo principal es promover la aplicaciéon de politicas
publicas con equidad de género que contribuyan a mejorar las
condiciones de vida de las mujeres Guatemaltecas, las cuales
son el 51 por ciento de la poblacion y aiin se encuentran en
ondiciones de desigualdad y marginacion en todas las esferas
de la vida.
Esto se refleja en los indices de participacion y desarrollo, en la
actividad econémica remunerada en la politica y particularmente
en su vulnerabilidad frente a los problemas de salud y violencia.

ANTECEDENTES:

La coyuntura histérica que se abrié en Guatemala a raiz de la
firma de los acuerdos de paz, fue el marco propicio para el
surgimiento de la SEPREM , ya que las partes firmantes
reconocieron la necesidad de tomar en cuenta la situacién social
y economica de las mujeres en todas las estrategias, planes y
prolgramas de desarrollo y formas para ello al personal de servicio
civil que le pudiera dar vida a esta propuesta.

ro factor importante y favorable a la creacion de la SEPREM
la constituyeron los compromisos aceptadas y rectificadas por
el estado de Guatemala en materiales, contenic}(])s, convenciones,
tratados y convenios internacionales que apuntan al cambio de
condicién y posicion de las mujeres.

UNA DE LAS RECOMENDACIONES

Convencion a los gobiernos fue crear sobre la base de un solido
compromiso polititica un mecanismo nacional de anvance para
las mujeres. Dicho mecanoismo deberia tener mandatos y
atribuciones claramente definidos, disponibilidad de recursos
suficientes, capacidad y competencia para influir en las politicas
publicas.
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Contenido Teorico de Diseno

%.2 Area de Diserio
Material Informativo

Sal, (2005), cuando se habla de material grafico informativo, se
quiere expresar todo aquello que ha sido creado para transmitir
por medio de imagenes visuales, determinando el tipo de
informacion. Este material permite transmitir mensajes concretos
por medio de imagenes visuales. Es todo recurso que informa,
comunica y con el cual se adquieren conocimientos que permiten
ampliar un tema determinado.

Ademas Swann menciona (1990), los contenidos del material
rafico informativo se determinan a partir de un proceso en el
que se resume toda la informacién que se desea hacer llegar a
determinado grupo objetivo con el fin de ampliar conocimientos
a medida que el tema se desarrolla y que no se facilitan al grupo
objetivo por otros medios.

Dentro de las ventajas de un material informativo pueden tomarse
en cuenta el aporte de conceptos, definiciones, férmulas, signos,
ilustraciones, procesos, instrucciones, contenidos, todo lo que
al grupo objetivo se puede ofrecer para ampliar sus
conocimientos relacionado al tema. Ademas debe construir una
estructura progresiva y jerarquizada de informaciéon para que
de esta manera el contenido del material informativo no sean
“spectos desconexos o aislados.

Segun Swann, (1990), para disenar un material gréafico informativo
se debe tomar en cuenta que la clave es el atractivo que ejerza
al grupo objetivo, lo que lograré que éste se identifique con el
tema y asi se aproveche de mejor forma y se logre el objetivo
del material.

Existe una gran variedad de tipos de materiales graficos
Informativos, tantos que resulta casi imposible. Sin embargo
puede decirse que los que son cominmente elaboradas son:
folletos, revistas informativas, anuncios gréficos, volantes,
desplegables, rota folios, afiches.

Folleto

Segin Swann (1990), el folleto es anunciador de la empresa,
lleva consigo una gran cantidad de trabajo grafico.
Esta extensa gama abre campo a una magnifica coleccion de
aplicaciones, medios y técnicas de diseno. El folleto, que se
usa a menudo para una campana especifica, puede graficar
con rapidez utilizando la técnicas de rotulador

Normalmente un prospecto se grafia, después de hacer algunas
composiciones esquematicas de pequeno tamano, a la escala
real de acabado, y el boceto resultante racionalizara los
elementos del diseno con arreglo a una férmula directa.

Segan Swann, (1992), los folletos son también Ilamados
panfletos u opusculos. Esencialmente el folleto es un libro
pequeno integrado por ocho o més paginas normalmente
engrapados, el formato puede ser horizontal o vertical y su
contenido tiende a reflejar interés promocional.

Los folletos guardan las mismas divisiones de los libros, pero
debido a su habitual naturaleza promocional, los folletos tienen
mas a menudo un diseno informal. Puesto que se despliega
un mensaje a través de paginas subsecuentes, como en un
libro. Debe mantenerse una continuidad de estilo por parte _
del disenador.
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a disposicion de los elementos de un folleto puede diferir de
una pagina a otra, pueden variarse los anchos y margenes del
tipo comin y pueden utilizarse libremente titulares y colores.

Su principal ventaja en comparacion de otros materiales
informativos, es que suele llevar informacion directa solamente
de algunos productos y servicios de manera puntual y relevante.

Un factor que afectara al trabajo de composicion seré el plegado
que suele llevar este tipo de trabajos y que condicionara la
colocacion de ciertos elementos para no dificultar la lectura en
el caso de textos o para no producir “ Corte” visuales en las
imagenes colocadas.

n las manchas de color debemos considerar las zonas de
plegado que quedaran blancas al forzar el papel en el doblez y
como afectara eso a nuestro diseno.

Un folleto se divide en diversas partes o secciones por su forma
de plegado:

De una sola hoja o parte, que es el folleto simple.
De dos Partes, cuerpos (un plegado).

De tres partes, cuerpos o triptico ( dos plegados ). Suele utilizarse
el formato en composiciones maés expansivas.

Folletos con mas partes, cuerpos u hojas, pero que dependiendo
de la dimension ya podriamos clasificarlos como catéalogos.

Anuncios Gréficos

Segun Swann (1990), es lo que comuinmente llamamos
publicidad. Este maneja dependiendo del tamano, nimero de
colores y circulacion. El texto y titulo son los factores mas
importantes en la preparacion de los anuncios. El Disenador
Grafico es el que determina cual es la mejor manera de
presentarlos. Cualquier material grafico debe de estar sometido
a una jerarquizacion por importancia, desde titulares,
encabezados, imagenes, tamanos y cuerpos de texto.

Afiche

Segun Baird y Turnburll (1,995) el afiche es un material que
poseen ventajas utilizados como un medio de comunicacion.Es
un material gréfico con ilustraciones acompanado de slogan o
frases publicitarias. Generalmente estd compuesto por una
imagen central acompanada del slogan y con textos secundarios
sencillos y concretos.

Componentes de eficacia que resaltan en un afiche:
Atraccion: Un afiche es un potente estimulo comunicativo.
Induccion a la accion: Este estimulo es para que la poblacion
haga una accion en concreto.

Un afiche es otro tipo de comunicacion. Las caracteristicas
particulares de un afiche incluyen el empleo de frases cortas,
en lugar de oraciones completas, y de un vocabulario conciso
y llamativo que capte la atencién del lector y transmita las ideas;
principales.
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Normalmente los afiches también usan vinetas, imagenes y letra
grande para que se puedan leer con facilidad desde cierta distancia.
Puesto que los afiches requieren el uso de frases cortas y el
empleo de un lenguaje que impacte, sus creadores deben
identificar las ideas claves y eliminar la informacion que no sea
esencial. Las frases cortas requieren también la utilizaciéon vivida
y directa del idioma para transmitir el mensaje.
Un afiche también incluye elementos de diseno gréfico, tales
como formato del texto, bordes y otras formas geométricas.
Estos requieren que los disenadores analicen a fondo los objetivos
j) el tono de sus mensajes y luego encuentren elementos de
diseno compatibles que sirvan como equivalentes simbdlicos.

Ventajas del afiche:

El mensaje llega de manera directa y puntual.

Es de gran visibilidad. Su tamano y formato lo permite.

Es un excelente medio para campanas y dar informacion puntual.

Funciones de los Afiches

Dependen de la funciéon este cumpliendo el afiche: Funcion
informativa: Es el punta de partida; nos informa el precio del
producto y el Lugar de venta (afiche avisador).

Funcién Publicidad y Propaganda: Es el instrumento para
convencer o seducir, la argumentacion. Funcion Educativa: En
la sociedad urbana, poblada de iméagenes, es uno de Los factores
mas poderosos de autodidactico.

Los factores méas poderosos de autodidactica; es decir,
autoformacion del individuo por la contemplacion. También existe
una funcién cultural condiciona con determinados valores.

Funcién metal: Es un elemento pone el paisaje urbano. Este
papel deberia estar a cargo de Los urbanistas o de Las empresas
pegan Los afiches, ya por lo comun, esta bastante descuidado.

Funcién Estética: El afiche como la poesia, sugiere mas de lo
dice. Para comunicar, y agradar, o sea, debe tener un valor
estético.

Funcién Creadora: El afiche es uno de los transformadores de
deseos en necesidades, lo cual contribuye al desarrollar ideas
plasmadas visualmente.
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6. Definicion del Grupo Objetivo




Grupo Objetivo

Perfil Demogréfico

ntes de definir el grupo objetivo, se realiz6 una investigacion,
en la que se pudieron observar algunas caracteristicas, esto sirvio
como base para definir el grupo objetivo y su perfil demografico
y psicografico.

Para la definicion del perfil demogréfico se tomoé como banco de
informacién un analisis realizado por PRODATOS informacion
que se obtiene del ano 2003, el actual define las caracteristicas
de los niveles Socio-econémicos dentro de los que se concentra
la poblacion de la capital de Guatemala.

El grupo al que va dirigido el material esta comprendido por

ujeres de 18 a 30 anos de edad, de nivel socioeconémico bajo
D/E mujeres que tienen un grado de educacion que va desde
primaria, secundaria, hasta bachillerato por madurez, laboran
en instituciones publicas, fabricas, maquilas, operarias, ventas
ambulantes, y como empleadas domésticas. Trabajan 5 o 6 dias
en la semana para mantener a su familia.

Se expresan utilizando un lenguaje popular con términos sencillos.
Residen en la capital y en el interior del pais. Su casa esta
comprendida por uno o dos ambientes en los cuales habitan de
5 a 6 personas por ambiente, en algunos casos el comedor y la
cocina se encuentra en la misma habitacion que utilizan para
dormir.

.nen un presupuesto que les permite comprar Gnicamente los
alimentos de la canasta béasica y para su comunicacion utilizan
celulares tarjeteros. En cuanto a su recreacién acostumbran
salir los fines de semana a parques en su comunidad o a centros
recreativos para compartir con su familia.

El medio de transporte de estas personas lo constituyen
vehiculos propios de modelos no recientes y transporte
urbano.

6.2 Perfil Psicografico

Para poder definir el perfil psicografico se tomo como base
las encuestas para el grupo objetivo lo que permitié tener un
mejor conocimiento de cada una de las actividades que realizan.
(ver Anexo 1)

Son mujeres que se dedican a trabajar fuera de sus casas para
poder sostener a su familia.

Consumen solamente productos de la canasta basica, y todo
estd medido solamente para el consumo de un dia.

No tienen acceso al estudio. Estan dedicadas 100% a su
trabajo y las que no laboran se dedican a su casa y familia.

Son mujeres quienes facilmente se dejan llevar por lo visual
y lo colorido, quienes leen revistas, y el periédico, un parrafo
o una hoja al dia, les gustan el tipo de imagenes a colores.
Realizan actividades familiares como recrearse en parques
cercanos de su casa, zooldgico La Aurora, o comer un helado
en centros comerciales cercano de sus casas, salen a comer
una ves al mes comida rapida,visitan los domingos la iglesia.
Son personas que les gusta colaborar en eventos religiosos,
culturales, sociales y estar en actividad.




g Grupo Objetivo
|

" _a la guia estructurada realizada se obtuvo un resultado que
muestra que para las mujeres guatemaltecas de nivel
socioeconémico bajo ser efectivo proporcionarles un material
grafico que puedan manipular facilmente y que no supere el
formato carta, prefieren un material engrapado, y no con espiral.
Por lo descrito anteriormente, son personas que desean que el
material que se les entregue contenga diversas imagenes de los
diferentes actividades que labora la mujer hoy en dia para hacer
valer sus derechos permitiendo ver un material colorido, elegante,
claro.
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e comenzo por enlistar una lluvia de ideas relacionadas con
el tema para poder desarrollar un concepto que pueda utilizarse

en toda la propuesta.

Lluvia de Ideas

Amor
Delicada
Trabajadora
Respeto
Valores
Consistente
Identidad Sexual
Justicia Solidaridad
ogarena
Servicial
Capaz
Inicio
Denigradas
Reconocimiento
Comportamiento
Bondadosa
Confianza
Ignorancia
Dependientes
Ayuda
Protectoras
Jceptibles
Empeno
Mujeres
Derechos
Autoestima

Sentimental
Luchadora
Eficiente
lIntuitiva
Simples
Practicas
Estrabajantes
Sonadoras
Fortaleza
Intelectual bajo
Maltratadas
Esperanza
Temor
Acciones
Evolucion
Sincera
Rechazo
Activas
Rutina
Velan
Abuso
Digna
Importante
Generosa

El segundo paso consistio en seleccionar cinco palabras que se
relacionaran mas con el tema,con otras frases que permitan

Hegar a definir el desarrollo del concepto.

Analogias

La mujer es tan delicada como el petalo de una flor
La mujer es tan protectora como el cinturon de un carrro
El respeto de la mujer es como el agua pura para la vida
Informar a la mujer es como cultivar una flor

La mujer es la fuerza como un motor de carro

El tercer paso consistio en relacionar la frase principal la cual

envuelve todo el tema para poder determinar y poder concluir
con el concepto final .

Mapa de Relaciones

Delicada . Ternura
Fuerza M u j er Bondad

Amor Espiritualidad
Paz Valor Abnegacion
Feminidad Lealtad Madre
Creatividad Integridad Inteligente
Belleza Dignied Cualidades

Luego de cada uno de los ejercicios anteriormente realizados
se analizo cada una de las palabras, y fue asi como se
combinaron y adaptaron para formar la frase que se determino
para el concepto final:

“LA FUERZA DE MUJER COMO UN TODO “

|
!
|
|
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<oncepto
“LA FUERZA DE MUJER COMO UN TODO

Se determina este concepto porque la mujer a través del
tiempo ha ido desempenando diferentes papeles
hasta el dia de hoy, como una mujer trabajadora , ama
de casa, esposa, hija, amiga y profesional. Con cualidades
de ser luchadora, valiente, tenaz, entregada, apasionada,
delicada, dedicada y asi mismo porque ha lanzado su voz
destacandose en la sociedad Guatemalteca por sus
aportes en diferentes ambitos politicos, culturales, sociales
ara que se le reconozca como una mujer llena de
fortalezas quien desea sus derechos e igualdad.

|
1
|
|
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8. Contenidos del Material Grafico



| Contenidos del Material Gréfico

" d.1Estructura Textual

Titulo: Dignidad de la Mujer
Contexto

Presentacion.

Objetivo General.

Qué es dignidad.

La dignidad de la mujer.
La mujer y sus derechos.
Direccién, teléfonos.

La informacién fue seleccionada por el cliente y para cada una
de las piezas se tomaron extractos de informacién guardandouna
misma unidad en el mensaje.
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Contenidos del Material Grafico

Estructura Gréfica

colorido e impacto para el
grupo objetivo.

Adhesivo Brillante, para Bumper Stickers.

ELEgggNIg DE FUNCION ASPECTO TECNOLOGICO EXPRESION
CO{‘ los colores de todo el CMYK, aplicaciones de colores contrastantes que se
material se pretende capturar la adapten al grupo objetivo , como las tonalidades de
atencion verdes que representan esperanza , magenta por la Impacto
CORER del = g objetivo, identificando| representacion de la feminidad, la fuerza, blanco y
el material con el concepto de negro para crear contrastes y armonia visual
- . diseno. o4 st v s . M R - )
Iméagenes que destaquen en el | ? g
tema tratado, las diversas | Imagenes a full color, encuadres panoramicos,
IMAGENES labores que realiza el grupo close up y planos medios. Motivacion
objetivo.
Es necesario que el grupo Tipografia San Serif Plain por ser una tipografia
TIPOGRAFIA objetivo que lea el material | legible,a un tamano 14 o mas puntos para los titulares ;
encuentre jerarquia visual que | ¥ Para los cuerpos de texto 10 en adelante, con un Interés
facilite su lectura. espaciado de 3 y un interlineado de 3 puntos.
s ety g Wi o e S D L
crear jerarquia para facilitar Bloques con mensajes cortos, resaltando la
: entendimiento leyendo desde la importancia, cuerpo de texto a una columna
DIAGRAMACION primera columna de arriba hacia | Justificado, interlineado de 3 en todas las piezas. Ejes Equilibrio
abajo y se pasa a la siguiente | horizontales y verticales dependiendo la informacion
hasta llegar al final. de la pieza.
S oo Es necesario ql;e todoel |. R
: o Vertical en todas las piezas, medida standard en la
material sea practico, para que 4 ;
FORMATO lo pue danpmanipul:r co: que los costos se reducen, en su reproduccion. Comodidad
N |  facilidad. E e : 7 M
Debe de ser de calidad para | Couché brillante 80 grms. para folleto, y Bifoliar
SOPORTE optimizar su uso resaltando el Texcote calibre 14 para afiche Agradable
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9. Medios y Formas de Distribucion



A ] Estrategia de Implementacion

Se propuso una estrategia creativa de materiales informativos que
se implementara de la siguiente manera:( Licenciada Maria Eugenia
Morales de Sierra, Procuradora Adjunta I, quien se encargara de la
distribucion del material.)

1. Se sugiere proporcionar el folleto al personal de los distintos
talleres de conferencias y actividades que realizan en la
Procuraduria de los Derechos Humanos, para presentarlo y asi
informar y capacitar al grupo objetivo al cual va dirigido, asi
mismo proporcionarlo a la Oficina Nacional de la Mujer y la
ecretaria Presidencial de la Mujer.

2. Se diseno6 un afiche como material informativo el cual se
ubicara en las intalaciones de la Procuraduria de los Derechos
Humanos, Oficina de la Mujer y Secretaria Presidencial de la
Mujer.

3.Al igual el bifoliar se ubicara en las mismas instalaciones
mencionadas anteriormente, con el fin de difundir brevemente
el objetivo de la temética, y despertar el interés del grupo objetivo
y asi motivar su participacién en los talleres.

4. Como material de apoyo se implementaron bumper stickers,

\ns cuales se entregaran a las diversas empresas duenos de los
&ansportes urbanos, considerando que es el medio de transporte
mas utilizado por el grupo objetivo, asi mismo, se proporcionaran
a las personas que poseen vehiculo propio y desearan portarlo.
Esto servira como medio para difundir la temética, capturando
la atencion de las mujeres.

Este programa se implementara en noviembre de 2006, en los
talleres de las instituciones anteriormente mencionadas, la duracion
sera de 1 ano, impartiendo talleres trimestralmente, por una
semana.




Propésito

| 9.2 Descripcion de cada pieza

L A

Folleto, pieza que se
desarrolla para informar y
como capacitar a las mujeres

uatemaltecas
de nivel socioeconémico bajo
sobre el tema.

Afiche, informar al grupo
objetivo acerca de la
existencia de los talleres
que se imparte para una
mejor informacion del
tema.

Bifoliar, para informar
a las mujeres Guatemaltecas
sobre el tema y por qué
se realiza.

Impreso

Impreso

Impreso

Bumper Sticker, para las

para que el gnéno objetivo
pueda
saber a donde deben
acudir a obtener informacion
con referente a los derechos
de la mujer.

camionetas urbanas y vehiculos

Impreso

Informativo

Informativo

Informativo

Cargcter - |-

|
|
|
|

Licda. Maria Eugenia
Morales Sierra, Procuradora
Adjunta 1, encargada de

proporcionar los folleto a los

distintos talleres e
instituciones de la Mujer.

Licda. Maria Eugenia
Morales Sierra, Procuradora
Adjunta 1, encargada de
dar los materiales
para la distribucion en las
diferentes instituciones.

Licda, Maria Eugenia
Morales Sierra, Procuradora
Adjunta 1, encargada de
dar los materiales
para la distribucion en las
diferentes instituciones y
platicas en los talleres
que imparte.

_Responsable |

1 ano
informacion y
capacitacion que
se dara
trimestralmente.

lano
Ya que permanecerén
en las carteleras de
las instituciones hasta
que dure los talleres.

lano
Ya que permaneceran
en las instituciones
hasta que dure
los talleres.

Material de
Apoyo
Promocional

Licda. Maria Eugenia
Morales Sierra, Procuradora
Adjunta I, se encargaré

e buscar gente para
entregar los stikers a
las personas de los
transportes urbanos
y vehiculos.

lano
Hasta que dure
los talleres.

!

_ DiSTRBUGON

~ Duracion

En los talleres de la
Procuraduria
de losDerechos Humanos
Iy las instituciones de
a oficina de la Mujer,
y Secretaria Presidencial
de la Mujer.

| En la institucion de la |

Procuraduria

de los Derechos Humanos

)y las instituciones de

a oficina de la Mujer,

y Secretaria Presidencial
de la Mujer.

En la institucion de la
Procuraduria
de los Derechos Humanos
]y las instituciones de
a oficina de la Mujer,
y Secretaria Presidencial
de la Mujer.

En las diversas empresas
de los
transportes urbanos,

y personas que
poseen
vehiculo propio.
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_tapal
Paleta de Color

Se muestran los colores con los cuales se trabajaran en la propuesta
de diseno como fondos,textos e imagenes y asi poderlos integrar
en el porcentaje de 100%. Se decidi6 utilizar estos colores ya que
su significado se adapta a lo que se desea trasmitir.

Del color negro se determina el manejo de uno de sus porcentajes
el para surgir al color gris que visualiza lo malo, lo oscuro, lo

Prsado: .

v
Black
Gris 38%

El Magenta por ser un color muy contrastante, muestra la fuerza,
valor, intensidad, animo, seguridad y la representacién de la
feminidad.

]
Magenta 100%
Pantone 1915 CVC

El verde que representa la vida, esperanza, la fe, el entusiasmo,
el optimismo, lo alcanzable.

4
Verde 100%
Pantone 382 CVC




Jtapa ll
Tipografia

Se comenzo6 a escoger qué tipografias se utilizarian para el disefo D‘g“'d""" de la
de la propuesta requerida, para representar el toque femenino,
delicado. z
Retomando la tabla de requisitos, especificamente el despertar Alumxmum Sherd FfaStaC Fashion
el lnt.eres de .la tlpografla al grupo objetivo, ,se.conSIdero el estud’lo Reconociendo tus Valores
de diversas tipografias y definir las caracteristicas que se tomaran
en cuenta para la aplicacion del elemento de diseno de la tipografia
en el material. Eras LightITC
Eu‘r’osti'e (Textos Covria‘os olel materiaD
Dig:idad de la DigniJaol es una palatwa que indica apreciaciéon una valoracién
Muler de a‘go o de a|guien. I_a alignicJacJ Jepeno‘e de ”algo”
Eurostile — intreseco,proFunAo,p'r’opio de uno, olepenAiente de si los otros
Alliance Extended b ”
ven © nNno ven ese algo :

—Reconociendo tus Valores

Eras Demi ITC : e ; : : .
Se ejemplifica estos péarrafos para determinar que tipografias

= ; . h se acopla a la necesidad, y asi mismo poder determinar cual
‘urostile (Textos Corridos del material) T il povlas matheidles.

Dignidad es una palabra que indica apreciacion una valoracién
de algo o de alguien. La dignidad depende de “algo”

intreseco,profundo,propio de uno, dependiente de si los otros
ven o no ven ese “algo”.
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Fapall
.dpografia

M Dignidad de la
( ‘lredit Vallely bold

fiager Naturalist
—Reconociendo tus Valores

Cordia New
Credit Vallely bold(Textos Corridos del material)
jgnidad es una palabra que indica apreciacién una valoracién de algo o de
Iguien. La dignidad depende de “algo” intreseco,Profundo,Propio de uno,
dependiente de si los otros ven o no ven ese "algo”.

Dign.idad de la

“Mujer

fiurosflorence

—Reconociendo tus Valores

Cordia New

Cordia New ltalic

Credit Vallely bold(Textos Corridos del material)
Dignidad es una palabra que indica apreciacion uan valoracion de algo o de alguien.
La dignidad depende de “algo” intreseco,Profundo,Propio de uno, dependiente desi los

otros ven o no ven ese “algo”.

Eras Medium ltc

o Digni'dad de la—]
Pristina j

_. Reconsciends tus Valores

James Fajardo

Eras Medium Itc (Textos Corridos del material)

Dignidad es una palabra que indica apreciacion uan valoracion
de algo o de alguien. La dignidad depende de “algo”
intreseco,Profundo,Propio de uno, dependiente de si los otros ven
0 no ven ese “algo”.

Se tomaron tres tipografias diferentes para la aplicacion de los
titulares, subtitulares, textos corridos, para ayudar a la organizacion
jerérquica de la diagramacion. Siendo uno de estos ejemplos que
se emplee en los titulares, subtitulares y textos corridos para la
aplicaciéon del material y ésto despierte el interés y facilite la
lectura del grupo objetivo.




7
Ftapall
.Ipografia

Tomando como base las caracteristicas definidas en la tabla de
requisitos en cuanto el elemento de diseno de la tipografia. Lo
que busca es despertar el interés, el cual se transmite por medio
de las tipografias y el manejo de las jerarquias. Siempre definiendo
otras tipografias que se utilicen para los textos corridos, con la
finalidad que el grupo objetivo que lea el material facilite su
lectura.

Se eligieron dentro de los ejemplos de las titografias las que mejor
e adaptarian al grupo objetivo y despertaran su interés, siendo
éstas mostradas a continuacion.

als Digni'dad de Ia—l
Pristina \/

Eras Medium ltc

. Reconscionds tus Valores

James Fajardo

,As Medium Itc (Textos Corridos del material)
Dignidad es una palabre que indica apreciacion uan valoracion
de algo o de alguien. La dignidad depende de "algo”
intreseco,Profundo,Propio de uno, dependiente de si los otros ven
0 no ven ese “algo”.

De las previamente elegidas se decidio6 utilizar las tipografias:
Eras Medium Itc

En el desarrollo de las piezas se utilizo la tipografia ya que es una
mas delgada que permite integrarse con los titulares y subtitulares
mostrando una visualizacion clara para el grupo objetivo. Tomando
encuenta las caracteristicas del la tabla de requisitos.

Al igual se implementa en lo que es el contenido del texto corrido
ya que permite una lectura legible, y se integra.

Dignidad de la...

Eras Medium Itc (Textos Corridos del material)

Dignidad es una palabre que indica apreciacién uan valoracion
de algo o de alguien. La dignidad depende de “algo”
intreseco,Profundo,Propio de uno, dependiente de si los otros ven
O no ven ese “algo”.

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn
NA Oo Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
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Etapall
' .{pografia

Pristina

para aplicarla en el titular principal, esta tipografia se adecua a
la necesidad del material, porque se visualiza delicada, femenina,
se aprecia artisticamente mostrando femenidad.

o Bb Cc O Ee Ff Gg Hh 9i 9f Kk LI Mm Nn
Qo Pp (’Zq?QrSnyZ{u Vu?dexVyZz

James Fajardo

Para los subtitulares se decidi6 esta tipografia, ya que se integra
y muestra jerarquia entre la diagramacion delicadamente y
mostrando legibilidad e interés.

Reconsciends tus Valores

JAa B Cc D) FF Gy Hh 1 I ek LL Min N
Os Pp Qg Rr fs T# Un Vv Wi Xx Yy 22

Se hicieron pruebas a color en los titulares y subtitulares ya que
son aspectos que se desean dar enfasis y asi mismo comprobar
el empleo en el material y despertar el interés del grupo objetivo.

L Mujer
 Mujer Mujer

Se determina la aplicacion de este color para el titulo principal,
para mostar la fuerza del titular con el color y enfatizar la tematica
en los materiales.

Subtitular en color blanco para mostrar jerarquia visual
en los textos.




Bocetaje

Fapa lll
uilagen Pruebas de Composicion

Para iniciar la etapa de bocetaje de la imagen se inici6 haciendo
una lluvia de ideas gréfica de elemetos que representan la palabra
clave del concepto:

Fuerza/Mujer

Se boceto con base de grafismos representativos que identifican
la fuerzay la mujer. Son elementos simples, comprensibles y el
grupo objetivo puede identificarlo con facilidad.

Luego del boceto a mano se define trabajar en base de estos tres,
ya digital.

Con base a las referencias se define utilizar el simbolo que se
identifica con la sexualidad de la mujer, que transmite la fuerza
y envuelve en todo al ser de la mujer. Realizando dos pruebas
a color, para determinar su aplicacion en el fondo de color verde
que se utilizara en cada una de las piezas.

'

Se determina la palicacion de este simbolo para la
aplicacion e integracion en los materiales.Colocando el
color magenta ya que ésto muestra la fueza, valor,
intensidad, animo, seguridad y la representacion de la
feminidad. Y es visible en su fondos ya que envuelve la
fuerza como mujer como un todo.




Hapall
wilagen Pruebas de Composicion

Se trabajo bocetaje de composiciones de imagenes fotograficas,
determinando los encuadres de vistas con los que se podrian
aplicaran para la secion de toma de fotografias al grupo objetivo.




_onstruccién de Imégenes

Partiendo de una idea para la toma de imagenes fotografcas se
procedio con la siguiente etapa en la que fue necesario aplicar,
mis conocimientos de encuadre, vistas panoramicas, close up y
planos medios a full color al grupo objetivos. Para la selccion de
las imagenes . (Imagenes tomadas por mi persona).




_onstruccion de Imédgenes

Anteriormentente se habia establecido trabajar las imagénes
fotograficas a full color. Lo cual ya no se realizdé porque se
determiné que los fondos del material estaban trabajados a un
determinado color y eso iba a causar confunsion y no destacaria
la imagen que se desea enfatizar. Es por eso que se decide
trabajarlas a escala de grises para reflejar y hacer notorias las
diversas actividades que desempena el grupo objetivo hoy en dia.




Ftapa IV
-onstruccion de Imagenes

Determinando el color que se trabajara las imagenes fotograficas
se decide enmarcarlas con color magenta 100% (Pantone 1915
CVQ). Con el fin de resaltar la imagen fotografica del grupo objetivo
y mostrar contraste entre el color del fondo.

Proceso que se llevd acabo para determinar el manejo
de las imagenes en la aplicacién de los materiales.

Blanco y Negro

- s s 3

Foto
Blanco y Negro
con Marco
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| L
Ld V
Formato

Antes de iniciar con la etapa de composicion de diseno, en la cual
se integran todas las fases finales del bocetaje en cuanto a color,
tipografia, imagen y diagramacion, es necesario establecer los
formatos a utilizar, las medidas, dobleces y orientacion que se
desea en cada pieza segUn la expresion establecida en la tabla de
contenidos, en este caso, la expresion que se busca es comodidad.

Para el afiche se considera necesario realizar un bocetaje en
nto a su tamano y la diagramacion.

11”

;}__4___%%...,_ F 1= i

1 71’

i

- Afiche 11" X 17” vertical. Se realiz6 boceto tipo dummy, para tener
una idea mas cercana a lo que podria ser la apariencia fisica de la
pieza.

i

Con base al formato establecido, se procede a bocetar las reticulas
las cuales permiten organizar informacion dentro de los bloques de

diagramacion.




Formato

Para el bifoliar se considera necesario realizar un bocetaje en
cuanto a la orientacién de su formato y dobleces.

8.5"

11”

Bifoliar 8.5” X 11”7 vertical, los tamanos fueron establecidos
anteriormente, con base a los costos, aprovechando al maximo
el rendimiento del papel; y para la aplicacién de su contenido para
su mejor lectura para el grupo objetivo, por ésto las medidas para
el bifoliar son las medidas standard.

Este es una muestra del bifoliar comun, que guarda en cada uno
de sus folios medidas iguales. Se elige el formato tradicional del
bifoliar, ya que por la informacién establecida en el contenido
tedrico de diseno, se considera la mas adecuada en cuanto a su
funcionalidad.

cerrado abierto
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Formato

Tomando en cuenta que la expresion del formato propuesta en
la tabla de contenidos gréaficos, es “Comodidad”. Se realizan
propuestas las cuales cumplan con tal expresion en la presentacion
de los Bumper Sticker.

P —

3”

Bumper Sticker 3” x 8” vertical, el tamarno utilizado es el standard.
Se considera la propuesta como un material promocional para
llegar al grupo objetivo al que va dirigido, buscando una jerarquia
. _avés de un equilibrio resaltando la “comodidad” como la
expresividad que se busca.

Para poder determinar cual disefo se adaptaba mas a y tuviera
relacion con los otros materiales se desarrollaron las siguientes
propuestas:




Bocetaje

(L..Ld V
Formato

Siguiendo con el bocetaje de los materiales se trabaja con el
formato del folleto. Propuesta la cual se realiza con el objetivo de
definir una misma linea que los deméas materiales.

14"

8.5"

v

_Jeto,14 X 8.5, se trabajo a medida que fuera un material
practico, para que lo puedan manipular con facilidad y
“Comodidad”.

Se define el proceso de bocetaje en la portada y contraportada
del folleto, manejando propuestas para determinar cual es la que
se unifica con los otros materiales.
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Formato

Otros procesos de bocetaje para la portada y contraportada del

folleto.

B
&
. D
=
e
b
\ B




Composicion de Elementos

Afiche

Como anteriormente se visualiza en la etapa [V el proceso que
se realiz6 en el bocetaje a mano de las propuestas como posibles
opciones. Se muestra la elaboracion del afiche y asi determinar
cual es la que cumple con enfocar la idea central.

Esta propuesta se disenid con el proposito de impactar con su
color, motivar con sus imagenes, despertar el interés con el
manejo de las tipografias, manejar equilibrio en la diagramacion.
Y hacer énfasis sobre la importancia que la mujer reconozca sus

ilores, con una breve explicacion de la actividad a realizar.

R.ecovocinede tus \falores

l

En esta opciéon se emplea la aplicacién de cada uno de los
elementos que enfatizan el concepto, es por eso que de esta
opcidén se desarrollan otras, jugando con formas, ejes para saber
si es éste el adecuado o hay otro que pueda superarlo.

R.ecovocineds tus \f aleres

Recoliecinedo tus L alores

En estas propuestas se visualiza méas la composicion de los
elementos, aplicando mensajes mas directos que transmiten el
objetivo de comunicar al grupo objetivo.

oy

Beiomocionds fuy Unlores




| tapa V
or?iosicién de Elementos
Afiche

Reconocrends tus Valores

©

Informacion a los Teléfonos: 2300874/76 12 avenida 12-72 zona |, Guatemala C.A.

Y

Durante el proceso se defini6 utilizar como propuesta preliminar
este afiche, para que se encuentre colocado en las diversas
instalaciones ya anteriormente mencionadas. Se elige esta
propuesta, ya que se considero6 la aplicacion de sus elementos
graficos,iméagenes fotogréficas, y tipografias. Esta propuesta crea
visualmente composicion en ambos elementos como un todo, el
cual refuerza y evidencia el concepto manejado.




Bocetaje

V
Composicion de Elementos
Bifoliar

Se muestra las propuestas las cuales se trabajaron manejando
una misma linea y lo que se busca es unificar los materiales y
que cumplan con enfocar la idea central.

Propuestas que se visualizan cual es la mas adecuada para la
elaboracion del material y se unifique.

abierto cerrado

]
En éste se visualiza cdmo se trabajé la imagen siempre con la

misma composicion de elementos que destacan al anterior
material, luego se aplica la tipografia de la frase lineal, que se
ve muy rigida, hay movimiento.




Bocetaje

omposicion de Elementos

Informacion alos Telefonos:
2300874/ 76
12 averida 12.72 rona | Guatemala €A

NY
Se determina cémo opcion para la propuesta preliminar éste,
ya que se encuentra unificado con otros materiales, y se logra
visualizar claramente el objetivo que se desea transmitir con la
aplicacion de los elementos. 38




Composicion de Elementos
Bumper Sticker

omando como base los disenos anteriores se ejemplifican las
Siguientes propuestas para luego tomar una, como opcién para saber
al es la que cumple con promocionar mas, la idea al grupo objetivo.

ste se considera que la imagen fotogréafica no capta la mejor
atencion , ya que éste se desea grabar la imagen en el grupo
objetivo.

e comocremdo Fig L alores

Informacién a los Teléfonos: 2300874/76 12 avenida 12-72 zona 1, Guatemala C.A.

Y

En esta opcién se trabajoé sin la aplicacion de iméagenes unificando
con los otros materiales. Aplicando un mensaje claro y objetivo.

R . it e 1y M
Capacitacién y Fortalecimiento a la Mujer Guatemalteca Enfatizando el Tema

| e 5 Dignidad de la Mujer

v

Descartando la idea de presentarlo como posible opcion ya que
no muestra una composiciéon ordenada y al visualizarla distorsiona
los elementos el diseno a la vista.




Bocetaje

apaV
Composicion de Elementos
Bumper Sticker

Reconscrends try L alorers
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Y
. A
Intormacion alos Teldlonos: 230D0874,/726 12 avenicda 12-72 zona 1. Guatemala C.A, t?g'-,,{;
Bumper Sticker

v
e determina como la mejor opcion para el material de apoyo,
a que la composicion entre los elementos es bastante limpia
lara y cumple con informar al grupo objetivo.




wpaV
Composicion de Elementos
Folleto

Se retoma cada una de las anteriores ideas y se emplea el manejo
para el desarrollo de las propuestas para determinar la propuesta
que se unifique con los anteriores materiales.

et
Reconacriends tus Valores

460 Obletivas Cunmraios - { Qum ob 1 ignidast ) 16 $nidod da b Muger s Mooty wim dorechios

 J
Se consideré como mejor propuesta para la aplicacion del folleto
preliminar, ya que se unifica con el manejo de los anteriores
materiales.

e trabaja como opcidn posible a trabajar en que se unifique
on los demas materiales.

4]
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Reconociends tug Valores

Informacion a los Teléfonos: 2300874/76 12 avenida 12-72 zona 1, Guatemala C.A.
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0 Propuesta Preliminar

Tiro

Contraportada Portada

M"Q}
Informacién a los Teléfonos:

2300874/76 Reconocrends fur Valores
12 avenida 12-72 zona 1, Guatemala C.A.

14"

Informacién a los Teléfonos: 2300874/76 12 avenida 12-72 zona |1, Guatemala C.A.

Bifoliar Tiro
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Bumper Sticker




11 Validacion Técnica del
Diseno Preliminar




® realizaron dos tipos de validaciones para fotografo profesional
disenadores gréficos. El instrumento de validacion (ver anexos,
0. 2) dirigido al fotografo profesional, se realizo con el fin de
pnsiderar si fueron adecuadamente capturadas las imagnes de
s diversas actividades que realizan hoy en dia las mujeres
enes - adultas guatemaltecas.

si mismo se procedio a una validacion técnica a través de un
strumento (ver anexos, NO.3), realizado especialmente para
pertos, siendo estos disenadores gréaficos profesionales con
periencia, que se desempenan dentro de ésta area. En dicho
strumento se le indicd en términos generales el contexto en el
e se realizo el proyecto y luego se plantean las preguntas que
teresa que contesten en cuanto a formato, soporte, color,
pografia, diagramacion, iméagenes, etc.

continuacion se detalla lo que respondieron los expertos en
anto a las piezas que componen el proyecto:

e considera que el formato utilizado para el folleto, afiche,
ifoliar, y bumper stickers, es de facil manejo para el usuario,
iendo este el grupo objetivo conformado mujeres jévenes -
dultas. Tambien el formato ayuda a capturar la atencion del
ismo. En cuanto al soporte se dice, que ayuda a realzar el
iseno, permitiendo una apreciacion del grupo objetivo, lo que
ace ver un material agradable y era lo que se esperaba del
oporte,y fue planteado en la talﬁa de requisitos.

os elementos gréaficos como el color, transmiten formalidad y
pergia reflejando armonia viusal, lo cual junto con la intensidad
Bl contraste que éstos %eneran ayudan a capturar la atencion
lel grupo.En el empleo del color surgieron comentarios encuanto
nalizar la intesidad de color gverde) y sustituirlo por un
porcentaje mas bajo ya que en los materiales al momento de
isualizarlo el color muestra saturacion.

~ Validacion Técnica del Disenio Preliminar

Las tipografias elegidas en su conjunto crean equilibrio visual
y despiertan interés en el disefo creando familiaridad por parte
del grupo objetivo. A pesar de sus rasgos y estructura tan
variados, estas facilitan la lectura.

En cuanto a los ejes empleados en la diagramacion se muestran
de manera clara y dinamica manteniendo un equilibrio enfocando
lo establecido en la tabla de requisitos.

La seleccién de las imagenes se refuerzan con la funcion de
destacar lo planteado en la tabla de requisitos que son poder
mostrar las diversas actividades que hoy en dia realizan las
muijeres jovenes- adultas y se estan dando a conocer para hacer
valer sus derechos e igualdades y asi mismo motivarlas.

En términos generales se dice que el material cumple con la
funcién de informar y dar a conocer el tema, guardando unidad
en todas sus piezas. En conjunto transmiten de forma clara el
concepto de diseno propuesto como base para el diseno. Por
todo esto los materiales son del agrado de los expertos en la
materia de diseno grafico.

Considerando las sugerencias sobre los elementos que
necesitaran ser modificados, los cuales son tomados encuenta
como lo es el color ya que se desea capturar la atencion del
grupo objetivo, por lo que la intensidad de su color ( verde) ya
que este color tiende verse muy saturado a la vistaly en el
folleto puede que no permita visualizar al 100% sus textos y
tienda a ser un diseno recargado en cuanto a su manejo.

Se sugiere modificar la frase “ Reconociendo tus valores” ya
tiende a confundir si son generales, patrioticos, sugiriendo
modificarse por “Reconociendo tu valor” que son Tag@’é@nq!es.
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| Validacién Técnica del Diserio Preliminar

s Cambios sugeridos en el espacio dentro del instrumento
o observaciones y comentarios realizados por los expetos
n los siguientes:

bajarle la intensidad al color (verde) ya que este color tiende
rse muy saturado a la vista en el diseno del material.
Modificar la frase “ Reconociendo tus valores” ya que tiende
r confusion, por lo que se modifica a “Reconociendo tu valor”
ra una frase mas personal.

emplo del empleo de los cambios en el material (afiche) AHORA
nificandose en cada uno de los demas materiales.

5 T
230087476
12 avenida 122 rona 1, Gustemala CA

AHORA

Keconacrends tus alares

® |

Bumper Sticker

AHORA

Fondo Reconociends tu Valor Frase
color

oo R~ 3)
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 Validacion Técnica del Diseno Preliminar

1. Bajarle la insensidad al color (verde) ya que este color tiende
a saturar el diseno.

2. Modificar la frase “Reconociendo tus valores” ya que este
tiende a confudir.

Las sugerencias y las observaciones se consideraron como un
* buen aporte, para la realizacion de los cambios ya que el fondo
se visualiza de manera no saturada y esto hace verse mas
agradable a la vista y el empleo de la frase llega a ser mas directa
y personal.

Fondo
color




I2. Propuesta Final
Fundamentacion
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Folleto

_ Propuesta Final

8.5”

- 2 - Dignidad de la Mujer

Debemos recordar que el derecho natural permite
reconocer ineludiblemente, la idea de que sin
discriminacion alguna los derechos humanos

corresponden a todas las personas por el solo hecho de
haber nacido.

& i programa de publicaciones de la procuradora Adjunta Dignidad
de la Mujer, lanza hoy a circulacién el primer ejemplar de este
proyecto.

Uno de los propositos es divulgar aspectos teéricos de la Dignidad
de la Mujer, la actividad que desarrolla esta institucién y algunas
resoluciones, y otros textos que documentan la aplicacién de los
principios. tebncos alos hechos concretos

La mtencion es grande en el sentido de que cada persona que lea
encontraria cual es la esencia de esta institucion, como trabaja y
cules son los resultados.

Esta publicacion tiende, ademas, a contribuir al respeto por las

normas constitucionales y las leyes especificas que protegen la
d:gnidad la Iibertad, la seguridad y la vida de todas las mujeres, sin

importar ideas politicas. religién posicnén social econémica, ni
origen étnico.

Las mujeres tienen también derecho a igual remuneracion y beneficios
por un trabajo igual. Aungue en los (ltimos anos las mujeres

han incrementado su participacién en la fuerza laboral,tanto en el
sector formal como en el informal, sus salarios siguen siendo
significativamente inferiores a los de sus contrapartes masculinas.

L a primera victima de esa
mentalidad es la misma mujer.
Estas actitudes también
producen frutos muy negativos
especialmente en los nifios y en
los adolescentes.

Debe tener una actitud de
respeto y consideracion por su
mujer, asumir su papel
insustituible en la educacion de
sus hijos, evitar un excesivo
autoritarismo, y dar testimonio
de vida cristiana méas con su ejemplo que con sus palabras.

¢ Cémo puede la mujer fomentar el reconocimiento
de su dignidad ante los demas ?

Lo hace cuando se comporta con la sencillez y la elegancia que
proporciona el pudor y el recato. Si su modo de vestir, su
comportamiento y sus palabras son verdaderamente femeninos,
contribuira significativamente a elevar el tono humano de quienes
la rodean.

Siempre deberé tener en cuanta que existen propagandas,
determinadas modas y actitudes que tiende a convertirla en un
objeto sexual al servicio del hombre. Frente a esto cualquier ser

humano debe rebelarse, pero especialmente las mismas mujeres.

Dignidad de la Mujer - 11-

Paginas Interiores
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Propuesta Final

Folleto
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Dignidad es una palabra que indica una apreciacion,
una valoracién de algo o de alguien. La dignidad
llcdlepende de “algo” intrinseco, profundo, propio de
uno, i dependientemente de si los otros ven o no
ven ese “algo”.
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MWl PropuestaFinal

8.5"

si no en la promocién del respeto, la estima y la cooperacion
entre ambos sexos que son, en esencia, complementarios.El
progreso de la mujer se mide en funcion de su acceso al
mercado laboral y a situaciones de poder, dejando de lado
otras dimensiones y su aportacién en ambitos como la familia
-y la comunidad.
considera que el ‘”‘trabago repros

Cuando se habla de "dignidad”, por lo tanto, no se habla de
funcionalidad, o de la contribucién que alguien ofrece en un sector
de la vida social. La dignidad no radica en la productividad, ni en la
riqueza, ni en las cualidades fisicas que otros puedan Individuar en
la persona digna. Ser digno no depende, por lo tanto, de motivos

: - externos. De lo contrario, serian otros
los que atribuyen dignidad a la mujer
(0 al hombre, o al nifio, o al anciano).

y como una carga de la ue hay que hbrar
‘a la mujer. Simplemente se desprecia un
modo de vida y unas tareas frente a otras
que se consideran mas “dlgnas

en su identidad sexual, en su apertura a la maternidad, en las L
~ posibilidades laborales que el mundo moderno ofrece a su libre ; [ exis! ’ 14”

opcion. Esto, sin embargo, no es propio o exclusivo de la mujer, entre el hmnbre yla| mu}er, urgumentando que !
pues también se dan caracteristicas en otros seres vivientes, sin SOCit constridas. Por ello se da tanta
que por ello sean dignos.
Entonces ¢Cuél es la respuesta? Qulzé tendriamos que reconocer
~ que la dignidad de la mujer radica en su ser persona humana Es
 decir, su dignidad no viene por su feminidad, sino que precede

su misma feminidad, y funda y explica su valor en cuanto mujer. desempmﬁados. la mujer puede cargar ladrillos y el hombre ‘cambiar

- : : paiiaes, la igualdad entre ambos sexos radica en que ambos poseen
Antes que mujer ( antes que hombre ), cada uno de nosotros es la misma d!gnldad como seres ‘humanos y asi lleven a cabo las
miembro de la especie humana. Desde esa condicién basica, mismas labores y que las haran de modo distinto desde su ser
comin, podemos caminar, durante los pocos o muchos afios de femenino. Al tener una vision materialista y utilitarista de la persona,
vida, con la certeza de valer mucho. Aunque a veces otros no lo este enfoque se queda corto a la hora de dar respuesta a las

reconozcan o no quieran aceptarlo. Aunque a veces nosotros aspiraciones mas profundas de la mujer

Dignid "deln'Mu}er- 5
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ara mostrar el mensaje que se desea transmitir se elaboraron 4
propuestas de diseno con relevancia al tema Dignidad de la Mujer;
Afiche, Bifoliar, Folleto, Bumper Sticker, tomando encuenta los
siguientes aspectos:

Para la presentacion de los materiales se utilizan tres tonos que por
su significado enriquecen el diseno enfatizando con mas objetividad
el concepto “LA FUERZA DE MUJER COMO UN TODO” enfatizando
las cualidades de la mujer de hoy en dia, el color verde se emplea en
todos los fondos de los materiales, este transmite esperanza, fé,
entusiasmo, optimismo; magenta que se emplea en el simbolo y
tipografia muestra la fuerza, el valor, la intensidad, animo, seguridad
y la feminidad; el gris que se emplea en las imagenes fotogréficas es
para enfatizar el lado malo, el lado oscuro, el pasado lo cual se requiere
resaltar y es por lo que se esta luchando a ser notorio.

Las tipografias en los titulares, subtitulares y contenido de texto son
tres distintos tipos San Serif Plain por ser tipografias legibles, Pristina
en los titulares, 4« fa»% en los subtitulares, Eras Médium ITC el contenido
del texto. Tipografias legibles, que permiten enfatizar jerarquia
destacando importancia en el material.

Ciertos textos se trabajaron en color magenta ya que se desean resaltar
frases mas importantes que refuerce sus titulares, subtitulares y frases
importantes.

pa diagramacion del afiche, bifoliar y folleto se trabajan con ejes
verticales a una sola columna, colocando informacién necesaria,
integrandola con las iméagenes y textos, ya que ambas se desean hacer
destacar motivando a despertar el interés en cuanto a su diseno y
lectura. Mostrando en estos materiales orden y equilibrio.

R

Con excepcion de la diagramacion de ejes horizontales del bumper
sticker se trabajo este material de apoyo por su colocacion en los
medios donde se estaran portando.

Las imagenes fueron trabajadas a escala de grises en tomas
panoramicas, close up, y planos medios con el objetivo de enfatizar cada
una de las actividades que desempefia la mujer de hoy en dia, se
enmarcan cada una de las imagenes para reforzar y resaltar la fuerza
de cada una de las actividades que las distingue como mujer.

El soporte de cada una de las piezas fue seleccionado para dar a conocer
el material con calidad y mostrarse de manera agradable a la vista y sea
duradero.




fiche

e realizo el afiche como se menciona en el contenido tedérico por ser
un material que posee ventajas como un medio de comunicacion
acompanando de imagenes, textos para estimular a la poblacion a
que se informe.

En la diagramacion se utilizan ejes verticales para transmitir firmeza
y seguridad. El manejo de los elementos y tipografia se unifican
mostrandose como un punto focal cada uno de los elementos.
Enfocando a la imagen con las labores de la mujer que realiza hoy
en dia dando a conocer sus derechos e igualdad.

La aplicacion de los colores se trabajo con el objetivo de identificar
la esperanza, la fuerza, el pasado. Las tipografias se utilizan San Serif
Plain encontrando jerarquias visuales en cada una de ellas con el fin
de despertar interés y facilite la lectura trabajadas a tamario proporcional
para el formato.

El equilibrio es frontal porque tiene el mismo peso visual en todo el
diseno del folleto tanto en la portada como en las péginas internas.

Se diseno este material por la informacion que se puede publicar a
manera grupal e individual y pueda ser colocados en puntos
estratégicos .

Bifoliar

Se trabaja este material por ser un medio estratégico informativo en
el cual se especifica brevemente la informacion.

Unificando su diseno con las demés piezas apoyando el concepto,
trabajando la diagramacion con ejes verticales para transmitir la
firmeza, seguridad en el tema, contenido y apoyando la imagen
fotografica utilizada en su portada e interior.

Formato sencillo, solamente pretende captar la atencion del grupo
objetivo y despertar la atencion en cuanto a su tema “Dignidad de la
Mujer”, mostrando jerarquias visuales entre los elementos.

En la parte interior del material se maneja la misma linea que en el
folleto. el color verde en porcentajes como fondo para generar
contrastes, armonia visual y sea sutil para el texto. Siendo lo mas
atrayente a la vista y rompiendo la monotonia de otros materiales.




2 Fundamentacion

Ileto

Se realiz6 un folleto como se meciona en el contenido teorico el folleto
es un material informativo que suele llevar la informacion directa de
manera puntal y relevante. Es por eso que se definio dicho material
dirigido a las Mujeres Guatemaltecas, dando a conocer el tema
“Dignidad de la Mujer”, con el fin de capacitarse y ampliar sus
conocimientos para poder hacer valer sus derechos e igualdad.

En la diagramacion se utilizaron ejes verticales para transmitir firmeza,
seguridad en el tema, contenido y apoyando a las imagenes
fotogréficas.

El equilibrio es frontal porque tiene el mismo peso visual en todo el
diseno del folleto tanto en la portada como en las paginas internas.

Se utilizdé San Serif Plain para que la lectura despierte el interés y
pueda leerse claramente.

En la portada del folleto se utilizaron 3 colores los identifican la
esperanza , la fuerza, el pasado.

Cada una de las paginas del interior del folleto se trabajan en porcentajes
de color verde se trabajé de esta manera para generar contrastes,
manteniendo armonia visual y sea sutil para el texto. En la portada
y cada una de las péaginas se emplearon iméagenes relevantes al tema.

Bumper Sticker

Se trabajé este material como apoyo para difundir la informacién por
medio de transportes urbanos para promover la institucion .

Formato de material trabajado en forma horizontal con ejes horizontales
en cuanto a su diagramacion, aplicando el uso de la tipografia de
manera que se muestre jerarquias visuales.

Unificandose los elementos gréaficos con relacion a los otros materiales
exceptuando la imagen fotogréfica que tendia a perder la vista y la
informacion.




I3, Produccion y Reproduccion




13.1 Especificaciones Técnicas

Afiche
1000 Unidades
Formato 11" X 17”

Texcote calibre 14

Bifoliar

5,000 Unidades

p5” X 11"

Full Color

Tiro y Retiro

Couché brillante 80 grms

Bumper Stickers

5,000 Unidades

871 X 3?7

Full Color

Tiro

Papel Adhesivo Brillante

Folleto

~ 000 Unidades

4" X 8.5

Full Color

Tiro y Retiro

Couché Brillante 80 grms.

3\ Produccion y Reproduccién

13.2 Informe Técnico

Se hace entrega de un CD con el documento digital trabajado de
la siguiente manera:

Archivos de freehand 9 y Freehand 10 con el nombre Proyecto
Final Dignidad de la Mujer, donde se encontraran cuatro carpetas
con nombres distintos Afiche, Bifoliar, Bumper Sticker, Folleto.
Y una carpeta los archivos. tiff en cmyk que se necesita para
la impresién, con el nombre “imagenes” Todos las tipografias
estaran convertidas a path.




~ 13.3 Presupuesto de Diserio

stimados Senores:
Me es grato saludarles y presentar la oferta de servicios
profesionales de disefio gréfico para el desarrollo de los
materiales solicitados. A continuacion se detalla cada una de
las piezas de diseno.

Afiches
Formato 11” x 17”, full color, tiro
Precio Q.1,000.00

pifoliar
Formato 8.5” x 117, full color, tiro y retiro
Precio Q. 700.00

Bumper Sticker
Formato 8"x-3", tiro
Precio Q.350.00

Folleto

Formato 14"x 8.5”, full color, tiro y retiro
Precio Q. 2,500.00

Precio Total Q. 4,500.00

rara la realizacion de este proyecto se solicita la informacion
que se incluira en los documentos por el cliente en forma digital.

Se presentan muestras preliminares antes de la entrega al
cliente.




Produccion y Reproduccion

L Presupuesto de Diserio Litografia

Se decidio considerar la cotizacon de Color Print por su precios
ue son favorables para llevar a cabo la reproduccion:

coninuaciéon se detalla cada una de las piezas de diseno y
cuales son sus precios por unidad y total:

Afiche
1000 unidades
11" X 47
Full color
iro
recio Q. 1.95 por unidad
Q. 1,980.00 Total

Bifoliar

5000 unidades

o M Wl 4

Full Color

Tiro y Retiro

Precio Q. 1.04 por unidad
Q. 5,760.00 Total

Folleto
14” X 8.5 unidades
Il Color
Tiro y Retiro
Precio Q.1.25 por unidad
Q.6,290 Total

Bumper Stickers

5000 unidades

8" X 3"

Full Color

Tiro .

Precio Q.0.46 ctvs. unidad
Q.2,310.00 Total




\ Produccion y Reproduccion

134 Informe Técnico

El afiche, el bifoliar y el folleto se imprimiran en sistema de
impresion litografica.

Los bumper Sticker de igual forma puede imprimirse en sistema
litogréfica o serigrafia. Por lo cual se reproducira en la litografia.
Crea y Publicidad.

67



14.Conclusiones y Recomendaciones




1. Se elaboro material informativo que da a conocer la importancia
de la Dignidad de la Mujer a mujeres jovenes - adultas
guatemaltecas, compuesto por Afiche y Bumper Sticker.

2. Se disefio material informativo por las siguientes piezas de
diseno: Folleto y Bifoliar. Los cuales explican las actividades que
desempenan las mujeres jovenes - adultas guatemaltecas.




~ Recomendaciones

1. Para la elaboracion de un material informativo dirigido a mujes
jévenes - adultas guatemaltecas, se recomienda hacer un estudio
de los puntos estratégicos en los cuales se distribuira el material
y asi asegurarse que llegue el mensaje.

2. Se recomienda en la elaboracion de materiales informativos
para las mujeres jovenes - adultas guatemaltecas, se apoye y
refuerce con fotografia, estableciendo de antemano,el tipo de
fotografia necesaria para el diseno, y solicitar al cliente que las
proporcione, o bien hacer una propuesta del costo que representaria
a este la toma de fotografias por parte del disenador.
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16. Anexos



Encuesta Grupo Objetivo

Anexo 1

Se esta realizando un estudio para saber la percepcion 6. Qué tipo de fotografias le gustan?
de las mujeres Guatemaltecas, para poder realizar un material Blanco y Negro Colores

que cumpla con las necesidades que se tienen y poder hacer un T el
material adecuado.Se agradecera que lo conteste segun su
criterio.

1. En qué rango de edad se encuentra? 7. Con quién se identifica?
18- 20 Rigoberta Menchu Nineth Montenegro Maria del Carmen de Fuentes
20-25

25-30

2. Que nivel de grado de estudio Curs6?
Primaria

Secundaria

Diversificado

Ninguno

3.Cuéanto lee al dia ?
Un Parrafo

Una Hoja

Mas de una hoja

4. Qué tipos de documentos acostumbra leer?
Periodicos Folletos Libros Otros

5. Qué colores son los que mas le llaman la atencion?
Azul Rojo Celeste Gris Rosado




- Validacion Fotégrafo

" Anexo 2

Instrucciones:
A continuacién encontrara diversas fotografias relacionadas con el tema Dignidad de la Mujer, con el fin de conocer su o
pinién en cuanto a los aspectos que a continuacién se indican. Se le agradecera que conteste segun su criterio.

El tema que se maneja para la realizacion de este material es la Dignidad de la Mujer, enfocado para un grupo objetivo de

mujeres comprendidas en los 18 a 30anos de edad, nivel socioeconémico bajo .

Para efectuar esta propuesta se elaboré un concepto el cual es “La fuerza de mujer como un todo”, Se determina este concepto

porque la mujer diferentes papeles hasta el dia de hoy, como una mujer trabajadora ama de casa esposa, hija , amiga,

ﬁrofesional con cualidades de ser luchadora , valiente , tenaz , entregada apasionada, delicada, dedicada y asi mismo porque
a lanzado su vos para que se le reconozca como una mujer llena de fortalezas quien desea sus derechos , e igualdad.

1. ansidera que el encuadre manejado en las fotografias es el adecuado
1

No
Porqué?
2 Esl manejo de luz crea - contraste
i
No
Porqué?

3. La expresividad de las imagenes refuerza el tema

4.Las fotografias reflejan la realidad, de las actividades de las diversas actividades
é]ue desempena la mujer hoy en dia?
1

No
Porqué? /@m\

o5 ‘ i ;j BiI8LiOTE =
5. La composicién crea armonia visual | £ BI8LIoTECA F

No \

R e e

G,

: ZITTT\\ V4
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3
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Validacion Fotografo

6..La fotografia es representativa a la tematica
Si

No

Porqué?

7. Considera que es necesario unificar la posicion de las fotografias
Si
No
Porqué?

8. Hay unidad en el conjunto de las fotografias
Si
No
Porqué?




“Validacion Exper{os / Disengdores Gralicos - ..o b Seieny o

El presente proyecto es el resultado de un estudio de estrategia creativa el cual se realizd en el curos de portafolio académico.

Cliente:

Procuraduria de los Derechos Humanos.

Concepto:

“LA FUERZA DE MUJER COMO UN TODO”

Objetivos:

Elaborar un material informativo que de a conocer la importancia del programa Dignidad de la Mujer auspiciado por la procuraduria de los
Derechos Humanos, dirigido a las mujeres jovenes - adultas guatemaltecas.

Disefiar un material informativo que explique las actividades que hasta el dia de hoy desempenan las muijeres jovenes - adultas guatemaltecas.
Grupo Objetivo:

Mujeres jovenes - adultas guatemaltecas comprendidas entre los 18 a 30 afnos, nivel socioeconéomico D/E.

Se propone una estrategia creativa de materiales informativos por lo cual se disenaron las siguientes piezas: Folleto, Afiche, Bifoliar, Bumper
Sticker.

[Instrucciones: Lea correctamente las preguntas y repuestas y marque con una X en la opcién que segun su criterio es el correcto.

1. El formato es de facil manejo para el grupo objetivo:
Folleto Afiche Bifoliar Bumper Stickers
Sugerencias o Comentarios:

El soporte...
2. El Formiato captura la atencion:
Folleto Afiche Bifoliar Bumper Stuckers
Sugerencias o Comentarios:

3. El soporte resalta el disefio del material
Folleto Afiche Bifoliar = Bumper Stuckers
Sugerencias o Comentarios:




4. El soporte permite la apreciacion del grupo objetivo
Folleto  Afiche Bifoliar Bumper Stickers
Sugerencias o Comentarios:

5. El empleo del color transmite
Formalidad  Elegancia  Energia Juventud
Sugerencias o Comentarios:

6. El empleo del color refleja
Armonia Visual Textura Contraste Dinamismo
Sugerencias o Comentarios:

7. El color captura la atencién del grupo objetivo
Saturacion Intensidad Sobriedad Contraste
Sugerencias o Comentarios:

8. La tipografia por su estructura y rasgos
Facilita la lectura Dificulta la lectura Cansa la Vista
Sugerencias o Comentarios:

9. La tipografia por el manejo de tamanos
Satura . ' disefio Produce Dinamismo Crea equilibrio visual
Sugerenc. s o Comentarios:

10. La tipografia captura la atencion del grupo objetivo por medio de
La familiaridad La identificacion La sobriedad
Sugerencias o Comentarios:

11. La diagramacion por el manejo de los ejes
Es dinamica Clara Cansa la vista
Sugerencias o Comentarios:

W\ _Validacion Expertos / Disefiadores Graficos ... . -~ -~
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Validacion Cxperlos. (eidores Gkalicos . .~ . . .. ool

12. En la seleccion de las imagnes refleja
Identificacion con el grupo objetivo Refuerza el concepto de diseno Captura la atencion

13.El material cumple con la funcién de:

Informar Promocionar Educar

14.En términos generales :
El material guarda unidad en sus piezas Tréansmite el concepto de diseno Es agradable en la forma que fue disenado

¢ Considera que alguno de los elementos mencionados anteriormente como la tipografia, color, imagenes, formato, etc. Necesitan ser
cambiados o modificados?
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INDUSTRIA DE LAS ARTES GRAFICAS
NUESTRA MEJOR IMPRESION ES LA SUYA

28 Calle 0-21, Zona 8. Guatemala C. A.

TEL. 440-0986 E-mail colorprint@itelgua.com

Guatemala, Mayo 10 del 2006

Sefior

MARTHA MARIA MEJICANOS DIAZ

Ciudad.

1,000 Afiches impresos en TEXCOTE en medida 11 x 17 Q. 1,980.00
Full color Tiro.

5,000 Bifoliares 8.5 x 11 Full Color Tiro y Retiro impresos Q 5,200.00
En papel Coushé 80 Grs.

5,000 Folletos 14 x 8.5 Full Color Tiro y Retiro impresos Q. 6,290.00
En papel Coushé 80 Grs.

5,000 Stikers 8 x 3 en papel autohadesivo blanco impresos Q 2,310.00
Impresos a Full Color.

Atentamente,

Salvador Estrada

0




T W W W W e W - w v v v v

R 4

/

Guatemala, 06 de mayo del 2006

Seforita
Martha Mejicanos
Presente

Estimada Srita. Mejicanos:

Me es grato saludarle y poner a Crea Disefio y Publicidad a sus érdenes, esperamos ser de
utilidad a su persona y a su empresa. A continuacién sirvase encontrar en detalle la siguiente
cotizacién:

Afiches:

1,000 afiches, full color, formato 11X17" tiro, texcote calibre 14

Precio Unitario: Q. 6.25
Precio total: Q. 6,250.00

Bifoliar:
5,000 bifoliares, full color, formato 8.5°X11™ tiro y retiro couché brillante 80 gramos

Precio Unitario: Q. 1.15
Precio total: Q. 5,760.00

Bumper Sticker:
5,000 bumper stickers, full color, formato 8"X3" tiro papel autoadhesivo brillante

Precio Unitario: Q. 5.50
Precio total: Q. 27,500.00

Folleto:

5,000 folletos de 147X8.5", full color, tiro y retiro, couché brillante 80 gramos, 4 pliegos incluyendo
portada y contra portada.

Precio Unitario: Q. 12.50
Precio total: Q. 62,500.00

Lote 13 Mz. B S. 1 Temravista, Fraijanes Km 16.5 Carmretera a El Saivador
Teléfonos: 6685-2995
creadiseno@cuate.net.gt
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Firma de Cliente de aprobacion

FORMA DE PAGO
100% en contra entrega.
Si el presupuesto es aprobado favor de firmarlo y enviarlo al comreo: creadiseno@guate.net.gt.

ENTREGA
De 5 a 7 dias después de la aprobacién de dicha cotizacion.

Lote 13 Mz. B S. 1 Terravista, Fraijanes Km 16.5 Carretera a El Salvador
Teléfonos: 6685-2995




Guatemala, 09 de mayo del 2006

Seiiorita
Martha Mejicanos
Presente

Estimada Srita. Mejicanos:

Espero se encuentre muy bien, detallo cotizacién solicitada

Afiches:
1,000 afiches, full color, formato 11X17" tiro, texcote calibre 14

Unitario: Q. 7.80
total: Q. 7,800.00

Bifoliar:
5,000 bifoliares, full color, formato 8.5°X11" tiro y retiro couché brillante 80 gramos

Unitario: Q. 2.00
total: Q. 10,000.00

Bumper Sticker:
5,000 bumper stickers, full color, formato 8"X3" tiro papel autoadhesivo brillante

Unitario: Q. 4.00

| total: Q. 20,000.00
| Folleto:
hil
p 5,000 folletos de 147X8.5", full color, tiro y retiro, couché brillante 80 gramos, 4 pliegos incluyendo portada
L» y contra portada.
’ Unitario: Q. 15.00
] total: Q. 75,000.00
| »

» Atentamente,

ET L
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