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El Portafolio Académico presentado al Consejo de la Facultad de Arquitectura y
Diseño de la Universidad Rafael Landívar por María Gabriela García Alvarado
previo a optar al título de Diseñadora Gráfica en el Grado Académico de Licenciada.
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ntroducciún

territorio de Guatemala está ubicado dentro de una región
geológica y geográfica con un potencial de múltiples amenazas
naturales y que por su situación social, económica y de desarrollo,
genera condiciones altas de vulnerabilidad, lo que provoca que un
gran porcentaje de la población, su infraestructura y los servicios, estén
expuestos a diferentes riesgos, que puedan desencadenarse en
desastres. Así mismo, se presentan amenazas en la relación Ser
Humano / Naturaleza y en sus actividades productivas que también
generan condiciones de alto riesgo.

Siendo CONRED la institución rectora de la coordinación de todos los
esfuerzos del Estado Guatemalteco, con base en las políticas
institucionales, se han implementado estrategias, programas y proyectos
cuya meta es consolidar un Sistema Multi-sectorial de Gestión para
la Prevención y Mitigación de Riesgos y Desastres.

Portal razón, la Coordinadora Nacional para la Reducción de Desastres
-CONRED- busca implementar programas de organización y
capacitación de los ciudadanos, con el objeto de poder establecer
una cultura en reducción de desastres y a la vez formar sujetos
capaces que sean quienes hagan un aporte en la respuesta ante un
desastre. Estas personas son llamados VOLUNTARIOS, ya que su ayuda
la brindan de una forma voluntaria, con el único fin de actuar ante
las necesidades de atención durante y después de un desastre. Es
importante elevar la cifra actual de voluntarios con que cuenta
CONRED.

Para esto CONRED se vale del diseño gráfico como un medio para
poder llevar a cabo la captación de voluntarios, dónde el diseño
fuera producto de un estudio estratégico previo, del que se partió
desde la detección de necesidad y proposición de objetivos lo cual
determinaba el tipo de material que se propondría como solución
de comunicación, se estudió detalladamente el grupo al que va
dirigido para conocer acerca de sus características, gustos y
expectativas con respecto a un material, así mismo se platea un
concepto que será la base para el diseño de la imagen que se busca
reflejar en el presente proyecto, siendo este "Corazón y energía para
restaurar vidas".

½.	 .	 . :.•	 . ..,.	 . .............	 ..	 .	 .,.	 ..	 .	 ..	 ..	 ,
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La población joven de la ciudad capital de Guatemala, desconoce
1	 el programa de voluntariado que implementa la Coordinadora

1	 Nacional para la Reducción de Desastres- CONRED -, por lo que
dicha institución no cuenta con pesonas jóvenes que aporten su

•	 .	 ayuda de forma voluntaria en la atención a damnificados en caso

	

•	 de desastres naturales.

-:

hietivos
• 3	 A Proponer una estrategia de comunicación que ayude a CONRED en la

	

-	 convocatoria y afiliación de jóvenes voluntarios.I

Crear un logotipo que identifique la campaña marcando distinción de
los voluntarios jóvenes.

4 Desarrollar material informativo que facilite el traslado de información
acerca de las formas de afiliación y capacitación para jóvenes voluntarios.

y Diseñar material de apoyo paja implementar la actividad de afiliación
de jóvenes voluntarios.

1	 .	 •	 '	 -	 -
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:	 — -



filial
de diseño

-

4
	

arco de refeRencia

VOLUNTARIO

Gutiérrez (1997), define el voluntariado como "aquella serie de personas
que, voluntaria y solidariamente, deciden prestar una parte de su tiempo,
conocimientos y de sus facultades en beneficio de otros ciudadanos
que lo necesitan, en organizaciones y programas de acción social y sin
recibir contraprestaciones habituales en el mercado".

Tavazza (1995), define la acción voluntaria como "la acción de un
ciudadano que, una vez cumplidos sus deberes de estado (estudios,
familia, profesión) y civiles (vida administrativa, política o sindical) se pone
a disposición desinteresada de la comunidad, promoviendo la solidaridad.
Para ello ofrece energías, capacidades de su tiempo y, eventualmente,
los medios de que dispone, como respuesta creativa a las necesidades
emergentes del territorio y, prioritariamente a aquellas que corresponden
a los marginados. Todo ello, preferiblemente, mediante la acción de un
grupo que suministre la formación permanente y la continuidad del
servicio en colaboración con las instituciones públicas y las fuerzas sociales"

Chacón y Vecina (2002), después de analizar diferentes estudios, concluyen
que "el prototipo de voluntariado se identifica con una persona que elige
libremente prestar algún tipo de ayuda o servicio a otros, que en principio
son desconocidos, sin recibir ni esperar recompensa económica alguna
por ello y que trabaja en el contexto de una organización formalmente
çonsfituida sin ánimo de lucro (o en una Administración)".

maTEO d
•	 4,
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Cruz Roja Cubana (2006], concreto en siete los principios básicos del
modelo ideal de todo voluntario:

1 .Participativo
2 .Com pro metido
3 .Capacitado
4. Motivado
5,Disponible
6. Polivalente
7 .Gru pal

Los rasgos fundamentales de toda persona voluntaria son los siguientes:

1 .Respeto y Tolerancia
2,Capacidad de Adaptación y Aprendizaje
3,lniciativa
4.Actitud Solidaria
5.Empatía
6 Compromiso
7.Capacidad de Trabajar en Equipo.

. PERFIL DE VOLUNTARIOS DE CONRED

Flores (2005), mencionó en la entrevista, "el voluntario que da sus servicios
a la comunidad a través de CONRED, debe de contar con algunas
cualidades prioritarias: honestidad y habilidad para trabajar con un grupo
o como individuo, flexibilidad, iniciativa, responsabilidad, amabilidad,
liderazgo, interés en el tema y deseos de esforzarse en trabajar por el
desarrollo comunitario.

Según CONRED (2005), un voluntario de emergencia, será una persona
seleccionada y capacitada por CONRED, y debe de cumplir con los
requisitos de aptitud física y mental para colaborar en tareas específicas
de apoyo de emergencia.

Personas fallecidas: 654
Personas Desaparecidas: 828
Personas Heridas: 306
Personas Damnificadas: 225.915
Personas Afectadas Directamente: 1.500.000
Personas Afectadas Indirectamente: 2.000.000
Personas Albergadas: 140.266
Viviendas Afectadas: 7.202
Viviendas destruidas: 3.755
Comunidades afectadas: 683
Albergues Habilitados: 762
Puentes Dañados: 68
Puentes Destruidos: 32
Carreteras Dañadas: 14

Datos estadísticos de
la Tormenta Stan a su
paso por Guatemala
en Septiembre de
2005.

1
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DATOS GENERALES:
Dirección:

Avenida Hincapié 21-72, Zona 13
Guatemala, Ciudad de Guatemala

Teléfonos:
PBX: (502) 2385-4144
FAX: (502) 2332-6635

Página web.'
www.conred.org.gt

Correo electrónico:
voluntarios@conred.org.gt

Responsable del proyecto:
Licenciada Claudia Flores

Encargada del Departamento de Voluntarios

CONRED, como su nombre lo indica, es una Coordinadora. Esto significa
que su trabajo consiste en reunir a todos los participantes, brindarles
información confiable, exacta y oportuna, establecer mecanismos de
comunicación eficiente y proporcionar una metodología adecuada
para la reducción de desastres.

T..'

-
-,;

•

Es una institución que a nivel nacional está en la capacidad legal,
científica y tecnológica de coordinar, planificar, desarrollar y ejecutar
todas las acciones destinadas a reducir los efectos que causan los
desastres naturales, socio-naturales o antropogénicos, así como a evitar
la construcción de nuevos riesgos, mediante acciones de prevención,

•. '' .	 '	
.,	 "'"°
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Esto significa que su trabajo consiste en establecer mecanismos,
procedimientos y normas que propicien un ambiente adecuado para
la coordinación interinstitucional en todo el territorio nacional, para
efectos no sólo de la etapa de respuesta, sino en la de preparación,
mitigación y recuperación.

En otras palabras, es un gran equipo formado por dependencias y
entidades del sector público y privado, que trabajan unidas en la Gestión
del Riesgo, en todos sus momentos.

o formado por dePe
gran	 y privado, momentos.

..somos	 del sector
entidades	

en todos sus
unidas en la Gestión del Riesgo,

Visión:

Constituir un sistema que potencie la aptitud de nuestro país en la
prevención y mitigación de riesgos, así como en la preparación y respuesta
ante desastres y emergencias que afecten a las comunidades, de tal
forma que éstas participen en su propio desarrollo en un marco de
sostenibilidad.

Misión:

Asumir plenamente el compromiso de servir a la sociedad guatemalteca,
cumpliendo la función coordinadora que implica convocar a todos, en
lodo tiempo y en todo lugar, promoviendo la gestión para la reducción
de riesgos y la reacción consciente, oportuna y eficaz.

• \	 ':,•

-.
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Se integra de la siguiente manera:

Consejo Nacional para la Reducción de Desastres

Ministro de la Defensa

•	 ',	 '	 - Ministro de Salud Pública

- Ministro de Educación

- Ministro de Finanzas Públicas

- Ministro de Comunicaciones, Infraestructura y - Vivienda

- Ministerio de Gobernación

•	 - Junta y Secretaría Ejecutiva

- Cuerpos de Bomberos Nacionales
.c

/	 - Asamblea de Colegios Profesionales

- Comité Coordinador de Asociaciones Agrícolas, Comerciales, Industriales y Financieras

- Universidades

- Centros de investigación técnico-científica

- Entidades estatales autónomas y descentralizadas

- Organizaciones no gubernamentales y de servicio del sector privado

- Entidades voluntarias técnico-científicas

Coordinadoras Regionales, Departamentales, Municipales y Locales

lelihio teórico de us-. 	 con	 A
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Folletos

Revistas
	 Volantes

Periódicos
	 Desplegables

Anuncios gráficos
	 Afiches

Los materiales mencionados son los más usados o comunes, sin embargo
también existen otros que van directamente al lector, por lo que también
se le conoce como literatura directa.

Estos materiales pueden ser enviados por correo, distribuidos por otras
personas o colocados en lugares convenientes, No existe un tipo especifico
de material grafíco informativo a utilizar, simplemente se deben tomar
en cuenta las características del grupo objetivo para lograr elegir el mejor
material de acuerdo a sus necesidades.

Todo material gráfico debe de realizarse a través de una combinación
y composición de formas, tamaños, colores, etc., que ayudarán a la
visualización del contenido presentado y contribuirá a la asimilación del
mismo. Uno de los aspectos más importantes a considerar en el desarrollo
de estos materiales es que los contenidos deben de comunicar el
propósito en relación a la persona a la que va dirigido. El uso del color,
la tipografía, y las imágenes deben de capturar la atención, creando
jerarquías que faciliten su interpretación.

Paro diseñar un matea i
 informativo se debe tomar en cuenta que lo

clave es el atractivo que ejerza al 
grupo objetivo, lo que logrará que

este se entif\qUe con el tema yas se aproveche de mejor forma y se
logre el objetivo del material Esto se logro haciendo comPrefl5i el

texto, estableciendo un ritmo, dando luga
r
 a la sorpresa y logrando la

variedad en la unidad.

--'
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Anuncie de Prensa:

Un anuncio de prensa es un elemento publicitario que se sitúa en un rectángulo de papel, y
ocupa una o varias páginas, o una fracción de una página de un periódico o una revista.
Contiene un mensaje. Sin duda uno de los más importantes dentro de los medios de la
comunicación, desde el siglo XVIII se inicia con publicaciones mensuales o trimestrales. Hoy en
día adquiere una periodicidad diaria. Su función es la de informar diariamente.
La publicidad es el principal medio de financiación de la prensa escrita. Sin ella, los periódicos
no podrían subsistir económicamente.

En el anuncio de prensa destacan los siguientes elementos:

La ilustración que ha de ser espectacular, capaz de seducir, sugerir e
intrigar.

El titular. Es lo más importante; suele incluir el nombre de la marca.

•	 El texto debe ser claro, contar lo necesario en un orden lógico, parecido
al de las noticias y captar gradualmente el interés del lector.

El pie de foto. Viene a ser como un segundo titular.

Todos los medios impresos de comunicación éste ha sido el que menor énfasis ha tenido, debido
a que se ha visto opacado en cuanto a diseño por revistas, libros y otra literatura impresa.

Periódico:

El periódico es el medio con mayor alcance, cubrimiento y penetración. Permite selectividad,
gracias a su distribución nacional, regional o local. A continuación se menciona tanto sus ventajas
como las desventajas ante las que se puede enfrentar el diseñador en el momento de proponer
un anuncio de prensa.

Flexibilidad geográfica.
Bajo costo
Es un medio rápido.
Bajo costo de producción.
Mensaje oportuno.
Diferentes precios según día, tamaño y sección.

Corta vida.
Exceso de información.
Mucha competencia.
Calidad del papel y la imagen.

contet teOdCO
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Swann (1990), indica que, un folleto se divide en diversas partes o secciones por su forma
de plegado:

De una sola hoja o parte, que es el folleto simple.
De dos Partes, cuerpos (un plegado)
De tres partes, cuerpos o tríptico (dos plegados).

Según Fotonostra (2006), afirma que sin tener en cuenta el número de páginas que tenga, un
folleto puede presentar en su formato formas y tamaños muy diferentes, sin dejar a un lado las
normas generales de una buena composición,

La parte del foliar que se encuentra en el frente, se le denomina Ia portada o tiro; debe impactar
lo suficiente para que al receptor le despierte interés, para ilustrarse de la información del mismo,

El diseñador deberá crear un diseño uniforme y relacionando unas páginas con otras, para evitar
que se pierda el atractivo y equilibrio de la publicación,

/	 -	 La información que muestran los folletos, es de forma temporal, y suelen incluirse diseños muy
atractivos e innovadores, para que el grupo objetivo centre su atención en ellos.

Swann (1990), afirma que la principal ventaja de estos folletos en comparación de otros
-	 materiales informativos, es que suele llevar información directa solamente de algunos

productos y servicios de manera puntual y relevante.

Stands

El stand es un lugar de encuentro y espacio de exposición; por ello es
importante que sea atractivo y esté bien organizado. Los soportes de
imagen como el vídeo (VHS, DVD) o las presentaciones multimedia (tipo
PowerPoint) pueden ayudar a capturar la atención del grupo objetivo.

•	 Swann (1990), indica que los stands ocupan un lugar especial en el mundo de la publicidad.
Estos se utilizan para informar, de una manera sencilla y atractiva. Pueden ser considerados como

•	 stands, una góndola exhibidora, una bandeja expositora, una banda de estanterías, un cartel
colgante, un distintivo para colgar del producto o cualquier otra forma de material exhibidor que

• se utilice para anunciar productos concretos. Una consideración que distingue al stand, es la
variedad de materiales sobre los que se pueda reproducir, creando apariencias y texturas
interesantes. Otra consideración es el hecho de que éstos sean tridimensionales.

tenido teórico de diseño contenido teórico de diseño contenido teórico de dise 	 010
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6	 efiniciúii del Irupo Objetivó

Antes de definir el grupo objetivo, se realizó una investigación de campo, en la que se pudieron
observar algunas características por medio del trato directo y a través de la información
proporcionada por las personas que realizan un trabajo de voluntariado en CONRED, esto sirvió
como base para definir el grupo objetivo tanto en su perfil demográfico como psicográfico.
Cabe mencionar que el grupo al que va dirigida la estrategia de comunicación es diferente al
grupo que actualmente presta su ayuda como voluntario, esto debido a que se buscan personas
holgadas económicamente, que dependen, en su mayoría de sus padres, y que no tengan
compromisos de trabajo del cual dependa su familia, hijos, esposa etc., lo cual facilita la
disponibilidad de tiempo y recursos en los momentos en que se necesita de su ayuda como
voluntarios.

Para la definición del perfil demográfico se tomó como banco de información un análisis realizado
por PRODATOS en el año 2003, el cual define las características de los niveles Socio-económicos
dentro de los que se concentra la población de la capital de Guatemala.

6.1.

Jóvenes de ambos sexos, solteros, entre las edades de 16 a 22 años, estudiantes de colegios y
universidades privadas, comprendidos dentro de los niveles socioeconómicos A, B, Ci, C2.

Se tomó como base el ingreso medio por familia para definir este grupo, que inicia a partir de
los Q,38,600 al mes en el nivel más alto y llega a los Q. 10,500, en el nivel más bajo. PRODATOS
Üunio 2003)

Las familias de estos jóvenes representan un 18.2 % de la población total de la capital de
Guatemala. Dentro de las familias de estas personas el papel del jefe del hogar lo representa
en su mayoría o casi en su totalidad el sexo masculino, siendo hijos de profesionales o por lo
menos de padres que han tenido acceso a la educación universitaria. Sus casas de habitación
poseen como mínimo tres dormitorios, mas de las tres cuartas partes cuentan con empleadas
del servicio doméstico; en lo que respecta a la lavandería, la mayoría o casi la totalidad de estas
personas cuentan con lavadora y secadora de ropa, en la cocina, casi el 100% tiene horno de
microondas. En promedio cuentan una o dos líneas telefónicas en su hogar; según PRODATOS,
las tres cuartas partes del grupo cuentan con teléfono celular personal, mientras que la mitad
poseen fax, y la mayoría o casi la totalidad una computadora, que cuentan con el servicio de
Internet. Televisiones a color, la totalidad las poseen por lo menos tres con servicio de cable /1V
satélite.

Todos poseen al menos dos vehículos en el hogar, y tres cuartas partes de éstos cuentan con
uno para su uso exclusivo y según la agencia que proporciona los presentes datos, los modelos
de los vehículos de modelos recientes.

1.
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Para definir el perfil psicográfico, fue necesario tener contacto directo con el grupo e indagar a
través de un instrumento (ver anexos, No. ), que permitiera obtener información acerca de sus gustos,
inquietudes, actividades que realizan, lugares que frecuentan etc. .y así, saber qué esperarían del
material a diseñar y de las formas por las cuales pueden tener acceso a dicho material.

Son jóvenes que gustan de compartir con grupos de amigos, con los que frecuentan lugares
como cines, discotecas, bares, organizan fiestas en casas, 'visitan centros comerciales, restaurantes.
Cuando salen de la ciudad con familia y/o amigos disfrutan de ir a lugares como Antigua
Guatemala, Puerto de San José, Río Dulce y Panajachel, entre otros. Asisten en grupo a conciertos
de artistas nacionales e internacionales.

De la tecnología a su alcance, a manera de entretención en el hogar, y como herramienta para
sus trabajos escolares y universitarios utilizan la computadora especialmente el servicio de internet
para contactarse con amigos, y visitar sitios de interés común, cuentan con una cuenta de correo,
la cual visitan frecuentemente. Gustan de los videojuegos, acostumbran a guardar fotografías
digitales como recuerdos de actividades realizadas con el grupo de amigos. Generalmente ven

•	 películas de acción y comedias, ven canales musicales además de los programas del tipo Realily
show.

,	 \	 Realizan actividades familiares, en casa, viajes, o salen a comer a restaurantes en días familiares
como domingos o feriados. Aunque en su mayoría no gustan de la lectura, leen la prensa, en

-- -'	 especial los suplementos de deportes, chistes, secciones de entretenimiento y eventos, además

•	
de las noticias nacionales e internacionales.

"	 4	 No son personas que realizan labor social por iniciativa propia. Algunos de éstos han prestado
su ayuda como voluntarios durante algún desastre reciente en el país. Actualmente no realizan

' actividades de labor social. En sus centros de estudio les asignan tareas por medio de las cuales
adquieren conocimiento de la realidad social del país.

El grupo objetivo esperaría encontrar información en los lugares que frecuentan con amigos.

	

•1 ,\ •	 Prestan atención a la publicidad en vallas, gigantografías, mupis, publimóviles, publicidad en
". autos, volantes y stickers. Prefieren en un material impreso encontrar colorido, mensajes cortos y

directos, poco texto con lenguaje y vocabulario simple y familiar; formatos grandes, fotografías
e ilustraciones, Les agradan los materiales con textura y brillo. Se identifican con colores como

- ,	 el azul, verde y naranja.

grüüo objetivo ürüüü	 *roe	 duo Metí
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1	 receso dé Con teotualizaCión

Para llegar a definir un concepto el cual sea la base para el diseño del material propuesto, se
realizaron algunos ejercicios como ayuda para este propósito. Se inició por enlistar palabras
que se relacionarán con las características psicográficas del grupo objetivo, así como con el
tema y necesidad detectada al inicio del presente proyecto.

Emergencia
Ayuda
Solidaridad
Sociedad
Valentía
Acción
Desastre
Naturaleza
Accidente
Alarma
Amenaza
Inseguridad
Seguridad
Aviso
Restaurar
Catástrofe
Capacitación
Trauma
Dolor
Pobreza
Altruismo
Crisis
Esperanza
Daños

Damnificados
Educación
Respuesta
Equipo
Magnitud
Prevención
Primeros Auxilios
Riesgo
Reconstrucción
Rehabilitación
Respuesta
Salvar
Sobrevivencia
Socorro
Víctima
Vida
Desolación
amor
Emergencia
Ayuda
Solidaridad
Vida
Amor
Voluntario

Corazones
Diversión
Alegría
Jóvenes
Expresión
Libertad
Informal
Inquietud
Fiesta
Amigos
Amistad
Socializar
Aventura
Deporte
Música
Internet
Tecnología
Aceptación
Pertenencia
Moda
Sentimientos
Sensaciones
Disfrutar
Grupo

Estudio
Seguridad
Estilo
Sexualidad
Vanguardia
Dinamismo
Familia
Viajes
Colorido
Comunicación
Juegos
Fotos
Chistes
Bares
Dinero
Entretención
Acción
Energía
Pasión
Entusiasmo
Eventos

II
.! 
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El segundo paso consistió en relacionar unas con otras para formar frases
con las que se pueden encontrar nuevos contenidos de significado que
orienten la definición del concepto.

Las palabras elegidas sobre las cuales se trabajó son:

ron y adoptaron para formar frases.
Estas palabras se combinO

Las frases generadas son las siguientes:

Corazones libres con amor

Los amigos son como un bastón.

Corazón joven, expresión de libertad.

-	 Sentimientos y sensaciones en acción.

-	 Desborde de energía, ayuda con pasión.

Corazón joven, sentimiento de libertad,

:	 Un corazón joven es una llama ardiente.

-'	
La ayuda es como el venado que hala un trineo

Un joven que ayuda es un aprendiz de héroe.

.••-	
Sentimientos y sensaciones en libertad para ayudar.

El amor de un voluntario es como una fiesta en el corazón.

-	 - •	 Los jóvenes son como frutos tiernos que penden de un árbol.

conceptualización CO&	 jjj
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Construyendo esperanzas.

•	 .	 Ayuda para el corazón.

Expresión de amor
•	 .	 .	 Corazones jóvenes

Acción entusiasta.

Energía y corazón.

Ayuda, alegría del corazón

Amigos solidarios

Salva con ayuda.

Salva con amor.

Restaurando vidas y corazones.

Rehabilitando vidas y corazones.

Dar vida y esperanza.

Al dolor con amor.

Salva corazones y esperanzas.

Salva vidas con esperanza.

De la lista anterior, se seleccionaron las siguientes:

Desborde de energía, ayuda con pasión. 	 Restaurando vidas y corazones.

Cada una de éstas, individualmente, podría tomarse como concepto, no obstante, se consideró
que una es complemento de la otra y así se decidió generar un concepto basado en la fusión
de ambas frases, quedando de la siguiente forma:

oncento Final:

j)N y ENht PAR&RES'tUR1R vWA$

.1 Los jóvenes, por naturaleza, son generadores y portadores de energía,
la cuál la descargan en actividades que le llenen interiormente y le
satisfagan físicamente; al ser bien encausada esta energía, la juventud
es capaz de irradiarla y trascender, y así, de esta forma, contribuir al
proceso de ayuda para las personas que han sufrido a consecuencia
de desastres naturales o provocados, dando inicio a la restauración de
sus vidas que se encuentran devastadas y desoladas por los traumas y
las pérdidas. La base del concepto gira alrededor del amor, la energía
y la entrega con pasión trabajando en conjunto.

,l	 --
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Para facilitar la transmisión del concepto de forma gráfica, se buscaron
las definiciones y sinónimos de las palabras claves de la frase, siendo
éstas:

)' Restaurar:

1.- Volver a poner una cosa en el estado o circunstancia en que se
encontraba antes.

Sinónimos de restaurar: restituir, reparar, renovar, restablecer, recomponer,
reintegrar, rehabilitar, reponer, devolver.

Villa:

1.- Capacidad de los seres vivos para desarrollarse, reproducirse y
mantenerse en un ambiente.

2.- Conjunto de medios para vivir.

Sinónimos de Vida: actividad, aliento, alimento, conducta, energía,
existencia.

Corazón:

1 Órgano muscular hueco, impulsor de la circulación de la sangre en
los vertebrados y otros animales.

2.- Lugar donde se suelen ubicar los sentimientos internos, los deseos, las
pasiones.

Sinónimos de Corazón: ánimo, benignidad, bondad, núcleo, sensibilidad,
valor

Energía:

1.- Capacidad mayor o menor de alguien o algo para realizar un trabajo
o esfuerzo, o producir un efecto.

Sinónimos de Energía: empuje, fuerza, firmeza, vigor, poder, potencia,
ánimo, vida.

/
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8	
oNteNido del Material gráfico

8.1.

La siguiente información, será aplicada en su totalidad o
parte de esta, a todas las piezas a diseñar:

TÚ PUEDES AYUDAR A RECONSTRUIR LAS VIDAS DE LOS GUATEMALTECOS
DAMNIFICADOS,

APOYANDO CON CORAZÓN A TRAVÉS DE VOLUNTARIOS CONRED, EL GRUPO
DE VOLUNTARIOS DE LA COORDINADORA NACIONAL PARA LA REDUCCIÓN
DE DESASTRES.

Tú puedes ser parte del grupo de Voluntarios que ayudan a restaurar las
vidas de nuestros hermanos guatemaltecos que aún padecen las secuelas
de los desastres naturales que han golpeado a nuestro país.

Vamos..,. ÚNETE

Capacítate en temas como:

Educación,
Divulgación, y
Fortalecimiento de redes en prevención de desastres,

DATOS ESTADÍSTICOS DE LA TORMENTA STAN?

CALENDARIO DE ACTIVIDADES

CENTROS DE AFILIACIÓN

Dirección,
Teléfonos,
Correo electrónico,
Dirección de página web.

-

uaterial gráfico contenido del material gráfico coiith del material gráfico gÜUtCfl%*



Ubicación vertical en todas las piezas.

Capturar y mantener la	 Medidas estándar que reducen costos y con las

atención. Cercanía al	 que se aprovecha mejor el rendimiento del recurso

grupo objetivo,	 de impresión.
En material promocional, dependerá del objeto

que el cliente decida realizar.

Aceptación

Apreciación

Couché 80 grms,
texcote 12

Barniz Uy semimate
Manta vinílica.

Mayor impacto hacia
el grupo objetivo.
Hacer resaltar el

material y el colorido

final
8.2.	 de diseño

Capturar la atención
del grupo objetivo,

logrando su
Identificación con el
material y concepto

de diseño.

Utilización de colores institucionales
naranja (Ocó4m84yOk), azul (93có5m33y 9k),

blanco y negro del 100 al 10 por ciento de sus
tonalidades. Crear contraste y armonía visual.

Tipografía de tipo Sans Serif, de la familia Palo
Seco con característica Lineal sin modulación.Capturar la atención	 Mayúsculas y minúsculas y boid. Títulos en boid adel g.o., Crear	 18 o más puntos, texto corrido, de 10 puntos enidentificación de	 adelante, dependiendo de la pieza a la que seimágenes - go.	 aplicará el texto. Otro tipo de letra de la misma

Invitar a la lectura. 	 familia para emplear en títulos,
Resaltar aspectos importantes.

Reforzar el concepto
de diseño.
Facilitar el

reconocimiento de las
mismas por parle del

g.o.

Empleo de íconos preestablecidos.
Textura creada para lograr unidad con tipografía.

Energía

Familiaridad

Impacto

Bloques con poco texto y mensajes cortos,
Crear jerarquía para	 jerarquizar mensajes resaltando importancia.

facilitar entendimiento 	 Texto Justificado izquierda o derecha, interlineado
del mensaje por parte	 variable. Equilibrio oculto. Descentralización de 	 Dinamismo

del g.o.	 ejes. Utilización de líneas rectas e irregulares.

nfltgflIttt ite,".	 CUJ!.
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0	 odios y formas de Distribución

nl

Se propone una estrategia de comunicación para la convocatoria de
voluntarios la cual se implementará de la siguiente manera:

-

• - •. Se sugiere a CONRED que proporcione a personas que laboren dentro
de la institución, especificamente dentro del departamento de voluntariado,
o bien personas que actualmente son voluntarios activos, para que
formen el grupo que estará a cargo de los stands que serán ubicados
en lugares estratégicos los cuales se han definido según el perfil psicográfico
del grupo objetivo, tomando en cuenta los lugares que gustan frecuentar,
como centros comerciales, cines, universidades, colegios, tiendas de
auto servicio, restaurantes de comida rápida, entre otros.

Se diseñará un trifoliar como material informativo el cual se proporcionará
a la entidad para que ésta sea la encargada de entregarle dicho material
al equipo de captación de voluntarios que se colocarán en los lugares
propuestos, con previa autorización, solicitada por el departamento de
voluntariado de CONRED. Como parte del material informativo se publicará
un anuncio de prensa en los suplementos de Siglo XXI (Gente 21), El

/ ' ' •	 -	 Periódico (Switch) y Prensa Libre (Aula 2.0) que están dirigidos a jóvenes
y adolescentes.

	

/	 El material de apoyo que será utilizado para este fin está conformado
,.P	 •	 por los identificadores para el stand, material promocional que será-	

•	 .' •	 •	 .	 definido por el cliente, el cual podría ser lapiceros con el logotipo de la
-.	 '• -	 institución, playeras o gorras, también se realizará el diseño de un gafete
- ... el cual entregarán los capacitadores a las personas voluntarias inscritas

que asistan al curso de capacitación, y los Bumper Stickers que serán
proporcionados a los voluntarios ya capacitados para ser identificados
fácilmente.

"	

.'
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Este programa se divide qn etapas: 	 - -	 •.	 ,

Etapa 1 (Intensiva 20051

Se realizará en el plazo inmediato (noviembre, 2005), y tendrá una duración
de un mes. Dentro de ésta se estarán visitando lugares como cines,
restaurantes de comida rápida, tiendas de auto servicio, y centros
comerciales. El stand se colocará todos los días en un horario de 10:00
am. a 8:00 pm. Se propone que sea intensiva ya que los jóvenes se
encontrarán en período de vacaciones.

	

. .	 Etapa 2 (Primer Trimestre año 20061
-.

Se estará trabajando en colegios y universidades, cubriendo así las 10
universidades y la mayor parte de colegios privados a los que asiste el
grupo objetivo. En el caso de las universidades se ubicará el stand,
durante una semana en cada una para llegar a los estudiantes cubriendo
así todas las jornadas de estudio, éste será colocado en las áreas que

- •\ son punto de encuentro de todos los estudiantes. En el caso de los
colegios se programarán visitas dentro del horario de estudios, para
impartir una conferencia y así reunir a todos los estudiantes de básicos
y diversificado, posterior a la charla informativa y motivadora se pasarán

•	 las fichas de datos a todos aquellos que deseen unirse al voluntariado
• CONRED. También se asistirá a actividades como, Juventud del Colegio

Don Bosco, actividades de aula 2.0, kermesses, mañanas deportivas,
etc.

4 Eta pa 3 (a partir de abril de 20061

'--_--._.	 -	 -

Es la etapa más larga, en ésta se estará asistiendo a las colonias, y
- -	 diferentes zonas residenciales de la capital cercanas al grupo objetivo.

-	 .	 •
' En la etapa 2 y 3, se sugiere que paralelamente se inicie el trabajo de

captación de voluntarios dentro del área rural, dejando en manos de las
Coordinadoras regionales, departamentales y municipales, la estrategia

• - -	 de comunicación que consideren más conveniente.

%ÜS'V toTma
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Ayudar a la recopilación de
datos de los interesados para

• que se les pueda contactar
-	 para informarles del día que

deben asistir ala capacitación.

o
rl)
o.
E

Identificar al portador del
vehículo como voluntario y que

'r	 en caso de emergencia, las
-	 personas sepan que pueden

•	 acudir a éste para que les
-	 brinde su ayuda.

-J.

o

QL
o	 Los capacitadores harán

e	 entrega de los stickers a los
a	 voluntarios cuando terminan

.2	 la capacitación.

clún medios y Wrmas de distrihucíón juedíos y lormas de dísrrnck'

-;	 -
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'	 de diseño

Propósito

Informar al grupo objetivo
acerco de la forma en que

puede ayudar y unirse al grupo
de voluntarios de CONRED.

Informar al grupo objetivo
acerca de la existencia del

movimiento de voluntarios de
la CONRED, por medio del cual

pueden ayudar de forma
i voluntaria. informar los lugares

y fechas en que se puede
contactar.

Físico Carácter	 Responsable

Licda. Claudia Flores,
encargada del Dpto, de

o	 voluntariado hará entrega al
a	 Personal que se encargará de
Ç	 proporcionarlo al grupo

-	 objetivo.

Licda. Claudia Flores,
encargada del Dpto. de

voluntariado hará entrega del
arte final a Siglo >0<] y a Prensa

Libre

Duración

1 año

Será el tiempo
que dure el

programa de
captación de

voluntarios divido
en tres etapas.

1 año

En la etapa 1 se
pautará en un

periódico, y en la
etapa dos se

pautarán en dos
periódicos de

circulación nacional.

Lugar

Centros comerciales: Pradera,
Pradera Concepción, Próceres,
Miraflores. Cines: Los cines que
se encuentran en los centros
comerciales mencionados y
Magic Place. Tiendas de auto
servicio Select, Qn the Run, de
zonas 5, 10,12,13, 14,15, lóy

17. Universidades y colegios
privados.

Suplemento Gente 21 de Siglo
XXI, el cual se publica cada

sábado, Suplemento Aula 2.0 de
Prensa Libre, el cual se publica
cada martes durante los meses

de febrero a octubre.

o
o
	 >

rl)
	 2
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Identificar a los voluntarios
durante la capacItación, 	 o

permitiendo así el
reconocimiento de cada uno 	 o

	

por sus nombres. Además para 3 	e
que sean identificados en las 	 a	 2

labores de ayuda como	 E 1	 -
miembros del grupo de

voluntarios de la CONRED.

Hacer notar el lugar físico en
el que se ubicará el personal
que estará designado a dar la

información a las personas
interesadas y a recopilar los

datos que éstos proporcionen.
Captar la atención del grupo
para que se acerque al stand.

Personal responsable del stand,
portarán las fichas de datos las
cuales serán llenadas con los

datos de las personas
interesadas en colaborar con
el programa de voluntarios,

Personal responsable del
stand, portará los gafetes para

que se identifiquen como
voluntarios de CONRED,

además los capacitadores
entregarán a las personas que

reciban los cursos de
capacitación para voluntarios.

Personal responsable del
stand, será el encargado

colocar los identificadores.

1 año

Será el tiempo
que dure el

programa de
captación de

voluntarios
divido en tres

etapas.

1 año

Será el tiempo
que dure el

programa de
captación de

voluntarios
divido en tres

etapas.

1 año

Será el tiempo
que dure el

programa de
captación de

voluntarios
dMdo en tres

etapas.

En stands ubicados en diferentes
puntos como: Centros

comerciales: Pradera, Pradera
Concepción, Próceres, Mirafiores.

Cines: Los cines que se
encuentran en los centros

comerciales mencionados y
Magic Place. Tiendas de auto
servicio Select Qn the Run, de
zonas 5, 10,12,13,14,15, lóy

17. Universidades y colegios
privados.

En stands ubicados en diferentes
puntos como los mencionados

anteriormente. Centro de
capacitación para voluntarios
CONRED. Av. Hincapié, adentro

de las instalaciones de la
institución.

En stands ubicados en diferentes
puntos como los mencionados

anteriormente.

o
e
a
E
	

o
e
o

1 año

Será el tiempo
que dure el	 Centro de capacitación para 1

programa de	 voluntarios CONRED. Av.

captación de	 Hincapié, adentro de las

voluntarios	 instalaciones de la institución.

dMdo en tres
etapas.

medfl J ovmas 
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Kabel Ult.BT
La Coordinadora Nacional Para la

11915, 
jaula	

Reducción de Desastres Naturales
o Provocados (CONRED), 14 pts

"y

1

Eras Boid
La Coordinadora Nacional Para
la Reducción de Desastres
Naturales o Provocados
(CONRED), 14 pts.

Eras Medium
Corno su nombre lo indica, es una
Coordinadora. Su trabajo consiste en reunir
-a todos los participantes, brindarles
iiforrción confiable, exacta y oportuna,
establecer mecanismos de comunicación

- eficiente y proporcionar una metodología
adecuada para la reducción de desastres.
J2pts

Kabel Bk Bt
Como su nombre lo indica, es una
Coordinadora. Su trabajo consiste en reunir a
todos los participantes, brindarles información
confiable, exacta y oportuna, establecer
mecanismos de comunicación eficiente y
proporcionar una metodología adecuada para
la reducción de desastres. 12 pts

Kabel Dm Bt
CONRED trabaja antes, durante y después
de la ocurrencia de un desastre. 12pts

Avantgarde Md. BT
La Coordinadora Nacional Para la
Reducción de Desastres Naturales
o Provocados (CONRED), 14 pts

Avant Garde Bk Bt
Como su nombre lo indica, es una
Coordinadora. Su trabajo consiste en reunir
a todos los participantes, brindarles
información confiable, exacta y oportuna,
establecer mecanismos de
comunicación eficiente y proporcionar
una metodología adecuada para la
reducción de desastres, 12 pts

Efas Demi
0 CONRED trabaja antes, durante y

después de la ocurrencia de un
desastre. 12 pts.
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Como su nombre lo indica, es una Coordinadora. Su trabajo consiste en reunir a tollos los
participantes, brindarles información confiable, exacta y oportuna, establecer mecanismos de

-'	 comunicación eficiente y proporcionar una metodología adecuada para la reducción de desastres.
121115

E
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de diseño

Lucida Sans 18 pts boid
La Coordinadora Nacional Para la Reducción de Desastres Naturales o
Provocados (CONRED), Italica 14 pts.

Como su nombre lo indica, es una Coordinadora. Su trabajo consiste en reunir a
todos los participantes, brindarles información confiable, exacta y oportuna,
establecer mecanismos de comunicación eficiente y proporcionar una metodología
adecuada para la reducción de desastres. 12 pts

Myriad 18 pts
La Coordinadora Nacional Para la Reducción de Desastres Naturales o Provocados (CONRED),

/	 Italica 14pts.
/	 •1 

-Como su nombre lo indica, es una Coordinadora. Su trabajo consiste en reunir a todos los participantes, brindarles
•	 informción confiable, exacta y oportuna, establecer mecanismos de comunicación eficiente y proporcionar

una metodología adecuada para la reducción de desastres. 12 pts

Imuact 18 iiLs
Meordínadora Nacional Para la Reducción de Desastres Naturales o Provocados
(CONREO), 14 111$.

knpact 10 pis
La Coordinadora Nacional Para la Redacción de Desastres Naturales o Provocados [CONREO). 14 pts.

Como mi nombro lo u1ca os ma Ceonlombra So traMo consisto mi rifflr a todos los pa'ticlpantos, bilmimios kilunnaci(oi
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Avantgarde Md. BT	 )
La Coordinadora Nacional Para la
Reducción de Desastres Naturales
o Provocados (CONRED), 14 pfs

- £
Avant Garde 8k Bt
Como su nombre lo indica, es una
Coordinadora. Su trabajo consiste en reunir
a todos los participantes, brindarles
información confiable, exacta y oportuna,
establecer mecanismos de	 -..\ -	 •
comunicación eficiente y proporcionar
una metodología adecuada para la
reducción de desastres. 12 pts

se 'Q1O	
e

o Ucocto.
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Impact 18 PLS
La Coordinadora Nacional Para la Reducción de Desastres Naturales
o Provocados (CONRED) 14 vIs.

Como su nombre lo indica, es una Coordinadora. Su traba jo consiste en reunir
a todos los participantes, brindados información confiable, exacta y oportuna,
establecer mecanismos de comunicación eficiente y proporcionar una
metodolo g ía adecuada para la reducción de desastres. 12 pis
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Se eligieron dentro de todas las que mejor se adaptarían al go., siendo
estas las mostradas a continuación.
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VIMelar.11,1
Para iniciar la etapa de bocetaje de la imagen se inició haciendo una
lluvia de ideas gráfica de los elementos que representan las palabras
claves del concepto:

Se decidió realizar
bocetos en base a una
figura masculina y
femenina, que
representan vida, la
vida de las personas
que se verán
beneficiadas con el
trabajo de los
voluntarios.	 fr

VIMOS
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La línea que se busca trabajar es a base de iconos, ya que es un elemento
simple, comprensible y se identifico con el grupo objetivo.

o 

,.
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letelencicks Uscoson

	

*ft
** 4

9

Esto se decidió ya que, según Grajeda
(2005)* , el ícono es un elemento

simbólico cuyo valor significativo se ha
adquirido a lo largo de un proceso

(tiempo y socialización) y es universal.
Por esta razón se considera que el grupo

objetivo lo identifico claramente.

*Copias de Documento recopilado por Eriko Grajedo, Septiembre 2005, proporcionadas por catedrólica.
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En base a las referencias se modificaron, buscando que dentro de un
ícono se encontrara suavidad y firmeza, por medio de los trazos que
definen la silueta.
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Se realizaron pruebas de composición en la que los íconos que representan
al hombre y a la mujer Interactuaran entre si, dándoles movimiento a
través de la actividad que el voluntado desempeña en la labor de entrega
de alimentos, medicinas, comida, etc.

W91

	

*1

Se consideró que esta actividad representada gráficamente no aportaría
mayor valor al material, además que esto recargaría visualmente el
diseño, par lo cual el grupo objetivo, considerando que son jóvenes no
prestarían atención o simplemente no generaría el impacto deseado,
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Las pruebas, entonces, se realizaron con base al planteamiento anterior,
realizando composiciones que determinarían la forma en que los iconos
establecidos se emplearán en las piezas gráficas como imagen para la
captación de voluntarios.

34 II 
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'Hl
Este ícono representa al HOMBRE
en general, como ser humano,
no se toma como una distinción
discriminatoria, sino que
generaliza al ser humano ya sea
hombre o mujer.
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Habiendo definido la línea iconográfico a utilizar y la composición de la
misma, se realizaron pruebas de color.
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DITOS 
Habiendo definido la línea iconográfico a utilizar y la composición de la
misma, se realizaron pruebas de color.

1 
4444

Se considera que esta combinación de íconos en negro con color naranja al fondo
es la más adecuada, ya que el concepto: 'Energía y corazón para restaurar vidas"
busca transmitirse por medio de los elementos gráficos, dentro de los cuales, el
color tendrá como expresividad la ENERGIA y las imágenes cuyos trazos son rectos
y firmes y la presencia que ejercen por el color aplicado cumplirán con la expresividad
propuesta, siendo esta IMPACTO, esto unido al elemento tipográfico que expresa
la familiaridad, creará un diseño que cumpla con lo propuesto y llegue de forma
adecuada al grupo objetivo, 	 e
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De la misma forma se realizaron bocetos de lo que puede ser representativo
?$de la energía gráficamente.
00111,0 W101,1
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De la misma forma se realizaron los bocetos digitales de lo que puede
ser representativo de la energía gráficamente.
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Para iniciar con el bocetaje del logotipo que identificará al grupo de
voluntarios jóvenes de la CONRED se establecieron los elementos claves
que éste pueda incluir y que además representen el concepto.

Se decid acetb0 por med0 de Uno V de voluntovlos integrado  un
cOr0z' V0 que corOZó es un elemento und0m0l del concepto

"Ener° y COr01 para restaurar vidoS"

Se realizó un estudio previo de los trazos de las diferentes V's que aparecen dentro de
algunas tipografías las cuales servirán de referencia.

'v vvvvV2v

En cuanto a corazones no se encuentran
muchas variantes, debido a que sus trazos

deberan siempre buscar definir su forma, de
lo contrario se perderá sin lograrlo percibir.

Se creará un elemento joven, con fuerza y carácter que se pueda identificar con ambos sexos.

Se eligieron algunas V's que por sus rasgos se puedan

V	 implementar con el corazón
Estas servirán de guía para la creación del logotipo
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II-

Esta es la que se considera la mejor opción, ya que contiene los
rasgos básicos de la letra y y los de un corazón. El espiral se fue
ampliando a partir de la curvatura de la tipografía original para
darle dinamismo y transmitir subjetividad y dar la sensación de algo
intrínseco ya que la intención de ayudar es algo que viene de
adentro, del corazón de cada persona.

11,
En una pre-validación se hizo la observación de que se mejorara el inicio
de la V, es decir, darle más aspecto de V que de corazón,
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Siguiendo con el elemento del círculo utilizado en el logotipo de CONRED
y en el de Voluntarios se implementó para que creará unidad entre amboso 0s" 1011
	

logotipos.
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Al hacer la prueba que integrara de
alguna forma a ambos elementos, se
descartó esta opción ya que pareciera
que el texto asfixio al círculo.
Para hacer que la impresión visual
anterior fuera menos evidente se colocó
un círculo entre ambos y se le aplicó
color para marcar una línea divisoria del
los elementos que a su vez los integro.

u	 -
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Para el nombre se empleó la tipografía sugerida desde el inicio IMPACT ya
que por sus rasgos representa firmeza, fuerza e impacto como su nombre
bien lo dice,

VOLUNTARIOS
CONNER Se realizaron varias pruebas en la ubicación

del texto, se descartó esta opción ya que
no integra al texto con el elemento

•

:

Se tomó el círculo de la propuesta
anterior y se separó el texto, haciendo
una prueba de ubicación, siendo
esta en la parte inferior del mismo. Y
por último se elimina el relleno del
círculo de color, dejando sólo la línea
lo cual hace más énfasis en el
elemento principal.

VOLUNTARIOS	 VOLUNTARIOS
-CONREO-	 -CONREO- ---] ' '
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Habiendo decidido el diseño del logotipo, se retorna la tabla de elementos
como guía de comparación para saber si se está cumpliendo con la expresión
de los elementos.

Si bien, anteriormente se estableció que la energía se transmitiría a través
del color, se hace una prueba en el logotipo con elementos gráficos que
representen la energía.

VOLUNTARIOS
-CONREO-

VOLUNTARIOS
-CONREO-

VOLUNTARIOS
-CONRE -

VOLUNTARIOS
-CONRED-

VOLUNTARIOS
-CONREO-

VOLUNTARIOS
-CONREO-

se

se se deC'irnpleMe
esta r07 el 50000

r
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-	 A la propuesta final se le implementó textura como otro elemento gráfico
que provocara impacto y la identificación del grupo objetivo con éste.

VOLUNTARIOS
-CONREO-

Para este fin se tomó una textura
tipo rough, que en base a la

observación de materiales o estilos
de diseño dirigidos a el grupo

objetivo, se puede notar que este
es un estilo utilizado

frecuentemente en materiales
1'	 1	 dirigidos a jóvenes.

-
1

Además representa desorden,
desastre, y en cierta forma dolor, lo
cual se compensa con el corazón
que representa el amor con el que
los voluntarios ayudarán a restaurar
las vidas de las personas
damnificadas.
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cS 154 
Se espera que en un futuro sea este el logotipo que identifique no sólo la

ampaña de captación de voluntarios sino, al programa en general, por esta
razón se indicará la utilización correcta de este logotipo como una guía para
uso de la institución.

La unidad de medida tomada como base para
la medición de la proporción adecuada del

logotipo fue el ancho de la letra 1

Negro
Oc Om Oy 100k

Naranja
Oc 64m 84y Ok

CC>	 19

8 VOLUNTARIOS4 3 2CONRER-
12 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 1617 18 19 20 21 22 23 24

.,

•

¿

24 unidades

Para el empleo adecuado del logotipo en diferentes medios impresos deberá de estar dentro
de las variantes siguientes:

VOLUNTARIOS	 VOLUNTARIOS
-CONRED-	 -CONRED-	 -Eff3EIJ-

Positivo	 Negativo	 Línea

e'

óks

NO

VOLUNTARIOS	 1LUNTARI-CONRED-
Negro

'j ite%uIeSta rettt u



10,87T.

8.5

es una muestra del
liar con medidas
dard (8.5" x 10.875"),
guarda en cada uno
s folios medidas iguales

433" x 3.7007).

Guardando las medidas
standard se realiza este
boceto con un diferente
doblez. Donde los folios
laterales tienen un
mecanismo de cierre hacia
adentro.

e
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Antes de iniciar con la etapa de composición de diseño, en la cual se integran todas las fases
finales del bocetaje en cuanto a color, tipografía, imagen y diagramación, es necesario establecer
los formatos a utilizar, las medidas, dobleces y orientación que se desea en cada pieza según
la expresión establecida en la tabla de contenidos, en este caso, la expresión que se busca es
notoriedad. Para el trifoliar se considera necesario realizar un bocetaje en cuanto a la orientación
y dobleces.

o

Se inició realizando bocetos tipo
dummy, para tener una idea más
cercana a lo que podría ser la
apariencia física de las piezas.

Habiendo definido en la tabla de requisitos las medidas de cada pieza de diseño, en base a
los costos, aprovechando al máximo el rendimiento del papel; por esto las medidas para el
tfoliar son las medidas standard (8.5" x 10.875").

y



000

Trif ollar
Medidas: 8.5" x 10875".
Orientación: Horizontal

En esta opción, el folio
central así como el lateral
izquierdo poseen las mismas
medidas, mientras que el
folio derecho es más
angosto, creando así un
cierre en forma de pestaña.

Ai cambiar de orientación
el formato el trifoliar sería
verticalmente largo, por lo
cual no permite la
diagramación del texto,
mensaje, y demás
elementos gráficos.tA
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Se considera que la orientación más adecuada para el trifoliar, con base al tipo de información
a transmitir es la horizontal. Por este motivo se visualizan las opciones que este presenta.IGIOSNO

-	 - doblez

Trifoliar

1--	
10.875".

corte	 - - - perforado
para desprendlble

doblado	 cerrado

bØc$1IIPUeSIaI

'

11
ba,C1

..

-

abierto

85"
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%tt0tO

doblez

1D875,

corte	 - - -perforado
para desprendible

Trífoliar

1
abierto	 doblado	 cerrado

abierto	 doblado	 cerrado

-7	 -

tA

-	 - Se elige el formato tradicional del trifoliar, ya que or la información establecida en el contenido teórico
de diseño, se considera la mas adecuada en cuanto a la funcionalidad que debe de tener facilitando

- mis . 	 de este modo la diagramación

P.
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Los tamaños fueron establecidos anteriormente, en base a los costos, aprovechando al máximo
el rendimiento del papel; por esto las medidas para las fichas de datos son medidas standard,
para esto se toma en cuenta el contenido de texto que estas poseen.

cOS

	

c\0S	 \'.

jed'	 "[\O\c: 
os	

10.875'.

Lo importante a bocetar en esta pieza es el desprendible que será
entregado como un comprobante de la afiliación del voluntario.

corte	 --- -  perforado
para despreridibie

/ Lo importante a bocetar en esta
pieza es el desprendible que
será entregado como un
comprobante de la afiliación
del voluntario.
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Información

N

Trifoliar (retiro)

Subtitular

Trifoliar (tiro)

LI

Ti
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tunal
- de diseño

En base al formato establecido, a la orientación y dobleces, se procede a bocetar las retículas
y bloques de diagramación.

B'5"
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Tomando en cuenta que la expresión de la diagramación propuesta en la tabla de contenidos
gráficos, es "dinamismo". Se realizan otras propuestas las cuales cumplan con tal expresión.

.	 '

Se consideran ambas propuestas como base para la composición de diseño, ya
que una diagramación de este tipo puede ser funcional para llegar al g.o al que
va dirigida, buscando una jerarquía a través de un equilibrio oculto y resaltando el

, dinamismo como la expresividad que se busca.\
-
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Las fichas de datos se propone que sean de 81/2 " x 11 " , el diseño de la diagramación
de estas deberá de ser simple por el tipo de información que contendrá,
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Durante este proceso se consideró que para facilitar el proceso de afiliación a la institución, será
necesario reservar un área de numeración que se realizará en la imprenta.
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Las medidas del anuncio de prensa son las establecidas para página completa de suplemento
de Prensa Libre, Siglo Veintiuno y El Periódico.

Anuncio de Presna
Medidas: 10"x 11",
Página completo

1	 4

(

¡OOO

1'!

/\	 ¿

1

'e.

Ambas propuestos de diagrOmacin se consideran
apropiados, ya que guardan unidad con las otras
piezas, y si bien, son dinámicas, permiten jerarquiz

ar

el contenido de texto y gráfico.
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Como se mencionó anteriormente las medidas del gafete serán las standard, este lo portará el
grupo objetivo, por tal razón deberá de estar protegido por un portagafetes plástico.
Tanto el gafete como el sticker son elementos idenfificatrvos del voluntario, por lo cual deberán
de ser visibles y llamativos. Se realizarán en base a las medidas sta dard.

Gafete
Medidas: 2" x 3.5".

Orientación: Horizontal

1 

^2i
y

1

! çtt$

Esta di
agramación se aplicará al diseño del Gafete

ya que éste contiene un mensaje 
corto, el logotipo

y una imagen represen tati
va. Lo que lo diferencia del

Sticker es el área reservada para el nombre del

portador.

1 -- 	---

/

só-

y
Para el diseño del sticker se toma como base la

15*31*!U1 
propuesta superior de la cual se deriva la variante
que se presenta sobre estas líneas, la cual no contiene

ICIO el espacio reservado para el nombre, convirtiéndose

en un mensaje y una imagen.

Bumper Sticker
Medidas: 2.5" x 6.5".

Orientación: Horizontal

scetit"i WøUe
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Ejemplo de estructuras con diseño
impreso en manta vinílica

Velcro Pop Up: 2.26X2.26 MT

final
de diseño

Las medidas del material que se aplicará al stand serán las sugeridas por el proveedor del mismo,
estas serán en base al diseño de las estructuras que conforman el stand portable.,

Pop UP fable : 2.00XO.94 MT

1 J.
Por ser una pieza de grandes dimensiones, se aplicara
una diagramac n en la que sólo se presente el la
imagen gráfico, Esto creará la notoriedad el impacto
y dinamismo que se busca transmitir.

Esta pieza, aunque de grandes dimenSi0S, sólo
cuenta con un 50 por ciento de área impresa \Asibte,
por esta razón se utilizará para el logotiPo.

'	 ILSS
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VOLUNTARIOS
CONRED

0
VOLUNTMII$

,.	

CORRER

 ver la secuencia de los folios se
veía de esta forma:

/
/

4

dsorio	 Cori
mensaje: "si buscas lo
respuesta, busca
dentro de tí, porque
con corazón... En el
que se hacía énfasis
a una respuesta con
corazón para ayudar
a los damnificados.

T:.

En esta opción se empleó el FEU11como color
secundario y por el logotipo institucional. Este
incrementaba los costos y además no era necesario
ya que el logotipo de CONRED puede emplearse
a dos colores.
Además se determinó que era muy poca la
información contenida dentro de esta pieza, lo cual
daba como resultado un trifoliar disfuncional.

que el mensaje no 
inVt0tD0

búsqueda
EO se de5c0	 bien reflejab° o respuesta 10
0 ayudar sino mas	 ría comointrínseca que	 ayuda que se espera.no da 

Al

~esta 000
mar ocetae y
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VOLUNTARIOS      

JZ
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u boj

Al ver la secuencia de los folios se veía de esta forma: 	 nra que

En este se visualiza en la parte superior
repelidas veces la palabra a' 'uda, luego
las interrogantes, dónde, cómo,
cuándo, P seguidas del texto: si deseas-
ayudar yno sabes cómo ..... busca
dentro de ti y AYUDA

Se eliminó el color azul propuesto desde el inicio, ya que se consideró que no agregaba ningún valor visual,
por lo tanto se dejaron los colores naranja, negro, blanco y grises ya que en unidad crean más impacto
visual. Además se agregó más información, como era el calendario de actividades y centros de afiliación,

•

4

Esta fue deSCa0da ya que dejaba por un lado el

concePtO "Coraz
ófl

 y enelgí0 para restaurar vidaS"

/-	 -	
--
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En esta tercera opción se trabajó un mensaje mó
dirocn.	 '' c! va -le Vi mann "nn ni

LSe incluyó aún más información, aparte de los
-	 centros de afiliación, como datos estadísticos

de la tormenta Stan en cuanto al daño que
causó.

Al ver la secuencia de los folios se veía de esta forma:

El mensaje se redactó de la siguiente manera:
"Tu puedes ayudar a restaurar las vidas de los
guatemaltecos damnificados.... C0iI119apoyando
con corazón a través de VOLUNTARIOS CONRED....

Para la representación gráfica del mensaje se
trabajó una secuencia de íconos que
representaran a una persona, la que con la ayuda
allí mencionada, agua, víveres, medicinas,
comida, ropa... se va llenando de color blanco
lo cual representa la restauración de las vidas de
esta persona hasta que finalmente llega al amor
con lo cual se termina de llenar en blanco el
ícono.
Conforme llega la ayuda el ícono cambia la
expresión de su cara convirtiéndola gradualmente
de una expresión triste a una feliz.

sobre esta se

Esta seeligiócom°	
de dSeflb ¿

uesPø ..!	
,
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VOLUNTARIOS
CONREO..

E; grupo cb Voluotmiu do o Codroodoro ~wal poro lo dodllorrlón do Doodmr

En esta primera opción se trabajó de igual forma los
íconos y el mensaje.

El texto queda de esta forma:
Tu puedes ayudar a restaurar las vidas de los
guatemaltecos damnificados COMOP apoyando con
corazón a través de VOLUNTARIOS CONRED.
el grupo de voluntarios de la Coordinadora Nacional
para la Reducción de Desastres,

o

parc

'o

Este se consideró muy escueto, con poca información.
Si se invertirá el dinero en un anuncio de una página
completa tamaño magazine, debe de aprovecharse
de una mejor forma,

opcÓfl' la UOi

por esta	
se

 se	
los

	

diera la intOrrn°	 VOJO'

1

' •

6 estiaje l PsupwP '-	 r1
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:Lie la que tenía la opción] del onu:

En esta opción se trabajó de igual forma los
pictogramas y el mensaje.

El contenido informativo queda de esta forma:
Tu puedes ayudar a restaurar las vidas de los
guatemaltecos damnificados CólbóP apoyando
con corazón a través de VOLUNTARIOS CONRED,.
el grupo de voluntarios de la Coordinadora Nacional
para la Reducción de Desastres,

Se agregaron las fechas y los lugares en que pueden
encontrar los centros de afiliación, un número de
teléfono al cual comunicarse si se necesita mayor
información y la palabra imperativa pero
mofivante,. UNETE

Se vio que no era necesario trabajar con el corazón
que aparece en la opción anterior,
y se eliminó. Lo cual da lugar
a una diagramación más
ordenada y con una
secuencia visual clara lo cual
produce un mayor impacto visual.

1,

Se eltgk5 esta nuevO opctófl com°
	

de preflS
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ttV
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[:í oua: l lo a os gal ote, se cieror Pes piopuesius, 2 r l :uy sft: 1aros
en las que varía la diagramación y una diferente que incluye máS	 -
color y un elemento adicional. j,

Arar-

	

Çj	
1hllltjp!0 Se implementó

una nueva frase

	

V9NJ15	
Rodrigo Castellanos 	 la cual identifica	 -

al voluntario:	 U

-o

	

Ør%	 En este varía el color de fondo del
'	 nombre la frase adquiere mayor

sentido de pertenencia

	

voivviaaies	
implementado la palabra YO y se

	

ceauo	 Rodrigo Castellanos 	 complementa con una interrogante:

En esta opción se busca dar mayor impacto por
medio del fondo negro, y se integra el ícono con el
corazón.

M• Este se considera que recarga demasiado el
diseño, y un gafete debe de ser claro y dejar
ver a simple vista el nombre de quien identifica,
por esta razón se descarta.

0 10 más clara, oque

Se consid°1° opciÓfl 1 comen la opción2 qued&° tase en una mOr proPO

que 1a primera y no agrego ningún 
VOIOT 

los palobrOs

adc1on0S.

.	

y

'hocetaIe

1 -	 '4
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Uagrarnacioi yo que esiu no e
:r-t- de	 intnFins de Vi indft'

Las propuestas difieren en la disposición de elementos.

r®

--	 I1 .EEllI

r
•	 1 Se eligió la diagramación supeuor d
., 4

En esta se centran a la misma
altura los logofipos para no crear
énfasis en ninguno en particular.
Se elimina la frase "soy
voluntario"

Luego de hacer
mOdc0ci0S en 10inferior
diouesta
re esta PrOPla ficha

como final P0
de datos.

sia
ur Recetaja y Oropuesta Prefimínar Boculale y 	 mjfleI IEOØe
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Estos se representan en tres piezas que se colocarán físicamente en ambos lados de la mesa en donde
se ubicará el personal y uno al centro.

1*0 . t_øø osi

Al verse de frente el stand, se vería de
esta forma:

Dos lonas vinílicas verticales a los lados
y una horizontal en la parte inferior de

la mesa.

Por esto es importante la secuencia de
las tres piezas, pero se espera que cada

una tenga sentido por sí sola.

1

ALMOR

 -

Se deSC00er
estO opción,

va más inereS0° y
conPr\e

Dar Bocetaje y nrouusa LmuaT	 ce	 y rsta pre	 y
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En esta segunda opción se trabajó con el mensaje, el cual es corlo y directo.

VOLUNTARIOS
CONR[IL

Se deSC0° 
esta opCÓfl'

que sÓ\O tiene una

continuidad enre las
montaS vertCO5 Es
neGeS0TO eXP0t0r los

5opottes

y rü wiw	 sia iiretm	 ijce1e
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PJ verse de frente el stand, se vería de
esta forma:

151-4 =40
o,

ANAIL

II

En esta segunda opción se trabajó
	

AM
utilizando los íconos, marcando siempre

una secuencia visual,

LA

VOLUNTARIOS
-CONREO -

Se considera que ésta es

c1 
mejor opción YO que se

logra traflSmi el mensa\e
manteniendo unidad con

as otras peZOS

øi	 Uaffi ø'onrnsta	 bgtePTøb.
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Se realizó una nueva opción de stand, ya que el cliente adquirió una estructura de metal, la cual será ulilizada
para el stand principal. Este a su vez cuenta con la ventaja de cambiar las lonas impresas y colocar la
imagen insfitucinal en cualquier evento. Este stand está compuesto or dos estructuras metálicas a las cuales
se le une por medio de velcros las impresiones en lona vinílica impresa.

Velcro Pop Up: 2.26X2.26 MT

En la primera opción se maneja la imagen del anuncio de
prensa, ya que por sus dimensiones se aplica de mejor manera
esta diagramación, se cambió la distribución de los elementos.

VOLWÍÍIBWS
CONIIEL

q	 ALA
Si bien el logotipo es visible y capturo la atención en esta
propuesta, también es evidente que la imagen con el mensaje
queda abajo, por este molivo se cambiará de posición ya que
no se busca plasmar el logotipo en la mente del grupo oelivo,
sino que sea captado el mensaje por medio de los elementos
gráficos.

1 L .a*
a.a

-

vur -

En esta propuesta se retorna la ubicación del logolipo en
relación al anuncio de prensa, con la diferencia que en el

stand no es necesario colocar mucha información, por lo que
se deja lo principal.

EstO es ta OPCt0fl 8t09td0 pOU) el stand.

llar
	

ta
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Para el diseño de la estructura que sirve como mesa, detrás de la cual se encuentran las personas encargadas
del mismo, que serán las que proporcionen los trifoliares, as¡ como la información que solicite el Interesado,
aquí se llenaran los datos de los jóvenes que estén interesados por colaborar.

Pop UP table : 2.00XO.94 MT

VOLUNTARIOS
-CONNER-

Considerando que en la estructura Pop UP Velcro, el logotipo
queda ubicado en la parte inferior, se propuso colocarlo
nuevamente en la estructura de la mesa, ya que así, se aprecie
desde lejos.

J 

Se decide cambiar y no colocar el logotipo, ya que este se
encuentra, aunque en la parte inferior, en la estructura grande,
y como se mencionó ya, no se busca posicionar una marca
en la mente del grupo objetivo, es simplemente transmitir un

1$ mensaje que genere una respuesta positiva. Por esta razón se
elimina el logotipo de esta pieza y se reemplaza por la frase
SOY VOLUNTARIO, b cual crea mayor pertenencia en el individuo.

pude comb°Js es Que se

evento,	 i
ndíendo el .çe. 

le ente se

ventaja

poy ésto se coy) -

se emplee 0110 piopue5,1 simpie~1
voluntOliOs, lo 1,5 personas, 0
del logojipo en

, ot0	 de Ca -t
cesoambas

- 	 y	 iu,cgta% 
veøesta
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Pop UP table: 2.00XÜ94 MT

Así pues, esta es la propuesta final del diseño del stand,

Velcro Pop Up: 2.26X2.26 MT

o4o O	 1

VOLUNTARIOS
CONRED-

Ofl	

se Su4exe

d.,sebOdos	 lo msn*)	 dos W9
en

cu(3ndO serneí°

llar soccial-	 ',1 17,2, llar Bocetale. y 0, actaI
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La propuesta preliminar estuvo constituida inicialmente por el diseño de las piezas que se
muestran a continuación. Para este momento, surgieron dudas en cuanto a algunos elementos
gráficos, razón por la cual se decidió hacer una pre-validación del material. (ver anexos, NO. 2)
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Para impresión a color.

o 

'olunhanh,

VOLUNTARIOS
-CONREO-

Espacio reservado parJ
nombre del portador.

Para impresión blanco y negro.

Espacio reservado paIJ
nombre del portador.

iocgta%C
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	 0
VOLUNTARIOS

CONRID
Fotografía

a0

Nombre completo:

Edad:

Dirección:

Teléfono:	 ____________________ Celular: -

Ocupación:

Ha realizado labor como voluntario anteriormente:

Horario en que puede asistir a capacitación:

Mañana:	 Tarde:

En caso de ser menor de edad:

Nombre de los responsables o encargados:

Si	 No

EEI1

Centrode afiliación:

Fecha:

No!	
0001	

1

VOLUNTARIOS
CONREO

Nombre completo:
tusar en que me afilié:
Fecha de afiliación:

r.	 •r.••• .	 mor 
VASCIBWIIB	

1011
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esultailos de ore-validación

El formato y soporte son adecuados al grupo objetivo y permiten su manejabilidad correcta y
de una forma cómoda, además ayuda a capturar la atención del grupo objetivo.

La selección del color crea armonía visual por medio de los contrastes y se adecua al concepto
y al grupo objetivo.

La estructura y rasgos de la tipografía, el tamaño y color se adecuan al grupo objetivo y crea
impacto visual.

En cuanto a la diagramación se considera que la cantidad de texto es adecuada al nivel de
lectura del grupo objetivo y por su disposición, los elementos gráficos, títulos y textos en su
conjunto crean impacto.

Los diseñadores gráficos que validaron la propuesta consideran que el ícono principal logra
identificación por parte del grupo objetivo. La mayoría de éstos sugieren que no es necesaria
la utilización de expresiones en las caras de los íconos.

En términos generales se considera, según la validación, que el material propuesto guarda unidad
en todas sus piezas, que cumple con la función de informar, transmitiendo el concepto de diseño.
En general a los diseñadores gráficos que validaron les agradó la forma en que fue diseñado
el material tomando en cuenta el grupo objetivo.

A manera de observación, se sugiere que la palabra COMO?, está de más, ya que si se elimina
igualmente tiene sentido el mensaje.

Se sugirió también que se intensifique el color naranja, para que cree mayor impacto.

A esto se le agrega la sugerencia de utilizar un color pantone y no un CMYK, para dar mas
calidad a la impresión del material y reducir costos. (esto queda pendiente, ya que el cliente
debería proporcionar el color pantone a utilizar).

Se realizaron los cambios sugeridos ya que se consideraron valiosos aportes para el diseño del
material mostrado previamente.

\

',	 \S
',' '
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•••..	 Cambios que se tomaron en cuenta en la etapa de pre-validación

Antes
1.Las expresiones de las caras de los
conos se eliminaron.

.LH
4IJJ

Ahora

lo ímeda amar  reslaura, las vifias *e les m~ cadamiijffi

• • • • • _

çt

....

2.Se eliminó la palabra COMO? De la
frase principal.

FIC
P,1 P111-

p

Tu augitas avuitara resIau,, las vIdas Ile 
IYUteMn8COS damnIficadas

••••••

,$	 al1	 i AMflJ

IsCetI 
1 est* 1!eUfl'3t
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Para impresión blanco y negro.
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nombre del portador.
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No. 	

000

Fotografía
do

Nombre completo:

Edad:

Dirección:

Teléfono:	 ____________________ Celular: -

Ocupación:

ME
	

Ha realizado labor como voluntario anteriormente: 	 Si	 No____

Horado en que puede asistir a capacitación:

Mañana: 	 Tarde:

En caso de ser menor de edad:

Nombre de los responsables o encargados:

Centrode afiliación:

Fecha:

Jo1

@	
junto con unaPresentaCCra(aÍeCnte

lo
VOLUNTARIOS

CONREU-
Nombre completo:
Lugar en que me afilié: 	 ,ro'oi0a
Fecha de afiliación:

C

trr	 -



Lfinal

$UINtiFIcADORCg 	 UC

D STAND
Tu puedes ayudar a

restaurar las vidas de los
guatemaltecos

•	 damnhlicadOs

1'..

VOLUNTARIOS
-CONRED

••
•11l

u
.



-4$-

final
1NO CQN

ESTROSTUR

Í	

TMt

o

I.

lOt'
iWO 4t)I) cot4

Ah

nklo, 
CO00c

osowes
dO

VOLUNTARIOS
-CONRED-

4

9 5:9Z1

Øt$*%

use 'A



-

finalde diseño
tiUíPim JITICOCERS

larnoño Real

1 '	 Qluflta,
CÜNREU- O

((II	 (Ji±
T1k11iin18,10 VOLUNTARIOS

opuesta 1uettU%tU



1 4	 -	 -	

final
de dlseilo

E"
11	

alidación técnica del diseño preliminar

Habiendo realizado los cambios sugeridos en la pre-validación, se procedió a una validación
técnica a través de un instrumento (r anexos, NO.3), realizado especialmente para expertos, siendo
estos diseñadores gráficos profesionales con experiencia, que se desempeñan dentro de ésta
área. En dicho instrumento se le indicó en términos generales el contexto en el que se realizó el
proyecto y luego se plantean las preguntas que interesa que contesten en cuanto a formato,
soporte, color, tipografía, diagramación, imágenes, etc.

A continuación se detalla lo que respondieron los expertos en cuanto a las piezas que componen
el presente proyecto:

Se considera que el formato utilizado para el trifoliar, gafete, ficho de datos y bumper stickers,
es de fácil manejo para el usuario, siendo este el grupo objetivo conformado por jóvenes. También
el formato ayuda a capturar la atención del mismo. En cuanto al soporte se dice, que ayuda a
realzar el diseño, permitiendo una apreciación del grupo objetivo, lo que hace cumplir con la
expresividad que se esperaba del soporte, planteada en la tabla de requisitos.

;	
Los elementos gráficos como el color, transmiten energía y juventud, reflejando dinamismo, lo—	 cual junto con la intensidad y el contraste que éstos generan ayudan a capturar la atención del
grupo.

Las tipografías elegidas en su conjunto generan dinamismo al diseño y crean familiaridad por
parte del grupo objetivo. A pesar de sus rasgos y estructura tan variados, estas facilitan la lectura.
En cuanto a los ejes empleados en la diagramación se dice que refuerzan el dinamismo

,' \ establecido como expresividad en la tabla de requisitos, a esto le ayuda los bloques de texto,
los cuales son fáciles de leer reforzado por la jerarquía que insinúa el orden de lectura. La
disposición de los elementos crea igualmente dinamismo.

Otro elemento utilizado en el diseño son los íconos, a los que los expertos califican como fáciles
de identificar por el grupo objetivo y capturan la atención, además de reforzar el concepto
manejado. La textura empleada crea dinamismo e impacto, mientras que el grafismo del logofipo
es claro, identificando a los jóvenes.

En términos generales se dice que el material cumple con la función de informar y promocionar,
guardando unidad en todas sus piezas. En conjunto los elementos gráficos transmiten de forma
clara el concepto de diseño propuesto como base para el diseño. Por todo esto el material es
del agrado de los expertos en la materia de diseño gráfico.
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Los cambios sugeridos en el espacio destinado dentro del Instrumento para observaciones y
comentarios, hechos por tres expertos son los siguientes:

1.-Intensificar el color en la impresión ya que este tiende a opacar un poco el diseño.
2.-Crear jerarquía dentro de la frase "tu puedes ayudar.......", para que ésta sobresalga más
dentro del diseño.

antes
Tá

-	 restanrar les vIdas e iee atema(leces Niii

	

-	 '	 •	 •	 2.- Crear jerarquía dentro de la

	

*	 •	 •	 frase "tu puedes ayudar.........
para qué ésta sobresalga más

-- •-- . .. dentro del diseño. Se consideró
un buen aporte, por lo cual se
realizó el cambio como se
muestra en el ejemplo inferior.•	 .•.

ahora

Tu vueues	 a restaurar Ms*all5 de jj eaa emaftec

1.- Intensificar el color en la impresión ya que este tiende a opacar un poco el diseño. Se hace
la salvedad que el color que se verá en la impresión litográfica y digital de las piezas será el color
manejado Institucionalmente, por esta razón no se realiza el cambio ya que la diferencia radica
en la Impresión del presente proyecto que se hizo en impresora de inyección de tinta.

- .....j*Ud*Ctéfl%*Cfl$1 	 ..
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El mensais que se trabajó en las piezas es: Tú puedes ayudar a restaurar
-v las vidas de los guatemaltecos damnificados, apoyando con corazón

a través de Voluntarios CONRED, el grupo de voluntarios de la Coordinadora
Nacional para la Reducción de Desastres.

Después de haber realizado pruebas con otros mensajes, se consideró
éste como una forma por medio de la cual se transmitiera el concepto
de diseño, éste a su vez proporcionaría elementos que se pudieran
representar gráficamente. Se trabajó con un lenguaje sencillo, de fácil
comprensión para el grupo objetivo y además al ser apoyado por las
imágenes facilitaría aún más su comprensión.

La utilización del CsIør se basó inicialmente en los colores del logotipo
institucional de CONRED, conformado por azul y naranja, a éstos se
agregó el color negro el cual proporcionará carácter al diseño. Luego
de hacer las pruebas de paleto de color en ki primera etapa del bocetaje,
se consideró que estos tres colores mencionados podían ser utilizados
juntos. Se retomó la información del grupo objetivo y se hizo una pequeña
observación, con base a las referencias dadas por el mismo grupo, de
materiales de diseño que a éstos les agrada ver, como por ejemplo la
revista INSIDE, o el mismo estilo de diseño de la publicidad de Saúl E.
Méndez, entre otros. Por esta razón se decidió utilizar el contraste
proporcionado por el color naranja y negro, se decidió naranja ya que
el color azul institucional de CONRED, no generaba el contraste buscado
al aplicarlo sobre el color negro o viceversa, Además por medio de el
color naranja se transmite la ENERGÍA.

El Isgsflps creado específicamente para este proyecto, se realizó con
base al concepto y partió de la imagen que posee el logofipo de CONRED
el cual es un triángulo dentro de un círculo, al invertir la posición de este
triángulo proporciona los trazos de una letra V, de aquí partió la idea de

VOLUNTARIOS	 utilizar una V de voluntarios e implementarle a ésta un corazón, el cual

	

CONRED.	
es un elemento principal del concepto de diseño.

- La secuencia de íCSflOS, se trabajó de esta forma ya que refleja como
poco a poco con corazón y energía, pero con amor principalmente se
logran sanar las vidas de muchas personas que están sufriendo a causa
de las consecuencias de los desastres naturales, Esta secuencia de íconos

	

• • • • •	 se refuerza por palabras las cuales representan la ayuda que es importante
n" para la restauración de las vidas de estas personas, más se hace

nuevamente referencia a lo intangible y subjetivo como lo es el amor,
el cual puede curar y sanar, ayudando a que, ante la adversidad, siempre
reine el deseo de ayudar y la esperanza.

IU
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La textura que se utiliza como fondo dentro de las piezas, representa la
adversidad, el desastre, el caos, que viene a consecuencia de un desastre
de magnitud importante para quien lo padece. Así mismo crea dinamismo
lo que transmite energía.

La tIi.grafÍa, a pesar de ser variada se complementa entre sí, ya que
: el diseño cuenta con la aplicación de tres tipos diferentes de tipografía,

una crea el impacto visual que se buscaba, y se acerca al grupo objetivo
por ser una tipografía joven y moderna. El otro tipo utilizado, por sus rasgos
representa fuerza, dureza y firmeza. A éstas se une una tipografía suave,
de trazos a base de curvas, lo cual crea un equilibrio y suaviza la dureza

-	 - de las descritas anteriormente.

Existe un efluhlibrío oculto, así como la asimetría, los OJOS se manejaron
libremente, lo cual ayuda a que el grupo objetivo se identifique con el
material, ya que siendo jóvenes buscan sentirse libres y que no se les

•	 trate de enmarcar o delimitar en cuanto a sus decisiones y formas de
•	 disfrutar su vida.

Los recuadres utilizados dentro de los textos, crean equilibrio con lo dicho
en el párrafo anterior. Estos ayudan a que de forma inconsciente el grupo
objetivo sepa que existen límites, que existen aristas en la vida propia de
ellos y de sus semejantes. Éstos recuadros crean equilibrio ante el

00 ;:
rompimiento de los ejes y el uso caprichoso de los mismos.
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El diseño del trifoliar sería el que marcaría el estilo de
diseño para todas las piezas, éste se tomó como
base para el resto del material debido a que es el
que más información lleva consigo. Se pensó en el
grupo objetivo y se decidió distribuir dicha información
de una forma dinámica y que llevara una secuencia,
desde su portada hasta la página final. Para ésto el
mensaje se dividió en tres partes para que así partiera
de una etapa de expectación hasta llegar al
propósito de la pieza.

Se trabajó en forma vertical, aunque en la portada
se puede apreciar que la secuencia de íconos se
colocó con una inclinación significativa, ésto se hizo
para darle dinamismo a la portada por medio del
rompimiento de ejes, así se logra un diseño asimétrico
y dinámico.

Se representa el mensaje de una forma gráfica, por
medio del efecto visual de que cada uno de los
íconos se va llenando secuencialmente. Esto hace
referencia a la restauración de la vida de una
persona. Se utilizó el elemento tipográfico para reforzar
el texto y así transmitir un mensaje más claro y directo.

Como se dijo anteriormente se trabajó con ejes libres,
lo cual hace que el grupo identifique esa misma
libertad por medio del diseño.

1•'	 -

VOLUNTARIOS
CONRED

SA&NS

T
El color es un elemento predominante dentro del
diseño ya que se satura de color dejando pocos espacios
blancos, se decidió de esta forma para crear impacto y capturar la atención del grupo objetivo,
el contraste de los colores sobrepuestos unido al estilo de la tipografía y a la textura seleccionada,
logrará provocar un acercamiento por parte del grupo objetivo y una identificación con el material
y con su propósito. El color naranja por su psicología transmite energía, y se asocia con juventud.
El color negro se empleó para lograr más impacto en el diseño, al verse en conjuto el naranja,
el blanco y el negro crean un contraste que ayuda a lograr ese impacto buscado para llamar
la atención del grupo objetivo. El fondo con textura, hace referencia a la devastación, representa
dolor, caos, destrucción, además de crear dinamismo. A ésto se le compensa con el mensaje,
con los íconos con el elemento gráfico del logotipo.

Se propusieron pequeños bloques de texto para evitar dar más información de la necesaria, por
el grupo al que va dirigido se decidió esto ya que éste no considera importante tomar un
documento y leerlo detenidamente, mientras que ese tiempo lo puede utilizar en alguna otra
actividad.

Al decidir el texto que se utilizaría se pensó en algo que impacte, por esta razón se colocaron
datos estadísticos proporcionados por CONRED, en los que refleja los daños provocados por la
tormenta Stan, dentro de los datos estadísticos se incluye el dato de voluntarios con los que
actualmente cuenta CONRED, ésto es para mostrar que a toda esa devastación no se puede
ayudar con tan pocos voluntarios.
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Para el diseño del anuncio de prensa se inició
con proponer las medidas adecuadas para
poder captar la atención del grupo. Además se
consideró que la mejor forma de llegar al grupo
por este medio, es pautando en los espacios
con los que cuentan algunos periódicos de
circulación nacional, sobre todo interesa la
metrópoli ya que allí es donde se encuentra
concentrado el grupo al que se desea llegar.

Se determinó que los dos periódicos más
conocidos para el grupo son Prensa Libre y Siglo
XXI, estos dos cuentan con un suplemento que
se dirige a este grupo objetivo. En el caso de
Prensa Libre es el suplemento Aula 2.0, mientras
que en el Siglo XXI es Gente 21.

Dentro de éstos existe variedad en los tamaños
de anuncios que manejan, pero se consideró
que si se desea capturar la atención, debe de
iniciar, especialmente en la primera y segunda
etapa propuesta con anuncios de página
completa, que exaltarán el diseño y hará evidente
el anuncio, lo que ayudará a que se enteren
quienes no ven los periódicos por medio de sus
padres, ya que éstos pueden transmitirle dicha
información, es decir, el anuncio captura igual
la atención de diversos grupos.

-	 _

E"

VOLVNIIU{IOS
CONREO 

En cuanto a la diagramación, se realizó de una forma más ordenada y limpia, se jerarquizó la
información, iniciando con el mensaje, al centro la parte central del mismo y finalmente en la
parte inferior, los centros de afiliación y otra información relevante.

En este se hace resaltar el logotipo elaborado especialmente para la campaña que propone
este proyecto; se hace énfasis en éste ya que al grabar esta imagen en la memoria será más
fácil que se identifique en cualquier lugar donde se encuentre el stand ubicado.

esta final Y
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Al diseño del gafete se agrega un nuevo
elemento, de texto conformado por la frase
SOY VOLUNTARIO, ésto se hizo para crear un
sentido de pertenencia en el grupo objetivo
ya que se sabe que éstos necesitan sentirse
que pertenecen a un grupo, a una familia, a
una sociedad etc., es por ésto que con la
frase termina de reforzar y de convencer al
voluntario de la importancia de formar parte
del grupo de Voluntarios CONRED. Además,
por el propósito de esta pieza, se hizo de una
forma sencilla en cuanto a la diagramación,
ya que lo que se busca es que se identifiquen
entre sí los voluntarios con los capacitadores
y además que la gente pueda identificarlos
no sólo como voluntarios de la CONRED sino
también por su nombre.

Las dos opciones de color son por razones de
costo en la impresión.

Aro

Ed,d.

TeM*m	 Ci 

1-1 r,,,frz,d,	 S.

Itwoencve puect S,t, cootacián

Td,

E c,so	 d-
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Para impresión a color.

Poro impresión blanco y negro.

"tapio
VOLUNTARIOS

-CONREO-

La ficha de datos fue diseñada como material
de apoyo, pero específicamente es para el
personal del programa de Voluntarios ya que
ésta servirá para recopilar los datos de las
personas interesadas, es por ésto que la
diagramación es simple, guarda equilibrio, es
legible y limpia. Dentro de ésta se diseñó un
desprendible para el grupo objetivo, el cual
se integra a la diagramación de las piezas
mostradas anteriormente.

Ambas partes reservan un área de numeración,
ya que se harán blocks de 25 hojas cada uno,
este reservado se deja para que en la imprenta
sean numeradas.

El diseño se realizó en color negro, por costos
y además porque se considera que no agrega
ningún valor para el g.o. que el desprendible
tenga colorido, ni para el personal que hará
uso de los datos escritos en cada ficha.

"•	 •	 •	 .	 "••	 '	 '	 '•	 ....
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Nombre completo:

Edad:

Dirección:

Teléfono:	 Celular: -

Ocupación:

Ha realizado labor como voluntario anteriormente: 	 Si	 No

1'	 \
	

Horario en que puede asistir a capacitación:

Mañana:	 Tarde:

En caso de ser menor de edad:

Nombre de los responsables o encargados:

Centrode afiliación:

Fecha:

.'-.	 ...'

• tnI•—__	
. -.
	 -

-	 r,•-	 1'.

1

Prer0

VOLUNTARIOS
-CONRED-

Nombre completo:
Lugar en que me afilié:
Fecha de afiliación:

I.S os

ea filial,	 Ps	 ':	 Lck	 :
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Éstos fueron diseñados para ser
vistos por todas las personas, no
solamente por el grupo objetivo,
pero es probable que sólo a éste
le impacte o le agrade visualmente.
Lo cierto es que teniendo un
espacio tan amplio es necesario
explotado al máximo, entonces por
esta razón se vuelve a transmitir el
mensaje, pero diagramado de
diferente manera. En esta forma
diferente de diagramación, se
juega con la disposición de los
elementos gráficos, como lo son
los íconos, los cuales han estado
cambiando conforme se han ido
diseñando las piezas, ya que en el
trifoliar aparecen casi en sentido
completamente vertical con una
inclinación hacia la derecha,
mientras que en el anuncio de
prensa aparecen de forma casi
horizontal con una leve inclinación
superior del lado derecho. Yen esta
pieza se rompe completamente la
fila, más no se pierde la
secuancialidad, ya que estos
igualmente aunque vayan sueltos
o en pareja van de arriba hacia
abajo, de poco a mucho en
cuanto al color blanco que va
llenando el ícono.

Estos identificadores se dividen en
tres creando una secuencia que
inicia a transmitir el mensaje desde
el lado izquierdo, luego al derecho
y por último a la parte de abajo
donde sólo se refuerza el mensaje.

\	 4:
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Éstos fueron diseñados para ser
vistos por todas las personas, no
solamente por el grupo objetivo,
pero es probable que sólo a éste
le impacte o le agrade visualmente.
Lo cierto es que teniendo un
espacio tan amplio es necesario
explotado al máximo, entonces por
esta razón se vuelve a transmitir el
mensaje, pero diagramado de
diferente manera. En esta forma
diferente de diagramación, se
juega con la disposición de los
elementos gráficos, como lo son
los íconos, los cuales han estado
cambiando conforme se han ido
diseñando las piezas, ya que en el
trifollar aparecen casi en sentido
completamente vertical con una
Inclinación hacia la derecha,
mientras que en el anuncio de
prensa aparecen de forma casi
horizontal con una leve inclinación
superior del lado derecho. Yen esta
pieza se rompe completamente la
fila, más no se pierde la
secuencialidad, ya que estos
Igualmente aunque vayan sueltos
o en pareja van de arriba hacia
abajo, de poco a mucho en
cuanto al color blanco que va
llenando el ícono.

Estos identificadores se dividen en
tres creando una secuencia que
Inicia a transmitir el mensaje desde
el lado izquierdo, luego al derecho
y por último a la parte de abajo
donde sólo se refuerza el mensaje.
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Estos se diseñaron en base a los gafetes,
ya que deben de ser visibles a simple
vista, legibles y para que puedan ser
Identificados. El tamaño que se propone
es de 2.5" x 6.5", estos además se podrán
estar renovando, cada cierto tiempo.

-

L!'ntano vI:s
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roducción y Reproducción

13.1.

Tritobar
2,000
Formato 8,5" x 10.875"
Dos colores
Tiro y retiro
Couche 80 grms.

Ficha de dates
50 talonarios de 25 hojas
8.5"x 11"
Tiro
Un color (Negro)
Numerados
Pegados

cafeto
2,000 unidades
2.5" x 3"
Tiro
Dos colores
Texcote 12
Barniz Uy

-•1

CO

de'	 r-'uO0

'4
..	 :9óffl

Anuncio de Prensa
Publicarse el día sábado 3 de
diciembre / 10 de diciembre
6 x 7 módulos (página completo,
Magazine)
Negro más un color

Bum per Sticker
2,000 unidades
2.5" x 6,5"
Dos colores
Papel auto-adhesivo brillante

Identificadores de Stand
2 unidades
70" x 24"
1 unidad
70" x 20"
Dos colores
Tiro
Lona vinílica.

* Lonas para Stand con Estructura

2 unidades
-' 2.26x2.26mt,
-. 094x2,00mts

Dos colores
Tiro

Lona vinílica,

gCIó%' teus!i$
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CD'
5 carpetas nombradas así:

TrIf ollar
documento de FH Mx
Convertido a path
Colores CMYK
Bleed de 0.125

CO2.
Se hace entrega de un CD con el documento
digital trabajado de la siguiente manera (según
especificaciones de proveedor):

Identificadores de Stand
Archivo jpg.
Colores RGB (por ser impresión
digital).
Escla real o reducido a un 50%.

CR 3.
En éste se encuentran los archivos que servirán para entregarse
al proveedor de la estructura quien le hará entrega del material
a Servicopias, encargado de impresión.

Stand con Estructura
Archivo jpg
Colores RGB (por ser impresión digital).
Escla real o reducido a un 50%, siempre y cuando
el jpg se exporte con una resolución de 150300 dpis

Anuncio do Prensa
Archivo en BMP
Prueba en BMP
Colores CMYK
Informe

Gafete
documento de FH Mx
Convertido a path
Colores CMYK
Bleed de 0.125

Bumper Sticker
documento de FH Mx
Convertido a path
Colores CMYK
Bleed de 0.125

y	 y
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13.3	 Guatemala, Mayo de 2006

Señores
Coordinadora Nacional para la Reducción de Desastres
-CONREO-
Programa de Voluntarios
Lcda. Claudia Flores
Presente

Estimada Licenciada:

Me complace presentarle la oferta de servicios profesionales de diseño gráfico para el desarrollo
del material solicitado por usted.

A continuación se detalla cada pieza de diseño propuesta:

Tritoliar
8.5" xlO.875"
Tiro y retiro
Dos colores

........................ . ..... ............................................ Q.	 1,500

Ficha de datos
8.5" x 11"
Tiro
Un color (Negro)

	

................................ .... Q. 	 300

Catete
2.5" x 3"
Tiro
Dos colores

	

..............................Q.	 350

Anuncio de Prensa
6 x 7 módulos (pagina
completa, Magazine)
Negro mas un color

	

..............................Q.	 1,500

Romper Sticker
2.5" x 6.5"
Dos colores

	

...... ................................................... . ........................ Q.	 350

y rerh Producción y reØrotfttc
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Identificadores de Stand
3 unidades
2 d 90 cm. x 1.50 yuna
de 70 cm. x 2.00 mts
Dos colores

	.......................... Q. 	 500

Stand con estructura
1 de 2.26x 2.26 mt
1 de 0,94 x 2.00 mt.
Dos colores

	.......................... Q. 	 800

Preciototal ........................... . .............................. . ..... 	 Q.	 5,300

Seguros de poder contar con una respuesta satisfactoria, será un gusto poderle servir en tan
importante proyecto,

Atentamente,

Gabriela García
Diseñadora Gráfica

Aprobación Cliente
Lcdo. Claudia Flores
Dpto. De Voluntarios

CONJRED

Tel: 2365-3761 Cel: 5517-0327
Mggalvarezoo@thotmail.,com

Dea la realización de este proyecto se solicito que lo Información que se Incluirá en los documentos sea
proporcionada por el cliente de formo digital.

Los precios descritos anteitormente incluyen tres cambios por cada pieza, del cuarto cambio en adelante se
cobrará un 5% del codo de la pieza.

Después de aprobada la cotización, se requiere la cancelación del 50% de anticipo, el otro 50% será contra
entrega.

,	 •.-../...*

ti
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Los costos de impresión litográfica para el trifoliar, gafefes, stickers y fichas
de datos son los siguientes: (Ver anexos, No. 4)

Trilsilar
2,000
Formato 8.5" x 10.875"
Dos colores
Tiro y retiro
Couche 80 grms.
Total 0111000

Ficha de dates
50 talonarios de 25 hojas
8.5" xli"
Tiro
Un color (Negro)
Numerados
Pegados
Total 01000.00

Cafeto
2,000 unidades
2.5" x 3"
Tiro
Dos colores
Texcof e 12
Barniz Uy

Total 0.550.00

Bumper Sflcker
2,000 unidades
2.5" x 6.5"
Dos colores
Papel auto-adhesivo
brillante

Total 01110.00

El servicio de impresión litográfica fue ofrecido por
SERVINSA. 7a. Calle 16-23 Zona 1 Telefax: 22305859

Contacto: Carlos Gálvez

y r e u r 0 a ti e e I Ivp€I'
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Los costos de impresión digital para los identificadores de stand son los siguientes: (Ver anexos, No. 5)

identificadores do Stand
2 unidades
70" x 24"
Total 0.650.00

Estos
precios difieren de	

que DigitalColor reaZÓ a que hubo
Salvedad conf 

UstÓfl 

eSalvedad

aS medd0S Por este mOVO se pidió e pr0 
conecto, sin embargo por az

ó° vía de tfemP°

y 

de ncumP ment0 por pode de o empresa no fue enviadO la corre0ía fax por lo

que fueron 
ProporciónadOS vía telefónica.

El servicio de impresión digital fue ofrecido por
DIGITAL COLOR. 1 Oa. Calle 0-29 Zona 9, Telefax: 2334-1091
Contacto: Sandra Castillo.

El precio para pauta de anuncio en suplemento
Aula 2.0 de Prensa Libre es el siguiente: (Ver anexos, No. 6)

Anuncio do Prensa
1 anuncio
6 x 7 módulos
(página completa, Magazine)
Negro más un color
Total 0.11,000.00

Prensa Libre
Contacto: Francisco Chinchilla / Jefe de Ventas
PBX 2230-5096 Ext. 3506
Cel. 5779-7547

13.4.	 '	 .	 0de ínP' lktogíáticl

	

efÓ	
presos en sster og6°O sef

esión
la ficInci de d

0 la ex	 no se posee	 1.pyesIón dígiltal,
4

-	 es de S101r.
Los

1a.	 -.

1 unidad
70" x 20"
Dos colores
Tiro
Lona vinílica.
Total 0.300.00
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1 Se concluye este proyecto con la propuesta de una estrategia de
comunicación que servirá de ayuda para CONRED en la convocatoria
y afiliación de voluntarios jóvenes.

2 Se diseñó un logotipo el cual identifica la campaña de captación de
voluntarios jóvenes así como elemento identificador de este nuevo grupo
que formará CONRED.

3 Se desarrolló material informativo para motivar e informar sobre las formas
de afiliación y capacitación para voluntarios; la cual la conforma un
Trifoliar y un anuncio de prensa.

Se diseñó material de apoyo para implementar la actividad de afiliación
de voluntarios conformado por las siguientes piezas: Gafetes, que servirán
para identificar al voluntario desde el proceso de capacitación. Fichas
de datos, que serán utilizadas por el personal que se encargue del stand,
quienes deberán de llenarlas con los datos que se indica en éstas,
proporcionándole al afiliado un desprendible de la misma ficha.
Identificadores de stand y stand con estructura, ambos servirán para
identificar al grupa encargado de informar a los jóvenes que se acerquen.
Serán colocados en lugares previamente sugeridos en esta estrategia,
además servirán para capturar la atención del grupo objetivo. Bumper
stickers, lo cuales serán entregados a los voluntarios luego de su

3	 capacitación.

14
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onclusiones y Rcomendaciones

1 Se recomienda investigar a profundidad lo que es una estrategia de
comunicación y se sugiere que ésta después de ser creada se valide
con un profesional de ciencias de la comunicación o publicidad.

Al diseñar un logotipo que sirva para una campaña como lo es la
convocatoria y captación de voluntarios, así como para identificar a
este grupo de jóvenes, se espera que llegue a convertirse en el logotipo
oficial de los voluntarios jóvenes de CONRED. Por esta razón se recomienda
que se diseñe una guía de utilización del logotipo, evitando así un mal
uso e éste, lo cual podría repercutir cuando se espera que el logotipo
cause impacto. Esta guía puede ser sencilla, debe de contener las
proporciones adecuadas del logotipo, y su aplicación en diferentes
colores y para diferentes sistemas de impresión.

Para la elección de piezas de diseño que conforman material informativo,
es necesario proponer formatos que se ajusten tanto al grupo objetivo
como a la necesidad y presupuesto del cliente, si el presupuesto es
limitado, se recomienda recurrir a los formatos de medidas standard, y
a la limitación del uso del color. Esto representará una reducción en
costos de impresión, más no, una limitación de creafividad. Se logran
diseños creativos tanto en materiales finos impresos a full color y con
troqueles, como en materiales más económicos y con formatos que
permitan un el máximo rendimiento del papel.

En el diseño e impresión de stands, se recomienda crear soluciones
alternas cuando no se posean estructuras especiales que funcionan
para este fin. Un diseño con buena calidad, en las proporciones
adecuadas y con un nivel de impresión óptimo, colocado en un lugar
adecuado, (previamente establecido), así como la estética en la
decoración de dicho lugar, serán suficiente para capturar la atención
del grupa que se desea impactar.

lusionesy
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16	 nexos	 Anexo No. 1
Instrumente para grupo shJetIv.

Permitió indagar aspectos importantes para conocer el perfil psicográfico del grupo objetivo.

Dirección:	 Edad:_____________

Colegio o Universidad: 	 Grado que cursas:_____________

Agradezco tu colaboración contestando las siguientes preguntas, subrayando la respuesta correcta. Puedes
subrayar más de una respuestas si así consideras necesario.

1.- Actualmente vives con:
Padres
Familiares
Amigos

2.- Cuando sales o divertirte lo haces con:
Amigos
Amigos y amigas
Familiares

3.- Cuando sales con tus amigos le gusta frecuentar:
Restaurantes
Tiendas de Autoservicio
Restaurantes de comida rápida
Cines
Centros Comerciales
Otros:________________________________________________________________________________________________

4.- Cuando sales de viaje con tus amigos o familiares, prefieres ir a:
Antigua
Panajachel
Río Dulce
Esquipulas
Otros:

5.- De la tecnología que tienes a tu alcance, utilizas:
Computadora
Reproductores de música
Celular
Otros:

.•,.,
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Instnlmsnte nara grupo objetivo

-S

SS

6.- El Internet lo utilizas para:

Comunicarte con tus amigos
Jugar
Hacer compras en línea
Buscar información para trabajos de estudio.

7.- Has ayudado como voluntario en momentos de emergencia nacional por desastres:

MSINO

Si tu respuesta es positiva especifica el evento y el año

8.- Actualmente brindas tu ayuda como voluntario en alguna labor social:

Sl

Si tu respuesta es positiva especifica
cómo__________________________________________________

9.- Te gusta leer?	 Lü NJ
10.- Lees la prensa?

Si la respuesta es positiva indica qué secciones?

Deportes
Chistes
Noticias Nacionales
Noticias internacionales
Eventos
Suplementos de ofertas
Entretenimiento

10.- Cuando sales a la calle, prestas atención a la información o anuncios de:

Gigantografías
Vallas
Publicidad en autos
Publicidad en avionetas
Publimóviles
Mupis
Otros:

alacios
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Instrumento para grupi objetivo

11.-Cuando te ofrecen en la calle, recibes:

Volantes
Folletos
Stickers
Otros:

12.- Cuando recibes o lees un material qué prefieres?

Colorido	 Poco color

Mucho Texto	 Poco texto

Tamaño grande	 Tamaño pequeño

Fotografías	 Ilustraciones

Papel brillante 	 Papel opaco

Papel con textura	 Otros

13.-Con qué color crees que te identificas?

14.-Cuál consideras que es un color de la juventud?

15.-Te gustaría formar parte de un grupo de jóvenes voluntarios para ayudar en caso de
emergencias por desastres naturales? 	

SI NO

=
	 Gracias por tu colaboración.

4
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instmments para pro-validación

A la izquierda encontrará enunciados en una serie de rasgos deseables en un material impreso; marque
en los números de la derecha, el indicador que mejor describa el estado de cada enunciado conforme

a la siguiente escala:

1, Excelente	 2. Bueno	 3. Regular	 4, Malo

Formato y soporte

Por sus dimensiones, el formato empleado en todas las piezas es de
fácil manejo para el usuario.

Por su forma, el formato del material es adecuado para
capturar la atención del grupo objetivo.

Color

La selección del color es adecuada según el concepto.
El empleo del color refleja armonía visual.
A lo largo del material el empleo del color genera contrastes visuales
El color se adecúa según el grupo objetivo principal y secundario.

Diagramación

Es adecuada la cantidad de texto para el nivel de lectura del grupo objetivo.
La diagramación de los elementos ayudan al seguimiento de la lectura.
La disposición de los elementos gráficos, textos y títulos crean impacto.

1234

1234

123	 4
1234
1234
1234

123	 4
123	 4
123	 4

Imágenes

El ícono se ifdentifica con el grupo objetivo. 	 1
La textura utilizada va de a cuerdo con el grupo objetivo. 	 1
Considera necesaria la utilización de las expresiones de las caras de los íconos. 1

En términos generales...

234
23 4
234

El material guarda unidad en todas sus piezas. 	 1 2
El material cumple con la función de informar. 	 1 2
Por su forma, color y diagramación, el material transmite el concepto de diseño. 1 2
Le agrada la forma en que fue diseñado el material. 	 i 2
Considera que algunos elementos de los mencionados anteriormente,
como tipografía, color, imágenes, formato, etc., necesitan cambiarse
o ser modificados. 	 1 2

Observaciones
e'

34
3 4
34

34

3 4
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instrumente para validación por diseñadores gráficos

El presente proyecto es el resultado de un estudio de estrategia creativa, realizado en el curso de Portafolio Académico.

Cliente: Coordinadora Nacional para la Reducción de Desastres -CONRED- Programa de Voluntarios

Concepto Central: 'Corazón y energía para restaurar vidas".

Objetivos:

	

	 Proponer una estrategia de comunicación que ayude a CONRED en la convocatoria y afiliación de
jóvenes voluntarios.

Desarrollar material informativo para motivar e informar sobre las formas afiliación y capacitación
para jóvenes voluntarios

Diseñar material de apoyo para implementar la actividad de afiliación de jóvenes voluntarios.

G.O:

	

	 Jóvenes estudiantes de colegios y universidades privadas de ambos sexos, en su mayoría hombres.
De 16 a 22 años. Nivel socioeconómico: A, B, C  y C2.

Se propone una estrategia de comunicación para convocar voluntarios, para lo cual se diseñaron las siguientes piezas:
trifoliar, anuncio de prensa, gafete, ficha de datos, bumper stickers, banners, identificadores de stand y stand con

estructura.

Marque con una "X" la respuesta que crea correcta
Es muy importante su criterio y sinceridad en las respuestas que proporcione como profesional del diseño gráfico.

El formato...

es de fácil manejo para el usuario

Trif ollar

Gafete

-	 Ficho de datos

Bumper stickers	 -

capturo la atención de! g.o.

TrifollarLL Gafete

Ficho de datos

Bumper stickers

Stand

El soporte...

L resalta el diseño de! materia!

Tfolior	 -

Gafete

Ficho de datos

L Bumper

L permite la apreciación dei go.

[ Trifollof

Gafete

Ficho de datos

Bumper stickers

[	
Stand

Sugerencias o comentarios

í 4	 a1



Sugerencias o comentarios

El color...

El empleo del color transmite]

Formalidad

Elegancia

Energía

Juventud

El empleo del color refleja

Armonia Visual

Textura

Contraste

Dinamismo

la atención del go. por -,_ medio de

Saturación

Intensidad

Sobriedad

Contraste

Se- identifica con:

Juventud

Desastres naturales

Energía

Amor

1.	 --
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iNstrUmente para valIdaclín ver diseñad ores gráocss

La tipografía...

- Por su estructura y rasgos...

Facilita la lectura

- Dificulto la lectura

Cansa la vista

Por el manejo de los tamaños..

Satura el diseño

Produce dinamismo

- Crea equilibrio visual

.0 dio gramación...

Por el manejo de (os ejes...

Es dinámica

Jovial

Cansa la vista

Por los bloques de texto..

Facilita la lectura

Crea contusión en la lectura

Produce impacto

Capturo la atención del g.o. por medio

La familiaridad

La idenificación

La sobriedad

La tipografía elegida es:

Elegante

Ordinaria y vulgar

Dinámica

Por la jerarquía empleada

-- No se percibe orden
Sugerencias o comentarios

Existe saturación

Insinúa el orden de la lectura

PorIdlsposición de los elementos

Es monótona

Crea interés

Es dinámica

•..........:	 .

Sugerencias o comentarios
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instrumento tiara validación por diseñadores gráficos

Las imágenes...

Los íconos..

Son Identificables por el go.

Capturan la atención

Refuerzan el concepto de diseñoj

La textura.

Satura el diseño

Produce dinamismo

Creo impacto

El logotipo...

El grafismo del logotipo es...

Confuso

Claro

Obvio

Por su diseño, el logotipo

No identifica al go.

No armoniza con el estilo de diseño

Identifico al go.

Sugerencias o comentarios

- El material cumple con la función de:

Informar	
Promocionar	 Educar

En términos generales...

El material guarda unidad en sus piezas

HL

Por los elementos gráficos, el material transmite el concepto de diseño

e agrada la forma en que fue diseñado el material

¿Considera que algunos elementos de los mencionados anteriormente, como tipografía, color, imágenes, formato, etc., necesitan
cambiarse o ser modificados? (agradezco su obJetMdad y sinceridad)

gracias.

1
1
	 iq

1-	 '11..
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Presupuesto de Impresión lite gráfica

1 calle 1623 o,,a 1 TM Fao 2330 5889

SI
SERVINSA
	 Guatemala, 08 de mayo del 2006

Estimada Gabriela:
A continuación se detalla la cotización de los siguientes materiales:

Trifoliar
Cantidad 2,000
Formato 8.5" x 10.875"
Dos colores
Tiro y retiro
Couche 80 grms.

Ficha de datos
Cantidad 50 talonarios de 25 hojas
8.5" xli"
Tiro
Un color (Negro)
Numerados
Pegados

Gafete
Cantidad 2,000 unidades
2.5" x 3"
Tiro
Dos colores
Texcote 12
Barniz UV

Bumper Sticker
Cantidad 2,000 unidades
2.5" x 6.5"
Dos colores
Papel auto-adhesivo brillante

Total 0.1110.00

Total 0.190000

Total Q.550.00

Total 0.1110.00
,5)

Nota estos precios ya incluyen va / cliente proporciona CD / Tiempo de entrega a convenir / forma de pago a convenir 1.

Atentamente,

Carlos Gálvez
SS	 SER VINSA

.	 '''	 ::,	 augtus
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de diseño

Guatemala, 08 de mayo del 2006

Señorita:
Gabriela García
Presente.

Le doy a conocerlos precios de los materiales solicitados:

Cantidad	 Descripción

02	 Lonas vinílicas de 0.70 x 0.24mt2 Q.34.94

02	 Lonas vinílicas de 0.70x 0.20mt2 Q.29.12

Sin más por el momento, y en espera de brindarles el servicio que usted se merece.

Atentamente,

lO calle 0-29 zona 9. TeIs: 2361-2907 /08 / 2361-2889
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Anexe No. 6
Presupuestes de ImpreslÍi

Paula en suplemento aula 2.0 de prensa libre

¿-

	

r 

/	 CALENUAKIO DEP UBLICACIONES 2 0015 ./ ..8IA2O

	

No	 chade	 pub}cIor' FnVo9a de materíales

	

1 1 íerero	 21 eo	 1
3 21 F91wc

	

4 28febrero	 1'efr.,o

6 14marzo

:

	

i 1 ootoo	 74 oIre0
ma

	21 "rlm	 D marzo

	

28 mel/0	 7 marzo
24 marzo

	

11 25 ami	 8ftbl

	

12 2irayo	 21ioø4

	

13 9mayo	 28ab111

	

U 181054y0	 Smnyo	 .	 o

	

4	 152:3mayo	 "2 mayo
16 30 mayo
17 Ejur,!,	 25mayo

	

18 13juoo	 2jur-o
19 4julio	 23junio

	2 25 jul,c	 M lu Io

	24 8 affislo	 21;

	

25 15.goa4o	 4açooto

	

- 28 22 agoiolo	 1 a50to

	27 29 uçy,sto	 Ba11os'j

	

28 5 ae25en	 25 agos7o	 •.v
29 12 s.piamb'o	 p1543009	 Aooud.I.uIoaxoss 0l0
30 I9oaptcmbe	 8 septiorrora
34 26 oep1mbe	 U septiembre jueves	 152.5,-ii u0djr3io.o

	,Ti .4 OøLotY&	 22 uspIambro

1 a~lo 8 anundo, it mundos 32 anuncIos Conirapoetada

	

p8cpleia 0170001)	 018.150.60	 015.30000	 014.450.00	 018000110
tn k.jme.stosj

	

12 7115'14	 010.175.00	 09.510,00	 09.670.110	 09.160.110
1m

o..

e.	

Á
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