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El problema que existía dentro de iglesia San Pablo era que no se
lograba recaudar suficientes fondos económicos para la ayuda
destinada a la obra de Amberes por la poca participación de los
miembros de la iglesia. No se contaba con un "impacto visual"
necesario en la promoción de la Obra de Amberes, que ayudara a
promover la participación de los miembros de iglesia San Pablo a
la obra de caridad.

Es por ello que el propósito de este proyecto de diseño es el de
procurar un "impacto visual" en los miembros de iglesia San Pablo,
y así, facilitar La participación de los mismos en La obra de Amberes.

Para esto, se realizó una estrategia creativa, la cual se desarrolló,
como primer punto, encontrando la necesidad que había dentro
de la obra de Amberes lo cual no permitía la participación de los
miembros de la iglesia en La obra de Amberes. Luego se especificaron
los objetivos de diseño, los cuates permitían dirigir la investigación
y La realización del diseño a una meta fija. Se investigó acerca
del tema de solidaridad, el cliente e información de diseño, La cual
daría las bases para la realización del diseño. Se investigó el grupo
objetivo y ya con esta información se desarrolló el concepto del
proyecto. Teniendo ya el concepto se empezaron a trazar las
bases de diseño del proyecto en el contenido del material gráfico,
el cual daría las pautas para el
resultado final del proyecto. Se
bocetó cada pieza del proyecto	 -.
de diseño, bocetaje que daría
paso a la propuesta preliminar,
la cual se valido con los
organizadores de La obra de
Amberes, y con diseñadores
gráficos ya graduados. Se	 ..
hicieron los cambios de la
validación y se determinaron las
especificaciones técnicas del !
proyecto. Por último se llegó a
las	 conclusiones	 y	 -
recomendaciones las cuales
surgieron en el proceso del
proyecto gráfico de la obra de
Amberes.

De acuerdo a Stanley Quirós (Pastor de Iglesia San Pablo), Guatemala
es un país sumamente pobre, en el cual habitan miles de personas
viviendo bajo un estado de calamidad e infrahumano. Muchas de
estas personas son niños, sin un futuro prometedor, sin estudios
ni comida diaria. Es sumamente preocupante que estos niños
pocas veces vean la solidaridad de sus demás semejantes.

Muñoz (1998), menciona que la solidaridad "es la relación de
fraternidad, de un compañerismo, de recíproco sostén que une a
los diversos miembros de una comunidad, colectividad, en el
sentimiento de pertenencia a un mismo grupo y en la conciencia
de unos intereses comunes". Son muchas las personas que carecen
de este valor: "solidaridad". La solidaridad permite que muchos
seres humanos de escasos recursos económicos sean beneficiados
por aquellos que viven económicamente estables.

En Guatemala existen varias organizaciones que tratan de velar
por la salud, bienestar y educación de las personas de escasos
recursos. Son organizaciones no lucrativas, cuya responsabilidad
es La de velar por el bien ajeno. Este es el caso de la iglesia
Evangélica San Pablo, iglesia que ha orientado su misión tanto en
el ámbito espiritual y religioso, como en el ayudar a personas de
escasos recursos a tener un mejor nivel de vida cultural, espiritual
y económico. Iglesia San Pablo ayuda a miles de personas al año.
Entre los lugares que más ayuda recibe por parte de esta iglesia
es Amberes, municipio del departamento de Santa Rosa, en donde
varias veces al año iglesia San Pablo reparte comida, víveres, ropa
y realiza jornadas medicas para los habitantes de dicho municipio.
Esta ayuda se concentra principalmente en los niños de Amberes.
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Son pocas Las personas que se involucran en La obra de solidaridad que
realiza Iglesia San Pablo para Los niños pobres del municipio de Amberes
(departamento de Santa Rosa); y por consiguiente, es poca la ayuda
económica que se recauda para dicha obra.
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E	 Diseñar una campaña publicitaria que cree un impacto visual, lo cual
facilite el deseo de colaborar en la Obra y que ayude a comunicar La
información acerca del evento de solidaridad a los miembros que asisten a
Iglesia San Pablo.

•	 Crear una imagen gráfica del evento de solidaridad que facilite identificarlo
como un proyecto caritativo realizado por Iglesia San Pablo.

Diseñar la imagen de artículos promocionales que puedan ser vendidos para
La recaudación de fondos monetarios como parte del proyecto de solidaridad
a los miembros de Iglesia San Pablo.
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1 Moro de RefererM
• Solidar--O-'dad

Según el diccionario Gran Espasa Ilustrado (1999), solidaridad es
"Adhesión circunstancial a la causa o a la empresa de otros".

Según Tierno (1991), La solidaridad es sinónimo del altruismo, lo
cual significa el esmero y complacencia de los demás, sobre el
propio bien o interés, y por motivos puramente humanos. La
solidaridad es un valor, y debe ser una meta en cada ser humano,
orientándose siempre a La generosidad.

El mismo autor continúa exponiendo que la solidaridad es un valor
que va en contra de La competitividad, ya que ésta solamente
incita a la violencia, egoísmo y a La discriminación. Es un contravalor
bélico y muy violento. De acuerdo al autor, los valores más grandes
son aquellos que contribuyen a la paz, armonía y generosidad,
como Lo es la solidaridad.

De acuerdo a Muñoz (1998), La solidaridad es "La relación de
fraternidad, de compañerismo, de recíproco sostén que une a los
diversos miembros de una comunidad, colectividad, en el sentimiento
de pertenencia a un mismo grupo y en La conciencia de unos
intereses comunes".

Muñoz (1998) expone que la fraternidad o Ea solidaridad, se puede
expresar de varias maneras, una de ellas es el bajo la perspectiva
psicológica. La amistad es La manera en que las personas muchas
veces demuestran su apoyo y ayuda, comenzando por sus seres
más próximos, y terminando por aquellos que inspiran lástima o
pena.

El mismo autor menciona que la fraternidad que más éxito a
tenido a lo largo de los años, es la perspectiva religiosa,

La cual consiste en comprender que los demás seres humanos somos
semejantes ante Los ojos de Dios, por lo que todos merecemos amor
recíproco. "Amor desinteresado que no busca el propio bien, sino
que se hace el bien, y se da al otro". Esto significa que La caridad
del hombre es la respuesta del amor que Dios siente por él.

Continúa exponiendo Muñoz (OP.CT.), que, a pesar de que La
solidaridad es un sentimiento humano, otra manera de expresar la
solidaridad, es bajo Ea perspectiva política. De manera en que la
sociedad ha avanzado y crecido, y con ella sus leyes, la solidaridad
puede convertirse en, de acuerdo al mismo autor, "una suerte de
apoyo mutuo frente a la injusticia institucionalizada", ya que los
derechos fundamentales llegan a ser: Igualdad, Libertad y propiedad,
éste último es una manera egoísta de representar la vida.

Otra perspectiva que cita el mismo autor es la económica. Ésta,
de acuerdo al autor es la que responde a la ayuda que se ofrece
bajo términos monetarios, sin pensar en las necesidades emocionales
y vistas desde un punto de vista humanas y reales. Es más el donar
dinero, sin interesar el elemento humano.

Actualmente, La solidaridad ha sido concebida bajo la perspectiva
sociológica. Este tipo de perspectiva es La que se basa en el individuo
como un ser único y aislado, el cual pertenece a una sociedad en
particular. Esto significa, de acuerdo a Muñoz (1998), que
actualmente las personas tienen La Libertad de decidir si involucrarse
o no a una actividad de solidarismo, y no lo ven como una obligación
ante la necesidad ajena. Esta afirmación implica el crecimiento
de instituciones de ayuda y de apoyo, las cuales dan la oportunidad
de beneficiar a las personas más necesitadas económicamente y
emocionalmente a través de donaciones y de servicio social.

Muñoz (1998) cita que de acuerdo al ministro francés de Sanidad
y Acción Humanitaria, Bernand Koucher, los únicos que no han
renunciado a Ea caridad desinteresada y que no piensan dos veces
poner "las manos a Ea obra" son los cristianos, ya que ellos son
capaces de organizar pequeños eventos que recaudan dinero para
Los pobres, sin necesidad de una fundar una gran organización
benéfica.

La solidaridad debería ser el conspirar por el bien general de toda
especie humana, sin la presión de una obligación o el temor de un
castigo, sino por una voluntad contraria a los intereses particulares.
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5.1	 nforínaciói general de cLiente

Iglesia San Pablo de Guatemala es una institución no lucrativa,
cuyo propósito principal es el evangelizar a Guatemala por medio
de diversas actividades y relaciones sociales.

De acuerdo a Stanley Quirós (Líder actual de La Iglesia San Pablo),
ésta se inauguró en el año de 1953, siendo el fundador de todo
este movimiento evangélico el Pastor Domingo Quirós. Su
participación en la iglesia es sumamente importante ya que fue
él precisamente, con la ayuda de su familia, el encargado de
levantar miembros y colaboradores para este ministerio.

Pastores Iglesia San Pablo
Stantey Quirós y LiLian de Quirós

Actualmente, poseen varias iglesias que trabajan a lo largq de
Guatemala. La iglesia central se encuentra en La zona 7. Esta
funciona de varias maneras ya que los domingos se encarga de
evangelizar y entre semana se ocupa de servir como un consultorio
médico, en el cualse atiende a cualquier persona a un bajo costo
tanto en la consulta, como en la medicina. También sirve como
punto de recaudacion de ropa usada, latas y donativos que son
utilizados en obras benéficas en varios lugares pobres de Guatemala.

De a cuerdo a Stanley, entre los proyectos más grandes que Iglesia
San Pablo ha realizado es definitivamente el campamento San
Pablo, ubicado en Amatitlán, el cual corresponde a varias manzanas
de terreno, construidas con un enorme edificio estilo campestre,
el cual posee decenas de habitaciones y salones, los cuates son
utilizados para desarrollar actividades cristianas. Este campamento
es alquilado por otras iglesias de Guatemala.

Otro de los proyectos que lleva a cabo la Iglesia San Pablo, es sin
lugar a dudas las organizaciones benéficas que desarrolla desde
ya hace varios años entre Amatittán y Amberes. En estos dos
lugares, se encargan de repartir comida, ropa y demás víveres
necesarios para ocupar las necesidades básicas, así como de
evangelizar y "educar" a los habitantes de las comunidades.

Stanley comenta que se realizan actividades cada mes, pero la
más importante de todas es la que realizan a fin de año. Esta es
el proyecto que se encarga de llevar a cientos de familia en
Amberes comida y ropa, así como juguetes y dinero a los niños
pobres de esta aldea.

--.mano



•	 Logotipo San Pablo

Entre diseños previamente hechos por la Iglesia San Pablo, se
encuentra el logotipo, el cual fue realizado por el fundador de La
Iglesia San Pablo, el pastor Domingo Quirós, varios años atrás.
Este Logotipo no ha sufrido cambios desde ese entonces.

•	 Material informativo y publicitario
previamente realizado por Iglesia San Pablo

AFICHE AMBERES:

Empieza ajuntar tus latas,
periódico,

juguetes j Ropa para que

AMBERES 2006,
ea un éxito!

El reto Inicia HUY!!!

Este es el material gráfico informativo (afiche) que se utiliza
actualmente en Iglesia San Pablo, su propósito es el de informarle
a los miembros de La iglesia acerca de la obra de solidaridad que
se realiza en Amberes. Este afiche se coloca en los costados del
salón de La iglesia. Sus dimensiones son de: 8.5 X 11 puIg. Se
imprime a Fui[ color en papel bond 120 grms.

'inhI
abw

Iglesia Evangélica
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En cuanto al manejo del diseño del afiche que informa a los
miembros de la Iglesia San Pablo, se manejó un formato vertical,
en el cual se utilizaron dos tipos de elementos gráficos: ilustración
y fotografía. La ilustración corresponde a las maneras en que los
miembros de la Iglesia San Pablo pueden contribuir a La obra de
Amberes. La fotografía muestra de una manera clara a los niños
de Amberes, siendo éstos Ea causa principal de La obra benéfica.

Utilizan dos tipografías diferentes para el contenido de texto, el
cual promueve el participar y contribuir. Dentro de la jerarquía
se puede observar que el texto tiene más peso visual que las
imágenes ya que se trata de una tipografía con trazos gruesos. En
cuanto a los aspectos positivos, se logró ejemplificar las maneras
en que el grupo objetivo puede contribuir, además se Logró crear
un énfasis al nombre de "AMBERES 2006", el cual llega a identificar
la obra benéfica.

Existen aspectos de diseño que no se lograron, ya que el texto
compite con la imagen y viceversa, no se logra un punto focaL
definido. EL color del fondo puede llegar a restarle importancia
a Las imágenes dentro del afiche.

En Los materiales previamente realizados por otras entidades
benéficas (ver punto: Competencia), se observa que los afiches
diseñados, manejan poca cantidad de texto y mayor atención a la
imagen. En semejanza se puede observar, que utilizan fotografías
para representar a los niños o personas que necesitan la ayuda
económica.

AFICHE ALMUERZO:

ÍT
IN* te pierdas NUIESTRO DELICIOSO

%í(W1 Í Ven q3
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E1 Vía del Amoar
la Amistad,IIr

Este afiche fue realizado con el propósito de anunciar un almuerzo
que se iba a realizar con motivo del día del Cariño, del cual, los
fondos iban a ser donados para la obra de Amberes. Este afiche
se colocó en los costados del salón de la iglesia y en el boletín
informativo. Sus dimensiones son de: 8.5 x 11 puIg. Su impresión
es a FuEl color.

Describiendo los aspectos de diseño, se puede observar que a
diferencia del afiche anterior, éste se manejo horizontal. Se
utilizaron como elementos gráficos, imágenes prediseñadas del
programa "Microsoft Word, las cuales se utilizaron para representar
el día del cariño. Se utilizaron dos tipografías, una se visualiza a
lo Largo del afiche, mientras que la otra aparece únicamente en
el texto "(Fondos para Amberes)". La tipografía más utilizada
contiene como características trazos rectos combinados con redondos
y gruesos. Dentro de la jerarquía se visualiza el texto más que las
imágenes, llamando más la atención tanto por el tamaño como por
los colores utilizados. Se manejaron colores planos: negro, rojo,
rosado, amarillo, anaranjado sobre fondo celeste.
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Cliente: COMPARTE (Asociación dedicada a conseguir personas
que apadrinen a un niño)

k
Comparte

LogotipoPu blici dad

Imágenes: www.cornparte.com.mx (2004)

Dentro de Los aspectos positivos del diseño se puede observar que
se le da importancia a la palabra "Almuerzo", La cual comunica el
mensaje de la actividad. No se logró una buena distribución de Los
elementos gráficos, ya que interfieren con el contenido de texto.
Los colores de La tipografía pueden llegar a perderse con el fondo

celeste ya que son colores que no Logran contrastar visualmente.

En tos materiales previamente reaLizados por otras entidades
benéficas (ver punto: Competencia), se puede observar que no se
le da mucha importancia al contenido de texto, ya que las imágenes
son las que logran comunicar el mensaje.

• Competencia
Otras instituciones han desarrollado campañas publicitarias para
eventos de solidaridad similares a Los que realiza Iglesia San Pablo.
Dentro de estas campañas publicitarias se encuentran los siguientes

ejemplos:

Cliente: Fundación Ayúdame a Vivir (tratamientos de niños
con cáncer)

Publicidad
	

Logotipo
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Cliente: Olimpiadas especiales (Institución que ayuda a niños
con discapacidades físicas)

5.2 Área de Diseño

* Campaña Publicitaria

De acuerdo a Arens (1997), "Publicidad es una comunicación
estructurada y compuesta, no personalizada, de la información que
generalmente pagan patrocinadores identificados, que es de índole
persuasiva, se refiere a productos (bienes, servicios e ideas) y se
difunde a través de diversos medios".

De acuerdo al mismo autor, la publicidad consta de las siguientes
características:

Es un tipo de comunicación
Es información estructurada
Contiene elementos verbales y no verbales, compuestos para
llenar un espacio determinado
Dirigida a grupo de personas, no a individuos
Es impersonal y masiva
Patrocinadores pagan la publicidad
Es persuasiva
Identifica a su patrocinador

La publicidad es un tipo de comunicación que puede ser utilizada
para bienes tangibles y para servicios intangibles y sirve para
"defender las ideas de estos bienes y servicios". Estas ideas pueden
ser económicas, sociales, políticas o religiosas.

Continúa Árens (OP.CT.) mencionando que la publicidad necesita de
un canal de comunicación Llamado medio. Este es cualquier vehículo
pagado con el cual se presenta un anuncio al grupo objetivo. Los
medios pueden ser:

1. Medios impresos: Cualquier medio impreso de comunicación
comercial; Periódicos, revistas, anuarios de escuelas e
iglesias, páginas amarillas; los programas de eventos
deportivos y de espectáculos teatrales.

2. Medios electrónicos: Radio, televisión, Internet

Material informativo
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Olimpiadas Especiales
Logotipo

3. Medios digitales interactivos: Permiten a la audiencia
participar activa e inmediatamente: Internet
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4. Medios externos: Estos corresponden a la publicidad exterior
(vallas) y la publicidad en tránsito (publicidad en autobuses, taxis,
autos particulares). Carteles en paradas de autobuses, mantas,
banderines, anuncios en el cielo y carteles en quioscos.

5. Correo directo: Cuando las compañías mandan su publicidad
directamente a los clientes potenciales. Carta de ventas, cupones,
folletos, muestras, etc.

6. Medios diversos: video cassetes, discos para computadora,
mensajes pregrabados y cualquier material que crea un impacto
con el uso de la última tecnología (novedoso).

Sociedad y ética

Arens (1997) cita que la publicidad tiene un gran impacto en las
personas, por Lo que puede repercutir grandemente en sus
decisiones. Es por ello que es importante darle el enfoque
adecuado, y no caer en problemas con la ética. Por varios años,
la publicidad ha apoyado a problemas y causas sociales, entre ellas
organizaciones internacionales como: La Cruz Roja, Green Peace
y la Organización Mundial de la Salud y otras organizaciones no
lucrativas que se han beneficiado con la publicidad, recibiendo
donativos y apoyo financiero.

Responsabilidad Social y la ética de La publicidad

El mismo autor expone que la ética y la publicidad van de la mano,
aunque muchos publicistas obren de forma poco ética, esto no
significa que violan la ley. La ley da cierta libertad para que el
publicista exponga sus ideas. La ética comienza donde termina
la ley. "La publicidad ética significa hacer lo que el publicista y
sus colegas consideran moralmente correcto en una situación
determinada".

La responsabilidad social, es lo que la sociedad considera mejor
para la población en general. Es por ello que la publicidad y la
sociedad deben de ir siempre acompañadas de una buena razón.
Trabajar en un objetivo beneficioso y útil para la población.

•	 Medios

Medios convencionales

Según Tetlis y Redondo (2002), los medios de comunicación
convencionales son aquellos que comúnmente se utilizan dentro
del mercado y que llegan a grandes cantidades de personas por
medios como: medios exteriores, medios impresos, televisión y
radio.

a. Medios Exteriores: Este medio incluye una serie de soportes
que incluyen vallas publicitarias, mantas, lonas para fachadas,
autobuses, recintos deportivos, globos, pantallas, banderolas,
objetos inflables, etc. De acuerdo a Tellis y Redondo (2002), este
medio es el que exige menos del espectador ya que el se topara
con ellos simplemente con salir a la calle.
b. Medios Impresos: Los anuncios impresos indican
frecuentemente información necesaria y adicional para que el
consumidor pueda hacer uso de la misma.

C. Televisión y radio: Estos medios se utilizan en la publicidad
dirigida a grandes masas, en donde el grupo objetivo es muy amplio.
Estos medios son muy competitivos ya que suelen ser incluidos en

la rutina de los consumidores, por lo que su alcance es muy extenso.

• Promociones

De acuerdo a Kotler y Armstrong (1991), una promoción se compone
de incentivos de corto plazo para alentar la adquisición o venta de
un producto o un servicio. Según Tellis y Redondo (2002), en
general, las promociones se dividen en comunicativas e incentivadotas
de acuerdo a su objetivo. Entre los objetivos más comunes de una
promoción se encuentran los siguientes:

Ni
	

Proporcionar información acerca del producto o servicio

e	 Dar a conocer o a recordar un producto en el momento en
que se está comprando.
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Fósforos
Encendedores
Gabachas
Gorras
Imanes
Juegos de invitación para
eventos en general
Llaveros
Lápices
Linternas
Tazas

Diferencia entre la publicidad y La promoción

Según Valerio (OP.CT.), La publicidad y la promoción tienen sus
diferencias

PUBLICIDAD

Empuja al consumidor hacia
el producto y/o servicio

Emplea medios que son
propios y controlados por
organizaciones

Plantea campañas de Largo
alcance para abarcar un gran
número de personas

Tiene una acción
relativamente Lenta y
hasta cierto punto
remota

Otorga al producto un
atractivo general y
permanente.

PROMOCIÓN

Empuja al producto hacia
el consumidor y/o servicio

Emplea medios que son
propios y controlados por la
empresa

Planea campañas orientadas
a grupos reducidos con
objetivos inmediatos

Acción inmediata con
respuesta en ventas

Da al producto un atractivo
especial y por tiempo
Limitado, según la promoción
que se utilice.

f. Reducir el riesgo de que el consumidor compre el producto
de la competencia.

g. Fomentar el deseo del producto o servicio

h.

Artículos Promocionales

Según VaLerio (2001), (os artículos promocionales son aquellos que
se usan para Lograr un posicionamiento de marca o nombre comercial
de la empresa, producto o servicio. El artículo promocional debe
de ser útil para el comprador y a la vez brindar información de[
producto o servicio. El mejor artículo promocional es aquel que
su vida útil permite ser utilizado a largo plazo y de esta manera
ser recordado por el consumidor por mucho tiempo. Entre las
metas de Los artículos promocionales están el motivar al consumidor,
es por ello que se debe saber seleccionar correctamente el artículo
promocional.

Tipos de artículos promocionales

De acuerdo a Valerio (OP.CT.), existe una gran variedad de artículos
promocionales dentro del mercado, éstos serán seleccionados de
acuerdo aL producto y/o servicio que presta la empresa o institución.
Entre los artículos promocionales más comunes están:

Agendas
Artículos de piel
Afiches decorativos promocionates
Billeteras y carteras
Ceniceros
Calendarios de mesa
Calendarios de pared
Calcomanías
Camisa, t-shírts
Chumpas
Cuadernos
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La publicidad es un tipo de comunicación impersonal, orientada
a un grupo extenso de personas cuya respuesta es Lenta, mientras
que La promoción es un tipo de persuasión/comunicación, enfocado
a un grupo selectivo de personas que se empujan a comprar un
producto con una respuesta inmediata.

• Imagen Gráfica como medio de diferenciación

Chaves y BeLluccia (1997), determinan que una institución o marca
se diferencia de Las demás por medio de signos, Los cuales se
utilizan aislada o combinadamente:

EL Logotipo
EL símbolo
La mascota
EL color institucional
La gráfica complementaria
Las tipografías normatizadas
la arquitectura del edificio

Todos ellos son signos identificadores en el momento en que sus
propietarios Lo utilizan con ese fin y el grupo objetivo los asume
como tales.

La imagen gráfica es la reunión de todos estos signos, que de forma
conjunta presentan al consumidor o al grupo objetivo de forma
gráfica las características, valores y servicios de una institución.

Estos símbolos tienen algo en común: son estrictamente gráficos.
De acuerdo a Chaves y BelLucia, las empresas actualmente cuentan
con signos gráficos normatizados como identificadores
institucionales.

Identificación, posicionamiento y marca

Chaves y Belluccia (1997) continúan exponiendo que para evaluar
la calidad de una marca gráfica establece que el signo es bueno,

cuando éste expresa de manera directa y clara los atributos de la
institución o compañía que representa.

Toda entidad mantiene dos tipos de contactos, por tos cuales el
grupo objetivo conoce a la empresa o a La institución. Uno de
ellos es por los servicios que ésta ofrece, así como La calidad, La
variedad de sus productos y el grado de satisfacción que ésta
infunde en el consumidor. El segundo contacto es el que la empresa
envía por medio de su imagen gráfica y a través de sus
comunicaciones (publicidad, promociones, envases, diseño de
producto, publicaciones, cartas informativas, etc.).

La función de La imagen gráfica es apoyar Los valores estratégicos
de la empresa a través de La actividad y la comunicación, pero
ésta será funcional o no de acuerdo a La capacidad que tiene la
empresa de mantener la calidad de sus bienes o servicios. La
imagen gráfica se apoya de los valores de la empresa o institución.

Identificadores primarios y secundarios

De acuerdo a Chaves y Belluccia (1997), existen dos clases de
signos identificadores:

Los signos identificadores primarios: Los logotipos y Los símbolos.
Estos son capaces de representar a una empresa ya que son marcas

gráficas basadas en el nombre de la empresa.

EL logotipo, de acuerdo a Pérez (1998), es el nombre de una
industria, un comercio, un producto o una marca, diferenciada
gráficamente mediante un tipo de letra, cuyo grafismo ayude a
fijar un recuerdo.

Mientras que Chaves y BeLluccia (OP:CT.) consideran que un símbolo
es una marca gráfica basada en el nombre de La empresa o institución
con fines específicos de trabajar separadas del logotipo.

Los signos identificadores secundarios: son los que no poseen La
entidad suficiente para independizarse de los anteriores. Entre
éstos están lo gráfico y lo cromático. Entre Lo gráfico se encuentra
las texturas, Las mascotas, los personajes, fondos o soportes
gráficos. Entre lo cromático se encuentran los colores ya que éstos
no tienen forma propia.
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Pérez (1998), concluye citando que la imagen gráfica de la empresa
puede variar y ser utilizada de muchas maneras, desde la papelería
formal de una empresa, que incluye sobres, tarjetas de presentación,
hojas membretadas hasta envases, playeras, medios de transporte,
vallas publicitarias, etc.

• Impacto visual

De acuerdo al diccionario Espasa Ilustrado (1999), impacto es
Huella o señal que en él deja". Se define visual como: "Línea

recta desde el ojo del espectador hasta el objeto".

Gombrich (2000), declara que la imagen gráfica tiene el mismo
poder de trasmitir ideas y mensajes que el lenguaje hablado y
escrito. Esto se debe a que la expresión tiene tres funciones:
expresión, activación y descripción (también puede llamarse
síntoma, señal y símbolo). El humano es capaz de producir dos
funciones de La comunicación al mismo tiempo: el sintoma de la
señal. Esto trata de "comunicar sensaciones". Gombrich (2000)
cita que "Si consideramos la comunicación desde el punto de vista
del lenguaje, debemos preguntarnos primero cuál de estas dos
funciones puede cumplir La imagen visual. Veremos que la imagen
visual tiene supremacía en cuanto a La capacidad de activacion,
que su uso con fines expresivos es problemático y que, y que, sin
otras ayudas, carece en general de La posibilidad de ponerse a la
altura de la función enunciativa del lenguaje".

Esto quiere decir, que una imagen es incapaz de comunicar o crear
impacto visual por sí sola, ya que el impacto visual se da dependiendo
de quien lo vea y de acuerdo a sus vivencias, creencias y valores.

Gombrich (2000) afirma que una imagen cumple La función de
comunicación, sólo si "nos acercamos a ella conociendo las
costumbres y convenciones sociales". Esto depende de el
conocimiento previo y relación con La posibilidad de imágenes.

EL impacto visual se activa cuando el conocimiento se une con una
imagen que recuerde y haga pensar. De acuerdo a Gombrich
(OP.CT.), cuando el objetivo esprimero y ante todo captar la
atención, se usan la simplificación y la reexaltación de lo importante,
tanto por su poder de impacto, como por su efecto de sorpresa.
"La imagen incompleta y la inesperada plantean un rompecabezas
a la mente que hace dudar, y tambien apreciar y recordar La
solución, mientras que una imagen puramente informativa pasaría
inadvertida o no se recordaría.

Para ello, la ima,gen se vale de elementos como el color, La forma,
la diagramacion, uso tipográfico, espacio, formato, etc.
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6 Defin(10n del Qripo Otvo
0	 Primario
Personas (hombres y mujeres) de 18-55 años de edad, personas
adultas y económicamente activas. Nivel socioeconómico: C2 (De
acuerdo a Prodatos 2003)

Perfil demográfico:

Clase Media (C2)

El nivel socioeconómico pertenece a la clase media o C2, que de
acuerdo a Kotler, Philip y Gary Armstrong (Fundamentos de
Mercadotecnia), la clase media se encuentra formada por empleados
y trabajadores que viven en "la mejor zona" y tratan de hacer "lo
adecuado". Con frecuencia adquieren productos populares para
estar a la moda. De acuerdo a Kotler y a Armstrong, el veinticinco
por ciento tienen carros importados, mientras que a la mayoría Le
interesa la moda y busca Las mejores marcas. Vivir mejor significa
tener una casa agradable en una colonia bonita con buenas escuelas.
Creen en gastar más dinero en experiencias valiosas para sus hijos

y desean darles educación universitaria. Zonas en donde viven:
1,2,3,5,6,7,8,11,12 de la Ciudad de Guatemala

De acuerdo a *prodatos (2003), el 88% de las veces, el sexo del jefe
del hogar es masculino (padre). La educación del jefe de[ hogar
es universitaria y la educación de La madre es de igual manera
universitaria. Dentro de las ocupaciones del jefe de familia están:
supervisores, jefes, trabajadores en el área de administrativa y
técnicos especializados.

Dentro de su hogar, el promedio de habitaciones es de 3 cuartos.
El 77% del grupo objetivo tienen servicio doméstico. El 98% de
ellos poseen lavadora de ropa, el 53% tienen también secadora de
ropa y el 98% tiene horno microondas.

El 98% de los mismos tienen teléfono en su hogar. El promedio de
líneas es de 1.6 y el 37% tiene fax. Las personas de NSE C2, el 75%
de ellos tiene teléfono celular personal. El 96% tiene una computadora
en su hogar así como el 52% tiene internet.

El 100% tiene televisión a color y poseen 3 televisiones por hogar.
El 97% tiene acceso a cable / Tv satélite. En cuanto al transporte,

el 100% tienen vehículo en el hogar con un promedio de 2 carros
en casa y un 63% tiene vehículo para uso personal. El modelo de
los vehículos son de 1996 -1997.

Perfil Psicográfico:

Las personas de NSE C2, tienden a tener características muy similares
entre sí, específicamente Los miembros de la Iglesia San Pablo.
Dentro de las características más comunes están:

Profesan la religión evangélica

Son muy apegados a su religión

La mayoría de ellos asisten los jueves, viernes yio domingos
a la Iglesia con toda la familia

Son muy unidos tanto con su familia como con los otros
miembros de la Iglesia

Son personas casadas y tienen de 1 a 5 hijos.

No son problemáticos y tratan de adecuarse al pensar de
las demás personas. Son tolerantes

No tienen vicios y tratan de llevar una vida sana

Asisten a actividades cristianas muy seguido y les gusta
convivir con las demás personas

Son personas amables por lo general y les gusta compartir

Les trasmiten buenos mensajes a sus hijos y esperan de
ellos un buen comportamiento ante La sociedad.

'rodatos: Niveles socioeconómicos: Ciudad de	 14iatemala Junio (2003)- >	 edad



De acuerdo a las encuestas pasadas al grupo objetivo (ver anexol),
Los miembros adultos de la Iglesia San Pablo tienen más de 6 años
de asistir a esta iglesia y de ser miembros activos de La misma.
Asisten de dos a tres veces por semana para reunirse a Los diferentes
grupos de adoración y oración.

Son personas que la mayoría asisten con su familia (cónyuge e
hijos/as ), y están involucrados en actividades que se realizan
dentro y fuera de la iglesia. Son muy participativos en cuanto a
ayudar y servir se trata. Entre las actividades que desempeñan
dentro de la iglesia se encuentran: impartir clases a niños, directivos
de jóvenes, sociedad de jóvenes, grupo de alabanza, ministerios
de estudios bíblicos, impartiendo clases a parejas, células
evangélicas, enseñanza en Amatittán (en Campamento San pablo),
etc.

De acuerdo a la encuesta realizada, la mayoría de los encuestados
dice sí haberse enterado de la obra que iglesia San Pablo realiza
en Amberes, pero que les gustaría enterarse los días en que se
puede ayudar, y de qué manera ya que les cuesta tener acceso a
esa información. De acuerdo a los miembros de Iglesia San Pablo,
han servido en el la obra de Amberes, ya que de cierta manera el
Pastor ha sido responsable en comunicarles los días en que se
servirá en el municipio de Amberes.

Los miembros de Iglesia San Pablo están de acuerdo en que necesitan
de un canal de información que les comunique acerca de la obra
de Amberes cada vez que se necesite, así como de qué manera
pueden contribuir para ésta.

Entre los medios que los miembros de Iglesia San Pablo prefieren
para ser informados de la obra de Amberes se encuentran: Carteles,
volantes y mantas.

Les atrae los colores: azul, anaranjado, rojo y verde para que sean
utilizados en el material gráfico informativo y publicitario para la
obra de Amberes.

Para el elemento gráfico del material publicitario, los miembros
de la iglesia se sentirían atraídos hacia el uso de fotografía o
ilustración, en la cual apareciera algo o alguien que les despierte
el sentimiento de ternura y/o nostalgia. De acuerdo a la encuesta
realizada, ellos prefieren que el anuncio se diseñe con letras
grandes, fotografía o ilustración y conciso en su contenido de texto.
Entre los versículos bíblicos favoritos de la congregación se

encuentran: Prov. 4:3, Romanos 10:15, Prov. 10:1, Prov. 17:17.

Los adultos están involucrados en actividades que se realizan dentro
de la Iglesia San pablo, y un factor en común es que tratan de ser
solidarios y colaboradores, pero a veces necesitan de un material
gráfico informativo yio publicitario que los oriente e informe de
las actividades que se realizan en la iglesia.

•	 Secundario
Personas de 3 a 17 años de edad. Niños pertenecientes a familias
de nivel socioeconómico: C2 (De acuerdo a Prodatos 2003)

Perfil Demográfico

Está conformado por hijos de padres universitarios, supervisores,
jefes, administradores y técnicos. Sus padres les proveen de
productos populares que les ayudan a estar a la moda. Tratan de
vestirse lo mas actual posible. Sus padres tienen carros, por lo que
pocas veces (o ninguna), utilizan el transporte público. Asisten al
colegio privado y se transportan hacia su casa o hacia el colegio
en bus escolar, o los padres los llevan en carro.

Viven con sus padres en colonias cerradas y en casa privada por lo
regular. Las zonas en donde suelen vivir son: 1,2,3,5,6,7,8,11,12
de la Ciudad de Guatemala

Viven en casas con un promedio de 3 habitaciones. La mayoría
tiene servicio doméstico y electrodomésticos populares. Tienen
teléfono en su hogar y la mayoría tiene computadora, televisión
y servicio de cable.
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Perfil Psicográflco Los niños conocen de la obra de Amberes ya que asisten con sus
padres, pero generalmente no han aportado su ayuda con periódicos,
Latas, ropa o algún juguete, ya que no se han enterado que ellos
también pueden ayudar en la obra de Amberes.

De acuerdo a la Licda. Haydeé Quirós (encargada de impartir clase
dominical a niños), los niños de Iglesia San Pablo tienen las siguientes
características:

Asisten a la iglesia acompañados por sus padres y hermanos
Asisten los días domingos únicamente ya que entre semana
van al colegio
Son muy unidos con sus padres y sus hermanos
Les gusta hacer manualidades y colorear dibujos relacionados
con personajes bíblicos
Les interesa las actividades como títeres y obras teatrales
No les gusta pelear con sus compañeros
Son respetuosos y no les molesta compartir con los demás
Entre sus pasatiempos favoritos están ver televisión , escuchar
radio y chatear por internet
Escuchan música cristiana generalmente.

De acuerdo a las encuestas pasadas (ver anexol .2) a los niños que
asisten a iglesia San pablo, éstos van acompañados de sus padres
al iglesia (generalmente sólo Los domingos).

Entre tos gustos personales que más se repiten se encuentran:

Deporte favorito: Foot ball

Comida que más les gusta: Hamburguesas y pizza

Materia favorita en el colegio: 	 Matemáticas

Caricatura: Varían en cuanto a su gusto en caricaturas, ya
que éstas dependen mucho de la edad

Color favorito: niños: azul y amarillo / niñas: rosado

La persona que más admiran: Mamá y Papá

En cuanto a las espectativas de diseño, los niños están interesados
en personajes o ilustraciones con los que se puedan sentir atraídos.
Una campaña que no los obligue a colaborar, sino, una campaña

que les motive a colaborar. A los niños les atraen los colores fríos,
mientras que las niñas prefieren cálidos. El diseño pude ir orientado
al manejo de las dos paletas de color.
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7 PIM511 de (OIKThAílZd¿l 6 n
• ¿Cómo se llegó al concepto

El concepto es el resultado de un proceso generador de ideas. En
el proceso se comenzó con una Lluvia de ideas (VER ANEXO 2), la
cual contenía las ideas y palabras del proyecto de solidaridad más
representativas como religión, prójimo, luz, cielo, ayuda, pobreza,
así como ideas de emociones relacionadas con el acto de dar y
contribuir a una causa benéfica. Después de haber apuntado la
serie de palabras, se empezó a construir un listado de posibles
conceptos en los cuales se anotaron las frases más significativas
con relación al proyecto como: "un toque de amor, es un toque de
ilusión, "Cotorea mi vida con tu aLegría", "Un rayito de sol para
mi nublado cielo". De esta serie de frases, se escogió la que mejor
se adaptara al proyecto y que mejor representara al tema de
solidaridad.

• Concepto finaL,.. ¿Cuál es ¡a frase?

¿Por qué?

Las personas que recibirán la ayuda a través del proyecto de
Amberes son seres humanos que no han tenido la educación ni las
oportunidades necesarias para construir un futuro próspero y
productivo. Son personas que generalmente viven al margen de
La sociedad y no han salido de la pobreza a causa de su bajo nivel
de vida. Los niños son los más afectados en toda esta situación ya
que no cuentan con las personas que les pueda brindar educación
y un estilo de vida mejor, por lo que sus padres han tenido que
ponerlos a trabajar bajo condiciones que ningún niño debería ser

sometido. Iglesia San Pablo desea ayudar a dichas familias pobres
por medio de los miembros de la iglesia, despertando en elLos el
sentimiento de ayuda al prójimo. Con la palabra "DESPERTANDO"
en el concepto se quiere expresar que éstos niños necesitan que
Las personas con capacidad económica empiecen y se motiven a
ayudar, para brindarles aunque sea un poco de los recursos
económicos que tienen, representando así las palabras "UNA LUZ",
contrastado con la vida que estos niños llevan con la palabra
"OSCURIDAD". Es básicamente el dar un poco de ayuda para que
entre un poco de luz a la vida de estos niños de Amberes.
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5 (on±etidos del m±eil gr¿fi(o
9	 8.1 Contenido de texto

"Enciende una luz en la oscuridad"
Puedes ayudar a Amberes con: Latas vacías, un regalo,
ropa y periódicos.
Logotipo Iglesia San Pablo
Logotipo Claridad
Versículos bíblicos que apoyen al concepto del proyecto

•	 8.1 Contenido de gráfico

Concepto:	 "Despertando una luz en La oscuridad"

Elementos Gráficos

Función: Identificar la información del texto con imágenes
Tecnología: Ilustración de juguete infantil / Estilo de caricatura.
Dibujada a mano, re-dibujada en Freehand y retocada en
Photoshop para dar efectos de volumen y luz.
Expresivo: ternura

Tipografía

Función: Apoyar al elemento gráfico
Tecnología: San Serif, con carácter infantil, líneas irregulares
Expresivo: felicidad

Color

Función: Apoyara[ concepto principal
Tecnología: Uso de colores cálidos y fríos para representar La
idea de luz vrs. oscuridad. Incluir en Los colores fríos la pateta
de color del logotipo institucional.
Expresivo: Iluminación

Di agramac ón

Función: Destacar la ilustración respecto al texto
Tecnología: Uso de ejes horizontales y verticales, usando una
jerarquía en la que Los elementos gráficos ocupen un porcentaje
mayor al de la tipografía dentro del formato.
Expresivo: ánimo

Formato

Función: Distribución de los elementos gráficos y de texto
dentro de un espacio determinado
Tecnología: Aprovechar los tamaños estándar que utiliza la
imprenta, basándose en medidas ya establecidas. Sin uso de
troqueles especiales. Manejando los ejes horizontales y
verticales dependiendo de la pieza publicitaria o promocional.
Expresivo: Orden

Soporte

Función: Ayudar a que las piezas diseñadas tengan una Larga
vida útil.
Tecnología: Aprovechar los materiales que mejor se adecúen
al ambiente, uso y funcionalidad de la pieza publicitaria o
promocional
Expresivo: Durabilidad
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Medio
Físico: Serigrafía
Carácter: PromocionalPe: epdo
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Propósito: Recaudar fondos para poder donar dinero a la familia
de los niños de Amberes

Propósito: informar a los miembros de Iglesia San Pablo acerca
del evento benéfico que se realiza para los niños de Amberes
por parte de la iglesia y a la vez que sea útil para separar las
hojas de la Biblia.

Medio
Físico: Impreso
Carácter: Promocional

Formas de Distribución
Responsable: Gabriela Quirós y Carol Quirós serán los responsable
de repartir los separadores a cada miembros de la iglesia.
Duración: Indefinido
Lugar: Iglesia San Pablo zona 7

o	 Pieza: Mantas

Propósito: Recordar a los invitados y a los miembros de Iglesia
San Pablo acerca de la obra de Amberes, así como de las
maneras en que pueden ayudar.

Medio
Físico: Impreso
Carácter: Publicitario

Formas de Distribución
Responsable: Pablo Romero será el encargado de colocar las
mantas dentro de la iglesia y en La entrada.
Duración: 3 meses
Lugar: Entrada de Iglesia San Pablo y en el auditórium (en el
púlpito).

Formas de Distribución
Responsable: Lilian de Quirós será la encargada de la venta de
playeras
Duración: Se venderán a partir de noviembre hasta que duren
existencias
Lugar: Salón de usos múltiples en Iglesia San Pablo.

Pieza: Tazas

Propósito: Recaudar fondos para poder donar dinero a la familia
de Los niños de Amberes

Medio
Físico: impreso en artículo promocional (taza)
Carácter: Promocional

Formas de Distribución
Responsable: Lilian de Quirós será la encargada de la venta de
tazas
Duración: Se venderán a partir de noviembre hasta que duren
existencias Lugar: Salón de usos múltiples en Iglesia San Pablo.

Pieza: Carpeta

Propósito: Involucrar a los niños de la Iglesia San Pablo a recaudar
fondos y motivarlos a ayudar.

Medio
Físico: Impreso
Carácter: Publicitario

Formas de Distribución
Responsable: Licda. Haydeé Quirós será la encargada de repartir
el fólder a cada niño.
Duración: 2 meses
Lugar: Iglesia San Pablo en el aula de niños.



9.2 Estrategia de Implementación

EL proyecto gráfico de solidaridad es entregado a Iglesia San Pablo,
el cual llegará a manos del Pastor Stanley Quirós por medio de un
CD de artes finales con el proyecto gráfico, el cual incluye:

Piezas publicitarias: Las piezas publicitarias serán entregadas dentro
del CD, después deberán de ser distribuidas de la siguiente manera:

RESPONSABLES:

Los separadores serán entregados por: Gabriela y CaroL
Quirós (Organizadoras de eventos dentro de la Iglesia)

La carpeta será repartido por: Licda. Haydeé Quirós
(Encargada de niños)

Los artículos promocionates serán vendidos por: Lilian de
Quirós

PIEZAS:

Manta: Las manta se colocará el mismo día que será colocada
la manta de "Escuela de vacaciones", lo cual es el día 28 de
noviembre. La manta irá colocada en el púlpito dentro de la iglesia,
ya que es un lugar visible ya que todas las vistas se dirigen hacia
este lugar. La manta deberá ser retirada un día después de que se
repartan los víveres a los habitantes de Amberes.

Separador: Deberá ser entregado uno por miembro adulto
de Iglesia San Pablo el día domingo 26 de noviembre ya que los
domingos es cuando la mayoría de miembros asisten a La iglesia.

Carpeta: Dado que el fólder es de uso exclusivo para niños,
se aprovechará la escuela de vacaciones para repartir dicho material,
ya que asisten varios niños a La escuela de vacaciones.

Artículos promocionales: Serán vendidos a partir del día 26
de noviembre dentro de Iglesia San Pablo a los miembros de la
iglesia.

_.____.,,ulIl_uIlulIIl



10 Area
• Pateta de color
Al principio, se especificó en la tabla de requisitos, que tos colores que mejor representarían y apoyarían
al concepto principal: "Despertando una luz en la oscuridad, serían los colores fríos contrastados con los colores cálidos,
siempre acompañados con un blanco y un negro al 100%. Se probó con la propuesta no. 1 la siguiente paleta de colores:

Etapa 1
	

9
lOOc 37m Oy Ok
	

4c 17m 53y Ok	 Oc 33m 45y Ok
	

white 	black

Esta paleta de colores correspondía a la parte negativa del proyecto, ya que éste se dividía en positivo y negativo. La parte
positiva se representó con La siguiente pateta de color:

9
61c im 13y Ok	 Oc 71m 68y Ok	 25c 5m 59y Ok	 3c 6m 21y Ok

	
black	 white

La idea era contrastar el sentimiento de tristeza con el sentimiento de alegría, pero se observó que los colores no creaban
la unidad visual necesaria para identificar Las piezas publicitarias, pertenecientes a un mismo proyecto. Los únicos colores que
se repetían era el blanco y negro, pero no lograban la unidad visual necesaria. Es por ello que se decidió cambiar la pateta de
colores dividida en dos grupos: Colores fríos con colores cálidos, pero esta vez los colores fríos corresponden a la pateta de color
institucional de Iglesia San Pablo ya que éstos tienen la capacidad de representar La "oscuridad y a la vez apoyar a la imagen
de la iglesia, y los colores cálidos son los agregados para representar la "luz" del concepto.

Etapa 
(Colores de Logotipo Institucional)

	

25c lOOm Oy Ok	 73c lOOm Oy Ok	 Oc 26m lOOy Ok Oc 6m 100y Ok 	 white
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o Tipografia
Etapa 1

Para el logotipo de Campaña Publicitaria, se decidió utilizar una tipografía legible y de fácil
lectura, que siempre combinara con una tipografía con características infantiles. Es por ello que se probaron
estas opciones:

a. claridad - - - - - - - - - Antigoni Med

b. claridad Century Gothic

c. claridad - - - - - - - - - - ComicSans

d. claridad--------

e.clarídad-
f. claridad- NewsGothicMT

g.claridad -------
h.Claridad ----------

claridad - - - - - - - - - Trebuchet MS

Se decidió que la tipografía Trebuchet MS era lo suficientemente legible como para incluirla dentro de un logotipo, ya que
se puede reducir el logotipo y la tipografía aún permanece legible. Sus trazos son claros y definidos, Lo que apoya al concepto
principal: Despertándo una luz en la oscuridad.
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Tipografia

Etapa 2

La tipografía que se especificó en la tabla de requisitos corresponde a una tipografía sin serif, con características irregulares
y que se asociara con una tipo de letra hecho por un niño, y a la vez que en la parte expresiva demostrara felicidad. Otro de
los requisitos es que las características de Ea tipografía para el contenido de texto de las piezas publicitarias combinara con
las características del logotipo de campaña. Estas fueron las tipografías que se probaron para las piezas publicitarias:

a EMCIEiVPE tIiV4 1112 iV LA OSCIJRIPAP ..... A.C.M.E. Secret Agent

Lel

	

Ut.JA LIII erl 4 LA 05OJRiDAD -------------Aberration
C. SNCISNS UNA LUZ SN LA OSCUQIOÁO AnimaceAce

d.	 c1ç-de. -una Uz e.r E& ocrt.d&d — — — — — — — — — — — — — Anmari

e, rcenC	 lz en h --------- — — — — — — — — — — — — — — — — — — - Another hand font

f EmáME U/'	 LUZ E/ L OSCURIPaP---------- Bigfishensemble

Aé ENCIENPE UNA LUZ EN L.A OCU'IPAP Crime Fighter

h. Endendeun luz en1oswridd	 HandageÁOE

i. Enciende una luz en la oscuridad ------------------ TempusSanslTC

Se escogió la tipografía Handage AOE, ya que sus trazos son irregulares, pero lo suficientemente clara para poder ser leída

desde una distancia lejana y en sus letras combina tanto las mayúsculas como tas minúsculas: PcI Ee li Oo Uu Esta tipografía combina con
la tipografía escogida para el Logotipo de campaña por sus trazos sencillos y claros y Las letras tienen una construcción similar.
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Etapa 1

Construcción:

Para La realización del logotipo de campaña, se comenzó bocetando por medio de La técnica de corte y pegado y figura fondo
para poder representar por medio de figuras sencillas el concepto principal. Se platearon formas como soles, rayos de Luz,
caras de niños y corazones. Se escogieron dos formas como Las que mejor representaban el concepto.

7T
t4

el
Para estas dos propuestas se desarrollaron variaciones de las imagenes finalistas. Siéndo éstas el rayo de Luz y La cara del niño.
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• imagen (togotipo)

Etapa 2

Se trazaron a mano, las posibles imagenes que servirían dentro del logotipo, así como sus características:

Í	 1	 II
	 ,	

)I)

/0/	
0	

•'	 ' /

	
1 1

Etapa 3

Luego, se empezó a bocetar digitalmente Lo que sería el isotipo que conformaría la imagen de la campaña publicitaria. La primer
idea surgió de la cara de[ niño con algunas variaciones:

*



• imagen (Logotipo)

Etapa 3

Se probó una segunda propuesta de imagen, la cual comprendía un rayo de Luz y un corazón aparte del rostro del niño, la
cual se probó primero a blanco y negro y luego a color (ver pruebas de color). También se bocetó el rayo de luz por sí soto:

Pruebas de composición:
Etapal
EL siguiente paso fue el de integrar La tipografía a la imagen, por lo que se probó con diferentes tipografías hasta encontrar
la que se adecuara a La forma y características de la imagen.

J 	 lartda/d a rtd a
ctaridad 'Q'ad 	 Un nuevo amanecer en Amberes

esw)J>	 1 Un nuevo amanecer en Amberes

¿ '1a7r :*1 d
claridad cidridadw	 Un nuevo amanecer en Amberes

cIQr;/wj
	 cku4dod claridad

10

claridad
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• iniageri (iogot po)

Pruebas de color

Etapa 4

Luego, se probaron los diferentes colores que podían apoyar al concepto y que ayudaran a provocar cierto impacto visual al g.o.

,• -.'	 claridad
Un nuevo amanecer para

E L1(S1
	

d nddV	
¿*1 a r i d
Un nuevo amanecer en

Etapa 2
Se escogieron dos opciones. La primera representa al rostro del niño en blanco y negro, la cual corresponde a la primera
propuesta de campaña publicitaria. El segundo logotipo pertenece a la segunda propuesta de campaña publicitaria. Cada
Logotipo dió las pautas para Los ejes de diagramación para cada propuesta.

Luego, el logotipo de La primera opción, queda descartado, ya que por su estructura, es difícil de observar sus elementos, no
logra trasmitir el concepto ya que está recargado visualmente. La segunda opción posee una estructura más simple, clara y

legible. f0 a

c%ari!dad
primera opción
	 segunda opción

claridad
Un nuevo amanecer para 	

retícula del logotipo)



:omo imagen del proyecto se decidió utilizar la ilustración como
•ecurso de comunicación, ya que la meta es lograr crear un
mpacto visual, algo que sea innovador y diferente a lo que
:omunmente se utiliza en campañas publicitarias de esta índole,
n donde el recurso es casi siempre la fotografía.

4
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Da±os generales
• Nombre: Ambrosio (se asocia Las palabras: Amberes + oso)

• Edad: 7 años

• Lugar de residencia: Amberes

• No estudia

• Trabaja arduamente

• Tiene grandes sueños

(ons±rtxdón ipronxid de oso de werdo a perf



• Imagen

Etapa 1

La imagen se divide en dos propuestas. La primera se decidió jugar con trazos libres y con una ilustración basada en los años
50, para que hubiera una aceptación de la imagen por el grupo objetivo primario (hombres y mujeres de 18 a 55 años de edad)
El problema radicaba en que era una ilustración cuya característica se centraba en personas de edad avanzada y descartaba por
completo a los más jóvenes.

Construcción:

/

•1•
	 o	

I)

y

2	 : --V
(

'Y

4q ,/
Ci
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• imagen

Etapa 2

Teniendo en cuenta La estructura de La imagen, se realizaron pruebas de posición en Las que Las posiciones del oso se prueban
tomando en cuenta el estado de ánimo que debía reflejar, en este caso se quería una posición que diera a entender La tristeza
y La melancolía del oso, el cual identifica a un niño de escasos recursos económicos. Se probó junto a La luna, que en este caso
simboliza la "luz que despierta en La oscuridad", apoyando a la idea central del proyecto.
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Etapa 3

Ya determinada La posición del oso, se continúo a bocetar Los objetos y elementos gráficos que acompañarían al oso.
Se tomó en cuenta el estilo gráfico que se deseaba representar, por lo que los trazos debían de tener una unidad visual,
en cuanto a la calidad de Línea y trazo. Dentro de estos elementos gráficos se encuentran: a. Objetos que representan Las maneras
en que el G.O. puede colaborar en La obra de Amberes b. La luna que acompaña al oso.

Z >
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Lado positivo

Lado negativo

•

Etapa 4

Pruebas de composición:

Las siguientes pruebas de composición corresponden a la propuesta del proyecto, en donde se deseaba representar una imagen
visual basada en las ilustraciones utilizadas durante La época de Los años 50. Esta propuesta se basaba en dos áreas:
El área positiva, la cual combinaba La imagen de[ oso (alegre) con Los elementos (regalo, periódico, ropa y Latas) que representan
La ayuda para Los hábitantes (especialmente niños) de Amberes. El área negativa se combinó el oso (triste) acompañado de una
Luna, la cual simboliza La "luz que despierta en La oscuridad".
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Etapa 5

Construccion

Después de realizar la propuesta basada en ilustraciones de la época de los años 50, se decidió hacer una
propuesta diferente, en donde el oso se utilizara únicamente en una posición, Ea cual lograra expresar a un niño triste de
Amberes pero de una manera positiva, no tan melancólica como la propuesta anterior. Se deseaba una propuesta que estuviera
Ligada con la imagen gráfica existente de Iglesia San Pablo, para que los miembros ubicaran La obra de Amberes como un evento
organizado por la iglesia. Se decidió desarrollar un oso más sencillo y que lograra captar la atención tanto de adultos como
de niños. Un oso más amigable y menos sufrido, con características más infantiles (ya que de desea representar a un niño por
medio del oso) y más positivo.

Primero se trazó Ea construcción de Ea ilustración, luego se redibujó en Freehand y se coloreó en Photoshop para darle mayor
volumen y realce de sus características. Sus colores pertenecen al Logotipo de Ea obra de Amberes
"Claridad".

•1- -	 - - wwwwMd
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Oso con estrella Luna Llena

Imagen

Etapa 6

Prueba de composición:

Para simbolizar la Luz que despierta en La oscuridad, se agregó una estrella, la cual simboliza La ayuda que enciende una Luz
para el niño de escasos recursos. De igual manera se integró una luna, la cual, al igual que La estrella, refuerza la idea de
luz en La oscuridad. En esta propuesta la luna es redonda y Llena, para dar la impresión de estabilidad y fuerza.
Se probaron maneras de representar una estrella, y se eligió la de cinco picos, ya que su forma es sencilla y fácil de reconocer.

Se decidió que esta imagen era más apropiada para el grupo objetivo, tanto por sus características de expresión, como
por los colores manejados en el oso y la luna. Aunque Los rasgos de la ilustración son bastante
caricaturescos su mensaje no deja de ser orientado hacia un grupo religioso.
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11 X 17 puIg.

Carpeta

Talla S, M, L y XL

Playera

Posillo mediano

Taza

11 X 17 puIg.

Manta

• Fo r n ato

Etapal

Se bocetó el formato que conformaría el separador(las dimensiones de las demás piezas las sugirió el cliente), probando
varios dobleces que permitieran la correcta distribución de los elementos gráficos dentro de un espacio determinado.

S_' pa 1 a do

Todos los separadores que se probaron miden 25X5.5 cms. Lo único variante es el doblez.
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Etapa 2
Luego de definir los medios que integrarían el proyecto de "Claridad", se comenzó bocetando lo que sería la manta que irá colocada en la
Iglesia San Pablo. Para ello se bocetaron los ejes que se describieron en la tabla de requisitos y que se implementaron en el logotipo.
La diagramación debia ser legible y que destacara a la imagen sobre el texto. Se bocetó la manta con los
elementos : imagen, texto y logotipo. (ver siguiente página)

L) 

TTI!
/

1	

c'\\ J

	 H[7.

ÁBLÁ DE COLORES
DS recuadros »Ios representan el Lugar en donde va La imagen. Los recuadros 	 representan el lugar en dónde irán
Diocados Los bloques de texto. Los bloques azules representan las zonas espaciales. Los círulos 	 representan el logotipo
e la obra de Amberes: Claridad y Los círculos morados representan el logotipo de Iglesia San Pablo.
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Etapa 3

Con Los ejes de La manta ya establecidos, se comenzó a bocetar lo que sería la carpeta para Los niños, La cual serviría como un
medio promocional que incluye al grupo objetivo secundario. Se deseaba que la imagen ocupara la mayor
parte del formato. (ver siguiente página)

(Ver tabla de colores)

Etapa 3

EL separador que aunque ya se tenía el doblés, se tenían que diagramar los elementos gráficos dentro de ese
formato. (Ver tabla de colores) LILLJ

LL

Z 9 >



Etapa 1

En La primera propuesta se diseñó únicamente La manta, la cual se dividía en área negativa y en elárea positiva. Se jugó con la diagramación
con ejes horizontales y verticales, pero no existía una unidad visual que los identificara como piezas de una misma campaña publicitaria.

claridad

Pjudémosjunos 4 Amberes con:

un regalo	 Peri6di(os	 Ropa	 L4ci5	 ÍS

Estas dos mantas proponían atraer al grupo objetivo por medio del uso de imágenes con características de las ilustraciones realizadas
en los años 50. El logotipo proponía ciertos ejes para la diagramación de las mantas, pero no se lograba unificar la imagen gráfica
de La campaña publicitaria. El logotipo llegaba a ser ilegible a cierta distancia. Por ello se decidió crear una propuesta diferente.

ME M-
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Manta

•

Etapa 2

La segunda propuesta pretende abarcar tanto al grupo objetivo primario como secundario (Ver punto 6 de La estrategia), por medio de
imágenes amigables y que ayuden a provocar la exhortación y el ánimo. También se decidió manejar una paleta de colores más limitada
para crear una unidad visual en cada pieza. EL objetivo del personaje es el de identificar al niño de escasos recursos, pero de una forma
amigable y no convencional. Los colores corresponden a la pateta de color del logotipo institucional y del logotipo de campaña. Cada
pieza juega con Los elementos de una manera distinta, pero sin dejar por un lado su unidad visual.
La diagramación se basó por el esquema curvo del logo, el cual incluye los rayos de luz y la estrella.
Se trató de incluir elementos del logotipo de campaña en cada pieza para reforzar la imagen de la campaña.

Contraportada	 Portada
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11 VdK5n ±&r del diseio prelin*r
Para comprobar La eficiencia de La propuesta gráfica realizada para
La obra de beneficiencia de Amberes, se contactó a dos Diseñadores
Gráficos ya graduados, a vanos organizadores de la obra de Amberes
y una muestra del grupo objetivo para que por medio de un
instrumento de validación, expresaran su percepción sobre el
proyecto de diseño.

A continuación se describen algunos de Los comentarios que surgieron
después de La validación:

* Sugerencias y comentarios por parte de dos profesionales
de )iseño Grfco (ver anexo 4.1)

1. ¿Qué mensaje Le trasmite el contenido de texto utilizado
dentro de la propuesta de diseño?

Uno contestó ayuda hacia los pobres, mientras que el otro
contestó estar ayuda a los niños pobres de Amberes.

2. ¿EL contenido de texto (o asocia con...?

Uno contestó con las imágenes y con colores, mientras que el
otro contestó con el concepto.

3. ¿Qué opina del concepto, y cómo éste apoya al objetivo de[
proyecto?

Los dos opinó que sí, ya que éste se asocia con colores y elementos
gráficos dentro de la propuesta de diseño.

4. ¿Cree que el concepto se ve reflejado en cada una de Las
piezas publicitarias? ¿Por qué?

Uno contestó:

MANTA: Sí
SEPARADOR: Sí

CARPETA: Sí

Por el uso de colores (complementarios) y elementos gráficos que
simbolizan luz

El otro contestó:

MANTA: Regular
SEPARADOR: Regular

CARPETA: Regular

Se necesita darle más importancia a la luz que a la oscuridad

5. ¿Considera que el concepto se ve reflejado en cada una de
Las piezas promocionales? ¿Por qué?

Los dos contestaron:

TAZA: Sí
PLAYERA: Regular

La playera debería de ser morada al igual que Las demás piezas

6. ¿Cómo califica los siguientes aspectos de La ilustración del
oso?

Uno contestó:

CONSTRUCÇIÓN: B
TIPO DELINEA: B

EL otro contestó:

CONSTRUCCIÓN: A
TIPO DELINEA: A

Los dos contestaron:

PROPORCIÓN: A
COLOR: A

Iz > asoma



7. ¿Cómo considera el manejo del entorno (ambientación) de
Ea ilustración?

Uno contestó excelente el manejo del entorno, mientras que
el otro calificó el manejo del entorno como bueno pero podía
mejorar.

8. ¿De acuerdo a su criterio, con qué elementos gráficos
representa a la Obra de Caridad "Claridad", el concepto principal
dentro de la propuesta?

Los dos contesaron: Estrellas, rayos de luz, oso de peluche y
colores.

9. ¿Considera que el Logotipo "Claridad" combina visualmente
con...?

Los dos contestaron: Ilustraciones

10. ¿Opina que Los elementos gráficos despiertan el sentimiento
de ternura? ¿Por qué?

Los dos contestaron:

OSO: Si

Uno contestó:

LOGOTIPO: Regular
EJEMPLOS: Regular

El logotipo y los ejemplos reflejan un poco más "luz" que ternura

El otro contestó:

LOGOTIPO: Sí
EJEMPLOS: Sí

11. ¿Considera que La técnica aplicada a las ilustraciones es La
más adecuada de acuerdo al concepto manejado por el uso de?

Uno contestó: textura, luz en los objetos y efectos de photoshop;
mientras que el otro contestó: luz en los objetos y efectos de

otoshop.

12. ¿Está de acuerdo en que la tipografía apoya al material
gráfico de esta propuesta por su...

Los dos contestaron: estructura, interlineado, color, grosor y
efecto

13. ¿Qué le expresa La tipografía utilizada en el contenido de
texto?

Uno contestó: Infancia y Felicidad
El otro contestó: Infancia y solidaridad

14. ¿Considera que los colores utilizados apoyan al concepto
principal por el uso de?

Uno contestó: Contraste de colores cálidos y fríos , mientras
que el otro contestó Colores cálidos.

15. De acuerdo al concepto en el proyecto, ¿Qué le expresa el
color morado?

Los dos contestaron oscuridad

16. ¿Qué le trasmite La combinación del color anaranjado y
amarillo utilizado en esta propuesta de diseño?

Uno contestó calor y luz
El otro contestó luz y amistad

17. ¿Cree que el uso de la diagramación destaca las ilustraciones
respecto al texto? ¿Por qué?

Los dos contestaron:

MANTA: Sí
SEPARADOR: Sí

CARPETA: Sí

TAZA: Si
PLAYERA: Sí

Lo más visible (a primera vista) son los elementos gráficos
dentro del formato

1 >	 _Wasema



18. ¿Está de acuerdo en que el contenido de las piezas
publicitarias y promocionales está ubicado de una manera en que
es fácil y agradable de ver? ¿Por qué?

Los dos contestaron:

MANTA: Sí
SEPARADOR: Sí
CARPETA: Sí

TAZA: Sí
PLAYERA: SÍ

Permiten un órden y recorrido lógico de los elementos gráficos
y el contenido de texto

19. ¿Considera que los artículos promocionales son los adecuados
para el grupo objetivo? ¿por qué?

Los dos contestaron: porque apoyan al concepto, por la edad
del grupo objetivo, por su religión, pero debería de haber una

pieza exclusiva para el grupo objetivo secundario

20. ¿Considera que los artículos publicitarios son los adecuados
para el grupo objetivo? ¿por qué?

Los dos contestaron: por el lugar de ubicación de la Iglesia, por
las costumbres del G.O., por la edad del G.O.

Hrgieron ciertos cambios a raíz del proceso de validación. Entre
s comentarios surgidos durante el proceso, se recomendó en la

parte de artículos promocionales, agregar una pieza que pueda
r vendida al grupo objetivo secundario (niños y adolescentes de
a 17 años de edad). Se comentó que la playera debía ser color

norado para seguir el concepto manejado a lo largo de la propuesta,
(IÍ como mejorar ciertas características de (a ilustración que se
ia p ite casi en todas las piezas.

Va kPcion pasada a los o gaazador
de Amberes (ver anexo 4.2)

1. ¿En el diseño en Las piezas publicitarias y promocionales
(manta, separador, fólder de niños, taza, playera) le trasmiten el
mensaje de...?

El 100% contestó Luz y oscuridad

2. ¿Asocia la ilustración del oso y el logotipo de Claridad con
el mensaje:

Un 33.3% contestó ayuda a los niños pobres de Amberes, otro
33.3% contestó ayuda a los pobres y otro 33.3% contestó ayuda
a los niños.

3. ¿ Qué elementos observa en la sección de "ayuda" dentro
de los materiales publicitarios?

El 100% contestó: Suéter, periódico, regalo y dos latas

4. La ilustración del oso Le trasmite:

Un 33.5% contestó: lástima, y un 66.5% contestó: ternura

5. ¿Opina que el tipo de letra combina visualmente con Las
ilustraciones?

El 100% contestó: con las ilustraciones

6. El tipo de letra lo considera...

Un 66.5% contestó: infantil, mientras que un 33.5% contestó:
académico

7. ¿Qué le trasmite la combinación del color anaranjado y
amarillo utilizado en esta propuesta de diseño?

Un 66.5% contestó: luz y un 33.5% contestó: ser una combinación
"llamativa" visualmente

8. ¿Qué le trasmite el color morado en esta propuesta de diseño?

Un 33.3% contestó: frío y oscuridad, otro 33.3% contestó: semana
santa, y el otro 33.3% contestó estabilidad.

Z >



9. ¿Está de acuerdo en que el contenido gráfico de las piezas
publicitarias y promocionales está ubicado de una manera en que
es fácil y agradable de ver?

EL 100% contestó:

• Sugerencias y comentarios por partí-
(ver anexo 4.3)

1. ¿En el diseño en las piezas publicitarias y promocionales
(manta, separador, fólder de niños, taza, playera) le trasmiten el
mensaje de:

MANTA: Si
SEPARADOR: S'
CARPETA: Si

TAZA: Si
PLAYERA: SI

El oso capta la atención y es muy agradable de observar. Los
colores atraen al ojo por el contraste.

10. ¿Por qué considera que los artículos promocionales son Los
adecuados para el grupo objetivo?

EL 100% contestó: porque apoyan al concepto, por la edad del
grupo objetivo, por su religión

11. ¿Considera que Los artículos publicitarios son Los adecuados
para el grupo objetivo porque?

El 100% contestó: por el lugar de ubicación de la Iglesia, por las
costumbres del G.O., por la edad del G.O.

C»e acuerdo a las encuestas realizadas a los expertos en el tema,
ría buena idea una nueva pieza, en la que se expongan (as

oc tividades que ayudan a recolectar fondos para Amberes, como
€:rnuerzos, campamentos y ventas internas en la iglesia San Pablo,
lo cual se considera totalmente conveniente, ya que muchas veces
los miembros no escuchan los avisos que el pastor dice en el
p slpito, por (o que una pieza podría ser de mucha ayuda en ese
O oecto.

El 100% contestó: Luz y oscuridad

2. ¿Asocia La ilustración del oso y el Logotipo de Claridad con
la obra de...?

Un 66.5% contestó: Amberes, otro 33.5% contestó: Gente pobre
de Amberes

3. ¿Qué elementos observa en la sección de "ayuda" dentro
de los materiales publicitarios?

Un 66.5% observó: Suéter, periódico, dos latas y un regalo. Un
33.5% observó: Camisa, periódico, dos latas y un regalo

4. La ilustración del oso le trasmite:

EL 100% contestó: ternura

5. ¿Opina que el tipo de letra combina visualmente con...?

Un 66.5% contestó: Ilustraciones Un 33.5% contestó: Logotipo

6. EL tipo de Letra lo considero:

Un 66.5% contestó: Infantil. Un 33.5% contestó: Divertido

7. ¿Qué Le trasmite la combinación del color anaranjado y
amarillo utilizado en esta propuesta de diseño?

Un 66.5% contestó: Luz.	 Un 33.5% contestó:	 Sol

8. ¿Qué Le trasmite el color morado en esta propuesta de
diseño?

Un 66.5% contestó: oscuridad. Un 33.5% contestó: uvas
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9. ¿Qué Le comunica el color blanco?

Un 33.3% contestó: pureza, otro 33.3% contestó: claridad, y el otro
33.3% contestó paz.

10. ¿A su criterio, que se visualiza más dentro de Las piezas
publicitarias y promocionales?

El 100% contestó: ilustraciones

11. ¿Qué le trasmite La manera en que están colocados Los
elementos en el diseño?

Un 66.5% contestó: orden. Un 33.5% contestó: ánimo

12. ¿Los tamaños yio dobleces utilizados para cada una de las
piezas publicitarias y promocionales me le dan la sensación de?

Un 66.5% contestó: orden. Un 33.5% contestó: originalidad

acuerdo al grupo objetivo, les gustaría participar en la obra
k' Amberes. El proyecto fue bien aceptado. El oso generó ternura
y asocian la propuesta gráfica con "una luz en (a oscuridad"

La
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• Cambios de Validación: Carpeta

Antes	 Después

En Los carpeta, Los cambios únicamente consistieron en reemplazar el oso modificado y el Logo corregido dentro del diseño. Se hizo
un pequeño cambio en el fondo del oso, ya que se agregaron más estrellas, y más pequeñas que las anteriores, ya que interferían
con La atención del oso.
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Cambios de Validación: Ilustración

Los cambios sugeridos para el personaje, se basaron únicamente en mejorar La textura del oso, para que pareciera más juguete,
no tan plano, ya que la textura Le da una sensación de "realidad" a La ilustración. Se cambió La forma de Los pies, ya que anteriormente
se asemejaban a los pies de un elefante, y no de un oso de peluche.

Se mejoró La forma de Las piernas, Las cuales, antes, parecía que tenían diferente forma una de La otra.
Se le dió más contraste a Los colores y se Le agregó un pequeño ombligo al oso, ya que antes carecía del mismo.



• Cambios de Validación: Logotipo

claridad
Un nuevo amanecer para

claridad
Haz que Amberes brilíe

iLr	 -

Antes	 Ijj-••
	

Después

Hubieron cambios en el Logotipo, ya que anteriormente La letra "d" del logotipo no tenía un espacio entre el elemento gráfico y La
Letra, por Lo que se generaba un conflicto visual, ya que la Letra se confundía y perdía con el elemento gráfico. Se agregó un espacio
entre La "d" y el elemento gráfico para solucionar dicho problema. Esto mismo ocurría con la Letra "c", y se tomó La misma solución.
Otro de los problemas que había antes, era que La Letra "a" se sobreponía al elemento gráfico. Se modificó y la letra "a", está

separada de[ elemento gráfico. Otro de los comentarios por expertos, era que, La frase " Un nuevo amanecer para Amberes" era
demasiado Largo y no se relacionaba directamente con el nombre "Claridad", por Lo que se modificó a una frase más corta y que
tuviera relación directa con "Claridad": "Haz que Amberes Brille". Se cambió La tipografía por la utilizada en toda La campaña
publicitaria "Handage AOE"
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• Cambios de Validación: Separador

Antes

Ex1exk una luz
pr4 b 111

ne(es1dos

[TI]
ERMEEM

pu bs más

OSJed4n
de lo pobí es,

ybs poodíi svo

oJsdc setn a.s

claridad
Después

El separador tiene pocos cambios, ya que solamente se reemplazó el Logo y La ilustración modificada después de los cambios obtenidos
por validación. Se agrandó el número de contacto y se cambió de color, para que contrastara con el fondo amarillo, ya que antes no
se lograba visualizar con facilidad. Otro de los cambios consistió en agregarle a la sección que contiene los elementos gráficos que
representan los objetos con los que pueden ayudar: " Puedes ayudar con:", ya que en la propuesta preliminar no existía un texto
que diera dicha información. Se agrandó la imagen y se minimizó el espacio del texto, para que Lo más importante fuera el causar
"impacto visual" por medio de La imagen.
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• Cambios de Validación: Manta

Antes
	

Después

La manta únicamente se reemplazó el logotipo corregido y la ilustración mejorada. Igual que en el caso de la carpeta, se modificó
el fondo de estrellas, agregándole más estrellas y más pequeñas que las anteriores, para que no le quitara importancia y vista al oso
con estrellas grandes, y al haber más estrellas, y más pequeñas, dá la sensación de universo.
Se cambió el texto de " Enciende una luz para los más necesitados trayendo:" a "Enciende una luz para los más necesitados con:",
sustituyendo únicamente la palabra "trayendo" por "con".
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Enáer4e Kiz
neesdos

' Cambios de Validación: Playera

DespuésAntes

claridad

1
/

La playera se modificó, ya que anteriormente no se representaba la parte de "oscuridad" comprendida en el concepto, por lo que
se decidió cambiar la playera a un color morado y los elementos gráficos de color amarillo y blanco para contrastar lo oscuro de la
playera. Se eliminó el recuadro morado de la playera anteiror, y se colocó el logotipo de "Claridad" a un color.

»6	
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• Cambios de Validación: Taza

claridad
H4z que Amberes br11e
	 .ig1I,,1

EL único cambio efectuado a la taza, es el reemplazo del Logotipo modificado. Permanece el mismo diseño que la taza utilizada en
el diseño preliminar, con La variante del Logotipo corregido.

IL II	
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Boletín informativo

• Cambios de Validación: Nuevas piezas

? <ç)

y4ue
e,

y'ostp

claridad

Calcomanías

En el proceso de validación se detectaron dos piezas que hacían falta (ver anexo 5 para bocetaje). La primera fue sugerida por uno
de tos organizadores del evento. Se comentó que no se tenía una pieza que informara acerca de Las actividades que la iglesia realiza
para recaudar fondos, por Lo que se decidió hacer un boletín informativo, el cual consta de una manta vinílica debajo de una superficie
de plástico transparente, en donde Los organizadores apuntaran con marcador de pizarra, Las diferentes actividades. Irá colocado en
el atrio principal de La Iglesia San Pablo. Dentro de validación también se cuestionó una pieza promocional para incluir al grupo
objetivo secundario, por Lo que se decidió diseñar una tira de calcomanías con textos bíblicos, las cuates serán vendidas a Los niños,
miembros de Iglesia San Pablo.
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Para fundamentar la propuesta final de una manera ordenada, se
ha decidido dividir la fundamentación en dos partes: Fudamentación
de Elementos de Diseño y Fundamentación de Piezas.

• Fundamentación de Elementos de Diseño

La propuesta final ha utilizado como base los siguientes elementos:

Desde la tabla de requisitos se especificó,
que la mejor manera de representar a un niño de escasos recursos,
sin tener que recurrir a la fotografía, es sin duda alguna, la
ilustración. Se decidió basar la parte gráfica del proyecto en la
ilustración ya que el objetivo principal del mismo es el de "Crear
un impacto visual". Desde el punto de vista de diseño de varias
campañas publicitarias con temas de beneficencia (Ver punto 5.1
Competencia), la fotografía ha sido un recurso muy explotado.
En esta campaña publicitaria "Claridad", se decidió innovar en el
aspecto tecnológico y utilizar ilustración para comunicar a Los
miembros de Iglesia San Pablo, un mensaje de solidaridad y amor,
en vez de la muy utilizada fotografía.

a. OSO

Para este proyecto se utilizó la imagen de un oso de peluche.
El oso de peluche contiene varios elementos que Lo asocian

con un niño de bajos recursos económicos:

Costuras: Simbolizan las heridas físicas que un niño pobre
puede Llegar a sufrir. Las heridas físicas son las que tiene a
causa del hambre y del duro trabajo físico.

Parche con corazón: Simboliza las heridas emocionales que
llegan a raíz de su incapacidad de cumplir sus sueños, pero
cómo éstas pueden ser sanadas y enmendadas con amor. En
este caso el amor se traduce a la ayuda económica que el
espectador tiene capacidad de brindar.

Mejías: El color en sus mejías representan la vida. Un niño
se asocia, siempre con vida y energía, en este caso se quería
representar [a vida de un niño, aunque fuera pobre.

Posición: La posición del oso, representa un esfuerzo al
inclinarse al tocar la estrella. Representa que un niño de
escasos recursos económicos que sólo necesita un poco de
ayuda para poder cumplir sus sueños. El brazo extendido
significa que es accesible a que [a persona que observe el
anuncio entre en su mundo.
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Estrella: La estrella representa la "Luz que despierta en la
oscuridad", la imagen de la estrella apoya al concepto principal
del proyecto, que al instante se relaciona con el oso como "los
sueños" que desea alcanzar. La estrella se desprende del logotipo
de campaña "Claridad", para que tenga relacion la ilustracion con
la imagen visual del proyecto.

Fondo: EL fondo está compuesto por estrellas, que aunque pequeñas
dan la sensación de universo, lo cual identifica al "mundo interior"
de un niño pobre, que aunque oscuro, siempre tiene un poco de
luz.

Øl..	
Logotipo

claridad
Hz que Amberes brille

Objetos de ayuda

b. Logotipo

Para el Logotipo, se evaluó la necesidad y el objetivo principal, y
cómo éstos se integraban con el concepto principal del proyecto.
El logotipo consta del isotipo y de tipografía.

Objetos de ayuda: Los objetos de ayuda representan las maneras
en que las personas pueden contribuir. Se decidió ejempLificarlos,
para que tanto niños como adultos identificaran las maneras de
ayuda de una manera directa y sencilla.

Luna: Se decidió una luna llena con el objetivo que representara
un suelo firme, estable y completo. Es la base en Ea que el niño
se apoya para poder alcanzar una estrella, a la vez, es el vehículo
que Lo Lleva hasta tocar la estrella.

Luz: Se decidió que todos los elementos tuvieran Luz, excepto el
oso, con el propósito de asociar Los objetos de ayuda, la estrella
y la Luna como elementos positivos, que de cierta manera dan luz
en la vida oscura del niño pobre.

Isotipo: El isotipo es el elemento gráfico que representa la luz
dentro del logotipo. Se maneja en la abstracción del rayo de Luz,
que va de delgado a grueso, esto con la intención de representar
las palabras "despertando una luz" dentro del concepto principal.
La estrella al igual que el rayo de luz, representa "luz que despierta

en la oscuridad", ya que es un elemento que simboliza la luz dentro
de un contexto oscuro.

Tipografía: Se utilizó el tipo de letra: TREBUCHET MS ya que por
sus trazo mediano y sencillo, es lo suficientemente claro para Leerlo
a una distancia lejana y al reducirla no pierde su legibilidad. Se
utiliza en itálica, ya que el propósito era el de seguir La inclinación
que tiene el logotipo institucional, y crear una unidad visual entre
los dos logotipos por medio de los ejes y del color morado.

Contenido de Texto: El nombre de Claridad se eligió al momento
de definir el concepto principal. El nombre surge en el proceso del



concepto, para que toda La propuesta tuviera tanto una unidad en
imagen gráfica, como en La parte creativa del proyecto. Como
parte del Logotipo, se desarrolló la frase: "Un nuevo amanecer
para Amberes", para asociar el Logotipo con La obra de caridad.
La frase se extrajo del concepto principal "Despertando una Luz en
la oscuridad", ya que La palabra "Amanecer" simboliza que la Luz
que despierta, va en aumento hasta Llegar a un nuevo día.

En La propuesta del proyecto de solidaridad se
manejan dos tipos de Letra:

a.Hnd&ie AOE: Este tipo de Letra, se escogió con el propósito
de mostrar'el contenido de texto más importante dentro de Las
piezas deL proyecto, ya que se deseaba que tuviera un impacto en
el grupo objetivo, y que a La vez, La asociaran con La tipografía de
un niño por sus características que son irregulares, y simbolizan
un tipo de Letra realizado a mano, esto con el propósito de
identificar el proyecto como una obra de caridad dirigida a niños
pobres. Otra de Las razones por la que se escogió este tipo de
Letra es que en su abecedario contiene letras mayúsculas y
minúsculas.

b.TREBUCHET MS: Esta tipografía es La que se utilizó en
el Logotipo. Dentro de Las piezas publicitarias se utilizó para textos
pequeños, ya que por su sencillez en su trazo, puede ser Leída a
una escala pequeña, sin que esto afecte su Legibilidad.

Color: La paleta de colores se divide en fríos y cálidos. Los colores
se escogieron de acuerdo al concepto principal "Despertando una
luz en La oscuridad", en este caso Los colores fríos: 73c 1 OOm
Oy Ok y 25c lOOm Oy Ok, representan la oscuridad, y Los
colores cálidos	 y
representan La luz.

La gama de colore morados (73c lOOm Oy Ok y 25c lOOm Oy Ok)
se escogieron para integrar La imagen de Iglesia San Pablo, ya que
son éstos los colores que contiene el Logotipo institucional de la
iglesia.

YO-

A la vez, estos colores representan la oscuridad dentro de la
propuesta gráfica del proyecto.

La paleta secundaria la integran los colores amarillos
y , ya que tienen la capacidad de

representar la luz, además el amarillo es el color complementario
del morado. Otro color utilizado para representar La luz y claridad
es el color blanco, ya que éste crea contraste con los colores fríos
y oscuros.

La diagramación en este proyecto se enfocó
especialmente a que la imagen fuese la que sobresaliera de la
tipografía. La imagen proyecta muchos mas sentimientos que la
tipografía, es por ello que se quería explotar este recurso, para
tocar los sentimientos del grupo objetivo. EL texto en este caso,
únicamente apoya a la imagen y no viceversa. El texto sirve como
referente de la imagen.

Se utilizaron ejes horizontales, verticales y curvos, los cuales se
desprendieron del logotipo. EL logotipo fue el que dio las pautas
para desarrollar La diagramación. Los elementos fueron colocados
de tal manera que siguieran un orden lógico de lectura. La jerarquía
de los elementos se trabaja de izquierda a derecha y de arriba a
abajo, ya que es éste el orden común de Lectura. Primero se sitúa
el oso con la estrella, con el texto de "Enciende una Luz para los
más necesitados, luego aparece casi en todas las piezas Los objetos
que identifican las maneras en que se pude ayudar. Abajo se
colocan los Logotipos: Institucional y de Campaña. La jerarquía
se define por (a importancia de los elementos.
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Manta
Boletín informativo

claridad
Ho

El formato en cada una de Las piezas se escogió de
la siguiente manera:

Manta: De acuerdo al cliente del proyecto de Amberes, el espacio
en donde la manta será colocada (púlpito de La Iglesia), mide 3 x
2.5 mts. Aprovechando dicha medida y la estándar de la imprenta,
se decidió imprimir de 1.5 x 2 mts. La manta servirá como medio
de comunicación masivo, el cual trasmitirá el mensaje de manera
general a los miembros de la San Pablo por su ubicación y tamaño.

Boletín informativo: El boletín informativo mide 50 X 50 cms. Este
será colocado en el atrio principal de la Iglesia, con el propósito
de informar acerca de las nuevas actividades con relación a la obra
de Amberes. Consta de dos piezas: Manta vinílica adhesiva con
diseño impreso y plexiglass transparente por encima para escribir
con marcador de pizarra.
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que Amberes brille

Taza

Taza: La taza es una pieza promocional, la cual será vendida a tos
miembros de la iglesia san Pablo con el propósito de recaudar
fondos. Se usará un posiRo mediano para que el diseño sea lo
suficientemente visible y útil para los miembros de Iglesia San Pablo

La idea es que no solamente se utilice para tomar café, sino a la
vez, que su tamaño permita guardar lapiceros, dulces o que sirva
como objeto decorativo.

fr	 A.

Calcomanías

claridad

Playera

Playera: La playera, al igual que las calcomanías y La taza, es un
articulo promocional, que será vendido para recaudar fondos para
la obra de Amberes. Esta pieza será vendida en tallas: Small
(pequeño) Medium (Mediano) y Large (Grande), con el propósito
de venderlas a la mayoría de los miembros de la San Pablo, siéndo
este rango de tallas lo suficientemente amplio para alcanzar varias
personas.

Calcomanías: Al igual que la carpeta, esta pieza va dirigida al
grupo objetivo secundario. Esta pieza es promocional, con la idea
de ser vendida para recaudar fondos monetarios para la obra de
Amberes. Sus medidas son de 5.5 X 15 cms. Las cuales se tomaron
con el propósito que fuera una "tira" de calcomanías, no muy
grandes para ser colocadas en cuadernos y agendas, y no muy
pequeñas para que se pudiera introducir un texto bíblico, referente
a la acción de "ayudar al prójimo".
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di

Separador

[F	

Carpeta

Separador: El separador es una pieza publicitaria, el cual
servirá para informar a los miembros de la iglesia San Pablo,
las maneras en que pueden ayudar. Esta pieza a su vez es
un artículo que te puede servir a la persona que se le
entrega, ya que también ayuda a separar las hojas de la
Biblia, es por ello que tiene versículos bíblicos. Sus medidas
son 2.17 X 8.5. Medida perfecta para que pueda caber en
cualquier tamaño de Biblia.

Carpeta: Esta pieza funciona como publicitaria y a La vez sirve
para que los niños de la iglesia San Pablo puedan guardar las hojas
que se les reparte en la escuela dominical. El objetivo es intergrar
a los niños a la obra, para que ellos puedan ayudar a los niños
pobres de Amberes. Las medidas se basaron en una hoja oficio.
La carpeta mide: 31 X 47 cms. La carpeta contiene una pestaña,
la cual sostiene a Las hojas, La cual mide: 23.5 X lOcms.
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Un colorDelineado
clar*ldaEl
Haz que Amberes brille

crv dd
Haz que Pmeres brille

Versiones del l

7

claridad
	 rl

Haz que Nmberes brille
	 FuEl color	 Un color

claridad	 lari dad
Haz que Prnberes brille	 Dos colores	 Un color
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Versiones del 109apo

clar*ldaZI
Haz que Pmeres brIffle 	 Blanco y negro

claridad
Haz que Amberes brílle	 Escala de grises



13 produc¿,6,, y reprodudón
1 3.1 Especificaciones técnicas para el desarrollo

de as piezas (Ver anexo 6)

Manta:
Dimensiones: 1.5 X 2 mts.
Soporte: Manta vinílica
Medio de Impresión: Digital
Impresión: Tiro
Color: FuIl color
Cantidad: 1

Separador:
Dimensiones: 2.17 X 8.5 puIg. (abierto)
Soporte: Papel husky.
Medio de Impresión: Digital (láser)
Impresión: Tiro y retiro
Color: Fuli color
Cantidad: 200

Carpeta:
Dimensiones: 31 X 47 cms
Soporte: Papel husky.
Medio de Impresión: Digital
Impresión: Tiro
Color: FulI color
Cantidad: 50

Boletín informativo:
Dimensiones: 50 X 50 cms.
Soporte: Backprint y encima
Medio de Impresión: digital
Impresión: Tiro
Color: FuEl color
Cantidad: 1

Calcomanías:
Dimensiones: 5.5 X 15 cms.
Soporte: Papel calcomanía.
Medio de Impresión: litografía
Impresión: Tiro
Color: FuEl color
Cantidad: 500

Taza:
Dimensiones: PosiRo mediano
Soporte: Posillo de cerámica.
Medio de Impresión: impresión sobre cerámica
Impresión: Tiro
Color: tres colores
Cantidad: 200

Playera:
Dimensiones: Small (pequeño) Medium (Mediano) y Large (Grande)
Soporte: Playera de algodón.
Medio de Impresión: Serigrafía
Impresión: Tiro y retiro
Color: Dos colores
Cantidad: 200

* 13.2 Informe técnico que acompaña los archivos digitales a
imprenta

A quien interese:

Dentro del CD encontrará una carpeta llamada: "Obra Claridad".
Dentro de esta carpeta se encuentran dos carpetas más, una

llamada "Artículos promocionales" y otra llamada "Piezas
publicitarias". Dentro de artículos promocionales se encuentran
3 archivos con el nombre de: Calcomanías, Taza, Playera. Dentro
de la carpeta de piezas publicitarias se encuentran los 4 archivos:
Manta, Boletín informativo, separador, carpeta. Por favor abra
la carpeta que contenga únicamente la(s) pieza(s) que usted está
encargado a imprimir. Cada archivo situado en cada carpeta puede
venir en tres versiones: Freehand 10 y TIFF, para garantizar que
los archivos se puedan abrir e imprimir sin ningún problema.

con una solapa de 23.5 X 10cms.

(láser)

plexiglass transparente.
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• 1 3 31, PresupuestO de dkeño y de impresión

Presupuesto de Diseño

Área investigativa: Q. 1,200.00
Área Creativa:	 Q. 3,000.00
Producción final: Q. 4,000.00
Gastos indirectos: Q. 1,200.00
Gastos directos: Q. 500.00

TOTAL,:	 Q 9,7,00M0

Presupuesto de Impresión (ver anexo 7)

Manta:

Imprecom: (Cotización hecha por mali)
4ta. avenida 22-52 zona 14. Edificio Premiere Las Américas
L.2 Teléfono: 2367-4904 / 2367-4905
MalI: mhva®imprecom.com

Separador:

Imprecom: (Cotización hecha por mail)
4ta. avenida 22-52 zona 14. Edificio Premiere Las Américas
L.2 Teléfono: 2367-4904 12367-4905
Mali: mhva®imprecom.com

Imprecom: (Cotización hechapor mali)
4ta. avenida 22-52 zona 14. Edificio Premiere Las Américas
L.2 Teléfono: 2367-4904 / 2367-4905
Mali: mhva@imprecom.com

Calcomanías:

Warner Publicidad: 9a. avenida 5-56, zona 7
Teléfono: 2471-0569 / 5215-9636

Playera:

Disher Sport: 10 Ave. 4-85 zona 7 col. Quinta Samayoa
Teléfono: 2440-7353
Precio: Q.16.00 cada playera

Taza:

Prodimca: lOa. calle 1-69 zona 1
Teléfono: 2251-9048
Precio: Q.25.00 por taza

Boletín informativo:

Montegro: 6a. calle 21-50 zona 7 Colonia Kaminal. Juyu 1
Telefax: 2474-0563 / 5306-3140
Q.110.00 (plancha de plexiglas de 50 X 50 cms. / 3mm)

Imprecom: (Cotización hecha por malI)
4ta. avenida 22-52 zona 14. Edificio Premiere Las Américas
L.2 Teléfono: 2367-4904 / 2367-4905
Mali: mhva@imprecom.com
Q.150.00 (1 impresion en backprint de 50 X 50 mts.)

Z >



*Presupuesto de diseño: Q. 9,750.00
Presupuesto de impresión: Q. 10,3 60.00
TOTAL:	 Q, 20, i100O

El diseño del proyecto no será un factor a considerar
en el presupuesto final del proyecto, ya que se diseñó
para una proyección puramente benéfica y social.

13. 4sterí de	 pe5ion o reproducción

Manta: Impresión digital

Separador: Impresión digital (láser)

Carpeta: Impresión digital (Láser)

Calcomanías: Litografía

Boletín informativo: Diseño impreso sobre backprint (sistema de
impresión digital) y sobre el viníl adhesivo se coloca el plexiglass
calibre (3mm) transparente.

Playera: Serigrafía

Taza: impresión sobre cerámica

4	
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1 (Ordá"5 i R

1. Se diseñó una campaña publicitaria para ayudar a
despertar el interés en los miembros de Iglesia San Pablo
a colaborar en la obra de Amberes, La cual pretende mejorar
la situación económica de los niños de dicho lugar. La
campaña se realizó por medio de imágenes que trasmiten
la sensación de ternura y pobreza y mensajes bíblicos que
refuerzan La importancia de ayudar al prójimo, tomando en
cuenta que el grupo objetivo practica La religión evangélica.

2. Se realizó una imagen gráfica de la obra de Amberes,
para poder identificarla como un proyecto caritativo, el
cual es llevado a cabo por la Iglesia San Pablo, para que
cada año se pueda aprovechar dicha imagen en la realización
de piezas publicitarias y promocionales correspondientes a
la obra de Amberes. A la obra de Amberes se le nombró:
"Claridad", nombre que apoya al concepto principal del
proyecto de diseño.

3. Se diseñaron artículos promocionales con La imagen
gráfica de la obra "Claridad" cuyo propósito principal es el
de recaudar fondos monetarios para La obra de Amberes,
los cuales pueden ser vendidos a los miembros de Iglesia
San Pablo en los días de mayor asistencia.

• Recomendaciones

Es recomendable, en campañas publicitarias en donde el
objetivo principal sea "despertar el deseo de colaborar en
obras benéficas", valerse de imágenes con Las que e[ grupo
objetivo se identifique y por medio de la diagramacion
utilizarlas como punto focaL del diseño y manejar el contraste
de color en los elementos para un mayor impacto visual.

Cuando se realice una campaña publicitaria, se recomienda
diseñar un logotipo que la identifique, y de esta manera
asociar el objetivo de la campaña por medio una de imagen
determinada.

Es pertinente seleccionar artículos promocionales que tengan
una larga duración y que sean de uso diario, para recordar
constantemente el mensaje al grupo objetivo, por medio
de un diseño con el que se identifique el que Lo recibe.
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* Ejes y reticuas

BOLETÍN INFORMATIVO

Al igual que en las piezas anteriores, se diagramaron las diferentes maneras en que el boletín informativo y las calcomanías podían ir diseñadas.
Como primer punto se tomaron en cuenta Los elementos que debían de ir dentro del formato. Entre ellos se encuentran Los logotipos (el
institucional y el de campaña), el texto, la imagen y los espacios en blanco. Era muy importante rescatar la funcionalidad de las piezas, ya
que el boletín informativo debía de llevar un espacio en blanco considerable, para poderlo utilizar como pizarra. En el caso de las calcomanias
era muy importante que por su tamaño fueran capaces de ser pegadas en cuadernos, diarios, fólder, etc.

* Ver tabla de colores en siguiente página
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• Ejes y retículas

Sticker (Calcomanías)

TABLA DE COLORES
Los recuadros	 os representan el lugar en donde va La imagen. Los recuadros 	 representan el lugar en dónde irán
colocados los bloques de texto. Los bloques azules representan las zonas espaciales. Los círulos 	 representan el Logotipo
de la obra de Amberes: Claridad y Los círculos morados representan el logotipo de Iglesia San Pablo.



W15 501&

4fr,s'
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1

claridad

WCSOM

Para la diagramación de los elementos de diseño, en las nuevas piezas, se utilizaron los mismos elementos que se utilizaron en las piezas
anteriores. Se aprovecharon las imagenes del oso, la luna y de la estrella para diagramar el boletín informativo. En el boletín se escogió
una diaramacióri sin ejes curvos, ya que la idea de éste es tener el espacio mayor en blanco para que el usuario pueda escribir los mensajes
y sean estos la atraccion principal de la pieza. En el caso de las calcomanías, se pensaron basicamente para el grupo secundario (niños y
adolescentes de 5 a 17 años de edad). Las calcomanías se diseñaron tomando elelemtos del mismo oso (corazón), la estrella y
un regalo (representa a la acción de "dar"). La diagramación es muy sencilla, ya que el propósito es que Los niños puedan desprender La
calcomanía fácilmente. Otro aspecto que se tomo en cuenta para diagramar Las calcomanías de manera "recta", sin curvas, fue con el
propósito de reducir costos en La reproducción, ya que Los troqueles en Las imprentas se cobran por aparte.

Las calcomanías tienen un significado concreto en el manejo de cada elemento gráfico, los cuales se asocian con el contenido de texto en cada
calcomanía. La estrella significa Luz, el oso representa al niño pobre, el regalo representa una dádiva y el corazón representa al amor. Cada
elemento gráfico tiene a su vez un versículo bibLíco que apoya a cada imagen con el propósito de darle un valor cristiano a cada elemento para
que el grupo objetivo (niños y adolescentes de 5 a 17 años de edad) se identifique con La propuesta y relacione la obra de Claridad, con una
obra cristiana.





lns,tí-u«ic)r)es pu- las p'ezs de 1(1 n'psfi p1r

+

2431-1919

MIP

a. Para que el separador se imprima, éste debe ser tiro y retiro
tratando que la imagen de atrás coincida con la del frente. doblado separador dobakeparado

E,xnde	 JZ
los nxis

neeshidos

Po Más kaqmac, an,ar M.

2431-1919

b. Luego se recorta el separador por toda la orilla con tijera o
cuchilla, tratando de cortar a ras sin espacios blancos.

c. Después se dobla el separador con la ayuda de una regia,
tratando que el la imagen del oso quede hacia fuera (ver figura)

Final.

a.	 el
	

C.



Carpe

a. La carpeta se imprime en una hoja tamaño tabloide (17 X 11
puig.) y las solapas se imprimen 4 en hojas tamaño carta (una
pestaña por carpeta)

b. Luego se dobla la carpeta con la ayuda de una regla, tratando
que el diseño quede hacia fuera.

c. Después se recorta la solapa siguiendo la orilla negra y se doblan
las pestañas hacia dentro.

d. Por último, se le coloca un poco de goma blanca a la solapa
y se pega en el lado dentro (derecho) de La carpeta.

17 puIg
-.---

e.

a.	 b. C.

11



a.
Ctavos

C.

• Manta

a. El diseño va impreso en manta vinílica de 3mm de 1.5 X 2 mts.
Colocada en la pared del derecha del púlpito.

b. Se le abren 2 ojetes medianos a los extremos superiores de la
manta a 5 cms. de distancia del borde. (Ya existen unos clavos 	 b.
de 2 puIg. en la pared en donde será colocada la manta con esta
distancia, por lo que no se abrirán nuevos agujeros).

c. Luego se instala en la pared la manta en los clavos que la Iglesia
tiene ya colocados en la pared. 2 puIg.



C.

1/Zputg.

Tarugos

2 puIg.

TorniI1os

Boletín Informativo

o

Águjeros__.J

• Manta

a. Se necesita una plancha de ptexiglass transparente (3mm de
espesor) de 50X51.5 cms. La cual servirá como pizarra de marcado.

Esta plancha llevará un diseño, el cual va impreso sobre un material
Llamado "back print", el cual se adhiere en la parte trasera del
plexiglass transparente. (Limpiar la superficie antes de aherir el
diseño)

b. El diseño mide 50X50 cms., por lo que sobra 1 1/2cm. en la
parte superior de La plancha de plexiglass sin diseño. Este centímetro
y medio, se utilizará para perforar el plexigLass con unos agujeros
de aproximadamente 4mm.

c. Luego de perforado se instalan en La pared principal del atrio
dos tornillos de 2 pulgadas de largo con sus respectivos tarugos de
1 112 puIg de largo. (Ver ilustracion "c")

d. Se coloca el boletín informativo y se retiro cuando se desee,
ya que los tornillos quedan fijos y el boletín es portátil.





(o±iza¿iones beUs por +eíéiono:
Presupuesto de Impresión

Manta:

Graphics Futura: 14 Ave. 7-12 zona 14
Teléfono: 2366-5643
Precio: Q.675.00

Imprenta Meléndez
20 Calle 2-43 Zona 2 Finca el Zapote
Teléfono: 2254-4055
Precio: Q.1.30 cada unidad (500 unidades)

Grafipronto: 20 Calle 10-30 Zona 10. Telefax: 2333-4753
al 2333-6516
Precio: Q. 10.00 (Cada hoja carta con 3 separadores)

Carpeta:

Imprenta Meléndez
20 Calle 2-43 Zona 2 Finca el Zapote
Teléfono: 2254-4055
Precio: Q.2.10 cada unidad (500 unidades)

Ca korna nías:

Grafipronto: 20 Calle 10-30 Zona 10. Telefax: 2333-4753
al 2333-6516
Precio: Q. 10.00 ( Cada hoja 4 calcomanías)

Taza:

La Cerámica: 6 Ave. A 2-76 zona 2 de Mixco, Col. El Tesoro.

Teléfono: 2431-1618
Precio: Q.30.00 por taza

LoIetin itoíniatw.

GrabopLexi: Av S. Cañas 4-13 Z. 2 Telefóno 2232- 0933
Precio: Q.500.00 plancha de plexiglass
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