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RESUMEN

La necesidad del SECCATID (Secretaria Ejecutiva de la Comisién Contra las
Adicciones y el Trafico llicito de Drogas) era transmitir informacion acerca de la
drogadiccion y alcoholismo.

Para la realizacion del proyecto se encuest6 al grupo objetivo, quienes son nifios
entre 7 y 12 afos de edad, clase socioeconomica D, E. asi mismo se investigd
acerca de la informacion pertinente a drogadiccién y alcoholismo.

Para poder llegar a la propuesta de un material informativo y de apoyo satisfactorio,
se realizo un proceso de conceptualizacion en base al conocimiento acerca del
tema y de los nifios, el concepto utilizado fue “Una Luz Brillante en el Camino de
tu Vida”, éste representa el desarrollo de los nifios durante esos afios y toda la
informacién que pueden absorber, la cual es la luz en su camino. Para mayor
enfoque en los materiales se utilizaron elementos graficos significativos, entre
ellos se tomo en cuenta la fotografia para proporcionar el realismo. El color se
manejo de tal manera que se identificara con los nifios, asi mismo fueron elemento
identificador para los temas representados en los materiales.

Los temas a exponer en los materiales fueron autoestima, familia, amistad ?/
actividades. Tales materiales son afiches, unifoliares, manta y articulo promocional.
Todos tendran duaracion aproximada de tres meses. Cada uno de ellos fue
validado con disefiadores graficos y con el mismo grupo objetivo para asi obtener
un resultado final positivo.



1. INTRODUCCION

Como parte de la labor académica dentro de la Universidad
Rafael Landivar, se realiza un proyecto con el cual se
colabora profesionalmente con la comunidad por medio
de instituciones o empresas de alguna manera.

Este proyecto se trabajo conjuntamente con el SECCATID
(Secretaria Ejecutiva Comision Contra las Adicciones y
Tréfico llicito de Drogas). Esta secretaria realiza todo tipo
de eventos a favor de la prevencion y en pro del desarrollo
sano y pleno de los guatemaltecos. Su labor es esta ligada
con el Ministerio de Educacion, Ministerio de Salud y
Vicepresidencia de la Republica entre otros. Muchos
de los eventos son solicitados a SECCATID por instituciones
privadas, tales como colegios y clinicas, el resto son
organizadas para dirigirse generalmente a centros de salud,
centros educativos publicos o privados, hospitales, plazas
centrales de las localidades y universidades.

El SECCATID dio la oportunidad de colaborar en todo lo
que era diseiio de material para nifios no alfabetizados y
alfabetizados de 7 a 12 aios de edad, el cual transmita
informacion pertinente acerca de la drogadiccion y el
alcoholismo. Con esto se desea ayudar a la institucion y
a promover la prevencion del consumo de drogas y alcohol
en menores.

A continuacion se presenta el proceso que se llevé a cabo
para el disefio del material para el SECCATID.



2. NECESIDAD DE DISENO

SECCATID no cuenta con el canal de comunicacion eficiente
entre la institucion y los nifios, el cual es necesario para
dar a conocer la informacion acerca de la drogadiccion y
el alcoholismo.

3. OBJETIVOS

eDesarrollar material grafico informativo que de a
conocer contenidos e informacion acerca de la prevencion
de problemas de drogadiccion y alcoholismo a nifios de 7
a 12 anos de edad.

eDiseflar material de apoyo necesario para
complementar la informacidon adecuada acerca de la
prevencion de problemas de drogadiccion y alcoholismo
a los nifios de 7 a 12 ainos de edad, asi como a los padres
de familia o guias de los mismos.

eDisefiar material promocional que respalde y
complemente las actividades realizadas por el SECCATID.



4. MARCO DE REFERENCIA

Alcoholismo y Drogadiccion

Segun Mejia y Curley, Rodriguez y Méndez (2005), en
términos generales se puede definir la adiccion como el uso
compulsivo de una sustancia cada vez con mas frecuencia
y en mayores cantidades, aun conociendo los serios efectos
fisicos y psicologicos y el dafio extremo gue resulta en las
relaciones personales, a tal grado que le impide a quien la
usa llevar una vida normal. El adicto no utiliza la sustancia
porque quiere sino porque tiene que utilizarla.

La necesidad de consumir y por lo tanto de conseguir la
sustancia es tan grande que limita en gran medida el tiempo
y la energia del adicto para dedicarse a otras actividades.
Puede haber adiccion a casi cualquier sustancia, por ejemplo
se ha dicho que las personas que gustan del peligro son
adictas a la adrenalina. Algunas personas abusan de las
drogas, es decir que las utilizan hasta el punto en que
interfieren con su salud, situacion econdmica o
comportamiento social. El abuso puede o no conducir a la
adiccion.

El término “drogas” se refiere a todas aquellas sustancias
gue por su accion quimica pueden producir alteraciones en
las funciones o estructuras de los tejidos vivos. De la
anterior definicion se desprende que las medicinas o
medicamentos son drogas. El sistema nervioso central
controla todo el cuerpo, las sensaciones, la emocion, el
pensamiento y la mente. Las reacciones que pueden
provocar las drogas en el sistema nervioso central son
sumamente variadas: alegran, deprimen, excitan,
adormecen, calman los dolores, interfieren con las
sensaciones y provocan Visiones.

El mecanismo de la adiccion es primordialmente de
naturaleza bioquimica. Aunque puede haber una
predisposicion fisioldgica a la adiccion o dependencia (en
el 10% de la poblacion), los factores que desencadenan
la adiccion son variados. Muchos estudios han mostrado
que las personas con padre o madre alcohdlica tienen 35
veces mas riesgo de volverse alcohdlicos, si ambos padres
son alcohdlicos, la persona tiene 400 veces mas riesgo.

Entre las drogas mas comunes estan: Alcohol, marihuana,
cocaina, crack, heroina y metadona, drogas de prescripcion
médica, aIucmogenas drogas de disefador (son quimicos
de la calle combinados).

La prevencion

Segun Bolivar (2003), respaldado por Mather (1999),
Prevenir, evitar y disminuir el consumo de drogas, sensibilizar
e informar sobre sus efectos, fortalecer los recursos
personales y sociales para enfrentar eficazmente el problema,
promover estilos de vida saludables y desarrollar las
habilidades para enfrentar la presion social al consumo.

Lo importante es cualquier abordaje preventivo que se
emplee, es lograr eliminar o reducir a su minima expresion
la ocurrencia del problema en las poblaciones objeto, asi
Como sus consecuencias personales, familiares y sociales,
situacion que obliga desde todo punto de vista a observar
algunos lineamientos basicos tales como el diagnéstico, el
disefio de un plan de accion acorde a la realidad personal
y establecer claramente criterios de evaluacion adecuados,
objetivos y ajustados a la realidad.

Segun (Secretaria Ejecutiva de la Comision Contra las
Adicciones y el Trafico Ilicito de Drogas [SECCATID], 2005)
la drogadiccion y el alcoholismo se pueden prevenir de
distintas formas entre ellas:



1. Promoviendo ambientes saludables y solidarios, asi
como las actividades al aire libre.

2. Fortaleciendo desde temprana edad en las personas
valores, actitudes, habilidades, pasatiempos, moral,
educacion.

3. Teniendo una autoestima positiva.

4. Buscar actividades para invertir el tiempo libre en algo
productivo o en cosas sanas.

5. Reforzando la identidad local a través de actividades
recreativas y culturales propias.

Valores

Segun Mejia y Curley (2005), valores se le llama a una serie
de sentimientos, virtudes, actitudes y cualidades que los
seres humanos debemos fomentar para ser mejores personas,
tanto en nuestra vida familiar como profesional. No son
leyes establecidas por una autoridad, sino que pertenecen
al ambito de la conciencia personal.

La lista de valores es interminable pero los mas fomentados
son:

Amor sencillez amistad
Autenticidad trabajo sinceridad
Autoestima valentia

Bondad responsabilidad

Coherencia respeto

Compasion Compromiso

Comunicacion Cortesia

Decencia Dignidad

Felicidad Honestidad

Honradez cortesia

Los valores se fomentan y se practican en el ntcleo familiar
y se refuerzan con la educacion escolar o endes a nuestro
alrededor. Estos nos ayudan a tener una calidad de vida
en cuanto a nuestra convivencia con los demds y una
plenitud personal.

Segun Papalia y Wendkos (1991), los valores son
consecuencia de la personalidad de actitudes emocionales
y de influencias culturales. La formacion de valores se
desarrolla a la par del conocimiento cognitivo.

Familia

Segun Horst (1981), la familia es una vida adicional que
llena la preocupacuon comun por los hijos, pero incluso
cuando los hijos han abandonado el domicilio en que vive
la familia, sigue vivo lo que el hombre y la mujer, como
padre y madre y como conyuges, han realizado: una
unidad de vida en comun.

Segun Mejia y Curley (2005) la familia es el instrumento
social por excelencia para la formacion de la conducta
social y de la personalidad, es el nicleo donde el individuo
se forja como unidad socio-cultural, y donde aprende a
desarrollar y encauzar su afectividad. A través de la familia
el individuo recibe las normas de comportamiento de su
comunidad, aprende la lengua materna y asimila la tradicion
cultural de la colectividad a la que pertenece.



5. CONTENIDO TEORICO DE DISENO

Informacion del Cliente

SECCATID (Secretaria Ejecutiva de la Comision Contra las
Adicciones y el Trafico Ilicito de Drogas)

2 Calle 1-00, Zona 10. Ciudad Guatemala.
Teléfonos: (502) 23310372-23311781

La Ipersona responsable del proyecto es la Licenciada Judith
Anleu

SECCATID esta integrado de la siguiente manera:
«Vicepresidente de la Republica;
« Ministro de Gobernacion;
« Ministro de la Defensa Nacional;
« Ministro de Salud Publica y Asistencia Social;
« Ministro de Educacion;
« Ministro de Agricultura, Ganaderia y Alimentacion;
« Ministro de Relaciones Exteriores;

« Ministro de Comunicaciones, Transporte y Obras
Publicas;

« Jefe del Ministerio Publico.

Sus objetivos son:

« Impulsar el perfeccionamiento del marco juridico relativo
a los delitos de drogas.

« Desarrollar esfuerzos para institucionalizar la prevencion
mediante: el impulso de las politicas y el desarrollo de
proyectos y programas.

» Desarrollar esfuerzos de conscientizacion de la poblacion
de la realidad del problema y su mas efectiva solucién al
mismo: la prevencion.

« Unificar las normas minimas de tratamiento en las
instituciones de rehabilitacion.

« Fortalecer las relaciones con otros paises para mantener
la mutua colaboracion en el combate del problema.

o Impulsar la investigacion epidemioldgica conducida al
diagnostico de la situacion del consumo de drogas a nivel
nacional.

SECCATID (Secretaria Ejecutiva de la Comision Contra las
é\dicgiones y el Trafico Ilicito de Drogas) tiene las siguientes
unciones:

« Planificar, disefiar y coordinar la ejecucion de politicas
y estrategias de prevencion y tratamiento de las adicciones
y el alcoholismo;

. Dictar programas de investigacion, estudios
epidemioldgicos, cientificos y pedagdgicos, divulgativos y
de capacitacion técnica para combatir el problema nacional
de las adicciones, en todos sus aspectos e implicaciones;



» Coordinar todas las actividades encaminadas al efectivo
tratamiento de aquellas personas que de cualquier manera
hubieren caido en el uso indebido de las drogas a que se
refiere esta ley;

« Dictar en coordinacion con el Ministerio de Finanzas
Publicas, las medidas adecuadas para controlar las
operaciones aduaneras de importacion o exportacion de
estupefacientes y sustancias psicotrdpicas, asi como de las
demas drogas a que se refiere esta ley, precursores y
sustancias quimicas esenciales para su elaboracion;

« Coordinar las campaiias y acciones que cada ministerio
y entidad que forman la comision, debe ejecutar en el
ambito de su competencia;

o Impulsar el perfeccionamiento del marco juridico
existente relativo a los delitos de drogas; Dictaminar
sobre la firma y ratificacion de los distintos convenios
internacionales referente a estupefacientes y psicotrdpicos;

» Adoptar recomendaciones sobre prevencion del delito y
tratamiento del delincuente que surgieran de conclusiones
de congresos realizados por organismos nacionales e
internacionales, especialmente de eventos cientificos,
relacionados con el objeto de esta ley;

« Tomar decisiones, formular recomendaciones y elaborar
planes de control y prevision que deben cumplirse a nivel
administrativo y ejecutarse por las diferentes policias del
pais y demas fuerzas de seguridad, para prevenir y perseguir
cualquier actividad ilicita relacionada con el trafico ilicito
de drogas en cualquiera de sus formas y actividades conexas;

 Dar seguimiento a los acuerdos firmados por Guatemala
en la materia;

« Proponer la participacion de Guatemala en aquellos
eventos que por su importancia y su relacion con la materia
asi lo ameritan;

o Mantener contactos con los gobiernos extranjeros y
entidades internacionales y adelantar gestiones para
coordinar la accion nacional con la de otros estados y
obtener la asistencia que fuera del caso;

« Administrar los fondos especificos que le sean asignados
segun partida presupuestaria, asi como aquellos recursos
que perciba a cualquier titulo, con sujecion a las leyes de
la Republica, vinculadas con lo relativo al manejo de activos
y pasivos del Estado;

Cualesquiera otras, necesarias para la consecucion de sus
fines.

Las politicas de SECCATID (Secretaria Ejecutiva de la
Comision Contra las Adicciones y el Trafico Ilicito de Drogas)
son:

De Prevencion

. Prgvencién: proyectos y programas orientados
especificamente a la poblacion escolar.

» Fortalecimiento de la prevencion del uso y abuso de
sustancias adictivas en los distintos niveles de educacion
formal y en la comunidad.

« Fortalecimiento de las instituciones publicas ejecutoras
de acciones preventivas del uso y abuso de sustancias
adictivas.

» Apoyo y fortalecimiento de las acciones institucionales
no gubernamentales que desarrollan programas de
prevencion.



De Tratamiento y Rehabilitacion

« Fortalecimiento de los programas de tratamiento,
rehabilitacion y reinsercion social.

» Fortalecimiento de las instituciones estatales ejecutoras
de los programas de tratamiento, rehabilitacion y reinsercion
social.

« Fortalecimiento de la acciones en materia de tratamiento,
rehabilitacion y reinsercion social.

« Fortalecimiento del Programa Ambulatorio para una
proyeccion a nivel nacional.

« Fortalecer la interrelacion entre los ambitos de
Prevencion, Rehabilitacion e Investigacion a nivel
gubernamental.

» Establecer mecanismos de evaluacion y medicion de
impacto de los diferentes programas y proyectos ejecutados.

Contra el Narcotrafico

« Segun el Decreto 48-92 y sus Reformas (Ley contra la
Narcoactividad), le corresponde brindar asesoria en materia
de drogas al Ministerio de Gobernacion.

Esta Secretaria para cumplir con sus funciones e ir logrando
sus objetivos a través de los periodos de gobierno, realiza
actividades planificadas con estudiantes (jovenes, nifios),
alfabetos y analfabetos, a la vez con adultos. Realizan
seminarios, Concursos y juegos para incentivar a la poblacion.

Entre las actividades que el SECCATID realiza, se encuentras
kermesses, platicas, juegos infantiles, actividades al aire
libre; Trabajan dos estrategias: la primera es que realizan
su trabajo a solicitud de colegios, institutos, escuelas,
centros de salud y demas.

La otra estrategia es cuando hay mucha demanda se
organiza lo que sea necesario para tratar de llegar a un
objetivo con el grupo objetivo.

Entre los materiales que han realizado anteriormente se
pueden mencionar:

Trifoliares: En su mayoria con ilustraciones de clipart.
Pocos contienen fotografias tomadas por ellos mismos, la
mayoria son recolectadas. Algunos de ellos contienen
altos contrastes de color y no mantienen unidad entre
todos sus elementos, dependiendo el material lo han
realizado full color o duotono. Los contenidos son basicos,
algunas veces no adecuados para el grupo objetivo.

Folletos: Generalmente sélo la portada y contraportada
poseen color, muy pocas son full color, se ha utilizado mas
a duotono. La tipografia no es la mas adecuada para
dicho material. Son de formato media carta. Las
ilustraciones manejadas dentro del material son de clipart,
en ocasiones son fotografias recolectadas, no tomadas
por ellos.

Afiches: En su mayoria son full color, con fotografias,
otros contienen ilustraciones encontradas en sitios de
internet o en revistas de temas similares, se considera
que no se han tomado en cuenta los derechos de autor,
pues de igual manera en el pais no existe un nivel de
control alto. Los mensajes son positivos. La tipografia
no siempre es la adecuada para reflejar el concepto ni
r)ara el grupo objetivo. El formato es de 17X11”. Entre
0s materiales se ha notado monotonia.

Mantas: No contienen graficos o ilustraciones, las pocas
que las contienen son fotografias. Contiene la informacion
necesaria para anunciar el evento o actividad. Pocas veces
contienen alto contraste de color, algunas son a duotono.



Los materiales anteriormente mencionados en su mayoria
contienen los logotipos de la institucion (SECCATID), el
escudo de la Ciudad de Guatemala (generalmente), el
logotipo de Unidos por un Mejor Pais y los datos de la
institucion (teléfono, e-mail, direccion).

Trifoliares
Folletos
Afiche

La competencia de la labor del SECCATID es:

« Campaiias de concientizacion, materiales informativos
de instituciones privadas como Aprofam

» Materiales informativos que brinda el Ministerio de
Educacion en institutos, escuelas.

« Todo tipo de material e informacién brindada por
universidades en el pais

Area de Disefio

Material Grafico Informativo

Segun Herrarte (1994), es todo recurso que informa,
comunica y con el cual se adquieren conocimientos que
permiten ampliar o precisar los que se poseen sobre un
tema determinado. El contenido que el material grafico
contenga de determina a partir de un proceso en el que
se resume toda la informacion que se quiere transmitir al
grupo objetivo.

Para disefiar un material informativo se debe tomar en
cuenta que la clave es el atractivo que ejerza al grupo
objetivo, lo que lograra que este se identifique con el tema
y asi se aproveche de mejor forma y se logre el objetivo
del material. Otros elementos que deben ser tomados en
cuenta son: contenido y formato.
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Segun Rivas (2003) el material informativo es el que
expresa todo aquello que ha sido creado para transmitir
por medio de imagenes visuales, determinado tiempo de
informacion, entre ellos estan las revistas, volantes, tarjetas,
afiches, folletos, etc.

Existen algunos elementos de disefio que deben tomarse
en cuenta en la elaboracion de material grafico, entre ellos:

Armonia: esto con el contraste son bipolares, la armonia
es pasiva mientras que el contraste es activo. Se logra a
través de formas que son parecidas entre si, libera la
monotonia y produce énfasis y movimiento dinamico.

Color: Es una de las consecuencias mas importantes de
la luz.

Jerarquias visuales: Se refiere a los niveles de importancia
que en funcion de los objetivos, se puede dar a los diferentes
contenidos de un material informativo. A mas importancia,
mayor jerarquia visual.

Enfasis: Los elementos que se enfatizan mas, son los que
se observan primero.

Unidad: Es el enlace de los diversos elementos para que
puedan identificarse ocn un objeto unico.

Simplicidad: Es una técnica visual que impone el caracter
directo y simple de la forma elemental, libre de elementos
innecesarios y valiéndose de lineas y formas sencillas.

Equilibrio: Se deben poseer elementos que se contrasten
para mantener un balance en el material.

Contraste: Se logra cuando se mezclan dos polaridades
de color, tamaiio, textura y otros.

Forma: Pueden ser definidas como tono, textura, contormos
y tamano. Existen variaciones infinitas.

Lectura comprensible: No debe tener palabras de
dificil entendimiento, especialmente si es una lectura Para
ninos, deben llevar poco texto y mucha grafica

Linea: Se utiliza para delinear formas, muestra direccién
y movimiento.

Movimiento: La manipulacion de los elementos es el
medio de control de movimiento ocular.

Proporcion: El rango de estimulacin visual se acerca
a los 180 grados. La relacion de un elemento con otro y
al diseno en si, que refleja tamafio y fuerza.

Ritmo: Interactlian con la proporcion, se logra a través
de las repeticiones ordenadas de cualquier elemento como
la linea, forma, tono, etc.

Folletos

Segun Salazar (2005) es un pequefio libro 0 manual que
describe un servicio o un producto que se desea dar a
conocer, transmitiendo con ayuda de elementos de disefo
los datos mas relevantes que se desean reforzar para que
el mensaje llegue de manera clara y directa.

Un folleto se divide en diversas partes o secciones por su
forma de plegado:

- De una sola hoja o parte, que es el folleto simple.
- De dos partes, cuerpos o diptico (un plegado) también
referido como bifoliar.

- De tres partes, cuerpos o triptico (dos plegados) también
referido como trifoliar. Suele utilizarse el formato en sentido
horizontal para obtener tres cuerpos verticales que nos
permiten realizar composiciones mas expansivas.



Folletos con mas partes, cuerpos u hojas, pero que
dependiendo de la dimension se podrian clasificar como
catalogos.

Segun Furones (1980) Los folletos constan de portada,

interior y contraportada. La cubierta establece el tono,

ﬁresenta el producto o tema y atrae la atencion, es una
erramienta de identificacion

Afiche

Segun Newsartesvisuales (2005),es un medio de informacion
de corta temporada de tiempo donde por medio de simbolos,
ilustraciones y texto directo se dara a conocer informacion
de forma simple y directa que sea facil de captar por el
grupo objetivo, éste se coloca en un lugar donde pueda
ser visto por muchas personas del grupo objetivo.

Seguin Furones (1980) es una hoja impresa con una imagen
y un texto breve, expuesta en diversos lugares publicos a
las miradas de los transelntes para cultivar su atencion
transmitides un mensaje. Este puede tener fines publicitarios.

Segun Salazar (2005) Este material debe utilizarse como
medio de comunicacion directa al publico. Sus funciones
son:

De comunicacion

De educacion

Estética o cartel

Motivacional

Artistica

Vallas
Seglin Gonzalez (1978) son carteleras gigantes situadas

en lugares especificos destinadas a la publicidad y a la
difusion de mensajes de cualquier tipo.

Articulos Promocionales

Segun Holtje. H (1980) Son mas que recuerdos, éstos son
ideales para usar en una campafa destinada a hacer
conocer un nombre. El utilizar la proyeccion humana hacia
el cliente, consumidor o espectador es otra funcion
importante de dichos articulos.

Tiene que ser algo de gran visibilidad, su valor aumenta
con el nimero de gente que lo ve, otra caracteristica
importante es que debe tener larga vida, ser de buena
calidad. Ademas, debe ser algo que se utilice con mucha
frecuencia y de buen gusto, asi mismo debe ser algo de
uso universalmente aceptado.

Fotografia

Segun Canga (1994) puede ser definida como un mensaje
iconico por el cual se muestra la realidad de lo acontecido
en un momento determinado tomadas desde un lugar
cercano o lejano, por medio de un artilugio que permite
recogerla y plasmarla en un soporte en el cual fija la
imagen representativa de ese particular o concreto instante.

La utilidad de las ilustraciones en la comunicacion grafica
esta mas alla de toda discusion. La penetracion de las
imagenes en el sistema de comunicaciones es indudable
puesto que su efectividad especial es lograr las metas de
la propia comunicacion. Se entiende por ilustraciones la
fotografia, los dibujos y pinturas. Una de las funciones
basicas de la ilustraciones es atraer y capturar la atencion.

El comunicador grafico si desea instruir a los lectores
sobre la forma de hacer algo, constantemente encontrara
que un dibujo es mas efectivo que 1000 palabras. Cuando
la meta principal es explicar, las ilustraciones pueden ser
una importante herramienta que viene en auxilio de los
elementos verbales que pueden a menudo ser complicados
y enredados, agrega Rivas (2003).



Material de Apoyo

Franco (2002), este material es aquel que brinda informacion
basica y rapida mostrando directrices puntuales y
fundamentales. Sefala lo que se deba hacer e indica como
se deba hacer incluye metodologia, material, o equipo que
se puede integrar, su funcidon es motivar al receptor,
asesorarlo, guiarlo y brindarle ayuda.

Entre sus ventajas, es un material de contacto directo con
el receptor, maneja la informacion en forma practica, y se
puede utilizar sin induccion.

Segun Fuentes (2006), el material de apoyo es aquel que
servira como refuerzo a un material central cuya informacion
es mas completa y extensa.

Es apropiado emplearlo cuando es necesario complementar
la informacion desde diferentes puntos para que el usuario
logre captar el mensaje de un tema de manera efectiva.
Cuando aun existen limitaciones de alcance. Depende
mucho del objetivo de la propuesta si es conveniente utilizar
este tipo de material o no.

Entre los materiales de apoyo que existen estan
Impresos, interactivos, audiovisuales.

La informacién que contiene este material es muy puntual,
pueden manejarse diferentes dimensiones de acuerdo a la
necesidad, el uso del color es ilimitado, siempre debe hacer
referencia al concepto y presentar unidad con las demas
piezas que conforman la propuesta.



6. GRUPO OBJETIVO
Perfil demografico

Sexo: femenino y masculino

Edades: 7 a 12 ainos

Nivel socioecondmico: D, E. (segun prodatos 2003)
Habitan en: zonas capitalinas como 3, 5, 7, 11, 12, 14, 18,
19, 21. Mixco. de bajos recursos. ;
Miembros por familia: no menos de cinco (papas y tres
hermanos), generalmente.

Ocupacion: ayudan a sus familias en las tareas del hogar,
otros nifios que no tienen oportunidad de estudiar trabajan
en negocios pequefios o como vendedores, ayudantes de
algun oficio etc. Cuidan a sus hermanitos mientras sus
padres trabajan.

Ocupacion jefes del hogar: Vendedores, operadores, oficios
varios.

Perfil Psicografico:

Se realiz6 una encuesta entre nifios de 7 a 12 afios de
edad, en su mayoria sexo masculino, en zona 6 de mixco,
son estudiantes de una escuela cercana. El grupo de nifios
al que va dirigido el material estd mezclado entre alfabetos
y analfabetos, pues los lugares donde se realizan los eventos
pueden acudir ambos. (ver anexo 1)

Estos nifos no tienen el mayor acceso a paseos por las
costumbres de sus hogares y por trabajo diario, el cual esta
dividido entre estudiar y ayudar a sus padres generalmente.
Algunos de los niiios por falta de fondos o de interés de
los padres generalmente no aprenden a leer y a escribir.
A ellos les gusta mucho participar en actividades locales
como promociones, ferias del sector. Dentro de sus juegos
estan los que comparten con sus vecinos como juegos con
pelota y cincos.

Sus compras, si es que realizan, las hacen en los mercados
aledarios o en tiendas y abarroterias cercanas a su vivienda.
Sus casas generalmente son de madera, pocas son de
concreto cuentan entre 1 y 3 habitaciones por vivienda.
Casi todos poseen teléfono, ya sea celular o local. Dentro
de las familias, los hermanos mayores se encargan de los
pequerios y se hacen de responsabilidades a muy temprana
edad, la comunicacion entre padres e hijos es poca, por
las actividades y forma de vida. La mayoria cuenta con
television y radio en casa. Casi todas estas familias hacen
uso del transporte publico, pues no cuentan con vehiculos
propios.

Varios nifios pueden caer en problemas de alcohol y drogas
debido a que algiin miembro de la familia padece de algin
vicio o actitud similar. La comprensidon y comunicacion
dentro del ntcleo familiar es necesario para evitar este
tipo de problemas. Algunos nifios carecen de autoestima
por los mismos problemas familiares que afrontan, éste
es otro motivo relevante por lo que se dejan llevar por
malas actitudes como los vicios y siguen las malas influencias
de las amistades, pues en su casa no reciben la orientacion
adecuada.

Son pocos los nifios que han asistido a actividades de
orientacion, en este caso sobre el alcoholismo y la
drogadiccion, son pocas las veces que las familias se
ﬁreocupan porque asistan, el interés lo reflejan cuando

ay algo a cambio o por requisito en la escuela.

Entre sus colores favoritos, predominaron los primarios,
y de éstos el azul es el mas aceptado, es de los favoritos
de los nifios. Las palabras que relacionan con el rojo
fueron: drogas, alcohol, prevencion. Las relacionadas
con el azul: familia y valores. Las relacionada con el
amarillo fue “comunidad”, y la palabra “salud” la relacionaron
con el color verde.



De acuerdo a la comparacion que se les planted en la
encuesta y al conversar con ellos, en su mayoria prefieren
las fotografias, pues no todos cuentan con camaras
fotograficas ni sus padres se preocupan tanto por esos
recuerdos, les parece novedoso. Consideran las fotografias
mas realistas, aunque les encantan las caricaturas, pues
como es lo que ven a diario, lo colocaron en segundo plano.

Segun Barone (1987), a esa edad la curiosidad y el interés
por conocer cosas €s mas notoria, tienden a coleccionar
objetos, se interesan por figuras vistas en todos lados, le
gusta socializar y muestran interés especifico en actividades
como jugar con juguetes de una clase, a veces tiende a
admirar a alguien especifico durante este periodo, su relacion
con el sexo opuesto mejora, tiene objetivos al realizar al<];o,
ya tiene su propios gustos frente a situaciones. Entre los
colores favoritos o que mas identifican estan los primarios.
Les atraen los retos y dificultades para realizar algo y
muestra independencia. Las actividades manuales son las
de mas interés, lo geométrico es la base de su creatividad.



7. PROCESO DE CONCEPTUALIZACION

Como se llego al concepto

Primero se analizo al grupo objetivo como tal, actitudes,
Frioridades, gustos. De ello se extrajo una lluvia de ideas
a cual ayudo a formar relaciones con las palabras mas
relevantes de la misma, se realizaron ejercicios de sindnimos
y antonimos.

Al tener una idea mas clara de lo relevante, se extrajeron
las tres palabras consideradas las mas representativas y
mas afines al G. O. Las cuales se relacionaron con palabras
que las podian representar o de significado similar. Luego
se hicieron dos grupos de las prioridades del G. O. A todo
esto, se mezclaron las ideas principales de los ejercicios
realizados y se formaron frases, de las cuales se escogio
la que mas se identifica con lo queremos transmitir al G.
O. El concepto carecia de caracteristica infantil, algo que
se identificara realmente con el proyecto, por lo que se
realizd una lluvia de ideas adicionar con caracteristicas
infantiles, ademas de algo que se relacionara con “luz” y
fcje allhu' se extrajo lo que faltaba para llegar al concepto
inal.

El concepto no se concretd con caracteristica de “luz”, no
se lograba identificar con la idea del proyecto, por lo que
se complementd de tal manera que se diera a conocer al
grupo objetivo, para ello fue necesario una lluvia de ideas
la cual diera a conocer caracteristicas de la forma de vivir
de los nifos, que se identificara con “camino” para extraer
la frase final y llegar al concepto adecuado.(ver anexo 2)

Concepto Central
Una luz brillante en el camino de tu vida

El concepto esta relacionado con la necesidad del G. O.
La “luz” representa toda la informacion que se les transmitira
a los nifos entre 7 y 12 afios de edad, pues todo
conocimiento es algo positivo en el desarrollo de las
personas a través de sus vidas, y la luz da a conocer ese

sitivismo. Este elemento (luz) a su vez se relaciona con
a diversidad de color e intensidad que prefieren los nifios,
como se pudo notar en el analisis del grupo objetivo
anteriormente, lo cual es parte esencial para transmitirles
la informacion.

La caracteristica de “brillante” que se le da al elemento
luz, representa la personalidad de los nifios y a la vez la
importancia de la informacion que se transmitira, pues los
ninos son ingeniosos, brillan cada uno a su manera, por
lo que se definid esa caracteistica.

El camino es la representacion de la vida de los nifios,
pues lo que se les de a conocer acerca de la drogadiccion
y el alcoholismo sera enriquecedor y les ayudara, sera
una herramienta para que tomen decisiones.

Se coloco el pronombre “tu” al concepto, esto para que
el grupo objetivo se identifique mas con el material, pues
hace mas personal la comunicacion entre el emisor y el
receptor, en este caso el emisor es SECCATID y los
receptores son los nifos.

Para hacer mas personal el concepto y que éste se
identificara con el proyecto directamente, se evalud la
frase “camino de tu vida”, pues muestra claridad.



8. CONTENIDOS DE MATERIAL GRAFICO

Contenido de texto
-Autoestima

oValdrate a ti mismo vive sin drogas
oCreeenti

oRespetate, cuidate

oAceptate a ti mismo

oAfecto y carino

-Familia

oEllos te quieren ver bien, no daiies tu vida con
drogas

oConvivencia

oComunicacion

oValores

oHacen una vida feliz

-Amistad

oAprecia a tus amigos, aléjalos de las drogas, se
buen amigo

oCarino

oCompartir

oComunicacion

olealtad

-Actividades

oDiviértete sanamente sin drogas
oAl aire libre

oCon tus amigos

oActividades recreativas

oCon la familia




Contenido Grafico

Elemento Funcién Tecnologia Expresion
Formato Préctico para que no | Horizontal de 11” X 17” para afiches. 1/3  |Estabilidad
sea dificil de portar | de pagina vertical para unifoliares. 1 X 3
para el usuario. metros la manta. Articulo promocional de
5"X 5”. Para ampliar el campo visual de los
elementos y reforzar la parte de “camino”
en el concepto.
Tipografia Facilitar la lectura al | Todos los textos sans serif. Subtitulos normal y | Seriedad
grupo objetivo, solo letra inicial alta. El interlineado serd amplio.
quienes son nifios de |La letra serd sencilla para facilitar la lectura. El
7 a 12 afios de edad. |tamafio de la tipografia de 36 puntos o mas por
los usos que se le va a dar.
Color Llamar la atencién|Gama de colores calidos, CMYK, para reforzar |Intensidad
del grupo objetivo, | concepto en las piezas. Se utilizaran tonalidades
nifios de 7 a 12 afios |al 100%. Se creardn contrastes con gama de
de edad. colores frios y con el blanco.
Fotografias Reforzar el contenido | Las imagenes serén arregladas digitalmente en | Alegria
acerca de la su forma para cambiar la monotonia de
prevencion de materiales anteriores y destacar lo que se quiere
drogadiccion y representar en ellas.
alcoholismo. Perfil: nifios de 7-12 afios de edad realizando
(familia, amistad, actividades, dependiendo del tema, individual o
autoestima, conjuntamente con adultos.
actividades) Formato: Sera horizontal para ampliar el campo
visual.
Encuadres: plano general en su mayoria. Para
mostrar detalles se utilizara primer plano.
Soporte Durabilidad de los|Couché para todos los materiales, calibre de Estabilidad
materiales acuerdo al uso que se les dara.
Diagramacion de los|Llamar la atencidn |Ejes horizontales y curvos para dar a conocer Dinamismo
materiales del grupo objetivo mejor el concepto.




9. MEDIOS Y FORMAS DE DISTRIBUCION
Estrategia de Implementacion

El SECCATID realiza diversos eventos para promover y
transmitir informacion acerca de la prevencién de
drogadiccion y alcoholismo dirigidas al grupo objetivo, en
este caso son nifios de 7 a 12 anos de edad, dichos eventos
seran anunciados al publico por medio de una manta,
aproximadamente 1 mes antes del mismo en diferentes
puntos estratégicos donde los nifios, padres de familia o
guias puedan enterarse.

Durante los eventos, que varian entre kermesses, platicas
y exposiciones, los dirigentes al compartir el contenido
referente acerca de la prevencién del consumo de drogas
y alcohol, utilizaran el material grafico, en este caso, los
afichas por temas, los cuales refuerzan la informacion oral
que estan transmitiendo al grupo objetivo.

Asi mismo, en el transcurso de cada uno de los eventos se
hace participar e interactuar al grupo objetivo, de ser asi,
se les premiara con los articulos promocionales de la
institucion (SECCATID), si no se realiza, al final de la
actividad se proporciona como agradecimiento a la asistencia,
asi mismo se les entrega el material de apoyo, el cual son
los unifoliares, para que tengan presente el contenido o
tema del evento al que asistieron.



Descripcion de Cada Pieza

Pieza medio Forma de distribucion

Propésito fisico caracter responsable duraciéon Lugar
Manta: promover los Impreso | promocional | Licda. Judith Anleu, 1 mes, Centros
eventos de prevencion y dar Directora SECCATID junto |aproximadamente educativos, plazas
a conocer el tema con dirigentes, maestros o | antes del evento a centrales, calles

expertos encargados realizarse. aledafias al lugar
del evento.

Afiche: Dar a conocer Impreso | informativo Licda. Judith Anleu, 3 meses Centros
aspectos importantes acerca Directora SECCATID junto educativos y
de la prevencién del con dirigentes, maestros o plazas centrales.
consumo de drogas y expertos encargados
alcohol.
Trifoliares: (apoyo) Dana |Impreso |apoyo Licda. Judith Anleu, 3 meses Centros
conocer de forma sintetizada Directora SECCATID junto educativos y
caracteristicas mas con dirigentes, maestros o plazas centrales.
importantes acerca del tema expertos encargados
de prevencion del consumo
de drogas y alcohol.
Promocionales: ayudan a Impreso | promocional | Licda. Judith Anleu, 3 meses Centros
que quede un recordatorio Directora SECCATID junto educativos y

en las personas a las que se
les da la informacion, asi
mismo es un incentivo para
participar de los eventos.
Ayudan a reconocer los
temas principales acerca de
la prevencién del consumo
de drogas y alcohol por
medio de los articulos al
darles uso.

con dirigentes, maestros o
expertos encargados

plazas centrales




100% 70% 50% 40% 20%

10. BOCETAJE

1, Paleta de Color

Por el concepto, el cual es “una luz brillante en el camino”, se
buscé la gama de colores calidos.

Para poder llegar a escoger una gama que favoreceria el
material de acuerdo al grupo objetivo, en este caso nifios de
7 a 12 afos, se colocaron dichos colores con sus diferentes
porcentajes para asi crear a continuacion contrastes entre los
mismos Yy definir los que se utilizarian. Los porcentajes que
se probaron fueron 100%, 70%, 50%, 40% y 20%.

Para darle mas colorido y representar mejor el concepto se
definio el 100% de los 5 colores seleccionados

A estos 5 colores se les colocd su color complementario, que
son parte de los colores frios, con el cual se analizaria un
contraste en el material. pantone process yellow CVU

tomoy pantone 293 CVU

€100 m56 y100 k0O

pantone 115 CVU

pantone 2775 CVU
cOm8y79 ko

€79 m69 y100 kO

pantone 116 CVU
cOm kO

pantone blue 072 CVU
15 y94

€100 m79 y100 kO

pantone 641 CVU

pantone orange 021 CVU
KO €100 m0 y0 k27

c0mb51y87

o pantone 359 CVU
¢ 0m91y87 ko €38 m0 y51 k0O

- pantone red 032 CVU




Al definir los colores (pantone) que se podrian utilizar en el
material, se procedid a probar cada uno de ellos con los colores
complementarios de los mismos, que son de la gama de colores
frios, asi mismo con el blanco y el negro, para luego definir
el color de fondo del material y sus posibles contrastes ya sea
con tipografia o con elementos visuales a utilizar.

Como pantone de fondo se eligié el Pantone 115 CVU, cO m8
y79 kO, considerando que es el que mejor representa la “luz”
como parte del concepto.

Asi mismo, se utilizaria ese pantone con todas sus combinaciones
posibles, ya sea con colores contrastantes, con tonalidades,
con blancoy negro, dependiendo del contenido del material
y el tema (autoestima, familia, amistad, actividades) que se
desee transmitir.

pantone process yellow CVU pantone 293 CVU

©0m0 y100 kO 100 m56 y100 kO
pantone 115 CVU pantone 2775 CVU

¢ 0m8y79 kO €79 m69 y100 kO
pantone 116 CVU pantone blue 072 CVU
¢ 0m15y94 kO ¢100 m79 y100 kO

pantone orange 021 CVU

pantone 641 CVU
¢ 0 m51y87 kO

¢100 mO y0 k27

pantone 359 CVU

pantone red 032 CVU ¢38 m0 y51 kO

00 m91 y87 ko




Los colores seleccionados (pantone) se combinaron con todas
las opciones posibles de sus colores complementarios, la
seleccion con el circulo negro indicado a la derecha es el que
se eligi6 como fondo mencionado anteriormente.

Este color es intenso y representa brillo y luz, a la vez llama
la atencién y no cansa la vista, como se habia planteado en
la tabla de contenidos.




2. Tipografia

De acuerdo al grupo objetivo, el cual eran nifios de 7 a 12
afios, se definio que se utilizaria tipografia sans serif para
mayor legibilidad.

Se analiz6 el colocar las tipografias en bold e italicas, para ver
ctial funcionaba mas como punto focal a la hora que el grupo
objetivo realizara la lectura, para que la informacion que se
transmite por medio de los materiales sea captada de la mejor
manera por ellos.

Las tipografias muy dinamicas, de espacios reducidos entre
caractéres, se descartaron, aunque fuesen sans serif, pues
podrian confundir al grupo ob;ehvo y el contenido no transmitirse
correctamente.

Se definieron dos tipografias, tales como “chiller” y “Litera
Bold”, pues son legibles y no dejan de ser atractivas , ademas
poseen cierto dinamismo, sin dejar serias para transmitir el
tema, el cual se identifica con el G. O., ademas son sencillas
y cumplen con el concepto.

Las determinadas para el material se colocaron en altas y bajas
ra analizar, de acuerdo a la informacién que se colocara en
os materiales, la adecuada pues ésto se determinara en la
vahdacnon posteriormente tomando en cuenta la legibilidad,
el gusto del grupo objetivo y jerarquia. Se considero colocar
en titulos altas y en el resto de contenidos la letra inicial alta
y el resto bajas, asi mismo se colocaron sobre el color que se
definié para el fondo de los materiales con color complementario
para visualizar el final.

Coémo prevenir las drogas y el alcohol
Como prevenir las drogas y el alcohol

Como prevenir las drogas y el alcohol
C6mo prevenir las drogas y el alcobol

Goémo prevenir las drogas y el aleohol
Cémo prevenir las drogas y el aleohol
Como prevenir las drogas y el aleokol
COMo pRRVEUIR LdR DRoGAR Y eL dLCoHoL

Goémo prevenir las drogar y el alcohal
Cémo prevenir las drogas y el alcohol
Cémo prever\ir las t’,rogas y el a!rohol
Cémo prevenir las drogas y el aicohol
Gamo prevenir las drogas y el alcohol
Coémo prevenir las drogas y el alcohol
Cémo prevenir las drogas y el alcohol

Cémo prevenir las drogas v el alcohol
COmo prevenir |as drogas ¥ el alcohol

Como prevenir las drogas y el alcohol

Coémo prevenir las drogas y el alcohol
Coémo prevenir las drogas y el alcohol

COMO PREVENTR LAS DROGAS Y EL ALCOHOL
Cémo prevenir las drogas y el aleohel

COMO PREVENIR LAS DROGAS Y EL ALCOHOL
Coémo prevenir las drogas y el alcohol



3. Imagen

El concepto es “una luz brillante en el camino de tu vida”, para
representarlo se quiso buscar un elemento grafico visual, tal
como una ilustracién, para que llamara la atencion del grupo
objetivo y propiciara dinamismo y vida al material, ademas de
hacerlo de modo personal para que se identificaran con facilidad.

Se trazaron elementos que representaran “luz brillante”, entre
los cuales estan: sol, bombilla, arcoiris, sonrisa, flecha, ojo,
estrella, semaforo, luz, candela, final del tinel, esperanza
(animaIS, sonrisa.

De todos ellos se eligid la “estrella” para ejemplificar luz, pues
es un elemento %ue los nifios conocen y tiene muchos
significados, entre ellos su brillo, los cuales ayudarian a reforzar
contenido y a darle dinamismo al mismo. Asi mismo, se trazo
de manera que de a entender “tu camino”, las lineas no son
rectas, se visualiza un trazo realizado manualmente, de esta
manera se percibe el lado personalizado del disefio, para que
los nifios se identificaran con él.

El color a la estrella se le aplicara de acuerdo al texto en los
materiales, pues representara un tema especifico en ellos el
color aplicado, considerando el fondo definido anteriormente
el cual es el pantone 115 CVU,c0 m8 y79 k0.

El elemento visual, podra ser modificado en posicién y color
se<l;un sea la necesidad para cumplir con el concepto dentro
del material.
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Se trabajaron digitalmente las posibles formas del elemento
visual (estrella), para escoger la adecuada y la que
representara trazos manuales. Asi como su posicion y el
color, si podia ir rellenada o solamente delineada, para
luego ser utilizada en la composicion de los materiales.

A la estrella seleccionada se le trabajaron abstracciones,
esto con el fin de tener opciones para la compocision de
los materiales sin que se perdiera la esencia del elemento

visual y de igual manera que el grupo objetivo captara la
idea central.



Para reforzar el contenido del material, se utilizaran fotografias,
las cuales seran combinadas con el otro elemento visual que
es la estrella dentro del mismo para crear una composicion
adecuada.

Estas fotografias son de nifios interactuando, ya sea
individualmente o acompafiados.

Primero se planted una composicion, para luego tomar la
fotografia de acuerdo a la idea central y asi dar a conocer el
concepto y el tema que se da a conocer en el material por
medio de ellas.

Al tener la composicion se tomaron fotografias, digitalmente,
en su mayoria en formato horizontal para ampliar el campo
visual, al aire libre, buscando acciones espontaneas, de las
cuales se eligieron 4. Una por cada tema del material
(autoestima, familia, amistad, actividades). Cada una fue
analizada en composicion dentro del fomato horizontal y vertical
del material para encontrar la adecuada y visualizar si los
planos estaban adecuados. Las mismas fueron validadas por
experto después de la seleccion.(ver anexo 3)

El tamafio en si de como se utilizara la fotografia dentro del
material se definirda en la composicion de disefio.
A la derecha se pueden visualizar las composiciones que fueron
tomadas en cuenta para la toma de las fotografias, se trabajaron
algunos bocetos a mano para tener la idea clara, luego se
digitalizaron posibles formatos sefialando area de elementos
dentro de los mismos, los encerradas en el circulo fueron las
seleccionados.
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Antes de realizar la toma de fotografias se realizaron bocetos
de posibles composiciones de las mismas, pues cada una
respaldaria la informacion de cada material.

Se tomaron en cuenta ciertos encuadres para representar
cada tema de laa mejor manera.



Estas son las fotografias que se tomaron en formato horizontal
de situaciones espontaneas, las cuales fueron opciones para
elegir la mas adecuada para el material y que cumpliria con
el tema que se va a reforzar con la misma. Las encerradas
en el circulo fueron las seleccionadas para la propuesta
preliminar. Los temas a representar con ellas son “actividades
y familia”.



Para completar la seleccion de imagenes para el material, se
obtuvieron fotografias en formato vertical con fines de lograr
mas detalle en las mismas y asi representar de mejor manera
los temas de “autoestima y amistad”. Las fotografias encerradas
en el circulo fueron las seleccionadas.



4. Ejes y reticulas

Los materiales a disefiar son afiche, unifoliar, manta y articulo
romocional. El formato del afiche y de la manta sera
rizontal, el unifoliar y el elemento para promocionales vertical
por el contenido de texto que contienen, ademas para ampliar
el campo visual del material y de los elementos que seran
colocados en ellos.

Se trabaﬂ'é manualmente ejes y reticulas de cada pieza
horizontales y verticales, considerando el tamafio de los cuadros
de texto y de las imagenes que seran colocadas para diagramar.

Luego digitalmente se trazaron medidas a escala sobre los
formatos para definir dentro del mismo el eje y la reticula
adecuada para cada material.

Afiche




Unifoliar Manta y Promocional
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Se trazaron a mano los posibles ejes y reticulas para cada
uno de los materiales, tales como los afiches, unifoliares,
manta y articulo promocional. Todo esto con el fin de
facilitar posteriormente la diagramacion de los elementos
digitalmente para encontrar la posicion adecuada de los
elementos dentro del formato, tales como los cuadros de
texto, imagenes vy titulares.

En el caso de la manta y el articulo promocional los trazos
fueron hechos iguales y pensados asi, pues el formato
seria similar y los elementos a utilizar los mismos, la
composicion podria ser semejante.
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l ' Como se puede observar, luego de realizar manualmente

i el bocetaje de dia?ramacion para cada material, se procedio

a realizarlo digitalmente. Ya definido el formato, como es

. B en el caso del afiche y del unifoliar, se colocaron reticulas

L. - __3 con ejes horizontales y verticales Fara definir espacios y

R R roporciones adecuadamente de los cuadros de texto y

as imagenes que serian colocadas. Cada uno de éstos

se diferencia por color en este caso. Se trabajo dejando

los mar?enes prudentes de acuerdo al contenido de cada
material.
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Articulo promocional

Al igual que en los afiches y los unifoliares, el formato para
la manta y artpiculo promocional ya estaba definido, por
lo (f]ue digitalmente se trabajaron los ejes sobre el formato
definiendo margenes, espacios ?' proporciones para los
cuadros de texto, las imagenes o fotografias y los titulares,
para asi llegar a la propuesta preliminar.



5. Composicion de Disefio

Afiche

Los formatos son horizontales para ampliar el campo visual,
se tomd en cuenta el color amarillo, ya que es el color que
representa luz con mayor claridad, luego se denoto que
por ser material que se lee a cierta distancia, el color no
era el adecuado por lo que se definié uno de la gama del
naranja y del azul, el cual es el fondo de todos los materiales.

AUTOESTIMA

Respétate, Cuidate
Creen en fi
Acéptate a fi mismo
Afecto y Carifto

A % TX

e

Respélate,
Creenenfi
Acéplate a ti mismo
Afecto y Cagino
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AUTOESTIMA

Respétate, Culdate
Creen en fi
Acéptate a ti mismo
Afecto y Carifio
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Se realizaron tres propuestas para experimentar con el
color y con la aplicacion del elemento visual, en este caso
la estrella, asi mismo para determinar la composicion entre
éste y los textos del material, asi como las fotografias
utilizadas.

Los colores de la estrella y el texto se debe a que se utilizd

uno por tema para identificacion, de tal manera que a la
vez contrastara con el fondo.
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FAMILIA

Convivencla
Comunicacion
Valores

Hacen una vidd Feliz
Valores
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Carifio
Comparlir
COpmunicacion
lealtad

Carino

Se hicieron prubas de color en los fondos de cada uno de
los 4 afiches (1 For tema) para encontrar un contraste
adecuado entre los elementos y el fondo. Asi como se
probaron las diferentes posiciones de las fotografias, y
demas composiciones de elementos, de tal manera que no

FAMILIA

Convivencia

Comunicacion

Hacen una vida Feliz

AMISTAD

Compartir
Comunicacion
Lealtad

 FAMILIA

ASTAD

LR g
Comunicacion |
leafod

se perdiera la finalidad de la misma, la cual
es reforzar el tema que se esta transmitiendo.
En esta etapa se definio el color por tema para Ios
materiales: Autoestima=naranja, famfl;ama

amistad=rojo y actividades=verde. ’ Q‘*
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Al aire libre
Con tus am|

Adtividades
Con la familia




Unifoliar

EL unifoliar se realizara en formato vertical por la cantidad
de texto que contiene. Se disefié tiro y retiro. Se utilizaron
varion tonos para el fondo, de tal manera encontrar un
contraste idoneo para el material. Las fotografias se
colocaron de manera que ejemplifiquen el tema que se da
a conocer.

Cree enti
Respétate, Culdate
Acéptate a fi mismo
Afecto y Carifio
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AUTOESTIMA

Los colores de la estrella y el texto se debe a que se utiliz6
uno por tema para identificacion, de tal manera que a la
vez contrastara con el fondo.
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Convivencia
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Valores
Hacen una vida Feliz
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Al igual que con los afiches, con los 4 unifoliares que son
el material de apoyo, se realizaron pruebas de color de
fondos y las diferentes composiciones posibles de los
elementos del mismo.

G, $-~

Comunicacion

valores
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Las pruebas se realizaron en el tiro y en el retiro. Con
el fin de encontrar el contraste adecuado del material y
la manera de mantener la jerarquia deseada entre los
elementos.
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ACTIVIDADES

ACTIVIDADES

Al aire libre

Con fus amigos
Actividades Recreativas
Con la Familia

Al Qi () ”bre

Con tus amigos

Actividades Recredtivas
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Manta

El formatcf) dg la manta elg. horilzontal. Se utiIizaIron Ivar.i(cj)s No se incluyeron fotografias, pues con este material no
P o L o oy GG e T e O teme especic, e
es azul, pues es el color complementario al fondo que se :
definio inicialmente, puesto que es un material que se Se realizaron pruebas de color, composicién de elementos
?ue't_:lte visualizar de lejos, debe contener tonalidades y tipografia.
.uertes.
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Articulo promocional

El elemento para articulos promocionales tiene formato
horizontal, pues es la mas manejable en cuanto a elementos
fisicos se refiere, que es donde sera colocada, se utilizd el
naranja y el azul porque son colores complementarios entre
si, por lo que llama la atencién. Asi mismo se realizaron
pruebas con otros colores de fondo y asi encontrar el mejor

Am‘a tu
Vida al Natural
SIN DROGAS

Vicepresidencia de la Replblica
SECCATID

i/li Arra ‘l‘ﬁf{}'\ﬁa al Nal’vray
o~ ( i o
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i

para la propuesta preliminar, sin perder la unidad con el
resto de materiales. La tipografia es la misma del resto de
materiales para mantener la unidad y es dinamica.

Se realizaron pruebas de color de fondos y cy composicién
de los elementos a incluir en el material.

Am tu A : V'tl l N ] Am tu Vida al Natural
Vida 3l Matural iy o SIN DROGAS

Ara tu Vida al Natural
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Propuesta Preliminar
Piezas para el SECCATID
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11. VALIDACION TECNICA DEL
DISENO PRELIMINAR

Se realizaron validaciones a disefiadores graficos (ver anexo
4), las respuestas fueron las siguientes:

Respecto a la tlp(é?raﬁa definieron que es facil de leer y
que expresa seriedad y alegria, por lo que cumple con la
tabla de contenidos graficos.

El color, las tonalidades de los mismos y el contraste
empleado en el material se considerd llamativo, atrae la
atencion y mantiene un impacto visual. Asi mismo los
formatos fueron empleados adecuadamente para el tipo
y cantidad de informacion que seria incluida en el material,
ademas de ser practicos para el usuario.

La composicién de las fotografias fue validada como
confusa, aunque si refuerzan el contenido de cada tema
del material, su posicion en el formato de preferencia hay
que meJorarIa Si son realistas.

En cuanto a los ejes y la diagramacion, éstos cumplen con
el dinamismo que se pretendia dar al material, ademas
proporcionan una jerarquia visual entre los elementos.

En si, el material gustd a los disefiadores que colaboraron
con la validacion.

Ellos mencionaron sugerencias, entre ellas:

* La composicion de las fotografias deberia de ser evaluada
por el peso visual y la direccién del ojo.

* La estrella y su nivel de abstraccion, debe evaluarse,
pues puede que algunos confundan el elemento.

* La tipografia podria mejorar su grosor.
* Las fotografias podrian estar sin otro elemento visual
sobre ellas, se tiene que evaluar.

A continuacion los cambios que se realizaron al material,
se consideraron de acuerdo a los objetivos.



Afiches
Antes

De acuerdo a las validaciones, se evalué que en si el
material esta bastante bien, es adecuado para los fines
que éste conlleva, a la vez expresa lo que el material busca.

Se considerd que la abstraccion del elemento visual como
lo es la estrella podria mejorar, asi mismo como en el
movimiento que se le da. En cuanto a las fotografias, se
considera que, debido al dinamismo que ya posee el
material, éstas deberian ser el elemento estatico del
material.

Si se cumple con la jerarquia visual de los elementos, por
lo que la composicion es adecuada.

El color llama la atencion, y es lo que se pretendia.

El cambio esta identificado con un circulo negro a
continuacion.

A AUTOESTLAA
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Respeiate, Culdold
Creen enli




Afiches
Después




Unifoliares
Antes

En el caso de este material, la estrella no tiene abstraccion,
por lo que se evalué para el cambio fue la posicion y
movimiento que posee dentro del formato. Ademas contiene
la fotografia dentro.

De acuerdo al contenido que debe llevar el material, el
formato es adecuado y el interlineado en el mismo se
considero correcto.

Por ser material para nifios, el formato se evalué de manera
que no dejara ser practico, se utilizd un formato mayor que
al que se habia planteado con anterioridad, pues por la
cantidad de contenido, el cliente quizo que los elementos
visuales se visualizaran con mas amplitud.

El cambio esta identificado con un circulo negro a
continuacion.
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Manta
Antes

Segun validaciones, se evalud la abstraccién de la estrella
como elemento visual.

ma tu Vida al Matural
SIN DROGAS
30 abril

e Vicepresidencia de la Republica
‘;[ B SECCATID
]

A pesar de que el material llama la atencion, se considera
factor a cambio la tipografia por ser un material que se
debe leer a distancia y de forma masiva, sin perder su
legibilidad.

El color y el formato son adecuados. Si existe jerarquia
visual entre los elementos.

El cambio esta identificado con un circulo negro a
continuacion.

Manta
Despues

AMA TU VIDA AL
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Ve . Vicepresidencia de la Republica
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Articulo promocional
Antes

Este material debe de ser adaptable.

Ara tu Vida al Matural
SIN DROGAS

Lo que se consideré a cambio fue el grosor de la tipografia,
para que tuviera mayor peso visual la tematica que se
transmite.

En cuanto a contraste de color y formato, se considerd
adecuado, ademas mantiene la unidad junto con el resto
de los materiales.

Se evalud la composicion del elemento visual, como lo es
la estrella.

El cambio esta identificado con un circulo a continuacion.

Articulo promocional
Después
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12. PROPUESTA FINAL
Y FUNDAMENTACION

El concepto del proyecto es “una luz brillante en tu camino”.,
Para representarlo de la mejor manera se buscaron
elementos visuales para representar luz, como es un
material basicamente para nifos, se buscé algo que ellos
identificaran claramente, en este caso se definid a la
estrella, pues es el elemento brillante que representa luz.

Para dara conocer “tu camino”, se consideré tomar en
cuenta trazos y formas, las lineas o trazos no son rectos,
se visualizan manuales, como es un camino entre curvas
y rectas, pues asi se definieron los trazos de la tipografia
y de la estrella para dar a conocer claramente el concepto,
asi mismo se da a conocer por la amplitud de los formatos
empleados. Con trazos visualizados hechos a mano el
material se percibe personalizado, pues se identifica
directamente con el grupo objetivo.

De acuerdo a lo investigado, en el material grafico
informativo deben tomarse en cuenta elementos como
armonia, jerarquias visuales, unidad, equilibrio, lectura
comprensible, Froporcién, ritmo y color. Dentro de los
materiales del SECCATID, se tomé muy en cuenta
caracteristicas como la armonia, el ritmo y elc olor para
llamar la atencion de G. O., asi como crear una composicion
adecuada entre los elementos que diera a conocer el
concepto.

Dentrol material grafico informativo se encuentras los
folletos los cuales deben contener portada, contraportada
e interior. En el caso del material para el SECCATID, se
definio como folleto de 1 columna el unifoliar, pues por la
cantidad de contenido no era necesario agregarle mas
partes, ademas es practico y portable para el G. O.

Formato

En los materiales se definié el formato horizontal para que
el grupo objetivo tenga mayor campo visual y los espacios
a tomar en cuenta para la composicion de los elementos
sea amplio. Por la cantidad de contenido incluida en ellos,
éste no llega a saturarse. Solamente en el caso del unifoliar
el formato es vertical para hacerlo mas practico y asi
pef[der la monotonia en cuanto a materiales similares se
refiere.

Los formatos definidos son los siguientes:
Afiche: 17" X 11",

Unifoliar: 5” X 8”, anteriormente se habia especificado un
formato de 1/3 de pagina, pero por ser material para nifios
y para perder la monotia en materiales similares, se
modifico, sin que dejara de ser practico para el G. O.

Manta: 2m X 0.90m, anteriormente era de 1m X 3m, pero
se redujo por el espacio estipulado para colocar el material,
ademas por el contenido contenido en ella.

Articulo promocional: 5”X 3.5". Anteriormente se establecio
un formato de 5” X 5% pero su reduccion no era optima
y debia ser adaptable al objeto promocional que el cliente
defina en su momento por lo que se redujo para hacerlo
mas practico.



Tipografia

Para dar a conocer que el material es infantil y a la vez
que se representara la seriedad del tema que se esta
transmitiendo, se eligié una tipografia “chiller” para los
titulares en todos los materiales y mantener la unidad, ya

ue posee apariencia de trazos manuales de nifios, es muy
libre y tiene cierto dinamismo. Para el resto de contenido
se definid la tipografia “litera bold” porque es seria y de
facil lectura, el interlineado es amplio.

Ambas tipografias son sans serif, bold, y se combinaron
altas y bajas en los textos y solamente altas en los titulares
para mantener la jerarquia visual y asi no cansar la vista
del lector.

Color

Se definid el pantone 115 CVU (c0 m8 y79 k0) como fondo
de todos los materiales, porque es de la gama de color
naranja, lo cual representa los colores que el G.O. relaciond
con drogas y alcohol que son el rojo y el amarillo.

Cada tema es repesentado por un color; autoestima:
naranja; familia:azul; amistad: rojo; actividades:verde;

Esto con el fin de que se identificaran con mas facilidad
y fueran recordados por el grupo objetivo rapidamente,
para dejar la monotonia y darle un significado extra al
tema que se transmite, pues los colores tienen relacion
con la percepcion.

Se realizaron contrastes entre el fondo y el refuerzo del
elemento visual, como lo es la estrella, y de esta manera
resaltar y dar a conocer mejor el concepto, ademas que
llama la atencion las diferentes formas y colores empleados.

En el caso de la manta y el elemento para promocionales,
se utilizé un color neutro, pues no habia tema que dar a
conocer o identificar, en este caso se considerd el azul
como mejor opcion, ya <1ue es el complementario de el
color naranja y asi crear el contraste idéneo entre el fondo
y el contenido del material.

Fotografias

La funcién de las fotografias es reforzar el contenido que
se transmite a través de los materiales. Para lograr esto
se hicieron tomas espontaneas de nifios con el fin de hacer
realista el material y asi llegar a identificarse mas con el
G. O. porque refuerza el tema de manera mas personal.

El formato utilizado en las fotografias fue horizontal y
vertical, de acuerdo al campo visual que se necesito para
tener mas clara la representacion sin perder detalle.

Ejes y diagramacion

Son horizontales y curvos para darle dinamismo a los
materiales, asi mismo se pierde la monotonia y se mantiene
una jerarquia visual que a su vez llama la atencion. No
cansa la vista del lector y mantiene una direccion visual
correcta, puesto que no se satura el material.

Los materiales posteriormente a la validacion tuvieron un
cambio minimo de mejora, pues cumple con los objetivos
y segln caracteristicas del G.O. llama la atencion y logra
transmitir los temas adecuadamente.
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13. PRODUCCION Y REPRODUCCION

Especificaciones técnicas para el desarrollo de las
piezas

Todo el material, fue disefiado en el programa Freehand
10 (FH10). Es a full color y todo esta en CMYK para su
impresion. Las tiFograﬁas utilizada son Litera-Bold en el
texto y Chiller en los titulares. Todo se trabajo en sistema
PC. El disefio de todo el material se hizo de la siguiente
manera:

Afiches:
texcote 12, full color, 11 X 17"

Unifoliares:
coushé, full color, 5" X 8”

Mantas:
vinilicas, full color, 1 X 3 metros.

Articulo promocional:
5" X 5% soporte no especificado, dependiendo del evento
se definira.

Informe técnico que acompaiia los archivos digitales
para imprenta

El CD donde estan grabados todos los archivos se denomina
Proyecto SECCATID. Dentro del mismo se encontraran
archivos de la siguiente forma:

Se encuentran 2 carpetas:

1.FINALES
a.Los archivos ahi son los siguientes:

Afiches:

Archivo: afichesfinales.FH10 en paths
afichesfinales.jpg (128 Kbps)
aﬁchesﬁnales.pr:iqf

Unifoliar:

Archivo: unifoliarfinal.FH10 en paths
unifoliarfinal.jpg (128 Kbps)
unifoliarfinal. pdf

Manta:

Archivo: mantafinal.FH10 en paths
mantafinal.jpg (128 Kbps)
mantaﬁnal.ﬁf

Promocional:

Archivo:
promocionalfinal.FH10 en paths
promocionalfinal.jpg (128 Kbps)
promocionalfinal .pdf

2.FOTOGRAFIAS

En ella estan todas las fotografias utilizadas en los materiales
disefiados, en formato JPG y TIFF. (128 Kbps)



Presupuestos de diseiio y de impresion

Disefo

TOTAL costo x materiales  Q1,410.00 X4= Q 5,640.00

Trabajo profesional afiche Q 700.00
Trabajo profesional uniioliar Q 475.00
Trabajo profesional promocional Q 225.00
Trabajo profesional manta Q 250.00
Toma de fotografias Q 400.00
TOTAL Q 7,690.00

Impresion

No se cotizo el aru'culgci)romocional, pues no esta definido
el soporte, el cual puede variar entre playeras, pachones,
pines, gorras, bolsas para Utiles, Utiles escolares, pafiuelos,
etc. El SECCATID eligira el adecuado dependiendo del
lugar y la fecha de los eventos.

1;

Cotizacion realizada en Impresos Molina, S.A. 17 Av. 7-
70, Z. 7, Colonia El Rodeo via telefénica y por medio de
correo electronico $ Tel. 2238-3822) dando especificaciones
del material de la siguiente manera: (ver anexo 5)

400 afiches(100 por tema),texcote 12, full color, 11”X 17”

unidad Q 475
Total Q1,900.00

+1200 unifoliares(300 por tema), couché, full color tiro y
retiro 5" X 8”

unidad Q L35

Total Q1,650.00

TOTAL DE GASTOS IMPRESION: Q3,550.00



2.

Cotizacidn realizada en Imprenta Jit, 22 Av. 27-64, Z. 5,

via telefonica y fax ( Tel. 23618846) dando especificaciones

del material de la siguiente manera:

400 afiches(100 por tema),texcote 12, full color, 11X 17"
Total Q1,988.00

+1200 unifoliares(300 por tema), couché, full color tiro y
retiro 5" X 8”

Total Q1,612.00

TOTAL DE GASTOS IMPRESION: Q9,260.00

8

Cotizacion realizada en Centro Editorial Vile, Avenida

Simeon Cafas 5-31, Z. 2, via fax ( Tel. 22532222) dando

especificaciones del material de la siguiente manera:

400 afiches(100 por tema),texcote 12, full color, 11”X 17"
Total Q1,069.60

+1200 unifoliares(300 por tema), couché, full color tiro y
retiro 5" X 8”

Total Q1,236.48

TOTAL DE GASTOS IMPRESION: Q2,306.08

4.

Las mantas se cotizaron en Mantas Kodesh, via telefonica
y fax (Tel: 56141536)

12 mantas, vinilicas, full color, 1 X 3 metros.

unidad Q 225.00
Total Q2,700.00

2

Las mantas se cotizaron en Publiex, via telefonica y fax,
9 C."B” 9-68, Z. 11 de Mixco (Tel: 24833972)

12 mantas, vinilicas, full color, 1 X 3 metros.

unidad Q 225.00
Total Q2,700.00

6.

Las mantas se cotizaron en Ideas Publicidad, via telefénica
y fax. (Tel: 24332552)

12 mantas, vinilicas, full color, 1 X 3 metros.

unidad 246.00
Total Q2,952.00

Sistema de impresion y reproduccion

Todo el material para el SECCATID sera trabajado
en impresion laser.



14. CONCLUSIONES

«Se identificaron los afiches como el desarrollio del
material grafico informativo, losl cuales son resultado del
estudio del tema, asi como el andlisis del grupo objetivo
al cual se dirigen; éste material se basa en un concepto
del cual se extraen ideas y se componen para presentar
una propuesta la cual cumpla con informar y dar a conocer
informacién pertinente acerca de la prevencion de drogas
y alcohol, a la vez que llame la atencion de los nifios entre
7y 12 ahos de edad.

eSe definié como el material de apoyo el disefio de
los unifoliares, los cuales son la ayuda adecuada para
transmitir un tema o de complementar ideas principales
como lo es la prevencion de drogas y alcohol. Se logrd
identificar como secundario, como complemento del material
informativo. Este llama la atencion y a la vez se queda en
la memoria del grupo objetivo por el fin de transmitir ideas
concretas a través del mismo.

eSe disefié una manta y un material promocional
como ente informativo acerca de las actividades del
SECCATID, estos materiales son el canal efectivo entre la
secr%tgrl'a y el grupo objetivo para que los eventos se lleven
a cabo.

RECOMENDACIONES

eSe recomienda que para la realizacion del afiche,
asi como de todo material informativo, la base sea un
concepto, para que éste se apoye en una idea que transmita
el tema principal , el cual es la prevencion de drogas y
alcohol al grupo objetivo. El tomar en cuenta actitudes
del G. O. es importantisimo, tanto como para las fotografias
que seran empleadas como para la diagramacion del
material. A la vez se sugiere tomar en cuenta que una
fotografia al aire libre funciona mejor para este tipo de
material. Para tener mejor campo visual se recomienda
que el formato se mantenga horizontal, ya que lo importante
en este caso son las imagenes, pues son las principales
trasmisoras del tema, ya que lo representan.

«Se recomienda conocer mas acerca del fondo que
el material de apoyo conlleva, hace mas funcional el hecho
de transmitir a través del mismo el tema y ayuda a definir
el momento adecuado de emplearlos. Como es un material
para nifios, se sugiere no saturar de imagenes, pues la
atencion la pierden con facilidad, asi también el evitar
abstracciones extremas de los elementos visuales da
mejores resultados y no se pierde el contexto del mismo.

oSe recomienda el uso de formatos horizontales
para la realizacion del material de apoyo, ya que por la
cantidad de informacion que contienen, el campo visual
es mejor. En este material el empleo de la fotografia no
es lo mas adecuado, ya que no se intenta representar
ningun tema, se sugiere utilizar solamente los elementos
visuales que mantengan la unidad con el resto de materiales
y aquellos elementos que den a conocer datos de interés
para el G. O.
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16. ANEXOS



ANEXO 1

encuesta al grupo objetivo



———

ENCUESTA

Somos estudiantes de Disefio Grafico de la Universidad Rafael Landivar y estamos realizando un
proyecto conjunto con la Secretaria Ejecutiva de la Comisién Contra las Adicciones v el Trafico
ilicito de Drogas (SECCATID), por lo que necesitamos de tu colaboracién respondiendo cada una
de las preguntas de la encuesta que a continuacién se te presenta.

1. ¢Vives con tus padres?

Si No

2. (Coémo es la casa donde vives?

3. (En qué zona esta tu casa?

4. ,tienes hermanos? ;cuantos?

Si No No.

5. ;tienes bastante relacion con tu familia? (tios, primos, abuelitos)
Si No

6. (En tu familia existe algin miembro con problemas de alcohol?

Si No

7. (Tienes comunicacion con tus padres?
Siempre Aveces Casi nunca

8. (qué lugares frecuentas?

9. (Tienes television en casa?

Si No

10. ;Qué haces en tus tiempos libres?

} WVER -":\7“%,.
o %\
“ f, \ c-;%j.l 1. ;Te han hablado o informado sobre la prevencion o el consumo de drogas y alcohol?
\ § \ B s No



12. ;Cual es tu color favorito?

13. ;con qué colores relacionas o identificas las palabras de la izquierda?

Drogas

Alcohol (licores)
Familia

Valores
Comunidad
Prevencion
Salud

14. ;cual te gusta mas? ;cual entiendes mas? describe qué entiendes o qué es para ti lo que ves.

15. ;Has asistido a actividades donde te hablen del tema drogadiccion y alcoholismo?

Si No



Como estudiantes de la Universidad Rafael Landivar v colaboradores de ustedes en el provecto,
necesitamos de su colaboracion respondiendo las preguntas q a continuacion se le presentan.
Gracias.

1. ;Qué actividades realizan ustedes para llegar al G.0.?

2. ;cuales son las necesidades que encuentran en el G.O.?

3. (quién imparte conferencias es personal especializado o maestros capacitados?

4. ;con qué frecuencia se lleva a cabo las actividades de prevencion?

5. (Cada cuanto tiempo se capacita a las personas o maestros sobre el tema?

6. (A cuantas personas se dirigen con esta informacion?

~1

Cuanto tiempo le dedican a las actividades?

8. ;los receptores de la informacion de prevencion son solamente €l G. O. O los padres de

familia también tienen acceso a ello?

9. (Como se distribuyen el trabajo dentro de SECCATID?

10. ;Cual es el comportamiento del G. O. Frente a lo que ustedes hacen?



ANEXO 2

Proceso de Conceptualizacion




Proceso de Conceptualizacién

Educacion Familia Apoyo Relaciones Orientacion
Formas naturaleza formas Colores Arcoiris
Felicidad Diversion Luces sintesis Escuela
convivencia sinceridad Nucleo Medios Lectura
Compartir Juegos libertad comunidad Costumbres
hogar materiales maderas comunicaciéon |Pequefio
oportunidad localidad parentezco publico Autoestima
carencia relevante curiosidad primarios actividad
Interés influencia creatividad geometrico verde
fotografias realismo conjunto Centro Institucion
educativo
Juegos actitud ensenanza evitar centro
asuntos Atencion Firmeza alcohol razoén
constancia Sentido Acciones vida gente
sencillez reflejos ustos amistad claridad
Pais mejor Ser Caracter Juegos deber
cantidad Sentimiento Firmeza asuntos simbolo
Personas acciones platicas vida Prohibir
manera camino sentimiento sensibilidad Caracter
Fuerza Ritmo de vida |Calidad de vida | orientar Primario
luminosidad activos traviesos rutina Sinceridad
explorar atencion carifio simple practico




Familia —=— miembros comunicacion
Valores ___p  autoestima amor
Educacién — principios  familia
Ambiente ——p amistades escolaridad

Mundo —® mejor criterios
Sociedad —p gente colores
Colores mezcla primarios
Amor :: familia amigos

Igualdad-desigualdad
Compartir-egoismo
Educacién-analfabetismo
Diversién-aburrimiento
Hogar-desintegracion
Ebriedad-sobriedad
Conocer-desconocer
conocer-desconocido
Claridad-oscuridad
Sencillez-extravagancia
Prohibir-autorizar
Colores frios-colores calidos
Verde-rojo

Amarillo-azul
Relacionarse-antipatia
L.uz-oscuridad
Ubicado-perdido

compartir
paciencia
amigos
hogar
diferencias
diversidad
azul
maestros

unién
responsabilidad
costumbres
paseos
sociedad
unidad

verde

pais



DESPERTAR Amanecer
Salida del sol
De mafana
Vida
Colores claros, intensos
DIVERSION Juegos
Television
Actividades grupales
Paseos
Curiosear
COLORES Frios
Azul
Verde
Arco iris
Intensos
Cosas Actividades
Television Investigar
Comida Jugar
Juguetes platicar
Sol observar

Relaciones para sacar frases

Despertar- algo nuevo-salida del sol-claridad-luz
Manera-camino-forma-opcion

Educar-ensefiar-dar a conocer-compartir-conocimiento-orientar
Claridad-color intenso-mafiana-sin dudas




Frases de las palabras relacionada

Un colorido despertar

Claridad en tu camino

Ensefar con color

Color que ilumina tu vida

Observar la luz con fines de orientacion
La luz del saber

Un camino mejor

La Informacién hace una vida mejor
Cambiando tu luz

Una luz en el camino

Orientacién en tu vida

Cambiando el foco que ilumina tu vida
La oscuridad, el detalle g cambiara en tu vida
Aclarandote el camino

Caracteristicas infantiles

Simples Espontaneidad
Practicos Imaginacién
Unicos Brillantez
Inquietos Solidarios
Juguetones Curiosos
Investigadores Alegria
Entretienen Rayo de luz
Traviesos Graciosos
Impacientes Risuefos
exploradores Rapidos




Caracteristicas de camino

Largo Saturado
Corto Incierto
Limpio Desierto
Tormentoso Sabio
Tranquilo despejado

Relaciones con camino

Largo camino

Unico camino

Camino limpio

Propio camino

Camino correcto

Su camino

Camino del desarrollo

Tu camino

Buen camino

Camino de la vida

Serio camino

Largo camino

Camino por recorrer

Camino oscuro

Camino hacia..

Camino del saber




Caracteristicas de familias

Compartir
Valores
Unidad
Trabajo
Autoestima
Gastos
Educacion
Amor
Comunicacion
Tiempo
Limites
Reglas
Alegria
Compania
Convivencia
Comprension

® ® & ¢ & & o & o & & o o o & o

Cuando éstas se tienen puede ser: Cuando se carece puede ser

Clara Oscura

Feliz Fria

Armoniosa Dividida

unida Incomunicada

Duradera (larga) No se comparte

De bien Desorganizada




Relaciones con “camino” (vida)

Camino del bien Camino claro

Oscuro camino Camino feliz

Camino oscuro Camino alegre

Frio camino Camino unido

Camino confuso En la unién del camino
Camino incierto Camino largo

Camino sin comunicacion Largo camino

Camino incomunicado Camino duradero
Camino desorganizado Camino dividido
Camino sin rumbo Camino de la vida




Proceso de Conceptualizacion

Como se lleg6 al concepto:

Primero se analizo al grupo objetivo como tal, actitudes, prioridades, gustos. De ello se extrajo una lluvia de ideas la cual
ayudé a formar relaciones con las palabras mas relevantes de la misma, se realizaron ejercicios de sinénimos y
anténimos.

Al tener una idea mas clara de lo relevante, se extrajeron las tres palabras consideradas las mas representativas y mas
afines al G. O. Las cuales se relacionaron con palabras que las podian representar o de significado similar. Luego se
hicieron dos grupos de las prioridades del G. O. A todo esto, se mezclaron las ideas principales de los ejercicios
realizados y se formaron frases, de las cuales se escogid la que mas se identifica con lo queremos transmitir al G. O. El
concepto carecia de caracteristica infantil, algo que se identificara realmente con el proyecto, por lo que se realizé una
lluvia de ideas adicional con caracteristicas infantiles, ademas de algo que se relacionara con “luz”’ y de ahi se extrajo lo
que faltaba para llegar al concepto final.

Concepto Central:
Una luz brillante en el camino
El concepto esta relacionado con la necesidad del G. O. La “luz’ representa toda la informacién que se les transmitira a

los nifios entre 7 y 12 afos de edad, pues todo conocimiento es algo positivo en el desarrollo de las personas a través de
sus vidas, y la luz da a conocer ese positivismo. Este elemento (luz) a su vez se relaciona con la diversidad de color e



intensidad que prefieren los nifios, lo cual es parte esencial para transmitirles la informaciéon. La caracteristica de
“prillante” que se le da al elemento luz, representa la personalidad de los nifios y a la vez la importancia de la informacion
que se transmitira, pues los nifios son ingeniosos, brillan cada uno a su manera. El camino es la representacion de la
vida de los nifios, pues lo que se les de a conocer acerca de la drogadiccion y el alcoholismo sera enriquecedor y les
ayudara, sera una herramienta para que tomen decisiones.



ANEXO 3

Validacion Fotografias



I —TT

A continuacion se encuentran las preguntas para validar las fotografias que seran
utilizadas en el material del SECCATID. Favor marcar la opcién gue considere
adecuada para responder a los enunciados que se le presentan.
El material es para nifios de 7 a 12 afios y el tema central es Drogadiccion y
Alcoholismo. Mi concepto es “una luz brillante en tu camino”.

1. ¢El encuadre empelado en las fotografias es funcional?

Atractivo Funcional Inadecuado

2. ¢iLaluz en las fotografias es?

Clara Optima Inadecuada

3. ¢Qué plano considera adecuado en las fotografias para representar el
tema?

Autoestima- Primer plano
Plano medio
Plano general

Familia- Primer plano
Plano medio
Plano general
Actividades Primer plano
Plano medio
Plano general
Amistad Primer plano
Plano medio
Plano general
4. ;Se percibe la “libertad” en las fotografias?
Libertad Aburrimiento Timidez
5. ¢Qué expresion percibe en las fotografias?

(observarlas en documento adjunto y escoger opciones siguientes segun el
numero de cada fotografia)



1. Familia
a. Comunicacion
b. Desintegracion
c. Convivencia

2. Nina sonriendo
a. Nifa de hogar integrado
b. autoestima
c. Timidez

3. Nifo jugando
a. Soledad
b. Diversion
c. Felicidad

4. Nifnos juntos
a. Falta de amor
b. Cooperacion
c. Amistad

6. ¢Existe unidad entre las fotografias?

Validacién hecha con D.G. Rolando Barahona, catedratico de Fotografia de la
Universidad Rafael Landivar.



ANEXO 4

Validacion para Diseifiadores Graficos




Validacion para Diseiiadores Graficos

A continuacién encontrara enunciados relacionados con el material disefiado para uso del
SECCATID , por favor marque una de las tres opciones que se le presentan para evaluar la
propuesta preliminar,

Este material es para transmitir informacion de los temas familia, autoestima, actividades y amistad
para la prevencion de drogadiccion y alcoholismo a nifios entre 7 y 12 afios de edad, nivel
socioeconémico D, E. El concepto del material es “una luz brillante en el camino”.

Tipografia:
1. El color empleado en la tipografia hace los cuadros de texto:
a. facil de leer b. Dificil de leer  c. Confusos
2. La tipografia expresa:
a. seriedad b. alegria c. Sencillez
Color:
3. El contraste utilizado en el color de los materiales logra:

a. transmitir seriedad b. Confundir c. Llamar la atencion

Formato:
4. Considera el formato de los materiales:

a. Dificil de portar b. Practico c. Inadecuado

Elementos visuales (fotografias):
5. Las fotografias del material:

a. refuerzan el tema b. Son cofusas G Son
monodtonas

6. Las fotografias expresan:

a. alegria b. Espontaneidad c. realismo



Ejes y diagramacion:
7. Los ejes empleados en la diagramacion son:
a. Serios b. Simples c. Dinamicos
8. Existe jerarquia visual entre los elementos:
a. Bastante b. Poco c. Nada
9. Cual es el elemento que proporciona mayor jerarquia visual al material:
(marque a la par el orden con un numero de 1-3 siendo el 1 el mas

importante).

a. Titulos b. Cuadros de texto c. fotografias

10.Le agrada la forma en que fue disefiado el material:

a. Bastante b. Poco c. Nada

Observaciones o Comentarios:




ANEXO 5

Cotizaciones




Inversiones JIT, S. A. |

Imprenta & Litografia ,
28 Calle 20-63. zona 3. Guatemala, < A. ;

= U
: § Teléfono/Fax: 2361-8846 2385-018% 23851188
jl;'sg o jitimprenta@gmail.com ventasjii@gmai.com
MJWM&W‘;IQ M A L e O R
Guatemala, 12 de junio de 2006

‘Licenciada
VIOLETA GODOY
Atencion:
Presente

Un cordial saludo

Deseandc  un bus Y pueslra racior cor € siguiente irabajo de imprenta:

Seleccioi.. . on une fic. (7 fo opcion deseada;
-~ sicluir el nombre, NIT v airecciso de ‘¢ ¢ 252 para la factura de cada trabajo

- 17 (pulgadas) full color solo tire (1 tado),

COUCHE BASE 100 TEXCOTE 12
100 U. G. 1,594 00 Q. 2,059.00
500 U. Q. 270009 Q. 2,485.00
VUL NTES, 5 x 8 (pulgadas) fuli color tiro y retiro (2 iados). en papsi couctie 100
1,200 u. Q. 1612.00
FORMA DE PAGO: Contra Entrega. Esta cotizacion tiene VALIDEZ de 5 dias calendario.

50% Anticipo 50% Contra Entrega

Contrasefia de Pago, 15 dias trariite de cheque.

NOTA: Estos precios se suletan 2 cambios ne previstcs en ei vaior de 1as materias primas.
* El cheque debe emitirse a favor de INVERSIONES JIT, S. A.
¢ Se cobrara Q 100.00 por cheque rechazado.

ENTREGA EN: 5 a 8 dias habiles después de aprobado el arte y recibido 50% anticipo.
El arte para su aprobacion lo Empezamos a trabajar con la Orden de Compra.
Revise esta cotizacién pronto y envie su Orden de Compra 6 Realice el pedido
firmando la ACEPTACION al final de esta cotizacién. ENVIELA al FAX: 2385-1188
Entregas parciales segun sea el caso. Precios ya incluyen VA

IMPORTANTE:  Para agilizar el proceso de arte e imprimir su logotipo original: solicitamos nos proporcione el arte que su empresa
vtliza para anunciarse en otros medios, archivo-> Freehand - PSD. La reproduccion de su logotipo, aunque
parezcz identice: NUNCA sera igual al ORIGINAL.

Cualquier consulta, estamos para ayudarle. Con el agrade de poder atenderle, esperamos su
comunicacion. Muy atentamente, su departamento de imprenta... "
Evelin Garcia
José Antonio Espinoza
Ventas
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