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El presente trabajo se desarrollé con la finalidad de facilitar a la Asociacion Proyecto Dame
Tu Ayuda un disefio publicitario para persuadir a las personas que desean ayudar a esta
institucion que provee educacion y bienestar a nifios de escasos recursos de Guatemala.
Por lo anterior se disefié material informativo y publicitario que promociona los objetivos de
la misma y el proceso de como pueden colaborar. El concepto con el que se abordé el
presente proyecto se denominé Respondiendo al Llamado del Corazoén.
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1. INTRODUCCION de estos temas. Por medio del
contraste de colores saturados se
En Guatemala existe un alto nivel de pobreza, el cual afecta a | lograron elementos visuales que
la juventud en muchas ramas de su vida, en la educacién, | apelan alos sentimientos y emociones
alimentacion, salud, etc. Este alto nivel de pobreza es el que | de las personas, y que al mismo
hoy en dia ha producido un gran porcentaje de personas | tiempo logran reflejar lo positivo que
analfabetas en el pais. Uno de los principios basicos del ser | s€ obtiene al ayudar a los mas
humano es ayudarse el uno al otro, el ser solidario. Los actos | nhecesitados.

de solidaridad en Guatemala, se han dado a conocer en los
momentos de crisis, es aqui donde los ciudadanos se han unido
para brindarse ayuda mutua. Por la necesidad que se ha
presentado en el pais, se han generado Organizaciones No
Gubernamentales (ONG’s), que tienen como fin el bienestar y
los intereses de estos nifios de escasos recursos.
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Ante estos niveles de pobreza y necesidad de parte de la nifiez
guatemalteca, la ONG, Asociacién Proyecto Dame Tu Ayuda, se
presenta para proporcionarles una formacién académica digna,
la cual tiene como propésito generarles un mejor futuro a los
nifios y a su familias.

Através del curso de Sintesis Ill se solicité que se trabajara un
proyecto adhonorem que abarcara el area de solidaridad. Para
abordar el tema de solidaridad, se avocé con las Hermanas del
Maria Auxiliadora, ya que previamente se tenia el conocimiento
de su intervencién con temas afines al solicitado.

Se toméd en consideracion las necesidades de la Asociacion
Proyecto Dame Tu Ayuda, y se disefié un material que servira
para invitar a las personas a acercarse y colaborar con el futuro
de los nifios y nifias de escasos recursos.

El tema de solidaridad hacia la nifiez de Guatemala se abord6
de una manera distinta que rompe con el estereotipo de disefio
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2. IDENTIFICACION DE LA NECESIDAD

4

Las personas con posibilidades econémicas de la ciudad de la
Republica de Guatemala desconocen los servicios que provee
la Asociacion Proyecto Dame Tu Ayuda, por lo tanto no existe
un aporte econémico de estas personas para ayudar a los nifios
que esta Asociacion apoya.
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3. OBJETIVOS DE DISENO -
Jestlm)
Desarrollar un material informativo que facilite dar a conocer la @ )
forma de ayudar a los nifios que la “Asociacién Proyecto Dame i
Tu Ayuda” apoya, dirigido a las personas con las posibilidades Z
econdémicas de la ciudad capital de Guatemala. O

Disefiar un material publicitario que facilite la persuasion de las
personas con posibilidades econémicas de la ciudad capital de
Guatemala, para que consideren ayudar econémicamente a
niflos de escasos recursos de la Asociacion Proyecto Dame Tu
Ayuda.
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4. MARCO DE REFERENCIA

La Solidaridad En Guatemala

En el articulo de Méndez (2005) menciona el comunicado de
los obispos,“Unidos en la Solidaridad” de la Conferencia Episcopal
de Guatemala, donde se impulsa a los guatemaltecos y se les
reconoce su solidaridad para con los damnificados y los
sobrevivientes de la tormenta tropical Stan que azot6é a Guatemala
a principios de octubre del 2005.

Sintetizando a los obispos de Guatemala, Quezada y Palma
(2005), en el Comunicado de la Conferencia Episcopal de
Guatemala, se exhorto la solidaridad de los guatemaltecos, y
los gestos de heroismo que brotaron de tal catastrofe nacional.
Se logré ver la solidaridad en las diferentes parroquias del pais
donde se recaudaron viveres para los damnificados, y con estos
actos lograron que no se perdiera la esperanza para muchas
familias. También se hizo un llamado a todos para que se
ampliara de mejor manera |la ayuda ya recibida, y que por este
medio se lograra salvar mas vidas. Se hace énfasis en la
importancia de la unién para poder salir adelante como una
nacion. Se hizo referencia a la “importancia de los medios y la
labor de las autoridades”, que a través de esta catastrofe
sensibilizo a los guatemaltecos e hizo que se lograra un mayor
aporte de parte del publico para ayudar a los afectados. Para
concluir, los obispos incitan a los guatemaltecos para que estos
no pierdan la conviccién, “animamos la esperanza y el trabajo
de todos confiando en Dios y pidiendo su bendiciéon en este
tiempo de prueba pero también de esperanza y unidad.”

Folgar (2006) opina que la tormenta Stan fue un fenémeno que
permitié ver la pobreza del pais de Guatemala. Sin embargo

e s

“fue ocasion para evidenciar la
solidaridad del pueblo guatemalteco
que se volco a los centros de acopio
a dejar sus donativos en alimentos,
medicina y ropa, pero sobre todo que
doné su tiempo, su esfuerzo, su
capacidad, su profesionalismo y lo
puso al servicio de los guatemaltecos
que mas lo necesitaban.”

A pesar de la ayuda de parte de
voluntarios y personas solidarias, un
aflo después del desastre, segun
Sales (2006, Pag. 1), los afectados de
la tormenta Stan “se encuentran en
abandono y sin respuesta a sus
demandas por parte del gobierno del
Presidente Berger’. Este comentario
se hizo con respecto a las promesas
que hizo el Presidente con respecto
a la reestructuracion de las diferentes
areas del pais afectadas por la
tormenta Stan.

ONG’s de Guatemala

Segun Carrera (2002), las
organizaciones de Guatemala estan
clasificadas en dos grupos: uno
mayoritario (87%) constituido por las
organizaciones que
convencionalmente se llaman ONG,;
y otro grupo pequefio (13%)
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constituido por organizaciones con un modelo muy similar al de
una ONG pero con un radio de accién mas reducido en términos
de recursos y, al mismo tiempo, mas localizado territorialmente.
Para este grupo, se utiliza el nombre también convencional de
Asociaciones Locales.

También cita que las ONG’s se entienden como:

“Organizaciones establecidas fuera del marco institucional
del Estado; aunque su que hacer es de interés publico.
Su finalidad no es el lucro.

Los destinatarios principales de sus acciones son
su;eto.s ex_ternos y distintos a los miembros de la W R o "
organizacion. - — - =
Son entidades con fisonomia e institucionalidad propia. Educadtn 709 ) 755
Tienen capacidad de replicar sus acciones en distintos Saug 40 12 2
ambitos geograficos, con una temporalidad mayor y sus m: 3:; sjg ‘5:

recursos tienden a ser estables.” Fosor loce

Democratizacion 438 284 416
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Pueblos Indigenas 383 358 380

De acuerdo con el mismo autor, la mayoria de los proyectos de
las ONG se agrupan en programas con este orden de importancia:
educacién con una alta predominancia, siguiendo salud,
democratizacion y derechos humanos con una similar importancia; e 2 2 2
y enseguida los temas productivos y de servicios. Esto se | Mo T - =
evidencia en la tabla de Programas de Trabajos Mas Frecuentes

en las Organizaciones.

Organizacion 3.1 321 358
Agropecuarie

Organizacién 342 283 334
Artesanal

Tabla segun Carrera (2002), de Programas de Trabajos Mas
Frecuentes en las Organizaciones (como porcentaje de n)
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5. CONTENIDO TEORICO DE DISENO nacionales e internacionales
para cumplir con sus fines
5.1 Informacién General del Cliente de asistencia educativa.
3. Colaborar con la educacioén de
Asociacién Proyecto Dame Tu Ayuda los nifios (as) y jovenes
guatemaltecos (as),
Segun la informacién proporcionada por el Instituto Maria especialmente a la mujer.

Auxiliadora, la Asociacion Proyecto Dame Tu Ayuda es una ;
Asociacién con la finalidad de proveer de educacion gratuita a | Antecedentes de Disefio
los nifios de escasos recursos de la Republica de Guatemala, :
impulsando su desarrollo social, cultural y educativo a través de Logotipo
centros especializados para el efecto.

31 OAINIINO )
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Este es el logotipo

Se sostiene de donaciones voluntarias de personas particulares, | 9ué maneja la
organizaciones, nacionales y extranjeras. Asociacion Proyecto
Dame Tu Ayuda.

Esta formada por personas altruistas especialmente Exalumnas M;::::'?L im;am
del Instituto Maria Auxiliadora (I.M.A.). Su domicilio es en la
ciudad de Guatemala y asi mismo |a sede.

Trifoliar -Asociacién Proyecto Dame

Es asi, como el 12 de Enero de 1993 queda registrada legalmente | TUAyuda

la Asociacién no lucrativa, no gubernamental, religiosa con la Esfte ha sido el
finalidad de proveer de educacion gratuita a los nifios de escasos | UNICO material
recursos de la Republica de Guatemala, impulsando su desarrollo | 9ue ha realizado

ON1SId 4d O2IO

ey ]
social, cultural, y educativo a través de centros especializados la Asociacion
para el efecto. Proyecto Dame
Tu Ayuda para

Objetivos de Asociacién Proyecto Dame Tu Ayuda | daraconocerse.
Ha sido también

1; Realizar su Proyeccién social a través de servicios la ficha para
educativos a los nifios de escasos recursos inscripcion de
socioeconémicos de la Replblica de Guatemala. | l0s padrinos.

B Adquirir donaciones voluntarias de organizaciones

R




Competencia

Otras instituciones similares a la Asociacion Proyecto Dame Tu
Ayuda han desarrollado material similar para promover su
institucién. Dentro de estas estan las siguientes:

Afiche- Proyecto Mujer Acaf

Logotipo- Fundacién Enrique De Osso Este material es un afiche, el cual

también tiene como propoésito
apadrinar a nifios de escasos recursos
de la organizacién Proyecto Mujer
Acaf.

11 OQINAINO )

Este es un ejemplo de un logotipo
para la organizacién no
gubernamental,

Fundacién Enrique

De Oss6.

y

Afiche- Ayudemos a Un Nifio
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Este es un afiche el cual incita a las
personas a apadrinar para la organizacion
Ayudemos a Un Nifio.

W AWmal
902 14 20 14

Apadrinn uno macdra




5.2 Area de Disefio

Publicidad

Arens, a quien menciona Montenegro, (2006, Pag. 9), opina que
la publicidad es “una comunicacién estructurada y compuesta,
no personalizada, de la informacién que generalmente pagan
patrocinadores identificados, que es de indole persuasiva, se
refiere a productos (bienes, servicios e ideas) y se difunde a
través de diversos medios.”

Valerio citado por Montenegro (2006, Pag. 11), opina que algunas
caracteristicas importantes de la publicidad son:

“Empuja al consumidor hacia el producto y/o servicio.
Emplea medios que son propios y controlados por
organizaciones.

Plantea campafias de largo alcance para abarcar un gran
numero de personas.

Tiene una accion relativamente lenta y hasta cierto punto
remoto.

Otorga al producto un atractivo general y permanente.”

Medios

Arens, citado por Montenegro (2006, Pag. 9), dice que la
publicidad necesita un medio para poder comunicar la informacion
necesaria. Esto se hace de cualquier forma siempre y cuando
se logre llegar al grupo objetivo. Estos medios son:

“Medios impresos: cualquier medio impreso de
comunicacién comercial; periédicos, revistas, programas
para eventos, etc.

Medios electrénicos: radio, televisiéon e Internet.

s

Medios digitales interactivos:
permiten a la audiencia
participar activa e
inmediatamente: Internet.
Medios externos: estos
corresponden a la publicidad
exterior (vallas) y la publicidad
en transito (publicidad en
autobuses, taxis, autos
particulares). Carteles en
paradas de autobuses,
mantas, banderines, anuncios
en el cielo y carteles en
quioscos.

Correo directo: cuando las
compafias mandan su
publicidad directamente a los
clientes potenciales. Carta de
ventas, cupones, folletos,
muestras, etc.”

Estrategias Para Una Camparia

Publicitaria

Kot citado por Garcia (2006, Pag. 16),
opina que la estrategia de una
campanfia publicitaria es la manera en
la que se resuelve la publicidad para
obtener un objetivo. Debe ser:

“Racional: se hace hincapié en
la razén. Esta publicidad
muestra tributos del producto,
es un mensaje légico que
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contiene informacién, y se da mas que nada en la
publicidad grafica. No se utiliza el slogan, y su caracter
principal es la informacion.

Motivacional: apela a los sentimientos y emociones del
publico. El 80% de la publicidad en general es de este
tipo. Lo que logra que una persona adquiera un
producto es mas la motivacién que la razén. La

mejor manera de lograr una buena imagen es llegando
al sentimiento del publico.

Subliminal: esté por debajo de la percepcién sensorial
consciente. El inconsciente lleva a tomar decisiones sin
poder decidir. Logra que al ver el aviso, el conciente no
perciba lo que el inconciente puede percibir. No siempre
logra sus propésitos. Su inconveniente es que no hay
manera confiable de medir su efectividad y esta prohibida
porque afecta a la libertad de eleccion del individuo.
Comparativa: en algunos paises esta prohibido nombrar
a la competencia o a otras marcas en una publicidad sin
el consentimiento.

Cooperativa: es cuando se unen dos 0 mas empresas
para realizar un mismo comercial que favorezca a ambas.
Directa: es lo que respecta a la publicidad y sus medios
mas conocidos.

Indirecta: es la publicidad no tradicional.

Medios diversos: video cassetes, discos para
computadora, mensajes pregrabados y cualquier material
que crea un impacto con el uso de la ultima tecnologia
(novedoso).”

Tipo de Material Publicitario

En la tesis de Leonardo (2006, Pag. 23), se comenta que para
un disefio publicitario se deben de tomar en cuenta cuatro puntos
importantes: “el producto a disefiar, el grupo de personas,

e s

usuarios o grupo de individuos a quien
va dirigido, los medios por los cuales
se va a realizar la publicidad y por
ultimo la competencia.”

En la tesis de Garcia (2006, Pag. 19),
se comenta que entre los medios
publicitarios se encuentra:
: Vallas
Paneles (mupis)
Sefializaciones, rétulos
Anuarios
Guias
Folletos
Catalogos
Octavillas (buzoneo)
Publicidad por correo
Publicidad en el punto de
venta: carteles, exhibidores
Publicidad en los envases
Pantallas en autobuses
Lonas gigantes o banners
Objetos diversos con mensajes
publicitarios: mecheros,
boligrafos, camisetas o
playeras

Material Informativo

Samayoa, a quien menciona Larin
(2003, Pag. 61), opina que el material
gréafico informativo es “el que quiere
expresar todo aquello que ha sido
creado para transmitir por medio de

&
2
£
O
=
=
=
-
=,

11 OdINAINO ™)

y




imagenes visuales, determinado tipo de informacién. No hay
una lista especifica de tipos de materiales graficos, en realidad
existe una gran variedad como por ejemplo los periédicos, las
revistas, anuncios graficos, volantes, desplegables, tarjetas,
afiches, folletos, etc.”

En la tesis de Gil (2004, Pag. 80) se expresa que un material
grafico informativo es “aquel material que ha sido creado para
transmitir por medio de imagenes visuales alguna informacion.
Este debera ser creado combinando aspectos graficos como
una adecuada composicion, colores, imagenes, ilustraciones,
gréficos, etc.” Para elaborar material informativo se deben tomar
en cuenta los siguientes aspectos:

“Los contenidos: el contenido debe de tener una
jerarquizacién adecuada para la lectura. Los contenidos
deben de ser interesantes y enfocados a las necesidades
del grupo objetivo, resaltando lo mas importante del tema.
Debera de estar organizando de lo general a lo particular
para agilizar su comprension.

El formato: se debe de seleccionar el formato de acuerdo
al lugar donde se va a usar este, la forma de distribucion
del mismo, el grupo objetivo, el contenido, el presupuesto,
etc.

La tipografia: Su funcion es auxiliar a la comunicacion
grafica. Para elegir la tipografia es necesario considerar
el disefio de la letra, el tamafio, el peso, el interlineado,
la longitud de las lineas, los margenes, el tipo de impresion,
y el interés del lector en el contenido.

Los textos: Estos deben de ser cortos y deben de tener
una diagramacioén fluida. No es recomendable usar
muchos tipos de letra en un mismo contenido para no
romper la armonia visual.

Las ilustraciones: Se entiende por ilustracién, cualquier

e

fotografia, dibujo o pintura que
forme parte del disefio.

Una de sus principales
funciones es captar la atencion
del receptor, mantenerla o bien
apoyar graficamente a

algun texto.

El color: Su principal objetivo
es atraer y lograr la atencion
del grupo objetivo. Debe de
apoyar al concepto de la pieza
y debe ser legible y
comprensible, y por tener
diferentes implicaciones,
debera ser seleccionado con
mucho cuidado.

Jerarquias visuales: Se refiere
a los niveles de importancia
que tiene algun elemento
dentro de un disefio y el lugar
que se quiere que este
mensaje ocupe en la mente
del grupo objetivo.
Diagramacioén: Distribuir de
forma agradable, ordenada,
jerarquizada, etc. Los
elementos visuales dentro de
un formato, un espacio
determinado.”
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Caracteristicas del Material Informativo

En la tesis de Gil (2004, Pag. 81) se comenta que al realizar el
material de informacién, se debe emplear un medio o producto
comunicativo que debe cumplir con lo siguiente:

“Cualquiera que sea el producto comunicativo que se
realiza requiere anticiparse al publico y sus necesidades
de informacion.

Realizar un disefio que anticipe la organizacion del
contenido y la légica de presentarlo. El disefio es de tres
tipos: sensorial (presentacion), de contenido (informacién),
estructural (organizacion).

El contenido (informacion) debe responder a las
necesidades del usuario.

En cada producto la estructura es diferente y responde
a las funciones que cumple.

Para terminar el disefio debe probarse mediante un
dummie. Un dummie es un modelo experimental del
producto que se somete a evaluacién y comprobacion
para ver si cumple los objetivos o funciones disefiadas
(en un documento escrito el dummie equivale al primer
borrador).”

El material informativo debe enriquecer el tema, los conocimientos
y la percepcion del grupo objetivo; hacer comprensible el texto,
establecer un ritmo, y lograr variedad en la unidad.

Principios para el Disefio de Un Material Informativo

Ruiz, a quien menciona Alonzo (2005, Pag. 26), opina que
dentro de los principios que se deben tomar en cuenta en el
disefio de material informativo estan los siguientes:

s

“Balance: es la distribucion
equitativa del peso visual, es
un equilibrio visual.

Ritmo: es la repeticion de
elementos variados que
generan interés dentro del
material.

Enfasis: es crear un punto focal
con el fin de recalcar algo
sumamente importante, siendo
este lo primero que se
observa.

Unidad: los diversos elementos
deben considerarse como
uno mismo para hacer que el
material sea un conjunto

que mantiene unidad.
Simplicidad: es la técnica visual
que impone el carecer
directo y simple de la forma
elemental.”

Tipo de Material Informativo

Alonzo (2005, Pag. 20), menciona que
segun Donis, un material informativo
es “todo aquello que ha sido creado
para transmitir por medio de imagenes
visuales, determinado tipo de
informacioén.”

Segln Garcia (2007), el material
informativo puede variar segun lo que
requiera el grupo objetivo. Entre los
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materiales mas comunes se encuentran:

Folletos

Revistas
Periédicos
Anuncios graficos
Volantes
Desplegables
Afiches
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6. DEFINICION DEL GRUPO OBJETIVO

Personas Con Posibilidades Econdmicas

Para la construccion del perfil del grupo objetivo, se tomé como
base las estadisticas de Predatos (2003)* y el instrumento pasado
a una muestra representativa de personas para recabar
informacién demografica y psicografica del mismo. (Ver anexos
12X 3)

6.1 Perfil Demografico

El grupo objetivo se conforma de hombres y mujeres, entre 30
y 60 afios, que estan en un nivel socioeconémico AB, que
constituyen el 4.2% de la poblacién guatemalteca, y ganan un
promedio de Q49,600 mensuales, esto evidencia que si tienen
las posibilidades econémicas como para apadrinar a un nifio de
€SCasos recursos.

La mayoria tienen estudios universitarios, y a pesar de esto, no
tienen un negocio propio, aunque si poseen un trabajo estable.
También se llegoé a la conclusién que dado el acceso a Internet
que la mayoria tiene, este grupo esta al dia con la tecnologia,
y saben manejarla. Tienen hijos, a los cuales los tienen en
colegios y universidades privadas del pais y del exterior, y el
transporte que todos utilizan en el hogar son carros.

6.2 Perfil Psicografico

A estas personas les gusta lucir bien, con ropa de marca, y por
eso frecuentan los centros comerciales mas caros.

* Sintesis . Proporcionado por Julio Chang. Prodatos (2003). Niveles socioeconémicos. Ciudad de Guatemala
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La opinién de Lépez (1996, Pag. 1)
es que las personas que tienen un
nivel socioeconémico alto gozan de
mejor salud que los demas. Dice que
las condiciones en las que crecen
estos nifios “privilegiados” condiciona
el futuro de los mismos, porque recibe
una buena educacién, y por lo tanto
su estado mental es diferente.

En el articulo de Denegri (2000, Pag.
3) comenta sobre el psicoanalisis de
Doyle y como este establece la
personalidad de las personas de un
nivel socioeconémico alto:

“1. Dinamicos: poseen gran energia,
son realistas, independientes pero
avasalladores y estan orientados al
logro. Sufren ansiedad ante la posible
pérdida de competencia y el dinero es
para ellos una proteccion ante la
percepcion social de incompetencia.
Consumen bienes que muestran
"éxito" o se involucran en gastos
asociados a la independencia y el
riesgo. En su extremo pueden
desarrollar desordenes de
personalidad antisocial.

2. Amables: sensibles, agradables y
apoyadores pero al mismo tiempo
dependientes, pasivos e inseguros.
Necesitan de las relaciones y sufren
ansiedad ante la posibilidad de su
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pérdida. Por ello utilizan el dinero para ganar relaciones y ser
queridos. Ahorran dinero para poder apoyar sus relaciones
sociales y se centran en exceso en el dar y compartir y en la
incapacidad de "decir no". En casos extremos presentan
patologias relacionadas con la baja autoestima, depresion y
desordenes de la alimentacién.

3. Analiticos: cuidadosos, persistentes, exactos pero indecisos,
rigidos y ritualistas. Utilizan el orden como una defensa ante la
ansiedad por la pérdida de control. Su uso del dinero se orienta
a protegerse de la perdida de control por lo que se centran en
el ahorro y la austeridad. Buscan constantemente los precios
mas bajos y pueden incurrir en compras de objetos para guardar
si estan en oferta. En su extremo, se rigidizan evitando el contacto
social porque podria significar pérdida de dinero.

4. Expresivos: intuitivos, ambiciosos, entusiastas pero impulsivos,
indisciplinados y egocéntricos. Utilizan las apariencias para evitar
el aislamiento y estdn muy centrados en dar una imagen de
status. Utilizan el dinero para comprar autoestima y sentimientos
de privilegio.

En cuanto expectativas del disefio el grupo al que va dirigido el
material asocia con solidaridad los colores azul, amarillo, verde
y rojo, y se deduce con esto que se inclinan tanto por los colores
frios como por los célidos, asi logrando una mayor armonizacion
y unién entre los elementos graficos. Asocian también con la
solidaridad el tipo de letra que es san serif, sencilla, y sin mayores
detalles.”
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7. PROCESO DE CONCEPTUALIZACION o Favorecer A
o Donar O
A continuacion se generaran tres procesos generadores de ideas | e Mejorar m
para asi lograr llegar a un concepto que sea la base del disefio | e Progresar
de este proyecto. o Desarrollarse FJ-I)
o Crecer
Se realiza una lista de palabras que se asocian con ayudara | e Prosperar O
los demas. o Superar
o Emociones U
Lluvia de ideas-Ayudar a otros . Afectividad F
. Transformacion
o Igualdad o Adelanto m
o Bienestar o Patrocinar O
. Responder o Digno o
U Voluntad e Considerado m
© Llamado o Perseverancia =
o Compromiso o Responsabilidad -
o Respeto o Suplemento [
. Apoyo . Participacion i
. Auxilio . Compartir >
o Respaldo . Empatia i
o Colaborar . Impulso
. Contribuir o Afinidad g
o Limosna J Motivacion m
. Corazén ® Contacto ke
o Seguridad o Comunicacion O‘
o Unién o Cuidar
o Fraternidad 4
. Sentimientos
. Autoestima De la lista de palabras generadas, se
. Defender escogieron palabras, las cuales se
o Aliviar conjugaran para asi crear frases con
® Proteger los mismos.
o Mantener

e




Responder; Llamado; Corazén

Llamando, responde el corazén

Corazén que llama, se le debe responder
Responder llamando al corazén

Corazén que responde llamando

Llamar al corazén que responde

Un corazén que responde al llamado
Llamando y respondiendo al corazén

El corazén que llamay es respondido
Respondiendo al llamado del corazén
Llamar al corazén y responder

Unioén; Crecer

Creciendo en la union
Unidos en el crecimiento
Uniendo el crecimiento
Crecer unidos

Unidos, creciendo

Crecer en unién

Unir crecimientos

Unioén al crecer

Crecer cuando hay unién
Unién que crece

Se seleccioné una frase por cada conjugacion de palabras, y se
llegé a la conclusion que Respondiendo al llamado del Corazén
refleja mejor “ayuda a los demas” porque lo que se busca en el
solidarismo es que las personas se ayuden, y que como
comunidad o pais logren un crecimiento uniforme. Este es el
fin del Proyecto Dame Tu Ayuda al querer asistir a nifios de
escasos recursos para que estos estudian, para que en un futuro
existan oportunidades para los mismos.

Y ey
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Siguiendo con los generadores de
ideas, se crea una lista de palabras
opuestas que se asocian con ayudar
a los demas.

Igualdad-desigualdad
Bienestar-malestar
Cambio-conservar
Voluntad-apatia
Servicio-abandono
Respeto-insolencia
Apoyo-abandono
Auxilio-negarse
Respaldo-desamparar
Colaborar-abstenerse
Contribuir-negarse
Socorro-desamparar
Seguridad-inseguridad
Unién-separacion
Fraternidad-enemistad
Defender-atacar
Aliviar-desanimar
Proteger-desproteger
Mantener-abandonar
Favorecer-desfavorecer
Donar-quitar
Mejorar-desmejorar
Progresar-retroceder
Desarrollarse-estancarse
Crecer-disminuir
Superar-empeorar
Emociones-indiferencia
Afectividad-antipatia
Transformacién-inalterabilidad
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Adelanto-retrazo
Patrocinar-descuidar
Digno-ruin
Considerado-desconsiderado
Perseverancia-renunciar
Responsabilidad-irresponsable
Compartir-acaparar
Identificarse-indiferencia
Sensible-insensible
Motivacién-desmotivacion
Contacto-desvinculacién
Comunicacién-incomunicacion
Cuidar-descuidar

De la lista de palabras generadas, se escogieron cuatro palabras,
las cuales se uniran en parejas para asi crear frases con las

palabras opuestas.
Abandono; Empeorar

Abandonar es empeorar
Empeorando el abandono

Lo peor es abandonar

Con abandono, empeoramos
Es peor abandonar
Abandonar empeora

Sin abandono, no se empeora
Abandono, empeoro

S Y ey e s

Abandonando el empeoramiento

No hay nada peor q el abandono

Descuidar; indiferencia

Indiferencia al descuido
Descuidar es ser indiferente
Indiferencia es descuido
Descuidar a los indiferentes
Ser indiferente al descuido
Con indiferencia descuidamos
Indiferentemente descuidando
Es indiferencia descuidar
Descuidando la indiferencia
Indiferencia, descuido

Se eligié una frase por cada
combinacién de palabras, y se llego
a la conclusion que Abandonar
Empeora refleja mejor “ayuda a los
demas” porque el abandonar al préjimo
en sus momentos de necesidad, no
ayuda a la situacion, sino que la
empeora. Olvidarse de los mas
necesitados es muy comun, y e€so es
lo que la Asociacién Proyecto Dame
Tu Ayuda quiere cambiar, que la
sociedad se acuerde de las personas
que necesitan mas dada su pobreza.
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Para finalizar los ejercicios que generan ideas, se hizo una lista
de de palabras que se asocian con ayudar a los demas.

Metaforas

Bondad
Compasion
Empatia
Voluntad
Fraternidad
Unién
Igualdad
Servicio

De la lista, se escogi6 la palabra “voluntad”, la cual se asocié
con otra palabra que lo refleja, “soldado”, y se crearon metaforas.

Voluntad-soldado

o Al ayudar, el corazén es un soldado

o Como soldado que no deja romper la cadena

o Al ponerse en los zapatos de los demas, las manos
son un soldado

o Nuestra ayuda tiene el espiritu de un soldado

Caminando juntos, los pies son un soldado
Dando seguridad por medio de un abrazo, los brazos
son un soldado.

Se escogi6 una frase, y se llegé a la conclusion que Al ponerse
en los zapatos de los demés, las manos son un soldado refleja
mejor “ayuda a los demas” porque la solidaridad es un sentimiento
que debe de nacer de uno. Muchas veces el instinto de las
personas es ayudar a los demas, sin embargo, no encuentran
la manera de hacerlo, y eso es precisamente lo que la Asociacién
Proyecto Dame Tu Ayuda pretende hacer, lograr que las personas

s

tomen accion sobre los sentimientos
que llevan en su corazén de
solidaridad y transformarlo en acciones
hacia el préjimo.

Concepto Central

El concepto se logro como resultado
de un proceso generador de ideas.
De cada uno de los ejercicios
ejecutados se eligio la frase que mas
reflejaba la idea del enfoque, que es
la ayuda a los demas, y de esas tres
se escogié una frase como el concepto
central de este proyecto.

.Cual es la frase?
Respondiendo al Llamado del Corazén

Por qué

El solidarismo es sin6bnimo de apoyo
y ayuda, y esto conlleva el unir
esfuerzos para lograr una misma meta.
Muchas veces las personas tienen la
voluntad de hacer muchas obras de
bien, pero por falta de informacién de
coémo ayudar a los demas, muchas
veces el deseo se queda en el impulso,
es por esto que se tomé en cuenta la
palabra respondiendo, porque es una
gran parte de ser solidario el saber
actuar y responder a las necesidades
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de los demas. La palabra llamado, es precisamente para lograr
incitar a las personas para que respondan, y actien hacia las
necesidades de los nifios de escasos recursos. Los sentimientos
de generosidad son creados por el buen corazén de las personas,
y es por esto que se utilizo la palabra corazén. Respondiendo
al Llamado del Corazén, se trata de esto: seguir el instinto natural
de querer ayudar a los demas y explotar los sentimientos buenos
que uno lleva dentro. “Respondiendo al Llamado del Corazén”,
los nifios guatemaltecos de escasos recursos tendran la
oportunidad de estudiar, y este es el fin de la Asociacion Proyecto
Dame Tu Ayuda.

Una de las bases resistentes del ser humano depende de los
sentimientos que conlleva en su corazén. Para lograr ser
hombres y mujeres productivas se debe tener una base so6lida,
y esto se logra solo cimentando adecuadamente conocimientos
y principios, algo que sin la orientacién correcta, no se logra, el
cual es el caso de muchas personas que viven en condiciones
pobres.

El propésito de la Asociacién Proyecto Dame Tu Ayuda es que
los guatemaltecos empiecen a escuchar a su corazén, y que
estos a la vez, se solidaricen con los que tienen menos, es por
eso que se escogid el concepto de Respondiendo al Llamado
del Corazon.
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8. CONTENIDOS DEL MATERIAL GRAFICO

A continuacién se describe los elementos de informacion que
se colocaran dentro del material a tratar.

Contenido de Texto

Material Informativo

Asociacién Proyecto Dame Tu
Ayuda

¢, Quiénes Somos?

Objetivos

Proyeccion

Ficha de inscripcién

Para mayor informacién

Material Publicitario

s

Asociacion Proyecto Dame Tu
Ayuda
Para Mayor Informacién
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Tabla de Requisitos

Elemento de

Disefio Funcién

Tecnologia Expresion

Dos piezas cuya
Captar el interés estructura encajan
del grupo objetivo con las
dimensiones de:
Minimo-4.25x5.5
pulgadas
Maximo-11x17
pulgadas

Sensacion de
notoriedad

Formato-material
informativo

Minimo-5.5x8.5
Formato-material Atraer por la 4 ulgadas

publicitario versatilidad del Mé§|ngo.7zx72
material pulgadas

Sensacion de
dinamismo

Materiales que se
adecuen al
Soporte Ayudar a tener ambiente donde
una vida utily se pondra el
duradera material
informativo y
publicitario como
por ejemplo el
material
informativo tendria
que ir sobre una
mea para mejor
acceso Yy visibilidad
de la informacion,
{» el material
publicitario en un
salén con buena
iluminacién para

Sensacion de
resistencia

15 ad por medio
Identificar el material d:gh fﬁ.mma'J san serif

Tipografia con el grupo objetivo | como Arialy Avant | Sensacion de empatia
Gardo be

Color D"e;?g,%i:,r“?: gésgntos Contraste entre colores Sensacién de cambio

composicion célidos y frios

Reticulas compuestas
por ejes verticales y
horizontales

Destacar los elementos Sentimiento de animo

6
Diagramacion gréficos

Sensacion de

Elementos gréficos de = Captar la atencion de
Figuras rectangulares = dinamismo y equilibrio

apoyo las personas

Elementos graficos  Apoyar conceptualmente g?éef r:ss:ﬂfge‘?masn
al contenido el enfoque del concepto

Sensacion de
dinamismo y equilibrio

s

Contenido Grafico

En la tabla se describen los elementos
e imagenes de disefio y la forma en
que estos comunicaran el mensaje
que se quiere transmitir.
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9. MEDIOS Y FORMAS DE DISTRIBUCION

Estrategia de Implementacién

La implementacién del material informativo y el material publicitario
seran en el mismo lugar, ya que llevan unidad entre si. El
material publicitario servira como apoyo para el material
informativo, ya que el material informativo profundiza sobre el
trabajo que hace la Asociacion Proyecto Dame Tu Ayuda.

Material Informativo

La propuesta para el material informativo es un unifoliar, y una
invitacion de contribucién. Este material sera distribuido en los
eventos de ex-alumnas en el Instituto Maria Auxiliadora, al igual
que sera distribuido en los diferentes eventos donde hablaran
las Hermanas sobre la Asociacién Proyecto Dame Tu Ayuda.
Las dos piezas propuestas seran entregadas juntas.

e R

Material Publicitario

El material publicitario consiste en
playeras y un portabanner. Estas
playeras seran utilizadas por los
trabajadores de la Asociacion Proyecto
Dame Tu Ayuda con propésito de
identificarlos como parte de la
Asociacion. Los trabajadores deberan
de utilizarla en presentaciones de la
Asociacion para asi lograr dar a
conocer el proyecto. También se daran
a los donadores como un obsequio.
Los portabanner seran utilizados en
los eventos donde las Hermanas
hablen sobre |la Asociacién Proyecto
Dame Tu Ayuda.
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Material Informativo

Pieza Medio Forma de Distribucion
|_Propésito Elsico Cardeter Responsable  Duracién _ __Lugar |
Unifoliar- Impreso Informativo = Sor Edith 3 afos Ciudad de
informar Babun Guatemala
sobre la donde se
Asociacion realicen las
Proyecto conferencias
Dame Tu
Ayuda, y el
labor que
hacen At :
Invitacién de ~ Impreso  Informativo  Sor Edith 3afios  Ciudad de Descripcion de Cada Pieza
contribucién- Babun Guatemala
informar donde se g 3 4
a los posibles realicen llas Las piezas a realizar se describen de
Sorlores conferencias | | manera general explicando la pieza,
contribuir el medio y la forma de distribucién de

cada uno.

Material Publicitario

SIA 3a SYWJOH A SOIayy/

Pieza Medio Forma de Distribucién
Brosca Fisi Cara R D : —
Playeras- Impreso Publicitario = Sor Edith 1 afios Ciudad de m
promover e Babun Guatemala L
identificar la donde se w
Asociacién realicen las
Proyecto conferencias C'"__
Dame Tu
Ayuda ( )
Banner- Impreso Publicitario = Sor Edith 3 afios Ciudad de O\
promover la Babun Guatemala
Asociacion donde se 2
Proyecto realicen las
Dame Tu conferencias
Ayuda
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10. BOCETAJE Y PROPUESTA PRELIMINAR

Elemento Grafico

Desde la tabla de requisitos se vio la necesidad de utilizar
elementos graficos y elementos graficos de apoyo. Se hizo una
lista que refleja el concepto, Respondiendo al Llamado del
Corazén, que son: timbre, puerta, corazén, cardiograma, lineas,
teléfono, Internet, e-mail, celular, micréfono, y sonidos. De esta
lista se escogieron dos elementos grafcos: el corazén y el
cardiograma; y como elementos graficos de apoyo: las lineas y
los bloques de color para crear un equilibrio visual en el disefio.
El desarrollo de cada uno de los elementos es el siguiente:

il
q l'll y

El primer elemento de apoyo que se creé fue el corazén. Se
hizo una variedad de propuestas de corazones que fueran unidos
al concepto. El concepto siendo, Respondiendo al Llamado del

I s

Corazén, fue la base para poder crear
las diferentes propuestas. Se partié
de la primera propuesta, que era un
corazén lleno. Este se descarto
porque tenia poco dinamismo. La
segunda propuesta consistia en un
corazén con agujeros en él, pero
también se descarto dado a que
reflejaba el contrario del concepto. La
tercera propuesta se elimino porque
no se encontr6 armonia entre el
concepto y los circulos que estan
dentro del corazén. A partir de la
cuarta propuesta, se trabaj6é a base
de lineas, verticales y horizontales,
que simbolizan las lineas de
comunicacién que la Asociacion
Proyecto Dame Tu Ayuda quiere
establecer entre el posible padrino y
el nifio o nifla de escasos recursos.
Las primeras dos propuestas de lineas
se descartaron ya que las lineas eran
demasiado estaticas, y no creaban un
atractivo visual. La tercera propuesta
creaba mucho desorden, a pesar que
si se distingue el corazén. La ultima
opcién fue la que se selecciond, dado
a que cumple con transmitir una
sensacion de lineas sin fin, que seria
la comunicacién que nunca se acaba
entre los padrinos y los nifios
necesitados, y al mismo tiempo, se ve
limpio y organizado, para que asi se
de a entender mejor el corazon.
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Elemento Grafico
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El elemento del cardiograma es para reforzar el concepto, al
igual que la imagen del corazén. Se hizo una variedad de
propuestas para poder integrar el la imagen del cardiograma.
Todas las posibilidades partieron de la primera imagen, que es
parte de un cardiograma, solo la linea. La segunda propuesta
es de un cardiograma sobre un “papel”’, como que estuviera
saliendo de la maquina que los elabora, esto fue para darle mas

e Rt

realismo a la imagen del cardiograma,
sin embargo, se descartd porque se
distorsiona mucho la imagen del
cardiograma. La tercera propuesta
es sobre una reticula, ya que el
cardiograma se imprime sobre un
papel de reticula, pero también se
descart6 porque tanta linea sobrecarga
la imagen. La cuarta propuesta es de
la unién de un corazén con el
cardiograma, pero fue descartado, ya
que integrar el corazén, repite el
elemento del corazén ya propuesto.
La ultima propuesta es un reflejo del
cardiograma, que ayuda a establecer
la unién entre dos corazones, la de
un posible padrino y un ahijado, sin
embargo, también se descarté, dado
a que la imagen no es armoénica. El
elemento que se propone para el
material es la primera propuesta, es
la imagen mas sencilla, ya que ésta
expresa de manera sencilla, y limpia,
los latidos del corazén, asi logrando
reforzar el concepto de Respondiendo
al Llamado del Corazén.
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Elementos Graficos de Apoyo

g IRERTGTIER.

Se vio la necesidad de agregar elementos graficos de apoyo, | Otro elemento grafico de apoyo son
ya que el material necesitaba alglin elemento que creara mayor | los bloques de color. Estos bloques
dinamismo. Trabajando bajo el mismo concepto de lineas, se | seran utilizados tanto para hacer
cred cuatro diferentes propuestas. La primera compuesta de | resaltar |a tipografia, como para crear
lineas rectas, se escogi6 como una posible propuesta, ya que | un equilibrio visual en el material.
a pesar de que son parecen estaticas, crean dinamismo por
medio de los diferentes grosores de lineas. Al segundo se le
agrego el elemento de circulos para crear dinamismo por medio
de la variedad de tamafios de la figura, sin embargo, los circulos
no generaba armonia entre los demas elementos de apoyo ya
propuestos, es por esto que se descartd. El tercer elemento
esta compuesto por lineas simulando el ADN de las personas,
sin embargo, creaban una sensacion de desorden, por eso se
descarté. El tercer elemento, se eligié también como una
propuesta, es una combinacién de la primera propuesta y la
tercera, ya que se quiso mantener el elemento del ADN para asi
representar la esencia del ser humano, y las lineas rectas que
ayudan a transmitir la idea de lineas de comunicacién, asi
logrando mayor unién con las otras dos piezas de apoyo que se
crearon.
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Tipografia

Tomando en cuenta la variedad de tipografias que existen dentro
de la familia san serif, se probé con varios tipos para formar
titulos y texto, y asi determinar el tipo de letra que mas funcione
para este proyecto.

PROYECCIAN

AL NORTE DE BUATEMALA, EN EL DEPARTAMENTO DE ALTA VERAPAZ, EN
EL MUNICIPIO DE SAN PEDRO CARCHA, ACTUALMENTE SE PROPORCIONAN
BECAS A 26 NINOS, NINAS Y JAVENES, BRINDANDOLES FORMAGIAN
ACADEMICA, CULTURAL Y ESPIRITUAL, CON EL APOYO Y COORDINACIAN DE
LAS HERMANAS HIUAS DE MARIA AUXILIADORA DE LA MISIAN SALESIANA
DE SAN PEDRO CARCHA.

PROYECCION

Al norte de Guatemala, en el departamento de Alta Verapaz, en
el municiplo de San Pedro Carchd, actualmente se proporcionan
becas a 26 nifios, nifias y jovenes, brinddndoles formacién

académica, cultural y espiritual, con el apoyo y coordinacién de
las Hermanas Hijas de Maria Auxiliadora de la Misién Salesiana

de San Pedro Carchd.

PROYECCION

Al norte de Guatemala, en el departamento de Alta Verapaz, en
el municipio de San Pedro Carchd, actualmente se proporcionan
becas a 26 nifios, nifias y jévenes, brinddndoles formacién
académica, cultural y espiritual, con el apoyo y coordinacién de
las Hermanas Hijas de Marfa Auxiliadora de la Misién Salesiana
de San Pedro Carché.

PROYECCION

Al norte de Guatemala, en el dem«r‘l‘amm‘i‘o de Alta Verapaz, en
el municipie de San Bedro Carc qd'ualmegh se proporcionan
n

becas € 26 niNos, niNas y Jbvmes, _km'r\d ndoles Formaci

acadEmica, cuH‘urdJ espirifval, con el apoyo y coordinaciOn de
las Hermanas Hias de Marla Auxiliadora de la Misibn Salesiana
de San Pedro Carchx.

e

PROYECCION

Al norte de Guatemala, en el departamento de Alta
Verapoz, en el municipio de San Pedro Carchd,
actualmente se proporcionan becas a 26 nifios, nifias
y jévenes, brindéndoles formacién académica, cultural
Y espiritual, con el apoyo y coordinaciéon de
las Hermanas Hijas de Maria Auxiliadora de la Misién
Salesiana de San Pedro Carchd.

PROYECCION

Al norte de Guatemala, en el departamento de Alta Verapaz,
en el municipio de San Pedro Carché, actualmente se
Froporclonan becas a 20 nifios, nifias y jovenes, brindandoles
ormacién académica, cultural y espiritual, con el apoyo y
coordinacion de las Hermanas Hijas de Maria Auwiliadora de
la Misibn Salesiana de San Pedro Carcha,
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Tipografia

De la variedad de tipografias, se escogi6 un tipo, y se hizo
variedades de propuestas tanto de titulos como de textos. Esta
tipografia se escogié dado a que segun la tabla de requisitos,
debia de ser de la familia San Serif. En base a lo que indica Gil
(2004), se tomo la decision de utilizar sélo un tipo de letra, ya
que no es recomendable utilizar muchos tipos, ya que el lector
se puede perder. El tipo que se escogi6 es facil de leer y por
medio de sus curvas se logra apoyar el concepto, Respondiendo
al Llamado del Corazén, ya que semeja las curvas de un corazon,
y este a la vez con solidaridad, que es la base de este proyecto.
De estos se escogio el tercer titulo, y el primer texto. Se descartd
la otra tipografia dado a que era muy informal para el tipo de
informacion a transmitir en el material.

e et

Titulo

Proyecclén
Proyeccién
PROYECCION
PROYECCION

Texto

Al norte de Guatemala, en el departamento de Alta Verapaz,
en el municipio de San Pedro Carchd, actuaimente se
proporcionan becas a 26 nifios, nifias y jévenes, brindéndoles
formacién académica, cultural y espiritual, con el apoyo
y coordinaciéon de las Hermanas Hijas de Maria Auxiliadora
de la Misibn Salesiana de San Pedro Carchd,

Al norte de Guatemala, en el departamento de Alta
Verapaz, en el municipio de San Pedro Carchd,
actualmente se proporcionan becas a 26 nifios, nifias y
|évenes, brinddéndoles formacién académica, cultural y
espiritual, con el apoyo y coordinacién de
las Hermanas Hijas de Marfa Auxiliadora de la Misién
Salesiana de San Pedro Carchd.

Al norte de Guaternala, en el departamento de Alta Verapaz,
en el municlplo de San Pedro Carchd, actualmente se
proporcionan becas a 26 ninos, ninasy jJévenes, brinddndoles
formacién académica, cultural y espiritual, con el apoyo
y coordinacién de lkas Hermanas Hjjas de Maria Auxiliadora
de la Misién Saleslana de San Pedro Carchd.

Al norte de Guatemala, en el departamento de Alta
Verapaz, en el municiplo de San Pedro Carchd,
actualmente se proporclonan becas a 26 nifios, nlfias y
Jévenes, brinddndoles formaclén académica, cultural y
espiritual, con el apoyo y coordinaclién de
las Hermanas Hijas de Maria Auxiliadora de la Misién
Saleslana de San Pedro Carchd.
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Tamanos Para Invitacion

5.5 x 8.5 pulgadas

8.5 x 11 pulgadas

5.56x 5.5 pulgadas

4.25 x 11 pulgadas

e Ee

Un aspecto importante que se
menciona en la tesis de Gil (2004),
sobre el material informativo, es que
el formato se debe de escoger en base
a donde se va a usar, la forma en que
va a ser distribuido, la cantidad de
contenido, etc. Tomando esto en
cuenta el tamafio para la invitacion fue
creada basandose en la cantidad de
informacion que se tenia que transmitir.
Se tomé en consideracion el tamario
desde el estandar carta, y de alli se
fueron reduciendo, tomando en cuenta
la informacién que el cliente tenia
estipulado plasmar.
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Tamaio de Invitacion

4.25 x 11 pulgadas

e R s

Se decidié que el tamafio de la
invitaciéon que mejor funcionaba era
de 4.25 x 11 pulgadas, dado a que
este tamario ofrece suficiente espacio
para desplegar la informacién que el
cliente necesita comunicar. Este
tamafio también permite mayor
dinamismo partiendo desde el
concepto de Respondiendo al Llamado
del Corazoén, ya que no es algo muy
grande que crea dificultad en el manejo
de parte del grupo objetivo. Las otras
invitaciones no cumplian con esto,
dado a que o era mucho o0 muy poco
el espacio que tenia.
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Dobleces Invitacidon

s

En base al tamafio escogido, se
realizaron varios dobleces para
determinar cual era el que mejor
funcionaria con la cantidad de
informacién que se tenia que
desplegar.
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Invitacion

ey B e

Este doblez se seleccion6 porque era
el mas funcional. Este se escogi6
porque era mas apto para desplegar
la informacién de manera funcional, y
lograr captar la atencion del grupo
objetivo. Los otros no se escogieron
dado a que los dobleces no eran aptos
para la informacién que se tenia que
plasmar, y porque no lograban unificar
el concepto de Respondiendo al
Llamado del Corazén con el material.
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Recuadro Para Trabajar Reticula

Se tomé el recuadro como referente
para trabajar la reticula. Se empezd
con el bocetaje solo del tiro, dado a
que esto es lo primero que vera el
grupo objetivo, y con esto se debe de
poder lograr llamar la atencién del
mismo; y como elemento principal en
el tiro de la invitacion esta la portada,
y es por esto que se hizo la reticula
de esta manera.
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Reticula
1 2
3 4
5 6
T / 8

: S
Senie

1 12

e

Se boceto diferentes opciones de
reticula para la invitacion, tomando
como referente el recuadro ya
establecido. Se escogi6 la opcion 4
de las reticulas, ya que por medio de
ésta, se facilitaria reflejar un
sentimiento de animo. Se creod
variaciones para poder escoger el mas
funcional. Las demas opciones se
descartaron ya que no habia mayor
dinamismo en las propuestas.
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Layout

Bl elementos graficos que cambian
B de posicion de arriba hacia abajo
que connota el cambio de animo

[ blogues de color como elementos
graficos de apoyo

I imagenes o elementos gréficos
Bl blogues de texto
[ lineas de reticula

Se trabaj6 varias propuestas de layout
con la reticula escogida, y segun los
principios para el disefio de un material
informativo de Alonzo (2005), dentro
de la propuesta del layout, se
encuentra un ritmo ya que hay un
elemento repetitivo para generar
mayor interés del grupo objetivo. De
estas reticulas se escogieron siete
diferentes propuestas, ya que por la
diversidad en las jerarquias visuales
se lograria mayor dinamismo, para asi
no perder el interés del grupo objetivo.
Las reticulas que se escogieron fueron
el1,2,3,45,7,y8.
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Cémo Va Estructurada La Invitacion

Il elementos graficos que cambian

= de posicion de arriba hacia abajo

que connota el cambio de animo

B bloques de color como elementos

graficos de apoyo

[ imagenes o elementos graficos

B bloques de texto
[ lineas de reticula

tiro retiro

Segun los layouts escogidos, se
estructuro el orden en que se iba a
poner cada cara para poder disefiar
la invitacion. Para escoger el orden
se tomo en cuenta el concepto,
Respondiendo al Llamado del
Corazén, y se tomo en cuenta la tabla
de requisitos para establecer un ritmo
por medio de las lineas que suben y
bajan reflejando asi el estado de animo
de las personas. También se manejo
un equilibrio visual por medio de los
blogues de color para no sobrecargar
el diseno.
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Dagramacion y Color

Pantone Blue 072 CVC

Pantone Process Yellow CVC

Pantone Red 032 CVC

Pantone 361 CVC

Pantone Process Cyan CVC

Pantone Process Yellow CVC

Pantone Orange 021 CVC

Pantone 375 CVC

Como propuesta inicial se propusieron
dos paletas de colores. Lo que
procedio fue trabajar la diagramacion
con los colores de las dos paletas, y
asi determinar la paleta que mas se
adapta al material del proyecto.

Como primera tentativa se probé la
combinacién de las dos paletas de
color. Se implement6 cada paleta en
una misma diagramacién para asi
estipular la paleta mas funcional para
este proyecto. La paleta que se
escogi6 fue la segunda propuesta, del
color Cyan, Amarillo, Anaranjado y
Verde, ya que esta paleta ayuda a
reflejar de mejor manera un
sentimiento de emocién por medio del
contraste entre los colores calidos y
frios. Son colores connotativos que
reflejan el dinamismo de la juventud
a la que se va a ayudar por medio de
apadrinamientos, y también son
colores que ayudan a captar la
atencion por su contraste. La primera
paleta se descartd, ya que eran colores
muy oscuros, que no ayudaban a
captar la atencién. Estos colores
también eran contrastantes, sin
embargo, el material con la
combinaciéon de esos colores se
miraba sobrecargado.
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Fotografias

En este paso, se llegd a la decision
que se debia de integrar fotografias
para captar la atencion del grupo
objetivo y también apoyar el contenido
del material. Ya que se integraron
colores connotativos, se decidio
implementar varios filtros sobre una
fotografia, para lograr de esta manera
que se reflejara de mejor manera el
dinamismo de la juventud. De estas
fotografias, se escogio el ultimo filtro,
ya que se integra a lo que es el
concepto de Respondiendo al Llamado
del Corazén, y por medio de las lineas
del filtro, se refuerza la idea de las
lineas de comunicacion. Las otras
fotografias se descartaron ya que no
habia unidad con el resto del material.
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PARA MAS
INFORMACION

e

Para el bocetaje se considera de
distintas maneras los elementos
gréaficos y los elementos graficos de
apoyo, ya que se aplicaron conforme
al layout. Tomando esto en cuenta,
en algunas de las propuestas de
diagramacion soélo se utilizan ciertos
elementos para el disefio.

Ya elegido el color, la tipografia, los
elementos graficos, y los elementos
graficos de apoyo, se presenta una
primera propuesta de diagramacién.
Aqui se integraron blogques de color
de diferentes tamarios, las lineas
rectas de dinamismo, fotografias, y la
linea del cardiograma. Se integraron
fotografias de nifios (con un filtro de
lineas de color para mantener el
mismo estilo de las lineas) para que
el grupo objetivo relacionara de una
manera mas sencilla el propésito de
la Asociacién Proyecto Dame Tu
Ayuda, que es ayudar a dar una
educacion a la juventud de escasos
recursos. A pesar que se traté de
combinar los colores, y los elementos
de los bloques de color para crear
mayor atractivo del material, se creo
lo opuesto, dado a que se miraba muy
desordenado, y fue por eso que se
descart6 esta propuesta.
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Propuesta de Diagramacion

OBJETIVOS

PARA MAS

INFORMACION

En la segunda propuesta, se quiso
hacer énfasis en las lineas de
comunicacion utilizando varias lineas
rectas que se propusieron como
elemento grafico de apoyo. Aqui
también se implementaron los bloques
de color y la linea del cardiograma.
Se intentd crear mayor dinamismo por
alternar colores calidos y frios, sin
embargo el resultado que se obtuvo
fue que se viera sumamente infantil e
informal, y fue por esto que esta
propuesta se descarté.
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Propuesta de Diagramacion

OBJETIVOS

PARA MAS
INFORMACION

1

1 i
it et 4’1{ e e |
/ / |

En Gltima propuesta se presenta la
utilizaciéon del fondo en un degradé de
dos de los colores de |a paleta elegida.
Esto credé mayor calidez dentro del
disefio, al igual que un mejor contraste
de colores. Se utilizé aqui los bloques
de color, el corazén, las lineas y el
cardiograma. Se utilizaron todos los
elementos que se propusieron para
crear mayor dinamismo e interactividad
entre colores y formas. La
combinacién de lineas cred el
dinamismo en cada cara del material,
y la intencién de cambiar la posicion
de este elemento fue simular el cambio
de sentimientos que pueden tener las
personas, en este caso, el animo.
En esta propuesta el cardiograma fue
como elemento de apoyo para las
lineas, la interaccioén de los dos cre6
mayor atractivo por medio de la
diferencia de colores.
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Tamarfios Para Unifoliar

2.75x7.75

3.25x 11

4.25 x4.25

2.75x7.75 3.25 x 11

e &

Se determiné que la invitaciéon y el
unifoliar se entregarian juntos, ya que
la informacién que conlleva cada uno
se complementan, por lo tanto para
establecer el tamario del unifoliar, se
tomé en cuenta el tamafio de la
invitacién. Se hizo varias propuestas
de tamafios para el unifoliar, y en base
a estos, se escogidé uno.

0
Q
=
&
)
ag?
0
S,
o
—
C=.
T
=4
>
)
—J
1
o
=
=
>
)




Unifoliar

Tamarfio de Unifoliar

2.75x7.75

Unifoliar con Invitacion

s

En base a la informacién que se
tendria que plasmar en el unifoliar, se
determiné que el tamafio mas
funcional es de 2.75 x 7.75 pulgadas.
Este tamario también se propuso, ya
que cumple con complementar el
doblez de la invitacién, asi logrando
mayor armonia entre los dos
materiales. Los otros tamafios no se
escogieron porque no lograban mayor
unién con el doblez de la invitacion.
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Reticula

e

El unifoliar se decidi6 trabajar
horizontal dado a que esto permite
mantener mejor unidad con la
invitacion, tomando en cuenta que
estos dos materiales se estaran
entregando juntos. Se boceto
diferentes opciones de reticula para
el unifoliar, respetando la forma
horizontal en la cual se iba a realizar.
Se escogio la reticula para el unifoliar
en base a la posibilidad de diagramar
de manera mas dinamica y asi
mantener unidad con los demas
materiales del proyecto.
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Layout

B elementos graficos que cambian
B de posicion de arriba hacia abajo
que connota el cambio de animo

[ bloques de color como elementos
graficos de apoyo

[ iméagenes o elementos graficos
B bloques de texto
[ lineas de reticula

s

Se creo varios layouts de la propuesta
de reticula, y se escogieron dos de
estos para que fueran la base de la
propuesta de disefio. Se escogieron
dos porque de esa manera se
manejaria una diagramacion mas
dindmica y se presentaria una
estructura diferente, pero funcional,
para transmitir la informacion
necesaria. Los demas se descartaron
dado a que el manejo de diagramacion
era muy sencillo y no cumplia con
mantener unidad con la invitacion.
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Propuesta de Diagramacion

layout para tiro
T R e R et

Se trabajé la propuesta de layout,
utilizando una reticula para el tiro, y
layout para retiro otra para el retiro. Tanto en el tiro como
en el retiro se utilizaron dos elementos
L que no se cambiaron de lugar, estos
fueron el cardiograma y las lineas, ya
que estas lineas concuerdan con las
lineas que estan en la invitacion,
entonces a la hora de poner los
materiales juntos hay unidad. La
primera y segunda propuesta se
elimind ya que no logran mostrar un
contraste dinamico entre los colores
calidos y frios, y por lo tanto el disefio
no logra atraer. La tercera opcion se
escogioé como la propuesta de disefio
preliminar ya que si mantiene una
misma linea que la invitacion, al mismo
tiempo hace contrastar los colores de
una manera mas obvia y asi captar
mejor la atencién del lector.

vy
&
=
&
[
-
=
=
-
T
ere
byl
o<
>
=
=0
]
5
=
P
>
=0




Tamarnos Para Playeras

R

Para las playeras se tomo la decision
de incluir las tallas comunmente
utilizadas por las personas, que son:
Small, Médium, Large, Extra Large.
Se tomé en cuenta dado que se debe
de estipular que las personas que van
a usar estas playeras son de diversos
tamanios.
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Reticula
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La base de la reticula proviene del
forma que tiene la playera. Se
diagramaron varias propuestas de
reticula, y se escogieron dos, una para
el tiro y la otra para el retiro. Las otras
cuatro propuestas se descartaron ya
que para las playeras no se desea
saturar de informacién, sélo trabajar
desde una perspectiva motivacional.
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La ! Out frente

[l elemento que se mueva de C/V \3

arriba para abajo
[E bloques de color como elementos En base a la reticula se diagramé

graficos de apoyo \__,L diferentes propuestas de layout.
[ imagenes o elementos graficos ae Dentro del disefio de las propuestas
se mantuvo siempre una linea que es
la del elemento grafico de apoyo que
ha estado en los demas materiales.
Este se utilizd como elemento
motivacional para que se logre apelar

a los sentimientos y emociones del
grupo objetivo. La primeray segunda
propuesta se eliminaron ya que al
integrar varios elementos dentro de la
playera se miraria sobrecargado, asi
anulando el prop6sito del material,
que es captar la atencion e identificar
a la Asociacién Proyecto Dame Tu
Ayuda, reflejando siempre el material
informativo. Se escogié la ultima
propuesta, dado a que mantiene una
simplicidad que hace destacar el fin
motivacional del material.
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Propuesta de Diagramacion

frente

atrés

En base a la propuesta de layout, se
disenio varias propuestas de la playera,
considerando tanto la parte de
adelante como la parte de atras. Se
hicieron pruebas con el color de la
playera para ver qué color favorecia
mas al disefio y hacia resaltar los
elementos que éste conlleva. De las
tres propuestas se escogio la ultima,
dado a que cumple con hacer resaltar
tanto el cardiograma como el logotipo
de la Asociacion Proyecto Dame Tu
Ayuda, que es el propésito de la
playera, identificar y apelar a los
sentimientos del grupo objetivo. La
primera propuesta se descarto porque
en la parte de atras las lineas no
llevaban continuidad con las de
adelante, hacia falta el cardiograma,
que fue lo que se integroé en la ultima
propuesta. La segunda propuesta se
descartd, dado a que el color del fondo
de la playera estaba muy apagado, y
no hacia resaltar de manera adecuada
el logotipo y el cardiograma, ya que
estos estan blancos.
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Tamaiio de Banner

0.80 x 2.00 metros

0.60 x 1.60 metros

7

s

Los tamarfios mas comunes para los
portabanner son 0.60 x 1.60 metros y
0.80 x 2.00 metros, y en base a estos
dos tamarfios se tomoé la decisiéon que
el mas adecuado para este proyecto
es el de 0.80 x 2.00, ya que sélo se
realizara un portabanner, y éste debe
de ser visible desde lejos.
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Reticula

e e e S

Se disend diferentes opciones de
reticula para el banner, y de las
opciones se escogio uno. Esta opcién
se escogid dado a que es mas factible
crear diferentes propuestas de layout
por la cantidad de espacios que ofrece.
Las otras opciones se descartaron ya
que no brindan mayor posibilidad para
crear una diagramacion atractiva, esto
dado a que hay pocos espacios con
los cuales se podria trabajar.
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Layout

elementos graficos que cambian
de posicion de arriba hacia abajo
que connota el cambio de animo

[ bloques de color como elementos
graficos de apoyo

[ imagenes o elementos graficos
[ lineas de reticula

R e e S

De la reticula elegida, se disefiaron
varios layouts. Se escogi6é una, ya
que de las tres, era la Unica que ofrecia
un disefo dinamico por la variedad de
elementos que se le podian integrar.
Los otros se descartaron por esto, por
su simplicidad, dado a que esto
repercutiria en captar la atencion del
grupo objetivo.
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Propuesta de Diagramacién

layout

Basandose en el layout se disefaron
tres posibles banners. EI primer
banner se descarté ya que el fondo
no ofrecia ningun contraste de colores
calidos con frios, y por lo tanto no
lograba unidad con los demas
materiales. La segunda opcion se
descarté dado a que las lineas de
diversos colores abajo del cardiograma
hacian ver sobrecargado el banner, y
por lo tanto, no estaba equilibrado el
disefio. La tercera opcion se escogio,
ya que ofrecia una misma linea de
diseno que los demas materiales, al
mismo tiempo que cre6 un equilibrio
visual en el disefio por medio del
corazon a un angulo y por los bloques
de color utilizados en la parte superior.
En este material se utilizaron las
fotografias de los nifios ya que se
quiso recalcar la relevancia de los
nifos para el fin que ofrece la
Asociaciéon Proyecto Dame Tu Ayuda.
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Propuesta Preliminar Invitacion

|

En la propuesta preliminar se presenta
un disefio en donde se proponen
elementos que toman en cuenta el
proposito de las lineas, que es reflejar
el sentimiento de animo de las
personas, que suben y bajan (ya que
en cada cara del material las lineas
cambian de posicion). Este disefio
cumple con una diagramacioén

g ordenada, jerarquizada en donde se
W puede apreciar el contenido del
material. Segun las caracteristicas del
material informativo que presenta Gil
(2004), un material informativo debe
de lograr un texto compresible,
establecer un ritmo y lograr variedad
en la unidad, y esto es lo que se logra
con este disefio. Se le ofrece al grupo
objetivo una propuesta equilibrada y
dinamica del material de la Asociacion
Proyecto Dame Tu Ayuda.

PARA MAS
INFORMACION
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Propuesta Preliminar Unifoliar

Es urgente

arrolo

i et S S S

El unifoliar se decidi6 manejar de la
misma manera que la invitacién, con
lo que respecta al color. El color se
trabajo de esta manera, en el tiro una
combinacion de colores y en el retiro
un color, ya que tambiéen logra
identificar los cambios de animo en
las personas, siempre tirando hacia
colores calidos, que es la calidez
humana lo que logra que las personas
sean solidarias la una con la otra.
Tanto en el tiro como en el retiro se
logra realzar la informacién por los
bloques de color, y asi hacer énfasis
en lo que es la tesis de Gil (2004),
sobre las jerarquias visuales, de
realzar lo importante, que es la
informacion relevante a lo que es la
Asociacion Proyecto Dame Tu Ayuda.
Cada uno de los colores y los
elementos de apoyo también reflejan
lo que es el concepto, Respondiendo
al Llamado del Corazén.
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Propuesta Preliminar Playera

frente

atras

s

Dentro de todos los materiales de
este proyecto se trabajé un mismo
estilo de disefio. Esto se refleja por
los elementos graficos, los elementos
graficos de apoyo, los colores y la
tipografia. En la playera se trabajoé el
fondo a un solo color, ya que a la hora
de la reproducir el material, un factor
que influye es el costo, y por lo tanto
una playera de color liso resulta menos
costosa. El color se escogié dado a
que hacia resaltar de mejor manera
los elementos graficos y los elementos
graficos de apoyo, al igual que hacer
resaltar el logotipo. El color de fondo
de la playera logra que se haga
referencia a la tesis de Garcia (2006)
sobre el material motivacional, ya que
apela a los sentimientos, y en este
caso, de calidez del grupo objetivo.
En la parte del tiro y del retiro se logra
apreciar el elemento grafico del
cardiograma y el elemento grafico de
apoyo de las lineas de colores, los
cuales también hacen énfasis en la
informacién que presenta la tesis de
Garcia (2006) sobre el material
subliminal, de llegar al subconsciente
del grupo objetivo, el cual se hace por
la repeticion de las lineas del
cardiograma y de colores, que al
mismo tiempo ayuda a reflejar el
concepto de Respondiendo al Llamado
del Corazoén.
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Propuesta Preliminar Banner

ociacion Proyecto

Dame Tu Ayuda

La propuesta preliminar del banner
toma como referencia principalmente
la tesis de Garcia (2006), que indica
que un factor importante en cualquier
material publicitario es el aspecto
motivacional. En relacién a este
banner, los sentimientos que apelan
al grupo objetivo pueden ser reflejados
en las fotografias, como en los
elementos graficos que son el
cardiograma y el corazén. Al apelar
a los sentimientos del grupo objetivo,
se quiere lograr generar mayor aporte
a la Asociacién Proyecto Dame Tu
Ayuda, que en si, respalda al concepto
del proyecto que es Respondiendo al
Llamado del Corazén.
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VWALIDACION Y TECNICA

DEL DISENO PRELIMINAR
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Propuesta Preliminar | 11, VALIDACION TECNICA
DEL DISENO PRELIMINAR

Interpretacion De Resultados

Se tomo6 como base el instrumento
pasado de validacion, a una muestra
representativa de personas
constituidas por el grupo objetivo,
expertos y disefiadores graficos para
realizar la propuesta final. En base a
el instrumento y los resultados (ver
anexo 5,7 y 9) se hizo una
interpretacién de los elementos de
disefio.
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Formato y soporte

Considerando el resultado obtenido,
se evalud que es oportuno no hacer
una transformacién a ninguno de los
formatos y soportes de las piezas. En
el formato y el soporte del material
informativo y publicitario, la mayoria
de personas que validaron, logré
captar el interés y expresar dinamismo.
Sin embargo, segun algunos expertos,
el tamafio del banner que se propuso
no se atribuia a la arafia metalica en
la cual va a ser expuesto el banner,
por lo tanto, se cambié el tamafio del
banner a 0.60 x 1.60 metros.
Es oportuno destacar que la mayoria

s




A

de personas opiné que tanto el material
informativo como el material publicitario
logran destacar por sus tamafos.

Tipografia

Dado los resultados de validacién se
determiné que la tipografia si se logra
identificar con el grupo objetivo, sin
embargo, segun algunos expertos y
disefiadores graficos, no se distingue
la jerarquia entre los titulos y el texto.
Es importante resaltar que segun un
Disefiador Grafico, la cantidad de
caracteres dentro de la informacién
de la invitacién no eran idéneos para
la cantidad de informacién plasmada,
por lo tanto se evaluaran estos
aspectos en la tipografia.
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Color

En funcién al color, si hubo
discrepancias entre las opiniones del
grupo objetivo, los disefiadores y los
expertos, ya que los resultados de
estos fueron diferentes. En base a
este desacuerdo de opiniones se
considera que las personas que
validaron no comprendieron bien la
pregunta. Sin embargo, dentro de los
comentarios posteriores a las
preguntas, si se logré estipular que el
color en algunos elementos graficos
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no se logré codificar adecuadamente,
por lo tanto se hara una evaluacion
de los posibles cambios.

Diagramacién

La diagramacion fue una caracteristica
de este proyecto que la mayoria de
personas que valido, si logro
codificar,segun los resultados de
validacion, se evaluaran algunos
cambios.
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Material Informativo

Invitacién
En la invitacion se evidencié por los
resultados de validacion que en la
parte del tiro, el logotipo no lograba
P resaltar por su tamafio, que los
R recuadros de color daban una
: ; sensacion de vacio, el elemento grafico
del corazén no conseguia mayor
contraste con su fondo, por lo tanto
no se apreciaba bien la forma.
También se pudo interpretar que las
fotografias estaban muy pequefias, lo
el cual hacia que no apoyara el contenido
del material, ni captaba la atencion.

En base a estos aspectos, se
analizaran algunos cambios.

s
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Unifoliar

En base a los resultados de los
comentarios sobre la funcionalidad del
unifoliar, se hicieron algunas
consideraciones de cambios dentro
del mismo.
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Material Publicitario
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Banner

Segun los resultados de las
validaciones, en la diagramacion se
observé que el logotipo no estaba
dentro de un primer plano de la vista
del observador, y que los elementos
del cardiograma y el corazén no
reflejaban un orden légico de emocion
y acciéon. En base a estos resultados
se procedera a considerar cambios
en el banner.

Playera

Los resultados de validacién indican
que si se logré codificar
adecuadamente la informacién dentro
de la playera, por lo tanto, no va a ser
necesario ningin cambio.

Elementos Graficos

Corazén

La mayoria de las personas logré
codificar los elementos graficos con
relacién al contenido conceptual, con
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excepcion del corazén que por su
forma abstracta no se lograba entender
adecuadamente, el cual se procedera
a evaluar para hacerle cambios.

Fotografias

Se evidencié por medio de los
resultados de validaciéon que las
fotografias si se lograron codificar
correctamente, sin embargo, expertos
y disefiadores graficos recomendaron
hacer un cambio dado a que no se
lograba apreciar por el tamafio que se
sugirié en la propuesta preliminar.
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Bloques de color

A pesar de que los elementos graficos
de apoyo lograron expresar
dinamismo, con la mayoria de las
personas a las cuales se les paso la
validacién, algunos de los recuadros
de colores confundian a las personas
porque estaban vacios, por lo tanto
se evalu6 la necesidad de hacerle
cambios a los recuadros.

Bl que recibe
en. mi nombre
a un nine-.como
este, me recibea
mi” Mt 18,5 3
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variacion del mismo tipo de letra, con
italicas, para el interior de la invitacion.
La letra en italicas también logran
reflejar el concepto de Respondiendo
al Llamado del Corazén dado a que
tienen una inclinacion hacia la derecha
guatemalfecos dando una sensacion de empatia y
por lo tanto reflejando lo positivo. Se
aplicé los textos a resaltar en bold, y
algunas palabras que el cliente quiso
destacar en letras mas grandes. De
igual manera, segun la interpretacion,
se tomé en cuenta la cantidad de
caracteres dentro de una linea para
que la lectura fuera cémoda para el
Después grupo objetivo, al hacer esto, se
ensancharon las columnas.

¥ §

Q
Antes | Cambios >
e
Tipografia )
o, Poyeccidn social Dado a que no se distingue la jerarquia >
educaivos alos entre los titulos y el texto, se creé una Q
<

Color

Los colores calidos y frios logran captar
la atencioén, sin embargo no cumplen
con la tabla de requisitos en hacer
diferenciar todos los elementos
graficos, ya que el corazén es un
elemento que utilizando las lineas en
blanco no resaltan sobre el fondo
amarillo. Es por esto que se decide
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cambiar el color de las lineas del
corazon cuando se utiliza sobre el
fondo amarillo, asi logrando un mejor
contrate para que se codifique de
mejor manera el concepto de
Respondiendo al Llamado del
Corazoén. Con respecto a los demas
colores, a pesar de que hubo
discrepancias en los resultados de
validacién, se evalu6 las respuestas
y se consider6 que de acuerdo al
Antes Después | concepto y tabla de requisitos, si
cumple su funcién, por lo tanto no hay
mas cambios.
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E Rlemerics graficos ue cAmbian Nuevo Layout de Invitacién | Diagramacién

de posicién de arriba hacia abajo
que connota el cambio de animo

[ bloques de color como elementos En base a las validaciones fue
gréficos de apoyo

B ik res o Sisnmeriion arikfios evidente un cambio en la diagramacion
B blogues de texto de la invitacion, unifoliar y banner, lo
[ lineas de reticula cual llevé a proponer unas pruebas

las cuales se basaron en la reticula
ya propuesta con un layout diferente
0 una reticula nueva y su respectivo
layout.
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El material escrito que va dentro de la
invitacién y el unifoliar fue redactado
por el cliente, por lo tanto se crearon
cambios en la cantidad de informacion
plasmada en el disefio.

Diagramacion-Invitacién

La invitacion debia de cambiar dado
los resultados obtenidos de la
validacion. Por lo mismo se retomé
la reticula propuesta y se creé variedad
del layout para poder integrar otros
elementos. De este layout se
propusieron tres posibles
diagramaciones.

Diagramacioén 1

Dentro de la composicion el logotipo
debia resaltar, ya que es el elemento
que identifica a la Asociacion Proyecto
Dame Tu Ayuda, y de la forma en que
estaba aplicado en el disefio preliminar
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Diagramacion 1 se escogieron como los elementos
que debian ir dentro del tiro ya que
ayudan a dar una introduccion de lo
que es el material, y apoyan la
informacién escrita que va dentro de
la invitacion. En la parte del retiro
usando el mismo fin que en el tiro, los
bloques de color se alargaron para asi
cumplir mejor su funcién de apoyar el
texto; también se agrando la fotografia
de la nifia para que éste se lograra
apreciar y que apoyara de una mejor
manera el texto. Esta fotografia se
colocé sobre un recuadro cyan para
hacerlo resaltar mejor, y asi hacer
mayor énfasis en la tabla de requisitos
que indicaba diferenciar los colores
calidos y frios. Se le pusieron
recuadros a los titulos para hacer
destacar mejor las jerarquias visuales.
La tipografia se probé centrada para
encontrar la manera mas adecuada
para aplicar esta con el fin de que el
grupo objetivo lograra una lectura
fluida. Esta propuesta se descarto,
no cumplia con este objetivo, por lo tanto, se decidié agrandar | ya que visualmente no habia armonia
el logotipo y colocarlo encima de un recuadro cyan para asi | dentro de la composicién por la
hacerlo resaltar mas. Los elementos de apoyo compuestos por | colocacion de los elementos, por lo
los recuadros de colores, se agrandaron y se estiraron de manera | tanto, no retenia la atencién.
que toparan con algun borde del formato, ya que de esta manera
reflejan mejor la solidez que representa la Asociacion Proyecto
Dame Tu Ayuda. Se agregaron dos elementos en el tiro, una
fotografia y un corazén, ya que el espacio de la segunda y tercera
“cara” del material carecia de algun elemento. Estos elementos
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Diagramacion 2

Diagramacion 2

Utilizando los mismos elementos que
en la diagramacioén 1, se propuso la
diagramacioén 2. En la diagramacion
2 se dejaron los bloques de color igual,
ya que estos si lograban producir un
equilibrio visual en el material. Lo que
se modifico para ver diferentes
propuestas fue la tipografia, ya que
aqui en esta prueba, se puso la letra
justificada. En el tiro se integré la
frase dentro del corazén en letras
blancas, sin embargo se evalué que
la letra se perdia entre las lineas. Las
fotografias, tanto del tiro como del
retiro, se cortaron para que resaltaran
mas las caras de los nifios, asi
haciendo mas énfasis en el fin de la
Asociaciéon Proyecto Dame Tu Ayuda.
En el tiro como en el retiro, |a tipografia
mostraba ser muy rigido, asi logrando
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ABRE TU CORAZON...

ACERCATE lo contrario de lo que se propone en

Sl e e A 'ﬂ"ﬁ"l{”'——“ 4 -1‘1'

la tabla de requisitos. Por estas
razones se descartdé la segunda
propuesta.
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Diagramacion 3

ABRE TU CORAZON...
ACERCATE
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Diagramacién 3

En la Gltima prueba, se utilizé el mismo
tipo de fotografias que en la segunda
diagramacion, pero en el tiro se puso
todo el texto centrado, ya que aportaba
mayor dinamismo a la composicion.
La frase sobre el corazén se colocod
sobre una franja blanca para que asi
resaltara de mejor manera de las
lineas internas del corazén. En la
parte del retiro se alineé el texto al
lado del que estaba el bloque de color,
es decir a la derecha o a la izquierda,
asi creando mayor variedad de
movimiento dentro de la composicién
para que el observador no perdiera el
interés. Esta tercera diagramacion
fue la que se escogié como propuesta
final, ya que por medio de la posicién
de los elementos que componen la
composicién, cumplia de mejor
manera con la tabla de requisitos y en
reflejar el concepto de Respondiendo
al Llamado del Corazon.
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Antes

Se logré observar que los bloques de
color confundian a las personas, por
lo tanto, se decidi6 cambiarlos
agrandandolos y posicionando
diferentes elementos y texto dentro
de ellos. Para crear una mejor fluidez
de lectura se cambié la cantidad de
caracteres dentro de las lineas de
texto. En las “caras” principales de la
invitacion se agrando el logotipo,
cumpliendo asi con el objetivo de dar
a conocer este proyecto, ya que éste
Después | es un elemento que identifica a la
Asociacion Proyecto Dame Tu Ayuda.
Se agregan los elementos del corazén
y la fotografia en el tiro del material,
para lograr una mejor introduccién a
la informacion que se encuentra en el
interior de la invitacion.
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Nueva Reticula con Layout | Diagramacion-Unifoliar ]>
Il elementos graficos que cambian e
i gg:ggﬁ;‘;@a"; Qi e 2 i Desde el principio del proyecto se =
habia estipulado que el unifoliar iba a >
B tg"rg‘gi‘c’gg 28 gg'g;:°m° elementos concretar parte de la invitacién, con
B imégenes o elementos graficos informagién adicional de lo que es la Q
B blogues de texto Asociaciéon Proyecto Dame Tu Ayyda, O‘
B (ineas de reticula pero después de evaluar la pieza
retiro preliminar, se decidié que la funcién >

del unifoliar se cambiaria a que fuera
el area que llevara la informacién
donde los padrinos proporcionaran su
informacién personal. Por lo tanto,
estas dos piezas ya no se daran juntas,
sino que separadas, para que al final
de las conferencias donde se
repartiran, entreguen facilmente los
posibles padrinos, el unifoliar con su
informacion personal.

El unifoliar debia de cambiar dado los
resultados obtenidos de la validacién.
Por lo mismo se modificé la reticula
propuesta y se creé variedad del layout
para poder integrar otros elementos.
De este layout se propusieron tres
posibles diagramaciones.

Diagramacion 1

Ya que la funcién del unifoliar cambio,
también se modificé la informacién
que iba en el. En la parte del tiro,
como en la invitacién, se agrando el
logotipo y se posicion6 sobre el

s




Diagramacion 1

ILOS NINOS Y NINAS NOS NECESITAN!
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Es urgente que sutja mds
el Nino ¢ malte
fiene menos,para que

“futuro de-desarrollo”
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recuadro cyan. La frase que estaba
en la propuesta preliminar se cambio
por el cliente, por lo mismo, se modificod
en esta etapa. A la alineacion de esta
frase se le hicieron pruebas, y en esta
tentativa se propuso justificado. En
el retiro fue el mayor cambio, ya que
el fondo se cambi6 de un degradé a
un color sélido, logrando enfocar al
grupo objetivo en lo que va en el centro
del unifoliar, que son los datos
personales para que llenen los
padrinos su informacién. La
informacién se plasmé sobre un
recuadro de color, para que asi
sobresaliera de todo el disefio como
el punto focal. En la primera prueba,
se colocé el fondo de la tipografia en
cyan, pero este se descartd, ya que
no era oportuno dado a que en el
momento de escribir sobre el fondo
cyan, la legibilidad no seria la
adecuada.
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Diagramacioén 2

Diagramacion 2

En la segunda diagramacién se retomé
el mismo diseflo del primero con
diferencia de algunos cambios. En el
tiro se centr6 el texto, y se considerd
que si lograba de esta manera mayor
dinamismo logrando asi identificarse
mejor con el grupo objetivo. En el
retiro se mantuvo el fondo de un color,
sin embargo si se cambié el bloque
de color donde escribirian los padrinos,
sin embargo, esta propuesta no se
consider6é ya que por experiencias
anteriores, escribir en blanco sobre
un fondo amarillo dificultaria la lectura,
por lo tanto no logrando el objetivo de
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“futuro de desarrollo”

Diagramacién 3 transmitir la informacién de la
Asociacion Proyecto Dame Tu Ayuda
e T v adecuadamente.
H\E 4 1»—~vi/ et 111 ey 14)’,«‘ Al
a Diagramacion 3
Nrcsfcsachodinar  Micuploprmes e s gl o et Se retomd6 el tiro de la segunda
g o propuesta, ya que éste si logré cumplir

con transmitir adecuadamente lo
descrito por la tabla de requisitos y el
concepto de Respondiendo al Llamado
del Corazén. Se evalué que el padrino
al llenar la informacién requerida por
la Asociacion Proyecto Dame Tu
Ayuda utilizaria su propio lapicero,
pluma o lapiz, por lo tanto, dada la
naturaleza de esto, se determiné que

“futuro de desarollo”
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Antes el fondo que era mas apto para

: cualquiera de estos seria el blanco,
ya que de esta manera no afecta el
color de tinta que se utilicé. Al mismo
tiempo, el blanco armoniza con el
cardiograma en la parte superior el
cual ayuda a apoyar el concepto de
una manera mas subconsciente, por
lo tanto, la propuesta que mejor facilita
la transmisién de la informacion es la
tercera.
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Al igual que en la invitacion, se
agrandé el bloque de color para
proyectar una sensacion de solidez,
sobreponiéndole el logotipo para que
éste destacara. En la parte del retiro,
Después | se decide colocar el fondo del area de
los datos personales en blanco, para
que el posible padrino llene su
informacién con el color de tinta que
: disponga. Tanto en el tiro como en el
B e, : retiro se utilizan las lineas de colores

0 &mo y el cardiograma para lograr unidad
con los demas materiales y reflejar el
concepto de Respondiendo al Llamado
del Corazon.

“futuro de desarrollo”




Nueva Reticula con Layout

elementos graficos que cambian
B de posicion de arriba hacia abajo
que connota el cambio de animo

[ bloques de color como elementos
graficos de apoyo

[ imagenes o elementos gréaficos
[ lineas de reticula
[ blogues de texto

(

Diagramacion 1

Asociaci
Dame

iEl futu

s de nosotros!

on Proyecto
Tu Ayuda

IO del nino

Diagramacion- Banner

El banner debia de cambiar dado los
resultados obtenidos de la validacion.
Por lo mismo se modificé la reticula
propuesta y se creé variedad del layout
para poder integrar otros elementos.
Un cambio significativo fue el de dejar
solo una fotografia, ya que una de las
fotografias no se apreciaba bien por
su color. De este layout se propusieron
tres posibles diagramaciones. A
peticion del cliente, se agregd6
informacién escrita al banner.

Diagramacién 1

En la primera propuesta, se integra la
frase agregada por el cliente, esta se
coloca en la parte inferior, ya que
dentro de la jerarquia visual, su rol,
es apoyar las imagenes presentadas
en la composicién. Se le aplicé el
color amarillo a las letras, como una
tentativa de color. Aligual que en los
demas materiales, el logotipo se
agranda, ya que éste debe identificar
a la Asociaciéon Proyecto Dame Tu
Ayuda, asi logrando cumplir con la
tabla de requisitos. Se utilizé una
fotografia en la parte superior, para
hacer referencia a los nifios y nifias
que ayudara la asociacién. Se utilizé
el elemento grafico del corazén y el
cardiograma, ya que éste ayuda a
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Diagramacion 2 apoyar el concepto de Respondiendo
al Llamado del Corazén. Esta
propuesta se descarté ya que no se
logré un equilibrio visual dentro de la
composicion.

Diagramacion 3
Diagramacion 2
En esta propuesta se cambia de
posicién el elemento grafico del
corazon con la fotografia, para crear
un mayor equilibrio visual. También
se crea otra variacién en el color de
la tipografia. Utilizando la tipografia
en blanco se logra un mayor equilibrio
dentro de la composicién, dado a que
: hay otros elementos con el mismo
Asociacion Proyecto % color. A pesar de que si se logra mayor
e R 7 armonia dentro de esta diagramacion,
Sl ' el elemento del corazén se ve muy
estéatico, no logrando el dinamismo
que indica la tabla de requisitos, es
Asociacion Proyeclo por esto que se descarta esta
i e propuesta.
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Diagramacion 3

Se retoma el disefio de la
diagramacién 2, con una variedad en
el corazoén, ya que éste se gira de tal
manera que todavia se distingue el
corazén, pero crea mayor dinamismo
dentro de la composicion, logrando

;ELL‘,‘déJLS,‘,’;'O'}‘,';;’! asi que se elija esta opcién como la

mas funcional para el banner.




Al

Después | En el banner fueron pocos los
cambios. Se eliminé una fotografia
para hacer espacio para el recuadro
con el logotipo en grande. La decision
de agrandar el logotipo y ponerlo a la
altura de la vista de |las personas se
tomé dado a que parte del propésito
de este proyecto es dar a conocer la
Asociacion Proyecto Dame Tu Ayuda,
y el logotipo sirve de base para
identificarlo. Se cambio el lugar del
corazon, ya que éste refleja la emocion
de las personas al desear apadrinar,
apoyando asi al concepto de
Respondiendo al Llamado del
Corazén. Otro elemento que se
Asociacibn Proyecto agrego por peticion del cliente fue el

2o texto, y este se puso en la parte inferior,
para que cumpliera con su funcién de
apoyar las imagenes dentro del
banner.
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Antes Después

Elementos Graficos

¥ ]

Corazoén

Ya que el corazén causé conflicto con
respecto a su color y la forma en que
éste se relacionaba con su fondo, se
tomé la decision de cambiarle el color
de las lineas al corazén al estar sobre
un fondo amarillo, para que este se
concretara de mejor manera. Para
que se diera a entender de una forma
méas completa el corazén, se le
integraron mas lineas asi definiendo
mejor el contorno.
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Fotografias

Las fotografias se agrandaron dentro
de la invitacién, ya que asi se lograrian
apreciar mejor. En la invitacion se les
hizo la variacién de recortarles el
contorno, ya que asi el uso de los
elementos no cae en la monotonia.




A

Antes

Bloques de color
B Por la confusién que produjo los
Bl bloques de color vacios se decidié
Sl ) agrandar estos recuadros e integrar
gl diferentes elementos como texto e
iméagenes dentro de ellos. Es oportuno
destacar que dentro de la invitacion,
por medio del bloque de color que se
utilizo atras de la fotografia, se logra
hacer énfasis en el contraste entre
colores frios y calidos, consiguiendo
Después asi cumplir con la tabla de requisitos.
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12. PROPUESTA FINAL Y FUNDAMENTACION

FORMATO
Material Informativo

Los tamafios del material informativo se escogieron para la facil
manipulacién de parte del grupo objetivo. Como propuesta final
se proponen dos piezas, la invitaciéon y el unifoliar.
La invitacién esta compuesta por tres dobleces los cuales permiten
que éste se pueda parar sobre una superficie plana, ya que las
invitaciones seran puestas sobre mesas en conferencias facilitadas
por el cliente. Asi mismo se escogi6 este doblez para apoyar
el concepto, de Respondiendo al Llamado del Corazén, ya que
cada uno de los dobleces es representativo de las personas
involucradas en el acto de apadrinamiento, es decir, del nifio o
nifia, el representante de la Asociacion Proyecto Dame Tu Ayuda
y el padrino. Las dimensiones de la invitaciéon son de 4.25x11
pulgadas, siendo cada “cara” de la invitacion de 4.25x2.75
pulgadas. Este tamafio se deicidié6 en funcién de la facil
manipulacion que tendria el grupo objetivo, al igual que
comprendia del espacio suficiente para plasmar la informacién
requerida por el cliente.

s

El unifoliar sera entregado en la
entrada de las conferencias, por
separado de la invitacion. Se decidio
entregar los unifoliares en la entrada,
ya que su diseflo permite al grupo
objetivo una facil manipulacion, y por
medio de éste se logra captar el interés
de las personas y enfocarlas en la
importancia que tiene su colaboracién
dentro de la Asociacion Proyecto
Dame Tu Ayuda. La informacion
personal que los posibles padrinos
tienen que llenar es minima, asi
logrando que estos se sientan
comprometidos, pero no hostigados.
Las dimensiones de la invitaciéon son
de 2.75x7.75 pulgadas, siendo éste
un tamafio apto para la informacion
personal pertinente.
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Material Publicitario Material Publicitario

Como material publicitario se propuso un banner y playeras en | Para el banner se trabajé sobre vinil
sus diferentes tamarios. El tamafio del banner de .60x 1.60 | dado a que es un material resistente
metros, se escogi6 dado a que sera presentado ante un grupo | y relativamente bajo en costo para la
pequefio de no mas de 40 personas, por lo tanto, no habia | reproduccién. Las playeras se
necesidad de algo mas grande. El tamario de las playeras se | trabajaron en algodén, dado a que se
escogi6 ya que son tamafios estandar. busca la comodidad tanto de las
personas que trabajan para la
Asociacion Proyecto Dame Tu Ayuda

SOPORTE como para los padrinos.

Material Informativo

El soporte de la invitacion y el unifoliar son el mismo, opalina de
180 gramos. Con el fin de presentar la invitacion sobre mesas,
el tipo de papel se escogi6 ya que es lo suficientemente rigido
que cuando se dobla se queda parado. Para el unifoliar se
escogi6 el mismo tipo de papel, ya que asi se mantiene mayor
unidad dentro de los elementos, al igual que la calidad de la
impresién sobre este papel es funcional ya que hace resaltar
mas los colores.
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TIPOGRAFIA

La tipografia se escogié dentro de la familia san serif, dado a
que facilita la lectura del material, y por sus rasgos curvos logran
reflejar la juventud de los nifios que se ayudaran. El tipo de letra
que se utilizé en las diferentes piezas es AvantGarde BK BT.
Se tomé la decision de usar un solo tipo de letra, ya que asi se
refleja mejor el concepto de Respondiendo al Llamado del
Corazén. Este concepto se trabajé sobre una misma linea de
disefio, compuesto por las lineas de la comunicacién. La tipografia
se utilizé creando variedad dentro de la misma, para que asi se
facilitara la jerarquia visual dentro de cada elemento.

e ey

Los colores de calidos y frios se
utilizaron con el objetivo de apelar a
los sentimientos y emociones del
grupo objetivo, asi reflejando el
concepto de Respondiendo al Llamado
del Corazén. Se utilizaron dos colores
célidos, el anaranjado y el amarillo, y
dos colores frios, el verde y el cyan.
Los colores calidos se utilizaron como
fondo para los materiales, ya que son
los colores que ayudan a reflejar el
calor humano que se debe de tener
para ser solidario con el préjimo. Los
colores frios se utilizaron con el fin de
hacer resaltar los diversos elementos
dentro del disefio, y al mismo tiempo,
captar el interés del grupo objetivo por
la saturacion de estos colores. Estos
colores tienen como propésito captar
el interés del grupo objetivo.
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Construye Una
Nacion'

Asociacion Proyecto
Dame Tu Ayuda

ELEMENTOS GRAFICOS DE APOYO

Los elementos graficos de apoyo consisten en las lineas de
color verde con cyan, y los bloques de colores. Las lineas se
crearon con el propésito de crear mayor dinamismo dentro del
disefio, y al mismo tiempo, hacer resaltar el cardiograma. Los
bloques de color se crearon con el fin de hacer resaltar tanto el
texto como los elementos graficos.

ELEMENTOS GRAFICOS

Los elementos graficos consisten en el corazén, el cardiograma
y las fotografias. El corazén y el cardiograma se crearon como
elementos que apele a los sentimientos y emociones del grupo
objetivo, y asi lograr persuadirlos a apadrinar a los nifios que
ayuda la Asociacion Proyecto Dame Tu Ayuda, también son
reflejo del concepto Respondiendo al Llamado del Corazén. A
las fotografias se les puso un efecto de lineas, para asi evidenciar
la comunicacion entre los nifios, la Asociacién Proyecto Dame

s

Tu Ayuda y los padrinos. Existen dos
versiones de las fotografias, las que
estan en el material informativo que
son las fotografias de los nifios, que
estan cortados de tal manera que se
distingue la silueta de los nifios. Esto
se hizo para hacer mayor énfasis en
las caras de los nifios y facilitar inducir
al grupo objetivo a que apadrine. En
el banner se propuso el recuadro de
foto de un nifio, ya que de esta manera
hacia un equilibrio visual con el
recuadro que tiene el logotipo. Las
fotografias se aplicaron en el banner
y en la invitacién conforme se vio la
necesidad de diagramacion.

iEl futuro del nino
depende de nosotros!
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DIAGRAMACION-
INVITACION

Para la diagramacion de la propuesta
final de la invitacion se vio la necesidad
de cambiar la reticula como resultado
de las validaciones. Para la
diagramacion de la invitaciéon se quiso
captar el interés del grupo objetivo por
la colocacion de los elementos. Enla
propuesta final, los elementos graficos
de apoyo reflejan los cambios de
animo por las variaciones en las
posiciones de estos componentes en
el disefio. Al corazén en el tiro se le
agrego una cinta la cual contiene una
frase, ya que asi se logra resaltar de
mejor manera el texto. Los bloques
de color se colocaron al ras del
formato, asi logrando evidenciar la
solidez de la Asociacion Proyecto
Dame Tu Ayuda. Se colocaron las
fotografias de los nifios en otra
proporcién, ya que esto le hace
referencia al grupo objetivo para quien
va dirigida la ayuda, al igual que apoya
al texto. El degradé de color tanto en
ABRE U SORATON.. el tiro como en el retiro se cred con el

proposito de que el grupo objetivo
asociara el material con algo que
lograra bienestar para alguien mas,
en este caso lo nifios que son
apoyados por la Asociaciéon Proyecto
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ILOS NINOS Y NINAS NOS NECESITAN! I

Sl

Mi cuota por mes seta de: Esta aportacion la realizaré:
0 Q100 Mensual

02 0 Q200 0 nimestal

0 Q300 0 semestral

0] @400 I Anual

[ Q500

E-mall!

NIﬁole]cs a apadrinar:
1

“futuro de desarrollo”

e

Dame Tu Ayuda. Se posicionaron
todos los elementos en la invitacién
de tal manera que le permitiera al
grupo objetivo una lectura agradable.
La tipografia se colocé de diferente
manera dentro de la invitacién para
que reflejara dinamismo, logrando asi
una unidad con el resto del material
que contiene cambios y contrastes de
elementos.

DIAGRAMACION -
UNIFOLIAR

En el tiro de la diagramacion del
unifoliar también se manejé el mismo
concepto de degradé de color que en
la invitacién. Se hizo énfasis en el
logotipo por medio de los bloques de
color, ya que ese es uno de los
objetivos de este proyecto, el dar a
conocer la Asociacion Proyecto Dame
Tu Ayuda. Los elementos graficos de
apoyo se utilizaron como elementos
que crearan dinamismo e hicieran
contraste con el bloque de color, para
asi establecer un equilibrio visual. En
el tiro también se colocd la tipografia
de tal manera que atrajera la atencién
del grupo objetivo, ya que esta
centrado. En la parte del retiro, se
hizo el fondo sélido, para asi destacar
el area en donde el padrino debe
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colocar sus datos personales. El area
donde el padrino debe de poner sus
datos personales se hizo de color
blanco, para lograr mejor debilidad de

SRR lo que escriban los futuros padrinos.
A\ \\{\\\\\\ También en el retiro se manejan las
\\\\\« lineas en la parte superior e inferior
AN\ para mantener unidad con el resto del
material.
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DIAGRAMACION- BANNER

En la propuesta final del banner se
hizo mayor énfasis en lo que es la
motivacién y después la accion. Aqui
se puso como elemento de motivacion
el corazoén y después como accion, el
cardiograma, los cuales reflejan el
concepto Respondiendo al Llamado
del Corazén. En este material se
integré6 de diferente manera el
cardiograma para crear una variacion
en el disefio. Como elemento principal
en el campo visual se puso el logotipo,
ya que se quiere posicionar en las
mentes del grupo objetivo. Como
elemento de apoyo se agregé la
fotografia del nifio. Esta fotografia se
colocé como cuadrado ya que crea
armonia con relacién al recuadro que
contiene el logotipo. Se hizo resaltar
la frase “El Futuro”, ya que de esta
manera se hace énfasis en que los
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DIAGRAMACION- PLAYERA

En la diagramacion de la playera el
fin es establecer la Asociacion
Proyecto Dame Tu Ayuda en la mente
de las personas, tanto por los colores
como por los elementos. En la playera
se incluye el logotipo como primer
elemento, ya que se desea cumplir
con identificar a las personas que
estan involucradas con este proyecto.
La playera es anaranjada, la cual por
su saturacién capta el interés del grupo
objetivo. Las lineas cyan y verdes
hacen resaltar la linea del cardiograma,
el cual refleja el concepto,
Respondiendo al Llamado del
Corazén, ya que éste muestra la
accion que se desea del grupo
objetivo, que es solidarizarse con los
nifios y niflas de escasos recursos de
la Asociacion Proyecto Dame Tu
Ayuda. Estas lineas también siguen
en la parte de atras de la playera, ya
que la idea que se quiere reflejar es
que la comunicacién no tiene fin entre
los padrinos, los nifios y la Asociacién
Proyecto Dame Tu Ayuda.
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13. PRODUCCION Y REPRODUCCION

13.1 _ Especificaciones Técnicas para el Desarrollo de las
Piezas

Invitacién

Tamafio: 4.25x11 pulgadas
Color: full color

Impresion: tiro y retiro

Soporte: Opalina de 180 gramos
Cantidad: 500

Doblez: cuatrifoliar

Unifoliar

Tamano: 2.75x7.75 pulgadas
Color: full color

Impresién: tiro y retiro

Soporte: Opalina de 180 gramos
Cantidad: 500

Banner

Tamanfo: .60x1.60 metros
Color: full color
Impresioén: tiro

Soporte: vinil

Cantidad: 1

Playeras

Tamanfo: Small, Médium, Large, X-Large
Color: 3 colores

Impresién: tiro y retiro

Soporte: algodén

Cantidad: 1000
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13.2 _Informe Técnico Que Acompaiia Los Archivos
Digitales Para Imprenta

Guatemala 12 de abril del 2007

4

Imprenta
Ciudad

Adjunto encontrara 1 (un) CD con una carpeta que se llama
“artes finales de imprenta” que contiene la siguiente
informacion:

1 carpeta que se llama “invitacion”, la cual contiene una
invitacion en tres diferentes formatos: .fh10 (freehand10),

Jpg vy .tiff.

1 carpeta que se llama “unifoliar”, la cual contiene un unifoliar
en tres diferentes formatos: .fh10 (freehand10) .jpg v .tiff.

Todos los archivos en esta carpeta ya estan listos sélo para
imprimir.
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Atentamente,
Anna Regina Azmitia
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Guatemala 12 de abril del 2007

Serigrafia
Ciudad

4

Adjunto encontrara 1 (un) CD con una carpeta que se llama
“artes finales de serigrafia” que contiene la siguiente
informacién:

1 carpeta que se llama “playera”, la cual contiene una playera
con el arte como muestra en formato .jpg. Adentro de esa
carpeta hay otra carpeta que dice “arte final” que contiene
sélo el arte que va dentro de la playera en dos diferentes
formatos, .jpg y -tiff.

Todos los archivos en esta carpeta ya estan listos sélo para
imprimir.

Atentamente,
Anna Regina Azmitia
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Guatemala 12 de abril del 2007

Imprenta
Ciudad

4

Adjunto encontrara 1 (un) CD con una carpeta que se llama
“artes finales de banner” que contiene la siguiente informacion:

1 carpeta que se llama “banner”, la cual contiene un banner
en dos diferentes formatos, .jpg y .tiff.

Todos los archivos en esta carpeta ya estan listos sélo para
imprimir.

Atentamente,
Anna Regina Azmitia
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Esta tabla se realiz6 en base el las cotizaciones proporcionadas | 13.3 Presupuesto de Impresion ;U:
por varias empresas. (Ver anexos 10 a 18) Presupuesto de Disefio O
Presupuesto de Impresion Disefio de: o
Invitacién Q800 e
Elemento Lugar Cantidad Costo Unifoliar Q400 @)
il . | Banner Q200 m
Invitacidon | Serviprensa S.A. | 50 ; 81,190 Playera Q200
1 : 100 1,210 g iz
500 | Q1410 Sistema de Impresién o O,
Melini & Melini | 100 | Q1,250 = "Reproduccion 7
500 Q2500 Invitacién
, ‘ La invitacion se reproducira en o
LAt 1%% 81:;88 litorgrafia dado a que la cantidad a
500 Q2,000 imprimir es sustantiva, la cual permite )
Unifoliar | Serviprensa S.A. 50 Q975 un tiraje grande. M
‘ 100 Q1,050 )
s | R Unifoliar )
Melini & Melini 100 Q1,100 El unifoliar se reproducira en litografia O
i | Q2500 dado a que la cantidad a imprimir es )
Latingraf 50 Q1,650 sustantiva, la cual permite un tiraje —
500 ‘ Q1,750 ' ﬁ
Banner | igital 1 | o5 ™
__Print Factory | 1 Q11576 Banner o A
Ly M Publicidad 1 | Q65 El banner se reproducira de forma
——alaDiatal 1 Q180 digital ya que la calidad de impresion O‘
| Melini & Melini | 1 Q85 k
! : : permite que el elemento cumpla con Zz
Playeras  Serigrafia Asencio| 100 3 Q2,200 su funcién que es de verse bien de
; . 500 Q9,000 :
| 1000 Q16,500 lejos.
Actualidad 100 Q2,300
Serigréfica | 500 Q9500 Playera .
1000 | Q18,000 Las playeras se reproduciran en una
Melini & Melini 100 Q2,300 serigrafia dado a que la calida de
‘ ‘ 500 Q10,650 impresiéon permite durabilidad al
1000 Q18,000 disefio.
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14. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

Para facilitar el traslado de informacién se desarroll6 como
material informativo una invitacién y un unifoliar los cuales por
su tipografia y jerarquizacion de elementos, logran emitir la
informacion de forma ordenada y légica.

En orden a posibilitar la persuasién de los posibles padrinos, se
disefi6 como material publicitario un banner y una playera los
cuales trabajados por medio de colores calidos y frios, ademas
de elementos graficos, logran apelar a los sentimientos y
emociones del grupo objetivo.

Recomendaciones

Si se disefia un material informativo se recomienda considerar
la familia tipografica y la utilizacién del mismo, ya que el grupo
objetivo debe sentirse afin con éste.

Si se disefia un material publicitario se recomienda considerar
la paleta de colores y los elementos graficos, ya que éste puede
facilitar o no la motiviacion al grupo objetivo.

ey mey ey s

SINOIDVANINOIIY A SANOISATONO )

-
S8
!




I51BLIOGRAFA




15. BIBLIOGRAFIA

Las siguientes son las fuentes bibliograficas que fueron
consultadas para realizar este trabajo.

e e e e

Alonzo, S. (2005). Latidos de una Rosa. Portafolio
Académico. Universidad Rafael Landivar. Guatemala.

Carrera, M. (2002). Caracteristicas del Sector ONG en
Guatemala. Guatemala: Foro de coordinaciones de
ONG's de Guatemala.

Denegri, M. (2000). Introduccion a la Psicologia
Econdmica.Disponible en:
http://www.psicologiacientifica.com/bv/psicologia-119-3-
introduccion-a-la-psicologia-economica.html

Folgar, A. (2006). “2006 nos Permitié ver la Tragedia

Humana y la Solidaridad del Pueblo Guatemalteco Ante
la Adversidad. Disponible en: http://www.guatemala.
cruzroja.org/noticias/2006/Dic/mensaje.html

Garcia, C. (2007). Material Informativo para dar a
Conocer el Congreso y Concierto “La Unidad del Pueblo
de Israel” Organizado por la Fundacion REMAR.
Universidad Rafael Landivar. Guatemala.

Garcia, M. (2006). Analisis del Material Grafico de la
Campafia: Yo Soy Galileo en su etapa de lanzamiento.
Portafolio Académico. Universidad Rafael Landivar.
Guatemala.

Gil, P. (2004). La Distorsién
del Espejo. Tesis.
Universidad Rafael Landivar.
Guatemala.

Larin, M. (2003). jTrabajando
Juntos!: Propuesta de
Material Grafico Informativo
Para La Familia de la Mujer
Alcohdlica. Tesis. Universidad
Rafael Landivar. Guatemala.

Leonardo, A. (2006).
Evaluacion de la Imagen
Grafica del Centro Cultural de
Espafia, Cultura Hispanica del
2004 al 2005. Portafolio
Académico. Universidad
Rafael Landivar. Guatemala

Lopez, M. (1996). Hombre
Rico, Hombre Pobre. El
Mundo. Disponible en:

http://www.elmundo.es/papel/
hemeroteca/1996/03/21/salud/
96510.html

Méndez, C. (2005). Obispos
de Guatemala Claman Por
Solidaridad. Prensa Libre.
Guatemala. Disponible en:
http://www.famvin.org/es/
modules.php?name=News&
file=article&sid=1412

s
7S
o
@
=0
2>
i
>

S

4




S

Montenegro, A. (2006). Proyecto Final de Disefio
Elaborado Para Camparia Publicitaria de Amberes en
Iglesia San Pablo. Portafolio Académico. Universidad
Rafael Landivar. Guatemala.

Quezada, R. y Palma, V. (2005). Comunicado de la
Conferencia Episcopal de Guatemala. Guatemala.
Disponible en:http://www.iglesiacatolica.org.gt/
octubre2005.htm

¥ |

oo
e
Q
i)
=
T
2%,
>

Sales, V. (2006). Congreso de la Republica de Guatemala,
Boletin Informativo. Disponible en: Mundo. Disponible
en: http:/Mwww.congreso.org.gt/gt/ver_noticia.asp?id=2262

ety et SR
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Subraye con una linea o escriba la respuesta que se adecue mas a su persona.

Instrumento Para: Grupo Objetivo Universidad Rafael Landivar
Carrera: Lic. En Disefio Gréafico
Instrucciones: A continuacion se le presentan unas preguntas.

ir al centro comercial

1. ¢Le gustaleer? 2. ¢Qué nivel de educacion tiene?
a. si a. Diversificado
b. no b. Licenciatura
c. Maestria
Usted: 4. ;Tiene hijos?
tiene un negocio propio a. si(pase ala pregunta 5)
es socio de un negocio b. no (pase a la pregunta 7)
trabaja para alguien
¢ Cuéantos hijos tiene? 6. ¢Sus hijos entre qué edades estan?
1 a. 0a10afios
2 b. 11 a20afios
3 c. 21 omaés
mas
Los fines de semana le gusta: 8. ¢ A qué centro comercial le gusta ir?
ir al cine a. Miraflores
ir a pasos y pedales b. Pradera
ir a la Antigua c. Pradera Concepcién

Tiene acceso al Internet:
en su casa

en su trabajo

en la casa y trabajo

no tiene acceso

10. ¢Co6mo se traslada en la ciudad?
a. manejando en carro

b. con chofer en carro

c. taxi

. Prefiere un material gréfico:

todo a color
un color
blanco y negro

12. ¢ Prefiere que el material gréfico tenga
mas texto que imagenes?

a. s

b. no

slopooslooonooooe Neoco R BoT Y W

w

oOcpgo

@

¢, Qué tipo de letra asocia con la
solidaridad?

apoyo - APOYO

apoyo - APOYO

apoyo ~ APOYO

apoyo - APFOYO

apoyo = APOYO

14. ¢Qué colores asocia con:

Solidaridad

Apoyo

e e
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Resultados de Encuesta de Grupo Objetivo

Letra a b c d e
Pregunta
1 84% 16% -- - --
2 26% 52% 22% - --
3 28% 12% 60% - --
4 66% 34% -- - --
5 21% 42% 37% 0% --
6 39% 12% 49% - --
7 36% 12% 34% 18% --
8 40% 20% 40% - --
9 20% 26% 52% 2% --
10 96% 4% 0% - -
11 96% 4% 0% - -=
12 42% 58% -- - --
13 26% 28% 30% 14% 2%
14 Rojo-16% Azul-28% Verde-16% Gris-4% Amarillo-22%
solidaridad
Blanco-6% Naranja-2% Café-2% Rosado-4%
14 apoyo R0jo-20% | Amarillo-18% | Azul-32% Blanco-10% | Verde-18%
Café-2% - -- - --

7 OXJN\J
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Instrumento de Validaciéon Grupo Objetivo

A continuacion se le presentaran varias preguntas correspondientes al disefio para la Asociacién Proyecto Dame Tu Ayuda. El disefio fue elaborado bajo el
concepto de Respondiendo al llamado del Corazén, el cual se le pide su colaboracién para verificar que este concepto sea evidente a lo largo del material. Por favor
seleccione y subraye una respuesta de cada una de las preguntas que se le presentan a continuacién.

Material Informativo-Invitacién y Unifoliar
Pregunta A B [¢] Observaciones

Considera que el tamafio del

formato de la invitacién y el Confusién Notoriedad Simplicidad

unifoliar expresan:

Segun su criterio el soporte

de la invitacion y el unifoliar Resistencia Debilidad Suavidad

expresa:

Opina que el tipo de letra,

con relacién al grupo objetivo Amistad Empatia Repulsion

expresa:
Considera que los colores
utilizados en la invitacién y el Estabilidad Cambio Variedad
unifoliar con relacién a los
elementos de composicion
expresa;
Segun su criteriodentrode la |
diagramacién de la invitacion Animo Monotonia Desilusion
y el unifoliar, elementos
graficos expresan:
Opina que los bloques de
color de la invitacién y el Seriedad Dinamismo Pasividad
unifoliar expresan:
Considera que los elementos
graficos de la invitacion y el Pasividad Seriedad Dinamismo
unifoliar con relacion al
contenido conceptual

expresan:

Material Publicitario-Banner y Playera

Segln su criterio el tamafio
del formato del banner y la Dinamismo Seriedad Pasividad

Opina que el soporte del

banner y |a playera expresan: Resistencia Debilidad Suavidad
Considera que los colores
utilizados en el banner y la Estabilidad Cambio Variedad
playera con relacion a los
elementos de composicion
expresan:

SegUn su criterio dentro de |a
diagramacion del banner y la Monotonia Animo Desilusién
playera, los elementos
expresan:

Opina que los bloques de
color, del banner expresan: Seriedad Dinamismo Pasividad
Considera que los elementos
graficos del banner y la Pasividad Dinamismo Seriedad
playera con relacion al
contenido conceptual
expresan:

{1, OXd N\J
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Resultados de Validacién Grupo Objetivo

Letra a b c
Pregunta
1 33% 67% 0%
2 83% 0% 17%
3 33% 67% 0%
4 17% 50% 33%
5 83% 17% 0%
6 0% 100% 0%
7 17% 17% 67%
8 83% 0% 17%
9 80% 0% 20%
10 17% 17% 67%
11 0% 83% 17%
12 17% 83% 0%
13 0% 40% 60%
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Instrumento de Vahdacnon Dlsenadores Graflcos
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continuacion se le presentaran varias preguntas correspond d i6n Proyecto Dami drs borado bajo el concepto de N para veriicar que este concepto sea
evidente a lo largo del material._Por favor seleccione y subraye un: mwnu de cada unn de las preguntas que u le %um a cnmmncmm
oI5 y Unifollar
P A [ Observaclones
mﬁnmamgg {rr_m,conam
de doblez, de la invitacién :’;‘u_ngs con. Captar el interés Generar inquietud Pasa desaj o
pina que ] tam: ato con 1o dobleces.
de la invitacion an Notoriedad Confusion Simplicidad
su X
unffoliar que mﬁ: con I invitacion :ﬁ% con: Generar inquistud Captar interés Pasa desapercibido
onsidera que o del formato del far
encaja con la invitacién expresa: | _simpicidad Notoriedad Confusion
2 que el soporte. yel ar
ﬁu- sﬂs de opalina de 120 gramos cumple con Rigido Duradero Deébil
acerio:
SegUn su criterio el soporte de 1a Invkacion y el
unifoliar que es de opalina de 120 gramos cumple Debilidad Resistencia Suavidad
resan:
nn_miuuanoT fa e utlizada
enla invitacion y en el unllonur con relacion al Identificario Mal interpretario Desconocerlo
u 0, cum
izada en la
Mclﬁn yen Il mﬂul\lf con relacion al grupo Repulsion Empatia Amistad
o expre:
Su Crierio 10§ Colores Caldos y
utiizados en la invitacion y en el unifoliar con Diferenciarlos Complementarios Integrarios
relacion a los elementos de composicién cumplen
con
‘ConsIdera que 105 colores calidos y frlos Ubizados
en la invitacion y en el unifoliar :m '!llcbﬂ alos Variedad Estabilidad Cambio
elementos de ct Sicion
Opina que dentro ¥ fa diagr rlrnuﬁn
pluv aj:; verticales y hﬂrlxnmnlu dn la IrthIOn Y Destacar Recargar Desordenar
el ar,
compuesta por ejes ver rﬂclu ‘horizontales de la Monotonia Animo Desilusion
Invitacion y el unifoliar, los slumamm gréficos
san:
% 'que 105 elementos graicas e apoyo,
conformado por figuras rectangulares, de la Captar el interés Generar inquietud Pasan desapercibidos
invitacion y el unifoliar logran:

s mm’n'"wfn m:n“gu B an Dinamism( Seriedar Pasividad
conformado por figuras lares, 0 eriedad asi
invitacion y el unifoliar 3

€gUn Su Criteno 10s elementos.
conformaros por representaciones gmﬁc- que Apoyar Perjudicar Contradecir
reflejan el concepto de la invitacion y el unifoliar
con relacién al contenido conc

suc los 05,
ctmfurmud or representaciones graficas que Pasividad Dinamisma Seriedad
reflejan el :nm:umn defa IMK:W! y lll unﬁnlll'
con relacion al contenido conceptual, expresan:
R PUS TR iy Pagrs
| Considera que el tamano del formato versaul del
banner y la playera cumple con: Generar inquietud Captar el interés Pasa desapercibido
"Opina que el tamano ﬂ L"'m-n Versati del
banneryla 13 expresa: Pasividad Dinamismo Seriedad

e0Un su criterio el soporte Ty playera,
de cumplen con hace Resistente. Duraderg Perece
Cm%n que 31 mpnm del émry Playera, e

Debilidad Resistencia Suavidad
;I mnerylu plmm con mnmn 8 Sarees Integrarlos Complementarlos Diferenciarlos

e c
Wlnaos unllwwyllpmmcmmhnt Variedad Cambio Estabilidad
los elementos de c ion

‘onsidera que dentro de Ia diagramacl = = 5

j: ecargar Desordenar estacar
bannery la playera, los elementos
2 que a compuesta
pov qus wrucllu 'y horizontales del banner y la Animo Monotonfa Desilusion
lmn an:
08 0e 3poyo,
cmlormldu purt\aum s, del banner Generar inquietud Pasan desapercibidos Captar el interés
uns G quu [os elementos graficos de apoy,
conform; jor figuras rectangulares, del banner Pasividad Dinamismo Seriedad
san:
'a qUE [0S elementos grancos, ct s
pnr representaciones graficas que reflejan el Apoyar Contradecir Perjudicar
oncepto del banner y la phwl ‘con refacion al
Dinamismo Pasvidad Seredad

mﬂ%ﬁ%m&
Conformatos por representaciones gréaficas que
reflejan el concepto del banner y la playera con
relacién al contenido conce jal, san:

B



Resultados De Validacion Disefiadores Gréficos

Letra a b c
Pregunta

1 100% 0% 0%
2 100% 0% 0%
3 33% 67% 0%
4 0% 100% 0%
5 0% 100% 0%
6 0% 100% 0%
I 100% 0% 0%
8 0% 33% 67%
9 33% 33% 33%
10 100% 0% 0%
11 0% 0% 33%
12 33% 67% 0%
13 100% 0% 0%
14 67% 33% 0%
15 100% 0% 0%
16 33% 67% 0%
174 0% 100% 0%
18 0% 33% 67%
19 67% 33% 0%
20 0% 33% 67%
21 33% 67% 0%
22 100% 0% 0%
23 0% 0% 100%
24 100% 0% 0%
25 0% 0% 100%
26 0% 67% 33%
20 100% 0% 0%
28 67% 0% 33%
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Instrumento de Validacién Expertos
Kcoﬁnun 3 56 e presentaran varias preguntas correspondientes al disefio para la Asociacion Proyecto Dame Ta Ayuda, El disefio fus elaborado bajo el concepto de Respondiendo al larmado del ConE?v ol cual se
ide su colaboracién para verificar que este concepto sea evidente a lo largo del material. Por favor seleccione y sub uesta de cada una de las preguntas I

erial Informativo-invitacion y Unifol
FNEM A B [ Observaciones

Considera que el tamario del formato,
con el uso de doblez, de lainvitacién Capter el interés Generar inquietud Pasa desapercibido
cumple con:
Segun su criterio, el tamafio del
formato del unifoliar que encaja con la Generar inquietud Captar interés Pasa desapercibido
invitacién cumple con:
Opina que el soporte de la Invitacion y
el unifoliar que es de opalina de 120 Rigido Duradero Débil
gmmol cumple con hacerlo:
onsidera que la tipografia Avant
Garde utilizada en la invitacién y en el Identificarlo Mal interpretario Desconocerlo
unifoliar con relacién al grupo objetivo,

cumplen con:
eglin su criterio los colores calidos y
frios utilizados en la invitacién y en el Diferenciarlos Complementarlos Integrarlos

unifoliar con relacién a los elementos
de composicién tglcn con:

Opina que dentro de la diagramacion
compuesta por ejes verticales y Destacar Recargar Desordenar
horizontales de la invitacion y el

unifoliar, los elementos graficos logran:

Opina que los elementos gréficos de
apoyo, conformado por figuras Captar el interés Generar inquietud Pasan desapercibidos
rectangulares, de la invitacién y el

unifoliar logran:
Seg(n su criterio los elementos
gréficos, conformados por Apoyar Perjudicar Contradecir
representaciones gréficas que reflejan
el concepto de la invitacién y el unifoliar
con relacién al contenido conceptual,
logran:
Considera que os colores utilizados en
lainvitacién y el unifoliar con relacién a Estabilidad Cambio Variedad

los elementos de composicién expresa:
Segln su criterio dentro de la
diagramacion de la invitacién y el Animo Monotonia Desilusién

unifoliar, elementos graficos expresan:
Opina que los bloques de color de la

00X N\J

invitacién y el unifoliar expresan: Seriedad Dinamismo Pasividad
Materlal Publicitario-Banner y Playera

Considera que el tamafio del formato

versétil del banner y |a playera cumple Generar inquietud Captar el interés Pasa desapercibido

con:

Segln su criterio el soporte del banner

y playera, de vinyl y aigodén, cumplen Resistente Duradero Perecedero

con hacerlo:

Opina que los colores calidos y frios

utilizados en el banner y la playera con Integrarios Complementarlos Diferenciarlos

relacién a los elementos de

composicién cumplen con:

Considera que dentro de la

diagramacion compuesta por ejes Recargar Desordenar Destacar

verticales y horizontales del banner y la
playera, los elementos Erﬁﬁcu logran:
Segun su criterio los elementos
gréficos de apoyo, conformado por Generar inquietud Pasan desapercibidos Captar el interés
figuras rectangulares, del banner
logran:
Opina que los elementos graficos,
conformados por representaciones Apoyar Contradecir Perjudicar
graficas 1“. reflejan el concepto del
banner y la playera con relacién al

comnldo conceptual, Icg@ut
Considera que los colores utilizados en

el banner y |a playera con relacién a los Estabilidad Cambio Variedad
elementos de composicién expresan:
Considera que los elementos gréficos
del banner y la playera con relacién al Pasividad Dinamismo Seriedad
contenido conceptual expresan:

e




Resultados de Validacion Expertos

Letra a b c
Pregunta

1 25% 75% 0%
2 50% 50% 0%
3 25% 75% 0%
4 75% 25% 0%
5 25% 25% 50%
6 100% 0% 0%
74 75% 25% 0%
8 100% 0% 0%
9 25% 50% 25%
10 100% 0% 0%
11 0% 100% 0%
12 25% 75% 0%
13 25% 75% 0%
14 75% 0% 25%
15 0% 0% 100%
16 25% 0% 75%
L4 100% 0% 0%
18 25% 50% 25%
19 0% 100% 0%
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Alfa Digital
6°. Av. 14-27 Zona 9
Tel: 2332-2923 Fax 2361-8659

PARA: COLEGIO MARIA AUXILIADORA

C 1 OXINyy

DE. ALFA DIGITAL
ASUNTO IMPRESIONES
FECHA. 12 DE ABRIL 2007

Senorita: Ana Regina Azmitia.
Cotizo a ustedes lo siguiente:

500 Invitaciones, tamafio especial 2.75X7.75 pulgadas,
impresas a un color papel opalina 100 gramos, full color tiro y retiro Q 750.00

1,000 Invitaciones con las mismas caracteristicas que las anteriores Q 1,000.00

500 Uni foliares tamafio especial 4.25 x 11 pulgadas,
impresas en papel opalina 100 gramos, full color tiro y retiro Q 900.00

1,000 Uni foliares con las mismas caracteristicas anteriores Q 1,100.00
1 Manta vinilica de 1.60 x 60 metros Q 180.00

ATENTAMENTE

Alfa Digital

s (D




melisi Kmelins:

IWI resion

Guat 12 de abril de 2007 1 _AP- M 0270-2007 |
Sefiore: Ref.: Ana R. Azmitia
COLEGD MARIA AUXILIADORA
Ciudad
Estimados sefiores:
Sirvanse encontrar adjunto cotizacion conforme a sus requerimientos,
UNIDAD DETALLE VALOR
1 MANTA VINILICA (tamafio 0.60 * 1.60 m); impresion digital a full color solo tiro.
Q85.00
PLAYERAS (tallas S, M y L); hilo anaranjado 20; impresion serigrafica a tres colores al frente y espalda.
100
PLAYERAS (tallas S, My L); hilo anaranjado 20; impresion serigrafica a tres colores al frente y espalda. Q2,300.00
500 PLAYERAS (tallas S, M y L); hilo anaranjado 20; impresién serigrafica a tres colores al frente y espalda.
Por cada talla XL Q2.00 adiclonales Q10,850.00
1000 INVITACIONES (tamafio 4.25* 11 plg.); papel opalina blanco 180 gramos; impresién litografica full color tiro y retiro.
Q18,000.00
INVITACIONES (tamafio 4.25 * 11 plg.); papel opalina blanco 180 gramos; impresién litografica full color tiro y retiro.
100 UNIFOLIARES (tamafio 2.75 * 7.75 plg.); papel opalina blanco 180 gramos; impresién litografica full color tiro y retiro.
Q1,250.00
UNIFOLIARES (tamafio 2.75 * 7.75 plg.); papel opalina blanco 180 gramos; impresién litografica full color tiro y retiro
500
Q2,500.00
100
Q1,100.00
500
Q1,500.00
Forma de pago 65% de anticipo al aprobarse y 35% contra entrega
Entrega: A convenir previa aprobacion por escrito de cotizacion y arte
Precios incluyen VA y traslado a sus oficinas dentro de la ciudad.
Esta cotizacion tiene una validez de 10 dias
Artes se entregan en Freehand 11, en CMYK, a 300 dpi, a tamafio real, sin excesos; fotos adjuntas; letra en path; colores TOTAL Q
sélidos y negros con overprint.

Los precios unitarios varian segin la cantidad.
Cualquier cambio adicional se cobrara Q 50.0
CHEQUES EMITIRSE A NOMBRE DE: GRUPO MELINI & MELINI, 8.A.

En espera de su autorizacién, me suscribo
MELINI & MELINI IMPRESION
Carol Irene de Melini VoBo. Carlo Alessandro Melini Porres
Asesora Director

PBX: 2369-3154 FAX: 2369-3195 / Email: impresion@meliniymelini.com

(Ademds) Gomas, playenss, pachones, llavercs, botones, magnéticos, brzaletes, imprenta, litografia, mantas vinilicas, empastados, gafetes y mucho mds...
[Constltenos! somos expertos en impresionar. ..
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Guatemala, 12 de Abril del 2007

Sefiorita
Ana Regina Azmitia
COLEGIO MARIA AUXILIADORA
Presente,

Estimada Sefiorita Azmitia:

A i i asu ideracion nuestra propuesta por:

“Invitaclones”, tamafio 4.25” X 11", impresas en Opalina 180 grs,, impresas a Full Color en tiro, en la siguientes cantidades:

Cantldad Yalor
50 Q. 1,190.00
100 Q. 1,210.00
500 Q. 1,410.00
“Unifoliares”, tamafio 2.75 X 7.75", impresas en Opalina 180 grs., impresas a Full Color en tiro y retiro, en la siguientes cantidades:
Cantldad
50 Q. 97500
100 Q. 1,050.00
500 Q. 1,295,00
Cliente entrega Arte Final
. Materiales de primera calidad y de color uniforme.
. Bocetos presentados a través de impresora en ink-jet.
. Pruebas impresas en ldser de altaresolucién,
. tivos digitales lo cual garantiza impresién nitida y uniforme.
. Revision cuidadosa y profesional de maqueta previo a laimpresién, lo cual reduce errores al minimo.

Tiempo de Entrega:A convenir con el cliente.
Forma de pago:50% anticipo y 50% contra-entrega a satisfaccion del cliente.
Observaciones: La presente cotizacion ya incluye IVA y su precio se sostiene durante diez dias.
Atentamente,

Valeria de Perdomo
Relaciones Publicas
Cel.: 5958 7529

Si la presente es autorizada, favor sirvase llenar la siguiente informacién:

Cotizacion autorizada por: Fecha:

Facturar a nombre de:

Nit:

Direccién:

e




LAS MEJORES TARJETAS DE PRESENTACION, HOJAS Y SOBRES MEMBRETADOS

INDUSTRIAS LAMINADOS EN FOIL ORO Y PLATA

PAPELERIA DIPLOMATICA, GUBERNAMENTAL Y EMPRESARIAL
CARPETAS TIPO PRESIDENTE Y BOLSAS PORTADOCUMENTOS EJECUTIVAS Y DIPLOMATICAS

TARJETERIA SOCIAL,  BODAS, 15 ANOS
La Mejor Papeleria Fina en Guatemala TARJETONES PARA INAUGURACIONES Y ANIVERSARIOS EMPRESARIALES

TITULOS DE ACCIONES, PAGARES, DIPLOMAS, PARTICIPACIONES DE GRADUACION
BRABADOS  EN AGERO Y LITDGRAF(A ANUARIOS, LIBROS, REVISTAS, DIRECTORIOS, AFICHES, CATALOGOS

ESCUDOS Y LOGOS ESTAMPADOS EN SECO SIN TINTA, SELLOS DE AGUA ’
X

S

TR

LITERATURA MEDICA, CAJAS, DIPTICOS, TRIFOLIARES, BIFOLIARES, VOLANTES

1a. AVENIDA 3-06 ZONA 9 GUATEMALA - PBX: 2331-0795 Y 2339-0059 - FAXDIRECTO: 2339-4641 Contacte a: leonel.rendon.antigua@gmail.com

SENORITA
ANA REGINA AZMITIA ARCLIVE FECHA:  16-abr-07

et TELS: 2435 3989

COLEGIO MARIA AUXILIADORA vt

CELULAR:

E-mail:

NOS COMPLACE COTIZARLE LOS SIGUIENTES PRODUCTOS PAGANDO AL CONTADO Y,
CON LOS PRECIOS RELACIONADOS AL TIEMPO DE EL TIEMPO DE ENTREGA b, -

-~
ESTIMADO CLIENTE: ENTREGA QUE USTED ELIJA: ES CALCULADO EN DIAS HABILES A | CON TIEMPO DE ENTREGA DE:

'ARTIR DE LA FECHA EN CIBI
(OPCION DE CREDITO DISPONIBLE UNICAMENTE PARA . LOS ARTES FlNALEg DgglED::ENT'gos

CLIENTES CON CREDITO PREVIAMENTE APROBADO) FIRMADOS POR USTED 15 A 20 DIAS HABILES
CUADRIFOLIARES EN OPALINA DE 180 GRAMOS COLOR BLANCO, CON IMPRESION A FULL COLOR EN LITOGRAFIA FINA.

60 ... 1.760,00
100 .. 1.790,00
500 2.000,00
UNIFOLIARES EN OPALINA DE 180 GRAMOS COLOR BLANCO, CON IMPRESION A FULL COLOR ENN LITOGRAFIA FINA
- i 1.650,00
T 1.660,00
[ o] S A 1.750,00
GARANITIZANMOUS OFERTAVALIDAPOR | DIAS HABILES
SU TOTAL SATISFACCION POR LE SALUDA CORDIALMENTE,
LA CALIDAD DE IMPRESOS. ALMA LETRAN

s (R
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Cliente COLEGIO MARIA AUXILIADORA - MA. REGINA AZMITIA FECHA:  12.04.07
Empresa PRINT FACTORY - ANGELA REYES TEL-FAX: 24353989

1 IMPRESION DE 0.60 * 1.60 MTS LONA VINILICA Q 11520|Q 11520
FULL COLOR+
TIMBRE DE PRENSA Q 0,56

OBSERVACIONES:

Angela Reyes

Persona que cotizé Recibi conforme

S| ESTA COTIZACION ES ENVIADA POR FAX, FAVOR FAXEAR DE VUELTA FIRMADO DE CONFORMIDAD

PRINT FACTORY - TOB® EN IMPRESION

6 avenida 7-57 zona 9 Local "B" - Tel 2332-3296

B e
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Guatemala 12 de Abril de 2007

Punt®

1 OX]N\J

Atencidn:
Ana Regina Azmitia C
Por este medio le presentamos la cotizacién que usted a solicitado a nuestra empresa. rl
CANT. DESCRIPCION MEDIDAS PRECIO TOTAL
1 Impresién de vinil a full color en alta Q. 115.00
resolucion. .60 x 1.60
OBSERVACIONES:

@ La vigencia de la cotizacién es de 15 dias.
@ El pago debe de ser un 60% de anticipo y 40% contra entrega.
@ El tiempo de entrega se determina luego de aprobado el disefio.
@ El precio puede ser variable dependiendo la cantidad.

Agradeciendo de ante mano su atencidn e interés por los servicios
que nuestra empresa le puede brindar, y esperando tener como resultado
un exitoso negocio mediante esta cotizacion.

Se despide de usted,

Julio Aguilar

Ejecutivo de Ventas
Cel . 53089976

15 calle 28-08 Ciudad de Plata II Zona 7 24746910/11

s,
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El Mundo Conocerd su Marca.
@ 2429-9000

e-mail: informacion@lympublicidad.com

Guatemala, 18 de abril de 2007.

Empresa: Ana Regina Azmitia
Atencién:
Teléfono: 2435-3989 / 5882-3459

1 0wy

A continuacion le envio la informacién solicitada:

vinilica a full color y ojetes 0.26x0.41 Q78,00 Q78,00

Tmpresian en lona fronthght a Tull color con ojetes ; 43 | a15,00] 15,00

Fecha de entrega: 2 dias habiles después de recibir los artes.

Precios incluyen: IVA 'y Timbre de Prensa
Preclos NO incluyen: Comisién de Agencia
Forma de

pago: CONTADO

Marioly de Aguilar
Gerente
Cel.: 55623-7162 / 5524-4637

Autorizado por: Firma y sello:

e e




Aprovecho este medio para saludarla y enviarle la cotizacion siguiente:

Playeras color naranja confeccionadas hilo 20, tallas de adulto, impresas en
serigrafia a tres colores en ambos lados:

I 1 OXHN\J

100 Playeras a Q 23.00 cada una.
500 Playeras a Q 19.00 cada una.
1000 Playeras a Q 18.00 cada una.

Tiempo de entrega: 15 DIAS.
forma de pago: A CONVENIR.

Atte: Roni Escobar/ACTUALIDAD SERIGRAFICA/ Tel. 22304129 2279 8702

e e




o SerigréﬁcaB

q
(
\/\ » 2269-1000/01/2360-9118-20

4 calle 4-31, Zona 9, Fax: 2362-1562, E-mail: asencio.serigrafica@hotmail.com, asencio.julio@yahoo.com

COTIZACION No. 47/03/2007
Guatemala, 12 de Abril del 2007.

Empresa: Colegio Maria Auxiliadora
Sefiora: Ana Regina Azmitia
E-mail: arazmitia@yahoo.com

(el O N\\J

Atento Saludo:

A continuacién le estamos enviando la cotizacién que ha solicitado, aprovechando la ocasién para saludarle y desearle éxitos en sus labores cotidianas.

CANT DESCRIPCION TOTAL

Playeras anaranjada 100% algod6n acabado americano impresién a 3 colores ambos lados Q. 2,200.00
100 Q.22.00c/u G e

500 Playeras anaranjada 100% algod6n acabado americano

Impresién a 3 colores ambos lados Q. 18.00 c/u 2:¥,000:00

Playeras anaranjada 100% algod6n acabado americano
1000 Impresién a 3 colores ambos lados Q. 16.50 c/u Q31€1000:00

TOTAL

Fecha de entrega: A convenir
Condiciones de pago: 75% anticipo, 25% contra entrega.

Atentamente,

Marielos Asencio
Tel. 23609118

s
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