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ceño Gráfic(
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bre el Proye

Comisión Presidencial de ¡os Derechos Humanos COPREDEH, por medio de un concierto de música trova, pretende promover los
:.rechos humanos, así como dar a conocer sus actividades. Es por eso que se solicita la intervención del diseño gráfico a modo de

(.mar un medio entre el cliente y el grupo objetivo, que transmitiera el acontecimiento, tanto su existencia, como los lugares y las
((has del mismo, así como la existencia de COPREDEHysus actividades.
¡:i.diante la demanda anteriormente planteada por el cliente, se definió la necesidad de dar a conocer las actividades que COPREDEI
oganiza en pro de los derechos humanos, específicamente el concierto de música trova dirigido a jóvenes y adultos guatemalteco
dicha necesidad dio pie al planteamiento de los objetivos, que fueron el desarrollar una campaña publicitaria que facilite la promoción
del concierto de música trova en pro de los derechos humanos para jóvenes y adultos guatemaltecos; y diseñar un material gráfc
nformativo para quienes asistan al concierto, que facilite el traslado del contenido del concierto y de las actividades que realin
(.OPREDEH.
Así que se desarrolló una campaña de publicidad consistente en las siguientes piezas: un afiche que proporciona toda la información
sobre el evento, un portavasos y una carterita de fósforos que apoyan el contenido del afiche, un anuncio de radio y uno de televisión
que promocionan de manera audiovisual el concierto pues estos medios tienen un gran poder de convocatoria; las piezas diseñadn.
r:eron elegidas en base a los hábitos de consumo del grupo objetivo Además se diseñó un material aráfico informativo para facilitar
u lado del contenido del concierto y d	 H	 (	 i )	 J ) 5	 j(	 1	 1	 (U L í	 O	 fr fi

pr monta do en forma de programa de mano



El siguiente informe presenta el proceso de la resolución de un problema de diseño mediante una estrategia creativa.

El cliente del proyecto fue COPREDEH (Comisión Presidencial de los Derechos Humanos) y la demanda presentada fue el hacer la
J)ni(i(OH
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ositerial a desarrollar. Una vez planLeados, se investigó Lodo lo relacionado con os tenas a disena, que en este caso en pawcular
neron la música trova y los derechos humanos; esta información se recopiló en un marco de referencia. Luego se construyó un área

de diseño, que contiene información general de! cliente (COPREDEH) y del grupo que ejecutará la música en el concierto (Guayacán);
Limbién se reunieron referencias fotográficas de conciertos de música trova realizados a nivel mundial con el fin de tomar idea de
Pmo otros diseñadores han resuelto casos similares.

irniendo la base teórica de la temática del material, se compiló la información de diseño necesaria para desarrollar la campafir
r.iblicitaria con las piezas indicadas de manera que ésta resulte funcional. Para la creación de dicha campaña, resultó indispensable H
vestigación del perfil demográfico y psicográfico del grupo objetivo a la cual será dirigida mediante un instrumento para definiri
ediante el cual se descubrió que las personas que escuchan trova en Guatemala son en su mayoría adultos de ambos sexos, de no

socioeconómico C 2 / C 3 y nivel académico medio y superior, también se revelaron algunos de los hábitos de consumo de esiL
segmento de la población, información que fue muy útil en la elección de las piezas que conforman la campaña.

Po base a toda la información compilada, se continuó con un proceso de conceptualización que consistió en la realización de varias
lluvias de ideas de donde salieron algunas frases, analogías y metáforas que a su vez dieron como resultado el concepto del diseño
final, el cual es "bajo un mismo cielo, sobre una misma tierra", que trata de explicar brevemente la convivencia de la humanidad en
solo mundo. El siguiente paso fue la realización del contenido del material gráfico, que consistió en describir el contenido de texto q.r

levan las piezas y el contenido gráfico, que es la descripción de los elementos de diseño utilizados, la función que cumplen en
material, cómo se desarrollaron y lo que éstos expresan. Luego se creo una estrategia de implementación que relata la forma en que
las piezas se usarán, en que lugares, por qué medios y su tiempo de publicación. Todo este procedimiento sirvió para llegar a una
propuesta preliminar, la cual por medio de un instrumento de validación, se confirmó la funcionalidad del material con expertos en
diseño gráfico, expertos en el tema tanto de música trova como en derecho, y con una muestra del grupo objetivo. Los resultados de
esta validación sirvieron para detectar debilidades en la propuesta, así que se algunos cambios fueron realizados para llegar así a un
resultado óptimo.

(on la propuesta gráfica final ya establecida, se redactaron los detalles para la producción y reproducción de las piezas que conforman
diseño, así como los presupuestos tanto de diseño como de reproducción, con el fin de facilitar el trabajo a los encargados de esta

Por.



Se concluye este informe de manera satisfactoria y se hacen algunas recomendaciones al final del mismo para las personas encargadas	 MU.

(k reproducir este provecto Tmhién se enIstan las referencias utilizadas en los contenidos teóricos y se anexan alcilinos instrumentos
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Diseñar un material gráfico informativo para quienes asistan al concierto, que facilite el traslado del contenido del concierto
(Jo H cctividades que realiza COPREDEPL
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ÁREA DE ESTUDIO

ricierto
;ún Michels (1977), el concierto es una forma musical usada aproximadamente desde el barroco en música clásica. En el period

nico y romántico usualmente uno de sus movimientos adopta la forma sonata. En el periodo clásico comienza a estar compuesir
sa un instrumento solista y orquesta, situación que se mantiene en el período romántico.

los conciertos para instrumento solista y orquesta existe un momento en donde el solista toca sin acompañamiento, exponiendo su
cnica. En ¡os periodos clásico y romántico, ésta parte, denominada cadenza, frecuentemente no era escrita en !a partitura, siendo

ruiprovisada o escrita por el instrumentista de acuerdo a sus gustos y capacidades. Muchas de estas cadenzas fueron publicadas y, aún
sV día diferentes interpretaciones de! mismo concierto pueden incluir cadenzas escritas por diferentes compositores.

i yis allá están los conciertos musicales, que son una forma de presentar las nuevas bandas o las canciones de las bandas clásicas.
a	 Iii presentación de te!onPrns o postrriormntn 1,3 banda prinhnal.

a «IEI ; Ni 5.1	 OVd

í\ . ijchels (1977) dice que ¡a Nue\
cubana con influencias del jazz, iuu y MulLJ LdnLu Luiupua Lrutauu usu Sr nflss u us Ji u uu Lil J nuuu iJvUlULjUi 0115

d\/io, Pablo Milanés, Noel Nicola, Sara González, Pedro Luís Ferrer y con raíces en las canciones de Carlos Puebla y otros artistas
rzdicionales de la trova. El término 'trova' proviene de 'trovador' los primeros guitarristas cantantes-compositores quienc

ii cerpretaban canciones populares acerca del pueblo y para el pueblo. La Nueva Tro ya fue parte de un movimiento de canciones pan
iatlínoamericano, SIS :1	 01 iis :0 ..±0 iT t0IJfl 1.0i, (r5( (•J	
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social y política.

1,i canción proLLsLd, de cnt ltd LOO potüco ha cnt 1SLILUlGO un i oovnoienLo UI iIVeLSJI, sodio Lodo ni i hihooat ieítcaoos, co as que
baladistas y trovadores han puesto su grano de arena, acompañados generalmente por la guitarra y siendo, a la vez, cantor-creador,
autor-intérprete.

Temas de contenido social, contestatario o político, constituyen el mensaje principal de esta nueva manera de 'trovar', que en Cuba
tuvo su auge en la década del 60, dando lugar a un movimiento llamado "Nueva Troya".
1,i nueva trova, fenómeno estético nacido en la segunda mitad de la década del 60 en la mayor de las islas del caribe, es la
sonLnuiicióo de	 \iutuni itos trovadorescos ai ti cjoreo como ¡a Hamiha ¡ro/a Tadm000al y el Feeling.



La trova uadicionai, lUniada así poi ser el pnier movunienLo de este tipo desde ¡a segunda mitad del siglo XIX es precedida poi el 	 1
teeling, movimiento intermedio y con no menos fuerza que el primero y que estuvo mas influenciado por melodías y armonías mucho
mas atrevidas con una marcada influencia norteamericana. En este movimiento trovadoresco es mas usual un modo de hacer mar
intimista y al mismo tiempo una preocupación por la comunicación estrecha con el publico. Fue de estas dos fuentes de donde
nutrió esta nueva forma de acercarse a la canción sin que por ello deje de haber alguna que otra influencia foránea contemporán
con mayor o menor evidencia.

El cambio total de la tabla de valores en la sociedad cubana a partir de 1959 hizo que la nueva hornada de trovadores surgiera con
una gran fuerza expresiva y que a ella se sumaran compositores de las mas variadas formas en cuanto a composición y modos de
hacer. Es por ello que la nueva canción en Cuba, también llamada así, como forma de enmarcarla en un movimiento que también se
desarrollo en todo lo mundo hispano, estuvo formado no solo por compositores de canción-protesta, como quiso llamársele en algún
momento, aunque siempre el trovador ha sido un elemento exponente de las aCnría, r'7ns do fl o ut H 	' os O o'n .on1ío

como sus representantes genuinos a la hora de expresar sus mejores sentimientos

Un trovador, es un poeta con guitarra, do en algún momento Silvio Rodríguez, u m Un sus mm cpus idus y LS svo:sjies mpui ini un'.
que ha dado la definición mas corta y completa dado a este fenómeno, donde se muestra en todo momento una preocupación
marcada por textos de factura mas elaborada y un acercamiento notable a la mas alta poesía contemporánea. Es en esta etapa es
donde mas obras poéticas son musicalizadas y en donde mas relación existe entre trovadores y poetas.

nc en la Ciudad de la Habana donde se conocieron los primeros exponentes de este genero entre los que estaban Silvio Rodríguez,
Pablo Milanes, Noel Nicola, Sara González, Pedro Luis Ferrer, Vicente Feliu, Mike Purcell, Amaury Pérez y agrupaciones vocales com

1	 1	
II]	

1
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Definiciones un OnSCO ms i iui ndi os
Conocemos por derechos humanos a aquellos derechos inalienables y pertenecientes a todos los seres humanos. Estos derechos son
necesarios para asegurar la libertad y el mantenimiento de una calidad de vida digna, y están garantizados a todas las personas en
todo momento y lugar.	 t
rn el sitio de internet http://www.angelfire.com/estevezotros/divestr/humanrights.htm  (sin fecha) define éstos como los derechos que
so confieren a un individuo y las libertades fundamentales de que goza: el derecho a la vida, a la vida privada, a pensar ya practicar
una religión, libertad de expresión, libertad de reunión y protección en contra de todas las formas de discriminación basada en, por

(cii Un sI 150 U 1 1 0	 iC í Vjinfl lndno 1 flH050 ( ( U 0( ho e H Pi ipem ( i 1 i ide pc 0 l i( 1 1 0fl0lH'( 1 nOS \/ (OH 1'



Laueagd (1 1) por su paire los dene como cxigenoas elementales que puede pililLecil cualquie: sei humano por el hecho de seuo, y
que tienen que ser satisfechas porque se refieren a unas necesidades básicas, cuya satisfacción es indispensable para que puedan
desarrollarse como seres humanos Son unos derechos tan básicos que sin ellos resulta difícil llevar una vida digna Son universales,

'ji	 ElWi d 1, ni-	 - :
5.1 INFDPMAEILJN GENERAL D

()PREDEH sede central: Guatemal
cAve. 18-38 Zona 13. (502) 334-7.	 1 ' u. .,	 1 ... 1	 .

Legun la información proporcionada por el sitio de internet http://www.gtmla.net: /..
de esta institución, COPREDEH es una entidad del gobierno, dependiente directamente de la Presidencia de la República creada paru
lograr la mejor coordinación de la acción de los Ministerios e Instituciones del Organismo Ejecutivo para hacer ejecutiva la vigencia y
protección de los derechos humanos; así como garantizar la comunicación y cooperación de el Ejecutivo con el Organismo Judicial y
Li Procuraduría de los Derechos Humanos, en lo que corresponde a tales derechos.

(OPREDEH se creó para satisfacer una recomendación con,. 	 .

Christian Tomuschat, que textualmente expresó en su inform

"A fin de fortalecer la atención prestada a las cuestiones de Derechos Humanos en Lodos los sectores de D política olicial, el Gobieua
debería considerar la conveniencia de crear una oficina de derechos humanos dentro del marco de la Presidencia e investida de la
especial autoridad del Presidente encargarse de las tareas de coordinación, sin inmiscuirse en las funciones específicas de los tribunales
ni del Procurador de los Derechos Humanos".
COPREDEH está integrado por un representante personal del Presidente de la República, quien lo preside, los Ministerios de Relaciones
Exteriores, Defensa Nacional, Gobernación, el jefe del Ministerio Público y el coordinador de la comisión de la paz.

COPREDEH se encarga de realizar las siguientes tareas:

*Coordinar las acciones que dentro de sus respectivas competencias realicen los Ministerios y demás dependencias del Ejecutivo, para
1 wcer efectiva las vigencia y protección de los Derechos Humanos del país.
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(ntrallzar ¡a información sobre denuncias
isterio de Gobernación y el Ministerio Rúbli

• i stablecer un mecanismo de constante seguinhiciw a las it ivesiiga(- iui es sobe violación de los Dcieclios Humanos y a los piocesos
pulicia!es que resulten de ellos para estar en capacidad de dar información, a través del Ministerio de Relaciones Exteriores, a la
coinr.iiudicci ilteinid ini al V (1 los (liSliiiL(..)5 (I !HilOiiiüS ji i!cri cic mii Pc

• s!udia	 / PIC)lI)LiiiLi iiiriaI (VdS	 lip/ ('O la iialeii dL deicn lios 1! (HaMOS, poe oiisicicieo U'ncfics sas cara 111(1 1 	 si rcslsc!o
C:natemala.
• Promover la cooperación y asistencia técnica y financiera internacional que tencja por obiero de perfeccionar \/ fortalecer l
srrituciones democráticas, y las encargadas de garantizar el régimen de legalidad

'1 stablecer, a través del Ministerio de Relaciones Exteriores, los vínculos de coopeam u ,	 mam	 sr.i	 o	 So

iii ernacionales que se ocupan de la protección de los Derechos Humanos.
COPREDEH La Comisión Presidencial de Derechos Humanos (Copredeh) promueve Ja primera Muestra de Teatro por los Derechos
Humanos, la cual tiene como objetivo difundir el respeto a las garantías en Guatemala, se conoció aquí.

De acuerdo con la información de Siglo XXI, la actividad se realiza en JO sedes del país y lo que se busca es capacitar en la rama teatm
a unos 500 jóvenes de diferentes municipios, para ql 
ros comunidades y encontrar soluciones a os mismos

La publicación subraya que la muestra es una puerta cIllero aH: a las y ( o5j_)v5(i('5, va	 lL'!i(L) (O !)Lki lim'FId((icSIl( pLIL L(a,'(si]jH
conocimientos a toda la polslación

Según la información, hablar de derechos humanos es muchas veces complicado y generalmente se hace a través de charlas y talleres,
pero el teatro es una manera para que el espectadory el mismo grupo de artistas puedan asimilar el tema.

La actividad, además de contribuir a la difusión de las garantías y dar un espacio de denuncia al sector juvenil, les proporciona la
oportunidad de expresar su talento artístico.



suceso de SCiC000H inicio en agosto, donde se eligió a 18 nuniopios de 5/ que habian, pusteriomente, ¡os y las pawcipaures
eron capacitados para presentar sus respectivas dramatizaciones.

:nalmente, la información subraya que las eliminatorias finales se realizarán en Chiantla, Huehuetenango, de¡ 5 al lO diciembil
)nde sólo tres grupos serán premiados y presentarán sus obras en la celebración del X aniversario de la firma de los Acuerdos de Ri.,
29 de diciembre del 2006.

nayacán
o una entrevista realizada en agosto del 2006, Jorge Estuardo Molina, integrante del conjunto musical Guayacán, nos cuenta que
Ce es un grupo de universitarios guatemaltecos formado a raíz del terremoto de 1976,  para investigar, recopilar y difundir temas

	

ocales de la tradición popular lati 	 1nr:nzi,	 oro .L] (II flrOiOCH fl	 (-)	 11,111 ,1 M 1J(lO 1 (.00	 i)flr

Grupo Artista del año 1986.
Opus Para las Artes 1991
2 (	 (2'LLC2.	 (lOOr) morCo.

MATERIAL RELACIONADO CON CONCIERTOS EN PRO DE LOE DERECHOS HUMANOS Y CONCIERTOS DE MÚSICA
TROVA

Provectos simiGres realizados a nivel mundial

AfichL del (:ooc:rro p:ua conmcmonsr el Optimo aniversario del dúo
'egentino La Troya.

Aoúis:snrrsonal del material
Manejo de imagen: fotografía

Color: mucha luminosidad, utilizando solo un color.
EjMocntü gráficos: Se utilizan, el color, tipografía y la fotografía

lnl'ormaaón: En este afiche se puede apreciar muy bien, las jerarquías
entre títulos, observándose, que en primer plano se encuentra la

Información, de qué grupo tocará, luego el tiempo que tienen ambos
con la música, siendo los siguientes, los patrocinadoras y por último la
información de 'Música popular de corte trovadoresco. Obra propias-

Nueva trova" y el nombre de los artistas "Sebastián Echarry - Pablo
Duarte'
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LA tOTlNENTAL(
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uspí esos revoIucionanosd
continente.

Manejo de imagen: ilustración
:m:dad, utilizando solo un color.

Elementos grá ficos, ilustración y tipografía
H iluui ación: Hi este afiche, no se logra diferenciar lasjerarquías de la

ón ya que todos tienen un peso visual parecido. Siendo lo que mas
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2006

Análisis personal del materia
es la publicidad de u.	 bc'..

Htraciones representando multicufturaiidad, aspecto a representar en
material a desarrollar.

í\,[,-¡nejo de imagen: Ilustración
Color: mucha luminosidad, fui¡ color
Elementos gráficos: Color, ilustración, tipografía, elementos gráficos de
apoyo.
Información: Se logra apreciar las jerarquías de la información
resaltando en primer plano, que será el "III Festival Multicultural",
siguiéndolo, la fecha de la actividad. Lo último que se logra apreciar
sería el horario, lugar, participantes en la actividad, y las actividades
que se realizarán.
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rélisis personal del materri!
irlejo de imagen: llustraciU

,iui. Hucha luminosidad. Fu!! color
mci SuS giS cos: Ilustración, tipografía, color.

El	 i ruvajadores en libertad", en este afiche, estaría en
plano de la información, siguiéndolo, que los conciertos serían todos

j r i eve , y la hora leí mismo, por ultimo ¡a lista de los jueves con sus
ecrivas fecha en los cuales se hará la activHad.
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Iván Torres	 .
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Concierto de trova en conmumoración del primero de ma yo, día '5
trabajo. Afiche boliviano

Análisis personal del maf
Manejo de imagen: fotografrv
Color: mucha luminosidad. 1-ui! coior
Elementos gráficos: fotografía, tipograa, color.
Información: en primer plano estaría, la agrupación que daría el concierto y
el concepto bajo el cual se manejó dicha actividad, siguiéndolo la
información de la fecha y la hora, terminando con dirección, agrupaciones
invitadas, entrada y el motivo del concierto, el cual sería, que es en
«non .. :mor n::ón Iv! 1 le rrvryo, c:l[a dv! ovhao.



.tnericano celebrado en Perú.

FT-

Análisis personal del material
lanejo de imagen: fotografía
ucha luminosidad. Full color

aficos: Fotogra fía, tipografía, color.
nPamación En cuanto a este afiche, la información que mas

resalta es "VI FICLA Festival internacional de canto
l) ­ americano", la fecha y lugar en donde se realizará el mismo,

,HH.. n1nIn, Ín nn !ii	 (¡c Ja'. )q1 1 ilc]ciones pa rticipantes y por
iHirno los patrocinadores.
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JA LesEvul Artístico (1 Atural en tviéxico. il cuyu un área de ......

Análisis personal del material
Manejo de imagen: fotografía
Color: Mucha luminosidad. Fui¡ color
Elementos gráficos: Fotografía, Tipografía, color, elementos gráficos de
apoyo.
Información: "Festival artístico cultural" es la información, está en primer
plano, siguiéndolo el eslogan del mismo, para terminar con fecha, hora y
Jugar de cada actividad



MO de imagen forograda e lusLracorr
Color: Poca luminosidad. Un color

jficos: Ilustración, Fotografía, Tipografía
nformación del nombre de! Festival se encuentra en

:endo !as fechas e informaciones del mismo, por ultimo
uganzadory que institución es el que convoca a! festivA

'T I FESTIVAL

DE LA CANCION

COMPROMETIDA

:
4 k

Análisis personal del material
Manejo de imagen: fotografía
Color: Poca luminosidad. Dos colores
Elementos gráficos: Fotografía, tipografía, color.
información: En este afiche en primer plano se encuentra el motivo
nor el cual se da el concierto, luego lo seguirían, los nombres de las
.igrupaciones con el horario y el precio del mismo, por ultimo estaría

,,... ÍÍA....



5.2 ÁREA DE DISEÑO

a publicidad
cgún Mundstock (1991), la publicidad es utilización de los medios pagados por un vendedor para informar, convencer y recordar a los
onsumidores un producto u organización, es una poderosa herramienta de promoción. Los mercadólogos estadounidenses gastan

más de 5109 mil millones anuales en publicidad, la cual puede ser muy variada y tener diferentes usos. La toma de decisiones sobre
)ublicidad es un proceso constituido por cinco pasos:

•	 determinación de objetivos
•	 decisiones sobre el presupuesto
•	 adopción del mensaje
•	 decisiones sobre los medios que se utilizarán,
•	 Evaluación.

U, jaunciantes deben tener muy claros sus objetivos sobre lo que supuestamente debe hacer la publicidad, informar, convencer o
ecordar.

El presupuesto puede determinarse según lo que puede gastarse, en un porcentaje de las ventas, en lo que gasta la competencia, o
en los objetivos y tareas. La decisión sobre el mensaje exige que se seleccione quién lo redactará; que se evalúe su trabajo y se lleve a
cabo de manera efectiva. Al decidir sobre los medios, se deben definir los objetivos de alcance, frecuencia e impacto; elegir los mejores
tipos, seleccionar los vehículos y programarlos. Por último, será necesario evaluar los efectos en la comunicación y las ventas antes
durante y después de hacerla campaña de publicidad.

Conocimientos aue se han de tener en cuenta en oublicidad
Al igual que la palabra marketing ha tenido que ser aceptada sin traducirla por la Real Academia, existe un gran número de palabras de
origen inglés, principalmente, que se utilizan en el mundo de la comunicación. Sin querer entrar en polémica y con el único ánimo de
ciañca su significado, se recopilan de www.monografías.com (sin fecha) los siguientes términos:

Al che. De origen francés. Significa cartel.
Campaña. Es el conjunto de las diferentes piezas o material publicitario creado y/o realizado por la Agencia, con un mismo eje
creativo o denominador común.
f)splegable. Elemento publicitario que al desplegarse llama la atención del receptor. Sólo una vez abierto, toda la información
siparuco .l:sf)onHe

1



Marerial publiciLario Son las obras audiovisuales y grálicas, así corno todas las partes componentes de las mismas que
constituyen los mensajes publicitarios de las campañas difundidas a través de cualquier medio y soporte considerados
convencionales.

•	 Medios de difusión. Son los medios de comunicación social o de publicidad en cuyos espacios o tiempos debe difundirse la
campaña.
Oleada. Lanzamiento de mensajes publicitarios distintos durante la ejecución de una misma campaña.

e	Orden de publicidad. Documento que la agencia de publicidad envía al medio, detallando las diferentes características de la
reserva: fecha, tamaño, tiempo, espacio, costo...

•	 Target. Público objetivo. Grupo de consumidores potenciales de un producto o servicio que existe en un mercado
determinado.

'reparación de una campaña publicitaria
McCarthy (2002) aconseja que al realizar una campaña publicitaria se deben tener en cuenta muchos aspectos de información, para
cine una campaña publicitaria sea realmente exitosa.

Una forma de plantear la campaña es bajo el manejo de 8 variables que empiezan por la letra M. Pequeño modelo resumen que nos
ayuda a pensar en las principales variables que se deben tener en cuenta para el completo éxito de una campaña publicitaria.

A continuación una breve explicación de las ocho M según McCarthy (20021
Las oc 1(. O

Manejcc í ,Lionc'ij	 f...n:::ii. OCJJOS, 1 LIL.'LL)ii 11	 11iCi11 ...Ic:rop1ugrdmacOi 1 H1Oü .

Cualquier publicidad efectiva debe seguir un buen plan, aunque no existen maneras únicas de plantar campañas pubhuL.irirc, cc
pertinente tener siempre en cuenta las siguientes variables preguntas.

1. El problema del Manejo:
¿Quien controlará la campaña?
En muchas ocasiones, la publicidad se maneja por medio de agencias, en otras ocasiones son los propios departamentos de mercadeo
de las empresas las encargadas del desarrollo de campañas publicitarias.
Esta decisión es importantísima, debido a que generalmente las campañas publicitarias son difícilmente reversibles debido a los altos
costos de detener lo realizado
/\í icicEis es i:511l u.r (Irle e tec1e 1.111 11	 (Cc, ,.1 C 5 :.I:IC	 (.11 eitc,,í icisei	 ceE:iac1 de [os C[L.le si.i.riiesponsH es
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Cuanto deberá ser el gasto en publicidad teniendo en cuenta los medios a utilizar? 	 1ene que ver con la importancia relativa del bien o servicio a ofrecer dentro de la empresa. Se debe tener en cuenta el reconocimiento
le marca de la misma y como es lógico, el presupuesto de publicidad debe ser acorde con las proyecciones de ventas de la empresa.

El problema del mercado:
A qué grupo estará dirigida la publicidad?
)ada una investigación de mercado previa, se debe identificar claramente la población ohetivc, sus preferencias y medios preferidos

(fl)Pi)	 Hm mt.c	 •mo pu:iH,	 Jr::)Ii (	 ]'r(.1	 y;(ii.J(

He la parte de mercado la más importante.

J. El problema del mensaje:
('Que deberá decir mi anuncio publicitario?
II estilo y la forma de manejar la información son fundamentales. Tipo de lenguaje, tipo de manejo de escenografía etc. Cómo
convencera las personas de las bondades del producto y bajo qué condiciones.

5 El problema de medios:
¿Cuáles serán los canales de comunicación que se utilizarán para enviar e! mensaje?
Utiliza¡ í 	 ¿lEO JPE. :	i . :mim, oiHH,	 cm'm, HE»	 I	 OC	 CL1	 ftjjr	 i.	 (J(' .... . IJJIIC) (II

busca.

6. E/ problema maom
¿Cuando debe durar el LOtdi ce ii campaña
Años, Meses o días. Justificando porqué y bajo unas metas mínimas de penetración. Lo importante es llegar al mayor número de
clientes efectivos.

7. El problema micro:
¿En qué fechas y a qué horas deben aparecer los anuncios?
Esta determinación depende del objeto de la campaña.

8. El problema de medición:
¿Cómo se medirá la efectividad de la campaña publicitaria?



\JSLCH vaflas posibilidades de ediudi
Por aumento de ventas.

•	 Por reconocimiento de marca
•	 Por número de personas a las que se comunicó el mensaje.
•	 Por número de personas que solicitaron mayor información
odo depende de los objetivos de la campaña.

Una correcta determinación de las 8M ayudará significativamente a realizar campañas publicitarias exitosas.

)esarrollo y Evaluación de la Campaña Publicitaria
L1undstock (1991) reafirma que una campaña publicitaria debe estar dentro del Pian Global de Marketing. Para iniciar se debe entrar a
definir qué medios de publicidad se utilizarán. Esta selección se hace de forma inductiva, iniciando por el tipo de medio (radio,
e(, levisión, internet, etc.), luego se pasa a elegir una categoría dentro de los medios.

Para tomar este tipo de decisiones es necesario tomar en cuenta varios elementos, entre ellos están: Los Objetivos del Anuncio, La
Población Objetivo, los Requisitos del Mensaje, algunos medios ofrecen mas adaptabilidad a unos productos que a otros; uno de los
'actores mas interesantes es el Tiempo y Ubicación de la Decisión de Compra, llegar al sitio y en el momento en que se toma esta
decisión es vital. Por ultimo están los Costos de la Publicidad en los diferentes medios. Es importante anotar que la referencia que más
comúnmente se utiliza para esta medición es el Costo Por Millar o CPM.

Ahora nos enfrentaremos a Ja creación misma del anuncio McCarthy (2002) recomienda tener muy claros los objetivos, y recordar (
U	 ft.e•, jiF.)

•	 ,/\i.een O /\HH(.i(C)i] ¿\/y,!	 (:JLJ...Ho ni	 fli	 .Jn	 eiiHnnrn	 ;o.niH

•	 Mantener el Interés. Con humor, belleza, gracia etc.
•	 Estimular un Deseo. Muestre los beneficios del producto.
•	 Proinover una Acción. Ponga a su disposición o enséñele los canales o medios.

Ahoci hicn exoren cuatro elementos en los que se resume la creación de un anuncio.

•	 El Texto. Como contenido verbal o escrito del anuncio
•	 Las Ilustraciones. Para aquellos medios que lo permiten. Seleccione el diseño y valore el peso de la imagen en el mensaje.
•	 La Composición Como esta organizado el anuncio para presentarlo al público.
•	 ifdorHmccmón dccl cimmr.mmmcmo dcc crc 	(L].] nmmo .hn (.On O	 'fl(•	 JÍ(JJ Lmi.Ci (ini JHL..iii(.CO
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i mercadotecnia moderna repuiere alqo nis que desarrollar un buen producto, fijarle un precio atractivo y ponerlo al alcance de sus

menudo las companías contratan compañías de publicidad que desanollen anuncios efectivos, especialistas en promociones de
ventas que diseñan programas de incentivos de ventas, y empresas de relaciones públicas que les creen una imagen corporativa.
lambién entrenan a sus vendedores para que sean amables, serviciales y persuasivos. Pero, para la mayor parte de las compañías, la

........ . .iIiv.'Lu'1v	 .IiiiIi	 vi

bici (uiiil)Jñíi Iiiüíiiij iildTSOi iUi C0111!)i(() sici('mJ (R' cuiiiunI(vi( iones de mercadotecnia Tiene comunicación con sus
intermediarios, sus consumidores y diversos públicos. Sus intermediarios, a su vez, se comunican con los consumidores y con sus
públicos. Los consumidores tienen comunicaciones verbales entre sí y con otros públicos. En todo este proceso, cada grupo
ciioalimenta a todos lo demás.

c'gún Mundstock (1990), el programa total de comunicaciones de mercadotecnia de una compañía - llamado su mezcla
promocional~ está formado por la mezcla específica de publicidad, promoción de ventas, relaciones públicas y ventas personales que
utiliza la compañía para alcanzar sus objetivos de publicidad y mercadotecnia.

Las cuatro principales herramientas promocionales son las que se describen a continuación:

Publicidad: Cualquier forma pagada de presentación y promoción no personal de ideas, bienes o servicios por un patrocinador bien
definido.

Promoción de ventas: Incentivos de corto plazo para alentar las compras o ventas ele un producto o servicio

Relaciones públicas: La creación de buenas relaciones con los diversos públicos de una compañía, la creación de una buena "imagen
de corporación", y el manejo o desmentido de rumores, historias o acontecimientos negativos.

Ventas personales: Presentación oral en una conversación con uno o más compradores posibles con la finalidad de realizar una
venta.

Continúa diciendo Mundstock (1 990),que dentro de estas categorías se encuentran instrumentos específicos, como las presentaciones
de ventas, ¡as exhibiciones en los puntos de venta, los anuncios especiales, las presentaciones comerciales, las ferias, las
demostraciones, los catálogos, la literatura, los paquetes de prensa, los carteles, los concursos, las bonificaciones, los cupones y las



pillas de piopaga: ida. Al iiii.stno Liclilpu, la cun iunicaooi icbasa estas 1 cuan i:entas de pio: no(-juri especificas. LI diseño del
):uducto, su precio, la forma, color de su empaque y las tiendas que ¡OS venden,., todo comunica algo a los compradores. Así, aunque

ii mezcla promocional es la principal actividad de comunicación de una compañía, toda la mezcla de mercadotecnia - la promoción y

',UH	 l)l)(j1, H	 (O

liata de herramientas de mercadotecnia en gran escala que se oponen a las ventas personales, dirigidas a compradores específicos.

Obietos promocionales
1 rier (1993) define éstos como los medios que constituyen la parte modular de las promociones destinadas al consumidor.

M'Carthy (2002) dice que además de los artículos que uno puede comprar, es muy común que las empresas de consumo masivo
participen en promocionales de artículos coleccionables. Estos artículos generalmente tienen un valor económico no muy alto, lo que
permite hacer muchas cantidades y así lograr que el consumidor bosque reunir todas las piezas de colección.

Aunque éstos no sólo pueden ser coleccionables, también pueden servir para posicionar una marca o promocionar un evento.
Continúa Kotler (1993) diciendo que estos objetos promocionales son premios de puerta y de agradecimiento, son regalos sencillos
pero representan las características del producto que se promueve. Se dan al cliente, aunque no compre el producto, ya que al hacer
uso del regalo podría interesarse por el prodi reto

Pautas publicitarias en medios de difusión
Cisneros (s/f) en su sitio web, informa scCo:ones Co. Col nun u.Jnñ o: eco .)Cc;J.: pm o
Asociación de Locutores Alemanes. En principio rige lo siguiente: con el pago de la grabación los derechos de explotación pasan al
cliente; sin embargo, lo hacen exclusivamente en el marco convenido y para los fines acordados. La retribución de la grabación no
supone cláusula de exclusividad. No obstante, se puede acordar exclusividad absoluta (por ejemplo, ninguna otra publicidad del
locutor por un periodo de tiempo determinado) o exclusividad del producto (por ejemplo, ninguna otra publicidad de café por un
periodo de tiempo determinado) a cambio de unos honorarios adicionales a negociar en cada caso en particular. El acuerdo de
exclusividad precisará la forma escrita.

Televisión y radio
Las condiciones generales de contratación de las instituciones de radio y televisión no se aplicarán de forma automática, serán
determinantes los acuerdos individuales de las partes. En tanto no se adopte ninguna regulación contractual individualizada, serán de
npi:c:ación Cn (:onClj(:Joncs sic;nier :0



Hoceto publicitaco (bocetos 1jçiyCpU} )di,] dio, television y une)
Con el pago de un boceto, el cliente adquiere e! derecho de utilizar la grabación para presentaciones y estudios de mercado. En la fase
del boceto se autoriza también al cliente a elaborar el número de motivos que desee de! materia! hablado. Sin embargo, no se permite
( , n ningún caso emitir !os bocetos sin autorización o hacerlos públicos de otro modo, por ejemplo con fines publicitarios, informativos o
de venta. En el supuesto de la emisión será exigible de forma adicional a los honorarios del boceto unos honorarios de explotación. Lo
nismo rige para cualquier caso particular de !a utilización de partes de un boceto.

Meros anuncios publicitarios (grabaciones de radio, TV y cine)
Con el pago de un anuncio en particular, el cliente adquiere el derecho a la emisión del anuncio correspondiente dentro del área de
emisión acordada, dentro de los medios convenidos, limitado a la República Federal de Alemania por un año de duración, contando a
partir de la fecha de producción de los medios emisores (por ejemplo, copias de emisión) o como muy tarde a partir de la primera
explotación (utilización/publicación).

Con los derechos de emisión para la República Federal de Alemania el cliente adquiere asimismo el derecho a la emisión en aquellas
emisoras europeas que tengan su sede en Alemania. Para las emisiones en emisoras cuya sede no se encuentre en la República Federal
de Alemania (por ejemplo MTV, etc.), así como para cualquier otro país (por ejemplo Austria, Suiza, etc), serán exigibles otros
honorarios de explotación adicionales para el medio correspondiente. Si el cliente utiliza un anuncio o la parte (hablada) de un anuncio
para la producción de otro anuncio o un nuevo anuncio de radio, TV o cine, serán exigibles los correspondientes honorarios de
explotación adicionales; lo mismo rige para el cambio de un medio a otro (por ejemplo, cuando de un anuncio de radio o partes del
mismo se realice un anuncio para el cine) y/o en la utilización de nuevos medios como Internet, aplicaciones multimedia, etc. Lo
mismo rige para la producción y emisión de los llamados videos de ventas, películas para !a industria, radio en tienda (instore-radio),
actos públicos, etc., cuando éstos se emitan o publiciten a través de otro medio o uno de los nuevos medios. En el caso de la
producción y difusión de videos, CD-ROM y otras aplicaciones multimedia, que se utilicen para incentivar a la compra o con fines
publicitarios, serán exigibles adicionalmente, dependiendo del volumen de ediciones, honorarios especiales de explotación. Sólo los
anuncios de radio en emisoras locales y regionales, ocuparán una posición especial en la estructura de los precios periódicamente: en
este punto, son más económicos los honorarios de publicidad, ya que la zona de emisión está estrictamente limitada. Un anuncio de
radio local cubre la emisión en muchas otras emisoras de una misma ciudad; supone un espacio limitado en la extensión de una
comarca. Se trata de un anuncio de radio regional cuando la emisión se realiza en más de una única área localy es válida para su
emisión en cualquier emisora de un mismo estado federado. Un anuncio de radio nacional se da cuando el anuncio se emita en más
de un único estado federado. Para cada uno de los demás países situados fuera de la República Federal de Alemania serán exigibles
unos derechos de explotación adicionales
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1  relación al importe de los honorarios en particular rige, siempre y cuando no se haya adoptado un acuerdo especial sobre los 	 r
honorarios, la correspondiente lista de precios vigente de! locutor, que podrá exigirse en cualquier momento y que está disponible para

consulta en los estudios de producción. En el supuesto de que una cita de producción no pueda ser respetada por el cliente, serán
exigibles unos honorarios por suspensión por importe del 40% del índice de honorarios individual pagaderos al locutor, a no ser que el
cliente cancele la producción en plazo, es decir, en días laborables por !o menos con 18 horas de antelación a la cita acordada. Si el

cutor no puede respetar la cita de producción convenida por causas que no le sean imputables, como por ejemplo enfermedad o
li coa mayor, cuya justificación deberá presentar a petición, no responderá por los gastos que ello ocasione al cliente.

h her de información
El cliente se compromete a comunicar al locutor antes de la primera emisión, cuándo se emitirá una grabación, un boceto y/o
anuncio, sea en su forma original o modificada, a través del medio original acordado, otro medio o uno nuevo, dentro de una nueva
área (por ejemplo local, regional, nacional, internacional), dentro de un periodo de tiempo determinado. Si el cliente no pudiera facilitar
dentro del plazo dicha información, en casos excepcionales justificados, deberá en todo caso notificarlo al locutor con posterioridad,
dentro de los 10 días siguientes a la primera emisión. Si el cliente no cumpliera con este deber de información en plazo, el locutor
podrá exigirle un lO % anual de intereses del importe de la factura por el periodo de tiempo entre el momento en que la información
era exigible (como muy tarde lO días laborables a partir de la emisión), y el día en que el locutor tenga constancia de la emisión. El
derecho a exigir intereses de demora, en caso de mora en el pago tras la emisión de la factura, permanecerá intacto.

Incumplimiento contractual
En caso de una vulneración del deber de información o en caso de utilización y difusión de una grabación, un boceto o un anuncio en
contra de lo pactado, por ejemplo, relativo al periodo de tiempo convenido, área de emisión, más allá de los medios acordados, e
cliente se compromete con independencia de su obligación al pago de los honorarios de explotación correspondientes, para cada caso
de infracción con exclusión de la aceptación de la conexión de continuidad, a pagar al locutor una sanción contractual por importe del
cuádruplo de los honorarios de explotación. En la misma medida, el cliente responderá por las infracciones que por su causa se
unqinen a terceros interesados en la producción.

Responsabilidad
El locutor no responde del contenido de las producciones.
La Comisión para la Seguridad de los Productos de Consumo de los Estados Unidos (CPSC) en su sitio www,cpsc.gov, proporciona un
ejemplo de una pauta radial



Uso recomendado:
	

Useby/ dos dures del evei Lo, puede usatio como anuncio deservicio
Medio:
	 adiodifusión

Duración:	 \jota de 60 segundos de duración
Tema:
	

nformación general del evento

La para promover la seguridad del bebé. Las madres embarazadas, padres nuevos y proveedores de servicios de guardería son
nvitados asistir a este evento gratuito. El evento se celebrará en (lugar y fecha y hora).

Los padres que asistan aprenderán a hacer de sus hogares un lugar más seguro para sus bebés mediante divertidos juegos y otras
3ctividades. La información que obtendrán ayudará a reducir el riesgo de lesión y muerte para nuestros ciudadanos más pequeños y
vulnerables.

Para más información sobre cómo mantener a su bebé seguro en su hogar, venga a la fiesta destinada a promover la seguridad del
bebé en (lugar). Se requiere inscripción previa. Llame (nombre y teléfono) durante (horas) para inscribirse a este evento (Se dispondrá de
servicios gratuitos de guardería).

lvi seguridad de los niños nos interesa a todos. Trabajando juntos, podemos asegurar que todos los hogares sean un Lugar seguro y
que nuestros bebés comenzarán su vida con seguridad.

Mensaje opcional: Este mensaje le llega como servicio público de (su organización) y de esta estación de radio.
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0. 1 PERFIL DEMOGRÁFICO

'jún una encuesta realizada a una muestra de la población (ver anexo 1), se descubrió que las personas que escuchan trova son en
1 mayoría adultos de ambos sexos, de nivel socioeconómico C 2 / C 3 y nivel ar

esumen de prodatos (2003) define este sector de la sociedad de la siguiente u.
•	 Ingreso familiar mensual de 0.6, 100 a 0. 10,500
•	 Sexo masculino comojefe del hogar: 88%
•	 Educación: Diversicadoy/o parte de universidad
•	 Ocupaciones más comunes: supervisores, técnicos, vendedores.

el Hogar:
•	 Promedio de habitaciones: trc'.

Servicio doméstico: C 2: 779
•	 Teléfono: C 2: 98%, C 3 4
•	 Fax: C 2: 37%, C 3: 20011,
•	 Celular: C 2: 75%, C 3: 1(1/o

•	 Computadora: C 2: 96%, (/ 3. /5%
•	 Internet: C 2: 52%, C 3: 26%
•	 Tv': 100%
•
	

Promedio deTVx casa: C2:2.9,C3:9
•	 TV por cable o satélite: C 2: 97%, C 3
•	 Vehículo familiar: C 2:100%, C 3: 96%
•	 Promedio de vehículos en el hogar: C 2: l .9, ( 3: 12
•	 Vehículo personal, mayores de IB años C 2: 63%, C 3: 42%
•	 MoUl O VV VE HE o ( 2 1996 99/ (	 'MO 194

5.2 PERFIL FSICDE3RÁFIGD

Carlier (1997) dice que el ciclo vital suele dividirse en tres grandes períodos de desarrollo: infantil, adolescente y adulto. El primero y el
úlumo se subdividen además en sub etapas. El desarrollo infantil incluye el período prenatal, la infancia, la niñez intermedia. El
dnsarrollo adulto incluye la juventud, la edad madura, y la vejez.

11 desarrollo adulto cronológicamente corresponde: juventud de 20 -30 años, edad madura de 40 - 50 y la vejez de 60 e adelante.



JoHJlOiu (OH Hl U (15 Hl i)íU( 050 (OH pft.jU y50 (JJVJ(it( (5 OHOHU (50(105)0! 1(5 basiLas (LS000U 050.0, (.Og((OSULIVU, 0(0001 Ol y

o «sal. Aunque cada dimensión subraya un aspecto particular del desarrollo, ha y una interdependencia considerable entre las áreas.
Y(r ejemplo, las capacidades cognoscitivas puLJJ 	 .HiHH1. i.i.

1 irlier (1997) continúa diciendo sobre el siglo. 	 .o.o.r	 .iHL	 .ciO 5	 .:hH
))rsonas distintas. El significado principal de la vida adulta es social.

ser humano no puede declararse adulto, si no que es percibido como tal. Esta percepción refleja a una persona madura, racional y
rsponsable. Resulta inconcebible llamar adulta a una persona indisciplinada, irracional, en quien no puede confiarse y que es
ocialmente irresponsable.

biológicamente, adulto es quien ha alcanzado su tamaño y fuerzas plenas, iioonnonna lot:S.000l n noorn' l iií 1 5 11rlr	 Ii

biológica, alcanzar los límites del desarrollo físico y la capacidad de reproducirsi

Adulto en su dimensión emocional incluye la madurez emocional. Implica un aSo gi,iGU SIL 050.1(00 uf  10001 ci, Ji (Oil	 j .

()ntrol de impulsos, una elevada tolerancia a la frustración y la libertad de oscilaciones violentas del estado de ánimo.
(lOro requisito es romperlos vínculos de dependencia infantil de los padres y funcionar de manera autónoma.

o su dimensión legal está dada por edades cronológicas en que se garantizan sus derechos y privilegios, así como, el cumplimiento
Oc sus obligaciones determinadas en la Constitución. En nuestro país se es adulto a los 18 años de edad La adultez se caracterl/.
O n .r 11.1(51551(051 ((0 (óHni(10 (Jo 5 i oS5Y	 u	 u»

kisoHiio dO t..000.5 l.]0l0.iíaHl]S uA 1.10 /oiH iOi «1	 liS	 (10 SoliO )LJYHS QUIJO)	 5)1 oU]S.......( « O	 I1.J5I5H 5 0 ....... O 1i»• .Oii]()i

los géneros de rock y trova, poi lo general en estos iugaies se publican boletines donde piomocionan sus eventos y es así COmO «O
iublico se entera de los mismos.

1  comportamiento del grupo objetivo en este caso, pudo delimitarse por medio de la encuesta antes mencionada. Suelen asistir a
conciertos de su música predilecta con regularidad, y se enteran de ellos mediante estaciones de radio que incluyen estos géneros 	 5
musicales en su programación, o en afiches y boletines publicados en los lugares a realizar los conciertos. Tienen en su mayoría el 	 5
iShito de fumary/o consumir bebidas alcohólicas.

So sienten mayormente atraídos por la gama de colores que evocan a tierra y/o cielo. Gustan igualmente de las formas irregulares y
angulares, pot el tipo de iusiraoon elegido en lO encuesto (ver anexo l



(1lO SO heno a euucepw
'1 construir la idea central de la propuesta se llevaron a caho 	 ejercicios diferentes Se reali7ó tina serie de frases que fueron

FJE PC¡ r:lo 1. Lo MAS OERCAND Y LO MAS LEJANO: 	 (jI	 Pl	 Jl]

(1 cano y lo mas lejano. Así se ¡lego a la frase,

más cercano:
l\i monía

iternidad
equivalencia
xistencia
)nfianza
piencia

L SCIO

POYO
):ogreso

Puma nidad
ulsericordia

r speto
rabajo
ecuanimidad
ID opaganda
espeto

quaoa
cognición
(unsagración

esa rroho
'o más lejano:

tuanquiJidad
esavenencia

prcialidad
inexistencia

decoro
obligaciones
compromisos
naturaleza
fortuna
honradez
independencia
protección
amparo
términos
alma
esencial
indemnidad
instrucción
fortaleza
edificar
lograr
condición
conciencia
independencia
ternura
deshonor
Incompetencias
despreocupados
desbarajuste
malestar

Frases:

El respeto al derecho ajeno es la paz.
Armonía, compromiso de todos.
Sociedad que trabaja unida, se desarrolla
unida.
Dios nos creó a su imagen Y semejanza.
Todos somos iguales por dentro.

Frases:

Respeto su opinión, pero no la comparto.
Una sociedad caótica, resultado de nuestros
actos



quedad
orancia

rr ultura
iferencia

ripeoro
edad

utalidad
multo
i! irustidas

rsconfianza
eji iorancia
iopia

enfermedad
equívoco
Cuál es la frase
Sociedad que trabaja unida, se
desarrolla unida y permanece unida

co!rupciúil	 Las Sepak ClOnes gCOgÍdÍILJS HO 5011 iiiutuS
desamparo	 reales.
abandono	 i La discriminación es el reflejo de la ignorancia.
necesidad	 El libertinaje de pocos, la opresión de muchos
incumplimiento
injusticia
descortesía
perjudico
inconsciencia
descuido
insensibilidad
destruir
impotencia
opresión
Por qué
Esta frase promueve la unidad de la sociedad, sin embargo no describe lo que buscan los
derechos humanos ni la música trova, por lo cual fue descartada como concepto.

EJERCICIO 2. ANALOGÍAS Y METÁFORAS: En base al proceso de lo más cercano y lo más lejano, se constru yeron algunas
iaiogías y metáforas

Ai lalogías
¡,i hermandad entre conciudadanos es tan importante como lo
es el agua para los peces.
pjusticia es igual a ignorancia.
Sociedad llena de cultura, sociedad llena de riqueza.
La discriminación es como una enfermedad en un mundo sano.
Le injusticia insulta a la inteligencia.
Cuál es la frase
1  el espo de la discriminación se refleja la ignorancia

Mc'Liloras
Derechos,joya de la humanida
Opresión, la mancha de la socic
En el espejo de la discriminación se ¡eLieja di ignorancia.
Justicia, amiga del desarrollo.

Porqué
Esta frase se plantea en un tono, hasta cierto punto, negativo.
Además no abarca en su totalidad lo que buscan los derechos
humanos, razones por las cuales se desechó como concepto



EJERCICIO 3. LLUVIA DE IDEAS. S(' ftdlitÓ UHd HUVJd de des, y coii clYudd de J OS PIOCSOS di] ter ores, se COflsLftJyeiOfl dlgundS

r's que dieron origen al concepto final.

dignidad	 necesidad	 fundaM
hermandad	 obligaciones	 responsabilidad	 garanci
qualdad	 deberes	 justicia	 cu!turc
ida	 discriminación	 divulgación	 educación
eguridad	 organización	 consideración	 salud

iabiduría	 constitución	 riesgo	 construir
conocimiento	 bienestar	 beneficio	 poder
olidaridad	 integridad	 conciencia	 cualidad

desarrollo	 autonomía	 dedicación	 razón
ociedad	 defensa	 común	 libertad
iumanidad	 protección	 indispensable
espeto	 límites	 promoción

derechos	 persona	 sensibilidad
Frases conceptuales:
Ver la vida a través del mismo cristal.
Todos podemos ayudar para armar el mundo.
.a tierra es la casa de la humanidad.
El cielo es el techo de la humanidad.
En base al ejercicio anterior se toman las frases "la tierra es la casa de la humanidad" y
"el cielo es el techo de la humanidad", y con éstas se construyó el concepto central: "bajo un mismo cielo, sobre una misma tierra".

7.1 CONCEPTO CENTRAL
	 1

El concepto elegido fue "bajo un mismo cielo, sobre una misma tierra". La música trova contiene en sus líricas, mensajes
humanitarios, es por eso que se eligió una frase compuesta de dos oraciones con gran sentido social:
Bajo un mismo cielo: significa que la humanidad se ve abrigada en un solo techo, o sea, los seres humanos por muy distantes que
estén sus comunidades, se abrigan con el calor de un mismo sol, y se regocan con la luz de una misma luna.
Sobre una misma tierra: se trata de explicar, al igual que la frase anterior, que la humanidad coexiste en un solo planeta, y comparte los
frutos de su suelo.
Se busca promover la igualdad de la humanidad y la buena convivencia mediante este concepto, así como recalcar el motivo del
concierto. Según el instrumento para definir el grupo objetivo (ver anexo 2) éste relaciona la música trova con la igualdad.



ue (d COl icepto GeÇJKJO, pum aparte de desciibii de InanCia tácita la elaoon de toda il hunianidad, LKiHe más posibilidades de
(iesarroHo gráfico por as ideas que plantea (cielo/tierra).

3. 1 CONTENIDO DE TEXTO

irulo del evento
Género musical
Motivo de los conciertos
lugares, fechas y horarios de los conciertos
Información sobre el conjunto musical
lnf»..cjG cc	 ci CI	 Jics iuc	 (.IE	 Liii

8.2 CONTENIDO ERAFIC20

tabla de requisitos

[lemento de	 Función
diseño

u	 !ccétar la publicación del
aterial y ahorrar costos

Tecnología
	

Expresión

tamaños estándar de cada pieza impresa y el mínimo curiosidad
de tiempo al aire para las piezas audiovisuales

1

color	 relacionar con los temas música café: tierra, celeste: cielo, blanco: pureza, honestidad
trova y derechos humanos	 integridad

retícula y ejes	 facilitar la comprensión de los	 inclinación en algunos bloques de texto, retícula
contenidos y dinamizar la	 asimétrica, diagramación en Macromedia Freehand
diagramación	 MX

texturas	 intensificar el concepto	 texturas visuales logradas con formas angulares e
irregulares de distintos colores

tipografía	 marcarjerarquías visuales 	 tipografías serif en negritas para los títulos, con las
siguientes características trazos irregulares como
rasgados" dr: reina Le queso o "eqpcias"

naturalidad

disparidad

hábitat

diversidad



tipogralias sil ]S sea! paoi los subutulos y
ontenidos con las siguientes características: trazos
cctos y terminaciones curvas en vez de angulares.

(l ente de ambos sexos, distintas etnias y varias
edades conviviendo en armonía. Trazo geométrico,
lormas angulares, trazo continuo. Realizada a mano,
digitalizada en Macromedia Freehand MX,
música troya, líricas con sentido socialJJLiljLdl la LIiHsm:s:oH (55(1

mensaje al llamar la atención
del grupo objetivo

armonía

sensatez

Se utilizará ilustración debido a las preferencias del grupo objetivo, y la descripción de la misma es:
Snacicn Gente de distintas etn:as convivcndo en armonía

(o

9.1 ESTRATEGIA DE IMPLEMENTACIIJN

COPREDEH tiene planeado realizar varios co: o'i ros [a a co ' i Cdj_)lLd1, co lu L! 1 L' 5 1 1 55(05 J5 Id RC IDLJLSiLJ H d SU ((Lb/U LIU( '1 u¡]

capital tiene considerado Casa del Aguila, en 4 1) Norte, el teatro de Troya Jazz, Teatro de Cámara del Centro Cultura! Miguel Ángel
Asturias. Para el interior se esperan realizar en Chiquimula o en Quetzaltenango, debido a la afluencia de público.
Tomando en cuenta lo anterior, se estima una asistencia en la capital de 300 a 500 personas por concierto, y en el interior, alrededor
de 500.
Teniendo clara esta información, se propone una campaña publicitaria que consiste primero en la colocación de afiches que
especifiquen el lugar, hora, y distintas fechas de estos conciertos.
Los porta vasos se repartirán un mes antes del evento, con la idea de causar expectación. A la semana de esto, se sugiere colocar el
aflche con toda la información, fecha, lugar y hora del evento; y una semana antes deberán repartirse las carteritas de fósforos, como
recordatorio de la información del evento. Junto con las carteritas, se pautarán los anuncios de radio y televisión, intercalando los días
de pauta. El día del evento se hará entrega del programa de mano en la entrada del evento



Portavasos: impreso
causar
expectación
en el G.O.

Afiche:	 impreso
promocio-
nar los
lugares,
fechas y
horario de
los eventos.

COPREDEH
(reproducción)
y grupo
Guayacán
(distribución)

COPREDEH
(reproducción)
Y grupo
Guayacán
(distribución)

un mes,
durante
los días

viernes y
sábados
a partir
de las
20:00
horas
Tres
semanas.

publicitario

promocio-
nal

/ 2 UesLHpLiuii UC LdUd piCZd

Pieza	 Medio	 Forma de distribución

propósito	 físico	 ca
....

arácter	 responsable	 duración lugar

Carterita de impreso	 promocio- COPREDEH
fósforos:	 mal	 (reproducci

Bares de corte bohemio, en la capital: Bodeguita de! Centro,
Bodeguita de 4 11 Norte, Centro Cultural Casa del Águila, Troya
Jazz, E! Garage, El Tiempo, Las Cien Puertas, Las Terrazas.
Bares de corte bohemio, en la Antigua: Rainbow, La Peña de Sol
Latino.
Cafés de corte bohemio: Café Cervantes, Café Belasco, Café de la
Troya, Café Artesanas.
- Y lugares similares en Chiquimula o Ouetzaltenango.

Universidades: San Carlos, Mariano Gálvez, Universidad Popular.
Centros educativos y culturales, en la capital: Conservatorio
Nacional de Música, Centro Cultural Metropolitano, Instituto
Guatemalteco Americano IGA, Alianza Francesa, Instituto Italiano
de Cultura, Instituto Alejandro Von Humboldt, Centro Cultural
Universitario, Centro Universitario Médico CUM.
Centros culturales, en la Antigua: El Sitio, Casa Cojom
(Jocotenango), edificio de la Cooperación Española (Convento de
la Compañía de Jesús).
Bares de corte bohemio, en la capital: Bodeguita del Centro,

• Bodeguita de 4 11 Norte, Centro Cultural Casa del Águila, Troya
Jazz, El Garage, El Tiempo, Las Cien Puertas, Las Terrazas.
Bares de corte bohemio, en la Antigua: Rainbow, La Peña de Sol
Latino
Cafés de corte bohemio: Café Cervantes, Café Belasco, Café de la
Troya, Café Artesanas.
- Y lugares similares en Chiquimula o Ouetzaltenango.
Bares de corte bohemio, en la capital: Bodeguita del Centro,
Bodeguita de 4° Norte, Centro Cultural Casa del Águila, Troya
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Guayacán	 los días
	

Bares de corte bohemio, en la Antigua: Rainbow, La Peña de Sol
del afiche.	 (distribución)	 jueves,	 (Latino.

viernes y Cafés de corte bohemio: Café Cervantes, Café Belasco, Café de la
sábados Troya, Café Artesanas.
a partir	 - Y lugares similares en Chiquimula o Quetzaltenango.
de las
20:00
horas

Anuncio de.:audiovisual publicitario COPREDEH y Una
	

Vea Canal: durante la programación diaria, especialmente en
televisión:	 .Vea Canal	 semana	 programas culturales y musicales como Buen Día Otto (lunes a
dar 	 viernes de 8:00 a.m. a 9:00 pm.), Vea Hits (lunes a viernes de
conocer el
	

11:00a.m. a 12:00p.m.y3:00p.m a 4:00pm),
evento, los
	

Hola Guate (lunes a viernes de 7:00 p.m. a 800 p.m.),  y Orgullo
lugares y
	

Chapín (sábado de 7:00 pm. a 9:00 pm.)
fechas
Anuncio de auditivo
	 publicitario COPREDEH

	
una	 Emisoras que incluyen música de la preferencia del grupo objetivo,

radio: dar a	 semana	 es decir, música trova, rock nacional, folklore y tropical.
conocer el	 -Radio Atmósfera 96.5 FM:
evento, los
	

Atmósfera Rock, lunes a viernes de 19:00 a 2 1:00 horas.
lugares 
	

Toque de Queda, lunes a viernes de 22.00 a 0.00 horas.
fechas
	

Presión Atmosférica, sábado de 10:00 a 12.00 y domingo de 8:00
a 10:00yde 16:00a 1800 horas.
Atmósfera Nacional, sábado de 16:00 a 17:00 y domingo de 000
a 11.00 horas.
-Fabuestereo 88.1 F.M.:
Fabumarimbas, lunes a sábado de 13:00 a 14:00 y domingo de
1 1:OOa 14:00 horas.
Cuerdas al Aire, domingo de 19:00 a 21:00 horas.
-Emisoras Unidas F.M.:
Así es mi Tierra, lunes a viernes de 5:00 a 5.30 horas.
Radio Revista de la Noche, lunes a viernes de 2 1:00 a 22:00 horas.
-Radio Universidad 92. 1 F. M.



Programa	 impreso
de mano:
dar a
conocer el
contenido
del
concierto y
las
actividades
que realiza

JA i

informativo COPREDEH
(reproducción)
y grupo
Guayacán
(distribución)

Sendetos de Hormigo, lunes a viernes de l 1:00 a 11 3.00 horas.
Ventana a la Cultura, lunes a viernes de 1 400 a 5:00 horas.
Derechos Humanos, lunes de 1800 a 18:30 horas,
La Magia de la Música, lunes a viernes de 2 :00 a 22:00 horas.
-Radio Activa 101.7 F.M.:
Generación Alternativa, martes yjueves de 20:00 a 2 1:00 horas.
-Tropicálida 104.9 E M
Lo que Quieras, lunes a viernes de 12:00 a 4:00 horas.
Tropisalsa, miércoles de 2:00 a 1400 horas.
Sabor Latino, lunes a viernes a partir de las 14:00 horas y domingo
a partir de las 18:00 horas.

durante	 En los lugares donde se realice el concierto. Se repartirá a las
el evento personas que asistan al mismo.



Íw0 áw4
ETAPA 1 TROLJUEL...

UI] i.i& iii 1]]]) Ji liii (Uíi(]{JR) w (O]IiUi/I) JIO] i ]JISUI]U (JU
mismo. El bocetaje empieza con la estructura del programa. es decir,
H troquel; para esto se tomaron varias piezas de papel periódico tamaño
media carta (el ya estableodo) y se doblaron para crear un troquel

7



1



inaron las formas más ineresantes y fáciles de armar para tomar como base y así
u el programa de mano Para su mejor visualización, se trabajó el doblés en papel,

. i ra trabajar los vectores.

te troquel no fue utilizado, debido a que la forma es
inmasiado compleja, tanto para su reproducción como

*ira su manejo.
Isla forma además, no representa el concepto que se

U 1)n un rriníiin ciy,!u.

1

Esta forma fue descartada pues a pesar de parecer un
avión, es decir, que representa en cierta forma al cielo
como lo dice el concepto, no cubre la parte del concepto

çjc1dScrnc!ona 1 la Hurra

ta figura a pesar de ser abstracta, es interesante y
pareciera compleja, sin embargo es muy fácil de reproducir
así como de manipular.
Se decidió utilizar esta forma pues al tener tantos ángulos,
r.ene más posibilidades de diagramación, por lo que es la
Pase jcleai para comenzar a diseñar,

.	 ,-., 	..s....



1ETAPA 2: ILLJSTRACÓN

jriictidu as lucHas ari ilaics de piugiarna de icario y OS resOlLadOs UCi iiiSLiUiiiCiitO pata
cíinir al grupo objetivo (ver anexo 2), se realizó una ilustración que demostrara la unión y
ir monía entre las distintas etnias que cohabitan e! país. Se siguen manejando formas irregulares
angulares para mantener unidad y coherencia en todo el materia!

Este esquema representa mejor la intención que se quiere
lograr con la ilustración, de manera que en base a esta
se seguirá bocetando, siempre siguiendo las formas
angulares e irregulares que ya se han establecido para
darle unidad a rodo el material

r -'

í	 .4•
¡	 jis

y
peiSOi es de alt idus sexos, y de disli: i1ds edades y ce
esto con el afán de reflejar armonía, como ya se hahi
definido en la tabla de requisitos (ver punto 9.2).

Estos personajes se dr1rtairzaron con ayuda de un scanner
y e! programa Macromedia Freehand MXa. únicamente
se establecieron las formas y las sombras, pues en esta
etapa aún no se habían elegido los colores que formarían
parte del diseño final.



Al haber descartado por completo la idea del cielo nocturno,
se empleó un cielo mucho más claro, pero sierripre usando
algún elemento del mismo, en este casos( , bInaron las nubes.

ETAPA 2. 1 : ILUSTPALáN
ELEMENTOS CIELO Y TIERRA

as: las texturas que dar arr realce al concepto usándolas corno rondo de
ctriIn

1 VISd (id ciclo ¡ i(JLt Lillo, pues posee Vdi lOS dci l ci Uos que
pudieron aprovecharse en el diseño, como por elemplo ¡a luna
y ¡as estrellas; sin embargo esto podría darle un caracter lúgubre
y sr (lesvlaría ¡a lrlidlicióri que se quiere ¡oqrai ilarlsulliir a

IZ400J.:

1 Pk

d	 Clon el fin de mantenel la unidad en el u material, se realvú ulla
al (si ¡al ¡ Co (lel boceto anterior. Se siguen (Jtmlitar)do fol iras
dI ¡ql hales II li'qulares como en la ilu.siranón de las personas.



Se regresó a una etapa antenor a Ja abstracción con el
nl )JeI u de incluir al sol como olio elernenlo para ennquecer
M (irwflo

5 Después de esto, se hizo una nueva abstracción, esta ev
añadiendo a la misma, el sol y los rayos que este prov
1 ste bocera también muestra tormas angulares e rregiii
(Orno tío trH7aífr)S ('ti rl resto (Ir flusDa( tOOPS

lur haber resultado un tanto simple el boceto anterior, se
tomó Ja desicrón de combinar las dos abstracciones
rrali7adas, dando corno resultado el fondo que se i JtIli7ar

ama ¡'1 (lIS('ñ(

4

1
fr



A

' ,w.	 -•	
1011'

EMENTOS CIELO Y TIERRA

liC ( je i	 UJ() (((mu S((ld	 i(1( >, ii((J( el momento de delinir la
irsenlaocn (]( ,1 elemento tierra para el rlisrrai Al v;i ial (lt e roo el rielo, iainbin

U.

Al pu: upio, se tenía la idea (le UI litar u:: cImiento extra en esta
etapa, que serían unas manos sosteniendo una porción de tierra,
pero esta idea Inc descartada pues esto recargaría el elemento,
y ya que se utilitaria como rondo se necesitaría algo iris sencillo.
()Ua de las razones por las que se desechó este boceto, fue por
c I ne en el elemento anterior (cielo) se utilizó abstracción, y ¡as
I rianos son bqu:alivas, lo que rompería roo la unidad en el
(15(110.

	

(J((UJii( mmdl la vda (ti	 iiii,t (mi((Vdl, fil
Ci	 ll	 1	 111V	 mm

1 a vista en picada de una porción de terreno se netomó, pero
esta vez río sería una vista urbana, sino más [)¡(, ir 	 vista
bastante alejada donde (los(' notaran detalles. ísta idea sería
más fácil de absimaei, sin embarqo se sjoieron piobarido olías
opciones.



(prcsOritdcior) (JO OLWL[(LU ti el¡ d JdId (5 (JiSVii() ic kidi qra: (OH (5 OLiO, 1dnií)iH
se utilizaron elementos reales para tomar lo más representativo de estos para
o (lirar una Fi en aahs r roce ron

,-	 .	
'•,'-

- ••

4

,- -
:7

1

En contraposi:ióri a l o ¿interior .50 edJZO Lina prreiia coo tierra ¿es

ríe manera que se viera un contraste m
á
s dramático en el cielo s

corra. Esta idea fue descartada pues el diseño se quiso enfocar do

ir ianera más 0111 mista posible, cosa que no transmite la tierra arií,r

En base a los bocetos anteriores, se realizó una abstracción de
manera que la imagen creara sólo una textura visual sin tener que
representar nada en concreto. Esta idea fue aceptada pues es el
boceto que más se une al ya planteado como cielo.



ETAPA 3: COLOR

()11 iI riirli de al 11)71 di ( ostoS se (101 (1k) trabajar a (los ti? 1h15 En béise a los ('si iltad S 1)1 ir '1 vv ir
oir SIr 1 it ('rl o Imia dr Si al Ci O jinexo ?),se clejirrieror 1 los siquier lIes ( olor es
¡so dedos tu iras rio ti¡ (, limilérción para la creación del diseño, pues se loiiiajoriv.ii

ir III es tajos dr' Ostas par a ('lii gr JO( er la pr opuesta

1 oirrr'r 1/6 j)Oí (icírnir los torios de color (.aíc\ p ues ('1 grupo ol)jet iVO lo ¿151 lid ( mi Id II 1,11 1 II 	 ',
iemás representa el color deja riel íd, y esto retuerza el concepto en donde circe..' sobre una misma

Faj
53c	 OC	 4DM	 C
77m	 40c 	Oc	 10DM 40c 	40M	 SOM	 6DM	 20M55Y	 60Y 	60Y100V	 SSM	 1 O 	30V	 5DM	 55V	 OK	 15	 1D[]y
OK	 71 Y	

SOY	 70K	
K1 DOY	 30K	 OK	 60K

nK	 45K	 OK

..il	 ir	 r,lr.LiF,.	 •I. li]r,r	 ................

1 lIc 2brri 1 OOy 60k.
)espi c"s de elegir el tono, se eligió un parO une lo más similar posible, pues al trabajarse con dos tiritas

útmamente, resulta imposible trabajar con un color creado por cuatrrcomrlla,

1

al

PANTONE DB 42-3 o

•	 4, 60% 50%
100% W'Bo%'

90%	 70%

30%
20%

40%

1 0%

Ir	 Ir er 'mml ajr ' aiim oree	 se tomaron los que miii 4 sr' acercaran para lograr un mayor contraste
los elementos y lograr el efecto visual de que existen imás colores.

&e 40%

	

100% 
90% 

60%	 10%
rADVAfl

¡ 8 1 8 1. 1 0 T E C A 1Lj



¡OS (1(1(1 11	 111111ilioS, i(leMilS j m )1 '(1	 1	 (lo, ie'r/d li 1 )dII(' (leí cori(('pio (EJe
111 I iUL) cielo

1 1001
)DOc	

100c
DM	 1000 10DMU y 	 10DM 30v
OK	 D v	

OKEl 

Sic (olorSe I0())(' con Id me/( 1,1 (le las liifldS i)áSr(as
¡lIc 401 üy Ok.
Al igual qi ie con el color ani error, despro"s de elegir el tono, Se eligió ter parO une lo irás similar posible,
noes al trabajarse cori dos tintas únicamente, resulta imposible trabajar con un color creado por

riricomifla.

I

PANTONE OS 226-2 u	 -

- -

100% 'W'BD%

90%
70%

ml 'Olajes anteriores, se lonrafon los que menos se mercaran para lograr un rrrayor currbasbe
ir ¡rs elementos y lograr el efecto visual de que existen más colores, al igual que se hizo con el catr

e	 10%

100% 50% 20%



ETAPA 3. 1 : COLOR EN LA ILUSTRACIÓN

Hdo a que se pretende que	 Justiacioii sed el pinito local del ilidlekti, y esLiiid 	 .
iblecida, se decidió aplicar color a ésta para, en base a la desición tomada, contiill
e.ndn -n en	 drmne e!nnenine rin «leche nr in nnnínrniimrn !n

En esta prueba se trató de colorear a las personas
que conforman la ilustración una de cada color,
sin embargo, esto hace que las personas se vean
diferentes, y lo que se trata es de unificar etnias,
sexo y edad, y con esta propuesta la intención no
se logró.

Se probó entonces utilizar colores de manera
aleatoria, no importando si las sombras son del
mismo color o si el color representaba el verdadero
color de la piel de cada etnia. Tampoco se tomo
en cuenta el sexo de la persona, ni la edad, tan
sólo se colocaron colores al azar, tomando en
cuenta que los colores similares no quedaran
juntos. Esta fue la propuesta elegida para continuar
con el material.



ETAPA 4: TIPOGRAFÍA

e siguió la base estipulada en la tabla de requisitos, por lo que las tipografías elegidas fueron:
para los títulos, fuentes serif con texturas, para los subtítulos y conten itd '	 as u	 nir' . 'rif

oir trazos rectos y curvos

bajo un mismo cielo, sobre una misma tierra
si' pensó para k' CHis 'art r',ttltir(]n rs cii t uao muy serro	 (' 1)05(0

.1 .H,[ ' O ti)risrrrttr mayor catdez y annorira

BAJO UN 1\1I1\I() CIELO, SO131E UNA	 rUIJ1lpl,\
sta es la fuente "Times", sr' pensó para los títulos, sn en burgo es un tipo muy serio. Se buscó

'w- ti( . oto' !rurrsnrttu rrrrvor calidez y urmonia

bajo un mismo ciclo, sobre una misma tierra
03 es la ftantr' "Hin krnoor "se oc'rrsó puor los trolos, 'st) ('5 Liii 1 rooqrrtii tisis tntr'ir"r,'ne,

iii)	 ,1' flhlfltl(' ti' ..,)	 br'

BAJO N tMSO CLO. SOBRE 'iiNA PASA TETTA
Lsta es la fuente "Horuinur' l)t,pav (alt', " se pc'ri',u ll')r) 'os tiiib .... . A i(lLSii (pie Li anH'r:
esta es una tipogrr	 'tsr'. ,'if '''' ,	 '	 .!	 ' ' Lfl, ).' (i'''''i]H,. ( Y(-P : 	,,	 ti j,'ss:i,,

de manera frecuer!'

B.JO UN MISMO CIELO, SOBKE UN.> ,, MiSM TIEKK.
l sta es la tricote "Flerculanum "se pensó para lOs títulos, sin embargo es una fuente mciv
delgada y ro dosa tolero impacto si se quiere LIt(izar corno t:tular

Esta c's la fuente "Prrnentowrr", se pensó pata io', l]Hri'os (sta tipografía tui' (i('sCCtiar,l)	 ites
muy usada e rirartrrda, ya	 t'r dr' ser ciar tornas angriiares. rmargarír rlerrrasarrlrr

(lOdo,

BAJO UN MISMO CIELO, SOBRE UNA MISMA TIERRA
sta es la fuente ".Stencrl", se pensó para los títulos Al igual que la anterior, esta tipografía

toe desechada pues es muy pesada y cuadrada, y a pesar de ser con formas angulares,
recargaría demasiado el diseño,



BAJo 1Jt MISMO CIELO, SORDE !JA MISMA TIEIWA

)dr('(idd a la al (0
piÍi '01 utilización el it

bajo un mismo :iel p, sobre una misma tierra

	

ií ' , ynrlieti'tii n	 n 1'()tiI0	 H ¡ti ILI'.1 'ti tlputjtilJi
Li	 iitintFi'i,	 'itmil ii'ittti'	 in rtu'rtin

BAJO UN MISMO CIELO, SOBRE UNA MISMA TIERRA

iiiLi fi	 tui	 ítiitk(	 Ifni	 '0'	 itiii	 diO	 ''0ulittttlic	 l'Iii'tiitirtIidnjiiHi

lniiS i ' i 	 ttid'itij)l('\i'itIiIi/tttrilti'i1iiiii0i'iii'ltti0i('itiI

tt
5o L4" 'WO CCI &l'r( 	 I%%% Hçrvs

ta (' lo luente 'Lahjili k (Judit se perisi5 pata ej cueipo (le texto la idea eta otiqiiialtrieiite la
Ir usar una rrpoqraría que pareciera hecha a mano, sin embargo este tipo de letra es un poco
arijado pata iitilitar ('Ti bloques (ltatidi's de texto

¿'n	 5.&7 CJe/cD, 5/-e ¿ma i'S."la Z1et-/-a

'la i'	 la	 0(011	 1 lattilwtiiiti(l	 )iJ<iiLi , St' ftLttSt) itOt'i 01	 EIt'ÍIi() tfi' tt'xLt	 Lo ';rtrtL	 ini fa tilia
iriqurtaide irtliuir una letraroitu 

tira al usarla fre urritcitieriii

)íIj() un IIIIStlI() í(tIO, SOI)t'(T ilihi 1111S111I1 herrh

lSL1i'SJ:i1i)i'ttit''MuttiIiSaS(iIid"Si'pi'ttS(1)0tdi'liiiOij)iii!i'li'XU) l5itiiiatitraiiiiiiiiriIi'ixptui'slii.
tittifitii Li tilna iiutiitiiiI	 ' Si' ttiih/(i	 'st'	 rs	 iii' loiti, ¡inuii po: '{'t Liii i OtTtjili'ji , (' 5 j)Mtil HjuIuIi'

al ULL/aul000 iautoiut('S L)tSfF)t't ti t	 '/('tt fujit	 luto it	 uruL" di'

bajo un mismo cielo, sobre una misma tierra

1 sta	 Li ti it'	 tnHt t	 r	 isis	 i nt o	 tos	 Si' d	 Li	 'ti it ti	 o iii [Ji/allit) [uf
5(01, fil	 'Si,ii	 iiit Liifiii'(lifiCil[t0iti

SL iltiijtaittai lun	 ('ti

bajo un mismo cielo, sobre una misma tierra 	 bajo un mismo cielo, sobre una misma tierra

1 sfis sin: 1 tasi sus:" y I tasi mlii', 'u' uu'nisi:uuti para el cuerpo de texto. Como en
u'i doc Oto aiiti'riui, ('Sta es una liria saris si'itl y ti'sulto thaI pata subtítulos nn sli vautedad deuni,

y para cuerpo de texto en su variedad lrgtit.



11
TAPA 4. 1 : LDEDTIPD

Bajo un íDLsino OCIO,
por sus turmas y estilo antiguo representa de dlguiid oiiiid al

	

Sobre una Misma Tierra	 u	 III UI 15 qtw la Ii xuuia (II twild (	 mI)()li/ 1(1 1 pu 1,1

+ Y
II

BAJO UN MISMO	 Ilpixpalías anteriores rarsi solas son muy pesadas para uuui/anlas
SOBRE UNA MISMA ¿	 'U lodo el ululan, por lo que se eligió otra de las fuentes elegidas

	

tierra	 en la etapa anterior. "Hank Gothic" es la letra que se decidió
(UIl/1m	 (Ita ( Hl1If)f(ril(Ui(t i'I

	

BAJO UN MISMO JIELO	 'X1	 UI U) 111111/li ds tU )U(I1ll15	 I	 puw
di orn dei nas ladi) ( a rqact as y fuera (le ii)f )Oi (ion, por lo

SOBRE UNA MISMA	 )IL (SIl I(f)ul II/e (I)S(llla(fu

	

BAJO UN MISMO (Iu	 LII))
SOBRE UNA MISMA Tierra

BAJO UN MISMO 4r

SOBRE UNA MISMA

(Id )ldj).( drIlefl)r (J).'i 1)).)) ([dJ), 5)' (1)51)1/)) ())iU(dt li/Id
uf)suad nán en alto nivel ile un par de manos que dieran

idad a las palabras cielo y tierra, además de explic arar mejor
rl )arte del concepto que dice "bajo" un mismo cielo y "sobre"

ji misma tierra,
sto -Sc 1c .sumó urna línea horvonmial que divide las liases
it idarias del logotipo.



1	 r.
proceso.

BAJO UN MISMO
	 elementos de apoyo se suavizaron de manera que

rin 1 11	 1,1 atención que las palabras
SOBRE UNA MISMA

A prueba anterior se decidió dai un ángulo de incirnac
dr 5o para unificar el logotipo con el resto del materia.

e3A,JC3 UN MISMO
	 ya que todo maneja formas angulares e irregulares.

UÑA
	 SMA	 Además da mayor dinamismo al diseño.

B	
MISMA	 rrrisr: .•rF:I,

que las dividra, logrando ]sí 111,1s (Ji m;

en el logotipo.



y de

-

ante]

En es le bocet Se filuestid Id fo! id Losl( d de troquel ror ro
queddrÍa doblado). Esta íue 1 ,1 írqora elegida para IrIrli/arse
corrro elrrrrerrtrr de apoyo

ETAPA 5: ELENIENTU DE



También se rea!izá esta prueba, que usa dr rlrarnermli.' ejes
horizontales y verle ales tornando corno base el elernent 1 de
apoyo.

ETAPA 6: RETÍCULA

re uuoó por decidir la OtturitdCóir qtn_' serviría para rcíorLar el Concepto, "bajo rin mismo (lelo, sobre oria imusirra tierra"
ir representar el Fronzonte.

II	 1	 1
II	 1 IZi

II	 1

i_ 1
1	 li\l	 1

II	 1

II	 1

--;(

1	 1

1

,,\---1
1	 1

H\

it ('std pttlt'l)d 5(' colocaron (J('5 ('(tos (it rse l ro SRo irlo
y al elemento de apoyo cjoie surqió de la lorrna del programa de
roano.

II (lii rrrrJr'lra Jrl lO	 Ori(()ll)( rl) lii]
apoyo, esta vez utilizando ejes diagonales que
o usina forma. A su ve7 se colocaron ejes rectos t ir io 1 rol ¡/o¡)¡

cii el cenuo del formato que cos dde con la arista del elenu'i
de apoyo, y un eje vertical que Intersecta a todos los anteriores.

11,11 rl Ui )SYIVr1 rl lii d/,( II

apoyo para crear ejes jirdirrados,	 e

(le Estas.



1,,r0e010,20i910i3O

Lugares y techas:
EstadIo Oir Ola Ola	 29 de lebrero de 2006
Bar Oir ni. sir	 30 de letrero de 2000
Gimnasro Oir Oir Oir 31 dr febrero de 2006

20:30 horas
ADMISIÓN GRATUITA 	 4

COPREi.ikii

BHERM!

En esta opción se colocaron todos
—	 os elementos de diseño a excepción

-	 de las texturas, pues aún no se
decidía si sería necesaria su
utilización

ETAPA 7: DIALIFRAMALñ NI Fi) E LAS PI

ETAPA 7.

Concierto de Nueva Ti
en pro de los Derechos Hu,eii

Lugares y techas:

tilOdi Oir Oir .IR	 Jode lebIcO, 0!
Br, Oir Oir Oir	 30 dC lebrero 1!
binoMio Bi Sir Oi	 Ji dr lebrero 0!

2O3O horas
ADMISIÓN GRATUITA

Concierto de Nueva Troya
en pro de los Derechos Humanos

rnnccpt, "b



Fste boceto muestra otra orientación
en el elemento de apoyo, así como
otra organización de los elementos,
pero el espacio no está utilizado de
manera adecuada, por lo que se
demartá mro opca1r

C OP REO E II

HLRMANDAO,.
dES!F4FIS

Lugares y fec
Estadio Ala Ola Ola	 39 dc
Bar al. BlaBla	 30 d
Gimoao Ala Ala Ola 31 dr

20:30 horas
ADMISIÓN GRATUITA

Aquí nuevamente se reubican los
,len lentos, esta vez Ci mayor cambio
st	 en ki 1)oSiCóii de br :'usrrnc'án



IliliStIri	 1	 IrlbrlJ() rl

clsiqrarnaclún anterior sobre Jas
(XI (Ji Rs elegidas para probar el

l(5(JJtrUJO ír(ral, II (LVII no resnitI) 1e1

todo óptimo ya que se desea utilizar
Id imagen (0010 punto focal y en
(SIC boc eto todos los elementos
Ireneo el mismo peso

E!

__j -------
se vio 1,1 ni-c esrdad de ca m ihia 1 a
Orreilta( 101 (tel foriril O, IlsIlidi)
sieoipi í la iriisimia retir iila

Lugares y fec
Fftadjo Bla 8 1. Bla	 29 d
OrBiaBiaBla	 30d(
G,nnao Bia Bla Bia Rl dr

20:30 horas
ADMISIÓN GRATUITA



1
Concierto de Nueva rroval

	

1
en pro de 105 Derechos Humanos

fha

79de~u de~

 tOa
O	 gle MMN,

cope
Gwe&, 1eb Uha

31 de rrodeWD&	 fr

os eíeoientos, donde a rnagoI
jue siendo el punto focal, sin
hirgo aún no se ioqra acornodir

Este boceto muestra los elementos
ubicados en la retícula vertical Al
cambiar la orientación del formato
se debió cambiar el logo ya que el
anterior estaba pensado para un
formato horizontal

JA~ yife^dras.

u

3OrI



,UflJIí 8ff

1
31 drlebrrrn

11jrs yTedli

En esta prueba no 56to se muestra
un cambio en los elementos sino en
el uso de los colores, pero el uso del
logotipo aún no es convincente

COPREDE	

me ma

 Odeodr

M krI'



lAPA '1.	 AFICHE

Lsqw y	 irk	 OI1lIo liSa 3Ui l	 1

COPREDI-I

.31 de3hee,'ode

20.30 horS

Este boceto usa casi la misma
distribución del anterior, pero en
diferente alineación

Lugares y fechas:
Estadio Ola Ola Ola

29 de febrero de 2006	 COPREOEH

Bar Bla Ola Ola
30 de febrero de 2006

Gimnasio Ola Ola Ola	 son, 1
31 de febrero de 2006	 -

ç,__

iriteliores el fondo jún no
representaba completamente a
cielo y a la tierra, por lo que se
Jecidió hacer algunas
:l : f:iç :nn . .	 cci ir



/
/

tiro

ETAPA 7.2: PROGRAMA DE MANO

Como el primer paso fue elegir el troquel para el
programa de mano, lo que sigue es definir la
diagramación de éste en base a lo estipulado
anteriormente en el afiche. Para esto fue necesario
tomar en cuenta los dobleses que forman parte del
mismo, como se muestra en este boceto. El material
sigue teniendo unidad por el formato vertical.

1	
1	

L

COPREDEH

)piULJ	 l/1,'tUii
urno a misma retícula establecida. Se mantiene

:.imbién como la ilustración como punto focal al
1r1nte de) programa de mano. Se jugó con los colores
le a tipografía para probar distintas opciones, sin
rnbargo el tono usado en el bloque de texto es
'masado pldc



COPREDE H

Usando como base el boceto anterior se diagramó
este de igual forma, sólo cambiando el color del
bloque de texto para facilitar su lectura.

4

1	 L
COPREDEH

ami-

L	 4

Riri	 iuir j r .j r,Jic! íor	 . if,J.	 rv.clJicÓ
fllH (Lft SE



J

a

-5l
_.\P9o3RAMAretiro

'corde al esto del material, tamvicn se cai'nDio Id

:'oslción de algunos elementos para que no interfirieran
1 vi el trcyiuel

'U APA 7.2: PRD6ÍRAN'lA DL MANO

Utilizando la misma línea de diseño, se realizó esta
prueba para el retiro del programa de mano Para el
título y el contenido de la mitad inferior se utilizó una
inclinación de cinco, misma que se utiliza en el logo
del material, En este boceto el fondo es mcv pohre y
algunas letras se cortan con los doblese'
.'jiifla rncdifcaciones fueron necesar

ROGRAMA

SeflCI(IC amot	
I.HERMAN000k COPREOLU

0nte hun1dd	

- t\ELLAS'

s

7 MCPIOoo	

1 Toda eantb

otPr0rt0P



E:i- APA 7.3: P[]ÍRTAVAE3L]S

L
COPREDEH	 i 1-4ERMANOAD,.

dei ESTRELLAS

Concierto de Nueva Troya

Se comenzó a bocetar esta pieza con los eiement
básicos establecidos, pero es claro que el formato
puede ser aprovechado de una mejor manera.

Con la misma retícula se diagramó parte de la
infoma.n n	 Hcv	 afçhe, nnrc rmulr

Utilizando la misma línea de diseño, se realizó esta
prueba para el retiro del programa de mano, En este
boceto el fondo es muy pobre y algunas letras se cortan
con los dobleses, por lo que algunas modificaciones
fueron necesarias



Al lograr un mejor resulrado se incorporaron los
fl nlu (ji it í()	 ifl(	 1k ((flICiPilfi uV

Se modificó el fondo como en el resto del materia: para
lograr así mayor unidad



31

2030 horas
ADMISIóN GRATUITA

1

- -_- -

ETAPA 74: EAPTEPITA DE EÓSFL1P11-15

Al igual que en la etapa anterior, se realizaron las
mismas pruebas para la carterita de fósforos, utilizandc
parte de la información relevante que podría llamar
atención y a la vez que cupiera en este formato

3	 w'ode'lOtl6

20:30 horas
ADMIsióN

1
31

20:30 horas
ADMISIóN

1	 1



ETAPA	 5: ANLJN[U[i [)E TEL. E\/IHIL]N

r,iJiof pOso tun ni,Uui.RJr,ut el guur l;[nii,o	 JiuLJtiSJu Un tniviOuf)

jarííuna habla con una mestiza de manera cordial, en la misma escena, un joven mestizo habla cc
.er indígena y con una anciana mestiza Siempre en el mismo escenario, un señor del oriente del pa
'lo
las tienen en común la cordialidad

1 te fue el primer escenario planteado para el storyboard. Después de esto, se fueron agregando detalles

n literario del anuncio de televisión
,.:ca trova de fondo, Un garífuna le enseña a una mestiza a tocar tambores, en la misma escena, unjove

rizo le enseña a una mujer indígena y a una anciana mestiza a tocar guitarra Siempre en el mismo eso
eñor del oriente del país con su ho cantando.
as tienen en común la música, y al darse cuenta de esto, unen sus talentos para cantar la canción que
ido A todo esto, las fechas, los lugares, el horario y otros detalles del concierto van apareciendo escriti:
intalla.

ando el guión estuvo bien definido, se dió paso a la estructura de las angulacrones y planos a utilizar en ó
ryboard.

a Zoom in en picada (le plano general a plano medio de un garífuna (30 años aprox enseñándole
sJ mestizo (15 años aprox) a tocar tambores: ambos conversan más no se oye lo que habla, él con expresión
pero preocupado de que ella aprenda bien, y ella con expresión también feliz ya la vez interesada por aprender

Utítulos. -logo del concierto Bajo un Mismo Cielo, Sobre una Misma Tierra)

.1 ls in a Plano medro a nivel de unjove 	 .	 ..
sigena (30 años aprox.) y a una anciar:

(Subtítulos primer fecha y lugar de conc

Panning de izquierda a derecha, plano 9:
(7 años aprox ( cantando, ambos con exf u
padre.
(Subtítulos segunda fecha y lugar de concrertcrl

Corte a Gran plano general en picada de un [ci ci si ni i itor ide se van innuíporar ido puco a puno el pOr iíui 1

mestizos, la indígena y los de oriente.
(Subtítulos tercer fecha y lugar de concierto)

Zoom in.a. Plano medio a nivel de todos los personajes Mientras se hace el zoom, todos se van presentancti.
manera cordial y armoniosa, existe una gran química en el conjunto pues se ponen rápido de acuerdo para ps'
en sus respectivas posiciones (se c : HOir u -n 'C '':ruis urden de 11 lis: in( Ce . lt	 u'	 '-dOr1 :ur'v'ra) o	 du.r
a tintar

hr.i, a:lmson :jra::	 1

Cuando los planos estuvieron estipulados, fue el momento de elegir la música que serviría de fondo para el comercial
a canción elegida fue "Canto Nochero" que forma parte del programa a ejecutarse el día del concierto, y se eligió
i'hido a su instrumentación y ritmo característico de la música protesta, además de tener una letra que representa

u' iLiy bien el sentido del concierto
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29 de febrero de 2006
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ETAPA 7.i'3: ANLJN[J![] DE PADI[1

•••,' qJIiHv t»,i(LiJ	 vi

del anuncio de ladio

.ca Troya de fondo, canción. Canto Nochero, introducción instrumental de la melodía) -Narrador:
un mismo cielo, sobre una misma tierra: es un concierto en pro de los derechos humanos.

Jo Bla Bla Bla 29 de febrero, Bar Ola Bla Bla 30 de febrero, Gimnasio Bla Bla Bla 3 1 de febrero. , las
:Q horas. La admisión es gratuita. (Música Tro ya, la misma melodía, pero ahora se escucha la letra.
nción termina con el volumen diluyendo paulatinamente hasta cero) Letra de la canción Somos

cjos de la savia oscura de esta infinita región donde el maíz con su pureza estalla yen el telar hay
de dolor Vamos al frente de nuestra guitarra, dulce madera que aprendió a cantar entre los brazos

5 que trañajan de los que nunca dejan de soñar

e anuncio se decidió hacer lo más sencillo posible de manera que fuese corto y ahorrar costos, por
jue sólo se tomó una parte de la letra de la canción y un narrador diciendo las fechas y los lugares
concierto. Por lo anteriormente dicho, el script del comercial quedó estructurado de la siguiente forma:

bre del producto concierto "bajo un mismo cielo, sobre una misma tierra"
ición del comercial: 30 segundos
cificaciór) de la música de fondo: fade in de la canción "Canto Nochero" del segundo 45 al 75
:da del locutor a Ins dos segundos de empezada II melodía
'e del cor

ienLjn

111
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Lugares y fechas:

Casa del Águila	 con ci apoyo do

30 de enero de 2009 COPREDEN
(oc i000 FOI&oc,oJ d. 0% 0,0(00% It,o0Os

Teatro Troya Jazz	 la HERMANDAD

31 de enero de 2009	 delu ESTRELLAS

Parque Central (Xela)	 celebrando 30 años de eXitci4
1 de febrero de 2009	 trayectoria del grupo	

u
&

AFICHE

1 1 "

17"



1 .7"

Casa del Águila	
de 200930 de enero

Teatro Tova Jazz
3 1 de enero de 2009

Parque Central (XeJaJ
1 de febrero de 2009

2030 horas
ADMISlN GRATUITA

CARTERLA L L
FÓSFOROS



ANUNCIO DE TELEVISIÓN

—2
Estadio Bia Bla Bla

29 de febrero de 2006

/ 
)ld
\i)i((irikirI	 ¿UuIiI iir	 (i JI(rñt (ir	 rLrncr peiILI

r 10 inudio de LII lqr ¡fui a 30 arios aprox.l er lscírcJr rdolc
1 i, l[id 1110511/rl dñ()5 dplox.) rl oc dI ldlliIX)lOS, rllrll)O5

ronversan rTklS 00 SC oye lo que babO, el con expresión
IeIi/ pero preocupado de que ella aprenda bien, y ella
nr i expresión krrrrl )in feliz y ¡,l 	 ir rbi osada por

rl rl rl III rs logodel concierto Rajo iii Mismo Cielo, Sobre
Mrsrn'r 1 nr r

i«iiiiii1j Lr Id ir ir SIC,) Ir rival (ancmon ( anciño Nochera,
insti limel rknl)
t,rctc ir a Plano ir rodio a nivel de UI 1jOVC 1 rnesti/o 1 -,1 1 1
años dIlIOX.) erIselirIr dolo rl lo( .Ir quit,11 Id rl iIld luir'
iodigena 1 10 años aprox ) ya i irla anciana mesti/a )
años aprox.) ¿t tocar guitarra.
) Sobtitolos primer ter lr y lugar de concierto)

Bar Bta Bla Bici
30 de febrero de 2006

ronlirriur li 1 nr sir u Ir owi, ranCioli Cal ición Norircid,
ir 1501 irnir'rrtrl
ldnnrlig de vquierda a derecha, plano general a nivel
rie ocr ser )oí 40 ños apr ox. del oren ile del pris c orn su

lb ¿njoS apnox 1 cantando ambos con 1 eXprcsiór r de
r y el niño muy mgi ¡loto pero prestrlrrdo ater 111011

padre
rl rl rl ulns segunda fecha y luqri de cor ir re bol

Gimnasio Bla Bici Bia
31 de febrero de 2006

10)1 rtiIlLJd Id 1 núsrca II OVd, (,in(  cx1 Canción Nochera,
empieza la letra)
Corte a Gran plano general en picada de un terreno en
donde se van ir icor pondndo pocoa POCO el qan ifOlkL los
ti ¡csti,os. la iridíqen rrr y los de ornerltr,r,
Si ml )titr ¡los ter( er fe( ha y lr.rgar de ((1111 cr tu
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(( ontinúa la rriLisica ti ova, canción: Canción No(hera,
continúa la letra)
/oom in a, Plano medio a nivel de todos los personajes
Mientias se hace el zoom, todos se van presentando de
manera cordial y armoniosa, existe una gran química
en el conjunto pites se porten rópido de acuerdo pata
ponerse en sus respectivas posiciones (se colocan en el
mrsmo orden de la ilustración de la publicidad impresa)
y sc disponen a canta(.

¡Subtítulos: hora, admisión gratuita)

flrsolverm si :n Pi rli istinniiPi cts' 1 11 1,1tc, f1,11 rlrlp:'scl.

,	 i	 JiJiuii Hlr

efecto de bocetaje se utiliza ilustración
sin embargo será gente real la qu
protagonizará el comercial de televisiótn



Anuncio he rab io

Nombre del producto: concierto 'bajo un mismo cielo, sobre una misma tierra"

Duración del comercial: 30 segundos

Especificación de la música de fondo: fade in de la canción "Canto Nochero" del segundo 45 al 75

Entrada del locutor: a los dos segundos de empezada la melodía

-Bajo un mismo cielo, sobre una misma tierra: es un concierto en pro de los derechos humanos.
Estadio Bla Bla Bla 29 de febrero, Bar Bla Bla Bla 30 de febrero, Gimnasio Bla Bla Bla 31 de febrero. A
las 20:30 horas. La admisión es gratuita. (Música Troya, la misma melodía, pero ahora se escucha la letra.
La canción termina con el volumen diluyendo paulatinamente hasta cero). Letra de la canción: Somos
los hijos de la savia oscura de esta infinita región donde el maíz con su pureza estalla y en 	 el telar
hay siglos de dolor. Vamos al frente de nuestra guitarra, dulce madera que aprendió a cantar entre los
brazos de los que trabajan de los que nunca dejan de soñar...

Cierre del comercial: fade out desde el segundo 73 al segundo 75 de la canción, cuando la letra diga
de los que nunca dejan de soñar..."

Fin de la música.
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PROGRAMA

1. Señal de amor

2. Gente hum ilde la HERMANDADk

3, pe la mano	
dla ESTRELLAS

4. La mitad
COPREDEH

5. Canta Conmigo

6 Razón de Vivir

7. Maria Dolores

8. 0,111(0 111"-ili,10

9. El tren de¡

io. Todo cambia

11. Luna mia

12.
Yo vengo a ofteCcr mi corazón

13. Yo si quiero ami

14. ReSiStiCu1l0	 :Ad

PROGRAMA DE MANO
RETIRO
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) ( ,spués de establecer una línea de diseño y definir las piezas que forman parte de la campaña, se hizo necesaria la verificación de la
crividad de éstas, por lo que se construyeron tres instrumentos (ver anexo 3) para la validación con ocho diseñadores gráficos, dos
)ertos en música trova, dos expertos en derechos humanos y ocho personas pertenecientes al grupo objetivo.
cuanto a formato, la totalidad de los encuestados coincidieron que éste resulta práctico en todo el material, y que en el caso

uqrama de mano, el formato expresa curiosidad.
iico de los diseñadores opinan que el color aplicado en el material crea la sensación visual de contraste, y el tres de ellos observaii

rmonía visual; mientras todos los expertos opinaron que el color crea contraste. Refiriéndose a sentimiento, la mayoría (siete
eñadores) coincide en que el color expresa naturalidad, y tan solo uno piensa que expresa formalidad. La totalidad de personas

!cuestadas relacionan el color utilizado con los temas de música trova y derechos humanos.
/F preguntar sobre los bloques de texto y la estructura de la información, se observó la necesidad de cambiar la estructura en el afich,

es éste resulta un poco confuso al no poseer una jerarquía visual marcada; es por eso que 4 de ellos deron que en los bloques (JL

Cxro la lectura se dificulta un poco. Además, dos de los diseñadores opinó que la información en el afiche es demasiada
1 ilustración causó interés en todos los encuestados, y todos coincidieron en ( 	 . Ji	 L:	 ss 155 111 115	 ióu

usterial causó impresión de hábitat y armonía.
Li música elegida para el anuncio de radio y televisión llamó la atención y la. :s. r.	 cc	 u su	 sí	 .	 1

usrsonas encuestadas.
s totalidad de las personas opinaron que las piezas guardan unidad.
i sugerencia que predominó en las respuestas fue el nsorar la diaqramación del afiche para lograr mayorjerarquía visual.



MBIDS

íi:he

ANTES

Lugares y fechas:
Estadio Bla Bla Ola

29 de febrero de 2006	 COPREDEH

Bar Bla Bla Bla	 IHNok
30 de febrero de 2006	 EUS

Gimnasio Bla Ola Bla
31 de febrero de 2006	 '''''P°

DES PUES

Lugares y fechas:
Estadio BIa BIa Bla

29 de febrero de 2006

Bid Bla
30 dé febrero de 2006

Çnasio Hia Bla Bla

31 de febrero db 2006

OBSERVACIONES

Como resultado de la validación se detectó la necesidad de cambiar la diagramación del afiche de manera que la estructura de
¡a información facilitara su lectura mediantejerarquias. En la segunda imagen se pueden apreciar los cambios realizados; los
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'va trova" cambió de color para quitarle peso y resaltar e: logo. Asimismo, el logo del grupo que ofrece el concierto cambió
color.

rograina de mano

	

ANTES
	 DESPUIS

COPREDEH Co,n,tóoP,cudcncialdcSos Dc,cCfloS flu,,,M,o,
	 COPREDEH	 ,,	 dIoDho,

4

	

	
1
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4	 PROGRAMA

1

2 
Gente ht'fl"14°

3 Oz 1."" '°°

4 Lant"

5 
cnt con"10	

COPREDEII

j Mtr'3 DOtO"t

8. canto ochCtO

9 EIttCt"1

pROGRAMA

1 sena

2 GC!tt eumllde

3. 0C13 mano

4	

1

Canta conmR°

& cazón 40001

j. MarlO O°"'

mblj

O SS E R VACIO N ES

1  esta pieza no era necesario realizar cambios, sin embargo, ya que el afiche cambió, se realizaron algunas modificaciones
nn el testo del material impreso para mantener la unidad. Al frente se observa ahora la frase "concierto de nueva trova" que
no estaba en la propuesta preliminar, esto con el fin de aclarar el contenido del evento. En el retiro lo único que cambió fue la
adición de la frase "con el apoyo de" antes de los logos de los patrocinadores, con el propósito de aclarar el significado de
dichos logotipos



nrtavas9s

ANTES	 DES PuES

OBSERVACIONES

Así como en la pieza anterior, en el portavasos se realizó un pequeño cambio con el objeto de unificarlo con el afiche. Dicho
cambio consiste en el cambio de color de la frase 'concierto de nueva trova", ya que como se explicó previamente el color
anterior le daba un mayor peso visual
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BI HI R
29 de febrero de 2006

83r bir flIr fff,r
30 d, febrOro de Z006

Gnrrr.rro 6fr Bf.r BfJ
3 0, febrero de ¿006

n• [	 -

Carterita de fósforos

ANTES

•r,,rT,Tr

DESPULS

ADMISIóN RATUITA

OBSERVACIONES

En esta pieza cambió el color de la frase "concierto de nueva trova" al frente de la caerita, y en la parte posterior, cambiaron los	
k

iam no y o olorc dr j	 fr ie pu	 iv f ir uit ir m m LkJ/ IGOIl i la ccv que	 le (1 rnuyor unid cl con o res to de 1,i r imp ini



sdo a la suhoLud dó cci Le y ci bisc al ai IJILIS cJe Li cccsrdad de disci u, cc decidió realizar
rna campaña publicitara que consta de las siguientes piezas: afiche, anuncio de televisión,
inuncio de radio, portavasos y carterita de fósforos. Además se diseñó un programa de mano

ira el 1 )úl y l(S)	 JIMIO ii (VIOlO v	 (JlriO (le lb oHfir cón 05101 o': (oLió	 born (lIb
ssmo

rravés del conccpro bajo un mismo cielo, sobre una misma berta', se comenzó por esLabieccr
troquel del programa de mano, y se decidió darle una forma angular e irregular; esta decisión

so tomó gracias a la inspiración que se originó de las respuestas del grupo objetivo al
rl istrumento para definir a éste (ver anexo 1). Una vez definido el gusto del público en cuanto a
f ormas gráficas, se decidió realizar la ilustración que forma parte de la imagen de la campaña.

Lo optó por utilizar ilustración en vez de fotografía para así reducir costos y optimizar recursos. La
istración usa formas sesgadas debido al gusto del grupo objetivo, como se explicó

,interiormente, y está conformada por personas de ambos sexos, distintas etnias y varias edades;
Ludas estas interactuando en armonía representando así una sociedad utópica regida por la
sivaidady la equidad.

Para apoyar mejor el concepto de manera gráfica, se trabajó con texturas visuales. La
representación de estas se logró por medio de un alto nivel de abstracción de formas, en el
caso del cielo se tomó como referencia las nubes y el reflejo del sol, y asimismo con la tierra
la brade paoi ioqrar la Olza 1 eSO ura

II color se definió gracias a la ayuda nuevamenre del lnsLrunienLo para definir al grupo oleJ ivo
(ver anexo 1), pues se consultó los colores que para ellos representaran música trova y
derechos humanos. Coincidentemente, los colores elegidos por el grupo objetivo son los 0NE DS 423

mismos que se usan para representar el cielo y la tierra; es decir, las personas encuestadas 0
asocian el color café con la música trova y el azul con derechos humanos. Se trabajó a dos 	 40%

	

100% 90'/o 60%	 10%

cok ces J toro para reforzar el concepto como para ahorrar costos.
pANr0NE DB 226-2 u

Las fuerces Lrpogrs'ificas utilizadas en el logotipo son "BIthinøø" que por sus formas y estilo

nnriguo representa de alguna forma al cielo, mientras que la textura de tierra es simbolizada

Por la fuente "Cracked"; a pesar de expresar muy bien los conceptos de cielo y tierra, las 	
100%	 20%



at U riulos poi si s U J,r, soM muy posadas 1 JOid UHI/dilas om 1 Ludo ó ti  Ham, pul i 0 (.00 50 LigiO usm
13 A K GDTHIC " para complementar el logotipo, debido a que esta es más liviana y sus formas contrastan
m las de las otras fuentes. Estas son las tipografías "Eras Demi" y "Eras Lmght", por ser sans-serif resultó
ioal para subtítulos en su variedad demi, y para cuerpo de texto en su variedad light.

H.]ra definir el elemento gráfico de apoyo se retomó la forma obtenida en el troquel del programa de mano a
inera de unificar todas las piezas; dicho elemento adopta las mismas formas angulares que se han
anejado anteriormente.

retícula utiliza ejes rectos para la mejor organización de los elementos. Al principio se había planeado
umbajar un formato horizontal que reforzara el concepto, sin embargo, el espacio no podía ser aprovechado de
icinera óptima, por lo que la orientación fue cambiada a vertical, conservando siempre la misma retícula. La

rizontalidad fue marcada con el elemento r—1.-;:¡ 	 o que divide "el cielo" de "la tierra".
o piezas que conforman la campaña se eligieron en base a los hábitos de consumo del grupo objetivo,

y	 fi (loo (fi/loo co (00	 J0f

'oHavasos. se utilizó un tamaño estándar para añorrai costos, y su forma cuadrada pala mantenei
odad con el resto del material. Por su tamaño no pudo incluirse mayor información en él, pero su
)(.IOOSfC,) ( icor 'fin	 (0 /fl)\O	 flor lo (.0 0/lo i 10 05 00 proñi0rfli.

Lugre

4

Afiche. siguiendo la retícula estipulada y utilizando los elementos de diseño establecidos, se diagíamó el afiche
Lrl un espacio horizontal tabloide (1 1" X 1 7") con el fin de ahorrar costos al elegir un tamaño estándar, además
do ser este el tamaño más utilizado en la publicidad de este tipo de conciertos debido a los espacios para su
cou(OOcá (I1 los boros.
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a promocional una carterita dr fc ofocu', A cesar de 51 )ck lLi(i ia CH tal niat 10, kz r ó
y

• basea
[u, se calizo un sLonybudtd conlas Lomas y los encuadres definidos de cada escena.e

»ocuró mantener unidad visual con el material impreso, por lo que la gente tine
cracterísticas similares a las de la ilustración. Se hizo un análisis de las líricas de co
cnciones que se ejecutarán el día del concierto, y se dm (lid i ce Ir ir cd a lci 1(1 11)1110

Música de fondo para el anuncio fuese 'Canción Nocheia

luncio de radio: para guardarla unidad en las piezas, se decidió utilizar la misma canción
(l)l anuncio de televisión, además de r're el contenido de ésta refleja hien el concepto Por

1 cestiones de presupuc	 i 1	 ..	 1	 1	 5	 1mi

1	 cl

oqidio cI de mano. haciendo uso de los misnios ecerlientos utilizados en el afmciie, se diseno
ci programa de mano, esta vez utilizando un espacio de 55" X 8.5" (media carta) con el

ssmo afán de ahorrar costos. Esta pieza usa un troquel sesgado e irregular debido al gusto
lel grupo objetivo, como se explicó anteriormente, con el fin de causar interés en e!
ccograma. Al desplegar el programa queda vertical como la pieza anterior. Como el
contenido del programa es mayor, la orientación ayudó a colocar mayor cantidad de texto,
cs decir, la información de COPREDEH, la historia del grupo Guayacán, y el contenido del
oncierto Éste último se inclinó 5 0 siguiendo la inclinación del logo del concierto.

,

COPRLDCH	 .
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Lugares y fechas:

Casa del Águila	 (
30 de enero de 2009

T at o Troya Jazz
31 dé enero de 2009	 :30 hOTa3

ADMISBóN
Parque Central (Xela)	 U1 de febrero de2009

AFICHE



quiIa
de enero de 2009

Jazz
31 de enero de 20O

Parque Central jXela)
1 de febrero de 2
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Estadio Bla Bla Wa
29 de febrero de 2006

kLJNLLi ULI i LLLVLJLJN

ni iSiCd ti(TV, çair 	 iúcIieia, inslrurneriIaU
/'i liC c rnrrd a: Zu a r nl idi de plano general a
ini u rrrcdiu de ur 1 Çdi iíLii Id j 30 años api OX.) O rseñindoIe

irla IrICSIVa 11 ' años df)OX a LO) ai tarrrbor es, atril )OS
nversirn OriS no se oye lo que habla, el con expresión
H/ pero preocupado de que ella aprenda bien, y ella
vi eXPIeSion también feliz y a l,r vez interesada por

, i n
-
 rcicr

1 )ririllO, 1()(J() 1 ICI (0)11 CI lo RIjo (JI) Misiriii í iek, ii)I)IC
1 Ps'lisrir 1

Vcirrlinua la música trova, cancion ( ¿rn(ióri NoclH
irrstr 01 rrc'ntal)
Fadc ti] u Plano medio a nivel tIc urr joyo 10 rcsti/ij i-
años apr ox) enseñándole a tul ar gi Jitar a a olla ir
indiqena 130 años aprox ya una anciana mestiza i,'
años /rpmx) a tocar guilarra.
Subtitulos; prinrer fecha y lugar de conoerto)

4
	 L JE

Bar Bla Bia Bla
	 Gimroir. - -in Ola BLa

30 de febrero de 2006
	

31 de febrero de 2006

orilinlia li nliisira lrr,var, caririori (arnci(iii NOrhl'rnr,
r Isrt urnenril)

inriunq de iiqoietda a derecha, pLxio general a nivel
re oir señor 'í O arros apr ox. 1 del orrer iLe del l)arS (nr) SU

:rio lO años apíox.) cantando, arrrbos cori expresión de
rIn 'gr a y el niño muy rrrcuretn pero prestando aten( oir

n s padre
Hi iblitulos: segunda fecha y lugar de (OH) eno)

rurrroúa la rnúsirr troya, caul oc ( (Tiriciori Nochera,
i'rrrprr7; r la lerrO)
(orle a Gran plano general en picada de un terreno crl
clor ide se var nr icor por ar rdo pomaa poco el gar ilur u. los
mestizos, la irrdiqei a y los de or recIte.
1 SlJhtitiJlOs k'm r'r Ir 'r Ira y ligar de c nm ier lcr)



Q1

o ni ini lijo la iT(USJ( -1 ti ova (díl( I()ill (am ion Nm 1 cia.
(i (1)0 unÚo Ja letra)
/0cm in a: 'Jano medio a nivel de lodos los personajes.
Mieritrasse hace el zoom, todos se van presentando de
nanera cordial y armoniosa, existe una gran química

en el conjuren pues se ponen rápido de acuerdo para
ponerse en sus respectivas posiciones se colocan en el
mismo orden de la ilustración de la publicidad impresa)
y se disponen a cantar.

ubtituIos: hora, admisión gratuita)

Disolvei 1(k) ,i, la ikistni( ion de Ii isitmi il ili 1 ipi OSO

Nota: se hace la aclaración que para
efecto de bocetaje se utiliza ilustración
sin embargo será gente real la que
protagonizará el comercial de televisión.

Anuinlo he rabio

Nombre del producto: concierto "bajo un mismo cielo, sobre una misma tierra'
Duración del comercial: 30 segundos
Especificación de la música de fondo: fade in de la canción "Canto Nochero" del segundo 45 al 75
Entrada del locutor: a los dos segundos de empezada Ja melodía

-Bajo un mismo cielo, sobre una misma tierra: es un concierto en pro de los derechos humanos. Estadio Bla BIa Bla 29
de febrero, Bar Bla Bla Bla 30 de febrero, Gimnasio Bla Bla Bla 31 de febrero. A las 20:30 horas. La admisión es
gratuita. (Música Tro ya, la misma melodía, pero ahora se escucha la letra. La canción termina con el volumen diluyendo
paulatinamente hasta cero). Letra de la canción: 	 Somos los hijos de la savia oscura de esta infinita región donde el maíz
con su pureza estalla y en 	 el telar hay siglos de dolor. Vamos al frente de nuestra guitarra, dulce madera que aprendió a
cantar entre los brazos de los que trabajan de los que nunca dejan de soñar...
Cierre del comercial: fade out desde el segundo 73 al segundo 75 de la canción, cuando la letra diga "... de los que nunca
dejan de soñar..."
Fin de la música.

tlIVp$flMl) *AAftLjJ
18 t O 4 E C AQ	 A r
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2. G Cntum	 )ADr

3. DI la mano

4. La mitad

Canta conmigo

i. Razóndevivir

7. maría D0101m

8. Canto noche,,

9 El tren del ciclo

10. Todo cambia

11. Luna mía

12.
Yo vengo a ofrecer mico.

13. Yo sí quiero ami país

RDGRAMA DE MANO
RETIRO

L



imano. íabloide II "xl 7"

olor: dos colores, para el caf6

norte nanel rexcote c

1
1

nantone LS	 7 u v nar,i nl a7u5 nanrone LS 6 7 u

ESPECIFICACIONES TÉCNICAS PARA EL DESARROLLO DE LAS PIEZAS 1
• )rtavasos:

maño: 3.5"x3.5"

olor; dos colores, para el café: pantone DS 42-3 u y para el azul: pantone DS 226-2 u

porte cartón calibre 60 base blanca.
ser cuadrado, puede ser tanto vertical como horizontal.

rmaño. .7"x4.6"
Lolor: dos colores, para el cate pantone L)S 42-3 uy para el azul pantone LS 226-2 u

roporte; papel texcote estándar para carterita de fósforo

OrJ'rriJrr v(Wc,rI

5 nr r,	 u	 O H

tamaño; media carta 5.5" X 85"
Color: dos colores, para el café: pantone DS 42-3 u y para el azul; pantone DS 226-2 u

oporte papel bond blanco, calibre 80.
(e kuOcJon vertical

FI n ini y io du tCICVJSÓO se pie Pare fr VS estudios de Vea Ca uV de a ocr do al a oryhoa rd propuesto Se gr a bar a el ar muero de radio,

gualmente en los estudios de Vea Records )parte de Vea Canal)

INFORME TÉCNICO QUE ACOMPAÑA LOS ARCHIVOS DIGITALES PARA IMPRENTA

1 5 2 Ir ib	 e ('( 15 () (III	 II (	 11)01	 lO	 u rl evo' (S(JH ili ' pi!, 	 se! it

.1 CD contará con los archivos siguientes:



(JYI 1 Jjuijüu	 LUHU('I[U 	 U11 (AJfi,	 ij'VjH	 U, !Ü!, l )U! ''IlJ(JU (J	 (dUl j )1C/ , 1 (UH C Í HUHUI(	 (J(	 JJILH(

oqrama mano", "portavasos" y "ca rterita fosforos", cada uno de estos en formato *fh8 * .fh9, *.fh 10 y *fh
uvo; el laver lleva el nombre de "troquel"

imbién se adjuntan pruebas impresas del material.

ialquier duda, favor contactar a Ana Sofía Villatoro Franco a los teléfonos 2437-0431 y 5503-8866, e-mail

villatoro@biznet.com.gt
PRESUPUESTOS DE DISEÑO Y DE IMPRESIÓN

COTIZACIÓN DE TPARAJD DE DISEÑO

Mi

R

niograma de mano
)ortavasos
arterita de fósforos

'xript: anuncio de radio
roryboard: anuncio de televisión

OTAL

COTIZACIÓN DE IMFRE9IDN

00 0(1
700.00
250.00
350.00
300.00
1.500.00

3,70000

)1j.
1,000 portavasos a dos colores, de 3 5"x3.5" en carton calibre 60 base blanca =0. 950.00
Afiche:

00 afiches a dos colores, tabloideen papeltexcotecl2 = 0.816.00
(arterita
1 fardo de 10,000 unidades, a dos colores = 0 701.33
Programa de mano:
2,000 programas a dos colores, tiro y retiro, tamaño media carta, papel bond calibre 60 = 0 1,34000
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(. Otto Rottman Chan, info@veacanaLcon
Anuncio de radio:
rabación= 0600.00 cada 15 segundos
'producción= 0.200.00 cada 30 segundos, Aproximadamente 1

Anuncio de televisión:
(labación = 0.8,000.00

Droducción= O 8,00000 a la semana con derecho a dos trar
HC)íUJ) MO( (HH() ((I!JO)

SISTEMA DE IMPRE5IN O REPRDDUCCIÍfJN

,/\fiche, programa de mano y carterita de fósforos. Litogiálico.
ortavasos: Flexogrfico.

Anuncio de radio: Audio (grabación).
(	 11
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E,
desarrolló una campaña de publicidad para facilitar la promoción del concierto de música trova en pro de los derechos humanos

ira jóvenes y adultos guatemaltecos, la campaña se desarrolló en base al concepto 'bajo un mismo cielo, sobre una misma tieria'
ní lo que toda la imagen gráfica se basó en éste. Para dicha campaña se crearon las siguientes piezas publicitarias: un afiche qt;

roporciona toda la información sobre el evento, un portavasos y una carteríta de fósforos que apoyan el contenido del afiche, u

nuncio de radio y uno de televisión que promocionan de manera audiovisual el concierto pues estos medios tienen un gran poder Un

U: andas fueron elegidas en base a los hábitos de consumo del grupo objetivo. 	 1k

r;.:U:o informativo para facilitar el traslado del contenido del concierto y de las actividades que realiza
.UlREDLH para los asistentes al mismo; este material es presentado en forma de programa de mano con un troquel angular

nquiendo las preferencias gráficas investigadas y establecidas en la definición del grupo objetivo (punto 6 de esta estrategia), además
in utilizar los mismos elementos gráficos estipulados en la tabla de requisitos (punto 8.2) basados en el concepto para guardar unidad

PEGDMEN DAGIONES

5' recorsricnda seqr.m la cstrarecra cíe 1: 	 íccoc'nranórr 'u :055cm miar nhH Ue' mec:icu,	 :cSu U Un osra ... Oaí mci. soiSra 01 LOO

piezas que promueven el evento

i n caso de haber alguna variarin' ruarrespecto	 rnnO 'nido Ud 5001 inrI u y las ací malas r', que inLza	 )ftU .Ui-í, se uurs 'ir' . SidOS los
canlbios pertrncnms en el prorrnínn cJe mano, previos a su reproalsíscrúr
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I Anexo 1
INSTRUMENTO PARA DEFINIR GRUPO OBJE

oitados de la siguiente encuesta ayudarán a la reali;
rospocca y Ls siguientes pro

1) Le gusta la música protesta / nueva trova
si	 no

2) Sexo
viscriir TU	 r'Hv.'TjrTu

4)	 Cuál es su nivel académico
ninguno	 primaria	 secundaria	 diversificado	 grado universitario



3

5) En qué zona vive

6) Qué medio de transporte utiliza con más frecuencia
jutomóvil	 motocicleta	 taxi	 bus público	 otro

7) Cuál de estos medios consulta con más frecuencia
ÍiJ 

8) Cuál de estos tipos de ilustración prefiere

9) Fuma
si	 no

10) Consume bebidas alcohólicas
no

11) A cuál de estos lugares prefiere ir en su tiempo libre
sstiutante	 cafetería	 bar	 cine	 centro comercial 	 estadio deportivo

otro

12) Qué tipo de música prefiere



E
f

uck nacional	 rock internacional	 folklore	 ranchera	 tropical

13) Qué tan a menudo asiste a conciertos de música protesta / nueva trova
1 s:uentemente	 a veces	 casi nunca	 nunca

14) En qué lugares
sires de corte bohemio 	 teatro	 escenarios al aire libre 	 centros de convenciones (hoteles)
trO

1 5)	 Por qué medio se entera de conciertos de música protesta / nueva trova
1ecvisión	 radio	 prensa	 internet	 afiches volantes	 mantas	 calendarios en bares

lOS

16) Por qué medio le gustaría enterarse de conciertos de música protesta / nueva tro'
televisión	 radio	 prensa	 internet	 afiches	 volantes

en Isa res	 otros	 (especifique)

17) De estas tres palabras, cuál considera usted que describe mejor lo que persigue la música protesta
nueva trova
justicia	 igualdad	 superación

18) Qué color asocia usted con la música protesta / nueva trova

19) De estas tres palabras, cuál considera usted que describe mejor lo que persiguen los derechos humanos
iisticia	 igualdad	 respeto

20) Qué color asocia usted con los derechos humanos

1uu

2

(Jw( j,l ,  pon u soG )(:)neoÓt



Çiiexo 2

INSTRUMENTOS DE VALIDACIÓN

[a1íación Instrumento de validación para diseñadores gráficos

EJ lguiente instrumento ayudará ala validación de una campaña para publicitar un concierto de música trova en
irl, de los derechos humanos. Se le suplica subrayar su respuesta. Gradas por su colaboración.

material se divide en: material publicitario, que consta de afiche, anuncio de televisión y anuncio de radio;
tr'rEal promocional, que consta de portavasos y carterita de fósforos; material informativo, que consta de

;roqrama de mano.
(ocepto utilizado en el material: 'bajo un mismo cielo, sobre una misma tierra".

1, Elformatoes:
1 1 cuanto al material publicitario, la visibilidad a distancia es:
arr poco clara	 confusa
III roto al material promocional e informativo:

práctico y manejable	 poco práctico	 dificil de manejar

2 11 Formato del material informativo expresa:
curiosidad	 agresividad	 aburrimiento

1 El color logra crear en el material la sensación visual de:
contraste	 armonia visual	 monotonia

'1 El color expresa:
naturalidad	 formalidad	 violencia

El color se relaciona con los temas de;
música trova y derechos humanos	 música pop y noviazgo música reggacton y fiesta

6. Lajerarquia visual lograda en la composición tipográfica:
es notoria	 hace falta acentuarla 	 no se distingue

1 La composición tipográfica utilizada expresa;
diversidad	 unidad	 indiferencia

3 La ilustración cumple la función de:
punto focal apoyo al texto	 ninguna de estas

9 La Ilustración expresa;
armonia	 cansancio	 discordia

1 .15 texturas visuales logran apoyar el concepto:
mucho	 poco	 nada

1 1 1 rs texturas visuales expresan:
hábitat	 armonia	 desorden

12 La música elegida para el anuncio de radio y televisión:
facilita la transmisión del mensaje no facilita la transmisión del mensaje dificulta su trarrsmisiór

13, Las letras de la canción elegida para los anuncios expresa;
sensatez	 imprudencia	 discriminación

13. Forjas las piezas guardan unidad:
mucho	 poco	 nada

llene alguna sugerencia para mejorar el material?

VaIiacion Instrumento de validación para expertos

El siguiente Instrumento ayudará a la verificación de la efectividad de una campaña para publicitar un
concierto de música trova en pro de los derechos humanos. Se le suplica subrayar su respuesta. Gracias
por su colaboración.
El material consta de: afiche, anuncio de televisión, anuncio de radio, portavasos, carterita de fósforos y
programa de mano.

1. El formato es:
funcional/práctico	 poco funcional/poco práctico

	
Incómodo/dificil de manejar

2. El formato del programa de mano expresa el sentimiento de:
curiosidad	 agresividad	 aburrimiento

3. El color logra crear en el material la sensación visual de;
contraste	 armonia visual 	 monotonía

4. El color expresa el sentimiento de:
naturalidad	 formalidad	 violencia

S. El color se relaciona con los temas de'
música trova y derechos humanos	 música pop y noviazgo	 música rcggaeton y fiesta

6. Los bloques de texto están distribuidos de manera que la lectura:
sea fácil	 se dificulte un poco	 sea dificil

7. La información en el material:
es demasiada	 es suficiente	 es insuficiente

8. La estructura de la información es
clara	 ordenada	 desordenada

9. La ilustración:
causa interés	 se confunde con los otros elementos causa rechazo

10. La ilustración expresa:
armonía	 cansancio	 discordia

11. El fondo del material expresa:
hábitat	 armonia	 desorden

12. La música elegida para el anuncio de radio y televisión:
llama la atención no llama la atención	 distrae la atención

13. Las letras de la canción elegida para los anuncios expresa:
sensatez	 imprudencia discriminación

14. Todas las piezas guardan unidad:
mucho	 poco	 nada

15. ¿Tiene alguna sugerencia para mejorar el material?

Por su colaboración, mil gracias?
"Para ser buen cristiano, primero hay que acordarse del que sufre ya tiempo echarle una mano... Por su colaboración, mil gracias!

"Para ser buen cristiano, primero hay que acordarse del que sufre y a tiempo echarle una mano.,.



tiacion Instrumento de validación para grupo objetivo

iuiente instrumento ayudará ala verificación de la efectividad de una campaña para publicitar un
li,rrcicrto de música trova en pro de los derechos humanos. Se le suplica subrayar su respuesta. Gracias
por su colaboración.
El material consta de: afiche, anuncio de televisión, anuncio de radio, portavasos, carterita de fósforos
y programa de mano.

1. El formato de la carterita del portavasos y la carterita de fósforos es:
práctico	 poco práctico dificil de manejar

2. El afiche, portavasos, carterita de fósforos, anuncio de televisión y anuncio de radio son:
fáciles de recordar	 diticiles de recordar 	 indiferentes

3. El formato del programa de mano le causa el sentimiento de:
curiosidad	 agresividad	 aburrimiento

4 El color expresa el sentimiento de
naturalidad	 formalidad	 violencia

S. El color se relaciona con los temas de:
música trova y derechos humanos	 música pop y noviazgo música reggaeton y fiesta

6. La información impresa esta distribuida de manera que la lectura:
sea fácil	 se dificulte un poco	 sea dificil

7. La información en el material:
es demasiada	 es suficiente	 es Insuficiente

S. La ilustración:
causa interés	 se confunde con los Otros elementos causa rechazo

9. La ilustración expresa:
armonia	 cansancio	 discordia

10. El fondo del material expresa:
hábitat	 armonia	 desorden

JI. La música elegida para el anuncio de radio y televisión:
llama la atención no llama la atención	 distrae la atención

12. Las letras de la canción elegida para los anuncios expresa:
sensatez	 imprudencia discriminación

13. Todas las piezas guardan unidad:
mucho	 poco	 nada

11 ¿Tiene alguna sugerencia para mejorar el material?

Por su coI,rljornc ion, viii gracias'
Tira ser buen cristiano, primero hay que acordarse del que sufre y a tiempo echarle una llano...
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Anexo 3	 GRÁFICAS: TABULACIN DE VALIDACIÓN
VALÍDACIN CON DISEÑADORES GRÁFICOS

1  formato es, en cuanto al materia! publicitario, 	 El formato de! material informativo expresa
visibilidad a distancia es:
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La música elegida para el anuncio de radio
y televisión:
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VALIDADIN CON EXPERTOS

El formato es, en cuanto al material publicitario,
Li vIsibilidad a distancia es:
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Todas las piezas guardan unidad:



VALIDACIÓN CON GRUPO DEIJETIVO

	

ri formato es, en cuanto al material publicitario, 	 El formato del material informativo expresa
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