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2. Identificacion de la necesidad

La fundacion Dr. Luis Soch Amigo de los nifios necesita
darse a conocer, informar y promover la labor solidaria
que se pretende brindar a nifios de escasos recursos, asi
mismo, necesita promover el deseo de colaborar con la
Fundacién, con el propésito de que empresas con
capacidad monetaria decidan brindar patrocinio para la

realizacién del proyecto.
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Resumen

El tema de solidad en Guatemala engloba
muchos de los problemas a los que se
enfrenta como sociedad y como pais. La
nifiez entra en la ramificacion que desarrolla
dicho tema de solidaridad, éste sector de la
poblacién es uno de los que se ve mas
afectado y cuya condicién sélo contribuye a
definir un futuro mas incierto para ellos y para

el pais entero.

Existen varias organizaciones dedicadas al
desarrollo de la nifiez en Guatemala, una de
ellas la Fundacion Dr. Luis Soch “Amigo de
los nifios”, la cual nacié en el afio 2000 pero

se vi6 obligada a detener sus esfuerzos.
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Hoy busca el apoyo de empresas y personas
que tengan la capacidad econdomica para
respaldar el proyecto y ponerlo en marcha

nuevamente.

El siguiente proyecto de disefio se desarrolld
con el propdésito de brindar una imagen y ser
reconocida a partir de la misma como una
Fundacioén dedicada al desarrollo de la nifiez
guatemalteca. Asi mismo, motivar y brindar
informacion acerca de la Fundacion para
atraer posibles patrocinadores e insentivar a
colaboradores a

posibles participar 'y

convertirse en un Amigo de los nifios
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1. Introduccion

La Fundacién Dr. Luis Soch Amigo de los Nifios, es una
organizacion sin fines lucrativos conformada por médicos
y voluntarios que velan por el desarrollo de la nifiez
guatemalteca, coordinando actividades como entrega de
viveres, jornadas de vacunacion, entrega de utiles
escolares y eventos para la recreacién de los nifios del
sector afectado de la zona 14 capitalina, Cantdén 21, La

Villa de Guadalupe y La Terronera.

En dicho sector se concentra un numero elevado de
familias que no poseen suficientes recursos econémicos
para que los miembros del nuacleo familiar,
especificamente los nifios reciban atencion médica, plan
nutricional adecuado, tutorias escolares, actividades
recreativas, etc., elementos con los cuales se alcanza un

desarrollo adecuado en la edad infantil.
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La Fundacién naci6 en el afio 2000 y en el afio 2002 se
vio obligada a poner en pausa las actividades
mencionadas anteriormente por falta de fondos. Durante
el affio 2008 la coordinadora del proyecto decidié poner
en marcha las actividades, pero no contaba con
materiales que contribuyeran a la busqueda de
patrocinadores para poder hecharlo a andar.

El proyecto se desarroll6é con la Estrategia creativa E, la
cual se trabaj6 paso a paso para lograr una solucién
para la Fundacién, seguin sus requerimientos. Para
llevar a cabo la propuesta grafica se determiné el grupo
objetivo al cual se dirige el material y se utilizé6 el
concepto “De carbén a diamante”, en torno a éste se
desarroll6 la solucidén para la necesidad encontrada, se
definieron materiales que dan a conocer tanto a la
Fundacion como la labor que desempefia dentro del
marco de la solidaridad y promueven la colaboracién

para hechar a andar nuevamente a la Fundacion.
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Como logro académico queda la experiencia de haber
dado una respuesta al problema de comunicacién de una
Fundacién dedicada al desarrollo fisico, mental y
emocional de la nifiez guatemalteca y de colaborar con
su propésito de brindar una mejor educacién, salud,
nutricion y recreacién para los nifios y de éste modo un
mejor futuro para ellos y para el pais.

A continuacién se desarrolla uno a uno los pasos con los
cuales se propondra graficamente una solucién para la

Fundacién Dr. Luis Soch Amigo de los Nifios.



2.PLANTEAMIENTO DE LA NECESIDAD
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3. Objetivos de diseio

1. Proponer la identidad grafica para la Fundacion
Dr. Luis Soch Amigo de los nifios con el propoésito de
darse a conocer como una organizacion solidaria
enfocada hacia nifios de escasos recursos, dirigido a
empresas con la capacidad economica para brindar
patrocinio a la Fundacion.

2. Disenar material informativo para la Fundacién
Dr. Luis Soch Amigo de los nifios con el proposito de dar
a conocer la labor de la fundacién dentro de un marco de
solidaridad hacia el desarrollo infantii para que las
empresas interesadas decidan brindar patrocinio a la
Fundacion.

3. Disenar material promocional para la Fundacién
Dr. Luis Soch Amigo de los nifios con el propésito de
insitar a los posbiles patrocinadores a colaborar con la
Fundacion.



4. MARCO DE REFERENCIA
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4. Marco de referencia

Area de estudio

La fundacién Dr. Luis Soch “Amigo de los nifios”, es una
organizaciéon una que apoya al desarrollo de la nifiez
guatemalteca esta basada en el esquema dictado a
través de naciones unidas UNICEF y organismos
regionales que trabajan para el desarrollo de la nifiez
dentro de un marco de solidaridad humana que los
ubique dentro de los preceptos de bienestar en el campo
de salud, educacién, nutricién y medio ambiente; por ello
gran parte del contenido que se presenta a continuacion
ha sido tomado de las definiciones de UNICEF y la
organizaciéon mundial de la salud en los ambitos antes
mencionados.
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» Solidaridad

Garcia (s.f.), afirma que la verdadera solidaridad, aquella
que esta llamada a impulsar los verdaderos vientos de
cambio que favorezcan el desarrollo de los individuos y
las naciones, esta fundada principalmente en la igualdad
radical que une a todos los hombres. Esta igualdad es
una derivacion directa e innegable de la verdadera
dignidad del ser humano, que pertenece a la realidad
intrinseca de la persona, sin importar su raza, edad,

sexo, credo, nacionalidad o partido.

* Fundacion infantil

Bellamy (1998), en el estado mundial de la infancia 1998
reconoce que la infancia tiene derecho a cuidados y
asistencia especiales. Segun UNICEF (s.f.), una
fundacion infantil es aquella institucion gubernamental o
no gubernamental no lucrativa que realiza una labor
solidaria dedicada a alcanzar el desarrollo pleno de la

nifiez apoyandola desde cualquier perspectiva, sea
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psicologica, recreativa, educativa, etc., integrada por
voluntarios. Katsberg (2007), afirma que Ia
supervivencia, protecciéon y el desarrollo de la misma
infancia son imperativos universales que forman la base

misma de los objetivos de desarrollo del milenio.

* UNICEF

UNICEF (s.f.), se define a si misma como la agencia de
Naciones Unidas que tiene como objetivo garantizar el
cumplimiento de los derechos de la infancia.La
Convencion sobre los Derechos del Nifio es la ley
fundamental sobre la que basa todo su trabajo. UNICEF
intenta convertirla en una norma internacional de respeto
nino.UNICEF busca la

transformacién social y por ello compromete en su

de los derechos del

trabajo a todos aquellos sectores sociales que puedan
contribuir con el desarrollo de su objetivo. Oded Grajew,
dijo, “Solo una sociedad sana puede generar empresas
sanas”. Bellamy (2002), afirma que durante los afios 80

UNICEF se concentr6 en la revolucion de la salud infantil
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sabiendo que los procesos de inmunizacion, lactancia
materna y terapia de rehidratacion oral, podian salvar la

vida de millones de nifos.

* UNICEF en Guatemala

UNICEF (s.f.), apoya a los gobiernos municipales y a las
comunidades mas pobres de Guatemala con asistencia
técnica y financiera para incrementar la cobertura de los
servicios basicos materno infantiles de salud y nutricion.
Ha apoyado técnica y financieramente actividades y
estrategias alimenticias y nutricionales para mejorar la
situacién de la nifiez y las mujeres guatemaltecas.
UNICEF apoya al ministerio de salud para fortalecerlo

en la vigilancia y seguimiento del crecimiento fisico.

* Desarrollo del nifio en la primera infancia

Bellamy (2002), establece que el estado debe garantizar

que todos los nifios, sin excepciones sean inscritos al
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nacer, estar a salvo de la violencia y del abuso desde el
nacimiento, que reciban una nutricion suficiente, agua
potable, saneamiento ambiental adecuado y atencion de
la salud. Igualmente importante las comunidades deben
asegurarse de garantizar las necesidades de los nifios
en cuanto a su desarrollo intelectual y emocional.

La salud materna, el alumbramiento seguro, consultas
médicas periddicas tras el parto, inmunizacion, lactancia
materna, alimentacion complementaria, y la educacion
de los padres acerca de la nutricion y la salud; el
desarrollo mental social, emocional y espiritual de los
nifos en sus primeros afos especialmente la atencion

fisica, psico-social y los estimulos que reciben.

Kastberg (2007), afirma que la estrategia denominada
Atencion Integral a la Primera Infancia, brinda un
paquete minimo de servicios de salud, nutricion, agua,
saneamiento, proteccién y educacién a nifios y nifias

entre 0 a 6 afos de edad y a sus padres.
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* Salud

Sandoval (2007), define la salud como el resultado del
normal y coordinado funcionamiento de todos los
sistemas o aparatos, 6rganos que lo forman, las células,

etc., que entran a formar el cuerpo de una persona.

Cuando hay salud corporal también hay salud mental,
eso se debe a que todo el organismo esta funcionando a
la perfeccion. El aseo y la limpieza son sumamente
necesarias en la vida, una persona sana es un elemento
atil a su hogar, a la sociedad y a la patria. Una buena
alimentacién, ambiente sano, higiene personal y
ejercicios adecuados como también distracciones
propias de cada edad, lecturas instructivas y en resumen
todo aquello que proporcione bienestar.

Para evitar enfermedades infecto-contagiosas como la
viruela, el sarampion, escarlatina, tétano, difteria, tos
ferina, tifoidea y demas enfermedades viales peligrosas

para la salud la Gnica solucién es la vacunacion.
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e Salud infantil

Bellamy (2006), menciona que las enfermedades
prevenibles mediante la vacunacion causan mas de dos
millones de muertes por afo, de las cuales
aproximadamente 1,4 millones correspondes a menores
de 5 afios. Segin UNICEF (s.f.), mejorar la salud de la
infancia es una de las muchas responsabilidades que
comporta la lucha contra la pobreza. Unos nifios y nifias
sanos seran adultos sanos: personas capaces de labrar
un futuro mejor para ellos mismos, su comunidad y su
pais.

¢ Salud del nifno en Guatemala

Kastberg (2007), afirma que la mortalidad infantil en
Guatemala alin es muy alta comparada con otros paises
de América Latina, por cada 1000 nifios o nifias que
nacen, 39 de ellos mueren, siendo la mayoria de estas
muertes prevenibles. ;Cémo la infancia puede sobrevivir
y competir con este siglo? UNICEF trabaja a nivel

nacional promoviendo politicas publicas y reformas

legales para asegurar el cumplimiento de los derechos
de los nifios y nifias. A nivel municipal o comunitario
concerta los esfuerzos de los actores locales para
proporcionar una mejor atencién a la poblacién infantil.
Gracias a los efuerzos colcetivos, en America Latina y el
caribe se erradicaron la viruela y la poliomelitis, se
eliminé el sarampion y se redujeron considerablemete
otras enfermedades inmuno-prevenibles.

* Nutricion infantil

Segun UNICEF (s.f.), la nutricibn adecuada representa
una ventaja importante: las personas bien alimentadas
por lo general gozan de buena salud. Las mujeres sanas
pueden tener una vida mas satisfactoria, mientras que
los nifilos que se encuentran en buen estado de salud
pueden aprender mas en la escuela y fuera de ella. La
alimentacion adecuada beneficia a las familias, las

comunidades y el mundo entero.
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Mas de la mitad de las muertes infantiles que se
registran anualmente estan relacionadas con la carencia
de alimentos adecuados. La desnutricion perpetua la
pobreza, limita las funciones intelectuales y socava la
productividad de todos aquellos a quienes afecta.
Bellamy (2006), menciona que aun en los casos en que
la desnutricion no provoca la muerte, puede tener
efectos dafinos en la salud y el desarrollo del nifio
afectado.

* Nutricion del nifio en Guatemala

Kastberg (2007), comenta que en el afio 2002, 49% de
los nifios sufrian desnutricién cronica, el 21.2% de esa
nifiez padecia de desnutricion cronica severa. El 60% de
los hogares guatemaltecos no tiene ingresos suficientes
para cubrir el costo de la canasta basica. El problema
nutricional de sebe a las condiciones de pobreza y
extrema pobreza en que viven las familias, al bajo
consumo per capita de alimentos, a la falta de educacién

y la poca preparacion de los padres.
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* Educacion

Segun UNICEF (s.f.), la educacién es un derecho

humano basico, vital para el desarrollo social y personal

y para el bienestar. Todas las nifias y nifiocs merecen una
educacion de calidad que se fundamente en
planteamientos basados en los derechos y enraizados
en el concepto de igualdad entre los géneros. La
educacibn mejora la vida. Acaba con ciclos
generacionales de pobreza y enfermedad y proporciona
los medios para un desarrollo sostenible. Una educacion
basica de calidad dotara a los nifios y nifias del
conocimiento y preparacién necesarios para adoptar un
estilo de vida saludable.

Kastberg (2007), afirma que solo tres de cada cinco
estudiantes en la escuela primaria alcanzan el quinto
grado. Bellamy (2006), comenta que los nifios y nifias
que viven en los paises menos adelantados, las
comunidades mas pobres y los hogares con menos

ingresos, tienen menos posibilidades de estar
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matriculados en la escuela o de poder asistir a clase de
manera habitual. Mas de 100 millones de nifios no van a
la escuela debido a la pobreza, la discriminacién o la
falta de recursos. UNICEF cree firmemente que el
mejoramiento de la educacion de los nifios constituye la
forma mas rapida y adecuada de combatir la pobreza y

crear sociedades mas justas.

¢ Educacion en Guatemala

Kastberg (2007), establece que los primeros afios en la
escuela primaria son esenciales para desarrollar todo su
potencial y para su vida futura. Cifras acumuladas al
2004, muestran que de cada 100 nifios y nifas, 90
entraron a la escuela primaria, 49 terminaron tercer
grado, 37 fueron promovidos a sexto, 15 alcanzan el
diversificado y solo 10 lo terminan.UNICEF trabaja con el
ministerio de educacion y con organizaciones no
gubernamentales, sobre tres grandes componentes: la
reforma educativa; educaciéon primaria rural, con énfasis

en la nifia y educacion para la paz. UNICEF apoya al

N
w

ministerio de educacién en su iniciativa “Salvemos el
primer grado” y en el disefio del sistema de evaluacion

para el nivel primario. Adicionalmente, desde 1992,

UNICEF ha impulsado un nuevo modelo educativo en
primaria, en el area rural, denominado nueva escuela
bilingtie intercultural (NEUBI). Actualmente, existen 647
escuelas que han adoptado ésta metodologia,
experiencia en la que participan activamente los padres
de familia, mientras que los maestros y maestras reciben

capacitacion especial y materiales didacticos especiales.

* Sector privado

Nelson Mandela afirmé “Una nacién o una sociedad que
no cuida a sus nifios no es una nacién”. Bellamy (2002),
establece que ninguna sociedad deberia sentirse
satisfecha hasta que no garantice y respete los derechos
de todos sus integrantes. Las organizacines del sector

privado, entre ellas las organizaciones comerciales,
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camaras de comercio y otros miembros de la comunidad
empresarial, tienen también importantes funciones que
desempefiar en la inclusion de la infancia. Establecer
sociedades integradoras requiere que todos los
miembros de la comunidad internacional en todas sus
capacidades trabajen para asegurar que ningun nifio o
nifia quede olvidado. Los organismos internacionales, los
donantes, los gobiernos, la sociedad civil, los medios de
comunicacién y el sector privado deben asumir la
responsabilidad de la inclusién y proteccion de todos los
nifos y ninas.

Kastberg (2007), afirma que “Debemos convencer a los
gobiernos, la sociedad civil y el sector privado a renovar
la lucha a favor de los derechos de la infancia.” Bellamy
(2006), alega que los paises econdémicamente mas
poderosos del mundo deben demostrar capacidad de
liderazgo en la lucha en pro de los derechos de la

infancia.
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5. Contenido teodrico de diseino

5.1 Informacién general del cliente

e Datos generales

Nombre de la Fundacion: Fundaciéon Dr. Luis Soch
Amigo de los nifios

Cede de la Fundacién: 11 calle 23-90 Zona 14
Residencial Darué

Teléfonos: 2366-3469 6 5308-5472

Correo Electrénico: adln@gmail.com

¢ Antecedentes

La fundacién Amigo de los nifios, tuvo sus inicios en el
afo 2000, en ese entonces el proyecto funcionaba con el
nombre de LRC ( Luis Rodolfo & Celeste) Amigo de los
nifios, en el afio 2002 finalizé el proyecto debido a la falta

de fondos para manejarlo, es asi como en el afio 2008
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se decide retomar el ideal del Dr. Luis Felipe Soch de
buscar el desarrollo de la nifiez guatemalteca y con el
apoyo de colaboradores se ponen en marcha acciones
para buscar patrocinio para echar a andar la fundacion

nuevamente.

Soch (2000), afirma que el programa de trabajo
desarrollado por el proyecto LRC, contiene la secuencia
y seguimiento de un trabajo profesional enmarcado
dentro de un esquema dictado a través de Naciones
Unidas UNICEF y organismos regionales que trabajan
para el desarrollo de la nifiez dentro de un marco de
solidaridad humana que los ubique dentro de preceptos
de bienestar en el campo de salud, educacién, nutricion
y medio ambiente. Este trabajo conlleva el esfuerzo de
un equipo interdiciplinario de médicos, enfermeras,
trabajadores sociales, psicologos, estudiantes
practicantes de medicina, promotores de salud y la

misma comunidad.
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Se hace énfasis en que uno de los principales problemas
es el referente a la nutricion del nifio, por lo que las
actividades relacionadas con éste punto gozan de gran
prioridad en cuanto a la programacion. De igual forma a
las enfermedades inmuno-prevenibles se les comenzara
a atacar, no s6lo en el campo de la promocién -
educaciéon al nifio - madre - hogar, escuela y a otros
grupos como lo son los comites de accion social de la
parroquia, sino también a la accién de elementos
biolégicos como las vacunas, y profilaxia de
enfermedades infecto-contagiosas, que ocupan los

primeros lugares de morbilidad de consulta externa.

Es por ésta razén que los actuales programas en forma
integral van hacia la consecucién de metas en dichos
campos, pero aun llevando de forma paralela
complementos de vestuario y calzado, asi como

trasladar recreacion a los nifilos como parte sustantiva de
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la complejidad del campo biopsicosocial y de la salud
mental del infante.”

Amigo de los nifios trabaja con 200 nifios y nifias del
Cantén 21, Barrio la Terronera y las cercanias de estos,
ubicados en la zona 14 de la capital. El proyecto cuenta
con el apoyo de médicos especialistas, estudiantes de
medicina y voluntarios de cualquier rama o profesion
para coordinar actividades tales como, entrega de
viveres una vez al mes, jornadas de vacunacion,
chequeos meédicos, tratamientos con especialistas,
dentistas, entregas de Uutiles escolares, tutorias, asi
como actividades recreativas caracteristicas de |la
infancia, visitas al zoolégico, excursiones, festejos del
dia del nifio, Navidad, Aflo nuevo y cumpleafnos. Otras
actividades que ha desarrollado la Fundacién son
entregas de uniformes correspondientes a las escuelas,
calzado y ropa de cama para las temporadas de bajas
temperaturas y lluvias.
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5.2 Area de disefio

* |dentidad grafica

Tipologia BCD/ branding disefio y comunicacioén (s.f.),
establecen que, “El trabajo sobre la identidad grafica
propone la coincidencia entre discurso linguistico y el
grafico”. Esta agencia apuesta por la unidad entre
conceptos y la coherencia de forma y fondo por medio
del uso de una metodologia de trabajo conciente y con
criterio propio, metodologia con la cual apuestan y
definen la tipografia que es adecuada al simbolo con la
cual disefian el repertorio completo de signos acordes a
la identidad.

Segun el Instituto de Artes Visuales (2008), la identidad
corporativa se refiere a un conjunto de atributos y valores
que toda empresa y cualquier sujeto, posee: su
personalidad, su razén de ser, su proyecto de existir. Es

la conciencia de la propia empresa respecto a lo que es
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(la realidad de la empresa) y lo que quiere ser en el
futuro (la representacion del futuro). Un programa de
imagen corporativa actuara sobre aquellos recursos de
comunicacibn con que cuenta la empresa para
incidirtanto sobre la imagen de la empresa como sobre
su propia identidad, afirmandola o potenciandola y
actuando también por ello, en multitud de ocasiones,
como un potente catalizador para lograr el cambio. Para
finalizar, Gonzales (s.f.), afirma que la identidad
corporativa desarrolla un manual que permite dejar claro
las diferentes aplicasiones cromaticas y graficas a utilizar
por la empresa, unifica y contribuye al posicionamiento
de la empresa.

* Imagen visual

La UCM (s.f), afirma que la comunicaciéon visual
corporativa es el conjunto de manifestaciones expresivas
que hacen visible la identidad de una empresa y de sus

productos, o que permiten establecer diferencias
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visuales que se asocian a una organizacion cuando se
hace reconocer frente a las demas:

- Por la linea de disefio de sus simbolos propios en el
nombre, en sus instalaciones, sus vehiculos, su correo,
sus documentos impresos, sus stands de exposicion,
etc.

- También sus productos, sus embalajes, su sefalética
(o forma de imprimir culaquier tipo de rétulos para
identificacion arquitectdnica y urbana de espacios).

- A través de elementos visualmente reconocibles que
componen un estilo propio.

* El logotipo

Paez (2006), afirma que un logotipo es un grupo de
letras, simbolos, abreviaturas, cifras etc., fundidas en un
s6lo bloque para facilitar una composicién tipografica, no
es mas que la firma de la compafiia que se puede aplicar
a todas clases de material impreso o visual. El principal

requisito de un logo consiste en que deberia reflejar la
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posicion de mercado de la empresa. El logo le permitira
a la compariia colocarse visualmente al lado de sus
competidores y le ayudaria a aparecer como el
proveedor mas profesional y atractivo dentro de su
sector de mercado. El logo puede incorporarse, como un
trabajo posterior de disefio, a la papeleria, el transporte y
en carteles que indiquen la presencia de la empresa o
identifiquen sus locales comerciales. También se puede
utilizar en la publicidad de prensa, en muchos casos en
blanco y negro. Por lo tanto es importante tener en
cuenta una amplia gama de posibles aplicaciones en las
fases iniciales de la creacibn de la imagen, para
asegurar una eficacia permanentemente en una variedad
de medios informativos diferentes. Un disefiador a quien
se encarga éste tipo de trabajo deberia evaluar siempre
el problema dentro de su contexto.

El disefio de un logo o una imagen empresarial debera
estar dictado por los requisitos del cliente y la
investigacion del disefiador. Un cliente puede tener
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preferencia por unos temas en particular, que seran
influencias importantes en el disefio. No obstante, la
prioridad deberia siempre consistir en obtener la imagen
comercial mas apropiada, por muy distinta que resulte el
concepto original. Es una cuestion de interpretar el punto
de vista subjetivo del cliente y a la vez de sacar ventaja

del material de investigacion.

Gran parte de la solucién de problemas en el disefio para
empresa se apoya en una investigacion exhaustiva y en
decisiones inteligentes de mercado, seguidas de una

buena interpretacion visual.

El esfuerzo invertido en ésta fase, cuando se intenta
determinar cual es la imagen apropiada para el cliente,
es de incalculable valor. Segun Moreno (2005), el
logotipo es una pieza clave de su identidad publica, ya
que la representa en todos y cada uno de los elementos
comunicativos de la misma (sobres, tarjetas de
empleados, publicaciones, publicidad, etc.). Es por lo

tanto muy importante que el logotipo simbolice lo mas
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acertadamente la esencia e identidad propia de la
empresa o producto. Para Murphy y Rowe (1992), el
logotipo es frecuentemente el cuerpo de la identidad de
una corporacion o un producto. Inevitablemente, el logo
se usara mas alla que en membretes o empaques. Por
ejemplo, se usara en papeleria, brochures, panfletos,
publicidad, manuales, stands o hasta en prospectos

financieros.

* Material informativo

Rios (2000), define que el material informativo como todo
recurso que informa, comunica y con el cual se
adquieren conocimientos que permiten ampliar o precisar
los que se poseen sobre un tema determinado. EIl
contenido que el material grafico contenga determina a
partir de un proceso en el que se resume toda la
informacién que se quiere transmitir al grupo objetivo.
Para disefiar un material informativo se debe tomar en
cuenta que la clave es el atractivo que ejerza al grupo

objetivo, lo que lograra que este se identifique con el
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tema y asi se aproveche de mejor forma y se logre el
objetivo del material. Otros elementos que deben ser
tomados en cuenta son: contenido y formato. Samayoa
(2000), afirma que el material informativo es el que
expresa todo aquello que ha sido creado para transmitir
por medio de imagenes visuales, determiado tiempo de
informacién, entre ellos estan las revistas, volantes,

tarjetas, afiches, folletos, etc.

Larin (2003), opina que el material grafico informativo es
el que quiere expresar todo aquello que ha sido creado
para transmitir por medio de imagenes visuales,
determinado tipo de informacion. No hay una lista
especifica de tipos de materiales graficos, en realidad
existe una gran variedad como por ejemplo los
periodicos, las revistas, anuncios graficos, volantes,

desplegables, tarjetas, afiches, folletos, etc.
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* El disefiador grafico y el material informativo

Para Ruiz (2002), el disefiador grafico debe integrar los
elementos visuales y graficos con los fines y principios
del aprendizaje por medio de una sintesis de la realidad.
Es necesaria una abstraccion de la realidad. Es
necesaria una abstraccion de la realidad adecuandose a
la capacidad del receptor de adecuandose a los objetivos
de la comunicacién del mensaje que se pretende

transmitir.

Todo material grafico informativo debe ser realizado a
través de una adecuada combinacién y composicién de
formas, tamaros, colores, imagenes, ilustraciones,
fotografias, etc., que daran una mejor visualizacion del
tema expuesto y facilitaran la asimilacion de su
contenido. Al disefiarlo se debe procurar la participacion
cognocitiva del grupo objetivo. La participacion
cognocitiva implica que el grupo objetivo se interese por
el material, lo comprenda, lo interprete, lo siga, lo

desarrolle, se involucre en el mentalmente y logre asi
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identificarse con el material haciéndolo suyo vy

aprehendiendo el contenido.

» Aspectos técnicos del material informativo

En su tésis Ruiz (2002), determina los elementos a

considerar en la elaboracion de un material informativo.

- Los contenidos:

Debe tener una jerarquizacion adecuada para que no
sean aspectos aislados o desconexos, los conenidos
deben ser interesantes y enfocados hacia las
necesidades del grupo objetivo evidenciando lo esencial
del tema, organizandose de lo general a lo particular
permitiendo el involucramiento activo del grupo objetivo.
Es importante que todos los contenidos lleven una
secuencia y estructura légica haciendo referencia a la
realidad.

- Direccionalidad de los contenidos

Es indispensable enfatizar el orden que se debe seguir

para leer el material y manipularlo. Este énfasis se logra
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a través del uso de pictogramas de direccion o por medio
de la direccionalidad de los textos, colocandolos segun la

movilidad que se espera que se le de al material.

- El tamafio y la forma

El disefiador debe seleccionar el tamafio del formato que
se va a utilizar de acuerdo al lugar donde se va a usar el
material, la forma de distribucion , el grupo objetivo, etc.
Paiz (2000), a quien menciona Ruiz (2002), agrega que
en éste tipo de material el lector puede observar
cualquier parte del mensaje total en cualquier momento
que lo desee, lo que no sucede cuando lee un folleto.

e Principios para el disefio de un material informativo

Ruiz (2002), menciona que dentro de los principios que
se deben tomar en cuenta en el disefio de material
informativo estan los siguientes:

a. Balance: es la distribucion equitativa del peso visual,
es un equilibrio visual.
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b. Ritmo: es la repeticion de elementos variados que

generan interés dentro del material.

c. Enfasis: es crear un punto focal con el fin de recalcar
algo sumamente importante, siendo éste lo primero que

se observa.

d. Unidad: los diversos elementos deben considerarse
como uno mismo para hacer que el material sea un

conjunto que mantiene unidad.

e. Simplicidad: es la técnica visual que impone el carecer
directo y simple de la forma elemental.

e Tipos de material informativo

Samayoa (2000), afrima que existe una gran variedad de
tipo de materiales graficos informativos, sin embargo
puede decirse que los que son comunmente elaborados

son:
- Periodicos - Revistas

- Anuncios graficos - Volantes
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- Desplegables - Afiches

- Folletos

¢ Multimedia

La Universidad de las Américas Puebla (s.f.), define
multimedia como la forma de presentar informacion en
pantalla en la cual se emplea toda una combinacion de
texto, sonido, imagenes, animacién y video, etc. entre las
aplicaciones multimedia mas corrientes figura juegos,

programas de aprendizaje y material de referencia.

La mayoria de las aplicaciones multimedia disponen de
asociaciones predefinidas conocidas como hipervinculos,
que permiten a los usuarios moverse por la informaciéon

de modo mas intuitivo e interactivo.

* Presentaciones multimedia

La Universidad Oberta de Catalunya (s.f.), afirma que
hay que entender la integracion en una sola
presentacion, en apoyo digital, de técnicas y medio que
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utilizaban hasta hace muy poco recursos tecnolégicos de
comunicacion diferentes: transparencias, diapositivas,
proyectores de opacos, proyeccion de imagenes
digitales, video, y audio, etc. Esta clase de
presentaciones son Uutiles para estructurar e ilustrar
conferencias, sesiones en congresos, presentaciones de
productos, demostraciones de programas informético, o
sesiones formativas presenciales. Con la unién de
contenidos persuasivos, un disefio efectivo y los
recursos tecnolégicos adecuados, se generan
presentaciones dinamicas que refuerzan la imagen
institucional de las empresas. Sobre la plataforma hoy
mas difundidas el flash, se puede visualizar video, audio,

graficos animados, para soporte en CD y online.

 El diseiador digital

Pite (s.f.), establece que las estrategias de disefio
interactivo deberian basarse en el conocimiento base de

los usuarios, habilidades motoras y sofisticacion visual.
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El disefio debe provenir de la organizacion de la

informacion.

* Disefio promocional

Skannerweb (2008), afirma que los elementos graficos
no se limitan al logotipo, sino que incluyen toda la
presentacion grafica de la organizacién. El disefio
promocional se ocupa de que el sistema grafico que se
crea abarque toda la identidad corporativa como algo
s6lido y Unico desde su papeleria comercial,
infraestructura, la vestimenta del personal y promotores,
los POP ( puntos de venta), carteleria, grafica vehicular y

todo aquello que el publico pueda percibir.

* Material Promocional

Segun Frascara (2005), el material promocional
comprende la promocién de actos y eventos culturales
gratuitos, no politicos, ideolégicos, la promocion de
servicios de la misma indole. Sin fines de lucro. En

general tiende a usar un lenguaje mas directo y
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generalmente no apela a profundas motivaciones
psicolégicas, sino se basa fundamentalmente en
informacién. Holtie (1980), afirma que el material
promocional es ideal para usar en una campafa
destinada a dar a conocer un nombre. El utilizar la
proyeccion humana hacia el cliente, consumidor o
espectador es otra funciébn importante de dichos
articulos. Tiene que ser de gran visibilidad, su valor
aumenta con el nimero de gente que lo ve, otra
caracteristica importante es que debe tener larga vida,
ser de buena calidad. Ademas, debe ser algo de uso

universalmente aceptado.

Para Anderson (1999), el material promocional no sélo
debe reforzar las ideas y conceptos basicos, sino debe
de ser de forma sencilla y enfocado al grupo objetivo al
que esta dirigido. El mensaje promocional como tal no
logra cumplir con los objetivos preestablecidos en el
plan de mercadeo. Debe realizarse de una manera
persuasiva. Por lo tanto, es necesario resaltar las
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caracteristicas mas importantes de los productos y luego
persuadir al mercado meta. La audencia también juzga lo
atractivo del mensaje promocional, ya sea fisicamente o
en la similitud percibida.

No siempre los mensajes mas atractivos son los mas
eficientes. Dos de los aspectos mas creativos de la
promocién es la determinaciéon del mensaje publicitario y

como se comunica.

El contenido del mensaje se compone de los hechos,
opiniones y los argumentos persuasivos que pretende
informar, recordar y persuadir al puablico. El formato del
mendaje y su distribucién son el medio que se usa para
presentar y reformar el comunicado al publico.Kotler y
Armstrong (2004), afirman que se dan al cliente aunque
no compre el producto, ya que al hacer uso del regalo
podria interesarse por el mismo. Asi mismo Kleppner
(1994), menciona que se caracterizan por llevar la
marca, teléfono, direcciobn o mensaje de la empresa o
producto.
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* Publicidad social

Kotler (2001), afirma que con la publicidad social lo que
se pretende es escrutar y reconducir los hechos de
manera diferente, asi como concienciar a la poblacién de
los peligros y favorecer su educacién mejorando los
habitos y conductas.

La publicidad puede estar dirigida también a la
promocién de ideas o de actitudes y comportamientos no

exclusivamente comerciales.
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6. Definicion de grupo objetivo

Para la definicion del grupo objetivo se elaboré un
instrumento que puede ser encontrado en el anexo
nimero # 1, el cual fue pasado a un segmento de 10
personas para determinar caracteristicas del grupo

objetivo y del cual se obtuvo la siguiente interpretacion:

El instrumento revelé que la mayoria de las personas
que respondieron a la encuesta estan mas interesadas
en brindar apoyo a la niflez guatemalteca y esta mas
familiarizado con fundaciones encargadas de brindar
cualquier tipo de ayuda a los nifios, debido a que la
mayoria respondié a que conoce mas de uno de los
logotipos de las fundaciones citadas en la encuesta, asi
mismo, la encuesta sirvi6 de apoyo para determinar el
tipo de material que resultaria mas eficaz para el

proyecto.
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El segmento respondié que utiliza los medios impresos y
el internet como medio informativo de preferencia, y que
son conferencias, eventos y campafias los que ha
llevado al conocimiento de las fundaciones y la labor que

ejercen dentro del ambito de la nifiez.

Para completar la definicion del grupo objetivo se
entrevistd con un instrumento no estructurado a la
Licenciada Marleen Campbell mercaddloga y publicista,
(marketing Nuestro Diario) en el cual surgieron preguntas
como los hobbies, actividades, preferencias, gustos, etc.
acerca del grupo objetivo formuladas quien proporcion6

datos del perfil demografico y psicografico del segmento.

6.1 Perfil Demografico

Sexo femenino y masculino de 45 a 70 afios de edad
Ocupacion propiertarios, gerentes, administradores de
empresas, puestos administrativos.
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Nivel socio-economico: A y B, esto implica que el grupo
objetivo tiene un alto poder adquisitivo, son duefios de
empresas o tienen un puesto gerencial en una empresa
con ingresos elevados, residen en zonas exclusivas de la
ciudad capital, etc.

Zona geogréfica: zonas capitalinas 2, 11, 13, 14, 15, 16
San Cristobal y carretera a El Salvador.
educativa: titulo

Formacion universitario,

especializaciones y maestrias.

6.2 Perfil Psicografico

Son empresarios o profesionales que ocupan cargos
administrativos dentro de alguna empresa con interés de
brindar apoyo por razones financieras o por deseo de
contribuir al desarrollo de fundaciones dentro del marco
solidario de apoyo a la nifiez, son personas con un poder
adquisitivo bastante alto, por su nivel socioeconémico y
por ser personas maduras estan acostumbradas a que

las fundaciones posean una imagen algo tradicional,
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nada ostentoso, asisten a eventos benéficos como cenas
y subastas, por dedicarse a empresas propias tienen
bajo su mando equipos encargados de la empresa por lo
que pueden tener en su agenda espacio para atender
éste tipo de reuniones o ya bien asignar a alguien que se
encargue de hacerlo.

Las Ultimas preguntas que componen la encuesta tenian
la tarea de averiguar elementos de disefio por los cuales
se inclina el segmento y dieron como resultado la paleta
de color, gamas de azules y verdes con las cuales
relacionan algunas de estas instituciones, figuras basicas
como el cuadrado y triangulo para determinar la
composicion y la linea para trabajar los elementos, la
diagramacién o la disposicion de la informacion que mas
cémoda les resulta a la hora de abordar un material, por
ultimo el segmento escogié una frase sobre la cual
puede ir un slogan para el proyecto,que refleje como los
colaboradores del proyecto trabajan para brindarle un
mejor futuro a Guatemala.
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7. Proceso de conceptalizacion

Para definir el concepto sobre el cual ira enfocado el
disefio del material se utilizaron tres técnicas de
conceptualizacién para determinar el concepto, técnica
de los opuestos, relaciones forzadas y analogias.

* Opuestos

Como primer paso, se hizo un listado de palabras
relacionadas con el tema, a cada palabra se le asigné su
anténimo o su opuesto, se escogieron las mas creativas
para formar combinaciones y elaborar las frases

conceptuales.
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Peligro
Futuro
Amigos
Viejo
Donacién
Aprender
Leccion
Juegos
Maestros
Pieza
Tierra
Suefios
Amor
Pasion
Salud
Educacion
Distraccion
Inocencia
Escuela

Conocimiento

Precaucion
Pasado
Enemigos
Nuevo
Mendigar
Ignorar
Incomprension
Seriedad
Alumnos
Rompecabezas
Mar
Pesadillas
Odio
calma
Enfermedad
Desconocimiento
Atencion
Picardia
Parque Tematico

Desconocimiento

Ayuda
Nifios
Solidaridad
Construccion
Desarrollo
Plenitud
Lleno
Oportunidad
Alegria
Esperanza
Capacidad
Compartir
Sonrisa
Felicidad
Cooperacion
Crecimiento
Satisfaccion
Calido
Atencion

Indiferencia

Perjuicio
Anciano
Desunion
Destruccion
Subdesarrollo
Escaso
Vacio
Desventaja
Tristeza
Desconsuelo
Incapacidad
Egoismo
Lagrimas
Infelicidad
Desinterés
Decrecimiento
Insatisfaccion
Frio
Desatendido

Accion

Capacidad
Sol
Dia
Cimientos
Sumas
Crayones
Colorear
Color
Papel
Inspiracién
Sequia
Problemas
Dibujo
Castillos
Abecedario
Cadena
Manos
Huellas
Paz

Semillas
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Incapaz
Luna
Noche
Demolicién
Restas
Carbén
Descolorido
Incoloro
Piedra
Desinterés
Diluvio
Soluciones
Garabato
Chozas

Analfabetismo
Desunién
Pies
Olvido
Guerra

Frutos
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* Frases conceptuales: Opuestos

Demoliendo los problemas
Accionando el corazon
Piezas del rompecabezas
Abecedario de soluciones
Coloreando el futuro
Demoliendo la idiferencia
Construyendo el futuro
Construyendo esperanza
Cadena de soluciones
Demoliendo el analfabetismo
Mar de suefios
Cronstruyendo cadenas de amor
Diluvio de suefios

Olvidando el egoismo
Rostros de innocencia

Llenando el vacio

Construyendo el futuro con un mar de soluciones
Estructuras de amor

Estructurando el futuro

Construyendo los suefios del futuro
Abecedario de soluciones

Mar de acciones para construir el futuro
Dejando huella en el futuro

Sembrando semillas cosechando el futuro
Garabateando ilusiones

Garabateando esperanzas

Construyendo sonrisas

Derribando tristezas construyendo alegrias

Demoliendo el desconsuelo construyendo esperanza

ABC de amor

Aprendiendo a leer el ABC del amor
Construyendo y desarrollando el futuro
Construyendo castillos para el futuro

Vivir para dejar huella
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Vivir para construir
Constructores del futuro
Construyendo el desarrollo de los nifios

Al finalizar estas frases conceptuales se determiné que
ninguna de ellas reflejaba la necesidad y los objetivos de
la fundacién, por lo que se decidié continuar con ofra

técnica de conceptualizacion para definir el concepto.

* Relaciones forzadas

Para la siguiente técnica se escogieron 10 palabras al
azar y se realiz6 una lluvia de ideas para cada una de
estas palabras, el resultado fue un listado de palabras
que no tenian nada en comun, se hizo una seleccion de
dicho listado y de esa lista se elaboraron mas frases
conceptuales para determinar un concepto que se ajuste

al proyecto.

Planta Reloj
Vida Tiempo
Verde Agujas
Raiz Dimensién
Tierra Evolucién
Piedras Arena
Hojas Generacién
Semillas Eras
Maceta = Conocimiento
Fruto Herencia
Plantacion Historia
Brillo Libros
Renacer Rapido
Crecer Pasado
Agua Futuro
Vitalidad Definicién
Desarrollo Totalidad
Hijos Horario
Alimento = Distribucién

Crayones

Infancia
Colorido
Monocromo
Paleta
Prima
Reflejo
Dibujo
Lienzo
Pintura
Garabato
Madera
Ambientes
Composicion
Animo
Claro oscuro
Texturas
Efectos
Alegria

45

Almohada

Descanso
Suerios
Traslado
llusiones
Secretos
Suavidad
Acogedor
Personal
Unico
Nubes
Ovejas
Dormir
Construir
Surrealista
Interior
Cerebro
Subliminal

Plumas
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Lampara
Luz

lluminacion
Calor
Temperatura
Reflejo
Intermitente
Foco
Gas
Fuego
F6sforos
Llama
Blanca
Amarillo
Rojo
Naranja
Ondas
Leve
Mecha

Interruptor

Canasta

Resguardo

Unidad
Escondite
Carga
Junto
Mimbre
Tejido
Elaborado
Hogareno
Alimento
Resisente
Soporte
Agojedor
Artesanal
Técnica
Paciencia
Duro
Trabajo

Dedicacion

Aderezo
Arriba

Acompafia
Sabor
Condimento
Amargo
Variedad
Sal
Cremoso
Grasoso
Pesado
Expande
Extra
Suave
Dulce
Espeso
Gotas
Aceite
Mezcla

Pastel

Ropa
Abrigo

Tela
Cortar
Colores
Texturas
Formas
Patrones
Moldes
Costuras
Maquinas
Hilos
Fusién
Estético
Largo
Altura
Bordes
Ruedo
Modelos
Puntadas
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Sensible Ingredientes | Construcciones
Amable Supe rficie Broches
Camino Apetito Zippers
Linterna Uniones
Encuentro Integrado
Incontrolable Partes
Sombras Placer
Penumbra Adiccion
Chispas
Ojo Espejo
Ventana Reflejo
Alma Narciso
Expresion Imagen
Comunicacién Revisar
Pestafias Asegurar
Protector llusién optica
Vidrio Espejismo




amigozninos
N

Lente
Lagunas
Lagrimas
Inocencia
Ternura
Rabia
Proteccion
Irritacion
Personalidad
Verdadero
Define
Unico
Esperanza
Ve
Evento
Atencion

Deseos
Control
Invitacion
Fotorafia
Inverso
Negativo
Pelicula
Compairiia
Movimiento
Muestra
Acciones
Catalogo
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De una seleccion de palabras realizada en base a las
lluvias de ideas presentadas anteriormente se formaron
frases para encontrar el concepto:

* Frases conceptuales: Relaciones Forzadas

Nutriendo nuevas generaciones

Tejiendo suefios

Mezcla de ingredientes con sabor a sonrisa
Hacer crecer nuevos mundos

Encendiendo la llama interna de la solidaridad
Nutriendo los corazones

Apagando el fuego del subdesarrollo
Resplandor brillando sobre la oscuridad de la infancia
Integrando acciones para nutrir la infancia
Escribiendo la historia

Nutriendo generaciones futuras

Sacandole chispas a la llama de la solidaridad

Construyendo nuevas eras
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Nutriendo nuevas eras

Cosechando nuevos frutos

Actuando en las dimensiones de la infancia

Combinando ingredientes de la solidaridad

Mezclando acciones construyendo sonrisas

Mezclando acciones para construir sonrisas

Tejiendo el abrigo de amor para los nifios

Mezclando hilos de amor para construir el abrigo de la

solidaridad

Después de dos técnicas de conceptualizaciéon no se ha
encontrado un concepto que se adapte del todo para
desarrollar los objetivos por lo que se decidié seguir con
otra técnica de conceptualizacion la cual se presenta a

continuacion.

* Analogias

En esta técnica se plante6 la necesidad de una forma
mas flexible y a partir de esto se comenzé a relacionar el

tema con elementos de la naturaleza o cualquier otro
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elemento de modo que se obtuvieran evocaciones de
desarrollo. El resultado es el siguiente:

Problema: que las personas sean solidarias y ayuden a
la fundacién para nifios

Estirar, abonar la tierra, podar las plantas, remendar la
ropa, rellenar un agujero, construir puentes, abrir
caminos, encender la luz, buscar lefia, destapar la
cafieria, apagar el incendio, construir columnas, fundir
una construccién, poner levadura a la masa, esculpir la
piedra, puliendo un diamante, sacar brillo, despertar para
un nuevo amanecer, encontrar las piezas perdidas del
rompecabezas, excavando para encontrar un tesoro,
piratas buscando el tesoro, red de seguridad,
fotosintesis, coser una manta, reforestar un bosque,
areas protegidas, ensefiar a caminar.

Tras ésta serie de relaciones se elaboraron analogias
para relacionar el listado anterior con el problema o el

entorno del mismo y se obtuvieron las siguientes frases:
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» Frases conceptuales: Analogias

Abonar la tierra para cosechar buenos frutos.
Quitar la maleza que rodea una enredadera para que
siga creciendo.

Un trozo de carbon puede convertirse en un diamante.

La escultura mas hermosa comienza siendo solo un
pedazo de arcilla.

Cerrar los ojos al dormir con la esperanza de un nuevo
amanecer.

Colgar de un trapecio con la seguridad de que al caer
una red de seguridad estara ahi.

Al destapar la cafieria todo lo malo que obstruia el
camino desaparecera.

Después de haber utilizado tres técnicas de
conceptualizacién, se obtuvo una analogia acerca del
proceso de un trozo de carb6n a diamante la cual se
simplificé y se obtuvo el concepto para el proyecto.
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7.1 Concepto central

De carbon de diamate

Después de haber utilizado tres técnicas de
conceptualizacion finalmente se llegé a la eleccién del
concepto, este encierra el objetivo de la fundacion de
cambiar la vida de un nifio, transformar su realidad
mediante un proceso de preparacion similar al de un
carbén para convertirse en un diamante. En la frase se
hace la comparacién entre un carbén y las cualidades
por las que éste mineral es conocido, por ejemplo el
estado en el que se encuentra y la oscuridad que lo
rodea y como un proceso lo convierte en una piedra
preciosa. En ésta comparacion el nifio beneficiado toma
el lugar del carbén y la fundacion se encarga de ese
proceso para convertirlo en un diamante. Con la frase se
busca reflejar el apoyo que brinda un adulto en ésta
transicion y como a través de éste el nifio alcanza el
desarrollo.
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8. Contenido de material grafico

8.1 Contenido de texto

El proyecto se dearrollé de la siguiente manera: |.Disefio
de imagen visual y papeleria de la fundacion, ll.Disefio
de material informativo para la fundacion, y la primera
entrega del almanaque trimestral y Ill. Entrega del
bumpersticker a las personas que decidan convertirse en

patrocinadores de la fundacion.

Logotipo
- Nombre del fundador y de la fundacion

Papeleria
- Datos generales de la fundacion

- Nombre y cargo de los integrantes de la

fundacién (tarjetas de presentacion).

Material informativo
- Antecedentes

- Quienes somos
- Objetivos
- Contacto

Alamanque tipo marbete (Trimestral)
- Informacién de contacto

- Informacion de 4 meses

Bumper Sticker
- Mensaje motivacional

- Informacion de contacto

8.2 Contenido grafico

Las siguientes tablas estan hechas enlazando el

concepto de: De carbén a diamante
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» Imagen visual y papeleria

Elemento de Funcién Tecnologia
disefo
Color Establecer una Gama de azules frios y sus porcentajes en

identidad para la formato RGB para materiales digitales y CMYK
fundacion para material impreso.

Tipografia san serif, 2 familias maximo, de
Tipografia Jerarquizar rasgos curvos o alargados, terminaciones
la informacion | cuadradas, uniformes y de molde.
Imagenes que reflejen la labor de la fundacion,
identificar a la acciones de personas impulsando el crecimiento
' fundacién y la labor |y desarrollo de un nifio utilizando un alto nivel
Imagen que realiza de abstraccién debido al nivel y formacion

académica del grupo objetivo.
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Expresion

Transmitir sensacion de
pureza.
(cualidad caracteristicas
del diamante)

Provocar sensacion de

solidez.

Sensacion de

diferenciacion.
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Elemento de
disero

Diagramacion
Logotipo
Papeleria
Soporte
Hoja
membretada y
sobre

membretado

Tarjetas de
presentacion

Funcién Tecnologia

Ejes tradicionales que se ajusten a las
preferencias del grupo objetivo, ejes
Jerarquizar los verticales y horizontales, reticula de 1 solo
elementos bloque 0 2 columnas que muestren la
informacién en un solo bloque y no

interferir entre imagen y texto.

. Facilitar el manejo Papel bond 80 grms.

del material y

' prolongar su tiempo |

de vida Opalina blanca 220 grms.

Expresion

Sensacion de estabilidad

Transmitir sobriedad y
tradicionalismo.
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» Material informativo

Elemento de Funcién
disefio
Unificar con el resto de
Color piezas.
Establecer una identidad
por medio de sus colores
institucionales.
Tipografia Jerarquizar la informacion.

Facilitar la legibilidad.

Diagramacion = Facilitar la ubicacién del

contenido

Tecnologia Expresion

Colores institucionales de la fundacién y sus
porcentajes Sensaciéon de
identificacion

En sistema RGB

Las utilizadas en el logotipo para titulos y
subtitulos y una tipografia con los mismos Sensacién de
rasgos definidos para la tipografia del logo limpieza.

que facilite la legibilidad.

Diagramacioén a 2 columnas con ejes
Sensacion de
estabilidad.

verticales y horizontales, bloques de texto
acompafiados de una imagen que tenga

relacion con la parte que se esté abordando.
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Elemento
de diseiio

Soporte

Imagen

Formato

Animaciones

Funcién

Facilitar el manejo del
material y prolongar su
tiempo de vida

Mostrar la realidad de los
nifios del proyecto

Contribuir al
aprovechamiento de las

imagenes.

Mantenimiento de una

diagramacion que provoque

equilibrio y orden.

Mostrar un proceso

Tecnologia

Huzky para el empaque del CD

Las imagenes solo acompafiaran el texto para
mostrar la labor de la fundacién. Fotografias a
nivel de plano medio a primer plano para

mostrar la pureza en los rostros de los nifios.

Formato
900 * 500 pixeles en Adobe Flash CS3

Transiciones que reflejen un proceso,

transiciones de color, imagen y texto.

Expresion

Sensacion de

firmeza

sensacion de
solidaridad.

Provocar
sensacion de

constancia

Sensacion de

desarrollo
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Bumper sticker
Elemento de Funcion Tecnologia Expresion
diseiio
Color Mantener la unidad | Colores institucionales de la fundacién y sus
con el resto de piezas porcentajes. Sistema CMYK Transmitir elegancia
Tipografias aplicadas en la imagen visual,
Tipografia Jerarquizar tipografia san serif, 2 familias maximo, de | Provocar sensacion
la informacién rasgos curvos o alargados, terminaciones de limpieza.
cuadradas, uniformes y de molde.
Imagenes que reflejen la labor de la
Imagen | Identificar a la fundacion, acciones de personas Sensacion de
fundacién y la labor impulsando el crecimiento y desarrollo de diferenciacién.

que realiza un nifio utilizando un alto nivel de
abstraccion debido al nivel y formacion

académica del grupo objetivo.
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Elemento de Funcién
diseio
Diagramacion Jerarquizar los
elementos
Facilitar el manejo del
Soporte material y prolongar

su tiempo de vida

Tecnologia

Ejes tradicionales que se ajusten a las
preferencias del grupo objetivo, ejes

verticales y horizontales.

Vinil adhesivo para exteriores

Expresion

Sensacion de
estabilidad

Transmitir

tradicionalismo.
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» Almanaque tipo marbete

Elemento de Funcién Tecnologia Expresion
disefio
Color Mantener la unidad | Colores institucionales de la fundacién y sus = Transmitir elegancia
con el resto de piezas porcentajes. Sistema CMYK

Tipografias aplicadas en la imagen visual,
Tipografia Jerarquizar tipografia san serif, 2 familias maximo, de | Provocar sensacion
la informacion rasgos curvos o alargados, terminaciones de limpieza.

cuadradas, uniformes y de molde.

Imagen ‘ Identificar a la Isotipo del logotipo Sensacion de
fundacion y la labor diferenciacion.

que realiza
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Elemento de
diseiio

Diagramacion

Soporte

Formato

Troquel

Funcién

Jerarquizar los elementos

Prolongar su tiempo de

vida

Facilitar el manejo del

material

Lograr la identificacion de |

la imagen de la fundacion

Tecnologia

Ejes tradicionales que se ajusten a las
preferencias del grupo objetivo, ejes

verticales y horizontales.

Husky

Tipo marbete, formato estandar 4 * 7

pulgadas

troquel circular de un marbete
relacionandolo con el isotipo del
logotipo

Expresion

Sensacion de
estabilidad

Transmitir

tradicionalismo

Sensacion de

firmeza

Sensacion de

continuidad
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9. Medios y formas de distribucion

Después de haber analizado el marco sobre el cual se
desarrollara el proyecto y tras haber reflexionado acerca
de las piezas y como funcionaran en el ambito en el cual
se pretende desarrollar, se elaboraron las tablas de

implementacion de cada pieza.

9.1 Estrategia de implementacion

Se realizara el disefio de la imagen visual y papeleria,
éste material sera entregado al administrador de la
fundaciéon ya que él es quien manejara el manual del
logotipo, supervisara su aplicacién y sera el encargado
de entregar archivos a imprenta, por lo tanto, sera el
encargado de revisar la aplicacion del color en las
piezas. La imagen visual se incluira en todas las piezas
que se elaboren para la fundacién, por lo tanto, la
duracion de la pieza es de tiempo indefinido. El logotipo
sera entregado en la cede de la fundacién, en el

departamento de administracion.
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La papeleria se entregara a la coordinadora de la
fundacién ya que ella es la encargada de elaborar los
paquetes informativos que se enviaran a los
patrocinadores potenciales; la entrega sera en el mes de
noviembre para que la fundacién tenga un lapso de
tiempo de 2 meses para redactar e imprimir las cartas
segun su base de datos para que la circulacion del
material inicie en el mes de enero; estara disponible
hasta que deba actualizarse algun dato de la fundacion.

La presentacion interactiva y el almanaque trimestral se
entregara al administrador, ya que es el encargado de
completar los paquetes con todas las piezas; ésta
entrega sera en el mes de noviembre para que se
adjunte al paquete junto con el resto de piezas y sea
entregado a inicio de afio con el fin de aprovechar la
primera entrega del almanaque y debido a que es en
ésta etapa en la que las empresas elaboran el
presupuesto para el afio, de modo que pueden
considerar un aporte para la fundacién. El almanaque

tendra tres entregas durante el afio, en dichas entregas
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la piezas presentara 4 meses del afio y funcionara como
un calendario para automovil para que siempre tengan
presente los datos de la fundacién, asi mismo,
funcionara como un recordatorio que sera entregado
cada 3 meses con el fin de que a lo largo del afio puedan
considerar convertirse en patrocinador de la fundacion.
Ambas piezas seran entregadas en el departamento de

administracion en la cede de la fundacion.

Finalmente, el bumper sticker, sera entregada a la
secretaria de la fundacion, para que ella revise la base
de datos y confirme a los patrocinadores que recibiran el
sticker y seran identificados como amigos de los nifios.
La entrega de éstas piezas se realizara en el mes de
febrero para que puedan entregarlas a las personas que
hayan decidido patrocinar a la fundacién a inicio de afio,
las piezas funcionaran para identificar a los
patrocinadores y para atraer la atencion de las personas
que las vean. El tiempo de duracion de la pieza sera de 6

meses, debido al tiempo de vida del material.
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9.2 Descripcion de cada pieza

Pieza Propésito

Dar a conocer a la Fundacion

Imagen visual y su labor para que sea
reconocida por medio de la
imagen.
Informar al grupo objetivo
Presentacién acerca de las actividades,

antecedentes, objetivos e

informacion de contacto

Promover la labor de la
Almanaque tipo Fundacién y reforzar la imagen

marbete visual

Promover la labor de la
Bumper sticker Fundacion e identificar a las
personas que ya se han hecho

patrocinadores.

RSIDAD RAFAEL LANDIVAR

1 N " &2 M"D
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Pieza Medio fisico Caracter
Imagen visual Impreso Imagen visual
Presentacién Digital Informativo

Almanaque tipo Impreso Promocional
marbete
Bumper sticker Impreso Promocional
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Pieza Formas de Formas de Formas de
distribuciéon | distribucion | distribucion
(responsable) | (duracién) (lugar)
Administrador
ADLN
Encargado de Cede de la
implementacién Tiempo fundacion,
Logotipo | del manual y su indefinido | departamento
aplicacion y de
reproduccion en administraciéon
los materiales
Coordinadora
ADLN Cede de la
Encargada fundacion,
Papeleria | preparacion de Anual oficina de la

paguetes
informativos

coordinadora
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Pieza Formas de Formas de Formas de
distribucion distribucion distribucion
(responsable) (duracion) (lugar)
CDy Administrador Cede de la
empaque ADLN fundacion,
Encargado de Anual departamento de
terminar los paquetes administracion
informativos
Almanaque | Administrador ADLN Cede de la
Encargado de fundacion,
terminar los paquetes | Trimestral departamento de
complementarios administracién
Bumper Secretaria
sticker ADLN
Encargada de revisar 5 meses Secretaria de la
a los patrocinadores fundacion
que recibiran sticker
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10. Bocetaje y propuesta preliminar

Bocetaje

El proceso de bocetaje esta basado en el concepto:

De carbon a diamante

Para la realizacion de las piezas se pensé en utilizar un
alto nivel de abstraccion de un diamante, las
terminaciones de sus formas, etc. para comunicar un
resultado en lugar de comunicar la problematica.

Durante ésta etapa, se desarrollaron pruebas para la
parte del simbolo en el logotipo,
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* Bocetaje: Logotipo
- Etapa 1

El objetivo de la imagen es reflejar el resultado que
tendra el trabajo de la fundacién dentro del futuro de un
nifio beneficiado, es decir, cOmo sera su proceso
partiendo de un presente oscuro como el carbon hasta
llegar a un futuro tan brillante como un diamante.

Se buscaron formas que representaran transicion o
progresién, mediante el uso de moddulos con
terminaciones cuadradas en su mayoria debido a la
preferencia del grupo objetivo hacia ésta figura.

Para las siguientes etapas se buscara un mayor
acercamiento a la forma basica de un diamante.

Durante ésta etapa se decidié que la utilizacion de
terminaciones rectas como las de un cuadrado
transmitirian mayor estabilidad, en ésta etapa no se
obtuvo una composcion que reflejara un proceso, pero
se decidié seguir buscando esa sensacion en otro tipo de
composiciones. Se contempl6 la posibilidad de integrar

una figura humana en el simbolo por lo que se intentara
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desarrollar dicha propuesta en las siguientes etapas de
bocetaje.

Fuente: http://www.bradleygoughdiamonds.com/pictures/diamond.jpg

"
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- Etapa 2

Como se mencioné en la etapa anterior, se decidid
utilizar formas que se asemejen a la forma basica y
original de un diamante, se obtuvieron buenos resultados
pero en algunas de las pruebas en las que se utilizé sélo
la forma del diamante se consideré el parecido a otro
logotipo. Se decidi6 retomar la propuesta y seguir
desarrollandola pero integrando la imagen de personas
para darle un lado mas humano, que represente
contribuciéon por parte de un adulto hacia la fundacioén;
con esto se pensé en que deja espacio para seguir
trabajando el simbolo dentro de esa linea sin generar un
parecido a otro simbolo.

Tras haber integrado la abstraccién de personas dentro
del simbolo se determind que no tenia unidad, se
presenta como una imagen saturada, muy complicada
para formar parte de un logotipo. Se dejara abierta la
posiblidad de aplicar la figura humana en las siguientes

etapas pero de una forma mas sencilla.
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- Etapa 3

Se continuaron buscando elementos graficos que
comunicaran progresion y dentro de ésta busqueda
surgié la idea de utilizar flechas para construir un
diamante.

Se desarrollaron algunas imagenes enfocandolas en los
4 aspectos sobre los cuales trabaja la fundacioén, salud,
educacion, nutricion y recreacion, utilizando las flechas
para construir el contorno del diamante pero durante éste
proceso no se encontré una posicion en la que se le
diera una posicién que reflejara progresion, las flechas
quedaban de modo que alguna tenia una direccion
negativa y algunas de ellas tenian rasgos muy pesados
para el grupo objetivo al que se dirige la propuesta por lo
que se descart6 el uso de estos elementos en el simbolo
para el logotipo.
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- Etapa 4

En ésta etapa de la construccion del simbolo, se decidio
simplificar las formas a utilizar, retomando el propésito
inicial de utilizar las terminaciones del diamante. A partir
de esto surgié una serie de imagenes en las que solo se
visualiza la asbtraccion de los bordes del diamante y del
area central del mismo; pero en algunos casos las
imagenes resultan de caracter amenazador, por ello se
decidié trabajar la imagen integrando elementos que

representaran adulto e infante.

Durante el desarrollo de ésta etapa se retomé la idea de
utilizar la abstraccion de un humano, el resultado fue la
imagen de un adulto levantando a un nifio. En ésta etapa
aun no esta definido el elemento que le dara el caracter

humano a la composicion.
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- Etapa 5

Al inicio de la parte se fijaron proporciones para la
imagen de manera que representara un segmento del
adulto y evindenciara el desarrollo entre uno y otro. Al
mismo tiempo se pretendia reflejar el apoyo del adulto al
infante.

En ésta etapa también se defini6 el elemento que
representaria la parte humana del simbolo, asi como la
posicién en la que se iba a colocar. Al final, se eligi6 el
simbolo y se realizaron pruebas de color utilizando como
punto de partida la gama de azules previamente

establecidas en la tabla de requisitos del punto 8.

|
2R
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Se experimentd con figuras geométricas para
representar la cabeza de las personas en el isotipo, se
decidié utilizar el circulo en lugar del triangulo para

facilitar la relaciéon del simbolo con lo humano.

OPH»?
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Se escogi6 la diagramacion con menos detalle para

evitar la saturacion y facilitar la komprension del isotipo.

* Pruebas de color

:

3
1]
??

2

- Etapa 6

Teniendo el simbolo definido, se comenz6 a buscar la
tipografia que lo acompafiara, se determiné en el punto
namero 8 la utilizacién de tipografias san serif, 2 como
maximo. Las tipografias a utilizar se buscaron bajo
ciertos parametros, tales como los ejes, verticales y
horizontales, con rasgos en los que predominen las
terminaciones cuadradas. Al finalizar la busqueda se
realizaron pruebas de texto y se escogieron las que
mejor cumplian con los requerimientos para incluirse en
el logotipo y el siguiente listado son las que se

escogieron para la siguiente etapa de bocetaje:

Amigo de los ninos

Amigo de los ninos

Amigo de los nifos
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Amigo de los nifios

EStanio amioo de 108 ninos v/
Amigo de los nifios
Amico de Los Ninos

Amigo de los nifos

Amigo de los nifos

ENGEBRECHTRE AMIGO DE L0S NINOS

AamiGo De LOS NINOS

Se eligieron las tipografias Establo y Engrebrechtre
debido a los rasgos geométricos y simples po lo que

mantienen la linea del isotipo. La tipografia establo tiene
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terminaciones redondas por lo que se percibe amigable y
transmite el caracter de la fundacién; por otro lado, la
tipografia engebrechtre tiene caracteristicas mas

formales lo que le puede brindar seriedad al logotipo.
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- Etapa 7

Con las tipografias que fueron escogidas se comenzé a
diagramar el nombre de la fundacién y el simbolo, como
se establecié en la tabla de requisitos, el logotipo sera
diagramado utilizando ejes verticales y horizontales con
el propésito de transmitir solidéz y estabilidad y también
para reflejar la personalidad tradicionalista que
predomina en el grupo objetivo.

Durante el desarrollo de la diagramacién se intentaron
muchas posiciones para que la composicion resultara
interesante, pero algunas de las pruebas se alejaron de
los parametros. Se continué alternando ejes y tipografias
hasta lograr una diagramacion estable; a la cual se le
realizaron pruebas de color.
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Se intentaron varias posiciones con el nombre y la
posicion del isotipo, en algunas pruebas sobresalia el
simbolo y en algunas ejercia mucho peso visual el texto,
se buscd un balance entre el tamafio del isotipo y el
nombre de la fundacion de modo que se viera como un

todo en lugar de una imagen y un nombre por separado.
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* Bocetaje: Papeleria
- Etapa 1

Una de las caracteristicas que se busca mantener en
todas las piezas es el simbolo del logotipo, lo que se
pretende con esto es posicionar y hacer que la identidad
de la fundacién se grabe en la mente de las personas
que conforman el grupo objetivo. Por ésta razén el
simbolo juega una gran parte de las piezas, de modo
que se pretende que aparezca de diferentes posiciones,
diferentes escalas y mostrando segmentos del simbolo
en todas las piezas. La diagramacion al igual que en el
logotipo se mantuvo tradicional, ejes verticales y
horizontales para darle equilibrio y estabilidad a las

piezas.
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Con ésta idea se comenz6 a desarrollar la papeleria,
hoja membretada, sobre memenbretado y tarjetas de

presentacion.

- Hoja membretada:

e
2N

g ' |
AN | ﬁ 2l 4 /

Se jug6 con la posicién del simbolo y con la escala del
mismo, sin embargo, en algunos resultados, el segmento
que se visualizaba no permitia que se apreciaran las
partes importantes o reconocibles del mismo. Esto se
aplicé a todas las piezas de papeleria y al finalizar la
etapa de bocetaje a lapiz se comenzé a digitalizar cada
una de las propuestas para su aplicaciéon de color y para
la experimentacion con la diagramacion.
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- Sobre membretado - Etapa 2

Durante ésta etapa se inicid el bocetaje digital, como se

V& [ oot
! / /' / dijo en la etapa anterior se jugbé con la posicoén del
| \ simbolo, éste fue el elemento sobre el cual se fij6 la

O

-
T
=
-

composicion en todas las muestras graficas, ya que se

pretende que las personas recuerden la fundacion.
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- Sobre membretado:
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- Etapa 3:

La diagramacion en todas las piezas busca dar
sensacion de estabilidad, por ello se mantuvieron ejes
verticales y horizontales en la papeleria. Las tipografias
que se usaron en ésta etapa son las mismas que las que
estan en el logotipo.

En ésta etapa se aplico el color a las piezas de acuerdo
al pantone institucional que se emplea en el logotipo, de
ésta forma se reducen costos ya que sélo se esta

empleando una tinta.

Otra intencién para utilizar los porcentajes es que de
ésta forma se establece la relacion entre adulto e infante,
el Pantone representando al adulto y los porcentajes al
infante.

. S

Pantone 281C 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%  90%

- Sobre membretado:
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- Tarjetas de presentacion:
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- Hoja membretada:
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» Bocetaje: Presentacion

- Etapa 1:

Se inici6 el proceso para la presentacion delimitando las
caracteristicas de la intro, el tratamiento de las
imagenes, la aplicasion del logotipo o del simbolo del
logotipo, la diagramacion, el menu, los efectos de los
botones, etc., todos los elemetos que sirven para
construir una presentacion interactiva. Se construy6 una
especie de mapa de la presentacion, donde se indica el
botén para saltar la intro, el botéon de entrada al menu,
los botones que llevan a cada seccién de la presentacion
asi como los que se encuentran dentro de cada una y
llevan de regreso al menu inicial.

Se establecieron efectos para trabajar las imagenes y
las animaciones de los elemetos y todo aquel elemento
que se manipulara para la elaboracion de la

presentacion.

82
Mapa Presentacion
Intro

Boton al menu

!
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Antecedentes quienes somos Objetivos ContIcto Intro
Menu Menu Menu Menu
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- Etapa 2:

En la etapa anterior se especificaron algunos elementos
antes de comenzar con la parte digital, para dar inici6 a
la presentacién se decidi6 trabjar primero por la intro,
ésta debe transmitir el proposito de la fundacién por lo
que se pensoé en utlizar fotografias de los nifios en su

entorno, tales fotografias tendran una transicion y se

83
veran con efecto de fade y mascara dentro del simbolo
del logotipo, se integrara algun mensaje que motive a los
patrocinadores potenciales a colaborar con la fundacion.
El color se utilizara para el fondo, y se hara una
transicion de oscuro a claro del Pantone institucional

para transmitir un proceso y reflejar la pureza del

diamante.
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Al finalizar la serie de imagenes y de mensajes, se

colocara el logotipo de la fundacion el cual servira como
botdn para entrar al menu principal.

Para el desarrollo de la presentacion se necesitaron
fotografias, estas ocupan una funcién explicativa como
se menciond en la tabla de requisitos, son para mostrar
la realidad y las condiciones de vida de los nifios que

resultaran beneficiados con la fundacion.

- Etapa 3:

Las caracteristicas del menu partieron del desarrollo de
la intro, la utilizacién de las imagenes con efecto de fade
y mascara para reflejar la labor de la fundacién en la vida
de un nifio. Este tratamiento de imagen se mantendra a
lo largo de la presentacion como elemento unificador, en
el caso del menu, estas imagenes estardn en

reproducciéon constante, apareciendo y desapareciendo

N

con el mismo efecto de fade.

Transicién, como la de la inicio de la intro; de color e imagen
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En la etapa numero uno del bocetaje de la presentacion
se establecieron los botones que dividiran el menu, estos
seran 4 botones donde se reparte la informacién de la

fundacién y el botén de inicio a la intro.

La aplicasion de roll over para los botones puede ser una
buena decisiéon, ya que dentro de éste efecto puede
colocarse una palabra que muestre al segmento el
contenido al cual lleva cada enlace, por ello se

desarrollara en las siguientes etapas.
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- Etapa 4:

Para el interior de cada seccién se pensé utilizar el
mismo efecto en las fotos, es decir, una transicion y se
veran con efecto de fade y mascara dentro del simbolo
del logotipo reproduciéndose todo el tiempo, la
diagramacion sera basica, ejes verticales y horizontales

para que la informacién no sea confusa para el usuario.

Se mantienen los efectos para cada elemento grafico

(transicion y efecto de fade y mascara dentro del simbolo
del logotipo) (historia)

86

Para unificar todas las piezas se decidié utilizar

porciones del simbolo en la presentacion y asi mismo

dentro de las secciones de la misma.

X

Se mantienen los efectos para cada elemento grafico
(transicion y efecto de fade y mascara dentro del simbolo

del logotipo) (quienes somos)
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Se mantienen los efectos para cada elemento grafico Se mantienen los efectos para cada elemento grafico
(transicion y efecto de fade y mascara dentro del simbolo (transicién y efecto de fade y mascara dentro del simbolo

del logotipo) (objetivos) del logotipo)(contacto)
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* Bocetaje: Sobre tamafo carta
- Etapa 1:

En las primeras pruebas que se realizaron para el sobre
manila se decidié aplicar el isotipo del logotipo para
recordar constantemente la imagen de la Fundacion, se
realizaron varias pruebas aplicando éste criterio, en
algunos casos la porcibn que se aplic6 no era lo
suficientemente clara por lo que la intencibn de
posicionar la imagen no se cumplia, para soluconar esto
y mantener el criterio que se planted se redujo el tamafio
del isotipo dentro del formato, de éste modo se aprecia
una porcién mayor y se entiende que la imagen es la que
forma parte del logotipo. al igual que con el resto de la
papeleria, los ejes se mantuvieron verticales vy
horizontales, esto con el fin de mantener la estabilidad y
formalidad dentro del sobre que sera donde iran todas
las piezas.

FENLY
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Durante ésta etapa se realizaron pruebas digitales sobre
los bocetos que se hicieron a mano, se realizaron
pruebas acerca de la ubicacion del logotipo y los datos
de la fundacion, en algunas pruebas el logotipo se perdia
dentro de la porcién del isotipo, pero se decidid6 hacer
mas pruebas después de la aplicacion del color en el
material. Asi mismo, se decidié limitar la porcién del
isotipo hasta la parte frontal del sobre, ésto debido a que
los dobleces podrian mostrar de forma inadecuada la
imagen del logotipo y generar confusion.

N TENTYT
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- Etapa 2:

Ubicar el logotipo y la informacién de la fundacion con
pruebas de color funcion6 de mejor manera ya que
permiti®¢ un acercamiento mas definido para fijar la
diagramacién. En ésta etapa se decidi6 cambiar el
troquel del sobre, debido a que no es un troquel
convencional y esto afectaria el presupuesto para la
reproduccion del mismo. Se opt6 por la utilizacion de un

troquel convencional para reducir costos de impresion.

BN
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* Bocetaje Almanaque
- Etapa 1:

Durante ésta primera etapa de bocetaje para ésta pieza,
se pens6 en el aprovechamieto del troquel de un
marbete, con éste troquel estandar un buen elemento
seria la combinacién entre el corte y una porcién del
isotipo, en algunas fases,el troquel se aplicé de tal forma
que se desperdiciaba gran parte del formato, por tal
razén se jugo con la posicion y el tamafio de la imagen
hasta conseguir una composicién en la cual el corte no
interrumpiera con ninguna informacién en el reverso y
que se aprovechara de mejor forma el formato en el
frente.
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Se decidié aplicar un efecto que indique corte, es decir,
una indicacion de donde realizar un corte con tijeras,

ésta imagen se aplicé con el proposito de transmitir un
mensaje que sugiera que un patrocinador complete la
figura del nifio en el isotipo y que por medio del mensaje
se entienda que la solidaridad puede complementar el

desarrollo del nifio.
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También se hicieron pruebas para determinar la posicién
y la ubicacién del mensaje y los meses.
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- Etapa 2:

Al digitalizar la composicion se decidi6é centrar la imagen
del isotipo y la porciéon donde ira el troquel circular, esto
con el fin de que el material no se incline hacia un lado

cuando se cuelgue del retrovisor del automovil.

Se decidié remover la indicaciéon de corte ya que no se

aplicé en ninguna otra pieza y puede generar confusion.
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- Etapa 3:

Durante ésta etapa se aplicé color a la propuesta, se
intenté con distintas combinaciones en las cuales se
aplicéd un porcentaje del pantone institucional y blanco,
pero se decidi6 aplicarlo de fondo para que el texto
resaltara y no se encuciara faciimente o el color del
papel se tornara amarillento con el tiempo.

tiro retiro
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* Bocetaje: Bumper Sticker
- Etapa 1:

Para el desarrollo de ésta pieza se tuvo en cuenta desde
el inicio que debia mantenerse una imagen limpia, sin
saturar el formato, por ello se decidi6é definir un mensaje
fuerte que transmitiera la basqueda por patrocinadores y
apoyo para la nifiez guatemalteca. EI mensaje sera
acompafiado por el isotipo que se desarroll6 para la
imagen visual para que funcionara como recordatorio y
posicionamiento de la fundacién.
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- Etapa 2:

A continuacion se comenzé a digitalizar la propuesta,
ésta se mantuvo simple debido a que el grupo objetivo
no muestra una preferencia por materiales ostentosos,
por esa misma razon las pruebas de color funcionaron
como medio por el cual la informacion fuera percibida
completamente y no se perdiera informacién por el color
del vehiculo donde fuera a colocarse.

Finalmente se decidi6 manejar el color blanco de fondo
para que no se perdiera la pieza si el color del carro
fuera oscuro y también para mostrar el color del logotipo
tal y como es, de modo que la imagen de la fundacion se

renocoiera facilmente.
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* Bocetaje: Etiqueta CD
- Etapa 1:

Esta pieza funcionara Unicamente como proteccion para
el contenido del CD, por ésta razén el empaque se
desarrollara con un troquel basico, que no requiera una
inversion fuerte para la Fundacién. Se comenz6 a
bocetar con un troquel simple, estilo carpeta con un
troquel practico donde se inserte el CD.
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- Etapa 2:

En ésta etapa se digitaliz6 la propuesta, se decidié
utilizar una imagen dentro del isotipo e incluir un mensaje
en el interior de la pieza, pero al visualizar la propuesta
como un todo se decididé que el uso de la imagen dentro
del empaque representaria una impresion full color,
también se evalué6 el corte que el corte para insertar el
CD tenia el riesgo de provocar un rasgamiento en el
empagque, por lo tanto, lo que quiere decir que el uso del
full color en impresion tiro y retiro elevaria el presupuesto
de impresion y el mal funcionamiento del corte
representaria disminuir el tiempo de vida del CD ya que
no tendria un empaque para colocarlo.
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- Etapa 3:

Para solucionar los problemas encontrados en la etapa
numero 2, se decidié construir un troquel similar al de un
sobre en el cual pueda incluirse el CD, se mantendria la
variacién en tamafio y posicion del isotipo para mantener
la unidad y se reducirian costos de impresion ya que
seria una impresién a un color como el resto de piezas,
en un soporte mas flexible y que de igual manera
cumpliria la funcién de proteger el contenido del CD.

08

0O

Qv”

LoeOtPo
—_

————

——————————

- Etapa 4:

En la digitalizaciéon del sobre para el CD se decidiéseguir
con la linea de disefio del resto de la papeleria, se jugé
con la posicion del isotipo y se colocé el logotipo en la
parte inferior para que puedan identificar el material con
el resto de piezas, se utiliz6 un sobre sin pestafia para
que fuera mas sensillo sacar el CD del empaque.
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Propuesta preliminar

* Logotipo

* Papeleria
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- Sobre tamafio carta: 9 x 11.5 pulgadas - Empaque CD:

- Almanaque tipo marbete: 4 x 7 pulgadas:

tiro retiro

- Etiqueta CD: 4.5 x 4.5 pulgadas
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- Sobre membretado: 9.25 x 4.25

- Presentacioén interactiva:

Intro
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- Presentacion interactiva:

Botén de inicio al ment y menu

Finonoy De. Lus Socn

¥ amioo:

yub ry

1 -y HSTORA
r L& ADIN
Y p 0BJCTVOS

Q @ amioozninos

SER UN AMIGO

Ment y Roll overs

Q @ amigozninos
= LV
: HSTOA
ADIN
0BJETIVOS
SER UN AMIGO

@ amioozniins

HISTORIA

ADIN
0BJITIVOS
SR UN AMIGO

. @ amioo=niins

HISTORIA
ADIN
OBJETIVOS
SER UN AMIGO

Secciones de la presentacion

@ amigozninos

HISTORIA
ADIN
DBJETIVOS
SER UN AMIGD




11. VALIDACION TECNICA DEL DISENO PRELIMINAR
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11. Validacion técnica del diseiio
preliminar
Tras haber realizado una propuesta preliminar el proceso
para verificar la aceptacion de los elementos graficos
ante un grupo de expertos en disefio grafico, algunos
otros en el tema de solidaridad y el grupo objetivo
compuesto por empresarios. El instrumento con el cual
se realiz6 esta evaluacion se encuentra en el anexo # 2.

Este proceso consta de la construcciéon de instrumentos
de validacion, los instrumentos se elaboraron a la par de
la tabla de requisitos, elaborando preguntas que dieran
como resultado las funciones y las expresiones que
tenian como tarea cumplir los elementos graficos de los
materiales, y al final del estudio se obtuvo la siguiente
interpretacion. En éste caso se optd por el uso de una
encuesta con preguntas de opcién multiple, en la cual se
buscé obtener datos con respecto a todos los elementos
utilizados en las piezas y su repercusion sobre cada uno

de los expertos a quienes fue pasada la encuesta. Entre
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el grupo de expertos, se dio la oportunidad de validar con
de

voluntarios y voluntarios de Cruz roja; por otro lado el

colaboradores Naciones Unidas, bomberos
grupo objetivo compuesto por profesionales, duefios de

empresas, etc. como mercadblogas, disefiadores
graficos, gerentes de Tacasa, etc. asi como también
profesionales del disefio grafico que dan un punto de
vista mas técnico y juzgan de diferente manera el trabajo
de disefio. A continuacién se presenta una interpretacion

de los resultados obtenidos por dichos instrumentos.

La paleta de color utilizada en el material no cumplié
directamente con su funciéon, ya que la mitad de la
muestra lo relaciona mas con el feminismo o algo
relacionado con el sexo femenino, el lado positivo de lo
que se encontrd en relacion al uso del color en las piezas
es que todos enlazaban las piezas como propias de la
Fundacién debido al uso de porcentajes del mismo color
en todas las piezas, por lo que se encontr6 que el

manejo del color funciona como debe siendo la variante
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el color que se maneja como color institucional, por otro
lado se verifico la funcionalidad y la expresion de la
tipografia, di6 como resultado lo que se tenia planteado
en la tabla de requisitos, la mayoria de las personas
relacionaron la tipografia como un elemento sélido o
estable, y que a su vez indicaba niveles jerarquicos de
lectura. La mayoria de las piezas tenian una expresion
en particular, la de buscar una sensacion de solidez o
estabilidad,

lo cual se buscaba principalmente en la diagramacion y
segun nuestro segmento el material cumple con esta
expresion, asi mismo el instrumento también revel6 que
las personas encontraron las imagenes como elemento
explicativo mas que como un elemento grafico estrella
dentro de la composiciéon, y el empaque cumplié su

funcionalidad practica segun la opinién del segmento.

A partir de la validacion se concluy6é que el color debia
tener un poco mas de caracter, algo fresco que refleje

con mas precision el concepto, por lo que se decidié
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buscar un color mas tradicional, mas fuerte pero que a la
vez en su gama de porcentajes no fuera incluido un color
muy femenino. También se obtuvo una observacién en el
material por lo que se consider6 el tamafio de la
tipografia en el material y el tiempo de la animacion de
cada seccion.

Los instrumentos de validacién se encuentran en el
anexo 2 al final del trabajo de investigacion asi como la

de tabulacién de los instrumentos de validacion.

Después de analizar los resultados se procedi6 a la
realizacion de cambios en las propuestas, los cuales se
presentan a continuacion en la siguiente tabla
comparativa:
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Cambios

Antes

Después

Observaciones

Color

amigozninos
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El color utilizado en la
propuesta preliminar dio como
resultado una asociacién hacia

una problematica del sexo
femenino, éste problema se le
debe a que el color azul en las
piezas se asemejaba mucho al
color morado y en lugar de
inclinarse o asociarse con la
nifiez.

Después de otro estudio de
color éste es el resultado final,
el color institucional es mas
fuerte, da sensacién de
densidad y seriedad, y en sus
porcentajes se utilizé un 50%

del color institucional, a
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Cambios Antes Después Observaciones

diferencia de la propuesta
preliminar, en la cual se utilizaron
diversos porcentajes del pantone
que se habia elegido.
El cambio de color le da mas

caracter a las piezas y ejerce
mas peso visual, no sélo le da
mas impacto a la pieza, apoya
Color mas el concepto porque se ve
una transicién de color, y el uso
de los porcentajes le da mas
valor a la interpretacion. Al igual
que en el resto de piezas, se
hizo el cambio de color debido a

los tonos morados que resultaron

del uso de porcentajes del
pantone aplicado en la propuesta
preliminar.
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Cambios Antes Después Observaciones

Algunas observaciones en el

instrumento de validaciéon

o fueron, los tiempos de las
V"’& o mador roruro PAFA £000S.., F:f",v w neior reeuro B3FA £OO0S... . Sy . -
diapositivas y las animaciones

/ S / s en la presentacion asi como

también el tamafio de la

tipografia en los bloques de
)amluu )amlm HNos texto.

Color Se redujo el tiempo de

L L

animacioén en el inicio de cada

boton, también se aumento el
namero de la tipografia en los

. @ amioo:

blogues de texto ya que la

lectura se dificultaba un poco,
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por lo que de 12 puntos en la
presentacién preliminar

aumento a 15.




12. PROPUESTA FINAL Y FUNDAMENTACION
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12. Propuesa final y fundamentacion
* Tipografia
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Los tipos aplicados en el logotipo, fueron Establo y

DE 10S

Engetrebech, ambas san serif de rasgos geométricos,
simples, sin remates, y terminaciones rectangulares. Se
escogieron estas familias porque una presenta una
construccion mas ancha que la otra con lo cual podria
establecerse una jerarquizacion que permitiera una
buena legibilidad. Las terminaciones cuadradas y limpias
dieron lugar a que la tipografia despertase sensaciéon de
solidez lo cual contribuye a reflejar una imagen formal y
estable para la fundacion.

Las tipografias dentro del resto de materiales
funcionaron de igual manera, identifican claramente las

secciones, titulos, subtitulos y cuerpo de texto con lo

110

cual se define una guia de lectura para el segmento de
mercado, asi como para jerarquizar la informacién tanto
en la papeleria como en los materiales informativos y
promocionales. Esta jerarquizacion fue lograda por
medio del tratamiento de ambos tipos, es decir, la
plicacién en distintos tamarios y estilos con los cuales se
construyd el orden necesario para definir una buena
apreciacion del contenido.

¥ amigeziios
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Este aspecto resulta de gran importancia ya que en todo
momento el grupo objetivo debe ser capaz de definir los
datos para comunicarse con la fundacién y debe ser
capaz de digerir el contenido de la presentacion
definiendo objetivos y preceptos en los que se basa el
aquipo de colaboradores para tener claro el contexto
sobre el cual desarrolla su labor solidaria. En éste caso
ambas reflejan el concepto “De carbdén a diamante” ya
que los rasgos geométricos se relacionan con las
terminaciones de los diamantes, rasgos limpios y no
saturados ni organicos con los cuales se hace una
relaciéon directa y con lo que se transmite la labor que
realiza la Fundaciéon y el resultado de transformar el

futuro de los nifios.

o/

nistoria
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* Color

La paleta de color aplicada en las piezas, es un azul frio,
el Pantone 282C y sus pocentajes, los aplicados a lo
largo de todos los materiales establecen una relacion
directa con pureza y nitidez, cualidades caracteristicas
de los diamantes. Los porcentajes del Pantone definido
como institucional fueron aplicados para representar un
aporte del adulto al nifio, una metafora en el uso de color
en la cual el pantone 282C juega el papel de adulto y un
menor del mismo representa al nifio, dicho de otra
manera, el porcentaje que se usa para la abstraccion del
nifio proviene del Pantone original lo cual indica que una

parte del adulto esta siendo utilizada para completar la

Pantone 282C

10% 20% 30%  40% 50% 60% 70% 80% 90%

imagen del nifio.

e
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Esta aplicacion del color, también cumplié con la funcioén

de establecer una identidad por medio del uso de un
color instirucional, con el cual la Fundacién sea
reconocida, asi mismo, con la funcibn de que se
mantuviera la unidad en todos los materiales. El uso del
color al 100% y otra parte con un porcentaje mayor logrd
un contraste, con el cual se proyecté un proceso o una
transformacién con la cual se evidencio la transformacion

“De carbdn a diamante”.

un melor futro BAl'd t0MOS...

skl ntro

Con el uso del color se buscé la sensacion de
identificacion del grupo objetivo hacia la Fundacioén, se
buscé que éste elemento fuera un puente con el cual se
uniera el segmento de mercado y la labor solidaria y con
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la cual al momento de ver la imagen se sintieran
identificados o reflejados en ella.

Por estas razones el color se mantuvo a lo largo del

proceso grafico de todas las piezas.

* Imagen

La imagen tuvo dos funciones en el desarrollo grafico de
la propuesta, funcioén definida para la identidad grafica y
material promocional, fue identificar la labor de la
Fundacion, es decir el trabajo solidario que realizan los
colaboradores, se decidié que con el fin de mostrar tal
colaboracién de un adulto por el desarrollo del nifio era
necesario mostrar un lado humano, sin descuidar la
analogia del concepto. Por ello se realizdé un proceso de
abstraccion con en el cual se integrara la figura humana
y las terminaciones cuadradas o geométricas propias del
diamante, terminaciones con las cuales el grupo objetivo
percibe mayor estabilidad.
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Debido al nivel académico que posee el segmento de
mercado se decidi6é aplicar un alto nivel de abastraccion
con el cual se obtuvo la combiancién entre lo humano y
las terminaciones del diamante que se buscaban al
inicio. Esta imagen logré englovar distintos aspectos del
proyecto con los cuales se determiné una imagen que
proporcionara la individualidad necesaria para que las
personas diferenciaran la fundacion de otras con una

labor similiar.
&

El isotipo muestra la abstraccién de un adulto levantando
a un niflo, en la composicién, la abstraccion del nifio

ocupa el 50% del alto total de la abstraccion del adulto,

113

con lo cual se muestra la importancia y el papel que
juega la solidaridad dentro del desarrollo de los nifios de
la Fundacién. En la imagen visual y material promocional
el isotipo juega el papel de imagen central de la
composicion, ésto se hizo con el fin de posicionarse y ser
recordados dentro del ambito de las fundaciones
proyectadas al desarrollo de la nifiez guatemalteca.

La imagen en el material informativo, tuvo una funcién
explicativa, ya que muestra a los nifios que pertenecen a
la Fundacién;, muchas de las imagenes fueron
capturadas a plano medio o primer plano, con una
angulacioén a nivel o picada que permitiera ver la cual se

desarrollan y conviven unos con otros.
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Las imagenes fueron tomadas con esa funcion para que
al verlas el segmento sintiera sensacién de solidaridad y
tuviera deseos de colaborar con la Fundacion para
mejorar la calidad de vida y ofrecerles un mejor futuro a
los nifios del sector afectado de la zona 14 capitalina.
Este elemento fue explotado en la presentacion
interactiva, ya que aplicar fotografia full color elevaria los
costos de impresion y también porque el medio digital
permite mayor aprovechamiento de las imagenes al ser

Unicamente explicativas.
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En la presentacion se ecogi6 el uso de fotografia sobre
la ilustracién debido a que las fotos muestran en primer
plano a los nifios pertencecientes a la fundacién y como
segundo plano algunas caracteristicas de los ambientes

en los cuales se desarrollan.

* Diagramacion

i ®

Los ejes de diagramacion utilizados fueron, verticales y
horizontales, estos se acoplan muy bien a las
preferencias del grupo obejtivo, ya que son personas
tradicionalistas que se sienten atraidas por formas como
el cuadrado y el triagulo que transmitan solidez vy
estabilidad como lo evidencié el instrumento para definir
el grupo obejtivo. También se decidié utilizar unas

diagramacioén con reticula simple y basica para mantener
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un orden y una jerarquizacién de los elementos que
permitiera el manejo y la apreciacion de todos los
elemento y la informaciéon. Se manejaron dos columnas
en la mayoria de los materiales, con ésta reticula se
consiguié una diagramacion que transmitiera estabilida y

que facilitara la ubicacién del contenido.

El logotipo también esta construido sobre ejes verticales
y horizontales, con los cuales se mantendria una
composicion simple con la cual se percibieran los
elementos al mismo nivel y se alcanzara un equilibrio
entre el isotipo y la tipografia.

yuniguenios
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En las piezas de papeleria la diagramacion permite que
la informacién general de la fundacion sea percibida sin
ninguna dificultad lo cual es fundamental para la

Fundacion.

En la presentacion se aplicaron los mismos ejes de
diagramacioén,estos permitieron que a lo largo de la
presentacién del contenido se mantuviera un estilo
minimalista, con espacios en blanco y sin ninguna
saturacion.Para la es trucutra del mena se mantuvo una
diagramacion sencilla que mostrara claramente las
secciones del menu y presentacion de la informacién se
utilizé un columnaje de 2 con bloques de texto amplios
que permitan una lectura continua lo cual responde al
objetivo ya que el propésito principal de éste material es

brindar informacion.
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Los ejes utilizados para la diagramacion se relacionan
directamente con las caracteristicas geométricas de los
diamantes, todos los bordes regulares de modo que

transmitan continuidad y limpieza.

yamioeiios
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ADIN@GMAIL.COM
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Para las piezas como el resto de papeleria y el bumper

sticker, también se mantuvo la misma diagramacion,

facilitando la identificacion de la informacién de contacto

de cada pieza.
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Por ejemplo, en el sobre carta, los datos se ubican en la
parte inferior izquierda pero por ser parte de la papeleria
es importante mostrar los datos como remitente, por otro
lado, en el caso del bumper sticker es importante mostrar
al mayor tamafio el mensaje para atraer a otras personas
asi como la informacién de contacto de la fundacion.

En estos casos la diagramacion funciona como elemento
jerarquizador segun el objetivo de cada material.
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Al igual que en el resto de materiales, para el almanaque
también se utilz6 una reticula a dos columnas, con ello
se permite la visualizacion del contenido ya que no sélo
es importante transmitir el mensaje de la fundacion,
también es importante la funcionalidad y la legibilidad de

la informacion del almanaque.

El sobre fue la Unica pieza en la cual se varié levemente
la diagramacioén, fue con el propésito de mantener el
frente del sobre Unicamente con el logotipo y la porcién
del isotipo con el fin de ser recordados con mayor
facilidad.
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Por tal razén se coloco en el reverso del sobre, sobre la
solapa del cierre, de éste modo al abrirlo, el segmento
visualizara la informacion general de la fundacion. Para
las tarjetas de prsentacion se utiliz6é una columna
solamente, la jerarquizacion esta a cargo de la tipografia,
se aplico la diagramacion solo para ubicar la porcion del
isotipo y separarla de la informacion de los
colaboradores.Con el uso de ésta diagramacion se
obtuvo un resultado elegante y sobrio que presentara la
informacién sin ninguna interrupcion o ruido visual.

yamigoznirios
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» Elementos graficos

Para el desarrollo de los materiales hubo poca aplicacion
de elementos graficos adicionales, ya que se exploté el
isotipo en la papeleria y la imagen en la presentacion
interactiva. Un elemento que se utilizé fue un recuadro
en el almanaque para ubicar la informacién de los meses
correspondientes, la aplicacion de éste permitio que el
alamanque fuera funcional.
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Cada uno de los elementos de disefio reflejan el
concepto “De carbon a diamante”; la imagen por
ejemplo, muestra el proceso del crecimiento de un nifio
con la ayuda de los colaoradores y el color aplicado en el
logotipo, transmite la transiciéon de un color oscuro como
el carbén a calro como un diamante a través del manejo
del Pantone al 100% y sus porcentajes.

El color en cada elemento refuerza ésta transicién, ya
que constantemente se muestran escalas del color de
oscuro a claro, con el fin de mostrar ese proceso por el
cual pasan los nifios de la fundacién, asi mismo esos
porcentajes derivados del Pantone institucional
transmiten la obra solidaria de los patrocinadores hacia
los nifios, es una comparaciéon en la cual se aprecia un
porcentaje del patrocinador en el nifio, es decir un

porcentaje del Pantone dentro de cada pieza de disefio.

La tipografia da la estabilidad que transmiten los rasgos
geomeétricos de los diamantes a la composicion, la
combinacién entre ambas tipografias logra una
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jerarquizacion de la informacibn y le proporciona
consistencia al disefio. La aplicaciéon de las mismas en
diferentes tamafios permite la legibilidad y apreciacién
del contenido, la tipografia refleja los ragos sélidos del
diamante, con estos rasgos se presenta el impacto
positivo de la fundacién dentro del desarrollo del nifio, ya
que cuando los patrocinadores decidan apoyar a la
fundacién se les brindara un futuro sélido y estable.

Las imagenes pretenden despertar una sensacion de
solidaridad, las primeros planos logran transmitir la
pureza de los nifios similar a la de los diamantes y la
oscuridad que se vive en su realidad similar a la de un
carbén, por ello las imagenes explican y muestran un dia
normal en la vida de los nifios. Asi mismo el isotipo
disefiado para la imagen visual intenta mostrar un lado
humano, mostrar una accién que incentive a los
patrocinadores a colaborar con la Fundacion. Para los
materiales las imagenes son parte fundamental de la

composicion, ya que seran instrumentos con los cuales
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sera reconocida la fundacion y seran factores
determinantes en la desicion de los posibles

patrocinadores.

El material fue desarrollado con el fin de establecer una
identidad para la fundacién y para brindar informacién e
incentivar a posibles patrocinadores a que se unan a la
fundacién y asi poder construir un mejor futuro para la

nifez guatemalteca.

A lo largo de toda la propuesta se tuvieron presentes los
datos que se obtuvieron a partir del instrumento para el
grupo objetivo, entre ellos figuran elementos graficos
como la paleta de color, los rasgos geométricos; asi
como informacion que contribuyé a determinar una
estrategia de implementaciéon adecuada para los
materiales como por ejemplo: Los medios que utilizan
con mas frecuencia y los lugares donde suelen obtener
éste tipo de informaciéon. El color fue uno de los
elementos que se mantuvo en la propuesta, los rasgos

geomeétricos en las tipografias aplicadas fue otro de ellos
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asi como los ejes verticales y horizontales aplicados en
todos los materiales; los materiales fueron construidos
con la idea de que funcionaran en una conferencia o
como material individual que se pudiera visualizar desde
la oficina de las personas que conforman el grupo
objetivo.

Es importante informar a personas con alto poder
adquisitivo acerca de la labor que ejerce la Fundacién
Amigo de los nifios, las actividades que realiza y los
beneficios que puede traer al grupo de nifios al cual se
enfoca; por medio de éste tipo de ayuda se puede
construir un mejor futuro no solo para los nifios, sino
también para el pais.

lk‘ i '..= ER] TN R L7l
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* Imagen visual

El disefio de imagen visual tiene como obejtivo,
establecer una identidad para la fundacion por medio de
la cual sea renocida y recordada y que de alguna
manera muestre la labor de solidaridad que realizan en
el ambito del desarrollo de la nifiez guatemalteca. La
combinacién de tipografias y la construccion del isotipo
busca llamar la atencién de posibles patrocinadores,
empresarios, etc., que se sientan identificados e

insentivados por medio de la imagen del nifio

ninos
ninos

apoyandose en el adulto.

amigo
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Se definié una relacién del color azul en contraste con
sus porcentajes para transmitir el proceso de carbén a
diamante. También para identificar al adulto que ha
alcanazado un desarrollo completo se us6 del Pantone al
100% mientras que en la parte que representa a la nifiez,
se encuentra con el 50% del Pantone. La metafora del
color busca hacer la relacion adulto-nifio y la importacia
de que personas con capacidad para aportar decidan

hacerlo y mejorar el futuro de los nifios.

La propuesta se muestra en dos versiones, una con el
nombre de la fundacién Unicamente y la segunda
integrand el nombre del fundador de Amigo de los nifios,
el cual puede aplicarse en piezas de papeleria mientras
que el otro puede aplicarse a piezas con un contenido

mas extenso como la presentacion interactiva.



La funcién de la papeleria es identificar a la Fundacién, - Tarjetas de presentacion: 3.5 x 2 pulgadas

brindar informacién general y datos de contacto en Tiro Retiro
N

cartas y paquetes, razén por la cual se utilizé el logotipo
en la version extendida con el nombre del Fundador.

- Hoja membretada: 8.5 x 11 pulgadas
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Se aprovecho el isotipo para marcar la identidad de la
fundacién y hacer que de alguna manera el segmento se
sintiera identificado al ver dicha imagen, se utilizaron
variantes de la posicion y la escala del isotipo, siempre
mostrando una buena porcién para evitar confuciones, la

1 caute 23-90 zow 14 Restoencit. Dasue - Trutron 23663469 - Connty TLECTAONCD ADNGXMALLON
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razén de la aplicacion constante y tantas variantes es
porque se pretende que el grupo objetivo vaya
familiarizando cada aspecto del isotipo para que al ver
solamente una porcion reconozca facilmente a la

Fundacién.

T S

yamigosniios | | yamiooznifios

Yory Vivar DE Soct Luis AtserTo Socti VivAR
COORDINADORA ADMINISTRADOR
11 caue 23-90 zona 14 ResioenciaL Darut 11 caute 23-90 zoNa 14 ResinenciaL Darué
Tefrong 23663469 Tafrone 23663469
TLECTRONICO ADIN@GMAILCOM

- Etiqueta CD: 4.5 x 4.5 pulgadas

- Empaque CD: 10 x 6 pulgadas

yamiooziios
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- Sobre tamano carta:
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- Sobre membretado:
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* Material informativo

Para la presentacion interactiva se aplicaron
animaciones sencillas que mostraran un proceso y
reforzaran el concepto “De carbon a diamante” por
ejemplo, transiciones de color de oscuro a claro,
entradas de imagenes y frases, con tiempos de entradas
de las animaciones regulares que mostraran calma o
para transmitir que el proceso de desarrollo del nifio no
es un proceso acelerado sino que lleva su tiempo pero
se obtienen buenos resultados. El objetivo de la
presentacion es informar a los patrocinadores
potenciales acerca de los objetivos de la Fundacion, los
preceptos sobre los cual desarrolla su labor, los inicios y
la informacién de contacto. La aplicacion de las
imagenes para la presentacion se enlazé con el isotipo,
con esto se mantuvo la unidad en todas las piezas y se

aprovecho la imagen de una forma original y atractiva.
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Para la intro se aplicé la transicion de color, imagenes y
texto y ésta concluyd con la aparicion del isotipo a gran
escala hasta llegar a la proporcién normal para formar el
logotipo,con el cual se determiné el botén de entrada al

menu.
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Al entrar al menu aparecen transiciones del isotipo con la
imagen integrada dento del mismo, se mantuvo la
aplicacion del color de oscuro a claro. La entreda al
menu termina con la aparicién de los botones del mend,
cada uno con su efect de roll over para dar una
introduccion al contenido de cada seccion.




amigozninos 128

@ amigozniios

(uienes Somos

ISTORI

HISTOR [0 FPOGRWA O TRABAX CRSAROLADO FOR 11 PROVCID DR Lias Soon Ao o 105 nsos,

ADIN CONTEN (A STCHNGA ) SCRIAENTD O (N TRABAI0 FRNTSENA. DNMARATO DONTRD X I8
ASUNA RCTADO A TRVES 0 NAORES NN UNICET ¥ BGANSWOS RGONALLS 008 TRAGAIAN
PARA [ BESURLLO O (4 NAIZ TONIRO O UN WARCO (X SOUDVIOAD JENWA 001 05 VBRUX

DBJLIVDS DONIRD 0 RCCIPIOS DX BONISIE [N [ CAWPD O SO, (AN, AUIRERN Y M0
ABINIL. ST TRABAK0 CONUIVA U SIUERAD (X UN (OUP0. INTIROKIFINARO I MIDXCOS,

SER UN AMIGO IMITMRS, TRABUOORS  SOUAILS, PRODDGAS, [STOCUNIS ARACTOANTES C MMM,

PROVDTOFES O SNUD ¥ 1A MSMA COMINIAD

ran >

Dentro de cada seccion se encuentra la infromacion

brindada por la Fundacién, se aplicaron los mismo

onletivos

{1 PROGRAWA DX TRBAID DISURROLLADO FOR (1 PROVICIO LRC, CONTONE 1A SEEUONGA ¥ SIGUSIONTO X 6% TRABAKD
PROMSONN. DNAHADO TENTRD [ DN (SRMA DTAD0 A TROTS ot Nuons Unons UNICEF v onsaniswos
RIGONALS OUE TRABUIAN PARA (1 DISARROULO 00 (A NINCZ DENTRD DX UN MARED DX SOUDVRIAD IUMANA QUL LOS
VIO CENTRD (X PRECEPIOS 00 BONISTAR [N 11 CAMPD 0 SAUEL TDUCACEN, NUTRODN ¥ MITND ANBENIT.

‘SALUD INFANTIL
MCORAR (A SALID DC LA INAMCA €5 INA D (AS MUCIAS. RESPONSABRIOADS (UL (OMPORTA LA LUCHY CONTRA 1A

efectos para el interior de cada seccion.

HISTORIA e

ADLN . ’ |
OBJETIVOS
SER UN AMIGO

$6a Un amioo

S5 DESEA COUABORAR (N NOSOTRS PARA IECHAR A ANDAR NUESTRA [UNDACIN PUEDE
COMUNCARSE L2
23063469 0 u 5308 5472
0 PULDE [SCRBARNDS AL SGAMNTL (OFFED LECTRONKD
ADLN A ALV

O (STA TORMA LT AMFUIARIMDS (A INTORMACION ACERCA £ COMD CONVIRTESE [N WN
AVGD DU 105 NNOS

Moo PrvcraL




amigozninos

129

» Material promocional

- Almanaque tipo marbete

Se decidié afadir un calendario tipo marbete para que
los patrocinadores potenciales lo coloquen dentro de su
vehiculo, y lo vean constantemente. El calendario sera
entregado cada 3 meses para que funcione como
recordatorio de la labor de la Fundacién y tengan
presente la posibilidad de contribuir. En dichas entregas
se incluira la informacién de los 4 meses
correspondientes. Se decidié experimentar y mezclar el
isotipo con el troquel para que llame la atencion y siga
siendo funcional, y se afiadié una frase motivacional para
despertar sensacion de solidaridad e insentivarlos a
apoyar a la Fundacion.

- Almanaque tipo marbete: 4 x 7 pulgadas

tiro

retiro
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- Bumper Sticker

El bumper sticker tiene la funciéon de identificar a los
patrocinadores de la Fundacion, insentivar al grupo
objetivo a colaborar e informar a las personas que lo - Bumper sticker: 8 x 4 pulgadas
vean acerca de los datos de contacto para averiguar mas

acerca de la fundacién. Se desarroll6 un mensaje que

incite a las personas que lo vean a convetirse en un s ‘ @ A
amigo de los nifios, asi como también para mostrar el Yo soy UN

orgullo de ser un colaborador para el desarrollo de la 24 g5

niflez guatemalteca. am g“é"l“ns
Se decidié aplicar color blanco de fondo debido a que es ¢Y usteD?

un color neutro y ademas permite visualizar el contenido ADIN@GMAIL.COM

=/

del material en cualquier color de la superficie que esté s
colocado, y para que la imagen de la Fundacién se
muestre con los colores oficiales y en la composicion

original del logotipo, con el propésito de que las
personas identifiquen a la fundacion y comiencen a
recordar la imagen de la Fundacion.
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13. Produccion y reproduccion

13.1 Especificaciones técnicas para el desarrollo

de las piezas

* Hoja membretada

- Tamafio: 8.5 X11 pulgadas

- Orientacioén del formato: vertical

- Tipo de soporte: bond 80 gramos

- Numero de ejemplares: 1000 anicamente tiro

- Aplicacié técnica del color: 1 color - Pantone Coated
282C

e Sobre membretado

- Tamafio: 9.25 X 4.25 pulgadas

- Orientacioén del formato: horizontal

- Tipo de soporte: bond 80 gramos

- Numero de ejemplares: 1000 Unicamente tiro
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- Aplicaci6 técnica del color: 1 color - Pantone Coated
282C

» Sobre para documentos tamaiio carta

- Tamano: 9 X11.5 pulgadas

- Orientacion del formato: vertical

- Tipo de soporte: bond 80 gramos

- Numero de ejemplares: 1000 unicamente tiro

- Aplicaci6 técnica del color: 1 color - Pantone Coated
282C

* Tarjetas de presentacion

- Tamario: 3.5 X 2 pulgadas

- Orientacion del formato: vertical

- Tipo de soporte: opalina 220 gramos

- Numero de ejemplares: 2000 tiro y retiro

- Aplicacié técnica del color: 1 color - Pantone Coated
282C



amigozninos
&)

 Etiqueta CD

- Tamanfo: 4.5 X4.5 pulgadas

- Orientacioén del formato: horizontal

- Tipo de soporte: adhesivo para interiores

- Numero de ejemplares: 1000

- Aplicacio técnica del color: 1 color - Pantone Coated
282C - Acabados: Troquelado

* Empaque CD

- Tamarfio: 10.5 X 6.5 pulgadas

- Orientacion del formato: horizontal

- Tipo de soporte: couché 80 gramos

- Numero de ejemplares: 1000 unicamente tiro

- Aplicaci6 técnica del color: 1 color - Pantone Coated
282C - Acabados: Troquelado

* Bumper Sticker

- Tamano: 8 X 4 pulgadas

- Orientacion del formato: horizontal

- Tipo de soporte: vinil adhesivo para exteriores

- Numero de ejemplares: 500

- Aplicaci6 técnica del color: 1 color - Pantone Coated
282C - Acabados: Troquelado y despuntado

* Aimanaque

- Tamaro: 4 X 7 pulgadas

- Orientacion del formato: vertical

- Tipo de soporte: husky calibre 14 u Opalina 120 gramos
- Numero de ejemplares: 2000 tiro y retiro

- Aplicaci6 técnica del color: 1 color - Pantone Coated
282C - Acabados: Troquelado y despuntado
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13.2 Informe técnico que acompana los archivos

digitales para imprenta

El CD que se entregara a la imprenta contendra la

siguiente informacion:

Al abrir el CD se encontrara una carpeta con las siglas
ADLN dentro de ésta, 2 carpetas:

* Tipografias: Dentro de ésta carpeta se encontraran las
tipografias Establo y Engebrechte, disponibles para
instalar en plataforma PC o Macintosh, si en dado caso

hubiese necesidad de cambiar algin dato en las piezas.

* Artes finales: Dentro de éste carpeta se encuentran
los archivos con extensién a Freehand 10 para cada uno
de los materiales. El primer archivo, bajo el nombre
“Papeleria”, contiene los artes de la hoja membretada,
sobre, sobre membretado, etiqueta CD, empaque y

sobre para documentos carta, los sobres y el empaque
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con la guia de troquel correspondiente a una layer por
encima de cada arte y con bleed de 0.25 pulgadas.

El segundo archivo, identificado con el nombre
“Tarjetas”, contiene los artes para el tiro que sera igual
para todas las tarjetas y el retiro con las cuatro versiones
de los datos de los colaboradores de la Fundacion.
Todas con bleed de 0.25 pulgadas.

El tercer archivo se encuentra bajo el nombre “Bumper
Sticker”, el cual tambiénposee la guia de troquel y el
bleed de 0.25 pulgadas.

Por ultimo, el archivo llamado “Almanaque” con cuatro
artes correspondientes a cada trimestre del afio 2010,

guia de troquel adjunta y bleed de 0.25 pulgadas.

* Todas las medidas de los artes estan el pulgadas.
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Guatemala, Mayo de 2009.
Estimados Senores:

Adjunto encontraran un CD on una carpeta identificada con las
siglas ADLN y dentro de la misma dos carpetas, una con el nombre
“Tipografia”, la cual contiene las tipografias empleadas en los
materiales y la carpeta “ Artes finales”, que contiene los archivos
a reproducir, con el nombre “Papeleria”, “Tarjetas”, ‘Bumper sticker”
y “Almanaque”. Cada archivo contiene los artes finales de cada
material bajo la extension Freehand 10, asi como las guias de
troquel para las piezas que lo ameritan en una layer por encima
del arte final.

El disefio y diagramacion de los materiales fue trabajado en
Freehand MX y exportado a Freehand 10, todos se encuentran
al tamario real y la medida fue pulgadas para todas las piezas.
Favor reproducir:

* 1000 hojas membretadas en papel bond 80 gramos.

* 1000 sobres membretados en papel bond 80 gramos.

* 1000 sobres para documento tamano carta en papel bond 80
gramos.

» 1000 etiquetas para CD en papel adhesivo para interiores
troqueladas.

+ 1000 empaques para CD en papel couché 80 gramos.

* 2000 tarjetas de presentacion tiro y retiro en papel opalina 220
gramos.

* 500 bumper stickers en vinil adhesivo para exteriores troqueldos.
» 2000 almanaques tipo marbete impresos tiro y retiro en papel
husky 14 u opalina 220 gramos, troquelado.

En caso de cualquier duda comunicarse al teléfono 5462-6594
con Marielos Soch.

Atentamente,

Marielos Soch
Diseniadora Grafica

oY
13.3 Presupuestos de impresion
* Presupuesto de disefio
Descripcion Precio
Concepto Q. 1,000.00
Disefio y diagramacion del logotipo Q. 3,000.00
Disefo y diagramacion de papeleria Q. 800.00
Fotografias Q. 1000.00
Tratamiento de imagen Q. 500.00
Disefio, diagramacion y animacion de | Q. 3,500.00
presentacion intreractiva con 5
secciones.
Disefio y diagramacion de bumper Q. 300.00
sticker
Disefio y diagramacion de 4 Q. 1200.00
alamanaques trimestral
Total cotizacion Q. 11.300.00
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* Presupuesto de disefio (ver cotizaciones Anexo # 3)

- Impresos computarizados: 12 Ave. 0-36 Zona 11 Teléfono: 2471-0168
Material Tamano Tipo de papel Cantidad Precio
Hoja membretada 8.5x 11 Bond 80 grms 1000 Q.400
pulgadas
Sobre membretado 9.25x4.25 Bond 80 grms. 1000 Q. 500
pulgadas
Tarjetas de presentacion 3.9:-X 2 Opalina 220 grms. 2000 Q. 600
pulgadas
Sobre para documentos 9.%11.5 Q. 1090
tamario carta pulgadas Bond 80 grms. 1000
Etiqueta CD 45x45 Adhesivo para 1000 Q. 760
pulgadas interiores
Empaque CD 5:5%95.5 Couché 80 grms. 1000 Q. 615
pulgadas
Bumper sticker 8x4 Adhesivo para 500 Q. 775
pulgadas exteriores
Almanaque 4x7 Husky u opalina 2000 Q. 700
pulgadas 220 grms.
Total Q. 5440.00
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- Delgado impresos: 38 Ave. 4-41 Zona 7 La Floresta Teléfono: 2433-3374
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Material Tamaiio Tipo de papel Cantidad Precio
Hoja membretada goxX 11 Bond 80 grms 1000 Q.900
pulgadas
Sobre membretado 9.25x4.25 Bond 80 grms. 1000 Q. 970
pulgadas
Tarjetas de presentacion IoX2 Opalina 220 grms. 2000 Q. 1010
pulgadas
Sobre para documentos 9x 115 Q. 1300
tamafio carta pulgadas Bond 80 grms. 1000
Etiqueta CD 45x4.5 Adhesivo para 1000 Q. 900
pulgadas interiores
Empaque CD 5.5x 8.5 Couché 80 grms. 1000 Q. 1120
pulgadas
Bumper sticker 8 x4 Adhesivo para 500 Q. 840
pulgadas exteriores
Almanaque 4x7 Husky u opalina 2000 Q. 1240
pulgadas 220 grms.
Total Q. 8280.00
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- Mercaprintt: 38 Ave. 4-41 Zona 7 La Floresta Teléfono: 2433-3374
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Material Tamaiio Tipo de papel Cantidad Precio
Hoja membretada 8.5x11 Bond 80 grms 1000 Q.900
pulgadas
Sobre membretado 9.25 x 4.25 Bond 80 grms. 1000 Q. 970
pulgadas
Tarjetas de presentacion 3.0%x2 Opalina 220 grms. 2000 Q. 1010
pulgadas
Sobre para documentos 9x 1156 Q. 1300
tamafio carta pulgadas Bond 80 grms. 1000
Etiqueta CD 45x4.5 Adhesivo para 1000 Q. 900
pulgadas interiores
Empaque CD 8. XD Couché 80 grms. 1000 Q. 1120
pulgadas
Bumper sticker 8x4 Adhesivo para 500 Q. 840
pulgadas exteriores
Almanaque 4x7 Husky u opalina 2000 Q. 1240
pulgadas 220 grms.
Total Q. 8280.00
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13.4 Sistema de impresion o reproduccion

El sistema de impresion recomendado para la
reproduccion de los materiales es el sistema litografico.
Todos los materiales tendran un tiraje alto y la imprenta
cuenta con los materiales necesarios para entregar las
piezas con cualquier tipo de acadado, por ésta razén es

el sistema que se recomienda para éste proyecto.
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14. Conclusiones y Recomendaciones

» Conclusiones

1. Se desarrollé la propuesta de imagen visual vy
papeleria para dar a conocer a la Fundaciéon Dr. Luis
Soch Amigo de los nifios, el resultado se obtuvo
mediante la construccién del isotipo, el cual consiste en
una abstraccién de los bordes de un diamante la cual
forma una composicion en la cual se percibe un hombre
y un nifio; asi como la combinaciéon del mismo con dos
tipografias de rasgos geométricos y cuya construccion
fue definida utilizando ejes verticales y horizontales,
elementos con los cuales se logré transmitir solidez y
estabilidad. La paleta de color permite evocar sensacion
de pureza y limpieza, cualidades de una piedra preciosa
como el diamante. Dichos elementos aplicados en la
papeleria permitieron reforzar la imagen de la Fundacién,
esto se debidé a la utilizacién del isotipo como imagen
central en todas las piezas, la aplicacion del pantone
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institucional y sus porcentajes, asi como el manejo de
una reticula basica, contruida con ejes verticales y
horizontales que le dieron un caracter estable a los
materiales. Con ello se logr6 que el grupo objetivo

reconozca y se identifique con la Fundacion y su labor.

2. Se disefié un material informativo que diera a conocer
los antecedentes, objetivos, actividades e informacién de
contacto de la Fundacién Amigo de los nifios. Esto se
logré a través del disefio de una presentacion interactiva,
que permitiera que posibles patrocinadores reconocieran
a la fundacién y pudieran contactar a los colaboradores
al decidir formar parte de la misma. Se decidi6 utilizar un
medio digital para poder hacer uso de la presentacion de
forma grupal en conferencias o desde una oficina en una
computadora individual. Los elementos graficos
despiertan sensacion de estabilidad y solidez, el color
complementa la propuesta, ya que permite que se defina

una identidad para la fundacién. Los ejes verticales y
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horizontales que se aplicaron en la presentacion le dan
caracter serio y tradicional al material, las imagenes
enfocan las expresiones de los nifios y los muestran tal y
como conviven unos con otros todos los dias, por ultimo,
la combinacion entre imagen e isotipo permiten un
acercamiento mas profundo a lo que es formar parte del

grupo ode colaboradores de la Fundacion.

3. Se disefi6 material promocional para incentivar al
grupo objetivo a colaborar con la Fundacién. La
propuesta consiste en un almanaque tipo marbete y un
bumper sticker. Dichos materiales se obtuvieron a partir
de la aplicaciéon del logotipo como imagen central en
ambas piezas, los mensajes motivacionales que forman
parte de la composiciéon y la aplicacion del pantone
institucional y sus porcentajes a lo largo de ambas
propuestas. Se mantuvieron los ejes utilizados en el
resto de materiales, con esto se mantuvo la unidad, un

caracter estable, asi como una jerarquizacion que
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permite la perfecta visualizacion de los mensajes que
insitan a colaborar y la informacién de contacto. Con
esto, se obtuvo que el grupo objetivo se sintiera
motivado a colaborar con la Fundacidbn para la

realizacion del proyecto.
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« Recomendaciones

1. Para futuros proyectos de disefio de imagen visual en
el cual se pretenda utilizar un nivel de abstraccion, se
recomienda analizar las capacidades y el grado
educacional del grupo objetivo, con ésta informacion
puede determinarse un nivel apropiado de abstraccion
con el cual el grupo objetivo pueda relacionarse o
decifrar rapidamente. Asi mismo, se recomienda aplicar
la parte mas representativa del logotipo a la papeleria,
de modo que el segmento se familiarice con el mismo y
lo reconozca con mayor facilidad.

2. Al disefiar una presentacion interactiva es importante
mostrar en la intro, una resefa visual del tema a tratar, la
cual se logra mediante la combinacion de elementos
graficos como imagen, texto y animaciones, que
muestren un panorama general del contenido de la
presentacion; asi mismo, se recomienda definir las
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secciones claramente para que se facilite la navegacion
en la presentacion y el grupo objetivo sea capaz de

visualizar el contenido sin ningun problema.

3. Para el disefio de material promocional para una
Fundacién que esté dandose a conocer, se recomienda,
aplicar la imagen visual con los colores institucionales,
para que el grupo objetivo la reconozca por medio de
estos, también se recomienda proponer materiales
promocionales que se ajusten a los gustos vy
caracteristicas del grupo objetivo. Por ultimo, se sugiere
utilizar una diagramacioén, con la que se obtenga una
jerarquizacion en con cual se distinga facilmente la
informacién de contacto de la Fundacién.
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Anexo #1

 Instrumento grupo objetivo

Universidad Rafael Landivar
Facultad de Arquitectura y Disefio

Sintesis del Disefio 3

Buen dia, soy estudiante de disefio grafico y estoy
realizando una investigacion acerca de fundaciones
dedicadas a brindar apoyo a la nifiez, le gradeceria
algunos minutos de su tiempo para llenar la siguiente
encuesta.

Instrucciones: subraye o marque la opcion que considere
la adecuada para cada pregunta que se presenta a
continuacion.
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Sexo:

Estado civil:

Zona en la que reside:

1. De las siguientes fundaciones ¢, A cual ha brindado

apoyo o a cual preferiria apoyar?

a. Cabecitas de algodén
b. UNICEF
c. Alcohoélicos Anénimos

2. Si tuviera la oportunidad de apoyar a una fundacién, ¢,

A qué tipo de fundacién preferiria apoyar?

a. Personas con problemas de adiccion
b. Nifiez

c. Adultos Mayores



6. De las siguientes combinaciones de colores ¢, Cual

3. A continuacion se le presentan algunos logotipos,
marque los que conoce o ha visto alguna vez, si no asocia con el tema de la nifiez?

conoce ninguno pase a la siguiente pregunta. - . . .
a. b. c

N

y V

7. De las siguientes figuras, ¢ Cual asocia con solidéz?

/N O

8. ¢ Qué tipo de lectura prefiere?

V

LN
\l@ ;
UNICEF |, an n

4. ¢, Qué medio de comunicacion utiliza usted con mayor

frecuencia?
a. Internet a. Articulos de revista
b. Medios impresos ( prensa,trifoliares o revistas) b. Literatura clasica

c. Television o radio c. Suplementos semanales.
9. A una fundacién cuya labor se enfoca al desarrollo de

5. ¢ En qué medios informativos se ha enterado o ha
la nifiez, ¢ Cual de las siguientes frases representa con

escuchado mencionar las fundaciones?

a. Paginas Web o e-mails. mas animo su labor?

b. Afiches, vallas o prensa a. Construyendo el futuro de Guatemala

c. Eventos o conferencias b. Por el desarrollo de los nifios

c. Solidarios con la nifiez



ANEXO 2 ,
INSTRUMENTOS DE VALIDACION Y TABULACION

amigo:ninios




& ~
amigo=ninos
e aas - S

Anexo # 2

 Instrumentos de validacion y tabulacion

- Instrumento de validacion (disenador grafico)

Universidad Rafael Landivar
Facultad de Arquitectura y Disefio

Buen dia, soy estudiante de disefio grafico y me
encuentro realizando un proyecto enfocado al ambito de
la solidaridad, el cual va dirigido a profesionales,
empresarios de ambos sexos con un alto poder
adquisitivo y con un presupuesto que puede ser
destinado a obras de éste ambito. La fundacién para la
cual se desarroll6 el material tiene como objetivo brindar
un desarrollo completo a los nifios de recursos limitados
ubicados en el Canton 21 y sector Las Victorias de la
zona 14 capitalina. Para completar mi proyecto

agradeceria su colaboracion para responder a las
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siguientes preguntas. De antemano gracias por su

colaboracion.

Para el desarrollo de la propuesta grafica se tomo como
concepto la siguiente frase: De carbdn a diamante

Instrucciones:

Observe el material que se le proporciona y con base a
este marque la respuesta que a su criterio coincida con
el material.

1.El color en el logotipo expresa:
a. purezay brillo

b. calidez y fuego

c. resplandor e iluminacién



dmigozninos

2.Los rasgos tipograficos en el logotipo expresan:

a. Solidez
b. Dinamismo
c. Estabilidad

3.El isotipo en el logotipo funciona para:
a. ldentificar a la fundacion

b. Recordar a la fundacién

c. Representar solidaridad

4.l a diagramacioén en logotipo expresa:
a. Estabilidad

b. Seriedad

c. Desorden

5.La diagramacion en la papeleria expresa:

a. Movimiento
b. Limpieza
c. Estabilidad

6.La tipografia en la papeleria funciona:

a. Para jerarquizar la informacion

b. Para complementar las imagenes

c. Como guia de lectura

7.El soporte en la papeleria funciona para:
a. Resaltar las imagenes

b. Prolongar la duracién de los materiales

c. dificultar el manejo de las piezas

(&)
(8]
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8.El color en la presentacion:

a. La unifica con el resto de piezas
b. Contribuye a definir una identidad para la fundacion
c. No mantiene unidad con el resto de piezas

9.La tipografia en la presentacion:

a. Facilita la lectura

b. Dificulta la lectura

c. Unifica el material con el resto de piezas

10. Las imagenes utilizadas en la presentacién:
a. Muestran la realidad de la infancia

b. Brindan informacioén

c. Crean confusion
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11.La diagramacioén en la presentacién provoca:

a. Estabilidad
b. Movimiento
c. Inestabilidad

12. El formato de la presentacion permite:

a. Colocar un nimero mayor de elementos

b. Utilizar una diagramacién mas ligera

c. Que el usuario ubique mejor la informacion
13. Las animaciones en la presentacion

a. muestran un proceso o transiciéon

b. no transmiten nada

c. unifican la presentacion con los demas materiales
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14. Los tiempos en la presentacion son:

a. Rapidos y no permiten la apreciacion del contenido
b. Lentos y el tiempo de visualizaciéon es muy largo
c. Moderados lo cual permite la apreciacion del

contenido
15. ¢ Se ven unificadas todas las piezas?

a. Si
b. No ¢ Por qué?

16. El contenido en los materiales ¢Se distingue
claramente?

a. Si

b. No ¢ Por qué?

17. ¢ Los elementos utilizados reflejan el concepto?

a. Si

b. No ¢ Por qué?

Observaciones:

iGRACIAS POR SU TIEMPO!
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- Instrumento de validacion (expertos en el tema
y/o grupo objetivo)

Universidad Rafael Landivar
Facultad de Arquitectura y Disefio

Buen dia, soy estudiante de disefio grafico y me
encuentro realizando un proyecto enfocado al ambito de
la solidaridad, el cual va dirigido a profesionales,
empresarios de ambos sexos con un alto poder
adquisitivo y con un presupuesto que puede ser
destinado a obras de éste ambito. La fundacion para la
cual se desarroll6 el material tiene como objetivo brindar
un desarrollo completo a los nifios de recursos limitados
ubicados en el Cantén 21 y sector Las Victorias de la
zona 14 capitalina. Para completar mi proyecto
agradeceria su colaboracion para responder a las
siguientes preguntas. De antemano gracias por su
colaboracion.

Para el desarrollo de la propuesta grafica se tomo como

concepto la siguiente frase: De carbén a diamante

Instrucciones:

Observe el material que se le proporciona y con base a
éste marque la respuesta que a su criterio coincida con
el material.

1.El color en el logotipo expresa:

a. purezay brillo

b. calidez y fuego

c. resplandor e iluminacién

2.Los rasgos tipograficos en el logotipo expresan:
a. Solidez

b. Dinamismo
c. Estabilidad
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3.El isotipo en el logotipo funciona para:

a. ldentificar a la fundacion
b. Recordar a la fundacién

c. Representar solidaridad
4.La diagramacion en logotipo expresa:
a. Estabilidad

b. Seriedad
c. Desorden

5.La diagramacion en la papeleria expresa:
a. Movimiento

b. Limpieza
c. Estabilidad

6.La tipografia en la papeleria funciona:

a. Para jerarquizar la informacién
b. Para complementar las imagenes
c. Como guia de lectura

7.El soporte en la papeleria funciona para:
a. Resaltar las imagenes

b. Prolongar la duracién de los materiales
c. dificultar el manejo de las piezas

8.El color en la presentacion:

a. La unifica con el resto de piezas

b. Contribuye a definir una identidad para la fundacié

c. No mantiene unidad con el resto de piezas
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9.La tipografia en la presentacion:

a. Facilita la lectura
b. Dificulta la lectura

c. Unifica el material con el resto de piezas
10. Las imagenes utilizadas en la presentacion:
a. Muestran la realidad de la infancia

b. Brindan informacion

c. Crean confusion

11.La diagramacion en la presentacién provoca:

a. Estabilidad
b. Movimiento

c. Inestabilidad
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12. El formato de la presentacion permite:

a. Colocar un numero mayor de elementos
b. Utilizar una diagramacion mas ligera

¢. Que el usuario ubique mejor la informacién

13. Las animaciones en la presentacion

a. muestran un proceso o transiciéon
b. no transmiten nada

c. unifican la presentacién con los demas materiales

14. Los tiempos en la presentacién son:

a. Rapidos y no permiten la apreciacién del contenido
b. Lentos y el tiempo de visualizacién es muy largo
¢. Moderados lo cual permite la apreciacion del

contenido



15. ¢ Se ven unificadas todas las piezas? Observaciones:

a. Si
b. No ¢Por qué?

iGRACIAS POR SU TIEMPO!

16. El contenido en los materiales ¢ Se distingue

claramente?

a. Si
b. No ¢Por qué?

17. ¢ Los elementos utilizados reflejan el concepto?

a. Si
b. No ¢ Por qué?
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- Tabulacién de los instrumentos de validacién

El color en el logotipo expresa

Pureza y Brillo
Calidez y Fuego
M Resplandor e iluminacion

El nivel de abstraccion del isotipo

apoyo adulto - nino
Caracteres geométricos
M2 personas interactuando

El isotipo en el logotipo funciona para

Identificar a la fundacion
Recordar a la fundacion
m Representar solidaridad

La diagramacion en la papeleria expresa

10%
B Movimiento
Limpieza
Estabilidad

La tipografia en la papeleria funciona
como elemento

Para jerarquizar la infory
Para complementar las

& Coma guia de lectura

El soporte en la papeleria funciona para

& Resaltar las imagenes
40%

Prolongar la duracion de
los materiales

i Dificultar el manejo de las
plezas

El formato permite
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Latipografia en la presentacion

Faciiita fa lectura
Dificultala lectura

W Unific: aterial con el
piezas

Las imagenes utilizadas en la presentacion

108
Muestran la realidad de fa
infancia

Brindan informacién

8 Crean confusion

La diagramacion en la presentacion provoca

Estabilidad

Moyirr

W Inestabilidad

La diagramacion del logotipo expresa

Estabilidad
Serenidad
603 M Desorden

El contenido en los materiales se
distingue claramente?

Los elementos graficos utilizados refiejan
el concepto

Se mantiene unidad en todas las piezas
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Anexo # 3

 MERCAPRINT & i oo

1a. Avenida "A" 1-70, Zone
B850 « Telfax: 2253-4277
nala, C.A

Teléfono: 2232
Guatemala
NIT: 449027-4

Cantidad Descripeion Total

Hojas membretadas tamaiio carta a | color impresas en material

1000 bond 80 Q.950.00
Sobres membretados 9x 5 pulgadas a | color impresos en
1000 material bond 80 Q. 1200.00
Sobres tamafio carta a | color impresos en material
1000 bond 80 Q. 1010.00
Tarjetas de pr i6n 3.5 x 2 pulgadas a | color tiro y retiro
2000 impresas en material opalina 220 Q. 920.00

Etiquetas para disco compacto 4.5 x 4.5 pulgadas troqueladas,
1000 impresas en material adhesivo Q. 975.00

Sobres para disco compacto 10 x 6 pulgadas a | color
1000 troqueladas, impresas en material adhesivo Q. 890.00

Almanaques con troquel tipo marbete 3 x 7 pulagadas a 1 color,
1500 impresas en material husky 120 Q. 1040.00

Stickers para bumper 8 x 4 pulgadas a 1 color, impresas en
500 material adhesivo para exteriores Q. 740.00

El trabajo serd entrega con 5 dias habiles después de autorizado el arte.
Forma de pago 50% de anticipo y 50% contra entrega.

Irene Céceres
Mercaprint

i (

l Wl

MPUTARIZADOS

RESOS COTIZACION

No. 0005 - 07 - 2009

(Gna(emal a /]U"O /2 009 J

12 Avenida 0-36, Zona 11

Tel s.: (502) 2471-0168, 2472-2614
Fax: (502) 2472-1853

Guatemal a, Guatemal a, C. A.

(" Sefores

‘Atencion
MARIELOS SOCH
tel fax

1000

1000

1000

1000

1000

500

2000

1000

o0

Estimados Sefiores; segin su requerimiento | e cotizamos de | a siguiente manera:

Hoja membretada

tamaiio: carta soporte: bond 80 gramos, 1 color unidad

tiro Q. 400.00
Sobre membretado tamafo: 9.25 x 4.25 d|:mlgadas

soporte: bond 80 gramos, 1 color unidades unicamente tiro Q. 500.00
Sobre tamafio carta

tamafio: 9x 11.5 pulgadas (o form inado que ustedes

ofrezcan para este t|po de piezas) sopone bond 80 gramos, 1 color

unicamente tiro Q. 1,090.00

Tarjetas de presentacion tamaiio: 3.5 x 2 pulgadas soporte: opalina
220 gramos 1 color tiro y retiro Q. 600.00

Etiqueta CD, tamafio: 4.5 x 4.5 pulgadas, mE’one adhesivo para
interiores, 1 color unicamente tiro, troquel Q. 760.00
Bumper sticker, tamafio: 8 x 4 pulgadas, soporte: vmll adheswo para)
exteriores, 1 color tiro, troq yd Q. 775.00

Almanaque, tamafio: 4 x 7 pulgadas, soporte: husky 120 gramos u
opalina 120 gramos, 1 color tiro y retiro, troquelado y despuntado Q 700.00

Empaque para el CD
tamafio: 10.5 x 6.5 pulgadas, soporte: couche 80 gramos, 1 color uniga-
mente tiro,troquelado Q. 615.00

Los precios anteriores incluyen el IVA.

Firma de Aprobacién

Atentamente:
ALARICK CELADA celular 65610-6919
al aricke @impresosc omputarizados.com

al aricke 28impresos@gmail .com

UNIVERSIDAD RAF’\F( ‘,r\P\’ ’ﬂ. 3
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Cotizacion No, 19736
Delgado
LM PRESOS

38 avenida 4-41 Zona 7 La Floresta
PBX: (502) 24333374 - Fax: (502) 24355835

Su amistad y confianza nos compromete a servirle mejor www.delgadoimpresos.com ventas@delgadoimpresos

(Marielos Soch
Presente

( Martes 16 de Junio de 2009, )

- Tenemos el agrado de cotizarle lo siguiente: ~

1,000 hojas membretadas, tamafio 8.5 x 11" 1 color en bond 80 Q. 900.00
1,000 Sobres membretados, tamafio 9 x 4” 1 color en bond 80 Q. 970.00
2,000 Tarjetas de presentacion tamafio 3.5 x 2" tiro y retiro Q. 1010.00
1 color en opalina 220
1,000 Sobres tamafio carta, 1 color en papel bond 80 Q. 1300.00
1,000 Etiquetas para CD, tamafio 4.5 x 4.5" 1 color en adhesivo Q. 900.00
troqueladas
500 Stickers para exteriores, tamafio 8 x 4* 1 color en adhesivo
troqueladas y despuntadas Q. 840.00
1,000 Sobres para CD, tamafio 10 x 6" 1 calor en couché 80 Q. 1120.00
1,500 Calendarios tipo marbete, tamafio 3 x 7" 1 color en opalina 220 Q. 1240.00
troquelados

50% anticipado y 50% contraentrega

a convenir

o J
Para sus consultas por favor mencionar el En espera de una respuesta afirmativa
nimero de cotizacidn 13921 atentamente,

Esta oferta es valida por 8 dfas. Elvia Garcia
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