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bstract
H 1 )1	 1 )fy(',ct)	 I('	 lI(fl	 tUl),)

fo, ayudar o un proyecto de solidaridad, el cual no
contará con los recursos económicos suficientes.

Para este proyecto en particular se decidió trabajar
on el Centro de Formación Profesional "Don Bosco"

también conocido como CFP "Don Bosco".

Este centro fue creado por la comunidad salesiana

de la Parroquia la Divina Providencia de la zona 8
de Guatemala en el año 1979, donde se capacitan
de forma integral jóvenes en diversas áreas técnicas
romo Carpintería, Electricidad Domiciliar, Soldadura
Industrial, Herrería, Mecánica de Torno, Reparación y
Mantenimiento de Computadoras.
[n adición a los cursos técnicos, reciben un programa
fo, ilativo que incluye: La educación en principios

carácter Psicológico por parte del equipo profe
sional del centro. También se trata de ayudar a los
ióvenes en la obtención de empleo.

En este proyecto se detectó que para que el CFP
"Don Bosco" pudiera sufragar sus gastos de ope-
ración, era indispensable crear un vínculo de soli-

daridad entre personas individuales o empresas que
pudieran estar interesadas en hacer una donación.
Por lo que también se detectó que hacía falto
informar de manera eficiente acerca de la propuesto
educativa del CFP "Don Bosco", así como de los
problemas económicos que enfrentan y de sus
diferentes modalidades paro realizar donaciones.

Por lo tanto pum este ployc tu 'e cIes dio disicnn

l,,i,iI	 ci	 (ivo/pr:c)c	 IUCOI

soI,jcionrjr lo (interiormente mencionarlo.

Fww Po puntos que r,borcri este ll oYd ti) (lO (lisO

no, se encuentran la importancia se saber manejar el
programa de identidad de un cliente, buscar diferen-
tes alternativas de diseño paro poder sensibilizar y
crear vínculos de solidaridad que logren beneficiar
al cliente. Así como buscar nuevas alternativos de

diseño, paro poder plasmar el concepto de diseño
en coda uno de los materiales a diseñar.

Por último se puede decir, que este proyecto pre-
tende enriquecer el conocimiento de los diseñadores
gráficos que desean conocer como se lleva a cabo
el desarrollo de materiales que ayuden o generar
ilofliR eiiicc' poca un cliente o enti,l(i(l,
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introducción
Para muchos Centros de Formación Profesionales
la obtención de ingresos que reciben no son sufi-
cientes para su supervivencia y funcionamiento. Es
por ello que gran parte de sus ingresos proceden
de fuentes como subvenciones y convenios con
la Administración pública, así como también de
donaciones monetarias privadas, bien sean pro-
cedentes de particulares o de empresas.

Éste trabajo tiene como finalidad, apoyar un
proyecto de solidaridad que no cuente con muchos
recursos económicos, desarrollando para éste una
propuesta gráfica que le ayude a llevar a cabo el

fin de su proyecto. En éste caso se decidió trabajar
con un Centro de Formación Profesional, debido a
que la labor que desempeñan beneficia mucho a
la sociedad guatemalteca.

Antes de empezar la propuesta gráfica que
ayudaría a solucionar el problema, se investiga-
ron temas que enriquecieran y aportaran al tra-
bajo, como el concepto de solidaridad y Centro
de Formación Profesional, entre otros.

Para la realización de éste trabajo la mayor limi-
tante fue el presupuesto, ya que debía llegarse a

soluciones novedosos, sin que éstas acrecentaran
el presupuesto a niveles que el proyecto de soli-
daridad en el que se trabajó, no tuviera alcance.

Sin embargo se llegaron a resultados bastante
positivos y beneficiosos, para todas las personas
involucradas en el proyecto y a su vez se pudo
comprobar lo mucho que el diseño gráfico puede
aportar a la sociedad.



.1'. 	 de laentiTicacion  
.IeÇeÇi9!1j1id, de

El Centro de Formación Profesional

"Don Bosco", ha detectado que para
sufragar los gastos de operación

del centro, es indispensable crear
un vínculo de solidaridad entre per-
sonas individuales o empresas que

puedan estar interesadas en hacer
una donación.

Por lo anteriormente mencionado, se

ha detectado que hace falta infor-
mar de manera eficiente acerca de

la propuesta educativa del Centro de

Formación Profesional "Don Bosco",
así como de los problemas económi-

cos que enfrenta y enfatizar en las
diferentes modalidades en las que se

pueden realizar donaciones.



obietivos
de ise"

1 Diseñar un material informativo/pro-

mocional que facilite la sensibilización so-

bre los problemas que posee el Centro de
Formación Profesional "Don Bosco" para

sufragar sus gastos de operación y de las

diferentes maneras en que se pueden re-
alizar donativos, dirigido a ex alumnos de

ambos sexos comprendidos entre los 30

a 50 años, así como también a empresas
que puedan estar interesadas.

3
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Concepto de solidaridad

u Lu u ciclupudiu ib u Wikipu
dio (2006), el término solidaridad
no debe confundirse con el de jus-
ticia, que se basa, bien en la equi-
dad, bien en la legalidad, pero, en
todo caso, manteniendo la relación
social pre-establecida. Tampoco se
puede confundir con el concepto de
caridad, que se ofrenda volunta-
riamente, a quien se considera
más necesitada de ella que uno
mismo. Por el contrario la solidan
dMI	 LII it	 II lo	 qI it	 (1	 1 )Fl( II ui

CU	 S	 LIuIii(fiCiiJii	 (IN	 Lii	 Ji	 OJiL1

acciones, a los que se consideran
afectos por los mismos problemas,
luchando por iguales intereses.
La solidaridad es una relación
entre seres humanos, derivada de Li
justicia,	 fundamentada	 en	 Li

igualdad, enriquecida por Li
caridad, en la cual uno de ellos tornu
por propias las cargas de el otro 'y
se responsabilizo junto con éste di
(l!uli(iS	 u iqu.

E.:.

marco de
referencia

Imagen de solidaridad
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¿Qué es un acto solidario?

Según Vargas (2006), en su artículo Solidaridad riieiiciona que lo vet dudei o solidaridad,
aquella que está llamada a impulsar vientos de cambio que favorezcan el desarrollo de los ii,
dividuos y las naciones, está fundada principalmente en la igualdad radical que une a todos lo',

hombres. Esta igualdad es una derivación directa de la dignidad del ser humano, que perten

a la realidad de la persona, sin importar su raza, edad, sexo, credo, nacionalidad o partid
La solidaridad, esencialmente, debe ser dirigida al ser humano. La persona humana es princil
y fin de ci solidaridad. El acto solidario debe ser hecho arr beneficio de rita persona, y'

Clftl( tt o IftjIICIor11ar1l

'

Ben Fogelson, al anticipar su caída de pelo, se rasuro la cabeza, debido a que fue diagnosticado con un linfomo.
En las fotografías aparecen los alumnos y autoridades del Harvey Mudd College rasurándose sus cabezas, en un acto de
solidaridad hacia su compañero. En el cual dejaban hacerle saber que sus pensamientos estaban con el y que esperaban
con ansias su pronta recuperación.

-i



Úon ación ::	 Clases de Donación 	 Tipos de Donación

- Donaciones Materiales:
- flonnrin de bienes ni e 'bit's

El miembro Tim Bolhafner del comité de dirección de Rockin Agoinst Multiple Scierosis,
cuenta donaciones monetarias después del evento que buscaba informar
sobre la esclerosis múltiple.

1	 le 1	 III lii libre, 'Nikiedia (2006),
rfirina que una donación es la acción

de dar fondos u otros bienes materiol
generalmente por caridad. En algunc
ordenamientos jurídicos está regulad
como un contrato.

Las personas pueden optar por donar
partes de sus cuerpos, como órqcinos,

() 1 , sP 1, 1 llu

I(J(lflIs	 111,',

cro tienen como pi incipal fuente de fi
nanciamiento las donaciones de los in-
teresados. Algunos ejemplos de esto son
organizaciones de ayuda social (interna-
cionalmente UNESCO y UNICEF), de
preservación del ambiente (WWF y
Greenpeace) e instituciones religio-
sas (Diezmo). Muchos proyectos de
software libre, incluyendo el proyecto
GNU, son financiados de ésta forma.
Instituciones dedicadas a la preserva-
ción cultural, como museos, bibliotecas
o zoológicos, a menudo reciben dona-
ciones de bienes relacionados con sus
temas de interés. Por ejemplo, un museo
de historia puede recibir en donación
un documento antiguo perteneciente u
los descendientes en vida de algún per-
sonaje histórico. Así mismo, las bibliote-
cas suelen recibir donaciones de libros
de editoriales, embajadas o individuos.
Las donaciones van de microdonaciones
de individuos a grandes donaciones de
empresas interesadas.

- Donación Pwrl

Es riquelil

50

Ls la que depende J
acontecimiento inciei

- Donación Remuneratwir
Es aquella que se hace Cii i1te

a servicios recibidos por el doriei
y que e	 1

de po

- Dona'i
Consiste en la imposi
de graveen	 En ...

realizado.

- Donación Moilis Counç
Es aquella que esta susp
un término, la muerte del deis
y generalmente, se eqiiinni
a un legado o heren

- Donación entre cónyuqr
o consortes
Son aquellos put' hoce liii (6115" icje

a favor del otro.

- Donaciones prenupciones,
antenupciales o por causa
de matrimonio
Son aquellas hechas entre los
futuros cónyuges o algún tercero
en consideración al matrimonio.

- DonnHnní'ç tv\onr'torias

1
&



Construcción::
Lo enciclopedia libre, Wikipedia (2006), 1 	 F	 1	 1	 r	 r 'Ir'	 .11	 1

refiere al arte o técnica de fabricar edificios u obicis pubhccis. En un sentido incis ciiiiplio se deiro
mina construcción a todo aquello que exige, antes de hacerse, tener o disponer de un proyecto o
plan predeterminado, o que se hace uniendo diversos componentes según un orden determinado.
Como ejemplos tenemos: las construcciones sintácticas o gramaticales, las construcciones musicales,
las construcciones mentales, etc. Consecuentemente, la palabra construcción se usa en diversas discip-
linas, tanto científicas, técnicas o aplicadas como en las humanidades: la gramática, la pedagogía, la
psiquiatría, la teoría del arte, etc.

Sensibihior

es: Acrecentar la sensibilidad de personas 1

cosas. Hacer consciente a una persona de Io
problemas Oil tiv) Jo ii	 ' ilti ii 1 pHili
social, etc.

- Hacer sensiLh o ir i(i o irol ti

presentar alguna cosa (i
II	 1	 1	 fi

Imagen de uno construcción

:: Centro de formación
profesional (CFP)::
Según la Fundación de Educación y Ca-
pacitación para los Trabajadores de la
Construcción (2006) señalan que los Centros
de Formación Profesional presentan cursos
ertificados por las jurisdicciones correspon-

dientes. La modalidad de los cursos es regu-
lar y se desarrollan de acuerdo a un ciclo.

Según Fe y Alegría (2006), la misión de es-
tos CFP, es la formación de jóvenes y adultos
para su incorporación en el mundo laboral.
1 sto se logra por medio de una enseñanza
liberalizadora conformada por valores y por
educación técnica profesional.

1	 -J

L
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ducación sakz ü

qún Catholic.net (2006) la educación salesia-
ni es una organización internacional de hom-
lles y mujeres entregados totalmente al servicio
e los jóvenes, especialmente a los más pobres y

necesitados. Su punto clave es el "Desarrollo de
Ir', Recursos de la Juventud" a través de la edu-
seción y la evangelización. Ya que creen que su

1 itreqci total hacia las jóVenes c's su mejor reqalo
si li	 '1 II	 hl

1	 te	 5IJiiC,er	 'e	 1111
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II	 e

naciones alrededor del mundo. San Juan Bosco
poseía una inteligencia aguda y su sentido común
y profundo sobre la espiritualidad, le llevaron a
crear un sistema de educación capaz de desarro-
llar a la persona en su totalidad -cuerpo, corazón,
mente y espíritu.

A fin de distinguir su método del sistema educativo
rIo represión vigente en Italia en el siglo XIX, dio a

nuevo método el nombre de sistema "prever)
It " porque busca la manera de poner al niñ
1 un entorno en el cual él/ella se ve capaz d€

caciói

Crea un clima capaz de sahi de aderiti o «,( 11,

 lo mejor de cada niño, que le predispone
mostrarse claramente tal y como es, que ayud
al joven en la adquisición de hábitos que le por
mitirán optar por todo lo que en 1(i vida 05 liifl'il()

\i pi 

Irsogenes de o educar ón so es ano,
de sr centro de fornocrón profesoral en Kosono

—
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teórico
de diseño

:: Centro de formacion
profesional "Don Bosco":

El Centro de formación profesional "Don Bosco" fue
creado por la comunidad salesiana de la Parroquia ici
Divina Providencia de la zona 8 de Guatemala en el año
1979, donde se capacitan de forma integral jóvenes en
diversas áreas técnicas.



Los cursos que imparten en la

actualidad:

— (	 ip nlni III

— Electricidad Domicilini

— Soldaduin

— Herrería

— Mecánico l

— Reparación y Mantenimiento
de Computadoras

1 si propuesta educativa salesiana en estos talleres
incluye la capacitación técnica para el trabajo, ba-
soda en la formación humana integral de la pei
sona. Por ello todos los alumnos de los talleres, en

lución a los cursos técnicos, reciben un programo
fIrmativo que incluye: La educación en principios

valores, así como orientaciones individuales dE

(Irácter Psicológico por parte del equipo profe'
ionai del centro. También se trata de ayudar a los

vnrnis	 1(1 ' 11 1 	 11	 nispH

Misión:
lomos una comunidad Educativa-Salesiana, con

nxcelencia académica y humana, integrados a la
sociedad a través de los principios y valores in-
nIcados por la doctrina de San Juan Bosco. Brin-

'.Iando una sólida formación socialmente respon-
scible y voluntad transformadora".

Visión:
Brindar una formación de calidad, modelo a

nivel nacional, favoreciendo el desarrollo integral
de los jóvenes, mediante una sólida capacitación
cultural, científic i y tecnológica, basada en los

pi u icipios y vriloies ci si unos wi busquedu Ji
realización personal y la salvación espiritual.
rnitiéndoles que a través de una vivencia cristi Ii 1

sean protagonistas de su propia historia, cornil
metidos	 1

5	 1 II	 1,1

2.
3.
4.
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:: Material Informativo

Lis	 I-.idS (j j L.	 iii ti	 liSi(JiiiSiSId(ii Jü	 (1.

mación suponen la construcción de materiales que son válidos en función de su contenido y a las per
sonas a quienes se dirige. El Material Informativo cubre actividades como la selección, la organización
conceptual de información, escrita, edición y diseño. A menudo estas actividades se tratan desde el
campo del diseño que puede ser definido para su uso o acceso por otras personas.

El material informativo es:

1 . Es un medio esencial mediante el cual la organización expresa, comunica sus valores, contiene
información procesada y sirve para potenciar la comprensión.

Es un material en el que se deposito conocimiento para su comunicación.

Difunde un nuevo conocimiento.

Un medio para transformar el conocimiento explícito en implícito.

Un medio para conseguir beneficios intangibles.



Características de un
material informativo:

1 . Debe ser diseñado teniendo en cuenta e
sólo los aspectos o consideraciones epist
mológicas o científicas de lo que se
imparte, sino también las caracterkt
del grupo objetivo.
Ello implica identificar y analizar 1

prerrequisitos de conocimiento

pautas y guías pal-a que el grupo obit,li
construya y elabore por sí mismo el coi
irnirrrt	 qie' çhbr adquirir qi in ciirsfi

3.

L

s contenidos del material informativo se cl(?
Ir minan a partir de un proceso de reducción

l ite hace el facilitador conjuntamente con el
dienador gráfico, de toda la información que
dsea hacer llegar a un grupo objetivo sobre un
lina, actividad o proceso determinado.

stllo (2005), afirma que el material informa-
livo va ampliando los conocimientos a medida
que el tema se va desarrollando. Esto implica
ciie el tema, actividad o proceso a desarrollar
debe ser dominio del facilitador. En principio
el facilitador debe aportar los conceptos, Icr
definiciones, las fórmulas, los signos, las ilus

ciones, los procesos, las instrucciones y los
irtenidos. El material informativo debe consti-

una estructura progresiva y jerarquizada cli
'' formación, para que de esta manera el coi)
tnrdo del material informativo no sea desinte--

o aislado.

Folleto informativo de CARE International,
diseñado poro dar o conocer sobre un evento de recaudación de donaciones

Folleto informativo de Hobsons
diseñado poro comunicar su locación en Europa y lo manera en como ellos trobolon
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4. 1 iiiciterial debe cuidar su diseño, deb( , n	 Reglas para los contenidos	 Diseño de material
	niltar atractivos para el grupo objetivo	 de material informativo:	 informativo:

y nl utilización debe de ser intuitiva.

- Los contenidos del material informativo deben
de ser interesantes y ampliar los conocimientos

sobre el tema tratado.

- Deben ser seleccionados en función de las

necesidades e intereses del grupo objetivo.

- Deben evidenciar lo esencial del tema
- Las actividades deben establecer una

omunicación que provoque una
espuesta activa.

contenido debe hacer rpfpnrncjc,

Castillo propone que para diseñar material infor-

mativo hay que manejar bien la información que

se quiere comunicar al grupo objetivo. El trata-
miento desde la forma se refiere a los recursos ex-

presivos que se cambian con el material. La forma
de expresión del contenido; cuando más bella y

atractiva sea más se acercarán los destinatarios

al contenido y fácilmente se identificarán con él.
[ci clave es el atractivo que ejerza y la vinculación
que logre con el destinatario.

El materia informativo debe enriquecer el tema
los conocimientos, hacer comprensible el texto,

-tablecer un ritmo, dar lugar a sorpresa y lograr

iriedad en la unidad, para que la lectura no sea
lsinrrjda.

S. Lci selección del contenido y de las

formas de presentarlo debe partir y

tener en cuenta los conocimientos,

' pacidades y habilidades previstas
posee el grupo objetivo.

6.	 k, integrarse y responder a las

Tbe Noture of Paper 1 L noturoFezo del popell folleto informativo de Fox River Popers ex uno descripción informativo
sobre los acciones que los diseñadores pueden tomar paro hacer un impacto positivo.
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Tipos de material informativo:	 Carteles:	 Desplegables:

Volantes:

Los volantes deben de contener la información
más relevante y concisa, ya que no se cuenta

mucho espacio y además mediante este se
runica una información rápida. Siempre utili-
elementos gráficos, colores, tipografía que so

plementtrn con lo infctrmrtcién, (isí 

Los carteles informativos deben contener la infor-
mación más relevante de lo que se quiere comu-
nicar, mediante éste se comunica una información
educativa o de instrucción. Utilizar ilustraciones
que se relacionen con el contenido para retener
lo información. Con los colores lograr contrcistt s
p(ii(t rfii' '''O Iii(i'	 Iriitictfiv	 p(11(1  

El contenido es bastante extenso, ya que el tama-
ño puede ser opcional, siempre utilizando tro-
queles de uso fácil, para que el receptor no tenga
tlincjurlri complicación con el material.

Afiche/desplegable informativo, diseñado poro promover
o ambulancia de St John St John Ambuloncel
a lo luvenlud comprendida entre los 5o 25 años de edad.

-q

igual que los volantes, los afiches informativos
' -'ben contener la información más relevante y

ncisa, ya que no se cuenta con mucho espacio
idemás mediante éste se comunica una infor-
ción rápida. Siempre utilizar elementos gráfi-

(fll( q , y ipçtrrrfío,

Volante informativo de EPREMASA, que hablo sobre el ahorro
de materias primas que se han tenido gracias o

los contenedores de recogida selectivo

h__!!!;1..	 uÍ%i

t3EATING
FATIGUE i
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5 WAYS TO FIGHT FATIGUE

	

11 ter di:.	 fu

tommo,	 .'-.-'	 --

	

\t-,i al	 Ø erde modratel
5" ,,tion	 every day

Cartel informativo de Oakstone Wellness Publishing,
diseñado para informar a empleados sobre
como prevenir la extrema fatiga.



Ietos:

:

tivo, debemos saber también, cual será el impacto
de dicha campaña respecto a las utilidades de la
empresa. Si va iniciar una campaña de correo di-
recto, es importante que lo primero que haga sea
poner su objetivo en blanco y negro. Recuerde
que su objetivo debe contestar a las preguntas de
quién, cómo, cuándo, cuánto, porqué, y dónde.

Dentro del objetivo, deberá saber si lo que qi.n
ere es un envío único o una serie de envíos. Pc
ejemplo, si quiere notificar su cambio de direr
ción, bastará un solo envío. Sin embargo, si lo qn
busca es que le compren, o más aun ganar clin
tes permanentes, un solo envío no será suficieiif
Deberá planear si envía primero una carta
presentación corporativa, después una relaci'
de las unidades de negocio o set 	 11

 empresa y finalmente una ofer H

folletos, bifoliares o trifoliaress e1 contenido (
extenso , mayormente se utilizan fotografí(i
estén ligadas a lo información que contien'

diseño de la portada debe ser diagramada un
Ir» indo adecuados ejes de diagramación o retk.ii

ya que tiene que existir jerarquía entre Ic
;inentiis,	 ilti'iiiirlii	 (lO 	 un	 ii)iititiicil	 vi'iiiliiii'rit

1 h ictivo.

Carpetas:

la elaboración de una carpeta informativa, pu
le contener una cantidad de texto considerable,
un material presentable, lo cual hace que el
eptor tome la información de manera más per

—1101. En este material la portada es un espacie
¡111 Y n po ita ntr ya que es el que c1 a fa pr'

Folleto diseñado por Donohue Design poro el cliente Acuson/Siemens

Campaña por correo directo::

'qún Castillo (2005), cuando se envía un correo directo, lo hace con la intención de comunicar algo. Una
'Llena comunicación se compone de emisor, receptor, mensaje, medio y retroalimentación. Un mensaje
In correo directo deberá tener los mismos componentes. En la medida en que seleccione cada compo-

ir nte de manera cuidadosa e inteligente, su campaña tendrá más éxito. Por ejemplo, en una campaña:
1 emisor es la empresa o unidad de negocios que busca comunicar la oferta; el receptor es el cliente que
'cibirá dicha carta; el mensaje es la carta en sí; el medio es el papel, o Internet, o el artificio por el cual

envíe; y la retroalimentación es la contestación que el cliente nos da, ya sea de compra o de interés.
Finalmente, usted deberá tener u objetivo de la comunicación. l.o que usted espera que, pase después de

Ir	 1it	 11H 11 mii	 rl nl 1 , Ji'zr

Id ( ) llpnliVll rin	 Hill III 11111	 J 	 11H.:(l1 11(111 Dr , 	fli. 1'i ''1i	 C I'.HH',l'	 .....

'ivisar de un cambio de domicilio. Es el punto más importante de todo correo directo: el objetivo. Si
ir tenemos cloro Hacia a donde vamos, nunca podremos ll "qar aHí. 1 tít N/1'7 que definamos el obje-

5u envío deberá ir dirigido a la l'i ur 11 . 1 nr ti

i selección de los receptores de sus cartas tan
ién e importante. La consistencia de la base
latos empleada, es uno de los puntos más ni

portantes. Las bases de datos de nombres d
contactos, deberán estar actualizadas, contener
información relevante para la selección del subq
rupo al cual le seré enviudo '1 correo.

El mensaje es todo ci que envio ini el ,o[)r( , . Su

diseño deberá ser cloro y directo; equilibrar texto
y gráficas; presentar los beneficios más que las
características. Su mensaje deberá captar la aten-
ción de sus clientes potenciales, después crearles
in sentido de urgencia por contestar y finalmente,
' icilitarles la contestación. Las ofertas que presen-
o, beneficios, precios, etc. Deberán de ser ciertos,

de lo contrario perderá los clientes que ganó con
la campaña.
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Correos directos
diseñados por Dunning Group

medio serú el documento poi el cual se envio
lii comunicación. Hasta hace algunos años había

lo el servicio postal o mensajería. Ahora se
nenta con el correo electrónico.

Finalmente la retroalimentación es lo que el
diente contesta, de manera directa o indirecta.
Por ejemplo, si usted envía un correo directo para
notificar u cambio de domicilio, el hecho de que
el cliente cambie sus datos en su agenda será su
(Irjenda o computadora, será su retroalimentación.
Por otro lado si envía una oferta, el hecho de que
rl cliente le llame para pedirle el artículo que está
ofreciendo, esa será su retroalimentación.

uljJÚu i

correo eleetr6nico::

Lcr

yijdar a crear campañas por correo electrónc
itosas.

rgún Turner los días en los que alguien abría
do su correo electrónico por la novedad ya han
codo. Algunos de sus clientes reciben más de

9 50 mensajes al día. Cuando se manda un men-
nile, el asunto debe gritar ¡Ábrame! . Al enviar
rina solicitud de correo electrónico o un boletín

noticias, el asunto y el nombre del remitente
Jeben identificar instantáneamente que el correo
Fectrónico proviene del cliente, o de una fuente
conocible. Hay que crear un asunto que incluya

wi beneficio y que se relacione específicamente
nrr	 ¡	 i.	 u ir . 1 	 1	 i 	 ........	 F	 i	 • ll	 l,, , 	 rl 1 ,	 l

es u ciusencia de petición de respuesta al cliente.
Independientemente del objetivo de su campaña,
siempre debe articular claramente lo que se de-
sea que hagan los destinatarios con su mensaje.
En marketing, esto se denomina "llamada a la
acción".

Gordon señala que ninguna solicitud por correo
electrónico puede tener éxito salvo que respon-
da a la pregunta más importante que se hace
todo futuro cliente: "Qué hay aquí para mí?"
Responder correctamente a ésto influye en el
macJo en el que los lectores responden a su ¡la-

(i lu acción. Gordon recorniendri varjoç

enumere los modos en los queso producto o servu
ayudarán al destinatario. Estos serán los benefiri
centrales así como todos los aspectos de su coi i,
incluyendo la oferta principal o
que debe relacioir

También recomieni .rr.r. 1 .

un gancho fuerte, la parte irlas iinpoi fuete dr

correo, que sea lo suficientemente provocatr
para motivar a los lectores a que continúen. Turir
afirma que hay que procurar que esta zona seo
más convincente de todo el mensaje. Luego p(j.
obtener los mejores resultados, se debe asegui

ir io porte (r'titrril dr a solicitud ronfenqo P



Surprise your Dad. Reward your Grad.
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os ciustitiotor los necesitan pulo Ijeiteficior se
oferto que se ofrece. Para finalizar se debe

rar con una llamada a la acción que le diga al
for lo que debe hacer a continuación, junto con
hipervínculos que le permitan hacerlo.

ter indico, que un correo corto no vende y
(1 copia larga pierde al lector. Por lo tanto lo
'por es obtener un buen formato y legiblidad
1 correo, poro así poder ofrecer toda lo infor-
e ón que solicitan los lectores.

Reglas para el contenido
de un correo electrónico:

Fvitur los

odie entiende la frase "Nuestra arquitectura de
'cnología de vanguardia habilito la diversidad

cional a través de una mejor integración de los
urpos antiguos". Es mejor decir, "Le conectarnos

en el resto del mundo".

Eliminar palabras innecesarias:
ada palabra acarreo su propio peso o arrastra

II i esto de un buen correo con ella.

Utilizar frases y párrafos breves:
imitar largos párrafos a por lo menas tres frases
'incluir párrafos de tres pcilahras solamente par

vr	 1

Uiiliiar tibtíi.ilo y viííetcjç:
1 correo electrorilco consiste en llevar valor de
'trego rápidamente y no escribir excelentes pro-

1 1(1s, por lo tanto se aconseja el ljtili7ar subtítulos o
Vlii'''L

Correos electrónicos de Apple "Find the perfect gifts for your Dad or Grad" (Encuentra el regalo perfecta para tu papá a graduando) y
de Hallrnark God Crawn " Mase Dad, Make Sorne Noise this Fother's Doy " IMuevete papá, haz ruido este día del padre).
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 a1 perfil demográfico está conformado por per-
unas de una edad comprendida entre 30 a 50

urios, de ambos sexos de nivel socioeconómica
Medio Alto Ci. Son ex alumnos salesianos,
que según el Boletín Salesiano Don Bosco en
(ntroamérica (2006), son todos aquellos que

grupo1.
obletivo

frecuentan una obra, una iglesia o parroquia o
aquel que colabora en un oratorio salesiano.

La mayoría de los ex alumnos provienen de las
grandes casas de formación con misión sale-
siana que existen en Guatemala, entre las que
se encuentran en la capital, está la Universidad
Mesoamericana que nació como la segunda Uni-
versidad Salesiana en Centroamérica, el Colegio
Salesiano Don Bosco y su anexo el Instituto María
Auxiliadora y por último el Colegio Infantes.

Vásquez (2007), describe a los ex alumnos, en
especial ci lo , que purtí'nrcun e in asocincién de

que a menudo son profesionales de alto niv, 1

Entre las carreras que éste qriipo e j erce e'J

la ingeniería, la dr
cología y arquitectui

Según PRODATOS (2003), (ve¡ anexo fil
entre las ocupaciones que ejercen estas person
también están las de: supervisores, jefes, adr
nistradores y técnicos especiales. La mayoría
los hombres son considerados los jefes del hoq
y poseen ingresos mensuales de 23,500 Qn
zales. En sus hogares poseen un promedio
3 habitaciones con teléfono, televisión por ccil
y computadora con instalación a Internet
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américa (2006), estas personas están com-
ometidas en trabajos de voluntariado, en los
itorios, en trabajo pastoral de los jóvenes, en

deporte y en la educación en el campo social y
dítico. Se sienten comprometidos con sus fami-

li o, en la escuela, en las comunidades en las que
ven, no sólo como simples oficiales o emplea-
os, más bien como personas libres asociadas,

1 u a poder defender y poner en práctica los
Joi es hi jiTintins, 1 acihidos dijrnntp sil formación

SiL	 )

uos Alumnos de Don Bosco, corno unu agrupo
vn, generosa y activa que suple la carencia de

i caciones y fondos de los l óvenes (entrevisto
11111

11 y se	 uni io pcii u que e1 'u Lul Vierto
ri ciudadano honrado y buen cristiano. Estas

1 sonas se rodean de numerosos colaborado
res: hombres y mujeres, eclesiásticos y seglcri
ya que creen que la unión multiplica las fuer7

Martínez (2007), afirma que la formación de
los ex alumnos salesianos estuvo rodeada de
un ambiente rico en valores y que el edificio de

'ocación salesiana al final del día, corre por
ita propia.

Según Jinesta (2007), aprecian sobre todo el
espíritu de alegría y de la apertura a la gente en
un ambiente familiar.

Según la herramienta para conocer al grupo
objetivo (ver anexo #2), son personas que posee
una activa participación en la vida de la Iglesia,
también entre las actividades que realizan en
su tiempo libre están: el ver televisión, practicar
deportes, ir al cine, participar en obras sociales,

itar centros comerciales y restaurantes.

ti personas que se consideran el tipo de lecto-
que leen a profundidad, pero a su vez existen

los que sólo leen los titulares. Entre los periódi-
cos que leen frecuentemente se encuentran: la
Pi ,nisa Libre, el Siglo Veintiuno y El Periódico.

	

cuales t'tu', por sonus ilun	 1	 1	 1(11 1

han sido a través de alguna persono, leyrri
crlqiJn material o debido a que viven cr'rcci

OF	 '	 1	 II

den lo modalidad de hacer Conativos i eulizur 11

el aporte directamente en el CFP "Don Boso
Y consideran que es importante ser solidario
participe en cuanto a la realización de don
tivos destinados para el Centro de formacc
profesional "Don Bosco", debido oque tambi
consideran que la mayoría de los jóvenes qn
temaltecos, no continúan sus estudios debido
que no cuentan con los recursos necesarios pi
pagarlos y también porque ellos tieni p
deseos de superarse académicamente.

A estas personas les gustaría que les infoi miro

ron sobre las diferentes maneras de realizar
donativos para el CFP "Don Bosco", por medio
de afiches, correos directos o electrónicos y tri-
foliares y que estos manejaran una combinación
tanto de texto como de ejemplos gráficos, de
preferencia fotografías.

(1	 1	 l	 1	 1	 1

ii Don Bosco de hoy y debe buscar a troves
1' su persona a muchos jóvenes para que así

puedan encontrarse con Cristo. Un ex salesiano
' o hace distinciones artificiales, sino que toma a
os jóvenes, con sus carencias, necesidades, dere-
l)(	 51 (1501	 1'	 111110	 '(II j1 nlnni o

que la mayoría de estas personas conocen
l(trca del CFP "Don Bosco", es que este centro

imparte cursos técnicos en talleres y que brindan
capacitación técnico—profesional a jóvenes. En
cuanto a los lugares que han obtenido infor-
mación sobre el CFP "Don Bosco", se encuentran
la iglesia Divina Providencia y el Colegio Sale



li 'cjroii	 3	 n ictodos diferentes.	 Lntre	 los
i utodos creativos que se utilizaron se
encuentran:

Checkl ¡st:
Según lMBOOT (2003), dice que éste método

creativo fue inventado por Alex Osborn, que
su vez desarrollo varios métodos creativos,

re los que se encuentra el "Brainstorming" o

luvia de Ideas". El método de Checklist es uti-

para desarrollar nuevas soluciones de
Has ya existentes.

icilquiera que sea el problema o la idea, uno

Ihe de pasarla por la lista otra vez. También

Hube de pasar el suficiente tiempo en cada
succión, hasta haber desarrollado por lo menos
iria idea.

ID[ART:
Segun Neuronilla (2006), es una técnica

de generación de ideas (dentro del ámbito

del pensamiento provocativo) que utiliza
estímulos visuales, habitualmente pinturas.

Fue creada en el año 2000 por Franc Ponti,
profesor de EADA.

Mapas Mentales:
Según Neuronilla (2006), la importancia de

los mapas mentales radica en que son una

expresión de una forma de pensamiento.

El mapa mental es una técnica gráfica que
permite acceder al potencial del cerebro.

Ésta es una técnica que fue creada por Tony
Buzan.

A continuación se presentan los métodos

creativos, y la forma en que se
desarrolla ron.

Proceso de
conceptualizacion



Pro b 1 -	 u:

1 . ¿Adaptar?

S. ¿Minimizar / Eliminar?
'os materiales con los que la gente suele informarse sobre donaciones.

Minimizar las imágenes, que el mensaje hable por sí mismo.
2. ¿Modificar?

Modificar ligeramente, los formatos, los bordes, el plegado, la forma en
'ue leen la información.

3. ¿Sustituir?

LI tono triste que se le suele dar a éstas campañas y cambiarlo por un tono
que motive a las personas a realizar los donativos.

4. ¿Nlaqnilicor / Moinzt,r?

lI	 l)Jj U

.riUíyI . 1 j i llu, 	 !jLi

6. ¿Arreglar?

La secuencia usualmente que utilizan las campañas de sensibilización
Primero enseñar el resultado que se puede obtener con las donacio:
en vez de mostrar como están debido a la falta de donaciones.

7. ¿Anular?

Toda utilización de frase "cliché" para sensibilizar.

8. ¿Combinar?

MM PIflM('fl fl'ÇIÇ\!fl '' ,M	 1,x,	 l
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A, nHi,	
',trar solidaridad, y rnostrai 	 ::	 m	 ,.vE,r,	 ir, '	 ,ii'

1	 .	 :1 posible donante como algo
ir

externo, que se le da la

1	 nl,ilimlmud de enlazarse, ya que
rroi'ihre podio

n,,ste	 u 0.1ro tuibien sr	 muiisti uyr'rorm p'
fr<¡ses conceptm içrlr'ç mi p, irtir de Iris irlmrrn rl ru

rl	 la pintor

i.oritinuacióni

Frases conceptuuf"..

Cambiando para ir

Arr,, ir ando ti'

[ uil(i7( ruido po' E

Dç"çtu oo dsi isc"todo:

r ote un determinado foco creativo, se escoqrn

'mero intuitiva una lámina que pueda genr'r(x

miopías y asociaciones. En primer lugar (tonto si

técnica se utiliza de farmci individual como en
iiipo) se trata de describir lo lámina y "lugar"

' n los conceptos que de ella puedan derivors€'

instruir historias, detectar aspectos ocultos, fcrHo

hacer comparaciones, etc.). Posteriormente, y

no paso fundamental en la técnica, se tratarci
1' "forzar" conexiones entre el foco creativo y

lámina. En ese momento juega un papel muy
rrnpartante icr capacidad analógico de los uso, ir,

Ji la técnica, quienes deberán utilizar frasr

rovimientos creativos del tipo:

sto se parece a nuestro problema en que.. 1
pecto de la lámina o dibujo roté r»Irrr-lr'niciclo

ii... ¿Y si hiciéramos orno 	 N ro sti o u u, cii
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- Construyendo Futuros, Cambiamos Vides
-	 - Construyamos Futuros para cambiar el Presente!

--	 - Todos nos beneficiamos si todos damos!
Legado
Obsequio
Regalo
Subsidio
Ceder
Traspasar
Entregar
Auxilio
Ayuda
Caridad
Socorro
Transferir
Gratuito
Sin remuneración
Suministro
Facilitar
Aportar
Contribuir

Asociado
Junto
Mutuo

	

el mensaje debe estar en plural	 Unido
Responsable
Cooperación
Hermandad

Beneficios para todos Ayuda mutua
Reciprocidad
Participación
Compañerismo
Fraternidad

/

¿Cómo debe ser la imagen visual

Métodos Creativos

- Modificar formatos, bordes, plegado
y la forma en que las personas leen
la información.

--Sustituir el tono triste que se suele
dar a las campañas de donación y
cambiarlo por un tono que motive a
las personas.

Utilizar una tipografía atractiva.

Checklist	 IDEART

/
Resultados

cripricilo
educo
forma	 - Desarrollando el Futuro

- Cambiando el Futuro

cJe estabilidad
do uno carrera	 - Construyendo futuros brillantes

desarrolla
promueven un cambio frases para el material
enseña un mejor camino
se desarrollan personalmente
do entendimiento	 por medio de la donación
instruye	 se pueden tener
construye mejores personas 	

beneficios en un futuro

realizan proyectos
hocen ejercicios de taller
crean nuevos cosos
perfeccion sus habilidades
los guian e instruyen	 Donación
enseñan métodos
don cursos teorico/procticos
don instrucciones	 ¿Qué necesita?
enseñon valores

#anesionQué hace?	 (	 Centro de Formación Profesional 	 )Res aldo
Unión

)

Fidelidad
Ayuda

de Solidaridad	 Defensa
Unánime

Causas Asociado
Federado
Incorporado

- Necesidad de capacitación	 Conjunto
- Formación de jóvenes y adultos 	 Sostener
- Incorcoporar al mundo laboral 	 Identificarse
- Responsabilidad Social 	 Aceptación
- Propósito en la vida	 Consentimiento
- Mejorar la situación del país 	 Incorporado

Año ir
Mezclar
Reunir
Ligado
Enlazar
Aglutinar

- Material que cambia de formato al abrirse. 	 Conexión
Enlace

- Diseño con contraste.	 Entrar

1. Arreglar la secuencia en que se 	 - Que el tratamiento no este completamente perfecto.
utilizan estas campañas de
sensibilización y primero señalar el
resultado que se obtiene por medio
de donaciones.
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W decidió util

tróficamente rIiiruiil	 ' l I',(iiIol	 du los

ya que en ésta frase se comunica el deseo que el CFP
Don Bosco" espera alcanzar a través de su propuesta

'ducativa, el cual es aplicado a los lóvenes que asisten
n sus instalaciones.

La razón por la cual se decidió que en el concepto se
mencionara la palabra "construyendo" es debido a que
nsto refuerza la identidad y parte de las actividades

que se realizan en el Centro de Formación Profesional
"Don Bosco".

In manera en que la palabra "construyendo" en el
oncepto ayuda a reforzar la identidad y las activi-
írides del centro, es debido a que esta entidad den-

tro de su propuesta educativa, hace que los alumnos
icalicen actividades dentro de sus talleres, en los

ojales precisamente construyen proyectos de
carpintería, herrería, soldadura, así como también
(,Cflflçtri y(fl y 1 (lCifl Ifl(iflt('llflhi('fltfl (5 (1) pi itíi(l(Si(iÇ

pacitoi u sus uiuii nos cii liii imbito tccnico, sino que
también espera poder ayudarlos a construir un futuro
prometedor, que cambie 1a vida de sus alumnos, tanto
durante el proceso de formación, como cuando éstos
ya hayan finalizado su carrera.

Por lo tanto se puede afirmar que ésta palabra defini
da en el concepto, representar muy bien al cliente.

Otra razón por lo cual se definió de esa manera el
concepto, es porque la temática de este proyecto trata

de la solidaridad, la cual la enciclopedia Wikipedia
(2006), la define como uno relación entre seres huma-
nos, en la cual uno de ellos toma por propias las cargas
de el otro y se responsabiliza junto con éste de dichas
cargas. Vargas (2006), menciona que la verdadera
solidaridad, es aquella que ésta llamada a impulsar
vientos de cambio que favorezcan el desarrollo de los
individuos y las naciones, y que ésta fundada princi-
prilmente en la igualdad radical que une a todos los
t,mhreç

existo lo solidaridad, se deben de unu v(ii üs ' püi sorio

por una causa, en la cual no sólo se beneficia una pci
sana, sino a todos los involucrados. También el hecho
de que la solidaridad impulsa a que se logren cambios,
fueron razones para redactar la frase del concepto
en plural, para que así, las personas al leer la frase,
se sientan involucradas con la causa. Y por último se

decidió agregar la parte de "cambiamos vidas" en el
concepto, ya que ésta es una consecuencia que se da si
existe la solidaridad y por ende se quería expresar.

Para finalizar otra razón por la cual se escogió este
concepto, fue porque se considero que permite ser
representada gróficarnente a través de los materiales
a diseñar.
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construyendo con herrar
tos que se utilizan en el

"Don Bosco", de un grupo
alumnos y de una composición
letras hechas con materiales o

rarnientas que se utilizan en
talleres del CFP "Don Be

Fotografía
	

Reforzar
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Mantenga en buen estado
	 digital

Soporte	 por el mayor tiempo posible 	 Afiche:
	 Seguridad

el material	 opalina

Brochure:
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Los materiales se implernentarán unicamente en lugares como: casas de
mación con misión salesiana, establecimientos educativos e iglesias La ne
ro en la cual se irán implementando las diferentes piezas es la si(; , ¡- w

El afiche será el primer material enser colocado en los lugares oni,ir 111,

mencionados y será colocado en carteleras o en lugares estratégicos que
permitan In facilidad de ser vistos por las personas interesadas, en especial



)etIvo. LI aiidte se riiuritertdtu coloudo
nr nics y medio.

imuItáneamente con el afiche, se implementará
1 correo electrónico, que será enviado única-

mente a una base de datos de antiguos alumnos
alesianos, el cual se estará reenviando una vez
(]da 15 días, por lo que se enviará un total de
veces. Ya que este material también pretende

tites y ir redio.
Luego de haber pasado la primer semana con
el afiche colocado y el primer correo electrónico
enviado. En la segunda semana, encargados
del Centro de Formación Profesional Don Bosco
recorrerán durante el transcurso de una sema-
na, los diferentes lugares donde se colocaron
los afiches y en éstos se encargaán de repartir
el despleqable a diferentes personas para qr

tul unu i e'spueslu inmejiutu por pul le
Pasado 1 mes, en 1 transcurso de 1 senruiru,
les enviará a las mismas personas a las que se
envió el correo electrónico, un correo directo
sus domicilios o su lugar laboral, según se tenqi
registrado entre sus datos personales, para a
lograr tener una corrririrrin 	 'w 111111!V,nI, dii,
ron nl rl 1 (1 P(-) nhjot'

1	 6 6
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1 mes y medio

nf orrnar sobre los pr oblenras
que posee el CFP "Don Basca"

para sufragar los gastos de
operación y sensibilizar a los

posibles interesados a realizar
«loflrltivr)	 )( un

Material
Impreso	 informativo

Promocional

Raul
Vasq uez,

Director del CFP
"Don Bosco"

de formación
misión con misiur

salesiana, cen
tros educativos e

iglesias.



Material
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Vasq u ez,
Director del CFP

1 vez cada 15
días, durante 1
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direcciones d'
las pers'

Digital

1 semanaImpreso
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de forre
con mi

salesianu
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Material
informativo
Promocional

Raúl
Vasq uez,

Director del CFP
"Don Bosco"

Mu te, ricil
informativo
Prornocional

Vasq uez,
Director del CFP

"Don Bosco"

direcciones de
personas

se Iecc ionadcr s.

Impreso 1 semana
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1 orinar sobre los probk ro
e posee el CFP "Don Bosco"

para sufragar los gastos de
operación y sensibilizar a lo

posibles interesados u u

rlonntivus fl(IO1

Ui (ni 1(1

Informar sobre los problemas
que posee el Centro para

sufragar los gastos de
operación y Sensibilizar a los
posihIe ntprpçnrlos u rr'nhi7nr

(ori co L)rr

Informar sobre los pi oLloi

que posee el Centro para
oifragar los gastos de
(ición y Sensibilizar a los
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Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnñopqrstvwxyz

ABCDEFGHIJ KLM NÑOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghi j klmnñopqrstvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ

Construgendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcde[ghijklmnñopqrstvwxgz

ABCDEFGHIJKLMMJOPQRSTVWXYZ

CONSTRUYENDO FUTUROS, CAMBIAMOS VIDAS
ABC DE FG H 1 J KL M N ÑO P R STVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNÑDPÇJRSTVWxYz

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnñopqrstvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnñopqrstvwxyz

ABCDEFGH/JKLMNNQPQRSTWVXYZ

n
za con lo elección e

sas tipografías para ser

izadas en los bloques de

to, los cuales se harán

rqo de transmitir toda la

rormación dentro de los

teriales a diseñar. Es por
to razón que se quiere

lo tipografía que final-

rite se escojo para usar

los materiales, sea lo

uisitos (punto 8.2) se

rminó que la tipografía

rtilizar para los bloques

texto fuera de aspecto

nico". Con esto se refiere

tue tenga apariencia de

herse construido a través

rl,rentes herramientas o
trtj rnfintos como: reclIri

bio tener un aspecto

nico" fue porque a ti

de ésto se podía i, t

sentar al CFP "Don Be,

ya que el centro t

como cometido ofrece r'

educación	 técnirc- profe

sional a ióvenes.

Otro aspecto que se deten

minó en la tabla de requi-

itos fue que la tipografía

fuera de tipo sans serif.

Luego de haber tenido

claro todo lo anterior, aquí

se empiezan a elegir dife-

rentes opciones tipográ-

ficas, que se consideraron

que cumplían con las

características que se espe-

raban para la tipografía de

los bloques de texto.

En lo siguiente hoja, se

stran el resto de las



Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnñopqrstvwxyz

ABCDEFGI-IIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnopqrsivwxyz

ABCDEFGHIJKIMNOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnñopqrstvwxyz

as para los bloques de texto, don

rnpre se toma en cuenta que estas se,,
, nones que tenqan un aspecto "téc
_IaSC....
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Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnñopqrstvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnñopqrstvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnñopqrstvwxyz

,ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros. Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnñopqrstvwxyz

ACDEFGHIJK LMNNOPQRSTVWXYZ

FuturaBQ Li9ht-Ob/ique
Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas

Abcdefghi/klmnñopqrsfvwxyz
ABCDEFGHIJKLAANÑOPQRSTVWXYZ

nfia "FuturaBQ-LightOblique" para ser

loada en los bloques de texto de los

teriales a diseñar.

razón por la cual se eligió esta tipo-

,:ufía fue porque se consideró que era la

u mejor reunía las características que se

bian definido, entre ellas: que fuera de

sans serif, que tuviera aspecto "téc-

que fuera lo suficientemente cloro y
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Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmníiopqrstvwxyz

ABCDEFGHIJkLMNÑOPQRSrvwxyz

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnñopqrstvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefgbijklmníiopqrstvwxyz

ABCDEFCHIJKLMNNOPQII$TVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnñopqrstvwxyz

ABCDEFGHIJ KLMN ÑOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnñopqrstvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros,
Cambiamos Vidas

Abcdefghijklmníiopqrstvwxyz
ABCDE FGH Ii KLMNÑOPQRSTVWXYZ

Vi TIIJO5II	 (.Ui 'u Vii (1

sor en los bloques de texto,

esto fose se empiezan a

-leccionor diferentes tipo-

rofíos, poro luego poder

'coger uno que puedo ser

que los titulares en
u materiales tendrían a

cargo poder funcionar

mo elementos de identifi-
sfl 5' .......

11511 IURsI C,S iuqussitou

mencionados anteriormente

He porque precisamente la

unción de los titulares es

de encargarse de poder

Isferenciar distintas áreas

le información y de igual

manera la de despertar
tención dentro de los es-

.'ctadores y para poder

qrar estos dos aspectos
l'ri(i5) lUdoS	 of'-' 1 - br--

151 U(JU!	 i,[)(1 tI)o(lr (II ci

logre acentuar el titular en

si, y esta por lo general se

hace a través de una tipo-

grafía de trazo grueso, la

cual no necesariamente

! ­ be tener un aspecto

,'i-te", pera en este casa

es exactamente lo que

busca. Ya que ayuda a
usmar el concepto, el cual

es "Construyendo futuros,

cambiamos vidas".

La razón por la cual se
dice que ayuda a plasmar

concepto, es porque en

'CFP Don Basca" como

irte de la formación que
imparten está el hacer

actividades en los talleres,

en los cuales los alumnas

dependiendo el área,

construyen proyectos de

carpintería,	 soldadura,
etc. Y por lo general la

construcción de algún

proyecto de este tipo o la
construcción de un futuro

melar, lleva implícita mucha
f sior7 i, yo v, 1 (1, voli jritrid

os titulaoss su quiso

ayudaran a plasmar

característica de "fuerzi

Otra aspecto que se di
minó en la tabla de

sitas fue (5 

para los ft

tipo sons u

Luego de

derado todo lo o

cionado anteriarm'

Aquí se prosigue coi

elección de diferentes

ciones tipográficas, qu'

consideraron que cumpL

con las característicos rs

se esperaban paro 1(1 iiF)u

grafía de los titulares

En lo siguiente hoy 1 Si--

pueden observar el resto

de las opciones tipografías.
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Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijkimnñopqrsfvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ

COflStRU9E'flCO PJt*JROS Ca(flbla(flOS vidas

I3bCdeFGILrfYOpStVWX'2

abcdefGhLlKuTdlopgRstvwMyz

const,uyendo hitwos, cantamos vidas
abcdefniicppstvwxyz
abcdefnmepstvwxyz

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnñopqrstvwxyz

ABCDEFGHI) KLMNÑOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros,
Cambiamos Vidas

Abcdefghijklmnñopqrstvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ

Couistruyimda Futiis, Cfflnas Vidas

BtALILWW$1SWWXY1

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghij kimnñopqrstvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnñopqrst'vwxyz

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijkimnñopqrstvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros,
Cambiamos Vidas

Abcdef9hjk1mníiopqrstvwxy2
ABCDEFGHIJHLmnrÍOPQRSTVWXY2

•	 lo ilU	 Iifii.r(j

lares. Siempre recordando que est

oiones tienrr ou	 lrrr fr r.

tipo sons

' ' uí sin emb ir

uno tipogiaia en ispeclal, ya que-
11 se quiere ver como funcionan estos

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghljkimnñopqrstvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ

COQS1AUCflDO PULIJIS CAMOINifiOS UIUflS
QDCDEP6HIJ1OILRSbUWH2
RDCDG?GIIIJHLINOOPORSbUWD!I

COflS+RUY9dO PJ+LROS.
CAI!EtAIlOS V1S

Cd9FIXLmOPS+VWXVZ



Construyendo Futuros,
Cambiamos Vidas

Rbcdef9hj1Lmníopqrstvwxy2
RBCDEFGu:JuLmnÍoPaRSTVWXY2

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnñopqrstvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ

construyEndo Futuros,
cRmblgmos vidRs

RbcdEFghuIImnñopqrstvwxyz
FlbcdEFghul4mnñopqrstvwxyz

cüauutnüü FIIL1II1OS CilifiDiflifiOS UIDES
RDCDEFGIIIJHLÍTIIILIPORSL011192
HDCDEFGIIIJHLITtIOPDRSLUIilHY

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnñopqrstvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnñopqrstvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnñopqrstvwxyz

ABCOEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnñopqrsh'wxyz

AHCDEFGHIJKLPVINNOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, 	 COnsrRu9enclO FIJtLJROS Cambiamos vidas
Cambiamos Vidas

Abcdefghijkimnñopqrstvwxyz 	 JbCdeFGt((mflOPQRSCVW92

ABCDEFGH1JKLMNÑOPQRSTVWXyZ

COflS+RUYE)dO FLI+LOS.
CAflIROS V1445

CM3CCEWSI-IvMdflOPCM+VWXYZ
Ob^a %»CLiblworsT~VZ

ftww -•"---- Vas
ami EM~5~

A81IUt**1.WfN'WiS1YWXYl

consfruyen Mio cantamos ddas
abc&fØÍckiwçjstvwzyz
abcdefh,mcquystvwxyz

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijkimnñopqrstvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ
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se decide por una tipografía en es
I. ya que se quería probar como fu'

daban las tipografías en versión itáli
iui se hace esta prueba y del Ir,'

razón par la cual se quería ci
tipografías a una versión itáhc

"que como para los bloques texto 4

cogida una tipografía en este estilo,
'usó que para mantener una unidad
uño en los materiales ci 	 lo trr.
fía para los t'

lcr un estilo it'

1 tra razón por
LIS conveniente cric icuhzu iL, ¡ji u,

debido a que esto ayudaría a pIas rr

br el concepto "Construyendo futurr
rnbiamos vidas" ya que el construir y
rl'bio llevan implícitos el movimiento, '

qe ' ' 10 ciperrir'ncic del , stilo dr' I,'trr,

I,i siqrrruiit' Iio 1 a	 1,	 i'irj,'sti',i lcr ripcior
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posiciones	 tipográficas,	 utilizando
rril u raBO- DemiBoldOblique,	 para	 se'
'itríiiadas en la frase central de todos br

tonales informativos.

iii composiciones se realizaron utilizando
programa Swift.3D, paro poder crear lo
rsaaón de algo sólido y fuerte, con la in-

tención de poder plasmar mejor así, expre-
sión de los titulares (punto 8.2) y la parte del
concepto "construcción".

Sin embargo estas pruebas fueran descarta-
rkrs, debido a la mala resolución con que el

higroma reproduce el render de los com-
irslriones, lo cual dificultaría más adelante

-ilidad y el producto final del diseño en
nt ,'rr,-rl

'ON$TRUYAM OS
:oNsTRuvA
CONSTRUYAMOS

ONSTRUYA*J
ON$TRUYA

onstruyomo
Construyamos

c~.

tç	
1
;t1jI1:

•	 1	 u

•	 #	 u	 u	 #	 u
•	 u	 u	 u
•	 1	 U	 u
•	 1	 U	 -	 1
•	 u	 u	 u

u	 u	 u	 a

FuturaBQ Demi-Boid Oblique

Construyendo Futuros,
Cambiamos Vidas

A bcdefghijklmnñopqrstvwxyz
A BCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTVWXYZ

en los titulares, ya que se compi-
111y bien, con lo tipografía elegido
liqoes rIo texto, así rareo por rol

'rito de er utjiiiuda, puede culirí:

su función de ayudar a diferenciar di
áreas de información y también p

rderorse que puede ayudar a despert
tención de los espectadores ni leer

¡al, yo que ésta posee un ti,
JC	 iiirut	 rl' i(
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iii se sigue intentando desarrollar
Posición tipográfica, que pueda reflii

irr la parte del concepto "construcci
ser utilizada en la frase principal o

rrnplementaro en los materiales, la cual
(aristruyomos nuestro futura'.

loro esta fase se pensó que una manero er
rol se podía reflejar la parte "construcra

drrl concepto, era a través de la utilizar
de herramientas o implementos que utili'
los alumnos del CFP "Don Bosco" para re
zar sus proyectos, y con éstos, poder forni
diferentes letras, paro luego integrarlos hcr
api crí far rrrcrr Pa palabra "C<,ristiuyiiiios' de
la frase.

Parci poder reírlizcir Ir descrito CrrsIí'riar
mente, se buscaron en las tolleres del CFP
"Don Basca" herramientas o implementos de
trabajo, que tuvieran formas de letras, y en
coso de que no existiera uno herramienta a
implemento can la forma de la letra que se

sesitabo poro poder formar la palabra
astruyamos", se buscó la manera de juntar
varias herramientas paro poder formar la
a que se necesitaba,

ener ya formada lo letra o luego de que
iplemente se le encontrara parecido de
e a una herramienta o implemento de
bajo. Seguidamente se le tomaba una
iaqrafía digital, para así tenerla de refe-

ma y poderla usar después en el momento
"rnpezar a diagramar los diseños de los
teriales. Del lado izquierdo se pueden ob-
sor algunas de las fotografías que fueron

1	 , Ps f,11, ! r ' ,	 lE ('E P "flsr' Ps0'



PAS.i

«

1 )

j
rl'

1	
' ,	 1	 U	 1	 1

•	 u	 u
•	 u	 i	 u
•	 u	 u	 -	 -	 ,	 u
•	 u	 u	 u
•	 1	 1	 U

(Orjmft] rO tofo Cik lOS lOtrLJS (

forman la palabra 'construyamos" y q

se consideraron eran las más adecuado

parrl
mino

posar

Lueg

en Photoshop, hasta deiar únicamente lo

composición de la letra, como se muestro

M lado izquierdo.

En la hoja siguiente se puede observar el

producto final.
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$2TRLi y por lo tanto quedo terminado el proc-
trotor-I

(lo en lo í,

Al habet	 ....

o- cumple (()	 cc - x 1 (t((Ivcc	 (ccc-

y se, cree que puede llegar o funcionar,

embargo será hasta llegar a la etapa
diç1ç(rOn1ncVn diqifol, donde	 e pod
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ibalar con los imágenes o
etegrar en el material.
e esta etapa se determinan

;s planos en los cuales sería
iás conveniente tomar las
otografías, al igual que el
echo de que en éstas siem-
)re aparecieran los alumnos
rabajando.

o razón del último re-
ijerimiento mencionado, se
ebe a que ésto transmitirá
entusiasmo" y ánimo de
operación por parte de los
lumnos del CFP "Don Basca"

Hacia al espectador que
enga cantado con el mate-
ial. Reflejar eso es muy im-
ortante en los materiales, ya
ue ésta ayudará a asegu-
ar mayor apoyo económico
e los potenciales donadores,

ío que al transmitir, que la
yudo será aprovechada,
orque se puede ver en los
iateriales, esto ayudará a
stimular más a las personas
realizar donaciones para el
FP "Dan Basca".
quí también se determina

fr)))) ;,r -

de ex-alursinos del LFP -I
Basca" donde no ape
cieran trabajando, sino
comente en actitud pasit
y entusiasta. Ya que ello-,
haber terminado su can
en el CFP "Dan Basca", sí
pleraente deben de mas;
que han adquirida su los
de poder superarse. Tambí
se pensó que ellos debe
de salir de frente en la foto
grafía, parque esta creare;
mas afinidad y empatía ron
el espectador.

Para los planos en que se
deberían de tomar las foto-
grafías se determinaran los
siguientes:

1. Planas medios de alum-
nas.
2, 3 y 4. Planos generales de
alumnas y de grupa de ex-
alumnas.

Todos los planas mencio-
nadas anteriormente serán
tomados en el ángulo que
mejor convenga para cada

O"
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Se decidió hacer pruebas fotográficas

con este plano, ya que de esta manera,

se podio tener la opción de apreciar como

H persona realiza su trabajo de cuerpo
oniepleto, así como apreciar el entorno en

1	 rolncj(
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ón por lo cual se tomaron el,
1, 1,rs fotografías en un ángulo
nado fue porque se considero qn
' rspectrva le da un fn '	 nf n's'iH

sofía y aderra
irnómjco ala y

1	 %	 1
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ón por la rU

upoles fue poro pssrlssn insi tyr rs

variedad de estilos de fotografías, (II

rnento de diagramar. Así como tcri

	

- --•.-.	 -.	 porque se consideró necesario cap
un grupo de ex-alumnos, poro así
demostrarle al espectador, que son vare

	

1	 las personas que se benefician de la pa

iitIu!
puesto educativo del CFP Ton Bosen y p-

515	 ruic Oil 	 i(í.	 liii	 (511:015

en la diagramación de los materiales. Aqu
todavía no se escogen las fotografías qu
finalmente se utilizaran. La razón de esto
es porque aun no se tiene claro como se

inuPlara la diagramación y por ende que
,rofías convendrá mas utilizar.

sso aquí se decide esperar a que se
......

e rejo uno idea más definido de cómo se
mane jará lo diagramación, paro así después

1 ' . í5,

mi



;estas de formatos para ser utilizados 1

:1 afiche, para estos se procuró que pudie su
flejar 'transición" ya que así se estableao

us la tabla de requisitos. Del lada izquierdo
pueden apreciar los bocetos.

in embargo éstos fueron descartados,
so que se consideró que sería más apra-
'indo, debido al presupuesto del cliente, el
tilizar un formato tradicional de afiche. Con
sto se refiere a un formato sin pliegues, ni
aqueles.

o ésta etapa también se considera no
socer nada extravagante a poco común,
un el formato del correo electrónico, ya
loe debido o que la mayoría de los moni-

tores de computadoras fijan la visualización
le sus pantallas a un tamaño de 800 X 600
uxeles. Se consideró apropiado que los
usrsonas a quienes se les mandaría el correo
lectrónico no tuvieran que ser incomoda-
las al tener que verse forzadas a mover

scrall de forma horizontal o verticalmente
sara poder ver y así recibir el mensaje.

Fr lo tanto el formato del correo electróni-
se define en esto etapa, rs un tamaña de:
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afiche y el correo directo, en esf
lapa se bocetan diferentes formot

' a las piezas que hacían falt(
les son: brochure y correo din

ci desarrollo de esto etapt
otan formatos que pudieran fui

' iar para ambas piezas (brochure
'' ruco directo). Siempre tomando en

tonta que en la tabla de requisitos
había definido que debían reflejar
insición".

e esta etapa todavía no se de-
finen exactamente qué formatos se
utilizarán específicamente para cada
jita de las piezas, ya que se consideró
qee sería más apropiado hacer prue-
es en la etapa de diagramación para

cual formato se adapto mejor al
iii,o y o la cantidad de información
ie el brochure y el correo directo
(ben de llevar.

hin embargo el objetivo de bocetar
pi opuestas de formatos que reflejaran
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lío de diferentes retículas p
unos de los formatos que se pr,
ieron en la etapa anterior (bocetai
formatos). Para estos formatos, e

obó con retículas modulares, de
imnas y de columnas compuestas.

iii embargo este proceso no se con-
Iinuó desarrollando y se decide mejor
(1 scartar la utilización de las retículas
pero diseñar, debido a que se consi-
Irró que el diseño podría terminar
endose muy ordenado y restringido.
el concepto más bien pretende evo-

(11 , cambio y movimiento" que es
totcilii	 nt	 lo OiltIíifl().

%	 u	 s	 s•	 % ,	 u	 u	 #	 u
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descartó la utilización de
' trcula, en esta etapa se

ligó sobre el diseño sin
dci, (ver anexo # 3).

ro (2004), catalogo el
liseiso Sin retícula en varias
osificaciones, de las cuales

rquí se decidió implementor
a "operación aleatoria'.
'rarnara describe el concepto
le éste como, "Realizar una
rperación aleatorio implica
lue el azar está siendo con-

trolado en cierta medida".

'"P, decidió implementar
-ste método debido o que
crmara, aseguro que "la
omposición aleatoria re-

,ultonte podría ser útil para
(ornunicar ideas relativas al
sovimiento", que es exacta-
rente lo que se pretende

-vocar con el concepto.
amara también dice que
(rl seleccionar la clase de
rperación aleatoria que
tilizará un diseñador,
ruede desviar los resulta-
los a su favor hasta cierto

Es por eso que en esto pon'
del bocetaje se decidió qi
lo clase de operación ole
tono que se utilizaría se br
a realizar mediante la bou
de diferentes composicione
jerárquicos espontáneos. [ci
cuales en esto etapa se bo-
cetaron y que a lo izquierdo
se pueden observar.

Estos composiciones se apli-
caron a dife r ' 	itos
ya que se ci	 nro
manera en	 Cnn
de manejo¡	 '	 Iris
las piezas, lcr
seguridad de que todas en
conjunto mantendrían una
unidad visual.

Estos bocetos de composicio-
nes también sirvieron para
planificar uno distribución en
lo cual los diferentes elemen-
tos de diseño serían coloca-
dos y que a su vez, pudieran
reflejar el concepto.
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o en ci etupci onter ior se de¡¡-
01] los espacios donde se debían
distribuir los diferentes elementos
o diagramación, en esta etapa se
tinúa desarrollando el método de

peración aleatoria" (ver anexo #3)

e bocetan propuestas de diagra-
clón a mano, tomando en cuenta
espacios que se habían definido en
bocetos de las composiciones de la
pa anterior.

Fra estos bocetos se procuró que la
hiqramación tuviera armonía y que
xistiera una diversidad de ejes tanto
'', tos como inclinados, para poder

proyectar movimiento. A la vez se
curó que la diagramación evocara,
movimiento visual ascendente. Ya
'de esta manera se logra transmitir
itivismo en el material y un espíritu
superación y cambio que se espera

le logren los jóvenes que asisten al
hP "Don Bosco".

tos bocetos se realizaron también
en el objetivo de poder tener una
ela de estilo más definida, al momen-

1	 (-111 ii 7 (1 ( 45'fl('	 i1It

F UD *MAL LAMDWAR
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Aqui u(-tr(jr1 otros bac fo. Ho

clagralnaclon, los cuales tienen la
misma intención de los bocetos de
Hiagromación de la hoja anterior,

lo que por razones de espacio
se pudieron colocar en la misma

hoja. Es por eso que se muestran
en ésta.
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te oto po tun mci de se decide p,01 lo

to de color. Ya que se consideró como
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los diversos materiales informativos. Po
se tomó en cuenta que los color

fueran seleccionados para el maten
ion de ser colores energéticas y ql
yeran características un tonto ind

Illr'r'.

industrial del Centro y colores en
lidades cálidos, para reflejar la parte

)uno.

Aquí se muestran las diferentes combina-
ciones que fueron seleccionadas, por con-
iderorse uds o piopiockis.

•• (¡o y, 00 q» ~
000*• •..

De izquierdo a derecha: Pantone 143, Pantone Cool Gray 11, Pantone 7527 y Negro o K = 100%
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:aler uno mejor idea de

amo se mondará lo dio-
ramadán, finalmente se

ligen las fotografías que

rían utilizados paro el

Iseño de los materiales.

Faro esta elección se tomó
en cuento que lo fotografía
uv ieron un buen encuadre,

uno bueno luminosidad,

ueno resolución y nitidez.

un embargo no sólo se
umó en cuenta los det-

lles técnicos menciono-

os anteriormente, sino

imbién, que los alumnos

ue aparecieran en estas

tografios se vieron en-

siosmodos con lo labor

ue estaban haciendo en
momento.

)tro detalle que se tomó

ni cuento para la elección,
qir hi,hinrn inri rnprr -

que imparte el CFP Do

Bosco" y otra de un grupo

de ex alumnos del mismo.

Luego de que los foto-

grafías fueron selecciona-

das, se recortó el fondo de

ellas, dejando únicamente

al estudiante con sus imple-

mentas, herramientas o

máquinas con los que apa-

recían haciendo uso.

Inicialmente coda una de

las fotografías tenía un

fondo diferente, debido a

que codo carrera trabajo

en diferente taller. Es por

esa razón que se consideró

recortar los fondos de és-

tas, poro así poder unificar

más las imágenes y tam-

bién poro así luego poder

crear algo más interesante

con ellos. Y porque se con-

sideró que de esta manero

se adoptarían mejor a lo
d innrrru un InI rlisqr
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orlado las fotografías

separado, en el paso

nterior. Aquí se empezó

considerar qué se debía

acer con ellas.

se llegó a la siguiente

onclusión: Debido a que

1 material a diseñar, no
oS un material informa-

va sobre las carreras que

ofrece el CFP "Don Bosco"
no debería utilizarse las

fotografías por separada,
ya que así aparentaría

que se está hablando de

alguna carrera en especial

y es diferente la intención
e estos materiales. Estos

oretenden hablar de forma

eneral acerca del centro y

noder así con las materia-

les recaudar donaciones,

,or lo tanto las imágenes

' onen que reflejar al cen-

oa de una manera general

transmitir entusiasmo y

lomo de superación, como

:lea principal. Reflejar que
105 jóvenes se pueden su-

',­ l	 -1	 11 1 ,11,11 .........

001(1

estar en dif

tienen la mismo finai

Luego de haber li

a decidir la forma en ql

se debía manejar los m

feriales, y lo forma en q'

las imágenes ayudarían

apoyar ésto. Se conside'

que lo mas apropiad

sería tratar de unificar
fotografías, para así logo

que se vieran que taeL

son parle de algo y qu.
todos tienen uno mismo

finalidad.

Poro esto se ficieran va

nos pruebas en donde se

hacían diferentes composi-

ciones con los fotografías.

Aquí también se toma en

cuenta que en la "ope-

ración aleatoria" se había

considerado que el di-

seño en general de los

materiales pudieran evo-

car un movimiento visual

ascendente. Es por esto

que en las pruebas de las
(CII (oc	 ,r ( fl..((,	 1

,

w—r-



%

•	 u	 u	 u
•	 u	 u	 a
•	 -	 u	 u	 1
•	 u	 1	 ..-	 -	 u
•	 u	 u	 1
•	 -a •	 _ 4

[un lodos los posos que 	 ¡os difei entes elenienk,
tomaron en cuenta en las	 diseño se comporten de 'co:

pos anteriores,	 determinada manera.
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Se define un formato en-

los varios posibilidades
habían en la etapa 3.

ro poder así empezar
desarrollar la pieza de

-t reo directo.

y 3. Se revisan tanto lo
Imposición jerárquico es-

rointáneo como la propues-
tu de diagramación que se
Habían bocetado con ante-
rioridad, para ser utilizadas

u este formato.

intención de recopitu-

estos pasos es para así
uder tener una mejor

loo de cual había sido la
oio de estilo que se había
osado para implementor
osta pieza. Par lo que se
de decir que la
oración aleatoria" está

, ido implementada en el
ceso de diseño. Ya que
II	 50	 S'Çtilil	 1 ittli7nnde

4. En este punto se lleqri u
definir una diagramoiión
paro lo pieza, en la cual se
había procurado que ésto
se extendiera a lo largo
M formato, paro que a lo
hora de desplegar la pieza,
tuviera más impacto paro el
espectador. También para
esto propuesto se procuró
que tuviera un movimiento
visual ascendente, por lo
que se utilizaron los titulares.
El resto de lo diagramación
se mantuvo estable, poro
mantener un equilibrio. Sin
embargo esta propuesta fue
descartado, debido o que lo
forma que tiene el formato
necesito ser troquelado,
para ser reproducida, la cual
automáticamente hace
que el presupuesto del
cliente poro los materiales se
acrecente. Por lo tanto no
se consideró como una
prop ' iostci ciprupirudu y fu e
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lU propuesto orrterio,

oi se empiezo el deso-

ollo de otra opción poro

• utilizada para el correo
do.

aro esto se regresó o la

ro 3, paro revisar que

puestas de formatos

rabían bocetado. Y se

irnÓ escogiendo el que

se muestra. El cual es

{ormato que consto de

ros piezas tamaño tone-

de presentación, los cu-

al unirse se convierten
otro forma.

go de haber escogido

formo del formato, se

viso en lo etapa 5 de bo-

Jale, para ver si se había
ilizado algún tipo de

arrnposición lerárquica es-

pontánea o algún boceto
d1 diagramación. Sin em-

go no se encontró nin-

o para este

nato.

cori ro directo onterior . oir

embargo para esta pro-

puesto se decide utilizar
lo composición de letras

hechas con herramientas

del CFP "Don Basca" y así

ver como funciona con el

resto de la diagramación.

La intención de utilizar esta

composición tipográfica

también es para así poder

reforzar la transmisión del

concepto en el material.

Debido a que la diagra-

mación de esta nueva

propuesto se basa en el

estilo de diagromación de

la propuesto anterior. Se
puede decir que ésta tam-

bién procura tener un mo-

vimiento visual ascendente.

Se utilizaron para ésta el

mismo estilo de franjas y

de inclinación paro la tipo-

grafía, pero aquí se probo

con otros colares para ver

como funcionaba.

unicos re nte k 1 fotogi

de los ex alumnos, ya q

esto refleja lo unión y o;

tusiasmo que se qus

para las imágenes de es!
proyecto.

Además se considera c

lo composición tipográfi

ayuda de manera gene

a reflejar el centro, yo q

esta composición tiene ii
das herramientas o impl

mentas de todas las cari

ras que se imparten en

CFP "Don Bosco". Lo cii

hace que se refleje qu

a pesar de que hay difo

rentes carreras, todos los

alumnas comporten Cilnio

similar y por endr fr ;ribir1ii

una misma finolicir iii

u' IKA

2
.1

-	 ..

Aquí también debido al

Aquí se decide por ende, espacio se redujo la in-



s	 s

	

S #	 U	 U	 U
U	 u	 1	 u
•	 u	 1	 u
•	 •	 1	 u
•	 U	 U	 u
•	 u	 u	 u

,	

L

1 di

1

L1.

eLl

'
"u.

Oriol i 	 lu	 (1 iiali o IIUi 
Ir 

Al 1(1 Ii 1101 lO

clón de los bocetos de diogramao
a hoja anterior, sólo que por rozo

en

Aqu
propuestas será la que finalmente se
izará. La razón de ésto es porque al se
primera pieza que se empieza a bocei
todavía es difícil decidirse por un color
por un estilo de diagramación específico

A que aquí se decide esperar hasta qi
resto de las piezas se diseñen, par

poder escoger alguna que se vea bien COl)

el resto.



1

3

•u
s	 #	

•

	

s .	 U	 U	 #	 u
U	 e	

•	 •	
e

•	 1	 U	 1

•	 u	 u	 u
U	 u	 1	 1

•	 U	 U	 u

dir.lu. (_qUrH..

llar el brochure.

ro esto se hizo lo siguien

Se regresó a lo etapr

rtre los propuestas de fn ¡ ¡rt(-)
muestra a la izquierda. Este format

desplegable, de 2 dobleces. Por
ón es que -1 formato termino d(li

impresión	 i

otro parten

y 3. Se ievi,eii lunic, ic, nIonnrpnrsnn

árquica espontánea como la propuei
le diagramación que se había bocetode

e lo etapa 5, para ser utilizodos con ro rl
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digitalmente lo pro-

«sta para el brochure.
a ésto se decidió utili-
un formato a tamaño

' ta para así procurar que
presupuesto del cliente
incrementara innecesa-

iarnente.

El diseño para el brochure

se empezó a desarrollar a
manera de que este fuera
supreso en tiro y retiro
para poder así distribuir
mejor toda la información
y también debida a que
este formato tiene dobleces,
brice que ambos lados del

itiaterial queden expuestos
Hrsao el receptor. Por la
tanto la decisión de diseñar

material de manera en
ir' se tenga que imprimir

tiro y retiro se considera
' ira apropiada, ya que
no hacerse así, el diseño
esta pieza, tendría más

anteriores. Por lo

esta propuesta por
brochure también cori
las franjas y los
lares	 inclinados
arriba, etc.

En esta propuesta ar
las elementos se distril

de una manera order
la única imagen que
tegra, es la comp
tipográfica hecha de
rramientas. Ya que rL
a que esta propuest
diseña contenía mud-

formación escrita,
dejaba espacio paT

otra u otras imóger

Lo cual es totaim, i
ceptable, ya que el mal
se vuelve completaruarrl

monótono y aburrido.
Además de que sin imá-
genes en el material, no se

llega o representar de una

rirro dril bi ucbur i

c 

estilo , de diagramación	 ser considerada poco efi-
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diseño otro y oqui se llego

uno propuesta de diseño,
donde se distribuyen mejor
lis elementos de diseño, se
opio que el diseño se veo
zas equilibrado, porque

' roste orden pero también
iii numisma.

las imágenes en esta nueva
propuesta también se logran
integrar mejor con el resto del
diseño ya que aquí se utilizo
únicamente la información
que se considero fundomen-

1 Esto permitió que existiera
espacio para colocar

iqenes.

ro lograr tener una erar-
quia en el lado del tiro del
inoterial, éste se dividió en 3
seos, La primero área se uti-

lizo para identificar, de quien
provenía el rnateriol, es por
eso que se utilizo el logotipo
del CFP "Don Bosco" acom-
priñado por lo frase "Con-
struyamos nuestro futuro".
Poro así despertar curiosidad
-'o el espectador o desplegar
1 material y enterarse de que

so trato.

inslr i orn,, rk'Erlrír, Ci 1(1

,ciiiti cipoi ksdc. Ls poi eso
que allí se colocaron los telé-
fonos, fox, direcciones, etc, de
las entidades involucradas en
el mensaje del material punto
con sus respectivos logotipos
para poder identificarse.

Lo razón por la cual se de-
cidió colocar esto infor-
mación en lo contraportada,
fue porque este es un tipo de
información adicional, que
no se considera como re-
levante y que será consultada
únicamente por los personas
que desean preguntar algo
directamente a las entidades.
Por lo tanto se consideró que
no era fundamental colocarlo
junto con todo ia información
del mensaje principal.

Lo tercera área debido al
doblez, hace que funcione
corno uno introducción al
contenido principal. En
donde se colocó cuales son
los beneficios que las perso-
nas que realicen donativos
poro el CFP "Don Bosco" ten-
drán. Aquí también se incluyó
la fotografici de los alumnos
del centro trabajando, poro
poder así mostrar el espíritu
rl, 'l ("EF "flrn P'n'cc" A01,,

nudo, puio que el diseno
parezca que está inconcluso
o en construcción. Y de esto
inonero poder plasmar
mejor la porte del concepto
"Construyamos".

Paro lograr tener jerarquía en
la porte del retiro del mate-
rial, éste se dividió en cuatro
áreas. En la primera área se
encuentro información que
llama o lo acción de donar
a los personas, así como uno
explicación sobre el fondo de
becas del CFP "Don Bosco",

En la segunda área ya se
encuentro la información que
facilito el proceso de como
donar y cuanto y por medio
de que modalidad.

En lo tercero área se en-
cuentran los nombres de los
ex-alumnos del centro que
aparecen en la fotografía y
se explica donde se encuen-
tran trabajando actualmente,
poro que así las personas se
animen a donar, debido o
que en la fotografía se mues-
tra un clara ejemplo de la fi-
nalidad y de lo quiere lograr
el CFP "Don Basca" con los

nielar futuro o
can pocos recur'

En la cuarta áii
información sobi ' -
quienes son, cual es su mis,
y su visión. Para que los p'
sanos sepan cual es lo liii
ologío de las personas
están pidiendo los donotivr -

Paro codo una de las ái'
tanto para el tiro cama p
el retiro se le aplica un ci
que visualmente sepan
cada área. Esta se hizo
el propósito de que cuar
la persono estuviera leyei'
una parte del material,
resto pasara a un segur ' -
plano y la información qus
estuviera leyendo en el ir'
mento quedara destaco
can más facilidad.

En la parte del retiro tombiori
se utilizó lo textura de papel
para que así tuviera unidad
de estilo con el tiro,

Finalmente es oqui donde se
decide utilizar esta propuesta
de diseño paro el brachure,
por haberse considerada que
funciono eficientemente.
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llar una nueva pieza, que
te caso es el afiche, se
en consideración todos

cisos que se hicieron en
tapas anteriores, Poro

' o tener más claro todo el
''-so.

o recuerdo que poro el
cito del afiche, lo más

opiado, debido al presu-
to del cliente, es utilizar
ormato tradicional. Con
se refiere a un formato

oliegues o troqueles, sino
mo el que se muestra a la

izquierda, que es el que se
escogió para utilizar en el
afiche.

3. Se revisan tanto corn-
'oiciones jerárquicos espon-
«oca como propuestas de
ipmamocián que se habían

1)-cesado con anterioridad,
pala ser utilizadas en el for-
mato escogido para el afiche
que se muestro en el #1

4. Luego de tomar en con-
sideración el punto 2 y 3, se
empieza a desarrollar una

' riuesta paro el afiche.
esta propuesta se trata

"itegrar las dos imágenes
kokirin ctoíic,1tl-

0")	 i cmi pusior Jo oc
grafios donde los alumnos de
diferentes carreras están
unidas en una sola fotografía
y la otra que es la fotografía
de los ex alumnos del CFP
"Don Bosco".

Estas dos fotografías men-
cionadas se integraron para
formar una sola. Tratando
de lograr que ésta tuviera un
movimiento visual ascendente.
Que es lo que se ha querido
transmitir en todos los ma-
teriales que se han diseñado
hasta el momento.

Aquí también se hace uso de
la textura de papel desga-
rrado que se implementó en el
brochure, ya que se consideró
como una bueno alternativa
para plasmar el concepto. Sin
embargo en esta propuesta
ya no se utilizó lo composición
tipográfica hecha de herra-
mientas, sino que se opté par
ver como funcionaba el titular
con la tipografía que se había
estipulado para ser utilizada
en los titulares en la etapa 1
La rozón de cambiar ésto se
debe a que como el afiche es
visto a distancia, se considera
que esta tipografía	 será

O 000 1

OtiliZci 01 LOOr bjcioco pci ci Ici
tipografía fue debido o que
si ya no se iba a utilizar la
composición de herramientas,
lo cual representa la parte
de construcción del concepto,
entonces esto debía de rem-
plazarse por la representación
de la parte de futuro del
concepto. Y debido a que el
futuro es tiempo o un perii
que todavía esto por llego
consideró que la tipogr'
debía de representar eso.
lo tanto se quiso represe
que la tipografía estci
mr, por eso es que (II

que esta saliendo del 1.

Para la propuesta de (u
consideró que era nieto¡
cerla en fui¡ color, para cro
un mayor impacto y tombu'
debido a que este tipo o
material se coloca junto co
otros. Éste debe resaltar

Aquí aún no se terininci ci"

definir el diseño del ofiche,
ya que en esta propuesta to-
davía falta integrar algunos
textos. Otra de las razones
por la cual el diseño del afiche
no queda definido, es porque
todavía se quieren hacer más
pruebas para mejorar ésta
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liseno del afiche. Aquí se
ritinua desarrollando la
ipuesta, con la finalidad
poder mejorarla.

Para esto se probó agran-
dar el titular, paro que este
pudiera ser más fácilmente
legible paro el espectador.
Y debido a que el titular fue
agrandado, las fotografías
tuvieron que ser reducidas,

nuna que así pudieran fun-
rilar mas armoniosamente
uro estuviera todo que

ar muy pegado.

\quí también se decidió
odif icor lo textura de pa-

desgarrado, a modo de
me este dejara espacios

donde se pudiera colocar
o información que hacia
falta.

Tonto la textura de papel,
como la formo en que se
colocó la información y
las fotografías se hicieron
con la intención de poder

lograr que el diseño tu-
"ra un movimiento vi-
(A ascendente. Además se
oria que lo diagramación
diera reflejar el concepto

por esto tanibieri que
el tratamiento visual dr-
información no se utilizaron
márgenes, ni líneas guías
de base, lo cual da la im-
presión de que el texto está
en movimiento. A pesar de
que pudiera aparentar que
la colocación de la infor-
mación fue totalmente al
azar, no fue así ya que se
tomó o consideración que
el orden de lectura fuera
convencional . Lo que no

lo hace convencional es la
manera en que está colo-
coda lo información. Esta
colocación denoto mo-
vimiento debido a Ir

de un margen en e
y por los bordes irre(
del texto.

A pesar de que la intor
moción se lee de arribo ha-
cia abajo, la impresión que
da el diseño en general es
la de un movimiento visual
ascendente.

Sin embargo esta nuevo
propuesta, aun no queda
definida, ya que todavía se
quiere probar como funcio-

naría el diseño si se aplica
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ueria hacer una pruebo 'oio 	 -orn

oión tipográfica hech

oquí se realizo este cc

Para esto se cambió

Construyamos que estabci.

Futura BQ Derni-BoId Oblique y se colocó

la composición hecha de herramientas.

Sin embargo para colocar ésta, se tuvo

que mover un poco la fotografía de los

es-alumnos hacia abajo, al igual que las

lobras "nuestro" y "futurol" yel logotipo

CFP "Don Bosco" se tuvo que mover un

o hacia arribo.

ozón de tener que mover los elemen-
ue porque lo composición de herra-

tos no puede ir detrás de lo palabra

.tro porque no sería fácilmente legible

obablemente muchos personas no en-

erían que es lo que dice allí. Es por eso
se decidió colocar lo composición de

romientos sin que ésto se tapara con al-

o de los elemento de la diagramación.

qo de haber realizado el cambio que

quería, surge la inquietud de querer

bar como funcionaría la tipografía de

estro futuro!" en otro color, ya que se

sidera que la tipografía por ser de

r blanco, no es tan fácil de leer a larga

lcncia. Además se considero que todo

tular de "Construyamos nuestra futuro!"
td	 r1if!rrnlr 5'
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y del k
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Los co
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"nuestro futuro!" por un color gris.
debido a que haciendo solamente estc

davía quedaba debajo la sombra de
naran jado, y por considerarse nade

esta sombra también fue cambiad;

br, por un gris más oscuro que el ci

pografío, para que así pudiera cm-

mayor contraste y para que ésto

más legible para los espectodo

Para poder unificar más la fu

Construyamos nuestro futuro!" se con

de color la composición fotográfica h

de herramientas, a una escala de gil

para que ésta pudiere ,-nLnbnLr;n

el colorcolor del resto de

integrase mejor a ello

Y de esto manero qi



1 2

Ae,frt:

LELG

3

-

~sosco

estamos en

c 1TcC"

1,1

u	 %	 _	 u
•	 ,	 u	 u	 % '.	 u
u	 u	 1	 1
•	 1	 1	 u
u	 i	 u	 u
•	 u	 u	 -.	 u
1	 u	 u	 u

indo de cada desarrollo

una nueva pieza. Se
570 una recapitulación an-

de diseñarla, la cual se

»esenta a continuación:

Se recuerda que en

etapa # 3, se definió

me el formato del correo

ectrónico debía de ser a

rl tamaño de 800 X 600

ixeles. Debido o que la

:iayoria de los monitores
1e computadoras fijan la

isualización de sus ponto-
21s a este tamaño.

2 y 3. Aquí se revisan tanto

as composiciones erárqui-

as espontáneas como

s propuestas de diagra-

iación que se habían bo-

cetado con anterioridad,

para ser utilizadas como
quia o referencia antes de

diseñar esta pieza digital-
mente.

4. Aquí se empieza a bo-

atar una propuesta para

diseño del correo elec-

a nico, la cual tenía la
sr	 fr) 1r1;? fl

pectación. Paro el

principio se quería

una diagramación li

a manera de que la

tación estuviera más

de revelarse, se tein

intención de que el diser:

del correo fuera más cn

lorido. Sin embargo ent

pieza a mitad de bocetoi

se dejo de desarrollar y
descarto completamenti:

ya que se consideró que
muchas personas al reci-

bir el primer correo elec-

trónico podrían marcar la

dirección como spam, y

nunca poder enterarse del

mensaje que el CFP 'Don

Bosco'­ quiere transmitir.

La idea de hacer correos

electrónicos de expec-

tación no fue una idea que

se había establecido desde

un inicio, sin embargo al

empezar a diseñar esta

pieza digitalmente, se pen-

só como una alternativa.

Sin embargo por la razón

explicada anteriormente,

fue que no se consideró
r()rrr(r;nr()n 1(1:
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\qui yo se empiezo o di

, ñor el correo electrónico

on todo la información
Tcesoria que éste debía

le llevar.

1 En esta propuesta se

vuelve o probar con el

color de la tipografía del

titular "Construyamos
nuestro futuro!'. La razón

para hacer esto prueba

es porque como en el

pasado se tuvo dificultad

para poder unificar tanto

lo composición tipográfica

hecho de herramientas con

1 resto de la frase "nuestro
ituro!". Aquí se quiso ha-

una pruebo en donde

ntenciona[mente todo la
rase se ve separada.

La composición tipográ-

fica hecha de herramien-

tas se implemento en esta

propuesta con sus colores

originales para que se en-

tienda mejor cada herra-

mienta o implemento que

esta en la composición.

Luego para la palabra

"nuestro" se utilizo el color

anaranjado mas oscuro

que se utiliza en el logotipo

M CFP "Don Bosco" la
' o por la cual se decidió

este color, fue paro

que resultara el énfasis de

la palabra "nuestro" que

da a entender que todos

estamos involucrados, ya

que al realizar donaciones

para el centro, no solo se

benefician los alumnos del

CFP "Don Bosco" sino que

también los donantes. Yo

que al tener mas profesio-
nales en el país es un be-

neficio para todos y para

el país.

Para terminar, o la pa-

labra "futuro!" se le aplicó

un color blanco a la tipo-

grafía, debido a que el
futuro es un tiempo o un

momento que todavía esta

por llegar. Con este color
se quería representar vi-

sualmente que a pesar de

que sabemos que el futuro

es algo de lo que estamos

concientes y que podemos
visualizarlo muchas veces

con anticipación, en reali-

dad esto no significa que

el futuro esté aquí en el

presente. Es por eso que o

la palabra futuro se le dio

este tratamiento, en el cual

la palabra se puede ver,
pero no tan claramente.

Luego de haberle dado

un tratamiento diferente

a cada una de las pa-

labras de la frase y de

conside-rarse que de esta

manera puede funcionar.

Aquí se decide que sea

en la parte de validación

donde se compruebe cual

de los dos tratamientos

para la frase es el que

mejor funciona.

Luego de haber definido

como se quería represen-

tar visualmente la frase, se

empiezan a hacer pruebas

de diagramación para la
información. Sin embargo

lo intención de que el

diseño tuviera un mo-

vimiento visual ascendente

en esta prueba no se esta-

ba logrando. Y la manera

en como se colocó la in-

formación se veía desorde-

nado en vez de dinámica.

Por eso esta propuesta fue

descartada y se decide

que lo mejor es tratar de

reordenar la información
de otra manera.

2. En esta prueba se trato

de mejorar la diagra-

mación pasada. Y es aquí

donde se considera que

lo mejor es colocar toda
la información abajo de

la frase, ya que en lo pro-

puesta pasada, luego

leer la frase no se sahi

continuar leyendo pat

lado

lado

Sin
toda

abajo, esta no cabía

talmente y como éste

veía mal alineada hr

a la derecha, se dec!'
mejor alinearla hacitl

izquierda, pero esto hT

que se viera rara la fo

es por eso que la frasi

esto propuesta tambiéu

corrió un poco hacia h
derecha, para tratar de

equilibrar todo el diseño.

Sin embargo aun después

de estos cambios, se de-

cide mejor descartar esta
opción y probar con otro

diagramación.
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1 qii€ lo pr opsiseslo
lo no termino de con-
1, aquí se empiezo
irlizor uno propuesto

basado en la ante-
por esa que lo frase

truyomos nuestro
futuro!" se quedo igual,
solamente que poro esto
propuesto se redujo de
tamaño, poro que todo lo
informoción pudiera colo-
carne dentro del formato.

Paro el tratamiento visual de
a información no se utilizó
una alineación, ni márgenes,
ni líneas guías, sino que sim-

ente se diseminó el texto
silo de que este reflejara

diseño, un movimiento
u1 ascendente. Paro

sudor proyector mejor esta
ntención, se utilizó la textura
le papel desgarrado no
sólo para guardar unidad
visual entre los materiales,

l que poro poder lograr
sto textura un eje visual
,dente.

fa propuesta, al igual
no el resto de los di-

poro los otras piezas.
se coloca el logotipo
EP "Don Bosco" en la
superior derecha del

sito. Esto se hace con
tención que el logotipo
cnn de los elementos

los sr rcsler (lles. Yo que ecli e
se encuentro hasta orribcr
inicio de cada informan
Lo cual hace qn e-st,
mento no pase si.
por los espectadu

En esta propis'
parte de la infs.sr iris u, 15)1

le aplicó un color once
odo, poro así poder sepr
visualmente que se troto
diferentes tipos de mIs-
mación, ya que lo que esto
letras negros trata de sol
los beneficios que tendrs
hacer uno donación y la st

está en color anaranjado
la información que dessn
las	 1,......

pu,

o(,

A

colocus otro isrlorinocior 1

separado en lo parte infeu
derecha, ya que se consici
que este era un tipo de nl
nación adicional, que nc

considera como relevante
que son números telefónss
direcciones, etc, que se
consultadas únicamente
algunos personas intere
das. Pero que en realids-
no es un tipo de informacsse
que tengo algo que ver con
la temática de la donación. 1,
por eso que se colocó en un
esporPs por sepnrrrdn
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a:	 .
y alidacion
técnica del

diseño
preliminar

Luego de terminar el proceso de bocetaje, en el cual se desarrolló una
propuesta de diseño para el material informativo del Centro de Formación
Profesional "Don Bosco". Es preciso que éste sea evaluado tanto por
expertos en el tema, como por el grupo objetivo y diseñadores gráficos.
Para esto se realizó un instrumento de validación ( ver anexo #4 ) el cual
evalúa los diferentes aspectos gráficos del material.

69



Descripción de resultados:
w lo general se puede decir que el material

lu yo buena aceptación por quienes lo eva-
liaron. A continuación se presentan los por-

ntajes por pregunta, de los resultados más
presentativos y relevantes de la opinión de

1 1ir!	 \/(llI('l(l	 fl l(	 J )1 C1 1 11 1,1st(1

Validaciones a Diseñadores Gráficos:

> Resultados positivos:

iié le transmite el contenido gráfico de
cis?

()0% = Cambio
40% = Solidaridad

= Construcción
=Estático

u	 Otro

expresan las fotografías utilizadas?

65% = Tecnicismo
25% = Sobriedad
10% = Tranquilidad
0% Dinamismo
0% = Otro

le )nlpt(I d0 color proyc!rta?

): Aleqi lO

0% = Tensión
0% Opacidad
0% = Otro

• ¿Considera que el soporte cumple con la función,
conservar por el mayor tiempo posible
los materiales?

87% = De acuerdo
16% = Totalmente de acuerdo
0% = En desacuerdo
0% = Totalmente en desacuerdo

¿Qué cree que reflejan los formatos de las piezas?

• ¿Considera usted, que los	 LII

ayudan a creo! liii iLiii, l

diferentes piel!

70% = Les feito !l((lI nilo unidud vi',isil
30% = Ayudan a crear levemente uno uni

10% = Si ayudan a crear una unidad
00/1! = No existe unid(irl e ntrc las iii ç trcic!( 1

> Observaciones:

• Unificar los titulares, en cuanto a color
y tratamiento.

• Algunos textos en el afiche parecen muy pequenu

• En el brochure se recomienda considerar couché o
algún otro material que permita reproducir un sizado
que logre que la pieza sea más manejable.

• Unificar el color de todas las piezas, para así poder
crear una unidad estilística en la imagen visual.

• 2)uc expi eso lo tipogrul su de los bloques 	 > Resultados negativo':
de texto?

78% = Entusiasmo
2204 ) = Unión

0% = Quietud
0 11/o = Distanciamiento
0% = Otro

expreso lo tipografía de los titulares?

601/o = Fuerza
= Seriedad
= Informal
- flehilidnd

60% Cambio
30% Transición
10% = Formo estándar
0% = Monotonía
0% = Otro

• ¿Cómo considera la colocación de los elementos
(textos y fotografías) en las materiales
informativos?

75% = Novedosa
'2 5% = Variada

0% = Desordenada



Validaciones a expertos:

> Resultados positivos:

u transmite el diseño de las piezas?

75% = Solidaridad
24 = Construcción

= Cambio
= Estático
= Otro

1 siduru que las fotografías muestran los
,,,,,(:)s que CFP "Don Bosco" imparten?

rpintería, electricidad dorniciliai, soldadura
' istrial, herrería, mecánica de torno, repara
'ir ' mantenimiento de computadoras).

= Totalmente de acuerdo
o = De acuerdo

= En desacuerdo

= Totalmente en desacuerdo

/ nisidera que el tipo de letra de los titulares,
jia destacar 1a información de los mismos?

1(1) 1 /O = Totalmente de acuerdo
yr/o = De acuerdo

= En desacuerdo

= Totalmente en desacuerdo

rrod el tipo de letra de los contenidos

irte una fácil legibilidad de la información?

•	 )ue considero que los colores utilizudos

proyectan?

80% = Energía
20% = Alegría

OVo = Tensión

0% = Opacidu
0% = Otro

• ¿Considera que el material cumple con
función, conservar por el mayor tiemp

posible las piezas?

70% = Totalmente de acuerdo

30% = De acuerdo
0% = En desacuerdo

0% = Totalmente en desacuerdo

• ¿Qué le refleja el tamaño y forma de
las piezas?

50% = Transición
50% = Cambio

0% = Forma estándar
0% Monotonía

0% = Otro

• ¿Cómo considera el manejo de la información?

60% = Se tiene información suficiente

30% = Posee un lenguaje amigable

10% = Hace falta información en las piezas

0% = Posee un lenguaje confuso

00%	 Es duro y despierto el iiiteres

por 1a causa
0 0/o = Es confuso y no motiva cii

interés por la causa
0% = Es diferente y positivo

65% = U

35% = En

0% = Quietud
0% = Distanciamiento
0% = Otro

> Observaciones:

• Jerarquizar mejor la información del
correo electrónico.

• Agregar información que explique quienes

son los jóvenes que aparecen en la fotografía.

00% = Totalmente de acuerdo
	 • ¿Cómo considera que se manejo el mensaje en

()U: = De acuerdo
	

la frase:"Construyendo futuros, cambiamos

((l/ = En desacuerdo	 vidas" para apoyar las donaciones al CFP?



Validaciones a grupo objetivo:	 0% Desorden	 ¿Qué le refleja el tamaño y forma de
O% = Otro	 las piezas?

> RetjIk,dos J)()itiVOr

Iransmite el diseno de los piezas?

1 '% = Cambio
1()°/o = Construcción

= Solidaridad
= Estático
= Otro

rafias utilizadas?

	

Ii	 i	 i

U?o = Unión
0/6 = Quietud

= í)istnncicirniento

tirsos que CFP "Don Bosco" imparten? (carpin
ería, electricidad domiciliar, soldadura indus
rial, herrería, mecánico de torno, reparación

00 11 u

	

	 d(

= De acuerdo
0% = En clesactierdo

It'	 t'',	 1	 l	 ' 11 	 J , 	-1	 II

ele?

(/10/O = Construcción
/0% = Cambio

• ¿Qué le expresa el tipo de letra de
los titulares?

90% = Fuerza
lO% = Seriedad
0% = Informalidad
0% = Debilidad
0% = Otro

• ¿Qué le expresa el tipo de letra de los
contenidos?

70% = Tecnicism
30% = Sobriedri

0% = Dinamismo
0% = Tronq nliriocl

utilizados proyectan?

60% = Energía
o = Alegría

Wn = Tensión
= Opacida
= Otro

.onsidera que el material cumple con la
•ición, conservar
«sible las piezas?

80% = Totainierte de acueido
20% = De acuerdo

0% = En desacuerdo

600/o = Transicion
40 o/o = Cambi
0%= Formo '
0% = Me
0% = Ql

• ¿Cómo

75% = Se tiene información
25% = Posee un lenguaje amigcibk.

0°'? = Hace falto información en lo

.»1]!H

(oiislruyen d';: '	 .

en las piezcrr

o°/o=me da	 1

0% = Me motiva a realizar 1

25% = Me despierta el interO'
0% = No me despierta el int€
0% = no me motivo a reaIi
00/o = no me da ItI1/' li	 ' 1

> Observacionc'
• Aqroqor tino frii 	 ,	 1,

COrreO ele(_I1

rl/irás pir':'
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- Para el afiche,
se sugería agrandar

el tamaño de la tipografía
de los textos.

1
1

•	 % 1

En ésta pieza, se agrando el torre i
ño de letra en los textos, para
éstos pudieran facilitarles la legil
¡¡dad a las personas que lo lui

r N'
f L

e

Tambien se sugirió que la
palabra "Construyamos" se

integrara mejor al resto de la
fi-ase "nuestro futuro!

Trotar de unificar ésta pieza con
el resto de los materiales

informativos.

Arkirar el tono de la foto en
qrupo y reducirlo un

También se integró mejor la
palabra "Construyamos"
resto de la frase, cambiando nl
color anterior, por uno que 1,,s
hiciera ver más unificados.

Aquí también se le cambió el colo
M fondo al afiche, ya que éste
un color anaranjado intermecJi,
entre los dos tonos anaranjad
que anteriormente se util17ar0n

resto de las piezas. La fotografía de grupo fue reducida de tamaño, par;
que ésta no se pixelara, y también fuo aclarado su tono, ya que anteriormoni-
tiiiü un tono muy oscui

Ro 5;;iH;n ;il;;i el afiche funciona y u vi , ancHo ulular.
Yo ( I i w ahora la información tiene una mejor jerarquía. Los textos son más fáciles de leer, la frase central ésta it	 (i( j ' y	 olor rial rife 1 1, 1 1, ir	 o

con el rosto da las pteas. Tainhi'n dr'hido cii crimhio dr' tono y tamaño arr la fntorjrç,fíri haca giro r'I o rrlt	 lo {irr;;l o; 1 m(¡'. pi nl Hin J Ir
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-Se sugirió integrar la frase
"Construyamos nuestro futuro!"

Ierarqui7ri1 mejor
I!l{rrHIH

çc; j
ro

pieza con el resto
rriateriales informativos.

$u

u	 /
u	 u

C

u jU L C

Aquí se integró la frase "Constru

	

yamos nuestro futuro!" utilizando 	 ....... ,
la misma versión que en el afichci,

	

ya que se consideró que esa soli i 	 -:
cjón erci 1(1

uncían a
También	 Li	 Hrmo sin.

franjas, pat a poder separar la información ''n
que lo lean, se puedan ubicar con facilidció

,1li'(j ( il 	 j1t1,iroíin
	 Aquí también se le cambió el color del frinn ' L	 nniIr	 '

intermedio, que se explico anteriormeni-	 'iH 1n1niJ'i	 Oil-a

M mailing, pudiera integrarse al resto

En esta versión se agrego la fotoqrafjnm 	 -
diseño con el del resto ó

Debido	 o' omnnb j o helio', ei	 "j'' ninaterinil, 	 Hoini Li información se encuentra mejor distribiHn 	 nnj*	 H	 'eiiniiDi

'.tçm pjezci loqrcm integrarse mejor a! afL
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oAa4l Did	 _

I1L__ 	 Tratar de unificar esta pieza con
el resto de los materiales

informativos.

=:.

%u	 s#	 1

u	 u
u	 u
u	 --	 u
u	 u

1

1t).
También se hicieron cambios en
los tonos grises, debido a que
en loslos diseños de las nuevas 	 --	 -
versiones de los materiales, se
implementó un gris más cálido
para ser utilizado en la frase de 	 ----	 -
"Construyamos nuestro futuro", y
en elementos gráficos como franjas. Es por esta razón que se consideró
adecuado seguir con la rriiçni j	 l	 CJ	 'til1- 'n
I71' y ns j l ] rnr jnificni Ii

En esta versión se cambió el color
del anaranjado oscuro utilizado
en la propuesta anterior, por el
color anaranjado utilizado en
las nuevas versiones del afiche
y mailing, para de ésta manera
unificar el diseño con el del resto
de los materiales informativos

tnrniirici l(	 çnmhios d€nlni	 In	 1,1	 nmpieza a crearse r1lur H uiuIiJ	 ir	 1'
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ratar de unificar esta pieza con
tn ch' l os materiales

nforrnativos.

A i 'qar un texto

s	
u

1
1	 % 1	 U

U	 U

•	 U

•	 U

•	 U
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En ésta versión también se le cam-
bió el color anaranjado y el gr

por los anteriormente menciori
dos, paro así lograr unificar el

iii ii (II	 q 0 H	 H'

(	 -	

C
,-

A( j ui 1 	 Inri	 (i^ji(,jlo'ini lic1,Arr,	 ir'' Iii le írrr'e	 ruin	 Hes
1 alta,	 lilpInlIni	 nl	 )ii	 HFi	 1iin) '(i'( (SIC	 1í)Hii(i( iMi	 1 viíei

rnaterin rl

Con les iruhlsrnr', 1 'lrrIi7CIrl()s en este hin pif'7e, sr pu de ver como ya existe una unidad visual a través dn todos los pirns, por lo tanto se puedo decir que ei
insultado negativo de In validación ha sido corregido.



Propuesta fi*nr,
y f
.: ¡ipogratia :.
La tipografía que se utilizó en todos los ma-
teriales, es de la familia Futura y que según afirma
García (2007), fue creada por Paul Renner
en 1927 para la fundición Bauer, inspirado en
caracteres sin remates de la revolución industrial
del s. XIX. Éste tipo de letra posee caracteres

WiftilLr H le c ue upe
de letra que admite mejor la alteración de la
sección de su trazo, en cuando a peso o grosor y su
inclinación. Esto hace que su gama de variantes
sea amplia. Lo que permite tener una gran
variedad tipográfica en el diseño, pero sin
perder la unidad estilística.

Le vui Ui i1u de le 1 ciii iLe i ului u que e , uiIi,
para los bloques de texto fue la Futue
BQ-BookOblique, ya que su estructura refleja
carácter de "tecnicismo", que se había asignad
como la expresión para este elemento. Ya qu
su trazo es uniforme y geométrico y se puní

intuir quia pai -a su creación y çIf'srirmlla se e



riieiodo o piocediinierito, yo que iu formo
imno '',tárl crii pminstns las letras es de una

roporcional.

tijra BQ-BookOblique
pura ser utilizada en los bloques de texto de los
materiales diseñados, ya que esta variante ayuda
1 que los textos secmn fácilmente' leqibles por le

le	 1111

os titulares también es una variante de la familia
tipográfica Futura, que lleva por nombre BQ-
DemiBoldOblique. Esta se escogió debido a que
su apariencia es similar a la utilizada en los blo-
ques de texto, pero posee mayor grosor en sus
trazos, lo cual ayuda a jerarquizar la inforrnt
y a conservar unidad estilística en el diseño

El hecho de que los trazos de esta variant serme

más gruesos hacen que los titulares funcionen
(II(0)	 I'n)r(t	 l	 iHlltIfIeooI

abcdefjhijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFJHIJKLMNOPQRSTUV'NXYZ

Futura BQ-BookOb!ique

abcdefjhijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFJHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Futura 80-DemiBoldOblique

u uiiicocmomi del lmicloi pum los diler emites secciones
de información que se encuentran en el diseño
de los materiales. A su vez se decidió utilizar esta
variante, para los titulares ya que ésta transmite
el carácter de "fuerza" que se quería como
expresión del elemento, ye que sus tr070s son
firmes, sólidos y robustos.

1 rito la variante que se utilizo para los No
'les de texto como la de los titulares son tipo
e letras oblicuas, o que están inclinadas. 1

razón por lo cual se decidió que fueran de eso
manera, es porque con este estilo de tipografía s'

transmite mejor y ayuda a reforzar el concepto d
proyecto, el cual conllevo una implicación d
movimiento o dinamismo al igu 1

1	 II	 1 !)	 1	 '(III	 1

Color::•S
(ira este proyecto se utilizaron algunos de los
(llores corporativos de la entidad (Pontones
43 y Cool Gray 11, ambos Salid Coated) así

'orno otros colores (Pantone 7527 Salid Coated,
Negro y algunos porcentajes de éste) para poder

SÍ completar la selección de la paleto de color.

1 ta selección de colores tenían varias finalidades,
e primera, era que los colores funcionaran oni()
un elemento que visualmente ayudara a creol

' irci unidad entre las diferentes piezas. Para pode
lqrar lo anteriormente mencionado, se procuro

ilizar lo misma goma de color en las diferentes
iezas diseñadas y esto finalmente ayudo a que
Idas se lograran percibir como parte de un con-

' nto de piezas que poseen Iri mismo fincrlidcmd.

0 Pantone 143

0 Pantone CooI Gray 11

Pantone 7527

0 Negro/ K:100%

Li-pío J- Fci)tu,1LS ut,lizudos

A su vez se quería que los colores en su total¡,:
pudieran expresar "energía", para esto se imple
mento en mayor cantidad el color anaranjado
(Pantone 143 Salid Coated) en los materiales. Ye
que según Swann (1993), afirma que el ano
ranjado es un color que actúa como estimulante,
simbolizo entusiasmo y optimismo. Posee uno
fuerza activa, disminuye la fatiga, es amistoso
radiante y expresivo, de carácter dinámico y

1	 letE O

l(XflIH(O	 1 p) ) :1 ,l),	 SIlO)

también ayuda a plasmar la intención del con
cepto de este proyecto, el cual es "Construyendo
futuros, cambiamos vidas" el cual lleva implícito los
acciones de movimiento y dinamismo, las cuales
(Oil	 )ipropicmdcliueirtfi 	 rrpi eoe,iltudl-is	 u icliente



la utilización del color anaranjado, ya que estas
acciones están dentro de los atributos psicológicos
rIel anaranjado, los cuales fueron mencionados en

)arrafo anterior.

Hm de las finalidades que se quería lograr con la
,,lección de la paleto de color fue que la combi-
nación de los colores, pudiera identificar al cliente.
Es por esta razón que se utilizaron en el diseño de
las piezas algunos de los colores corporativos del
cliente así como otros colores en tonos similares.

Entre los colores corporativos del cliente se
encuentra el anaranjado, el cual el porque de su
utilización fue anteriormente pormenorizado y el
color gris el cual es un color que se encuentra en
la transición entre el blanco y el negro. El cual
ayuda a plasmar la parte de cambio del con-
cepto del proyecto. Este color también simbolizo la
neutralidad, da la impresión de frialdad metálico
pero también da la sensación de brillantez. Por
éstas razones se utilizó este color, además du
que en el Centro de Formación Profesional "Don
Bosco" se utilizan muchos elementos metálicos,
desde sus materiales, como sus herramientas y
máquinas y este color ayuda a representar esta

u ' te de la entidad.

A u vez se utilizo el color gris en diferentes tonos
dido a que usfu, (ii do (1 proyectar mayor

'Ironzeodos" o en tonos beiges logran reflejar
un aspecto profesional. Aspecto que también en
'ui parte se quería plasmar en los materiales

nsfp proyecto. No solo por la finalidad de los

éstos van va dirigidos. Que por ser personas que
poseen personalidades más serias y que llevan un
estilo de vida más formal, un color como el gris
cálido que casi aparenta beige, ayuda a que el
grupo objetivo se sienta más identificado con los
materiales o que les provoque un mayor grado de
confianza tanto hacia la entidad como a la causa
de la que tratan los materiales.

:: Fotografías'
La razón por la cual se decidió utilizar foto-
grafías en los materiales, se debió a que se
consideró que era la opción más clara y fácil de
poder demostrarles a las personas que tendrían
contacto con el material, en que consiste la labor-
que recili7o el centro, cArao son las personcrs pr Jo

real de un grupo de j óvenes, que se han vfu

beneficiados con la propuesta educativa del ce
tro y como éstos en la actualidad están ayudando
a que Guatemala progrese. Debido a que brin-
dan sus servicios a la sociedad, ya que ponen en
practica la capacitación que recibieron.

la razón por la cual se decidió que en los mate-
ales aparecieran un grupo de ex-alumnos fue
jara poder así convencer y poder demostrarle con

más facilidad al grupo objetivo, que la donación
que realicen al centro será enriquecedora tanto
para los alumnos que asisten al centro, como
para los donantes, ya que su aporte generará un
mayor progreso en su sociedad. Con esto que

- O*p6,It d*	 $,,,,,,h,
JI(Ñ,.pMfN. d.

t,,,j.,, d C,*d;,,.

i '1. i ii lr*
• -—	 u



lograr solidaridad entre personas y a su vez le
ki una mayor credibilidad al propósito de los ma-

teriales ya que se muestran en ellos, los resultados
que se obtienen con la propuesta educativa del
Centro de formación profesional Don Bosc6

En la mayoría de las fotografías utilizadas en los
materiales, se muestran a los alumnos del centro

nstruyendo o reparando algo involucrado con
íapacitación. Estas fotografías reflejan unión
ro sobretodo expresan el entusiasmo que existe

iitre los alumnos, por la labor que realizan y por
ende por su propia superación personal en un
futuro. A través de esto se ayuda a plasmar la

rrte del concepto Construyendo futuros',

razón por la que se optó por utilizar foto-
prufías fue porque el grupo objetivo acepto mejor
los nioteriales que contienen fotoqrnfícis que In-

1,

ormato
rru este proyecto se consideró que era impor-

unte reflejar a través del formato de las piezas
el concepto del proyecto. Es por esto que algunos
de los formatos de las piezas que se diseñaron,
van cambiando de forma, conforme se van ma-
nipulando éstos.

Se decidió que algunos de los formatos de los
materiales fueran un poco inusuales, pero siem-
pre procurando que éstos no fueran a sobrepasar

presupuesto del cliente y que a su vez fueran
rE	 1 11 , r, ' r	 rfrs

La rozón por la cual se decidió recilizarlos de esta
manera, fue porque se consideró que al mo-
mento de que el grupo objetivo se percatará de
esta peculiaridad en las piezas, esto ayudaría a
retener su atención, tanto hacia el material como
al mensaje de éstos. Logrando así despertar con
mayor facilidad el interés de un mayor número
de personas, logrando así que la cantidad de
donantes posiblemente se acreciente.

Otra de las razones por las cuales se reparo en
manejar los formatos de esta forma, se debió a
que de esta manera se transmitiría mucho mí-jo
el concepto del proyecto "Construyendo futui
cambiamos vidas", ya que ésta frase lleva impliu
un cambio y construcción, que se quería transrn
a través de los materiales. Por lo tanto se creai
y desarrollaron formatos que pudieran expre
transición de un estado a otro. Ya que estn

prácticamente lo que da entender el concepto y
lo que la labor del cliente desea para sus alumnos.
Ya que el centro espera que los alumnos entren al
centro y reciban una adecuada formación profe-
sional y que luego con ésta, ellos salgan prepara-
dos con una profesión que les pueda dar sustento
a su " ¡d( 1" r 1 1 w pi'clri llcru ir	 r	 p(ii(
me

lJii.:r	 rrI.r•:i

del afiche se mantuvieron en un tamaño y fonir
estándar. Para no provocar así piokl'nr ir rE vi
kilirlrirj y rrirtr Enrio l o iiit;rlr rr



:: Soporte::

Para este proyecto se utilizaron en las piezas,
soportes que pudieran mantener por la mayor
cantidad de tiempo posible, los materiales. Es por

ii razón que para el brochure se utilizó papel
' rché, y para el correo directo y afiche se utilizó

111	 í	 1	 rl

dohlcido y Jo podei cipai tH, asi como taiiibion

de poder ser agrupado sin que ocupe demasiado
espacio, o que se estabilice por ser de un material
de textura irregular.

Sin embargo para las piezas que tendrían mayor
manipulación por parte de los usuarios o que
nstni ion cc)k-)cr1(lcrs (Sn	 Inqorus que rstririoii

Par a la pieza del correo electrorrico se determino
que el soporte fuera un archivo JPG No solo pot-
e¡ medio en que iba a ser distribuido sino que tan
bién por la comodidad que le brinda al usuciri'
de poderlo observar con rapidez la informad
a través de un clic del mouse y sin la necesid(i.
de tener que abrir el archivo por medio de o'

qr)n software que no todas las personas sr pr mier

I (1 enviriclo

.11	 '5'	 ..,

orno n ator ial cuino soporte oir todas ius piezas
debe a que luego de reflexionar la manera
que las piezas iban a ser utilizadas por los
(_irios, se reparo en que las diferentes piezas

1 ' drían una función diferente y por lo tanto un
' r iodo más corto o largo de estar en contacto

V I el usuario, etc. Por esto para la pieza del
i r ' )chure por tener la función de ser leída deteni-
1 mente, de tener que ser repartida o apilada,

considero en un papel como el couché, ya
éste permite que se cumplan con todas las

Irciones que se espera que tenga la pieza. Ya
P W es un papel f'rpl de manipi Ji polo ser oírlo

por simple abuii imiento o por el simple hecho de
estar expuestos en lugares de paso frecuente.
Se llego a la conclusión de que lo mejor sería
que estas piezas, en este caso el afiche y correo
directo, fueran impresas en soporte de texcote
C-12, ya que es un material más resistente y que
al verlos, proyectarían y expresarían la seguridad
de poderse conservar por una buena cantidad de
tiempo en buen estado y de ser manipulados la
con confianza de que serian resistentes para su
propósito. Estos materiales se escogieron debido
a que permiten una buena presentación en cuanto
(1 II i5!rsi Srn 051 (01155) pcirn SI	 rn(rrnipIrlrrrin

:: Ejes y ejeme;.;

de apoyo utilizado,.
en la diagramacior

Los ejes que se utilizaron para este proyecto fue

man determinados luego de haberse descartado
Pu posibilidad de implementar una retícula, ya qn

observó luego de pruebas, que una "operaciom
J''citoria " como la der m !o!ms	 11501V	 'flfl,i

que mejor convenía.

Como operación alecilui a si '.liai chimo 111(110

diferentes composiciones jerárquicas espontáneo
en las cuales se manejaron tanto ejes rect,.
como inclinados, ya que esto hizo que se logrcri
una mejor distribución de los diversos elemenP.
de diseño, en donde éstos se encontmah
ordenados,	 .	 .,
movimiento

Para la diagramación de los 1	 1	 o .5

hizo uso de los elementos antei lot mi iorite ii(miichi

nados como la tipoqrofío Futura RO BookOblic1



u los textos, Futura BU Deiniboldulilique
los titulares, el color (Irr(rrnr) 1 çldo y qrk, foto

de apoyo COrTiO texturas de papel rasgado, para
orle la sensación al diseño que éste se encuentra

proceso, en movimiento y que esta en con

Jad

A su vez pura poder reíorzar esta idea, se to-
maron fotografías de diferentes herramientas o
rnrplementos de trabajo que se utilizan en el CFP,

luego se escogieron las que se consideraron,
'nian mejor calidad y con éstas se formó la pal-

abra "Construyamos". De esta manera no sólo se
ayudó a plasmar mejor la parte del concepto con-
strucción, sino que ayudo a plasmo visualmente un
iucn df , Li nl' tnla:l del ( FI' n) lo 

ayuda u refle j ur positivismo o que va hacia del-
ante, que es exactamente lo que el cliente quiere
evocar en las personas que tengan contacto con
el material, ya que visualmente transmite el men-
saje de superación de positivismo, de entusiasmo,
de que hay cambio, etc. Las cuales son caracter-
ísticas que poseen connotaciones positivas, las cu
olr" huían qní' se cryr irle o tranunitir rna hin 'ii

-
orO lo

de huri 1 us con eles ascendentes, los cuales ayuda-
ron a poder distribuir mejor la información y de
ésta manera crear una mejor jerarquía en el dis-
'ño. La razón por la cual se utilizaron las franjas

'le manera ascendente es para reflejar la parte
' InI concepto "Cambio", ya que éstas franjas emp-
iezan y terminan de diferentes tamaños y el hech"
de pire sean oscrndentr'c e' por lcr connofrmcc

y el titular- hecho de herramientas o iriiplement
en forma de letras, apoyan también la parte dH
concepto cambio, ya que visualmente van cari 1

brando, ya sea a en cuanto al grado de rasgad
en el papel o en cuanto al tamaño, ubicación
grosor de cadí IPn-J H- Fn' IHi ''	!,

ci viril,'
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Atiche ..
Para el diseño del cjfichc', se toinr
en consideración diferentes aspe( 1'

romo el colocar sólo la informa,r
inés relevante, ya que éste tipo
ferial se utiliza pare	 oes inri ( ir

información rópidcr

También se procuró que lcr frpoqerlrr
tuviera un tamaño de letra adecuo,

y que ésto pudiera ser leído por
mayoría de las personas sin moy,
dificultad. Poro poder lograr lo onfi i
ormente mencionado, se trato de fr
bajar los textos del material, logrcrn 1
crdquirir en la diopreruor «rl e rrr

eiarquío pos¡¡)¡,

í'crta poder lO(j?l

que toda la tipografía utilizada cii
material debía de contrastar con
fondo en el cual estuviera colocach
es por esto que se decidió utilizar III

colar gris cálido para el titular, blori
para los subtítulos y un gris osri

para los bloques de texto, ya que
esta manera se logra que los lector(
pr ir' !nn con mayor fcrcilir*rd difer

la información

para lograr	 rl'	 11 IH

rucri	 iráS evidente, se utilizó r ir Ir

frpografía de trazo grueso tanto en 1
titulares, corno en los subtítulos y

la

1 1TP luIn,

LI

Orondo en cincelo de ialid tiod
,,,lve Oci y nosotros of CFP "Do,, Rosco"

p	 gen —i podnn,o, seyodo,
o ¡os jóvenes de escasos recursos

o obtener uno uopocleocjón,
que es ouifitoro lo obtención do empleo

ILe que no en lutoro becó gro
Os,atomoia progreso coda ose rodil

nc	 dnr Cenco
de buvovo, P,nfncd ',n Roe,,

'Dopósdo de Cu... 8——1.

(Sonco lnduiOiol No, de Co.nro 027 . 0707135 -

'Co,go so Tocjsco ds Ccddc.

'Recoger Chncsce u ilout,no

Apoce. dkeco os of Csn,,o.

Pero más Info,madón:
P,/sod 'Do, Ono,'
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consideración diferentes aspectos,
mo el colocar sólo la información

reos relevante, ya que éste tipo ma -

[Ial se utiliza para comunicar una
inlormación rápida.

rrnbién se procuró que la tipografía

riviera un tamaño de letra adecuada,
e que ésto pudiera ser leída por la
iiiiyoría de las personas sin mayor
Irfeultad. Para poder lograr lo anteri-

mente mencionado, se trato de ha-
orlar los textos del material, logrando
lílqilirir en la diagramación la mayor

uia posible.

ir 1 poder lograr esto se consideró,
ir toda la tipografía utilizada en el

reíiterial debía de contrastar con el
nudo en el cual estuviera colocada y

por esto que se decidió utilizar un
(olor gris cálido para el titular, blanco
para los subtítulos y un gris oscuro
para los bloques de texto, ya que de
esta manera se logra que los lectores
pueden con mayor facilidad difer on
(101 1(1( 1 01	 iifoíiu ,ion.

I(lilll)ilrn	 pi Iii	 H(JIl.Jr	 lillO	 01(11

viimil	 111(0	 '/l'll(lti	 '.0	 LItili/o	 'e

titulares, como en los subtítulos y una
de trazo delgado poro los bloques
de texto. Sin embargo dentro de la
información de los bloques de texto,
existían ciertos párrafos que debían
de tener más relevancia que el resto
de la información, es por esta razón

que para estas párrafos también fue
utilizada la tipografía de trazo grueso

en el mismo calor gris, que la utilizada
en el resto de la información de los
bloques de texto.

Para el afiche se utilizó la textura de
papel desagarrado, para darle la apa-

riencia de que el material se encuentra
en construcción, ya que esto ayudó a
plasmar el concepto del proyecto. Así

como también mediante la palabra
"Construyamos", que está hecha de
diferentes herramientas o implementos
de trabajo que los alumnos utilizan en
los talleres del CFP "Don Basca".

Las fotografías fueron colocadas en
un eje ascendente, ya que en el dis-
ño grafico éste tiene una connotación

positiva. A las fotografías que están
Iii la parte inferior del afiche, se les
'11 [((JO 111)	 írtaIflhliit(1 ('(1 l	 Oflflll( lírd

que el utilizado en el fonda, ya que se
quería dar la sensación de superación.
Ya que al principio los lóvenes pasan
casi desapercibidos, ya que su color vi-
sualrnente se mezcla con el utilizado en
el fondo, pero luego las fotografías se
empiezan a percibir en su color origi-
nal y los jóvenes se empiezan a distin-
guir más claramente. La razón por la
cual se desarrolló de esta manero, fue
porque así se logra transmitir en una

metáfora visual, la representación tan-
to el concepto del proyecto como del
propósito que el CFP "Don Bosco" tiene
con los lóvenes, que es la de ayudarles
a cambiar sus vidas, para que tengan
un futuro mejor-.

Como color predominante en el afiche,
se utilizó el anaranjado, el cual ayrJ
a transmitir la expresión de energía q'
se quería para los materiales, adein
que ayuda a plasmar la imagen vise
del cliente, ya que el anaranjado
encuentra entre los colores corpoe
tivos que el CFP "Don Bosco" utili,
para representarse. También paro
diagramación del afiche, se utilizó ui
franjo de color gris, inclinada en
píriti' iuf''rior dl ofri-lie porír'.r'p'J

	

U ihi II U Ii [III	 iii (m(11	 (Ji	 . 1

das las personas les pueda intereso
así 10(11 (1r 	 trrrnriiitir	 Oil ([0I (11-1,

centro

En cmiii '	' rl

decidió utilizar un tamaño tabl
sin dobleces ni troqueles, ya que

presupuesto del cliente lo impedíci. He

embargo el afiche fue impreso a lli
color para poder así lograr obtener 1'

mayor atención posible por parte
el grupo objetivo. El soporte en el Ii

se decidió imprimir el afiche, fue
papel texcote C-12, debido a qur'
un papel de calibre grueso y a su e''

es mate, lo cual hace que no se re{,
la luz, ya que por ser un matericil
información rápida, ésta debe de
nr verse lo más fácil y rápidrimoni'



(H qro!.	 s.s	 . .ir 5.'

elementos que los uplementados
el afiche, como la tipografía, lo tex-

de papel, el color anaranjado de
nido y la franjo de color gris.

El color de los textos. Sin embargo en
éste el único titular que se encuen-
tra dentro del texto, fue utilizado de

color anaranjado, ya que debido a su
posición, se encontraba sobre un fondo
blanco, lo cual de haberlo dejado como
en la aplicación del afiche se hubiera

iiido.

ni también se tuvo que modificar la
no en la cual está colocada la frase

central, ya que de ésta manera se veía
ineior estéticamente en el diseño.

1 
ir esta pieza no fue incluida las foto-

j infías de los alumnos trabajando, ya
it e por ser un material que va dirigido

ex alumnos, no se necesitcikci mayor

<plicación de lo que	 m iii	 i	 1	 iii

fa pieza está me li ¡i l i

II	 50 a cIas tintcms	 r	 .

i,i / ()( ) j( 	 1	 li u(i (III	 iii
tratada en escalo de grises al igual
lafrce'	 (	 mi 	mi'.	 i."

ramiemm e.

'rieiH .:L	 Li

compuesta de 12 piezas individuak
que la conforman, ésto se debe a que Ii
persona que reciba el correo, tiene que
unir las diferentes piezas para pode
leer el mensaje. Ya que ésto refuerzo
el concepto d "Conçtrnir Anlemms

hacerlo un iiri'l

innovador.

Las piezas individuales, son de lar i'

tarjeta de presentación y están imp resi1

en papel texcote C-12, el cual es un tipo
de papel grueso y mate, que hace que
las personas puedan manipular bien el
material, sin que éste se doble o quede
impreso las huellas digitales sobre el

papel, como suele suceder con los i mije

ten a les i mpre sos en papel bri llcm nP

^T

^' ff 1-^
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Este material tiene u	 1

600 x 800 pixeles, ya que este e
tomaño estándar de los monitores
iomputadoras comunes. Lo cual ho
lije el material sea cómodo de lii,

para todas las personas.

En ésta también se utilizó ririrceirreriti' Ir

fotografía de grupo, ya que el espercre
es reducido y a las personas a quir-Ii

irá dirigido, también ya conocen
H Centro , ya que son ex alumn-

ir éste se volvió a utilizar el cori 1

olor y elementos utilizadas en
rrroteriales anteriores paro crear cre
II r1cJ(r j viera1 efltro' Le rnnti'rirrlr 	 u

vr,

ii ' ,,frl	 rirrIeJ es cori''	 le.

ion e? ccli
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:: Brochure ::
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pie/u	 diu'ue d e	 11 ee 11 le '1	 Y(¡

cee cese reflejaría mejor el concepto.
Eirnbién también por la intención de
buscar una forma no tan usual de in-
formar.

Esta pieza posee una portada, en la
cual esta colocado el logotipo y la fra-
se central, para así invitar a la persona

a leer el resto del contenido. Así como
para identificar el material, como
parte del resto. Yo que está utilizando

la misma frase. En la contraportada
se coloca la información adicional, ya
que ésta no puede interesarle a la ma-
yoría, se colocó aquí, para no robarle
protagonismo al mensaje central.

A la hora de abrirlo se encuentro ir'
razón del por qué de la frase. Ai
también se encuentran las fotogrcele
de los alumnos, ya que es de ellos P
(isamente de quienes se habla en e

e te de le ieefoi iiin «nl

A lee liceo cle despluqor el ieioti el
totainiente se encuentra el resto de
la información donde se explican las
modalidades del aporte, así como une
boleta del donante, la misión, visión,
descripción del Centro, ya que esti.
material va dirigido a personas poe
ticulares, que no cotón fnmilirrri7adu'
con el Ceret	 h 1

"Don Bosre'

Esta pieza c,stu icerllri u Iriniunu e uetee

para ser impresa a dos colores de
tinta, ya que es tiro y retiro y de e

manera se reducen los costos de e

presión. Para esta pieza se implein
taron los mismos elementos que en
piezas anteriores pare j,-,i I e'j	 r

nidred visneel ente e eiie

Ç4 k't
¿Quiénes Somos?

D. d.0 0..,,,.
	 3uCStra Visión

.,,..a.......t.,s.,.*, 	 ,..

Nuestra Misión

r -IB IB LIOT17PI
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citicacéones técnicas par
d' çiurolUo fln	 nn

iibadas en Adobe Photoshop CS2 a 300 dpi
odo CMYK con excepción del arte del Mailing
lo grabado en modo RGB. Todos los artes
íobados en un CD de 700 MB. Quemados con
[Hrn Cloçr Di-,c. [ci cantidcrd dr impreiorir

Produccion.#

y reproduccion

Tumanos d
Afiche: 17 X 1 pulgud

Brochure: 8.5" X 11" puftju
- Correo electrónico: 800 x
- Correo Di

cada Ufl(l

Soporte de¡os pieza
- Afiche: Papel Illusion i uU (i

- Brochure: Papel Couché de 80 j
- Correo electrónico: Soporte digital

archivo JPG y PSD
- Correo Directo: Papel iiiiisron dr

Impresión litográfico
Afiche: Tiro a fui¡ col
lrochure: Tiro y Retir
Correo electrónico: - ------- --

flirntí: Tii-- (1 7 (fllOi(' (!	 tui



Afighe II o.Çrreo directo -	 rep ctrónicoJ

Hl	 Li.

1•	 l	 ¡Li	 H

II hl	 it

OLleuda ej disc mc;on
( tutu it'	 ',Ofl()

	
dd cliente según en

)C1SP de dati
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:p ul ínetcru qu

:orn paño los archivo,

—li • '••1Correo •AJ1dt

D incluye:
os archivos de los artes se enr rf,n

otas independientes, identific
re de la pieza correspondient

Tombién grabado en el CD se i',
rafia de pantalla de cada uno de los artes
habados en pg y psd. Así como también se
cljunta, junto con el CD, una impresión a es-
ola tamaño carta de cada uno de los archivos

1 ríos

	

pulgadas	 pulgadas	 pulgadas	 pI

	

P(,p,I llJi()fl
	

Pupel Cl
	

Papel III
	

Di( 1 f 1

11 'I	 1
	

IM	 p,d



•	 u
%	 1u	 %l	 1

1	 u
•	 'T	 )	 u

resupuestc
dE (i ic y Je impresión

4,000 brocliures, en Iiupieiitu &
Litografía Elgueta

especificaciones:
- tamaño carta (8.5" x 11")
- impresos en tiro y retiro a fui¡ color

en papel bond de 80 gms.
= 0.2,500.00

Cotización de Afiches:

50 Afiches en Xerox:
especificaciones:
- tabloide (11" x 17")
- impresos en tiro a fui¡ col'

"u prip1 1 1 co rh0 íl ' 00 u

de impresión::
'\ continuación se muestran diferentes cotizacio-

s que se hicieron junto con el director del CFP
Don Bosco" Raul Vasquez (ver anexo #5).

Cotización de Brochures:

nchures, en Impresora Central
cificaciones:

L maño carta (8.5" x 11")
presos en tiro y retiro a fui¡ color
papel couché de 80 gms.
.3, 092.00

'(fl)() P	 ores, en Litografía M&L
especificaciones:

tamaño carta (85" x 11")
- impresos en tiro y retiro a fui¡ color
- en papel bond de 80 qms.

í)fl 00

1,000 Tarjetas de presentación, €11 Litugi ut u tV'\L
especificaciones:
- tarletas de presentació
- impresas en tiro a fui¡
- en texcote C-12
= 0. 1,500.00

1,000 Tarjetas de presentación, en Litografía M&L
especificaciones:
- tarjetas de presentación (2.5" X 3")
- impresas en tiro a dos tintas de color
- en texcote C-12
= Q. 480.00

300 Tarjetas de presentación, en Corporación
Litográfica

especificaciones:
- tarjetas de presentación (2.5" X 3")

impresas en tiro y retiro a fui¡ color
en cartulina lino
() ??1flfl

!	 -

Correo directo
Brochure : 0500.00
Correo electrónico : Q150.00
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C. onclusiones
ecomendaciones

:: Conclusiones::

	El objetivo de disenur un material informa 	 Profesional Don Bosco pura suragcir SUS as -	 debido u que el resultado son cuatro piezas,

	

tivo/promocional que sensibilizará sobre los	 tos y de las diferentes maneras por las cuales se 	 que están diseñadas específicamente para per-
proUlaruicis CIIiU	 un nl Cu'riFro di	 l()riulrrciori	 I)(Jnd(iii LU(('	 (ip()Itu' FU IHI	 l ( nuiftu	 ln j r,	 HH	 IJ	 J(	 uuiytuiuurrio (Hu1H((i1 5HlH	 cpn



el Centro, y kiiirbieir paci pci serios que [lo

conocen. De ésta manera se logra abarcar
en al grupo objetivo y a personas particulares

loe estén interesadas en donar. Por lo tanto se
ruede decir que cualquier persona que tenga
ontacto con el material, será informada de lo
onera más adecuada, que es vis iris

bjetivo de un material inform.iii

El objetivo de proyectar a tun
lementos visuales, la identidad del Centro
ormación Profesional "Don Bosco", fue logrcr
u que las fotografías nos adentran en la fon
rs que opera el Centro. También la manera
ue los textos están colocados y las texturas

un aplicadas, hacen sentir que el Centro sin
re se encuentra en movimiento, que es un lun
u donde hay mucho dinamismo en cuanto

maquinas que allí se encuentran como
rs personas que allí trabajan. Es por eso por

1 uteri

Recomendac

Como recomendación,
cuenta a quien va ir dirigido el euler rol y

manera en que éste se desenvuelve, ya pi
sólo así se puede llegar a soluciones eficienf
y funcioni:i:.

será recilir

2. Como rnorrurrdurror, se (iebu hucel

investigación de las instalaciones, el person
c omo trabajan todas las personas que asi't

ira', de este. Fui u osi poder i1ugur o piusiiioi

fielmente el espíritu de la identidad del cliente,
aprovechando todos los insumos disponibles.
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11.¿ A través de qué medios a usted le gustaría que
le informaran sobre las diferentes maneras de
realizar donativos al CFP "Don Bosco" ?

Volante	 -
Trifoliar	 -
Afiches	 -
Mantas	 -
Correo directo	 -
Correo electrónico	 -
Otros

12. ¿De qué manera considera usted que comprende
más fácilmente la información en un media
gráfico?

Que contenga mucho texto
Que contenga muchos ejemplos gráficos
Que combine el texto y ejemplos gráficos :

Herramienta para conocer	 5. ¿Qué conoce acerca del centro de

al Grupo Objetivo	 formación profesional "Don Bosco"?

Brindan capacitación técnico-profesional
Por éste medio se le solicito su colaboración para con-testar 	 a jóvenes	 -
la siguiente encuesta, la cual será de gran utilidad para el 	 Imparten cursos técnicos en talleres	 -
desarrollo de un material informativo para el Centro de 	 Comunidad educativa-salesiana, con
Formación Profesional "Don Bosco".	 excelencia académica y humana	 -

Conozco poco o nada al respecto 	 -
Instrucciones: A continuación se presenta una serie de
preguntas con respuestas múltiples, que puede contestar	 6. ¿De qué lugares ha obtenida la
marcando con una "x" la respuesta que más se acerca a 	 mayoría de información?
su criterio.

Centro de formación profesional "Don Bosco" -
Edad:	 30-35 -	 36-45_	 46-50_	 Iglesia Divina Providencia 	 -
Sexo:	 Masculino_	 Femenino_	 Colegio Salesiano Don Bosco	 -
Estado civil:	 Soltero/a_	 Casado/a_	 Universidad Mesoamericana	 -
Profesión u oficio:

7. ¿A través de qué medios ha obtenido
la mayoría de información?

1. ¿Con qué tipo de actividades salesianas
está involucrado/a?

Grupos de oración	 -
Obras sociales	 -
Reuniones de ex-alumnos	 -
Misas o actividades en la iglesia 	 -
Otros

2. ¿Con qué tipo de actividades usted se recreo?

Ver TV	 -
Leer
Salir al cine	 -
Salir a comer	 -
Practicar algún deporte 	 -
Visitar familiares o amigos	 -
Otros

3. ¿Qué tipo de lector se considera?

Lector de minuto 	 -
Lee a profundidad	 -
Lee sólo los titulares	 -

4. ¿Qué tipo de periódico lee?

Prensa Libre	 -
Siglo XXI	 -
elPeriódico	 -
Al Día	 -
La Hora	 -
Otro

Leyendo algún material	 -
A través de alguna persona 	 -
Vive cerca del CFP "Don Bosco" 	 -
Otros

8. ¿Entre las diferentes modalidades en que puede
realizar donativos al centro, cuales de las siguientes
usted conoce?

Depósito de cuenta bancaria 	 -
Cargo en tarjeta 	 -
Recoger cheque o efectivo 	 -
Aporte en el centro	 -

9. Considera importante ser solidario y ser partícipe
en las donaciones al CFP "Don Bosco"

Sí
No

10. ¿Cuáles considera que son las principales causas
por las que los jóvenes guatemaltecos de escasos
recursos no continúan sus estudios?

No tienen los recursos para pagar sus estudias -
Tienen pocos deseos de superación académica -
No les interesa continuar sus estudios -
Otros

13. ¿En un material informativo, usted
tiene preferencia por?

Fotografía en blanco y negro
Fotografía a color
Ilustraciones
Combinación de fotografía e ilustraciones

¡¡¡Gracias por su colaboraciónIll

1
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La retícula	 Homepage para el website de UX Magazine, es un ejemplo de un diseño hecho con retícula

.u.,k1uit.i doneni mplico la resolución de uno serie de problemas tanto a nivel
' oual como a nivel organizativo. Imágenes y símbolos, campos de texto, titu-
tres, tablas de datos: todo ello debe reunirse con el fin de comunicar. Una
'tícula es simplemente una forma de presentar juntas todas esas piezas. Las
'tículas pueden ser flexibles y orgánicas, o bien rigurosas y mecánicas. Entre
tras cosas. linci re..ctin esté ncliccicln para ayudar a resolver problemas de

O	 (ido de complejidad.

Los beneficios que reporto trabajar con una retícula son sencillos: claridad,
eficacia, economía y continuidad.

Más que nada, una retícula aporta a la maquetación un orden sistematizado,
distinguiendo los diversos tipos de información y facilitando la navegación del
usuario a través del contenido.
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El boletín de Northeatern University fue diagramado con una retícula de 3 columnas.
Imagen extraído de . http://veuw.northeastern.edu/ioolkt/pr nt/temps/newsletters htm

71	 1
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un'	 li	 u rrui;	 k i 1	 11 101illil,	 'su

es 2x. Los márgenes más anchos que los medi-
aniles entre columnas atraen la atención del ojo
hacia la parte interior, relajando la tensión entre
el borde de la columna y el borde dei formato.
Sin embargo, no existen reglas, y los diseña-
dores tienen libertad para ajustar la proporción
entre columna y margen de acuerdo con sus
propios gustos o sus intenciones.

En una retícula de columna existe también una
eçti i icti mci	 Sí, frritci de	 líneris

II t4' 1 VO 05 VE 1 kUiE	 EUl	 k	 pr ti

diseñador acomodar los cortes poco frecu
tes que se dan en el texto o las imágenes
una página y que crean bandas horizontri
que atraviesan el formato. La línea superiot
una clase concreta de línea de flujo: se ti
de la primera línea del bloque de texto coren
situada encima de todas las demás. Esta líe
define la distancia vertical desde la parte
perior del formato del papel, desde donde
menzará siempre el texto de las columnas
oc isionus	 inc lírico de f111 4 0 próxiinci nl ii r

Retícula de colunurns
[ci información que se	 1,111

ventaja de que puede dispute i s	 1	 OIUI III

verticales. Dado que las columnas pueden cli
pender unas de las otras en el caso del texto

irrido, pueden ser independientes si se trata
le pequeños bloques de texto, o bien pueden

(rizarse para crear columnas más anchas,
'ticula de columna es muy flexible y pueril

itilizarse para separar diversos tipos de infor
loción. Por ejemplo, pueden reservarse alguiti
)Iumnas para el texto corrido y las imágen

ii mayor tamaño, en tanto que los pies de foto
tiedan situarse en una columna adyacente:

­,ta disposición separa claramente los pies ci

fo del material principal, pero a la vez pi
rite que el diseñador establezca una relace
iii ecta entre ambos.

ti anchura de las columnas depende del cij
po de letra de texto corrido. Debe encon
(irse una anchura en la que quepan tant
oracteres como resulte cómodo leer en ui
riica línea de tipografía de un cuerpo deti
inado. Si la columna es demasiado estrecil

irtobablemente habrá demasiadas particiorir
e palabras, y será difícil conseguir una ban-
lera uniforme. En el extremo contrario, con
ita columna demasiado ancha para un cuer-
Q de letra determinado, al lector le resultará
uds difícil encontrar el principio de las líneas
onsecutivas. Estudiando los efectos de las al-
raciones en el cuerpo de letra, el interlineado
el espaciado, el diseñador podrá encontrar

it ancho de columna cómodo. En una retícula
de columna tradicional, al medianil entre las

)lJmnas SE' le clii iinn medido x y ci los mit
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superior de la página indica el lugar destinado
a los folios explicativos, a la paginación o a las
divisiones de sección; otras líneas de flujo adi-
cionales, situadas en el medio o hacia el borde
inferior de la página, pueden establecer áreas
que el diseñador destine a imágenes solamente,
o bien a diferentes tipos de texto corrido que
o po ri' ce' n ¡tirito cii te xtc pril tci pci1 c ocio e 'fe cc ti

Cuando se dan diversas clases de información que
hay que tratar de manera yuxtapuesta y que son
radicalmente diferentes entre sí, puede optarse
por diseñar una retículo de columna concreto
para coda tipo de información, en lugar de inten-
tar construir una única retículo de columna para
todas ellas. La ncituraleza de la información que
eiv que ninqi u'tnc pocIrírl , xi( i ii ilivi i'rtíci lo coto

de tres columnas, ambas con los mismos már-
genes. En este tipo de retícula de columna com-
puesta, la columna central de la retícula de tres
columnas cabalga sobre el medianil que quHu
entre las columnas de la retícula de dos columrn
Una retícula de columnas compuestas se pi» Ii
componer de dos, tres o más retir. ' i 1 , 1,.	 r 11 1, i
rl n 11r1s pro (in contenido cottro'f
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EF homepage paro el website de We creote tbíngs,
El homepage para el website de Nave Europe 	 fue diagramado con una retícula compuesta de 3 columnas,

	

fue diagramado con una retícula compuesta de 1 columna y uno segundo retícula de 3 columnas, 	 una segunda retícula de 1 columna y una última retícula de 2 columnas.
Imagen extraído de http//.navin.co.uk/ 	 Imagen extraída de http//wecreatetbings.com/
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Retícula jerárquica
A veces, los necesidades informativas y visuales de un
proyecto exigen una retícula extraña que no encaja en
ninguna otra categoría. Estas retículas se adaptan a
lis necesidades de lo información que organizan, pero

után basadas más bien en la disposición intuitiva de
lineaciones vinculadas o las proporciones de los el-
ntentos, y no en intervalos regulares y repetidos. La
nchura de las columnas, al igual que los intervalos
'Iii	 utre hen Iii ' - i P 1 íu( nt, ii v(11 (u un,

i :í.i.;	 r' r-F ::'s	 teo:rs,	 '	 4i
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 (brice rollo do una reteulci c i (irquicci ciiipiczci por
analizar la interacción óptica que provocan los diversos
elementos si se sitúan de manera espontánea en dife-
rentes posiciones y, a continuación, habrá que elabo-
rar una estructura racionalizada que los coordine. Si
se presta atención a las variaciones que provocan los
cambios de peso, cuerpo de letras, y posición en la
página, quizá se encuentre un armazón que pueda
repetirse a lo largo de muchas páginas. En ocasiones,

una retícula jerárquica unifica elementos dispares, o
crea una superestructura que se opone a los elemen-

crt-gánicos situados en un formato sencillo, como un
Una retículo jerárquica también puede utilizarse

u' unificar los lados de determinados envoltorios, o
para crear nuevas disposiciones visuales si éstos se

muestran en grupos.

El hamepage para el website de WeSC, fue diagramado
a través de una retícula jerárquica
Imagen extraída de http://swwwesc.com/lotsgetphysical/

[cts paginas web constituyrrti cumplas de retK ulrJ
erárquicas. Durante la primera época de desarrollo
de Internet, muchas de las variables que se dan en
la composición de páginas web no pudieron fijarse
debido a los ajustes de los navegadores que utiliz-
aban los usuarios. Incluso en la actualidad, con el
control para establecer márgenes fijos, el contenido
dinámico de la gran mayoría de páginas web, y con
la posibilidad de alterar la escala de la ventano
del navegador exigen una flexibilidad de anchura
y longitud que hace imposible cualquier clase de
retículo modular estricta, aunque sea necesario que
se estandaricen las alineaciones y las diversas áreas
donde se va a mostrar la información.

Este tipo de retícula, tanto si se utiliza para construir
libros como si se usa para diseñar carteles o pági-

ncis web, constituye una aproximación casi orgánico
la manera en que se ordena la información y los

elementos que la integran; y, aun así, también fija
In' partes sil espacio tpnqrfin de uní forrn

• —	 ,

Este flyer promocional paro On The Comer Prodsctions,
diagramado a través de sria retícula lerárquica
Imagen extraída de http://www.flavorinnovotor.com/prinl.iiiiii
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cplorar otras opcio.
uía para la deconstrucci.

JJ.I.

N

Al Y!NG
11Wn

¿	
3• STIInEITSHOWSIt

i1iu;xc.in

AL i N 1

El Homepoge poro el websíte de Kutztown University: Coromunication Design Department
es un ejemplo de un diseño deconstruido y que incluso puede considerarse espontáneo.
Imagen extraído de http//olistopart.com/orticleu/outsidethegrid/

(lj), IH(ftl HLI

para captar y digerir informacu.
se ha vuelto más sofisticada a
largo del tiempo: el constarti
bombardeo de información pn

parte de la televisión, el cine y Ir
medios interactivos digitales Ir
creado ciertas expectativas en r('
ación a la forma en que se preser
ta esa información. Tan sólo hcrr
falta ver en la televisión alguno sl
los programas informativos o
sados en la realidad, en los que
superponen o se suceden diferer
tes clases de presentación -info;
erosión oral, vídeo, imágenes fij
y tipografía en movimiento- edito
los a un ritmo ágil, para comprer

que las personas están habit'
rs a enfrentarse a experienci

rs complejos, más diseñado
antes. En un esfuerzo por cre,
impresión significativa que pr
competir con este entorno
y, a la vez, diferenciarse de
diseñadores han investigad

.	 ...' ..
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La deconstrucción
de la retícula

un Samcra (2002), cOlar 1(1 rrrlr ib? (i 11.11111

rl propósito de "deconstruir" es desmontar un espacie
cicionalmente estructurado de modo que se obliqii

ri los elementos que se encuentran en él a estcihli'»
nuevos relaciones entre sí; o, dicho de un modo sn,

¡lo, empezar con una retícula y después ver 11111

ocurre. Apuntado esto, probablemente quede CIClO)

nc no existe ningún conjunto de reglas válido que
da aplicarse al proceso de reconstrucción. No
lente, si el objetivo es encontrar nuevas relaciones
dales o visuales mediante la desarticulación de
ç'striiçfu,çi resaltoró útil, ol menos, )'mpe7o1 por

Cartel "Forms, Function, Type" Formas, Función, Tipografía)
Diseñado por: Simas iohnston
lmaqrrn extraída del libro "Diseñar con y sin retícula" de Tirnothy Somc,rc,

Une es ti uctuiri p( w( le alterar se (Jo infinitos foi 111,

En primer lugar, el diseñador podría experimeili
"recortando" zonas importantes y desplazándol
t ' ruIn ' vertical como horizontalmente. Es importr re

cx pu' nr ro' cuando la información que,
ircunstancias normales uno

raría encontrar en un IIJ(

" terminado	 marcando
pinto estructural en la retír

se desplazo a otro lugar, que
rilineada con algún otro tipo de
información, de tal manera que

se establezca una conexión ver-
bol que no existía con anteriori-
dad.

Desplazar o desmontar los
módulos o las columnas de tal
manera que empiecen a super-
ponerse, incluso si contienen

información secuencia¡ (corno
texto corrido), puede crear una

sensación de capas dentro del
espacio compositivo. Las tex-
turas de diferentes columnas
que interactúan cuando se su-

perponen pueden dar lugar a
'ten sensación de transparen-

e ce ql O el oínst'r vedor

Grid Deformations Deformaciones de retís Col,
bocetos estructurales por Kristie Willioms

Imagen exirc,ida del libro: "D,ueñc,r can y sin retículr," de Timothy Somarc,

emenfos como si estuviesen flotando un
ante los otros. Una estructura reticular coi
vencional repetida en diferentes orientocionr
puede utilizarse poro analizar un espacio orqil:
tectónico más dinámico, mediante lo creación d'

diferentes ejes de alineación. Por ejemplo, une
retículas de dos a tres columnas en diferentes esccr
las y situados en ángulos opuestos crearán nueve'
zonas espaciales que se entrelazan. De manera
semejante si se superponen retículas con módulo,
de proporciones diferentes, o que corren a dif€'

rentes ángulos, puede añadirse cierto tipo de or
den en la ambigüedad espacial y direccional qe'
crea la superposición de diversas capas, sobe
todo si algunos de los elementos están orientad'
en dos capas de forma simultánea. Este tipo rl'

reconstrucción arquitectónica enfatizo los rasqr
visuales de las múltiples estructuras que particI::
en lcr inferrrr-cjrhn los ,oinhios de drrnçjdod o
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	 Bocelo tipográfico, "Fromeworkin'

por Yaung Kim
Imagen extraída del libro: "Diseñar con y sin retícula"
de Timothy Scim: ir:,

1

La deconstrucción
lingüística

pistas verbales o conceptuales dentro del
ritenido también pueden utilizarse para romp-
tina estructura reticular. El ritmo natural del

:i j uaje hablado, por ejemplo, suele utilizarse
tito guía para cambiar el peso, el cuerpo, el
Lcr o la alineación en las líneas de tipografía;

palabras pronunciadas con voz más alta o
rápido pueden componerse en una tipo-

fía mayor, negrita, o bien cursiva, en función
los énfasis y los intervalos del discurso real.

le da una 'voz" al lenguaje visual, ello pu
t' ayudar a alterar la estructura de un texto

ti (ilelar deternimadas palabras de los párrct
o bien al obligar a determinados móduloo

olumnas a establecer relaciones en la que Ii
1: : l ica natural de la escritura crea un orden visti
ti Por ejemplo, tratar todos los adjetivos de u'

do determinado podría generar una estru
:cisgo rítmico, orgánico.

. 41

I%

Anuncio

de Zove Smith Photography,
por Michael McDonatd

Imagen extraída de:
Hftp://vvworganicgrid.com/ 	

O

VY

Homepage de "organic grid",
por Michael McDonald
Imagen extraída de: http://w,sworganicgridcom/
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texto corrido atrae la atención hacia las pu

les individuales que conforman el discurso.
ttedida que aumenta el espacio entre ellas,
texto adquiere un aspecto de matriz, y el ord:
tic lectura que el lector esperaba puede Oil:

pezar a cambiar. Aunque por lo general 0h

interferiría en la lectura, en algunos casos el:
ambigüedad puede resultar adecuada por

el contenido del texto, y producir asociacioto
ci rto	 pi ir ilrrco o ttttr'iqr'nr "o filO	 I('O tI trp 1 jt'fl



Diseño editorial poro el articulo
"Forgotten rail? (Rieles olvidados)
Diseñado por: Michael Niggel
Imagen extraída de:
http://twicerisen.ath.cx/trd/portfolio/desigx/
forgotten.php

Alusión conceptual
o pictórica

1 11a forma interesante de crear composiciones
:ii'nste en derivar una idea visual del contenido
iplicarla al formato de la página como una
Se de estructura arbitraria. La estructura pu-

ser una representación ilusoria de un tema,
rito las olas o la superficie del agua, o pu-
H basarse en un concepto, como un recuerdo

infancia, un acontecimiento histórico o un
L qrama. Sea cual sea la fuente del concepto

1 rnctural, el diseñador puede utilizarla para
anizar el material de tal modo que haga reí
ncia a él. Por ejemplo, el texto y las imágeno

urden hundirse bajo el agua o flotar como si
sen objetos arrastrados por una inundación
luso si no hay ninguna retícula, el concepto
función del cual se ordenan los elementos

u orto cierto tipo de unidad a las compnsvvs

tres	 secuein 1:»'	 1	 :r 1 rs

entre imágenes y texto y ci pi ofur ididcrd oit fr

en la página pueden cambiar constantemetil:
pero este cambio adopta rasgos reconocifri
que lo relacionan con el concepto general;
tri'	 sfrui:triui'.	 isslrI:iTr	 culis	 r''II,:,):ir}I,	 lii!

51V: 5

En ployrr y	 :1v nuiiinrHirt	 rrsuonvlirl

los libros o las paredes de una exposición, Lv
elementos visuales se relacionan entre sí en
tiempo, como ocurre con los fotogramas de
película. Las imágenes pueden moverse a trcr\
del forisicito o variar de lttqar de tino péciincr 1

Cartel para "Mxseum night in Krasxoiorsk"
Noche de Museo es Krassoiarskl

Diseñado par: Andrei Logvin
Imagen extraída de:

http://wnw.posterpoge.ch/winners/chau06/chau06.htm
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texto que aparezca despues. Este tipo de
ctructura cinética es amorfo -literalmente, no
une ninguna forma reconocible-, excepto por

hecho de que sus efectos pueden recon-
:cerse y comprenderse cuando el observador
sperimenta la sucesión de "fotogramas". Un
lamplo sencillo de este movimiento visual como
Sructura podría constituirlo una secuencia de
::rginas en las que el texto parece avanzar en
l espacio porque su escala va creciendo a me-

dida que se pasan las páginas. Usar experien-
cias sensoriales del espacio y el tiempo como
principios organizativos puede resultar un po-
trrnte recurso para desencadenar una reacción
visceral, emocional, por parte del observador.



•	 ti	 LU	 1	 II U	 1	 II 1	 iL UI 1	 liii
irgo, unos resultados impredecibles a ment

yudan a alcanzar la comunicación desde
unto de partida conceptual, al descubrir y
posiciones de material que de otro modo

Irían haber pasado desapercibidas.

Fnalizar una operación aleatoria implica que el
zar está siendo controlado en cierta medida, y

­,te suele ser el Caso: un diseñador puede lan-
'nr pintura sobre una superficie sabiendo que
iparecerán determinados tipos de tramas, de-
ido al tamaño del pincel que usa o al modo en
pie lanza la pintura; incrementan el cuerpo de
o tipografía escogida para una composición
uí ajustar su posición inicial puede dar lugar a

lina composición inesperadamente orgánica.
una operación semejante, puede disemi-

narse imágenes recortadas sobre un formato o
bien dejarlas caer desde cierta altura. La corti
posición aleatoria resultante podría resultar util
para comunicar ideas relativas al movimiento,
nl carácter imprevisible de la naturaleza, a lo
nhsurdo, y así sucesivamente. Al seleccionar
(1 clase de operación aleatoria que utilizara
un diseñador puede desviar los resultados o

favor hasta cierto punto, garantizando qii
a forma resultará adecuada al mismo tiempo
que, de un modo impredecible, se crearán nue-
vas relaciones visuales que no se conseguirían
mediante la reflexión estructurada sobre la ma-
queta en cuestión. El diseñador podría incluso
utilizar una retícula para orientar a determina-
das clases de azar, sabiendo que la estructura
si ihycicerttt' hç i r cni qt u lUS resiiltndns olucitorios

/ \

Bocetos para una decarrutrucciórr "Chance/Chaice",
par Thomas Ockerse
Imagen extraída del libro: "Diseñar con y sin retícula" de Timothy Samara
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Instrumento de Validación para diseñadores

A continuación se presenta una serie de preguntas, para la
validación de materiales para informar acerca de las mane-
ras de realizar donaciones al Centro de Formación Profe-
sional "Don Bosco" y la manera en que ayuda a jóvenes
de escasos recursos. Que se basó en el concepto: "Con-
struyendo futuros, Cambiamos Vidas" Instrucciones: Favor
marcar el inciso que sea más apropiado a su criterio.

Evaluación del concepto:
1. ¿Qué le transmite el contenido gráfico de las piezas?

• cambio	 -
• solidaridad	 -
• estático	 -
O construcción	 -
O otro (especificar que):

Evaluación de fotografía:
2. ¿Qué le expresan las fotografías utilizadas?

O unión
O quietud
O entusiasmo	 -
• distanciamiento	 -
• otro (especificar que):

3. ¿Considera que las fotografías muestran los cursos que
el CFP "Don Bosco" imparten? (carpintería, electricidad do-
miciliar, soldadura industrial, herrería, mecánica de torno,
reparación y mantenimiento de computadoras).

• totalmente de acuerdo	 -
• de acuerdo	 -
• en desacuerdo	 -
• totalmente en desacuerdo -

Evaluación de la tipografía:
4. ¿Qué expresa la tipografía en técnica de collage?

O desorden
O construcción	 -
• cambio	 -
• dinamismo	 -
• otro (especificar que):

5. ¿Qué le expresa la tipografía de los titulares?

• fuerza	 -
• seriedad	 -
• informal	 -
• debilidad	 -
• otro (especificar que):

6. ¿Considera que la tipografía de los titulares, logran su
función de enfatizar?

• totalmente de acuerdo	 -
• de acuerdo	 -
• en desacuerdo	 -
• totalmente en desacuerdo	 -

7 ¿Qué expresa la tipografía de los bloques de texto?

O sobriedad	 -
O tecnicismo	 -
• dinamismo	 -
• tranquilidad	 -
• otro (especificar que):

8. ¿Para usted la tipografía de los bloques de texto,
logran su función de facilitar la lectura?

• totalmente de acuerdo	 -
• de acuerdo	 -
• en desacuerdo	 -
• totalmente en desacuerdo	 -

Evaluación de paleta de color:
9. ¿Qué considera que la paleta de color proyecta?

O energía	 -
O tensión
• alegría	 -
• opacidad	 -
• otro (especificar que):

10. ¿Considera usted, que los colores utilizados ayudan a
crear una unidad visual entre las diferentes piezas?

• si ayudan a crear una unidad
• ayudan a crear levemente una unidad
• les falta crear uno unidad visual	 -
• no existe unidad entre las ilustraciones	 -

11. ¿En qué grado considera que el color utilizado en los
textos ayudan a que éstos sean visibles?

• color suficientemente visible	 -
• color vagamente visible 	 -
• color muy visible	 -
• color no visible	 -

Evaluación del soporte y formato:

• totalmente de acuerdo	 -
• de acuerdo	 -
• en desacuerdo	 -
• totalmente en desacuerdo 	 -

13. ¿Cómo considera el tamaño y plegado de las piezas?

• incomodo al desplegarlo	 -
• cómodo al desplegarlo 	 -
• práctico de manejar 	 -
• complicado de manejar	 -
• otro (especificar que):

14. ¿ Qué cree que reflejan los formatos de las piezas?

O transición	 -
• forma estándar	 -
• cambio	 -
O monotonía	 -
O otro (especificar que):

Evaluación de la diogramación:
15. ¿ Considera que lo diagramación de las piezas logra
ordenar los diferentes elementos de diseño?

• totalmente de acuerdo 	 -
• de acuerdo	 -
• en desacuerdo	 -
• totalmente en desacuerdo	 -

16. ¿ Qué considera que logra la diagromación?

• ayuda a guiar la lectura en los contenidos 	 -
• hace que me pierda en la lectura 	 -
• facilita el ubicarse en el material informativo -

17.¿Cómo considera la colocación de los elementos (textos
y fotografías) en los materiales informativos?

• novedosa -
• desordenada -
• normal
• variada	 -

18. ¿Qué le expresa el texto junto con las fotografías?

O movimiento	 -
• orden
• rigidez	 -
• desorden	 -

12. ¿ Considera que el soporte cumple con la Función, con- 	 Observaciones:
servar por el mayor tiempo posible los materiales?



Instrumento de Validación para expertos

A continuación se presenta una serie de preguntas, para la
validación de materiales para informar acerca de las mane-
ras de realizar donaciones al Centro de Formación Profe-
sional "Don Bosco" y la manera en que ayuda a jóvenes
de escasos recursos.
Instrucciones: Favor marcar el inciso que sea más apropia-
do a su criterio.

Evaluación de los materiales"
1. ¿Qué le transmite el diseño de las piezas?

• cambio
• solidaridad	 -
O estático	 -
O construcción	 -
O otra (especificar que):

Evaluación de fotografía:
2. ¿Qué le expresan las Fotografías utilizadas?

O unión
O quietud	 -
O entusiasmo	 -
• distanciamiento	 -
• otro (especificar que):

3. ¿Considera que las fotografías muestran los cursos que
el CFP "Don Bosco" imparten? (carpintería, electricidad do-
miciliar, soldadura industrial, herrería, mecánica de torno,
reparación y mantenimiento de computadoras).

• totalmente de acuerdo	 -
• de acuerdo	 -
• en desacuerdo	 -
• totalmente en desacuerdo

Evaluación de los tipos de letra:
4. ¿Qué le expresa el tipo de letra en técnica de collage?

O desorden	 -
O construcción	 -
• cambio	 -
• dinamismo	 -
• otro (especificar que):

5. ¿Qué le expresa el tipo de letra de los titulares?

• fuerza	 -
• seriedad	 -
• informalidad	 -
• debilidad	 -
• otro (especificar que):

6. ¿Considera que el tipo de letra de los titulares, logra
destacar la información de las mismos?

• totalmente de acuerdo	 -
• de acuerdo	 -
• en desacuerda	 -
• totalmente en desacuerdo	 -

7. ¿Qué le expresa el tipo de letra de los contenidas?

O sobriedad	 -
O tecnicismo	 -
• dinamismo	 -
• tranquilidad	 -
• otro (especificar que):

8. ¿Para usted el tipo de letra de los contenidos permite
una fácil legiblilidad de la información?

• totalmente de acuerdo	 -
• de acuerdo	 -
• en desacuerdo	 -
• totalmente en desacuerdo 	 -

Evaluación de color:
9. ¿Qué considera que los colores utilizados proyectan?

O energía	 -
O tensión	 -
• alegría	 -
• opacidad	 -
• otro (especificar que):

10. ¿Considera usted, que los colores utilizados ayudan a
crear una unidad visual entre las diferentes piezas?

• si ayudan a crear una unidad 	 -
• ayudan a crear levemente una unidad	 -
• les falta crear una unidad visual 	 -
• no existe unidad entre las ilustraciones 	 -

11. ¿En qué grado considera que el color utilizada en los
textos ayudan a que éstos sean visibles?

• color suficientemente visible 	 -
• color vagamente visible 	 -
• color muy visible	 -
• color no visible	 -

Evaluación del material y tamaño de las piezas

12. ¿ Considera que el material cumple con la función, con-
servar por el mayor tiempo posible las piezas?

• totalmente de acuerdo 	 -
• de acuerdo	 -
• en desacuerdo	 -
• totalmente en desacuerdo	 -

13. ¿Cómo considera el tamaño y plegado de las piezas?

• incomodo al desplegarlo 	 -
• cómodo al desplegarlo	 -
• práctico de manejar	 -
• complicado de manejar	 -
• otro (especificar que):

14. ¿ Qué le refleja el tamaño y forma de las piezas?

O transición	 -
• forma estándar	 -
• cambio
• monotonía	 -
• otro (especificar que):

Evaluación de la organización de los contenidos:
15. ¿ Considera que la organización de los contenidos
logra ordenar los diferentes elementos de diseño?

• totalmente de acuerdo	 -
• de acuerdo	 -
• en desacuerdo	 -
• totalmente en desacuerdo	 -

16. ¿Cómo considera la ubicación de la información?

• ayuda a guiar la lectura en los contenidos 	 -
• me pierdo en la lectura de los contenidos 	 -
• facilita el ubicarse en el material informativo -

17 ¿Cómo considera el manejo de la información?

• posee un lenguaje amigable	 -
• posee un lenguaje confuso 	 -
• se tiene información suficiente 	 -
• hace falta información en las piezas	 -

18. ¿Cómo considera que se maneja el mensaje en la frase:
"Construyendo futuros, cambiamos vidas" para apoyar las
donaciones al CFP?

• es claro y despierta el interés por la causa	 -
• es confuso y no motiva al interés por la causa -
• es diferente y positivo	 -
• es ordinario y aburrido	 -

Observaciones:



Instrumento de Validación para el grupo objetivo

A continuación se presenta una serie de preguntas, para la
validación de materiales para informar acerca de las mane-
ras de realizar donaciones al Centro de Formación Profe-
sional "Don Bosco" y la manera en que ayuda a jóvenes
de escasos recursos.
Instrucciones: Favor marcar el inciso que sea más apropia-
do a su criterio.

6. ¿Considera que el tipo de letra de los titulares, logra
destacar la información de los mismos?

• totalmente de acuerdo	 -
• de acuerdo	 -
• en desacuerdo	 -
• totalmente en desacuerdo 	 -

7.¿Qué le expresa el tipo de letra de los contenidos?

Evaluación del material y tamaño de las piezas:
12.¿ Considera que el material cumple con la función, con-
servar por el mayor tiempo posible las piezas?
• totalmente de acuerdo	 -
• de acuerdo	 -
• en desacuerdo	 -
• totalmente en desacuerdo 	 -

13.¿Cómo considera el tamaño y plegado de las piezas?

Evaluación de los materiales"
	 O sobriedad

	
O incomodo al desplegarlo 	 -

1.¿Qué le transmite el diseño de las piezas?
	 O tecnicismo	 —	 O cómodo al desplegarlo 	 -

• dinamismo	 -	 O práctico de manejar 	 -
• cambio	 • tranquilidad	 —	 O complicado de manejar 	 -
• solidaridad	 -	 • otro (especificar que): 	 O otro (especificar que):
O estático
• construcción	 -	 8. ¿Para usted el tipo de letra de los contenidos permite 	 14. ¿ Qué le refleja el tamaño y forma de las piezas?
• otro (especificar que):	 una fácil legiblilidad de la información?

O transición	 -
Evaluación de fotografía:	 • totalmente de acuerdo	 —	 O forma estándar
2. ¿Qué le expresan las fotografías utilizadas?

	 • de acuerdo	 O cambio
• en desacuerdo	 -	 O monotonía

O unión	 • totalmente en desacuerdo	 -	 O otro (especificar que):
• quietud	 -
• entusiasmo	 -	 Evaluación de color:	 Evaluación de la organización de los contenidos:
• distanciamiento	 -	 9. ¿Qué considera que los colores utilizados proyectan? 	 15. ¿Cómo considera la ubicación de la información?
• otro (especificar que):

3. ¿Considera que las fotografías muestran los cursos que
el CFP "Don Bosco" imparten? (carpintería, electricidad do-
miciliar, soldadura industrial, herrería, mecánica de torno,
reparación y mantenimiento de computadoras).

• totalmente de acuerdo	 -
• de acuerdo	 -
• en desacuerdo	 -
• totalmente en desacuerdo 	 -

Evaluación de los tipos de letra:
4. ¿Qué le expresa el tipo de letra en técnica de colloge?

O energía	 -
• tensión	 -
• alegría	 -
• opacidad	 -
• otro (especificar que):

10. ¿Considera usted, que los colores utilizados ayudan a
crear una unidad visual entre las diferentes piezas?

• si ayudan a crear una unidad	 -
• ayudan a crear levemente una unidad 	 -
• les falta crear una unidad visual 	 -
• no existe unidad entre las ilustraciones 	 -

• ayuda a guiar la lectura en los contenidos	 -
• me pierdo en la lectura de los contenidos 	 -
• facilita el ubicarse en el material informativo -

16. ¿Cómo considera el manejo de la información?

• posee un lenguaje amigable 	 -
• posee un lenguaje confuso 	 -
• se tiene información suficiente 	 -
• hace falta información en las piezas

17 ¿Qué considera que le transmite la frase:
"Construyendo futuros, cambiamos vida" en las piezas?

11. ¿En qué grado considera que el color utilizado en los 	 • me despierta interés	 -
textos ayudan a que éstos sean visibles? 	 • no me despierta interés	 -

• me motiva a realizar donaciones 	 -
• color suficientemente visible 	 -	 • no me motiva a realizar donaciones 	 -
• color vagamente visible 	 -	 • me dá una idea de la labor del CFP 	 -
• color muy visible	 • no me dá ninguna idea de la labor del CFP -

5. ¿Qué le expresa el tipo de letra de los titulares?
	 • color no visible 	 -

-	 Observaciones:
• fuerza 
• seriedad
• informalidad
• debilidad	 =
• otro (especificar que):

O desorden	 -
O construcción	 -
• cambio	 -
• dinamismo	 -
• otro (especificar que):
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