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abstract

El presente proyecto de disefio tubo como propési-
to, ayudar a un proyecto de solidaridad, el cual no

contard con los recursos econémicos suficientes.

Para este proyecto en particular se decidié trabajar
con el Centro de Formacién Profesional “Don Bosco”

también conocido como CFP “Don Bosco”.

Este centro fue creado por la comunidad salesiana
de la Parroquia la Divina Providencia de la zona 8
de Guatemala en el ano 1979, donde se capacitan
de forma integral j6venes en diversas dreas técnicas
como Carpinteria, Electricidad Domiciliar, Soldadura
Industrial, Herreria, Mecdnica de Torno, Reparacién y
Mantenimiento de Computadoras.

En adicién a los cursos técnicos, reciben un programa

formativo que incluye: La educacién en principios

y valores, asi como orientaciones individuales de
cardcter Psicolégico por parte del equipo profe-
sional del centro. También se trata de ayudar a los

jovenes en la obtencién de empleo.

En este proyecto se detecté que para que el CFP
“Don Bosco” pudiera sufragar sus gastos de ope-
racién, era indispensable crear un vinculo de soli-
daridad entre personas individuales o empresas que
pudieran estar interesadas en hacer una donacién.
Por lo que también se detectd que hacia falta
informar de manera eficiente acerca de la propuesta
educativa del CFP “Don Bosco”, asi como de los
problemas econémicos que enfrentan y de sus

diferentes modalidades para realizar donaciones.

Por lo tanto para este proyecto se decidié disefiar

un material informativo/promocional que ayudara a

solucionar lo anteriormente mencionado.

Entre los puntos que abarca este proyecto de dise-
fo, se encuentran la importancia se saber manejar el
programa de identidad de un cliente, buscar diferen-
tes alternativas de disefio para poder sensibilizar y
crear vinculos de solidaridad que logren beneficiar
al cliente. Asi como buscar nuevas alternativas de
disefo, para poder plasmar el concepto de diseno

en cada uno de los materiales a disefar.

Por Ultimo se puede decir, que este proyecto pre-
tende enriquecer el conocimiento de los disefiadores
graficos que desean conocer como se lleva a cabo
el desarrollo de materiales que ayuden a generar

donaciones para un cliente o entidad.
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Para muchos Centros de Formacién Profesionales
la obtencién de ingresos que reciben no son sufi-
cientes para su supervivencia y funcionamiento. Es
por ello que gran parte de sus ingresos proceden
de fuentes como subvenciones y convenios con
la Administracién publica, asi como también de
donaciones monetarias privadas, bien sean pro-
cedentes de particulares o de empresas.

Este trabajo tiene como finalidad, apoyar un
proyecto de solidaridad que no cuente con muchos
recursos econémicos, desarrollando para éste una
propuesta gréfica que le ayude a llevar a cabo el

introduccion

fin de su proyecto. En éste caso se decidié trabajar
con un Centro de Formacién Profesional, debido a
que la labor que desempefian beneficia mucho a
la sociedad guatemalteca.

Antes de empezar la propuesta gréfica que
ayudaria a solucionar el problema, se investiga-
ron temas que enriquecieran y aportaran al tra-
bajo, como el concepto de solidaridad y Centro
de Formacién Profesional, entre otros.

Para la realizacién de éste trabajo la mayor limi-
tante fue el presupuesto, ya que debia llegarse a

soluciones novedosas, sin que éstas acrecentaran
el presupuesto a niveles que el proyecto de soli-
daridad en el que se trabajé, no tuviera alcance.

Sin embargo se llegaron a resultados bastante
positivos y beneficiosos, para todas las personas
involucradas en el proyecto y a su vez se pudo
comprobar lo mucho que el disefio grafico puede
aportar a la sociedad.



identificacion de la
necesidad de diseno

El Centro de Formacién Profesional
“Don Bosco”, ha detectado que para
sufragar los gastos de operacion
del centro, es indispensable crear
un vinculo de solidaridad entre per-
sonas individuales o empresas que
puedan estar interesadas en hacer
una donacién.

Por lo anteriormente mencionado, se
ha detectado que hace falta infor-
mar de manera eficiente acerca de
la propuesta educativa del Centro de
Formacién Profesional “Don Bosco”,
asi como de los problemas econémi-
cos que enfrenta y enfatizar en las
diferentes modalidades en las que se
pueden realizar donaciones.



1 Disefior un material informativo/ pro-
mocional que facilite la sensibilizacién so-
bre los problemas que posee el Centro de
Formacién Profesional “Don Bosco” para
sufragar sus gastos de operacién y de las
diferentes maneras en que se pueden re-
alizar donativos, dirigido a ex alumnos de
ambos sexos comprendidos entre los 30
a 50 afios, asi como también a empresas
que puedan estar interesadas.

objetivos
de diseno



marco de
referencia

:: Solidaridad ::

Concepto de solidaridad

Para La enciclopedia libre Wikipe-
dia (2006), el término solidaridad
no debe confundirse con el de jus-
ticia, que se basa, bien en la equi-
dad, bien en la legalidad, pero, en
todo caso, manteniendo la relacién
social pre-establecida. Tampoco se
puede confundir con el concepto de
caridad, que se ofrenda volunta-
riamente, a quien se considera
mas necesitado de ella que uno
mismo. Por el contrario la solidari-
dad une a los que se consideran

que se benefician de sus propias
acciones, a los que se consideran
afectos por los mismos problemas,
luchando por iguales intereses.
Lla solidaridad es wuna relaciéon
entre seres humanos, derivada de la
justicia,  fundamentada en la
igualdad,  enriquecida  por la
caridad, en la cual uno de ellos toma
por propias las cargas de el ofro y
se responsabiliza junto con éste de

dichas cargas.

Imagen de solidaridad



¢Qué es un acto solidario?

Segun Vargas (2006), en su articulo Solidaridad menciona que la verdadera solidaridad, es
aquella que esta llamada a impulsar vientos de cambio que favorezcan el desarrollo de los in
dividuos y las naciones, estd fundada principalmente en la igualdad radical que une a todos los
hombres. Esta igualdad es una derivacion directa de la dignidad del ser humano, que pertenece
a la realidad de la persona, sin importar su raza, edad, sexo, credo, nacionalidad o partido.
La solidaridad, esencialmente, debe ser dirigida al ser humano. La persona humana es principio
y fin de la solidaridad. El acto solidario debe ser hecho en beneficio de una persona, ya sea
directa o indirectamente.

Ben Fogelson, al anticipar su caida de pelo, se rasuro la cabeza, debido a que fue diagnosticado con un linfoma.

En las fotografias aparecen los alumnos y autoridades del Harvey Mudd College rasurdndose sus cabezas, en un acto de
solidaridad hacia su compafiero. En el cual dejaban hacerle saber que sus pensamientos estaban con el y que esperaban
con ansias su pronta recuperacion.




:: Donacion ::

La enciclopedia libre, Wikipedia (2006),
afirma que una donacién es la accién
de dar fondos u ofros bienes materiales
generalmente por caridad. En algunos
ordenamientos juridicos estd regulada
como un contrato.

Las personas pueden optar por donar
partes de sus cuerpos, como érganos,
sangre o esperma.

Muchas organizaciones sin fines de lu-
cro tienen como principal fuente de fi-
nanciamiento las donaciones de los in-
teresados. Algunos ejemplos de esto son
organizaciones de ayuda social (interna-
cionalmente UNESCO y UNICEF), de
preservacion del ambiente (WWF y
Greenpeace) e instituciones religio-
sas (Diezmo). Muchos proyectos de
software libre, incluyendo el proyecto
GNU, son financiados de ésta forma.
Instituciones dedicadas a la preserva-
cién cultural, como museos, bibliotecas
o zoolégicos, a menudo reciben dona-
ciones de bienes relacionados con sus
temas de interés. Por ejemplo, un museo
de historia puede recibir en donacion
un documento antiguo perteneciente a
los descendientes en vida de algun per-
sonaije histérico. Asi mismo, las bibliote-
cas suelen recibir donaciones de libros
de editoriales, embajadas o individuos.
Las donaciones van de microdonaciones
de individuos a grandes donaciones de
empresas interesadas.

Clases de Donacion
- Donaciones Materiales:
- Donacién de bienes muebles

= Donacién de bienes inmuebles

- Donaciones Biolégicas

Donaciones Monetarias

El miembro Tim Bolhafner del comité de direccién de Rockin' Against Multiple Sclerosis,
cuenta donaciones monetarias después del evento que buscaba informar
sobre la esclerosis multiple.

Tipos de Donacién

- Donacién Pura
Es aquella que se otorga en
términos absolutos.

- Donacién Condicional
Es la que depende de un
acontecimiento incierto.

- Donacién Remuneratoria
Es aquella que se hace en atencién
a servicios recibidos por el donante
y que este no tiene la obligacion
de pagar.

- Donacién Onerosa
Consiste en la imposicién
de gravamenes a la donacién
realizada.

- Donacién Mortis Causa
Es aquella que esta suspendida a
un término, la muerte del donante
y generalmente, se equipara
a un legado o herencia.

- Donacién entre conyuges
o consortes
Son aquellas que hace un cényuge
a favor del otro.

- Donaciones prenupciones,
antenupciales o por causa
de matrimonio
Son aquellas hechas entre los
futuros cényuges o algun tercero
en consideracién al matrimonio.



:: Construccion ::

La enciclopedia libre, Wikipedia (2006), sostiene que el uso mas habitual del término construccién se
refiere al arte o técnica de fabricar edificios u obras publicas. En un sentido mas amplio se deno-
mina construccion a todo aquello que exige, antes de hacerse, tener o disponer de un proyecto o
plan predeterminado, o que se hace uniendo diversos componentes segun un orden determinado.
Como ejemplos tenemos: las construcciones sintécticas o gramaticales, las construcciones musicales,
las construcciones mentales, etc. Consecuentemente, la palabra construccion se usa en diversas discip-
linas, tanto cientificas, técnicas o aplicadas como en las humanidades: la gramatica, la pedagogia, la
psiquiatria, la teoria del arte, etc.
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Imagen de una construccién

:: Sensibilizar ::

Océano Uno (1991) asegura que sensibilizar
es: Acrecentar la sensibilidad de personas o
cosas. Hacer consciente a una persona de los
problemas colectivos de tipo cultural, politico,
social, etc.

- Hacer sensible o mas sensible.

- Representar alguna cosa de
forma sensible.

Despertar sentimientos morales,
estéticos, etc.

:: Centro de formacién

profesional (CFP) ::

Segin la Fundaciéon de Educacién y Ca-
pacitacion para los Trabajadores de la
Construccion (2006) sefialan que los Centros
de Formacién Profesional presentan cursos
certificados por las jurisdicciones correspon-
dientes. La modalidad de los cursos es regu-
lar y se desarrollan de acuerdo a un ciclo.

Segun Fe y Alegria (2006), la misién de es-
tos CFP, es la formacién de jévenes y adultos
para su incorporaciéon en el mundo laboral.
Esto se logra por medio de una ensefianza
liberalizadora conformada por valores y por
educacién técnica profesional.



:: Educacion salesiana ::

Segun Catholic.net (2006) la educacion salesia-
na es una organizacion internacional de hom-
bres y mujeres entregados totalmente al servicio
de los j6venes, especialmente a los mas pobres y
necesitados. Su punto clave es el “Desarrollo de
los Recursos de la Juventud” a través de la edu-
cacién y la evangelizacién. Ya que creen que su
entrega total hacia los j6venes es su mejor regalo
a la sociedad.

Esta organizacién fue fundada por San Juan
Bosco, un santo-educador italiano del siglo XIX. Y

ahora su ideologia se encuentra presente en 128
naciones alrededor del mundo. San Juan Bosco
poseia una inteligencia aguda y su sentido comun
y profundo sobre la espiritualidad, le llevaron a
crear un sistema de educacién capaz de desarro-
llar ala persona en su totalidad -cuerpo, corazén,
mente y espiritu.

A fin de distinguir su método del sistema educativo
de represion vigente en ltalia en el siglo XIX, dio a
su nuevo método el nombre de sistema “preven-
tivo” porque busca la manera de poner al nifo
en un entorno en el cual él/ella se ve capaz de
ser lo mejor que uno puede ser. En una manera

Cal T
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agraable, amable e integral de abordar la edu-
cacion.

Crea un clima capaz de salir de adentro (edu-
rece) lo mejor de cada nifo, que

e predispone a
mostrarse claramente tal y como es, que ayuda
al joven en la adquisicion de habitos que le per-
mitiran optar por todo lo que en la vida es bueno,
saludable, alegre y prometedor.

Imé&genes de la educacién salesiana,
de un centro de formacién profesional en Kosovo.




contenido
feorico
de diseno

:: Centro de formacion
profesional “Don Bosco” ::

Segun “Trifoliar del CFP Don Bosco” (2004), indica que
El Centro de formacién profesional “Don Bosco” fue
creado por la comunidad salesiana de la Parroquia la
Divina Providencia de la zona 8 de Guatemala en el afio
1979, donde se capacitan de forma integral jévenes en
diversas dreas técnicas.



Los cursos que imparten en la
actualidad:

Carpinteria

Electricidad Domiciliar

Soldadura Industrial

= Herreria

Mecénica de Torno

= Reparacién y Mantenimiento
de Computadoras

La propuesta educativa salesiana en estos talleres
incluye la capacitacién técnica para el trabajo, ba-
sada en la formacién humana integral de la per-
sona. Por ello todos los alumnos de los talleres, en
adicién a los cursos técnicos, reciben un programa
formativo que incluye: La educacién en principios
y valores, asi como orientaciones individuales de
carécter Psicolégico por parte del equipo profe-
sional del centro. También se trata de ayudar a los
jdvenes en la obtencion de empleo.

Mision:

"Somos una comunidad Educativa-Salesiana, con
excelencia académica y humana, integrados a la
sociedad a través de los principios y valores in-
culcados por la doctrina de San Juan Bosco. Brin-
dando una sélida formacién socialmente respon-
sable y voluntad transformadora’”.

Vision:

“Brindar una formacién de calidad, modelo a
nivel nacional, favoreciendo el desarrollo integral
de los jovenes, mediante una sélida capacitacién
cultural, cientifica y tecnolégica, basada en los

principios y valores cristianos en busqueda de la
realizacién personal y la salvacién espiritual. Per-
mitiéndoles que a través de una vivencia cristiana
sean protagonistas de su propia historia, compro-
metidos en el logro de una sociedad mas justa y
solidaria”.

:: Material Informativo ::

Segun Castillo (2005), parte de las actividades asociadas a la transformacién de conocimiento en infor-
macién suponen la construccién de materiales que son vdlidos en funcién de su contenido y a las per-
sonas a quienes se dirige. El Material Informativo cubre actividades como la seleccion, la organizacion
conceptual de informacién, escrita, edicién y disefio. A menudo estas actividades se tratan desde el
campo del disefio que puede ser definido para su uso o acceso por ofras personas.

El material informativo es:

1. Es un medio esencial mediante el cual la organizacién expresa, comunica sus valores, contiene
informacién procesada y sirve para potenciar la comprension.

« Difunde un nuevo conocimiento.

auhWN
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« Es un material en el que se deposita conocimiento para su comunicacion.

« Un medio para transformar el conocimiento explicito en implicito.

« Un medio para conseguir beneficios intangibles.



Los contenidos del material informativo se de-
terminan a partir de un proceso de reduccién
que hace el facilitador conjuntamente con el
disefiador grdfico, de toda la informaciéon que
desea hacer llegar a un grupo objetivo sobre un
tema, actividad o proceso determinado.

Castillo (2005), afirma que el material informa-
tivo va ampliando los conocimientos a medida
que el tema se va desarrollando. Esto implica
que el tema, actividad o proceso a desarrollar
debe ser dominio del facilitador. En principio
el facilitador debe aportar los conceptos, las
definiciones, las foérmulas, los signos, las ilus-
traciones, los procesos, las instrucciones y los
contenidos. El material informativo debe consti-
tuir una estructura progresiva y jerarquizada de
informacién, para que de esta manera el con-
tenido del material informativo no sea desinte-
grado o aislado.

Folleto informativo de Hobsons
disefiado para comunicar su locacién en Europa y la manera en como ellos trabajan

Caracteristicas de un 2.
material informativo:

1. Debe ser disefiado teniendo en cuenta no
s6lo los aspectos o consideraciones episte
molégicas o cientificas de lo que se 3
imparte, sino también las caracteristicas ’
del grupo obijetivo.
Ello implica identificar y analizar los
prerrequisitos de conocimiento previo que

debe poseer el grupo obijetivo.

The Enchaiton 3 4-howr To

El material debe propiciar y ofrecer las
pautas y guias para que el grupo objetivo
construya y elabore por si mismo el cono
cimiento que debe adquirir, que cuestione
las ideas o conceptos que se le ofrecen.

El material debe responder a un modelo

o proceso constructivista del conocimiento.

I i Ll

Folleto informativo de CARE International,
disefiado para dar a conocer sobre un evento de recaudacién de donaciones



4.

5.

El material debe cuidar su disefio, deben
resultar atractivos para el grupo objetivo
y su utilizacién debe de ser intuitiva.

La seleccién del contenido y de las
formas de presentarlo debe partir y
tener en cuenta los conocimientos,
capacidades y habilidades previstas
que posee el grupo objetivo.

Debe integrarse y responder a las
necesidades.
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Reglas para los contenidos
de material informativo:

- Los contenidos del material informativo deben
de ser inferesantes y ampliar los conocimientos
sobre el tema tratado.

- Deben ser seleccionados en funcién de las
necesidades e intereses del grupo obijetivo.

- Deben evidenciar lo esencial del tema.

- Las actividades deben establecer una
comunicaciéon que provoque una
respuesta activa.

- El contenido debe hacer referencia
a la realidad.

- El recurso motivador debe ser adecuado a la
edad para que resulte atractivo.

Diseno de material
informativo:

Castillo propone que para disefiar material infor-
mativo hay que manejar bien la informacién que
se quiere comunicar al grupo obijetivo. El trata-
miento desde la forma se refiere a los recursos ex-
presivos que se cambian con el material. La forma
de expresion del contenido; cuando mas bella y
atractiva sea mas se acercardn los destinatarios
al contenido y facilmente se identificaran con él.
La clave es el atractivo que ejerza y la vinculacion
que logre con el destinatario.

El materia informativo debe enriquecer el tema
y los conocimientos, hacer comprensible el texto,
establecer un ritmo, dar lugar a sorpresa y lograr
variedad en la unidad, para que la lectura no sea
aburrida.

The Nature of Paper (La naturaleza del papell folleto informativo de Fox River Paper's es una descripcién informativa
sobre las acciones que los disefiadores pueden tomar para hacer un impacto positivo.



Tipos de material informativo:
Volantes:

Los volantes deben de contener la informacion
mas relevante y concisa, ya que no se cuenta
con mucho espacio y ademds mediante este se
comunica una informacién réapida. Siempre utili-
zar elementos graficos, colores, tipografia que se
complementen con la informacién, asi el receptor
retiene la informacion.

Afiches:

Al igual que los volantes, los afiches informativos
deben contener la informacién mas relevante y
concisa, ya que no se cuenta con mucho espacio
y ademas mediante éste se comunica una infor-
macion rapida. Siempre utilizar elementos grafi-
cos, colores, y tipografia.

Volante informativo de EPREMASA, que habla sobre el ahorro
de materias primas que se han tenido gracias a
los contenedores de recogida selectiva

——a (HARET R

Carteles:

Los carteles informativos deben contener la infor-
maciéon mas relevante de lo que se quiere comu-
nicar, mediante éste se comunica una informacién
educativa o de instrucciéon. Utilizar ilustraciones
que se relacionen con el contenido para retener
la informacién. Con los colores lograr contrastes
para que sea mas llamativo para el receptor.

BEATING
FATIGUE

 extradomg workday, the occasional sleepless
Mg or 2 strenous day of sperts can Cause
anyone lo feel dog fired. Fatigue is o commmon
health complaint. It iy sometines caused by an
underlying medical condition bt is more often related
10 other (actors you can control

5 WAYS TO FIGHT FATIGUE

Stay

Common

Calses When to
of Faligue Seek Mcdi(‘ﬂl
Attention

o Exercise moderately
every day.

como prevenir la extrema fatiga.

Desplegables:

El contenido es bastante extenso, ya que el tama-
no puede ser opcional, siempre utilizando tro-
queles de uso facil, para que el receptor no tenga
ninguna complicacién con el material.

Afiche/desplegable informativo, disefiado para promover
la ambulancia de St John (St John Ambulance)
a la juventud comprendida entre los 5 a 25 afios de edad.

Cartel informativo de Oakstone Wellness Publishing,
disefiado para informar a empleados sobre



Folletos:

En folletos, bifoliares o trifoliaress el contenido es
mas extenso , mayormente se utilizan fotografias
que estén ligadas a la informacién que contiene.
El disefio de la portada debe ser diagramada uti-
lizando adecuados ejes de diagramacion o reticu-
las, ya que tiene que existir jerarquia entre los
elementos, creando asi un material visualmente
atractivo.

Carpetas:

En la elaboraciéon de una carpeta informativa, pu-
ede contener una cantidad de texto considerable,
es un material presentable, lo cual hace que el
receptor tome la informacién de manera mas per-
sonal. En este material la portada es un espacio
muy importante, ya que es el que da la present-
acién a la informacién que contiene el interior.

Folleto disefiado por Donohue Design para el cliente Acuson/Siemens

:: Campana por correo directo ::

Segun Castillo (2005), cuando se envia un correo directo, lo hace con la intencién de comunicar algo. Una
buena comunicacién se compone de emisor, receptor, mensaije, medio y retroalimentacion. Un mensaje
de correo directo deberd tener los mismos componentes. En la medida en que seleccione cada compo-
nente de manera cuidadosa e inteligente, su campafia tendrda mas éxito. Por ejemplo, en una campafia:
el emisor es la empresa o unidad de negocios que busca comunicar la oferta; el receptor es el cliente que
recibira dicha carta; el mensaje es la carta en si; el medio es el papel, o Internet, o el artificio por el cual
se envie; y la retroalimentacion es la contestacion que el cliente nos da, ya sea de compra o de interés.
Finalmente, usted debera tener u objetivo de la comunicacién. Lo que usted espera que pase después de
hacer la campafa, ese es el objetivo.

El objetivo de una campafia de correo directo, puede ser diverso: desde vender algun articulo, hasta
avisar de un cambio de domicilio. Es el punto mas importante de todo correo directo: el objetivo. Si
no tenemos claro hacia a donde vamos, nunca podremos llegar ahi. Una vez que definamos el obje-

tivo, debemos saber también, cual serd el impacto
de dicha campana respecto a las utilidades de la
empresa. Si va iniciar una campana de correo di-
recto, es importante que lo primero que haga sea
poner su objetivo en blanco y negro. Recuerde
que su objetivo debe contestar a las preguntas de
quién, cémo, cuando, cudnto, porqué, y dénde.

Dentro del objetivo, deberé saber si lo que qui-
ere es un envio Unico o una serie de envios. Por
ejemplo, si quiere nofificar su cambio de direc-
cién, bastard un solo envio. Sin embargo, si lo que
busca es que le compren, o mdas aun ganar clien-
tes permanentes, un solo envio no serd suficiente.
Deberd planear si envia primero una carta de
presentacién corporativa, después una relacién
de las unidades de negocio o servicios que preste
la empresa y finalmente una oferta.

Su envio debera ir dirigido a la persona correcta.
La seleccién de los receptores de sus cartas tam-
bién e importante. La consistencia de la base de
datos empleada, es uno de los puntos mas im-
portantes. Las bases de datos de nombres de
contactos, deberdn estar actualizadas, contener
informacion relevante para la seleccién del subg-
rupo al cual le serd enviado el correo.

El mensaje es todo lo que envia en el sobre. Su
disefio debera ser claro y directo; equilibrar texto
y graficas; presentar los beneficios mas que las
caracteristicas. Su mensaje deberd captar la aten-
cion de sus clientes potenciales, después crearles
un sentido de urgencia por contestar y finalmente,
facilitarles la contestacion. Las ofertas que presen-
te, beneficios, precios, etc. Deberdn de ser ciertos,
de lo contrario perdera los clientes que gané con
la campanfa.



El medio seré el documento por el cual se envia
la comunicacién. Hasta hace algunos afos habia
sido el servicio postal o mensajeria. Ahora se
cuenta con el correo electrénico.

Finalmente la retroalimentacién es lo que el
cliente contesta, de manera directa o indirecta.
Por ejemplo, si usted envia un correo directo para
notificar u cambio de domicilio, el hecho de que
el cliente cambie sus datos en su agenda serd su
agenda o computadora, serd su retroalimentacion.
Por otro lado si envia una oferta, el hecho de que
el cliente le llame para pedirle el articulo que esta
ofreciendo, esa serd su retroalimentacién.

:: Campana por
correo electrénico ::

Gordon y Turner (2006) proponen consejos para
ayudar a crear campanas por correo electronico
exitosas.

Segun Turner los dias en los que alguien abria
todo su correo electrénico por la novedad ya han
pasado. Algunos de sus clientes reciben mas de
250 mensajes al dia. Cuando se manda un men-
saje, el asunto debe gritar iAbrame! . Al enviar
una solicitud de correo electrénico o un boletin
de noficias, el asunto y el nombre del remitente
deben identificar instantdneamente que el correo
electrénico proviene del cliente, o de una fuente
reconocible. Hay que crear un asunto que incluya
un beneficio y que se relacione especificamente
con su oferta, para que de ésta manera el mailing
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sea exitoso. Uno de los errores mas habituales,
es la ausencia de peticién de respuesta al cliente.
Independientemente del objetivo de su campana,
siempre debe articular claramente lo que se de-
sea que hagan los destinatarios con su mensaije.
En marketing, esto se denomina “llamada a la
acciéon”,

Gordon sefala que ninguna solicitud por correo
electrénico puede tener éxito salvo que respon-
da a la pregunta més importante que se hace
todo futuro cliente: “2Qué hay aqui para mie”
Responder correctamente a ésto influye en el
modo en el que los lectores responden a su lla-
mada a la accién. Gordon recomienda varios

Correos directos
disefiados por Dunning Group

pasos antes de escribir el correo: en primer lugar
enumere los modos en los que su producto o servicio
ayudardn al destinatario. Estos serdn los beneficios
centrales asi como todos los aspectos de su correo,
incluyendo la oferta principal o “gancho”, con la
que debe relacionarlos.

También recomienda que comience el correo con
un gancho fuerte, la parte mas importante de su
correo, que sea lo suficientemente provocativo
para motivar a los lectores a que continGen. Turner
afirma que hay que procurar que esta zona sea la
mas convincente de todo el mensaje. Luego para
obtener los mejores resultados, se debe asegurar
que la parte central de la solicitud contenga todo



lo que los destinatarios necesitan para beneficiarse
con la oferta que se ofrece. Para finalizar se debe
cerrar con una llamada a la accién que le diga al
lector lo que debe hacer a continuacién, junto con
los hipervinculos que le permitan hacerlo.

Turner indica, que un correo corto no vende y
una copia larga pierde al lector. Por lo tanto lo
mejor es obtener un buen formato y legiblidad
del correo, para asi poder ofrecer toda la infor-
macién que solicitan los lectores.

Reglas para el contenido
de un correo electrénico:

Evitar la jerga:

Nadie entiende la frase “Nuestra arquitectura de
tecnologia de vanguardia habilita la diversidad
funcional a través de una mejor integracion de los
equipos antiguos”. Es mejor decir, “Le conectamos
con el resto del mundo”.

Eliminar palabras innecesarias:
Cada palabra acarrea su propio peso o arrastra
al resto de un buen correo con ella.

Utilizar frases y parrafos breves:

Limitar largos parrafos a por lo menos tres frases
o incluir parrafos de tres palabras solamente para
ver el efecto que tienen.

Utilizar subtitulos y vinetas:

El correo electrénico consiste en llevar valor de
entrega rapidamente y no escribir excelentes pro-
sas, por lo tanto se aconseja el utilizar subtitulos o
vifetas en el contenido.

Surprise your Dad. Reward your Grad.

Shop the gift guide ©,

Show your appreciation for your Dad or Grad.
Surprise them with a new MacBook. It's faster than ever, powered by an Intel Core 2

Duo processor
say It with IPod
ensure delivery
free gift wrapping and free shipping.

eds up to 2.16GHz

{4 Buy a Mac for a Grad and get a

&4 free iPod nano after rebate.”

d add a laser-engraved message for free. Order by June 8, 2
time for Father's Day.*

1GB of memory, and a bigger hard drive. Or
7, te
Shop online or call 1-800-MY-APPLE to get

o Find gifts for

B Apple Store n

A

GOLD CROWN.
What moves the dad
in your life? ‘
New Father's Day Cards With Sound
play favorite songs, classic movie moments
or unforgettable television scenes. 2
See and hear them now. »

MOVE DAD

pick a dad-play now. »

DADDY o ns A search for the #1 dancing dod.
DANCE-OFFS  Coming soon to a city near you.
LEARN MORE. »

Give Dad a daily
dose of ESPN
sports knowledge.

ESPN Day Calendar
With Trivia
$7.95 with purchase
(regularly $16.00)
SPECIAL OFFER DETAILS.
Share your own Make Dad’s gift
“remember when” the major play
with Grandpa. of his day.
Ral Srsca 6 Giftbogs ($1.99-$2.99)
Photo Frame ; B
g .": ﬁ and message trims ($1.99)

sonMoRE FLAMES Y i i  awcolienon.s

Correos electrénicos de Apple “Find the perfect gifts for your Dad or Grad” (Encuentra el regalo perfecto para tu papd o graduandol y
de Hallmark Gold Crown “ Move Dad, Make Some Noise this Father's Day “ IMuevete papd, haz ruido este dia del padrel.
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Perfil demogrdfico

; 6.1

El perfil demografico estd conformado por per-
sonas de una edad comprendida entre 30 a 50
anos, de ambos sexos de nivel socioeconémico
Medio Alto C1. Son ex alumnos salesianos,
que segin el Boletin Salesiano Don Bosco en
Centroamérica (2006), son todos aquellos que
fueron estudiantes de un colegio salesiano o que

definicion

del

grupo
objetivo

frecuentan una obra, una iglesia o parroquia o
aquel que colabora en un oratorio salesiano.

La mayoria de los ex alumnos provienen de las
grandes casas de formacién con misién sale-
siana que existen en Guatemala, entre las que
se encuentran en la capital, estd la Universidad
Mesoamericana que nacié como la segunda Uni-
versidad Salesiana en Centroamérica, el Colegio
Salesiano Don Bosco y su anexo el Instituto Maria
Auxiliadora y por dltimo el Colegio Infantes.

Vasquez (2007), describe a los ex alumnos, en
especial a los que pertenecen a la asociacién de
antiguos alumnos de Don Bosco, como personas

que a menudo son profesionales de alto nivel.
Entre las carreras que éste grupo ejerce, estdn
la ingenieria, la docencia, administracién, psi-
cologia y arquitectura.

Segin PRODATOS (2003), (ver anexo #1)
entre las ocupaciones que ejercen estas personas
también estén las de: supervisores, jefes, admi-
nistradores y técnicos especiales. La mayoria de
los hombres son considerados los jefes del hogar
y poseen ingresos mensuales de 23,500 Quet-
zales. En sus hogares poseen un promedio de
3 habitaciones con teléfono, televisién por cable
y computadora con instalacién a Internet. Estas
personas poseen celular y vehiculo propios.
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Perfil psicografico
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Segun el Boletin Salesiano Don Bosco en Cen-
troamérica (2006), estas personas estan com-
prometidas en trabajos de voluntariado, en los
oratorios, en trabajo pastoral de los jévenes, en
el deporte y en la educacién en el campo social y
politico. Se sienten comprometidos con sus fami-
lias, en la escuela, en las comunidades en las que
viven, no sélo como simples oficiales o emplea-
dos, mas bien como personas libres asociadas,
para poder defender y poner en practica los
valores humanos recibidos durante su formacion
salesiana.

Véasquez (2007), describe a la asociacion de Anti-
guos Alumnos de Don Bosco, como una agrupa-
cién, generosa y activa que suple la carencia de

vocaciones y fondos de los jévenes. (entrevista
personal, Mayo 26, 2007).

Para Checchi (2007), un ex salesiano debe ser
un Don Bosco de hoy y debe buscar a través
de su persona a muchos j6venes para que asi
puedan encontrarse con Cristo. Un ex salesiano
no hace distinciones artificiales, sino que toma a
los jovenes, con sus carencias, necesidades, dere-
chos y aspiraciones y suefia con su promocion

integral y se esfuerza para que él se convierta
en un ciudadano honrado y buen cristiano. Estas
personas se rodean de numerosos colaborado-
res: hombres y mujeres, eclesiasticos y seglares,
ya que creen que la unién multiplica las fuerzas.

Martinez (2007), afirma que la formacién de
los ex alumnos salesianos estuvo rodeada de
un ambiente rico en valores y que el edificio de
su vocaciéon salesiana al final del dia, corre por
cuenta propia.

Segun lJinesta (2007), aprecian sobre todo el
espiritu de alegria y de la apertura a la gente en
un ambiente familiar.

Segun la herramienta para conocer al grupo
objetivo (ver anexo #2), son personas que posee
una activa participacién en la vida de la Iglesia,
también entre las actividades que realizan en
su tiempo libre estéan: el ver television, practicar
deportes, ir al cine, participar en obras sociales,
visitar centros comerciales y restaurantes.

Son personas que se consideran el tipo de lecto-
res que leen a profundidad, pero a su vez existen
los que sélo leen los titulares. Entre los periodi-
cos que leen frecuentemente se encuentran: la
Prensa Libre, el Siglo Veintiuno y El Periédico.

Lo que la mayoria de estas personas conocen
acerca del CFP "Don Bosco”, es que este centro
imparte cursos técnicos en talleres y que brindan
capacitacién técnico—profesional a j6venes. En
cuanto a los lugares que han obtenido infor-
macién sobre el CFP “Don Bosco”, se encuentran
la iglesia Divina Providencia y el Colegio Sale-
siano Don Bosco. Y en cuanto a los medios por los
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cuales estas personas han obtenido informacion,
han sido a través de alguna persona, leyendo

algon material o debido a que viven cerca del
CFP "Don Bosco”.

La mayoria de las personas Unicamente cono-
cen la modalidad de hacer donativos realizando
el aporte directamente en el CFP “Don Bosco”.
Y consideran que es importante ser solidario y
participe en cuanto a la realizacién de dona-
tivos destinados para el Centro de formacion
profesional “Don Bosco”, debido a que también
consideran que la mayoria de los jévenes gua-
temaltecos, no continGan sus estudios debido a
que no cuentan con los recursos necesarios para
pagarlos y también porque ellos tienen pocos
deseos de superarse académicamente.

A estas personas les gustaria que les informa-
ran sobre las diferentes maneras de realizar
donativos para el CFP “Don Bosco”, por medio
de afiches, correos directos o electrénicos y tri-
foliares y que estos manejaran una combinacién
tanto de texto como de ejemplos graficos, de
preferencia fotografias.



Para poder definir la idea del concepto se
utilizaron 3 métodos diferentes. Entre los
métodos  creativos que se utilizaron  se
encuentran:

Checklist:

Segun IM-BOOT (2003), dice que éste método
creativo fue inventado por Alex Osborn, que
a su vez desarrollo varios métodos creativos,
entre los que se encuentra el “Brainstorming” o
“Lluvia de Ideas”. El método de Checklist es uti-
lizado para desarrollar nuevas soluciones de
ideas ya existentes.

Cualquiera que sea el problema o la idea, uno
debe de pasarla por la lista otra vez. También
debe de pasar el suficiente tiempo en cada
seccion, hasta haber desarrollado por lo menos
una idea.

IDEART:

Segun Neuronilla (2006), es una técnica
de generacién de ideas (dentro del ambito
del pensamiento provocativo) que utiliza
estimulos visuales, habitualmente pinturas.

Fue creada en el afo 2000 por Franc Ponti,
profesor de EADA.

Mapas Mentales:

Segun Neuronilla (2006), la importancia de
los mapas mentales radica en que son una
expresion de una forma de pensamiento.

El mapa mental es una técnica grafica que
permite acceder al potencial del cerebro.
Esta es una técnica que fue creada por Tony
Buzan.

A continuacién se presentan los métodos
creativos, y la forma en que se
desarrollaron.

roceso de

conceptualizacion



:: Checklist ::

Problema:

Estética visual para material sobre recaudacion de donaciones.

1. éAdaptar?

Los materiales con los que la gente suele informarse sobre donaciones.
2. éModificar?

Modificar ligeramente, los formatos, los bordes, el plegado, la forma en
que leen la informacion.

3. ¢Sustituir?

El tono triste que se le suele dar a éstas campanas y cambiarlo por un tono
que motive a las personas a realizar los donativos.

4. ¢Magnificar / Maximizar?

La frase que motiva a donar, ya que generalmente estas camparias utilizan
las imagenes, para conmover. Utilizar un disefio tipogrdfico atractivo.
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5. éMinimizar / Eliminar?

Minimizar las imagenes, que el mensaje hable por si mismo.

6. éArreglar?

La secuencia usualmente que utilizan las campaias de sensibilizacion.

Primero ensefar el resultado que se puede obtener con las donaciones,
en vez de mostrar como estan debido a la falta de donaciones.

7. éAnular?
Toda utilizacién de frase “cliché” para sensibilizar.
8. ¢Combinar?

Una imagen positiva, con énfasis en el problema.



: IDEART

Desarrollo del método:

Ante un determinado foco creativo, se escoge de
manera intuitiva una ldmina que pueda generar
analogias y asociaciones. En primer lugar (tanto si
la técnica se utiliza de forma individual como en
equipo) se trata de describir la lémina y “jugar”
con los conceptos que de ella puedan derivarse
(construir historias, detectar aspectos ocultos, fabu
lar, hacer comparaciones, etc.). Posteriormente, y
como paso fundamental en la técnica, se tratard
de “forzar” conexiones entre el foco creativo y
lo lémina. En ese momento juega un papel muy
importante la capacidad analégica de los usuarios
de la técnica, quienes deberan utilizar frases vy
movimientos creativos del tipo:

Esto se parece a nuestro problema en que Este
aspecto de la lémina o dibujo estd relacionado
con... 2Y si hiciéramos como...?2 Nuestro nuevo
producto es como...porque...

Problema:

Nuevas ideas para un material informativo.

Pintura: “Pocta Salvador Dali” de Salvador Dali

D N

De este ejercicio también se construyeron posibles
frases conceptuales, a partir de las ideas derivadas

de la pintura de Ddli. Las cuales se presentan a

El formato del material G
Pelo y cuerpo que I continuacion.

se enrolla
se enrollan

Frases conceptuales:

Cambiando para mejorar.

Amarrando tu ayuda.
Material que cambia de

Cuerpo en metamorfosis

formato al abrirse Enlazando posibilidades para el cambio.

Entrelazando apoyos que sostienen

Formato cilindrico que lleva la

Cuerpo dlargado vy . )
informacion dentro de su
cuerpo agujereado
cuerpo agujereado

Informacion adicional que va
. .
Colaant | + colgada en el material, por medio
.olgante en |a cara

9 de un hoyo de sacabocados, en
el que se le pasa un cordén o hilo

que amarra al otro material.

Eiemplificar al CFP como un
miembro que sostiene a un grupo
que a su vez se entrelazan, para

) ) g mostrar solidaridad, y mostrar
Miembro extra que sostiene o 3
. al posible donante como algo

un grupo de circulos. )
s externo, que se le da la

posibilidad de enlazarse, ya que
su nombre podra

adaptarse al grupo.

sssssssssssssssssssssasss

scccsee
ssse

®sescssessscsensscnnssnes




:: IDEART ::

Problema:

Tratamiento para el disefio de un

material informativo

Pintura: "Che Guevara” de Andy Warhol

B
.

Obscuro y brillante Diseno con contraste

.
.
.
.
.

Figuras diferentes Diseno con fiquras raras

Figura en camara lenta Sensacién que no avanza

.
©0000000000000000000000000000 ©00000000000000000000000000000000000

Ultima figura es mas clara Conjunto de figuras donde la

de encima resalta

®00000000000000000000000 00000 ®e00csccc0csssssccccccsn

Utilizar un contraste de lineas

F|QUH1\ curvas y rectas rectas con “D(%(IS curvas

Borroso Que no sea claro o nitido

9000000000000 0000000000000000000000000800008000C00000OC0GCO0O0IO0O CORCOGCIOCI0ICIGCIOCORCIOGCOCIOCIOCIOCIOSOCOCIOC0I0ICIOCICOGCOGCIOSIOCIOCISIOGCOGCIOC0OCIORCICIO00CIOCOGCIOG0F8IGCIGCIOCIORCIOCOEIOFIOSIOSIOEIOEIOIOVBssEssssssssssss
ey

800895080900 08000000800080000008380000000000000000000000000000008000000000000s0e00000s000000000C0000000C0C0CITRIOMIOIONIORIOSIOIOIOIOIOIOTRIOIEIGIOIOIRGITDLSS

ssssse

De este ejercicio también se construyeron posibles
frases conceptuales, a partir de las ideas derivadas

de lo pintura de Warhol. Las cuales se presentan a

continuacion.

Frases conceptuales:

El que no se capacita, no avanza.

La claridad del futuro.

La diferencia se marca por la formacion

f\l existe g()llf_’f)ll(l(](’, se "II”II”(] |(Y Ol')sf U”(I(K].
B”lll" (Ji \U‘)(’,‘l'(” me

Al capacitarme multiplico mis posibilidades.



i :: Mapa Mental ::
forma - Desarrollando el Futuro

da una carrera - Cambiando el Futuro
o sl - Construyendo futuros brillantes
a estabilida

desarrolla

- Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
- Construyamos Futuros para cambiar el Presente!
- Todos nos beneficiamos si todos damos!

promueven un cambio frases para el material Legado
ensefia un mejor camino Obsequio
se desarrollan personalmente Regalo
da entendimiento por medio de la donacién gu:éie'o
instruye se pueden tener Traspasar
p beneficios en un futuro
construye mejores personas in"fisor
: uxilio
reallzan'prc?y.ectos Ayuda
hacen ejercicios de taller Caridad
crean nuevas cosas v 5°C°"°. »Jﬂsofciado
perfeccion sus habilidades / g?g:jie’gr fwxﬂtﬁo
los guian e instruyen Donacién Sin remuneracién el mensaje debe estar en plural Unido
ensefian métodos Sun']i_nistro Eesponsablée
dan .cursos t.eorico/ practicos i‘:ﬂ:‘:’: H:?:::ﬂ,dn
dan instrucciones 2Qué necesita? Contribuir Beneficios para todos Ayuda mutua
ensefian valores Reciprocidad
Participacién
Compafierismo
Fraternidad
. . o Adhesién
$Qué hace? Centro de Formacién Profesional Howelio
Unién
Fidelidad
Ayuda
Proyecto de Solidaridad Befer)so
2Cémo debe ser la imagen visual nénime
Gausas Asociado
Federado
Incorporado
Métodos Creativos Conjunto

- Necesidad de capacitacién

/\ - Formacién de j6venes y adultos 'Sdosfi_?.er
- Incorcoporar al mundo laboral aniticdrse

Checklist IDEART - Responsabilidad Social écepfaciér_\
- Propésito en la vida onsentimiento
- Modificar formatos, bordes, plegado \ / - Mejorar la situacién del pais IAnsor orado
y la forma en que las personas leen Resultados Mne(;cll::r
la informacioén. Reuni
eunir

-Sustituir el tono triste que se suele Ié'rglg‘zigr
dar a las campafias de donacién y Aglufinar
cambiarlo [l ti : s ; ;
los person gso riehoqEemeTsa - Material que cambia de formato al abrirse. Conexion

s Enlace
- Utilizar una tipografia atractiva. - Disefio con contraste. e
- Arreglar la secuencia en que se - Que el tratamiento no este completamente perfecto.
utilizan estas campafias de
sensibilizacién y primero sefialar el
resultado que se obtiene por medio
de donaciones.

"



El concepto central es

Se decidié utilizar este concepto para ser plasmado
graficamente durante el desarrollo de los materiales,
ya que en ésta frase se comunica el deseo que el CFP
"Don Bosco” espera alcanzar a través de su propuesta
educativa, el cual es aplicado a los jévenes que asisten
en sus instalaciones.

La razén por la cual se decidio que en el concepto se
mencionara la palabra “construyendo” es debido a que
esto refuerza la identidad y parte de las actividades
que se realizan en el Centro de Formacion Profesional
“Don Bosco”.

La manera en que la palabra “construyendo” en el
concepto ayuda a reforzar la identidad y las activi-
dades del centro, es debido a que esta entidad den-
tro de su propuesta educativa, hace que los alumnos
realicen actividades dentro de sus talleres, en los
cudles  precisamente  construyen  proyectos  de
carpinteria, herreria, soldadura, asi como también
reconstruyen y le dan mantenimiento a computadoras.

L I I -

/.1

Concepto central

Sin embargo el CFP “Don Bosco” no sélo busca ca-
pacitar a sus alumnos en un dmbito técnico, sino que
también espera poder ayudarlos a construir un futuro
prometedor, que cambie la vida de sus alumnos, tanto
durante el proceso de formacién, como cuando éstos
ya hayan finalizado su carrera.

Por lo tanto se puede afirmar que ésta palabra defini-
da en el concepto, representar muy bien al cliente.

Oftra razén por la cual se definié de esa manera el
concepto, es porque la temdética de este proyecto trata
de la solidaridad, la cual la enciclopedia Wikipedia
(2006), la define como una relacion entre seres huma-
nos, en la cual uno de ellos toma por propias las cargas
de el otro y se responsabiliza junto con éste de dichas
cargas. Vargas (2006), menciona que la verdadera
solidaridad, es aquella que ésta llamada a impulsar
vientos de cambio que favorezcan el desarrollo de los
individuos y las naciones, y que ésta fundada princi-
palmente en la igualdad radical que une a todos los
hombres.
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“Construyendo futuros, cambiamos vidas”

Debido a estos conceptos, se concluyé que para que
exista la solidaridad, se deben de unir varias personas
por una causa, en la cual no sélo se beneficia una per-
sona, sino a todos los involucrados. También el hecho
de que la solidaridad impulsa a que se logren cambios,
fueron razones para redactar la frase del concepto
en plural, para que asi, las personas al leer la frase,
se sientan involucradas con la causa. Y por dltimo se
decidié agregar la parte de “cambiamos vidas” en el
concepto, ya que ésta es una consecuencia que se da si
existe la solidaridad y por ende se queria expresar.

Para finalizar otra razén por la cual se escogié este
concepto, fue porque se considero que permite ser
representada graficamente a través de los materiales
a disefiar.
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Tipo de letra
Sans serif
. Para los titulares: Titulares:
Jerarquizar los textos, para que 20 - 72 puntos. Fuerza

Tipografia los titulares funcionen como un

elemento de identificacion y que Para los Bloques de texto:

los leques de texto 9 - 12 puntos Bloques de texto:
faciliten la lectura Tecnicismo

Para frase:
Técnica de collage

Correo directo: 6" X 4"

Correo electrénico:

800 X 600 pixel

Formato Lograr que sea un material Afiche: 11" X 17" Transiciéon
manejable y facil de portar.

Brochure:
20" X 5" con troquel de forma
irregular en alguno de los lados.



Color Crear una unidad entre las
diferentes piezas.

Fotografia Reforzar
el mensaje visualmente

Mantenga en buen estado
Soporte por el mayor tiempo posible
el material

T T

Colores full color a Pantone
(Solid UnCoated) y
trabajado a CMYK

Fotografia:
Fotografias a color de personas
construyendo con herramien-
tas que se utilizan en el CFP
“Don Bosco”, de un grupo de ex
alumnos y de una composicién de
letras hechas con materiales o her-
ramientas que se utilizan en los

talleres del CFP “Don Bosco”

Correo directo:
textote calibre 12

Correo electrénico:
digital

Afiche:

opalina

Brochure:

papel bond de 75 Gms.

Energia

Entusiasmo

Seguridad



Eies y
reticula

Elementos
de apoyo

Mantener todos los elementos
ordenados, pero a la vez crear
dinamismo.

Lograr que destaquen y
sobresalgan los diferentes
elementos que conformaran la
imagen visual del material.

Tecnologia

Lineas guia de Freehand.

Se utilizaran lineas guias con
ejes inclinados asi como
también ejes rectos.

franjas inclinadas de diferentes
grosores y texturas de papel.

Expresion

Movimiento

Cambio



Medios
y formas

de distribucion

R RN ¢~ 1 Los materiales se implementaran Gnicamente en lugares como: casas de for-
1 " I ' p

. LI : macién con misién salesiana, establecimientos educativos e iglesias. La mane-
' g v raen la cual se irdn implementando las diferentes piezas es la siguiente:

1 y []

1 Qr é 1 )

' F i de i I . ' El ofiche sera el primer material en ser colocado en los lugares anteriormente
1 i J 0 ! . . .

' strategia de implementacion 1 mencionados y serd colocado en carteleras o en lugares estratégicos que
e e e e e e eeceeeeeeeeeeeeeeeememmmmeeeooo_¥ permitan lafacilidad de ser vistos por las personas interesadas, en especial el



grupo objetivo. El afiche se mantendra colocado
por mes y medio.

Simultaneamente con el afiche, se implementara
el correo electrénico, que serd enviado Unica-
mente a una base de datos de antiguos alumnos
salesianos, el cual se estara reenviando una vez
cada 15 dias, por lo que se enviard un total de
3 veces. Ya que este material también pretende
mantener una duracién de implementaciéon de

Propésito Fisico
Afiche:
Informar sobre los problemas
que posee el CFP "Don Bosco”
Impreso

para sufragar los gastos de
operacion y sensibilizar a los
posibles interesados a realizar
donativos para éste.

mes y medio.

Luego de haber pasado la primer semana con
el afiche colocado y el primer correo electrénico
enviado. En la segunda semana, encargados
del Centro de Formacién Profesional Don Bosco
recorreran durante el transcurso de una sema-
na, los diferentes lugares donde se colocaron
los afiches y en éstos se encargadn de repartir
el desplegable a diferentes personas para que
asi se interesen en la causa, logrando asi facili-

WA W R R W W W MR R N M MR R TE R ER RN MM W MM RN B W M GE M W A RW W W

9.2

Descripcion de cada pieza

tar una respuesta inmediata por parte de ellos.
Pasado 1 mes, en | transcurso de 1 semana, se
les enviard a las mismas personas a las que se les
envié el correo electrénico, un correo directo a
sus domicilios o su lugar laboral, segin se tenga
registrado entre sus datos personales, para asi
lograr tener una comunicacién mucho mas directa
con el grupo objetivo.

Forma de Distribucion

Cardcter Responsable
. Raul
Material Vasquez
informativo / Director del CFP
Promocional “Don Bosco”

Duracion Lugar

Diferentes casas
de formacion con
mision con misién

salesiana, cen-

tros educativos e

iglesias.

1 mes y medio



Proposito

Correo eléctronico:

Informar sobre los problemas
que posee el CFP “Don Bosco”
para sufragar los gastos de
operacién y sensibilizar a los
posibles interesados a realizar
donativos para éste.

Brochure:

Informar sobre los problemas
que posee el Centro para
sufragar los gastos de
operacion y Sensibilizar a  los
posibles interesados a realizar
donativos al CFP “Don Bosco”.

Correo Directo:

Informar sobre los problemas
que posee el Centro para
sufragar los gastos de
operacién y Sensibilizar a  los
posibles interesados a realizar

donativos al CFP “Don Bosco”.

Caracter

Fisico

Material
informativo /
Promocional

Digital

Material
informativo /
Promocional

Impreso

Material
informativo /

Impreso
Promocional

Forma de Distribucion

Responsable

Raul
Vasquez,
Director del CFP
“Don Bosco”

Raul
Vasquez,
Director del CFP
"Don Bosco”

Raol
Vasquez,
Director del CFP
“Don Bosco”
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Duracion

1 vez cada 15
dias, durante 1
mes y medio

1 semana

1 semana

Lugar

A las diferentes
direcciones de
las personas
seleccionas.

Diferentes casas
de formacién
con misién
salesiana, cen-
tros educativos e
iglesias.

a las diferentes
direcciones de las
personas
seleccionadas.



Bocetaje

A confinuacién se presenta el proceso de
bocetaje, el cual integra todas las
decisiones que fueron tomadas a lo largo del
desarrollo del proyecto.

Aqui se presentan los elementos de disefo,
que fueron definidos previamente en la tabla
contenido grafico del punto 8.2.
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Explicacion

Eleccion tipografica para bloques de texto

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijkimniiopgrstvwxyz
ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnfiopgrstvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghi KimnfAoparstvwxyz
ABCDEFGHKUVMNNOPQRSTVWXYZ

CONSTRUYENDO FUTUROS, CAMBIAMOS VIDAS
ABCDEFGHIJKLMNNOPRRSTVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNNOPRRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijkimnihopagrstvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnfiopgrstvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ

El proceso de bocetaje em-
pieza con la eleccién de di-
versas tipografias para ser
utilizadas en los bloques de
texto, los cuales se haréan
cargo de transmitir toda la
informacién dentro de los
materiales a disenar. Es por
esta razén que se quiere
que la tipografia que final-
mente se escojo para usar
en los matericles, sea lo
suficientemente clara y que
ayude a facilitar la lectura.

Tomando en cuenta lo
anterior, en la tabla de
requisitos (punto 8.2) se
determiné que la tipografia
a utilizar para los bloques
de texto fuera de aspecto
"técnico”. Con esto se refiere
a que tenga apariencia de
haberse construido a través
diferentes herramientas o
instrumentos como: reglas,
escuadras, compds, etc.

La razén por la cual se de-
cidié que la tipografia de-
bia tener un aspecto “téc-
nico” fue porque a través
de ésto se podia repre-
sentar al CFP “"Don Bosco”
ya que el centro tiene
como cometido ofrecer una
educacién  técnica-profe-
sional a jvenes.

Otro aspecto que se deter-
miné en la tabla de requi-
sitos fue que la tipografia
fuera de tipo sans serif.

luego de haber tenido
claro todo lo anterior, aqui
se empiezan a elegir dife-
rentes opciones tipogra-
ficas, que se consideraron
que cumplion con las
caracteristicas que se espe-
raban para la tipografia de
los bloques de texto.

En la siguiente hoja, se
muestran el resto de las
opciones.



Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnr"lopqrstvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijkimnfiopqrstvwxyz
Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ R e cobiinn son kit priehes fpagnd
Abcdefghijkimniopgrstvwxyz ficas para los bloques de fexto, donde
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ Consfruyendo FU'UTOS, Cambiamos Vidas siempre se toma en cuenta que estas sean
Abcdefghijklmnopqrstvwxyz \“"" ‘
CO , las cuales por ende no tengan mucha
Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTVWXYZ -
AbcdefghijklmnfAopgrstvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijkimniopgrstvwxyz
Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijkimniopgrstvwxyz
ABCDEFGHIJUKLMNNOPQRSTVWXYZ
Aqui finalmente se decide elegir la tipo
» & gratia “FuturaBQ-LightOblique para ser
FUfoGBQ L’ght—ObI’que utilizada en los bloques de texto de los
materiales a disefiar
. . La razén por la cual se eligié esta tipo
Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas ki il il gl .o Y

que mejor reunia las caracteristicas que se

Abcdefghijklmniiopgrstvwxyz hobion defnido, ente ells que fuera de
ABCDEFGHIJIKLMNNOPQRSTVWXYZ ' v fos o sulliememente i

que ayudara a facilitar la lectura



--------------------------------

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas

Abcdefghijkimninopqrstvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijkimniiopqrstvwxyz
ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abhcdefghijkimniiopagrstuwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijkimnnopqrstvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijkimnfiopgrstvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPGRSTVWXYZ

Construyendo Futuros,
Cambiamos Vidas
Abcdefghijkimniiopqrstvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNNOPQRSTVWXYZ



-----------------------------------------------------

Construysndo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijkimniiopgrstvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPORSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijkimniiopqrstvwxyz
ABCDEFGHIUKLMNNOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijkimniiopqrstvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijkimniiopqrstvwxyz

ABCDEFGHUKLMNNOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros,
Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmnfopqrstvuuxyz
ABCDEFGHIJKLMNAOPQRSTVWXY?Z

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas

Abcdefghijkimniiopgrstvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ

COSALSEID LIRS, ORI U
ARCOEFEHHLMNOPORSLULASR

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas

Abcdefghijkimniiopqrstvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ

CONSTRUYENJO FUTUROS, CAMDIAMOS VIdas
abcderGhiJHLMNNOPQRSTVUWINRYZ
abcdershiJRLMNI0pQRSTVUINYZ

construyendo futuros, cambiamos vidas
abcdefghijkimnopgrstvwxyz
abedefghijkimnoparstvwxyz

Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijkimnfiopqrstvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ

Construyendo Futuros,
Cambiamos Vidas
Abcdefghijkimniiopqrstvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ

CONSHRUYENdO AMHUROS,
CAMBIAMOS VIdAS
QBCdEFSHIVKLMNOPARS+VIVXYZ

QbCDeFGhiJKLMNOPQIrSTVUXYZ

- - owm owmowm o d



Construyendo Futuros,
Cambiamos Vidas Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
Abcdefghijklmniiopqrstvuuxyz Abcdefghijkimnfiopqrstvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNAOPARSTVLWIXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ
Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas ,
Abodafghl]klmn@opqntvwxyz Abcdefghijkimniiopqrstvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ
constr qundo F l.!tUl" 0s, Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas
cnnlbmmas vidas Abcdefghijkimniiopqrstvwxyz
AbcdefghijrRimniiopgrstvwxyz ABCDEFGHUKLMNNOPQRSTYWXYZ
AbcdefghijrRlmniopgrstvwxyz - g———; ——
Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas rque como para los blogues texto tu
CONSEAUSENDO FUEUROS, CAMBIAIOS UIDAS i e A o e rpopeta i i
mmmm ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ SRAHSC SR POV SV VNI Uridoo. O
onstRUYeNdo
Construyendo Futuros, € fUCUROS, CAMDISMOS Vidas
Cambiamos Vidas abcderGhiJHLMNAOPQRSTVUINYZ o i i T ml i
Abcdefghijkimnfiopqrstvwxyz abcdershirLmMniloparsTVWARYZ — N
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ ebido a que esto ayud
construyendo futuros, cambiamos vidas v s ety
QBCAEF SHIVKLMNOPARS+VIUXYZ abedefghisdmnoporstrwxyz o

QbCDeFGhiJKLMNOPQRIrSTVUXYZ
Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas En la siguiente hoja, se muestra Ie
Construyendo Futuros, Cambiamos Vidas Abcdefghijkimnfiopqrstvwxyz
Abedefghijkimniiopgrstvwxyz ABCDEFGHIJKLMNﬁOPQRSTVWXYZ PR —
ABCDEFEHIJKLMNNOPORSTVWXYZ
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FuturaBQ Demi-Bold Oblique

Construyendo Futuros,
Cambiamos Vidas

Abcdefghijkimniopqrstvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTVWXYZ

CONSTRUYAMOS C°"‘*fw0-os
CONSTRUYAMOs Construyames

CONSTRUYAMOS
CONS TRUYAMOS

CONISTRUYAMOS

Conslruysms

- e e o e e o o,

Aqui finalmente se decide elegir la tipografia
FuturaBQ- DemiBold Oblique” para ser uti
lizada en los hh\(ulm, ya que se ( nm[\h-nwr\
ta muy bien, con la 'Hr')‘\;lil’\(v elegida para
‘(7'\ I)I‘)V lll("\ (“‘ 'Q‘X’T(iy asi como ‘)(H reunir ‘(1‘
caracteristicas (i" Ser sans se l!{ (;*' |1‘“"|(”

"fuerza

Asi como también por considerarse que al
momento de ser utilizada, puede cumplir
con su {HYH!'!H [[t \XVU(‘(]’ a th!’(]‘l‘ﬂ' 1ar ‘{I'\
tintas dreas de informaciéon y también por
‘(”Y"H‘“if”'ﬁf' (]‘H [)Llf‘("‘ l.‘\'ll(i(H a 'i*::“('lhll
la atencion de los espectadores al leer el
material ya que esta posee un trazo grueso

que '!y(ld(! a acentuar ‘H ll\h'ﬂ[l\‘.l( on

Aqui se empiezan a redlizar diferentes
composiciones tipograficas, utilizando
FuturaBQ-DemiBoldOblique, para ser
utilizadas en la frase central de todos los
materiales informativos

Estas composiciones se realizaron utilizando
el programa Swift.3D, para poder crear la
sensacion de algo sélido y fuerte, con la in
tencion de poder plasmar mejor asi, expre
sion de los titulares (punto 8.2) y la parte del

concepto “construccion”

Sin embargo estas pruebas fueron descarta
das, debido a la mala resolucién con que el
programa [",‘D'/Hh](k‘ 1’?‘ If'”’\i("( "' ‘(1: com
‘)(\Sl( ones, I() f”(li (“h’ll“("'“] mas (l(lf‘l(”]“f'
la calidad y el producto final del disefio en

los materiales.
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l)(‘l'}l(") a que |("\ ((Yl”[]f}ﬁll iones anteriores
hechas en Swift 3D, fueron descartadas
Aqui se sigue intentando desarrollar una
composicion tipografica, que pueda reflejar
mejor la parte del concepto “construccion
para ser utilizada en la frase principal que
se implementara en los materiales, la cual es

"Construyamos nuestro futuro”

P(”(] esta ’(1\(‘, se penso que una manera en |'|
cual se podia reflejar la parte “construccion’
del concepto, era a través de la utilizacion
de herramientas o implementos que utilizan
los alumnos del CFP “Don Bosco” para reali
zar sus proyectos, y con éstas, poder formar
diferentes letras, para luego integrarlas hasta
lograr formar la palabra “Construyamos” de
la frase.

Para poder realizar lo descrito anterior

mente, se buscaron en los talleres del CFP
“Don Bosco” herramientas o implementos de
trabajo, que tuvieran formas de letras, y en
caso de que no existiera una herramienta o
implemento con la forma de la letra que se
necesitaba para poder formar la palabra
“construyamos”, se buscé la manera de juntar

2 o varias herramientas para podel formar la
letra que se necesitaba.

Al tener ya formada la letra o luego de que
simplemente se le encontrara parecido de
letra @ una herramienta o implemento de

trabajo. Seguidamente se le tomaba una
fotografia digital, para asi tenerla de refe
rencia y poderla usar después en el momento
de empezar a diagramar los disefios de los
materiales. Del lado izquierdo se pueden ob-
servar algunas de las fotografias que fueron
CFP “Don Bosco”

tomadas en los talleres de
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3

4 \ En esta parte del proceso de bocetaie,

se escogieron las fotos de las letras que
forman la palabra “construyamos” y que

4
\ se consideraron eran las més adecuadas

para ser utilizadas, debido a la buena lu

) minosidad y calidad que estas fotografias

poseian.
/’."’I‘ g
L Luego se corté el fondo de todas las letras
= en Photoshop, hasta dejar Onicamente la

composiciéon de la letra, como se muestra

del lado izquierdo.

En lo hoja siguiente se puede observar el

producto final
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Aqui finalmente se unifican las letras, para
poder asi formar la palabra “Construyamos

,'I'ITH’V‘,(]() “l proceso

y por lo tanto queda
del tratamiento tipografico para ser utilizo-

do en la frase.

Al haber terminado con esta propuesta
se cumple con las expectativas deseadas
y se cree que puede llegar a funcionar, sin
embargo seré hasta qum ala etapa de

diagramaciéon  digital, donde se podra

ver Wh( ar |() {’lHl( \(!H(]l\({(](! f‘#‘ este (")PH'N‘Y“O
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Seguidamente, se considerd
trabajar con las imagenes a
integrar en el material.

En esta etapa se determinan
los planos en los cuales seria
mas conveniente tomar las
fotografias, al igual que el
hecho de que en éstas siem-
pre aparecieran los alumnos
trabajondo.

la razén del oltimo re-
querimiento mencionado, se
debe a que ésto transmitira
“entusiasmo” y @nimo de
superacion por parte de los
alumnos del CFP “Don Bosco”
hacia al espectador que
tenga contacto con el mate-
rial. Reflejor eso es muy im-
portante en los materiales, ya
que ésto ayudard a asegu-
rar mayor apoyo econdémico
de los potenciales donadores,

ya que al transmitir, que la

ayuda serd aprovechada,
porque se puede ver en los
materiales, esto ayudaréd a
estimular més a las personas
a realizar donaciones para el
CFP “Don Bosco”.

Aqui también se determina

que se deben de tomar va-

rias fotografias de un grupo
de ex-alumnos del CFP “Don
Bosco” donde no apare
cieran trabajando, sino Uni-
camente en actitud positiva
y entusiasta. Ya que ellos al
haber terminado su carrera
en el CFP "Don Bosco”, sim-
plemente deben de mostrar
que han adquirido su logro
de poder superarse. También
se pensé que ellos debian
de salir de frente en la foto-
grafia, porque esto crearia
mas afinidad y empatia con
el espectador.

Para los planos en que se
deberian de tomar las foto
grafias se determinaron los
siguientes: '

1. Planos medios de alum
nos.

2, 3 y 4. Planos generales de
alumnos y de grupo de ex-
alumnos.

mencio-

Todos los planos

n(!dOS anteriormente seran
tomados en el angulo que
mejor convenga para cada

fotografia.
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Aqui se toman las fotogratias de los alum

nos en p’rmm‘, medios.

e decidid hacer pruebas con este tipo de

pw-(]r

plano, ya que de esta manera
apreciar mejor a la persona y el trabajo

que estd realizando

En esta etapa se toman las fotc ygrafia de

. "
los alumnos en planos generc

Se decidié hacer pruebas fotogrdficas
con este plano, ya que de esta manera
se Dmf}l(i tener ‘v: opc iéon (]‘,‘ apreciar como

de cue 2rpo

la persona redliza su
completo, asi como apreciar el entorno en

el que trabaja
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Aqui se toman las fotografias de los alumn

wyy‘{v"um jener les en angulos ontrapica

La razéon por la cual se tomaror juna

de las fotografias en un éngulo contra

)y tue porqgue se considero que est

;u»yu;n-«hww le da un toque Interesante a I

fotogratia vy

muy 'fﬂulm\(w';‘u

puede llegar a verse

La razén por la cual se quiso hacer toma
grupales fue para poder asi tener mas
variedad de estilos de fotografias, al mo

mento de diagramar. A omo también

porque se consideré necesario captar a

un grupo de alumnos, para asi poder
1"”!{\"»“[”!“ 1‘ "’;;)"‘ “f‘.’](‘l ’](50‘ SON varia
‘\'7“ !\E‘Y'~(7[)4’T“ ’]ll#' S€ l)(‘?“‘h(””l ’1" \" ‘)’('
lucativa del CFP “Don E

I
nde es bueno hacer donaciones para e

‘[nuuh; )SCO Y por

entidad

A pesa

de que en esta etapa se tomaron
las fotografias para mas adelante usarlas
en la diagramacion de los materiales. Aqui
todavia no se escogen las fotografias que
finalmente se utilizaran. La razén de esto
es porque aun no Se tiene claro como se
manejara la diagramacién y por ende que

fotografias convendréa mas uti

1zar

Por eso aqui se decide esperar a que se
tenga una idea mas definida de cémo se
manejaré la diagramacién, para asi despué

escoger las fotografias
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etaje de formatos para el afic ra el correo electré

Aqui se empieza a bocetar diferentes pro

puestas de formatos para ser utilizados para
el afiche, para estos se procuré que pudieran
reflejar “transicion” ya que asi se establecié
en la tabla de requisitos. Del lado izquierdo
se pueden apreciar los bocetos.

Sin embargo éstos fueron descartados,
ya que se consideré que seriac mas apro

piado, debido al presupuesto del cliente, el

utilizar un formato tradicional de afiche. Con

ésto se refiere a un formato sin pliegues, ni
troqueles.

En ésta etapa también se considera no
hacer nada extravagante o poco comun,
con el formato del correo electrénico, ya
que debido a que la mayoria de los moni-
tores de computadoras fijan la visualizacion

de sus pantallas a un tamaio de 800 X 600
pixeles. Se consideré6 apropiado que las

personas a quienes se les mandaria el correo
electrénico no tuvieran que ser incomoda-
das al tener que verse forzadas a mover
‘:’; SCI'O” d(‘? fOrn1O h()llZ()nfﬂ‘ (o] V(%r'fi( ()llnﬁ'nt("
para poder ver y asi recibir el mensaje

Por lo tanto el formato del correo electréni-
co se define en esto etapa, a un tamafio de:

800 X 600 pixeles.
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Como en la etapa anterior se defi-
nieron los formatos adecuados para
I el afiche y el correo directo, en esta

etapa se bocetan diferentes formatos

para las piezas que hacian falta, las

Q 7 cuales son: brochure y correo directo.

En el desarrollo de esta etapa, se

bocetan formatos que pudieran fun-
cionar para ambas piezas (brochure y

correo directo). Siempre tomando en
cuenta que en la tabla de requisitos

se habia definido que debian reflejar
“transicion”.

En esta etapa todavia no se de-
finen exactamente qué formatos se
utilizaréan especificamente para cada
una de las piezas, ya que se consideré
que seria més apropiado hacer prue-
bas en la etapa de diagramacién para
ver cual formato se adapta mejor al
tipo y a la cantidad de informacion
que el brochure y el correo directo
deben de llevar.

Sin embargo el objetivo de bocetar
propuestas de formatos que reflejaran

transicién fue logrado en esta etapa.
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reticula modular

reticula modular

.
.

reticula de columnas compuestas

(]

reticula de columnas
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Aqui se empieza el proceso de desa-
rrollo de diferentes reficulas para
algunos de los formatos que se pro-
pusieron en la etapa anterior (bocetaje
de formatos). Para estos formatos, se
probé con retficulas modulares, de
columnas y de columnas compuestas.

Sin embargo este proceso no se con-
tinué desarrollando y se decide mejor
descartar la utilizacion de las reticulas
para disefar, debido a que se consi-
deré que el disefio podria terminar
viéndose muy ordenado y restringido.
Y el concepto més bien pretende evo-
car “cambio y movimiento” que es
totalmente lo contrario.
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Implementacion de una “Operacion Aleatoria”, e

Como en la etapa anterior
se descarté la utilizacion de
la reticula, en esta etapa se
investigo sobre el disefio sin

reficula, (ver anexo # 3).

Samara (2004), cataloga el
disefo sin reticula en varias
clasificaciones, de las cuales
aqui se decidié implementar
la  “operacion aleatoria”.
Samara describe el concepto
de éste como, "Redlizar una
operacidon aleatoria implica
que el azar esta siendo con-
trolado en cierta medida”.

Se decidi6  implementar
este método debido a que
Samara,

asegura que ‘la

composicién  aleatoria  re-
sultonte podria ser util para
comunicar ideas relativas al
movimiento”, que es exacta-
mente lo que se pretende
evocar con el concepto.

Samara también dice que
“al seleccionar la clase de
operacion  dleatoria  que
disenador,
puede desviar los resulta-

utilizaré un

dos a su favor hasta cierto
punto, garantizando que la

5 e COMPOoSICiones |«
f

forma resultaréd adecuada”
Es por eso que en esta parte
del bocetaje se decidié que
la clase de operacién alea
toria que se utilizaria se iba
a redlizar mediante la base
de diferentes composiciones
jerarquicas espontaneas. Las
cuales en esta etapa se bo-
cetaron y que a la izquierda
se pueden observar.

Estas composiciones se apli
caron a diferentes formatos
ya que se queria definir una
manera en como se deberian
de manejar o disefar todas
las piezas, para asi tener
seguridad de que todas en
mantendrian

conjunto una

unidad visual.

Estos bocetos de composicio
nes también sirvieron para
planificar una distribucién en
la cual los diferentes elemen-
tos de disefio serian coloca-
dos y que a su vez, pudieran
reflejar el concepto.
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Como en la etapa anterior se defi-
nieron los espacios donde se debian
de distribuir los diferentes elementos
de la diagramacién, en esta etapa se
continua desarrollando el método de
"operacion aleatoria” (ver anexo #3)
y se bocetan propuestas de diagra
macién a mano, tomando en cuenta
los espacios que se habian definido en
los bocetos de las composiciones de la
etapa anterior.

Para estos bocetos se procuré que la
diagramacién tuviera armonia y que
existiera una diversidad de ejes tanto
rectos como inclinados, para poder
asi proyectar movimiento. A la vez se
procuré que la diagramacién evocara,
un movimiento visual ascendente. Yo
que de esta manera se logra transmitir
positivismo en el material y un espiritu
de superacién y cambio que se espera
que logren los j6venes que asisten al

CFP “Don Bosco”.

Estos bocetos se realizaron también
con el objetivo de poder tener una
guia de estilo mas definida, al momen-
to de empezar a disefiar digitalmente
los materiales.

’7w

g
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Aqui se muestran otros bocetos de
diagramacién, los cuales tienen la
misma intencién de los bocetos de
diagramacién de la hoja anterior,
sélo que por razones de espacio
no se pudieron colocar en la misma
hoja. Es por eso que se muestran

en ésta.
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Etapa # 6 : Paleta de color

efa de color

Eleccion de pal

En este etapa se empieza a seleccionar
la paleta de color que se utilizaria para
los diversos materiales informativos. Para
ésto se tomd en cuenta que los colores
que fueran seleccionados para el material,
debion de ser colores energéticos y que
poseyeran caracteristicas un tanto indus-
triales, pero que a la vez, pudieran expre-
sar dinamismo y cierta calidez humana.

En éste proceso se escogieron colores en
tondlidades frias para poder reflejar la
parte industrial del Centro y colores en
tondlidades cdélidas, para reflejar la parte
humana.

Aqui se muestran las diferentes combina-
ciones que fueron seleccionadas, por con-

siderarse mas apropiadas.

En ésta etapa finalmente se decide por la
paleta de color. Ya que se consideré como

el mejor resultado de la etapa anterior.

De izquierda a derecha: Pantone 143, Pantone Cool Gray 11, Pantone 7527 y Negro o K = 100%

|
el

{
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En esta etapa lvego de
te ner una HH“')’ I(J('('r /!4
como se manejard la dia
gramaciéon, finalmente se
eligen las fotografias que

serian ‘lfllf}'(ifi(l% para ""

disefo de los materiales

Para esta eleccion se tomd
en cuenta que la fomqum
tuvieran un buen encuadre,
una buena luminosidad,

buena resolucién y nitidez

Sin embargo no sélo se
tomé en cuenta los det
alles técnicos menciona
dos anteriormente, sino
también, que los alumnos
que aparecieran en estas
VLQ]‘()(H(){H)\ se vieran en
tusiasmados con la labor
que estaban haciendo en

el momento

Otro detalle que se tomd
en cuenta para la eleccién,
es que hubiera una repre

sentacion  fotogréfica de

’(1"‘1‘ una " l’l‘» carreras
que imparte el CFP “Don
Bosco” y otra de un grupo
de ex alumnos del mismo

luego de que las foto
grafias fueran selecciona
das, se recorté el fondo de
ellas, dejando Gnicamente
al estudiante con sus imple
mentos, herramientas o
maquinas con las que apa

recian haciendo uso.

Inicialmente cada una de
}1’)\ f()h)\ﬂ('\h(‘\ tenia un
fondo diferente, debido a
que cada carrera trabaja
en diferente taller. Es por
esa razén que se considerd
recortar los fondos de és
tas, para asi poder unificar
més las imagenes y tam
bién para asi luego poder
crear algo maés interesante
con ellas. Y porque se con
sideré que de esta manera
se adaptarian mejor a la

diagramacion del disefo.
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Después de haber re

ortado las fotoagrafic

por separado, en el pPasc
anterior Aqui se empezo
a considerar qué se debia

Y se llead a la siguiente
conclusion: Debido a que
el material a disefiar, no

vlv[{jn ma

es un material

tivo sobre las carreras que
/‘{,’ CE "i ( l P /’{)(}Y] [";(:')ﬂ({\
no deberia utilizarse las

fotografias por separado

vQ 1UE asi narentaric

que se estd hablando de

alguna carrera en especial

es diferente la intencién

pretenden hablar de forma
veneral acerc 1 del centre Y
poder asi con los materia

les recaudar donaciones

por lo tanto las imagenes
e f!y'i(“

tro de una manera (1«‘!11-:(1i

tienen que

al cen
y transmitir entusiasmc

animo de superacion, como
idea principal

[w-Hw;:; que

los j6venes se pueden su
perar en « ng‘/]?\;v»\r, e

sus dareas y que al final de

cuentas todo 1 pesar de
star en diterentes carreras
[ |
tienen la misma finalidad

llegado

decidir la formc n que

haber

ia manejar los ma

teriales, y la torma e

1 QU
I( 1S Imagenes {.‘\/H(i(lHilH a
’{H)\VI"H,

apoyar ésto. Se

que lo mas apropiado

seria tratar de unificar la
=
fotogratias, para asi lograr

ydos

que se vieran que
son parte de algo v que
todos tienen una mism
finalidad

hicieron va

Para esto se

hacian diferentes composi

on las fotogratia

none
Aqui también se toma en
venta que en ne

racion aleatoria” se habio

considerado  que | di

seno en general de los

materiales pudieran evo

car un movimiento visual

| F
ascendente S por es

que en las pruebas de las

composiciones se ftr

loarar eso
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Para esta etapa se consi orientar el azar y hacer que
deraron todos los pasos que  los diferentes elementos del
se tomaron en cuenta en las  disefio se comporten de una
etapas anteriores. determinada manera.
1. Se define un formato en- 4. En este punto se llega o

tre los varias posibilidades — definir una diagramacion
que habian en la etapa 3. para la pieza, en la cual se
Para poder asi empezar habia procurado que ésta
a desarrollar la pieza de  se extendiera a lo largo
correo directo. del formato, para que a lo

hora de desplegar la pieza,
2 y 3. Se revisan tanto la  tuviera mas impacto para el
composicion jerdrquica es espectador. También para
pontanea como la propues-  esta propuesta se procurd
ta de diagramacién que se  que tuviera un movimiento
habian bocetado con ante-  visual ascendente, por lo
rioridad, para ser utilizadas  que se utilizaron los titulares.
en este formato. El resto de la diagramacién

se mantuvo estable, para
La intencion de recapitu-  mantener un equilibrio. Sin
lar estos pasos es para asi  embargo esta propuesta fue
poder tener una mejor descartada, debido a que la

idea de cual habia sido la  forma que tiene el formato
guia de estilo que se habia  necesita ser troquelada,
pensado para implementar  para ser reproducida, lo cual
en esta pieza. Por lo que se  automdticamente hace

puede decir que la que el presupuesto del

“operacion aleatoria” estad  cliente para los materiales se
siendo implementada en el acrecente. Por lo tanto no
proceso de disefio. Ya que se consideré como una

aqui se estan utilizando  propuesta apropiada y fue
guias de estilo para poder  descartada.
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U e haber de r ypuest ¢ ecesar

{ | propuest nteric i t nterior. Sit Jnicamente ( rotograric

F | | % , (
-—] rrollo de ot pcidon par puest € ide utilizar esta retleja la union y en

r unhhzoda g ( | T ( [ ICIOT 1€ efr tusiIasmo JUE juier
1 // ;" ‘}‘., to vecha or herramientas para las imagenes de [

- el CI Jon Bosce ( proyect
l*—]L.L,’—-, I to reqre 1 e I ) funci )
apa para /isar que st € llaaramacion Ademada I T 1
propuesta i intencidon de utilizar est la composicién tipoardaf
habian bocetadc Y s¢ nposicido tipografice ayuda de \anera genera
niNod escogiende | que tambiér par | poder reflejar entr ya q
1qui se muestra. El cual e retorzar la transmisiéon de t¢ DMPOSICI tier uni
n nato at consta d [ el material as her wenta
Ar DI tamanc rle entos de todas 1rre
1 I entacion, I ( jue | liagr 1S QU e imparter n
e nirse i r nac st \eva FP "Don Bosco ( a
I W prog [ )CISC r | \QICE JUe ¢ U
y d llagramacion de a pesar de que ha {ite
Jego de habe escogiac ¢ propuestc anterior. e rentes arreras tod lo
la torma del tormato, se puede decir que ésta tam 1lumnos omparte 1lQc
VISQ en 1a etapc "‘I' bo pien procura tener un mo ‘srw\* nd ambier
2 cetaje, para ver si se habia vimiento visual ascendent ina misma finalidad
realizado ilgin  tipo  de Se utilizaron para ést
COMpPOoSICION |erarquic (e miSmc stilo de tr
pontédnea o algin bocetc le inclinacién para
de diagramacion. Sir 0 wratia, per 1qui probe
ao no contr "I n otro lore Dare er
uno par ! n ynaba
Aqu mbiér 1
qui se decide por ende espa e redu|o n
plementar  ur stilo de tormacion y se dejo sola

liseno  similar a UEe  Se nente la que se considert
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Aqui se muestran otros bocetos de dia
gramacién, los cuales tienen la misma in-
tencion de los bocetos de diagramacion
de la hoja anterior, sélo que por razones
de espacio no se pudieron colocar en la
misma hoja. Es por eso que se muestran

en ésta.

Aqui todavia no queda definida cual de las
propuestas serd la que finalmente se uti

lizaré. La razén de ésto es porque al ser la
primera pieza que se empieza a bocetar,
todavia es dificil decidirse por un color o
por un estilo de diagramaciéon especifico.

Asi que aqui se decide esperar hasta que
el resto de las piezas se disefien, para
poder escoger alguna que se vea bien con
el resto.
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1 nab: r e }
1 | re firect aqui se empie 1
rollar el brochure
‘w!\!fl‘\“‘" e NIZO "'

Je regresd a la etapa 3 y se escogid
entre las pre stas de tormatos, el que
muestra cste tormat
un desplegab % st

én es que el format rmin Jandc
la impresion vis To|Re: que esta partido n
vatro parte
) 3. Se revisan tanto la composic

|lerarquica espontédnea como la propuesta

de diagramaciéon que se habia bocetado

en la etapa 5, para ser utilizadas como re

terencias en éste tormato

i

3 .
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tiro del brochure

retiro del brochure

e
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Aqui se empieza a desarro-
llar digitalmente la pro
puesta para el brochure.
Para ésta se decidio utili-
zar un formato a tamano
carta para asi procurar que
el presupuesto del cliente
no Iincrementara Iinnecesa-

riamente.

El disefio para el brochure
se empez6 a desarrollar a
manera de que este fuera
impreso en tiro y retfiro
para poder asi distribuir
mejor toda la informacion
y también debido a que
este formato tiene dobleces,
hace que ambos lados del
material queden expuestos
hacia el receptor. Por lo
tanto la decision de  disefar
el material de manera en
que se tenga que imprimir
en tiro y retiro se considera
como apropiada, ya que
de no hacerse asi, el disefio
de esta pieza, tendria mas
probabilidades de pasar
desapercibida.

Esta pieza también se di-
sena tomando en cuenta
el estilo de diagramacion
que se ha utilizado en las

Explicacion

pruebas de las piezas
anteriores. Por lo tanto
esta propuesta para el
brochure también conservé
las  franjas y los fitu-
lares  inclinados  hacia
arriba. etc.

En esta propuesta aunque
los elementos se distribuyen
de una manera ordenada,
la Onica imagen que se in-
tegra, es la composicion
tipografica hecha de  he-
rramientas. Ya que debido
a que esta propuesta de
disefio contenia mucha in-
formacién escrita, esto no
dejaba espacio para ubicar
ofra u otras imagenes.

Lo cual es totalmente ina-
ceptable, ya que el material
se vuelve completamente
monétono  y  aburrido.
Ademds de que sin ima-
genes en el material, no se
llega a representar de una
manera adecuada al CFP
"Don Bosco”

Es por esto que esta pro-
puesta fue descartada por
ser considerada poco efi-
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Luego de haber descartado
l(] ‘H(“‘U(‘\*(\ anterior se
disena ofra y aqui se llega
a una ‘)1(7;“]1‘\'(] ‘,}(' LJi\('”\),
donde se distribuyen mejor
los elementos de disefio, se

logra que el diseno se vea

m¢ equilbrado, porque

existe orden pero también

¢ ]IN(HIH»IH().

Las imagenes en esta nueva
propuesta también se logran
integrar mejor con el resto del
disefio ya que aqui se utilizo
unicamente '[l \ﬂfﬁl”)(h’ iH”
que se considero fundamen
tal. Esto permitié que existiera
mas colocar

espacio para

imagenes

Para lograr tener una jerar
quia en el lado del tiro del
material, éste se dividié en 3
areas. La primera drea se uti
lizo para identificar, de quien
provenia el material, es por
eso que se utilizo el logotipo
(Il‘,l CFP

panado por la frase “Con

Don Bosco” acom-

struyamos nuestro  futuro”
Para asi despertar curiosidad
en el espectador a desplegar
el material y enterarse de que

se trata

La segunda drea, debido a la

manera en como se dobla el

material, se convierte en la

wmhupml(uln Es por eso
que alli se colocaron los telé
fonos, fax, direcciones, etc. de
las entidades involucradas en
el mensaje del material junto
con sus respectivos logotipos

para poder identificarse.

La razén por la cual se de

cidié colocar esta infor

macién en la contraportada,
fue porque este es un tipo de
Iﬂfﬂlln(ll on

adicional, que

no se 1()”"(‘1&[(1 como re
levante y que serd consultada
unicamente ')(j‘ ‘(]Q ')(‘?lg()”(l\’
que desean preguntar algo
directamente a las entidades
Por lo tanto se consideré que
no era fundamental colocarlo
junto con toda la informaciéon

(i(“l mensaje principc )lv

la tercera

area debido al
doblez, hace que funcione
como una introduccién  al

contenido  principal. En
donde se colocé cuales son
los beneficios que las perso
nas que realicen donativos
para el CFP “Don Bosco” ten
dréan. Aqui también se incluyé
la fotografia de los alumnos
del centro trabajando, para
poder asi mostrar el espiritu
del CFP “Don Bosco”. Aqui

también se implementa una

textura de |)(1p(«| desga

rrado, para que el disefo
parezca que estd inconcluso
o en construccion. Y de esta

manera ;)()(Il’! U'l’lqlﬂ(ll
mejor lo parte del concepto

Construyamos

P(”(] |()(“[” r(‘nf" le'()l(]\li(l en
la parte del refiro del mate
rial, éste se dividié en cuatro
areas. En la primera érea se
encuentra informaciéon que
lloma a la accién de donar
a las personas, asi como una
explicacion sobre el fondo de

becas del CFP “Don Bosco”

En la segunda drea ya se
encuentra la informacion que
facilita el proceso de como
donar y cuanto y por medio
(’P que ”\()(J““d”({

{ n l“ terc era area se en
cuentran los nombres de los
ex-alumnos del centro que
aparecen en la fotografia y
se explica donde se encuen
tran trabajando actualmente,
i)(""(] (‘U(‘ asi I(lg personas se
animen a d()”(”, (iff})idf) a
que en la fotografia se mues-
tra un claro ejemplo de la fi
nalidad y de lo quiere lograr
el CFP "Don Bosco” con los

donativos que recauden. Que

es el de poder brindarles un

mejor futuro a los j6venes

CON POCOS recursos

En la cuarta drea se colocod
informacién sobre el cliente
quienes son, cual es su misién
y su vision. Para que las per
sonas sepan cual es la ide
ologia de las personas que

estan pidiendo los donativos

Para cada una de las dreas
tanto para el tiro como para
el retiro se le aplico un color
visualmente

que separara

cada drea. Esto se hizo con
el propésito de que cuando
la persona estuviera leyendo
una parte del material, el
resto pasara a un segundo
pl(l”(V Yy '(l Il]f()l'm(l(i(‘)ﬂ que se
estuviera leyendo en el mo
destacada

mento quedara

con mas facilidad.

En la parte del retiro también
se utilizé la textura de papel
para que asi tuviera unidad
de estilo con el tiro.

Finalmente es aqui donde se
decide utilizar esta propuesta
de disefio para el brochure,
por haberse considerado que

funciona eficientemente.
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Debido @ que anterior- el cual implica movimiento,

propuesta de la hoja anterior propuesta nueva

mente no quedé terminado
el disefo del afiche. Aqui se
continua desarrollando la
propuesta, con la finalidad

de poder mejorarla.

Para esto se probé agran
dar el titular, para que este
pudiera ser mas facilmente
legible para el espectador
Y debido a que el titular fue
agrandado, las fotografias
tuvieron que ser reducidas,
para que asi pudieran fun-
cionar mas armoniosamente
todo que

y no estuviera

estar muy pegado.
Aqui también se decidio
modificar la textura de pa-
pel desgarrado, a modo de
que este dejara espacios
donde se pudiera colocar
la informacién que hacia

falta.

Tanto la textura de papel,
como la forma en que se
colocd la informacion y
las fotografias se hicieron
con la intencién de poder
lograr que el disefio tu-
viera un movimiento vi-
sual ascendente. Ademas se
queria que la diagramaciéon
pudiera reflejar el concepto
el cual es “Construyendo
futuros, cambiamos vidas”

cambio y dinamismo. Fue
por esto también que para
el tratamiento visual de la
informacién no se utilizaron
margenes, ni lineas guias
de base, lo cual da la im-
presion de que el texto esta
en movimiento. A pesar de
que pudiera aparentar que
la colocacién de la infor
macién fue totalmente al
azar, no fue asi ya que se
tomd a consideracion que
el orden de lectura fuera
convencional . Lo que no
lo hace convencional es la
manera en que estd colo
cada la informacién. Esta
colocaciébn  denota  mo
vimiento debido a la falta
de un margen en especial
y por los bordes irregulares
del texto.

A pesar de que la infor
macion se lee de arriba ha
cia abajo, la impresién que
da el disefio en general es
la de un movimiento visual
ascendente.

Sin embargo esta nueva
propuesta, aun no queda
definida, ya que todavia se
quiere probar como funcio-
naria el disefio si se aplica
la composicién tipogréfica
hecha de herramientas.
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propuesta de la hoja anterior

propuesta nueva

Como en la propuesta pasada, no queda

definido el disero del afiche, debido a que
se queria hacer una prueba con la com
posicion tipografica hecha de herramien
tas, aqui se realiza este cambio.

Para esto se cambié la parte de
Construyamos que estaba escrita con letra
Futura BQ Demi-Bold Oblique y se colocod
la composicidon hecha de herramientas.
Sin embargo para colocar ésta, se tuvo
que mover un poco la fotografia de los
ex-alumnos hacia abajo, al igual que las
palabras “nuestro” y “futuro!” y el logotipo
del CFP "Don Bosco” se tuvo que mover un
poco hacia arriba.

La razén de tener que mover los elemen-
tos, fue porque la composicién de herra-
mientas no puede ir detras de la palabra
nuestro porque no seria fécilmente legible
y probablemente muchas personas no en-
tenderian que es lo que dice dlli. Es por eso
que se decidié colocar la composicion de
herramientas sin que ésta se topara con al-
guno de los elemento de la diagramacion.

Luego de haber redlizado el cambio que
se queria, surge la inquietud de querer
probar como funcionaria la tipografia de
“nuestro futuro!” en otro color, ya que se
considera que la tipografia por ser de
color blanco, no es tan facil de leer a larga
distancia. Ademés se considera que todo
el titular de “Construyamos nuestro futuro!”
no estd unificado y también es algo que
debe mejorarse.
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Como todavia el diseno del afiche no se
ha escogido porque aun se desean hacer
unas pruebas, aqui es donde se realizaron
y del lado izquierdo se pueden apreciar los
cambios.

Los cambios que se realizaron fueron:
cambiar el color blanco de la tipografia
“nuestro futuro!” por un color gris. Pero
debido a que haciendo solamente esto, to-
davia quedaba debajo la sombra de color
anaranjado, y por considerarse inadecua-
da, esta sombra también fue cambiada de
color, por un gris més oscuro que el de la
tipografia, para que asi pudiera crear un
mayor contraste y para que ésta pudiero
ser més legible para los espectadores.

Para poder unificar més la frase de
“Construyamos nuestro futuro!” se cambid
de color la composicién fotogréfica hecha
de herramientas, a una escala de grises,
para que ésta pudiera combinar mejor con
el color del resto de la frase y asi ademas
integrase mejor a ella.

Y de esta manera queda definido el disefio
a utilizar para la pieza del afiche.
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Aqui al igual que para el
inicio de cada desarrollo
de una nueva pieza. Se
hizo una recapitulaciéon an
tes de disenarla, la cual se

presenta a continuacion:

1. Se recverda que en
la etapa # 3, se definid
que el formato del correo
electrénico debia de ser a
un tamano de 800 X 600
pixeles. Debido a que la
mayoria de los monitores
de computadoras fijan la
visualizacién de sus panta

llas a este tamano.

2 y 3. Aqui se revisan tanto
las composiciones jerdarqui
cas espontdneas como
las propuestas de diagra
maciéon que se habian bo
cetado con anterioridad,
para ser utilizadas como
guia o referencia antes de
disefar esta pieza digital-
mente.

4. Aqui se empieza a bo
cetar una propuesta para
el diseno del correo elec
trénico, la cual tenia la

!ﬂff"lf”:)“ (lf* ser un lﬂ(li] o]

correo electrénico de ex
pectacion thr) n\ Ml('!’ «1[
principio se queria utilizar
una diagramacién limpia y
a manera de que la exXpec

tacion estuviera mds cerca
de revelarse, se tenia la
intencién de que el disefio
del correo fuera més co
lorido. Sin embargo esta
pieza a mitad de bocetaje,
se dejo de desarrollar y se
descarto  completamente
ya que se consideré que
muchas personas al reci
bir el primer correo elec

trénico podrian marcar la
direccion como spam, vy
nunca poder enterarse del
mensaje que el CFP “"Don
Bosco™ quiere transmitir

La idea de hacer correos
electrénicos de expec
tacién no fue una idea que
se habia establecido desde
un inicio, sin embargo al
empezar a disefar esta
pieza digitalmente, se pen
s6 como una alternativa
Sin embargo por la razén
explicada anteriormente
fue que no se considero

como apropiada
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Creando un vinculo de soldandod entre 10 y nosotros el CFP “Don Bosco”,

para que de ésto monero podomos ayudar o los venes de escasos recursos o obfener una copaciocion,
que les facilitara lo obtencién de empleo. Lo cuol mas farde nos faverecera o fodos,

y0 que ésta copocitocion haré que Guatemala se desorrolle y progrese cada vez mas.

Para mas Informocion : Teléhonos : 2473 - 4244, 2472 - 1460 € - moil : tecnicodborcoiyohoa.com Fox : 2473 - 443

Muestra grafica

Aqui ya se empieza a di-
senar el correo electrénico
con toda la informacion
necesaria que éste debia
de llevar.

1. En esta propuesta se
vuelve a probar con el
color de la tipografia del
titular "Construyamos
nuestro futuro!”. La razoén
para hacer esta prueba
es porque como en el
pasado se tuvo dificultad
para poder unificar tanto
la composicion tipografica
hecha de herramientas con
el resto de la frase "nuestro
futuro!”. Aqui se quiso ha-
cer una prueba en donde
intencionalmente toda la
frase se ve separada.

la composicién  tipogra-
fica hecha de herramien-
tas se implementa en esta
propuesta con sus colores
originales para que se en-
tienda mejor cada herra-
mienta o implemento que
esta en la composicién.

luego para la palabra
“nuestro” se utilizo el color
anaranjado  mas  oscuro
que se utiliza en el logotipo
del CFP “Don Bosco” la
razén por la cual se decidio
utilizar este color, fue para
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que resaltara el énfasis de
la palabra “nuestro” que
da a entender que todos
estamos involucrados, ya
que al realizar donaciones
para el centro, no solo se
benefician los alumnos del
CFP “Don Bosco” sino que
también los donantes. Ya
que al tener mas profesio-
nales en el pais es un be-
neficio para todos y para
el pais.

Para terminar, a la pa-
labra “futuro!” se le aplico
un color blanco a la tipo-
grafia, debido a que el
futuro es un tiempo o un
momento que todavia esta
por llegar. Con este color
se queria representar vi-
sualmente que a pesar de
que sabemos que el futuro
es algo de lo que estamos
concientes y que podemos
visualizarlo muchas veces
con anticipacién, en reali-
dad esto no significa que
el futuro esté aqui en el
presente. Es por eso que a
lo palabra futuro se le dio
este tratamiento, en el cual
lo palabra se puede ver,
pero no tan claramente.

Luego de haberle dado
un tratamiento diferente

. R W e R R R M W e R A W R e M e W, -

Explicacion

a cada una de las pa-
labras de la frase y de
conside-rarse que de esta
manera puede funcionar.
Aqui se decide que sea
en la parte de validacion
donde se compruebe cual
de los dos tratamientos
para la frase es el que
mejor funciona.

Luego de haber definido
como se queria represen-
tar visualmente la frase, se
empiezan a hacer pruebas
de diagramacion para la
informacion. Sin embargo
la intencion de que el
disefio tuviera un mo-
vimiento visual ascendente
en esta prueba no se esta-
ba logrando. Y la manera
en como se colocé la in-
formacion se veia desorde-
nada en vez de dindmica.
Por eso esta propuesta fue
descartada y se decide
que lo mejor es tratar de
reordenar la informacion
de otra manera.

2. En esta prueba se trata
de mejorar lo diagra-
macién pasada. Y es aqui
donde se considera que
lo mejor es colocar toda
la informacién abdjo “de
la frase, ya que en la pro-

puesta pasada, luego de
leer la frase no se sabia si
continuar leyendo para el
lado izquierdo o para el
lado derecho.

Sin embargo al colocar
toda la informacion hacia
abajo, esta no cabia to-
talmente y como ésta se
veia mal alineada hacia
la derecha, se decidié
mejor alinearla hacia la
izquierda, pero esto hacia
que se viera rara la frase,
es por eso que la frase en
esta propuesta también se
corrié un poco hacia la
derecha, para tratar de
equilibrar todo el disefio.
Sin embargo aun después
de estos cambios, se de-
cide mejor descartar esta
opcién y probar con otra
diagramacion.
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Muestra grafica

CFP

DonBosco

Centro Formacién Profesional
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Creando un vinculo de solidaridad entre i y

nosotros el CFP “Don Bosco”,

para que de ésta manera podamos ayudar

a los jévenes de escasos recursos

a obtener una capacitacion,
que les facilitara la obtencién de empleo.
Lo cual més tarde nos favorecera a todos, ya que ésta capacitacién hard que

Guatemala se desarrolle cada vez mds.

Colaboran con el fondo del Centro de Formacién Profesional “Don Bosco”,
que tiene el propésito de contribuir en la educacién de los jovenes.

La modaldad de tu aporte puede ser :

- Depésito de Cuventa Bancaria
(Banco Industriol No. de Cuento: 027 - 078735 - 8).
- Cargo en Tarjeta de Crédio.
- Recoger Cheque o Efectivo
- Aporte directo en el Centro.
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Debido a que la propuesta
pasada no termina de con-
vencer, aqui se empieza
a redlizar una propuesta
nueva basada en la ante-
rior. Es por eso que la frase
"Construyamos nuestro
futuro!” se queda igual,
solomente que para esta
propuesta se redujo de
tamano, para que toda la
informacién  pudiera colo-
carse dentro del formato.

Para el tratamiento visual de
la informaciéon no se utilizé
una alineacién, ni margenes,
ni lineas guias, sino que sim-
plemente se diseminé el texto
amodo de que este reflejara
en el disefio, un movimiento
visual  ascendente.  Para
poder proyectar mejor esta
intencion, se utilizé la textura
de papel desgarrado no
solo para guardar unidad
visual entre los materiales,
sino que para poder lograr
con esta textura un eje visual
ascendente.

En esta propuesta, al igual
que en el resto de los di-
sefios para las ofras piezas.
Aqui se coloca el logotipo
del CFP "Don Bosco” en la
parte superior derecha del
formato. Esto se hace con
la intencién que el logotipo
sea uno de los elementos
con mayor protagonismo en

4
’
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Explicacion

los materiales. Ya que siempre
se encuentra hasta arriba y al
inicio de cada informacién.
Lo cual hace que este ele-
mento no pase desapercibido
por los espectadores.

En esta propuesta, a una
parte de la informacion se
le aplicé un color anaran-
jado, para asi poder separar
visualmente que se trata de
diferentes tipos de infor-
macién, ya que la que estd en
letras negras trata de sobre
los beneficios que tendré el
hacer una donacién y la que
estd en color anaranjado es
la informacién que describe
las moddlidades en que se
pueden hacer las donacio-
nes.

A su vez también se decidio
colocar otra informacién por
separado en la parte inferior
derecha, ya que se considero
que este era un tipo de infor-
macién adicional, que no se
considera como relevante, ya
que son nomeros telefonicos,
direcciones, efc. que seran
consultadas Onicamente por
algunas personas interesa-
das. Pero que en realidad
no es un tipo de informacién
que tenga algo que ver con
la tematica de la donacién. Es
por eso que se coloco en un
espacio por separado.

]
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Validacion
écnica del

diseno
preliminar

Luego de terminar el proceso de bocetaje, en el cual se desarrollé6 una
propuesta de disefio para el material informativo del Centro de Formacién
Profesional "Don Bosco”. Es preciso que éste sea evaluado tanto por
expertos en el tema, como por el grupo objetivo y disefiadores grdficos.
Para esto se realizé un instrumento de validaciéon ( ver anexo #4 ) el cual
evalia los diferentes aspectos graficos del material.



Descripcion de resultados:

Por lo general se puede decir que el material
tuvo buena aceptacion por quienes lo eva-
luaron. A continuacién se presentan los por-
centajes por pregunta, de los resultados mas
representativos y relevantes de la opinién de
quienes validaron la propuesta.

Validaciones a Disenadores Grdaficos:
> Resultados positivos:

* 2Qué le transmite el contenido grdfico de
las piezas?

60% = Cambio
30% = Solidaridad
10% = Construccion
0% = Estatico
0% = Otro

* 2Qué le expresan las fotografias utilizadas?

78% = Entusiasmo
22% = Union

0% = Quietud
0% = Distanciamiento

0% = Otro
* ¢Qué le expresa la tipografia de los titulares?

60% = Fuerza

40% = Seriedad
0% = Informal
0% = Debilidad
0% = Otro

2Qué expresa la tipografia de los bloques
de texto?

65% = Tecnicismo

25% = Sobriedad

10% = Tranquilidad
0% = Dinamismo
0% = Otro

2Qué considera que la paleta de color proyecta?

70% = Energia

30% = Alegria
0% = Tensién
0% = Opacidad
0% = Otro

¢Considera que el soporte cumple con la funcion
conservar por el mayor tiempo posible
los materiales?

’

87% = De acuerdo

16% = Totalmente de acuerdo
0% = En desacuerdo
0% = Totalmente en desacuerdo

¢Qué cree que reflejan los formatos de las piezas?

60% = Cambio
30% = Transicion
10% = Forma esténdar
0% = Monotonia
0% = Otro

2Coémo considera la colocacion de los elementos
(textos y fotografias) en los materiales
informativos?

75% = Novedosa
25% = Variada
0% = Desordenada
0% = Normal

70

> Resultados negativos:

2Considera usted, que los colores utilizados
ayudan a crear una unidad visual entre las
diferentes piezas?

70% = Les falta crear una unidad visual
30% = Ayudan a crear levemente una unidad
10% = Si ayudan a crear una unidad

0% = No existe unidad entre las ilustraciones

> Observaciones:

Unificar los titulares, en cuanto a color
y tratamiento.

Algunos textos en el afiche parecen muy pequefios.
En el brochure se recomienda considerar couché o
algun otro material que permita reproducir un sizado

que logre que la pieza sea més manejable.

Unificar el color de todas las piezas, para asi poder
crear una unidad estilistica en la imagen visual.



Validaciones a expertos:
> Resultados positivos:

* 2Qué le transmite el disefio de las piezas?

75% = Solidaridad

25% = Construccion

0% = Cambio
0% = Estatico
0% = Otro

» ¢Considera que las fotografias muestran los
cursos que CFP “Don Bosco” imparten?
(carpinteria, electricidad domiciliar, soldadura

industrial, herreria, mecdnica de torno, repara

cién y mantenimiento de computadoras).

100% = Totalmente de acverdo
0% = De acuerdo
0% = En desacuerdo
0% = Totalmente en desacuerdo

» ¢Considera que el tipo de letra de los titulares,

logra destacar la informacién de los mismos?

100% = Totalmente de acuerdo
0% = De acuerdo
0% = En desacuerdo
0% = Totalmente en desacuerdo

* ¢Para usted el tipo de letra de los contenidos

permite una facil legibilidad de la informacién?

100% = Totalmente de acuerdo
0% = De acuverdo
0% = En desacuerdo
0% = Totalmente en desacuerdo

* 2Qué considera que los colores utilizados
proyectan?

80% = Energia

20% = Alegria
0% = Tensién
0% = Opacidad
0% = Otro

» ¢Considera que el material cumple con la
funcién, conservar por el mayor tiempo
posible las piezas?

70% = Totalmente de acuerdo
30% = De acuverdo

0% = En desacuerdo

0% = Totalmente en desacuerdo

» ¢Qué le refleja el tamafo y forma de
las piezas?

50% = Transicién

50% = Cambio
0% = Forma estandar
0% = Monotonia
0% = Otro

* 2Cémo considera el manejo de la informacion?

60% = Se tiene informacién suficiente
30% = Posee un lenguaje amigable

10% = Hace falta informacién en las piezas

0% = Posee un lenguaje confuso

» 2Cémo considera que se maneja el mensaje en

la frase:"Construyendo futuros, cambiamos
vidas” para apoyar las donaciones al CFP?
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100% = Es claro y despierta el interés
por la causa
0% = Es confuso y no motiva al
interés por la causa
0% = Es diferente y positivo
0% = Es ordinario y aburrido

> Resultados negativos:

* 2Qué le expresan las fotografias utilizadas?

65% = Unién
35% = Entusiasmo
0% = Quietud
0% = Distanciamiento

0% = Otro

> Observaciones:

* Jerarquizar mejor la informacién del
correo electrénico.

» Agregar informacién que explique quienes
son los j6venes que aparecen en la fotografia.



Validaciones a grupo objetivo:

> Resultados positivos:

* 2Qué le transmite el disefio de las piezas?

45% = Cambio
40% = Construccion
15% = Solidaridad
0% = Estatico

0% = Otro

* 2Qué le expresan las fotografias utilizadas?

60% = Entusiasmo
40% = Union

0% = Quietud

0% = Distanciamiento

0% = Otro

+ ¢Considera que las fotografias muestran los
cursos que CFP “Don Bosco” imparten? (carpin-
teria, electricidad domiciliar, soldadura indus
trial, herreria, mecanica de torno, reparacion
y mantenimiento de computadoras).

100% = Totalmente de acuerdo
0% = De acuerdo
0% = En desacuerdo
0% = Totalmente en desacuerdo

* 2Qué le expresa el tipo de letra, en técnica
de collage?

60% = Construccién
30% = Cambio

10% = Dinamismo

0% = Desorden
0% = Otro

* 2Qué le expresa el tipo de letra de
los titulares?

90% = Fuerza

10% = Seriedad
0% = Informalidad
0% = Debilidad
0% = Otro

* 2Qué le expresa el tipo de letra de los
contenidos?

70% = Tecnicismo

30% = Sobriedad
0% = Dinamismo
0% = Tranquilidad
0% = Tranquilidad

* 2Qué considera que los colores
utilizados proyectan?

60% = Energia

40% = Alegria
0% = Tensién
0% = Opacidad
0% = Otro

» ¢Considera que el material cumple con la
funcién, conservar por el mayor tiempo
posible las piezas?

80% = Totalmente de acuerdo
20% = De acuverdo

0% = En desacuerdo

0% = Totalmente en desacuerdo
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* 2Qué le refleja el tamarfio y forma de
las piezas?

60% = Transicion

40% = Cambio
0% = Forma estandar
0% = Monotonia
0% = Otro

» ¢Coémo considera el manejo de la informacion?

75% = Se tiene informacion suficiente

25% = Posee un lenguaje amigable
0% = Hace falta informacién en las piezas
0% = Posee un lenguaje confuso

* 2Qué considera que le transmite la frase:
“Construyendo futuros, cambiamos vidas”
en las piezas ¢

45% = me da una idea de la labor del CFP
30% = Me motiva a realizar donaciones
25% = Me despierta el interés

0% = No me despierta el interés

0% = no me motiva a realizar donaciones
0% = no me da ninguna idea de la

labor del CFP

> Observaciones:
* Agregar una fotografia en el disefio del
correo electrénico.

* Tratar de unificar la diagramacién del
correo electrénico con la del resto de las
demas piezas.
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- Para el afiche, En ésta pieza, se agrando el tama-
se sugeria agrandar no de letra en los textos, para que
el tamafio de la tipografia éstos pudieran facilitarles la legibi-
de los textos. lidad a las personas que lo lean.
- También se sugirié que la También se integré mejor la
palabra “Construyamos” se palabra “Construyamos” con el
integrara mejor al resto de la resto de la frase, cambiando el
frase "nuestro futuro! color anterior, por uno que los Y ‘ N dttms poete

o Lavatmer vertre lovewre?

hiciera ver mas unificados.
- Tratar de unificar ésta pieza con

el resto de los materiales Aqui también se le cambié el color
informativos. del fondo al afiche, ya que éste es

un color anaranjado intermedio,

- Aclarar el tono de la foto en entre los dos tonos anaranjados
grupo y reducirlo un que anteriormente se utilizaron en

poco su tamafio las diferentes piezas.

Este cambio se realizé debido a que ayudard a crear una unidad visual, con
el resto de las piezas. La fotografia de grupo fue reducida de tamafio, para
que ésta no se pixelara, y también fue aclarado su tono, ya que anteriormente
tenia un tono muy oscuro.

Observaciones
Con los cambios ahora el afiche funciona y se ve mucho mejor.
Ya que ahora la informacion tiene una mejor jerarquia. Los textos son mas faciles de leer, la frase central ésta integrada y el color del afiche hace que se unifique
con el resto de las piezas. También debido al cambio de tono y tamafio en la fotografia, hace que el resultado final sea mas agradable a la vista.



Correo electrénico
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. -Se sugirié integrar la frase Aqui se integré la frase “Constru- P
” e -
Construyamos nuestro futuro! yamos nuesfro futuro! uhllzqndo o
la misma version que en el afiche, | . 5=85sT
- Jerarquizar mejor ya que se considerd que esa solu- | _ smsms
la informacién cion era la mas adecuada, por ser
funcional.
- Tratar de unificar ésta También se mejoré la jerarquia de la informacién, utilizando elementos, como
pieza con el resto franjas, para poder separar la informacion en partes, para que las personas
de los materiales informativos. que lo lean, se puedan ubicar con facilidad.

- Agregar alguna fotografia Aqui también se le cambié el color del fondo al mailing, por el anaranjado
intermedio, que se explico anteriormente, para que de ésta manera la pieza
del mailing, pudiera integrarse al resto.

En esta version se agrego la fotografia de grupo, para unificar mejor el
disefio con el del resto de materiales, ya que ésta se encuentra en el disefio
de todas las demas piezas.

Observaciones

Debido a los cambios hechos en éste material, ahora la informacion se encuentra mejor distribuida. También debido a la fotografia y el color utilizados,
esta pieza logra integrarse mejor al afiche.
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- Tratar de unificar esta pieza con En esta versiéon se cambio el color “‘;:. solidaridad !
el resto de los materiales del anaranjado oscuro utilizado
informativos. en la propuesta anterior, por el

color anaranjado utilizado en
las nuevas versiones del afiche
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unificar el disefio con el del resto
de los materiales informativos

También se hicieron cambios en
los tonos grises, debido a que
en los disefios de las nuevas
versiones de los materiales, se
implementé un gris mas calido
para ser utilizado en la frase de
"Construyamos nuestro futuro”, y
en elementos gréficos como franjas. Es por esta razén que se considerd

adecuado seguir con la misma linea de disefio que se utilizé en el resto de
piezas y asi lograr unificarlas.

ervaciones

Luego de terminar los cambios de color en la propuesta del brochure, empieza a crearse mejor la unidad visual entre las piezas, que anteriormente no existia.
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- Tratar de unificar esta pieza con

el resto de los materiales
informativos.

- Agregar un texto
que hace falta.
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En ésta version también se le cam-

bi6 el color anaranjado y el gris
por los anteriormente menciona-

dos, para asi lograr unificar el
disefio con el del resto de las demas piezas.

Aqui también se agregd una informacién, que en la propuesta anterior hacia
falta, simplemente porque era necesario que ésta informacién estuviera en el
material.

1CIO|

Con los cambios realizados en ésta ultima pieza, se puede ver como ya existe una unidad visual a través de todas las piezas, por lo tanto se puede decir que el
resultado negativo de la validacién ha sido corregido.
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Propuesta final
y fundamentacion

:: Tipografia ::

La tipografia que se utilizé en todos los ma-
teriales, es de la familia Futura y que segun afirma
Garcia (2007), fue creada por Paul Renner
en 1927 para la fundicién Bauer, inspirado en
caracteres sin remates de la revolucién industrial
del s. XIX. Este tipo de letra posee caracteres

geométricos sin remates, lo que la hace un tipo
de letra que admite mejor la dalteracién de la
seccion de su trazo, en cuando a peso o grosor y su
inclinacién. Esto hace que su gama de variantes
sea amplia. Lo que permite tener una gran
variedad tipogrdfica en el disefio, pero sin
perder la unidad estilistica.
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La variante de la familia Futura que se utilizo
para los bloques de texto fue la Futura
BQ-BookOblique, ya que su estructura refleja el
carécter de "tecnicismo”, que se habia asignado
como la expresion para este elemento. Ya que
su trazo es uniforme y geométrico y se puede
intuir que para su creacion y desarrollo se siguié



algon método o procedimiento, ya que la forma
en como estan compuestas las letras es de una
manera bastante rigida y proporcional.

También se escogié la Futura BQ-BookOblique
para ser utilizada en los bloques de texto de los
materiales disefiados, ya que esta variante ayuda
a que los textos sean facilmente legibles por la
claridad, limpieza y orden que poseen sus trazos.

La tipografia que se utilizo para ser utilizada en
los titulares también es una variante de la familia
tipografica Futura, que lleva por nombre BQ-
DemiBoldOblique. Esta se escogié debido a que
su apariencia es similar a la utilizada en los blo-
ques de texto, pero posee mayor grosor en sus
trazos, lo cual ayuda a jerarquizar la informacion
y a conservar unidad estilistica en el disefo.

El hecho de que los trazos de esta variante sean
mas gruesos hacen que los titulares funcionen
como elementos de identificacién y que faciliten

abcdefihijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFJHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Futura BQ-BookOblique

“abcdefijhijklmnopqgrstuvwxyz
ABCDEFJHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Futura BQ-DemiBoldOblique

Eiemplo de tipografias utilizadas en el disefio.

la ubicacion del lector por las diferentes secciones
de informacién que se encuentran en el disefio
de los materiales. A su vez se decidié utilizar esta
variante, para los fitulares ya que ésta transmite
el caracter de “fuerza” que se queria como
expresion del elemento, ya que sus trazos son
firmes, sélidos y robustos.

Tanto la variante que se utilizo para los blo-
ques de texto como la de los titulares son tipos
de letras oblicuas, o que estan inclinadas. La
razéon por la cual se decidié que fueran de esa
manera, es porque con este estilo de tipografia se
transmite mejor y ayuda a reforzar el concepto del
proyecto, el cual conlleva una implicacion de
movimiento o dinamismo al igual que la
apariencia que posee el estilo oblicuo.

:: Color ::

Para este proyecto se utilizaron algunos de los
colores corporativos de la entidad (Pantones
143 y Cool Gray 11, ambos Solid Coated) asi
como otros colores (Pantone 7527 Solid Coated,
Negro y algunos porcentajes de éste) para poder
asi completar la seleccién de la paleta de color.

Esta seleccion de colores tenian varias finalidades,
la primera, era que los colores funcionaran como
un elemento que visualmente ayudara a crear
una unidad entre las diferentes piezas. Para poder
lograr lo anteriormente mencionado, se procuro
utilizar la misma gama de color en las diferentes
piezas disefiadas y esto finalmente ayudo a que
todas se lograran percibir como parte de un con-
junto de piezas que poseen la misma finalidad.

Pantone 143

Pantone Cool Gray 11

Pantone 7527

Negro / K : 100%

Eiemplo de Pantones utilizados en el disefo.

A su vez se queria que los colores en su totalidad
pudieran expresar “energia”, para esto se imple-
mento en mayor cantidad el color anaranjado
(Pantone 143 Solid Coated) en los materiales. Ya
que segun Swann (1993), afirma que el ana-
ranjado es un color que actia como estimulante,
simboliza entusiasmo y optimismo. Posee una
fuerza activa, disminuye la fatiga, es amistoso,
radiante y expresivo, de caracter dindmico y
energético.

Este color no solo expresa “energia” sino que
también ayuda a plasmar la intencién del con-
cepto de este proyecto, el cual es “Construyendo
futuros, cambiamos vidas” el cual lleva implicito las
acciones de movimiento y dinamismo, las cuales
son apropiadamente representadas mediante



la utilizacién del color anaranjado, ya que estas
acciones estan dentro de los atributos psicolégicos
del anaranjado, los cuales fueron mencionados en
el parrafo anterior.

Otra de las finalidades que se queria lograr con la
seleccion de la paleta de color fue que la combi
nacién de los colores, pudiera identificar al cliente.
Es por esta razén que se utilizaron en el disefio de
las piezas algunos de los colores corporativos del
cliente asi como otros colores en tonos similares.

Entre los colores corporativos del cliente se
encuentra el anaranjado, el cual el porque de su
utilizacién fue anteriormente pormenorizado vy el
color gris el cual es un color que se encuentra en
la transicion entre el blanco y el negro. El cual
ayuda a plasmar la parte de cambio del con-
cepto del proyecto. Este color también simboliza la
neutralidad, da la impresion de frialdad metdlica,
pero también da la sensacién de brillantez. Por
éstas razones se utilizd este color, ademas de
que en el Centro de Formacién Profesional “Don
Bosco” se utilizan muchos elementos metdlicos,
desde sus materiales, como sus herramientas y
maquinas y este color ayuda a representar esta
parte de la entidad.

A su vez se utilizo el color gris en diferentes tonos
debido a que éste, ayuda a proyectar mayor
seriedad en los materiales.

Segun Polselli (2007), aconseja que los colores
"bronzeados” o en tonos beiges logran reflejar
un aspecto profesional. Aspecto que también en
una parte se queria plasmar en los materiales
de este proyecto. No solo por la finalidad de los
materiales, sino por el grupo objetivo a quienes

éstos van va dirigidos. Que por ser personas que
poseen personalidades mas serias y que llevan un
estilo de vida mas formal, un color como el gris
cdlido que casi aparenta beige, ayuda a que el
grupo objetivo se sienta mas identificado con los
materiales o que les provoque un mayor grado de
confianza tanto hacia la entidad como a la causa
de la que tratan los materiales.

:: Fotografias ::

La razén por la cual se decidio utilizar foto-
grafias en los materiales, se debié a que se
considerd que era la opcién mas clara y fécil de
poder demostrarles a las personas que tendrian
contacto con el material, en que consiste la labor
que realiza el centro, como son las personas que
asisten a éste y como se capacitan.

Asi como de poder mostrar también un ejemplo
real de un grupo de jévenes, que se han visto
beneficiados con la propuesta educativa del cen-
tro y como éstos en la actualidad estén ayudando
a que Guatemala progrese. Debido a que brin-
dan sus servicios a la sociedad, ya que ponen en
practica la capacitacién que recibieron.

La razén por la cual se decidié que en los mate-
riales aparecieran un grupo de ex-alumnos fue
para poder asi convencer y poder demostrarle con
mas facilidad al grupo objetivo, que la donacién
que redlicen al centro serd enriquecedora tanto
para los alumnos que asisten al centro, como
para los donantes, ya que su aporte generard un
mayor progreso en su sociedad. Con esto queda
plasmado, el propésito del proyecto, el cual trata

aporte puede ser:

Eiemplo de fotografias utilizadas en el diserio.



de lograr solidaridad entre personas y a su vez le
da una mayor credibilidad al propésito de los ma-
teriales ya que se muestran en ellos, los resultados
que se obtienen con la propuesta educativa del
Centro de formacion profesional “Don Bosco'.

En la mayoria de las fotografias utilizadas en los
materiales, se muestran a los alumnos del centro
construyendo o reparando algo involucrado con
su capacitacion. Estas fotografias reflejan unién
pero sobretodo expresan el entusiasmo que existe
entre los alumnos, por la labor que realizan y por
ende por su propia superacién personal en un
futuro. A través de esto se ayuda a plasmar la
parte del concepto “Construyendo futuros”.

Oftra razén por la que se opté por utilizar foto-
grafias fue porque el grupo objetivo acepta mejor
los materiales que contienen fotografias que los
que contienen ilustracion. )

:: Formato ::

Para este proyecto se consideré que era impor-
tante reflejar a través del formato de las piezas
el concepto del proyecto. Es por esto que algunos
de los formatos de las piezas que se disefaron,
van cambiando de forma, conforme se van ma-
nipulando éstos.

Se decidié que algunos de los formatos de los
materiales fueran un poco inusuales, pero siem-
pre procurando que éstos no fueran a sobrepasar
el presupuesto del cliente y que a su vez fueran
faciles de manejar y de portar.

La razén por la cual se decidié realizarlos de esta
manera, fue porque se consideré que al mo-
mento de que el grupo objetivo se percatard de
esta peculiaridad en las piezas, esto ayudaria a
retener su atencién, tanto hacia el material como
al mensaje de éstos. Logrando asi despertar con
mayor facilidad el interés de un mayor nomero
de personas, logrando asi que la cantidad de
donantes posiblemente se acreciente.

Oftra de las razones por las cuales se reparo en
manejar los formatos de esta forma, se debié a
que de esta manera se transmitiria mucho mejor
el concepto del proyecto “Construyendo futuros,
cambiamos vidas”, ya que ésta frase lleva implicito
un cambio y construccién, que se queria transmitir
a través de los materiales. Por lo tanto se crearon
y desarrollaron formatos que pudieran expresar
transicion de un estado a ofro. Ya que esto es

practicamente lo que da entender el concepto y
lo que la labor del cliente desea para sus alumnos.
Ya que el centro espera que los alumnos entren al
centro y reciban una adecuada formacién profe-
sional y que luego con ésta, ellos salgan prepara-
dos con una profesion que les pueda dar sustento
a sus vidas o que pueda llegar a cambiarla para
mejor.

Unicamente los formato del correo electrénico y
del afiche se mantuvieron en un tamafio y forma
estandar. Para no provocar asi problemas de visi-

bilidad y costos hacia la entidad.

Eiemplo del formato de la pieza correo directo.



:: Soporte::

Para este proyecto se utilizaron en las piezas,
soportes que pudieran mantener por la mayor
cantidad de tiempo posible, los materiales. Es por
ésta razén que para el brochure se utilizé papel
couché, y para el correo directo y afiche se utilizé
papel texcote C-12 al.

doblado y de poder repartir, asi como también
de poder ser agrupado sin que ocupe demasiado
espacio, o que se estabilice por ser de un material
de textura irregular.

Sin embargo para las piezas que tendrian mayor
manipulacion por parte de los usuarios o que
estarian colocados en lugares que estarian
expuestos a la intemperie o a la posibilidad de

Eiemplo de papel couché utilizado como soporte, para la pieza brochure.

La razén por la cual no se decidié implementar el
mismo material como soporte en todas las piezas
se debe a que luego de reflexionar la manera
en que las piezas iban a ser utilizadas por los
usuarios, se reparo en que las diferentes piezas
tendrian una funcion diferente y por lo tanto un
periodo mas corto o largo de estar en contacto
con el usuario, etc. Por esto para la pieza del
brochure por tener la funcién de ser leida deteni-
damente, de tener que ser repartida o apilada,
se considero en un papel como el couché, ya
que éste permite que se cumplan con todas las
funciones que se espera que tenga la pieza. Ya
que es un papel facil de manipular para ser leido,

que personas pudieran arremeter contra éstos
por simple aburrimiento o por el simple hecho de
estar expuestos en lugares de paso frecuente.

Se llego a la conclusion de que lo mejor seria
que estas piezas, en este caso el afiche y correo
directo, fueran impresas en soporte de texcote
C-12, ya que es un material mas resistente y que
al verlos, proyectarian y expresarian la seguridad
de poderse conservar por una buena cantidad de
tiempo en buen estado y de ser manipulados la
con confianza de que serian resistentes para su
propésito. Estos materiales se escogieron debido
a que permiten una buena presentacién en cuanto
a impresién, asi como para su manipulacién.
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Para la pieza del correo electrénico se determino
que el soporte fuera un archivo JPG No solo por
el medio en que iba a ser distribuido sino que tam-
bién por la comodidad que le brinda al usuario
de poderlo observar con rapidez la informacion
a través de un clic del mouse y sin la necesidad
de tener que abrir el archivo por medio de al-
gun software que no todas las personas a quienes
seria enviado el correo tuvieran instalado en sus
computadoras.

:: Ejes y elementos
de apoyo utilizados
en la diagramacién ::

Los ejes que se utilizaron para este proyecto fue-
ron determinados luego de haberse descartado
la posibilidad de implementar una reticula, ya que
se observo luego de pruebas, que una “operacién
aleatoria” como la denomina Samara (2004), era
lo que mejor convenia.

Como operacién aleatoria se determiné realizar
diferentes composiciones jerdrquicas espontdneas,
en las cuales se manejaron tanto ejes rectos
como inclinados, ya que esto hizo que se lograra
una mejor distribucién de los diversos elementos
de disefio, en donde éstos se encontraban
ordenados, pero su vez en conjunto expresaban
movimiento.

Para la diagramacién de las diferentes piezas, se
hizo uso de los elementos anteriormente mencio-
nados como la tipografia Futura BQ-BookOblique



para los textos, Futura BQ-DemiBoldOblique
para los titulares, el color anaranjado y gris, foto
grofl’cns, etc.

Sin embargo también se hizo uso de elementos
de apoyo como texturas de papel rasgado, para
darle la sensacion al disefio que éste se encuentra
en proceso, en movimiento y que esta en con
struccién.

A su vez para poder reforzar esta idea, se to-
maron fotografias de diferentes herramientas o
implementos de trabajo que se utilizan en el CFP,
y luego se escogieron las que se consideraron,
tenian mejor calidad y con éstas se formé la pal-
abra “Construyamos”. De esta manera no sélo se
ayudé a plasmar mejor la parte del concepto con-
struccion, sino que ayudo a plasma visualmente un

poco de la identidad del CFP en los materiales.

ayuda a reflejar positivismo o que va hacia del-
ante, que es exactamente lo que el cliente quiere
evocar en las personas que tengan contacto con
el material, ya que visualmente transmite el men-
saje de superacion de positivismo, de entusiasmo,
de que hay cambio, etc. Las cuales son caracter-
isticas que poseen connotaciones positivas, las cu-
ales haran que se ayude a transmitir una buena
imagen tanto del cliente como del propésito de los

Eiemplo de textura de papel rasgado.

Para la diagramacién también se hizo utilizacion
de franjas con ejes ascendentes, las cuales ayuda-
ron a poder distribuir mejor la informaciéon y de
ésta manera crear una mejor jerarquia en el dis-
efio. La razén por la cual se utilizaron las franjas
de manera ascendente es para reflejar la parte
del concepto “Cambio”, ya que éstas franjas emp-
iezan y terminan de diferentes tamafos y el hecho
de que sean ascendentes es por la connotacion
que esto tiene en el disefio grafico, ya que esto

Ejemplo de tratamiento tipogrdfico.

materiales. A su vez la textura de papel rasgado
y el titular hecho de herramientas o implementos
en forma de letras, apoyan también la parte del
concepto cambio, ya que visualmente van cam-
biando, ya sea a en cuanto al grado de rasgado
en el papel o en cuanto al tamafio, ubicacién o
grosor de cada una de las letras de la palabra
"Construyamos”.
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:: Afiche ::

Para el disefo del afiche, se tomaron
en consideracion diferentes aspectos,
como el colocar sélo la informacion
mas relevante, ya que éste tipo ma-
terial se utiliza para comunicar una
informacion répida.

También se procuré que la tipografia
tuviera un tamano de letra adecuada,
y que ésta pudiera ser leida por la
mayoria de las personas sin mayor
dificultad. Para poder lograr lo anteri-
ormente mencionado, se trato de tra-
bajar los textos del material, logrando
adquirir en la diagramacién la mayor
jerarquia posible.

Para poder lograr esto se considerd,
que toda la tipografia utilizada en el
material debia de contrastar con el
fondo en el cual estuviera colocada y
/ es por esto que se decidié utilizar un

¥ ¢Cémo puedo ayudar color gris célido para el titular, blanco
b i e L para los subtitulos y un gris oscuro
para los bloques de texto, ya que de
§ esta manera se logra que los lectores
¢ n;:,',':":::?:f;: e puedan con mayor facilidad diferen-
ciar mejor la informacién.

También para lograr una jerarquia
visual mas evidente, se utilizé una
tipografia de trazo grueso tanto en los
25t 425w G itul los subtitul

e A gt titulares, como en los subtitulos y una
s de trazo delgado para los bloques

Para més Informacién :

E-mol:
Fox : 2473 - 283




Para el disefio del afiche, se tomaron
en consideracién diferentes aspectos,
como el colocar sélo la informacién
mas relevante, ya que éste tipo ma-
terial se utiliza para comunicar una
informacion répida.

También se procuré que la tipografia
tuviera un tamano de letra adecuada,
y que ésta pudiera ser leida por la
mayoria de las personas sin mayor
dificultad. Para poder lograr lo anteri-
ormente mencionado, se trato de tra-
bajar los textos del material, logrando
adquirir en la diagramacion la mayor
jerarquia posible.

Para poder lograr esto se considero,
que toda la tipografia utilizada en el
material debia de contrastar con el
fondo en el cual estuviera colocada y
es por esto que se decidié utilizar un
color gris cdlido para el fitular, blanco
para los subfitulos y un gris oscuro
para los blogues de texto, ya que de
esta manera se logra que los lectores
puedan con mayor facilidad diferen-
ciar mejor la informacién.

También para lograr una jerarquia
visual mas evidente, se utilizd una

F J

tipografia de trazo grueso tanto en los
titulares, como en los subtitulos y una
de trazo delgado para los bloques
de texto. Sin embargo dentro de la
informacién de los bloques de texto,
existian ciertos parrafos que debian
de tener mas relevancia que el resto
de la informacion, es por esta razén
que para estos parrafos también fue
utilizada la tipografia de trazo grueso
en el mismo color gris, que la utilizada
en el resto de la informacién de los
bloques de texto.

Para el afiche se utilizé la textura de
papel desagarrado, para darle la apa-
riencia de que el material se encuentra
en construccion, ya que esto ayudd a
plasmar el concepto del proyecto. Asi
como también mediante la palabra
“Construyamos”, que estd hecha de
diferentes herramientas o implementos
de trabajo que los alumnos utilizan en
los talleres del CFP “Don Bosco”.

Las fotografios fueron colocadas en
un eje ascendente, ya que en el dis-
efio grafico éste tiene una connotacion
positiva. A las fotografias que estan
en la parte inferior del dfiche, se les
agregd un tratamiento en la tonalidad,

Fundamentacion

para que fuera casi del mismo color
que el utilizado en el fondo, ya que se
queria dar la sensacién de superacion.
Ya que al principio los jévenes pasan
casi desapercibidos, ya que su color vi-
sualmente se mezcla con el utilizado en
el fondo, pero luego las fotografias se
empiezan a percibir en su color origi-
nal y los jovenes se empiezan a distin-
guir mas claramente. La razén por la
cual se desarrollé de esta manera, fue
porque asi se logra transmitir en una
metéfora visual, la representacion tan-
to el concepto del proyecto como del
propésito que el CFP “Don Bosco” tiene
con los j6venes, que es la de ayudarles
a cambiar sus vidas, para que tengan
un futuro mejor.

Como color predominante en el afiche,
se utilizé el anaranjado, el cual ayuda
a transmitir la expresién de energia que
se queria para los materiales, ademas
que ayuda a plasmar la imagen visual
del cliente, ya que el anaranjado se
encuentra entre los colores corpora-
tivos que el CFP “Don Bosco” utiliza
para representarse. También para la
diagramacién del afiche, se utilizé una
franja de color gris, inclinada en la
parte inferior del afiche, para separar
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la informacién adicional que no a to-
das las personas les pueda interesar y
asi lograr transmitir mejor el mensaje
central.

En cuanto al formato del dfiche se
decidié utilizar un tamaiio tabloide
sin dobleces ni troqueles, ya que el
presupuesto del cliente lo impedia. Sin
embargo el dfiche fue impreso a full
color para poder asi lograr obtener la
mayor atencién posible por parte de
el grupo obijetivo. El soporte en el cual
se decidié imprimir el afiche, fue en
papel texcote C-12, debido a que es
un papel de calibre grueso y a su vez
es mate, lo cual hace que no se refleje
la luz, ya que por ser un material de
informacion rapida, ésta debe de pod-
er verse lo mas facil y répidamente y
posible.
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:: Correo directo ::

Para este material se utilizaron los mis-
mos elementos que los implementados
en el afiche, como la tipografia, la tex-
tura de papel, el color anaranjado de
fondo y la franja de color gris.

El color de los textos. Sin embargo en
éste el Unico fitular que se encuen-
tra dentro del texto, fue utilizado de
color anaranjado, ya que debido a su
posicion, se encontraba sobre un fondo
blanco, lo cual de haberlo dejado como
en la aplicacién del dfiche se hubiera
perdido.

Aqui también se tuvo que modificar la
forma en la cual esté colocada la frase
central, ya que de ésta manera se veia
mejor estéticamente en el disefio.

En esta pieza no fue incluida las foto-
grafias de los alumnos trabajando, ya
que por ser un material que va dirigido
a ex alumnos, no se necesitaba mayor
explicacion de lo que se trata el Centro.

Esta pieza estd redlizada para ser
impresa a dos tintas de color, por esta

[N .
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razéon , la fotografia del grupo fue
tratada en escala de grises al igual que
la frase “Construyamos” hecha de her-
ramientas.

En cuanto al formato de la pieza, estd
compuesta de 12 piezas individuales
que la conforman, ésto se debe a que la
persona que reciba el correo, tiene que
unir las diferentes piezas para poder
leer el mensaje. Ya que ésto refuerza
el concepto de “Construir”. Ademas de
hacerlo un material bastante atractivo e
innovador.

Las piezas individuales, son de tamario
tarjeta de presentacién y estén impresas
en papel texcote C-12, el cual es un tipo
de papel grueso y mate, que hace que
las personas puedan manipular bien el
material, sin que éste se doble o quede
impresa las huellas digitales sobre el
papel, como suele suceder con los ma-
teriales impresos en papel brillante.
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Fundamentacion

:: Correo
electrénico ::

Este material tiene un formato de
600 x 800 pixeles, ya que este es el
tamano estandar de los monitores de
computadoras comunes. Lo cual hace
que el material sea cémodo de leer,
para todas las personas.

En ésta también se utilizod Unicamente la
fotografia de grupo, ya que el espacio
es reducido y a las personas a quien
irc dirigido, también ya conocen sobre
el Centro , ya que son ex alumnos.

En éste se volvio a utilizar el mismo
color y elementos utilizados en los
materiales anteriores para crear una
unidad visual entre los materiales in-
formativos.

Esta pieza estd en modo RGB, ya
que en esta modalidad es como las
computadoras interpretan el color.
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:: Brochure ::

Esta pieza se disend de esta manera ya
que asi reflejaria mejor el concepto.
También también por la intencion de
buscar una forma no tan usual de in-
formar.

Esta pieza posee una portada, en la
cual esté colocado el logotipo y la fra-
se central, para asi invitar a la persona
a leer el resto del contenido. Asi como
para identificar el material, como
parte del resto. Ya que estd utilizando
la misma frase. En la contraportada
se coloca la informacion adicional, ya
que ésta no puede interesarle a la ma-
yoria, se colocé aqui, para no robarle
protagonismo al mensaje central.

A la hora de abrirlo se encuentra la
razén del por qué de la frase. Aqui
también se encuentran las fotografias
de los alumnos, ya que es de ellos pre-
cisamente de quienes se habla en ésta
parte de la informacion.

Fundamentacion .
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A la hora de desplegar el material
totalmente se encuentra el resto de
la informacién donde se explican las
modalidades del aporte, asi como una
boleta del donante, la misién, vision,
descripcion del Centro, ya que este
material va dirigido a personas par-
ticulares, que no estan familiarizadas
con el Centro de Formacion Profesionall
“Don Bosco”.

Esta pieza estd hecha a tamafo carta
para ser impresa a dos colores de
tinta, ya que es tiro y retiro y de esta
manera se reducen los costos de im-
presion. Para esta pieza se implemen-
taron los mismos elementos que en las
piezas anteriores para asi lograr una
unidad visual entre ellas.
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Especificaciones técnicas para
el desarrolllo de las piezas

Todos los artes finales de las piezas se encuentran
grabadas en Adobe Photoshop CS2 a 300 dpi en
modo CMYK con excepcion del arte del Mailing que
ésta grabado en modo RGB. Todos los artes iran
grabados en un CD de 700 MB. Quemados con la
opcién Close Disc. La cantidad de impresiones que
se haran de cada pieza, queda a discreciéon del
cliente.

Tamaiios de las piezas:

- Afiche: 17" X 11" pulgadas

- Brochure: 8.5” X 11" pulgadas

- Correo electrénico: 800 x 600 pixeles

- Correo Directo: 12 piezas de 2" x 3.5" pulgadas
cada una.

Soporte de las piezas:

- Afiche: Papel lllusion de 80 gms.

- Brochure: Papel Couché de 80 gms.

- Correo electrénico: Soporte digital de
archivo JPG y PSD

- Correo Directo: Papel lllusion de 80 gms.

Impresién litografica:

- Afiche: Tiro a full color

- Brochure: Tiro y Retiro a 2 colores de tinta
- Correo electrénico: --------

- Correo Directo: Tiro a 2 colores de tinta



Dimensiones

Materiales

Sistemas de impresion

Cantidad

17 x 11 pulgadas

Papel lllusion de 80 grs.

Litografica

50

8.50 x 11 pulgadas

Papel Couché de 80 grs.

Litografica

5,000

89

2 x 3.50 pulgadas

Papel lllusion de 80 grs.

Litogrdfica

1,000

Correo electrénico

800 x 600 pixeles

Archivo digital
en JPG y PSD

Queda a discrecion
del cliente segun su
base de datos
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CD incluye:

Los archivos de los artes se encuentran en car-
petas independientes, identificados con el nom-
bre de la pieza correspondiente.

También grabado en el CD se incluye una foto-
grafia de pantalla de cada uno de los artes
grabados en jpg vy psd. Asi como también se
adjunta, junto con el CD, una impresién a es-
cala tamafio carta de cada uno de los archivos
grabados.

Nombre

Ubicacion
en CD

Tamano

Soporte

Tipo de

archivo

Programa

afiche_final.psd
afiche_final.ipg

carpeta con
nombre:
afiche

17 X1

pulgadas

Papel lllusion

de 80 grs.

ipg y psd

Photoshop CS

920

Brochure

desplegable_final.psd
desplegable_final.jpg

carpeta con
nombre:
desplegable

85 X 11

pulgadas

Papel Couché
de 80 grs.

iPg y psd

Photoshop CS

Correo

directo

correo_direc_final.psd
correo_direc_final.jpg

carpeta con
nombre:
correo_directo

2X3.5

pulgadas

Papel lllusion
de 80 grs.

iPg y psd

Photoshop CS

Correo
electrénico

correo_elec_final.psd
correo_elec_final.jpg

carpeta con
nombre:
correo_electronico

800 X 600

pixeles

Digital

iPg y psd

Photoshop CS
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:: Presupuestos
de impresion ::

A continuacién se muestran diferentes cotizacio-
nes que se hicieron junto con el director del CFP
"Don Bosco” Raul Vasquez (ver anexo #5).

Cotizacion de Brochures:

5,000 Brochures, en Impresora Central
espedificaciones:
- tamano carta (8.5" x 117)
- impresos en tiro y retiro a full color
- en papel couché de 80 gms.
=Q.3,092.00

5,000 Brochures, en Litografia M&L
especificaciones:
- tamano carta (8.5" x 117)
- impresos en tiro y retiro a full color

- en papel bond de 80 gms.
= Q. 3,500.00

4,000 Brochures, en Imprenta &
Litografia Elgueta
especificaciones:
- tamano carta (8.5" x 117)
- impresos en tiro y retfiro a full color
- en papel bond de 80 gms.
= Q.2,500.00

Cotizacion de Correo Directo:

1,000 Tarjetas de presentacion, en Litografia M&L
especificaciones:
- tarjetas de presentacion (2.5” X 3")
- impresas en tiro a full color
- en texcote C-12

= Q. 1,500.00

1,000 Tarjetas de presentacién, en Litografia M&L
especificaciones:
- tarjetas de presentacion (2.5" X 3")
- impresas en tiro a dos tintas de color
- en texcote C-12

= Q. 480.00

300 Tarjetas de presentacién, en Corporacion
Litografica

especificaciones:

- tarjetas de presentacién (2.5” X 3")

- impresas en tiro y retiro a full color

- en cartulina lino

= Q. 2,219.00

91

Cotizacion de Afiches:

50 Afiches en Xerox:
especificaciones:
- tabloide (11" x 17"
- impresos en tiro a full color
- en papel couché de 80 gms.

= Q. 1,100.00

:: Presupuestos
de diseno ::

Afiche : Q800.00

Correo directo : Q700.00
Brochure : Q500.00

Correo electrénico : Q150.00



Conclusiones
y recomendaciones

:: Conclusiones ::

1. El objetivo de disefiar un material informa- Profesional “Don Bosco” para sufragar sus gas- debido a que el resultado son cuatro piezas,
tivo/ promocional que sensibilizard  sobre los tos y de las diferentes maneras por las cuales se que estan disefadas especificamente para per-
problemas que posee el Centro de Formacion pueden hacer aportes para el Centro, se logré, sonas que de antemano conocen sobre que tra-



ta el Centro, y también para personas que no
lo conocen. De ésta manera se logra abarcar
bien al grupo objetivo y a personas particulares
que estén interesadas en donar. Por lo tanto se
puede decir que cualquier persona que tenga
contacto con el material, serd informada de la
manera mas adecuada, que es exactamente el
objetivo de un material informativo.

2. El objetivo de proyectar a través de diferentes
elementos visuales, la identidad del Centro de
Formacién Profesional “Don Bosco”, fue lograda,
ya que las fotografias nos adentran en la forma
en que opera el Centro. También la manera en
que los textos estan colocados vy las texturas es-
tan aplicadas, hacen sentir que el Centro siem-
pre se encuentra en movimiento, que es un lugar
en donde hay mucho dinamismo en cuanto a
las maquinas que dalli se encuentran como en
las personas que alli trabajan. Es por eso por lo
anterior descrito que el objetivo se logré llevar
a cabo.

:: Recomendaciones ::

1. Como recomendacién, hay que tener en
cuenta a quien va ir dirigido el material y la
manera en que éste se desenvuelve, ya que
solo asi se puede llegar a soluciones eficientes
y funcionales que garanticen que la informacion
serd recibida.

2. Como recomendacion, se debe hacer una
investigacién de las instalaciones, el personal,
como frabajan todas las personas que asisten
al Centro y que percepcién tiene otras perso-

nas de éste. Para asi poder llegar a plasmar
fielmente el espiritu de la identidad del cliente,
aprovechando todos los insumos disponibles.
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Herramienta para conocer
al Grupo Objetivo

Por éste medio se le solicita su colaboracién para con-estar
la siguiente encuesta, la cual serd de gran utilidad para el
desarrollo de un material informativo para el Centro de
Formacién Profesional “Don Bosco”.

Instrucciones: A continuacién se presenta una serie de
preguntas con respuestas multiples, que puede contestar
marcando con una “x” la respuesta que més se acerca a
su criterio.

Edad: 30-35 __ 36-45__ 46-50__
Sexo:  Masculino__ Femenino__
Estado civil: Soltero/a__ Casado/a__

Profesién u oficio:

1. ¢Con qué tipo de actividades salesianas
estd involucrado/a?

Grupos de oracién

Obras sociales

Reuniones de ex-alumnos

Misas o actividades en la iglesia
Otros

2. 3Con qué tipo de actividades usted se recrea?

Ver TV

Leer

Salir al cine

Salir a comer

Practicar algin deporte
Visitar familiares o amigos
Otros

3. 2Qué tipo de lector se considera?

Lector de minuto
Lee a profundidad
Lee sélo los titulares

4. 3Qué tipo de periédico lee?

Prensa Libre
Siglo XXI
elPeriédico
Al Dia

La Hora
Otro

5. 3Qué conoce acerca del centro de
formacién profesional “Don Bosco”?

Brindan capacitacién técnico-profesional
a j6venes

Imparten cursos técnicos en talleres
Comunidad educativa-salesiana, con
excelencia académica y humana
Conozco poco o nada al respecto

6. 3De qué lugares ha obtenido la
mayoria de informacién?

I//

Centro de formacién profesional “Don Bosco”
Iglesia Divina Providencia

Colegio Salesiano Don Bosco

Universidad Mesoamericana

Otros

7. 3A través de qué medios ha obtenido
la mayoria de informacién?

Leyendo algin material

A través de alguna persona
Vive cerca del CFP “Don Bosco”
Otros

8. 3Entre las diferentes modalidades en que puede
realizar donativos al centro, cuales de las siguientes
usted conoce?

Depésito de cuenta bancaria
Cargo en tarjeta

Recoger cheque o efectivo
Aporte en el centro

9. Considera importante ser solidario y ser participe
en las donaciones al CFP “Don Bosco”

Si
No

10. 3Cudles considera que son las principales causas
por las que los jévenes guatemaltecos de escasos
recursos no continian sus estudios?

No tienen los recursos para pagar sus estudios
Tienen pocos deseos de superacién académica
No les interesa continuar sus estudios

Otros

11. 3 A través de qué medios a usted le gustaria que
le informaran sobre las diferentes maneras de
realizar donativos al CFP “Don Bosco” 2

Volante

Trifoliar

Afiches

Mantas

Correo directo
Correo electrénico
Otros

12. 3De qué manera considera usted que comprende
mas facilmente la informacién en un medio
gréfico?

Que contenga mucho texto
Que contenga muchos ejemplos grdficos
Que combine el texto y ejemplos gréficos

13. 3En un material informativo, usted
tiene preferencia por?

Fotografia en blanco y negro

Fotografia a color

llustraciones

Combinacién de fotografia e ilustraciones

jiiiGracias por su colaboracién!!!
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Segun Samara (2004),
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La re t,'c u ’a Homepage para el website de UX Magazine, es un ejemplo de un disefio hecho con reticula

Cualquier disefio implica la resolucién de una serie de problemas tanto a nivel  Los beneficios que reporta trabajar con una reticula son sencillos: claridad,
visual como a nivel organizativo. Imégenes y simbolos, campos de texto, titu-  eficacia, economia y continuidad.

lares, tablas de datos: todo ello debe reunirse con el fin de comunicar. Una

reticula es simplemente una forma de presentar juntas todas esas piezas. Las  Mas que nada, una reticula aporta a la maquetacion un orden sistematizado,
reticulas pueden ser flexibles y organicas, o bien rigurosas y mecanicas. Entre  distinguiendo los diversos tipos de informacién y facilitando la navegacién del
otras cosas, una reticula estd indicada para ayudar a resolver problemas de  usuario a través del contenido.

comunicacion que presentan un alto grado de complejidad.



Reticula de columnas

La informaciéon que se discontinua presenta la
ventaja de que puede disponerse en columnas
verticales. Dado que las columnas pueden de
pender unas de las otras en el caso del texto
corrido, pueden ser independientes si se trata
de pequenos bloques de texto, o bien pueden
cruzarse para crear columnas mas anchas, la
reticula de columna es muy flexible y puede
utilizarse para separar diversos tipos de infor
macién. Por ejemplo, pueden reservarse algunas
columnas para el texto corrido y las imagenes
de mayor tamaro, en tanto que los pies de foto
puedan situarse  en una columna adyacente:
esta disposicion separa claramente los pies de
foto del material principal, pero a la vez per-
mite que el disenador establezca una relacién
directa entre ambos.

Lla anchura de las columnas depende del cu
erpo de letra de texto corrido. Debe encon
trarse una anchura en la que quepan tantos
caracteres como resulte comodo leer en una
Unica linea de tipografia de un cuerpo deter-
minado. Si la columna es demasiado estrecha,
probablemente habra demasiadas  particiones
de palabras, y sera dificil conseguir una ban-
dera uniforme. En el extremo contrario, con
una columna demasiado ancha para un cuer
po de letra determinado, al lector le resultard
mas dificil encontrar el principio de las lineas
consecutivas. Estudiando los efectos de las al-

teraciones en el cuerpo de letra, el interlineado
y el espaciado, el disefador podra encontrar
un ancho de columna cémodo. En una reticula
de columna tradicional, al medianil entre las

columnas se le da una medida x y a los mar

Ni=a'A

This is the head of the featun
story im two limes of text

T e e e

This is the bead in two lines
of text sit borem

L T vy~ uw—

El boletin de Northeatern University fue diagramado con una reticula de 3 columnas.
Imagen extraida de : http://www.northeastern.edu/toolkit/print/temps/newsletters.html

genes dos veces la anchura del medianil, esto
es 2x. Los margenes mas anchos que los medi-
aniles entre columnas atraen la atencion del ojo
hacia la parte interior, relajando la tension entre
el borde de la columna y el borde del formato.
Sin embargo, no existen reglas, y los disefia
dores tienen libertad para ajustar la proporcién
entre columna y margen de acuerdo con sus
propios gustos o sus intenciones.

En una reticula de columna existe también una
estructura subordinada. Se trata de las lineas

de flujo: intervalos verticales que le permiten al
disefiador acomodar los cortes poco frecuen-
tes que se dan en el texto o las imagenes en
una pdagina y que crean bandas horizontales
que atraviesan el formato. La linea superior es
una clase concreta de linea de flujo: se trata
de la primera linea del bloque de texto corrido,
sittada encima de todas las demds. Esta linea
define la distancia vertical desde la parte su-
perior del formato del papel, desde donde co-
menzard siempre el texto de las columnas. En
ocasiones, una linea de flujo préxima al borde



superior de la pagina indica el lugar destinado
a los folios explicativos, a la paginacién o a las
divisiones de seccion; otras lineas de flujo adi
cionales, situvadas en el medio o hacia el borde
inferior de la pagina, pueden establecer areas
que el disefiador destine a imagenes solamente,
o bien a diferentes tipos de texto corrido que

aparecen junto al texto principal, como referen
cias temporales, subartiulos o citas.

Servicns
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El homepage para el website de Navix Europe,

Cuando se dan diversas clases de informacion que
hay que tratar de manera yuxtapuesta y que son
radicalmente diferentes entre si, puede optarse
por disefiar una reticula de columna concreta
para cada tipo de informacién, en lugar de inten-
tar construir una Unica reticula de columna para
todas ellas. La naturaleza de la informacién que
hay que maquetar podria exigir una reticula com
puesta de dos columnas, y una sequnda reticula

ynergy

100 % Qenipn §abulton

TR

04 b

fue diagramado con una reticula compuesta de 1 columna y una segunda reticula de 3 columnas.

Imagen extraida de : http://www.navix.co.uk/

de tres columnas, ambas con los mismos mar
genes. En este tipo de reticula de columna com
puesta, la columna central de la reticula de tres
columnas cabalga sobre el medianil que queda
entre las columnas de la reticula de dos columnas.
Una reticula de columnas compuestas se puede
componer de dos, tres o mds reticulas, cada una
de ellas para un contenido concreto

El homepage para el website de We create things,

fue diagramado con una reticula compuesta de 3 columnas,

una segunda reticula de 1 columna y una Ultima reticula de 2 columnas.
Imagen extraida de : http://wecreatethings.com/
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Este flyer promocional para On The Corner Productions, fue
diagramado a través de una reticula jerdrquica
Imagen extraida de : http://www.flavorinnovator.com/print.htm




Diseno sin reticula
Explorar otras opciones

Guia para la deconstruccion de la
y las perspectivas no estructurale

El Homepage para el website de Kutztown University: Communication Design Department
es un ejemplo de un disefio deconstruido y que incluso puede considerarse espontdneo.
Imagen extraida de : http://alistapart.com/articles/outsidethegrid/

Ademas, la capacidad del publico
para captar y digerir informacion
se ha vuelto més sofisticada a lo
largo del tiempo: el constante
bombardeo de informacién por
parte de la televisién, el cine y los
medios interactivos digitales ha
creado ciertas expectativas en rel-
acién a la forma en que se presen-
ta esa informacién. Tan sélo hace
falta ver en la television alguno de
los programas informativos o ba-
sados en la redlidad, en los que se
superponen o se suceden diferen-
tes clases de presentacién —infor-
macién oral, video, imégenes fijas
y fipografia en movimiento- edita-
das a un ritmo agil, para compren-
der que las personas estan habitu-
adas a enfrentarse a experiencias
mas complejas, mas disefiadas
que antes. En un esfuerzo por crear
una impresién significativa que pu-
eda competir con este entorno vi-
sual y, a la vez, diferenciarse de él,
los disenadores han investigado
diversas formas nuevas de organi-



La deconstruccion
de la reticula

Segun Samara (2002), como la palabra misma indica,
el propésito de “deconstruir” es desmontar un espacio
racionalmente estructurado de modo que se obligue
a los elementos que se encuentran en él a establecer
nuevas relaciones entre si; o, dicho de un modo senci-
llo, empezar con una reticula y después ver qué
ocurre. Apuntado esto, probablemente quede claro
que no existe ningun conjunto de reglas vdlido que
pueda aplicarse al proceso de reconstruccion. No
obstante, si el objetivo es encontrar nuevas relaciones
espaciales o visuales mediante la desarticulacion de
una estructura resultara otil, al menos, empezar  por
reflexionar sobre el proceso de un modo metédico.

Cartel “Forms, Function, Type” (Formas, Funcién, Tipografial
Disefiado por: Simon Johnston

Imagen extraida del libro: “Disefiar con y sin reticula” de Timothy Samara
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Una estructura puede dlterarse de infinitas formas.
En primer lugar, el disenador podria experimentar
“recortando” zonas importantes y desplazandolas,
tanto vertical como horizontalmente. Es importante
observar qué ocurre cuando la informacion que, en
circunstancias normales uno es-

peraria encontrar en un lugar

determinado marcando un

punto estructural en la reticula

i se desplaza a otro lugar, quizds
‘ alineada con algin otro tipo de
informacién, de tal manera que
se establezca una conexién ver-

= bal que no existia con anteriori-
dad.

Desplazar o desmontar los
médulos o las columnas de tal
manera que empiecen a super-
contienen

ponerse, incluso si

; informacién  secuencial  (como
: texto corrido), puede crear una
| sensacion de capas dentro del
‘ espacio compositivo.  las  tex-

turas de diferentes columnas
que interactian cuando se su-
perponen pueden dar lugar a
una sensacion de  transparen-

cia que hace que el observador

Grid Deformations (Deformaciones de reticulal,
bocetos estructurales por Kristie Williams
Imagen extraida del libro: “Disefiar con y sin reticula” de Timothy Samara

perciba las columnas de texto wu ofros el-
ementos como si estuviesen flotando  unos
ante los otros. Una estructura reticular  con-
vencional repetida en diferentes orientaciones

puede utilizarse para andlizar un espacio arqui-
tectébnico mas dindmico, mediante la creaciéon de
diferentes ejes de alineacién. Por ejemplo, unas
reticulas de dos a tres columnas en diferentes esca-
las y situadas en éngulos opuestos creardn nuevas
zonas espaciales que se entrelazan. De manera
semejante si se superponen reticulas con maédulos
de proporciones diferentes, o que corren a dife-
rentes angulos, puede afadirse cierto tipo de or-
den en la ambigiedad espacial y direccional que
capas, sobre
todo si algunos de los elementos estan orientados

crea la superposicion de diversas

en dos capas de forma simulténea. Este tipo de

reconstruccion  arquitectonica  enfatiza  los rasgos

visuales de las maltiples estructuras que participan
en la interaccion: los cambios de densidad o de es-



La deconstruccion
linguistica

Las pistas verbales o conceptuales dentro del
contenido también pueden utilizarse para romp
er una estructura reticular. El ritmo natural del
lenguaje hablado, por ejemplo, suele utilizarse
como guia para cambiar el peso, el cuerpo, el
color o la alineacion en las lineas de tipografia;
las palabras pronunciadas con voz mas alta o
mds rapido pueden componerse en una tipo
grafia mayor, negrita, o bien cursiva, en funcién
de los énfasis y los intervalos del discurso real

Si se le da una "voz” al lenguaije visual, ello pu
ede (1yud<‘n' a alterar la estructura de un texto,
al alejar deternimadas palabras de los pdrra
fos, o bien al obligar a determinados médulos
o columnas a establecer relaciones en la que la
l6gica natural de la escritura crea un orden visu-
al. Por ejemplo, tratar todos los adjetivos de un
modo determinado podria generar una estruc-
tura secundaria con un rasgo ritmico, orgdnico.

Anuncio

de Zave Smith Photography,
por Michael McDonald
Imagen extraida de:
http://www.organicgrid.com/

i w fantastic ) 7 Boceto tipogrdfico, “Frameworkin' it”

por Young Kim

Imagen extraida del libro: “Disefiar con y sin reticula”
de Timothy Samara
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Homepage de “organic grid”,
por Michael McDonald
Imagen extraida de: http://www.organicgrid.com/

Separar palabras o frases que pertenecen a un
texto corrido atrae la atencion hacia las par
tes individuales que conforman el discurso. A
medida que aumenta el espacio entre ellas, el
texto adquiere un aspecto de matriz, y el orden
de lectura que el lector esperaba puede em-
pezar a cambiar. Aunque por lo general ello
interferiria en la le-écfum, en cnlqunos casos esta
ambigiedad puede resultar adecuada para
el contenido del texto, y producir asociaciones

entre palabras o imagenes que remarquen el
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Cartel para “Museum night in Krasnoiarsk”
[Noche de Museo en Krasnoiarsk!
Disefiado por: Andrei Logvin

Imagen extraida de:
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Disefio editorial para el articulo

“Forgotten rails” (Rieles olvidados)

Disefiado por: Michael Niggel

Imagen extraida de:
http://twicerisen.ath.cx/trd/portfolio/ design/
forgotten.php
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Operacion aleatoria

Recurrir al azar como principio organizador po
dria parecer contrario a la intuicién. Sin em
bargo, unos resultados impredecibles a menudo
ayudan a alcanzar la comunicaciéon desde un
punto de partida conceptual, al descubrir yux-
taposiciones de material que de otro modo po
drian haber pasado desapercibidas.

Realizar una operacién aleatoria implica que el
azar estd siendo controlado en cierta medida, vy
éste suele ser el caso: un disefiador puede lan
zar pintura sobre una superficie sabiendo que
apareceran determinados tipos de tramas, de
bido al tamano del pincel que usa o al modo en
que lanza la pintura; incrementan el cuerpo de
la tipografia escogida para una composicion
sin ajustar su posicion inicial puede dar lugar a
una composicion inesperadamente organica.

En una operacién semejante, puede disemi-
narse imagenes recortadas sobre un formato o
bien dejarlas caer desde cierta altura. La com-
posicion aleatoria resultante podria resultar otil
para comunicar ideas relativas al movimiento,
al carécter imprevisible de la naturaleza, a lo
absurdo, y asi sucesivamente. Al seleccionar
la clase de operaciéon aleatoria que utilizarg,
un disenador puede desviar los resultados a
su favor hasta cierto punto, garantizando que
la forma resultara adecuada al mismo tiempo
que, de un modo impredecible, se creardn nue-
vas relaciones visuales que no se conseguirian
mediante la reflexién estructurada sobre la ma-
queta en cuestion. El disefiador podria incluso
utilizar una reticula para orientar a determina-
das clases de azar, sabiendo que la estructura
subyacente hard que los resultados aleatorios

Bocetos para una deconstruccién “Chance/Choice”,
por Thomas Ockerse
Imagen extrafda del libro: “Disefiar con y sin reticula” de Timothy Samara






Instrumento de Validacién para disefiadores 6. 3Considera que la tipografia de los titulares, logran su O totalmente de acuerdo

funcién de enfatizar? O de acuerdo _
A continuacién se presenta una serie de preguntas, para la O en desacuerdo =
validacién de materiales para informar acerca de las mane- O totalmente de acuerdo — O totalmente en desacuerdo —
ras de realizar donaciones al Centro de Formacién Profe- O de acverdo =
sional “Don Bosco” y la manera en que ayuda a jévenes O en desacverdo - 13. 3Cémo considera el tamafio y plegado de las piezas?
de escasos recursos. Que se basé en el concepto: “Con- O totalmente en desacuverdo =
struyendo futuros, Cambiamos Vidas” Instrucciones: Favor O incomodo al desplegarlo p—
marcar el inciso que sea més apropiado a su criterio. 7. 2Qué expresa la tipografia de los bloques de texto? O cémodo al desplegarlo _
O prdctico de manejar —
Evaluacién del concepto: O sobriedad _ O complicado de manejar _
1. 4Qué le transmite el contenido gréfico de las piezas? O tecnicismo — O otro (especificar que):
O dinamismo .
O cambio _ O tranquilidad _ 14. ; Qué cree que reflejan los formatos de las piezas?
O solidaridad _ O ofro (especificar que):
O estético _ O transicién _
O construccién _ 8. sPara usted la tipografia de los bloques de texto, O forma estandar _
O ofro (especificar que): logran su funcién de facilitar la lectura? O cambio =
O monotonia —
Evaluacién de fotografia: O totalmente de acuerdo _ O ofro (especificar que):
2. 3Qué le expresan las fotografias utilizadas? O de acuerdo =
O en desacuerdo _ Evaluacién de la diagramacién:
O unién — O totalmente en desacuerdo _ 15. 2 Considera que la diagramacién de las piezas logra
O quietud _ ordenar los diferentes elementos de disefio?
O entusiasmo _ Evaluacién de paleta de color:
O distanciamiento _ 9. 8Qué considera que la paleta de color proyecta? O totalmente de acuerdo -
O otro (especificar que): O de acuerdo _
O energia _ O en desacuerdo —
3. 3Considera que las fotografias muestran los cursos que O tensién = O totalmente en desacuerdo _
el CFP “Don Bosco” imparten? (carpinteria, electricidad do- O alegria —
miciliar, soldadura industrial, herreria, mecénica de torno, O opacidad = 16. ¢ Qué considera que logra la diagramacién?
reparacién y mantenimiento de computadoras). ) O ofro (especificar que):
O ayuda a guiar la lectura en los contenidos ~ __
O totalmente de acverdo  __ 10. 3Considera usted, que los colores utilizados ayudan a O hace que me pierda en la lectura
O de acuerdo _ crear una unidad visual entre las diferentes piezas? O facilita el ubicarse en el material informativo
O en desacuerdo _
O totalmente en desacuerdo __ O si ayudan a crear una unidad _ 17. 3Cémo considera la colocacién de los elementos (textos
O ayudan a crear levemente una unidad _ y fotografias) en los materiales informativos?
Evaluacién de la tipografia: O les falta crear una unidad visual _
4. 3Qué expresa la tipografia en técnica de collage? O no existe unidad entre las ilustraciones _ O novedosa
O desordenada
O desorden _ 11. 2En qué grado considera que el color utilizado en los O normal _
O construccién _ textos ayudan a que éstos sean visibles? O variada _
O cambio .
O dinamismo _ O color suficientemente visible _ 18. 3Qué le expresa el texto junto con las fotografias?
O ofro (especificar que): O color vagamente visible _
O color muy visible _ O movimiento .
5. 2Qué le expresa la tipografia de los titulares? O color no visible — O orden _
O rigidez _
O fuerza _ Evaluacién del soporte y formato: O desorden _
O seriedad -
O informal _ 12. 3 Considera que el soporte cumple con la funcién, con- Observaciones:
O debilidad _ servar por el mayor tiempo posible los materiales?

O otro (especificar que):




Instrumento de Validacién para expertos

A continuacién se presenta una serie de preguntas, para la
validacién de materiales para informar acerca de las mane-
ras de realizar donaciones al Centro de Formacién Profe-
sional “Don Bosco” y la manera en que ayuda a jévenes
de escasos recursos.

Instrucciones: Favor marcar el inciso que sea mds apropia-
do a su criterio.

Evaluacién de los materiales”
1. 3Qué le transmite el disefio de las piezas?

O cambio

O solidaridad

O estdtico

O construccién

O ofro (especificar que):

Evaluacién de fotografia:
2. :Qué le expresan las fotografias utilizadas?

O unién

O quietud

O entusiasmo

O distanciamiento

O ofro (especificar que):

3. ;Considera que las fotografias muestran los cursos que
el CFP “Don Bosco” imparten? (carpinteria, electricidad do-
miciliar, soldadura industrial, herreria, mecdnica de torno,
reparacién y mantenimiento de computadoras).

O totalmente de acuerdo

O de acuerdo

O en desacuerdo

O totalmente en desacuerdo

Evaluacién de los tipos de letra:
4. 3Qué le expresa el tipo de letra en técnica de collage?

O desorden

O construccién

O cambio

O dinamismo

O ofro (especificar que):

5. 2Qué le expresa el tipo de letra de los titulares?

O fuerza

O seriedad

O informalidad

O debilidad

O otro (especificar que):

6. 3Considera que el tipo de letra de los titulares, logra
destacar la informacién de los mismos?

O totalmente de acuerdo

O de acuverdo

O en desacuerdo

O totalmente en desacuerdo

7. 2Qué le expresa el tipo de letra de los contenidos?

O sobriedad

O tecnicismo

O dinamismo

O tranquilidad

O ofro (especificar que):

8. sPara usted el tipo de letra de los contenidos permite
una fécil legiblilidad de la informacién?

O totalmente de acuerdo

O de acuerdo

O en desacuerdo

O totalmente en desacuerdo

Evaluacién de color:
9. 2Qué considera que los colores utilizados proyectan?

O energia

O tensién

O alegria

O opacidad

O ofro (especificar que):

10. zConsidera usted, que los colores utilizados ayudan a
crear una unidad visual entre las diferentes piezas?

O si ayudan a crear una unidad

O ayudan a crear levemente una unidad
O les falta crear una unidad visual

O no existe unidad entre las ilustraciones

11. 2En qué grado considera que el color utilizado en los
textos ayudan a que éstos sean visibles?

O color suficientemente visible
O color vagamente visible

O color muy visible

O color no visible

Evaluacién del material y tamaiio de las piezas:

12. ; Considera que el material cumple con la funcién, con-
servar por el mayor tiempo posible las piezas?

O totalmente de acuerdo

O de acuverdo

O en desacuerdo

O totalmente en desacuerdo

13. 3Cémo considera el tamafio y plegado de las piezas?

O incomodo al desplegarlo
O cémodo al desplegarlo
O prdctico de manejar

O complicado de manejar
O ofro (especificar que):

14. 3 Qué le refleja el tamaiio y forma de las piezas?

O transicién

O forma estédndar

O cambio

O monotonia

O otro (especificar que):

Evaluacién de la organizacién de los contenidos:
15. 3 Considera que la organizacién de los contenidos
logra ordenar los diferentes elementos de disefio?

O totalmente de acuerdo

O de acuerdo

O en desacuerdo

O totalmente en desacuerdo

16. 3Cémo considera la ubicacién de la informacién?

O ayuda a guiar la lectura en los contenidos
O me pierdo en la lectura de los contenidos
O facilita el ubicarse en el material informativo

17. 3Cémo considera el manejo de la informacién?

O posee un lenguaje amigable

O posee un lenguaje confuso

O se tiene informacién suficiente

O hace falta informacién en las piezas

18. :Cémo considera que se maneja el mensaje en la frase:
“Construyendo futuros, cambiamos vidas” para apoyar las
donaciones al CFP?2

O es claro y despierta el interés por la causa ~ __
O es confuso y no motiva al interés por la causa
O es diferente y positivo

O es ordinario y aburrido

Observaciones:




Instrumento de Validacién para el grupo objetivo 6. zConsidera que el tipo de letra de los titulares, logra Evaluacién del material y tamaiio de las piezas:

destacar la informacién de los mismos? 12. 3 Considera que el material cumple con la funcién, con-
A continuacién se presenta una serie de preguntas, para la servar por el mayor tiempo posible las piezas?
validacién de materiales para informar acerca de las mane- O totalmente de acuerdo —_ O totalmente de acuerdo =
ras de realizar donaciones al Centro de Formacién Profe- O de acuerdo — O de acverdo =
sional “Don Bosco” y la manera en que ayuda a jévenes O en desacverdo — O en desacuerdo —
de escasos recursos. O totalmente en desacuerdo _ O totalmente en desacuerdo _
Instrucciones: Favor marcar el inciso que sea més apropia-
do a su criterio. 7. 3Qué le expresa el tipo de letra de los contenidos? 13. 3Cémo considera el tamaiio y plegado de las piezas?
Evaluacién de los materiales” O sobriedad = O incomodo al desplegarlo _
1. 3Qué le transmite el disefio de las piezas? O tecnicismo = O cémodo al desplegarlo —

O dinamismo — O prdclico de manejar _
O cambio _ O tranquilidad _ O complicado de manejar _
O solidaridad — O ofro (especificar que): O ofro (especificar que):
O estético _
O construccién _ 8. 3Para usted el tipo de letra de los contenidos permite 14. 3 Qué le refleja el tamaiio y forma de las piezas?
O ofro (especificar que): una fécil legiblilidad de la informacién?

O transicién _

Evaluacién de fotografia: O totalmente de acuerdo S O forma estandar =
2. 3Qué le expresan las fotografias utilizadas? O de acuerdo _ O cambio _

O en desacuerdo _ O monotonia _
O unién _ O totalmente en desacuerdo - O ofro (especificar que):
O quietud —
O entusiasmo _ Evaluacién de color: Evaluacién de la organizacién de los contenidos:
O distanciamiento _ 9. 2Qué considera que los colores utilizados proyectan? 15. 3Cémo considera la ubicacién de la informacién?
O ofro (especificar que):

O energia — O ayuda a guiar la lectura en los contenidos
3. 3Considera que las fotografias muestran los cursos que O tensién — O me pierdo en la lectura de los contenidos —
el CFP “Don Bosco” imparten? (carpinteria, electricidad do- O alegria = O facilita el ubicarse en el material informativo
miciliar, soldadura industrial, herreria, mecénica de torno, O opacidad —
reparacién y mantenimiento de computadoras). O ofro (especificar que): 16. 3Cémo considera el manejo de la informacién?
O totalmente de acuerdo 10. 3Considera usted, que los colores utilizados ayudan a O posee un lenguaje amigable _

O de acuerdo
O en desacuerdo
O totalmente en desacuerdo

_ crear una unidad visual entre las diferentes piezas? O posee un lenguaje confuso —
_ O se tiene informacién suficiente _
_ O si ayudan a crear una unidad O hace falta informacién en las piezas
O ayudan a crear levemente una unidad

Evaluacién de los tipos de letra: O les falta crear una unidad visual _ 17. 3Qué considera que le transmite la frase:
4. 3Qué le expresa el tipo de letra en técnica de collage? O no existe unidad entre las ilustraciones - “Construyendo futuros, cambiamos vida” en las piezas?
O desorden _ 11. 2En qué grado considera que el color utilizado en los O me despierta interés _
O construccién _ textos ayudan a que éstos sean visibles? O no me despierta interés —
O cambio . O me motiva a realizar donaciones _
O dinamismo _ O color suficientemente visible . O no me motiva a realizar donaciones _
O otro (especificar que): O color vagamente visible = O me dd una idea de la labor del CFP

O color muy visible _ O no me dé ninguna idea de la labor del CFP
5. 2Qué le expresa el tipo de letra de los titulares? O color no visible o

Observaciones:

O fuerza _
O seriedad _
O informalidad _
O debilidad

O ofro (especificar que):
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