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Por el ntimero de victimas y las secuelas que produce, la violencia ha adquirido un caracter endémico y ademds se ha
convertido en un serio problema de salud en numerosos paises, dice la OMS. Ademés de heridas y muerte, la violencia
trae consigo un sinnGimero de problemas sanitarios conexos: profundos disturbios de la salud psicol6gica, enfermedades
sexualmente transmisibles, embarazos no deseados, problemas de comportamiento como desérdenes del suefio o del
apetito, presiones insoportables sobre los servicios de emergencias hospitalarias de los sistemas de salud.

La violencia no es nueva en la historia de los seres humanos, ni tampoco la dificultad de atravesar el perfodo de la
adolescencia. De todos modos, lo que resalta como altamente preocupante es la ecuacién que se va estableciendo cada
vez con més fuerza més creciente entre la juventud y la violencia. Crece el desprecio por la vida, y las nuevas generaciones
absorben cada vez mas violencia. ¢Por qué? ¢Qué %acer?

Las pandillas son algo muy tipico de la adolescencia: son los grupos de semejantes que le brindan identidad y autoformacion
a los seres humanos en un momento en que se estan definiendo las identidades. Siempre han existido, son en definitiva,
un mecanismo necesario en la construccién psicolégica de la aultez.

Quizé el término hoy por hoy goza de mala forma; casi invariablemente se lo asocia a banda delictiva. De grupo juvenil
a pandilla delincuencial hay una gran diferencia. Pero no hay ninguna duda, ahi estan los datos hablando por si s6los:
las pandillas crecen.

Muchas veces la delincuencia en el medio se da como respuesta a un alto indice de ignorancia. En este contexto, el
Instituto Pedro Arriaza Mata, que atiende en su poblacién estudiantil las edades de 14 a 21 afios, ha abierto un espacio
de comunicacién para ofrecer a los jévenes la posibilidad de expresarse. Creando puntos de interés en los j6venes se
tiene una mejor comunicacion, logrando asi que cada uno de ellos den a conocer sus ideas, sentimientos y
emociones, ya que en muchas ocasiones, los jovenes no son escuchados.

A continuacién se presenta el proceso desarrollado para el disefio de cada una de las piezas graficas
de apoyo, propuestas para el foro "Expresate”
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Identificacion de la Necesidad:

Hace falta despertar el interés de los alumnos del Instituto Pedro Arriaza Mata, comprendidos en las edades de 14 a
21 afios, para participar en el foro sobre los problemas que causa la violencia en la juventud guatemalteca.

Objetivos de Disefo:

Disefar un material informativo y/o promocional para facilitar crear el interés en los jovenes estudiantes del Instituto

Pedro Arriaza Mata, comprendidos en las edades de 14 a 21 afios, para asistir al foro sobre los problemas que causa la
violencia en la juventud guatemalteca.

Proponer material grafico de apoyo al foro creado como un espacio de comunicacién para facilitar llevar a los jovenes

estudiantes del Instituto Pedro Arriaza Mata, comprendidos en las edades de 14 a 27 afos, a la reflexion sobre los
problemas que causa la violencia en la juventud guatemalteca.
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Violencia, delincuencia juvenil y pandillas

Seg(in la Organizacién Mundial de la Salud (OMS, 2001) la violencia es un creciente problema de salud pablica a nivel
planetario que asume formas de lo mas variadas. De acuerdo a los datos de esa organizaci6n, cada ano mas de dos
millones de personas mueren violentamente y muchas mas quedan incapacitadas para el resto de sus vidas. La violencia
interpersonal es la tercera causa de muerte entre las personas de 15 a 44 anos. Por el nimero de victimas y las secuelas
que produce, la violencia ha adquirido un caracter endémico y ademads se ha convertido en un serio problema de salud
en numerosos paises, dice la OMS. Ademés de heridas y muerte, la violencia trae consigo un sinndmero de problemas
sanitarios conexos: profundos disturbios de la salud psicolégica, enfermedades sexualmente transmisibles, embarazos
no deseados, problemas de comportamiento como desérdenes del suefio o del apetito, presiones insoportables sobre
los servicios de emergencias hospitalarias de los sistemas de salud.

En ese marco se inscribe la violencia juvenil, fenémeno que se expande en todo el mundo con cifras alarmantes. El
aumento de la drogadiccién y de la delincuencia asociado a las pandillas juveniles son sintomas que muestran la magnitud
y profundidad de un problema de adaptacién e insercién de los jévenes en el mundo de los adultos.

Seg(in Alvarenga (1996), la violencia no es nueva en la historia de los seres humanos, ni tampoco la dificultad de atravesar
el perfodo de Ta adolescencia. De todos modos, lo que resalta como altamente preocupante es la ecuacion que se va
estableciendo —cada vez con fuerza més creciente— entre juventud y violencia. Crece el desprecio por la vida, y las
nuevas generaciones absorben cada vez mas violencia. ¢Por qué? éQué hacer?

El problema es comiﬂejo, siendo imposible entenderlo y menos adn aportarle alternativas de solucion a partir de
un prejuicio criminalizador donde los Ijévenes son los culpables. En todo caso se debe partir de la premisa
que crece la violencia, y los jévenes lo expresan de un modo més tragico, mas explosivo que otros

sectores.

La sociedad capitalista moderna, hoy expandida globalmente, ha representado enormes avances
en la historia humana. Los progresos técnicos de estos tltimos siglos son fenomenales y se
cuenta hoy con una potencialidad para resolver problemas que no se habfa dado en millones
de afos de evolucién. También crece el avance social; hoy dia existen legislaciones racionales
que favorecen como nunca las relaciones humanas: ya no se depende de los caprichos del
emperador de turno, existen sistemas de previsién y seguros, hay un avance en el campo de
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los derechos humanos. Pero el malestar y la violencia contindan.

Si bien existen cada vez mas comodidades materiales, se da también un creciente vacio de valores solidarios, de desprecio
de la vida (si no, no serfan causa de muerte tantos hechos violentos como se mencionaba més arriba, a lo que ﬁabria
que sumar el crecimiento imparable del consumo de drogas y de armas). En las complejisimas sociedades urbanas de
hoy, moldeadas cada vez mas por los medios masivos de comunicacion.

Hay un estereotipo prejuicioso que liga jovenes con infractores. Obviamente eso es prejuicio, puro y descarado prejuicio.
Pero lo que efectivamente s sucede es que cantidades cada vez mas numerosas de adolescentes encuentran normal la
violencia. En ese horizonte no es tan quimérico ver la delincuencia -y si se quiere: la integracién de pandillas juveniles-
como una consecuencia posible, como una tentacién incluso, siempre a la mano.

Seg(in Carri6n y Cobo (1994), las pandillas son algo muy tipico de la adolescencia: son los grupos de semejantes que
le %rindan identidad y autoafirmacién a los seres humanos en un momento en que se estan definiendo las identidades.
Siempre han existido; son, en definitiva, un mecanismo necesario en la construccién psicolégica de la adultez. Quiza
el término hoy por hoy goza de mala fama; casi invariablemente se lo asocia a banda delictiva. De grupo juvenil a
pandilla delincuencial hay una gran diferencia. Pero no hay ninguna duda —ahf estan los datos hablando por si solos-
que las pandillas crecen.

La OMS (2001), menciona que el fenémeno se da mas en los estratos sociales pobres, pero también puede verse en
capas acomodadas. En su génesis se encuentra una sumatoria de elementos: necesidad de pertenencia a un grupo de
sostén, dificultad/fracaso en su acceso a los codigos del mundo adulto; la pobreza sin dudas, sin que sea eso lo
determinante. Pero en muy buena medida —quiza lo definitorio- se encuentra como causa la falta de

proyecto vital; y por supuesto eso es més facil encontrarlo en los sectores pobres. Jévenes que no
encuentran su insercién en el mundo adulto, que no ven perspectivas, que se sienten sin posibilidades

a largo plazo, pueden entrar muy facilmente en la I6gica de la vi(c)]lencia pandilleril. Una vez
establecidos en ella, por distintos motivos, se va tornando cada vez més dificil salir. La sub-cultura
atrae (cualquiera que sea, y con méas razén aln durante la adolescencia cuando se esta en la
basqueda de definir identidades).
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Constituidas las pandillas juveniles —que son justamente eso: poderosas sub-culturas— es dificil trabajar en su modificacion;
la "mano dura" policial no sirve. Por eso, con una visién amplia de la problematica juvenil, o humana en su conjunto, 05
es inconducente plantearse acciones represivas contra esos grupos. De lo que se trata, por el contrario, es ver cémo
ingegrar cada vez més a los jévenes en un mundo que no le facilita las cosas. Es decir: crear un mundo para todos y
todas.

La violencia estructural del sistema genera violencia interhumana igualmente loca, sin sentido. Si, como dice Eduardo
Galeano, "la television te hace agua la boca y la policia te corre a bastonazos'; es decir: si los modelos de desarrollo
social crean esta locamente injusta realidad que es el mundo que vivimos, entonces uno de los sintomas posibles de
esa exclusién fundante es la violencia por la violencia misma tan facilmente constatable en esos peculiares clubes que
son las pandillas juveniles.

¢Por qué hay que demostrar la valentia en peleas callejeras? ¢Por qué hay que consumir cada vez mds drogas y mads
fuertes? ¢éPor qué se llega a un tal alto desprecio por la vida?

Dato curioso: en las experiencias socialistas —~quizéd, hay que reconocerlo, muchas de ellas monstruos para olvidar g no
repetir nunca jamés— no se da el fenémeno. ¢Son més felices ahf los jévenes? No necesariamente; pero dentro de la
humildad de medios hay mas posibilidades. Lo que queda claro es que cuanta mas exclusion se genera mas violencia,
sin dudas més violentos son los sintomas del retorno de lo reprimido.

La rebeldia en la Adolescencia

Seglin Dobson (1998), en la transicién que el adolescente experimenta de la nifez a la vida adulta, muchos
toman control y pasan de la etapa sin ninguna consecuencia mientras otros, por su incapacidad de
tratar con la crisis y el desaliento o desesperacién que sienten, se rebelan y auque la mayoria de
ellos lo hacen, no todos constituyen un problema y no todos deben ser considerados como rebeldes,
regularmente se llega a generalizar el aspecto de la adolescencia como rebeldia pues es mas
facil a los padres calificar a su hijo de rebelde que atender a sus necesidades.

Segtin VanPelt (1985), Para identificar la diferencia existen dos tipos de rebeldfa para esta etapa,




la rebeldfa normal y la rebeldia anormal, donde la rebeldia en general es la resistencia o rechazo a la autoridad es preciso
analizar ambas:

La rebeldfa normal es cuando el adolescente ya no acepta tan placidamente cualquier disposicién de sus padres, asi
que la cuestionaré y tratara de negociar con las disposiciones de éstos. Esta rebeldia es comin y no debe amonestarse
al adolescente por ella, ya que es un proceso propio de la edad y se podré sobrepasar con tan s6lo una adecuada
comunicacién, paciencia y correccién en amor.

Bobadilla y Florenzano (1981), afirman que muchas veces se atribuye al adolescente el titulo de rebelde cuando Ginicamente
esta buscando respuestas y su propia identidad, por el hecho que sus actitudes resultan dificiles de comprender pues
son contradictorias y cambiantes.

Por otro lado la rebeldia anormal es cuando ya no se trata Ginicamente de un cuestionamiento sino que se liberan batallas
constantemente...la guerra fria se establece en el hogar donde los miembros de la familia tienen miedo de hablar para
no inmiscuirse en las actitudes de rebeldia.

Ortiz (1996), afirma que aunque se puede describir a la rebeldia como: un comportamiento natural y normal del adolescente
frente a unos adultos que le piden sea independiente, al mismo tiempo que contintian sobreprotegiéndole; le instan a
ser adulto, pero le tratan como si fuera un nifio. En el proceso de convertirse en adultos pasan de los vinculos de
dependencia propios de la infancia a la afirmacién de la propia identidad personal e independencia del entorno. En
este proceso se pueden cometer errores, en donde los padres querrdn intervenir, pero el adolescente cree que se le
qubielrgfcortar SLIIS deseos de independencia y se rebela, es un conflicto generacional comdn. Se estara tratando con
rebeldfa normal.

La rebeldfa anormal podré describirse como: la actitud del adolescente que voluntaria y sistematicamente
desobedece, resiste y desaffa a una autoridad superior.

Segin Henschel (1996), es tan frecuente esta rebeldia en los adolescente que se ha llegado a catalogar
la adolescencia como sin6nimo de discutir y pelearse con la autoridad. ¢éQué es lo que ocasiona
que la rebeldfa anide en sus corazones?: Es por que la mayorfa de los adolescentes detectan
los fracasos, los errores, las hipocresias, las pretensiones de cualquiera, de todo el mundo,
son maestros en desenmascarar a los demds, por lo que se llenan de ira, son introvertidos, y
desdefiosos de un sinnimero de preceptos morales y sociales de la actualidad.
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Algunas de las caracteristicas puntuales de que el adolescente pasa por una etapa de rebeldia o de delincuencia son:

-Desprecio a las normas y reglamentos

-Falta de dominio propio

-Patrones sexuales inadecuados.

-Relaciones sociales superficiales

-Frecuencia en culpar a otros por conductas propias
-Frecuencia de lenguaje obsceno.

-Deseo incontrolado c]e ser importante.

-Desprecio por los derechos de propiedad ajena.

Segdn Dobson (1990), la rebeldfa de los adolescentes es ocasionada muchas veces por crisis en donde sienten que su vida
estd fuera de control que ocasiona en ellos pénico y angustia por no encontrar ninguna salida.
Los que optan por la delincuencia

Segan Allaer, Carnois y otros (1978), la adolescencia es una etapa dificil debido a que muchos no logran dominar la crisis

positivamente en su vida, existen grandes riesgos en esta etapa, en donde si no se adquirieron los valores necesarios
en la nifez, se pueden cosechar resultados alarmantes.

Debido a que la adolescencia es la edad de las mutaciones es necesariamente la de los mayores riesgos de desviacion,
de bloqueos, de retrasos, de trastornos.

Cuando un adolescente demuestra trastornos de carécter es debido a su situacién, que para él es muy conflictiva,
por lo que se frustra y reacciona en manera negativa para liberar su tensién, mediante la violencia,
manifestando la constancia de su cardcter...en crisis de oposicion.

¢Qué influye en los problemas de la adolescencia?
La adolescencia y la influencia social en Guatemala:

Seg(in Alvarenga (1996), un adolescente ademés de reflejar su educacién, muchas veces es
objeto de presiones de grupo y del ambiente que lo rodea, impulsédndolo a una actitud
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inadecuada en cuestiones como noviazgos inadecuados, rebeldias, violencia, aislamiento de la familia, vicios, irrespeto,
falta de interés por su educacién, etc. esto es debido a las carencias sociales que se viven en Guatemala y el resto del
mundo, provocando asi una reaccién en cadena.

Al igual que el estado social que se vive actualmente y que influencia a los jévenes a relaciones de noviazgos inadecuados,
a vicios, a una lucha generacional, etc, el ambiente cultural tiene su parte en la vida de cada adolescente, por medio
de todas las tradiciones, la unidad familiar (que generalmente es fomentada en Guatemala), la jerarquia autoritaria por
medio de los padres y la sujecién como también Fas malas costumbres, la influencia mezclada que obtenemos de diversos
pafses, obteniendo, de iFual forma una cultura mezclada con lo que los adolescentes muchas veces no saben identificarse
con ninguna en general, ni saben el papel especifico que juegan en el mundo, adoptando costumbres de grupos que
no tienen razén de ser y que son conocidos tnicamente por los medios de comunicacién y la relacién de generaciones
que forma lo que actualmente es nuestra cultura como guatemaltecos.

El adolescente y las deficiencias educacionales:

Seg(in Dobson (1998), en el &mbito educacional, es generalmente la adolescencia en donde se presentan las mayores
dificultades, pues es aqui donde la persona empieza a resistirse al sistema y donde muchas veces deja de sujetarse a la
autoridad para hacer lo que desea, provocando asf una reaccién negativa por medio del sistema o de las instituciones
educativas, que generalmente imponen su autoridad en una forma més dréstica que la acostumbrada, siendo en esta
etapa en donde el estudiante necesita més atencién, amor, comprensién, tolerancia y paciencia. Sin embargo esto no
se presenta pues, debido a la falta de conocimiento de la situacién, se cree que el alumno se porta mal y no acata
6rdenes porque quiere hacer imposible la vida de los demads, sin tomar en cuenta que generalmente toda mala actitud
es ocasionada por los problemas que la persona pueda tener, tanto emocionales, como familiares o culturales, por lo
que se requiere, personas comprometidas, con amor por todos ellos y que puedan tener la paciencia y tolerancia que
ellos necesitan para poder brindarles la atencién que los ayude a superar la crisis.

La adolescencia y los vicios:

Entre las principales carencias de los adolescentes se encuentran los vicios, que pueden llegar a
ser desde un cigarrillo hasta alguna droga alucinégena, y a pesar de que se pueden describir
diferencias y que algunos de los vicios son catalogados como inofensivos, muchos de estos han
provocado grandes problemas.
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Muchos de los adolescentes empiezan probando y lo que si se puede asegurar, es que ninguno de ellos piensa que
terminara siendo victima de su propia curiosidad.

La consecuencia de los medios de comunicacion, revistas, publicaciones, etc. en su afan de ganancias promoviendo
antivalores es un sistema de introduccién hacia un mundo sin salida. Este sistema se puede aplicar a cualquier vicio,
como también a la violencia, y rebeldia.

-Al familiarizarse con él, “se convierte en vicio”, y esto es una realidad demostrada.

-Después se produce un aumento continuo de la necesidad.

-Y luego la persona se insensibiliza.

Factores que aumentan el riesgo de la violencia en los jévenes

Bobadilla (1991) afirma que muchas investigaciones han llegado a la conclusién de que hay una interaccién compleja
o una combinacién de factores que lleva a un aumento en el riesgo de un comportamiento violento en los jévenes
adolescentes. Estos factores incluyen:

-Comportamiento agresivo o violencia previa.

-Ser la victima de un abuso fisico o sexual.

-Exposicién a la violencia en el hogar y/o en la comunidad.
-Factores genéticos.

-Exposicién a la violencia en los medios de difusién (radio, televisién)
-Uso de drogas y alcohol.

-Presencia de armas de fuego en la casa.
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-Combinacién de factores de estrés socioecon6mico en la familia. (pobreza, carencia de medios, privaciones.)

-Separacién matrimonial, divorcios, padre/madre soltera, desempleo.

¢Qué es un Foro?

Seglin la pagina web dianoia.com, en la antiguedad era conocido como la plaza publica, en las antiguas ciudades romanas,
donde se celebraban reuniones, se trataban los asuntos pablicos y se celebraban juicios. Tenfa una funcién similar a la
de las ciudades griegas, el "dgora". En la actualidad se usa también para referirse a un coloquio, una reunién o un lugar

en el que se debate alglin tema y se puede intervenir en la discusion.

Segin www.umce.com, es una conversacion o discusién que se desarrolla después de una actividad de interés general.
Enla que los participantes, dirigidos por un moderador, expresan libremente sus opiniones e ideas. Al finalizar, el
moderador hace una sintesis, se extraen conclusiones, sefalando las coincidencias y las discrepancias.

Hoy en dia también existen foros en linea, es decir foros sobre temas de interés en diversas péaginas de internet:

Segun portalabogados.com, los foros en internet son también conocidos como foros de mensajes o foros de discusion
y son una aplicacién web que le da soporte a discusiones en linea. Son los descendientes modernos de los sistema de
noticias BBS (Bulletin Board System) y Usenet, muy populares en los afos 1980 y 1990.

Sistema que permite discutir sobre un tema determinado. Los usuarios insertan y leen opiniones, comentarios... Los foros

no son en tiempo real y, a no ser que sean especificamente borrados, los mensajes perduran para posteriores
consultas.
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Informacion General del Cliente:

11

Instituto Mixto de Educacién Bésica “Pedro Arriaza Mata”
10 Av. 12-01 Zona 1, Guatemala, C.A.
Tel: 22383239

Esta Institucién Educativa, atiende actualmente una totalidad de 280 alumnos, en los tres grados del Ciclo de Educacién
Bésica. Fue fundado el 16 de abril de 1960.

Las edades de los alumnos inscritos en el lugar oscilan entre los 14 y 21 afos de edad, ubicados en los tres grados que
esta institucién atiende; y la cantidad de alumnos esta dividida de la siguiente manera:

- Primero Bésico: 125 alumnos
- Segundo Basico: 85 alumnos
- Tercero Béasico: 70 alumnos

Mision:

Proporcionar a los estudiantes, los conocimientos necesarios a través del desarrollo de programas educativos,
asf como la formacién de valores para preparar personas con mejores oportunidades y calidad de vida.

Vision:

Que los estudiantes que culminan en el Instituto de Educacién Basica “Pedro Arriaza Mata”,
cuenten con una formacién integral, para poder desempenarse tanto en el drea académica
como en los diferentes aspectos de la vida.




Objetivos:

-Expandir aspectos cualitativos y formativos del proceso educativo, ofreciendo oportunidades de proseguir estudios en
carreras del Ciclo Diversificado.

-Contribuir al desarrollo integral de los estudiantes a través de una formacién que contribuya al desarrollo de los dominios
tanto afectivo, cognoscitivo, como psicomotriz.

Referencias Graficas sobre la No violencia, realizadas por distintas entidades:

Dentro de la Institucién, no se ha desarrollado ningln tipo de material persuasivo, Gnicamente charlas por parte de los
Catedréticos encargados y Psicologa , hacia los alumnos fomentandoles buenos valores y una mejor convivencia dentro
y fuera del establecimiento.

En otras instituciones tanto nacionales como internacionales se ha desarrollado el siguiente material:

Campana “J6venes Agresivos”
realizada en México

Para el desarrollo de esta cam-
pana fueron elaborados como
materiales gréficos:

cajas de luz
pendones
volantes y afiches.

Siendo su E)rinci al objetivo el
disminuir la violencia juvenil
que se observa en ese pafs
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Campana "No mas
violencia" realizada en
Chile

Violen eiex

‘ Para el desarrollo de esta
campafa fueron desa-

— vfw(lk rrollados Gnicamente
~ afiches y volantes, teniendo

41 como objetivo principal el

crear conciencia en los

€

jovenes que el uso de la
violencia genera més
violencia.

Exposicion "Jévenes sin
Violencia", Guatemala

Exposicién desarrollada en
Guatemala, en la cual se
expusieron los mejores tra-
bajos realizados por jé-
venes comprendidos en las
edades de 15 a 21 anos,
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Promocion

Segin Pineda (1995), la promocién es el elemento en la mezcla del mercadeo de una organizacioén que sirve para
informar, persuadir y recordar al mercado sobre la organizacién y sus productos.

La promoci6n es el conjunto de técnicas empleadas para incrementar con rapidez y eficacia las ventas de un producto
o servicio sin que se produzca ninguna alteracién en la imagen del mismo. Las promociones deben presentar un caracter
excepcional por lo que deben realizarse en un tiempo limitado a través de la oferta al cliente de un valor afadido en
la compra de un producto o servicio.

La mezcla del marketing es el sistema de actividades disefiado con el fin de planear, fijar precios, promover y distribuir
productos que satisfacen las necesidades del grupo objetivo, para alcanzar las metas de una organizacion.
Caracteristicas de la promocién

- Es un incentivo ajeno al producto.
- Ofrece al producto o servicio, algo més.

La promocién es un incentivo independiente de la publicidad, estimula la venta a corto plazo mientras que la publicidad
informa, persuade y luego vende. La confusién entre ambas es debida a que la mayorfa de las promociones deben
comunicarse y para ello se utiliza la publicidad.

La promocién se puede presentar en distintas formas, empuja y acerca al producto o servicio al cliente y al mismo tiempo,
despierta el interés del cliente, provocando su deseo de compra.

Material Promocional

Segln Pineda (1995), la finalidad de la promocién, es estimular la demanda del producto o servicio
y por ende incrementar el volumen de ventas de estos. Para ello en la promocién existen diferentes
tipos de materiales para el estimulo de las ventas, de los cuales pueden ser divididos asi:

- Material informativo.
- Material promocional.
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De los dos tipos de material mencionados anteriormente, Tellis y Redondo (2002), sefalan que al material promocional
se le da una utilizacién plena y efectiva del potencial publicitario de una imagen que se desea plasmar, valiéndose de
medios de comunicacion tanto técnicos como gréficos.

El material promocional es muy variado, ya que puede partir desde un lpiz, playeras, llaveros, botones y otro tipo de
accesorios hasta la misma imagen del producto y piezas gréficas.

Material Informativo

Para Berryman (1990), un material gréfico informativo, es un medio concreto desarrollado o creado con el objetivo de
comunicar ideas, mensajes o cierta informacién a una audiencia determinada. Se desarrolla esperando una respuesta
o reaccion de quienes los reciben. Material informativo es todo aquel recurso que informa, comunica y con el cudl se
adquieren conocimientos que permiten ampliar o precisar los que se poseen sobre un tema determinado.

De acuerdo con Swann (2004), material informativo, es todo aquello que ha sido creado para transmitir por medio de
imégenes, determinado tipo de informacién. Existen varios tipos de materiales gréficos informativos: peri6dicos, revistas,
volantes, sobres, desplegables, afiches, tarjetas, folletos, etc.

El disefiador gréfico y el material informativo:

Segtn Oldach (1995), el disefiador gréfico debe integrar los elementos visuales y gréficos con los fines y principios del
aprendizaje por medio de una sintesis de la realidad. Es necesaria una abstraccién de la realidad adecuandose
a la capacidad del receptor y a los objetivos de comunicacién del mensaje a transmitir.

Todo material gréfico informativo debe ser realizado a través de una adecuada combinacion y
composicién de formas, colores, tamafos, imagenes, ilustraciones, fotografias, etc. que dardn
una mejor visualizacion del tema expuesto y facilitaran la asimilacién del contenido.
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Elementos de disefio a tomar en cuenta en la elaboracién del material
grafico informativo

Seglin Swann (2004), menciona (1ue existen algunos elementos de disefo que deben tomarse en cuenta en la elaboracion
del material grafico informativo, los cuales se detallan a continuacién:

Armonia:

La armonia y el contraste son bipolares, la armonfa es pasiva, mientras que el contraste es activo. Se logra a través de
formas que son parecidas entre sf, colores del mismo tono. Libera la monotonia y produce énfasis y movimiento dindmico.

Color:

Una de las consecuencias mds importantes de la luz es el color, se utilizé en un principio, como un atractivo mas de la
imagen. A la personas les gusta mas observar una imagen coloreada que una imagen en blanco y negro, lo cual depende
del grupo objetivo.

La importancia de la psicologfa del color:

Seglin Moles y Janiszewski (2003), cada dimensi6n del color tiene una reaccién diferente, por ejemplo: los mds saturados
dan la impresion de estar en movimiento. Los méds luminisos dan la impresion de que el objeto estd mas cerca de lo
que realmente estd. Matices al final de luces visibles rojas, naranjas y amarillas, tienden a ser percibidas con més energia
y elextrc&vertidas, mientras que aquellas al otro extremo como verdes, azules y pirpuras, parecen ser mas introvertidos y
calmados.

Por ejemplo, el rojo tiende a ser percibido como venturoso, sociable, estimulante, poderoso y protector.
El amarillo es visto como alegre, jovial, estimulante, afectivo, impulsivo y abre el apetito. El verde y
el azul evocan calma, descanso y pasividad.

Juntos el rojo, el naranja y amarillo son percibidos como colores célidos, mientras que el azul,
verde y violeta son colores frios.

Diferentes matices dan la impresién de distancia: azul y verde parecen estar més lejos que el
rojo, naranja y café.
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Jerarquias visuales:
Se refiere a los niveles de importancia que en funcién de los objetivos, se puede dar a los diferentes contenidos de un

material informativo. La importancia ponderada que tiene cada elemento, se tiene que traducir en un impacto visual
proporcional de la jerarquia que se le haya determinado a cada contenido. A mds importancia, mayor jerarqufa visual.

Enfasis:

Los elementos que se enfatizan mas, son los que se observan primero.

Unidad:

Es el enlace de los diversos elementos para que puedan identificarse como un objeto Gnico.

Simplicidad:

Es una técnica visual que impone el cardcter directo y simple de la forma elemental, libre de elementos innecesarios y
valiéndose de lineas y formas sencillas.

Equilibrio:

Se deben poseer elementos que se contrasten para mantener un balance en el material. Por ejemplo, un circulo pequeo

negro puede pesar mds que un circulo grande blanco y al colorcarse dentro de un formato, en posiciones separadas,
podria formar el equilibrio.

Lectura comprensible:

Toda lectura debe ser comprensible al lector. No debe contener palabras de dificil entendimiento.

17




Al disenar se debe procurar la participacion cognoscitiva del grupo objetivo, esto imlica que el grupo objetivo se interese
por el material, lo comprenda, lo interprete, lo siga, lo desarrolle, se involucre en él mentalmente y logre identificarse
con el material.

Aspectos a considerar en el desarrollo del disefio de material informativo

Segln Swann (2004), para elaborar material informativo es necesario tomar en consideracién los siguientes aspectos
técnicos:

-Los contenidos:

Son determinados a través de un proceso de redaccién de toda la informacién que se desea hacer llegar al grupo objetivo
sobre un tema, actividad o proceso determinado. El material informativo amplia conocimientos. El contenido debe tener
una jerarquizacién adecuada para que no sean aspectos aislados o desconexos, llevando una secuencia y estructura
l6gica que haga referencia a la realidad. Los contenidos deben ser interesantes r enfocados hacia las necesidades del
grupo objetivo, evidenciando lo esencial del tema, organizdndose de lo general a lo particular para que el grupo objetivo
se involucre activamente.

-Direccionalidad de los contenidos:
Se refiere al movimiento que se debe dar a los diferentes planos o espacios dtiles de los materiales informativos que
son desplegables, el manejo debe ser claro para que el usuario no vacile. Es indispensable enfatizar el orden

(1ue se debe seguir para leer el material y manipularlo. Este énfasis se puede lograr mediante el uso de

flechas o por medio de la direccién de los textos. (Parrafos, tftulos, subtitulos)

-El tamano del formato:

El disefiador debe seleccionar el tamafio del formato que se va a utilizar de acuerdo al lugar
donde se va a usar el material, la forma de distribuciéon del material, grupo objetivo, etc.
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El grocesamiento de la informacién en los desplegables es serial, cuando se presenta un mensaje en un drea plana se
debe controlar la entrada o inicio y guiar la vista a través del mensaje con el apoyo de elementos gréficos.

En este tipo de material el lector puede observar cualquier parte del mensaje total en el momento que lo desee, lo que
no sucede cuando lee un folleto. La forma se refiere a los recursos expresivos que se combinan en el material.
Manipulacién:

El ojo se mueve de izquierda a derecha y de arriba hacia abajo, la manipulacién de los elementos es el medio de control
de movimiento ocular.

Los gustos del grupo objetivo:

Todo elemento considerado, aunque tenga una buena justificacién en cuanto a conceptos de disefio deberd ser creado

tomando en cuenta al grupo objetivo, pues no se pueden aislar los c6digos visuales o elementos de identificacién de
los gustos del destinatario, pues se interrumpiria el proceso de recepcién y captacién del material.
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: Imagen Visual :
Identificadores visuales, desde la perspectiva del disefio grafico:

20

rgan (1999), un logotipo es la marca distintiva de una empresa, de un producto, de una actividad a realizar
rvicio. Un logotipo es tnico para la emrpesa que representa y puede protegerse legalmente como una marca
. nombre comercial o simbolo registrado.

Y0 puede ser tipogréfico, figurativo, abstracto o una combinacién de estos. Es uno de los elementos basicos
entidad. "Puede ser bidimensional o tridimensional, monocromético o a color. Aunque por lo general existe
n bidimensional de todo logotipo tridimensional y una en blanco y negro de todo logotipo a color. Un logotipo
o de disefo basico de una empresa, tan importante como su mismo nombre". Morgan (1999). El logotipo es
de una empresa, su representacién visual, es Gnico y distintivo particular de la misma.

es-Beluccia(2003), existen algunas caracteristicas importantes a tomar en cuenta al disefar un identificador

lad semdntica: Este pardmetro evalGa si el signo es compatible con el significado que se desea transmitir
» del identificador visual. La Gnica condicién semantica universal es la compatibilidad: el signo no debe hacer
icias explicitas a significados incompatibles o contradictorios con la identidad a trabajar.

En este pardmetro se evalGa si la cantidad de signos es insuficiente, suficiente o excedente. Por ejemplo si
ta s6lo emplear un logotipo o un logotipo mds un simbolo, o solamente un simbolo.

En este aspecto se evalua si los signos son versétiles, o sea si se adagtan a cualquier discurso comunicacional.
nplo, si se adapta naturalmente al membrete de una hoja de papel y también a una cartelera panordmica.

uctibilidad: Este parametro hace referencia a la capacidad de los signos de ser reproducidos
‘entes soportes, segln el uso especifico de los mismos de acuerdo a las necesidades del

Dises
O de Disen,
=S
p . . 2 ; i ()
Este aspecto evaluia la capacidad de los signos de ser legibles en diferentes condiciones
ras. Esto significa que puede entenderse pero no precisamente interpretarse, refiriéndose
retacién como la transmisién correcta del significado.
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Desarrollo de Personajes

Segtin Camara (2004), es importante que se busque como parte primordial la pose del personaje que se va a realizar. 21
Los gersonajes ya sean heroicos, dulces o villanos, no s6lo se caracterizan [l)or su morfologfa ni por sus detalles, lo haran
también por su pose. Mediante la pose podremos conocer y transmitir el estado de dnimo del personaje, actitudes y
sus intenciones.

Por medio de la pose se consigue que cualquier personaje incluso cualquier objeto tenga la vida suficiente para transmitir
sensaciones a los demds.

Los ejes:

Para Cdmara (2004), es bueno aprender a trabajar con un conjunto de lineas imaginarias que denotarén los personajes
de equilibrio y estabilidad independientemente de la accién que realicen y que ademds ayudaré a construirlos en la
perspectiva correcta.

1. El eje de gravedad mantiene al personaje en equilibrio. No sélo en el equilibrio estético de su posicién sino también
en el equilibrio dindmico cuando éste se ve ejecutando una accion, de esta forma se comprobara que un correcto eje
de gravedad se podré trabajar en cualquier personaje.

2. El eje de los hombros y el de las caderas mostrara la perspectiva del personaje sobre el plano, ambos ejes en su acion
podran ir a direcciones opuestas creando el balance que necesita la figura cuando realice determinados movimientos.
El giro o inclinacién en cualquier direccién provocara siempre un movimiento del otro en direccién opuesta y a una
velocidad determinada.

3. Los ejes de perspectiva de los pies en el suelo asentarén la pose, indegendientemente de su eje de gravedad o de
sus ejes de hombros y caderas. Estos nuevos ejes confirmaréan el equilibrio y la perspectiva de la figura en general
mostraran al personaje como algo sélido, estable y real.

Tipologia basica del personaje:

Segin Blitz (2004), es importante darle una personalidad al personaje y por supuesto darle un
cardcter y un temperamento adecuado. Para ello es necesario realizar un estereotipo de su
aspecto fisico con el fin de conseguir una pequena visién de lo que se quiere realizar




El lenguaje corporal del personaje
C
La cara:

Seglin Blitz (2004), esta es una de las partes mas importantes ya que en ella se encuentran los rasgos mas significativos
de la expresién humana y asi mismo del personaje o también animales y objetos.

Quizés los ojos son los rasgos o elementos més capaces de transmitir y expresar cualquier actitud y emocion, pero siempre
en combinacién con las cejas, parpados y las mejillas.

Un movimiento en las cejas afectara a los parpados superiores ocasionando una mayor o menor abertura del ojo también
por su zona superior. Mientras que cualquier movimiento extremo de la boca afectara a las mejillas y, como consecuencia,
a los parpados inferiores y a la forma de los ojos.

La expresion:

Es bueno desarrollar y Fracticar de manera constante el efecto que produce sobre cualquier personaje dicha expresion.
Es importante tomar diferentes caracteristicas del personaje en conjunto de diferentes acciones que produce los parpados,
mejillas, cejas e incluso la boca. Es necesario observar de que forma se debe transmitir a la audiencia de que forma se
quiere contarle la historia conforme al personaje.

Es bueno ensayar més de una avez y es importante ser selectivos y constructivos a la hora de seleccionar la expresién
adecuada. Para determinar acciones, se encontrardn expresiones aceptables e incluso correctas, pero solo una sera
definitiva.

Principios de disefio a tomar en cuenta en la construccion de personajes:

1. Es esencial el establecer cadnones que regulen la concepcion del personaje, por ejemplo, definir la proporcién de la
cabeza en relacién al cuerpo.

2.El personaje debe ser visualmente reconocible desde cualquier punto de vista.
3. Un personaje debe ser facil de realizar y reproducir, para lo cual debe poseer una silueta simple.

4. El principal medio de expresién de un personaje radica en el rostro, particularmente en los
ojos y la boca.

5. Los detalles que se utilicen para enfatizar la personalidad del personaje deben ser
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cuidadosamente escogidos y no deben ser muy numerosos.

6. El color del personaje y el entorno en donde se desenvuelve son elementos importantes en la transmisién de un 23
mensaje.

Las tres dimensiones del personaje

Seglin Camara (2004), los personajes son la materia prima fundamental con la que se cuenta para dar forma a una historia
(para tiras cémicas, animaciones o como ilustraciones en un texto editorial, como protagonistas de proyecto, etc). Por
esto merecen ser definidos con sumo cuidado. Cuenta con tres dimensiones: fisica, sociolégica y psicolégica.

La dimension fisica: Los aspectos fisicos fundamentales son: sexo, edad, altura, peso, color del cabello, ojos y piel,
postura.

Apariencia: buena, sobrepeso, delgado, limpio, placentero, desalinado, forma de la cabeza, cara, ojos.
Defectos fisicos: tuerto, C0JOo, manco, etc.

La dimension sociolégica: Esta dimensién estd referida a su condicién y a sus clases sociales.
Clase: baja, media o alta.

Ocupacién: tipo de trabajo, horario, ingresos.

Educacion: nivel logrado, tipo de colegios, aptitud, gustos, elementos favoritos, los menos deseados y los aborrecidos.

Hogar: ¢Viven con los padres? ¢Estan separados o divorciados? habitos hogarefos, estado civil, religién, nacionalidad,
raza.

La dimension psicologica: Es la que completa la definicién de un personaje y resulta de la combinacién de las
otras dos. La influencia de las dos dimensiones anteriores, provocara entre otras cosas: la ambicién, la

frustracién, el temperamento, las actitudes y los complejos. Si se pretende entender las acciones de
un personaje, primero se debe encontrar las motivaciones que lo empujan a actuar como lo hace.

Aspectos psicolégicos: valores, ambiciones, frustraciones, temperamento, actitud frente a la
vida, complejos, introvertido, extrovertido, ambiguo, talentos, cualidades.




Perfil Demogréfico:
El proyecto se realiz6 para los 280 alumnos que estudian en el Instituto Pedro Arriaza Mata, con las siguientes caracteristicas:

Edad: jévenes de 14 a 21 afios de edad.

Sexo: ambos sexos.

Nivel socioeconémico: "D". (Clase baja)

Residencia: dreas marginales (ciudal capital) especificamente zonas 1,2, 5, 6, 7,18.
Nivel de educacion: Nivel secundario (1ero a 3ero bdsico).

Seglin Prodatos (2003), son familias de jévenes de 4 a 5 hermanos, los cuales estudian en escuelas o institutos , ademds
son jévenes que hacen uso del transporte urbano para movilizarse.

-Este grupo objetivo pertenece a familias que tienen un ingreso mensual promedio comprendido entre Q1,000.00 a
Q4,999.00.

-Los jévenes viven bajo la tutela de sus padres, donde la ocupacién del jefe de la familia corresponde a obreros
dependientes o auxiliares de actividades especializadas, y en Feneral obreros sin especializaciéon alguna, como conserjes,
mensajeros, etc. varios miembros de la familia contribuyen al ingreso familiar.

-Tienen de 4 a 5 hermanos.

-Sus viviendas son modestas, localizadas en barrios o colonias populares, edificios multifamiliares, etc. (casi siempre
alquiladas).

-Poseen articulos domésticos como televisién, equipo de sonido, radiograbadora, refrigeradora de marca y modelo
econémico.

-No poseen servicio doméstico.

Usualmente los padres no poseen automévil, y si lo tienen lo compran usado y de modelos muy
anteriores. Su principal medio de transporte es el servicio urbano.

On
%,

-Asisten a escuelas pablicas.
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Perfil Psicogréfico:
Caracteristicas Generales:

Seg(n las encuestas realizadas al grupo objetivo, (ver anexo, pag No. 101)éste en su mayoria respondi6 que en el
aprovechamiento de su tiempo libre le gusta més compartir con sus amigos, que ver television o realizar otra actividad.
Al preguntarles cudnto se interesaban por su aspecto personal un 80% respondié que mucho, pues tratan siempre de
estar a la moda y con buen aspecto. Un 45% respondi6 que ven a sus papds como unas personas mandonas, mientras
que un 55% como unos amigos importantes en quién confiar.

Al recibir una orden, los jévenes encuestados respondieron en un 45% que su reaccién es rebelde mientras un 55% es
positiva.

Aunque disfrutan estar a la moda, principalmente las jévenes, no es su prioridad; regularmente su vestuario es informal
y tratan de estar acorde a las tendencias actuales en la medida de sus posibilidades, lo mas comtn son los jeans. Aunque
algunos de ellos visten formales, debido a que trabajan en horarios completos, lo que hace que ellos vistan uniforme.
Asisten al instituto en horarios de jornada nocturna.

Seguin Alvarenga (1996), el comportamiento violento en los jévenes puede incluir una amplia gama de comportamiento:
explosivos arrebatos de ira, agresion fisica, peleas, amenazas o intentos de herir a otros, uso de armas de fuego, destruccién
intencional de la propiedad y el vandalismo.

Los jévenes continuamente se hacen los sordos cuando se les pide algo y no es E)orque sean sordos. Se trata de una
tendencia a desconectar hasta que el volumen de la voz paterna u otra autoridad llega a un punto critico determinado
en el que el joven sabe que la cosa se estd poniendo seria.

Igualmente el autor afirma que los jovenes se distraen con mucha facilidad por lo tanto, los encargados
eben asegurarse de establecer un contacto visual para lograr su atencion.

Los jévenes necesitan que se les hable con palabras que comprendan, sin hablar demasiado.
Por otro lado, el joven olvida o pierde el interés en lo que se habla si se le dan instrucciones
o explicaciones largas.
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¢Qué piensa el grupo objetivo sobre la violencia?

Luego de realizar la investigacion necesaria sobre las caracteristicas generales de las edades a las que se dirige el material,
y su comportamiento se realiz6 una pequefa encuesta a los jévenes, cuestiondndoles que piensan sobre la violencia
en Guatemala, (ver anexos, pag 110).

La encuesta fue realizada a 10 jévenes de distintas edades correspondientes al rango entre 14 ?/ 21 afos, estudiantes
del Instituto Pedro Arriaza Mata. Ante la primera pregunta algunos de ellos respondieron:

“La violencia en los jévenes guatemaltecos, se da mas que todo porque muchos de ellos no tienen una identidad propia,
y la buscan muchas veces en la compania de sus amigos, haciendo cualquier cosa por entrar en un circulo en el cual
sean aceptados”

Liseth Ramirez, 19 afios.

“Muchos de los jovenes se meten a las pandillas y se drogan, ya que con tal de ser aceptados hacen lo que sus amigos
hacen, dejando de pensar en lo que ellos realmente quieren, y porque algunos de ellos vienen de hogares con problemas
familiares, padres divorciados.”

Sonia Duarte, 16 anos.

Segln respuestas obtenidas en la encuesta realizada, las personas encuestadas opinan que en su
mayoria los jévenes se integran a pandillas, se hacen victimas dependientes de los vicios, y la
violencia familiar, porque no cuentan con la autoestima y confianza personal suficiente, para
poder opinar por ellos mismos. Ademas muchos de ellos son discriminados por distintas causas
ya sean estas sociales o culturales y ademds algunos han sufrido de situaciones traumaticas
que hacen de ellos en su juventud unas personas violentas.
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Para el proceso de conceptualizacién, fue realizado un mapa de relaciones, un ejercicio de causa y efecto, Y una lista
del uso de opuestos, para formular a través de cada uno de ellos, palabras y frases relevantes para asf crear el juego de b

palabras del cual se obtendra el concepto central. (Ver Anexos, pag 111-112)

Frases obtenidas del mapa de relaciones:

Juventud libre de Violencia

Construyendo una Guatemala libre de violencia
Cambiando actitudes...construyendo virtudes
Cambiando actitudes, construyendo un futuro mejor.

Palabras relevantes obtenidas de la lista de Opuestos:

Armas-paz
Interés-indiferencia
Opinién-silencio
Expresién-No expresion
Construccién-Destruccion.

Frases Obtenidas:
Construir...sin destruir

Sin armas, creando una juventud llena de paz
El silencio no opina, Td... si!!!

Frases obtenidas del ejercicio Causa — efecto:

Exprésate, rompe el silencio
J6venes entusiastas, una mejor Guatemala
Guatemala joven, futuro joven

Proceso o




Como concepto central ideal se escogi6: “Cambiando actitudes... construyendo virtudes”, ya que se relaciona de manera

directa con el grupo objetivo, pudiendo a través de este comunicar el mensaje de que lo que se busca es cambiar la 28

actitud de los jovenes, para construir nuevas ideas, nuevas virtudes a través de la comunicacién y la participacién como

fuentes vitales en las actividades que se realizaran en el proyecto a trabajar.

Asi mismo tiene relacién con la necesidad del proyecto, la cual busca crear un espacio de comunicacién para lograr la
lena expresion en los jévenes y asi cambiar ideas erréneas en ellos, y aclarar dudas de temas referentes a la no violencia,
ogrando asf cambiar actitudes.

Segln Microsoft Encarta (2006). Cambiar implica.... Dejar una cosa o situacioén para tomar otra. Modificar la condicién
0 comportamiento.

Por lo c1ue un cambio de actitud posibilita el... construir (edificar. Infundir en alguien sentimientos de piedad y virtud.
Y al realizar la relacién de causa y efecto se obtiene la frase:

“Cambiando actitudes...construyendo virtudes”

Conceptualizacién del Logotipo para el foro

Para obtener el nombre que identifica al foro, se realizé6 una lluvia de ideas, de la cual se extrajeron las palabras mas
relevantes (Ver anexos, pag 113 ).

Palabras relevantes obtenidas de la lista:
Exprésate
Creciendo juntos

Fuerza joven

Luego de haber realizado esta lista de palabras, se cre6 el nombre del foro, el cual se identifica facilmente
con los jovenes y es fécil de recordar. De todas estas palabras se obtuvo el nombre de “Exprésate”,
nombre del foro por la cual se busca la libre expresion de los jévenes, ya que muchas veces ellos
tienen dudas referentes a varios temas, los cuales crean incertidumbre en ellos, haciéndolos en
algunos casos ignorantes, por lo que son fécilmente manipulables a pertenecer a grupos de
andillas y entrar en las drogas. La Unica variante fue eliminar el acento ortografico para que
a palabra se relacionara con el lenguaje cotidiano de los jévenes, entonces se usard: expresate.

proceso g




a. Estructura textual:

Afiches:

Se transmitirdn al grupo objetivo curiosidad y expectacién, a través de los distintos elementos logrados dentro de su
composicién, tales como el titular y los elementos gréficos utilizados.

Invitaciones:

En esta pieza, se incluird informacién como hora, lugar, dia y fecha en que se llevaré a cabo el foro “Expresate”, para
4 s, 4 ’ / . . . . .,

que cada uno de los alumnos estén enterados y asi puedan participar activamente en este evento. La pieza también

tendré frases dirigidas a los alumnos, ya que en todo el proceso del foro ellos estardn interactuando con los personajes
a través de las frases que éstos dirigen a los jévenes.

Hoja de preguntas:
Esta pieza serd entregada a cada uno de los participantes, con el objetivo de que ellos planteen sus preguntas en forma

andénima para obtener una mayor participacién y los puntos que se traten en el foro sean de mayor interés entre los
alumnos y demas invitados.

Programa:

Aqui se encuentran los puntos a tratar durante el foro, desde el saludo, hasta el punto culminante del evento,
para lograr asi una mejor organizacién y asi se obtenga la total participacién de todos los invitados.

Boton:

Accesorio que servird para facilitar la identificacién del foro en la mente del grupo objetivo al
cual se dirige el mismo.

29




Elemento Funcién Tecnologia Expresion
Trazo firme, redondo, normal.
Tamafios oscilan entre los 14
. " Comunicar al lector y 60 pts. ]
Tipografia informacién importante del confianza
tema a tratar. Nombres: Another, Century
Gothic, Burlesque, Century.
Interlineado sencillo
Ordenar los distintos Ejes predominantes los
elementos tanto en el verticales, pero también se
contenido de texto como en | utilizan los horizontales,
Ejes las imagenes, organizar de | reticula asimétrica. libertad
forma equilibrada la
composicién del material | Brindan equilibrio en el
disefo.
Lograr que la informacién
Reticulas sea facilmente entendible al Reticulas asimétricas dinamismo
lector
texturas digitalizadas,
H B He manipuladas en Photosho
pizgig aleggaagaral:ir;]ileey a5 110, apoyadas con el uso de
Imagenes . filtros y efectos especiales. diversion
atractivo, al lector. Fotograffas de elementos
reales como post- its, hojas,
elc,
Lograr una plena Caric_atura de trazo continuo,
Personajes | identificacion entre sencillo, uso de contornos estusiasmo
personajes-ammnos, gruesos. full color.
Alfaer 4 los.jovenes a la Colores establecidos bajo los
lectura de! mat’erlal, matices de pantone coated oS
Color despertar interésen los | Ao T 00% de su jovialidad
alumnos por conocer mas a | - 4
cerca del evento. §
s . Medidas desde los 3.5 plg x
Facilitar el manejo del 4.5 plg hasta los 11 x 17 plg. ;
Formato material, brindar Desde una tarjeta de comodidad
comodidad. invitacién personal hasta un
afiche de expectacion.
Durailidad, brindar Papel bond 80 grms. dad
soporte resistencia del material. Texcote calibre 18 seguriaa

Kraftpack calibre 12
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*Especificaciones de los personajes:

Linea: Colores apropiados al fisico que se desea crear en el personaje, y su personalidad.

Trazo digitalizado: linea continua, trazo sencillo, con contornos de color negro con trazo grueso.

Dibujo con estilo moderno, adaptandose a las caracteristicas de una vestimenta de moda, rasgos jévenes.

Posicién dindmica.

Creados en el Programa Freehand 10.

Mujer:

Hombre:

Aspectos fisicos

Aspectos psicoldgicos

Aspectos socioculturales

Es una jéven que cuenta
con 17 anos de edad,
actualmente estudia el
3er. afo basico en el
Instituto Pedro Arriaza
Mata, su cabello es
castano oscuro, lacio
largo. Es de complexion
delgada, de tez morena
clara, de ojos grandes, y
es de mediana estatura.

Proviene de una familia
integrada, en donde se
observan principios y
valores, por lo tanto tiene
capacidad de escucha y
una buena omunicacién,
buenas relaciones
interpersonales, es una
persona deseosa de
alcanzar sus objetivos. En
ella se observa la cualidad
del liderazgo positivo el
cual se refleja en su
comportamiento hacia
Sus amigos.

Su familia esta conforma-
da por 4 hermanos, vive
bajo la tutela de sus dos
padres, quienes trabajan
ara el sostenimiento del
Eogar, al igual que el
hermano mayor. La
mamad trabaja como
conserje en un estable-
cimiento educativo y el
papa como mensajero de
oficina. Todos los
miembros de la familia
son personas interesadas
en sacar adelante al hogar

Es un jéven de 15 afos
de edad, actualmente
estudia el 2do. afo
bésico en el Instituto
Pedro Arriaza Mata, su
cabello es castafio
oscuro, tiene ojos
grandes, de tez morena
clara, "gordito", y de
mediana estatura.

Proviene de una familia
desintegrada, en donde
se observan principios
morales, es bromista,
amigable, agradable por
lo que siempre esta
rodeado de muchos
amigos, le gusta el futbdl,

los videojuegos. Es un
joven activo, de carécter
fuerte.

Su familia esta
conformada por dos
hermanos, él es el mayor,
vive bajo la tutela de su
mam§, la cual trabaja
para sostener el hogar, se
desempefia como
secretaria de clinica. La
familia de este jéven
como él, trabajan duro
para salir adelante y asi
mantener un hogar unido
y s6lido en sus
integrantes.
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Contenido del material grafico para el logotipo:
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Elemento

Funcion

Tecnologfa

Expresion

Imagen

Crear una identidad para el
foro. Relacionarlo con el
objetivo del proyecto.

Dibujo de trazo continuo,
manejo del color en forma
full color.

Trazo digitalizado para lograr
una mejor calidad visual
trabajado en el programa
Freehand 10. Posicién
dindmica acoplando la pieza.

comunicacion

Color

Crear impacto en el grupo
objetivo, a través del uso del
contraste de los colores

Aplicacién de colores
obtenidos de la paleta
Pantone coated.

Uso de colores, negro, rojo y
amarillo y de las distintas
variaciones en sus
porcentajes.

union

Tipografia

captar la atencién del grupo
objetivo, a través de su
legiblidad y claridad en la
lectura.

Tipo: ZampfHumst BT, por la
facilidad en la lectura debido
a su trazo simple.

Manejada en color negro.

cambio
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Estrategia de Implementacion

Afiche de Expectacién:

Este material serd colocado en las paredes del establecimiento educativo, con el fin de captar la atencién del Grupo
Objetivo con el uso de las siluetas de los personajes, creando en ellos curiosidad. Esta pieza serd utilizada con 20 dras
de anticipacion a las actividades del foro.

Invitacién personal:

Serd entregado a cada uno de los alumnos del establecimiento. Este material seré distribuido en el establecimiento con
5 dias de anticipacién a las actividades estipuladas para el foro.

Hoja de Preguntas:

Entrardn en uso, el dia del evento, ya que serdn entregadas a cada uno de los asistentes, al entrar al Sal6n de Actos, para
que cada uno de los participantes formule sus preguntas o comentarios, y estos sean tratados en el foro, y asi generar
un canal de comunicacién abierto entre los panelistas invitados y los asistentes al mismo.

Hoja de Programa:

Serd entregada a cada uno de los Earticipantes al foro, en la entrada del Salén de Actos, del establecimiento educativo,
lugar donde se llevard a cabo el foro “Expresate”, por lo que serd distribuida el dia del evento.

Botén:

Sera distribuido al inicio del evento, como identificacién y recuerdo de la asistencia al mismo.




Pieza Medio Forma de distribucion
Prop6sito Fisico Carécter Responsable | Duracion Lugar
Afiche: El aﬁ h 4
g : che sera
Crear un punto de El afiche tiene un Uttty con :
reflexion en los caracter promoclo- 20 dfas de Instalaciones
alumnos del nal, pues busca | |nstituto anticipacion a del plantel
Instituto Pedro impreso, full |[PTOMOVET, €5 decir| pedro Arriaza |las actividades| €ducativo
Arriaza Mata, sobre dar a conocer a los| p4 |
. ’ color ; ata, del foro
los dafios que estudiantes del
! : (Maestros
ocasiona la centro educativo la d
: : thidad Bor encargados)
violencia en la actividad p La invitacién
. i
juventud el entregada a los :
uatemalteca & Instalaciones
& - e alumnos con 5| de| plantel
La invitaci6n tiene ¢ dias de educativo
Invitacion: un carcter Instituto anticipacion.
Motivar a los : informativo, pues | Pedro Arriaza
alumnos, a impreso, full " |da a conocer el dfa, Mata, A la entrada
articipar en el SERL la hora, y el lugar en| (Maestros del sal6n de
oro "Expresate"_ que se llevara a encargadOS) actos se [es
cabo el foro. entregara a
Hoja de preguntas: y : cada a_Iumno el
Lograr la plena . En cuanto a la hoja| |nstituto material, para
articipacién en | Impreso, de preguntas, Pedro Arriaza [u€ en este ;
g blanco y funciona como formulen sus | Salén de actos
orma anénima, ot Mata, ol
por parte de los | N€8ro- WLt Sy Lalimnos ;
| el pues serd utilizada comentarios
alumnos de encargados)
Institiito: durante el evento. respecto a
> temas referen-
La hoja de progra- 3 tes a la violen-
Programa: ma funcionara | Instituto cia, y asf estos
y . 'Y
Dar a conocer los | como material Pedro Arriaza |sean tratados
puntos a tratar en | impreso, informativo-de Mata, en el foro.
1} " Z
el foro "Expresate", | blanco y apoyo pues serd | (alumnos ET programa | Salén de actos
para lograr una | negro. utilizado durante elf encargados) |[sera entrega-
mejolr orga;nzacnon folro y d:a a conocler do a cada uno
en el evento. ia 0s asistentes a de los partici-
0s puntos a tratar pantes en la
duranfe e] evento. entrada del
Hofsn: El botén tiene un sal6n de actos.
Ra: caracter promocio- 3 7
Posicionar de nal pues es un El botén serd
forma atractiva, la | serigrafico, full |accesorio utilizado entregado a )
imagen del foro en | color como valor agrega- cda uno de los | Sal6n de actos
la mente del grupo do del evento, pues participantes
objetivo al cual se es identificativo y en la eptrada
dirige el mismo. recuerdo de la del sal6n de
actividad actos.
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Pantone 1797 CVC - Rojo

100%

90%

80%

70%

60%

Pantone Red 032 CVC - Rojo

100%

90%

80%

70%

Pantone 711 CVC - Rojo

100%

90%

80%

70%

Pantone 193 CVC - Rojo

100%

90%

80%

70%

60%

60%

60%

50%

50%

50%

50%

ey AT

40%

40%

30%

30%

30%

30%

20%

20%

20%

20%

10%

10%

10%

10%

Etapa de bocetaje

color

Para todos los colores fue
realizada una prueba en
sistema RGB y en CMYK,
para tener opcién de
impresion digital o litogré-
fica.

Se realizan pruebas de
colores célidos e intensos
para transmitir a través de
su uso en los distintos
materiales, jovialidad y
unién, expresiones
predeterminadas en la
tabla de requisitos de
disefo. propuesta.




Rojo (204r 36v 30a)

100% 90% 80% 70% 60% 50% 40%

Rojo (204r 36v 30a-1)

100% 90% 80% 70% 60% 50% 40%

Pantone 176 CVC - Rosado

100% 90% 80% 70% 60% 50% 40%

30%

w

P
o

30%

20%

20%

20%

10%

10%

Etapa de bocetaje

Color

Es por eso que se decide
utilizar colores llamativos
e intensos en sus diferentes
tonalidades y asi transmitir
igualmente sensaciones
como la amistad, alegria
y energia a los participan-
tes.




Pantone 137 CVC - Naranja

100%

Pantone 1395 CVC - Café

100%

90%

90%

80%

80%

70%

70%

Pantone 125 CVC - Café

100%

90%

80%

70%

60%

60%

60%

50%

50%

50%

40%

40%

40%

30%

30%

30%

20%

20%

20%

10%

10%

10%

Etapa de bocetaje

Color

Aqui se muestran colores
que pueden ser utilizados

ara las ilustraciones de
0s persona[ies ha realizar
durante el proceso de
bocetaje.

Las caracteristicas del
grupo objetivo apoyan la
eleccién de la paleta de
color, pues se puede
reflejar la alegria y
dinamismo de los j6venes
a quienes va dirigido el
material




Pantone 444 CVC - Gris

100%

90%

80%

70%

Pantone 273 CVC - Azul

100%

90%

80%

70%

60%

60%

50%

50%

40%

40%

30%

30%

20%

20%

10%

10%

Etapa de bocetaje

Color

Es asi como cada unos de
los colores propuestos es
utilizado con la intenciéon
de invitar a cada unos de
los estudiantes, y asf lograr
que participen.

Siendo estos utilizados por
la diversidad ue
presentan en la paleta
elaborada con ante-
rioridad.
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Exprésate

Exprésate

Exprécate

Exprésate
Exprésate

cxpRllsate
Exprésate

Exprésate

Expresalte

Exprésate

&

Cambiando actitudes

Cambiando actitudes ...

Cambiando actitudes ...

tzambiando actitudes ...
123466

Explicacion

A partir de la idea que integra
el simbolo del megéfono y la

alabra "expresate" se decide

acer pruebas tipograficas
para el logotipo. Se evaltan
tipos de letras que transmiten
‘cambio”, y que en su
estructura presentan cierta
movilidad y sentido juvenil.
Se descartan las tipografias
muy cargadas o de mucho
peso visual, pues se desea
crear un material atractivo y
agradable a la vista. La
tipograffa utilizada en el
logotipo es la ZampHumst
BT.

Tipograffa para Texto:
Por su poco contenido, se
eligi6 la tipografia Century
Ghotic, pues permite una
lectura rdpida y cémoda
debido a su estructura y
rasgos redondos; éstas son
aplicadas con un interlineado
sencillo, no cansando la vista
de quién lee el material,
funcionando bien en color
negro, asi como en otros
colores si el material lo
requiriera.

Lo que se busca es crear
contraste en el grosor de las
tipografas, pero a la vez crear
un toque dindmico vy
divertido.

Etapa de bocetaje
Tipograffas a utilizar
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Explicaciéon
40
Al realizar el foro, se busca
la plena identificacién con el
grupo objetivo, que en
este caso son jovenes de 14
a 21 afos de edad, por lo
gue se inicié con el bocetaje
e la imagen que identificara
al foro, en ésta se busca que
sea clara, directa y fécil de
posicionarse en la mente del
grupo objetivo.

Como primera prueba se
ropone el trabajar con una

i i orma sencilla, y féacil de
_l_ Viee s/ LL entender por el grupo ’
i objetivo, con distintos Etapa de bocetaje
4 1.;1 -4, et elementos graficos de apoyo Disehodel
} - Aoy (circulos, estrellas) a la imagen logotipo
| P 3 .

central (megafono) dicha idea
parte de la necesidad
evidente de motivar a los
jovenes a que expresen sus
inquietudes, intereses, dudas,
etc. sobre lo que viven. Esta
idea se relaciona con el
concepto "Cambiando actitu-
des...construyendo virtudes',
en el sentido de que tanto la
apertura hacia el didlogo, la
actitud de escucha hacia los
demas, son virtudes, que
sedesea construir en los
alumnos.
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Explicacion

También se pensé trabajar
con personajes en el logotipo,
(definidos luego de bocetar
ideas para el simbolo que
identificarfa al logotipo), pero
como se puede apreciar en
la muestra, esta J)ropuesta
junto a las piezas del material
para el foro, se veria
demasiado cargado,
haciendo de éste algo pesado

Se intent6 también manejar
formas sencillas, a través de
la utilizacién de linea
Gnicamente, pero se hacfa
demasiado femenino.

Por lo que esta prueba no
funciona para el grupo
objetivo al cual va dirigido el
material, ya que dicho grupo
es mixto. Es por esto que se
retoma la idea inicial del
megéfono como propuesta
principal, pues es un simbolo
claro, directo de expresién
total.

Etapa de bocetaje

Diseno del
logotipo
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Explicacion

Se realizaron también
pruebas de logotipo
tipogréfico, pero se detecté
este era muy simple y hasta
infantil, por lo que no logra
despertar el interés en los
jovenes estudiantes, a través
de su imagen.

En esta prueba se puede
observar como la unién de
tipografia y la imagen de un
megafono, lo%ran expresar la
intencion de las actividades
del foro, el lograr un perfecto
canal de comunicacion abier-
ta entre catedraticos y
estudiantes.

42

Etapa de bocetaje

Diseno del
logotipo




pantones utilizados

Explicacion

Luego de haber realizado las
pruebas anteriores, se proce-
dié a digitalizar algunas
pruebas, para asf obtener
una idea mas concreta de la
propuesta del megafono cre-
ada anteriormente.

Se utilizé el megafono, pues
es una forma clara y concreta
de expresar la intencién del
foro, y la estrella pues es una
forma de comunicar vida,
juventud, brillo, caracte-
risticas fundamentales del
grupo objetivo al cual va
dirigido el foro. Se des-
cartaron las otras dos ideas,
ya que con el uso de las
estrellas Gnicmente,
transmite la idea de grupo
musical o festival de musica

Etapa de bocetaje
Digitalizacién del
logotipo
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pantones utilizados

pantones utilizados

Explicacion

Luego de haber escogido el
disefio del simbolo que
identifica al foro, se realizan
pruebas de color para lograr
alcanzar la mejor propuesta

Pero las mismas se descartan
debido a que sus colores son
intensos y contrastantes pero
no logran el mismo impacto
visual que los colores negro,
rojo y amarillo.

Etapa de bocetaje

Prueba de color
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Explicacion

Luego de haber realizado las
pruebas de color anteriores,
se observa que el mejor color
para el logotipo es el rojo y
amarillo, pues la intesidad de
los mismos, logran captar la
atencién de los jévenes por
su contraste visual y la
expresion de energia que
éstos logran.

Por lo que se decide trabajar
con estos dos colores para el
logotipo, siendo otra

ropuesta para el material el
ogotipo trabajado en blanco
y negro y sus matices, para
contar con esta alternativa
en las piezas que se disefien
a una sola tinta.

Etapa de bocetaje
Prueba de color

45




Explicaciéon

Seguidamente al diseno del
logotipo del foro, se trabajan
los personajes como
elementos importantes para
lograr una comunicacién mas
eficiente con el grupo objetivo.
En esta etapa, se empiezan a
trabajar los personajes,
quienes son los encargados de
interactuar con el grupo
obfjetivo, transmitiéndoles
informacién de suma
importancia y otras frases y
palabras de reflexion a los
Jévenes en cuanto al tema, se
ropuso que los personajes
ueran de ambos géneros
(hombre y muijer).
Como primer paso, se
desarroll6 la vestimenta que
tendria cada uno de ellos, pues
se buscaba la plena
identificaciéon con el grupo,
por lo que sus atuendos
tendrian que tener
caracteristicas similares a las
de los jévenes a quienes va
dirigido el foro. Se eliminé la
idea de uniforme, para que
no sea una propuesta aburrida
e igual a las demés, y se trabaj6
sobre ropa casual ya que la
vestimenta esta realizada
seglin la edad y gustos propios,
como accesorios y otros
implementos de moda.

Etapa de bocetaje

Desarrollo de los
personajes
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Explicacion

Se bocetan las caracteristicas
fisicas con las que contard
cada uno de ellos, en base a
los lineamientos prede-
terminados en la tabla de
contenidos gréficos tales
como ser gordito, (nifio) y
delgadita (nifia) pelo castafio
obscuro, tez morena clara, asi
como la forma de la cara 'y
otras caracteristicas fisicas
desde distintas vistas, para
lograr transmitir una plena
identificacién con el grupo
objetivo.

Al empezar a bocetar al nifio,
se hacen pruebas de un
personaje sin gorra y con
gorra de lana y sintética, pues
al iniciar el bocetaje con gorra
la apariencia de éste, era un
poco infantil, por lo que no
cumplia con la caracterfstica
de tener 15 afios, pero al
realizar las pruebas con la
gorra de lana, se logra una
plena identificacién en cuanto
a vestimenta del grupo
objetivo.

Etapa de bocetaje

Desarrollo de los
personajes
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Explicacion

Al continuar con el bocetaje
de la vestimenta de ambos
Fersonajes, se descubri6 que
a mejor manera de que ellos
vistan es la informal, pues esto
les da una apariencia de
comodidad, juventud vy
moda, caracteristicas
comines del grupo objetivo
al cual se dirige el material.

Etapa de bocetaje

Desarrollo de los
personajes
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Explicacion

En cuanto al disefio de los
ojos de los personajes se
realizaron varias pruebas,
eligiendo éstos, pues luego de
analizar la expresién en los
demds bocetos adaptados a
los personajes, estos son los
que mas los hacen ver
apropiados a su edad, pues
debido al trazo de la linea
utilizada en el boceto, son
ligeros y juveniles y lo grande
los hace ver carisma-ticos y
llenos de vida, una de las
caracteristicas principales del
grupo obijetivo.

Etapa de bocetaje

Desarrollo de los
personajes
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Explicacion

Se prueba vestir a la nifia de
una manera baggie e informal,
siendo ésta una de las ideas
que mas se identifica con su
personalidad y edad. Debido
a que los jévenes comprendi-
dos en estas edades buscan
en su vestimenta, aparte de
moda, comodidad.

Se prob6 también vestir a la
niha como una Super
Herofna, pero se hacia
demasiado infantil para los
gustos de los jovenes.

Etapa de bocetaje

Desarrollo de los
personajes
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Explicacion

Otra de las pruebas del
personaje masculino durante
el desarrollo, fue vestirlo de
una forma més baggie e
informal (igual que a la nifa),
y también fue la que més
cumplié con las caracteristicas
del personaje para asi lograr
una plena identificacién con
el grupo al cual se dirige el
material.

Luego de varias pruebas se
decidié cambiar las facciones
del nifio, por unas més
juveniles y carismaticas, las
apropiadas a su edad porque
las que tenfa anteriormente,
lo hacfan ver demasiado
pequefio y no se adaptaban
a la edad que se busca lograr
en el personaje.

Etapa de bocetaje

Desarrollo de los
personajes
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Explicacion

En este momento se procede
a vectorizar cada personaje
dibujandolo en el programa
Freehand 10, y enfatizando
la linea de contorno pra darle
mas cardcter e impacto al
dibujo, dejando los detalles
interiores en grosores y lineas
mas delgadas.

Es asi como se obtiene la
propuesta final de la nifia, uno
de los personajes del foro,
cumpliendo con varias
caracterfsticas del grupo al
cual va dirigido el material,
como la vestimenta y gustos
de moda, fisico de edad
joven.

Los colores fueron extraidos
de la paleta de color trabajada
para todo el material
propuesto, logrando
comunicar unién ?Ijovialidad
a través de la aplicacion de
los mismos.

Etapa de bocetaje

Digitalizacién
de los personajes
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Explicacion

Esta es la propuesta trabajada
en el segundo personaje del
material elaborado, el cual
también cumple con las
caracteristicas de la edad del
grupo objetivo con el cual se
trabaja el proyecto,
caracteristicas obtenidas
anteriormente mediante una
encuesta realizada al grupo.

Como puede observarse el
personaje viste cémoda-
mente, y a la moda, tiene un
fisico fornido (gordito) para
tomar en cuenta jévenes de
todas las caracteristicas fisicas
y asi romper estereotipos
sociales de que la belleza sélo
estd en personas delgadas;
posee una gran simpatia,
transmitida a los jévenes
mediante sus gestos y
posicién.

Estas caracteristicas logran la
reflejar la expresion de
entusiasmo, predeterminada
anteriormente en la tabla de
requisitos.

Etapa de bocetaje

Digitalizacién
de los personajes
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vistas de los personajes

Explicacion

Luego de haber obtenido las
facciones a trabajar con los
[)ersonajes del foro, se trabajan
as distintas vistas, para poder
estudiar detenidamente los
movimientos de cada persona-
jey asi facilitar la idea de como
se vera en distintas posiciones

Etapa de bocetaje
Digitalizacién
de los personajes/vistas
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Expresiones de los personajes

Explicacion

1 Se realizan distintas pruebas
] .

1 de gestos faciales de ambos
! personajes, para aprovechar
1 este elemento al méximo, y
' poder utilizarlo en sus distintas
1 expresiones gestuales dentro
' del material propuesto.
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Etapa de bocetaje

Digitalizacion
de los personajes/expresiones




Explicacion

Definidos los personajes, se
empezé a bocetar la
diagramacién de los materia-
les, iniciando con la reticula
para el afiche de expectacion.

El formato del afiche fue
definido en las medidad de
11 plg x 17 plg (tabloide).

En el afiche se observé que se
necesita el disefio de una
reticula bastante abierta, pues
los elementos ?réficos que se
utilizan en el mismo, son
pocos, por lo que el espacio
tiene que ser aprovechado en
su mayorfa para implementar
la silueta de los personajes en
el material, pues ellos son los
que logran crear el punto de
expectacién en los estudiantes.

Por lo que al crear las reticulas
del afiche, se necesita contar
con espacios iguales. En la
reticula propuesta se
definieron ejes verticales y
horizontales que permitieran
ordenar el contenido gréfico.

Etapa de bocetaje
Uso de Reticulas / Afiche
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Dudas...4p

Explicacion

Ya teniendo en cuenta las
reticulas del material

ropuesto, se procede a
Eocetar el layout Jé la primera
pieza a implementar en el
proceso informativo del foro,
el afiche de expectacién el
cual sirve para dar a conocer
en los alumnos que mas
adelante existira un punto en
el cual la libertad de expresion
es el objetivo principal ...
expresate. A través de este
material se busca lograr que
exista en los alumnos
curiosidad por saber del foro
y participar en él.

En el layout se busca crear
movimiento y transmitir
expectacién por medio de la
posiciéon de los elementos
raficos dentro del material.
e aplicaron cambios de
posicién de los elementos,
con ejes inclinados que
dinamizan la composicién.

Etapa de bocetaje

Layout

Disefo del afiche
de expectacion
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Dudas.”.

Explicacion

Se realizaron otras pruebas
de layout con la idea de
transmitir expectacion a través
de las imagenes del personaje
con siluetas, disenando sobre
ejes verticales y horizontales,
para dar un orden visual y
enfatizar el elemento
principal.

Como puede observarse antes
de tener el boceto final se
trabajaron distintas propuestas
para el afiche de expectacion,
en el cual se estudia tanto la
diagramacién como los
elementos gréficos de apoyo
a incluir en la pieza.

Se decide usar la opcién de
las siluetas por ser la
alternativa que mejor logra la
expectacion y transmite
curiosidad e inquietud para
ver de qué se trata el material.

Etapa de bocetaje

Layout
Disefo del afiche
de expectacion
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Muy pronto nosotros te ayudaremos a resolver
e todas tus dudas

Explicacion

Se le agrega a la pieza, color
para observar ctial es la mejor
decisién, se realizan pruebas
con estos colores, pues se
requiere de un color intenso
que atraiga la atencién del
grupo objetivo y que a través
de su viveza se identifique
con los jévenes, siendo de
estas pruebas la mejor, la
aplicacién del color naranja,

ues es un color intenso y
jéven, ya que refleja vida,
energia 3/ movimiento,
ademas de ser un color
neutro, dirigido a ambos
SeXos.

Etapa de bocetaje

Layout
Disefo del afiche
de expectacién
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Explicacion

Se procede a trabajar con las
siguientes piezas, se decide
incluir una invitacién personal
para involucrar directamente
al grupo objetivo.

En la invitacién personal,
como se puede observar se
disenan reticulas asimétricas,
como en el resto de las demas
piezas propuestas, ya que asi
se cuenta con una mayor
libertad y amplitud a la hora
de colocar y ordenar los
elementos graficos en el
material.

El formato definido E)ara la
invitacion era de 4.5 plg x 3.5

plg.

Igualmente la reticula permite
guardar unidad entre las
piezas, porque se busca crear
un material interesante, que
llame la atencién.

Etapa de bocetaje

Uso de Reticulas
Invitacion
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Explicacion

Layout:

En la segunda pieza se realizan
varias propuestas de layout
para integrar la informacién
del dia, hora y lugar en que
se desarrollara la actividad.

Se trabajan distintas opciones,
en las cuales en algunas se
implementa a los personajes,
y en otras el logotipo del foro,
obteniendo como la mejor
propuesta la pieza en la que
se implementa a los
ersonajes, ya que ellos son
os que identifican al foro y
uardan mayor relacién con
a pieza anterior que es el
afiche de expectacién.

Etapa de bocetaje

Layout
Disefio de la invitacién
personal
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Explicacion

Se trabaja la idea de que los
personajes establezcan alguna
interaccion a través del uso de
globos de texto, y asi poder
utilizar frases directas al grupo
objetivo.

En otras, se prueba con los
personajes en distintas
posiciones, para que el
material no sea aburrido y
rigido, sino interesante

distinto a la vista del grupo al
cual se dirige el material.

Etapa de bocetaje

Layout
Disefno de la invitacién
personal
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Explicacion

Se realizan propuestas de la
invitacién, con manchas de
tinta en el fondo, para hacer
por medio del uso de esta
textura visual, un material
divertido y de interés de los
alumnos por la creatividad en
la diagramacién del mismo.

En estas propuestas se incluyen
a los dos personajes y el uso
de un post it, se descarta
totalmente el uso de hojas de
cuaderno rayadas o
cuadriculadas, pues es un
material que no permite el uso
de un interlineado sencillo en
el disefio de piezas dirigidas a
estudiantes, ademas no
permite el uso de un libre
espacio lo que limita el uso
de texto dindmico, haciendo
de este algunas veces un
material aburrido.

Con el uso del post it, se da
un poco mas de espacio y
libertad en cuanto a la
diagramacién del contenido
de texto, lo que permite
utilizar un interlineado
sencillo, ademas este es un
material adecuado en su
tamafo pues el contenido
textual es poco.

Etapa de bocetaje

Layout
Disefio de la invitacién
personal
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Prueba de textura de manchas
par el fondo de la invitacién

Explicacion

Luego de contar con los
personajes, el logotipo y otros
elementos gréficos de apoyo,
se comienza a disenar el fondo
de la invitacién personal.

Se realizaron distintas pruebas
de formas de manchas con
témpera blanca sobre un
fondo negro (digitalmente),
obteniendo asi una textura
visual agradable, haciendo de
este un material creativo e
interesante para los alumnos
a los cuales va dirigido el
material, ya que por medio
de éste se dard a conocer la
fecha hora y lugar del evento.

Etapa de bocetaje

Layout
Disefio de la invitacién
personal
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Explicacion

Se continGan realizando
pruebas de manchas,
digitalmente, para asi obtener
la mejor propuesta.

Estas formas, son un poco mas
curvas y similares entre si,
ocupan casi un 80% del
material, haciendo de este un
material muy saturado, por lo
que el uso de estas propuestas
se descarta, pues no se quiere
obtener el disefio de una
invitacién muy saturada y con
mucho peso visual.

Etapa de bocetaje

Layout
Disefo de la invitacién
personal
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Explicacion

Al digitalizar las propuestas
para el disefio de la invitacién
personal se evidencia que la
mejor propuesta es la tercera,
ya que no se corta el espacio
del post it, no quitdndole
espacio al contenido textual,
ni es un material recto y
aburrido, por lo que este
permite movimiento por la
osicion del post it, y también
ogra unidad con las demas
iezas disefiadas por la
implementacién de los
ersonajes que identifican al
oro.

Etapa de bocetaje

Digitalizacién de la
invitacién personal
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Explicacion

En esta prueba se muestran
los personajes acompanando
una nota escrita, ubicada en
el centro del formato, el fondo
integra colores intensos y
manchas que se relacionan
con diversion.

Se probé colocar a los
personajes en posiciones
distintas dentro del formato,
pero pudo constatarse que
esta opcién sigue una
distribucién sencilla que logra
captar la atencién de los

jovenes por medio de la

asimetrfa de la diagramacién.

Etapa de bocetaje

Digitalizacién de la
invitacién personal
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Explicacion

La siguiente pieza es la hoja
de preguntas cuya funcién
principal es la de crear un
material para que el alumno
participe de forma anénima y
asi el foro sea del interés de
los estudiantes.

Se necesitaba un formato
manejable y de facil
reproduccién, para tal efecto
se elige la medida de 8.5 plg
x 11 plg (carta).

Ya disefiando la estructura en
ue se basa el orden del
isefo de la hoja de

preguntas, se analiza que tiene

que ser una reticula bastante
abierta por lo que se opta por
el uso de reticulas asimétricas,
ya que en este material se

necesita un espacio amplio ,

lugar en el que el participante

desarrolla su pregunta.

Las reticulas propuestas siguen
los mismos ejes direccionales
de los materiales propuestos
anteriormente,J)ara lograr
guardar unidad entre las
piezas.

Etapa de bocetaje

Uso de Reticulas / Hoja
de Preguntas
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Preguntasee?

Explicacion

Luego de contar con las
invitaciones y los afiches que
se encargaran de crear la
curiosidad en los alumnos en
cuanto a la realizacion del foro
y sus actividades, es necesario
crear una hoja de preguntas
en las que los asistentes
puedan participar en forma
andénima, sin miedo a ser
criticados y asi aclarar sus
dudas pues las cuestionantes
escritas en las hojas serdn
tratadas por los panelistas
invitados al foro.

Con este fin en mente, se
realizan varias pruebas de
com[)osicién y u%icacién de
los elementos, al igual que en
las piezas anteriores se
presenta al personaje como
elemento principal dentro de
la composicién para brindar
asi una plena identificacién
entre personajes y estudiantes,
y crear interés por las
actividades

Etapa de bocetaje

Layout
Disefio de la hoja de
preguntas
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Explicacion

Se realizaron otras pruebas,

ara la hoja de preguntas, en
E\s cuales el espacio para la
pregunta, cambia de forma

circular, en otras cuadrada o Etapa de bocetaje
rectangular.

Layout

Ademas se prob6 hacer que  Disefio de la hoja de
los personajes interactGen con ~ preguntas

los participantes, invitdindolos

a realizar sus preguntas y asf

aclarar sus dudas

pmhum I o participa!!!




Escribe tu duda o comentario, oquf:

Resolviendo mis
preguntas aclaro
mis dudas

Escribe tu duda o comentarlo, aqui:

Resolviendo mis
preguntas aclaro

mis dudas

Explicacion

De todas las pruebas realizadas
anteriormente, esta propuesta
es la que més se adapta al
material, pues es directa,
sencilla'y con un espacio amplio
para que el estudiante realice
sus preguntas y asf tenga una

articipacién abierta al foro,
integrando siempre a los
personajes en ella, sin perder
unidad con las demas piezas
realizadas para el foro.

No fue necesario el realizar
pruebas de color, pues el
establecimiento no cuenta con
el presupuesto necesario para
reproducir un material a full
color y ademas por comodidad
y economia es mejor realizar
el material en blanco y negro y
asi poderlo reproducir a través
de fotofopias u offset, pues se
espera una participacion masiva
por parte de los estudiantes. Se
realizaron dos propuestas una

ara los hombres y otra para
as mujeres y asi exista una
mejor identificacién con ambos
sexos del grupo objetivo al cual
se dirige el proyecto.

Etapa de bocetaje

Layout
Digitalizacién de la hoja
de preguntas
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Explicacion

La siguiente pieza se propone
para la hoja del programa, al
pensar en el orden de los
elementos se empez6 dise-
fiando una reticula un poco
cerrada; pero luego, al
desarrollar otras propuestas se
observé que no era necesario
una estructura tan rigida, pues
al tener més espacio se estarfa
evitando la saturacién de
elementos en el material,
guardando a su vez un orden
estructurado para los
elementos gréficos utilizados,
por lo que la misma facilita al
mismo tiempo el orden visual
3ue seguird el lector a la hora

e que se le entregue la hoja
del programa

Etapa de bocetaje

Uso de Reticulas / Hoja
de Programa
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Explicacion

Al realizarse el evento, debe
existir un programa el cual
permita que todos los puntos
del foro se lleven a cabo de
una forma mas organizada
por lo que se realizé
estructurando la informacién
de manera clara y ordenada
para lograr destacar los temas
a tratar, y estos a su vez
fueran del conocimiento de
los participantes.

Se prueban distintas
diagramaciones, en algunas
tomando en cuenta
elementos del logotipo como
punto focal y en otras la
implementacién de los
personajes.

Etapa de bocetaje

Layout
Disefio de la hoja
del programa
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Explicacion

Al continuar realizando las
distintas propuestas para la
hoja de programa, se
implementan algunos ele-
mentos graficos de apoyo
como lineas y el uso de la
estrella, y los dpersonajes, para
lograr unidad con las demés
piezas realizadas.

La diagramacion es asimé-
trica para asf lograr unificar
el mensaje visua

Etapa de bocetaje

Layout
Disefio de la hoja
del programa
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! 1 Bienvenida
2. Saludo del
Difector del
Establecimiento
3. Presentacion del evento

4. Presentacion de los
Panelistas invitados

5. Indicaciones a seguir durante
el evento

6. Momento de Preguntas

7. Despedida.

A Blenvenida
Saludo del Director
del Establecimiento '\

3 Presentacion
del foro "Exprésate"

4 &Por qué fue creado
este foro?

s Presentacién de los
panelistas invitados

6 Actividades a realizar
durante el foro

7 ¢Tenés dudas? este es
el momento de resolverlas

Explicacion

Esta es la idea propuesta que
meﬂ'or se adapta al objetivo
del material, que es el
informar a los participantes
de las actividades a realizar
durante el evento, por lo que
no se implementan muchos
elementos gréficos para no
distraer la atencién del
estudiante a la lectura de los
distintos puntos a llevar a cabo
durante el foro. Fueron
realizados algunos cambios,
como una tipografia mas
juvenil y apropiada al grupo
y la integracion del logotipo
del foro a la diagramacion.
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Etapa de bocetaje
Layout

Digitalizacién de Hoja de
Programa del Foro




Explicacion

Al pensar en algtin accesorio,
que se pudiera entregar al
inicio del evento, que
pudedan llevar siempre los
alumnos y asi recordar los
puntos tratados en el foro, se
decidié la idea de un botén o

in, ya fuera este con el
ogotipo del foro, o alguna
frase alusiva al tema.

Dicho pin sera entregado al
inicio del foro, como
identificacién de los alumnos
participantes en el evento, y
como incentivo o motivacion
para trasladarles como
recuerdo el mensaje del valor
de la libre expresién, al
finalizar el evento.

Etapa de bocetaje

Disefo de
Pin o Boton
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Explicacion

Para el bocetaje del botén se
toma en cuenta la idea de que
este accesorio tiene que ser
bastante atractivo al grupo
para que este lo utilice durante
el foro, y luego lo utilicen
como un accesorio de
recuerdo por su participacion
durante el evento, por lo que
se realizaron varias propuestas
tanto con los personajes como
con los globos de texto
utilizados durante todo el
material del foro.

El formato es circular, con las
medidas de 2.5 plg de
diametro.

El tamafo limita la cantidad
de elementos a utilizar, por
esa razon se decide integrar
los elementos mas
significativos del foro que son
los personajes y los globos de
texto, utilizando siempre la
tipografia propuesta para el
logotipo.

Etapa de bocetaje

Disefo de
Pin o Boton
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Explicacion

De todas las propuestas
elaboradas anteriormente, ésta
es la que logra transmitir con
mayor claridad el men-saje
del foro, por la energfa de sus
colores y el uso de la tipografia
clara y sencilla en su lectura.

Sus colores intensos logran ser
del agrado del grupo objetivo,
seglin encuestas realizadas
anteriormente al grupo
objetivo, en el cual se da a
conocer el agrado por los
colores fuertes y de colores
célidos.

Fueron implementadas dos
propuestas, la fusia para
mujeres y la de color naranja
para hombres.

Evaltandose el realizar duplas
para cada una de las
propuestas o bien usar sélo la
del globo, pues se aplica a
ambos sexos de los participan-
tes al foro.

A su vez se buscé guardar
unidad con el resto de piezas
e integrar a los personajes,
entonces se bocetan las
opciones 3 y 4 para integrar a
ambos sexos.

Etapa de bocetaje

Digitalizacion del
Pin o Botén
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Escribe tu duda o comentarlo, aqui:

Resolviendo mis

reguntas aclaro
R

Escribe tu duda o comentario, agqui:

Resolviendo mis
preguntas aclaro

mis duda:

Invitacién personal
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Hoja de preguntas




1 Blenvenida

2 saludo del Director |
del Establecimiento {2

Presentacion
del foro "Exprésate”

4 4 sPor qué fue creado
este foro?

s Presentacién de los
panelistas invitados

6 Actividades a realizar
durante el foro

7 iTenés dudas? este es
el momento de resolverlas

Hoja de programa

Botones
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Validacién

Para comprobar si el material realizado es del agrado del grupo objetivo, cumple con los requisitos estipulados a la hora
de realizar el disefio del material, transmite el mensaje que el foro busca llevar a los jévenes, fueron estructurados tres
instrumentos de validacién: Grupo objetivo, Expertos en diseno y Expertos en el tema. Los cuales sirvieron para validar
el material trabajado.

A continuacién se pueden observar las respuestas de cada uno de los instrumentos. Se encuestaron a 10 jovenes
estudiantes del Instituto Pedro Arriaza Mata, 7 expertos en diseio, graduados de la Universidad de San Carlos, asi como
de la Universidad Rafael Landivar, y también 5 expertos en el tema, los cuales trabajan con jévenes.

En forma general, se obtuvo un resultado positivo en las encuestas realizadas para la validacién del material, pues se
pudo comprobar que el material era tanto del agrado del grupo objetivo, como del de los expertos en el tema pues se
confirmé que el material es el adecuado para trabajar con los jévenes.

En cuanto a las respuestas obtenidas por parte de los disefiadores gréficos, también se obtuvo muy buenos resultados,
pues no fue necesario realizar cambios drasticos en el material, ya que cumple con los elementos de diseno adecuados
para transmitir el concepto deseado, solamente se realizaron algunos ajustes en base a las recomendaciones de los
expertos.

(Ver instrumentos de validacién en anexos, pag 114-120)
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Expertos en Diseno:
Pregunta No. 1

Segin los disefiadores gréficos encuestados, el material propuesto cumple con la funcién de informar.

Pregunta No. 2

La mayorfa coincide en que la composicién que presenta el material es de carécter juvenil, logrando asf crear una plena

identificacion con el grupo al cual va destinado el material gréfico de apoyo para eroro.

Pregunta No. 3

Al preguntar a los expertos encuestados, cual era su opinién con respecto a la forma en que se diagramaron los elementos
de disefo, lo que causé controversia es la minima diferencia, que existe en dos de las opciones presentadas (dinamismo
y armonfa); al obtener estas respuestas, no fue necesario realizar ningin cambio a la propuesta, pues las dos caracteristicas
son tomadas como positivas, no afectando al diseiio del material.

La diagramacién de los elementos , logra una composicién dindmica y alegre, lo que hace de este material algo atractivo
e interesante a los jévenes por medio del uso de texturas visuales y la implementacién de los personajes.

Pregunta No. 4

Los disefiadores graficos encuestados, consideran que la paleta de color utilizada en el material logra transmitir jovialidad,
lo que hace del material algo agradable e interesante al grupo objetivo.

Pregunta No. 5

Al preguntar a los expertos, que se percibe a través del uso del color, ellos opinaron en su mayoria
, . ! .
que se logra armonfa visual en el material.




Pregunta No. 6

Al preguntar a los profesionales encuestados, a cerca de que reflejaba la tipografia empleada en el material, si se evidencia 83
en un considerable porcentaje la caracteristica de confianza, en las opciones presentadas como respuestas, ya que les
fue explicado al inicio, una pequefa introduccién sobre el proyecto trabajado, por lo que se puede observar el uso de
la tipografia en el material, es la adecuada, por lo que en este caso no es necesario realizar cambio alguno.

Como se puede observar en los resultados obtenidos la expresiéon del material fue manejada adecuadamente en su
disefio, pues logra transmitir el mensaje deseado a través de sus imagenes.

Fue obtenida como su$erencia por parte de los expertos el evaluar el color del texto en la invitacién personal, pues
tiende un poco a dificultar la lectura de la pieza.

Pregunta No. 7

Al cuestionar a los expertos sobre la construccién de los personajes en el material propuesto, respondieron que los
mismos facilitan la identificacién con el grupo objetivo.

Pregunta No. 8

La mayoria de los expertos encuestados coincidié en que el disefio de los personajes es sencillo.

Pregunta No. 9

En su mayorfa, los expertos de disefio, opinaron que la solucién de la imagen lograda en el material llama la atencién
del grupo objetivo.

Pregunta No. 10

\)esta pr eli’h/

Segun los expertos encuestados el logotipo utilizado como imagen en el foro "Expresate" es atractivo 7
I bjeti <© N
al grupo objetivo.
Pregunta No. 11
resat@

Al cuestionar a los expertos sobre los elementos %réficos que se utilizaron para la realizacion
del material, ellos opinaron que los mismos logran llamar la atencién hacia puntos importantes.




Grupo objetivo:

Con respecto a la percepcién del grupo objetivo puede concretarse que:

Pregunta No. 1
Seglin las encuestas realizadas, el nombre del foro les parece facil de recordar, pues es una palabra sencilla y de facil
pronunciacion.
Pregunta No. 2

El lo§otipo del foro les llama bastante la atencién, ya que es sencillo, con colores intensos y una tipografia juvenil, lo
que logra crear un ambiente de confianza entre la imagen del material y los estudiantes.

Pregunta No. 3
Cuando se le pregunté al grupo objetivo, que caracteristica es la que ellos IoFraban percibir de los colores utilizados en
t

el material, en un 50% se obtuvo fuerza y en otro 50% unién, siendo estd dltima la caracteristica trabajada para el uso
del color por lo que las respuestas obtenidas no son tomadas como negativas.

Pregunta No. 4

La mayoria de los estudiantes encuestados, opinaron que el tipo de letra utilizado en el logotipo expresa

cambio, lo que logra respaldarse en el concepto creado para el material, que es la construccién de nuevas virtudes.

Pregunta No. 5

Al cuestionarle a los estudiantes sobre la forma de colocar el texto en el material, ellos opinaron
que ésta hace que se logre comunicar informacién importante y sea facil de leer.
Pregunta No. 6

Segin los estudiantes encuestados, es adecuada la manera en que el logotipo utilizado para
el foro "Expresate" transmite la idea de expresion.
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Pregunta No. 7

En su mayoria, los estudiantes encuestados opinaron que el material propuesto si logra atraer su atencién para la 85
participacion en el foro "Expresate”.

Pregunta No. 8
En cuanto al uso de los personajes en el material, el grupo objetivo respondié (agrado 6/10) que estos son de su agrado,

por lo que se espera que el material sea el adecuado para despertar el interés en los jovenes para asf lograr una plena
participacién en las actividades del foro Expresate

Se pudo observar mediante el intrumento utilizado, los personajes utilizados para el material fueron del agrado del grupo
objetivo, pues éste expreso simpatfa por los mismos.

Pregunta No. 9

Al preguntarles a los estudiantes, que les transmiten los personajes implementados para el material propuesto, ellos
respondieron en su mayorfa, que entusiasmo, lo que hace que los personajes logren una plena identificacién con el
grupo objetivo y éstos sean de su agrado.

Pregunta No. 10

Al cuestionar sobre el disefio de los personajes, los estudiantes encuestados respondieron que les parece un estilo sencillo.

Pregunta No. 11

En cuanto al uso del color, los estudiantes encuestados respondieron que los mismos les transmiten
jovialidad.

/)q?,

Pregunta No. 12

En su mayorfa los estudiantes encuestados respondieron, que segtin sus gustos el material les
transmite dinamismo, lo que hace que el mismo logre captar el interés de los jévenes.

resate




Exp(*rms en el tema:

Pregunta No. 1

Para los expertos en el tema, el lenguaje utilizado en el material les parece apropiado, pues es el lenguaje cotidiano de
los estudiantes, logrando asi una plena identificacién del material hacia los jovenes.

Pregunta No. 2

Al cuestionarles a los expertos en el tema, sobre que les parece el nombre del foro, coincidentemente con el grupo

objetivo ellos opinan que es el adecuado y logra llamar la atencién del grupo ob’jetivo, debido a su fécil pronunciacion,
por lo tanto es adecuado para la actividad programada en el Instituto Pedro Arriaza Mata.

Pregunta No. 3

Al encuestar a los tres expertos en el tema (psicélogos) sobre qué opinaban sobre el material propuesto, este en un alto
porcentaje les parecié llamativo, pues como ellos indicaron en las entrevistas, el uso del color es bastante intenso lo que
provoca este material sea del agrado del grupo objetivo, ademés de evidenciar su agrado por el uso de texturas y fondos
(invitacién), lo que hace de este un material bien aceptado por su caracter juvenil y alegre.
Pregunta No. 4

Seglin los expertos encuestados, el contenido manejado en el material se maneja con suficiente informacion.

Pregunta No. 5

En cuanto a los colores trabajados en la propuesta, los expertos opinan que los mismos son
atractivos, lo que logra despertar el interés y curiosidad por el material en los jovenes estudiantes.
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Pregunta No. 6

Al cuestionar a los expertos en el tema, sobre la utilizaciéon de los personajes en el material, en su mayorfa ellos
respondieron que los mismos facilitan la identificaciéon con el grupo objetivo.

Pregunta No. 7

Segun los expertos, el tamafio del material propuesto es facil de manejar lo que hace que el material sea cémodo .
Pregunta No. 8

Al verificar si el mensaje del foro, es transmitido eficientemente, los profesionales encuestados, contestaron que es claro,
por lo que se observa que el mensaje es facil de interpretar llegando asi rapidamente al grupo objetivo.

Pregunta No. 9

Al preguntar a los expertos si tenfan alguna observacién en cuanto al material algunos de ellos respondieron que los
personajes son de su agrado, debido a las caracteristicas que cada uno de ellos presenta, y también muestran su agrado
por los elementos gréficos utilizados en el material.

También mencionaron que el material podria lograr una plena identificacién con el grupo, debido a que tenian en su
imagen muchas caracteristicas que son propias de los jévenes de hoy en dia, como el color de sus vestimentas, el agrado
por la ropa cémoda e informal, la utilizacion de accesorios y las edades de los personajes.
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Cambios realizados en el material propuesto, seglin sugerencias obtenidas
por parte de los expertos de disefio encuestados

88

A continuacién se presentan los cambios realizados en base a las sugerencias de los expertos de diseno:

Cambio en el color del texto de la invitacién personal:

Seglin las encuestas realizadas a los expertos de disefio, era necesario cambiar el color del texto de la invitacién personal,
pues asf la misma tendria una mejor legibilidad y claridad en su lectura, facilitando que la informacién llegue hasta el
grupo objetivo

antes después

Agregar dos piezas mas, al material gréfico de apoyo propuesto para la realizacién del foro "Expresate", del Instituto Pedro
Arriaza Mat 7
rriaza Mata

Los expertos de disefio encuestados, sugieren que se agregue al material propuesto, una manta para
asi poder ubicar el logotipo del foro, y ser instalada dentro del salén de actos, lugar donde se llevara
a cabo el evento.

\)eSta pr e/i’h/

f

2
Q
Asi mismo, sugieren la realizacién de etiquetas para la identificacién de los panelistas que
participaran del foro, y asf se reconozca a cada uno de ellos.
Las piezas anteriormente sugeridas por los expertos se integran en la propuesta final. resate
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Explicacion

Luego de realizar la validacién
de las piezas propuestas, se
llevan a cabo los cambios
sugeridos por los expertos en
disefo, desarrollandose asf una
etapa de bocetaje de las
nuevas piezas a implementar
en el material disenado para
el foro.
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Buscando un material en el
cual se pudiera ubicar el
logotipo del proyecto enlazado
al concepto bajo el cual se
trabajé el foro, fue creada la
manta alusiva.

Esta tiene un tamafio de 1.20  Etapa de bocetaje

mts x 60 cms de ancho, pues  Uso de Reticulas /Manta
es un tamano adecuado para  Alusiva

transmitir la informacién

necesaria.

La manta necesita un disefio
de reticulas abiertas, pues los
elementos gréficos que se
ubican en su composicién son
Focos, buscando un material
impio y amplio en cuanto a
disefo.

Por lo que al ser creadas las
reticulas se necesita crear
espacios amplios. En la reticula
propuesta se definieron ejes
verticales, horizontales e
inclinados que permitieran
ordenar el contenido gréfico
del material.




Explicacion

Ya teniendo en cuenta las
reticulas a trabajar en el
material propuesto, se realizan
algunas propuestas para el
layout de la pieza, tomando
en cuenta que se desea un
disefio amplio y limpio, pues
una de las caracteristicas de
materiales gréficos como la
manta alusiva es transmitir un
mensaje con el menor conte-
nido textual, pues asf la idea
llega facil y directamente hasta
el grupo objetivo.

Fueron trabajadas distintas
opciones, en las cuales se
implementaron tanto el
logotipo que identifica al foro
como elementos graficos que
apoyan al concepto, pues lo
que se busca es crear un
material en el cual se incluya
el logotipo y el concepto
trabajado en el proyecto.

Etapa de bocetaje

Layout
Diseno de la Manta
Alusiva
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Explicacion

Fueron realizadas pruebas en
las cuales se incluyen a los
personajes, o a uno de ellos,
pues hasta este punto los
alumnos ya identifican
facilmente a cada uno de los
personajes creados para el
proyecto.

Se utilizan también elementos
gréficos que guardan unidad

e diseno con las demés
piezas creadas, como la nota
del post it, y la hoja de lineas.
Todo esto hace que el material
sea dindmico y diferente pues
transmite el mensaje de una
manera arménica e interesante
hasta el grupo objetivo.

Etapa de bocetaje

Layout
Diseno de la Manta
Alusiva
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Explicacion

Ya en la propuesta final se
muestra a uno de los
personajes (José Carlos)
saliendo de la esquina inferior
derecha, acompanado del
logotipo trabajado para el foro,
todo esto enlazado al
concepto bajo el cual se
trabajo el proyecto, que es
"Cambiando actitu-
des...construyendo virtudes".

Luego de haber realizado las
distintas pruebas, se constaté
que esta opcién logra integrar
los elementos mas identifica-
tivos trabajados para el foro,
ademas de haberse realizado
un fondo de hojas de lineas,
el cual logra guardar unidad
de diseno con las piezas
creadas anteriormente.

oI

Etapa de bocetaje

Layout
Digitalizacién de la Manta
Alusiva
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Explicacion

Para que la actividad se llevara
a cabo de una manera mas
organizada se realizaron
identificadores los cuales
buscan en los panelistas
invitados una facil ubicacion
y que éstos a su vez proporcio-
nen a los asistentes del evento
una mejor identificacién de
cada uno de los expertos y asf
se facilite la comunicacion
durante el evento.

Se realizaron diversas pruebas
con elementos gréficos
utilizados durante el desarrollo
de cada una de las piezas que
conforman al material gréfico
de apoyo, tomando en cuenta
que este elemento debfa ser
amFlio para poder integrar en
él, los nombres de caga uno
de los panelistas invitados al
evento.
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Diseno de Identificadores
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Explicacion

Se realizaron varias
propuestas, tanto con ele-
mentos del logotipo como con
elementos utilizados dentro
de la composicién de cada
una de las Fiezas creadas para
el material gréfico de apoyo
al foro.

El formato bajo el cual se
trabajard la pieza es de 8.5 x
11 plg. pues es un tamano
adecuado, ya que no se puede
realizar a mayor escala pues
interrumpe la libertad de
movimiento de cada uno de
los especialistas.

En la pieza se continta
utilizando la tipografia
propuesta para el material.
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Diseno de Identificadores
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Carlos
Escobar
Identificadores para mesa:

retiro

Fundamentacidon de los identificadores:

Esta pieza fue creada para que el evento se realice en forma oaganizada, y asf los participantes en el panel tengan un
identificador, y cada uno de ellos encuentre su lugar sin dificultad,asi mismo a través de la implementacién de esta pieza
las personas que se encuentren cerca del panel podran identificar facilmente a los invitados.

Tiene un tamafno de 11 plg de ancho x 8.5 plg de alto, ya gue lo que se busca es que la pieza sea legible
a los participantes al evento, tomando en cuenta, 3ue no serd a todos los asistentes, pues no se podria realizar la pieza
en mayor tamafo ya que interrumpiria la libertad de movimiento de los panelistas.

Fue realizada en forma de estrella, ya que la misma guarda unidad con las demés piezas propuestas para el

material de apoyo, respaldandose en el logotipo realizado para el evento, ya que en el mismo se encuentra
la estrella como fondo.

ameltae, .
*‘\0“6 “a,
N

Se trabaj6 en color amarillo, pues es un color intenso y llamativo, lo que hace que las personas

que se encuentran cerca del panel observen el nombre del panelista invitado y asf lo identifiquen
facilmente.

resate
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Manta con logotipo
y frase alusiva:

cambia actitudesoy
y coll‘tr“ye

Fundamentacion de la manta:

Con esta pieza se busca terminar de posicionar el logotipo del foro en la mente de los estudiantes, y unir en el mismo,
el concepto sobre el cual se trabajé el evento, que es el de "Cambiar actitudes...y construir virtudes", ya que lo que se
desea lograr por medio de la participacién de los jovenes, a la actividad es el de crear un espacio de comunicacién que
los haga reflexionar sobre los problemas que causa la violencia en la juventud guatemalteca, para que asf ellos cambien

algunas actitudes negativas y las conviertan en positivas, como es el caso de la participacion a actividades que fomenten
el incremento de formacién moral, asi como asistir a este foro.

Se utilizé Ginicamente un personaje (José Carlos), pues ya en este momento, no es tan preciso colocar
a los dos, pues los estudiantes ya los reconocen Iuego de haber realizado todo el proceso de
|

motivacion de su asistencia al evento, logrando identificar rdpidamente a José Carlos. Se utiliz6 \)(\damen taC/'o‘
como fondo una hoja de lineas doblada en su extremo superior derecho, para lograr unidad en *‘\ 2
cuanto al uso del post it y la hoja manchada de la invitacion personal. X

La tipografia trabajada en el contenido de la manta es la Burlesque, ya que por su grosor es
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Fundamentacioén

El foro “Expresate”, fue creado para jévenes de 14 a 21 anos de edad, estudiantes del Instituto Pedro Arriaza Mata; el
cual busca crear en cada uno de ellos un punto de reflexién respecto a las consecuencias que causa la violencia en la
juventud guatemalteca, es por eso que este foro mediante sus actividades busca la libre expresién entre alumnos-
catedrdticos, para que asi ellos puedan hacer saber sus dudas o comentarios respecto a la violencia que vive nuestro
pafs.

¢Por qué el nombre “Expresate”?

El foro fue creado bajo este nombre ya que lo que se busca es crear un espacio de comunicacion eficiente entre alumnos-
catedréticos, por lo que este nombre refleja claramente lo que el foro desea lograr en los alumnos, una libre invitacién
a la expresion total, ademds es una palabra sencilla y facil de recordar por todos, logrando asf posicionarse rapidamente
en la mente del G.O, ademds es escrita en el vocabulario de “vos”, ya que el IenEuaje comunmente utilizado |por :os

e alos

jovenes de esta edad es de vos y no de td, lo que hace que el foro brinde un am

iente de confianza, agradab
participantes.

Para la creacién del foro, fue necesario implementar las siguientes piezas:

- Afiche expectativo

- Invitacion

- Programa del FORO “expresate”

- Hoja de Preguntas

- Botén

- Identificadores para panelistas invitados
- Manta alusiva

Pero antes de estos materiales era necesario contar con una imagen propia para el foro, por lo
que se realizé un logotipo, el cual refleja facilmente de que se trata el mismo:
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Fundamentacién del Logotipo:

Se trabaj6é como imagen principal en el Iogot(ij)o un megéfono, el cual es reconocido por los alumnos y expresa en s,
que el foro busca que todos sus participantes den a conocer a los demds lo que piensan y sienten respecto a la violencia
y otros temas de su interés, que exista ese ambiente de libre expresién, de confianza entre cada uno de los alumnos y
sus catedraticos.

Se acompafi6 por la tipografia ZampfHumnst BT ya que es una tipografia legible a cualr?uier tamano en que se utilice
el logotipo sin perder el caracter dindmico y joven,qlogrando asi atraer la atencién del G.O. al cual va destinado el
material; se cre en color negro para obtener un contraste legible entre el megafono que fue creado con volores vivos,
en Pantone Coated, para lograr atraer la atencién de los estudiantes a través del uso de colores enérgicos, jovenes, que
se identificaran con los que mas les gustan al G.O. La tipografia a su vez también fue apoyada con el uso del efecto
Outer Glow, el cual hace que el nombre sobresalga, ya que lo que se busca es que los aIFL)Jmnos se identifiquen con el
nombre y luego con su imagen.
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Luego de contar con el Logotipo que darfa a conocer la existencia del foro, al G.O. se pasé a crear cada una de las piezas
que conforman el material propuesto:
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Afiche Expectativo:

Fundamentacién del Afiche:

Con esta pieza se busca captar la atencién del G.O, y asf crear en ellos curiosidad respecto al foro por realizar. Se
realizaron Gnicamente las siluetas de los personajes, ya que en este material atin no se debia revelar su identidad.

Se utiliz6 como fondo en el afiche el color naranja, ya que este es un color llamativo y neutro a la vez, debido a que
este foro va dirigido a j6venes de ambos sexos, por lo que dicho color expresa intensidad y juventud a su vez. Las siluetas
de los personajes se trabajaron en color negro para darle al material un toque de misticismo en cuanto a las caractersticas
que tendrd cada personaje.

La tipograffa trabajada en el titular fue la Another ya que es legible facilmente pero sin perder la energia
y juventud que el material busca reflejar; y en el mensaje que se encuentra en la parte inferior del
material se utiliz6 la Century Gothic ya que también es muy legible y clara en cuanto a la comprensién

del texto, logrando asf que el mensajecilegue rapidamente al G.O.

amen taC o
\o“d 6,

g

Se tomaron en cuenta estas caracteristicas de disefio para el material ya que una de las principales

cualidades de los afiches, es el de transmitir un mensaje con el minimo de contenido textual, ,gq’
utilizando imégenes, es decir transmitir un mensaje visualmente. ; {,Efw -
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Invitacién personal:

Fundamentacion de la Invitacion:

Con esta pieza se busca motivar a los alumnos a participar en el foro que se va a realizar, ya que se desea la plena
participacion de todos los estudiantes.

En esta pieza se utilizaron ya los personajes que identifican al foro, ya que se busca el estudiante se familiarice, por lo
. . / . ., . . .,
que en esta, el personaje masculino lleva un globo de texto, logrando asi una interaccién con los alumnos. La invitacién

se realiz6 en un tamano 4.5” (ancho) x 3.5” (alto), ya que es un tamano compacto y en el cual se puede transmitir la
informacién necesaria que se desea llegue directamente al estudiante.

La invitacion fue realizada a full color para poder impactar al G.O. a través de sus colores intensos y jévenes motivandolos
asi a la participacién. Como textura se manej6 de fondo una mancha de tinta, la cual le da un toque de juventud a través
de su sencillez y movimiento, luego se sobrepuso una nota, en la cual va escrita toda la informacién necesaria

sobre el foro. Se trabaj6 con la tipograffa Century Gothic, y asi poder guardar unidad con el resto del
material.
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Hoja de Preguntas:

101

La Hoja de Preguntas fue realizada para como su nombre lo indica, el participante antes del evento realice sus pr?untas
de forma anénima y asi la actividad toque los temas de interés de los alumnos y asf se resuelvan sus dudas.

Fue trabajada a un color, como el pro§rama para facilitar los gastos de su impresién debido a la cantidad a utilizar. Aqui
también se utilizaron los personajes, los cuales invitan a través de un globo de texto a que el participante escriba su
pregunta. La tipografia utilizada en el mensaje fue la Century Gothic, para guardar unidad en el material.

A sienvenida

2 soludo del Director y
del Establecimiento

Programa: 3 e,

4 Sphi e
s Presentacién de los
panelistas invitados

‘ Actividades a realizar
durante el foro

7 ¢lenés dudas? este es
el momento de resolverlas

Fundamentacion del Programa: amentacl' 5
QO

En esta pieza se desea dar a conocer a los participantes los puntos a tratar durante el evento. 3

Se trabaj6 a un color, para facilitar los gastos de su reproduccién. Aqui fueron implementados
también los personajes; El programa maneja una diagramacién sencilla y dinamica a su vez
para sf facilitarle al lector la comprensién de la lectura y hacer del material algo agradable.
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Se utiliz6 la tipografia Century Gothic, debido a la unidad que maneja el material, apoyada con la tipografia Burlesque,
en la numeracién para guardar la caracteristica juvenil del material propuesto.
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En la parte inferior derecha se encuentra el logotipo del foro, utilizado en la pieza para recordarle al participante el
nombre de la mismo.

Botén:

Fundamentacién del Botdn:

Este accesorio fue creado para ser entregado a los participantes al inicio la actividad, para ser utilizado durante el evento,
y como recuerdo de la mismo.

Tiene un tamafo de 2.5” de didmetro, trabajado en full color, ya que a través de encuestas realizadas con anterioridad
se descubrié que los alumnos prefieren el material trabajado a color que el de un solo color, ademds fueron
trabajados con la implementacién de ambos personajes, ya que fue importante que cada uno de los

personajes apareciera en la imagen que los jovenes estudiantes van a traer puesto con el botén, y asi
exista una identificaciéon mas directa entre personajes y alumnos.
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Fundamentacién de Personajes:

Gaby: 103
Edad: 17 anos
Estudia Tercero Basico en el Instituto Pedro Arriaza Mata

¢Quién es Gaby?

Es una joven divertida, responsable, le encanta tener muchos amigos, como toda jovencita de su edad le gusta cuidar
de su fisico, comprar accesorios acorde a la moda.

Es una persona educada, por lo que se gana el respeto y carino tanto por jévenes de su edad como el de sus mayores.
Viste generalmente T-shirts de colores, jeans y nunca faltan sus tenis y accesorios como pulseras y aretes del mismo color
del atuendo que viste.

Es de cabello castafio oscuro, largo; delgada, de tez morena clara y ojos grandes.
Se escogi6 el nombre de Gaby, pues es un nombre facil de recordar, ademds de ser un nombre actual, logrando
identificarse plenamente con las adolescentes del grupo objetivo al cual se dirige el foro.

¢y c6mo es su caracter...?

Es una joven que sabe tomar decisiones, le gusta actuar correctamente, se esfuerza por sobresalir y ser una persona
transparente, ganando asi el respeto de los demés.

¢Como logra identificarse Gaby con el Grupo Objetivo?

Se trabajé con Gaby como uno de los personajes que identifican al foro “Expresate”, ya que es una joven

enérgica, responsable y con caracter y como toda Persona de su edad se interesa mucho por su apariencia

fisica, caracterfsticas que logran una plena identiticacién con jovencitas del grupo objetivo al cual se
dirige el material.

Por lo que esta decision enlaza directamente con el concepto ya que lo que se busca es crear
a través de la implementacion de los personajes, un elemento que se identifique con los alumnos,
y asi crear un ambiente de confianza, agradable y asi se logre mediante la creaci6n del foro
‘cambiar actitudes"




José Carlos:

Edad: 15 afos Lo
Estudia Segundo Basico, en el Instituto Pedro Arriaza Mata.

¢Quien es José Carlos?

Es un joven enér%ico, lleno de vida, activo, busca en su atuendo comodidad por lo que casi nunca viste formal. Es
bromista, amigable, agradable por lo que siempre esta rodeado de muchos amigos, le gusta mucho el futbél y los
videojuegos. Se escogio el nombre de José Carlos, pues es un nombre que estd compuesto por dos nombre faciles de
recordar y que muchas veces es utilizado por el grupo objetivo, lo que hace este sea identificable con el grupo, siendo
agradable para los jovenes.

&Y su fisico...?
José Carlos es un joven fornido (gordito), tiene unos ojos café claros, de tez morena clara, siempre viste un gorro color
naranja, le encantan los sudaderos y pantalones baggie. José Carlos fue trabajado gordito, para romper estereotipos

sociales pues en nuestra cultura se cree que la belleza solo existe en las personas delgadas. Pudiendo asi integrar a todos
los jévenes a la participacién en el foro.

¢Coémo piensa José Carlos?
Es un joven que lucha por alcanzar las metas que se impone, lo cual lo hace una persona activa, tiene un caracter fuerte,

y siempre piensa bien las cosas antes de actuar.

¢Coémo logra identificarse José Carlos con el Grupo Objetivo?

José Carlos es un(joven activo, de caracter fuerte, lo que hace al personaje identificarse con muchos
jovenes de su edad, ademas si observamos su vestimenta, el Grupo Objetivo logra una facil
identificacién con él, ya que muchos de ellos visten ropa con caracteristicas similares.

Por lo que la creacion de José Carlos también se enlaza con el concepto ya que se desea exista
un cambio de actitudes en los jévenes y asi se construyan a través del foro, nuevas virtudes.




Especificaciones técnicas para el desarrollo del material:
A continuacién se presentan las especificaciones técnicas que posee el material, como soporte y método de impresién 105
entre otros.

Afiche expectativo

Dimensiones: 11 pIF (ancho) x 17 pI& (alto)
Soporte: texcote calibre12 full color* o papel bond 80 grms.
Realizado en: freehand 10

Impresi6n: digital o litogréfica

Cantidad a imprimir: 8 piezas

Invitacion

Dimensiones: 4.5 pI% (ancho) x 3.5 plg (alto)

Soporte: texcote calibre 12, full color* o papel bond 80 grms.
Realizado en: freehand 10

Impresién: litogréfico

Cantidad a imprimir: 280 piezas.

*Esto dependera del estado financiero del instituto.

Hoja de Programa

Dimensiones: 8.5 pdg (ancho) x 11 plg (alto)

Soporte: papel bond 80 grms.

Realizado en: freehand 10

Impresién: digital con reproduccion fotocopia u offset.
Cantidad a imprimir: 290 piezas

Hoja de Preguntas

Dimensiones: 8.5 pdg (ancho) x 11 plg (alto)
Soporte: papel bond 80 grms.

Realizado en: freehand 10

Impresion: digital, reproduccién fotocopia u offset
Cantidad a imprimir: 290 piezas

Boton

Dimensiones: 2.5 plg

Realizado en: freehand 10
Impresion: Serigrafico

Cantidad a imprimir: 280 piezas




Identificadores para mesa

Dimensiones: 11 plg (ancho) x 8.5 plg (alto)
Soporte: texcote 18.

Realizado en: freehand 10

Impresién: digital

Cantidad a imprimir: 5 piezas

Manta alusiva

Dimensiones:1.20 mts (alto) x 60 cms (ancho)
Soporte: manta vinilica

Realizado en: freehand 10

Impresion: digital

Cantidad a imprimir: 1 pieza

Informe técnico que d(‘.()l'ﬂpaﬁd a los archivos (“gitd]CS para impr(*nta:

Ademas de las especificaciones anteriores, el material va acompanado de una presentacién digital; en el CD se encuentran
las carpetas con sus respectivos nombres como: una que contiene cada una de las imagenes trabajadas en las piezas
del material, como archivos tiff. Otra donde se encuentran las tipografias utilizadas Fara el disefio que son: Centur
ghoftic, Eur(ljesque, ZampfHumst BT y por dltimo una carpeta que contiene el material completo, el arte final realizado
en freehand 10.

También se encuetran en las carpetas que acompanan al archivo, la carpeta de colores: en la cual se detalla la paleta
de color pantone utilizada para el desarrollo del material.

Los afiches, las invitaciones vy los identificadores estan desarrollados en formato freehand 10, con medidas en
pulgadas. Asi como las hojas de preguntas y de programa, las cuales también fueron realizadas en Freehand
10 en tamafo carta, para una facil reproduccion.

El botén se encuentra trabajado en pulgadas, a full color con efectos del programa Photoshop,
por lo que el archivo se encuentra como Freehand 10 o como JPEG.

La manta alusiva también se encuentra en pulgadas, en formato freehand 10 o como JPEG,
para un mejor manejo en cuanto a su impresion.
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Para la reproduccién de las hojas de programa y de preguntas se cotizaron lugares en los cuales se trabaja en forma de
fotocopiado y offset:

Propuesta No. 1
Fotocopias Rubén
11 Av. 11-08 Zona 1
Tel: 23325674

200 Fotocopias Hoja de Programa QO0.15 c/u Q30.00
200 Fotocopias Hoja de Preguntas QO0.15 c/u Q30.00

Propuvsla No. 2

Centro de Fotocopiado Génesis
12CA3-54Z1
Teléfono: 22513222

200 Fotocopias Hoja de Programa Q0.20 c/u Q40.00
200 Fotocopias Hoja de Preguntas Q0.20 c/u Q40.00

Para la impresién de los identificadores y la manta se cotizaron lugares litograficos especializados y de impresién en
mantas:

Grafipronto Z. 10
Dg 6 10-01 Z 10 Edif Marg Nv 2 No. 202
Telefonos: 23392774-23392771

Impresion identificadores full color, texcote 18 Q5.00

Angelus Publicidad
Teléfonos: 55520389 / 58497326

Impresiones digitales a Q55.00 m2.
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Cotizacjpn

Empresa: Fecha: 02/05/07
Atencién a: Instituto Pedro Arriaza Mata Teléfono: 22524359
Fax:

A continuacién sirvase encontrar la cotizaién solicitada:
Disefio de Afiche Expectativo Q500.00
Personajes Q700.00
Logotipo Q500.00
Manta con logotipo y frase alusiva Q750.00
Identificadores Q200.00
Invitacién Personal Q250.00
Hoja de Programa FORO “Expresate” Q100.00
Hoja de Preguntas Q100.00
Botones Q350.00
Q3,450.00
Atentamente

Caucivioeks




Conclusiones y Recomendaciones

A través de la realizacién de un material grafico informativo conformado por una invitacién personal y una hoja de
Bro rama, se quiso dar a conocer la informacién necesaria para que los jévenes de 14 a 21 afos, estudiantes del Instituto

edro Arriaza Mata, participen del foro sobre los problemas que causa la violencia en la juventud guatemalteca; esta
informacién fue transmitida por medio de elementos graficos que atrajeran la atencién del grupo oéjetivo, tales como
colores intensos y texturas visuales, ademas del uso adecuado de los siguientes lineamientos de disefo: reticulas dindmicas
(asimétricas), uso de ejes verticales y horizontales, asi como el uso de un formato cémodo, utilizados en el disefio de la
composicién de cada uno de los materiales, creados bajo el concepto "Cambiando actitudes...construyendo virtudes"

Se disefi6 un material promocional, creado a través de elementos graficos como los personajes (Gaby y José Carlos),
colores intensos, tipografias redondas y amigables, asi como la implementacién de un boton, los cuales facilitaron
despertar el interés de la participacion de los jovenes estudiantes del Instituto Pedro Arriaza Mata, comprendidos en
las edades de 14 a 21 afios, al Foro "Expresate" a través del cual se logré crear un punto de reflexién sobre las consecuencias
que ocasiona la violencia en la juventud guatemalteca.

Fueron creados una hoja de preguntas, utilizada como enlace entre los asistentes al evento y los panelistas invitados al
foro, pues aqui los estudiantes plasmaron los temas que les causaban dudas y asi éstos fueran tratados por los especialistas;
e identificadores, facilitando asf la ubicacién e identificacion de los panelistas, éstos Gltimos fueron creados en base a
las sugerencias obtenidas por parte de los expertos en el area de validacién del material, en el cual se sugerfa implementar
una pieza que identificara a los invitados; en respuesta a la carencia de un material grafico de apoyo, por parte del
Instituto Pedro Arriaza Mata, los cuales pudieran ser utilizados para las actividades que se desarroYIaron en el Foro
"Expresate”, creado como un espacio de comunicacién, a través del cual se logré llevar a los jévenes a la reflexién
sobre los problemas que causa la violencia en la juventud guatemalteca.

Recomendaciones:

Se recomienda que para todas las actividades que realice el foro “Expresate”, se guarde la misma gama de colores
célidos que esta utilizindose en el material propuesto, para que asf se logre un fécil posicionamiento de imagen
en la mente del grupo objetivo y este identifique al logotipo rapidamente en futuras actividades.

Es recomendable, aprovechar el disefio desarrollado durante el foro "Expresate", para asi poder darle
. . / . . 7’ . 17 l

seguimiento con diversos temas de interés para los alumnos, como drogadiccién, amor, entre otros,

los cuales se recomienda ser investigados con tiempo de anticipacion para asi evaluar cuales son

los temas que interesan a los esrudiantes y asi poder desarrollar actividades que les causen

curiosidad y atraccién.

Se recomienda cambiar el disefio de la invitacién personal y afiche expectativo, anualmente,
evitando cambiar el tamafio y posicionamiento del logotipo para asf lograr una facil identificacién
del foro.
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Encuesta
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Edad:
Sexo: F M

Segun tu criterio y gustos personales responde |as siguientes preguntas, marcando con
una x la casilla que mas se acerque a tu opinion.

1. Grado que cursas:

] Primero bdsico ] Segundo bdsico [ Tercero basico

2. {Cudnto te interesas por tu aspecto personal:

] Mucho ] Poco

3. Cuando recibes una orden, tU reaccionas:

] Positivamente [_] en desacuerdo [] con rebeldia

4, ¢{Con quién platicas todo lo que te pasa?

[]Padres [] maestros [] amigos []novio(a) otros nadie []

5. ¢Con quiénes vivis?:

[C] Papés y hermanos ] uno de tus papds [ abuelos  []é@uién?




6. LCOMo describes a tus papdas?

D Como tus amigos D De dan permiso para todo D Mandones

7. Te gusta que tus mayores te pregunten como vas en el instituto, con tus amigos, y se 103
preocupen por fi:

|:| Si D A veces |:| No

8. {Sientes respeto por tus padres y autoridades escolares?

[:I Si D Casi siempre D Casi nunca No D
9. {Qué haceés en tu tiempo libre?

D Ver 1ele|:| oir mﬁsicoD hacer deporte L__I Hablar con mis amigos otro:

10. ¢A través de qué medio te gustaria recibir informacién sobre la no violencia?
DTrifoIiares |:| afiches D volantes D folletos

11. ¢Cudles de las paletas de color presentadas a continuacion es mds de tu agrado?

[ N

12. ¢Con qué elemento te identificarias mdas para interesarte en una actividad sobre la
violencia?

caricatura fotografia sblo texto

Gracias por tu colaboracién!!!




Encuesta
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Instrucciones: Responde las siguientes preguntas, segun lo que pienses:

1. {Qué opinds de la violencia en Guatemala?

2. (Que factores creés tU gque influyen en un joven para que actle violentamente?

3. ¢Considerds tU, es importante mantener una buena comunicacién dentro del hogar?

4. (Considerds es necesario que en tu centro de estudios se hable mds acerca de estos
temas?

5. ¢(De las siguientes palabras relacionds con violencia?

[ ]Dolor [ ]pobreza [ |golpes [ ]amigos [ ]inseguridad

Gracias por tu colaboracién!!!




rebeldia
_comportamiento violento
No existe comunicacion con los padres

Mapa de Relaciones

Violelncia

pobreza
inseguridad

aislamiento
falta de trabajo
falta de educacion
privaciones

Jovenes

deportes
actividades culturales

Informacion

campafia informativa
actividades

informacion adecuada

vicios
drogas
pandillas

dudas

informacién
derechos humanos

actitud positiva
participacion

Cambio de actitud

material directo y claro —l canal de comunicacion eficiente |———

comunicacion

dispuestos a escuchar
valores civicos
aprovechamiento del tiempo

autoestima
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Proceso de conceptualizacién:
Ejercicio causa y efecto

sonrisa alegria

Itristeza llanto
pobreza violencia
desempleo  vandalismo
familia regocijo
estudio superacién
empleo satisfaccion
juventud amor

paz tranquilidad

autoestima  seguridad
seguridad libertad
interés conocimiento
culturamejor educacién

dudas ignorancia
rebeldia confusion

apoyo tranquilidad

dolor desconsuelo
violencia pobreza

odio resentimiento
esfuerzo recompensa
dedicacién  buenos resultados
virtudes reconocimiento

participacion conocimiento

Ejercicio de conceptualizacién:

Ejercicio opuestos

juventud vejez
armas paz
rebeldia obediencia

educacién  ignorancia
culturano cultura
autoestima  inseguridad
interés indiferencia

familia individuo
actividad ocio
amigosenemigos

apoyo soledad
rechazo regocijo
discriminar ~ acoger
opinién silencio
dudas saber

participacion no participacion
expresion no expresion
pasadofuturo

costumbres novedades
drogas salud

destruccidon  construccion
violencia no violencia
informaciéon desinformacion

116




Lluvia de ideas

Utilizada para crear el nombre del logotipo para el foro:

juventud
familia
rechazo
drogas
alcohol
falta de comunicacion
expresion
educaciéon
informacién
cultura
sociedad
costumbres
tradiciones
crecer
fuerza
sentimientos
emociones
violencia
pandillas
aceptacion
dudas
participacion
curiosidad
motivacion
escucha
amigos
adres de familia
ermanos
novios
armas
paz
seguridad
inseguridad
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Instrumento de Validaciéon / Expertos de Disefo

El siguiente estudio, es realizado con el fin de verificar si el material propuesto,
responde a los objetivos y necesidad planteados anteriormente. La propuesta
rafica estd dirigida a jovenes de 14 a 21 afios, de un nivel socioeconémico
ajo, con un nivel educativo secundario del Instituto Pedro Arriaza Mata. El
concepto sobre el cual se trabaja el material es “Expresate. Su opinién es muy
importante para el resultado final de la propuesta grafica.

Instrucciones: Marque con una X, la casilla que mas se acerque a su

opinion.

—
m

N
=
Q
s O

material propuesto cumple con la funcién de:

Reflexionar
Informar
concientizar
educar

mposicion que presenta el material, es de caracter:
Formal

informal
juvenil

| seria

3. La forma de diagramacién de los elementos utilizados logra:

armonia
Dinamismo
Equilibrio
estatica

¢Por qué?

4. Considera que la paleta de color utilizada en el material transmite:

D Formalidad
[] Jovialidad
[] Tristeza

=l alegria
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5. Qué percibe a través del uso del color:
[[]Contraste visual [ ]armonia visual  []rigidez visual []ninguna

6. ¢Qué expresa la tipografia utilizada?:
[] Juventud [ ]confianza [ ]libertad [ ] felicidad

7. La construccion de los personajes en el material propuesto:
L] Facilita Ia identificacion con el grupo obLetivo
[] Dificulta la identificacion con el grupo objetivo
[ ] Le son indiferentes

8. El disefio de los personajes es:

[] Simple [ Jcomplicado [ ]sencillo [ ]Jexagerado

9. La solucion de la imagen lograda en el material:

= Llama la atencién del grupo objetivo
[ ] Pasa desapercibida por el grupo objetivo
Causa rechazo en el grupo objetivo

[] Ninguna
10.El logotipo utilizado como imagen en el foro “Expresate” es:
[ ]Adecuado [ ]inadecuado [ ]atractivo

11.Los elementos graficos que se utilizaron para la realizacidén del material:

L] Apoyan al texto
[ ] Delimitan espacios

Llaman la atencion hacia puntos importantes
) Distraen

12. Si tiene alguna observacién en cuanto al material propuesto, por favor
escribala, su ayuda para mi es muy importante:
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Instrumento de Validacion / Grupo Objetivo

El siguiente cuestionario, es realizado con el fin de conocer la opinién de los
jovenes a cerca de la propuesta grafica de apoyo al foro “Exprésate”. El material
esta dirigido a jovenes como tl, comprendidos en las edades de 14 a 21 afios,
estudiantes de este establecimiento. El concepto sobre el cual se trabaja el 120
material es “Exprésate. Tu opiniéon es muy importante para verificar la
funcionalidad de la propuesta grafica.

Instrucciones: A continuacién se te presentan una serie de enunciados,
marca con una X, la casilla que mas se acerque a tu opinion.
Preguntame, si necesitas ayuda.

1. El nombre del foro te parece:

[ Facil de recordar
|_—_| Adecuado

Es dificil de recordar
D No es el adecuado

2. El logotipo del foro te llama la atencion?

[] bastante [Jpoco []nada
3. Los colores utilizados en el logotipo te transmiten:

L rigi
gidez
L1 unién

[ ] Fuerza

4. El tipo de letra utilizado en el logotipo te expresa:

; Peso
Cambio

Enojo

——

L

5. La forma de colocar el texto en el material hace que éste:
L_| No se entienda ¥ e

|| Comunique informacion importante, y sea facil de leer
| No me parece adecuada al material, pues es complicada




6. De qué manera el logotipo utilizado para el foro “Expresate”, transmite la
idea de expresion:

[ ] Adecuada [ ]inadecuada 121

7B matei'if.::zl propuesto logra llamar tu atencién para que participes en
el foro:

[l Si
] En parte
{4 No
éPor qué?
8. {Los personajes utilizados para el proyecto son:
[ ] De tu agrado []desagrado [ ]sirven como identificacién

Comentarios:

9. Los personajes te transmiten:

L Seriedad
[ Aburrimiento
e Entusiasmo
5 Alegria
10. El disefio de los personajes es:
= Simple
£ Complicado
] sencillo




11. Los colores utilizados en el material te transmiten:

D Jovialidad
[] Paz
D Misterio

12. Seguln tus gustos el material te transmite:

L__] Tristeza
Dinamismo
D desinteres

13. Tenés alguna sugerencia para el material?
Hacémela saber:

122




Instrumento de Validacion / Expertos en el Tema

El siguiente estudio, es realizado con el fin de evaluar las piezas graficas
presentadas. El material esta dirigido a jévenes de 14 a 21 ahos, de un nivel
socioeconémico bajo, con un nivel educativo secundario del Instituto Pedro
Arriaza Mata. El concepto sobre el cual se trabaja el material es “"Expresate.
Su opinidén es muy importante para el resultado final de la propuesta grafica
presentada.

Instrucciones: Marque con una X, la casilla que mas se acerque a su
opinion.

1. El lenguaje utilizado en el material le parece:

El apropiado para los estudiantes

Demasiado técnico en cuanto al vocabulario empleado
No es el que ellos emplean

L1l

2. El nombre del foro le parece:

Logra llamar la atencién del G.O.
K No es el adecuado
e Es dificil de recordar

3. ¢Segun el objetivo del proyecto, el material propuesto es:

Llamativo
Aburrido
Interesante

L1l

&
m
0

ontenido manejado en el material es:

Se maneja suficiente informacion
No logra transmitir el mensaje al G.o
Contiene poca informacion

L1

5. Considera que los colores con los que fue trabajada la propuesta son:

Atractivos
Aburridos
No son los adecuados

Comentarios:

123




6. En cuanto a la utilizacién de los personajes en el material, cree ud.
qgue logran:

[ Facilitan la identificacién con el rupo objetivo
- - r ?
Dificultan la identificacion con el grupo objetivo
[T] Le son indiferentes 124

Comentarios:

7. El tamafio del material propuesto es:

[ ] Facil de manejar [_]dificil de manejar  [_]incémodo
8. El mensaje transmitido a través del material es:

[ ]Claro [ Mdirecto [ Jconfuso

Tiene alguna sugerencia para alguna pieza del material propuesto,
por favor, escribala, su ayuda es muy importante para mi:
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