
Material informativo y promocional para dar a conocer
Club Activo 20-30 de Guatemala, Hogar Casa Los
Angeles y el proyecto de construcción Escuela Los Angeles.

Sensibilización, apoyo a Club Activo 20-30 para el proyecto
de construcción de escuela Los Angeles.
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a optar al título de Diseñadora Gráfica en el grado académico de Licenciada.
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1. InTRODUCCIÓn

Club Activo 20-30 de la ciudad Guatemala es un club comprendido
de ¡óvenes solidarios entre los 20 y 39 años de edad. Estos ¡óvenes
unidos buscan ayudar a los más necesitados en especial a la niñez
Guatemalteca. Activo 20-30 hace ¡ornadas médicas, visitan Hogares,
brindan ayuda a escuelas en el interior, pintan escuelas, tratan de ver
de que manera pueden ayudar a la persona que se los pide; procurando
que la ayuda sea material y no monetaria.

En esta ocasión, Club Activo 20-30 está ayudando a Hogar Casa Los
Angeles de San Lucas Sacatepequez. Hogar Casa Los Angeles, es un
hogar de niños huérfanos y de niños los cuales sus padres tienen
problemas legales con el estado, estos niños son separados de sus

Apadres y llevados al Hogar. En este momento Hogar Casa Los Ángeles
tiene 32 niños comprendidos entre las edades 3-11 años. Hogar Casa
Los Angeles ha buscado la manera de brindarle una educación adecuada
a estos niños, el único problema con el que se enfrenta es DONDE?.
El hogar tiene espacio suficiente para poder construir una escuela,
poco a poco se ha logrado empezar la construcción de la misma pero
no se poseen los suficientes recursos para completarla. A esta escuela
no solo asisten los niños del Hogar, también asisten los niños de la
comunidad. Ya tiene 250 alumnos, casi la primaria completa y no
tienen las instalaciones adecuadas para la escuela.

Se hizo un breve estudio del proyecto en sí, en que consiste, el grupo
objetivo al que va dirigido y las necesidades del mismo para determinar
de que manera se podía contribuir a solucionar este problema.

Club Activo 20-30 necesita una manera de presentar la información
necesaria para dar a conocerse como tal y dar a conocer el Proyecto
de ayuda a Hogar Casa Los Angeles, para recaudar donativos.
Luego del estudio se empezó a desarrollar una propuesta gráfica, en
lo cual se realizaron encuestas al grupo objetivo en donde se observó
la falta de material atractivo para ellos, por lo cual no se les hacía de
su interés. Por lo que la propuesta gráfica a desarrollarse cumplirá con
una composición atractiva y funcional, y responderá a la necesidad y
objetivos planteados.

Se propuso desarrollar un material informativo, el cual consta de un
calendario de escritorio en donde presenta la información de Club
Activo 20-30, Hogar Casa Los Angeles y el Proyecto de construcción
Escuela Los Angeles, así mismo se planteó una propuesta de material
promocional para un evento de recaudación de donativos el cual consta
de tres piezas, siendo estas un anuncio de prensa, un pop-up y una
ca rterita.

A través de la propuesta de materiales funcionales y atractivos, el
diseñador gráfico, debe lograr transmitir al grupo objetivo la necesidad
de este Hogar, utilizando la comunicación visual como medio.

J



L InTRODUCCIÓn

Logrando esto se podrá terminar la construcción de escuela Los Ángeles
beneficiando a la educación de muchos niños de la comunidad de San
Lucas Sacatepéquez.

A continuación se presenta "Un ladrillo por la educación" material
informativo y promocional para dar a conocer Club Activo 20-30 de
Guatemala, Hogar Casa Los Angeles y el proyecto de construcción
Escuela Los Angeles; proyecto final desarrollado con la estrategia
creativa E



2 IDenTiFicaclon De La necesiDaD

No existe información que ayude a sensibilizar a los benefactores de
Club Activo 20-30, para recaudar fondos en beneficio de el Hogar
Casa Los Angeles'.

.	 --.	 ...-..-



3 OBJeTIVOS De Diseno

- Diseñar un material informativo, que de a conocer el Club Activo
20-30 de Guatemala y el Hogar "Casa Los Angeles", así como también
el proyecto de recaudación de fondos para la construcción de la escuela
de San Lucas, que sensibilice a personas empresarias que puedan
colaborar y ayudar al proyecto.

- Desarrollar un material promocional que de a conocer la actividad
que se realizará para apoyar el proyecto de recaudación de fondos y
donaciones para la construcción de la escuela, dirigido a lóvenes
adolescentes interesados en este tipo de actividades.

MI"-...



4. maico De ReFeRencia
áRea De eSTUDiO

La importancia de la educación
El estudio exitoso cuesta esfuerzo y tiempo. No es casualidad que entre
más desarrollada una sociedad, más tiempo permanece su población
en el sistema educativo. El manejo de la lectura y de las operaciones
numéricas básicas ya no es suficiente base de conocimientos para una
población que se está urbanizando rápidamente y que, en muchos
casos, termina emigrando del todo. La verdadera riqueza de Guatemala
será la inteligencia de su población. El cultivo de la inteligencia de la
población comienza por el reconocimiento de que el tiempo dedicado
al estudio en las escuelas y colegios tiene que incrementarse.

Según el estudio de McGinn (2000) citado por Knut (2002), el repetir
un grado es la principal razón por la cual los niños abandonan la
escuela antes de haber terminado la primaria. Pero la decisión del
abandono no está solamente en manos del estudiante o de su maestro;
también influye la decisión de los padres o responsables de los niños,
cuando se dan cuenta de que "ya no sirven" para la escuela y los ponen
a trabajar. Es decir, no existen mayores incentivos de parte de los padres
ni de la misma escuela para retener a los alumnos, llega un momento
en que parecería que vale más el trabajo que pueda desempeñar el
niño o la niña en la casa, la agricultura, el taller o el negocio, que los
conocimientos y las destrezas que puede obtener en la escuela. En la
mayoría de casos de abandono quizás se conjugan ambos, la necesidad
del trabajo con el poco atractivo de la escuela. La necesidad de trabajar
va íntimamente ligada a la pobreza que padecen tantas familias en el

país. Lo cierto es que las escuelas públicas ofrecen muy pocos incentivos
materiales, tales como becas o subsidios, que hagan pensar dos veces
a los padres antes de sacar a sus hilos de la escuela. Tampoco existe
ningún estimulo a los padres a hacer esfuerzos adicionales para
conservar a los niños en la escuela o de la importancia de la educación
para su propio futuro.

SOLIDARIDAD

García Pimentel F. (2004) afirma que "La solidaridad es una característica
de la sociabilidad que inclina al hombre a sentirse unido a sus semejantes
y a la cooperación con ellos". Es un valor que nos ayuda a ser una
mejor sociedad y que no solamente debe vivirse en casos de desastre
y emergencia.
Se puede manifestar esta unión y cooperación, cada vez que procuramos
el bienestar de los demás, participando en iniciativas que nos impulsen
a servirles, como puede ser la visita de enfermos en hospitales, haciendo
colectas de ropa y alimentos para los necesitados, en un grupo que
imparta educación en comunidades, participando en campañas de
cuidado de limpieza de las calles y áreas recreativas de una comunidad.
Es ser solidarios con la necesidad de un grupo, comunidad, personas
y que nos hace entender, comprender y sobre todo participar en la
solución de su problemática.
Así mismo se puede decir que la solidaridad es la ayuda mutua que
debe de existir entre las personas, simplemente porque todos tenemos



4. maico De ReFeRencia
áRea De esTuDio

el deber de ayudar al prójimo y el derecho a recibir la ayuda de nuestros
semejantes. La solidaridad nace del ser humano y se dirige hacia el
ser humano. Siempre ha sido una exigencia de convivencia entre los
hombres. La solidaridad no es lo mismo que la caridad. La solidaridad
es justa, porque todos somos seres humanos que vivimos en un sociedad,
todos somos iguales en derechos y dignidad.
La solidaridad entre personas, entre seres humanos iguales, de uno a
uno, debe tender necesariamente a la solidaridad de escala social.
Con esto se afirma que la solidaridad es una virtud, que si no se
desarrolla, se pierde.
García-Pimentel F. (2004) "La solidaridad debe ser, verdadera, tangible,
cierta, activa, perseverante y constante. Es entrega hacia los demás,
por lo tanto se dice que es unión. La solidaridad favorece el desarrollo,
aprovecha los bienes, los distribuye, los comparte y los multiplica. Esa
disposición permanente de colaborar con el bien común, la misma
que une y desarrolla a los hombres, es algo natural, es parte de
nosotros, esta en la naturaleza misma del ser humano y se relaciona
directamente con su tendencia social."

ASOCIACIÓN CIVIL

Es un convenio celebrado entre dos o más asociados, mediante el cual
aportan algo en común, generalmente recursos, conocimientos, esfuerzo
o trabajo, para realizar un fin común lícito preponderantemente no
económico, obligándose mutuamente a darse cuenta.

Los asociados tendrán derecho a separarse de la asociación civil,
dando aviso con dos meses de anticipación, pudiendo ser excluidos
de la asociación civil por causas que señalen los estatutos. Los asociados
que voluntariamente se separen o que fueren excluidos, perderán todo
derecho del haber social o patrimonio de la asociación.
Acertadamente el Código Civil (Art. 2670) no excluye la posibilidad
de que de modo accesorio, el fin de la asociación tenga un carácter
económico, pues en la práctica sería imposible que funcionase una
asociación, si al constituirla no se proveyese a la obtención de los
recursos económicos necesarios para su sostenimiento. En muchas
ocasiones no sería posible que los asociados realizasen por sí mismos
los fines cuya consecución se obtiene fácilmente por medio de la
asociación.



5. conTeniDo TeóRico De Diseño

5,1 ¡nFoRmac j on GeneRaL DL cLienTe

QUE ES CLUB ACTIVO 20-30 DE GUATEMALA?
Es una organización no lucrativa escencialmente de servicio cuya misión
es ayudar a los menos afortunados en especial a la niñez Guatemalteca.
Unicamente aquellas personas de reconocida integridad moral y cívica,
dedicadas a profesiones, negocios o actividades honestas cuyas edades
estén comprendidas entre los 20 - 39 años pueden formar parte de
Activo 20-30. Es el medio por el cual el hombre ¡oven puede tomar
parte activa en el servicio cívico y contribuir así a crear un mejor futuro
para su colectividad.

MISIÓN
Formar líderes en nuestra organización a través del servicio a la
comunidad y en especial a la niñez guatemalteca; fomentando el espíritu
solidario en la población y la responsabilidad social en las empresas
e instituciones que contribuyen al desarrollo del país.

VISIÓN
Queremos ser una organización que reúna la mayor cantidad de líderes
que promuevan proyectos y actividades en beneficio de nuestra
comunidad enfocados principalmente a la niñez; siendo reconocidos
por la transparencia y buen manejo de los recursos obtenidos a través
de cooperación amistosa de la sociedad.

OBJETIVO GENERAL
• Formar líderes para el servicio a la comunidad.
• Servir a la niñez Guatemalteca
• Desarrollar la amistad y promover la fraternidad entre sus miembros

MATERIAL EXISTENTE
Este material es un trifoliar que se reparte en eventos para dar a conocer
Club Activo 20-30. Es un trifoliar informativo ya que contiene solo
información acerca de el club. Es tiro retiro en b/n impreso en hoja
bond 80. Las imágenes que contiene son fotografías de actividades
que realiza el club. Estas fotografías no estan tratadas solo están ahí
puestas. La tipografía es san serif, no es una tipografía adecuada para
tanto texto ya que podría llegar a ser ilegible, pero por el interlineado
que es utilizado, no llega a afectar. No utilizan el mismo interlineado
en todo el material. Utilizan ¡erarquización de títulos, ya que son en
otra tipografía, están en negrillas y de diferente tamaño. La diagramación
es en un bloque de texto ¡ustificado. Es simple y bastante limpio. No
existe ningún impacto visual.

'-.
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5. conTeniDo TeÓRICO De Diseño

5,2 OREO De Diseño

Material Informativo

Cuando se habla de material informativo, se habla de todo aquello
que ha sido creado para transmitir por medio de imágenes y textos,
con determinado tipo de información. Se desarrolla esperando una
respuesta o reacción de quien o quienes lo reciben. "Material Informativo
es todo recurso que informa, comunica y con el cual se adquiere
conocimientos que permiten ampliar o precisar los que se poseen sobre
un tema determinado" (Ríos, 2000).

Un material informativo tiene como finalidad llegar hasta las personas
en busca de darles a conocer a algo, la desventaja es que este tipo de
material carece de un sistema de evaluación en donde se compruebe
que la información fue recibida correctamente.

Ruiz (2002) afirma que el Diseñador Gráfico que se encuentra relacionado
con el material informativo debe integrar los elementos visuales con
fines y principios de comunicación por medio de una síntesis de la
realidad. Es necesaria una abstracción de la realidad adecuándose
a la capacidad del receptor y a los objetivos de la comunicación del
mensaje que se va a transmitir.

Aspectos a considerar en un material informativo

Ruiz (2002) indica y explica los elementos que se deben tomar en cuenta
para elaborar un material informativo, entre los cuales están:

a. Contenido
Debe ser información relevante y bien enfocada hacia las

necesidades del grupo objetivo, evidenciando lo esencial de la temática.
Es importante que los contenidos mantengan una secuencia lógica
haciendo referencia a la realidad.

b. Direccionalidad
Es el movimiento que se debe dar a los diferentes planos o

espacios útiles de los materiales informativos que son desplegables. La
estructura debe ser clara y directa, destacando el orden de lectura a
seguir dentro del material así como su facilidad de manipulación.

C.	 Formato
Este depende del grupo objetivo, del lugar o forma de distribución,

así como del contenido.

d.	 Tipografía
Es un elemento auxiliar de la comunicación gráfica, y su elección

va a depender del mensaje considerando característicos de legibilidad,
tamaño, forma, color, etc., que inviten a leer manteniendo la atención
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del usuario. Sin embargo se debe tomar en cuenta que no es funcional
el uso de demasiados tipos de letra dentro de un mismo material,
debido a que se pierde la armonía visual lo que puede generar confusión
en el usuario.

e. Textos
Se debe considerar que fraccionar los textos demasiado largos

para presentar una lectura fácil. Para la colocación de textos dentro
de un material informativo se debe ¡erarquizar la información, en títulos,
subtítulos y contenido en sí del material.

f. Ilustraciones
Cumplen con la función de atraer la atención del receptor y

mantenerla o bien apoyar gráficamente a algún texto. Para aplicar una
ilustración dentro de un material informativo se debe tomar en cuenta
que es un elemento gráfico por medio del cual el usuario o grupo
objetivo se debe sentir identificado ya sea por el contexto o por la
realidad reflejado.

g. Color
La función principal de este elemento es atraer y lograr la

atención, causando una impresión que por lo general capta la atención
del usuario.

h. Jerarquías Visuales
Es importante definir dentro del material informativo los niveles

de importancia que tiene el contenido que se presenta, mientras más
relevante sea el dato, mayor ¡erarquía visual debe tener.

i. Diagra mación
Es la distribución de los elementos, gráficos y textuales, dentro

del material; la cual va acorde al espacio o formato predefinido,
permitiendo comunicar un mensaje de manera atractiva y de fácil lectura.

Principios básicos para el diseño de material informativo

Ruiz (2002) enumera los principios que se deben tomar en cuenta en
el diseño de material informativo, de la siguiente manera:
a. Balance

Es la distribución equitativa del peso visual, es un equilibrio
visual.

b. Ritmo
Es la repetición de elementos variados que generan interés dentro

del material.

C.	 Énfasis
Es crear un punto focal con el fin de recalcar algo sumamente

importante, siendo este lo primero que se observa.

...



5. conTeniDo TeóRico De Diseño

d. Unidad
Los diversos elementos deben considerarse como uno mismo

para hacer que el material sea un conjunto que mantiene unidad.

e. Simplicidad
Es la técnica visual que impone el carácter directo y simple de

la forma elemental.

CALENDARIO

Es un material informativo impreso que tiene la función de informar
específicamente las fechas. El diseño de los calendarios depende del
G.O. y finalidad. No existe ningun estandar de cómo deberá ser
trabajado, ya que es un sistema de medir el tiempo para las necesidades
de la vida civil. Tiene la división del tiempo en días, meses y años. La
tipografía en los calendarios debe de ser clara y legible sin importar
la forma que esta tenga. Pineda 2003.

POP-UP

Es un elemento emergente. En internet se utiliza a menudo para referirse
a ventanas web que se abren sobre la ventana en uso. A menudo, esto
se utiliza como técnica para poner publicidad que, al tapar la página
que veíamos, no podemos evitar mirarla. Otra técnica algo menos
intrusiva es la de pop-under, que consiste en ventanas que se abren
en el fondo, detrás de las ventanas en uso.

Algunas de estas ventanas, a su vez, activan otras ventanas emergentes,
lo que puede dar lugar a un bucle infinito intencionado o no. Algunas
se abren en pantalla completo o, en general, hacen más difícil que el
usuario las cierre.

La publicidad en formato pop-up resulta muy molesta para el usuario
por lo que continuamente aparecen técnicas y programas que, bajo el
nombre común de Anti Pop-ups o en inglés Pop-up Killers, limitan o
suprimen este tipo de ventanas emergentes. Desde 2004, algunos de
los sitios web más importantes están comenzando a limitar el uso de
pop-ups, por considerarlos un formato publicitario demasiado intrusivo.
Tal es el caso de MSN

Actualmente, muchos de los navegadores de Internet incorporan un
sistema que evita la aparición de ventanas emergentes no solicitadas.
Para determinar si una ventana emergente ha sido solicitada o no, se
suele usar un antiguo principio de la programación HTML , que dice
que una ventana solo debe abrirse mediante un click, y que un solo
click no debe abrir más de una ventana.

VOLANTES

Es un medio impreso de gran importancia con un bojo costo.
Generalmente contiene un mensaje publicitario.Difunde los aspectos
básicos de un producto o servicio.

.	 ..
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ANUNCIO REVISTA O PRENSA

Periódico: se podría decir que es visto como poco atractivo debido a
que la impresión es en papel económico las fotos no distinguibles,
además de tener un tiempo de vida relativamente corto. Pero posee
la ventaja de ser recibido por cualquier persona a balo costo, por lo
que es un medio masivo. Se manejo por medio de módulos
rectangulares, en los cuales se puede diseñar en cada uno de ellos;
titulares, secciones, jerarquías, grafismos, fotos y demás.

La publicidad en prensa diaria se basa en la palabra escrita como
herramienta esencial de convicción. Al tratarse de medios de información
en los que el usuario está acostumbrado a leer, se pueden dar datos
del producto de forma extensiva y hacer argumentarios completos de
venta.

En estos soportes, es la imagen gráfica la que manda debiendo ser
atractiva e impactante. Se ha demostrado que las imágenes con mayor
gancho en publicidad son por este orden:
Niños
Madre e hijo
Animales
Personajes populares
Alimentos

A la hora de diseñar un anuncio hay que tener en cuenta algunas
técnicas visuales que son especialmente atractivas para el espectador:
Contraste, del tipo Antes - Después, Noche - Día . Para esta técnica,
los anuncios publicados a doble página resultan ideales.
Series y conjuntos . Las series de artículos similares y los grupos de
objetos atraen inmediatamente la mirada.

Tamaño . Una imagen de gran tamaño impactará en el público con
mucha mayor intensidad que varias de tamaño mediano o pequeño.
Sorpresa . Las escenas imposibles, extrañas, impactantes constituyen
un importante reclamo de la atención del espectador
Los colores también tienen un significado sicológico que el publicista
sabe utilizar para destacar determinadas cualidades del producto. Los
significados más comunes son los siguientes:
Negro .Noche , sofisticación, lulo
Blanco .Pureza , pulcritud. Es propio de productos de limpieza , ligeros,
desnatados, etc.
Azul .Armonía ,confianza
Rojo .Poder ,agresión ,excitación
Verde .Naturaleza ,frescor . Propio de productos con ingredientes
naturales o que preservan el medio ambiente
Amarillo . Excitación, juventud
Gris .Evocación ,nostalgia
Marrón .Hogar ,intimidad ,madurez ,seguridad . Habitual de alimentos
en casa de toda la vida
Violeta Fantasía , lujo.



6. DeFiniCión Dl GRUPO OBJeTIVO

Según encuesta elaborada para el grupo objetivo	 y	 Perfil Psicográfico:
prodatos 2003	 1 / se pudo determinar lo siguiente:	 Primario: (empresarios)

Perfil Demografico
primario: (empresarios)

- Sexo: masculino y femenino.
- Edad: 25 a 50 años.
- Nivel Socioeconómico: A y B.
- Ubicación: Ciudad de Guatemala
- Grado de escolaridad: profesionales de nivel superior graduados y
en algunos casos maestría
- Ocupación: propietarios de sus empresas, dueños de comercio,
industria, fincas, empleados administrativos de alto nivel, ejecutivos de
empresas privadas o públicas, tambien pueden ser dueños de negocios
medianos.
- Zona que residen: Vivienda propia en zonas y colonias residenciales.
- Manejo de Tecnología: Tienen bástate conocimiento con la tecnología,
páginas web lo que los hace depender mucho de la misma ya que
disponen de todos los bienes, aparatos necesarios para facilitar sus
actividades.
- Tienen computadora en el hogar y lugar de trabajo: 100%
- Tienen acceso a Internet en el hogar y lugar de trabajo: 87%

- Hábitos de consumo: Son personas con altos ingresos, compran ropa
de marcas conocidas os¡ como productos exclusivos.
- Formas de expresión verbal: Generalmente son personas con educación
media y superior, un vocabulario amplio dominan al menos 1 idioma
aparte del materno siendo este en inglés.
- Formas de entretenimiento: Son personas que les gusta compartir con
sus familias, salen de paseo, asisten a clubs campestres y familiares,
asisten a actividades relacionadas con el trabajo, conferencias,
exposiciones. Salen a cenar frecuentemente con amigos, van al teatro,
asisten a reuniones sociales con su pareja. En su tiempo libre cuando
están a solas les gusta disfrutar de una buen libro.
- Comportamiento y conducta: Son personas responsables en su trabajo,
por eso mismo estan bastante tiempo fuera de el, aún así procuran
buscar el tiempo para poder estar con la familia. Ayudan a organizaciones
sociales con aportes económicos y algunas veces con voluntariado.

Qué esperarían de un material gráfico?

Las personas encuestadas prefieren que un material gráfico contenga
imágenes, asi mismo que este material sea trabajado fuil color para
poder apreciar de mejor manera las imágenes o fotografías. Les gusta
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que un material tenga mas imágenes que texto, que sea un material 	 Perfil Psicográfico:
formal y serio. Prefieren un material impreso a un material digital. 	 Secundario: (adolescentes)

Perfil Demográfico
Secundario: (adolescentes)

- Sexo: masculino y femenino.
- Edad: 15 a 20 años.
- Ubicación: Ciudad de Guatemala
- Nivel Socioeconómico: A y B.
- Grado de escolaridad: 4to y 5to. Bachillerato, algunos 1 er y 2do año
de la universidad
- Ocupación: Estudiantes
- Zonas que residen: zonas y colonias residenciales, z.10, 13, 14, 15
carretera a El Salvador
- Manejo de tecnología: bástante avanzado, contacto con todo lo que
es tecnología, páginas web lo que los hace depender mucho de la
misma ya que disponen de todos los bienes, aparatos necesarios para
facilitar sus actividades.
- Tienen computadora en el hogar y lugar de estudio: 100%
- Tienen acceso a Internet en el hogar y lugar de estudio: 87%

- Hábitos de consumo: Son adolescentes de secundaria a primer año
de universidad, la mayoría no trabajan por lo que los padres les pasan
generalmente una mesada.
- Formas de expresión verbal: A pesar de tener un nivel de educación
alto utilizan bastantes malas palabras, sus conocimiento son amplios
pero no aplicados. Dominan 1-2 idiomas aparte de el materno.
- Formas de entretenimiento: Les gusta salir, ir al cine, al boliche
conciertos, fines de semana generalmente viernes o sábado salen a
parrandear en la noche, o simplemente salir a comer, a pasársela bien
en compañía de sus amigos.
- Comportamiento y conducta: Son personas socialmente activas,
extrovertidos, responsables en los estudios. Son personas cooperadoras,
solidarias, se interesan por el bienestar de los demás.

Qué esperarían de un material gráfico?

Las personas encuestadas prefieren que un material gráfico contenga
imágenes, asi mismo que este material sea trabajado full color para
poder apreciar de mejor manera las imágenes o fotografías. El material
deberá ser dinámico, y agradable a simple vista para que ellos lo vean.
Puede ser impreso o digital, ya que por los medios en que se mueven,
tienen acceso a ambos.

r'
- --	 .....	 - .............



7. PROCESO De concePTuatización

7,1 COflCPTO CflTRQL

Para llegar al concepto de diseño, se realizó primero una lluvia de
ideas, en la cual se escribieron todas las palabras que están relacionadas
con la solidaridad, la educación, entre otros, el grupo objetivo y el
Club 20-30.

RECAUDACIÓN:
dinero, fondos, donaciones, caridad, ayuda, grupo, apoyo, colaboración,
recursos, colectas, incentivo, trabajo, actividades, proceso, intercambio,
esperanza, beneficio, completar.

SOLIDARIDAD:
apoyo, actitud, conciencia, sensibilidad, compromiso, fortaleza, unión,
bondad,sociedad, valores, cooperación, semejantes,
prójimo, ayuda mutua, convivencia, igualdad, servicio, construir,
comunidad, bienestar.

EMPRESARIOS:
participación, motivación, posición, entendimiento, comprensión,
solución, dignidad, esfuerzo, tiempo, dinero, material,
construcción, solidez, seriedad, formailidad, actitud, visión, cultura,
negocio, carácter económico, recursos

CLUB 20-30:
decisión, esfuerzo, jóvenes, servicio, misión, tiempo, grupo, lazos,
música, concierto, aire libre, comida, alegres, dedicación, ser parte de,
color, vida, felicidad, sonrisas, crear, imaginar, ideas, ampliar, dedicación,
integridad, voluntariado.

EDUCACIÓN:
sociedad, desarrollo, conocimientos, aprender, casa hogar, huerfanos,
monjas, cuadernos, blocks, útiles, cemento, escuela, niños, niñas,
cuidado, compañerismo, felicidad, sonrisas, lápiz, formación, solidez,
crecimiento, futuro, construcción, crayones, edificación, pizarrón,
lonchera, lápices, ladrillos, libros, escritorios.

Después de realizar la lluvia de ideas se unieron algunas palabras para
formar frases que tuvieran relación con el propósito del proyecto y que
ayuden a sensibilizar al G.O, jugando con palabras se fueron combinando
algunas para encontrar una frase que se pudiera utilizar como concepto
de diseño.

• Donando ayuda
• Ayudando damos educación
• Edificando una esperanza
• Ayuda desde tu corazón
• Cor str uyendo [-(1bL1.

• Dona felicidad
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• Felicidad es construcción
• Un futuro de sonrisas
• Donando felicidad
• Donar enseñanza a cambio de una sonrisa
• Seres en evolución a través de la donación
• Donar educación es desarrollo
• Hombres y mujeres por la felicidad de los niños
• Donar una semilla es ver florecer el desarrollo de la comunidad
• La enseñanza para un futuro mejor

L)oiiundo, core;truHnos edlJco( OH

Analogías
• La educación es el futuro de todos
• Ayudar es bendecir
• Apoyo a los niños es solidaridad
• Participar en la educación es ser parte del desarrollo de los niños
• La educación es como un arcoiris
• El color de la educación es como un arcoiris de triunfo.

Metáforas
o Universo de amor

ocH. de educ: o
• Un proceso de esperanza
• Ladrillos de esperaza
O1HlHiHHO1flH(h

'1	 !1 J	HHHIJL\( ')H", por que cuando seva
a realizar una construcción, esta debe de ser con bases sólidas, se debe
de investigar toda el área, los materiales, etc todo lo que conlleva una
construcción; al igual que la educación en la niñez, esta debe de ser
sólida desde el comienzo y debe de irse desarrollando poco a poco
para as¡ poder llegar a formar profesionales de éxito. Lo que se desea
es sensibilizar para conseguir donaciones al donar para la construcción
de la escuela estará ayudando a la formación de educación de los
niños.

En base a el concepto principal se decidió manejar un concepto
complementario para el grupo objetivo secundario. Esta frase se utilizará
como nombre del evento para motivar e invitar a las personas al mismo.
Uniendo ideas de todo el proceso de conceptualización realizado
utilizando las metáforas se llego a:

., ......



Legibilidad y
erarquización

de textos.

Crean impacto e
identificación
con el grupo
objetivo

Letra Sans Serif.
Combinando
trazos normales y
boid. El:
Century Gofhic,
Tahoma y verdana.

Letras Son Serif
combinando trazos
normales y bold. El:
chape¡¡, Chamois,
Mostios Augie

- Tipografía

Ca l as de Texto

Títulos

solidez

confianza

Imágenes	 Representación e	 Aplicación digital a
identificación real 	 fui] color. Las fotos

Fotografías	 del Hogar casa	 serán tratadas
Los Angeles	 digitalmente en

Photoshoo para
darles un bueno color
y resolución.

Se podrán utilizar
Manejable y	 formatosFormato práctico	 Horizontales y

Verticales que permitan
la comprensión del
material

Sensibilizar

Estabilidad

Elemento de

- Color

Función

Los colores
deberán
proyectar la
imagen seria,
formal y sólida
del Club 20-30

Tecnología

CMYK y sus
tonalidades

8. conTeniDo De mareRlal GRáFICO

El material estará enfocado en sensibilizar para recaudar fondos. El
proyecto se basará en material impreso y digital, conformado por
imágenes que sensibilicen y despierten interés en el grupo objetivo.

8.1 COflTflIDO De TEXTO

Qué es club Activo 20-30 de Guatemala
Qué es Hogar" Casa Los Ángeles"
Qué es el proyecto
Cómo apoyar el proyecto
Información del evento de recaudación

8.2 conTeniDo GRáFICO:
Tabla de Requisitos

Expresión
Estructurada en
Freehand, mediante ejes

seriedad	
Eles de diagromación	 Estabilidad variados: horizontales y

verticales

Material informativo
Soporte	 Deberá	 impreso en papel

adecuarse a cada caushe, opalina 80
pieza	 í grms y texcote

Fortaleza

Seguridad

-	 ................

-::	 .



8. conTeniDo De mareRlal GRáFICO

Las fotografías fueron elegidas balo el criterio que se quiere sensibilizar
a las personas que reciban el material para motivarlos a que aporten
una donación al proyecto, por esto mismo se seleccionaron fotografías
de el Hogar Casa Los Angeles, diferentes áreas del mismo, la casa en
sí, el patio, las habitaciones de los niños, la cocina, y el comedor para
así dar a conocer a fondo la organización a la que las personas van
a estar ayudando, estas serán puestas para los meses de enero a marzo,
al inicio del año para presentar el Hogar Casa Los Angeles. Luego se
eligieron las fotografías del área de la construcción de la escuela, lo
poco de la construcción que está y lo que falta por construir para dar
a conocer la situación actual y la necesidad que tiene el Hogar Casa
Los Angeles, las cuáles se ubicarán en los meses de abril a agosto.
Por último se escogieron fotografías en las que estuvieran miembros
del club interactuando en actividades con los niños del hogar, en
actividades anteriores en beneficio de los mismos, para proyectar la
imágen de el Club activo 20-30, en los últimos meses del año de
septiembre a diciembre. La cantidad de fotos a utilizar no está
determinada, se propone hacer una composición de 2-4 fotografías
por mes para un total aproximado de 48 fotografías.



Medios

fisico	 1	 carácter 1 a través de

club activo
digital	 Informativo	 20-30 de

Guatemala

FORMO De DiS1TdBUCiÓn

DuRación	 LUGOS

1 mes antes	
www.zonagallo.com

del evento	 www.guate2night

Pieza

pop-up

1carterita	
impreso 1 promocional

1

anuncio de	 impreso
promocionalprensa	 1

club activo
20-30 de

Guatemala

club activo
20-30 de

Guatemala

1 semana
antes
del evento

2 días x
semana 2
semanas
antes del
evento

ciudad capital según
G.C. secundario

siglo XXI

calendario	 impreso	 club activo
promocional	 20-30 de

de 
escritorio	

Guatemala

Empresas o personas
del banco de datos de

indefinido Club 20-30 quienes
puedan estar interesados
en dar un donativo

9. meolos 'i FORmaS De DisTRiBución

Inicialmente se repartirá el calendario en diciembre y enero por miembros
del Club 20-30 que visitarán a empresas presentando el club y el
proyecto, así solicitando donaciones y ayuda para el mismo.
Luego se hará material promocional, que de a conocer la actividad
que se realizará para la recaudación de donativos, se realizarán varias
piezas para poder abarcar de una mejor manera al G.O.
Pop-Up será publicado en las páginas zona gallo y guate 2 night 1
mes antes de la actividad hasta el día del evento así podrá ser visto
por todos los usuarios que frecuentan estas páginas.
Las carteritas tendrán la función promocionar, estas serán repartidas
por miembros de Club Activo 20-30 de Guatemala 1 semana antes
del evento, en lugares estratégicos donde frecuenta el G.O, en especial
en 4 grados Norte ya que ahí se llevará a cabo la actividad.
Anuncio de prensa se publicará en Siglo XXI, 2 días por semana jueves
y sábado 2 semanas antes del evento a la par del área de los cines
por el G.O al que va dirigido.
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pantone 1265 CVC

pantone 139 CVC

El concepto de diseño a utilizar en el desarrollo del material es "Donando,
construimos Educación", y "Un ladrillo por la educación" como concepto
de apoyo para el material promocional.
Se realizó una prueba de color con una gama de colores que en sí
proyectaran estabilidad, y seriedad y que fueran sólidos. Los colores
seleccionados fueron en base a materiales de construcción, blocks,
ladrillos, cemento, madera, que fueran colores tierra

Por ser dos grupos objetivos diferentes, se utilizaran diferentes colores.
El color A para el calendario, 24c 86m 1 00k siendo un color más
sólido y formal, por el grupo objetivo al que va dirigido.

El color B para el material promocional del evento que va dirigido a
jóvenes adolescnetes, utilizé 1 99R 76G 513 siendo un tipo anaranjado,
un color juvenil que despierta interés.

Los colores seleccionados fueron por su relación con el tema y los
elementos gráficos de apoyo a utilizar en el material, siempre basándose
en colores tierra.

1. PQLTO De COLORES

38c 81  88y 57k

a a a a a a a a lb :J,

50c 10Dm lOOyOk

MENMENME
36c71m79y35k

ENMENMEN
24e 86m lOOy 20k

A 

JEREMENMV-
57c41m 43y0k

MENMENER
Oc50m 100yl5k

EMENMEN
199r 76g 5b

B/ ____	 ____ ___

1	 ..

pantone 110 CVC
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2. TPOGPQFÍOS

A. ARIAL

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRS TUVWXYZ
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
Abcdefgh ij klmnopq rstuvwxyz
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789.,91.

B. CHASM

BCLEFGH IJWL(ANOPQRSTUVWKYZ
ABCDEFGHIJLIYNOPQR5TUVWXYZ

BCPEFG4IJIL(N0PQRST1JVWXYZ

4BCPEFGHI3KLMNOPQR5TUVWXYZ
01 2345689.,?!

C. AL-kCE

Ae,ede.chi jkIMOprstuvixp..
OI'L3L+589.,?

/ D.	 aRRieRe GRDG

OBcDeFGHLJKLmn0PQ R STUVWXYZ
0123456789-?()W CID

/ E. BASE 02

F.

z

G. BERLIN SAN$

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVVJXYZ
AbcdefghijIImnopqrstuvwxyz
0123456789.,?!

J H.	 CENTURY GOTHIC

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmnopqrsfuvwxyz
0123456789.,?!

J 1.	 FUTRA

ABCDEFGH IJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
a bcd efg h ij k 1 m no pq rstu vwxyz
0123456789,21
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J. 1 i/'\I II1 JI

AE3GDEFGI ItJKL/A	 1 LJVWXYZ
(1bcdFghijkImncpqrstIJvwxyz
01 23456789,?!

K. VERDANA

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefg hijklmnopq rstuvwxyz
0123456789.,?!

Las tipogrci{ías a utilizar deberán expresar formalidad y a la vez

confianza. Se probó unicamente con san serif para no recargar en

ningún momento el material, ya que las cajas de texto deben de ser

legibles y claras.

En base a esto se seleccionaron 5 posibles tipografías haciendo una

prueba con una caja de texto, títulos, variando los tamaños, las

proporciones y grosores, como se observará a continuación.

2(1[lPOGR(iIIO	 aa C( (2í)í( II()

Estas tipografías serán utilizadas para bloques de texto y fitulos, en esle

caso para los	 dí(¡,, y iúinn

D.	 aRRI(2R(2 (: ttI
OBCDOFGH1JKLrflr 	 1 I\!\/\

0123456789.,?O&I9 1	 2

HOGR DG LOS anees	 14 BOLD
eneRo FBRGRO MCM0
HOGR De LOS anees	 12

"HOGaR De LOS anees " es una casa HOGR
De fliñOS DIRIGIDO POR La conGReGación De
misioneRas somascas. estos niños no son TODOS
HueRFanOs, OLGUflOS son con PROBLOS LeGaLes
LOS cuates no PueDen eSTaR con sus paDRes,
OTROS Hfl SIDO aBanDonODOS Y TODOS POR LS
monjas.

H000R De LOS eee.	 10

"HOGaR De LOS anGeLes" es una casa HOGR
De niñas DIRIGiDa POR LO 

conGReGación De
misioneRas somascas. estos niños no son TODOS
HueRFanos, aLGunos son con PROBLemaS LeGaLes
LOS cuates no PueDen eSTaR con sus PaDReS,
OTROS Han SIDO aBanDonODOS Y TODOS POR LS
monjas.

.,.,	 .	 .	 .............
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H. Century Gothic	 Futura Md BT

14 bold italic
14 italic
14 bold

12 BOID

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789.,?() &!@

HOGAR DE LOS ANGELES
HOGAR DE LOS ANGELES
HOGAR DE LOS ANGELES
HOGAR DE LOS ANGELES

ÁBCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
01 23456789.,?O&!@0123456789
0123456789

HOGAR DE LOS ANGELES	 10 plain

"HOGAR DE LOS ANGELES " es una casa hogar
de niños dirigida por la congregación de
misioneras somascas. Estos niños no son todos

Mayo	 huerfanos, algunos son con problemas legales
los cuales no pueden estar con sus padres,

9	 otros han sido abandonados y tomados por las
monjas.

Enero	 Febrero	 Marzo	 Abril

2
	

3	 4	 5
	

ri
	

7	 8

HOGAR DE LOS ANGELES	 12

HOGAR DE LOS ANGELES " es una casa hogar
de niños dirigida por la congregación de
misioneras somascas. Estos niños no son todos
huertanos, algunos son con problemas legales
los cuales no pueden estar con sus padres,
otros han sido abandonados y tomados por las
monjas.

HOGAR DE LOS ANGELES 	 12 Iight italic

HOGAR DE LOS ANGELES "es una casa hogar
de niños dirigida por la congregación de
misioneras somascas. Estos niños no son todos
huerfanos, algunos son con problemas legales
los cuales no pueden estar con sus padres,.;4:..
otros han sido abandonados y tomados por la
monjas.

	

f	 iPJ f(fl::
l2light



HOGAR DE LOS ANGELES
HOGAR DE LOS ANGELES
HOGAR DE LOS ANGELES

enero	 febrero	 marzo

Enero	 Febrero Marzo

ENERO FEBRERO MARZO

HOGAR DE LOS ANGELES

14 Iight
14 plain
14 bold

abril

Abril

ABRIL

12 plain bold
HOGAR DE LOS ANGELES " es una casa hogar

de niños dirigida por la congregación de
misioneras somascas. Estos niños no son todos
huerfanos, algunos son con problemas legales
los cuales no pueden estar con sus padres,
otros han sido abandonados y tomados por las
monjas.

12 plain

io. BoceTaje

HOGAR DE LOS ANGELES
	

12 bold

"HOGAR DE LOS ANGELES" es una casa hogar
de niños dirigida por la congregación de
misioneras »mascas. Estos niños no son todos
huerfanos, algunos son con problemas legales
los cuales no pueden estar con sus padres,
otros han sido abandonados y tomados por las
monjas.

Para que una tipografía sea legible, esta debe de ser simple, sencilla
y clara, a la vez debe de tener armonía.

Las 3 tipografías escogidas de las pruebas, fueron los incisos D., H., y
F. las cuales son legibles y claras. Las 3 tipografías son diferentes aún
así cumplen con la expresión de formalidad, lo cuál se quiere proyectar,
haciendo que las tres sean funcionales.

Se decidió trabajar con 2 tipografías, ARRIERE GARDE (D.)
ya que es una tipografía que no contiene carácteres ascendentes ni
descendentes, es toda a un nivel la cual proyecta bastante estabilidad,
ésta será utilizada para los títulos y meses; y FUTURA (1.) para las calas
de textos ya que resulta ser bastante clara y legible.

-

-	 .
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2 B. TiPOGROFÍOS PORO CaLenDaRio
	 UM

Tipografía para material promocional

El material promocional va dirigido a ¡óvenes, por lo tanto la tipografía 	 PM
deberá de identificarse con ellos. Ya que el material no lleva calas de
texto se probó con letras tipo manuscritas o grafiti.

E. aAEO2

01234578B,?i.	 F.

z

HOCAR DE LO ANCILS
	

i2PT
	 O46&	 ie

[.	 : 	LcE
	

1

SAUADO aD.cJ!
PM

Q t&O

HOARJ*LOS ANcSES
	 10 

AADO a 1* Do~-,
PM

Q 
-

iu
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, SZ LcQ, »

En esta pruebo de tipografías se descartó el inciso E y F yo que en el
10 momento de conformar una calo de texto no son legibles. Estas dos

tipografías contienen carácteres que resultan molestos en
el momento de una lectura continua. Este análisis determinó que la
mejor tipografía a utilizar en el material promocional es la misma
tipografía que en el calendario ya que la información debe de ser
recibida claramente.

1q

Lob

9 p :5
E>'? . \

QEO
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3. FOTOG RaFiaS

Las fotografías fueron proporcionadas por Club Activo 20-30, todas
son de Hogar Casa Los Angeles y Actividades realizadas con el Hogar.
Las fotografías deberán tener la función de sensibilizar al grupo objetivo,
y motivarlos a realizar un donativo para el proyecto de la construcción
de la escuela. De todas estas fotos se escogerá las que a mi criterio
cumplen. Las fotografías serán validadas con expertos en fotografía
antes de utilizarlas en el material.
(ver anexo 3)

...4;	
ul_ UIM.•_'_,..

•'.,	 JL	 W!	 lI
-

1	 i'

tlw

L

fIr!.	 1 -,	 ,,1TiL'1



a. Hogar Casa Los Angeles

çw9

,
- 

w,^r

1W 
.de .,W. t •f 1'!,

g L

íi &L	 J. r:.¿A. t iir Las fotos serán divididas en 3 áreas:

a. fotos que presenten y muestren el Hogar
b. el área de construcción de la escuela
c. actividades que ha realizado el club con y en beneficio
del Hogar.

b. área de construcción



. —1

— .-,t.. w,5
VIU1i1

c. áctividades Club 20-30 con Hogar Casa Los Angeles Estas fotografías fueron seleccionadas en base a mi criterio
eran las que mejor cumplían con los objetivos del material, estas debían
representar y crear identificación real de Hogar Casa Los Angeles, así
mismo sensibilizar al grupo objetivo.

Se decidió dividirlas por áreas para llevar un orden así como lo lleva
el calendario. Los expertos comentaron que para crear un tipo de
sensibilización, las fotos se deben de ver los más reales posibles, no
deberán ser fofos posadas si no espontáneas.
Las áreas quedaron divididas de la siguiente manera: un grupo para
dar a conocer el Hogar, sus instalaciones etc.
La siguiente área mostrando la ubicación en dónde se realizará
la construcción, de la escuela.
La tercer área tiene de diferentes actividades, éstas son para proyectar
credibilidad y confianza en el Club, mostrando actividades que han
realizado con los niños del Hogar.
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io. BoceTaje

4. OLUÍHOH1OS GHCOS De aPOYO

Se inició a realizar bocetos del concepto en general del proyecto, como
lograr con elementos gráficos proyectar el concepto de
diseño"DONANDO, CONSTRUIMOS EDUCACION", siempre teniendo
en mento el concepto de apoyo para el material promocional, "Un
ladrillo por la educación".
Por medio de imágenes gráficas e ilustraciones se llegó a una línea
de diseño para poder trabajar todo el material en base a eso.

Los elementos se bocetaron en base a construcción, materiales y
utencilios que se utilizan para construir.
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La mejor forma de transmitir el concepto "Donando Construimos
Educación", es a base de texturas reales de materiales de construcción.
Para lo cual se tomaron fotografías de una construcción real en donde
se pudieran apreciar las texturas para luego poder crear un elemento
gráfico de apoyo para la propuesta.

Luego de haber tomado las fotografías, se utilizaron en las que meiro
se parecia la textura. En el proceso de digitalización se jugó con la
saturación de color, brillo y contraste. Por medio de filtros se resalta y
observa mejor la textura, de esta manera creando 2 texturas, ambas
representando lo mismo solo que diferentes en tamaño y proporción
de elementos.

r	
b
	 Luego de definir el elemento gráfico de apoyo empecé a bocetar por

4tL	 pieza de material, tomando en cuenta el elemento gráfico de apoyo,

MV- 	así como los bloques de texto y las imágenes que incluirá el material.



5. ReTícuLa

ReTícuLa COLflDRlO

La retícula del calendario debe de transmitir fortaleza, se inició a bocetar
la reticula para definir el layout del material, se probó en un formato
vertical.

Según la tabla de requisitos los ejes a utilizar son eles horizontales,
verticales, y transversales. Los eles transversales no son aplicables en
este caso, por el tipo de material, y el grupo objetivo al que va dirigido,
además lo que se quiere proyectar a través de los eles es fortaleza,
creando una diagramación limpia y legible por lo que los eles transversales
no son funcionales.

Por lo tanto se continuó con los eles verticales y horizontales, tomando
en cuenta para el layout, los dios de la semana, el título del mes y el
elemento gráfico de apoyo.
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ReTÍCULa FoToGRaFías
Luego de definir los eles verticales y horizontales la retícula para las
fotografías se basó en la misma línea de diseño conforme la ubicación
de ladrillos reales.
En cada mes habrán de 2-4 fotografías. Se desea integrarlas de una
forma que refleje el concepto de diseño pero que a la vez muestre de
la mejor manera cada fotografía. A través de las misma se debe lograr
sensibilizar al grupo objetivo, la mejor manera para lograr esto es
mostrando la fotografía en su totalidad.
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ReTíCULGanuncioPRensu

El espacio de la publicación es en ½ página vertical, siendo este un
espacio delimitado por lo que las retículas deberán de trabajarse en
base a este formato.

La información fué distribuida de una forma que se entienda y llame
la atención del grupo objetivo, siempre reflejando el concepto de diseño
el cuál en este material es "UN LADRILLO POR LA EDUCACION" y
cumpliendo con la tabla de requisitos a través de los elementos de
diseño. Siguiendo la misma línea de diseño se hicieron diferentes
propuestas utilizando los mismos elementos.
Aquí se tomó en cuenta la información del evento así como los logotipos
del Club y de los grupos.

.	 .. ........................



ReTícuLa POP-UP

La dimensión del pop-up es de 250 x250 pixeis. La propuesta fué
desarrollada en base a los mismos elementos, integrando cada uno de
ellos, manteniendo así unidad en todos los materiales.

1'--'	 H

RetícuLa CRTRIT

Para la carterita se utilizaron los mismos eles horizontales y verticales
acomodando de la mejor manera la información ya que el tamaño del
formato es diferente.

Luego de hacer diferentes opciones integrando todos los elementos de
diseño, se determinó que la siguiente opción cumple con la necesidad
en la tabla de requisitos.
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composición caLenDaRio

Sin integrar el elemento de apoyo con la fotografía, si no utilizando el
mismo concepto de ladrillos en la diagramación de los números, la
diagramación resulta desordenada por lo tanto se utilizó siempre el
elemento gráfico de apoyo con una diagramación más formal para los
números.
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comosicion CLOflDORIO

Se probó de distintas formas incluyendo el elemento gráfico de apoyo,
en estas opciones se satura demasiado distrayendo al lector del material.
Al no integrar el elemento de apoyo, no se proyecta de la mejor manera
el concepto de diseño.

composición anuncioPRenso

De esta manera el bocetaje de las demás piezas se desarrolló en base
a lo definido en la propuesta del calendario, siguiendo una misma línea
de diseño.
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composición pop-up

En cada pieza se adaptaron las piezas de acuerdo al formato

f
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DiGiTaLización caLenDaRio

En base a las opciones anteriores se digitalizaron 2 opciones, una con
la textura de ladrillo en ilustración, y la otra opción con textura real de
ladrillo y cemento, utilizando el elemento gráfico de apoyo para
desarrollar la propuesta. De esta manera se digitalizó el boceto del
calendario, ya con los elementos y retícula determinada.

ENERO	 (O
DL M M J v  3
1 2 3 4 5 6 7

8 8 1101 11 12 113 14

15 16 1 71 18 19 120 21

:22; i23 1241 25 26 27 28

30 1311

ENERO
DL M M J V 

(l]6 C171í!Hj
2 11 LIJLJ

JDL1LI1LI



M

J
V

-,

1	 3 15 22 29

2 9 16 23 30

3 10 17 24 31

4 11 13 25

5 12 19 26

6 13 20 27

7 14 21 2$

DiGiTaLización caLenDaRio

Utilizando el elemento gráfico de apoyo en ilustración, se realizaron
pruebas de diseño en las que se observó que esta manera no era la
mejor para transmitir el concepto de diseño, igualmente no reflejaba
seriedad ni formalidad debido al tipo de ilustración.

ENERO
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Luego de observar esto, se realizaron pruebas con los 2 elementos
gráfico de apoyo, definidos anteriormente.
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DIGITOLIZOCiÓn CaLenDaRio

Se seleccionaron 2 colores para realizar una propuesta, en esta prueba
se determinó que el segundo elemento gráfico refuerza mejor el concepto
de diseño, el primero se ve un poco saturado. En cuanto a la diagramación
de los números se probaron 2 opciones en las que se definió esta opción
ya que la anterior provoca desorden.
Se decidió quitar el año en todas las paginas interiores ya que no es
necesario. El mes se colocó corrido hacia la izquierda sobre el fondo
liso ya que sobre la textura estaba un poco ilegible.
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En la portada y contraportada, se continuó con la misma línea definida
para las hojas interiores de los meses. La textura utilizada relaciona al
grupo objetivo con el tema o proyecto a desarollar, no se utilizó la
misma textura para no crear monotonía, de esta manera crea un impacto
visual.
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Se colocaron 4 fotos siguiendo el concepto de ladrillo con el diseño de
las hojas interiores, no se utilizó la imagen de ladrillo ya que se le quiere
dar importancia a las fotografías del Hogar. Aplicándole textura de
ladrillo resultaba haciendo que las fotografías se miraran sucias, por
lo que se probó sin aplicarle ni una textura, con un fondo liso para
apreciar de la mejor manera las imágenes.

DIGITOLIZOCIÓn caLenDaRio

escueta

"LOS dflGeLeS"
caLenDamo 2006
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GiTaLización caLenDaRio DiGITQLIZQCIÓfl anuncio PRensa

Continuando con el proceso de bocetaje se realizaron todas las piezas
para llegar a una propuesta con cumpliera con los objetivos planteados.
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¡GITOLIZOCiÓn anuncio PRensa	 DIGiTOLiZOCIÓn CORTeRITO

Se definió que el color a utilizar en este material debía ser uno que
llamara la atención y se identificara con el grupo objetivo.
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iGiTaLización POP-UP	 PROPUESTO PReLiminaR
caLenDaRio

Como propuesta preliminar se llegó a ésta opción en la cuál decidí
eliminar el año en cada mes, así como los cuadros sin fecha que son
innecesarios.
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ROPUSTO PReLiminaR

n cada pagina de fotografías, hay frases que sensibilizaran a las
ersonas a realizar un donativo. Las fotografías fueron ubicadas en ejes
orizontales siguiendo la línea de ladrillos.

kL	 ,..
1 f •'-

El nombre de la escuela será utilizado como el títuo o nombre del
calendario..
Como base se se usó el diseño de las hojas interiores de los meses
para mantener unidad en el material.
En la contraportada se encuentra el logotipo del Club Activo 20-30
que son los que están trabajando por el proyecto y el concepto de
diseño, "Donando Construimos Educación" ya que así el grupo objetivo,
se puede sentir parte del proyecto y así lo motive a participar dentro
de el.
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De esta manera digitalizé el boceto del anuncio de prensa integrando
todos los elementos del mismo manteniendo unidad con todo el material,
queriendo reflejar el concepto de diseño, "Donando Construimos
Educación".
La imagen a proyectar debía ser iuvenil por el grupo objetivo al que va
dirigido, no tn formal como el calendario. Las imágenes estan trabajadas
en photonop. La tipografía utilizada es FUTURA BOLD en cada pieza
varia el tamaño de tipografía por la variación de tamaño con respecto
al mrjterial. En estos materiales fueron desarrollados bajo un concepto
complementario el cual es "Un ladrillo por la Educación".

Se logra proyectar de una forma clara el concepto de diseño, así mismo
invita a asistir al concierto colaborando con el proyecto.
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PROPUSTQ PReLIMinOR

POP-uP

Cada pieza fue desarrollada según el formato y medida de que cada
una. Se utilizaron los mismos elementos en todas los piezas
acomodandolos de la mejor manera en cada una.
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caRTeRiTa

Como un material alternativo, se propuso una corterita, la cual reemplazo
lo que podría haber sido un volante.
En base o lo mismo línea de diseño se llegó o esto propuesto para los
corteritos, la viorioción con el material anterior es como se manejó el
fondo, utilizando siempre lo misma línea para mantener unidad.
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11. valiDación Técnica Dl Diseño PReliminaR

Se realizó una validación técnica para evaluar los elementos gráficos
y la funcionalidad de la propuesta. Para esto se desarrollaron 3
instrumentos de validación (ve t ('nexo '1), uno para profesionales en
diseño gráfico y los otros para cada uno de los grupos objetivos,
empresarios y jóvenes adolescentes. La validación fué desarrollada con
5 diseñadores, 5 empresarios y 5 jóvenes. Las preguntas tenían la
función de comprobar si el diseño así reflejaba el concepto de diseño
manejado en la propuesta, "Donando Construimos Educación" y si
respondía a la necesdidad.

En la validación se comprueba que la función del material es informar,
un 67% de los diseñadores encuestados respondieron que su función
es informar y el 33% respondieron promocionar, afirmando que cumplía
con ambas funciones. Las frases en sí generan una motivación en el
grupo objetivo para colaborar siendo esta la expresión principal que
se deseaba lograr, de igual forma generan sensibilización como
confianza. El formato del calendario en cuanto a su estructura, según
el 83%, es estable. Así mismo la tipografía utilizada un 84% respondieron
que expresa formalidad, lo cual refleja la imagen de Club Activo 20-
30. El interlineado utilizado es adecuado, permitiendo una lectura
ordenada, lo cual lo afirman en un 100% los diseñadores
encuestados.Con respecto a la textura utilizada en las páginas interiores
en donde se presenta la información, un 67% de los diseñadores
profesionales respondieron que no provoca ilegibilidad, el otro 33%
comentaron que la textura genera un contraste favorable, esta mantiene

unidad con la textura del resto del material, se definió que la textura
no genera saturación. Si se percibe una jerarquía visual en los títulos
por la ubicación en que se encuentran. La propuesta es funcional en
cuanto a la utilización del color para ambos grupos objetivos. Un 67%
afirman que las fotografías sensibilizan al grupo objetivo ante la situación,
esto es confirmado en un 100% por el mismo grupo objetivo en las
validaciones que ellos respondieron.
Una opinión relevante en cuanto al material informativo (calendario),
creen necesario mantener presencia de la institución en todos los meses,
ya que solo se indica en la contraportada y la institución es la más
importante por lo que deberá ser recordado.

En cuanto al material promocional (prensa/pop-up/carterita), según
el grupo objetivo, el material si les llama la atención a simple vista, si
les gusta. La propuesta de la carterita les parece en un 100% creativa
así como util.

A continuación se presentarán las preguntas con los resultados más
relevantes que se tomaron en cuenta para realizar cambios en la
propuesta.



11. '1LlDaclón Técnica DL Diseño PReliminaR

Debido a los resultados obtenidos en la pregunta acerca de la
diagramación de los feriados, un 50% respondió que eran poco legibles,
según los comentarios, los diseñadores opinaron que no era necesario
escribir la fecha y el feriado si se estaba señalado en el mes, que se
debería de hacer un mayor enfasis señalandolo de otra manera, podría
probar con un cambio de color a más fuerte en lugar de más claro o
invertido. Se tomaron en cuenta estas opiniones de los diseñadores
para mej orar la propuesta. El análisis determinó que los feriados estaban
mejor indicados en color invertido que en una tonalidad menor. Se
eliminó escribir la fecha y el feriado ya que era innecesario.
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11. valiDación Técnica ei Diseño PReliminaR

En cuanto a la diagramación del material promocional, un 50% de los
diseñadores gráficos respondieron que les transmite limpieza, mientras
que un 33% respondieron que transmite desorden, los comentarios que
respaldan esto , es que consideran que el titular no impacto lo suficiente,
a pesar de la ubicación, si tiene una ¡erarquía visual, pero no genera
en el grupo objetivo la atención suficiente para invitarlos al evento. A
pesar de ser un porcentaje menor, el resultado es significativo por lo
que se tomó en cuenta para realizar ciertos cambios que hicieran más
efectiva la propuesta y ayuden a mejorarla. La información no tenía un
orden lógico y parecía estar solo puesta. De esta manera el titular
genera un impacto visual, se le da más importancia al motivo del evento
e invita a asistir al concierto
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11. ValiDación Técnica D1 Diseño PReliminaR

Definiendo la propuesta del anuncio de prensa, se observó que si es
necesario generar un impacto visual con el titular, por lo que se realizó
el mismo cambio en la carterita yel pop-up, buscando lo que se mejor
adecua a cada pieza. Se necesita mantener unidad la cual se logra
con un hilo conductor, no necesariamente donando el diseño, decidiendo
mantener una misma línea de diseño.
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11. 'xiLiDaclÓn Técnica DL Diseño PReLiminaR

En la carterita se decidió utilizar el titular en la parte frontal captando
el interés del grupo objetivo, el resto de la información se colocó en
la parte de atrás siguiendo la misma secuencia de las piezas anteriores
distribuyéndola de la mejor manera para no caer en desorden.
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12. PROpUST Final Y FunDamenTación

Para dar respuesta a la necesidad y los objetivos planteados y trabajando
en base al concepto general utilizado el la propuesta, "Donando,
Costruimos Educación, se presenta como propuesta final un material
informativo siendo éste un calendario en el cual se presenta la información
necesaria para dar a conocer el Club Activo 20-30 de Guatemala,
como hogar Casa Los Angeles y el proyecto de recaudación de fondos
para la construcción de la escuela para el Hogar, así como un material
promocional el cual incluye un anuncio de prensa, un pop-up, y una
carterita los cuales invitan a participar a un evento especial que está
realizando el Club para esta causa.

Tipografías:
Se necesitaba una tipografía que reflejara solidez y confianza, proyectando
la imagen del Club. Debido al grupo objetivo primario, este requiere
una tipografia formal, sencilla que a su vez sea confiable. Se utilizaron
2 tipografías, FUTURA LT BT, y aRRieRe GaRDe.
FUTURA LT BT, fue la tipografía que cumplía con las necesidades, por
su línea sencilla y sus formas redondas facilita la lectura en los bloques
de texto. En el momento de utilizarla para titulares es simple y legible
se logra leer a distancia, de esta forma se utilizó en el material
promocional.
aRRieRe GaRDe es una tipografía redonda sin carácteres altos y bajos,
en el momento de utilizar la tipografía esta genera estabilidad. Esta
tipografía debía reflejar confianza, unicamente se utilizó en el calendario
para los títulos y días del mes porque resulta ilegible en el momento
de utilizarla en bloques de texto.

Color:
El color es uno de los elementos fundamentales en un diseño. Según
Ruiz (2002), este debe atraer y lograr la atención del grupo objetivo.
El tipo de color que predomina en la propuesta son los colores tierra,
por su relación a los ladrillos. La función principal del color debía
reflejar solidéz por lo que se utilizaron 2 colores ya que el material
promocional va dirigido a otro grupo objetivo más ¡óven en el cuál el
color debía llamar la atención e identificarse con ellos. Estos colores
logran contrastar y complementar con los demás elementos utilizados
sin saturar la composición.
Los colores utilizados son:

24c 86m 1 00 20k	 5c 73m 93y Ok

Diagramacion:
En la diagramación se utilizaron ejes verticales y horizontales para la
colocación de la información. Esta debía de ser encontrada fácil y
comprendida por el grupo objetivo. Debido al tipo de material en si
no lleva mucho texto por lo que se quizo poner de una forma simple
y sencilla para facilitar la lectura. En el calendario se colocó en dos
columnas. En el material promocional sigue con ejes verticales y
horizontales, se utiliza un eje transversal para el titular de cada material.



calendario

12. PROPUESTO FinaL Y FUnDamenTación

Formato:
La función principal del formato es que sea manejable y práctico as¡
como crear estabilidad, por lo que se decidió utilizar un formato
horizontal 8.5 x 5.5" para el calendario ya que es un calendario para
escritorio. El material promocional se adecuó a las medidas standards
de cada uno, el anuncio de prensa debía ser 1/2 página vertical 5.5

x 12.5", el pop-up de 350 x 400 pixels, carterita 1 .5 x 4.4" abierto.

Elemento gráfico de apoyo:
Textura de ladrillo, este elemento caracteriza todo el material porque
se identifica y refleja el concepto general de diseño "Donando,
Construimos Educación", así mismo adaptándolo al concepto
complementario utilizado en el material promocional dirigido a los
¡óvenes "Un ladrillo por la educación".
Se utilizó una textura real de ladrillo ya que lo que se desea en sí es
lograr la construcción de la Escuela, por lo que se quizo reflejar a través
de materiales reales de construcción. Para crear estabilidad y seriedad
en la propuesta se utilizaron plekas, una superior y una inferior de un
color sólido dependiendo del material que se estaba trabajando. Así
mismo se utilizó una textura en los fondos blancos para crear sensación
de pared e unificar el material por medio de texturas.

• T EI
materia'

promocional
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Fotografías:
Las fotografías utilizadas fueron proporcionadas por Club Activo 20-
30 las cuales muestran el Club, el Hogar así como actividades realizadas
por los mismos con los niños del Hogar. Las fotografías debían sensibilizar
al grupo objetivo y motivarlos a ser parte del proyecto de construcción
de la Escuela. Las fotografías fueron usadas a full color, no llevaron
ningún manejo digital relevante, para apreciar de mejor manera cada
una de ellas. Fueron colocadas de forma rectángular como si fueran
ladrillos. Todas fueron validadas con expertos para utilizar las más
adecuadas a las necesidades de diseño.

PIEZAS FINALES

Calendario
Se diseñó un calendario de escritorio debido al grupo objetivo de
empresarios al que el material va dirigido, un calendario de escritorio
puede ser útil para el mismo y dentro de él se presenta la información
que se desea dar a conocer. En ciertas ocaciones, el material no llega
a las manos del grupo objetivo directamente, por lo que se buscó una
opción alternativa para informar y cumplir con el objetivo del material.
En la portada y contraportada se puede observar la textura de los
ladrillos, la cual genera un impacto y lo relaciona con construcción.
Las texturas utilizadas son el hilo conductor en todos lo materiales. En
la portada se puso el nombre de la Escuela y el año del calendario.

En la contraportada, el logotipo de la institución Club Activo 20-30 y
el concepto del proyecto, "Dona ndo,Construimas Educación" para que
se lleguen a sentir parte del proyecto. En las hojas interiores se presenta
la información acerca de qué es Club Activo20-30 de Guatemala, qué
es Hogar Casa Los Angeles y el proyecto de construcción de Escuela
Los Angeles. Luego se presentan las hojas de los meses en las que se
decidió colocar el logotipo de la institución como forma de recordatorio
de los responables del proyecto de construcción de la Escuela, así
mismo el concepto del proyecto para recordar el fin del calendario. En
las hojas interiores de las fotografías se colocaron frases diferentes en
cada mes las cuales incentivaran al grupo objetivo a realizar un donativo.
Detrás de cada mes hay 4 fotografías las cuales tienen la función de
sensibilizar al grupo objetivo.

A continuación se presentará la propuesta final desarrollada para el
material informativo y las piezas del material promocional:
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Material promocional
(anuncio prensa / pop-up / carierita):

La función de este material es el de dar a conocer e invitar a un evento
especial realizado por Club Activo 20-30 en la recaudación de donativos
para la construcción de la Escuela, en este caso es un concierto dirigido
a ¡óvenes adolescentes entre los 15-20 años de edad de la ciudad
capital.
Para estos materiales se trabajó un concepto complementario el cual
apoya la propuesta, "Un ladrillo por la Educación", éste motiva e invita
a los ¡óvenes a participar en el evento por la causa, no solo por los
grupos que amenizaran. Estos contienen la información necesaria del
concierto, lugar, fecha, costos y los grupos que participaran, y el logotipo
de la institución que sería el Club Activo 20-30 que respalda el evento.
En los tres materiales se utiliza la textura de ladrillos que refuerza el
concepto de diseño. Cada una aplicada dependiendo de cada pieza,
manteniendo unidad en las mismas.
El anuncio de prensa por ser un medio de comunicación masivo es
importante para abarcar a una población mayor. Este se publicará
únicamente en Siglo XXI, debido a que es el único medio que dona el
espacio a la institución. Deberá ser publicado a la par de la sección
de los cines debido al grupo objetivo al que va dirigido. Se propuso
un pop-up como un medio alterno para ser publicado en las páginas
www.zonagallo.com as¡ como www.guate2night.com , ya que el grupo
objetivo visita continuamente éstas páginas, debido a los patrocinios

de los grupos amenizadores del concierto, el pop-up será publicado
en www.zonagallo.com . La carferita se repartirá como tipo volante en
lugares a los que más frecuenta el grupo objetivo, en especial en 4°
Norte ya que aquí se realizará el concierto, se quizo presentar algo
innovador que les llamara la atención y lo leyeran además en este
caso, el grupo objetivo de ¡óvenes son fumadores por lo que les es útil,
por lo que la mejor propuesta fue una carterita.

:.	 ,.
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13. PRODUCCIÓn y RePRODUCCIÓn

13.1 especiFicaciones TÓCfliVOS PORO eL DOSORROLLO De LOS
Piezas

CALENDARIO
Medio: impreso litográfico
Soporte:
Portada / Contraportada: 8.5 x 6.5' Texcote
Paginas Interiores: 8.5 x 5.5" opalina
Espiral negro de metal en la parte superior
Color: fui¡ color ( CMYK)

ANUNCIO DE PRENSA:
Medio: impreso
Soporte: 5.5 x 12.5" media pagina vertical
Color: fui¡ color ( CMYK) ( siglo XXI

CARTE RITA:
Medio: impreso digital
Soporte: 1 .5 x 4.4" texcote
Color: fui¡ color (RGB)

POP-UP:
Tamaño: 375 x 245 pixels
Medio: digital
Soporte: internet www.zonagallo.com  y www.guate2night.com
Color: fuN color RCB

13,2 inFORme Técnico Que acom p aña LOS ORCHIVOS DIGITOLeS
PORO imPRenTa

CALENDARIO Y CARTERITA

Se entregará un CD a imprenta en el cual el contenido y orden es el
siguiente:
Dentro del CD se encontrarán 2 carpetas una llamada CALENDARIO
y la otra CARTERITA. Dentro de la carpeta calendario se encuentran el
archivo CALENDARIO en FREEHAND MX y FREEHAND 10 as¡ como el
mismo archivo CALENDARIO PATH convertido a path, una carpeta de
IMÁGENES la cual contiene todas las imágenes utilizadas en formato

TIFF y CMYK todas fueron trabajadas en photoshop, as¡ mismo se
incluyo una carpeta llamada FONTS la cual contiene todas las tipografías
utilizadas dentro del archivo.

Dentro de la carpeta carterita se encuentra el archivo CARTERITA en
FREEHAND MX y FREEHAND 10 as¡ como el mismo archivo CARTERITA
PATH convertido a path, una carpeta IMÁGENES la cual contiene todas
las imágenes utilizadas en formato TIFF y CMYK todas fueron trabajadas
en PHOTOSHOP, as¡ mismo se incluyó una carpeta llamada FONTS la
cual contiene todas las tipografías utilizadas dentro del archivo.



13. PRODUCCIÓn Y RePRODUCCIÓn

ANt JNCIfl DL PRILNLA

S	 ¡	 (10	 (	 1111	 L)	 O JO	 O1 l(l
Dentro del CD encontrará el archivo ANUNCIO FINAL y ANUNCIO
FINAL PATH en FREEHAND MX y FREEHAND 10, una carpeta llamada
IMÁGENES con las imágenes utilizadas, en formato TIFF, trabajadas
en PHOTOSHOP, y una carpeta llamada FONTS que contiene las
tipografías utilizadas. As¡ mismo habrá una carpeta llamada ANUNCIO
TIFF dentro del cual se encontrara el archivo ANUNCIO FINAL en
fomato TIFF
(CMYK), se incluye este archivo como back-up si llegaran a tener algun
problema con los archivos enviados en FREEHAND.

D ouso Jo Jsoiiu Jo lus iiiuleiiuics puiu Jui u 0011000 o proyooiu

de construcción Escuela Los Angeles realizado por Club Activo 20-30
es:

Diseño de imagen

Q 7,500.00

Presupuesto de impresión

POP-UP

Se entregará un CD en el cual el contenido y orden es el siguiente:
Dentro del CD encontrará el archivo con nombre POP-UP en formato
TIFF y JPEG este fue trabajado en PHOTOSHOP RGB.

500 calendarios 24 pag. full color
tiro / retiro 8.5 x 5.5" coushe 100
portada y contraportada en texcote
14 8.5 x 6.5" espiral metálico

012,375.00

1/2 página anuncio de prensa
5.5 x 12.5" vertical siglo XXI

015,120.00

1 ,000 carteritas 1.5 x 4.4"texcote
04,572.00

'----.
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$650.00

POR-UR
Banner fijo (pop under)

Banner rotativo en portada

Banner rotativo interno

ver anexo 6

CALENDARIO

CARTE RITA:

PRENSA:

POP-UP:

impresión litográfica

impresión litográfica

prensa

internet

$300.00

$700.00

13.4 sisTema De im p Resión O RePRoDucción



14. conCLusionesY RecomenDaciones

14,1 COflCLUSIOflS

- Se diseñó un calendario de escritorio como el material informativo,
que diera a conocer a Club Activo 20-30 de Guatemala y Hogar "Casa
Los Angeles", así como también el proyecto de recaudación de fondos
para la construcción de la escuela de San Lucas, que sensibilizara a
personas empresarias que puedan colaborar y ayudar al proyecto, ya
que se necesitaba algo que estuviera presente y recordara constantemente
acerca del proyecto y que fuera un material útil para el grupo objetivo.

- Por ser medios de comunicación masiva, para el material promocional
se decidió hacer un anuncio de prensa, un pop-up y una carterita que
dieran a conocer la actividad que se realizará para apoyar el proyecto
de recaudación de fondos y donaciones para la construcción de la
escuela, dirigido a jóvenes adolescentes. La carterita en este caso
reemplazo lo que podría haber sido un simple volante.

14,2 RecomenDaciones

- Se recomienda diseñar materiales alternos basándonos en la función
y utilidad que el grupo objetivo pueda darle.

- Debido al grupo objetivo al que va dirigido, se recomienda que el
anuncio de prensa sea ubicado en un lugar estratégico para que sea
visto por los jóvenes, como por ejemplo, a la par del área de los cines.

- Se recomienda que en el momento de diseñar material promocional
dirigido a jóvenes, buscar soluciones de medios alternos basándose
en el gusto del grupo objetivo.
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ió. anexos

I
anexo i
insTRumenTo GRUPO OBJOTVO

1. Alguna vez ha recibido material con información acerca de Club Activo 20-30?

S120%	 NO 80%

(Si su respuesta es SI pase a la siguiente pregunta, si su respuesta es NO pase a la pregunta
# 3)

2. Le ha llamado la atención o le ha interesado el material?

SI 10%	 NO 10% NO HAN RECIBIDO 80%

3. Le gustaría recibir material acerca de Club Activo 20-30?

SI 90%	 NO 10%

4. Le gustaría que este material tuviera imágenes

SI 100%	 NO

S. Le gusta que un material sea:

COLORES 100%	 B/N	 2 COLORES

6. Prefiere que un material tenga más texto que irnáqenes?
S130%	 NO 7Ó%

7. Prefiere que el material sea formal o informal?

FORMAL 70%	 INFORMAL 30%

8. Prefiere un material impreso o digital?

IMPRESO 80%	 DIGITAL ZO°/o

9. Qué actividades realiza en su tiempo libre?

actividades con la familia, leer

10. Ha sido voluntario o ha ayudado alguna vez a alguna asociación no lucrativa?

SI 90%	 NO lO%

(Si si pase a la siguiente pregunta.)

11. Ha sido ayuda

VOLUNTARIA 40°/o	 ECONOMICA 60%

anexo 2

Base PRODOTOS
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anexo 3

insTRumenTo VaLiDaCiÓn FOTOGROFÍOS

Instrumento 

Instrumento A

Vaildorven para lee fotOgrallee del material

A oeninuadó ea presentan una ende de untas que se deberá responder en base el inetrsnrento 5, en el
cual se presenta una seno do telegrafies de

preg
Club Active 20-30 y Hogar Casa los Angeles", a utilizar en un

material Infenfleñvo.
Favor mamar con una X le respuesta que e su cHicHo sea la mee conveniente

1. Considera que las fetogratlas del incian a. ensañan le que es Hogar Casa Los Portales?

SI	 NO

2. Las bolugrafleo generan algún Impacto visual?

SI	 NO

3. Considera quelas totograflas sensibilizan para rnvduara las persones a dar un donativo?

SI	 NO

4, Loo folograllas da loo inciso o., d., e., proyectan confianza en el Club Aunen 20-30

SI	 NO

S. Considera que las bIografias del 10050 b. muestren si área da conebucclón para la esocola?

SI	 NO

1 Las totograflaa en gaoaral piomuacenaudoidades del Club Activo 20-307

SI	 140

7. Las totogroflas dolos Inciso o., d., ye.. muestran telloldad en los niños?

SI	 NO

a. Hogar Casa Los Angeles

Mal NENI~

c Carnaval /,nañanas alegres

ím

ddd	

II
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anexo 4

a. insTRumenTo vaLiDación DiseñaDoRes GRáFICOS

Nonrbrn	 tel

Lugar de trobo 1 0 	Fecha:

INSTRUMENTO DE VALIDACION
DISEÑADORES GRAFICOS

Soy estudiante de Diseño Gráfico de lo Universidad Rabel Londivor, en el proceso de elaboración de ni proyecto final paro Portafolio Académico.
Le ogrodecerlo su colaboración poro vol idor mi propuesto gráfico yo que su opinión técnica será de gran agudo.

El proyecto se divide en 2 podes, un material informativo dirigido a personas empresarios de 25-50 años, de nivel socioeconómico Ay 8 de lo
ciudad de Guatemala; en el cual se manejó el concepto, "Donando, Constmimos Educación"; p material promociona 1 dirigido o jóvenes
adolescentes entre los 15.20 años de nivel socioeconómico A B de la ciudad de Guatemala, on el cual se rrabajo en base al concepto, "Un
[vArille parlo educación".
Lo que sedeseo es rnnnibilizor paro conseguir donaciones al donar poro lo construcción de lo escuela estará ayudando a la formación de
educación de loe niños.

INSTRUCCIONES: A continuación se presenta una serie de preguntes de rasgos deseables o evaluaren el material impreso, favor marque con
u  XIs respuesta que mejor eualue ese rasgo.

GENERAL

1. El calendario cumpla carla tunuión de:

informar	 educar	 1 promocionar	 1 ninguna

par qué

2 Lus frases que cenhene el msrsrial generan

matreaciór para colaborar	 sens,brliean arre la situación 	 confianza en la institución	 1 . ninguno

por qué

3. El faenare del calendario jeerrucrural es.

1 monajobla	 asroble	 prócr:ca	 ninguna

pnr qué

4. Considero que la retículo cñliaada en el calendario rrsnsrrrirs:

seguridad	 balance	 tartalees	 :	 ninguna

por qué

S. Considera que la diogrsrnsción sr el material promocional, (prensa /pop-up / oarterita) transrnfe:

limpieza	 i	
desorden	 : tartalees	 l	 ninguno

par qué

TIPOGRAFIA

6. Lo tipografía ur,lrsada refleja:

tarmolidad	 seriedad	 1 estabilidad	 ninguna

por qué

7. El irrerlinsado utilizada en las cojas de ted. permite:

1	 lectura ordenado	 limpiez.	 desorden	 : ninguno

por qué

g La ripogroflo urilieods no rítulos rransmrre:

frmoalidad	 carboneo	 inseguridad	 ninguno

porqué

9. La jerarquía visual en los materiales se percibe por medio de:

ubicación	 negriras	 itálicos	
:	

ninguna

parqué

lO. Lo diagramoción de los feriadas de cada mee ea:

legible	 ilegible	 1 confuso	 i ninguna

P., qué	 ...	 .	 -



ió. anexos

COlOR

II Los lonas do coloras uhlieodos en fa propuesta los asocio con

seguridad	 1 solides	 fonralídad	 ninguno

P., qué

12 Considero que el color en el material promociono1 (prensa/ popupl cartonta)

se identifico cene1 grupo abIchaD	 liorna lo atención	 -- genero contraste con el fondo

pon qué

PAGINAS INTERIORES

13. Lo lactona en los páginas interionea es:

arrimada	 limpio	 confusa	 ninguna

por qué

14. La tsotoro utilivodu anal fondo pr000na

saturación	 ilegibilidad	 contraste	 ninguno

porqué

E OTO G RAF lAS

15. Las bIografias generan casi grupo objetivo (empresarios)

confianea	 . sansibifiaan	 1 ninguno

porqué

OBSERVACIONES Y COMENTARIOS:

GRACIAS )HUUI

• - 1° ..	 .rn	 ..



ió. anexos

I

anexo 4
B. insTRumenTo VQLDOCIÓfl GRUPO oBjeTivo (emPResaRios)

Nonibra.

[rigor de irobo1o;

INSTRUMENTO DE VALIDACION
Grupo Objetivo (empresarios anoteriol informativo)

Soy estudionte de D;seño Gráfico de lo Ljniuersidod Rafael Landluor, en o1 proceso da elaboración de ni proyecto final poro Portafolio Académico.
Le agradecerla su colaboración poro validar mi propuesta gráfico ya que ea opinión sonó de gran ayudo.

INSTRUCCIONES: A conlincación se presento uno serie de preguntas de rasgos deseables o evaluar en el material impreso, favor manque con
uno Xlo respuesta que melar evolue ese rasgo

1 .Cons;dero que lo informociór se pasenro de von morroro

ordenoda	 cloro	 occes;ble	 ninguno

por qué

2 Cree que los fotogrotlaz en el material creen;

motivación para colaborar	 sensibilización anta la situación 	 confianza en la inshtución	 =

por qué

1 El color lo asocio con;

osnedod	 alegrla	 solideo	 ninguno

por qué

4. Lo sipognafla utilizado le transmito;

tomolidad	 1 inseguridad	 confianza	 ninguno

por qué

S. El ramona da tipogrotio en los toesas;

1	 permite una lectum rápida	 1	 consa la cizra ol loado 	 1	 es muy paqueno y nc as leo

6. lo dipobocián del teucto ansI calendario;

sarura lo pisco	 . muy espaciada	 buena distribución	 . ninguno

7. El $amao del nateedario lees;

manejable	 muy grande	 práctico	 =

P., qué

8. El motariat propuesto heno la siguiente función

promocionar	 1	 informar sobre la institución	 educar	 -

porqué

cR.,65c1 A5S 1!!!!!

rmni gnu	 hri-o-	 crung'eiucsr.uazq ,uo'u o.	 .	 :.	 u.. i poov	 .eqza-	

1

rirtoqnn;;izz..me.TTT1irie . , . r-1°rg°	 mnqzi.q	 t, ..,,,.	 eT,qrn.por,pa.0tm	
1



16. anexos

anexo 4
o. insTRumenTo VaLiDaciÓn GRUPO oBjeTivo (Jóvenes)

Nombre.	 tel:

	

Lugur dr rObalo	 Fecho,

INSTRUMENTO DE VALIDACION
Grupo Objetivo (lóoenes material promocional)

Soy ertud:onte de Diseño Gráfico de lo Universidod Roloel Landivor, en el proceso de elaboración de mi proyecto finol poro Portofalio Académico.
Le agradecería su coloboroción poro val:dor mi propuesto gráfico yo que su opinión será de gran ayuda.

El siguiente material a evaluar consiste en dar a conocer y promocionar un evento de recaudación de fondos poro la construcción de una escuela
poro el Hogar Casa Los Angeles en San Lucas. El concepto del proyecto es 	 UN LADRILLO POR LA EDUCACION

INSTRUCCIONES: A continuación se presento una	 materialde preguntas do rasgos deseables o evaluaren el mateal impresa, favor marque can
una X la respuesta que mejor ecalue ese rasgo.

I.Considora que la información en el enuncio de prensa está:

	

ordenada	 . clara	 accssmble	 ningono

P., qué

2 En lo cortertro lo información es:

	

legible	 ':ardenado	 clara	 1 nirgurro

por qué

3. El coloría rsloo:ana con:

	

confianza	
¡	

alegría 
	
solidos	 ninguna

P., qué

4. Lo ripagratío utiliaoda lo asocio con:

	

tomalrdod	 inseguridad	 conEansa	 ninguna

Po, qué

r::.....t,iri:r'rt'».m..........	 1

.nocv	 ,,, .i	 uii t:	 o-.-tTo. 

5. El tamaño de la 

C-4-`t.es:msnatable	 aerobio	 práctico
	

=

por qué

ó. El nnatertol propuesta o simpls visto

llama lo atención	 ro le interesa

por qué

7. El aso dala corterito para informar le pareas:

creativa	 ¡ abunvda	 - 'interesante	 =

parqué

GRACIAS !IMH!!



1. El calendario cumple con la
función de:

0 133%

promocionar

67%

informar
84%

formalidad

3. El formato del calendario

(estructura) es:

16%
1	 estable

84%
estable

7. El interlineado utilizado en las

cajas de texto permite:

8. La tipografía utilizada en los títulos:

16%
formalidad

Irrr- I1 	 -m,n'm'm.-	 rm	 •r--.-.- ----

-	 ..

100%
lectura

ordenada 84%
confianza

ió. anexos

1
anexo 5

a. RSULTQDOS vaLiDaciones (DiseñaDoRes GRáFiCOS)

2. Las frases que contiene el material
generan:

rrOvOn	 sensibilizan

confianza

5. Considera que la diogramación en el
material promocional, (prensa/pop-up

carterita) transmite:

17%
fortaleza

50%
) limpieza

33%
desorden

6. La tipografía utilizada refleja:

16%
seguridad 4ffl

4. Considera que la retícula utilizada
en el calendario transmite:

fortaleza	

67%
balance



16%

negritos 40
84%

ubicación

14. La textura utilizada en el
fondo provoca:

67%

ninguno

161 anexos

1

9. La jerarquía visual en los materiales

se percibe por medio de: 10. La diagromación de los feriados

de cada mes

50%Ç

legible	 50%

ilegible

L

13. La lectura en las páginas

interiores es:
16%

limpia

40 Mh,

33%
contraste ç

84%
ordenada

67%
seriedad

11. Los tonos de colores utilizados en

la propuesta los asocia con:

orrnandodf

12. Considera que el color en el

material promocional (prensa / pop-up

/33%	
carterita:

llamo la

67%
atención se identifico

con el
grupa

objetivo

15. Las fotografías generan en el

grupo objetivo (empresarios):

33%

e	
sen

confianza

67%
sibilizan

•ceY.tt-et-"-	 -t._rt:	 :.. ri.rr ¿-....Ci ..



100%
ermite lectura
pida

ió. anexos

anexo 5

B. RSULTODOS vaLiDaciones (Giupo oBjeTivo emPResaRios)

1 .Considera que la información se presenta

de una manera:

33%
clara

67%

 

:IIIIIFII_IIII) 
ordenada

2. Cree que las fotografías en
el material crean:

100%
nsibilizan

5. El tamaño de tipografía en los textos 6. La distribución del texto en el calendario:

100%
formar

3. El color lo asocia con:

33% 

seriedadf	

67%

solidez

4. La tipografía utilizada le
transmite:

TT '-

100%

)rmalidad



7. El uso de la carterita para
informar le parece:

100%

eativo

ió. anexos

anexo 5

C. RSULTODOS vaLiDaciones (GRUPO OBJeTiVO Jóvenes)

1. Considera que la información en
el anuncio de prensa está:

100%

oro

2. En la carferita la información es

33%

ordenada	

legible

14	
67%

5. El tamaño de la carterita es:

33%

manejable	

práctico

67%

6. El material propuesto a
simple vista:

100%

ma la
tención

3. El color lo relaciona con:

33%

confianza)

 67%

solidéz

4. La tipografía utilizada la
asocio con:

33%

confianza

	

formalidad

lo



ió. anexos

anexo 6
camBios vaLiDación

gotita
JCíXCI

0
juntos por la construcción de

Escuela
"Los Angeles"

4

Q6O=
1 IadiHJo	 sába2

embre'de Dici
6p.m

grds4ñórte

•	 r"

	

juntos por	 4
la cofl)trucciófl de
Uela "Los Aneles"

4

1 ladrillo = Q 60

sábado 3
de Diciembre

Ad

•

lU1lO5 por
la construcción de

iicueld "Los Angeles"

1 ladrillo = O 6

sábado 3
do Diciembre
6 p.m

IUd.d a. G@.t.m.i.

1
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anexo 7

coTizaciones

3hrok feí8do juíoi Iei
Cotización

fecha 02105106

Cliente Club Activo 20-30 Guatemala 	 Atendán	 Ximena Gorda

5528.7608	 2443.1742
Telefono	 Fax ____________

Descripción	 1 Valor Unitario 1	 TOTAL	 1

Diseño de:

Carpeta/ calendario de escritorio

fotos del calendario

anuncio PRENSA

Carteritos

pop-up

Cotización válido por 15 días

IIo - ccm)

Guatemala 4 de mayo 2006

Gabriela Juarez

Por medio de la presente le envío los precios de
lo solicitado.

Banner fijo (pop under)
$ 300.00

Banner rotativo en portada
$700.00

Banner rotativo interno
$650.00

15 a 20 días para tener el banner on-line
o f. )xáree 16p-

Firmo  y sello de aceptación
	 saludos

Precios Va Incluyen IVA
	 Melvin

Formo de Dccc 50% de enflaco o 50% contraentreco

te]: 2443-17431 ecL 5344-3678

.	 .- ..-

.....

.4]



ió. anexos

Guatemala 8 de mayo 2006

Gaby Juarez

A continuación le desgloso los precios de lo
que le puedo ofrecer en el site. Espero que le
sirvan cualquier duda se puede comunicar
conmigo.

Banner fijo (pop under)
$ 275.00

Banner rotativo en portada
$775.00

Banner rotativo interno
$685.00

Se tarda aproximadamente de 7- 15 días
hábiles para publicación

Att.

Rodrigo Mendizabal

•.	 ..
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