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Club Activo 20-30 de la ciudad Guatemala es un club comprendido
. de jévenes solidarios entre los 20 y 39 afios de edad. Estos j6venes
unidos buscan ayudar a los mds necesitados en especial a la nifiez
Guatemalteca. Activo 20-30 hace jornadas médicas, visitan Hogares,
brindan ayuda a escuelas en el interior, pintan escuelas, tratan de ver
de que manera pueden ayudar a la persona que se los pide; procurando
que la ayuda sea material y no monetaria.

En esta ocasién, Club Activo 20-30 estd ayudando a Hogar Casa Los
Angeles de San Lucas Sacatepequez. Hogar Casa Los Angeles, es un
hogar de nifios huérfanos y de nifios los cuales sus padres tienen
problemas legales con el estado, estos nifios son separados de sus
padres y llevados al Hogar. En este momento Hogar Casa Los Angeles
tiene 32 niflos comprendidos entre las edades 3-11 afios. Hogar Casa
Los Angeles ha buscado la manera de brindarle una educacién adecuada
a estos nifios, el Gnico problema con el que se enfrenta es DONDE?.
El hogar tiene espacio suficiente para poder construir una escuela,
poco a poco se ha logrado empezar la construccién de la misma pero
no se poseen los suficientes recursos para completarla. A esta escuela
no solo asisten los nifios del Hogar, también asisten los nifios de la
comunidad. Ya tiene 250 alumnos, casi la primaria completa y no
tienen las instalaciones adecuadas para la escuela.

1. InTRODUCCION

Se hizo un breve estudio del proyecto en si, en que consiste, el grupo
objetivo al que va dirigido y las necesidades del mismo para determinar
de que manera se podia contribuir a solucionar este problema.

Club Activo 20-30 necesita una manera de presentar la informacién
necesaria para dar a conocerse como tal y dar a conocer el Proyecto
de ayuda a Hogar Casa Los Angeles, para recaudar donativos.
Luego del estudio se empezé a desarrollar una propuesta grdfica, en
la cual se realizaron encuestas al grupo objetivo en donde se observé
la falta de material atractivo para ellos, por lo cual no se les hacia de
su interés. Por lo que la propuesta grdfica a desarrollarse cumplird con
una composicién atractiva y funcional, y responderd a la necesidad y
objetivos planteados.

Se propuso desarrollar un material informativo, el cual consta de un
calendario de escritorio en donde presenta la informacién de Club
Activo 20-30, Hogar Casa Los Angeles y el Proyecto de construccién
Escuela Los Angeles, asi mismo se planteé una propuesta de material
promocional para un evento de recaudacién de donativos el cual consta
de tres piezas, siendo estas un anuncio de prensa, un pop-up y una
carterita.

A través de la propuesta de materiales funcionales y atractivos, el
disefiador gréfico, debe lograr transmitir al grupo objetivo la necesidad
de este Hogar, utilizando la comunicacién visual como medio.
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Logrando esto se podrd terminar la construccién de escuela Los Angeles
beneficiando a la educacién de muchos nifios de la comunidad de San
Lucas Sacatepéquez.

A continuacién se presenta “Un ladrillo por la educacién” material
informativo y promocional para dar a conocer Club Activo 20-30 de
Guatemala, Hogar Casa Los Angeles y el proyecto de construccién
Escuela Los Angeles; proyecto final desarrollado con la estrategia
creativa “E”.
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2. IpenrtiFicacion pe La necesipabp

No existe informacién que ayude a sensibilizar a los benefactores de
Club Activo 20-30, para recaudar fondos en beneficio de el " Hogar
Casa Los Angeles".
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3. OBJETIVOS De piseno

= Disefar un material informativo, que de a conocer el Club Activo
20-30 de Guatemala y el Hogar "Casa Los Angeles', asf como también
el proyecto de recaudacién de fondos para la construccién de la escuela
de San Lucas, que sensibilice a personas empresarias que puedan
colaborar y ayudar al proyecto.

- Desarrollar un material promocional que de a conocer la actividad
que se realizard para apoyar el proyecto de recaudacién de fondos y
donaciones para la construccién de la escuela, dirigido a jévenes
adolescentes interesados en este tipo de actividades.
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La importancia de la educacién

El estudio exitoso cuesta esfuerzo y tiempo. No es casualidad que entre
mds desarrollada una sociedad, mds tiempo permanece su poblacién
en el sistema educativo. El manejo de la lectura y de las operaciones
numéricas bdsicas ya no es suficiente base de conocimientos para una
poblacién que se estd urbanizando rdpidamente y que, en muchos
casos, termina emigrando del todo. La verdadera riqueza de Guatemala
serd la inteligencia de su poblacién. El cultivo de la inteligencia de la
poblacién comienza por el reconocimiento de que el tiempo dedicado
al estudio en las escuelas y colegios tiene que incrementarse.

Segin el estudio de McGinn (2000) citado por Knut (2002), el repetir
un grado es la principal razén por la cual los nifios abandonan la
escuela antes de haber terminado la primaria. Pero la decisién del
abandono no estd solamente en manos del estudiante o de su maestro;
también influye la decisién de los padres o responsables de los nifios,
cuando se dan cuenta de que "ya no sirven" para la escuela y los ponen
a trabaijar. Es decir, no existen mayores incentivos de parte de los padres
ni de la misma escuela para retener a los alumnos, llega un momento
en que pareceria que vale més el trabajo que pueda desempefiar el
nifio o la nifia en la casa, la agricultura, el taller o el negocio, que los
conocimientos y las destrezas que puede obtener en la escuela. En la
mayoria de casos de abandono quizés se conjugan ambos, la necesidad
del trabajo con el poco atractivo de la escuela. La necesidad de trabajar
va intimamente ligada a la pobreza que padecen tantas familias en el
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pafs. Lo cierfo es que las escuelas piblicas ofrecen muy pocos incentivos
materiales, tales como becas o subsidios, que hagan pensar dos veces
a los padres antes de sacar a sus hijos de la escuela. Tampoco existe
ningGn estimulo a los padres a hacer esfuerzos adicionales para
conservar a los nifios en la escuela o de la importancia de la educacién
para su propio futuro.

SOLIDARIDAD

Garcia Pimentel F. (2004) afirma que “La solidaridad es una caracteristica
de la sociabilidad que inclina al hombre a sentirse unido a sus semejantes
y a la cooperacién con ellos”. Es un valor que nos ayuda a ser una
mejor sociedad y que no solamente debe vivirse en casos de desastre
y emergencia.

Se puede manifestar esta unién y cooperacién, cada vez que procuramos
el bienestar de los demés, participando en iniciativas que nos impulsen
a servirles, como puede ser la visita de enfermos en hospitales, haciendo
colectas de ropa y alimentos para los necesitados, en un grupo que
imparta educacién en comunidades, participando en campafias de
cuidado de limpieza de las calles y éreas recreativas de una comunidad.
Es ser solidarios con la necesidad de un grupo, comunidad, personas
y que nos hace entender, comprender y sobre todo participar en la
solucién de su problemdtica.

Asi mismo se puede decir que la solidaridad es la ayuda mutua que
debe de existir entre las personas, simplemente porque todos tenemos
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el deber de ayudar al préjimo y el derecho a recibir la ayuda de nuestros
semejantes. La solidaridad nace del ser humano y se dirige hacia el
ser humano. Siempre ha sido una exigencia de convivencia entre los
hombres. La solidaridad no es lo mismo que la caridad. La solidaridad
es justa, porque todos somos seres humanos que vivimos en un sociedad,
todos somos iguales en derechos y dignidad.

La solidaridad entre personas, entre seres humanos iguales, de uno a
uno, debe tender necesariamente a la solidaridad de escala social.
Con esto se afirma que la solidaridad es una virtud, que si no se
desarrolla, se pierde.

Garcia-Pimentel F. (2004) “La solidaridad debe ser, verdadera, tangible,
cierta, activa, perseverante y constante. Es entrega hacia los demas,
por lo tanto se dice que es unién. La solidaridad favorece el desarrollo,
aprovecha los bienes, los distribuye, los comparte y los multiplica. Esa
disposicién permanente de colaborar con el bien comudn, la misma
que une y desarrolla a los hombres, es algo natural, es parte de
nosotros, esta en la naturaleza misma del ser humano y se relaciona
directamente con su tendencia social.”

ASOCIACION CIVIL

Es un convenio celebrado entre dos o mds asociados, mediante el cual
aportan algo en comin, generalmente recursos, conocimientos, esfuerzo
o trabajo, para realizar un fin comin licito preponderantemente no
econémico, obligdndose mutuamente a darse cuenta.

4, MARCO De ReFerencia
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Los asociados tendrdn derecho a separarse de la asociacién civil,
dando aviso con dos meses de anticipacién, pudiendo ser excluidos
de la asociacién civil por causas que sefalen los estatutos. Los asociados
que voluntariamente se separen o que fueren excluidos, perderdn todo
derecho del haber social o patrimonio de la asociacién.
Acertadamente el Cédigo Civil (Art. 2670) no excluye la posibilidad
de que de modo accesorio, el fin de la asociacién tenga un carécter
econémico, pues en la préctica serfia imposible que funcionase una
asociacién, si al constituirla no se proveyese a la obtencién de los
recursos econémicos necesarios para su sostenimiento. En muchas
ocasiones no seria posible que los asociados realizasen por si mismos
los fines cuya consecucién se obtiene facilmente por medio de la
asociacion.
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5.1 INFORMACION GENERAL DEL cLiente
QUE ES CLUB ACTIVO 20-30 DE GUATEMALA?2

Es una organizacién no lucrativa escencialmente de servicio cuya misién
es ayudar a los menos afortunados en especial a la nifiez Guatemalteca.
Unicamente aquellas personas de reconocida integridad moral y civica,
dedicadas a profesiones, negocios o actividades honestas cuyas edades
estén comprendidas entre los 20 - 39 afios pueden formar parte de
Activo 20-30. Es el medio por el cual el hombre joven puede tomar
parte activa en el servicio civico y contribuir asf a crear un mejor futuro
para su colectividad.

MISION

Formar lideres en nuestra organizacién a través del servicio a la
comunidad y en especial a la nifiez guatemalteca; fomentando el espiritu
solidario en la poblacién y la responsabilidad social en las empresas
e instituciones que contribuyen al desarrollo del pafs.

VISION

Queremos ser una organizacién que redna la mayor cantidad de lideres
que promuevan proyectos y actividades en beneficio de nuestra
comunidad enfocados principalmente a la nifiez; siendo reconocidos
por la transparencia y buen manejo de los recursos obtenidos a través
de cooperacién amistosa de la sociedad.
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OBJETIVO GENERAL

o Formar lideres para el servicio a la comunidad.

o Servir a la nifiez Guatemalteca

o Desarrollar la amistad y promover la fraternidad entre sus miembros

MATERIAL EXISTENTE

Este material es un trifoliar que se reparte en eventos para dar a conocer
Club Activo 20-30. Es un trifoliar informativo ya que contiene solo
informacién acerca de el club. Es tiro retiro en b/n impreso en hoja
bond 80. Las imdgenes que contiene son fotografias de actividades
que realiza el club. Estas fotografias no estan tratadas solo estén ahf
puestas. La tipografia es san serif, no es una tipografia adecuada para
tanto texto ya que podria llegar a ser ilegible, pero por el interlineado
que es utilizado, no llega a afectar. No utilizan el mismo interlineado
en todo el material. Utilizan jerarquizacién de titulos, ya que son en
otra tipografia, estdn en negrillas y de diferente tamafo. La diagramacién
es en un bloque de texto justificado. Es simple y bastante limpio. No
existe ningun impacto visual.
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5.2 OREA DEe DiseNno
Material Informativo

Cuando se habla de material informativo, se habla de todo aquello
que ha sido creado para transmitir por medio de imdgenes y textos,
con determinado tipo de informacién. Se desarrolla esperando una
respuesta o reaccién de quien o quienes lo reciben. "Material Informativo
es todo recurso que informa, comunica y con el cual se adquiere
conocimientos que permiten ampliar o precisar los que se poseen sobre
un tema determinado"(Rios, 2000).

Un material informativo tiene como finalidad llegar hasta las personas
en busca de darles a conocer a algo, la desventaja es que este tipo de
material carece de un sistema de evaluacién en donde se compruebe
que la informacién fue recibida correctamente.

Ruiz (2002) afirma que el Disefiador Gréfico que se encuentra relacionado
con el material informativo debe integrar los elementos visuales con
fines y principios de comunicacién por medio de una sintesis de la
realidad. Es necesaria una abstraccién de la realidad adecudndose
a la capacidad del receptor y a los objetivos de la comunicacién del
mensaje que se va a transmitir.
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Aspectos a considerar en un material informativo

Ruiz (2002) indica y explica los elementos que se deben tomar en cuenta
para elaborar un material informativo, entre los cuales estdn:

a. Contenido

Debe ser informacién relevante y bien enfocada hacia las
necesidades del grupo objetivo, evidenciando lo esencial de la temética.
Es importante que los contenidos mantengan una secuencia légica
haciendo referencia a la realidad.

b. Direccionalidad

Es el movimiento que se debe dar a los diferentes planos o
espacios Utiles de los materiales informativos que son desplegables. La
estructura debe ser clara y directa, destacando el orden de lectura a
seguir dentro del material asi como su facilidad de manipulacién.

(S Formato
Este depende del grupo obijetivo, del lugar o forma de distribucién,
asi como del contenido.

d. Tipografia

Es un elemento auxiliar de la comunicacién gréfica, y su eleccién
va a depender del mensaje considerando caracteristicas de legibilidad,
tamafo, forma, color, etc., que inviten a leer manteniendo la atencién
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del usuario. Sin embargo se debe tomar en cuenta que no es funcional
. el uso de demasiados tipos de letra dentro de un mismo material,
debido a que se pierde la armonia visual lo que puede generar confusién
en el usuario.

e. Textos

Se debe considerar que fraccionar los textos demasiado largos
para presentar una lectura facil. Para la colocacién de textos dentro
de un material informativo se debe jerarquizar la informacién, en titulos,
subtitulos y contenido en si del material.

1 llustraciones

| Cumplen con la funcién de atraer la atencién del receptor y
mantenerla o bien apoyar gréficamente a algin texto. Para aplicar una
ilustracién dentro de un material informativo se debe tomar en cuenta
que es un elemento gréfico por medio del cual el usuario o grupo
objetivo se debe sentir identificado ya sea por el contexto o por la
realidad reflejada.

g. Color

La funcién principal de este elemento es atraer y lograr la
atencién, causando una impresién que por lo general capta la atencién
del usuario.
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h. Jerarquias Visuales

Es importante definir dentro del material informativo los niveles
de importancia que tiene el contenido que se presenta, mientras mds
relevante sea el dato, mayor jerarquia visual debe tener.

i. Diagramacién

Es la distribucién de los elementos, gréficos y textuales, dentro
del material; la cual va acorde al espacio o formato predefinido,
permitiendo comunicar un mensaje de manera atractiva y de fécil lectura.

Principios bésicos para el disefio de material informativo

Ruiz (2002) enumera los principios que se deben tomar en cuenta en
el disefio de material informativo, de la siguiente manera:
a. Balance

Es la distribucién equitativa del peso visual, es un equilibrio
visual.

b. Ritmo

Es la repeticion de elementos variados que generan interés dentro
del material.

c. Enfasis
Es crear un punto focal con el fin de recalcar algo sumamente
importante, siendo este lo primero que se observa.
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d. Unidad
Los diversos elementos deben considerarse como uno mismo
para hacer que el material sea un conjunto que mantiene unidad.

e. Simplicidad
Es la técnica visual que impone el carécter directo y simple de
la forma elemental.

CALENDARIO

Es un material informativo impreso que tiene la funcién de informar
especificamente las fechas. El disefio de los calendarios depende del
G.O. y finalidad. No existe ningun estandar de cémo deberd ser
trabajado, ya que es un sistema de medir el tiempo para las necesidades
de la vida civil. Tiene la divisién del tiempo en dias, meses y afios. La
tipografia en los calendarios debe de ser clara y legible sin importar
la forma que esta tenga. Pineda 2003.

POP-UP

Es un elemento emergente. En internet se utiliza a menudo para referirse
a ventanas web que se abren sobre la ventana en uso. A menudo, esto
se utiliza como técnica para poner publicidad que, al tapar la pagina
que veiamos, no podemos evitar mirarla. Otra técnica algo menos
intrusiva es la de pop-under , que consiste en ventanas que se abren
en el fondo, detrds de las ventanas en uso.

5. contenipo Tedrico pe piseno

Algunos de estas ventanas, a su vez, activan otras ventanas emergentes,
lo que puede dar lugar a un bucle infinito intencionado o no. Algunas
se abren en pantalla completa o, en general, hacen mas dificil que el
usuario las cierre.

La publicidad en formato pop-up resulta muy molesta para el usuario
por lo que continuamente aparecen técnicas y programas que, bajo el
nombre comdn de Anti Pop-ups o en inglés Pop-up Killers, limitan o
suprimen este tipo de ventanas emergentes. Desde 2004, algunos de
los sitios web mds importantes estdn comenzando a limitar el uso de

pop-ups, por considerarlos un formato publicitario demasiado intrusivo.
Tal es el caso de MSN .

Actualmente, muchos de los navegadores de Internet incorporan un
sistema que evita la aparicién de ventanas emergentes no solicitadas.
Para determinar si una ventana emergente ha sido solicitada o no, se
suele usar un antiguo principio de la programacién HTML , que dice
que una ventana solo debe abrirse mediante un click, y que un solo
click no debe abrir més de una ventana.

VOLANTES

Es un medio impreso de gran importancia con un bajo costo.
Generalmente contiene un mensaje publicitario.Difunde los aspectos
basicos de un producto o servicio.
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ANUNCIO REVISTA O PRENSA

Periédico: se podria decir que es visto como poco atractivo debido a
que la impresién es en papel econémico las fotos no distinguibles,
ademds de tener un tiempo de vida relativamente corto. Pero posee
la ventaja de ser recibido por cualquier persona a bajo costo, por lo
que es un medio masivo. Se maneja por medio de médulos
rectangulares, en los cuales se puede disefar en cada uno de ellos;
titulares, secciones, jerarquias, grafismos, fotos y demés.

La publicidad en prensa diaria se basa en la palabra escrita como
herramienta esencial de conviccién. Al tratarse de medios de informacién
en los que el usuario estd acostumbrado a leer, se pueden dar datos
del producto de forma extensiva y hacer argumentarios completos de
venta.

En estos soportes, es la imagen gréfica la que manda debiendo ser
atractiva e impactante. Se ha demostrado que las imdgenes con mayor
gancho en publicidad son por este orden:

Nifos

Madre e hijo

Animales

Personajes populares

Alimentos
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A la hora de disefiar un anuncio hay que tener en cuenta algunas
técnicas visuales que son especialmente atractivas para el espectador:
Contraste, del tipo Antes - Después, Noche - Dia . Para esta técnica,
los anuncios publicados a doble pégina resultan ideales.
Series y conjuntos . Las series de articulos similares y los grupos de
objetos atraen inmediatamente la mirada.

Tamafio . Una imagen de gran tamafo impactard en el piblico con
mucha mayor intensidad que varias de tamafio mediano o pequefio.
Sorpresa . Las escenas imposibles, extrafas, impactantes constituyen
un importante reclamo de la atencién del espectador
Los colores también tienen un significado sicolégico que el publicista
sabe utilizar para destacar determinadas cualidades del producto. Los
significados mdas comunes son los siguientes:

Negro .Noche , sofisticacién, lujo .

Blanco .Pureza , pulcritud. Es propio de productos de limpieza , ligeros,
desnatados, etc.

Azul .Armonia ,confianza .

Rojo .Poder ,agresién ,excitacién .

Verde .Naturaleza ,frescor . Propio de productos con ingredientes
naturales o que preservan el medio ambiente .

Amarillo . Excitacién, juventud .

Gris .Evocacién ,nostalgia .

Marrén .Hogar ,intimidad ,madurez ,seguridad . Habitual de alimentos
en casa de toda la vida .

Violeta .Fantasia , lujo.
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Segun encuesta elaborada para el grupo objetivo (ver anexo 1)y
prodatos 2003 (ver anexo 2), se pudo determinar lo siguiente:

Perfil Demografico
primario: (empresarios)

- Sexo: masculino y femenino.

- Edad: 25 a 50 afios.

- Nivel Socioeconémico: Ay B.

- Ubicacién: Ciudad de Guatemala .

- Grado de escolaridad: profesionales de nivel superior graduados y
en algunos casos maestria

- Ocupacién: propietarios de sus empresas, duefios de comercio,
industria, fincas, empleados administrativos de alto nivel, ejecutivos de
empresas privadas o pUblicas, tambien pueden ser duefios de negocios
medianos.

- Zona que residen: Vivienda propia en zonas y colonias residenciales.
- Manejo de Tecnologia: Tienen béstate conocimiento con la tecnologia,
pdaginas web lo que los hace depender mucho de la misma ya que
disponen de todos los bienes, aparatos necesarios para facilitar sus
actividades.

- Tienen computadora en el hogar y lugar de trabajo: 100%
- Tienen acceso a Internet en el hogar y lugar de trabajo: 87%

6. DEFInicién peL GRUPO OBJETIVO

Perfil Psicogréfico:
Primario: (empresarios)

- Habitos de consumo: Son personas con altos ingresos, compran ropa
de marcas conocidas asi como productos exclusivos.
- Formas de expresién verbal: Generalmente son personas con educacién
media y superior, un vocabulario amplio dominan al menos 1 idioma
aparte del materno siendo este en inglés.

- Formas de entretenimiento: Son personas que les gusta compartir con
sus familias, salen de paseo, asisten a clubs campestres y familiares,
asisten a actividades relacionadas con el trabajo, conferencias,
exposiciones. Salen a cenar frecuentemente con amigos, van al teatro,
asisten a reuniones sociales con su pareja. En su tiempo libre cuando
estdn a solas les gusta disfrutar de una buen libro.

- Comportamiento y conducta: Son personas responsables en su trabaijo,
por eso mismo estan bastante tiempo fuera de el, an asi procuran
buscar el tiempo para poder estar con la familia. Ayudan a organizaciones
sociales con aportes econémicos y algunas veces con voluntariado.

Qué esperarian de un material gréfico?
Las personas encuestadas prefieren que un material gréfico contenga

imdgenes, asi mismo que este material sea trabajado full color para
poder apreciar de mejor manera las imdagenes o fotografias. Les gusta
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que un material tenga mas imégenes que texto, que sea un material
formal y serio. Prefieren un material impreso a un material digital.

Perfil Demogréfico
Secundario: (adolescentes)

- Sexo: masculino y femenino.

- Edad: 15 a 20 afios.

- Ubicacién: Ciudad de Guatemala .

- Nivel Socioeconémico: Ay B.

- Grado de escolaridad: 4to y 5to. Bachillerato, algunos 1er y 2do afio
de la universidad

- Ocupacién: Estudiantes

- Zonas que residen: zonas y colonias residenciales, z.10, 13, 14, 15
carretera a El Salvador

- Manejo de tecnologia: bastante avanzado, contacto con todo lo que
es tecnologia, paginas web lo que los hace depender mucho de la
misma ya que disponen de todos los bienes, aparatos necesarios para
facilitar sus actividades.

- Tienen computadora en el hogar y lugar de estudio: 100%
- Tienen acceso a Internet en el hogar y lugar de estudio: 87%

6. DeFinicién peL GRUPO OBJETIVO

Perfil Psicografico:
Secundario: (adolescentes)

- Hébitos de consumo: Son adolescentes de secundaria a primer afo
de universidad, la mayorfa no trabajan por lo que los padres les pasan
generalmente una mesada.

- Formas de expresién verbal: A pesar de tener un nivel de educacién
alto utilizan bastantes malas palabras, sus conocimiento son amplios
pero no aplicados. Dominan 1-2 idiomas aparte de el materno.
- Formas de entretenimiento: Les gusta salir, ir al cine, al boliche
conciertos, fines de semana generalmente viernes o sdbado salen a
parrandear en la noche, o simplemente salir a comer, a pasarsela bien
en compaiia de sus amigos.

- Comportamiento y conducta: Son personas socialmente activas,
extrovertidos, responsables en los estudios. Son personas cooperadoras,
solidarias, se interesan por el bienestar de los demés.

Qué esperarian de un material gréfico?

Las personas encuestadas prefieren que un material gréfico contenga
imdagenes, asi mismo que este material sea trabajado full color para
poder apreciar de mejor manera las imdgenes o fotografias. El material
deberd ser dinémico, y agradable a simple vista para que ellos lo vean.
Puede ser impreso o digital, ya que por los medios en que se mueven,
tienen acceso a ambos.
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7.1 CONCEPTO CeNnTrRAL

Para llegar al concepto de disefio, se realizé primero una lluvia de
ideas, en la cual se escribieron todas las palabras que estan relacionadas
con la solidaridad, la educacién, entre otros, el grupo objetivo y el

Club 20-30.

RECAUDACION:

dinero, fondos, donaciones, caridad, ayuda, grupo, apoyo, colaboracién,
recursos, colectas, incentivo, trabajo, actividades, proceso, intercambio,
esperanza, beneficio, completar.

SOLIDARIDAD:

apoyo, actitud, conciencia, sensibilidad, compromiso, fortaleza, unién,
bondad,sociedad, valores, cooperacién, semejantes,
préjimo, ayuda mutua, convivencia, igualdad, servicio, construir,
comunidad, bienestar.

EMPRESARIOS:

participacién, motivacién, posicién, entendimiento, comprensién,
solucién, dignidad, esfuerzo, tiempo, dinero, material,
construccién, solidez, seriedad, formailidad, actitud, visién, cultura,
negocio, cardcter econémico, recursos .

7. PROCESO De conceprTuaLizacién

CLUB 20-30:

decisién, esfuerzo, j6venes, servicio, misién, tiempo, grupo, lazos,
musica, concierto, aire libre, comida, alegres, dedicacién, ser parte de,
color, vida, felicidad, sonrisas, crear, imaginar, ideas, ampliar, dedicacién,
integridad, voluntariado.

EDUCACION:

sociedad, desarrollo, conocimientos, aprender, casa hogar, huerfanos,
monjas, cuadernos, blocks, Gtiles, cemento, escuela, nifios, nifias,
cuidado, compafierismo, felicidad, sonrisas, lapiz, formacién, solidez,
crecimiento, futuro, construccién, crayones, edificacién, pizarrén,
lonchera, lépices, ladrillos, libros, escritorios.

Después de realizar la lluvia de ideas se unieron algunas palabras para
formar frases que tuvieran relacién con el propésito del proyecto y que
ayuden a sensibilizar al G.O, jugando con palabras se fueron combinando
algunas para encontrar una frase que se pudiera utilizar como concepto
de disefo.

o Donando ayuda

o Ayudando damos educacién
o Edificando una esperanza

o Ayuda desde tu corazén

o Construyendo Educacién

o Dona felicidad
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o Felicidad es construccién

o Un futuro de sonrisas

o Donando felicidad

o Donar ensefianza a cambio de una sonrisa

o Seres en evolucién a través de la donacién

o Donar educacién es desarrollo

o Hombres y mujeres por la felicidad de los nifios

o Donar una semilla es ver florecer el desarrollo de la comunidad
o La ensefianza para un futuro mejor

o Donando, construimos educacién

Analogfas

o La educacién es el futuro de todos

o Ayudar es bendecir

o Apoyo a los nifios es solidaridad

- o Participar en la educacién es ser parte del desarrollo de los nifios
o La educacién es como un arcoiris

o El color de la educacién es como un arcoiris de triunfo.

Metdaforas

o Universo de amor

o Blocks de educacién

o Un proceso de esperanza
o Ladrillos de esperaza

o Un ladrillo de educacion

7. PROCESO De concerTuaLizacién

" DONANDO CONSTRUIMOS EDUCACION", por que cuando se va
a realizar una construccién, esta debe de ser con bases sélidas, se debe
de investigar toda el drea, los materiales, etc todo lo que conlleva una
construccién; al igual que la educacién en la nifiez, esta debe de ser
s6lida desde el comienzo y debe de irse desarrollando poco a poco
para asi poder llegar a formar profesionales de éxito. Lo que se desea
es sensibilizar para conseguir donaciones al donar para la construccién
de la escuela estar4 ayudando a la formacién de educacién de los
nifos.

En base a el concepto principal se decidié manejar un concepto
complementario para el grupo objetivo secundario. Esta frase se utilizard
como nombre del evento para motivar e invitar a las personas al mismo.
Uniendo ideas de todo el proceso de conceptualizacién realizado
utilizando las metéforas se llego a:

"UN LADRILLO POR LA EDUCACION®
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El material estard enfocado en sensibilizar para recaudar fondos. El
proyecto se basard en material impreso y digital, conformado por
imagenes que sensibilicen y despierten interés en el grupo objetivo.

8.1 CONTENIDO DE TEXTO

Qué es club Activo 20-30 de Guatemala

Qué es Hogar " Casa Los Angeles"
Qué es el proyecto

Cémo apoyar el proyecto
Informacién del evento de recaudacién

8.2 contenipo GRAFICO:
Tabla de Requisitos

8. contenipo pe mareriaL 6rRAEFico

Letra Sans Serif.

El%ng de Funcién Tecnologfa Expresién
hosb colores
- Color eberdn CMYK y sus seriedad
proyectar la tonalidades

imagen seria,
formal y sélida

del Club 20-30

ST f Legibilidad y ; solidez
ipogratia jerarquizacién Combinando
de fextos. trazos normales y
Cajas de Texto bold. Ej:
Century Gothic,
Tahoma y verdana.
7 Crean impacto e Letras San Serif :
e identificacién combinando trazos e
con el grupo normales y bold. Ej:
objetivo chapell, Chamois,
Mostios Augie
Imdgenes Representacién e | Aplicacién digital a
identificacién real | full color. Las fotos
Fotograffas del Hogar casa | serdn tratadas
Los Angeles digitalmente en Sensibilizar
Photoshop para
darles un bueno color
y resolucién.
fiarai] fSe podran utilizar
anejable y ormatos
Formato prdctico Horizontales y Estobilidad
Verticales que permitan stabilida
la comprensién del
material
Estni]cfugaduegn
" ) 3 i reehand, mediante ejes
Ejes de diagramacion Estabilidad variados: horizontales y Fortaleza
verticales
Mu?ericl informativo
Soporte Deberd impreso en papel Seguridad

adecuarse a cada
pieza

coushe, opalina 80
grms y texcote
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Las fotografias fueron elegidas bajo el criterio que se quiere sensibilizar
a las personas que reciban el material para motivarlos a que aporten
una donacién al proyecto, por esto mismo se seleccionaron fotografias
de el Hogar Casa Los Angeles, diferentes dreas del mismo, la casa en
si, el patio, las habitaciones de los nifios, la cocina, y el comedor para
asf dar a conocer a fondo la organizacién a la que las personas van
a estar ayudando, estas serdn puestas para los meses de enero a marzo,
al inicio del afio para presentar el Hogar Casa Los Angeles. Luego se
eligieron las fotografias del drea de la construccién de la escuela, lo
poco de la construccién que estd y lo que falta por construir para dar
a conocer la situacién actual y la necesidad que tiene el Hogar Casa
Los Angeles, las cudles se ubicarén en los meses de abril a agosto.
Por Ultimo se escogieron fotografias en las que estuvieran miembros
del club interactuando en actividades con los nifios del hogar, en
actividades anteriores en beneficio de los mismos, para proyectar la
imagen de el Club activo 20-30, en los Gltimos meses del afo de
septiembre a diciembre. La cantidad de fotos a utilizar no esté
determinada, se propone hacer una composicién de 2-4 fotografias
por mes para un total aproximado de 48 fotografias.

8. contenipo pe mareriaL 6rAFico

“UN LADRILLO POR LO ebucacion”




9. MeDIos Y FORMAS De DISTRIBUCION

Inicialmente se repartird el calendario en diciembre y enero por miembros
del Club 20-30 que visitardn a empresas presentando el club y el
proyecto, asi solicitando donaciones y ayuda para el mismo.

Luego se h.cro,mmerlal promocnc.a,nol, que de‘ a conocer.lo cfc’rlwd'ad b i o R
que se realizard para la recaudacién de donativos, se realizarén varias fisico 27 oo P T S BOCEn e
piezas para poder abarcar de una mejor manera al G.O. S R
Pop-Up seré publicado en las pdginas zona gallo y guate 2 night 1 pop-up digital | Informativo é&fe?ﬁu ;e’,“:je‘;’,‘ffs Vv R iht
mes antes de la actividad hasta el dia del evento asf podré ser visto i
. 7 " i il semana . . ,
por todos los usuarios que frecuentan estas pdginas. ceifidbter 7 Impresoy | promiotional 20-30ds | orfes ugtdegpiiplsegin
. z .z . ’ o uaremalia ime )
Las carteritas tendrdn la funcién promocionar, estas seran repartidas el
: . ; 2 di
por miembros de Club Activo 20-30 de Guatemala 1 semana antes  ;,ncio de | impreso S it Wrion' s e
7 . . promociona i siglo
del evento, en lugares estratégicos donde frecuenta el G.O, en especial b Guatemala | $*HINAS
en 4 grados Norte ya que ahi se llevard a cabo la actividad. svento
i i 4 i { i . Empresas o persona
| Amlmao de prensa se publicard en Siglo XXI, 2 dias por semana jueves s ilisiiags | dbooio | Bmiissas jo.peisoncs
y sébado 2 semanas antes del evento a la par del drea de los cines de et R B L O (S Lo U
o eschionio YAIBIMala puedan estar interesados
por el G.O dl que va dll’lgldO. en dar un donativo

*UN LADRILLO POR LO ebucacion”




1. PALETA DE COLORES

38c81m 88y 57k

(g G
i g

50c 100m 100y Ok

36 71m 79y 36

e Bt 100y 20k

EEEEEE

57c41m 43y Ok

Oc 50m 100y 15k

199r 76g 5b

7 ! 111/

pantone 110 CVC

10. BOCeTtaJe

pantone 1265 CVC

----.. : 4
o
I

pantone 139 CVC

El concepto de disefo a utilizar en el desarrollo del material es “Donando,
construimos Educacién”, y “Un ladrillo por la educacién” como concepto
de apoyo para el material promocional.

Se realizé una prueba de color con una gama de colores que en sf
proyectaran estabilidad, y seriedad y que fueran sélidos. Los colores
seleccionados fueron en base a materiales de construccién, blocks,
ladrillos, cemento, madera, que fueran colores tierra

Por ser dos grupos obijetivos diferentes, se utilizaran diferentes colores.
El color A para el calendario, 24c 86m 100k siendo un color més
sélido y formal, por el grupo objetivo al que va dirigido.

El color B para el material promocional del evento que va dirigido a
j6venes adolescnetes, utilizé 199R 76G 5B siendo un tipo anaranjado,
un color juvenil que despierta interés.

Los colores seleccionados fueron por su relacién con el tema y los

elementos grdficos de apoyo a utilizar en el material, siempre baséndose
en colores tierra.
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2. TIPOGRAOFIQS

A. ARIAL

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
Abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
Abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
Abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789.,?!

B. CHASM

ABCDEFGHITKLMNOPQRSTUVWKXYZ
ABCDEFGHITKLMNOPQRSTUVWKXYZ
ABCDEFGHITKLINNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHITKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789.,7

C. AUGIE
ABCDEFGHIJKIMNOPRR. STUVWHYZ
Ascdefahi jkiIMNoparstuvwxyz
OnR345189.,2!

/ D. QRRIERE GARDE

OBCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789.,7()&l@

10. BOCeraJe

/E. BASE 02
012345678821
JF. RN TA NRZR

ARRTGHRIANDRCRETN 0¥y Z
CI HHELHE7. « ?

G. BERLIN SANS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
0123456789.,?!

/ H. CENTURY GOTHIC

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijkimnopagrstuvwxyz
0123456789.,2!

/L FUTRA

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789.,21
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J. HALIBUT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghiklmnopgrstuvwxyz
0123456782..21

K. VERDANA

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789.,?!

Las tipografias a utilizar deberdn expresar formalidad y a la vez
confianza. Se probé unicamente con san serif para no recargar en
ningin momento el material, ya que las cajas de texto deben de ser
legibles y claras.

En base a esto se seleccionaron 5 posibles tipografias haciendo una
prueba con una caja de texto, titulos, variando los tamafos, las
proporciones y grosores, como se observard a continuacién.

10. BOCeTtaJe

2Q. TIPOGRAFIOS PORA CALENDARIO

Estas tipografias serdn utilizadas para bloques de texto y titulos, en este
caso para los meses, dias y ndmeros.

/ D. ORRIERE GORDE
OBCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789.,7()&@ 1 2 3 4 6 6
HOGQR DO LOS ANGELes 14 BOLD

©NeRroO FOBRORO MARZO

HOGAR D€ LOS anGceLes 12

" HOGAR D€ LOS anGeLes ” es una casa HOGAR
D€ NniNos DiRIGIDO POR LA conerecacidn pe
MISIONERAS SOMASCAS. €STOS NINOS NO SON TODOS
HUERFONOS, ALGUNOS SON CON PROBLEMAS LEGALES
LOS CudLEeS NO PUEDEN eSTAR CON SUS PADRES,
OTROS HAON SIDO ABANDONADOS Y TOMADOS POR LAS
MmonJas.

" HOGAR DE LOS anGeLes “ es una casa HOGAR
pe niNos DiRiGiDA POR LA conerecacidén pe
MIsSiONErAS SOMASCAs. €sTOS NINOS NO SON TODOS
HUERFANOS, ALGUNOS SON CON PROBLEMAS LecaLes
LOS cudLes NO pueben esTarR COoNn SUS PADRES,
OTROS HON SIDO ABANDONADOS Y TOMADOS POR LAS
monJas.
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H. Century Gothic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789.,2()&!@

HOGAR DE LOS ANGELES 14 bold italic
HOGAR DE LOS ANGELES 14 italic
HOGAR DE LOS ANGELES 14 bold

HOGAR DE LOS ANGELES 12 BOLD

Enero Febrero Marzo Abril Mayo

1 2 3 4 5 6 7 8 9

HOGAR DE LOS ANGELES 12

" HOGAR DE LOS ANGELES " es una casa hogar
de ninos dirigida por la congregacién de
misioneras somascas. Estos ninos no son todos
huerfanos, algunos son con problemas legales
los cuales no pueden estar con sus padres,
otros han sido abandonados y tomados por las
monjas.

10. BOCeTaJe

i) Futura Md BT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789.,2()&@
0123456789
0123456789

HOGAR DE LOS ANGELES 10 plain

“ HOGAR DE LOS ANGELES ” es una casa hogar
de ninos dirigida por la congregacién de
misioneras somascas. Estos nifos no son todos
huerfanos, algunos son con problemas legales
los cuales no pueden estar con sus padres,
otros han sido abandonados y tomados por las
monjas.

HOGAR DE LOS ANGELES
“HOGAR DE LOS ANGELES ” es una casa hogar

de nifios dirigida por la congregacién de
misioneras somascas. Estos nifios no son todos
huerfanos, algunos son con problemas legales

12 light italic

los cuales no pueden estar con sus padres, <
ADRY.  HALS

otros han sido abandonados y tomados por |
monijas.

12 light
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HOGAR DE LOS ANGELES
HOGAR DE LOS ANGELES
HOGAR DE LOS ANGELES

enero febrero marzo
Enero Febrero  Marzo

ENERO  FEBRERO MARZO

HOGAR DE LOS ANGELES

14 light
14 plain
14 bold

abril

Abril

ABRIL

12 plain bold

“ HOGAR DE LOS ANGELES ” es una casa hogar
de nifnos dirigida por la congregacién de
misioneras somascas. Estos nifos no son todos
huerfanos, algunos son con problemas legales
los cuales no pueden estar con sus padres,
otros han sido abandonados y tomados por las

monjas.

12 plain

10. BOCeraJe

HOGAR DE LOS ANGELES 12 bold

“ HOGAR DE LOS ANGELES " es una casa hogar
de ninos dirigida por la congregaciéon de
misioneras somascas. Estos niiios no son todos
huerfanos, algunos son con problemas legales
los cuales no pueden estar con sus padres,
otros han sido abandonados y tomados por las
monjas.

Para que una tipografia sea legible, esta debe de ser simple, sencilla
y clara, a la vez debe de tener armonia.

Las 3 tipografias escogidas de las pruebas, fueron los incisos D., H., y
F. las cuales son legibles y claras. Las 3 tipografias son diferentes adn
asi cumplen con la expresién de formalidad, lo cuél se quiere proyectar,
haciendo que las tres sean funcionales.

Se decidié trabajar con 2 tipografias, ARRIERE GARDE (D.)
ya que es una tipografia que no contiene cardcteres ascendentes ni
descendentes, es toda a un nivel la cual proyecta bastante estabilidad,
ésta serd utilizada para los titulos y meses; y FUTURA (l.) para las cajas
de textos ya que resulta ser bastante clara y legible.
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2 B. TIPOGROFIOS PORA CALENDARIO %LOS ANCELES 14PTS
| Tipografia para material promocional SABADO - .
ADO 3 DICENVBRE

El material promocional va dirigido a jévenes, por lo tanto la tipografia 6 PM
deberd de identificarse con ellos. Ya que el material no lleva cajasde  — ~ ™
texto se probé con letras tipo manuscritas o grafiti.

E. BASE 02

F. SRONG Tk NRZR
ARETROGRIAANOREEETAN 1YY Z

HOGAR DE LOS ANCELES 12 PTS CAIHEBISG. + DY @
CONCERTO XOGKR_ S0 Lo ANGLS 13 ¥
6 PN
Q 60 LIRATP B TR TREORRS
62N

HOGAR DE LOS ANCELES 10 PTS RED
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En esta prueba de tipografias se descarté el inciso E y F ya que en el

YOGIR.T0 Lob ANRLD ows momento de conformar una caja de texto no son legibles. Estas dos
AONSERTO tipografias contienen cardcteres que resultan molestos en

el momento de una lectura continua. Este andlisis determiné que la
DRAT® 3 TR TETNRRS mejor tipografia a utilizar en el material promocional es la misma
g:o"'\ tipografia que en el calendario ya que la informacién debe de ser

recibida claramente.

YOGAR TR L0 NGRS 1R

CONERTO
GADATD B TREIRRS
6 RN\
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3, FOTOGRQFIAS

Las fotografias fueron proporcionadas por Club Activo 20-30, todas
son de Hogar Casa Los Angeles y Actividades realizadas con el Hogar.
Las fotografias deberdn tener la funcién de sensibilizar al grupo obijetivo,
y motivarlos a realizar un donativo para el proyecto de la construccién
de la escuela. De todas estas fotos se escogerd las que a mi criterio
cumplen. Las fotografias serdn validadas con expertos en fotografia
antes de utilizarlas en el material.

(ver anexo 3)
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Las fotos serdn divididas en 3 dreas:

a. fotos que presenten y muestren el Hogar

b. el drea de construccién de la escuela

c. actividades que ha realizado el club con y en beneficio
del Hogar.

a. Hogar Casa Los Angeles
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c. Gctividades Club 20-30 con Hogar Casa Los Angeles

Estas fotografias fueron seleccionadas en base a mi criterio
eran las que mejor cumplian con los objetivos del material, estas debian
representar y crear identificacién real de Hogar Casa Los Angeles, asf
mismo sensibilizar al grupo objetivo.

Se decidié dividirlas por areas para llevar un orden asi como lo lleva
el calendario. Los expertos comentaron que para crear un tipo de
sensibilizacién, las fotos se deben de ver los més reales posibles, no
deberdn ser fotos posadas si no espontdneas.

Las dreas quedaron divididas de la siguiente manera: un grupo para
dar a conocer el Hogar, sus instalaciones etc.

La siguiente drea mostrando la ubicacién en dénde se realizard
la construccién, de la escuela.

La tercer drea tiene de diferentes actividades, éstas son para proyectar
credibilidad y confianza en el Club, mostrando actividades que han
realizado con los nifios del Hogar.
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10. BOCertaJe

4, eLementos GRAFICOS De aPOYO

Se inicié a realizar bocetos del concepto en general del proyecto, como
lograr con elementos gréficos proyectar el concepto de
disefio' DONANDO, CONSTRUIMOS EDUCACION, siempre teniendo
en mento el concepto de apoyo para el material promocional, “Un
ladrillo por la educacién”.

Por medio de imégenes gréficas e ilustraciones se llegé a una linea
de disefio para poder trabajar todo el material en base a eso.

Los elementos se bocetaron en base a construccién, materiales y
utencilios que se utilizan para construir.

Lo pé

AO AIAS ToX
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La mejor forma de transmitir el concepto “Donando Construimos
Educacién”, es a base de texturas reales de materiales de construccién.
Para lo cual se tomaron fotografias de una construccién real en donde
se pudieran apreciar las texturas para luego poder crear un elemento
gréfico de apoyo para la propuesta.

Luego de haber tomado las fotografias, se utilizaron en las que mejro
se parecia la textura. En el proceso de digitalizacién se jugé con la
saturacién de color. brillo y contraste. Por medio de filtros se resalta y
observa mejor la textura, de esta manera creando 2 texturas, ambas
representando lo mismo solo que diferentes en tamafo y proporcién
de elementos.

Luego de definir el elemento gréfico de apoyo empecé a bocetar por
pieza de material, tomando en cuenta el elemento gréfico de apoyo,
asi como los bloques de texto y las imdgenes que incluird el material.
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5. ReTicuLa

Por lo tanto se continué con los ejes verticales y horizontales, tomando
en cuenta para el layout, los dias de la semana, el titulo del mes y el
La reticula del calendario debe de transmitir fortaleza, se inicié a bocetar  elemento gréfico de apoyo.

la reticula para definir el layout del material, se probé en un formato .

vertical.

RETICULO CALENDCRIO

Segun la tabla de requisitos los ejes a utilizar son ejes horizontales,
verticales, y transversales. Los ejes transversales no son aplicables en
este caso, por el tipo de material, y el grupo objetivo al que va dirigido,
ademds lo que se quiere proyectar a través de los ejes es fortaleza,
creando una diagramacién limpia y legible por lo que los ejes transversales
no son funcionales.
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MM .

RETICULA FOTOGRAFIQS

Luego de definir los ejes verticales y horizontales la reticula para las
fotografias se basé en la misma linea de disefio conforme la ubicacién
de ladrillos reales.

En cada mes habrén de 2-4 fotografias. Se desea integrarlas de una
forma que refleje el concepto de disefio pero que a la vez muestre de
la mejor manera cada fotografia. A través de las misma se debe lograr
sensibilizar al grupo objetivo, la mejor manera para lograr esto es
mostrando la fotografia en su totalidad.
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RETICULO anuncio PReENsA

El espacio de la publicacién es en 2 pdgina vertical, siendo este un
espacio delimitado por lo que las reticulas deberdn de trabajarse en
base a este formato.

La informacién fué distribuida de una forma que se entienda y llame
la atencién del grupo obijetivo, siempre reflejando el concepto de disefio
el cudl en este material es "UN LADRILLO POR LA EDUCACION" y
cumpliendo con la tabla de requisitos a través de los elementos de
disefio. Siguiendo la misma linea de disefio se hicieron diferentes
propuestas utilizando los mismos elementos.

Aqui se tomé en cuenta la informacién del evento asi como los logotipos
del Club y de los grupos.
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RETICULQ POP-UP

La dimensién del pop-up es de 250 x250 pixels. La propuesta fué
desarrollada en base a los mismos elementos, integrando cada uno de
ellos, manteniendo asi unidad en todos los materiales.

RETICULO CORTERITA

Para la carterita se utilizaron los mismos ejes horizontales y verticales

acomodando de la mejor manera la informacién ya que el tamafo del
formato es diferente.

Luego de hacer diferentes opciones integrando todos los elementos de

disefio, se determiné que la siguiente opcién cumple con la necesidad
en la tabla de requisitos.
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COMPOSICION CALeNDARIO fL | i f

Sin integrar el elemento de apoyo con la fotografia, si no utilizando el i
mismo concepto de ladrillos en la diagramacién de los ndmeros, la
diagramacién resulta desordenada por lo tanto se utilizé siempre el
elemento gréfico de apoyo con una diagramacién més formal paralos o lv 0 0 b
nUmeros.

"Un LADRILLO POR LA epucacion”



composicion caLenpario

Se probé de distintas formas incluyendo el elemento gréfico de apoyo,
en estas opciones se satura demasiado distrayendo al lector del material.

Al no integrar el elemento de apoyo, no se proyecta de la mejor manera
el concepto de disefio.
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composicidn anuncio PRensa

De esta manera el bocetaje de las demds piezas se desarrollé en base

a lo definido en la propuesta del calendario, siguiendo una misma linea
de disefo.
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CcomPosicion POP-UP

l

F

En cada pieza se adaptaron las piezas de acuerdo al formato.

piciTaLizacion caLenpario

En base a las opciones anteriores se digitalizaron 2 opciones, una con
la textura de ladrillo en ilustracién, y la otra opcién con textura real de
ladrillo y cemento, utilizando el elemento gréfico de apoyo para
desarrollar la propuesta. De esta manera se digitalizé el boceto del
calendario, ya con los elementos y reticula determinada.
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DiGiTaLizacion caLenpario

Utilizando el elemento gréfico de apoyo en ilustracién, se realizaron
pruebas de disefio en las que se observé que esta manera no era la
mejor para transmitir el concepto de disefio, igualmente no reflejaba
seriedad ni formalidad debido al tipo de ilustracién.

Luego de observar esto, se realizaron pruebas con los 2 elementos
gréfico de apoyo, definidos anteriormente.
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DiGiTALizaciON caLenpario

Se seleccionaron 2 colores para realizar una propuesta, en esta prueba
se determiné que el segundo elemento gréfico refuerza mejor el concepto
de disefio, el primero se ve un poco saturado. En cuanto a la diagramacién
de los nimeros se probaron 2 opciones en las que se definié esta opcién
ya que la anterior provoca desorden.

Se decidié quitar el afio en todas las paginas interiores ya que no es
necesario. El mes se colocé corrido hacia la izquierda sobre el fondo
liso ya que sobre la textura estaba un poco ilegible.
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Nueve 6 Dia de los Santes Reyes

En la portada y contraportada, se continué con la misma linea definida
para las hojas interiores de los meses. La textura utilizada relaciona al
grupo obijetivo con el tema o proyecto a desarollar, no se utilizé la
misma textura para no crear monotonia, de esta manera crea un impacto
visual.
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Se colocaron 4 fotos siguiendo el concepto de ladrillo con el disefio de
las hojas interiores, no se utilizé la imagen de ladrillo ya que se le quiere
] dar importancia a las fotografias del Hogar. Aplicandole textura de
ladrillo resultaba haciendo que las fotografias se miraran sucias, por

DiGiTaLizaciON caLenbario

lo que se probé sin aplicarle ni una textura, con un fondo liso para
apreciar de la mejor manera las imdgenes.

‘'DONANDA CONSTRUIMOS epucacian”
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iciTaLizacion caLenpario DiciTaLizacidn anuncio Prensa

Continuando con el proceso de bocetaje se realizaron todas las piezas
para llegar a una propuesta con cumpliera con los objetivos planteados.

a beneficio de la
construccién de

3 Dlslirgbre e 600 PM

Q 60
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ieiTaLizacion anuncio Prensa DiGiTaLiZACION CARTERITA
Se definié que el color a utilizar en este material debia ser uno que
\/ llamara la atencién y se identificara con el grupo obijetivo.
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biciTaLizacion pop-up

PROPUESTA PRELIMINAR
CaALEenDbARIO

Como propuesta preliminar se llegd a ésta opcién en la cudl decidi
eliminar el afio en cada mes, asf como los cuadros sin fecha que son
innecesarios.
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ROPUESTA PRELIMINAR

En cada pagina de fotografias, hay frases que sensibilizaran a las
personas a realizar un donativo. Las fotografias fueron ubicadas en ejes
horizontales siguiendo la linea de ladrillos.

T 1

El nombre de la escuela serd utilizado como el tituo o nombre del
calendario..

Como base se se usé el disefio de las hojas interiores de los meses
para mantener unidad en el material.

En la contraportada se encuentra el logotipo del Club Activo 20-30
que son los que estan trabajando por el proyecto y el concepto de
disefio, "Donando Construimos Educacién" ya que asi el grupo objetivo,
se puede sentir parte del proyecto y asi lo motive a participar dentro
de el.

‘DONANDO CONSTRUIMOS epucacion
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PROPUESTA PRELIMINAR
anuNcio PrRensa

De esta manera digitalizé el boceto del anuncio de prensa integrando
todos los elementos del mismo manteniendo unidad con todo el material,
queriendo reflejar el concepto de disefio, "Donando Construimos
Educacién".

La imagen a proyectar debia ser juvenil por el grupo obijetivo al que va
dirigido, no tan formal como el calendario. Las imagenes estan trabajadas
en photoshop. La tipografia utilizada es FUTURA BOLD en cada pieza
varia el tamafio de tipografia por la variacién de tamafio con respecto
al material. En estos materiales fueron desarrollados bajo un concepto
complementario el cual es "Un ladrillo por la Educacién".

Se logra proyectar de una forma clara el concepto de disefio, asi mismo
Anvita a asistir al concierto colaborando con el proyecto.
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PROPUESTA PRELIMINAR PROPUESTA PRELIMINAR
POP-UP CORTERITA

Cada pieza fue desarrollada segin el formato y medida de que cada ~ Como un material alternativo, se propuso una carferita, la cual reemplaza

una. Se utilizaron los mismos elementos en todas las piezas lo que podria haber sido un volante.

acomodandolos de la mejor manera en cada una. En base a la misma linea de disefio se llegd a esta propuesta para las
carteritas, la viariacién con el material anterior es como se manejé el
fondo, utilizando siempre la misma linea para mantener unidad.
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1. vaLibacién 1écnica pel pisefio PreLiminar

Se realizé una validacién técnica para evaluar los elementos graficos
y la funcionalidad de la propuesta. Para esto se desarrollaron 3
instrumentos de validacién (ver anexo 4), uno para profesionales en
disefio grdfico y los otros para cada uno de los grupos obijetivos,
empresarios y j6venes adolescentes. La validacién fué desarrollada con
5 disenadores, 5 empresarios y 5 j6venes. Las preguntas tenfan la
funcién de comprobar si el disefio asf reflejaba el concepto de disefio
manejado en la propuesta, “Donando Construimos Educacién” vy si
respondia a la necesdidad.

En la validacién se comprueba que la funcién del material es informar,
un 67% de los disefiadores encuestados respondieron que su funcién
es informar y el 33% respondieron promocionar, afirmando que cumplia
con ambas funciones. Las frases en si generan una motivacién en el
grupo objetivo para colaborar siendo esta la expresién principal que
se deseaba lograr, de igual forma generan sensibilizacién como
confianza. El formato del calendario en cuanto a su estructura, segin
el 83%, es estable. Asi mismo la tipografia utilizada un 84% respondieron
que expresa formalidad, lo cual refleja la imagen de Club Activo 20-
30. El interlineado utilizado es adecuado, permitiendo una lectura
ordenada, lo cual lo afirman en un 100% los disefradores
encuestados.Con respecto a la textura utilizada en las pdginas interiores
en donde se presenta la informacién, un 67% de los disefiadores
profesionales respondieron que no provoca ilegibilidad, el otro 33%
comentaron que la textura genera un contraste favorable, esta mantiene

unidad con la textura del resto del material, se definié que la textura
no genera saturacién. Si se percibe una jerarquia visual en los titulos
por la ubicacién en que se encuentran. La propuesta es funcional en
cuanto a la utilizacién del color para ambos grupos objetivos. Un 67%
afirman que las fotografias sensibilizan al grupo objetivo ante la situacién,
esto es confirmado en un 100% por el mismo grupo objetivo en las
validaciones que ellos respondieron.

Una opinién relevante en cuanto al material informativo (calendario),
creen necesario mantener presencia de la institucién en todos los meses,
ya que solo se indica en la contraportada y la institucién es la mads
importante por lo que deberé ser recordado.

En cuanto al material promocional (prensa/pop-up/carterita), segin
el grupo obijetivo, el material si les llama la atencién a simple vista, si
les gusta. La propuesta de la carterita les parece en un 100% creativa
asi como util.

A continuacién se presentardn las preguntas con los resultados mds
relevantes que se tomaron en cuenta para realizar cambios en la
propuesta. ( ver resultados completos en anexo 5)
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1. vaLibacién 1écnica pel pisefo PreLiminar

Debido a los resultados obtenidos en la pregunta acerca de la
diagramacién de los feriados, un 50% respondié que eran poco legibles,
segun los comentarios, los disefadores opinaron que no era necesario
escribir la fecha y el feriado si se estaba sefialado en el mes, que se
deberia de hacer un mayor enfasis sefialandolo de otra manera, podria
probar con un cambio de color a més fuerte en lugar de mas claro o
invertido. Se tomaron en cuenta estas opiniones de los disefadores
para mejorar la propuesta. El andlisis determiné que los feriados estaban
mejor indicados en color invertido que en una tonalidad menor . Se
eliminé escribir la fecha y el feriado ya que era innecesario.

DESPUES
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1. vatibacién técnica pel pisefio PrReLiImInar

En cuanto a la diagramacién del material promocional, un 50% de los
disefiadores gréficos respondieron que les transmite limpieza, mientras
que un 33% respondieron que transmite desorden, los comentarios que
respaldan esto , es que consideran que el titular no impacta lo suficiente,
a pesar de la ubicacién, si tiene una jerarquia visual, pero no genera
en el grupo objetivo la atencién suficiente para invitarlos al evento. A
pesar de ser un porcentaje menor, el resultado es significativo por lo
que se tomé en cuenta para realizar ciertos cambios que hicieran mas
efectiva la propuesta y ayuden a mejorarla. La informacién no tenfa un
orden légico y parecia estar solo puesta. De esta manera el titular
genera un impacto visual, se le da mas importancia al motivo del evento
e invita a asistir al concierto .

( ver cambios de propuesta en anexo 6)
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1. vaLibaclién técnica pel pisefio PreLiminar

Definiendo la propuesta del anuncio de prensa, se observé que si es
necesario generar un impacto visual con el itular, por lo que se realizé
el mismo cambio en la carterita y el pop-up, buscando lo que se mejor
adecua a cada pieza. Se necesita mantener unidad la cual se logra
con un hilo conductor, no necesariamente clonando el disefio, decidiendo
mantener una misma linea de disefio.
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1. vaLibaclién t1écnica pel pbisefio PreLiminar

En la carterita se decidié utilizar el titular en la parte frontal captando
el interés del grupo objetivo, el resto de la informacién se colocé en
la parte de atrds siguiendo la misma secuencia de las piezas anteriores
distribuyéndola de la mejor manera para no caer en desorden.
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Para dar respuesta a la necesidad y los objetivos planteados y trabajando
en base al concepto general utilizado el la propuesta, “Donando,
Costruimos Educacién, se presenta como propuesta final un material
informativo siendo éste un calendario en el cual se presenta la informacién
necesaria para dar a conocer el Club Activo 20-30 de Guatemala,
como hogar Casa Los Angeles y el proyecto de recaudacién de fondos
para la construccién de la escuela para el Hogar, asi como un material
promocional el cual incluye un anuncio de prensa, un pop-up, y una
carterita los cuales invitan a participar a un evento especial que estd
realizando el Club para esta causa.

Tipografias:

Se necesitaba una tipografia que reflejara solidez y confianza, proyectando
la imagen del Club. Debido al grupo objetivo primario, este requiere
una tipografia formal, sencilla que a su vez sea confiable. Se utilizaron
2 tipografias, FUTURA LT BT, y GrRi€R€ GARDE .

FUTURA LT BT, fue la tipografia que cumplia con las necesidades, por
su linea sencilla y sus formas redondas facilita la lectura en los bloques
de texto. En el momento de utilizarla para titulares es simple y legible
se logra leer a distancia, de esta forma se utilizé6 en el material
promocional.

ARRIERE GARDE es una tipografia redonda sin cardcteres altos y bajos,
en el momento de utilizar la tipografia esta genera estabilidad. Esta
tipografia debia reflejar confianza, unicamente se utilizé en el calendario
para los titulos y dias del mes porque resulta ilegible en el momento
de utilizarla en blogques de texto.

12. PROPUESTA FINAL Y FUNDamentaciéon

Color:

El color es uno de los elementos fundamentales en un disefio. Segin
Ruiz (2002), este debe atraer y lograr la atencién del grupo obijetivo.
El tipo de color que predomina en la propuesta son los colores tierra,
por su relacién a los ladrillos. La funcién principal del color debia
reflejar solidéz por lo que se utilizaron 2 colores ya que el material
promocional va dirigido a ofro grupo objetivo més jéven en el cudl el
color debia llamar la atencién e identificarse con ellos. Estos colores
logran contrastar y complementar con los demés elementos utilizados
sin saturar la composicién.

Los colores utilizados son:

24¢ 86m 100y 20k

Yow

Diagramacién: \"L"_L)
En la diagramacién se utilizaron ejes verticales y horizontales para la
colocacién de la informacién. Esta debia de ser encontrada fécil y
comprendida por el grupo obijetivo. Debido al tipo de material en si
no lleva mucho texto por lo que se quizo poner de una forma simple
y sencilla para facilitar la lectura. En el calendario se colocé en dos
columnas. En el material promocional sigue con ejes verticales y
horizontales, se utiliza un eje transversal para el titular de cada material.
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Formato:

La funcién principal del formato es que sea manejable y practico asi
como crear estabilidad, por lo que se decidié utilizar un formato
horizontal 8.5 x 5.5” para el calendario ya que es un calendario para
escritorio. El material promocional se adecué a las medidas standards
de cada uno, el anuncio de prensa debia ser 1/2 pégina vertical 5.5
x 12.5", el pop-up de 350 x 400 pixels, carterita 1.5 x 4.4” abierto.

Elemento gréfico de apoyo:

Textura de ladrillo, este elemento caracteriza todo el material porque
se identifica y refleja el concepto general de disefio “Donando,
Construimos Educacién”, asi mismo adaptédndolo al concepto
complementario utilizado en el material promocional dirigido a los
i6venes “Un ladrillo por la educacién”.

Se utilizé una textura real de ladrillo ya que lo que se desea en si es
lograr la construccién de la Escuela, por lo que se quizo reflejar a través
de materiales reales de construccién. Para crear estabilidad y seriedad
en la propuesta se utilizaron plekas, una superior y una inferior de un
color sélido dependiendo del material que se estaba trabajando. Asi
mismo se utilizé una textura en los fondos blancos para crear sensacién
de pared e unificar el material por medio de texturas.

12, PROPUESTA FINAL Y FUNDaAMenTacion
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Fotografias:

Las fotografias utilizadas fueron proporcionadas por Club Activo 20-
30 las cuales muestran el Club, el Hogar asi como actividades realizadas
por los mismos con los nifios del Hogar. Las fotografias debian sensibilizar
al grupo obijetivo y motivarlos a ser parte del proyecto de construccién
de la Escuela. Las fotografias fueron usadas a full color, no llevaron
ningin manejo digital relevante, para apreciar de mejor manera cada
una de ellas. Fueron colocadas de forma recténgular como si fueran
ladrillos. Todas fueron validadas con expertos para utilizar las més
adecuadas a las necesidades de disefo.

PIEZAS FINALES

Calendario

Se disefié un calendario de escritorio debido al grupo objetivo de
empresarios al que el material va dirigido, un calendario de escritorio
puede ser Util para el mismo y dentro de él se presenta la informacién
que se desea dar a conocer. En ciertas ocaciones, el material no llega
a las manos del grupo obijetivo directamente, por lo que se buscé una
opcién alternativa para informar y cumplir con el objetivo del material.
En la portada y contraportada se puede observar la textura de los
ladrillos, la cual genera un impacto y lo relaciona con construccién.
Las texturas utilizadas son el hilo conductor en todos lo materiales. En
la portada se puso el nombre de la Escuela y el afio del calendario.

12, PROPUESTA FINAL Y FUNDAMenTacion

En la contraportada, el logotipo de la institucién Club Activo 20-30 y
el concepto del proyecto, “Donando,Construimos Educacién” para que
se lleguen a sentir parte del proyecto. En las hojas interiores se presenta
la informacién acerca de qué es Club Activo20-30 de Guatemala, qué
es Hogar Casa Los Angeles y el proyecto de construccién de Escuela
Los Angeles. Luego se presentan las hojas de los meses en las que se
decidié colocar el logotipo de la institucién como forma de recordatorio
de los responables del proyecto de construccién de la Escuela, asf
mismo el concepto del proyecto para recordar el fin del calendario. En
las hojas interiores de las fotografias se colocaron frases diferentes en
cada mes las cuales incentivaran al grupo objetivo a realizar un donativo.
Detrés de cada mes hay 4 fotografias las cuales tienen la funcién de
sensibilizar al grupo obijetivo.

A continuacién se presentard la propuesta final desarrollada para el
material informativo y las piezas del material promocional:
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HOGAR De LOS anGeLes

QUE ES HOGAR “DE LOS ANOELES"?

Hogar * Casa Los Angeles* es una casa hogar de
niftos dirigida por la congregacién de misioneras
somascas. Estos nifios no son fodos huerfanos,
algunos son com p-ablum legales los cuales no
puldcn ‘esfar con sus padres, ofros han sido
jos y ol por las monjot. Por el
mnmcmo tiene 26 nifios de 2 - 8 a edad

Esto casa se manfiene por medio de donc(mnu Y
R jue recibe.

ESCUELA HOGAR DE LOS ANOGELES:
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para el hogar,
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Material promocional
(anuncio prensa / pop-up / carterita):

La funcién de este material es el de dar a conocer e invitar a un evento
especial realizado por Club Activo 20-30 en la recaudacién de donativos
para la construccién de la Escuela, en este caso es un concierto dirigido
a j6venes adolescentes entre los 15-20 afios de edad de la ciudad
capital.

Para estos materiales se trabajé un concepto complementario el cual
apoya la propuesta, “Un ladrillo por la Educacién”, éste motiva e invita
a los j6venes a participar en el evento por la causa, no solo por los
grupos que amenizaran. Estos contienen la informacién necesaria del
concierto, lugar, fecha, costos y los grupos que participaran, y el logotipo
de la institucién que seria el Club Activo 20-30 que respalda el evento.
En los tres materiales se utiliza la textura de ladrillos que refuerza el
concepto de disefio. Cada una aplicada dependiendo de cada pieza,
manteniendo unidad en las mismas.

El anuncio de prensa por ser un medio de comunicacién masivo es
importante para abarcar a una poblacién mayor. Este se publicard
Unicamente en Siglo XXI, debido a que es el Gnico medio que dona el
espacio a la instituciéon. Deberéd ser publicado a la par de la seccién
de los cines debido al grupo obijetivo al que va dirigido. Se propuso
un pop-up como un medio alterno para ser publicado en las péginas
www.zonagallo.com asi como www.guate2night.com, ya que el grupo
objetivo visita continuamente éstas pdginas, debido a los patrocinios
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de los grupos amenizadores del concierto, el pop-up serd publicado
en www.zonagallo.com. La carterita se repartird como tipo volante en
lugares a los que mds frecuenta el grupo obijetivo, en especial en 4°
Norte ya que aqui se realizaré el concierto, se quizo presentar algo
innovador que les llamara la atencién y lo leyeran ademds en este
caso, el grupo objetivo de j6venes son fumadores por lo que les es il
por lo que la mejor propuesta fue una carterita.
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anuncio de prensa
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13.1 esPeciFicaciones Técnivas PORA €L DESARROLLO DE LAS
Piezas

CALENDARIO

Medio: impreso litogréfico

Soporte:

Portada / Contraportada: 8.5 x 6.5" Texcote
Paginas Interiores: 8.5 x 5.5" opalina

Espiral negro de metal en la parte superior
Color: full color ( CMYK )

ANUNCIO DE PRENSA:

Medio: impreso

Soporte: 5.5 x 12.5" media pagina vertical
Color: full color ( CMYK)) ( siglo XXI )

CARTERITA:

Medio: impreso digital
Soporte: 1.5 x 4.4" texcote
Color: full color (RGB)

POP-UP:

Tamano: 375 x 245 pixels

Medio: digital

Soporte: internet www.zonagallo.com y www.guate2night.com
Color: full color RGB

13. PRODUCCION Y REPRODUCCION

13.2 INFORME TECNICO Q@UE ACOMPANA LOS ORCHIVOS DiciTaLes
PORA iIMPRENTA

CALENDARIO Y CARTERITA

Se entregard un CD a imprenta en el cual el contenido y orden es el
siguiente:

Dentro del CD se encontraran 2 carpetas una llamada CALENDARIO
y la otra CARTERITA. Dentro de la carpeta calendario se encuentran el
archivo CALENDARIO en FREEHAND MX y FREEHAND 10 asi como el
mismo archivo CALENDARIO PATH convertido a path, una carpeta de
IMAGENES la cual contiene todas las imdagenes utilizadas en formato
TIFF y CMYK todas fueron trabajadas en photoshop, asi mismo se
incluyo una carpeta llamada FONTS la cual contiene todas las tipografias
utilizadas dentro del archivo.

Dentro de la carpeta carterita se encuentra el archivo CARTERITA en
FREEHAND MXy FREEHAND 10 asi como el mismo archivo CARTERITA
PATH convertido a path, una carpeta IMAGENES la cual contiene todas
las imdgenes utilizadas en formato TIFF y CMYK todas fueron trabajadas
en PHOTOSHORP, asi mismo se incluyé una carpeta llamada FONTS la
cual contiene todas las tipografias utilizadas dentro del archivo.

"UnN LADRILLO POR LA epucacion”




ANUNCIO DE PRENSA

Se entregard un CD en el cual el contenido y orden es el siguiente:
Dentro del CD encontrard el archivo ANUNCIO FINAL y ANUNCIO
FINAL PATH en FREEHAND MX 'y FREEHAND 10, una carpeta llamada
IMAGENES con las imdagenes utilizadas, en formato TIFF, trabajadas
en PHOTOSHORP, y una carpeta llamada FONTS que contiene las
tipografias utilizadas. Asi mismo habré una carpeta llamada ANUNCIO
TIFF dentro del cual se encontrara el archivo ANUNCIO FINAL en
fomato TIFF

(CMYK)), se incluye este archivo como back-up si llegaran a tener algun
problema con los archivos enviados en FREEHAND.

POP-UP

Se entregard un CD en el cual el contenido y orden es el siguiente:
Dentro del CD encontrard el archivo con nombre POP-UP en formato
TIFF y JPEG este fue trabajado en PHOTOSHOP RGB.

13. PRODUCCION Y REPRODUCCION

13.3 PRESUPUESTO DE DISeNO Y DE imPReSION
El costo de disefio de los materiales para dar a conocer el proyecto
de construccién Escuela Los Angeles realizado por Club Activo 20-30

es:

Disefio de imagen

.......... Q 7,500.00
Presupuesto de impresién
500 calendarios 24 pag. full color
tiro / retiro 8.5 x 5.5” coushe 100
portada y contraportada en texcote
14 8.5 x 6.5" espiral metalico

.......... Q12,375.00
1/2 pégina anuncio de prensa
5.5 x 12.5" vertical siglo XXI

.......... Q 15,120.00
1,000 carteritas 1.5 x 4.4"texcote

.......... Q 4,572.00
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POP-UP
Banner fijo (pop under)

Banner rotativo en portada

Banner rotativo interno

( ver anexo 6 )

..........

$300.00
$700.00

$650.00

13. PRODUCCION Y REPRODUCCION

13.4 SiSTemMa pe imPrRESION O REPRODUCCION

CALENDARIO: impresién litografica
CARTERITA: impresién litografica
PRENSA: prensa
POP-UP: internet
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14,1 concLusiones

- Se disend un calendario de escritorio como el material informativo,
que diera a conocer a Club Activo 20-30 de Guatemala y Hogar "Casa
Los Angeles', asi como también el proyecto de recaudacién de fondos
para la construccién de la escuela de San Lucas, que sensibilizara a
personas empresarias que puedan colaborar y ayudar al proyecto, ya
que se necesitaba algo que estuviera presente y recordara constantemente
acerca del proyecto y que fuera un material Gtil para el grupo obijetivo.

- Por ser medios de comunicacién masiva, para el material promocional
se decidié hacer un anuncio de prensa, un pop-up y una carterita que
dieran a conocer la actividad que se realizaré para apoyar el proyecto
de recaudacién de fondos y donaciones para la construccién de la
escuela, dirigido a j6venes adolescentes. La carterita en este caso
reemplaza lo que podria haber sido un simple volante.

14. concLusiones Y Recomenbaciones

14.2 RECOMEeNDbAciones

- Se recomienda disefiar materiales alternos baséndonos en la funcién
y utilidad que el grupo objetivo pueda darle.

- Debido al grupo obijetivo al que va dirigido, se recomienda que el
anuncio de prensa sea ubicado en un lugar estratégico para que sea
visto por los jévenes, como por ejemplo, a la par del drea de los cines.

- Se recomienda que en el momento de disefiar material promocional
dirigido a jévenes, buscar soluciones de medios alternos baséndose
en el gusto del grupo obijetivo.
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16. ANEeXO0s

JaNEeXO 1 anexo 2
NSTRUMENTO GRUPO OBJETIVO BASE PRODATOS

1. Alguna vez ha recibido material con informacién acerca de Club Activo 20-30?
SI 20% NO 80%

(gl 3s)u respuesta es SI pase a la siguiente pregunta, si su respuesta es NO pase a la pregunta

2. Le ha llamado la atenci6n o le ha interesado el material?

SI 10% NO 10% NO HAN RECIBIDO 80%
3. Le gustaria recibir material acerca de Club Activo 20-30?
SI 90% NO 10%
4. Le gustaria que este material tuviera imagenes ?
SI 100% NO
5. Le gusta que un material sea:
COLORES 100% B/N 2 COLORES
6

. Prefiere que un material te‘r'lza més texto que Imégenes?
SI 30 NO 70%

~N

. Prefiere que el material sea formal o informal?
FORMAL 70% INFORMAL 30%

8. Prefiere un material impreso o digital?
IMPRESO 80% DIGITAL 20%
9. Qué actividades realiza en su tiempo libre?
actividades con la familia, leer
10. Ha sido voluntario o ha ayudado alguna vez a alguna asociacién no lucrativa?
SI 90% NO 10%
(Si si pase a la siguiente pregunta.)
11. Ha sido ayuda
VOLUNTARIA 40% ECONOMICA 60%
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NSTRUMENTO VALIDACION FOTOGRAFIOS

16. ANEeXO0s

Instrumento A

Validacion para las fotografias del material

A 56 una serie de que se deberé responder en base al instrumento B, en el
cual se presenta una serie de fotografias de Club Activo 20-30 y Hogar “Casa los Angeles”, a utilizar en un
material informativo.

Favor marcar con una X la respuesta que a su criterio sea la mas conveniente.

1. Considera que las fotografias del inciso a. ensefian lo que es Hogar Casa Los Angeles?

S| NO
2. Las fotografias generan algan impacto visual?
sI NO
3. Considera que las fotografias sensibilizan para motivar a las personas a dar un donativo?
sI NO
4. Las fotografias de los inciso ¢, d., ., proyectan confianza en el Club Activo 20-307
si NO
5. Considera que las fotografias del inciso b. muestran el drea de construccién para la escuela?
S1 NO
6. Las en general del Club Activo 20-307
S| NO
7. Las fotograffas de los inciso c., d., y e., muestran felicidad en los nifios?
Si NO

Instrumento B
a. Hogar Casa Los Angeles
b. érea de construccion

c¢. Camaval / mafianas alegres

d. navidad

“UN LADRILLO POR LO epucacion”




ANEXO 4
d. iNSTRUMENTO vatipacidn bpiseAapores GRAFICOS

Nombre: tel:

Lugar de trabajo: Fecha:

INSTRUMENTO DE VALIDACION
DISENADORES GRAFICOS

Soy estudiante de Disefio Gréfico de la Universidad Rafael Landivar, en el proceso de elaboracién de mi proyecto final para Portafolio Académico.
Le agradeceria su colaboracién para validar mi propuesta gréfica ya que su opinién técnica seré de gran ayuda.

El proyecto se divide en 2 partes, un material informativo dirigido a personas empresarias de 25-50 afios, de nivel socioeconémico A yBdela
ciudad de Guatemalg; en el cual se manejé el “Donando, i ducacién”; y un material promocional dirigido a j6venes
adolescentes entre los 15-20 afios de nivel socioeconémico Ay B de la ciudad de Guatemala, el cual se trabajo en base al concepto, “ Un
Ladrillo por la educacién”,

Lo que se desea es sensibilizar para conseguir donaciones al donar para la construccién de la escuela estaré ayudando a la formacién de
educacién de los nifios.

INSTRUCCIONES: A continuacién se presenta una serie de preguntas de rasgos deseables a evaluar en el material impreso, favor marque con
una X la respuesta que mejor evalue ese rasgo.

GENERAL
1. El calendario cumple con la funcién de:
| informar ‘ ‘ educar [ | promocionar | | ninguno
por qué s = = — e 3

2. Las frases que contiene el material generan:
f

|| mofivacién para colaborar || sensibilizan ante la situacién | |confianza en la institucién || ninguno
por qué ey = = == == i} s =5 =51 oo
3. El formato del calendario (estructura) es:

[ ] manejable [ ] estable || préctico ninguno

por qué = 2% = =gt 0 pids oy

4. Considera que la reticula utilizada en el calendario fransmite:

| seguridad L ‘bc!nnce [ fonaleza [is ‘ninguno

| por qué £ = = -
\

5. Considera que la di i6n en el material ional, (prensa /pop-up / carterita) fransmite:
‘ | limpieza [ |desorden [ |fortaleza || ninguno

por qué L. i A ~ s i
‘ TIPOGRAFIA

6. La tipografia utilizada refleja:
[ [ ] formalidad [ Iseriedad | estabilidad [ | ninguno

porqué e Sl v = L

7. El interlineado utilizado en los cojos de fexto permite:
i || lectura ordenada | ] limpieza L | desorden || ninguno
por qué et cit "~ ST Al R 4=

‘ 8. La fipograffa utilizada en titulos transmite:

[] formalidad [ Jconfi ar o e
‘ por qué S5 S o i S 2 = s
‘ 9. La jerarquia visual en los materiales se percibe por medio de:

[] ubicacién [T negritas [ ] iélicas ninguno
|
‘ porqué. = = il sl o e e AL
|

10. La diagramacién de los feriados de cada mes es:

‘ [ legible | Jilegible [ confuso [ ninguno

por qué s T s : BBl o s i

"Un LADRILLO POR LA epucacion”
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COLOR
11. Los fonos de colores utilizados en la propuesta los asocia con:

| seguridad [ | solidez | | fomalidad [ | ninguno
por qué

12. Considera que el color en el material promocional (prensa/ pop-up/ carterita) :
| se identifica con el grupo objetivo | |llama la atencién | genera contraste con el fondo

por qué 3

PAGINAS INTERIORES
13. La lectura en las paginas inferiores es:

| ordenada | limpia | Jconfusa ninguna
por qué

14, La textura utilizada en el fondo provoca

saturacién | llegibilidad |contraste ninguno
por qué
FOTOGRAFIAS
15. Las fotografias generan en el grupo objetivo (empresarios)
|| confianza || sensibilizan | Ininguno
por qué-——— = = = = = —3

OBSERVACIONES Y COMENTARIOS:

GRACIAS 1111111

"Un LADRILLO POR LO ebucacion”
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anexo 4
B. INSTRUMENTO VALIDACION GRUPO OBJETIVO (EMPRESARIOS)

Nombre:

Lugar de trabajo:

INSTRUMENTO DE VALIDACION

Grupo Obijetivo (empresarios material informativo)

fel:

Fecha:

Soy estudiante de Disefio Gréfico de lo Universidad Rafael Landivar, en el proceso de elaboracién de mi proyecto final para Portafolio Académico.
Le agradecerfa su colaboracién para validar mi propuesta gréfica ya que su opinién seré de gran ayuda.

INSTRUCCIONES: A continuacién se presenta una serie de preguntas de rasgos deseables a evaluar en el material impreso, favor marque con

uno X la respuesta que mejor evalue ese rasgo.

1.Considera que la informacién se presenta de una manera:

] p Z
| ordenada || clora accesible | ninguno

por qué

2. Cree que las fotografas en el material crean:

| motivacién para |8

ante la situacién

por qué

3. El color lo asocia con:
seriedad [ ] alegria [ solidez [ | ninguno

por qué

4. La fipografia utilizada le transmite:

[] fomalidad ] P ) otk [ eitgtns

por qué

| confianza en la institucién

| ninguno

5. El tamaiio de fipografia en los textos:

permite una lectura répida | cansa la vista al leerlo

1 6. La distribucién del texto en el calendario:

‘ || satura la pieza muy espaciada buena distribucién
7. El tamafio del calendario le es:
| manejable || muy grande préctico | ninguno

por qué

8. El material propuesto tiene la siguiente funcién :

‘ promocionar |informar sobre la institucién [ Jeducar [ Ininguno

por qué

| GRACIAS 11111
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| ninguno
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anexo 4
C. INnsTRUMENTO vaLipacion GRUPO OBJETIVO (JOvenes)

Nombre: tol: \ \ ‘
5. El tamario de la corterita es: |
Lugar de trabajo: Fecho: | | Y ;
‘ ‘ manejable [] estable précico ninguno
por qué
|
INSTRUMENTO DE VALIDACION |

Grupo Obietivo (jévenes material promocional) | 6. El materiol propuesto a simple vista :

Soy estudiante de Disefio Gréfico de la Universidad Rafael Landivar, en el proceso de elaboracién de mi proyecto final para Portafolio Académico. | || toma la atencién Ino le interesa
| Le agradecerfa su colaboracién para validar mi propuesta gréfica ya que su opinién seré de gran ayuda.

por qué

| El siguiente material a evaluar consiste en dar a conocer y promocionar un evento de recaudacién de fondos para la construccién de una escuela " 2
7. El uso de la carterita para informar le parece:

para el Hogar Casa Los Angeles en San Lucas. El concepto del proyecto es “ UN LADRILLO POR LA EDUCACION” |
|| creativo [ oburrido | linteresante | |ninguno
una X la respuesta que mejor evalue ese rasgo. | patiaLe

\

\

INSTRUCCIONES: A continuacién se presenta una serie de preguntas de rasgos deseables a evaluar en el material impreso, favor marque con | |
\

1.Considera que la informacién en el anuncio de prensa esté: [
|

_| ordenado || claro | accesible ninguno

por qué L

[ legible | ordenada | clara [ ] ninguno

por qué

3. El color lo relaciona con:
confianza - alegria ri solidez — ninguno
l

\
|
|
|
i
2. En la carferita lo informacién es: |
|
|
\
por qué |

|

4. La tipografia utilizada la asocia con: |

famalidad T idod s

ninguno |

- Pl ‘ s | | GRACIAS 11111
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anexo 5
Q. ResULTaDpOos vatipaciones (piseNaDoORes GRAFICOS)

1. El calendario cumple con la 2. Las frases que contiene el material

funcién de: generan:

33%

promocionar

33%

motivan

34%

sensibilizan

67%
informar
33%
confianza
3. El formato del calendario
(estructura) es: 4. Considera que la reticula utilizada
16% en el calendario transmite:
estable
33%
fortaleza

67%

84% balance
0

estable

5. Considera que la diagramacién en el
material promocional, (prensa/pop-up /
carterita) transmite:

17%
fortaleza ]
50%
limpieza
33%
desorden

7. El interlineado utilizado en las
cajas de texto permite:

100%
lectura
ordenada

16. ANEeXO0S

6. La tipografia utilizada refleja:

16%
seguridad ‘

84%
formalidad

8. La tipografia utilizada en los titulos:

16%
formalidad

84%

confianza

"Un LADRILLO POR LA epucacion”




9. La jerarquia visual en los materiales
se percibe por medio de: 10. La diagramacién de los feriados

de cada mes

50%
legible
84%
ubicacién

1. Los tonos de colores utilizados en
la propuesta los asocia con:

16%
negritas

50%
ilegible

12. Considera que el color en el
material promocional (prensa / pop-up

33% / carterita:
nalidad (i
llama la
atencién 67%
se identifica
67% con el
seriedad grupo
objetivo

16. ANEeXO0s

13. La lectura en las paginas 14. La textura utilizada en el

interiores es: fondo provoca:

16%
[irmni 33%
e contraste
67%
84% ninguno
ordenada
15. Las fotografias generan en el
grupo obijetivo (empresarios):
33%
confianza
67%
sensibilizan

"UN LODRILLO POR LA ebucacion”




anexo 5
B. RESULTADOS VALIDACIONES (GRUPO OBJETIVO €MPRESARIOS)

1.Considera que la informacién se presenta

2. Cree que las fotografias en
de una manera:

el material crean:
33%

clara

67%
ordenada 100%
sensibilizan

3. El color lo asocia con:

4. La tipografia utilizada le
transmite:

33%
seriedad

67%
solidez

100%
formalidad

5. El tamano de tipografia en los textos:

100%

permite lectura
répida

16. ANexXos

6. La distribucién del texto en el calendario:

100%
informar

"Un LADRILLO POR LA ebucacion”




anexo 5

C. RESULTADOS vaLipbaciones (GRUPO OBJETIVO Jovenes)

1. Considera que la informacién en
el anuncio de prensa esté:

100%
claro

3. El color lo relaciona con:
33%

confianza

67%

solidéz

5. El tamafo de la carterita es:
33%

manejable,

2. En la carterita la informacién es:
33%
ordenada

67%
legible

67%
préctico

7. El uso de la carterita para

4. La tipografia utilizada la informar le parece:

asocia con:
33%
confianza

67%

formalidad

100%

creativo

"UN LODRILLO POR LA ebucacion”
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6. El material propuesto a
simple vista:

100%

llama la
atencién




anexo 6
CamBios vaLipacion

%

juntos por la construccién de

Escuela
“Los Angeles”

4l construccion de
F&lelu *Los Angeles”

3
¥
r
i
% J:
. “
4
A Towboor de WTktw
1 ladrilleo = Q 60
4
sabado 3

juntos por <

16. ANEexXO0s

Dot

iz zla construccién de

f’ ﬁﬁuueld’ “Los’ Angeles"

1 ladrillo = @ :0 @”

sabado 3
de Diciembre
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anexo 7

CorTizaciones

16. ANEeXO0s

gabriels Ternanda judrer lopes

Cotizaciédn
fecha _02/05/06

Cliente : Club Activo 20-30 Guatemala A & Ximena Garcia
o , 55287608 Fax . 24431742
Descripcién Valor Unitario TOTAL

Disefio de:
Carpetal calendario de escritorio Q3,000
fotos del calendario Q1,200
anuncio PRENSA Q2,000
Carteritas 0300
Pop-y® Q1,000
Cotizacién vélida por 15 dias

O

@o {3 \u&rn lépez

Firma y sello de aceptacién

Precios Ya incluyen IVA
Forma de pago: 50% de anticipo y 50% contraentrega

direccién: 14 ave. sector B-2 cond. bakaré # 12 san cristobal. z. 8 mixco guatemala
tel: 2443-1743 / cel. 5308-3678
e-mail: gfilua@hotmail.com

GonaGalla <o

Guatemala 4 de mayo 2006
Gabriela Juarez

Por medio de la presente le envio los precios de
lo solicitado.

Banner fijo (pop under)

$ 300.00
Banner rotativo en portada

$700.00
Banner rotativo interno

$650.00

15 a 20 dias para tener el banner on-line
saludos

Melvin

“UN LADRILLO POR LO ebucacion”




guateZnight

Guatemala 8 de mayo 2006

Gaby Juarez

A continuacién le desgloso los precios de lo
que le puedo ofrecer en el site. Espero que le
sirvan cualquier duda se puede comunicar
conmigo.

Banner fijo (pop under)

$275.00

Banner rotativo en portada
$775.00

Banner rotativo interno

$685.00

Se tarda aproximadamente de 7 - 15 dias
hdbiles para publicacion

Att.

Rodrigo Mendizabal

“UN LADRILLO POR LA ebucacion”
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