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El presente trabajo presenta la elaboracion de una Camparia
Publicitaria que tiene como finalidad crear un sensibilizacién para
crear una donacién constante para que la Institucién ANINI puede
suplir los gastos que nifios con discapacidad necesitan cubir.

Se presenta un proceso creativo en donde se realiza paso a paso
desde el desarrollo de dicha campaia para la elabaracién del disefio
de la misma logrando crear una secuencia en tres etapas




De acuerdo con Reyes [1999) en Guatemala los nifios con
discapacidad son parte de una sociedad vulneralizada, muchos nifios
no reciben la atencién para cubrir sus necesidades. Estos nifios poseen
poca calidad de vida y muchos de ellos no son apoyados por la
sociedad.

En Guatemala existen instuciones que se dedican a velar por la salud,
educacién y bienestar de estos nifios con discapacidad fisica, estas
instituciones les garanfizan una calidad de vida. Dichas organizaciones
son no lucrativas, cuyo objetivo es capacitarlos formarlos para que
puedan desarrollar habilidades psicomotoras, fisicas y ahsta en
algunos casos llegar a valerse por si mismos . Este es el caso de Anini,
que ha orientado su misién a ayudar a estos nifios abandonados por
sus padres. Anini posee una casa Hogar donde alberga dichos nifios
pero tambien ayuda a nifios de dreas marginales que por alguna
razén no estdn en dicha casa.

El problema de ANINI es no haber logrado provocar van respuesta
para que apadrinaran yoyudar a sufragar los gastos de estos nifios
r la poca participacién de las personas era evidente. No habia
ogrado crear una respuesta positva que ayudara a participar
activamente con la Institucién ANINI.

En el afic 2006, en la clase de Sintesis Il se requirié trabajar un
proyecto que se ralcionra con el tema de Solidaridad por lo que se
contacté con la Insitucién y se decidié trabajar dicho tema y

poder lograr una respuesta positva que facilite la participacién y se
apadrinen nifios que ayuden a sufragar los gastos.

Para el desarrollo de este proyecto se llevé o cabo una estrategia
creativa en donde se elaboraron diversos materiales que logrardn
transmitir un mensaje de solidaridad y reflejar un cambio de actitud
hacia las donaciones.

Como proyecto de disefio aporta el crear en un proceso de reflexion

ve se haga conciencia sobre la situacién de donacién. Este proceso
je se hace de manera secuencial y lasi ograr un cambio de actitud
con respecto o la donacién.
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ANINI no ha logrado provocar una respuesta positiva
en las personas para que apadrinen a los nifios que
dicha Institucién alberga.
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"'L’ Disefiar un material publicitario que permita provocar una
respuesta de las personas entre 25 y 60 afios Jia edad de un
nivel socioecondmico medio y medio alio que viven en la
ciudad capital de Guatemala, hacia el programa de
apadrinamiento de nifios con alguna discapacidad fisica y
mental, que son albergados por Anini.
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4.1 Discapacidad Infantil en Guatemala:

En el articulo “Promocién de la Salud en las Américas” (2002}, con
respecto a la discapacidad en paises Latinoamericanos se expresa
que algunas condiciones que favorecen el aumento de discapacidades
son el envejecimiento de la poblacién, la desnutricidn, los accidentes,
el abuso del alcohol y drogas, la pobreza extrema, las guerras, la
violencia social, el desplazamiento de grupos poblacionales y los
desastres naturales, Ademds, se han incremen'rocro las enfermedades
emergentes, reemergentes y crénicas, como causas productoras de
discapacidades

La calidad de vida de las personas con discapacidad y de su familia
en paises Latinoamericanos se ve afectada por las condiciones de

obreza en las que vive gran parte de este sector de la poblacién;
f; rehabilitacién profesional no he avanzado igual que la médica o
la educativa; la incorporacién de las personas con discapacidad a
los servicios y programas de rehabilitacién en la Regién ha sido
parcial, ya que solo 2% de esta poblacién tiene acceso.

Asimismo en el articulo “Promocién de la Sclud en tas Américas”
(op.cit.), se determina que las principales causas de discapacidad
estan relacionadas conﬁa salud y el ambiente. Las causas sanitarias
incluyen defectos congénitos, enfermedades crénicas, tumores malignos,
enfermedades infecciosas, deficiencias nutricionales y parasitosis, al
igual que problemas relacionados con el desurrolro del feto y el
parto.

Entre las causas ambientales estén la contaminacion ambiental y sus
efectos en la salud; por ejemplo, el uso irracional de plaguicidas en
los culfivos. Otras causas son la violencia y la escasa prevencién de
accidentes ocupacionales o de transito, sin olvidar los casos que
presentan fraumas psicolégicos y emocionales debidos a los conflictos
armados, a los que se unen las victimas de minas antipersonales.

En el articulo “Diagnéstico sobre la sitvacién de nifias y nifios en 21
paises de Latinoamérica” de Save The Children {S/F), citando a La
Organizacién de Naciones Unidas [ONU], se establece que los
nifios con discapacidad sufren de marginalizacién, exclusién y
rechazo, teniencf:) indicadores de desnutricién, falta de oportunidades
para ingresar al sistema educativo regular, falta de servicios de salud,
y en general de espacios apropiados de apoyo y educacién especial.
Esta situacién es mds grave en el interior del pais y en dreas ruroles.
Fuentes gubernamentales por su parte, reportan que en Guatemala
se uiienge a los nifios con discapacidad en tres centros urbanos o
través de la Secretaria de Bienestar Social de la Presidencia

En el sifio web www.micronutrient.org {2002}, se sefiala que algunas
causas de la discapacidad en nifios guatemaltecos se debe a que
entre en un 40% y 60 % corren peligro de sufrir un retraso en su
desarrollo cerebral por la carencia de hierro y aproximadamente
65,000 bebés guatemaltecos que nacen cada afio con deterioro
intelectual causado por la deficiencia de yodo durante el embarazo.

Ramirez {2003), citando a Pierangelo y Jacobu, retoma que existen
diversos factores que pueden afectar a un nifio para provocarle




MARCOIDEIREEE]

discapacidad. Los trastornos mas comunes que dal lugar a la
clasificacién de un discapacitado son:

» Pardlisis Cerebral: Dafio en la parte del cerebro que controla
la funcién molriz.

« Artrogriposis miltiple congénita: Rigidez y deformidad en
las extremidades en cualquier articulacién y de presenta antes
del nacimiento.

* Hipertonia: Es una condicién que un 60% de pacientes con
pardlisis cerebral poseen y consiste en el aumento de la
rigidez en las articvlaciones y misculos.

» Atetosis: Afecta el sistema nervioso central y da como
resultado movimientos involuntarios de los brazos, manos y
misculos faciales.

» Ataxio: Afeccién que se caracteriza por la incapacidad de
lograr coordinacién en el equilibrio y uso de manos.

» Espina Bifida: Defecto en el desarrollo de la columna vertebral
que resulta en dafios a las raices nerviosas y médula espinal.

4.2 Discriminacién a Nifos con Discapacidades en
Guatemala:

Reyes |1999), establece que los nifios con discapacidades en
Guatemala son parte de la sociedad vulnerabilizada. la prevalencia
de discapacidad en la poblacién infantil guatemalteca se reporta
entre el 13% y 18%, variando de acuerdo con las zonas geogrdficas

Asimismo Reyes {op.cit.), citando a la UNICEF informa que "el 95%
de los personas con discapacidad no reciben la atencién adecuada
que requiere para satisfacer sus necesidades basicas”. La nifiez y la
juventud con discapacidad ademés de ser un grupo ya vulnerabilizado,
son obijeto de discriminaciones laborales, ec?ucuﬁvas, gremiales, etc.,
y son objeto de maltratos y abusos.

En el sitio Web www.senderosdemaiz .com (2003), nifos con
discapacidades infantiles nunca han recibido asistencia sanitaria. Si
bien en muchos casos no es posible resolver su grave problema de
salud, se puede mejorar su calidad de vida.

Pineda (2006), citando a Sassaki En la actualided la mayoria de
nifios y nifias con alguna discapacidad le son violados sus derechos,
pero en especial el de la educacién, tan sélo 4,227 nifios y nifias
d}sco;ﬁocitodos, son atendidos en escuelas de educacién especial
oficiales.

ContinGa Pineda [op.cit.}, definiendo que la mayoria de lugares
piblicos no son aptos para que ellos puedan desenvolverse
cémodamente.

Los discapacitados @ veces tienen dificultad para ciertas actividades
como vigjar en transporte poblico, subir escaleras e incluso utilizar
ciertos electrodomésticos.

El mayor reto que presenta la persona con discapacidad fisica o
mental actualmente, ha sido convencer o la sociedad de que no son
una clase aparte, para asi dejar de ser compadecidos, ignorados,
denigrados e incluso ocultados en instituciones, en sus propias casas.
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4.3 Educacién para niiios con Discapacidad Infantil en
Guatemala:

Flores, en el articulo “Educacién especial para un futuro inclusivo”
del periédico La Hora {2006), el némero de personas con alguna
discapacidad en edad escolar en Guatemala, asciende a 420 mil,
es decir 35 por ciento del total de la poblacién con discapacidad;
de los cuales solamente un minimo, 1.8 por ciento, recibe algdn tipo
de atencién.

Asimismo en el articulo anterior citando a Jannet de Cacacho,
encargada de la Unidad de Educacién Especial del Ministerio de
Educacién, MINEDUC, se establece que las discapacidades con
mayor permanencia, atendidas por la insfitucién, son visuales, auditivas
y misculo-esqueléticas. Asi como también se fienen algunas estadisticas
sobre poblacién infantil con discapacidad adn existen subregistros
y poblacién excluida en estos datos.

También indica que de acuerdo con los datos reportados por las
coordinaciones de educacion especial, en las 22 escuelas existentes
para atender o nifiez con discapacidad, se registran a unos 5 mil
200 nifios y nifias en estos establecimientos.

En Guatemala la educacién en general es atendida por el sector

ublico, el sector privado y las cooperafivas. El sector piblico atiende
a preprimaria y primaria, mientras que la Educacién Especial es
atendida principalmente por el sector privado, y en los departamentos
y municipios del interior, por los padres de fami?i,a, en las cooperativas.
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5,1 INFORMACION GENERAL
Bl QLIGNTE

5.1.1Asociacién del Nifio por el Niiio {ANIN}):

King {2004) citando a Dominguez, establece que ANINI una
asociacién que nace en 1991 con la idea de brindar hogar y asistencia
a nifios y jovenes de O o 12 afios con algon tipo de discapacidad
fisica, psiquica o sensorial y en estado de orfandad. Actualmente
hay 80 nifios dentro de la Institucién y ayuda a més de 150 nifios
que no se encuentran dentro de la Casa Hogar. Es una Institucién no
gubernamental [ONG}, no lucrativa y apolitica. Esté definida como
una Insfitucién centrada dentro de los lineomientos de la Iglesia
Catélica, Apostélica y Romana.

King (op.cit), describe que ANINI inicié su labor albergando a tres
nifios. El objetivo principal de ANINI, en ese enfonces era capacitarlos
y formarlos hasta los 12 afos de edad en la que serian trasladados
a una institucién para adolescentes. Sin embargo no existe ninguna
Institucion que se encargue de ellos y por eso no se han logrado
trasladar.

El objetivo primordial de ANINI es de propiciar el mejoramiento de
la calidad de vida de los nifios discapacitados, en estado de abandono
y orfandad.

Los servicios que ofrece la Institucién a dichos nifics son:

e Cubrir sus necesidades bdsicas como: alimentacién, vestuario,
vivienda, cuidados especiales por personas capacitadas.

¢ Programas de rehabilitocién, servicios médicos, sociales y
psicolégicos.

e Un programa de terapia de educacién especial: terapia del
lenguaije, estimulacién temprana, problemas de aprendizaie,
terapia ocupucional, fisioterupia, recreacidn, etc.

e Formacién espiritual.

Los nifios que ingresan a ANINI permaneceran alli de por vida,
porque no logran una independencia total y siempre necesitarén de
cuidados especiales.

Como visién ANINI se plantea: “Creemos que Dios nos ha
encomendado la tarea de servirle a través de los nifios guatemaltecos
y del mundo, que se encuentran en desventaja para enfrentarse a la
vida”.

En la Misién de ANINI se expresa: “Respondiendo al llamado de
Dios y en cumplimiento de la visién, optamos por servir a nifios
discapacitados con retraso mental, asi como a nifios normales que
viven en condiciones de extrema pobreza.” Para cumplir dicha misién
poseen un credo que dice, “Creemos en Dios y en su Clamado, en
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la Divina Providencia. En que Dios nos proveerd de lo necesario y
nos guiara por el camino a seguir. Que vale la pena esforzarse por
los nifios, gue a pesar de sus limitaciones, son el Enuro de Guatemala
y del munjo y tienen derecho a una vida digna. Que existen hombres
y mujeres de buena voluntad en Guatemala y en el mundo entero,
con sensibilidad y espiritu de servicio. Que ANIN! constituye un
compromiso por Dios y con la humanidad. Que las personas que
trabajan para ANINI comparten este Credo, siendo fieles instrumentos

de Dios.

5.1.2 Materiales realizados con anterioridad:

Trifoliar ANINI

Es un material Publicitario e Informative {Trifoliar) que Anini utiliza
actualmente con el propésito de dar a conocer qué es Anini, a qué
se dedica y cudles son los proyectos a realizar. Asi también incluye
wna parte como ficha de inseripeién de los padrinos. Sus dimensiones
son: 8.5 x 11 pulg, impreso a full color en coushé.
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Este es un material Publicitario {invilacién] y fue creada con el propésito
de dor a conocer por primera vez la celebracién del dia del Padrine
Anini. Sus dimensiones son: & x 4 pulg. Se imprime a full color sélo
Tiro. En cuanto o disefic se maneja un%ormulo horizontal, Se manejo
una misma familio tipogréfica en el titular como el cuerpo de texto.
No contiene imégenes més que ol logofipe de Ciuded Anini. Se
manejan colores planos como e naronja, verde, negro v celeste.

Revista ANIN{

Material Publicitario e Informativo
[Revista}, creado con la finolidad de dar
a conocer las diferentes actividades y
articulos relacionados con la
discapacidad infantil. Sus dimensiones
son: 8.5 x 11 cerrado. Su impresidn es o
Full color y consta de 16 pdginas
incluyendo lo portada y la contrapertada.

Describiendo los elementos de Disefio,
se puede obuservar que pare la portada
se yfilizan colores planos come el naranja,
amarillo y verdad.
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Predomina la fotografia mas que el titular. En las paginas interiores no se
hace uso del color mas que para tas fotografias ya que fos cuerpos de
texto asi como los fitulares son en color negro. En las paginas interiores se
manejan de dos a fres columnas y en algunas paginas solamente un columna
como elemento de diagramacién.

5.1.3 Instituciones que se dedican a ayudar a la nifiez
discapacitada en Guatemala.

Dentro de las Instituciones que han desarrollade campaiias publicitarias
. p q . L) p . .

para la recavdacién de fondos y realizar actividades similares o las

que realiza ANINI se encuentran

» Asilo Hermano Pedro situado en la Anfigua Guatemala.

e Ayidame a Vivir [AYUVI) Institucién que se dedica a la
ayuda de nifios con céncer.

Logotipo Pagina Web y Publicidad

FUMNMDACIOM

PARA TRATAMIENTO DE WIROS CON CANCER b=
Imégenes: www.fundacionayvdomeavivir.com {2005)

*Sendero de Maiz: es una O.N.G. que ayuda a las nifas y
nifios con discapacidades o enfermedades graves en el
Departamento de Solold en Guatemala. Senderos de Maiz
apadrina la salud de estos nifios para mejorar su calidad de
vida.

Logotipo Publicidad

Imé&genes: www.senderosdemaiz.org [2003}
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5.2 AREA BE DISENO

5.2.1 Diseiio Grdafico Publicitario:

Segun Villalobos (2005} El Disefio Publicitario es un proceso de
creacién de imagen, a partir de lo investigacién y mediante un frabajo
multidisciplinario, en el cudl participan y se funden criterios artisticos,
tcnicos, industriales y artesanales. Sus resultados deben tener
avtenticidad y originalidad.

5.2.2 Material Publicitario:

(Centro de Estudios Financieros [CEF], 2006), se define que los
materiales publicitarios son las obras audiovisuales y gréficas, asi
como todas las partes componentes de las mismas que constituyen
los mensajes publicitarios de las campafas difundidas o través de
cualquier medio y soporte considerados convencionales.

5.2.3 Campaiia Publicitaria:

Garcia {2006), citando a Bonta y Farber, retoma que la campaiia
publicitaria es un plan de publicidad amplio para una serie de
anuncios diferentes, pero relacionados, que aparecen en diversos
medios durante un periodo especifico. La campaia se disefia de
forma estratégica para lograr un grupo de objetivos y resolver algin
problema crucial.

Montenegro (2006), citando o Arens, comenta que ta publicidad es
una comunicacion estructurada y compuesta, no personalizada, de
la informacién que por lo general estén pagadas por patrocinadores,
es ge indole persuasiva y se refiere a un producto ya sea bien, servicio
o idea.

Garcia (2006), citando o Barrascut, detine o una campaiia como un
esfuerzo publicitario compuesto por varias piezas, en donde dichas
piezas constituyen una misma idea o estrategia general y/o un sentido
més amplio a través del conjunto, que no tienen las piezas
individualmente. Las campafias comprenden todos los esfﬁerzos
publicitarios que guarden parentesco, coherencia y que una empresa
se hace a través de wun lapso prolongado de tiempo.

5.2.4 Caracteristicas de una Campaiia Publicitaria:

Montenegro (2006), citando a Arens, establece que la publicidad
consta de las siguientes caracteristicas:

*Es un lipo de comunicacién

* Es una informacién estructurada

« Contiene elementos verbales y no verbales, compuestos
para llenar un espacio determinado

* Dirigido a un grupo de personas, no a individuos

* Es impersonal y masiva

* Es persuasiva

» Identifica a su patrocinador

* Los patrocinadores pagan la publicidad.

La publicidad puede ser utilizada tanto para bienes tangibles como
intangibles y su finalidad es “defender ideas de estos bienes o
servicios”. Las ideas pueden ser econdmicas, sociales, politicas o
religiosas.

Continta Montenegro {op.cit}, citando a Arens, para comentar que
la publicidad necesita canales llamados medios. Y es considerado
como un vehiculo pagado con el cual se presenta un anuncio al
grupo obijetivo.




CONMENIBOREORICOIDEIDISENO,

5.2.5 Principios de la Publicidad

Segun el sitio Web www.wikiEediu.com {2007}, establece que la
teoria mds conocida para la publicidad es la de AIDA que consiste en:

* Atraccién
¢ |nterés
¢ Deseo
* Accién

Guerrero [2006) define que la ATRACCION en la publicidad se
refiere a presentarlo de manera inesperada, EL INTERES es crear una
sensacion de belleza, humor, etc., DESEQ muestra los beneficios del
proccliucfo y la ACCION pone a la disposicién todos los canales y
medios

5.2.6 Tipos de Campaiias Publicitarias
Olmedo (2005), determina que las caompaiios pueden ser:

» Campanas corporativas, institucionales o politicas pretenden
crear una actitud favorable por parte del piblico objetivo en
relacién con una empresa, institucién o figura poblica,

* Campafias de nuevos productos pretenden informar al
comprador potencial de su existencia y crear un
comportamiento de compra y/o consumo a corto plazo,

» Campafas mancomunadas pretenden impulsar de forma
genérica la compra de uno o varios productos. Estas acciones
suelen venir provocadas por un descenso importante en la
demanda de dichos productos.

En la tesis de Garcia {2006} se afirma que los tipos de publicidad
se encuentran los de servicios a la comunidad. Garcia (op.cit.),
citando a Valenzuela, define esta campaiia como aquella que favorece
a la sensibilizacién, donde su objetivo es persuadir a una audiencia
determinada por medio de mensajes que evoquen sentimientos que
hagan sentir al individuo parte del problema y parte de la solucién,
depende mucho la estrategia de comunicacién para poder llegar al
fondo y provocar cambios.

Garcia {op.cit.) citando a Valenzuela, propone que parc la realizacién
de campaias de sensibilizacién se degen de seguir los siguientes
pasos:

» Andlisis o fondo de la Institucién o el problema.

*» Definicién del grupo objetivo que se desee impactar.

» Disefiar un tono y manera de comunicacién para poder
desarrollar un mensaje central (CONCEPTO).

e Evaluar los medios adecuados para poder tener una
cobertura efectiva.

5.2.7 Pasos para elaborar una Campaiia Publicitaria:

En la tesis de Garcla {2006), se definen 8 pasos para el desarrolio
de una campaiia publicitaria, los cudles son:

* Fijacién de Obijetivos: Establecer la campaiia en base a las
necesidades que deseen ser cubisrtas.

* Realizacion del Brief. Debe estar compuesto por definicién
del grupo obijefivo, definicion del producto, entorno competitivo,
datos de la empresa, objetivos y datos estimados del
presupuesto.




» Elaboracién del Mensaje: El mensaje debe ser claro sobre
los beneficios del producto o servicio, asi como las razones
que lo justifican y su evidencia.

* Realizacién de Artes finales: Se realizaran diferentes piezas
de acuerdo al presupuesto y los medios seleccionados.

» Flaboracién de Plan de Medios: Se buscan los medios
adecuados para la transmisién del mensaje, especificando
formatos, nomeros de apariciones y fechas, asi como una
valoracién y distribucién, tanto como el espacio y tiempo, de
todos los medios que se utilizaran.

» Adecuacion del Mensaje al Medio: Aunque el mensaje
serd el mismo se tendré que adecuar a cada pieza segin el
formato y diferentes audiencias.

* Coordinacién de la campaia: Hacer seguimiento de tiempos
y trabajos, estipular plazos de realizacién y aparicién en
relacién a los medios.

* Puesta en Marcha: Es el lanzamiento de la campafia y es
donde se pone a prueba asi como se podrd percibir la
aceptacidn que estd provocando el mensaje.

5.2.8 Estrategias de una Campaiia Publicitaria:

Garcia {2006), citando a Kot, indica que la estrategio de una
campaiia publicitoria es la manera en que se resuelve la publicidad
para obtener un obijetivo. Hace mencidn de 7 esirategias las cudles
son:

« Racional: Apela a la razén. Muestra atributos del producto,
tiene un mensaije l6gico, y se da mds en la publicidad gréfica.
No se usa slogan y su caracteristica principal es la informacién.

* Motivacional: Apela a los sentimientos y emociones. Logra
que se adquiera el producto por medio de la mofivacién,

» Subliminal: Esté por debajo del consiente y hace que el
inconsciente llegue a tomar decisiones sin poder decidir.

» Comparafiva: Se nombra a la competencia u ofras marcas
dentro de una publicidad.

» Cooperativa: Es cuando se unen dos o més empresas para
realizar un mismo comercial que favorezea a ambas.

* Directa: es lo que respecta a la publicidad y a sus medios
mds conocidos.

s Indirecta: Es la publicidad no tradicional.

5.2.9 Medios Publicitarios:

Montenegro (2006), citando a Tellis y Redondo, sefala que existen
diferentes medios publicitarios, los cuales son:

* Medios Impresos: Cualquier medio impreso de comunicacion
comercial; Periédicos, revistas anuarios de escuelas e iglesias,
pdginas amarillas, calcomanias, programas de eventos
deportivos y de espectdculos teatrales, vallas y carteles,
publicidad por correo y publicidad en puntos de venta.




* Medios digitales y/o interactivos; Permiten o la audiencia
parficipar activa e inmediatamente como el Internet, correc
electrénico, salvapantallas para computadoras publicas,
portales Web y anuncios digitales o banners publicitarios.

» Medios externos: Estos corresponden a la publicidad exterior
{vallas) y la publicidad en transito (autobuses, taxis, autos

articulares). Carteles en poradas de autobuses, mantas,
Eanderines, globos, objetos inflables, anuncios en el cielo y
carteles en quioscos. Montenegro (2006}, citando a Tello y
Redondo, injico que esfe medio es el que menos exige menos
del espectador ya que él se topard con ellos simplemente
con salir a la ccﬁ(e.

* Correo Directo: Cuando las compaiiias manda su publicidad
directamente a los clientes potenciales. Carta de ventas,
cupones, folletos, muestras, efc.

» Medios Diversos: Video casette, discos para computadora,
mensajes pregrabados, r cualquier material que crea un
impacto con el uso de la dltima tecnologia [novedoso).

* Medios Masivos o de comunicacién social: Garcia {2006),
menciona gue dentro de esta categoria se encuentra television,
radio, cine, prensa, periddicos, revistas, suplementos, boletines
y redes informaticas.

5.2.10 Seleccion de piezas para una Campaia
Publicitaria:

Segun informacion del sitio web www.aulafacil.com {2000), las
campaias publicitarias por lo general establecen un presupuesto;
por lo que existen diferentes factores a considerar:
*Se debe realizar una combinacién de medios. Es decir,
elegir la mezcla adecuada de Televisién, Prensa, Radio,
Publicidad Extferior y otros Medios.

e Después de decidir un medio u otro, se hace preciso
especificar los soportes concretos.

* Especificar las inserciones. Una vez seleccionados los
soportes se deben decidir en que lugar concreto se colocard
el anuncio.Existen lugares distintos donde se pueden colocar.

Para realizar la seleccién de medios es preciso tener presente una
serie de factores:

* Los objetivos planteados
* El publico al que se dirige

* La cobertura, El porcentaje de los segmentos poblacion que
verdn los anuncios.

* Lo imagen que se desea transmitir.
+ Los posibilidades #cnicas de cada Medio.

*E| cosfo.
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5.2.11 Diseiio para Publicidad en el Exterior:

Segun Galindo {1997), la audiencia que transita los exteriores es
esencialmente mévil. Donde lo gente viaja en vehiculos o simplemente
camina aceleradamente mientras realiza sus actividades diarias, La
movilidad fimita el tiempo de exposicién o unos cuantos segundos,
es por ello, que para disefiar un exterior se requiere de un disciplinado
y conciso acercamiento creahivo.

Continda Galindo (op.cit.), definiendo que el disefio de exteriores
parece algo sencillo, sélo una imagen y unas cuantas palabras. En
tan sélo 7 segundos se debe contar una historia, atraer la atencién,
motivar la imaginacién y estimular los sentidos para provocar un
deseo de compra en el espectador.

Algunos de las caracteristicas para crear una Publicidad en el exterior
son:

» Sencilla: Un mensaje Onico y sencillo tiene mejores resultados
en la calle. "Enfocarse es la clave". Tratar de mantenerlo asi
de simple.

* El Texto: Los exteriores sélo permiten un encabezado, por
lo general de un méximo de siete palabras. El exceso de
palabras confunde a la audiencia.

* Invita al espectador a participar: La publicidad exterior le
da vida a la calle. Se debe lograr que el espectador se
involucre. Ayuda mucho el uso de imégenes y textos infrigantes,
comicos y estéficos los cuales resultan ser muy efectivos para
capturar la atencién de la audiencia.

* Ocultar, Esconder y Manejar: Puede ser que el mensaje
no sea aparente de inmediato. Un acertijo, un misterio, un
sefivelo despiertan la curiosidad del espectador

* El Humor: El uso del humor en la publicidad exterior es
uno de los métodos més efectivos para incrementar los niveles
de recordacién de una compaiia. Sutil o directo, el humor
puede generar una sonrisa o hacer que el espectador se ria
a carcajadas

* Legibilidad: Contraste, tipografio, estilo y tamafio son
factores criticos en la legibilidad de la publicidad exterior.
Como imagenes claras que aluden a los sentidos del
espectador. Una invitacién a sofiar despiertos y fantasear.

*ElColor: Al escoger los colores que se ufilizardn en publicidad
exterior, el disefiador debe buscar colores con alto contraste,
tanto en matiz [la identidad de un color, como 'rojo", 'verde!,
etc.) como en intensidad (medida de brillantez v oscuridad).

Colores contrastantes funcionan muy bien en exteriores,
mientras que aquellos colores que carecen de contraste
tienden a mezclarse y pueden dificultar su lectura.

Por ejemplo, el verde y el rojo son opuestos en la rueda de
color y por lo tanto son colores complementarios. Mientras
que representan un buen contraste en matiz, son similares en
intensidad. Como resultado, lo imagen es distorsionada. Lo
mismo sucede con el azul y naranja.
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Tanto azul y verde como naranija y rojo son malas combinaciones en
exteriores, ya que tienen valores similares de matiz e intensidad.
Por otro Iach, amarillo y morado, con valores distintos de matiz e
intensidad, proveen de un fuerte y efectivo contraste para su uso en
exteriores.

El blanco va bien con cualguier color oscuro, mientras que el negro
contrasta con colores brillantes.

* La Tipografia Sentimientos y opiniones acerca del tipo de letra
siempre pueden ser subjetivos. El sentido comUn dicta que deben ser
"SENCILLOS, CLAROS Y FACILES DE LEER".

Ademés, el espacio entre palabras y caracteres necesita de un riguroso
cuidado, cualquiera que sea el fipo de letra elegido evita las variedades
de negrita y jelgado (ultraoscura y ultradelgada), la fipografia muy
cargada crea grumos a la distancia, mientras que los trazos delgados
tienden a desaparecer. Y por Gltimo usa muy poco las letras mayisculas.
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6.1 PEREIL PEMOGRAEICO

Son jévenes adultos y adultos de ambos sexos entre los 25 y 60 afios
de edad. Este grupo redne los caracteristicas adecvadas para
apadrinar a los nifios de ANINI ya que econémicamente estdan
capacitados para hacer su aporte mensual a dicha Institucién.
Pertenecen a una clase social Media Alta y Media y se pueden
clasificar como clase C1, C2 y C3.

Su nivel de educacién es Universitario y Secundario Diversificado
Completo. Tienen un promedio de hijos entre 1-2, sus hijos asisten a
colegios y Universidades privadas Ae la ciudad de Guatemala ya
que para ellos la educacién es un factor importante y buscan una
buena universidad para sus hijos pensando inclusive en una maestria.

Poseen una profesion universitario en la cual ejercen, algunos de
ellos ocupan cargos como empresarios, comerciantes, gerentes, jefes
administrativos, ejecutivos de mando; estos cargos los ocupan tanto
el padre como la madre, tienen una educacion similar.

Poseen vehiculos familiares para su uso diario, ya sea para el trabajo
o salir con la familia, Viven en colonias Residenciales de la Ciudad
capital de Guatemala; en zonas tales como 1, 2, 3, 5, 6, 7, 8,
11,12,13,14,15,16,17 de la civdad capital. Sus casas confortables
con un minimo de tres habitaciones, poseen lavadora, servicio
doméstico, fox, horno microondas, television a color con sefial de
cable, cada miembro de la familia posee celular o tiene acceso a

1. EL perfil demogréfico fue construide por dates otorgades por Prodatos {2003] y por 50 encuestas
realizadas al grupo objetive. Ver anexo 16,1y 16.2.

ello, tienen computadora y la mayoria tiene acceso a Internet por lo
que estan bombardeados de informacién actualizada.

Herndndez {1998), determina que este grupo de personas van de
vacaciones a lugares importantes de recreacién y acuden a buenos
hoteles, probablemente poseen alguna casa en algin destino turistico
cercano a la civdad, les gustan las cosas de calidad y las valoran,
Es normal que de vez en cuando viajen al extranjero combinando
sus vacaciones con visitas culturales, aprovechando para hacer
compras. Quizé sea el grupo més comprometido con aspectos
culturales.

6.2 PEREIL PSICOGRAFICO

Son personas que frecuentan restaurantes y centros comerciales de
la ciudad capital de Guatemala; los centros comerciales son de
prestigio porque sus comprads son a tiendas que ofrecen productos
de marca, les gustan los deportes populares, aunque practican
deportes mas sofisticados. Se visten a la moda y estdn influenciados
[)or culturas extrajeras. Estan pendientes de las nuevas tendencias de
a moda se preocupan por verse bien y estar vestidos de una forma
determinada.

Segun Hernandez {1998) hacen uso de tarjetas de crédito para sus
pagos, pero al vencimiento suelen liquidar en su totalidad. Ahorran
parte J: su ingreso, lo cudl les proporciona un sentimiento de
“seguridad”, quizés sean quienes tienen la mayor "cultura” financiera.

Entre las actividades que les gusta realizar estén: ver television,
escuchar musica estilo Pop y suele ser extranjera. Y los fines de
semana lo dedican a pasear con la familia, amigos o estar en casa.

2. ELperfil psicografico fue construido por dotos encontrados en sitios Web y ofras fuentes bibliograficas
asi como por 50 encusstas reclizadas al grupo objefivo. Ver anexo 16.1y 16.2.
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Generalmente realizan el supermercado cada semana y en tiendas
tales como Hiper Paiz o Paiz. Compran productos de calidad, son
selectivos para elegir los productos de consumo. Los productos que
consumen son en su mayoria importados o exiranjeros o productos
nacionales de alta colidad.

Los medios a los que tienen mayor acceso son televisién, prensa,
radio e Internet y por lo general lo observan en la calle o en su casa
por lo que estan expuestos o mucha informacién que les permite estar
actualizados tante a nivel nacional como internacional.

En el sitioc web www.puc.cl [2006), citando a Piaget, se establece
que el joven adulto posee un pensamiente formal, en el que se integra
el pensamiento objetivo y analiico con el subjetivo y simbélico, siendo
menos literal y més interpretativo.

Segin Kramer (1983), el adulto observa y analiza desde diferentes
perspectivas, es capaz de hacer “Sintesis", replanteando las situaciones

planificando constantemente. Existe temor en relacidn con pérdida
de habilidades mentales debido a que puede haber una disminucién
de memoria, mayor liempo en terminar una tarea o solucionar un
problema porque se distraen con mayor facilidad El grado de
motivacion para aprender o recordar, el interés o significatividad de
la informacién, el tiempo de la experiencia educacional que se ha
tenido, tienden o ser mas importantes en esta edad que la modificacion
de las habilidades de aprendizaje y memoria. Son igualmente creativos
que los adultos jévenes.

Desde el punto del desarrollo afectivo en el sitio web www.puc.cl
(2006), se establece que el joven adulto esk en una etapa importante
en la que la relacién con los hijos, los padres y de pareja son
importantes

En el sitio web www.puc.cl (2006), se determina que el desarrolio
moral del adulto se basa en las experiencias, lo que le permite por
medio de las emociones, evaluar y definir lo que es correcto y justo.
Estas experiencias hocen que pueda ver mejor, moral y socialmente
el punto de vista de los gemés. Existen aspectos que facilitan el
desarrollo moral, por ejemplo el confrontar valores en conflicto fuera
del hogar [universidad y trabajo) y en el hogar respondiendo al
bienestar de las personas a su cuidado. (Paternidad). Es gente que
esta dispuesto a coloborar sin embargo se necesita que los orienten
y se les motive a participar

Entre los colores con los que relacionan materiales de donacién son:
rojo, azul, verde y amarilio. Le llama la atencién més lo imagen y
colores en los materiales publicitarios que los textos. Relacionan las
imdgenes de juguetes y dulces con temas relacionados con nifios.
Asocian el tema de donacién y nifics con una tipografia bold, de
rasgos gruesos y pesados, san serif, de trazos irregulares.
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Se realizaron tres ejercicios para poder llegar a la frase conceptual
la cual serd la que se utilizard como base para el disefio de los
materiales publicitarios. Los 3 métodos ufilizados son: Luvia de ideas,
opuestos y analogios. Para cada ejercicio se elaboraron diferentes
frases que fueron redactadas por medio de palabras representativas
del enfoque que se le esté dando al tema, que en este caso es la
donacién y crear una respuesta positiva. Luego de elaborar diferentes
frases para cada uno de fc):bs ejercicios, se eligié una frase por ejercicio,
la cucﬁse fundamenté el por qué se eligié y como se relaciona con
el tema. Para poder llegar a la frase final se analizé cuél de las tres
frases finales se identificaba mejor con el tema y se fundamenté por
qué se eligié.

T.1 LLUVIA PE IPEAS

Se realizé una lista de palabras relacionadas con el tema de
donaciones, padrinos y de provocar una respuesta o lograr un cambio
en una persona. Las palabras que se colocaron fueron:

* Dinero * lazos de Amor

* Ayuda * Respuesta

*» Solidaridad * Contestar

* Gotita de Amor * Lllamada por teléfono
* Apoyo * Acudir

* Semilla -

» Reflexién

» Actuar

» Pensar

* Responder

* Siembra

» Construir

* Garanfizar

* |nocencia

* Nifos

*Dar sin esperar
* Donar

» Cambiar

* Unir lazos

* Discapacidad
*Jugar

» Actitud

* Padrino

* Patrocinio

* Proveedor

* Favorecedor
* Provocar

* Reaccionar

* Actitud

* Cambiar

¢ Solidaridad

* Entusiasmo

* Amor

* Responsabilidad
* Compromiso
e Carifio

» Colaboracién
* Felicidad

» Alegria

* Superacién

* Sonrisg

* Encender

= Jévenes

* Adultos

+» Calidad de Vida
* Proporcionar
* Agradar

* Contestar

* Apoyo

* Valedor

* Discapacidad
* Interior

* Esperanza

* Algo olvidado
* En un rincdn
* Debilidad

s Fortaleza

+ Aliento

* Proteger

» Favorecer

» Sostener

* Mantener
*Valor

* Agarrador

* Lligarse

* Prometer

* Corazén

¢ Carifio

* Ritmo

¢ Latidos del corazén
¢ Centro

* Caridad

* Constante
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Luego se eligieron 4 palabras las cudles se conjugaron entre si para
formar una frase final. Las palabras y las frases son:

* Liamada - Corazén

“Conteste la llumada que va directo o su corazén.”
“Una llamada directo al corazén.”

“Responde la llamada, Conéstala.”

“Ty corazén te estd haciende una llamada.”

"E| corazén te esté llamando a la solidaridad.”
“Tu corazén esté haciendo un sonido de llamado.”

7.2 OPUESTOS

Se realizé una lista de palabras con sus opuestos, dichas palabras
estén relacionadas con el fema de donacién, aportar, y crear una
respuesta. La lista de palabras es:

» Solidarizarse - Aislarse - Apartarse
¢ Apoyo - Atacar - Oponer

* Cambiar - mantener

* Responder - Desatender

* Amor - Odio
+ Encender - Solidaridad * Encender - Apagar
* Discapacidad - Capacidad
“Quueremos encender en usted la llama de la solidaridad.” * Entusiasmo - Indiferencia
“La llama de la solidaridad esta encendida en tu corazén.” * Respuesta - Pregunta
“Enciende la luz de la solidaridad.” * Alegria - Tristeza
“La solidaridad esté prendida en fi.” * Enlozar - Desunir
« Proporcionar - Negar
Como frase final se eligié "Una llamada directo al corazén” porque * Interior - Exterior
es un liamado que se estd haciendo a todas las personas que se * Atar - Desatar o
quiere que apoyen. La palabra “llamada” se refiere a que se espera * Responsabilidad - Irresponsabilidad
una respuesta por parte de! grupo obietivo al llamade que la Institucién * Agrgdcr -Desagradar
estd haciendo para que apoyen; se refiera a una reaccién que se °Ca||d'ad - Insatisfactorio
quiere lograr. La frase “directo ol corazén” se refiere a que se estd * Entusiasmo - |.nd|f'erenC|ct
apelando a los sentimientos para que la gente done, se quiere decir * Ligarse - Desligarse
que se estd dirigiendo a que l%s personas sean caritafivas y solidarias. * Valorizar - Desvalorizar

* Humano - Inhumano
* Despertar - Dormir
* Acudir - partir

* Donar - Quitar
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* Constante - Voluble

* Ayudar - Estorbar

*Rico - Pobre

* Ritmico - Arritmico

* Sonreir - Llorar

* Compromiso - Desajuste
*Nifo -Viejo

*Inocente - Culpable

* Reflexionar -~ Despreocupar
¢ Pensar - Distraer

« Felicidad - tristeza

* Superar - Fallar

* Esperanza - Desesperanza
* Fortaleza - Debilided

* Reaccionar - Oponerse
* Construir - Destruir

» Agradar - Desagradar
« Aliento - Desaliento
*Sano - Adolorido

e Dar - Quitar

s Velar - Dormir

Luego se eligieron 2 palabras de las cuales se crearon frases que se
relacionardn con el tema donar y provocar una respuesta. Las palabras
y las frases son:

- Quitar

“No le quites la esperanza a los nifios discapacitados.”
“La oportunidad estd en fi, no se la quites.”

“No les quites los suefios que puedan tener.”

“No le quites las oportunidades de su desarrolio.”

- Dormir

“No se duerma ante la desesperanza de muchos nifios que
necesitan de su ayuda.”

“Que no se duerma en ti la solidaridad.”
“No te duermas ante la necesidad de otros.”
”I|\|o te quedes dormido cuando puedes levantarte a hacer
algo.”

El concepto elegido fue el de “Que no se duerma en i la solidaridad”
ya que responde a la necesidad ya que la primera parte de la frase
estd apelando a que se necesita que las personas despierten y
provocar la respuesta, la solidaridad responde a que la gente done.
Se espera provocar en la gente que despierte ante la necesidad de
dar su dinero y que sean solidarios.

7.3 ANALOGIAS

Se realizd una liste de palabras relacionadas a como se necesita
realizar la donacién y como Anini necesita que sea la donacién

Anini necesita que la donacién sea:
* Constante
* importante
* Dada con amor
* Trascendente
* De poquito en poquito
* Con voluntad
* Con amor
* Para construir un futuro
* Para ayudar a los nifios
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Luego se eligié una caracteristica relevante que en este caso es la
donacién debe de ser constante. Luego se buscd que cosas que
fueran constantes

* Una gotera

*El latido del corazén

* El tic tac del reloj

* Un péndulo

* El recorrido por la sangre
* La respiracién

* Un parpadeo

Luego se eligié el tic tac del reloj para construir una analogia.
- Tie Tac
“Tu donacién debe ser como el tic fac del reloj.”
“Asi como el tic tac del reloj, puede ser tu donacion”
“Permite que tu donacién sea como el fic’ tac de un reloj.”

Asi mismo se eligié la respiracién para construir analogias.
- La respiracién
oAl N .
Al ljucl que la respiracion debe ser tu donacién.
"Tu donacién debe ser constante como la respiracién”
“Asi como respiras, asi debes donar”

Se eligi6 la frase “Asi como el fic tac del reloj, puede ser tu donacién”
ya que Jo que se busca es que la gente sea constante y que cada
mas Anini tenga su donacién para sufragar los gastos. Se relacioné
que el tic tac del reloj porque en tic tac corre cada segundo y marca
un fiempo en especi}ico y se compara con la donacién porque se

necesita que la ayuda sea puntual, en un momento preciso y
determinado.

7.4 CONICERYO CENVRAL

Se eligié como concepto central final “Una llamada directa al corazon”
ya que ésta es la mds adecuada porque en Anini necesita provocar
ese respuesta en el grupo objetivo y con esa “llomado” se estard
logrando que las personas reaccién de manera positiva, empiecen
a donar y se motiven a participar y asi poder brindar la ayuda que
se necesita y va directa al corazén porque apela a los sentimientos
y @ la solidaridad. El corazén se relaciona con la parte sentimental
del ser humano y va “directo al corazén” para que la persona pase
de estar en un estado en donde no done a que se solidarice con los
nifios que mds lo necesitan. Se esta tratando de llegar de manera
eficaz y directa para que la gente sepa en qué se estard invirtiendo
el dieron que estd donando.
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8.1 CONITENIPDO PE TEXRTO

1. Logotipo de Anini
2. Direccién y Teléfono de Anini

3. Datos para Inscripcion
4. Titvlar de la Campaha

5. Frase que apoya el titular de la campafic
6. Informacién de cémo donar o ser padrino de Anini

8,2 CONTENIDO GRAFICO

ELEMENTO

FUNCION

TECNOLOGIA| EXPRESION

ELEMENTO

FUNCION

TECNOLOGIA| EXPRESION

Color

Capiar la
atecion

Utilizar
combinaciones de
colores frios y
célidos con sus
tonalidades que
reflejen un cambio.
Para los materiales
impresos se
utilizaran colores
CMYK'y para
materiales digitales
se utilizardn
colores RGB.

Sentimiento de
Curiosidad.

Formato

Facilitor lo
manipulacién

Se utilizargn
materiales
horizontales y
verticales, sin
troquel. Un minimo
de 5.5 x 2.83
pulgadas y un
maximo de 22 x
34 pulgadas para
materiales
pequefios asf
como un minimo
de 22 x 34
pulgados hasta un
méximo de 2 x 1
metros para
materiales
grandes.

Se ufilizarén
moltiplos de
tamaiio carta para
poder aprovechar
el papel.

Sensacién de

Comodidad,
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litogréficos podré
ser coushé, lexcote

Uso de ejes
verticales, lina. Para
i Hacer durable el | Y OP!N: Sensacién de
Organizar los horizontales y Soporte y materiales Calidad
curvos. Los . material. : alidea.
Diagramacién elementos que interlineados a Sensacion de L Presos
g se colocardn en uiilizar serén de un Orden. d|g|tu|m‘er.1fe serd
el material. 100% h lonas vinilicas o
° hasta un adhesivos.
200% al tamado - -
de la letra. la flpogroflq para
fitulares serdn en
Bold con trazos
, Uso de irregulares de rasgos
|IustrOC|ongs con gruesos y pesados..
trgz{os c?1en Ejemplo de letras o
etinidos uiilizar:
llustrar el .uti|izondo Senfimiento de Jerarquizar la Baikal,
Imégenes contenido del | delineados en los Solidaridad informacién SINFONIE,
material. contornos en bajo ' Tivoarafia segon la Arilington. Sensacién de
y medio nivel de peg importancia del . . orden.
‘2 La tipogratio para
abstraccién. Las fexto. Para contenido de
r|usir0fc 'lcl) nesl seran fexto la tipografia
a iull color. serd San Serif con
rasgos delgados
Logotipo livionos. Ejemplos de
0, letras a ufilizar:
rﬁigﬁﬁ\?;" Mafiang, Century
" Gotic, Arial.
. tdentificar el colores CMYK - !
Logotipo de ol | I ales | Sentimiento de
Anini material con la [ paralos materiales | “p 0 O L
Institucién. impresos y RGB '

para materiales
digitales.
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£l tamafo de los

fitulares variard entre

. un 250% hasta a un
Jerarquizar la 500% respecto al
informacién tamaio cﬁﬂ texto

Tioografia segun la principal. Los textos | Sensacién de
peg importancia del | de infomrecién para orden.
fexto. los materiales

tendrdn entre 8
puntos hasta 40
puntos.




, IED oSO R ASIDEID IERIEN IO N

9.1 BSTRATEGIA BB,
IMPLEMENTACION

La campaiia tendrd una duracién de 15 semanas. En la semana 1
a la semana 3 se iniciard la campafia con expectacién, las piezas
a utilizar seran un afiche y un envio por mail. De la semana 4 a la
semana 6 se seguiran utilizando los mismos medios afiches y envio
por mail se publicaran paralelamente y seréd la segunda etapa donde
se revelard parcialmente la informacién.

Luego, la tercera etapa durard de la semana 7 o la semana 9 en
esta efapa se publicardn afiches, envios por mail, una manta y playeras
para las personas que apadrinen, todos estos materiales se publicardn

aralelamente. De la semana 10 a la semana 12 se seguirg utilizando
E)S materiales de la semana 7 @ la semana 9, sin embargo se agregaré
una piezas mds que serd stickers para automéviles. De la semana 13
o la semana 15 se quedardn ?ds piezas de manta y playeras.

Los ofiches y los envios por mail se empezardn a repartir primero yo
se acercard a los lugares y los medios a los que el grupo obijetivo
tiene acceso. Luego se reforzard con la manta para que después de
que conozcan que pueden apadrinar sepan donde lo pueden hacer
ubicando fécilmente el lugar y las oficinas; también se agregé el
sticker es ese momento para poder incluir el medio de transporte y
asi poder tener abarcado lugares que visitan, medios a los que tienen
acceso y medios en los que se transportan y lugares en los que
circulan.

Luego la playera vendré a reforzar el contenido de los afiches, sfickers
y envios para qué continue el proceso de provocar una reaccién
positiva.

N Semana Semana Semana S -1 0]
Pieza 1-3 4-6 7-9 10-12 13-15
Afiche 1 g
Envio por
mail 1

Afiche 2

Envio por

Afiche 3

Envio por
mail 3

Manta

Sticker 1

Playera
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2.2 MEDRIOS 7 FORMAS P
RISTRIBUCION

FORMAS
PIEZA MEDIO DE DISTRIBUCION
PROPOSITO FisSICO CARACTER RESPONSABLE DURACION LUGAR
AFICHES

Se realizardn tres afiches uno de
expectacion para crear la
incertidumbre en el grupo objefivo
Dar a conocer la E dos de P .
informacion y ncargados de Promocién
crear una

este duraré de la semana 1 a lo Se colocardn en
y Difusién el Sefior Sergio
expectativa en los

3. Ei ofro donde se revele la Supermercados
. . Pinzdn y sus asistentes serén informacién parcialmente gue ceniros comerciales
Material Impreso Pubiicitario y . e P 1 a k '
los encargados de asignorle durard de la semana 4 ¢ la librerias y tiendus de
fugares a los que ) . ? . L e
; cierta cantidad de afiches | semana 6 y el tercer afiche que | prestigio donde Anini
asiste el grupo ; . 4
bisi o determinados. durard de la semana 7 o la tiene contacto.
objetivo y tener un . |
. semana 12 revelard totalmente
contacto directo - <,
la informacién.
con ellos.
Serén tres envios por mail, uno
de expectacién para crear la
ENVIOS POR
MAIL

incerfidumbre en el grupo obijetivo

este durard de lo semona 1 o lo
Encargados de Promocién
Material Digital
Dar a conocer la

Via e-mail para
3. El otro donde se revele la direcciones de
Publicitario y Difusién el Sefior Sergio | informacion parcialmente ciue conocidos y amigos
publicidad por Pinzén y su asistentes. duraré de lo semana 4 a la
Internet.

pare redlizer cadenos
semana 6 y el tercer envio por

de mail ’s

mail que durara de la semana 7
aq‘cl semana 12 revelard
totalmente la informacién.
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FORMAS
PIEZA MEDIO DE DISTRIBUCION
PROPOSITO Fisico CARACTER RESPONSABLE DURACION LUGAR
MANTA Encargados de Promocion La manta durard colocada de la La manta serd
identificar el lugar | Material Impreso Publicitario y Difusién el Sefor Sergio semana 7 a la semana 15 ¢ COIOC;dIG en{lla.s
donde pueden Pinzén y sus asistentes. arueras de ‘3‘5 oricinas
asistir a inscribirse cenfrales.
Los stickers serdn
colocados por los
colaboradores en los
carros en dreas
cercanas ¢ la
Institucién.
STICKER El Sefior Sergio Pinzén Esgec’fl?"mec"“el "
Que la publicidad pegir;ﬁ gyl:d; ? difjerﬁntes Se reclizardn dos calcomanias | av. T;%?:rc?lfeedsla
P Material Impreso Publicitario olavoracores de T que repartiran de la semana 10 zona @

veda circular por
a ciuded y atraiga
al grupo objetivo

fnstitucién para que los
coloquen en los carros.

a la semana 12.

* Semdforo de 6 av.
y 8va. Calle zona 9.

* 7ma. Aveniday 10
calle del zona 9.

* 7ma. Avenida y 8
calle de! zona 9




IMEDIOSRYALORIVAWID EFD IS

FORMAS
PIEZA MEDIO DE DISTRIBUCION
PROPOSITO FisicO CARACTER RESPONSABLE DURACION LUGAR
PLAYERA

El Sefior Sergio Pinzén les

que sea un
incentivo a ofras dard las playeras a las . Las playeras se les
ersonas a encargadas de inscribir o | - playeras se repartirén de la otorgard al momento
p Material impreso Publicitario gac semana 7 ala semana 15 gara o
los padrinos para gue al de inscribirse como

articipar y
colaborar con la
Institucién a través

de los personas
que ya colaboran

momento de la inscripcién padrino.

se les obsequie la playera .
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ETAPA { _
SELECCION BE TAMAINO DE DIEZAS

Tamaiio de Afiche

8.5x11 Nx17 17x22 22x34
plgs. plgs. pigs. plgs.
Tamaiio Final 17x22
plgs.

Se propusieron diferentes tamafos, mdltiplos de tamaiio carta para
pocﬁar elaborar el afiche. Sin embargo se descartaron algunos tomafios
come los de 8.5 x 11 ya que no llamaria la atencién, ni resaltaria en
relacién a ofros cartel&s que estuvieran alrededor. El tamafio 22 x
34 es muy grande para lo realizacién y aumentaria los costos. El
tamano 11x17 también se descarté ya que si cumple con la finalidad
de ser manipulable sin embargo se busca llamar la atencién de la
gente y que se logre distinguir del resto de los demas.

Por lo que el tamaiio final seria de:

177x 227

Este formate cumple con las carateristicas de ser un derivado de
tamafio carto. Se puede manipular faciimenie y se logra distinguir de
otros materiales que se pueden colocar o su alrededor.
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ETAPA {

SELECCION BE TAMARNO BE PIEZAS

Tamaiio de calcomania

11x 4.25 plgs. 11x2.83 plgs. 8.5x2.75 plgs.
8.5%3.66 plgs. 5.5x2.83 plgs.
8.5x2.75 plgs. 5.5x2.83 plgs.

Tamaiio Final

5.5x2.83 plgs.

Se eligeron diferentes formatos para la creacion del sticker, que se
colocardn en los carros para promocién ambulante. Los tamafios elegidos
segun la tabla se requisites, son miltiplos de tamafio carta. Dichos tamaiios
se tenian que adecuar al espacio que tienen los carros en el badl, ol lado
donde esté colocado la marca de:j carro; por lo tanto no puede ser muy
alta, ni ancha,

Se descortaron los tamaiios 11x4,25 y 8.5x3.66 ya que su altura para
algunos carros no se acoplaria, el tamafio 11x2.83 por su largo taparia
la marca del carro y quedaria encima, no logrande definirse bien. Se
eligeron los tamanos 8.5x2.75 y 5.5 x 2.83 ya que se adectan al
espacio. Sin embargo el tamaiio final serd de

5.5" x 2.83”

ya que el formato tiene que ser cémodo y fécil de manipular; por lo que
este serd practico o la hora de pegar y no interrumpiré con la marca del
carro.
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BTADPA 1 _
SELECCION BE TAMAKNO BE DIEZAS

Tamaiio de Valla

200 x 100 cms.

Se hard la manta de 2.00 x 1.00 mis. ya que fa medida era un requerimento
para poder colocarse en el espacio establecido debido a que ya que
cuente con un Grea asignada.

Tamaiio de Envio por Mail

640 x 480 pixeles

Se decidié realizar el envio masivo de 640 x 480 pixles ya que es una
medida estandar para las computadoras y poder asi ser visio completo en
lo pantalle, no importando la resolucion que tenga el monitor en el que se
estard viendo.
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ETAPA T ~
SELECCION: PE TAMANO DE PIGZAS

Forma de la Playera

Cuello en forma de V Cuello Redondo Comisa Cuello Redondo
Manga Corta Manga Corta Tipo Polo Manga Larga

CN 2O e
STRATRATRA
BYays

Tamanos

S, M, Ly XL

Se decidié gue las playeras a realizar serén tamafios S, M,
L, y XL ya que asf se podré abarcar a todo el grupo obijetivo:
sin embargo se analizé la forma del cuello y el estilo de
mangas que se utilizarian. Entre los estilos se propusieron
playeras tipo polo, con mangas cortas con cueﬁo en forma
de V y con cuello redondo. Asi como también con mangas
largas.

Cuello Redondo
Manga Corta

Segun la fabla de requisitos la playera debe reflejar comodidad
por lo que el estilo de manga larga queda Jesccrfodu, la
playera debia de ir para ambos sexos por lo que la playera
con cuello en forma de V queda descartada ya que le forma
tiende a ser femenina, La playera tipo Polo se descartd porque
tiende a algo muy formal por lo que se busca algo mdés
préctico. Por lo tanto el estilo que se eligié fue el de cuello
en forma redonda ya que cumple con los requisitos de reflejar
comodidad y por ro tanto pracficidad.
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ETARA 2
PISEINO BE RETICULAS VY BIGS

Reficulas De Afiche

Se empezaron a elaborar reticulas con ejes verticales y curvos que permitieran ordenar los elementos que se colocardan dentro de los materiales. Se decidid
agregar el elemento corazén ya que el concepto central es “Una llamada directa al corazén” por lo que agregé dicho elemento como eje para infregario
dentro de la reticula y éste se pudiera observar dentro de la diagramacién . Se eleboraron 5 reticulas y se dividieron los espacios segin la cantidad de
elementos y texios a colocar. De esta etapa se eligieron 2 propuestas.

Propuesia De Reticula

Se eligeron estas dos propuestas ya que la primera refleja dinamismo por la linea curva que se integra en
la parte inferior. La segunda propuesta se liga al concepto yo que contiene el elemento corazén que se
incluye en la frase conceptual y la linea que se une a é! reflejo un elemento que va directo hacia dicho
elemento.
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ETARPA 2 ,
BISENO BE RETICULAS YV EJES
Reticulas De Stickers

1 2 3 4

Habiendo elegido la reticula del afiche se elaboraron reficulas para los stickers. Se tomé como base las reticulas seleccionadas con anterioridad para crear
unided. Sin embargo se hicieron ajustes conforme ol tamaiio de la pieza. Se elaboraron 4 reficulas de las cuales se descartaron la opcién 1y 3 ya gue los
espocios que se crean son muy pequefios para lograse ver y la informacién y/o imagen, ésta tendria que ser muy pequefic.

Propuesta De Retioula

Se eligeron estas dos propuestas ya que la informacién que se
manejard en este material serd solamente la imagen y lo frase que
acompaiia a la campaia.
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BTARA 2
RISENO BE RETICULAS V EIES

Reficulas De Mantas

Se decidi6 conservar la misma reticula que se aplicé al sficker de manera proporcional al tamafio de la manta para lograr unidad dentro de la reticula. Sin
embargo por la informacién que se colocard acd se decidié dividir la reticula en la opcién 1. En la opcién 2 no se dividira porque el corazon reflejard
separacién y lo que se necesita es reflejar es unidn y solidaridad.
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ETARA 2
PISENO DE RETICULAS ¥ BIES

Reticulas de Enviopor mail
1 2

-,

o+

Se decidié conservar la misma reticula que se aplico ol sticker y la monta de manera proporcional al tamafio de la manta para lograr unidad dentro de la
reticula. Sin embargo estas reticulas no tendran un eje que los divida ya que la informacién que se colocaré en esta pieza serd menor y s6lo se reduciria el
espacio para cada elemento.
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ETARA 2
BISENO B RETICULAS v BIES

Reliadas de Playera
1 2 3

Para la elaboracién de la reficula de la ployera se tomé como base la posicion del corazén porque se logré asociar con la frase de “una llamada directa
al corazén”. También se colocd en el centro de la playera ya que el corazén es el centro de funcionamiento del cuerpe humano. Se conservaron algunos
ejes utilizados en los materiales anteriores para unificar la diagramacién.

Se decidié la opcién 1, ya que la opcién 2 se malinterpretaria al colocar
2 /_,\} los ejes en forma de corazén y la opcién 3 ya que es muy comin colocar
objetos al centro y lo que se busca es romper con lo tradicional.
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EYARA 3
PROPUESTAS PBE LAY =~ OUY

Propuestas de lay-out para afiche

1 2

-
3
i
i
i
i
!

De las dos reticulas elegidas con anterioridad se elaboraron propuestas de Lay out, las divisiones se realizaron segin el orden de lectura que se quiere dar
a los elementos, en este caso la importancia la tendrd la imagen por lo tanto el espacio serd més grande. Se descarté la opcién 2 y 3 ya que la informacién
que se manejard no es mucha por lo que éstas contienen muchas divisiones. La opcién 5 se descarté porque el corazén partido no refleja el concepto ya
que para ser solidarios se da el corazén completo y no por pedazos y la opcién 6 se descarté ya que el area para colocar las imagenes compite con el
aréa que se encuentra a su derecha,

Propuestas de lay-out para afiche

Se eligeron estos lay out porque ambos dan mayor importancia a la
imagen. Las divisiones no son muchas por lo que se ajustan al contenido
que en estos se colocardn.
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ETAPRA 3
PROPUGSTAS BE LAY - OUT

Propuestas de lay-out para stickers

2

1
- = ==

/1

Teniendo la reficula se elaboraron 2 propuestas por cada reticula. Para opcién 1 se hizo una variacién la cual resulta ser la opcién 2 ya que en la opcién |

el espacio de abajo es relativamente pequefio para colocar elementos y no se podrén apreciar bien y se descarté la opcién 3 yo que da sensacién de
separacion y lo que se quiere tratar de reflejar es un corazén solidario y unido.

Propuestas de lay-out para stickers

Se eligeron estas dos propuestas ya que la informacién que se
manejard en este material seré solamente la imagen y la frase que
acompaiiard a la campefia por lo que se requiere de espacios
relativamente amplios para que éstos puedan ser observados de un
carro d otro.

T —

1 =Y
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ETADRA 3
PROPUESTAS BE LAY - OUT

Propuesta de lay - out de mantas

Se decidié hacer Ires separaciones en la opcién uno por la cantidad de informacién que se colocaré asi como también sin dejar de darle importancia al
espacio de la imagen. En la propuesta, 2 no se separard ya que el corazén se verd partido.
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EYARA 3
PROPUESTAS DE LAY - OUTY

Reticulas de Envio por mail

1 2

Los Lay-out utilizados en los envios san similares a los de los stickers ya que contendran la misma infomacién, se utilizarén en la misma etapa por lo que tienen
que tener unidad dentro de ellas mismas.
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ETAPA 3
PRODUEITAS BE LAY ~ OUTY

Propuestas de Lay-out de Playera

Se elaboraron los lay-out temando como base los elementes que se iban a colocar dentro de la playera. Se decidié dar importancia a la imagen ya que es
lo que impactard. Se dejé poco espocio para el texto ya que solamente se colocard la frase de la campaiia.

Lay-out para playera

Se eliminaron las porpuestas 1y 2 porque se formaben cuadradas y lo
que se quiere representar es dinamismo. Esta opcién se elegid porque se
le da importancia a la imagen més que al texto y rompe con los esquemas
de colocar la imagen de forma cuadrada.
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ETAPA 4

BLECCION DE TIPOGRARIA

Opciones de tipografia

1

BATKAL

MARANA

UNA LLAMADA |
DIRECTO AL GORAZON
Apudring uno de nuosiros nifios y
varés qus banafidos abtendrds
Para poder apadrinar o un aifio solamente tenes que comunictie con
cantockormos. innor bs solicitad y W aporie puede s81 en sheceivo o que
deicarguen da tu cosnk
An?—-llwﬂ!ﬂhrr-lrﬁh
ot A $038 2o ¥, 0 Honk

o by
R SRl

4

stNPo
MWN*IB

UNA LLAMADA
DIRECTO AL CORAZON

Apadring uno de nuesiros nifios y
verds que beneficios obtendrés
Porn poder opodiinar o un 480 solamens lwoes us comusicorie con
contontarnos, Renex ke sckerue ¥ W aporte puede sar en slecive © qve
descarguen du tu cueni
Aussiacs dai e po o 1 e
G R 1035 b 260, aowd

faipeiniis
T R

7

MARIANA
UNA LLAMADA
DIRECTO ALCORAZON

Apuadrina une de nuestres nifios y
verds que benefidas obtendris

Pora pocter cpadriite o vt rikd LKITeNM flens qus Comusicatis 2on
combataras, Toar i soltihal y b aparte puede it wh shecfiva 6 Ue
dracarguen de by cnta
[T ——

& omm. o 1030 somn ¥ Hio rbuel
O s
fofiotore

2
BAIKAL
CENTURY GOTIC
UNA LLAMADA |
DIREGTO AL GORAZON

Apadring uno de nussiros nifios y
verds que beneficios oblendras

Fora poder oun oo tienes aue icarte con
contactamos. lienar io 10fciud v hu oporte pusde 38t Bn ¢lactive o gua
deicangpen do b cusnio

Arserriondel N por ¢ H0e
e, "4~ 1034 100c ¥, 210 vl
Emc oninlfsoniny o g1

b e
Y. {507 74270

5
SINFONIE
CENTURY GOTIC
UNA LLAMADA
DIRECTO AL CORAZON

Apadrina uno de nuestros nifios y
verds que beneficios obfendrds

'ora podar O U nifko tianres que con
contaciarnas. enar ko soficitud y fu aporta pueds ser en sfectivo o que
descorguen de y ¢ugnta
Aabsceion cal iha por al e
v, A 1034 dra B, 20 Hivel
o gl

b X\l
ey

CENILRY GOTIC.
UNALLAMADA
DIRECTO ALCORAZON
Apadring uno de nuestros nifios y
verds que beneficios obtendras
Para poder apadiingr a un nlo sokamene fienes que comunicarte con

contoetormos, lienor ke solicitud v tu aporte pusde ses en efectivo o que
descorguen de tu cuenta
P ukofenls %ﬂu"u
Wl v, Y
PR (502] 2342

3
BAIKAL
MEDIR

UNA LLAMADA |
DIRECTO AL GORAZON
Bpadrino uno de ovestros nifes g
verds que beneficios obtendras

Para poder apadripar o un dfie solamente tenes
que comunicarte

0 do tu cucata
o
Lo fed e id-e)
Eval caluGanideipot
b mas
PR EDY L3

SINFONIE
MEDR

UNA LLAMADA
DIRECTO AL CORAZON

Bpadrion uno de nuestros nitos g
verds que beneficios obtendras
Fara poder apodiingr & un RiNe soinments Henes
ce Comi con
contactarsos benor o seiidted y bu aporke puede
s9r G @PRCtive 0 gve
descarguen de tu cuenta
SRR B e o
Emal prik G O

o G
PR 509 2346

ARLINGTON
(TEDIA

UNA LLAMADA
DIRECTO AL CORAZON
Bpodeita uno de npesteos nidos i
verds gue beneficios obtendrds
Poara poder apadrings & un nio solamente tones
Qug comuoicorte con
contactarnes, leacr ja sobcitod g b aperte puode
sot oD CPOCHIC © QUC
n de tu cvesta
mcaumwrmgeemlm
3 oo B 10-36 2000 8. 200 [hoch
ol Oy arminrgor.

TR0, DO GO
A5 PIRe

Se elaboraron 9 diferentes combinaciones en donde se
utilizaron 6 tipografias. Se ufilizé Baikal, Sinfonie y
Arlington para los titulares. Se utilizaron estas tipografias
con rasgos gruesos para que resaltaran los titulares y
los rasgos de estas fipografias debian de ser geométricos

ara que den sensacién de orden. Las tipogratias para
os cuerpos de texios se eligeron Century Gotic, Mafiana
y Media. estas tipografias cumplen con ser livianas y de
rasgos estilizados que facilitan la lectura de la
informacion.
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ETARA 4
ELECCION BE TIPOGRAFIA

Propuesta de tipografia

SINFONIE

MANANA

UNA LLAMADA
DIRECTO AL CORAZON

Apadrina uno de nuestros nifios y
verds que beneficios obtendras

Para poder apadrinar o un nifio solamente tienes que comunicarte con
contactarnos, llenar la solicitud y fu aporte puede ser en efeclive o que
descarguen de tu cuenta

Asociocién del Nifio por el Nifo
6 ave, “A” 10:36 zona §, 2do. Nivel,
Email: anini@anini.org.gt
web: www. anini.org.g!

PBX: (502) 2362.7040

Se eligié esta combinacién de tipografic, ya 3ue lo tipografia Sinfonie por
sus trazos geométicos da la sensacién de orden y por no ser curveada la

lefra permite que sedn trazos directos que es lo que se quiere reflejar, un
llamado DIRECTO.

Lo tipografia Mafiana es de rasgos delgados y livianos por su estructura
regular permite que se refleje el orden.
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SINFONIE

MANANA

UNA LLAMADA
DIRECTO AL CORAZON

Apadrina uno de nuestros nifios Yy
verds que beneficios obtendras

Para poder apadrinar a un nifio solamente tienes que comunicarte con
contactarnos, llenar la solicitud y tu aporte puede ser en efectivo o que
descarguen de tu cuenta

Asociacién del Nifo por el Nifio
é ave. A" 10-36 zona 9, 2do. Nivel.
Email: anini@enini.org.gt
web: www. anini.org.gt
PBX: {502) 23627040

Se eligié esta combinacién de fipografia, ya que la tipografia Sinfonie por
sus trazos geométicos da la sensacién de orden y por no ser curveada la

lefra permite que sedn trazos directos que es lo que se quiere reflejar, un
flamado DIRECTO.

La tipografia Mafiana es de rasgos delgados y livianos por su estructura
regular permite que se refleje el orden.
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Ideas de Alternativas

Se elabord una lista de elementos que representaran un llamado y que fueran al corazén. Se inicié la idea de un corazén en forma de teléfono, para luego
combinar dicha idea y colocar el corazén con un cable de teléfono. Como segunda idea se pensé en una puerta con un corazén o que el corazén fuera el
timbre de la puerta. Como tercera idea surgié la de colocar un corazén con muchos cables electrénicos conectados hacia él como forma de venas y arterias.
Como cuarta idea surgié la incluir el elemento corazén con las lineas de los electrocardiogramas ya que con esos signos se puede leer el estado del corazén
si estd vivo o muerto.
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Se descarté la idea del cable de teléfono porque no se podrd reflejar et cambio. Si se colocaba como conectado hacia una conexién telefénica se veria
como algo tecnoldgico. La segunda idea se descarté ya que lo puerta se convertia en un elemento principal y lo que se deseaba enfatizar era el corazén,
asi como también el que la puerta estuviera abierta o cerrada no producia un cambio en el corazén la imagen iba a ser siempre la misma y solamente seria
un elemento de apoyo. La tercera idea se descarté porque se tornaba robética y tecnolégica por lo que cambiaba el sentido de la propuesta y no reflejaba
humanismo y solidaridad. Se eligié la cuarta idea ya que con estos elementos se podré observar un cambio de estado del corazén. El electrocardiograma
podria expresar el estado en que se encuentra el corazén y el estado al cudl se desea que llegue. Por lo cual esta propuesta se ajusta a la necesicﬁ:d de
provocar una respuesta. z
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Elementos graficos de apoyo

Al haber seleccionado la idea que se queria representar se eligieron los elementos que servirian de apoyo para la propuesta de disefio. Estos elementos
son el corazén y el electrocardiograma. Para poder representar los elementos se tenia que utilizar entre medio y bajo nivel de abstraccién segin los que se
habia establecido en la tabla de requisitos.

Se inicié con el elemento corazén, se elaboraron diferentes alternativas de cémo se podrian representar. Se elaboraron 5 propuestas. Se inici6 delinenado
los elementos hasta quitarle el contorno.

: . Idea 1 Idea 2

idea 4 1dea 5

De las 5 propuestas elaboradas anteriormente se descartaron las propuestas 1, 2 y 4. La propuesta 1 se descarté porque el corazén se torma como la idea
que siempre se elabora no contiene mayor disefio y no crea ningin impacto ol oﬁservor o. La propuesta 2 y 4 se tornan muy caricaturezca por lo que se
pensé que el proyecto no se iba a tomar en serio. Se elegié la propuesta 3 y 5. La propuesta 3 desde el principié se decidié que no se iba a colocar un
corazén real para que no se reflejara la idea de algo con un sentido médico por lo que se decidié colocarlo con una ilustracién a medio nivel de abstraccién.
A la propuesta 3 se eliminé el delineado porgue seguia con un senfido médico. Lo idea 5 se eligié porque la representacién de la imagen con volumen da
la sensacion de algo acogedor. Se unié la idea de fo representacion del corazén en forma tradicional con el volumen del corazén real. Esta propuesta del
corazédn se colocé inclinade para que consevara la misma inclinacién que el corazén real tiene.

idea 2
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tuego de elegir el estilo de ilustracién y nivel de abstraccién del corazén se inicié con el proceso de bocetaje de las lineas del electrocardiograma siguiendo
el mismo estilo que se utilizé para el elemento corazén. Se elaboraron 4 diferentes opciones, dos para cada fipo de ilustracién escogida en el elemento
corazon,

Lineas de Electrocardiograma
idea 1 Idea 2 idea 3

De las 4 propuesias elaboradas con onterioridad se eliminaron la propuesta 1y propuesta 3. Este elemento se asociard con cémo es la donacién, tiene
que estar activa por lo que la opcién 1 se eliminé porque el detalle que tenga una linea en el centro refleja o dan sensacion de alge vacio por dentro. La
calidad de linea que posee la opcidn 3 da sensacion de inestabilidad por lo que se eliminé esta opcién.

Lo idea 2 y la idea 4 se sligeron porque son las que mds se relacionan con las propuestas elaboradas pra el elemento corazén ademds la sombra de la
opcién 4 Ja la sensacién de algo tangible algo que fiene presencia y la opcién 2 se eligié porque posee rasgos continuos y dan reflejo de algo estable lo

cual se asocia con cémo deberia ser la donacién.
b

Idea 1
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Para poder elegir la paleta de color se tomé como base las tres etapas que tendré la campaofia publicitaria. Se asocié cada etapa con el estado en que se
estaba la donacién. En la etapa 1 la donacitn es nula estd muerta y frig, en la etapa dos va cobrando vida pero no esid totaimente completa y el la tercera
etapa ya la donacién es constante, fiene vida y refleja calidez.

Por lo tanto en la etapa 1 se asocié esa frialdad con las tonalidades azules que reflejan frio.

91c 89m 9y 5k 100c 47m Oy 3k 92¢ 27m Oy Ok 79c 6m 25y 0k Oc Om Oy Ok

En la etapa 2 se asocié con algo que no esta maduro, alge que no ha llegado a su punio méximo por lo que se escogié el color verde c]ue reflejan algo
que estd empezando a madurar por lo cual los tonalidades de los verdes estan tirando a célidos para se vayan asociondo con la tercera etapa.

82c 9m 98y 1k 50c 15m 83y 1k 51¢ Om Béy Ok 31c¢Om 100y 1k 1c22m 77y Ok

La etapa 3 se asocio con la calidez a la que se desea llegar, al punto méximo; para lo cual se eligeren colores cdlidos en tonalidades de rojos, naranjas y

o . . .

Oc 100m 100y 26k Oc 56m 100y 10k  Oc 100m 100y Ok  Oc 40m 100y Ok 1c 22m 77y Ok
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Se empezé bocetando el afiche de la tercera fase ya que es la pieza que conlendrd todos los elementos que darén la infermacién sobre la camparia publicitaria como la frase final, el mecanismo
de cémo ayudar, la direccién efe. Lo diagramacién y composicion se inicié utilizando los elementos de lay-out y elementos graficos elegidos en las etapas anteriores. Se inicié pensando que
para el fondo se podria colocar una emanecer y se separé cada drea por color, sin embargo esto hacia que el material se viera divido y no como una composicién, también se decidié que
el fondo como amanecer hacia que la composicién se viera saturada por lo que no resaltaba los elementos y competia con ef elemento corazén y el electrocardiograma se perdia. Cuando
se creé esta propuesta se vio en la necesidad de crear una frase que apoyara a la imagen yo que sclamente la imagen no se lograria entender por lo que se pensé en una frase que se asociara
con una respuesta y que se asociard con la imagen en donde el corazén estd latiendo y respondiendo de ahi surge fa frase “tu corazén puede responder”. En la idea 3 se decidié colocar
como fondo las lineas de los electrocardiogramas sin embargo al colocarlos con un grosor de linea anche, éste seguia compitiendo con los elementos principales. también se decidié eliminar
Jos recuadros para crear unidad en la composicién. En esta efapa se descarta la posibitided de usar el corazén como ilustracién del real porgue sigue dando un sentido médico. En lo etapa
4 se aclaran un poco los lineas del fondo para que resalten los elementos principales. Ef logotipo de ANINI de lo idea 1 @ la 4 se coloca al final de lo linea del electrocardiograma sin embargo
ésia se ve cortada ol final y no se logra entender que se estd ayudondo a esta instiucion. Luego de la etapa 5 a la etapo 10 se hacen pruebas en el fondo en donde se agrega un degradé
en lo parte trasera pero esto hace que se sature el?ormuto y se descarta dicha opcién. De la etupa 7 a la etapa 11 se prueba con los Lay-out 2 por fo cual se elige ésta ya que el colocar el
corazén en la parte de abajo y se logra se integrar con la idea del corazén con el electrocordiograma manejeda en lo ilustracién principal. En idea 12 se cambia el corazén de la parte
inferior ya que en las ideas anteriores no se lograba diferencior enfre un corazén o la parte de busto de una mujer por lo que se decidié sacar el corazén conservando los ejes. Para resto de
las piezas se oplicord esta reticula ya que es o que mejor se acoplo y asi se pueda tener una mayor integracién con el resto de las piezas.
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Ya definida la diagramacién y posicion de los slementos, se empezé a hacer pruebas de color, en la ideo 1 no se notaba ese cambio interno en el cozarén
inferior lo cual lleva hacer la propuesta 2 en donde de decide colocar un color fuerte en el interior y uno més claro en la orilla para notar que el cambio
viene del interior, de lo més oscuro a lo més claro. Se cambié el color al corazén para diferenciarlo J;I corazén inferior, sin embargo se pierde al colocarle
un color diferente al rojo y no se logra visudlizar el corazén como tal. En la idea 3 se cambia el color del corazén a uno més oscuro pero éste no refleja la
solidaridad que se quiere y se ve como sucio, la combinacién ulilizada en el corazén inferior no combina por lo que de descarté. En la idea 4 la frase se
funde con el fondo y resalta mas el corazén inferior al igual que en la propuesta 5 por lo que se decide y da pie a la propuesta 6; de colocar la frase , el
electrocardiograma y corazén de uno misme color para que fenga relacion y resaltaran del resto de elementos y se relacioné el fondo y ef corazén inferior
por medio del color. Se le colocé al corazén inferior un color oscuro en el interior y un color clare para el exterior para que se notara que el cambio era
desde el interior hacia el exterior.

Propuesta Preliminar Afiche 3
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El propésito de este afiche serd crear una expectacién en el grupo objetivo por lo cual se decidié que se tendria que utilizar una frase relacionada con
la frase ufilizada en el afiche 3, esta frase tendric que reflejar un estado opuesto al que se plantea en el afiche 3, por lo que se formulé una pregunta
que se relacione con la frase “ Tu corazén puede responder” |frase utilizada en el afiche 3}, la frase a la que se llegé fue No responde?, esta frase
refleja la situacion en que los donantes estén ya que no se ha provocado una respuesta positivo. Se decidié que la linea reflejara un estado de muerte
ya que cuando un corazén no responde, en el erectrocardiogramo se representa con una linea horizental. Se empezaron a elaborar diferentes composiciones,
en las opciones 1, 2 y 3 se integré el elemento corazén y se le dio prioridad a este elemento y la frase se colocé en una jerarquia menor, sin embarge
se decicﬁé quitar para crear un senfimiento de curiosidad en las personas y no revelar totalmente la imagen a utilizar, al quitar el elemento se decitﬂé
dar importancia a la frase ya que ésta reforzard el mensaje y creard esa interrogonte. al darle prioridad a la frase se bocetaron diferentes posiciones
de colocarla. Para crear més impacto al “no” se le dié mayor importancia y se colocé como punto focal. De estas piezas se eligié la opcién 11 ya que
impacta la frase y ilama la atencién como punto focal. -
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Una vez se establecié la distribucién de elementos se elaboraren diferentes bocetas sobre la aplicacién del color, la imagen que se quiera reflejar es algo
fric algo que no responde por lo que se decidié usar tonos azules que se asemejen con el hielo y frialdad. Al principio se decidié colocar la frase en un
tono oscuro para que sea el punto focal. Se empezé con el elemento corazén en que el tono més claro en la parte inferior y el més oscuro en el exterior
sin embargo se tergiversa el mensaje ya que el cambio es de lo interno hacia lo externo por lo que se decidié que se invirtiera que los tonos oscuros fueran
los colores internos y los claros los externos para ir reflejande ese mensdje. Estdblecienfo este pardmetro se decidié que la frase en un sentimiento externo

or lo que se decidié asociar por medio de color la frase con el color interno del corazén y la linea con el color externo ya que son elementos externos
paso 3, 4, 5, 6) en la etapa 6 de decidié quitar el color y dejarlo blanco sin embargo al corocclrlo de este color se pierde el sentido de cambio ya que se

interpreta como que hubiera sélo un corazén y no dos. De las propuestas presentadas anteriormente se elegié la opcién 5 ya que se puede reflejar la fricldad,
se aplica el inferior con la frase y el exterior con la linea que presenta algo muerlo.

INO

RESPONDE?
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Luego de haber decidido los extremos de la campafia de elaboré la imagen de la fase intermedia , esta fase debia reflejar el principio de un cambio sin
mostrar del todo la imagen. Al igual que en las fases anteriores se decidié elaborar una frase que se ligara al cambio gue se estd logrando y la respuesta
que se estd empezando a lograr. Se decicié que una afirmacién seria conveniente ya que da la sensacién de Gnimo y de impulso, de tratar de provocar
ese senfimiento en las personas y transmitir ese cambio que se quiere lograr. Se decidié que la frase fuera jHaz que respondal ya que apela a que las
personas sean su propio motor para donar y sean protagonistas 3e ese cambio.

En las primeras fases del bocetoje de este afiche (boceto 1, 2,3 y 4) se decidi6 que el elemento corazén apareceria casi completo para que la gente asociara
de una vez con lo que se trotaba la imagen pero luego se descarté ya que se pensé que se perderia la atencién de la campaiia ya que se revelaria el menscie
principal de un solo, por lo que se decidié colocar parte del corazén para mantener esa expectacién.

Lo que si se decidié reflejar de una vez fue la institucién para que asociara el tema y se fuera dirigiendo la campafia hacia el tema de solidarided.
Con el elemento de las lineas se reflejé que el corazén ya esté dando sefcles de vida por lo que ya empieza a evidenciarse el cambio.
Para empezar a descartar las propuestas las primeras 4 se eliminaron ya que el elemento corazén aparece casi por completo por que se perderia rapidamente
lt atencién de las personas ya que el mensaje estaria revelado casi del todo. Las primeras 3 opciones asi como la 5 se eliminaron ya que se cree que la

frase debia de ser més impactante que logre fransmitir ese mensaje por lo que surge la opcién 6 que coloca la frase como punto focal para que se lograe
evidenciar lo que se desea lograr un cambio; por tal razén se eleigié la opcién 6.

\\N_‘-'—n—




ﬂ @ IPROCEVCIDEIEOCERADE

ETARA 13
BRUEBA B COLOR
PROBLIESTAS DE COLOR PARA AFICHE 2

1 2 3

A Fz J N d
o N AR R A R -
fHAZ ) iHAZ iHAZ iHAZ
QUEB QLIE QLE QUE QUE
RES$ P_OND'A! RES PQNW.[ RESPONDA! RESPONDA! RES?OND'A‘

(- ¥ Y

1

Para las combinaciones de este afiche se manejé la misma idea que el afiche anterior, relacionar el corazén interno con la frase y el corazén internc con la
linea. Se eligeron tonos verdes ya que muestra un estado en que no estd i frio ni caliente un estado intermedio. Las opciones 2 y 4 se eliminaron ya que la
combinacién hace que se asocie mds con naturaleza. La opcién 1y 5 no muestran ese cambio inferno ya que el color mas claro estd en el interior. En la
opcién 3 no se logran distinguir el corazén interno del externo ya que las tonalidades son parecidas por lo que no se logra evidenciar ese cambio. En la
opcién 4 se eliminé ya que el tono verde usado para el corazén exterior hace que se pierda en el fondo y no se distinga claramente. Por lo que se decidio
la opci6n 6 ya que ésta cumple con los requisitos de asociar el color del corazén inferno con la frase y el corazén externo con la linea, ademés se logra
evidenciar el cambio de color claro a oscuro.
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Para esta pieza se habian establecido dos reticulas para elaborar la
composicién, sin embargo al haber establecido una reticula para el afiche
esa mismo reticula se aplicé proporcionalmente a esta pieza para lograr
unidad por medio de la diagramacién.

Se decidié colocar lo frase en la parte superior ya que la proporcién del
formato no permitia colocar el corazén rojo a la mitad ya que se veria muy

equefio. la frase se coloco de distintas maneras para analizar de que
Formo se observaba mejor y se acoplaba a la diagramacién,
se alineé o la derecha teniendo como eje pincipal el cento de la pieza
[boceto 1) pero los espacios crean vacios que no son agradable y hacen
ver a la pieza desequilibradg, por fo que se decidié colocar la frase alineada
a la derecha justo ol eje del margen. Luego en boceto 3 se decidié colocar
en dos filas pero la frase se pierde sobretodo las palabras “tu” y “puede”.
por lo que se eligid la propuesta 2.
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Para integrar esta pieza con el afiche 2 (ver etapa 10) se decidieron utilizar
los mismos elementos por o que se elaboraron diferentes propuestas de
diagramacién para la frose. En el boceto 1 se alineé a fa izquierda, en el
boceto 2 se alinea al centro, el la etapa 3 se colocd en una solo fila, y en
el boceto 4 se alined a la derecha. En todas las piezas se le dio importancia
a la palabra “no” para reflejar que no existe una ayuda. Se descarté las
opcién 1 ya que se logra ver ya existe mas peso visual del lado izquierdo,
la misma situacion sucede con la opcién 4, hay més peso visual del lado
derecho. La opcién 2 es una diagramacién monétona ya que todos los
elementos estdn dlineados al centro. Por lo que se elige la opcién 3 yo
que hay un balance visual en la frase, se le logra dar importancia a la
palabra “no”.
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Para esta pieza, se utilizaron las aplicaciones del afiche 2 (ver etapa 11)
ya que estas piezas poseen la misma finalidad. Para su diagramacién y
composicién se aplicé la frase en diversas Greas por lo que se alineé al
centro como en la propuesta 1. Sin embargo en esta propuesta la frase
compite con el electrocardiograma, en la propuesta 2 se alineé hacia la
derecha en tres filas pero la palabra “que” se pierde visualmente y fa linea
del electrocardiograma se junta con el corazén inferior. En la propuesta 3
la frase se alinea a la esquina superior derecha la dos filas para que ésta
pueda ser legible. En la propuesta 4 se baja la frase pero el corazén y el
electrocardiegrama se pierden porque no se pueden colocar un poco mds
arriba ya que se perderia el elemento, asi como también se crea saturacién
entre la linea del elecirocardiograma, la frase y el corazén inferior. Por lo
que se elige lao porpuesta 3 como propuesta preliminar.
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Aligual que en la manta se aplicaron los mismos conceptos de diagramacién
y reticula ya que la proporcién de los formatos es casi similar. Las lineas
de los electrocardiogramas en las propuestas 1 y 2 se fornan muy repetifivas,
chocan con el corazén inferior y se vuelven disefios saturados por lo cudt
se eliminan.

En la propuesta 3 la frase no es lo suficientemente atractiva para dar o
conocer el mensaie, por fo que se decidié colocar también en cuatro filas.

\-—
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ETADA 18 ,
COMPOSICION ¥ DIAGRAMALION .
DRODUESTAS BE DIAGRAMACION Y COMPOSICION PARA MANTA

1 3 Para esta pieza se habian elaborado dos propuestas de reticula, sin embargo
se decidié bocetar con una ya que desde el afiche se decidié que una de

: ~CORAZON las reticulas se acoplaba més al concepto establecido.
neERESPONDER uCORAZON
' W "TRESPONDER % Teniendo ya elegido los elementos a aplicar y el orden de importancia de
i K los mismos se decidié elaborar diferentes composiciones y diagramaciones
; s ; & para la manta. Se tomé como base el lay out previamente esta%lecido para

dicha pieza {observar etapa 3). luego de un andlisis de las diferentes
composiciones se empezaron a descarfar por diferentes razones. La opcién

q 1 se eliminé ya que el elemento electocardiograma se tornaba muy largo

saturabo erdiseﬁo con el corazén inferior y lo frase. En la opcion 2 la

- . Zrase se perdia, no se logra resaltar el mensaje o transmitir y erelemen'ro
CORAZON elecirocardiograma pierde su sentido ya que se torna repetitivo colocarlo
RESPONDER a lo largo de la manta, por lo <1ue se decidié dividir en dos el espacio
tomando como eje el centro del corazén inferior, asf la frase se puede

colocar como mensaje principal, sin embargo colocarlo al dos filas no se
aprovecha el espacio por lo que se decide colocar en 3 conservando las
proporciones y jerarquias de las palabras por lo cudl se elige la propuesta
4 como propuesta preliminar

Propuesta Preliminar Manta
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Imagen de playera en: www.vopso com.mx

Para las propuestas de las playeras se cambié el sentido del corazén y el cardiograma con la finalidad de colocar el corazén del lade donde se
encuentra ubicado en el cuerpo humano, por lo que se invirtié la imagen. En la propuesta 1y 2 se conserva la reticula del elecirocardiograma pero
esto hace que se torne el disefio cuadrodo y lo enmarque, por lo que se decide eliminar. Para la frase se utiliza un eje recto y no curvo como se habic
pre-astablecido en el Lay-out (ver etapa 3) ya que no se logra integrar a la imagen del corazén.

En las propuestas 3y 4 se elimina el fondo de reticula y la imagen resalta lograndose asociar con el resto de piezas . En etapas se analizé la posicién
de la frase y se decide dejar a dos filas ya que en una sola no se logra crear el impacto en las palabras corazén y responder.
El logotipo de Anini se conservé abajo porgue asi se logra dor importacia a la imagen sin perder de vista a que Institucién pertenece. El logofipo de
Anini se alined al eje central de la playera.

) raEE Propuesta Preliminar Playera
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PROPUESITA PRELIAMINAR
ETAPA BE EHPECTACION

Afiche

INO

iNo RESPONDE! RESPONDE!

Envio por mail

En esta etapa se refleja el estado en que se encuentra la donacién. Se muestra una linea del elecardiograma en estado de muerte y que el corazén no
responde a la dnoacién. Se busca reflejar la poca donacién que existe. No se colocé ninguna imagen ya que lo que se desea es crear expectacion; se le
dio importancia a la palabra “No”, ya que es el elemento que se desea que llame la atencién. El color azul utilizado refleja la frialdad del corazén, la talta
de sentimientos frente a la situacién de los nifios discapacitados. La frase “no responde” es en forma de pregunta es para crear una cuestionante y empezar
a hacer conciencia y hacer que el grupo objetivo empiece a analizar qué es lo que no responde.

et

- e re————.
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PROCDUESTA PRELIMINER,
ETRADA DE IRA REVELACIOKN

Envio por mail

w a0 aagous
Y -RESPONDA!

4

_,\; { QuE
e RESPONDAL!

En esta etapa se revela un poco mas de informacién. La linea del electorcardiograma muestra que de la etapa de expectacion a esta etapa el corazon
empieza a responder. Se muestra sefial de vida lo que se asocia con la gente empieza o tener un poco mas de conciencia y empieza responder al llamado
que se le estd haciendo, se coloca en la punta de corazén para refleja que a ayuda sale directamente del corazén. La frase haz que respondal hace alusién
a que la gente es parte de este proceso y que estd en sus manos parte de la solucién. El color verde refleja el estado en que se encuentra la donacién no
esté nulo?como se muestra en la etapa 1 por medio del color ozuls) pero fampoco es una donacién constante y activa. La imagen de corazdn no se muestra
completa para seguir conservando la expectativa .

Se agrega el logotipo de Anini en esta etapa para que se puede relacionar y empezar a que la gente tenga una idea de lo que se frata la publicidad y
hacia donde va encaminada. ‘
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Afiche

Envio por mail

CORAZON
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RESPONDER
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En esta etopa se revela toda la informacién, asf como el corazén. La linea
del electrocardiograma posee més signos vitales ya que se busca reflejar
que la donacion que viene del corazén es constante como los latidos del
corazén. La frase “tu corazén puede responder” es para hacer conciencia
y logror integrar a las personas al proyecto y hacerlo parte de esto. Los
colores utilizados en esta etapa son cdlidos ya que se muestra el amor y
el deseo de colaboracion.
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Para comprobar la eficiencia de la propuesta gréfica realizada para
la Institucién de ANINI, se contacté a 3 Disefiadores gréficos, 3
expertos que trabajan en organizaciones dedicadas a elaborar
proyectos de solidaridad y de obras sociales, asi como una muestra

del grupo obletivo pora que por medio de un insirumento de validacién,
expresen la percepcién sobre el proyecto de disefio.

1.1 DESCRIPCION DE RESULTADOS

A continuacién se describen las respuestas y comentarios que se
sugirieron después de la validacién.

Descripcién de resultados obtenidos después de la
validacién a Diseiladores Gréficos (para ver instrumento
ir a anexo 16.3):

1. Considera que la aplicacién del color en los materiales
logra evidenciar:

Los tres disefiadores contestaron que se logra evidenciar una secuencia
de cambio.

2. Considera que los colores utilizados en los materiales
logran:

Los tres disefiadores opinaron que logran captar la atencién.

3. Considera que las combinaciones de colores utilizados
en los materiales logran reflejar un sentimiento de:

Los tres disefiadores opinaron que los colores reflejan un sentimiento
de curiosidad.

4, Considera que los formates utilizados en los materiales
disefiadores hacen que estos sean:

* Para el afiche: los tres disefiadores opinaron que el formato era
versatil.

*Para el sticker: dos disefadores opinaron que el sticker era
manipulable y uno verséfil.

* Para la Manta: dos manipulables y uno versdtil.

*Para anuncio via mail: dos manipulable y uno versétil.

5. Considera que los formatos utilizados para los
materiales logran expresar:

* Para el afiche: dos respondieron naturalidad y uno establecié que
no era cémodo ya que no iba a caber en las carteleras.

* Para el sticker: dos respondieron que naturalidad y uno comodidad.

* Para la manta: dos respondieron comodidad y uno naturalidad.

* Para el anuncio por mail: dos respondieron comodidad y uno
naturalidad,

*Para la playera: uno respondié comodidad y dos respondieron
naturalidad.

6. Considera que los tamaiios de los formatos utilizados
en los materiales permiten que estos sean:

* Para el afiche: dos respondieron que es facil de reproducir y uno
respondié que es complejo de reproducir.

* Para el sficker: Los tres respondieron que seria facil de reproducir.

* Para la manta: los fres respondieron que seria fécil de reproducir.

* Para el anuncio via mail: los tres respondieron que seria tacil de
reproducir.

* Para la playera: los tres respondieron que seria facil de reproducir.
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7. Considera que la utilizacién de ejes para la distribucion
de los elementos contribuyen a que de sensacién de:

Los tres respondieron que da sensacion de orden

8. Considera que el nivel de abstraccion utilizado en el
corazén logra reflejar.

Dos contestaron que reflejaba amistad y uno solidaridad.

9. Considera que las ilustraciones vtilizadas en los
materiales logran reflejar:

Uno respondié que le da sensacién de transformacién y otros dos
contestaron que sensacién de cambio.

10. Considera que las imagenes logran reflejar:

Uno respondié que cambio de ideologia mientras de los otros dos
contestaron que un cambio de actitud

11. Considera que por la forma y el tamaiio, las tipogreafias
utilizadas hacen que se logre observar:

Los tres respondieron que si hay una jerarquia en los textos.

12. Considera que por la forma y el tamaiio, las tipografias
utilizadas hacen que estas den sensacion de:

Uno respondié que orden mientras que los ofros dos les da sensacién

de formalidad.

13. Considera que la posicion y el tamaiio del logotipo
de ANINI dan sentimiento de:

Los tres respondieron que de pertenencia con la Institucion

._-.’-_"—‘-v-.._________-‘__h

14. Considera que los materiales utilizados para crear
las piezas hacen que estos sean:

» Dos respondieron que el texcote utilizado para el ofiche era durable
mientras que el ofro dijo que era manipulable.

*Los tres respondieron que el adhesivo vinilico para el sticker seria
durable.

* Los tres dijeron que la lona vinflica para e manta seria durable

* Los tres dijeron que ufilizar una resolucién de 150dpi haria que
este fuera durable.

» Dos respondieron que el algodén usado para la playera era durable
mientras que el ofro dijo que era manipulable.

15. Considera que el material utilizado en las piezas logra
reflejar:

*Dos respondieron que el texcote usado para el dfiche refleja
sencillez mientras que uno respondié claridad.

« Dos respondieron que el adhesivo vinilico para el sticker refleja
sencillez mientras que uno respondié calidad.

* Uno respondié que la lona vinilica para la manta era elegante,
mientras que ofro, calidad y ofro, sencillez.

* Uno respondié que la resolucién de 150 dpi para el envio via mail
era elegante, mientras que otro calidad y otro sencillez.

» Los tres respondieron que el uso de algodén para la playera logra
reflejor sencillez.

16. Considera que dentro de los materiales existe:

Los tres respondieron que se existe una secuencia légica.
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COMENTARIOS Y/O SUGERENCIAS:

Sugirieron ciertos cambios como la unificacién del corazén con el
electrocardiograma para lograr una integracién de los mismos.
Manejar el mismo estilo gréfico para los elementos incluidos dentro
de los materiales.

Manejar en el drea de textos ejes que logren unificar a las tres piezas,
asi como también dlinearlos ya que se logra ver un poco desfasado

esto hace que se vea desequilibrado. Manejar el mismo grosor en
K:s lineas del electrocardiograma.

Descripciéon de resultados obtenidos después de la
validacién al Grupo Objetivo (para ver instrumento ir a
anexo 16.4):

1. Los colores utilizados dentro de los materiales le dan
sentimiento de:

De los seis que analizaron el material, cinco respondieron que refleja
un sentimiento de curiosidad mientras que uno de ellos respondié
indiferencias.

2. Al observar los colores utilizados en las diferentes
etapas de los materiales, usted logra ver:

Las seis personas que analizaron lograron observar una secuencia
de cambio.

3. El tamaiio de los formatos utilizados para los materiales
le transmiten:

» Para el afiche: cinco comentaron que les transmitia la sensacién de

naturalidad, mientras que uno de ellos respondié comodidad.

e Para el sticker: Dos respondieron comodidad y cuatro de ellos
respondié naturalidad.

e Para la Manta: Tres de respondieron comodidad, dos naturalidad
y uno complejidad.

e Para el Anuncio por mail: Cuatro de ellos respondié comodidad,
mientras que dos de ellos respondieron naturalidad.

4, Considera que la posicién en que estan colocados los
elementos dentro de los materiales le expresan:

Para todos los materiales los seis respondieron que la colocacién de
los elementos les transmitia orden.

5, El corazén colocado en el afiche 3, sticker, envio 3,
manta y playera le reflejan:

Tres respondieron solidaridad, mientras que los ofros fres respondieron
amistad.

6. Cuando observa las imagenes de los materiales logra
observar:

Tres respondieron una secuencia de transformacién, mientras que los
tres restantes respondieron que se logra observar una secuencia de
cambio.

7. Considera que las iméagenes logran reflejar:
Cinco respondieron que se logra reflejar la frase que esid en los

materiales, mientras que uno respondié que en algunos materiales
se asocia la frase y que en ofros materiales no.
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8. Considera que por la forma y el tamaiio de las
tipografias utilizadas hacen que estas den sensacién de:

Tres de ellos respondieron que formalidad, mientras que el resto
respondié orden.

9. Los materiales en que estan hechos los materiales le
dan sensacién de:

o El en afiche: Las seis personas respondieron que el texcote les da
sensacion de calidad.

« En el sticker: Cinco de ellos les parece que el adhesivo vinflico les
da sensacidn de calidad mientras que para uno le da sensacién
de sencillez.

*En la manta: Cuatro de ellos respondieron que la lona vinilica les
reflejo calidad, mientras dos respondieron sencillez

* En el anuncio por mail: Cinco de ellos respondieron que utilizar
una resolucién de 150 dpi les refleja calidad, mientas que uno de
ellos les da sensacién de sencillez.

*En la playera: Dos respondieron que el utilizar algedén para la
playera les da sensacién de calidad mientras que los cuatro restantes
les da sensacién de comodidad.

10. Las frases utilizadas dentro de los materiales usted
las asocia con:

Las seis personas que analizoron el material respondieron que las
frases utilizadas en las piezas las asocian con solidaridad.

11. Considera que dentro de los materiales existe:

Cinco de las personas lograron observar una secuencia légica,
mientras que uno de ellos observé que unos se relacionan otros no.

COMENTARIOS Y/O SUGERENCIAS:
Se sugirié cambiar el orden de los colores que se empezara con
rojo, azul y verde para demostrar que el rojo es alerta y el verde
bienestar. Luego se sugirié que se buscaran colores més ejemplificativos
ve demuestren el estado pasivo o activo de los corazones. Dentro
je las observaciones se sugirié cambiar la redaccién ya dentro de
texto de la gltima frase ya que se repite la palabra solamente y eso
lo hace redundante.

Descripcion de resultados obtenidos después de la
validacién a los Expertos que trabajan en el area social
o han redlizado proyectos de solidaridad (para ver
instrumento ir a anexo 16.5):

1. Considera que la aplicacion del color en los materiales
logra evidenciar:

Dos de los expertos contestaron que se lo%ro evidenciar una secuencia
de cambio mientras que uno logra observar una secuencia de
trasformacién,

2. Considera que los colores utilizados en los materiales
logran:

Las tres personas logran observar que los colores logran captar la
atencién.

3. Considera que los formatos utilizados en los materiales
diseiados hacen que estos sean:

o En el ofiche: Dos de ellos respondieron que el formato es manipulable




mientras que ofro piensa que es versatil.

o En el sticker: Dos de ellos respondieron que era manipulable mientras
que uno respondié que era versdtil.

» En la mania: Los fres expertos consideraron que el formato de la
manta es manipulable.

« En el anuncio por mail: Dos de ellos respondieron que el formato
es manipulable mientras que ofro es versatil.

4, Considera que los formatos utilizados para los
materiales logran expresar:

o En el ofiche: Los tres consideraron que el formato logra expresar
naturalidad.

s En en sticker: Uno considera que es cémodo mientras que los otros
dos respondieron que representaba naturalidad.

e En la manta: Dos de los expertos considera que el formato de la
manta expresa comodidad mientras que uno de ellos dice que
expresa naturalidad.

¢ En el anuncio por mail: Los tres coinciden al decir que el formato
expresa comodidad.

# En la playera: Dos de ellos coinciden que expresa comodidad
mientras que uno dice que le expresa naturalidad.

5. Considera que los tamaiios de los formatos utilizados
en los materiales permiten que estos sean:

e En el afiche: Los tres coincidieron que este se puede reproducir
facilmente.

o En el sticker: Dos coincidieron que este es complejo de reproducir
mientras que ofro dice que es fcil de reproducir.

» En la manta: Dos respondieron que la manta se pude reproducir
féciimente mientras que uno respondié que era dificil de reproducir.

e En el anuncio por mail: Los tres coinciden que se puede reproducir
facilmente.

e En la playera: Los tres también coinciden que se puede reproducir
facilmente
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6. Considera que la distribucion de elementos contribuyen
a que estos estén:

Los fres coinciden que la distribucién de los elementos es ordenada.

7. Considera que el elemento corazén utilizado en el
afiche 3, sticker, manta, envio 3 y playera logra reflefar:

Los tres coinciden que el corazén logra reflejar solidaridad.

8. Considera que las ilustraciones utilizadas en los
materiales logra reflejar:

Dos de ellos consideran que se logra transmitir una secuencia de
cambio, mientras que uno responde que hay una secuencia de
transformacién,

9. Considera que las imagenes logran reflejar:

Los tres coinciden que se refleja un cambio de sensaciones.

10. Considera que por la forma y el tamaiio de las
tipografias utilizadas hacen que se logra observar:

Los tres coinciden que se logra evidencias una jerarquia en los fextos
del material.

11. Considera que las frases utilizadas en los materiales
hacen que se asocie con:

Uno lo asocia con solidaridad, otros con religién y ofro con amistad.
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12. Considera que los materiales utilizados para crear
las piexas hacen que estos sean:

e En el afiche: Uno respondié que el fexcote utilizado para el afiche
es manipulable, mientras que los dos restantes opinaron que el
material es durable.

o En el sticker: Los tres coinciden que el adhesivo vinilico es un material
durable.

e En la manta: Los tres coinciden que la fona vinilica hace que este
sea durable.

e En el anuncio por mail: Dos coinciden que la resolucién para el
anuncio hace que sea durable mientras que uno respondi6 que era
manipulable.

» En la playera: Dos coincidieron que el algodén es un material
durable mientras que ofro expreso que es un material manipulable.

13. Considera que dentro de los materiales existe:

Los tres coinciden que se logra evidenciar que si existe una secuencia
légica dentro de los materiales.

COMENTARIOS Y/O SUGERENCIAS:

Segun la opinidn de los expertos se considera que se deberia integrar
mas lo elementos del corazén y electrocardiograma ya que se ven
separados.

1.2 INTERPRETACION
DE RESULTADOS

Elemento color

A través de la validacién a los expertos, disefiadores y grupo objefivo
se logra confirmar que el elemento color utilizado para las diferentes

elapas estd cumpliendo y expresando lo establecido en la tabla de
requisitos. La funcién de captar la atencién se ve reflejada asi como
también se confirma que si logra transmitir un senfimiento de curiosidad.
£l elemento color en el proceso de bocetaje se establecié que seria
un elemento que ayudaria a reflejar el cambio que se quiere lograr
en las personas por lo fue necesario confirmar si este elemento
apoyaba y reflejaba ese cambio; por lo que segin los resultados
oEtenidos el color apoya y refleja ese cambio segin la etapa en la
que se encuentro.

Se tomé en cuenta la codificacién que se le habia dado al corazén
desde el elemento color ya que se comentaba que el color rojo para
dicho elemento en la etapa 3 reflejaba amistad, por lo que este
aspecto se retomard y se evaluard para que refleje solidaridad.

Elemento Formato

En la tabla de requisitos se establecié que este elemento tendria la
funcién de facilitar su manipulacién y reflejaria la sensacién de
comodidad; esto se lograria a través de formatos que fueran miltiplos
de formato tamafio carta. Por lo que la interpretacidn de resultados
son:

Afiches: Lo que se logra reflejar con el uso de un formato de 17 x 22

vlgadas es nq'rurcﬁidcd, es un afiche que se puede reproducir
acilmente sin embargo i mayoria lo ve como algo comin por lo
que este aspecto para esfa pieza en especifico se deberd de analizar
ya que no se logro reflejar la comodidad como se ha establecido.

Sticker: El formato para esta pieza establecido en el proceso de
bocetaje fue de 5.5 x 2.83 pulgadas, sin embargo esta medida no
se logra interpretar como cémoda sino como natural; o
sensacién de manipulacién si es reflejada sin
embargo se analizard el tamafo ya que no
logra reflejar la comodidad que se desea
ya que esta medida se ve para la mayoria

como algo normal y comun.
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Manta: La medida de esta pieza establecida fue de 2 x 1 metros.
Los resuliados obtenidos dieron que el 58% opina que dicha medida
refleja comodidad y el otro 42% opina que el tamafio de esta pieza
refleja naturalidad. Sin embargo c!i)cho tamafio para la mayoria es
manipulable por lo que se considera que dicho famafio no sufriré
cambios ya que cumple con la funcién establecida.

Anuncio por mail: Para dicha pieza se establecié que seria de 640
x 480 pixels. Para la mayoria lo logra interpretar como una medida
cdémoda y manipuiable por lo que lo establecido se logra transmitir
y esta medida no sufrird cambios.

Elemento de Imagenes:

Los elementos usados para poder reflejar el concepto son: un corazén
y un electrocardiograma y como fondo una cuadricula. La funcién
de estos elementos es la de ilusirar el contenido del material y reflejar
un sentimiento de solidaridad a través de un medio o bajo nivel de
abstraccién, Segln los resultados obtenidos las imagenes logran
reflejar las frases que se encuentran en los materiales, sin embargo
segin los disefiadores el elemento del corazén no se logra integrar
al electrocardiograma ya que se no se maneja el mismo estilo de
ilustracién por lo que este elemento se tendrd que analizar como
integrarlo. Un disefiador establecié que la representacién del
electrocardiograma se tendré que andlizar ya que se puede interpretar
ﬁomo una representacién de sismos por lo que se evaluard la E)rma
e éste.

Con respecto o la secuencia establecida, se puede interpretar como
una secuencia de cambio, sin embargo parte del grupo objetivo lo
logra interpretar como transformacién, para analizar dicha
interpretacion, ellos definieron que la transformacién es un cambio
que se va dando progresivamente, por lo que esto logra confirmar
que si se ve reflejado el combio que se desea.

Elemento Tipografia:

Al interpretar los resultados de las validaciones, se determina que
existe una jerarquizacion de titulares con los cuerpos de texto, por
lo que la funcién si se logra evidencior. Sin embargo al analizar la
expresion de la tipografia que es orden, ésta transmite formalidad en
vez de orden; una de las opiniones de los expertos en disefio explicaron
que para poder fransmitir orden el interlineado y ejes dentro de ellos
iban a reforzar dicha sensacién ya que la forma de la tipografia si
lo transmitia, por lo que este aspecio también se evaluard.

Elemento Logotipo de Anini

Con este elemento se logré concluir que a través de la posicién y el
tamaiio del logotipo se refleja el sentimiento de pertenencia del
material con la Institucién por lo tanto se asocia a ella. Un aspecto
que se tomaré en cuenta es el comentario de un disefiador con
respecto al logotipo en la etapa 1, ya que al no colocar el logofipo
no se logra asociar con ninguna institucién por lo que este aspecto
se considerard para la etapa 1.

Elemento de Soporte

Se consideran que los materiales usados para las diferentes piezas
son durables y reflejan calidad lo cual se relaciona con lo establecido
en la tabla de requisitos. Algunas observaciones fueron que reflejaba
sencillez pero no porque fuera de una baja calidad el material que
se estaba usando, sino porque el material que se establecié para la
reproduccién era comin, :
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1.3 CAMBIOS BN MATERIALES

CORAZON

ANTES DESPUES

Opcion 1 Opcién 2

Se eloboraron 3 opciones del corazén algunos rasgos se conservaron, se hicieron opciones mds gruesas y ofras mds delgadas. En la opcién 1
el corazén es muy delgado mientras que el la opcién 2 el corazén pierde un poco de forma porque la parte de arriba es grueso. En la opcién
3 el corazén se logra definir su contorno y su forma. El corazén se dejé abierto para poder integrarlo al electrocardiograma.
Se evalué el color del corazén ya que el rojo reflejaba amistad po lo que se se decidié colocar de color naranja para legrar unificarlo
con el material se colocé de color naranja y asi desligarlo del concepto de amistad.
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ELECTROCARDIOGRAMA
ANTES DESPUES

La forma de electrocardiograma se evalué ya que se podria confundir con una representacién de un sismégrafo, por lo que se buscé una
fotografia de un electrocardiograma y se analizé que los latidos eran representados con ondas constantes , caracteristicas que no se logran
envidenciar en lo representacién anterior, las ondas eran irregulares y no constantes.
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ELECTROCARDIOGRAMA

ANTES DESPUES

El estilo de ilustracidn del corazén se unificé con el de electrocardiograma para crear unidad. Se unificé el electrocardiograma al corazén ya
jue anteriormente los elementos estaba pegados sin embargo esto no los unificaba, ni tampoco se podria percibir que la respuesta venia directo
el corazén. El corazédn se abrié para reflejar que el corazén estd abierto o dar ayuda.
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AFICHE 3

ANTES DESPUES

1 plgs.

12 pigs.

CORAZON
PUEDE

RESPONDER CORAZON 17 plgs.

RESPONDER

v .  J

En el afiche 3, se empezd con el cambio de formato ya que el anterior se reflejaba naturalidad y lo que se buca es reflejar comodidad. Por lo
que se ufilizé un formato mas pequefio para que éste pugiero ser manipulable. Se sugirié una medida que fuera maltiplo de tamafio carta para
que siguiera siendo fécil de reproducir y asi reforzar la funcién de comodidad. Se retomaron las medijos se eligié 11 x 17 pulgadas ya que
éste tamafio se podré munipuﬁ:r y por su tamafio se podrd colocar en carteleras. Otra cambio fue el de ro alineacién de a
fipografia ya que este elemento reflejaba inestabilidad por lo que se retomaron los ejes. La frase principal se alineé al
margen izquierdo y se establecieron las alturas de los mismos segin la cuadricula utilizada en el fondo. El texto
que se encuentra en la parte inferior se alineé segin el contorno del corazén de la parte inferior. El corazén con
el electrocardiograma se sustituyé por la nueva representacion.
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En el afiche 2 se cambié el tamafio al igual que en el afiche 3. La frase también se alineé a la cvadricula estoblecida como fondo para que
reflejara el orden que se quiere transmitir, Se sustituyé el corazdn con el electrocardiograma para que siguiera feniendo unidad con el que se
utilizé en el afiche 3, se cambi6 el color del corazén ya que no se unificaba con ningin elemento, por lo que se colocd del mismo tono verde
que el del electrocardiograma.
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En el afiche, se cambié el formato ol igual que en los afiches 1y 2 para unificarlos y dar esa sensacién de comodidad. Se agregé el logofipo
de Anini para dar la sensacién de perfencia al material. Se cambié la linea del electrocardiograma ya que anteriormente parecia que dicﬁo
elemento era el subrayado de la frase “no responde” por lo que para identificarlo con el electrocardiograma se colocé un latido del corazén
al final de la linea para asociarlo con el electrocardiograma.

Se agrandé la palabra “no” para crear mds impacio en la frase.
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En el envié 3 se sustituyeron los elementos anteriomente mencionados como los son: el corazén con el electrocardiograma. Se alienaron
nuevamente los elementos como la frase principal y el texto para reflejar en esta pieza el orden. Se aline la frase principal al eje central y el
texto al contorno del corazén que se encuentra en {o parte inferior. La cuadricula también fue susfituida -

para no crear safuracién,
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Al igual en el afiche 2, en esta pieza se sustituy6 el
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cambio que se realizé al corazén. Se hizo el cambio en el fondo de la cvadricula para
crear unidad con el resto de las piezas y no crear saturacién, la frase se alineé nuevamente al eje central de la pieza. Al electrocardiograma
se le cambié la forma, para que no se confundiera con un sismégrato.
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En el envio 1, se cambié al igual que en los demas envies por mail, el fondo; la linea del electrocardiograma se cambié para 3
que la frase esté subrayada y se lograra identificar como dicho elemento. El color del corazén inferior cambié para lograr unida

asi como también el color de la frase.
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En la manta, se cambié el fondo de la cuadricula ya que se veia saturado por lo que se decidié colocar la misma distancia que se utilizé en el
afiche. Se sustituy el elemento corazén. Se mantuvo la reficula establecida desde el principio sin embargo se refomd la alineacién de los
elementos por lo que la frase “Tu corazén puede responder” se alineé al margen izquiercﬁ) y ol eje central para reflejar esa sensacién de orden.
También se cambié la dlineacién de la frase “Aqui puedes ayudar” ya que antes no se fograba unificar la alinecion de la forma curva ya que
ésta no se presentaba de la misma manera en otro material.
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En el sticker, se cambié e! formato que se habia establecido ya que reflejaba naturalidad en vez de comodidad. Para la nueva medida se analizé
de nuevo la posicién de ésta por lo que se colocard ahora en Gj bumper ya que anteriormente se colocaria en el badl. Otro cambio fue, al igual
que en la manta, el fondo y ercorczén con el electrocardiograma. Asi como también se alined la frase al margen izquierdo y al eje central para
refiejar la sensacién de orden.
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En la playera se aproveché la parte a atrés para colocar el logofipo y agregar la frase para que se logre mayor impacto y aprovechamiento
de la playera. Se hizo el cambié del elemento corazén con el electrocardiograma, asi como también se agrandé la imagen. Se aline6 nuevamente
la frase para tener mayor orden. La frase en la parte de atrés se alined a la orilla def cuelfo.
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Para fundamentar la propuesta final de una manera ordenada, se ha
decidido dividir la fundamentecién en dos partes: Fundamentacién
de Elementos de Diseiio y Fundamentacion de Piezas.

FUNDAMENTACION DE ELEMENTOS DE DISENO

La propuesta final ha utilizado como base los siguientes elementos:

ELEMENTOS GRAFICOS En el proceso de bocetaje se establecio
que no se ulilizaria una corazén cﬁa verdad yo que la propuesta se
tornaria con un aspecto médico y se desligaria del concepto de
solidaridad. Por lo que de decidié que la mejor manera de representar
la solidaridad de un corazédn era utilizar la ilustracién. La fotografia
le hubiera cambiado al sentido o la propuesta. Por lo que se decidié
utilizar la ilustracién como elemento para transmifir un mensaje de

solidaridad.
CORAZON Y ELECTROCARDIOGRAMA: Se decidié que para

lograr una respuesta positiva en el grupo objetivo, la mejor maneraera
demosirc’mdolz como debia de actuar su corazén por lo se decidié
establecer fres etapas. la primera donde se se observard una respuesta
negativa, ofra donde empiece a responder y otro donde se pueda
observar que estd respondiendo. Se analizé que para observar el
funcionamiento del corazén se podria hacer o través de un
ialecfrocurdiogramu por lo que se asocia a la respuesta que se quiere
ograr.

En la primera etapa se decidié que para reflejar un corazén que no
responde se ponj'é una linea recta ya que en el electrocardiograma
este elemento representa que el corazén no esté latiendo por lo tanto
no responde. Se refleja la situacién actual en donde las personas no
estén actuando y no responden al llamado que estd haciendo la
Institucion

Imagen de la etapa 1

En la etapa 2, el electrocardiograma simboliza la respuesta que se
esté empezando a notar, por lo tanto el corazén estd respondiendo
al llamdo y se nota el primer latido, el primer senfimiento de solidaridad

ve se estd empezando a notar. Se decidié colocar que el elemento
3el electrocardiograma se uniera al corazén y saliera de él ya que
una ayuda sale 3irecto del corazén. Por lo que se asociaron esos
dos elementos y se integraron uno con otro,

Imagen de la etopa 2

¥
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En la etapa 3, el electrocardiograma simboliza la ayuda constante,
por lo que los latidos reflejan esa constoncia a través de la continuidad
que posee en la ilustracién. Al igual que en la etapa 2 se une el
electrocardiograma con el corazén. El corazén estd abierto yo que
simboliza la disponibilidad que se fiene para ayudar y dar su donativo
de una manera constante. El corazén estd inclinado reflejando la
inclinacién que el corazdn real tiene.

Imagen de la etapa 3

FONDO CUADRICULA: Se coloca como fondo, ya gue la cuadricula

en el electrocardidgrafo puede medir la respuesta del corazén por
lo que en la propuesta ayuda a que se pueda interpretar si la
respuesta es posifiva. Asi mismo se utiliza como un soporte visual
utiifzudo en la parte de atrds que permite la alineacién de algunos
de los elementos.
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CORAZON INFERIOR: Es elemento se opté por converfirlo en
elmento grafico ya que ayuduaré a reforzar el concepto de una
Hamada ol corazén. Estd colocado en la reticula en la parte de abajo
yu que se utilizard como un cinfillo en forma que corazén que es
utilizado para colocar informacién. El corazén estd en forma je alto
nivel de abstraccion.

El cambio de color en la parte de adentro hacia afvera simboliza de
dénde debe de venir la ayuda. Es de color oscuro en la parte interna
y mas claro en el exterior para reflejar que el cambio viene del inferior
y el cambio debe ser desde adentro hacia afuera.

i i

TIPOGRAFIA: En la propuesta del proyecto de solidaridad se

manejan dos fipos de letra:

a. SINFONIE Este tipo de letra, se escogié con el propésito de
mostrar el contenido mas importanie dentro de las piezas, que en
esle caso es la frase principal, este fipo de letra ayuda a que la
jerarquia principal se notable visualmente ya que estd posee la mayor
jerarquia con respecto a la otra tipografia. Por el cardcter de la
tipografia logra reflejar orden ya que sus trazos son rectos y se logra
transmitir el concepto ya que se busca que ese llamado sea directo
y las lineas rectas logran reflejar ese trazo directo.

b. Mafana Esta fipografia se utilizé en los textos ya que por la
sencillez en su trazo, puede ser leida a una escala pequefia sin
afectar su legibilidad. Refleja orden en sus trazos por que éstos son
rectos asi como también logra reflejar un trazo directo y continuo.
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COLOR: La paleta de colores se aplicé segin la etapa en la que se
encuentra y la situacién que se quiere reflejor. Por lo que se buscé
reflejar ese cambio.

En la etapa 1 se utilizaron los colores

-100c 47m Oy 5k . 92c 27m Oy Ok

Ya que estos colores reflejan la frialdad que se tiene en esta etapa.

. 82c 9m 98y 1k jg 31¢ Om 100y Ok

En la etapa 2 se refleja el cambio que se va dando por lo que se
utifizé un color que muestre un estado neutral, que no esk lo suficimente
cdlido pero tampoco un estado de frialdad, para eso se utilizé el

color verde.
Oc 40m 100y Ok . Oc 74m 83y Ok

|: :|a- 2277 Ok |

En la etapa 3 se utilizan colores cdlidos para reflejar el calor y la
solidaridad que existe cuando una persona dona. Al ver la secuencia
de colores por etapa se logra evidenciar que existe un cambio de un
estado de ricldocra a un estado de calidez. Se observa por medio
del color un cambio que representa el cambio que se desea tener en
las personas.

DIAGRAMACION: La diagramacién de este proyecto se enfocd
en que la imagen tuviera mayor imporfancia, ya que este elemento
sirve paro reforzar el cambio del corazén y la respuesta al llamado
directo que se estd haciendo. Se manejaron ejes verticales y
horizontales que se derivaron del elemento corazén colocado en la
parte inferior. Los elementos fueron colocados de manera que tuviera
mayor impacio la imagen, luego la frase principal y en la parte inferior
se coloca el logotipo de la Insititucion para que éste refleje el
sentimiento de pertenencia.

AFICHE 1

ENVIO POR MAIL 1
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En esta etapa se evidencia la expectacion ol utilzar la incégnita y
darle realce o la palabra “NO”. El elemento del electrocardiograma
es una linea recta ya que la donacién no se logra reflejar y estd nula,
se colocé el ultimo latido para que se logre observar que el corazén
ya no responde y estd muerto. Para el a%che se utilizé un formato de
11 x 17 pulgadas para el ofiche ya que es una medida que se puede
manipular facilmente y cabe dentro de las carteleras y esto lo hace
cémodo. El envio masivo es de 640 x 480 pixles para que sea
comodo de observar completo en la pantalla sin fa necesidad de
usar el scroll .

El color azul representa la frialdad y la dureza que tienen los
corazones, En la diagramacién se le da importancia a la frase que
es lo que da la expectativa y hace que la gente tome conciencia y
se quede con la interrogante de que es lo que no responde.
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En esta etapa no se revela totalmente para mantener la expectacion,
se logra representar un corazén que estd respondiendo ya que los
latidos se empiezan a evidenciar, esto se asocia con la ayuda que
se espera de las personas, una ayuda que sea gradual y que vaya
reaccionando al llamado que se esté haciendo. Los formatos utilizados
son los mismos que en la etapa 1 para que sigan teniendo la misma
funcién de reflejar comodidad y Eﬁcil manipulacién. El color verde
en esta etapa logra representar un estado neutral en donde la gente
estd cambiando de actitud de un estado de frialdad pero que ain
no ha llegado a la calidez deseada. La importancia en la diagramacién
o tiene la imagen y la frase principal. La frase ”jHaz que respondal”
reflejo la importancia y la responsabilidad que fiene la gente de
aportar y que estd en sus manos responder al llamado que se esta
haciendo.
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En esta etapa se revela el corazén completo y se logran ver los latidos
y que estos son constantes, con la misma intensidad tal como se
necesita que la donacién sea . Los formatos son iguales que en las
etapas anteriores. Se utilizaron los colores rojo, amarillo y naranja
para representar la calidez que se tiene cuando se dona. El corazén
se colocé de color naraja para que reflejara solidaridad y no amistad.
La importancia en lo diagramacién la tiene la imagen ya que ésta
es la que evidencia la respuesta al llamado. En la etapa 1 se observa
un corazén que no responde mientras que en la etapa 2 se nota una
respuesta y en esta etapa se representa la respuesta que se desea
en cada una de las personas, un cambio en ercoruzc'm ve venga
del él y que la donacién sea constante como los latidos dcj corazén.
El color rojo hace que esta frase resalte y llame la atencién al
observador. e
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El color en estas piezas es ufilizado de la misma forma para unificarlas
e identificarlas como una etapa. Los colores calidos utilizados en esta
etapa cambian a los ufilizados en ta etapa anterior por lo que por
medio del color se evidencia ese cambio, asi como también se logra
representar el cambio de un estado neutral a un estade cdlido y de
solidaridad. Ese cambio es evidente, porque con respecto a las etapas
anteriores estas piezas muestran al corazén respondiendo al llamade
que se les estd haciendo, reflejan la respuesta positiva que se estd
buscando en las personas.
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En esta pieza la posicién del corazén eska invertido para hacer alusién
a La posicidn dondese encuentra en corazén real {lado izquierdo)
para que se asocie que la ayuda viene de la persona que esta
portando la playera. En la parte trasera se colocé la frase “Tu puedes
ayudar a nuestros nifios” para que estd refuerce la ayuda que se
necesita y las disponibilidad que se tiene para dor dicha ayuda. Se
colocé de color naranja la frase para lograr asociarla con el corazén
de la parte de adelante. Se alines la frase de la parte de atrés al
;:entrlo de la playera para ésta tenga mayor impacto y sea un punto
ocal.
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¢ PIEZA: AFICHES
Dimensiones; 11 x 17 pulgados
Soporte: Texcote ¢-12

Lados de impresidn: Tiro

Color: Full color

Cantidad: Se imprimirdn 6000 afiches. 2000 afiches para cada
etapa.

* PIEZA: MANTA

Dimensiones: 2 x 1 metros
Soporte: Lona Vinilica

Lados de impresién: Tiro

Color: Full color

Canfidad: 1ejemplar

» PIEZA: BUMPER STICKER

Dimensiones: 8.5 X 2.83 pulgadas
Soporte: Adhesivo Vinilico

Lados de impresién: Tiro

Color: Full color

Cantidad: 2000 ejemplares
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« PIEZA: PLAYERA

Dimensiones: Small (j)equeﬁo), Medium {Mediano}, Large (Grande),
Extralarge (Extragrande)

Soporte: Playera de Algodén

Lados de impresidn: Tiro y retiro

Color; Tiro - Dos colres y retiro a 5 colores.

Cantidad: 500 ejemplares

12,9 [NIORAE TRCNICO

A guien interese:

El CD incluye una carpeta denominada “Proyecto Anini”, dicha
carpeta incluye 4 subcarpetas. Estas carpetas estén idenctificadas
como: "Afiches”, “Mantas”, “Bumper stickers” y “Playera”.

La carpeta “afiches” contiene 3 archivos en Freehand MX. Dichos
archivos son: “AFICHE1.FH11", "AFICHE2.FH11", AFICHE3.FH 11",
estos archivos contienen todos los elementos redibujados y la fipografia
esté convertida en paths. Los colores estdn convertidos a colores
proceso {CMYK).asi como el documento posee un exceso de 0.125
de pulgada.
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La carpeta “Manta” contiene un archivo en Freehand MX demoninado
“manta anini.fh11”. Todos los elementos de este documento esté
redibujado, con tipografia convertida en paths. Los colores ufilizados
en el documento estdn convertidos a colores proceso (CMYK).

La carpeta “Bumper Sticker” contiene un documento en Freehand
MX, denominado bumper sticker anini.fh11”. contiene todos los
elementos redibujados y la tipografia estd convertida en paths. Los
colores estdn converﬁc?;s a colores proceso (CMYK).asi como el
documento posee un exceso de 0.125 de pulgada.
La carpeta “playera” contiene un documento llamade “playera
anini.fh 11" este documento confiene dos artes uno idenﬂficacﬁa como
firo y otro como retiro. El tamafio de dichos artes de 30 cms x 15
cms.

3.3 PRECIDUESTIS BE DISENG B
LAZRESION

« PRESUPUESTO DE DISENO

Area Investigativa Q. 1,5
Area Creativa Q. 3,500.00
Produccién final Q.15




rtn —— ameee emee e Gmem —— m—

WL e

— A ek

« PRESUPUESTO DE IMPRESION (vEr ANEXO 16.6)

MATERlAlI LUGAR PRECIO
D’ print
. Cfi-Bodegas La Pradera #
Afiches | 20 calle 24602000 10| 16605 ofiches
Teléfono: 2385-6989
Imagia Centroamericana
Manta 2da. calle "A 11-22 zona Q.96.00
15 Colonia Tecin Umén {1 manta de
Telefax: 2369-1389 2x 1 mis.)
D print
Ofi-Bodegas La Pradera #
Bsu_m el 1 620 calle 24-60 zona 10 ?O(;(,):MFS}(])O
ticker Teléfono: 2385-6989 12000 ofiches]
Melini y Melini
Playera Teléfono: 2369-3154 Q. 1,145.00
(500 playeras)

““““"—w—"u—n—w--n_—

ﬁ—_._.—_._——.-

_._....._.....—..._...—..

* PRECIO TOTAL DEL PROYECTO

Presupuesto de Disefio Q. 6,500.00
Presupuesto de Impresién Q. 8,291.00
Precio Total Q. 1,479.00
13e4 SEITEOAA D N PRLS. BN

Y XPROBUCCION;

Afiche: Impresién Litrogréfica, ya que por razones de cantidad el
costo baja.

Manta: Impresién Digital ya que lo cantidad es solamente es 1.

Bumper Sticker: Impresién Litrogrdtica ya que por la cantidad de
stickers el costo bajard.

Playera: Impresién Serigréfica ya que por el material en el que se
imprimird convendrd hacerlo en serigrafia.
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Se logré crear una campaia publicitaria en donde su objetivo
primordial es la de provocar una respuesta posifiva que lleve a donar
a las personas que ecénomicamente estdn en posibilidades a hacerlo.

Asimismo o fravés de las imégenes ulilizadas en los diferentes materiales
se logré mostrar un cambio de actitud en donde se muestra un cambio
de un estado donde no existe respuesta alguna a un estado en donde
la respuesta es constante, esto se logré a través de imdagenes en
donde se muestra la inactividad de! corazén para luego mostrar a
un corazén latiendo constantemente y se evidencia la donacién, color
ya que este elemento muestra el cambio de un estado frio, a un estado
neutral para terminar en un estado de calidez.

Como recomendacién se puede establecer que:

Es recomedable que en campafas publicitarias donde el objetivo
primordial es provocar una respuesta positiva, se valgan de imdgenes

ve hagan alusién ol mensaje que se estd transmitiendo, dicha imagen
jebe apegarse a la frase que se estd usando en el material, de esta
manera el mensaje serd transmitide adecuadamente.

Asi también el mensaje debe ser corto, directo y entendible. Es
importante que la imagen sea el punto focal y se convierta en el
elemento primordial que identifique a la campafia.
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ntinuacion se le presentan una serie de preguntas las cudles debera
onder marcando con una X las que a su criterio considere maés
cuadas.

ué lugares visita con frecuencia? Puede marcar mds de una opcién.

O Parques OCen‘rros Comerciales
OO'rro, Especifigue cudi

Restaurantes

O Teatros

udles son sus hobbies? Puede marcar mds de una opcién.

Practicar algin deporte. especifique cudl:
O Ver Television OEscuchcr MuUsica
OHccer ejercicio OOfro, especifique cudl:

qué supermercado asiste para realizar sus compras ¢ Puede marcar
e una opcion.

Super Tiendas Paiz OMoxi Bodega
O La Torre OOTro, especifigue cudl:

O Hiper Paiz

n qué frecuencia asiste a este supermercado?
Cada semana OCcdo quince dias OCodc mes

O Cada dos meses o mds

vé centro comercical asiste con mayor fecuencia?
Pradera Concepcion O Miraflores OLos Préceres

La Pradera OOTro, especifique cudl;

6. 3 A gqué se dedica los fines de semana?
OA pasear con la familia OSolir con los amigos O Trabajar

OEstar en casa solo () OO‘rro, espeficique clal:

7. & Posee vehiculo?

O Si pose a la pregunta 8 O No pase a la pregunta 9

8. iCon qué regularidad utiliza su carro?

O Todos los dias O Dos o tres veces a la semana
O Solo fines de semana

9.5 A qué medios de publicidad tiene mds acceso?

O Radio O Prensa O Televisién O Afiches
Vallas Volantes Revistas Internet
O O O O

O Ofro, especifique cudl:

10. 3En qué lugares observa i publicidad a la gue tiene mds acceso?

Ocaa  Otugarde trabajo (OFEn la calle
O En la Universidad O Otro, especifigue cudl:

11. Qué elemento le llama mds la atencidn al ver la publicidad? Enumere
de 1 a 5 en orden de importancia siendo 1 la mds importante

OTex’ro O Imégenes OCoIores

OTifqus O Otro, especifique cudl:

12. 5 Que tipo de letra asocia con el tema de adopcion?

O O O
O O

13. 3 Qué colores asocia con el tema de adopcién?

O Rojo O Azul OVerde O Rosado
O Naranja OCcfé OMorado

OAmarriIIo



Qué colores asocia con el tema de nifics?

20jo O Azul OVerde O Rosado

Naranja O Café O Morado

Que tipo de letra asocia con el fema de nifos?
O nifos O nifos O nifos
O ninos O NiIRos

OAmcrrlIIo
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