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—— Resumen

Dicho Proyecto fue realizado en el curso de Sintesis lll, en el afio 2006, de forma
individual, el cudl se retomd en el curso de Portafolio.

La necesidad de este proyecto es que no existe comunicacién entre la Asociacion
de Damas Voluntarias, del Hospital San Juan de Dios, y las mujeres de nivel
socioecondmico medio alto y alto de la Ciudad Capital de Guatemala, que dé la
informaciéon general de la asociaciéon y de las actividades que en ésta se realizan, con
el fin de recaudar fondos para el mejoramiento del hospital, gastos de los pacientes
y abastecimiento del mismo.

Los objetivos para este proyecto es elaborar un material informativo que ayude al
traslado de la informacién general sobre la asociacién, y al mismo tiempo sobre los
eventos que se realizan durante el aio y de esta manera incentivar la asistencia de
mujeres de nivel socioecondmico medio alto y alto de la ciudad capital de Guatemala,
a los mismos.

Diseiar un material promocional que ayude a que mujeres de nivel socioecondmico
medio alto y alto de la ciudad capital de Guatemala a realizar donaciones para el
mejoramiento del hospital, gastos de los pacientes y abastecimiento del mismo.
El grupo al que va dirigido son mujeres de 35-40 afos de edas de Nivel Socioecondmico
medio alto y alto. 4

El concepto que se utilizd es UNA VIA DE COMPROMISO, UNA VIDA MEJOR, se utilizd
imagen, la cudl se basa en fotografia metaférica, las cuales dan a conocer la
realidad tal cual es, en cuanto al color se utilizaron colores cdlidos, neutros frios
y sus tonalidades para destacar lo mds relevante del tema, la tipografia es san
serif, cursiva generando identificacién con el grupo objetivo.
Los logros académicos se logran por medio de la interpretacion de imagenes
metaféricas, se incentivo a la ayuda y recaudacién de fondos para alguna
asociacién en especial.



— 1.INTRODUCCION

En Guatemala existen varios Hospitales generales, los cuales cuentan
con un grupo de personas o asociacion que ayuda a las personas a
comprales medicina y pagarles los gastos del hospital, y al mismo tiempo
al abastecimiento del hospital.

Dentro de estas asociaciones se encuentra La asociacién de Damas
voluntarias del Hospital San Juan de Dios, que ayuda al hospital y alos
pacientes que no pueden pagar los gastos del servicio que se les brinda.

A través del acercamiento a las necesidades de la sociedad
guatemalteca, especificamente en el drea social y de salud, se pudo
observar que la falta de ayuda que existe en la recaudacion de fondos,
se deriva de la poca y errénea informacién que circula en el medio; ya
que la ayuda que debe hacerse no solo consiste en realizarla una sola
vez, sino en mantener constante dicha ayuda.

El presente proyecto fue realizado con el fin de dar a conocer a la
sociedad la necesidad de recaudar fondos para el mejoramiento del
hospital, gastos de los pacientes y abastecimiento del mismo, recordando
que nuestro trabajo es el instrumento necesario para poder fransmitir un
mensaje, gracias a la atencién visual que podemos obtener.

Se realizé un material informativo, un promocional y una campaia
grdfica divulgativa, en los cuales se utilizaron los diferentes elementos
de diseno grdfico, como la tipografia, color, im&agenes y diagramacién,
para cumplir los objetivos; ademds se recolecto toda la informacién la
vision, misidén establecidas por la Asociacion de Damas Voluntarias.

El aporte que se le da a este proyecto es el de aprovechar la riqueza
metafdrica que tienen las imagenes, al igual que la unidn entre la
realidad y lo simbdlico, para lograr la comunicacion.



—2. NECESIDAD

No existe comunicacién entre la Asociacion de Damas Voluntarias, del
Hospital San Juan de Dios, y las mujeres de nivel socioecondmico medio
alto y alto de la Ciudad Capital de Guatemala, que dé la informacion
general de la asociacién y de las actividades que en ésta se realizan,
con el fin de recaudar fondos para el mejoramiento del hospital, gastos
de los pacientes y abastecimiento del mismo.



— 3. OBJETIVOS

Elaborar un material informativo que ayude al traslado de la informacién
general sobre la asociacién, y al mismo tiempo sobre los eventos que se
realizan durante el afo y de esta manera incentivar la asistencia de
mujeres de nivel socioecondmico medio alto y alto de la ciudad capital
de Guatemala, a los mismos.

Disefiar un material promocional que ayude a que mujeres de nivel
socioecondmico medio alto y alto de la ciudad capital de Guatemala
a realizar donaciones para el mejoramiento del hospital, gastos de los
pacientes y abastecimiento del mismo.



—4. MARCO DE REFERENCIA

Asociaciéon

Segun http:// es.wikipedia.org/wiki/asociacion (S/F), es una enfidad con
personalidad juridica propia constituida por un grupo de personas que
se asocian para conseguir una finalidad comun. Esta finalidad puede
ser o no, de interés general. No tiene &dnimo de lucro.

Segun la "definicion estructural-operativa” del Estudio Comparativo del
Sector no Lucrativo de la Universidad Johns Hopkins, el amplio abanico
de entidades que actuan fuera de los limites del mercado y el Estado,
a pesar de su diversidad de actividades y objetivos.

Sus campos de actuacion:

- Asociaciones culturales y educativas

- Asociaciones juveniles.

- Asociaciones deportivas.

- Asociaciones ecologistas.

- Asociaciones politicas.

- Asociaciones de estudiantes.

- Asociaciones relacionadas con la salud
- Asociaciones de voluntariado social, solidaridad y cooperacion.
- Asociaciones religiosas, festivas

- Asociaciones de minusvdlidos, etc.

Asociaciones que velan por el bienestar de pacientes, gastos y cuidado
de ellos; asi también como el cuidado y abatecimiento de hospitales
gue se encuentran en la ciudad capital son:

Asociacion de Hermanas de la Caridad

Asociacién de Hermanas de San José de Aparicion

Asociacién de Salud y Desarrollo Comunitario Nuevo Amanecer
Asociacion Mujeres Vamos Adelante; entre otras.
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Recaudacién de Fondos

Segun http:// es.wikipedia.org/wiki/recaudacién (S/F), la recaudacion
de fondos es una parte importante del fortalecimiento de comunidades
o instituciones que no cuentan con un ingreso fijo para mantenerse; las
contribuciones en dinero (o de otros tipos) son necesarias para que
puedan continuar con las actividades que pretenden y han planificado.
La obtencién de recursos es, por lo tanto, una tarea deseable y digna;
los recaudadores de fondos deben ser reconocidos y elogiados. La
recaudaciéon de fondos es un trabajo al que todo el mundo debe
contribuir, y del que todos deben ser responsables.

Los principios de sinceridad e integridad ética se aplican especialmente
a la recaudaciéon de fondos. La recaudacion de fondos debe ser
responsabilidad de los miembros de |la asociacién, aunque pueden
participar de formas diferentes. No tiene porqué dejarse sélo a los
profesionales. Es recaudador de fondos, primero y principalimente, debe
estar sinceramente convencido de la integridad de la asociacion y del
beneficio y valor de la actividad o proyecto que se esta realizando.

Donaciones

Segun es.wikipedia.org/wiki/Donaciones, una donacion es la accion de
dar fondos u otros bienes materiales generalmente por caridad . En
algunos ordenamiento juridicos estd regulada como un contrato .

corporaciones donen grandes sumas de dinero a politicos.

Muchas organizaciones sin fines de lucro tienen como principal fuente
de financiamiento las donaciones de los interesados. Algunos ejemplos
de esto son organizaciones de ayuda social (internacionalmente , ), de
preservaciéon del (, ) e instituciones religiosas (ver ). Muchos proyectos
de , incluyendo el proyecto , son financiados de esta forma. Las
donaciones van de microdonaciones de individuos a grandes donaciones
de empresas interesadas.




—=5. CONTENIDO TEORICO

5.1 Informacién general del Cliente

El Hospital San Juan de Dios ubicado en la Av. Elena entre novena y
décima calle Zona.1, la Asociacion de damas Voluntarias del Hospital
San Juan de Dios, se encarga de velar por el bienestar tanto de los
pacientes como del Hospital San Juan de Dios en general a base de
actividades para la recaudacion de fondos para las mejoras del mismo.

La Asociacion de Damas Voluntarias surge aproximadamente hace 20
anos, por la idea de Alida de Johannsessen, esposa y madre del Doctor
Jorge Johannsen del hospital, la cual al ver la necesidad que pasaba
el Hospital y al mismo tiempo la necesidad que pasaban los pacientes
al comprar las medicinas, decide formar esta asociacién, pero no solo
pensar en ayudar econdmicamente sino que tambien socialmente. Y
de esta manera por medio de amistadas logra juntar un grupo de mujeres
las cuales dan comienzo con la Asociacion de Damas Voluntarias del
Hospital San Juan de Dios.

Mision:

Ayudar a las personas necesitadas en aspecto econdmico y social; asi
también en forma directa al Hospital San Juan de Dios a velar por las
mejoras de su infraestructura y abastecimiento del mismo.

Visiéon:

Queremos ser una asociacion que ayude a la mayor cantidad de
personas en aspectos econdmicos y sociales y a la vez ayudar a al
hospital San Juan de Dios para que este tenga la mejor atencién hacia
las personas que lo necesitan.
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Las personas que reciben la ayuda por parte de la Asociacion de Damas
Voluntarias, son personas de escasos recursos, los cuales no pueden
pagar los medicamentos que les son prescritos, son personas que tienen
de 2 a 5 hijos, generalmente son mujeres solteras, que no cuentan con
la ayuda no solo econdmica sino que moral por parte de su pareja.

5.2 Area de disefo
1. Material Informativo

Matta (2006) citando a Ruiz, expresa que cuando se habla de material
informativo, se habla de todo aquello que ha sido creado para fransmitir
por medio de imdgenes y textos, determinado tipo de informacién. Se
desarrolla esperando una respuesta o reaccién de quien o quienes lo
reciben. Material Informativo es todo recurso que informa, comunica y
con el cual se adqguiere conocimientos que permiten ampliar o precisar
los que se poseen sobre un tema determinado.

Un material informativo es todo aquello que ha sido creado para tfransmitir
por medio de imagines visuales, determinado tipo de informacion.
Existen varios tipos de material grafico informativo: periédicos, revistas,
volantes, sobres, deplegables, tarjetas, afiches, folletos ,etc.

1.1. Contenidos del material informativo

SeguUn Barascout (2006) citando a Esparza, menciona como los contenidos
del material informativo se determinan a partir de su proceso de reduccion,
que hace el facilitador conjuntamente con el DisefAador grafico, de
toda la informacién que se desea hacer llegar al grupo objetivo sobre
un tema, actividad o proceso determinado.
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El material informativo va ampliando conocimientos a medida que el
tema se va desarrollando, que no incorpora elementos que no se dardn
al grupo objetivo por otros medios. Esto implica que el tema, actividad
o proceso a desarrollar, complementado con el material informativo,
debe ser del dominio del facilitador.

En un principio el facilitador debe apostar los conceptos, las definiciones,
las formulas, los signos, las ilustraciones , los procesos, las instrucciones,
los contenidos, tfodo en cuanto que debe ser del dominio del grupo
objetivo. El material informativo debe constituir una estructura progresiva
y jerarquizada de informacidn, para que de esta manera el contenido
del material informativo no sea aspectos desconectados o aislados.

1.2. Diseiio de material informativo

Matta (2006) citando a la Licda Marialicia Reising, “debe analizarse,
como en todo disefio, los elementos a incluir y que cada uno logre que
el grupo objetivo la entienda y pueda llegar a aplicarla. El fipo de
material, debe adaptarse a las necesidades y posibilidades del grupo
objetivo.”

Matta (2006) citando a la Licda. Flor Paz, * material informativo, abarca
diferentes medios como lo son los medios escritos, afiches, folletos,
brochures, asi también los medios audiovisuales. En todos los casos el
objetivo es informar, brindar una informacidén precisa y clara, que logre
abarcar los puntos necesarios para tratar un tema determinado”.
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Debe tomarse en cuenta quién es el grupo objetivo, qué informacién
necesita saber o ampliar, un mensaje central que oriente toda la
informacion que se incluya en el material, qué tipo de imé&genes o
ilustraciones debe llevar, asi como qué colores son los mds adecuados
y funcionales, qué tipo de letra, en qué material va a ser producido y
cémo va a llegar al destinatario; pues en base a eso debemos determinar
los pardmetros de disefio para elaborar nuestro material.

1.3. Principios basicos para el disefio de material informativo

Matta (2006) citando a Ruiz, enumera los principios que se deben tomar
en cuenta en el disefio de material informativo, son:

Balance:
Es la distribucidon equitativa del peso visual, es un equilibrio visual.

Ritmo:
Es la repeticién de elementos variados que generan interés dentro del
material.

Enfasis:
Es crear un punto focal con el fin de recalcar algo sumamente importante,
siendo este lo primero que se observa.

Unidad:
Los diversos elementos deben considerarse como uno mismo para hacer
que el material sea un conjunto que mantiene unidad.

Simplicidad:
Es la técnica visual que impone el cardcter directo y simple de la
Forma elemental.
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2. Material Grdafico Informativo

Matta (2006) citando a Quifiones, es un medio concreto que tiene el
objetivo de comunicar ideas, mensajes o informacién a un grupo
determinado.

Un material gréfico informativo es aquel que ha sido creado para transmitir
por medio de imdagenes visuales alguna informacion.

Este deberd ser creado combinando aspectos graficos como una
adecuada composicidn, colores, imdagenes, ilustraciones, graficas, etc.
Al momento de disefarlo se debe tomar en cuenta la participacion
cognoscitiva del espectador; esto se refiere a que el grupo objetivo se
interese, lo comprendaq, lo desarrolle, se involucre y de esta forma se
identifique con éste.

Matta (2006) citando a Veldsquez "existe una gran variedad de tipos
de materiales grdficos, estos son: anuncios gréficos, revistas, periddicos,
volantes, membretes, sobres, desplegables, tarjetas, afiches, folletos y
manuales.”

2.1. Anuncios Grdficos:

Es lo que comUnmente se llaman publicidad. Esta se maneja dependiendo
del tamanio, nimero de colores y circulacién. El texto y titulos son los
factores mds importantes en la preparacién de los anuncios. El disefiador
grdfico es el que predomina cudl es la mejor manera de presentarlos.
Cualqguier material gréfico debe estar sometido a una jerarquizacién por
importancia, desde titulares, encabezados, imdgenes, tamanos y cuerpos
de textos.
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Segun newsartes visuales.(2007), los anuncios de revistas al igual que
ocurre en los periddicos, los formatos estardn supeditados segun su caso
particular o el tipo de anuncio que se quiera dar.

Dentro de los diferentes tipos de formato que pueda ofrecer una revista
podemos encontrar Iso siguientes:

1. La doble media pdgina centrada horizontal

2. La doble media pdgina enfrentada vertical

3. El anuncio isla

4. Los encartes

Un anuncio de revista de una empresa determinada, puede utilizar una
imagen que represente las caracteristicas de esta, su identidad, y todo
lo que la empresa quiera dar a conocer al publico. De la misma manera,

en la composicion de una revista o periddico, nos explica o aclara de
forma visual, una situacion o noticia.

2.2. Anuncios grdficos de exterior:

Nilsa Morales, Propietaria de Centro de impresiones,
Las medidas aproximadas de la caja de luz sonde 53 cm X 70.4cmy
de drea visible es de 48 cm X 70 cm, estos materiales generalmente
estdn impresos en Backlite, duratrans o polistileno. (1)

Barascout (2006) citando a Great, expresa que la publicidad de trdnsito
es para recordar, en otras palabras, es un medio de alta frecuencia que
permite a los anunciantes poner su nombre frente a una audiencia local
en momentos criticos, como los de mayor trdansito.

La publicidad exterior puede aplicarse a muchas cosas, este medio
consta fundamentalmente de carteles, posters, boletines pintados y
“espectaculares eléctricos”.

(1) Entrevista realizada a Nilsa Morales, propietaria de Centro de impresiones Soluciones Litogréficas.
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Segun es.wikipedia.org/wiki/publicidad_exterior, las ventajas reconocidas de la
publicidad exterior se encuentran:

La publicidad exterior constituye un valioso complemento a las lanzadas
en otros. En este sentido, la publicidad en el exterior constituye un buen
recordatorio a los mensajes lanzados en otros soportes y un importante
refuerzo de los mismos. No hay que olvidar que las vallas y carteles se
colocan en la calle junto a establecimientos comerciales por lo que se
pueden considerar el Ultimo impacto que recibe el antes de realizar el
acto de compra.

Salvo en recintos cerrados, se trata de un medio activo las veinticuatro
horas del dia los siete dias de la semana.

Colocada en lugares estratégicos consigue que su publico objetivo tenga
un gran numero de impactos (pensemos, por ejemplo, en la publicidad
en estadios de futbol)

La publicidad exterior, puede dirigirse a determinados segmentos dificiles
de abordar de ofro modo: los jévenes, trabajadores que pasan mucho
tiempo fuera de casa que apenas tienen tiempo de ver la television ni |
leer soportes impresos (fransportistas, viajantes, etc.)

Su bajo coste por millar (CPM) la hace muy apetecible para cualquier tipo
de campana.

En’rre las desventajas que se pregonan de la publicidad exterior se encuentran:
Es un medio limitado. La publicidad exterior se resume en un impacto visual
por lo que no admite largas argumentaciones de ventas ni siquiera una
adecuada presentacién de producto.

Escaso nivel de atencidn. Las personas no se fijan en los carteles y otros
impactos visuales sino que simplemente posan su mirada sobre ellos.

No se puede enfocar a un segmento de publico en particular. Se puede
decir que se dirige a todas las personas en general y a ninguna en
particular.

Problemas de ubicacion. Es complicado elegir las mejores localizaciones
que suelen estar copadas por los grandes anunciantes.

Su impacto en la compra o reconocimiento del producto o marca son
dificiles de medir.
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2.3. Folletos

Segun newsartesvisuales.com (s/f), esencialmente es un pequeno libro cuyo
contenido tiende a reflejar promocién relacionada con el tema tratado.
Este tiene a menudo un diseno informal pero con una continuidad de estilo.

Para la confeccién efectiva de un folleto publicitario, se recomienda.

Imprimir y claros y atractivos.

Realizar argumentaciones completas. Explicar densamente los beneficios
del o y hacer unresumen de los mismos.

Incluir un buen nUmero de en las que aparezcan los productos asi
como de su funcionamiento. Adjuntar pies de foto explicativos.
Acompanar el texto y las fotografias con o dibujos.

Realizar un recorrido légico por los diferentes productos y
argumentaciones.

Un folleto de tres cuerpos se halla escrito al frente y al dorso y se pliega hacia
el centro desde ambos lados.

El folleto es un ejemplo de un documento de tamafio especifico con el cual
usted debe trabajar. No se puede agregar una pdgina de mas. Su texto e
imdgenes deben caber dentro de un espacio preciso, o de lo contrario el
folleto no se doblard correctamente. Una plantilla o muestra, seria muy Uil
para un documento como ese. Una vez que se ha creado esa muestra , hacer
un folleto se vuelve una tarea muy facil. S6lo necesitard reemplazar el texto
temporario, mientras mantiene con cuidado su ubicacién en la pdagina.




—5. CONTENIDO TEORICO

2.4. Bifoliar

Segun newsartesvisuales.com (s/f), es una pieza impresa que estd dividida
en dos partes iguales, se utiliza para dar informacién promocional e
informativa.

Los elementos que integran un bifoliar pueden ser fotografias, ilustraciones,
grafismos, mapas y cualquier otro tipo de informacidn.

Es sumamente importante que el papel usado sea fuerte para que no
se dafe con el paso del tiempo y para que no se borronee y que las
imdgenes tengan definicion.

Es importante la jerarquizacién de la informacién y el empleo de pdrrafos,
vinetas, titulos, subtitulos y cuadros, ya que de esta manera se facilita
la lectura répida. Un bifoliar tiene que leerse con facilidad y comprenderse
de inmediato, ya que de otra forma el cliente lo dejard de leer. En la
parte de atrds se suele incluir la direccidén, el nUmero de teléfono y de
fax, la direccién de correo electrénico vy sitio Web, los horarios del lugar
en cuestion.

2.5. Cartelones y carteles o afiches:
Segun newsartesvisuales.com (s/f), son un medio de comunicacién que

consiste en la colocacion de informacidén impresa en lugares de paso
o de afluencia de algin pUblico en general o especifico de la institucién.

Usualmente se emplean para la transmisién de mensajes breves,
complementarios de los que se transmiten por otros medios de
comunicacion.

Su impacto depende en gran medida de la creatividad de su disefo
y de la manera como se maneje y distribuya la informacion.




—5. CONTENIDO TEORICO

Matta (2006) citando a Hollis, como disefio gréfico los carteles pertenecen
a la categoria de presentacién y promocidén, en que la imagen y la
palabra se reducen a lo esencial, unidos por un significado simple y facil
de retener.

Matta (2006) citando a Lidia Perdomo, en el mejor de los casos, el disefio
de carteles es el territorio de la auténtica creatividad, y en el pasado se
utilizé como muestra publica de talento individual. El cartel suele exhibirse
en una zona publica y debe competir tanto con su entorno como con
otros carteles.

Debe utilizarse como medio de comunicar directamente un mensaje al
publico, pero antes de iniciar el disefio, conviene tomar en consideracion
diversos factores. Ante todo, hay que establecer qué informacién debe
comunicarse, luego habrd que decidir el tamano, las proporciones y la
forma. Después se conocerdn las colocaciones y situaciones posibles
del cartel, pues éstas pueden desempefnar un papel en las decisiones
que adoptaremos.

El cartel muy bien puede cubrir una superficie amplia, pero conviene
que se atengamos a la p rdctica usual de realizar una serie de esbozos
tentativos iniciales, antes de realizar una versidén a escala, grande pero
manejable, de la version final.

Para finalizar, es un material gréfico, cuya funcidn es lanzar un mensaje
al espectador con el propdsito de que éste lo capte, lo recuerde y actie
en forma concordante a lo sugerido por el propio cartel.
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Matta (2006) citando a Hollis , retoma que existen dos fipos: los informativos
y los formativos.

El cartel informativo. Es el que estd planeado para comunicar
eventos, conferencias, cursos, reuniones sociales, espectaculos, etc. Este
tipo de carteles puede ser presentado sélo con texto, para lo cual se
recomienda letras grandes sobre fondo de color contrastante. Los textos
deberdn proporcionar sélo la informacién indispensable.

El cartel formativo. Se utiliza como un medio para propiciar el
establecimiento de hdbitos de higiene, salud, limpieza, seguridad, orden,

etc. También se usa para propiciar actitudes de confianza, actividad,
esfuerzo, concienciaq, etc.

2.6. Recursos Grdaficos de un Material Grdfico Informativo:
Matta (2006) citando a Ruiz .

1. Laimagen
En cuanto a su elaboracién, que se aplican al cartel pueden ser:

fotogrdficas o dibujadas. Las imdagenes fotogrdaficas a su vez pueden ser
de dos tipos: normal o con efectos.

2. La fotografia
Ha sido poco utilizada por los cartelistas, sin embargo, las nuevas técnicas

fotogrdaficas han proporcionado un campo ilimitado para la creacion
de imdgenes originales y llamativas.
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Cumplen con la funcién de atraer la atencién del receptor y mantenerla.
Por lo general cuando se desea informar a los lectores sobre algun
procedimiento para realizar algo lo mds efectivo es una ilustracion del
proceso. Para aplicar una fotografia dentro de un material informativo
se debe tomar en cuenta que es un elemento grdfico por medio del
cual el usuario o grupo objetivo se debe sentir identificado ya sea por
el contexto o por la realidad reflejada.

3. Ekcolor

Es ofro aspecto relevante del cartel. Para éste hay que seguir ciertas
reglas: usar pocos colores; aplicar los colores planos, sin matices, usar
fondos contrastantes y usar colores claros.

La funcidén principal de este elemento es atraer y lograr la atencidn,
causando una impresidn que por lo general capta la atencidn del
usuario.

4, Contenido:

Debe ser informacidn relevante y bien enfocada hacia las necesidades
del grupo objetivo, evidenciando lo esencial de la tematica.E Es
importante que los contenidos mantengan una secuencia légica
haciendo referencia a la realidad.

5. Direccionalidad:

Es el movimiento que se debe dar a los diferentes planos o espacios
Utiles de los materiales informativos que son desplegables. La estructura
debe ser clara y directa, destacando el orden de lectura a seguir dentro
del material asi como su facilidad de manipulacion.
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6. Formato:
Este depende del grupo objetivo, del lugar o forma de distribucion, asi
como del contenido.

7. Tipografia:

Es un elemento auxiliar de la comunicacién gréfica, y su eleccién va a
depender del mensaje considerando caracteristicas de legibilidad,
tamano, forma, color, etc., que inviten a leer manteniendo la atencidn
del usuario.E Sin embargo se debe tomar en cuenta que no es funcional
el uso de demasiados tipos de letra dentro de un mismo material, debido
a gue se pierde la armonia visual lo que puede generar confusién en el
usuario.

El fipo de letra es también un elemento importantisimo, pues a fravés de
ésta podemos transmitir significados emotivos y sentimientos; combinada
con la imagen pueden resultar mds impactante en su mensaje global.
Por ejemplo, una letra suave o adornada tal vez no armonice con una
ilustracion industrial.

8. Textos:

Se debe considerar que fraccionar los textos demasiado largos para
presentar una lectura fécil.E Para la colocacion de textos dentro de un
material informativo se debe jerarquizar la informacién, en titulos, subtitulos
y contenido en si del material.

9. Jerarquias Visuales:

Es importante definir los niveles de importancia que tiene el contenido
que se presenta, mientras mds relevante sea el dato mayor jerarquia
visual debe tener.




—5. CONTENIDO TEORICO

10. Diagramacion:

Es la distribucion de los elementos, grdficos y textuales, dentro del material;
la cual va acorde al espacio o formato predefinido, permitiendo
comunicar un mensaje de manera atractiva y de facil lectura.

3. Material Promocional

Segun www.newsartesvisuales.com(s/f), es el material en el que se da
una utilizacién plena y efectiva del potencial publicitario de una imagen
que se desea mediante su aplicacion a toda clase de objetos, desde
prendas de vestir hasta materiales de escritorio, valiéndose de medios
de comunicacion tanto técnicos (radio, television) como grdficos
(anuncios de prensa, folletos, carteles, etc).

Conjuntos para apoyar campafias de lanzamiento, eventos
promocidnales o estrategias de marketing, desarrollados segun el
producto o concepto a transmitir, el tiempo y el lugar de la accién.

4. Material Publicitario

Segun www.newsartesvisuales.com(s/f), la percepcién del mensaje
publicitario se realiza a través de diferentes formas de comunicacion,
como son : la comunicacién verbal, y la comunicacién no verbal.
Los aspectos fundamentales que se deben tener en cuenta a la hora
de planificar el desarrollo de un anuncio es: la fugacidad del contacto
con el mensaje, las diferentes vias de percepcidén (verbal-no verbal), el
papel de la marca en la comunicacién publicitaria, asi como la
identificacién con el producto.

Es por ello, por la fugacidad del mensaje, por lo que la imagen adquirird
una significacién e importancia especial para la retencién de la atencién
del lector.
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Para la construccion del Perfil demogrdafico se utilizaron datos otorgados
por Prodatos Junio 2003 y un instrumento para definir el grupo objetivo. (Ver
anexo No. 1 y anexo No. 2 resultados de 50 personas entrevistadas ), por
el cual se definieron las caracteristicas del perfil demografico de la siguiente
manera:

Pérfil Demogrdfico
Sexo: femenino

Nivel Socioecondmico: medio, medio alto

Edad: 35-45 aifos de edad

Ocupacién: amas de casa

Ubicacién: Ciudad de Guatemala

Zonas que residen: Vivienda propia y colonias residenciales, zonal0, 13, 14,
15, carretera a El Salvador.

Transporte: tienen de 2 a 3 carros dependiendo de la cantidad de personas
que vivan en la casa.

Electrodomeésticos: tienen todo tipo de electrodomésticos, para hacer de
su vida mds facil y comoda.

Para la construccion del Perfil Psicogrdfico se utilizd un instrumento para
definir el grupo objetivo (ver anexo No. 1y No.2 para resultados) por el
cual se definieron las caracteristicas del perfil psicografico de la siguiente
manera:

Pérfil Psicogrdfico

Matta (1992), citando a Morris

Edad adulta:

Los adultos deben hacer frente a ciertos cambios fisicos, pero éstos
Ultimos también determinan y logran objetivos realistas, tienen
considerables responsabilidades, piensan de manera critica , se forman
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su propia filosofia, utilizan al méaximo sus habilidades y contribuyen con
la sociedad.

Hdbitos de consumo:

Son personas que no frabajan, amas de casa, compran ropa de marca
conocidas asi como productos exclusivos, frecuentan de 2-3 veces por
semana centros comerciales de prestigio, ya que tiene gustos exigentes
en cuanto a ropa y accesorios que usan diariamente, supermercados
de prestigio como Hiper Paiz, Paiz, la torre entre otros, gusto por nuevas
promociones, tiene de 2-3 carros de ano reciente.

Formas de expresion:

Generalmente son personas con educacién a nivel diversificado, algunas
superior, vocabulario amplio.

Formas de entretenimiento:

Personas que les gusta compartir con su familia, gusto por eventos
sociales, gusto por comer fuera de su casa en restaurantes con la familia
y con amigas, generalmente a almorzar o cenar, a lugares tanto de
comida rdpida como de comida formal, asiste a actividades benéficas
y sociales.

Comportamiento y conducta:

Tienen de 3 a 5 hijos, personas responsables en el cuidado de su casa,
ayudan a asociaciones de cardcter benéfico en aportes econdmicos
como en voluntariado.
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Nivel de colaboracién con Instituciones Benéficas:

El Grupo Objetivo confirma que las personas encuestadas, si estdn
dispuestas a colaborar con asociaciones que ayuden a mejorar la
infraestructura del hospital, gastos de los pacientes y el abastecimiento
del mismo, lo harian como un acto de solidaridad y porque consideran
que es bueno apoyar causas como estq, si se tiene la posibilidad de
hacerlo.

Qué esperan de un material:

En base a los resultados obtenidos de las personas encuestadas, se
determino que prefieren que el medio impreso por el cual reciban la
informacidén sean formatos de gran tamano como afiches, revistas y
mupies, que estén colocados en centros comerciales, restaurantes y por
las zonas que ellos residen o pasan frecuentemente. Los colores que mas
asocian con la palabra Ayuda es el rojo y el amarillo, para esta clase
de asociaciones benéficas.
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Para llegar al concepto de diseno, se realizé primero una lluvia de ideas,
en la cual se escribieron todas las palabras que estdn relacionadas con
actividades benéficas, fondos y hospital.

Lluvia de ideas:

Actividades
Dinero
Ropa
Medicinas
Comida

Ayuda psicolégica

Abuelos
Médicos
Doctores
Enfermeras
Rayos x
Tiempo
Cuartos
Muerte
Vida
Amanecer
Lapatos
Viveres

Sala de operaciones

Oxigeno

Inyecciones
Festividades
Ambulancia

Fondos
amor
cuidado
atenciéon
afecto
compromiso
apoyo
amigos
guia
soledad
hombre
l&dgrimas
ternura

frio
necesidad
compafia
discapacitados
suenos

luz
sombras
oscuridad
claridad
esperar
renacer
derechos
mirada
esperanza

Hospital
rayos x
ganas
emergencia
Nifos

Dios
angustia
doctores
enfermeras
inicio

final
alegria
ayuda
crimen
pena
horror
pastillas
examenes
humanidad
confianza
angustia
reconocer
sonrisa
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Después de redalizar la lluvia de ideas se unieron algunas palabras para
formar frases que tuvieran relacién con el propdsito del proyecto y que
ayuden a incentivar al grupo objetivo, las palabras Sonrisa y Esperanza,se
esogio Sonrisa, porque puede ser una palabra tan simple que puede
transmitir y significar mucho para estas personas y Esperanza porque es
una palabra de mucho significado en lo espiritual que muchas personas
nunca pierden, mds personas que estan enfermas.

Las palabras escogidas son Sonrisa y Esperanza:

Una sonrisa... una esperanza
Un esperanza, una nueva sonrisa
Una sonrisa, hace la esperanza

En la primera frase "Una sonrisa... una esperanza”. se hace énfasis en
algo tan simple y sencillo como una sonrisa o un gesto de amabilidad,
que significa mucho para esas personas necesitadas tanto de cosas
materiales como sentimentales, ya que puede significar una esperanza
para vivir una vida mejor o tener una calidad de vida mejor a la que
viven, como para ofras personas no puede significar nada.

Asociacioén de palabras:
Se realizé una asociacion de palabras, con acciones principales que se
utilizan o realizan en actividades benéficas.

ACTIVIDADES

Rifas, cenas, reuniones, mujeres, premios, dia de la madre, dia del padre,
dia del niflo, fundaciones, cruz roja, ONG, ayuda, motivar, incentivar,
positivismo, organizar, planear, llamar, familiares, amigos, compromiso,
diferencia, donaciones, fiestas, elegancia, sonrisas, Iadgrimas, ternura,
apoyo, compartir, comida, bebida, consejos, pldticas, subastas, informar.
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FONDOS

Comida, dinero, viveres, sentimientos, ayuda, amigos, fe, corazén,
esperanza, esperar, tiempo, guia, tiempo, necesidad, zapatos, articulos
personales, compromiso, lealtad, sencillez, sencillez, amarillo,
agradecimiento, logros y suenos.

HOSPITAL

Medicinas, enfermos, oxigeno, muerte, vida, sala, ambulancia, doctores,
enfermeras, compromiso, inyecciones, verde, azul, blanco, amairillo,
silencio, luz, sombra, Idgrimas, sonrisas, alegria, tristeza, apoyo, vida,
muerte, rayos x, corazén, o0jos, pulmones, frio, nifios, bebes, pobreza,
arrogancia, espera, alcohol, abandono, robo, consejo, limitaciones,
frialdad.

Las palabras que se utilizaron para realizar la asociacion de palabras, se
determinaron por medio de las acciones que se realizan en una actividad
benéfica, las cuales son Actividades, Fondos y Hospital, de cada una de
estas palabras se seleccionaron dos palabras que representaba de mejor
manera acciones que realizan en una actividad benéfica,de estas dos
palabras se realizaron frases que ayudaran a construir el concepto.

ACTIVIDADES:
Los palabras escogidas son: Ayuda y Compromiso
Un compromiso, una avuda
Que tu compromiso de ayuda sea constante
Ten un compromiso y ayuda al que mas o necesite
Que tu compromiso resalte a la luz, ayuda
Creando una via de compromiso, hacia un futuro prometedor
Creando una via de compromiso, para construir una vida mejor




—7.PROCESO DE CONCEPTUALIZACION

FONDOS:

Los palabras escogidas son: sentimientos y esperanza
El sentimiento de ayuda puede ser la esperanza de alguien
Que tus sentimientos se conviertan en una esperanza para el mads
necesitado
Un buen sentimiento, una respuesta de esperanza
El buen sentimiento de alguien es la esperanza de otro.

HOSPITAL:
Las palabras escogidas son: vida y compromiso
Se volvié a escoger la palabra compromiso , ya que es un palabra que
tiene un significado muy amplio tanto en la econdmico, social y moral.
TU compromiso es la vida de muchos
Crea una via de compromiso, para construir una vida mejor
Una via de compromiso, una vida mejor
Creando una via de compromiso, para construir una vida mejor.

Se escogié "Una via de compromiso, una vida mejor"
Se hace énfasis en que todos tenemos el privilegio de tomar desiciones,
ya sed para ayudar, para dar la espalda a problemas de otras personas
sin importar las consecuencias gue la indeferencia pueden tener, y de
esta manera con la ayuda construirle a cado persona necesitada una
vida mejor para ellos como para nesotros

Analogias:
Oftro ejercicio es pcr medio de anologics, en el cual se describen
cudlidades que tiene cada palabra escogida en este caso las palabras

escogidas son Actlividadles y 1r>>pir' il, pergue son acciones gque
representan lo que @5 a1 stivizlades benéficos, 'uego se foma una cudlidad
de cada palabra y sa realize un listadlo c‘.h;z carqcteristicas propias de
cada cualidad, vy . or atitng o¢ '.:i«:s'f na cornparacion utilizando la
palabra escogi: ! orto cuclidac! v las caroteristicas de estas.

ADVAH
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Actividades:

Alegria Alegria: sentimiento, nifos, fiesta, payaso, sonrisa
Aydua

Comida

Premio

Convivencia

La alegria de las activdades es como |la sonrisa de los nifos
La ayuda en las actividadesa es como una fiesta para los nifios
La sonrisa de un nifio es tan especial como la ayuda a las actividacles

Hospital:

Inyecciones Ayuda: alegria, vida, proteccidn, hombre
Doctores

Vida

Ayuda

Pastillas

Enfermedad

La ayuda al hospital es como la pastilla al enfermo
La ayuda al hospital es como la alegria a la vida
La ayuda al hospital es como vida al hombre

La tercera frase escogida es “La ayuda al hospital es como la alegria
a la vida". Se hace énfasis en que es tan esencial la alegria en la vida
de cada persona para vivir en paz y tranquilo y poder relacionarse con
otras personas como lo es la ayuda a un hospital, ya que sin ésta las
personas no tienen la posibilidad de llevar una vida sana y por ende no
viven con alegria, sélo en preocupacion y tristeza, de ver como la vida
se les escapa de las manos por no tener recursos gque los ayuden a
sobrevivir,
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El concepto se escogio del ejercicio de asociaciéon de palabras , de la
palabra Hospital, y de esta se sacaron las palabras vida y compromiso.
El concepto que se escogié para concepto central es:

UNA ViA DE COMPROMISO, UNA VIDA MEJOR

Se utilizd este concepto porque en esta vida hay libre albedrio para
realizar las cosas o tomar decisiones que nos lleva a tener un compromiso
hoy en dia, por lo tanto hay formas o vias para ayudar a los mds
necesitados tanto en lo econdmico, material y moral, por lo que no
importa que via o camino se tome para redlizar la accidn, lo importante
es que se llegue a un fin v es 2l de ayudar a los mds necesitados y asi
construirles una vida mejor a ellos y construirnos una vida mejor a nosotros
Ccomo personas y como seres humanos, ya gue llega a convertirse en
un compromiso propic &l hechio de que muchds personas necesitadas
dependen de nuestra ayuda.
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El material estard enfocado en incentivar a las personas a recaudar
fondos y de esta manera a ayudar a los pacientes del Hospital San Juan
de Dios, asi también el mejoramiento del mismo, a través de imdagenes
que incentiven y despierten interés en el grupo objetivo.

8.1 Contenido de texto:

Mo’renol grdéfico informativo:
2Qué es la asociacion de Damas Voluntarias?
2 Qué ayuda brinda la asociaciéon?
sLa directiva de la asociacién?
Direccidn, télefono,
Frasel: sDe qué lado quieres estare
Frase2: sQué tanto es capaz de dar tu corazéon?
Informacién del evento para recaudar fondos e introduccién a
nuevos miembros a la asociacion.
Hora, Direccién, Lugar donde se realiza el evento

Material Promocional:
Actividades que se realizardn para recaudar fondos y las que se
realizan periddicamente, en la asociacion.




8.2 Contenido Grdfico:

Tabla de Requisitos:
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Disefio | Funcién Tecnologia Expresion
it Se utilizard formatos .

Formato | Facilitar de | yerticales que permitan| omodidad

manejo la comprension del (sensacion)
material. Medida Min.
5" X 5"a 20" X 28" Max.
Troqueles, dobleces.

Imagen |Dar a Por medio de Sensibilidad
conocer la | Fotografias, aplicacién| (sensacién)
realidad tal di?ifcl a full color. Las
cudl es. fofografias serédn

tratadas digitalmente
en Photoshop para
darles un buen color y
resolucion.
Tipogra- [Generar || etras san serif, cursivas | Formalidad
fia  [dentificacionl combinadas con bold. | (sensacion)
con el grupo | Min 6 pts, en adelante
objetivo. QPTOX.

Color |Destacarlo | Colores cdlidos colores | ayuda
mds neutros frios y sus (sensacién)
relevante | tonalidades, en CMYK,
del tfema planos.

Ejesde | Generar Mezcla de Ejes Estabilidad
iagra- | balance circulares,horizontales, | (sensacién)
macién |enla verticales,distribuido
composi- | con equilibrio axial.
cién

Soporte | Brindar Material impreso en | seguridad
durabilidad | papel bond 80 grms, | (sensacién)
al material. | couche, Opalina 80

grms, Backlite,
duratrans o
polistileno.
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Fotografia 1: Cuarto de hospital (Grea de intensivos), con persona en
la cama en plano general, con todos los elementos quirdrgicos que se
necesitan en esta drea.

Fotografia2: Una sefiora con una alcancia en las manos ddndole esa
misma alcancia a una doctora, en plano medio.

Fotografia3: Una radiografia de térax plano medio, sobrepuesta en el
aparato de rayos X, y un corazdn del lado derecho de la radiografia.
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9.1 Estrategia de implementacion

Inicialmente se hard el material grafico informativo, que incentive a
las personas a ayudar y realizar las donaciones. En este material se
encuentran los afiches que serdn colocados en lugares que frecuenta
el Grupo objetivo, especialmente en restaurantes (Los Cebollines, Nais,
Hacienda Real, entre otros); también se colocard publicidad en las
paradas de buses especificamente en las cajas de luz que se encuentran
principalmente en las zonas 10, 13,14, 15, Carretera a El Salvador.

Luego se repartirdn invitaciones a un grupo determinado de personas
para que asistan a un almuerzo en el cual se dard a conocer la
Asociacidén y asi solicitar donaciones y ayuda, y de esta manera se
intfegren nuevos miembros a la asociaciéon, en dicha actividad se les
otorgaran alas invitadas una carpeta con un bifoliar con la informacién
especifica de la asociacidon, un block de notas y un planificador
indicando las fechas y actividades que la asociacidén realiza.
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9.2 Descripcion de cada pieza

Pieza Medio Formas de distribucion
Proposito Fisico Cardcter Responsable | Duracién | Lugar
Afiche, abrir Impreso Informativo  |Patricia de 1 mes Restaurantes

expectacion de la Trejo, Agosto Los
campafia. Asociacién cebollines
Damas zonas 10, 9,
Voluntarias del Carretera a
Hospital San El Salvadory
Juan de Dios. ']\‘OO"S;?ZO"‘OS
carretera a El
Salvador.
Caja de Luz, Impreso iv Patricia de __1 mes i
respaldar ala 5 il Trejo, simultanea- ggg%?
expectacion de Asociacion ~ [mente conlos | gere ~ificq
la campania Damas if'Ch?Sf mente
Voluntarias del g0 zonas 10, 9,
Hospital San 14,13y
Juan de Dios. carretera a
el Salvador.
Bifoliar, transmitir Impreso Informativoy | patricia de Indefinido  |Durante el
informacion promocional | Trejo, evento que
general de la Asociacion se realizard
asociacion. Damas en
Voluntarias del Hacienda
Hospital San Real
Juan de Dios. (Km 15.5
Carretera a
El salvador).
Carpeta, llevar Impreso Promocionaly | Patricia de 1 afo Durante el
informacién publicitario | Trejo, evento que
sobre las Asociacion se realizard
actividades Damas en
que se realizan Voluntarias del Hacienda
durante el ano. Hospital San Real
Juan de Dios. (Km 15.5
Carretera a
El salvador).
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9.2 Descripcion de cada pieza

3 3 3 . T4
Pieza Medio Formas de distribucion
Proposito Fisico Cardcter Responsable | Duracién | Lugar
Block de notas, Impreso Promocional  [Patricia de Septiembre a S\L/Jé?w?;eqﬂe
Apuntar sobre lo Trejo, Febrero e recioara
mds relevantes y Asociacion B
fechas Damas s
importantes Voluntarias del Rccl'e” o
durante las Hospital San ea
charlas. Juan de Dios. g(é?fr;fésro 2
El salvador).
Planificador, Impreso Promocional, e |Patricia de 1 afo Duro?Te el
programar los informativo Trejo, even CI? gue
eventos a realizar Asociacion se realizara
durante el afo. Damas ALk
Voluntarias del Hacienda
Hospital San Real
Juan de Dios. (CKm ]f~5
arretera a
El salvador).
Invitaciones, Impreso informativo Patricia de 2 semana L odlarn
incentivar la Trejo, antes del encargada de
participacion y Asociacion evento hacerllegar
asistencia a los Damas eg."%ﬂs' grupo
deferentes Voluntarias del S
eventos que se Hospital San realizen
realizan Juan de Dios. olcriividgfdles en
el hospital
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Para llegar a una imégen
definida que cumpliera con
el concepto de disefio se
realizd un proceso de
bocetagje el cual se desarrollé
de la siguiente manera.

En la primera etapa se
realizaron bocetos tomando
en cuenta el concepto de
diseAo UNA VIA DE
COMPROMISO, UNA VIDA
MEJOR y se desarrollaron
ideas que respaldaran el
concepto.

Primero se decidié tomar en
cuenta la palabra via y
construccién y se hicieron los
bocetos en base a estas
palabras, por lo que se
tomaron en cuenta
elementos que tuvieran
relacién con estas palabras
por ejemplo senales de
transito, ladrillos y texturas de
estos.

Pero no funcionaba porque
eran elementos muy obvios
y eran muy simples y no
la atencidn.

[lamaban
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Fasel DESCRIPCION |
_ e — tomaron en cuenta mds
e elementos como el rostro de

las personas, manos , 0jos,
para darle un toque mds
sensible y humano, pero
también se siguié un poco
con la idea de los ladrillos
pero ahora sélo utilizando la
textura, todos estos
elementos se colocaron en
diferentes planos que
abarcan desde close up
hasta plano general.

Fas i PRES——— En la segunda etapa sé
- |
i
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e, ™ En la etapa tres se siguid con
\’ laidea de elementos como

> il . il manos y boca; para seguir
e 4 ’| | e ity con el lado humano,
! P = " ! combindndolo con la textura
| \ = __..l'.’, | —— k. | de ladrillo que representa la
e S o -.@’ﬁ'. ".;Ll:lw| palabra construccion.
e, B s O L2 Pero no funcionaba porque
RS S @mﬂo‘:‘j eran elementos muy obvios
TTET T | {,:-/.*-.,‘.'--ff’ } y simples, por lo que no
: I%E llamaban |la atencidn.
il
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7

Se continla bocentando con
la idea de elementos
representativos de un hospital,
asi también como la idea de
una habitacién , una alcancia
de cerdito y una radiografia,
colocdndolos en diferente
posicién, y con diferente frase.

Se pensé en la idea de un
cuarto de hospital, ya que ahi
es donde pasan la mayor parte
las personas que estan
enfermas, y para dar a
entender que en un momento
estamos vivos, asi como en un
momento podemos morir, la
alcancia de un cerdito se pensd
para dar la idea de dar lo que
tenemos a los mds necesitados,
pero se descartd la idea , ya
gquedaba a entender mds
ahorro que la palabra dar,
también se pensd en una
radiografia, porque tambien es
un elemento representativo de
un hospital.
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Se siguid con la misma idea
de los elementos,
colocdndolos en diferente
orden y posicion.

Se buscaba que las
fotografias expresaran de
una manera metdforica ,
para no caer en lo comudn,
sigirlende ~con' . jos
elementosdescritos
anteriormente como la
boca, radiografia, alcancia,
elementos de hospital, al
mismo fiempo combinando
estos, pero sin perder el
sentido metafdérico en
algunos bocetos.
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Al igual que en el boceto
anterior, se busca un sentido
metaférico en las fotografias,
acompafado de una
frase,esta frase es
complemento de Ila
fotografia, también se siguid
con la combinacién de los
elementos, la pieza en la
cual se trabaja es el afiche ,
por lo que esta sera la pieza
base de donde saldrd el
disefio de las demdas piezas.
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De todas estas ideas se
llegaron a escoger 3 ideas,
gue fueron las que mas
cumplian con el concepto
de disefo, ya que de estas
tres ideas se puede explotar
la fotografia a un sentido
metafdrico.

Las ideas que se tomaron
fueron: la alcancia de un
cerdo, la radiografia vy el
cuarto.
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[ Fasel DESCRIPCION |

CERDO
La pieza que se trabajd en
ADE o ey proceso de bocetaje es el
S s FoARS | e T afiche, éste se tomard como
| «vl’"’f') B base para el disefio de las
i -1 " \ ; 'Rt b demds piezas.
i ‘ A ) / Ll I,.f"_» En ésta la idea era colocar el
(L - ) e : close up de la alcancia de un
" I / i = cerdo colocdndole post it en
== g3 ' et ) todo el cuerpo y poniéndole en
cada post-it frases de
actividades que realizan a diario
las sefloras como por ejemplo ir
a traer a Julito, Pagar el
gimnacio, Pagar la luzy como
otra actividad AYUDAR A LA
ASOCIACION, ya que el
propdsito de la alcancia del
cerdo es que representa ahorro
y de esta manera las personas
iban a ahorrar un poco de lo
que gastan para donarlo a la
asociacion.

También se pensd colocar un
plano medio de la alcancia
sostenida por una sefora
ddndosela a un doctor
transmitiendo el ahorro y la
ayuda. La frase que
complementa esta idea es CON
TU AYUDA CUBRE ESA
NECESIDAD QUE ATORMENTA A
MUCHQOS... {HAZ TU DONATIVO!
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Las frases fueron sacadas en
base y como complemento de
la fotografia que esta colocada
en cada una de las frases y a la
vez a la reflexion que nos lleva
cada una de las fotografias.

RADIOGRAFIA

Esta idea era colocar dos
radiografias de térax con un
corazén de un lado y el ofro
sin corazdn y de esta manera
hacer reflexion de que
corazdn tenia cada persona
o de que lado quisiera estar
la persona en cuanto a la
idea de ayudar, estas
fotografias van respaldadas
por dos frases sQUE TANTO
ES O ERES CAPAZ DE DAR TU
CORAZIONZ? Y la ofra sDE
QUE LADO QUIERES ESTAR?

Al redlizar estas tres se unificod
la idea de la alcancia con
la del cuarto de cuidados
intensivos, el cuarto de
intensivos se colocd de iguall
forma en un plano general
del cuarto como fondo,
para que la alcancia que
estd sujetada por las manos
del doctor y la sefiora estén
en primer plano,
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Desarrollo de

imagen elegida complementada por una

frase que seria la misma de
la frase de la alcanciilla CON
e | | 5 , g S e - T TU AYUDA CUBRE ESA
|"?;—--_'-,. g | . | b S s S NECESIDAD QUE ATORMENTA
-7 N@ st et ol A MUCHOS... {HAZ TU
' 2 g DONATIVO!
B S Bl > v iy : ' Al finalizar estas opciones se
JL“Z".}———— I' it I 'Q | o e " escogié una la cual cumpliera
£ N S T 1 | T I LD s ] con el objetivo del concepto
st o ’ : de disefio.
——" | - gl g G e S v : La opcién que se escogid fue
o U o B W T | la idea de las radiografias, la
| — h L | cual seria la imagen grdfica de
o R ' jrme todas las piezas, ya que es la
| “ T i ' | opcién que mejor se puede
| ey | o Y | —— —e | e el trabajar para explotarla en
—— £ L cuanto a la fotografia en un
> i e sentido metd&forico.

Se escogid esta opcidn porque
cumple con el objetivo del
concepto de disefio UNA VIA
DE COMPROMISO, UNA VIDA
MEJOR.

Como se complementan; |la
idea de colocar las dos
radiografias, una con corazén
y otra sin corazén, laidea es que
se tienen dos caminos o vias
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una que es el ignorar la
necesidad que tienen las

g i - personas y otra de
'I':xw’q;‘ilgo;\ t’tf'::: TR 9 reflngg:nor y tomar la
: : ' B et R TR R G decisiobn de ayudar; al

e R e L e " momento que se foma esta
W S § 0 : PR § ot ol N, s |' decisién, ya es un
For W e R "'____ y 1 compromiso porgue muchas

' ) | . BT > 255

\

K i s, esta ayuda, y de esta
£

4

"5 {3 i e (o | —— ersonas dependerian de

- ‘J ! ;'I {':._A -'\."\.' ,/’:;\ }\ i ”’_J— I ' p p

I L TAY R e T manera estarfamos

. i “s‘ ‘1 | . e construyendo una vida mejor
P e ok o SR, S —— para ellos y una vida mejor

i | — i by | e maand
v 2o ' e i o gy para nosotros como seres
' | s — ' -
f§ e g b ey I II humanos de buen corazdn.
| , | 0 sl g .
! ;. 2 h } i | ey )
!

!
|
3
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' | :-—'A [ 0 & - __..__..__.._ '
—i . | R i | M '
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i Wik .; L V{ ' b S Bifoliar
... — T 5, 'I \| ".". 4‘.. A= & '.-_____

'J‘ . " Se siguidé con los mismos
, o e AR I At , elementos, pero de la misma
| £ ‘ v b I | manera jugando con la
" st | Lo 2 ~/ 1B g - \' , posicion y la diagramacion
v o O S " : :\ s del texto y de las fotografias
: !‘, ’ e de la asociacion.
|
i

i e / [ ——t
et | P e S o e,
P | i | 3 I-——- o ey
3 * T e 1 —u i — |
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Carpeta

Los elementos seguirdn
siendo los mismos, pero
variando con la posicién y la
diagramacién del texto, para
darle unidad a las piezas.



— 10. Bocetaje

| Fase2

DESCRIPCION

Afiche

Se realizaron varias
diagramaciones pero se
tomo la idea principal de
colocar dos radiografias en
la parte superior del formato,
colocarle los dos corazones
uno rojo con brillo y en la otra
parte el corazdén negro y sin
brillo en la parte inferior de
este la frase y abagjo la
informacidn correspondiente
para incentivar, en la parte
inferior el logotipo de la
asociacién, direccion,
teléfono y nombre de la
asociacion.

De esta manera se siguid
jugando con estos elementos
en cuanto a la posicién de
ellos tanto de la tipografia
como de la fotografia.

Caja de luz

Se siguié con la misma linea
de elementos los corazones
y las radiografias, lo que
cambio¢ fue la diagramacién
y la posicion de estos.
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Block de notas

Elementos siguen siendo los
mismos, varia en posicion y
diagramacién, se colocaron
los meses del afo y el
nombre de cada mes
empezando por septiembre
hasta febrero y el nombre de
la asociacion.

Planificador

Elementos siguen siendo los
mismos, posicidén varia y
diagramacién para colocar
el nombre de la asociacion
también.
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DESCRIPCION

Reticulay
preseleccion
de la misma

Los ejes que se van a utilizar
son verticales y horizontales,
distribuidos con equilibrio
axial, para darle sensacion
de estabilidad y de esta
manera generar balance en
la composicion.

Al tener ya las reticulas se
realizan el layout tomando
como base las reticulas
realizadas y de estas se
escogera unag, la cual se
utilizard para el afiche y para
las otras piezas se adaptaran
otros lay out en esa misma
reticula.

La reticula que se escogid es
la que se encuentra
marcada y de ésta se
realizaran los layouts
correspondientes.
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Desarrollo
de color

CO, M?1, Y94, K30

CO0, M76, Y65, K38

C47, Mé5, Y100, KO

C15, M11, Y23, KO

CO0, MO, Y23, K15

CO0, MO, Y100, K65

C94, M94, Y87, KO

Cé, MO, YO, K34

Color

Se escogi®é una gama
extensa de colores desde
colores cdlidos pasando por
colores neutros hasta llegar
a los colores frios y sus
tonalidades, de manera que
contrasten entre si, y de esta
manera hacer énfasis en la
palabra Ayuda y expresar
respaldo en todas las piezas.

Dichos colores se eligieron en
base a la tabla de requisitos,
y de lo que se quiere
transmitir que es sensacioén
de ayuda.
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DESCRIPCION

Tipografia Tipografia para titulos, subtitulos y cuerpo de texto del bifoliar, invitacién y planificador

;Qué es ADVAH? ;Qué es ADVAH?

Asociacidon Damas Voluntarias

La Asociacién de Damas Voluntarias,
se encarga de velar por el bienestar
tanto de los pacientes como del Hospital
San Juan de Dios en general a base de
actividades para la recaudacion de
fondos para las mejoras del mismo.

Asociacion Damas Voluntarias

La Asociacion de Damas Voluntarias, se
encarga de velar por el bienestar tanto de los
pacientes como del Hospital San Juan de Dios
en general a base de actividades para la
recaudacion de fondos para las mejoras del
mismo.

Al igual que el afiche se
realizaron mezclas de tipos
de letras, uniendo el titular,
subtitulo y cuerpo de texto,
para ver cudl se
complementa mds y de esta
manera tengan unidad el
titulo, subtitulo y cuerpo de
texto, en cuanto al tipo de
letra se refiere y el peso que
debe tener cada una
dependiendo la funcién que
desempenie.

” n
c .

Asociacion Damas Voluntarias

éQue es ADVAR?

Asociacion Damas Voluntarias

La Asociacion de Damas Voluntarias, se
encarga de velar por el bienestar tanto de
los pacientes como del Hospital San Juan
de Dios en general a base de actividades
para la recaudacion de fondos para las
mejoras del mismo.

La Asociaciéon de Damas Voluntarias,
se encarga de velar por el bienestar
tanto de los pacientes como del Hospitall
San Juan de Dios en general a base de
actividades para la recaudacién de
fondos para las mejoras del mismo.
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Tipografia

;QuUé es ADVAH? /Qué es ADVAH?

Asociacion Damas Voluntarias
Asociacion Damas Voluntarias La Asociacién de Damas Voluntarias,
se encarga de velar por el bienestar
tanto de los pacientes como del Hospital
San Juan de Dios en general a base de
actividades para la recaudacion de
fondos para las mejoras del mismo.

La Asociacién de Damas Voluntarias, se
encarga de velar por el bienestar tanto de
los pacientes como del Hospital San Juan
de Dios en general a base de actividades
para la recaudacion de fondos para las
mejoras del mismo.

;Qué es ADVAH? ¢Qué es ADVAH?

Asociacion Damas Voluntarias Asociacion Damas Voluntarias
La Asociacién de Damas Voluntarias, La Asociacion de Damas Voluntarias, se
se encarga de velar por el bienestar encarga de velar por el bienestar tanto de
tanto de los pacientes como del Hospital los pacientes como del Hospital San Juan
San Juan de Dios en general a base de de Dios en general a base de actividades
actividades para la recaudacién de para la recaudacion de fondos para las

fondos para las mejoras del mismo. mejoras del mismo.
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Tipografia

Tipografia para titulos y cuerpo de texto de afiche, caja de luz,

carpeta y block de notas

;De qué lado quieres estar?

Colabora donando lo que tu corazdn este dispuesto a dar
para beneficio de los pacientes del
Hospital San Juan de Dios

;De qué lado quieres estar?

Colabora donando lo que tu corazén este dispuesto a dar
para beneficio de los pacientes del
Hospital San Juan de Dios

¢De qué lado quieres estar?

Colabora donando lo que tu corazdn este dispuesto a dar
para beneficio de los pacientes del
Hospital San Juan de Dios

¢De qué lado quieres estar?

Colabora donando lo que tu corazén este dispuesto a dar
para beneficio de los pacientes del
Hospital San Juan de Dios

A zm %ﬁ%mmﬁf @;5@.9

Colabora donando lo que tu corazén este dispuesto a dar
para beneficio de los pacientes del
Hospital San Juan de Dios

J De 7aé lado 7u1'eres estar?

Colabora donando lo que tu corazon este dispuesto a dar
para beneficio de los pacientes del
Hospital San Juan de Dios

¢De q(:(é lado clt:u'e,res estar?

Colabora donando lo que tu corazén este dispuesto a dar
para beneficio de los pacientes del
Hospital San Juan de Dios

Para el afiche se tomaron
varios tipos de tipografias,
combindndolas con diferentes
tipos de letfras, y que de esta
manera se complementaran y
tuvieran sentido y unidad en
cuanto dl tipo de letra y el peso
que cada una tuviera, un tipo
de letra para el titulo y otro
para el subtitulo, combinando
serif, bold y cursiva, diferentes
a los tipos de letra que se
utilizaron para el planificador,
bifoliar e invitacion.

Se descartaron los otros tipo
de letras, ya que no cumplian
la funcién de dar a conocer el
grupo objetivo y de expresar
formalidad.
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Tipografia ¢De qué lado quieres estar?

Colabora donando lo que tu corazén este dispuesto a dar
para beneficio de los pacientes del
Hospital San Juan de Dios

;De qué lado quieres estar?

Colabora donando lo que tu corazén este dispuesto a dar
para beneficio de los pacientes del
Hospital San Juan de Dios

iDe qué lado quieres estar?

Colabora donando lo que tu corazén este dispuesto a dar
para beneficio de los pacientes del
Hospital San Juan de Dios

¢De queé lado quieres estar?

Colabora donando lo que tu corazén este dispuesto a dar
para beneficio de los pacientes del
Hospital San Juan de Dios

;De qué lado quieres estar?

Colabora donando lo que tu corazén este dispuesto a dar
para beneficio de los pacientes del
Hospital San Juan de Dios

¢De qué lado quieres estar?

Colabora donando lo que tu corazén este dispuesto a dar
para beneficio de los pacientes del
Hospital San Juan de Dios

;De qué lado quieres estar?

Colabora donando lo que tu corazén este dispuesto a dar
para beneficio de los pacientes del
Hospital San Juan de Dios
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Preselecciéon de
color

CO0, M76, Y65, K38

CO, MO, Y23, K15

CO0, MO, Y100, K65

C94, M94, Y87, KO

] ]

De los colores escogidos en
base a la tabla de requisitos
y los resultados de las
encuestas realizadas al
grupo objetivo,se
preseleccionaron algunos
colores los cuales se
probaran y utilizaran en
varias propuestas y asi decidir
cual de ellos se usara en la
propuesta preliminar.

Estos colores se esogieron de
la gama de colores de la
fase 4, ya que dan sensacion
de ayuda que es lo que se
quiere reflejar.
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de
tipografia

Preseleccién Preseleccién de

tipografia para titulos y subtitulos

Trebuchet

ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstu
1234567890/ ()j!¢:?P+

Monotype Corsiva

ABCDEFGHIIKLMOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijRimnopqrstu
1234567890/ 17+

Preseleccién de
tipografia para cuerpo de texto

Century

ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstu
1234567890?/0;!, 7P+

Franklin Gothic

ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstu
1234567890%"/()i!¢?P+

De todas las tipografias que
se expusieron se
preseleccionaron 2 tipos de
letras las cuales son:
Trebuchet Ms italic y
Monotype Corsiva , para
titulos y subtitulos, y 2 tipos
de letras para el cuerpo de
texto se escogieron Century
y Franklin Gothic, ya que
eson tipos de letras simples,
legibles y a la vez formales,
que es lo que quiere que el
tipo de letra se identifique
con el grupo objetivo.

De estas opciones se
escogeran los tipos de letra
ya finales para la propuesta
preliminar.
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Diagramacion Para la realzacién de la
digital Afiche : diagramacioén digital del

fiche se tomd en cuenta la
reticula seleccionada y de
ésta los layout que se
encuentran a la par de
cada material, se tomard
como base el lay out del
afiche y para las otras piezas
se adaptaran a la reticula
{ establecida, con la finalidad
que se integren entre ellas,
— | y de esta manera tener un
balance en la composicion.

Ya determinados los posibles
colores y la tipografia que
se preseleccionaron y que
se van a utilizar, se realizé la
opcidén de cada pieza ya
escogida y definida,
realizadndola digitalmente.

Como se habia dicho todas

las piezas llevan los mismos

i , elementos, pero en diferente

lado quieres posicion y diferente
estar? diagramacion.

Colabora donando, lo que tu corazén
este dispuesto a dar para beneficiodel
Hospital San Juan de Dios

AYUDA...

Més Informacién comunicane ol l64fono 2471-6494 B, 11 :
& ol Hospiiol Son Juan de Dios h

En los afiches se colocaron
I habi

AYUDA . oS elemem‘os como se habia
; mencionado antes, las
fotografias en la parte

i

O
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Diagramacion
digital Afiche

(]lt
@e Ilac[o

lllelé’
q e ’

AYUDA...

- s que .
C@( q lado

(]Illl’lt’.s‘ estar /

qué
@e é[acf 0,

quzeres

superior una a la par de la otra
con el corazén debidamente
colocado, la frase debajo de
las fotografias, la caja de texto
debajo de estos y el logotipo,
direccién y teléfono de la
asociacion en la parte inferior
del formato. Se agregd fondo
colocdndole diferente color
para llegar a la decisidn
correcta del color que se va a
utilizar.

Esta es la pieza bdsica para
realizar pruebas tanto de color
como de tipografia, ya que
después se complementan las
otras piezas ya con los colores
y tipografias escogidas, por lo
gue teniendo ya la opcién
del afiche con los diferentes
colores ya se realizan las
demas piezas.

De estas tres propuestas la
propuesta A es la Unica que
cambia en cuanto a posicién
de elementos, ya que se
buscaba que el orden que
lleva la informacién sea mds
legible, pero el layout en el
cual se trabaja es el mismo.
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Diagramacion Gk :
digital Mupi Se continva realizando la

; diagramacién en base a la

} reticula seleccionada y de
esta sacando los layouts

1 que como se dijo

anteriormente, el afiche es

—_—t PR N WG la pieza principal, para ya

e g ——— 1 después adaptar todo alas

|

\

f

| S ‘ otras piezas, se sigue

tomando el machote de un
| B e L titular desfasado, pero para
7 j darle estabilidad se coloca
s — | e, s () toda la informacién restante
f de forma centrada.

Para la caja de luz, se colocd
la fotografia de la radiografia
en todo el formato para poder
. Qu é explotar al méximo la fotografia

| ¢ ‘ con, Bl corazoh del~lado
‘ g derecho vy la frase en la parte
tanto es " del centro para llamar la

ZQue tanto es | Cdde de d(l s atencién y los datos generales

capaz de dar  COrason? en la parte de abajo.

tu corazon? Se redlizd otra opcidn utilizando

el espacio de arriba que
quedaba a la par del corazén
distriouyendo el titular de una
manera que se entienda y se
pueda leer.
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Diagramacion
digital invitacién

o R | | e | O | e | R |

= 51 | e

Agradecemos ti

colaboracio

)

vali

Para:

Rosario Andrade

La _Asociacion
Damas Voluntarias

De igual manera se continda
con la elaboracién de los
layout y la diagramaciéon de
cada pieza.

Para la invitacién se colocd el
mismo fondo, la fotografia de
la radiografia va en la parte
superior del formato con el
corazdn rojo y con brillo, dentro
de este se encuentra el nombre
de cada persona invitada,
debajo de esto se encuentra el
nombre de la asociaciéon
después la informacién del
evento, luego el logotipo de la
asociacién, el tamano de la
invitacion es de 2.43"X 5.43" solo
tiro al lado de este lleva una
pestana para tapar el nombre
de la persona invitada.

Al ver que no era préctico el
uso de la pestana al momento
de manipular la pieza , ya que
no se realizd una propuesta
quitdndole |la pestana,
dejandola exactamente igual
la parte interna de la pieza.
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| Fase7

DESCRIPCION

Diagramacion
digital Block
de notas

= PN
=

Asociacién Damas Voluntarias

Asociacién Damas Voluntarias

Se continua realizandocon
forme a los layouts las
diagramaciones, la
diferencia de cada layout
es la posicion de los
elementos.

En el Block de notas se dejo
el fondo blanco para que
al momento de que se
escriba en el les sea
cémodo y se entienda lo
que escriban no importando
que color de pluma utilicen
y en la parte inferior la
textura de la radiografia en
opacidad y el corazén de
color rojo y con brillo a la
par de la fotografia el
nombre de la asociacién en
color corinto, el tamafo de
esta pieza es de 5.3" X 6".

También se realizé otra
opcién media pulgada mdas
de largo y se colocd el titular
en la parte superior del Block
buscando equilibrio en las
dos partes.
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| Fase?

DESCRIPCION

Diagramacion
digital Bifoliar

o

Al igual que en las otras
piezas se diagrama
tomando en cuenta el
layourt, probando
alternativas de posicion de
elementos, para darle
dinamismo, pero siempre y
cuando manteniendo
estabilidad en las piezas.

Se colocd el mismo fondo
tanto en color como en
textura, las cajas de texto y
las fotografias de la
asociacion. El tamafo que
se escogid es de 6" X 7" tiro
y retiro.
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| Fase? DESCRIPCION

Diagramacion . e e R 8 , ‘ Se realizd ofra propuesta en
digital Bifoliar | e erron | la cual se cambiaron la

? | posicion de las fotografias,
se quitd un subtitulo, porque
redundaba, ya que en la
portada llebaba la misma
palabra.
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| Fase?7

DESCRIPCION

Diagramacion
digital carpeta

|

En la carpeta también se
utilizé el mismo fondo vy
textura, el corazdn rojo con
brillo y la frase que se utilizd
en la caja de luz para el tiro
y para el retiro el mismo
fondo que se utilizé en el
tiro, el tamano que se
decidié hacer la carpeta es
de 12.8" X 8", la ofra opcidn
es mds grande de
largo,para una mejor
manipulacion, la posiciéon
del titular cambiaq, el retiro
sigue siendo el mismo para
los dos.
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| Fase7

DESCRIPCION

Diagramacién
digital carpeta

|

tanto

@ dar |

Z0Nn?

Se utilizé el mismo layout
para las dos opciones de
carpeta, la Unica diferencia
es el tipo de letfra, porque es
un tipo de letra mdas
estilizada, con ftrazos
caligraficos.
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[ Fase7 DESCRIPCION

En el planificador se utilizd

" Dilrglgr?g%cciggor también fondo blanco, en
g P 5 g T Asociacién Damas Voluntarias la parte superior el nombre

5] v MR e de la asociacién, debajo del

oSeptembre 21 Comivenca conof Area nombre van las fechas de

bre24 . Rainkdn do mes las actividades que se

realizan durante el mes, en
la parte inferior se coloco la
textura de la radiografia y el
corazdn rojo al igual que en
el block de notas, el tamano
es de 3" X 6".

DLMM)VS
SEPTIEMBRE

v

Asociacién Damas Voluntarias Asociaciéon Damas Voluntarias Asociaciéon Damas Voluntarias Asociacién Damas Voluntarias Asociacién Damas Voluntarias

o Octubre | Celebracion del Dia del e Noviembre 3 Almuerzo de la asociacién e Diciembre 3 Reunién planear las eEnero 3 Reunién de directiva de Asocia- oFebrero 14  Celebracion del dia del carifio

nifio. para el personal docente festividades de navidad cion para pl_anear las actividades Refaccién para todo el Hospital
@Octubre 11 Convivencia con el Area del Hospital PRI SR

de pediatria

% " oNoviembre 18 Reunién con la directiva e Diciembre 16 Posada que da la Asociacion eEnero 8 Reunién de todo el personal de o Febrero 24 Reunion de mes
#Octibre 24 Reunién de mes del Hospital para entrega al personal docente del la Asociacién para dar a conocer
de donativos Hospital las actividades que se realizarin
Noviembre 24 Reunién d
et s e o eDiciembre 18 Posada dada por la Asocia- eEnero 12 Reunién de la directiva de la Aso-
cién al Area de maternidad clacién con la directiva del Hos-
pital.

oDiciembre 22 Se entregan regalos al Area
de pediatria una convi-
vencia con el de mater-
nidad

o Diciembre 30 Se hace un almuerzo para la
junta directiva del Hospital

DL MMV S DL MM )V S DL MMV S DL MM )V s DL MMV S
OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE ENERO FEBRERO

v v v v v
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| Fase?7

DESCRIPCION

Diagramacion sk
digital planificador

T

Asociacién Damas Voluntarias

v

Asociacién Damas Voluntarias

Almuerzo de la asociacién
para el personal docente
del Hospital

Reunién con fa directiva
del Hospital para entrega
de donativos

Reunién de mes

@ Octubre | Celebracién del Dia del o Noviembre 3
nifio.
o Octubre |1 Convivencia con el Area
de pediatria N S
ieml
o Octibre 24 Reunién de mes Ay, 1o
o Noviembre 24
DL MMV s DL MMV S
Octubre

Noviembre

Asociacion Damas Voluntarias

® Septiembre |5

® Septiembre 21

® Septiembre 24

DLMM)JVS

Dia de la Independencia

Convivencia con el Area
de maternidad

Reunién de mes

Abril

Asociacién Damas Voluntarias

eDiciembre 3

eDiciembre 16

eDiciembre 18

o Diciembre 22

e Diciembre 30

Reunién planear las
festividades de navidad

Posada que da la Asociacion
al personal docente del
Hospital

Posada
cién al

por la Asocia-
de maternidad

Se entregan regalos al Area
de pediatria J hay una convi-
vencia con el Area de mater-
nidad

Se hace un almuerzo para la
junta directiva del Hospital

DL MMV s

Diciembre

Asociaciéon Damas Voluntarias

Reunién de directiva de Asocia-
cién para planear las actividades
para este afio

eEnero 3

Reunién de todo el personal de
la Asociacién para dar a conocer
las actividades que se realizarin

oEnero 8

Reunién de la directiva de la Aso-
ciacién con la directiva del Hos-

pital.

eEnero 12

DL MM IV
Enero

El layout es el mismo para las
dos propuestas; la diferencia en
esta propuesta es que se
agrego media pulgada mdés de
alto, para poder tener una
mejor manipulacién y se
cambié la tipografia. Sélo se
realizaron los planificadores
para 6 meses, ya que cada é
meses planifican las actividades
en la Asociacioén.

Asociacion Damas Voluntarias

eFebrero 14 Celebracion del dia del carifio
Refaccién para todo el Hospital
eFebrero 24 Reunién de mes

DL MMJV S
Febrero

ADVAH
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| Fase 8 etapal DESCRIPCION

Los colores que se
escogieron después de la
preseleccion en base a la
tabla de requisitos son:

Selecciéon de
iy CO;:M0;:Y23:: K15

Pantone 492
@58

M 97
CO, M?1, Y94, K30 Y 100

B 51

Pantone 5865
G .0
M 0
Y23
B.:1b

Para titulares y subtitulos

o TrebUChet Se escogieron esos colores

Seleccién de porgque son colores que

tipografia ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZ destacan lo mds relevorj,'re
abcdefghijklmnopqrstu del tema y dan sensacién
1234567890%”/()j!¢?P+ de ayuda.

Después de la preseleccidon
realizada se escogié la
tipografia para titulos y
subtitulos la cual es

Fase 8 etapa

Para cuerpo de texto.

TeRCEAB LB T M S
Century ITALIC,utilizando las
ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZ diferentes familias de este
abcdefghijklmnopqrstu tipo de letra, en el cuerpo
1234567890%/0)!; 7P+ de texto se escogid

CENTURY GOTHIC, ya que es
un tipo de letra simple,
legible, elegante y a la vez
formal,

ADVAH o ey
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| Propuesta Preliminar DESCRIPCION

Ya teniendo escogido el disefio y el layout de todas las piezas se empieza a trabajar como pieza principal el afiche , para
continuar con las otras piezas.

En el afiche la diagramacién y posicion de elementos es la misma, la diferencia es el color de fondo que ya que se escogid
el color corinto que da la sensacién de ayuda y tiene la funcién de destacar lo mdés relevante del tema y la textura de la
radiografia,. En cuanto a la frase se colocd 3DE QUE LADO QUIERES ESTAR?

' que
¢ De lado

uieres
9 estar ?

AJUDA .
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|

Propuesta Preliminar DESCRIPCION

Para la caja de luz, se colocd la fotografia de la radiografia en todo el formato con una opacidad de 33% de
fondo el recuadro de color corinto debajo de la radiografia para darle contraste a la foto con el fondo, de lado
derecho se encuentra solo un corazén de color rojo y con brillo, a la par del corazén se encuentra la frase
complementaria sQUE TANTO ES CAPAZ DE DAR TU CORAZON?, se cambio la ubicacion de la frase, por la posicidn
de la radiografia, ya que en este solo se encuentra toda la radiografia en todo el formato y solo un corazén por
lo que no era coherente colocar la frase anterior que se colocd en el afiche, ya que no hay dos lados tanto de
la radiografia como del corazén, en la inferior de la frase se colocd la caja de texto de forma centrada y debajo
de esta la palabra AYUDA a la par de esta el logotipo de la asociaciéon y debajo de estos la direccion y teléfonos
de la asociacién de forma centrada, el color de la tipografia es el mismo que el del afiche y asi serd en las demds
piezas.

¢ Que
tanto es
capaz 4 dar
tu COrazon?
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| Propuesta Preliminar DESCRIPCION

Para el bifoliar se colocé el mismo fondodel afche tanto en color como en textura, las cajas de texto y las fotografias de la
asociacién, ya que estas fotografias fueron proporcionadas por la asociacién y la frase que se colocd en la caja de luz.. El
tamafo que se escogid es de 6" X 7" firo y retiro.

B




— 10. Bocetaje
[ Propuesta Preliminar DESCRIPCION

En la carpeta también se utilizé el mismo fondo y textura, el corazédn rojo con brillo y la frase que se utilizé en la caja de luz
para el tiro y para el retiro el mismo fondo que se utilizd en el tiro, el tamafio que se decidié hacer la carpeta es de 35.56
cm X 23.5 cm.
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Propuesta Preliminar DESCRIPCION

En el planificador se utilizé también fondo blanco, en la parte superior el nombre de la asociaciéon, debajo del nombre van
las fechas de las actividades que se realizan durante el mes, en la parte inferior se colocé la textura de la radiografia y el
corazén rojo al igual que en el block de notas, el tamafio es de 3" X 6.5". Se colocd desde el mes de septiembre hasta febrero
del 2007, ya que por el momento solo hasta ese mes tienen la planificacién de las actividades la asociacién.

Asociacién Damas Voluntarias

® Septiembre 15 Dia de la Independencia
e Septiembre 2| Convivencia con el Area
de maternidad

® Septiembre 24 Reunién de mes ﬂsociacién Damas (Vo[untan'as
|
\
\
|

| DL MM/JVS 2 =
= Abril
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Para la invitacién se colocd el mismo fondo, la fotografia de la radiografia va en la parte superior del formato con el corazén
rojo y con brillo, dentro de este se encuentra el nombre de cada persona invitada, debajo de esto se encuentra el nombre
de la asociacion después la informacién del evento, luego el logotipo de la asociacién, el tamafo de la invitacién es de 2.43"X

5.43" solo tiro.

Para:

Rosario Andrade

La Asociacion
Damas Voluntarias

Te tnvita a un alinuerzo
con el propdsito de recaudar

fondos para beneficio
de los pacientes del
JHospital San Juan de Dios

Lecha: Septiembre 21.2000

Hora:l 00 pnt.a 3:00 pit

Lugar: HHacwenda Real
Rin 14.5 1 Ll Salvador)

lgradecemos su valiosa colaboracion




—— 11.VALIDACION TECNICA DE PROPUESTA PRELIMINAR

Se redlizé una validacién técnica, para confirmar la aplicaciéon de los
elementos grdficos y la funcionalidad de la propuesta, para esto se
elaboraron 3 instrumentos de validacién (ver anexo No.3), uno para
disefAadores grdficos (ver anexo No.4), otro para el grupo objetivo y
otro para expertos (ver anexo No.5)y para resultados (ver anexo No.
6,7,8). Las preguntas tenian la funcién de comprobar si el concepto se
habia manejado adecuadamente vy si se transmitia lo que se propuso
en la tabla de requisitos.

Fotografia:

En base a los resulfados de validacion de, se comprobd que el manejo
de fotografia, aplicada digitalmente a full color, expresa la sensacion
de sensibilidad, y logra cumplir con la funcién de dar a conocer la
realidad tal cual es. Lo cual se toma la decision de no proponer cambios
para la aplicacién de este elemento.

Formato:

En base a los resultados de validacion, se comprobd que el tamafio de
los formatos expresan comodidad en todas las piezas, excepto la opinidn
de 1 persona del grupo objetivo la cual observd que el tamano del
formato del mupi expresa notoriedad, pero de igual manera con respecto
a la funcidén del formato todas las personas concuerdan que se facilita
el manejo del mismo, por lo que la opinién de esta persona no se
considera que deba afectar las propuestas.

Por otfra parte se andlizé el comentario de una persona al igual del grupo
objetivo que observé que el tamano del afiche, podria considerarse
hacerlo mds grande, por lo que se estard analizando dicho cambio para
considerar realizarlo.

Color:

En los resultados de validacion, se comprobd que la mezcla de colores
cdlidos, neutros y frios expresan en su totalidad la sensacion de ayuda,
con al excepcién de la respuesta de 1 disefiador que observd que el
color puede llegar a expresar formalidad, pero de igual manera




——11.VALIDACION TECNICA DE PROPUESTA PRELIMINAR

respecto ala funcién que tiene el color, todas las personas concuerdan
que destaca lo mds relevante del tema que es la Ayuda, por lo que no
se considera necesario un cambio en este elemento grdafico.

Tipografia:

En base a los resultados de validacién, se comprobd que la expresion
de la tipografia san serif, cursiva, combinada con bold que se utilizd en
el material da sensacion de formalidad, y por lo tanto la funcién que
desempefna es que se identifique con el grupo objetivo, por lo que no
se considera realizar cambios en este elemento.

Ejes de Diagramacion:

En base a los resultados de validacion, se comprobd que la mezcla de
ejes horizontales y verticales con equilibrio axial, expresa estabilidad, y
desarrolla la funcidn de generar balance en al composicion, por lo que
no se consideran cambios en la diagramacién.

Soporte:

En base a los resultados de validacion, se comprobd que los materiales
donde se imprimirdn las piezas expresan seguridad a los mismos y
desempenan la funcidon de darle durabilidad a las piezas, por lo que
tampoco se consideré cambios a este elemento.
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En base a los resultados de Validaciéon, el Unico cambio que se analizé es del tamafo del afiche. Se
considerd que el tamafio mdés adecuado era el de 18" x 24", ya que es una medida facil de ubicar y
de poder ver.

antes después

17 . qué
D s lado

uieres
9 estar

AYUDA. ..

I’”




—— 12.FUNDAMENTACION FINAL DE LA PROPUESTA

El concepto de diseno es
UNA VIA DE COMPROMISO, UNA VIDA MEJOR.

Se utilizd este concepto porque en esta vida hay libre albedrio para
redlizar las cosas o tomar decisiones que nos lleva a tener un compromiso
hoy en dia, por lo tanto hay formas o vias para ayudar a los mds
necesitados tanto en lo econdmico, material y moral, por lo que no
importa qué via o camino se tome para readlizar la accidn, lo importante
es que se llegue a un fin y es el de ayudar a los mds necesitados y asi
construirles una vida mejor a ellos y construir una vida mejor a cada
persona y como seres humanos, ya que llega a convertirse en un
compromiso propio el hecho de que muchas personas necesitadas
dependen de nuestra ayuda.

Todas las piezas llevan los mismos elementos en cuanto a fotografia,
tipografia y color para mantener una unidad en todas las piezas.

Formato:

Afiche: 18" x 24"

Mupi: 48 cm 70 cm

Bifoliar: 6" x 7"abierto y 3" x 7"cerrado
Carpeta: 35.56 cm x 23.5 cm

Block de notas: 5.3" x 6.5"
Planificadop g s xai5"

Ihvitacién: 2,487 x 5.43"

A través de los diferentes formatos tanto verticales como horizontales,
se logra expresar comodidad, en el caso del afiche, bifoliar, block de
notas, planificador e invitacién; logran tener al funcién de facil manejo,
y en el lugar del muppie por su tamafio y lugar de colocacion (paradas
de bus), permiten ser observados por un mayor nUmero de personas.
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Imagen:

Se utilizaron dos fotografias acordes al tema y concepto , imagenes
que den sensacién de ayuda vy por lo tanto generar a través de ellas
la realidad tal cual es, y facilitar la reflexion y la toma de decision de
ayudar; las fotografias que se utilizaron fueron dos radiografias en una
de ellas se colocd un corazén rojo del lado derecho, para tener la idea
qgue tenemos dos caminos o vias a seguir una que es el ignorar |a
necesidad que tienen las personas y otra de reflexionar y tomar la
decisiéon de ayudar.

Tipografia:

Para los titulares y subtitulos se utilizd un tipo de letra con trazos caligraficos,
la tipografia para titulos y subtitulos es Trebuchet Ms Italic, generando
la sensacién de formalidad y al mismo tiempo combinando este tipo
de letra con trazos simples, san serif, también se le dio un interlineado
que permite facilitar la lectura y no saturar el material, por lo que el tipo
de letra que se utilizé para el cuerpo de texto es Century Gothic,
generando la identificacion del grupo objetivo por medio de la legibilidad
que tiene esta tipografia.
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Para titulares y subtitulos

Trebuchet

ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstu
12345678902/ ()j!¢?P+

Para cuerpo de texto.

Century

ABCDEFGHIJKLMOPQRSTUVWXYZ
abcedefghijklmnopqrstu
1234567890%/0);!¢, 7P+

Color:

Los colores utilizados son cdlidos, neutros v frios, ya que estos se relacionan
con el tema de ayudar por medio de donaciones, y a al vez captan el
interés del grupo objetivo, ya que le transmite sensacién de ayuda,
refuerza el concepto y de esta manera destaca lo mas relevante del
tema que es Ayudar.

€0, MO, Y238, K15

CO0, M91, Y94, K30
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Ejes de Diagramacion:

Se manejaron ejes de diagramacién horizontales y verticales con equilibrio
axial , ya que estos por su colocacion logran expresar estabilidad, y a
la vez generan balance en la composicion , a través de estos también
brindar al observador a llevar una guia de lectura.

Soporte:

Afiche: Opalina

Mupi: Back light

Bifoliar: Couché 80 grms

Carpeta: Texcote doble cara calibre 10
Block de notas: Bond 80 grms
Planificador: Bond 80 grms

Invitacion: Back light

Se logra tfransmitir seguridad al grupo objetivo, pues los materiales
utilizados son de calidad, por lo que generan a las piezas durabilidad
y permite una mayor resistencia y en el caso de bifoliar, carpeta, block
de notas, planificador e invitacién al manejo manual de los mismos.




—12.FUNDAMENTACION FINAL DE LA PROPUESTA

Caja de Luz

cQue
| tan s
capaz & dar
tu COTAZon?

estar

En el afiche se coloc? la fotografia de la radiografia en un lado con el corazén y del otro sin el corazdn
indicando las dos vias que tenemos para elegir, se colocd el texto en forma centrada tanto el titulo
como la informacién secundaria, el tipo de lefra genera formalidad, el color corinto capta la atencién
del observador, ya que transmite sensacién de ayuda, el tipo de ejes de diagramacidn es axial, ya
que se quiere transmitir estabilidad, y al mismo tiempo brinde al observador a llear una guia de lectura.
El afiche es la pieza principal, ya que de ésta se desarrollaron las demds propuestas.
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Bifoliar

Como se menciond anteriormente el afiche es la base para realizar las otras piezas, ya que se uitlizan
los mismos elementos con la diferencia de la posicion de estos, en el bifoliar se manejaron fotografias
de lo que redliza la asociacion, de la junta directiva que la conforma y de la misién y visidn que esta
tiene. Al mismo tiempo se describe con texto de apoyo lo que se estd viendo en la fotografia.
Al igual que en el afiche se utilizd una tipografia legible, el color que hace que llame la atencion al
grupo objetivo, los ejes de diagramcién que ayudan a llevar un orden de lectura para el observador.




Invitacion
B B

Para:

Rosario Andrade

La Asoctacion
Damas Voluntarias

Carpeta

Block de notas

Asociacion Damas Voluntarias

—12.FUNDAMENTACION FINAL DE LA PROPUESTA

En la carpeta, invitacién y block
de notas, se utilizaron los mismos
elementos que en el afiche, con la
diferencia que cambian de
posicidon los elementos.

En la carpeta se colocd el fitulo de
forma que al cerrarse ésta se
completa la frase, la fotografia de
la radiografia se colocd como
fondo en tiro como en el retiro;
para la invitacién se colocd la
radiografia del lado de donde estd
el corazédn para incentivar a las
personas a ayudar el texto de
informacién es centrado y al igual
que en la mayoria de las piezas el
fondo es la fotografia de la
radiografia, y en el block de notas
se colocd la fotografia en la parte
inferior con el corazén y en la parte
superior el nombre de Ia
asociacion.

85

L s AR,



— 12.FUNDAMENTACION FINAL DE LA PROPUESTA

Planificador

En el planificador al igual que el
block de notas se colocd la
fotografia en la parte inferior con
el corazdén y el nombre del mes
arriba de éste, a la par de esto
se colocd el calendario de dicho
mes, en la parte superior el
nombre de la asociacion y las
actividades que se realizardn
durante el afo, y un gran espacio
en blanco para poder escribir,
los colores, tipografia, ejes de
diagramacién y otros elementos
son los mismos a todas las piezas
de la propuesta.

Asoctacion Damas Voluntarias

o Septiembre 15 Dia de Ia Independencia

Convivencia con el Area
de maternidad

o Septiembre 21

o Septiembre 24 Reunién de mes

DL MM)VS

Abril

Asoctacién Damas Voluntarias Asociacién Damas Voluntarias Asociaciéon Damas Voluntarias Asoctacién Damas Voluntarias Asociacion Damas Voluntarias

@ Octubre | Celebracién del Dia del eNoviembre 3 Almuerzo de la asociacion oDiciembre 3 Reunién para planear las eEnero 3 Reunién de directiva de Asocia- eFebrero 14 Celebracion del dia del carifio

nifio. para el personal docente festividades de navidad clén para planear las acdvidades Refaccion para todo el Hospital
o Octubre 11 Convivencia con el Area del Hospital POCRS38. L0

de pediatria

. = oNoviembre 18 Reunién con la directiva oDiciembre 16 Posada que da fa Asociacién eEnero 8 Reunién de todo el personal de eFebrero 24 Reunién de mes
@ Octibre 24 Reunin de mes del Hospital para entrega al personal docente del la Asociacién para dar a conocer
de donativos Hospital las actividades que se realizarin
Noviembre 24 Reunién de
b et et oDiciembre 18 Posada dada por fa Asocia- eEnero 12 Reunién de la directiva de la Aso-

ciacién con la directiva del Hos-
pital.

cién al Area de maternidad

Se entregan regalos al Area

de pedh(rinIzy una convi-
vencia con rea de mater-
nidad

eDiciembre 22

eDiciembre 30 Se hace un almuerzo para

junta directiva del Hospital

DL MMV S DLMMJV S

o DLMM]V s
Diciembre Enero

DL MMV S DL MM VS
Febrero

Octubre

v

Noviembre

v

4
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13.1 Especificaciones técnicas para la produccién

Dichas cantidades fueron dadas de acuerdo a la estrategia de implementacion

1000 Afiches
Tamarfio 18"X24", full color tiro, impresos en opalina.
42 Caja de Luz

Tamafo 53 cm X 70.4 cm (drea visible 48 cm X 70 cm), full color, impresos en
backlite

100 Bifoliar

Tamano 6" x 7"abierto y 3" x 7"cerrado, full color tiro y retiro, impresos en
couche 80 grmes.
70 Carpeta

Tamafio 35.56 cm x 23.5 cm, full color firo y refiro, impresos en texcote doble
cara calibre 10, froquelad, sisado y doblado.

70 Block de notas

Tamano 5.3" x 6.5""dos colores tiro, impresos en bond 80 grms, pegado al borde
superior de las hojas con cola blanca.

70 Planificador

Tamano 3" x 6.5", tres colores firo, impresos bond 80 grms, pegado al borde
superior de las hojas con cola blanca.

80 Invitaciones

Tamano 2.43" x 5.43", full color tiro, impresas en backlite
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13.2 Informe técnico que acompana los archivos digitales para imprenta:Habré
una carpeta general, en la cual se encuentra dentro de ella, una carpeta por
pieza en las cuales se encontrard informacién de la siguiente manera:

Afiche

Es un documento grabado como fiff trabajado a 300 dpi en Photoshop CS.
Los textos van convertidos a path y diagramados en Freehand 10. En una
misma carpeta se encuntra el tiff y el arte de freehand ya montado.

Nombre del archivo Afiche . tiff
Caja de luz

Es un documento grabado como tiff a 300 dpi frabajados en Photoshop CS.
Los textos van convertidos a path, diagramados y montados en Freehand 10.
En una misma carpeta se encuntra el tiff y el arte de freehand ya montado.

Nombre del archivo Caja de luz.fiff

Bifoliar

Son dos documentos grabados como tiff uno con el nombre de tiro bifoliar.tiff
y el otro retiro bifoliar.1iff, frabajados a 300 dpi en Photoshop CS.

Los textos van convertidos en path, diagramados y montados en Freehand
10. En una misma carpeta se encuntra el iff y el arte de freehand ya montado.

Nombre del archivo Bifoliar.tiff

Carpeta

Son dos documentos grabados como Hiff frabajado a 300 dpi en Photoshop
CS, uno con el nombre de carpeta tiro.tiff y el otro carpeta retiro.tiff, los textos
van convertidos en path, diagramado y montado en Freehand 10. En una
misma carpeta se encuntra el tiff y el arte de freehand ya montado.

Nombre del archivo Carpeta final tiff
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Block de notas

Es un documento grabado como tiff con el nombre de notas.tiff trabajado a
300 dpi en Photoshop CS .Los textos van convertidos a path, diagramados y
montados en Freehand 10. En una misma carpeta se encuntra el tiff y el arte
de freehand ya montado.

Nombre del archivo Block de Notas.tiff

Planificador

Es un documento grabado como tiff con el nombre de planificador.fiff trabajado
a 300 dpi en Photoshop CS .Los textos van convertidos a path, diagramados
y montados en Freehand 10. En una misma carpeta se encuntra el tiff y el arte
de freehand ya montado.

Nombre del archivo Planificador.tiff

Invitaciones

Son dos documentos grabados como tiff con el nombre de invitacion tiro. fiff
y invitacién retio.tiff trabajado a 300 dpi en Photoshop CS. Los textos van
convertidos a path, diagramados y montados en Freehand 10. En una misma
carpeta se encuntra el tiff y el arte de freehand ya montado.

Nombre del archivo Invitacion. tiff

Todas las imé&genes empleadas en las piezas poseen una resolucion de 300
dpi en un formato Tiff, trabajadas en CMYK, y montados en Freehand 10.
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13.3 Presupuesto para Impresion:

Dichas cantidades fueron decidas mediante y con relacion a la estrategia de
iimplementacion. (Datos otorgados telefénicamente).

Segun la empresa IDEA STUDIO, ubicada en la 20 calle 18-23 zona 10, MPRECOM
e imprenta Land’s, ubicada en la 19 calle 12-46 zona 1.Tomando en cuenta
las caracteristicas mencionadas anteriormente los costos ascienden a un valor

de:
Lugar Afiches | Bifoliar | Carpeta | Blockdenotas | Planificadores | Invitaciones Mupi
1000 100 70 70 70 80 42
IDEA
Q.3,700.00 [ Q.2,100.00 | Q.2,690.00 Q.450.00 Q.200.00 Q.950.00
Q.915.00 C/U
Q.38,430.00
LANDS |Q.2,250.00 |Q.375.00 | Q.2,187.00 | Q.346.50 Q.245.00 Q.316.00

13.4 Sistema de Impresiéon o Reproduccion:

El sistema de impresion y reproduccién de las piezas va ser digital, ya que la
cantidad de que se va a imprimir es minima como para redlizarla en una
litografia, con la excepcién de los afiches que se realzard en litografia.
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Conclusiones:

Para lograr facilitar el traslado de la informacion, como material informativo
se trabajé un afiche, un mupi, un bifoliar y una invitacién, cerca de la Asociacion
de Damas Voluntarias, frabajado a fravés de fotografias metafdricas, que focan
la sensibilidad del ser humano y de esta manera se genera mds ayuda a la
Asociacion, la tipografia que se manejo genera identificacion con el grupo
objetivo, en cuanto al color destaca lo mds relevante del tema que es la ayuda.
Asimismo a través de la fotografia se logra presentar la donacién desde una
perspectiva diferente a la que siempre se a manejado de llevarle a las personas
la accién de donar, en lugar de darle no solo la accién de realizarlo sino
también la opcidn de asistir a los eventos y por ende llevar a cabo donaciones
de manera permanente y efectiva.

Para promocionar y promover el valor que tiene el sentido de la donacién y sus
beneficios, se trabajaron como piezas de la propuesta una carpeta, un bifoliar,
un block de notas, y un planificador. El énfasis gréfico de estas piezas se enfocd
en el manejo del contenido metaférico de las fotografias que se complementan
con el sentido reflexivo de las frases, lo cual permite sensibilizar e incentivar al
grupo objetivo a efectuar sus donaciones.

Recomendacioén:

Se recomienda la renovacién de los diferentes materiales graficos, al finalizar
el iempo estipulado en la propuesta, en cuanto a frases e im&genes, siempre
basdndose en los parédmetros establecidos con respecto a las caracteristicas
gréficas definidas para continuar con el objetivo de promover la donacion.
al momento de manejar el tema de donacidn la utilizacién de caracteristicas
grdficas con contenido metaférico rompa con esteriotipos fradicionales en
cuanto a cémo manejar el tema de donacion y de cémo se incentivard a las
personas no solo a donar sino que tengan la opcidén de asistir a eventos con
fines de ayuda.
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Para lograr un buen resultado en la utilizacién de fotografias con contenido
metaférico, se recomienda un estudio con respecto a las variables; la cual
permitird decidir cual de las mismas encaja de una mejor manera en el
concepto que se manejard hacia el grupo objetivo, y que este sea comprendido
sin interpretaciones negativas.
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Anexo No.1
NOMBRE

FECHA

INSTRUCCIONES: A continuacion se presenta una serie de preguntas, favor de

contestar con una X la respuesta que crea mas conveniente

(Trabaja usted?

SI NO

(Cuantos miembros forman su familia?

3 3a$s mas

. Se encarga usted de su casa?

A veces casi nunca

(Va usted al supermercado?

Si no a veces

(Que supermercado frecuenta mas?

Hiper Paiz Paiz

(Frecuenta Centros Comerciales? Cuales

¢(Que tan seguido los frecuenta?

nunca

La Torre

1 vez por semana 2 veces por semana

(Que restaurantes frecuenta mas?

Comida rapida comida formal

mas de 2 veces



¢(Que tan seguido los frecuenta?

1 vez por s€emana 2 veces por s€émana

¢ Sus hijos estudian en universidades privadas?

SI NO

¢Cual?

(Es miembro usted de algtin grupo social?

SI NO PORQUE

(A que se dedica el grupo al cual pertenece?

mas de 2 veces

(e gusta asistir a eventos como rifas, cenas, almuerzos entre otros por causas

benéficas?

SI NO



Anexo No.2

1,¢Cuantos miembros forman su familia?

3 39
3as 11
mas 0
50 -
40 -
30 - :
. O Seriel |
20 -
10 -
0 - : :
3 3ab mas
2, /Se encarga usted de su casa?
a veces 44
casi nunca 6
nunca 0
50 +
40
30
20 -
10 -
0 - *
a veces casi nunca nunca




3, ¢ Trabaja usted?

Si 7[7

No 43 50 T

40 -
30 -
20

10

Si

4, ; Sus ingresos oscilan entre?

Q3000-Q50( 0
Q5000-Q80( 1
Q8000 en ad 6

|

B |

> _ |

4 |

3 - |OSerie1 | |

2 ’

1 i

0 , ‘ : %

Q3000-Q5000 Q5000-Q8000 Q8000 en (

adelante '

|

5, ¢ Va usted al supermercado?

Si 50
No 0

a veces 0 TJ

|

e

. |OSeriet | |

No a veces




6, (Qué supermercado frecuenta mas?

Hiper Paiz

Paiz
La Torre
Gala

26

L

Hiper Paiz

Paiz La Torre

Gala

7, (Frecuenta Centros Comerciales?

Si
No

(Cuales?
Pradera

Pradera C.

Miraflores
Proceres

50
0

26
1
10

OSerief

Si

Pradera

Pradera C. Miraflores Proceres



8. ;Qué tan seguido los frecuenta?

1 vez por semana 1
2 veces por semana 43
mas de 2 veces 6

|

50 - ‘»

40 ‘

30 |

20 (D Seriel | i

10 . ;

0 T o - T r_i 9

1 vez por 2 veces por mas de 2 |

semana  semana veces |

|

;

9, (Qué restaurantes frecuenta mas?
Comida rapida 14
Comida formal 36

40 g ;

30 . e |
25 . = 1
20 - . |BsSerie1] |

Comida rapida Comida formal




10, ;/Qué tan seguido los frecuenta?

1 vez por semana 0
2 veces por semana 38
mas de 2 veces 12
40 = - — ,
35 - :
30 :
%g | H Serie1
: |[HSerie
15 .
10 :
2
0 : 1 1
1 vez por 2 veces por mas de 2
semana semana veces

11, (Es miembro usted de algin grupo social?
Si 5

No 45

Si No

12, ;Le gusta asistir a actividades como rifas, cenas, almuerzos entre otros, por causas
benéficas?

Si 50
No 0

Si No




13, ;Con qué color relaciona usted la palabra AYUDA?

Rojo 28
verde 0
amarillo 15
morado 7

Rojo verde amarillo morado

14, ;En que medio le preferiria ver promociones sobre apoyar una asociacion?

Revista 13
Prensa 0
Afiche 15
Moopies 22

Revista Prensa Afiche Moopies




Anexo No.3
Nombre: Fecha:

INSTRUMENTO DE VALIDACION
Disefiadores Graficos

Soy estudiantes de Disefio Grafico de la Universidad Rafael Landivar, en el proceso de
elaboracion de Portafolio. Le agradeceria su colaboracion para validar la propuesta
grafica ya que su colaboracion para validar la propuesta grafica, ya que su opinién
técnica sera de gran ayuda.

El siguiente material a evaluar se divide en material promocional publicitario, e
informativo, dirigido a sefioras de 35 a 45 afios de edad, de nivel socioeconémico
medio, medio alto, el concepto bajo el cual se trabajo es “UNA VIA DE
COMPROMISO, UNA VIDA MEJOR”

Lo que se quiere es incentivar a las personas a recaudar fondos para el mejoramiento
del Hospital San Juan de Dios, gastos de los pacientes y el abastecimiento del mismo

INSTRUCCIONES: A continuacion se presenta una serie de preguntas, favor de
contestar con una X la respuesta que crea mas conveniente.

1. El manejo de la fotografia digital en el material expresa:

Sensibilidad
Apoyo
Indiferencia

2. Las fotografias que seran manipuladas digitalmente en photoshop tienen la funcién
de:

Dar a conocer la realidad tal cual es
Representar un tema determinado
Provocar indiferencia

3. Considera que el tamafio de los formatos expresa:
(marcar con una X el pardmetro que crea mas conveniente)

comodidad estabilidad notoriedad

afiche

mupie

bifoliar

carpeta

Block de notas

planificador

invitaciones




S

4. Considera que los formatos a utilizar tienen la funcién de:
(marcar con una X el pardmetro que crea mas conveniente)

Facilidad de Confundir a las Generar impacto
manejo personas visual

afiche

mupie

bifoliar

carpeta

Block de notas

planificador

invitaciones

5. La mezcla de colores calidos, frios y neutros aplicados planos expresan:

ayuda
formalidad
confusion

6. La mezcla de los colores célidos, frios y neutros aplicados planos tienen la funcién
de:

destacar lo mas relevante del tema
confundir a las personas
promocionar el tema

7. La mezcla de tipografias san serif,cursivas y bold dan sensacién de:

formalidad
sencillez
informalidad

8. El uso de la mezcla de tipografias san serif,cursivas y bold tienen la funcién de:

identificacion con el grupo objetivo
generar impacto
reflejar al grupo objetivo

9. La mezcla de ejes, horizontales y verticales distribuidos con equilibrio axial en los
materiales expresan:

estabilidad
dinamismo
inestabilidad



S

10. La mezcla de ejes, horizontales y verticales distribuidos con equilibrio axial en los
materiales tienen la funcién de:

generar balance en al composicion
generar desequilibrio
generar dinamismo

11. El uso de materiales en el soporte como papel bond, couche, opalina, backlite entre
otros expresan:

seguridad
comodidad
inestabilidad

12. El uso de materiales en el soporte como papel bond, couche, opalina, backlite entre
otros tienen la funcion de:

darle durabilidad a los materiales 4
hacer buen uso de los materiales
aprovechar los materiales



Anexo No.4
Nombre: Fecha:

INSTRUMENTO DE VALIDACION
Grupo objetivo

Soy estudiantes de Disefio Grafico de la Universidad Rafael Landivar, en el proceso de
elaboracion de Portafolio. Le agradeceria su colaboracion para validar la propuesta
grafica ya que su colaboracion para validar la propuesta grafica, ya que su opinién
técnica sera de gran ayuda.

El siguiente material a evaluar se divide en material promocional publicitario, e
informativo, dirigido a sefioras de 35 a 45 afios de edad, de nivel socioeconémico
medio, medio alto, el concepto bajo el cual se trabajo es “UNA VIA DE
COMPROMISO, UNA VIDA MEJOR”

Lo que se quiere es incentivar a las personas a recaudar fondos para el mejoramiento
del Hospital San Juan de Dios, gastos de los pacientes y el abastecimiento del mismo

INSTRUCCIONES: A continuacién se presenta una serie de preguntas, favor de
contestar con una X la respuesta que crea mas conveniente.

1. La fotografia en el material expresa:
Sensibilidad

Apoyo
Indiferencia

2. Considera que el tamaiio de los formatos expresa:
(marcar con una X el pardmetro que crea mas conveniente)

comodidad estabilidad notoriedad

afiche

mupie 1

bifoliar

carpeta

Block de notas

planificador

invitaciones

3. La mezcla de colores calidos expresan:

ayuda
formalidad
confusion




4. El tipo de letra da sensacion de:

formalidad
sencillez
informalidad

5. El tipo de papel expresa:
seguridad

comodidad
inestabilidad



Anexo No. 5
Nombre: Fecha:

INSTRUMENTO DE VALIDACION
Expertos

Soy estudiantes de Disefio Grafico de la Universidad Rafael Landivar, en el proceso de
elaboracion de Portafolio. Le agradeceria su colaboracion para validar la propuesta
grafica ya que su colaboracion para validar la propuesta grafica, ya que su opinién
técnica serd de gran ayuda.

El siguiente material a evaluar se divide en material promocional publicitario, e
informativo, dirigido a sefioras de 35 a 45 afios de edad, de nivel socioeconémico
medio, medio alto, el concepto bajo el cual se trabajo es “UNA VIA DE
COMPROMISO, UNA VIDA MEJOR”

Lo que se quiere es incentivar a las personas a recaudar fondos para el mejoramiento
del Hospital San Juan de Dios, gastos de los pacientes y el abastecimiento del mismo

INSTRUCCIONES: A continuacion se presenta una serie de preguntas, favor de
contestar con una X la respuesta que crea mas conveniente.

1. Las fotografias incentivan a las personas a:
Dar a conocer la realidad tal cual es

Representar un tema determinado
Provocar indiferencia

2. Considera que los formatos generan:
(marcar con una X el pardmetro que crea mas conveniente)

Facilidad de Confundir a las Generar impacto
manejo personas visual

afiche

mupie

bifoliar

carpeta

Block de notas

planificador

invitaciones

3. La mezcla de los colores incentivan a las personas a:

destacar lo mas relevante del tema
confundir a las personas
promocionar el tema




4. El uso de la mezcla de 2 tipos de letras en el material incentivan a las personas a:

identificacion con el grupo objetivo
generar impacto
reflejar al grupo objetivo

5. El uso de materiales como papel bond, couche, opalina, backlite entre otros tienen la
funcion de:

darle durabilidad a los materiales
hacer buen uso de los materiales
aprovechar los materiales
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Nombre: Fecha:

TABULACIONDE
INSTRUMENTO DE VALIDACION
Disefiadores Graficos

Soy estudiantes de Disefio Grafico de la Universidad Rafael Landivar, en el proceso de
elaboracion de Portafolio. Le agradeceria su colaboracion para validar la propuesta
grafica ya que su colaboracion para validar la propuesta grafica, ya que su opini6n
técnica sera de gran ayuda.

El siguiente material a evaluar se divide en material promocional publicitario, €
informativo, dirigido a sefioras de 35 a 45 afios de edad, de nivel socioeconémico
medio, medio alto, el concepto bajo el cual se trabajo es “UNA VIA DE
COMPROMISO, UNA VIDA MEJOR”

Lo que se quiere es incentivar a las personas a recaudar fondos para el mejoramiento
del Hospital San Juan de Dios, gastos de los pacientes y el abastecimiento del mismo

INSTRUCCIONES: A continuacion se presenta una serie de preguntas, favor de
contestar con una X la respuesta que crea mas conveniente.

1. El manejo de la fotografia digital en el material expresa:

Sensibilidad 4
Apoyo
Indiferencia

2. Las fotografias que seran manipuladas digitalmente en photoshop tienen la funcién
de:

Dar a conocer la realidad tal cual es 4
Representar un tema determinado
Provocar indiferencia

3. Considera que el tamafio de los formatos expresa:
(marcar con una X el pardmetro que crea mas conveniente)

comodidad estabilidad notoriedad

afiche

mupie

bifoliar

carpeta

Block de notas

planificador

LB I N I

invitaciones




4. Considera que los formatos a utilizar tienen la funci6n de:
(marcar con una X el parametro que crea mas conveniente)

Facilidad de Confundir a las Generar impacto
manejo personas visual

afiche

mupie

bifoliar

carpeta

Block de notas

planificador

BB S S S

invitaciones

5. La mezcla de colores calidos, frios y neutros aplicados planos expresan:

ayuda 3
formalidad 1
confusion

6. La mezcla de los colores calidos, frios y neutros aplicados planos tienen la funcién
de:

destacar lo mas relevante del tema 4
confundir a las personas
promocionar el tema

7. La mezcla de tipografias san serif,cursivas y bold dan sensacion de:

formalidad 4
sencillez
informalidad

8. El uso de la mezcla de tipografias san serif,cursivas y bold tienen la funcién de:

identificacion con el grupo objetivo 4
generar impacto
reflejar al grupo objetivo

9. La mezcla de ejes, horizontales y verticales distribuidos con equilibrio axial en los
materiales expresan:

estabilidad 4
dinamismo
inestabilidad




e s

10. La mezcla de ejes, horizontales y verticales distribuidos con equilibrio axial en los
materiales tienen la funcion de:

generar balance en al composicion 4
generar desequilibrio
generar dinamismo

11. El uso de materiales en el soporte como papel bond, couche, opalina, backlite entre
otros expresan:

seguridad 4
comodidad
inestabilidad

12. El uso de materiales en el soporte como papel bond, couche, opalina, backlite entre
otros tienen la funcién de:

darle durabilidad a los materiales 4
hacer buen uso de los materiales
aprovechar los materiales



Anexo No.7
Nombre: Fecha:

RESULTADOS DE )
INSTRUMENTO DE VALIDACION
Grupo objetivo

Soy estudiantes de Disefio Grafico de la Universidad Rafael Landivar, en el proceso de
elaboracion de Portafolio. Le agradeceria su colaboracion para validar la propuesta
grafica ya que su colaboracion para validar la propuesta grafica, ya que su opini6én
técnica sera de gran ayuda.

El siguiente material a evaluar se divide en material promocional publicitario, €
informativo, dirigido a sefioras de 35 a 45 afios de edad, de nivel socioeconémico
medio, medio alto, el concepto bajo el cual se trabajo es “UNA VIA DE
COMPROMISO, UNA VIDA MEJOR”

Lo que se quiere es incentivar a las personas a recaudar fondos para el mejoramiento
del Hospital San Juan de Dios, gastos de los pacientes y el abastecimiento del mismo

INSTRUCCIONES: A continuacion se presenta una serie de preguntas, favor de
contestar con una X la respuesta que crea méas conveniente.

1. La fotografia en el material expresa:
Sensibilidad 6

Apoyo
Indiferencia

2. Considera que el tamafio de los formatos expresa:
(marcar con una X el pardmetro que crea mas conveniente)

comodidad estabilidad notoriedad

afiche

mupie 1

bifoliar

carpeta

Block de notas

planificador
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invitaciones

3. La mezcla de colores calidos expresan:

ayuda 6
formalidad
confusion



R ——T

4. El tipo de letra da sensacion de:

formalidad 6
sencillez
informalidad

5. El tipo de papel expresa:
seguridad 6

comodidad
inestabilidad



- Anexo No. 8

Nombre: Fecha:

RESULTADO DE :
INSTRUMENTO DE VALIDACION
Expertos

Soy estudiantes de Disefio Grafico de la Universidad Rafael Landivar, en el proceso de
elaboracion de Portafolio. Le agradeceria su colaboracion para validar la propuesta
grafica ya que su colaboracion para validar la propuesta grafica, ya que su opinién
técnica sera de gran ayuda.

El siguiente material a evaluar se divide en material promocional publicitario, €
informativo, dirigido a sefioras de 35 a 45 afios de edad, de nivel socioeconémico
medio, medio alto, el concepto bajo el cual se trabajo es “UNA VIA DE
COMPROMISO, UNA VIDA MEJOR”

Lo que se quiere es incentivar a las personas a recaudar fondos para el mejoramiento
del Hospital San Juan de Dios, gastos de los pacientes y el abastecimiento del mismo

INSTRUCCIONES: A continuacion se presenta una serie de preguntas, favor de
contestar con una X la respuesta que crea mas conveniente.

1. Las fotografias incentivan alas personas a:
Dar a conocer la realidad tal cual es 2

Representar un tema determinado
Provocar indiferencia

2. Considera que los formatos generan:
(marcar con una X el pardmetro que crea mas conveniente)

Facilidad de Confundir a las Generar impacto
manejo personas visual

afiche

mupie

bifoliar

carpeta

Block de notas

planificador

NN

invitaciones

3. La mezcla de los colores incentivan a las personas a:

destacar lo mas relevante del tema 2
confundir a las personas
promocionar el tema
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4. El uso de la mezcla de 2 tipos de letras en el material incentivan a las personas a:

identificacion con el grupo objetivo 2
generar impacto
reflejar al grupo objetivo

5. El uso de materiales como papel bond, couche, opalina, backlite entre otros tienen la
funcién de:

darle durabilidad a los materiales 2
hacer buen uso de los materiales
aprovechar los materiales
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