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Resumen
BRutor: Ingrid Judith Diaz Reyes

Titulo: Material Informativo y Publicitario para la Institucién
Icef

Carrera: Licenciatura en Disefio Grdtfico, Facultad de Arquitectura
y Disefio
Carné : 1053698

El proyecto que se desarrollo en la cual su necesidad es:
" Se desconoce por parte de los guatemaltecos con estudio
de nivel diversificado y universitario sobre el programa de
Diplomado / Maestria en Asesoramiento Educativo Familiar
que se imparte en ICEF".

Siendo los objetivos los siguientes:

1."Disefiar un material informativo para los guatemaltecos
con el estudio de nivel diversificado y universitario acerca
del Diplomado/ Maestria en Asesoramiento Educativo
Familiar, que se imparte en ICEF".

2."Desarrollar un medio publicitario sobre el programa de
Diplomado / Maestria en Asesoramiento Educativo Familiar,
que facilite la informacidén para los guatemaltecos con
estudio de nivel diversificado y universitario, el cual se
imparte en ICEF".

Teniendo como grupo objetivo.a padres de familia y
personas interesadas en el tema , de clases sociales variadas.
Se desarrollé como conceptualizacién "Cadena de Amor"
ya que una cadena se puede llegar a transmitir de varias
maneras y es una metdfora sobre la unién, y este desarrollo
de disefio es algo muy atractivo. En el cual se puede llegar
a solucionar de varias maneras. Teniendo varios resultados
en los cuales el grupo objetivo se puede llegar a identificar
facilmente y sin complicaciones.

Como resultado del proceso se tiene la realizacién de las
siguientes piezas que son el afiche que se ubicard en los
colegios, institutos, universidades e ICEF ; esté es un medio
informativo. Al igual como el trifoliar que se ubicard en los
lugares como institutos, colegios, universidades e ICEF
siendo un medio informativo. La invitacién que es un medio
publicitario , que se entregara a las personas que se
inscriban en la Maestria. Por ultimo el despegable que se
dard el dia de inicio a los inscritos en la Maestria.

Para desarrollar cada una de las piezas se utilizé colores
cdlidos buscando la unidad en todas las piezas, utilizando
como ayuda grdfica la fotografia. La tipogratia fue sencilla
y clara ya que lo importante era trasmitir la informacién y
no se requeria de una muy recargada. Los formatos que se
utilizarén se buscé que fueran variados y de diferentes
tamafios no utilizando los convencionales. Se realizé cada
pieza que reflejara esa integracién, dentro de todo el proceso
representando la unién de la familia.
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 Lntroduccién

En la actualidad los hogares de familias guatemaltecas
presentan un esquema heterogéneo y complejo; ya que los roles
del jefe proveedor y la esposa ama de casa han evolucionado.
Esto ha generado un doble ingreso para la familia, y es evidente
que en Guatemala, como lo confirma el sistema de las Naciones
Unidas cuando afirma que en la actualidad es importante que
dentro de la familia ambos padres trabajen para mejorar su la
calidad de vida, como ntcleo familiar. Sin embargo, lo anterior
a punta a cumplir con el objetivo del Desarrollo del Milenio
cuyas metas son alcanzar la educacién primaria universal,
reducir la pobreza, el hambre y la mortalidad, se olvidan de lo
mds importante de la labor de la familia, dejando en un segundo
plano la formacién de sus hijos.

Al respecto de la formacién familiar hay instituciones que
colaboran con los padres a rescatar y mejorar la calidad de vida
en sus hogares, entre ellas se encuentra el Instituto de
Colaboracién en Educacién Familiar (ICEF). Esta Institucién
ICEF en Guatemala realiza programas de educacién, formacién
y orientacién a padres de familia; ayudando a cumplir el papel
de progenitores y educadores de sus hijos. Y a capacitar a
personas interesadas en un desarrollo personal, cuyo potencial
estd encaminado a mejorar la sociedad.

Se contacté a la institucién ICEF, ya que se solicité en el
curso de sintesis Ill, el desarrollo de un proyecto de ayuda social;
en el que se debia trabajar con un cliente real. Debido a que
ICEF requeria informar sobre el diplomado/maestria a los
guatemaltecos, se disefié un material que permitiera trasmitir
de una forma atractiva para el grupo objetivo, los datos
relevantes de dicho programa.

Como propuesta se desarrollé un material informativo y
publicitario cuyas caracteristicas grdficas destacan formas
dindmicas para llamar la atencién del grupo objetivo. De esta
forma, se hizo importante el aprovechamiento de las proporciones
del formato, aplicdndolo de manera diferente en los distintos
medios.




2.Identificacién de la Necesidad  3.Objetivo de disefio

Se desconoce por parte de los guatemaltecos con estudio de - Disefiar un material informativo para los guatemaltecos con
nivel diversificado y universitario sobre el programa de diplomado el estudio de nivel diversificado y universitario acerca del
/ maestria en asesoramiento educativo familiar que se imparte  diplomado/ maestria en asesoramiento educativo familiar, que
en ICEF. se imparte en ICEF.

-Desarrollar un medio publicitario sobre el programa de
diplomado / maestria en asesoramiento educativo familiar, que
facilite la informacién para los guatemaltecos con estudio de
nivel diversificado y universitario, el cual se imparte en ICEF.
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Area de Estudio

Diplomado

El diccionario virtual El Mundo (2007) comenta que el diplomado
es un titulo o certificacién que expiden ciertas entidades para
acreditar generalmente un grado académico o un premio.

Maestria

El diccionario virtual El Mundo (2007) menciona que la maestria
es el arte y destreza para ensefiar o efectuar alguna cosa. Titulo
de maestro en un oficio.

Educacion

En el diccionario El Mundo la educacién se define como el
proceso de socializacién y aprendizaje encaminado al desarrollo
intelectual y ético de una persona. Es la instruccién por medio de
la accién docente.De la misma forma define que educar es
desarrollar las facultades intelectuales y morales de una persona.
Dirigir, encaminar. Ensefiar los buenos usos de urbanidad y
cortesia.

La informacién del sefior Arturo Ramos Garcia menciona que
la educacién conduce a la formacién de una persona madura,
mds completa y mds coherente. La persona es madura cuando
alcanza un buen equilibrio personal entre sus facultades
intelectuales, su cuerpo y sus relaciones sociales. Es completa
cuando sabe integrarse a diversas vertientes adecuadamente y
es coherente cuando establece una armonia entre las ideas y la
conducta, entre la teoria y la préctica. La persona formada es mas
humano y mds espiritual, més duefio de si mismo. En toda
educacién es importante la figura del educador (padre y profesor)
y la tarea de autoformacién del propio educando. El poder del
educador depende menos de su palabra que de su ejemplo. El
nifio necesita un modelo de identidad, una persona ejemplar a
la que admirar y en quien aprender. Las palabras mueven, pero
el ejemplo arrastra.

Pero el agente principal de la educacién es uno mismo, es la
propia persona que formula y desarrolla su proyecto personal.
Los medios para alcanzar los objetivos propuestos son dos: la
motivacién y el esfuerzo. La motivacién que mueve a actuar y
mediante el esfuerzo realizamos pequefios vencimientos concretos,
repetidos una y otra vez, hasta conseguir el control de la propia
conducta.

Qué es Familia

Segtn Enciclopedia Encarta (2,000) 01 y 02. No se puede
dar una definicién exacta de familia puesto que cada tipo de
familia requiere su propia definicién. Aunque se conoce una
definicién histérica aplicable a todas las familias.

Segun la enciclopedia Larousse (2,002) una familia es "un conjunto
de personas del mismo linaje, de la misma casa".

La familia constituye de un elemento fundamental como lo que
se vive en el seno familiar, lo que se aprende dentro de la familia.

Tipos de familia

Hoy en dia en la sociedad se puede encontrar con distintos tipos
de familia.
Para hacer una clasificacién basta con la definicién de que una
familia es un conjunto de personas pariente o no que viven en
una misma casa :

-Familia nuclear :
Esté formada por padre, madre e hijo, es la tipica familia cléasica

-Familia monoparental:
Sélo hay un padre o madre e hijos o hijas

-Familia monoparental extendida :
Hay un progenitor, hijos o hijas y personas de la familia

-Familia monoparental compleja :
Hay un progenitor y a su cargo hijos o hijas y comparte vida con
personas ajenas a la familia

-Familia unipersonal :
Es una familia formada por un componente (soltero)

-Familia compleja :
Es una familia en la que en casa viven personas familiares y no
familiares

-Familia extendida :
Es una familia que comparte hogar con personas familiares
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-Familia bis:
Es una familia en la que se produce una ruptura en la pareja y
cada miembro de ésta forma una familia nueva

-Familia de Hecho:
Este tipo de familia tiene lugar cuando la pareja convive sin
haber ningtin enlace legal

-Familia formada por parejas de homosexuales y lesbianas:
Familias de gays y lesbianas que tienen hijos

Educacion familiar Guatemalteca

La pdgina virtual de APROFAM (2,007) comenta que como muchos
otros paises latinoamericanos, casi un cuarto de la poblacién de
Guatemala es adolescente. Cada dia estos adolescentes enfrentan
problemas relacionados directamente con su salud sexual y
reproductiva, incluyendo embarazos no deseados, contagio de
enfermedades de transmisién sexual, VIH/SIDA, abortos
provocados, violencia basada en género, etc. Es este dmbito,
APROFAM crey6 que el departamento de servicios para
adolescentes podria servir a las necesidades diversas de la
juventud guatemalteca y proveerles educacién y servicios para
ayudarles a tomar decisiones informadas y a manejar
responsablemente su sexualidad. El departamento ofrece una
variedad de servicios en salud sexual y reproductiva, incluyendo
una clinica que provee servicios de salud en general, ginecolégicos
y psicélogos para las y los adolescentes.

Como parte de una red de servicios para jévenes, APROFAM
implementé una linea telefénica directa y gratuita de informacién
sobre salud sexual y reproductiva. Los jévenes usan esta linea
para solicitar servicios, hacer citas en la clinica, y buscar
respuestas a sus preguntas relacionadas con la salud.

Considerando el alto indice de embarazos en las adolescentes,
APROFAM implementé un programa de adopcién de bebes
mecdnicos. La experiencia fue disefiada para permitir a las y los
jovenes la oportunidad de experimentar las implicaciones e
inconveniencias de ser madre o padre a temprana edad.

En el programa, los jévenes “adoptan” a un bebé mecdnico
durante una semana. Los bebes estdn programados para llorar
de vez en cuando durante el dia y la noche y deben ser atendidos
por la madre o el padre adoptivo. Los padres tienen que alimentar,
cambiar el pafial, y consolar al bebe. Un ordenador instalado
dentro del cuerpo de bebe graba las acciones del padre o madre,

incluyendo algtin "abuso” o “negligencia” que ocurra. Cuando
el bebé se devuelve a APROFAM, los padres adoptivos asisten a
mini-cursos sobre temas relacionados con la salud sexual y
reproductiva y reflexionan sobre sus propias experiencias.

Lo que hace que este programa sea innovador y diferente es
que permite vivenciar la experiencia de ser madre o padre a edad
temprana a través de tecnologia moderna y no estd basado
solamente en informacién verbal o escrita. Tanto hombres como
mujeres, después de la experiencia de adopcién, dicen que se
identifican y consideran mds a los padres, especialmente a su
mamd.

Dia internacional de la familia

El Sistema de Naciones Unidas comenta sobre que la familia
que esreconocida universalmente como la unidad bdsica de la
sociedad que da el apoyo esencial, emocional y material para el
crecimiento y bienestar de sus miembros. Ademds, las familias
son las promotoras del desarrollo econémico y social.

En Guatemala, la Ley de Desarrollo Social, aprobada en 2001,
en su articulo 6 indica que "la organizacién de la familia es la
unidad bdésica de la sociedad, la que se considera sobre la base
legal del matrimonio. Constituye también niicleo familiar con los
mismos derechos, la unién de hecho, las madres y padres solteros,
en atencién a los articulos 48 de la Constitucién Politica de la
Republica y 173 del Cédigo Civil”.

En ese articulo, se recogen los cambios que la familia ha ido
conociendo a lo largo de los tltimos afios y décadas, donde el
esquema familiar sustentado en el jefe varén proveedor y la
esposa ama de casa ha evolucionado. Hoy en dia, los hogares y
las familias presentan esquemas mds heterogéneos y complejos,
al haber aumentado los hogares y familias de doble ingreso, con
jefatura femenina o unipersonales.

En el Dia Internacional de la Familia, el Sistema de las Naciones
Unidas en Guatemala quiere expresar la necesidad de unir
esfuerzos para mejorar calidad de vida de las familias, dado que
son la unidad bdsica de cada sociedad. Al elevar el grado de su
bienestar, mediante la definicién de politicas publicas pertinentes,
también se estardn alcanzando los Objetivos de Desarrollo del
Milenio, que contienen entre otras metas alcanzar la educacién
primaria universal y reducir la extrema pobreza, el hambre y la
mortalidad materna.
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Educacién Familiar

La familia tiene un papel preponderante en la educacién,
debiendo formar individuos que sepan ser felices y estables, que
sepan encontrar un sentido a su vida sabiendo coordinar y
equilibrar los distintos aspectos de la vida: personal, profesional,
atectivo y social. Como complemento a ella, en la educacién
escolar se debe transmitir conocimientos a los nifios y ensefiarles
a leer, escribir, calcular, razonar y dialogar. De la calidad con
que eduquemos a nuestros hijos dependerd la calidad futura de
nuestra sociedad.

Las primeras influencias que recibe un nifio provienen de su
familia, y también es en la familia donde se da una gran parte
de la educacién humana, entendida como la transmisién de
valores y complementaria de la educacién académica, entendida
como la transmisién de conocimientos. Las relaciones familiares
han de estar basadas en el carifio, en el respeto de unos a otros
y en la solidaridad. La mejor forma de educar es con el ejemplo.

Educar bien es proporcionarle al nifio la oportunidad de
autovalorarse y de cultivar su propia libertad de pensamiento.
Esto pasa por atribuirle un rol activo en la familia y unas
responsabilidades que, a su medida, le hagan necesario. A partir
de aqui, educar bien es definir claramente las pautas de conducta
dentro de la estructura familiar: imponer limites es necesario
pero hemos de ser justos, objetivos y coherentes.

La autoridad paterna y materna en la educacién no debe inhibirse
sistemdticamente por temor a resultar autoritaria; los padres
tienen responsabilidad sobre los hijos y ninguna responsabilidad
puede ejercerse sin la debida autoridad. Hay que fomentar la
familia basada en el respeto mutuo, el amor, la cooperacién, y no
dejar de lado ni el orden jerdrquico ni la disciplina en los primeros
afios de la educacién.

Los poderes publicos deben promover las “Escuelas de padres”
desde antes del nacimiento del hijo: igual que es obligatoria la
ensefianza para los hijos o la titulacién oficial para ejercer una
profesién, debe habilitarse una formacién para padres, pues van
a tener una influencia considerable en los ciudadanos del futuro
y. por tanto, en la sociedad en la que ellos mismos vivan dentro
de unos afios.

En una situacién en la que lo hijos no abandonan el hogar
parental hasta la edad adulta, la convivencia debe plantearse
mds como entre adultos que como entre adultos y adolescentes.

No debe magnificarse el éxito profesional como objetivo en la
vida, sino equilibrarlo con el resto de facetas: éxito afectivo, social,
etc. La actividad profesional es una forma de conseguir los ingresos
necesarios, de relacionarse, de plantearse y superar retos, pero
no puede ser la Unica medida del éxito de una persona.
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Cliente: La fundacion ICEF

MISION

La Fundacién dedicard la mayor parte de sus esfuerzos a
la educacién, formacién y orientacién de padres de familia
para ayudarles a cumplir lo mejor posible, su papel de
progenitores y educadores. Otra parte la dedicard a la
capacitacién de empleados en el drea del desarrollo personal,
encaminadas a mejorar nuestra sociedad.

VISION

Con el apoyo de todos los patrocinadores, colaboradores,
directivos, ejecutivos, empleados, catedréticos, coordinadores,
etc. La Fundacién deberd crecer a un nivel que le permita
relacionarse permanentemente, a nivel nacional, con miles
de matrimonios de todas las clases sociales, econémicas, sin
importar su raza, su credo religioso ni su nivel cultural.
Organizard actividades y tendrd grupos, secciones o
departamentos que le permita abarcar, ademds de los aspectos
formativos de los miembros de las familias que serdn el nicleo
De la Fundacién, todos los aspectos del diario.

Maestria de Padres

Nace como formacién interna del profesorado del centro de
ensefianza. Y en 2 afios 1500 personas ha cursados estos
estudios. Este programa se imparte en: México, San Luis Potocil,
Querétaro, Guayacdn, Monterrey, Espafia, colegio Attendis y
escuelas familiares Sagrarias Espafia,Guatemala, Lima Peru,
Tegucigalpa Honduras, San salvador Salvado, Santiago de
Chile Guayaquil Ecuador.

Qué es el diplomado educacién familiar

Es una titulacién del Centro Universitario Villanueva,
que esta adscrito a la Universidad Complutense de Madrid,
y que exige titulo previo de licenciado universitario, para
otorgar el Diploma de Master en Educacién, con
especializacién en Asesoramiento Educativo Familiar. Si
no se posee el grado de licenciado, se otorgara a los
participantes un Diploma de Experto Universitario.

-El objetivo del programa es la formacién de directores,
orientadores, profesores y padres de familia interesados en
la aplicacién practica de las técnicas educativas mds
modernas y acordes a los tiempos que vive la familia y la
sociedad de hoy.

Su objetivo como maestria es

El futuro de la sociedad pasa necesariamente por la
recuperacién de los padres de su funcién educativa familiar.
El M%ster y Experto en Orientacién Familiar tiene como
objetivo capacitar a preceptores, profesores, orientadores,
padres de tamilia (educadores) para formar a las familias
a las que atiende, de manera que sean protagonistas de la
educacién de sus hijos, en sintonia con los objetivos del
Proyecto Educativo de esa familia o Institucién. Se trata de
formar a profesionales capaces de ofrecer a las familias el
asesoramiento que necesitan para “ser” familia y educar a
sus hijos en el mundo de hoy.
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Area de diseiio

Material informativo

Barrios (2003 ) menciona que:

Este material permite trasmitir mensajes concretos por medio
de imdgenes visuales. Es todo recurso que informa, comunica
y con el cual se adquieren conocimiento que permiten ampliar
un tema determinado.

Los contenidos del material informativo se determinan a
partir de un proceso en que se resume toda la informacién
que se desea hacer llegar a determinado grupo objetivo con
el fin de ampliar conocimientos a medida que el tema se
desarrolla y que no se facilita al grupo objetivo por otros
medios.

Que para disefiar un material informativo se debe tomar en
cuenta que la clave es el atractivo que ejerza al grupo objetivo,
lo que lograr que este se identifique con el tema y asi se aproveche
de mejor forma y se logre el objetivo del material. Esto se logra
habiendo comprendido el texto, estableciendo un ritmo, dando
lugar a la sorpresa y logrando la variedad en la unidad.

Los tipos de material grdfico informativo varian dependiendo
lo que se necesite pero los mds comunes son: Folleto, boletines,
periddicos, anuncios grdficos, rotafolio, despegables y afiches.

Samayoa (2001) afirma que:

El material informativo es el que quiere expresar toda aquello
que ha sido creado para trasmitir por medio de imdgenes visuales,
determinado tipo de informacién.

Que existe otros tipos de materiales gréfico informativos,
los plegable estas piezas puede asumir diversas forma , como
lo puede ser: membretes, tarjetas, volantes, carteles, anuncios,
hojas de instruccién, sobres etc.

Contenido del material informativo
Samayoa (2001)

Indica que los contenidos del material informativo se determina
a partir de un proceso de reduccién, que se hace el facilitador
conjuntamente con el disefiador grdfico, de toda la informacién
que se desea hacer llegar al grupo objetivo sobre un tema actividad
o proceso determinado. El material informativo va ampliando
conocimiento a medida que el tema se va desarrollando, que no
im;zlortct elementos que no se dardn al grupo objetivo por otros
medios.

Esto implica que el tema, actividad o proceso a desarrollar,
complementado con el material informativo, debe ser el dominio
del facilitador. En principio el facilitado debe aportar los conceptos,
las definiciones, las formulas, los signos, las ilustraciones, los
procesos, las instrucciones, el contenido todo en cuanto que debe
ser el dominio del grupo objetivo. El material informativo debe
constituir una estructura progresiva y jerarquizada de informacién
no sean aislados.

Reglas para elaborar los contenidos del material informativo

1. Los contenidos del material informativo, deben ser
interesantes y ampliar los conocimientos sobre el tema
tratado.

2. Deben seleccionarse en funcién a las necesidades e intereses
del grupo objetivo.

3. Deben evidenciar lo esencial del tema.

4. Las actividades deben establecer una comunicacién en dos
vias: facilitar una informacién que provoque una respuesta
activa.

5. El contenido del material informativo debe hacer referencia
a la realidad.

6. El recurso motivador debe ser adecuado a la edad para que
resulte atractivo.

7. El material debe utilizarse en el momento oportuno dentro
de una programacién de capacidad y debe irse graduando
segun la etapa de utilizacién.
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Diseiio del material informativo

Samayoa (2001) comenta que para disefiar material informativo
hay que manejar bien la informacién que se quiere comunicar al
grupo objetivo. El tratamiento desde la forma se refiere a los
recursos expresivos que se combinan con el material.

En el material informativo se debe enriquecer el tema los
conocimientos y la percepcién del grupo objetivo, hacer
compresible el texto, establecer un ritmo, dar lugar a sorpresa a
ruptura y lograr variedad en la mitad.

Folleto

La pdgina virtual de arte dindmico (2007) define al folleto
como una publicacién no encuadernada utilizada,
generalmente, para transmitir informacién publicitaria, que
ofrece informacién de los productos o servicios de una empresa.

Los folletos al igual que otros elementos de comunicacién
pueden presentarse de muchas formas diferentes, su tamafio,
la cantidad de hojas utilizadas, y en general todo lo que lo
conforma.

Un folleto se divide en diversas partes o secciones por su
forma de plegado:

- De una sola hoja o parte, que es el folleto simple.

- De dos partes, cuerpos o diptico (un plegado).

- De tres partes, cuerpos o triptico (dos plegados). Suele
utilizarse el formato en sentido horizontal para obtener
tres cuerpos verticales que nos permiten realizar
composiciones mds expansivas.

- Folletos con mds partes, cuerpos u hojas, pero que
dependiendo de la dimensién ya podriamos clasificarlos
como catdlogos.

Boletin

La pdgina virtual de arte dindmico (2007) menciona que el
boletin informativo es un programa de corta duracién que sirve
para el seguimiento continuo de la actualidad. Incluye pocas
noticias, que si no cambian de un boletin a otro, deben ser rescritas
con otra redaccién o complementadas con nuevos datos o
testimonios

William (1999) dice que:

Boletin es un publicacién sobre los acontecimiento politicos de
un campafia .Un boletin interno se distribuye exclusivamente
entre los empleados. Las publicaciones externa se envian a
persona relaciona con la compaifiia o al publico en general.

Dentro de las ventajas del boletin bien elaborado es contribuye
mucho motivando a los empleados y atraer a los clientes. Pero la
redaccién impresién y distribucién puede ser costosas y consumir
mucho tiempo la cual puede ser como una desventaja.

Avens (1999) menciona que los medios digitales son canales de
comunicacién que combina la eléctrica de los formatos de
multimedia con las capacidades de los sistemas electrénicos con
el control de la telecomunicacién moderna y con la televisién y
la tecnologia de la computadora

Material publicitario

Campaiias publicitarias
Estrategia general de comunicacién.

Dentro de monografias Méndez (2007) comenta que:

La Estrategia general de un enunciado rector que determina
propésitos, finalidades y generales de accién y para encausar
todas las de comunicacién.

Consiste en tres pasos:

1. Enunciado: es donde se enuncia la estrategia general de
comunicacién.

2. Imagen ideal del producto: lo que el publico espera de un
producto como el que se estd publico.

3. Posicionamiento deseado: cual es el que se desea para el
producto.
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Diseiio Publicitario

En fotonostra(2005), la pdgina virtual menciona que el disefio
publicitario se encuentra en un punto imposible de determinar,

ya que se encuentra reproducido en muchos dmbitos, con sus
variables y tendencias.

La labor de un disefiador grdfico, es la de transmitir ideas
mediante el uso de cualquier elemento, ya sea un texto, una
imagen. No obstante la utilizacién de un elemento u otro, se
encuentra marcado por las tendencias. Las tendencias, son las
preferencias sobre los gustos, compartidos por diferentes grupos
de personas, las cuales, coinciden al representar un disefio
marcado por un estilo, que influye sobre el resto. En cada proceso,
el disefiador deberd emplear distintos disefios del resto y
dependiendo del elemento que se va a disefiar. Los disefios
realizados por un mismo individuo, se encuentran marcados por
Su estilo personal, que lo diferencia del resto.

Las modas, es otro de los elementos, por el cual se encuentra
marcado el disefio, pero en gran medida las marcan los grandes
disefiadores. Intermediario concreto de un mensaje (publicitario)
entre el remitente (ofertador) y el destinatario. Transporta y
"lleva" el mensaje al destinatario, ya sea en forma impresa o no
impresa como medio impreso o no impreso. También la muestra
del articulo es un medio publicitario. En sentido amplio, los
periédicos, las revistas, la radio y la televisién forman parte de
los medios publicitarios cldsicos; en sentido estricto, los anuncios
o spots publicitarios.

Clases de diseiio publicitario

En el dmbito publicitario Fotonostra(2005) menciona, que:

Es muy amplio, cada vez son mds los elementos que se
utilizan para conseguir y transmitir la publicidad de una
empresa, o de un nuevo producto, o cualquier otro ingrediente
de ultima creacioén, fabricacién etc.

Destacamos como clases de disefio publicitario:

- Catdlogos
- Carteles y péster
- Vallas publicitarias

- Packagin, envases y etiquetas

Diseiio de catalogos publicitarios

Fotonostra(2005) dice que son las publicaciones que ofrecen
informacién sobre una serie de productos o servicios, de una
empresa. Es el mejor medio que tiene una empresa para ofrecer
publicidad sobre sus productos directamente al consumidor,
aunque esta sea un poco elevada de costo, permite ensefiar
de una forma correcta todos los contenidos deseados por la
empresd, sin limitar calidad ni espacio en la publicacién de
sus productos.

Diseiio de folletos y flyers publicitarios

Dentro de la pdgina de Fotonostra (2005) se menciona que:

Los flyers o denominado también, "Volante". Es el término con
el que se denomina a aquellos folletos de pequefias dimensiones
y gramajes reducidos y que se utilizan para transmitir informacién
publicitaria sobre productos y servicios de una empresa.

Los folletos, es uno de los elementos que pueden encontrarse
también, incluidos en un mailing. Presenta el producto o servicio
de forma detallada e ilustrada, destacando las ventajas y las
caracteristicas de la oferta. Su formato o tamatfio, varia en funcién
de las necesidades del producto y del desarrollo creativo.

Segtin la dimensién y plegado del flyer, puede clasificarse en:

- Volante:Contiene una sola hoja y dos caras
- Diptico: Compuesto por una hoja, un plisado y 4 caras
- Triptico: Compuesto por una hoja, dos plisados y 6 caras
Eventualmente una hoja podria plisarse mds veces.

Los flyers, se encuentran dentro de la categoria de folletos, y
son pequerios panfletos de reducido tamafio. Son también los que
normalmente se reparten en grandes cantidades, a los clientes
o consumidores que circulan a pie.
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Cémo es un folleto publicitario

Sin tener en cuenta el nimero de pdginas que tenga, un folleto
puede presentar en su formato formas y tamafios muy diferentes,
sin dejar a un lado las normas generales de una buena
composicién.

Los plegados mds habituales de un folleto, son el doblado tipo
rollo. Se pliegan cada una de las hojas dentro de otra, y para ello
es muy importante tener en cuenta el grosor del papel, ya que se
nos podria abrir el triptico y quedaria abierto.

La parte del folleto que se encuentra en primer lugar, es lo que
denominamos "la portada", debe impactar lo suficiente como para
que el receptor le despierte el suficiente interés, para ilustrarse
de la informacién del folleto. El disefiador deberd crear un disefio
uniforme y relacionando unas pdginas con otras, para evitar que
se pierda el atractivo y equilibrio de la publicacién.

La informacién que muestra los folletos, es de forma temporal,
y suelen incluirse disefios muy atractivos e innovadores, para
que el cliente centre su atencién en ellos.

El cartel publicitario

Fotonostra (2005) menciona que por el tamafio se entiende
que es un péster o cartel, aquel disefio impreso que sobrepase
el tamafio DIN A3.

El disefio de un cartel publicitario o un péster es uno de los
retos mds atractivos que un disefiador puede encontrar. Un
cartel o un péster estdn hechos para captar la atencién a las
personas mientras, éstas, se encuentran en movimiento y para
que sean visibles desde grandes distancias e impactantes por
su gran dimensién. Graficamente un cartel debe presentar un
correcto equilibrio de todos los elementos que contiene. Las
imdgenes, grdficos, fotos y textos deben representar una linea
de comunicacién que permita al ojo humano (y al cerebro)
dirigirse de un punto de informacién a otro. Esto crea
movimiento y dinamismo. Los puntos de informacién no son
colocados por casualidad, sino que son creados por el
disefiador para influir en el lector.

El disefio de péster y carteles

En fotonostra(2005) dice que un cartel, los textos y los tipos de
letras son elementos importantes que deben ser realzados usando
distintos colores, y ser posibles colores muy llamativos y diferentes
tamafios. Esto ayudard a los clientes a leer el cartel con facilidad.

También se debe seleccionar un tipo de letra ancha, negrita y
con un tamafio de letra grande (minimo 16 puntos) para los
encabezamientos.Si el cartel tiene distintos encabezamientos,
utilizaremos dos o mds tamarfios de letra. El color del texto debe
encontrarse contrastado con el color de fondo: si el fondo es
oscuro, utilizar letra clara y viceversa. Cuanto menor sea el
contenido, mejor, y si tiene que aparecer mucha informacién,
intentar que los datos sean grdétficos.

Publicidad exterior

Sobre la publicidad exterior fotonostra menciona que es, aquella
que se realiza al exterior de los edificios y en los diferentes
medios de difusién méviles existentes.

La publicidad exterior intenta llegar a las personas, cuando
estas se encuentran fuera de sus hogares. Es una publicidad de
grandes tamafios, y han ser vistas a grandes distancias y alturas.

Se Puede relacionar las siguientes formas de publicidad exterior:

- Vallas publicitarias: Son las que estdn en zonas abiertas,
grandes centros comerciales, carreteras. Se encuentran colocadas
en soportes especiales, y su medida alcanza los 4 y 8 metros de
longitud.

- En eventos especiales: Parecidas a las vallas publicitarias,
pero con la diferencia, de que estas se realizan, cuando concurre
algtin evento especifico y puntual. Por ejemplo, la celebracién de
la diputacién de un partido de fitbol, o bien una concentracién
de medios.
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- Enla via pablica: Se colocan en las superficies, ubicadas,
en las estaciones de metro, estaciones de tren, o bien en
las paradas de los autobuses. Esta clase de publicidad,

mantiene un tamafio mds reducido, ya que se visualizan
desde una distancia mds cercas.

- En vehiculos de transporte terrestre y aérea: La de vehiculos
se plasma, en los medios de transporte publico, en el propio
vagones de metro, autobuses, taxis, etc.

- El medio de publicidad aérea: es aquella publicidad que
se realiza a través de las avionetas, que transportan
colgando de su cola, carteles de tela y otros materiales
ligeros con mensajes publicitarios.

- La publicidad exterior: es muy utilizada y para que estos
mensajes publicitarios consigan un éptimo resultado, se
deben tener en cuenta una serie de pautas importantes, al
componerla.

- Deben ser de gran tamafio y un cierto atractivo para
ser vistas a grandes distancias.

- Han de contener textos muy cortos, claros y directos,
para que se puedan visualizar y leerse con rapidez,
al primer golpe de vista.

- La marca o empresa que publicita debe ser grande
y claro.

- Los colores que se utilicen serdn puros y llamativos.

Piezas Graficas

Segtn Kotler (2001), en su libro “Direccién del Milenio”, una
pieza grdfica se refiere a una composicién visual en disefio, el
cual puede variar en soporte y formato segtin sus necesidades.
Se relaciona muy fuertemente con la publicidad, la cual es usada
tanto en via publica como en revistas o prensa escrita. A pesar
de limitarse a un espacio plano, en la via publica puede tener
relieves para acaparar el interés del grupo objetivo. La
caracteristica de ser reconocida como pieza disefiada es el primer
condicionante de sentido presente en la pieza de comunicacién
visual. La pieza disefiada es reconocida como un tipo de
comunicaciéon que se recorta dentro del conjunto de los discursos
sociales, como un tipo de voz en particular.

Kotler (2001) en su libro "Mercadotecnia y Publicidad” define los
siguientes conceptos:
Letra: existen tipos de letra que facilitan la legibilidad de un texto

ya que sus disefios se ajustan bien a ciertos espaciados. Asi, se
dice que los tipos de letra latinos y romanos, cuyo disefio es
parecido a los cldsicos ofrecen mayor legibilidad.

Espaciado entre letra y letra: una palabra o frase que tenga las
letras poco espaciadas dificulta la lectura de las mismas y por
tanto no ofrecen buena legibilidad.

Igualmente, si éstas estdn excesivamente espaciadas también
resultan dificiles de leer. Asi mismo, un espaciado minimo e igual
entre letra y letra, crea en los rétulos una desagradable falta de
unidad.

Longitud de la linea: una linea muy larga con letras pequefias
dificulta la lectura, ya que imprime muchas palabras y hace
complejo el pasar de una linea a otra.

Espaciado entre linea y linea: mientras mds extensa es una linea
de texto, y mds pequefio el cuerpo de la letra, mdés necesario es
el espaciado entre linea y linea, llamado en artes graficas
interlineado. Entre los mds usuales tenemos:

Calidad de la impresién: una impresién deficiente, con fallos, con
exceso de tinta, perjudica notablemente la legibilidad del rétulo
y le quita belleza al disefio, dificultando también la lectura del
mismo.

La rotulacidn utilizada como imagen: por medio del disefio de un
rétulo también podemos expresar, ilustrar, lo que significan las
palabras que lo componen. Esto se logra convirtiendo las letras
en imagen, logrando que la letra, la palabra y la imagen sean
una sola cosa. Este tipo de disefio es de gran eficacia a nivel
publicitario, ya que el uso del rétulo imagen ayuda a fijar en la
memoria del observador el nombre de una marca, producto,
empresda, etc.




6. Grupo Objetivo
Este proceso se desarrollo obteniendo la informacién de el
nivel socio econémicos de Prodatos de la ciudad de Guatemala

de junio de 2003 y también por medio de una encuesta que se
realizé al grupo objetivo ( Anexos 1)

6.1 Perfil demografico

Las clases sociales serdn entre A B y C. Los cuales tienen un
ingreso familiar de Q 49,600.00 a Q 6,100.00. Tienen un nivel de
educacién en el caso de A, B, Cl, C2 universitarios y diversificado.
Las ocupaciones mds comunes de jefe del hogar en las clase
social A; B, Cl son de profesionales empresario comerciante y
gerentes, el C2 supervisores/jefes administrativos, técnicos. En
el caso de su hogar tiene un promedio de habitaciones de 3 o mdés
en las clases sociales A, B, Cl en C2 3 cuartos. El servicio doméstico
las clases social A, B, Cl tiene por lo regular el 97% y en C2 el
77%.En cuanto a sus aparatos eléctricos como lavadora, secadora,
microondas en la clase sociales A, B, Cl son electrodomésticos
que no faltan en su casa, en la clase social C2 tiene un cierta
prioridad en cuando a la lavadora y microondas, la secadora no
es indispensable. En cuanto al teléfono de casa, celular, son parte
de las clases sociales A, B, Cl en la clases C2 también tiene
teléfono el celular es algo secundario. La computadora e Internet,
televisién y cable son servicios indispensables al 90% en las
clases sociales A, B, Cl en la clase social C2 un 80% el Internet
si un 50 % no es tan indispensable. Los Vehiculos son
indispensables al 100% todos los mayores de 18 afios o mas edad
tiene vehiculo de los afios recientes en las clases sociales A, B,
Cl en el caso de C2 tiene vehiculo pero de afios anteriores y no
todos dentro de la familia.( Nivel socioeconémicos —Predatos-
ciudad de Guatemala junio de 2003)

6.2 Periil Psicografico

Segun Gilligan mencionado por Felman(1985) los hombres ven
lo moral en funcién de principios generales tales como justicia
y equidad. En contraste , la mujeres la ven en funcién de
responsabilidad hacia los individuos y voluntad de hacer
sacrificios para ayudar a una derteminada persona dentro del
contexto de una relacién especifica.La compasién hacia los demds
es un facto mds importan en el comportamiento moral de las
mujeres que de los hombres.Las ideas diferentes de hombre y
mujeres sobre lo que constituye el comportamiento moral puede
conducirlos a considerar la moralidad de un comportamiento
particular en formar potencialmente contradictorias.

Estas perspectivas divergentes pueden llevar al desacuerdo, como
en el caso en que un padre y una madre llegan a conclusiones
diferentes respecto ala necesidad de disciplinar a un hijo.

Tal es el caso en que la edad en algunos caso llega a influir ,ya
que si el matrimonio es de un nivel diversificado; papas novatos
como todo padre primerizo que llega a diferir en la educacién de
sus hijos.

Roberts Felman (1985) menciona que con frecuencia los psicélogos
creen que la primer etapa de la vida adulta inicia alrededor de
los 20 afios y finaliza entre los 40 y 45 afios y que la etapa medio
abarca de los 40 y 45 hasta los 65 afios. A pesar de la gran
importancia de estas etapas en cuanto a los logros que ocurren
en ella y su duracién los psicélogos del desarrollo las han
estudiado menos que a cualquier otra. Una de las razones es que
los ambitos fisicos durante estos periodos son menos palpables
y ocurren mds gradualmente que en la otras fases de la vida. Los
cambios sociales son tan variados que imposibilitan una
categorizacién sencilla. No obstante estd surgiendo un creciente
interés en la edad adulta entre lo psicélogos del desarrollo con
un enfoque especial en los cambio sociales que se dan en la
familia, el matrimonio, el divorcio y las carreras profesionales
de la mujeres.

Si bien los cambio fisicos en la fase de la vida adulta manifiestan
un desarrollo de un tipo cuantitativo, los cambios sociales del
desarrollo mds profundos.

En Guatemala hay un alto porcentaje de que los padres no asiste
a reuniones que la temdtica sea sobre el sexo y reproduccién,
esto provoca que no le ensefian a sus hijos, en varios casos los
hijas salen embarazadas y no saben que hacer. Por lo que es
necesario llegar a un lugar donde les indique como hacerlo mejor.
Son gente con un estatus social estable, trabajan sélo el padre
y la madres se dedica a la educacién de sus hijos , por lo tanto
}elstdn dispuestos ha mejorar en el drea de la formacién de sus
ijos.

En el caso de padres jévenes sin responsabilidad tienen problemas
de aceptacién de la nueva etapa aqui delegando la
responsabilidad a sus padres.

Son gente que les gusta leer revistas , periédicos, pasar el tiempo
con su familia salir los fines de semana a centros comerciales,
como La Padrera Concepcién, Miraflores, La Padrera por mencionar
algunos. A fin de afio salir de paseo al estranjero, o dentro del
pais. Estas personas les interesa que la informacién esté publicada
por periédicos, revistas y que la anuncien en la televisién. Les
gustaria verlo en afiches, y poco en volantes.
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Dentro del proceso se desarrollé 3 formas para conceptualizar
como lluvia de ideas, metdforas y opuestos. A continuacién se
presenta la lluvia de ideas que consta de un listado de palabras
de éstas se selecciona trios o parejas para formular oraciones
que nos lleva a elegir unas palabras, para el concepto iniciar
el proceso.

-Estudios
- Familia
- Educacién
- Unién
- Papa
- Mama
- Hijos
- Religién
- Social
- Informativo
- Material
- Comunicacién
- Ayuda
- Constante
- Lucha
- Convivencia
- Desarrollo
- Responsabilidad
- Diferencias
- Evolucién
- Integracién
- Sencillez
- Humildad
- Sentimientos
- Amor
- Atencién
- Vida
- Adolescencia
Problemas
- Confianza
- Amistad
- Dinero
- Diversién
- Comida
- Versatilidad

. - Distincién

51 - Platica

' 7.Proceso de Conceptualizacién

- Secretos
- Crecimiento - Casa
- Verdad - Elemento
- Estrategias - Identidad
- Fin -Ambiente
- Perfil -Momentos
- Soporte - Descubrimiento
- Imdgenes - Intercambio
- Formacién - Procesos
- Cumplimiento - Bienestar
- Orientacién - Salud
- Colaborar - Clasificacién
- Ejecutivos -Intercambiar
- Empleados
- Programa
- Educadores
- Prioridades
- Destinos
- Relacién
- Actividades
- Econémico
- Ensefianza
- Mejorar
- Opcién
- Fundacién
- Gente
- Nivel
- Conclusién
- Valores
- Libertad
- Oportunidades
- Respeto
- Deseos
- Dirigir
- Cortesia
- Maduro
- Figura
- Dependencia
- Ejemplo
- Pasos
- Morales
- Facilitar
- Medios
- Humano
- Propio
- Histérico
- Sangre
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7.Proceso de Conceptualizacién

Trios de palabras
- Libertad, familia y responsabilidad

-Una familia libre

-La libertad con responsabilidad

-Una familia responsable

-La libertad con responsabilidad

-Una responsabilidad con libertad

-La familia como centro de responsabilidad
-La libertad es una responsabilidad familiar

- Lucha, Comunicacién y Oportunidades

-La comunicacién como centro

-La comunicacién brinda oportunidades

-Las oportunidades solo se dan una vez

-Una vez se tiene familia se da la oportunidad
- La oportunidad de la familia

-La comunicacién como una lucha

-La lucha de oportunidad de comunicar

Idea central de este proceso

La libertad con responsabilidad : se llegd a este concepto en
este ejercicio de conceptualizacién. En una familia debe encontrar
ciertos limites, cada persona es libre en todo sentido pero siempre
con responsabilidad, y respetar sus ideales y forma de actuar.
Para disefiar a través de este concepto se tomara un disefio libre
sin marcos algo muy flexible. No recargado, simple.

Seguido se realizé el ejercicio de la metdfora que es el empleo
de palabras en sentido distinto al que propiamente le corresponde,
consiste en expresar una idea con el signo de otro con la que
puede haber similitud.

Palabra central: Familia

Caracteristicas

Unidad, integrada, grupo, diferente variable, carifiosa, sentimental,
respetada, luchadora, amigable, potente, valores, responsabilidad,
verdadera, conjunto, personas, vida, sociedad, distinta, ruptura,
nueva conciente, pariente, tipica

Palabra a substituir: Unidad

Cadena, lazo, tejido, venas, ramas,

Metdfora
- Cadena de amor

- Una cadena de ilusiones

- Cadena de responsabilidades
- Somos una cadena

- La cadena de verdades

- Con cadenas de oportunidades

Idea central de este proceso

Cadena de amor : la cadena representa la unidad de una familia,

y el amor en la unién. El amor es uno delos principales
sentimiento del cual influye dentro de una relacién familiar, ya
que deriva varios factores como el respeto, la compresién, la
armonia e incluso la unida misma desarrollando una cadena.
Para realizar el proceso de disefio se realizara de una forma que
se refleje la unidad y cadena de amor apoydndose en los grdficos,
color y tipografia a utilizar

Por ultimo se trabajé la técnica de opuestos, que se realiza por
medio de un listado de palabras con sus opuestos, que se
relacione con el tema y se toma tres omds palabras que sea el
opuesto para realizar la oracién.

Enfasis : Familia

- Unién = Desintegracién
- Solucién = Problemas

- Confianza = Desconfianza
- Amistad = Enemistad

- Dinero = Pobreza

- Diversién = Aburrimiento
- Constancia = Inconstancia
- Igualdad = Distincién

- Diferente = Idéntico

- Cambio = Intercambio

- Sencillo = Complicado
- Bueno = Malo

- Lealtad = Deslealtad

- Felicidad = Tristeza
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7.Proceso de Conceptualizacién

Relacién de palabras
Desintegracién

-Una familia desintegrada no es familia
-La familia desintegrada tiene varios problemas.
- La desintegracién no es parte de una familia

Desconfianza

-La Desconfianza no es base de una familia
-La familia con desconfianza no progresa
- En una familia no debe de haber desconfianza

Complicado

-Una familia complicada lleva la destruccién
-Un familia complicada no es feliz.

- Lo complicado nos lleva a los problemas.

- Las complicacién no son simples.

Idea central de este proceso

Las complicaciones no son simples: dentro de una familia siempre
se desarrollan varios situaciones, las cuales no son simples ya
que de cada situacién se aprende algo y se puede llegar aplicar
en la vida diaria. En cuanto al disefio serd de una forma sencilla,
estético, no recargado. Atractivo por su sencillez, limpio.

7.1 Concepto central

Cadena de amor : Se seleccioné éste ya que se relaciona con
la linea de disefio que se quiere trabajar, y con lo que se proyectar
dentro del proceso de disefio. Ya que una cadena se puede llegar
a trasmitir de varias maneras y es una metdfora sobre la unién,
y este desarrollo de disefio es algo muy atractivo. En el cual se
puede llegar a solucionar de varias maneras. Teniendo varios
resultados en los cuales el grupo objetivo se puede llegar a
identificar facilmente y sin complicaciones. El amor es otro factor
muy importante dentro de la familia por lo que es adecuado llegar
a trasmitir en el desarrollo del proyecto. En el disefio se efectuara
de una forma simple, atractiva y que impacte al grupo objetivo
trabajando una tipografia sencilla y legible, manejando formatos
con dinamismo. Y fotografias no convencionales si no que hablen
por si solas.




8.Contenido del Material

8.1 Contenido Grafico

Contenido de texto
-Caracteristicas
-Objetivos
-Requisitos
-Programa
-Bloques
-Misién
-Visiéon
-A qué se dedica
-Informacién de las materias

Diseio Funcion Tecnologia Expresion

Demostrar la calidad del | Texcote 10Grs.,opalina 80 Grs, i it
Soporte material. bond 80Grs. Sensacién de durabilidad

Generar jerarquia segun

g " : ; Se utilizardn letras sans |Sensacién de claridad
Tipografia su importancia.

serif, con puntos de 72
hasta 12 como minimo
entre los cuales serdn
Franklin gothic,Arial, Arial
Rounded mtd bold , Eras
Bold ITC. Los titulos con un
minimo de 22 y los cuerpos
de texto con un minimo de

12.




8.Contenido del Material

medio de contorno

con horizontales, el
interlineado serd variado.

Diseiio Funcion Tecnologia Expresion
Formato | S impacto del | Pafre8y I Somio el | 3onaacisn do slegonsia
Clipstorr 1ot MS BSi G Colores que se utilizardn son - )
Color p ikt en CMYK , y colores cdlidos y |Sentimiento de alegria
frios utilizando una paleta de
color saturada.
Diagrameacién Mantener una unidad por | Se utilizard los ejes verticales |Sensacién de Sencillez

Elemento Grafico

Ser un punto focal

Fotografia a colores y en
blanco/negro. Utilizando
contrates.

Sensacién de respaldo




8.Contenido del Material

foto Descripcién

Foto 1 una pluma con un cuaderno
un mano escribiendo en un

Foto 2 cuaderno
dos manos, una ayudando a la
otra.

Foto 3
las manos de papés e hijos , en
una posicién de grupo.

Foto 4




9.Medios y Formas

Dentro de proyecto se realizardn 4 piezas las cuales se distribuirdn de la siguiente manera:

1. Los afiches que se ubicardn en los diferentes puntos de la ciudad como universidades, colegios, institutos, centros comerciales
por mencionar algunos. Los afiches se ubicaran tres meses antes de iniciar la maestria.

2.Trifoliar estard ubicado en los colegios, institutos y universidades y en la institucién ICEF. Los trifoliares van de la mano de
los afiches ya que estdn ubicados en los mismos establecimiento, pero estos estardn antes que los afiches y un tiempo mds largo
en las ubicaciones.

3. Invitaciones que se dard a los padres de familia o personas que se inscriba y ademds se estardn proporcionando en los

centros comerciales como una forma mds directa de invitar al programa.
4 El despegable que se proporcionard en el curso, para cada estudiante de la maestria al iniciar.

Propésito Fisico Caracter Responsable Duracién Lugar
Afiche : Tin ; El representante de durante 3 meses [Univeridades
trasmitird informacién |Impreso RRETGORIVO ICEF centros l
sobre el curso acerca comerciales,
de la maestria Colegios,

[nstitutos
Invitacion: ublicitario S
un medio publicitario|Impreso p F(l:é%presentante de duracién | mes |Univeridades,
para las personas de centros
los diferentes lugares. comerciales,
colegios
Trifoliar: Informativo Féé%presentante de duracién 1 afio |cglegios,
Comunicar acerca de |Impreso institutos,
la maestria, para las universidades
personas interesadas [cet
en el tema.

Despegable: Informativo El representante de Un semestre En el hotel

informar sobre el | Impreso e i e s

contenido del curso




10. Bocetaje

Etapa 1 Formato
Afiche

Con el afiche se inici6é proponiendo como minimo 11" x 17"
y un méximo de 13" x18"; dentro de estas medidas se obtuvieron
otras como 6" x 11", 10" x 18"y 9" x 17". Se seleccioné la de 9" x
17" dentro de la tabla la expresién se representard la elegancia;
y la altura es una forma de representar la elegancia.

1" x 17" 6" x 11"
1T 6" X 11n

13" x 18"

9!! x 17"

13" x 18"




10. Bocetaje

Etapa 1 Formato
Invitacién

En el caso de la invitacién se buscé mantener la elegancia
por medio de la proporcién de mds alto que ancho. En la
invitacién se trabajaron de 3" minimo y un mdximo de 11" .Se
opté por el formato 4" X 11", El concepto Cadena de amor se
reflejé una forma de eslabén ya que son piezas unidas, y en
este caso tendrdn unidad por su continuidad en el disefio.

4" x 8.5"

4le 6"

5" x 8.5"

3"x 8.5"

4"x 11"



~ 10. Bocetaje
Etapa 1 Formato
Trifoliar

Para el trifoliar se bocetaron 5 medidas distintas con un
minimo de 3” y un mdximo de 17". Se seleccioné el de 3" X 17"
pulgadas, para que se observe una unidad en los materiales; se
buscé esta proporcién de mds largo que ancho. Manteniendo en
ésta representacién de elegancia. El concepto Cadena de amor:
en formato se reflejé en la unién, ya que su proporcién horizontal
en un drea consecutiva en forma de lazo.

5x 11

5!' x 1 0"

6" x 11"
8.5" x 11"

3" x 1 7ll




10. Bocetaje
Etapa 1 Formato
Despegable

El despegable se trabajé de 3" x 17 "ya que de esta form|
es mds fdacil deque dividir el formato, que en cuatro comlo
anteriormente se habia pensado. Guardando siempre la line
de la elegancia. El concepto de Cadena de amor se reflejard
con varios eslabones de la cadena ya que todos estdn unidgs
entre si dentro del despegable.

13"x 18"

8"x 1 5"

13" x 16"

11"x 17"

3llx 1 7II




" Etapa 2 Dobleces
Invitacién

En cuanto a parte de los dobleces en la invitacién se buscé
una forma prdctica, convencional, para que el grupo objetivo lo
maniobrard bien.

Dentro de los dobleces que se realizaron el que se seleccioné
es el nimero siete. Para la ubicacién de los elementos acorde
a esta proporcién, la forma es de acordeédn. El concepto se
evidencia en la forma de los dobleces realizando los eslabones
que forman una cadena.




Etapa 2 Dobleces
Trifoliar

En el trifoliar se buscé una forma préctica y distinta adecudndose
al grupo objetivo. Se optaron por varias formas entre las cuales
estdn las convencionales y comunes, por lo cual se siguié
trabajando de una forma que fuera un poco distinta por lo cual
se opt6 por el niimero cinco que es alargado y el doblez es variado;
teniendo la forma de cadena con eslabones, unidos nunca
separados.




e

10. Bocetaje

Etapa 2 Dobleces
Despegable

En el despegable se buscé algo facil de maniobrar para el
grupo objetivo que fuera correlativo en la ubicacién de
informacién. Se buscé una forma sencilla y no confusa en el
momento de diagramar en relacién a la proporcién y los
dobleces por lo que se opté por la nimero uno.

@ 2




Etapa 3 Reticulas
Afiche

En el afiche se buscé una forma de ubicar las lineas acorde
al concepto de cadena. Por lo que se distribuyeron en una
posicién que siempre las lineas se tocar en si, para hacer una
conexién y formar una cadena. Se bocetaron varios tipos de
los cuales se siguié este pardmetro.Dentro de este proceso se
buscé una forma mds dindmica para diagramar y ubicar la
informacién y el que se seleccioné fue el numero dieciseis,
para empezar hacer los layout.

10

1" 12 13 14 15

17

19
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Etapa 3 Reticulas
Invitacién

En el desarrollo de la invitacién se realizarén varias
propuestas ubicando las lineas tanto horizontales como
verticales que siempre se tocardn en un punto para hacer la
cadena. Por lo cual en el proceso se buscé una forma sencilla
y no confusa, para el momento de ubicar la informacién en
relacién a la proporciéon y los dobleces por lo que se opté por
la ntimero diecisiete.
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Etapa 3 Reticulas
Trifoliar

Dentro del desarrollo del bocetaje de reticulas, en el trifoliar
se ubicarén la lineas en unién siempre buscando la forma de
cadena. Los niimeros mds adecuados para realizar el layout
en base al concepto fueron el uno y cinco para la diagramacién,
para estar con la misma secuencia de los eslabones se
realizardn estos para colocar informacién .

10

1"

12




10. Bocetaje

Etapa 3 Reticulas
Despegable

Se ubicé un reticula sencilla para el despegable, para que
al momento de diagramar sea atractivo y no monétono para
el grupo objetivo. Por lo tanto se seleccionaron el nimero dos
para portada y contra portada y el ocho para las demds dreas
del despegable. Las lineas dentro forman cadenas con eslabones
realizando una unién.

1 ©) 3 4




10. Bocetaje

Etapa 4 layout.
Aﬁchg ¥

Utilizando las reticulas anteriores en el afiche se habian
seleccionado dos. Por medio de éstas se empezé a realizar una
serie de bocetos baséndonos en el concepto de cadena de amor,
por lo que se hicieron los layout , buscando una proporcién
adecuada. Y ubicando de una forma que se unieran entre
si.Seleccionanrén los numeros uno y nueve.

- foto

- Texto i
.




10. Bocetaje

Etapa 4 layout.

Invitacién

En la invitacién se desarrollaron siete propuestas en las cuales
se trabajé, el concepto de cadena de amor buscando que dentro
de la diagramacién se encontrara una conexién que formara la
cadena. Se eligié, para desarrollar la invitacién el nimero tres,
para bocetar el retiro. En el mismo marco se realizard el tiro.

- foto
-Texto 1 :

Fondo

—



- 10. Bocetaije
Etapa 4 layout.

Trifoliar

Se bocetaron el tiro y el retiro en el trifoliar. Se eligié el nimero
cinco para el tiro de la portada. El nimero nueve para el retiro,
por el concepto de cadena de amor son los mds adecuados ,ya
que en el momento de diagramar se estard ubicando de una forma
en que la informacién forme esa cadena por medio de cada bloque
de texto, que se unen por medio de los eslabones.

10

‘ Fondo

= s =w N B i IE
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| 10. Bocetaje

Etapa 4 layout.
Desplegable

En el caso del desplegable se trabajé un drea en el retiro y el
tiro se realizard con la misma diagramacién en ambos lados. Se
opté por el nimero dos, en cual se evidenciaba mds el concepto,
ya que su utilizé en la forma de cadena uniendo con el fondo a

todas las demds dreas. - foto
-Texto
Fondo
1

LIS
|




Etapa 5 Tipografia.

En el desarrollo de la tipografia se realizé bocetaje en base a
los titulos, subtitulo, y texto a utilizar. Se eligié el numero tres
Arial Rounder para titulares, Elphat para subtitulos y para texto
en general Arial . Estas tipografias son las mds representativas
en cuanto al concepto cadena de amor ya que son sans serif
ambas redondas y sin puntas esto refleja algo mds suavey tierno

como el amor.

1

Maestria en

Asesoramiento
con Educacion Familia
Misién
La Fundacion dedicara la mayor
arte de sus esfuerzos a la
ducacion, formacién y a mejorar
nuestra sociedad.
Maestria en Asesoramiento
con Educacion Familia
Mision
La Fundaciéon dedicara la
mayor parte de sus esf
n rma

- s esfuerzos
a mefor%‘i‘aﬁues'trao s%‘clceigd‘f

Maestria en
Asesoramiento

con Educacion Familia
Misién

ha Fundacion dedicara |a mayor gfrte
e sus esfuerzos a la educacion,
formacion y a mejorar nuestra sociedad.

(Maestria en
Asesoramiento

con Educacion Jamilia
Mision

La Fundacion dedicara la mayor
parte de sus esfuerzos a la
educacion, ormdaCI ny amejorar
nuestra sociedad.

®

Maestria en
Asesoramiento
con Educacion Familia

La dacion dedicara la mayor
parte de sus esfuerzos a la
cion, ormacion y a
ar nuestra sociedad.

Maestria en
Asesoramiento
con Educacién Familia

Mision

La Fundacién dedicard la mayor parte de
sus esfuerzos a la educacion, formacién
y a mejorar nuestra sociedad.

6




Etapa 6 Color

Se seleccioné tres colores cdlidos dentro de la escala de amarillo
hasta el color roljo. Se escogierén a su vez colores neutros como
en el negro y el blanco para algunos casos y en el uso de tipografia.
Todos los colores se bocetaron en una gama del 100%, 50% y 20%.

0% Cian

27% Magenta
100%Amarillo
0% Negro

30% Cian
97% Magenta
92%Amarillo
5% Negro

0% Cian
100% Magenta
100%Amarillo
5% Negro

0% Cian

0% Magenta
00%Amarillo
100% Negro




Etapa 7 Fotografia

En el desarrollo de la fotografia se trabajaron varias propuestas.
Las fotogratias se trabajaron primero utilizando brillos, contraste
posteriormente en blanco y negro. Se utilizaron texturas de
opacidad, de crayén y pastel. Las fotografias que se utilizardn
para el desarrollo de esta la nimero cuatro , la ocho, nueve y

doce.
2 3 0) 5
7 ©)




10. Bocetaje

Etapa 8 Diagramacion
Afiche

En el proceso de diagramacién se desarrollaron seis afiches
en los cuales se trabajaron con los layout anteriormente
mencionados, se trabajaron con los colores cdlidos y tipografias
Sans serif. De los afiches que mds se adecuaba segtin el concepto
de una cadena de amor es el nimero seis. Ya que se observa un

MAESTRIA EN EDUCACION
CON ESPECIALIZACION
ASESORIAMIENTU
EN EDUCACION FAMILIAR

lazo de unién dentro del marco, la textura se fue realizando en
base de una ciudad unida.

1
. | |
b l
4



10. Bocetaje

Etapa 8 Diagramaciéon
Invitacién

La invitacién se diagramé de una forma que se aprovechara el 1 2
espacio ubicando la informacién de una forma dindmica. Se
desarrollo varias propuesta pero la que se adecua segtn el

concepto es la nimero seis, ya que por el concepto lleva a la unién
e integracién de la informacién y como punto focal la fotografia.

MAESTRIA EN EDUCACION
CON ESPECIALIZACION
ASESORIAMIENTU
EN EDUCACION FAMILIAR

Layout




10. Bocetaje

Etapa 8 Diagramacién
Trifoliar

El trifoliar se diagramé de una forma horizontal, distribuyendo
la informacién de manera atractiva para el grupo objetivo. El
trifoliar que se seleccioné de manera que el color rojo se utilizé
en un marco, que se adecua al concepto de cadena de amor, la
fotogratfia se utilizé de forma redonda como punto focal y para
realizar un balance con los elementos grdaficos.Se optd por el

numero 4.

Layout




10. Bocetaje

Etapa 8 Diagramaciéon
Depegable

Para el despegable en base a lo anteriormente bocetado se fue
realizando un disefio determinado por lo cual sélo se realizaron
dos estilos. Adecudndose mds al concepto el rojo, por que el fondo
forma un cadena dentro de la informacién y el disefio.Se opté
por el nimero 1.

Layout

g
Comuriascitn padres - Hjor
Ve merte, achcke y poreon sbbrd.

Comsoar  cads e,

B e

G mywce: 4 o4 i los Sabudn.




10.‘Propues'ta Preliminar

Afiche

El afiche que fue seleccionado, tiene una diagramacién
acorde al concepto de Cadena de amor por medio de la unién
del fondo que enmarca toda la informacién. El fondo representa
una ciudad que necesita unidad, amor y que trata de realizar
estos factores para poder ayudar a la familia. Los circulos
utilizados como elementos grdficos, para balancear el disefio.
La fotografia utilizada es la de las manos de una familia unida
por medio de un lazo de amor.

Inscnpcnon 23 de Jumo
Lugar Fundacuon Icef
20™calle’ 2o -85
zona, 10 thﬁdrera—
5 tﬁwel 0517504 BY
Telefono 23.79.3346




Invitacién

La invitacién se desarrollé de una forma dindmica, utilizando
como puntos focales la fotografia colocada en un recuadro como
centro de la ciudad en el tiro. El retiro se realizé de la misma
forma utilizando como punto focal la informacién dentro de la
ciudad. Perdurando la elegancia con el formado largo. Siendo
una diagramacién simple no recargada.




10. Propuesta

Dreliminar

Trifoliar

secuencia , formando un lazo.

PUEDE INSCRIBIRSE EN:
Fundacién Icef, 20 calle 25-85
zona 10, Torre Prader, 5to. Nivel
Oficina 504 B
Teléfono:2379-3346

pasa necesariamente
por la i6n de los padres de su funcién educativa
famitiar. EI Master y Experto en Orientacién Famillar tiene
como objetivo a
orlentadores, padres de familia (educadores) para formar a|
las famlllas a las que atiende, de manera que sean
prof lstas de la educacién de sus hijos, en sintonfa con
los objetivos del Proyecto Educativo de esa familia o]
Institucién. Se trata de formar a profesionales capaces de
ofrecer a las familias el asesoramiento que necesitan para)
“ser” familla y educar a sus hijos en el mundo de hoy.

El trifoliar se utilizé de una forma horizontal, para aprovechar
este formato se realizé una diagramacién balanceada. El circulo
se utilizé para la fotografia representando la unién de la familia,
de igual forma es el punto focal ubicdndola en el centro del
trifoliar. Dentro del uso de los colores se realizé un invertido de
blanco y rojo, para ubicar la informacién. Representando el
concepto por la unién del fondo, relacionando como en una

Caracteristicas Metodologia

- Trabajo a distancia
(1 trabajo personal por 10meses)
ra otorgado por Universidad acreditada
Licenciatura
e otorgara el titulo de Experto Universitario




Despegable

En el desarrollo del despegable se utilizé un dinamismo en la
diagramacién. Utilizando como punto focal los niimeros de las
pdginas ubicdndolos en el circulo del elemento grafico, estd en
un punto mds grande que la informacién. La fotografia se utiliza
en el tiro del despegable posiciondndola en la parte superior del
despegable, como inicio de éste. El despegable se realizé de una
forma sencilla y préctica para la ubicacién de la informacién,
adecudndolo al grupo objetivo.

pepel do los pedres
Como myudar a los on (08 ostudion

12
Como educarie voluntad de fos hijos
La mejores odades. Las virtudes humans.

3
La educacién de las virtudes en la familia (.
Virtud nuclear del

1
La educscion sexual y para ol amor 1.
Principios y orientacionse generates

2
La educacion sexuat y para el amor Il
Orlentaciones particutares segin las




La propuesta grdfica fue sometida a una validacién, con
el fin de verificar la funcionalidad y efectividad de la misma en
cuanto a codificar los elementos; para la observacién de las piezas
se realizaron una serie de preguntas con tres grupos diferentes.

En el primer grupo se validé el grupo objetivo; que son
padres de familia y personas interesadas en el tema. En el segundo
grupo se realizé la valicién a expertos psicélogos en el tema. Y
en el tercer grupo fue validé a disefiadores. Los instrumentos para
ambos grupo se evaluaron el soporte, el color, la tipogratia, el
formato, fotografia, jerarquia, diagramacién (Anexo 3)

En base a los resultados se realizé el siguiente andlisis de las
diferentes piezas.

Afiche

El color

El color que se utilizé en el material deberia reflejar
alegria — emocién. De cuerdo a la opinién de los colaboradores,
no es adecuado, y no refleja lo mencionado, ya que a su vez les
presenta alerta, estrés. En algunos casos, el fondo rojo le causa
delmasiada ansiedad. Por lo que se hard un cambio respecto al
color

Formato
En el formato no se realizard ningtn cambio ya que lo evaluaron
de una forma acorde a la necesidad.

Tipografia

En cuanto a la informacién en el afiche, consideraron en algunos
casos muy pesada en la parte inferior, reflejando miedo en algunos
casos. En la frase” Unidos por un Mafiana Mejor” comentaron que
no se evidencia el balance adecuado. El titulo de la” Maestria”
no se jerarquizaba acorde y era poco atractivo en cuanto a lo
tipogrdfico. En las demds piezas que deberia de ser mds atractivo
y jerarquizar.

El soporte
En cuanto al soporte las personas que colaboraron les parecié el
adecuado para los materiales.

La diagramacién

Por medio de la evaluacién se afirmé que la jerarquia, no era muy
evidente que se necesitaba evaluar mds acerca de la posicién de
la informacién y fotografias.

La Fotografia

En cuanto a éste elemento se recomienda que se deberia de
evaluar y utilizar el color. Al igual el elemento grdéfico de los
masquin tape se deberia de tener mds textura o eliminarlos.

Se concreté respecto al afiche; que el color no fue el
adecuado con respecto a la interpretacién visual; por lo que se
realizard un bocetaje para utilizar otro color siempre dentro de
la gama de colores cdlidos. El formato no se hard ningtin cambio;
sin embargo la tipografia se evaluard al igual que en la
diagramacién se realizard un mejor estudio en ubicacién.

Invitacién

El Color

Al igual qiue el afiche se cree que el color rojo le produce mucho
estrés, y el fondo que se desarrollo no ayuda; es muy pesado esto
no permite una jerarquia visual.

Formato

Se adecua segtn la necesidad del grupo objetivo de una forma
normal; ya que es sencillo. Cuenta con poca informacién en
relacién al espacio. Se observo que al momento de la manipulacién
el grupo no siguié con el patrén visual, dirigiéndose por otros
lados en cuanto los dobleces, por lo cual se llevara una evaluacién.

Tipografia
Se evalué que el texto es muy pequerio, no es legible; la tipografia
debe de jerarquizar mds en cuanto al texto.

Soporte
En cuanto al material es el adecuado, maleable, para el grupo
objetivo y elegante.

Diagramacién

En cuanto a la diagramacién se deberia mejorar, ya que es muy
escasa la informacién y hay demasiado espacio en blanco. Las
personas que colaboraron recomiendan colocar més informacién
y los disefiadores recomiendan buscar una mejor jerarquia visual.

Fotografia

Respecto a la ubicacién del recuadro en el que estd ubicada la
fotografia, no le da valor visual en relacién a lo demds, haciendo
que no se observe y perdiendo el punto focal.




En la invitacién tendrd cambio en cuanto al color, ya que
como anteriormente se menciond refleja varias cosas negativas
para el grupo objetivo. Se evaluaran siempre dentro de los colores
cdlidos. En cuanto al formato su variacién serd respecto a la
ubicacién de los objetos, evaluando los dobleces. La fotografia
se buscard una mejor proporcién y a color. La diagramacién se
utilizard de una forma mds dindmica y atractiva al grupo objetivo.

Trifoliar

El Color

En cuanto al color se ha mencionado que no es el adecuado, ya
que genera un icono de sangre para el grupo objetivo, reflejando
poca atraccién. Lo que recomendaron los disefiadores, es evaluar
y encontrar un color que sea un complementario del rojo.

Formato
El material en dimensiones queria representar la elegancia e
impacto por los diferentes formatos que se utilizaron. Por medio
de la validacién un porcentaje alto si coincidieron con la expresién.
Por l;)) que en cuanto a las dimensiones no se realizard ningun
cambio.

Tipografia

La tipografia estd condensada, y no estd ubicada correctamente

gor lo que se recomienda ayudarse con la jerarquia visual y
uscar otra tipografia mds acorde para obtener una mejor

legibilidad.

Soporte
Al mencionar los soportes, el material les representé durabilidad
y calidad.

Diagramacién
En cuanto a la dia
La unidad en

acién podria variar, un poco en la jerarquia.
a tipografia, y en espacios visuales.

Fotografia

La ubicacién en el trifoliar respecto a la fotografia no se encuentra
unidad, ya que estd en una posicién circular variada de las demds
piezas.

En cuanto al trifoliar se efectuara cambios con respecto a la
tipogratia y a la diagramacién se realizard una mejor jerarquia
visual. Se efectuard cambio de color a igual que en todas las
piezas. En la fotografia se utilizard a color al igual que en las
demds piezas.

Despegable

El Color

En esta pieza les parecié acorde a su funcién de informar de una
forma clara ya que no esta recargado si no acorde a lo que se
desea trasmitir.

Formato

En cuanto a la dimensiones del despegable se observé que si era
el adecuado y dindmico ya que la gente lo encontré interesante
por lo cual se rescatara la proporcién de éste.

Tipografia
Segin los comentarios se deberia de realizar un mejor balance,
para que se evidencie la jerarquia, ya que la observan muy
mondétona.

Soporte
Si es la correcta segtn su funcién. Ya que el material lo observan
adecuado y durable.

Diagramacién

La diagramacién se debe de hacer de una forma mds dindmica,

ga que aunque se quiera reflejar seriedad, se puede encontrar un
alance y realizarse mds atractivo para el grupo.

Fotografia

Con respecto al despegable coinciden que la fotografia si se
adecua en esta caso en un buena posicién, por lo que se rescatard
esta ubicacioén.

Con respecto al despegable en cuanto al color se hard un cambio
para que se realize dentro de la misma linea de disefio. Al formato
no se realizard ningin cambio ya que esté si es atractivo para el
grupo objetivo. En cuanto a la tipografia y la diagramacién se
evaluard realizando un mejor balance y jerarquia visual.




Cambios de la validacién segtin los resultados.
El color

Se tom6 la desicién de evaluar entre los colores cdlidos cuales
se podrdn utilizar, ya que el color rojo lo codificaban con la sangre,
{nor lo que llegé a escoger una tonalidad de naranja utilizando
os porcentajes de 100%, 50% y 20%

El eslogan del material se diagramé de una forma mdés dindmica
para realizar una mejor jerarquia visual en la diagramacién. Y
colocarlo como un punto focal dentro de la diagramacién.

por un Manana mejor

or un Manana

I or un Manana mejor
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Dentro del desarrollo de la validacién se llegé a la conclusién
de hacer ciertos cambios en los materiales. Se realizé un bocetaje
del afiche para llegar a un mejor resultado en cuanto al color, y

e trasmita el concepto. Segun lo que se observé del grupo
objetivo se realizarén ciertos cambios en cuanto al criterio propio,
se seleccioné, el nimero 1 en base ha este estilo se realizardn los
otros materiales.

.




Afiche

El afiche se redisefi6, para enfocarse mds en la maestria, debido
a que uno de los comentarios fue, que no se deberia de demostrar
tanto estrés, si no mds la maestria ya que se estd haciendo la
publicidad. Para el color se llevé un estudio quedando una gama
de colores naranja reflejando la alegria. La tipografia se utilizé
otra mds dindmica que se adecua al grupo objetivo. Jerarquizando
en el eslogan como un punto focal luego el titulo y la informacién.

Antes

Inscripcion : 23 de

Lugar: F ion 1cef

20"calle 25785
-
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Invitacién

La invitacién se realiza un andlisis para evaluar los dobleces,
en base a la observacién y para facilitar al grupo objetivo se
efectué un unifoliar. Ubicando la informacién en el centro como
punto focal en el retiro. En el tiro se ubicé el eslogan como un
punto focal y las fotografias en los extremos.

Antes

Después




El trifoliar

En el desarrollo del trifoliar los cambios fueron: primero el color
a una gama de naranjas, en la distribucién de informacién en el
retiro se ubicé el titulo en la parte superior, la fotografia la
izquierda y en el centro el slogan. En la parte interior se diagramé
la informacién en dos columnas, utilizando letras capitulares.

Antes Después
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Despegable

La ubicacién de la fotografia se ubicé en la parte superior al
igual que la anterior. Se diagramé logrando una posicién mds
dindmica alineado todo a la derecha. Utilizando con una opacidad
el eslogan en cada cuadro. El color que se utilizé es el anaranja

para el fondo y el negro para la tipografia y utilizando de unién
el fonda blanco.

Antes

Después




Al tener cada pieza por el cambié de la propuesta se revalidé ,
con las piezas anteriormente realizadas. Realizé un cuestionario
a 2 expertos psicélogos que fuerén Licda.Mariela Bustamante y
Licda.Anita de Pinzén ; 5 disefiadores grdficos los cuales fuerén
los licenciados Karla Lam, Astrid Ochoa, Juan Diaz, Adolfo
Almengor y Marsha Castillo; 10 del grupo objetivo, padres de
familia y personas interesadas en el tema; teniendo los siguientes
resultados.( Ver Afiexo 6)

Color

En cuanto al color se codificé acorde a la tabla ya que
expreso la alegria y la atencién que requeria en cada uno
de las diferentes piezas.

Tipografia

Segtn los resultados la tipografia utilizada en las diferentes

piezas , se estructura de acuerdo al mensaje que se queria
transmitir. La tipografia ubicada en cada una de las piezas
si jerarquizé segiin los comentarios.

Diagramacién

Acorde al comentario, la diagramacién es variada y amena,
tiene un balance con los elementos de apoyo que se
proporcionan.

Formatos

Las piezas utilizan variedad de formato, los cuales
codificaron bien con excepcién de la invitacién que habria
que variar un poco.

Afiche

Dentro del proceso de validacién el afiche , segin
comentarios codifica muy bien y cumple con la funcién de
informar, el color y la fotografia se cumplen su funcién.




Trifoliar

Esté fue evaluando en base a la codificacién de las pantallas
que se ubicaron en el retiro, la cual por observacién a
encuestar comenté Astrid que tenian cierta dificultad al
leer, no mostraban el interés. Por lo que se realizé el cambio
ya causaba cierto ruido en la lectura.

Despues
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Invitacién

Dentro del proceso de la encuesta se pregunto acerca de

la fotogratia si codificaba acorde a las manos, lo cual la
respuesta fue negativa, por lo que se llegé a la conclusién
que para que tuviera la unién de disefio se ubicaria la
fotografia que se estaba realizando hasta el momento en
todas las piezas. Se observé de igual forma respecto al
formato el cual se cambio el tamafio a una pulgada menos
en cuanto lo ancho.

Despues
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Despegable

El punto principal dentro del despegable que se observé
que por comentarios realizados por las expertas si les
dificultaba la lectura es las pantallas ubicadas dentro del

trabajo por los que se realizé el cambio para una mejor
lectura.

Antes Despues




El afiche

Reticula

La reticula que se utilizé es la mds representativa al concepto,
debido a que las lineas estdn ubicadas en una forma de cadenas,
todas en un punto se une y forman bloques que a su vez siguen
un patrén de unidad que se encierran dentro de un mismo marco.

El color

El color que se utilizé en el material es una gama de anaranjados;
este color a su vez representa precaucién, como una llamada de
atencién y atraccién para la pieza. Y para los padres de familia
o personas que se sienta identificados con este material. En cuanto
al concepto de Cadena de amor, se refleja por las tonalidades de
naranja hasta llegar aun color amarillo tenue, que representa los
colores de una cadena de oro siendo un material precioso , como

. . .

Formato

El afiche en relacién a las dimensiones de 9“X 17" pulgadas se
vario de estd forma, y no utilizando las medidas convencionales
para tener una mejor ubicacién de informacién, y la vez variar
para no tener monotonia, llamando la atencién y buscado la
elegancia por medio de la altura. En el concepto se refleja en una
forma que esta pieza es parte de el eslabén que se complementa
con las demds para realizar su funcionalidad dentro de una linea
de materiales.

9" X 17 " pulgadas

Tipografia

Se seleccién 3 tilﬁos de tipografia de las familias Sans serif y
Serif estas son: Arial Rounder, Elphat y Arial, tipografia sencilla
{ simple para poder trasmitir la informacién al grupo objetivo.

a tipografia es redondeada e inspira el amor, que debe unir a
una familia .

Arial Rounder, EL phat, Arial
El soporte

Se seleccién el texcote ya que es un material durable para los
afiches y cumple con la funcién para ubicarlo en las carteleras.

La diagramacién

Se realizé de una forma sencilla haciendo una jerarquia visual,
ubicando el eslogan en la parte superior, la fotografia en medio,
el titular de la maestria en la parte inferior de la foto y por ultimo

la informacioén. Se utilizé esta jerarquia visual para guiar grupo

objetivo.El concepto se refleja por medio de la unidad en que

:iodos los elementos se relacionan entre si formando una cadena
e amor.

La Fotografia

Se ubicé en esta proporcién para utilizar como otro medio de
atraccién para el grupo objetivo; ya que si el eslogan no la atrae
la fotogratia seria su punto focal. Utilizando en color para llamar
mds la atencién y que se entiendan a simple vista. La fotografia
se refleja en base al concepto por medio de la unién de las manos
formando la cadena de amor.Codificando como una ventana




El afiche
Dimensiones 9 X 17 | 9 Pulgadas

17 Pulgadas




Invitacién
Reticula

El concepto se evidencia en el la posicién de las lineas que esta
conectacﬁxs entre si formando una cadena. Esta reticula es la mdés
acorde al concepto ya que se puede observar esa unién en la cual
se puede seguir un lazo que conecta todo.

El color

Como se menciona anteriormente el anaranjado que refleja la
alegria, la precaucién y haciendo una llamada de atencién para
los padres, personas interesada a que se involucren en el
diplomado/maestria.

Formato

El formato que se trabajé fue es el 3x 11 pulgadas, aprovechando
el formato de una forma horizontal, ya que se evalué y no se
utilizardn los dobleces para hacerlo de una forma sencilla y
practica para el grupo objetivo. El concepto se evidencia en la
posicién horizontal formando otro eslabén que se une a los demds
materiales para formar una cadena.

Tipografia

Se utilizé la Arial para colocar la informacién, reflejando el amor
dentro de una familia.

Arial

El soporte

Se utilizard el couché el cual le da elegancia, para que cumpla
la funcién de reflejar durabilidad; debido a que es un soporte
muy maleable y acorde.

La diagramacién

Se desarrollé de una forma en que el punto focal es el slogan, en

las parte superior e inferior se ubico la fotografia para realizar
un balance en el disefio; en el retiro se ubico la informacién en
una forma dindmica para que atraiga. El concepto se reflej6é en
conexién que los elementos tiene entre si.

La Fotografia

La fotografia para tener unidad y codificacién con el grupo objetivo
se ubico la misma posicién, ya que se puede observar esa unién
que se quiere proyectar ,a través de la ventana que deja observar
a la familia.




Invitacién

Dimensiones 3 x11 Pulgadas

11 pulgadas

°'%w '
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3 pulgadas




Trifoliar
Reticula

Se proyecta la unién en las lineas formado la cadena para
relacionando todos los elementos. Dentro del desarrollo de trifoliar
aprovechando el formato horizontal.

El color

El anaranjado es un color que refleja la atencién y el trifoliar es
muy importante, por la cantidad de informacién para que el color
sea un punto focal, y atraiga la atencién.

En el trifoliar es una parte muy importante ya que aprovechar el
formato horizontal, en cual se llego a la conclusién de manejar
este tipo de formato de 4 x 17 pulgadas ya que no es convencional
y es manejable para el grupo, siendo diferente.

Formato

Tipografia

En el trifoliar se manejaron 2 tipos de tipografia Arial, para el
texto, Arial Rounder para los titulos.

Arial, Arial Rounder

El soporte

Se utilizard un couché para darle elegancia, a la pieza y mds
atractivo por ser un material brillante.

La diagramacién

Se trabajé una diagramacién simple, utilizando en el interior dos
columnas para hacerlo mds descansado en el momento de la
lectura. En la parte del tiro no se utilizé informacién, mds que el
eslogan, el titular y la fotogratia para no recargarlo y hacerlo mds
atractivo, ya que se pudo adecuar la informacién en la parte
interior.

La Fotografia
Se utilizé de la misma manera que el afiche la fotografia de cuadro

entero, para encontrar una unidad dentro de las piezas e ir
grabando la imagen en el grupo objetivo, para la ubicacién.




Trifoliar
4 x 17 Pulgadas

17 pulgadas

Guia de
Dobleces

4 pulgadas |




Despegable

Reticula

Se seleccioné dos reticula para trabajar el despegable, ambas
siguiendo el concepto de Cadena de amor, representado en la
unién de cada linea formando los eslabones de la cadena.

El color

En la gama de anaranjados reflejando la precaucién sobre la
importancia sobre el tema.

En el despegable se trabajé un 3 x17 pulgadas aprovechando el
formato vertical, para la ubicacién de los elementos, los cuales
siempre encadenados.

Formato

Tipografia

Se utilizé la Arial para el texto y Arial Rounder para los titulos,
alinedndolo hacia la derecha.

Arial , Arial Rounder

El soporte

Se realizard en couché reflejando asi elegancia, siendo este papel
maleable %or los dobleces que lleva que son sencillos pero
indispensables en seguir el patrén.

La diagramacién

Se realizé de una forma balanceada para el disefio, ya c¥ue el
texto esta alineado a la derecha y se proporciona con el fondo
blanco que se encuentra a la izquierda.

La Fotografia

Se ubicé en la parte superior en el centro como punto focal de
estd pieza colocandola a colores.




Despegables

Dimensiones 3 x 17

Guia de
Dobleces

17 pulgadas

3 Pulgadas




Especificaciones técnica para el afiche, invitacién,
trifoliar y despegable:

El material informativo : Afiche
Ejemplares 1,000

En texcotede 9x 17

Full color

Impresién tiro

Material publicitario: Invitacién
Ejemplares 1,000

En couché 80de 4 x 11

Full color

Impresién tiro y retiro

Material informativo : Trifoliar
Ejemplaresl,000

En couché 80de 3x 17

Full Color

Impresién tiro y retiro

Material informativo: Despegable
Ejemplares 1,000

En couché 80de 4 x 17

Full color

Impresién tiro y retiro

Informa técnico para Afiche, Invitacién, Trifoliar y
Despegable

En el Cd encontrard 4 archivos con los nombre, de
Afiche, Invitacién Trifoliar y Despegable.

EL afiche estd trabajado en FH10 con excesos 0.125 del
color que le corresponde; las medidas estdn en
pulgadas. Dentro de la carpeta encontrard la fotografia
en 300 dpi a color.

La invitacién estd trabajada el fondo en Photoshop 8
rabada como jpg, y el texto en FH10 con exceso de
.125 de color correspondiente, las medidas en

pulgadas. Dentro de la carpeta esta la fotografia

utilizada a color , y el fondo.

Trifoliar esta trabajado en FH10 con exceso de 0.125
del color correspondiente; las medidas en pulgadas.
Dentro de la carpeta encontrard la fotografia en 300
dpi a color.

Despegable esté trabajado en FH10 con excesos 0.125
de color correspondiente; las medidas utilizadas es en
pulgadas. Dentro de la carpeta estd el fondo que se
utilizd en el despegable a 300 dpi, al igual que la
fotografia.




Presupuesto de impresién 1
Cotizaciones

Impresos Offset

Nain

3% Calle 23.12 zona 6
Colonia Los Angeles
Teléfono: 2254-5512

Afiche

Unidad Q 3.20

Las 1,000 unidades Q 3,200.00
Invitacién

Unidad 1.80

Las 1,000 unidades Q1,800.00
Trifoliar

Unidad 2.50

Las 1,000 unidades Q 2,500.00
Despegable

Unigg 2.50

Las 1,000 unidades Q 2,500.00

Total Q 10,000.00

Afiche

Unidad Q 1.45

Las 10,000 unidades Q 14,500
Invitacién

Unidad 1.10

Las 10,000 unidades Q 11,000.00
Trifoliar

Unidad 1.25

Las 10,000 unidades 12,500.00
Despegable

Unidad 1.25

Las 10,000 unidades Q 12,500.00

Total: Q 50,500.00

1. Consulta en anexos 5

Litografia Genesis Publicidad
Impresién Offset y digital

11 av 14-17 zona lg

Tel :22561146

Afiche

Unidad Q 3.00

Las 1,000 unidades Q 3,000.00
Invitacién

Unidad 1.60

Las 1,000 unidades Q1,600.00
Trifoliar

Unidad 2.30

Las 1,000 unidades Q 2,300.00
Despegable

Unidad 2.30

Las 1,000 unidades Q 2,300.00
Total: 9,200.00

Afiche

Unidad Q 1.30

Las 10,000 unidades Q 13,000
Invitacién

Unidad 1.00

Las 10,000 unidades Q 10,000.00
Trifoliar

Unidad 1.10

Las 10,000 unidades 11,000.00
Despegable
Unigag 1.10
Las 10,000 unidades Q 11,000.00
Total: 45,000.00




Presupuesto de Disefio
Cotizacién
Depegable
Cotizacién en el drea de Disefio
13 av. 10-81 zona 18 colonia Atldntida Litografico ya que por la cantidad que se realizard
Teléfono 22581015 para la institucion sale mds econémico.
Nombre Ingrid Diaz
Presupuesto de produccién de creatividad, bocetajes,
,arte finales.

Imagen del programa
Total 1,200.00

Afiche
Total : 560.00

Invitacién
Total 300.00

Trifoliar
Total: 450.00

Despegable
Total : 475.00

Total del proyecto Q 2,985.00

Sistema de impresién

Afiche
litogratico por la cantidad sale mds econémico.

Invitacién
litogréfico ya que debido a la cantidad es una opcién
mds econémica.

Trifoliar
litogrdafico par bajar costos.




14.Conclusiones y Recomendaciones

Conclusiones

Se determiné que las piezas que deberian integrarse
a la propuesta del material informativo consisten en
un afiche, un trifoliar y un despegable porque son los
medios que mds se adecuan segun la necesidad. En
ellos se presenta la informacién de un forma que se
refuerza con la variacién de formato, utilizando el color
anaranjado que refleja la atencién, una tipografia
sencilla para trasmitir la informacién al grupo objetivo
y el manejo de fotografia como apoyo al concepto ya
que se elaboré de una forma que reflejara la unién por
medio de una cadena de manos.

Se concluyé que para facilitar el traslado de
informacién en el medio publicitario se realizé la
siguiente pieza: una invitacién que se utilizé de una
forma vertical para aprovechar mds el espacio al
diagramar, la tipogratia sencilla para trasmitir la
informacién. La fotografia se utilizé pequefias porciones
para representar los eslavones de la cadena.

Recomendaciones

Se recomienda que el en desarrollo de un material
informativo la propuesta sea simple y concisa para el
grupo objetivo. Debido a que el disefio es muy
recargado, puede llegar a confundir y no cumplir el
objetivo de facilitar la transmisién de informacién.

Para la elaboracién de un material publicitario se
recomienda hacer un andlisis sobre la fotografia que
se va utilizar, ya que a través de ésta se puede llegar
a comunicar varias cosas y en especial el concepto.
Por lo tanto se debe de hacer una muy buena fotografia
en cuanto a lo grdfico de la comunicacién.
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16. Anexos 1
validacion

Edad___
Ocupacion

Sexo

Instrucciones: A continuacién se presenta una serie de
preguntas en las cuales debe subrayar solo una .Gracias por
su colaboracién.

1.6Como se transporta?

a) Carro
bus
Taxi
d) Otros
2. {Qué le gusta hacer en sus tiempos libres. Por favor
marcar como maximo tres opciones, marcando de 1 a 3 en
orden de importancia ?

Leer
Ver television
Escuchar radio
Hacer deporte
Salir a comer
) Estar con su familia
) Internet
hg Actividades al aire libre
i) Otros ( especifique)
3. (Cual es su nivel de estudio ?

[CR=NeX=x""

a) Primario

b) Diversificado
c) Universitario
d) Otros

4. ; Cual es su estado civil?

a) Soltero(a)
b) Casado(a)
¢) Divorciado(a)
d) Viudo (a)

5. ¢, Cuantos hijos tiene?

a) 1

b) 2

c) 3

d) Mas

e) Ninguno

6. ¢ Qué comida le gusta mas?
a) Comida rapida
b; Comida casera
d) Otros

7.¢Con qué frecuencia asiste a platicas de motivacién y valores
en Educacion para sus hijos?

a) Una vez al mes
b) Una vez al afio
c) Nunca

8. ¢Por qué medios le gustaria informarse sobre la educacion
familiar Por favor marcar como maximo tres opciones,
colocando del 1 a 3 en orden de importancia?
a)Periddico

b)Radio
c)Platicas
d)Televisién
c)Volante
e)Trifoliares
d)Afiches

Mantas

9.¢Qué color le refleja la educacion?
a)Rojo

b)Azul
c)Verde
d




10. ¢ Qué tipografia le llama la atencién?

a EDUCACION
b EDUCACION
. EDUCHACTON
d) EDUCACION

11..Qué prefiriere ver en los volantes o afiches?

a Fotografia
b Ilustracién
(s} Solo texto
d Otros
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Preguta 1 Preguta 4

Preguta 2 Preguta 5

Preguta 3 Preguta 6

@3) Comua rmpkia
|D) Comis casem
oc) s
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16. Anexos 2 Resultados de validacién

“Pre‘"gi.lnta‘ 7

B Pelddco
@) Rado
sl Patcs
nd) Teeson
me) Voisnies
o) Tioieres
03 Athes
ah e

. ¥

|
|

Pregunta 10

Pregunta 11
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16. Anexos 3
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Cuestionario Disefiadores

Introduccién : El trabajo que se le presenta, fue elaborado para
una institucién que se dedica a educar a padres de familia y
demds personas interesadas en el tema.

Se desarrollo varias piezas , como afiche , invitacién, trifoliar y
despegable.

Instrucciones : A continuacién se presenta una serie de preguntas,

por favor subrayar , la adecuada segtn su criterio . Gracias por
su colaboracién

1. Los colores cdlidos utilizados en el material le dan sensacién
de:

a.Alegria

b.Tristeza

c.Ansiedad

2. Los colores cdlidos dentro del material desarrollado le generan
a.Atencién

b.Distraccion

c.Confusién

3. Cree que la proporcién entre el alto por el ancho de los materiales
le originan

a. Indiferencia
b. Impacto
c. distraccién

4. La proporcién entre el alto por el ancho del material le trasmite

a. Elegancia
b. Ansiedad
c. Libertad

5. El uso de las tipogratfias Arial, Arial Rounder Mt Bold y Franklin
Gothic Demi dentro del material le crea

a.Jerarquia visual
b.Confusién
c.Dificultad al leer

6. Las tipografias Arial , Arial Rounder Mt Bold y Franklin Gothic
Demi en los materiales le expresan:

a.Confusién
b.Seriedad
c.Claridad

7.El soporte dentro de los siguiente materiales cumple con :
7.1 El afiche en texcote de 80 grs

a. Deficiencia
b. Calidad
c. Insipido

7.2 La invitacién en couche
a. Deficiencia

b. Calidad
c. Insipido

7.3 El despegable en couche
a. Deficiencia

b. Calidad
c. Insipido

7.4 El trifoliar en couche
a. Deficiencia

b. Calidad

c. Insipido




8.Los soportes en los materiales eresn: T

8.1 El afiche en texcote de 80 grs
a. Durabilidad

b. Blandura
c. firmeza

8.2 La invitacién en couche
a. Durabilidad

b. Blandura
c. firmeza

8.3 El despegable couche
a. Durabilidad

b. Blandura
c. firmeza

8.4 El trifoliar en couche
a. Durabilidad

b. Blandura
c. firmeza

9. La diagramacién de acuerdo a los ejes horizontales y verticales
que se utilizaron hacen que los materiales se observen :

a.Recargados
b.Simples
c.Generan indiferencia

10. La diagramacién de acuerdo con los ejes horizontales y
verticales dentro de los materiales expresan :

a.Dificultad
b.Sencillez

c.Armonia

11 otoia utilizada dentro de los materiales le expresa.
a.Proteccién

b.Respaldo

c.Indiferencia

12. La fotografia en blanco y negro dentro de los materiales estd
ubicado de una forma como

a.Asimétrico
b.Punto focal

c.Desbalance
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Cuesuonano Expertos

Introduccién : El trabajo que se le presenta , fue elaborado para
una institucién que se dedica a educar a padres de familia y
demds personas interesadas en el tema.

Se desarrollo varias piezas , como afiche , invitacién, trifoliar y
despegable.

Instrucciones : A continuacién se presenta una serie de preguntas,
por favor subrayar , la adecuada segun su criterio . Gracias por
su colaboracién

1. Los colores que observa dentro de los materiales le dan
sensacién de :

a .Alegria

b. Tristeza

c. Ansiedad

2 .La proporcién de los materiales le dan la sensacién de :
a. Elegancia

b.Ansiedad

c.Libertad

3.La letra en los materiales le da la expresién de:
a. Confusion

b. Seriedad

c. Claridad

4. Los materiales que se le presenta le expresa:

a. Durabilidad

b. Blandura

c. Firmeza

5. El soporte dentro de los siguiente materiales cumple con :
5.1El afiche en texcote de 80 grs

a. deficiencia

b. calidad

c. Insipido

5.2 La invitacién en couche
a. Deficiencia

b.Calidad
c. Insipido

5.3 El despegable en couche
a. Deficiencia

b. Calidad
c. Insipido

5.4 El trifoliar en couche
a. Deficiencia

b. Calidad
c. Insipido

6. Los materiales segtin su observacion, la ubicacién de los
objetos(fotogratia y texto) le expresa

a. Dificultad

b. Sencillez

c. Armonia

7. La fotografia utilizada dentro de los materiales le expresa.
a. Proteccion

b. Respaldo

c. Indiferencia
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Cuestionario Grupo Objetivo

Introduccién : El trabajo que se le presenta , fue elaborado para
una institucién que se dedica a educar a padres de familia y
demds personas interesadas en el tema.

desarrollo varias piezas , como afiche , invitacién, trifoliar y
despegable.

Instrucciones : A continuacién se presenta una serie de preguntas,
por favor subrayar , la adecuada segtin su criterio . Gracias por
su colaboracién

1. Los colores que observa dentro de los materiales segiin su
criterio le dan sensacién de :

a. Alegria
b Tristeza
¢ .Ansiedad

2 .La proporcién de los materiales segtin su criterio le dan la
sensacion de :

a. elegancia

b .ansiedad

c. libertad

3. La letra en los materiales le da la expresién de:

a. Confusién

b. Seriedad

c. Claridad

4. Los materiales que observan segun su criterio le expresa:
a. Durabilidad

b. Blandura

c. Firmeza

5. Los materiales segtin su observacién, la ubicacién de los
objetos(fotografia y texto) le expresa

a. Dificultad

b. Sencillez

c. Armonia

6. La fotografia utilizada dentro de los materiales le expresa.
a. Proteccién

b. Respaldo

c. Indiferencia

7. Es necesario hacer algin cambio dentro del material Por qué?
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EAsE e T

Resultados
1.Los colores calidos utilizados en el material le dan
sensacion de :

a Alegria
b Tristeza
¢ Ansiedad

Entrevistados A

Disefiadores 1

Expertos

N =N
®o|—[—=|n

Grupo Objetivo 1

2. Los colores célidos dentro del material desarrollado le
generan

a Atencion

b Distraccion

¢ Confusion

Entrevistados A B C

Disefiadores 3 1

3.Cree que la proporcion entre el alto por el ancho de los
materiales le originan

a. Indiferencia

b. Impacto

c. distraccion

Entrevistados A B C
Disefiadores 4

4 .La proporcion entre el alto por el ancho del material
le trasmite

a. Elegancia

b. Ansiedad

c. Libertad

YO T T Y WY T "«FN'I"\-"'.ﬂ--"-cwwnwm‘-,\I..-1—.—.~.u e o ¢ s

i

Entrevistados A B @
Disefladores 2 2
Expertos 1 1
Grupo Objetivo 6 3 2

5.El uso de las tipografias Arial , Arial Rounder Mt
Bold y Franklin Gothic Demi dentro del material le
crea

a Jerarquia visual

b Confusién

¢ Dificultad al leer

Entrevistados A B C D

Disefiadores 2 1 1

6. Las tipografias Arial , Arial Rounder Mt Bold y
Franklin Gothic Deml en los materiales le expresan:
a. Confusion

b. Seriedad

c. Claridad
Entrevistados A B @
Disefladores 2 2
Expertos 2
Grupo Objetivo 5 4 2

7 El soporte dentro de los siguiente materiales cumple con
8.Los soportes en los materiales expresan:

El afiche en
texcote de 80

grs

a. Durabilidad | b. Blandura | c. firmeza

La invitaciéon | a. Durabilidad | b. Blandura | c. firmeza

en couche

El despegable | a. Durabilidad | b. Blandura
couche

c. firmeza

El trifoliar en | a. Durabilidad | b. Blandura
couche

c. firmeza

N e
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Entrevistados A B G
Disefiadores 1 2 1
Expertos 2

Grupo Objetivo 4 2 D

9. La diagramacion de acuerdo a los ejes horizontales y
verticales que se utilizaron hacen que los materiales se
observen :

a. Recargados

b Simples

c¢. Generan indiferencia
Entrevistados A B G
Disefiadores 2 2

10. La diagramacién de acuerdo con los ejes horizontales y
verticales dentro de los materiales expresan :

a. Dificultad
b Sencillez

¢ Armonia
Entrevistados A B ¢ D
Disefiadores 1 1 1 1
Expertos %
Grupo Objetivo 5 2 4

11 La fotografia utilizada dentro de los materiales le expresa.

a. Proteccion
b. Respaldo
¢ Indiferencia

Entrevistados A B C
Disefiadores 3 1

Expertos 2

Grupo Objetivo 4 4 3

12. La fotografia en blanco y negro dentro de los materiales
esta ubicado de una forma como

a. Asimétrico
b Punto focal
¢ Desbalance

Entrevistados A B € D
Disefiadores 4

| grs

El afiche en
texcote de 80

a. deficiencia | b. calidad | c. Insipido

La invitaciéon | a. deficiencia | b. calidad
en couche

c. Insipido

El despegable | a. deficiencia | b. calidad
en couche

c. Insipido

El trifoliar en | a. deficiencia | b. calidad
couche

c. Insipido

Entrevistados A

Disefiadores
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Resultados
1. Los colores calidos utilizados en el material le dan
sensacion de:

a. Alegria

b. Tristeza

¢. Ansiedad
Entrevistados
Disefiadores
Expertos
Grupo Objetivo

=B >
&=|=]A

2. En la invitacién que interpreta en la fotografia
a Manos
b no se entiende
¢ dedos
Entrevistados A B &)
Grupo Objetivo Bl
Expertos 1 1

w
W

3. Cree que las pantallas que se utilizan en los materiales le
refleja
a. Ruido
b. Apoyo al concepto
c. distraccién
Entrevistados A B 8
Disefiadores 2 3
4 .Los materiales segtin su observacion de los objetos
(fotografia y texto) le expresa
a. Dificultad
b. Sencillez
¢ Armonia

Entrevistados A B (¢
Grupo Objetivo 2
Expertos 8 2

5. El uso de las tipografias Arial , Arial Rounder Mt
Bold y Franklin Gothic Demi dentro del material le

crea
a Jerarquia visual
b Confusion
¢ Dificultad al leer

Entrevistados

A

B

&

Disefiadores

3

2

6. Las tipografias Arial , Arial Rounder Mt Bold y
Franklin Gothic Demi en los materiales le expresan:

a. Confusion
b. Seriedad
c. Claridad

Entrevistados

Disefiadores

B
2

Expertos

Grupo Objetivo

2

oA

7 La fotografia utilizada dentro de los materiales le expresa

a. Respaldo
b. Proteccion
¢. Indiferencia

Entrevistados A B @
Disefiadores 2 3

Expertos 2

Grupo Objetivo S 3




8. El texto “Unidos pro un mafiana mejor” le expresa
a. Confusion
b Claridad
c. Indiferencia

Entrevistados A

Grupo Objetivo

v|o|w
ke

Expertos

10. La diagramacién de acuerdo con los ejes horizontales y
verticales dentro de los materiales expresan

a. Dificultad
b Sencillez

¢ Armonia
Entrevistados A B C
Disefiadores 2 3

11 La fotografia utilizada dentro de los materiales le
representa.

a. ventana
b. Cruz
¢ Porciones

Entrevistados A B C

Disefiadores S

12. En la invitacién como observa la fotografia
a. No codifica

b. Punto focal
c. Desbalance
Entrevistados A B C
Disefiadores 2 1 2
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