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1. INTRODYCCION

Son varios los casos de drogadiccién, alcoholismo,
prostitucion, abandono, abuso y pobreza que atraviesa
actualmente la nifez y juventud guatemalteca.

Remar es una fundacién de ayuda social y cardcter
totalmente benéfico que tiene como principal objetivo
brindar atencién y ayuda a personas que presentan
cualquier problema social como los mencionados.
Dicha empresa lleva 14 afios redlizando sus labores en
Guatemala, pero debido a la necesidad y los
problemas sociales del pais se ha extendido
grandemente junto con la ayuda de contribuyentes,
voluntarios y personas interesadas en proveerles un
mejor futuro a estas personas. Buscando cada dia mas
apoyo por parte de contribuyentes, voluntarios y
personas interesadas, Remar ofrece un congreso y
concierto anual para dar a conocer su trabajo a estas
personas.

La propuesta grdfica La Unidad del Pueblo de israel
es un material que se disefid para todas aquellas
personas que se involucran de una manera u otra en
causas beneficas, ya sea como voluntarios o
donadores. Esta propuesta se disefid para informar a
voluntarios y donadores sobre el congreso y concierto
de Remar que da a conocer sobre sus causas .
Realizando una definicién del grupo objetivo y un
proceso de conceptualizacion se concluyd con el
concepto de central de disefio: Unidos por el buen
camino del préjimo. Utilizando los parGmetros
estipulados en contenidos de material grafico se reaiizd
un proceso de bocetaje, el cual condujo a las
propuestas preliminares, con las cudles se validé con
disefiadores cuyas opiniones y sugerencias sobre los
disefios se tomaron en cuenta para luego modificar
los disefios y legando asi a la propuesta final de cada
material.

Et proceso de esta propuesta grafica aporta a futuros
proyectos similares a este. Facilita el proceso, mostrando
las areas de relevancia en proyectos de este fipo.

@



LS
' n.ji_ [
[
' '/
! / La Fundacién Remar carece de informacion sobre el
\ congreso y concierto con el tema “La Unidad del
oo pueblo de lsrael” que organizard, el cual servird para
] : transmitir a los contribuidores y fieles de ltos templos
A cristianos datos de dicho evento para actualizarlos
N sobre las actividades que realizaron el afo anterior y
planean realizar en el presente afo.
"
{
i
¥ l .i’;"
| LN o
{ <
"y .; ‘
el QI
- W
1 {5 :’l‘ 2
AR
Y.
’]’.
<
Coo
[ r 2
SRS
. 2
. ¥
' I
NS
o
)

4

3
|
|

2 DEH




. Disefiar material informativo que de a conocer
a los contribuidores y fieles sobre el congreso y
concierto patrocinado por la Fundacién Remar,

. Proponer material de apoyo para promover el
concierto que realizard la Fundacion Remar.
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Clasificacion de eventos:
Congreso

Segun Gisela {2005), un congreso es una reunién de
varias personas en la que los miembros de un
organismo, asociacién o ente, se relnen en fechas y
lugares pre-establecidos para tratar asuntos de interés,
para debatir cuestiones previamente fijadas, anunciar
avances y acordar conclusiones aplicadas a sus grupos.
Se firman convenios y se labra un acta. Se estructura
mediante una presentacién de ponencias, debate y
conclusiones.

La frecuencia es anual y los internacionales pueden
efectuarse cada dos afos.

Concierto

Segun RAE {2006) un concierto es la buena disposicion
de las cosas. El convenio enfre personas o entidades.
Funcién donde se ejecutan composiciones musicales.
Composicion musical para diversos instrumentos, en
que uno o varios llevan la parte principal.

CONCEPTO DE FUNDACION.

Se entiende por fundacién a las organizaciones sin
fines de lucro las sociedades o personas juridicas que
persiguen un fin comun distinto a la obtencidn de un
iucro o beneficio para sus asociados, {Sandoval, 2005).
Su objetivo social no se basa en la generacién de
utilidades o excedentes que puedan ser distribuidos
posteriormente o enfregados a los socios, como ocure
en las sociedades comerciales e industriales que
persiguen el lucro o beneficio de sus socios, si no que
se frata de un fin alfruista, que persigue el bienestar
de la comunidad sin beneficio alguno para la entidad.

Las caracteristicas de las fundaciones son las siguientes:

1. No se forman con la finalidad de obtener beneficios
o utilidades, si no que buscan la satisfaccién de un fin
social,

2. El exceso de los ingresos sobre los gastos que se
produzca en un ejercicio no se puede distribuir entre
los socios, ni puede ser reemboisado a aquellos que a

traveés de aportes o donaciones han permitido el
funcionamiento de la entidad.

3. El destino final de los excedentes que se produzcan

como censecuencia de las actividades de la institucion

es incrementar el patrimonio de ella, debiendo

mantenerse en éste sin que puedan efectuarse retiros,

gis'rn‘tﬁuciones o reembolsos a terceros, del total o parte
e ellos.

El fin de las fundaciones es prestar servicios a los demds,
a los mds necesitados, a aquelios que
econbdmicamente no cuenten con los medios para su
sustento.
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ATENIDD TEDRICO DE DISEND
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Remar es una fundaciéon de ayuda social y caracter
totaimente benéfico que tiene como principal objetivo
brindar atencién y ayuda a personas que presentan
cuokiuier problema social como drogas, alcoholismo,
prostitucién, en el caso de los nifios: abandono, abuso,
nifos de la calle, etc.

La Fundacidn REMAR, inicié su gestién en Guatemala,
en el afo de 1992, con una casa para nifios, pero
debido a la necesidad y los problemas sociales del
pais se ha extendido grandemente; en la actualidad
se cuenta con una poblacidn de 600 personas de los
cuales 300 son nifos, atendidos diariamente.

Sus Servicios

N Suplir las necesidades bdasicas de: alimento,
vestuario, salud, educacién, recreacion, valoracion
de los dones y talentos que cada uno tiene y sobre
todo amor,

s _ Proporcionar trabajo: cuentan con talleres de
carpinteria, herreria, mecanica, panaderia, albanileria,
efc. v

A También se han creado pequenas empresas
como fdbricas de ropa tejida, imprenta, tienda, fabrica
de desinfectante, con el objeto de generar un ingreso
para la fundacién.

Misién

La rehabilitaciéon y reinsercion social de cualquier
persona, adulto © menor de edad, con cudlquier fipo
de problemdtica social, con el objefivo de mejorar su
calidad de vida.

Ejes Estratégicos

Rehabilitacidén de drogodependientes, aduitos y
adolescentes, y su postenor reinsercién social. Cuidado
y proteccidn del nifio en riesgo.

Poblacion Meta

Todo tipo de poblacion con algun fipo de problemdtica
social, menores de edad, adultos y ancianos, hombres
y mujeres. Menores de edad en situacion de alto riesgo.

Cobertura Geogrdfica
En Guatemala: Capital, Chimaltenango, Sanarate,
Xela, Peten, Escuintla. En todos los paises de Centro

"América. En mds de 50 paises en todo el mundo.

Descripcién de Actividades con voluntarios a favor de
la paz y desarrollo

Para adultos: Rehabilitacién y reinsercién de
drogodependientes. Programas de Terapia
Ocupacional Para jévenes y menores: Programas de
cuidado y proteccién al joven y menor en riesgo.
Programas educativos para jévenes y nifios, recibiendo
educacién formal y oficios / talleres. Actividades
recreativas. Asistencia médica a menores y adultos
internados en la fundacién y poblacién en general de
esCasos recursos.

Cada afic Remar organiza un congreso en el cual da
a conocer a los contribuyentes sobre las actividades
y frabagjos que hanredlizado a lo Ior?o del ano anterior
y aligual dan a conocer sobre las actividades y trabajos
que fienen planeado realizar a lo largo del afo. Este
congreso tiene una duracion de tres dias y culmina
con un concierto cristiano. El congreso siempre cuenta
conun tema a tratar que define elmensaje que quieren
transmitir con el mismo. En su mayoria, los que asisten
a este congreso, son personas de religidon Cristiana,
pero aln asi hay excepciones ya que varias personas
que se involucran con la Fundaciéon Remar son de ofras
religiones.

Para enero del 2006, Remar tiene planeado dar un
congreso donde actualizard a sus contribuyentes y a
personas que se involucren con Remar de una u otra
manera sobre los trabajos y actividades que ha
realizado a lo largo del afio 2005, en el mismo dard a
conocer alas personas sobre las actividades, eventos
y frabgjos que tiene planeado redlizar para el afo
2006. En el mismo se contard con la presencia de 3
apostoles y pastores que participaran en el congreso.
Para concluir el congreso planean ofrecer un Concierto
Cristiano con artistas cnistianos de varios paises de
centro y sur América. La temdtica del congreso es “La
Unidad del Pueblo de Israel”.

©,
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Informacién de Contacto:

Direccién: 24 Av, 23-41, Zona 12, Calz. Atanasio Tzul.
Telefonos. (502) 2429-0400 ol 99 / 2476- 5230 / 24423659/
2442-3665

Pagina Web: http://remar.centroamerica.com/
Responsable del Proyecto: Dr.Conrado Reyes

ANTECEDENTES DE DISENO

Cada aho Remar redliza un congreso y concierto
donde los contribuyentes son informados sobre los
eventos que han realizado durante el afio y los que
planean realizar para el proximo afio. Remar realizé
un Congreso con el tema “Dejad que los nifios se
acerquen a Mi";
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Cabe notar que el material utiizado del afo pasado
no tiene unidad entre si, y aunque sean 2 distintos tipos
de evenios, el acontecimiento en general es el mismo.
No existe unidad en color, forma, imagen, fipografia,
en el manejo de las fotografias y logotipos, vy en
diagramacion. A primera vista ambos materiales son
completamente distintos visualmente, empezando por
las dimensiones del formato. La utilizacién de reticula

en ambos no es igual, ya que en uno es horizontal y
en el afiche del concierto se utilizan ejes diagonales.
En lo que respecta a color, se utilizaron dos colores
confrastantes, sin mantener unidad ya que como fondo
del afiche del congreso se utilizd un rojo oscuro sélido
y en el afiche del conciertfo se utilizé un degrade de
azul grisaceo. El manejo de la fotografia en ambos
materiales es muy distinta entre si. En el material del
concierto las fotografias son distorsionadas y en el del
congreso son mas sobrias. Aunque existe cierta unidad
entre los materiales del concierto, existen ciertos
elementos que no mantienen esta unidad, como la
utilizacién del logo de Remar por ser colocada sobre
un fondo en los afiches y sin fondo en la entrada. No
siguen un estilo de disefio para mantener unidad sino
son dos distintos por completo.

SABADO 26 DE FEBRERO 16:00 HORAS

Referencias: REMAR
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5.2 drea de diseiio

MATERIAL GRAFICO INFORMATIVO

Segun Larin {2003), el material grafico informativo es
el que quiere expresar todo aquello que ha sido creado
para transmitir por medio de imdgenes visuales,
determinado tipo de informacién. No hay una lista
especifica de tipos de materiales informativos, en
realidad existe una gran variedad como por ejemplo
los periédicos, las revistas, anuncios graficos, volantes,
tarjetas, afiches, folletos, etc.

Quiza estos tipos de materiales informativos sean los
mds usados o comunes, sin embargo también existen
otros que van directamente allector, por o que también
se le conoce como literatura directa. Estos materiales
pueden ser enviados por correo, distribuidos por ofras
personas o cotocados en lugares convenientes. No
existe un tipo especifico de material grafico informativo
a utilizar, simplemente se deben tomar en cuenta las
caracteristicas del grupo objetivo para lograr elegir el
mejor material de acuerdo a sus necesidades.

Segln Barrios (2003), el material grafico informativo
permite fransmitir mensajes concretos por medio de
imagenes visuales. Es fodo recurso que informa,
comunica y con el cual se adquieren conocimientos
que permiten ampliar o precisar los que se poseen
sobre un tema determinado.

Los contenidos del material informativo se determinan
a partir de un proceso en el que se resume toda la
informacién que se desea hacer llegar a determinado
grupo objetivo. Este material tiene como objetivo
ampliar conocimientos a medida que el tema se
desarrolla y que no se facilitan al grupo objetivo por
otros medios.

El material informativo deberd aportar conceptos,
definiciones, férmulas, signos, ilustraciones, procesos,
instrucciones, contenidos, todo lo que al grupo objetivo
se puede ofrecer para ampliar sus conocimientos
relacionados al tema. Ademds debe constituir una
estructura progresiva y jerarquizada de informacién,
para gue de esta manera el contenido del material
informativo no sea sobre aspectos desconexos o
aislados.

Los contenidos de un material grafico deben ser
interesantes y ampliar los conocimientos sobre el tema
tratado ademds de seleccionarse en funcién a las
necesidades e intereses del grupo objetivo. Nunca se
debe salir de aspectos reales, ni presentar aspectos
subjetivos.

Para disefiar un material informativo se debe tomar en
cuenta que la clave es el atractivo que ejerza al grupo
objetivo, lo que logrard que este se identifique con el
tema y asi se aproveche de mejor forma y se logre el
objetivo del material. Esto se logra haciendo
comprensible el texto, estableciendo un ritmo, dando
lugar a la sorpresa vy logrando fa variedad en la unidad.

Los tipos de materiales que encajan dentro del
concepto “material grdfico informativo™ varian segin
las necesidades requeridas y a qué grupo objetivo va
dirigidos, dentro de las cuales se pueden enumerar los
principales y mds comunes.

Folletos

Revistas
Periddicos
Anuncios graficos
Volantes
Desplegables
Afiches

L

Para disefiar un material informativo se debe tomar en
cuenta que la clave es el afractivo que ejerza al grupo
objetivo, lo que logrard que este se identifique con el
tema y asi se aproveche de mejor forma y se logre el
objefivo del material (Herrarte, 1994).

Existen algunos elementos de disenio que deben
tomarse en cuenta en la elaboracion de material
grdfico, entre ellos:

Armonia: Esto con el contraste son bipolares, la armonia
es pasiva mientras que el contraste es activo. Se logra
a traves de formas que son parecidas entre si, libera
la monotonia y produce énfasis y movimiento dindmico.

Color: Es una de las consecuencias mds importantes
de la luz.

@



—

S. CONTENDO TEDRICO DE DISEND

5.2 drea de diseiio

P
—— -

==

T

Jerarquias visuales: Se refiere a los niveles de
importancia c%ue en funcién de los objetivos, se puede
dar a los diferentes contenidos de un material
informativo. A mas importancia, mayor jerarquia visual.

Enfasis: Los elementos que se enfatizan mds, son ios
que se observan primero.

Unidad: Es el enlace de los diversos elementos para
que puedan identificarse con un objefo Unico.

Simplicidad: Es una técnica visual que impone el
cardacter directo y simple de la forma elemental, libre
de elementos innecesarios y valiéndose de lineas y
formas sencilias.

Equilibrio: Se deben poseer elementos que se
contrasten para mantener un balance en el material.

Confraste: Se logra cuando se mezclan dos polaridades
de color, tamaho, textura y otros.

Forma: Pueden ser definidas como tono, textura,
contornos y tamafo. Existen variaciones infinitas.

Lectura comprensible: No debe tener palabras de
dificil entendimiento, especialmente si es una lectura
para ninos, deben llevar poco texto y mucha grafica.

Linea: Se ufiliza para delinear formas, muestra direccién
y movimiento.

Movimiento: La manipulacién de los elementos es el
medio de control de movimiento ocular.

Proporcion: El rango de estimulacion visual se acerca
a los 180 grados. La relaciéon de un elemento con otro
y al disefio en si, que refleja tamano y fuerza.

Ritmo: Inferactban con la proporcién, se logra a fravés
de las repeticiones ordenadas de cualquier elemento
como la linea, forma, tono, etc.

Oftros elementos que deben ser ftomados en cuenta
son: contenido y formato.

Segun Rivas {2003) el material informativo es el que
expresa todo aquello que ha sido creado para fransmitir

por medio de imagenes visuales, determinado tiempo
de informacidn, entre ellos estan las revistas, volantes,
tarjetas, afiches, folletos, etc.

MATERIAL DE APOYO

Material que brinda informacién bdsica y rapida
mostrando directrices puntuales y fundamentales. Su
funcion es motivar al receptor, asesorarlo, guiarlo y
brindarle ayuda (Franco, 2002).

Entre sus ventajas, es un material de contacto directo
con el receptor, maneja la informacién en forma
practica, y se puede utilizar sin induccién.

AFICHE

Como menciona Von Quednow (2005), un afiche es
una pieza que se trabaja en distintos tipos y tamafios
de papel segun las necesidades y objefivos. El principal
ob}eﬁvo del dfiche es dar un mensaje comunicado de
la forma mas simple y directa, en una forma atractiva
y publicado en un corto tiempo. Este se coloca donde
pueda ser visto por muchas personas del grupo objetivo.

Segun Newsartesvisuales (2005),es un medio de
informacién de corta temporada de tiempo donde
por medio de simbolos, ilustraciones y texto directo se
dard a conocer informacién de forma simple y directa
que sea f&cil de captar por el grupo objetivo, éste se
coloca en un lugar donde pueda ser visto por muchas
personas del grupo objetivo. :

Furones (1980) dice que un afiche es una hoja impresa
con unaimagen y un texto breve, expuesta en diversos
lugares publicos alas miradas de los transeUntes para
cultivar su atencidn fransmitires un mensaje. Este puede
tener fines publicitarios. .
Tomando en cuenta lo que dice Salazar (2005), estg—" ‘}f-i
material debe utilizarse como medio de comunicaciéi i
directa al publico. Sus funciones son:

De comunicaciéon

De educacién

Estética
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Existen dos tipos de afiches: los informativos y los
formativos.

El afiche informativo es el que estd planeado
para comunicar eventos, conferencias, cursos,
reuniones sociales, espectdculos, etc. Este tipo
de afiche puede ser presentado sélo con texto,
paralo cual se recomienda lefras grandes sobre
fondo de color contrastante. Los textos deberdn
proporcionar sélo la informacion indispensable.
También pueden ser presentados con texto e
imagen, para lo cual la informacién se
proporciona acompafiada de imagen que
puede estar hecha a base de tipografia de
sujetos, objetos o formas que acompaiian textos
cortos, que den sélo la informacion necesaria.

El afiche formativo se utiliza como un medio para
propiciar el establecimiento de habitos de
higiene, salud, limpieza, seguridad, orden, etc.
También se usa para propiciar actitudes de
confianza, actividad, esfuerzo, conciencia, etc.

VOLANTE

Seg(m la RAE (2006), un volante es una Hoja de papel,
ordinariamente la mitad de una cuartilla cortada alo
largo, enla que se manda, recomienda, pide, pregunta
0 hace constar algo en términos precisos. Segun Lopez
(2005), el volante es un medio publicitario que es
repartido masivamente, usualmente acompafia otro
material publicitario como lo es el afiche. Es repartido
en distintas localidades, como 1o son centros
comerciales, supermercados, en la calle (paradas de
semaforo, etc.] en domicilios y lugares de frabagjo.

BOLETA DE VENTA

La boleta de venta tiene por finalidad acreditar o
respaldar la transferencia de bienes, la entrega en uso
o la prestacion de servicios en operaciones con
consumidores o usuarios finales {(Affén, 2004).



6. DEFINICION DEL GRUPO OBJETIVO

PERFIL DEMOGRAFICO:

(Sjeg.t;L'Jn la guia estructurada se obtuvieron ios siguientes
atos.

Edad: 20 - 45 afos de edad

Sexo: Masculino y Femenino

Nivel Socio-Economico (segln prodatos 2003): C1 - C3
Zonas en las que residen: Zonas capitalinas 1/2/ 5/
7/11 /1216717718

Estudios: Educacién Media y Universitarios, ya que
muchos se encuentran en transicién hacia la
universidad.

Estado Clivil: Solteros / Casados

PERFIL PSICOGRAFICO:

El grupo Objetivo comprende personas que se
involucran con la Fundacién Remar, de dos maneras:
contribuyentes constantes ya que dan un aporte
econdmico continuo y personas que asisten a eventos
benéficos para ayudar a las causas de Remar, este
aporte es frecuente pero no sélido. Fieles a su templo,
de religion cristiana, por lo que son personalmente
comprometidos a colaborar con su templo y causas
que sean parte de éste. Son personas que tienen
negocio propio o trabajan en otras empresas o
negocios. Personas que estan dispuestas a ayudar al
projimo, muy activas e involucradas en eventos del
templo. En su mayoria son profesionales graduados,
con fitulos, que de alguna manera u otra involucran
sus labores profesionales en ayudar a causas de su
templo. Asisten al templo frecuentemente (cada
domingo) y que son activos en eventos y actividades
que organiza el mismo. Tienen una vida rutinaria, de
ir a trabaijar, distraerse de vez en cuando en lugares
como el cine, centros comerciales como Tikal Futura,
Mirafiores, Peri Roosevelt, Pradera, restaurantes en su
mayoria de comida rdpida y como se menciond
previamente, se distraen en actividades de su tempilo.
Uno de los eventos de mayor popularidad de laiglesia
cristiana son conciertos cristianos, donde asisten en su
mayoria un pUblico joven que estudia en la universidad.

Segun los resultados de la guia estructurada realizada
al grupo objetivo (ver anexo Il, pdgina 71), se concluyd

que la mayoria de los encuestados conoce sobre la
labor que reailiza la Fundacion Remar, la mayoria se
enteran por medio de dafiches y publicidad de boca
en boca, la cual adquieren en su templo, lugar donde
se informan mds sobre estos eventos, al igual que en
negocios propios. La moYorio de los encuestados
opinan que en los materiales de los eventos se debe
informar principalmente sobre datos generales del
evento como lo son las fechas, los horarios, los costos
¥ personas involucradas en dicho evento. Para este
ipo de material prefieren un estilo moderno y atractivo.
La mayoria de los encuestados opinaron que no existe
necesidad de colocar fotografias en los materiales.
Segun los resultados de la guia estructurada, los
encuestados prefieren un material que sea concreto,
gue de la informacién de manera puntual. Opinan
que lo que los atrae a dicho material principalmente
es la utilizacién del color, luego el tamarfio del mismo.
Consideran que los colores que se identifican con el
tema “La Unidad de! Pueblo de Israel” es el rojo y el
café, por representar adecuadamente el paisdje de
Israel, la pasidn y el fervor.



7. PROCESO DE CONCEPTUALIZACION

CONCEPTO CENTRAL

Se realizé una liuvia de ideas donde se sustrajeron
Fclobros claves que indicaran aspectos relevantes de
a Fundacién Remar y del evento que llevard a cabo
cuyo tema es "La Unidad del Pueblo de Israel”. De la
lluvia de ideas se obtuvieron ciertas palabras que
expresan la ideq gue se quiere manejar en el material,
con ellas se cred un mapa de relacién donde se
produjeron adn mas palabras. Se escogieron las mds
relevantes para luego fusionar, crear mefaforas y frases
que expresan lo que se quiere transmitir con el material.
{ver proceso de conceptualizacién: anexo |, pdag. 48}

Concepto Central:

Unidos por el buen camino del préjimo. $e llegd a este
concepto porque el congreso, el concierto y el material
promovera a las personas a unirse en ayudar a las
causas de Remar, que la sigan apoyando y sigan
involucrandose. Es un concepto gue indica unidn y
progreso lo que se busca transmitir y reflejar a través
del material para incentivar a las personas a participar
en dicho evento. Como la mayoria de las personas
que se han involucrado con las causas de Remar, se
involucran para ayudar al préjimo, el concepto indica
esa ayuda en unién para guiar y llegar a ofrecer una
mejor vida a los necesitados.

Unidos: Se eligié esta palabra ya que por medio de Ia
unidn de los contribuidores, se obtiene la ayuda
necesaria. La palabra unién refleja un enlace entre
personas, una compenetracidon entre un grupo de
personas,

Por: Se eligié esta palabra ya que en unidn se busca
el bien de las causas, del bienestar de las personas. Es
en busca de esa mejoria y avance, por lo que se estd
trabajando.

Buen: Se eligié esta palabra para definir qué tipo de
camino se buscaba utilizar para guiar. Bl buen camino:
es el camino hacia Dios, hacia lo comrecto, hacia una
mejor vida, y aunque se encuentren obstdculos,
desviaciones, etc., por medio de la ayuda de las causas
de Remar, se busca guiar hacia este camino indicado.

Camino: Se eligid la palabra camino, ya que expresa
el rumbo que se guiere tomar, el rumbo que se quiere
indicar a los jévenes de las distintas causas que se
busca ayudar.

Préjimo: Esta Folobra creq el enlace entre el concepto
de diisefio y el tema del congreso: La unidad del pueblo
de Israel. Da a entender %Ue por medio de préjimo se
refiere al pueblo de Israel, Se busca ayudar a las demds
personas, a los hijos de Dios.
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8. CONTENDOS DE MATERIAL GRAFICO

contenido de texto

CONGRESO

Entrada
Lugar
Fecha

Décimo Segundo Congreso Internacional

Invitados especiaies

CONCIERTO

Gran Concierto Cristiano
Enfrada

Lugar

Fecha

Horarios



T peneetTL
-

GRAFICO

-
~ e

8. CONTENDOS DE MATERIAL
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contenido grafico

Elemento Funcién Aspecto Aspecto
Tecnologico Expresivo

Tipografia Crear contraste visual

Reconocimiento .visucl
de los conferencistas

Fotografia de los
conferencistas

Tipo de letra: sans serif, Balonce
letra legible, de facil
lectura y una letra que
indique dinamismo para

los titulares,

Forma de la letra debe
ser alta apoyando el
concepto “unidos por el
buen camino del
préjimo”, indicando
direccién del buen
camino, alg vez debe
tener movimiento en los
fitulares y encabezados,
identificandose con el
tfipo de evento del que
se estd tratando.

Tamafo: en los
materiales a mayor
escala: 18-24 pts en los
cuerpos de texto, 32-460
en los titulares,

en los materiales a
menor escala: 12-18 pts
en los cuerpos de fexto,
24-36 en los titulares.

Interineado: amplio

~ " Familiaridad
Se?orj el requerimiento

del cliente se utilizarén

las fotografias

establecidas.

Cada fotografia se
trabajard a Full-color, y
se reducird a escala.
Tendrdn un encuadre
cuadrado, con efecto
para resaltarias.



Funcion Aspecto Aspecto
Tecnologico Expresivo

Impacto

Color Indicar direccion Uso del color: fuli-color.
Se uftilizaran varaciones
de los porcentajes de
cada color.

Colores: Paleta de
Colores de azul, rojo,
anaranjado, amarilio y
verde.

Tonalidad: 100% para
enfatizar lo mas
importante y relevante.

[ Sl et iiinat ——— i e LT T T I el >

_ Reconocimiento Visual Como logotipo principal Familiaridad
Logotipo por parte del grupo se utilizard el de Remar,
objetivo pero se adicionaran

logotipos de empresas
Yy hegocios que
patrocinen el evento,
por lo que cada
Io?oﬁpo se frabagjard a
Full-Color, y se reducird
a escala para gue cada
uno queda a proporcién
y ninguno destaque mads
que oftro.
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contenido grafico

8. CONTENIDOS DE MATERIAL GRAFICO

C LTI L TULUI LTI T T T = UYL L LT p e - T 3

Formato Comodidad Tamafno: Familiaridad

Méximo: 16.5" x 20.5"
Minimo: 2" x 5"
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8. CONTENDOS DE MATERIAL

contenido grdfico

Funcion Aspecto
Tecnologico

Aspecto
Expresivo

Imagenes Apoyo visual con los Se reqlizaran sin mucho Unién
demas elementos detfalle ya que no son el
visuales del material que punto focal sino servirdn
ayudaré a reforzar el unicamente como
tema del congreso apoyo visual,
Representen al pueblo
de Dios, como uvas,
desierto, ovejas,
personas.
L et e T LI LT T LT oL I e T T T e
Familiaridad
Soporte Comodidad Opaling,
Bond 120 - 80grms
T e e e - j— fipi—— — LT ——— DT T T T LD
Ejes y Reticulas Unidn

Estabilidad Ejes horizontales



Familiaridad

Mdaximo: 16.5" x 20.5"

Tamano:
Minimo: 2" x 5"

Funcién Aspecto Aspecto
Tecnoldgico Expresivo

Comodidad

Formato

| 8_,_2_,. 2:..3..8
ommquu .E_thqx E( moezmhzom 8
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9. MEDIOS Y FORMAS. DE DIST

h

estrategia de imp

Del primero al siete de enero del 2006, se colocardn
los afiches (del congreso y del concierto) en varios
establecimientos entre ellos varios templos (de los
cuales estén involucrados en los eventos), negocios y
empresas de los patrocinadores, ademds en negocios
(tiendas vy librerias) cercanos a los templos. Del 8 al 23
de enero se repartirdn los volantes constantemente
en los mismos establecimientos; estos se encontraran
disponibles en cada establecimiento para que las
personas puedan obtener uno cuando quieran. al
igual que estos establecimientos los entregaran a sus
clientes con cada compra y asi lograr un mayor
alcance del grupo objetivo. Se repartiran y distribuirdn
en un periodo de 2 semanas previas al evento para
informar al grupo objetivo con suficiente anficipacién
sobre el evento. Las boletas de venta (ticket) se
entregardn a la hora que las personas las adquieran
en la taquilla o puesto de venta.
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9. MEDIOS ¥ FORMAS DE DISTRIEL/CION

- F

descripcion de cada pieza

PROPOSITO FiSICO

Afiche del
Congreso, que
dard a conocer
la el evento, la
fecha, horarios,
precio, temay
personas
tnvolucradas.

Impreso

CARACTER DISTRIBUCION DURACION

informativo

Afiche del
concierto, dard a
conocer €f
evento, , lafechaq,
horarios y precio.

Impreso

Informativo

LUGAR

Bl organizador del 26 dias iniciando  Templos,
evento se har@ el primero de Negocios,
cargo de enero, Empresas,
proporcionar terminando el 26 Librerias, Puestos
estos afichesalos de enero, de venta de
negocios, cuando dé por  enfradasy
empresas, concluido el Tiendas.
templos y evento. ‘
establecimientos
que formen parte
de dicho
congreso y
concierto.

intitiie i S AV P = i
El organizador del 26 dias iniciando  Templos,
eventose har@ el primero de Negocios,
cargo de enero, Empresas,
proporcionar terminando el 26 Librerias, Puestos
estos afiches alos de enero, de venta de
negocios, cuando dé For enfradas y
empresqas, concluido e Tiendas.
templos y evento.
establecimientos
que formen parte
de dicho
congreso y
concierto.
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9. MEDIOS Y FORMAS DE DIST

descripcion de cada pieza

PROPOSITO FISICO CARACTER DISTRIBUCION DURACION

Volante, que dard Impreso Informativo  Horganizadordel 2 semanas antes
a conocer el evento se hard del evento
Congreso, la cargo de iniciando el
fecha. horarios, - proporcionarios  domingo 15 de
precio y personas volantes a los eneroy
involucradas. lugares donde se finalizando el

promocionard el  miércoles 26 de
evento, para que enero.

luego sean

repartidos en los

mismos lugares.

Negocios,
Tiendas, Puesios
de venta de
entradas y
Vecindarios

Lol == — i — A ——— i e m e T T T T
Volante, que dara Impreso Informative  Eorganizadordel 2 semanas antes
a conocer el evento se hara del evento Negocios,
Concierto, la cargo de iniciando el Tiendas, Puestos
fecha, horarios, y proporcionarlos  domingo 15de  de venta de
precio, volantes a los eneroy enfradas y
lugares donde se  finalizando el Vecindarios
promocionard el miércoles 26 de
evento, para gue enero.
luego sean
repartidos en los
mismos lugares.
LS i —— R T T T S I T o T T e e AT e
Boleta de venta, Impreso De Apoyo B organizadordel 2 semanas antes Templo y lugares
que se podran evento se hard del evenio se
adquirir con cargo de distribuir comenzard la
anticipacion y las entradas a venta. Iniciando
serviran para cadaencargado el domingo 15 de
cobrar la entrada de las ventas, los  eneroy
al evento, cuales las finalizando el

venderdnenlos miércoles 26 de
puestos de ventas  enero.
respectivos.



En Contenidos de Material Grafico se predetermind
que los colores a utilizar fuesen el rojo, verde y azul
para los fondos de cada material, por lo que se
propusieron varias muestras de cada color y de elias
se sustrajeron sus porcentajes de 100% a 10%, para asi
luego escoger uno de cada color.
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Segin el contenido de material grafico se utilizardn los
colores rojo, verde y azul como colores principales. Por
medio del bocetaje se legd a la conclusidn que se
utilizarégn Unicamente los colores rojo y verde como
colores principales. El tema del congreso es "La Unidad
del pueblo de Israel’, por io que se decidid utilizar los
tonos de estos colores que reflejaran tonalidades tierq,
que no tuvieran alta luminosidad sino lo confraric para
asi identificarse con colores de los entornos de Israel.

i

000 0d
50000

Aligual se guiso que estos colores pudieran utilizarse
unos con ofros, por lo que se buscaba que éstos
estuvieran dentro de la misma tonalidad.
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Para el color rojo se eligié un color entre rojo y corinto,
ya gue el rojo es un color muy fuerte e impactante,
emocion que se quiere expresar establecida en los
contenidos de materiat grafico. El corinto es uno muy
oscuro y pesado, por lo que se buscd un intermedio
y se eligid ese color.

N

R

Segun la tabla de contenidos de material grafico el
color tiene como funcidn crear contraste enfre colores
porlo gue se eligié el color verde como el mds indicado
ya que es el complementario deirojo y crea contraste
visual, de esta manera crea contraste entre los dos
materiales {congreso y concierto).

~
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10, BOCETAJE

Se tomo en cuenta la utilizacion del azyl, pero al final
no se eligic este color ya que se opté por el verde
como color contrastante det rojo.
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10, BOCETAJE

C:5 M:10 Y:30 K:0 Se buscaron colores que se pudieran combinar con

B : * los colores de fondo para luego aplicarlos a los

elementos visuales, y que a su vez crearan contraste

visual dentro del material. Los colores elegidos son

complementarios para poder utilizarse junto con los
colores primarios para crear contraste.

4
AN
N

Los colores que se eligieron seran para ser utilizados
principalmente en textos y en imagenes, como colores
de apoyo a los coleres principales.

N

A De la misma manera en que se eligieron los colores
) N primarios, se eligieron los siguientes colores de apoyo:
AN Beige (C:5 M:10 Y:30 K:0) y Amarilio {C:é M:24 Y:78 K:0},
colores que tuvieran poca luminosidad pero que ¢ la
vez no fueran oscuros para no reflejar negativismo,
pero que a su vez reflejaran el aspecto terrenal de

O () _ Israel.
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10, BOCETAJE
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Se colocaron tos colores uno encima de ofro para
lograr ver ia combinacién entre ellos. Se buscaron los
colores que son idealmente aplicables en varios
elementos y que combinen con los colores de fondo
determinados.

Luego de los colores que se el:g[;leron se colocaron
sobre los colores elegidos para el fondo para verificar
su contraste y su combinacion.

El concepto de disefio de es’re proyecto es "Unidos
por buen camino del projimo”, por lo que se propuso
la utilizacién del color de fondo en degradé para
indicar "el buen caming” por medio del color. Por ello
se eligio el degrade de oscuro al color primario, porque
este tiene poca luminosidad y es lo que se ha buscado
de cada uno de los colores y ala vezindica la direccion
hacia el buen camino.

®
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"LA UNIDAD DEL PUEBLO DE ISRAEL”
DECIMO SEGUNDQ CONGRESO INTERNACIONAL
1234567890

“La Unmap Det Pueeto pe Isrpel” J

Deamo Secunpo Conereso INTERNACIONAL
R3H567890

"La Unidad det Pueblo de Tsrael’
DeCimp Sequndo Corgreso Tnternacional
234567990

"LASUNIDAD DEL PUEBLO D€ ISRAEL"
DECIMO SEGUNDO CONGRESO INTERNACIONAL
11234567890

"ha Unidad del Pueblo de Zirael”
Decimo Segunde Congreso Lnaternacional
1234 5€78 90

La Unidad del  Pueblo de 5pael
Decimo Seguado Congresp internacionsl
151567890

"LA UNIDAD DEL PUEBLO DE TSRAEL"
DECIMO SEBLINDO CONGRESO INTERNACIONAL
12345678490

Ma Unidad del Pueblo de Iseaell!
Decimo Segundo Congresa Infernaci onal
1234S6#£70

“La Unidad del Pueblo de Israel
Pecimo 593un<lo <ongreso Infernacional
1234547890

Dentro de contenidos de material se determiné que
la tipografia tuviera la funcién de crear contraste visual.
El estilo de la linea debe combinar con las imagenes
aréficas. Cuyo estilo fuese de lineas largas que indicaran
la direcciéon del buen camino, y a la vez tuviera
movimiento para expresar fuerza como mencionado
en la tabla de requisitos en contenidos de material
gréfico. Para titulares y encabezados se establecid
que se ulilizaria una tipografia que contraste con el
resto del texto. Se eligié la tipografia Xoxoxa ya que
tiene un estilo "libre" y dinGmico. La tipografia J;un’ro
con la segunda tipografia expresan apoyo entre si.
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“la Unmap e Puegto be lsepet”
Deonto Sequnpo Concreso InTeenaciona

"L SRR W ST
AHTERD STERN (MITS IOERATHAN
TRUTN

"La Unpap e Pyerto be Isreet”
Decn1o Secunpo CoNGrReso INTERNACIONAL

"La Unidad deébPueblo d; tlsrael"_ nal
Decimo Segundo ?_greso emacio!

“La Unpap Dec PueBto pe fsrael”
Deemo Seaunpo Conereso INTERNACIONAL

“La undad del puetlo de sreet
Bedno Sequndo Cmr gaaanwmm
8.

"La Unmap per Pueelo pe lsepet”
Deemto Seaunpo Conereso INTERNACIONAL

Lot Unichad dlel Prcbbo ok tsraef

Deriw Segrb Cogreeo bnemaciad
234567890

"La Unpap Det Puegto e Iseaet”
Dearo Sequnmo Concreso INTERNACIONAL

"LalnidaddeP usbl> dels roel"
Dedrro SegandaCongres o nbemadond
B34567830

“La Unmap beL Pueelo pe lseaet”
Deano Seaunpo ConGreso INTERNACIONAL

"La Unidad del Pueblo de iIsrael”
Decimo Segundo Congreso Internacional
1234567890

"La Unmap Dec Pueeto pe Israel”

Deomo Secunbo Concreso INTERNACIONAL

"La Unidad del Pueblo de Israel”
Decimo Segundo Con‘q’reso Internaclonal
1234567890

“La Unma pet Puegto e Isrrel”
Deento Secunpo Concreso INTERNACIONAL
"La Unidad del Pueblo de Israel”
Decimo Segundo Congreso Internacional
1234567890

“La Unmap per Pueeto pe Iseper”
Decrro Secunvo Conereso INTERNAGIONAL

“La Unidad del Pueblo de Israel”
Decimo Segundo Congreso Internacional
1234567890

Se colocd una muestra de la tipografia previamente
elegida para los titulos junto con una muestra de
diferentes tpografias para observar su combinacién y
si éstas logran llamar la atencién. Para el resto de los
textos y subtitulos se eligié una tipografia legible
{Techno), suficientemente gruesa para poder ser vista
desde lejos y que contraste con la tipografia XOXOXA
a utilizar. Debido a su grosor logra lamar la atencién
del grupo obijetivo, creando contraste con la ofra
tipografia, y a la vez tiene un aspecto "fuerte” que
expresa la unidn del concepto "Unidos por el buen
camino del préjimo”. Aligual ia combinacion de ambas
no sélo crean contraste visual, sino expresan apoyo,
va que la tipografia Techno apoya a la tipografia
Xoxoxa por ser tener mayor grosor y con un estilo mas
rigido que ia Ultima.
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Deamo Secunpo Conereso INTERNACIONAL

2o Conereso INTERNACIONAL
XXl CONRESO INTERNACIONAL

XXl CONGRESO
INTERNACIONAL

xxn
CONGRESDO INTERNACIONAL

XXt CONRESO INTERNACIONAL

8811 Congreso
Internacional

Wil
CONGRESO INTERNACIONAL
£X1I Congreso Internacional

Kt CONGRESO —p 4 W St

o
CONGRESO INTERNACIONAL
SRIICONGRESO INTERNACIONAL

Con la tipografia que se eligié anteriormente, se
redlizaron pruebas de compaosicidn de texto, utilizando
s6lo una tipografia y utilizando las dos, hasta llegar a
un titular que combina ambas.
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14 pts
LA Unoap

18 pis

24 pts

LA Unmap

36 pts

LA Unmap

La Unmap
LA UnmAD
LA UnmaD

85 pts

LA UnmaD

i

LA Unmap

El material a disefiar son unos afiches, unos volantes y
un boleto de venta (ticket). En el caso del afiche se
debe tomar en cuenta que el mismo debe de leerse
a una distancia lejana por lo que el tamaio de los
textos deben de ser grandes. Debido al tamarfio del
formato, se concluyé que una ﬁFogroﬁo de 85 puntos
esla mdés adecuada como punto maximo para dicho
material. El tamafio minimo es de 14, el cual es legible
pero no a largas distancias por lo que se utilizaria ese
punto para textos menos relevantes. En los volantes la
fipografia de menor punidje es de 16 puntos, para la
enirada se utilizard una fipografia con un puntaje de
8 debido al tamano del formato. Estas limitaciones de
tamanios de tipografia aplican a ambas tipografias.
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"La Unmap Det Puerto pe Isepel”

“LA UNIDAD DEL PUEBLO DE ISRAEL"

“LA UNDAD DEL PUEBLO DE ISRAEL”

"tA UN!DBD pe. PUEBLO pe ISRAEL"
‘Lo UNDAD e PUEBLO e ISRAEL”

La UNDAD “La UNDAD \/

veL ;’ VEBLO .. PueBLO »e ISRAEL"
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Se redlizaron pruebas de la composicion del titulo del
afiche del congreso, se probd con un mismo tamafno
de tipografia, todo en maydsculas, se utilizd un tamario
mdas grande para las palabras més relevantes y se
colocd sobre una, dos y tres lineas, al final se eligié el
fitulo que lleva 2 lineas, vy utiliza ditintos tamanos de
letra dentro del mismo, de esta manera destacan las
palabras mds importantes dentro del mismo.

Se colocd la tipografia sobre los distintos fondos de los
colores elegidos y se noté gue cada unas creaban
mds contraste sobre el fondo del color, por lo que se
decidié utilizar las primeras dos para los materiales y
asi crear contraste ya que estas fueron las que crearon
un mayor contraste.
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Segun la tabla de elementos grdficos se estipuld que
las imc’n?enes exoresaran union y sirvieran de apoyo
para reforzar el concepto "unidos por el buen camino
del préjimo™ al igual que el tema del congreso "La
Unidad del puebilo de Israel”. Se probd representar esa
vnidad del concepto de disefio y del tema del
congreso por medic de humanos, peces, uvas, vino,
pan, burros y palomas. Se noté que varios de estos
elementos representan unidad pero a la vez son
indicativos de ciertas religiones, por lo que se
descartaron estas opciones.



10, BOGETAJE

Segun los elementos del contenido del material gréfico
se utiizaran elementos graficos que apoyen el tema
del congreso es 'La Unidén del Pueblo de Israel' y junto
con el concepto central 'Unidos por el buen camino
del préjimo” se crearon elementos graficos que
representardn unidad y el pueblo de Israel (hijos de
Dios) sin caer en simbologia niimdagenes que indicaran
cierta religidén o creencia.

Para reflejar el tema del congreso se propuso incluir
como elemento grafico unas ovejas ya que éstas
representan el pueblo de Dios ademds varias en
conjunto expresan union. Se propusieron distintos tipos
de ovejas pero se eligié una que fuese en estilo grafico.
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Se quiso representar el paisaje de Israel por el cual se
propusieron varias opciones que representaran el
paisaje del desierto. Aligual se quiso que este elemento
expresara unidn e indicara un camino hacia el bien
por lo que se eligieron varias propuestas que se
adecuaran.
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Luego de haber elegido el estilo de oveja se digitalizd
y de él se crearon varias opciones, alinea [entre ellos
distintos tipos de Iineq), con distintos colores y estilos
graficos.

Se eligieron las ovejas en color blanco y sin sombra ya
gue las lineas que representardn el desierto de Israel
serdn realizadas en el color beige, no se quiere que se
integren un elemento con otfro sino que cada uno
destaque por si solo. Se eligio sobre fondo rojo ya que
en &l se crea mas contraste y éste serd el fondo a
utilizar para el material del congreso. Se quiso que el
elemento de las ovejas fuese uno sutil que representara
el tema del congreso pero no ser el cenfro de atencidn,
por lo que se realizaron de la forma mdas abstracta
posible. Las ove}jas no tienen ningun detalle, son
unicamente siluetas ya que el tema del congreso es:
"La Unidad del Pueblo de Israel” lo que significa el
pueblo de Dios, las personas, por ello se realizaron sin
rosfro para que no tuvieran caracteristicas individuales
va que el pueblo de Dios es comprendido por todo el
mundo y en él hay personas con distintos aspectos
fisicos pero al ﬁno?ltodos son iguales y esto se quiso
fransmitir por medio de las ovejas. Se realizd el estilo
grdfico en tonos de color beig{;e para mantener la
unidad con el resto del material.

Se redlizé un instrumento para validar la ilustracién con
el cudl se logrd llegar a la propuesta fianl de la imagen
(ver Anexo V, pagina /7). Luego de pasada la
validacion se cambid los tonos de color utilizados en
la oveja, anteriormente se haba utilizado una gama
de gris para crear el estilo grafico, en la propuesta final
se utilizd una gama de color beige y café, de esta
manera crea unidad con el resto de tos colores
utilizados en el material.
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Desiertoc de Israel
Referencia: www.gettyimages.com

Se quiso representar el concepto: "Unidos por el buen
camino del préjimo”, mediante una serie de lineas se
determind que se representa la unién del concepto
aligual que la union del tema del congreso: "La Union
del Pueblo de Israel’. Mediante el proceso de bocetaje
se quiso representar el paisaje de Isarel, de los desiertos
y montaias y se logrd unir el elemento de las montarias
con la union de las lineas utilizando las lineas para
formar el paisaje y a la vez expresar unidad.

En esta etapa se determind qué tipo de linea es mds
adecuada para lograr este elemento grdfico y se
determind que una ?l'nea con ondulacién intermedia
y con un minimo de grosor es la mds indicada ya que
las mismas deberian de ser pasivas y no muy exaltadas.
Las lineas servirdn para expresar union, representar el
buen camino y las vibraciones de sonido del concierto,
asi como representar el desierto de Israel, por lo que
una ondulacidon media es la que mds se adecua a sus
funciones.

Se utilizard este elemento en los materiales para
mantener unidad, ya que en el afiche del concierto,
estas lineas pueden representar ondas de sonido.
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Se experimentd con el color y estilo de las lineas para
observar cual de ellas representa mds el concepto de
disefo: "unidos por el buen camino del préjimo”. Se
utilizd el color rojo para indicar el camino que es arduo,
y dificil de recorrer, en el cual se utiiza pasién. Al igual
se experimentd con el color ocre en tonalidades para
representar el desierto, asi como el camino de tierra
a recorrer.
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Para crear comodidad de uso segun la funcién
planteada en el contenido de material gréfico, se
propusieron las dimensiones de un tamano tabloide
en horizontal y vertical, pero se descarté ya que se
notd que este tamano es utilizado regularmente para
otros afiches en los lugares donde serdn colocados.
Se eligio un afiche de tamario de 16.5" x 20.5" para el
congreso ya que no es convencional y destacard
dentro de los demas afiches, éste mismo serd cémodo
y debido a su tamano dard mayor importancia all
congreso enire los demas materiales que lo rodearan.
Para el afiche del concierto se utilizard un formato de
las mismas dimensiones porque no soélo transmitirg
confianza hacia el grupo objetivo, sino mantendrd
unidad con el afiche del congreso. Para ambos
materiales se experimenté con la utilizacion de este
formato en horizontal, vertical y diagonal, para crear
contraste entre cada uno, Para el volante se propuso
un formato de media-carta por su faciidad de manejo.
Para la entrada se propusieron dos tamaiios, optando
por el menor por su facilidad de uso.



En la primera etapa de ejes y reticulas se propusieron
varias diagramaciones dénde los elementos en
conjunto dan un aspecto de limpieza sin verse
congestionado. Para los dfiches se propusieron dos
posiciones del formato (horizontal y vertical).
Teniendo en cuenta la funcién de los ejes y reticulas
mencionado en contenidos de material grafico, que
los mismos crearan estabilidad, se ufilizaron ejes rectos
y horizontales.
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En esta etapa de bocetdgje se digitalizaron los bocetos
a mano, se redlizaron distintas c?icgromociones para
encontrar la mds adecuada. Se eligié una
diagramacién que es estéticamente limpiq, sin verse
saturada y a la vez fuese balonceada.
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En esta etapa del bocetagje de los ejes y reticulas de
diagramacion se afiadieron los elementos gréficos
propuestos al material del congreso. Se eligid el disefio
que reflejara unidad entre los elementos, por lo que
se colocaron las lineas semejando el paisaje un poco
arriba de las ovejas y semejando que éstas estéan
situadas dentro del paisgje.
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En esta etapa del bocetagje de los ejes y reticuias de
diagramacién se afiadieron los elementos grdficos
propuestos al material del concierto. Se eligio el disefio
que reflejara unidad entre los elementos, por lo que
se colocaron las lineas en posicion ascendente e
indicando la direccién del buen camino. Se propusd
la utilizacidn de varias para representar las vibraciones
de sonido del concierto.
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Dot Sm}m’o ‘ En esta etapa de bocetaje se utilizéb como elemento
Conarino Vaieeto ol _ grafico, una abstraccion del desierto y paisaje de Israel,
se disefid por medio de lineas juntas que reflejaran la
unién del concepto. Las lineas simulan el desierto de
“La Unman per Puepto o lsenat” Israel. Como color se utilizé una gama de colores rojos
y amarillos que reflejaran ia sangre de Jesus, del tema
del congreso "La unidad del Pueblo de Isrgel” (cuyo
significado es el pueblo de Jesus y por el cual El deramd
su sangre. Los colores son indicativos de los tonos del
medio oriente. Para los titulares se utilizd el fipo de lefra
Xoxoxa que expresa dinamismo y fluye con las lineas
utilizadas. Los recuadros en la parte inferior del
documento son el espacio que se utilizard para colocar
los logotipos de las empresas que patrocinen el evento.
En la parte superior del documento se encuentran 4
cuadros donde se colocardn las fotografias de ios
invitados especiales, en el recuadro bajo el mismo se
colocard la informacién acerca del evento.

Para mantener unidad se utilizdé el mismo. elemento
gréfico de las lineas para el afiche del concierto, solo
gue se colocd de distinta manera para reflejar el sonido
de la musica, como se refleja en el ecualizador. Se
colocd sobre un fondo azul oscuro para contrastar
con el rojo del afiche del concierto. El formato se
colocd horizontalmente para denotar la diferencia de
evento y asi distinguir uno del otro con mds facilidad.
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Se decididé cambiar el color del afiche a uno verde ya
que se notd que el corinto es un color muy fuerte que
aunquerefleja pasidn no expresa esperanza ni calma.
Se utilizé el verde color musgo ya que es un color tierra
que se idenfifica con Israel {tema del congreso). Se
minimizaron las curvas de las lineas para que ias mismas
reflejaran un dinamismo pero leve y a la vez reflejan
desarrollo en proceso. Las lineas se juntan en la parte
superior del formato para reflejar el concepto “unidos
por el buen camino del préjime", Ias lineas juntandose
en el mismo lugar reflejan la unidn que se esgé creando.
Se dej6é un espacio en la parte inferior para colocar
los logotipos de las empresas patrocinadoras del
evento. Bl fondo del material se realizé en color verde
en degrade para marcar ain mds la direccion del
buen camino del concepto. El tema del evento "“La
Unién del Pueblo de Israel” se redlizé en un tamario
de lefra mds grande para una mejor legibilidad.

Se utilizé un formato de 16.5" x 20.5" para el afiche del
congreso, para crear confraste con se utilizd un formato
en posicién horizontal y se revirtieron los colores utilizados
para el afiche del conciero, Se mantuvo unidad con
el material del congreso al utilizar los mismos colores,
mismos tipos de lineq, la misma tipografia y misma
diagramacién en general. Se utilizé el color naranja
para contrastar y resaltar el titular del material. El
tamano del titular se agrandé para mejor legibiiidad
y crear énfasis en el mismo. Las lineas utilizadas se
colocaron en forma horizontal ya que representan las
ondas de sonido de musicd del concierto. En la parte
inferior del material se coloco lainformacién del evento
para que cuando el lector vea el mismo, légicamente
va a leer hacia abgjo y asi enconfrard la informacion
que busca. Se dejo un espacio entre el titular y la
informacién para colocar a los patrocinadores del
evento.

Al ver detenidamente ambos materiales se notd que
los elementos no cumplian con las funciones
determinadas en fa tabla de contenidos de material
grdfico, por lo que ambas propuesias no se tomaron
en cuenta.

&
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En el proceso de bocetagje se decidio utilizar el disefio
creado anteriormente modificandolo enla lineay en
la colocacién de las ovejas. Se quiso que las lineas
dieran a notar la direccién del camino del bien, por
ello son mds pronunciadas empezando del lado inferior
izauierdo y terminan en el laparte superior derecha ya
que el lado derecho es el "correcto” y hacia arriba
indica el acercamiento a Dios. Las ovejas se colocaron
sobre esta linea ya que representan el pueblo de Israel
que va hacia el camino del bien. Se colocd el degrade
del fondo en la direccién que indica la linea, de oscuro
a claro para remarcar sobre la direcciéon del bien.

El color rojo utilizado de fondo es un degrade de un
color con menos luminosidad a uno con mds para
indicar la direccion del camino del bien. Para los
formatos horizontales el degrade se encuentra del
lado izquierdo hacia el derecho. Para los formatos
verticales el degrade se encuentra de lo inferior hacia
lo superior.
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Se disefio el afiche del concierto similor al del congreso.
Se utilizd el fondo de color verde ya que crea contraste
con el rojo del afiche del congreso.

Se optéd por la utilizacidn del color verde como fondo,
como se menciond en la tabla de contenidos graficos,
la funcion del color es crear contraste entre si.
Previamente se habia utilizado el color azul como
fondo, pero se analizd que el color verde resuita ser
mas contrastante con el rojo ya que son colores
complementarios. Al igual el verde expresa energia
adecudndose mejor al tipe de evento. El azul en
cambio es un color que expresa franquilidad y calma,
expresando lo opuesto de lo que es el concierto.

Se utilizaron las lineas como elemento que crea unidad
no sélo con el material del congreso sino en si. Estas
se colocaron en una posicidon mas notoria para indicar
la direccion del buen camino. Se propusieron 2
composiciones de formato para observar cual se
aduecua mas.

La tipografia utiizada crea unidad entre los materiales,
asi como logra llamar la atencién del grupo objetivo,
no sélo por su tamano, sino tambien por su forma.

Al tener determinado el disefio de ambos materiales,
de éstos se pudo crear el resto del material (volantes
y enfrada) ya que los mismos deben mantener unidad
entre si.

El color verde utilizado de fondo es un degrade de un
color con menos luminosidad a uno con mas para
indicar la direccién del camine del bien. Para el formato
horizontal el degrade se encuentra del lado izquierdo
hacia el derecho. Para el formato vertical el degrade
se encuentra de lo inferior hacia lo superior.
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Para la realizacién de la validacion se reqiizé una
encuesta con preguntas cerradas dirigida a un grupo
de disefiadores graficos(ver Anexo ll, pdgina 72). En
la misma el sujeto tenia libertad de opinar. La encuesta
se dividio por elementos graficos, lo que dio orden a
la misma. El instrumento de validacién sirvié para
evaluar el material informativo realizado para el
congreso Y concierto "La Unidad del Pueblo de israel”.
Dicha encuesta toméd en cuenta las evaluaciones,
opiniones y aportes de los disenadores.

Segun los resultados obtenidos por medio de la
validacion, se determind el mal posicionamiento del
elemento visual de las ovejas. En la fabla de contenidos
de material grcflco se especificd que la expresion de
las imagenes es unidn, segun los disefiadores las ovejas
no expresan esto ya que se encuentran dispersas. El
concepfo de disefo "unidos por el buen camino del
pré{"imo no se veia reflejado completamente en el
material ya que las ovejas no indicaban la direccién
del buen camino porgue muchas se encontfraban
reposando, aspecto que no apoya et evento el cual
busca mofivar a las persona a ayudar con la labor de
Remar. También se colocaron las ovejas sobre las lineas
para representar que ellas se encuentran recorriendo
el camino.
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Segun los resultados de la validacién, el tamafio de la
tipografia no es adecuado, por lo que se agrandé
vtilizando el espacio disponible del formato,

Los resultados también indicaron que las ovejas estaban
vtilizadas incorrectamente debido a su posicién
corpeoral y espacial. Se realizaron los debidos cambios
para que estas expresen unidad e indiquen la direccién
del buen camino.
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Seguin los resultados obtenidos, se observd que el
material carecia de energia para identificarlo ain maés
con el tipo de evento: concierte. Dentro de la
validacion se sugirié ufilizar algun tipo de instrumento
musical, lo cual se descarté porque Remar adn
desconocian los grupo musicales participantes por io
que no se sabia que tipo de musica seria presentada.
De misma manera no se colocd uninstrumento musical
para no asociar el material con cierto tipo de musica.
Lo que se modificé fue el elemento visual de las lineas
ya que no sélo mantienen unidad con el material del
congreso sino que sirven para representar graficamente
el concepto asi como representan las vibraciones de
sonido. Al color verde se le incrementé luminosidad
para darle un aspecto mds positivo al materiai.

Coédmo mencionaron los disefiadores en los resuitados
de la validacién, el color de la tipografia no cumpiia
con su funcidn ni expresion, por ello se cambid de color
amarillo a rojo, ya que con este color se crea mayor
contraste y mejor legibilidad, asi como mantiene unidad
con el resto de colores utilizados en todo el material.

Se agrandaron los textos para mejor aprovechamiento
del tormato, ayudando a una mejor legibilidad.



/ i e 44 Los resultados de la validacion concluyeron que el

; Y tatermaddansi : o color de la tipografia no cumplia con la funcion de
crear confraste, asi como no aportaba a la legibilidad
del material. Por ello se decidié cambiar el color de
ciertos textos a rojo, ya que con este color no sélo se
crea contraste, sino mantiene unidad utilizando la
misma gama de colores utilizados en el material de
ambos eventos. Al igual que el afiche del concierto,
se disminuyo la opacidad al color verde del fondo. El
elemento de las iineas se modificd, creando mds de
ellas para representar el Hipo de evento y crear més
impacto y unidad. :

v
et ;"J‘,"“,f"',[“““:,
l‘ r . Pi.ﬁ"rjrv ene'lpgﬂz?lnnnrrx(
Faf oy r \ v 16:00 horas
.f"/}, o después
o
|
f:-* :H'l ! y Congreso
T i ~ internacional
W
';.t\ 'l,‘
S
'
) ‘I V' q
1S
S
| b
W) &
=
‘ hlE .
I 25 %
\ :
M 9 E : g " lL "
8 (= i 1 Industria’, \ s
W %) aldcio de Exposiciones "
a2 26'de enéro 2006,
RS 7 vl
'f',é-' 3 A 3
w" =
{ /‘ ‘) @
! S

-~



Segun los resultados del instrumento pasado a los
disefiadores, la tipografia no creaba suficiente
contraste con el fondo utilizado. Por ello se prolbd con
varios colores hasta llegar al color rojo que no sélo
confrasta con el verde, sino que mantiene unidad con
la gama de colores utilizada. De igual manera se bad
de tonalidad el fondo de color verde ya que este
previamente era muy oscuro, el cual no lograba
expresar impacto. Y asi como se modificé la utiizacion
de las lineas en el resto del material del concierto, lo
mismo ocummid en este material.
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Como propuesta final, el material del congreso se
disefi6 en base al concepto: Unidos por el buen camino
del préjimo.

Se utilizé un color rojo en degrade ya que el rojo es un
color lomativo y que de por st crea contraste facimente
con demds colores. Asi mismo este color expresa
impacto y pasién, la cual tiene posee el grupo objetivo
hacia las causas de Remar y que ademds se busca
crear en demds personas. £l rojo tambien es color que
representa sangre, representando lo dificil que es
recorrer el camino del gien. Este mismo se encuentra
en degrade para enfatizar la direccién del buen
camino.

Como imagen se utilizaron dos elementos: ovejas y
lineas. Las ovejas apoyan el tema del evento: "La
unidad del pueblo de Israel” representan el pueblo de
Israel {hijos de Dios), al igual forman parte del pcisofe
de Israel. De igual manera las ovejas indican la
direccién del buen camino. Representan el conjunto
de personas que recore el buen camino. En conjunto
esta imagen expresa unidad no sélo por estar
agrupadas sino por unirse con el elemento de las lineas.
Las lineas son un elemento multi-funcional ya que no
sélo funcionan como apoyo al tema como menciona
lo tabla de contenidos de material gréfico, sino que
representa y expresa varias cosas. Este elemento logra
crear unidad enfre los materiales de ambos eventos.
Las lineas apoyan el tema ya que representan el
desierto de Israel, el buen camino, expresan unidad e
indican la direccién del camino en el concepto de
disefio: "Unidos por el buen camino del préjimo”. Las
lineas son delgadas para no saturar el material y a ka
vez pard poder colocar varias para indicar union. Ellas
son onduladas y desiguales porque el buen camino
es uno dificil de recorrer, con muchos obstaculos.

La tipografia es una que crea contraste visual, al igual
que llama la atencién por medio de su tamario y color.
En contenidos de material gréfico se establecié que
ésta exprese apoyo y se logré al combinar dos
tipografias, una con caracteristicas fuertes y estables
{Techno] y otra con estilo libre y dindmico.

&
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8.5"x5.5"

Se utilizé un formato de 20.5" x 16.5" ya que es un
formato de facil manipulacién, el cual se destaca al
lado de otros afiches que por lo regular son de tamano
tabloide. El formato se encuentra horizontal ya que
este ayuda a representar la direccion del camino del
bien. Al igual es un formato donde mejor se adecuan
los elementos, sin sobrecargarse. Se colocaron las
fotografias de los que participaran en el congreso para
que el grupo objetivo los reconociera y supieran que
iban a participar.

Se utilizd un formato de 8.5"x 5.5" ya que es un formato
de fGcil manipulacion. El disefio del mismo refleja el
concepto de disefio: "Unidos por el buen camino del
préjimo” por medio de la ufilizacidon de los elementos
graficos como el color, la tipografia, las imagenes y los
ejes. El formato se encuentra horizontal asi como el
formato del afiche del congreso para mantener la
unidad en ambos materiales.
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Como propuesta final el afiche, volante y boleta de
venta se disefiaron en base al concepto: Unidos por
el buen camino del préjimo.

Se mantuvo unidad con el material del congreso por
medio de ciertos elementos gréficos.

La imagen de las lineas es uno de los elementos que
une visualmente ambos materiales. En este material
se utilizaron varias porque no sélo representan unidad
e indican el buen camino del préjimo, sino que
representan vibraciones de sonido creadas por la
musica. Ellas son onduladas y desiguales porque el
buen camino es uno dificil de recorrer, con muchos
obstéculos. Se puede observar que las lineas estan
separadas en la parte inferior del formato v se van
uniendo en la pante superior derecha, esto representa
la unidn de varias personas, que pudieron comenzar
separadas perc liegan a unirse dl rabajar por ia misma
causa.

Segun la tabla de contenido, se establecié que la
funcién del color es crear confraste entre si (coniraste
de color con color). Como color de fondo se utilizé el
color verde en degragde de abajo hacia arriba
(incrementando su luminosidad) para indicar el buen
camino, Se utilizd el color verde en degrade ya que
es un color llamativo contrastante con el rojo. Asi mismo
este color expresa impacto y energia, la cual posee
el fipo de evento. El verde tambien representa
esperanzq, la cual tiene Remar para sus causas. Este
mismo se encuentra en degrade para enfatizar la
direccién del buen camino.Este es un color que expresa
esperanzg, lo que quiere comunicar este evento, al
iguat crea confraste con el color de fondo del material
el congreso.

La fipografia es una que crea contraste entre si, al
igual que llama la atencién por medio de su tamano
y color. En contenidos de material gréfico se establecié
que ésta exprese apoyo v se logrd al combinar dos
tipografias, una con caracteristicas fuertes y estables
(Techno) y otra con estilo libre y dindmico.

Ambos materiales forman parte del mismo evento, por
lo que se quiso gue existiera unidad visual entre ellos,
y ala vez que ambos se diferenciaran por si solos por
medio del color y de la posicidn del formato.

@
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7 gue las del afiche del congreso. Lo que difiere es su
posicion. Al colocar ambos materiales, uno allado del
v otro, no sdlose distinguen por color sino por el formato.
. Al utilizar el formato vertical, se tiene un mejor manejo
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2"x5.5"

Se diseho un boleto de venta como material de apoyo,
ya que servirG para mantener control de la venta de
entradas del concierto.

Se utilizé un formato de 2" x 5.5" por su facilidad de
uso. En él se repitié ciertos textos porgue la misma serd
cortada alingresar al concierto, la parte inferior se le
entregard al grupo objetivo vy la ofra se la quedard el
cliente para llevar control.

En este material se enfatizaron difernetes titulos a los
enfatizados en el resto del material de ambos eventos,
esto se logré por medio del uso det color ya que en €,
se quiere destacar lo mds importante, en este caso el
lugar y la hora del evento.



, PRODUCCION Y REPRODUCCION

B

ESPECIFICACIONES TECNICAS PARA EL DESARROLLO
DE LAS PIEZAS

500 Afiches:
Texcote 10
Full color
20.5" x 16.5"

500 Afiches:
Texcote 10
Full color
16.5" x 20.5"

2000 Volantes
Bond 80gms
Full-Color
8.5" x 5.5"

2000 Volantes
Bond 80gms
Full-Color
5.5" x8.5"

2000 Entradas
Texcote 10
Fuil color
2" x 5.5"

'INFORME TECNICO QUE ACOMPANA LOS
ARCHIVOS DIGITALES PARA IMPRENTA

En el CD titulado REMAR encontrard dos carpetas:

Material Congreso Remar
Material Concierto Remar

Dentro de la carpeta Material Congreso Remar
encontrard fas sigutentes carpetas:

Afiche Congreso Remar
Volante Congreso Remar

Dentro de Ia carpeta Afiche Congreso Remar
encontrard los siguientes documentos:

Afiche Congreso Remar.tif
(CMYK / 300 dpi)

Afiche Congreso Remar versién
freehand MX

Denfro de la carpela Volante Congreso Remar
enconfrard tos siguientes documentos:

Volante Congreso Reman. tif
(CMYK / 300 dpi)

Volante Congreso Remar version
freehand MX

Dentro dg la carpeta Material Concierto Remar
encontrard las siguientes carpetas:

Afiche Concierto Remar
Volante Concierto Remar
Boleto de venta Concierto Remar

Dentro de la carpeta Afiche Concierto Remar
encontrard los siguientes documentos:

Afiche Concierto Remar.{if
(CMYK / 300 dpi)

Afiche Concierto Remar versién
freehand MX

Dentro de la carpeta Volante Congreso Remar
encontrard los siguientes documentos:

Volante Concierfo Remar.tif
{CMYK / 300 dp2

Volante Concierlo Remar versidon
freehand MX

Dentro de la carpeta Boleto de Venta Concierto
Remar encontrard los siguientes documentos:

Entrada Conciertlo Remar. fif
{CMYK / 300 dpi)

Entrada Concierto Remar version
freehand MX
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I3, PRODUCCI

PRESUPUESTOS DE IMPRESION

Presupuesto Reproduccion: ]
{ver coftizaciones en anexo IV, pag. 75)

Afiche Congreso
500 unidades tiro: Q4,900.00

Afiche Concierto
500 unidades tiro: Q46,900.00

Volantes Congreso
2000 unidades tiro: Q1,560.00

Volantes Congreso
2000 unidades tiro: Q1.560.00

Entradas Concierto
2000 unidades tiro: Q600.00

TOTAL: Q17,520.00

Presupuesto Diseno:
Afiche Congreso Remar:

Disefio de Material: Q800.00
Afiche Concierto Remar:

Disefio de Material: Q800.00
Volante Congreso Remar:

Diseno del Material: Q250.00
Volante Concierto Remar:

Disefio del Material: Q250.00
Entrada Concierto Remar:

Disefio del Material; Q250.00

TOTAL: Q 2,150.00
Total Diseiio & Reproducciéon: Q19,670.00

SISTEMA DE IMPRESION O REPRODUCCION

Sistema de Impresidn: Litografia



TH. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

v Se logro determinar que el ofiche y el volante
es el materidl informativo mdas adecuado para dar a
conocer la informacién sobre el congreso y concierto
patrocinado por la fundacién Remar.

v Se propuso un boleto de venta como material
de apoyo mdés adecuado para respaldar al material
informativo, el cual promueve el concierto que redlizard
lo fundacidn Remar.

RECOMENDACIONES

v Para generar un material informativo como el
afiche que se colocard entre demdas afiches de otros
eventos, se debe considerar las dimensiones de su
formato ya que éste creard impacto y logrard
destacard entre los demds materiales.

v Para generar un material de apoyo como el
boleto de venta de un evento, se recomienda tomar
en cuenta las dimensiones ya que estas deben tener
comodidad de uso y manipulacién.
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ANEXO [

EXTRACCION

involucrar ——> ayuda ——> qporte —3 contribucidn

publico ——> conciencia ———> solidaridad ———> positivo

mano ——3  |abor —> participacibn———> prdjimo

activo ——> aqactudlizar —> retribucibn ———> consejo —> amor

i bondad —3  construcciéon ——= unidén —> apoyo avance
ﬂ progreso ————= mejoramiento ——— desarrollo ———> propdsito
C proteccion ——= invitacibn ——> pasion ——> hogar —> solo
razén ——> crecimiento ——> eleccién —> esperanza
respuesta  ———> importancia ———> devolucion ——— eleccion
madurez ——> religidn —> alegria —> fe —> grupe
posicién —> ventaja —> capacidad ——> poder —> gusto

voluntad ——=> fuerza —> enconfrar ——> dangel -
protector ——= proveedor ——— tiempo —> comprensién
despertar ——— abrir ——3 franquiidad ———>

projimo ——> hermanos —— vida —> guia ——> camino
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OPUESTOS

unién separacion
progreso estancamiento
interés desinterés
ayuda olvido
comunidad unidad
construccion destruccidén
apoyo compafiia
comunicacion incomunicacion
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MAPA DE RELACION

AMOR

conciencia
paz
sentimiento
afeccién
sensibilidad
reciproco
familia

dar
confianza
respeto
pareja
demostracién
hijos
personas
amigos
union

muto
esperanza
abrazo

DESARROLLO

orientaciéon
personas
saber

subir

etapa
adelanto
avance
camino
mejor
seguir

paso
produccidn
conocer
escalar
expandir
continuidad

AYUDA

fuerza
rico
sociedad
unién
pobre
grupo

confribuciéon

cuidado
aporte
protecciéon
mano
propina
extender
retribucion
caridad
lazo
escalera
causa
amistad
beneficio
amor
necesidad
obra
fuerza
abierto

ANEXO |

FRASES

Progresando de la mano

Ayudando para vivir

Juntos desarrolliando hacia el mafiiana
Auxiliando una vida, cambiando un futuro
Continuando la labor

Escuchando la necesidad
Estrechando la mano al préjimo

La vida de uno en las manos de los demas
Juntos ayudando al desarrollo
Construyendo el futuro en unidn
Unidos para mejorar

Unidos por el cambio

La fuerza estd en la unidén

Una guia en el camino

Guiando hacia una nueva vida
Creando nuevas vidas

Ayudando de la mano al préjimo
Extendiendo la mano

Mejorando el camino

Juntos para cambiar

Hacia el camino comrrecto

De la mano hacia una nueva vida
Creciendo en unioén

Cuidando del pueblo de Israel
Ayudando en unidn

Ayuda en unidn hacia un camino
Unidos hacia el camino del bien
Unidos por el camino del bien

Unidos por el buen camino del préjimo
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ANEXO Il

Guia Estructurada Remar
Buen dia, soy una estudiante de Disefio Grafico de la Universidad Rafael Landivar que esta redlizando un proyecto
con la Fundacion Remar. Me interesaria conocer su opinidn sobre lo siguiente. Gracias por su colaboracién.

Edad: Sexo: F M Zona enla que vive:
Profesion u Ocupacion: Estado Civil;
1. sConoce sobre el tfrabajo de Fundaciones no 6. 2Qué espera usted que se le informe sobre los
lucrativas? eventos que organiza Remar en estos materiales
: (folletos / afiches / Internet / volantes /
Si no pernddico)2({marcar todas las que cree
necesarias)
2. sConoce de la Fundacion Remar? ‘
a. Descripcién detallada del evento
Si no b. Personas, o negocios involucradas
C. Costo del evento
3. Si conoce sobre el frabajo de Remar, scédmo d. Datos del evento (horarios, fechas)
se entera del mismo?¢
7. Para este tipo de material, le parece mds
Q. Folletos atractivo un estilo:
b. Afiches
C. Internet a. Elegante
d. Volantes b. Divertido
e. Periddico C. Moderno
f. Publicidad de boca en boca
4, 2Como se entera de los eventos que organiza
Remare
Q. Folleto {Trifoliar / Bifoliar)
b. Afiche
C. Volante
d, Anuncic de Prensa
e. valla
f, Publicidad de boca en boca
5. sEn qué lugares se entera de estos eventos?
Q. Templo
b. Vecindario
C. Negocios {Tiendas, empresas, etc.)
d. Trabajo
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ANEXO I

Buenos dias, mi nombre es, soy estudiante de Disefio Grdfico de la Universidad Rafael Landivar y estoy realizando
mi portafolio académico. Es un gusto saludarle y de antemano agradecerle por su tiempo y dedicaciéon a
responder este breve cuestionario, el cual me ayudard a validar mi material. Gracias, su informacién serd un
gran aporte para el desarrollo del presente proyecto. jGracias por su colaboraciénl

A continuacién se presenta una serie de preguntas para validar el material publicitario de la Fundacion Remar.
Este mismo estd dirigide a personas que se interesan en asistir al congreso de actualizacion de Remar y concierto
organizado por Remar, de un nivel socio-econdmico medio. El grupo objetivo oscila entre los 20 y 45 afos. El

material presentado consta de un afiche para el congreso (16,5" x 20,5"), y un afiche para el concierto(16,5" x
11,5"). ‘

El concepto de disefic es: “Unidos por buen camino del préjimo”.

Instrucciones: Conteste las siguientes preguntas encerando su respuesta con un circuto.

Forma General: Observaciones con respecto a la forma general:
1. El materiai:

Informa

Educa

Participa
2. De acuerdo al tipo de material, los elementos

son:

Funcionales

Contrastantes Color:

Inadecuados
3. La composicion de los elementos visuales 1. El uso de color genera:

reflejan ’

» Conftraste Visual

Unidn Jerarquia

Fe Confusién

Alegria

. 2. Bl uso de color expresa
4, El material en generai es:
Impacto

Desagradable Pureza

ihteresante Pasién

Llamativo
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3. La funcidn del color es

Crear contraste visual
Llamar la atencion
Crear armonia

4, El uso del color crea entre los

materiales

Unién
Conftraste
Disparidad

Observaciones con respecto al color:

Diagramacion:

1. Los ejes de diagramacion.

facilitan la composicién de los textos
dificultan la lectura
son confusos

2. Los titulos y cuerpos de texto

Tienen Jerarquia
Son Uniformes
Son demasiado contrastantes

3. La diagramacion
Facilita la lectura

Crea caos visual
Es mondtona

ANEXO I

Observaciones con respecto a la diagramacién:

Imdgenes:

1. Las imagenes:
Apoyan los texios
No tienen funcién
Confrastan
2. B tipo de imagen representa deltema
Unidad
Pueblo
Creencia
3. Laimagen es de interpretar.
Facil
Confusa
Dificil
4, La imagen expresa
Unidad
Separacién
Igualdad

Observaciones con respecto a las imagenes:
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Tipografia:

1.

La fipogradfia es

Legible
Confusa
llegible

La tipografia expresa:
Unidad

Impacto

Serenidad

El tamaio de la tipografia es
Adecuado

Muy peqguena.
Muy grande

Observaciones con respecto a la tipografia:

GRACIAS POR SU COLABORACION

ANEXO
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Sria.

Claudia Garda
Presente
Ciudad

ANEXO WV

A continuadidn le adjunto la cotizacion de las im presiones solicitadas

Guatemala 09 de mayo 2006

Cantidad Tanwano Precio
Unitano
Volartes | Media Q 3,120.00
cata S0gms
1000 Afiches 165" x Full Texcote @ 1380 |@13,800.00
205" 10
2000 Boletos 2"x55" Full Texcote @ 0.30 G 600.00
10
TOTAL: | @17,520.00

En espera de poder servitle.

Saludos Cordisles,

Impresiones, Soluciones
Jose Rodriguez

15-300-0028
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Guatemala 07 de mayo 2006

Srta,

Claudia Garcia
Pre sente
Ciudad

Acontinuacion le adjunto datos acerca del producw solicitado:

500 afiches
165 w209 2000 volantes
Full-color 85" u 5,5
Texcote 10 Full-color

Bond BOgms
TOTAL: (}7,450.00

TOTAL: Q1,800.00

500 afiches
169 ¢ 209 2000 boletns de venta
Full-color 2'% 55"
Texcote 10 Full-color

Texcote 10
TOTAL: §7.450.00

TOTAL: Q700.00
2000 volantes

55°x 8.5
Full-color
Bond 80gms

TOTAL: (1,800.00
TOTAL DE TODO EL MATERIAL: Q19,200.00
Esperamos su pronta respuesta para el inide de la reproduccion de los
nism as,

Saludos Cordiales,

Qristian Orantes,
Imprents Gora

2-335-57-31
23 M 2571 25

ANEXO
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ANEXO V

Buenos dias, mi nombre es Claudia Garcia, soy estudiante de Disefio Grdéfico de la Universidad Rafael Landivar
y estoy realizando mi portafolio académico. Es un gusto saludarle y de antemano agradecerle por su tiempo y
dedicacion aresponder este breve cuestionario, el cual me ayudard a validar mi material. Gracias, su informacién
serd un gran aporte para el desarrolio del presente proyecto. jGracias por su colaboracidn!

A continuacién se presenta una serie de preguntas para validar la itustracién del material publicitario de la
Fundacién Remar. Este mismo estd dirigido a personas que se interesan en asistir al congreso de actualizacién
de eventos de Remar y al concierto organizado por Remar, de un nivel socio-econémico medio. El grupo
objetivo oscila entre los 20 y 45 aflos. El material presentado consta de un afiche para el congreso, y un afiche
para el concierto, asi como volantes de lo mismo.

Et concepto de disefio es: “Unidos por el buen camino del projimo”.

Se realizd una serie de ovejas que servirdn de apoyo para el material cuyo tema es “La Unidad del pueblo
de lsrael”. Las ovejas representan “los hijos de Dios”, por lo gue ellas no tienen rostro ni ninguna caracteristica
especifica para lograr expresar la igualdad entre los hijos. Las ovejas son elementos de apoyo para dicho
material.

Instrucciones: Conteste las siguientes preguntas o declaraciones encerrando su respuesta con un circulo.

1. La técnica utilizada en la realizacién de las 5. El conjunto de las ovejas expresa
ovejas logra
Unidad
Volumen Pueblo
Plano Separacién
Tridimension

2. El uso del color es Observaciones:

Verosimil
Ireal
Insignificativo

3. El estilo gréfico es

Funcional
Confuso

4, Las posiciones de las ovejas indican

Direccién
Movimiento
Quietud
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