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Introduccion:

El diseno grafico ha ido evolucionando y al
mismo tiempo se le ha brindado mas
importancia dentro de la sociedad, ya que
se ha reconocido que su funcién no es
solamente embellecer sino transmitir una
idea, un concepto o una imagen de la forma
mds eficaz posible, ya gque lo que se fransmite
provoca repercusiones dentro de la sociedad.

La relevancia del diseno ha hecho gue cada
dia sean mds las empresas que se
preccupan por su imagen corporativa, ya
que es evidente que ésta constituye la
imagen que se pugna por conseguir, a fin
de crear una buena reputacion entre los
clientes.

Uno de los factores que ha marcado el
crecimiento del diseno es la importancia
que ha cobrado la publicidod como una
estrategio de comunicar, afraer y ganar
batallas frente a los competidores. Se ha
hecho énfasis en cémo se transmite una
determinada informacién, ya que esto
constituye un elemento significativo

trascendental para lograr
persuadir y convencer d
gran parte de la sociedad.

Otro factor clave gue ha

influido en la importancia del Diseno Grdfico
es el mejoramiento continuo de la tecnologia
gue hace que la publicidad tenga mads
campos para frabajar v llegar a mas usuaros
interesados en los senvicios que se promueven.
Un elemplo de esfo es que cada dia se
observa mas publicidad en lugares donde
antes no era posible ya sea porgue no se
contaba con la tecnologia o porque
simplemente no existian estos medios.

El Internet es quizd el medio de mayor
crecimiento en la actualidad debido a las
muchas posibilidades que presenta para los
anunciantes y a la cantidad de usuarios que
capta.

Las mismas técnicas de diseno gue
promocionan productos comerciales y
servicios se pueden utilizar para informar,
educary motivar al publico sobre cuestiones
serias, sin contenido comercial o bien
promocionar organizaciones no lucrativas.

Live2fight es una de estas organizaciones no
lucrativas que utiliza la publicidad y el diseno
grafico como una herramienta para
comunicacion social,

Esta organizacion surge por iniciativa del
disenador grdfico, Jorge de Léon, el cual
utiliza sus conocimientos con la finalidad de
recaudar fondos para la lucha contra la
leucemia de su hermano Gulllermo de Leon,

La iniciativa por Investigar acerca de esta
organizacion, surge a raiz de la importancia
que posee el mensaje que se transmite por
medio del diseno grdfico, ya gue muchas
veces se cuestiona poco si lo gue se estd
transmitiendo posee algun valor mds alla de
comercial, Es importante el hecho de que
el diseno grdfico pueda servir como canal
de informacion para brindar ayuda. Es
necesario poder dar un enfoque diferente al
diseno y aprovechar la funcién de
comunicadores en bien de la sociedad,



Planteamiento
del
problema:

La leucemia es un tipo de cancer que afecta
la sangre, por medio de la pérdida de los
glébulos rojos, lo que ocasiona que el sistema
inmunologico se debillite, y al final causa la
muerte.

Este fipo de cancer es muy doloroso v reguiere
de tratamiento de guimioterapia para
combatiro.

Debido a esta situacion, existen varias
organizaciones que ayudan a los enfermos
a tratar este fipo de enfermedad, por la
dificultad que esto conlleva y a los gastos
que por la delicadeza de los tratamientos,
SON excesivos.

Este tipo de organizaciones utilizan varios
medios para darse a conocer, ya que
funcionan por medio de donaciones de
personas caritativas o por la venta de
productos que promueven su imagen, de

alli la importancia de un

desarrollo efectivo de la

imagen corporativa, la cual

segun Cotton (1994), es una

de las primeras cosas por

las cuales la gente juzga si una organizacion
es buena o no, ya gue los elementos gréficos
desempenan un importante papel en ayudar
ala gente a relacionarse con la empresa y
darles una idea de lo que la empresa hace
y hacia dénde va. Para lograr un desarrolio
efectivo de la imagen grdfica de una
empresa, es muy importante la seleccion de
un concepto de disefo sobre el cual ésta se
fundamente.

Live2figth es una de estas organizaciones,
que surge a raiz de la enfermedad del
hermano de su creador, el disenador gréfico
Jorge de Ledn.

Este disenador guatemalteco utiliza como
principal medio de difusion, para su
organizacion, la pdagina de Internet
www live2figth.org, la cual busca hacer
conciencia en el publico guatemalteco
acerca de la enfermedad, logrando también
recaudar ayuda econdmica para el
fratamiento de la enfermedad de su
hermano, fin para la cual fue creada.

Por medio de esta pagina . ha logrado tener
contacto con personas de fodo el mundo;
gue en algunos casos o han ayudado
proporciondndole insumos que él vende
como ofro medio de recaudacion de fondos.
En este sitio Web se pueden adquirr bloques
de notas, calcomanias para automévil, y
playeras promocionales de esta organizacion.

Live2figth fué la ganadora de la Aroba de
Oro 2005 en la categoria de instituciones,
este certamen estd destinado a premiar los
sitios Web gue mejor contribuyen al desarrollo
de la industria Internet en Latinoamérica.

La organizacion Live2figth ha tomado tanto
auge, que le ha permitido convertirse en un
medio de apoyo para mds personas
enfermas de leucemia.

Es por ésto que surgen las siguientes
interrogantes:

1. ¢Como se manejo la estrategia para la
seleccion, diseho y manejo de las piezas de
diseno en la organizacion live2fight??

2. ¢Como los elementos graficos apoyan el
concepto del material, de la organizacion
live2fight?



3. Ob jetivos
de

Investigacion:

- ldentificar la estrategla para la seleccion,
diseno y manejo de las piezas del material
grdfico de la organizacion live2fight.

- Analizar los elementos de diseno gue apoyan
el concepto del material grafico de la
organizacion live2fight.



q- Metodologia:

4.1 Sujetos de estudio:

Jorge de Ledn Letona

Creador y disefador grafico de la
organizacion live2fight.

Con la finalidad de conocer informacion
relevante de la organizacion, coémo surge,
su historia, el crigen de su nombre y el porque
de eésta, asi mismo la estrategia en la
seleccién, diseno y manejo del material
grafico utilizado por live2fight. También
proporciond el concepto de disefio y como
éste es aplicado en el material.



4.2 Objetos de estudio:

- Logotipo de la organizacion live2fight, se
analizé su funcionalidad y como éste fransmite
el concepto de la organizacion.

- Pagina de intemet y material promocional
utiizado por la organizacion, en el franscurso
de marzo a octubre del 2005, el cual incluye:
3 Afiches, 1 blogue de notas, Tcalcomanias
y 1 diseno de playera promocional.

Se tomaron en cuenta d observar [os siguientes
aspectos:

Funclonalidad, composicién, color, fipografia,
diagramacion, formato, unidad vy
representacion grafica,



4.3 Instrumentos:

Entrevista no estructurada a D.G. Jorge de
Ledn:

Con una serie de preguntas abiertas para
conocer cudl ha sido el proceso y la estrategia
en la seleccion, diseno y manejo del material
grdfico de la organizacion.

(Anexo 1)

Guia de observacioén:

Se obsenvo el logotipo v las plezas del material
grafico con la finalidad de analizar la
funcionalidad, composicién, color, tipografia,
diagramacién, formato, unidad vy
representacion grdfica de cada una de las
piezas. Tambien se obsenvo si el concepto
de diseno se aplica en cada una de ellas.
(Anexo 2)



4.4 Procedimiento:

1. Planteamiento del problema.
2. Redaccién de objetivos.
3.Definir sujeto y objetos de estudio.

4. Construir instrumento para recopilacion de
datos con el sujeto y objetos de estudio.

5. Construccion, contenido tedrico vy
experiencias desde diseno.

6. Recabar informacion con instrumentos.
7. Presentar resultados de instrumentos.
8. Interpretar y sintetizar resultados.
9. Realizar conclusiones.
10. Definir las recomendaciones.
11. Redlizar Infroduccién.

12. Construir referencias y anexos.



La imagen corporativa es la proyeccién de Identidad de la
empresa. Esta comprende fodo el materal grdfico que la

empresa produce, su papeleria, publicidad y promocién,

Identidad e
imagen
corporativa:

La identidad se reflere a un conjunto de
atributos y valores que toda empresa, y
cualquier sujeto, posee: su personalidad, su
razén de ser. Es la conciencia de la propia
empresa respecto a lo que es (la realidad
de lo empresa) y lo gue quiere ser en el futuro
(la representacion del futuro).

Segun Newark (2002), el término * identidad
corporativa “abarca no sélo el disefo del
logotipo, sinc también las especificaciones
técnicas de coémo éste debe utilizarse, asf
como otros conceptos, como el tono del
lengudje que se debe usar, 10s tipos de letfrq,
los colores, la papeleria adjunta, las imégenes,
los formatos de publicacion, los signos, ete,

Segun Herting (1993) "El
término "ldentidad
corporativa” se refiere a la
imagen que una empresa ha
adguirido entre el publico, El
término frecuentemente usado de 'identidad
corporativa’ se refiere a la imagen que la
empresa pugna por conseguir, a fin de crear
una buena reputacion entre sus clientes.”

La idenfidad de la sociedad o la empresa
debe estar lo bastante clara ya que esta se
utiliza para medir la calidad de los productos,
comportamientos e iniciativas de la empresa,
Esto significa que la identidad no es un mero
eslogan ni una coleccién de frases: ha de
ser visible, tangible y omnipresente. Todo lo
que hace una organizacion debe ser una
afirmacion de su identidad, Los productos
que fabrica o vende la empresa deben
proyectar sus normas y valores,

La imagen visual ocupa un destacado lugar
dentro del repertorio de recursos de
comunicacion gue la empresa tiene. De
hecho en la actualidad, la imagen visual es
el medio primario por el que se manifiesta
la personalidad de la empresa, su propia
identidad. El material de comunicacién de
la empresa, desde los anuncios hasta los
manuales de instrucciones, debe ser de
calidad uniforme y reflejar con exactitud vy
honradez la sociedad y sus objetivos. Todas
estos factores son palpables y visibles.

Los ejercicios de diseno estético ya no bastan,
De hecho, si no existe una clara estrategia
puede convertirse en un hermoso fracaso.

La identfidad se expresa en nombres,
simbolos, logotipos, colores v ritos de paso
que la organizacion utiliza para distinguirse
y para diferenciar a sus marcas y a los filiales
que las constituyen.

La imagen corporativa se puede comparar
con los simbolos religiosos, ya que fienen el
mismo fin que los escudos herdldicos, las
banderas y los simbolos nacionales:
materializar y dar vida a una idea colectiva
de pertenencia vy finalidad. Por otra parte,
representan normas uniformes de calidad y,
por fanto, favorecen la lealtad de los
consumidores,

Segln Herting (1993) 'La imagen de una
empresa deberia ser completamente
fransparente, coherente y comprensible,
tanto para un publico confuso y distante
como para aguellos que viven y frabajan en
infirma conexion con Ia empresa. En resumen
creemos en un estllo de empresa que no




solo sea visualmente estético, sino
primordialmente social y éfico.”

Teniendo en cuenta que la competencia se
ha vuelto mas feroz y aspera, la imagen
corporativa adquiere todavia mads
importancia.

Se debe considerar a una empresa como un
individuo, una personalidad que tfiene tantos
puntos fuertes como débiles.

Cada individuo proyecta una imagen, a la

Disefio de Imagen corporativa.

Papeleria de la empresa de diseno grafico Rednei2].
En este ejemplo se puede observar como el diserio del logolipo
influye en toda la Imagen corporativa.
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vez abstracta y concreta,

tanto visible como invisible, y :
fodo ello produce cierto estilo. $5
La raiz de este término viene

del latin "stylus', un instrumento

de escritura.

Todas las empresas tienen ya una identidad
que, si se controla de forma explicita, puede
convertirse en el factor mds influyente de la
cultura del grupo.,

www.rednetf21.com

Expresar el Yo privado de la empresa o sus
marcas.

La identidad se emplea no sélo para expresar la
estructura de una empresa. Otfra de sus finalidades
consiste en manifestar gué hace la empresa,
cudles son sus valores, su mision, es declr, expresar
el "yo privado", En el caso de una marca Unica,
la tarea es similar; expresar el carGeter de la
marca,

Olins (2004) comenta gue una empresa puede
proyectar cuatro cosas:

1. Quienes somos?: personalidad de la empresa.

2. Qué hacemos?: productos que ofrece vy
mercados a los que atiende.

3. Como lo hacemos?: procedimientos y forma
de trabajo de la empresa.

4. A donde gueremos ir?; mision y vision de la
empresa.

La funcién del diseno grafico dentro de la imagen
corporativa de la empresa es buscar los elementos
graficos que representen estos 4 factores.




La Marca:

Una marca forna la forma de una estructura
simbdlica creada por una firma para
representar un conjunto de informaciones
sobre un producto o servicio,

Tiene su origen en los signos de cantero, los
monogramas, escudos familiares, herdidicas.
En el siglo XIV el sentido de propiedad
comienza a transformarse en marca, como
un signo del orgullo de la propia profesion.,

Segun Weir (2004), " Se puede cambiar la
formula de un producto , su color, su
empague, su precio, y posicionamiento. Pero
no se puede cambiar su nombre sin
comenzar de nuevo".

La marca es un sistema de super —signos o
mega signos gque gira alrededor de él vy lo
impregna, pero que se independiza y lo
tfransciende.

Para empezar a desmembrar el concepto,
se entiende que la marca es un signo
estimulo: porque causa estimulo en el
receptor, ingresa en un sistema psicolégico
de asociaciones de ideas,

Identidad de Marca:
Segun Costa (1994), una marca
estd configurada por
los siguientes elementos:

- Nombre o fonotipo: Constituido por la
parte de la marca gue se puede pronunciar.

- Logotipo: Es la representacion grdfica del
nombre, la grafia propia con la gue éste
se escribe.,

- Gama cromdtica: es el empleo vy
distribucion de los colores .

- Grafismo: Son los dibujos, lustraciones, no
pronunciables, que forma parte de la
identidad visual de marca,

Una marca frecuentemente fiene las
connotaciones de la prormesa del producto,
el punfo de diferenciacion del producto o
servicio respecto a sus competidores que
la hace especial y Unica.

Los responsables de marketing intentan
conferir a un producto o servicio una
personalidad y una imagen a través de la
marca, Por tanto, esperan fijar la imagen
en la mente del consumidor, es decir,
asoclar la imagen con las cuadlidades del
producto. Debido a ello, la marca puede
formar un elemento importante en la
publicidad: sive como un camino rapido

para maostrar y decir al consumidor lo que
el proveedor estd ofreciendo al mercado.

Los productos bien conocidos por los
consumidores se dice que han obtenido
reconocimiento de marca. Cuando una
marca ha acumulado un importante
sentimiento positivo entre los consumidores,
los responsables de marketing dicen que su
propletario ha conseguido valorizar la marca.

i3
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Elemplo de material de imagen corporativa, Se puede observar que la pagina de
internet es parte de ésta. Empiesa FICOM




Existen marcas no comerciales que pueden
servir para el marketing de entidades que
suministran ideas y promesas mds que
productos y sevicios— como partidos politicos,
ONG s u organizaciones politicas.

Los consumidores en conjunto pueden considerar
la marca un aspecto importante del producto
y ello puede aportar valor anadido al mismo.

La marca es portadora de la reputacion del
producto o compania.

El diseno grdfico en la identidad
corporativa

Segun Huanchaco (2008), al desarrollar una
estrategia en identidad corporativa se foma en
cuenta la imagen que lo identificard en una
zona regional o en forma global. Cada zona
tiene diferentes alcances, pero en estos tiempos
la identidad corporativa se disena pensando en
forma multi-regional. Asi se prepara el futuro en
el crecimiento del mercado.

La identidad de cada marca es la distincién de
una empresa en relacion a su calidad y el foco
principal en sus servicios,

Cada logotipo requiere de un campo de
expansion, donde se mostrara la imagen de la

compania, esto se representa
en la papeleria de la
empresa, es la primera vision
gue recibe el usuario por
parte de una organizacion.
Se debe tomar en cuenta la textura, el color
del papel, etfc.

Los elementos graficos que suelen utilizarse
son: tarjetas postales, tripticos, anuncios en
periddicos o revistas, promocionales, senales
en las oficinas, imagen en la flofilla de
camiones, etc. En cada una de las plezas se
suele llevar implicito el mensaje de calidad
que mantiene la compania.

Se debe preparar una estrategia de mercado,
en donde se estudiard a la competencia,
para distinguirse completamente de ella.

En el proceso productivo se debe tomar en
cuenta el presupuesto de la compania en
todos y cada uno de los arficulos visuales.

Es frecuente la utilizacion de disenos en uno
o dos colores para la papeleria para
economizar costos.

Los proyectos de promocion como folletos,
requieren de una gran atencion en la
informacién y elementos visuales gue los
componen.

Los folletos forman parte de una campana
de publicidad en donde se muestran los
productos o servicios de la empresa,

Los medios de promaocion han evolucionado,
por ese motivo se hace Imprescindible la
promocion de los productos o serviclos por
medio de CD ROM interactivo, En él se muestra
el rango de productos o servicios en forma
dindmica e interactiva,

Como una parte intfegral de la imagen
corporativa es aconsejable planear un sitio
Web para mostrar en forma mds detallada
los beneficios de contratar o tfrabajar con la
compania. En el sitio web se suelen publicar
los detalles, la historia, fllosofia, los productos,
en algunos casos los preclos, etc.

Estrategia

Segun Johnson Y Scholes (1999), al hablar de
estrategia se refiere a las normas o
procedimientos a seguir para alcanzar una
meta.

Una idea prometedora, se construye, ésta no
es el resulfado de declslones al azar, no es



rmaravillosa ni magica. Es el resultado de
und serie de estrategias, entre ellas la de
disefc grdfico.

La estrategia creativa de diseno utilizada
por la Facultad de Arquitectura y Diseno de
la Universidad Rafael Landivar,
especificamente por el departamento de
Diseno Grdfico, define como puntos claves
para la funcionalidad y eficacia de una
propuesta de disefio los siguientes pasos:

1. Identificar la necesidad, lo cual se refiere
a delimitar la carencia a resolver a partir del
diseno grdfico.

2. Definir los objetivos y propdsitos del proyecto.

3. Redlizar una investigacion sobre los femas
especificos relacionados con el proyecto,
ésfa debe incluir toda la informacion relevante
para desarrollar la propuesta de diseno.

4, Recopilar la informaciéon brindada por el
cliente. Es importante también investigar la
competencia y analizar los antecedentes de
disefio que se tengan.

5. Definir el grupo objetivo.
6. Redlizar un proceso de conceptualizacion

para definir el enfoque o idea principal que
se le dard a la propuesta de disefo.

7. Redlizar un andlisis sobre el
contenido que va a llevar el
material gréfico. Esta parte se
divide en dos aspectos: La
informacion textual, es decir
el texto que va a ir en el material vy la
informacion grafica, mediante qué imdgenes
y elementos de diseno se puede comunicar
el mensaje que se qulere fransmitir.

8. Se definen las piezas que van a integrar
la propuesta de disefio y cémo se van a
utilizar cada una de ellas.

9. Se realiza un proceso de bocetdje, el cual
lleva a una propuesta preliminar

10. Se realiza una validacion a la propuesta
preliminar

11. En base a la validacion se llega a la
propuesta final.

La estrategia gue el diseno grdfico utiliza en
su implementacion, va plenamente ligada
al mercadeo de la empresa,

Estrategia en la seleccion y manejo de las
piezas de diseno:

Segun Rodas (2004) cualquier estrategia
cuenta con varios factores gque se
interrelacionan y actlan conjuntamente.
Por ejemplo, a la hora de seleccionar los

medios autilizarse, si se decide que una companica
se va a promocionar y vender Unicamente por
Internet, deberd preocuparse por el desarolio de
un website, formas de pago por comercio
electiénico, distibucion de mercancias por coreo
etc, sl decide promocionarse de puerta en puerta
por medio de publicidad brindada directamente
por el vendedor en los hogares, necesitard
mantener una fuerza de personal adecuada,
folletos informativos y segun el tipo de actividad
que desarrolla deberd establecer estrategias y
procesos.

Segun el tipo de producto y de clientes, la
empresa deberd determinar la mejor
combinacion de estrategias de seleccion y
manejo de piezas de diseno para ser exitosa en
el desarnollo de su actividad comercial.

Para lograr una estrategia de diseno funcional,
es necesario basar ésta en un concepto de
diseno.

Concepto de diseno:

Es la idea central sobre la cual se fundamenta la
realizacion de la propuesta grafica de diseno que
se va a proponer. Representa la esencla de la
idea que se quiere plasmar. Es el mensaje principal
que se busca transmitir,




Mensaje

Segun definicion de Winkimpedia, el mensaje
en el sentido mdas general, es el objeto de la
comunicacién. Estad definido como la
Informacion que el emisor envia al receptor
a fraves de un canal determinado o medio
de comunicacion (como el habla, la escritura,
etfc.); aungue el término también se aplica,
dependiendo del contexto, a la presentacion
de dicha informacion; es decir, a los simbolos
utilizados para transmitir el mensaje.

Una de las principales funciones del disehador
grdfico es la de comunicador, éste debe de
buscar los mejores medios para transmitir la
informacion.




El logoftipo es el elemento mas importante
dentro de la imagen , éste es el Identificador
visual que muchas veces marca los parametros de diseno

a utilizarse en toda la imagen.

LQue es un
Logotipo?

La palabra logotipo viene desde 1886 por
un aleman Ottmar Mergenthaler, en Baltimore,
la cual proviene del nombre linotype (la cual
significa Linea tipografica).

Segun Zuniga (2004), existen dos términos
para el logo:

Logotipo:

(estrictamente se "traduce" como tipo de
letra) es la parte "escrita" de un identificador
de marca, la cual puede formarse con uno
o varios tipos de letra. El logotipo hace
referencia al nombre de la marca, producto
0 sewicio.

NI I, RS, oD
AT ENTETETGS, TREOTIS  GseTeE
o MO EE AR orpiEEds
e i S e )
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L AN U

Logotipo de IBM computacion

Imagotipo:

Es aquella imagen que se

reconoce sin necesidad de leer

algun cuerpo verbal adjunto

la imagen, es a lo gue también se puede
llamar simbolo dentro de las familias de los
signos.

Sin embargo algunos logos con mayor
prestigio cuenta con mayor capacidad y
resfricciones para su uso, como por ejemplo:
COCA COLA es un gjemplo de los mds
importantes y mayor trascendencia en el
mundo ya gue existe el ROJO COCA COLA,
patentado por la compania, asi como su
tipografia.

Imagotipo
de productos Nike

Segun Newark (2002), un logotipo es un
distintivo o emblema formado por letras,
abreviaturas, objetos graficos, etc., peculiar
de una empresa, marca o producto, a los
que representa e identifica de forma univoca.

Los logotipos, también conocidos como
logos, son uno de los trabajos mdas
importantes y dificiles que puede realizar un
disenador grdfico, y representan un ejemplo
perfecto de la esencia misma del diseno.

Debido a gue el simbolo es un elemento
importante para la realizaciéon del logotipo
es necesario saber en qué consiste la
terminologia relacionada con el mismo:

Signo

Segun Pierce (1985), un signo es todo aguello
que determina algo mds (su intérprete) para
referirse a un objeto al que él mismo se refiere
(su objeto).

Reduccion gréfica que recuerda un referente
en cuestion.

Segun Martinez, (1990), con relacion al
referente, es decir a la cosa a la que se refiere
© designa, el signo puede ser clasificado en:

icono:

Signo gque posee alguna semejanza o
analogia con su referente. Ejemplos: una
fotografia, una estatua, un esquema, un
pictograma.

indice:
Signo que mantiene una relacién directa con
su referente , o la cosa que produce el signo.
Eilemplos: suelo mojado, indicio de que llovio;
huellas, indicio del paso de un animal o
persona; una perforacion de bala; una
impresidn digital.




indice

Simbolo

Simbolo:

Signo cuya relacion con el
referente es arbitraria, convencional. Ej: Las
palabras habladas o escritas; la cruz roja.

Importancia de los logotipos:

Para una empresa, un producto o una
institucion, el logotipo es una pieza clave de
su identidad publica, A menudo es aguello
que se ve por vez primerda sobre Ia empresa:
en el material de correspondencia, en las
publicaciones o la publicidad y por tanto se
ha de meditar mucho la imagen que se
quiere proyectar.

Todo agquello gue se busca comunicar
respecto de la empresa ha de estar
contenide de alguna manera en esta
pequena y simple imagen.

Naturalmente, no faltan ejemplos de
logotipos. Algunos son obras maestras del
diseno: se recuerdan en cualguier momento,
es posible dibujarios de memoria, se asocian
inequivocamente a la marca o incluso siven
de referencia para interpretar otros logos.

Las companias mds importantes efectian
redisenos continuos de sus logos y resto de
material de identidad corporativa; a menudo
de una forma casi imperceptible.

Diseno de Logotipo

El logotipo debe de disenarse para gue éste
pueda ser aplicado a todo objeto utilizado
por la compania, desde tarjetas de
presentacion, hoja membretada, anuncio
publicitario, flota de camiones, productos
promocionales, etc.

El diseno es un proceso de colaboracion, no
casarse con una idea ni con ninguna linea
creativa, Disenar un logotipo es un gjercicio
global no local; Las companias requieren un
logotipo mulfi-regional, abarcando en forma
potencial a diferentes mercados a nivel
mundial.

Existen diferentes companias, organizaciones,
instituciones, etc. Todas ellas requieren un diseno
diferente, asi como también serdn los métodos
para obtenerlos.

No es lo mismo un logotipo institucional, uno
para una pequena o mediana empresa,
organizacion sin fines de lucro o cultural.

Si es una pequena empresd se debe tomar en
cuenta la expansion de la misma, en el futuro
puede dabarcar diferentes mercados.
Al disenar un logotipo se debe tomar en cuenta
los diferentes medios de distribucion.




Logotipo de Burger King, éste funciona en
diferentes medios y es posible su aplicaciéon
en todo el material de la imagen corporativa.

Logotipo de CocaCola, éste se encuentra
grabado en la mente del consumidor,
su disefo es Unico y diferente.

Logotipo de Pepsi Cola, su diseno es simple,
los elementos que lo componen son pocos,
claros y esfilizados.

En general se utiliza un color
Pantone y el negro para
trabajos de papeleria.
La eleccion de la tipografia
es muy importante, se puede
utilizar una fuente que refuerce al elemento
grafico o que sea totalmente opuesto.

Segun Silver (2001), un logotipo debe reunir
una serie de aspectos generales para ser
funcional y efectivo.

Entre ellos se pueden citar los siguientes:

Debe corresponder a un tiempo:
Su concepcion y disefio debe estar inspirado
en una épocaq, en una cultura. Posteriores
cambios en sus elementos pueden ir
adaptandolo a los tiempos nuevos, pero
deben ser tan imperceplibles que se conserve
siempre su estilo original.

Simple:
Los elementos graficos que lo componen
deben ser pocos, claros y estilizados.

Debe ser tacil de recordar:

Su impacto visual debe ser inmediato vy
perdurable, un objetivo dificil de cumplir en el
ambientfe de saturacion visual en que se vive,

Unico y diferente:

La funcién clave de un logotipo es la de
identificar, Su diseno, sus colores y formas,
deben ser Unicas en el mercado, pemitiendo

gue los espectadores lo reconozca
inmediatamente y de forma inequivoca.

Debe funcionar en diferentes medios:
Su diseho deber permitir su correcta
visualizacion en medios impresos y en
pantalla, en diferentes resoluciones y
distancias, en color o en blanco y negro.

Debe ser coherente con el resto de la
identidad corporativa:

El logotipo ha de estar perfectamente
integrado con el resto de materiales que
utiice la compania para sus comunicaciones:
material de papeleria, envoltorios, material
promocional, la pagina web, los anuncios
televisivos y carteles, efc.

Debe resistir el paso del tiempo:

El logotipo debe ser funcional y valido
independientemente de las modas o gustos
temporales de las diferentes épocaos vy
movimientos sociales y culturales.

Otros aspectos importantes segun Foges
(2002) son:

Asociacion positiva:

El logotipo debe refiejar en suimagen el mejor
dngulo de la empresa, o su caracteristica
mas positiva.




Simplificacién de la imagen:

El nivel de abstraccion debe basarse en el
codigo de lectura del grupo objetivo, los
disenos muy abstractos y sobrecargados de
elementos grdficos y colores pueden crear
confusion visual,

Reduccidén:

Se debe mantener la forma, el color, y la
tipografia, la simbologia debe ser disenada
para poder ser reducido hasta 1.5 centimetros
de diametro sin que éste pierda su legibllidad.

Proceso de reduccion grdfica

De manera general se pueden distinguir fres
tipos de reduccion:

Segun Grajeda (1985), la reduccion es el
proceso de dibujo consfructivo que permite
representar un objeto con una estructura
grafica mas simple.

Este proceso se acompana del proceso
conceptual de la abstraccion, a través del
cual se busca dejar plasmada la caracteristica
esencial del objeto, Para aplicar la reduccién
grafica, el primer paso es desarrollar una alta
capacidad de observacion que permita
comprender la estructura grdfica y conceptual
de los objetos asi como la relacién de sus
partes,

Eliminacién:

En este nivel se puede observar que al hacer
la construccion del modelo real, hay elernentos
que no son necesarios en el dibujo para que

se defina su concepto. Es asi

como partiendo de la / a E - "o | E :
construccion total del modelo, - m AR B m
es posible emplear un Elemplo tomado de seminario Grajeda,
mecanismo de * eliminacion E., (1985).
que permita quitar las lineas innecesarias Objeto real
definiendo los volumenes bdsicos de la S

estructura del objeto.

snaeibeimid

Simplificacién;

Partiendo del esquema constructivo, este
segundo nivel permite utilizar formas
geomeétricas simples para representar cada
una de las partes del modelo.

Alto nivel de abstraccion:

En este nivel, a través de la aplicacion del
dibujo constructivo se pueden representar
las formas caracteristicas del objeto real con
bloques grdficos iregulares tratando de
destacar la esencia conceptual mds que la
forma.

simplificacién




EC _IPSE

Ejiemplo de concepcion creativa. Logotipo
de 'Eclipse", disefio de Jeff Kinble.

break up

CONE;!

Ejemplo de concepcion creativa, Anuncio médico
de 1958, disefo de Herb Lubalin.

Ejemplo de concepclon estructural.
Pagina del libro "El diseno grafico”,

Tipografia

Segun Picon (2004), la
fipografia es la disciplina que
permite reproducir un
mensaje mediante la palabra impresa, que
enciena el diseno y la forma de organizar las
palabras y oraciones, ya sean éstas dispuestas
en lineas o en blogues sobre la pdgina,
seleccionando el papel, el formato, las letras,
la finta y el sistema de impresion, incluso su
acabado final.

Lo fipografia es de suma importancia para
el disehador grdfico, ya que muchas veces
depende de la seleccidon de la tipografia
adecuada, el éxito o el fracaso de un
proyecto.

De la concepcidn gue se tenga para realizar
el frabajo tipografico, dependerd el resultado
del diseno, la decision debe estar sujeta al
objetivo de dicho problema. Dentro de cada
una de ellas existen diferencias significativas,
algunas de ellas son:

Concepciéon creativa:

Donde cada cardcter es utilizado como
imagen, ya sean utilizados por si solos, en
conjuncion o incluso con otros elementos
grdficos, para transmitir una informacion o
una idea de la mejor manera creativa
posible, es decir, desvincular al fipo de su
relacion formal inherente; deformando,
fransformando, cambiando, para atribuirle
otra connotfacion.

Concepcion estructural:

Tanto en la diagramacién de un texto como
en la del propio logotipo, el mensaje debe
llegar al lector, con fransparencia y legibilidad,
para esto es muy importante la
implementacion de jerarguia en la tipografia,
ya sea muy evidente o no, estableciendo
niveles para los titulos de los capitulos, los
subtitulos, las notas, los pie de pdginas,
indices, folios, etc., que permitan un
desplazamiento del ojo entre los parrafos,
con la Unica interrupcion del paso de la hoja,
el diseno debe partir de una correcta
seleccion en los aspectos técnicos, sin
olvidarse gue se tiene que comunicar el
frabajo del autor y no el propio.

Tamano en la tipografia:

Segun Ollins (2004), internacionalmente no
existe un acuerdo de unificacion en cuanto
a medidas tipogréficas se refiere. Es
importante recordar que desde los inicios de
la imprenta, se empezaron a fundir los tipos
de mano de sus propios disenadores, como
es el caso Gutenberg, quien desarollé los
primeros caracteres copiando avidomente
los realizados por los copistas y dandole una
altura adecuada a sus cuerpos que le
permitieran imprimir con sus improvisadas
prensas.

Estos primeros impresores grababan v fundian
sus proplos tipos de acuerdo a sus propias
necesidades técnicas, en consecuencia, las



imprentas no podian intercambiar materiales
enfre ellas.

Mas tarde por costumbre y comodidad, se
comienza a llamar a los cuerpos de los tipos
por nombres, que no ofrecian ninguna
precision, ya que algunos tamanos tenian
varios nombres y en algunos existian
diferencias minimas.

Los tipos se funden generaimente en tamanos
estandarizados que parten de los 6 puntos
hasta los 96, en la siguiente escala: 6, 7, 8,
2. 10 V15 12,014,016, 18, 20,24, 2832 36,
40, 48, 60, 72, 84 y 96 puntos. Se mantiene
la altura de los tipos en 63 puntos.

Con la aparicion de los sistemas
computarizados y la adaptacion de los
mismos al trabajo editorial, surge un sistermna
de la compania Adobe, llamado Posteript el
cual permite a las computadoras establecer
comunicacion con los periféricos o medios
de salida. Este lengudje fue inicialmente
lanzado dentro del programa Page Maker
que fue rdpidamente aceptado.

Signos tipograficos

Segun Buen (2000) en un juego de fuentes
se encuentran mayusculas y mindsculas, en
otras fuentes mds elaboradas versalitas y en
casl todos los casos se encuentra un juego
de simbolos, los cuales permiten armar una
oracion o frase, respetando en la composicion
la ortografia y la ortotipografia. 'Las reglas
orfotipogréficas hablan del correcto uso de
las cursivas, negrillas, versalitas, numerales,

manejo de los diversos signos
fipogrdaficos, etc".

Los caracteres presentan un

juego completo de

minusculas, con sus respectivas vocales y
letras acentuadas, al igual que pasa con las
mayusculas,

abcdefghijlmn
fnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKL
MNNOPQRSTU
VWXYZaéiou
AEIOUiiUaéion
.f) " 'n("”)
1234567890
@HY% &/¢cC\$—




Aplicacion del color al logotipo:

Los logotipos deben tener una versién a un
solo color por cuestiones econdmicas o en
caso de gue se manejen por fax, sin que
pierdan su diseno y atracciéon, asi como
informacion.

Segun Parramon (1996) el color permite
representar estados de énimo.

Hay que tfomar en cuenta la simbologia o
psicologia del color en la seleccion de este
para el diseno de logotipos, ya que cada
color transmite distintas ideas, o simbolizan
ciertas situaciones, por ejemplo:

Matices en el circulo cromatico

900 00

Rojo:
Simboliza el

valor, la accioén, el peligro, el amor, la fuerza. Con él se pinta el fuego.

Azul:

Es el simbolo de la inteligencia, de lo Infinito. Con €l se pinta el clelo y el mar.

Amarillo:
Simboliza la riqueza, el poder, la alegria. Es el color del sol.

Verde:
Simboliza primavera, la juventud, la nueva vida. Es el color de la naturaleza.

Violeta:
Representa la tristeza, martirio, afliccion. Por ello se usa en la pasion de Cristo.

Negro:
Se usa para reflejar luto. Es un color neutro, define contrastes y marca sombras y
volumenes.

Blanco:

Es el simbolo de la pureza e inocencia, lo usan las novias y sirve para representar a 1os
angeles.



La publicidad constituye una parte muy importante
de la Identidad o la imagen corporativa. Esta va
ligada con el grupo objetivo, ya que es el canal que
se utiliza para llegar a él. Uno de los canales que
utiliza la publicidad es el material promocional.

Publicidad

Segun Walles (2004), la publicidad es una
actividad de comunicacion cuyo objetivo
fundamental es persuadir, convencer o
seducir al publico hacia un determinado
bien de consumo, servicio, individuo o idea.
Los medios de comunicacion ofrecen a los
anunciantes un espacio de publicidad o
cambio de una determinada suma de
dinero, © en ocasiones un canje.

Las agencias de publicidad, centrales de
medios, productoras, estudios de diseno,
etc. se ocupan profesionalmente de la
ejecucion de campanas de publicidad.

Objetivos de la publicidad

Uno de los objetivos de la publicidad es
estimular la demanda de un producto, un
servicio o una idea (otros factores que
influencian la demanda son precio y la
funcién sustitutiva). Entendiendo que la
comeircializacion busca identificar el

mercado aproplado para un producto, la

publicidad es la
comunicacion por la cual la
informacién sobre el producto
es transmitida a esos
individuos.

Principios de la publicidad:

Segln Sanchez y Franco (2004), aunque existe
una gran cantidad de teorias de la publicidad,
una de las mds conocidas es la teoria AIDA:

Atraccién: el mensaje debe ser Io
suficientemente impactante como para
atraer la atencién del consumidor,

En la publicidad el mensaje debe ser lo suficientemente
impactante como para atraer la atencién del
consumidor, debe causar interés y deseo, hasta
desembocar en la compra del producto.

ENTREGAS

sin CARGO Q&
03487-448850

Avellaneda 752-Zarate
http://www.eukanuba .com

DELIVERY

Interés: debe interesar al futuro comprador,
a) despertar su interés.
b) mantener su interés,

Deseo: Si se trata de publicidad informativa,
el consumidor debe pasar del interés a la
accién. En caso de publicidad persuasiva,
se debe provocar un deseo en el espectador.

Accién: Por Ulfimo, la accién debe
desembocar en una compra del producto.

Directrices de |la publicidad

Algunas directices para la realizacion de una
publicidad efectiva son las siguientes:

Sencillez. El consumidor tan sélo retiene
dlguno de los muchos impactos publicifarios
gue recibe. Por ello deben de ser sencillos.
Cuanto mayor es el mercado, mds sencillos
deben ser los mensajes.

Originalidad. Para llamar la atencion, el
mensaje debe ser original e impactante,

Atractividad. Debe ser, de algun modo,
atractiva para el consumidor. Por medio de:
a) Belleza: imagenes, musica, personas, etc.
b) Humor.

c)Sentimientos: amor materno,
enamoramiento, etc.




http://www.publiivende .com

impactante.

d) Afinidad: testimonio de un famoso al que
se admira,

Oportunidad. En el tema, en el momento,
en el medio escogido, efc.

Repeticion. El consumidor tan sélo comienza
a refener un mensaje tras una serie de
repeticiones.

Sinceridad. El fraude produce frustracion en
el consumidor.

Unica proposicién de venta. (USP) (UNIQUE
SELLING PROPOSITION) Todo anuncio debe
hacer una proposicién concreta al
consumidor. La proposicion debe
desmarcarse de la competencia (ventaja
competitiva).

Debe ser tan atractiva que influya sobre
millones de personas.

Para llamar la atencién, el mensaje debe ser original e

Actualmente la proposicion
de venta es de cardcter
emocional cambiando su
denominacién a (ESP)

Medios publicitarios:

De la multitud de medios publicitarios
existentes, es muy importante escoger el mas
adecuado al producto y al mercado al que
va dirigido.

Television: Es un medio caro pero rentable.
Solo empleable para productos de amplio
consumo. Se han infroducido nuevas formulas
como el patfrocinio de programas o
recomendaciéon de presentadores.

Radio: Sigue siendo fundamental para amas
de casa y jovenes, en radiofdrmulas
musicales.

Prensa diaria y revistas: Medio muy
segmentado por su naturaleza: existen revistas
de nifos, jovenes, mujeres, profesionales,
efc. Se frata de un medio leido por personas
que gustan de informacion por lo que la
publicidad puede ser mds extensa y precisa.

Publicidad exterior: vallas, marguesinas,
fransporte publico, letreros luminosos, etc.
Debe ser muy directa e impactante, "un grito
cuadrado en la calle".

Marketing directo; Cartas, taijetas, , etc.
gue se envian por coreo o se "buzonean', Es
un medio barato y se puede segmentar el
mercado al que va dirgido. Para empresas,
debe ser informativa y exige un seguimiento
posterior,

Publicidad en punto de venta (PDV): Se
realiza por medio de muebles expositores,
efc. que se sitian en el lugar en el que se
realizard la venta. Es un refuerzo muy
importante pues es alli donde se decide la
compra. Generalmente, se utilizan como
complemento a campanas publicitarias y
promociones en marcha.

Publicidad interactiva o publicidad on line
en internet: a fravés e microsites o banners
emalings y ofros formatos. Se encuentra en
pleno proceso de expansion y estd cada vez
mMds posicionada como un componente maés
del material promocional, especialmente en
determinados productos y/o senvicios, y . Sus
posibilidades creativas son muy profundas.

Intemet: Con el auge de infemet han surgido
muchas nuevas oportunidades para la
publicidad . Abundan los anuncios en flash,




banners y propaganda por emall la cual
algunas veces puede considerarse una forma
de spam.

Publicidad utilizada para promover servicios
publicos y sociales

Las mismas técnicas de publicidad que
promocionan productos comerciales y
senvicios se pueden utilizar para informar, para
educar y para motivar al publico sobre
cuestiones serias sin contenido comercial,
tales como el analfabetismo, jornadas
meédicas o la fala de arboles.

La publicidad, en su forma no comercial, es
una herramienta educativa de gran
envergadura capaz de alcanzar y de motivar
a gran cantfidad publico.

Segun Ogllvy (2004) 'La publicidad justifica su
existencia cuando se utiliza para el interés
publico, es una heramienta de demasiado
gran alcance para utllizarla solamente para
los propositos comerciales."

Promocioén

La promocion es el conjunto de actividades
comerciales gue la empresa realiza con el
objetivo de incrementar las ventas de un
producto durante un corto periodo de tiempo.
(regalos, descuenfos, concursos..,)

En marketing, la promocion de ventas es uno
de los cuatro patas de publicidad. Las otras

tres partes son realizacion de

anuncios, venta personal y : R
publicidad/relaciones m

publicas.

Las promociones son esfuerzos no personales
qgue no estan dirlgidos a tener un impacto
inmediato en las ventas. Estan dirigidas a
incrementar la demanda del consumidor, a
estimular la demanda del mercado o d
mejorar la disponibilidad del producto por un
periodo limitado de tiempo.

Coca cola realiza diversas actividades comerciales con el objetivo de incrementar las ventas de su producto. Sus campanas

Los instrumentos de la promocién de ventas
son muy diversos entre ellos podemaos
encontrar : cupones, CONCUrsos, premios,
rebajas, efc.

:I/www.dairecueo .com

promocionales logran posicionarse en la mente del consumidor.




El material publicitario y promocional es parte importante de
la imagen corporativa

Matenal
Publicitario y
Promocional

Segun Ogilvy (2004), el material publicitario y
promocional constituye una parte muy
importante de la imagen corporativa, es el
que es utilizado con fines publicitarios, o seq,
estd hecho con fines de promociodn, esto
significa que busca las condiciones éptimas
para dar a conocer un articulo o bien para
incrementar ventas, usuarios, etc., de la
compania o persona gue produce el material,

Este material es destinado a ser utilizado o
distribuido de forma gratuita en exposiciones,
congresos, o cualquier actividad cultural,
educativa, deportiva, religiosa, o simplemente
de promocién comercial.

Por material promocional se entiende: folletos,
diapositivas, cintas de video, revistas, guias,
fotografias, bifoliares, calcomanias, playeras,

mapas ilustrados y otros

similares destinados a ser

utilizados o distribuidos en

forma gratuita en fechas,
exposiciones, congresos

workshops o cucalquier actividad turistica,
cultural, educativa, deportiva, religiosa o de
promocion comercial.

La publicidad va ligada estrechamente con
el material promocional. Cada dia surgen
nuevas ideas v la creacion y diseno de nuevas
piezas que se pueden utilizar para el material
de promocion, actualmente gracias a los
avances de la tecnologia es posible plasmar
un logofipo o un anuncio publicitario en la
superficie de cualquier objeto, sin embargo
hay elementos que a pesar de que se han
venido utilizando desde hace tiempo, no
han perdido su efectividad.

Los materiales publicitarios y promocionales
utilizados por la organizacion live2fight son:
- Internet

- Afiche

- Stickers

- Playeras promocionales

- Blocks de notas

La seleccion de los materiales promocionales
a ufilizar se basa en lo que la imagen
corporativa de la empresa busca transmitir,

Ejemplo de utilizacion de material publicitario




El internet es uno de los medios publicitarios
mds explotados hoy en dia

Internet

Segun Aguilar (2001), el disefio grdfico, tiene
como funcién principal el llevar un mensaje
a un grupo determinado y para lograrlo se
vale de medios de comunicacién masivos
que hacen llegar el mensaje a quienes va
dirigido.

Cada uno de esos medios poseen
caracteristicas propias que permiten llevar el
mensaje de diferentes maneras, segun las
necesidades de comunicacién que se
tengan. Lo esencial del disefio gréfico, es la
difusién de informacién a través de medios
de comunicacion para incidir en la conducta
humana. Por ello debe estar adecuado a las
caracteristicas particulares de cada medio.

Dicken ( 1990) ofimna que el disefo grdfico
va evolucionando conforme la tecnologia
avanza, pues el hombre actual necesita
comunicacién répida y eficaz.

Actualimente existen medics que Ia tecnologia
ha desarrollado que permiten una enorme
expansion del idioma grdfico por la posibilidad
actual de romper fronteras, uno de estos
medios es el intemet.

Aguirre (2005), en la
conferencia publicidad en

intemet, menciond que cada

medio de comunicacién

presenta caracteristicas

propias con ventajas y desventajas
particulares.

Internet como medio de comunicacién
también presenta sus propias caracteristicas,
la mds Importante de ellas es que brinda
informacién interactiva (en dos sentidos) a
diferencia de los demds medios en donde
los receptores son pasivos.

Interet permite obtener informacién de los
mas variados temas a cualquier hora del dia
y sin necesidad de moverse de casa.

La informacién disponible en Intemet es casi
limitada, y aumenta dia a dia.

La Web permite acceder de forma simple e
intuitiva a toda esta informacién. La Intermet
se ha convertido en uno de los medios mds
vendidos para ideas nuevas, conceptos, y
campanas de publicidad, ya gue esto
permite ahorrar recursos, y mantener un mejor
perfil corporativo para las empresas.

Esto ha hecho que el Intemet incremente su
calidad, creando pdginas con herramientas
de punta y sistemas de base de datos, de
répida carga en todo tipo de navegadores,

optimizado para ser vistos en buscadores, y de
facll navegacion para sus potenciales clientes.

Los proyectos de diseno cada dia estimulan
mds la vista y la imaginaciéon, y son una solucion
rentable para muchos negocios: producen y
exceden sus metas de rentabilidad, al obtener
mas clientes de alto nivel en el mercado local
e internacional.

Paginas Web

La palabra "Web'" se utiliza para denominar uno
de los servicios mds importantes de la red de
Internet. El nombre completo "World Wide Web"
y significa "Telarana Mundial'.

Son paginas que utilizan un lenguaje especial
llemado HTML que permite presentar en pantalia
textos y grdficos en el formato deseado.

Estas pdginas contienen referencias o enlaces
que permiten acceder a otras pdaginas.

Existen millones de péginas de Web con gran
cantidad de informacién sobre todo tipo de
temas.

Muchas empresas ofrecen informacién y hasta
soporte técnico utilizando estas paginas.




Una pdgina Web es un documento
hipermedia escrito con el lenguaje HTML que
es procesado por un programa especial, el
navegador.

Las paginas Web se disenan para ser
accedidas fundamentalmente a través de
Internet.

Los sitios pueden estar disenados en cualqguier
parte del mundo y sus pdginas diagramadas
a criterio del disehnador, pero es

recomendable que en cada
pdgina se cologque cierta

informacién basica que s

ayude a ubicar al usuario en

doénde se encuentra, puesto

que por la estructura de interconexion que
hace funcionar al Web, muchas veces el
usuario puede llegar a una pdgina de un
sitio directamente sin un predmbulo o
contexto previo.

En este sitio web es posible observar que lo primero que se identifica visualmente es el logotipo,
de la empresa que publica el sitio. §Sin embargo no posee un encabezado o nota aclaratoria

donde se le haga saber al publico de qué frata el sifio.
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Entre los elementos bdsicos que debe
contener una Pagina Web se encuentran:

- Identificacién o Logotipo:

Generamente el logotipo de la empresa que
publica el sitio o un fitular gue lo Identifique es
el elemento visual mdas prominente en la
primera pdgina y posiblemente en las paginas
subsecuentes. Este elemento de identificacion
debe ser distintivo, pues su propdsito es
establecer una identidad visual gue los usuarios
recordardn,

La Identificacién comunicard en pocas
palabras a la audiencia, lo que se desea que
conozcan a través del sitio.

- Encabezado:

Puede ser un fitulo o una nota aclaratoria
donde se le haga saber al usuario el proposito
del sitio, para que ellos sepan gué es lo que
pueden esperar del mismo.

Para hacerle saber al usuario que es lo que
hace diferente a este sitio de los demds, el
encabezado deberd responder lo siguiente:
- A quién va dirigido

- Qué ofrece el sitio

-Quién y para qué publica el sitio




- Tabla de contenido:

Al igual que en medios impresos como libros,
revistas o periodicos, dentro de un sitio web
las tablas de contenido brindan a los lectores
un esquema general y ubicaclén de la
informacién contenida en el documento,
aungue probablemente no funcionen en un
orden lineal como en los primeros, sino
siguiendo la secuencia que al usuario mejor
le parezca. Esta fabla de contenidos es de
mucha importancia, ya que le brinda al
usuario una percepcion general del contenido
y es la principal guia de navegacion del sitio.

- Informacién de publicacién:

El logotipo de identificacion y el encabezado,
son la primera informacion general sobe el
sitio. Cuando el sitio es una publicaciéon o un
sitio actualizado continuamente el nimero
de publicacién, datos del autor y fecha de
actualizacion son pautas importantes para el
usuario y le dan mayor credibilidad al sitio.

- Informacién de la empresa:
Es importante colocar todos los datos de la
empresa como su direccién fisica, teléfonos,
direcciones de email, etc. Para que los
usuarios interesados puedan contactarse
directamente con la empresa.

- Créditos del disenador:

En terminologia de infemet se conoce a la
persona gue disena los sitios como web
master y el colocar los créditos de la persona

que elabord el sitio le da a
los usuarios la sensacion de
que realmente hubo una
persona detrds de la pantalia,
ddandole un cardcter mas
humano al sitio.

Oftfros objetos que suelen incluirse son:
— Sonidos

- Videos

~ Animaciones

- Mapas sensibles

— Escenas de realidad virtual

- Programas

Existen varias técnicas para dotar de
dinamismo e interactividad a las p&ginas
Web, englobadas en lo que se ha venido a
llamar HTML Dindmico. Las mds importantes
son:

- Scripts dindmicos
- Hojas de estilo

- Paginas activas de servidor (ASP, active
server pages)

Todas estas técnicas utilizan el denominado
modelo de objetos de HTML dindmico para

acceder a los objetos de la pagina desde
los scripts. Este modelo varia de un navegador
a ofro puesto gue Microsoft y Netscape tienen
sus propias propuestas de HTML Dindmico.

Elementos grdficos en el World Wide Web:
Dentro del Disefio Grdfico, el objetivo Uitimo
es el mensaje visual que comunica. La
efectividad de este mensaje depende de Ia
eleccion de los elementos graficos y sus
combinaciones. Estos elementos grdficos se
combinan de forma controlada y deliberada
a fin de estimular al observador, pero la
seleccion adecuada de los mismos depende
del conocimiento por parte del disenador
de las especificaciones propias del medio
de comunicacién que va a utilizar,

En el disefio para pdaginas Web, al igual gue
en el disefio editorial, los elementos de las
pdginas como tipografia, color, fotografias
e llustraciones y la diagramacién de los
mismos dentro del espacio son claves que
ayudan a los observadores a identificar y
guiarse en la lectura.



Tipografia:

En el Web, el texto es la manera mads
importante de comunicacién, pues su
principal beneficio como medio de
comunicacion es la informacion que ofrece.
La adecuada diagramacién de textos y
seleccion de fipografia facilitan la lectura en
pantalla y hacen la diferencia en el disefo.

Color:

En el disefo gréfico es uno de los elementos
gue por sus poderes de sugerencia ha sido
de gran Iimportancia en la comunicacion
correcta del mensale. En el diseno de sitios
Web al igual que en cualquier proyecto de
diseno grdfico el color es un elemento de
gran importancia. Para su seleccién el
disenador grafico debe aplicar sus
conocimientos de teoria del color, lo que le
ayudard a tomar la decision mdés adecuada,
y debe conocer que por el momento existen
especificaciones técnicas en este medio
para seleccionarlos.

Actualmente la mayoria de usuarios del
internet poseen monitores que soportan
Unicamente una paleta de 256 colores. Los
sisternas de la computadora utilizan 40 de
es0s 256 colores para funcionar y para los
programas visualizadores (browser) se
encuentran disponibles 216 colores.

Se debe considerar que si una imagen utiliza
colores que el programa visualizador no

puede soportar se produce
un efecto visual llamado
DITHER, que consiste en que
el browser ftfrata de
compensar la ausencia del
color mediante puntos de otros colores, Los
colores dither se ven con granos y desiguales,
mientras que los 216 colores que soportan
los programas browser mantienen
uniformidad.

Imdgenes:

El éxito y aceptacién que ha tenido el world
wide web se ha debido en gran medida a
que dentro de Internet es la herramienta que
mejor permite la utilizacion de imdgenes ya

que se vive en un mundo en el que la
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Para Ia seleccién del color | y /la ?otogmﬁa o ilustracion, el disefiador grdfico debe conocer que por el momento existen
especificaciones técnicas para éstas.




QOfiche

Segun Godoy (2004), una de las
caracteristicas principales del afiche es que
debe ser facil de entender por el grupo hacia
el cual va dirigido.

Su funcién es lanzar un mensaje al espectador
con el propésito de que éste lo capte, lo
recuerde y actle en forma concordante a
lo sugerido por el propio afiche, para ello se
debe lograr un contacto directo.

El afiche es una forma de publicitar un
producto, un evento o, en ocasiones una
campana disefiada para cambiar la opinién
publica.

Una combinacidn de palabras que enfregan
una informacion especifica con unaimagen
visual gue evoca dicho concepto. A
diferencia de la publicidad en periddicos o
en revistas, el afiche es independiente y
suficlentemente grande para ser visto a
distancia, ubicado en muros o soportes

especiales. El afiche suele ser
impreso en grandes
cantidades. Generalmente
se reproduce en imprenta,
aungue es posible imprimir un
solo ejemplar por impresién digital. Sin
embargo este medio promocional estd
destinado a ser popular y masivo.

Es efimero. nunca fue su objetivo ser
preservado para la posteridad como un
trabajo artistico. Su tiempo de vida estd
determinado por la relevancia del tfema
que promueve,

El afiche o cartel es un texto funcional que
incorpora elementos escritos y graficos para
informar y llamar la atencién de un receptor.
Esté destinado a un publico que lo mira "al
pasar'. Algunos dicen que su mensaje debe
apelar al receptor como si fuera "un grito en
la calle' y persuadiro por medio de Ia funcion
expresiva del lenguaje.

Generalmente, los afiches o carteles
presentan las siguientes caracteristicas:

- Una idea o informacién precisa que se
desea dar a conocer.

- El mensaje se apoya en la sintesis de lo
gréfico y lo escrito. Esta debe ser atractiva,
llamativa y sugerente,

Los textos escritos pueden cumplir dos
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Afiche informativo. Este posee una diagramacién dindmica
que motiva al observador a leer el texto por medio de la
aplicacién del color, el espaciado utilizado en la
diagramacién y la ilusfracion



funclones:

1. Informativa, por tanto el lenguaje debe ser
breve, claro y especifico.

2. Persuasiva, es decir, busca convencer al
receptor. Para ello, se utilizan construcciones
con Juegos de palabras, imas, figuras literarias
Yy recursos expresivos y apelativos del lenguaje.

- La imagen visual o icdnica transmite
iinformacién por medio de:

1. La linea utilizada (recta o curva).

2. Los colores aplicados.

3. El trabajo con la luz y sombra.

4. El encuadre y plano que se utilice: general,
primer plano, detalle, etc.

El tamano del afiche o cartel es variado,
segun los necesidades del emisor y receptor,
aunqgue existen tamanos que suelen utilizarse
con frecuencia, éstos son:

- 17 x 18 pulgadas

- 18 x 24 pulgadas

Diagramacioén :

La diogramacién es un elemento grdfico de
suma importancia en el disefio de afiches,
cuando se habla de diagramacién se hace
referencia a la parte visual de un impreso; es
decir, al proceso de reunir, de una manera
orgdnica y armaonica, los textos e imégenes
que pretenden ser entregados al lector,

La diagramacién es una fase aparentemente

sencilla, pero su complejfidad
radica en que de ella
depende que haya una fécil
lectura, que el cuerpo del
texto sea correcto vy
proporcionado, que las imdgenes sean
comprensibles y concuerden con el texto o
la Informacion que estdn apoyando, efc. Los
encargados de esto son los disefiadores.

En el momento de llevar a cabo la
diagramaciéon, hay que tener en cuenta
cuestiones como la caja tipogrdfica, la
paginacién, el cabezote, los titulos, los
subtitulos, la fuente (letra) y su tamano, los

www.pazybien.org
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tu mano

Afiche persuasivo, busca convencer al recepfor de que
actue en forma concordante a lo sugerido.

espacios, las grdficas, las fotos y las
llustraciones entre otros elementos.

La diagramacién es el elemento gréfico
donde se puede lograr que un impreso sea
llamativo a primera vista, o gue resulte siendo
un texto que no invita a ser leido y se distinga
claramente de los otros.




Calcomanias
o stickers

Segun el sitio de internet www.info-
calcomanias.com (2004), los materiales
utilizados en la fabricaciéon de calcomanias
son el pvc y el papel autoadhesivo.

El pvc utilizado en la fabricacién de
calcomanlias puede ser blanco o
fransparente, se caracteriza por ser altamente
resistente y es aplicado en productos utiizados
tanto en interior como para exterior. El pvc
resiste muy bien la erosién a la que estan
expuestos todos los productos utilizados en
la internperie: sol, lluvias, smog, etfc. Utiizando
productos de calidad, las calcomanias
resisten perfectamente el paso del tiempo vy
las inclemencias climdaticas a las que son
sometidas las unidades.

Las calcomanias disefadas para ser
colocadas en los automdviles generalmente
se fabrican con este material.

En cuanto a las calcomanias de papel, su
uso se orienta a interiores, y se fiene en cuenta
gue son menos resistentes gue el pve, pueden
ser impresas tanto por serigrafia como en
offset, todo dependerd de la cantidad a
imprimir y el tamano, asi como de la calidad
de la imagen que desea conseguir. El papel
utiizado puede ser papel obra o ilustracion
(papel con birillo).

También pueden ser
laminadas una vez impresas,
ya sea para darle una mejor
ferminacion o para aumentar
la resistencia a la intemperie.
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Las utilidad de las calcomanias conocidas como
bumper sticker ( calcomania destinada para colocarse
en el vehiculo) varia, ya que pueden ser desde un
presente para el cliente, hasta para publicitar un nuevo
numero teléfonico.

Tipos de calcomanias:

Existen dos grupos de calcomanias, bajo vidrio
y sobre vidrio.

Normalmente las calcomanias de papel son
todas sobre vidrio. Bajo vidrio son las
calcomanias que se utilizan en los interiores
de los automodviles, por ejemplo y las
calcomanias sobre vidrio son las gue se utilizan
en la cara externa del producto a sefalizar,
cuando éstas son disefadas para ser
colocadas en el exterior del automoviles, se
les conocen como bumper stickers.

Los usos de las calcomanias son de los mas
variados, a modo de ejemplo se mencionan
los mdés comunes:

-Difundir productos y servicio
-Senalizar
-Presentar promociones

-Ofrecer descuentos
-Destacar ventajas

-Como soporte de ventas
-Detallar beneficios de un
producto o senvicio

-Como presente a sus clientes
-Como presente a sus potenciales clientes
-Redfimnar una marca

-Crear una marca

-Sellos de seguridad

-Informar detalles técnicos

-Etiquetar productos

-Colocar codigos de barra

-Publicitar un nuevo numero de teléfono

Desde hace algunos anos, la tecnologia
pemnite imprimir calcomanias a fodo color,
incluso con la mds alta calidad en el caso
de las impresiones offset,

No hay limitaciones en cuanto a los colores
a imprimir en la calcomanias. Por otro lado
también cuenta con la posibilidad de
conseguir colores especiales como por
ejemplo oro, plata o fluorescentes.
La utilizacidn de "sacabocados', el froquelado
pemite conseguir calcomanias con la forma
que usted imagine. Desde cldsicas circulares
hasta afractivas calcomanias con formas de
personajes.

Ventajas y Beneficios de las calcomanias:
Las calcomanias son productos publicitarios
y promocionales de los mdas utilizados debido
a sus numerosas ventajas y beneficios.

Los beneficios son a corfo, mediano y largo
plazo, por ello, siguen siendo un elemento
iremplazable. A continuacion se detallan los
beneficios y las ventajas mdés destacadas de
las calcomanias:

1.- Su publicidad permanece por mucho
tiempo a la vista de sus clientes y de
potenciales clientes,

2.- Esto refuerza su marca con sus clientes y
genera nuevos clientes.

3.- Son uno de los productos de promocion
mas econdmicos.

4.- La tecnologia ha dado paso a la
posibilidad de fabricar calcomanias de
grandes tamanos,

7.- Una sola calcomania puede ser vista por
miles de potenciales clientes.

8.- Son un excelente medio para transmitir
mensajes corfos e impactantes.

9.- Se adhieren a casi cualquier superficie.
10.- Cuentan con multiples aplicaciones:
logos, almanaques, mensajes, etc.




Block de
Notas

Segun Alvarez (2004) su principal funcion es
apuntar todo aquello que se necesita
recordar, para organizar para apuntar una
cita, un numero de teléfono o una direccion.,

Existen blocks de notas de todos colores y
tfamanos.

Se recomiendan los colores llamativos ya que
son mas faciles de visualizar, en famanos
pequenos Yy flexibles.

www.post-ip.com

Hemos creado la primera
Nota Post-it® relacionada
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Ejemplo de block de notas utilizado para recaudar
fondos en la lucha del cdncer de mama.

Se han implementado como
material promocional ya que
es una manera efectiva para:

-Presentar promociones
-Como presente a sus clientes

-Presencia de marca
-Como presente a sus potenciales clientes
-Destacar ventajas

-Publicitar un nuevo nimero de teléfono.
-Como soporte de ventas

-Detallar beneficios de un producto o servicio https) hediiag.com

Qol]-L1tck Motes With Atlitucth!

Con la versatilidad del troquel, el disefio de blocks de notas ha ido tomando innumerables formas.




Playera

Promocional

La funcién de la playera promoclonal es la
de anunclar de una manera ambulante,

No es de exiranarse que las personas fiendan
a leer los mensajes escritos en las playeras
de ofras personas.

Estas se fabrican segln la necesidad de
quien desee colocar su material promocional
en und de éstas.

Se fabrican en todos tamanos y colores,
debido a las facllidades que existen para
imprimir sobre éstas.

Las playeras promocionales suelen fabricarse
bordadas o iImpresas.

M—

Con el avance de la tecnologia es posible imprimir en
camisas de todos los tamafos y colores.

El logotipo es el elemento que suele destacar en las
playeras promocionales.
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La utilizacién del Diseno
Grdfico en organizaciones de
ayuda social en Guatemala:

En Guatemala se ha ido dando mds
importancia al diseno grdfico, a tal punto
que de él cuenta en gran parte el éxito de
la empresa, ya gue éste conforma la
imagen que refleja a su grupo objetivo.

Las organizaciones no lucrativas no se han
quedado atrds y hoy en dia utilizan el disefio
como un medio para atraer ayuda.

Algunas de las organizaciones no lucrativas
que desempenan un frabajo relacionado
a la lucha contra el cdncer son:

Fundacién Ayudame a Vivir:

Se orienta a trabajar con nifos con cancer,
la orienfacion y el apoyo psicolégico de los
ninos y sus familiares.

Unidad Nacional de Oncologia Pedidtrica,
Hospital Roosevelt:

Aporta los medios necesarios para asegurar
el fratamiento integral de los nifos con
cancer.

CancerCare:

Es una organizacidn nacional sin fines de lucro
cuya misién es propoicionar ayuda profesional
gratuita a personas con cancer mediante
asesoramiento, educacién, informacion y
ayuda financiera directa.

Red de Esperanza contra el Cdncer:
Proporciona ayuda gratuita, confidencial e
individualizada a personas con cancer y d
sus familias, mediante la comunicacion de
pacientes con voluntarios cualificados que
han sufrido una experiencia similar.

Comisién Honoraria de Lucha Contra el
Céncer:

Ha estructurado un PLAN mediante el cual
pretende reducir la incidencia, morbilidad y
mortalidad por cdncer, y aumentar las fasas
de sobrevida,




Estos logotipos pertenecen a organizaciones
que se dedican a la lucha del céncer. Sin
embargo no brindan su ayuda en
Guatemala,
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Muchas de estas organizaciones hacen uso del internet, aprovechando el alcance que este medio
posee:
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Para tener una perspectiva mdas amplia
sobre el manejo del diseno grafico en
proyectos de funcién social ha sido de suma
importancia contar con la opinién de un
Disefador grdfico que se ha destacado por
su participacion en diferentes proyectos
nacionales que reunen caracteristicas
similares a la organizacién live2fight.

Segun entrevista realizada mediante una
platica informal al disenador grafico
Francisco Tejada:

El disefo grdfico es una herramienta muy Gtil
en el proceso de comunicacion social.
Pemnite fransmifir informacion de una manera
atractiva y dindmica, que logre captar la
atencién del grupo objetive y gue maximice
la reaccion y comprencién del material
expuesto.

“"En mi expericncia personal he trabajado
varios proyectos de ayuda social con
organizaciones no lucrativas, dentro de las
que podria mencionar;

- Rotary Internacional

- Fundacién de amor

- Fundacién Ronald McDonald

- Centro Nufricional Sor Lucia Roge
- Casa Alianza

- Cocinando por Fe.”

“Segun mi experciencia personal, 1o mdas
importante para el diseno de material de
ayuda social es la definicién correcta de los
objetivos que se pretenden alcanzar. Estos
objetivos nos permitirdn definir
apropiadamente la estrategia de

comunicacion que se utilizard
para que el mensdje sea
recibido, comprendido a
fotalidad y lograr alguna reaccion
del grupo objetivo”

;]Tnaplos de material gréfico realizado por el disefiador gréfico Francisco
ejada:

Sitio de internet de la fundacion de Asistencia Médica y Ocupacional para
la Recuperacion del enfermo renal.

Promacién Mc Dia Feliz, la cual busca recaudar fondos para la nhifez
bajos recursos.
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Club Rotario Intemacional en uno de los movimientos humanitarios mas activos
y de mayores proporciones a nivel mundial.

Proyecto interactivo dirigido a los Jovenes estudiantes
para la prevencion de enfermedades de transmision sexual.
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6. Descripcion
de Resultados

Entrevista dirigida al disefiador gréfico Jorge
de Ledn.

Creador y disefiador de la organizacion
Live2fight

1. ¢Coémo surge la inquietud de formar esta
organizacion ?

La organizacion surge a raiz de la enfermedad
de mi hermano.

2. {Cudl es la finalidad de la organizacion?
Recaudar fondos para cubrir parte de los
tratamientos de Guillermo que superan los
Q 50,000 al mes.

3. LComo surge el diseno grafico como una
herramienta que apoya la organizacion?
Yo soy disenador grdfico, ese es mi trabagjo,
es lo que puedo aportar para hacer crecer
la organizacién, mi hermano también es
disenador y el negocio de la familia es una
imprenta, asi que a ésto es a lo que nos
dedicamos.

4, LQué se tomd en cuenta para la seleccion
del nombre de la organizacion?
La primera idea para seleccionar el nombre
fue tomar en cuenta que mi hermano no
estd muerto, aun esta vivo, él lucha para vivir,
y no es una lucha solamente de él, es una
lucha de toda mi familia, asi como de las
PEersoNas que Nos apoyan en la organizacion.
Esta enfermedad no la vemos como un

obstdaculo, la vermos como

un motivo para luchar, por !
lo gue al principio ésta fue
la primera idea para el
nombre de la organizacion:
“ Vivo para luchar *, aunque después de
analizarlo nosotros queremos que nuestra
organizacion crezcq, gue salga mas alld de
Guatemala, por lo que el nombre fue
fraducido al inglés ..... Live to fight, después
se le agregd el numero dos como un
elemento para reemplazar una de las
palabras para darle mds originalidad.

5. ¢{Cudl es el concepto de diseno que apoya
el material de la organizacién?

“Guille lucha contra la leucemia”, la idea
principal del concepto es hacer énfasis en
que estd es una lucha, no buscamos dar
IGstima, ni pedirle a la gente el dinero
regalado, queremos proyectar que Guille es
un chavo con muchas ganas de vivir, de salir
adelante, gue el no ve esta enfermedad
como un tropiezo sinO como una
oportunidad, gue se den cuenta de gue no
es su lastima lo que necesita si no mucho
apoyo y aliento,

6. LComMo llegd este concepto?

Se llegd a este concepto, pues es lo que
tanto mi hermano como la organizacién
busca proyectar .... Una lucha ... no una
derrota, ya que mi hermmano nunca se ha
firado en la cama para llorar y lamentarse
de su enfermedad, todo o contrario ...y
creo gue ésta es una actitud para fransmitir
... Crear conciencia en la gente de la
importancia de dar aliento a las personas

gue lo necesitan y educar un poco a la
sociedad, la cual rechaza a las personas que
estdn enfermas, cuando miran a una persona
enferma en la calle piensan gque esta fiene
sida y se alejan.,

7.£Como fueron seleccionadas las piezas del
material a utilizarse?

La primera pieza que se utilizo fue la pdgina
de infemet, yo nunca comenceé la pagina
con la idea de que se convirtiera en lo que
es hoy en dia, esta pdgina comenzé como
un medio de informacién exclusivo para la
familia y los amigos sobre el estado de salud
de Guillermo, era sélo para contarles que
Guillermo estaba enfermo y asi que ellos
pudieran mandarle mensajes y comunicarse
con mi hermano. Sin embargo gracias a
Dios comenzaron a abrirse muchas puertas
y de ese modo surge lo que la organizacion
es hoy en dia. Un dia mi mama llegd lliorando
a la casa porgue no podia costear los
tratamientos de mi hermano, entonces yo
pensé que debia de ayudar de alguna
manera y lo primero que pensé fue en Ia
posibiidad de vender algo, asi que comenceé
por las playeras, las cuales se las ofrecia a
los familiares y amigos a los cuales les
mandaba informacion de mi hermano, la
bola se regd y poco a poco comenzaron a
haber mds personas inferesadas, la pagina
comenzd a crecer y nos regalaron el “.org”
el cual nos permite tener mayor alcance, y



por lo tanto hemos podido vender suficientes
arficulos promocionales como para costear
parte del fratamiento. La tercera pieza que
se utilizé fue el block de notas, éste fue facil
para nosotros ya que debido a la imprenta
ya lo habiamos hecho en varias ocasiones
para algunos clientes, este fubo un gran éxito
debido a que su costo es muy bajo, enfonces
a las personas se les facilifa comprar un block
de notas de Q5.00, la verdad es que
vendiendolos de uno en uno la ganancia es
muy poca, pero hemos tenido suerte ya que
hemos logrado venderlos por cantidades
grandes.

El siguiente articulo fueron los bumper sticker,
estos se comenzaron con la idea de llegar a
las personas que no poseen suficiente acceso
al infemet, se realizaron para vender la imagen
de la organizacion, para lograr mas
posicionamiento, para que nos reconozcan,
Los afiches se crearon con la finalidad de
llegar a las universidades, esa fue la idea
principal, colocaros en las carteleras de las
universidades, yo he podido ver como entre
clases muchos alumnos se fuman un cigano
y visitan las carteleras para ver que hay de
pbueno.

Los volantes los utilizamos en las promocion
de algunos eventos, no los hace la

organizacion en si, sino los patrocinadores.

Para la promocién de la organizacion en si

interesa lo leen, si no
automdticamente lo tiran.

8. (Qué procedimiento se
utiliza en el manejo de las
piezas de diseho?

Las piezas de promocion de la organizacion
son las que le mencione con anterioridad,
ahora las plezas de promociéon de las
actividades dependen de la actividad,

9.¢ Por medio de queé elementos logra unidad
el material gréfico y como es el manejo de
esfos elementos?

El elemento mas importante es el logotipo,
este es el que le da unidad a todos nuestros
elementos, ya que lleva la frase central, el
que nos vende, es nuestro gancho.

10. ¢ Como se manejo el diseno del logotipo?
Se utiliza una letra limpia, pero a la vez fuerte,
una letra que impactard, la letra es la Gill
Sans, esta es fécil de leer, facil de entender.
La estrella es el elemento gue acompana a
la tipografia, esta estrella representa la luz
que se ve en la noche... cuando es de
noche y todo esta oscuro o Unico gque
podemos ver es la luz de la luna y las estrellas,
en este caso escogi la estrella para
representar la luz de esperanza gue tiene mi
hermano. El color negro y el rojo son de los
colores mds impactantes al ojo del ser
humano, el negro es bastante factible de
leery el naranja representa la luz de la estrelia,

Yo se que como estrategia no es
recomendable variar el logotipo , es mejor
conservarlo, pero nosotros buscamos integrar
el logotipo al diseno que se este realizando
dependiendo de la actividad, no integrar
todo el diseno de la actividad al logofipo.
aungue claro..siempre usamos la misma base.

12. ¢Con gué elementos grdficos se apoya
el concepto de diseno en el logotipo y por
qué?

El logotipo siempre va acompanado de la
frase de la organizacion, el concepto de esta,
y al mismo tiempo hace referencia a la
direccién de intemet, bueno en realidad el
logotipo siempre hace énfasis en la direccion
de intemet.

13. ¢Con qué elementos graficos se apoya el
concepto de diseno en el material promocional
y por qué?
El logotipo, como ya te habla comentado el
logotipo es el elemento que guarda la unidad
del material.

14. LQué pieza de diseno considera usted que
ha captado en su mayoria la atencién del
espectador? Por qué?

La pagina de internet indudablemente, hemos
logrado mucho apoyo por parte de la gente,
no solamente con la compra de las playeras
sl no con apoyo moral y otros aportes que no
siempre son econdmicos.

preferimos las tarjetas de presentacion, ya
que éstas tienen mayor durabilidad porgue
la gente fiende a guardarla en las billeteras,
en cambio el volante lo ven y solo si les

es el toque calido del logotipo.

11. ¢Por qué suele variarse el color del
logotipo a lo largo del material grafico?




15. ¢Como se manejan los articulos
promocionales en actividades de
recaudacion de fondos?

Los articulos promocionales se manejan por
medio de ventas por intermnet, las playeras
tienen un valor de @50.00 vy los sticker y
blogues de notas cuestan &5.00, aungue
en algunas promociones como en la aroba
de oro regalamos varios articulos para damos
a conocer, tambien regalamos cuando
tenemos entrevistas en las radios o cuando
andamos promocionando alguna actividad.

16. LCOmMoO surge pdgina Web como una
alterativa?

Bueno como te expligué al principio esto de
la pdgina se fue dando solo, comenzé como
un medio de informacién y hemos ido
creciendo poco a poco.

17. LQué procedimiento se utiliza para la
venta de arficulos promocionales por medio
del sitio Web?

Tenemos un poco de problema con eso,
las personas nos envian un mail para solicitar
lo que quieren y nosotros NOs encargamos
personamente de repartido, eso lo hacemos
mi papd y yo.

18. ¢Cada cudnto se actualiza el sitio de
internet?

1 6 2 veces por semana, para actualizar la
informacién del estado de salud de mi
hermano, ahora las modificaciones
generales se hacen cada mes y medio o
dos meses.

19, ¢Qué beneficios ha

obtenido por medio del sitio : ard
Web? ‘
Posicionamiento, venta de
playeras, apoyo de
empresas y ofros sitios Web.

20. (Cudles son las ventajas y desventajas
de intemet?

Las ventajas ya las hemos mencionado,
ahora las desventajas son: primero gue no
toda la gente tiene acceso a este medio,
ademds algunas veces no es posible ver la
pégina, el servidor estd ocupado, o hay algin
problema, algunas veces cuesta mucho gue
carguen los sitios y la gente no tiene fiempo
para esperar, sobre todo si no conocen sobre
la organizacion. Oto problema que fenemos
son los gastos de distribucion de los articulos,
a veces tenemos que llegar de punta a
punta para repartir un par de playeras y el
costo de la gasolina es muy alto.

21. LQué se busca transmitir por medio de
lo pagina Web?

La esencia de la organizacién, guiénes
sémos, para dénde vamos, dar a conocer
a la gente sobre este problema, crear
conciencia en ayudar, no solamente a mi
hemano.

22. {Con qué elementos grdficos se apoya
el concepto de disefio de la pagina Web
y por qué?

El logotipo, es el principal elemento, no solo
de la pagina si no de todo el material, y se
siguen lineamientos de tipografia y color.

23. ¢Considera usted que por medio de los
elementos utilizados se logra persuadir al
grupo objetivo para que éstos brinden su
aporte?

Si hemos logrado nuestros objetivos, aungue
no queremos quedar hasta acd, queremos
crecery en un futuro cuando logremos vencer
la enfermedad de mi hermano queremos
ayudar a mds personas, buenoc de hecho ya
lo estamos haclendo promoviendo un
programa de donacién de sangre.

24, {Considera usted gue la imagen grafica
refleja con exactitud la esencia de la
organizacién? Por qué?

Si, refleja lo que queremos, Nos acoplamos,
algunas veces con la imagen, dependiendo
de la actividad gue estamos promocionando,
pero si, logramos nuestro objetivo, de hecho
estamos muy agradecidos porgue hemos
logrado mds alld de lo propuesto.

25. ¢Cudl considera usted que debe ser la
funcién del disenador grafico dentro de la
sociedad?

El diseno grdfico es una herramienta, es un
medio de comunicacion, informa a las
personas sobre una situaciéon. Si cada
disenador gréfico tomara conciencia de un
problema social podriamos educar y crear
conciencia en muchas personas,




Andlisis del logotipo:
Andlisis de elementos grdficos que conforman el logotipo:

Composicion:

El logotipo estd conformado por el texto, el grafismo y el fondo de color
que posee. La composicion refleja juventud al integrarse todos sus
elementos.

Tipografia:
La tipografia utiizada es Gill Sans, se combina la misma tipografia en
diferentes famanos.

Imagen: La imagen utilizada es la estrella que representa la luz, ésta se
integra a todo el logotipo mediante la utiizaciéon de la misma textura que
poseen los ofros elementos gréficos.

Color:
Los colores utiizados en el logotipo son el negro, azul, amarrillo y naranja,
aunque algunas veces éste sufre variaciones de color.

Diagramacioén:

Los elementos se encuentran centrados, El logotipo suele sufrir variaciones
en su diagramacion colocando sus elementos centrados, con eje
horizontal.

Nivel de abstraccioén: El nivel de abrstraccion es medio, ya que se
asemeja mucho a la representacion grdfica que se utiliza usualmente
para una estrella, esto hace que sea muy facil de interpretar para el
grupo objetivo.

Nivel de recordacion: nada richg
Si es facll de recordar
Por qué?

Es diferente a la mayoria de logotipos de ayuda social, es un logotipo
que proyecta una imagen juvenil, sus formas son muy sencillas, sin
embargo un obstdculo que posee, es que cambia constantemente la
distribu¢ion de sus elementos, de manera que no siempre guarda la
misma estructura.

Nivel de simplicidad Hada niuoho

Si es simple,

Por qué?

Los elementos gréficos que lo componen son pocos, claros y estilizados.
El grafismo utilizado es muy sencillo y la tipografia legible.

Es diferente? Si

Por qué?

Identifica a la asociacion, pemitiendo que los espectadores lo reconozcan
inmediatamente y de forma inequivoca, no posee caracteristicas similares
a los logotipos de otfras organizaciones de ayuda social.

El diseno del logotipo resiste el paso del tiempo?

Si, es funcional y vélido independientemente de las modas o los gustos
temporales, movimientos sociales o culturales. Es posible actualizarlo
cuando sea necesario.




El logotipo reflejar en su imagen el mejor dngulo de la empresa, o su
caracteristica mas positiva?

Si la refleja, ya gue proyecta luz y esperanza, este apoya la finalidad de
la organizacion, la hace ver como una organizacion con cardicter y seriedad,
aunque sin perder el toque de juventud que se busca expresar.

El nivel de abstraccién se basa en el cédigo de lectura del grupo
objetivo?

Basdndose en el grupo objetivo, hublera sido posible manejar una imagen
mas abstracta, quizd esto hubiera ayudado mucho al logotipo.

Es posible reducir el logotipo a 1.5 cms. sin que esto afecte su legibilidad?
Es posible reduciro pero no a 1.5 centimetros, lo mds pegueno gue se
puede sin que se afecte su legibilidad, es a 2.5 centimetros.

Cémo se adapta el concepto de disefio al logotipo?

El concepto, "Guille lucha contra la leucemia™, se convirtié en el slogan
que suele acompanar al logotipo. Cuando el slogan no lo acompana,
éste se encuentra representado en los elementos gréficos que conforman
el logo. Con la tipografia por medio del grosor y de su forma san serif se
representan la lucha, el cardcter, la fuerza, al igual que el grafismo que
representa la luz al final de la lucha.




Variaciones del logotipo

El logotipo de live2fight sufre cambios constantes, se varia su diagramacién, algunas veces sus elementos se encuentran centrados de forma horizontal,
y otras alineados de manera vertical, su color también cambia, este cambio no tiene ninglin fundamento, ya que incluso al disefador grafico se le dificulta
explicar el porque de esto. La tipografia no se varia, sin embargo si las frases textuales, en algunos casos aparece el logotipo como la direccion de intemet
y en algunos solamente el nombre de la organizacion, también cambia el slogan. Ofro elemento que se detecto que también varia es la textura que
se le coloca a los elementos del logotipo, ya gue como se puede apreciar en los ejemplos hay uno gue no la tiene. Esta varlaciéon constante es un
aspecto negativo en el logotipo, ya que el espectador no se identifica con una imagen exacta y puede crear confusion visual,
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Andlisis del Sitio Web:
Andilisis de elementos grdficos que conforman el Sitio Web:

- Composicion:

El sitio web estd conformado por imdagenes fotogrdficas, grafismos
de fondos, blogues de texto, botones o links. La composicion refleja
dinamismo, los espacios se encuentran cargados, no hay espacios
para descargar la vista,

- Tipografia:

Se implementa la utilizacién de una tipografia manuscrita en letra
de carta, esta tipografia no se maneja con las ofras piezas de diseno
y por este motivo le da un cardcter diferente al sitio web.




- Imagen:

La imagen principal es la fotografia de Guillermo, estd le da unidad
al material ya gque se repite varias veces. Sin embargo se utilizan
formas iregulares y algunas manchas gue simulan gotas de finta,
estas a pesar de no ser desagradables visualmente rompen la unidad
de diseno con las ofras piezas del material gréfico,

- Color:
El sitio web es full color, se utilizan colores planos, predominan los
tonos fuertes, amarrillo, anaranjado, verde, rojo y morado.

- Diagramacion:

La diagramacion utilizada varia dependiendo del de la ubicacion
del sitio web, este no guarda unidad en todas sus partes. Posee peso
visual el texto y hay espacios en los que este obstruye visualmente,
ya que las lineas de texto son muy largas y no poseen suficiente
espaciado. No se juega con las columnas ni se ven los ejes de
diagramacién,

- Unidad:
El sitio web guarda unidad por medio de la utilizacién del logotipo vy
la utilizacién del grafismo de esté.

- Botones:

Los botones estan ubicados en el texto, la navegacion es muy sencill,
el observador puede recorrer el sitio sin ninglin problema, se encuentran
bien senalados los botones y es posible transportarse de una parte
del sitio a otra sin tener que atravesario todo,

1- ¢Qué elementos y cémo ayudan éstos a respaldar el concepto
de la organizacién?

El concepto sf se encuentra reflejado, la linea gréfica utilizada varia
mucho de las otras piezas, en el manejo del color es donde mds se
puede ver, esto provoca un cambio radical en Ia imdgen, sin embargo
sl se logra reflejar el concepto por medio de otros elementos gue no
se utilizan en las ofras piezas de diseno. Por ejemplo, el color que se

utiliza en el sitio web transmite fuerza, son colores vivos, gue reflejan
el concepto.

2- {Cémo es la ubicacion del logotipo de la organizaciéon dentro del
sitio Web?

El logotipo se encuentra blen ubicado dentro del sitio web, ocupa la
proporcion necesaria para gue este se file en la mente del espectador
sin obstruir visualmente la inforacioén. En los lugares donde el espacio es
mdss reducido estd representado con la estructura de un banner. En estos
espacios el logofipo tiene una estructura horizontal para acortar el espacio
requerido,

3- ¢El sitio Web posee un titulo o una nota aclaratoria donde se hace
saber de al usuario el propésito del sitio, para que ellos puedan saber
que pueden esperar del mismo?

Si. el sitio web posee una introduccién o carta de presentacion. Esta es
la primera parte del sitio de internet, y de esta surgen los links para los
ofros espacios dentro del sifio. Esta intfroduccion funciona al mismo tiempo
como una carta de agradecimiento por parte de Guillermo de Leon para
el espectador,

4- De poseerlo, el encabezado responde a las siguientes preguntas:

- LA guién estd dirigido el sitio?

- LQué ofrece el sitio?

- (Quién vy para qué publica el sitio?

El disefador grafico sf logra fransmitir estos 3 aspectos, sin embargo esto




podria mejorar con una mejor estructura del sitio.

5-La pagina Web brinda al visitante una tabla de contenidos que posea un esquema general y ubicacién de la informacion, osea una guia de
navegacion del sitio?
Si, el sisterna de navegacién del sitio es funcional.

6- LPosee el sitio Web los datos del autor, fecha de publicacion, o algin ofro elemento que le brinde credibilidad al sitio?
El sitio web si posee credibilidad, Es posible obtener la informacion del autor, sin embargo no tiene fecha de publicacion.

7- tPosee el sitio Web los datos de la empresa como su direccion fisica, teiéfonos y direcciones de email?
Posee los teléfonos y la direccion de email, sin embargo no cuenta con direccién fisica,

8- LEI sitio Web utiliza elementos multimedia?

- Sonido

-Animaciones

No, el sitio web es estdtico, y no posee sonido.

9. El diseno del sitio Web se adapta a las proporciones de la pantalla del computador?
Si, las proporciones del sitio se adaptan muy bien a la pantalla, incluso el desplazamiento de la informacién hacia abaje se encuentra adecuado para
el visitante.,

10. Modificaciones generales que ha sufrido el sitio:
Las modificaciones que sufre el sitio son las actualizaciones de la actividad mds cercana a llevarse a cabo para la recaudacion de fondos. Sin embargo
se planea un nuevo cambio de imagen para el sitio web el cual no tiene una fecha establesido pero se espera sea antes de diciembre del 2005.

11. ¢ Cémo se aplica el concepto de diseno al sitio web de la organizacién?

El sitio web aplica el concepto de disenio por medio de la utilizacion del logotipo, una gama de colores distinta a las otras piezas de disefio, la fotografia.
También se ufiliza la frase del concepto varias veces y se hace enfasis allededor del sitio de la importancia de ayudar a brindar oportunidades de vida.
Andilisis de Afiche:




Andlisis de elementos grdficos que conforman el Afiche
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Afiche actividad la
Tercera Palabra

Personas que frecuentan el teatro

Los colores utllizados son el azul y el
amarlllo, es un afiche a dos fintas

Diagramaciéon con ejes verticales,
el espaciado amplio ayuda a poder
leer la informacién vy le da un
aspecto de limpieza

,lle

Mu lm‘m e by
3. 041

(1)

A‘I R
l’t.—*,_

Afiche asociacién live2fight

Personas Interesadas en ayudar
u obtener informacién de la
organizaclon

Se utilizan el negro, rojo y gris. Este es
. 'un afiche a dos fintas.

Diagramacion con ejes verticales,
a pesar de que la tipografia fiene
mucho peso visudl, la diagramacion
no se ve sobrecargada debido a
la distribucion del texto.

v live2fight’

TAN EN CONCIEATO

| )eLll

ALL&‘J\BBAB

Afiche actividad
tren de luz

Personas que redlizan actividades
benéficas y que disfrutan de la
musica de Alvaro Aguilar

Afiche full color, predominan el negro
y el amarilio.

Diagramacién con ejes verticales y
horizontales, el texto se encuentra
distibuido por medio de blogues. La
diagramaciénno es sobrecargada,
sin embargo si presenta problemas
para la legiblidad de algunas drecs.
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And’ -
Tipografia:

Tipografia san serf, se utiliza la misma

tipografia del logotipo para dar

unidad, se Implementa la tipografia

en bold e tdlica para dar Jerarguia
|a algunas partes del mensaje, en

algunos puntos la tipografia plerde

su legiblidad debido a su tamana
| reducldo.

Este afiche presenta unidad por medio
de la linea de color y la tipografia,
que son las utilizadas en el logotipo,
ademds la presencia de éste dentro
del afiche lo Integran con las demds
plezas del material gréfico

Unidad:

Ademds del logotipo no se cuenta con

Imagen: ninguna Imagen

Tamano y direccién del formato: Verfical, 18 x 24 pulgadas

Tipo de impresion: Litogréfica

| El logotipo ocupa el 20 % del espacio
del afiche, se encuentra ubicado en
la parte inferior derecha

ubicacién y proporcion del
logtipo dentro del afiche

A primera vista, {qué elementos

llaman la atencion? logotipo
¢Elemento con mas jerarquia dentro
-
del formato? logotipo
Informativo

¢El texto es persuasivo o informativo?

Se utiliza una tipografia manuscrita,
la cual le da un aspecto juvenil e
Informal,esta tipografia de combina
con la utilizada por el logotipo.

Este afiche guarda unidad con
las otras plezas por medio de la
utilizacién del logotipo, sin
embargo la unidad se ve
Interrumpida por medio de el uso
del color, ya que no se sigue la
linea de las ofras piezas.

Ademds del logotipo no se cuenta

con ninguna imagen

Vertical, 11 x 16 pulgadas

Litografica

El logotipo ocupa el 30 % de la
proporcion del afiche, este se
encuentra ubicado en la parte
inferior de este.

logotipo
texto

Informativo

La tipografia es el elemento grdfico
mds iImportante de este afiche, es
lo que sobresalta al verlo a distancia,
aungue también presenta
problemas en las dreas donde esta
es demasiado pequena, o bien
donde no se coloca sobre un fondo
donde esta resalte.

Este afiche no fiene unidad con las
otras plezas, no cuenta con la
presencia del logotipo y varia su
formato.

Ademds del logotipo solamente se
cuenta con una fotografia de fondo
qué simula la luz del fren

Vertical, 18 x 11 pulgadas

Litogrdfica

El logotipo no aparece dentro del
dfiche, solamente el nombre de la
organizaclén el cual ocupa
aproximadamente el 5% del fomnato,
lo que dificulata reconocer a que
organizacién pertenece éste.

Nombre de la actividad

texto

informative



‘{La informacién que se presenta es
atractiva, llamativa y sugerente?

El mensaje se capta, se
recuerday éste logra que se
actué en forma concordante a
lo sugerido?

{Como se aplica el concepto
al disefio de afiches?

Mucho Poco Nada

Mucho Poco Nada

Se encuentra la frase del concepto

dentro del material, ademds de la
utilizacién de algunos de los
elementos graficos con que este
se expresa.

Mucho Poco Nada

Mucho Poco Nada

Se encuentra la frase del concepto
dentro del material, ademds de
la utilizacién de algunos de los
elementos gréficos con que este

" se expresa, como por ejemplo el

logotipo

Mucho Poco Nada

Mucho Poco chol

No es clara la aplicacién del
concepto de disefo en este
afiche. El concepto se sugiere por
medio de la frase que encabeza
el logotipo, aungue sin embargo
hacen falta la presencia de otros
elementos graficos



Andilisis de elementos grdficos que conforman la calcomania o sticker:

-Tipografia:
Se continta con el uso de Ia tipografia del logo, se juega con el tamano
de la tipografia para darle dinamismo a la composicion.

-Imagen:

La imagen principal es el logotipo, seguido por la utiizacion de la fotografia,
ésta es la misma fotografia que se utiliza en el inicio de la pagina de
internet, por lo que visualmente lo relaciona directamente con el sitio
web.

-Color:
El sticker es full color, utiizando la misma linea de color del logotipo.

-Diagramacién:

En la diagramacion se le afribuye el mismo peso a la imagen que al
elemento gréfico, que en ésta ocasiéon lo conforman la fotografia y el
logoftipo.

-Unidad:
El sticker mantiene unidad por medio de sus elementos grdficos, ya que
se contintia la linea del color, la tipografia, y elementos como la fotografia.

-Tamano:
2 x 8 pulgadas

-Troquel:
El sficker es rectangular, al troguelar una hoja tamano carta es posible
tener 5. No posee troqueles interiores, ademds de contorno.

- Ubicacién y proporcién del logotipo:

El logotipo se encuentra ubicado en la parte derecha, por lo que es
muy fécll de visualizar, ademds ocupa el 40% del formato.

- Legibilidad a distancia:
Si el legible a distancia, con un méximo de 4 metros aproxmadamente,
debido a que no se encuentra sobrecargada de informacion.

-Material utilizado:
El material utiizado es papel vinilico.

- Resistencia del material utilizado:
No se decolora con el sol y es resistente al agua.

-Tipo de impresién:
La impresién es litogréfica

-Tipos de superficle sobre las cuales se adhiere:
Pldstico

Vidrio

Ldmina

{Como se aplica el concepto de diseno a los calcomania o sticker?
El concepto si se aplica en el disefio de stickers. Se representa por
medio de la utilizacién de la frase del concepto, el seguimiento de la
linea gréfica del logotipo, v la fotografia del sujeto.



Andlisis de block de notas:
Andiisis de elementos grdficos que conforman el Block de notas:

- Color:
blanco y negro

- Diagramacion:
En la portada se encuentra una breve introduccion sobre la
organizacion.

Esta portada posee ejes verticales y horizontales, en los que posee
mds peso visual el logotipo. La fotografia y el blogue de fexto poseen
la misma proporciédn. En el interior del block de notas la diagramacion
es muy sencilla puesto gue solamente se busca colocar la presencia
de la organizacién, sin adjuntar ninguna ofra informacién, de manera
que al utlizarse este no se encuentre saturado.

- Tipografia:

Se continla con la misma tipografia del logotipo, y una tipografia
Arial para el bloque de texto, estas tipografias on bastante legibles
y no presentan ninguna dificultad a pesar de utilizarse en un tamano
bastante reducido.

- Unidad:
El block de notas logra unidad por medio de la utilizacién del logotipo,
tipografia, concepto y fotografia

- Imagen:
La imagen utilizada es la fotografia que se encuentra a lo largo de
todo el material.

-Proporcién del logotipo dentro del block:
El logotipo ocupa en la portada el 50% del formato, y en el interior
del block solamente un 10%

Portada del block de notas

Hojas del block de notas

www.livelfight.org
Larpe Culzrme £ Lag Loam
"G le fan ebroe ivds con 3z =
Le.owel Lnfstleds o W de
e mo AR
LsufFgredimrkba-g ey —
W zosane pur le u e B ———
LRt BN VLT S R L
Quw Svee w vervigrd =
‘miclrTeasnaie = :L:-k_g 7_
www.liveIfight.org Gradas
: por tu apoyol

LERCCANLETS

porpaiiiiveighe org

- Tamano:
Sus medidas son 8.5 x 5.5 pulgadas, lo que es igual a media carta,

-Tipo de impresién:
Impresion litografica

Como se aplica el concepto de diseno dentro del block de notas?
Se aplica por medio de la utiizacién de los elementos graficos definidos
por medio del logotipo, a excepcion de que éste se realiza en blanco
y negro por motivos de costos.



Andlisis de playeras promocionales:

Andlisis de elementos grdficos que conforman las playeras
promocionales:

- Color:
Las playeras promocionales se encuentran impresas a un color, sin
embargo este se complementa con el color utilizado en la playera.

- Combinacién de colores:

Se utiliza un color de finta y el color de la playera para lograr estas
combinaciones:

Negro y blanco, fuscla y blanco, resado y blanco, café y amarilio,café
y beige, beige y café.

- Tipo de impresion:
Serigrafia

- Diagramacioén:
No poseen mas elementos que el logotipo

- Tipografia:
El Unico elemento tipografico que poseen es el concepto, el cual se
presenta con la misma tipografia del logotipo.

-Proporcién de logotipo dentro del disefo:
El logotipo ocupa aproximadamente | 20% del drea frontal de la
playera

- Unidad:
Se guarda unidad con los otros elementos promocionales por medio
del logotipo.

Imagen:
No posee imdagenes

- Distribucion del diseno dentro de la playera:
Los playeras que se utilizan acutualmente por la organizacion solamente
van impresas en la parte frontal.

-4Como se aplica el concepto de disefio dentro del block de notas?
Este se aplica por medio de la utilizacion de la frase de concepto y
del logotipo.




7- Interpretacion
Y sintesis:

Identificar la estrategia para la seleccioén,
diseno y el manejo de las piezas de diseno
de la organizacion live2fight

Segun Johnson Y Scholes (1999), al hablar
de estrategia se hace referencia a los normas
o procedimientos a seguir para alcanzar una
meta; una estrategia de diseno inicia desde
la deteccion de la necesidad o carencia |, y
finaliza al concretar la propuesta final de
diseno en la gue se encuentran determinadaos
las piezas a utilizar y como se van a manejar
estas.

Segun esta teoria la organizacion live2fight
no cuenta con una estrategia establecida
como fal, sin embargo empiicamente la
manejo, ya que concretd algunos de los
pPasos.

Para identificar la esfrategia para la seleccion,
diseno y manejo de las piezas de diseno de
la organizacion live2fight, cabe mencionar
que estd fue fundada por el disenador gréfico
Jorge de Ledn, la idea surge a raiz de la
enfermedad de su hermano Guillermo de
Ledn. La organizacion se orginé en febrero
del afo 2005. Su principal funcidn es recaudar
fondos para cubrir parte de los gastos del

fratamiento de leucemia ya

que éste sobrepasa los

Q50,000.00 al mes.

Actualmente gracias al

duge gque ha cobrado la

organizacion, ésta promociona el programa
" Hermanos de Sangre ', en la que se busca
persuadir a las personds para que éstas
redlicen donativos de sangre para un banco
privado, el cual brinda su ayuda a otros
pacientes con cdancer.

Los pasos de la estrategia de la organizacion
live2fight son los siguientes:

1. El primer paso de la organizacién fue
establecer el grupo objetivo. Ya que todas
las decisiones realizadas por el disenador
grdfico Jorge de Ledn; con respecto a la
seleccion de las piezas, el disefio y el manejo
de estas esta estrechamente ligado a éste.

El grupo objetivo lo constituyen principalmente
jovenes gue posean entre 17 y 26 afos, que
se identifican con Guillermo de Ledn vy su
lucha por seguir viviendo. Se busca llegar a
las personas de nivel socioecondmico medio
y alto, ya que éstas deben ser personas que
econémicamente puedan brindar un aporte.

2. El segundo paso fue la seleccién del
nombre, se realizé una lluvia de ideas, de las
cuales destacd el hecho de que Guillermo
aun estd vivo, no ha muerto, aun tiene vida
para luchar. Es por esta relacion que el primer
nombre dado a la organizacion es ~ Vivo
para luchar *, éste se fraduce al inglés

Live2fight”, y de esta manera se busca un
alcance mds amplio, no solamente a nivel
nacional sino infemacional. El nombre de la
organizacion si se identifica con el grupo
objetivo, y refleja el porqué de la organizacion,

3. El tercer paso fue la seleccién de un
concepto de diseno que respalda el nombre
de la organizacion.

Para este concepto se selecciond una frase
que enclerra en si el principal objetivo de
live2fight, “Guille lucha contra la leucemia .
Esta frase se encuentra repetidas veces entre
las piezas de diseno de la organizacién, sin
embargo no consfifuye un slogan ya gue esta
se varia. Por ejemplo algunas veces se coloca
"Vivo para luchar”, Este es uno de los
elementos que no se ha explotado al méximo,
ya que da mejores resultados la utilizacion
de una sola frase la cual legue a constituir el
slogan de la organizacién, de esta manera
se logra un mejor posicionamiento en la
mente del grupo objetivo.

4, El cuarto paso fué la creaciéon de un
logotipo para la organizacion. En la fipografia
seleccionada se busca proyectar la fuerza
de la organizacién, se opté por una tipografia
san serif, que fuviera el grosor indicado para
impactar y que a la vez contara con alta



legibilidad. La fipografia utilizada es la Gill
Sans. Como elemento grdfico se buscé gque
éste representara la luz que constituye la
organizacion para la vida de Guillermo, por
lo que se utiliza una estrella, ya que esta brilla
en la oscuridad. No se realizé un estudio para
determinar el nivel de abstraccion a utilizarse.
Este debid seleccionarse por medio de la
utilizacién de un instrumento de recopilacion
de informacién que es aplicado al grupo
objetfivo, y de esta manera es posible
determinar el codigo de lectura. Este es uno
de los aspectos que podria mejorar del
logotipo, ya que a pesar que el elemento
representa el concepto, graficamente este
podria mejorar su imagen.

El color que se utiliza en el logotipo se varia,
sin embargo el logotipo original estd
constituido por negro, azul, rojo y anaranjado.
Los primeros dos colores le dan seriedad a lo
imagen, y los segundos son colores cdlidos,
que brindan dinamismo y un toque de alegria
al logotipo. Es importante mencionar que a
pesar de ser una organizacién de ayuda
social, se busca reflejar su misidn como una
nueva oportunidad, por lo que se buscan
colores alegres, que no den la sensacién de
muerte.

5. El quinto paso fue la seleccién de las plezas
de material grafico a utilizarse.

La primera pieza que se utllizé fue la pagina
de internet, esta pdagina existe desde antes
de que la organizacion se constituyera como
tal, ya que ésta fue creada con el fin de
comunicarle a los amigos de Gulillermno sobre

su estado de salud, y gue

estos pudieran brindarle su

apoyo. Cuando se

comenzé a ver el

crecimiento que este sitio

habia tomado y la cantidad de amigos vy
familiares que respondian preguntando como
podian hacer llegar su ayuda, fue que surgid
la idea de formar la organizacion. El espacio
en internet fue un obsequio de uno de los
observadores del sitio, ya gue anteriormente
este se encontraba en un servidor gratuito y
limitaba su alcance.

El disenador grdfico Jorge de Ledn afima
gue con la finalidad de dar a conocer los
avances en la salud de su hermano el sitio
web se actualiza 1 ¢ 2 veces por semana,
esfa actualizacién consiste en la informacion
gue se brinda a los visitantes sobre el estado
de salud y los fratamientos de Guillermo de
Ledn, asi como comentarios sobre los
resultados de las actividades que la
organizacion organiza con la finalidad de
recaudar fondos. Sin embargo se le dio
seguimiento al sitio y no se pudo verificar
esto. La Unica informacién que sl se pudo
observar gue se actualiza es la promocion
de eventos para recaudar fondos.

Con la mentalidad de hacer crecer la
organizacion, se idearon conforme a la
estrategia de llegar al publico las siguientes
piezas de diseno para promocionar el sitio
web!

5.1, Playeras promocionales: se crearon con
la idea de venderlas desde el sitio web, la

idea surgid de un espectador del sitio web,
el cual ofrecié la impresién de estas playeras
como un aporte para la organizacion. El
mensaje gue se trasmite es la direccién del
sitio web, las playeras han sido muy bien
aceptadas por el publico, ya que estos
brindan un aporte, y a cambio obtienen
una playera, por lo gue el dinero no se
solicita gue sea regalado.

Sin embargo no se contd con una estrategia
adecuada para su manejo El sitio web
posee un link para la compra de articulos
promocionales. Al ingresar se selecciona
el color, la talla y la cantidad de articulos
que se desean. Esta informacion se envia
via mail. No es posible cancelar la compra
directamente por intemet. Es necesario que
se cancele durante la entrega. Sin embargo
algunas veces esto constituye un problema,
ya gue al tener que entregarias en la puerta
de la casa del comprador el gasto de
envié puede superar la ganancia.

La playera tiene un costo de reproduccion
de aproximadamente Q30.00 y son
vendidas a @50.00. Se obtienen Q20.00
por playera. Esto hace que algunas veces
la enfrega sea lenta, ya gue es necesario
tener mds pedidos por la misma zona, o
bien encontrar algun punto de encuentro
que no sea muy distante para el repartidor.
Sin embargo esto no es problema cuando



el pedido es grande, ya gue se superan los
gastos del envio.

Hay ocasiones en las que se han vendido sin
el intemet como intermnediario, este es el caso
de kermeses, exposiciones, e incluso algunas
tiendas que han brindado su apoyo
colocdéndolas a la venta; este es el caso de
la tienda de ropa deportiva Foot ball total.

5.2. Blocks de notas: La idea surgid ya que
éste trabagjo ya lo habian realizado en la
imprenta familiar para varios clientes y habian
notado el bajo costo de reproduccion de los
mismos. La estrategia que se utilizd con éstos
fue distinfa a la de las playeras promocionales,
ya gue no es rentable distribuirlos de uno en
uno. Estos blocks han sido un éxito debido a
que su costo real es de aproximadamente
Q1.50, y son vendidos a @5.00, a simple vista
podria parecer muy poca la ganancia, sin
embargo estos se han distribuido en
cantidades grandes dentro de empresas y
algunos bancos, ya que es una cantidad
muy accesible para el publico que busca
ayudar. Sin embargo éstos siempre se
encuentran promocionados dentro del sitio
web, ya que puede ser que un solo individuo
quiera adqguirir varios, o bien, desee adquirir
varios productos.

5.3. Bumper sticker: Estos se comenzaron con
la idea de llegar a las personas que no poseen
suficiente acceso al intermet, éstas se
elaboraron para vender la imagen de la
organizacion y lograr de esta manera mas

posicionamiento. Tambien
se pueden adquirir desde
el internet por 5.00, sin
embargo su fin no es
lucrativo, solo promocional.

5.4 Los afiches: Estos se idearon como un
medio para llegar al publico de las
universidades, se busca promocionar la
direccion de infemet junto con las actividades
exfras para recaudar fondos que se
organizan. Estos afiches son colocados
dentro de las carteleras de las universidades
publicas y privadas de la ciudad capital, La
organizacion la considera como una manera
répida de llegar al grupo objetivo, ya gque es
en estos lugares donde mayormente se
encuentra.

Estos son los materiales gue se utilizan para
promocionar la organizacion, sin embargo
ésta desarrolla actividades extras para la
recaudacion de fondos, gue constituyen
eventos tales como: obras de teatro,
conclertos y fiestas. Para promocionar estos
eventos se utiliza el sitio de intemet en el que
se agrega un link con la informacion, ademdas
de dfiches los cuales se colocan en las
universidades. En estas ocasiones se utiliza
promocién por medio de la radio, aunque
estd no proviene directamente de la
organizacion live2fight, si no que ya se recibe
como parte del aporte de los patrocinadores.

Una de las desventajas que ha tenido la
organizacion es que el acceso a intemet aun
es restringido, ademas de los problemas que

puede presentfar el servidor, ya que algunas
veces no es posible ingresar. Ofra desventaja
es que este sitio es lento para cargar, por lo
que si el espectador no tiene suficiente interés
en visitarlo, es muy probable que no espere
que este termine de descargarse.

El factor econdmico influyd en que live2fight
no haya contado con una estrategia
formalmente establecida, ya que no cuenta
econdmicamente con los fondos necesarios
para poder planificara, el dinero recaudado
por la organizacion es para cubrir parte de
los gastos del tratamiento de Leucemia de
Guillermo de Léon, y estos ascienden a
cantidades mayores a los ingresos.

Live2fight se ha dado a conocer por medio
del material promocional que posee. Ha sido
disenado por su fundador, Jorge de Ledn. El
diseno es el aporte gue el ha podido brindar
a su hermano, respaldado por una imprenta
que es el negocio familiar.



Andlisis de los elementos de diseno
que apoyan el concepto de diseno
del material grafico de la
organizacioén live2fight:

El concepto de diseno es la idea central
sobre la cual se fundamenta Ia realizacion
de la propuesta grafica gue se va a
proponer, Representa la esencia de la idea
que se quiere plasmar. Es el mensaje principdl
que se busca fransmitir.

El concepto de diseno gue utiliza la
organizacion live2fight es “Guille lucha contra
la leucemia”, este concepto busca reflejarse
en el logotipo de la organizacion.
El texto del logotipo estd escrito en inglés
con la finalidad abarcar un grupo objetivo
mas amplio.

Logotipo:

El logotipo busca apoyar el concepto de
diseno por medio de los elementos que lo
conforman. Este estd formado por la
tipografia, la cual es Gill Sans, imagen grdfica
gue es una estrella, el grafismo del nimero
2 y un fondo de color.

Por medio de la estrella se refleja la luz que
brinda a Guillermo de Ledn la organizacion.,

Con la tipografia se busca darle una imagen
fuerte, con cardcter, pero a la vez juvenil. El
ndmero dos es un elemento de diseno que
esta colocado con la finalidad de brindarle
originalidad al logotipo.

Los colores que se utilizan
son el azul, negro,
anaranjado y amarillo,

Segun la psicologia del color

el azul es el simbolo de la inteligencia, el rojo
representa el amor, valor y fuerza, el amarrillo
y naranja simboliza la riqueza, el podery la
alegria.

Sin embarge a pesar del respaldo que le brinda
el color al logotipo, por medio del andlisis
redlizado se detectd que este varia de color
sin poseer una fundamentacion, ya que
muchas veces el logotipo suffe modificaciones
para adaptarse a las plezas de diseno, en
lugar de ser el, quien margue los pardmetros
de diseno es aconsejable, ya que causa
confusidn en el espectador y rompe con la
linea grafica a tal punto que algunas piezas
no pueden relacionarse con la organizacion.

El nivel de abstraccion utilizado en la
representacion grafica del logotipo es la
simplificacion, este nivel partiendo del esquema
constructivo, pemite utilizar formas geométicas
simples para representar el objeto. Sin embargo
el nivel de abstracciéon pudo haberse frabajado
mejor, ya que la representacion gue se utilizd
es bastante comun y nada estilizada. Pudo
haberse explotado mds el codigo de lectura
del grupo objetivo. El logofipo logra
posicionarse en la menfe del espectador, a
pesar de que éste varia constantemente su
estructura. Uno de los factores que contribuye
a gue esto suceda es el peso visual gue tiene
el nombre de la organizacién, el cual se

respalda con el grosor y color de la
tipografia.

Este logotipo refleja la finalidaod de la
empresa, aungue esto se logra mds por el
nombre de la organizacion que por los
elementos de diseno seleccionados.
El logotipo funciona en todos los medios
analizados, ya que es posible reducirlo o
ampliarlo, utilizaro a uno o varios colores y
en diferentes resoluciones.

Uno de los aspectos negativos encontrados
en el logotipo es que éste varia tanto que
incluso crea confusion el nombre de la
organizacioén, ya que algunas veces se
encuentra como live2fight y en otras el
logotipo se refiere directamente al sitio de
internet, live2fight.org. Esto tambien sucede
con el concepto o slogan que se utiliza, ya
gue algunas veces aparece como “Vivo
para luchar” y en otras ocasiones “Lucha
confra la leucemia™

Sitio Web:

El sitio web estd formado por pdginas que
utilizan un lenguaje especial llamado HTML
éste pemmite presentar en pantalla textos y
grdficos en el formato deseado.

El sitio web presenta un panorama distinto
de la linea grdfica utilizada, si es posible ver



apoyado el concepto, ya que la presencia
del logotipo y de las frases que lo apoyan
es constante, sin embargo no posee unidad
con los otras piezas. El elemento que mds
varia es el color, el cual cambia por
completo ya que se utilizan los colores
verde, anaranjado, morado y otros fonos
de amarrillo distinto al del logotipo.

El logotipo de la organizaciéon es el elemento
visual mds prominente en la pdgina de inicio
y se encuentra presente en la mayoria de
las paginas subsecuentes. Cumple con el
propésito de establecer una identidad visual
que los usuarios recordardan,

El sitio web posee un titulo o una nota
aclaratoria donde se le hace saber al usuario
el propésito del sitio, para que ellos sepan
gué es lo que pueden esperar del mismo.,
De esta manera hace saber al usuario que
es lo gue hace diferente a este sitio de los
demdas. Al visitar el sitio web es posible
responder las siguientes interrogantes:
- LA quién va dirigido?

- LQué ofrece el sitio?

-LQuién y para qué publica el sitio?

Dentro del sitio web la tabla de contenido
brindan a los lectores un esquema general y
ubicacién de la informacién contenida en el
documento, esto es de mucha importancia,
ya que le brinda al usuario una percepcion
general del contenido y es la principal guia
de navegacion del sitio.

Los botones se encuentran bien senalizados,

es muy facil la navegacion.
Se cuenta con un esquemad
general de la navegacion
desde el ingreso. Es posible
tfrasladarse sin ninguna
dificultad. Se cuenta con jerarquia para el
texto que se ufiliza como botdn.

El sitio web contiene datos del autor, sin
embargo no posee fecha de actualizacién,
estos son elementos importantes para el
usuario ya gue le dan mayor credibilidad al
sitio,

El éxito y aceptacion que ha tenido el world
wide web se ha debido en gran medida a
gue dentro de internet es la heramienta que
mejor permite la utilizacién de imdagenes ya
gue se vive en un mundo en el que la
comunicacién visual ha sido un eje central
en el desarrollo de las comunicaciones.

Live2fight no aprovecha al 100% la utilizacion
de la imagen. Las Unicas imagenes gue
utilizan son la fotografia de Gulllermo vy
una serie de figuras abstractas que se utilizan
como fondo. Las imagenes deberian de
ayudar a reforzar los conceptos fransmitidos
por medio de los textos y en ofros pueden
incluso comunicar mensajes por si solos.

En el sitio www.live2fight.org la velocidad y
el flempo gue los usuarios fienen que esperar
para la descarga del documento es
demasiado largo. Esto se debe al mal manejo
de las imdgenes de fondo, ya que la
resolucion es demasiado alta y esto hace
que los fotos sean muy pesadas, esto puede

influir @ que algunos visitantes no ingresen
al sitio.

A diferencia de las otras piezas graficas!,
en el sitio web se implementa la utilizacion
de una tipografia manuscrita gue simula
una letra de carta, ofro elemento que le
brinda ofro cardcter al sitio,

La diagramacion del sifio web pudo haberse
explotado mas, sobretodo por el caracter
juvenil que se busca dar, no se establecieron
ejes ni margenes y la columna de texto es
demasiado ancha, con lineas de fexto muy
largas con poco interlineado por lo que
no se motiva al espectador a leer la
informacion, Tampoco se establecieron
espacios para descansar la vista.

El sitio no cuenta con animaciones
interactivas, ni musica de fondo. Esto
constituye otro de los aspectos que
podrfan mejorarse , ya gue cada dia
surgen nuevos programas y nuevas
aplicaciones gue nos proporcionan
elementos que pueden lograr un sitio web
mds dinamico e interactivo

El sitio se adapta a la pantalia del monitor
sin presentar ningln problema, ya que
estd disenado a 600 x 800 dpl.

El sitio se adapta segun avance el estado
de salud de Guillermo de Leon vy



dependiendo de la actividad que se esté
programando para la recaudacion de
fondos. Sin embargo es muy importante
destacar gue muchos de los problemas que
se descubrieron durante al andlisis de dicho
sitio Web, ya han sido detectados por su
creador por lo gue se estd planeando un
rediseno. Otro factor importante es que este
sitio web ha ido creciendo rdpidamente al
igual que la organizacion, y que ésta es la
primera version gue se usa como sitio web
de la organizacion y que por lo tanto no se
visualizd desde un principio el crecimiento de
ésta,

Sin embargo independientemente de las
otfras piezas de diseno, con las que no se
guarda unidad, el diseno del sitio web es
estético y de facil navegacion, ademdads invita
al espectador y lo motiva a recorer el sitio,
puesto que lo estimula visualmente,

Afiches:

Segun Godoy (2004), la funcién del afiche
es lanzar un mensaje al espectador con el
proposito de que esté lo capte, lo recuerde
y actué en forma concordante a lo sugerido
por el propio afiche, para ello se debe lograr
un contacto directo.

Los afiches fueron las piezas grdficas que
causaron mas controversia en el andlisis.
Independientemente puede que todos
realicen su funcién, sin embargo en conjunto
no se logré detectar el seguimiento de la

linea grdfica. Este es el
elemento en que se
detfectaron mas variaciones
del logotipo y donde es mds
dificil identificar el concepto de diseno, ya
que éste solamente se encuentra dentro del
afiche por la utilizacion del logotipo.

El logotipo es el elemento grdfico que tiene
mayor peso dentro de dos de 3 afiches
analizados, ya que en ellos ocupa hasta el
40% del formato. Sin embargo en uno
nisiguiera se encuentra presente.

En ésta pieza de diseno es posible evidenciar
que la promocion de cada uno de los eventos
se trabajo independientemente una de la
otra.

La utilizacion de diferentes tipos de letras se
puede Justificar con la variacion del proposito
del afiche, ya que cada uno posee diferentes
grupos objetivos, Sin embargo en algunos
casos se detecto tipografia demasiado
pequena para poder ser leida en un afiche.

Otfro aspecto importante es que en las
muestras de los afiches analizadas, la tipografia
es el elemento grdfico que posee mas
jerarquia, ya que la organizacién no
implementa la utilizacion de fotografia ni
ilustracion para este fin, En el afiche no se
utiliza la tipografia manuscrita que se ve en el
sitio web.

A pesar de gue la tipografia es el elemento
con mas peso visual no se explota la
diagramacion, ya que generaimente se ufilizan
los blogues de texto amplios, centrados o
dlineados.

Algunos ejemplos de afiches poseen unidad
hacia los ofros elernentos graficos, sin embargo
se detfectd uno donde se obvio la utiizacion del
logotipo. Esto no es aconsejable ya gue puede
que cause confusién con el grupo objetivo.

Se utilizan formatos verticales. La impresion es
litografica. La informacion que se presenta podiia
ser mas llamativa y sugerente, sin embargo si
se logra que se capte el mensaje y que éste se
recuerde.

Los afiches analizados son informativos, ya que
en su mayoria transmiten informacién sobre
actividades a realizarse por la organizacion.

Calcomania o sticker:

Este esta disenado especiamente para utilizarse
en el automovil, sin embargo debido a su
formato de 2 x 2 pulgadas y al material del que
estd fabricada, es posible colocarla sobre
cualguier superficie.

El sticker es el elemento que mejor representd
la linea gréfica establecida por el logotipo, ya
que se siguen todos los lineamientos y se apoya
el concepto de diseno.

Los elementos graficos que lo componen son:

La fipografia, la cual es la misma del logotipo,
sin embargo se Juega con el tamano de esta



y se logra un efecto visuaimente estéfico.
La imogen, la cual es una fotografia en
blanco vy negro que no obstruye visualimente
el diseno del sticker.

El logotipo que posee la proporcion
adecuada para ser legible a distancia sin
ocupar todo el formato. El logotipo ocupa
aproximadamente el 40% del formato.

La calcomania no posee frogueles infemos.
El material utiizado es papel vinilico, el cual
tiene ventajas ya gue no se decolora con
el sol y resiste el agua. Estas son impresas
por litografia. El papel viniico se adhiere a
plastico, vidrio y lamina.,

Block de Notas:

El block de notas fambién sigue con la linea
de diseno y logra apoyar el concepto por
medio de la utilizacion de los elementos
grdaficos establecidos en el logotipo.

Este block de notas posee una portada que
lo diferencia de los que se observan
frecuentemente. Esta portada es utilizada
para brindar un panorama general de la
organizacién y sirve como un
agradecimiento hacia las personas que
han brindado su ayuda.

La portada esté compuesta por el logotipo,
el cual se encuentra muy bien ubicado, un

parrafo breve de texto y una fotografia.

Las paginas inferiores poseen los elementos

necesarios para no obstruir
el espacio que esfa
destinado para hacer
anotaciones. El tamano del
logofipo funciona muy bien,
ya gue se logra establecer la imagen en
la mente del espectador, En el interior se
respalda el agradecimiento de la porfada
con una frase colocada en la parte inferior.
Y todo esto esta respaldado no solamente
por la organizacion si no por su beneficiario
Guillermo de Ledn, ya gue su firma se
encuentra al final del agradecimiento.

El tamano del block es 8.5 x 5.5, el
equivalente a media carta, el logotipo
ocupa el 50% de la proporcion del formarto,
lo que hace que el espectador relacione
inmediatamente el block de notas con la
organizacion. La impresién es en blanco
y negro, impreso en litografia.

Playeras promocionales:

Las playeras promocionales apoyan el
concepto de diseno por medio de la

utilizacion del logotipo. Este es el Unico
elemento grafico que estds poseen.
En el logotipo utilizado en las playeras se
agregan los elementos “www y “.org". De
esta manera se promociona directamente
el sitio web y no solamente el nombre de
la organizacion.

Las playeras estan impresas a un color, se
frata de explotar el color de la playera para

crear un diseno con mas impacto.
Algunas de las combinaciones observadas
son:

Negro con blanco, fucsia y blanco, rosado
y blanco, café y amarrillo, café y beige.

La impresién es redlizada en serigrafia, En
algunas ocasiones ha sido utilizado el
logotipo en ambas caras de la playera, sin
embargo por el momento solamente se
utilizan en la parte frontal.




8. Conclusiones Y
recomendaciones:

Conclusiones:

1. Se identificé que la organizacion live2fight
no posee una estrategia establecida como
tal, por lo que no sigui® normas y
procedimientos exactos para alcanzar sus
metas, sin embargo empiricamente
desarrolld cierfos pasos para la seleccion,
el diseno y manejo de las piezas del material
grdfico.

Los pasos mds relevantes de la estrategia
son: la creacion de un logotipo, se busca
que este unifique las piezas de diseno y
margue parametros para la utilizacion de
los elementos grdficos, como lo son el color,

la diagramacién, fotografia, etc.

La seleccion de los medios graficos a utilizar,

se basd en la experiencia de trabajos

realizados con anterioridad por el disenador
gréfico, ya gue no se efectuo un andlisis para
estudiar cuales le favorecian mas a la
organizacion. Los medios utilizados son el sifio
web, el dfiche, el block de notas y la

calcomania,

El factor econdémico influyd en que live2fight
no haya contado con una estrategia
formalmente establecida, la organizacion no
cuenta econémicamente con los fondos
necesarios para poder planificaria, ya que el
dinero recaudado por la organizacion es para
cubrir parte de los gastos del fratamiento de
Leucemia de Guillermo de Léon, y estos

osclenden a canfidades mayores a los ingresos.

Otro factor influyente es que esta es una
organizacion que solamente tiene 7 meses de
estar funcionando, en sus inicios comenzé
como un medio de Informacién famlliar, por
lo gque no se considerd gue la planeacién de
estrategia fuera necesaria, sin embargo debido
al interés de las personas se han ido
implementando algunos pasos que han

logrado que la organizacién crezca.




2. Se detectd que no en todas las piezas
de disefo utilizadas por la organizacion
live2fight se cuenta con una idea central
sobre la cual se fundamenta la realizacion
de la propuesta grdfica de diseno.
La Idea central estd plasmada en el
logotipo, éste marca la linea de disefo que

la organizacion busca continuar.

El sitio de intermnet no guarda concordancia
con el material Impreso, en algunos casos
lo Unico gue les proporciona unidad es el
logotipo, el elemento que mds camblia es
el color, ya gue en el sitio web se utiliza una
gama de colores mds amplia, combinada

con texturas.

En algunos afiches no es posible evidenciar
la presencia del logotipo vy los elementos
grdficos que los componen varian, lo que
demuestra que no se apoya el concepto
de diseno de la misma manera en todo el

material.

Al no utilizar la misma linea de elementos
gréficos es posible gue en algunos casos
se dificulta que el mensaje que la
organizacién busca transmitir llegue
adecuadamente al receptor, ademds

dificutta el posicionamiento

de la organizacén

Recomendaciones:

1. Se recomienda que se establezcan nomnas
o procedimientos a seguir en la elaboracion
de material grafico. Ya que el resulfado de
un proyecto de diseno efectivo no es el
resultado de decisiones al azar, este es el
fruto de una estrategia efectiva en la que se
siguen pasos previamente establecidos.
tanto para la seleccion, el diseno y el manejo

de las piezas de material a utilizarse.

2. Se recomienda la implementacion de un
concepto de disefno en la elaboracion de
propuestas grdficas, en el que se represente
la esencia de la idea gque se quiere plasmar
0 el mensaje principal gue se busca fransmitir.
Sobre este concepto central se debe de
fundamentar toda la propuesta, y de esta
manera se no se tendrdan piezas individuales
que no posean unidad con el resto de
material grafico de la empresa.




——
-

)I.Af}wjd.—‘u-)y Lol JJ - ] ‘LJQ%B.%’-E:.;:;

Referencias Bibliogdficas




Referencias
Bibliograficas

Libros:

Aguilar (2001). Produccién, creacién e
investigacion en Disefio y Comunicacion,
México: UP Universidad de Palermo. Facuttad
de Disefio y Comunicacion,

Costa, J. (1994). Imagen Global. México:
edifta.

Herting, P. (1993) Dutch Graphic Design. USA:
Graphic industry.,

Godoy, A. (2004). Historia del Afiche Chileno.
Chile: Editorial Lom.

Johnson, G. y Scholes, K. (1999). Direccién
Estratégica. 5a. edicion. México: Mc Graw
Hill

Newark, Q. (2002). LQue es el Diseno Grafico?
Manual del Diseno. Espana:; Editorial Gustavo
Gil. S.A.

Parrdmon, J. (1996) El gran
libro del color. Barcelona:
Parrémon ediciones, s.q.
Sdnchez, M. y Franco, J.
(2004). Eficacia Publicitaria,
Teoria y Practica. Madrid Espana: Editorial
McGraw-Hill.

Pierce, (1985). Una introduccién a la
semidtica. Guatemala.

Silver, L. (2001). Diseno de Logotipos, pasos
para conseguir el mejor diseno (79, Edicion).
México: Editorial Gustavo Gil S.A.

Swann, A. (1998). Bases del Diseno Grafico.
Espana: Editorial Gustavo Gil. S.A.

Seminario:

Grajeda, E. (1985). Seminario para obtener
el fitulo de Técnico en Diseno Grdfico.
Seminario inédita. Universidad Rafael Landivar.
Guatemala.

Manuscrito:
Martinez, L. (1990) Clasificacién del signo

(semidtica 1). Manuscrito Inédito, Universidad
Rafael Landivar. Guatemala.

internet:

Aguirre, A. (2005) Conferencias Mundo Infernet
2005. Madrid. (Documento www) Disponible
en:

http://www.aui.es/mundointernet/conferenci
as/sala3d_conferencias.htm

Alvarez, M. (2004) Block de notas. (Documento
www) Disponible
www.desarrolloweb.com/articulos.php

Buen (2000). (Documento www). Disponible
en:
www.vecindadgrafica.com/blogVecindad/
archives/cat_tipografia.html

Calcomanias (2004). (Documento www)
Disponible en: www.info-calcomanias.com

Dicken (1990). El concepto de la tecnologia
y produccion de medios escritos.([Documento
www)
http:/fert.wiki.nailxmail.com/ProduccionNTg
arcia

Foges (2002) Historia del logotipo. (Documento
www).Disponible www.deere.com/es_MX



Huanchaco, D. (2005) . Vecindad Grdfica,
(Documento www). Disponible en:
hitp://www.vecindadgrafica.com

Ogilvy, D. (2004). Publicidad. (Documento
www) Disponible en:
hitp://es.wikipedia.org/wiki/Publicidad

Olins, W. (2004). Boletin gratuito sobre Diseno,
Multimedia e Intemet (Documento www).
Disponible en:
hitp://www.newsartesvisuales.com

Picén, H. (2004). Tipografia interactiva.
(Documento www) Disponible en:
hitp://www.mipagina.cantv.net/tipointeractiv
a.com

Rodas, G. A. (2004). El liderazgo y los aspectos
a evaluar para lograr la efectividad de la
ejecucion (Documento www),

Disponible en: http:

/Iwww.gestiopolis, com/canales/gerencial/art
iculos.

Walles, J. (2004). Wikipedia, enciclopedia
libre (Documento www). Disponible en:
http://es.wikipedia.org/wiki/Especial

Weir, A. (2004). La Marca [ Documento www).
Disponible en:
http://www.monografias.com/irabajos16/ma
rca/marca.shtmi

Zuniga, W. J. (2004). Diseno

y Comunicacién Visual

(Documento www).

Disponible en:
http://www.espacioblog.com/williams.

Winkinpedia Enciclopedia. (Documento www.)
Disponible en: www.winkinpedia.com

llustraciones de referencia:

www.designerysigns.com

www.eukanuba.com

www.pazybien.org

www.post-ip.com

www . publi/verde.com

www.rednet21.com




Anexo 1:

Enfrevista dirigida al disenador gréfico Jorge de Ledn,

Creador y disenador de la organizacion Live2fight

1. ¢Como surge la inquietud de formar esta organizacion ?

2. ¢Cudl es la finalidad de la organizacion?

3. LCoémo surge el diseno gidfico como una heramienta que apoya la organizacion?
4. {Qué se tomd en cuenta para la seleccion del nombre de la organizacion?

5. ¢éCudl es el concepto de diseno que apoya el material de la organizacién?

6. {CoéHmMo llego este conceplto?

7..Como fueron seleccionadas las piezas del material a utilizarse?

8. ¢Qué procedimiento se utiliza en el manejo de las piezas de diseno?

9. Por medio de que elementos logra unidad el material gréfico y cémo es el manejo de estos elementos?
10. ¢ Como se manejo el diseno del logotipo?

11. éPor qué suele variarse el color del logotipo a lo largo del material gréfico?

12. ¢Con qué elementos grdficos se apoya el concepto de disefio en el logotipo y por qué?



20.

20

22,

23.

24,

25,

. LCon que elementos grdficos se apoya el concepto de disefo en el material promocional y por qué?

. LQue pieza de diseno considera usted que ha captado en su mayoria la atencién del espectador? Por qué?

. ¢Como se manejan los articulos promocidnales en actividades de recaudacién de fondos?

. ¢Como surge pagina Web como una alternativa?

. tQue procedimiento se uliliza para la venta de articulos promociénales por medio del siio Web?

. ¢Cada cudnto se actudliza el sitio de intemet?

. LQué beneficios ha obtenido por medio del sitio Web?

¢Cudles son las veniajas y desventajas de intemnet?

LQué se busca fransmifir por medio de la pagina Web?

¢Con qué elementos grdficos se apoya el concepto de disefio de la pagina Web y por qué?

{Considera usted que por medio de los elementos utilizados se logra persuadir al grupo objetivo para que éstos biinden su aporte?

¢Considera usted que la imagen grdfica refleja con exactitud la esencia de la oiganizacién? Porqué?

¢Cudl considera usted que debe ser la funcion del disefiador gréfico dentro de la sociedad?



Andlisis de elementos grdficos que conforman el logotipo:
Composicion:

Tipografia:

Imagen:

Color:

Diagramacién:
Nivel de abstraccién:
Unidad:

nada mucho
Nivel de recordcion:

nada mucho
Nivel de simplicidad

Es diferente?
-8

- No

Por qué?

El diseiio del logotipo resiste el paso del tiempo?
- Si

- No

Por que?

El logotipo reflejar en su imagen el mejor dngulo de la empresa, o su caracteristica mdas positiva?
-Si

-No
Por qué?



El nivel de abstraccion se basa en el cédigo de lectura del grupo objetivo?
- Si

- No

Por que?

Es posible reducir el logotipo a 1.5 cms. sin que esto afecte su legibllidad?
- §i

- No

Por qué?

Cémo se adapta el concepto de disefo al logotipo?

Variaciones del logotipo:

Andilisis de elementos grdficos que conforman el Sitio Web:
- Composicion:

- Tipografia:

- imagen:

- Color:

- Diagramacién:

- Unidad:

- Botones:

1- LQué elementos y como ayudan éstos a respaldar el concepto de la organizaciéon?




2- {Como es la ubicacion del logotipo de la organizacién dentro del sitio Web?

3- ¢l sitio Web posee un titulo o una nota aclaratoria donde se hace saber de al usuario el propésito del sitio, para que ellos puedan saber que
pueden esperar del mismo?

4-De poseerio, el encabezado responde a las siguientes preguntas:
- A quién esta dirigido el sitio

- Qué ofrece el sitio

- Quién y para qué publica el sitio

5-la pagina Web brinda al visitante una tabla de contenidos que posea un esquema general y ubicacién de la informacién, 6sea una guia de
navegacién del sitio?

6-Posee el sitio Web los datos del autor, fecha de publicacién, o algin ofro elemento que le brinde credibilidad al sitio?

7-Posee el sitio Web los datos de la empresa como su direccién fisica, teléfonos y direcciones de email?
8-El sitio Web utiliza elementos multimedia?
- Sonido

- Animaciones

9. El disefio del sitio Web se adapta a las proporciones de la pantalla del computador?

10. Modificaciones generales que ha sufrido el sitio:

11. Cémo se aplica el concepto de diseno al sitio web de la organizacién?



Andlisis de elementos grdficos que conforman el Afiche

LA quien va dirigido el afiche?

Color:

Diagramacién:

Tipografia:

Unidad:

Imagen:

Tamano y direccién del formato:
Tipo de impresion:

ubicacion y proporcion del
logtipo dentro del afiche

A primera vista, équé elementos

{Elemento con mas Jerarquia dentro
del formato?

LEl texto es persuasivo o informativo?



il i6n ue so presenia of Mucho Poco Nada Mucho Poco Nada Mucho Poco Nada
- atractiva, llamativa y sugerente?

El mensaje se capta, se
recuerda y éste logra que se Mucho Poco Nada Mucho Poco Nada Mucho Poco Nada

actué en forma concordante a
lo sugerido?

£Cémo se aplica el concepto
al diseno de afiches?



-Tipografia:

-lmagen:

-Color:

-Diagramacién:

-Unidad:

-Tamano:
2 x 8 pulgadas

-Troquel:

- Ubicacién y proporcién del logotipo:

- Legibilidad a distancia:

-Material utilizado:

- Resistencia del material utilizado:

-Tipo de impresion:

-Tipos de superficie sobre las cuales se adhiere:
Pldstico

Vidrio

Ladmina

¢{Cémo se aplica el concepto de diseio a los calcomania o sticker?



Andlisis de block de notas: Porfock sl acok: de holcs Hiojox el biok i fows
Andlisis de elementos grdficos que conforman el Block de notas:

- Color:

- Diagramacién:

Sape Ll zmw 4z Lae Lnams = e —
Gie B fog el o ivds eon
Leaswrl Livseiiets ¢ Wl e
o w e TR

LasiFgr eadarh basandny
e sysr puy lo o ww
iz W ey S0

Quw Svie fm oot

Vi TRrTESIA VLR
www.livelfighc.org

jargeqireanght.org

- Tamano:

- Tipografia:
-Tipo de impresién:

Cémo se aplica el concepto de disefo dentro del block de notas?

- Unidad:

- Imagen:

-Proporcién del logotipo dentro del block:



Andlisis de playeras promocionales:

Andlisis de elementos gréficos que conforman las playeras
promocionales:

- Color:

- Combinacién de colores:

- Tipo de impresion:

- Diagramacién:

- Tipografia:

-Proporcién de logotipo dentro del disefio:

- Unidad:

Imagen:

- Distribucién del disefno dentro de la playera:

-£Cémo se aplica el concepto de disefio dentro del block de notas?
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